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Konu: Trakya Bölgesinde Kýrsal Turizm Potansiyelinin Deðerlendirilmesine Ýliºkin 

Analiz: Kýrklareli Örneði 

Yazar: ªükran Mercan Morgül 
 
 

ÖZET 
 
 
            Bacasýz sanayi olarak nitelendirilen turizm, birçok ülkede olduðu gibi ülkemizde 

de kalkýnma stratejilerinin önemli bir parçasý durumundadýr. Türk ekonomisinin 

vazgeçilmez temel taºlarýndan biri olan turizm Türkiye ekonomisinin lokomotif sektörü 

konumundadýr. Turizm ekonomik bir olay olup doðal, sosyal, kültürel ve ekonomik 

deðerleri arasýnda dengeyi saðlayan, toplumlarýn ve kiºilerin birbirlerini daha iyi 

tanýmalarýna yol açan bir sektördür.  Ülkemizde turizm öncelikle yaz aylarýnda güneº, 

deniz ve kum üçgeninden oluºan bir turizm biçimi olarak algýlanmaktadýr. Son yýllarda 

ise dünyada ve ülkemizde kýrsal alanlarýn kalkýndýrýlmasýnda, yeni bir yaklaºým olarak 

kabul edilen kýrsal turizm hýzlý bir ºekilde geliºme göstermektedir. 

 

           Bu araºtýrma, tarihi ve doðal güzelliklerin yoðun biçimde bulunduðu yerlerden 

biri olan Kýrklareli ve yöresinde gerçekleºtirilmiºtir. Yöre özellikle iç turizm için gerek 

konum olarak; gerekse kültürel, tarihi ve doðal kaynaklar açýsýndan önemli bir 

potansiyele sahiptir. Bu amaçla yörede halkýn kýrsal turizme bakýº açýlarýný belirlemek 

amacýyla bir anket çalýºmasý uygulanmýºtýr. Elde edilen bulgulara göre Kýrklareli ve 

yöresinde kýrsal turizm faaliyetlerinin gerçekleºtirilmesi için yöre halkýnýn 

bilgilendirilerek, bu konuda eðitilmesi gerektiði düºünülmektedir. 

 
Anahtar Kelimeler: 
 
1-Turizm 

2-Turizm Bölgeleri 

3-Kýrsal Turizm 

4-Turizm Potansiyeli 
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Subject: Analyses About The Evaluation Of The Potentials In Rural Tourism In 

Trachia: Kýrklareli As An Example 

Author: ªükran Mercan Morgül 

 
 

ABSTRACT 
 
           Tourism or known as �industry without chimmney� is an important tool for 

national development strategies. In the same vein, tourism is regarded as one of the key 

elements in Turkish economy. By definition, it is an economical activity that also 

activates interaction between cultures and individuals. In Turkey, tourism is usually 

seen in the triangle of sun, sea and beaches. However, in the last years, rural tourism is 

also developing.  

 

           This study has been carried out in Kýrklareli which is in a rich area in terms of 

historical and natural beauties. This region has a considerable potential for internal 

tourism in this regard. In this study, we evaluated the attitudes of rural people towards 

tourism through anquettes. The results indicate that the rural people in Kýrklareli need to 

be educated in order for rural tourism to develop further. 

 
Key Words: 

1-Tourism 

2-Tourism Regions 

3-Rural  Tourism 

4-Potentials Of Tourism 
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    GÝRÝª 

 

             

            Turizm, insanlarýn kendi yaºadýklarý ve çalýºtýklarý yerlerden baºka bir yere; tatil, 

eðlence, ziyaret, saðlýk, spor, eðitim, toplantý, gezinti ve benzeri bir nedenle belirli bir 

süre için gitmeleriyle ilgili bir faaliyettir.  

 

 

            Turizm, zevk için yapýlan gezi ya da rekreasyonel seyahattir. Turist ise zevk için 

geziye çýkan kimsedir. Ülkemiz iki kýta üzerinde yer alan, alternatif turizm türlerinin 

geliºmesine olanak veren zengin potansiyele sahip cennet bir ülkedir.  

 

 

            Günümüzde �bacasýz sanayi� olarak nitelendirilen turizm, kalkýnmanýn motoru 

olup; kýrsal kesimlerin  kalkýnmasýna da araç olabilecek bir sektör konumundadýr. Bu 

sektör, dünya barýºýnýn saðlanmasý, ülkeler ve ºehirler arasýnda yakýnlaºmayý, 

hoºgörüyü, insanlar arasýnda kaynaºmayý arttýrarak hem uluslararasý; hem de ulusal 

iliºkiler alanýnda olumlu bir durum yaratmaktadýr. Bu nedenle de turizm ülkelerin 

tanýnmasýnda etkin bir rol oynamaktadýr.  

 

 

            Döviz gelirlerimiz içinde turizm sektörünün saðladýðý katma deðer önemli bir 

yer tutmakta ve giderek de büyümektedir. Ayrýca turizm, o yörede oturan kiºilerin 

geçim kaynaklarýný da oluºturmaktadýr.  Bu anlamýyla turizm modern toplumlarýn 

kültürleriyle geleneksel toplumlarýn kültürlerini buluºturmaktadýr. Turizm özellikle 

kýrsal toplumlar için modernleºmeyi ve deðiºmeyi hýzlandýran bir deðiºken olarak 

nitelendirilebilmektedir.  

 

 

            Bu çalýºmada turizm sektörü bütün yönleriyle incelenerek; ekonomi ve diðer 

sektörler üzerindeki etkileri incelenmiº olup turizm türlerine deðinilmiºtir. Özellikle 

alternatif turizm türlerinden olan kýrsal turizm irdelenmeye çalýºýlmýºtýr.  
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            Çalýºmanýn birinci bölümünde turizmin tanýmý, kapsamý, baºlýca turizm 

türleriyle turizmin ekonomik boyutundan söz edilmiºtir. Ýkinci bölümde dinlenme 

amaçlý turizm türleri arasýnda gösterilen kýrsal turizm her yönüyle analiz edilmiºtir. 

Üçüncü bölümde Kýrklareli ilinin tarihi, coðrafi konumu incelenmiº ve ilin kýrsal turizm 

potansiyeli üzerinde durulmuºtur. Dördüncü bölümde ise Kýrklareli�nde kýrsal turizm 

varlýðýna iliºkin yapýlan anket çalýºmasý deðerlendirilerek yöredeki halkýn turizme bakýº 

açýsý ve kýrsal turizm potansiyeli belirlenmeye çalýºýlmýºtýr. 
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            a) Problem 

             

 

            Turizm Türkiye ekonomisi için önemli bir sektör olup; ödemeler dengesi, ulusal 

gelir, ticaret hadleri, bölgeler arasý denge, istihdam, döviz kazandýrma, sosyal iliºkilerin 

geliºmesi, bilgi, kültür alýºveriºinin saðlanmasý, uluslararasý standartlarýn yerleºmesi, 

turizm ticareti ve hediyelik eºya faaliyetlerinin geliºmesine imkân saðlamaktadýr.  

 

 

            Ülkemizde turizm, öncelikle yaz aylarýnda güneº ve denize baðlý eylemleri 

içeren bir turizm biçimi olarak algýlanmaktadýr. Türkiye�de turizmin bu yönde geliºimi, 

tarihi ve doðal ortamý bozucu etkiler yaptýðýndan, sosyal maliyetleri arttýrmaktadýr. Son 

yýllarda dünyada ve Türkiye�de hýzla geliºmekte olan yeni bir turizm biçimi olan �kýrsal 

turizm�, kýrsal alanlarýn kalkýndýrýlmasýnda yeni bir yaklaºým olarak kabul edilmekte ve 

sosyal faydayý arttýrma yönünde geliºme göstermektedir. 

 

 

            Kýrsal kalkýnmanýn özü; kýr-kent arasýndaki geliºmiºlik farkýnýn azaltýlarak kýrsal 

kesimin yerinde kalkýndýrýlmasýný temin ederek, ekonomik farklýlýklarýn optimum bir 

seviyeye taºýnmasýdýr. Günümüzde kalkýnmanýn motoru olan �bacasýz sanayi� olarak da 

ifade edilen turizm, kýrsal kesimlerin de kalkýnmasýna araç olabilecek potansiyeli 

yüksek bir turizm türü olabilmektedir.  

 

 

            Turizm sektörü kendisi dýºýnda bazý endüstri dallarýný, ticaret ve ulaºtýrma 

sektörünü de doðrudan ve dolaylý olarak etkilemektedir. Bu sektörlerden biri de tarým 

sektörüdür. Tarým sektörünün içsel ve dýºsal faaliyetlerden etkilenmesinde turizmin 

önemi büyüktür.  
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         b) Amaç 

   

 

            Dünyada ve Türkiye ekonomisinde büyük bir öneme sahip olan turizm gelirleri 

arttýrýlarak ülke ekonomisine katký saðlamaktýr. Turizm türlerinden kýrsal turizm genel 

olarak kýrsal alanlarda yürütülen turizm türü olarak nitelendirilir. Bu tür turizm tam 

anlamýyla �insanlarýn devamlý ikamet ettikleri yerler dýºýndaki kýrsal yöreleri ziyaret 

ederek çiftçilerin ürettikleri mal ve hizmetleri bölgenin doðal dokusuna uygun 

mekânlarda talebi olarak ele alýnmakta ve  kýrsal bölgelerde  geçici konaklamalar ve 

harcamalarýn bütünü  olarak ifade edilmektedir. 

 

 

            Ýnsanlar son yýllarda kalabalýk ve alýºýlmýº turizm merkezlerinden uzaklaºarak, 

daha özgür, saðlýklý ve doðayla baºbaºa yaºayabileceði alternatif turizm alanlarýna 

doðru yönelmektedir. Bu kapsamda kýrsal turizm; doða severlere, macera arayanlara, 

nostalji yaºamak isteyenlere, saðlýklý yaºam arzu edenlere, yeni insanlar ve yeni 

kültürler tanýmak isteyenlere önerilecek bir turizm türüdür. 

 

 

            c) Önem 

 

 

 Turizm, insanlarýn devamlý ikamet ettikleri, çalýºtýklarý ve her zaman ki olaðan 

ihtiyaçlarýný karºýladýklarý yerlerin dýºýna seyahatleri ve buralardaki turizm 

iºletmelerinin ürettikleri mal ve hizmetleri talep etmelerinden doðan, olaylar ve iliºkiler 

bütünüdür. 

 

 

            Kýrsal turizmde konaklama hizmeti köylü ve çiftçinin bizzat kendi evinde kýrsal 

pansiyon ve otellerde, kýrsal tatil köylerinde veya kýrsal kampinglerde verilmektedir. 

Kýrsal turizm geleneksel tarým ve sanayi sektörlerinde azalma olduðu yerlerdeki 

toplumlara yeniden hayat veren bir sektör konumunda olduðundan, Avrupa�da kýrsal 

alanlarýn kalkýnmasýnda alternatif bir yaklaºým olarak sunulmaktadýr. Ülkemizde kýrsal 
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turizm denildiði zaman çoðunlukla doða yürüyüºlerini ve doða sporlarýný içine alan açýk 

hava rekreasyon etkinlikleri; alýºveriº ve yeme içmeyi kapsayan günübirlik köy 

ziyaretleri anlaºýlmaktadýr. Kýrsal turizmde yayla, dað ve orman köylerindeki tarihi, 

sosyal ve kültürel deðerler de büyük önem taºýmaktadýr. 

 

 

Turizm çeºitlerinden güneº, deniz, kültür, kongre, gençlik, inanç, saðlýk ve 

benzeri turizm türleri yanýnda son zamanlarda dünyada kýrsal turizm gitgide büyük bir 

öneme sahip olmuºtur. Bu açýdan ülkemizde bu tür turizm arzlarýnýn ve taleplerinin 

önceden belirlenmesiyle alýnacak olan ekonomik ve diðer kararlarda önem arz 

edecektir. Bu amaçla ülkemizde Trakya Bölgesinin kýrsal turizm potansiyelinin olup 

olmadýðý; varsa hangi kaynaklarýn nerede, ne ºekilde, nasýl deðerlendirilebileceði ve 

bunun sonucu ekonomimizdeki istihdam ve gelirin ne ºekilde yön deðiºtirebileceði, bu 

çalýºmanýn önemli noktalarý olarak belirlenmiºtir. 

 

 

            d) Sayýltýlar 

 

 

 Bu çalýºmanýn baðýmsýz deðiºkeni turizmdir. Turizm az geliºmiº ya da 

geliºmekte olan ülkelerin doðal çevrelerini kullanarak, geliºmiº ülkelere 

pazarlamakta ve geleneksel yapýyý deðiºtirici bir rol üstlenmektedir 

 

 Ýnsani bir olay olan turizmin öznesini, insan oluºturmaktadýr. 

 

 Turizm�de mevsimlik iºçi statüsünde kadýn ve çocuklar çalýºmaktadýr.  

 

 Turizm, tarým ve ev içi üretimini temel almaktadýr. 
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            e) Sýnýrlýlýklar  

 

 

Dünyadaki ve Türkiye�deki kýrsal turizmden yola çýkarak Kýrklareli 

Bölgesi�ndeki kýrsal turizm potansiyeli araºtýrýlacaktýr. 

 

 

            f) Veriler ve Toplanmasý 

 

 

            Literatürde var olan kaynaklar araºtýrýlabileceði gibi, bölge halkýnýn bu konudaki 

bilgileri, istekleri ve alt yapýnýn olup olmadýðý yüz yüze görüºme yöntemi ile bilgiler 

toplanýp sonuçlar deðerlendirilerek yorumlanacaktýr. Araºtýrmada bölge halkýyla 

anketler yapýlacak, bu konudaki istek ve görüºleri dikkate alýnacaktýr. 

 

 

           Araºtýrmanýn teori boyutunda ise çeºitli bilimsel yayýnlardan ve resmi 

kuruluºlarýn istatistiksel verilerinden yararlanýlacaktýr. 

 

 

             g) Kaynakçalar 

 

      

            Çeºitli üniversitelerin dokümantasyon kayýtlarý, Kültür ve Turizm Bakanlýðý 

verileri, TUÝK ve DPT verileri, Ticaret ve Sanayi Odalarýnýn kayýtlarý, konu ile ilgili 

kütüphane çalýºmalarý yapýlacaktýr. 
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BÝRÝNCÝ BÖLÜM 

 

 

 

1- TURÝZMÝN TANIMI, KAPSAMI, BAªLICA TURÝZM TÜRLERÝ VE       

    TURÝZMÝN EKONOMÝK BOYUTU 

 

 

      1.1. Turizmin Tanýmý ve Kapsamý  

 

 

Turizm; devamlý yaºanan yer dýºýnda tüketici olarak, tatil, dinlenme, eðlenme 

gibi çeºitli ihtiyaçlarýn giderilmesi amacýyla yapýlan seyahat ve geçici konaklama 

hareketidir. Turizm doðal, tarihsel, kültürel potansiyele sahip ülkelerin gelir kaynaklarý 

arasýnda önemli bir yer tutmaktadýr. Turizm ülke ekonomisine katký saðlarken kiºiler 

arasýnda da kardeºlik ve dostluk duygularýnýn geliºmesine yol açmaktadýr. 

 

 

Ýnsanlarýn deðiºik kültürleri tanýmak, tarihi eserleri ve doðal güzellikleri görmek, 

eðlenmek, dinlenmek gibi nedenlerle, devamlý yaºadýklarý yerlerin dýºýna düzenlemiº 

olduklarý gezilerdir1. Günümüzde bu gezilerin nedenleri oldukça çeºitlenmiº 

durumundadýr. Örneðin; yukarýdakilere ek olarak saðlýk, spor, eðitim ve bilimsel 

toplantý gibi amaçlarý da belirtilebilir. Turizm iç turizm ve dýº turizm diye iki gruba 

ayrýlýr: Ýç turizm ayný ülke yurttaºlarýnýn deðiºik bölgelere düzenlemiº olduklarý gezileri 

ifade eder, dýº turizm ise yurt dýºýndan ülkeye ve ülkeden dýºarýya yapýlan gezilerle 

ilgilidir. Zengin tarihi eserlere, doðal güzelliklere ve temiz bir çevreye sahip bulunan 

ülkeler turizm açýsýndan ºanslý sayýlmaktadýrlar.  

 

 

Turizm olayýnýn gerçekleºmesinde en önemli unsurlardan biri seyahattir. Bir 

baºka deyiºle turizmde  kiºiyi sürekli yaºadýðý, ikamet ettiði yerin dýºýna çýkaracak, 

kiºiyi seyahat etmeye yöneltecek etkenler oldukça önemlidir. Bu etkenler, ayný zamanda 
                                                
1 Halil Seyidoðlu, (1992): Ekonomik Terimler Ansiklopedik Sözlük, Güzem Yayýnlarý, Ankara, s.883. 
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turizmin türlerini oluºturmaktadýr. Dinlenme, spor, ekonomik, politik ve kültürel 

nedenleri, seyahat nedenleri arasýnda saymak mümkündür, ancak yaklaºýk son yirmi 

yýldan bu yana dünyada seyahat nedenlerinin profili, bir diðer söylemle kiºinin seyahat 

gereksinimleri de çeºitlenmiº, artmýº, turizmde içi boº olan �sürdürülebilirlik� 

kavramýnýn içi artýk doldurulmaya baºlanýlmýºtýr2. 

 

 

Bu baðlamda artýk trekking, kýrsal turizm, yayla turizmi gibi doða ile bütünleºik 

tur organizasyonlarýnýn ve doða ile uyumlu iºletmelerin kurulmasýnda ivme kazanýldýðý 

görülmektedir. Bunun kuºkusuz en önemli nedeni dünya ülkelerinin hemen hemen 

tamamýnda görülen sanayileºme, otomasyon, stres, gürültü ve çevre kirliliðidir. Ekolojik 

dengenin giderek bozulmasý kiºilerin artýk yalnýzca mavi ile deðil; yeºille de buluºma 

isteðini arttýrmakta, bu ise turizm olayýnýn kapsamýný geniºletmektedir. 

 

 

Turizm içinde bulunduðumuz yüzyýlda, ülkelerin ödemeler dengesindeki açýðý 

kapatýcý, istihdam olanaklarýný arttýrýcý, ekonomik yapýyý çeºitlendirici ve kalkýnma 

payýný artýrýcý özelliði ve uluslararasý evrensel içerik taºýmasý nedeniyle ülkenin sosyo-

kültürel kalkýnmasý açýsýndan da teºvik edilen ve  hýzla büyüyen, geliºen sektörlerin 

arasýnda yer almaktadýr3.  

 

 

Turizm kavramýnýn kökenini, Latince�de kelime anlamýyla dönme hareketini 

ifade eden �tornus� sözcüðü oluºturmaktadýr. Ýngilizce�deki   �touring�  deyimi ile 

�tour� deyimleri de bu sözcüklerden türemiºtir. �Tour� dairesel bir hareket, bazý site ve 

yörelerin ziyaretini, iº ve eðlence amacýyla yapýlan yer deðiºtirme hareketini ifade eder. 

�Touring� deyimi ise zevk için yapýlan eðitsel ve kültürel özellik gösteren seyahatler 

için kullanýlmaktadýr. Özetle �tour� hareket edilen yere dönmek ºartýyla yapýlan kýsa ve 

uzun süreli seyahatleri ifade etmektedir4.  

                                                
2 Gül Küçükaltan, (2005): �Turizm Sektöründeki Teºviklerin Çevresel Etkileri�, I. Çanakkale Turizm 
Biyenali, 5-7 Mayýs 2005, Çanakkale, s.89.  
3 Ayºe Sirel, Sennur Akansel, (1996): �Trakya da Ekolojik Ortam Ýçinde Turistik Doðal Potansiyellerin 
Kullanuýmýndaki ve Planlanmasýndaki Sorunlar�, Trakya�da Sanayileºme ve Çevre Sempozyumu 
Bildiriler Kitabý, 3-6 Ocak 1996, Çorlu, s.471. 
4 Ömer Akat, (1997): Pazarlama Aðýrlýklý Turizm Ýºletmeciliði, Ekin Kitabevi, Bursa, s.2-3. 
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Turizm insanlarýn geçici veya devamlý asli kazanç elde etme faaliyeti için 

yerleºmeye dönüºmemek ºartýyla konaklamalarý; tatil, dinlenme, saðlýk, kültür, spor, 

avlanma, diðer toplumlarý tanýma ve benzeri amaçlarla yurtiçi ve yurtdýºý bölgelere 

gitmelerinden doðan; ekonomik, sosyal, kültürel iletiºimlerin, doðal ve yapay çevre 

ortamýnda paylaºýlmasýdýr5. 

 

 

Turizm sektörü, ulaºým, konaklama, yeme, içme ve reklam gibi pek çok farklý 

aktiviteleri içerir. Dünyadaki pek çok ülke için turizm yabancý ülkelerle alýºveriº ve 

Gayri Safi Milli Hasýla (GSMH) için önemli bir getiridir. Turizm döviz ve istihdam 

oluºturan özelliði ile ekonomik, insanlarýn dinlenme ihtiyacýný karºýlayan ve farklý 

kültürleri biraya getiren özelliði ile sosyo-kültürel, meydana getirdiði kaynak kullaným 

talepleri ile de çevreyi etkileyen bir faaliyettir.  

 

 

Sýnýrlar ortadan kalktýkça, dünya daha da küçülmeye baºlamýº ve insanlar uzak 

mesafelere seyahat etme eðilimine girmiºlerdir. Bunun baºlýca nedenleri ise harcanabilir 

kiºisel gelirlerden  turizme ve tatile ayrýlan payýn artmasý ile ulaºým ve iletiºim  

teknolojisindeki hýzlý geliºmenin yaný sýra; insanlarýn yeni bölgeleri ziyaret etme, yeni 

kültürleri tanýma isteðidir6. 

 

 

Turizmde bir hareket, seyahat ve gezme kavramý vardýr. Gezmek, seyahat etmek 

öncelikle para harcamayý gerektirir. Gidilen yerde geçici de olsa bir süre konaklama söz 

konusudur. Turist görmek istediði yerlere giderken, tarihi ve turistik yerleri gerek, 

hediyelik eºya alarak, yörenin kendine has yeme-içme kültürünü tadarak, doðal 

güzelliklerinin de tadýna varacaktýr.  

 

 

            Bütün bunlardan hareket ederek turizm genel anlamda ºu ºekilde 

tanýmlanabilmektedir: 
                                                
5 T.C. Çevre Bakanlýðý, (1997): Türkiye Çevre Atlasý-96, Milli Eðitim Basýmevi, Ýstanbul, s.151. 
6 Philip Kotler, John Bowen, James Makens, (1996): Morketing For Hospitality & Tourism, 3rd. Edn., 
Pearson Education, s.10.  
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�Turizm insanlarýn sürekli ikamet ettikleri çalýºtýklarý ve her zamanki olaðan 

gereksinimlerini karºýladýklarý yerler dýºýnda, yerleºmek ve ekonomik anlamda gelir 

elde etmemek koºuluyla dinlenme, eðlenme, merak, spor, saðlýk, kültür deneyim 

kazanma, akraba ziyareti, kongre ve seminerlere katýlma, dini gereklerini yerine getirme 

v.b. nedenlerle kiºisel veya toplu olarak yaptýklarý seyahatlerden ve gittikleri yerlerde en 

az bir geceleme yaparak turizm iºletmelerinin ürettiði mal ve hizmetleri takip 

etmelerinden ortaya çýkan bir iliºkiler bütünüdür�7.   

 

 

Uzun yolculuklarda karºýlaºtýðýmýz güzellikler tarihi mekanlar, tanýºýlan farklý 

insanlar, farklý kültürler, ülkelerin tanýtýmýnda ve barýºýn yenilenmesinde önemli bir rol 

oynayabilmektedir.  

 

 

            Turizm, dinlenme, eðlenme, rahat etme, deðiºik kültürleri ve yerleri tanýma 

gereksinimlerinden kaynaklanan eylemler bütünüdür. Dolayýsýyla, turizm doðal ve 

yapay alanlarýn tüketimine dayanan bir olgudur8. 

 

 

Bu tanýmlamadan yola çýkarak turizmin özelliklerini ºu ºekilde sýralayabiliriz9: 

 

 

 Turizm, bir dizi olay ve iliºkinin bütünüdür. 

 

 Tüm bu olay ve iliºkiler, çeºitli yerlere seyahat eden insanlarýn bu 

hareketlerinden ve buralarda konaklamalarýndan kaynaklanmaktadýr.  

 

 Bu seyahat ve konaklamalar, doðal olarak yaºanýlan ve çalýºýlan yerlerin 

dýºýndaki yerlerde olmaktadýr.  

                                                
7 Nazmi Kozak, Meryem Akoðlan, Metin Kozak, (1994): Genel Turizm, Ýlkeleri ve Kavramlarý, Anatolia 
Yayýncýlýk, Ankara, s.3.  
8 R.Filiz Atay, Gülºen Özaydýn, (1996): �Turizm Amaçlý Kullanýmlar Doðal ve Yapay Alanlarý Nasýl 
Tüketiyor�, Türkiye�de 19. Dünya ªehircilik Kollokyumu, MSÜ Matbaasý, Ýstanbul, s.191.  
9 Ýsmet Barutçugil, (1986): Turizm Ekonomisi ve Turizmin Türk Ekonomisindeki Yeri, Beta Basýn 
Yayým Daðýtým A.ª., 1. Basým, Ýstanbul, s.1. 
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 Yer deðiºtirmeler, geçici ve kýsa dönemli bir nitelik taºýmakta, gidilen yerlere 

yerleºim amacý bulunmamaktadýr.  

 

 Kiºiler, gidilen yerlerde kazanç saðlama amacý gütmemektedir.  

 

 

Ülkemiz, iki kýta üzerinde yer alan ve dört mevsimin doyasýya yaºandýðý bir yer 

olup;  zengin kültürü, yumuºak iklimi ve doðal güzelliklerinin çeºitliliðinden  dolayý 

turizm yönünden zengin sayýlmaktadýr. Turizm ile bu sayede ülkemize gelir 

saðlanmakta ve turizm yöresinde oturan kiºinin geçim kaynaklarýný da oluºturmaktadýr. 

Öyle ki, günümüzde turizm kavramý daha geniºletilmiºtir. Yani seyahat etme, tatile 

çýkma v.b. iºlevlerinin dýºýna çýkmýºtýr. Bu �klasik iºlev dýºýna çýkýº� olgusu �yakýn 

mesafe turizmi� kavramý ile açýklanabilir. Bunun için de günübirlik, yarým günlük ya da 

birkaç saatliðine bir yerlere gidiº ve geliº bile turizm kapsamýnda ele alýnmýºtýr.  

 

 

�Boº zamanlarý deðerlendirme, rekreasyon, animasyon� gibi kavramlarla ifade 

edilen olgular, turizm hizmetlerinde yepyeni boyutlarýn ortaya çýkmasýna neden 

olmaktadýr10.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                
10 Osman Kemal Aðaoðlu, (1992): Ýº Gücünü Verimli Kullanma Tekniklerinin Turizm Sektörüne 
Uygulanmasý, Milli Prodüktivite Merkezi Yayýnlarý:457, Sinem Ofset, Ankara, s.11. 
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1.2. Turistin Tanýmý ve Sýnýflandýrýlmasý       

 

 

            Turist; para kazanma amacý dýºýnda, sadece dinlenmek ve eðlenmek için ya da 

kültürel, bilimsel, sportif, idari, diplomatik, dinsel, saðlýk v.b. nedenlerle devamlý olarak 

yaºadýðý oturduðu yerlerden geçici olarak ayrýlan ve tüketici olarak belirli süre seyahat 

edip devamlý kalýº ºekline dönüºmeyen, kaldýðý yerden tekrar ikamet yerine dönen 

kimseye denir. Turizm sadece ülkeler arasýnda meydana gelen bir olay deðildir. Ayný 

ülkenin ºehirleri arasýnda, hatta ayný ilin deðiºik yerlerinde turist olarak bulunmak 

mümkündür. Turist geçici yer deðiºtirmesini yabancý bir ülkede yapýyorsa �yabancý 

turist�, ayný ülke sýnýrlarý içinde kalýyorsa �yerli turist� olarak adlandýrýlýr.  

 

 

Ancak turist sayýlmak için, genel olarak kiºilerin devamlý yaºadýklarý, 

oturduklarý yer dýºýnda en az 24 saat geçirmeleri gerekmektedir. Eðer turizm amacý ile 

gidilip 24 saatten az kalýnýyorsa, bu kiºilere turist yerine �günübirlikçi� denir. Yabancý 

ülkelerde �excursionniste� denen ve ülkemizde de kullanýlan bu tabir, bir taºýtla kýsa bir 

geziye çýkan, gezi yapan kiºi anlamýna gelmektedir11. 

 

 

Turistlerin  gittikleri yerlerde, kendi çevrelerine benzeyeni deðil, benzemeyeni 

aradýðý bir gerçektir. Bunun içindir ki gittikleri ülkelerde deðiºik uygarlýk, baºka iklim, 

farklý insanlar bulmak, o ülkenin kültür varlýklarýný anlamak isterler. Fransýz; 

Antalya�da baºka bir Marsilya, Ýtalyan; Ýzmir�de baºka bir Napoli bulmak için 

gezmez12. 

 

 

OECD (Ýktisadi Ýºbirliði ve Kalkýnma Teºkilatý) turizm komitesince kabul edilip 

kullanýlan ve daha önce 1937 yýlýnda Birleºmiº Milletlerin istatistik uzmanlarý 

komitesince ortaya atýlmýº olan turist tanýmý bulunmaktadýr.  
                                                
11 Orhan Mesut Sezgin, (1995): Genel Turizm Turistik Kavramlar � Ekonomi � Pazarlama � Turizm 
Mevzuatý, Tutibay Ltd. ªti., Ankara, s.7. 
12 Tankut Ünal, (1993): ��Yumuºak Turizm� Bir Ülkenin Yerleºme Politikalarý ve Alt Yapýsý ile Doðru 
Orantýlýdýr�, 2000 Yýlýna Doðru Turizm Mimarlýðý Paneli, Boðaziçi Üniversitesi Matbaasý, Ýstanbul, 
s.10.  
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OECD tanýmýnda turist olarak kabul olunan kiºiler ºu nitelikleri taºýyan 

kiºilerdir13:  

 

 

 Zevk için tatil gayesiyle, ailesiyle, sýhhi ve benzeri sebepleriyle seyahat edenler, 

 

 Bilimsel, idari, diplomatik, dini, sportif ve benzeri sebeplerle veya bu çeºit 

toplantýlara katýlmak amacý ile seyahat edenler,  

 

 Ýº seyahati (business) yapanlar, 

 

 Deniz gezileri (oroisera, sea curise) yapanlar, 

 

 

OECD tanýmýnda turist olarak kabul edilmeyenler ise ºunlardýr: 

 

 

 Bir ülkeye bir iº mukavelesi ile veya mukavelesiz gelip de bu ülkede bir iº 

tutmak çalýºmak isteyenler, 

 

 Bir ülkeye yerleºmek, devamlý kalmak için göç edenler, gelip yerleºenler, 

 

 Okul veya diðer öðrenim kurumlarýnda öðrenim görmek için gelenler, 

 

 Bir ülkede oturup, diðerine çalýºmaya gidenler (özellikle sýnýr yerleºme 

bölgelerinde),  

 

 Transit yolculuklar (ülkeden geçiº süreleri 24 saati aºanlar dahil). 

 

 

                                                
13 M. Zekai Bayer, (1992): Turizme Giriº, Küre Ajans, Ýstanbul, s.3. 
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OECD�nin turist kavramýna iliºkin sýnýrlandýrmalarýndan yola çýkarak turist; 

geçici olarak ikamet yerinden ayrýlan ve gittiði yerde bir tüketici gibi hareket edip 

ziyareti kalýcý hale gelmeden geri dönen kiºi olarak tanýmlanabilir.  

 

 

Turistin özellikleri ana hatlarý ile ºu ºekilde belirtilebilir14: 

 

 

 Turistler, sürekli yerleºme amacý olmaksýzýn dinsel inançlar, saðlýk nedenleri, 

sosyo-kültürel gereksinimleri, aile baðlarý, eðlenme ve dinlenme arzularý veya 

iºleri gereði olarak ya da boº zamanlarýný deðerlendirmek amacýyla baºka 

ülkelere seyahat eden insanlardýr.  

 

 Bilimsel, sportif, politik ve benzeri olaylara katýlmak amacýyla seyahat edenler 

de turist olarak kabul edilirler.  

 

 Turist temel amacý psikolojik tatmin saðlamak olan, seyahati süresince mal ve 

hizmet üretimi ya da satýº yoluyla kazanç saðlamayý düºünmeyen, ekonomik 

anlamda tüketici olan ve normal düzeyde bir mali güce sahip bulunan ancak 

zamaný sýnýrlý olan bir kiºidir.  

 

 

Turist ve günübirlikçi (excursionniste) kavramlarý genelde �ziyaretçi� kavramý 

ile nitelendirilmektedir. Ziyaretçi taným itibariyle asýl ikametgahý dýºýnda bir yere ya da 

ülkeye para karºýlýðý bir iº yapmaksýzýn bir yýldan az süreli seyahat eden kiºidir.  

 

 

TUÝK ise ziyaretçiyi ºu ºekilde tanýmlamaktadýr15: 

 

 

                                                
14 Ýsmet Barutçugil, (1989): Turizm Ýºletmeciliði, 3.Baský, Beta Basým Yayým Daðýtým A.ª., Ýstanbul, 
s.16. 
15 www.tuik.gov.tr/AltKategori,  Taným ve Yöntemler , Deðiºkenler Listesi  27.06.2006 

http://www.tuik.gov.tr/AltKategori,
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Devamlý ikamet ettiði ülkeden, baºka bir ülkeyi bir gelir elde etme amacý dýºýnda 

herhangi bir nedenle ziyaret eden kiºidir. Bu tanýmlamadaki ziyaretçi; geceleme 

yapanlar (turistler) ve günübirlikçilerdir. 

 

 

Ülkemizde turist ve ziyaretçi kavramlarý ayný anlamda kullanýldýðý için bir 

kavram kargaºasý yaratmakta, dolayýsýyla ülkeye gelen turist sayýsýnýn da yüksek olduðu 

görülmektedir. Bu rakamlarýn içine günübirlikçiler ile turizm amaçlý seyahat etmeyen 

kimselerin de dahil edildiði unutulmamalýdýr16.  Sýnýr kapýsýndan girenler veya 

bulunduðu yer dýºýna seyahat edenlerin hangilerinin turizm amacý taºýdýðýnýn 

belirlenmesinden sonra bunlarýn �turist� diye nitelenmesi doðrudur. Aksi takdirde bu 

kiºilerin tamamýnýn �ziyaretçi� gruplamasý içinde  incelenmesi daha gerçekçi bir 

yaklaºýmdýr.  

 

 

Bu yüzden turist, günübirlikçi ve ziyaretçi kavramlarýnýn analizi yapýlarak 

turizm olayýna katýlan kiºilerin, amaçlarýnýn belirlenmesi ön planda tutulmalýdýr. 

 

 

Turizm, günümüzde psikoloji, tarih, týp hukuk, politika, coðrafya v.b. bilimlerle 

çok yakýn iliºkisi olmasýnýn  yaný sýra  ekonomik yönü fazla olan bir olaydýr. 

Avusturyalý bir ekonomist Herman Von Schmoll turizmin sadece ekonomik yönü 

üzerinde durmuºtur. Schmoll�a göre turizm �baºka bir ülkeden, ºehir veya bölgeden 

yabancýlarýn gelmesi ve geçici süre kalmalarý ile ortaya çýkan hareketin ekonomik 

yönünü ilgilendiren faaliyetlerin tümü� dür17.   

 

 

Bacasýz sanayi olarak adlandýrýlan turizm, birçok ülke için önemli bir ekonomik 

etkinliktir. Oysa turizm, sadece bir ekonomik olay deðildir. Turizm sektörünün  

kullanarak bir talep öðesine dönüºtürdüðü belli baºlý üç çevresel kaynak vardýr18: 

                                                
16 Kozak v.d., 1994: 6. 
17 Herman Von Schmoll, (1977): Tourism Promotion, Tourism Ýnternational Press, London, s.30.  
18 Sevgin Akýº, (1999): �Sürdürülebilir Turizm ve Türkiye�, Anatolia: Turizm Araºtýrmalarý Dergisi, 
Yýl:10, Mart-Haziran, Ankara, s.36. 
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Birincisi, doðal kaynaklar (deniz kýyýlarý, ormanlýk alanlar, ulusal parklar v.b.); 

ikincisi, insan yapýsý kaynaklar (tarihi kent dokularý, arkeolojik alanlar v.b.); üçüncüsü 

ise, sosyo-kültürel kaynaklar (yeme-içme, merasim v.b. örf ve adetler). Özellikle doðal 

ve insan yapýsý kaynaklar turizmin dayandýðý önemli unsurlardýr. Turizmin geliºimi için 

bu çevresel kaynaklarýn korunmasý gerekir. Ancak turizmin doðrudan korumacý bir 

endiºesi olmadýðý gibi, çoðu kez turizmin geliºimi beraberinde getirdiði hýzlý yapýlaºma 

nedeniyle çevreyi tehdit etmektedir. Benzer ºekilde, turistler de bulunduklarý ülke veya 

bölgenin insanlarýný giyimleri, düºünüº ve davranýºlarý ile etkileyerek, sosyal yapýnýn da 

deðiºimine yol açarlar.  

 

 

Türkiye eºsiz bir turizm potansiyeline sahiptir. Dünyada yeni turizm anlayýºýna 

her yönden cevap verecek bir turizm hazinesi vardýr. Turizm potansiyelinin özellikleri 

ve kaynaðý ºu ºekilde sýralanabilir19:  

 

 

 Türkiye�nin 8000 km uzunlukta emsallerine kýyasla temiz sayýlabilecek bir sahil 

ºeridi vardýr.  

 

 Anadolu topraklarýnda çeºitli uygarlýklardan paha biçilmez kalýntýlar vardýr.  

 

 Dünyanýn pek az ülkesinde rastlanan doða güzellikleri ve iklim farklýlýklarý 

bulunmaktadýr.  

 

 Turizm seçenekleri arasýnda daðlar, yaylalar, maðaralar, akarsular, göller ve 

temel kaynaklar bulunmaktadýr.  

 

 Anadolu kültürü birçok kültürü bir arada kaynaºtýrmýº örnek bir kültür hazinesi 

sergilemektedir.  

 

 Ülke insanýn konukseverliðine baºka ülkelerde rastlamak mümkün deðildir.  

                                                
19 Cafer Tayyar Sadýklar, (1998): 2000�li Yýllar Dünya ve Türkiye, TBMM Vakfý Ofset Tesisi, Ankara, 
s.206.  
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Turizm aktiviteleri içerisinde dinlenme ve eðlenme isteðinin yaný sýra deðiºik 

coðrafi mekanlarýn sahip olduðu farklý iklimleri yaºama, farklý ekosistemlerin sunduðu 

peyzajlarý algýlama geçmiº kültürlerin izlerini yerinde görme, deðiºik kültürel, sportif ve 

ekonomik iliºki arayýºlarý insanlarý yaºadýklarý ortamlardan farklý mekanlara ve hobilere 

yönlendirmektedir. Bunun sonucunda alternatif turizm olgusu meydana gelmiºtir. 

Alternatif turizm ise geleneksel, klasik, kitle turizmi ve ºehir turizminin olumsuz 

etkilerini azaltmak amacýyla oluºturulmuº yeni turistik ürünlerin bir araya getirilmiº 

olduðu turizm çeºidi olarak tanýmlanmaktadýr20. 

 

 

Turizmin ana unsuru �gezmek, görmek� tir. Turistin en önemli amaçlarýndan biri 

de dinlenmenin yaný sýra, yeni bir ülkeyi, insanlarýyla, kültürel deðerleriyle tanýmadýr. 

Bu sebeple, her yýl ayrý bir ülkeye, ayrý bir yöreye gitmeyi tercih ederler. Ülkemizde çok 

çeºitli ihtiyaçlara ve zevklere hitap edecek kaynaklar vardýr.  

 

 

Günümüz dünyasýnda yaºam standartlarýnýn yükselmesi, yaºanýlan kent 

karmaºasý kiºilerin psikolojik ve fizyolojik gereksinimlerine yönelik deðiºik çevrelerde 

tatil yapma isteðini arttýrmýºtýr. Diðer yandan da kitle iletiºim teknolojisindeki hýzlý 

geliºme, harcanabilir kiºisel gelirlerdeki artýº, ulaºým aðýnýn güçlenmesi, eðitim 

düzeyinin artmasý, insanlarýn ºimdiye kadar görmedikleri ve merak ettikleri yeni 

bölgelere gitme isteði deðiºik tatil imkanlarý ile ilgili alternatifler sunan turizm 

organizasyonlarý ile turizm, geleceðin fýrsatlarýný yakalayan önemli bir sektör haline 

dönüºmüºtür21.  

 

 

Turizmin özellikle ekonomik yararlarýnýn artmasý, turizm sezonunun uzatýlmasý 

ve tüm yýla yayýlabilmesi için deniz, güneº, kum, tarihi yerler aðýrlýklý pazarlama 

anlayýºýnýn yaný sýra deðiºik turizm çeºitlerinin envanterinin çýkarýlmasý ve bunlarýn 

geliºtirilerek sunulmasý gerekmektedir. Günümüzün dinamik turisti, gereksinmeleri ve 

                                                
20 Nejat Altýniðne, Taner Baysal, (2005): �Türk Turizminde Geleneksel Beslenme Kültürümüzün 
Tanýtýlmasýnýn Önemi�, Süleyman Demirel Üniversitesi Burdur Meslek Yüksekokulu III Ulusal Meslek 
Yüksekokullarý Sempozyumu, Altýndað Ofset, Burdur, s.189.  
21 Ayºe Sirel v.d., 1996: 471. 
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beklentileri farklý olan tüketici gruplarýndan oluºmakta ve kendine en yüksek faydayý 

saðlayacak turistik ürünler demeti arayýºý içinde bulunmaktadýr22.  

 

 

Türkiye farklý turizm türlerinin gerçekleºtirilebileceði potansiyele, tarihi ve 

doðal kaynaklara sahip bir ülkedir.Turizm faaliyetinin sadece denizle sýnýrlý kalmamasý 

farklý türleri ile mevsimlere ve coðrafi bölgelere yayýlmasý kýrsal kesimin kalkýnmasý ve 

sektörün sosyo-ekonomik katkýsýnýn sadece yaz aylarýnda deðil ilkbahar, sonbahar ve 

kýº aylarýnda da sürmesine  yardýmcý olacaktýr23. 

 

 

Türkiye turizminde sahip olduðu doðal güzellikleri ve sosyo-kültürel 

destinasyonlarýyla ön planda yer alabilecek bir ülkedir. Eºsiz kültürel birikimi doðal 

güzellikleri, çok özel flora ve faunasý, folklorik özellikleri ve mutfaðý, Türkiye�yi sýra 

dýºý bir turizm ülkesi yapmaktadýr24. 

 

 

1.3. Baºlýca Turizm Türleri 

 

 

 Türkiye, turizm mevsiminin uzunluðu ve doðal güzelliklerinin yaný sýra zengin 

tarihi eserleri, kültürel mirasý, geleneksel konukseverliði ile her türlü ihtiyaca cevap 

verebilecek ender  ülkelerden biridir25. 

 

 

Ülkemizin sahip olduðu arz potansiyeli, deðiºen turizm anlayýºýna cevap 

verebilecek düzeydedir. Sahip olduðu doðal güzellikleri, bölgesel iklim farklýlýklarý, 

daðlarý, maðaralarý, yaylalarý, termal kaynaklarý, gölleri, denizleri ile turizmde 

                                                
22 Dilºat Bayezit, (2003): �Turizm Sektöründe Ýkinci (Yazlýk) Konutlarýn Türkiye Ekonomisindeki 
Etkilerinin Ýstatistiksel Analizi�, Basýlmamýº Yüksek Lisans Tezi,Edirne s.15. 
23 F. Burçin ªapçý (2005): �Edirne Ýli Keºan Ýlçesi Kuzey-Orta Saroz Bölgesinde Ekoturizm ve Agro 
Turizm�, �, Basýlmamýº Yüksek Lisans Tezi,Tekirdað,s.1. 
24 Nejat Altýniðne v.d., 2005: 191. 
25Fatma Gül Çetinel, (2001): �Turizm Pazarlamasýnda Alternatif Yaklaºým Olarak Bölgesel Turizm 
Pazarlamasý�,Anadolu Üniversitesi Ýktisadi ve Ýdari Bilimler Fakültesi Dergisi,Sayý:1,Cilt 17,Eskiºehir, 
s.398-399. 
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çeºitlilikler sunmaktadýr. Bu turizm çeºitlerinden baºlýcalarý arasýnda dinlenme turizmi, 

kültürel turizm, spor turizmi, ekonomik turizm, kongre turizmi ile diðer turizm türleri 

sayýlabilmektedir.          

 

 

1.3.1. Dinlenme Turizmi 

 

 

Günümüzde giderek zorlaºan hayat koºullarý, gürültü, trafik yoðunluðu, çevre 

kirliliði ve yoðun çalýºma temposu içinde yorulan insanlar; yýllýk tatillerinde devamlý 

yaºadýklarý yerlerin dýºýna çýkarak hem fiziksel hem de psikolojik saðlýklarýný dinlenerek 

yeniden kazanmaya çalýºmaktadýrlar.  

 

 

Dinlenme turizminin esasý, çalýºan kiºilerin belli bir dönemde tatillerini 

kullanarak, dinlenmek amacý ile devamlý oturduklarý yerin dýºýna seyahat etmeleridir26. 

Bu seyahatlerde deniz ve köy kýyýlarýna, yaylalara, daðlara, orman içi yürüyüºlerine, 

bazý rahatsýzlýklarýn tedavisi için kür mahallelerine, kaplýcalara, çamur banyolarýnýn 

yapýldýðý yerlere gidilebilir. Hatta hafta sonlarý veya kýsa süreli tatillerde yakýn 

mesafelere yapýlan seyahatlerde dinlenme turizmi içinde önemi artan bir unsur 

olmaktadýr.  

 

 

            1.3.2. Kültürel Turizm 

 

 

Yeni kültürleri tanýma, geçmiºteki kültürleri merak etme temeline dayanan 

insanlarýn kendi kültürlerinin, eðlenceli yanlarýyla birlikte diðer gruplarýn kültürlerine 

de açýk olan yönleriyle ilgili turizm faaliyetlerinin tümü kültür turizmini kapsamaktadýr. 

Kültür turizmi potansiyel olarak çok geniº bir faaliyet alanýna sahip bulunmaktadýr. 

Turizm genellikle, ülkenin doðal ve kültürel deðerlerini kullanmaya dönüktür. 

                                                
26 Tunca Toskay, (1983): Turizm Olayýna Genel Yaklaºým, Der yayýnlarý, Güryay Matbaacýlýk, Ýstanbul, 
s.156. 
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Kültür turizmi, kýyý turizminin aksine az bulunan bir üründür ve savaº, terör gibi 

olumsuz durumlar dýºýnda talebi istikrarlýdýr ve getirisi yüksektir. Kültür turizmi için 

yapýlan kiºi baºýna harcama, kitle turizmi için yapýlanýn üç katý kadar olabilmektedir27. 

 

 

Kültürel turizmin temelinde de çok çeºitli nedenler yatmaktadýr. Eski sanat 

eserlerinin, tarihi yapýlarýn, müzelerin, eski medeniyetlere ait kalýntýlarýn görülmesi 

amacýyla yapýlan seyahatler, araºtýrma ve keºif için yapýlan seyahatler kiºilerin bilgi ve 

görgülerini arttýrmakta, kültür turizmi içinde yer almaktadýr28. 

 

 

Ülkemizde turizm denildiðinde akla ilk gelen Akdeniz, Ege sahilleri, güneº ve 

denizdir. Oysa turizmi canlý tutan en önemli sebeplerden birisi de farký kültürlerin ve 

uygarlýklarýn kalýntýlarýný, izlerini görme isteðidir. Turizm pastasý içinde kültür 

turizminin, payý % 60�larýn üzerindeki kitle turizminin yanýnda çok düºük oranlarda 

kalmaktadýr29. 

 

 

Dinsel açýdan zengin potansiyele sahip olan mahallerle birlikte eski 

medeniyetleri barýndýran alanlar, toplumlarýn yaºantýlarýný yansýtan ürünler (mutfak 

ürünleri, konutlar, sanat faaliyetleri v.b.) de kültürel turizm için talep unsuru 

oluºturmaktadýr; çünkü turist, artýk yalnýzca kendi yöresinde veya ülkesinde bulunan 

deðerlerin ötesinde, kendisinin sürekli yaºadýðý yerin dýºýndaki kültürü tanýmayý 

arzulamaktadýr. Bu nedenle kültür deðerlerini korumayý bilmiº ve bunlarý tanýtmayý 

baºarmýº yörelerin kültürel turizmden önemli gelir elde ettikleri gözlenmektedir. 

Örneðin Fransa�da geleneksel hale dönüºmüº olan bað bozumu ºenlikleri (Nice 

Karnavalý) geleneksel dini bayramlar (Provence�deki Fête-Dieu ve Fête de Pénitents, 

Bretagne bölgesindeki Fête des Pardons v.b.) tüm ülke halkýnýn buluºma yeri olduðu 

                                                
27 Nejat Altýniðne v.d., 2005: 189-190-191. 
28 Tunca Toskay, 1983: 156. 
29 Mehmet Iºýklý, Dilek Ö. Düzgün, (2005): �Anadolu�da Alternatif Turizm Olanaklarý: Doðu Anadolu � 
Van/Yanis Modeli�, Süleyman Demirel Üniversitesi Burdur Meslek Yüksekokulu III. Ulusal Meslek 
Yüksekokullarý Sempozyumu, Altýndað Ofset, Isparta, s.208. 
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kadar yabancý turistler için de geleneksel ºenliklerin gerçekleºtiði cazibe merkezleri 

durumundadýrlar30.  

 

 

1.3.3. Spor Turizmi 

 

 

Turizm ile sporun zaman, mekan ve fonksiyonel açýdan sýký baðlýlýðý, sporun 

turizm için devamlý artan öneminden dolayý spor turizmi kavramýný geliºtirmiºtir. Hans 

Stoessel �Sport un Fremdenverkehr� adlý kitabýnda spor turizmini ºöyle 

tanýmlamaktadýr31: 

 

 

�Spor turizmi, spora ilgi duyan kiºilerin turizme katýlmalarýndan doðan olaylar 

ve iliºkiler bütünü� dür.  

 

 

Spor turizmi deðiºik biçimlerde ortaya çýkabilir32: Bunlardan ilki turizm olayý 

çerçevesinde spor yapýlmasýdýr. Devamlý oturma yerinin dýºýnda yapýlan ve dinlenme, 

gevºeme veya spor kolunda geliºmeye yardýmcý olan her türlü idmanlar turizm 

çerçevesindeki spor faaliyetleri sayýlmaktadýr. Mesela, hafta sonu sporlarý, müsabaka ve 

turnuvalara katýlma, kür mahallerinde sportif faaliyetler gibi.  

 

 

Ýkinci hal, spor organizasyonlarýdýr. Mahalli olmaktan çýkan, katýlanlar veya 

seyircileri baºka yerlerden gelen spor olaylarý, spor turizmini teºkil eder. Burada baºka 

mahallerden gelen aktif spor yapanlar, seyirciler, idareciler, basýn mensuplarý spor 

turizmine katýlanlarý meydana getirirler.  

 

 
                                                
30 Alain Boret, (1989): Itinéraires de Tourisme, Paris, Editions Jacques Lanore, s.38. 
31 Hans Stoessel, (1973): Sport und Fremdenverkehr, Die Bedeutung des Sports für der Schweizerischen 
Fremdenverkehr, St. Gallen Beitraege zum Fremdenverkehr und zur Verkehrswirtsshaft, Reihe 
Fremdenverkehr 3, Verlag Paul Haupt Bern un Stuttgart, s.18.    
32 Tunca Toskay, 1983: 157. 
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Üçüncü hal, spor tarafýndan yaratýlan turizmdir. Mesela, spora meraklý olan 

kiºilerin gelecekte yapýlacak veya geçmiºte yapýlmýº olimpiyat oyunlarý tesislerini 

görmek için bu tesislerin bulunduðu yerleri ziyaret etmesi isteði ilgi çekici oyunlarýn 

cereyan ettiði veya edeceði yerlerde bir kere olsun bulunabilmek arzusundan 

doðmaktadýr. Günümüzde de spor amaçlý turizm hareketleri hýzla artmaktadýr. Özellikle 

ülkelere gelir kazandýrýcý etkileri bulunmaktadýr.  

 

 

Özellikle ülkemiz sahip olduðu doða güzellikleri nedeniyle dað sporlarý, kayak, 

golf ve yelkenli gibi faaliyetlerde spor turizmi için önemli bir destinasyon 

sayýlmaktadýr. Türkiye�de Turizmi Teºvik Kanunu�na istinaden Turizm Bakanlýðý, 14 

merkezi kýº sporlarý turizm alaný olarak ilan etmiºtir. Bu merkezler, Bolu-Köroðlu Daðý, 

Bursa-Uludað, Kayseri-Erciyes, Aksaray Hasandaðý, Gümüºhane-Zigana Daðý, 

Bayburt-Kopdaðý, Kars-Sarýkamýº, Kocaeli-Kartepe, Erzurum-Palandöken, Bitlis-

Sapgör, Antalya-Alanya-Akdað, Isparta-Davras ve Kastamonu-Ilgaz�dýr33 . 

 

 

1.3.4. Ekonomik Turizm 

 

 

            Ticari beklentilerle fuar ve sergileri gezmek, buralarda pavyon açmak, endüstri 

tesislerini gezmek, iº görüºmelerinde bulunmak ve ticari baðlantýlar kurmak amacýyla 

yapýlan seyahatler dolayýsýyla oluºan turizm ºeklidir34. Ýº turizmi ve teknik turizmi gibi 

çeºitleri vardýr. Ýnsanlarýn iºleri nedeniyle seyahat ederek, milli ve uluslararasý 

toplantýlara katýlmasý iº turizmi kapsamýndadýr. Havaalanlarýna, limanlara, fabrikalara, 

barajlara, teknoparklara, nükleer merkezlere yapýlan geziler ise teknik turizmi 

oluºturmaktadýr.  

 

 

 

 
                                                
33 TÜSÝAD Yayýnlarý, (2001): Coðrafya, Lebib Yalkýn Yayýnlarý, Ýstanbul, s.235. 
34 Mehmet Tayfun Yýldýrým,(1992): �Ýkinci Konutlarýn Turizm Sektörüne Entegrasyonu�, Gazi 
Üniversitesi Fen Bilimleri Enstitüsü, Basýlmamýº Yüksek Lisans Tezi, Ankara, s.37.  
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1.3.5. Kongre Turizmi 

 

 

Avrupa ve Asya�nýn birleºtiði bir yerde bulunan Türkiye; toplantý, intensiv 

kongrelere ºahane bir mekan konumundadýr35. 

 

 

Uluslararasý nitelikteki kuruluºlarýn, çeºitli konularda belirli zamanlarda 

düzenledikleri kongre, seminer, konferans v.b. faaliyetlere gerek konuºmacý gerekse 

izleyici olarak katýlanlarýn oluºturduklarý turistik hareketlerin bütününe �kongre 

turizmi� denir36. 

 

 

Uluslararasý Toplantý ve Kongreler Birliði (ICCA) tarafýndan hazýrlanan raporda, 

2002 ve sonrasýnda gerçekleºtirilecek toplantý ve kongre rakamlarýna bakýldýðýnda 

Ýstanbul�un önemli bir sýçrayýºla 11. sýraya yükselmiº olduðu dikkati çekmektedir. 

Ýstanbul kongre ve toplantý turizminde geleceði parlak bir il konumundadýr.  

 

 

Kongre turizmine katýlan kiºiler genellikle yüksek gelir grubundadýr ve kongre 

amaçlý seyahatlerinde turizm iºletmelerinin ürettiði mal ve hizmetleri talep etmeleriyle 

gidilen yöre veya ülkedeki döviz gelirlerini büyük oranda arttýrmaktadýrlar37.   

 

 

Bilimsel alandaki ilerlemelere paralel olarak artan uzmanlaºmalar, diðer taraftan 

geliºen ekonomik, sosyal, kültürel, teknolojik iº ve iliºkilerle ortaya çýkan ulusal ve 

uluslararasý örgütlenmeler, özellikle II. Dünya Savaºý sonrasýnda yapýlan konferans 

sayýsýnda bir artýºa neden olmuºtur. Söz konusu toplantýlarda meydana gelen bu artýºýn 

                                                
35 www.kulturturizm.gov.tr 25.10.2005 
36 A. Neºe, Baºaran ve diðerleri, (2002): Turizm, Milli Eðitim Basýmevi, Ýstanbul, s.34. 
37 Özen Dallý, (1974): Turizm Talebi ve Gelirleri, Ajans-Türk Matbaacýlýk, Ankara, s.48. 

http://www.kulturturizm.gov.tr
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ulaºtýðý boyut, kongreciliðin bir meslek haline gelmesine ve kongre olayýnýn da bir 

turizm hareketliliði olarak deðerlendirilmesine yol açmýºtýr38. 

 

 

Kongre turizminin en önemli özelliði bütün bir yýla yayýlabilmesidir. Geleneksel 

Türk misafirperverliði, yöresel yemek ve içkiler, çeºitli gezi imkanlarý ve eðlenceler 

ülkemizde yapýlacak her kongreyi daha kolay hale getirebilmektedir.  

 

 

Bu turizm çeºidinin, ülkemiz ekonomisine bir baºka katkýsý da; üretim hacmini 

arttýrarak ekonomiye hýz vermesi, enflasyonun önlenmesine katkýda bulunmasýdýr. 

Katýlýmcýlarýn ülkeye býraktýðý döviz ile dýº ödemeler dengesine net bir katký 

saðlanmaktadýr39. 

 

 

            Kongre turizmi, meydana geldiði ülkeye yaptýðý olumlu ekonomik etkiler, 

katýlýmcýlarýn statü ve konumlarý itibariyle özel kiºiler oluºu gibi nedenlerden dolayý 

diðer turizm türlerine göre titizlikle üzerinde durulmasý gereken ve geliºmesi teºvik 

edilen turizm türlerindendir. Türkiye�nin turizm gelirlerindeki artýºa en büyük katkýyý 

yapacak alanlardan biri olan kongre turizmi, ulusal ve uluslararasý özellik kazanarak ve 

alternatif turizm türleri içerisinde ön sýralarda geliºme göstermektedir40. 

 

 

        1.3.6. Diðer Turizm Türleri 

 

 

            Belli baºlý turizm türlerinin yaný sýra botanik turizmi, yat turizmi, inanç turizmi, 

gençlik turizmi (özellikle ülkemizde genç nüfusun fazla olmasý nedeniyle ilgi 

görmektedir), av turizmi, maðara turizmi, termal turizm, rafting turizmi, golf turizmi, 

yayla turizmi ve çiftlik turizmi gibi turizm türlerine de deðinmekte fayda 
                                                
38 Tanju Karasu, (1985): Kongre Turizmi ve Türkiye, Kültür ve Turizm Bakanlýðý Eðitim Dairesi 
Baºkanlýðý, Yayýn no: 58, Ankara, s.18. 
39 Bayer, 1992: 41. 
40 Rüya Ehtiyar, (2006): �Alternatif Turizm Hareketlerinde Yükselen Bir Trend: Kongre Turizmi�, 
Ekonomik ve Teknik Dergi Standard, Yýl: 45, Sayý: 533, Ajans-Türk Matbaacýlýk, Ankara, s.33. 
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bulunmaktadýr; çünkü ülkemizde bu turizm türlerinin rahatlýkla yapýldýðý 

gözlemlenmektedir. 

 

 

            1.3.6.1. Botanik Turizmi 

 

 

Çeºitli coðrafi özellikleri, coðrafi farklýlýðýn getirdiði iklim çeºitliliði, üç kýta 

arasýnda doðal bir köprü olmasý, Anadolu Yarýmadasý�ný dünyada benzerine az rastlanan 

bir bitki çeºitliliðine sahip kýlmýºtýr. Avrupa�nýn tamamýnda varolan bitki sayýsý toplam 

12.000 adet iken bu sayý ülkemizde 9.000 adettir.  

 

 

Ülkemiz bitki çeºitliliði açýsýndan ise Avrupa�dan üstündür. Zira dünyada sadece 

belli bir bölgede yetiºen veya anavataný belli bir bölge olan (endemik) bitkiler açýsýndan 

ülkemiz Avrupa�dan üstün olmanýn da ötesinde dünyanýn birkaç bölgesinden biridir. 

Avrupa�nýn endemik bitki sayýsý toplam 2.750 adet iken bu sayý ülkemizde 3.000 adettir. 

Sadece Antalya ilimizdeki endemik bitki sayýsý 600�dür. Ýngiltere�nin toplam bitki sayýsý 

2.000�dir. (Ülkemizde 8.000). Akdeniz ülkelerinden Ýspanya ile Eski Yugoslavya�nýn 

500�er adet endemik bitkiye sahip olduðu bilinmektedir. Toplam bitki sayýsý bazýnda 

Bulgaristan�ýn 3.650, Yunanistan�ýn 5.000, Kýbrýs�ýn 2.000, Suriye-Lübnan�ýn 3.500, 

Irak�ýn 4.000, Romanya�nýn 3.400, Ýngiltere�nin 2.000�dir41.   

 

 

1.3.6.2. Yat Turizmi 

 

 

Yat turizmi; yat, yatçý, deniz yolculuðu ve marina unsurlarýndan oluºan komple 

bir turizm faaliyetidir. Bu turizm kompleksindeki unsurlar, kendi içlerinde tamamen 

                                                
41 www.voyagerbook.com.tr, 22.12.2005 

http://www.voyagerbook.com.tr
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baðýmsýz ve kendi özel statülerine tabiidir. Bir bütün olarak da turizmin bir çeºidini, yat 

turizmini oluºtururlar42. 

 

 

Kiºilerin gelir düzeyindeki artýº, boº zamanýn fazlalaºmasý, insanlarýn seyahat 

etmesi ve dinlenme ihtiyacý yeni bir turizm çeºidi ve deniz turizmin bir kolu olan 

yatçýlýðý ortaya çýkarmýºtýr. Ýnsanýn fiziksel ve psikolojik  açýdan dinlenme, spor zevkini 

tatmin etme yeni yerler keºfetme ihtiyacýna en iyi çözüm olan deniz yolculuðuna, 

heyecan ve macera da eklenince yat programlarý daha zevkli bir hale gelmiºtir43.  

 

 

Turizmdeki ciddi rakiplerimizin bir çoðu doðal ve kültürel cazibelerinin yat 

turizmine uygunluðu anlamýnda Türkiye kadar ºanslý deðildir44.  Yýllardýr ülkemizin üç 

tarafýnýn denizlerle çevrili olduðu söylenmesine raðmen, bu avantajýn kullanýlmamasý ve 

ekonomiye yeni kaynak alaný olarak sunulmamasý noktasýnda kayda deðer bir 

faaliyetimizin olmadýðý açýktýr.  

 

 

20. yüzyýlda ülkemizde hýzla çoðalan yatçýlýk dernekleri, yatçýlýk iºletmeleri, yat 

üretim sanayi, turizm sektörü içinde yat turizmini önemli bir konuma getirmiºtir. 

Bununla birlikte yat turizminin toplam turizm gelirleri içindeki payý henüz belirgin 

deðildir. Ülkemizde ve dünya genelinde yat turizminin ekonomik boyutlarý konusunda 

yapýlan çalýºmalar son derece kýsýtlýdýr. Kuºadasý yat turizmi bakýmýndan ülkemizin 

önemli çekim merkezlerinden biridir. Kuºadasý�nýn Ege bölgesinin en güzel ve 

korunaklý koylarýndan birinde kurulmuº olmasý, büyük tonajlý yolcu gemilerinin, 

kruvaziyer gemilerin, yatlarýn ve teknelerin her yýl artan sayýda turist taºýmacýlýðý 

yapmasýna olanak saðlamaktadýr. Kuºadasý�nda kruvaziyer turizm açýsýndan 

Ýstanbul�dan sonra en yoðun faaliyet olarak gösterilmektedir45.  

 

                                                
42 Artun Çaðlayan,(1992): �Yat Turizmi ve Eðitim�,Turizm Bakanlýðý Turizm Eðitimi Genel 
Müdürlüðü,9-11 Aralýk,Yorum Basýn Yayýn San. Ltd. ªti. ,Ankara,s.227. 
43 Orhan Kalkan, (1989): Turizm Mevzuatýmýz, Kültür ve Turizm Bakanlýðý Yayýnlarý, Ankara, s.5. 
44 www.besiktasgazetesi.com, Baºaran Ulusoy: Yat Turizminde Sorunlarýmýz, Ocak 2004. 
45 Orhan Ýçöz, (1998): �Kuºadasý�nýn Yat Turizm Talebi�, Anatolia: Turizm Araºtýrmalarý Dergisi, Yýl.9, 
Mart-Haziran, Ankara, s.9.  

http://www.besiktasgazetesi.com


 
 

27 

1.3.6.3. Ýnanç Turizmi 

 

 

Din, dinler tarihi açýsýndan inanç sistemi; �insanlarýn belli bir paradikmaya baðlý 

olarak yaptýðý ibadet ve yerine getirmeye çalýºtýðý ahlaki kurallar� bütünü olarak 

tanýmlanmýºtýr46. 

 

 

Ýnanç turizmi; insanlarýn dini inançlarýný gerçekleºtirmek ve inanç çekim 

merkezlerini görmek amacýyla yaptýklarý turistik amaçlý gezilerin turizm olgusu 

içerisinde deðerlendirilmesidir47. 

 

 

Ülkemiz topraklarý üzerinde bilhassa Türk hakimiyetinde tam bir inanç 

özgürlüðü yaºanmýºtýr. Üç büyük din olan Müslümanlýk, Hýristiyanlýk ve Musevi 

alemlerine ait günümüze kadar ulaºan birçok eser mevcut bulunmaktadýr. 

 

 

Ýnanç turizmi, ilk çaðlardan itibaren insan yaºamýnda önemli bir seyahat motifi 

olmuºtur. Günümüzde de önemini sürdüren bu motif her yýl milyonlarca insaný, 

dinlerince kutsal saydýklarý mekanlarý ziyarete yöneltmektedir. Bu nedenle insanlarý dini 

ibadet ve kutlamalarýný yapabildikleri belirli sürelerle ziyaret edip moral kazandýklarý 

kutsal mekanlar büyük ilgi görmekte ve ziyaret edilmektedir. Dinlerin hemen hepsinde 

yýlýn belirli zamanlarý, gösteri niteliðindeki ibadetlere ayrýlmýºtýr48. 

 

 

Yüzyýllar boyunca dini merkezler en çok ziyaret edilen yerler arasýnda yer 

almýºtýr. Kutsal sayýlan hac yerlerinin uluslararasý turizm hareketlerinin doðmasýnda 

büyük etkisi olmuºtur. Mekke, Medine, Roma ve Kudüs bu amaçla ziyaret edilen 

yerlerin baºýnda gelmektedir. Günümüzde de kiºilerin kendi kültürleri dýºýndaki farklý 
                                                
46 Gülay Tümer, Küçük A., (1997): Dinler Tarihi, Ocak Yayýnlarý, Ýstanbul, s.7. 
47 Hüseyin Kaya, (1996): Ýnanç Turizmi, Özhan Matbaa, Bursa, s.7. 
48 Uysal Yenipýnar, (2005): �Ýnanç Turizmi Kapsamýnda, Ege Bölgesindeki Yedi Kiliselerin Turistik 
Hareketlerinin Yönetimi�, Süleyman Demirel Üniversitesi Burdur Meslek Yüksek Okulu III. Ulusal 
Meslek Yüksek Okullarý Sempozyumu, Altýndað Ofset, Isparta, s.198. 
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kültürleri tanýmak istemesi, dini mekanlara olan turizm hareketlerini hýzlandýrmaktadýr. 

Kutsal kitaplarda yer alan ve çeºitli ülkelerde bulunan anýtlar, tarihi eserler ve ibadet 

yerleri kültürel turizmin önemli parçasýný oluºturmaktadýr. Çoðunlukla, Müslümanlar�ýn 

Kabe�yi, Hýristiyanlar�ýn  Vatikan�ý, Museviler�in Kudüs�ü ziyaretleri, ayrýca bu yerlerin 

tüm kutsal kitaplarda öneminin belirtilmesi, hac turizmini ve bu yolla elde edilen turizm 

gelirlerini artýrmaktadýr. Ayný ºekilde dini toplantýlar ve müzikallerde inanç turizmi 

çerçevesinde deðerlendirilen çekicilik unsurlarýndandýr49.            

 

 

Tarih boyunca gerek çok Tanrýlý gerekse tek Tanrýlý dinlere ev sahipliði yapan 

Türkiye, her inançtan insanýn görmesi gereken eserlere sahiptir.  

 

 

1990�lý yýllardan bu yana inanç turizmi, özellikle turizmin çeºitlendirilmesi 

bakýmýndan desteklenmektedir. Türkiye�de Ýslamiyet�e ait eserlerin yaný sýra çok sayýda 

kilise, sinagog ve diðer mabetlerle ilgili dinsel eðitim veren okul ve vakýf 

bulunmaktadýr. Kültür ve Turizm Bakanlýðý�nýn yaptýðý bir çalýºma sonucu Türkiye�de 

inanç turizmi açýsýndan önemli 316 eser olduðu ortaya çýkarýlmýºtýr. Bu eserler 

Müslümanlar, Hýristiyanlar ve Museviler için kutsal sayýlan ziyaret merkezleridir. 

Özellikle günümüzde çok sayýda Hýristiyan, Selçuk�ta Meryem ananýn evini, 

Antakya�da Ýsa�ya inananlarýn ilk defa Hýristiyan adýný aldýðý St. Pierre Kilisesi�ni, 

Ýçel�de St. Paul Kilisesi�ni, Ýncil�de adý geçen Yedi Kiliseleri ve ilk Hýristiyanlýk 

Konsülleri�nin toplandýklarý yerleri ziyaret ederek hacý olmaktadýrlar50.                 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                
49 Bayer, 1992: 41. 
50 TUSÝAD Yayýnlarý, 2001: 235. 
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1.3.6.4. Gençlik Turizmi 

 

 

            Gençlerin seyahat etmeleri; onlarýn kiºiliklerini geliºtirmelerinde yeni yerleri ve 

yaºamlarý öðrenmelerinde sosyal iliºkilerini artýrmada en etkin yollardan biridir. Turizm 

ise seyahat etmeyi ve seyahat ederken öðrenmeyi kazandýran bir olaydýr51. 

 

 

Gençlik turizmi, gençlerin enerjik oluºlarý dikkate alýnarak üretken, yaratýcý 

biçimlerde, özendirici bir ortamda çok seçenekli olarak deðerlendirilebilir. Bu amaçla 

örneðin; Gençlik Turizm Anonim ªirketleri oluºtururlar. Böylelikle; gençler, turizmin 

varlýk kaynaðý doða ve kültürel deðerlerin tanýnmasý, bilinmesi, yaºatýlmasý ve turizm 

alanýnda araºtýrma-uygulama, üretkenlik gibi etkenlerle birlikte tatil yapmalarýný 

saðlayacak projelerini oluºturma ve yaºama geçirmede olanaklý ve etkili olabilirler52. 

 

 

Nüfusun büyük bir çoðunluðunu gençlerin oluºturduðu Türkiye, gerek 

yurtiçinden gerekse yurtdýºýndan gençlere ucuz tatil yapma olanaðý veren, tesis ve kamp 

merkezlerine sahiptir. Gençlerin seyahat etmeleri, kiºiliklerinin geliºmesi, yeni yerleri, 

yeni kültürleri tanýmalarýný, sosyal iliºkilerini artýrmayý saðlayan en etkili yollardan biri 

olmaktadýr.  

 

 

1.3.6.5. Av Turizmi 

 

 

Özel kulüpler aracýlýðýyla av meraklýlarý için düzenlenen avlanma 

programlarýdýr. Av turizmi bir rekreasyon ºekli olarak insanlarýn bu ihtiyaç ve isteðine 

cevap vermektedir. Avcýlýk olayý; insana hem doðasýnýn en derin köklerinde yatan 

                                                
51 www.kulturturizm.gov.tr , 24.11.2005 
52 Selçuk V. Soley, (1998): Turizmde Yapýsal Geliºim, Ankara, s.73.  

http://www.kulturturizm.gov.tr
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içgüdülerinden birini tatmin ve hem de doðadan temiz havadan yararlanma ender doða 

türleri ve bunlardan manevi bir haz duyma ihtiyacýný giderme imkaný verir53.  

 

 

Türkiye�nin coðrafi yapýsý, bitki örtüsü ve yaban hayatý bakýmýndan av 

turizminin geliºmesine elveriºli konumdadýr. Av turizmine açýlacak avlaklar, ülkemizin 

av hayvaný potansiyeli dikkate alýnarak, Çevre ve Orman Bakanlýðý (Milli Parklar, Av 

ve Yaban Hayatý Genel Müdürlüðü) tarafýndan tespit ve ilan edilmektedir. Yabancý 

turist avcýlar, bakanlýkça  A Grubu Seyahat Acentelerine verilen Av Turizmi izin 

belgesi ile avlanabilmektedirler. Ayrýca bu avcýlar Çevre ve Orman Bakanlýðý Milli 

Parklar, Av ve Yaban Hayatý Genel Müdürlüðü�nce tescil edilen özel avlaklarda sadece 

buralarda üretilip serbest býrakýlan türleri avlayabilmektedir54. 

 

 

Ülkemize her yýl 500-1000 kadar avcý gelmektedir. Türkiye�nin en büyük turizm 

pazarý olan Avrupa�da 6,5 milyon avcý bulunmaktadýr. Bunlarýn 2 milyonunun 

yurtdýºýna avlanmaya çýktýðý düºünülürse, Avrupa av pazarýnda �5 pay alýnýyor 

anlamýna gelmektedir. Ülkemizde ilk av turizmi uygulanmasýna 1977 yýlýnda yaban 

domuzu avýyla baºlanmýºtýr.  

 

 

Büyük av hayvanlarýndan ayý, çengel boynuzlu dað keçisi (ºamua), yaban keçisi 

(bezoar), yaban domuzu (vaºak), kurt, çakal, tilki av turizmi baºlýðý altýnda yerli ve 

yabancý avcýlarýn kullanýmýna bedeli karºýlýðý sunulmaktadýr55. 

 

 

1.3.6.6. Maðara Turizmi 

 

 

Doðal süreçler sonucunda oluºmuº yeraltý oyuðuna �maðara�  adý verilmektedir. 

Turizm türlerinin geliºtirilmesi kapsamýnda Türkiye�de turizm hareketlerinin diðer 
                                                
53 Kalkan, 1989: 6. 
54 www.kulturturizm.gov.tr , 24.11.2005 
55 Erol Karabulut, www.turizmgazetesi.com , 28.10.2004 

http://www.kulturturizm.gov.tr
http://www.turizmgazetesi.com
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bölgelere ve yýlýn diðer aylarýna yaygýnlaºtýrýlmasý amacýyla son yýllarda �maðara 

turizmi� konusunda yapýlan çalýºmalar  artýº göstermektedir. Maðara turizminde  genel 

amaç bu tür doðal deðerlerin koruma-kullanma dengesi çerçevesinde turizme 

kazandýrýlmasýdýr56. 

 

 

Türkiye�de halen insan eli deðmemiº binlerce maðaranýn bulunmasý, bu turizm 

türünün gelecekte daha fazla geliºeceðini göstermektedir. Kültür ve Turizm Bakanlýðý 

1000 dolayýndaki maðaranýn turizme kazandýrýlmasý yönünde çalýºmalarda bulunma 

kararý almýºtýr. Turizme açýlacak olan maðaralarýn, öncelikle Kültür ve Tabiat 

Varlýklarýný Koruma Kurulu�nca kültür varlýðý olarak tescil edilmesi gerekmektedir. 

Tescil kararý, olasý bir tahribat için caydýrýcý bir önlemdir; çünkü, tescilli maðaralarda 

yapýlan tahribat cezalandýrýlýrken, tescilsiz maðaralardaki tahribatlar cezasýz 

kalmaktadýr. 

 

 

Turizm çeºitleri açýsýndan ülkemizdeki maðaralar önemli bir potansiyel 

oluºturmaktadýr. Maðara oluºumlarý bakýmýndan önemli bir jeolojik, jeomorfolojik 

nitelik olan karstlaºma (karstik alanlar) ülkemizde Toroslar, Orta Anadolu, Güneydoðu 

Anadolu, Trakya ve Kuzey Anadolu Bölgeleri�nde büyüklü küçüklü yüzlerce maðara 

oluºumlarýna neden olmuºtur. Türkiye�de yaklaºýk 40.000 adet maðara bulunmaktadýr57. 

 

 

Önceleri bilimsel ve sportif amaçlý etkinliklerin konusu olan maðaralar alternatif 

turizm araçlarýyla gündeme gelmiº ve günümüzde aktif turizm anlayýºýnýn önde gelen 

türlerinden biri olarak maðara içinde ve çevresinde yapýlan gerekli düzenlemelerle 

turizmin hizmetine sunulmaktadýr. Turizm amaçlý maðara kavramý sadece özel ilgi 

gruplarýnýn (araºtýrmacýlar, maðara sporuyla ilgilenenler, merak/macera tutkunlarý) 

ziyaretine açýlmayýp, herkesin ziyaretine açýk sonradan düzenlenmiº maðaralarý 

içermektedir. Kültür ve Turizm Bakanlýðý ülkemizin doðal ve kültürel varlýklarýný 

tanýtýp pazarlarken, bu deðerlerin korunabilmesi için gerekli önlemleri de beraberinde 
                                                
56 Nazmi Kozak, Meryem Akoðlan, Metin Kozak,(2001):Genel turizm Ýlkeler-Kavramlar,Gözden 
Geçirilmiº Beºinci Baský,Detay Yayýncýlýk,Ankara,s.23. 
57 www.kentli.org , 26.11.2005 

http://www.kentli.org


 
 

32 

alarak, oluºumu milyonlarca yýlý kapsayan maðaralarýn daha iyi korunabilmesini 

amaçlamaktadýr. Bu amaçla; Tokat-Ballýca Maðarasý, Gümüºhane-Karaca Maðarasý, 

Zonguldak-Gökgöl ve Cehennem Aðzý Maðaralarý, Kýrklareli-Dupnisa Maðarasý, 

Isparta-Zindan Maðarasý�nýn çevre düzenlemeleri, yol, aydýnlatma gibi altyapý 

yatýrýmlarýna bakanlýk tarafýndan maddi destek saðlanmaktadýr.  

 

 

1.3.6.7. Termal Turizm 

 

 

Uzman hekim rehberliðinde, insan saðlýðýna yararlý olmak amacýyla fizik tedavi, 

psikoterapi, rehabilitasyon, diyet gibi tamamlayýcý tedavilerle, mineralize termal sular 

ve çamurlarla doðal atmosferde yapýlan bir turizm çeºididir58.    

 

 

Ülkemizin ender ülkelere nasip olan bir termal turizm potansiyeli vardýr. Bu 

turizm türü; özellikle Avrupa�da üçüncü kuºak olarak nitelenen, emekli ve maddi 

problemi olmayan turist profilinin ülkemize yönlendirilmesi bakýmýndan önem 

taºýmaktadýr.  

 

 

Ülkemiz, termal turizm potansiyeli açýsýndan dünyanýn en zengin ülkelerinden 

birisidir. Özellikle pek çok hastalýða iyi gelen, dünyada istisnai kaynaklarýn sahibi olan 

Türkiye yurdun dört bir yanýna yayýlan potansiyellerini harekete geçirdiði takdirde, hem 

turizmi yurt geneline yayma ve çeºitlendirme doðrultusunda çok önemli bir adým atmýº 

olacak hem de çok önemli bir gelir grubuna turizm yapma imkaný saðlamýº olacaktýr59. 

 

 

Kaynak zenginliði açýsýndan dünyada ilk yedi ülke arasýnda yer alan Türkiye�nin 

termal sularý, hem debi ve sýcaklýklarý hem de çeºitli fiziksel ve kimyasal özellikleriyle 

                                                
58 Soley,1998: 66. 
59 www.mustafatasar.gen.tr , 26.11.2005 

http://www.mustafatasar.gen.tr
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Avrupa�daki termal sulardan daha üstün nitelikler taºýmaktadýr. Ülkemizde debileri 2-

500 lt/sn arasýnda deðiºen 1300 dolayýnda termal kaynak bulunmaktadýr60. 

 

 

Güzelleºmek, saðlýklý olmak, stresten uzaklaºmak, bedeni ve zihni dinlendirmek 

amacýyla ülkemizde kaplýcalarýn kullanýmý artmaktadýr.  

 

 

1.3.6.8. Rafting Turizmi 

 

 

Zengin doðal kaynaklara sahip olan Türkiye su sporlarý (rafting, kano ve nehir 

kayaðý) için ziyaretçilerine önemli bir akarsu turizm potansiyeli sunmaktadýr. 

Ülkemizdeki tarihi, arkeolojik, kültürel ve otantik deðerlerine entegre olan akarsu 

turizmi, diðer turizm çeºitleriyle bir bütün oluºturmaktadýr. Türkiye�de iri ufaklý 

yüzlerce akarsu bulunmakta olup, birçoðu akarsu sporlarýna elveriºli yapýdadýr. 

Yeryüzünün en hýzlý akan nehirlerinden biri olarak ün yapan Çoruh Nehri dünyaca 

tanýnmakta olup 1993 yýlýnda 28 ülkeden 300 sporcu bilim adamý ve basýn mensubunun 

katýldýðý 4. Dünya Akarsu ªampiyonasý�na ev sahipliði yapmýºtýr.  

 

 

1.3.6.9. Golf Turizmi 

 

 

Toplumun seçkin insanlarýnýn gerçekleºtirdiði bir turizm türüdür. Türkiye, son 

yýllarda artarda hizmete giren uluslararasý nitelikteki golf tesisleriyle dünya golf 

severlerini bir araya getiren nezaketin, kalitenin ve prestijin buluºtuðu seçkin bir golf 

merkezi konumuna dönüºmüºtür. Özellikle Antalya�nýn 30 km doðusunda yer alan 

Belek Beldesi gerek eºsiz kültürel , tarihsel ve doðal yapýsýyla gerekse nitelikli golf 

sahalarý ve tesisleri ile eºsiz bir golf turizmi potansiyelini oluºturmaktadýr.  

 

 

                                                
60 www.jeotermaldernegi.org.tr , 26.11.2005 

http://www.jeotermaldernegi.org.tr
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Ülkemizde golf tesisleri çoðunlukla sahile yakýn yüksek kapasiteli zengin yeme-

içme, alýºveriº, eðlence olanaklarýnýn sunulduðu konaklama tesislerinin yakýnýndadýr. 

Bu tesisler doða ile iç içe düzenlenen golf sahalarý ile ziyaretçilere doðaya dönük bir 

ortamda tatil geçirebilmek için eºsiz fýrsatlar sunmaktadýr.  

 

 

1.3.6.10. Yayla Turizmi 

 

 

Kendine has coðrafya ve iklime sahip olan Türkiye�nin zengin yaºama kültürü 

içindeki yayla yaºantýsý çok önemli yer tutar. Eski metinlerde ve halen dillerde dolaºan 

halk türkülerinde (Kalktý göç eðledi Avºar illeri türküsündeki gibi) ifade edilen bu 

gelenek, Türkiye coðrafyasýnda yüzlerce mekanýn, yeni ve farklý yaºama alanlarý olarak 

açýlmasýný saðlamýºtýr. 

 

 

Yaylalar, bakir tabiatýn kirlenmemiº havasýný, billur gibi soðuk sularý; yazýn en 

sýcak günlerde bile korunan  ferahlatýcý serinliðine; büyüleyici güzellikteki manzaralarý; 

hormonsuz ve dalýnda yavaº yavaº olgunlaºan bitkileri; tabii ortamlarýnda yetiºen 

hayvanlardan elden edilen ve yapýlan gýdalarý da sunarlar. Habitatý bozulmamýº bir 

çevrede yaºayan bin bir çeºit yabani hayvan ve bitki, insaný televizyonlarda izlenilen 

belgesellerin kurmaca aleminden kurtarýp gerçek hayatýn bir parçasý kýlmaktadýr61.  

 

 

1.3.6.11. Çiftlik Turizmi 

                                                                                                                                                                                  

  

Tatillerini ºehir dýºý yaºam koºullarýnda geçirmek isteyen insanlarýn gerçek 

çiftliklerde ve bu amaçla sonradan kurulmuº çiftliklerde, doðayla iç içe sebze ve çiçek 

yetiºtirmek, meyve toplamak amacýyla seçtikleri turizm türüdür62. 

 

                                                
61 www.kulturturizm.gov.tr , 27.11.2005 
62 Kalkan, 1989: 6. 

http://www.kulturturizm.gov.tr
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Doðaya zarar vermeden aksine doðayla uyumlu bir yapýlanma ile tarým 

ürünlerinin bir kýsmýnýn bu mekanlarda bulunduðu ve konuklara hemen sunulacak 

biçimde ulaºtýðý tatil çiftliklerinin uygulamalarý ülkemizde görülmektedir. Antalya�da 

faaliyete geçen Naturland�da tatil çiftliði en güzel örneklerden birini oluºturmaktadýr. 

Doðal ortamda yiyeceklerin bulunduðu, hayvanlarla iç içe saðlýklý yaºam olanaklarý 

sunmasý bakýmýndan bu turizm türünün geliºeceði öngörülmektedir63.  

 

 

Böylelikle atýl durumda olan turizm potansiyelleri deðerlendirilerek verimli, 

yararlý arz kapasiteleri ve çeºitleri saðlanmaktadýr. Çiftlik turizmi ülkemizde eko turizm 

kapsamýnda teºvik gördüðünden tatil çiftliklerinin sayýsýnda da artýº görülmektedir.   

      

 

           1.3.6.12.    Kruvaziyer Turizm 

 

 

           Gemi ile (kruvaziyer gemisi) günübirlik veya bir iki günlük yurt dýºýndan    

turistlerin gelmesi bu turizm çeºidini oluºturmaktadýr. Kuºadasý, Marmaris ve Ýstanbul�a 

turist taºýyan kruvaziyer gemileri yoðun olarak gelmektedir.  

      

 

           Dünya turizm olgusu içerisinde son yýllarda en büyük yükselme trendine sahip 

kruvaziyer turizmde, Türkiye bu niteliklere sahip gemisi olmayan ülke konumundadýr. 

Buna raðmen yabancý bayraklý gemiler ülke kýyýlarýný ve turistik yörelere ziyaret 

etmekte, hatta Türkiye�yi ciddi boyutlarda programlarýna almak istemektedirler; ancak, 

bu gemilerin yanaºmalarý için gerekli alt yapý ülkemizde yok denecek kadar azdýr. TDÝ 

ve TCDD tarafýndan iºletilen limanlar verdikleri hizmet ve uygulanan tarifeler açýsýndan 

uluslararasý alanda rekabet edecek düzeyde bulunmamaktadýr. TDÝ�nin, bu gemilere 

vermediði ve vermek imkanýna sahip olmadýðý hizmetlerin bedelini almakta ýsrar etmesi 

                                                
63 Azize Tunç ve Firuzan Saç, (1996): Genel  Turizm Geliºimi-Geleceði, Detay Yayýnevi, Ankara, s.34. 
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pek çok gemi programlarýnýn iptal edilmesine neden olmakta ve bu nedenle ülke turizmi 

olumsuz etkilenmektedir64. 

      

  

    1.4. Turizmin Baºlýca Ekonomik Katkýlarý 

      

             

            Türkiye, coðrafyasý, dini, kültürü ve onlarca alternatifi bulunan turizmin  

varlýðýyla, turizmin geliºmesine olanak tanýyan bir çok alana sahiptir. Dolayýsýyla, 

turizmin ekonomi üzerindeki etkisinin istenildiði düzeye ulaºmasýný  saðlayabilmek için 

önemli koºullardan birisi olan doðru ve etkin teºvik sisteminin  hayata geçirilmesi 

gereklidir65. 

 

 

Turizm istihdam, milli gelir ve ödemeler bilançosuna olan katkýlarýnýn yaný sýra; 

tarým, sanayi ve hizmet sektörünü de  çeºitli ºekillerde etkilemektedir. 

 

   

            1.4.1. Turizmin Ýstihdam ve Milli Gelire Katkýsý 

 

 

Günümüzde turizm en hýzlý büyüyen, en fazla katma deðer yaratan ve birçok alt 

sektörü besleyen dev bir endüstri haline gelmiºtir. Ekonomik kalkýnmanýn en önemli 

itici gücüdür66. Ülkemizde turizm önemli oranda doðrudan ve dolaylý olarak istihdam 

olanaklarýnýn yaratýlmasýnda önemli bir rol üstlenmektedir. Ayrýca turizm yatýrýmlarýnýn 

milli gelir üzerinde doðrudan etkide bulunmasýnýn yaný sýra diðer sektörleri de uyarýcý 

etkisi bulunmaktadýr.   

 

 

                                                
64 Sekizinci Beº Yýllýk Kalkýnma Planý, (2001): Turizm Özel Ýhtisas Komisyonu Raporu, Yayýn No: 
2589-601, Ankara, s. 125. 
65 Hüseyin M.Yüceol,Nihat Doðan, , (2005): �Türkiye�de Turizm Teºviklerinin Ekonomik ve Mali 
Analizi�, I. Çanakkale Turizm Biyenali, 5-7 Mayýs 2005,Çanakkale,s.67. 
66  Hasan Özyer,(2006):Meclis Bülteni,Türkiye Büyük Millet Meclisi Genel Sekreterliði Aylýk 
Bülteni,ªubat 2006,Sayý:123,TBMM Basýmevi,Ankara,s.34. 
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            1.4.1.1. Turizmin Ýstihdama Katkýsý 

             

 

            Turizm �emek-yoðun� üretim tekniðine dayanan bir sektör olarak 

ekonomimizde istihdam yaratan önemli bir alan oluºturmaktadýr67. 

 

 

Turistik tüketim harcamalarýnýn ilk aºamasýnda elde edilen gelirler direkt 

istihdam etkisi yaratýrken elde edilen gelirlerin tekrar harcanmasý ile ikinci derece 

istihdam etkisi ortaya çýkar. Ýstihdam etkisi, turizmin geliºmesine ve turizm talebinin 

yoðunluðuna baðlý olarak artmaktadýr. Turizmin geliºmesine paralel olarak turistik tesis 

yatýrýmlarýnýn artmasý, iº gücü talebini arttýrdýðý gibi, turizmin mevsimlik özelliðinin bir 

sonucu olarak talebin yoðunlaºtýðý dönemlerde turistik iºletmelerin de iº gücü talebi 

artar. Mevsim dýºýnda ise iº gücü talebi azalmakla birlikte yine de bir devamlýlýk 

göstermektedir. 

 

 

Geliºmekte olan ülkelerin temel sorunlarýndan biri ekonomilerini belli bir sistem 

içerisinde geliºtirmektir. Ancak bu ülkeler ekonomik kalkýnmalarýný gerçekleºtirirlerken 

istihdam sorununu çözmekte de güçlük çekmektedirler. Ýstihdam açýsýndan tüm 

sektörler incelendiðinde, turizmi de içerisine alan hizmet sektöründe diðer sektörlerden 

farklý olgular olduðu görülmektedir. Bu olgulardan en önemlisi turizm sektöründe 

makineleºme, bir baºka deyiºle otomasyonun sýnýrlý kullanýlmasý nedeniyle insan 

unsurunun ön plana çýkmasýdýr. Turizmde üretim çoðunlukla mal olarak deðil doðrudan 

insan tarafýndan bilgi, beceri, hizmet sunumuyla ve kiºisel becerileri de ekleyerek diðer 

insanlarýn tüketimine sunmaktadýr. Bu da insan unsuru ön plana çýkarmaktadýr68. 

 

 

                                                
67 Hasan Olalý, Alp Timur, (1986): Turizmin Türk Ekonomisindeki Yeri, Ofis Ticaret Matbaacýlýk San. 
Ltd. ªti., Ýzmir, s.101. 
68 Süleyman Karaçor, (1998): �1980 Sonrasý Turizmde Etkinliði Artýrýcý Politikalarý Türkiye Ekonomisi 
Üzerine Etkileri�, Selçuk Üniversitesi Karaman Ýktisadi ve Ýdari Birimler Dergisi, 
Cilt:1,Sayý:1,Karaman,s.212.  
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Turizmin yarattýðý istihdam etkisini, turizm sektöründe yaratýlan dolaysýz 

istihdam etkisi ve turizm sektörünün yararlandýðý sektörler de yaratýlan dolaylý istihdam 

etkisi ºeklinde ikiye ayýrmak mümkündür69. 

 

 

Sektörde emek-yoðun üretim tarzý ile çalýºýlmasý, turistik mal ve hizmet 

üretiminde makineleºmeye ve otomasyona büyük ölçüde gitmenin imkansýzlýðý turizmin 

dolaysýz istihdam etkisini artýrmaktadýr. Turizmin mevsimlik özelliði nedeniyle, yýlýn 

belli aylarýnda faaliyet gösteren iºletmelerin, devamlý personel yanýnda mevsimlik 

personel de çalýºtýrmalarý, turizm talebinin yoðunlaºtýðý dönemlerde dolaysýz istihdam 

etkisini dönemin uzunluðuna baðlý olarak artýrmaktadýr. Ancak, geliºmekte olan 

ülkelerde geleneksel sektörlerden, özellikle tarým sektöründen büyük ölçüde iº gücü 

transferi, bu sektördeki mevsimlik iºsizliði azaltmakla birlikte, kalifiye personel sorunu 

sektörün verimliliðini düºürmektedir.  

 

 

Turizm sektörü ekonominin diðer sektörleri ile yakýn bir iº birliði içinde 

olduðundan, sektöre girdi veren diðer sektör ve yan sektörlerde yaratýlan dolaylý 

istihdam etkisi turizmin çarpan kat sayýsýna baðlý olarak ortaya çýkmakta ve bu etki gelir 

daðýlýmýna, ekonominin bünyesine, turizm sektörünün ekonominin diðer sektörlerinden 

aldýðý mal ve hizmet oranýna baðlý olmaktadýr. Turizmin dolaylý istihdam etkisi çoðu 

defa dolaysýz istihdam etkisini aºmaktadýr. 

 

 

Ýstihdamýn turizm sektöründe bazý özellikleri bulunmaktadýr. Mevsimlik 

karakterinden dolayý yýlýn belli aylarýnda yoðunlaºmalar fazla olmaktadýr. Bu durum 

eksik istihdama yol açmaktadýr. Turizm mevsiminde tam istihdama yaklaºýlmakla 

birlikte, mevsim dýºýnda istihdamýn azalmasý toplumsal açýdan sosyal bir maliyet 

yaratmaktadýr. Geliºmekte olan ülkelerde turizm sektörü geleneksel sektörlerden büyük 

ölçüde iº gücü transfer ettiði için yarý kalifiye ve kalitesiz iº gücüne istihdam imkaný 

saðlamaktadýr. Sektörde istihdam edilen kadýn personel sayýsý diðerlerine göre yüksek 

olup özel çalýºma koºullarý, uzun çalýºma saatleri, hafta sonu ve diðer tatillerdeki yoðun 
                                                
69 Olalý v.d., 1986: 101-102. 
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çalýºma ºartlarý sektörde çalýºanlarýn aile bütünlüðü açýsýndan zorluklar meydana 

getirmektedir. Turizm sektöründe üst ve orta kadrolar devamlý, alt kadrolarýn 

istihdamlarý ise sadece mevsimlik olarak deðerlendirilmektedir. Yani sezon dýºýnda 

bunlar iºten çýkarýlmaktadýr. Ýºten çýkarýlmalarda iº gören devir hýzýný yükseltmektedir.  

 

 

Turizmde doðrudan istihdam etkisi, turistlerle doðrudan veya önemli derecede 

yakýn iliºkili olan hizmetlerde görülür. Bunlar konaklama iºletmeleri, yiyecek-içecek 

sunan iºletmeler, seyahat acenteleri, turist rehberleri, eðlence iºletmeleri, yolcu 

taºýmacýlýðý yapan firmalar, bankacýlýk, posta, telefon hizmetleri ile hediyelik eºya 

satýcýlarýdýr.  

 

 

Turizmde dolaylý istihdam ise turizm sektörü için üretim yapan sektörlerde 

meydana gelen istihdam biçimidir. Bunlar turistik tesislerin bakým ve onarýmý, yiyecek-

içecek gibi tüketim maddelerinin üretimi, turistik tesisler için gerekli teçhizat ve 

mobilya gibi mallarýn üretimi ile kamu kesimi ve yerel yönetimlerin turizmle ilgili 

faaliyetler için gerçekleºtirdikleri çalýºmalardýr.  

 

 

Türk turizminin ekonomide istihdam etkisini ve yapýsýný hangi temel ekonomik 

deðiºkenlerin (milli gelir, kamu tüketimi ve özel tüketimi gibi) etkisi ile ve ne ölçüde 

deðiºtireceði konusunda, araºtýrmalar mevcut olmadýðý gibi, bu tür araºtýrmalarý 

yapmaya elveriºli istatistiki veriler de bulunmamaktadýr70. 

 

 

Bu nedenle turistik tüketim harcamalarýnýn konaklama, yiyecek, içecek, 

ulaºtýrma ve eðlence iºletmelerinde yarattýðý dolaysýz istihdam etkisi ile sektörün 

doðrudan doðruya ve dolaylý yararlandýðý turizm, sanayi ve hizmet sektörleri ile 

bunlarýn yan sektörlerinde yarattýðý dolaylý istihdam etkisini kesin olarak tespit etmek 

imkaný bulunmamaktadýr. Örneðin; ulaºtýrma sektöründeki faaliyetlerinin ne kadarýnýn 

                                                
70 Olalý v.d., 1986: 106-107. 
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turizme yönelik olduðunu belirten bir veri olmadýðýndan, ulaºtýrma sektöründe turizm 

nedeniyle ortaya çýkan istihdam ortamýnýn tespiti de mümkün olmamaktadýr.  

 

 

           Turizmin geliºmesine paralel olarak artan turistik yatýrýmlarýn proje ve inºaat 

aºamalarýnda sýnýrlý bir iº hacmi yaratýldýðý ve yatýrýmýn faaliyete geçmesiyle birlikte 

devamlý bir iº hacminin söz konusu olduðu görülmektedir. Turizm talebinin 

yoðunlaºtýðý dönemlerde; mevsimlik ek istihdam etkisinin ortaya çýktýðý, devamlý 

istihdam edilen personel yanýnda yarým gün çalýºanlara da iº imkaný saðladýðý ve 

sektördeki emek-yoðun üretim tekniðinin diðer sektörlere oranla daha yüksek bir 

istihdam yoðunluðuna neden olduðu söylenebilmektedir.  

 

 

            1.4.1.2. Turizmin Milli Gelire Katkýsý 

 

 

           Bir ekonomide bir yýl içerisinde üretilen mal ve hizmetlerin toplam deðeridir71. 

Milli gelir, üretime katýlan faktörlerin gelirleri (ücret, faiz, rant ve kar) toplamýna eºittir. 

Turizm olayý milli gelir içerisinde yer almaktadýr.  

 

 

Ýç ve dýº turizm harcamalarý ücret, faiz, kira, kar ºeklinde üretim faktörleri için 

birer gelir oluºturmaktadýr. Turizm milli geliri arttýrýcý rol oynamaktadýr. Turizm 

görünmez ihracat ºeklinin en önemli kaynaðýdýr. Çünkü turizmde bir ülkenin mal ve 

hizmetlerini müºterinin ülkesine kadar göndermek zorunluluðu yoktur. Müºteri mal ve 

hizmetin arz edildiði ülkeye gelmekte ve hizmet döviz kaynaðý haline getirilmektedir72. 

 

 

           Türkiye�ye gelen turistler ile turizme dönük yatýrýmlarda bulunan özel ve kamu 

kuruluºlarýnýn yatýrým harcamalarý, milli geliri doðrudan ve dolaylý ºekillerde 

etkilemektedir. Turizm yatýrýmlarýnýn doðrudan milli gelir üzerinde etkisi bulunmasý 
                                                
71 Ozan Bahar, (2003): Turizm Sektörünün Türk Ekonomisindeki Yeri ve Önemi, DSÝ Basýn ve Foto-
Film Ýºletme Müdürlüðü Matbaasý, Mersin, s.80. 
72 Seyidoðlu, 1992: 584. 
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yanýnda, turizm alanýnda gerçekleºtirilen yatýrýmlarýn diðer sektörler üzerinde uyarýcý 

etkisi de bulunmaktadýr. Turizmde yaratýlan gelir baºta tarým, inºaat, mobilya 

dekorasyon, gýda ve benzeri pek çok sektörü uyarmaktadýr73 . 

 

 

           Turizm yaygýn bir ekonomik etkinliktir. Turizm gelirlerinin GSMH içindeki payý 

yükseldikçe çok sayýda üretim ve hizmet sektörü turizmden etkilenir. Turizm 

gelirlerinin GSMH içindeki payýnýn %5 ve daha fazla olmasý ülkenin turizm ülkesi ve 

ekonomisinin kýsmen turizme baðlý olduðunun bir göstergesidir74. 

 

 

            Ülkeye gelen turistlerin ve iç turizme katýlan ülke vatandaºlarýnýn yapmýº 

olduklarý turistik tüketim harcamalarý ile artan turizm talebini karºýlamak amacýyla 

yapýlan turistik yatýrýmlar gerek turizm sektöründe gerekse sektörü besleyen diðer 

sektörlerdeki üretim faktörlerinin gelirini oluºturmaktadýr. Ekonomide turizmin gelir 

yaratýcý etkisi �çarpan� kavramý ile açýklanmaktadýr75.  Çarpan ise harcamalardaki 

deðiºmelerin milli gelirde neden olduðu deðiºmeler oraný olarak ifade edilmektedir.  

 

 

1.4.2. Turizmin Ödemeler Bilançosuna Katkýsý 

 

 

 Ödemeler bilançosu genellikle bir ülkede yerleºik kiºilerin belirli bir dönem 

boyunca yabancý ülkede yerleºik kiºilerle yaptýklarý tüm ekonomik iºlemlerin sonucunu 

gösteren sistematik bir kayýt biçiminde tanýmlanmaktadýr. Ödemeler bilançosu kayýtlarý 

genellikle bir yýldýr. Ödemeler bilançosunun belirli bir dönem boyunca gerçekleºtirilen 

kalemleri göstermesi, bunun bir stok deðil, akým kavramý olmasýný ifade etmektedir76.  

 

 

                                                
73 Nazmi Kozak, Meryem Akoðlan, Metin Kozak, (1997): Genel Turizm: Ýlkeler- Kavramlar, Gözden 
Geçirilmiº 3. Baský, Turhan Kitabevi, Ankara, s.102. 
74 ªükrü Yarcan, (1994): Turizm Endüstrisinin Yapýsý, Boðaziçi Üniversitesi Matbaasý, Ýstanbul, s.8. 
75  Olalý v.d.,1986: 56. 
76 Halil Seyidoðlu, (1996): Uluslararasý Ýktisat, Güzem Yayýnlarý No:11, Ýstanbul, s.304-305. 
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           Günümüzde ödemeler bilançosu ülke ekonomilerinde önemli bir yer tutar. 

Ekonomik amaçlý diðer ülkelerle yapýlan her türlü alýºveriº bilançonun aktif ve 

pasifinde yer alýr. Turist gönderen ülkede döviz talebi artarken, kabul edilen ülkede ise 

döviz rezervleri artmaktadýr77.   

 

 

           Ödemeler dengesi kavramý bir bakýma, bir ülkenin diðer ülkelere yaptýðý 

ödemelerle yabancý ülkelerden elde edilen gelirlerin belirlenmesinde kullanýlmaktadýr. 

Ancak bu iki kelimenin çoðu kez dengede olmamasý sonucu hesaplamalarda bazý 

yanýlgýlar da ortaya çýkabilmektedir. Karºýlýklý ekonomik iliºki içerisinde bulunan 

ülkelerde sunulan mal ve hizmetlerin belirlenmesi amacýyla yapýlan hesaplamalarda cari 

hesaplarýn görünen ve görünmeyen kalemler olarak ayrýlmasý geleneksel bir 

uygulamadýr. Fakat sunulan hizmetlerin üretiminde uluslararasý piyasalardan elde edilen 

mal ve hizmetlerden yararlanýlmasý halinde bu ayrýmý yapmak bazen oldukça zor 

olabilir.  

 

 

 Dýº turizmden elde edilen gelirlerin ödemeler bilançosunun görünmeyen 

kalemlerinde yer almasýnýn nedeni, turizmin bir hizmet sektörü olmasý ve turizmde nakit 

akýºlarýnýn ithalat ve ihracattaki nakit akýºlarý kadar kesin olarak belirlenmesinin 

mümkün olmamasýdýr. Dýº turizm gelir ve giderleri ile ilgili veriler bazen gerçeði 

yansýtmamaktadýrlar. Çünkü dýº turizm nedeniyle elde edilen dövizlerin miktarý her  

zaman resmi kambiyo makamlarýna yansýmayacaðý gibi yurtdýºýna çýkan dövizlere 

sýnýrlamalar getiren ülkelerin vatandaºlarý yurtdýºý seyahatlerinde çeºitli kaynaklardan 

elde edecekleri dövizleri kullanabilirler.  

 

 

 Ödemeler bilançosu açýklarý, talebin yapýsý ile sermaye stokunun yapýsý 

arasýndaki dengesizlikten doðuyorsa �temel açýklarý� kýsa dönemdeki talep 

dalgalanmalarýndan meydana geliyorsa �konjonktürel açýklarý� ifade eder. Her iki açýk 

                                                
77 Ýçöz v.d., 1998: 186. 
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durumunda da dýº dengenin kýsa dönemde saðlanmasý için �üretimi arttýrmaya� ve 

�harcamalarý azaltmaya yönelik politikalar� izlenmelidir78. 

 

 

 Turizm, temel ve konjonkturel dengesizliklerin giderilmesinde, harcama azaltýcý 

ve harcama kaydýrýcý politikalar yanýnda, bir politika olarak, gördüðü ekonomik 

fonksiyonlar bakýmýndan etkili olabilir.  

 

 

 Turistik hareketler sonucu bir ülkeye gelen turistlerin ihtiyaçlarýný karºýlamak, 

yiyecek-içecek, hatýra eºyasý ve benzeri mal alýmlarýnda bulunmak amacýyla doðrudan 

ve dolaylý olarak yaptýklarý her türlü harcamalar o ülkenin dýº turizm gelirlerini 

oluºturur ve aynen mal ihracatýnda olduðu gibi döviz arzý yarattýðýndan, ülke ekonomisi 

açýsýndan görünmeyen ihracat ve ek ihracat olarak nitelendirilir.  

 

 

 Görünmeyen ihracat olarak turizm; ülkeye gelen turistlere bazý hizmetlerin 

satýlmasý sonucu elde edilen dövizlerdir. Bunun yanýnda, turistlerin gittikleri ülkelerde 

perakende fiyatlarla yiyecek-içecek, hediyelik ve hatýra eºyasý, süs eºyasý ve benzeri 

alýmlarý için doðrudan veya dolaylý olarak dövizle yaptýklarý harcamalar da ek ihracatý 

oluºturmaktadýr.  

 

 

 Bugün turizm sektörü geçmiºe oranla oldukça geliºmiºtir. Bu sektörden elde 

edilen döviz kazancý ödemeler bilançosunun finansmanýnda yabana atýlamaz bir 

büyüklüðe ulaºmýºtýr. Ayrýca bu sektörün GSMH� ya ve istihdama katkýsý ekonomi için 

büyük bir kazançtýr79.   

 

 

Dünyada turizm talebi ve bunun sonucunda turist harcamalarý hýzla artmakta ve 

mal ihracýna göre turizm daha kolay döviz akýºý saðlayan bir ticaret biçimi olmaktadýr.                        

                                                
78 Olalý v.d., 1986: 40-44. 
79 Hüseyin ªahin, (1997): Türkiye Ekonomisi, Ezgi Kitabevi Yayýnlarý, Bursa, s.302. 
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Turistik mal ve hizmetlere yapýlan harcamalar bir döviz akýmý doðurarak döviz artýºý ya 

da azalýºý ºeklinde ödemeler dengesini olumlu veya olumsuz etkilemektedir80. 

 

 

Türkiye açýsýndan da turizm, önemli döviz girdisi saðlayan bir yatýrým ve 

pazarlama alanýdýr. Turizm sayesinde, ihracý mümkün olmayan birçok kaynak ülke 

ekonomisine döviz girdisi saðlamaktadýr. Hiç kuºku  yok ki, özellikle geliºmekte olan 

ülkeler pek çok ciddi ödemeler dengesi açýklarý ile karºý karºýyadýr. Bu ülkelerin önemli 

bir bölümü, Türkiye de dahil olmak üzere, turizmi söz konusu açýklarý kapatmak için bir 

araç olarak görmektedir.  

 

 

            1.4.3. Turizmin Ekonomik Sektörler Üzerindeki Etkisi 

 

 

 Turizm sektörü, turistik ihtiyaçlarýn karºýlanmasýnda ekonominin bütün 

sektörlerinden yararlandýðý gibi, bazý sanayi kollarýný da içine almakta, bazýlarýna kendi 

ihtiyacýna göre ºekil vermekte, bir kýsmýný da yeniden meydana getirmektedir81.    

 

 

Ülke ekonomisinde iç ve dýº turizm hareketlerinin yarattýðý tüketim-gelir hacmi, 

özellikle tarým sektöründe ve turizm sektörü ile birlikte diðer sektörlerde de bir 

canlanma ve harekete neden olur. Turistlerin yaºantýsý, barýnma ve beslenme gibi 

olaðan, saðlýk ve kaza gibi olaðanüstü ve oyun, eðlence, spor gibi tatil yaºantýsý ile ilgili 

ihtiyaçlarýn karºýlanmasý ile yerli nüfusun ihtiyaçlarýnýn karºýlanmasý arasýnda fark 

vardýr. Bazý ihtiyaçlar arasýnda benzerlik olmasýna raðmen, turizmin geliºmesine paralel 

olarak turistin ihtiyaçlarý ile yerli halkýn ihtiyaçlarý arasýndaki farkýn artmasý sonucu 

turistlik yaºantýnýn etkisi altýnda kalan hizmetler, sanatlar ve ticaret biçimlerinde büyük 

bir çeºitlilik görülmektedir.  

 

 
                                                
80Ali Çýmat, Ozan Bahar, (2003): �Turizm Sektörünün Türkiye Ekonomisi Ýçindeki Yeri ve Önemi 
Üzerine Bir Deðerlendirme� Akdeniz Ý.Ý.B.F. Dergisi (6), Antalya, s.13. 
81 Olalý v.d., 1986: 110. 
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Turizm sektörü ekonomik bir faaliyet olarak yabancýlarýn ziyaretlerinden doðan 

faydaya yönelmiºtir. Hizmetler sektörü içinde ele alýnan turizm sektörünün bir ülke 

ekonomisi üzerinde çeºitli etkileri vardýr82. 

 

 

1.4.3.1. Turizmin Tarým Sektörüne Etkisi 

 

 

 Tarým turizmin etkilediði sektörlerin baºýnda yer almaktadýr. Turizmin gelir 

etkisinin artmasýna paralel olarak üretim kalitesi de artarak standardizasyon 

saðlanmaktadýr. Tarýmsal faaliyetlerde bulunan kiºiler çeºitli alternatifleri 

deðerlendirerek turizmden gelir saðlamaktadýrlar. Üretimin artmasýyla yeni istihdam 

olanaklarý da artmaktadýr.  

 

 

Turistik bölgelerdeki tüketim harcamalarý tarým sektörü için görünmeyen ihracat 

yaratmakla birlikte üretime katýlanlara da dolaysýz gelir etkisi saðlamaktadýr. Ayrýca son 

yýllarda �turizmi çeºitlendirme� politikasý kapsamýnda Kültür ve Turizm Bakanlýðý�nca 

baºlatýlan çalýºmalarda kýrsal turizm, yayla turizmi gibi unsurlar tarýmýn turizm için 

gerekliliði de ortaya koymaktadýr. Tarým arazisini, çiftliðini, turizmden gelir saðlamak 

için turizmin hizmetine sunan köylüler, tarým alanlarýný kiralayarak veya satarak bir 

yandan gelir elde ederken, diðer yandan da o yörenin geleneksel deðerlerinin tanýtýmýna 

da katkýda bulunmaktadýrlar83.   

 

 

Yerli halkýn tarýmsal ürün talebi yanýnda, iç ve dýº turizmin yarattýðý ek talep ve 

turizm mevsimindeki en kýsa süreli bölgesel fiyat artýºlarý tarým sektörünün toplam 

hasýlasýný arttýrdýðý gibi, turistik yiyecek-içecek iºletmelerinin iºlenmiº tarým ürünleri ve 

turfanda meyve ve sebze talepleri, bu faaliyet alanlarýnda bir canlanmaya neden olur. 

Bitkisel üretim, hayvancýlýk ve su ürünlerinin deðerlendirilmesi yanýnda, gýda ve içki 

                                                
82 Sevda Opuº, (2001): �Turizmin Ekonomik Etkileri: Erzurum�daki Turistik Ýºletme Belgeli Konaklama 
Tesislerinde Bir Araºtýrma�, Atatürk Üniversitesi Ýktisadi ve Ýdari bilimler Dergisi, Cilt:15, Sayý: 3-4, 
Erzurum, s.39. 
83 Kozak v.d., 1994: 90. 
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sanayi ürünlerinin pazar bulmasý, ancak turistlerin aradýðý özellikleri taºýmalarý 

durumunda mümkün olacaðýndan dünya standartlarýna ve kalitesine yaklaºma çabalarý 

artar84. 

 

 

Turizmin tarým sektörü üzerindeki en önemli etkileri, sektörel gelir ve istihdam 

üzerinde görülmektedir. Turistik bölgelerde artan turizm talebine paralel olarak turistin 

yeme-içme ihtiyacýný karºýlayan tarým ürünlerine olan talebin artmasý sonucu, tarým 

sektöründe yer alan kiºilerin gelirlerinde de bir artýº olur85. Kýrsal turizmin geliºmesiyle 

turistik bölgelerde arazi sahibi olan yöre halký bu arazilerin kamp alaný olarak turizme 

açýlmasý sayesinde ek bir gelir elde etme olanaðýna kavuºmaktadýr.  

   

 

Turiste köyde ve çiftliklerde dinlenme imkaný saðlayan kýrsal turizmden gelir 

elde etmek için turistik bölgelerde arazisi olan birçok çiftçi, yaz aylarýnda boº arazilerini 

ve otlaklarýný karavan ve kamping alaný olarak turizme açar. Bu alanlarýn kiralanmasý, 

çiftçinin düºük maliyetlere katlanarak en karlý tarýmsal üretimden daha fazla gelir elde 

etmesini saðlar. Kýrsal alanlarýn basit yaºam koºullarý, az bir sermaye ile oralarýn 

turistik ihtiyaçlara cevap verecek hale getirilmesi, çiftliklerde geçirilen tatillerin 

cazibesini ve çekiciliðini günümüzde oldukça arttýrmýºtýr86. 

 

 

Tarým sektöründe iº gücü mobilitesinin zayýf olmasý ve üretimin genellikle 

mevsimlere baðlý olmasý sonucu ortaya çýkan mevsimlik iºsizlik ve atýl kapasitenin 

turizmin yarattýðý istihdam imkanlarý ile azaltýlmasý mümkündür. Turizm mevsiminde 

yöre halkýna iº imkanlarý saðlanmasý, mevsimlik iºsizliði azalttýðý gibi, çiftlik 

turizminde ve tarým alanlarýnda yer alan kampinglerde turistik hizmetlerin orada 

çalýºanlar tarafýndan görülmesi ek bir gelir imkaný yaratýr.  

 

 

                                                
84 Olalý v.d., 1986: 111. 
85 Ýçöz v.d., 1998: 238. 
86 Olalý v.d., 1986: 112.   
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Turizmin tarým sektöründe saðladýðý yarar yanýnda, bazý problemler doðurduðu 

da görülür. Örneðin; tarým arazileri üzerinde devamlý kampingler ve karavan tesisleri 

kurulmasý iºlenen arazi miktarýnda bir azalmaya yol açtýðý gibi, çiftçilerin bu tür tesisleri 

kurmak için yatýrýmlarda bulunmalarý, tarýmýn geliºmesiyle gerekli araç, gereç ve 

teçhizata ayýrdýklarý para miktarýnýn azalmasýna yol açar.  

 

 

Ancak, marjinal tarýmsal alanlarýn turizme ve rekreasyona açýlmasý, bu alanlarda 

verimli tarýmsal faaliyetlerde bulunmanýn imkansýzlýðý nedeniyle faydalý olmaktadýr.  

 

 

            1.4.3.2. Turizmin Sanayi Sektörüne Etkisi 

 

 

Turizm sektörünün tüketim malý ve ara malý üreten sanayiler üzerinde etkili 

olduðu görülmektedir. Yatýrým malý üreten sanayilerde ise etkileri az olmaktadýr.  

 

 

Turizm, sanayi sektöründe iº ve üretim hacminin artmasý ile birlikte, sektörde 

istihdam hacminin de artmasýný saðlamaktadýr. Ayrýca zamanla ek iº gücünün 

harcamalarýnýn turistik faaliyetlere yansýmasý ile dolaylý gelir etkisi de ortaya 

çýkmaktadýr. Özellikle turizm sezonunda tarýma dayalý sanayilerde üretim artýºý 

gerçekleºmektedir87. 

 

 

Turizmin geliºmesiyle turistik yatýrýmlar artmaktadýr. Bu durum ise inºaat 

malzemeleri sanayinde sýçramaya yol açarak inºaatlarda çalýºan personel ve gelirlerinde 

bir artýº yaratmaktadýr. Dolayýsýyla elde edilen gelirlerin tekrar harcanmasýyla 

yaratýlacak ek talebin bir bölümü sanayi sektörüne yansýyacaktýr.  

 

 

                                                
87 Karaçor,1998:214. 
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Sanayi sektöründe emek ve faktör mobilitesi kuvvetli olduðundan; endüstriyel 

geliºme kaynaklar ve üretim faktörlerinde rekabeti arttýrdýðý gibi, turistik bölgelerde 

sanayi sektörü ile turizm arasýndaki mobiliteyi de arttýrýr. Bu durumda sektörler arasý 

direkt ve endirekt iliºkiler söz konusu olur88. 

 

 

Turizmin sanayi sektörü üzerindeki diðer bir etkisi de, çevre kirlenmesinin 

önlenmesi ve doðal görünümün bozulmamasý için sanayi kuruluºlarýnýn bazý tedbirleri 

almaya zorlanmalarýdýr. Büyük ölçüde sanayi projelerinin etkileri hesaplanýrken fayda-

maliyet analizlerinden büyük ölçüde yararlanýlýr. Bir sanayi tesisinin saðladýðý sosyal 

fayda ile bölgeye yüklediði sosyal maliyet araºtýrýlarak turizm açýsýndan sonuçlar 

deðerlendirilir.  

 

 

1.4.3.3. Turizmin Hizmet Sektörüne Etkisi 

 

 

Turizmin geliºmesiyle birlikte turistik hareketler ve yatýrýmlar da artmaktadýr. 

Bu artýº ülkenin ekonomisinde önemli deðiºikliklere yol açtýðý gibi, hizmet sektörünün 

de geliºmesine neden olmaktadýr.  

 

 

Dünya ticaretinin dörtte üçünü hizmet sektörü oluºturmaktadýr. Hizmet 

üretiminde aranan belli baºlý özellikler, bu sektörde talep edilen kalitenin daha farklý bir 

biçimde daha zengin ve diðer sektörlerle bütünleºmiº bir bütün halinde satýlmasýný 

öngörmektedir. Ýstihdam açýsýndan insan kaynaðýnýn deðerlendirilmesi,  kalitesine ve 

geliºmesine baðlýdýr89. Turizm sayesinde hizmet sektöründe, günlük tüketimle ilgili 

hizmetler, ulaºtýrma, el sanatlarý, bankacýlýk, sigortacýlýk, saðlýk, güvenlik, eðlence 

yerleri, haberleºme gibi hizmet dallarýnda önemli artýºlar yaratýlmaktadýr. Özellikle 

sanat, ticaret ve hizmet iºletmelerindeki verimlilik artýºlarý daha kaliteli hizmet ve 

                                                
88 Olalý v.d., 1986: 114. 
89 Mithat Zeki Dinçer, (1993): Turizm Ekonomisi ve Türkiye Ekonomisinde Turizm, Fizik Kitabevi, 
s.94. 
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kalifiye personel istihdamýný teºvik ederek ülke kalkýnmasýnýn yanýnda, ülkenin sosyal 

geliºimine de katkýda bulunmaktadýr.  

 

 

Turizm hareketleri piyasa fonksiyonunu geliºtirdiðinden geliºen turizm ve artan 

yatýrýmlar üçüncü üretim sektörü için itici ve sürükleyici bir fonksiyon baºarmaktadýr. 

Böylece üçüncü üretim sektöründeki ticaret, sanat ve hizmet iºletmelerindeki kalite ve 

kalite artýºý bu iºletmelerin  optimum boyutlara ulaºmasýný saðlamaktadýr.  

 

 

Turizmin piyasa fonksiyonunu harekete geçirerek üçüncü üretim sektörü 

üzerindeki etkileri ºu ºekilde sýralanabilir90: 

 

 

  Cari tüketimle ilgili üçüncü üretim sektörünü geliºtirir. (Ekmek, et, manav, 

bakkaliye gibi) 

 

  Donatým sanatlarýyla ilgili üçüncü üretim sektörünü geliºtirir. (Elektrikçi,  

boyacý, demirci, inºaat iºçiliði gibi )  

 

  Konforla ilgili üçüncü üretim sektörünü geliºtirir. (Moda evleri, spor 

malzemesi, parfümeri, gazeteci, çiçekçi, pastane, çay salonu gibi) 

 

 Yardým ve güvenlik hizmetleri ile ilgili üretim sektörünü geliºtirir. (Saðlýk 

tesisleri, banka, sigorta, polis gibi) 

 

  Lüks hizmetlerle ilgili üçüncü üretim sektörünü geliºtirir. (Kuyumcu, gece 

kulüpleri, sauna, rehber, monitörler, antikacýlar gibi) 

 

 

Turizm sektöründe çalýºan personelin mutlaka mesleki formasyona sahip olmasý 

gerektiðinden, sektörde istihdam edilecek personele belli beceri ve tecrübenin 
                                                
90 Olalý v.d.,1986: 115. 
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kazandýrýlmasý, ayný zamanda hizmet sektöründe kaliteyi arttýrýcý bir rol oynayacaktýr. 

Ýºin niteliðine göre kaliteyi, yarý kaliteyi, kalitesiz personel istihdamý, turizmin taºýdýðý 

özellikler nedeniyle eðitim faaliyetlerine aðýrlýk verilmesini gerektirir. Belli niteliklere 

sahip personel istihdamýnýn artmasý, hizmet sektörünün GSMH ya katkýsýný da 

arttýracaktýr.  

 

 

      1.5.  Turizm Sektöründe Talep ve Arz 

 

        

            Bir ülke tarafýndan maddi ve manevi deðerlerinin bütünü turizm arzýný 

oluºturmaktadýr. Günümüzde doða ve doðallýk insanlara sunulmasý gereken ve tek 

baºýna bile yeterli olabilen bir çekicilik haline gelmiº bulunmaktadýr. Turizm talebi bir 

mekan talebidir. Mekanýn talep edilebilmesi için önceden mekan hakkýnda bilgi sahibi 

olmak gerekmektedir. 

 

 

            1.5.1. Turizm Talebi 

 

 

            Konuºma dilinde talep; istek, arzu anlamýna gelir ancak her istek ya da arzu 

ekonomik anlamda talep olarak kabul edilmez. Satýn alma isteðinin talep olarak kabul 

edilebilmesi için gerekli satýn alma gücüyle desteklenmesi gerekmektedir91. Ekonomik 

anlamda talep belli bir fiyat düzeyinde o mala karºý büyük bir isteklilikle o malý satýn 

alma kabiliyetinin birleºmesidir92. 

 

 

            Turizm talebi ise, turizm ihtiyaçlarýnýn karºýlanmasý için yeterli gelir ve boº 

zaman ile desteklenerek, turistik mal ve hizmetleri satýn alma isteðinde bulunan insan 

miktarýdýr93.  

                                                
91 Ersan Bocutoðlu, Metin Berber, Kenan Çelik, (2000): Ýktisada Giriº, Akademi Yayýnevi, Trabzon, 
s.44. 
92 Ýlker Parasýz, (1996): Ýktisadýn A B C � si, Ezgi Kitabevi Yayýnlarý, Bursa, s.22. 
93 Öcal Usta, (2001): Genel Turizm, Anadolu Matbaacýlýk, Ýzmir, s.96.  
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           Turizm talebinin ekonomi dýºý faktörlerden önemli ölçüde etkilendiðini 

vurgulamak gerekmektedir. Örneðin; savaº, doðal afet, güvenlik ve saðlýða yönelik 

problemler, harcama gücü ve kapasitesine sahip tüketiciyi turistik harcama yapmaktan 

alýkoyacaktýr. Benzer ºekilde, boº zamanýn olmamasý da turistin seyahat kararý almasýný 

da engelleyecektir. Belirli bir zaman diliminde geçerli fiyat düzeylerinde mal ve hizmet 

satýn almak isteyenlerin toplamý (efektif talep) genel ekonomi açýsýndan önem taºýr ve 

turizme yönelik toplam talep bu endüstri alanýna yönelik talebi gösterir. Belirli bir 

zaman diliminde turistik merkezleri ziyaret edenler, bu kiºilerin geldikleri yerler, 

konaklama ve geceleme gibi büyüklüklere ait toplamlar turizm talebini ülke düzeyinde 

tahmin etmeye çalýºanlarýn sýkça kullandýklarý verilerdir94.   

 

 

Bir ülke için turizm talebi; ülke içi ve ülke dýºý turizm talebi olmak üzere iki 

unsurdan oluºur. Ülke içi turizm talebi, yurttaºlarý kendi ülkeleri içinde kalmak koºulu 

ile turizm ihtiyaçlarýný karºýlama isteðidir. Burada alýcýlar kendi ulusal paralarýný 

kullanýrlar; lisan, pasaport, vize, döviz tahsisi v.b. herhangi bir kýsýtlama ile de 

yüzleºmezler95. Yurttaºlarýn yabancý ülkelerdeki turizm ihtiyaçlarýný karºýlama isteðine 

ülke dýºý turizm talebi adý verilmektedir. Yani insanlar kendi ülkelerinden farklý yerlere 

seyahat ederek oradaki turizm ürünlerini satýn almaktadýrlar. Talebin ülke içinden 

uluslararasý piyasalara taºýnmasý; döviz temini, pasaport, vize, lisan, uzaklýk, politik ve 

kültürel sorunlarý da beraberinde getirmektedir.  

 

 

Dünyada dýº turizm talebi; kendi ülkeleri dýºýnda turizm amacý ile seyahat etmek 

isteðinde olan, gelir düzeyi elveriºli insanlarýn, toplamýndan oluºmaktadýr. Yer 

deðiºtirme ve gidilen yerde geçici konaklama, turizm talebinin iki önemli elemanýdýr. 

Turist, her ºeyden önce, tatil amacýna ulaºmak için, bir ulaºým ºeklini tercih edecektir. 

Ulaºým ve tatil yapýlacak yer bakýmýndan turist, maliyetler ile ilgili bir deðerlendirme 

yapmak durumundadýr. Son tercihini ise, gideceði yerin kendi evine uzaklýðý ve tatil 

süresi gibi faktörler belirleyecektir. Bütün bu unsurlarý deðerlendiren kiºi, eðer seyahate 

                                                
94  Özcan Yaðcý, (2003): Turizm Ekonomisi, Detay Yayýnlarý, Ankara, s.23. 
95 Harun Erdoðan, (1996): Ekonomik, Sosyal, Kültürel, Çevresel yönleriyle �Uluslararasý Turizm�, 
Uludað Üniversitesi Basýmevi, Bursa, s.326.  
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karar vermiº ve tatile gitmiº ise turizm talebi fiilen gerçekleºmiº olacaktýr96. Ülke içinde 

yaºayan insanlarýn turizm alýºkanlýklarý, tatile çýkma sýklýklarý, boº zaman süreleri ve 

kiºi baºýna düºen reel gelirin turizm talebi üzerinde oldukça önemli etkisi 

bulunmaktadýr.  

 

 

Turizm talebi baðýmsýz ve mevsimlik özelliðe sahip olmakla beraber turistik mal 

ve hizmetler arasýndaki rekabet bu talebi yönlendirmektedir. Turizm talebi kiºinin kendi 

bütçesinden harcama yapmayý gerektirir. Turizm talebi esnek olduðundan kolayca 

vazgeçebilen bir yapýya sahiptir. Ýnsanlar zorunlu ihtiyaçlarýndan vazgeçemezler. Ancak 

rasyonel davranan bir kiºi  önce zorunlu ihtiyaçlarýný daha sonra diðer ihtiyaçlarýný 

tatmin etmeyi düºünmektedir. Turizm talebi lüks ihtiyaç olduðundan,  diðer ihtiyaçlarla 

her zaman yarýºmak zorundadýr.  

 

 

Turizm talebini etkileyen baºlýca ekonomik faktörler; turistik mal ve hizmet 

fiyatlarý, kiºilerin gerçek gelir düzeyleri, gidilecek olan bölgenin uzaklýðý ve gidilen 

bölgede turizm talebini karºýlayacak olan arz olanaklarýdýr97.  

 

 

Turizm talebi ekonomik etmenler yanýnda, ekonomik olmayan pek çok güçlerin 

de etkisi altýnda kalmaktadýr. Böyle olunca da turistin tatmini de zorlaºýr. Ekonomik 

olmayan faktörler, genellikle parayla satýn alýnmadýklarýndan, bunlar ziyaretçiye 

psikolojik tatmin saðlarlar. Örneðin; turist gideceði yerde samimi karºýlanýp ilgi 

göreceðini bildiðinde turistin gezi talebi daha da artmaktadýr. Talep için çevrenin 

kalitesi de ayrý bir önem taºýmaktadýr.  

 

 

Ýnsanlarýn yaºadýklarý sosyal çevre, eðitim düzeyi, aile yapýsý, gelenek ve 

görenekler, moda, tanýtým, reklamlar, inançlar, ºehirleºme, yasal düzenlemeler, 

kýsýtlama v.b. pek çok ekonomik ve ekonomik olmayan faktör turizm talebine etki eder. 

                                                
96 Usta, 2001: 96. 
97 Usta, 2001 : 98. 
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Bu faktörlerden bazýlarý kiºinin kendi içinden gelen psikolojik bir özellik taºýdýðý halde, 

bazýlarý da kiºinin dýºýndaki ekonomik, sosyal, politik, hukuki v.b. yapýlar ve çevrelerde 

meydana gelir ve kiºiyi kuºatýr98.  

 

 

1.5.2. Turizm Arzý 

 

 

Halk dilinde arz satmak için piyasaya mal getirmek demektir99. Ekonomik 

anlamda arz, üreticinin belli bir zamanda ve belli bir piyasada deðiºik fiyatlara göre 

satmaya razý olduðu mal ve hizmet miktarý olarak tanýmlanmaktadýr100.  

 

 

Turizm arzý ise, ekonomik olarak �belirli bir piyasada belirli bir fiyata ya da 

bedelsiz olarak turistik tüketicilere sunulan mal ve hizmetler bütünüdür� ºeklinde 

tanýmlanmaktadýr101. Diðer bir tanýmda ise turizm arzý; � turistik  tüketimde yer alan ve 

turizm talebinin gereksinimlerini karºýlamak için gerekli mal ve hizmetlerin tedarik 

edilmesini içeren üretime dayalý iºlemlerin tümü� olarak tanýmlanabilmektedir102.   

 

 

Tarým ve sanayi sektörü ile karºýlaºtýrýldýðýnda, bir hizmet sektörü olan turizmde 

arzýn nitelik ve özelliðinin önemli farklýlýklarý bulunmaktadýr. Bu özellik doðal olarak 

turistik ürünün yapýsýndan kaynaklanmaktadýr. Turistik ürün, �turistin seyahati boyunca 

yararlandýðý konaklama, yeme-içme, ulaºtýrma, eðlence ve diðer birçok servislerin 

bileºimi� dir103.  

 

 

                                                
98 Erdoðan, 1996: 343. 
99 Besim Üstünel, (1997): Ekonominin Temelleri, Alfa Yayýnevi, Ankara, s.116. 
100 Ali Özgüven, (1997): Ýktisat  Bilimine Giriº, Filiz Kitabevi, Ýstanbul, s.206. 
101 Orhan Ýçöz, Metin Kozak, (1998): Turizm Ekonomisi, Turhan Kitabevi, Ankara, s.27. 
102 Alberto Sessa, (1983): The Elements Of Tourism Economics, Roma, s.89. 
103 Saime Oral, (1988): Türk Turizminde Daðýtým ve Fiyat Politikalarý ve Turist Talep Profili Analizi, 
Ýzmir, s.96. 
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Turizmin önemli girdileri iklim ve doðal kaynaklardýr. Bunlar turizmin arz 

unsurlarý arasýnda yer almaktadýr. Turizm arzý, turistik potansiyelin piyasaya sürülmüº 

bir parçasý olarak ziyaretçilerin çaðdaº gereksinimlerini karºýlayabilen, fiyatlarýnýn 

çoðunlukla ziyaretçilerin satýn alma güçlerine uygun olduðu varsayýlan ekonomik, 

sosyal, kültürel, çevresel v.b. deðerler ve olanaklar bütünüdür104.  

 

 

Yukarýdaki tanýmlar ýºýðýnda turizm arzýnýn baºlýca özellikleri aºaðýdaki ºekilde 

sýralanabilir105:  

 

 

 Turizm sektöründe arzýn oluºturulmasý büyük yatýrýmlarý gerektirir. Bir otel 

iºletmesinin tamamlanarak faaliyetine baºlamasý için belirli bir dönem 

gerekmekle birlikte sabit üretim faktörleri için de yüksek miktarda harcama 

yapýlmasý gerekmektedir. 

 

 Turizm sektöründe arz her turist tipinin sosyo- ekonomik, sosyo-demografik ve 

psikolojik özelliklerine uygun olarak mal ve hizmetlerin sunulmasýný gerektirir.  

 

 Turizm sektöründe üretilen mal ve hizmetlerin ya da kazanýlan deneyimlerin 

stok edilmesi mümkün deðildir. Bu nedenle turizm arzýný oluºturan mal ve 

hizmetlerin üretildiði anda tüketilmesi zorunluluðu söz konusudur.  

 

 Turizm arzýnýn temel özelliði diðer hizmet sektörlerinde olduðu gibi emek-

yoðun üretime dayalý olmasýdýr.  

 

 Turizm arzý kýsa dönemde inelastik bir özelliðe sahiptir.  

 

 Bir turistik tüketici turizm faaliyetlerinden tam olarak yararlanabilmek için 

turizm arzýný oluºturan faktörlerle doðrudan temasa geçmek durumundadýr. 

                                                
104 Erdoðan, 1996: 361.  
105 Ýçöz v.d. ,1998: 33-34. 
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Diðer bir deyiºle üretim yerine gitmek zorundadýr. Arzýn bulunduðu yer ayný 

zamanda tüketim yeridir.  

 

 Turizm arzý çok deðiºik alanlarý ilgilendiren bir özelliðe sahiptir. Bir bölgedeki 

fiziksel, doðal, kültürel ve insani deðerler bu bölgeyi ziyaret turistin aklýnda bir 

bütün olarak yer almakta ve turistin tatil deneyiminin oluºmasýnda bir bütün 

olarak katkýda bulunmaktadýr. Diðer bir deyiºle, bütün faktörler zincirin bir 

halkasýný oluºturmaktadýr. Bu zincirin bir halkasýnda oluºan olumsuz deneyim 

turistlerin tatil konusundaki bütün izlenimlerini olumsuz yönde etkileyebilir.  

 

 

Turizm arzý, bir ülke veya yörenin belli ºartlar altýnda, belli bir zamanda belirli 

fiyatlardan ziyaretçilere satmaya veya onlarýn faydalanmasý için  hazýr bulundurduðu 

turistik zenginliklerdir. Turizm arzýnýn en önemli unsuru doðal kaynak ve tarihi 

deðerlerdir. Bunlar, bir yerin sahip olduðu, ziyaretçilerin kullanýmý ve zevk almalarý için 

hazýrda olan varlýklardýr. Ýklim, çeºitli türde flora ve fauna olmasý, su kaynaklarý, plajlar, 

doðal güzellikler, içme sularý kaplýcalar v.b. olanaklardýr. Doðal kaynaklarýn kullanýmý 

yýlýn her mevsimine yaygýnlaºtýrýlýrsa, arzda o kadar baºarýlý olunur. Örneðin; balýk 

tutma, kayak, avlanma, çim kayaðý, fotoðraf çekme, resim yapma, yürüyüºler ve 

benzerleridir.  

 

 

Turizm arzýnýn diðer önemli unsuru alt yapý tesisleridir. Bunlar hem yöre 

sakinleri, hem de ziyaretçilerin temel ihtiyaçlarýný karºýlarlar. Ýçme ve kullanma suyu 

sistemleri, kanalizasyon ve atýk su sistemleri, elektrik, haberleºme, gaz daðýtým 

sistemleri, süzme ve arýtma sistemleri v.b. temel alt yapý tesisleri yanýnda; otoyollar, 

yollar, tali yollar, karayollarý  park cepheleri, park alanlarý, gece aydýnlatmasý, karayolu 

donanýmý, hava limanlarý, marinalar, rýhtýmlar ve bunlarla ilgili tesisler, otobüs ve tren 

istasyonlarý ve diðer hizmet tesisleri ve bunlara benzeyen her çeºit turist hizmet 

donanýmýdýr106. Ulaºtýrma ve ulaºtýrma donanýmlarý ile üst yapý unsurlarý (havalimanlarý, 

yolcu terminalleri, tatil siteleri, alýºveriº merkezleri, dinleme ve eðlenme yerleri, 

müzeler, maðazalar v.b.) da turizm arzýný etkilemektedir.  
                                                
106 Erdoðan, 1996: 362.   
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           Geleneksel turizm arzý olan konukseverlik, gidilen yerde turistlerin baºarýlý bir 

biçimde aðýrlanmalarýný saðlayan bir kültürel zenginliktir. Turizm iºletmelerinde 

çalýºanlarýn turistleri iyi karºýlamalarý, içtenlikle davranmalarý, gidilen ülke veya yöre 

sakinlerinin turistlere karºý takýndýklarý tavýr, nezaket, arkadaº, canlýlýk, saygýlý olma, 

içten gelerek ve isteyerek hizmet etme ve ziyaretçilerle iyi iliºkiler kurma v.b. 

ziyaretçilerin tatmin olma derecesini yükselten unsurlardýr. Bunlara gidilen yerdeki 

sanat, mimari, edebiyat, tarih, musiki, temaºa sanatý, folklor, alýºveriº v.b. etkinliklerde 

eklenebilir. Bu kaynaklarýn farklý kombinasyonlarý deðiºik nitelikte ürünler 

yaratýlmasýna imkan verir107. 

 

 

            Ülkemizin turizm arzý açýsýndan verileri108 ºu ºekilde sýralanabilmektedir: 

 

 

 Ýklim (4 mevsim yaºanmaktadýr)  

 

 Doðasý (coðrafik yapý)  

 

 Tarihsel geçmiºi 

 

 Sosyal geçmiºi 

 

 Doðal peyzaj  

 

 Ýnsan topluluklarýnýn yapýsal özelliði 

 

 Kültürel yapý 

 

 Gelenek-görenek 

 

                                                
107 Erdoðan, 1996: 362. 
108Nimet Haºýl Korkmaz, Nazife Küçükaslan, Doðu Ýle Ýçiçe Tatil, http://sbmyo.uludag.edu.tr, 
01.03.2006 

http://sbmyo.uludag.edu.tr
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 Ekolojik zenginlik 

 

 Ekonomik yapý 

 

 Ucuzluk 
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ÝKÝNCÝ BÖLÜM 

 

 

 

2- KIRSAL TURÝZMÝN ANALÝZÝ 

 

 

2.1. Kýrsal Turizm Tanýmý ve Gerçeði 

        

 

            Dinlenme amaçlý turizm çeºitleri içinde kýrsal turizm büyük bir öneme sahip 

bulunmaktadýr. Zengin, doðal ve kültürel potansiyele sahip olan kýrlarýmýz turizm için 

son derece uygunluk arz etmektedir. Doðal ve kültürel mirasýmýzýn korunup gelecek 

nesillere aktarýlmasýnda ve dünya genelinde tanýtýlmasýnda kýrsal turizm büyük önem 

taºýmaktadýr. 

 

 

  Kýrsal turizm, �insanlarýn devamlý ikamet ettikleri yerler dýºýndaki kýrsal 

yörelere ziyaretleri, buralarda tarým üreticilerinin ürettikleri mal ve hizmetleri, yörenin 

doðal dokusuna uygun mekanlarda talep ederek ve yörede para arttýrma arzularýný 

minimize ederek geçici konaklamalarýndan doðan olaylar ve iliºkilerin bütünü� olarak 

tanýmlanabilmektedir. Yapýlan bu taným denemesinde üzerinde durulmasý gerekli en 

önemli hususlardan birisinin, tarým karakteri egemen olan bir yöreyi ziyaret edenlerin, 

yörenin doðal dokusuna uygun  mekanlardan yararlanmalarýdýr. Burada vurgulanmasý 

gerekli nokta ise tarým arazileri üzerine inºa edilen iºletmeler deðil, çevresinde yeºil 

alan ya da tarým arazisine sahip bulunan geniºletilmiº çiftlik evleridir. Yine bu 

tanýmdaki bir diðer nokta da, tarým üreticilerinin tarýmsal üretimin yanýnda yerli veya 

yabancý turistlerden de bir ek gelir sahibi olmalarýdýr109.  

 

 

                                                
109 Derman Küçükaltan, (1997): �Trakya Ekonomisi Ýçin Bir Bölgesel Kalkýnma Modeli: Kýrsal Turizm�, 
7. Ulusal Bölge Bilimi Bölge Planlama Kongresi, 1. Kitap, Ýzmir 20-22 Ekim, Pro-Ofset Matbaacýlýk, 
Ýzmir, s. 212. 
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             Günümüz insanýnýn yaºadýðý stresli kent yaºamý ve yapay ortam, onun doðaya 

yönelerek yeniden kendini keºfetmesi gerekliliðini doðurmuºtur. Kýrsal alaný turizme 

açmak ve nüfusun bir kýsmýný tarýmdan çekerek turizm alanýnda da istihdam etmek 

kalkýnma politikalarýnýn içerisinde yer almasý gereken hedeflerdendir110. 

 

 

            Alternatif Turizm, Yeºil Turizm, Soft Turizm, Eko-Turizm, Çiftlik Turizmi, 

Yumuºak Turizm, Düºük Etkili Turizm, Doða Merkezli Turizm, Kültür Turizmi, 

Macera Turizmi, Sürdürülebilir Turizm, Ýnceleme Turizmi, Doðaya Dayalý Turizm, 

Doða Turizmi, Köy Turizmi, Aile ve Yetiºkin Turizmi, Geri Dönüº Turizmi, 

Geleneklere Adanmýº Tatil Turizmi, Keºif Turizmi gibi kavramlarla zaman zaman ayný 

anlamlarda kullanýlmaktadýr.  

 

 

Kýrsal coðrafi ortamlar; doðal ve kültürel yapýlarýyla, özellikle kent insanýnýn 

giderek artan rekreasyon gereksinimine geçmiºten günümüze cevap vermeye 

çalýºmaktadýr. Kent insanlarý, kýrsal alanlara çoðunlukla; rekreasyonel amaçlý günübirlik 

veya akraba-tanýdýk ziyaretleri için giderken, özellikle kýrsal yaºam biçiminin çekiciliði, 

stres ve baský yaratacak sýnýrlamalarýn ve zorunluluklarýn olmayýºý, buna karºýn kiºilerin 

kendilerini özgür hissetmelerini saðlayacak olanaklarýn varlýðý, günümüzde gerek hafta 

sonlarý, gerekse mevsimlik, yýllýk tatillerde bu ortamlara yoðun ziyaretleri beraberinde 

getirmiº böylece �kýrsal turizm� denilen bir turizm türü doðmuºtur111. 

 

 

Kýrsal turizm hareketleri, kentleºme sürecinin baºlamasýyla gündeme gelmiºtir. 

Kent yaºamýnýn insanlar üzerindeki olumsuz etkisi sakin ve huzur dolu ortamlara olan 

ihtiyacý arttýrmýºtýr. Baºlangýçta çok büyük ölçüde iç turizm konusu olan kýrsal turizm 

son yýllarda ulaºým olanaklarýnýn ve iletiºim teknolojilerinin geliºmesiyle birlikte 

uluslararasý turizmin konusu olmaya baºlamýºtýr. Geliºmekte olan ülkeler, kýrsal 

                                                
110 F. Burçin ªapçý,2005:32. 
111 Füsun Soykan, (1999): �Doðal Çevre ve Kýrsal Kültürlerle Bütünleºen Bir Turizm Türü: Kýrsal 
Turizm�,  Anatolia: Turizm Araºtýrmalarý Dergisi, yýl:10, Mart-Haziran, Ankara, s.68. 
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turizmin kýrsal kalkýnma içindeki rolünü fark etmekte geç kalmýºlardýr. Bu nedenle, 

kýrsal turizmin kalkýnmaya katkýsý yeni anlaºýlmaya baºlamýºtýr112. 

 

 

Kýrsal alanlarda geleneksel ekonomik iºlevler, tarým ve hayvancýlýk olup, turizm 

bunlara sonradan eklenmiºtir. Turizm için �kýrsal� ýn taºýdýðý anlam, deniz turizmi 

merkezleri dýºýnda kalan, kentsel yerleºimlerden uzakta, kýrlara özgü doðal ve kültürel 

yapýnýn korunduðu, tahta, yapaylýkla tanýºmamýº (otantik) alandýr.  

 

 

Kýrsal turizm çok çeºitli faaliyetleri içine almaktadýr. Her tür kýrsal rekreasyon 

faaliyeti kendi özel yer seçimi koºullarýna sahiptir. Bu faaliyetlerden örneðin; doðal 

kaynaklara dayalý olarak sürdürülenler kaynaða yakýn yer almak durumundadýrlar. Kar 

kayaðý yapmak isteyenlerin karýn bol olduðu alanlarda, su sporlarý ile uðraºmak 

isteyenlerin su kaynaklarýnýn yanýnda, sudan saðlýk bakýmýndan doðrudan yararlanmak 

isteyenlerin kaplýca ve içmelerde kalmak zorunda olmalarý gibi. Buna karºýlýk, kýrsal 

alanlarda tur yapmak isteyenler çeºitli köy ya da kasabalarda kalarak yollarýna devam 

ederken, bazen de macera turlarý düzenlenmekte ya da daha baðýmsýz turistler kamping 

ve karavanlarda tatil geçirmekte, bazý dinlenmeciler de kanallarda tekne kiralayarak 

kýrsal alanlarýn sessizliðinde dinlenmek istemektedirler113. Bu turizm türünde dinlenme, 

doða ile bütünleºme, yöresel kültürü tanýma, tüketicilerin konaklamalarý için otantik bir 

köy evi önem taºýmaktadýr.  

 

 

Kent yaºamýnýn dýºýnda kalan ve tarýmsal yapýnýn egemen olduðu, doðanýn ve 

tarihsel zenginliklerin ön planda olduðu bölgelerde turizm geliºme eðilimi gösterirken 

içinde doðduðu toplumu da deðiºime uðratýr. Bu anlamýyla da kýrsal turizmi yöre 

halkýnýn yöneldiði bir turizm hareketi olarak anlamak gerekmektedir114. 

 

 
                                                
112 Hasan Akça, (2004): �Dünyada ve Türkiye�de Kýrsal Turizm�, Ekonomik ve Teknik Dergi Standard, 
Yýl: 43, Sayý: 513, Ajans-Türk Matbaacýlýk, Ankara, s.64. 
113 Nazmiye Özgüç, (2003): Turizm Coðrafyasý Özellikler ve Bölgeler, Çantay Kitabevi, Ýstanbul, s.137.  
114 Nurgün Oktik, (2002), �Turizm Sektöründe Çalýºan Kadýnlarýn Toplumsal Deðiºime Etkileri�, Muðla 
Üniversitesi Yayýnlarý: 29, Muðla Üniversitesi Basýmevi, Muðla, s.24.  
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Kýrsal turizm doðal yaºam ve tarýmsal deðerlere duyulan ilgi nedeniyle 

geliºtirilen bir turizm çeºididir. Kýrsal turizm Avrupa Birliði (AB) tarafýndan yapýlan 

çalýºmalarda ºu ºekilde tanýmlanmaktadýr115: 

 

 

�Kýrsal turizm, amacý tarýmsal yada yerel deðerlerle iç içe bulunarak hoºça 

zaman geçirmek olan turistlere, beklentileri doðrultusunda konaklama, yiyecek, içecek 

ve diðer hizmetleri veren küçük ölçekli iºletmelerin yer aldýðý küçük yerleºimlerde 

gerçekleºtirilen faaliyetler bütünüdür�.  

 

 

Doða ile bütünleºme yöresel kültürü tanýma, öðrenme beklentileri kýrsal 

turizmin temelini oluºturmaktadýr. Tarýmsal üretiminin yoðun olduðu yerlerde daha da 

önem kazanmaktadýr. Kýrsal turizm bu potansiyele sahip olan ancak hala tarýmsal 

üretimden geçimlerini saðlayan yöreleri turizme açmak ve tarým dýºý istihdam alanlarý 

saðlamak bakýmýndan önem kazanan alternatif bir ekonomik faaliyettir116.  

 

 

Köylerde, çiftliklerde konaklamak; buralarda tamamen doðal olarak yetiºtirilen 

çilek, kiraz, kavun, karpuz v.b. meyve ve sebzelerin tadýna varmak; doða ile iç içe 

yürüyüºler yapmak; balýk tutmak, piknik yapmak, futbol, tenis, voleybol, basketbol 

oynamak; köylerde doðal besinlerle kahvaltý etmek, ekmek yapmak, ekmek piºirmek, 

reçel yapmak; çeºitli el sanatlarýný ve yöresel ev iºlerini öðrenmek v.b. faaliyetler kýrsal 

turizme olan ilgiyi arttýrmaktadýr.  

 

 

Kýrsal turizm faaliyetleri sadece nüfusu az olan köy ve beldelerde deðil, 

kentlerde tarýmsal faaliyetlerin yoðun olduðu yerlerde yapýlabilmektedir. Kentlerdeki 

yoðun gürültü ve çevre kirliliðinin insanlar üzerindeki olumsuz etkileri kýrsal turizm 

hareketlerini arttýrýcý etkidedir. Doða ile bütünleºik kýrsal alanlar kiºiler üzerinde beden 

ve ruh dinginliði saðlayarak, insan saðlýðý üzerine olumlu etkiler yaratmaktadýr. Kýrsal 
                                                
115 European Commission (EC), (1999): Towards Quality Rural Tourism, Enterprise Directorate General 
Tourism Unit, Brussels, s.151.  
116 Nevzat Yosmaoðlu, Fevzi Engin, (2003): Bolu Ýl Geliºme Planý Hizmetler Sektörü, Bolu, s.16. 
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turizm faaliyetleri sayesinde çevre ile uyumlu tarýmsal faaliyetlerin yoðun olduðu 

bölgelere olan talep artmaktadýr117 . 

 

 

Coðrafik bakýmýndan kýrsal yörelerin aðýrlýk gösterdiði Türkiye gibi ülkelerde 

tarým kuruluºlarýnýn bu tür bir turizme yönelmeleri için desteklenmeleri, özendirilmeleri 

suretiyle kýrsal yörelerin hem tarým hem de turizm vasýtasýyla ekonomik büyüme ve 

geliºmeye yapacaðý katký gözden uzak tutulmamalý, turizm plan ve politikalarýn 

tespitinde, kýrsal turizmin ekonomik ve sosyal fonksiyonu dikkatle 

deðerlendirilmelidir118. 

 

 

Kýrsal turizmin bir yerleºme biriminde geliºebilmesi için coðrafi konumun ve 

kuruluº yerinin uygunluðu, doðal güzelliklerin, tarihsel ve kültürel çekiciliklerin varlýðý 

ve korunmuº olmasý, alt yapý yeterliði, konaklama olanaklarý, kýrsal-geleneksel üretim 

biçimlerinden en az birinin varlýðý ve turiste sunulabilmesi, yerel halkýn turizm için 

gönüllü olmasý, önde gelen koºullardýr. Kýrsal turizme muhakkak halkýn eðitimiyle 

baºlanmalý, yerel örgütler kurulmalý ve çok yönlü tanýtýma gidilmelidir119. 

 

 

      2.2. Kýrsal Turizmde Talep ve Arz 

 

 

Kýrsal turizmin talep cephesinde doða ve çevre deðerlerine ek olarak yerel 

kültürle tanýºmak isteyen bir tüketici kitlesi bulunmaktadýr. Yöresel alýºkanlýk, tutum, 

davranýº ve iliºkilerle tanýºmak bu tüketici grubunun temel beklentileri arasýnda yer 

almaktadýr120. 

 

                                                
117Gülüm Burcu Baºer,(2002): �Tarým-Turizm Sektörü Ýliºkisi ve Trakya�da Turizm Ýºletme Belgeli 
Tesislerde Tarýmsal Ürün Talebi�,Basýlmamýº Yüksek Lisans Tezi,s.84.                           
118 Olalý v.d., 1986: 178. 
119 Füsun Soykan, (2001): �Ege Bölgesi�nden Kýrsal Turizme Özgün Bir Örnek: ªirince Köyü 
(Selçuk/Ýzmir)�, Maltepe Üniversitesi Meslek Yüksekokulu Dergisi, Yayýn No:1, Safa Tanýtým ve 
Matbaacýlýk Ltd. ªti, Ýstanbul, s.152.  
120 Özcan Yaðcý http://www.cmyo.ankara.edu.tr/~iktisad/TURKONF/web/ozcan-yagci.doc, 05.01.2006 

http://www.cmyo.ankara.edu.tr/~iktisad/TURKONF/web/ozcan-yagci.doc,
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Kýrsal turizme ait arz unsurlarý irdelendiðinde tüketici beklentilerini karºýlayacak 

ürünün öncelikle aºaðýdaki özelliklere sahip olmasý gerekmektedir121:  

 

 

 Doðal, çevresel ve tarihsel çekicilikler, 

 

 Otantik özelliklerini koruyan halk, 

 

 Yerel, kültürel özelliklerin turizmle uyumlaºtýrýlmasý ve turizm bilinci, 

 

 Ülke, bölge ve yerel yönetimin  konuya ilgisi, 

 

 Ulaºým, konaklama, yiyecek, içecek hizmetlerinin uluslararasý ve ulusal 

standartlarýn altýnda bulunmamasý. 

 

 

2.2.1. Kýrsal Turizm Talebini Etkileyen Faktörler 

 

 

Ýnsanlarý kýrsal turizme iten nedenler (ekonomik, toplumsal, kiºisel) olduðu gibi, 

kýrlarýn da sahip olduðu bazý kaynaklar insanlarý buraya çekmektedir. Bu iki etken, 

aslýnda birbirini tamamlamakta, ancak kiºilere göre biri diðerinden aðýr basabilmektedir.  

             

 

            Kýrsal turizm talebini etkileyen faktörler ºu ºekilde sýralanabilmektedir122: 

 

 

 Günümüzde tatilden beklentilerin deðiºmesi, yeni tatil anlayýºlarýnýn ortaya 

çýkmasý ve bunlarýn topluma mal olmasý,  

 

                                                
121 European Commission (EC), 1999: 18. 
122 Soykan, 1999: 69. 
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 Kentsel yaºamýn giderek daha stresli, baskýcý ve sýnýrlayýcý, kurallarla dolu 

olmasý,  

 

 Deniz kýyýlarýnýn aºýrý kullanýmý nedeniyle kirlenmesi, betonlaºmasý ve 

kentlerden farkýnýn kalmamasý, 

 

 Kentsel nüfusu %80-90�lara varan ülkelerde, kentlerden kýrlara dönme 

eðiliminin artmasý, 

 

 Geliºmiº ülkelerde hem kentsel nüfus yüzdesinin fazlalýðý, hem de orta ve 

yaºlý nüfusun çoðunluðu teºkil etmesi, turizme hazýr bir kitle yarattýðý gibi, 

bu insanlarýn büyük kýsmýnýn havasý temiz, kalabalýk olmayan ortamlarý 

yeðlemesi, ayrýca bazý hastalýklarýn tedavisinde ve nekahat döneminde 

kentlerden uzaklaºma gerekliliði nedeniyle, kýrlarýn tercih edilmesi, 

 

 Kentlerde yaºayan insanlarýn bir kýsmýnýn kýr kökenli oluºu nedeniyle, 

düzenli ve sürekli olarak ayný yerlere ziyaretlerin yapýlmasý, 

 

 Tatillerinde turizme katýlmayý isteyen az ve orta gelirli kesimin, baºta yer ve 

konaklama tesisi seçimiyle ilgili harcamalarýnda ekonomikliði ön planda 

tutmak zorunda olmalarý nedeniyle, kýrsal turizmin onlara hitap etmesi, 

 

 Yoðun iº yaºamýyla kentlerde bunalan kent insanýnýn yalýn ve sýcak iliºkiler 

kurma, dostlar edinme isteði ve ihtiyacý sayýlabilmektedir.  

 

 

            2.2.2. Kýrsal Turizm Arzýný Etkileyen Faktörler 

 

 

 Su kaynaklarý; içme ve kullanma suyu olarak yeterli, kaliteli ve temiz 

olmalýdýr.  

 

 Ulaºým olanaklarý çeºitli ve kolay, alt yapý hizmetleri tamam olmalýdýr.  
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 Konaklama olanaklarý ucuz (çadýr, karavan, köy ve çiftlik evi, kýrsal otel, 

pansiyon, kiralýk oda, akraba ve tanýdýk yanýnda v.b. olabilir), telefon, sýcak 

su, televizyon gibi konfor olanaklarýný da sunmalýdýr. 

 

 Kýrsal yapýlar, kýrsal etkinlikler otantik olmalý ve geleneksellik ön planda 

hissedilmelidir123. 

 

 Doðal güzellikler, ilginç oluºumlar bulunmalý ve korunmuº (doðal parklar, 

milli parklar gibi) olmalýdýr. 

 

 Tarihsel ve kültürel deðerler bulunmalý ve korunmuº olmalýdýr. 

 

 Spor etkinlikleri (koºu, yürüyüº, tenis, golf, yüzme, binicilik, kayak, futbol, 

voleybol,...) için uygun ortamlar (yürüyüº yollarý, koºu parklarý, kayak 

pistleri, golf alaný, maç sahalarý ve su ile ilgili donanýmlar,...) olmalýdýr. 

 

 Belirli bir kýrsal-geleneksel ritim biçimi (dokumacýlýk, mandýracýlýk, aðaç 

iºleri, ºarap yapýmý, seramik eºya yapýmý,...) turiste sunulabilmelidir. 

 

 Hizmetler, merkezi veya yerel örgütsel bir yapýda verilmeli, saðlýk, güvenlik 

gibi konularda garanti saðlanmalýdýr. 

 

 Hizmetler belirli standartta olmalý, ücretler abartýlý olmamalý, turisti 

oyalayacak zengin animasyonlar yaratýlmalýdýr.  

 

 Yakýn çevre gezileri için olanaklar ve alternatifler yer almalýdýr.  

 

 Kýrsal halk, turizmi kabullenmiº, bu iºi gönüllü yapan, turisti seven ve bu 

turizm türü için eðitimden geçmiº olmalýdýr.  

 

                                                
123 Soykan, 1999: 70. 
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 Tanýtým ºart olup yetkili kiºiler tarafýndan doðru kitlelere ve zamanýnda 

yapýlmalýdýr.  

       

 

 

           2.3. Kýrsal Turizm Etkinlikleri 

 

 

Kýrsal turizmde yer alan etkinliklerin bir kýsmý spora dayalý olup, diðerleri 

animasyonel veya gerçek yaºamla ilgili etkinliklerdir. Bu etkinlikler; açýk havada veya 

kapalý mekanlarda, pasif ya da aktif katýlarak yapýlmakta olup; çocuklar, gençler, 

yetiºkinler ve yaºlýlara yönelik özel düzenlemelere de gidilmektedir124.  

 

 

            Kýrsal turizmde uygulanan baºlýca etkinlikler ºunlardýr: 

 

 

 Tarýmsal çiftliklerde veya köylerde; tarýma veya hayvancýlýða dayalý etkinlikler 

(sebze, meyve, çiçek v.b. ürünlerin toplanmasý, ön iºleme çalýºmalarý, hayvan 

besleme, hayvansal ürünleri elde etme ve deðerlendirme  peynir-yoðurt-yün v.b. 

iºlemleri),  

 

 Yerel el sanatlarý ile ilgili uygulamalar (dokumacýlýk, dikiº-nakýº-örgü iºleri, 

seramik, bakýr, demir, aðaç, cam iºleri v.b.), 

 

 Müze, ören yeri, anýt gibi tarihsel-kültürel yerleri gezme, 

 

 Milli parklar, doðal anýt, hayvanat bahçesi, ilginç oluºumlar v.b.nin ziyareti,  

 

 Yakýn çevre turlarý (yürüyerek, atlý, bisikletli,...), 

 

                                                
124 Soykan, 1999: 72-73. 



 
 

67 

 Piknik,  

 

 Sportif etkinlikler (binicilik, avcýlýk, balýkçýlýk, atçýlýk, golf, trekking, yüzme, 

yelken, bisiklet, kürek, voleybol, futbol,...),  

 

 Hobi etkinlikleri (fotoðraf çekme, resim yapma,...), 

 

 Animasyonel gösteriler (köy düðünü, halk danslarý,...), 

 

 Çeºitli kurslar (geleneksel el sanatlarý, yemek, spor, müzik, halk dansý, yerel 

üretim teknikleri, ºifalý doðal bitkiler, turizm-çevre-koruma,...), 

 

 Bilimsel inceleme, gözlem ve araºtýrmalar, 

 

 Yarýºmalar (sportif, kültürel),  

 

 Fuar, ºenlik, özel kutlama günleri, panayýr, festival, eðlence, konser v.b., 

 

 Okuma salonlarýnda kitap dergi, gazete v.b.leri okuma, 

 

 Çay bahçesi, kafe v.b. yerlerde buluºma, sohbet, 

 

 Güneºlenme,  

 

 Manzara seyretme,  

 

 Çocuklar ve yaºlýlar için düºünülmüº özel etkinliklerdir.  

 

 

Bütün bu etkinliklerin kýrsal turizmde yapýlabilmesi, örgütlenmeyi gerekli 

kýlmakta ve kusursuz bir organizasyonu gerektirmektedir. 
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Kýrsal turizmde turiste sunulan bütün bu etkinliklerden baºka; kýrsal halký 

bilinçlendirmek; eðitmek üzere kurslar (yabancý dil kurslarý,üretimde kaliteyi geliºtirme 

kurslarý, davranýº-iletiºim kurma kurslarý gibi) açýlmakta; yani �eðitsel hizmetler� 

yerine getirilmektedir. Rekreasyonel etkinlikler ile eðitsel etkinliklerin arasýndaki fark; 

birincisinin turistler için, ikincisinin kýrsal halk için düzenlenmiº olmasýdýr.  

       

 

             2.4. Kýrsal Turizmin Etkileri 

 

 

Gidilen yerin ekonomisi üzerinde kýrsal turizmin olumlu ve olumsuz birçok 

etkileri olmaktadýr. Bir taraftan bu yörelerde gelir artýºý yaºanýrken diðer taraftan 

bilinçsizce kullanýlan doðal ve tarihi güzelliklerin bozulmasý da söz konusu olmaktadýr.  

 

 

            2.4.1. Kýrsal Turizmin Olumlu Etkileri 

 

  

 Kýrsal turizm nüfus kaybýna uðrama riskleri ile karºý karºýya bulunan yöreleri 

canlandýrmak suretiyle, yöre halkýnýn baºka bölgelere göç etmesini 

önleyebilmektedir125. 

 

 ªehir ve kýrsal yöreler arasýndaki iliºkilerin geliºmesi, zamanla ºehir ve kýrsal 

yöre arasýndaki yaºam ve davranýº farklýlýklarýný yumuºatmaktadýr.  

 

 Aile bireyleri, küçük çocuklar için daha hoº, daha deðiºik vakit geçirmeye 

imkan veren bir ortam bulmaktadýrlar.  

 

 Kýrsal turizm, kýrsal yörelerin kalkýnmasýna yardýmcý olarak ülke ekonomisine 

katkýda bulunur. Tarýmsal ve turistik etkinlikler bir arada ve birbirinin 

                                                
125 Olalý v.d., 1986: 181. 
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tamamlayýcýsý olarak yer alýrsa, hem o yöre hem de ülke ekonomisine önemli 

olumlu etkilerde bulunmaktadýr126. 

 

 Turizm, kýrsal yöreler halkýna çok çeºitli kaynaklardan gelir kazanma olanaklarý 

yaratmaktadýr. Tarým ürünleri talebi artmakta, kýrsal yörelerde ev ve el sanatlarý 

geliºerek ek gelirler çoðalmakta; konaklama, yeme-içme v.b. ilgili tesislerin 

artmasý ile istihdam ve ücret gelirleri artmakta; inºaat ve ona baðlý yan sektörler 

ve gelirleri ile  turistik mal ve hizmet sektörü ile kamu hizmetlerinin çoðalmasý, 

hem kiºisel hem de kamu gelirlerini arttýrmaktadýr.  

 

 Turistlerin her türlü hizmette belirli bir kalite aramalarý yerli halkýn da hayat 

standartlarýnýn yükselmesine yol açmaktadýr.  

 

 Turizm, altyapý, konut ve çalýºma ºartlarýnýn iyileºtirilmesine neden olduðundan 

bu olumlu geliºmeler halkýn yararýna olmaktadýr.  

 

 Kýrsal yöreler, turizmin doyum noktasýna geldiði ve bu nedenle dinlendiricilik 

özelliklerini büyük ölçüde yitirmiº bulunan geleneksel tatil istasyonlarýnýn 

yükünü hafifletir127. 

 

 Kýrsal alanlarýn büyük yer tuttuðu bir ülkede turizmi kýyý turizminin 

egemenliðinden kurtararak tatilleri mekan içinde yaymaktadýr.  

 

 Turizm, kýrsal alanlarda yeni ekonomik etkinlikler doðmasýna yol açar, yörenin 

ekonomik yapýsýnýn esnekliðe kavuºmasýna yardým etmektedir128. 

 

 Kýrsal turizm, iç turizmi canlandýrmaktadýr.  

 

 

 

                                                
126 Soykan, 1999: 73. 
127 Olalý v.d., 1986: 182.  
128 Soykan, 1999: 74.  
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      2.4.2. Kýrsal Turizmin Olumsuz Etkileri 

 

 

 Kýrsal turizm tarýmdan gelir saðlayan halkýn, tarým sektörü dýºýna kaymasýna 

neden olmaktadýr. Kýrsal turizmin plansýz geliºimi, tarýmsal alanlarýn azalmasýna 

yol açmaktadýr.  

 

 Arazi ve diðer gayri menkul fiyatlarýnda spekülatif artýºlar olmaktadýr. Kiralama 

bedelleri aºýrý yükselerek, tarým üreticisi tarýmdan gelir saðlamak yerine, 

arazisini boº býrakarak rantý bekler duruma yönelebilmektedir.  

 

 Kýrsal alanlarýn aºýrý ve yoðun kullanýmý, tarýmsal alanlarý, doðal ve kültürel sit 

alanlarýnýn tahribine yol açarak ekolojik dengeyi bozabilmektedir.  

 

 Kýrsal turizmden saðlanan gelir, yerli halka bu geliri tarým dýºý hatta o yöre 

dýºýnda deðerlendirme ºansý yaratýr o da baºka sektörlere sermaye akýmýný 

kuvvetlendirir ve kýrsal turizmi yöreyi kalkýndýrma amacýndan 

uzaklaºtýrabilmektedir.  

 

 Kýrsal alanlarýn aºýrý kalabalýk olmasý, çekiciliklerin azalmasýna ve otantikliðini 

kaybetmesine neden olmaktadýr.  

 

 Tarýmsal ürün deseni deðiºerek verimlilik azalmaktadýr.  

 

 Kýrsal yörelerde turizmin geliºmesi sosyal ve kültürel planda yerli halkýn tarým 

yörelerine özgü gelenek ve göreneklerinin kaybolmasýna kadar varan bir 

�kültürel kirlenme� ye neden olabilmektedir Böylece yerli halk ile turist 

kültürleri arasýndaki karýºma, yerli halktan turiste karºý birbirlerinden sert 

çizgilerle ayrýlabilen iki aºýrý davranýº ºekli ortaya çýkabilmektedir129. 

 

 

                                                
129 Olalý v.d., 1986: 183. 
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2.5. Kýrsal Turizmin Geliºmesine Yönelik Tedbirler 

 

 

 Propaganda ve reklam araçlarýndan yararlanarak, turistlere sunulabilecek 

turistik ürün ve hizmetlerin tanýtýlmasýyla ilgili promosyonel çalýºmalarýn 

olmasý,  

 

 Kýrsal turizm, turist ile bu turizmi sunanlar arasýnda kiºisel bilgiyi 

gerektirdiðinden bu personelin sýk sýk  deðiºmemesi ve belirli bir eðitimin 

verilmesi, 

 

 Kýrsal turizmin tanýtýlýp sevdirilmesi için yöresel, bölgesel ve ülke çapýnda 

kollektif çalýºýlmasý,  

 

 Kýrsal turizmde alt yapý, kredi, tanýtým v.b. çalýºmalar da devletin yardýmý 

olmasý, 

 

 Kýrsal alanlarda fiyatlarýn eºit ve makul ölçüde olmasý,  

 

 Kültürel kimlik bozulmadan turistlerin zevk, istek ve alýºkanlýklarýna hitap 

edilmesi, 

 

 Konaklama kalitesi her zaman düzeyini korumalý, tesis ve hizmet türlerinin 

çeºitlendirilmesi,  

 

 Ulaºým, konaklama ve yeme-içmeyle ilgili ücretler makul düzeyde tutulmalý 

fakat turistin kaldýðý sürece harcama yapmasýný saðlayacak bir politika 

izlenmesi (gýda, dokuma, aðaç iºleri gibi),  
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 Kýrsal turizmde ekonomik anlamda sonuçlar elde etmenin arz kabiliyetine 

baðlý olmasý130 kýrsal turizmin geliºmesine yönelik tedbirler arasýnda 

sayýlabilmektedir.  

 

 

      2.6. Kýrsal Turizm Uygulamalarý 

 

 

            Köylerde, çiftliklerde konaklayarak veya kýrsal yaºamýn tadýna vararak tatil 

geçirmek isteyenlerin tercih edebileceði bir turizm çeºididir. Tarýmsal üretimin aðýrlýk 

taºýdýðý ülkelerde giderek yaygýnlaºmaktadýr.  

           

 

            2.6.1. Dünya�da Kýrsal Turizm Uygulamalarý 

 

 

Kýrsal turizm, geleneksel tarým ve sanayi sektörlerinin azalma olduðu yerlerdeki 

toplumlara yeniden hayat veren bir sektör konumunda olduðu için Avrupa�da kýrsal 

alanlarýn kalkýnmasýnda alternatif bir yaklaºým olarak sunulmaktadýr. Kýrsal 

destinasyonlar, yaz tatilleri, özel ilgi ve eðitim tatilleri ve hafta sonu dinlencesi için en 

önemli popüler yerler olarak görülmektedir. Avrupa�nýn kýrsal alanlarý turistler için 

zenginliklerle doludur. Son yýllarda, yerli ve yabancý turistler, tatil için giderek artan 

oranda kýrsal alanlarý tercih etmeye baºlamýºlardýr. Avrupa�da birçok ülke kýrsal turizm 

alanýnda önemli mesafeler katetmiº durumdadýr. Özellikle 1980�li yýllardan itibaren 

kýrsal turizme verilen önemden dolayý Ýtalya, Ýngiltere ve Fransa gibi ülkelerde kýrsal 

turizm faaliyetine katýlan iºletme sayýsýnda iki kat artýº meydana gelmiºtir131. 

 

 

AB Komisyonu Genel Turizm Birimi tarafýndan hazýrlanan çalýºmada kýrsal 

turizmin gittikçe daha fazla ilgi gördüðü vurgulanmaktadýr. Dünyadaki bazý ülkelerde 

kýrsal turizm faaliyetleri ºu ºekildedir: 

                                                
130 Soykan, 1999: 74-75. 
131Akça, 2004: 64. 
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Bulgaristan 

 

 

Komºu ülkemiz olan Bulgaristan�da kýyý turizmi en fazla tercih edilen bir tatil 

türü olmasýna karºýlýk yaz aylarýnda daðlarda, bisiklet, yürüyüº, týrmanýº v.b. aktif 

turizm çeºitleri de yapýlmaktadýr. Rila, Pirin, Rhodope, Vitosha ve Stara Planino 

daðlarýnda yoðun olarak kýº sporlarý yapýlmaktadýr. Kýrsal turizm açýsýndan hizmet 

veren Koprivshtitsa, Roshen ve Pirin önemli yerler arasýndadýr. Bulgaristan Kýrsal ve 

Çevresel Turizm Derneði Ulusal Programý çeºitli daðlýk yörelerin, köylerin 

geliºtirilmesi amacýyla köprü, tren gibi ulaºým aðlarýyla bölgeyi cazip hale getirmeye 

çalýºmaktadýr. Çevreci turistlerin bilgilendirilmesi ve çeºitli ihtiyaçlarýnýn karºýlanmasý 

amacýyla  ülkede çeºitli merkezler kurulmuºtur132. 

 

 

Fransa 

 

 

Özellikle gelir düzeyi yüksek ºehirli nüfusun yaºadýðý ve kanallarýn da geniº bir 

sistem halinde geliºtiði Avrupa�da, kýsa tatillerde uzun mesafe katetmek istemeyenlere  

ºehre yakýn fakat sakin, huzurlu bir ortam saðlayan kanallar çok tutulmaktadýr133. 

Fransa�da Trans-Aquvitaine Canal du Midi gibi kanallar tamamen rekreasyon amaçlý 

kullanýlmaktadýr.  

 

 

Turizm, Fransa ekonomisi için anahtar sektör durumundadýr. Fransa�nýn kýrsal 

kesimlerinin çeºitliliðini deðerlendirmeye olanak saðlayan �kýrsal turizm� (çiftlikte 

aðýrlama, kýrsal barýnaklar,...) ile kýyý kesimlerinde veya daðlarda turistik arzlarýn 

çeºitlendirilmesi, kamu yetkililerince desteklenmektedir. Devlet ve yerel topluluklar 

arasýnda yapýlan sözleºmeler, turistik akýºýn daha iyi daðýlýmý için yürütülen gayretleri 

somutlaºtýrmaktadýr. Örnek olarak Jura Daðlarý Bölgelerarasý Antlaºma Turizmi bir 

global iletiºim stratejisi yürürlüðe koyarak, sanayi turizmini geliºtirerek, ortaklýða 

                                                
132 Sunay Ünlü Yücel, (2003): TÜRSAB Ar-Ge Departmaný. 
133 Özgüç, 2003: 137. 
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dayalý toplu turist barýnma merkezlerini yenileyerek turizmi canlandýrmayý 

hedeflemektedir134. 

 

 

Ýspanya 

 

 

Ýspanya�nýn �Andalucia (Endülüs)� bölgesi önemli kýrsal turizm merkezlerinden 

bir tanesidir. Bu bölgede devlet çevre koruma konusunda oldukça hassas olup, arazinin 

%17�si doðal park olarak ilan edilmiºtir. Endülüs bölgesinde kýrsal turizmin 

geliºmesinin altýnda yatan önemli etkenler; geniº doðal çevre, ýlýman iklim yapýsý ve 

yýlda ortalama 300 gün güneº alabilme özelliði olarak açýklanmaktadýr. Kýrsal turizm 

kapsamýnda ziyaretçilere kamp yapma, ata binme ve atlý gezi, doða yürüyüºü ve dað 

bisikleti gibi olanaklar sunulmaktadýr135. 

 

 

Avusturya 

 

 

Avusturya, Avrupa�da kýrsal turizmin geleneksel biçimde uygulandýðý en eski 

ülkelerden bir tanesidir. Avusturya�nýn daðlýk yapýsý dað turizmi, kýº sporlarý turizmi ve 

kýrsal turizm gibi alternatif turizm türlerinin geliºmesine yardýmcý olmuºtur. 

Günümüzde Avusturya�da köylerde ve çiftliklerde sürdürülen kýrsal turizm, özellikle 

büyük kent yakýnlarý ile daðlýk bölgelerde yaygýnlýk kazanýr. Avusturya�da çiftlikler 

kýrsal turizm amaçlý 109 bin yatak saðlamakta olup; bu rakam ülkedeki yatak 

kapasitesinin 1/6 sýný oluºturmaktadýr.Ülkedeki çiftliklerin %7.5�i turistik konaklamaya 

açýlmýºtýr. 

 

 

 

 

                                                
134Fransa�nýn Türkiye Büyükelçiliði, http://www.ambafirancetr.org/ecrire/upload/fis/fis6.html, 01.03.2006 
135 Akça, 2004: 64. 

http://www.ambafirancetr.org/ecrire/upload/fis/fis6.html
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Romanya, Estonya, Litvanya 

 

 

Romanya�daki Tuna Deltasý, Estonya�daki  Väinameri Sahasý, Litvanya�daki 

Nemunas Deltasý kýrsal turizm potansiyeli yüksek yerler olarak görülmektedir. 

Buralardaki eºsiz tarihsel anýtlar, doðal güzellikler, geleneksel el sanatlarý, kültürel 

gelenekler v.b. turistleri buralara çekmektedir136. 

 

 

            Japonya 

 

 

            Japon hükümetinin kýrsal turizme önem vermesinin altýnda yatan nedenlerden 

bazýlarý: küresel ticaretin liberalizasyonu sonucu rekabet ºansýný yitiren ve nüfusu 

giderek azalan alanlarý canlandýrmaktýr. Mart 2000�de 752 iºletme kýrsal turizm için 

kayýt edilmiºtir. Japonya�da kýrsal alanlarda turizm faaliyetini tercih eden kiºiler farklý 

beklentiler içindedirler. Genç nesil daha çok spor aktivitelerini kapsayan kýrsal 

rekreasyonu tercih ederken; yaºlýlar ise basit ziyaretler ile yerel ürünlerin satýn alýmýyla 

ilgilenmektedirler. Kýrsal turizm kapsamýnda günübirlik ve yatýlý ziyaretçiler elma, 

armut, çilek ve üzüm gibi tarým ürünlerini kendileri toplamaktadýrlar. Japonya�da 

Leisure Development Center tarafýndan yapýlan bir araºtýrmada kýrsal alanlarý tercih 

edenler; profesyoneller, öðrenciler, firma yöneticileri, yüksek eðitim düzeyine sahip 

kiºiler ve büyük ºehirde yaºayan kiºilerdir137.  

 

 

            Macaristan 

 

 

            Kýrsal turizm, Macaristan ekonomisi için önemli olan turizm sektörünün bir 

parçasýný oluºturmaktadýr. Macaristan yüksek daðlara, yaðmur ormanlarýna, deniz 

kýyýsýna, egzotik hayvan sürülerine ve gösteriºli doðal güzelliklere sahip olmamasýna 

                                                
136 http://www.akdeniz.edu.tr/muhfak/cevre/coastlearn-r/tourism/casestudies-danube.htm, 07.03.2006 
137 Akça, 2004: 65. 

http://www.akdeniz.edu.tr/muhfak/cevre/coastlearn-r/tourism/casestudies-danube.htm
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raðmen; Macar halkýnýn misafirperverliði, küçük köylerdeki çekici kültürel doku, 

kaplýca ve ýlýcalar, ýrmaklar ve göller sakin bir yerde dinlenmek isteyen turistlere 

mutluluk verici olanaklar sunmaktadýr. Yerli turistlerin tersine, son zamanlarda yabancý 

turistlerin Macaristan�daki kýrsal turizm faaliyetlerine olan ilgisi giderek artmaktadýr. 

Yabancý turistler daha çok Balaton Gölü civarýnda organize edilen atlý gösteriler ile 

folklor programlarýna talep oluºturmaktadýrlar. 

 

 

            Ýngiltere 

 

 

            Çok sayýda gölün yer aldýðý �Lake District� bölgesi önemli bir turizm bölgesidir. 

Göl kenarýndaki aðaçlarýn altýnda büyükbaº hayvanlar ve gölde su sporu yapmak için 

kullanýlan jetskiler yan yana görülebilmektedir. Ayrýca eski devirlerde maden ocaðý 

olarak kullanýldýktan sonra terk edilen birçok maðara yapýlan sesli, ýºýklý ve görsel 

animasyonlarla günümüzde yerli ve yabancý turistleri çekmek için kullanýlýr. 

Ýskoçya�nýn Ýnverness bölgesinde yaz aylarýnda yapýlan ºenliklere katýlmak için AB�ne 

üye ülkelerden birçok turist gelmektedir. Ayrýca kýrsal alanlarda yer alan birçok tarihi 

ºato günübirlik olarak turistlerin en çok raðbet ettikleri yerler arasýnda bulunmaktadýr138.  

 

 

            2.6.2. Türkiye�de Kýrsal Turizm Uygulamalarý 

 

 

Türkiye� de kýrsal turizm denildiði zaman; çoðunlukla doða yürüyüºleri ve doða 

sporlarýný içine alan açýk hava rekreasyon etkinlikleri, alýºveriº ve yeme-içmeyi 

kapsayan günübirlik köy ziyaretleri anlaºýlmaktadýr. Ýstanbul, Ýzmir gibi büyük kentlerin 

çevresinde; Muðla ve Antalya gibi turistik illerde; Bursa, Safranbolu gibi tarihsel-

kültürel zenginliklere sahip yerleºmelerin çevrelerinde; antik kentlerin yakýnlarýndaki 

köylerde bu yönlü bir kýrsal turizmin geliºtiði görülmektedir139. 

 

                                                
138 Akça, 2004: 66-67. 
139 Soykan, 2002: 153.  
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Kýrsal turizmin kendiliðinden geliºiminde kent kökenli organize yakýn çevre 

turlarý, amatör gezginler, gezi ile ilgili dergi, kitap ve gazeteler, televizyon programlarý, 

bilinçli yerli ve yabancý turistler büyük rol oynamaktadýr. Ayný zamanda yerel halkýn 

isteði ve teºvik edilmesi de birçok yerleºmeyi kýrsal turizme kazandýrmaktadýr. 

Ülkemizin henüz bozulmayan kýrlarý, köyleri ve zengin kültürel mirasý göz önüne 

alýndýðýnda hem iç turizm hem de dýº turizm kapsamýnda geleceði olan bir turizm 

türüdür. 

 

 

Doðu Anadolu Bölgesi ve bu bölgedeki en önemli yayla ili olan Erzurum; bu ilin 

Palandöken Daðlarý, Kaçkar Daðlarý, Tortum ªelalesi, Uzundere Dinlenme Vadileri 

kýrsal turizm açýsýndan önemlidir. Karadeniz bölgesi ve kýsmen de Ege ve Akdeniz 

Bölgelerinde yer alan yaylalar, kýrsal halkýn yazýn hayvanlarý otlatma ve geçici bir süre 

için konaklama yeri olmalarýndan baºka, bazý tarihi olaylarý ve deðerleri hatýrlatma ve 

yaºatma açýsýndan büyük önem taºýmaktadýr140. 

 

 

            Ýstanbul ve Ýzmir gibi büyük kentlerin çevresinde, Muðla ve Antalya gibi turistik 

illerde Bursa ve Kastamonu (Safranbolu) gibi tarihi ve kültürel zenginliklere sahip 

yerleºim yerlerinin çevresinde, antik kentlerin yakýnlarýndaki köylerde bu yönlü bir 

kýrsal turizmin geliºtiði görülmektedir. Bu nedenle Türkiye�de kýrsal alanlarda turizm 

faaliyetinin geliºtirilmesi gündeme gelince hemen akla, yaylalar ve dolayýsýyla yayla 

turizmi gelmektedir. Oysa, Türkiye�deki dað ve orman köylerinden baºka birçok ova 

köyü de sahip olduðu tarihi ve sosyo-kültürel deðerler açýsýndan kýrsal turizm için 

önemli potansiyellere sahiptir. Örneðin; Türkiye�deki ipek yolu üzerinde bulunan 12 

kervansaraydan iki  tanesi Burdur ilinin Bucak ilçesinin Ýncirdere ve Susuz köylerinde 

yer almaktadýr. Bu iki köy, ova köyü statüsünde olmasýna raðmen; son yýllarda 

Antalya�daki bazý turizm acentelerinin önemli tur güzergahlarý üzerinde bulunmaktadýr. 

Özellikle, perºembe günü bölgeye düzenlenen turlarda turistler ilk önce tarihi eserleri 

                                                
140 Ýbrahim Özdoðan, (2004): Türkiye Büyük Millet Meclisi (TBMM) Genel Kurul Tutanaðý, 22. Dönem 
3. Yasama Yýlý, http://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/tutanak , (Erzurum Milletvekili). 

http://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/tutanak
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gezdikten sonra, ilçede kurulan halk pazarýnda alýºveriº yapmaktadýr. Bu tür 

uygulamalar hayli ilginç bulunmaktadýr141.  

 

 

            Türk kültürünün yansýtýldýðý yöresel el sanatlarý, Anadolu folkloru, geleneksel 

köy düðünleri, geleneksel sporlar (cirit, deve, boða güreºleri) , doðal bir arbetoryum 

niteliðindeki flora ve fauna, olaðanüstü peyzaj görüntülerine sahip yaylalar ve ormanlar, 

maðaralar gibi kýrsal alanlara has özellikler, Türkiye�deki kýrsal alanlarýn mozaiðini 

oluºturmaktadýr. 

 

 

            Son yýllarda bazý valilikler, belediyeler, köy muhtarlýklarý, köy kalkýnma 

kooperatifleri ve özel sektör bulunduklarý yörelere kýrsal turizm kapsamýnda turist 

çekebilmek amacýyla çeºitli projeler yürütmektedirler. Örneðin, Erzincan�da yamaç 

paraºütü ve rafting teºvik edilen bir faaliyettir. Samsun�da ise yayla evleri projesi hayata 

geçirilmeye çalýºýlmaktadýr. Tokat ilinde kýrsal yörelerde yapýlan festivaller ve yayla 

ºenlikleri yörenin tanýtýlmasýnda önemli yer tutmaktadýr. Karadeniz Bölgesi�nde 

Kafkasör Yaylasý�ndaki boða güreºleri ile Ege Bölgesi�nin deðiºik ilçelerinde yapýlan 

deve güreºleri kýrsal alanlara önemli miktarda turist çeken bir faaliyettir.  

 

 

ªirince, Ýzmir turizminde hatta Ege Bölgesi�nde kýrsal turizm kapsamýnda en 

tanýnmýº örnektir. ªirince köyünün doðal ortam özellikleri ve kýrsal turizme uygunluðu, 

bir kýrsal yerleºmenin coðrafi konumu ve kuruluº yeri özellikleri, kýrsal turizmin 

baºlamasý ve kimliði açýsýndan çok önem taºýmaktadýr142. 

 

 

Kýrsal alanlar artýk kent insanlarýnýn rekreasyon aktivitelerini gerçekleºtirdiði 

yerler olarak görülmektedir. Doðu Karadeniz Bölgesi�nde özellikle Artvin, Yusufeli, 

                                                
141 Akça, 2004: 67-68. 
142 Soykan, 2001: 154. 
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ªavºat ve Ardanuç ilçelerinin çevre köylerinde kýrsal turizm için uygun alanlar 

bulunmaktadýr143. 

 

 

           Turizme yeni bir nefes getiren bu tür tatil anlayýºý ülkemizde yavaº da olsa 

yerleºmeye baºlamýºtýr. Ýnsanlar doðal yaºam özlemiyle bir yerden bir yere seyahat 

edebilmektedir. Doðasýný, kültürünü, kendine has mutfaðýný koruyabilmiº bir yer olan 

Türkiye�de kýrsal turizm önemli bir giriºim sayýlmaktadýr. Fakat bu turizm türü o yerin 

doðasýný, kültürel deðerlerini, yörenin yaºam akýºýný, geleneklerini, göreneklerini 

zedelemeden gerçekleºtirilmelidir.  

 

 

            Ege Bölgesi�nde, Karaburun�da uygulanmaya baºlanan Winpeace (Türkiye 

Yunanistan Kadýn Barýº Giriºimi) Agro Turizm Projesi, bunlardan biridir. Amacý, kýrsal 

kesim kadýnlarýna Agro Turizm eðitimi vermek, turistleri çiftliklerde, ev 

pansiyonlarýnda aðýrlayarak, doðayla iç içe, özledikleri etkinlikleri yaºatmaktýr. Ekmek 

piºirmek, reçel yapmak, el iºi öðrenmek, ata binmek, ormanda gezinmek gibi 

etkinliklerdir. Köy kadýnlarýnýn ekonomik özgürlüklerini kazanmalarýnýn yaný sýra yerel 

el sanat ve zanaatlarýn yok olmasýný engellemek, geleneklerin sürdürülmesini saðlamak 

ve ekonomik ºartlarý iyileºtirerek, gençleri köylerde tutabilmek de projenin hedefleri 

arasýnda yer almaktadýr. Projenin esas amaçlarýndan biri de Yunanistan ve Türkiye 

kadýnlarýnýn, deneyimlerini paylaºarak ve beraber çalýºarak, birbirlerini anlamalarýný 

güçlendirmek ve iki ülke arasýnda barýºa katkýda bulunmaktýr. Bu çalýºma için, Midilli 

Adasý�ndaki Petra Kadýn Kooperatifi ile Karaburun köyleri, kardeº köy seçilmiºlerdir. 

Karaburun�daki bu örnek tam anlamýyla �kýrsal turizm� kapsamýnda 

deðerlendirilmektedir144.     

 

 

            Anadolu�nun birçok beldesinde avcýlýk, bað bozumu, incir, üzüm, tütün v.b. 

etkinlikler de kýrsal turizm çerçevesinde deðerlendirilebilmektedir. Son zamanlarda 

yoðun ilgiyle izlenen yerli dizilerin çekimlerinin yapýldýðý köy ve kasabalar da yerli 
                                                
143Tülay Cengiz, Aydýn Tüfekçioðlu, Ýl Kültür-Turizm Müdürü Ahmet Ýskender, (2004): Artvin Ýl 
Geliºme Planý Turizm Sektörü Raporu (Taslak), Artvin, s.25. 
144 http://www.hurriyetkurumsal.com , 03.01.2005 

http://www.hurriyetkurumsal.com
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turistlerin ilgisini çekmektedir. Bu amaçla tur operatörleri yýlýn her ayýnda çeºitli 

organizasyonlar düzenleyerek buralara yerli turistleri getirmektedir. 

 

 

            Bazý özel teºebbüslerin de organizeli bir ºekilde kýrsal turizm faaliyetine 

katýldýðý gözlemlenmektedir. Muðla ili Fethiye ilçesi sýnýrlarý içerisinde deniz ile 

doðanýn birleºtiði bir mekanda faaliyet gösteren �tohum� adlý turizm iºletmesi 

bunlardan birisidir. Bu iºletmenin organize ettiði programlara katýlan turistler yöredeki 

köyleri ziyaret etmekte, kadýnlarla birlikte yemek piºirmekte, eºeðe binerek gezinti 

yapmakta, organik tarýmsal üretim faaliyetinde bulunmakta ve geleneksel Anadolu 

düðünlerine katýlmaktadýr145. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                
145 Akça, 2004: 69. 
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ÜÇÜNCÜ BÖLÜM 

 

 

 

3-TRAKYA BÖLGESÝ �KIRKLARELÝ� ÝLÝNDE KIRSAL TURÝZM 

POTANSÝYELÝ 

 

 

      3.1. Kýrklareli Ýlinin Tarihçesi 

 

 

M.Ö.1200 yýllarýndan itibaren bölgeye Trak boylarýnýn yerleºtiðinin bilinmesine 

karºýn Kýrklareli�nin ne zaman ve kimler tarafýndan kurulduðu ve eski isminin ne 

olduðu hakkýnda kesin bir bilgi yoktur. Yalnýz Kýrklareli ve yöresinin eskiden beri bir 

yerleºim yeri olduðu bilinmektedir. Traklardan günümüze kalan ve bilgi alýnabilen en 

önemli eserler mezar mý, ºehir kalýntýsý mý veya bir iºaret merkezi mi olduklarý pek 

bilinmeyen yapma tepeler olan höyüklerdir. Kýrklareli�nin çevresinde yapýlan 

araºtýrmalardan birer mezar,  abide olduklarý anlaºýlan  bu höyüklerin varlýðý, burasýnýn 

eski bir yerleºim yeri olduðunu bize doðrulamaktadýr146. Kýrklareli, eski bir yerleºim 

yeri olmasýna raðmen tarihte adýna pek fazla rastlanýlmamaktadýr. Bunun nedeni de 

Kýrklareli�nin diðer Trak ºehirleri gibi büyük bir merkez olmayýp küçük bir yerleºim 

yeri olmasý ve daima çevresindeki büyük yerleºim merkezlerinin gölgesinde kalmasýdýr. 

Roma ve Bizans Ýmparatorluklarý Dönemi�nde de küçük bir merkez olarak kalan 

Kýrklareli�nin büyümesi ve geliºmesi Osmanlý Devleti zamanýna rastlamaktadýr147.     

Padiºah I. Murat�ýn  1361  yýlýnda Bizanslýlardan  alarak   Osmanlý  Devleti  topraklarýna  

kattýðý Kýrklareli�nde burada yaºayan Bulgar, Rum ve Yahudiler; Türk nüfus ile 

kaynaºarak beº yüz yýl kadar beraberce huzur içinde ve  kardeºçe yaºamýºlardýr. 

       

 

            Vize ve Lüleburgaz çevresinde yoðunlaºan yerleºmeler ve bunlardan günümüze 

kalan dini yapýlar Bizanslýlarca yöreye �Saranta Ekklisies� denmesinin nedenini ortaya 
                                                
146 Arif Müfit Mansel, (1938):Trakya�nýn Kültür Tarihi, Edirne ve Yöresi Eski Eserleri Sevenler 
Kurumu Yayýný, Ýstanbul, s. 15-19.     
147 Ahmet Korkut, (1959): Yakýn Yurt Serhat ªehri Kýrklareli,  Dizerkonca Matbaasý ,Ýstanbul, s. 4-5.   
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koymaktadýr. Yörenin Türkler tarafýndan alýnmasýyla Latince kökenli bu kelime 

Türkçeleºtirilerek �Kýrk Kilise� yapýlmýºtýr. Bazý yörelerde �Kýrk Kinise� olarak da 

kullanýlan yöre isminin Kýrklar Baba Dergahý�nda �Kimesne� olarak geçtiði ifade 

edilmekte ve �kýrk kimse ºehit oldu bu yerde, bu nam ile anýldý bu belde� Kýrk ªehitler 

Abidesinde yazýlý olan kitabedeki beyit delil olarak gösterilmiºtir. Türk akýncýlarý 

tarafýndan yörenin ele geçirilmesi için verilen mücadelede ön saflarda çarpýºan 40 

yiðidin ölmesi üzerine �Kýrklarili� ya da �Kýrklareli� olarak destanlaºan ºehitlere 

izafeten bu adýn kullanýldýðý görülmektedir148.  

 

 

            Kýrklareli en son düºman iºgalinden 10 Kasým 1922�de kurtarýldýktan sonra, 

yöre adý 20 Aralýk 1924 tarihinde resmi olarak Kýrklareli olmuºtur.  

 

 

      3.2. Kýrklareli Ýlinin Coðrafi Konumu ve Özellikleri 

                 

             

            Kýrklareli, Türkiye�nin kuzeybatýsýnda, Marmara Bölgesi�nin Trakya kesiminde 

yer almaktadýr. Dünyadaki konumu itibariyle 41 derece, 13 dakika, 34 saniye ve 42 

derece, 05 dakika, 03 saniye kuzey enlemleri ile 26 derece, 54 dakika, 14 saniye ve 28 

derece, 06 dakika, 15 saniye doðu boylamlarý arasýnda yer almaktadýr. Kuzeyinde 

Bulgaristan, doðusunda Karadeniz, güneydoðusunda Ýstanbul (Çatalca), güneyinde 

Tekirdað (Saray, Çorlu, Muratlý ve Hayrabolu), batýsýnda ise Edirne (Uzunköprü, 

Havsa, Merkez ve Lalapaºa ilçeleri) bulunmaktadýr. Topraklarý kuzeyden Bulgaristan 

sýnýrýný oluºturan Rezve Deresi Vadisi, doðudan Karadeniz, güneyden Ergene Irmaðý 

ana vadisi ve batýdan ise Ergene Irmaðýna karýºan Teke Deresi�nin su bölüm çizgisi olan 

sýrtlarla kuºatýlmýºtýr. Yüzölçümü 6650 km² olup, il merkezinin denizden yüksekliði 203 

metredir149. 

         

 

                                                
148 Kýrklareli Belediyesi, (1998): 8. Kýrklareli Karagöz Kültür Sanat ve Kakava Festivali. 
149 Kýrklareli Ýl Yýllýðý, (2000): Kýrklareli Valiliði, Kýrklareli, s.47. 
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            Ýlin tabii güzelliklerinin baºýnda orman ve deniz gelmektedir. Geniº çam ve 

kayýn ormanlarý her türlü tarif ve tavsifin üstünde bir güzelliðe sahip bulunmaktadýr. Ýlin 

en önemli ormanlýk alanýný Dereköy, Kofçaz, Demirköy ve Vize çevresi 

oluºturmaktadýr. Ýðneada ve Kýyýköy�de tabii plajlar bulunmaktadýr. Kýrklareli-

Bulgaristan turistik yolu üzerinde bulunan Dereköy Bucak Merkezi, Dereköy�ün 13 km 

kuzeyinde Kocakaynaklar, Dereköy�ün 7 km kuzeyinde Dolapdere, Kofçaz ilçesinde 

Kocayazý ve Asker Çeºmesi, Demirköy ilçesinin Velika Deresi ormaný, bol suyu ve 

alabalýðý bulunan piknik yerleri olarak gösterilmektedir150. 

 

 

            Istranca (Yýldýz) Daðlarý�nýn görkemli ve sýk ormanlarýndan geçilerek 44 km 

sonra Bulgaristan�a açýlan Dereköy Hudut Kapýsýna ulaºýlmaktadýr. 

 

 

            Kýrklareli, tabiat harikasý yeºil alanlarý, ormanlarý, mesire yerleri, parklarý, tarihi 

ve kültürel deðerleri ile yüksek bir turizm potansiyeline sahiptir. Ýldeki doðal 

güzelliklerin, tarihin hemen her safhasýnýn yaºandýðý mekanlarla iç içe veya çok yakýnda 

bulunmasý, eºine az rastlanýlan bir özellik taºýmaktadýr151. Ýlin doðusunda bulunan 

Karadeniz ile kuzey ve kuzeydoðusundaki Istranca daðlýk bölgesi ormanlarý, 

Kýrklareli�ne eºsiz güzellik vermektedir. Tatlý sularýnýn Karadeniz�e kadar ulaºtýðý, 

içinden çeºitli derelerin aktýðý ormanlar, içinde çeºitli yaban hayvanlarýný 

barýndýrmaktadýr. Bu doðal zenginliklerin önemli bir bölümü Kültür ve Turizm 

Bakanlýðý tarafýndan �doðal sit alaný� olarak koruma altýna alýnmýº bulunmaktadýr. 

Demirköy ve Kýyýköy Doðal Sit Alanlarý, Kastros Körfezi Tabiatý Koruma Alaný, 

Dingiloðlu Parký, Pýnarhisar Ali Özer Parký, Dereköy-Bulgaristan çevresindeki ormanlýk 

alan, Kaynarca Pekmezdere Maðarasý ve Alpullu ªeker Fabrikasý kampüsü doðal sit 

alaný olarak tescilli, görülmeye deðer tabiat harikalarý arasýnda yer almaktadýr. 

 

 

            Bu güzelliklerin yaný sýra günübirlik gereksinimlere cevap veren mesire yerleri 

de bulunmaktadýr. Velika Deresi, Kocakaynaklar, Dolapdere, Dereköy, Kavaklý Meºe 

                                                
150 Kýrklareli Ýl Yýllýðý, (1973): Cumhuriyet�in 50. Yýlýnda Kýrklareli, Kýrklareli, s.123. 
151 Kýrklareli Ýl Yýllýðý, 2000: 159. 
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Korusu, Çifte Kaynaklar, Ýnce Koru, Ýðneada Mert Gölü, Karahýdýr Korusu, ªeytandere, 

Çaðlayan, Böcekdere Korularý, Hudut Kapýsý, Erikler ve Ýnece Korusu 

sayýlabilmektedir. Ayrýca tescilli anýt aðaçlarda Kýrklareli�nin doðal güzellikleri, 

arasýnda yer almaktadýr. Hayranlýk uyandýran doða güzelliklerine sahip bu ormanlarýn 

Kýrklareli ekonomisine katkýsý büyük olup, ilin iklimini de olumlu yönde 

etkilemektedir. Bu ormanlarda çeºitli yaban hayvanlarýyla soðuk derelerinde alabalýklar 

yaºamaktadýr. Karadeniz kýyýlarýnda ise nesli tükenme tehlikesi yaºayan Akdeniz 

foklarýnýn yaºamasýna uygun yerler bulunmaktadýr152.  

 

 

            Günümüzde insanlar denizden yeºilliðe, ormanlara doðru bir akým içinde yer 

almaktadýr. Bu akýmýn en önemli nedeni denizlerin kirlenmesidir. Bað, kýr, dað, deniz 

evi, orman içi çiftlikler, yeni dinlenme anlayýºýnýn özelliðini oluºturmaktadýr. 

Kýrklareli�nin doðal zenginliði içinde bu uygulama geliºmiº ve özellikle iç turizm 

yaratma ºansý getirmiºtir. Kýrklareli�nin geçmiºinde çiftlik olayý ilgi görmüº ve uzun 

yýllar varlýðýný sürdürmüºtür153. 

 

 

            Kýrklareli ilinde turizm henüz baºlangýç aºamasýnda olup, yeni keºfedilmektedir. 

Kýrklareli�nin kolay ve zaman kaybý olmaksýzýn ulaºýlan bir coðrafya üzerinde 

bulunmasý; gerek dinlenmek, gerekse görme ve öðrenme arzusundaki kültür düzeyi 

yüksek insanýn ilgisini özellikle çekmektedir.  

 

 

            Kýrklareli ilinin bir sýnýr kenti oluºu, dünyanýn en çok tanýnan ºehirlerinden biri 

olan Ýstanbul�a yaklaºýk 1,5-2 saat mesafede bulunmasý, günümüzde zamanla yarýºmak 

zorunluluðu bulunan insanlar için önemli sayýlabilecek hususlar arasýnda yer 

almaktadýr. Ayný zamanda Kýrklareli�nin merkezi ile en uzak  beldesi arasýnda yaklaºýk 

1 saatlik mesafede bulunmasýndan dolayý ayný gün içerisinde çok sayýda tarihi, kültürel 

alanlar ziyaret edilebilmekte; bu ormanlýk bölgelere ve deniz kenarýna da 

                                                
152 Kýrklareli Valiliði Ýl Özel Ýdare Müdürlüðü, (2005): Kýrklareli Rehberi, Kadýköy Matbaasý, Ýstanbul, 
s.8. 
153 Nazif Karaçam, (1995): Efsaneden Gerçeðe Kýrklareli, Özyýlmaz Matbaasý,Kýrklareli, s.365. 
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gidilebilmektedir. Bu yüzden özellikle hafta sonlarý iç turizm hareketleri açýsýndan 

büyük canlýlýk yaºanmaktadýr.  

 

 

            Günümüzde tatil yapma arzusundaki insanlar tercihini deniz sahillerinden çok, 

kültürel ve tarihi yerleri gezerek bilgilerini arttýrmanýn yaný sýra yeni insanlar, deðiºik 

gelenek, görenek ve yaºam tarzlarýný tadarak doðal bir ortam içerisinde dinlenmek 

istemektedirler. Bu yüzden Kýrklareli gerçek anlamda keºfedilmeyi bekleyen doða, tarih 

ve kültür kenti durumundadýr. Kýrklareli�ndeki tatil bölgelerinin çarpýk kentleºme ve 

sanayileºmenin olumsuz tesiri altýnda bulunmamasý turizmin geliºmesi açýsýndan ayrýca 

bir avantaj saðlamaktadýr.    

 

 

        3.3. Kýrklareli Ýlinde Kýrsal Turizm Potansiyeli 

 

             

              Globalleºen dünyada artan rekabet insanoðlu üzerinde büyük baskýlar 

yaratmaktadýr. Özellikle ºehir insanýnýn içinde yaºadýðý yapay ortam ve yoðun çalýºma 

temposu bu baskýyý daha da arttýrmaktadýr. Çaðýn hastalýðý olarak bilinen strese neden 

olan bu baskýlardan kurtulmak için insanlar doðaya yönelme ihtiyacý duymaktadýrlar154. 

 

 

            Ýnsanlarýn devamlý ikamet ettikleri, çalýºtýklarý ve her zamanki olaðan 

ihtiyaçlarýný karºýladýklarý yerlerin dýºýna, dinlenmek, doðal ve tarihi çekim merkezlerini 

görmek amacýyla yaptýklarý turistik amaçlý gezilerin yaºadýklarý yerlerin yakýnlarýna 

yapýlmasý az zaman almasý ve ekonomik olmasý bakýmýndan doðaldýr. 

 

 

                                                
154 F. Burçin ªapçý,2005:104.   
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            Bir turistik yörenin, turizm pazarýna  yakýnlýðý önemli bir faktördür. Yakýnlýk ile 

turist çekme imkanlarýný belirleyen kesin bir oran yoktur. Ancak, turistik yöre önemli 

bir pazara ne kadar yakýn olursa turist çekme ihtimali o derece büyük olmaktadýr155. 

 

 

             Bir sýnýr ºehri olan Kýrklareli�nde Osmanlý kültürünü yaºatan birçok eser bugün 

hala kullanýlmaktadýr. Ýl Osmanlý yönetimine geçtikten sonra, merkez ve ilçelerine cami, 

hamam ve çarºýlar yapýlmýºtýr. Dýº turizm açýsýndan Kýrklareli yeterince geliºmemiºtir. 

Kýrklareli ili, Dereköy Sýnýr Kapýsý nedeniyle sadece geçiº yolu olarak kullanýlmaktadýr.  

 

 

            Kýrklareli�ndeki kýrsal turizm için potansiyel kaynaklar arasýnda daðlar, 

ormanlar, ýrmaklar ve maðaralar; doða yürüyüºleri, yerel sporlar, av hayatý, balýkçýlýk, 

tarihi ve kültürel deðerler (özel günler ve kutlamalar), yöresel el sanatlarý ve yemekler, 

halkýn da konukseverliði gösterilebilmektedir. 

 

 

            3.3.1. Kýrklareli�ndeki Doðal Güzellikler 

 

 

            Ýlin doðusunda bulunan Karadeniz ile kuzey ve kuzeydoðusundaki Istranca 

Daðlýk Bölgesi Ormanlarý, Kýrklareli�ne eºsiz güzellikler katmaktadýr. Tatlý sularýn 

denize kadar ulaºtýðý, içinde çeºitli derelerin aktýðý bu tabiat harikasý ormanlar 

bünyesinde, çeºitli yaban hayvanlarýný da barýndýrmaktadýr. Bu tabii zenginliklerin 

önemli bir bölümü Kültür ve Turizm Bakanlýðý tarafýndan �doðal sit alaný� olarak 

koruma altýna alýnmýºtýr156. 

 

 

             

 

                                                
155 Derman Küçükaltan, Adil Oðuzhan, Mehmet Yýlmaz, Ali Ýhsan Güneº, (2005): �Gelibolu�nun Turizm 
Potansiyeli ve Gelibolu�da Yerli Halkýn Turizme Yaklaºýmý�, I. Çanakkale Turizm Biyenali, 5-7 Mayýs 
2005, Çanakkale, s.27.  
156 Kýrklareli Valiliði Ýl Özel Ýdare Müdürlüðü, 2005: 34. 
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             3.3.1.1. Demirköy Doðal Sit Alanlarý 

 

 

            Ormanlýk alanýn önemli bir bölüm ile birlikte Saka, Pedina ve Hamam Gölleri 

doðal sit alaný olarak koruma altýna alýnmýºtýr. Yine Ýðneada yakýnlarýndaki Mert ve 

Erikli Gölleri ile Sarpdere Köyü yakýnlarýndaki Dupnisa Maðaralarý 1. derece tescilli 

doðal sit alanlarýdýr. 2720 metre uzunluðunda olan maðara, dikit ve sarkýtlarýn yaný sýra, 

geniº galerileri ile de dikkat çekmektedir. Bölgede Çevre ve Orman Bakanlýðý ile Dünya 

Bankasý tarafýndan müºtereken yürütülen koruma ve turizm amaçlý GEF II projesi 

(Ýðneada Biyolojik Çeºitlilik ve Doðal Kaynak Yönetimi Projesi) çalýºmasý halen devam 

etmektedir. Küresel çevre kolaylýðý olarak bilinen kuruluº olan GEF; tüm dünyada 

küresel çevreyi korumak için geliºmekte olan ülkelere küresel ýsýnma, uluslararasý 

sularýn kirlenmesi, ozon tabakasýnýn tahribi, sürekli organik kirlenme, arazi azalmasý ve 

biyolojik çeºitliliðin yok edilmesi ile ilgili konularda yardým etmektedir.  

 

 

            3.3.1.2. Kýyýköy Doðal Sit Alanlarý 

 

 

            Vize Ýlçesi Kýyýköy kasabasýnýn iki yanýnda yer alan Pabuçdere ve 

Kazandere�nin Karadeniz�e ulaºtýðý noktadan itibaren önemli bir bölümü, 1. derece 

doðal sit alaný olarak koruma altýna alýnmýºtýr. Her iki derenin denize kavuºtuðu 

bölgede, yerli ve yabancý turistlerin sýklýkla ziyaret ettiði iki ayrý plaj mevcuttur.  

 

 

            3.3.1.3. Kastros Körfezi Tabiat Koruma Alaný 

 

 

            Trakya�nýn doðal durumda olan tek karaçam ormanýna sahip alanýdýr. �Akdeniz 

foku� nun yaºamasýna elveriºli doðal özelliðe sahiptir. Kýrklareli ili, Vize ilçesine 48 

kilometre mesafede olup, Kýyýköy kasabasý ile Tekirdað il sýnýrlarý arasýnda 

kalmaktadýr. Kastros Koyu�ndan Karadeniz�e dökülen Bahçeköy Deresi, Ýstanbul-
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Kýrklareli il sýnýrýný meydana getirir. Bu derenin denize döküldüðü kesimde ise bir lagün 

gölü oluºmuºtur.  

 

 

            3.3.1.4. Anýt Aðaçlar ve Parklar  

 

 

            Anýt aðaçlar yaº, çap ve boy itibariyle kendi türünün alýºýlagelmiº özelliklerinin 

çok üzerinde boyutlara ulaºan yöre tarihinde, kültür ve folklarýnda özel yeri bulunan 

aðaçlardýr. Birçoðu tarihi ve kutsal mekanlarýn çevresinde bulunan, geçmiº ile gelecek 

arasýnda köprü vazifesi gören bu anýt aðaçlardan bir kýsmý tespit edilerek, Kültür ve 

Turizm Bakanlýðý ile Orman Bakanlýðý tarafýndan koruma altýna alýnmýºtýr157. 

 

 

            Bulunduðu yer                                                          Aðaç türü 

            Merkez Kocahýdýr Ýlköðretim Okulu bahçeci            Celtis Australis 

            Demirköy Longos Ormaný                                         Platanus Orientalis 

            Vize Ýlçesi Kale Mahallesi                                         Platanus Orientalis 

            Vize Çakýllý Köyü                                                      Platanus x acerifolia  

            Vize Çakýllý Köyü Ýlköðretim Okulu Bahçesi           Celtis Australis 

 

 

            Ayrýca Kýrklareli il merkezinde Dingiloðlu Parký, Pýnarhisar Ali Özer Parký, 

Dereköy-Bulgaristan yolunun çevresindeki ormanlýk alan, Kaynarca Pekmezdere 

Maðarasý ve Alpullu ªeker Fabrikasý Kampüsü görülmeye deðer tabiat harikasý 

alanlardýr.  

 

 

            Gelecek nesillere sadece çaðýn ürünü beton kitleler deðil, insan eliyle 

bozulmamýº, doðal çevreyi de kapsayan yöreler býrakmak düºüncesiyle; ulusal ve 

uluslararasý düzeyde olaðanüstü doðal, kültürel tabiat parçalarý olarak tanýmlanan �milli 

park� uygulamalarýna baºlanmýºtýr. Milli parklarda tabii ve kültürel varlýklar nesilden 
                                                
157 Kýrklareli Ýl Yýllýðý, 2000: 164. 
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nesile intikal edecek ºekilde muhafaza edilerek, özel bir koruma-kullanma düzeni içinde 

toplumun hizmetine sunulmaktadýr. Kýrklareli�nde milli park olmamasýna 

karºýn,ormanlarýnda halkýn gittikçe artan açýk havada dinlenme ve eðlenme talebini 

cevaplayabilen alanlar düzenlenmiºtir. Ayrýca Kýrklareli, dünya çapýnda biyolojik 

çeºitliliðe sahip Demirköy Ýlçesi Subasar Ormanlarý ve  Saka Gölü Longosu Tabiatý 

Koruma ile Kastros Körfezi Tabiatý Koruma Alanýna sahiptir158.    

 

 

            3.3.1.5. Maðaralar 

 

 

            Kýrklareli il sýnýrlarý içinde pek çok maðara bulunmaktadýr. Bunlardan bir kýsmý 

tarih öncesi dönemlerde, diðer bir kýsmý ise Erken Hýristiyanlýk sürecinde, bu din 

mensuplarý tarafýndan iskana tabi tutulmuº, turizm açýsýndan önemli maðaralardýr. 

Ayrýca doðal özellikleriyle ilgi çeken ve turizme yönelik çalýºmalarý yapýlan beº tane 

daha maðara bulunmaktadýr. Bu maðaralar arasýnda 2720 metre uzunluðundaki 

Dupnisa, 1620 metre uzunluðundaki Yenesu, 300 metre uzunluðundaki Domuzdere ve 

305 metre uzunluðundaki Kýyýköy Maðaralarý ile Kaptanýn Maðarasý bulunmaktadýr.  

 

 

            Bunlardan en önemlisi Kýrklareli�nin yaklaºýk 50 km kuzeydoðusunda 

Demirköy Ýlçesi Sarpdere Köyü�nün 6 km güneyinde bulunan ve Trakya�nýn ikinci 

büyük maðarasý olan Dupnisa maðarasýdýr.  

 

 

            Dupnisa maðaralarý; yaklaºýk 4 milyon yýldan beri oluºum ve geliºimini 

sürdüren büyük bir yer altý sistemidir159. Ýçinde sürekli akýºa sahip bir yer altý nehri ve 

bu nehrin oluºturduðu, derinliði yer yer 2 metreyi aºan göller bulunan maðarada, zengin 

damlataº oluºumlarý yer alýr. Süt beyazdan kýrmýzý ve kahverenginin her tonunda renge 

sahip olan ve dev boyutlara ulaºan sarkýt, dikit ve sütunlar ile perde ve bayrak 

damlataºlarý ve damlataº havuzlarý, insaný büyüleyici ve hayranlýk uyandýran görünüme 
                                                
158  Tarihi ve Doðal Deðerleri ile Kýrklareli (2006):Arkeoloji ve Sanat Yayýnlarý,Mart Matbaacýlýk 
Sanatlarý Tic. ve San. Ltd. ªti. ,Ýstanbul,s.24. 
159 T.C. Kýrklareli Valiliði Çevre Koruma Vakfý Baºkanlýðý, Demirköy Kaymakamlýðý  



 
 

90 

sahiptirler. Bu muhteºem görüntünün yanýnda, kýsa mesafeler dahilinde deðiºiklik 

gösteren maðara havasý, saðlýk açýsýndan olumlu sürprizler sunar. Üst katlar sýcak 

(ortalama 17 derece) ve kuru (%60-70 mutlak nem) olmasýna karºýlýk, ana maðara daha 

serin (10-12 derece) ve nemlidir (%80-90). Bu farklýlýk, üst kat ile ana galeri arasýnda 

belirgin bir rüzgarýn meydana gelmesine neden olur.  

 

 

            Dupnisa Maðaralarý�nýn dev sarkýt, dikit ve sütunlarla kaplý kuru maðaranýn 250 

metre, sulu ana maðaranýn da 200 metrelik bölümü 2003 yýlýnda turizme açýlmýºtýr. 

Buna karºýlýk, oluºum halinde damlataºlar bulunan ve koloniler halinde yarasalar 

yaºayan büyük bir bölüm maðara doðasý ve canlýlarý korumak için ziyaret dýºý 

býrakýlmýºtýr. Trakya�nýn turizme açýlan ilk ve tek maðarasý olan Dupnisa, Türkiye-

Bulgaristan sýnýrýný oluºturan Rezve Deresinin Istranca Daðlarýný derin vadilerle yardýðý 

vahºi görünüme sahip bir bölgede yer alýr.  

 

 

            Vize Ýlçesi Balkaya Köyünde bulunan ve turizm çalýºmalarý sürdürülen Yenesu 

Maðarasý vardýr. Yenesu Maðarasý Trakya�nýn üçüncü büyük maðarasýdýr160. 

Yenesu�nun içi son derece güzel, damlataºlar, sarkýt, dikit, sütun, damlataº havuzlarý ve 

makarnalarla kaplýdýr. Balkaya ve Aksicim köylerinin  çevresi piknik , yürüyüº ve tarihi 

doku açýsýndan önemli deðerlere sahiptir. Köyde bir otel ve birçok balýk çiftliði vardýr. 

 

 

            Balkaya Köyü�nde 300 metre uzunluðunda Domuzdere Maðarasý 

bulunmaktadýr. Maðara�nýn içi, görünümleri çok güzel sarkýt, dikit, sütun, örtü ve duvar 

damlataºlarý ile kaplý, geniº ve yüksek salon veya galerilerden oluºmuºtur. Ayrýca 

Kýyýköy Beldesinin 2 km güneyinde yer alan Kýyýköy Maðarasý 305 metre 

uzunluðundadýr. Menderesler çizerek geliºen ve yer yer damlataº çökellerine sahip olan 

maðara turizm amaçlý kullanýma uygun özelliktedir. Bu maðaranýn 200 metre güneyinde 

zengin damlataº birikimlerine sahip Kaptanýn Maðarasý yer almaktadýr. Bunlarýn yaný 

sýra iri ufaklý birçok maðarada bulunmaktadýr. Fakat bunlar yeterince incelenmemiº 

olup turistik potansiyelleri deðerlendirilememiºtir.    
                                                
160 Vize Belediyesi  
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           3.3.2. Kýrklareli�ndeki Mesire Yerleri 

             

 

           Velika Deresi; Demirköy yakýnlarýnda, Karaman Bayýrý�na 4 km mesafede olup 

dere boyu ve orman içi mesire yeridir. Derede bol alabalýk bulunmaktadýr.  

 

 

            Kocakaynaklar; Dereköy�ün 13 km kuzeyinde Karadere Köyü yakýnýndadýr. 

Sýnýrdan geçiº yapanlar için uygun bir mesire yeridir.  

 

 

            Dolapdere; Dereköy�ün 7 km kuzeyinde, Türkiye-Bulgaristan yoluna 100 metre 

mesafede olan ve alabalýk avlamak isteyenlerin raðbet ettiði bir mesire yeridir. 

 

 

            Dereköy; yol boyunca uzanan ormanlýk alanlarýn bir kýsmý dinlenme ve mesire 

yeri olarak düzenlenmiºtir. 

 

 

            Kavaklý Meºe Korusu; Kýrklareli merkezine 10 km mesafede, Ýstanbul yolu 

üzerinde bulunmaktadýr. Bu orman içi dinlenme yerinin bir kýsmý Gaziosmanpaºa 

Göçmen Misafirhanesi olarak düzenlenmiºtir. 

    

 

            Çiftekaynaklar; Vize ilçesine baðlý Sergen Köyü yakýnlarýndadýr. Sergen Köyü 

yol ayrýmýnda orman içi dinlenme yeri olan Ýnce Koru ile Ýðneada Mert Gölü ise meºe 

aðaçlarýyla kaplý bir mesire ve dinlenme yeridir.  

 

 

            Karahýdýr Korusu; il merkezine 5 km mesafede, orman içi dinlenme yeridir.  
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            Bunlarýn yaný sýra Dereköy yolu üzerinde Çaðlayan, Kýrklareli merkez ilçeye 

baðlý olan ve hýdrellez kutlamalarýnýn yapýldýðý ªeytandere, Ýnece ve Erikler Korusu, 

Kofçaz Ýlçesi yakýnlarýndaki Böcekdere korularý, Hudut Kapýsý ve Çamlýk mesire yerleri 

de sayýlabilmektedir. 

             

 

           Vize sýnýrlarý içerisinde Trakya�nýn tamamen temiz ve  doðal kalabilmiº dereleri 

olan Kazandere ve Papuçdere akmaktadýr. Bahar ve yaz aylarýnda dere kenarlarýnda 

keyifli piknikler olmaktadýr. Ayrýca derelerde soyu tükenmeye yüz tutan alabalýklar, 

kefal balýklarý, sazan balýklarý avlanabilmektedir. Her iki derede motorla yada kayýkla 

gezinti yapýlmaktadýr. Bunlarýn haricinde tarihi Ayanikola Kilisesi motor ve kayýkla 

ziyaret edilebilmektedir. 

 

 

            3.3.3. Yaban Hayatý, Avcýlýk ve Balýkçýlýk  

 

 

            Yaban hayatý çok zengin olan Kýrklareli önemli av merkezlerinden biridir161. 

Yýldýz Daðlarý�nýn yoðun ormanlarla kaplý yükseltileri büyük av hayvanlarýnýn, ovalar 

ise kanatlý av hayvanlarýnýn yaºama alanlarýdýr. Kofçaz ilçesinin Kocayazý, Kula 

Köyleri ile Dereköy, Demirköy, Vize ve Bulgaristan sýnýrýna yakýn ormanlarýnda 

domuz, kurt; Ýðneada Panayýr Ýskelesi, Kýyýköy  ve Kastros Koylarý çevrsinde ise geyik 

ve karaca görülür. Ergene havzasýndaki vadiler ve yamaçlarda tilki, tavºan ve dere 

kenarýnda da porsuk bulunur. Merkez ilçeye baðlý Bedre, Handere, Ahmetçe ve 

ªeytandere civarý ile Lüleburgaz, Pýnarhisar, Babaeski ilçelerindeki kayalýk ve 

çalýlýklarda keklik; çayýrlýk ve bað kenarlarýnda çil; Ýðneada yöresindeki akarsularýn 

denize döküldüðü sazlýk ve bataklarla, kýyýdaki ormanlarda kaz, ördek, çulluk ve 

býldýrcýn bulunmaktadýr.  

 

 

            Avcýlýk da Kýrklareli ve çevresinin önemli bir geçim kaynaðý idi. Bölgenin 

ormanlýk olmasý birçok av hayvanýnýn buralarda barýnmasýna neden oluyordu. Gerek 
                                                
161 Kýrklareli Valiliði Ýl Özel Ýdare Müdürlüðü, 2005: 36. 
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Bizanslýlar gerekse Osmanlýlar döneminde Ýstanbul�un av meraklýlarý ve saray ileri 

gelenleri düzenli aralýklarla Çatalca�dan yola çýkarak Saray ve Vize üzerinden buralara 

ava gelirlerdi. Karaca, geyik, yaban domuzu, tilki, çakal, kurt Kýrklareli çevresindeki 

ormanlarda en çok bulunanlardýr. En meºhur yeri Karahýdýr en çok tavºan ve kekliðin 

avlandýðý yerdir. Karahýdýr�ýn en meºhur avcýsý tek geçim kaynaðý olan mandasýný 300 

kuruºa satýp çifte alacak kadar av meraklýsý olan ve her attýðýný vurarak av torbasýný 

doldurmadan geri dönmeyen Ýdris Aða idi162. 

 

 

            Nadir kuº ve deniz hayvanlarýnýn seyredilmesi, kara ve su altý avcýlýðý ve 

bilimsel konulu özel türler, yöreyi turizm açýsýndan çekici kýlar. Av hayvanlarýnýn 

varlýðý av turizminin geliºmesi amacýyla kullanýlabilir163. Kýrklareli hem kara hem de su  

avcýlýðý bakýmýndan önemli bir bölgede yer almaktadýr.  Kara ve su avcýlýðý 

olanaklarýnýn Kýrklareli�nde turizm amaçlý ve örgütlü bir ºekilde kullanýldýðý 

söylenemez. Ancak gerekli tanýtým,  örgütlenme ve tesisler saðlanmasý halinde avcýlýk 

da ilde geliºebilecek bir turizm türü olacaktýr. 

 

 

            Ýl doðal yapýsý nedeniyle ilginç hayvan türlerinin yaºamasýna olanak 

vermektedir. Kazan ve Pabuçderelerinin kaynak kesimleri Türkiye�nin en önemli 

alabalýk üretme alaný, Ýðneada ve Kastros arasýnda kayalýk alanlardýr. 

 

 

            Soyu tükenmekte olan Akdeniz Foku gibi nadir hayvanlarýn olmasý, fotoðrafçýlýk 

ve bilimsel araºtýrmalar Kýrklareli�ni turizm açýsýndan cazip hale getirmektedir. 

 

 

            Kýrklareli�nde 1955 yýlýnda kurulan �Avcýlar ve Atýcýlar Kulübü� sürek avlarý 

düzenlemektedir. Ýlde kara avcýlýðý yanýnda, Karadeniz�de balýk avcýlýðý da 

yapýlmaktadýr. Deniz balýkçýlýðý, sularýn sýð olmasý nedeniyle kayýk ve motorlarla 

yapýlmakta, mevsime göre her tür balýk avlanabilmektedir. Ayrýca akarsu ve derelerde 

                                                
162 �Kýrkkilise�de Avcýlýk� Vakit, 27 Ekim 1919, nr. 713. 
163 Z. Bülent Dizdaroðlu, (2003), Kýrklareli�nde Kültür Turizmi Projesi, Ýl Kültür Müdürü, s. 17. 
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olta balýkçýlýðý da yapýlmaktadýr. En çok alabalýk, miryana ve sazan avlanmaktadýr. 

Alabalýk, özellikle Dereköy, Balaban (Velika), Dolapdere, Karadere, Kula, Çaðlayýk, 

Kazan ve Pabuçdere�deki doðal ortamlarda bol miktarda bulunur164.   

 

 

            Ýlde nesli gittikçe azalan ve yok olma tehlikesiyle yüzyüze gelen av hayvanlarýný 

koruma altýna almak, avcýlýðýn daha bilinçli ve disiplinli yapýlmasýný saðlamak amacýyla 

Ýl Av Komisyonu kararýyla Babaeski, Lüleburgaz, Pýnarhisar ve Vize ilçelerinde yasak 

av sahalarý belirlenmiºtir. Ayrýca Saka Gölü Longosu �Yaban Hayatý Koruma Sahasý�, 

Kazandere ve Pabuçdere�nin yukarý kýsýmlarý ise doðal alabalýk üretiminin artmasý, 

avlanmanýn kontrol altýna alýnmasý amacýyla �Alabalýk Koruma Sahasý� tespit 

edilmiºtir.  

 

 

            3.3.4. Doða Yürüyüºleri 

 

 

            Ýlin topografyasý, yürüyüº turizmi açýsýndan uygun koºullar taºýmaktadýr. 

Ýstanbul�dan hafta sonlarý yöreye yürüyüº ve doða turlarý düzenlenmesine olanak 

vermektedir. Dupnisa Maðarasý�na Beypýnar Köyü�den gidilebilir. Ancak turistler 

Beypýnar Köyü�nden kalkarak orman içi patikadan yaklaºýk 12 km yürüyerek de 

maðaraya ulaºabilmektedir. Buna benzer orman içi doða yürüyüºleri, ildeki ilk ve orta 

dereceli okullar ile Trakya Üniversitesi�ne baðlý fakülte ve yüksekokullar tarafýndan 

gerçekleºtirilmektedir. 

 

 

            3.3.5. Yerel Sporlar ve Spor Aktiviteleri 

 

 

            Kýrklareli tarihinde ilk ve tek olan deve güreºleri 1972 yýlýnda zamanýn 

Genelkurmay Baºkaný Salih Omurtak Paºa�nýn katýlýmýyla yapýlmýºtýr165. Ancak bu 

                                                
164 Kýrklareli Valiliði Ýl Özel Ýdare Müdürlüðü, 2005: 36.                                                                                                              
165 Savaº Erdem, (2005): Aný Pastasýndan Bir Dilim Kýrklareli, Beril Yayýncýlýk, Ýstanbul, s. 99. 
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etkinliðe günümüzde rastlanmamaktadýr. Ayrýca yaðlý pehlivan güreºleri de 

yapýlmaktaydý. Kýrkpýnar güreºlerinden bir hafta öncesi tüm meºhur güreºçiler 

Kýrklareli�nde güreº tutarlardý. Bir yerde burada yapýlan güreºler Kýrkpýnar öncüsü gibi 

olurdu. Günümüzde bu güreºlere Büyükmandýra�da rastlanmaktadýr. 23 mayýsta 

Kavasoðlu Yaðlý Pehlivan Güreºleri bir günlük süre içinde yapýlmaktadýr. 

                      

 

           Motokros ºampiyonasýnýn Kýrklareli ayaðý 1994 yýlýnda Karahýdýr Korusu�nda 

yapýlmýºtýr. O gün koruda çok kalabalýk ve yoðun bir gün yaºanmýºtýr. Fakat bu tür 

aktivitelere günümüzde pek rastlanmamaktadýr. 

             

 

            Kýrklareli�nde her hafta pazar günleri saat dokuzda, gerek il içinden gerekse 

çevre ilçelerden gelen bisiklet severler vilayet meydaný önünden hareket ederek her 

hafta kendilerine farklý güzergahlar tespit ederek bisiklet turlarý düzenlemektedirler. 

Örneðin; bir hafta Ahmetçe, Kuzulu, Kocalar, Koru köyü, Demirci Halil Köyleri, bir 

hafta Dereköy yolu v.b. gibi. 

            

 

            3.3.6. Baðcýlýk ve ªarapçýlýk 

 

 

            Bað bozumu, bað ve dere alemleri Kýrklareli�nde yüzyýllar öncesi yaºamýº 

otantik halk kültürünün son yýllara yansýmasý sayýlmaktadýr. O dönemlerde baðcýlýk, 

ºarap, raký, hardaliye, üzüm pekmezi yapýmý Kýrklareli�nin sosyal, kültürel ve ekonomik 

yaºamýnda önemli yer tutuyordu166. Burada imal edilen ºarap ve rakýlar büyük küpler ve 

fýçýlar içerisinde manda arabalarýyla Kýyýköy (Midye)�ye götürülürdü.Kýyýköy�den 

gemilerle Venedik ve Marsilya�ya giderdi. Avrupa pazarlarýnda ve içki sosyetesinde 

�Kýrkkilise ªarap ve Rakýsý� çok aranan içkilerdi. Bu küp ve fýçýlarla Kýyýköy�e taºýnan 

ºaraplarýn tarihi yolu (ªarap Yolu) hala izlerini ve adýný korumaktadýr. 

 

                                                
166  Nazif Karaçam,1995:271. 
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            Kýrklareli ekonomisinin temelinde baðcýlýktan elde edilen gelirler yatmaktadýr. 

�Papazkarasý� adlý üzüm ilin belli baºlý iktisadi bir varlýðý olmaktaydý. Evliya Çelebi 

eserinde Kýrklareli�ndeki baðcýlýktan büyük bir övgüyle söz etmektedir167. Burada 

üretilen ºaraplarýn Trakya�nýn en aranýlan ve Fransa�ya dahi ihraç edilen ºaraplar 

olduðunu söylemek mümkün olmaktadýr. 

 

 

             Kýrklareli�nin bütün çevresi vaktiyle halkýn refah kaynaðý olan baðlarla çevrili 

idi. ªehrin çok fazla sayýdaki akarsuyu ve su kaynaklarýyla çevresi bað ve orman olmak 

üzere yeºillikler ile dolmuºtu. Karahýdýr, Üsküp, Koyunbaba, Eriklice, köyleri baðlarý 

ile tanýnmýº köylerdi. Baðcýlýk ürünlerinden ºarap, raký, konyak, ºampanya, likör, 

pekmez, cevizli sucuk yapýlmakta idi. Üzümden elde edilen içki yapýmý ile özellikle 

Hýristiyanlar uðraºýyordu. Kýrklareli�nde yapýlan ºarap ve ºampanyalarýn Avrupa�da 

büyük bir ünü vardý. Elde edilen ºarabýn çoðu Fransýzlarýn gözetiminde tren ile 

Fransa�ya ihraç ediliyordu. Hatta Gutnar isimli bir Fransýz ailesi de devamlý olarak 

Kýrklareli�nde oturuyor halkla iyi iliºkiler kuruyordu. ªarabýn Fransa�ya ihracý 

Kýrklareli�ndeki Hýristiyanlar için o kadar önemli idi ki papazlar kilisedeki ayinlerinde 

saðlýk ve barýº için dua ederlerken � Allah�ým yine Fransýzlarý gönder de ºaraplarýmýzý 

alsýnlar� diye de dua ediyorlardý. Yurt dýºý ile yapýlan alýº veriºlerden dolayý Kýrklareli� 

deki birçok evde Fransýz ev eºyalarý, piyano, gümüº eºya ve yemek servis takýmlarý 

bulunuyordu. ªarabýn çok bol olmasýna raðmen Kýrklareli çarºýsýnda içki satan 

dükkanlar bulunmuyordu 168. 

 

 

            Kýrklareli papazkarasý üzümüyle Avrupa�da bile tanýnan ve aranan ºarapçýlýðýn 

merkezi olmuºtur. Baðlarýn filoksera hastalýðý ve bakýmsýzlýðý yüzünden ºarapçýlýk 

ölmüº, merkezdeki büyük ºarap fýçýlarý da Ýstanbul mobilya fabrikalarýna satýlmýºtýr. Bu 

endüstri kolu savaº yýllarýnda unutulup gitmiºtir. ªimdi tüm Trakya�da baðcýlýk yeniden 

uyandýrýlmaktadýr169. Günümüzde baðcýlýk Kýzýlcýkdere köyünde yaygýn bir biçimde 

yapýlmakta olup, ºarap üretimi konusunda ise sadece ev yapýmý ºaraplarýn olduðu 

                                                
 167 A. Riza Dursunkaya, (1948): Kýrklareli Vilayetini Tarih, Coðrafya, Kültür ve Eski Eserleri 
Yönünden Tetkik, 1. Cilt, Yeºilyurt Basýmevi, Kýrklareli, s. 88-89.  
168 V. Türkan Doðruöz, (2005): �Milli Mücadelede Kýrklareli�,Yayýnlanmamýº Doktora Tezi, s.276- 277. 
169  Osman Yalçýn, (1971): Kýrklareli, Özyürek Yayýnevi, 2. baský, Ýstanbul, s.16. 



 
 

97 

görülmektedir. Kýrklareli Üsküp ilçesi de zamanýnda baðcýlýðý ile ünlü bir yermiº. Öyle 

ki 3 metre boyundaki toprak küplerde ºaraplar muhafaza edilerek saklanýyormuº. Ama  

filoksera hastalýðýndan dolayý baðlar bozulduðundan küpler ekin depolarý haline 

getirilmiºtir. 

 

 

            Kýrklareli�nin ºaraptan baºka �hardaliye� ismini taºýyan bir içeceði vardýr. Bu 

içecek eski devirden kalma özel,  iºtah açýcý bir içecektir. Ýçinde hiç alkol 

bulunmamaktadýr. Üzüm ºýra haline getirildikten sonra hardal katmak suretiyle yapýlýr. 

Hardal ºýranýn ºaraplaºmasýný önler, bütün kýº ºýra halinde kalýr. 

 

 

            Bugün de baðlarýn canlanmasýyla hardaliye yeniden gelenek haline gelmeye 

baºlamýº bulunmaktadýr. Hardaliye, susuzluðu gidermek, iºtah açmak ve kuvvet vermek 

bakýmýndan çok deðerlidir. Alkolsüz olduðu için çocuklar tarafýndan seve seve 

içilebilen tatlý bir ºýradýr170. 

 

 

            3.3.7. Peynircilik ve Yöresel Yemekler 

 

 

            Kýrklareli�nin belli baºlý ürünlerinden birini beyaz peynir ve kaºar peyniri 

oluºturmaktadýr. Mayýs ayý geldiðinde mandýralarda peynir ve kaºar yapýlarak 

buzhanelerde saklanmaktadýr. Ayrýca Kýrklareli�nde taze beyaz peynirden tatlý 

yapýlmaktadýr. Bu tatlýnýn adý peynir tatlýsý olup yörede meºhurdur.  

       

 

            Yöre mutfaðýnýn kaynaðýný tarým ürünleri, büyük ve küçük baº hayvancýlýk ile 

deniz ürünleri oluºturmaktadýr. Yöreye özgü çeºitli yemekler yapýlmaktadýr. Bölgesel 

isimle anýlan yemeklerden bir kýsmý; iºkembeden yapýlan deðirmendere, hamurdan 

yapýlan umaç çorbasý, sýðýr etinin kaynatýlmýº suyundan yapýlan höºmel, papara, yaðlý 

                                                
170  Osman Yalçýn, 1971:16. 
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çorbalar, özel olarak hazýrlanmýº ve içeriði zengin tarhana çorbasý, labadadan yapýlan 

yoðurtlu borani, un ile piºirilen labadadan yapýlan toðga, korda közlenmiº patlýcan, 

biberden yapýlan manca, turºu ve lahanadan yapýlan kapuska yemekleridir.  

 

 

            Göçmen hayvanlarýn yolu üzerinde bulunan ilde tavºan, ördek, býldýrcýn, üveyik, 

keklik gibi hayvanlar avlanmaktadýr.  Ayrýca avlanan tavºandan tavºan çorbasý, tavºan 

köftesi, tavºanlý tarhana bulamacý, tavºan tandýr, tavºanlý papaz yahnisi; býldýrcýndan 

býldýrcýn çorbasý, býldýrcýn kaðýt kebabý; üveyikten üveyik çorbasý, üveyik kapamasý, 

üveyik kaðýt kebabý; ördekten ördek çorbasý, ördek kaðýt kebabý ve ördek kandilli mantý 

gibi yemekler yapýlmaktadýr. Yabani otlar ile yapýlan yemekler grubunda ise ýsýrgan 

otundan yapýlan kupriva yemeði ve ýsýrgan böreði dikkat çekmektedir. Tuzsuz ekmek, 

nohutlu ekmek, akýtma, katmer, gözleme, somun ekmeði yapýlmaktadýr.  

 

 

            Ayrýca yufka içine pýrasa konarak yapýlan pýrasa böreði, ekºimik, tereyaðý, 

kýyma konarak yapýlan muhacir böreði, bulgur ve ekºimik konarak yapýlan kývrým 

böreði, rendelenmiº kabak konarak yapýlan kabaklý kývrým, sarýmsaklý yoðurtla yapýlan 

tatar böreði yöreye has börek türlerindendir. Sac üzerinde piºirilen ve yufkadan yapýlan 

kartalaç, mýsýr unu ve yoðurtla yapýlan pilaska, hamurun ortasý açýlarak yerine soðan ve 

kýyma konmasý ile fýrýnda piºirilen kalýn kýyý çöreði en sevilen çörek türlerindendir.  

 

 

            Baklava, irmik tatlýsý, kadýn göbeði, taze peynir irmik ve yumurtayla yapýlan 

höºmelim (yaðmur dualarýnda yaygýn olarak yapýlýr), zerde tatlýsý, üzüm ºýrasýnýn  

kaynatýlmasýyla yapýlan bulama tatlýsý, kabarmamýº hamurun içine yumurta kýrýlarak 

yapýlan hurma tatlýsý, ekmek tatlýsý, kabak tatlýsý yörede bilinen tatlý çeºitleridir171.  

 

 

             

 

 
                                                
171 Kýrklareli Ýl Yýllýðý, 2000: 149. 
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            3.3.8. Yöresel El Sanatlarý 

 

 

            Kýrklareli�nde 19. yy. ortalarýna kadar dokumacýlýk, arabacýlýk (taliga 

yapýmcýlýðý), aðaç iºçiliði, boyamacýlýk, çömlekçilik, traktörlerin henüz ortaya 

çýkmadýðý öküzlerin ve atlarýn ziraatta kullanýldýðý dönemlerde boyunduruk, zelve 

yapýmcýlýðý, saraçlýk, nalbantlýk, çarýk ve takunya yapýmcýlýðý oldukça yaygýndý. Bugün 

bunlarýn hemen hepsi kaybolmuº, ilde iki çömlekçi atölyesi ve el süpürgesi yapým 

atölyeleri dýºýnda eski el sanatlarýna ait iº yeri kalmamýºtýr172.  

 

 

            19. yy. ortalarýna kadar hemen her köyde dokuma tezgahý bulunmaktaydý. 

Herkes kendi ihtiyacý olan peºkir, önlük, çarpana dokumalarý, bez dokuma, pala denilen 

yer yaygýlarý, kilim, namazlah, felemen kumaºý gibi yöreye ait bezleri dokumaktaydý. 

Günümüzde teknolojinin getirdiði rahatlýða ve çeºitliliðe raðmen Babaeski Ýlçesi 

Karahalil Beldesi�nde ve Merkez Ýlçe�ye baðlý Ýnece Beldesi�nde istisnai olarak el 

dokumasý kumaºlar üretilmektedir. Ayrýca Kofçaz Ýlçesi�nin Devletliaðaç, Malkoçlar, 

Tatlýpýnar köylerinde, Demirköy Ýlçesi�nin Armutveren, Ýncesýrt köylerinde çul, çultar 

ve çimdik denen dokumalar az da olsa yapýlmaktadýr. Çimdik ve çultar yere serilip 

üstüne oturmak için, çul ise hayvanlarýn üstünü örtmek için dokunmaktadýr. Kofçaz ile 

Demirköy ilçesinin bazý köylerinde koyun yapaðýndan, keçi kýlýndan pantolon ve ceket 

ile adýna kebe denilen çoban paltosu yapýmýnda kullanýlan ºayak dokumalar yaygýn 

olarak yapýlmaktadýr. Fabrikasyon kumaºýn yaygýn hale gelmesiyle ºayak üretimi de son 

bulmuºtur. Bugün Kavaklý Beldesi ve Demirköy Ýlçesi Armutveren Köyü�nde ticari 

amaçla genç kýzlar el tezgahlarýnda halý dokumaktadýr.  

 

 

            3.3.9. Kýrklareli Ýline Ait Özel Günler ve Kutlamalar 

 

 

            Nevruz bayramý, Türk Dünyasýnýn ortak bayramý olup bu bayramý baºka 

halklarýnda kutladýðý ve bu bayramýn baºka halklarýn mitolojik geçmiºleriyle ilgili 
                                                
172 Kýrklareli Ýl Yýllýðý, 2000: 149-150. 
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motifler taºýdýðý bilinmektedir173. Nevruz yeni bir yýl ve bahar bayramý olarak 

kutlanmaktadýr.      

              

 

             Nevruz Kýrklareli�nde �mart dokuzu� ismi ile bilinmekte ve 22 mart tarihinde 

kutlanmaktadýr. Mart dokuzuyla birlikte havalarýn iyileºeceðine inanýlmaktadýr. 

Yüzyýllar içerisinde Türk ve Ýslami inanýºlar Nevruzu Trakya�da mart dokuzu yapmýºtýr. 

Nevruz ilkbaharýn ilk günüdür ve doða bayramý olarak kutlanmaktadýr. Eskiden daha 

yaygýn olarak kutlanan Nevruza günümüzde çok sýk rastlanmamaktadýr. 

 

              

           Hýdrellez yazýn baºlangýcýdýr. Yabancýlarýn Noel Babasý insanlara, çocuklara 

hediyeler verip onlarý sevindirirken bizim Hýzýr Babamýz (Hýzýr Ýlyas) baharýn ilk günü, 

yeºilliklerin arasýndan bereketi ile gelerek insanlarý yaºama baðlayýp onlara umutlar 

vermektedir.Hýdrellez Kýrklareli�nde kýºýn sonu yazýn baºý olarak kabul edilmektedir. Ýl 

ve ilçelerde 6 mayýsta kutlanmaktadýr. Hýzýr ve Ýlyas peygamberlerin buluºtuðu gün 

olarak kabul edilen Hýdrellez, halk arasýnda deðiºik ºekillerde söylenmektedir174. 

 

 

            Kýrklareli�nde çok uzun yýllar önce Hýdrellez�in kutlandýðý yerlere �hýdýrlýk� 

denilmekteydi. Kent merkezine 36 km mesafe uzaklýktaki Azizbaba köyü�nün yanýnda 

bulunan �hýdýrlýk� denilen bölgede 6 mayýs günü Hýdrellez eðlenceleri yapýlmaktaydý. 

Daha sonra Kýrklareli merkezine 5 km mesafede ªeytandere ve Asilbeyli Deresi 

kenarýnda kutlamalar yapýlmaya baºlanmýºtýr. Eðlenceler 1990 yýlýndan beri mayýs 

ayýnýn 3. haftasýndan itibaren Kýrklareli Belediyesi�nin organize ettiði �Karagöz Kültür, 

Sanat ve Kakava ªenlikleri� ismiyle kutlanmaktadýr. Merkez ilçe Erikler Köyü�nde de 

7-8 mayýs günlerinde Hýdrellez piknikleri düzenlenmektedir. Babaeski Ýlçesi Karahalil 

Beldesi ile Büyükmandýra Beldesi�nde yaðlý pehlivan güreºleri yapýlmaktadýr.  

 

 

                                                
173 Mahmut Sarýkaya,(2005): �Nevruza Baðlý Takvimle Ýlgili Kavram,Deyim ve Terimler� Karadeniz 
Araºtýrmalarý Balkan,Kafkas,Doðu Avrupa ve Anadolu Ýncelemeleri Dergisi,cilt:2,sayý:5,Karam 
Araºtýrma ve Yayýncýlýk,Çorum,s.62.  
174 Kýrklareli Valiliði Ýl Özel Ýdare Müdürlüðü, 2005: 48-49. 
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              Kakava Mezopotamya kaynaklý yaklaºýk 6000 yýllýk geçmiºi olan, baharý 

karºýlama ve berekete kavuºmanýn neºesiyle kutlanmakta olan doðaya açýlma hareketi 

olarak tanýmlanabilmektedir. Türklerde bu gelenek hýdrellez ºeklinde kutlanmaktadýr. 

Ancak �Kakava� kelime olarak Kýrklareli geleneklerinde yer alan ve sadece 

Kýrklareli�ye özgü bir kutlama günüdür175. Bir yýl boyunca yaºanan mutsuzluklar, 

üzüntü ve  kaygýlar unutulup bahar sevincinin doyasýya yaºandýðý gün olarak  

bilinmektedir. 

             

 

              Kakava kültürü hangi zaman ve mekanda olursa olsun bahar ateºini temsilen 

Hýzýr, bahar yeºilliðini temsilen Ýlyas, ölümsüzlüðü temsil eden Su öðelerini 

koruyacaktýr çünkü bunlar ilk insanlarýn inanç kaynaklarýndandýr. Doða�nýn ve yaºamýn 

temel öðeleridir176.    

 

 

              Bu yýl 16.�sý düzenlenen Kýrklareli Kültür, Sanat, Karagöz ve Kakava Festivali 

8 gün boyunca kutlanmýº olup, yoðun bir ºekilde de katýlým gerçekleºmiºtir. Özellikle 

Bulgaristan�daki üst düzey yöneticiler ve heyetler de festivale katýlmýºlardýr. Festival 

kapsamýnda satranç, güreº, streetball turnuvasý, tenis turnuvasý, futbol, sinema 

gösterileri, gençlik haftasý yürüyüºü, ºiir dinletisi, oda orkestrasý konseri, saðlýk 

taramasý (akciðer, göz), resim, sergi açýlýºlarý, Karagöz Gölge Oyunu, kakava ateºini 

yakma, imza günü, söyleºi gibi çeºitli etkinlikler yapýlmýºtýr. Bunlarýn yaný sýra festival 

alanýnda da çeºitli sanatçýlarýn katýlýmýyla konserler gerçekleºmiºtir. 

 

 

              Festivale ismini veren Karagöz�ün rivayeti hakkýnda farklý birçok ºeyler 

söylenmektedir. Bu rivayetlerden bazýlarý aºaðýdaki paragraflarda belirtilmiºtir177.  

           

 

                                                
175 Kýrklareli Belediyesi, (2004): 14. Kýrklareli Karagöz Kültür Sanat ve Kakava Festivali. 
176 Nazif Karaçam,1995:257. 
177 Murat Iºýktaº,(2006):Kýrklareli Milli Eðitim Müdürlüðü Dergisi,Yýl:1,Sayý:1, Ocak  2006,Rota 
Reklam Organizasyon ve Promasyon Reklam Ajansý,Kýrklareli,s.10. 
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              Evliya Çelebi 1658 yýlýnda Kýrklareli�ne geldiðinde Karagöz�ü Ýstanbul tekfuru 

Konstantin�in habercisi ve Edirne yakýnlarýndaki Kýrkkilise�de aðzý laf yapan ünlü ve 

çelebi bir Osmanlý kýptisi olarak tespit etmiº ve bu bilgiyi Seyahatname adýný taºýyan  

kitabýna geçirmiºtir.Ayrýca Karagöz�e Sofyoz�lu Bali Çelebi dendiðini de bildirmiºtir. 

 

 

              Diðer yazýlý ve güvenilir kaynaklarda Karagöz�ün atalarýnýn geleneðine uygun 

biçimde demircilik yaptýðýný, Demirköy maden ocaklarýnda çalýºtýðýný ileri sürmektedir. 

Karagöz�ün yaºadýðý yerin Vize�nin Kömürköy ile Karadeniz kýyýsýndaki Panayýr 

Ýskelesi arasýnda romanlara ait bir köy olduðunu ve bu köyün tarihi bir olay nedeni ile 

ortadan kaldýrýldýðýný köyde Çingene Kale ve mevkiinde olduðu tespit edilmiºtir. Evliya 

Çelebi�nin verdiði bilgiye diðer bilgilerde eklenerek Karagöz�ün heykeli Kýrklareli�ne 

dikilmiºtir. Kýrklareli Karagöz�ü kendi kültürüne, kendi folkloruna dahil etmiºtir. 

 

 

            Kýrklareli�ne baðlý Kýzýlcýkdere köyünde 5-6-7 mayýs tarihlerinde hýdrellez 

kutlamalarý yapýlmaktadýr. 5 mayýsta yýllardan beri süre gelen paralý çörekler köy 

kadýnlarý tarafýndan hazýrlanmakta olup köy adetlerine göre hazýrlanan çöreklerden 

birinin içerisine konan para kime çýkarsa o senenin en ºanslý kiºisi sayýlmaktadýr. 

Hastalýklardan ve kötülüklerden kurtulmak inancýyla; o günün akºamüstü ateº yakýlýp 

üstünden tüm köy halký atlamaktadýr. 6 mayýs sabahý dere suyu ile yüzler yýkanarak dere 

boyunda salýncaklar kurulmaktadýr. O günün gecesi de köyün bekar kýzlarý ve genç 

gelinleri pembe ºalvarlý yöresel giysileri giyip müzik eºliðinde kutlamalar 

yapmaktadýrlar. Bu eðlenceler gece boyunca ve ertesi gece de devam etmektedir.  

            

      

           Kýrklareli� ye baðlý Kavaklý Beldesinde  iki yýldan beri Hýdrellez Kültür ve Sanat 

ªenliði yapýlmaktadýr. Bu ºenlikler mayýsýn ilk haftasýnda düzenlenmekte olup bir günü 

6 mayýs�a rastlamak ºartýyla iki gün sürmektedir. Bu ºenlikler ilk kez 2005 yýlýnda 

düzenlenmiºtir. ªenlik süresince çevre il ve ilçelerden gelen satýcýlar belde ekonomisine 

olumlu ekonomik etkiler yapmaktadýr.    
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            Kofçaz yöresinde de nazari ºenliði yapýlmaktadýr. Hýdrellezden bir  ay öncesi 

perºembe günü iº yapýlmaz, o gün nazari niyetleri tutulur, bir sonraki perºembe günü ise 

niyet çömlekleri çýkartýlarak eðlenceler düzenlenir. O gün �nazari� günüdür. O günde 

kurbanlar kesilip yahniler yapýlmakta olup, çocuklar kýrdan topladýklarý çiçeklerle ev ev 

dolaºarak nazari türküsünü söylemektedirler. Baharýn, bolluk ve bereketin kutlandýðý bir 

gündür. Havalarýn kurak geçtiði, suya ihtiyaç duyduðu zamanlarda �yaðmur duasý� 

yapýlmaktadýr. Kýrklareli�nin hemen hemen her köyünde, nisan veya mayýs aylarýnda 

yapýlýr.  Babaeski Ýlçesi Mutlu Köyü�nde Bolca Nine adak ziyaretleri yapýlmaktadýr. 

Ayrýca 11 haziranda Topçular Köyü Topçubaba anma günü, 23 haziranda da Ahmetler 

Köyü Gülbaba geleneksel kurban töreni kutlanmaktadýr.  

 

 

            Kýrklareli Vize Ýlçesi Soðucak Köyü�nde 4 haziran tarihinde geleneksel hale 

getirilmiº �kýr gezisi� yapýlmaktadýr. Bu yýl 11.�si yapýlan kýr gezisi Soðucak köyü 

Tavºantepe Mevkiinde düzenlenmektedir. Köyde bugüne kadar kullanýlmýº eski tarým 

aletleri sergilenmektedir. Ayrýca köydeki bayanlarýn düzenlediði aktivitelerin yanýnda 

yöresel yemek olan �keºkek��in tanýtýmý yapýlmaktadýr. Mahalli sanatçýlar ve halk 

oyunlarý ekibi de bu etkinliðe ayrý bir güzellik katmaktadýr. 

 

 

            Lüleburgaz Karaaðaç Köyü�nde de 28 mayýs�ta da hýdrellez kutlamalarý 

yapýlmakta olup, bu yýl ilk kez düzenlenecek olan Alpullu Bahar ªenlikleri (22-23-24 

haziran) de bu etkinlikler kapsamýnda yer almaktadýr.  

 

 

            3.3.10. Kýrsal Alanlardaki Tarihi ve Kültürel Deðerler 

 

 

            Kýrklareli�nin özellikle yazýlý tarih öncesi dönemleri henüz gün ýºýðýna 

çýkarýlmamýºtýr. Yapýlan arkeolojik kazýlar sonucu elde edilen bulgular Trakya 

Kültürünün Ege ve Balkan Kültür ile iliºki içinde olduðunu göstermektedir. 

Kýrklareli�nde yapýlan araºtýrmalarda bulunan Aºaðýpýnar Höyüðü, Kýrklareli�nin 
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yerleºme tarihini Neolitik (Ý. Ö. 5800-4800) Döneme rastladýðýný göstermektedir178. 

Demir Çaðýnýn ortalarýna doðru (1200-600) Trakya, Anadolu ve Ege�de geliºen 

uygarlýklarýn etki alanýna girmiº, ilk Trak yerleºmeleri ve bunlarla birlikte tümülüs adý 

verilen büyük yýðma tepeler (anýt mezarlar) görülmeye baºlanmýºtýr. Bu dönemden 

itibaren Trak Boylarý bugünkü Trakya�ya yerleºmiº ve bölgeye adlarýný vermiºlerdir. 

Trakya�ya yerleºen Traklar, çeºitli kavimlerin istilasýna uðramýºladýr. 

 

 

            Osmanlý Ýmparatorluðu�nun Trakya�da ilerlemesi, Bulgarlar�ý tedirgin etmiº ve 

bunun üzerine Bulgar Çar�ý Kýrklareli, Pýnarhisar, Kýyýköy ve Vize�yi iºgal etmiºtir. 

Fakat Çar�ýn ölümünden sonra Osmanlýlar buralarý tekrar geri almýºlardýr. 

 

 

             Süleyman Çelebi ve kardeºi Musa Çelebi�nin eline geçen Kýrklareli ve çevresi, 

Çelebi Sultan Mehmet tarafýndan alýnýp Osmanlý Devleti�ne katýlmýºtýr179. Fakat Balkan 

savaºý sýrasýnda Kýrklareli, Bulgarlar tarafýndan tekrar iºgal edilmiº ancak  1913 yýlýnda 

buradan çýkmak zorunda kalmýºlardýr. Balkan Savaºý�nýn en kanlý olaylarý Kýrklareli 

Merkez, Pýnarhisar ve Lüleburgaz çevresinde olmuºtur. I.Dünya Savaºý�ndan sonra Ýl 

Yunanlýlarca iºgal edilmiº, 10 Kasým 1922�de Türkler tarafýndan geri alýnmýºtýr. 

 

 

            Kýrklareli tarih öncesi çaðlardan beri iskana açýk olduðundan; erken dönemlere 

ait maddi kültür varlýklarý artarak yapýlan kazýlarla gün ýºýðýna çýkarýlmaktadýr. Yapýlan 

kazýlarla Kýrklareli�nin Merkez ve Babaeski, Pýnarhisar, Vize ve Lüleburgaz Ýlçelerinde 

muhteºem bir geçmiºe sahip olduðunu gösteren kültür varlýklarý ile tarihi belgeler 

bulunmaktadýr. Höyükler, tümülüsler, dolmenler (Kapaklý Kaya Mezarlarý), menhirler 

(dikilitaº) kýrsal alanlarda bulunan kültür varlýklarýndandýr. 

 

 

          Höyükler, geçmiº dönemlerde insanlar tarafýndan iskan edilmiº tepe ºeklini almýº 

antik köy veya ºehirlerdir. Helvacý ªaban ve Koyunbaba Höyüklerinde yüzey 

                                                
178 Kýrklareli Valiliði Ýl Özel Ýdare Müdürlüðü, 2005: 12. 
179 Kýrklareli Valiliði Ýl Özel Ýdare Müdürlüðü, 2005: 13. 
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araºtýrmalarý yapýlmýºtýr. Kýrklareli merkeze baðlý Kayalý Köyü yakýnlarýnda Bedre 

Maðarasýnda da bugüne kadar detaylý araºtýrmalar yapýlmamýºtýr. 

 

 

         Tümülüs içinde mezar bulunan, insanlar tarafýndan oluºturulmuº yýðma 

tepeciklerdir. Kýrklareli il sýnýrlarý dahilinde ºu ana kadar 92 adet tümülüs tescil edilerek 

koruma altýna alýnmýºtýr180. Dolmenler Kýrklareli�nin kuzey ve kuzey batý dað 

yamaçlarýnda ve bu yamaçlara yakýn ova eteklerinde sýralanmýºtýr. Kofçaz, Dereköy, 

Kadý Köy, Kula, Geçitaðzý, Kapaklý ve Düzorman yakýnlarýnda kýsmen saðlam olarak 

bulunmaktadýr. Menhirler ise dikili anýtsal mezar taºlarý olup, Kýrklareli Merkez, 

Erikler, Deðirmencik, Ahmetçe Köyleri ile Lüleburgaz�da yer almaktadýr.Ancak 

bunlarýn orijinal yerlerinden sökülerek getirilen menhirler olduðu düºünülmektedir. 

 

 

          Vize ve baðlý köylerde 40�ýn üzerinde tümülüs mevcuttur. Ayrýca ºehir 

merkezinde de  iki höyük bulunmaktadýr. Yapýlan arkeolojik kazýlarda Roma Dönemine 

ait bir tiyatro ve çeºitli kýymetli eserler bulunmuºtur. Vize Asmakaya Mevkiinde, sýralý 

doðal maðaralardan yararlanýlarak taº ustalarýnýn ºekillendirilmesi ile Vize maðara 

Manastýrlarý meydana gelmiºtir. Bugün manastýrýn bir kýsmý hayvan aðýlý olarak 

kullanýlmaktadýr. Kýyýköy kasabasý Pabuçdere yolu üzerinde bulunan Bizans Dönemine 

ait Aya Nikola Manastýrý kaya manastýrýnýn en iyi örneklerinden sayýlmaktadýr.Ayrýca 

Vize Merkez ve Kýyýköy�de kalelerde bulunmaktadýr. 

 

 

         Vize�deki (Bizye) Antik tiyatro 1995-1997 yýllarý arasýnda gerçekleºen kazýlarda 

Trakya�da ºu ana kadar bilinen tek Roma Dönemi tiyatrosu olarak gün ýºýðýna 

çýkarýlmýºtýr. Yapýlan geliºmeler sonrasýnda  antik tiyatro korunabilen çoðu unsurlarý ile 

birlikte önemli oranda açýða çýkarýlmýºtýr. Ortalama 3000 dolayýnda izleyici kapasitesine 

sahip olduðu tahmin edilen antik tiyatronun mevcut cavea ve klimaks sisteminin  

tamamen mermer olmasýyla ilginç bir özelliktir181. Antik Bizye Tiyatrosu orta 

                                                
180 Kýrklareli Ýl Yýllýðý, 2000: 107. 
181  Tarihi ve Kültürel Deðerleriyle Kýrklareli, 2006:31-32. 
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büyüklükte bir tiyatro olup kýrsal kesimde olmasý itibariyle daha da önem arz 

etmektedir. 

 

           Fatih Sultan Mehmet Han�ýn 1453 yýlýnda Ýstanbul�un fethinde kullandýðý 

toplarýn gülleleri tarihi Demirköy dökümhanesinde döktürüldüðü belirtilmektedir. Çok 

ilginçtir ki dökümhanedeki enerji o dönemde su ile saðlanmýºtýr. Osmanlý arºivlerinin 

taranmasý ve diðer belgelerin araºtýrýlmasý, arkeolojik kazýsýnýn yapýlmasý ve son 

aºamada restorasyona yönelik çalýºmalarýnýn imkanlar ölçüsünde tamamlanarak,alanýn 

bir açýk hava teknoloji müzesi haline yeniden yapýlandýrýlmasý düºünülmektedir. 

 

 

           Kýrklareli�nde bugüne kadar özellikle Aºaðýpýnar�da yapýlan arkeolojik kazýlarda 

birçok tarihi deðeri bulunan eserler ortaya çýkarýlmýºtýr. Bu amaçla Kýrklareli kent 

merkezinin yakýnýnda yer alan Aºaðýpýnar Köyü�nde, Katýlýmcý Açýk Hava Müzesi 

kurulmasý için hazýrlýklar yapýlmaktadýr. Kýrsal alana turizm çekmeyi ve böylece kültür 

sektöründen ülke çapýnda, geniº kapsamlý bir ºekilde yararlanmayý amaçlayan Açýk 

Hava Müzesi projesi, ayný zamanda Kýrklareli kenti ve çevresini içine alan daha büyük 

ölçekli bir bölge koruma modeli oluºturmayý da hedeflemektedir182. 

 

 

            Bu proje sayesinde kýrsal alana turizm çekmeyi baºararak kültür sektöründen 

ülke çapýnda geniº kapsamlý olarak yarar saðlanacaktýr. Kýrklareli kentsel-kýrsal sit 

alanlarý  ile anýtsal yapýlarýnýn da bir bütün olarak deðerlendirilmesi saðlanacaktýr. 

Ayrýca Aºaðýpýnar�da bulunan yapý kalýntýlarý (dokuma tezgah parçalarý, tütsü kaplarý 

v.b.) Trakya tarih öncesi kültürlerin çeºitli yönleriyle anlaºýlmasýna olanak 

saðlamaktadýr. 

 

 

            Ýl merkezinde bulunan taºýnmaz kültür varlýklarý arasýnda dini yapýlar, çeºmeler ,    

ºehitlikler, yatýrlar, anýtlar, mezarlar, resmi  ve  sivil  mimarlýk örnekleri  yer almaktadýr. 

Dini  yapýlar  arasýnda  Kadý  Camii, Beyazýt Camii,  Karakaº Camii,  Hýzýr  bey  Camii,    

Kapan  Camii, Üsküpdere Camii, Namazgah, Kilise  yer almaktadýr. Kayalýk,  Gerdanlý,   
                                                
182 www.tuba.gov.tr/habergoster.php?haber=bdhaber_05, 08.06.2005 

http://www.tuba.gov.tr/habergoster.php?haber=bdhaber_05,
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Hapishane, Kayyumoðlu, Büyük Camii, Kocahýdýr, Kapan, Karaumurbey, Kadý,  

Söðütlü, Paºa Çeºmesi gibi çeºitli çeºmeler bulunmaktadýr. 

  

            Kýrklareli ªehitliði, Kýrk ªehitler Anýtý, Eski Mezarlýk, çeºitli yatýrlar, Niðde�li 

Ethem Onbaºý Anýtý, Karahýdýr Anýtý yer almaktadýr. 1383 (H.785) yýlýnda yaptýrýlan 

Hýzýrbey Hamamý (Çifte Hamam), ticari amaçla yapýlmýº arasta (bedesten) ve 17-18. yy. 

yapýsý olduðu tahmin edilen vakýf dükkanlarý bulunmaktadýr183. ªehrin belirli yerlerinde 

bulunan 19. ve 20. yy. baºlarýnda yapýldýðý tahmin edilen Eski Kýrklareli evleri yer 

almaktadýr. Neo-klasik stilde Rum ustalar tarafýndan yapýlan bu evlerin bir kýsmý idari 

yapý olarak kullanýlýrken, bir kýsmýnýn da içerisinde ikamet edilmektedir. Merkezdeki 

ºaraphane namazgah caddesinde olup duvarlarý saðlam, çatýsý yýkýlmýº dini yapýdan çok 

daha çok iº yeri görünümündedir. Seyfioðlu Tabyasý ve Taº Tabya, Yoðuntaº (Polos) 

Kalesi, Kovya Kalesi ve diðer kaleler bulunmaktadýr. Ýl merkezinin dýºýnda da 

Babaeski, Demirköy, Kofçaz, Lüleburgaz, Pehlivanköy, Pýnarhisar ve Vize ilçelerinde 

birçok tarihi deðere sahip eserlere rastlamak mümkün olmaktadýr.  

             

 

            3.3.11. Kýrsal Alanlardaki Halkýn Konukseverliði 

 

 

           Ýnsanoðlunun varolduðu ilk zamanlardan beri insanlar toplu halde yaºamak 

zorunda kalmýº ve tüm tarih devirlerinde insanlar iletiºim halinde olmuºlardýr. Zamanla 

insanoðlu mesafeleri hiçe sayarak, uzaktaki insanlarla da bir araya gelmiºtir. Bu 

devirlere ait en eski Türk kaynaklarý olan Göktürk ve Uygur metinlerinde ve milletin 

yerleºik hayata geçtiði ilk devirlere ait pek çok metinde Türkler� in konuksever tavrýna 

dair kanýtsal örnekler karºýmýza çýkmaktadýr184. O dönemdeki Türk topraklarýna gelen 

gerek kervanlara; gerekse keºiºlere ve gezginlere karºý topluluðun tavrý sýcak ve içten 

olup her an gelen misafir, konumu ve vasýflarý gözetilmeksizin çok önemli sayýlarak 

saygý görmüºtür. Bu davranýº biçimi daha sonra ki tüm Türk Devletleri� nde süre gelmiº 

olup; yakýn tarih Osmanlý Ýmparatorluðu Dönemi�nde ülkeye gelen elçi ve gezginlere 

karºý sunulan tüm ikram ve lütuflarda bunun bir baºka ispatý olmuºtur. 
                                                
183 Tarihi ve Kültürel Deðerleriyle Kýrklareli,2006:17. 
184 Muharrem Ergin, (1995): Orhun Abideleri, Kül Tigin Abidesi Güney Yüzü, Boðaziçi Yayýnlarý, 21. 
Baský, Ýstanbul, s.5. 
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            Adeta bir millet özelliði halini alan konukseverlik; günümüz modern dünyasý 

içinde eriyip giden pek çok insani tutumun aksine tüm saðlamlýðý ile kök salmýºtýr. 

Yakýnlarýn dahi uzak sayýldýðý ve birebir iletiºimin teknolojiye esir olmaya baºladýðý 

modern çaðda insana verilen deðerin en çok ortaya konduðu bu  topraklar, tüm tarihin, 

coðrafi ve doðal güzelliklerine birde bu açýdan deðer katmaktadýr. 

 

 

            Konukseverlik yöre halkýnýn güzel geleneklerinden birisidir. Eskiden köye gelen 

yabancýlar için köy odasý bitiºiðinde hizmete hazýr misafirhaneler bulunmakta idi. 

Misafirlerin yemek ve yatacak yer iºini büyük ölçüde kolaylaºtýrmakta idi. Fakat 

günümüzde misafirhane geleneðine kente uzak, uç köylerde rastlanmaktadýr185. 

Konuksever köy halký ile vakit geçiren insanlar yemek yapma, yöresel el iºlerini 

öðrenme fýrsatýný da yakalamaktadýrlar. 

 

            

           Türkiye�nin genelinde mevcut olan konuksever tavýr insanlarýn tüketimden çok 

üretim faaliyetlerini sürdürdüðü ve birebir iletiºimin daha çok yaºandýðý köy ve 

kasabalarda daha yoðun bir ºekilde karºýmýza çýkmaktadýr. 

 

 

            Kýrklareli tüm çevre köy ve kasabalarý ile yöresel turizme katký saðlayacak 

konuksever çehresini gelen yerli ve yabacý turistlere bu doðrultuda göstermektedir. 

Yalnýzca adres sorana bile, yardýmcý olma hevesi dahilinde sergilenen davranýºýn 

içtenliði ve sýcaklýðý, bölgenin tarihi ve doðal güzelliklerini tanýma amacýyla gelen 

turistlere karºý daha da yoðun biçimde madden ve manen sonuna kadar sunulmaktadýr. 

Bilhassa köy halkýnýn yaptýðý güzel sýcak ekmekler, taze saðdýðý sütler, o sütle yaptýðý 

peynir ve yoðurtlar; hazýr tüketime alýºan büyük ºehir insanýna farklýlýklar yaºatýp 

bölgenin doðal cazibesini daha da arttýrmaktadýr. 

 

 

            ªüphesiz güzellikleri ve tarihi deðerinin yaný sýra insani tavrýn güzelliði 

Kýrklareli�ni turizm yönünden daha da tercih edilir hale getirmektedir. Gördükleri 
                                                
185 Karaçam, 1995: 244. 
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deðer, saygý ve samimiyet karºýsýnda kendini yöre halkýndan biriymiº gibi hisseden her 

turistler (konuklar); bu topraklarý tekrar ziyaret etmeyi  düºünerek yöreden memnun bir 

ºekilde ayrýlmaktadýrlar.. 

 

     

            3.3.12. Kýrklareli�nde  Organik Tarým 

 

 

            Organik tarým, ekosistemde hatalý uygulamalar sonucu kaybolan doðal dengeyi 

yeniden tesis etmeye yönelik, canlýlara ve çevreye dost üretim sistemlerini 

içermektedir186.  

 

 

            Çevre sorunlarýnýn ve kirlilik kaynaklarýnýn insan ve hayvan saðlýðý üzerindeki 

olumsuz etkilerinin bilimsel olarak ortaya çýkmasý �organik (ekolojik, biyolojik)� tarým 

çalýºmalarýnýn dünya çapýnda yaygýnlaºmasýna neden olmuºtur187.  

 

 

           Organik tarýmýn çevreye uyumlu bir üretim olduðu ve dünyada giderek artan 

alanlarda organik tarýmýn yapýldýðý görülmektedir. Köy-Koop örgütlenmesi sayesinde 

tarým ve hayvancýlýk birleºtirilerek polikültür (risk ve belirsizliklere karºý üreticilerin 

kullandýklarý yöntem olup uzmanlaºmayý engellemektedir) tarýmcýlýk yapýlabileceði 

planlanmaktadýr. 

 

 

             Yörede özellikle entegre hayvan iºletmelerinin çoðaldýðý görülmektedir.Bu 

iºletmelerin pek çoðu kuruluº aºamasýnda olup gelecekte organik tarým yapmayý 

hedeflemektedirler. Bu yüzden arazi seçimi ve iº konusunda organik tarým prensiplerine 

uygun alanlarda iºletmelerini tesis etmeye çalýºmaktadýrlar. Kýrklareli Ziraat Odasýnca 

                                                
186 Fatma Mamak,(2005):T.C. Tarým ve Köy Ýºleri Bakanlýðý Tarýmsal Üretim Geliºtirme Genel 
Müdürlüðü �Organik Gýda Üretimi ve Ülkemizin Ýmkanlarý�,Ýstanbul. 
187 Belgin Coºge, (2006): �Tarihin Derinliklerinde Saklý Hazinelerimiz: Týbbi ve Aromatik Bitkilerin 
Yeniden Keºfi�, Ekonomik ve Teknik Dergi Standard, Yýl:45, Sayý:533. Ajans-Türk Matbaacýlýk, 
Ankara, s.102.  
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Avrupa Birliði Sýnýr Ötesi Ýºbirliði Programý  çerçevesinde �Dev Tarla Projesi� konulu 

bir proje yürütülmektedir. 
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DÖRDÜNCÜ BÖLÜM 

 

 

 

4-KIRKLARELÝ BÖLGESÝNDE KIRSAL TURÝZM POTANSÝYELÝNE ÝLÝªKÝN 

BÝR UYGULAMA 

 

 

           Bu bölümde Trakya Bölgesi Kýrklareli Yöresi�nde kýrsal turizm potansiyelinin 

deðerlendirilmesi üzerine yapýlan anket uygulamasý anlatýlacaktýr. Araºtýrma�nýn 

modeli, yöntemi ve bulgularý bu bölümde açýklanmýºtýr. 

 

 

            4.1. Araºtýrma  Modeli 

 

 

         Bu araºtýrma, anket verilerine dayalý anlýk araºtýrma yöntemi kullanýlarak 

uygulanmýºtýr. Yapýlan ankette cevaplayýcýlardan sorunun 39�unu  likert ölçeðine uygun 

olarak cevaplandýrmalarý istenmiºtir. Gerçekleºtirilen 283 adet anketin tamamý 

deðerlendirilmek için uygun görülmüºtür.  

 

      

            4.2. Evren ve Örneklem 

 

 

           Araºtýrma 2006 yýlý Haziran ve Temmuz aylarý içerisinde toplam iki ayda 

tamamlanmýºtýr. Araºtýrmanýn evrenini Kýrklareli ve yöresinde oturan kiºiler 

oluºturmaktadýr.  

 

            

           Çalýºmanýn temel inceleme konusu Kýrklareli ve yöresinin kýrsal turizme 

uygunluðunun araºtýrýlmasýdýr. Bu nedenle çalýºmanýn örneklemi olarak Kýrklareli ve 
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yöresi seçilmiºtir. Çalýºmada anket uygulanacak birey  sayýsý aºaðýdaki formül 

kullanarak hesaplanmýºtýr.  

qPZNd
qPNZn

.)1(

.
22

2


  

 

Burada; 

N : Kýrklareli�ndeki seçmen yaºýndaki nüfus 

Z : Güven aralýðý 

d : Kabul edilebilir hata 

P : Olumlu olasýlýk 

n : Örnek hacmi 

           Hesaplamalarda örnek büyüklüðü %  90 güven aralýðýnda % 5 hata ile 269 olarak 

hesaplanmýºtýr. Toplam 300 adet anket basýlarak daðýtýlmýºtýr.Doldurulan anketler 

içinden 17 adet anket kriterlere uygun biçimde doldurulmadýðý için deðerlendirilmeye 

alýnmamýº, dolayýsýyla araºtýrma 283 adet anket formu üzerinden yürütülmüºtür. 

 

 

            4.3. Verilerin Toplanmasý  

 

            

           Çalýºmada veriler elektronik ve gerekli literatür taramalarý ile ikincil veri 

kaynaklarýndan elde edilmiºtir. Birincil veri kaynaklarýný anket çalýºmasý 

oluºturmaktadýr. Anket çalýºmasý anket sorularý biçiminde sorulmuºtur. Likert ölçeði, 

cevaplayýcýnýn bir araºtýrma ile ilgili yargýlarýný tespit etmek için kullanýlýr. Ölçeðin 

hazýrlanmasýnda, öncelikle bir tutum objesi hakkýnda tutum ifadeleri toplanarak çeºitli 

kriterlere göre ayýklanýr ve ölçek halinde ifade edilir. Araºtýrmamýzda cevap 

seçeneklerinin yada ölçek derecelerinin belirlenmesinde, en yaygýn olarak kullanýlan, 

�Tamamen Katýlýyorum�dan  �Hiç Katýlmýyorum�a  uzanan 5�li sistem kullanýlmýºtýr. 

 

            

           Araºtýrmamýzda kullanýlan anket formu Ek-1�de sunulmuºtur. Kapsamlý bir 

literatür araºtýrmasý sonucu belirlenen bu sorularda, cevaplayýcýlarýn turizme ve 

turistlere karºý bakýº açýsýný belirtmeleri istenmiºtir. En olumlu seçenek en alt, en 
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olumsuz seçenek ise en üst puaný (1=Tamamen Katýlýyorum, 5=Hiç Katýlmýyorum ) 

alacak ºekilde sýralanmýºtýr. 

 

        

           Bu yöntemde daha önce tespit edilmiº olan bilgiler ýºýðýnda Kýrklareli ilinde 

kýrsal turizmin yapýlýp yapýlamayacaðý belirlenmeye çalýºýlmýºtýr. Ankete katýlanlardan 

alýnan cevaplar toplanarak bilgisayar ortamýna aktarýlmýº ve �SPSS for Windows 14. 0� 

programý kullanýlarak bir takým istatistiksel teknikler ile yorumlamalarý yapýlmýºtýr.  

 

 

            4.4. Verilerin Çözümü ve Yorumlanmasý  

 

 

           Bu bölümde araºtýrmaya katýlanlarýn özellikleri betimlenmiºtir. Ayrýca 

Kýrklareli�nde yaºayanlarýn farklý özelliklerine göre turizme bakýº ve algýlamalarý 

arasýndaki farklara iliºkin bulgular Kruskal-Wallis testi ile, ankete katýlanlarýn 

cinsiyetlerine göre turizme bakýº ve algýlamalarý arasýndaki farklara iliºkin bulgular ise 

Mann-Whitney U testi ile yorumlanmaya çalýºýlmýºtýr. 

 

 

            4.4.1. Araºtýrmaya Katýlanlarýn Özellikleri 

         

 

            Genel olarak ankete katýlan kiºiler incelendiðinde; 

 

 

 Araºtýrmada kullanýlýn örnekler içerisinde yer almýº kiºilerin büyük 

çoðunluðunun (%81.6) erkek, %18.4�ünün kadýn olduðu görülmektedir. Bunun 

nedeni de kýrsal kesimde gerçekleºtirilen ekonomik faaliyetlerin (çiftçilik, 

hayvancýlýk v.b.) çoðunun erkekler tarafýndan yapýlmasýdýr. 
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 Ankete katýlanlarýn %26.9�u gibi bir çoðunluðu 18-28 yaº arasýndadýr. 60 yaº ve 

üzeri ise %8.5 gibi bir rakamla oldukça azdýr. 

 

 Örneklem içerisinde yer almýº kiºilerin eðitim durumlarýna bakýldýðýnda %36.0 

ile ilkokul mezunu kiºilerin olduðu görülmektedir. %14.1�lik kýsmý ise 

üniversite seviyesinde eðitim düzeyine sahiptir. Bunun nedeni anketlerin bir 

çoðunun kýrsal kesimde yapýlmasýdýr. 

 

 Ankete katýlanlarýn mesleklerine göre daðýlýmýna bakýldýðýnda %35.0 ile çiftçi 

kesimin oluºturduðu görülmektedir.  

 

 Gerçekleºtirdikleri ekonomik faaliyetler açýsýndan bakýldýðýnda ise %27.2 

oranýndakilerin çiftçilik yaptýklarý görülmüºtür. 

 

 Ankete katýlanlarýn %49.8�i köylerde yaºamaktadýr. Geri kalanlarý ise %37.8 ile 

merkez, %12.4 ile de ilçelerde gözükmektedir. 

 

 Gelirler açýsýndan ankete katýlanlar incelendiðinde %54.1�inin 401-800 YTL 

arasýnda aylýk ortalama gelire sahip olduklarý görülmüºtür. 

 

Ankete katýlanlarýn özelliklerine göre daðýlýmý Tablo 1.de gösterilmiºtir. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

115 

Tablo 1. Ankete Katýlanlarýn Özelliklerine Göre Daðýlýmý 

DEÐÝªKENLER SEÇENEKLER fi fi % 
Kadýn 52 18,4 
Erkek 231 81,6 CÝNSÝYET 
TOPLAM 283 100.0 
18-28 76 26.9 
29-39 71 25.1 
40-49 59 20.8 
50-59 53 18.7 
60 ve + 24 8.5 

YAª DURUMU 

TOPLAM 283 100.0 
Ýlkokul 102 36.0 
Ortaokul 69 24.4 
Lise  72 25.4 
Üniversite 40 14.1 

EÐÝTÝM DURUMLARI 

TOPLAM 283 100.0 
Çiftçi 99 35.0 
Memur 49 17.3 
Ýºçi 48 17.0 
Ev Hanýmý 21 7.4 
Emekli 35 12.4 
Esnaf 31 11.0 

MESLEKLERÝ 

TOPLAM 283 100.0 
Çiftçilik 77 27.2 
Hayvancýlýk 22 7.8 
Çiftçilik-Hayvancýlýk 63 22.3 
Toplam 162 57.2 
Diðer Meslek Gruplarý 121 42.8 

SÜRDÜRÜLEN EKONOMÝK 
FAALÝYETLER 

TOPLAM 283 100.0 
Merkez 107 37.8 
Ýlçe 35 12.4 
Köy 141 49.8 

YAªADIKLARI YER 

TOPLAM 283 100.0 
<=400 57 20.1 
401�800 153 54.1 
801�1200 46 16.3 
1201�1600 15 5.3 
1601�2000 9 3.2 
2001 ve + 3 1.1 

GELÝR DURUMLARI 

TOPLAM 283 100.0 
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Ankete katýlanlarýn yanýtlar düzeyindeki daðýlýmý ise Tablo 2.de gösterilmiºtir. 

Tablo 2-a Yanýtlarýn Frekans ve Yüzde Daðýlýmý 

DEÐÝªKENLER 

Ta
m

am
en

 
K

at
ýlý

yo
ru

m
 

K
at
ýlý

yo
ru

m
 

K
ar

ar
sý

zý
m

 

K
at
ýlm
ýy

or
um

 

H
iç

 
K

at
ýlm
ýy

or
um

 

N 

X  
S 

fi  
%fi 

   

77 101 38 36 31 X1 :Yöremizin  turizm açýsýndan cazip bir yer 
olduðunu düºünüyorum 27.2 35.7 13.4 12.7 11.0 

283 2.45 1.307 

67 124 27 39 26 X2 :Yörenin turisti çekiciliði doðal 
kaynaklardan oluºmaktadýr. 23.7 43.8 9. 5 13.8 9. 2 

283 2.41 1.244 

135 114 15 10 9 X3 :Turistlerin bizim yöreye doðal güzellikleri 
görmek için gelmeleri  beni mutlu eder. 
 47.7 40.3 5.3 3.5 3.2 

283 1.74 .946 

96 108 35 27 17 
X4 :Yöremize ait doðal ve çevresel 
güzelliklerin  korunup 
gelecek   nesillere bozulmadan aktarýlacaðýný 
düºünüyorum. 
 

33.9 38.2 12.4 9.5 6.0 

283 2.16 1.169 

141 116 17 5 4 
X5 :Yöremizdeki turizm faaliyetlerinin  belirli 
zamanlarda deðil de yýlýn dört mevsimine 
yayýlmasý halký , köylüyü ve esnafý memnun 
eder. 
 

49.8 41.0 6.0 1.8 1.4 

283 1.64 .793 

94 121 34 25 9 X6 :Yörenizin kýrsal turizm faaliyetleri için 
uygun olduðunu düºünüyorum. 
 33.2 42.8 12.0 8.8 3.2 

283 2.06 1.045 

115 132 27 6 3 X7 :Yörede yaºayanlar kýrsal turizm 
sayesinde,yeni iº olanaklarý ve ek gelir elde 
edeceklerdir. 40.6 46.6 9.5 2.1 1.1 

283 1.76 .793 

96 119 43 20 5 
X8 :Yöremizde yaºayan gençlerin ve 
kadýnlarýn toplumdaki yerinin kýrsal turizm 
ile güçleneceðine inanýyorum. 
 33.9 42.0 15.2 7.1 1.8 

283 2.01 .968 

87 130 41 20 5 X9 :Kýrsal turizmin kent insaný ile kýrsal halk 
arasýnda bilgi akýºýný saðladýðýna inanýyorum. 
 30.7 45.9 14.5 7.1 1.8 

283 2.03 .947 

102 138 22 12 8 1 X10 : Yöremde pansiyonculuk hizmeti veren 
yerlerin olmasýný 
istiyorum. 
 36.0 48.8 7.8 4.2 2.8 4 

283 1.99 2.014 

41 71 45 71 55 X11 : Evimi tüm yýl boyunca ya da belirli 
dönemlerde pansiyon olarak kullandýrmak 
istiyorum. 
 

14.5 25.1 15.9 25.1 19.4 
283 3.10 1.362s 

59 106 49 44 25 X12 : Pansiyonculuk sayesinde kazancýmýn 
artacaðýný düºünüyorum. 
 20.8 37.5 17.3 15.5 8.8 

283 2.54 1.229 
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Tablo 2-b Yanýtlarýn Frekans ve Yüzde Daðýlýmý 

87 139 132 16 9 
X13 : Pansiyonculukla birlikte  yöreme ait 
gelenek-görenek,yeme-içme ve yaºam 
tarzlarýnýn tanýtýmýnýn daha kolay olacaðýný 
düºünüyorum. 30.7 49.1 11.3 5.7 3.2 

283 2 .967 

66 130 43 29 15 X14 : Ürettiðim ürünlerin pansiyonumda 
kalanlara yönelik olarak kullanýlmasýný 
istiyorum. 23.3 45.9 15.2 10.2 5.3 

283 2.28 1.094 

82 137 26 27 11 
X15 : Pansiyonda kalan kiºilerle birlikte bað-
bahçe bakýmý yapmak,çeºitli ürünleri 
yetiºtirmek ve o ürünlerden 
reçel,tarhana,pekmez vb. tatlarý yapmak beni 
mutlu eder. 

29.0 48.4 9.2 9.5 3.9 

283 2.11 1.051 

121 122 22 13 5 
X16 :Yöre halkýnýn konukseverliði turizm 
hareketlerini kolaylaºtýrmaktadýr. 

42.8 43.1 7.8 4.6 1.8 

283 1.80 .899 

95 132 32 13 11 X17 : Yöreye gelen turistlerin bizim kültür ve 
geleneklerimize karºý ilgi duyduðunu 
düºünüyorum. 33.6 46.6 11.3 4.6 3.9 

283 1.99 .993 

138 109 21 10 5 X18 : Yýlýn belirli dönemlerin de yapýlan 
ºenlikler,festivaller,panayýrlar ve her türlü 
etkinlikler yörede büyük bir hareketliliðe 
neden olmaktadýr. 48.8 38.5 7.4 3.5 1.8 

283 1.71 .884 

144 114 15 8 1 1 X19 : �Kakava ªenlikleri� boyunca yöresel 
ürünleri satmanýn uygun olacaðýný 
düºünüyorum. 50.9 40.3 5.3 2.8 4 4 

282 1.61 .748 

132 115 14 16 5 1 
X20 : Yöremizde çalýºanlarýn kendi 
imkanlarýyla ürettikleri ºaraplarýn satýlmasý,  
hem üreticilerin hem de çiftçilerin gelirlerini 
arttýrýr. 46.6 40.6 4.9 5.7 1.8 4 

282 1.75 .919 

136 115 20 10 2 
X21 : Yörenize ait alkolsüz bir içki olan 
�hardaliye�nin ülke çapýnda tanýtýlmasý  yöre 
ekonomisini güçlendirir. 
 48.1 40.6 7.1 3.5 7 

283 1.68 .811 

89 112 39 29 14 X22 : �Kakava ªenlikleri�  yörede daha çok iº 
imkanlarýnýn doðmasýna neden olmuºtur. 
 31.4 39.6 13.8 10:2 4.9 

283 2.18 1.132 

97 130 36 14 6 
X23 : Bu ºenlikler süresince Ýldeki Teknik 
Eðitim Fakültesi,Meslek Yüksekokulu,Saðlýk 
yüksek okulu öðrencilerinin çeºitli stantlarda 
görev almalarý hizmet kalitesinin 
yükselmesini saðlamýºtýr. 

34.3 45.9 12.7 4.9 2.1 

283 1.95 .927 

71 122 46 29 15 X24 : Yöremizde turizm yerel halk üzerinde 
farklý kültürel faaliyetleri özendirmiºtir. 
 25.1 43.1 16.3 10.2 5.3 

283 2.28 1.108 

97 135 29 7 15 X25 : Kýrklareli�de bahar ve yaz aylarýnda 
alýºveriº imkanlarý daha fazlalaºmaktadýr.. 34.3 47.7 10.2 2.5 5.3 

283 1.97 1.012 

122 132 15 10 4 X26 : Turizm yöre halkýnýn kazancýnýn 
artmasýna neden olmaktadýr. 
 43.1 46.6 5.3 3.5 1.4 

283 1.73 .828 
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Tablo 2-c Yanýtlarýn Frekans ve Yüzde Daðýlýmý 
 

91 135 39 10 8 
X27 : Yöreye gelen turistler tarihi ve doðal 
güzelliklere saygý gösterip , çevreyi kirletmez 
ve  rahatsýz etmezler. 
 32.2 47.7 13.8 3.5 2.8 

283 1.97 .926 

114 125 24 13 7 X28 : Kýrklareli Ýlinde ulaºýmýn kolay olmasý  
turizm hareketliliðine neden olur. 40.3 44.2 8.5 4.6 2.5 

283 1.85 .935 

104 137 23 11 8 X29 : Yöredeki doðal çevrenin güzel ve 
bozulmamýº olmasý turizm faaliyetlerini 
kolaylaºtýrmaktadýr. 
 

36.7 48.4 8.1 3.9 2.8 
283 1.88 .920 

105 137 24 11 6 X30 : Çevre Ýl ve Ýlçelerden hafta sonlarý 
yöreye yürüyüº ve doða turlarýnýn 
düzenlenmesi ilin tanýtýmýna büyük ölçüde 
katký saðlamaktadýr. 

37.1 48.4 8.5 3.9 2.1 
283 1.86 .885 

138 115 21 6 3 X31 : Yöre halký ve esnafý turistlere karºý 
anlayýºlý ve sevecen yaklaºmalýdýr. 
 48.8 40.6 7.4 2.1 1.1 

283 1.66 .793 

83 84 36 64 16 X32 : Turistler turizm ve eðlence için daha 
fazla para ödemelidirler. 
 29.3 29.7 12.7 22.6 5.7 

283 2.46 1.277 

64 77 40 68 33 1 X33 :  Turistlerin sosyal ve kültürel 
yararlarýndan çok harcamalarý daha 
önemlidir. 
 

22.6 27.2 14.1 24.0 11.7 4 
283 2.78 1.483 

136 119 17 7 4 

X34 :Tarihi ve kültürel deðerlerin, gelenek ve 
göreneklerin,yöreye has özelliklerin gerek 
görsel (televizyon) gerekse yazýlý (gazete,dergi 
vb.) basýnda Türkiye genelinde Ýlin 
tanýtýmýnýn yapýlmasý yöre için büyük önem 
taºýmaktadýr. 
 

48.1 42.0 6.0 2.5 1.4 

283 1.67 .813 

149 105 16 10 3 X35 : Yöremize yerli turistlerin yaný sýra 
yabancý turistlerin gelmesi esnafý ve halký 
mutlu eder. 52.7 37.1 5.7 3.5 1.1 

283 1.63 .829 

56 98 32 52 45 X36 :Yöremize gelen yabancý turistlerin yöre 
halkýnýn kültürünü deðiºtirdiðine 
inanýyorum. 
 

19.8 34.6 11.3 18.4 15.9 
283 2.76 1.381 

127 114 26 11 5 
X37 :Yurt dýºýndan giriº yapan yabancýlara 
yönelik yörenizdeki tarihi ve kültürel 
deðerleri gösteren broºürlerin 
verilmesi,yörede henüz geliºmemiº olan dýº 
turizmi artýracaðý kanaatindeyim. 
 

44.9 40.3 9.2 3.9 1.8 

283 1.77 .898 

81 105 40 43 14 X38 :Yöremizde turizme ve turistlere gereken 
deðerin verildiðine inanýyorum. 28.6 37.1 14.1 15.2 4.9 

283 2.31 1.179 

80 112 43 25 23 X39 :Yöremizin her yönden bir turizm,kültür  
ve tarih kenti olduðuna inanýyorum. 
 28.3 39.6 15.2 8.8 8.1 

283 2.29 1.200 
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           Tablodan anlaºýldýðý gibi yörenin turizm açýsýndan çekici olduðu, bu çekiciliðin 

doðal kaynaklardan oluºtuðu ve turistlerinde bunlarý görmek için gelmelerinden mutlu 

olmalarý görüºünde olanlar çoðunluktadýr. Yöreye ait doðal ve çevresel güzelliklerin 

gelecek nesillere bozulmadan aktarýlarak turizm sezonunun yýlýn dört mevsimine 

yayýlmasý, ayrýca yörenin kýrsal turizme uygun olduðu düºünülmektedir. Bu sayede de 

yeni gelir ve iº olanaklarý elde edileceðine katýlmaktadýrlar. Özellikle yöredeki gençlerin 

ve kadýnlarýn yeri kýrsal turizm ile güçlenecek, yöreye gelen turistlerle kýrsal halk 

arasýnda bilgi akýºý  saðlanacaktýr.  

 

 

           Tablodan anlaºýlacaðý gibi, ankete katýlanlarýn %44.5�lik kýsmý daha 

pansiyonculuðu benimsememiºtir. Özellikle kendi yaºadýðý evlerini yöreye gelenlere 

açmayý düºünmemektedirler. Bu da ev mahremiyetine çok önem verildiðini 

göstermektedir. Pansiyonculuk Ege ve Akdeniz Bölgesi�ndeki gibi algýlanmamaktadýr. 

Evlerini pansiyon olarak vermek istemedikleri  halde gelirlerinin artacaðýný, yeme-içme, 

gelenek-görenek ve yaºam tarzlarýnýn tanýtýmýnýn kolay olacaðýný, evinde ürettiði sütü, 

yoðurdu, peyniri, yumurtayý v.b. lerini satmayý düºünmektedirler. Pansiyonda kalanlarla 

birlikte bað, bahçe bakýmý yaparak,çeºitli ürünleri üreterek bunlardan da reçel, tarhana, 

pekmez gibi tatlarý yapmaktan zevk duyacaklarý olumlu biçimde algýlanmaktadýr. 

Ayrýca yöre halkýnýn konuksever tutumu sayesinde turizm daha kolay hale gelmektedir.     

 

 

            Anketi cevaplayanlarýn görüºüne göre yöreye gelen turistler kültür ve 

geleneklere ilgi duymaktadýrlar. Yýlýn belirli dönemlerinde yapýlan festivaller ilde 

canlýlýða sebep olmaktadýr. Bu ºenliklerde kendi imkanlarýyla ürettikleri ürünleri satarak 

kendi gelirlerinin dolayýsýyla yöre ekonomisinin güçleneceðine ve ºenlikler süresince 

daha çok iº imkanlarýnýn da doðacaðýna inanmaktadýrlar. 

 

 

            Görüºlere göre turizm sayesinde özellikle bahar ve yaz aylarýnda alýºveriº 

imkanlarý geliºecek ve halkýn kazancýda artacaktýr. Yöre halký ziyaret amaçlý olarak 

gelen turistlerin gezip, görmede  doðal ve tarihi güzelliklere saygý göstererek çevreyi 

kirletmeyeceklerine inanmaktadýrlar. Ulaºýmýn kolay, doðal güzelliklerin bozulmamýº 
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olmasý çevre il ve ilçelerden büyük ölçüde ziyaretçi akýmýna neden  olmaktadýr. Gelen 

turistlere karºý yöre halkýnýn anlayýºlý tutumu, turistlerin sosyal ve kültürel yararlarýnýn    

fazla olmasý düºüncesi ile  gerek görsel gerekse yazýlý basýnda ilin tanýtýmýnýn yapýlmasý 

önem taºýmaktadýr.  

 

 

           Kýrklareli ve yöresine yerli turistlerin yaný sýra yabancýlarýn gelmesi, yurt 

dýºýndan giriº yapanlara yönelik olarak yöreyle ilgili tarihi, kültürel ve doðal 

güzelliklerinin tanýtýmýný yapan broºürlerin verilmesi de henüz geliºmemiº olan dýº 

turizmi arttýracaðý, turizme ve turistlere deðer veren tarih ve kültür kenti olduðu 

düºüncesi hakimdir. 

 

 

            4.4.2. Kýrklareli�nde Yaºayanlarýn Sosyo-Demografik Özelliklerine Göre 

Turizme Bakýº ve Algýlamalarý Arasýndaki Farka Ýliºkin Bulgular  

 

 

           Ankete katýlanlarýn yaºlarýna, mesleklerine, gelir durumlarýna, yaºadýklarý yere, 

yapýlan ekonomik faaliyete ve eðitim durumlarýna ait bulgular test edilmiºtir. Kýrklareli 

ve yöresinde turizme bakýº açýlarý açýsýndan fark olup olmadýðýna iliºkin testler ele 

alýnacaktýr.  

 

 

  

           Bu amaçla verilen puanlarýn daðýlýmýnýn normal olup olmadýðýna bakýlarak, 

parametrik veya non-parametrik testler uygulanacaktýr. Bu amaçla yörede oturanlarýn 

kýrsal turizme bakýº açýlarýna ait puanlarýn daðýlýmýnýn normalliði Kolmogorov-Smirnov 

testi ile test edilmiºtir; sonuçlar frekans sýrasýna göre tablo 3.a� dan � 3.h� da verilmiºtir. 
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Tablo 3.a  Kolmogorov-Smirnov Testi 

Normal Parametreler x1 x2 x3 x4 x5 
Gözlem Sayýsý 283 283 283 283 283 

Ortalama 2.45 2.41 1.74 2.16 1.64 

Standart sapma 1.307 1.244 .946 1.169 .793 

Mutlak .262 .304 .272 .274 .288 

Pozitif .262 .304 .272 .274 .288 
En Uç Noktalarýn 
Farklarý 

Negatif -.134 -.134 -.216 -.161 -.210 

Kolmogorov-Smirnov Z 4.412 5.114 4.582 4.605 4.850 

P  .000 .000 .000 .000 .000 

 
 

Tablo 3.b Kolmogorov-Smirnov Testi 
Normal Parametreler  x6 x7 x8 x9 x10 
Gözlem Sayýsý 283 283 283 283 283 

Ortalama 2.06 1.76 2.01 2.03 1.99 

Standart sapma 1.045 .793 .968 .947 2.014 

Mutlak .283 .255 .263 .280 .347 

Pozitif .283 .255 .263 .280 .347 
En Uç Noktalarýn  
Farklarý 

Negatif -.155 -.211 -.158 -.179 -.311 

Kolmogorov-Smirnov Z 4.755 4.296 4.418 4.713 5.832 

P .000 .000 .000 .000 .000 

 
 

Tablo 3.c Kolmogorov-Smirnov Testi 

Normal Parametreler x11 x12 x13 x14 x15 
Gözlem Sayýsý 283 283 283 283 283 

Ortalama 3.10 2.54 2.01 2.28 2.11 

Standart sapma 1.362 1.229 .967 1.094 1.051 

Mutlak .191 .253 .304 .295 .315 

Pozitif .186 .253 .304 .295 .315 
En Uç Noktalarýn  
Farklarý 

Negatif -.191 -.126 -.187 -.165 -.169 

Kolmogorov-Smirnov Z 3.215 4.256 5.121 4.955 5.305 

P .000 .000 .000 .000 .000 

 
 

Tablo 3.d Kolmogorov-Smirnov Testi 
Normal Parametreler x16 x17 x18 x19 x20 
Gözlem Sayýsý 283 283 283 282 282 

Ortalama 1.80 1.99 1.71 1.61 1.75 

Standart sapma .899 .993 .884 .748 .919 

Mutlak .269 .296 .277 .303 .268 

Pozitif .269 .296 .277 .303 .268 

En Uç Noktalarýn  
Farklarý 

Negatif -.188 -.170 -.211 -.207 -.208 

Kolmogorov-Smirnov Z 4.517 4.987 4.657 5.094 4.499 

P .000 .000 .000 .000 .000 
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Tablo 3.e Kolmogorov-Smirnov Testi 

Normal Parametreler  x21 x22 x23 x24 x25 
Gözlem Sayýsý 283 283 283 283 283 

Ortalama 1.68 2.18 1.95 2.28 1.97 

Standart sapma .811 1.132 .927 1.108 1.012 

Mutlak .280 .272 .279 .280 .307 

Pozitif .280 .272 .279 .280 .307 
En Uç Noktalarýn  
Farklarý 

Negatif -.200 -.149 -.180 -.151 -.170 

Kolmogorov-Smirnov Z 4.718 4.580 4.699 4.713 5.169 

P .000 .000 .000 .000 .000 

  
 

Tablo 3.f Kolmogorov-Smirnov Test 

Normal Parametreler  x26 x27 x28 x29 x30 
Gözlem Sayýsý 283 283 283 283 283 

Ortalama 1.73 1.97 1.85 1.88 1.86 

Standart sapma .828 .926 .935 .920 .885 

Mutlak .272 .286 .280 .298 .290 

Pozitif .272 .286 .280 .298 .290 
En Uç Noktalarýn  
Farklarý 

Negatif -.195 -.191 -.182 -.186 -.194 

Kolmogorov-Smirnov Z 4.574 4.818 4.710 5.015 4.881 

P .000 .000 .000 .000 .000 

 
 

Tablo3.g Kolmogorov-Smirnov Testi  
Normal Parametreler  x31 x32 x33 x34 x35 
Gözlem Sayýsý 283 283 283 283 283 

Ortalama 1.66 2.46 2.78 1.67 1.63 

Standart sapma .793 1.277 1.483 .813 .829 

Mutlak .285 .229 .200 .276 .304 

Pozitif .285 .229 .200 .276 .304 
En Uç Noktalarýn  
Farklarý 

Negatif -.202 -.169 -.154 -.204 -.223 

Kolmogorov-Smirnov Z 4.798 3.861 3.362 4.644 5.110 

P .000 .000 .000 .000 .000 

 
 

Tablo 3.h Kolmogorov-Smirnov Testi 

Normal Parametreler  x36 x37 x38 x39 
Gözlem Sayýsý 283 283 283 283 

Ortalama 2.76 1.77 2.31 2.29 

Standart sapma 1.381 .898 1.179 1.200 

Mutlak .253 .254 .260 .274 

Pozitif .253 .254 .260 .274 
En Uç Noktalarýn  
Farklarý 

Negatif -.158 -.194 -.134 -.141 

Kolmogorov-Smirnov Z 4.257 4.278 4.375 4.606 

P .000 .000 .000 .000 
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         Tablolardan da anlaºýlacaðý gibi P<0.05 olduðundan H0  red edilmektedir. Diðer 

bir ifade ile veriler normal daðýlmamaktadýr. Bu nedenle analizde parametrik olmayan 

testler kullanýlmýºtýr. 

 

 

     4.4.2.1. Yaºlara Göre Turizme Bakýº ve Algýlamalarýnýn Puan Düzeyleri  

Arasýndaki Farka Ýliºkin Kruskal-Wallis Testi 

 

            

           Kýrklareli ve yöresindeki kýrsal turizme yönelik olarak yapýlan anket 

çalýºmasýnda yaºlarýna göre halkýn turizme bakýº ve algýlamalarý arasýnda  farkýn olup 

olmadýðýný ortaya koymak için Kruskal-Wallis testi ile test edilmiºtir. Yaºlara göre 

halkýn turizme bakýº ve algýlamalarý Ek-2 Tablo 4�de verilmiºtir. 
       
          
           

           Tablo 4�e göre turizme bakýº ve algýlamalarýný ortaya koyan Kýrklareli ve 

yöresinin cazip bir yer olduðu maddesinde (deðiºkeninde) ,yörede yaºayanlarýn yaºlarý 

itibariyle istatistiki bir farklýlýðýn gözlenmediði ortaya konulmuºtur. Benzer ºekildeki 

sorularda yörenin turisti çekiciliðinin doðal kaynaklardan oluºtuðu, doðal güzellikleri 

görmek için yöreye gelmeleri, turizm faaliyetlerinin yýlýn dört mevsimine 

yayýlmasýndan köylü, halk ve esnaf mutlu olup kýrsal turizm için yörenin uygun olduðu 

görüºlerinde farklýlýk yoktur. Pansiyonculuk faaliyetlerinin yapýlmasýna destek verenler, 

konukseverlik sayesinde turizmin daha kolay olacaðýný, turistlerin yörenin gelenek ve 

göreneklerine ilgi göstererek kendi imkanlarýyla ürettikleri ürünlerin tanýtýlýp satýlmasý 

sayesinde yeni iº olanaklarýnýn ortaya çýkacaðý fikrinde ayný görüºü paylaºmýºlardýr. 

Bunun yaný sýra turistlere gösterilecek anlayýºlý ve sevecen tavrýn olumlu etkisinin 

yöreye gelecek turist sayýsýnda saðlayacaðý artýº ile yerli turistlerin yaný sýra yabancý 

turist sayýsýnýn artmasýnýn da halký mutlu edeceði fikrinde aynýlýk gözlenmektedir. 

Ayrýca turistlerin para harcamalarýndan çok kültürel fayda saðlamalarý ile ilgili 

görüºlerde de farklýlýða rastlanmamaktadýr. Özet olarak  P>0.05 olanlarda ayný görüº 

gözlenmektedir. 
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            Diðer taraftan doðal ve çevresel güzelliklerin korunmasýnda  da yaºlara göre 

görüº farklýlýklarý  gözlenmektedir. Buna benzer iº olanaklarý ve gelir durumu, 

kadýnlarýn kýrsal turizmde yerlerinin güçlenmesi, pansiyonculuk, pansiyonculuk 

gelirlerinin artmasý, yeme-içme ve yaºam tarzlarý, kýrsal turizme yönelik üretim ve bað-

bahçe bakýmý yaparak ürün elde etmede yaºlara göre görüº farklýlýklarý gözlenmektedir. 

                 

 

            4.4.2.2. Mesleklere Göre Turizme Bakýº ve Algýlamalarýn Arasýndaki Farka 

Ýliºkin Kruskal-Wallis Testi 

 

 

           Kýrklareli ve yöresindeki kýrsal turizme yönelik olarak yapýlan anket 

çalýºmasýnda mesleklere  göre halkýn turizme bakýº ve algýlama farkýnýn olup olmadýðýný 

ortaya koymak için yapýlan Kruskal-Wallis testinde meslekler itibariyle  birbirinden 

farklý olup olmadýðý Ek-3 Tablo 5�te verilmiºtir. 
 

 
 

           Tablo 5�e göre  turizme bakýº ve algýlamalarýný ortaya koyan deðiºkenlerde X2  

ve X36 numaralý deðiºkenlerin dýºýndakilerde meslekleri itibariyle istatistiki bir farklýlýk 

gözlenmemiºtir. Yörenin turist çekiciliði yalnýzca doðal kaynaklardan olmadýðýnýn 

görüºünü mesleklere göre paylaºanlar birbirinden farklýlýk göstermektedir.Benzer 

ºekilde gelen turistlerin halkýn kültürünü deðiºtireceði görüºü farklýlýk göstermektedir.  

   

           

            4.4.2.3. Gelirlerine  Göre Turizme Bakýº ve Algýlamalarýn Arasýndaki Farka 

Ýliºkin Kruskal-Wallis Testi 

             

 

           Kýrklareli ve yöresindeki kýrsal turizme yönelik olarak yapýlan anket 

çalýºmasýnda gelirler itibariyle  turizme bakýº ve algýlamalarýnda  farklýlýk olup 

olmadýðýný ortaya koymak için Kruskal-Wallis testi yapýlmýºtýr.  
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           Ek-3 Tablo 6�ya göre gelirler itibariyle bütün deðiºkenlerde  istatistiki farklýlýk 

gözlenmemiºtir. Gelirleri ne olursa olsun yörede yaºayan halkýn turizme olumlu baktýðý 

görülmektedir. 
      

      4.4.2.4. Yaºadýklarý Yere  Göre Turizme Bakýº ve Algýlamalarý Arasýndaki 

Farka Ýliºkin Kruskal-Wallis Testi 

 

 

           Kýrklareli ve yöresindeki kýrsal turizme yönelik olarak yapýlan anket 

çalýºmasýnda yaºadýklarý yer  itibariyle  turizme bakýº ve algýlamalarý arasýnda istatistiki 

farklýlýk olup olmadýðý test edildiðinde sonuçlar Ek-4 Tablo 7�de verilmiºtir. 

 

 
 
           Ek-4 Tablo 7�ye göre yaºadýklarý yer ister köy, ister ilçe, isterse merkezde olsun; 

turizme bakýº algýlamalar açýsýndan P>0.05 olduðundan H0 kabul edilmektedir. Böylece 

hiçbir farklýlýk olmadýðý gözlenmiºtir. Deðiºkenlerden P=0.018<0.05 olan X39  

yaºadýklarý bölgelere göre farklýlýk göstermemektedir. 

 

  

         4.4.2.5. Yaptýklarý Ekonomik Faaliyete  Göre Turizme Bakýº ve Algýlamalarýn 

Arasýndaki Farka Ýliºkin Kruskal-Wallis Testi 

 

          

           Kýrklareli ve yöresindeki kýrsal turizme yönelik olarak yapýlan anket 

çalýºmasýnda yaptýklarý ekonomik faaliyetlerine göre bir farklýlýk olup olmadýðý 

Kruskal-Wallis Testi ile test edilmiºtir. Sonuçlar Ek-5 Tablo 8�de verilmiºtir. 
 

 
 

           Ek-5 Tablo 8�deki sonuca göre yaptýklarý ekonomik faaliyet bakýmýndan iki 

deðiºken hariç bir farklýlýk gözlenmezken, yöreye özgü alkolsüz içkinin tanýtýmýnýn yöre 

ekonomisini güçlendireceði görüºü  ile yörede turizm ve turiste gereken önemin 

verildiði  maddelerinde  ekonomik faaliyetlere göre farklýlýk göstermektedir.     
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            4.4.2.6. Eðitimlerine  Göre Turizme Bakýº ve Algýlamalarýn Arasýndaki 

Farka Ýliºkin Kruskal-Wallis Testi 

 

            

           Kýrklareli ve yöresindeki kýrsal turizme yönelik olarak yapýlan anket 

çalýºmasýnda eðitim durumlarýna  göre turizme bakýº ve algýlama  farklýlýklarý Kruskal-

Wallis testi ile test edilmiºtir. Testin sonuçlarý Ek-6 Tablo 9�da verilmiºtir. 

 
  
 
            Ek-6 Tablo 9�a göre bazý deðiºkenler hariç eðitimlerine göre bir farklýlýk 

gözlenmemiºtir. Eðitimlerine göre farklýlýk gösteren deðiºkenler ise; kýrsal turizme 

yönelik olarak yapýlan pansiyonculuk ve  yapýlan etkinliklerin yörede hareketliliðe 

neden oluºuyla ilgilidir. Ankete katýlanlarýn bir kýsmý pansiyonculuk ile ilgili faaliyetleri 

istememektedir. Buna göre yörede ve özellikle kýrsalda yaºayanlar evlerini ziyaretçilere 

(turistlere) açmayý düºünmemektedirler. Buda özellikle kýrsal kesimlerde görülen 

mahremiyetten kaynaklanmaktadýr.  

 

  

            4.4.3. Cinsiyetlere Göre Turizme Bakýº ve Algýlamalarý Arasýndaki  Farka 

Ýliºkin Mann Whitney Testi 

         

 

           Kýrklareli ve yöresinde kýrsal turizme yönelik olarak yapýlan anket çalýºmasýnda 

cinsiyetlere göre turizme bakýº ve algýlamalarý arasýnda görüº farklýlýklarýnýn olup 

olmadýðý Mann-Whitney U testi ile test edilmiºtir.Bulunan sonuçlar Ek-7 Tablo 10�da 

verilmiºtir. 

  

  
 
            Ek-7 Tablo 10�da cinsiyetlere göre önemli görüº farklýlýklarý gözlenmemektedir. 

Deðiºkenlerde yöreye gelen turistlerin yörenin kültür ve geleneklerine ilgi duyduðu 

(0.042), yöredeki gençlerin ve kadýnlarýn toplumdaki yerinin kýrsal turizm ile 

güçleneceði (0.039) ve yörede yaºayanlarýn kýrsal turizm sayesinde iº ve gelir elde 
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edeceði  (0.025) görüºleri konusunda kadýn ve erkekler arasýnda görüº farklýlýklarý 

gözlenmektedir.  
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SONUÇ VE ÖNERÝLER 

 

 

           Turizm sektörü gerek dünyada gerekse Türkiye�de baºta ekonomik boyutta 

katkýsý olmak üzere, sosyal ve kültürel etkileri ile de önemi gittikçe artan bir sektördür. 

Ekonomik büyüme için gerekli döviz girdisinin saðlanmasýnda turizm büyük bir önem 

taºýmaktadýr. Bu sektör konaklama, yiyecek-içecek, seyahat ve ulaºtýrma, eðlence, 

animasyon, kültür ve sanat faaliyetleri, spor malzemeleri, kamp ekipmaný gibi çeºitli alt 

sektörleri de yakýndan ilgilendirmektedir. Ülkemizde turizm sektörü ihracat özelliði 

göstererek döviz akýºý ve sermaye girdisi yaratan önemli bir sektördür. Dýº ticaret 

dengesindeki olumlu etkisinin yaný sýra kalkýnmaya ve istihdama katký saðlamaktadýr.  

 

            

           Turizmin en önemli kaynak alanlarý doðal varlýklardýr. Parklar, ormanlar, doða 

manzaralarý, nehirler, maðaralar, ºelaleler gibi çevresel deðerlerin korunmasý turizmin 

sürdürülebilirliði açýsýndan önem taºýmaktadýr. Ülkemiz; kültürel, tarihi ve coðrafi 

yapýsýyla tam bir turizm cennetidir. Ýnanç, kültür, saðlýk, maðara, kongre, av, gençlik, 

rafting, yat, spor turizmi v.b. gibi deðiºik turizm çeºitleri ile gündemde olup bunlara 

cevap verebilecek zengin bir potansiyele sahip bulunmaktadýr. Bu nedenle de turizm 

sektörümüz hýzla geliºmekte ve çeºitlenmektedir.  

 

 

           Turizm emek-yoðun  bir sektördür. Son ürün insan tarafýndan saðlanýr. Bu 

yüzden turizmin uygulanmasý aºamasýnda yerel halka öncelik verilerek, turizm 

hareketlerinin on iki aya yayýlmasý saðlanmalýdýr. Bir yörenin deðiºen ve geliºen turizm 

hareketlerine uyum saðlayabilmesi için turizm potansiyelinin doðru tespit edilmesi 

önemlidir. Turizm potansiyeli iyi saptanmadýðýnda çevresel ve ekonomik kayýplarý da 

beraberinde getirmektedir.  

 

 

           Ülkemizde kitle turizm hareketleri dýºýndaki turizm türlerinin de geliºmesi 

gerekliliði Kültür ve  Turizm Bakanlýðý, bilim adamlarý, uzmanlar ve siyasi otoriteler 
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tarafýndan da dile getirilmektedir. Bu konuda çeºitli çalýºmalar ve araºtýrmalar 

yapýlmaktadýr. 

 

 

           Kýrklareli keºfedilmeyi bekleyen doða, tarih ve kültür kenti konumundadýr. 

Mevcut potansiyeller deðerlendirildiðinde ve gerekli yatýrýmlar yapýldýðýnda yöre için 

turizm çok iyi bir gelecek vaat etmektedir. Tarihi ve doðal güzelliklerin gelecek 

nesillere bozulmadan aktarýlmasý için bu deðerlere sahip çýkýlmasý gerekmektedir. 

Kýrsal yerleºim yerlerinde kendiliðinden oluºmuº maðaralarýn korunmasý hususunda 

halkýn bilinçlendirilmesi gerekmektedir.  

 

 

           Yörenin çok çeºitli flora ve faunasý, çeºitli doða güzellikleri, mesire yerleri, 

doðal sit alanlarý, anýt aðaçlarý, yüzyýllar öncesi oluºmuº tabii maðaralarý, tarihi ve 

kültürel deðerleri kýrsal turizm potansiyelleri arasýndadýr. Bu amaçla Kýrklareli Ýlinde 

GEF II Projesinin uygulanmasýna 2000 yýlýnda geçilmiºtir. Bu proje Türkiye 

Cumhuriyeti ile GEF (Küresel Çevre Fonu)�in uygulayýcý organý olarak Dünya Bankasý 

arasýndaki �Küresel Çevre Kuruluºu Vakýf Fonu Hibe Antlaºmasý� uyarýnca imzalanmýº 

bir doða koruma projesi olup, Doða Koruma ve Milli Parklar Genel Müdürlüðü�nce 

yürütülmektedir. GEF II Projesinin uygulanmasý için belirlenen bütçe 2000-2006 yýllarý 

için geçerlidir. Bu proje sayesinde Ýðneada Bölgesinde korunan alan ve doðal 

kaynaklarýn etkili, sektörler arasý, katýlýmcý planlama ve sürdürülebilir yönetimini tesis 

etmek ve bunu yayarak koruma alanlarý aðýný geliºtirmektir.  

 

 

           Ýðneada�daki bu deðerler longos (subasar) ormanlarý, kýyýsal sulak alanlar, kumul 

ekosistemleridir. Ýðneada�da  üç ayrý longos ormaný bulunmaktadýr. Istranca 

Daðlarýndan Karadeniz�e doðru akan dereler denize ulaºamadan göllerde ve bunlarýn 

bataklýklarýnda son bulur. Ancak bu göl ve bataklýklar ilkbaharda gelen sularla geriye 

doðru taºarak düz araziyi kaplayarak longoslarý oluºturmaktadýr. Longoslarýn içinde çok 

özel aðaç türleri bulunmaktadýr. Oluºan bu longoslar özellikle turizm açýsýndan 

görülmeye deðer yerler arasýndadýr. Ayrýca longoslarýn içindeki bu aðaç türleri de bu 

doða harikasýna ayrý bir güzellik katmaktadýr. 
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           Çocuklarýn da doða sevgisi ile yetiºmesi için proje sahasýna farklý zamanlarda 

geziler düzenlenmektedir. GEF II Proje sahasýnýn sýnýrlarý, bu sýnýrlar içinde yapýlmasý 

öngörülen faaliyetler hakkýnda Ýðneada ve yöre halkýný bilgilendirmek amacý ile çeºitli 

toplantýlar düzenlenmiºtir. Yine bu dönem içerisinde bisiklet, uzun yürüyüº yollarý, kuº 

gözlem kulübeleri, doða gözlemleri, eðitim gezileri, sýnýr iºaret levhalarý ile 

bilgilendirme levhalarýnýn yapýlmasý planlanmaktadýr. Bununla birlikte belli noktalarda 

da günübirlikçilere yönelik tesisler kurulmalýdýr.  

 

 

           Bu projenin tam anlamý ile gerçekleºmesi için öncelikle; kýrsal yerleºme birimi 

sakinlerine turizm ve çevrenin önemi anlatýlmaya çalýºýlmalýdýr. Çünkü yetersiz 

planlama, uygun olmayan rekreasyonel toprak kullanýmý deðerli habitatlarý ve 

güzellikleri yok edebilir. Yaºayan çevrenin yok edilmesi yada parçalanmasý biyolojik 

çeºitlilik kayýplarýna da neden olmaktadýr. Bunlarýn yaný sýra yöredeki çöp, 

kanalizasyon gibi çeºitli alt yapý hizmetlerinin ve düzensiz yerleºmenin çözümlenmesi 

gerekmektedir.  

 

 

           Kýrklareli Aºaðýpýnar Köyü�nde Katýlýmcý Açýk Hava Müzesinin kurulmasý için 

hazýrlýklar yapýlmaktadýr. Bu proje sayesinde  kýrsal alanlara daha çok turist çekebilme 

imkaný doðacak, buralardaki tarihi ve kültürel deðerler koruma altýna alýnabilecektir.  

Yöreye gelen turistlerin  belli bir gezi güzergahýna göre birbirinden deðiºik kültür 

varlýklarýný gezerek görmeleri saðlanacaktýr. 

 

 

           ªehrin çeºitli yerlerinde bulunan eski Kýrklareli evleri ve tipik köy evlerinin 

kýrsal turizm kapsamýnda deðerlendirilmesi amacýyla aslýna uygun olarak restore 

edildikten sonra pansiyon haline getirildiði takdirde yöre için önemli bir gelir kaynaðý 

haline geleceði ºüphesizdir.Yapýlan çalýºmada kýrsal yerleºim yerlerindekilerin 

pansiyonculuðu istemedikleri gözlenmiºtir. Fakat; yörede yaºayanlara kýrsal turizmin   

önemi anlatýlarak bilgilendirilmeleri saðlanabildiði ve yeterli destek verildiði taktirde 

pansiyonculuk faaliyetlerinin yapýlmasý saðlanacaktýr.  Fakat bunun için devletin olduðu 

kadar özel kuruluºlarýnda desteði çok önem taºýmaktadýr. Yeterli destek verildiði 
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takdirde Ýzmir Selçuk Ýlçesi ªirince ve Bursa Ýli Merkez Cumalýkýzýk köylerindeki  

baºarýlý uygulama Kýrklareli ve yöresi içinde gerçekleºtirilebilir. 

 

 

           Yörede gerçekleºtirilen kara ve su avcýlýðý iyi bir örgütlenme ve yeterli tesislerin 

saðlanmasý halinde avcýlýk  geliºebilecek  bir turizm türü olacaktýr. Doða yürüyüºleri 

için yollarýn düzenlenmesi gerekli levhalarýn konulmasý gerekmektedir.  

 

 

            Yöredeki baðcýlýk ve ºarapçýlýk çok eskilere dayanmaktadýr. Yýllar önce baðlarýn 

bozulmasýyla ºarap yapýmý durmuº; ancak son yýllarda yöredeki baðcýlýk faaliyetleri 

yeniden canlanmýºtýr. Buna baðlý olarak hardaliye ve ºarap yeniden gelenek haline 

gelmeye baºlamýºtýr. Devlet tarafýndan yeterli destek verildiði takdirde ºarap ve 

hardaliye yapýmý bir sektör haline getirilebilir.  

 

 

           Eski dönemlerde yörede gerçekleºtirilen  el sanatlarýnýn günümüzde de  

yapýlmasý saðlanmalýdýr. Bu amaçla eski el sanatlarýnýn gelecek nesillere aktarýlmasý ve 

kaybolmaya yüz tutmuº sanatlarýn tekrar canlandýrýlmasýný  saðlamak amacýyla 

geleneksel sanat merkezleri oluºturulmalýdýr. Böylece bu sanatlarý yapanlara ek gelir, 

yöre ekonomisine de ekonomik katkýlar yaratýlmýº olacaktýr. Yöredeki özel günler ve 

kutlamalarýn da kýrsal turizm açýsýndan önemi büyüktür. Bu günler belirli bir süre içinde 

olsa il, ilçe veya köyün ekonomisine maddi destek ve hareketlilik getirmektedir. 

Konukseverlik yörenin turizm bakýmýndan en önemli özelliðidir. Bu sayede yöre 

günübirlik, hafta sonu veya tatillerde tercih sebebi olmaktadýr. 

 

 

           Yöredeki kýrsal turizm faaliyetleri ile ilgili çalýºmalar yapýlýrken doðanýn 

bozulmamasýna dikkat edilmelidir. Kýrsal turizm kapsamýnda doða ile uyumlu tesisler 

yapýlmalýdýr. Bunlarý gerçekleºtirmek isteyen halka arazinin tahsisi, kredi kolaylýðý, 

tanýtým faaliyetlerine girme konusunda Kültür ve Turizm Bakanlýðý�na önemli görevler 

düºmektedir. Ayrýca kýrsal kesimde yer alan deðerlerin devlet ve halk tarafýndan çok iyi 

bir ºekilde korunmasý gerekmektedir.  
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           Yörede son yýllarda Avrupa Birliði Sýnýr Ötesi Ýºbirliði çerçevesinde 

gerçekleºtirilen konferanslarda Bulgaristan�dan gelen bilim adamlarý ve iº adamlarýna 

yönelik olarak rehber kitaplar ve broºürler bastýrýlmýºtýr. Böylelikle yöredeki doðal ve 

kültürel zenginliklerin daha geniº kitlelere tanýtýlmasý saðlanmýº  olacaktýr. 

 

  

           Kýrklareli ve yöresindeki kýrsal turizm hareketleri iç turizme yöneliktir. 

Gerçekleºtirilen anket çalýºmasý sonucunda yöre halkýnýn  kýrsal turizme genelde olumlu 

baktýðý görülmektedir. Bu turizm çeºidinin  geliºmesi için öncelikle turizmin kýrsal halk 

tarafýndan benimsenmesi gerekir. Bu amaçla kýrsal kesimlerde yaºayan halkýn kýrsal 

turizm konusunda; yerel yönetimler, özel sektör ve sivil toplum kuruluºlarý tarafýndan 

koordineli olarak eðitilmesi, çevre bilincinin yerleºtirilmesi, eðitim programlarýna 

halkýn katýlýmýnýn gerçekleºtirilmesi,  turizm iºletmeleri ile iºbirliði yapýlarak her 

konuda bilgi ve destek saðlanmalýdýr. 

 

 

           Yörenin  iç turizm açýsýndan çok önemli bir yerde bulunmamasýna karºýlýk, sahip 

olduðu zengin turizm potansiyellerine önem verilerek  öncelikle deðerlendirilmesi 

gereklidir. Doðal, tarihi ve kültürel çeºitlilik açýsýndan önemli bir konumda olan 

Kýrklareli�nde; korumaya yönelik gerekli tedbirler alýndýðý, bilimsel çalýºmalarýn 

desteklendiði,  kýrsal turizme yönelik potansiyeller ortaya konabildiði ve iºletilebildiði 

oranda turizm itici sektör konumuna gelebilecektir. 
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EK-1: KIRSAL TURÝZM ANKETÝ 
 

A)Mesleðiniz :  
 
  Çiftçi                                                                                 Memur                                   Ýºçi                   Ev Hanýmý                   Emekli                     Esnaf          

  
B)Yaºýnýz                       : �������������  
 
C)Eðitim durumunuz  : 
 

 
   Ýlkokul                                     Ortaokul                          Lise                         Üniversite   

 
D)Cinsiyetiniz :              
 

  
Kadýn          Erkek           
 

E)Ortalama Geliriniz : ������������� 
 
F)Yaºadýðýnýz yer        : 
 

Merkez         Ýlçe                     Köy 
 

 
G)Aºaðýdaki ekonomik faaliyetlerden hangisini sürdürüyorsunuz: 
 

Çiftçilik                                          Hayvancýlýk   Çiftçilik-hayvancýlýk 
 
 

 
 

KIRKLARELÝ�NDE YAªAYAN HALKIN KIRSAL TURÝZME BAKIª AÇILARININ ANALÝZÝ 
ANKET SORULARI 

 
1-Yöremizin  turizm açýsýndan cazip bir yer olduðunu düºünüyorum.         

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
2- Yörenin turisti çekiciliði doðal kaynaklardan oluºmaktadýr. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
3- Turistlerin bizim yöreye doðal güzellikleri görmek için gelmeleri  beni mutlu eder.  

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
4-Yöremize ait doðal ve çevresel güzelliklerin  korunup gelecek   nesillere bozulmadan 
aktarýlacaðýný düºünüyorum. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum   
 
5-Yöremizdeki turizm faaliyetlerinin  belirli zamanlarda deðil de yýlýn dört mevsimine yayýlmasý 
halký , köylüyü ve esnafý memnun eder. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum   
 
6- Yörenizin kýrsal turizm faaliyetleri için uygun olduðunu düºünüyorum. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
 
7-Yörede yaºayanlar kýrsal turizm sayesinde,yeni iº olanaklarý ve ek gelir elde edeceklerdir. 



 
 

142 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum   
 
8-Yöremizde yaºayan gençlerin ve kadýnlarýn toplumdaki yerinin kýrsal turizm ile güçleneceðine 
inanýyorum. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum   
 

9-Kýrsal turizmin kent insaný ile kýrsal halk arasýnda bilgi akýºýný saðladýðýna inanýyorum. 
Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 

Katýlmýyorum   
 
10-Yöremde pansiyonculuk hizmeti veren yerlerin olmasýný istiyorum. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
11-Evimi tüm yýl boyunca ya da belirli dönemlerde pansiyon olarak kullandýrmak istiyorum. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
12-Pansiyonculuk sayesinde kazancýmýn artacaðýný düºünüyorum. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
13-Pansiyonculukla birlikte  yöreme ait gelenek-görenek,yeme-içme ve yaºam tarzlarýnýn 
tanýtýmýnýn daha kolay olacaðýný düºünüyorum. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum   
 
14-Ürettiðim ürünlerin pansiyonumda kalanlara yönelik olarak kullanýlmasýný istiyorum. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
15-Pansiyonda kalan kiºilerle birlikte bað-bahçe bakýmý yapmak,çeºitli ürünleri yetiºtirmek ve o 
ürünlerden reçel,tarhana,pekmez vb. tatlarý yapmak beni mutlu eder. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 

16-Yöre halkýnýn konukseverliði turizm hareketlerini kolaylaºtýrmaktadýr. 
Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 

Katýlmýyorum   
 
17-Yöreye gelen turistlerin bizim kültür ve geleneklerimize karºý ilgi duyduðunu düºünüyorum. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
18-Yýlýn belirli dönemlerin de yapýlan ºenlikler,festivaller,panayýrlar ve her türlü etkinlikler yörede 
büyük bir hareketliliðe neden olmaktadýr. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
19-�Kakava ªenlikleri� boyunca yöresel ürünleri satmanýn uygun olacaðýný düºünüyorum. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
20-Yöremizde çalýºanlarýn kendi imkanlarýyla ürettikleri ºaraplarýn satýlmasý,  hem üreticilerin 
hem de çiftçilerin gelirlerini arttýrýr. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
21-Yörenize ait alkolsüz bir içki olan �hardaliye�nin ülke çapýnda tanýtýlmasý  yöre ekonomisini 
güçlendirir. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
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22-�Kakava ªenlikleri�  yörede daha çok iº imkanlarýnýn doðmasýna neden olmuºtur. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
23-Bu ºenlikler süresince Ýldeki Teknik Eðitim Fakültesi,Meslek Yüksekokulu,Saðlýk yüksek okulu 
öðrencilerinin çeºitli stantlarda görev almalarý hizmet kalitesinin yükselmesini saðlamýºtýr. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
24- Yöremizde turizm yerel halk üzerinde farklý kültürel faaliyetleri özendirmiºtir. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
25-Kýrklareli�de bahar ve yaz aylarýnda alýºveriº imkanlarý daha fazlalaºmaktadýr.. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
26-Turizm yöre halkýnýn kazancýnýn artmasýna neden olmaktadýr. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
27- Yöreye gelen turistler tarihi ve doðal güzelliklere saygý gösterip , çevreyi kirletmez ve  rahatsýz 
etmezler. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 

 
28-Kýrklareli Ýlinde ulaºýmýn kolay olmasý  turizm hareketliliðine neden olur. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
29-Yöredeki doðal çevrenin güzel ve bozulmamýº olmasý turizm faaliyetlerini kolaylaºtýrmaktadýr. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum   
 
30-Çevre Ýl ve Ýlçelerden hafta sonlarý yöreye yürüyüº ve doða turlarýnýn düzenlenmesi ilin 
tanýtýmýna büyük ölçüde katký saðlamaktadýr. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
31-Yöre halký ve esnafý turistlere karºý anlayýºlý ve sevecen yaklaºmalýdýr. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
32-Turistler turizm ve eðlence için daha fazla para ödemelidirler. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
33-Turistlerin sosyal ve kültürel yararlarýndan çok harcamalarý daha önemlidir. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
34-Tarihi ve kültürel deðerlerin, gelenek ve göreneklerin,yöreye has özelliklerin gerek görsel 
(televizyon) 
gerekse yazýlý (gazete,dergi vb.) basýnda Türkiye genelinde Ýlin tanýtýmýnýn yapýlmasý yöre için 
büyük önem taºýmaktadýr. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
35- Yöremize yerli turistlerin yaný sýra yabancý turistlerin gelmesi esnafý ve halký mutlu eder. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
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36-Yöremize gelen yabancý turistlerin yöre halkýnýn kültürünü deðiºtirdiðine inanýyorum. 
Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 

Katýlmýyorum 
 
37-Yurt dýºýndan giriº yapan yabancýlara yönelik yörenizdeki tarihi ve kültürel deðerleri gösteren 
broºürlerin verilmesi,yörede henüz geliºmemiº olan dýº turizmi artýracaðý kanaatindeyim. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum 
 
38-Yöremizde turizme ve turistlere gereken deðerin verildiðine inanýyorum. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum    
39- Yöremizin her yönden bir turizm,kültür  ve tarih kenti olduðuna inanýyorum. 

Tamamen Katýlýyorum                Katýlýyorum              Kararsýzým           Katýlmýyorum                Hiç 
Katýlmýyorum   
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EK-2: YAªLARA,MESLEKLERE,GELÝRLERE,YAªADIKLARI 

YERE,YAPTIKLARI EKONOMÝK FAALÝYETLERE VE EÐÝTÝMLERÝNE 
GÖRE TURÝZME BAKIª VE ALGILAMALAR ARASINDAKÝ FARKLARA 

ÝLÝªKÝN KRUSKAL WALLÝS TESTÝ 
 

 
Tablo- 4  Yaºlarýna Göre Kruskal Wallis Testi 

 

 Yaºlarý 
Gözlem 
Sayýsý Sýra Ortalamasý Ki-Kare Serbestlik 

derecesi 
P 

x1 18-28 76 155.17 

  29-39 71 138.21 

  40-49 59 138.79 

  50-59 53 135.96 

  60+ 24 132.73 

  Toplam 283   

3.024 4 .554 

x2 18-28 76 159.31 

  29-39 71 126.03 

  40-49 59 145.42 

  50-59 53 133.94 

  60+ 24 143.83 

  Toplam 283   

7.494 4 .112 

x3 18-28 76 144.45 

  29-39 71 133.00 

  40-49 59 153.96 

  50-59 53 143.45 

  60+ 24 128.27 

  Toplam 283   

3.485 4 .480 

x4 18-28 76 155.74 

  29-39 71 132.84 

  40-49 59 156.81 

  50-59 53 133.06 

  60+ 24 108.96 

  Toplam 283   

10.535 4 .032 

x5 18-28 76 144.61 

  29-39 71 135.06 

  40-49 59 153.58 

  50-59 53 140.14 

  60+ 24 129.90 

  Toplam 283   

2.874 4 .579 

x6 18-28 76 149.84 

  29-39 71 129.11 

  40-49 59 156.39 

  50-59 53 132.18 

  60+ 24 141.65 

  Toplam 283   

5.717 4 .221 
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Tablo-4�ün devamý 
x7 18-28 76 149.90 

  29-39 71 117.82 

  40-49 59 157.67 

  50-59 53 150.89 

  60+ 24 130.38 

  Toplam 283   

12.257 4 .016 

x8 18-28 76 153.38 

  29-39 71 122.68 

  40-49 59 168.16 

  50-59 53 137.29 

  60+ 24 109.21 

  Toplam 283   

17.542 4 .002 

x9 18-28 76 156.82 

  29-39 71 122.98 

  40-49 59 156.63 

  50-59 53 136.59 

  60+ 24 127.33 

  Toplam 283   

10.582 4 .032 

x10 18-28 76 142.80 

  29-39 71 138.13 

  40-49 59 158.05 

  50-59 53 136.42 

  60+ 24 123.75 

  Toplam 283   

4.631 4 .327 

x11 18-28 76 176.30 

  29-39 71 128.13 

  40-49 59 130.19 

  50-59 53 118.42 

  60+ 24 155.54 

  Toplam 283   

22.725 4 .000 

x12 18-28 76 166.59 

  29-39 71 124.13 

  40-49 59 150.07 

  50-59 53 124.92 

  60+ 24 134.88 

  Toplam 283   

14.332 4 .006 

x13 18-28 76 165.27 

  29-39 71 126.62 

  40-49 59 154.99 

  50-59 53 120.85 

  60+ 24 128.58 

  Toplam 283   

16.836 4 .002 

x14 18-28 76 165.32 

  29-39 71 129.06 
13.915 4 .008 
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Tablo-4�ün devamý 
  40-49 59 149.69 

  50-59 53 120.40 

  60+ 24 135.23 

  Toplam 283   

   

x15 18-28 76 155.44 

  29-39 71 129.22 

  40-49 59 160.69 

  50-59 53 130.90 

  60+ 24 115.83 

  Toplam 283   

11.954 4 .018 

x16 18-28 76 148.70 

  29-39 71 135.57 

  40-49 59 154.17 

  50-59 53 137.56 

  60+ 24 119.69 

  Toplam 283   

4.985 4 .289 

x17 18-28 76 155.84 

  29-39 71 124.74 

  40-49 59 145.34 

  50-59 53 136.49 

  60+ 24 153.21 

  Toplam 283   

7.122 4 .130 

x18 18-28 76 146.47 

  29-39 71 125.25 

  40-49 59 158.03 

  50-59 53 135.28 

  60+ 24 152.81 

  Toplam 283   

7.548 4 .110 

x19 18-28 76 150.18 

  29-39 71 120.97 

  40-49 58 164.09 

  50-59 53 141.17 

  60+ 24 120.88 

  Toplam 282   

14.171 4 .007 

x20 18-28 76 138.71 

  29-39 71 137.38 

  40-49 59 150.53 

  50-59 52 142.29 

  60+ 24 138.63 

  Toplam 282   

1.239 4 .872 

x21 18-28 76 148.49 

  29-39 71 132.61 

  40-49 59 152.03 

  50-59 53 138.39 

3.317 4 .506 
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Tablo-4�ün devamý 
  60+ 24 132.52 

  Toplam 283   
   

x22 18-28 76 153.27 

  29-39 71 133.58 

  40-49 59 153.96 

  50-59 53 131.70 

  60+ 24 124.56 

  Toplam 283   

5.958 4 .202 

x23 18-28 76 156.41 

  29-39 71 128.11 

  40-49 59 151.43 

  50-59 53 141.60 

  60+ 24 115.17 

  Toplam 283   

9.025 4 .060 

x24 18-28 76 158.08 

  29-39 71 122.61 

  40-49 59 156.06 

  50-59 53 132.97 

  60+ 24 133.83 

  Toplam 283   

10.624 4 .031 

x25 18-28 76 155.22 

  29-39 71 127.73 

  40-49 59 152.58 

  50-59 53 144.13 

  60+ 24 111.63 

  Toplam 283   

9.965 4 .041 

x26 18-28 76 158.24 

  29-39 71 126.45 

  40-49 59 150.50 

  50-59 53 136.40 

  60+ 24 128.06 

  Toplam 283   

8.721 4 .068 

x27 18-28 76 163.39 

  29-39 71 130.80 

  40-49 59 140.69 

  50-59 53 134.22 

  60+ 24 127.81 

  Toplam 283   

9.044 4 .060 

x28 18-28 76 160.53 

  29-39 71 137.13 

  40-49 59 149.59 

  50-59 53 118.38 

  60+ 24 131.21 

  Toplam 283   

11.194 4 .024 
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Tablo-4�ün devamý 
x29 18-28 76 152.09 

  29-39 71 142.28 

  40-49 59 154.51 

  50-59 53 125.74 

  60+ 24 114.40 

  Toplam 283   

8.797 4 .066 

x30 18-28 76 141.84 

  29-39 71 137.67 

  40-49 59 159.82 

  50-59 53 143.38 

  60+ 24 108.46 

  Toplam 283   

8.437 4 .077 

x31 18-28 76 149.30 

  29-39 71 133.34 

  40-49 59 153.23 

  50-59 53 137.03 

  60+ 24 127.88 

  Toplam 283   

4.191 4 .381 

x32 18-28 76 137.90 

  29-39 71 129.23 

  40-49 59 162.31 

  50-59 53 144.45 

  60+ 24 137.40 

  Toplam 283   

6.073 4 .194 

x33 18-28 76 134.51 

  29-39 71 126.99 

  40-49 59 163.09 

  50-59 53 143.03 

  60+ 24 155.98 

  Toplam 283   

8.054 4 .090 

x34 18-28 76 145.49 

  29-39 71 136.92 

  40-49 59 145.78 

  50-59 53 145.13 

  60+ 24 129.77 

  Toplam 283   

1.413 4 .842 

x35 18-28 76 149.78 

  29-39 71 128.01 

  40-49 59 153.99 

  50-59 53 146.02 

  60+ 24 120.40 

  Toplam 283   

7.258 4 .123 

x36 18-28 76 133.33 

  29-39 71 141.58 
5.980 4 .201 
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Tablo-4�ün devamý 
  40-49 59 138.22 

  50-59 53 142.93 

  60+ 24 177.94 

  Toplam 283   

   

x37 18-28 76 149.24 

  29-39 71 128.18 

  40-49 59 167.80 

  50-59 53 134.61 

  60+ 24 112.88 

  Toplam 283   

14.173 4 .007 

x38 18-28 76 155.12 

  29-39 71 137.48 

  40-49 59 155.39 

  50-59 53 130.12 

  60+ 24 107.15 

  Toplam 283   

10.030 4 .040 

x39 18-28 76 152.18 

  29-39 71 125.50 

  40-49 59 152.28 

  50-59 53 131.58 

  60+ 24 156.31 

  Toplam 283   

7.234 4 .124 
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Tablo - 5  Mesleklerine Göre Kruskal Wallis Testi 
 

 Meslekleri 
Gözlem 
Sayýsý Sýra Ortalamasý Ki-Kare Serbestlik 

derecesi 
P 

x1 Çiftçi 99 150.86 

  Memur 49 145.50 

  Ýºçi 48 116.89 

  Ev Hanýmý 21 161.43 

  Emekli 35 130.13 

  Esnaf 31 147.31 

  Toplam 283   

8.421 5 .134 

x2 Çiftçi 99 154.62 

  Memur 49 138.77 

  Ýºçi 48 112.53 

  Ev Hanýmý 21 138.05 

  Emekli 35 135.54 

  Esnaf 31 162.40 

  Toplam 283   

12.076 5 .034 

x3 Çiftçi 99 133.15 

  Memur 49 139.32 

  Ýºçi 48 141.99 

  Ev Hanýmý 21 141.00 

  Emekli 35 158.04 

  Esnaf 31 157.08 

  Toplam 283   

4.372 5 .497 

x4 Çiftçi 99 147.21 

  Memur 49 144.40 

  Ýºçi 48 143.33 

  Ev Hanýmý 21 143.86 

  Emekli 35 134.50 

  Esnaf 31 126.73 

  Toplam 283   

2.039 5 .844 

x5 Çiftçi 99 137.29 

  Memur 49 146.29 

  Ýºçi 48 134.60 

  Ev Hanýmý 21 159.83 

  Emekli 35 150.00 

  Esnaf 31 140.61 

  Toplam 283  

2.719 5 .743 

x6 Çiftçi 99 151.36 

  Memur 49 153.84 

  Ýºçi 48 126.94 

  Ev Hanýmý 21 124.24 

  Emekli 35 137.90 

  Esnaf 31 133.37 

6.082 5 .298 



 
 

152 

Tablo-5�in devamý 
  Toplam 283 133.37    

x7 Çiftçi 99 130.95 

  Memur 49 162.78 

  Ýºçi 48 145.91 

  Ev Hanýmý 21 132.36 

  Emekli 35 151.77 

  Esnaf 31 133.89 

  Toplam 283  

7.423 5 .191 

x8 Çiftçi 99 131.11 

  Memur 49 157.21 

  Ýºçi 48 152.54 

  Ev Hanýmý 21 111.26 

  Emekli 35 147.11 

  Esnaf 31 151.47 

  Toplam 283  

8.788 5 .118 

x9 Çiftçi 99 129.82 

  Memur 49 140.45 

  Ýºçi 48   150.34 

  Ev Hanýmý 21 153.64 

  Emekli 35 149.64 

  Esnaf 31 0000000 

  Toplam 283  

4.703 5 .453 

x10 Çiftçi 99 138.63 

  Memur 49 145.90 

  Ýºçi 48 142.50 

  Ev Hanýmý 21 139.12 

  Emekli 35 150.76 

  Esnaf 31 137.89 

  Toplam 283  

.939 5 .967 

x11 Çiftçi 99 143.76 

  Memur 49 159.98 

  Ýºçi 48 136.10 

  Ev Hanýmý 21 132.81 

  Emekli 35 125.63 

  Esnaf 31 141.81 

  Toplam 283   

4.534 5 .475 

x12 Çiftçi 99 132.20 

  Memur 49 149.26 

  Ýºçi 48 156.49 

  Ev Hanýmý 21 119.90 

  Emekli 35 144.60 

  Esnaf 31 151.44 

  Toplam 283   

5.694 5 .337 

x13 Çiftçi 99 134.18 6.838 5 .233 
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Tablo-5�in devamý 
  Memur 49 127.01 

  Ýºçi 48 153.07 

  Ev Hanýmý 21 144.76 

  Emekli 35 149.54 

  Esnaf 31 163.15 

  Toplam 283   

   

x14 Çiftçi 99 125.76 

  Memur 49 159.76 

  Ýºçi 48 153.23 

  Ev Hanýmý 21 136.86 

  Emekli 35 148.21 

  Esnaf 31 144.87 

  Toplam 283   

8.389 5 .136 

x15 Çiftçi 99 134.40 

  Memur 49 148.38 

  Ýºçi 48 154.21 

  Ev Hanýmý 21 127.48 

  Emekli 35 140.17 

  Esnaf 31 149.18 

  Toplam 283   

3.644 5 .602 

x16 Çiftçi 99 134.02 

  Memur 49 137.01 

  Ýºçi 48 138.31 

  Ev Hanýmý 21 158.07 

  Emekli 35 160.99 

  Esnaf 31 148.76 

  Toplam 283   

4.905 5 .428 

x17 Çiftçi 99 144.80 

  Memur 49 139.00 

  Ýºçi 48 133.27 

  Ev Hanýmý 21 119.17 

  Emekli 35 154.94 

  Esnaf 31 152.18 

  Toplam 283   

4.327 5 .503 

x18 Çiftçi 99 150.19 

  Memur 49 136.67 

  Ýºçi 48 127.16 

  Ev Hanýmý 21 140.07 

  Emekli 35 154.56 

  Esnaf 31 134.37 

  Toplam 283   

4.699 5 .454 

x19 Çiftçi 98 136.27 

  Memur 49 148.85 

  Ýºçi 48 133.21 

4.974 5 .419 
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Tablo-5�in devamý 
  Ev Hanýmý 21 133.93 

  Emekli 35 163.26 

  Esnaf 31 139.82 

  Toplam 282   

   

x20 Çiftçi 99 134.02 

  Memur 49 153.55 

  Ýºçi 48 134.51 

  Ev Hanýmý 20 113.70 

  Emekli 35 168.59 

  Esnaf 31 144.52 

  Toplam 282   

10.229 5 .069 

x21 Çiftçi 99 134.51 

  Memur 49 142.59 

  Ýºçi 48 137.50 

  Ev Hanýmý 21 135.40 

  Emekli 35 160.34 

  Esnaf 31 155.71 

  Toplam 283   

4.554 5 .473 

x22 Çiftçi 99 156.48 

  Memur 49 147.06 

  Ýºçi 48 130.75 

  Ev Hanýmý 21 100.48 

  Emekli 35 134.54 

  Esnaf 31 141.71 

  Toplam 283   

10.954 5 .052 

x23 Çiftçi 99 139.47 

  Memur 49 140.84 

  Ýºçi 48 147.21 

  Ev Hanýmý 21 136.52 

  Emekli 35 138.61 

  Esnaf 31 151.39 

  Toplam 283   

1.000 5 .963 

x24 Çiftçi 99 155.37 

  Memur 49 124.11 

  Ýºçi 48 129.91 

  Ev Hanýmý 21 160.24 

  Emekli 35 133.11 

  Esnaf 31 143.98 

  Toplam 283   

8.352 5 .138 

x25 Çiftçi 99 142.75 

  Memur 49 151.82 

  Ýºçi 48 142.69 

  Ev Hanýmý 21 128.62 

  Emekli 35 141.74 

2.007 5 .848 



 
 

155 

Tablo-5�in devamý 
  Esnaf 31 132.39 

  Toplam 283   
   

x26 Çiftçi 99 135.18 

  Memur 49 148.94 

  Ýºçi 48 137.49 

  Ev Hanýmý 21 128.02 

  Emekli 35 160.40 

  Esnaf 31 148.48 

  Toplam 283   

4.597 5 .467 

x27 Çiftçi 99 137.68 

  Memur 49 146.74 

  Ýºçi 48 157.91 

  Ev Hanýmý 21 135.00 

  Emekli 35 139.36 

  Esnaf 31 131.40 

  Toplam 283   

3.465 5 .629 

x28 Çiftçi 99 129.71 

  Memur 49 149.15 

  Ýºçi 48 139.30 

  Ev Hanýmý 21 155.26 

  Emekli 35 146.89 

  Esnaf 31 159.61 

  Toplam 283   

5.627 5 .344 

x29 Çiftçi 99 145.66 

  Memur 49 138.90 

  Ýºçi 48 139.76 

  Ev Hanýmý 21 132.17 

  Emekli 35 145.43 

  Esnaf 31 141.48 

  Toplam 283   

.801 5 .977 

x30 Çiftçi 99 135.02 

  Memur 49 151.29 

  Ýºçi 48 135.76 

  Ev Hanýmý 21 125.98 

  Emekli 35 153.33 

  Esnaf 31 157.35 

  Toplam 283   

5.029 5 .412 

x31 Çiftçi 99 136.88 

  Memur 49 147.61 

  Ýºçi 48 119.03 

  Ev Hanýmý 21 145.02 

  Emekli 35 164.53 

  Esnaf 31 157.56 

  Toplam 283   

10.044 5 .074 
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Tablo-5�in devamý 
x32 Çiftçi 99 138.41 

  Memur 49 157.44 

  Ýºçi 48 137.25 

  Ev Hanýmý 21 140.38 

  Emekli 35 159.00 

  Esnaf 31 118.32 

  Toplam 283   

6.642 5 .249 

x33 Çiftçi 99 144.85 

  Memur 49 150.24 

  Ýºçi 48 124.64 

  Ev Hanýmý 21 133.05 

  Emekli 35 166.46 

  Esnaf 31 125.21 

  Toplam 283   

7.853 5 .165 

x34 Çiftçi 99 132.91 

  Memur 49 140.32 

  Ýºçi 48 146.68 

  Ev Hanýmý 21 127.62 

  Emekli 35 163.80 

  Esnaf 31 151.56 

  Toplam 283   

6.082 5 .298 

x35 Çiftçi 99 136.80 

  Memur 49 139.94 

  Ýºçi 48 148.67 

  Ev Hanýmý 21 129.76 

  Emekli 35 158.66 

  Esnaf 31 141.02 

  Toplam 283   

3.330 5 .649 

x36 Çiftçi 99 147.33 

  Memur 49 124.08 

  Ýºçi 48 132.43 

  Ev Hanýmý 21 186.74 

  Emekli 35 149.47 

  Esnaf 31 129.39 

  Toplam 283   

11.425 5 .044 

x37 Çiftçi 99 134.81 

  Memur 49 145.30 

  Ýºçi 48 145.43 

  Ev Hanýmý 21 118.98 

  Emekli 35 149.19 

  Esnaf 31 161.94 

  Toplam 283   

5.572 5 .350 

x38 Çiftçi 99 138.61 

  Memur 49 146.91 
5.378 5 .372 
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Tablo-5�in devamý 
  Ýºçi 48 152.02 

  Ev Hanýmý 21 167.10 

  Emekli 35 126.96 

  Esnaf 31 129.53 

  Toplam 283   

   

x39 Çiftçi 99 157.75 

  Memur 49 133.57 

  Ýºçi 48 135.068 

  Ev Hanýmý 21 153.74 

  Emekli 35 131.89 

  Esnaf 31 119.23 

  Toplam 283   

8.674 5 .123 
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Tablo - 6   Gelirlerine Göre Kruskal Wallis Testi 
 

 Gelirleri 
Gözlem 
Sayýsý Sýra Ortalamasý Ki-Kare Serbestlik 

derecesi 
P 

x1 <=400 57 148.83 

  401-800 153 140.30 

  801-1200 46 136.18 

  1201-1600 15 146.17 

  1601-2000 9 139.61 

  2001 ve + 3 174.33 

  Toplam 283   

1.303 5 .935 

x2 <=400 57 147.27 

  401-800 153 142.88 

  801-1200 46 129.08 

  1201-1600 15 158.07 

  1601-2000 9 120.33 

  2001 ve + 3 179.83 

  Toplam 283   

3.619 5 .605 

x3 <=400 57 146.58 

  401-800 153 137.57 

  801-1200 46 139.11 

  1201-1600 15 166.83 

  1601-2000 9 130.50 

  2001 ve + 3 235.50 

  Toplam 283   

7.457 5 .189 

x4 <=400 57 129.53 

  401-800 153 144.25 

  801-1200 46 139.93 

  1201-1600 15 169.90 

  1601-2000 9 124.56 

  2001 ve + 3 208.50 

  Toplam 283   

6.208 5 .286 

x5 <=400 57 128.96 

  401-800 153 143.95 

  801-1200 46 152.21 

  1201-1600 15 154.30 

  1601-2000 9 99.56 

  2001 ve + 3 199.50 

  Toplam 283   

8.041 5 .154 

x6 <=400 57 142.18 

  401-800 153 140.81 

  801-1200 46 142.68 

  1201-1600 15 144.93 

  1601-2000 9 139.72 

  2001 ve + 3 180.83 

  Toplam 283   

.836 5 .975 
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Tablo-6�nýn devamý 
x7 <=400 57 139.52 

  401-800 153 142.99 

  801-1200 46 144.67 

  1201-1600 15 129.17 

  1601-2000 9 126.61 

  2001 ve + 3 208.00 

  Toplam 283  

3.326 5 .650 

x8 <=400 57 147.43 

  401-800 153 135.17 

  801-1200 46 144.35 

  1201-1600 15 158.20 

  1601-2000 9 162.06 

  2001 ve + 3 210.00 

  Toplam 283   

5.159 5 .397 

x9 <=400 57 142.14 

  401-800 153 141.05 

  801-1200 46 136.61 

  1201-1600 15 171.10 

  1601-2000 9 113.78 

  2001 ve + 3 209.50 

  Toplam 283   

6.005 5 .306 

x10 <=400 57 139.36 

  401-800 153 140.40 

  801-1200 46 152.05 

  1201-1600 15 126.17 

  1601-2000 9 142.28 

  2001 ve + 3 198.17 

  Toplam 283   

3.331 5 .649 

x11 <=400 57 143.68 

  401-800 153 144.54 

  801-1200 46 145.13 

  1201-1600 15 120.60 

  1601-2000 9 110.22 

  2001 ve + 3 135.00 

  Toplam 283   

2.770 5 .735 

x12 <=400 57 135.64 

  401-800 153 143.48 

  801-1200 46 146.87 

  1201-1600 15 133.53 

  1601-2000 9 133.78 

  2001 ve + 3 179.67 

  Toplam 283   

1.555 5 .907 

x13 <=400 57 142.96 

  401-800 153 142.96 
2.237 5 .815 
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Tablo-6�nýn devamý 
  801-1200 46 137.01 

  1201-1600 15 149.23 

  1601-2000 9 118.56 

  2001 ve + 3 185.50 

  Toplam 283   

   

x14 <=400 57 130.34 

  401-800 153 141.23 

  801-1200 46 150.18 

  1201-1600 15 152.07 

  1601-2000 9 164.22 

  2001 ve + 3 160.33 

  Toplam 283   

3.016 5 .697 

x15 <=400 57 134.89 

  401-800 153 145.87 

  801-1200 46 135.34 

  1201-1600 15 142.90 

  1601-2000 9 141.67 

  2001 ve + 3 178.17 

  Toplam 283   

1.935 5 .858 

x16 <=400 57 143.64 

  401-800 153 142.90 

  801-1200 46 138.96 

  1201-1600 15 129.63 

  1601-2000 9 123.00 

  2001 ve + 3 230.50 

  Toplam 283   

5.279 5 .383 

x17 <=400 57 128.21 

  401-800 153 141.43 

  801-1200 46 147.13 

  1201-1600 15 162.17 

  1601-2000 9 163.61 

  2001 ve + 3 188.83 

  Toplam 283   

5.037 5 .411 

x18 <=400 57 146.74 

  401-800 153 143.44 

  801-1200 46 123.48 

  1201-1600 15 148.07 

  1601-2000 9 140.56 

  2001 ve + 3 236.33 

  Toplam 283   

8.066 5 .153 

x19 <=400 56 147.98 

  401-800 153 137.30 

  801-1200 46 135.60 

  1201-1600 15 172.17 

8.133 5 .149 
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Tablo-6�nýn devamý 
  1601-2000 9 124.44 

  2001 ve + 3 223.00 

  Toplam 282   

   

x20 <=400 57 136.15 

  401-800 152 144.57 

  801-1200 46 135.79 

  1201-1600 15 129.80 

  1601-2000 9 148.83 

  2001 ve + 3 211.50 

  Toplam 282   

3.953 5 .556 

x21 <=400 57 150.67 

  401-800 153 139.38 

  801-1200 46 138.59 

  1201-1600 15 145.83 

  1601-2000 9 117.83 

  2001 ve + 3 216.50 

  Toplam 283   

5.087 5 .405 

x22 <=400 57 135.19 

  401-800 153 143.09 

  801-1200 46 138.97 

  1201-1600 15 154.27 

  1601-2000 9 152.11 

  2001 ve + 3 170.67 

  Toplam 283   

1.469 5 .917 
 

x23 <=400 57 132.27 

  401-800 153 143.25 

  801-1200 46 143.90 

  1201-1600 15 142.57 

  1601-2000 9 155.72 

  2001 ve + 3 190.17 

  Toplam 283   

2.508 5 .775 

x24 <=400 57 132.18 

  401-800 153 142.74 

  801-1200 46 150.72 

  1201-1600 15 139.77 

  1601-2000 9 144.61 

  2001 ve + 3 160.50 

  Toplam 283   

1.700 5 .889 

x25 <=400 57 129.60 

  401-800 153 140.81 

  801-1200 46 153.76 

  1201-1600 15 159.07 

  1601-2000 9 135.44 

  2001 ve + 3 192.33 

4.867 5 .432 
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Tablo-6�nýn devamý 
  Toplam 283      

x26 <=400 57 134.18 

  401-800 153 140.65 

  801-1200 46 148.66 

  1201-1600 15 134.97 

  1601-2000 9 168.44 

  2001 ve + 3 213.00 

  Toplam 283   

5.102 5 .404 

x27 <=400 57 147.76 

  401-800 153 139.16 

  801-1200 46 145.65 

  1201-1600 15 123.67 

  1601-2000 9 150.33 

  2001 ve + 3 188.00 

  Toplam 283   

2.750 5 .739 

x28 <=400 57 138.82 

  401-800 153 138.84 

  801-1200 46 154.37 

  1201-1600 15 136.13 

  1601-2000 9 132.17 

  2001 ve + 3 232.83 

  Toplam 283   

6.214 5 .286 

x29 <=400 57 128.35 

  401-800 153 146.95 

  801-1200 46 146.76 

  1201-1600 15 113.63 

  1601-2000 9 137.22 

  2001 ve + 3 232.00 

  Toplam 283   

9.281 5 .098 

x30 <=400 57 129.67 

  401-800 153 142.99 

  801-1200 46 152.32 

  1201-1600 15 118.67 

  1601-2000 9 158.94 

  2001 ve + 3 233.50 

  Toplam 283   

8.868 5 .114 

x31 <=400 57 132.22 

  401-800 153 140.44 

  801-1200 46 151.43 

  1201-1600 15 137.60 

  1601-2000 9 154.89 

  2001 ve + 3 245.83 

  Toplam 283   

8.054 5 .153 

x32 <=400 57 136.32 9.596 5 .088 
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Tablo-6�nýn devamý 
  401-800 153 139.98 

  801-1200 46 162.27 

  1201-1600 15 122.53 

  1601-2000 9 111.00 

  2001 ve + 3 232.17 

  Toplam 283   

   

x33 <=400 57 128.19 

  401-800 153 148.20 

  801-1200 46 145.63 

  1201-1600 15 127.60 

  1601-2000 9 136.00 

  2001 ve + 3 122.50 

  Toplam 283   

3.446 5 .632 

x34 <=400 57 133.39 

  401-800 153 144.57 

  801-1200 46 139.27 

  1201-1600 15 160.20 

  1601-2000 9 111.00 

  2001 ve + 3 218.67 

  Toplam 283   

6.752 5 .240 

x35 <=400 57 128.01 

  401-800 153 142.82 

  801-1200 46 145.36 

  1201-1600 15 165.47 

  1601-2000 9 125.50 

  2001 ve + 3 246.67 

  Toplam 283   

10.296 5 .67 

x36 <=400 57 133.60 

  401-800 153 144.05 

  801-1200 46 153.93 

  1201-1600 15 118.27 

  1601-2000 9 132.00 

  2001 ve + 3 162.83 

  Toplam 283   

3.477 5 .627 

x37 <=400 57 138.16 

  401-800 153 143.50 

  801-1200 46 134.59 

  1201-1600 15 151.53 

  1601-2000 9 133.11 

  2001 ve + 3 231.17 

  Toplam 283   

5.247 5 .386 

x38 <=400 57 134.27 

  401-800 153 147.06 

  801-1200 46 134.49 

6.319 5 .276 
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Tablo-6�nýn devamý 
  1201-1600 15 127.20 

  1601-2000 9 137.22 

  2001 ve + 3 234.17 

  Toplam 283   

   

x39 <=400 57 132.01 

  401-800 153 149.75 

  801-1200 46 136.80 

  1201-1600 15 116.23 

  1601-2000 9 123.78 

  2001 ve + 3 199.50 

  Toplam 283   

6.394 5 .270 
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Tablo- 7 Yaºadýklarý Yere Göre Kruskal Wallis Testi 

 

       
Yaºadýklarý 

Yer 
Gözlem 
Sayýsý 

Sýra 
Ortalamasý Ki-Kare Serbestlik 

derecesi 
P 

X1 Merkez 107 138.04 

 Ýlçe 35 120.44 

 Köy 141 150.35 

 Toplam 283   

4.467 2 .107 

X2 Merkez 107 135.20 

 Ýlçe 35 132.10 

 Köy 141 149.62 

  Toplam 283   

2.754 2 .252 

x3 Merkez 107 136.99 

  Ýlçe 35 154.50 

  Köy 141 142.70 

  Toplam 283   

1.488 2 .475 

x4 Merkez 107 134.54 

  Ýlçe 35 151.91 

  Köy 141 145.20 

  Toplam 283   

1.793 2 .408 

x5 Merkez 107 137.43 

  Ýlçe 35 162.60 

  Köy 141 140.36 

  Toplam 283   

3.232 2 .199 

x6 Merkez 107 135.98 

  Ýlçe 35 126.97 

  Köy 141 150.30 

  Toplam 283   

3.635 2 .162 

x7 Merkez 107 145.69 

  Ýlçe 35 136.40 

  Köy 141 140.59 

  Toplam 283   

.510 2 .775 

x8 Merkez 107 143.85 

  Ýlçe 35 147.30 

  Köy 141 139.28 

  Toplam 283   

.405 2 .817 

x9 Merkez 107 152.32 

  Ýlçe 35 125.50 

  Köy 141 138.26 

  Toplam 283   

3.927 2 .140 

x10 Merkez 107 141.63 

  Ýlçe 35 146.84 

  Köy 141 141.08 

  Toplam 283   

.170 2 .918 
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Tablo-7�nin devamý 
x11 Merkez 107 138.14 

  Ýlçe 35 124.77 

  Köy 141 149.21 

  Toplam 283   

3.021 2 .221 

x12 Merkez 107 140.94 

  Ýlçe 35 151.21 

  Köy 141 140.52 

  Toplam 283   

.547 2 .761 

x13 Merkez 107 145.30 

  Ýlçe 35 136.99 

  Köy 141 140.74 

  Toplam 283   

.398 2 .820 

x14 Merkez 107 151.10 

  Ýlçe 35 152.86 

  Köy 141 132.40 

  Toplam 283   

4.382 2 .112 

x15 Merkez 107 146.43 

  Ýlçe 35 141.91 

  Köy 141 138.66 

  Toplam 283   

.636 2 .728 

x16 Merkez 107 143.22 

  Ýlçe 35 155.97 

  Köy 141 137.61 

  Toplam 283   

1.724 2 .422 

x17 Merkez 107 141.86 

  Ýlçe 35 130.63 

  Köy 141 144.93 

  Toplam 283   

.997 2 .607 

x18 Merkez 107 135.82 

  Ýlçe 35 145.23 

  Köy 141 145.89 

  Toplam 283   

1.118 2 .552 

x19 Merkez 106 143.24 

  Ýlçe 35 145.03 

  Köy 141 139.32 

  Toplam 282   

.268 2 .875 

x20 Merkez 107 141.88 

  Ýlçe 35 143.61 

  Köy 140 140.68 

  Toplam 282   

.048 2 .976 

x21 Merkez 107 150.24 

  Ýlçe 35 143.81 

  Köy 141 135.29 

  Toplam 283   

2.495 2 .287 
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Tablo-7�nin devamý 
x22 Merkez 107 138.19 

  Ýlçe 35 133.27 

  Köy 141 147.06 

  Toplam 283   

1.293 2 .524 

x23 Merkez 107 148.00 

  Ýlçe 35 154.40 

  Köy 141 134.37 

  Toplam 283   

3.024 2 .220 

x24 Merkez 107 133.66 

  Ýlçe 35 129.04 

  Köy 141 151.54 

  Toplam 283   

4.345 2 .114 

x25 Merkez 107 147.90 

  Ýlçe 35 138.86 

  Köy 141 138.30 

  Toplam 283   

1.053 2 .591 

x26 Merkez 107 153.54 

  Ýlçe 35 141.41 

  Köy 141 133.39 

  Toplam 283   

4.508 2 .105 

x27 Merkez 107 145.71 

  Ýlçe 35 154.19 

  Köy 141 136.16 

  Toplam 283   

2.002 2 .368 

x28 Merkez 107 148.80 

  Ýlçe 35 151.60 

  Köy 141 134.45 

  Toplam 283   

2.855 2 .240 

x29 Merkez 107 140.83 

  Ýlçe 35 139.76 

  Köy 141 143.45 

  Toplam 283   

.110 2 .946 

x30 Merkez 107 148.73 

  Ýlçe 35 141.64 

  Köy 141 136.98 

  Toplam 283   

1.502 2 .472 

x31 Merkez 107 146.03 

  Ýlçe 35 153.20 

  Köy 141 136.16 

  Toplam 283   

2.000 2 .368 

x32 Merkez 107 150.97 

  Ýlçe 35 134.01 

  Köy 141 137.17 

  Toplam 283   

2.257 2 .324 
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Tablo-7�nin devamý 
x33 Merkez 107 146.42 

  Ýlçe 35 135.80 

  Köy 141 140.19 

  Toplam 283   

.612 2 .736 

x34 Merkez 107 149.44 

  Ýlçe 35 154.20 

  Köy 141 133.32 

  Toplam 283   

3.988 2 .136 

x35 Merkez 107 142.48 

  Ýlçe 35 160.99 

  Köy 141 136.93 

  Toplam 283   

3.026 2 .220 

x36 Merkez 107 141.46 

  Ýlçe 35 137.54 

  Köy 141 143.52 

  Toplam 283   

.167 2 .920 

x37 Merkez 107 141.79 

  Ýlçe 35 154.51 

  Köy 141 139.05 

  Toplam 283   

1.118 2 .552 

x38 Merkez 107 138.05 

  Ýlçe 35 143.47 

  Köy 141 144.63 

  Toplam 283   

.443 2 .801 

x39 Merkez 107 126.32 

  Ýlçe 35 139.26 

  Köy 141 154.58 

  Toplam 283   

8.012 2 .018 
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Tablo- 8 Yaptýklarý Ekonomik Faaliyetlere Göre Kruskal Wallis Testi 

 
 Ekonomik 

Faaliyetleri 
Gözlem 

Sayýsý 
Sýra 

Ortalamasý Ki-Kare Serbestlik 
derecesi 

P 

x1 Çiftçilik 77 79.15 

  Hayvancýlýk 22 80.36 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 84.77 

  Toplam 162   

.548 2 .760 

x2 Çiftçilik 77 77.81 

  Hayvancýlýk 22 72.30 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 89.22 

  Toplam 162   

3.368 2 .186 

x3 Çiftçilik 77 80.78 

  Hayvancýlýk 22 89.05 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 79.75 

  Toplam 162   

.837 2 .658 

x4 Çiftçilik 77 78.80 

  Hayvancýlýk 22 70.11 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 88.78 

  Toplam 162   

3.397 2 .183 

x5 Çiftçilik 77 79.13 

  Hayvancýlýk 22 72.23 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 87.63 

  Toplam 162   

2.674 2 .263 

x6 Çiftçilik 77 78.34 

  Hayvancýlýk 22 75.89 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 87.33 

  Toplam 162   

1.831 2 .400 

x7 Çiftçilik 77 81.18 

  Hayvancýlýk 22 74.57 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 84.31 

  Toplam 162   

.855 2 .652 

x8 Çiftçilik 77 82.54 

  Hayvancýlýk 22 83.27 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 79.61 

  Toplam 162   

.0195 2 .907 

x9 Çiftçilik 77 78.70 

  Hayvancýlýk 22 93.50 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 80.73 

  Toplam 162   

1.988 2 .370 
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Tablo-8�in devamý 
x10 Çiftçilik 77 84.44 

  Hayvancýlýk 22 82.91 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 77.41 

  Toplam 162   

.949 2 .622 

x11 Çiftçilik 77 79.34 

  Hayvancýlýk 22 78.00 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 85.37 

  Toplam 162   

.745 2 .689 

x12 Çiftçilik 77 85.71 

  Hayvancýlýk 22 71.61 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 79.81 

  Toplam 162   

1.808 2 .405 

x13 Çiftçilik 77 84.05 

  Hayvancýlýk 22 73.95 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 81.02 

  Toplam 162   

.937 2 .626 

x14 Çiftçilik 77 84.29 

  Hayvancýlýk 22 75.43 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 80.21 

  Toplam 162   

.780 2 .677 

x15 Çiftçilik 77 86.81 

  Hayvancýlýk 22 73.05 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 77.96 

  Toplam 162   

2.389 2 .303 

x16 Çiftçilik 77 81.33 

  Hayvancýlýk 22 77.05 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 83.26 

  Toplam 162   

.350 2 .840 

x17 Çiftçilik 77 84.44 

  Hayvancýlýk 22 74.52 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 80.34 

  Toplam 162   

.957 2 .620 

x18 Çiftçilik 77 84.06 

  Hayvancýlýk 22 77.73 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 79.69 

  Toplam 162   

.547 2 .761 

x19 Çiftçilik 76 85.22 

  Hayvancýlýk 22 71.75 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 79.13 

1.967 2 .374 
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Tablo-8�in devamý 
  Toplam 161      

x20 Çiftçilik 77 84.34 

  Hayvancýlýk 22 82.77 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 77.58 

  Toplam 162   

.892 2 .640 

x21 Çiftçilik 77 90.77 

  Hayvancýlýk 22 72.34 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 73.37 

  Toplam 162   

7.165 2 .028 

x22 Çiftçilik 77 81.51 

  Hayvancýlýk 22 72.55 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 84.62 

  Toplam 162   

1.185 2 .553 

x23 Çiftçilik 77 80.27 

  Hayvancýlýk 22 72.41 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 86.17 

  Toplam 162   

1.738 2 .419 

x24 Çiftçilik 77 76.10 

  Hayvancýlýk 22 70.32 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 92.00 

  Toplam 162   

5.955 2 .051 

x25 Çiftçilik 77 79.10 

  Hayvancýlýk 22 86.30 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 82.75 

  Toplam 162   

.557 2 .757 

x26 Çiftçilik 77 85.28 

  Hayvancýlýk 22 72.48 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 80.03 

  Toplam 162   

1.686 2 .430 

x27 Çiftçilik 77 82.42 

  Hayvancýlýk 22 78.00 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 81.60 

  Toplam 162   

.177 2 .915 

x28 Çiftçilik 77 81.55 

  Hayvancýlýk 22 84.36 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 80.44 

  Toplam 162   

.134 2 .935 

x29 Çiftçilik 77 80.22 

  Hayvancýlýk 22 77.75 
.502 2 .778 
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Tablo-8�in devamý 
  
 

Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 84.37 

  Toplam 162   
   

x30 Çiftçilik 77 79.77 

  Hayvancýlýk 22 81.84 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 83.49 

  Toplam 162   

.261 2 .878 

x31 Çiftçilik 77 75.60 

  Hayvancýlýk 22 78.50 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 89.76 

  Toplam 162   

3.950 2 .139 

x32 Çiftçilik 77 76.91 

  Hayvancýlýk 22 82.18 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 86.87 

  Toplam 162   

1.696 2 .428 

x33 Çiftçilik 77 77.58 

  Hayvancýlýk 22 75.55 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 88.37 

  Toplam 162   

2.350 2 .309 

x34 Çiftçilik 77 84.49 

  Hayvancýlýk 22 74.18 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 80.40 

  Toplam 162   

1.101 2 .577 

x35 Çiftçilik 77 83.42 

  Hayvancýlýk 22 78.05 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 80.37 

  Toplam 162   

.359 2 .836 

x36 Çiftçilik 77 73.55 

  Hayvancýlýk 22 85.55 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 89.80 

  Toplam 162   

4.643 2 .098 

x37 Çiftçilik 77 78.73 

  Hayvancýlýk 22 88.00 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 82.61 

  Toplam 162   

.855 2 .652 

x38 Çiftçilik 77 88.37 

  Hayvancýlýk 22 58.39 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 81.17 

  Toplam 162   

7.606 2 .022 

x39 Çiftçilik 77 81.19 3.700 2 .157 
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Tablo-8�in devamý 
  Hayvancýlýk 22 65.91 

  Çiftçilik-
Hayvancýlýk 

63 87.33 

  Toplam 162   
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Tablo- 9 Eðitim Durumlarýna Göre Kruskal Wallis Testi 

 

 
Eðitim 

Durumlarý 
Gözlem 
Sayýsý 

Sýra 
Ortalamasý Ki-Kare Serbestlik 

derecesi 
P 

x1 Ýlkokul 102 135.51 

  Ortaokul 69 137.28 

  Lise 72 150.64 

  Üniversite 40 151.15 

 Toplam 283   

2.341 3 .505 

x2 Ýlkokul 102 141.41 

  Ortaokul 69 140.08 

  Lise 72 143.39 

  Üniversite 40 144.33 

  Toplam 283   

.107 3 .991 

x3 Ýlkokul 102 145.22 

  Ortaokul 69 145.54 

  Lise 72 135.99 

  Üniversite 40 138.51 

  Toplam 283   

.906 3 .824 

x4 Ýlkokul 102 129.32 

  Ortaokul 69 149.69 

  Lise 72 140.49 

  Üniversite 40 163.79 

  Toplam 283   

6.556 3 .087 

x5 Ýlkokul 102 145.26 

  Ortaokul 69 151.79 

  Lise 72 128.97 

  Üniversite 40 140.24 

  Toplam 283   

3.707 3 .295 

x6 Ýlkokul 102 140.75 

  Ortaokul 69 138.81 

  Lise 72 137.63 

  Üniversite 40 158.55 

  Toplam 283   

2.231 3 .526 

x7 Ýlkokul 102 140.80 

  Ortaokul 69 159.16 

  Lise 72 125.90 

  Üniversite 40 144.44 

  Toplam 283   

7.075 3 .070 

x8 Ýlkokul 102 137.07 

  Ortaokul 69 153.97 

  Lise 72 134.22 

  Üniversite 40 147.94 

  Toplam 283   

3.068 3 .381 
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Tablo-9�un devamý 
x9 Ýlkokul 102 144.54 

  Ortaokul 69 151.35 

  Lise 72 128.92 

  Üniversite 40 142.94 

  Toplam 283   

3.264 3 .353 

x10 Ýlkokul 102 141.16 

  Ortaokul 69 148.86 

  Lise 72 137.17 

  Üniversite 40 141.03 

  Toplam 283   

.899 3 .826 

x11 Ýlkokul 102 126.90 

  Ortaokul 69 135.33 

  Lise 72 150.96 

  Üniversite 40 175.88 

  Toplam 283   

12.206 3 .007 

x12 Ýlkokul 102 131.02 

  Ortaokul 69 150.96 

  Lise 72 137.54 

  Üniversite 40 162.56 

  Toplam 283   

5.817 3 .121 

x13 Ýlkokul 102 137.12 

  Ortaokul 69 154.36 

  Lise 72 136.67 

  Üniversite 40 142.71 

  Toplam 283   

2.639 3 .451 

x14 Ýlkokul 102 122.95 

  Ortaokul 69 152.34 

  Lise 72 144.92 

  Üniversite 40 167.50 

  Toplam 283   

11.975 3 .007 

x15 Ýlkokul 102 133.54 

  Ortaokul 69 150.31 

  Lise 72 132.30 

  Üniversite 40 166.69 

  Toplam 283   

7.498 3 .058 

x16 Ýlkokul 102 145.63 

  Ortaokul 69 145.23 

  Lise 72 138.84 

  Üniversite 40 132.86 

  Toplam 283   

1.087 3 .780 

x17 Ýlkokul 102 143.49 

  Ortaokul 69 141.98 

  Lise 72 137.34 

  Üniversite 40 146.63 

.460 3 .928 
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Tablo-9�un devamý 
  Toplam 283      

x18 Ýlkokul 102 158.84 

  Ortaokul 69 140.24 

  Lise 72 127.49 

  Üniversite 40 128.21 

  Toplam 283   

9.374 3 .025 

x19 Ýlkokul 101 149.06 

  Ortaokul 69 144.64 

  Lise 72 136.65 

  Üniversite 40 125.71 

  Toplam 282   

3.405 3 .333 

x20 Ýlkokul 101 149.72 

  Ortaokul 69 145.54 

  Lise 72 131.92 

  Üniversite 40 131.01 

  Toplam 282   

3.437 3 .329 

x21 Ýlkokul 102 152.07 

  Ortaokul 69 144.06 

  Lise 72 136.02 

  Üniversite 40 123.53 

  Toplam 283   

4.883 3 .181 

x22 Ýlkokul 102 141.21 

  Ortaokul 69 141.26 

  Lise 72 142.10 

  Üniversite 40 145.11 

  Toplam 283   

.081 3 .994 

x23 Ýlkokul 102 143.51 

  Ortaokul 69 142.66 

  Lise 72 144.22 

  Üniversite 40 133.01 

  Toplam 283   

.668 3 .881 

x24 Ýlkokul 102 144.21 

  Ortaokul 69 144.61 

  Lise 72 136.83 

  Üniversite 40 141.16 

  Toplam 283   

.485 3 .922 

x25 Ýlkokul 102 134.97 

  Ortaokul 69 141.61 

  Lise 72 145.39 

  Üniversite 40 154.50 

  Toplam 283   

2.130 3 .546 

x26 Ýlkokul 102 142.00 

  Ortaokul 69 139.72 

  Lise 72 137.58 

1.349 3 .718 
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  Üniversite 40 153.86 

  Toplam 283   
   

x27 Ýlkokul 102 138.66 

  Ortaokul 69 135.49 

  Lise 72 140.92 

  Üniversite 40 163.69 

  Toplam 283   

4.007 3 .261 

x28 Ýlkokul 102 145.45 

  Ortaokul 69 142.28 

  Lise 72 137.61 

  Üniversite 40 140.61 

  Toplam 283   

.473 3 .925 

x29 Ýlkokul 102 139.43 

  Ortaokul 69 143.74 

  Lise 72 156.90 

  Üniversite 40 118.75 

  Toplam 283   

6.870 3 .076 

x30 Ýlkokul 102 144.73 

  Ortaokul 69 146.51 

  Lise 72 134.05 

  Üniversite 40 141.58 

  Toplam 283   

1.202 3 .752 

x31 Ýlkokul 102 148.99 

  Ortaokul 69 137.75 

  Lise 72 137.47 

  Üniversite 40 139.65 

  Toplam 283   

1.449 3 .694 

x32 Ýlkokul 102 137.58 

  Ortaokul 69 142.94 

  Lise 72 134.93 

  Üniversite 40 164.38 

  Toplam 283   

4.101 3 .251 

x33 Ýlkokul 102 138.29 

  Ortaokul 69 134.76 

  Lise 72 138.58 

  Üniversite 40 170.10 

  Toplam 283   

5.885 3 .117 

x34 Ýlkokul 102 152.18 

  Ortaokul 69 149.13 

  Lise 72 127.82 

  Üniversite 40 129.28 

  Toplam 283   

6.421 3 .093 

x35 Ýlkokul 102 147.70 

  Ortaokul 69 148.35 
4.079 3 .253 
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Tablo-9�un devamý 

  Lise 72 138.61 

  Üniversite 40 122.63 

  Toplam 283   

   

x36 Ýlkokul 102 132.80 

  Ortaokul 69 147.74 

  Lise 72 150.14 

  Üniversite 40 140.90 

  Toplam 283   

2.499 3 .476 

x37 Ýlkokul 102 141.75 

  Ortaokul 69 154.51 

  Lise 72 132.74 

  Üniversite 40 137.74 

  Toplam 283   

3.134 3 .371 

x38 Ýlkokul 102 132.61 

  Ortaokul 69 145.63 

  Lise 72 151.37 

  Üniversite 40 142.81 

  Toplam 283   

2.639 3 .451 

x39 Ýlkokul 102 145.08 

  Ortaokul 69 139.91 

  Lise 72 137.63 

  Üniversite 40 145.61 

  Toplam 283   

.520 3 .915 
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EK-3:CÝNSÝYETLERE GÖRE TURÝZME BAKIª VE ALGILAMALAR 
ARASINDAKÝ FARKA ÝLÝªKÝN MANN WHÝTNEY TESTÝ 

 
 

Tablo- 10 Cinsiyetlere Göre Mann Whitney Testi 

  Cinsiyet 
Gözlem 
Sayýsý 

Sýra 
Ortalamasý 

Sýra 
Toplamý 

Mann-
Whitney U Wilcoxon W Z P 

x1 Kadýn 52 139.99 7279.50 

  Erkek 231 142.45 32906.50 

  Toplam 283     

5.901.500 
 
 

7.279.500 
 
 

-.203 
 
 

.839 
 
 

x2 Kadýn 52 131.27 6826.00 

  Erkek 231 144.42 33360.00 

  Toplam 283     

5.448.000 
 
 

6.826.000 
 
 

-1.104 
 
 

.270 
 
 

x3 Kadýn 52 135.06 7023.00 

  Erkek 231 143.56 33163.00 

  Toplam 283     

5.645.000 
 
 

7.023.000 
 
 

-.745 
 
 

.456 
 
 

x4 Kadýn 52 148.18 7705.50 

  Erkek 231 140.61 32480.50 

  Toplam 283     

5.684.500 
 
 

32.480.500 
 
 

-.635 
 
 

.526 
 
 

x5 Kadýn 52 144.45 7511.50 

  Erkek 231 141.45 32674.50 

  Toplam 283     

5.878.500 
 
 

32.674.500 
 
 

-.266 
 
 

.790 
 
 

x6 Kadýn 52 128.18 6665.50 

  Erkek 231 145.11 33520.50 

  Toplam 283     

5.287.500 
 
 

6.665.500 
 
 

-1.434 
 
 

.151 
 
 

x7 Kadýn 52 121.12 6298.00 

  Erkek 231 146.70 33888.00 

  Toplam 283     

4.920.000 6.298.000 -2.235 .025 

x8 Kadýn 52 122.13 6350.50 

  Erkek 231 146.47 33835.50 

  Toplam 283     

4.972.500 
 
 

6.350.500 
 
 

-2.063 
 
 

.039 
 
 

x9 Kadýn 52 145.61 7571.50 

  Erkek 231 141.19 32614.50 

  Toplam 283     

5.818.500 
 
 

32.614.500 
 
 

-.377 
 
 

.706 
 
 

x10 Kadýn 52 146.44 7615.00 

  Erkek 231 141.00 32571.00 

  Toplam 283     

5.775.000 
 
 

32.571.000 
 
 

-.474 
 
 

.636 
 
 

x11 Kadýn 52 141.50 7358.00 

  Erkek 231 142.11 32828.00 

  Toplam 283     

5.980.000 
 
 

7.358.000 
 
 

-.050 
 
 

.960 
 
 

x12 Kadýn 52 141.64 7365.50 

  Erkek 231 142.08 32820.50 

  Toplam 283     

5.987.500 
 
 

7.365.500 
 
 

-.036 
 
 

.971 
 
 

x13 Kadýn 52 143.00 7436.00 

  Erkek 231 141.77 32750.00 

5.954.000 
 
 

32.750.000 
 
 

-.106 
 
 

.916 
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Tablo-10�un devamý 
  Toplam 283         

x14 Kadýn 52 143.85 143.85 

  Erkek 231 141.58 141.58 

  Toplam 283    

5.910.000 32.706.000 -.191 .848 

x15 Kadýn 52 140.60 7311.00 

  Erkek 231 142.32 32875.00 

  Toplam 283     

5.933.000 
 
 

7.311.000 
 
 

-.148 
 
 

.883 
 
 

x16 Kadýn 52 136.63 7105.00 

  Erkek 231 143.21 33081.00 

  Toplam 283     

5.727.000 
 
 

7.105.000 
 
 

-.571 
 
 

.568 
 
 

x17 Kadýn 52 122.63 6377.00 

  Erkek 231 146.36 33809.00 

  Toplam 283     

4.999.000 
 
 

6.377.000 
 
 

-2.038 
 
 

.042 
 
 

x18 Kadýn 52 132.92 6912.00 

  Erkek 231 144.04 33274.00 

  Toplam 283     

5.534.000 
 
 

6.912.000 
 
 

-.974 
 
 

.330 
 
 

x19 Kadýn 52 133.50 6942.00 

  Erkek 230 143.31 32961.00 

  Toplam 282     

5.564.000 
 
 

6.942.000 
 
 

-.875 
 
 

.381 
 
 

x20 Kadýn 51 130.56 6658.50 

  Erkek 231 143.92 33244.50 

  Toplam 282     

5.332.500 
 
 

6.658.500 
 
 

-1.162 
 
 

.245 
 
 

x21 Kadýn 52 129.49 6733.50 

  Erkek 231 144.82 33452.50 

  Toplam 283     

5.355.500 6.733.500 -1.346 .178 

x22 Kadýn 52 123.88 6441.50 

  Erkek 231 146.08 33744.50 

  Toplam 283     

5.063.500 
 
 

6.441.500 
 
 

-1.860 
 
 

.063 
 
 

x23 Kadýn 52 137.58 7154.00 

  Erkek 231 143.00 33032.00 

  Toplam 283     

5.776.000 
 
 

7.154.000 
 
 

-.465 
 
 

.642 
 
 

x24 Kadýn 52 162.58 8454.00 

  Erkek 231 137.37 31732.00 

  Toplam 283     

4.936.000 
 
 

31.732.000 
 
 

-2.117 
 
 

.034 
 
 

x25 Kadýn 52 137.06 7127.00 

  Erkek 231 143.11 33059.00 

  Toplam 283     

5.749.000 
 
 

7.127.000 
 
 

-.523 
 
 

.601 
 
 

x26 Kadýn 52 134.61 6999.50 

  Erkek 231 143.66 33186.50 

  Toplam 283     

5.621.500 
 
 

6.999.500 
 
 

-.797 
 
 

.425 
 
 

x27 Kadýn 52 131.10 6817.00 

  Erkek 231 144.45 33369.00 

  Toplam 283     

5.439.000 6.817.000 -1.150 .250 
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Tablo-9�un devamý 
x28 Kadýn 52 144.98 7539.00 

  Erkek 231 141.33 32647.00 

  Toplam 283     

5.851.000 32.647.000 -.316 .752 

x29 Kadýn 52 135.96 7070.00 

  Erkek 231 143.36 33116.00 

  Toplam 283     

5.692.000 
  
  

7.070.000 
  
  

-.644 
  
  

.520 
  
  

x30 Kadýn 52 130.56 6789.00 

  Erkek 231 144.58 33397.00 

  Toplam 283     

5.411.000 
  
  

6.789.000 
  
  

-1.221 
  
  

.222 
  
  

x31 Kadýn 52 134.06 6971.00 

  Erkek 231 143.79 33215.00 

  Toplam 283     

5.593.000 
  
  

6.971.000 
  
  

-.857 
  
  

.391 
  
  

x32 Kadýn 52 152.89 7950.50 

  Erkek 231 139.55 32235.50 

  Toplam 283     

5.439.500 
  
  

32.235.500 
  
  

-1.099 
  
  

.272 
  
  

x33 Kadýn 52 153.31 7972.00 

  Erkek 231 139.45 32214.00 

  Toplam 283     

5.418.000 
  
  

32.214.000 
  
  

-1.131 
  
  

.258 
  
  

x34 Kadýn 52 129.32 6724.50 

  Erkek 231 144.85 33461.50 

  Toplam 283     

5.346.500 6.724.500 -1.371 .171 

x35 Kadýn 52 130.03 6761.50 

  Erkek 231 144.69 33424.50 

  Toplam 283     

5.383.500 
 
 

6.761.500 
 
 

-1.303 
 
 

.193 
 
 

x36 Kadýn 52 157.85 8208.00 

  Erkek 231 138.43 31978.00 

  Toplam 283     

5.182.000 
 
 

31.978.000 
 
 

-1.595 
 
 

.111 
 
 

x37 Kadýn 52 136.02 7073.00 

  Erkek 231 143.35 33113.00 

  Toplam 283     

5.695.000 
 
 

7.073.000 
 
 

-.635 
 
 

.525 
 
 

x38 Kadýn 52 146.21 7603.00 

  Erkek 231 141.05 32583.00 

  Toplam 283     

5.787.000 
 
 

32.583.000 
 
 

-.428 
 
 

.668 
 
 

x39 Kadýn 52 140.84 7323.50 

  Erkek 231 142.26 32862.50 

  Toplam 283     

5.945.500 7.323.500 -.119 .905 

 


