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Medya 1980 sonrasi yasadig1 degisimler neticesinde esas gorevinden siyrilarak
farkli amaglara hizmet eden bir ticari sektor haline gelmistir. Sermayenin 6zellesmesi,
maddi agidan giiclii olanlarim medya patronluguna soyunmalar1 medyay1 6zellikle haber
anlaminda dogru, giivenilir, tarafsiz olmaktan alikoymustur. Medya c¢alisanlar1 da
gazetecilerin haklarimin korunmadigi bir sistem icerisinde varliklarmni siirdiirmek icin
medya patronlarmin propagandalar1 gdlgesinde ¢alismaya baslamislardir.

Gerek isten atilma ve gerek bitin medya kuruluglarindan uzaklastirma
korkulariyla yerel medya ¢alisanlar1 da isverenlerin istekleri dogrultusunda haberlerini
olusturmak durumunda kalmislardir. Medyayla ilgisi olmayan zengin patronlar ve bu
sistem icerisinde tarafsizca haber yapamayan gazeteciler durumun birer gostergesidir.

Bu calismada, Malatya ilinde yaymn hayatina devam eden Vuslat TV, TV
Malatya ve Malatya Net Haber Gazetesi ile Bu Sabah Gazetesi'nin haber iiretim
stirecinde patronlarin haber diline etkileri yoniinden incelenmis, ¢alisma neticesinde
gazetecilerin kendilerine otosansiir uyguladiklari, haber yaparken 6zgiir olmadiklar:

Saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Yerel medya, otosansiir, sermaye, gazeteci, isveren, haber.
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Changes 1 the media sector has become law as a result of which serve different
purposes essential duties of a busmess scraped after 1980. The strengthening of capital,
financially strong which the media patronage dressing in the media, especially news
right in the sense, reliable, has prevented from being impartial. Media workers in the
protection of the rights of journalists in a system to maintain their presence propaganda
of the media mogul began to work in the shade.

Disposal should work and the need of all media organizations out of fear local
media professionals news on the direction of the employer They had to create. Nothing
to do with media-rich bosses and objectively unable news journalists in this system.

In this study, publishing in Malatya life continued reunion TV, TV Malatya and
Malatya net news newspaper with a newspaper this morning news production process
The effects of language news boss examined in terms of, As a result of working

journalists they apply their self-censorship, were found to be free when the news.

Keywords: Local media, self-censorship, capital, newspaper, employer, news



v

ICINDEKILER
OZET ...ttt e ettt e et e et e e e b e e e b e e e e abb e e e 1
ABST R A CT ettt s 1l
ICINDEKILER .......ocoooiiiiiieeeeeeeeee ettt v
TABLOLAR LISTEST .......cooviiiiiiiiii e VI
ONSOZ ..o VII
(] 12 1R TUPRRRR 1
BIRINCI BOLUM
1. DEMOKRATIK BiR TOPLUMDA MEDYANIN ISLEVI .........c.ccooovviiine. 5
1.1. Demokratik Bir Toplumda Basmn Ozgirliigli.............ccccovrvrveiierrereiriiieeesesiereenae, 5
1.2. Medya ve TopIIm THSKIST ......veveeiiveeieiicictccetee et 7
1.3. Neoliberalizm Stirecinde Medya ............ccovvviiiiiiiiiiiii e 9
1.4. Medyada Miilkiyet Iliskileri ve Medyanm Miilkiyet Yapisinin Medya igeriklerine
KISttt e et e ettt e e r e e e e e nreeearaee s 14
IKINCi BOLUM

2. 1980 SONRASI TURKIYE MEDYASINA BAKIS.........ccoooooiiiiieieeieneeeeee, 19
2.1. 1980 Sonras1 Ulusal ve Yerel Medyadaki Degisimler ............cccoevvviviiiinneniniinnnee. 19
2.2. Yerel Medya Kavrami ve Geligim SUIECT .....uvvvviieeriiiiiiiiiiiiiieee it 23
2.3. Yerel Medyanin GOrev ve ISIEVIETT .....cviveviveeieeeceeceeceee e 25
2.4. Yerel Medyada Haber Uretim STIECT ..uvvevviveeiieeieeesieesiceesteee et 26
2.5. Yerel Medyani Haber KaynaKIart ..........ccccvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiccee e 30
2.6. Yerel Medyanin Sahiplik Yapismm Haber Uretim Siirecindeki Rolii .................... 32

2.6.1. Haber Ve EtiK ..o 34

2.6.2. Sansiir ve Otosansiir Uygulamalart............ccoceeiiiiiiiiiiiiiiie e 36

UCUNCU BOLUM
3. YEREL MEDYADA MULKIYET iLISKiLERi UZERINE BiR INCELEME:

MALATYA YEREL MEDYA ORNEGI .......cccoooooiiiiiiiiiiceeceeeeeee e, 37
3.1, AraStirmanin ATNACE ......uuuuuuususuussssssesssssnsssnssssnsssssssssssssnsssssssssssassaasasa———. 37
3.2, AraStirmanin Y OMNECITIL .....uuuuuusuuuusssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsnnsnnnnnnnnns 37
3.3. Arastirmanin VarsaylmIari..........coccuueieeiiiiiieeiiiiiie e 38
3.4. Kapsam ve SIntrhlKIar ... 38
3.5. Veri Toplama TeKNIZi......c.cveiiiiiiiiiiiiiiie e 39

3.6. Bulgular ve Degerlendirme ............ccoovviiiiiiiiiiiiiici 39



B.6. 1. TABIOIAN. ... 39
3.6.2. Capraz Tablolar.........cccooiiiiiiii 45
3.6.3. Malatya'da Vuslat TV, TV Malatya Televizyonlar1 ve Malatya Net Haber, Bu
Sabah Gazeteleri'nde Yapilan Mulakatlar:...........ccocoveiiiiiiiiiiiiiiic e 48
SONUC ...ttt ettt a e e et e e e arte e e as bt e e astea e e teeeaseeeesnteeesnteeesnneeeas 55
KAYNAKCA ..ot e et ee et eee st ee e 58
S I OSSPSR 62



Tablo 1.
Tablo2.
Tablo 3.
Tablo 4.
Tablo 5.
Tablo 6.
Tablo 7.
Tablo 8.
Tablo 9.

Tablo 10.

Tablo 11.

Tablo 12.

Tablo 13.

Tablo 14.

Tablo 15.

VI

TABLOLAR LISTESI
Katihime1larm CinSiyetleri ... ...eioivviiiiiieiiiieiiic e 41
Katilimcilarin Ogrenim DUrumlart .............ccceeeeeeereeeenenenereeeeeeceeeennns 39
Katilimeilarm Gelir Durumlart ...........ccooovvviiiiiiiiinc e 40
Katilimcilarin Medya Kurumundaki Pozisyonlart.............ccccoveviiniiiininnnn, 43
Haberlerin Editoryal Kontrolli............cooviiiiiiiiii e 43
Denetimin YONI......ueueiiieiiiiiiiiiiiiiee e 41
Gazetecilerin Sansiir ve Otosanstir SOTUNU ..........oevveiiiiireerniiiee e 42
Otosanstirtin Nedenleri..........ccovviiiiiiiioiic e 45
Haberler Kimlerin Kontroliinden Gegiyor?..........cccvveeiiiiiieiiniieiienniieeens 43
Yayin Politikasina BagliliK.........ccoooriiiiiiic e 44
Tktidarin Habere EtKiSi ..........ccccovevivereieiirieiesieree ettt 47

Katilimcilarin, Haber Yazarken Kendilerine Otosansiir Uygulayip
Uygulamadiklar1 Sorusu ve Cinsiyet Arasmdaki [lisKi........c..cooveervrvernnne. 45
Katilimcilarmm, Haber Yazarken Kendilerine Otosansiir Uygulayip
Uygulamadiklar1 Sorusu ve Egitim Arasindaki [lisKi........c.cccoevvrvevivernnne, 46
Katilimcilarmm, Haber Yazarken Kendilerine Otosansiir Uygulayip
Uygulamadiklar1 Sorusu ve Nedeni Arasindaki Iliski .........c.ccoevrvevivinnnnne, 47
Katilimcilarin, Haber Yazarken Calistiklar1 Kurumun Yaym Politikasini
Go6z Oniinde Bulundurup Bulundurmadiklar1 Sorusu ve Pozisyonlar1

ATaSINAAKT THSKI..vvvviviieeceeece ettt 48



VII

ONSOZ

Dordiincii gii¢ olarak nitelendirilen medya, sermaye sahiplerinin degismesi ve
gazetecilerin sessizlesmesinden sonra tamamiyla olagan kimliginden siyrilmis ve bagka
mecralara hizmet eder hale gelmistir. Bir yandan ayakta kalabilmek i¢in ekonomik
yonden destek gordiiklerini 6n plana ¢ikarmis, diger yandan giiclii olanin yaninda yer
almistir. Yerel medya da ulusal medyayla paralel olarak isleyisini medya patronlarmin
anlayis1 dogrultusunda gerceklestirmistir.

Gazetecilerin haberleri medya patronlarmnin siizgecinden gecerek yayma girmis,
gazeteciler meslegini icra etme konusunda kendilerine ve haberlerine sansiir
uygulamaya baslamiglardir.

Bu ¢alisma, medyada gorev yapan gazetecilerin haberlerini yaparken yasadiklari
durumlar1 ortaya koymak icin kaleme alinmistir. Calisma siiresince benden destegini
esirgemeyen ve siirekli calismaya yogunlasmami saglayan canim annem Fatma AVCI'
ya ve calismami hazirlarken ¢alismanin her asamasinda bilgileri ve tecriibeleriyle bana

yon gosteren kiymetli hocam Dog. Dr. A. Fulya SEN'e sonsuz tesekkiirler...

ELAZIG-2015 Nursel TOKGOZ



GIRIS

Haber, yasama iligkin biitiin bilgileri hedef kitleye ulagtran medya
metinlerinden biridir ve en yaygin kullanilanidir. Haberle ilgili bircok tanim
gelistirilmistir. Bu tanimlarin hemen hemen hepsi; hedef kitleyi dogru bilgilendirme,
cinsiyet ve etnik ayrimlar yapmama, nesnel olma, biitiin odaklara esit mesafede durma
ve en Onemlisi enformasyon dongiisiinii esit ve dengeli bir sekilde saglama gibi
ozellikler iizerinde durmaktadir (Dursun, 2012).

Kitlelerin medyadan beklentisi, bilgilerin biitlin gerceklikleriyle ve olas1 gergek
sonuglartyla kendilerine dogrudan ifade edilmesidir. Fakat gilinlimiiz medya
organlarinin, buna ya izin vermedigi ya da sinirh bir sekilde izin verdigi bilinmektedir.
Bu duruma neden olan iki 6nemli etmen bulunmaktadir: Medyanin sermaye yapisi ve
siyasal iktidarla olan iligkisi. Bu etmenler, medya metinlerinin sekillenmesinde son
derece etkilidir. Ozellikle liberal basinm sermaye kazanma arzusu ve bu dogrultuda
siyasi ¢evrelerle iyl gecinme c¢abasi, gerceklerin ifadesini olanaksizlastirabilmektedir.
Diger bir sdylemle, medya organizasyonlarinin holdinglere doniismesi, diger
sektorlerde etkinlik goésterir olmasi ve siyasilerle zorunlu-bagimli bir iliski igerisine
girmesi, medyaya olan giiveni zedelemekte ve medyayr kuramsal temellerinden
uzaklastirmaktadir. Medyanin sermaye yapisi ve siyasi merkezlerle olan iliskisi
medyanin i¢erigini dolayli yoldan etkilemektedir. Medya organizasyonlari, i¢eriklerine
neyi, nasil tasityacaklarma kendileri karar vermektedirler. Fakat igeriklerini olustururken
hem kendi sermaye yapilarin1 hemde diger sermaye c¢evreleriyle olan iligkilerini goz
oniinde tutmaktadir. Bu duruma siyasi merkezler de eklenince, medya
organizasyonunun karar alma mekanizmasi dolayl bir sekilde kendisinden ¢ok uzak bir
noktaya konumlanmaktadir.

Kitle medyasi, mesajlar1 ve sembolleri siradan insanlara ileten bir sistem olarak
hizmet verir. Bilgi vermek, eglendirmek, avutmak, ve bireyleri toplumun biitiiniine
eklemleyen degerleri, inanglar1 ve davranis kodlarin1 sunmak islevleri arasindadir.
Refahmn belli ellerde toplandig1 ve 6nemli smifsal ¢ikar celigkilerinin bulundugu bir
diinyada, bu rolii yerine getirmek sistematik bir propagandayr gerektirir (Chomsky,
Herman, 2006: 81). Bu nedenle kitle medyas1 hi¢gbir zaman tarafsiz, giivenilir, dogru

haberi ve yayin1 yapamayacaktir.
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Medya gruplari, medya dis1 sektorlerde varliklarint devam ettirmektedir. Bu
gruplar, dogal olarak hem sermaye hem de siyasi ¢evrelerle zorunlu-bagimli bir iliski
icerisine girmektedir. Durum bdyle olunca da sermaye baglaminda gii¢lii bir konumda
kalmak amaciyla siyasi mecralarla iyi iligkiler siirdiirmek, bir zorunluluk haline
donlismektedir.

Kamuoyu agiklama gorevi sebebiyle bilgilendirme, haberdar etme ve daha
birgok gorevi bulunan basin, Tiirkiye’de ozellikle 1980 sonrasi neo-liberal ekonomi
anlayismin yayginlagmasiyla, biiyiik sermaye gruplarinin eline birakilmistir. Medya
sahibi olan biiylik sermaye sahipleri de kendi amaclarina hizmet eden bir medya
olusturmuslardir ve basmin 6zgiir olma, diisiincelerini ifade edebilme gibi 6zgiirliikleri
de ortadan kalkmistir. Neo-liberal ekonomiye gecis ve iletisim teknolojileri alanindaki
gelismelerle birlikte, mevcut yaymcilik sistemleri ve bu alandaki diizenlemeler ve
politikalar da degismis oldu (Yaylagiil, Korkmaz, 2008: 108). 1980’11 yillarda medya
alaninda yasanan degisimi tetikleyen sebepler de vardi. Siirece dahil olan yeni aktérler,
dis etkenler ve yeni diizen arayan siyasi ve ekonomik aktorlerin eski diizenden
kalanlarla yasanan catigmalar.

1980’11 yillardan itibaren Tiirkiye kapitalizmin yeni stratejik tercihleriyle paralel
bicimde basin endiistrisi; radyo, televizyon, internet gibi farkli mediumlarla ve basmn
dis1 sektorlerle biitlinleserek yapisal bir doniisim siirecine girmistir. S6z konusu
doniistimiin esasli sonuglarindan biri, basmn sektoriinde kiigiik 6lgekli girisimlerin kisa
zamanda Omiirlerini tiiketmeleri ya da biiyiik yapilara katilmalariyla birlikte yerlerini
biliyiik sermaye guruplarinin egemenligine birakmalari; buna bagli olarak, kontrol
kaliplarinda da belirgin bir farklilasmanin meydana gelmesidir. Basin, geleneksel
islevlerini neredeyse tamamen yitirerek devlet ve sermayeden goreli 6zerkligini
yitirmistir. Bugiin piyasay1 paylasan birka¢ medya gurubu, bagli bulunduklar1 sermaye
guruplarinin kisa ve uzun vadeli ¢ikarlar1 dogrultusunda icerik lireten, yatay ve dikey
olarak biitiinlesmis kuruluslardir (Adakl1,2006: 137).

Medya calisanlar1 sermaye gruplarinin istekleri dogrultusunda hareket eder
olmus, ifade 6zgiirliigii ortadan kalkmaya baglamistir. Tekelci medya modeli, 6ziinde
emperyalist-kapitalizmin dogal kaginilmazlhigidir. Bu islerlik demokratik katilimi sifira
indirmistir. Tekellesme sadece ulusal sinirlara bagl degildir. Medya tekelleri de uluslar
arast kosullarda Orgiitlenmislerdir (Arhan, Demirer ve Hozatl, 1998:45). 19 yy.

sonlarina kadar yayin organlarinin devlete kars1 bagimsizligi, basmin 6zgiir olmasmin
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olmazsa olmaz kosulu olarak kabul edilmisti. Basmnim biiyiik sermaye yatirimlart igin
¢ekici olmaya baglamasindan sonra, 20. Yiizyilla birlikte, 6zgiirliigiin bir de sermayeye
kars1 korunmasinin gerektigi 6grenildi. Boyle olmakla beraber gazetenin sahibi, ayni
zamanda yaymin da yonetmeni oldugundan, giiniimiizdeki anlamiyla bir “editoryal
bagimsizlik” sorunu yoktu. Gazete sahibi gazetecilik meslegini fiilen yapar olmaktan
ciktiginda ise, durum degisti. Yazi islerinin yonetimi ile igletmenin sahibi arasindaki
iligkilerin nasil tanimlanacagi; gazete ve dergilerin yayin politikalarinin kimler
tarafindan ve hangi ilkeler cercevesinde belirlenecegi, Onemli igermeleri olan bir
konuya doniistii( Kaya, 2009:305).

Neoliberal siirecin etkisiyle bugiin bu seviyede ve bu konumda olan medya,
miilkiyet yapisinin degismesi, el degistirmesiyle birlikte c¢alisan gazetecilerin de
meslege olan baglhiligini, hassasiyetini, etik kurallarin1 yok saymasini zorunlu hale
getirmistir. Yapilan arastirmalar medyanin sahiplik yapismin caligsanlar tizerindeki
etkinligini kanitlar niteliktedir. Hiikiimetin ve is cevresinin seckinlerinin haberlere
ayricalikli erisimi s6z konusudur; biiyiik reklamcilar se¢gmeci sekilde baz1 gazetecileri
ve televizyon programlarmi destekleyerek aktiiel ruhsat verme otoritesi gibi isler ve
medya sahipleri sahip olduklar1 gazetelerin ve yaym istasyonlarmin yorum ¢izgisini
(editorialline) ve kiiltiirel durusunu belirleyebilir (Irvan, 2002: 55).

Degisen sahiplik yapis1 ve tekellesme, yaym kuruluslarinin haber iiretim siirecini
de belirleyen ana faktdrlerden biri haline gelmistir. Ortaya ¢ikan yeni habercilik
anlayisinda, medyanin ekonomi politigi haberin igerigini ve sdylemini etkilemektedir.
Haber se¢im siirecinde, medya sahibinin ¢ikarlarina uyan haberler yayinlanmaya deger
goriiliirken, haberlerin s6ylemi de mevcut ekonomik ve politik gii¢ iligkilerini yeniden
iiretmeye hizmet etmektedir.

Caligmada, yerel medyada miilkiyet iliskileri ekonomi politik bir perspektifle
incelenerek bunun haber igeriklerine ve gazetecilerin haber yapma siireclerine etkisi
incelenmigtir. Tirkiye ulusal medyasmin yam sira yerel medyada da calisanlarin
mesleklerinin sermaye sahiplerinin kontroliinde oldugunun verilerle ortaya konmasidir.
Sendikalagsmanin olmadig, otosansiiriin uygulandigi, haberlerin siizgecten gegirildigi ve
medya patronlarmin yerel sermaye ve siyasi giic odaklariyla olan iligkisinin haber
tiretim stirecinde dnemli bir rol oynadig1 varsayimi dogrulanmaya ¢alisilmistir. Calisma,
medyanin ekonomi politiginin, haber iiretim siirecini, haber se¢cme islemini ve haber

iceriginin olusumunu nasil sekillendirdigini; sahiplik yapismin haberin sdylemine nasil
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yansidigini; ekonomik ve siyasi gii¢ iligkilerinin haberde nasil yeniden iiretildigini
ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Calisma kapsaminda su sorular cevaplanmaya ¢alisilmistir:  Neo-liberal
politikalar basini nasil etkilemistir?, Cogulcu demokrasinin igerisinde medyanin
konumu nedir?, Yerel medyada basin 6zgiirliiglinii belirleyen kosullar nelerdir?, Yerel
medya patronlarinin haber igeriklerine etkisi ne diizeydedir?, Yerel medya ¢alisanlar1 ve
yerel medyada istihdam politikalar1 nelerdir?, Malatya'da yerel medya kuruluslarinin
sahiplik yapis1 nasil bigcimlenmistir? Bu sorulara cevap aranirken, yerel medya
calisanlar1 iizerinde yiiz yiize anket teknigi ve derinlemesine miilakatlar
gerceklestirilmis, elde edilen veriler incelenmistir sonug olarak varsayimlara uygun
veriler elde edilmistir.

Yerel medyada haber iiretim siirecinde miilkiyet iliskilerinin haber igeriklerine
etkisinin arastirildigi bu c¢alismanin birinci boliimiinde; Neo-liberalizm silirecinde
medyada yasanan degisimler ele alinarak elestirel ekonomi politigin medya yansimalari
ortaya konulmaya calisilmistir. Medya ve ekonomi iligkileriyle siki, hatta i¢ ice
sayilabilecek miilkiyet yapisi ve miilkiyet yapisindaki degisim elestirel ekonomi politik
yaklasim ve medya bashig1 altinda incelenmistir. Arastirmanin ikinci bdliimiinde basin
Ozgiirligii kavrami, 1980 sonrasi Tiirkiye medyasi ve yerel medya incelenerek, yerel
medyada haber iiretim siireci, medyada degisen miilkiyet yapisinin haber iiretim
stirecinde oynadig1 rol, haberci, haber ve etik, gazetecilerin kendilerine uyguladigi
otosansiir ve Ozgiir ¢alisma ortaminin medyadan nasil siyrildig1 ortaya konmaya

caligilmustir.



BIiRINCIi BOLUM

1. DEMOKRATIK BiR TOPLUMDA MEDYANIN ISLEVi

1.1. Demokratik Bir Toplumda Basin Ozgiirliigii

Iletisimin tabii gelisim seyri i¢inde, gerek iletisimin sekli ve igerigi, gerekse
kullanilan araclardan hareket etmek suretiyle bir¢ok 6zglirlilk ve hak kavrami ortaya
atilmistir: Dislince 6zgiirliigii, ifade 6zgiirliigli, yazma 6zgiirliigii, yaymlama 6zgiirligu,
basin o6zgirligi, iletisim 6zglirliigli; bu ozgiirliikler sonucu ortaya ¢ikan bilgilenme
hakki, haber verme hakki...gibi. Bu hak ve ozgirliikklerden bir kismi tarihsel siireg
icerisinde icat edilerek ortaya ¢ikan bazi yeni araglarla ilgili bulunmakta, bir kismi ise
degisen ve gelisen 6zgiirliikk anlayis1 sonucu terminolojide yerini almaktadirlar. Basmin
diisiincelerini  aciklamasinda en Onemli araglardan oldugu disiiniildiiglinde basin
ozgirliigiiniin, diisiince ve ifade hiirriyeti ile yakindan ilgili oldugu belirtilmelidir. Basin
Ozgiirligli genellikle haber, fikir ve diislinceleri, c¢ogaltici araglarla serbestge
aciklayabilmek 6zgiirligii olarak tanimlanir (Korkmaz, 2005: 7 - 10).

Avrupa Insan Haklar1 Sozlesmesinin 10. Maddesine gore "ifade ozgiirliigii
ancak Onemli bagka bir amacin gelistirilmesi yoniinde toplumsal bir gereksinimin
baskis1 varsa smirlandirilabilir”. Bu 6zgiirliik yasalarca belirlenmis olan kosullara bagl
ve "demokratik bir toplumda ulusal giivenligin yarari i¢cin zorunludur"(Belsey ve
Chadwick, 2011:70).

T.C. 5187 Sayili Basin Kanunu'na gore: Basin 0zgiirdiir. Bu 6zgiirliik; bilgi
edinme, yayma, elestirme, yorumlama ve eser yaratma haklarmi igerir. Basm
Ozgiirliigiiniin kullanilmas1 ancak demokratik bir toplumun gereklerine uygun olarak;
baskalarmin g6hret ve haklarinin, toplum sagliginin ve ahlakinin, milli giivenlik, kamu
diizeni, kamu gilivenligi ve toprak biitlinliiglinlin korunmasi, Devlet sirlarmin
aciklanmasmin veya su¢ islenmesinin Onlenmesi, yargi giicliniin otorite ve
tarafsizligimin saglanmasi amaciyla sinirlanabilir (Www.tbmm.gov.tr/04.01.2015).

Diisiince ve kanaati agiklama 6zgiirliigliniin en olagan yollarmdan birisi basindir.
Belirli bir olay, konu ve durum hakkindaki diisiince ve kanaat genellikle basilmis
eserlerle, yani gazete, dergi, kitap, brosiir, bildiri veya el ilan1 yolu ile agiklanir.
Kisilerin diislincelerini agiklamalar1 ve gesitli konularda bilgi edinmeleri, diisiince ve

goriiglerin yazili ve gorsel basin araciligiyla baska kisilere, topluma ulastirilabilmesine
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baglidir. Demokratik toplumlarda kisiyi ve toplumu aydinliga kavusturacak daha mutlu
bir yasanti1 diizeyine ulastiracak olan “gercek” ancak farkli inanglarin serbestce
tartisilmasi; her seyin giin 1s18ina kavusturulmasi sayesinde ortaya ¢ikar. Toplumun
kiiltiirel, ekonomik, sosyal gelismesinde, egitimde, milletlerarasi iligkiler alaninda biitiin
kitle haberlesme araglarmin ve bu arada basinm islevi inkar edilemez. Ozgiirliikgii,
insan haklarina dayanan demokratik devletlerde, halkin devlet yonetimine katiliminin
amacina uygun bir sekilde saglanmasi ancak 6zgiir bir basinla miimkiin olabilir. Devlet
organlarmin, Ozellikle yiiriitmenin denetimi, se¢cimlerde tercihe dayanak teskil edecek
gerceklerin  ortaya ¢ikmasi, kamuoyunun olusturulmasi, olusan kamuoyunun
yoneticilere duyurulmasi; yoneticiler acisindan da halkin bilgilendirilmesi ve
diisiincelerinin halka aktarilmasi basin-yaymla gerceklesir (Acabey, 2013:2).

Tim diinyada basinin 6zgiirliigiinii etkileyen ortak unsurlar vardir. Bu unsurlar
arasinda ilk sirada sayilabilecek olan sermayedir. Sermaye, diinyada basinin islevini
Ozgiirce yerine getirmesinin Oniindeki ortak engel olarak goziikmektedir. “Basinin
birinci islevi ileti aktarmak degil, farkli sdylemlerin miicadeleye girisebilecekleri bir
alan olusturmaktir.” Basinin yukaridaki tanimda belirtilen “islevi” nasil algiladig1 ve
uyguladig1 tlizerinde farkli goriis ve yorumlar bulunmaktadir. Bunlardan ilki basinin
“ideolojik™ bir bakis ac¢isinin oldugu yorumudur. Stuart Hall’e gore basinin en énemli
islevi, “...anlamm toplumsal insasinda {istlendigi ideolojik islevdir. Bu ideolojik islevi
g6z ard1 eden higbir arastirma medyanin toplumsal siirecte oynadigi rolii tam olarak
ortaya koyamaz.” Hall’in “anlamin toplumsal insasindan kastettigi sey, basinda ileri
stiriilen gorislerin iktidarla baglantili oldugu ve “simgeler yaratma giicliniin” tarafsiz
olmadigidir (Yildirim, 2006).

2012 yilinda “Tiirkiye’de Basin ve Ifade Ozgiirliigii: Giincel Gelismeler” adli
konferans raporuna gore: Tirkiye’de ana akim medya ortami 1990’larin neo-liberal
baglaminda yeniden sekillenmistir. Su andaki durumda biiyiik medya holdingleri aslen
biitiin ana akim basili ve gorsel medyayi ellerinde tutmaktadirlar. Birgok durumda bu
holdinglerin sahipleri ve hiikiimet arasinda, himayeci olarak tanimlandigi ortak ¢ikarlara
dayali iligkiler mevcuttur. Medya patronlar1 ve devlet arasindaki bu spesifik ve
himayeci iligki gazetecilerin lizerinde daha ¢ok baski olugmasina sebep olmakta ve
“korku iklimini giiglendirmektedir. Bu sartlar altinda basinin editoryal ozgiirligi
kuskuludur. Gazetecilerin elestirisel duruslarindan dolay:1 uyarildiklari, hatta islerinden

olduklar1 goriilmektedir.
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Avrupa Parlamentosu'na ve Avrupa Konseyine sunulan (Briiksel, 09 Kasim
2010) Tiirkiye 2010 ilerleme Raporundaki tespit Tiirkiye'nin basin ozgirligii
bakimindan i¢inde bulundugu durumu gostermektedir.

“Basin 0zgiirliigii ve basinda ¢ogulculuk da dahil olmak tizere ifade 6zgiirligi
konusunda, agik ve serbest tartigma siirmiis ve genislemis olmakla birlikte smirh
ilerleme kaydedilmistir. Bununla birlikte, Tiirk hukuku, AIHS' YE ve AIHM ictihadina
uygun sekilde ifade Ozgiirliigiinii yeterli Olgiide giivence altma almamaktadir.
Gazetecilere kars1 acilan dava sayismin fazlaligi ve internet sitelerine sik sik getirilen
yasaklar endise konusudur. Basm Ttzerindeki gereksiz siyasi baskilar ve yasal
belirsizlikler uygulamada basin Ozglirligiini etkilemektedir”
(www.bianet.org/08.01.2015).

Demokratik bir devleti niteleyen ii¢ klasik giic; yasama, yiirlitme ve yargi ve
ozellikle yasama, kamu otoritelerini yalnizca editorlerin ve gazetecilerin ifade
Ozgirliigliniin gergevesini belirlemekle ve bu 6zgiirliigii glivence altma almakla degil,
ayni zamanda yurttaslarin dogru, tarafsiz, diirlist enformasyon alma hakkini korumakla
da yetkilendirir, ¢linkii tipki egitim hakki ya da genis anlamda bilgi edinme hakki gibi
her ne kadar bu iki kavram degisimli olarak kullaniliyorlarsa da enformasyon bilginin

bir uzantisidir (Irvan, 2014: 352).

1.2. Medya ve Toplum {liskisi

Modern toplumlarda medyanin giderek daha 6nemli bir yer edinmekte oldugu
tartisilmaz kabul edilmektedir. Kitle iletisim araglar1 gliniimiizde toplumsal denetimin
saglanmasinda oldugu gibi, toplumsal degismenin de baslica araclarindan olan bir giig-
iktidar kaynagi olarak goriilmektedir.

Medya, yalnizca kiiltiir iriinlerinin {iretilmesi, ya da yeniden iiretilmesi
bakimindan oldugu kadar, kiiltiiriin halka yayilmasi, 6gretilmesi ve boylece yasatilmasi
acisindan da oldukca 6nemli iglevlere sahiptir (Arslan, 2008: 8).

Medyanin 6nemi: Medya, 6zellikle de haberler ve haber programlar1 araciligiyla,
hem bizi politikalardan haberdar eder, hem de bu politikalarin belirlenmesinde katkida
bulunur. Medyada kullanilan dil, segilen sozciikler bile bir konunun hangi terimlerle
nasil bir cercevede tartisilacagina dair smurlar olusturarak politikalarin belirlenme
stirecinde etkili olur. Medya olan biteni anlamamiza yarayacak anlam-haritalar1 kurar.

Giindelik hayatimizda dogrudan deneyimlemedigimiz konularda ise bunun dnemi ¢ok
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biiyiiktiir. Eger baska kaynaklardan ne oldugunu o6grenemiyorsak ve kendimiz de
dogrudan deneyimlememissek tek giivenecegimiz medyanin aktarimidir. En ¢ok merak
ettigimiz konulardan biri de yasadigimiz yakin c¢evrede, sirasiyla, mahallede, kdyde,
ilcede, ilde ve iilkede neler olup bittigidir (www.bianet.org/02.12.2014).

Bunlardan daha 6nemli vurgulanmasi gereken ise medyanm kamusal olaylarin
yer aldig1 bir alan olusturdugudur. Toplumsal yasamda gercekligin ne oldugu
konusunda tanimlar medya aracilifiyla olusmakta ve aktarilmaktadir. Dolayisiyla
medya topluma siirekli bir anlam sistemi sunmakta ve olagan ve dogal olan ile olagan
dis1 ve dogal olmayanin neler oldugunu gostermekte, kisacasi normalin ne oldugunun
baslica belirleyicisi olmaktadir (Demir, 2006:7).

Egemen paradigmaya gore medya, hiikiimetlerin baskilarini kisitlayan etkili bir
veto araci ve Batili parlamenter demokrasilerde hiikiimetler ve baskanlar elinde siyasi
giiciin yogunlagmasinin giiclii katalizorlerinden biri olarak goriilmektedir (Helms,
2008akt. Sen ve Avsar, 2012). Toplumsal denetimin ve degismenin baslica araglarindan
olan ve bir giig/iktidar kaynagi olarak goriilen medya, kamusal olaylarin yer aldig1 bir
alan olusturmaktadir. Toplumsal yasamda gercekligin ne oldugu konusunda tanimlar
medya araciligryla olusturulmakta ve aktarilmaktadir.

Medya, topluma siirekli bir anlamlar sistemi sunmaktadir. Medyaya bakisin
kuramsal g¢ergevesini olusturan 6nemli damarlardan biri, liberal-gogulcu bir toplum
idealini simgeleyen kuramsal onciillere dayanan liberal-gogulcu/ana akim yaklagimdir.
Ana akim yaklasima gore medya toplumun aynasidir. Yani, medya toplumdaki olay ve
olgular1 yurttaslara yansitir, dig diinyadaki olaylarla ilgili bilgileri rasyonel davranabilen
bireylere sunarak genel cikarin olugmasina g¢alisir. Her diislincenin Ozgiirce dile
getirilmesi ve iletigimin Ozgiirce gergeklestirilmesi liberal ogretinin 6zii ve geregi
olmaktadir. Toplumsal yasamin giinliik akisi i¢inde bunu saglamanin yolu iletisimin
cogulcu bir cerceveye oturtulmasidir. Liberal anlayisa uygun olarak diizenlenen bir
iletisim sisteminin iki temel 6gesi bulunmaktadir: Bunlar; serbest dolasim ve 06zel
girigimciliktir. Liberal yaklasimda basm 6zgiirliigiiniin temeline yerlestirilen her tiirlii
diistincenin serbestce ifade edilmesi ve girisim serbestligi ilkelerinin bir arada
bulunmas1 bir ¢eliski yaratmaktadir. Ciinkii birincisi tekellesmeyi reddetmekte, digeri
ise tekellesmeye zemin hazirlamaktadir (Kaya, 2009).

Glinlimiiz siyasal, sosyal ve ekonomik diizeni sunucu kitle iletisim araglar1 yani

medya hem ticari birer kurum hem de kamu goérevi yapmakla yilikiimlii organlardan
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olugsmaktadir. Bu 6zelligiyle medya, kamuoyu olusturma ve agiklama siirecinde ¢ok
onemli sorumluluklar iistlenmektedir.

Toplumsal gelisim ve kalkinmada ¢ok biiyiik etkileri olan medya kamuoyuna
kars1 sorumluluklarini unutmakta kisi veya kurumlarin ¢ikarlarina hizmet etmektedir.
Emperyalizmin modern sekli olan kiiresellesme faaliyetlerinde aktif rol oynayan medya,
gelismis diinya {lkelerinin ulusal smirlarin ortadan kaldirilmasi maskesi altinda
gerceklestirmek istedikleri kendi benliklerini benimsetmek ugrasina hizmet etmektedir.
Degisen diinya diizeninde ekonomik sistemin bir iiriinii olan kitle iletisim araglari,
medya patronlarinin kar amagh yaym politikalariyla asil islevlerinden sapmakta, dogru
ve tarafsiz bilgilendirme 6zelliklerinden taviz vermektedir (Kaya, 2009: 54).

Elisabeth Noelle Neumann'a gére, insanlar kendi deneyim alanlar1 diginda kalan
konularda tiimiiyle medyaya bagimli hale geliyorlar. Insanlar dahasi, siirekli olarak
toplumdan dislanma korkusu tartigiyorlar. Bu korku onlarin siirekli olarak fikir iklimini
gbézetim altinda tutmalarma, hangi fikirlerin daha popiiler oldugunu o6grenmeye
cabalamalarina yol agiyor. Sonucta medyada siklikla dile getirilen fikirler, toplumun
yaygin sekilde paylastigi fikirlermis gibi algilaniyor. Shanto lyengar ise, "Siyasette
Erisim Yanliligi: Televizyon Haberleri ve Kamuoyu" isimli makalesinde medyanin
sadece  gilindemi  belirlemekle  kalmadigmni,  6zellikle siyasal liderlerin
degerlendirilmesinde kullanilabilecek Olgiitler arasinda da onceleme etkisi yaptigini
gorgiil verilerden yola cikarak ortaya koyuyor. lyengar'a gore, medya haberlerinde

tekrarlanan konular ve sorunlar izleyicilerin de dncelikleri haline geliyor (irvan, 2014:

271).

1.3. Neoliberalizm Siirecinde Medya

Tiirkiye’de 1980°den sonra uygulanan neoliberal politikalar sonucunda medya
sektoriinde sahiplik yapisi bliylik 6lciide degismistir. 1990’larda radyo ve televizyon
yaymnciliginda devlet tekelinin sona ermesinin ardindan, biiyilk holdingler dikey ve
yatay birlesmeler araciligryla sektdriin tiim alanlarina egemen olmaya baslamistir.
Medya sektoriinde g¢apraz birlesmeleri engelleyen, basin 6zgiirliigiinii ve medyada
cogulculugu giivence altina alan ve medya sahiplerinin kamu ihalelerine girmelerini
engelleyen yasal diizenlemelerin eksikligi nedeniyle biiylik sermaye gruplar1 ve iktidar
arasinda organik iliskiler ag1 olusmustur. Neo - liberalizmin kamu sektoriinii radikal bir

bi¢cimde doniistiirmesiyle birlikte 6zellikle yaymeilik alan1 olmak tizere pek cok alanda
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kamu hizmeti ve kamu yarar1 anlayis1 da terk edilmistir. Medya sermayesi, tekellesme
ve uluslar arasilasma yoniinde bir egilim goéstermis ve bunun sonucunda alternatif
medya olanaklar1 zayiflamigtir. Biiyiik sermayenin oyun alaninin genislemesi siirecinde
medyadaki caligma iligkilerinin yapis1 da degismis ve sendikasizlastirma politikalar1
egemen olmustur. Bu siiregte, medya yoneticilerinden olusan yeni bir sinif yaratilmig ve
bu sembolik seckinler, medyanin ideolojik islevlerine yeni bir boyut getirmistir. Biitiin
bunlar, toplumsal esitlik ve 6zgiirliik gibi temel degerler tizerinde asindirici bir etki
yapmistir (Sen ve Avsar, 2012).

Medya kurumlari, ekonomik varliklar ve toplumu mobilize eden yapilar olarak
ideolojik, ekonomik ve politik olmak iizere bircok amag icin kullanilmaktadir. Bu da
tabii ki medyay1 elinde bulunduran ve kontrol eden, bir baska deyisle, bilginin iiretim ve
dagitimini elinde bulunduran giiglerle yakindan ilgilidir. Mc Chesney ekonomi-politigin
iki ana boyutundan bahsetmektedir. Ekonomi politigin birinci boyutu, medya
sistemlerini sosyal yap1 igerisinde ele alarak, medyay1 toplumun mevcut sosyal yapisi
icerisinde inceler. Bu, ekonomi-politigin, medyay1 toplumsal biitiinle birlikte
degerlendiren yapisin1 6n plana ¢ikarir. Ekonomi-politigin ikinci boyutu ise sahiplik,
devlet ve reklam veren iliskisiyle medya iliskisi iizerine odaklanir. Ciinkii ekonomi-
politikgiler, medya sahipleri, devlet ve reklam verenler gibi toplumdaki bazi gii¢
odaklarimin medya tiretimini kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda etkiledigi goriisiindedirler.
Bununla ilintili olarak kiiltiirel iiretim de kuskusuz bu cesitli ve karmagsik gii¢
iligkilerine bagl olarak sekillenir (Catal, 2006: 3).

Ekonomi politik yaklasim, medyanin ekonomik ve ideolojik iliskilerinin eserin
sOylemi tizerindeki etkisine vurgu yapan, Marksist temelli bir yaklagimdir. Kapitalist
giiclerin ellerindeki fabrikalar ve iiretim araglarinin devamliligmi saglamak amaciyla
girismedikleri yol ve yontemler kalmamaktadir. Ekonomi politik yaklagim bu durumu
gormektedir ve kapitalistlerle medyanin iligkisini irdelemeye c¢aligmaktadir.
“Gazetecilik baglaminda ekonomi politikgi yaklasim, haberin, devletle ve medya
kurumlarmin sermaye yapilartyla arasindaki iliskiyi irdeler. Ilgili basin kurulusunun,
ekonomik yapilanmasmin medya pratikleri {izerindeki belirleyici rolii iizerinde
yogunlagan ekonomi politik¢i yaklasim, izleyiciyi degil, iletinin hazirlanma siirecini ve
bu siirece etki eden faktorleri merkeze alir” (Arik, 2006: 43).

Ekonomi politik yaklasim her diizeyde konuyu biitiinciil olarak ele alir ve tek tek

pargalar {lizerinde analizler yapmamaktadir. Yaklagim bireyler {izerinde odaklanmak
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yerine, “iktidar oyunlar1 ve toplumsal iliskiler dizileriyle konuyu ele alir. Anlam tiretimi
ve tlketimi (makingand taking of meaning) toplumsal iliskilerdeki yapilanmis
bakigimsizliklar tarafindan nasil her diizeyde sekillendirildigini ortaya koymakla
ilgilenir. Bu ilgiler tabii ki, ekonomi politik¢i olmayan arastirmacilar tarafindan da genis
bir kabul goriir. Elestirel ekonomi politigi digerlerinden ayiran sey, onun belirli mikro
baglamlarin genel ekonomik dinamiklerce ve onlarin dayandigi daha genis yapilarca
nasil sekillendirildigini gostermek tiizere, konumlanmis eylemin her zaman Gtesine
gitmektedir” (Golding, Murdock, 1991: 66, 67). Bu diizeyde yaklasimin ne gibi
konulara degindigi noktasma baktigimizda karsimiza; ‘“haberin basin sahipleri ve
editorler ya da gazeteciler ile haber kaynaklari arasinda var olan iligkiler tarafindan
yapilandirma tarzi, televizyon izlemenin ev yasantisinin diizenlenmesi ve ailedeki
iktidar  iligkileri  tarafindan  etkilenmesi tarzi gibi  bircok alan ortaya
cikmaktadir” Temelde yaklasim su korkung soru etrafinda donmektedir; “Medya
sahipleri demokrasinin yasayabilmesi i¢cin gerekli olan enformasyon akisini ve agik
tartigmayi1 kisitlamak lizere miilkiyet haklarini kullanabilir mi?”
Medya sahiplerinin, demokrasinin yasayabilmesi i¢in gerekli olan enformasyon akisini
ve acik tartismayi kisitlamak iizere miilkiyet haklarmi kullanabilecekleri gercegini
ekonomi politik yaklasim agik¢a ortaya koymaktadir ve basin dahil bir¢ok alanda
devlesen sirket sahipleri bir silire sonra basinin hiikiimdarlar1 halini almayi
basarmiglardir. Basinda hiikiimdar olmak basta kiiltiirel Uriinler olmak {izere bir¢ok
toplumsal iiriiniin tek bir elden ¢ikmis¢asina ayni olmasina sebep olmaktadir. Uretilen
mesajlar tek bir kurum ya da kisiye hizmet etmek i¢in yaym yapmaktadir ve izler kitle
tek bir giiciin, basin hiikiimdarinin baktig1 yerden bakmak zorunda kalmaktadir. Bu
durum demokrasinin ve farkliliklarin yasanabilmesi 0niindeki en biiyiik engel olarak
goriilmektedir.

Kitle iletisim araclarinin 6zellikle televizyonun yasamimizin merkezine
yerlesmesiyle arastiran, elestiren, diisiinen bir varlik olarak insanin tiiketen ve ne
diistinecegi oOgretilen inan konumuna geldigi varsayilarak elestirel ekonomi politik
temelli aragtirmalar yapilmistir. Gerek 1950’11 yillara damgasini vuran basat kuramlarin,
gerekse elestirel ekonomi politik temelli neo — Marksist ve neoliberal paradigmalarin
ezici bir gogunlugunun ABD, Ingiltere, Fransa, Almanya gibi gelismis Bat1 iilkelerinde
tiretildigi bilinen bir gergektir. Tiirkiye de dahil olmak iizere, bircok nedenle arastirma

gelenegi az olan iilkelerde yapilan az sayida arastirmalardaki temel referanslar gelismis
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iilkelerdeki arastirmalardir. Modeller bu arastirmalar {izerine kurulur, yontemler taklit
edilir, hatta ifade bigimleri bile aynidir (Bulut, 2009:7).

20. yiizyilda medya sektoriiniin endiistriyel olarak yiikselisi ve ekonomik yap1
icerisinde dnemli bir konuma gelmesi, iletisim ekonomisine yakindan bakmay1 zorunlu
hale getirmistir. Medya alaninda iiretimin nasil gerceklesecegi ve iiriinlerin izleyicilere,
okuyuculara, dinleyicilere yani, tiiketicilere nasil ulastigi ve izleyicilerin bilingleri,
davraniglar1 ve gilindelik pratikleri tizerinde ne gibi bir etkide bulundugu konusu
ekonomi politik incelemelerin alanini olusturur. Bu baglamda elestirel ekonomi politik
de medyanin iretim, dagitim ve tiiketim siireglerini bir biitiinliik icerisinde genis
ekonomik ve sosyal siiregle iligkilendirerek anlamak ve agiklamak, hem de bunu
insancil degerler 6l¢giisiinde yeniden yapilandirmak {izerine odaklanir. Elestirel ekonomi
politik yaklasimla medyay1 analiz eden ¢aligmalarin cogu Marksist ¢erceveye dayanir
(Bulut, 2009: 8).

Elestirel ekonomi politik yaklasima gore toplumsal biling bireyler tarafindan
degil yonetici sinif tarafindan olusturulmaktadir. Bireylerin kendi istek ve arzulariyla
toplum igerisinde birlikte yasamaya, razi olduklari toplumsal uzlasma ortaminda yer
aldiklarin1 séyleyen pozitivist sosyal bilimcilerin tersine elestirel ekonomi politik¢iler
toplumda gilic kimdeyse toplumsal biling de onun istek ve arzular1 dogrultusunda
bigimlenir. Toplumsal uzlasma, sistemin dengede olmasi, bireylerin igerisinde
bulunduklar1 durumdan hosnut olarak diizene uyum saglamalari her seyden once gii¢
sahiplerinin rahat1 agisindan O6nemlidir. Bu nedenle de yonetici smif elindeki tiim
olanaklar1 kullanarak toplumu ve sistemi dengede tutmaya ¢alisir (Glingor, 2011: 119).

Elestirel ekonomi politik ana akim ekonomi biliminden baslica dort bakimdan
farklilik gosterir. Ilki, biitiinciildiir. Ikincisi tarihseldir. Ugiinciisii, merkezi olarak
kapitalist tesebbiis ve devlet miidahalesi arasindaki dengeyle ilgilenir. Sonuncusu ve
belki de hepsinden 6nemlisi, adalet, esitlik ve kamu yazar1 gibi temel ahlaki sorunlarla
ilgilenebilmek igin verimlilik gibi teknik konularm &tesine gider (Irvan, 2014: 53).

Medya endiistri ve kuruluslarina yonelik ekonomi politik yaklagim, tiiketici giicti
yaklagimiyla taban tabana zithk gdsterir. Ekonomi politik-televizyonlardaki meshur
ahsap boyasi reklamlarini animsarsak kutunun iizerinde yazan seyi harfi harfine
uygular. Bu medya c¢aligmalar1 yaklasimi, medya kuruluslarinin ve medya

ekonomilerinin politikalarina odaklanir. Giig, zenginlik, miilkiyet ve denetim konular
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ekonomi politigin temel odagidir. Ekonomi politik dogrudan klasik Marksizm ile
baglantilidir (Laughey, 2010: 69).

I¢inde bulundugumuz ¢agin bilgi toplumu, enformasyon toplumu, bilgi ¢ag1 gibi
kavramlar ¢ercevesinde anlasilmaya c¢aligilmasinin altinda yatan etmen elbette bilisim
tekniklerinde gelinen noktadir. Bugiin bilgisayarin olmadigi bir yasam kesiti hemen
hemen yok gibidir. Yeni ekonomik kavrami da internet basta olmak iizere yeni
medyanin yer aldigit yeni bir diizene isaret etmekte. Yeni ekonomi
kavramsallastirmasin1 Atabek bir yaniyla Mc Luhan’in “Evrensel Koy” diizenine
benzetir. Medyayla birlikte diislintildiiglinde medya patronlarmin ydnlendirmesi
dogrultusunda bireyler fikirlerini olusturmaktadirlar. Giiciin etrafinda sekillenen bu yap1
medyay1 sorgulanabilir hale getirmis, tamamen 6ziir olmas1 gereken bir yapiy1 da bastan
ayaga degistirmistir.

Medya giicii olarak temsil, ekonomi politigin izinden gider ancak kapitalist
medya iretiminin giicii ile daha az ilgilenir. Bunun yerine, temsil, iiretileni
anlamlandiran medya giicii ile yakmn bir iligki i¢indedir. Dolayisiyla, temsil, medya
metinlerini (film, miizik, televizyon program, Internet sitesi ve sair) calisma yollarini
sunarken, ekonomi politik metinleri sirketlerin kurumsallasmis c¢ikarlar1 tarafindan
belirlenmis triinler olarak ele alir. Bu baglamda, temsil, ger¢ek insan, mekan ve olaylar1
betimleme siirecidir. Kisacasi, temsil, gercekligi temsil eder. Medyanin ise, temsilin en
onemli saglayicilarindan biri oldugu su gotiirmez bir gercektir. Cokga seyahat etmis
olanlarimizi1 bir kenarda tutarsak, bizler i¢in diinyanin pek ¢ok yerinin anlaminin medya
temsillerinden ibaret oldugunu sdyleyebiliriz (Laughey, 2010: 83).

Elestirel ekonomi politik yaklagimin iletisim ve medya caligmalar1 i¢in 6nerdigi
cergeve, iki temel calisma gdvdesi arasinda bir koprii kurmak durumundadir. Anlamli
bir kurumsal zemin i¢in ekonomik indirgemeci Ortodoks Marksist yaklasimlarin ¢esitli
versiyonlarmda da, kiiltiirii ayr1 bir diizey olarak kavramlastirarak ‘metin’ analizine
yonelen, ekonomi ve politika disiplinlerini diglayan kiiltiiralist yaklagimlarin da 6tesine,
iktisadi somiirii ve sinif iligkilerini merkeze alirken kiiltiirel siiregleri ihmal etmeyen bir

cergeve gerekmektedir (Adakli, 2006: 33).
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1.4. Medyada Miilkiyet iligkileri ve Medyanin Miilkiyet Yapisinin Medya
Iceriklerine Etkisi

Ingiltere’de Mirror grubunun sahibi olan Robert Maxwell grubun tiim yaym
politikasini kendisinin saptamasini su sozlerle ifade etmisti: “ Bu ise doksan milyon
pound/sterlin yatirdim ve bunu hayirduasi almak i¢in yapmadim. Bu isin sahibi benim,
patron benim.” London Times’1 alip Thatcher yanlis1 yayin yapmaya zorladiginda toplu
istifalarla karsilasan Avustralyali Rupert Murdoch da tepkisini “Benbunca yolu
gazetenin icislerine karigmamak i¢in mi teptim” sozleriyle dile getirmisti (Duran,
1999:.92-93).

Medya ve ekonomi iligkileriyle siki, hatta i¢ ice sayilabilecek miilkiyetin
ekonomi bashigi altinda ele alinmamasi, Ozellikle Tirkiye agisindan, medyada
miilkiyetin kuralli ekonominin gereklerinden farkli ve daha genis kapsamli anlamlar
tagimasimndan kaynaklanmaktadir. Medya sahiplerinin sahiplik, istek ve eylemlerini
yalnizca ekonomik gerekgelere baglamak sahiplik acgisindan yeterli bir agiklama
saglamayacaktir. Hele Tiirkiye gibi medyanin siirekli zararda oldugunun zaman zaman
dile getirildigi bir iilkede bu cabanin agiklanmasi daha da zor olabilecektir. Elde
edilebilen bilgiler Tiirkiye’de medya sahipliginin kar etme amacina degil, gii¢ edinme
amacina yonelik oldugunu gostermektedir. Satin aldig1 gazeteyi en ¢ok satan gazete
yapmay1 hedefleyen is adami, bu amacma ulasabilmek i¢in gazetenin yilda on milyon
sterlin zarar etmesini goze alabilmektedir (Unliier, 2006: 14). Zarar medya sahibinin
propagandasini yapmasindan daha O©nemli degildir. Amag¢ kar degil tamamiyla
ideolojiktir. Medya sektoriinde miilkiyet iliskileri; smif esitsizligini ve bunun uzantisi
olarak cesitli tahakkiim bi¢imlerini mesrulastirmada igerik iireticisi olarak oynadigi rol
nedeniyle 6zel bir 6nem kazanmaktadir. Medya sahipleri, medyadaki iiretim siirecleri ve
medya igerikleri lizerinde dogrudan ve dolayli bir kontrole de sahiptir.

Pahl ve Winkler(akt. Murdock, 1977)Medya igeriginin gerek tematik, gerekse
bicimsel 6zelliklerinin belirlenmesinde s6z sahibi olan editoryal kadro, operasyonel
kontroliin esas 6znesi olarak konumlanir. Tahsisatla ilgili olan kontrol ise daha genel bir
diizeyde isler. Bir biitiin olarak medya sirketinin yapist ve gelisimi; eylemlerinin dlcegi
ve kapsami; kaynaklarm kullanimi ve tahsisiyle ilgilidir. Bu diizeyde alinan kararlar
sunlar1 kapsar:

1. Temel politikanin olusturulmasi

2. Anahtar personelin ise alinmasi ve isten ¢ikarilmasi
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3. Sirketin genisleme ve daralma momentlerinin se¢imi

4. Sirketi eger gerekiyorsa elden ¢ikarmak ya da biitliniiyle kapatmak bu iki
kontrol diizeyi arasindaki geciskenligin altin1 ¢izdikten sonra iiretimde nihai
belirleyicinin, tahsisata dair kontrol islevini {istlenenler oldugunu belirtmektedir.
Marx’tan bu yana tahsisata dair kontroliin birincil kaynagi miilkiyet olarak
gorilmektedir. Ancak bu belirleme, medya sahiplerinin igerik iizerinde dogrudan
kontrol sahibi olduklar1 ya da editoryal kararlara dogrudan miidahale ettikleri anlamina
gelmez. Bu tiirden iddialar kamuoyunun giindemine sik¢a tasinsa da, kapitalist medya
isletmelerindeki kontroliin dogas1 dogrudan miidahaleye nadiren izin verir. Kapitalizm
kosullarinda medya sahipleri, medya yoneticileri ve daha alt seviyedeki emek giici,
cesitli dolayim mekanizmalari ile kar maksimizasyonu hedefine yonelmekte, aktorlerin

3

aktif ya da pasif olarak katildig1 bir “yapilasma” (Giddens,1999) siirecinde sinifsal
gereklilikler igsellestirilmektedir. Bu baglamda bireysel kapitalist, medya icerigini
dogrudan manipiile etmeyi genellikle diisiinmedigi gibi, bireysel gazeteci de, haber
pesinde kosarken dogrudan sirket ¢ikarlarini diistinmez. Bunlar daha ziyade iki farkl
0zne konumunda ig¢sellesmistir. Son kertede medya igerigi, kapanmis bir sdylem ve
sirket ¢ikarlarmi ileriye tasiyan, ¢ogunlukla kamusal yararin aragsallastigi bir “meta”
olarak karsimiza cikar (Adakli, 2010: 70).

Sahipler ve yoneticiler gibi sektore i¢sel kontrol mercileri disinda medya
organizasyonlarmma digsal kimi kontrolorler de ileri siiriilebilir. Bunlarin basinda
kuskusuz devlet ve/veya hiikiimetler gelmektedir. Bir kamusal hizmet olarak yaymcilik
Ozellikle radyo-televizyon yaymciligr baslangicindan itibaren su ya da bu bigimde
kamusal diizenlemenin(regulation) konusu olmustur. Bu diizenlemeler medyay1 belirli
konularda sinirlandirmanin yani sira tesvikini de kapsamaktadir. Ulusal giivenlikten
cocuklarm zihinsel gelisimine, rekabetin tesis edilmesinden halkin haber alma
ozgirligine kadar pek c¢ok konu fizerinde hiikiimetlerin diizenleme yetKisini
kullandiklar1 bilinmektedir. Operasyonel kontrol diizeyinde degerlendirilebilecek bu
gibi konularm yani sira hiikiimetler, tahsisatla ilgili diizenlemelerde de s6z sahibi
olurlar. Medyaya hiikiimet miidahalesinin tahsisata dayali diizeyde su konulari
kapsadigint belirtmektedir: “Hammadde kaynaklarmm saglanmasi konusundaki

diizenlemeler, anti-tekel yasasi araciligiyla sirketlerin genislemelerinin kontrolii, lisans

anlagsmalar1 yoluyla medya pazarna girisin sinirlandirilmasi”(Adakli, 2010: 71).
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Ekonomik giicii ellerinde bulunduranlar medya miilkiyetinin denetimini de
ellerinde bulundurmaya ¢alisirlar. Bu durum medya igeriginin iktidar1 elinde
bulunduranlarin istedigi yonde {retilmesini kac¢milmaz kilmaktadir. Medya
miilkiyetinin el degistirmesi iktidar iligkilerini ¢ok fazla etkilemez, medya miilkiyetini
kim alirsa alsin sermayenin ¢ikarlariyla uyumlu bi¢cimde hareket eder. Bu durumda
medya miilkiyetinin sahipleri daima iktidar1 ellerinde bulunduranlarin yaninda yer
alirlar (Glingor, 2011: 127). Bu bir nevi ticaret anlayisiyla hareket etmek olup medyay1
da bu ticari faaliyetin bir pargasi olarak degerlendirmemize kap1 agar. Degisen miilkiyet
iligkileriyle bagintili olarak son donemde geleneksel medya sektdrlerinin yeni medya ile
biitiinlesmesi farkli bir organizasyon, is boliimii ve istthdam yapisinin ortaya ¢ikmasima
neden olmaktadir. Eskiden basin, sinema, yayincilik, telekomiinikasyon, vb. olarak
farklilagsmis, enikonu tanimhi endiistriyel alanlar, artik sadece ismi {izerinde bile belli bir
uzlasimin olmadigi,, hem karlilikk hem de istihdam yapisi acgisindan belirsizliklerin
hiikiim siirdiigii bir tiir “nebula”ya dontismiistiir (Capli ve Tuncel, 2010: 84).

Medyadaki miilkiyet vyapist daha c¢ok ticari c¢ikarlarla ilgilidir. Tiirk
medyasindaki ticarilesme siireci bunun diginda kalmaya calisanlar1 da beraberinde
stiriiklemistir. Bir taraftan sermaye gruplari medyay1 ele gecirmeye alismis, 6te yandan
bagimsiz yayin kuruluglar1 da ayakta kalabilmek ugruna ticari hayata atilmislardir. Bu
stirecte sadece gazetecilik yapmaya calisan bagimsiz gazeteler de ticarilesme carkinin
icerisine girmek zorunda kalmislardir (Demir, 2006: 189). Medyanin yapisal bir
degisime siiriiklenmesi bu durumun bir sonucudur. Medyanmn miilkiyet Griintiilerinde
Ozellikle 1990’lardan itibaren belirgin bir bicimde bir degisim yasanmis ve zamanla,
yalnizca yaymcilik igini kapsayan geleneksel medya sahipligi yerini, medya dist
sektorlerdeki yatwrimlarin medya sektorii ile biitiinlestigi bir miilkiyet yapisina
birakmustir. 1980°lerin ekonomi politik ikliminde geleneksel medya sahipleri medya
dis1 alanlardaki yatmrimlarini genisletmis, medya disinda bulunan biiylik sermaye
gruplar1 ise medya sektdriine yatirimlarmi hizlandirmislardir (Coban, 2013: 185).

Elestirel ekonomi-politik yaklagim, ideolojiye degil, ekonomik temele yaptigi
vurguyla kapitalist {iretim dinamiklerine yonelmis, ekonomik ve smifsal iligkilerin
belirleyici oldugu goriisiinii savunmustur. Elestirel ekonomi politik, iletigimsel
etkinligin, maddi ve simgesel kaynaklarin esit olmayan paylasimi tarafindan
yapilandirilma tarziyla ilgilenmektedir. Kiiltiiriin elestirel bir ekonomi politigi icin

medyanin gelismesi, sirket menzilinin genislemesi, metalastrma ve devlet/hiikiimet
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miidahalesinin degisen rolii olmak tizere dort farkli tarihsel siirece 6zel bir 6nem
atfedilmektedir. Iletisimin ekonomi-politigi ise, kiiltiirel iiretim ve dagitim {izerinde
kontrol uygulayan gii¢lerin etkinlik alanlarindaki degisimlerin kamusal alani nasil
sinirlandirdigint veya ozgiirlestirdigini arastrmaktadir. Bu noktada iki temel konu
iizerinde durulmaktadir: Birincisi, bu tiir kurumlarin miilkiyet yapisinin ve etkinlikler
iizerindeki kontroliiniin yarattig1 sonuclardir. ikincisi de devlet diizenlemesi ile iletisim
kurumlar arasindaki iliskinin igerigidir (Golding ve Murdock,1997: 55-62). Ideoloji,
dijital oyunlar gibi kiiltiirel oyunlar araciligiyla bireylerin gercek yasam kosullariyla
aralarinda hayali bir iliski kurarak O6zneleri insa etmektedir. Birey, kendini, sistem
icinde Ozgiir olarak tanimlamakta ve eylemlerinin goniillii eyleyicisi olarak
gormektedir. Fakat aslinda, sadece iginde bulundugu egemen sistemin ona bigtigi
eylemleri yerine getirmektedir (Erdem, 2012: 58).

Medyanin miilkiyet yapisindaki degisimler, medyanin hiikiimetle iligkilerini de
etkilemektedir. Genel olarak iilkelerde yazili medyanin (gazete ve dergilerin)
yonetimleri 6zel girisimin elinde oldugundan, bu iletisim kanallarinin dogrudan siyasi
amagcl olarak kullanilmasi zordur (Aziz, 2011:56). Medya kartelleri, hiikiimet {izerinde
popiiler bir denetim kaynagi olmaktan ¢ok, devlet iizerinde dolayl etkide bulunan basat
ekonomik giiclerin araglarindan biri haline gelmektedir. Medyanin kapitalizmle
biitlinlesmesi, sermayeyi destekleyen sdylemlerin onaylanmasi siirecini beraberinde
getirmektedir (Curran, 2002: 148-149).

Ekonomi-politik, kiiltiiriin yoneten-yonetilen iligkisi i¢inde ftretildigi ve bu
nedenle de var olan gii¢ yapilarini yeniden iirettigi veya onlara kars1 direndigi gercegine
dikkat ¢cekmektedir. Ekonomi ve politik kavramlarina yapilan goéndermeler, kiiltiiriin
tretim ve dagitimmnin devlet, ekonomi, toplumsal iliski ve pratikler ile medya gibi
orgilitler arasindaki iligkilerden meydana gelen 6zgiil bir ekonomik sistem i¢inde yer
aldig1 gercegine vurgu yapmaktadir. Kapitalist toplumlar kiiltiirel iiretimi kar ve pazar
merkezli kilabilmek ugruna, kurum ve pratikleri, metalagmanin ve sermaye birikiminin
mantigma uygun olarak yapilandiran basat bir {iretim tarzina gore orgiitlenmislerdir.
Ekonomi-politik sadece ekonomiye degil, ayni zamanda toplumsal ger¢ekligin
ekonomik, politik ve diger boyutlarina da gondermede bulunmaktadir (Kellner, 2008:
151).

Medyanin sahiplik yapisinda yasanan degisimleri ve bu degisimlerin haber

tiretimi ve sOylemi lizerindeki etkisini anlayabilmek igin tarihsel siiregte devlet-piyasa
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iliskilerinde yasanan degisimlere deginmek gerekir. 1970’li yillarin sonu ve 1980’ler
boyunca diinya genelinde sosyal devlete karsi olan tutum degismeye baslamis ve piyasa
ekonomisi kavrami on plana c¢ikmistir. Piyasa ekonomisi ile birlikte sermayenin
gelismesi ve Ozellestirmelerin tesvik edilmesi saglanarak ulus devlet anlayisindan
uzaklasilmig, devlet yapilar1 uluslararasilasmayi ve Ozellestirmeleri destekleyecek
sekilde yeniden olusturulup liberal politikalarin benimsenmesinin Oniinii agmistir
(Kellner, 2008: 152).

Elestirel ekonomi politik yaklasima gore, kapitalist toplumlar bireylerden degil
smiflardan olusur. Dolayisiyla siniflar arasi kurulan iligskiler somiirii ve egemenlik
iligkileridir. Yani kapitalist toplumu olusturan siniflar arasindaki iligkiler esitsizlige
dayanir. Egemen siif iiretim araglarini, diisiince tiretim araglarmi ve devleti kontrol
eder (Bulut, 2009: 170). Haber, fikir ve eglence iireten, lrettikleriyle toplumu etkileme
giicline sahip olan medyanm nasil bir ekonomik ortamda faaliyet gosterdigi, kimler
tarafindan kontrol edildigi 6nemli bir konudur. Ciinkii medyay:1 var eden politikalarin
olusumunun ve uygulanmasmin kiiltiirel, sosyal, politik ve ekonomik sonuglar1 vardir.
Diger taraftan Tirkiye gibi pek ¢ok iilkede medya sirketleri, diger sirketler gibi kar
amaci1 giiden ve piyasa kosullarina tabi olan sirketlerdir. Ancak bununla birlikte medya
sirketlerinin iiriin yapilari, iretim organizasyonlari, gelir ve maliyet yapilar1 ve faaliyet
gosterdikleri piyasalarin  kosullar1 kendine 6zgili 6zellikler tasimaktadir. Medya
endiistrisini genel olarak bu alana yatrimm biiyiik sermaye gerektirmesi, reklam
gelirlerine bagimlilik ve hiikiimet politikalar1 gibi faktorler belirlerken, daha genis
acidan bakildiginda diinyada hakim olan ekonomi politikalar1 da sektor lizerinde etkili
olmaktadir. Bu durum yerel medyada da kendisini hissettirmektedir. Tiirkiye’de medya
gruplarmin devletle olan ekonomik iligkileri ilging bir tablo ortaya koymaktadir. Medya
gruplar1 is diinyasma egemen iktidar gruplari ile biitiinlesmis durumdadir ve durum
stirekli is birligi halinde gelismektedir ilk bakista medya disinda islerinin olmadigi
izlemini veren bazi medya holdingleri de yine is diinyasiyla bir¢ok banka, sanayi ve
ticari kurulus sahibi gruplarla ortaklik icerisindedirler ve medya disinda da yatirim

yapmanin yollarmi aramaktadirlar (Demir, 2006: 190).



IKIiNCi BOLUM

2. 1980 SONRASI TURKIYE MEDYASINA BAKIS

2.1. 1980 Sonrasi Ulusal ve Yerel Medyadaki Degisimler

12 Eyliil 1980°den sonra Tiirkiye’deki her kurumda oldugu gibi basinda da
onemli ve koklii degisimler gergeklesmistir. Bugiin Tiirk basiinin i¢inde bulundugu
kisir dongiide kuskusuz o donemin pay1 biiyiiktiir. 12 EyliiI’den sonra basinin politik
konulara iligkin haber ve yorumlar1 yapmaktan kaginmasi, basinin magazine kaymasima
neden olurken, halkin sesini duyurmadig i¢in de halk tabanindan ve desteginden uzak
bir kurum olma durumunu giindeme getirmistir. Kisacas: basin 12 Eyliil harekatindan
sonra halktan uzak, olaylara apolitik bir yaklasim modeli ortaya koyarken, bu durum
onun okuyucu kitlesinden kopmas1 ve desteksiz kalmasi sorununu da ortaya ¢gikarmistir.

1980’11 yillarm sonunda Tiirk basimn diinyasi biiylik sermaye grubunun hareket
alan1 haline gelince buradaki kurallar da biiyilkk sermaye gruplar1 tarafindan
belirlenmeye baglamig, sonucta kapitalist yaklasimmn mantigina uygun olarak c¢ok
satanin degerli oldugu piyasa kurali bu donemde islemistir. Bu donemin ardindan
1990’11 yillarda medya kuruluslar1 artik piyasa kurallarma gore hareket eden birer ticari
firma haline gelmislerdir. Bu mantiktan hareketle artik gazeteler en ¢ok tiraja sahip
olanin, televizyonlar ise en ¢ok izlenenin basarili sayildigi bir diinyada yasam
miicadelesi vermek zorunda birakilmislardir (Gezgin, 2007: 167).

1980’1i yillar medya endiistrisinin stratejik sektorler arasina giiglii bigimde
yerlestigi bir donem olmustur. Reel sosyalizm deneylerinin 1989 yilindan itibaren fiili
olarak ¢cokmeleriyle birlikte ABD’nin ekonomik ve politik hegemonyasini pekistirdigi
bu donemin en karakteristik Ozelliklerinden biri, gerek gelismis gerekse azgelismis
iilkelerde medya sektoriine yapilan yatirimlarda onemli Olclide artistir. Geleneksel
medyalar (gazete, televizyon, radyo, sineme vb.) bir yandan dev holding sirketlerinin
birer pargas1 durumuna gelirken, yine bu ¢at1 altinda ‘yeni medya’ olarak internet gibi
iletisim mecralariyla bulusmustur. Geleneksel medya sirketlerinin yeni iletisim
teknolojilerinin yaratti§1 yeni olanaklarla birlikte genis bir iletisim sektdriine
gomiildiigii bu siire¢, 1960’I1 yillardan itibaren ekonomi politik¢ilerin ilgi alanina
girmistir. Herbert Schiller (1969), 60’lardan itibaren ortaya ¢ikmaya baglayan iletisim

endiistrilerinin  yogunlagsmas1 egilimini; gelismis kapitalist iilkelerde medyanin
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Ozellesmesi ve ticarilesmesi ve kiiltliir emperyalizmi ya da medya emperyalizmi
kavramlariyla agiklamaya ¢alismistir. 1960’11 yillarda revagta olan kiiltiirel tahakkiim
tezinin Ozgiil bir tarihsel bir donemde ortaya ¢iktigini ve bu donemin kapandigini
belirten Schiller, buna karsin kiiltiirel tahakkiimiin biitiiniiyle yok olmadiginin altini
cizmektedir. Kiiltiirel paketin tamami film, Tv, miizik, spor, tematik parklar, aligveris
yerleri vb. biitiin diinya sathina bir avu¢ medya tarafindan dagitilmaktadir (Adakls,
2006: 34-35).

1980’11 yillarda, pek cok iilkede, medya piyasalarinda yasanan tekellesme ve
temerkiiz egilimleri; diinyada liberallesme politikalarinin yaygm oldugu ayni doneme
rastlamaktadir. Tiirk medyas1 da ayn1 donemde medya alaninda tekellesme olgusuyla
medya ger¢ek islevini yerine getirmede sikintilarla karsilasmakta, bundan kaynaklanan
sorunlar nedeniyle basin mensuplar1 Ozgiirce fikirlerini agiklayamama ve tekel
patronlarinin emrine girme gibi bir tehlikeyle karsilagsmaktadirlar. Bu durum bilhassa
1980’lerden sonra biiyilk sermayenin basin alanma girmesiyle kacmilmaz bir hal
almistir. Nitekim Tiirkiye’de Turgut Ozal ve kadrolarmin siklikla ifade ettikleri “vizyon
belirleme” silirecinde medyanin yapilanmasi biiyiik yer tutmustur. “Dinamizm”, “yeni
trendler” ve “oyunda yer almak” sOylemiyle ¢ikan 1980 sonrasi yeni sag kadrolari,
medya endiistrisinin yenidiinya diizenine uydurulmasi agamasinda gorevlerini basariyla
yapmiglardir (Arsan, 2008: 259).Cok biiyiikk yatirimlar isteyen 6zel televizyonlar da
holding ve bankalarin destegiyle yayma girmis, boylece medya alani biiyiik sermayenin,
daha da vahimi bir-iki biiylik grubun kontroliine ge¢mistir. Bu biiyiik gruplar medyay1
kendi ticari amaglar1 i¢in kullanmaktan ¢ekinmemisler, bunun i¢in siyasi iktidarlarla da
zaman zaman ¢ok farkl iligkilere girmislerdir (Demir, 2006:186).

1980’lerden once televizyon yayinciligi, ABD disindaki pek c¢ok iilkede kamu
hizmeti ve devlet tekeli olarak islemekteydi. Bu sistemde yaymlar ulusal sinirlar
icerisinde gerceklesmekteydi ve amag, siyasi propagandanin yaninda bilgi saglamak,
kiiltiir aktarmak ve ulusal dilleri gelistirmekti. Neo-liberal ekonomiye gecis ve iletisim
teknolojileri alanindaki gelismelerle birlikte, mevcut yaymcilik sistemleri ve bu
alandaki diizenlemeler ve politikalar da degismis oldu (Yaylagiil, Korkmaz, 2008: 108).
1980’11 yillarda medya alaninda yasanan degisimi tetikleyen sebepler de vardi. Siirece
dahil olan yeni aktorler, dis etkenler ve yeni diizen arayan siyasi ve ekonomik aktorlerin

eski diizenden kalanlarla yasanan catigmalari.
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1980’lere kadar haber medyasi, halkin haber alma 6zgiirliigii ve ifade 6zgiirligi
ile birlikte, bunlarin temel kosulu olarak “bagimsizlik” nosyonlarina dayanan liberal
cogulcu paradigma cercevesinde tanimlanmis ve mesruiyet alanini olusturmustur.
80’lerdeki doniisiim siirecinde devletten, sermayeden veya belirli ¢ikar gruplarindan
bagimsiz bir medya kavrami, yeni hegemonya projesine ¢ok da uygun bir alan
saglamamis; ancak, kapitalist {liretim tarzi icinde “devletten bagimsiz”, “tarafsiz”,
“kamu bekgisi” gibi nitelemelerle tanimlanan bir bagimsizlik miti, aktif riza tiretimi i¢in
oldukca islevsel olmustur. Liberal cogulcu yaklagima gore; medyanin bagimsizlig
acisindan temel sorun, patronun veya devletin miidahalesidir. Ancak, sorun, gazetecinin
haberi yazarken devletin veya patronun dogrudan miidahalesine maruz kalmasi degildir.
Ancak meseleyi “disaridan, dogrudan miidahale” gibi sunmak, dogrudan miidahalenin
gozilkmedigi her yerde gazeteci bagimsizligindan, objektif ve tarafsiz haberden
bahsetme ve cogu kez manipiilasyonu gizleme, Ortbas etme imkani saglamaktadir.
Liberal anlatida maskelenen en 6nemli olgusal gercek, ana akim medyanin ekonomik
bir isletme olarak kar giidiisiiyle hareket etmesidir. Kar amagli bir kurum, “kamu ¢ikar1”
kavramiyla ¢elismektedir (Adakli, 2009: 80-81).

1980’11 yillardan itibaren Tiirkiye kapitalizmin yeni stratejik tercihleriyle paralel
bicimde basin endiistrisi; radyo, televizyon, internet gibi farkli mediumlarla ve basin
dis1 sektorlerle biitlinleserek yapisal bir doniisim siirecine girmistir. S6z konusu
doniistimiin esasli sonuglarindan biri, basin sektoriinde kiiclik 6lgekli girisimlerin kisa
zamanda Omiirlerini tiilketmeleri ya da biiyiik yapilara katilmalariyla birlikte yerlerini
biliyiik sermaye guruplarinin egemenligine birakmalari; buna bagli olarak, kontrol
kaliplarinda da belirgin bir farklilasmanin meydana gelmesidir. Basin, geleneksel
islevlerini neredeyse tamamen yitirerek devlet ve sermayeden goreli Ozerkligini
yitirmistir. Bugiin piyasay1 paylasan birka¢ medya gurubu, bagli bulunduklar1 sermaye
guruplarinin kisa ve uzun vadeli ¢ikarlar1 dogrultusunda igerik iireten, yatay ve dikey
olarak biitiinlesmis kuruluslardir (Adakli, 2006: 137).

1980’1i yillarda yatay, dikey, capraz ve ultra ¢apraz tekellesme tiplerine sahip
olan medyanin her alanda ulusal sinirlara sigmayip genis uluslar arasi pazarlara yatirim
yarigma giren dev sirketlerin gerek kendi hiikiimetleri, gerekse gittikleri cografyalarmn
siyasi otoriteleri ile iligkilerini hos tutma ihtiyact medya c¢alisanlarini farkli bagimlilik
iliskilerine dogru itmistir (Adakli, 2010). Ozellestirmeler ve deregiilasyon

uygulamalariyla kamusal tekeller ile yurttaslarin temel bir hakki olan diisiince ifade
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Ozgirliigiinii korumaya yonelik kamusal Onlemler ve miidahaleler kaldirilmistir.
Boylelikle kapilar uluslararasi girisimcilere ardina kadar agilmis, degisen hukuksal
temel ile birlikte medya sektoriinde miilkiyet ve sermaye kompozisyonu da tiimiiyle
degismistir (Kaya, 2009: 115). Medya calisanlar1 sermaye gruplarmnin istekleri
dogrultusunda hareket eder olmus, ifade Ozgiirligii ortadan kalkmaya baslamistir.
Tekelci medya modeli, 6zliinde emperyalist-kapitalizmin dogal ka¢milmazhigidir. Bu
islerlik demokratik katilimi sifira indirmistir. Tekellesme sadece ulusal smirlara bagh
degildir. Medya tekelleri de uluslar arasi kosullarda oOrgilitlenmislerdir (Arhan ve
Demirer ve Hozatli, 1998:45). Ekonomik agidan iyi olan sermaye gruplar1 kendi medya
kuruluslarmi kurmuslardir.

1990’1 yillarda gelisen teknolojiyle geleneksel yayincilik anlayismin yerine,
Ingiltere, Fransa, Almanya ve Tiirkiye gibi iilkelerde yeni hukuki diizenlemeler yapildi
ve yayin politikalar1 gelistirildi (Yaylagiil ve Korkmaz, 2008: 113). Artik gazete
koselerinde neo-liberal politikalarin amasiz-fakatsiz bigimde sunuldugu, toplumsal
ufkun kamusal perspektiften iyice kopmus bir bireyselciligi igermeye basladigi
goriilmiistiir (Adakli, 2006: 293). Olusan bu bireyselciligin tabi bir sonucu olarak da
yeni bir yonetim anlayisi bas géstermistir.

1980’lerde Tiirkiye’de medya alaninda 6zellikle miilkiyet iliskileri agisindan ¢ok
farkli bir doneme girilmis ve bu miilkiyet iligkilerindeki degisim siyasete ve topluma da
cok bariz bicimde aksetmistir. Tiirk medyasinin bu yapisal degisiminde i¢ ve dis
etkenler 6nemli rol oynamistir. Kiiresellesme ve diinyadaki yeni muhafazakar dalgayla
birlikte medya bu sefer de sermayenin hakim oldugu ve onun ¢ikarlarina hizmet eden
bir ara¢ halini almistir.. Medya-siyaset iligkisi, sermayenin de eklenmesiyle, medya-
siyaset-ticaret iligkisinin hakim oldugu garip bir iliskiye doniismiistiir. Medyadaki
miilkiyet yapisi tamamen degismistir. Medya ticari ¢ikarlarin miicadele sahasi haline
getirilmigtir. Siyasi iktidarlarla olan iliskiler tamamen ticari c¢ikarlar {izerine
oturtulmustur. Adeta demokrasinin varhigmm teminati olan medya, demokrasinin
yozlastirilmasinin ve zaafa disiiriilmesinin araglar1 haline gelmistir.. Bu durum
medyanin asli fonksiyonu olan haber ve bilgilendirme ile kamuoyunun saglikh
tesekkiiliine katkida bulunma islevlerini biiyiik Olcilide zaafa
ugratmistir(www.demokratakademi.com / 11.10.2014).

1980 Tirkiye siyasal yasammnin bircok alaninda oldugu gibi kitle iletisim

alaninda da biiyiik bir doniim noktasidir. Derinlesen bunalim karsisinda askeri darbeden
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baska ¢ikis bulamayan egemen gii¢ler bir yandan basma sansiir uygulayip, TRT'yi
yogun bir propagandanin araci olarak kullanirlarken diger yandan kitle iletisim
sisteminin gelisme ve yayginlagmasinin baslaticisi olmuslardir
(www.dorduncukuvvetmedya.com/arsiv/akaya / 20.10.2014).

Bu gelismelerde farkli propaganda araglar1 olarak karsimiza c¢ikmiglardir.
Yayginlasan her medya araci bir takim sermaye guruplarinin ellerinde bulundurduklar1
giic olmustur. Ulusal medyaya paralel olarak hatta belki daha fazla etkiyle yerel
medyada 1980 siirecinden sonra olduk¢a etkilenmistir. Ulusal medya izlenebilirlik
acisindan yerel medyaya oranla daha fazla etkiye sahipken yerel medya artik
sermayenin de Ozellesmesiyle birlikte is adamlarmin sesi olmaya baglamistir. Kim
medya sahibiyse onun sesi ¢ikmistir. Medya c¢alisanlar ise is garantisi ve gegim sikintisi
icin Ozgiirliiklerine ket vurmus, diisiincelerini baglamig ve sermaye yonlii haber
iiretmeye baglamislardir. Giiniimiizde medya, insanlarin 6zgiirliigiinii savunan bir arag
olmaktan ziyade kapitalist diizenin etkisi altinda kalan kitlelerin bilinglerini etkileyerek
onlar1 daha bagimli hale getirip kolelestirmektedir denilebilir (Karakog, 2009).

Gilinlimiizde medya sistemlerinin  miilkiyeti ve denetiminin  kiiresel
yogunlasmasi, ekonomik iktidarin ¢ogunlukla siyasal ve kiiltiirel iktidara doniismesi
anlamina gelmektedir. Medya holdinglerinin Avrupa'daki etkisi, basm, radyo ve
televizyonun tekeller tarafindan denetiminin engellenmesi geregine iliskin bir uyari
niteliginde olmalidir. Habermas'inda iyi anladigi gibi, boylesi bir talebin, dogrudan
katiim talebi olarak yeniden formiile edilmesi yeterli olmayacaktir. Temsili
demokrasilerin her diizeyinde miilkiyet dagilimmi denetleyecek ve iletisimsel

yiikiimliilikler koyacak siyasi otorite failleri bulunmasi hala 6nemli bir ihtiyactir

(Stevenson, 2008:123).

2.2. Yerel Medya Kavram ve Gelisim Siireci

Medya ulusal, bolgesel, ve yerel olmak iizere lige ayrilmaktadir. Bunlar:

Ulusal Medya: Tek bir basin-yayin kurulusu tarafindan ayni isimle basilan ya da
yaymlanan ve lilkenin en az %70’inde dagitilan ya da izlenen gazete, dergi biilten,
radyo ve televizyon yayinlarini ve bunlar1 yapan kuruluglar: kapsar.

Bolgesel Medya: Tek bir basin-yayin kurulusu tarafindan ayni isimle basilan ya

da yayimnlanan ve li¢ komsu ilde veya ez az bir cografi bolgede dagitilan ya da izlenen
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gazete, dergi, biilten, radyo ve televizyon yayinlarii ve bunlari yapan kuruluslari
kapsar.

Yerel Medya: Tek bir basin-yayin kurulusu tarafindan ayni isimle tek bir
yerlesim biriminde basilan ya da yaynlanan ve yalnizca o yerlesim biriminde dagitilan
ya da izlenen gazete, dergi, biilten, radyo ve televizyon yaymlarint ve bunlar1 yapan
kuruluslar1 kapsar (Altun, 2005: 79). Yerel basin, iilkenin ¢esitli yorelerinde, 6zellikle
biiyiik kentler digindaki yerlesim birimlerinde, il, ilge ve beldelerde, giinliik, haftalik ya
da daha fazla haberlerini veren, sorunlarmi dile getiren, halkin isteklerini ilgililere
aktarmay1 hedefleyen basin organlaridir.

Tirkiye’de yerel basin {izerinde yapilan tanimlamalara baktigimizda cesitli
goriislerin olustugunu soyleyebiliriz. Yapilan bu tanimlamalarda genel olarak ortak
noktayi, yalnizca belli bir bolgede yayimlanmasi ve okunmasi, ulusal haberlerden farkli
olarak yerel haberlerin ve konularin gazetelere hakim olmasi, bir kasaba ya da kentte
yasanan insanlar1 ilgilendiren haberlerin yer almasi ve yalnizca o kentte yayimlanan
gazete olmasi gibi Ozellikler olusturmaktadir. Ancak bu konuda Vural, daha kapsamli
bir nitelemeyle yerel basini sdyle tanimlamaktadir: “Yerel basini; smirlar1 dar ve
tanimlanmig bir yorede-ki bu yore yalnizca bir sehir ya da birka¢ komsu sehirden olusan
bir bolge olabilir- yore halkin1 bilgilendirmeye (haberdar etmeye), egitmeye,
eglendirmeye ve yore kamuoyunun serbest olusumunu saglamaya yonelik yayncilik
faaliyeti icinde bulunan araglar biitiinii’ olarak tanimlamak miimkiindiir. Yerel basn
yine bir diger bigimiyle; Istanbul disindaki sehir ve bdlgelerde, bulunduklar1 yore ile
siirh etkinlik gosteren, hedef kitlesini yalnizca yorede yasayanlarin olusturdugu basin
kuruluslar1 olarak da tanimlanabilir (www.makaleler.com).

Yerel gazetelerin yayn periyotlarini, diizenliliklerini ya da her anlamdaki
niteligini, tlkenin siyasal ve ekonomik kiiltiir ve politikalar1 da ciddi Olgiilerde
etkilemistir. Varligmi, tiim olumsuzluklara karsi siirdiirebilen, ilkelerini kurulusundan
bugiine dek koruyabilen pek ¢ok gazetenin yani sira, zamanla kaybolup gitmis ya da
bir¢ok agidan nitelik kaybina ugramis yerel gazeteler bulunmaktadir. Hepsi i¢in soz
konusu olmasa da bugiin Tiirkiye’deki bir¢ok yerel gazetenin yaymcilik faaliyetleri, bu
gazeteleri yaymlayanlarin ayni zamanda ticari matbaacilik isleri de yaptiklari igin
stirdiirebildikleri bilinen bir gercektir. Ancak yine de degismeyen en Onemli kanaat,
yerel gazetelerin yayimncilik faaliyetlerini ¢ok ciddi oOzverilerle ve zorluklarla

stirdiirebildikleridir (Altun,2015: 82) Tiim zorluklara ragmen yerel iletisim ortamlarinin
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en 6nemli ve en eski araglarindan biri olma 6zelligi tasiyan yerel gazeteler, kitle iletisim
araglart i¢inde, en Onemli anahtar unsur olma niteligini halen siirdiirebilmektedir.
Halkin kimi zaman giinlik yasamini diizenleme, onlar1 bilgilendirme ve kanaatlerini
etkileme islevi goriirken, kimi zaman kentin bir sorunun ¢oziimiinde onderlik roli
istlenmislerdir.

Iletisim teknolojisinin yarattig1 ortamlarla birey, diinyanmn her yerinden adeta
bombardiman edilen bilgilerle diinya vatandashigini yasarken, 6te yandan da daha lokal
iligkilerle yasadigi cevreye, ilintili oldugu topluluga, kiiltiire daha yakin baglilik ve
ortaklik kurma duygusu gelistirmektedir. Bu noktada yerel basin, bireyin énemli bir
secenegi olmaktadir. Bu baglamda, yerel kiiltiiriin ve ¢evrenin en biiyiik sosyallesme
aracinin da yerel medya olarak kabul edildigi bir gercektir. Yerel gazeteler yoredeki
sosyal yasamin en onemli kullanim, paylasim ve iletisim araclaridir zira. Dolayisiyla
sundugu haber, yorum, fotograf ve televizyon goriintiileri, arastirma ve etkinlikleriyle,
olduk¢a genis ve duyarli bir kitleyi hedef almaktadir. Bunlar ayn1 zamanda gazeteler
tarafindan hazirlanan iletilere direkt veya dolayli katkilar1 olan topluluklardir da. Bu
guruplar1 Vural soyle siralamaktadir; (2007).

1.Gazete satin alanlar

2.Yore yasayanlari

3.Kamu Kuruluslar1

4.Arastirma Kurumlari

5.Meslek Orgiitleri

6.Siyasi Partiler, Dernekler, kuliipler

7. Reklam verenler

Bu guruplarin her birinin kendi i¢cindeki dinamizminin yani sira bir araya gelerek
olusturduklar1 dinamizm de yerel basinin bulundugu kentte ortaya ¢ikan bir toplumsal
yansima olarak kabul edilebilir. Bu anlamda yerel basin da kente dinamizm kazandiran

onemli bir yerel ve toplumsal aktor olarak kabul edilmelidir (Vural, 2007:4).

2.3. Yerel Medyanin Gorev ve Islevleri

Insanlar iizerinde etkileri olan medya onemli gérev ve islevlere sahiptir.
Medyanin temel islevinin basinda haber verme gelmektedir. Medyanmn haber verme
islevinin yaninda bilgilendirme, kamuoyu olusturma ve egitme gibi dnemli gorevleri

bulunmaktadir. Tiim kitle iletisim araglarmin ortak islevi olan haber verme islevi, kitle
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iletisim araglarinin varlik nedenidir. Haber verme ve alma, denilebilir ki insanlik tarihi
ile baglamis, insanin var olmasi ile iletisim gereksinmesi de kendini gostermistir (Aziz,
2002: 55).

Yerel basin, yayimladigi haberler, fotograflar, ele aldigi sorunlar, kentin
gereksinimleri, kentteki kiiltlirel ve sosyal etkinliklere iliskin aktardig: bilgilerle bireye
“yaganan yer” duygusunu, yasadigi yerin bir parcast oldugu diisiincesini edinmesini
saglar. Yurttaslarin biitiinlesmesini, yerel sorunlarla ilgili yerel kamuoyu olugmasini
saglar. Yerel basin, yoredeki kamusal caligmalarin, yatirmmlarin, uygulamalarin da
denet¢isidir. Yerel basinda ¢alisan gazeteciler ayn1 zamanda o yorede calisan ve yerel
basmi takip eden yurttaglarla hemserilik iliskileri ile baghdir. Bu da gosteriyor ki yerel
basinin 6nemi azimsanmayacak o6l¢iide biiyiiktiir.

Yerel basmnin islevleri (http://gazeteciolmak.blogspot.com.tr/2011/12/blog-
post_24.html);

e Yaymmlandigi bdlgenin sorunlarmi1 giindeme getirerek  yoneticilere

aktarilmasima araci olur.

e Bodlgeye ait yerel kiiltiiriin zenginlesmesine ve korunmasina katki saglar.

e Yerel yonetimlerin toplumla saglikli iliskiler kurmasinda araci olur.

e O bolgede yasayanlara bolgede olanlar1 aktarir.

e Yerel ekonomiyi, yerel firmalarin tanitimimi yaparak, reklamlarini

yayinlayarak destek verir.

e O bolgedeki sosyal iligkilerin gelismesini saglayarak toplumsallagsmaya katk1

yapar.

e Yerel problemlerin merkezi yonetime ulasmasini saglar.

e Yerel siyasetin yapilmasini saglar.

e Toplumda yasadiklar1 bolgeye sahip ¢ikma bilincini kazandirir.

2.4. Yerel Medyada Haber Uretim Siireci

Haberle ilgili birgok tanim ve agiklama vardir. Haber genel anlamiyla zamana
uygun bir seyin, bir olayin raporudur, acele bir sekilde kaleme alinmis bir edebiyattir ve
yarmin tarihidir. Haber bir bilgi aktarma operasyonudur. Haber insanlarin kendi
yasamlarint ve toplumdaki konumlanmalarini belirlemeleri, diizenlemeleri ve

yonlendirebilmeleri i¢in ihtiya¢ duyduklar1 bilgidir.
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Tiirkiye’de haberin toplum tizerindeki etkisi oldukca Onem ifade etmektedir.
Insanlar siyasi diisiincelerini her aksam izledikleri haberlerin sdylemi iizerinden
olusturmaktadir. Tiirk medyasi bu anlamda bilingli ya da bilingsiz olarak c¢alisanlariyla
sermaye sahiplerinin yani egemen ideolojinin hizmetinde gorev yapmaktadir (Coban,
2013: 261).

Medyakrasi, haber olusum siirecinin belirleyicisi olan hiyerarsik ve biirokratik
bir yapiy1 kapsar. Medyakrasi, sistemin ideolojisi ¢ercevesinde medya patronunun
cikarlarmin ylritiilmesini saglar. Medya patronu medyakrasinin c¢ikarlarini en 1yi
koruyacak kisilerden olusturulmasina dikkat eder. Medyakrasi, piyasa kosullarinda,
piyasaya uygun gazetecilik yapilmasini saglar. Medyada yayinlanacak/yayimlanacak
haberler yaymn politikasiyla dogrudan baglantilidir. Medyanin ideolojik cercevesini
olusturan yaym politikasmm belirledigi ¢ergevenin dismna ¢ikilmaz. Medyakrasi,
istlendigi ‘bekcilik’ rolii dolayisiyla kapilarini belli seslere ve fikirlere acar, diger
perspektiflere ise kapilarmi kapatwr, boylece, kimlerin, ne hakkinda ne kadar
konusacagimi belirler ve kontrol eder. Enformasyonu kontrol eden medyakrasi, kimlere
ne kadar enformasyon verilecegini belirler, neyin 6nemli, neyin 6nemsiz oldugunu,
meslek ilkeleri ve yayin politikas1 olarak adlandirilan ideolojik kodlar g¢ergevesinde
yiuriitiir (Aslan, 2004: 21-22).

Haberlerin sdylemini belirleyen; ekonomik altyapiy1 elinde bulunduranlarin
ideolojisidir eger bir hegemonya miicadelesi varsa iktidari ele geg¢iren hegemonik
catigmay1 kazanmis grubun ideolojisidir. Haber iiretimi, baz1 seckin gruplarin elinde
bulunmakta ya da bu isi yapmalari i¢in yeni segkinler iiretilmektedir. “segkinlerin sesi
siklikla anonim ya da kurumsal efendinin sesidir. Seckinlerin ¢ikarlar1 ve ideolojileri
genellikle onlara icretlerini Odeyenlerinkinden ya da onlar1 finansal olarak
destekleyenlerinkinden temelde farkli degildir.” (Van Dijk, 1999: 338). Buradan
hareketle medya seckinlerinin de kendilerini ‘besleyenlerin’ sesi soyleyebiliriz.
“seckinlerin bagimliliklar1 tipik bir sekilde ideolojik olarak cesitli mesleki normlar,
degerler ya da yasalar tarafindan, 6rnegin kitle medyasinda ‘ifade 6zgiirliigiiniin olmas1
gerektigine duyulan yaygn inang tarafindan gozlerden gizlenir.” (Van Dijk, 1999: 338).
Ifade 6zgiirliigii ve haber verme dzgiirliigii sadece seckinlerin istediklerini sdyleme ve
aktarma Ozgiirliigii olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiim bunlar g6z dniine alindiginda Tiirkiye’de haber magazinle karigmus, iktidari

elestirmeyen/elestiremeyen, egemen ideolojiye kayitsiz sartsiz boyun egmis, bilingli ya
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da bilingsiz bir sekilde toplumsal rizay1 yaratmaya ¢alisan, medyanm en énemli unsuru
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tirkiye agisindan kamuoyu olusturulmasi, propaganda
acisindan kullanilmaya devam edilen haber biiltenleri ve haber kanallar1 6nemli ajanlar
olarak gorevlerini siirdiirmektedir (Coban, 2013: 264-265). Bu durum sadece
Tiirkiye’deki ulusal medya organlar1 icin degil yerel medyada da ayni sonucu
dogurmaktadir. Belirli bir ideolojiye sahip olan medya patronlar1 haber iiretiminin her
asamasinda kendi ideolojilerinin de etkisini gostermektedirler. Hatta bu durum habere
konu olan olay ya da olgu heniiz arastirma asamasindayken kendini gosterir.

Televizyon haber programlar1 televizyonun temel metinlerinden bir tanesidir.
Haberin iiretimi, toplum yasami lizerindeki tahmin edilen ve sik sik da korkulan etkisi
ile stratejik bir 6neme sahiptir. Postman Powers (1996: 19), haberin tanimina en sade
bi¢imiyle ve baska bir alana génderme ile yaparlar ve bir hakim olan Oliver Wendel’in
tinlii hukuk tanimmna deginirler. Wendel’e gore “hukuk mahkemeler ne derse odur”.
Benzer bir bigimde “haber de haber miidiirleri ve muhabirler ne derse odur”. Baska bir
deyisle bir kanalin haber programini izlemek i¢in televizyonunuzu agtigimizda ne varsa,
tanimi1 geregi haberdir.

Televizyon haberleri gergegin bir yansimasi degil, insa edilmis bir temsildir
(Ozer, 2012: 225). Basin kuruluslarinda editoryal kararlarm alindigi, enformasyonun
farkli tekniklerle yogun isleme tabi tutuldugu yazi islerinin, gliniimiiz gazetecilerince,
bireye ve topluma iligkin ¢agm imaj ve modellerinin iiretildigi bir merkez haline
dontstiiriilmesi konusunda gazeteciler yogun sekilde elestirilmektedir. Haberde neyin
nasil verildigiyle ilgili degerlendirmelerin gazeteciler arasinda 6ze ve bigime iligskin bir
takim teamiiller haline gelmesi ve bu teamiillerin 6zellikle 6znel tutumlar igerdikleri
diistincesiyle tartisilmasma neden olmaktadir. Genellikle bu uygulamalarm mesleki,
hukuki ve toplumsal ilkeleri merkez alarak degil de gazetecilerin bireysel yetenekleri ve
sezgilerince belirlendigi iizerinde durulmaktadir. Yapilan caligmalar, haber icerikleri
tizerinde  farkli  nitelikte ve  diizeydeki etmenlerin  etkileri  oldugunu
gostermektedir(Severin ve Tankard 1994: 394-395).

[letisim alaninda ¢alisanlarm &zellikleri, kisisel ve mesleki birikimleri, kisisel
tutumlart ve mesleki rolleri “medya calisanlarindan kaynaklanan etkiler” altinda
simiflanmaktadir. Zamana karst yaristan kaynaklanan kisithlik, yaymdaki yer
gereklilikleri, haber yazimmin basamaksal yapisi, haber degerleri, tarafsizlik ve

muhabirlerin resmi kaynaklara baglliklar1 “medyanin tekdiizeliginden kaynaklanan
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etkiler” olarak incelenirken, temelde bir ticari igletme olan medya kuruluslarmin bu
Ozelliklerinden dolay1 igerik {izerinde “orglitsel etkiler’inden s6z edilmektedir. Cikar
gruplarinin belli bir igerik i¢in lobi (ya da karsi lobi) yapmalari, medyanin kapsamina
girebilmek i¢in olaylar yaratmalar1 ya da iftira ve miistehcenlikle ilgili yasalarla
dogrudan igerigi diizenleyen hiikiimetler “medya orgiitleri disindan gelen etkiler” ile
medyanin faaliyet gosterdigi ortamda egemen olan “ideolojinin yarattig1 etki” medyanin
kapsamimi ¢esitli yonlerle etkilemekte ve bu bes ana kategoriyi olusturmaktadirlar.
Muhabir, editér, haber miidiirii, genel yaym yonetmeni, yazi isleri miidiirii iletisim
siirecinde isin mutfaginda yer alirken, medya organizasyonu igerisinde iletileri segen,
degistiren, reddeden ve bu yolla da bir alic1 veya alicilar grubuna enformasyon akigini
engelleyen kanal tutucu roliinii de tistlenmektedirler. (S6zen, 1997: 38-40), ekonomik
sartlari, yasal simirlamalari, bir haberin bitirilece§i son anin yarattigi baskir ve
smirlamalari, kisisel ve mesleki ahlaki, medya kuruluslar1 arasindaki rekabeti, haber
degeri ve geri beslemeyi kanal tutucularin tercihlerini etkileyen yedi degisken olarak
ifade etmistir.

Haber yapilmaya deger konularin se¢iminde gazetecilerin yetisme, ilgi, egitim
ve genel kiiltiir donanimlar1 gibi etmenlerin tiimii etkili olmaktadir. Yargisal olarak
haberin ne oldugu konusunda tam bir kesinlik s6z konusu olmamakla birlikte bu konuda
hiikiim vermeyi etkileyen etmenlerin yani sira haber iceriginin olusturulma siirecine
bakmak gerekmektedir. Bu konuda bir baska smiflama yine benzer noktalardan
hareketle yapilmistir. Bu smiflamada ise haber kararlar1 iizerinde “olay/konu”,
“gazeteci”, “kurumsal organizasyon” ve “dis etmenler” etkilidirler (Herbert 2000: 63).

Medya sahipligi ve medyanin kontrolii iizerine kapsayici bir model olan
Manipiilasyon Modeli’nde gazeteciler medya sahiplerinin ¢ikarlar1 lizerinde dogrudan
rol alan aktorler olarak goriilmektedir. Gazeteciler medya sahiplerinin ¢ikarlarina
hizmet etmek lizere medya sahipleri tarafindan tutulmus, haberleri segen ya da eleyen
ideologlardir. Ancak Tiffen ideolojik teorilerin olduk¢a genis kapsamli algilandigini,
gazeteci ve editorlerin giidillenmesinde yanlis yorumlandigini, giindelik mesleki
pratiklerin mutlaka hesaba katilmasinin gerektigini belirtmektedir. Tiffen, biitiin
hikayelerin gazetede yer almak i¢in yarig halinde olmasi, olaylarin takibinin devam
ediyor olmasi ile son teslim tarihi baskis1 altinda islendigini, siirekli devam eden bir
liretim talebinin habercilerin biitliin goriislerini sardigin1 ¢ogu editdriin ilgisinin en

onemli ama¢mig gibi glinden giine gazetecilik uygulamalar1 iizerine yogunlastigini
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belirtmektedir. Haber degerleri haber iiretim siireci igerisinde yer alan insanlarin
olusturdugu baskin kiiltiiriin degerleri ve ilgileri altinda devamli olarak haber metinleri
icinde yeniden iiretilmekte diger bakis agilar1 ve diisiinceler géz ardi edilmektedir.
Glindem yazi islerinin kontroliinii elinde tutan insanlar tarafindan belirlenmektedir
(Herbert 2000: 63).

Medyada haber icerikleri iizerinde belli etkenler farkli diizeylerde etki
etmektedir. Haber, o&zellikle basn kurulusunun genel yaym politikalari, haberi
hazirlayan ve isleyen gazetecilerin 6z yapisal nitelikleri, haber yapmanin kendi
sartlarindan kaynaklanan zorluklar, orgiit disindan gelen farkl ¢ikar gruplarinin baskisi
altinda yaymlanmaktadir. Buradaki asil mesele s6z konusu etkenlerin gazeteci eliyle
haber igerigine katiliyor olmasidir. Ayrica genel yayin politikalari ve basin kurulusunun
kendi ¢ikarlariyla uyumlasmis bir sekilde haber yapan ya da bu sekilde haber yapmasi
telkin edilen gazeteciler de yok sayilamaz. Cesitli baskilarm altinda her haberin mutlaka
bir carpitmaya ugramasi sz konusu degildir ancak haberlerin kaynaklara dayanmamasi,
habere konu olan taraflara esit zaman esit yer ilkesinin uygulanmamasi, haber
metinlerinde ve 6zellikle basliklarda sifat (yiiceltici/algaltic1) kullanimi, haberin 6znel
yargilar igermesi, haberlerin kaynaklandigi konulardan uzaklastirilarak kendi iginde
gizlenmesi, haber tizerinde ortak ¢ikar1 bulunan okur/izler kitlenin bilgilenme hakkinin
¢ignenmesini doguracaktir. Tim elestirilere yanit vermesi gerekenler sadece gazeteciler
olmamakla birlikte basin kuruluslarinin sahipleri yada ortaklari, okur/izler gruplar, yasa
yapicilar, toplumsal 6rgiit ve kuruluslar haber alma hakkmin 6zgiir ve temiz bir sekilde

gergeklestirilmesi anlaminda basindan sorumludurlar (S6zen, 1997: 42).

2.5. Yerel Medyanin Haber Kaynaklar
Haber kaynaklari, ¢ok bilinen bir sekilde:

e Kisilerdir; bunlar 6zel haber kaynaklarinizdir.

e Ajanslardir; eger herhangi bir haber ajansina bagliysaniz kaynak bulma
sorununuz biraz daha azalir; O6rnegin Anadolu Ajanst bu anlamda yerel
medyaya c¢ok destek veriyor.

¢ Biiltenlerdir; her kurulusun, kurumun, 6zel tesebbiisiin bile ¢ikarttig1 biiltenler
var.

e Kiitiiphaneler iyi birer haber kaynagidir.

e Resmi Gazete iyi ve ¢ok ciddi bir haber kaynagidir.
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e Yurt dis1 kaynaklari; yabanci bir televizyon kanalinin verdigi bir haber de

sizin i¢in, bir kaynaktan gelen haberdir (www.tgc.org.tr).

Haber ajanslarmin ortaya ¢ikigindan bu yana neredeyse iki ylizy1l ge¢mistir. Bu
zaman diliminde ajanslarin 6nemi azalmamis, tam tersine gliniimiizde yayginlasan ve
cesitlenen medyanin ana tedarik¢isi haline gelmiglerdir. Haber ajanslarinin temel iglevi
sOyle siralanmaktadir:

A)Haber ya da haber i¢in gerekli malzemeleri toplamak.

B)Yazili, goriintiilii, sesli haber iiretmek.

C)Toplanan haber malzemelerini ya da iiretilen haberleri, hedef kitle olan
iiyelere, paydaslara, abonelere dagitmak, miisterilere satmak” (Girgin, 2002:
96).Onceleri sadece haber metinleri iireten haber ajanslar1 gelisen her yeni teknolojiye
ayak uydurmustur. Fotograf, video (goriintii), TV, network agi, grafik, sayfa
diizenlemeleri(kiiltiir-sanat, spor, hava durumu sayfalar1), mobil ortamlara yonelik kisa
haber mesajlari(SMS) ve 6zel formath haber goriintiileri, internet medyasi, yeni medya,
sosyal medya i¢in Ozel formatlarda haberler, fotograf ve video iiretimleri ve diger
secenekleriyle sektoriin tiim ihtiyaglarini karsilar hale gelmistir.

Haber ajanslarmin iirettigi her tiir ve her kategorideki haberlerin yani sira, giin
icinde aniden ortaya ¢ikan sicak gelismeler, yeni olaylar, taze haberler medya tarafindan
kolaylikla kullanilmaktadir. Medyada ajans kaynakli haberler birka¢ nedenden dolay1
tercih edilmektedir. En Onemlisi isletme agisindan diisiik maliyetle haber saglama
kolayhigidir. Digerleri ise gazeteci istihdamini, kullanilacak biiro-ofis alanmi ve isletme
giderlerini smnirlandirma, tasarruf etme imkani saglamasidir. Medya kuruluslar1 elde
ettigi bu kadar avantaj karsisinda, kendi biitgelerine gore tercih edecekleri bir ya da
birden ¢ok ajansin herhangi bir biilten ¢esidine abone olup abonelik bedeli 6demektedir.
Haber ajanslarinin haber iiretimlerindeki sayisal yiikseklige bakildiginda, gazeteci ve
muhabir istihdam etmeden, sadece ajanslara abone olarak gazete ¢ikarmanin veya
televizyon haberciligi yapmanm miimkiin oldugu sdylenebilir. Bunu uygulayan yayin
organlar1 bulunmaktadir ve 6zellikle yerel medyada rastlanan 6rnekleri vardir. Ancak,
genel olarak gazeteler ve televizyonlar bir yandan haber ajanslarina abone olup onlarin
sundugu haber, fotograf ve goriintliyli kullanirken, bir yandan da kendi yaymn
politikalarma gore 6zel haber tliretme gayretinde olduklari i¢in gazeteci, editor, muhabir,

foto muhabiri ve kameramandan istihndam ederler. Gazete ve televizyonlar haber
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ajanslarindan gelen biiltenleri her zaman tam metin olarak aynen kullanmazlar. Ajans
haberlerini redaksiyona tabi tutar, kisaltir, ilaveler yapar, arsivden fotograf, goriintii

ekler vs. kendi yayin politikasina uygun hale getirirler (www.tgc.org.tr).

2.6. Yerel Medyanin Sahiplik Yapisinin Haber Uretim Siirecindeki Rolii

Tiirkiye’de bir gazete ya da televizyon kurmak igin gereken sermaye diine oranla
cok fazla. Teknolojik yatirimlarin diine oranla ¢ok daha fazla sermaye gerektirmesi”
basinin biiyiik sermaye gruplarinin kontroliine girmesine yol agar.

Egemen medya ile politik iktidar arasindaki iligkiler i¢ icedir. Zaman zaman bazi
konularda siyasal iktidara yonelik smirli elestirel haberlerin olmasi bu gergegi
degistirmez. Basini, televizyonu ticari faaliyetlerinin lojistik destegi olarak kullanan
medya sahipleri, ekonomik ve siyasi ¢ikarlarmi siirdiirmek i¢in ellerinden geleni
yapmaktadir. “Ornegin bir gazete biitiin havasiyla mansetleri, basliklari, basyazarlari,
haberleri ve magazin yazilariyla savasi desteklerken, ayni gazetede birka¢ kdse
yazarmin savas karsit1 yazilar yazmasi gazetenin yoniinii degistirecek glicte degildir.
Basina, televizyonlara ve radyolara egemen medya holdingleri, kamuoyunu istedikleri
gibi yonlendirir. "Kisaca, ideolojik aygit olarak medya var olan sosyo-ekonomik, sosyo-
politik kosullarda iktidara ve paraya sahip olanlarin egemenligi daha da giiglenmektedir
(Aslan, 2004: 21).

Basindaki editoryal gii¢, mesrulugunu nereden alir? Bu soruya verilecek
yanitlardan biri, dogrudan miilkiyet haklarma basvurulmasi olacaktir. Piyasada bulunan
basin iirlinleri baski halindeki 6zel miilklerdir. Editoriin de tipki topraktaki 6zel miilkiin
isletmecisi gibi miilke girmeye izin verme ya da vermeme gibi haklar1 vardir. Ancak,
miilk sahibi olmayanlarin 6zgiirliigiine yonelik bir kisitlamay1 da icerdiginden, miilkiyet
haklari, ifade araclarmna ulagsmaya karar veren giiclin mesrulugu konusunda zayif bir
temel olusturur. Editoryal giiclerin belli bir kisitlama yapmalar1 anlasilir olsa da, belirli
ic standartlar1 karsilamayan eserlerin sahiplerinin akademik dergilerin diginda
birakilmasindan farkli olarak burada, miilk sahibi olmayanlarm dislanmasi s6z
konusudur. Bdyle bir diglama, araclari kullanma izni olanlari, izni olmayanlardan
ayirmak i¢in bagvurulabilecek herhangi bir etik dayanaga sahip degildir. Oysa miilk
sahibi olmayanlarin 6zgiirliikklerini glivenceye almak iizere toprak miilkiyeti hakkini
degistiren saglam dayanaklar vardir. Ozel bir miilk alanmnin, yaya gecidine izin

verilmesi yoluyla kullanim hakkma ag¢ilmasi ya da ulusal giivenlik alanlarinin ve



33

parklarin olusturulmasi gibi amaclarla miilkiin toplumsallastirilma bigimlerinde bu tiir
uygulamalar1 gorebiliriz. Editorlerin  glictinii  6zel miilk ydneticilerinin giicline
benzetirsek basindaki 6zel miilkiyetin kapsami hakkindaki haklarin kullanimi
konusunda, 6rnegin cevap hakki ya da bu tiir 6zel miilklerin toplumsallastirilma siireci
icinde kamusal miilkiyete doniistiiriilmesiyle ilgili olarak benzer tahsisatlarin
yapilabilecegine dair saglam dayanaklar vardir. ifade Ozgiirliigiine gelince, basin
miilklerinin toplumsallagsmasi, vatandasglarin kendilerini ifade etmek i¢cin kamusal
araglar1 kullanma haklar1 konusunda, piyasa sistemi i¢inde bulunan 6zel basin
miilklerinden ¢ok daha biiyiik olanaklar sunacaktir. Kisaca, editoryal giiclerin isleyisini
savunmak i¢in dogrudan miilkiyet haklarma basvurmak yeterli degildir (Aslan,
2004:22).

Gazete sahipleri her zaman, ayrintilarda farkliliklar olsa bile genel siyasalarimi
paylasan, en azindan kabul eden bir editorle anlasarak kendi konumlarini saglama
almaya c¢alisirlar. Ideal olarak editdriin gorevi de, bu genel siyasanm takip edilmesini
temin etmektir. Bu arada gazetecilerden kendi ilkeleriyle ve gergekler hakkinda
bildikleriyle ¢eliskiye diisecek seyler yazmalarini istememesi gerekir. Uygulamada
“editoryal bagimsizlik” genellikle patron tarafindan belirlenen siyasi diizen veya temel
meseleler hakkinda stratejik kararlar alma konusuyla degil; gilinliik iislup, igerik ve
editoryal biitgesi konulartyla smirlidir. Bunun yani sira satis savasi ne kadar siddetli
olursa, editorler lizerindeki ticari baski da o kadar artacak; gerceklik, gegerlilik ve etik
acidan kabul edilebilirlik konularindaki gazetecilik standartlar1 zarar gorecektir.
Pazarlamacilikla ilgili ticari kararlar ve yaymcmin sorumlulugu, kolaylikla editér yanin
gereklerinin 6niine gegecektir (Aslan, 2004:24).

Haber odasinin normal isleyisi i¢inde, 6zellikle popiiler basinda, muhabirlerden
gelen haberler, yazi isleri miidiirleri veya arka siralardaki yonetici editdrler tarafindan
siraya konup yeniden yazildiktan sonra yayimlanir. Siyasi sivrilikler torpiilenir yeni
gercekler katilir ve haberin acist incelikle degistirilir. Hatta bundan Once de,
kullanilacak hikayelerin se¢ilmesi ve bunlarin hangi gazeteciler tarafindan islenecegi,
patronun kararlastirdig1 siyasi ¢izgi veya editoriin belirledigi sunum bi¢imini temin
edecektir. Insanlar1 degisim yoniinde biiken giicler, biirokrasinin kokten déniisiimii,
tiretimde esnek uzmanlagsma ve merkezilesme olmadan yogunlamadir. Eger sorun
cikarsa ve editorle tartisilarak ¢oziimlenemezse, muhabirin yalnizca iki se¢cenegi vardir;

istifa etmek ya da basilan habere imzasini1 atmamak. Istifa etmek kuskusuz bagvurulacak
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en son seydir. Dayanilamayacak kadar kigkirtilmazlarsa c¢alisanlarin kendilerini
korumak ve giivence altina almak iizere izleyebilecekleri tek yol statiikoyu pragmatik
olarak kabul etmektir. Bir gazetenin ¢ikartilmasi, miithis baskilar altinda oynanan bir
takim oyunudur. Bu kosullar altinda profesyonellik kolaylikla ilkelere iligkin daha soyut
sorunlar ikame edebilir (Belsey, Chadwick, 2011: 66-67).

Rutine karsi baglatilan isyanin vaat ettigi yeni 6zgiirliik sahtedir. Kurumlarda
isleyen veya bireyin yasadigi zaman, eskinin demir kafesinden kurtulmus olsa da,
yukaridan asagiya isleyen yeni bir denetime ve gozetime tabidir. Esnekligin zamani
yeni bir iktidarm zamanidir. Esneklik diizensizlik yaratir, ancak smirlamalardan

kurtulmamizi saglamaz (Sennet: 2012: 59).

2.6.1. Haber ve Etik

Etigi, en genis ifadeyle, ahlak ve ahlakilik iizerine diisiinme, neyin dogru neyin
yanlis olduguna karar verme ve se¢im yapma ve bu se¢imleri temellendirme ile iligkili
bir alan, bir arastirma disiplini olarak tanimlayabiliriz. S6zgelimi haber yapmakla
iligkili olarak, bir haberi yapmak ya da yapmamanin, heniliz daha nasil yapmanin degil
de yapip yapmamanin etigi lizerine diisiinmek; konuyu, "kamunun bilme hakki" gibi bir
hak ya da kriterle iliskili bir mesruiyet temeline oturtmay1 gerektirir. Oysaki kamunun
bilme hakkinin mahiyeti ve bu hakkin sinirinin nerede baslayip nerede bittigi kadar,
tekil durumlar, olaylar ya da kisisel konularin bilme hakki c¢ergevesinde bir
kamusallastirmanin konusu olmasma kimin ve nasil karar verecegi de-ayrica-etik bir
perspektiften kararlastirilabilecek konulardir (http://www.bianet.org/05.07.2014).

Gazetecilik etigi i¢in ortaya atilan diisiincelerin tarihi gelisimine baktigimizda,
dogrudan tarihsel kosullar i¢inde bigimlenmis bir dizi ilke ile karsilagsmaktayiz. Bu
ilkelerin temelinde yatan “diisiince ve ifade Ozgiirliigi” fikri Hobbes ve Locke’un
toplum s6zlesmesi kavramina uzanmaktadir. Her bireyin istenci ve katilimiyla olustugu
varsayilan “sozlesme”de bu ozgiirliikler, devletin karigmamasi ancak korumasi gereken
bir alan i¢inde tarif edilmistir (Capli, Tuncel, 2010: 28).

Basin ozgiirliigii kavrammin tarihsel gelisimini inceleyen Keane (2010),
ozgiirliige bu sekilde yaklasan — erken donem - liberal kuramcilarin ve ozellikle
faydacilarin 6nceden goremedikleri gelismeleri ve tartismaksizin benimsedikleri
kabulleri sorgularken, gazeteciligin tanimmna her seyi bilen géren ve rasyonel karar

alabilen bir birey varsaymminmn egemen oldugunu vurgulamistir. Ayrica serbest
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piyasaya, rekabet kosullarina asir1 glivenin, ileride miilkiyette olusacak yogunlagmalar1
tamamen gozden kacirdigini belirtmistir. Keane’in isaret ettigi ti¢lincii sorun ise, basin
Ozgirliigii diislincesinin ve basinin etik ilkelerinin Bati demokrasilerinin tarihi gelisme
stireci i¢inde ortaya ¢ikmis olmasi ve bu tarihsel kosullar dikkate alinmadan evrensel
ilkeler olarak biitiin diinyaya neredeyse diretilmesidir(Keane’denakt. Capli, Tuncel,
2010: 29).

Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin Tirkiye Gazeteciler Hak ve Sorumluluk
Bildirgesi’nin (1960), “Gazetecinin sorumlulugu” baslikli maddesinde gazetecinin
mesleki sorumluluklarmin 6nce geldigi ve bilgi ve haberin diger mal ve hizmetlerden
farkliliklar1 belirtilmistir: “Gazetecinin halka karsi sorumlulugu, basta igverenine ve
kamu otoritelerine olmak tizere, 6teki tiim sorumluluklardan once gelir. Bilgi ve haber
ile 6zgiir diisiince, her hangi bir ticari mal ve hizmetten farkli olarak toplumsal nitelik
tasir. Gazeteci, ilettigi haber ve bilginin sorumlulugunu {stlenir ve paylasir.”
“Gazetecinin haklar1” bashkli 2. maddesinde gazeteci-isveren iliskisinin niteligi soyle
belirtilmektedir: “Gazeteci, ¢alistigi basmn ve yayin organinin kendisiyle yaptigi
sOzlesmede kaydedilmis olmasi gereken temel c¢izgisini esas alir. O temel ¢izgi
disindaki ve onunla ¢elisen veya orada agik¢a belirtilmemis olan tiim telkin, oneri, istek
ve talimati reddetme hakkina sahiptir (Demir, 2006: 215). Kisacast haber iiretiminin
hemen her asamasindaki en dogru konumu almay1 gii¢lestiren etik sorunlar yaninda,
biitlin bu karar asamalarinda gazetecinin esasen karar vermede 6zgilir olmadigi; bir
smirliliklar alanmi i¢inden karar aldigi ve se¢imler yaptigi hakikati siklikla gbz ardi
edilmektedir.

Dahasi, "haber" dendiginde yiizlerce secenek arasindan hizla ele gegirilip en
uygun bi¢cimde servis edilmedigi takdirde bayatlayabilecek bir "sey"den séz ediyor
olmak, etik davranis1 da gazetecinin bireysel istemine, ahlaki dnceliklerine bagh bir
karar verme, se¢cim yapma meselesi olmaktan ¢ikarir. Bu gercevede liberal etik felsefe
iizerine temellenen basin etigine getirilen pek ¢ok elestiri vardir. Bu konuda en bilinen
elestiriler arasinda John Kean'in goriisleri yer almaktadir; Kean'in dikkat c¢ektigi
sorunlar1 inal sdyle dzetler (2010: 28-29) : Erken dénem liberal kuramcilar ve 6zellikle
faydacilar gazeteciligin tanimma her seyi bilen, goren ve rasyonel karar alabilen bir
birey varsayiminin egemen oldugunu vurgulamistir.

Serbest piyasaya asir1 giivenle ileride miilkiyette olusabilecek yogunlagmay1

tamamen gozden kagirmislardir. Basin 6zgiirliigi diisiincesi ve basinimn etik ilkelerinin



36

Bat1 demokrasilerinin tarihsel gelisme siireci i¢inde ortaya ¢ikmig olmasi ve bu tarihsel
kosullar dikkate alimnmadan evrensel ilkeler olarak biitiin diinyaya neredeyse

diretilmesidir.

2.6.2. Sansiir ve Otosansiir Uygulamalan

Hiikiimetler, muhalif goriis ve bilginin serbest¢ce dolagmasini engellemek igin bir
dizi diizenleme ve bilgi ¢carpitma mekanizmasina basvurur. Bu mekanizmalar arasinda
yasal diizenlemeler yaninda, gizli servislerin gilivenlik gerekgeleriyle uyguladigi yaym
oncesi veya sonrasi yasaklar ve yine giivenlik gerekceleri (veya bazen olagantistii halleri
bahane ederek) ile hiikiimetin halka soyledigi yalanlar da vardir. Sansiir bazen kesmek,
bicmek, yakmak, yasaklamak seklinde direkt hiikiimet baskisiyla uygulanirken (Parenti
1986; Bagdikian 1992), bazen de Chomsky’nin (1989) demokratik toplumlarda diisiince
kontroliinii inceledigi Gerekli Yanilsamalar kitabinda anlattig1 gibi, medya calisanlar
tarafindan igsellestirilir ve sistematik bir sansiire gerek kalmadan, gazeteciler kendi
kendilerine oto-sansiir uygulamaya baslarlar (Arsan, 2011: 2).

Sansiir, gazetecilerin kendi kendilerine uyguladiklar1 sansiirle birlikte yiiriir.
Savastaki gazeteciler bir ¢ok nedenle kendilerine sansiir uygulayabilirler. Gazetecilerin
gecegi  gizlemek veya anlatmamak egilimlerinin ardinda mutlaka dogrudan
vatanseverlik bulunmayabilir. Taraflardan birine kars1 duydugu siyasi bir davaya

baglilik da s6z konusu olabilir (Belsey ve Chadwick, 2011:198-200).



UCUNCU BOLUM

3. YEREL MEDYADA MULKIYET iLiSKiLERI UZERINE BiR INCELEME:
MALATYA YEREL MEDYA ORNEGI

Calismada, Malatya’da yaym yapan Vuslat TV, TV Malatya ve Net Haber
Gazetesi ile Bu Sabah Gazetesi ele alinmis; Yerel Medyada miilkiyet iligkilerinin haber
icerigine etkisi tartigilmgtir.

Anadolu’da Vuslat TV:19 Temmuz 2010 tarihinde uydu yayini yapmaya
baslayan Vuslat TV kirk iki ortaga sahip bir televizyon kanahdir. Agildiginda ellinin
iizerinde personeliyle yaym yapan Vuslat TV’nin su an c¢alisan personel sayis1 yirmi
bes.

TV Malatya: 20 Temmuz 1995 yilinda kurulan TV Malatya’nin kurucusu
Malatya’da dnemli bir ticari kurulus olan Oz Murat Sirketler Grubunun sahibi Murat
KOCYIGIT.  Gegirdigi rahatsizliktan sonra vefat eden Murat KOCYIGIT’IN
koltugunda esi Seda KOCYIGIT var. Malatya’nm ilk yerel televizyonu olma 6zelligini
tastyan TV Malatya’da ¢alisan personel sayis1 yedi kisi.

Net Haber Gazetesi: 12 Nisan 2007’de daha dnceleri kitap evi isleten Ahmet
KESKIN tarafindan kurulan Net Haber Gazetesi calisan sayis1 on iig.

Bu Sabah Gazetesi: 7 Mart 2011°de Son Haber adiyla kuruldu. 2013 yilinda Bu
Sabah olarak degistirildi. Imtiyaz sahibi Mehmet AYDIN. Su anda on ¢alisani var.

3.1. Arastirmanin Amaci

Calisma, yerel medyada haber iiretim siirecinde medyanin ekonomi politiginin
nasil belirleyici oldugunu; haber igeriklerinin ve haber sdyleminin, medya miilkiyet
yapisina ve bu yapmin ekonomik, siyasi gii¢ iligkilerine gore nasil belirlendigini ortaya

koymaktir.

3.2. Arastirmanin Yontemi

Arastirma yontemi olarak Malatya’da Vuslat TV ve TV Malatya Haber
Merkezleri, Net Haber Gazetesi ve Bu Sabah gazetesi secilmis ve bu kurumlarin haber
merkezleriyle, medya patronlarinin haber diline etkilerini 6lgmek amaciyla

derinlemesine miilakat yontemi kullanilmis, bununla birlikte tam yapilandirilmis soru



38

formuyla ayni zamanda anket teknigi de uygulanmistir. Bu cercevede arastirmanin

baslangicinda oncelikle literatiir taramasi yapilarak konuyla ilgili veriler elde edilmeye

calisilmig ve bu verilerin degerlendirilmesiyle ¢alismanin teorik kismi olusturulmustur.

Calismanin takip eden asamasinda uygulama boliimiine gegcilerek, mevcut literatiir ve

giincel degerlendirmeler 1s181nda anket formu ve miilakat sorular1 hazirlanmigtir.

3.3. Arastirmanin Varsayimlari

1980 sonrasi neo-liberal politikalarin yayginlasmasiyla yerel medyada da
hizl1 bir tekellesme baslamistir, ve bunun sonucunda ekonomik giicii ellerinde
bulunduranlar medya patronluguna soyunmuslardir.

Yerel Medya sahipleri artik gazetecilik kokeninden degil farkli meslek
gruplarindan olusmuslardir. Bu da gazetecilik etigi agisindan gergegi oldugu
gibi yansitamama, yanli olma, medya patronunun ticari iliskilerini gézeterek
calisma gibi sikintilarin ve engellerin yasanmasina sebep olmustur.

Yerel Medya kuruluslar1 sermayenin o6zellestirilmesiyle birlikte biiyiik
holdingler ve ticari kuruluglar tarafindan ele geg¢irilmis, ekonomik ve siyasal
¢ikarlar dogrultusunda kullanilmaya baglanmustir.

Yerel gazeteciler sendikalarin tasfiyesiyle birlikte medya patronlarina bagimli
sekilde ¢alisir hale gelmistir.

Bir ticari kurulus haline gelen yerel medya organlar1 reklam gelirlerini de goz
oniinde bulundurarak sadece sermaye yanl yaymlar yapmaya baslamislar ve
bu da 6zgiirliikleri kisitlamis, gazetecilerin tarafsizligini ortadan kaldirmistir.

Yerel gazeteciler haber tiretirken sansiir ve otosan siire maruz kalmaktadirlar.

3.4. Kapsam ve Simirhliklar

Aragtirma kapsaminda yerel medya, Malatya'da iki televizyon kanali ve iki

gazete orneginde incelenmistir. Buna gore Malatya’da faaliyet gosteren Vuslat TV, TV

Malatya, Net Haber Gazetesi ve Bu Sabah Gazetesi secilmistir. Vuslat TV Malatya Is

adamlarindan olusan kirk ortaga sahipken TV Malatya, Malatya'da taninan ve gii¢lii
Murat KOCYIGIT Sirketler Grubu’nun elindedir.

Calismanin kapsami ve elde edilen bulgular se¢ilen 6rneklemle sinirhdir.
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3.5. Veri Toplama Teknigi
Aragtirmada, Malatya ili 6rneginde Vuslat TV, TV Malatya, Net Haber Gazetesi
ve Bu Sabah Gazetesi ile yiiz ylize anketler gergeklestirilmis ve ayni zamanda

derinlemesine miilakatlar yapilmistir.
3.6. Bulgular ve Degerlendirme
3.6.1. Tablolar

Anket caligmalar1 neticesinde;

Tablo 1.Katilimcilarin Cinsiyetleri

Cinsiyet f
Kadm 13
Erkek 7
Toplam 20

Medya sahiplerinin ekonomik ve siyasi iliskilerinin haber igerigine etkisinin
arastirtldigr bu ¢alismada, Malatya’da Vuslat Tv, Tv Malatya, Malatya Net Haber
Gazetesi ve Bu sabah Gazetesi haber merkezlerinden 20 kisi tizerinde yapilan bu
ankette katilimcilarin 130 kadin, 7'si erkektir. Bu verilerin neticesinde Malatya’da iki
televizyon ve iki gazete baz alindiginda haber merkezinde c¢alisan elemanlarin

yarisindan fazlasini kadinlar olusturuyor.

Tablo2.Katilimeilarm Ogrenim Durumlari

Ogrenim Durumunuz? f
Lise 4
On lisans 13
Lisans ve {istii 3
Toplam 20

Ankete katilan yerel medya ¢alisanlarmin anket sonuglara gore kalifiye eleman
olduklar1 ortaya ¢ikmistir. Katilimcilarm 13 6n lisans mezunu olurken,4'i lise

mezunu, 3" de lisans ve iizeri egitim gormiislerdir.
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Tablo 3.Katilimcilarin Gelir Durumlari

Gelir Durumunuz? f
Asgari Ucret 11
1000-1500 TL 6
1500-2000 TL 2
2000 ve Uzeri 1
Toplam 20

Arastrma sonucunda Malatya yerel medyasinda Orneklemimizi olusturan
calisanlarin ¢cogunlugunun asgari iicretle calistigi gozlemlenmistir. Ankete katilan 20
kisiden 11'1 asgari ticret, 6's1 1000 ve 1500 TL arasi, 2 kigi 1500-2000 TL aras1 ve 1 kisi
de 2000 TL ve iizeri maasla calismaktadir. Genel olarak bakildiginda, ¢alisanlarin diisiik

ticretli oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Tablo4.Katilimcilarin Medya Kurumundaki Pozisyonlari

Pozisyonunuz? f

Muhabir
Montaj
Editor

Editor yardimeisi

N kOO B~ N

Kameraman

Toplam 20

Arastirma neticesinde yerel medyada drneklem olarak secilen medyalarda haber
merkezi biriminde ¢alisanlardan 7'si muhabir, 6's1 edit6r, 4't montaj, 2'si kameraman,
1'i ise editor yardimcisidir.

Yerel medyada daha fazla muhabir ¢aliganin haber merkezinde olmasi yerel
medyadaki istihdam politikalariyla agiklanabilir. Haberi getiren muhabir habere vakif
olacagmdan haberin editorliigiinii de yapmaktadir. Bu da iki kisi isttihdam etmektense

iki gorevin bir kisi tarafindan yapilmasini medya patronu acisindan daha ekonomik, is
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yeri maliyetlerini diislirmesi acisindan da tercih edilebilir duruma getirmistir. Bu durum,
istihdam politikasini agiklayan dnemli bir veri sunmaktadir.

Medyadaki istihdam politikalar1 diisiiniildiiglinde, yerelde calisan gazeteciler
5953 sayil1 Basin is Kanunu'na tabii tutulmamaktadirlar. Bunun sonucunda gazetecilik
mesleginin getirdigi bir takim haklara da sahip degillerdir.. Medya patronlari, haklar1 ve
Ozgirliikleri olmayan, her tiirli ise rahatlikla kosturabilecek, kalifiye eleman

calistirmayi tercih etmektedirler.

Tablo 5.Haberlerin Editoryal Kontrolii

Yazdigimiz haberler editoryal kontrolden geciyor mu? f
Evet 17
Hayir 3
Toplam 20

Katilimcilar haberlerinin herhangi bir kontrolden gecip ge¢medigi sorusuna 20
kisiden 17'si evet demislerdir. Bu da yerel medyada haberlerin muhakkak editorlerin
haberlerini yazdiktan sonra belli bir kontrolden ge¢ip sonra yayina hazir hale
getirildiginin bir gostergesidir.

Medyadaki ekonomik ve siyasi iligskiler nedeniyle haberler, 6zellikle haber
miidiirleri tarafindan sikica denetime tabii tutulmakta, haber igerikleri ve haberin dili

medya kurulusu ile yerelde giiclii aktorler arasindaki iliskiye dayandirilmaktadir.

Tablo 6. Denetimin Yonii

Ne tiir bir denetim uygulaniyor? f
Siyasi iligkiler agidan denetleniyor 8
Patron iliskileri agisindan denetleniyor 5
Diger 5
Toplam 18
Cevap vermeyen 2

Genel Toplam 20
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Katilimcilarin, haberlerinin herhangi bir editoryal kontrolden gegiyor mu?
Sorusuna verdikleri evet cevabindan sonra, ne tiir bir denetim uygulaniyor? Diye
sorulmus, bunun sonucunda ankete katilanlardan 8'i “siyasi agidan denetleniyor”
cevabini vermistir. Bu tablodan da anlasilacag: tlizere yerel medyada siyasi giiclerin
etkisinin haber diline ve haber iiretim siirecine etkisi olduk¢a fazladir. Se¢eneklerden
“patron iligkileri agisindan denetleniyor” cevabini anket katilanlarimdan 5'i
isaretlemistir. Yerel medyada 6zellikle medya sahiplerinin siyasi ve ticari iliskileri g6z
oniinde bulunduruldugunda patron iligkileri ve siyasi iliskilerin de birbirinden bagimsiz

olarak diisiinlilemeyecegi ger¢egi ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo7.Gazetecilerin Sanstir ve Otosansur Sorunu

Haber yazarken otosansiir uyguluyor musunuz? f
Evet 7
Hayir 7
Kismen 6
Toplam 20

Katilimcilarin, haberi yazarken kendilerine otosansiir uygulayip uygulamadiklar
hakkindaki diisiinceleri sorulmus, bu soruya katilimecilarm 7'si “evet”, 7'si “hayur”,
geriye kalan 6 kisinin de “kismen” diye cevap verdigi goriilmektedir.

Kitleleri dogru ve tarafsiz bir sekilde bilgilendirme goreviyle basin
mensuplarinin tamamen Ozgilir olmas1 gerekirken, basin mensubu c¢alisanlar1 haber
yazarken kendilerini sinirlamaktadirlar.

Arsan'in da belirttigi gibi (2008:137), sansiiriin ¢ok degisik yontemleri vardir.
Bir iilkede basin 6zgiirliigiinii kisitlamak istiyorsaniz ille de yazili yasaklar koymaniz,
fagizan Onlemler almaniz gerekmiyor. Bazen sozle uyariliyor gazeteci, bazen yazil,

bazen de sohbet sirasinda tava getiriliyor.
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Tablo8.0Otosanstriin Nedenleri

Sansiir uygulama nedenleri nelerdir? f
Isten atilmaktan korkuyorum 1
Yaym organinin yayin politikasina bagli kalmak istiyorum 9
Yerel ve siyasi iliskiler bunu gerektiriyor 4
Toplam 14
Cevap vermeyen 6
Genel Toplam 20

Katilimcilarin  kendilerine otosansiir uygulamalar1 nedenlerinin baginda 20
kisiden 9'u yaymm organlarinin yaym politikalarma bagli kalmak isteklerinden
kaynaklanmistir. Yayin organi neye hizmet ediyorsa; bu bir siyasi grup da olabilir, ticari
kurulusun propagandas1 da gazeteciler calistiklar1 kurumlarla zit diisiincelere sahip
olmaktan ka¢mmislardir. Bu durumu takiben katilimcilardan 4 kisi “yerel ve siyasi
iligkiler bunu gerektiriyor” diyerek yine kendi 6zgiir iradelerinin disinda diisiincelerini
Ozgiirce ifade edememeyi teyit etmislerdir.

Tim bunlarin yan1 swa gozlenen o ki, yerel medya calisanlarindan isten
atilmaktan korkan gazeteci sayisi diger sebeplerden sonra geliyor. Baglh bulundugu
kurumla hi¢cbir sekilde sikint1 yasamadan uzun bir siire o yayin kurumunda ¢aligmay1i
devam ettirmek isteyen gazeteciler icin haberin dogrulugu, tarafsizligi disinda medya
patronlarin ve buna bagh olarak gelistirilen ekonomik iliskilerin daha énemli oldugu

ortaya ¢ikmustir.

Tablo9.Haberler Kimlerin Kontroliinden Gegiyor?

Haberler Kimlerin Kontroliinden Geg¢iyor? f
Haber miidiirii 13
Genel yaym ydnetmeni 7
Genel Miidiir 0
Patron

Toplam 20
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Katilimcilar haberlerini hazirladiktan sonra kimlerin kontroliinden gectigi
sorusuna ankete katilan 20 kisiden 13'i “haber miidiiri” yaniti1 verirken, 7 kisi de ise
Genel Yayin Yonetmeni tarafindan kontrol edildigini vurgulamustir. Katilimcilardan
hi¢cbir gazeteci “genel miidiir” secenegini isaretlememistir. Ayn1 durum patronlar i¢in de
s6z konusu. Tabloya gore editorler tarafindan yazilan haberler daha Genel Yayin
Yonetmeni'ne ulagmadan siizgecten geciyor. Haberin kontrolii sicagi sicagina
yapilmaktadir.

Medyanin en etkin islevlerinden biri de toplumu dogru ve tarafsiz
bilgilendirmedir. Ticari iliskilere dayanan, se¢kin grubun elinde bulunan medya i¢in bu
islevi yerine getirmek arastrma neticelerine gore c¢ok da miimkiin olamamaktadir.
Haberler kontrolden ge¢cmekte, kisitlanmakta ve yeniden diizenlenmektedir. Tek
basinda ayakta durmakta sikintilar yasayan medya, ekonomik iliskileri ve sermaye

sahiplerinin diisiince yapilarini gézetmektedir.

Tablo10.Yayin Politikasina Baglilik

Yayin Politikasina Bagh Kahyor musunuz? f
Evet 19
Hayir 1
Toplam 20

Katilimcilarin, haber yazarken yaym politikasin1 goz Oniinde bulundurur
musunuz? Sorusu hakkindaki diislinceleri  sorulmus ve katilimcilarin  tamamina
yakimi; 19'u ¢alistigi kurumun yayin politikasina uygun hareket edip, yayin politikasina
aykiri olan durum, tutum ve davranislardan kaginmaistir.

Yerel medyada calisan gazeteciler, istihdam olanaklarmi g6z Oniinde
bulundurduklarinda, baglh bulunduklar1 medyada uzun siire ¢alismak istiyorsa, yaymn
¢cizgisine ve yayin politikasina uygun davranmak durumundadir. Herhangi bir sendikaya
bagli olmadan calisan gazetecilerin hak ve Ozgiirliikleri kisitli oldugu i¢in, medya

patronlarinin etkisiyle ve diislincesiyle haberler olugturulmaktadir.
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Tablo 11. iktidarin Habere Etkisi

iktidar aleyhine yapilan haberler engelleniyor mu? f

Evet 13
Kismen 5
Hayir 2
Toplam 20

Ankete katilan gazetecilere iktidar aleyhinde yaptiklar1 haberlerin engellenip
engellenmedigi sorusuna verdigi cevaplarda, katilimcilarin 13'i evet engelleniyor, 5'i
kismen engelleniyor, 2 kisi de "hayir engellenmiyor" demistir.

Medya sahip oldugu gii¢ ile toplumdaki ¢ikar gruplarina dogrudan baglh olmak
zorunda kalmistir. iki tarafli bu iliski medyanin toplumsal giiciinden ileri gelmektedir ve
taraflarmn ince ama saglam bir iple birbirine bagh oldugunu sdyleyebiliriz. Ekonomik
gruplarin siyasilerle olan iligkileri de goz 6niinde bulundurulursa medya, ekonomi ve
siyaset lgcgeninde, medyanmn tam ortada, diger taraflarin iletisimini saglayan bir

konumda oldugu séylenebilir.

3.6.2. Capraz Tablolar
Tablo 12.Katilimcilarin, Haber Yazarken Kendilerine Otosansiir Uygulayip
Uygulamadiklar1 Sorusu ve Cinsiyet Arasindaki iliski

Haberi Yazarken Kendinize
Toplam
Otosansiir Uyguluyor musunuz?
Evet Hayir Kismen
Cinsiyet Kadm 5 5 3 13
Erkek 2 2 3 7
TOPLAM 7 7 6 20

Katilimcilarin kendilerine otosansiir uygulayip uygulamadiklar1 sorulmus ve
ankete katillan bayan gazetecilerin 5'i, “evet”, 5’1 “haynr”, ve 3 kiside de “kismen”
cevabmi verirken; erkek katilimcilarin 2'si “evet”, yine 2'si “hayir ve son olarak da 3

kisi “kismen” cevabini vermistir.
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Meslegini icra ederken bir takim baskilara maruz kalan medya calisanlari
ozellikle yerelde, medyanin sahip oldugu siyasi politika anlayislar1 ve varligini
stirdiirmede Oncii olan reklam gelirleri, gazetecilerin haberlerini yazarlarken kendilerini
smirlandirmalarma sebep olabilmektedir. Ornegin medyaya iyi reklamlarla reklam
veren bir firmanimn haberini yaparken 6zellikle firmaya olan giivenin artmas1 adina haber

metinleri yanli olusturulabilmektedir.

Tablo 13.Katilimcilarin, Haber Yazarken Kendilerine Otosansiir Uygulayip
Uygulamadiklar1 Sorusu ve Egitim Arasindaki iliski

Haberi yazarken Kkendinize otosansiir

uyguluyor musunuz?

Evet Hayr Kismen Toplam
Egitim Lise 1 2 1 4
Onlisans 4 4 13
Lisans ve listi 2 0 1 3
Toplam 7 7 6 20

Kendilerine otosansiir uygulayan gazetecilerin egitim durumlarina bakildiginda;
lisans ve tstli egiti kurumundan mezun olan veya hala okuyan haber merkezi
calisanlarinin ¢ogu kendisine otosansiir uygulamaktadir.

Ankete katilan 20 kisiden 1 lise mezunu, 4 Onlisans mezunu ve 2 de lisans ve
lizeri mezun haber yazarken otosansiir uygularken; 2 lise mezunu, 5 Onlisans mezunu
kendilerine sansiir uygulamadiklar1 goriisiindeler. Kendilerine otosansiir uygulamayan
calisanlar zaten bagli bulunduklar1 yayin organinin yaymn politikalariyla ayni
diistinceleri benimsemektedirler.

Gazetecinin  haklarmin  korunmadigi, dogruyu yazdiginda isten atilma
korkusuyla karsi karsiya oldugu medya ortaminda, egitim diizeyi ne olursa olsun

gazeteci kendisine otosansiir uygulamayla kars1 karsiya kalabilmektedir.
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Tablo 14.Katilimcilarin, Haber Yazarken Kendilerine Otosansiir Uygulayip
Uygulamadiklar1 Sorusu ve Nedeni Arasimdaki Iliski

Cevabmmiz evet ise otosansiir uygulamanizin

nedenleri nelerdir?

Yaym organinin o
. - Yerel ve siyasi
Isten atilmaktan yaym  politikasina
iliskiler ~ bunu Toplam
Korkuyorum  bagl kalmak -
gerektiriyor

istiyorum
Otosansiir Evet 0 5 2 7
Hayr O 1 1
Kismen 1 4 1 6
TOPLAM 1 9 4 14

Malatya yerel medyasinda yapilan arastirmalarda gazetecilere yoneltilen “haberi
yazarken kendinize otosansiir uyguluyor musunuz” sorusuna “evet” cevabi veren
katilimcilardan 5’inin otosansiir uygulama nedenleri yaym organinin yayin politikasina
bagli kalmak istemeleridir..

Ankete katilan ve otosansiir uyguluyor musunuz sorusuna evet diyenlerden 2
kisi yerel ve siyasi iliskilerden dolay1r kendilerine otosansiir uyguladiklarini ifade
etmiglerdir. Soruya “kismen” diye cevap veren katilimcilarin 41 yaym organlarmnin
yayin politikasina bagli kaldigimi ifade ederken, 1 kisi isten atilma korkusu kaygisi
tasiyor, yine 1 kiside de yerel ve siyasi iliskilerin bunu gerektirdigini diisiiniiyor.
Katilimcilar haberlerini olustururken daha elestirel bakacak giicii ne yazik ki haberin
yaymlanmama olasiligtyla karsi karsiya olduklarindan dolay1 yoktur. Yerelde egemen

olan iliskiler haber editorlerini, muhabirlerini otosansiire itmistir.
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Tablo 15. Katilimcilarin, Haber Yazarken Calistiklar1 Kurumun Yayin
Politikasini G6z Oniinde Bulundurup Bulundurmadiklar1 Sorusu ve Pozisyonlari

Arasmdaki Iliski

Haber yazarken c¢ahstigimz Kurumun
yayin politikasim gz oniinde

bulundurur musunuz?

Evet Hayr Toplam
Pozisyonunuz Muhabir 7 0 7
Montaj 4 0 4
Editor 5 1 6
Editor yardimeisi 1 0 1
Kameraman 2 0 2
Toplam 19 1 20

Yerel medyada yapilan bu arastirma neticesinde yaymn politikasini géz
Oniinde bulunduranlar muhabir, montaj, editér yardimcisi ve kameramanlar yayin
politikasina bagliyken, 1 editdr bunun aksini ifade etmistir.
Yerel medyada yerel ekonomik ve siyasi iliskiler g6z Oniinde
bulunduruldugunda bu durum goriilmektedir.
Aragtirma gosteriyor ki, gazeteci haberini olustururken yayn politikasini

gbzetmek zorunda kalmastir.

3.6.3. Malatya'da Vuslat TV, TV Malatya Televizyonlar1 ve Malatya Net
Haber, Bu Sabah Gazeteleri'nde Yapilan Miilakatlar:
Bu caligmada, yerel medya ¢alisanlarma uygulanan ankete ek olarak kendileriyle

yiz yilize goriismeler de yapilmistir. Yapilan goriismeler cercevesinde yerel medya
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calisanlarina sorular sorulmus, cevaplar agik uclu olarak almmistir. Bu bolim,
arastirmanin nitel ¢éziimleme boliimiinii olusturmaktadir.

Malatya Vuslat TV2010 yilinda test yayinina baslamis ve Malatya’nin ilk uydu
kanalt olma ozelligi tasiyor. Kirk ortagir vardir. Yirmi bes c¢alisani vardir. Yayimn
politikasi; toplumun ahlaki degerleri goz Oniinde bulundurularak, aile yapisina zarar
vermeden, yerel ve siyasi iligkilerde mevcut hiikiimeti destekleyecek yayinlar yaparak
izleyiciye ulagtirmaktir.

Vuslat TV Haber Merkezi’nde gorev yapan muhabir gazeteci Mehmet
KILIC’LA goriisiilmiis ve kendisine su sorular yoneltilmistir:

e Herhangi bir sendikaya bagli mismiz? sorusuna "Hayir" diye cevap vermistir.

e Mubhabir olarak haberi tarafsizca yansittiginizi diistiniiyor musunuz? Sorusuna
KILIC, “Ne yazik ki diisiinemiyoruz. Ozellikle giiniimiizde tamamen medya
menfaatleri dogrultusunda ¢alismak zorunda kaliyor. Haber gercekleri
yansitmaktir - ama  gergeklerden ziyade ¢ikarlar gerceklerin  oniine
gecmektedir. Bu konuda gergekten ¢ok muzdarip olan arkadaglarimiz var.
Haberinde gercek mesajini veremeyen ve vicdan azabiyla yanan muhabirler
gercekten ¢ok huzursuz” cevabini vermistir.

e Haberleriniz editorler tarafindan igerigi bozuluyor mu sorusuna KILIC,
“Elbette bazen olmuyor. Ozel haberlerde icerik bozulmuyor fakat haberlerin
kurumun ¢izgileri dogrultusunda olmast lazim bu nedenle ¢cogu haber icerigi
ufak da olsa degisiklige ugrayabilir’ cevabini vermistir.

e Habere c¢ikarken medya patronlari, haber miidiirii, editorler haberlerde
yonlendirme veya baski yapiyorlar mi1 sorusuna KILIC, “Medyada siireg¢ tipk
askeriye gibi silsile yoluyla ilerler. Muhabir haber yapar, editor gozden
gegirir, haber miidiirii onaylar. Bazen bazi haberler medya patronlarinin
yonlendirmesiyle yapilir. Bu yonlendirmelerde genellikle muhabirin
diisiinceleri geri planda tutulur. Bize gidin derler biz de gideriz” seklinde
konusmustur.

e Muhabir Mehmet KILIC’A son olarak yoneltilen, Calistiginiz kuruma ters
diisen bir haber yaparsaniz nelerle karsilasirsiniz? Sorusuna cevaben
“Calistiginiz kurumla neler yasarsiniz bunlari ¢ok net goriiyorsunuz. Eger
yaptiginiz haber kurumun menfaatlerine veya toplumda kelli felli birilerine

dokunuyorsa yillarca olan emeginizin karsiligiyla beraber kendinizi kapinin
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ontinde bulabilirsiniz. Tabi ki bu durum haberin yayina girmesiyle yasanir.
Yayina girmezse kurum igerisinde uyari alabilirsiniz” diye cevap vermistir.
Muhabir -Gazeteci Mehmet KILIC'LA yapilan gériismeler neticesinde anket
arastirmalarinda elde edilen verileri dogrular nitelikte bilgiler elde edilmistir. Yerelde
medya ¢alisan1 olmak, diigiincelerinizi bir tarafa birakip ¢alistiginiz TV ya da gazeteye
girmek gibidir. Medya patronlarinin disiinceleriyle hareket edip onlarin ticari
iliskilerini gozetip haberleri bunun tizerine sekillendirirsiniz. Aksi takdirde KILIC'IN
da belirttigi gibi kendinizi kapinin 6niinde bulursunuz.
Vuslat TV Haber Editorleri'nden Okkes CERIT’LE yapilan miilakatlarda
CERIT’E ilk olarak;

e Herhangi bir sendikaya bagli mismiz? sorusuna "Hayir" diye cevap vermistir.

e “Haber yazarken medya patronlarinizin diislinceleri sizin i¢in énemli mi?”
sorusuna CERIT, “Elbette énemli. Sonucta ¢alistigim TV belli bir yaywn ilkesi
olan bir yayin organt” diyerek cevap vermistir.

e CERIT’E yoneltilen bir diger soruda “Kendinize otosansiir uyguluyor
musunuz?” sorusu olmus, bu soruya CERIT, “Yayinladigimiz haberlerin aile
ortaminda izlendigini  diisiinerek ahlaki kurallar dahilinde ciimleler
kuruyorum. Haber yazarken ayrica yayin ¢izgimizi zedeleyecek tabirleri de
kullanmyyorum. Bu kuralt montaj yaparken de uyguluyorum” diyerek yanit
vermistir.

e CERIT’E son olarak Televizyonunuzda yayinlanmamasi gereken bir haber
tarafinizdan yazilirsa sizin i¢in ne gibi tehlikeler arz eder sorusuna cevaben
CERIT, “ Uyart ve sonrasinda tekrar ederse isten ¢ikarilma olabilir” diye

cevap vermistir.

Haber Editérii CERIT, vermis oldugu cevaplarla yine anket verilerini dogrular
sekilde zaman zaman sansiire maruz kaldiklarin1 ve uyar1 hatta isten ¢ikarilma
durumuyla kars1 karsiya olduklarimi dile getirmistir.

Vuslat TV Haber Midiiri Murat AKKAYA ile yapilan goriismede
AKKAYA’YA ilk olarak ;

e “40 ortagt olan bir kurumda c¢alisiyorsunuz. Medya patronlarimizin

diistinceleri haberi olustururken onem arz ediyor mu"? Sorusuna cevaben

“Evet onemli, Vuslat TV olarak belli bir ¢izgimiz ve diigiincemiz var. Diinya
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goriisiimiize uygun olmayan haberler bazen simirlandwrilabilir” diye cevap
vermistir.

o AKKAYA’ YA yoneltilen bir diger soruda “ Haber editdrlerinizi haber
noktasinda  smirlandirdiginiz  oluyor mu”?Sorusuna cevaben “Cok
stmirlandirmamaya ozen gosteriyorum. Bazen simwrlandirmak zorunda da

kalabiliyorum” diye yanit vermistir.

VTV Haber Miidiirii Murat AKKAYA ile yapilan goriismelerde AKKAY A'nin
da Vuslat TV'nin yayn politikalarini ve yayin ¢izgisini 6nemsedigi ve haberlerde sansiir
uygulama geregini zaman zaman duydugunu ifade ettigi gorilmiistiir.

Ayrica caligsma sirasinda Malatya Vuslat TV reklam miidiiriiyle de derinlemesine
miilakat yapilmis ve kendisine su sorular yoneltilmistir:

e Kurumunuza reklam verenlerin haberlerini yapmaniz i¢in talepleri oluyor
mu? Sorusuna “Evet, reklam veren bir¢ok firma ve ozellikle biiyiik firmalar
haberlerinin de yapilmasint istiyor. Biz de bu isteklerine yerine getiriyoruz”
seklinde cevap vermis,

e Kurumunuza reklam veren miisterileriniz hakkinda su zamana kadar hig
olumsuz haber yapildi m1? “Yapilmadi diyebilirim. Fakat bununla ilgili bir
amimi paylasmak istiyorum, Malatya Sanayi Odasi se¢imlerinde bir grubun
ctkardigi adayr desteklemedigimizden dolayr mensubu olan isadamlart
reklamlarini hemen kesti ve bunlarin igerisinde ortagimiz da vardi” diye
cevap vermistir.

e Sizce reklam verenlerin haberlerinin de yapilmast dogru mu? Sorusuna
“Kesinlikle yapilmali ki zaten haber reklamdan daha degerli onlar icin.
Insanlar habere giiveniyor ve izledikleri firma hakkinda kétii diisiinceye sahip
olsalar da rahatlikla vazgegebiliyorlar”

e Peki sizce bu sartlarda gazeteciler ozgiirliikklerini nasil korur nasil tarafsiz
olurlar? Sorusuna “Tarafsiz gazeteci, bertaraf olur... Hi¢bir sekilde bu
piyasada tutunamaz hemen eriyip gider, eritirler. Bizim kan damarimiz
reklamlarimiz tabi ki miisteri ne isterse onu yaymlamak durumundayiz. Biz
tasvip etmesek de. Ornegin bir siyasi partinin ii¢ giin siireyle hi¢ haberini
yapmazsak o siyasi partiye mensup biitiin isadamlart reklamlarini aniden

¢eker” diye cevap vermistir.
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Vuslat TV Reklam Midiirti YILMAZ, verdigi cevaplarla yerel medyanin halini
ortaya net bir sekilde dokmiistiir. Medya patronlari, sermaye sahipleri ayn1 zamanda is
adamlar1 sahip olduklar1 medyaya reklamlarini verirken Ozellikle haberlerini
yaptirmaktadirlar. Bu da halkin habere olan giiveninin sonucunda ortaya c¢ikmuistir.
Piyasada yer etmek isteyecek olan sermaye sahipleri Oncelikle halkin gilivenini
kazanacaklar sonrasinda da ticari varliklarmi siirdiireceklerdir. YILMAZ'IN "Tarafsiz
gazeteci bertaraf olur" sozii de gazetecilerin medya sektoriinde varliklarini
stirdiirebilmek i¢in tarafsizlig1 bir tarafa atmalar1 gerektiginin gdstergesidir.

Malatya’da yaym hayatina 1995 yilinda baslayan TV Malatya’nin sahibi Oz
Murat Sirketler Grubu. Su anki genel miidiiri Seda KOCYIGIT. Alt1 ¢alisam
bulunmaktadir. Yaym politikasi, Malatya'y1r yerelde en iyi sekilde temsil etmek ve
izleyiciye haberleri, olaylar1 en hizli ve tarafsiz bir sekilde aktarmak olarak
belirlenmistir.

Haber Miidiirii ve ayn1 zamanda Haber Editorii Sinem OZTURK TAVUT ile
goriisiilmiis, TAVUT’ A su sorular yoneltilmistir:

o “Haberinizi yazarken kendinizi yeterince ozgiir hissediyor musunuz?”’
sorusuna TAVUT, “Haberi yazarken kendimi ozgiir hissediyorum. Ciinkii
tarafsiz ve yansiz haber yapiyoruz. Ben haberciligin hep boyle yapilmasi
taraftaryyum” diye cevap vermistir.

e TAVUT’A yoneltilen bir diger soruda “Haberinizi yazarken kurumunuzun
siyasi  diistinceleri  haber dilinizi etkiliyor mu?” sorusuna cevaben
“Kurumumuzun siyasi goriisii haberleri etkilemiyor. Belki, bu anlamda en
ozgiir TV kanallarindan biriyiz” diye cevap vermistir.

e TAVUT'a yoneltilen bir diger soruda “Sizce gazetecinin tamamen o6zgiir
olmasi neye bagh?” sorusuna TAVUT, “Gazetecinin 6zgiir olmas: ¢alistigi
kuruma bagh. Kurum ozgiirse gazeteci de ozgiir olacaktir” diye cevap

vermistir.

TV Malatya Haber Miidiirii ve Editorii TAVUT, haberini yazarken 0zgiir
oldugunu dile getirmis ve TV Malatya'nin da tarafsiz yaym yaptigmnm altin1 ¢izmistir.

TV Malatya Editérii ilknur SAHIN’LE de gériisiilmiis ve SAHIN’E ilk olarak,
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o “Haberinizi yazarken kendinize otosansiir uyguluyor musunuz?” sorusuna
SAHIN, “Hayir, kendi ozgiir irademle haberimi yazabiliyorum” diye cevap
vermistir.

e SAHIN’E yoneltilen ikinci ve son soru da “Kurumunuzun siyasi gériisii ve
ekonomik ¢ikarlart haber dilinize yansiyor mu?” sorusuna cevaben “Hayir,
boyle bir sey miimkiin degil” diye cevap vermistir.

Malatya’da 7 Mart 2011°de yaym hayatina giren Son Haber Gazetesi 2013
yilinda Bu Sabah olarak isim degisikligine gitmistir. Imtiyaz Sahibi Mehmet AYDIN ve
on c¢alisam1 var. Yayin politikasi, tarafsiz yayincilik ve Malatya halkina dogru haber
hizmeti saglamak olarak belirtilmistir. Bu Sabah Gazetesi Yazi Isleri Miidiirii Biisra
UNAL’LA goriisiilmiis ve kendisine su sorular ydneltilmistir:

o “Haberi olustururken editorleriniz baski altinda mi?” sorusuna cevaben
UNAL, “Hayr, diger gazetelere oranla daha ézgiiriiz. Belli cizgilerimiz var
ama bunlarda daha ¢ok ulusal haberlerde oluyor” diye yanit vermistir.

e “Herhangi bir siyasi partiyle yakinligimiz var mi?” sorusuna UNAL, “Siyasi
diistince olarak biitiin partilere esit mesafede bulunuyoruz. Bu nedenle
Malatya’da diger gazetelere oranla daha fazla bir abone sayimiz var” diye
cevap vermistir.

o “Kurumunuzda Iletisim Fakiiltesi mezunu var mi?” sorusuna, “evet. "Dort
arkadagsimiz Iletisim Fakiiltesi mezunu”. Diye cevap vermistir.

Malatya Bu Sabah Gazetesi Yazi Isleri Miidiiri UNAL, Malatya'da yaymn
hayatina devam eden diger gazetelere ve medya organlarina gore belli ¢izgiler disinda
haberlerini olustururken 6zgiir olduklarini ifade etmistir.

Malatya Net Haber Gazetesi 12 Nisan 2007°de kurulmus bir yerel gazetedir.
Sahibi daha 6nce kitapevi isleten Ahmet KESKIN. Yayin politikasi, Malatya Belediye'si
ve yerel yOonetimlerin sesi olmak ve haberlerini Malatya halkina ulastirmak olarak
belirtilmistir. KESKIN’LE yapilan gériismede kendisine su sorular yoneltilmistir:

e “Siyasi goriis olarak belli bir ¢izginiz var m1?” sorusuna KESKIN, * Birka¢

farkly cemaatin birlesmesiyle Net Haber Gazetesi'ni kurduk. Tabi ki belli bir
goriisiimiiz var. Bunu daha ¢ok Islami kesim olusturuyor”. Diye cevap

vermistir.
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e “Rahatlikla aykir1 ve sivri haberler yapabiliyor musunuz?” sorusuna, “Yerelde
aykirt haber yapmak zor. En ufak birine dokundugumuzda gazeteye aboneyse
kesiyor. Bu nedenle ekonomik kaygilar yasiyyoruz”.

e “Sizce gazeteciler 6zgiirce haber yazabiliyorlar m1?” sorusuna, “Tabi ki hayir.
Ornegin bizim burada can giivenligimiz bile yok. Kimin gercekleri oldugu
gibi yansitilabilir. Ulusallarda bu durum béyle degil. Birkag¢ ulusal gazetenin
de bayiligini yapryoruz. Onlarin da kurumlarimi gordiik. Ka¢ aramadan
odalara giriliyor. Ama Malatya 6yle degil” diye cevap vermistir.

Net Haber Gazetesi Sahibi KESKIN'IN de ifade ettigi gibi yerelde haberi
tarafsizca olusturmak gilic bir durum arz etmektedir.. Bunlarin basinda issizlikle karsi
karstya kalma sorunu, aboneliklerin kesilmesi gibi sikintilar yer aldigi goriilmektedir.

Genel olarak miilakatlar degerlendirildiginde 40 ortagi bulunan Vuslat TV
calisanlar1 ortaklarin ticari iligkilerini g6z 6niinde bulundurma gerekgesiyle haberlerini
olustururken 6zgiir degiller ve isten ¢ikarilma korkusuyla karsi karsiya kalmaktadirlar.
TV Malatya caliganlar1 zaten tek bir ticari isletmenin kolu oldugu icin haberlerini
olusturmada Murat KOCYIGIT Sirketler Grubunun c¢ikarlarmi gozetmek zorunda
olduklar1 gézlemlenmistir.

Derinlemesine miilakatlar anket ¢alismasinin bulgularini destekler niteliktedir.
Ozgiir olmayan yerel medya calisanlari, haberlerini olustururken ticari isletmelerin
golgesinde kalarak, ¢alistiklar1 kurumun yaym politikalarina uygun davranarak ¢alismak
zorunda birakilmistir. Yerel medyada ulusal medyaya oranla igsiz kalma orani da daha

yiiksektir.
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Giliniimiiz medya organizasyonlarinin bircogu ya bir medya holdinginin ya da
medya dis1 bir holdingin ¢atis1 altinda hizmet vermektedir. 1980'li yillara kadar medya
sektoriinde holdinglesmeler s6z konusu degildi. Fakat bu tarih, doniim noktasi olmustur.
1980 sonrasinda medyaya, medya dis1 sektorlerden yonelimler baslamistir. Medya
sahiplerinin, diger sektorlere yonelmesiyle Tiirk medyasinin miilkiyet ve sermaye yapisi
degisime ugramistir. Hatta medya patronlar1 bir noktadan sonra, medyadan ziyade diger
sektorlerde daha etkin konuma gegmistir.

Medyanin miilkiyet yapisindaki degisimler, medyanin icerigine yansimistir.
Devletin denetiminde olan radyo-televizyon alani, 1990'li yillarin basinda 6zel
sektorlerin eline gegmeye baslamistir. Fakat devlet, basini farkli yontemlerle denetimine
almay1 yine basarmistir. Medya tekellerinin olugmasi ve bu tekellerin, iktidar ve diger
sOylemleri kendilerine bagimli kilmasi, medyaya avantaj saglamis goriinse de iktidarlar
yasal ve ekonomik yollarla medyay1 kendi denetimlerine almay1 saglamistir.

Kitlelerin medyadan beklentisi, bilgilerin biitiin gergeklikleriyle ve olas1 gergek
sonuglartyla kendilerine dogrudan ifade edilmesidir. Fakat glinlimiiz medya
organlarmin, buna ya izin vermedigi ya da sinirli bir sekilde izin verdigi bilinmektedir.
Bu duruma neden olan iki 6nemli etmen bulunmaktadir: Medyanin sermaye yapisi ve
siyasal iktidarla olan iliskisi. Bu etmenler, medya metinlerinin sekillenmesinde son
derece etkilidir. Ozellikle liberal basmm sermaye kazanma arzusu ve bu dogrultuda
siyasi g¢evrelerle iyl gecinme ¢abasi, gerceklerin ifadesini olanaksizlastirabilmektedir.
Diger bir sdylemle, medya organizasyonlarnin holdinglere doniismesi, diger
sektorlerde etkinlik gosterir olmasi ve siyasilerle zorunlu-bagimli bir iligki igerisine
girmesi, medyaya olan giliveni zedelemekte ve medyayr kuramsal temellerinden
uzaklastirmaktadir (Dursun, 2012: 2).

Gergek hayatta en cok tiikettigimiz medya iriinlerinden biri hi¢ siiphesiz ki
haber metinleridir. Gergekligin yeniden insasi sonucu ortaya ¢ikan haber metinleri, bu
inga siirecinde kurum politikalar1 ve bu politikalara gore sekillenen is pratikleri,
muhabirlerin tutum ve deger yargilari, medyanin ekonomik ve politik yapilanmasi gibi
cesitli faktorlerden etkilenmekte ve bu etki sonucunda bir se¢im yapmak zorunda

kalmaktadir.
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Medya igerikleriyle mesajlarinin tasidigi anlamlarin, i¢inde iirettikleri orgiitlerin
ekonomik yapisiyla belirlendigini savunan ekonomi politik yaklasim, haberin {iretim
stirecinde miilkiyet bicimlendirmelerini ve sahiplik iliskilerini temel belirleyici olarak
ele almaktadir. Buna gore "medyanin rolii, medyaya sahip olan ve kontrolden gegen
smifin ¢ikarlarini haber kisvesi altinda ileterek eylemlerini mesrulagtrmaktir (Arik,
2006: 59).

Medyada sahiplik yapismin ve miilkiyet iliskilerinin haber {iretim siirecine
etkisinin arastirildigi bu calismada varsayimlar1 dogrular sonucglar elde edilmistir.
Medya calisanlar1 ¢alistiklar1 medya organinin yaym politikalarma bagl kalmak adna
kendisine otosanslir uygulamistir. Asil gorevi toplumu doru bilgilendirmek, kamu
gozciisii olmak ve tarafsizca yayin yapmak olan medya, ayakta kalabilmek adina biiyiik
ticari kuruluslarin ellerinde ticari iliskilerin ayakta tutulmasi igin bir meta olarak
kullanilmastir.

Kitleyi dogru bilgilendirerek haberini tarafsizca ortaya koymayani mesleki
gorevini vicdani rahat bir sekilde icra etme hakkina sahip olan gazeteciler, medyayla hig
ilgisi olmayan, medyay1r birer ticari mecra ve siyasi propagandanin &zgiirce
yapilabilecegi bir alan olarak goren medya patronlar1 sebebiyle, mesleklerini birilerinin
gblgesi altinda icra etmeye ¢alismaktadirlar. Arastirma siirecinde yapilan derinlemesine
miilakatlarda "artik hi¢ bir gazeteci gorevini yapamiyor" dedirtecek kadar amacindan
uzaklasan medya, sermaye sahiplerinin ellerinde adeta bir arag olmaktan kendini ve
calisanin1 koruyamamaistir.

Gelenekei liberal diistince, medyanin birincil demokratik roliiniin, devleti
gbzetim altinda tutan kamu gozciisii gibi davranmasi oldugunu sdylemektedir. Bu roliin,
medyanin diger islevlerinden daha O6nemli oldugu ileri siiriilir. Bunun da ancak
medyanin hiikiimetlerden bagimsiz olmasi halinde ve serbest pazar kurallar1 dahilinde
miimkiin olabileceginden bahsedilir. Ancak medyanin goézcii olmasini savunan
geleneksel goriis, medyanin muhalif ve politize oldugu donemlerde ortaya atilmustir.
Simdilerde ise medya, daha ¢ok eglence araci haline gelmistir (Curran, 2002: 186-191).

Medyanin kamusal diyaloga onciiliik ettigini savunan Curran, kamusal olaylarla
ilgili haberlerin yani sira, medyanin eglence programlarinm igerdigi cesitli bakis
acilarinda da kamuyu bilgilendirdigini vurgulamaktadir. Medyanin, anlayista bir
cogulculuk yaratarak kisilerin toplumsal tecriibelerini tekrar yorumlamalarima ve

egemen fikirlerin sorgulanmasma olanak saglamasmin gerektigini vurgulayan Curran,
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medya “ayrica herkesin, farkli bakis agilar1 ve kaynaklardan yararlanarak hem kolektif
hem de bireysel terimlerle kendi refahlarmmi en iyi nasil koruyabileceklerine ve
gelistirebileceklerine karar verebilmelerini ve kamu yarar1 ve iddialarinin hakkaniyete
dayali karsit tanimlamalarimi dengeye oturtabilmelerini saglamalidir,” demektedir
(Curran, 2002: 232).

Yerel medyada yasanan olumsuz durumlarin ortadan kaldirilmasi i¢in bir takim
yapisal diizenlemelerin getirilmesi gerekmektedir. Medyanin sermayenin tekelinden
kurtarilmasi i¢cin, medya alanina giris imkanlarmin genisletilmesi, toplumun farkh
kesimlerinin medya kurulusu sahibi olmasmin saglanmasi, devlet kontroliinden ve

sermayeden bagimsiz bir medya modeli gelistirilmesi gerekmektedir.
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EKLER

Degerli Katilime1; Bu anket ¢alismas1 Firat Universitesi Iletisim Bilimleri Ana
Bilim Dal1 Yiiksek Lisans Tezi i¢in hazirlanmigtir. Calismada, yerel medyada miilkiyet
iligkilerinin haber iiretim siirecine etkileri ortaya konmaya c¢alisilacaktir. Bu ankete

vereceginiz cevaplar sadece akademik amagla kullanilacaktir.

1. Cinsiyetiniz?
() Kadin ( ) Erkek
2. Egitim Durumunuz?

( ) ilkdgretim ( ) Lise () Lisans ve iistii

3. Gelir Durumunuz
( ) Asgari Ucret () 1000-1500TL () 1500-2000 ( ) 2000 ve iizeri

4. Pozisyonunuz?
( ) Muhabir () Montaj ( ) Editor ( ) Editor Yrd. ( ) Kameraman
5. Yazdiginiz haberler herhangi bir kontrolden geciyor mu?

() Evet () Hayir

6. Soruya cevabiniz evet ise; Ne tiir bir denetim uygulaniyor?

1. Siyasi iliskiler agisindan denetleniyor
2. Patron iliskileri a¢isindan denetleniyor.
3 DT (=)
7. Haberi yazarken kendinizeotosansiir uyguluyor musunuz?
() Evet () Hayir
8. Cevabiniz evet ise; sansiir uygulamanizin nedenleri nelerdir?
1 Isten atilmaktan korkuyorum.
2. Yayin organinin yayin politikasini bildigim i¢in
3 Yerel siyasi ve ekonomik iligkiler bunu gerektiriyor.

9. Haberleriniz kimlerin kontroliinden gegiyor?

( ) Haber Midirti ( ) Genel Yayin Yonetmeni ( ) Genel Midiir () Patron

10. Haber yazarken ¢aligtiginiz kurumun yayin politikalarini géz oniinde bulundurur musunuz?
() Evet () Hayir
11. Iktidar aleyhine yapacagimiz herhangi bir haberi yoneticileriniz engeller mi?

() Evet () Kismen ( ) Hayir



63

OZGECMIS

1984 yilinda Malatya’da dogdu. ilk, orta ve lise grenimini Malatya’nm
Battalgazi ilgesinde tamamladi. 2006-2008 yillar1 arasinda Erzurum Atatiirk
Universitesi Erzurum Meslek Yiiksek Okulu Radyo Televizyon Yaymcilig
Boliimii’nden birincilikle mezun oldu. 2009 yilinda Dikey Gegis Sinavi’yla Elazig Firat
Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nde Radyo TV ve Sinema Boliimii’nde okumaya basladi.
2012 yilinda birincilikle mezun oldu. 2010 yilindan itibaren Malatya Vuslat TV’de
Haber merkezi, Ana Kumanda ve son olarak Genel Yayin Yonetmeni olarak halen

devam etmektedir. Bir buguk yillik evlidir.



