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Yiiksek Lisans Tezi

Din ve Tiiketim Kiiltiirii Iliskisi: Islami Moda Dergileri Uzerine Bir Inceleme
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Iletisim Bilimleri Anabilim Dal

Elaz13-2018; Sayfa; X+84

Kapitalizm ve bunun sonucunda ortaya ¢ikan “tiikketim kiiltiirii” birgok alanda
kendisini gostermektedir. Giiniimiizde tiiketim kiiltlirii ile ayni ¢izgide olmasi zor
gbziiken manevi unsurlar dahi tiiketilebilir bir nesne, bir meta olarak karsimiza
cikmaktadir. Medya tirlinleriyle aktarilan tiiketim kiiltiiriiniin diinyasi, insanlar1 yasam
tarzlarina gore konumlandirmaktadir. Toplumsal konum, yasam tarzi ve kimlik
sunumuna iliskin degerler, medya ve reklamlar aracilifiyla mal ve hizmetlerle
iliskilendirilmekte ve iiriinlerin tiiketimiyle bu simgesel degerlere sahip olunacagina
vurgu yapilmaktadir (Dagtas ve Erol, 2009: 168). Bunun isleyisine bir 6rnek olarak
Islami moda dergileri gosterilebilir. Islami moda dergileri konusunda cesitli ve farkli
bakis agilariyla ele alinan ¢aligmalar yapilmistir. Ancak yeteri kadar bir literatiire sahip
degildir. Kitle iletisim araglarimin basili bir organi olan dergiler, iletisim disiplini
agisindan 6nemli bir ¢alisma alan1 olmaktadir.

1990’11 yillarda yapilmaya baslanan tesettiir defileleri, tesettiir giyimin bir moda
nesnesi haline gelmesinin sac ayagini olusturmaktadir. 2000’11 yillarda ise, giizellik,
bakim ve giyinmeye kadar dindar ve muhafazakar kadinlar i¢in bir¢ok sey lireten bir
sektor kendini gdstermektedir (Mese, 2015:147). 2011 yilinda ise ilk Islami moda
dergisi olan Ala Dergisi ile Islami moda dergisi furyasi baslamistir. Beraberinde birgok
Islami moda dergisi ¢ikmis fakat belirli nedenlerle yayim hayatina son vermistir.
Gilintimiizde belirli periyodlar ile diizenli bir sekilde ¢ikan Aysha ve Modanisa dergileri

calismamiz i¢in orneklem olusturmaktadir. Bu dergilerin 6rneklem olarak alinmasinin



sebebi, hem diizenli bir sekilde ¢ikmasi1 ve halen devam etmesi, hem de igerik olarak
calismamiza uygunlugu nedeni ile segilmistir.

Dergilerde din, tiiketim, reklam, tesettiir, moda konularinin ne 6lg¢iide yer aldig:
icerik olarak yeniden sekillendirilen dindar kesimin yasam tarzi ve giyiminin nasil
yeniden sekillendigi, sekiiler bir moda dergisinden farki olup olmadigi bakimindan
icerik analizi yapilmis ve gostergebilimsel analiz yontemi ile incelenmistir. Dergilerin
liks tiiketime oOzendirdigi, din konusunda kaygilarinin olmadigi, kullanilan
mankenlerin, hem tesettiirlii hem de basi agik fakat her ikisinin de oldukc¢a bakimli ve
modern gériiniimleri gibi nedenlerden dolay: Islami moda dergilerinin sekiiler bir moda

dergisinden pek farki olmadigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya ve Din, Tiketim Kiiltirii ve Din, Dinin

Metalasmas, Popiiler Kiiltiir ve Din, Islami Moda Dergileri
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It is possible to say that capitalism has infiltrated almost every area. Capitalism
and the resulting "consumer culture™ manifest itself in many places. Even spiritual
elements that seem difficult to be on the same line as consumer culture today are a
consumable object, a metaphor. Islamic fashion magazines are examples of how this
works. Studies on Islamic fashion magazines have been carried out by various and
different perspectives. However, it does not have as much literature as it is. Magazines,
which are a printed body of mass media, are an important field of work in terms of
communication discipline.

Hazelnut defecations, which began in the 1990s, constitute the hair pant of being
a fashion object of veil. In the 2000's, a sector that produces a lot of things for religious
and conservative women, from beauty to care and dressing, shows itself. In 2011, the
first Islamic fashion magazine, the Ala magazine, and the Islamic fashion magazine
magazine began. Many Islamic fashion magazines came together, but for some reason
he ended his publishing life. Today Aysha and Modanisa magazine, which regularly
appear with certain periods, are sampling for our study. The reason why these journals
are taken as samples is selected with the reason that they are both regularly going out
and still continuing, and not being able to work as content.

The magazines looked at the content and discourse in terms of whether the
religious style of religion, reshaped as content in which the subjects of religion,
consumption, advertising, veil, fashion took place, how it reshaped and how clothing

was reshaped, whether it was a secular fashion magazine. The result is that Islamic
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fashion magazines are not much different from a secular fashion magazine because
magazines encourage consumption of luxury, there are no worries about religion, they
are both veiled and open, but both are very well-maintained and modern.

Key Words: Media and Religion, Consumption Culture and Religion, Religious

Metals, Popular Culture and Religion, Islamic Fashion Magazines
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X
ONSOZ

Kitle iletisim araclarinin gelismesiyle birlikte hizla yayilan kapitalizm; kiiltiirel,
sosyal, siyasal, ekonomik ve dini boyutlariyla diinya iilkelerini etkilemektedir.
Kapitalizm ile birlikte ortaya ¢ikan “tiiketim toplumu” giiniimiiz toplumlarinin en
onemli 6zelliklerinden birsidir. Kitle iletisim araglari tiikketim olgusunu yayan en etkili
araclardan birisidir. Kiiltiirel, sosyal, siyasal, ekonomik etkisi oldugu gibi zamanla dini
acidan da etkiledigi goriilmektedir. Toplumlarda artik dinin ve dini unsurlarin medya
aracilif1 ile ¢cok daha fazla goriiniir hale geldigini sdylemek miimkiindiir. Tiiketim
olgusu ile beraber dini yasam tarzinda da bir doniisim ger¢eklesmistir. Bu doniisiimii
etkileyen ve yayan en 6nemli unsur ise medya organlaridir.

Bu ¢aligmada, tiiketim toplumunda din ve dini 6gelerin tiiketimin nesnesi haline
gelmesi, satilan bir meta "ya donilismesi ve bu doniisiim siirecinden sonra dindar kesimin
giyim ve yasam tarzindaki doniisiimii, bu doniisiim siirecinde medyanin etkisi tespit
edilmeye ¢alisilmistir.

Bu calismanin gerceklestirilmesinde ve Firat Universitesi lisans ve yiiksek lisans
hayatim boyunca biiyiik destegi ve yardimlari i¢in oncelikli olarak saygideger hocam ve
tez danigsmanim saym Dog. Dr. A. Fulya SEN’e, ¢alisma siiresince benden desteklerini
esirgemeyen ve hayatimin her evresinde bana maddi manevi destek olan degerli babam
Ahmet CENGIZ’e ve degerli annem Hatice CENGIZ e , tiim aileme, ayrica sagladiklart

moral, motivasyon ve destekleri i¢in tiim dostlarima sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.
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GIRIS

Kitle iletisim araglar1 ya da bagka bir deyis ile medya hayatimizin birgok
alaninda etkisini gostermektedir. Her gecen giin iletisim araglarinin farkli bir yiizii
hayatimiza girmekte ve medya hem giindelik hayatimizda algilarimiz1 belirlemekte hem
de gercekligimizi yeniden {iretilmesinde, hayatimizin hizli degisiminde islevsel bir
durumda olmaktadir(Arslan, 2016:5-6). i¢inde bulundugumuz bilgi ¢aginda medya,
oldukca onemli bir rol oynamaktadir. Enformasyon teknolojilerinde yasanan gelismeler,
iletisimde sinirlarin ortadan kalkmasina, mesafe fark etmeksizin insanlarin birbirleri ile
iletisim kurmasina ve ayni zamanda kitle iletisim araglar1 ile farkli kiiltiirlerden
haberdar olmak ve etkilesim halinde olabilmelerine olanak tanimistir. Diinyay1 kiiciilten
ve ¢ogu zaman kiiresellesme ile ifade edilen bu siire¢, baglangicindan itibaren ekonomik
temeller tizerine insa edilmektedir.

Kitle, bir yerde toplanmis bir araya gelmis insan toplulugu, kiitledir. Ulusal,
uluslararasi veya yerel boyutta topluluklar igerisinde bulunduklar1 cografyada, sosyal,
kiiltiirel, ekonomik, siyasal veya dinsel ¢ercevede diistiniildiigiinde kitlesel bir kiiltiir
olusturmaktadirlar. Kitleler tiretim ve tiiketime yon veren yapi taslari konumunda
olmaktadir (Aydin, 2010:19). Kitle kiiltlirii teorisinin gelisimi, burjuva simifinin
gelismesi, modern is¢i sinifi hareketinin ve sosyalist teorinin ortaya c¢ikmasi ile
paralellik gostermektedir. Diger yandan 20. yiizyllda Marksist gelenege dayanan ve
elestirel kurama gore kitle kiiltiiri ideolojik egemenlik ve metalasma kavramlariyla
agiklanmaktadir(Isoev, 2016: 18). Kitleler iiretim ve tiiketim kiiltiiriine yon vermektedir.
Bu kitleler tiiketimi, kiiltiirel, ekonomik, siyasal vb. boyutta canli tutmaktadirlar.

Bu baglamda kitle iletisim araglarinin isleyisine bakildiginda, insanlarin haber
alma ihtiyaglarmi karsilamak amacindan yola ¢ikmis, giiniimiizde geldigi noktada ise
insanlar i¢in ihtiyag iiretilmesi ve iiretilen ihtiyaglarin pazarlanmasi amacina hizmet
eden bir mecraya evrilmistir. Son yillarda olaganiistii bir hizla gergeklesen bu evrimin,
belki de en 6nemli sonuglarindan biri, fiziksel ihtiyaglarin yani sira, manevi ihtiyaglarin
da tiiketilebilir meta olarak sunulmaya baslamasidir. Ozellikle de kiiltiirel 6gelerin, bu
etkilesim ile sistemin pazarlayabilmesine uygun hale doniistiiriilmesi amaglanmis, s6z
konusu bu doniisiimiin gergeklestirilebilmesi i¢in gerekli etkilesimin gergeklestirilmesi
kitle iletisim araglar1 lizerinden yiiriitiilen sistematik uygulamalar ile saglanmaktadir.

S6z konusu bu doniisiimde ekonomi ve pazar ekseninde yonetilen diinya sisteminden



din de paymi almaktadir ve tiiketim nesnesi haline gelmektedir. Serbest rekabet
ortaminda dinsel simgeler, satilabilen metalar haline gelmektedir. Sekiiler objeler,
‘kutsal’ olan1 yaymakta, kutsal olan da sekiiler market tarafindan desteklenmektedir.
Tiketiciler, dini iirlinleri, inanglarin1 sembolik hale getiren araglar olarak algilamakta,
tiketim kiltlirli igerisinde de bu iirlinler satilabilen, pazarlanan bir meta haline
doniismektedir(Okutan, 2012: 143). Bu durum, Islami yasam tarzinin déniismesine de
yol agmaktadir. Muhafazakar yasam bigimi tliketim kiiltiirii i¢erisinde yeniden sekil
almaktadir.

Kitle iletisim araclari ve bu araglardan biri olan Islami moda dergileri
cercevesinde ¢esitli calismalar yapilmistir (Erkilet,2012; Apaydin, 2013; Uzar-Ozdemir
ve Cercioglu-Yiice, 2015;Mese, 2015; Kaymak, 2017), ancak bu ozelde yapilan
calismalarin sayis1 azdir. Bu nedenle ¢alismanin eksik olan literatiire katki saglamasi
hedeflenmektedir. Farkli disiplinler tarafindan farkli boyutlarda ve farkli paradigma ile
ele alinan Islami moda dergileri iletisim disiplininin de bir konusunu olusturmaktadir.

Erkilet (2012), “Mahremiyetin Doniistimii: Deger, Taklit ve Gosteris Tiiketimi
Baglaminda “Islami” Moda Dergileri” adli makalesinde, Yayginlasan islami moda
dergilerini moda/kilik kiyafet sosyolojisi agisindan analiz etmektedir. Bu amagla, ilk
olarak giyimin/elbisenin sosyolojik olarak nasil ele alinabilecegi tizerinde durmus olup,
sosyal bilimci kuramcilarin giyim/moda olgusuna yaklasimlari degerlendirmektedir.
Ayni zamanda muhafazakar kesimin sinif temelli sosyal farklilasma ve mahremiyet
baglaminda incelemektedir. Apaydin (2013) “Basortiilii tiikketim ve Ataerkil Roller”
calismasinda, kapitalizm, tiiketim kiiltiirii cercevesinde basortiilii kadinlar ve yiliklenen
ataerkil roller ele alinmaktadir. Kuramsal boliimde tiiketim, enformasyon toplumu ve
ataerkil sistem incelenmistir. Mese (2015), Tiiketim, Din ve Kadin Baglaminda Islami
Moda Dergileri adl1 ¢alismasinda, tiiketim, din kadin ii¢liisii baglaminda incelemekte ve
Islami yasam bicimindeki doniisiimde ve bu tiiketim kiiltiirii i¢erisinde muhafazakar
kadinin konumu ve doniistimii tizerinde durulmustur.

Genel olarak muhafazakar kesimdeki degisen yasam sekli icerisinde kadinin
doniistimii iizerinde, veya kilik kiyafet sosyolojisi noktasi iizerinde yogunlasan bu
caligmalara ek olarak; dini yasam big¢iminin doniismesi ve bu doniisiimlerin medya
araclan ile iliskisi ele alinirken, dini moda dergileri medya, degisen tiiketim kiiltiirii,

dinin doniisiimii ve dini unsurlarin nasil metalastig1 ¢cer¢evesinde ele alinmaktadir.



Tiirkiye’de Islami moda dergilerinin 7 yillik bir siireci vardir. Diinya genelinde
Islami moda dergileri 1980 sonrasi yasanan siyasal, ekonomik, ve sosyal birtakim
degisimler sonucu 90’11 yillarda ortaya ¢ikmaya baglamaktadir. Zamanla dindar kesimde
yasanan degisimler farkli talepleri de beraberinde getirmistir. Onceleri sinirli bir
kamusal alana sahip olan ve sekiiler kesime oranla ikinci planda kalan dindar kesim,
1980’1 yillarda baslayan siyasal, ekonomik ve sosyal degisimlerle birlikte dindar
kesimde de bu oran artmaya baslamaktadir. Bu baglamda giyim tarzlarin1 ve yasam
sekillerini de sorgulamaya baslamis ve bu yonde bir doniisim gergeklestirmeye
baslamiglardir (Mese, 2015: 147). Bunun sonucu kapitalist sistem igerisinde dindar
kesimin isteklerini karsilamaya yonelik yeni pazar alanlari, yeni mekanlar, yeni
markalar, yeni tarzlar ortaya gikmaktadir(Gole, 2012: 89). Islami yasam tarzindaki bu
doniisiim, tiikketim kiiltiirii icerisinde varlik gostermektedir.

Arastirmanin Problemi: Tiiketim kavrami kuramsal yaklasimlarda, herhangi
bir {irlin ya da hizmetin tercih edilmesi, satin alinmasi, kullanilmasi, onarilmasi ve
atilmast bi¢iminde ifade edilmektedir (Piskin,2016:132). Fakat giinlimiizde tiiketim,
ekonomik bir olgu olma islevinin yani sira, psikolojik, sosyolojik, kiiltiirel, dini etkileri
olan bir eyleme doniismektedir. Ugsuz bucaksiz bir deniz ve tropik adalarin giizelligini,
ayrica otel liiksii, bir kumarhane, bir aligveris merkezi, saglik kompleksi, moda trendi,
eglenceler ve para harcayacak bircok baska yer sunan yeni bir tiikketim anlayis1 ortaya
cikmaktadir (Ritzer, 2011:13-14). Yani gosterge ve sembolleri de igerisine alan bir
siire¢ haline gelmektedir. Igerisinde bulundugumuz dénemde yiizlerce markadan olusan
gosterisli magazalar zincirleri ve milyonlarca mal ve hizmetin bulundugu, aydinlik,
renkli, gérkemli alisveris merkezleri rutin hayatimizin bir pargasi olmaktadir.

Sosyal yap1 ve kiiltiirel degerler i¢in dnemli bir nokta haline gelen tiiketim
olgusu, daha genis bir tliketim kiiltlirii fikrini ortaya koymaktadir (Chaney, 1999:2).
Toplumsal doniisiimiin  6nemli dinamiklerinden olan tiketim ve din olgularinin
etkilesimi baz1 ¢alismalarda yer almissa da yeterli literatiire sahip olmamaktadir (Piskin,
2016: 132).Teknolojinin hizli bir sekilde gelismesi, kitle iletisim araclarinin hayatin
biitlin alanlarinda etkin olmasin1 saglamaktadir. Kiiresellesmenin etkisi ve medya
araciligr ile tiiketim olgusu hemen her mecrada kendine pazar alani bulmaktadir. Bu
alanlardan biri de toplumsal yap1 icerisinde manevi degerler iizerine kurulan din olgusu,
modern diinyanin sac ayagi olan tiiketimin nesnesi haline gelmektedir. Bilis’e gore; din,

bir toplumun ve o toplumda yasamini siirdiiren bireylere belli bir yonelis, baglanma ve



kutsallagtirma amaci kazandiran bir fikir ve eylem sistemi konumunda olmaktadir.
(2017:190-191). Dini degerleri, sembolleri diglamayan tiiketim kiiltiirti, kendi yapisi
icerisinde bu degerleri bicimlendirip pazara sunmaktadir. Tiiketim kodlariyla yeniden
bicimlendirilen bu deger ve semboller insanlarin tiiketim aligkanliklarina da etki
etmektedir.

Problemin temel ¢ikis noktasi, Islami perspektifte yayilan Ala ve Modanisa
dergilerinin medya araciligiyla Islamm modern formlari iizerinden ve tiiketim toplumu
baglaminda yeniden iiretilmesi ve dini dgelerin tiiketimin nesnesi haline gelmesidir.
Tiiketim kiiltiiriiniin yogun bir sekilde devam ettirildigi Moda Dergileri {izerinden
Islami Kadin Moda Dergilerinde, dini unsurlarin sembollerin ekonomik yapr igerisinde
sunulan ve tiiketilen yeni dini bir kiiltiirlin var olmasi ve medya aracilig1 ile dinin
kendine diger tliim tliketim nesneleri gibi pazar bulmasidir.

Bu calismada kapitalizm sonucunda ortaya ¢ikan yeni tliketim kiiltiirii
incelenerek, insanlara sundugu materyallerin hazirlanig siiregleri arastirilmaya dahil
edilmektedir. Toplumun manevi degerlerinin olusturan dini 6gelerin, popiiler kiiltiir ve
titketim kiiltliri alanina nasil girdigi, toplumun bu materyalleri kabullenme siirecleri ve
kullanim aligkanliklari, ele alinmaktadir. Dini 6gelerin tiiketim kiiltlirli materyaline
doniistim siiregleri ve bireylerin bu materyallere tepkileri ve sunulan materyalleri
kullanma aligkanliklari, basili kitle iletisim araglarindan biri olan dergiler incelenerek
ele alinmistir. S6z konusu dergi mecrasi iginden, Islami kimligi ile tanitilan ve 6n plana
cikarilan moda, stil ve yasam dergileri iizerinden, bu dergilerin hem igerik, hem de
sOylem yontemleri lizerinden analiz edilmesi ile dinin medyatiklesmesi ve tiikketim
kiiltiirii ile olan iligkisinin ortaya ¢ikarilmasi hedeflenmektedir.

Arastirmanin Amaci: Calismanin amaci, dinin ekonomik faaliyetler icerisinde
kendisine bir alan bulmas1 ve tiiketimin nesnesi haline gelerek nasil pazarlanabilir bir
meta haline geldigini ortaya konulmasi amaglanmistir. Dini 68elerin tiiketim kiiltiirti
materyaline doniisiim siliregleri ve insanlarin bu materyallere tepkileri ve sunulan
materyalleri kullanma aligkanliklari, basili kitle iletisim araglarindan biri olan dergiler
incelenerek ele alinacaktir. S6z konusu dergi mecrasi iginden, Islami kimligi ile tanitilan
ve On plana c¢ikarilan moda, stil ve yasam dergileri lizerinden, bu dergilerin hem igerik,
hem de sdylem yontemleri {izerinden ¢oziimlenmesi ile dinin medyatiklesmesi ve

titketim kiiltiirii ile olan iliskisinin ortaya ¢ikarilmasi hedeflenmektedir.



Arastirmanin Onemi: Medya araglari, her ¢agda toplumun kendi karakter ve
ozelliklerine uygun sekle getirilerek kullanilmistir. Modern yasam hemen hemen her
seyi degisim ve donilisiime ugratmistir. Toplum igerisinde 6nemi yadsinamayacak olan
kitle iletisim araclar1 da bu degisim ve doniisiimiin etkisi icerisinde sekil almaktadir
(Cagatay,1987:214). Medya, toplum igerisinde cagin gereklilikleri ve var olan toplumun
ihtiyaclarina gore sekil almaktadir. Kisacast medya, siyasal olandan dini olana kadar
bircok Oonemli etkileri olan ve niteligi agisindan onemli sonug¢lar doguran ve niteligi
acisindan birtakim Ozellikler tasiyan toplumsal bir kurumdur. Hitap ettigi kitleye,
onlarin disinda var olan veya oldugu sdylenen bazen de var olmasi istenen bir
gerceklikle seslenir. Kitle iletisim araglart bilgi, haber ve kiiltiire iliskin {irtinler {iretir ve
pazarlar.

Giliniimiiz modern diinyasinda kiiresellesmenin en 6dnemli dinamiklerinden biri
de dini kiiltiirlin etki alanlarinda olan konulardir. Kiiresellesme ve tiikketim toplumu ile
beraber, dine ekonomik kodlar ile bakmak ve dini olgular1 agiklarken ekonominin
kavramlarmi kullanma seklinde kendini gosteren yeni bir yaklasim tarzi, din sosyolojisi
igerisinde 'dini pazarlar modeli' yada en genel ifade ile 'dinin ekonomik modeli' olarak
adlandirilmaktadir (Perl and Olson'dan aktaran; Kirman, 2005:150-151). islami yasam
seklinden uzak olan ve tiiketim kiiltiirii i¢erisinde kendisine alan bulan dini unsurlar
muhafazakar kitlelere yeni bir yasam bi¢imi sunmaktadir.

Kapitalizmin bir sonucu olan tiiketim, hemen her seyi pazara sunulacak bir meta
olarak karsimiza ¢ikarmaktadir. Kapitalizmin isleyisi agisindan inang¢ turizmi de diger
turizm faaliyetleri gibi firmalar tarafindan sunulan farkli tiiketim kaliplariyla
desteklenir. Boylelikle dini bir faaliyet, kapitalizmin siiregelen dogasina hizmet eder.
Boyle bir 6rnek iginde inang turizmi; paketlenmis, diizenlenmis, kodlanmis yapisiyla
dindar bireyin maneviyatin1 yiikseltmesine, firmalarin ise kazang saglamasina imkan
tantyabilmektedir. Kapitalist metalarin, kutsalin biiyiisiinii bozmasi ise dini nesnelerin
ve sembollerin oldugu kadar, dindarligin da bi¢im veya icerik bakimindan degismesini
ifade etmektedir. Bu Oyle bir duruma gelmektedir ki, neyin dini gelenekten gelerek
olustugunu, neyin asli unsurundan uzaklastigini belirleyebilmek bu manada miimkiin
olmamaktadir. Benzer sekilde bu durum kutsal alanla, sekiiler alanin bir kesisme ve bazi
durumlarda da c¢atisma alanimi olusturmaktadir ( Aygil ve Oztiirk, 2016: 195).
Kapitalizm ile beraber Islami yasam tarzinda bir déniisiim gerceklesmektedir. Dini

unsurlar maddi boyutu ile sunulmakta ve metalagsmaktadir.



Gilinlimiizde artik din ve dini unsurlar reklami yapilir ve pazarlanir, iiretilebilen,
tiiketilebilen, talep ve arz edilebilir bir yapr igerisinde varlifini siirdiirmektedir. Bir
diger ifade ile rasyonel se¢cim kuramina gore her cemaat, dini pazarda bir statii
olusturarak kendi iirliniinii pazarlamaya, bu pazarda kendisine miisteri bulmaya, bunun
icin reklam ve propaganda yapmaya, bdylelikle pazar paymni arttirmaya ¢aligmaktadir
(Kirman, 2005:153). Bu c¢aligmanin 6nemi diger yapilmis ¢alismalardan farkli olarak
medyatiklesme, tiiketim toplumu ve din arasindaki iliskinin Islami Moda Dergiler
tizerinden incelenmesidir.

Varsayimlar:

1- Dini sembol ve simgeler, tiiketim kiiltiirii icerisinde pazarlanan ve satilan

metalar haline doniismiistiir.

2- Bu doniisiimiin ger¢eklesmesinde medya araclar1 etkin bir sekilde

kullanmaktadir.

3- Islami kimligi ile tanimlanan Islami Moda Dergileri icerik olarak

ekonomik politik yap1 igerisine entegre olmus ve dini 6geler satilabilen

birer meta halinde yer almaktadir.



BIiRINCi BOLUM

1. KAPITALIZIM VE TUKETIM TOPLUMU

1.1. Tiiketim ve Tiiketim Toplumu Kavram

Tiiketim, teorik yaklagimlarda herhangi bir iirlin ya da hizmetin se¢ilmesi, satin
alinmasi, kullanilmasi, onarilmasi ve atilmasi seklinde tanimlanmaktadir (Odabasi,
2013:16).Diger bir deyisle tiiketim; insanlarin ihtiya¢ ve isteklerinin temin edilmesi i¢in
belirli bir zaman araliginda kaynaklarin kullanilmasi olarak ifade edilmektedir
(Bannock vd., 1987:428). Bocock ise, tiiketimi toplumsal olarak olusturulan, tarihsel bir
degisim siireci ile belirtmektedir(2014:45). Yasam boyunca var olan tiiketim olgusu,
hem maddi ihtiyaglarimizi hem de sosyal ve kiiltiirel ihtiyag ve isteklerimizi tatmin
ederek hayatimizin devamini saglamaktadir. ilk zamanlarda temel ihtiyaglar igin
gerceklestirilen tiiketim eylemi, teknolojik ve kiiltiirel alanlardaki gelismeler ile birlikte
giiniimiizde sosyal, kiiltiirel ve manevi ihtiyaglarimiz1 da karsilayan bir siire¢ haline
gelmistir. (Terzi, 2016:21). Kapitalizm ile birlikte siirekli bir sekilde tiikketmekten ve
yok etmekten haz alan, iiretici kimligini bir kenara iten birey istikrarli bir sekilde
tiiketim kimligini tistlenmektedir.

Yirminci ylizyilin son c¢eyreginden itibaren medyatik ve tekno- kiiltiirel
geligsmeler iiretim siirecini Baudrillardci bir talep iiretimine indirgemistir. S6z konusu
uretim, tiiketici-yurttaglarin lretimi ve tiiketim eylemine iliskin anlam tretimini de
iceren pek cok boyutu mevcuttur. Bu baglamda, sistemin anlam talebi olmadan, bir
alanda anlam tiretiminde bulunmas ve tiiketim i¢in talep olusturmasi miimkiin degildir.
Endiistriyel kapitalist donemin bir {iriinii olan tiiketici pratik, her seyi tektiplesme,
metalagsma, seylesme kavramlarinin {iriinii olarak toplumsal motif liretme ve etkinlik
kavramlariyla gerceklesmektedir (Kose, 2010: 11-12).

Tarim toplumundan, sanayi toplumuna daha sonrasinda ise bilgi toplumuna
gecilmesi, tliketicilerin hem diger tiiketiciler hem de firmalar hakkinda daha fazla bilgi
sahibi olmalarimi saglamistir. Bu gelismeler ve doniisiimler ile artan bilgi diizeyinin
onemli bir sonucu olarak onceleri sadece iirlinlerin sunuldugu bir birim olarak goriilen
tiketiciler, artik kendi kimliklerini olusturmak ve disartya yansitmak amaci
dogrultusunda bireysel tercihlerini degistirmis ve tliketim siirecinin bir pargasi haline

gelmistir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte gilinlimiizde iletisim olanaklar1 etkin bir



bicimde kullanilmaktadir. Postmodern toplum yapist igerisinde artik bireyler sadece
ihtiya¢ giderme amaciyla degil kimlik olusturmak, statii olusturmak, prestij sahibi
olmak igin tiikketim eylemlerini gerceklestirmektedirler. Tiiketim egilimdeki bu degisim
aligkanliklari, kisinin kimligi ve karakteri hakkinda mesajlar iiretilebildigi gibi iletisim
arac1 olarak tiiketilir hale gelmistir (Terzi, 2016:21). Ornegin; bir gdsterge kisinin,
meslegi, kimligi, dini ya da toplumsal cinsiyetine gonderme yapabilir ya da bir nesne
insanin bagliliklar1 ve iliskileriyle baglantili bir gondermede bulunabilir (Bocock, 2014:
12-13). Zamanla tiiketimin, tim yasami1 kusattigi, tiim etkinliklerin bir zincir
olusturdugu, insanin Odiillendirme yollarinin 6nceden ayarlandigi, tamamen bos
zamanlarin bile nasil degerlendirilecegi dnceden belirlenen bir tiiketim toplumu ortaya
cikmustir (Baurillard, 2013:20).

Endiistriyel iiretim ile birlikte iiretimin 6nemi zayiflamis ve bu durum tiiketimin,
tiretimin oniline gegmesine neden olmustur. Ortaya ¢ikan bu yeni tiiketim eylemleri ile
kisinin kendi iirettiklerine seylesmesi, yabancilagmasi ile sonuc¢lanmaktadir. Bu yeni
tilkketim algisi ile ihtiyag, istek haline doniismekte ve varligini korur hale gelmektedir
(Hatipler, 2017:33).

Teknolojinin gelismesi ve iletisim araglarinin yayginlagsmasi ile beraber bir {iriin
ya da hizmet ayn1 anda diinyanin her yerinde tiiketilebilmektedir. Bunun sonucunda da
tilkketim toplumuna sunulan yeni iirlinleri takip etmek i¢in ¢ok fazla zaman ve ¢aba sarf
etmek zorunda olmayan, glinlimiiz modern tiiketicileri sayesinde tiiketim kiiltiirii tilkeler
arasinda kolayca yayilabilmektedir. Tiketim toplumunda bireysellesme ©n plana
cikmaktadir. Tiikettikleri trtinler ile kendilerine ait olan ya da olmasini istedikleri
ozellikler ile ilgili bilgiler sunmaktadirlar. Bu yeni tiiketim seklinde {iriin ya da hizmetin
kendisine saglayacagi faydadan c¢ok verecegi haz onemli olmaktadir. Yani kisinin
tiikettikleri Uriinlerin anlamlari, semboller ve mesajlar onemlidir. Ciinkii tiiketim
toplumu icerisinde bireyler, tiikettikleri iirlinler ile prestij sahibi olmak, sayginlik
kazanmak, kimlik olusturmak gibi amaglar edinmektedir(Akytiz, 2015:2). Bunun nedeni
ise, kisinin kendisini ait hissettigi toplumsal siniftan kopacak ve bir alt smifa
diisecekmis gibi zannetmesidir. Yeni tiiketim toplumu pratikleri bireye bdyle
diisiinmesini 6gretmektedir.

Tiiketim toplumu kavrami, toplumlarin maddi ve hizmet {iretiminden, bos zaman
ve lriinlerin tiikketimini ifade etmektedir. Popiiler kiiltlirin ortaya ¢ikmasi, artan

zenginlik ve burjuva sinift bununla beraber toplumsal sinifin 6liimii ve bireyselligin



artmasi, tiiketim sektorlerinin ortaya g¢ikmasi, davraniglarin ve zamanin biitiiniiyle
diizenlenmesi vb. egilimler tiiketim toplumu igerisinde ortaya ¢ikmaktadir (Marshall,
1999:768).

Veblen “Aylak Sinifin Teorisi” adli eserinde aylak smnifin {iretmeden
tilkettiginden bahsetmektedir. Gosterisci tiikketim olarak tanimladigi olgu ile tiiketim
bireylerin kendilerini ifade edebilme bigimi, sosyal statiisii, yer edinme araglar1 olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. En kaliteli {iriin ve hizmetlerin sadece kendilerinin
tiikketebilecegini savunmaktadir. Veblen’in tanimladigi s6z konusu smnif, diger smiflar
ile arasinda fark yaratmak icin tiiketim aracilig1 ile kendini ifade etmeye calisan bir
burjuvazidir. Bu kuram “zamanini etkin ve iiretken kullanmayan” bir siifin olusmasi
ile paralel bir gelisim gostermistir. Gosterisci tiiketim meta tiretiminin geniglemesi ile
ilgilidir. Boyle bir tiiketim i¢inde ayricalikli kilman metalar, farklilasmanin en
belirleyici olgusudur. Aylak smifin toplumdaki konumu i¢inde bulunduklari tiiketim
pratikleri ile belirlenmektedir. Veblen aylak sinifinin tiim parasini, digerlerinde
olmayanlar1 satin almaya harcadigindan bahseder. Bir alt sinifa diismek istemeyen bu
tikketiciler bu triinleri kullanmakta hatta bir iist sinifa ¢ikabilmek i¢in daha liiks ve
pahali {irlinler kullanmayr istemektedirler. Bu lilks ve pahali iiriin ve hizmetleri
tiketerek diger insanlar ile aralarinda goriinmez bir duvar ve simifsal farkliliklar
olduguna inanmaktadirlar(Veblen, 2005: 67-70). Tiikettikleri iiriiniin kalitesi bu sinifin

asilliginin, statiisliniin, zenginliginin gostergesi olarak goriilmektedir.

1.2. Kapitalizm ve Tiiketim Toplumu Iliskisi

Kapitalizm ile birlikte para seklinde var olan sermayenin maddi iiretim siireci
yoluyla meta sermayesine doniistiiriildiigi ekonomik faaliyet zincirinin son halkas1
sayilan tiiketimle iliskisel ortaya ¢ikan ve tiikketim olmadan var olamayacak olan tiiketim
toplumlari, Zygmunt Bauman’in deyimiyle tiiketicinin herhangi bir baska toplumdaki
tilketiciden farkli bir birey oldugu tiiketim toplumunda ortaya cikar ve kapitalist
sistemin bir pargasi olarak yagamaya devam etmektedir (Bauman, 2005:93).

Tiiketim toplumunun temelinde kapitalizm vardir. Kapitalizm Oncesi
toplumlarda tiiketim temel ihtiyaclar dogrultusunda gerceklesmektedir (Story,
2000:136). Ikinci Diinya savas: sonrasinda Amerika’dan diinyaya yayilan fordist iiretim
ile beraber seri ve tektip iiretime gegilmis, tiretim bi¢imindeki bu degisiklik, tiiketimin

zamanla yayginlasmasint ve deger kazanmasii saglamistir (Harvey, 1999:148).
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Teknolojinin gelismesi ve makinelesme ile birlikte is¢i giiciinlin yerine fabrikalar
almistir. Fabrikalarda makinelerin kullanilmasi sonucu, seri liretime gecilmis ve ¢alisma
diizeni degismistir. Boylelikle “lretimin kapitalist donilistimii baslamistir.” (Beaud,
2003:85). Seri iiretime gegilmesi ve zamanla artan ham madde ihtiyaci daha fazla enerji
kullanmay1 gerektirmektedir. Bu durum, sadece bireysel c¢ikar1 degil, devletin
cikarlarma bagli olarak gelistirilen ideolojik bir yapiyr da i¢ine alan emperyalizmi
zorunlu kilmaktadir. Emperyalizmin temelini yine Kkapitalist- tekelci anlayis
olusturmaktadir (Jacoby, 1996:65). Emperyalizmin kapitalist anlayisina da Tekelci
kapitalizm denilmektedir. Tekelci kapitalist sistem kii¢clik firmalar1 elimine ederek
yerini daha biiyiik firmalara birakmak durumunda kalmistir (Bal, 2011:6-7). Ekonomik
temelli olan bu sistemde barmmamayan kii¢iikk firmalar yok olusa giderken, biiyiik
firmalar bu pazar alaninda varligini daha rahat siirdiirebilmektedir.

Kapitalizmin ortaya cikisin1 hazirlayan iktisadi diislinceler ve politikalar da
kapitalist diisiince i¢in énemli bir yer olusturmaktadir. Bu baglamda, merkantalizm ve
fizyokrasi kavramlarina bakilmasi gerekmektedir. Kapitalizmin dogusunu hazirlayan bir
iktisat politikas1 olan merkantalizm, feodalizmden kapitalizme geciste ara bir donem
olarak ifade edilebilir. Merkantalizmde amag, tesvik yolu ile altin birikimini arttirmak
ve serveti bliylitmektir. Sermaye birikimi ile beraber yeni iiretim tarzlar gelistirilmis ve
zanaatkar siifin yerini kapitalist bir sinif almaktadir. Kapitalizmin olusturdugu bu yeni
siif, zanaatkarlara hammadde temin ederek bagimsiz ¢alisan isciler, daha sonrasinda
tcretli 1s¢1 olmuslardir. Fizyokrasi dogal diizen anlamina gelmektedir. Buna gore
insanin dogal diizene uyumu i¢in yonlendirilmeye ihtiyact yoktur. Boylece fizyokrasi,
kapitalist sistemin Ozlinii ifade eden “birakiniz yapsinlar, birakimiz gecsinler”
felsefesinin Onciiliiglinii yapmistir.4 Sonug¢ olarak merkantalizm ve fizyokrasinin
kapitalizmin gelismesi ve yerlesmesi icin gerekli olan diisiinsel altyapiy1 sagladiklar
sOylenebilir (Serter, 1996:41-45). Kapitalizm, giinlimiizde her alanda varligin1 devam
ettiren ekonomik bir sistem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kiiresellesme ile beraber ¢ok
genis bir pazar alani olusturmaktadir. Bu genis pazar alani icerisinde daha fazla {iriin ve

hizmet, tiiketiciye daha ¢ok ve kisa zamanda tiiketiciye ulasmaktadir.

1.3. Tiiketim Kiiltiirii Anlayisindaki Doniisiim
II. Diinya Savasi’ndan sonra Sermaye birikim siireci kurumsallasarak yaygin bir

birikim rejimi haline gelmistir. Seri {iretim ile beraber ortaya ¢ikan Fordizm, 1970’li
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yillarla beraber ciddi bir krize girmistir. Fordizmin kriziyle birlikte, 1980 sonrasinin
devlet-ekonomi iligkileri de degisime ugramistir. Ortaya ¢ikan krize ¢dziim olarak
uygulamaya konulan yeni politikalar tiim ekonomik yapiyr ve toplumsal yasami
doniisiime ugratmistir. Neoliberal politikalar ile serbest piyasa uygulamalar1 yeniden
kapitalizmi destekler nitelikte olmustur. Son yillardan giiniimiize kadar olan siirecte
kapitalizm hakim tiiretim tarzi olmustur. Degisen birikim rejimleri ve farklilagan tiiketim
tarzlari, sermaye sahipleri tarafindan sekillenmektedir (Cetiner ve Erdal, 2009:2).

1980 sonrasinda oldukca yayginlasan ve 6nem kazanan kapitalizm ve tiiketim
iligskisi oldukga eski bir tarihe sahiptir. 19. ylizyilin ortalarindan itibaren Amerikan
kadinlar1 tiikketim igin “disar1 ¢ikip, satin almaya” dzendirilmislerdir. Ardindan ingiltere
ve Almanya’da benzer siiregler izlenmistir. On dokuzuncu yiizyilin son yirmi yilina
gelindiginde; bati kapitalizminin biiyiik sehirlerinde ¢ok katli magazalardan aligveris
yapmak, orta sinif kadin1 i¢in evin disinda 6nemli bir etkinlik halini almig durumdadir.
Bu yeni tiiketim anlayis1 ile beraber, tiiketilen {riinlerin kullanim degerleri ile bu
iriinlerin tiiketici de olusturuldugu anlami da igermektedir(Bocock 2014:100). Bunun
sonucunda kapitalist toplumlarda tiiketmek hem yasam tarzi hem de bir giindelik pratik
seklini almaktadir.

Modernist bakis agisina gore Dbireyler belli o6zellikler ¢ercevesinde
siniflandirilmaktadir ve bu siniflar arasinda akiskanligin olmadig1 varsayilmaktadir.
Ayn1 zamanda modernizm {iretim ile tiiketim alanlarini birbirinden ayirmaktadir. Erkek-
kadin rollerini ortaya koymakta, kent-kirsal, kamu-6zel gibi siniflandirmalar ile toplumu
kategorize etmektedir. Postmodernizmde ise, sosyal, ekonomik, etnik gruplara ait
sinirlar modernizmde oldugundan daha akigkandir. Bu gruplarla tanimlanan kimlikler
devamli bir degisim halindedir ve bireyler herhangi bir alt kiiltiir grubundan digerine
Ozgiirce gegebilmektedir. Zevk, stil, bos zamanlar1 degerlendirme, ilgi alani, dini veya
politik olarak ait olma hissi postmodernizmde hizla degisime ugrayabilmektedir.
Modern sartlarda karsilikli  tikketim kaliplar1 ve ya bos zaman ugraslar
postmodernizmde bir araya getirilmektedir (Bocock, 2014: 86-87). Bu doniisim
sonucunda ortaya g¢ikan tiiketim tilirlerinden; gosteris¢i tiiketim, rasyonel tiiketim ve

sembolik tiiketime asagida kisaca deginilmektedir.
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1.3.1. Gosterisci Tiiketim

Belirli bir mal veya hizmetin sembolik anlamlar1 baglaminda statii olusturmak
ya da sosyal mesaj vermek amaci ile tiiketilmesi durumunda gosteris¢i tiiketimden sz
etmek miimkiin olmaktadir. Kisi, iirliniin temel islevini ikinci plana atarak, {iriine
yiiklenen sembolik degeri tiiketmektedir. Genel olarak toplumdaki imaji arttirmak igin
yapilan bu tiikketim aligkanligi, gosterisci tiikketim kiiltliri olarak tanimlanmaktadir.
Burada {iriin degil, iirtine yiiklenen anlamlar tiiketilmektedir. ~ Gosterisgi tiiketim sahip
olunan malin, varligin topluma gosterilmesi ile miimkiin olmaktadir. Topluma
gosterilen bu mallar genellikle pahali irlinlerdir. Gosterisgi tiikketim, sadece gercek
ihtiyaglar i¢in yapilan tiiketim faaliyetleri olmayip kisinin baskalar1 tarafindan deger
kazanmasi i¢in yaptig1 tiiketimdir. Kisinin karakteri, psikolojik yapisi, kisinin gosteris
tiketimine egilimini arttirsa da tiiketim davranisinda reddedilemeyecek en Onemli
etkenlerden biri de i¢inde bulunulan toplumun kiiltiirel yapisidir. Gosteris meraklist bir
kiiltiirel yap1 kisinin davranisini yonlendirmektedir (Babaogul, 2012:42).

Veblen’in, “Aylak Sinif” olarak tanimladigi gurubun tiikketimi, onursal bir ayin
haline getirmis oldugunu ifade etmektedir. Gosterise yonelik tiiketim, bu grubun tiim
yasam alanlarina niifuz etmistir. Gosterisei tiiketimin en agik formu Batili aylak sinifin
giyim tarzlarinda ve ugraslarinda goriiliirken; ayn1 zamanda daha yaygin olan tarzi ise,
bu sinifin yiyecek, giyecek ve yasam tarzlarinda insani onurmus gibi algilanan savurgan
tiketim kaliplarinda kendini gdstermektedir. Burada tiiketici performans ve meta,
baskalarindan etkin olma araci seklinde islev géormekte; tiiketici konum ise baskin olan
kesimlere ait {iyeligin ifadesini olusturmaktadir (Ozcan, 2007:39).

Antropolog Mauss (2003: 205)’un Potlatch olarak adlandirdigi gelenegi
uygulayan diinyanin farkli bolgelerinde yasayan kabileler degerli mallarii armagan
ederek ya da yok ederek statiilerini gostermekteydiler. Kanada’da yerlesik bir kabile
olan Kwakiutl, battaniye, kano, bakir gibi maddesel degerleri olan esyalar1 yakarak
nehre atmis ve sosyal statiilerini belirleme pratigini uygulamis; bu gelenegi gerektirdigi
sekilde yapmayan bir kabile lideri ise kabilesinde ve ¢evre kabilelerde hor goriilmiistiir
(Kehoe: 2003:135). Kimi zaman varligint kaybetme korkusunu yasayan kabile
liderlerinin kabilenin diger iiyelerine ve komsu kabilelere hediyeler verdigi de olmustur
(Mauss, 2003: 213). Cin ve Hint soylu sinifi da geleneksel tarzlarimi ¢ok daha fazla

maddi degeri olan dekoratif mallar ve 6zel islemeli giysileriyle biitiinlestirmistir; bu tarz
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bir tiiketim sadece ayricalikli sinifin ulasabildigi bir imtiyaz olmustur(Stearns, 1997:

102-105).

1.3.2. Sembolik Tiiketim

Glinlimiizde tiiketim olgusu, sadece iirlinlerin tiiketilmesi olmaktan ¢ikip
tiikketilen iirlinlere yiiklenen anlamlarin, tiikketilmesi halini almaktadir. Artik tiiketim, iki
tir dirti  cercevesinde gergeklestirilmektedir. Bunlardan birincisi  fizyolojik
ihtiyaclardan kaynaklanan diirtiiler bu ihtiyaglardan birincisini olusturmaktadir.
Tiiketiciler fizyolojik ihtiyaglardan kaynaklanan mallar tiikketerek bu ihtiyaci gidermeye
calismaktadirlar. ikincisini ise, fizyolojik ihtiyaclar disindaki giidiiler olusturmaktadur.
Bireyler sosyal yasamda kabul goriilmek, kendilerini ¢evrelerine tanitabilmek ve statii
sahibi olabilmek gibi nedenler ile tiiketim aligkanliklarin1 gergeklestirmektedirler.
Bunun temel nedenlerinden biri de ait olduklar1 ya da olmak istedikleri toplumsal sinifta
varligint siirdiirebilme istedigi olmaktadir. Mallarin sagladigi fayda veya kullanim
kolaylig1 gibi 6zellikleri birinci tiikketim faaliyetinde 6n plana ¢ikarken, ikinci asamadaki
tilketim faaliyetinde ise bireyler {iriinlerin kullanim kolayligindan veya faydalarindan
cok tasidiklart baglamlara, olusturulan algiya ve iletilere 6nem vermektedirler (Witt,
2010: 18). Giinimiizde her iirline yiiklenmis, toplumun biiyiik bir ¢ogunlugu tarafindan
ayni bicimde algilanan ve anlam yiiklii semboller olusturulmaktadir. Yani tiiketilen
tirtinlerin simgesel baglamindan bahsedilmektedir (Sirgy’den aktaran: Akyiiz ve Eroglu,
2015:101).

Modern kosullar altinda bireyin kimlik insasini etkileyen en Onemli faktor
tiretim stirecindeki is rolleri olarak tanimlanmaktayken, postmodern kimlik olusumunun
basat unsurunun tiiketim davraniglar1 oldugu ifade edilmektedir (Bocock, 2014: 84).
Geleneksel tiiketici davraniglar1 yazininda tiiketimin amaci ihtiyag¢ karsilamaya yonelik
faaliyetler olarak ifade edilmekte ve tiiketicinin, kararlarin1 fayda-finans tahlili temeline
dayandirdig varsayilmaktadir (Altunisik, 2007: 95). Ancak giliniimiizde tiiketim objeleri
dogrudan fayda saglanmasi i¢in kullanilan, basit bir maddi nesne olmaktan ¢ikmis, bir
mesaj gonderilen, anlam yiiklenen ve bireyin kim olmayi amacladigini belirtmek i¢in
kullandigi nesneler haline gelmektedir(Grubb ve Grathwohl, 1967: 24; Piacentini ve
Mailer, 2004: 251).

Tiiketim {riinlerine ve tliketimin kendisine yiiklenen bu anlamlar etrafinda

sekillenen postmodernizm genel itibariyle tiretim kiiltiiriinden tiiketim kiiltiiriine, {irlin
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kiiltiirinden imaj ve marka kiiltlirline doniisiim olarak tanimlanmaktadir (Odabast,
2014: 129). Sembollerle cevrili postmodern diinyadaki tiiketici, benligini semboller
aracihigiyla tanimlamaktadir. Ornegin geri doniisiimden iiretilmis bir zarf kullanmak
cevreye duyarli olmayi, klasik miizik konserine gitmek kiiltiirlii olmayi, markasiz
deterjan satin almak akilli misteri olmayr sembolize edebilmektedir (Elliot ve
Wattansuwan, 1998: 134). Uriinlerin sembolik anlamlari ve bireyin benligine etkisi
cercevesinde yapilan bazi ¢alismalar {iriinlerin sembolik anlamlarinin bireyin kimlik
insasin1 disa dontik ve ice doniik olmak tlizere iki yonde etkiledigini gostermistir. Bu
calismalarda disariya dogru sosyal diinyanin yapilandirilmasi sosyal sembolizm, igeriye
dogru bireyin kendi kimliginin ingas1 ise bireysel sembolizm olarak
kavramlastirilmaktadir(Elliot, 1997: 287). Benzer sekilde benligin insasi, tiikketim ve
satin alma yoluyla gerceklesmektedir. ilki baskalar1 tarafindan kisinin arzu ettigi
tepkileri vermesi, ikincisi ise tiiketilen {iriiniin bireyin kisiligini destekleyerek kisiligi ile
ilgili bilgi vermesi ve toplum tarafindan taninmasi olarak belirtilmektedir. Yazarlar,
tilkketici davranislart ve benlik kurami arasindaki iliskiyi bu cergevede ele almakta ve
olast 7 durumu asagidaki bicimde ifade etmektedirler(Grubb ve Grathwohl, 1967: 25-
26);
» Her bireyin benlik kavramin1 farkli sekillerde algilamaktadir.
» Algilanan bu kavram kisi i¢in bir anlam ifade etmektedir.
+ Kisinin eylemleri benlik olgusunu zenginlestirip gelistirmektedir.
* Benlik olgusu kisinin, ailesi ve etkilesimde oldugu toplumun etkisiyle
sekillenmektedir.
+ Tiiketilen iirlinlere yiiklenen sembolik anlamlar ile bu iirlinler sosyal statii
gostergesi olmakla birlikte kisi i¢in bir iletisim kanal1 olusturmaktadir.
* Tim bu gergeklesen etkilesimler ile tiiketim {iriinleri benlik olgusunun
sekillenmesinde ve gelismesinde rol oynamaktadir (Terzi,2016:41).
Arnould ve Thompson’un gelistirmis oldugu Tiiketim Kiltiirii Teorisi tiikketim
olgusunun {tretici yoniine dikkat ¢gekmektedir. Arnould ve Thompson’a gore bu iiretim
bireylerin kendisini toplumsal dinamikleri i¢erisinde konumlandirmasini, sosyal, kisisel,
kosullarini, olusturulan kimliklerini ve yasam tarzlarmi ifade edebilmek i¢in mallar,
markalar ve reklamlarda kodlanmis olan simgesel anlamlar iizerinde siirekli olarak
calisma ve bunlarin doniistliriilmesini kapsamaktadir (2005: 871). Tiiketim olgusunun

tilkketicinin bireysel ve sosyal diinyasinin insa edilmesi ve siirdiiriilmesinde anlamli bir
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etkisi oldugundan, iiriin reklamlar1 sembolik anlamlarin iiretilmesi ve aktarilmasinda
Oonemli bir rol oynamaktadir. Markalara aktarilarak olusturulan kiiltiirel anlamlar kimlik
olusturmada sembolik kaynaklar olarak kullanilmaktadir(Odabasi, 2013: 86).
Tiiketicilere sunulan sembolik anlamlarla yiiklii markalar sayesinde yasam tarzlarinin ve
kimligin disa vurumu saglanmaktadir. Uriinler gibi markalar da kimlik olusturmak,
beslemek ve bu kimlikleri gelistirmek i¢in maksatli ve ayirt edici olarak kullanilan
giiclii anlam kaynaklar1 olarak hizmet etmektedirler. Sonu¢ olarak tiiketiciler marka
tercihi yaparken aslinda bir yasam tarzi segmektedirler (Piacentini ve Mailer, 2004: 251;
Hayta, 2014: 21).

Bocock (2014:13), Tiiketim kavramini ekonomik faaliyetler ile paralel olarak
gosterge ve simgelerin i¢inde bulundugu bir siire¢ olarak ele almaktadir. Ayn1 zamanda
tilketimin zamanla artan isteklere ait bir olgu oldugunu belirtmektedir. Tiiketim toplumu
icerisindeki bireyler icin tiiketim eylemi semboller ve gostergelerle cevrili sosyal bir
stireci ifade etmektedir.

» Sosyal sinifi veya sinifi tanimlama

* Sosyal varligini olusturmak ve devam ettirmek

* Role biiriinmek ve kendini tanimlamak

* Kendisini kendine ve baskalarina ifade edebilmek

e Var olan kimligini gdstermek (Odabasi, 2013: 85). Uriinlerin ve

markalarin birer sembol olarak kullanildig1 giiniimiiz postmodern tiiketim
toplumunda sembolik {iriin tiiketiminin nedenleri yukaridaki sekilde

stralanabilmektedir:

1.3.3. Rasyonel Tiiketim

Bireylerin gelirleri ve ihtiyaglari dogrultusunda mal ve hizmet satin almalari,
satin alinan mal ve hizmetin uygun fiyath olmasi, uygun kalite ve uygun dis goriinim
gibi Ozelliklerin saglanmasi ve cevreci olmasina dikkat edilmesi sonucunda yapilan
akiler tiiketime rasyonel tiikketim denilmektedir. Kisi rasyonel tiiketimde maksimum
faydayr amaglamaktadir. Ayni zamanda maliyet degerlendirmesi yapabilen, {iriin
hakkinda yeteri kadar ve dogru bilgiye sahip olan, yani neyi ne i¢in satin aldigini bilen

kisi rasyonel tiiketim eylemini gerceklestirmis olmaktadir (Ceyhan ve Tas, 2017:112).
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1.4. Meta Fetisizmi ve Hedonizm

Insanin en fazla kullandig1 6geler arasinda bulunan tiiketim, smirsiz bir sekilde
kullanilmaktadir. Kapitalizm ile birlikte tiiketim de gelismistir. (Karaalioglu, 1993:
92).Uretim ve tiiketim {izerinde etkili olan kapitalizm, gercek ihtiyaclar yerine yapay ve
sahte ihtiyaclar yaratmaktadir. Boylece tiiketim drlinleri de giin gectikge
cesitlenmektedir. Sistemde yalnizca tiiketimde degil biitiin alanlarda ekonomik ¢ikarlar
gozetilmektedir (Kiling, 2007: 72). Insan ihtiyaglarinin azalmamas: ve giinden giine
cogalip ¢esitlenmesi ayn1 zamanda kapitalizmi de beslemekte ve bdylece insan yapay
ihtiyaclara dogru yoneltilmektedir ( Jessua, 2015: 63). Kapitalizmde bireyler yalnizca
ihtiyaglari olan trtinleri tlikettikleri takdirde sistem ¢okme noktasina gelir. Bu baglamda
insanlarin ihtiyaglarinin genisletilmesi ve bos zamanlarinin tiiketim pratikleriyle
doldurulmasi gerekmektedir.

Kapitalist sistemde insanlar ayn1 6zellikte ve ayni1 iglevi goren birden fazla tiriinii
kullanmaktadirlar. Bu durum meta fetisizminin bir gostergesidir. Alinan mallar
ihtiyagtan fazlasi olarak, degisim degeri kullanim degerinin 6niine gecmekte ve alinan
ihtiyag¢ fazlasit mallarin ¢ogu kullanilmadan atilmaktadir. Giliniimiizde meta cesitliliginin
fazla olmasi ¢ilgin tiiketimi de beraberinde getirmektedir. Tiiketim yalnizca maddi
degil, manevi sosyal ve Kkiiltiirel olgular da tiiketim nesnesi haline doniismiistir (
Coskun, 2012: 844). Kose, tiiketim kiiltiiriinii; ihtiyag olmadig1 halde tiikketmenin, talep
olmadig1 halde arzin var oldugu bir siirecin sonucunda ortaya g¢ikan kiiltlir olarak
tanimlamaktadir (2010:25). Meta fetisizmi, tiikketim kiiltliriiniin haz ve kullan at temelli
bir yoniinii olusturmaktadir.

Oyle ki; giinliik hayatta kullanilan iiriinler, kullanilan amaglari ile degil, tiikketim
kiiltiiriiniin onlara yiikledigi anlamlar géz Oniinde bulundurularak insanlar arasinda
tiikketilmeye baglanmistir. Insanlar meta tiiketimlerinde iiretim faktdriinii tamamen goz
ard1 etmekte, bu da emegin toplumsal niteliginin gérmezden gelinmesine, iireticiler
arasindaki tiretim iligkisini ve emegin sahibi olan isgiicliniin 6nemsizlesmesine neden
olmaktadir. Uriinler bir emek iliskisi ile degil, birbirleri arasinda olustugu sanilan
toplumsal bir iligki ile tretiliyor gibi bir algi olugsmasima neden olmaktadir. Bunun
sonucu olarak da metalar giderek degerlenirken, bireyler ihtiyag¢ i¢in degil, haz almak
icin meta kullanmaya baslamaktadir. Bu durum; insanlarin dini argiimanlar ig¢in

duydugu manevi haz ile benzerlik gostermektedir. Emek iiriinlerine meta olarak
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tiretildikleri anda yapisiveren ve bu nedenle meta iiretiminden ayrilmasi olanaksiz olan
yapay haz duygusunu, Weber fetisizm olarak tanimlamaktadir (Weber,1999: 88).
Tiiketim kiiltiirii genel olarak toplumsallasma olgusuna karsi ¢ikan bir yapiya
sahiptir. Insanlarin bireysellesmesini amag¢ edinen tiiketim kiiltiirii, bu noktada
Hedonizm’in ve bunun sonucunda bencil kisilik tiplerinin toplumda 6n plana ¢ikmasini
saglayacak bir sistem olusturmustur (Featherstone, 1996:187). S6z konusu bu sistemi
insanlara kabul ettirmek i¢in ise kitle iletisim araglar1 kullanilmaktadir. Tiiketim kiiltiiri
genel olarak insanlarin ihtiyaclariin karsilanmasi iizerine degil, insanlarda ihtiyag
tiretilmesi lizerine bir pazarlama taktigi uygulamaktadir. Bu pazarlama metodu da yazili
ve gorsel medya araglar1 kullanilarak yapilmaktadir (Horkheimer, 1990:166). Giizel
hayat olarak tanimlanan hedonizm, tiiketim odakli kiiltiirel dalgayr icermektedir.
Gilinlimiizde kitle iletisim araglarinin oynadigi rol oldukca onem teskil etmektedir (
Bayhan, 2011: 245). insanlarin ¢ogunlukla haz odakli tiiketim gergeklestirmesine
olanak tantyan basili ve gorsel mecralardaki reklam bombardimani ile bu tiiketim

biciminin aliskanlik haline getirilmesi saglanmaktadir.

1.5. Gosterisci Tiiketim ve Moda

Insanlar  oncelikle temel ihtiyaglarii mal ve hizmetleri tiiketerek
karsilamaktadir. Fakat toplumlarda bazi bireyler ihtiyaclari icin degil de bir baskasini
etkileme amagli bir tliketim gerceklestirmektedir. Bazi bireylerin gosteris adina
yoneldikleri mal ve hizmetlere olan ilgileri fizyolojik ve giivenlik ihtiyaclarinin 6niine
gecmektedir. ( Hiz, 2011: 117).

Bagkalarmin bireyi begenmesi, bagka bireylere kendini kanitlama giidiisii daha
zengin goriinme diirtiisli, gosteris¢i tliiketimin psikolojik etmenleri olarak gortiliirken
ayrica toplumlarin degerleri icerisinde Oonemli etkiye sahip ekonomik etmenler de
gosterisei tliketimin nedenleri olarak da karsimiza c¢ikmaktadir. Modern diinya ve
ortamlar bireylere smirsiz imkanlar taniyarak bireyleri etkilemektedir ve beraberinde
siirs1z, ucu bucagi olmayan bir evrende yasadiklarini diisiindiirmektedir. Tiiketim
sadece fizyolojik ihtiyaclari tatmini olarak goriilmemektedir. Tiiketim ayn1 zaman da
gosteris i¢in de yapilabilmektedir.

Toplum-ekonomi arasindaki etkilesimi sinifsal farklilasma olarak géren Veblen
toplumlarda tliketim tiiketenin toplumdaki statlisiinii gibi bir fonksiyonu da

barindirmakta oldugunu belirtmistir (Veblen, 1995:93). Giinlimiiz tiiketim aligkanliklar1
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ihtiyagtan Ote kendini baskalarindan farkli olarak gdsterebilme ¢abasi olarak bir
degisime kap1 aralamaktadir.

Yenilik¢i ve islevsel bir tirlinii yasam bigimindeki farkli tarzina ragmen tiiketici
bir moda akimi gibi kullanmasi gergeklikten ne kadar uzaklastiginin bir gosteri olarak
goriilmektedir ( Hiz, 2011: 47). insanlar gosterisci tikketimi sahip olduklari giicii ve
statiiyli cevreye gostermek amaci ile sergilerlerken, giinimiizde de o6zellikle
kiiresellesmenin etkisi ile rekabet biiylimiistiir. Markalara ve moda nesnelerine kars1 da
vurgu yapilmaya baglanmustir.(Aylak Siifi Teorisi) adli eserinde Veblen, tiiketimin
gosteris amaci ile de yapilabildigini ileri siirmekte, toplum ile ekonomi arasindaki
iligkiyi smifsal farklilagsmalara dayandirmistir (Veblen, 1995:93). Bu ¢ergevede Veblen,
gosterigei tiiketimin st smiflar ve diger siniflar tarafindan gosteris amaglh olarak
yapilan aligverisler oldugunu belirtmektedir.

Tiiketim sadece biyolojik ihtiyaclarin karsilanmasi amaci tagimamaktadir.
Toplumlarda tiiketim tiiketenin toplumdaki prestijini gostermek biyolojik ihtiya¢larin
karsilanmasi kadar 6nemli olan bir fonksiyona da sahip oldugunu da gostermektedir.
Bununla birlikte eldeki varligin ekonomik olmayan bir bicimde harcanmasi gdsteris¢i
tiketimde aylak sinifinin yerini gostermektedir. Bu siif iiyelerinin rekabeti prestij ve
statii i¢indir. Veblen’e gore gosterisei tilketimi tiyeleri olan aylak sinifi ¢aligmayan bir
kesimdir ve barigsever centilmenler olarak bilinmektedirler. Yiyecegin, barinmanin
uyusturucunun, giyim kusam ve eglencenin birgok siis esyasinin en pahalisini, en iyisini
tilkketen kesimdir. Her seyin en 1iyisini ve pahalisint 6zgiir bir bigimde tliketme
zorunluluguna sahip olan bu sinif kullandiklarini da nasil sergileyebilecekleri bilmeleri
de gereklilikleri vardir. Onlarin dolu hayatlar1 bos vakitlerde gerektigi sekilde
yasanmaktadir. Basarinin simgesi bos zaman olarak goriilmektedir. Yasam bigimleri,
havalar1 ve soylu eylemleri, gosterisci tiiketim sekilleriyle uyum igerinde seyretmelidir.
Bu grup ev, is, es ve ¢ocuk gibi sahip olduklar1 zenginlikleri sergilenebilir bir arag
olarak kullanmaktadir. Sahip olduklarinin miisrif¢e tiikketimi onlar i¢in asilligin ve
imtiyazin sembolleridir. Bundan dolay1 rahat, konforu, lilkks nesneler bu smifa ait
irtinler olarak anlasilmaktadir. ( Veblen, 1995: 60). Bireyler sahip olduklarim
baskalarina kars1 gosterilebilir bir ara¢ olarak gorerek zaman igerisinde tiiketilebilir
nesnelere doniistiirmektedir.

Uriin ve markalarm farklilasip gesitlilik gdstermesi gosterisci tiikketimin ortaya

¢ikmasinda en dnemli etken olarak goriilebilmektedir. Isim yapmis olan bazi markalarin
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kalite ile esdeger goriilmesi, bu markalarin satin alinmasinin bir prestij kazandiracagina
olan inan¢ buna Ornek olarak verilebilmektedir. Gosterisci tiikketimde bulunan bireyin
mal ve hizmet degil de daha marka ve imaji tiiketti§i saptanmaktadir. Gosterisci
tikketimin ortaya ¢ikmasinda sosyal ihtiya¢larinda rolii biiyiiktiir. Bir¢ok {iriinii Biray
gosteris maksadr giiderek tiiketirken, tiikettiklerinin kendisine bir statii kazandirdiginin
da farkina varmaktadir. Sadece kendisinin boyle diislinmesi bireye yeterli
gelmemektedir. Icerisinde bulundugu grup da ayni seyi diisiinebiliyorsa birey amacina
ulagmaktadir ( Ritzer, 2001: 75). Giinlimiiz toplumlarinin tiiketim faaliyetleri
ihtiyaglarin Gtesine gecerek, belirli bir sinif ve grup iginde, belirli bir statii ve prestij

sahibi olabilme amac1 tagimaktadir.



IKiNCi BOLUM

2. KAPITALIZM VE DIN ILISKiSi

2.1. Kapitalist Toplumda Medyanin Etkisi ve Giicii

Kapitalizm ile birlikte para seklinde var olan sermayenin maddi iiretim siireci
yoluyla meta sermayesine doniistiiriildiigii ekonomik faaliyet zincirinin son halkasi
sayilan tiiketimle iliskisel ortaya ¢ikan ve tiiketim olmadan var olamayacak olan tiiketim
toplumlari, Zygmunt Bauman’a gore, tiiketicinin herhangi bir baska toplumdaki
tiiketiciden farkli bir birey oldugu tiiketim toplumunda ortaya c¢ikmakta ve kapitalist
sistemin bir parcast olarak varlik gostermeye devam etmektedir. Gegmisin {iretici
toplum yapisiyla, giiniimiiz tiiketim toplumunun yapis1 her seyden dnce tiiketici roliinii
oynama ve kapitalizm ile igsellestirilmistir. Kapitalizm ile bireylere 6rnek normlar
verilmis, toplumda verilen bu normlara uygun rolleri iistlenmektedir. Bat1 kapitalizmin
etkisi altinda bulunan sosyal ve kiiltiirel olusumlar, cesitli sosyal statii gruplari
tarafindan modern kapitalist konjonktiire tasinmistir. Bu tasiyict hiiviyete sahip kisiler
arasinda ilk rasyonel ve burjuva, orjinli kapitalistler de bulunmaktadir (Bauman,
2005:92-93).Bu tiiketim kiiltiiriinii yayginlastirmak amaci ile iletisim ¢ag1 igerisinde
gerceklesen teknoloji gelismeler, bilginin hizli bir bicimde yayilmasi ve medya
araclariin etkisinden s6z edilmektedir.

Iletisim teknolojileri ve bunlarin hizli bir sekilde biiyiimesi bilgi ¢aginmn en
onemli degisim ve gelisimlerinden sayilmaktadir. Bu durum ise gegmis donemlerden
farkl1 bicimde medyanin da ortaya c¢ikmasin sebebiyet vermistir. Postmodernizm
siirecinden etkilenen tiiketim olgusu doniisiime ugramistir. Bu etkilesim ve yasanan
degisim maddi triinlerin tiikketmek yerine imaj ve marka tliketimine yonelmesi seklinde
bir sonu¢ olusturmaktadir. Postmodern tiikketim {iriin degil sembol tiiketimi olarak
dontisiim yasamistir (Hatipler, 20117:44).

Postmodernizmde tiikketim Featherson’in (1996: 40) tanimladig1 gibidir:
Toplumsal yasam, kurallarindan siyrildik¢a ve toplumsal iligkiler doniisiip kurallarca
daha az yapilanmis bicimi aldikca, kiiltiirel toplum sekline gelen bir tiikketim toplumu
bi¢imini almaktadir. Sembollerin fazla iiretilmesi ve imajlarla simiilasyonlarin tekrar
tiretimi, devamliligin yitirilmesine ve kitlelerin bu {iiretilen anlamlarin etkisi altinda

kalmasina neden olmaktadir. Postmodernizmde tiiketimin temel unsurlar; sahip olunan
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araclarin, temel fiziksel ihtiyaglar1 gidermekten Otesi, prestij olusturmasi, statii
belirleyici olmasidir. Bu bigcimde gerceklestirilen tiiketim eylemleri ile kisiler, insanlar
icin daha degerli olduklarim1 diisiinmektedirler. Bu nedenle ait oldugu ya da olmak
istedigi toplumsal sinifin iirlinlerini kullanmaktadirlar.

Postmodernizm tiiketimi imgesel bir olgu haline doniistiirmiistiir. Sembolik bir
hal alan tiikketim drilinlerin gostergelerinin tiiketimi olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Sembolik tiiketimlerde tliketilen imgedir. Bu nedenle reklam metinleri ve gercek
tikketim arasindaki sinir ortadan kalkarak farkli sekle dontismektedir (Lefebvre, 1998:
94). Tiiketimin sembollesmesi tliriiniin kullanim amacini farklilastirmaktadir.

Medyanin iletisim teknolojileriyle birlikte degisim ve gelisim gdstermesi ve
sahip oldugu gorsel zenginlik insanlar1 biiyiileyerek, duygu ve diisiinceleri etkili bir
bicimde yonlendirilmesine olanak saglamaktadir. Medyanin giiclii olmasindaki en etkili
neden ise internet kullanimi olarak kabul edilmektedir. Bu yoni medyay1 toplumu
degistirip doniistiirebilen bir ara¢ olarak giiclii kilmaktadir. Medya bu donilisiimi
sayesinde Oncesinde alt ve list grup dahil olmak tizere sinirli bir kitleye hitap ederken
giiniimiizde hitap evrenini genisleterek biitiin kitleleri etkileyebilme imkanina sahip
olmustur. Gergegi tam olarak anlayabilmek medyanin bu giiciinden dolay1 olduk¢a zor
bir hal almaktadir. Haberler, farkli kaynaklar ile birlikte verilmemesi, zit diisiincelerin
bir arada degerlendirilmemesi gercegin idrak edilmesini zorlastirmaktadir. Batida
tiretilen igeriklerin programlarda var olan kiiltiirel degerler medyanin bu giicii nedeni ile
insanlara iletilmektedir. lletilen bu bilgiler insanlarin eylem ve davramslarmi
yonlendirmede, yeniden bir bilissel yap1 olusturmada etkili olmaktadir (Demers, 1999).

Tiiketici denilen kisi her tirlii ’seyi” kullanan kullandik¢a bitiren kisi
anlamindadir. Giiniimiizde ise tanim degisiklige ugrayarak ihtiyaci satin almak degil de
bunun disinda modern toplumda bir statiiye sahip olmak, kendinde farkli bir kimlik ve
imaj olusturmak arzu ve istekleri doyurabilme adina birgok tiiketim yolu aramak ve
kullanmak olarak seklini almistir. Tiiketici olmak tiiketim toplumu krallarinda tiiketim
icin tahsis edilen iirlinlerin kendisine 6zel bir mal olarak dahil etmektedir (Bauman,
1999: 39). Istek yaratma noktasinda kitle iletisim araglari tiiketim eylemleri arasinda
koprii gorevi gormekte ve oldukca Onemli etkiler saglamaktadir. Tiiketim kiiltiirii
icerisinde olusan bu semboller, anlamlar kitle iletisim araglariyla bireylere
aktarilmaktadir. Ornegin reklamlar, {iriin ve hizmetlerin tanitiminin yani sira yeni

ihtiyaclar yaratarak bunu iletilerde bireylere sunmaktadir. Izleyici ya da okuyucuya
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reklam disinda diger medya metinlerinde de yaratilan bu yapay ihtiyaglar ve olusturulan
yasam bigimleri aktarilmaktadir (Ulken,2015:40).

Bunun yaninda televizyon programlari, dergiler, radyo programlari, giiniimiizde
sosyal medya yani kitle iletisim araglar1 tiim kollar1 ile birlikte tiikketim kiiltiiriinii yayma
ve yasam bicimi olusturma etkisi yaratmaktadir. Insanlar1 yasam bigimlerine gére
simiflandiran tiikketim kiiltiiri, medya iirtinleri aracilifi ile bunu belirlemektedir.
Olusturulan bu smiflamalarda {riinlerin tiiketimi ile bu sembolik degerlere sahip
olunacagi mesaji1 vermektedir (Dagtas ve Erol, 2009: 168). Gelisen teknolojik olanaklar

ile kitle iletisim aracglar1 kiiresel boyutta bu kiiltiir iirlinlerini toplumlara yaymaktadir.

2.2. Medyanin Kiiltiir Aktarimindaki Rolii

Kitle iletisim araglarimin birer kiiltiir aktaricis1 olduklar1 birgok arastirmaci
tarafindan kabul gorilmektedir. Giinlimiizde bu araglarin etkileri sinir Otesine yani
evrensellige ulagmaktadir. Teknolojinin hizla gelismesi ile beraber artik kitlelere
ulagsmakta kolay bir hal almaktadir. Televizyon ¢aginda kitlelere ulasan basat unsur
olmaktadir.

fletisim teknolojilerinin giicii ve etkisi kitle iletisim araclarinin bireylere
ulagilabilirligi ve gelisim asamalarina bakildiginda agik bir bicimde goriilmektedir.
lletisim denildiginde dogal, planlanmis bir sekilde olusan, her c¢esit sembolik
etkilesimden bahsedilmektedir. Iletisim insanlarmn sosyallesme evresinde dgrendikleri
dil kiltlir gibi unsurlarin kullanilmas1 ve hayata gegirilmesi ile ger¢eklesmektedir. Bu
tiir semboller toplumsal kurallara baglhdir ve belirli bir etkilesimle ortaya ¢ikmaktadir. (
Arslan, 2016:6-7). Iletisim insanoglunun varligmin ortaya ¢ikisindan bu yana her daim
toplumun igerisinde var olmus ve etkisini stirdiirmiistiir.

Bireylerin birbirlerine kars1 gerceklestirdigi etkilesimli davranislar1 gergekligin
ingasin1 olusturmaktadir. Insanlari giindelik hayat igerisinde varliklarini siirdiirebilmek
adina belirli bir etkilesim icerisinde bulunmalar1 gerekmektedir. Gergekligin yaratilma
stiresinde iletisim hakim bir rol oynamaktadir. Gergekligin siirekliliginde diizenlenip
yeniden iiretiminde iletisim oldukg¢a etkilidir. Bu nedenle iletisim sadece aragsal degil
ontolojik bir islevi de barindirmaktadir. Araci olma niteligi tasiyan iletisim, teknolojinin
gelisim gostermesiyle ve iletisim araclarinin hayatimizin her evresine yerlesmesiyle

birlikte islevselligini daha ¢ok artirmistir. (Berger ve Luckmann, (2008: 36)
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Teknolojinin siirekli degisim ve gelisim halinde olmasi iletisimin alanin1 genisletmistir
ve beraberinde iletisim aracilik niteliginin diginda ontolojik bir gorev tistlenmistir.

Bu gelismelerin neticesinde geleneksel ve teknik iletisim Oncesinden farkli bir
bicimde iletisimi gerceklestiren sosyo-kiiltiirel kurumlar ortaya ¢ikmaktadir. Iletisim
gercekligi yaratma kiiltlir olusturma gorevi yenilenen meydanin da destegi ile kiiltiir
yeniden iiretilmekte ve sekillendirilmektedir. Kiiltiiriin 6geleri insanlarin ihtiyaglarin
karsilayan tlizere dizayn ve gelistirilmektedir. Bireyler toplum igerisinde yasam
faaliyetlerini ve birlikte bir yasam bi¢imi siirdiirmektedir. Bu siirdiirme esnasinda ortaya
cikan fiziksel, ruhsal, diistinsel ihtiyaclar1 karsilayabilen etkinlikler, degerler, araclar
basarili olarak kabul edilen ¢6ziim yollart kiiltiir olarak ifade edilmektedir. (Turan,
1994: 22, Giiveng, 1972: 105). Yasadigimiz donem igerisinde kiiltlir {iriinlerinin
fonksiyonlari, evrensel ihtiyaglardan ileri bir baglam tasimaktadir. Ozellikle medya
aracilig ile tanitilan iiriinler, ihtiyac1 gidermekten ¢ok, yeni ihtiyaglar tanitmakta ve bu
tanitilan ihtiyaglar1 giderme vaadi vermektedir. Ornegin reklamlar araciligi ile tanitilan
sampuanlar sa¢ temizleme ihtiyacina degil, ‘bas dondiirme’ istegine hitap etmektedir.
Kiiltiirel degisimde bu yeni islevsellikten nasibini almakta ve yeni ihtiyaglar iiretmekte,
bi¢cimlendirmektedir.

Kiiresellesmede medya oOnemli bir rol iistlenmektedir. Kiiresellesmenin
gerceklestigi tiim alanlarda etkili olmasindan 6tiiri genis bir diizleme sahip olmasinin
yaninda kiiltiir deneyiminin de tek kaynagi olarak goriilmemektedir (Tomlison,
2004:37). Medya her ne kadar kiiresellesme agisindan birinci gii¢ degilse de, bu siirecin
ortaya ¢ikmasinda ve hiz kazanmasinda oldukga etkili bir rol oynamaktadir. Teknolojik
nitelikleri nedeni ile ulusal sinirlar1 ortadan kaldirmaktadir. Bu da {ilkelerin birbirleri ile
daha fazla etkilesim icerisinde olmasina yol agmaktadir. Bir tek teknolojik degil, ayni
zamanda sahip oldugu sosyal, ideolojik ve Kkiiltiirel ozellikleri nedeni ile de
kiiresellesmenin altyapisini olusturmaktadir. Teknolojinin gelismesi ile birlikte kurulan
iletisim ag1, toplumlarin her yerini, her alanin1 kusatmaktadar.

Yerel medya da kiiresel iletisim aglar sayesinde kiiresel medyada yer bulmakta
ve bu alanlarda kiiresel bir gii¢c olarak tiim diinyaya yayilmaktadir (Oniir, 2002:186-
187), Kiireselin yerel ile etkilesimi ve bu sayede olusan zenginlik yerel kiiltiirlerin
ozelliklerinin medya ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanilarak kiiresel kiiltiire katk1 sagladig:
da agikca goriilmektedir (Taylan ve Arklan, 2008:91). Boylelikle medya araciligi ile

yerel kiiltiir diger toplumlara da ulasmaktadir.
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2.3. Medya ve Din iliskisi

Kitle iletisim araglart olarak da ifade edilen medya kavrami 1920’li yillardan
deridir kullanilmaya baglanmistir (Briggs vd. 2004: 7). Basili, gorsel, sozlii, yazili metin
ve imgeleri iceren genis bir kavram olarak tanimlanmaktadir. Televizyon, sinema gibi
hem gorsel hem de isitsel, dergi, gazete gibi basili, ve radyo gibi isitsel olan kitle
iletisim araglart medya kavraminin i¢inde yer almaktadir. Giiniimiizde bu kavrama
internet, billboard gibi yeni iletisim teknolojileri de dahil olmaktadir (Nalgaoglu 2003:
44).

Medya aracglari, her gesit iletiyi, farkli 6zelliklere sahip kitleye, kendi yayin
politikasina gore hazirlayarak ve aracin ozelliklerine gore bigimleyerek, yayan kitle
iletisim aracidir. Medyanin denetiminde gelisen kitle kiiltiirli, kiiltiiriin iireticisi olan
toplumun denetiminden ¢ikmis ve artik ticari amaclh olarak, tektip ve fordist {iretim
sekliyle karsimiza ¢ikmaktadir. Medyanin temel tastyiciligini iistlendigi kitle kiiltiirt,
toplumu ayristirmakta ve kendi geleneksel kiiltiiriine yabancilastirmaktadir. Toplumsal
¢oziilme, bireyleri birbirine baglayan ortak degerlerin, geleneklerin, goreneklerin
carpitilmasi ya da asir1 abartilarak eglencelik hale getirilmesi, medya araciligi ile yeni
ve yapay ihtiyaglarin iiretilmesi, degerlerin yikima ugramasi, i¢inin bosaltilmasi ile
kendini gostermektedir (Mora, 2008:1-6).

Kitle iletisim araglarina egitimli- egitimsiz herkes kolaylikla ulasabilmektedir.
Teknolojinin hizla ilerlemesi, medya, kiiresellesme gibi gelismeler sonucunda toplum,
kiltir ve bircok seyin etkilendigi gibi din de bu etkilesimden payimi almistir. Din
olgusunun da arttk popilerlestigi ve ‘piyasa’ bir konu durumuna geldigi
diisiiniilmektedir (Saglay, 2004:30). Bu ¢er¢evede din olgusunun da var olan bu tiiketim
kiiltiirii igerisinde kendisine bir pazar alan1 buldugunu ifade etmek miimkiin olmaktadir.

19. yiizyildan itibaren din olduk¢a medyatiklesmistir ve hatta biiyiik yeni dini
trendler ve meselelerin kokleri medyadadir. Din haberlere daha ¢ok konu olmaya
baslamigtir. Ozellikle 1990’lardan sonra din televizyon programlarmin, filmlerin ve
kitaplarin igerikleri arasinda dnemli bir yer tutmaya baglamistir. Bunu gerek geleneksel
anlamdaki medya araclarint dini amaglar ic¢in kullanan kurumlarin medyatik
iirtinlerinde, gerek de yeni, mistik ve otantik, dogaiistii olgularin medya araglarinca
iretilen popiiler kiiltiir trlinlerinde siklikla ortaya c¢ikmasinda gormek miimkiin

olmaktadir (Sahin, 2014:8). Aynm1 zamanda popiiler kiiltiir icerisinde yeniden {iretilen
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dini semboller tiiketimin nesnesi haline gelmeye baslamakta ve bdylece din de tiikketim

kiiltiirii igerisindeki yerini almaktadir

2.4. Tiiketim Kiiltiirit Moda ve Din

Glinlimiizde; geleneksel medya veya yeni medya araglart her tiirlii diisiincenin
ifadesi i¢in birgok imkan sunmaktadir. Bu imkanlardan oldukc¢a faydalananlar igerisinde
dini gruplarin temsilcileri de bulunmaktadirlar. Bu temsilcilerin giinlimiizde tiim medya
araclarinda kendilerine alan bulduklarini ifade etmek miimkiin olmaktadir. Teknoloji
gelismeler ile beraber medya ve din arasinda da bir etkilesim olmaktadir. Dini yayinlar
sunan tematik dini kanallarin ortaya ¢ikmasi, dini programlarinin sayisinin artmasi ve
yayin igeriklerinde daha fazla yer verilmesi, dini dergilerin ve hatta zamanla dini moda
dergilerinin ¢ikmas1 medya ve din etkilesimine 6rnekler olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Bilis, 2017:190). Medya bir¢ok konuda igerik iiretmekte, tretilen bu igerikleri
bigimlendirerek topluma sunmaktadir. Ihtiyaclarin giderilmesi icin gergeklestirilen bir
eylem olmaktan uzaklasan tiiketim olgusu, statii edinmek, kimlik edinmek, belirli bir
gruba icerisinde var olmak, ayricalikli hissetmek gibi sembolik degerlere sahip olmaya
yonelik faaliyetleri icermektedir. Ortaya ¢ikan bu tiikketim kiiltiirii icerisinde dinin
oldukca genis bir alanda artik varlik gosterdigi sdylenebilmektedir.

Tiiketim kiiltiiriiniin en 6nemli sac ayaklarindan biri olan medya, din olgusunu
da satilan bir meta olarak sunmaktadir. Bunu en iyi moda kavrami ile gerceklestirdigini
sOylemek miimkiin olmaktadir. Sembollere baglh olarak, medya insan, toplum ve din
arasindaki etkilesimde onemli bir bicimde etkilemektedir (Newman, 1996:5).Tiiketim
kiiltiirii ile en yogun karsilastigimiz kavramlardan biri de ‘moda’ olmaktadir. Modern
toplumda yasam tarzi, statii ve sinif suurunun sinif kriteri olarak kabul edilmesi, paranin
harcanma bi¢imi, bunlarin dis gostergesi olan giyime asirt énem verilmesi sonucunu
ortaya ¢ikmaktadir. Kisilerin i¢inde bulundugu simniftan 6te bir list sinifa dahil olma
istegi, genellikle moda ile tatmin edilmeye calisiimaktadir (Barbarosoglu: 2013: 106).
Ciinkii toplumsal yapr igerisinde moda; belirli bir toplumsal siifin {iyesi oldugunu
gosterme ve bireylerin arzu ettikleri smifi belirleme aracidir. Bu toplumsal simif
igerisinde, o smifin triinlerini tiiketilmesi gerekmektedir. Ayni zamanda moda
kavramina uyum saglamak maddi olanak gerektirmektedir

Moda, giindelik konular ve gelenekler iizerinde siirekli degisen, gelisen bir

tilketim anlayis1 tanimlanmaktadir. Moda daimi bir siire¢ igcerinde gerceklesmektedir.
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Diisiince, inang, miizik, edebiyat, sanat, siislenme, giyinme, eglence, mobilya, konusma
tarzi gibi konularin timiinde moda olgusunun etkileri goriilmektedir. Siirekli bir
degisiklik icerisinde olan her sosyal hayat alani, moda olgusu ile etkilesim igerisindedir
(Donmezer, 1996: 434). Modanin olgusu kitle iletisim araglariyla aktarilmaktadir.
Ciinkii kitle iletisim araglar1 ve moda, fonksiyonlar1 agisindan birbirleriyle iligkilidir.
Temelinde ilgi yaratmak, dikkat ¢cekmek ve bunu devam ettirmek vardir. Belli bir
kitlenin yeni ve degisik olanin kabulii ile baslayan moda, diger bireylerin bunu devam
ettirmesi ve taklit etmeleriyle genislemektedir. Bu yayilma moda yaraticilari tarafindan,
oncelikle moda dnciilerine sunulan yenilikler seklinde sunulmaktadir. (Giimiis ve Ustiin,
1992; 25). Cogu zaman ge¢misten ve farkli kiiltiirlerden etkilenerek sunulmus tirlinler
bize bir gdsterinin parcasit oldugumuzu hissettirmek i¢in takdim edilmektedir (Alcan,
1994; 48).

Moda (mode) sozciigiiniin kokeni Latince, olusmayan sinir anlamindaki
“modus”’dan gelmektedir. Ortagag Fransa’sinda ‘“’La Mode’’ olarak kullanilmistir
(Babarosoglu, 1995: 26). Moda insanlar1 eski zamanlardan beri etkisi altina almis
toplumsal bir olgu olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Toplumda degisiklik ihtiyacindan
dogan, gegici bir yenilik olarak tanimlanabilen moda kavrami, belirli zaman
araliklarinda yayginlasan ve her kesimi degisik sekillerde etkileyen giiclii bir yapiya
sahip olmaktadir (Pamuk, 2009:10). Moda zamana ve yasanan doneme gore degisen,
kisa veya uzun siireli toplumda kabul géren giyinme, konusma, beslenme, eglenme,
sanat alanlarinda ortaya ¢ikan sosyal kabullerdir. ( Erkal, vd., 1997:2001).

Moda kavrami bir¢ok arastirmaya konu olmasi bakimindan hem biiyiik bir 6nem
teskil etmekte hem de irca edici bir yaklagimla tek bir olguya indirgenerek kisir bir
tartisma alanini ifade etmektedir. Giiniimiizde moda dendiginde genel olarak insanlarin
aklina gelen ilk sey kiyafetler olmaktadir. Oysa cesitli arastirmalara baktigimizda
kavrama atfedilen baglamlar bunun ¢ok oOtesindedir (Eke, 2013:38). Moda yalnizca
giysilerde iizerinden gergeklesen bir olgu degildir, moda yasamimizin hemen hemen her
alaninda varligin1 gostermektedir.

Tiiketim, kapitalist sistemin doniisiimii, gelisimi, degisimi ve yayginlagmasi ile
birlikte degisik anlamlar icermektedir. Kapitalist sistem, kar odakli {iretim anlayisindan,
tilketime tesvik ve yapay ihtiyaglarin tretilmesi, isteklere hitap eden, gosteris¢i, haz
odakl1 ve sembolik bir anlami igerisinde barindirmaktadir. Uretilen bu anlamlar ile

bireyler tiikketim aligkanliklar1 iizerinden bir iletisim kanali olusturmaktadirlar. Ve
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olusturulan bu kanal kisilerin hangi toplumsal sinifa ait olduklarin1 yada olmadiklarini
gostermektedir (Barbarosoglu, 1995:26). Moda olgusu, tiiketim kiiltiirlinliin en yaygin
olarak kullanildig1 alanlardan biri olmaktadir

Modern hayatin beraberinde getirdigi bireysellesme, tektiplesme, ozgiirliik ve
gibi gelenek ve inang otoritesini 6nemli Ol¢iide zayiflatan durumda kiyafetler iletisimde
en Onemli simgeler haline gelmektedir(Sefil, 2014:26). Birey giydigi kiyafetlerle
otekinden farkliligin1 ortaya koymakta ve ayrismaktadir. Yani kedine 6zel bir kimlik
yaratmaktadir. Toplumdaki her hangi birisiyle iletisim i¢inde olmadan 6nce kiyafetleri
yoluyla sozsiiz bir iletisim saglanmakta ve onun karakter yapisi, kisilik durumu
hakkinda bilgi elde edilebilmektedir.

Moda, toplum igerisinde egemen olan her tiirlii akim gibi, toplumun tiiketim
yapisin1 da tesir etmektedir. Moday1 takip etme istegi de tiiketilen {iriinlerin yeni
anlamlarinin tiiketilmesini gerektirmektedir. Tiiketiciler, hangi {irlinleri nasil kullanarak,
arzu ettigi toplumsal smifa girecegini, yeni yasam bicimleri sunan modadan
ogrenmektedirler. Bu nedenle moda, kiiltiirel degismeye sebep olan kitle tiikketiminin
unsuru bi¢ciminde kabul edilmektedir (Cinar ve Cubukeu, 2009: 283).

Tiiketim kiiltiirti, ihtiyac¢ tiiketimin Onemini yitirdigi, buna karsilik insanlarin
toplumsal konumunu ve iligkilerini belirleyen en 6nemli degisken olarak sembol ve imaj
titketiminin bir kiiltiirel ¢ergeve olarak diisiiniildiigli bir kiiltiir halini almaktadir (Saylan,
2009: 42-43). Bu kiiltiir i¢inde baskin sistem olan ¢agdas kapitalizmde, tiiketim
kiltiriini yayan etkin bir ara¢ olarak reklam diinyasi; kredi planlarinin, meta
sOlenlerinin, doyum ve hazzin, daha sonra postmodern terimiyle 6zetlenecek olan yeni
aligkanliklarin,  kiiltiirel  bi¢imlerin ve hayat tarzlarimin  benimsenmesine
yonlendirilmektedir(Best ve Kellner, 2011: 31).

Marka reklamlarin bagvurdugu temel kavramlardan biri olarak, tiikketime ait "dil
yetisini" giizel bir bi¢imde 6zetlemektedir. Uriinlerin satis1 icin markalasma &nemli bir
kavramdir. Markalarin birinci islevi, belli bir iirline ait oldugunu gostermektir.
Markalarin ikinci fonksiyonu da, bu {irline yan anlamlar yiiklenmesini saglamaktir
(Adanir, 2010: 97). Reklamlar vasitasiyla nesnelere degerler ve yan anlamlar
yiiklenerek mesajlar bicimlendirilmektedir. Bu sekilde iiretilen nesneleri gostergeler
araciligiyla  anlamlar  yiikleyerek tiikettirmek tiiketim  toplumunun birincil
ozelliklerinden biri olarak degerlendirilmektedir (Ulusoy, 2005: 19). Reklamcilik,

baglamin Kkiiltiire] diinyadan tiiketim {irlinlerine aktarilmasinda onemli bir rol
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oynamaktadir. Bu aktarimi basarili bigimde yapabilmek i¢in belirli bir reklamda kiiltiirel
diinyanin bir temsilcisini tiiketim {rlinii ile bir araya getirerek imaj transferi
yapmaktadir(Odabasi, 1999: 45).

Teknolojinin gelismesi ve hizlanmasi, bir¢ok yeni iirlinlin pazar alaninda
kendisine yer bulmasima zemin hazirlamaktadir. Uretilen bu tiiketim kiiltiirii iiriinlerinin
bireyler  tarafindan  ihtiyag  olarak algilanmasi  reklamlar araciigi ile
gerceklestirilmektedir (El Sabah, 2007: 168). Pazar ekonomisinin baskin oldugu
toplumlarda medyanin en ¢ok kullanildigi alan talebin manipiile edilmesidir. Medya
kendi argiimanlar1 ile maddi manevi her tiirli {irlinii tiikketime sunmaktadir. Dini
semboller de kapitalizm ile birlikte birer meta ve tiiketilebilir sembol haline
gelmektedir. Bu metalarin tiiketiciye en hizli ulastiran kanal ise medya araglaridir
(Uzoglu ve Yilmaz 1996: 525). Ozellikle tiikketim oldugunu tamamen igine alan moda
kavrami dahi bu durumu oldukga kullanmaktadir. Bircok moda dergisinin yani sira, dini
moda dergileri din olgusunun kapitalist tiikketim kiiltiirliniin i¢erisine girdiginin en giizel

orneklerini olusturmaktadir.

2.5. Islami Moda Dergileri

Tiiketim, uzun zamandir var olan ve gilinlimiize kadar yaygin bir sekilde bu
varligini koruyarak gelen bir olgudur. Ancak tiiketimin, basat unsuru olarak ya da statii
ve toplumsal sinif gostergesi olarak iletisimsel ve sembolik bir anlam igermesi son iki
yiizyilldir gériilmektedir. Tiiketim evresi iki sekilde analiz edilebilir: Ik evresi
anlamlandirma ve iletisim siireci olarak; ikinci evresi ise, toplumsal farklilasma ve
siiflandirma siireci olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Baudrillard, 2013: 64-65).
Kullanilan {irtinlere yiiklenen sembolik anlamlar bireyin hangi toplumsal sinifa ait
oldugunu gostermektedir.

Bireyler tilikettikleri nesneler yolu ile kamusal alanda iletisim halinde
olmaktadirlar. Ciinkii tiiketilen seyler insani goriiniir kilan, sosyal anlamlarla yiikli
gostergelerin tiimiinii icermektedir. Bu nedenler toplumsal simif igerisinde iiretilen ve
‘o’ smifa ait mallar tiiketilmesi gerektiine dair belirlenmis goriinmez ve tiiketim
toplumuna ait kurallar vardir. Clinkii ortaya ¢ikan bu yeni tiiketim kiiltiirtinde dogal olan
higbir sey yoktur. Bireylerin sonradan kazandigi, insanlarin arzu igerisinde toplumsal
olarak egitildikleri ve 6grenilen, yapay ihtiyaglardir (Bocock, 2014 :61). Bocock’a gore,

iretilen bu yapay ihtiyaclar, siirekli tekrar edilerek ve sekillenerek devam edeceginden
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dolay1 postmodern tiiketicilerin doyuma ulagmasi miimkiin olmayacaktir. Tiiketim
eylemi gerceklestikge yeni ihtiyaclar liretilecek ve bireyler hep daha fazla tiiketme
egiliminde olacaklardir (2014: 75). Bauman da bu konuda ayn1 seyleri ifade etmektedir.
Hatta Bauman’a gore tiiketim, tatmin olmama, memnuniyetsizlik, mutsuzluk iizerine
kuruludur. Bu etkiyi gerceklestirebilmenin bir yolu da mallan tiiketicilerin istek alanina
soktuktan sonra, yerine yenilerini getirdigi i¢in eskilerinin degerini diisiirmekte ve
boylece tiiketim alanina yeni bir yol agmaktadir (2010: 145). Bu neden ile hi¢ bitmeyen
tilketim istegi ve beraberinde gelen siirekli mutsuzluk, giiniimiiz bireylerinin kendini
gerceklestirme ve gelistirme yoniinde 6niinde duran bir engel olmaktadir.

Moda kavraminin, viicut buldugu olgulardan biri de moda dergileridir.
Kawamura (2016: 128), diger kitle iletisim araclarinda moda konusu, liks yasam
tarzinin yansimasinin yaninda eglence olarak islenmektedir. Ancak moda olgusu, moda
dergilerinin en énemli konusu ve var olus amaci olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Moda
konusu, diger kitle iletisim araclarindan c¢ok dergilerde etkili bir sekilde yer
bulmaktadir. Tiirkiye’de ilk Islami moda dergisi “Diinyanin ilk ve tek, muhafazakar
yasayan hanimefendilere 6zel kadin dergisi” slogam1 ile Haziran 2011 yilinda
yayimlanmaya baslayan Ala dergisidir. Kisaca Ala olarak anilmakta olan derginin tam
adi Aliyyiil Aladir. Aliyyiil Ala, en yiiksek, en dstiin, birincilerin birincisi gibi
anlamlara gelmektedir. “Dergi, popular kozmetik, stil/moda, ev dekorasyon dergisi
olarak 6ne ¢ikmaktadirlar” (Erkilet, 2012: 33).

Bazi muhafazakar kesimler, Islami moda dergilerini tesettiirii baglamindan
uzaklastirdig, Islami tesettiir anlayisina uyulmadigi, mankenlerin asirt makyajl halleri
ve albenili pozlar vermesi, modern goriiniimlerinin Islam ahlakina aykir1 oldugu,
genglerin ahlakin1 bozdugu, yanhs algi olusturarak Islam dinine de zarar verdigi gibi
sebeplerden dolayr elestirmektedir. Islami moda dergileri ise Islami esaslar1 ve
tesettiirlin amacini gozettiklerini vurgulamakta, bu yonleriyle de diger dergilerden farklh

olduklarini belirterek kendilerini savunmaktadir (Kaymak,2017: 80).

2.6. Tiiketim Kiiltiirii ve Dindar Tiiketim

Modern toplumda tiiketici, fordist bir yapida tiretilen maddi kiiltiiriin; markali,
paketlenmis, diizenlenmis, pratik mal ve hizmetleriyle sinirsiz ihtiyaglarini gidermek
icin edimde bulunan; medya ve reklam faaliyetleriyle gerceklestirilen ve

yayginlagtirilan, boylelikle tiiketim kiiltiiriinii igsellestiren (Yaniklar, 2006: 88; Dagtas
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ve Dagtas, 2009: 9); doyumunun aninda olmasini isteyen kisi yada kisiler olarak
tanimlanmaktadir (Bauman, 2000: 94). Modern “tiiketim, sembolik anlam sistemleri
tizerine kuruludur” (Bocock, 2014: 56). Kisinin statiisiine, sosyal degerlerine, kiiltiirel
Ozelliklerine, aidiyet duygusuyla iligkili sosyal diinyasini insa etmesi ve buna gore diger
insanlarla iletisim kurmasi, tiiketim davranisiyla miimkiin hale gelmektedir. Yani satin
alma/alabilme ya da almama sadece mallarin ve hizmetlerin arasindan bir tercih degil,
ayni zamanda yagsam tarzi insa etme, sergileme ve Otekileriyle paylasma veya diglama
amaciyla gerceklestirilmektedir (Zorlu, 2006: 90). Ozellikle egemen/iist sinifin, yasam
tarzina ve tiikketim aligkanliklarina bakildiginda, siirekli bir iiretimin Onilinii agan,
tiretilen mallarin veya hizmetlerin kendi iginde degismesini saglayan bir anlayisin
bulundugu goriilmektedir ( Weininger, 2014:124, 128, 129; Simmel, 2013: 106-107).

Tiiketimin toplumdaki yerine bakildiginda din ve tiiketim iligkisinden de s6z
etmemiz miimkiin olmaktadir. Ciinkii tliketimin olmadigi bir alandan s6z etmek
mimkiin géziikmemektedir. Kapitalizmin tiikketici hayat tarzinin dini alana da yayildig:
da goriilmektedir. Her seyden once su belirtilebilir: Kapitalizm dini organizasyonla,
dindarlikla 6zdeslik kurmaktadir. Bununda 6tesinde din gibi metafizik alani, maddi
kiiltiirlin i¢ine yerlestirebilmekte ve dini de pazarlanabilir bir meta haline getirmektedir.
Kapitalizm agisindan bakildiginda, soyle bir durum ortaya ¢ikmaktadir: Dindarlarin
titketim kiiltiiri ile kapitalist metalarin, kutsalin biiyiisiinii bozarak onlarin yerini almasi
baglaminda bir tiiketim kiiltiirii. Bir bakima dinin tiiketim kiiltiiriinii sekillendirmesi
gibi, tiiketim kiiltiirtiniin de dini etkilemesi miimkiin olabilmekte, yani diyalektik bir
iliskinin varligindan s6z edilmektedir (Zorlu, 2006: 107).

Dindarlarin tiikketim kiiltiiri derken, sekiiler bir dayatmanin &tesine gecerek
gerceklestirilen ve kendine has “alan1” olusturarak, etrafina duvarlar orerek, giris ve
cikislart denetleyerek insa ettii sosyal gergeklik ifade edilmektedir. Yani dindarlarin
hassasiyetlerini dikkate alan bir tiiketim kiiltiirii olusmaktadir. Inanclarma gore
yeme/yememe, i¢me/igmeme, giyinme/giyinmeme; ayrica dini grubun kimligini
tanimlayan sembolleri kullanma ve 6tekinden farkini sadece nesnelerde degil, mekansal
ayrigmalarla da gerceklestirme gibi seyler belirtilebilir. Ustelik buna istinaden
olusturulmus aligveris merkezleri, restoranlar, oteller vs. tiiketim kiiltliriiniin dindarlik
temelinde siirdiiriilmesini saglayan mekanlar olarak tanimlanmaktadir. Dindar bir
bireyin tiiketim toplumunun cezbedici unsurlarina kapilmamasi i¢in ve kendine has

kiiltiirti korumasi i¢in kendi yasam tarzin1 devam ettirebilecek sekilde organize olmasi
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gerekmektedir. Boyle bir bakis agis1 bile kapitalizme yeni bir kap1 agmakta, krizi firsata
cevirmekte yani dindarlarin tiiketim tercihlerini de dikkate alan o kesime ait gibi
goriinen bir tiikketim kiiltiiriinii ortaya ¢ikarmaktadir. Oyle ki, var olan dini nesneler ve
pratiklerin iiretimi ve pazarlanmasi kadar; dindarlara yeni nesneleri ve pratikleri de
sunan bir pazar anlayisi bulunmaktadir(Aygiil ve Oztiirk, 2016:194-195). Boylelikle
kapitalizm dini unsurlari, sembolleri de birer metaya doniistiirerek bu unsurlart satilan
birer unsur seklinde sunmaktadir. Bunu ise en iyi medya araciligi ile yaymaktadir.

Din ve tiiketim kavramindan bahsederken din ile tiiketimin basat unsurlarindan
biri olan moda kavramindan yani din ve moda iliskisinden de s6z edilebilmektedir. Her
ne kadar moda kavrami genellikle degisen giysi bigimleri i¢in kullanilmis olsa da,
begeninin bicimlendirilebilme 06zelligi acisindan da degerlendirilebilir. Bireysel bir
secim gibi dursa da, toplumsal beklentileri de kapsamaktadir. Benzer sekilde toplumsal
gruplar i¢inde ve arasinda siirekli bir degisim igerisinde olan iirlinler ve hizmetlerden
s0z edebilmekteyiz (Chaney, 1999: 144). Dinin ise gelip gecici, degisen bir yapisinin
olmas1 beklenemez. Ancak s6z konusu etkilesim siireci segmeci, bagdastiricit inang
bicimlerinin ortaya ¢ikmasina veya bazi inanglarin, dini gruplarin yiikselmesine neden
olabilmektedir. Yasam tarzi ve tiikketim kalibina sahip bireyler, dini de bir statii
gostergesi olarak kullanabilmekte, hatta dini icerigi farklilastirabilmektedir(Aygiil ve
Oztiirk, 2016:196). Diger inananlardan daha gosterisli giyinme ya da diger inananlarin
ulasamayacag1 mekanlarda ibadet etme gibi 6rnekler verilmektedir. Seckin bir yasam
tarzina ve tiiketim kalibina sahip olan bu bireyler, dini alanda da bu prestiji devam
ettirmek istemektedir. Bu durum bir tiikketim alanini olusturabilmekte, buna gore
alternatif begenilere gore diizenlenmis pazarda, miisteriler dini hem metalastirmakta

hem de bir moda konusu haline getirebilmektedirler.



UCUNCU BOLUM

3. iISLAMIi MODA DERGILERI UZERINE BiR iINCELEME

3.1. Arastirmanin Yontemi

Bu c¢alismada; Islami Moda Dergileri icerisinde Aysha ve Modanisa Dergileri
secilerek 1 Temmuz 2017- 30 Haziran 2018 siirecini kapsayan 12 sayis1 incelenmistir.
Incelenen sayilarda elde edilen veriler dergilerin kendi web sitelerinden online olarak

ulasilmustir.

Gostergebilimin 20. yiizyilda bir bilim dali olarak kabul edilmesinin yani sira,
eski caglarda ‘gosterge’ kavrami farkli adlandirmalarla kullanilmis, {izerine
diisiiniilmtistiir  (Erkman, 2005: 47). Yasamin her alaninda gostergelerden
faydalanilmaktadir. En az bir kisi i¢in anlam igeren her sey goOsterge olarak
tanimlanmaktadir. Insanlar ge¢misten giiniimiize kadar siirekli iletisim halinde
olmuslardir. Insanlar iletisim kurarken sozciiklerden faydalandiklari kadar gorsel
Ogelerden de faydalanmaktadirlar. Bir nesne ya da olay, fotograf, resim, afis, jest ve
mimikler, desen, var olan simgelerin timii gorsel gostergeyi olusturmaktadir. Bu
gostergelerin temel amaci, insanin insan ile ve insanin doga ile gergeklestirdigi iletigimi
saglamaya calismaktir (Akerson, 2005:93; Giinay, 2002:181; Seel, 1999:2).
Gostergebilim goriinen goriintiiniin arkasinda yatan anlamlarin kesfedilmesinde yol

gosterici olmakla beraber, gostergelerin bilimidir.

Gostergebilimsel ¢ozlimlemenin temelinde, okuma davranist bulunmaktadir.
Anlamin diizenlenisi ve eklemlenme bi¢imi yani “igerigin bi¢cimi” gostergebilimsel
¢dziimlemenin inceleme konusuna girmektedir (Imancer ve Ozel, 2014:1). Cagdas dil
bilimin Onciisii sayilan ve gostergebilimi ilk kez ortaya atan Ferdinand Saussure’e gore,
her gosterge, gosterenle (soz, goriintl, sozcik vb. fiziksel varliklarla),
gosterilenden(gostergenin zihinde olusturdugu anlam) olugmaktadir. Zihinde olusan bu

anlam, daima bir dis gercekgilige bagli bulunmaktadir (2001:16).

Gosterge, gosteren ve gosterileni baglayan ortak bir toplamdir. Yani fiziksel
nesne (gosteren) ile zihinsel {riin (gosterilen) arasindaki bag ve iligkidir. Bu bag,
toplumun benimseyip, kabul ettigi kurallar ve kodlar tarafindan olusturulmaktadir

(Imanger ve Ozel, 2014: 3). Gostergeler bir anlam tasimaktadirlar, ancak bu gostergeler
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bir kiiltiir igerisinde anlam bulabilmektedirler (gdstergebilim, sadece dilsel gostergeleri
degil, temsili olan ve anlaml1 bir biitiin olusturan her seyi incelemektedir. Goriintii veya
metnin, kolayca yakalanan, ilk bakista algilanan igerigi disinda gizli, Uistii kapali anlam
icerigi bulunmaktadir. Bu nedenle goriinenden goriinmeyene, 6znellikten nesnellige,
somuttan soyuta, bilinenden bilinmeyene dogru bir akis vardir. Insanlar arasindaki

iletisimde gostergeler sik¢a kullanilmaktadir (Karaman 2017:3).

Barthes’in kuraminda, anlamlandirmanin iki diizeyi bulunmaktadir. Bunlar; diiz
anlam ve yan anlamdir. Diliz anlam, bir gostergenin neyi temsil ettigi, yan anlam ise
gostergenin nasil temsil edildigidir (2016: 22). Anlamlandirmanin birinci diizeyi olan
diiz anlam, Saussure’un iizerinde ¢alistig1 diizeydir. Bu diizey, gostergenin, géstereni ve
gosterileni arasindaki iliskiyi ve gostergenin digsal gergeklikteki gondergesiyle iliskisini

betimlemektedir. Barthes, bu diizeyi diizanlam olarak adlandirmistir(Fiske, 2017:116).

Diizanlam, gosterge i¢indeki anlamdir ve gosterge igindeki gosteren/gdsterilen
iliskisinden ortaya cikmaktadir. Bu gostergenin agik ve goriinen (bilinen) anlamidir;
gosterge icindeki anlam veren ve verilen arasindaki iliskidir ( Parsa, 2008; 138).
Anlamlandirmanm 6nemli ikinci diizeyi de yananlamdir. Yananlam, gostergenin
izleyicinin duygu, heyecan ve Kkiiltiirel degerleriyle bulustugunda meydana gelen
etkilesimi betimlemektedir. Her gostergenin mutlaka bir yananlami vardir. Ciinki
gostergeler en azindan aliciya psikolojik bir seyler ¢agristirmaktadir. Yananlam,
gostergeye bicim ve igerek agisindan bagl anlamlar belirtirken ¢cok daha 6zneldir. Bu
oznellik i¢inde, yorum, yorumlayicidan etkilendigi kadar nesne ya da gostergeden de
etkilenmektedir. Yananlam, goriintiisel bir boyuta sahip olmasina ragmen nedensizdir
ve bir kiiltiire Ozgiidiir. Anlamlandirmada farklili§i yaratan yananlamdir, c¢linki
yananlamda, gostergeler cokanlamli, kiiltiirel, ideolojik, uzlagimsal ve kisiden kisiye

degisen bir diizeydir (Erkman, 2016:63).

Gostergebilimsel ¢oziimleme kategorileri Barthes (2016)'in Gostergebilimsel
Seriiven ve Olgundeniz (2008)’in Film Co6zliimlemeleri ¢alismasinda kullandig
kategoriler model alinarak uygulanmistir. Bu kategoriler gosterge- gosteren- gosterilen
ile diizanlam ve yananlam olarak belirlenmistir. Calismanin bu boliimiinde,
gostergebilimsel analiz teknigi araciligl ile, gostergelerde yer alan Ortilk mesajlarin,
yananlam ve diizanlamlarin ortaya cikarilmasi ayni zamanda da gdsterge-gosteren-

gosterilen iligkisinde yer alan baglamin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmigtir.
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Bu &rneklem gurubu cercevesinde, kendilerini islami ¢izgide tanimlayan bu
dergilerin igerik iiretimini hangi temelde gerceklestirdikleri, tiikketim kiiltiirii ile olan
iliskisi ve dini yasam bi¢imindeki doniisiimii ortaya koymak i¢in igerik ¢oziimlemesi ve
gostergebilimsel ¢oziimlemesi yontemsleri ile incelenmis, her iki arastirma yontemi
birlikte kullanilarak konu nicel ve nitel ydnleri ile analiz edilmistir. Bdylece, islami
Moda Dergilerinin igerik iiretiminin tiikketim kiiltiirii ile olan iliskisi ve bu iligki
cercevesinde muhafazakar yasam tarzinin doniisiimii ortaya konulmaya calisilmistir.
Icerik ¢oziimlemesi ve gostergebilimsel yontem ¢dziimlemesi ile konuyla baglantili ve
destekleyici olan gorseller birlikte ele alinmistir. Ancak, arastirmanin sonuglar secilen
orneklemler ile sinirli olup, Aysha ve Modanisa Dergilerinin 1 Temmuz 2017- 30

Haziran 2018 siireci disindaki sayilarini kapsamamaktadir.
3.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi:

Arastirmanin evrenini Tiirkiye’deki dergiler olusturmaktadir. Orneklemi ise,
Tiirkiye’deki Islami moda dergilerinden Aysha ve Modanisa dergileri olarak

belirlenmistir
3.3. Arastirmanin Kapsam ve Sinirhliklari

Calismanin kapsamu, Tiirkiye’deki online ve dagitimi yapilan Islami Dergilerdir.
Bu dergilerin online olarak incelenmesinin nedenleri; dijital igeriklerin ulagim kolayligi,
sosyal medya baglantilarina rahatlikla ulasilmasi, iicretsiz olmasidir. Bunun yam sira
icerik olarak analize uygun cok daha fazla veriye ulasilmasi, online dergilerde
yerlestirilen linkler ve alman reklamlarin incelemeye uygunlugu, verilerin
zenginlestirilmesi acisindan énem arz etmektedir. Orneklem olarak segilen Aysha ve
Modanisa Dergilerinin 1 Temmuz 2017-30 Haziran 2018 donemini kapsayan toplam 12
sayis1 incelenmistir. Genis bir siireci kapsamasi nedenti ile dergilerin on iki aylik verileri
analize tabi tutulmustur. Secilen dergilerin bu sayilarinda elde edilen verilerin igerik
analizi yontemi ile yaym igerikleri analiz edilecek ve gostergebilimsel yontem ile

fotograflar ve icerikler ¢oziimlenecektir.
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3.4. ARASTIRMANIN BULGULARI

3.4.1. Aysha ve Modanisa Dergileri

2011’in Ocak ayinda yaym hayatina baslayan Ala, Dergisi ile islami Moda
Dergileri furyas1 baslamaktadir. Daha sonra bu dergiyi Hesna, Enda, Sems-i Tiiba, Ikra,
Modanisa ve Aysha Dergileri takip etmektedir. igerik olarak birbirlerine benzeyen
temalar1 oldugu gibi ayrildigi noktalar da bulunmaktadir. Ala Dergisi 2014 yilinda 'Stil
Sahibi Kadmin Dergisi' sloganiyla tesettiiriin yozlasmasina neden oldugu iddiasiyla
muhafazakar kesim tarafindan tepki gérmiis ve kapatilmistir. Zaman igerisinde diger
dergilerde yayin hayatina belirli nedenler ile son vermistir. Suan belirli periyodlar ile
devam eden Islami moda dergilerinden Aysha ve Modanisa yayimlanmaktadir. Bu
nedenle drneklem olarak da bu iki dergi segilmistir.

Aysha Dergisi Ocak 2013 yilinda yayimlanmaya baslamistir. Modanisa Dergisi
ise, ilk olarak online aligveris sitesi ile ortaya g¢ikmaktadir (Modanisa.com). Daha
sonralarinda ise 2014 yilinda “Muhafazakar Kadin Moda Dergisi” olarak yayin hayatini
siirdiirmeye devam etmektedir.

Islami Moda Dergileri kategorisinde gecen ayrica yasam stil dergisi olarak
kendisini tanimlayan Aysha ve Modanisa, icerik olarak, editor, aligveris, tanitim,
reklam, haber, moda-stil, konuk yazar, saglik, giizellik, dekorasyon, trend, réportaj,
kiiltiir-sanat, maneviyat, psikoloji, tatil, diinyada neler oluyor gibi temalardan
olusmaktadir. Aysha Dergisi ortalama 120-150 sayfa, Modanisa ise, 50-70 sayfa
civarindadir. Dergiler 6zellikle muhafazakar kadinlara yonelik iirlinler sunmaktadir.
Kullanilan mankenlerin hem tesettiirlii hem de tesettiirsiiz modern goéziiken kadinlar
olmas: bakimindan da ilgi ¢ekici unsurlardan biri olarak goriilmektedir. Uriinlerin
icerigi yogun olarak tiiketime yonlendirmektedir. Ozellikle dergi kapaklar1 olmakla
birlikte igeriginin de renkli bir gorsele sahip olmas1 muhafazakar olmayan diger moda
dergileri ile aynm ¢izgide ilerlediklerini gdsteren bir diger unsur olmaktadir. Aysha ve
Modanisa dergilerini diger moda digerlerinden ayrilan kirmizi ¢izgisi, c¢iplaklik,
cinsellik alkolliin olmamasinin yaninda i¢ ¢amasir1 ve mayo cekimleri yok. Fakat
tesettiirlii veya tesettiirsliz “modern goriinimlii” mankenler kullanilmaktadir. Dergide
aliman reklamlarda Gucci, Dolce&Gabbana, Ipekyol, ADL, Sarar, Sefa Merve, Lévi

D’or gibi popiiler ve pahali olan markalara yer verildigi gériilmektedir.
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Ozellikle Aysha dergisi Modanisa’ya gore cok daha fazla reklam almaktadir. Bu
duruma yorum getirecek olursak reklamlar araciligi ile tiikketime bunun 6tesinde de liiks
tikketime 6zendirilmeye c¢alistiklar1 soylenebilir. Ciinkii reklamlarin igerigi liiks oteller,
liikks restoranlar, pahali esarp ve tesettiir kiyafetleri olarak karsimiza ¢ikmaktadirlar. Bu
giysilerin hem tesettiirlii hem de basortiistiz fakat muhafazakar kadinlarin da
giyebilecegine yonelik iletilere gorsellerde oldukca sik bir bicimde yer verilmektedir.
Ornegin kullanilan mankenlerin ayn1 gérsel igerisinde hem bas ortiili hem de bas
oOrtiisiiz olarak verilmesi, liiks giyim sektoriiniin yalnizca bas ortiilii olanlarin degil ayni
zamanda muhafazakar giyim tarzina da hitap ettigi mesaj1 verilmektedir.

Aysha Dergisi modern ve geleneksel ¢izgileri bir arada yansitmaktadir. Manevi
temalara, reklam, moda-stil gibi tiiketime yoOnlendiren temalara oranla daha az yer
vermektedir. Modanisa Dergisinde ise, manevi konulara yok denilecek kadar az yer
vermekle muhafazakar ¢izgisini tesettiir giyimi Uzerinde kurmaktadir. Dergilerin
icerigine baktigimizda dini kaygidan ziyade, ticari kaygilar giittiikleri goriilmektedir.

IIk basimi on bin adet olan Aysha Dergisi, yalniz muhafazakar degil, sekiiler
kesiminde ilgisini ¢ekebilen bir dergidir. Ayrica derginin bir de internet sayfasi
bulunmaktadir. Bu sayfada o ay ¢ikan saymin igerikleri ile ilgili bilgilere yer verilmekte
ve derginin reklami yapilmaktadir.

Calismamizda orneklem olarak secilen dergide bol miktarda reklam, tanitim
yazilarinin bulunmasi, tilketimle dogrudan ilgili konulara yer verilmesi bu derginin

tilketim kiiltiirii baglaminda incelenebilecegini gdstermektedir.
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3.4.2. Aysha ve Modanisa Dergilerinin icerik Céziimlemesi

Tablo 1: Aysha’da Yogun Olarak Yer Alan Temalar (1 Temmuz 2017- 30Haziran

2018)

TEMALAR AYSHA
Maneviyat 48
Stil-Moda 150
Estetik-Glizellik 27
Kiiltiir-Sanat 28
Dekorasyon 20
Reklam 193
Saglik 31
Liiks Mekan Tanitimi 55
Aligveris 37
TOPLAM 589

Aysha Dergisinde yogun olarak yer alan temalarin islendigi Tablo 1’de veriler
yukarida goriilmektedir. Bu baglamda dergide en yogun islenen tema reklam olmustur.
Aysha Dergisi igerisinde reklamlara yogun sekilde yer vermektedir. Ciinkii reklamlar
dergilerin siirekliligini saglama, ekonomik getiri noktalarinda dergiler i¢in 6nemlidir.
Ayrica reklamlar genel olarak tiikketim iizerine sekillendiginden derginin bu noktada
tiketim kiiltiirtinii benimsedigini sdylemek miimkiindiir. Reklamdan sonra en yogun
islenen teme stil-moda temas: olmustur. Zaten Islami moda dergisi olan Aysha’nin
moda iizerinde yogunlasmasi normal bir durumdur. Ancak moda da kapitalist diizenin
olusturdugu bir tiikketim kiiltiirli unsurudur. Bu kapsamda dergi yine tliketim kiiltiiriiniin
bir sekilde igerisinde yer almistir. Ugiincii en yofun tema ise, derginin Islami
durusundan &tiirii maneviyat temasidir. Ancak tiiketim kiiltiirii ile Islami durus birbiriyle
celisen kavramlardir. Bunlarin yaninda dergide tiikketim kiiltiiriine dayanan dekorasyon,
estetik-giizellik ve saglik temalarina yer verilmistir. Biitiin bunlarin yaninda son olarak
derginin kiiltiir-sanat yoniiniin de oldugu tablo da goriilmektedir.

Calisma kapsaminda Islami moda dergileri arasinda yer alan bir diger dergi de

Modanisa Dergisidir. Bu dergi de incelendiginde yogun olarak ele almman temalar
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goriilmiistiir. Aysha Dergisiyle benzer temalar goriilse de, farkli temalar da Modanisa

Dergisinde yer almistir. Bu temalar Tablo 2 ‘de incelenmistir.
Tablo 2: Modanisa’da Yogun Olarak Yer Alan Temalar
(1Temmuz 2017-30 Haziran 2018)

TEMALAR MODANISA
Maneviyat 8
Stil-Moda 132
Estetik-Giizellik 17
Kiiltiir-Sanat 11
Dekorasyon 26
Reklam 40
Saghk 20
Liiks Mekan Tanitim1 12
Aligveris 178
TOPLAM 441

Modanisa Dergisinde yogun olarak yer alan temalarin islendigi Tablo 1’deki
verilere gore, en yogun olarak islenen tema aligveris ve stil-moda temalari
olusturmaktadir. Bu durum derginin moda dergisi olmasindan ve online satis sitesinin
de olmasiyla iliskilendirilmektedir. Modanisa Dergisi de, Aysha Dergisi gibi moda
noktasinda tiiketim kiiltiiriinii benimsemis ve dergi igeriginde yer vererek tiiketim
kiiltiirlinlin yayilmasina, genislemesine yardimei olmustur. Dergide aligveris temasindan
sonra en yogun olarak iglenen tema moda-stil temasi olmustur. Dergi lizerinden aligveris
yapimi saglanmaktadir. Aligveris ¢ilginligima yoneltilmeye ¢alisilan kitle tiiketim
kiiltiiriiniin bir pargas1 haline gelmektedir. Bu durum Islami moda dergilerinde de
goriilmektedir. Diger bir tema ise, reklam temasidir. Reklam dergilerin ekonomik
gelecegi i¢in biiyiik 6nem arz etmektedir. Ayn1 zamanda tiiketime itme gibi 6nemli bir
islevi vardir. Geriye kalan 3 kavram olan, Estetik-Giizellik, Kiiltiir-Sanat ve Maneviyat
temalar1 ise benzer oran yer alan temalar olmustur.

Tiiketim kiiltiiri, tiikketime uygun her sey ile siirekliligini devam ettirmektedir.
Insanlar tiikettikge var olan bu kiiltiir, insanlarin tiiketmesi icin de her yol
denenmektedir. Bu durum dergi kapsaminda da derginin igeriklerine yansimistir. Bu

kapsamda da dergilerin tiiketime yonelik igeriklerin analizi de su sekildedir;
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Tiiketim giliniimiizde kagilmasi zor bir anlayistir. Bu baglamda insanlar siirekli
ve diizenli olarak her daim tiikketmektedir. Dergiler noktasinda bu tiikketimi igerikleri
saglamaktadir. Yukaridaki Tabloda da dergide tiiketime yonelik igeriklerin sayisi
verilmistir. Bu baglamda tiiketimi amaglayan igerikler Aysha Dergisinde daha fazla
sayida yer almaktadir. Aysha Dergisinde belirlen aylarda 202 tane tiikketime yonelik
icerik bulunmustur. Modanisa Dergisinde ise, Aysha Dergisi kadar olmasa tiilketim
yonelik icerikler barindirmaktadir. Modanisa Dergisinde toplamda 101 tane igerik
gozlemlenmistir. Bu baglamda da iki derginin de tiiketim kiiltiiriinii destekledigini ve
tiiketim kiiltiirii igerinde yer aldigini sdylemek miimkiindiir.

Aysha ve Modanisa dergilerinin tiiketim yonelik iceriklerine bakildiginda stil-
moda temast en yogun kullanilan tema olmustur. Bu durum igerik sayilarina da
yansimigtir. Bir benzer durum Estetik-Giizellik temasinda goriilmemektedir. Aysha
Dergisin de Estetik-Giizellik temasina daha fazla yer verilitken (17) Modanisa
dergisinde Estetik-Giizellik temasina daha az yer verilmistir. Bu baglamda Aysha
Dergisinin estetik ve giizellige daha fazla 6nem verdigi sdylenebilmektedir. Bir diger
tema karsilagtirmasi ise dekorasyon temasi iizerinden gergeklesmistir. Aysha Dergisinde
dekoratif tiiketime yonelik daha fazla icerik bulundururken, Modanisa daha az igerik
bulundurmustur. Aysha, tiiketime yonlendirme noktasinda dekorasyon &gelerini de
kullanmistir. Bir diger karsilastirma sonucunda ise, Aysha Dergisinin, Modanisa
Dergisinden daha fazla reklam aldigidir. Bu baglamda Aysha Dergisinin tiiketime
reklamlar iizerinden de yonlendirdigini soyleyebiliriz. Bir diger tema olan saglik
temasinda ise, Aysha Dergisi 15 igerige dergide yer verirken, Modanisa Dergisinde
saglik yonelik, saglik iirlinlerine yonelik igerigin olmamasi ilgingtir. Bu noktada
Modanisa Dergisi tiikketime yonlendirmemektedir. Son tema olarak alis veriste ise tam
tersi bir durum goriilmektedir. Aysha Dergisinde ¢ok fazla yer almasa da, Modanisa
Dergisinde yer almaktadir. Aysha Dergisi baska temalar iizerinden tiiketime
yonlendirmesini  gergeklestirirken Modanisa Dergisi  direkt olarak aligverisle

yonlendirmistir.
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Tablo 3: Tiiketime Yonlendirme Gostergesi Olarak Reklamlarin Sayisi

(1Temmuz 2017- 30 Haziran 2018)

Dergiler

Reklamlarin Sayisi

Aysha 221
Modanisa 40
TOPLAM 261

Reklamlar dergilerin siirekliligi, devamlilii noktasinda Onemlidir. Ancak
giinimiizde dergiler bu noktada mustariptir, ¢iinkii yeni iletisim teknolojilerinin
gelismesi, sosyal medya olusumu ve yayginligi reklamlar1 da bu alana tasimistir.
Reklamlarin bir diger ozelligi de tiiketime yonlendirme ve tliketim kiiltiirinii
yaymasidir. Bu noktalarda dergilerin reklam alma sayilarina baktigimizda, Aysha
Dergisinin yogun sekilde reklam aldigin1 gormekteyiz. Aysha Dergisi reklamlar
tizerinden tilketime yoOnlendirme islevini dergi olarak 1iyi bir sekilde
gerceklestirmektedir. Modanisa Dergisi ise, giiniimiizde dergi reklamlarinin yerini
sosyal medya reklamlarina birakmasindan etkilenen dergiler arasinda yerini aldigi

tablodaki reklam sayisindan anlasilmaktadir. Bu baglamda da reklamlar iizerinden

tikketime yonlendirememektedir.

Tablo 4: Dergilerde Islami Degerlere ve Temalara Atif

(1 Temmuz 2017- 30 Haziran 2018)

Aysha Modanisa
Israf 0 0
Helal-Haram 18 7
Zenginlik-Yoksulluk 8 3
Mahrem 10 6
Tesettiir 112 74
Ibadet 31 13
Hadis 2 0
Namaz 11 7
Dua 5 2
Orug 6 1
Zekat 0 0




41

Kuran 0 0

TOPLAM 203 113

Aysha ve Modanisa dergilerinin icerigindeki Islam vurgusuna baktigimizda dini
sOylemlerde en c¢ok yer alan israf konusuna hi¢ deginmedikleri aksine liikks tiiketim ve
modern bir yasam vurgusunun olduk¢a yapildigini gérmekteyiz. Zenginlik- yoksulluk
temalarinda ise zengin ve gosterisli bir yasam bi¢imini sunduklar icerikte karsimiza
c¢ikmaktadir. Mahrem temasimi ise “kadinin mahremi” agisindan ele alinmakta ve
toplumsal cinsiyet rollerine vurgu yapilmaktadir. Tesettiir ile ilgili igerik ise genelde
marka kiyafetler goriilmektedir. Buda dini unsurlarin piyasa ekonomisi ile iligkisini
gostermekte ve kapitalist sistem icerisinde ortaya c¢ikan yeni pazar alanlarini ifade
etmektedir.

Ayrica Tablo 4’e¢ baktigimizda, Islami temalara oldukca az yer verildigi
goriilmektedir. Bu kategori igerisinde zekat ve Kuran temalarina hi¢ yer verilmedigi de
dikkat ceken diger bir unsurdur. Bu durum dergilerin Islami temadan uzakligmi
gostermektedir.

Dindeki israf kavramina bakildiginda, ihtiya¢ disindaki tiiketimi reddeder.
Dogalinda gosterisgi tilketime ve liiks tiiketime karsidir. iki derginin 12 aylik bir siireci
incelendikten sonra ortaya koydumuz bu Tablo'ya baktigimizda israf temasinin hic ele
alinmadigin1 Tablo 3'te de bunun aksine tiiketime yonlendirmede etkili olan reklam
igeriklerinin oldukc¢a fazla oldugunu goérmekteyiz. Aynm sekilde diger dini temalara da
cok az yer verildigi Tablo'da ortaya ¢cikmaktadir. Dini degerler ve temalara bu denli az
baz1 noktalarda ise hi¢ deginilmezken, tiiketim ile iligkili temelara oldukc¢a yer veren bu
dergilerin ticari kaygilarinin oldugunu sdylemek miimkiin olmaktadir. Kullanim siklig1
oldukca az olan bu kavramlarin ise ramazan ayinda ¢ogaldigi1 goérmekteyiz.
Muhatazakar dergiler olarak tanimlanan Aysha ve Modanisa'nin, igerik olarak dini
deger ve temalara olduk¢a az yer vermekte, reklam, moda, aligveris yani genelinde
tilketime yonlendiren tema ve igeriklere ¢ok daha fazla yer vermektedir. Bu bakimindan
dergilerin tiiketim kiiltiirii ile dogrudan iliskisi oldugunu ve bu Kkiiltiir icerisinde

kendisine medya organlari araciligi ile alan buldugunu sdylemek miimkiin olmaktadir.

Tablo 5: Dergilerde Kullamilan Fotomodel Dagilim (1 Temmuz 2017- 30 Haziran
2018)
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Fotomodel Dagilim
Basortiilii Basortiisiiz
Aysha 268 196
Modanisa 183 130
TOPLAM 451 326

Dergilerde kullanilan mankenler incelendiginde bagotriilii mankenlerin Aysha’da
268, Modanisa’da ise 186, bagortlisliz mankenlerin sayilart ile Aysha’da 196,
Modanisa’da 130 olarak belirlenmistir. Verilere baktigimizda tesettiirsiiz mankenlerin
oranin basortiilii mankenlere gore ¢cok da az olmadiklar1 goriilmektedir. Bu da dergilerin
hedef kitleleri olarak hem tesettiirlii hem de tesettiirsiiz kadinlar olarak belirlenmis
olmasini ortaya koymaktadir. Kullanilan bu mankenler (tesettiirlii veya tesettiirsiiz) ¢ok
bakimli, makyajli gériinmekte ve olduk¢a pahali ve modern kiyafetler ile dergide yer
almaktadirlar. Bu durum da, dergilerin dini kaygilarinin olmadigi gostermekte ve

doniisen Islami yasam tarzini sunmaktadar.

3.4.3. Aysha ve Modanisa Dergilerinin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gostergebilimin 20. ylizyilda bir bilim dali olarak kabul edilmesinin yani sira,
eski caglarda ‘gosterge’ kavrami farkli adlandirmalarla kullanilmis, {izerine
disiiniilmistir (Erkman, 2005: 47). Yasamin her alaninda gostergelerden
faydalanilmaktadir. En az bir kisi i¢in anlam igeren her sey gosterge olarak
tamimlanmaktadir. Insanlar gecmisten giiniimiize kadar siirekli iletisim halinde
olmuslardir. Insanlar iletisim kurarken sozciiklerden faydalandiklar1 kadar gorsel
Ogelerden de faydalanmaktadirlar. Bir nesne ya da olay, fotograf, resim, afis, jest ve
mimikler, desen, var olan simgelerin tiimii gorsel gostergeyi olusturmaktadir. Bu
gostergelerin temel amaci, insanin insan ile ve insanin doga ile gergeklestirdigi iletisimi
saglamaya calismaktir (Akerson, 2005:93; Gilinay, 2002:181; Seel, 1999:2).
Gostergebilim goriinen gorlintiinlin arkasinda yatan anlamlarin kesfedilmesinde yol
gosterici olmakla beraber, gostergelerin bilimidir.

Gostergebilimsel ¢oziimlemenin temelinde, okuma davranist bulunmaktadir.
Anlamin diizenlenisi ve eklemlenme bi¢cimi yani “igerigin bicimi” gostergebilimsel
¢dziimlemenin inceleme konusuna girmektedir (Imanger ve Ozel, 2014:1). Cagdas dil

bilimin Onciisii sayilan ve gostergebilimi ilk kez ortaya atan Ferdinand Saussure’e gore,
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her gosterge, gosterenle (soz, gorintii, sozcik vb. fiziksel wvarliklarla),
gosterilenden(gostergenin zihinde olusturdugu anlam) olugmaktadir. Zihinde olusan bu
anlam, daima bir dis gercekegilige baghi bulunmaktadir. Gostergeler bir anlam
tasimaktadirlar, ancak bu gostergeler bir kiiltiir igerisinde anlam bulabilmektedirler
(2001:16). gostergebilim, sadece dilsel gostergeleri degil, temsili olan ve anlamli bir
biitiin olusturan her seyi incelemektedir. Goriintii veya metnin, kolayca yakalanan, ilk
bakista algilanan igerigi disinda gizli, iistii kapali anlam igerigi bulunmaktadir. Bu
nedenle goriinenden goriinmeyene, 6znellikten nesnellige, somuttan soyuta, bilinenden
bilinmeyene dogru bir akis vardir. Insanlar arasindaki iletisimde gostergeler sik¢a
kullanilmaktadir (Karaman 2017:3).

Barthes’in kuraminda, anlamlandirmanin iki diizeyi bulunmaktadir. Bunlar; diiz
anlam ve yan anlamdir. Diiz anlam, bir gdstergenin neyi temsil ettigi, yan anlam ise
gostergenin nasil temsil edildigidir (2016: 22). Anlamlandirmanin birinci diizeyi olan
diiz anlam, Saussure’un tizerinde ¢alistig1 diizeydir. Bu diizey, gostergenin, gostereni ve
gosterileni arasindaki iliskiyi ve gostergenin digsal gerceklikteki gondergesiyle iliskisini
betimlemektedir. Barthes, bu diizeyi diizanlam olarak adlandirmistir(Fiske, 2017:116).

Diizanlam, gosterge i¢indeki anlamdir ve gosterge igindeki gosteren/gosterilen
iliskisinden ortaya ¢ikmaktadir. Bu gostergenin acgik ve goriinen (bilinen) anlamidir;
gosterge icindeki anlam veren ve verilen arasindaki iliskidir ( Parsa, 2008; 138).
Anlamlandirmanin  6nemli ikinci diizeyi de yananlamdir. Yananlam, godstergenin
izleyicinin duygu, heyecan ve Kkiiltiirel degerleriyle bulustugunda meydana gelen
etkilesimi betimlemektedir. Her gostergenin mutlaka bir yananlami vardir. Ciinki
gostergeler en azindan aliciya psikolojik bir seyler cagristirmaktadir. Yananlam,
gostergeye bi¢im ve igerek acisindan bagli anlamlar1 belirtirken ¢ok daha 6zneldir. Bu
oznellik i¢inde, yorum, yorumlayicidan etkilendigi kadar nesne ya da gostergeden de
etkilenmektedir. Yananlam, goriintiisel bir boyuta sahip olmasina ragmen nedensizdir
ve bir kiiltire oOzgldiir. Anlamlandirmada farkliligi yaratan yananlamdir, ¢iinki
yananlamda, gostergeler cokanlamli, kiiltiirel, ideolojik, uzlagimsal ve kisiden kisiye
degisen bir diizeydir (Erkman, 2016:63).

Bu c¢alismada gostergebilimsel ¢éziimleme kategorileri Barthes ve Olgundeniz
(2008)’in calismasinda kullandig1 kategoriler model alinarak uygulanmistir. Calismanin
bu boliimiinde, gostergebilimsel analiz teknigi aracilif ile, gostergelerde yer alan ortiik

mesajlarin, yananlam ve diizanlamlarin ortaya ¢ikarilmasi amaclanmistir.
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3.4.5. Aysha Dergisinin Gostergebilimsel Coziimlemesi
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Kaynak: Kullanilan gérsel Aysha Dergisinin online sayfasindan alinmstir.

Fotograf 1: Hamilelik(URL 1, E.T: 05.06.2018)

Tablo 6: Hamilelik le Tlgili Fotografin Gostergebilimsel Coziimlenmesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Siklik
) ) Hamile bir kadin, ¢anta, topuklu ¢izme, Ozgiiven
Dergi Gorseli
kiyafetler, kaldirim taglar Moda
Disilik

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kuram1” na goére

diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.

Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iliski bulunmaktadir. Hamile bir kadin,

canta, topuklu ¢izme, kiyafetler, kaldirim taslarina gorselde yer verilmektedir.
Diizanlamin Gosterileni

Siklik, 6zgiliven, moda ve disilik gorselde yer almaktadir.
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Yananlamin Gostereni

Hamile kadinin verdigi poz Ozgilivenlidir. Hamile olmasina ragmen topuklu
ayakkab1 giymektedir ve oldukga sik bir goriiniime sahiptir.

Yananlamin Goésterileni

Gorselde yer alan kadin hamile oldugu halde topuklu ayakkabi giymektedir.
Fotografin tlimiine baktigimizda ise kadin oldukga sik goriinmektedir. Aksesuarlart ve
cantasi liiks algis1 yaratmaktadir.

Dergide yer alan hamile kadinlar ile ilgili gorsellerde biri olan bu gorsele
baktigimizda tesettiirlii olan hamile kadinlar da oldukga sik verilmektedir. Sik olmasi ve
aksesuarlarin gosterisli olmasi gosterisci ve liiks tiiketim algisi yaratmaktadir. Mankenin

verdigi poz da disilik vurgusunu 6ne ¢ikarmaktadir.

Kaynak: Kullanilan gorseller Aysha Dergisinin online sayfasindan alinmistir.

Fotograf 2: Paullman Accor Otel (URL 2, E.T: 05.06.2018)

Tablo 7: Liiks Tiiketim I¢erigi ile ilgili Fotografin Gostergebilimsel Coziimlenmesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Gorkem
Dini motifler
Dergi Gorseli Gorkemli ve yiikselen bir bina, 1s1iklar, gokyiizii
Yiikselis
Liiks
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Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kurami” na gore
diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.

Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iliski bulunmaktadir. Gorkemli ve
yiikselen bir bina, 1siklar, gokyiizii goriilmektedir.

Diizanlamin Gosterileni

Gorkem, dini motifler, yiikselis, lilks temalar1 resimdeki ogeler ile sembolize
edilmistir.

Yananlamin Gostereni

Kapilar cami kapisini andirmaktadir. Binalarin ortasinda minareyi andiran bir
blok bulunmaktadir. Fotografin agis1 yerden yukartya dogrudur.

Yananlamin Gosterileni

Binanin yapis1 dini motiflerle siislenmis ve iliskilendirilmistir. Fotografin agis1

gorkemi cagristirmakta ve liikks algis1 olusturmaktadir.

Kutsal topraklar ile ilgili dergi igeriginde “Otel, Mekke ve Medine’deki subeleri
ile de kutsal topraklara giden misafirlerine ayricalikli bir hizmet sunuyor” ifadesi yer
almaktadir. Yani burada kutsalligin ticarete doniistiirme yada maneviyatin liiks tiiketim
ile iliskilendirilmesi karsimiza ¢ikmaktadir. Liiksiin ve gosterisin kendisi Islami yasama
aykirt iken boylesine liikks ve pahali bir otel tanitiminin Islami ¢izgi ile celistigi

goriilmektedir.
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Kaynak: Kullanilan gérseller Aysha Dergisinin online sayfasindan alinmugtir.

Fotograf 3: Kabe (URL 3, E.T: 05.06.2018)

Tablo 8: Kabe ile ilgili Fotografin Gostergebilimsel Céziimlemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Ferahlik
) i _ Huzur
Dergi Gorseli Kébe, minareler, gokyiizii,
Kadin ve Erkekler
hac kiyafetli insanlar

Gorkem
Kutsallik

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kurami” na gore
diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.

Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iliski bulunmaktadir. Kabe, minareler,
gokyiizil, hac kiyafetli insanlar goriilmektedir.

Diizanlamin Gésterileni

Gorseldeki 6geler ile ferahlik, huzur, gérkem ve kutsallik temasi iglenmistir.

Yananlamin Gostereni

Kabe’nin gorkemli goriinimii, mavi ve agik gdkylizii, Kabe nin arakasindaki

minareler, az sayida, farkli irk ve cinsiyetlerde hacilar.
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Yananlamin Gosterileni

Fotografta gerek hava sartlar1, gerekse az sayidaki hacilar nedeni ile ferahlik ve
rahatlilk one c¢ikmaktadir. Hacilardaki cesitlilik her kesime hitap etme algisi
olusturmaktadir. Fotografin agis1 ve arkada gokyiizliine uzanan minareler ile gorkem ve

gli¢ betimlenmistir.

Derginin igeriginde yer alan “Profesyonel hizmet anlayisiyla 15 yildir liikks hac
ve umre turlar1 organize eden Vizyon Turizm Yonetim Kurulu Uyesi Talha Cizmeci,
umre gruplarinin yogun oldugunu ve ‘o’ maneviyati yerinde yasamak isteyenlere eslik
etmenin huzuru i¢inde olduklarini sdyledi” ifadeleri ile fotograftaki ferah ve her kesime

uygun yapi ortiismekte, “din turizmi” bu 6geler ile ticarilestirilmistir.

_

Kaynak: Kullanilan gorseller Aysha Dergisinin online sayfasindan alinmustir.

Fotograf 4: Marka (URL 4, E.T: 05.06.2018)

Tablo 9: Marka Vurgusu le ilgili Gorselin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
] ) Ipek kumas, turuncu ve mavi tonlar, Kalite
Dergi Gorseli )
lacivert arka plan Siklik
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Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kuram1” na goére
diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.

Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iliski bulunmaktadir. Ipek kumas,
turuncu ve mavi tonlar, lacivert arka plan goriilmektedir.

Diizanlamin Gésterileni

Fotograf sunumu ile kalite ve siklig1 ¢cagristirmaktadir.

Yananlamin Gostereni

Ipek kumasin renk tonlar1, gelisigiizel dalgali durus

Yananlamin Gosterileni

Isigin ve kumasin durusu sayesinde ipekteki renk tonlar1 goriilmektedir. Kumas

kaliteli, sik ve pahali durmaktadir. Koyu renk fon ile kumasin albenisi arttirtlmistir.

Aysha dergisinde yer alan tesettiirlii kadinlar i¢in giyim haberinin altina Aker,
Ipekyol, ADL gibi pahal1 tesettiir iiriinlerinin satildi§1 markanin linklerinin birakilmas:
ve ipek kumasindan bir esarp gorseli birakilarak bu kumasin lilks ve pahali oldugu
vurgusu ise yine ticari bir yonlendirme olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ¢izgide ele
alacak olursa yine diger iiriin tanitimlarinda oldugu gibi tanitilan iriinler oldukca
pahali {irlinleri igermektedir. Ayni zamanda bu {rlinlerin tanitimi belli siniflarin

tilkketebilecegi pahalikta olan diger markalar ile desteklenmektedir.



Kaynak: Kullanilan gorseller Aysha Dergisinin online sayfasindan alinmustir.
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Fotograf 5: Roportaj (URL 5, E.T: 17.06.2018)

Tablo 10: Roza Jo Ile Yapilan Roportajin Gorselin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Siklik
) ) Tesettiirlii bir kadin Disilik
Dergi Gorseli ) o ]
Siyah-beyaz puantiyeli bir elbise, kirmizi kusak ve botlar Modernlik
Bakimlilik

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kurami1” na gore

diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.

Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iligki bulunmaktadir. Tesettiirlii bir

kadina, Siyah-beyaz puantiyeli bir elbiseye, kirmizi kusak ve botlara yer verilmektedir.
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Diizanlamin Gosterileni

Gorselde siklik, disilik, modernlik ve bakimhilik c¢agrisimlarina yer
verilmektedir.

Yananlamin Gostereni

Kadmin kiyafetindeki renk segimleri, beyaz arka fon ile algi kadinin {izerinde
toplanmaktadir. Kadinin durusu disiligini ¢agristirmaktadir.

Yananlamin Gosterileni

Kadinin kiyafet se¢imi modernlik gostergesidir. Modern tesettiir vurgulanmaistir.
Kirmiz1 tonlari, makyaji ve durusu ile tesettlirii mahremiyetini arttirmanin aksine

disiligini 6n plana ¢ikarmaktadir.

Gorselde yer alan Roza Jo adli mankenin “Sence hem muhafazakar hem de sik
olmanin sirr1 nedir?” sorusuna verdigi yanitin igerisinde Ozellikle liiks tiiketim
tiriinlerinin igerisinde en pahali markalardan biri olan Gucci markasi i¢in “Gucci bir
tigortle piliseli bir etegi bir arada kullanmak ¢ok hosuma gidiyor.” Seklinde ifade etmesi
liiks tiiketimin yani sira belli kesimlerin sadece alabilme imkani olan Gucci markasini
ornek vermesi dikkat ¢ekmektedir. Bu durum dini unsurlarin tiiketim nesnesi haline

doniistiigliniin gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kaynak: Kullanilan gorseller Aysha Dergisinin online sayfasindan alinmistir.

Fotograf 6: Trend-Moda (URL 6, E.T: 17.06.2018)
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Tablo 11: Trend-Moda icerigi le Tlgili Gorselin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Ozgiirliik
Doga
Modernlik

Dergi Mankenler, kiyafetler, aksesuarlar, Siklik
Gorseli iki farkli tema ve bu temalara uygun yazilar Rahatlik
Moda
Canlilik
Aligveris

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kurami” na gore
diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.

Diizanlamin Gostereni

Gosteren  ve  gosterilen  arasinda  birebir  ilisgki  bulunmaktadir.
Mankenler kiyafetler, aksesuarlar, iki farkli tema ve bu temalara uygun yazilara yer
verilmektedir.

Diizanlamin Gésterileni

Fotograftaki 6geler ozgiirliikk, doga, modernlik, siklik, rahatlik, moda, canlilik ve
aligverisi cagristirmaktadir.

Yananlamin Gostereni

Basortiistiz mankenler kullanilmasima ragmen tesettiire de uygun kiyafetler,
“Dogaya Doniis: Contry” ve “Ruhunu Yansit: Rengarenk™ sloganlar1 ve bu sloganlara
uygun kombinler, kiyafet ve aksesuarlar dikkat cekmektedir.

Yananlamin Gosterileni

Yazi ve kombinler ile moda ve trend olusturup, hem basortiisiiz hem de

basortiilii kitleye hitap edecek kiyafetler sunulmaktadir.

Genel olarak aligveris, moda iizerinde yogunlasan derginin igeriginde manevi
yazilara neredeyse hi¢ denilecek kadar az yer verilmektedir. Bununla beraber yogun
olarak kiyafet, aksesuar, ayakkabi, ¢anta, taki tanitimlar1 yapilmaktadir. Mankenler
oldukca gosterigli, tanitilan {iriinler reklam alarak desteklenmektedir. Kullanilan renkler

ise oldukga canli ve ¢ekicidir. Buda derginin ticari bir kaygi giittiigiinii gostermektedir.
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Kaynak: Kullanilan gorseller Aysha Dergisinin online sayfasindan alinmistir.

Fotograf 7: Ropotaj (URL 7, E.T: 21.06.2018)

Tablo 12: Mariah Idrissi ile Yapilan Roépotajin Gorselinin Gostergebilimsel

Coziimlemesi
Gosterge Gosteren Gosterilen
Marjinallik
) Mariah idrissi adli sair ve model, Modernlik
Dergi Gorsel o
farkli ve ilging bir kiyafet, masa Disilik
Bakimlilik

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kuram1” na goére
diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.

Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iliski bulunmaktadir. Mariah Idrissi adli
sair ve model, farkli ve ilging bir kiyafet, masa goriilmektedir.

Diizanlamin Gosterileni

Fotograf marjinallik, modernlik, bakimlilik ve disilik ¢agrisimi igermektedir.
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Yananlamin Gostereni

Gri, pembe ve ahsap renkler hakim, kadinin masaya uzanis1 6n planda, kiyafeti
ile ilgi ¢cekmektedir.

Yananlamin Gosterileni

Cizilen marjinal imaj ile tesettiir giyimin nedenli ¢esitli olabilecegi vurgulanmus,
kadinin durusu ve bakimliligi nedeni ile disiligi geri plana atilmak yerine One

¢ikarilmstir.

Metin igerisinde mankene sorulan “Son Zamanlarin En Biiyilkk Muhafazakar
Moda Olay1?” sorusuna, “Kesinlikle Dolce&Gabbana gibi biiyiikk bir moda devinin
abaya koleksiyonu cikartmasiydi. Ayrica muhafazakdr moda haftalarinin ¢ok Snemli
oldugunu diisiinliyorum, bence moda i¢in lokomotif olacak biiyiik etkinlikler.” seklinde
cevap vermesi ve Islami yasam tarzi ile moda kavramlarmn &rtiismemesi bakimindan
oldukea ilgi ¢ekicidir. Moda gibi tliketim kiiltiiriine ait bir kavramin muhafazakar yasam
biciminin igerisinde verilmesi, dini yasam tarzindaki donilisiimii gosterdigi gibi dini

unsurlarin tiiketim kiiltiirii icerisinde yer buldugunu gdstermektedir.
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Kaynak: Kullanilan gérseller Aysha Dergisinin online sayfasindan alinmustir.

Fotograf 8: Kapak (URL 8, E.T: 21.06.2018)

Tablo 13: Aysha Dergisinin Kapag 1Tle 1lgili Gorselin Gostergebilimsel
Coziimlemesi
Gosterge Gosteren Gosterilen
Siklik
Biri basortiili digeri basortiisiiz iki kadin, | Denklik
Dergi Kapagi
dergi icerigi hakkinda yazilar Tamamlayicilik
Modernlik

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kurami1” na gore

diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.
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Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iligki bulunmaktadir. Biri basortiilii digeri
basortiistiz iki kadin, dergi igerigi hakkinda yazilara yer verilmektedir

Diizanlamin Gésterileni

Gorselde siklik, denklik, tamamlayicilik ve modernlik algis1 goriilmektedir.

Yananlamin Gostereni

Basortiilii kadin beyaz turkuaz tonlarinda bir basortiisii ve kirmizi bir kiyafete
sahipken, basortiisiiz kadin beyaz bir kiyafet igerisindedir. Kadmnlarin elleri ortada
bulusmus ve birbirlerine yakin durmaktadirlar. ikisi de ayni derecede sik, makyajli ve
bakimlidirlar.

Yananlamin Gosterileni

Bagortiilii veya bagortiisliz tiim kadinlara hitap etme imaji1 dikkat ¢ekmektedir.
Renkler birbirlerini tamamlar nitelikte ve {lkenin bayraginin renklerini temsil
etmektedir. 1ki kadin arasindaki denklik ve samimiyet birlik vurgusunu

desteklemektedir.

Modanis:

Duba i AR

Kaynak: Kullanilan gorseller Aysha Dergisinin online sayfasindan alinmustir.

Fotograf 9: Kapak (URL 9, 28.03.2018)
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Tablo 14: Aysha Dergisinin Kapag Ile 1lgili Gorselin Gostergebilimsel

Coziimlemesi
Gosterge Gosteren Gosterilen
Siklik
Modernlik

) Iki kadin manken, Tiilin Sahin ve Halima Aden, )
Dergi Kapagi ) Gizellik
beyaz tonunda kiyafetler, siyah fon, altin saris1 yazilar

Bakimlilik

Liiks ve pahallilik

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kurami” na gore
diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.

Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iligki bulunmaktadir.

Iki kadin manken, Tiilin Sahin ve Halima Aden, beyaz tonunda kiyafetler, siyah
fon, altin saris1 yazilar yer almaktadir.

Diizanlamin Gosterileni

Fotagrafta siklik, modernlik, giizellik, bakimlilik, liks ve pahallilik vurgusu
goriilmektedir.

Yananlamin Gostereni

Tiilin Sahin, Halima Aden’e gore daha oOzgiivenli durmaktadir. Altin rengi
yazilar ile liikks ve pahallilik vurgulanmaktadir. ki manken de bakimli, giizel ve siktir.

Yananlamin Gosterileni

Her iki mankenin sik ve bakimli olmasiyla denk ve modern bir goriiniim
verilmekle birlikte Tiilin Sahin’in daha 6zgiivenli durmas1 ve Halima Aden’in yaziyla
“Podyumun Yeni Kraligesi” olarak sunumu, tesettiir giyimin modada yeni ancak hizla

yiikselen bir grafigi oldugunu gostermektedir.

Aysha’nin Ocak ve Nisan sayist kapak fotografina baktigimizda normal bir
moda dergisinden farki olmadigin1 gérmekteyiz. Her iki kapakta da biri tesettiirlii digeri
acik olmak iizere iki tane bakimli ve modern goriinen mankenler géze ¢carpmaktadir. Bu
da derginin hem tesettiirlii hem de tesettiirlii olmayan kadinlara hitap ettigi algisini

olusturmaktadir. Derginin Ocak sayisinin kapagina baktigimizda {inlii bir manken olan
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Tiilin Sahin’in kullanilmas1 da dikkat ¢ekmektedir. Dikkat ¢ekici renklerin kullanilmasi
da yine diger moda dergileriyle aynmi Ozellikler tasidigi noktasini gostermektedir.
Kapakta gecen “Modanin tesettiirlii hali” yazis1 da tiiketimin basat unsuru olan moda
kavrami ile dini bir 6ge olan tesettiir kavramini yan yana kullanilmasi dini unsurlarin
metalagmasina ornek teskil etmektedir. Ayn1 zamanda derginin Ocak sayist kapaginda
tilketim kiiltiirinlin dini bir kavram olan “helal” algis1 ile sunuldugu goriilmektedir.
Kapaklarda yer alan sOylemlerin ¢arpiciligr ise diger moda dergilerinden farksiz

oldugunu gostermektedir.

Kaynak: Kullanilan gorseller Aysha Dergisinin online sayfasindan alinmustir.

Fotograf 10: Uriin Tanitim1 (URL 10, E.T: 21.06.2018)

Tablo 15: Leopar Deseni Tanitim ile flgili Gorselin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
N o ) Modernlik
Ug gorselin birlesimi ortadaki fotografta basortiisiiz, Siklik
1kl
Dergi Gorseli kenarlardaki fotograflarda basortiilii kadinlar,
Bakimlilik

kadmlarin igii de leopar desenli kiyafet ve aksesuarlar
Disilik




59

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kurami” na gore
diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.

Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iliski bulunmaktadir. Ug gérselin
birlesimi ortadaki fotografta basortiisiiz, kenarlardaki fotograflarda basortiilii kadinlar,
kadinlarin Gi¢ii de leopar desenli kiyafet ve aksesuarlara sahiptirler.

Diizanlamin Gosterileni

Gorsellerde modernlik, bakimlilik, siklik ve disilik goriilmektedir.

Yananlamin Gostereni

Tesettiirlii kadinlar daha bakimli ve kadinsi, basortiisiiz kadin daha giindelik
fakat her ti¢ii de sik ve dikkat c¢ekicidir.

Yananlamin Gosterileni

Basortiili kadinlarin daha bakimli olmasi nedeni ile leopar desenin tesettiirde de

cok fazla siklik kazanabilecegi algisi olusturulmaktadir.

Dergide leopar desenli kiyafetlerin tanitim1 yapilirken “Islami yasam tarzi” na
oldukca uzak goriinen mankenlerin yer almasi derginin muhafazakar ¢izgisinden
olduk¢a uzak oldugunu gostermektedir. Kullanilan mankenler, yapilan makyajlar,
takilar, renkler ve basortiisiiniin sekline bakilacak olursa, metalasan dini unsurlarin
“moda” kavrami igerisine yerlestirilerek dini unsurlarin metalastirildig1 yeni bir alandan
s0z etmek miimkiin olmaktadir. Ayni1 zamanda derginin igeriginde {iinli moda
tasarimcisi olan Roberta Cavalli’nin etkisinden bahsedilmesi de derginin hedef

kitlesinin belli bir ekonomik sinifin iistiinde oldugunu gostermektedir.



Kaynak: Kullanilan gérseller Aysha Dergisinin online sayfasindan alinmustir.

Fotograf 11: Helal Uriin Tanitim: (URL 11, E.T: 26.06.2018)

Tablo 16: Helallik Algisi ile Tlgili Gorselin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
) o ) Tarihi doku
Dolu bir havan, i¢i sivi dolu bir bardak,
) ) ) ) : Giizellik
Dergi Gorseli dolu bir tahta kasik, sik ahsap bir tepsi,
r Dogallik
ahsap eski bir masa
Saglik

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kurami” na gore
diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.

Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iligki bulunmaktadir.

Dolu bir havan, i¢i sivi dolu bir bardak, dolu bir tahta kasik, sik ahsap bir tepsi,
ahsap eski bir masa goriilmektedir.

Diizanlamin Géosterileni

Gorselde tarihi doku, giizellik, dogallik ve saglik algisi ¢ikarilmaktadir.

Yananlamin Géstereni

Ahsap eski masa, dogal malzemeler

Yananlamin Géosterileni

Kullanilan malzemelerin dogallig1 ile hazirlanan karigimin saglikli oldugu iletisi
verilmektedir. Bunun yaninda ahsap ve eski tepsi ve masa ile karisimin tarihi ve kokli

oldugu gosterilmeye calisilmistir.




Dergide yer alan “helal sigir jelatini maskesi” adli icerikte bu dergide satisa
sunulmasi istenen iriinleri de dini bir kavram olan “helal olan™ algis1 ile muhafazakar
kitleye sunulmaktadir. Boylece ticaret dini kavramlar {izerinden gergeklestirilmektedir.
Derginin genel olarak iceriginde dini unsurlar ve dini kavramlar kullanilarak bir pazar

alan1 olusturulmus ve dini igerikten, dini bilgilerden ¢ok tiikketim ve liiks tliketim kiiltiirii
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yaygin bir sekilde karsimiza ¢ikmaktadir.

Kaynak: Kullanilan gérseller Aysha Dergisinin online sayfasindan alinmustir.

Fotograf 12: ibadet (URL 12, E.T: 28.05.2018)

Tablo 17: Ramazan ve Kadin ile flgili Gorselin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Aile
) ) On kisiden olusan bir grup insan, masa, oldukga gesitli ve renkli bir | Sicaklik
Dergi Gorseli i T
sofra, farkli yas gruplarindan insanlar Birliktelik
Bolluk

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kurami” na gore

diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.
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Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iliski bulunmaktadir. On kisiden olusan
bir grup insan, masa, oldukca ¢esitli ve renkli bir sofra, insanlar farkli yas gruplarindan
secilmis ve masanin etrafina dizilmislerdir.

Diizanlamin Gésterileni

Fotografta bolluk, aile, birliktelik ve sicakliga vurgu yapilmaktadir.

Yananlamin Gostereni

Renkler yogun, yetiskin kadinlar tesettiirlii, yemekler fazla ve c¢esitli
sunulmaktadir.

Yananlamin Gosterileni

Aile olgusu liiks ve zenginlik ile desteklenmis, bireylerin giyim tarzlari derginin

hedef kitlesine gore secilmistir.

“Iftar zaman1 aileyi sofranin etrafinda toplayan annedir... Bir kadmn icin
Ramazan’in en tath telagi da bu olsa gerek, zaten basindan askin olan igleri artar ve o,
anne olsun olmasin giiniinii iftar1 planlayarak gecirir, ya sevap kazanacak ya da
kazandiracaktir. Sahura kurdugu saati basucunda, basini yastiga koydugunda belki bu
sebepten ruhen mutludur kadin.”

Dergide yer alan igerige baktigimizda kadin, cinsiyetci roller icerisinde ele
alinmaktadir. Aileyi sofra etrafina toplayan annedir sdyleminin igerisinde kadin1 annelik
kimligi ile 6ne c¢ikarmakla beraber sofray1 kuran aileyi toplayan kisinin anne (kadin)
olmas1 gerektigi algisi yaratilmaktadir. Ayrica dini bir kavram olan “sevap” ile bu
durum “kutsallagtirilmaya” calisilmaktadir. Bu Ornekte, dini sdylemler ile kadina

dayatilan roller mesrulastirilmaya, temellendirilmeye ¢alisilmaktadir.
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3.3.2. Modanisa Dergisinin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Kaynak: Kullanilan gorseller Modanisa Dergisinin online sayfasindan alinmigtir.

| == MO AN
ILK KEZ MODAN

Fotograf 13: Alisveris (URL 13, E.T: 10.06.2018)

Tablo 18: Modanisa Dergisinin Ahsveris Icerigi Tle Tlgili Gorselin Gostergebilimsel

Coziimlemesi
Gosterge Gosteren Gosterilen
) ) Siklik
Kadin mankenler, manken ile ya da mankensiz sunulmus kiyafetler ve .
) ] ) Modernlik
) | aksesuarlar, kiyafetleri tanitan yazilar gériilmektedir. Mankenlerin yarisi ]
Dergi Gorseli Aligveris
basortiilii yarisi bagortiisiizdiir. Ancak kiyafetler genel olarak ¢ok agik Trend
. ren
degildir. “Modern ve Kendine Ozgii” slogani
Moda

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kurami” na gore

diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.
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Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iliski bulunmaktadir. Kadin mankenler,
manken ile ya da mankensiz sunulmus kiyafetler ve aksesuarlar, kiyafetleri tanitan
yazilar goriilmektedir. Mankenlerin yaris1 bagortiilii yaris1 basortlistizdiir. Ancak
kiyafetler genel olarak ¢ok acik degildir. “Modern ve Kendine Ozgii” sloganina yer
verilmektedir.

Diizanlamin Gosterileni

Gorselde siklik, modernlik, moda, trend, alisveris vurgulart mevcuttur.

Yananlamin Gostereni

Yaris1 bagortiilii diger yarisi basortiisiiz mankenler, slogana uygun ve kendine
6zgli kombinler, mankenlerin 6zgilivenli duruslar dikkat ¢ekmektedir.

Yananlamin Gosterileni

Kiyafetler tesettiir giyime uygun olmanin yaninda modern tarzlarda se¢ilmis
yalnizca tesettiirlii degil her kesimden kadinlar i¢in stk ve modern bir sekilde

sunulmaktadir.

Modanisa’nin 2018 38. Sayisinda yer alan igerige baktigimizda diger moda
dergilerinden farksiz olan rengarenk ve gosterigli iriinler dikkat cekmektedir.
Muhafazakar dergi olarak adlandirilan Modanisa’da  kullanilan mankenlere
baktigimizda Aysha ile ayni sekilde hem tesettiirlii hem de tesettiirlii olmayan
mankenler ve bu mankenlerinde modern bir goriinlime sahip olduklart goze
carpmaktadir. Bu durum modern anlayis igerisinde dini unsurlarin (esarp, tesettiir
kiyafetleri) yeniden sekillendigi ve dindeki “gdsteristen uzak olma” anlayisina zit olan

modern ve g1k bir anlayisin gergeklestirildigi goriilmektedir.
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r__nodamsa

DUBAI
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MODANISA

Kaynak: Kullanilan gorseller Modanisa Dergisinin online sayfasindan alinmustir.

Fotograf 14: Moda Haftas1 (URL 14, E.T:17.06.2018)

Tablo 19: Modanisa Dergisinin Moda Haftas1 Tle Tlgili Gorselin Gostergebilimsel

Coziimlemesi
Gosterge Gosteren Gosterilen
Moda
Gorselin bir yarisinda bir kadin manken ve tasarimci Rasit Siklik
Dergi Gorseli Bagzibagli birlikte konuklar1 selamlamakta diger yarisinda Pahallilik
tesettiirlii mankenler podyumda yiiriimekteler. Koyu ve stk Modernlilik
tonlar , grafikler elmasi1 andiracak bigimde Giizellik
Gosteris

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kuram1” na goére
diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.

Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iliski bulunmaktadir. Gorselin bir
yarisinda bir kadin manken ve tasarimci Rasit Bagzibaglh birlikte konuklar
selamlamakta diger yarisinda tesettiirli mankenler podyumda yiiriimekteler. Koyu ve

sik tonlar hakim, grafikler elmas1 andiracak bicimde diizenlenmistir.
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Diizanlamin Gésterileni

Gorsellerde moda, siklik, pahallilik, modernlilik, giizellik, gosteris hakimdir.

Yananlamin Goéstereni

Elmas seklinde grafik tasarimlar, kadin manken ve erkek tasarimcinin yan yana
durusu, mankenlerin podyumda sik ve 6zgiivenli duruslar dikkat ¢cekmektedir.

Yananlamin Gosterileni

Tasarim ile gorkem ve liikks algis1 yaratilmis, mankenlerin kiyafetleri sunus sekli
de bu algiy1 destekler niteliktedir. Diger tarafta kadin manken ve erkek tasarimcinin

birlikte pozu ¢agdaslik ve modernlik vurgusunu igcermektedir.

Modanisa Dergisinde yer alan “Dubai Modest Fashion Week” yani Dubai
Miitevazi Moda Haftas1 adli gorsele baktigimizda miitevazinin tersine modern ve
gosterigli  bir gorsel gormek mimkiindiir.“Rasit Bagzibagli’nin Modanisa igin
hazirladigi ve ayni zamanda ilk muhafazakar koleksiyonu olan Rasit Bagzibagli x
Modanisa, diinyaca {inlii tesettiir top model Halime Ada’nin giydigi 6zel bir parcayla
goriiciiye ¢ikt1.”

Modanisa’nin moda temali igeriginde yer alan yazida; “ilk muhafazakar
koleksiyon” , “diinyaca iinlii tesettiir top model”, “6zel par¢a” vurgulart muhafazakar
cizginin disinda daha cok tiiketim kavramlar1 olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Dini
semboller olan esarp, basoOrtiisii, tesettiir giyim, tiketim kavramlan ile
iliskilendirilmistir. Bu unsurlar satilan ve liiks tiiketime yoOnlendirilen metalar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durumda dini unsurlarin satilan birer meta haline getirilerek

tiiketimin nesnesi haline gelmesine drnek teskil etmektedir.
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Kaynak: Kullanilan gorseller Modanisa Dergisinin online sayfasindan alinmigtir.

Fotograf 15: Basortiili Manken (URL 15, E.T: 21.06.2018)

Tablo 20: Derginin Basértiilli Manken Kullamm file 1lgili Gérselin

Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Siklik
) | Mankenler, yazarlar bir yaris1 mavi diger yaris1 gri Modernlik
Dergi Gorseli
tonlarda kiyafet ve aksesuarlar Moda
Aligveris

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kurami1” na gore
diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.

Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iligki bulunmaktadir. Mankenler, yazarlar
bir yaris1 mavi diger yaris1 gri tonlarda kiyafet ve aksesuarlar ile goriilmektedir.

Diizanlamin Gosterileni

Gorselde siklik, modernlik, moda, aligveris vurgular1 yapilmaktadir.

Yananlamin Gostereni

Kombinleri yapan tesettiirlii modacilarin fotograflarina yer verilmektedir.
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Yananlamin Gosterileni

Sik kombinler ile tesettir giyim modasinin modern diizlemde gelistigi

goriilmektedir. Modacilarin  fotograflar1 ile tesettiir modasmin kendi pazarim

olusturdugu algis1 goriilmektedir.

Keyili
Spor

e
Asmbrabar i e e svypaind empe

Kaynak: Kullanilan gorseller Modanisa Dergisinin online sayfasindan alinmigtir.

Fotograf 16: Basortiisiiz Manken

Tablo 21: Derginin Basértiisiz Manken Kullamm fle

Gostergebilimsel Coziimlemesi

Iigili Gorselin

Gosterge Gosteren

Gosterilen

Dergi
) Mankenler, aksesuarlar, agiklayici yazilar
Gorseli

Aligveris
Siklik
Moda
Trend
Liiks

fgi gekici

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kurami” na gore

diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.
Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iligki bulunmaktadir.
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Mankenler, aksesuarlar, aciklayici yazilar goriilmektedir. Mankenler
basortistizdiir.

Diizanlamin Gosterileni

Gorselde aligveris, siklik, moda, trend, liiks, ilgi ¢ekicilik mevcuttur.

Yananlamin Gostereni

Basi1 agik mankenler, tesettiire uygun kiyafetler, siklik dikkat ¢ekmektedir.

Yananlamin Gosterileni

Basortiisliz mankenler ve tesettiire uygun kiyafetleri sayesinde her kesime hitap

eden kiyafetler sergilenmektedir.

Modanisa’nin yukaridaki iki gorseline baktigimizda tesettiirlii mankenler kadar
bast acik olan mankenler de dikkat ¢ekmektedir. Bu da derginin tesettiirlii kadinlara
hitap ettigi kadar, sa¢1 agik olan kadinlara da hitap ettigini tiiketici kitlesini de bu
sekilde belirledigini gostermektedir. Ayn1 zamanda gorsellere baktigimizda siradan bir
moda dergisini andiracak siklikta ve canlilikta oldugunu gdérmekteyiz. Mankenlerin
modern gorliniimleri ve bakimli olmasi da dinin sadelikten yana olan vurgusunun

disinda olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kaynak: Kullanilan gérseller Modanisa Dergisinin online sayfasindan alinmigtir

Fotograf 17: Aligveris (URL 17, E.T: 21.06.2018)
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Tablo 22: Aligveris Icerigi ile Tlgili Gorselin Gostergebilimsel Céziimlemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Siklik
) Modernlik
Dergi Kirmizi ve pembe tonlarda farkli kombinler yapmis bir manken, yine
Bakimlilik
Gorseli kirmiz1 ve pembe tonlarda ayakkabi, canta ve aksesuarlar, fiyat etiketleri
Canlilik
Moda

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kurami” na gore
diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.

Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iliski bulunmaktadir. Kirmizi ve pembe
tonlarda farkli kombinler yapmis bir manken, yine kirmizi ve pembe tonlarda ayakkabi,
canta ve aksesuarlar, fiyat etiketleri goriinmektedir.

Diizanlamin Gésterileni

Fotografta siklik, modernlik, bakimlilik, moda ve canlilik simgelenmektedir.

Yananlamin Gostereni

Gorsel aligverise yonlendirmektedir. Kirmiz1 ve pembe tonlar, sik sayfa tasarima,
mankenin bakimli bir is kadini tarzinda olmasi dikkat ¢ekmektedir.

Yananlamin Gosterileni

Sayfa tasarimi ve renk tonlar kiyafetlerin albenisini arttirmis, kiyafetlerin tarzi

tesettiir ve moda iliskisini yansitmaktadir.

Modanisa, Aysha dergisine gore ¢ok daha az reklam almaktadir. Fakat Aysha
dergisinden daha fazla aligverig-satis temalar igermektedir. Bu durumun en 6nemli
nedenlerinden biri Modanisa Dergisinin kendine ait online satis sitesinin olmasi olarak
ifade edilebilir. Gorsellere baktigimizda ilk olarak mankene yapilan makyaj ve modern
goriiniimii  dikkat c¢ekmektedir. Bu da yine tesettiir algisindaki degisimi ifade

etmektedir.
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Kaynak: Kullanilan gorseller Modanisa Dergisinin online sayfasindan alinmigtir.

Fotograf 18: Uriin Tamtim1 (URL 18, E.T: 21.06.2018)

Tablo 23: Uriin Tamtim ile flgili Gorselin Gostergebilimsel Céziimlemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Siklik
. . _ _ Sadelik
Dergi Gorseli | Farkli kombinlerde bir manken, yazilar, kiyafet, canta ve aksesuar ]
Modernlik
Cagdashik

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kurami” na gore

diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.

Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iligki bulunmaktadir. Farkli kombinlerde

bir manken, yazilar, kiyafet, canta ve aksesuar bulunmaktadir.

Diizanlamin Gosterileni

Gorselde siklik, sadelik, modernlik ve cagdaslik vurgusu yer almaktadir.

Yananlamin Gostereni

Sac1 yar1 Ortiilii mankenler, sayfa tasarimi, tem tesettiirlii hem de tesettiirsiiz

kiyafetlere yer verilmesi dikkat ¢cekmektedir.
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Yananlamin Gosterileni

Sayfa tasarimi ile sekiiler bir dergiyi andirmakta, mankenlerin bagortiisiini

baglama sekli ile cagdaslik vurgusu yapilmaktadir.

Bu gorselde yine {irlin tanitimi i¢in kullanilan mankenlerin giyim tarzina

baktigimizda muhafazakar giyim seklinden uzaktir. Mankenlerin bu giyim tarzini1 dini

bir unsur olan basortiisii ile biitiinlestirdiklerini gérmekteyiz. Fakat basortiisii saci

goriinecek sekilde kullanilmistir. Buda aslinda muhafazakar bir dergi olarak

tamimlanmalarina ragmen o Islami (muhafazakar) g¢izgide cok ilerlemediklerini

gormekteyiz.

MODA

Sezonun rengi

KIRMIZI

Kaynak: Kullanilan gorseller Modanisa Dergisinin online sayfasindan alinmigtir.

Fotograf 19: Moda (URL 19, E.T: 29.06.2018)

Tablo 24: Moda icerigi Tle Tlgili Gorselin Gostergebilimsel Céziimlemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Dergi Mankenler, takilar, kiyafetler, ayakkabilar, aksesuarlar ve agiklayici yazilar, | Moda

Gorseli “Sezonun Rengi Kirmiz1” slogani Siklik
Canlilik
Aligveris

Gosteris




73

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kurami” na gore
diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.

Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iliski bulunmaktadir. Mankenler, takilar,
kiyafetler, ayakkabilar, aksesuarlar ve aciklayici yazilar, “Sezonun Rengi Kirmiz1”
slogan1 goriilmektedir.

Diizanlamin Gosterileni

Gorselde moda, siklik, canlilik, aligveris ve gosteris vurgusu vardir.

Yananlamin Gostereni

“Sezonun Rengi Kirmiz1” slogani, agirlikli olarak kirmizi tonlarda agik ve kapali
mankenler goriilmektedir.

Yananlamin Gosterileni

Slogan ile kirmizinin moda oldugu ifade edilmektedir. Olusturulan bu trend ile
cagdas, modern ve modaya uygunluk cergevesinde oOrtiilii ya da ortiisiiz kadinlara hitap

etmektedir.

Modanisa Dergisi 0Ozellikle c¢evrimigi satig sitesinin olmasi nedeniyle genel
olarak aligveris temasi lizerinde yogunlasmaktadir. Sergilenen {iriinler ayn1 zamanda
satig sitelerinde de olmaktadir. Yukaridaki gorsele baktigimizda muhafazakar moda
dergisi olarak adlandirilmasina ragmen kullanilan onii¢ mankenden yalnizca dordii
tesettiirliidiir. Tesettiirlii olan mankenlerin ise olduk¢ca modern ve Islami ¢izgiden uzak
gosterisli bir giyim tarzimi sergilediklerini gormemiz miimkiin olmaktadir. Diger dokuz
mankene baktigimizda ise, yine siradan bir moda dergisinden farksiz bir gorsel ile
karsilagmaktayiz. Kullanilan ¢izmelerin yiliksek topuklu olmasi ve kirmizi rengin yogun
bicimde kullanilmasi dikkat ¢ekmektedir. Ayrica aksesuarlar da tasli ve gosterisli

tirtinlerden olusmaktadir.
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Kaynak: Kullanilan gorseller Modanisa Dergisinin online sayfasindan alinmistir.

Fotograf 20: Roportaj (URL 20, E.T: 21.06.2018)

Tablo 25: Unlii Blogger Esswara Ile Yapilan Répotajin  Gorselinin

Gostergebilimsel Coziimlemesi

Gosterge Gosteren Gosterilen
. . | Spor giyim
Dergi Spor giyinmis tesettiirlii bir kadin manken, canta, Sadelik
aaellk,
Gorseli arka plan tugla duvar, zemin kaldirim taslari, rdportaj metni

Cagdaslik

Gorselin Diizanlam/Yananlam Boyutunda Degerlendirilmesi

Gorselde gosterilen kavramlar R. Barthes’in “Anlamlandirma Kurami” na gore
diizanlam ve yananlam boyutunda incelenebilmektedir.

Diizanlamin Gostereni

Gosteren ve gosterilen arasinda birebir iliski bulunmaktadir. Spor giyinmis
tesettiirlii bir kadin manken, ¢anta, arka plan tugla duvar, zemin kaldirim taslar,
roportaj metni yer almaktadir.

Diizanlamin Gosterileni

Gorselde spor giyim tarzi, sadelik ve cagdaslik algis1 yer almaktadir.
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Yananlamin Gostereni

Sokak tarzi, sadelik, spor giyim, yirtik pantolon ve mankenin ¢agdas goriiniimii
dikkat ¢cekmektedir.

Yananlamin Gosterileni

Gilinliik kiyafetlerde ve spor giyimde tesettiiriin varligin1 gosterebilmek adina
cekimler sokakta yapilmistir. Yirtik pantolon modasi gibi tesettiire zit bir tarzin tesettiir

giyim ile iligkilendirilmesi

Modanisa Dergisinde yer alan roportajda diinyaca iinlii blogger olan Esswara
adli bir kadina yer vermektedir. Gorsele baktigimizda tam anlamiyla tesettiirlii yada
tesettiirsiiz diyemeyecegimiz bir giyim tarzin1 gérmekteyiz. Pantolonunun dizinin yirtik
olmasi ve dini bir unsur olan basértiiniin saglar1 goriinecek sekilde baglanmasi dikkat
cekici bir unsur olarak goriinmektedir. Bu durum Islami yasam tarzi ile
ortiismemektedir. Unlii blogger’a Muhafazakar modaya dair goriisleri sorulmaktadir. Bu
soruya yanit olarak ise, ... Muhafazakar modanin daha da popiilerlestigini gérmek ¢ok
giizel sekildedir. Muhafazakarlik, moda ve popiilerlesmek gibi birbirleriyle ortiismeyen
kavramlar kullamlmaktadir. Muhafazakarlik, (Islami yasam) moda ve popiiler olandan
uzak bir yasam tarzin1 ifade ederken burada Islami yasamin, bu ¢izginin tiiketim kiiltiirii

icerisindeki doniislimiinii gdrmek miimkiin olmaktadir.
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SONUC

Giliniimiizde hizli bir sekilde gelisen teknolojik imkanlar sayesinde bireyler ve
toplumlar aras1 ulagim ve iletisimi kolaylasmig, zaman ve uzam agisindan kavramlari
neredeyse Onemsiz hale getirmistir. Bunun c¢ikis noktast kapitalizm devaminda ise
kiiresellesmedir. Kapitalizmin siyasal, ekonomik, sosyal, kiiltiirel, dini ve teknolojik
boyutlar1 toplumsal yapi icerisinde kendisini géstermektedir.

1980’1i yillarla birlikte yasanan sosyal, ekonomik ve siyasal doniisiimler,
toplumun diger kesimlerinin oldugu gibi, dindar kesimin de giyim tarzi, yasam sekilleri
ve tiiketim aligkanliklarinin giderek doniismesine neden olmustur. Tiketim kiiltiirii
teorisi, tiiketimin iiretici yoniinii vurgulamakta ve tiiketicilerin, kendi kisisel ve sosyal
kosullarini ve kimlik ve yasam tarzi amaglarini ortaya koymak igin, reklamlar, markalar
ve maddi iirinlerde kodlu sembolik anlamlar {izerinde aktif olarak ¢alisma ve bunlari
doniistiirmeleri ile ilgilenmektedir(Arnould ve Thompson, 2005: 871). Tiiketim
kiiltiirtindeki doniisiimler dini yasam tarzindaki doniisiime de etki etmektedir. Bunun
sonucunda ortaya ¢ikan Islami moda dergileri de bu déniisiim ile paralel olarak dindar
kesimin yeni isteklerini kargilamaya yonelik ortaya ¢ikmustir.

2011 yilinda ilk islami moda dergisi olan Ala Dergisi ile islami moda dergisi
furyasi baslamistir. Devaminda bu ¢izgide ¢ikan bircok dergi olmustur. Fakat belirli
nedenler ile yayim hayatina son vermistir. Analize dahil olan Aysha ve Modanisa
dergisi giiniimiizde devam eden ve diizenli periyodlar ile ¢ikan dergiler olmasi nedeni
ile 6rneklem olarak sec¢ilme agisindan O6nemlidir. Yapilan incelemeler sonucunda bu
dergilerden Aysha Dergisinin hala devam etmesinin en énemli nedenlerden biride ¢ok
fazla reklam almasidir. Modanisa Dergisinin ise online satig sitesinin olmasi, reklam
almasi gibi nedenler devam etmesine olanak saglamaktadir. Bu ¢alismadan elde edilen
veriler sonucunda Aysha ve Modanisa dergileri i¢in su sonuglara varilmistir:

Aysha ve Modanisa icerik olarak diger sekiiler moda dergilerinden ¢ok farkli
olmadig1 goriilmektedir. Satilan iirlinlerin ayn1 satig stratejileri ile sunulmasi, liiks
yasam ve tliketime yonlendirmesi, kullanilan mankenlerin tesettiirlii ve tesettiirsiiz olsun
oldukga bakimli, makyajli ve modern gériiniimleri Islami yasam tarzindaki déniisiimii
gostermektedir. Ayrica Islami moda dergileri olmasina ragmen basi agik mankenler
kullanilmast da hitap ettigi kitlenin tesettiirlii ve tesettiirsiiz kadinlarin oldugunu ifade

etmektedir
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Islami moda dergileri gerek igerik gerekse gorsellik yoniinden sekiiler bir moda
dergisinden pek farkli gériinmemektedir. Icerik olarak siirekli bir liiks tiiketim, modern
bir yasam tarz1 vurgusu yapilmaktadir. Oyle ki hacca gitme, umreye gitme gibi manevi
eylemler ile ilgili iceriklerin hemen devaminda liikks ve pahali otel ve mekanlarin
reklamlari verilmistir. Bir yandan maneviyata vurgu yaparken diger yanda bu durumu
liks tiiketimle gerceklestirilen yasam tarzi ile biitiinlestirmistir. Dini dergi olarak
tanimlanmalarina ragmen oldukga az dini bilgilere yer vermis olmasi da dikkat ¢ekici
bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Piyasadaki diger moda dergileriyle bir karsilagtirma yapilacak olursak, sekiiler
moda dergilerinin hedef kitlelerinin egitimli, calisan, kentli, gelir diizeyi yiiksek
kadinlar olduklar1 sdylenebilir. Bu dergilerde kadinlara genc, giizel, saglikli, ince,
bakimli ve Liks tiiketim iriinlerini tercih eden kadinlar olmalan iceriklerde
verilmektedir (Mese, 2015: 101). Calismada incelenen dergiler igin de aymi seyleri
sdylemek miimkiindiir. Islami moda dergilerinin hedef kitlesi, kentli, egitimli, orta veya
iist sinifa ait, bagortiilii veya oOrtiisiiz, dini egilimi olan veya muhafazakar kadinlardir.
Ayni sekilde hedef kitlesine ince, bakimli, giizel ve tiiketen kadin olmalar iletisi
asilanmaktadir. Bu agidan Islami moda dergileriyle diger sekiiler moda dergileri
arasinda fazlaca bir farklilik goriilmemektedir. Ancak Islami moda dergilerinde
dogrudan veya dolayli olarak dini igerikli yazilarda kaynagini Islam’dan alan maneviyat
ve ahlak gibi kavramlar islenmektedir. Ozellikle aile ve kadin konusu bu kavramlar
odaginda ele alinmaktadir.

Kiiresellesme siirecinin belirleyicileri konumundaki yeni iletisim aglari, bilgi ve
goriintli akiglari bir taraftan farkli kiltiirlerin yan yana goriintiilenmesine imkan
saglarken diger taraftan egemen Bat1 kiiltiirliniin homojenlestirici etkisini artirmasina da
yardimci olmaktadir. Bu etki kendini en belirgin bi¢imde tiikketim alaninda gostermistir
ve tek tip bir tiiketim kiiltiirii meydana getirmeye yoneliktir. Tiiketim kiltiirii; maddi
kiltliriin tiilketim mallar, aligveris alanlar1 ve tiiketim alanlar1 bigiminde biiylik
miktarlarda birikmesine yol agan kapitalist meta {iretiminin genislemesi savina dayanir.
Kiiresellesme olgusunun din iizerinde de oldukca etkisi oldugu goriilmektedir. Kiiresel
kiltlir bir taraftan metalarin diger taraftan her tiirlii deger ve inancin hizh bir sekilde
tiketimini saglayarak, giderek artan sekiilerlesmeyi beraberinde getirmektedir.

Kiiresellesmenin sonucunda ortaya ¢ikan tliketim kiiltiirli, giindelik hayatin bir¢cok
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alanini sarmaladig: gibi dini hayatin pek ¢ok unsurunu da giindelik tiiketimin bir pargasi
haline getirmektedir

Dinin ve dini unsurlarin bu doniisiimiinde medyanin da oldukg¢a etkisi
bulunmaktadir. Medya kanallar1 aracilig1 ile giiniimiizde dini bilgilere, doniisen dini
yasam tarzlarina oldukca fazla yer verilmektedir. Ortaya ¢ikan ve sayist her gegen giin
artan dini moda dergileri, dini programlar bu duruma 6rnek gosterilebilir. Son olarak bu
dergilerin diger sekiiler dergilerden farkli olarak ¢iplaklik, mayo ve bikini tanitimlar

kirmizi ¢izgilerini olusturmaktadir. Bu konulara derginin igeriginde yer verilmemistir.
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EKLER

Ek 1. Orijinallik Raporu

SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU

YUKSEK LISANS TEZ CALISMASI ORJINALLIK RAPORU

OGRENCI BiLGILER]

Adi-Soyadi’ o | Talay cenaiz
Bgrenci Numarast . 151209100
Enstitii Anabilim Dalr -~ - L itetisim Bilimleri
Programi s | Yiiksek Lisans
:'Dani§n§é_n|n:n Unvani, AH[-Spyam: - Dog. Dr. A, Fulya SEN
Tez Béslléi. (Tﬁfk;e) E::-igr:il::iew_ju\zr::ii:I:ir;eii:leerT:;ketim Kiiltlirii: islami Moda

SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU MUDURLUGU’NE

Yukarida bashg belirtilen tez ¢aliymamin a) Kapak sayfasy, b) Giris, ¢} Ana bolimler ve d) Sonug kisimlarmdan
olusan toplam 86 sayfaitk kismina iliskin, 17/09/2018 tarihinde gahsim/tez danmigmanim tarafindan Turnitin adh
intihal tespit programindan asagida belirtilen filtrelemeler uygulanarak ahnmmg olan orijinallik raporuna gére,
tezimin benzerlik oram % 12’dir.

Uygulanan filtrelemeler:
1-  Kabul/Onay ve Bildirim sayfalan harig,
2-  Kaynakga harig
3-  Alntilar harig/dahil
4- 5 kelimeden daha az ortiisme igeren metin kisimlan harig

Yukanda bilgileri verilen 6zrencinin doktora tezi Sosyal Bilimler Enstitiisti Yonetim Kurulu tarafindan belirlenen
azami benzerlik oranlarim agmadifim ve tez ¢alismamn herhangi bir intihal igermedigini; aksinin tespit edilecegi
muhtemel durumda dogabilecek her tiirlii hukuki sorumlulugu kabul ettiimi ve yukanda vermis oldugum bilgilerin
dogru oldugunu beyan ederim.

Geregini saygilarimla arz ederim.

_DrAEulya , _Prot. D Mustafa TAGBASAN
; P 7 - 3 VT
< TPy
%M%yﬁl S ﬁl:]'ab‘iiiiﬂ Dali Baskam
i {iﬁr"nza/sjg)' o (imzas)

Lisansiistli tezler, savunma dncesinde intihal program raporu ile birlikte enstititye teslim edilir.

intihal raporu ile ilgili olarak etik kurallar dahilindeki benzerlik oranlan ilgili Enstiti Yonetim Kurula
tarafimdan belirlenir. (Enstitii Yonetim Kurulu tarafindan tezin, intihal kapsam diginda degerlendirilmesi i¢in
TURNITIN'den alinan raporda “benzerlik oram™nin, “alintilar hari¢” en fazla %10, “alintlar dahil” % 30'u
gegmenesi seklinde kabul edilmistir).
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