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OZET

Yiiksek Lisans Tezi

12-18 YAS ARASI COCUKLARDA SOSYAL MEDYA KULLANIMI: ELAZIG
ORNEGI
Melek KARADAY I
Firat Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Sosyoloji Anabilim Dah
ELAZIG - 2019, Sayfa: X111+105

Internetin insan yasaminin vazgegilmez bir parcast oldugu giiniimiizde her
yastan her kesimden insan sosyal medya kullanicisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir
veya birka¢ sosyal medya hesabi insanlar tarafindan aktif olarak kullanilmaktadir.
Insanlar1 yogun olarak ilgilendiren bir konu olmasi nedeniyle sosyal medya; son

zamanlarda sosyolojik arastirmalarin konusu olarak sik¢a karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu Yiiksek Lisans Tezinde Elazig ilinde bulunan Mustafa Kemal Ortaokulu ve
Mehmet Akif Ersoy Lisesi’nden tesadiifi 6rneklem ile elde edilen 349 §grenciye anket
sorulart yoneltilmis ve 12-18 yas araliginda olan bu Ogrencilerin sosyal medya

kullanimlar1 hakkinda bilgi edinilmeye ¢alisilmistir.

Literatiir taramasi yapilarak sosyal medyanin ne oldugu neleri kapsadigina
bakilmis, teorik bilgiler sunulmustur. Sahadan elde edilen verilere bakildiginda yas,
cinsiyet, ekonomik durum, aile durumlart gibi degigkenlerin sosyal medya kullanimini

onemli Olgtide etkiledigi sonucuna varilmistir.

Yapilan calismada oOgrencilerin sosyal medyayr yogun olarak kullandigi
gorilmektedir. Sosyal medyay1 kullanan her 6grencide farkli izlenimler ve davraniglar
gelistigi goriilmektedir. Ebeveynlerin ve Ogretmenlerin gozetiminin faydali olacagi

kanaati olugsmustur.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Internet, Takipgi, Takip Edilen, Fenomen



ABSTRACT

Master Thesis

USAGE OF SOCIAL MEDIA AMONG THE CHILDREN AGED 12-18:
EXAMPLE OF ELAZIG

Melek KARADAY |
University Of Firat
Institute Of SocialScience
Department Of Sociology
ELAZIG - 2019,Page: XI11+105
The internet is an indispensable part of human life that most of the people in all
ages could seen as social media users.People use systematically one or a few social
media accaount. The fact that people interested in social media strongly, it appears

commonly subject of socialogical studies recently.

With random sample used in this study, made a survey 349 student about their
social media using. These students are 12-18 age range and they gose to Mustafa Kemal

Elementary School and Mehmet Akif High School in Elaz1g.

Looked for literatura to understand what is social media and what is its contain.
General theorical knowledge was given.From result of survey appear to age, gender,
family and economic situations affects social media uses significantly.

This study bring to light students use social media intensively. All students who
is use social media, buil new behavior and impressions.In conclusion, parent and

teacher guidance be helpfully was opinion.

Key Words: Social Media, Internet, Follower, Followed, Phenomenon
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Internet, giinliik yasamimizin hemen hemen her safhasinda yer almaktadir. Insan
aklinin alamayacag1 kadar genis bir diinya olan sanal evrenin énemli bir unsuru sosyal
medyadir. Sosyal medyada yasamlar gergek disiligi, 6zenilen boyutuyla ¢arpici bir hal
almaktadir. Bu ¢alismamda internetin bir pargasi olan sosyal medyayi, ilkogretim ve lise

cagindaki 6grencilerin goziiyle ele almaya caligtim.

Yiiksek lisans tezimin hazirlik siirecinde destek olan degerli aileme, kiymetli
hocalarima ve ézellikle danismanim Sayin Prof. Dr. Omer AYTAC a destegi ve sabri

i¢cin sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Elazig- 2019 Melek KARADAY
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GIRIS

Toplum hayatinin belirleyici unsurlarindan olan aile, yakin ¢evre ve arkadaslik
iliskileri, bireyin toplumsal yasam igerisinde konumlanisinda 6nemli yer tutmaktadir.
Bireyin, belli noktaya kadar aile igerisinde edindigi fikirlerin ve tavirlarin gliclendigi ya
da bir takim g¢atismalar1 yasadigi donem okul ¢agidir. Okul déneminde, birey; ¢esitli
kitaplarin, yayimnlarin, 6gretmenin ve arkadas cevresinin etkisi altina girer. Bu siire¢
sosyallesme asamasindaki birey ag¢isindan en kokli birikimlerin edinildigi, cesitli

catigmalar1 ve pekistirici etkileri yasadigi donemi tanimlar.

Gilinliimiiz giindeminin en 6nemli konularindan biri iletisimdir. Son dénemde
ozellikle teknolojik gelismelerle beraber iletisim; sosyolojinin dnemli arastirma konulari
arasina girmistir. iletisimin cesitli yollar1 ve gesitleri bulunmakla beraber sosyal medya

iletisimin 6nemli bir sacayagi durumundadir.

Televizyon, gazete, radyo gibi geleneksel kitle iletisim araglarindan farkli olarak
90’11 willar itibariyle gelisen internet teknolojisi medya i¢in bambaska bir
anlamlandirma siirecini gerekli kilmistir. Iletisim teknolojilerinin gelistigi 20. Yiizyildan
itibaren kitle iletisim araglari giinlimiize kadar toplum yasaminda belirleyici bir rol

oynamigtir.

Internet uygulamalari igerisinde bireyi aktif kilan en énemli uygulama bicimi ise
sosyal paylasim aglarmin olusturdugu sosyal medyadir. Sosyal medya ortaminda
bireyler gorsel ve yazinsal olarak ¢esitli paylasimlarda bulunabilme imkan kazanirken,
kisilere, gruplara mesaj ya da gorsel malzeme yayabilir ve diger kisi-gruplardan gelen
mesaj veya gorselleri takip edebilir konumdadir. Bu durum medyaya farkli bir boyut
kazandirirken aym zamanda birey agisindan bir yanilsama olusturmaktadir. Oyle ki
birey yaydigi mesajlarla gii¢lii bir etki olusturamazken, sosyal medya ortamindan
esinlenerek ya da sosyal medya ortamina etki ederek olusan giindemden sosyal medya
kullanicilar giiclii bir sekilde etkilenebilmektedir. Bu anlamda sosyal medya ortaminda
da geleneksel medya ortaminda oldugu gibi geleneksel medyaya nazaran daha zayif bir
kontrol mekanizmasi oldugundan s6z edilebilir. Medya bir doniisiim gecirmis olsa da
bireyler yeni medya ortaminda kismen etkileyen pozisyonunda goriinmesine ragmen

etkiye maruz kalan konumdadir.



Tez konusunu, 12-18 yas arasindaki c¢ocuklarin sosyal medya kullanim
aligkanliklar1 ve g¢ocuklarin toplumsal yasamda sosyal medya ortamindan etkilenme

diizeylerini belirlemek olusturmaktadir.

Birinci boliimde tezin konusunu olusturan sosyal medya ve internet ile ilgili
bilgiler ve literatiir taramas1 yer almaktadir. Ikinci béliimde arastirmanin metodolojisi
ile ilgili bilgiler verilmektedir. Uciincii boliimde arastirma verileri ve yorumlar1 yer
almaktadir. Dordiinci boliimde ise sonu¢ ve genel bir degerlendirmeye yer

verilmektedir.



BIiRINCi BOLUM
1. KAVRAMSAL CERCEVE

1.1. internet

Milyarlarca bilgisayarin  birbirine bagli oldugu kiiresel aga internet
denilmektedir. Internet, insanlarm bilgiye hizli, giivenilir, kolay ve ucuz olarak
ulagmasinin ve paylagmasinin giinlimiizdeki en gegerli yoludur (Parlak, 2005:9).
Teknoloji merkezli yaklagim interneti; verilerin aktarilmasi ve depolanmasina yarayan
bir iletisim teknolojisi olarak tanimlar (Timisi,2003,123). Bilgiyi paylagsmanin en
yaygin yolu da internettir. Internetin dnemi giiniimiizde giinden giine artmaktadir.
Internet hayatimiza yeni ugraslar, yeni kavramlar kazandirmaktadir. interneti her

yoniiyle ele alip tantmlamak zordur ancak etkilerini gérmek kolaydir (Parlak, 2005:10).

Internet ilk olarak ABD’de savunma bakanligi icin olusturulmustur. 2 Eyliil
1969°da 3 adet bilgisayarin Califorrnia’da 1 adet bilgisayarin Utah’da oldugu 4
bilgisayar1 kapsayan bir projeyken zamanla bagh bilgisayar sayisi 15’e ¢ikarilmistir. Bu
bilgisayarlarin birbirine baglanma amaci farkli yerlerde bulunan asker iislerin birbiriyle
haberlesmesini saglamaktir (Dede, 2004:17). Bu savunma projesinin bugiinkii
bildigimiz anlamda internete donligmesini saglayan en dnemli gelisme ise 1974 yilinda
farkli iletisim sistemlerini birbirine baglayan TCP/IP’nin gelistirilmesidir (Castells,
2005:69).

Bilgisayarlarin evlere girmesiyle internette patlama yasanmistir. Farkli hizmetler
sadece tliniversitelerde degil; bireyler ve sirketlerin de kullanimina sunulmustur. Bu giin
diinyadaki internet baglantisinin sayis1 net olarak kestirilememektedir (Giddens,
2000:419). Giiniimiizde internetin, okuryazarligin yerine bilgisayar okuryazarlig1 adiyla
anilan yeni bir kavrama yol actig1 yazarlar tarafindan dile getirilmektedir. Okumanin
onemi yerini yazmanin (chatlesmenin) dnemine birakmustir (Bal, 2004: 90). Internet
eskiden hizli veri aligverisi yapan bir ortam iken bu gilinlerde daha ¢ok sosyal medya
olarak tanimlanir hale gelmistir. Teknik olarak internet hakkinda sdylenecek cok sey
bulunmaktadir. Ancak tezin igeriginde sosyal ve kisisel yoniiyle ele alacagimiz igin

teknik yoniine burada deginilmeyecektir.



Glinlimiizde aile ve aile i¢i iletisimde en etkili unsurlar arasinda internet
sayllmaktadir. internetin olumlu 6zellikleri arasinda bilgi alisverisi, haberlesme, islem
yliriitme, egitim ve sosyallesme bulunmaktadir. Fakat bu olumlu 6zelliklerin aksine
internetin kiside olusturdugu internet bagimliligi, internetin dijital diinyasina bireyin
hapsedilisi ve bunun gibi bircok olumsuz etkisi de bulunmaktadir. internetin yarattig
sanal diinyada kisinin sosyal ve aile i¢i iletisimine olan olumsuz yansimalarina dikkat

edilmelidir (Karakog-Taydas,2013:218).

1.2. Sosyal Medya

Latince “medium” kokiinden gelen medya, ara¢ anlamina gelmektedir. Medya
bir arag¢ olarak yazili basin, radyo veya televizyon gibi iletisim araglari olarak
tanimlanirken bu teknolojilerden bir veya daha fazlasinin ¢ok sayida insanla iletisim
kurmak amaciyla kullanan genis Olgekli platformlarin toplami biciminde de ifade
edilebilir (Marshall, 1999: 484). Insanlarin internet aracilifiyla birbirleriyle
gercgeklestirdikleri diyalog ve paylasimlar genel olarak sosyal medyay: olusturmaktadir

(Sonmez, 2013:20).

Sosyal medyanin dayanak noktalarindan en onemlileri paylasim ve katilimdir
(Kirik, 2013:74). Uyelerin varlig1 sosyal medyay1 var etmektedir ancak katilimcilarin
paylasimlar yapmalar1 ve aktif olmalar1 sosyal medyayr daha hareketli bir alana
dontistirmektedir. Sosyal medya zamandan ve mekandan bagimsizlik, yerlesik
kurallarin yoklugu, sansiirsiizliik, esit soz hakki gibi 6zellikleriyle daha ilk andan
itibaren kullanicilarin doyumunu saglamaktadir (Altan, 2015: 91). Sosyal medya,
bireyin kendisinin {irettigi yayinladig1 yer ve paylastig1 platformun genel adidir (Asan,
2012:127). Kullanicilarin, randevulasma, sohbet, web sayfasi olusturma, oyun
oynamak, miizik ve fotograf paylasimi gibi etkinlikleri gergeklestirmek i¢in genellikle
gercek kimliklerle olusturulan profillerle kayit yaptirdiklar: sosyal ag sitelerini ifade
eden kavrama sosyal medya denilmektedir (Arslan,2015:195).

Bahnisch ve Bruns’a gore sosyal medya, internet iizerinde kurulu, sosyal
paylasim ve etkilesime olanak taniyan web siteleri olarak ifade edilebilmektedir. Buna
ek olarak tiyelerin diger tiyeleri kolay etkilemesini saglayan iletisim teknolojileri olarak
da tanimlanabilmektedir (Kirik, 2013:75). Aydogan ve Akyliz’lin sosyal medya

tanimlamas1 su sekildedir: “Kullanicilarin  kendileri ile ilgili kisisel haberleri



verebilecegi, arkadas edinebilecegi veya arkadaglari ile etkilesimli bir sekilde iletisim
kurabilecegi, resimlerini, videolarmi1  paylasabilecekleri, ¢esitli  etkinlikler
diizenleyebilecekleri web sitelerine genel olarak sosyal ag ya da sosyal paylasim sitesi
ad1 verilir” (Aydogan - Akyliz, 2010: 26). Sosyal medya i¢in birbiri ile ayn1 tanimlar
bulmak miimkiin degildir. Sosyal medyaya iliskin tanimlardaki temel nokta internet ile
diger teknolojilerin tek noktada ¢ok sayida izleyiciye yayin yapmaktan, ¢ok noktada ¢ok
sayida kesime yayin yapmaya gecmesidir. Ornegin radyo ve televizyon yaymindan

Facebook’a gegmek gibi (Ponter, 2012:208).

Televizyon kitle iletisim araglar1 icerisinde yayginligi en fazla olanlarin baginda
gelmektedir. ik ¢ikt1g1 zamandan giiniimiize kadar hemen hemen her evde bulunan bir
kitle iletisim aracidir. Televizyon kiiltiirleri hem etkilemekte hem de o kiiltiirden
etkilenmektedir Gilinlimiizde sosyal medyada bilgi ve haber dolasimi o kadar yaygin

hale gelmistir ki: gazetelere artik daha az ihtiya¢ duyulmaktadir (Cakir, 2013:23).

Teknolojik gelismeler 1518inda gelisen iletisim araglar1 giiniimiizde insanlarin
temel odagi haline gelmektedir. Alim giiciiniin artmasi ve iletisim araglarindaki igerigin
zenginlesmesi ile kitle iletisim araglar1 doniisiime ugramis evin her odasinda bir
televizyon bulunmaya baslamistir. Artik ev halki evde bulunduklart zamani daha ¢ok
televizyon karsisinda gegirmektedirler. Ailedeki yetiskinler bu durumdan rahatsiz
olduklarin1 belirtmelerine ragmen her yeni gelen nesil kitle iletisimine yeni halkalar
ekleyerek televizyon izlerken, internete giren aileden daha kopuk yasayan bireylere

doniismiislerdir.

Sosyal medya bu kadar yaygin olmadan 6nce su an sosyal medya icin yapilan
aragtirmalarin ¢ogu televizyon iizerine yapilmaktaydi. Televizyonun aile i¢i siddeti
etkiledigi ve aile ici iletisimi olumsuz etkiledigi ve ozellikle ¢ocuklar olmak {izere
ailenin tamamini etkiledigi bir¢ok aragtirmada vurgulanmistir (Batmaz- Aksoy, 1995:
2).

Sug, insanlik dis1 iskence, riisvet, cinayet, aldatma, siddet... gibi olumsuzluklar
onceki donemlerde de var olmustur ancak sosyal medya bu gibi durumlarin
haberdarligini arttirmaktadir. Bu haberdar olus insandan insana farklilik gosteren etkiler
yaratmaktadir. Baz1 insanlar bu durumlardan ders alip onlemler almaya calisirken

bazilar1 iglerindeki sug isleme istegini de arttirabilmektedir (Kaplan,2011:104).



Zamanla igerigini kullanicilarimin olusturdugu paylasim esasli siteler ortaya
cikmustir. Youtube ile video paylasiminda deyim yerindeyse ¢igir agilmustir. ilk defa bir
site tamamen tyelerinin yiikledikleri iceriklerle kendini var etmeye baglamistir. Sahne
artik isteyenin kendi sovunu yapabilecegi biitiin yeteneklerini gosterebilecegi halk

temsilcileriyle dolmaktadir (Ozutku vd. 2014:86-87).

Gilinlimiizde herkes birka¢ dakikaligina da olsa s6hrettir. Dahasi sosyal medya
kendi sohretlerin yaratmakta ve var etmektedir (Sanlav, 2014:81). Ozellikle yeni nesil
kendini kanitlamak sesini duyurmak i¢in sosyal medya aracilifiyla kendini
gosterebilmektedir. Haz elde etme ve tat alma kolaylagsmistir ve ¢ok ucuzlamistir (Cakar,
2013:23). Sosyal medyada kendini ifade etmek isteyen Kisiler 1 kurus harcamadan bu
sOhret duygusunu yasayabilmektedir.

1.2.1. Sosyal Medyanin Ozellikleri

Fiske’ye gore popiiler kiiltiir, toplumsal isleyisi degistirmek ister ve bazi
dengeleri bozan anlam iiretimlerini tesvik eder ve bu dogrultuda ilericidir. Fakat
kesinlikle dogrudan dogruya radikal bir karsi ¢ikis icinde olmaz (Fiske, 1999:164).
Sosyal medya da Fiske’nin bahsettigi bu anlam iiretiminin giiniimiizdeki en biiyiik

temsilidir.
Blossom’a gore sosyal medyanin temel 6zellikleri soyledir:

e Sosyal medya 6lceklenebilir, erisilebilir ve kullanish bir teknolojidir. Sosyal
medyada kullanicilarin talep ve istekleri gdz oOniine alinmaktadir. Sosyal
medyada kullanicilarm tutum ve egilimleri &lgiilebilmektedir. Internetin
bulundugu hemen hemen her ortam ve cihaz bu teknolojiyi
desteklemektedir.

e Sosyal medya hem bireysel hem kitlesel iletisimi saglamaktadir. Sosyal
medya ile insanlar tamidiklar1 veya tanimadiklar1 diger kullanicilarla
konumlar1 her nerede olursa olsun iletisime gecebilmektedirler. Paylasim
yaparken kimin gérmesini isteyip istemedigi ayarlanabilmektedir.

e Sosyal medyanin etkileme giicii olduk¢a yiiksektir. Sosyal medyanin
kamuoyu olusturma giicii oldukga yiiksektir. Ancak yayilan bilgilerin dogru

olup olmadigi konusu net degildir.



Danah Boyd’a gore ise sosyal medyanin Ozellikleri su sekilde

siralanabilmektedir.

e Sosyal medya insanlar1 bir arada tutma ve topluluk olusturma yetkisine
sahiptir. Sosyal paylasim sitelerinin igerikleri farkli olsa bile siireklilik 6n
plandadir.

e Sosyal medyada paylasimlar kopyalanarak, saklanarak tekrar tekrar
paylasilabilmektedir. Paylagimlar1 saklamak maliyetsizdir.

e Sosyal medyada aramak ve aragtirmak olduk¢a kolaydir. Her sosyal paylasim
ag1 kendine 6zgii bir arama fonksiyonuna sahiptir.

e Sosyal medya araciligiyla veri toplamak c¢ok kolaydir. Sosyal paylagim
sitelerinin kendine has dlgme Ozellikleriyle istatistikler olusturulabilmekte ve
bu dogrultuda stratejiler gelistirilebilmektedir

e Ogzellikle tasmabilir cihazlar (cep telefonu, tablet bilgisayar, laptop) ile
internetin oldugu her yerde erisim miimkiindiir. Bu da sosyal medyanin

konumsuz bir boyuta kavustugunu gostermektedir.

Sosyal medyanin oOzelliklerini ele alirken geleneksel medya ile karsilagtirma
yaparak sosyal medyanin ne kadar gelistigini géormek daha kolay olacaktir. Geleneksel
medyadan farkli olarak sosyal medyada kullanicilar istedikleri gibi paylasim
yapabilmektedirler. Bu durum da sosyal medyaya biiyiik bir arti kazandirmaktadir
(Kirik, 2013:74-78).

Geleneksel medya ile sosyal medyanin en biiyiik farki; sosyal medyanin siirekli
canli kalan bir yapisinin olmasidir. Karsilikli bilgi paylasimi ve etkilesim, ¢ift yonli
hatta ¢cok yonlii bir iletisim kurulmasini saglamaktadir. Sosyal medyanin bireyi merkeze
alan yapis1 herkese soz sahibi olma hakki tanimaktadir. Sosyal medyanin toplumsal

acidan olumlu ve olumsuz etkilerinin oldugu bilinmelidir (Biiyiikaslan-Kirik, 2015:10).



Tablo 1. Geleneksel Medya ile Sosyal Medyanin Karsilastirmali Analizi

Geleneksel Medya

Sosyal Medya

Kesinlikle sabittir, degistirilmesi zordur

Anlik bir sekilde giincellenebilmektedir.

Yorumlar sinirh ve gergek zamanl

degildir

Sinirsiz ve gercek zamanli yorum

mevcuttur

Sinirl ve gecikmeli 6l¢iim

yapilabilmektedir.

Anlik ve popiiler 6l¢iim yapilabilmektedir

Arsivlemek oldukga giictiir.

Sayisal arsivlemeye olanak tanimaktadir

Kitle iletisim araglarindan sinirli bir

sekilde faydalanilabilmektedir

Hemen hemen her kitle iletisim aracindan

siirsiz bir sekilde faydalanilabilmektedir.

Geleneksel medya organlarinin yayini i¢in

bir kurula gereksinim vardir

Kurul olmadan bireysel olarak,

katilimcilar paylasimda bulunabilmektedir.

Geleneksel yayin organlarinda karsilikl

paylasim ve etkilesim miimkiin degildir.

Sosyal medyada her kullanicinin karsilikli
paylasim ve etkilesim olanag:

bulunmaktadir.

Geleneksel yayin organlari iizerinde siki

bir denetim mekanizmasi bulunmaktadir.

Sosyal medya daha 6zgiir ve denetimsiz

bir ortam imkani sunmaktadir.

Kaynak: Adigiizel, 2012:11

Geleneksel medyadan farkli olarak sosyal medyada icerikler kullanicilar

tarafindan iiretilmektedir ve ayni hizda tiiketilmektedir. Geleneksel mecralardan farkli
olarak ¢agdas platformlar; eszamanli bilgi paylasimina olanak tanir. Televizyonda
izledigimiz bir programa geri bildirimde bulunma imkanimiz sinirhidir. Defalarca
aramaniz gerekmektedir. Sahip oldugunuz 6zellikler veya sosyal statlinliz geribildirim
sansimiz1 imkansiz hale getirebilmektedir. Oysa sosyal medyada herkesin sinirsiz s6z
sOyleme hakki vardir (Altan, 2015: 90-91). Artik televizyon programlari da sosyal
medyadan gelen yorum ve elestirilere kars1 duyarsiz kalamamakta ve igeriklerinde bu
geribildirimlere fazlaca yer vermektedir. Ornegin Tv8 ekranlarinda yer alan Eser
Yenenler Show’da gelen konuklarla ilgili sosyal medyada yapilan yorumlar ve
elestiriler “ling et” adi1 altinda gelen iinliilere dogrudan okunmakta ve bu sekilde bir
icerik yaratilmaktadir. Gelen iinlii konuklar bu yorumlara cevap vermekte ve tepkilerini

televizyon ekranlarinda sergilemektedirler.



1.2.1.1 Sosyal Medyanin Yapisal ve Islevsel Ozellikleri

Insanlarin en temel ihtiyaglari gdz oniine alindiginda 100 yil 6ncesinden cok
farkli oldugumuzu soylemek giictlir. Sevmek- sevilmek, saygi duyulmak, 6nemsenmek
kendini gergeklestirmek hayati kendi varhigiyla karsilayabilmek, bir seyleri
basarabilmek, kendini iyi hissetmek, hayata deger katabilmek gibi durumlar1 herkes
istemektedir. 100 y1l 6ncesiyle giiniimiiz arasindaki tek fark bu amaglar1 hayata gegirme
yollarimizdir. Sosyal yasam mekaniklesirse, insanlar da mekaniklesir. Icinde bulunulan
kiltir tek tip olursa insanlar da sig olur. Bu dogrultuda sosyal medyanin yasam
bi¢imimizi aliskanliklarimizi, etik kaygilarimizi degistirdigi bir gergektir (Altan, 2015:
114).

Iletisim teknolojilerindeki gelisme bireyin kendine ve yasadigi ¢evreye
yabancilagsmasina neden olmaktadir. Yiiz yiize iletisim kuruldugunda zaman ve mekan
smirli oldugu igin yabancilasma diizeyi minimumdur. Fakat internet ve sosyal medyada
durum tam tersidir. Sosyal medya iletisimi; jest, mimik, tonlama gibi unsurlar1 i¢inde
bulundurmadigindan anlam karmasasi ve iletisim kopuklugu yasanmakta ve iletisim dar
bir diizeyde gergeklesmektedir. Fakat sosyal medyay1 tiimiiyle bir yabancilagma araci
olarak gormek dogru degildir. Kosullara gore sosyal medya kisinin kendini tanimasi ve
kendini kontrol etmesini saglayabilmektedir. Pappenheim’e gore teknolojinin insani
duyarsizlastirdigi, insan bedenini ve zihnini pasiflestirdigi diisiiniilse bile, yaratic1 ve
sorun ¢oziicii yoni unutulmamalidir. Bu neden teknolojiyi yabancilastirict bir unsur

olarak gormek dogru degildir.

Internet, mobil teknolojiler ve sosyal medyanin kendine has avantaj ve
dezavantajlar1 bulunmaktadir. Kisisel ve toplumsal- kitlesel olarak kullanilan bu araglar
okuma- yazma aligkanliklarin1 genellikle olumsuz olarak etkilemektedir. Okuma-yazma
aligkanliklarinin  unutulmasi1 veya kaybolmasi yabancilasmayi etkileyen bir diger
faktordiir. Segilen kelimeler, kurulan ciimleler birbirine benzemektedir. Kisiler, 6zgiin
fikirler- goriisler ortaya ¢ikaramamaktadir. Sosyal medyay1 en yaygin olarak gocuklar
ve gengler kullanmaktadir. Bu nedenle toplumun gelecegi agisindan bakildiginda sosyal
medyanin yogun kullanimi1 olumsuz sonuglar dogurabilmektedir. Yaratict diigiinme
yetenegini kullanamayan ve gelistirmeyen bir nesil; toplumun gelismesine katki
saglayamayacagindan icat yapan, sorgulayan, elestirebilen, kendine ait yeni fikirleri

olan nesillerin yetismesi giiclesecektir.
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Sosyal medya araciligiyla kimlik insast saglanmaktadir. Sosyal medyanin
etkilesim giicli sayesinde farkli bilgilere ulasilabilmekte ve yeni arkadaslar
edinilebilmektedir. Bu gibi nedenlerle kimligin yeniden insas1 saglanabilmektedir.
Kimlik insas1 siirekli gelisim gosteren, kendini yenileyen aktif bir siiregtir. Cevresel
etkiler de kimlik olusumuna imkéan saglamaktadir. Ister sanal gevre ister gercek hayat
olsun kimligi cesitli agilardan etkilemektedir. Bu nedenle sosyallesme ve yabancilasma

arasinda siki bir bag bulunmaktadir.

Sahte kimliklerin ortaya ¢ikmasi yabancilasma olgusunu etkileyen bir diger
etmendir. Kisiler sosyal medyada kendilerini olduklarindan farkli bir sekilde
gosterebilmekte ve tanitabilmektedirler. Birbirlerini yiliz yiize tanimayan kisiler sosyal
medyada ¢esitli sekillerde tanisabilmekte ve sonunda farkli tehdit ve tehlikelerle karsi
karstya kalabilmektedirler. Ozetle yiiz yiize iliskilerin yerini alan sanal arkadasliklar,
kiiltiirel ~ yozlasmayr ortaya c¢ikarabilmektedir. Sosyal medya kiiltiirliniin
yayginlagmasiyla bireylerin-toplumlarin  diinya gerceklerine dair goriis ve
deneyimlerinin matlastig1 diisiincesi yayginlasmaktadir. Bu durumun sonucu olarak bu
gorkemli kiiltlir, insan1 sahip oldugu gercek kiiltiirden, gercekiistii bir yasam algisina
yoneltmektedir. Sosyal paylasim aglar1 lizerinden video, resim ve fotograflara agiklama
yazmak, diger kisileri etiketlemek miimkiindiir. Kullanicilar, sanal arkadaslhiklar

vasitasiyla gruplar ve topluluklar olusturabilmektedir (Kirik- Arvas, 2015: 133-154 ).

Internet ve sosyal medyanmin kullanimi; kullanicilarin ayni anda televizyon
izlerken bilgisayar- akilli telefonlar araciligiyla izledikleri programla ilgili Facebook,
Twitter gibi sitelerde yorum yapmalaria olanak saglamaktadir ( Cetinkaya, 2015:275).
Sosyal medya ve teknoloji arasindaki ayrilmaz iliski insanlar1 oldugundan farkli bir
duruma yoneltmektedir. Insanlar o6zgiirlesirken kolelesen bireylere doniismektedir

(Kirik- Arvas, 2015: 156).

Kitle iletisim araglarinin en 6nemli islevi haber, bilgilendirme ve kamuoyu
olusturmaktir. Kisi, medya araciligiyla ilgilerini ¢eken herhangi bir konuyla ilgili aym
ve karsit goriislii bilgileri rahat bir sekilde edinerek, hem toplumun ¢ogunlugunun kabul
ettigi goriislerin ne oldugunu Ogrenebilmekte ve o konuda kendi fikirlerini
sekillendirebilmektedir (Aksakal, 2015:163). Kitle iletisim araglarinin iglevleri arasinda
insanlarin sosyallesmesi siirecine katki saglamasi, toplumsal diizenin saglanmasi ve

kiiltiirtin devamlilig1 konusu da sayilabilmektedir (Gokge, 2002: 171).
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Kitle iletisim araglarinin eglendirmek gibi bir islevi de bulunmaktadir. Giderek
agirlagan yasam kosullarinda giin boyu stres ve yorgunlukla basa ¢ikmaya calisan birey;
Ozellikle gorsel medya ile aksamlari giinlin etkisini azaltmaya c¢alismaktadirlar
(Aksakal, 2015:166).

“Sosyal medyanin goreceli pek ¢ok avantaji vardir: E-posta, telefon ve adres
defterleri gibi daha eski teknolojilere kiyasla digerlerine ulasmakta ve de bir seyleri
organize etmekte ve degis tokus edilebilmesini saglamakta hizli ve etkindir. Ayrica,
denemesi ve kullanmasi goreceli olarak kolay ve baskasinin yaninda kullanilabildigi

icin bulasarak yayilan bir etkiye sahiptir” (Dijk, 2016: 256).

Sosyal medya araciligiyla kisiler hem ftinliileri takip edebilmekte hem de onlarla
etkilesimde bulunabilmektedirler. Yenicag Gazetesi'nin 28 Ekim 2018 tarihindeki
yaymina gore Sanat¢i Haluk Levent, 29 Ekim Cumbhuriyet Bayrami 95. yil doniimi
etkinlikleri kapsaminda Talas'ta konser verdi. Talas ilgesinde Rifat Yildirnm Yasam
Park’ta vatandaglar, Haluk Levent ile unutulmaz bir aksam yasadi. Esra Cakir isimli bir
hayran1 Haluk Levent’e sosyal medyadan, "Allah’im neden erkek degilim? Neden
evimin dibindeki konsere gidemiyorum" yazdi. Bunun iizerine Levent, "Babana, annene
soyle gelip izin alayim" yanitin1 verdi. Kayseri’ye geldiginde, ailenin evine giden
Levent evden fotograf paylasarak, "Annemiz igeride kahveleri yapiyor. Kizimizi
konsere gotlirmek i¢in babadan izin istedik. Kizimizi1 bizlere teslim etti" dedi. Hayranim

da alarak konser verecegi Yasam Park'a gitti (Yenigag, 2018).

e
i

Resim 1. Haluk Levent Hayraninin Evinde
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Glinlimiizden 10-15 yil oOnce tnliiler asla ulagilamayan, asla iletisime
gecilemeyecek insanlar olarak goriilmekteydi. Sosyal medya araciligiyla artik ulasilmaz

gibi goriinen tinliiler hatta cuamhurbagkani bile erisilebilir bir konuma gelmistir.
1.2.1.2. Sosyal Medyanin Ekonomik Ozellikleri

Geng nesil yeni ortamlarin kullanimina hemen adapte olmaktadir. Bu nedenle
tiikketim kiiltiirlinlin bas aktorlerinin zirvesini gengler almaktadir. Yalnizca geng nesil
degil onceki kusaklar da tiiketim kiiltliriine ve bu yeni ortamlara ister istemez miidahil

olmaktadirlar (Biiyiikaslan-Kirik, 2015:7).

Diinya iizerinde biitiin iilkeler hangi gelismislik seviyesinde olursa olsun
internet temelli bir sanal diinyanin pargasi haline gelmistir (Biiyiikaslan- Kirik, 2013:7).
Sosyal medyanin kullanim: en fazla olarak Kkapitalist ekonomi tarafindan
konumlandirilmaktadir. Globallesme siirecinde birlesen sirketlerin Kkitlelere sesini
duyurma ihtiyact 6nem kazanmistir ve bu sirketler; iletisime, anlamaya ve taninmaya

ihtiya¢ duymaktadirlar (Cakir, 2013:19-36).

Eski donemlerde insanlar, ticarilesen diinyadan kagmak icin giivenli olarak
gordiikleri evlerine siginabilmekteydiler. Artik bu durum mimkiin degildir. Evde bile
olsaniz ticarilesmek kag¢imilmazdir. Eger kisi evine giderek bile bu ticarilesmeden-
tilketimden saklanamiyorsa, bu kagmilmazdir (Ritzer, 2000:220). Hatta arttk AVM
kiiltiirlinden sikilan bir¢ok insan aligverislerini evde bilgisayardan yaparak hig
yorulmadan, ev konforunda yapabilmektedir. Evden aligveris yapip bunu artik bir
yasam felsefesi haline getiren ucuzluk zamanlarim takip edip bundan zevk alan bir¢ok

insan bulunmaktadir.

Bedava, licretsiz gibi goriinen sosyal medya aglari: belli bir global ekonomik
stire¢ iginde belli ekonomik- politik uygulamalara bagvurmaktadirlar. Kapitalizmin ana
unsurlarindan biri olan reklam, bunlarin basinda gelmektedir. Reklamin icine girdigi
ekonomik sistem, onun istekleri dogrultusunda sekillenmeye baslayacaktir. ilerleyen
zamanda ise reklam verenlerin her seyi belirlemeye calistiklar1 ve tek aktér olmak

istedikleri siiregleri beraberinde getirmektedir.

Sosyal medya ve internetin 6zellikle piyasada en verimli sekilde kullaniimasi

icin c¢abalayan, bu dogrultuda tanitimlar yapan, kullanim sekillerini 6greten, yeni
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aragtirma ve tarama teknikleri gelistiren, yeni ve genis bir yazin alani, arastirma sahasi
olugsmustur. Bunlar internetin her tiirlii imkanmi satisa doniistiirmeye calismaktadir.
Sirketlerin satisina katki saglamak icin her tiirlii istatistiki veriyi bu amagla sirketlerin

hizmetine sunmakta ve bunun igin degisik gézetim tekniklerinden faydalanilmaktadir.

Giliniimlizde marka sahipleri, sosyal medyaya ©zel igerik iiretmeye Onemle
egilmektedir ve bu alanda yatirimlarin1 yogunlastirmaktadirlar. igerik iiretimi bir strateji
uzmanligina doniismektedir. Tiiketicinin dikkatini ¢ekmek ve stirekliligi saglamak,
tiikketiciyi liriin veya hizmete yonlendirmek icin yeterli derecede ikna edici fikrin iiriin
gosterilerinin parcas1 olmas1 gerektigi ileri siiriilmektedir. Icerik; marka adim
duyurmanin, miisteri bulmanin, hedef kitleyi aligveris yoOnlendirmenin en &nemli

basamagi olarak goriilmektedir (Cakir, 2013:26-43).

Sosyal medya platformlart kiiresel sirketler tarafindan dijital diinyanin
kahramanlar1 olarak pazarlanmaktadir. Batman, Hulk, Siipermen, Spiderman gibi
Amerikan film karakterlerinin yerini Twitter, Facebook ve Instagram gibi sanal
kahramanlara birakmaktadir (Altan, 2015: 104). Sosyal medyada tliketim kiiltiirii
baglaminda paylagimlarin temel amaci tiiketicilerin istek ve ihtiyaglarini dogru bir
sekilde tespit etmek ve buna ek olarak uygun iiriin ve hizmetlerle bu ihtiyaglart tatmin

etmektedir (Akyiiz, 2013:285).

Gilinlimiizde tiikketim kiiltlirlinlin etkisiyle insanlar nesneleri artik kendi organlari
gibi gdrmektedir (Baudrillard, 2010:38). Ozellikle su an hi¢ kimse cep telefonsuz adim

atmamaktadir. Sanki telefonsuz yasanamayacakmis gibi hissedilmektedir.
1.2.2. Sosyal Medya ve Egitim

Egitim, insan hayatinda kalic1 davranis degisikligi olusturmay1 amaglayan sosyal
bir kurumdur (Ulusoy vd. 2004,137-138). Teknolojik gelismeler hayatin her alanini

etkiledigi gibi egitim kurumunu da gerek olumlu gerek olumsuz fazlaca etkilemektedir.

Egitim acisindan ele alindiginda sosyal medyanin en biiyiik islevi- yarari
isbirligi ve birliktelik saglamasidir. Ogretmen ve dgrencilerin en kullamgli ortamlarda
basit adimlarla kendi egitsel amaglarin1 gergeklestirmek i¢in bir topluluk olusturmalari,
farkli yontemleri kesfetmeleri ve bu ortamlarda iletisim ve paylasimda bulunmalari

sosyal medya ile gerceklesmektedir. Sosyal medyanin kullanim seviyesi ile basari
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arasinda negatif iliski bulundugunu ileri siiren goriisler bulunsa bile egitim ve 6gretim
siireglerinin sosyal medyaya entegre edilmesinin O6grenme c¢iktilarinin kalitesini
arttirmasina  yardimec1r  olabilecegini  belirten c¢alismalar da  bulunmaktadir

(Arslan,2015:209-210).
1.2.3. Sosyal Medya ve Mahremiyet

TDK’nin hazirladigr soézliikte mahremiyet “gizlilik” olarak gegmektedir.
Giliniimiizde mahremiyet konusunda hem ihlal edilmesi hem de hak talebi hususunda sik
stk giindeme gelmektedir (Kuyucu, 2015:23). Mahrem kelimesi bagkalar1 tarafindan
goriilmesi bilinmesi duyulmasi istenmeyen, baskalarindan saklanan, dinin yasakladigi
sey anlamma gelmektedir (Yoriikan,2008:129-130). Mahremiyet kavrami birey,
bireylerarasi ve toplum yoniiyle son derece onemli bir hak ve ihtiyag olarak ele
alimmalidir. Mahremiyet bireyselligin gelismesine destek olur ve bireysel 6zerkligi

korur (Kuyucu, 2015:30).

Mahremiyet konusunda en biiyiik tehdidi olusturan unsurlarin baginda teknolojik
gelismeler gelmektedir. Bu acgidan bakildiginda sosyal ag siteleri kisiler arasinda
etkilesimi degistirmekte, bireylerin benliklerini sunma yarisina girdikleri, gdrmeye-
gostermeye ve gozetlemeye- gozetlenmeye dayanan bir iletisim sekli edinmelerine yol
acmaktadir. Gliniimiizde insanlarin popiiler kisilere 6zenerek kendi mahrem iligkilerini
sosyal medya araciligiyla kamuya agmaya meyilli olduklarina yonelik ¢okca caligsma
bulunmaktadir. Sosyal ag sitelerinde mahremiyetin, mekansal mahremiyet (kisinin
yakin fiziksel alani), kisi mahremiyeti (haksiz miidahalelere karsi koymak) ve bilgi
mahremiyeti (kisilerin kendilerine ait verileri nasil toplayacagini, saklayacagini ve
dagitimmi nasil yapacagini kontrol etmesi) olarak 3 ana Ozelligi bulunmaktadir

(Korkmaz, 2013:113-116).

Mahremiyet kisinin emniyet ve giivenligi agisindan Onemli bir ihtiyactir.
Mahremiyetin korunmus olmasi emniyeti ve giivenligi de beraberinde getirecektir. Bu
yoniilyle mahremiyet bireysel 6zgiirliiglin 6nemli bir garantoriidiir (Kuyucu, 2015: 31).
Artan teknolojik gelismeler iinlii kisilerin hayatlarini, 6zel yasamlarini ve hatta cinsel
yagsamlarini bile gazete, magazin programlar1 ve sosyal medya araciligiyla gozler 6niine
serilmesi mahremiyet admna biiylik tehditler olusturmaktadir (Yiiksel, 2003:200).

Facebook kisilerin 6zel bilgilerinin yogun olarak paylasildigi, yasam bi¢imlerinin gozler
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Ontine serildigi ve bundan kaynakl olarak kisisel bilgi glivenliginin risk altinda oldugu
bir agdir. Fakat kullanicilar yakin iligkiler gelistirme, popiilerlesme ve sosyallesme,
kendini iyi hissetme gereksinimlerini karsiladigi i¢in bu sosyal agin icerdigi riskler géz
ard1 etmektedirler (Altan, 2015: 97). Mahremiyetin ihlali durumunda bireysel yasanti
zayiflamakta, toplumu ortalama bireylerden olusan bir biitiin haline getirmektedir.
Siirekli olarak hayatin1 baska kisilerle paylasmaya zorlanan birey kendi 06z
bireyselliginden ve sayginligindan kaybedebilmektedir. Bu nedenle bireyin
bagimsizligina miidahalenin bir dozu- smir1 olmalidir. Bu simir1 korumak sosyal

yagsamin saglikli bir sekilde siirmesi i¢in elzemdir (Yiiksel, 2003:278-280).

1.3.Sosyal Medya Arag¢larimin Simiflandiriimasi

1.3.1 Facebook

Giliniimiizde hemen hemen herkesin bir hesab1 bulunan Facebook 4 subat 2004
yilinda Mark Zuckerberg tarafindan kurulmustur. Zuckerberg bilgisayar {izerine bir
boliimiin 6grencisi oldugu i¢in Facebook tarzi sitelerle yakindan ilgilenmektedir. 19
yasinda iken ilk sitesi olan Facemash’it kurmus ve okul yonetimi tarafindan
kapatilmigtir. Kurdugu ve okul yonetimi tarafindan kapatilan bu sitenin yerine
insanlarin etkilesim halinde olacagi, sanal oyunlar oynayabilecegi kisisel bilgilerini ve
fotograflarin1 paylasabilecekleri bir site yapmaya karar verir ve 2 arkadaginin destegi ile
egitimine 1 yil ara vererek bu hayalini gerceklestirmeye koyulur. Ilk adi1 The Facebook
olan sosyal ag ilk olarak Harvard Universitesinin 6grencilerinin kullanimina
sunulmustur. Kisa siirede diger okullarda da yayginlagsmaya baglamistir. 1 y1li dolmadan
1 milyon tiyesi olmustur. 2005 yilinda bildigimiz ad1 Facebook ile yoluna devam eden
sosyal ag 2005 yilinin sonunda 5.5 milyon, 2006 yilinda 12 milyon, 2007 yilinda 50
milyon, 2008 yilinda 100 milyon, 2009 yilinda 350 milyon ve 2015 yilinda ise 1 milyar
kullaniciya ulasmistir. Tiirkce, Cince, Ingilizce, Almanca dahil yaklasik 19 dil ile erisim
saglanmaktadir (Kaya, 2016). Facebook hem kullanici sayisinin fazla olmast hem de
diinya ¢apinda kullanilan bir site olmasi nedeniyle en fazla giindeme gelen sosyal
paylasim sitesidir. Diinyada Facebook’da geg¢irilen zaman giinliik yaklasik 3 milyar

dakikadan fazladir (Toprak- Yildirim, 2009:37).

Glinlimiizde bir¢cok aligveris sitesinin kullanimi da Facebook ile entegre

olabilmektedir. Her siteye giris i¢in sifre ezberlemektense Facebook ile eris secenegi ile
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baglant1 kurulabilmektedir. Cigek Sepeti, Hepsiburada, N11, Hediye Sepeti, Trendyol,
Markafoni, Sefamerve gibi Dbirgok siteye Facebook araciligiyla baglanti

yapilabilmektedir.

Resim 2. Facebook Logosu

Tiirkiye’de ilk yillarda ilkokul arkadaglarinin bulunabilecegine dair bir sdylenti
ile yayginlagmaya baslamistir. Herkes ilkokul veya lise arkadaglarina ulasabilecegi
diisiincesiyle iiyelikler olusturmaktayd. Ilkokul arkadasi bulma durumunun, o tarihlerde
kendi okulunu yazinca o okulu yazan herkesin taranip secileceginden ibaret oldugu

gercegi pek dikkate alinmamis ¢ok biiytik bir yenilik bulus gibi gériinmekteydi.
1.3.2 Twitter

Twitter, South Park, San Fransisco’da 14 arkadasin bir yemek sirasinda
yaptiklar1 beyin firtinasina dayanmaktadir. Jack Dorsey tarafindan 2006 yilinda
gelistirilen Twitter Amerika Birlesik Devletlerinde internet diinyasinin SMS’i olarak
anilmaya basglamistir. Twitter’in simgesi olan kus logosu kuslarin civiltisindan
esinlenerek konusmay1 cagristirdigr i¢in secilmistir. Simgedeki kus ad1 Larryolan bir

erkek kustur.

twitter

Resim 3. Twitter Logosu

Twitter 25 Nisan 2011 yilindan itibaren Tiirkiye’de hizmet vermeye baslamistir.

Ozellikle tartisma ve sov programlarinim etkisiyle taninmustir. Izleyiciler, programlarda
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yer alan konuklara sorular sormak i¢in, konusulan konular hakkinda fikirlerini sunmak
icin yaymi tweet bombardimanina tutmuslardir. Akilli telefonlarin da yayginlagsmasiyla
birlikte masaiistii bilgisayarlarin yani sira cep telefonlarinda da twitter kullanimi
yaygimlasmistir. Sadece iletisim amacli degil reklam araci olarak da kullanilmaya
baslayan Twitter’da firmalar yeni iirlinlerini tanitmakta ve hediyeler dagitarak miisteri
toplamaya caligmaktadirlar. Yalnizca sirketler degil iinlii isimler, siyaset¢iler, sarkicilar
da aktif olarak Twitter kullanmaktadirlar. Ozellikle (#) semboliiyle acilan konu
basliklar1 hakkinda milyonlarca insan fikirlerini ortaya koymaktadir (Yiiksel, 2014).
Twitter kullanicilar1  tipki1  bir blog gibi tarih sirastyla kisa gilincellemeler
yapabilmektedirler. En yaygin mikroblog olan Twitter’in iiye sayist ise giinden giine

artmaktadir (Ponter, 2012:2014).

Tiirkiye’de Ozellikle secim donemlerinde se¢im propagandasi yapmak icin
siyasiler Twitter platformunu siklikla kullanmaktadirlar. Siyasiler, yaptiklari her
aktiviteyi, her adim1 Twitter’da paylasarak halka ulagmaktadirlar. Atama bekleyen
gengler kadro taleplerini giindeme rahatlikla tasiyarak kendileri hakkindaki karari
etkileyebilmektedirler. Arap Bahari, Gezi Olaylari, 15 Temmuz Darbe Olaylari, dolarin
yiikselisine karst halkin ABD mallarin1 boykot etmesi gibi konular Twitter’da yogun
ilgi goren basliklardan sadece bir kagidir.

@ Twitter'da Ara 2"
ilgini gekebilecek giindemler

1 #BoycottUsa
3.097 Tweet

2 #ABDyeParaKazandirma
76,7 B Tweet

Resim 4. Twitter’da Giindem
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1.3.3 Youtube

Gilinlin her saatinde video izlemek, miizik dinlemek i¢in Diinya’nin en biiylik
video paylasim sitesi olan Youtube’yi kullanmaktayiz. Televizyonda yayinlanan
dizilerin tekrarlarindan, ders anlatim videolari, belgeseller, ¢izgi filmlere kadar bircok
sey Youtube’de yer almaktadir. Kullanicilarina, yayinlanan videolar1 begenip
begenmediklerini belirtme, yorum yapabilme 6zelliginin bulunmasi nedeniyle karsilikli

bir etkilesim ortami1 saglanmaktadir.

2 YouTube

Resim 5. Youtube Logosu

PayPal’da birlikte galisan Steve Chen ve Chad Hurley adinda iki is arkadasi
2005 yilinda garaj ofislerinde yaptiklari bir ev partisi esnasinda cektikleri videolari
birbiriyle paylasmak istemelerinden (videolarin biiyiikliikleri nedeniyle e-posta yoluyla
génderememislerdir) Youtube dogmustur. ilk video 23 Nisan 2005°de Jawed Karim

tarafindan yiiklenmistir.

Ingilizce adiyla “broadcastyourself” yani “kendini yaymla” sloganiyla yola

¢ikan Youtube 9 Ekim 2006’da Google’a satilmistir (Yiksel,2004/2).

Youtube’un en fazla izlenen videosu 15 Temmuz 2012 tarihinde eklenen ve 19
Eylil 2014 tarihinde 2.1 milyar; 16 Agustos 2018°de3.191.705.591 izlenme sayisina
ulasan PSY — “Gangnam Style” dir. Tiirkiye’de en fazla izlenen video ise 19 Agustos
2016 da yiiklenen 16 Agustos 2018’de 400.729.207 izlenme sayisina ulagan Emrah

Karaduman ft. Aleyna Tilki “ Cevapsiz Cinlama” dir.
1.3.4 Instagram

Yaklasik olarak haftalik 800 milyon aktif kullanicist ile en hizli gelisen ve
bliyliyen sosyal aglardan biri de Instagram’dir. Instagram, Kevin Systrom ve Mike
Krieger tarafindan 5 Ekim 2010’da IOS igin ticretsiz bir uygulama olarak kurulmustur.

Uygulamada 11 farkli fotograf filtresi bulunmaktadir ve bu filtreler ¢ekilen fotograflar
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daha giizel bir hale getirmektedir. Instagram’da yayinlanan fotograflar Facebook,
Twitter, Tumbir gibi uygulamalarda da ayni anda paylagilmaktadir. Bu ve bunun gibi
bircok 6zellik Instagram’1 popiiler hale getirmistir. 2011 yilinda TechCrunch tarafindan
verilen “en iyl mobil uygulama” dalinda 6diill kazanmistir. Aym1 donemde (#) etiket
sistemini duyurmustur. 2011 yilinin sonunda 15 milyon iiyeye ve 400 milyon fotograf
paylasimina ulagilmistir. 2012 yilinda Barack Obama gibi inlii kisilerin hesap
acmasiyla daha popiiler hale gelmistir. 2012 yilinin Nisan ayinda Android cihazlar igin
de kullanima sunulan Instagram, onemli bir kararla 1 milyar dolara Facebook’a
satilmigtir. 2013 yilinda sponsorlu igerik 6zelligi gelmistir. Artik kullanicilarin ilgi
alanina gore haber akigina sponsorlu igerikler diismektedir. 2014 yilinda yaklasik 400
milyon kullaniciya ulasilmistir. 2015 yilinda birkag¢ fotografi tek karede veren Layout
uygulamasi ve ayni yilin sonuna dogru Boomerang uygulamasi Instagram’a eklenmistir.
2015 yilindan sonra da uygulamaya siirekli yeni ozellikler (canli yayin, hikaye
paylasimi, video yiikleme 6zelligi gibi) eklenmistir. Instagram sadece bir eglence aract
degil ayn1 zamanda iyi bir satis ve pazarlama platformu olmustur. Bazi kisiler de

Instagram’1 bir gelir kapisina dontistiirmiislerdir (Kogoglu, 2018).

Instagrom,

Resim 6. Instagram Logosu

1.3.5 Flickr

Flickr, kullanicilarin {icretsiz olarak video ve fotograflarin1 barindirabilecegi bir
web sitesidir. ik olarak Ludicorp tarafindan 2004 yilinda olusturulan Flickr projesi
sonraki zamanlarda Yahoo tarafindan satin alinmistir. Giiniimiizde hala Yahoo markasi
altinda gelistirilmektedir. 2013 yilinda yapilan agiklamaya gére 87 milyon iiyeye
sahiptir. Her giin yaklasik 3,5 milyondan fazla kullanict giris yapmaktadir (Wmaraci,
2018).
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flickr
SN\

Resim 7. Flickr Logosu

1.3.6.Swarm

Foursquare’nin sahibi oldugu uygulama onceleri Foursque adiyla hizmet
verirken kendini gelistirerek Swarm adiyla yoluna devam eden bir uygulamadir. Swarm
ticretsiz yer bildirimi yapmaya olanak taniyan bir uygulamadir. Swarm uygulamasiyla
oncelikle bulundugunuz konumu belirterek o ortamdaki veya yakininizdaki
arkadaslarinizi bulup iletisime gecilebilmektedir. Arkadaslarinin nerede oldugunu
merak eden kisiler de bu uygulama aracilifiyla hem arkadaslarinin nereye gittigini ve
yakinda olan arkadaslarini bulmak i¢in bu uygulamayi sik¢a kullanmaya baslamiglardir.
Mail adresi veya Facebook iiyeligiyle de Swarm kurulabilmektedir. Uygulamada 4
sekme bulunmaktadir. Bunlardan ilki arkadaslarinizin ne kadar yakinda veya uzakta
oldugunu gostermektedir. Ikinci sekmede arkadaslarimizin 6nceden bulundugu yerleri
gormektesiniz. Ugiincii sekmede planlar kismi bulunmaktadir. Bu alanda gitmeyi
planladiginiz yerleri belirleyebilmekte ve arkadaslarinizla planlar yapabilmektesiniz.

Son sekmede ise kendi profilinizi ve gegmisinizi gérmektesiniz (Hiirriyet, 2017).

A\

Resim 8. Swarm Logosu

1.3.7. Spotify

2008 yilindan bu giine bir ¢ok iilkede online miizik platformu olarak karsimiza

c¢ikan spotify; miizik dinleme hakkini tamamen yasal olarak sunmaktadir. Spotify’in en
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biiyiik rakipleri Beats Music ve Radio miizik servisleridir. Spotify’da devasa bir sarki
veritaban1 bulunmaktadir. Web araylizii, mobil uygulamasi ve bilgisayar programi
bulunmaktadir. Spotify’a Facebook 1ile veya kullanici adi olusturarak giris
yapilabilmektedir. Facebook ile giris yapildig1 takdirde arkadaslarinizin ¢alma listesini
de goriintiilenebilmektedir. (Sosyal Medya Kuliibii, 2018).

Spotify diinyadaki bircok alblimii ve sarkiyr kaliteli bir sekilde dinlememizi
saglayan bir uygulamadir. Spotify, isveg asilli bir miizik veri akis1 programidir. Secilmis
ve kayithh miizikleri herhangi bir kisitlama olmadan dinleme imkani sunulmaktadir.
Miizisyen adi, sarki adi, alblim adi gibi arama kriterleri bulunmaktadir. Spotify iicretsiz
bir uygulamadir ancak reklama maruz kalma veya begenmediginiz sarkiyr sonuna kadar
dinleme s6z konusu olabilmektedir. Bu durumun yasanmamasi i¢in Premium hesaplar
bulunmaktadir. Bu hesaplarda reklamsiz sarki dinlenebilmekte ve sarkilar indirilerek

daha sonra internetsiz olarak da sarkilar1 dinleme imkan1 sunulmaktadir. (Dijital Maden,

2018).

Resim 9. Spotify Logosu

1.3.8. Foursquare

Dennis Crowley ve Naveen Selvaduraj tarafindan 2009 yilinda kurulan
kullanim1 ¢ok yaygin olan Foursquare, lokasyon bazli bir uygulamadir. Foursquare
konum bazli olarak bulundugunuz yerin konumu ele alarak ¢evrenizde hangi mekanlarin
bulundugunu gorebildiginiz bir agdir. Forsquare énceden konumlarda chech-in yapma
ozelligini Swarm’a devredince simdilerde gidilen mekanlarla ilgili yorum yapabilme,

tavsiyelerde bulunabilme 6zelligi tasiyan bir uygulamaya dontismiistiir. (Abay, 2014).

Mobil cihazlardaki GPS teknolojisi araciligiyla kullanilan uygulama; gidilen
mekanlar1 aninda takip edebilmeyi amaglamaktadir. Foursquare Haziran 2011°de 10

milyon kullaniciya sahipti. 2011 yilinda oOnceki yila gore %3400 biylime ile
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TechCrunch tarafindan En lyi Konum Hizmeti Sunan Sirket olarak ddiillendirilmistir

(Bilgi hanem, 2018).

7

FOURSQUARE

Resim 10. Foursquare Logosu

1.3.9.WordPress

WordPress kodlama bilgisine sahip olmadan tiklama yoluyla her tiirlii igerigi
liretmeye, yayinlamaya ve yonetmeye olanak taniyan bir icerik yonetim sistemidir. Adi
tek olsa bile wordpress.com ve wordpress.org olarak ikiye ayrilir. Temelde bir internet
sitesi kurma amacinda olan kisiler bu programi rahatlikla kullanabilmektedir. Eskiden
kodlama bilgisi olan kisiler ya da kodlama bilgisi olan kisilere 6denen iicretlerle siteler
kurulabilmekteydi. Kisinin aklinda islevsel ve gorsel olarak bir site tasarim1 mevcutken,
higbir kod bilgisi olmadan o tema ve icerik rahatlikla kurulabilmektedir (Wpmavi,
2018/2).

WORDPRESS

Resim 11. WordPress Logosu
1.3.10. Delicious

Web siteleri i¢in sik kullanilanlar koleksiyonu olan Delicious 2003 yilinda
Joshua Schachter tarafindan kurulmus, 2005 yilinda Yahoo tarafindan satin alinmistir.
2006 yilinda 1.7milyar $’a Youtube’a satilmistir. Tiirkiye’de ¢ok bilinmemektedir
(Ramiz, 2014).



Resim 12.Delicious Logosu

1.3.11.Badoo

Tanisma ve arkadaslik kurma odakl1 olarak gelistirilen sosyal paylasim ag1 olan
Badoo, 2006 yilinda kurulmustur ve 6zellikle en fazla kullanimi olan Latin Amerika,
Ispanya, italya ve Fransa’mn icinde bulundugu 180 iilkede hizmet vermektedir. Web
sitesi bulunan Badoo’nun uygulamalart da mevcuttur. Uygulamalar iicretsiz olarak
yiiklendikten sonra bir kullanici hesabi olusturulmakta ve fotograf da
yiiklenebilmektedir. Adres yakinligi acisindan size yakin kisiler yliklenmekte ve
istenilen kisiyle sohbet edilebilmektedir (wmaraci, 2018/1)

Resim 13. Badoo Logosu



IKINCI BOLUM
2.ARASTIRMANIN YONTEM VE METODOLOJISI

2.1 Arastirmanin Konusu

Arastirmanin konusu ¢agimizin en dikkat ¢ekici konularindan biri olan sosyal
medyaya iliskindir. Internetin artik her eve girmesi hatta deyim yerindeyse her cebe
girmesi internetin igerisindeki her unsurun dikkat c¢ekici bir arastirma konusu olmasina
neden olmustur. Bu nedenle sosyal medya konusunda birgok aragtirma bulunmaktadir.
Sosyal medyanin insanlarin giinliik yasaminin ve bir bakima sosyalizasyonunun énemli
bir par¢asi haline gelmesiyle; konunun sosyolojik olarak dikkat ¢ekici bir hal almasini
saglamaktadir. Bu arastirmanin konusu sosyal medya araglarinin kullanimidir.
Calismada bu ugsuz bucaksiz konuyu sinirlandirabilmek icin 12-18 yas aras1 ¢ocuklarda
sosyal medya kullanimi ele alinmistir. Elazig Mustafa Kemal Ortaokulu ve Mehmet

Akif Ersoy Lisesinde yaptigimiz ¢alismanin ¢er¢evesinin olusmasinda etkili olmustur.

2.2. Arastirmanin Amaci

Bu dogrultuda sosyal medyanin ne oldugu, 6rneklemimiz olan Ogrencilerin
hangi sosyal medya araclarim1 kullandig1 ve ozellikle belirledigimiz yas grubundaki
ogrencilerin sosyal medyada gelistirdikleri sosyal davraniglar1 anlamlandirmak ve
degerlendirmek arastirmamizin temel amacidir. Bunlara ek olarak 6grencilerin sosyal
medya araglarini nasil anlamlandirdiklari, sosyal medyadaki paylagimlarinin igerikleri,
nasil paylasimlardan hogslandiklar, takipgi ve takip ettikleri kisi sayilari, okul basarilari
ile sosyal medya arasinda bir iliskinin olup olmadig, aile iliskilerinin sosyal medya
nedeniyle kesintiye ugraylp ugramadigi, kendilerine oOrnek aldiklar1 kisiler, aile
fertlerinin veya 0gretmenlerinin sosyal medya hesaplarinda ekli olup olmadigina kadar
bir¢ok konu hakkinda fikir edinmek amaclarimiz arasindadir. Bu amaglar dogrultusunda
sosyal medyaya erisim oldugunda Ogrencilerin nasil davramiglar sergiledikleri ve
internet erisimi olmadigi durumlarda ne tepkiler verdikleri 6grenilmeye ¢alisiimustir.
Ogretmen ve ebeveynlerin de &grencilerin sosyal medya kullanimlarindaki rolleri,

gozetleme durumlari ele alinmaktadir.



25

Aragtirmanin agmaya ¢alistig1 sorun alanlari su sekilde siralanabilir:

e Ogrenciler giiniiniin  bilyilkk bir ¢ogunlugunu sosyal medyada mu
gecirmektedirler?

e Sosyal medyay1 en yogun olarak kullanan kesim hangisidir?

e Sosyal medya ders basarisini nasil etkilemektedir?

e Sosyal medyaya en ¢ok baglanilan arag(akilli telefon, bilgisayar) hangisidir?

e Aileler ve 6gretmenler 6grencileri sosyal medyada nasil kontrol etmektedirler?

e Ogrenciler tanimadiklar kisilerle iletisim kurarlar mi1?

e Sosyal medya yabancilagsmaya ve sahte sosyalizasyona neden olmakta midir?

e Ogrenciler igin fazla takip edilmek ve begenilmek énemli midir.

e Oprenciler i¢cin sosyal medya gosteri toplumunun 6nemli bir parcasidir, denile

bilinir mi?

2.3. Arastirmanin Yontemi

Arastirma yOntemi, arastirmanin amacina ulagmasi i¢in izlenen yol olarak
tanimlanabilir. Saha arastirmasi, kisilerin bir konu hakkinda ne diisiindiigii ve ne gibi
tavirlar takinacagi hakkinda, yazili ve sozlii olarak sorulan sorular yardimi ile bilgi
almay1 amagclar. Bu amag¢ dogrultusunda en sik kullanilan teknik anket teknigidir. Anket
tekniginde nicel veriler elde edilmektedir. Nicel aragtirma yontemi ise olay ve olgulari
objektiflestirerek; Olgiilebilir, gozlemlenebilir ve sayisal olarak ifade edilebilir bir
sekilde ortaya koyan bir arastirma ¢esididir (Akman, 2014:10).

Bu calisma ulagmak istedigi amaca iligkin tanimlayici ve odaklandii zaman
acisindan ise kesitsel bir arastirmadir. Calismada, nicel veri toplama teknigi
kullanilmaktadir. Neuman’in (2010:53) belirttigi gibi; belirli durumlarin, bir toplumsal
ortamin veya belirli bir toplumsal ortamda siiregelen toplumsal iligkilerin resmini ¢izen
arastirmalarin amaci, s6z konusu durum, ortam ya da iliskinin bir tablosunu ¢izmek
oldugundan, bu arastirmalar tanimlayic1 (betimleyici) arastirma siniflandirmasina
girerler.

Bu tezde arastirmaya katilan 6grencilerin doyurucu cevaplar veremeyecekleri
disiincesiyle actk uglu  sorulardan  kaginilmigtir.  Ancak  bazi  sorularda
ongoremeyecegimiz farkli bir cevaplari olabilecegi diistincesiyle acik ug¢lu sorulara da

yer verilmistir. Ancak cogu soruda Ogrencilerin “Diger” yazip noktali biraktigimiz
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sorulara sadece isaretleme yapip ekleme yapmadiklar1 goériilmiistiir. Bu nedenle agik
uclu sorulara yer vermemenin dogru bir tercih oldugu ve daha saglikli sonuglar elde

edildigi goriilmektedir.

2.4. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini, 2016-2017 egitim 6gretim yilinda Elazig il merkezindeki
Ortaokul ve liseler olugturmaktadir. Bu okullar arasinda Elazi§ iline en iyi 6rnekleyecek
iki okul (Mustafa Kemal Ortaokulu , Mehmet Akif Ersoy Lisesi) segilmistir. Bu
okullarin Elazig merkezde olmasi ve farkli kesimlerden 6grencilerin egitim gormiis

olmalar1 bu okullarin se¢iminde etkili olmustur.

Aragtirmanin 6rneklemi, 2016-2017 egitim 6gretim yilinda Elazig ili merkezinde
bulunan Mustafa Kemal Ortaokulu ve Mehmet Akif Ersoy Lisesi’nde 6grenim goren 6,
7, 8,9, 10, 11 ve 12. simif 6grencileri arasindan tesadiifi 6rneklem yontemiyle secilen
391 6grenciden olusmaktadir. Anketin basinda sosyal medya kullanmadigini belirten 42
kisi aragtirma disina kaydirilmistir. Halihazirda anket uygulanan 6grenci sayist 349'dur.

Bu rakam ana kitlenin yaklasik %20'sine tekabiil etmektedir.

Ogrenciler secilirken basit tesadiifi drneklem yontemi kullanilmistir. Basit
tesadiifi orneklem, sadece sans durumuna gore unsurlarin seg¢ilmesini saglayacak
bicimde Ornek grubunun belirlenmesi ilkesine dayanan bir Ornekleme ydntemidir.
Elazig Milli Egitim Midirliigii’nden alinan izin 18.10.2017 - 08.01.2018 tarihleri
arasindadir ve anketler 6gretmenler tarafindan bos derslerde okulda olan 6grencilerin
tamamina 2 giin igerisinde uygulanmistir. Bu nedenle secilen kisiler tamamen anketin
uygulandigr iki giinii kapsamaktadir. Okulda mevcut bulunma durumuna goére ankete

dahil olunmustur.
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Tablo 2: a= 0.05 I¢in Orneklem Biiyiikliikleri

Evren + 0.03 6rnekleme hatasi (d) +0.05 6rnekleme hatasi +0.10 6rnekleme hatasi
Biiyiik- p=0.5 p=0.8 p=0.3 p=0.5 p=0.8 p=0.3 p=0.5 p=0.8 p=0.3
g=0.5 gq=0.2 | g=0.7 g=0.5 q=0.2 g=0.7 g=0.5 g=0.2 gq=0.7
100 92 87 90 80 71 77 49 38 45
500 341 289 321 217 165 196 81 55 70
750 441 358 409 254 185 226 85 57 73
1000 516 406 473 278 198 244 88 58 75
2500 748 537 660 333 224 286 93 60 78
5000 880 601 760 357 234 303 94 61 79
10000 964 639 823 370 240 313 95 61 80
25000 1023 665 865 378 244 319 96 61 80
50000 1045 674 881 381 245 321 96 61 81
100000 1056 678 888 383 245 322 96 61 81
1000000 1066 682 896 384 246 323 96 61 81
100 1067 683 896 384 245 323 96 61 81

Kaynak: Yazicioglu ve Erdogan, 2004, s.50

Tablo 2’ye bakildiginda, ornekleme hatasini azaltmak i¢in Orneklem
biiyiikliigiiniin arttirilmast gerektigi goriilmektedir. Diger yandan segilen hata payina
gore belli bir degerden sonra Orneklem biiyiikliigiiniin artmasina gerek olmadig
sOylenebilir. 1000°den fazla bir evrende ylizde 05 hata paymna gore 6rneklem biiytikligii
tablodaki gibi 278’e denk gelmektedir. Ancak Orneklem sayisindaki artis hata paym
disiirtip giivenirligi yiikselteceginden katilimin saglanmasi ile de sayr 349 a
cikarilmistir. Bu sekilde calismanin Orneklemi genisletilerek hata payr azaltilmaya

caligilmistir.

2.5. Veri Toplama Araclari

Arastirmada veri toplama yontemi olarak anket teknigi kullanilmistir. Hazirlanan
anket iki boliimden olusmaktadir. Anket sorularmi boliimlere ayirip aciklarsak: Ilk
kisimda 6grencilerin demografik 6zellikleri (cinsiyet, yas, kardes sayisi, kendine ait oda,
ailenin aylik geliri) yer alirken diger bolimde sosyal medya araglarinin hangi siklikta
kullanildigini ortaya ¢ikarmak amaciyla sosyal medya araclarinin kullanim miktarlarin
dlgmeyle ilgili bulgulara yer verilmistir. Ikinci béliimde ise ¢ocuklarin internete bakis

acilarin1 6lgmeye iliskin sorular sorulmustur. Ugiincii boliimde ogrencilerin sosyal
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medya kullanimina iligkin bulgulara, dordiincii boliimde ise 6grencilerin sosyal medya
hesaplarinda yaptiklari paylasimlara iligkin bulgulara yer verilmistir. Anketin sonraki
kisimlarinda sirasiyla sosyal medyanin 6grencilerin iletisim bi¢imini etkileme durumuna
iliskin bulgular ve 6grencilerin sosyal medya gruplarina iiyelik durumlarma iliskin
bulgulara yer verilmistir. Son olarak ise; dgrencilerin sosyokiiltiirel kodlarinin sosyal

medyaya yansima sekline iligkin bulgular ele alinmistir.

Anketler 2016-2017 egitim Ogretim doneminde bulunan Mustafa Kemal
Ortaokulu ve Mehmet Akif Ersoy Lisesi 0grencilerine dagitilarak goniilliiliilk esasina
gore doldurulmasi istenmistir. Veriler toplanirken Elazig Milli Egitim Miidiirliigiinden
alinan 19.10.2017 tarihli yaziya istinaden (Ek- 2) 18.10.2017-08.01.2018 tarihleri
arasinda Mustafa Kemal Ortaokulu ve Mehmet Akif Ersoy Lisesi’nde aragtirmamizin
yapilmasina miisaade edilmistir. Ogrencilerin derslerini aksatmayacak sekilde bos

derslerde veya rehberlik derslerinde anketler uygulanmistir.

2.6. Verilerin Analizi

Alan arastirmasindan toplanacak verilerin degerlendirilmesi ve analizinde SPSS
22.0 istatistik paket programi kullanilmistir. Bulgular, 05 sinanarak arastirmanin

amaglar1 dogrultusunda ¢izelgeler halinde sunulmaktadir.



UCUNCU BOLUM
3.BULGULAR VE YORUMLAR

3.1 Ogrencilerin Demografik Ozellikleri

349 6grenci lizerinde yapilan bu arastirmada yas ve cinsiyet, 6grenim gordiikleri

smif vs. gibi demografik 6zellikleri ele alinmaktadir.
3.1.1. Cinsiyet
Anket uygulanan 6grencilerin cinsiyet durumu asagidaki gibidir.

Tablo 3. Cinsiyet Durumu

Say1 %
Erkek 190 54,4
Kiz 159 45,6
Toplam 349 100,0

Gortstilen 349 oOgrencinin = %54,4’1  erkek; %45,6’s1 kiz O6grencilerdir.
Ogrencilerin cinsiyet durumlari gdz ©Oniine alindifinda oranlarin birbirlerine yakin
olmasi alman cevaplar {izerinde cinsiyet durumunun belirgin bir etkisi olmadigini
gostermektedir. Kaldi ki sadece kiigiik yaslarda degil yetigkinler arasinda da sosyal
medya kullaniminin cinsiyetle alakasi olmadigi, daha ¢ok kadinlar arasinda sikga
kullanildigi oldugu izlenimi yaygin olsa bile birgok internet fenomeninin (Orkun
Isitmak, Enes Batur, Oguzhan Ugur, Kadir Ezildi vd.) Youtuber, Instagrammer'in

erkeklerden olustugu gortilebilmektedir.
3.1.2. Yas

Internet o kadar yaygin bir kullanim alanina sahip olmustur ki kullanim yas:
olduk¢a diismiistiir. Okuma yazma bilmeyen ¢ocuklar bile teknoloji sayesinde sesli
arama yapma Ozelligiyle, istedikleri sayfalara ve sosyal medya kullanim imkanina sahip
olmuglardir. Asagida orneklem grubunu olusturan Ogrencilerin yas degerlerine yer

verilmektedir.
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Tablo 4. Yas Durumlari

Say1 %
12 yas 77 22,1
13 yas 81 23,2
14 yas 51 14,6
15 yas 45 12,9
16 yas 52 14,9
17 yas 38 10,9
18 yas 5 1,4
Toplam 349 100,0

Yapilan bu tez ¢alismasi yaglar1 12-18 olan 6grencileri kapsadigindan bulgular
bu yas araligindadir. Gortisiilen 6grencilerin %22,1°1 12 yasinda, %23,2’si 13 yasinda,
%14,6’s1 14 yasinda, %12,9’u 15 yasinda, %14,9’u 16 yasinda, %10,9’u 17 yasinda,
1,41 18 yasindadir.

Giliniimiiz modern toplumunda internet ve dolayisiyla sosyal medya; hayatin her
alanmna girmis 7’den 70’e¢ her yastan her kesimden insani etkisi altina almigtir.
Tiirkiye’de Facebook kullanici profilleri incelendiginde de, en yaygin olarak 18-24 yas
aras1 dikkat c¢ekmektedir. Kullanic1 bilgilerine bakildiginda yeni neslin deyim
yerindeyse dijital yasadigmi gérmek miimkiindiir (Ozutku vd. 2014:86-117). Bir baska
ifade ile yeni neslin sosyal medyada kendilerini olduklarindan daha biiyiik gésterme,
yasinit daha biiyiik kaydetme egilimi gosterdikleri yorumunu da yapabilmekteyiz. Sosyal
medya ilk yayginlagmaya basladig1 yillarda 18 yasin altindaki kisilerin hesap agamadigi
da bilinmektedir. Ancak giiniimiizde yas sinir1 bulunmamaktadir. Hatta sosyal medya
kullanim1 o kadar yaygin bir hale gelmistir ki anne- babalar tarafindan yeni dogan

cocuklarina sosyal medya hesabi agma modasi da giinden giine yayginlagmaktadir.

Medya etkilerine iliskin olarak en onemli kaygi duyulan kesim c¢ocuklardir.
Masum geng zihinlerin televizyonlar ve sosyal medya araciligi ile her tiirden siddete
maruz kaldiklar1 bilinmektedir. Ancak, medya okuryazarligi yaklasimlart bu inanigin
aksini 6ne siirmektedirler. Sosyal medya ahlaki bir tehdit olarak degil egitsel bir arag
olarak goriilmektedir. (Laughey, 2010:64). Yapilan bu tez ¢calismamizda tehdit altinda
goriilen kesimin sosyal medya etkinlikleri ele alinirken yas ile sosyal medya

aliskanliklarinin yetiskinlerden farkli olabildigi goriilmektedir.
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3.1.3. Simif

Anket uygulanan okullarda; 6, 7 ve 8. Smiflar Mustafa Kemal Ortaokulu
ogrencileriyken 9,10,11 ve 12. Smmf Ogrencileri Mehmet Akif Ersoy Lisesi’nin
Ogrencileridir. Arastirmaya konu olan 12-18 yas araligi kapsaminda 5. Smif 6grencileri
arasinda 10 ve 11 yasindaki 6grencilerin de ¢cogunlukla bulunmasi nedeniyle anketler 6.

siiftan baglanarak uygulanmistir.

Tablo 5. Ogrencilerin Sinif Durumlari

Say1 %
6. Smif 50 14,3
7. Smif 63 18,1
8. Sif 55 15,8
9. Smuif 64 18,3
10. Smf 30 8,6
11. Smif 57 16,3
12. Smif 30 8,6
Toplam 349 100,0

Gortistilen ogrencilerin %14,3’0 6.smif; %18,1’1 7.smif; %15,8’1 8.sinif;
%18,3’1 9.smif; %8,6’s1 10.smn1f; %16,3°1 11.simf ve %8,6’s1 12.smif 6grencisidir.
Arastirmaya konu olan 6grenciler 12 ile 18 yas arasinda 6. ve 12.smif dgrencilerini
kapsamaktadir. Her yas grubu ayn1 siradaki sinifi kapsamamaktadir. Altinci sinifta olan
Ogrenci sayisi ile 12 yasindaki 6grencilerin sayilarinin esit olmamasi 6grencilerin yaslari
ile siniflarinin ayn1 dogrultuda olmadigini géstermektedir. 18 yasinda olan 12.smifta yer
alan &grenci oranmin %]1,4 olmasi1 gostermektedir ki okula ge¢ baslayan veya sinif

tekrar1 yapan 6grenciler de bulunmaktadir.
3.1.4 Kardes Sayilari

Kardes sayist sosyoekonomik durum agisindan ele alinan énemli bir konudur.
Geleneksel toplum yapisindan cagdas topluma ge¢ildigi giiniimiizde kardes sayisi

giinden giine azalmaktadir.
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Tablo 6. Kardes Sayis1 Durumlari

Say1 %

Kardesi yok 14 4,0
1 57 16,3

2 105 30,1
3 103 29,5

4 48 13,8

5 11 3,2

6 ve Uzeri 11 3,2
Toplam 349 100,0

Gortistilen 6grencilerin %4’linlin kardesi yoktur. %16,3’liniin 1 kardesi, %30,
I’inin 2 kardesi, %29,5’inin 3 kardesi, %13,8’inin 4 kardesi, %3,2’sinin 5 kardesi

%3,2’sinin 6 ve daha fazla kardesi bulunmaktadir.

Geleneksel aile yapisindan ¢agdas aile yapisina dogru yasanan bir doniisiim s6z
konusu olmaktadir. Genis ailelerdeki kardes sayisi ve ailedeki birey sayisi giderek
azalmaktadir. Cocugun ailede kardesleriyle sosyallesme siireci yerini sosyal medya
aracilifiyla sosyallesmeye birakmaktadir. Sokakta oynama kiiltiiriiniin yok olmaya yiiz
tutmas1 kardes sayisinin az olmasi tablete, akilli telefona bagli/bagimli insanlarin
cogalmasina yol agmaktadir. Bu nedenle kardes sayisi sosyallesme ile dogrudan
iligkilidir. Kardes sayisinin az olmasi veya tek c¢ocuk olmasi durumu ebeveynler
tizerinde de farkli bir etki yaratmaktadir. Anne- babalar ¢ocuklarmin her istedigini
yapma istedikleri her seyi alma egilimindedir. 5 c¢ocuklu bir ailede normal gelir
seviyesinde iseler 5 ¢cocuga tablet, akilli telefon, laptop alabilme imkan1 kisitliyken 1-2

cocuklu bir ailede alim giicii ve alma istegi daha fazla olmaktadir.
3.1.5. Kendilerine Ait Odaya Sahip Olma Durumlar:

Ogrencilerin kendilerine ait odaya sahip olup olmadiklarina dair bilgiler Tablo

7’de sunulmaktadir.
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Tablo 7. Ogrencilerin Kendilerine Ait Odaya Sahip Olma Durumlari

Say1 %
Evet 242 69,3
Hayir 106 30,4
Cevapsiz 1 0,3
Toplam 349 100,0

Ogrencilerin %0,3’ii soruyu yanitsiz birakmustir. Kendisine ait odaya sahip olan
%69,3 iken; kendisine ait odast bulunmayan %30,4’tiir. Kardes sayisinin az olmasi
maddi imkanlarin artmasi gibi faktorler O6grencilerin kendilerine ait odaya sahip
olmasini saglamaktadir. Geleneksel aile yapisinda ¢ocuklarin ayr1 bir odaya sahip olma

durumu giintimiizdeki kadar yaygin degildi.

Ayr1 bir odaya sahip olmanin 2 farkli sonucu bulunmaktadir. Bunlardan birincisi
daha rahat ders ¢alisma imkanini saglamasi nedeniyle olumlu bir sonugtur. Sessiz bir
ortamda, disaridan gelen uyaricilara maruz kalinmayan bir ortamda ders ¢alismak daha
verimli ¢alisma imkam saglayabilmektedir. ikincisi; aileden kopuk bir yasam alam
yaratmasi nedeniyle olumsuz bir sonuctur. Ebeveynler ders calistigini diisiinmekte ve
her hareketi gozlemlenemedigi i¢cin de ders calisip ¢alismadigi denetlenememektedir.
Bilgisayar oyunlar1 oynayarak, chat yaparak zaman gegiren, bilgisayarin karsisindan

ayrilmayan, odadan ¢ikmayan nesiller yetigmektedir.
3.1.6. Aylik Gelir Durumu

Arastirmanin yapildigi Ekim 2017°de net asgari iicret 1404 TL idi. Ailelerin
gelir durumlari agagidaki gibidir.

Tablo 8. Ailelerin Aylik Gelir Durumlari

Say1 %
0-1000 TL 48 13,8
1001-1500 TL 90 25,8
1501-2000 TL 64 18,3
2001-2500 TL 78 22,3
2501 TL ve tizeri 69 19,8
Toplam 349 100,0

Ekim 2017 itibariyle aylik geliri 1000 tl ve daha diisiik olan aileler %13,8 iken,
1001-1500 tl arasinda geliri bulunan aileler %25,8°dir. 1501-2000 tl arasinda geliri
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bulunan aileler %18,3’tiir. Geliri 2001-2500 tl arasinda olan aileler %22,3 iken; 2501 tl

ve lizerinde geliri bulunan %19,8°dir.

Arastirmaya konu olan okullarin sehrin merkezinde yer almasi, yukaridaki
tabloda goriilen sonuglar, farkli ekonomik simiftan olan ailelerin ¢ocuklarinin ayni
ortamda egitim gordiigiinii gostermektedir. Farkli ekonomik durumlar, sosyal medya
aracilifiyla yayilan farkli yasamlar ve birbirinden etkilenen 6grencilerin var olmasina

neden olmaktadir.
3.1.7. Annelerinin Calisma Durumu
Ogrencilerin annelerinin ¢alisip ¢alismadigma dair bulgular soyledir:

Tablo 9. Ogrencilerin Annelerinin Calisip Calismama Durumlari

Say1 %
Evet 29 8,3
Hayir 320 91,7
Toplam 349 100,0

Ogrencilere annesinin ¢alisip calismadig sorulmustur. %8,3’liikk oranda annesi
calisan Ogrenci bulunurken; %91,7°lik bir oranda da annesi calismayan Ogrenci
bulunmaktadir. Kadinin c¢alisma hayatina katilmasi1  birgok sosyal durumu
etkilemektedir. Calisan bir kadinin egitim seviyesi ylikseldikge ¢ocugunun internette
fazla zaman geg¢irmesine sinir koyacagi/engel olacag: diisiincesi bulunmaktadir. Ancak
calisan kadmnm is yerinde yorulmasindan dolayr ¢ocugunu oyalamak igin veya evde
daha az yorulmak i¢in sosyal medyaya veya bilgisayar oyununa sinir koymayacagi
sonucu da ¢ikmaktadir. Tablo9’da elde edilen veriler ¢alisan annenin olmasinin sosyal
medya kullaniminmi etkileyip etkilemedigi konusunda bilgi edinmek igin 6nemlidir.
Internet kullanimmin saati, sosyal medyada ne kadar zaman gegirildigine dair
sordugumuz sorular ile karsilastirildiginda c¢alismayan annesi olan c¢ocuklarin

bazilariin da internet kullaniminin sinirlandirildigini gostermektedir.
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3.1.8.Sosyal Medya Hesaplar1 Kullanim Durumlar

Katilimcilarin birden fazla segenek isaretledikleri sorularin disinda toplam
degeri farkli olan tek soru, Tablo 10'da yer alan sosyal medya araglarini kullanip
kullanmama durumunu iliskin sorudur. Tez ¢alismasinin amacinin sosyal medya
kullanimina iligkin olmasi nedeniyle sosyal medya kullandigin1 belirten 6grencilerin

anketlerinden elde edilen veriler ile ¢alismamiz olusturulmustur.

Tablo 10. Sosyal Medya Araglarini Kullanip Kullanmama Durumlari

Say1 %
Evet 349 89,3
Hayir 42 10,7
Toplam 391 100,0

Sosyal medyay1 kullandigin1 belirten 6grenciler %89,3 iken; sosyal medyay1
kullanmadigimi belirten %10,7 dgrenci bulunmaktadir. Ogrencilerin %10,7'si sosyal
medya kullanmadigini belirttigi i¢cin ya anketi cevaplamamis, kullanmiyorum deyip bos
birakmis ya da garpi isareti koyarak anketin arastirmaya dahil edilmemesine neden
olmuslardir. Onceki béliimde sosyal medya uygulamalar1 ve kullanict sayilari yaklasik
olarak belirtilmistir. Sosyal medya araglarinin kullanimi 7°den 70’e yaygin oldugu
bilinmektedir. Yeni neslin de biiyilk oranda sosyal medyadan faydalandigi gergegi

sayisal olarak da dogrulanmaktadir.

Sosyal medyanin kullaniminin artmasi tablet, akilli telefonlar gibi cihazlarin
kullaniminm1 yayginlagtirmistir. Bu yayginlasma da alinan cihazla beraber kullanilan
sosyal medya uygulamalarinin artmasini saglamistir. Ornegin Facebook kullanmak igin
akilli telefon alan bir kisi daha sonrasinda telefonuna Twitter ve Instagram'in da
kurulmasini isteyebilmektedir. Bu da sosyal medyanin akilli cihazlari, akilli cihazlarin

da sosyal medya kullanimini etkiledigini gostermektedir.

3.2.0grencilerin Sosyal Medyaya A¢ik Olma Durumlari

Tez calismasina konu olan 6grencilerin sosyoekonomik durumlar ele alinirken
birka¢ unsur {izerinde durulmaya dikkat edilmistir. Asagida bu unsurlara yer

verilmektedir.
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3.2.1. internet Baglantisi

Abonelikler araciligiyla artik bir ¢ok evde ev telefonu olsun olmasin internet
baglantis1 bulunabilmektedir. Asagidaki tabloda evde internet baglantis1 olup olmadigi

sorgulanmustir.

Tablo 11. Evde Internet Baglantis1 Olup Olmadig Durumu

Say1 %
Evet 249 71,3
Hayir 100 28,7
Toplam 349 100,0

Evinde internet baglantist olan %71,3 iken; internet baglantis1 olmayan
%28,7’dir. Giiniimiizde hemen hemen her evde internet baglantis1 bulunmaktadir. Farkli
ekonomik seviyelerde olsalar bile farkli 6zelliklerde internet baglantilar1 bulunmaktadir.
Yaklasik 10 yil 6nce internet cafelerde sinirli siirede iicret karsiligi alinan hizmetin

aksine giinlimiizde internet cafeler evlerimize girmistir.

Internet baglantis1 olmayan Ogrencilere nasil internet erisimi sagladiklart
soruldugunda ise GSM sirketlerinden alinan aylik internet paketlerinden faydalanildig:

ogrenilmistir.

McLuhan ‘“Ara¢ Mesajdir” adli eserinde c¢agimizin yasanan global bir koy
oldugu ve bu koyde yasanan her seyin anlik olup aninda yayildigini, yer ve zamanin
artik yok oldugu belirtilmistir (Batus vd,2005:17). Global K&y adli eserde deginilen
nokta insanlarin elektronik c¢agda kimliklerini kaybedecekleridir. Elde edilen
enformasyonlar herkes tarafindan erisilebilir olacaktir. Elektronik ¢cagda gorsel duyudan
isitsel duyuya bir gec¢is olacaktir (McLuhan, 2001:43). Diinya’nin bir ucunda olan bir
olay, videolar veya fotograflar araciligiyla saniyeler igerisinde Diinya’nin diger ucundan
goriilebilmektedir. Insanlarin gercek yasamda erismesi/ulasmasi asla miimkiin
olamayacak kisilere internet araciliiyla komsusuna-arkadasina ulasir gibi
ulagabilmektedir. Evde internet baglantisi olmayan 6grencilerin oranina bakildiginda
gercekten internetin ne kadar yaygin ve kullanim alaninin genis oldugu gozler oniine

serilmektedir.
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3.2.2. Evde Kullamlan internet

Evde kullanilan internet gerek ekonomik nedenler gerek kullanacak kisi
sayisinin fazla olmasi gibi nedenlerle farklilik gosterebilmektedir. Asagida evde

kullanilan internet baglantisinin sinirli veya sinirsiz olma durumu ele alinmistir.

Tablo 12. Evde Kullanilan internet Baglantis1 Durumu

Say1 %
Simirli-Kotali 111 44,6
Sinirsiz-Kotasiz 138 55,4
Toplam 249 100,0

Evde internet baglantisi bulunan 249 6grenci bulunmaktadir. Bu &grenciler
icinde evde kullanilan internetleri simirli olan %44,6 iken; sinirsiz interneti bulunan
%55,4°tiir. Onceki soruya (Tablo 11) verilen cevap ile evdeki internet baglantisi
durumunun verilen sayilarinin tutarli olmasi 6grencilerin sorular1 gercekten okuyarak
cevapladiklarin1 gostermektedir. Oranlar ele alindiginda da sinirsiz internet kullaniminin
daha biiylik oranda olmasi1 dikkat g¢ekicidir. Video izlerken veya miizik dinlerken
sinirlandirilmak artik insanlarin isteyecegi bir durum olmaktan ¢ikmustir. Birkag yil
oncesinde sinirli internetin bile evlerde olmasi biiylik bir nimet sayilirken giiniimiizde
artik sinirsiz internet bulunan evlerin oran1 oldukca yiiksektir. Bu oran artisinda internet
dagiticis1 firmalarin rekabetlerin, reklamlarimin ve yaptiklart indirimlerin etkisi de

yiiksektir.

3.2.3.Sosyal Medya Hesaplarina Erisilen Cihazlar

On yil oncesine kadar internete ancak kablolarla erisim saglayabildigimiz
masaiistii  bilgisayarlar bulunurken simdilerde internete erigmenin sayisiz yolu

bulunmaktadir. Tablo 13’de hangi cihazlarla internete erisildigi gortilmektedir.



38

Tablo 13. Sosyal Medya Hesaplarina Daha Cok Hangi Cihazlarla Baglandiklari

Durumu

Say1 %
Kendime Ait Bilgisayar 56 16,0
Okuldaki Bilgisayar 2 0,6
Ailem Ile Kullandigim Ortak Bilgisayar 29 8,3
Cep Telefonu 260 74,5
Cevapsiz 2 0,6
Toplam 349 100,0

Sosyal medya hesaplariniza daha ¢ok hangi tiir cihazlar ile ulagsmaktasiniz? diye
soruldugunda; 6grencilerin %16’s1 kendine ait bilgisayar1 kullanarak, %0,6's1 okuldaki
bilgisayar1 kullanarak, %8,3’0 ailesi ile ortak bilgisayar1 kullanarak, %74,5’1 ise cep
telefonunu kullanarak sosyal medyaya girdigini belirtmistir. Oranlar goz Oniine
alindiginda geng neslin cep telefonuna sahip olma ve cep telefonu kullanma oraninin

cok yiiksek oldugu goriilmektedir.

Birkag yil Oncesinde, masaiistii bilgisayarlarin bulundugu odaya ve mekana
cakilr kalan bir genglik bulunmaktaydi. Giiniimiizde tasmabilir cihazlar ile giiniin her
saatinde her yerde internete baglanmak oldukc¢a kolaydir. Eskiden bilgisayar okul
acilinca kaldirilir yaz tatiline kadar kullanilmaz ve bir karne hediyesi olarak yaz boyu

kullanilmasina miisaade edilirdi. Bu durum giintimiizde artik imkansiz bir hal almistir.

Akilli mobil cihazlar araciligiyla insanlar istedigi zamanda ve mekéanda
internetin bulundugu herhangi bir noktada istedigi siklikta sosyal medyaya aktif olarak
katilabilmektedirler. Mobil telefon sirketleri sosyal medyaya erisimi kolay hale
getirdiginden gerek mobil telefon sirketleri gerekse de sosyal medya sirketleri ticari

igbirligi ile bu kullanim alanini yayginlastirmak istemektedir (Eraslan-Eser, 2015:29).
3.2.4.0kulda Internete Baglanma Durumlar

Insanlar; internete, sadece evde veya isyerlerinde degil hayatin hemen hemen her
alaninda ve her aninda erisebilmektedir. Ogrencilerin okul ortaminda da istediklerinde

internete erisip erismediklerine dair bulgular asagidadir.
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Tablo 14. Teneffiislerde internete Baglanma Durumlart

Say1 %
Evet 14 4,0
Hay1r 335 96,0
Toplam 349 100,0

Okul, 6grencilerin sosyallesmeleri i¢in aileden sonra en etkili toplumsal yapidir.
Teneffiislerde 6grenciler hem ders arasinda dinlenmek hem de diger Ogrencilerle
iletisim halinde olmak i¢in uygun firsati bulurlar. Okulda teneffiislerde internete
baglandigini1 belirten 6grenciler %4 iken; internete girmedigini belirten %96’dir. Bu

veriler gostermektedir ki 6grenciler teneffiislerde internete girme egiliminde degillerdir.

Kisa siireli teneffiislerde bile internete baglanma egilimi 6grencilerin dinlenme
molalari1  bile sosyal medyayla gecirmeleri, halihazirda sosyal medyadan
uzaklagsmaktan zorlandiklarin1 gostermektedir. Sadece ders aralarinda degil bazi
durumlarda derslerde bile videolar ve fotograflar g¢ekilebilmektedir. Buna ek olarak
sadece oOgrenciler degil o6gretmenler de derslerde veya ders aralarinda Ogrencileriyle
ilgili videolar veya Ogrencilerle c¢ekilmis fotograflar paylasabilmektedir. Tez
calismamiza konu olan 6grencilerden daha alt siniflarda bulunan 6grencilerin komik

videolar internette tiklanma rekoru kirmaktadir.

Sosyal medya araclarinin ve sosyal medyaya erisimin bir tek yolu olmayip pek
cok alternatifi olmaktadir. Sosyal medya erisiminin engellendigi ya da yasaklandigi
zamanda dahi 6zellikle genclerin sifre kirma, DNS ayarlarini degistirme yoluyla erisim
sagladiklar1 bilinmektedir. Ulkemizde Twitter 20 Mart-3 Nisan tarihleri arasinda
yasaklandig1r halde sosyal medya iizerinden yeni erisim yollar1 6grenilmistir. Bu da
gostermektedir ki sosyal medyaya girisleri onlemenin en etkili ¢oziimii tamamen
interneti kapatmak olacaktir. Bir sitenin vazgecilmez olmadig1 pek ¢ok alternatifinin
oldugu bilinmektedir. Bu nedenle de kullanicilarin birden fazla sosyal medya hesabi

bulunmaktadir (Eraslan-Eser,2015:32).



40

3.3. Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanimlar

Sosyal medyay1 kullanim sekli kisiden kisiye degisen bir durumdur. Kimi insan
kendini kontrol edebilecek dirayette iken kimi kisilerin bu otokontrolii saglamasi
oldukc¢a zordur. Baz1 insanlarin sosyal medyaya giremedigi durumlarda kendilerini koti
hissettikleri goriilmektedir. Eskiden elektrik kesilince verilen tepkiler artik internet
erigimi i¢in verilmektedir. 14 Nisan 2019°da WhatsApp ve Instagram’a 2 saat erisim
saglanamamustir bu siirecte birgok kisi paylasimlarda bulunmustur. Bu durum insanlarin

artik interneti ne kadar 6nemsediklerini gozler oniine sermektedir.
3.3.1. internette Gecirdikleri Siire

Internet erisimi kolaylastikca internette gegcirilen siire de kisiden kisiye
farkliliklar gostermektedir. Asagidaki tabloda oOgrencilerin giinde ortalama kag saat

internette vakit gecirdikleri sunulmaktadir.

Tablo 15.internette Giinde Ortalama Kag Saat Vakit Gegirdikleri Durumu

Say1 %
1 saatten az 119 34,1
1 saat 68 19,5
2 saat 68 19,5
3 saat 42 12,0
4 saat 23 6,6
5 saat ve Uzeri 29 8,3
Toplam 349 100,0

Ogrencilere giin icinde ortalama kag¢ saat internette vakit gecirdikleri
sorulmustur. Ogrencilerin %34,1°i 1 saatten az zaman gecirdigini, %19,5’i ortalama 1
saat, %19,5’1 ortalama 2 saat, %12’si ortalama 3 saat, %6,6’s1 ortalama 4 saat, %8,3’1 5

saat ve iizerinde internette zaman gec¢irmektedirler.

Sosyal medya insanlarin yiiz ylize olan sicak iliskilerinin sonunu getirmistir.
Sanal hediyeler, mesajlar ve oyunlar artik yan yana gelmeyi gereksiz gérmemize neden
olmustur. Sosyal medya bagimliligi daha ¢ok gengleri etkisi altina almaktadir (Kirik,
2013:90-97). Ancak bu durumun giinden giine farklilik gosterdigi emekli-ev hanim

kisiler arasinda da sosyal medya kullaniminin yayginlastig1 goriilmektedir.
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Sosyal medya bagimlilifi, sosyal medya aglarinin son derece popiiler hale
gelmesiyle sik sik karsimiza ¢ikan bir kavram olmustur. Milyonlarca kullaniciy iginde
barindirmasi, kisilerin herhangi bir yas-cinsiyet engeliyle karsilasmadan bu aglara
erisebilmesi ve kullanicilarin sanal ¢evrelerini siirekli denetim altida tutmak istemesi bu

bagimliligin olusmasinin diger nedenlerindir (Kirik, 2013:71).
3.3.2.S0syal Medya Hesaplarinda Gegirdikleri Siire

Sosyal medyada zaman gecirmek ile internette zaman gecirmek arasinda
farkliliklar bulunmaktadir. Ornegin sosyal medya hesabina girmeyip internet iizerinden
haber sitelerine erisilebilmekte veya herhangi bir konu hakkinda arastirma
yapilabilmektedir. Asagidaki tabloda sosyal medyada giinde ortalama ne kadar zaman

gecirildigine dair bulgular ele alinmaktadir.

Tablo 16. Sosyal Medyada Giinde Ortalama Kag Saat Vakit Gegirdikleri Durumu

Say1 %
1 saatten az 164 47,0
1 saat 73 20,9
2 saat 53 15,2
3 saat 28 8,0
4 saat 16 4,6
5 saat ve lizeri 15 43
Toplam 349 100,0

Gilinde ortalama ka¢ saati sosyal medyada gecirdikleri soruldugunda;
ogrencilerin %47°si ortalama 1 saatten az; %20,9’u ortalama 1 saat; %15,2’si ortalama
2 saat; %8’1 ortalama 3 saat; %4,6’s1 ortalama 4 saat; %4,3’1i ortalama 5 saat ve daha

fazla zaman gegirdikleri goriilmiistiir.

Internette vakit gegirmek ile sosyal medyada vakit gecirmek arasindaki veriler
farklilik gostermektedir. Bu sonuglara bakilarak 6grencilerin sosyal medyada zaman
gecirmek ile ders ¢alismak icin internetten faydalanmak arasindaki ayrimin farkinda
olduklar1 goriilmektedir. Ancak iki soruda da hi¢ zaman ge¢irmedigini belirten
ogrencilerin internette %8 iken, sosyal medyada %12 oldugu goriilmektedir. Bu konuda
tutarsiz bir durum s6z konusudur. Soruyu hi¢ okumadan yanitlayan veya ikisi arasindaki

ayrimi yapamayan Ogrencilerin de bulundugu ¢ikarimi yapilabilmektedir.
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Kullanicilar kontrolsiiz bir sekilde sosyal medyada zaman gecirmektedir. Bu
durum psikolojik ve sosyal birgok sorunu beraberinde getirmektedir (Ceyhan,
2008:109). Ilgi alanma dair bir video veya bir gorsele bakildiginda internet otomatik
olarak hep o alandaki gorselleri siralamakta ve karsimiza ¢ikarmaktadir. Futbol ile ilgili
herhangi bir pozisyonu Instagram veya Facebook’da arayip izlediginizde kesfet
boliimiinde hep futbol ile ilgili video, resim ve gorsellerin siralandigr goriilebilir. Bu
durum saatlerce hoslandigimiz seylerin karsiniza ¢ikmasi nedeniyle sosyal medyadan
kopamamiza neden olmaktadir. Youtube’de bir sarki dinlediginizde aymi tiirden
videolarin otomatik devam etme 6zelligiyle siralandig1 goriilebilmektedir. Bir ¢izgi film
veya yemek tarifi veya vine izleyen kisi farkinda olmadan ardi ardina ayni seylere

maruz kalmaktadir.

Giliniimiiz toplumunda artik her seyden tamamen kurtulmak miimkiin degildir.
Biitiin teknolojik kaliplarin yani sira 21. Yiizyilda medya kiiresel var olusa yakin bir
yasam sunmaktadir. Diinyanin, kablolar ve uydular tarafindan el degmemis bircok yeri
vardir. Ancak buralar 1ss1z yerlerdir. Diger yandan diinyanin hemen hemen her bdlgesi
ayn1t medya ve iletisim teknolojisine erisebilmektedir. Soguk Savas doneminin parazit
yapan radyo dalgalar1 ile kiyaslandiginda giiniimiizde 6zgiirliige kavusturulmus bir
dijital medya bulunmaktadir (Laughey, 2010:11). Bu da insanlarin giiniinliin ¢ogunu

sosyal medyada gegirmelerini agiklamaktadir.
3.3.3. Sosyal Medya Araclarim Kullandiklari Siire

Sosyal medya hesab1 agmak i¢in yas sinirinin ortadan kalkmasiyla sosyal medya
hesab1 olusturmak artik ¢cok kolay bir hal almistir. Ogrencilerin ne kadar zamandir

kullandiklarina dair veriler asagidaki gibidir.

Tablo 17. Sosyal Medya Araglarint Ne Kadar Siiredir Kullandiklari Durumu

Say1 %
1 yildan az stiredir 78 22,3
1 yildir 50 14,3
2 yildir 66 18,9
3 yildir 47 13,5
3 yildan fazla siiredir 106 30,4
Cevapsiz 2 0,6

Toplam 349 100,0
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Gortgiilen 6grencilere ne kadar siiredir sosyal medya araglarini kullandiklar
sorulmustur. Bir yi1ldan az siiredir sosyal medya araglarin1 kullandigin1 belirten %22,3; 1
yildir kullanan %14,3; 2 yildir kullanan 18,9; 3 yildir kullanan 13,5; 3 yildan fazla
siiredir kullanan 6grenciler %30,3’tlir. Katilimcilarin %0,6’s1 ise soruyu cevapsiz

birakmustir.

Bulgulara genel olarak bakildiginda; 3 yildan fazla siiredir diyen &grencilerin
fazla oldugu dikkat cekmektedir. Elazig ilinde ekonomik durumlar ve kiiltiirel
unsurlarin etkisiyle 7-8 yaslarinda okuma yazma 6grenmeyle baslayan sosyal medya
kullanim1 Bati’da daha kii¢iik yaslara diismiistiir. Hatta artik okuma yazma bilmemek de
sosyal medyaya erismenin Onilinde bir engel degildir. Sesli arama yapabilme o6zelligi
bulunan arama motorlar1 4-5 yasinda cocuklarin da sosyal medyaya erisimlerini

saglamaktadir. Konusarak aramak istedikleri sayfa, kisi ve videolara erisebilmektedirler.
3.3.4. Aktif Olarak Kullandiklar: Sosyal Medya Uygulamalari

Internet ortami o kadar ¢ok sosyal medya uygulamasiyla kusatilmistir ki, sosyal
medya hesaplart artik ¢ok fazla sayida olabilmektedir. Arastirma yapilan dgrencilerin
yiizlerce sosyal medya uygulamasi arasindan en ¢ok hangisini kullandiklarina iliskin

bulgular soyledir:

Tablo 18.Aktif Olarak Kullandiklart Sosyal Medya Uygulamasinin Ne Oldugu Durumu

Say1 %
Facebook 85 24,4
Twitter 7 2,0
Instagram 149 42,7
Youtube 99 28,4
Myspace 1 0,3
Wikipedia 1 0,3
Snapchat 7 2,0
Toplam 349 100,0

Ogrencilerin en ¢ok kullandifi sosyal medya uygulamasi soruldugunda
Dailymotion adl1 video paylagim sitesini secen higbir 6grenci bulunmadigi goriilmiistiir.
Facebook’u aktif olarak kullandigini belirten %24,4; Twitter kullanan %?2; Instagram
kullanan %42,7; Youtube kullanan %28,4; Myspace kullanan %0,3; Wikipedia kullanan
%0,3; Snapchat kullanan %2 dir.
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Sosyal medya araglarinin sayis1 oldukga fazladir ancak bu tez ¢alismasinda yeni
nesil arasinda en yaygin ve en ¢ok kullanicist bulunan uygulamalar sorulmustur.
Derslere yardimci olmasi agisindan Wikipedia da sorulmustur ancak arastirmanin
yapildig1 tarihte iilkemizde kullanima kapatilmasi nedeniyle se¢ilme orani oldukga
diisik olmustur. Eskiden Facebook kullanimi yaygin iken giiniimiizde gorsel
paylasimlar iizerine kurulu Instagram uygulamasinin daha yaygin kullanildigi

gorilmektedir.

3.3.5. Sosyal Medyada Hesap Ag¢ma Karar1t Verilmesinde Etkili Olan
Faktorler

Aragtirmaya katilan 6grencilerin sosyal medya hesabi agmalarinda etkili olan

faktorler Tablo 19°da ele alinmustir.

Tablo 19. Sosyal Medyada Hesap A¢ma Karar1 Vermelerinde En Cok Etkili Olan

Faktor

Say1 %
Merak Duygusu 156 44,7
Cevremin Istegi/ Onerisi 21 6
Biitiin Arkadaslarim Orda Oldugu Igin 87 24,9
Kendimi Zorunlu Hissettigim I¢in 7 2
Diger 76 21,8
Cevapsiz 2 0,6
Toplam 349 100,0

Sosyal medya hesab1 agmada merak duygusunun etkisi oldugunu belirten %44,7;
cevrenin istegi-Onerisinin etkisi oldugunu belirten %6; biitiin arkadaslarinin sosyal
medya hesab1 oldugu icin sosyal medya hesab1 agtigini belirten %24,9; kendini zorunlu
hissettigini belirten %2 ve belirtilen secenekler disinda diger baska etkenler oldugunu

belirten %21,8dir.

Elde edilen verilen gostermektedir ki; kisilerin sosyal medya kullanma
nedenlerinden biri de sosyal ¢evrelerinden etkilenme ve sosyal g¢evrelerini etkileme
siirecidir. Facebook’un yayginlasmaya basladigi 2000’11 yillarda iilkemizde lise veya
ilkokul arkadaglarim1 bulmaya yardimer olan bir site oldugu i¢in bir¢ok kisinin hesap
olusturdugu bilinmektedir. Youtube kanali agmanin hem ticari hem eglenceli bir ugras1

oldugunun fark edilmesiyle bircok kisi hatta iinliiler bile Youtube kanali acarak video
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paylagmaya baslamislardir. Giinlimiiz tiikketim toplumunda hangi sosyal paylasim sitesi
yaygin ise ticari kuruluslarin da o mecraya kaydiklar1 goriilmektedir. Facebook yaygin
iken Facebook’da; Instagram yaygin iken Instagram’da ticari kuruluslarin ve bireysel

girisimcilerin de hemen insanlarin merak duygularina yonlendikleri goriilmektedir.
3.3.6. En Cok Gerg¢eklestirilen Etkinlikler

Asagida 6grencilerin sosyal medyada en ¢ok gercgeklestirdikleri etkinlikler yer

almaktadir.

Tablo 20. Sosyal Medyada En Cok Hangi Etkinlikleri Gergeklestirdikleri Durumu

Say1 %
Fotograf Eklemek 181 13,3
Sohbet Etmek 195 14,3
Etkinlik Olusturmak 19 14
Video Eklemek 63 4,6
Oyun Oynamak 99 7,3
Video/Haber/Karikatiir Paylasmak 50 3,7
Mesajlagmak 235 17,3
Gruplara Uye Olmak 48 3,5
Yeni Arkadaslar Edinmek 81 6,0
Grup Kurmak 70 51
Baskalarinin Profiline Bakmak 95 7,0
Eski Arkadaslarimi Bulmak 86 6,3
Uygulamalar 78 5,7
Kars1 Cinsten Ilgi Duydugum Kisiyi Takip Edebilmek 61 4,5

*Katilimcilar birden fazla se¢enek isaretlemislerdir.

Ogrencilere sosyal medyada en cok hangi etkinlikleri gerceklestirdikleri
sorulmustur. Birden fazla segenek isaretleme hakkinin oldugu belirtilmis ve 349
ogrenciden toplam 1361 cevap elde edilmistir. Sosyal medyada fotograf ekledigini
belirten %13,3; sohbet ettigini belirten %14,3; etkinlik olusturdugunu belirten %]1,4;
video ekledigini belirten %4,6; oyun oynadigini belirten %7,3; video/haber/karikatiir
paylastigim1 belirten %3,7; mesajlastigint belirten %17,3’tlir. Sohbet etmek ile
mesajlasmak segeneklerine bakildiginda %3 oraninda bir fark oldugu gorilmektedir.

Ogrencilerden mesajlasmak ile sohbet etmeyi birbirinden farkli gorenlerin bulundugu
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goriilmiistiir. Ogrencilere sohbet etmek ile mesajlasmak arasinda farkin ne oldugu
soruldugunda; “Sohbet uzun olur mesaj atip cevap beklemedigimiz zamanlar da oluyor.
Bir sey sorup bir sey sOyleyip konusmay1 kesebiliyorsun mesajlasmada” (kadin,15)
demektedir. Gruplara liye oldugunu belirten %3,5; yeni arkadaslar edindigini belirten
%6; grup kurdugunu belirten %5,1; baskalarinin profiline baktigini belirten %7; eski
arkadaslarini buldugunu belirten %6,3; uygulamalarla ilgilendigini belirten %5,7 ve son

olarak karsi cinsten ilgi duydugu kisiyi takip ettigini belirten %4,5tir.

Mahremiyet kavrami degisken ve soyut bir kavram oldugu i¢in net bir sekilde
tanimlamak veya sinirii ¢izmek oldukca giictiir (Berkup, 2015:35). Mahrem kelimesi
giinliik dilde de bildigimiz anlamiyla, icli-digh samimi, sdylenmeyen gizli anlamina
gelmektedir (Gole, 2014:25). insan dogas1 geregi baz1 6zel yasam alanlarna sahiptir.
Bu alanlar hakkinda karar verme yetkisi de insanin kendisine aittir (Y1lmaz,2011:129).
Sosyal medyada gerceklestirilen etkinlikler goz oniine alindiginda ge¢mis ile glinlimiiz

mahremiyet algisinin degistigi goriilmektedir. Mahrem olarak algilanan bir¢ok olgu

artik bilingli olarak sosyal medyada paylasilabilmektedir.

Kadin ve erkeklerin mobil telefon ve sosyal medya kullanimina iliskin
FinancesOnline.com’un hazirladigi verilere gore erkeklerin mobil telefonlar ile sosyal
medyay1 kullanim nedenlerinin basinda ask ve is gelmektedir. Erkeklerin %27’si is i¢in
sosyal aglarda vakit gecirirken kadinlarin %22’si is icin sosyal aglar1 kullanmaktadir.
Diger yandan karsi cinsle flort i¢in sosyal aglar1 kullanan erkeklerin orani sasirtici bir
sekilde kadinlardan fazladir. Erkeklerin %13l bu nedenle sosyal aglarda aktif olmay1
secerken kadinlarin sadece %7’si flortlesme igin bu mecralarda bulunmay: tercih
etmektedir. Kadinlarin mobil cihazlarla sosyal medya kullanim nedenlerinin;
erkeklerden farklilastigt ve daha fazla yogunlastigt konular da dikkat cekicidir.
Kadmlarin %65°1 arkadaslar1 ve akrabalariyla iletisimlerini siirdiirmek %281 blog
tutmak/fotograf paylasmak, %48’i eglence, %37’si ise pratik bilgilere ulagsmak i¢in
sosyal aglarda yer aldigin1 sdylemektedirler (Eraslan-Eser,2015:29).

Zeybek’in sosyal medya ile ilgili yaptig1 bir caligmada da sosyal medya kullanim
amaglarin sirasiyla: arkadaslarla iletisim kurmak, tanidiklarindan haberdar olmak,
zaman gecirmek, eglenmek, oyun oynamak, yeni arkadaslar edinmek, evlenmek
amaciyla biriyle tanismak ve cinsel iliski kurmak amaciyla biriyle tanigmak seklindedir

(Zeybek, 2012:287). Tez ¢aligmamiza konu olan kisilerin 12-18 yas araliginda olmast
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nedeniyle evlenmek ve cinsellik amaciyla biriyle tanigmak istemeleri s6z konusu
olmamaktadir. Olmasi durumunda da aragtirmamizin okul igerisinde yapilmasi

ogrencilerin kontrollii cevaplar vermesine neden olmaktadir.
3.3.7. Takipgi Sayilari

Sosyal medya uygulamalarinda paylasgimlarimizi goéren kisi sayist ile
paylasimlarii gordiigiiniiz kisi sayisi birbirinden farkli olabilmektedir. Asagidaki

tabloda 6grencilerin paylagimlarini goren takipgi sayilar1 yer almaktadir.

Tablo 21. Sosyal Medya Uygulamalarindaki Takipg¢i Sayilart

Say1 %
100'den az 123 35,2
101-300 111 31,8
301-500 56 16
501+ 59 16,9
Toplam 349 100,0

Takipci sayist 100 kisiden az olan %35,2; 101-300 arasinda olan %31,8; 301-
500 arasinda olan %16; 501 ve daha fazla takipgisi olan %16,9’dur. Oranlara
bakildiginda aragtirmaya konu olan &grencilerin yaglari ve sosyal gevreleri dikkate
alindiginda 500 ve iizeri takipgisi/tanidiginin olma ihtimali diistiktiir. Ancak %16,9’luk

bir oranin 59 katilimciya tekabiil ettigi goriilmektedir.

Sosyal medya ortami sanal bir yasam olusturmaktadir. Insanlarin sahip oldugu
hayat1 farkli gostermeye calistiklari gibi sosyal cevrelerini de farkli gostermeye
calismaktadirlar. Ornegin, 12-18 yas arasinda bir gencin smifinda en fazla 50 simf
arkadasi bulunmaktadir, aileden 100-200 kisi ekli olsa, yasadigi sokaktan- mahalleden
100 kisi ekli olsa bile kabataslak bu yastaki bir gencin 500 kisiden fazla takipgisi olma
ihtimali ¢ok distktiir. Bu durum, 6grencilerin tanimadiklari yabanct kimseleri de
ekledikleri sonucunu ortaya g¢ikarmaktadir veya aslinda giinliik yasamda aktif halde
iletisim halinde olmayacaklar1 kisileri de ekleyerek pasif bir sekilde etkilesimde

bulunuldugu diisiiniilmektedir.

Takipei sayisinin fazla olmasi sosyal medya kullanicilar agisindan bir prestij bir
statli gostergesi olabilmektedir. Bu nedenle takip eden kisi sayisinin arttirilmasi

saglanmaya calisilmaktadir. Birgok kisinin yogun iiyeye sahip kisilerin sayfalarinda
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yorumlarin altina geri takip yazarak takipgilerini arttirmaya calisma c¢abalar1 da
goriilmektedir. Sohret ve hayranlik, daima birbiri ile iligkilidir. Son donemlerde, sohret
sadece hayranlar ile yetinmemekte hayran sayisini da arttirmaya ¢aligmaktadir. Sosyal
medya doneminden 6nce dnemli olan, sohret sayilan degerler kaybolmus, kendini daha

albenili gostererek hayran sayisi artirmaya calisan sohret imajlar var olmustur.
3.3.8. Takip Edilen Kisi Sayilar:

Sosyal medyada her uygulamanin takip etme veya takipgi isleyisi farkh
olabilmektedir. Ornegin Facebook’da bir kisi sizi arkadas olarak eklediginde o kisiyi
arkadas olarak kabul ettiginiz anda siz de onu takip etmis olursunuz. Ancak Instagram
ve Twitter gibi sosyal platformlarda kisi kendisini ekleyen kisileri takip etmek gibi bir
zorunluluga sahip degildir. Bu nedenle takip ettigi kisiler ile takipgi sayilart ayri ayri

sorulmustur.

Tablo 22.Sosyal Medya Uygulamalarinda Takip Edilen Kisi Sayilari

Say1 %
100'den az 195 55,8
101-300 121 34,7
301-500 17 4,9
501+ 16 4,6
Toplam 349 100,0

Ogrencilere sosyal medya hesaplarinda kag kisiyi takip ettikleri soruldugunda;
100 kisiden az olan %55,8; 101-300 arasinda olan %34,7; 301-500 arasinda olan %#4,9;
501 ve daha fazla takip ettigi kisi olan %4,6’dir. Takipci sayisiyla takip ettigi kisi
sayilar1 arasinda fark oldugu goriilmektedir, bu durum Ogrencilerin takipgi sayisini

arttirmak i¢in caba sarf ettiklerini gostermektedir.

12-18 yas arasindaki bir gencin bu denli fazla takip¢i ve takip ettigi kisiye sahip
olmas1 tanimadig kisiler tarafindan takip edildigi veya tanimadig: kisileri takip ettigi
sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir. Su durum da g6z oniinde bulundurulmalidir ki; takip
ettigi kisi sayisinin fazla olmasinda, miizisyen, sanatgi, siyaset¢i, sporcu, isadami gibi
kisilerin de takip edildigi ihtimali olduk¢a yiiksektir. Hatta herhangi bir meziyeti,
yetenegi olmadig halde sirf sosyal medyada aktif oldugu icin, ¢okca resim attigi, cok
gezdigi i¢in takip edilen yiizlerce kisi bulunmaktadir.
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Sosyal medya artik mesafeleri yakinlastirtyor ve tam tersiyle de yakinliklari
mesafelendirebiliyor. Ornegin gercek yasamda sevdiginiz insanlarm dogum giiniinii
bilirsiniz ama sanal yasamda Facebook’da eklediginiz kisi kadar dogum giliniini
bildiginiz kisi bulunmaktadir. Bu da sosyal evrenin ne kadar gelistigini gostermektedir
(Dellaloglu, 2015: 23). Tez calismamizin Orneklemi, 12-18 yas arasi bireylerden
olustudugu halde katilimcilarin takip ettigi kisi sayilariin bu kadar yiiksek oldugu
gercegi diisiiniiliirse birkag yil sonrasinda binlerle ifade edilecek kadar c¢ok kisi ile

takiplesilecegi gercegi yadsinamaz.
3.3.9. WhatsApp Kullanma Durumlari

WhatsApp uygulamasi akilli cihaz kullanicilar tarafinda ¢ok sik kullanilan bir
mesajlasma yoludur. Artik SMS’in yerini WhatsApp ile mesajlagmak almustir.

Tablo 23. WhatsApp Kullanip Kullanmama Durumlari

Say1 %
Evet 243 69,6
Hayir 106 30,4
Toplam 349 100,0

Ogrencilerin %69,6’s1 WhatsApp kullandigim belirtir iken; %30,4’{i WhatsApp

kullanmadigini belirtmigtir.

Akilli telefonlar i¢in gelistirilen platformlar arasi c¢alisma Ozelligine sahip
mesajlagsma, arama ve goriintiilii arama 6zelligine sahip uygulamalar arasinda en dikkat
cekeni WhatsApp Messenger’dir. Bu uygulama bir¢cok akilli telefon yazilimina
uyumludur. Internet baglantis1 aracilifiyla kullanicilar iicretsiz olarak fotograf, video,

ses kaydi ve belge yollayabilmekte ayrica sesli-goriintiilii arama yapabilmektedir.

WhatsApp, Yahoo’da g¢alisan Biran Acton ve Jan Koum tarafindan ABD’nin
California eyaletinde Santa Clara kentinde kurulmustur. Bu iki Yahoo c¢alisani
Yahoo’daki islerinden ayrilinca Facebook ve Twitter’de g¢alismak icin basvuruda
bulunmus ve ise alinmamiglardir. Bir uygulama gelistirmeye karar veren ikili 24 Subat
2009°da WhatsApp isimli sirketi kurmuslardir. Bu uygulama kisa siirede yiikselise
geemis ve 2014’iin baglarinda Facebook’un kurucusu Mark Zuckerberg tarafindan 19

milyar dolara satin alinmistir. WhatsApp su an en yaygmn anlik mesajlasma
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uygulamasidir. 900 milyon tekil, 400 milyon aktif kullanicisi bulunmaktadir. Giinde
ortalama 18 milyar mesaj gonderilmektedir (Hiirriyet, 2018).

WhatsApp, SMS ile (telefonun mesajlasma kismindan yapilan) yazigsmaktan
farkli olarak mesajlasilan kisinin gonderilen mesaji goriip gérmedigini 6grenmemizi
saglamaktadir. Buna ek olarak birden fazla kisiyle grup seklinde mesajlasma imkani
bulunmaktadir. Okullarda 1. Sinif veya anasinifi seviyesindeki 6grencilerin anne ve
babalari, ¢ocuklarinin §gretmenlerinin de dahil oldugu gruplar kurarak c¢ocuklarinin

Odevleri ve okul durumlari hakkinda bilgi sahibi olabilmektedirler.
3.3.10.Sosyal Medyanin Zararlar1 Konusundaki Diisiinceleri

Asagida sosyal medyanin zararli olup olmadigr hakkindaki goriisler yer

almaktadir.

Tablo 24. Sosyal Medyanin Zararli Oldugunu Diisiiniip Diisiinmeme Durumu

Say1 %
Evet 167 47,9
Hayir 180 51,6
Cevapsiz 2 0,5
Toplam 349 100,0

Sosyal medyanin zararli oldugunu diisiinen katilimcilarin oran1 %47,9 iken
zararli olmadigin1 diistinenlerin ise %51,6’dir. Sosyal medyanin zarari veya yarari
konusunda farkli goriigler s6z konusudur. Hayatimizda bulunan her seyin oldugu gibi
sosyal medyanin da fayda ve zarar1 ne sekilde ve ne amacla kullanildigina baglidir.
Ogrenciler agisindan ders ¢alisip calismamalar1 durumu  belirleyici bir faktor
olmaktadir. Bir¢cok ebeveyn sosyal medyadan kopup ders ¢alisma oranlarmin diistik
oldugunu belirtmektedir. 12-18 yas arasinda zararli boyutlara ulasmadan internetten-

sosyal medyadan kopabilme otokontrolii biraz diisiik olabilmektedir.

Sosyal medya kullanicisi olan her birey zaman zaman sosyal medyanin kendisini
uyuttugunu-kandirdigimi diistinmektedir. Frankfurt Okulundan Horkheimer ve Adorno
“Elestirel Kuram” ile medyanin dolayisiyla sosyal medyanin reddini savlari arasina

almiglardir (Maigret, 204:85).
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3.4. Ogrencilerin Sosyal Medya Hesaplarinda Yaptiklar1 Paylasimlara
fliskin Bulgular

Sosyal medya; duygu, diisiince ve iginde bulunulan psikolojiyi insanlara
aktarmak i¢in kullanilan bir mecradir. Artik insanlar kirgiliklarimi, kizginliklari,

mutluluklarini sosyal medyada rahatlikla yansitmaktadir.
3.4.1. En Cok Yapilan Paylasimlar

Asagidaki tabloda sosyal medyada en ¢ok ne tiir paylasimlar yapildigina yer

almaktadir.

Tablo 25. En Cok Hangi Tiir Paylasimlarda Bulunduklari Durumu

Say1 %
Ozl Sozler 110 31,5
Siyasi Paylagimlar 14 4
Spor Ile Alakali Paylagimlar 48 13,8
Sevdigim Sanatg1 Veya Dizilerini Fotograf ve Videolarini 36 10,3
Sarki, Miizik, Video 139 39,8
Cevapsiz 2 0,6
Toplam 349 100,0

Sosyal medya platformlarinda ne tiir paylasimlarda bulunduklar1 sorulmustur.
Ozlii sézler paylastigini belirten %31,5; siyasi paylasimlar yaptigin1 belirten %4; spor
ile alakali paylasimlarda bulunan %13,8; sevdigi sanatg¢1 ve dizilerin fotograf ve
videolarin1 paylasan %10,3; sarki, miizik ve video paylasimi yaptigini belirten

%39,8dir.

Giinliik yasamin carklan altinda ezilen, kimligi silinmis, benligini yitiren insan
kendisine yeni bir varlik alan1 agma istegindedir (Kurtulan, 2017: 23). Sosyal medya bu
alani fazlasiyla saglamaktadir. Gengler arasinda 6zellikle yetigkinlere kiyasla daha fazla
begenilme istegi, takipgi sayisini arttirma istegi, paylasimlarinin bagkalari tarafindan da

paylasilmasi arzusu hakimdir.

Endiistri toplumu sosyal yap1 olarak farklilasmaktadir. Modern insanin goziinde
anlam 6zgirliik ve gerceklik taleplerini karsilayamayan soyut bir toplumdur. Bu soyut
toplumda insanlar realite ve Ozgiirliigiin, insanin 6zel yasaminin smirlart igerisinde

kalmas:1 gerektigini belirtmektedirler (Zijderveld, 1985:221). Sosyal medyanin
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yaygmliginin giinden giine arttif1 glinlimiizde artik hicbir sey 6zel yasamin simirlari
icerisinde kalmamustir, kalmayacaktir. Kisinin kendisi, hayatiyla ilgili bir ayrintiy
sosyal medyada paylagmasa bile; es, dost ve akraba sosyal medyada paylasabilmektedir.
Hatta hi¢ tanimadiginiz bir insan bile sizinle ilgili bir durumu ilging bulmasi, iiziilmesi,
komik bulmas1 gibi nedenlerle miisaadeniz olmadan yayinlayabilmektedir. ilging olan

ise herkesin kendinde bu hakki bulabilmesidir.

3.4.2.Sosyal Medya Yapilan Siyasi I¢erikli Paylasimlar

Her insan siyasi goriislerini paylasma ve aktarma konusunda farkli 6zelliklere
sahip olabilmektedir. Diger insanlar tarafindan ayiplanma, farkli goriilme veya
gosterilme gibi nedenlerle siyasal paylasimlar herkese agilmak istenen diisiinceler
degillerdir. Ulkemizin 1970°li ve 1980°1i yillarda siyasal vurgulu yasammin yerini daha

karmasik, net olarak ayrilmayan ve ayrismayan bir doneme birakmustir.

Tablo 26. Sosyal Medya Hesabinda Siyasi Goriisiinii Yansitan Baglantilar Paylasip

Paylasmama Durumlar1

Say1 %
Evet 50 14,3
Hayir 255 73,1
Bazen 44 12,6
Toplam 349 100,0

Sosyal medyada siyasi goriislerini paylastigini belirten %14,3 iken; siyasi
goriislerini  paylasmadigin1  belirtenlerin  oran1  %73,1, siyasi goriislerini bazen

paylastigin1 belirtenlerin orani ise %12,6°d1r.

Medya konusunda ‘“hegemonya” diisiincesinin en Onemli temsilcisi Stuart
Hall’dur. O’na gore medya ve dolayisiyla sosyal medya, giigliilerin ¢ikarlarina hizmet
eden hegemonik temsilleri igermektedir (Laughey,2010:89). Ozellikle sosyal medyada
daha gii¢lii olan medyay1 kontrol edebilecek giigteki fenomenler ve giicliiler algiy1
yonlendirebilmektedir. Global iletisim aglarinin ortaya ¢ikmasi belli iktidar gruplarinin
da yiikselisini beraberinde getirmistir. Iletisim teknolojilerinin ¢ok biiyiik sahalara
yayillmast ideolojik ve kiiltiirel anlamda da bir arayist beraberinde getirmistir

(Stevenson, 2008:347).
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Siyasi paylagimlarda bulunup bulunmama durumlarini sorma nedenimiz
tamamen yeni neslin sosyal medyay1 goriislerini yansitan bir mecra olarak mi1 gordiikleri
yoksa tamamen eglence odakli olarak mi1 gordiiklerini tespit etmektir. Daha Onceki
siirecte hangi yasta olursa olsun farkli goriisleri kabul edememe, farkli goriislerdeki
insanlar1 sosyal medya hesaplarinda bulundurmama s6z konusu iken su anda her
goriisten her insan sosyal medya hesaplarinda ekli olabilmektedir. Bu da farkh
gorlslerdeki kisilerle ayrismamak adma siyasi paylagimlarin azalmasmma neden

olmaktadir.
3.4.3. Sosyal Medya Hesaplarindaki Ozgiir ifade Ortam

Birkac y1l 6ncesine kadar sosyal medyada herkes istedigini sdyleme ve paylagsma
hakkin1 kendinde gérmekteydi. Giiniimiizde internetin bagli basina bir diinya olmasi,
sosyal medyada insanlarin bagka insanlara ¢ok rahat erisebilmesi ve siber suglarin
denetlenebilmesi, insanlarin sosyal medyada aslinda ¢ok da 6zgiir olamayacaklarini

gostermektedir.

Tablo 27. Sosyal Medya Hesabinda Kendilerini Ozgiirce ifade Edebilme Durumlari

Say1 %
Evet 178 51
Hayir 64 18,3
Bazen 107 30,7
Toplam 349 100,0

Sosyal medyada kendilerini 6zgiirce ifade ettiklerini belirtenlerin oran1 %51
iken; ozglirce ifade edemedigini belirtenlerin oran1 %18,3; bazen 6zglirce ifade ettigini

belirtenlerin orani ise %30,7 dir.

Sosyal medya kendini 6zgiirce ifade edebilmek i¢in ¢ok Onemli bir aragtir,
ancak; aileden kisilerin ekli olmasi, 6gretmenlerin ekli olmasi, kiz-erkek arkadasin ekli
olmas1 gibi kontrolii saglayict unsurlar bu aracin aktif ve 6zgiir bir ifade ortami
ozelligini kisitlayabilmektedir. Bunlara ek olarak sosyal medyada ekli olanlarin bir
kisminin  gizlenerek paylasim yapabilmesi aslinda ogrenci agisindan Ozgiirliigi
kisitlayan faktorleri kismen ortadan kaldirmaktadir. Sosyal medyay1 savunanlarin temel
dayanagi 6zgirliiktiir. Buna gore sosyal medya bireye kendisini dzgiirce ifade edebilme

olanagi saglamaktadir. Eraslan ve Eser’in (2015) yaptig1 ¢alisma sonucu da bu yargiy1
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destekler niteliktedir. Arastirmaya gore tiim katilimeilarin %37’si sosyal medyada

birincil dnceliklerinin 6zgiirliik oldugunu belirtmislerdir.

Sosyal medya dilediklerini paylasabilme, istediklerini 6zgiirce yapabilme, yorum
yapabilme, etkinlik baslatabilmeye imkan tanimasi yoniiyle demokratik bir mecradir.
Sosyal medya araciligi ile ¢ok farkli bilgi, belge, resim ve igerik toplumda hizlica
yayilabilmekte bu da seffaf toplum yapisimi desteklemektedir. Ornegin Wikileaks
belgelerinin sosyal medyaya sizdirilmasi, Arap Bahari Olaylari, Taksim Gezi Parki
Olaylari, Soma Maden Faciasi ile ilgili igerikler kiiresel diizeyde yayilmistir (Eraslan-
Eser, 2015:52- 54). Ozgiirliik kelime olarak herhangi bir sartta sinirlanmaya,
kisitlanmaya ve zorlanmaya baglhi kalmadan diistinmek ve davranmaktir

(https://g.co/kgs/jwUguW).

Sosyal medyay: elestirenlerin ve karsit olanlarin géziinden ise sosyal medyanin
siirsiz Ozgiirliik alan1 sunan bir platform olarak algilanmasi, her seyin rahatlikla
paylasilmasina imkan taniyan bir ortam olarak goriilmesi kullanicilarin etik olmayan
davraniglarda bulunmalarina neden olmaktadir. Sahte kimlik ve kullanict bilgileri ile
kiifiir, hakaret, ticari ve siyasi manipiilasyonlar, dolandiricilik, santaj, iftira eylemlerinde

bulunabilmektedirler (Eraslan-Eser,2015:47).

3.4.4. Aksakhk/Yanhshk veya Haksizhk Durumlarina Tepki Gosterme

Durumlari

Asagidaki tabloda 6grencilerin aksaklik ve yanlishik gordiiklerinde kendileri
veya bagkalar1 haksizliga ugradiginda tepki gosterip gostermeyeceklerine dair bulgular

sunulmaktadir.

Tablo 28. Herhangi Bir Konuda Aksaklik/Yanliglik Gordigiinizde veya Haksizliga
Ugradiginizda Bu Durumu Sosyal Medyada Paylasarak Tepki Gésterme Durumlari

Say1 %
Evet 71 20,3
Hayir 186 53,3
Bazen 92 26,4
Toplam 349 100,0

Herhangi bir konuda aksaklik/yanlislik gordiigiiniizde veya haksizliga

ugradiginizda bu durumu sosyal medyada paylasarak tepki gosterdigini belirtenlerin


https://g.co/kgs/jwUguW
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oran1 %20,3; tepki gostermedigini belirtenlerin oram1 %53,3; bazen tepki gosterdigini

belirtenlerin orani ise %26,4’tiir.

Sanallagan diinyada tepkiler, serzenisler, elestiriler de sanallasmistir. Iphone ile
ilgili bir tepki yine Iphone bir telefon kullanilarak yapilabilmektedir. Bunlara ek olarak
belki ¢ok giindem olmayacak bir konu sirf sosyal medyada ¢ok fazla konusuldu diye
giindemden hi¢ diismemektedir. Ornegin Sarkic1 Sila ile Ahmet Kural’in kavgalar1 ve
darp ile baslayip mahkeme siirecine giren birliktelikleri yaklagik bir ay Tiirkiye

giindeminden diismemistir.
3.4.5. Farkh Diisiincelere Sahip Insanlarin Paylasimlarina Dair Tepkiler

Ayni aileden, ayni smiftan, ¢ok yakin insanlar bile bir konu hakkinda farkli
goriiglere sahip olabilmektedir. Fiziksel alanda bile birbirinden farkli birgok goriis

mevcutken sosyal medyada insanlarin ayni goriislerde olmasini beklemek yanlis olur.

Tablo 29. Kendilerinden Farkli Gériis ve Diisiincelere Sahip Insanlarin Paylasimlarimni

Nasil Karsiladiklar1 Durumu

Say1 %
Hosgortilii ve Saygiliyim 156 43,6
Engellerim, Spam Olarak Bildirir/Sikayet Ederim 35 9,8
Umursamam 136 38,0
Listemden Cikaririm/Silerim 31 8,7

*Katilimcilar birden fazla segenek isaretlemislerdir.

Kendilerinden farkli goriiste insanlarin paylasimlarii nasil karsiladiklart
sorulmustur ve birden fazla cevap verebilecekleri belirtilmistir. Toplam 358 cevap
alimmistir. Hosgoriilii ve saygili davrandigini belirtenlerin oran1 %43,6; engelleyip spam
olarak bildirip sikayet ettigini belirtenlerin oran1 %9,8’dir. Umursamadigini belirtenlerin

oran1 %38; listesinden ¢ikarip silecegini belirtenlerin orani ise %8,7 dir.

Elde edilen verilere bakildiginda insanlarin kendileri ile ayn1 goriiste olmayan
insanlar ile ayni platformda bir arada bulunma motivasyonunun yiiksek oldugu, keskin
bir ayrigma ve kopusun s6z konusu olmadigi ¢ikarimi yapilabilmektedir. Bir¢cok video
ve paylasimlarin altindaki yorumlara goz atildiginda insanlarin tanidigi olmayan
insanlarla farkli goriis veya begenileri hakkinda tartistiklar1 konustuklar1 hatta bazen

kiifiir bile edildikleri goriinmektedir. Ancak ¢alismamiza konu olan yas araliginin ya
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boyle durumlara katilmadigi ya da kot goriilmemek icin dile getirilmedigi

distiniilmektedir.
3.4.6. Kisitlama/Engelleme Durumlari

Sosyal medya ortaminda istenmeyen kisilerin paylasimlari  g6rmesi

engellenebilmekte veya sinirlandirilabilmektedir.

Tablo 30. Sosyal Medya Hesabindan Kisitladigi/Engelledigi Kisileri Neden
Engelledikleri Durumu

Say1 %
Paylagimlarimi/baglantilarimi gérmesini istemedigim igin 127 15,4
Kiis oldugum/goriigsmedigim igin 133 16,1
Paylasimlarimdan/baglantilarimdan rahatsiz olup beni sikayet 35 4,2
Paylagimlari/baglantilart argo kiifiirlii ifadeler icerdigi igin 127 15,4
Cinsel igerikli paylagimlar yaptig1 igin 131 15,8
Siddeti 6zendiren baglantilar paylastigi i¢in 77 9,3
Tetisim kurmak istemedigim igin 197 23,0

*Katilimcilar birden fazla se¢enek isaretlemislerdir.

Sosyal medya hesabinizdan kisitladiginiz/engellediginiz ~ kisileri neden
engellediklerini sorulmus ve birden fazla cevap verecekleri belirtilmistir. Toplam 827
cevap almmistir. Paylagimlarini/baglantilarini gdrmesini istemedigi i¢in engelledigini
belirtenlerin oran1 %15,4; Kiis oldugu/goériismedigi i¢in engelledigini belirtenlerin orani
%16,1; Paylasimlarindan/baglantilarindan rahatsiz olup kendisini sikayet edecegini
diisiindiigii i¢in engelleyenlerin oran1 %4,2°dir. Engelledigi kisinin paylasimlari/
baglantilar1 argo kiifiirlii ifadeler icerdigi i¢in engelledigini belirtenlerin oran1 %15,4;
engelledigi kisinin Cinsel igerikli paylagimlar yaptigi i¢in engelledigini belirtenlerin
orant %15,8; engelledigi kisinin siddeti Ozendiren baglantilar paylastigr i¢in
engelledigini belirtenlerin oran1 %9,3; iletisim kurmak istemedigi i¢in engelledigini

belirtenlerin orani ise %23’tlr.

Sosyal medya birgok imkani sundugu gibi istemediginiz kisilerin sosyal medya
hesaplariniza ulagmasini tamamen engelleyebilme imkanini da sunmaktadir. Cesitli

nedenlerle kisiler engellenebilmektedir. Bir bakima kendini sanal zararlardan korumak
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icin faydali bir 6zellik olan engelleme 6zelligi gencler tarafindan bazen ebeveyn veya

aile biiyiikleri tarafindan gériinmemek i¢in de kullanilabilmektedir.
3.4.7. Paylasilan Fotograflar

Asagidaki tabloda sosyal medya hesaplarinda paylasilan fotograflarin tiirline dair

bulgular ele alinmistir.

Tablo 31. Sosyal Medya Hesaplarinda Ne Tiir Fotograflar Paylastiklari

Say1 %
Doga Fotograflar 83 12,7
Yemek-Cay-Kahve Fotograflart 41 6,3
Sevdigim Sanat¢ilarin Fotograflari 48 7,4
Aile Fotograflari 86 13,2
Selfie 211 32,4
Sosyal Ortamlarda Arkadaslarimla/Ailemle 182 28,0

*Katilimcilar birden fazla se¢enek isaretlemislerdir.

Sosyal medya hesaplarinda en c¢ok ne tiir fotograflar paylastiklar1 sorulmus ve
toplamda 651 cevap elde edilmistir. Doga fotografi paylastigini belirtenlerin orani
%12,7; yemek, cay-kahve fotograflari paylastigini belirtenlerin orant %6,3; sevdigi
sanatcilarin  fotograflarint  paylasanlarin  oram1  %7,4; ailesinin fotograflarini
paylasanlarin orami %13,2; selfie (6z¢ekim) paylasanlarin oram1 %32,4; sosyal

ortamlarda arkadas ve ailesiyle ¢ektigi fotograflar1 paylasanlarin orani ise %28 dir.

Sosyal medya, 6zellikle Instagram uygulamasi kisilerin fotograf, resim, karikatiir
yayinlamalarimi  saglamaktadir. Bu tarz fotograf yaymnlanan sosyal medya
uygulamalarinda degisik  fitrelerle, fotograflarn  daha  glizel goriinmeleri
saglanabilmektedir. Insanlar profesyonel makineler alarak farkli fotograflar ¢ekmeye
yayinlamaya ve fotograf¢ilik alaninda kendini kanitlamaya calismaktadirlar. Ozellikle
selfie denilen telefonun 6n kamerasi ile kendini ¢cekme seklinde olan fotograf ¢ekiminin
yayginlagsmasiyla insanlar her anlarmi fotograflamaya ¢alismaktadir. Gidilen her yer,
yenilen her yemek fotograflanmadan gecilmemektedir. Sosyal medya artik teknoloji ve
dijitallige dayanan her seyi i¢inde barindirmaktadir. Artik fotograf albiimlerinin yerini
sosyal medya alblimlerine, takvim ve hatirlaticilarin yerine sosyal medya duyurularina

birakmistir (Kurtulan, 2017: 50).
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Her seyin kisa siirede eskidigini empoze eden diizen, bireyin siirekli yeni seyler
kesfedip onlara ihtiyag duymalarm1 saglamaya c¢alismaktadir. Duraganlik
reddedilmekte; devingenlik, aktiflik, yer degistiren durumlar kabul goérmektedir.
Bireyler gezdik¢e yeni yerler kesfettikce haz duymaktadir ancak bu hazzi bagka
insanlarla paylasinca da duydugu hazzi ikiye katlamaktadir (Ugurlu-Yakin,2015:214).

3.4.8. Yapilan Baglantilar ve Paylasimlarin Begeni Almasinin Onemi

Sosyal medyada yapilan paylasimlar hakkinda takipgiler tarafindan begeniler
veya duygular degerlendirilebilmektedir. Tablo 32’de yapilan paylasimlarin begeni

almasinin ne anlam ifade ettigi ele alinmistir.

Tablo 32. Sosyal Medya Hesabinizda Yaptiginiz Baglantilarinizin ve Paylasimlarinizin

Begeni Almasinin Ne Anlam Ifade Ettigi Durumu

Say1 %

Benim I¢in Cok Onemli, Takdir Edildigimi Diisiiniiyorum 86 24,1
Paylagimlarimi Begenen Kisilerin Baglantilarini

e 90 25,2
Begeniyorum ‘
Kendim Begendigim I¢in Paylastyorum, Sayiy1
, ) 181 50,7
Onemsemiyorum

*Katilimcilar birden fazla secenek isaretlemislerdir.

Sosyal medya hesabinizda yaptiginiz baglantilarinizin ve paylagimlarinizin
begeni almasinin ne anlam ifade ettigi sorulmus ve 357 cevap alinmistir. Benim i¢in ¢ok
onemli, takdir edildigimi diisiiniiyorum diyenlerin oran1 %24,1; Paylagimlarimi begenen
kisilerin baglantilarin1 begeniyorum diyenlerin oram1 %25,2; kendim begendigim i¢in
paylastyorum, saytyr dnemsemiyorum diyenlerin orani ise %50,7°dir. Sosyal medya
kullanmayan  Ogrencilerin  kendim  begendigim i¢in  paylasiyorum, sayiy1
onemsemiyorum dedigi fark edilmistir bu nedenle sosyal medya hesabi olmadigini

belirtenler bu secenege eklenmistir.

Insanlar, Facebook’da paylastiklar1 resimlerin yorumlanmasindan mutlu
olmaktadirlar. Ilging bir fotograf sohbet baslatmanin ve ilgi cekmek icin islevsel bir
yoludur. Sunulan bir paylagimin yiizlerce hatta binlerce kisi tarafindan begenilmesi,
kullanicinin kendini iyi hissetmesine neden olmaktadir. Onemsenmek, begenilmek,
popiiler olmak, ¢ok arkadasa sahip olmak, herkes tarafindan sevilmek ve onaylanmak

gibi durumlar herkes tarafindan istenen ideal kimlik gostergeleridir (Altan, 2015: 99-
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102). Sosyal medya gorme ve goriilme lizerine kurulu bir mecradir ve siirekli kendini
gelistiren yenileyen bir mecradir. Birey sosyal medyada gordigi ve gorildigi
(rontgenlendigi ve teshir ettigi) oranda varlik gosterebilmektedir. Kisiler sosyal medya

sayfalar1 aracilifiyla deyim yerindeyse kendi reklamlarini yapmaktadirlar (Ozgiil,
2015:103).

3.4.9. Paylasilmas1 Dogru Bulunmayan icerikler

Ogrenciler farkl aile yapilarinda ve farkli kiiltiirlerde biiyiidiikleri ve yasadiklari
icin dogru bulmadiklar1 veya dogru bulduklari degerler farklilik gosterebilmektedir.

Tablo 33. Sosyal Medyada Yer Almasini Dogru Bulmadiklar1 Degerler

. Say1 %
Siyasi Igerikli Baglantilar Ve Paylagimlar 57 9,5
Dini Degerler Igeren Baglantilar Ve Paylagimlar 29 4,8
Ozel Yasama Dair Olan Paylasimlar 79 13,1
Argo/Kiifiir iceren Baglant1 Ve Paylasimlar 142 23,6
Cinsel Oge Barindiran Baglanti Ve Paylagimlar 197 32,8
Siddet/Sug Igeren Baglant1 Ve Paylasimlar 97 16,1

*Katilimcilar birden fazla se¢enek isaretlemislerdir.

Sosyal medyada olmasini kesinlikle istemedikleri paylasimlar: siyasi igerikli
baglantilar ve paylasimlar diyenlerin orami %9,5; dini degerler iceren baglant1 ve
paylasimlar diyenlerin orani ise %4,8°dir. Ozel yasama dair olan paylasgimlar diyen
%13,1; argo- kiifiir iceren baglant1 ve paylasimlar diyen %23,6; cinsel 68e barindiran
baglant1 ve paylasimlar diyen %32,8; siddet- su¢ i¢eren baglanti ve paylasimlar diyen
%16,1’dir. Tablo 26’da belirtilen siyasi igerikle ilgili soru dikkate alindiginda
ogrencilerin siyasi paylasimlar yapmaktan pek hoslanmadiklar1 ancak baska insanlarin
siyasi paylasimlar yapmalarini olumsuz karsilamadiklart sonucu ¢ikmaktadir. Birgok
sosyal medya uygulamasinda istenmeyen icerikleri kisitlama, engelleme, sikayet etme

imkani bulunmaktadir.

3.5. Ogrencilerin Iletisim Bicimini Etkileme Durumuna iliskin Bulgular

Teknolojik gelismeler hayatin her alanini etkiledigi gibi okul yasamini ve egitim

hayatin1 da etkilemektedir. Bir¢ok ders konusu internetten arastirilmakta,
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kiitliphanelerin ve ansiklopedilerin yerini Google almaktadir. Yeterli internet erisimi
bilgisine sahip olmayan ebeveynler ¢ocuklarint ders ¢alismak iizere birakirken, baska
bir sekmede bagka sanal ortamlarda gezinen 6grenci sayisi olduke¢a fazladir. Dershaneye
gitme imkan1 olmayan 6grenciler i¢in Youtube’ye yiiklenen ders anlatimi videolarinin

ne kadar fayda sagladigini da goz ardi etmemek gerekmektedir.
3.5.1. Okul Disinda Aile Ortaminda Gegirilen Zaman

12-18 yas araliginda olan 6grenciler giinliik rutinini genellikle okul, kurs ve
dershane arasinda gegirmektedir. Ogrencilerin okul disinda aileleriyle ne kadar zaman

gecirdikleri durumu agagidaki gibidir.

Tablo 34. Okul Diginda Ailenizle Ne Kadar Zaman Gegirdiginiz Durumu

Say1 %
1 Saatten Az 32 9,2
1-2 Saat 49 14
2-3 Saat 91 26,1
Okuldan Geriye Kalan Tiim Zamani Birlikte Gegiririz 177 50,7
Toplam 349 100,0

Okul disinda aileleri ile ne kadar zaman gecirdikleri soruldugunda 1 saatten az
diyenlerin oran1 %9,2; 1-2 saat arasi diyenlerin oran1 %14; 2-3 saat aras1 diyenlerin
orani %26,1; okuldan geriye kalan tim zamani ailemle birlikte gegiririm diyenlerin

orani ise %50,7°dir.

Ogrenciler bazen tam giin bazen de yar: zamanli olarak okula gitmektedir.
Okuldan arta kalan zamanlarda hafta sonlar1 veya hatta hafta i¢i aksam dahi etiit ve
derslere katilmaktadirlar. Universite veya liseye giris sinavlar1 égrencileri hizli bir
tempoya sokmaktadir. Bu smav siirecleri de ailelerinden kopuk, ige kapanmis
ogrencilerin olusmasma neden olmaktadir. Buna ek olarak asir1 derecede internette
zaman gegirmesi de s6z konusu olunca aile baglar1 tamamen sarsilmaktadir. Bu nedenle

Ogrencilerin aileleri ile ne kadar zaman gegirdikleri nemli bir konudur.
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3.5.2. Haftasonlar1 Aile ile Zaman Gecirme Durumlari
Asagidaki tabloda hafta sonu aileleriyle nasil zaman gecirdikleri sorulmustur.

Tablo 35. Ailenizle Haftasonlar1 Nasil Zaman Gegirdiginiz Durumu

Say1 %
Ailemle Birlikte Zaman Gegiririz 100 27,2
Ailemle Olmam, Arkadaglarimla Zaman Gegiririm 44 12,0
Genellikle Evde Zaman Gegiririz 131 35,7
Ders Calisirim, Dershaneye/Kursa Giderim 87 23,7
Ailece Sanal/Dijital Oyunlar Oynariz 5 14

*Katilimcilar birden fazla se¢enek isaretlemislerdir.

Ogrencilere hafta sonlar1 nasil zaman gegirdikleri soruldugunda ailemle birlikte
zaman gegciririm diyenlerin oran1 %27,2; ailesiyle olmayip arkadaslariyla zaman
gecirdigini belirtenlerin oran1 %12; genellikle evde zaman gegirdiklerini belirtenlerin
orani %35,7; ders calistigini, dershaneye gittigini belirtenlerin oran1 %23,7; ailece

sanal/dijital oyunlar oynadigin1 belirtenlerin orani %1,4 tiir.

Sosyal medyada zaman gecirmek o kadar yaygin ve kagiilmaz bir hale gelmistir
ki; bos zaman etkinliklerinin en ilk sirasina yerlesmistir. Bos zamanlarinda internette
zaman gegiren bireyler ailelerine yeterince zaman ayiramamakta, birbiri ile yalitilmas,
kopuk ailelere donilisiim yasanmaya baglanmistir. Geleneksel genis ailede yasanan bir
arada olus, beraber oturma, sohbet etme gibi durumlar yerini ekonomik gelismelerle
beraber niifusu ve iletisimi daha az olan ¢ekirdek ailelere birakmistir. Enformasyon
cagina gecisle beraber ise zaten c¢ekirdek aile olan yapiya ek olarak artik ayr1 odalarda
takilan, aile fertlerinin yaninda bile siirekli sosyal medyaya giren kopuk ¢ekirdek

ailelere birakmustir.
3.5.3. Sosyal Medyamin Kendileri I¢in ifade Ettigi Anlam

Ogrencilerin sosyal medyayr nasil gordiiklerini, nasil anlamlandirdiklarint

gormek, ne olarak kullandiklarini 6grenme agisindan 6nemlidir.
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Tablo 36. Sosyal Medyanin (Facebook, Twitter, Instagram...) Ne Anlam ifade Ettigi

Durumu
Say1 %
[letisim Aract 118 19,9
Yeni insanlarla Tanisma Aract 33 5,6
Giinlik Hayatimin Bir Pargasi 58 9,8
Gozetleme Araci 25 42
Paylasim Alani 74 12,5
Sosyallesme Araci 86 14,5
Bos Zaman Aktivitesi 129 21,7
Kimligimi Sergileyebildigim Bir Ortam 10 1,7
Bir Anlam ifade Etmiyor 41 6,9
Kisisel Inan¢ ve Fikirlerimi Ifade 20 34

*Katilimcilar birden fazla secenek isaretlemislerdir.

Sosyal medyanin Ogrenciler i¢in ne anlama geldigi sorulmus ve birden fazla
secenegi kabul edebilecekleri belirtilmistir. 349 Ggrenciden toplamda 594 cevap
alinmistir. Sosyal medyayi iletisim araci olarak gorenlerin oran1 %19,9; yeni insanlarla
tanigma aract olarak gérenlerin orani %>5,6; giinliik hayatin bir pargasi olarak gorenlerin
orant %9,8; gozetleme araci olarak gorenlerin orani %4,2; paylasim alani1 olarak
gorenlerin orami %12,5; sosyallesme araci olarak gorenlerin oran1 %14,5; bos zaman
aktivitesi olarak gorenlerin oran1 %21,7°dir. Kimligini sergileyebildigi bir ortam olarak
gorenlerin oran1 %1,7; bir anlam ifade etmedigini belirtenlerin oran1 %6,9; kisisel inang

ve fikirlerimi ifade edebildigi bir ortam olarak gorenlerin orani ise %3,4 tiir.

Hizla gelisen toplumsal yasamda sosyal medyanin bir ihtiya¢ oldugu inkar
edilemez bir gercektir. Ekonomi, saglik, egitim gibi temel alanlarin disinda bos zaman
aktivitesi, sosyal ¢cevre edinme, iletisim araci olarak da giinliik yagsamin vazge¢ilmez bir
parcasi haline gelmistir. Artik bilgiyi liretmek, ona ulasmak ve paylagmak bir nefes
mesafesindedir (Eraslan-Eser,2015:34-35).

Sosyal medyanin tiim toplumlarda yayginlik kazanmasi bireylerin sosyal
medyada goriiniir olma cabalari, bireylerin sosyal medyaya ayirdiklari zaman goz
oniinde bulunduruldugunda sosyal medyaya yonelik destekleyici ve elestirel yorumlar
yapilmaktadir. Sosyal medyaya elestirel ve karsit bakis agisiyla yaklasanlarin temel
arglimani sosyal medyanin kisilerin sosyalizasyon siirecini olumsuz etkiledigidir. Sosyal
medyada kisa siirede yeni bir iliskinin baslatilmasi ve kisa bir slirede sonlandirilmasi

miimkiindiir. Sosyal medyada iletisim i¢inde olunan kisi veya kisiler birer “say1” olarak
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goriilmekte, takipgi sayisina gore site yonetiminden ve reklamlardan gesitli avantajlar
elde edilebilmektedir. Bu durum zamanla insanlari birincil diizey iliskilerden
uzaklastirmakta, insanlar1 yalnizlagtirmakta, insanlar1 anlik iletisim ve etkilesime tesvik
etmektedir. Bu da zamanla bireyleri yabancilastirmaktadir. Sosyal medyanin sanal

iligkileri bir siire sonra insanlar arasindaki yiiz yiize iletisimi engellemektedir.

Insanlar bir araya geldiklerinde birbirlerinin yiiziine bakmaktan c¢ok akilli
telefonlarindan sosyal medya sitelerine baglanmaktadir. Ayn1 ortamda bulunup da
konusmaktan ziyade sosyal medya tizerinden birbirine mesaj yollayan insanlarin varligi
da bilinmektedir. Sosyal medyanin sosyallestirdigi birey gergek hayatta asosyallesmekte
ve iletisim becerileri zayiflamaktadir. Bu durumun ise ilerleyen zamanda iletisim

giicliigii ceken insan sayisini arttirmasi s6z konusu olacaktir.

Sosyal medyanin bireyi asosyallestirdigini ve bireyi sosyalizasyon siirecinde
dijital sosyallesmeye maruz birakan bu goriisiin aksine sosyal medya savunuculari,
sosyal medyanin sahip oldugu araglari ile bireyin sosyallesme siirecine destek oldugunu
ileri siirmektedir. Ayrica sosyal medyada paylasimlari begenilen, takip edilen, retweet

alan, like alan, onaylanan bireylerin 6zgiivenlerinin yiikselecegini belirtmektedirler.

“Artik bireyler olusturduklar etkileyici bir mesaj ya da kurguladiklari bir video
klip ile sosyal medya {ireticisi olabilmekte, ayni sekilde bagkalarinin da paylagimlarini
izleyerek sosyal medya tiiketicisi olabilmektedirler. Toffler’in tiiketen iretici dedigi
“prosumer” kisiligini tam olarak sosyal medyada gormek mimkiindiir. Bireyin Karar
verme, izleme, deger bigme, begenme, paylasma becerileri iki yonlii olarak hem {iretime
hem tiiketime dontiktir (Eraslan-Eser,2015:56). Sosyal medya bireyleri enformasyon
tiiketicisi konumundan g¢ikarip Toffler’in “Ugiincii Dalga” isimli kitabinda yer alan

tiikketen iiretici konumuna tasimaktadir.

Sosyal medya bireyleri birbirine yakinlastirmaktadir. Ag toplumu olarak
adlandirilan yeni toplumsal diizende iletisim bi¢cimi de degismistir. “Ag kavrami
sosyolojik anlamiyla bir veya birden fazla toplumsal iliskiyle birbirine baglanmasi,
dolayisiyla toplumsal bir bag olusturan bireylere gonderme yapmaktadir” (Marshall,
1999). Giiniimiizde sosyal aglar sosyal medya ile gergeklesmektedir. Gruplar, ilgi
gruplar1, topluluklar, izleyiciler, ortak platformlar vb. sosyal orgiitlenme bigimleri

sosyal medyada ag bigimleri olarak degerlendirilmektedir. Bireyler kendi sosyal
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ortamlarini yaratmaktadirlar. Her sekilde her an her yerden, zaman ve mekana bagl ve
bagimli olmadan g¢evrimigi Orgilitlenmelerini ve bir arada oluslarini saglamaktadirlar.
2007 yilinda Ellison ve digerlerinin yaptiklari arastirma: Facebook kullaniminda
cevrimigi etkilesimlerinin  bireylerin ¢evrimdisi ortamlardan ayrilmalarina neden
olmadigin1 aksine iliskilerini desteklemeye yardimci oldugunu ve yasam rutinleri
degistigi halde birbiriyle olan baglantilarinin siirdiiriilmesine katkida bulundugunu ileri
stiriilmektedir. Facebook kullanma yogunlugu ile bir kisinin yasam memnuniyeti ve

benlik sayg1 derecesi arasinda giiglii bir iliski bulunmaktadir (Eraslan-Eser,2015:60).
3.5.4. Sosyal Medyada Kendilerini Nasil Hissettikleri
Tablo 35’de sosyal medyada kendilerini nasil hissettikleri ele alinmistir.

Tablo 37. Sosyal Medyada Kendilerini Nasil Hissettikleri Durumu

Say1 %
Mutlu, Huzurlu 191 53,1
Giigli, Ozgﬁr 88 24,4
Cekingen, Gozetlenen 44 12,2
Gosterisci 20 5,6
Sinirli, Siddet Egilimli 17 47

*Katilimcilar birden fazla se¢enek isarctlemislerdir.

Sosyal medyada kendilerini nasil hissettikleri sorulmustur ve 360 cevap
alimmistir. Kendini mutlu/huzurlu hissettigini belirtenlerin oran1 %53,1; giiglii/6zgiir
hissettigini belirtenlerin oran1 %24.,4; ¢ekingen/gozetlendigini hissettigini belirtenlerin
orant %12,2; gosterisci hissettigini belirtenlerin oran1 %5,6; sinirli siddet egilimli

hissettigini belirtenlerin oran1 %4,7’dir.

Sosyal medyanin nasil hissettirdigi konusu sosyal medyanin yogun olarak tercih
edilmesini agiklamak ag¢isindan 6nemlidir. Bir 6grencinin sosyal medyada mutlu ve
huzurlu oldugunu belirtmesi mutlu ve huzurlu olmak i¢in sosyal medyada zaman
gecirdigini gostermektedir. Eglence, daima gdsterinin temel alani olmustur. Eglence
toplumunda gosteri ve eglence 6nemli yollardan ekonomi, politika, giinliik hayat ve
toplumun etki alanina girmistir. Gosteri geleneginden yola ¢ikarak radyo ve
televizyondan tiyatroya giindiiz eglence sekilleri degisiklik gostermektedir (Kellner,
2013:26). Halihazirda yeni kiiltiir formlar iiretilerek eglence anlayist sosyal medyaya

kaymustir. Ogrenciler, eglenceyi deyim yerindeyse sosyal medya araciligiyla evlerine
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tasimuslardir. Izlemedikleri sinema filmlerinin, gitmedikleri konserlerin ve etkinliklerin

sosyal medyada paylasilmasi ile bu etkinliklere katilmis gibi hissetmektedirler.

Sosyal medya dis diinyayr algilamamiz hususunda bir siizge¢ gorevi
gormektedir. Sosyal medya neredeyse kendimize bile ne oldugumuzu nasil olmamiz
gerektigini gOstermektedir. Yeni davramiglar, yeni tarzlar gelistirmemize neden
olmaktadir (Karakog, 2014: 252). Sirf Instagram'da yaymlamak i¢in giyinen, siislenen

ve masa kuran insanlar olugmakta ve sayilar1 giinden giine artmaktadir.

Sosyal medyada mesajlasma ile masajin birbirine benzerliginden s6z edebiliriz.
Nasil ki masaj insan1 rahatlatiyorsa mesaj da insan1 rahatlatmaktadir. insanlar bir sey
sOylemek istediklerinde sosyal medyada sdyleyerek rahatlamaktadirlar (Bezci,
2015:35). Yiiz yiize konusurken sdyleyemeyecegi seyleri sosyal medyada paylasarak

deyim yerindeyse laf vurmakta ve boylece kendini rahatlatmaktadir.
3.5.5. Internet Erisimi Olmadiginda Kendilerini Nasil Hissettikleri

Asagidaki tabloda internet erisimi olmadiginda kendilerini nasil hissettikleri

durumu sunulmaktadir.

Tablo 38. Internet Erisimi Olmadiginda Nasil Hissettikleri Durumu

Say %
Uzgiin, Mutsuz 56 15,2
Yalniz, Cam1 Sikkin 107 29,1
Kendime Baska Ugras1 Buluyorum 123 33,4
Umursamiyorum, Disarida Arkadaslarimla Goriisiiyorum 82 22,3

*Katilimcilar birden fazla se¢enek isaretlemislerdir.

Internet erisimi olmadiginda kendini iizgiin, mutsuz hissettigini belirtenlerin
orant %15,2; yalniz, can1 sikkin hissettigini belirtenlerin orant %29,1; kendine bagka
ugrag buldugunu belirtenlerin oram1 %33,4; umursamayip, disarida arkadaslariyla

goriistiiglinii belirtenlerin orani ise %22,3’tiir.

Robins’e gore siber alan ve sanal gerceklik, ger¢ek diinyaya bir tepki bir
karsitliktir (Robins, 1999:158). Ger¢ek yasamin sikintilarindan, stresinden kurtulmak
isteyen bireyler internete dalmaktadir. Giiniimiizde birgok insan gittigi her mekanda wi-

fi sifresi isteyerek internet baglantisiz kalmamaya c¢aligmaktadir. Girilen mekanda
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meniiden 6nce wi-fi sifresi istenmektedir. Bu durum yalnizca yeni nesil i¢in degil

yetiskinler i¢in de gecerlidir.
3.5.6. Sosyal Medyada Degerlendirilmek Istedikleri Kimlikler

Ogrencilere nasil degerlendirilmek istediklerini sormak aslinda nasil gériinmek

icin ¢aba harcadiklarinin bir gostergesidir.

Tablo 39.Sosyal Medyada Nasil Bir Kimlikle Degerlendirilmek Istedikleri

Say1 %
Mubhafazakar, dindar 19 51
Devletci, siyasi yonii agir basan 21 5,6
Idealist, olmak istediginiz gibi 84 22,5
Caliskan, bilgili, entelektiiel 110 29,4
Herkesce begenilen/takip edilen, popiiler 140 37,4
Toplam 374 100,0

*Katilimcilar birden fazla se¢enek isarctlemislerdir.

Sosyal medyada muhafazakar/dindar olarak degerlendirilmek isteyenlerin orani
%S3,1; devlet¢i siyasi yonii agir basan biri olarak degerlendirilmek isteyenlerin oram
%b5,6; idealist-olmak istedigi gibi degerlendirilmek isteyenlerin orani %22,5’tir.
Caligkan, bilgili entelektiiel olarak degerlendirilmek isteyenlerin oran1 %29,4; herkesce

begenilen/takip edilen, popiiler olarak degerlendirilmek isteyen %37,4 tiir.

Elde edilen verilere bakildiginda sosyal bir varlik olan insanin, herkes
tarafindan begenilme, popiilerite kazanma, sosyal kabul gérme arzusunun 6n planda
oldugu goriilmektedir. Ikinci planda ise ¢aliskan, bilgili ve entellektiiel olarak
degerlendirilme arzulariin yer almasi ise verilerin birbiri ile anlamli ve tutarli oldugunu

destekler niteliktedir.

3.5.7.Internet Ortamindaki Ders Anlatinmi Videolarnm Takip Etme

Durumlari

Tablo 40°da Internette Ders Anlatimi Videolarni Takip edip etmedikleri ele

alinmastir.
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Tablo 40. internette Ders Anlatim1 Videolarini Takip Etme Durumlari

Say1 %
Evet 156 447
Hayir 52 14,9
Bazen 141 40,4
Toplam 349 100,0

Internette ders anlatimi videosu izlediklerini belirtenlerin oran1 %44,7; ders
anlatimi videosu izlemedigini belirtenlerin orant %14,9; bazen ders anlatim videosu

izlediklerini belirtenlerin oran1 %40,4 6grenci bulunmaktadir.

Cagimizda bilimin ve egitimin anladig1 diinya ile insanlarin tasarlayabilecegi
erisebilecegi yani sosyal medyada sergilenen diinya arasinda farklar bulunmaktadir
(Oskay, 2000:149). Ancak kolaya kagmak, daha kolay erisim gibi nedenlerle 6grenciler
ders calismay1 bile sosyal medyaya entegre etmis durumdadirlar. Hemen hemen her
konu hakkinda video bulabilmenin miimkiin oldugu sanal alemde her dersin her konusu
hakkinda da video bulmak kolaylagmistir. Hangi smava hazirlanilirsa hazirlansin
videolar araciligiyla higbir iicret ©Odemeden ders calisma imkéanina sahip

olunabilmektedir.

3.5.8. Sosyal Medya Hesaplarimm Yazih ve Sozli Simav Zamanlarinda

Dondurma

Sosyal medya uygulamalari uygun goriildiigiinde dondurulma o6zelligine de

sahiptir.

Tablo 41.Sosyal Medya Hesaplarim1 Yazili ve Sozli Sinav Zamanlarinda Dondurma

(Pasif Hale Getirme) Durumlar1

Say1 %
Evet 73 20,9
Hayir 218 62,5
Bazen 58 16,6
Toplam 349 100,0

Yazili ve so6zli sinav zamanlarinda sosyal medya hesabini donduranlarin
%20,9°dur. Ogrencilerin neredeyse beste biri smnav zamaninda sosyal medya hesaplarmi
dondurarak sosyal medya araglarinin ders c¢alismalarina engel olarak gordiiklerini

belirtmislerdir. Sosyal medya hesabini dondurmadigini belirten kisilerin i¢inde sosyal
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medya kullanmadigini belirten 6grenciler de dahil edilmistir. Sosyal medya hesabini
dondurmadigmi belirtenlerin orant %62,5; bazen dondurdugunu belirtenlerin orani
%16,6’dir. Bir 6grenci bu durumu su sekilde ifade etmistir: “Zor sinavlarim olunca
donduruyorum, zorlanmayacagim derslerin sinavlarinda dondurmuyorum” (Erkek,15).
Bu durum 6grencilerin aslinda sosyal medyay1 kendilerini ders ¢alismaktan alikoyan bir

unsur olarak gordiiklerini de gostermektedir.
3.5.9.Sosyal Medya Kullamminin Ders Basarilar1 Uzerine EtkKisi

Sosyal medya gibi bir ¢cok dig faktdr 6grencilerin ders basarisi iizerinde etkiye

sahiptir.

Tablo 42. Sosyal Medya Hesaplarmin Ders Basarilarimi Disiiriip Diistirmedigi

Diistincesi
Say1 %
Evet 97 27,8
Hayir 155 44.4
Bazen 97 27,8
Toplam 349 100,0

Sosyal medyanin ders basarisin1 dusiirdiiglinii diistinenlerin oran1 %27,8;
diistirmedigini diisiinenlerin oran1 %44,4; bazen /kismen distirdiigiinii diisiinenlerin

oram1 %27,8’dir.

Tablo 41 ve 42°deki sorular, sosyal medya hesaplarini yazili ve sinav
zamanlarinda dondurma (pasif hale getirme) durumlar1 ve sosyal medya hesaplarinin
ders basarilarim1  diisiiriip  diislirmedigi  diislincesi sorular1  karsilastirildiginda
Ogrencilerin  hayir cevaplarindaki yogunlasma sosyal medyanin kendilerini

etkilemedigini disiindiiklerini gostermektedir.
3.5.10. Hangisi/Hangilerinin iyi Bir Karne Hediyesi Olarak Goriildiigii

Hangisi/hangilerinin iyi bir karne hediyesi olduguna dair goriisler asagidaki

tabloda sunulmaktadir.
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Tablo 43. Hangisi/Hangilerinin lyi Bir Karne Hediyesi Oldugu Durumu

Say1 %
Tablet, Laptop, Akilli Telefon 148 40,4
Bisiklet 19 5,2
Tatile Gitmek 115 31,4
Yiizme Veya Gitar-Saz Kursuna Yazilmak 50 13,7
Kitap Alinmasi 34 9,3

*Katilimcilar birden fazla se¢enek isaretlemislerdir.

Ogrencilere hangisi- hangilerinin iyi bir karne hediyesi olabilecegi
soruldugunda; 349 6grenciden toplam 366 cevap alinmustir. lyi bir karne hediyesi olarak
tablet, laptop, akilli telefon diyenlerin oran1 %40,4; bisiklet diyenlerin oran1 %5,2; tatile
gitmek diyenlerin oran1 %31,4; ylizme veya gitar-saz kursuna yazilmak diyenlerin orani
%13,7; kitap alinmasi diyenlerin oran1 %9,3’diir. Oranlar géz Oniine alindiginda tablet-
laptop ve akilli telefon isteyen 6grencilerin oraninin ¢ok yiiksek oldugu goriilmektedir.
Tatile gidip zaman gegirmek dinlenmek isteyen Ogrencilerin akilli cihazlari talep

edenlerden daha az oldugu goze ¢arpmaktadir.

3.6. Ogrencilerin Sosyal Medya Gruplarina Uyelikleri

Sosyal medya tipki ger¢ek yasam gibi etkinliklere ev sahipligi yapmaktadir.
Insanlar kendilerine yakin bulduklar1 goriisleri veya ortak ozellikleri bulunan insanlara

ulagmaya calismakta ortak dert, sikint1 ve beklentilerini dile getirebilmektedir.
3.6.1. Gruplara Uye Olunurken Etkili Olan Siirecler

Insanoglu dogasi geregi bir topluluga, bir inanisa inanma ve giivenme

egilimindedir. Ayn1 egilim bir gruba dahil olma cabasi i¢in de gecerlidir.
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Tablo 44. Sosyal Medyada Gruplara Uye Olurken En Cok Hangisine Dikkat Ettikleri

Durumu

Say1 %
Arkadaslarimin Uye Olmasina 90 5,8
Popiiler Bir Grup Olmasina 50 14,3
Amacima/Cikarima Hizmet Etmesine 54 15,5
Uye Sayisina 16 4,6
Gergek Hayatta Goriistiigiim Kisilerden Olugsmasina 139 39,8
Toplam 349 100,0

Sosyal medya gruplarina iiye olurken: arkadaslarinin iiye olmasina dikkat
ettigini belirtenlerin oran1 %5,8; popiiler bir grup olmasina dikkat edenlerin orani
%14,3; amacima-¢ikarima hizmet etmesine dikkat ederim diyenlerin orani %15,5tir.
Uye sayisina baktigini belirtenler %4,6; gercek hayatta goriistiigiim kisilerden
olusmasina dikkat ederim diyen %39,8 orandadir. Gergek hayatta goriistiigiim kisilerden
olugmasina dikkat ederim diyen 6grencilerin fazla olmasi; arkadas gruplarinin yogun
olduguna gen¢ nesil arasinda grup kurma isteginin daha yaygin olmasia
baglanabilmektedir. Aileden olsun toplumun herhangi bir kesiminden olsun bir grubun
tiyeleri, ortak konularda yonlendirme veya ydnlendirilmeye ihtiya¢ duymaktadirlar
(Elser, 2007:476). Baz1 insanlara gore sanal cemaatler, hayatta kalmak i¢in gelistirilen
becerikli ve karmagik olusumlardir. Bazilarina goéreyse sanal cemaatler, yeterli sayida
insanin insani duygularla internet ortaminda kisilerarasi iliski kurmak i¢in siber alanda

olusan toplumsal kiimelenmelerdir (Bal, 2004:91).

Sosyal medya araciligiyla liyesi olunan sanal cemaatle gercek diinyada yitirilen
ideal ve degerlerin sanal gergeklik konumunda yeniden elde edilebilecegi diislincesinin
yaygin oldugu goriilmektedir. Bu tiir sanal cemaatlere bolgesel yakinliklarla degil, ilgi
ve yakinlik ortakligiyla kurulmaktadir. Bu tiir ortakliklarla kamusal alan canlanmaktadir
(Robins, 1999:161).

Gergek hayatta bir araya gelmesi mekansal olarak miimkiin olmayan bir ¢ok
insan ayni1 goriiste, ayn1 beklentide hatta ayn1 magduriyette oldugu icin kolaylikla bir
araya gelebilmektedir. Bosanmis insanlarin, ¢alisan annelerin, SMA hastalarinin, kus
severlerin herhangi bir sanatgiy1 veya Unliiyii sevenlerin ve bunun gibi binlerce ortak

noktas1 olan kisilerin bir arada oldugu gruplar bulunmakta ve yogun ilgi gérmektedir.
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Bu gruplara iiye olanlar kendilerini o grubun {iiyesi hissetmekte ve sahiplenme
duygusuyla hareket etmektedir.
3.6.2.Sosyal Medya Hesaplarindaki Etkinlik Davetlerine Katilma Durumu

Davetiye ve etkinlikler de artik sosyal medyanin alanina girmektedir.

Tablo 44. Sosyal Medyadaki Etkinlik Davetlerine Katilip Katilmadiklart Durumu

Say1 %
Evet 99 28,4
Hayir 156 447
Bazen 94 26,9
Toplam 349 100,0

Sosyal medyadaki etkinliklere katildigini belirten dgrencilerin oran1 %28,4 iken;
etkinliklere katilmadigini belirtenlerin oran1 %44,7’dir. Etkinliklere bazen katildigini

belirten 6grenciler ise %26,9 orandadir.

Sosyal medya hayatin her alanina uzandig1 gibi etkinlik ve organizasyonlarin da
sanallagsmasina zemin hazirlamaktadir. Sosyal medya aracilifiyla konser davetleri,
tiyatrolarin canli yayinlanmasi gibi bircok durum séz konusudur. Bir sinema filmi
vizyona girdiginde oyuncular hangi sinemada filmi izleyecegini sosyal medya
araciligiyla izleyicilere duyurabilmektedir. Bunlara ek olarak sadece sosyal medyaya

0zel konserler ve soylesiler, hatta bilgi yarismalar1 diizenlenebilmektedir.

3.7. Sosyo Kiiltiirel Kodlarinin Sosyal Medyaya Yansimasi

3.7.1.Sosyal Medya Hesaplarindaki Kullanie isimleri

Sosyal medya profillerinde kullanicilar istedikleri ismi kullanma &zgiirliigiine
sahiplerdir. Asagidaki tabloda 6grencilerin sosyal medya hesaplarindaki kullanici

isimlerinin ne olduguna dair bulgular yer almaktadir.
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Tablo 46. Sosyal Medya Hesaplarindaki Kullanic Isimleri

Say1 %
Kendi Ad ve Soyadimi1 309 88,5
Rumuz-Nickname 21 6
Sahte Bir Ad ve Soyad 11 3,2
Yabanci Karakter Adi 5 1,4
Cevapsiz 3 0,9
Toplam 349 100,0

Sosyal medya hesaplarinda hangi kimligi kullandiklar1 soruldugunda kendi ad ve
soyadini kullanan %88,5; rumuz- nickname kullanan %6; sahte bir ad ve soyad kullanan
%3,2; yabanci karakter adi kullanan %]1,4 orandadir. %0,9 oraninda 6grenci de birden

fazla segenegi tercih ettigi i¢in gecersiz sayillmistir.

Sosyal medyada kullanici ismi olarak belirlenen isim ve nicknameler kisilerin
kendi kimlikleri mi yoksa hayali kigiler mi yaratmaya ¢aligtiklarin1 ortaya koymaktadir.
Genellikle kendi ismini kullanmayan kisilerin kendi gibi davranmak egiliminden uzak
olduklar1 goériinmektedir. Ancak kendi isim ve soy ismi ile hesap agan kisilerde
toplumsal olarak ayiplanma korkusuyla daha kontrollii davrandiklar1 goériinmektedir.
Gergeklikten yoksun herhangi bir temele dayanmayan, gergegin modellerle
tiiretilmesine ve gergek olmayan fiilen yok olan bir seyin varmigsgasina sunulmasina
hiper-gercek yani simiilasyon denir (Baudrillard, 2003:15-16). Simiilasyonun en 6nemli

noktas1 gergegin Ortbas edilmesidir.

Sosyal medyaya karsit olanlar; sosyal medya ortaminin bireyi sahip oldugu
kimliginin disinda  farkli  bir kimlik yaratma diislincesine itmesi yOniiyle
elestirmektedirler. Sosyal medyada, birey; sanal ortamin iiyesi olarak kendisinden
beklenen davraniglart gostermesi gereken obje konumundadir. Arastirmalar g¢ogu
bireyin ger¢ek hayatta olduklarinin aksini yansitan paylasimlarda bulunduklarini, ¢ift
kimlik gelistirdiklerini gdstermektedir (Hazar, 2011:32). Ornegin gercek hayatta
olduk¢a sakin, uyumlu biri olarak tanman kimseler sosyal medyada kiifiir iceren,
tehditkar, hakarete varan igerikli paylagimlarda bulunabilmektedirler. Ger¢ek yasamda
cok hareketli hiperaktif, esprili bir kisi de sosyal medyada romantik, siirsel

paylasimlarda bulunabilmektedir.
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Second Life adli popiiler sosyal medya oyunu; kullanicilarin gercekte sahip
olmak istedikleri 6zelliklerine sanal ortamda sahip olmalarina imkan vermektedir. Oyun
iceriginde, kullanicilar; sa¢ renklerini, fiziksel ozelliklerini, hatta mesleklerini dahi
istedikleri sekilde degistirerek sanal diinyalarinda yeni kimlikler olusturabilmektedirler.
Oyunun igerigi itibari gercek ile sanal yasam arasinda kimlik bunalimina/karmasasina
neden oldugu, bunun da kisileri ger¢ek yasamdan uzaklastirarak toplumsal bunalimlara
neden oldugu soOylenebilir (Sucu, 2014: 16). Bunlara ek olarak Instagram veya
WhatsApp gibi fotograf paylasimi olan sosyal medyada fotograf filtreleri ve photoshop
uygulamalari ile insanlar kendilerini istedikleri gibi gosterebilmektedir. Yiiziindeki en
ufak sivilceye bile tahammiil edemeyip kendi resmini degistiren kullanicilar sirf
insanlarin  begenisini kazanmak i¢in kendilerini olduklarindan farkli gdsterme

egilimindedirler.
3.7.2. Tammadig Biriyle Sosyal Medya Uzerinden Iletisim Kurma

Tablo 47°de gercek hayatta tanimadiklar1 biriyle sosyal medyada iletisim kurup

kurmadiklarina dair veriler goriilmektedir.

Tablo 47. Gercek Hayatta Tamimadiklari Biriyle Sosyal Medyada iletisim Kurup

Kurmadiklar1 Durumu

Say1 %
Evet 122 34,9
Hayir 227 65,1
Toplam 349 100,0

Gergek hayatta tanimadigi biriyle sosyal medyada iletisim kurup kurmadigi
soruldugunda tanimadig: biriyle iletisime gegtigini belirtenlerin orani %34,9; tanimadigi

biriyle iletisime ge¢gmedigini belirtenlerin orani ise %65,1’dir.

Yetigkin insanlarin bile telefon veya sosyal medya araciligiyla dolandirildigi,
kandirildig: bir diinyada yasamaktayiz. 12-18 yas arasindaki arastirmamiza konu olan
ogrenciler diisliniildiigiinde hem suiistimal hem istismar edilme riskine agik bir grup
oldugu, yeterince kendilerini koruyamayacag agiktir. Ogrencilerin sosyal medyadan
resimlerini ve kimlik bilgilerini agik bir sekilde belirtmeleri, mahremiyetin
saglanamamasi, biiyilk sorunlara neden olabilmektedir. Hatta herhangi bir sekilde

kisinin video veya fotograflarina ulasan kisiler gencleri ailesine sdylemek tehdidiyle
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korkutmakta ve olay1 i¢inden ¢ikilmaz bir hale sokabilmektedir. Sonraki bagliklarda ele
alacagimiz panoptikon kavramimin artik zorunlu oldugu; cocuklarin yabancilarin
hakaret, konusma ve tacizlerine maruz kalabilecegi diisiincesiyle Ogretmen ve

ebeveynlerin daha kontrollii olmas1 gerektigi acgiktir.

Yas olarak daha olgun kisilerin bile sikca kandirildigi/dolandirildigi
bilinmektedir. Daha saf ve temiz duygulara sahip olan genglerin istismara ugramasi
kandirilmasi olasidir. Bu nedenle genglerin bilinglendirilmesi hayati bir 6neme sahiptir.
Basinda sik¢a yer alan komsu veya akraba istismarlarina ek olarak bir de taninmayan

kisilerin davranislarina maruz kalinabilecegi unutulmamalidir.
3.7.3. Kurulan Arkadashgin Ger¢ek Yasamda Siirdiiriilmesi

Asagidaki tabloda sosyal medyada arkadas olduktan sonra ger¢ek yasamda

goriistiikleri/arkadaglik kurduklari kisiler olup olmama durumu ele alinmistir.

Tablo 48. Sosyal Medyada Arkadas Olduktan Sonra Gergek Yasamda
Goristiikleri/Arkadaslik Kurduklar1 Kisiler Olup Olmama Durumu

Say1 %
Evet 126 36,1
Hayir 223 63,9
Toplam 349 100,0

Sosyal medyada arkadas olduktan sonra gercek yasamda goriisiip/arkadashk
kurdugunu belirtenlerin oran1 %36,1 iken boyle bir durum yasamadigini belirtenlerin
orant %63,9’dur. Sanal hayati gercek yasama tasiyan Ogrenci orami diisiik olmasina
ragmen yas durumu goz Oniine alindiginda 3’de 1 oranindaki sanaldaki arkadasligi

gercek yasama aktarma durumu azimsanmayacak kadar ytiksek bir orandadir.

Tablo 47 ve 48’deki oranlar dikkate alindiginda tamimadig: kisilerle konusup
onlarla gercek yasamda arkadaglik kurdugunu belirten kisilerin oranlarinin yakin olmast
sanalda baslayan konugmalarin gercek yasama genellikle yansitildigini gozler oniine

sermektedir.
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3.7.4. Sevmedigi/Hoslanmadig Kisilerin Arkadas Listesinde Bulunmasi

Okulda sevmedigi/hoslanmadigi kisilerin arkadas listesinde bulunmasi

durumuna dair veriler agagidaki gibidir.

Tablo 49. Okulda Sevmedigi/Hoslanmadig1 Kisilerin Arkadas Listelerinde Ekli Olup

Olmama Durumu

Say1 %
Evet 94 26,9
Hayir 255 73,1
Toplam 349 100,0

Okulda hoslanmadigi kisileri sosyal medyada kisi listesine dahil edenlerin orani
%26,9; kisi listesine dahil etmeyenlerin orani ise %73,1°dir. Bu oran gdstermektedir ki
Ogrencilerin biiylik bir cogunlugu gercek hayatta hoslanmadigi kisilerin sanal ortamda

da yanlarinda olmalarini istememektedirler.

Sosyal medya insanlara 0zgiir bir paylasim alani sagladigi gibi goriisiilen
eklenen kisilerin de ozgiirce segilmesine de olanak tanimaktadir. Gergek yasamda
konusmadig kisiyi engelleme imkani oldugu gibi eklemek zorunda olup paylasimlarini

gostermek istememesi halinde kisitlama olanagi da bulunmaktadir.
3.7.5.Aile Biiyiiklerinin Sosyal Medya Hesabinda Ekli Bulunmasi

Gortgtilen Ogrencilerin aile biiyliklerinin sosyal medya hesabinda ekli olup

olmama durumuna dair veriler soyledir:

Tablo 50. Aile Biiyiiklerinin Sosyal Medya Hesabinda Ekli Olup Olmama Durumu

Say1 %
Evet 209 59,9
Hayir 140 40,1
Toplam 349 100,0

Ogrencilerden; aile biiyiiklerini sosyal medya hesaplarina ekleyenlerin orani
%59,9 iken eklemeyenlerin oran1 %40,1’dir. Ebeveynlerini ekleyen 6grenci oran1 daha
yiiksek olmasina ragmen sosyal medyada 6zgiir olma diisiincesi, ailesinin kendisine

kizma ihtimalini diisiinen Ogrencisi de oldukga yiiksektir. Ailenin kontrolii disina
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cikmasi, kendini 6zgilir hisseden Ogrenci icin sosyal medyay:r tehlike arz eden bir
mecraya doniistiirebilecektir. Aile biyiiklerinin sosyal medyada bulunmasi,
ebeveynlerin ¢ocuklarini yakindan kontroliinii saglamak agisindan 6nemlidir. Ailelerin

bu konuda biling¢li olmasi ¢ocuklarini dis etkilerden koruma agisindan elzemdir.

Gozetim olgusu sadece yeni sanal ¢agla alakali olmamakla birlikte teknolojik
geligsmelerle birlikte siradanlagsmakta ve yayginlagsmaktadir. Tiim modern toplumlar bir
gbzetim toplumuna donligmiistiir. Foucault’'un “Hapishanenin Dogusu" adli eserinde
modern  toplumlardaki  gozetimi  agiklamaktadir. Hapishanenin  dogusundan,
panoptikondan, gérmeden goriilen hapishane sisteminden bahsedilmektedir. Jeremy
Bentham’in ele aldig1 hapishane sistemine gore, hapishane daire seklindedir. Dairenin
cemberinde hiicreler ve tam hiicrelerin ortasinda tiim hiicreleri goren bir gozetleme
kulesi bulunmaktadir. Gozetleme kulesindeki gardiyanlar tiin mahk(mlar1 24 saat
gorebilmektedir. Mahkmlar ise gardiyanlar1 gérememektedir. Panoptikon, mahkiimda
iktidarin-otoritenin otomatik isleyisini saglayan siirekli ve bilingli bir goriilebilirlik hali
saglamaktadir. Panoptikon hem iktidar1 goriiniir yapar, hem de varliginin kanitlanamaz
olmasi ilkesini getirir. Yani kisi ndbet¢i kulesini goriir ama gozetlenip gozetlenmedigini
bilemez. Panoptikon iktidar1 otomatiklestirerek bireyselligi asmasini saglamaktadir.
Foucault’a gore panoptikon sadece bir hapishane sekli degil toplumun her kurumunda
uygulanabilir olan bir gbzetleme seklidir. Foucault yasadigimiz toplumu bir gozetim
toplumu olarak gormektedir (Foucault, 2001:301-303).

Toplumsal olarak yeni kaygimiz goézetlenmek degil géz oOnilinde olmamaktir
(Toprak-Yildirim, 2009: 152). Panoptikon adi verilen gbzetleme, insan hayatinin her
alanina yayilmis durumdadir. Caddelerde kameralardan tutun sosyal medyanin her
mecrasinda insanlarin bir goézetlemesi s6z konusudur. Ebeveynler ve 6gretmenler

tarafindan da bu panoptikon ¢ocuklarini kontrol etmeye dontismektedir.
3.7.6.Ebeveynlerinin Sosyal Medya Kullanmina Onay

Asagida ebeveynlerinin (anne ve baba) tarafindan sosyal medya kullanmalarinin

nasil karsilandigina dair veriler sunulmaktadir.
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Tablo 51. Ebeveynleri (Anne ve Baba) Tarafindan Sosyal Medya Kullanmalarinin Nasil

Karsilandigi Durumu

Say1 %
Haberleri Yok 28 6,4
Takip Listem De Onlarda Var 93 21,2
Sosyal Medya Kullanmama Karsidirlar, izin Vermiyorlar 34 7,8
Derslerime Engel Olmadik¢a Yorum Yapmuiyorlar 206 47,0
Yorum Yapmuyorlar 77 17,6

*Katilimcilar birden fazla segenek isaretlemislerdir.

Sosyal medya kullanmalarina ebeveynlerinin tepkisi sorulmus anne-babasinin
farkli tepkiler verdikleri diisiinlilerek birden fazla isaretleyebilecekleri belirtilmistir.
Anne ve babasi ayn1 tepkiyi veriyorsa tek cevap vermeleri istenmis toplam 438 cevap
almmugtir. Yaklasik 100 Ogrencinin anne ve babasinin tepkilerinin farkli oldugu
goriilmektedir. Ebeveynlerinin haberleri olmadigini belirten %6,4; takip listesinde
ebeveynlerinin oldugunu belirten %21,2; ebeveynlerinin sosyal medya kullanmalarina
karsi- izin vermediklerini belirtenler %7,8; derslerine engel olmadikca ebeveynlerinin
yorum yapmadigimi belirtenler %47; ebeveynlerinin yorum yapmadiklarini belirtenler
%17,6’ orandadir. Sonuglara bakildiginda %47’lik oranda ebeveynlerin ders durumuna

endeksli bir tutum sergiledikleri goriinmektedir.
3.7.7. Ogretmenlerin Sosyal Medya Hesaplarinda Ekli Bulunmasi

Ogrenciler, 6gretmenleri tarafindan kotii goriilmek, yanlis anlagilmak istemezler.
Bu nedenle ogrencilerin  Ogretmenler karsisinda farkli  bir duruslar1  oldugu
bilinmektedir. Tablo 52°de sosyal medya hesaplarinda Ogretmenlerinin ekli olup

olmama durumlari yer almaktadir.

Tablo 52. Sosyal Medya Hesaplarinda Ogretmenlerinin Ekli Olup Olmama Durumlari

Say1 %
Evet 164 47
Hayir 184 52,7
Cevapsiz 1 0,3
Toplam 349 100,0

Ogrencilerin %47°si sosyal medya hesabma gretmenlerini eklerken; %52,7’si
Ogretmenlerini sosyal medya hesaplarina eklememislerdir. Aile biiyiiklerini ekleyip

Ogretmenlerini eklemeyen ogrenciler arasinda farkin olmasi 6gretmenlerinden, aile
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biiyliklerine kiyasla daha fazla c¢ekindiklerini gostermektedir. Ancak aile olsun

Ogretmen olsun genglerin kontrol edilmesi i¢in dnemlidir.

Internet ortaminin gercekiistii bir diinya oldugu aslinda bu verilerimizde de
goriinmektedir. Dersine giren Ogretmenini segemeyen O6grenciler bir bakima sosyal
medya aracilifiyla ger¢ek hayatta yapamayacaklari ve hayatlarindan ¢ikaramayacaklari
kisileri sosyal medya araciligryla bir bakima hayatlarindan ¢ikarmislardir veya ¢ikarmis

olma hissiyle doyuma ulagmaktadirlar.
3.7.8.Sosyal Medya Hesaplarinda Ogrencileri Kisitlayan Faktorler

Sosyal medyada ogrencileri kisitlayan faktorlerin neler oldugu sorulmus ve elde

edilen veriler Tablo 53’de ele alinmistir.

Tablo 53. Sosyal Medyada Ogrencileri Kisitlayan Faktérlerin Neler Oldugu

Say1 %
Aile Uyelerimin Etkili Olmas1 92 19,1
Ogretmenlerimin Etkili Olmasi 39 8,1
Kiz/Erkek Arkadaslarimin Etkili Olmasi 39 8,1
Giivenlik Kaygisi/Suglu Sayilma Korkusu 66 13,7
Ayiplanma Korkusu 88 18,3
Kisitlayan Herhangi Bir Faktor Yok Istedigimi Paylasirim 157 32,6

*Katilimcilar birden fazla se¢enek isaretlemislerdir.

Ogrencilere sosyal medyada kendilerini kisitlayan faktdrlerin neler oldugu
sorulmustur ve birden fazla faktor belirtebilecekleri belirtilmistir. Ogrencilerden; sosyal
medyada kisitlayan faktorler arasinda aile iiyelerinin ekli olmasini belirten %19,1;
Ogretmenlerinin ekli olmasini belirten %8,1; kiz/erkek arkadaglarinin ekli olmasini
belirten %8,1; gilivenlik kaygis1 / suglu sayilma korkusunu belirten %13,7; ayiplanma
korkusu diyen %18,3; kisitlayan herhangi bir faktor yok istedigini paylastigini belirten
%32,6 orandadir.

Elde edilen veriler dikkate alindiginda yaklasik %35’lik bir oranin kendisini
durduran unsuru ebeveynlerin, 6gretmenlerin ve kiz/erkek arkadasin ekli olmasinin

kendisini kisitladigint belirttigi goriilmektedir. Bu durum panoptikonun, birileri
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tarafindan go6zleniyor olmanin insan1 kisitlayan durduran bir unsur oldugunu

gostermektedir.
3.7.9.Sosyal Medya Hesaplarinda Ogretmenlerin Takip Edilmesi

Asagida sosyal medya hesaplarinda hangi 6gretmen/dgretmenlerini takip

ettikleri sunulmaktadir.

Tablo 54. Sosyal Medya Hesaplarinda Hangi Ogretmen/Ogretmenlerini Takip Ettikleri

Durumu

Say1 %
Sevdigim Ogretmenlerimi 143 41
Paylasimlarin1 Merak Ettigim Ogretmen/Ogretmenlerimi 21 6
Hepsini 21 6
Sevmedigim Ogretmenlerimi 3 0,9
Higbirini 157 45
Cevapsiz 4 1,1
Toplam 349 100,0

Hangi 6gretmenlerini sosyal medya hesaplarina ekledikleri soruldugunda sevdigi
ogretmenleri ekleyenler %41; paylagimlarint merak ettigim Ogretmenleri diyen %6;
biitiin 6gretmenlerimi takip ederim diyen %6; sevmedigim 6gretmenlerimi diyen %0,9;
hicbir 0gretmenimi takip etmem diyen %45 orandadir.. %0,3 oraninda 6grencinin

cevaplar1 gecersiz sayilmstir.

Onceki soruda 6gretmenlerinin ekli olup olmadig: soruldugunda dgretmenlerinin
ekli olmadigini belirten %52,7 diizeyinde bir oran varken bu soruda hi¢ birini takip
etmem diyen Ogrencilerin %45 olmasi tutarsizligt gostermektedir. Ya Ogrenciler
ogretmenlerini eklemeden sadece sayfalarina girerek takip etmektedir ya da iki soruya

cevap verirken tutarli cevaplar vermemislerdir.
3.7.10. internette Zaman Gegirmesini Durduran Faktorler

Internet o kadar ugsuz bucaksiz bir mecradir ki; hangi yastan olursa olsun;

insanlar, zamanin nasil gegtiginin farkina varamamaktadirlar.
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Tablo 55. Internette Zaman Gegirirken Kendilerini Neyin Durdurdugu

Say1 %
Sikilinca Birakirim 193 51,9
Annem Babam Miidahale Eder 72 194
Internette Zaman Gegirme [znim Bitince Birakirim 62 16,7
Gozlerim Yorulunca Birakirim 26 7,0
Internet Kotas1 Bitene Kadar Birakmam 19 51

*Katilimcilar birden fazla segenck isarctlemislerdir.

Internette zaman gegirirken sizi durduran nedir? Diye sorulmustur. Birden fazla
secenegi igaretleyebilecekleri belirtilmis, 349 6grenci toplamda 372 cevap vermislerdir.
Sikilinca biraktigim1  belirtenlerin - oram1 %51,9; ebeveynleri miidahale edince
birakanlarin oran1 %19,4; internette zaman gegirme izni bitince birakanlarin orani
%16,7°dir. %16,7’lik bir oranda Ogrencilerin internete giinlik bir sinirla-siireyle
girdikleri goriilmiistiir. Gozleri yorulunca birakan %7; internet kotas: bitene kadar

birakmadigini belirten %5,1 dir.
3.7.11. Sosyal Medya Hesaplarinda Ornek Ahnan Kisiler

Sosyal medya hesaplarinda 6rnek aldiklari kisi veya kisilere daire bulgular Tablo
56’daki gibidir.

Tablo 56. Sosyal Medyada Kendilerine Ornek Aldiklar1 Kisi veya Kisiler

Say1 %
Unlii Kisiler 86 22.8
Siyaset¢iler, Politikacilar 22 5,8
Din Adamlar1, Kanaat Onderleri 23 6,1
Internet Fenomenleri 25 6,6
Entel Kisiler 23 6,1
Kimseyi Ornek Almiyorum 199 52,6

*Katilimcilar birden fazla segenek isaretlemislerdir.

Sosyal medyada kendilerine 6rnek aldigi kisiler soruldugunda iinlii kisileri 6rnek
aldigmi belirten %22,8; siyasetgileri-politikacilar1 6rnek aldigini belirten %5,8; din

adamlari- kanaat onderlerini 6rnek aldigini belirten %6,1; internet fenomenlerini 6rnek



81

aldigim belirten %6,6; entel kisileri 6rnek aldigini belirten %6,1; kimseyi Ornek

almadigin belirten %52,6 orandadir.

Unliiler, sosyal medyanin gosteri diinyasinda iiretilmekte ve kullanilmaktadirlar.
Unliiler/Fenomenler, giinliik hayatin/sosyal medyanin tanr1 ve tanrigalardir.
Unlii/Fenomen olmak, sosyal medyada; eglence, spor, moda veya politika alaninda
yildiz olarak taninmayi gerektirmektedir (Kellner, 2013:25). Sosyal medya kendi
kahramanlarint ve fenomenlerini yaratan bir alandir. Bu kahramanlarin takipgi sayisi
arttikca popiilerlesmekte ve ana akim medyada goriinlir olabilmektedir. Bir fenomen
olarak bu kisilerin izledikleri, yazdiklari, yorumlar1 ciddi bir takipgi sayisi ile takip
edilmektedir. Bu kisiler giinliikk yasamin i¢inden, siradan kisiler olabilecegi gibi sanat ve
politik yasamdan da olabilmektedir. Sosyal medya bdylece bireysel performansa dayali

olarak bireylere fenomen olma olanagi saglamaktadir

2019 Mayis ay1 verilerine gore; Twitter’da Tiirkiye’nin 6nemli sosyal medya
kahramanlarindan biri olan Ibrahim Melih Gokcek’in takip¢i sayist 4,1 milyon,
Komedyen Cem Yilmaz’in 14 milyon, eski Cumhurbaskanlarindan Abdullah Giil’iin 8,5
milyon, su anki Cumhurbagskan1 Recep Tayyip Erdogan’in 13 milyon takipgisi
bulunmaktadir. Elbette zorlu bir alan olan sosyal medyada bu popiilerligi devam
ettirmek ¢ok zordur. Ciinkii serbest bir rekabetin yasandigi bu alanda bir kahraman

dogarken digeri ¢ok kolay unutulabilmektedir (Eraslan-Eser,2015:29-30).
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SONUC

Iletisim konusu insanin varolusuyla beraber dnemli hale gelmistir ancak giinden
giine dnemi katlanarak devam etmistir. Ancak iletisim higbir ¢agda giiniimiizdeki kadar
hizli ve 6nemli olmamistir. Sosyal medyada sergilenmek i¢in yasanan yasamlar giinden
giine daha fazla yaygimnlasmaktadir. Ogrenciler de bu durumdan nasibini almaktadir.
Ailelerin ve 6gretmenlerin 6grencilerini bilinglendirmesi ve gelecek zarar ve tehlikelere
karst1 korumalar1 gerekmektedir. Siirekli kontrol edilen sosyal medya hesaplari
Ogrencilerin yararinadir. Sosyolojik aragtirmalar yasamin kendisini, glinliilk yagsami konu
almaktadir. Yasamin i¢inden en yaygin olan konularin ilgi ¢ekici olmast nedeniyle
internet hakkinda yapilan ¢alismalar oldukca fazladir. internet ve dzellikle sosyal medya
insanlar1 o kadar hayatimiza yerlesmistir ki; insanlar internette paylasim yapmak icin

yasar hale gelmislerdir.

Calismamizda 2016-2017 egitim 6gretim yilinda Elazig ili merkezinde bulunan
Mustafa Kemal Ortaokulu ve Mehmet Akif Ersoy Lisesi’'nde 6grenim goren 6, 7, 8, 9,
10, 11 ve 12. smif 6grencileri arasindan tesadiifi orneklem yontemiyle segilen 391
Ogrenciye ulasilmistir. 42 6grenci anket sorularini cevaplamadigi i¢in 349 6grenciden

alinan bilgiler sunulmaktadir.

Hanelerde genellikle internet baglantis1 bulunmaktadir. Cogunlukla evde
kullanilan internet ise sinirsiz ve kotasizdir. Bu oranlar da internetin hemen hemen her
eve smir konulmadan girdigini gostermektedir. Internet baglantisi eve ¢ekilmemis olsa
bile GSM sirketlerinin aylik internet paketleri araciliiyla internet erisiminin saglandigi
sdylenmistir. Internette zaman gecirmek ile sosyal medyada zaman gegirmek arasinda
farkliliklar bulunmaktadir. Sosyal medyada gezinmek ile ders ¢aligmak veya ders
videolar1 izlemek arasinda fark vardir; Gg8rencilerin iki farkli soruya verdikleri

cevaplarin farkli olmasi 6grencilerin genellikle ayrim yapabildiklerini gdstermektedir.

Birkag y1l 6ncesinde Facebook en yaygin sosyal medya araciydi ancak
Facebook’a ait Instagram uygulamasinin yayginlasmasiyla Facebook yerini Instagram’a
birakmustir.  Ogrencilerin yarismma yakimi Instagram uygulamasini  kullandiklarin
belirtmislerdir. Sosyal medya hesabinin agilmasinda etkili olan durumlar soruldugunda
katilimcilardan yarisina yakin oranda o6grenci, merak duygusunun etkili oldugunu

belirtmislerdir. Her 6grencinin de sosyal medyayr kullanma nedenleri ve sekilleri
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farkliliklar gostermektedir. Sosyal medya ortami sanal bir yasam olusturmaktadir.
Insanlar, sahip oldugu hayati farkli gdstermeye calistiklarr gibi cevrelerini de farkli
gostermeye calismaktadirlar. Katilimcilarin yaridan fazlast WhatsApp uygulamasi
kullanmaktadir. WhatsApp uygulamasmin maliyetinin disiik olmasi, iletisim
ihtiyaglarin1 karsilamasi, durum baglantilarina olanak vermesi, kisilerin geri bildirim
almasi ve mesajin okunup okunmadigi hakkinda bilgi sahibi olmaya imkan tanimasi
nedeni ile yogunlukla tercih edildigi diistiniilmektedir. Katilimcilarin yarisina yakini
sosyal medyanin zararli oldugunu diisiinmekte iken yarisindan fazlasi ise zararli
olmadigini diisiinmektedir. Birbirine yakin bu oranlar gostermektedir ki sosyal medyaya

ne tam zararli ne de tam olarak yararli demek miimkiin degildir.

Katilimcilarin  biiyiik ¢ogunlugu kendilerini sosyal medya platformlarinda
Ozgiirce ifade ettiklerini belirtmistir. Herhangi bir konuda aksaklik/yanlislik gordiigtinde
veya haksizliga ugradiginda bu durumu sosyal medyada paylasarak tepki gdstermeyen
Ogrencilerin orani yiiksektir. Bu durum da gostermektedir ki siyasi goriis konusunda
oldugu gibi tepki gosterme konusunda da insanlar géze batmak ya da yanlis anlasilmak
istememektedirler. Ogrenciler, kendilerinden farkli gériiste insanlarmn paylasimlarina
hosgoriilii ve saygili davrandigini belirtmistir. Insanlar artik farkli goriisteki insanlarla
ayn1 ortamda bulunsalar dahi kopmadan bir arada kalabilmektedirler. Katilimcilar,
sosyal medya lizerindeki engelleme 6zelligini iletisim kurmak istemedigi kisiler i¢in
sik¢a kullanmaktadirlar. Ogrenciler agirlikli olarak sosyal medya hesaplarinda yaptiklart
paylasimlar1 kendileri begendigi icin paylastiklarini ve begeni ya da yorum sayisini
onemsemediklerini belirtmislerdir. Ogrencilerin biiyiikk ¢ogunlugu icin cinsel 6ge
barindiran baglant1 ve paylasimlar ile argo/kiifiir icerikli paylasimlar rahatsiz edicidir.
Ogrencilerin agirlikli olarak sosyal medyada kendilerini mutlu/huzurlu ve giiclii/dzgiir
hissettigi goriilmektedir. Mutlu hissettigini belirten 6grencilerin oraninin yliksek olmasi
dikkat ¢ekicidir. Bunun tam tersi olarak degerlendirmek sosyal medyada

bulunamadiginda mutsuz olundugu sonucunu ¢ikarmak da dogru bir tespit olacaktir.

Katilimcilarin yarisina yakini internette ders anlatimi videosu izlediklerini
belirtmislerdir. Bu durum da o6grencilerin internetin imkénlarindan faydalandiklarini
gozler oniine sermektedir. Buna ek olarak goriisiilen 6grencilerin yaklasik bes de biri
yazili ve sozlii zamanlarinda sosyal medya hesaplarini dondurmaktadir. Sosyal medya

hesaplarini1 yazili ve smmav zamanlarinda dondurma (pasif hale getirme) durumlar1 ve
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sosyal medya hesaplarinin ders basarilarini diisiiriip diisiirmedigi diisiincesi sorulari
karsilagtirildiginda 6grencilerin hayir cevaplarindaki yogunlagsma sosyal medyanin
kendilerini etkilemedigini diisiindiiklerini gdstermektedir. Iyi bir karne hediyesi olarak
tablet, laptop, akilli telefon diyenler ise agirlikli orandadir. Bu durum 6grencilerin
internet baglantisina erisebilecekleri dijital araglar1 yogun olarak talep ettikleri
goriinmektedir. Ogrenciler, sosyal medya gruplarina iiye olurken; ¢ogunlukla gergek
hayatta goristiikleri kisilerden olugmasina dikkat ettiklerini belirtmislerdir. Sosyal
medya hayatin her alaninda bir dontisiim sagladig: gibi etkinlik ve organizasyonlarin da
sanallasmasin1 saglamistir. Davet brosiirleri yerini sanat davetlere birakmaktadir.
Katilimeilarin  tamamina yakini sosyal medya hesaplarinda kendi ad ve soyadim
kullanmaktadirlar. Diisiik oranda ise rumuz- nickname, sahte bir ad ve soyad ve yabanci
karakter adi kullandiklar1 goriilmektedir. Ogrencilerin ikinci bir sosyal medya
hesaplarinin bulunup bulunmadiginin sorulmasi (2. Instagram hesabi gibi) katilimcilarin
kimliklerini gizleyerek sosyal medya kullanip kullanmadiklarini tespit agisindan faydali
olacak idi. Gergek hayatta tanimadigi biriyle sosyal medyada iletisim kurup kurmadigi
soruldugunda katilimcilarin ¢ogunlugunun tanimadigi kisiler ile iletisime ge¢medigi
sonucu elde edilmistir. Sosyal medyada tanigilan, aileye sdyleme tehdidi ile goriismeye
zorlanan, istismar edilmeye galisilan ¢ocuklarin sayisi oldukca fazladir. Yasca daha
olgun insanlarin bile kandirildig1 dolandirildigi goz Oniline alinirsa 6grencileri
bilinglendirmek i¢in miifredata dahil edilmesi gereken hususlar oldugu asikardir.
Katilimcilarin;  sosyal medyada arkadas olduktan sonra ger¢ek yasamda
gorlslip/arkadaslik kurdugu kimselerin oldugunu ifade etmislerdir. Aragtirma verileri
gdz Oniine alindiginda sanalda baglayan konusmalarin gergek yasama genellikle
yansitildigini gozler oniine sermektedir. Okulda hoslanmadig: kisileri sosyal medyada
kisi listesine dahil etmeyenlerin orani oldukg¢a yiiksektir. Sosyal medyada hoslanmadigi
kisileri ekleyen ogrencilerin genellikle takipgi sayisini arttirmak igin kisileri ekledigi

diistiniilmektedir.

Katilimcilarin  ¢ogunlugu, aile biiyiiklerini sosyal medya hesaplarinda
eklemektedir. Yine katilimcilarin ¢ogunluk olarak sosyal medya hesaplarinda
ogretmenlerini eklemedikleri/takip etmedikleri goriilmektedir. Ogrencilerin sosyal
medyada kisitlayan faktorler arasinda aile iiyelerinin ekli olmas1 ve 6gretmenlerinin ekli

olmasinin 6nemli oldugu, ancak yine de cogunlugun kisitlayan herhangi bir faktor
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olmadan istedigini paylastigini belirttigi goriilmektedir. Gerekge her ne olursa olsun
ogrencilerin kontrol altinda tutulmasi zarar gdérmemelerini saglayacaktir. Internette
zaman gecirirken katilimcilart durduran faktorler degerlendirildiginde: katilimcilarin
bliyiik oranda sikilincaya kadar keyfi olarak internette zaman gecirdikleri
goriilmektedir. Sosyal medyada kendilerine o6rnek aldigi kisiler soruldugunda,
katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun kimseyi O6rnek almadigini belirttigi goriilmiis bu
durum da Ogrencilerin 6zglin imajlar ¢izmeye c¢alistiklar1 olarak yorumlanmustir.
Buradan tez ¢alismamizin tamaminda goriilen sudur ki; gengler arasinda sosyal medya
oldukga yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Hayatin her alanina yerlesen internet yeni
nesilleri de etkisi altina fazlaca almaktadir. Sanal yasamlar bir idol, yagam sebebi haline
gelmigstir. Tiketim toplumu haline donilisen diinyamizin artik tiiketecek nesnesi
kalmadig1 i¢in yasamlar1 hatta anlar1 sosyal medya aracilifiyla tiiketmektedir. Insanlar
Ozgurlik adina sosyal medyay: bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Herhangi bir konu
saniyeler icerisinde diinyanin her yerine yayilabilmektedir. Bu o6zgiirlik olumlu
algilanabilecegi gibi olumsuz da algilanabilmektedir. Ozgiirliigiin smirmin gizilebilmesi
icin ¢ocuklara ahlaki degerlerin korunmast i¢in, gercek yasamla siber yasam arasinda da

fark olmadig1 6gretilmelidir.

Ogrencilerin gelisim ¢aginda olup yanls diisiinceli insanlarla muhatap olmamasi
veya kendine herhangi bir sekilde zarar verecek insanlara maruz kalmamasi i¢in aile
fertlerinin veya 0gretmenlerin sosyal medyada ekli olmasinin bir otokontrol sagladigi
goriilmektedir. Bunlara ek olarak sifrelerinin de aile biiyiikleri tarafindan bilinmesi gizli
olarak yapilan mesajlagmalarm kontrolii i¢in faydali olacaktir. Ogrencilerin giinliik-
haftalik olarak internet ve sosyal medya kullaniminin smirlandirilmas: zihinsel ve
bedensel olarak gelisen c¢ocuklarin daha saglikli sosyal iligkiler kurmasi agisindan
elzemdir. Gergek yasamda konusmayacagi veya konusmak istemeyecegi insanlarin
diyaloglarina maruz kalabilecek cocuklarin bu konuda kendilerine korumasi icin sosyal
medya hesaplarinin herkese acgik ayarlariin degistirilmesi onemlidir. Sosyal medya
yasaminin ger¢ek yasamdan farkli oldugunu ayirt edebilmek i¢in ¢ocuklarin medya
konusunda egitilmesi ve bilinglendirilmesi gerekmektedir. Ger¢ek hayatta istedikleri
elde edemeyen veya sanal ortamdaki yasamin Ozlemini ¢eken kisinin yasayacagi
psikolojik sorunlar ve travmalar ilerde telafi edilemez boyutlara ulasabilecektir. Internet

bagimlilig1 adindaki sorunlar giinden giine daha da yaygin bir hal almaktadir.



86

KAYNAKLAR

Abay, G (2014) https://www.tamindir.com/blog/foursquare-nedir-nasil-
kullanilir_17619/ Erisim Tarihi: 14.04.2019

Adigiizel, 1 (2012) Sosyal Medyamn Miisteri Memnuniyetine Etkisi, Istanbul Isik
Universitesi Yaymlanmanis E-MBA Projesi

Akman, G. N. (2014) Nicel ve Nitel Arastirma Yontemleri Afyon Kocatepe Universitesi,
https://www.academia.edu/15658650/N%C4%B0OCEL-VE-N%C4%BOTEL -
ARA%CS5%IETIRMA-Y%C3%96NTEMLER%C4%B0-pdfErisim  Tarihi:
17.05.2019

Aksakal, T (2015) Etkili Kamusal Halkla Iliskiler Baglaminda Sosyal Medya Kullanim:
Ve Tiirkiye 'de Youtube 'nin Kapatilmas1 Ornegi Sosyal Medya Arastirmalari 2
( Der.) Ali Biiyiikaslan, Ali Murat Kirik, Cizgi Kitabevi, Konya

Akyliz, A (2013) Sosyal Medya, Miisteri Etkilesimi Ve Sosyal CRM) (285-299) Sosyal
Medya Arastirmalar1 1 (Der.) Ali Biiyiikaslan, Ali Murat Kirik, Cizgi
Kitabevi, Konya

Altan, H. Z (2015) Sosyal Medyanin ‘Kullanimlar ve Doyumlar Haritasi: Youtube,
Facebook ve Twitter” Sosyal Medya Arastirmalar1 2 (Der.) Ali Biiyiikaslan,
Ali Murat Kirik, Cizgi Kitabevi, Konya

Arslan, A (2015) Egitim ve Ogretimde Sosyal Medya Kullamm: Sosyal Medya
Aragtirmalart 2 ( Der.) Ali Biiyiikaslan, Ali Murat Kirik, Cizgi Kitabevi,
Konya

Asan, A (2012) Egitimde Yeni Bir Yonelim Alani: Sosyal Medya Hepimiz Globaliz,
Hepimiz Yereliz (Derleyen Edibe S6zen) ss, 127-146

Aydogan F., Akyiiz A.(2010) Ikinci Medya Caginda Internet, Alfa Yayinlari, Istanbul

Bal, H. (2004) Iletisim Sosyolojisi, Silleyman Demirel Universitesi Yaym No:42,Fen
Edebiyat Fakiiltesi, Isparta

Batus G. Alver F. vd. (2006) Kadife Karanlik-2, Su Yaymevi, istanbul

Baudrillard J.(2003) Simiilaklar ve Simiilasyon, (Cev: Adanir O.), Dogu-Bat1 Yayinlari,
Istanbul


https://www.tamindir.com/blog/foursquare-nedir-nasil-kullanilir_17619/
https://www.tamindir.com/blog/foursquare-nedir-nasil-kullanilir_17619/
https://www.academia.edu/15658650/N%C4%B0CEL-VE-N%C4%B0TEL-ARA%C5%9ETIRMA-Y%C3%96NTEMLER%C4%B0-pdf
https://www.academia.edu/15658650/N%C4%B0CEL-VE-N%C4%B0TEL-ARA%C5%9ETIRMA-Y%C3%96NTEMLER%C4%B0-pdf

87

Baymaz, V., Aksoy, A. (1995) Tiirkiye de Televizyon ve Aile (Elektronik Hane). Ankara
Basbakanlik Aile Aragtirma Kurumu Bagkanligt

Berkup, S. B. (2015) Sosyal Aglarda Bireysel Mahremiyet Paylasimi: X Ve Y Kusaklart
Arasinda Karsilastrmali Bir Analiz. Yayimlanmamis Doktora Tezi. Ege

Universitesi. Izmir

Bezci, B. (2015) Kamusalligi Akici Kilan Ama Temsiliyeti Buharlastiran Bir Sorun
Olarak Sosyal Medya. Iletisimde Sosyal Medya Sosyal Medyada Etkilesim,
Editor: O. Oguzhan, Kelkedon Yayinlari, Istanbul

Bilgi hanem (2018) https://bilgihanem.com/foursquare-nedir-nasil-kullanilir/ Erisim
Tarihi: 21.03. 2019

Castells M. (2005) Enformasyon Cagi. Ekonomi, Toplum ve Kiiltiir: Ag Toplumunun
Yiikselisi (Cev: Kilig E.) Bilgi Universitesi Yayinlari, Istanbul

Ceyhan, E (2008) Ergen Ruh Saghgi Acisindan Bir Risk Faktorii: Internet Bagimliligi
Cocuk Ve Genglik Ruh Saglig Dergisi, Sayi:15

Cakir, M (2013) Sosyal Medya ve Gésteri (11-67) Sosyal Medya Arastirmalar1 1 (Der.)
Ali Biiyiikaslan, Ali Murat Kirik, Cizgi Kitabevi, Konya

Cetinkaya, A (2015) Sosyal Medya ve Televizyon Izleme Olgiimii Sosyal Medya
Aragtirmalar1 2 ( Der.) Ali Biiyiikaslan, Ali Murat Kirik, Cizgi Kitabevi,
Konya

Dede M. (2004) Internet, Insan Yayinlar1, Istanbul

Dellaloglu, B. F. (2015) Mesafeli Yakinlik: Facebook Ve Twitter Caginin Yeni
Toplumsalligi (iginde) iletisimde Sosyal Medya Sosyal Medyada Etkilesim,
Editor: O. Oguzhan, Kelkedon Yayinlari, Istanbul

Dijital Maden (2018) https://dijitalmaden.com/spotify-nedir-nasil-kullanilir Erisim
Tarihi: 12.01.2019

Dijk, V. (2016) Ag Toplumu. Kafka Yaymevi. Istanbul
Eraslan, L. Eser D. C. (2015) Sosyal Medya Toplum Arastirma, Beta Yayinlari, Istanbul

Esler, J. (2007) Sosyal Davranisi Agiklamak, (Cev.) O. Sevimli, M. O. Karaduman,
Phoenix Yayinevi, Ankara


https://bilgihanem.com/foursquare-nedir-nasil-kullanilir/
https://dijitalmaden.com/spotify-nedir-nasil-kullanilir

88

Fiske, J (1999) Popiiler Kiiltiirii Anlamak, Cev. Siileyman Irvan, Ark Yaynlari, Ankara

Foucault, M. (2001) Hapishanenin Dogusu, (Cev.) M. A. Kiligbay, imge Yayinlar,
Ankara

Giddens, A. (2000) Sosyoloji, Ayra¢ Yayinlar1 Ankara
Gokee, O (2002) Iletisim Bilimine Giris, Turhan Kitabevi, Ankara
Géle, N. (2014). Modern Mahrem, Metis Yayinlar1. Istanbul

Hazar, M. (2011) Sosyal Medya Bagimliligi-Bir Alan Calismas: iletisim, Kuram ve

Aragtirma Dergisi, Ankara

Hirriyet (2017) http://www.hurriyet.com.tr/teknoloji/swarm-nedir-ne-ise-yariyor-nasil-
kullanilir-40569559 Erisim Tarihi: 13.04.2019

Hiirriyet (2018) http://www.hurriyet.com.tr/haberleri/whatsapp-nedir Erisim Tarihi:
15.02.2019

Kaplan, N (2011) “Tiiketim Kiiltiirinde Toplum, Medya ve Etik Uggeni” (103-112) II.
Medya ve Etik Sempozyumu, Firat Universitesi, Elazig

Karakog, E, Taydas, O (2013) Toplumsal Déniisiim Baglaminda Sosyal Medya Ve
Degisen Aile Kavrami (207-224) Sosyal Medya Arastirmalari 1 (Der.) Ali
Biiyiikaslan, Ali Murat Kirik, Cizgi Kitabevi, Konya

Karakog, E.(2014). “Medya Ve Popiiler Kiiltiir, “Medya Araciligiyla Popiiler Kiiltiiriin
Aktarllmasinda Toplumsal Degiskenlerin Rolii”. Giimiishane Universitesi,

Iletisim Fakiiltesi, Elektronik Dergisi.

Kaya, A. (2016) Facebook Tarihgesi” https://www.tech-worm.com/facebook-tarihcesi/
Erisim Tarihi: 01 04 2018

Kellner, D.(2013) Medya Gésterisi, A¢ilim Kitap, Istanbul

Kirik, A. M., Arvas, N (2015) Sosyal Medyanin Kiiltiirel Yabancilagsma Olgusundaki
Rolii Sosyal Medya Arastirmalar1 2 (Derleyen: Ali BUYUKASLAN, Ali
Murat KIRIK) Cizgi Kitabevi Konya

Kogoglu, S. (2018) “Instagram Tarihi: Instagram Nedir? Nasil Kullanilir? Ne Ise
Yarar?”’https://www.brandingturkiye.com/Instagram-tarihi-Instagram-nedir-

nasil-kullanilir-ne-ise-yarar/Erigsim Tarihi: 01. 09. 2018


http://www.hurriyet.com.tr/teknoloji/swarm-nedir-ne-ise-yariyor-nasil-kullanilir-40569559
http://www.hurriyet.com.tr/teknoloji/swarm-nedir-ne-ise-yariyor-nasil-kullanilir-40569559
http://www.hurriyet.com.tr/haberleri/whatsapp-nedir
https://www.tech-worm.com/facebook-tarihcesi/
https://www.brandingturkiye.com/instagram-tarihi-instagram-nedir-nasil-kullanilir-ne-ise-yarar/
https://www.brandingturkiye.com/instagram-tarihi-instagram-nedir-nasil-kullanilir-ne-ise-yarar/

89

Korkmaz 1 (2013) “Facebook Ve Mahremiyet: Gérmek Ve Gozetle(n)mek”, Yalova
Sosyal Bilimler Dergisi, Say1:5, Ekim 2012- Mart 2013

Kurtulan, S. (2017) Popiiler Kiiltiir Ve Sosyal Medya: Moda Bloggerlar: Uzerine Bir
Saha Calismasi Istanbul Arel Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Medya

Ve Kiiltiirel Calismalar, Yiiksek Lisans Tezi

Kuyucu, M (2015) Sosyal Medyada Mahremiyet: Tiirkiye deki Twitter Kullanicilarinin
Mahremiyet Anlayisi Sosyal Medya Arastirmalart 2 (Der.) Ali Biiyiikaslan,
Ali Murat Kirik, Cizgi Kitabevi, Konya

Laughey, D. (2010) Medya Calismalar: Teoriler ve Yaklasimlar, Kalkedon Yaynlari,
Istanbul

Maigret, E. (2004) Medya ve Iletisim Sosyolojisi, (Cev.) H. Yiicel, Iletisim Yayinlari
Istanbul

Marshall, G (1999) Sosyoloji Sozliigii, (¢ev: Osman Akinhay, Derya Komiircii) Ankara,
Bilim Ve Sanat Yayinlari

McLuhan M. (2001) Global Kéy, Scala Yayinlari, Istanbul

Meb (2016) http://elmakifanadolulisesi.meb.k12.tr/tema/index.php;http://elazigmustafa
kemalortaokulu.meb.k12.tr/ adresinden 10. 06.2017 tarihinde erisildi.

Oskay, U (2000) XIX. Yiizyildan Giiniimiize Kitle Iletisimin Kiiltiirel Islevleri Kuramsal
Bir Yaklasim, Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Der Yayinlari,

[stanbul

Ozgiil, G. E. (2015) Yamilsamalar Labirentinde Bir Yanilsama Olarak Ozne (Iginde)
Iletisimde Sosyal Medya Sosyal Medyada Etkilesim, Editor: O. Oguzhan,
Kelkedon Yaynlari, istanbul

Ozutku, Fatih (2014) Sosyal Medyanmin ABC'si, istanbul, Alfa Yaynlari

Parlak A (2005) Internet ve Tiirkiye'de Internetin Geligimi Firat Universitesi
Miihendislik Fakiiltesi Elektrik-Elektronik Boliimii, Bitirme Odevi

Ponter R. (2012) Internet ve Sosyal Medya Arastirmalar: El Kitabt (Cev: Sensoy U.)
Optimist Yayinlari, Istanbul


http://elmakifanadolulisesi.meb.k12.tr/tema/index.php

90

Ramiz (2014) “Delicious Nedir? Delicious Ne Ise Yarar?” https://www.ramiztayfur

.com/delicious-nedir-delicious-ne-ise-yarar/ Erisim Tarihi: 16. 08. 2018

Ritzer, G(2000) Biiyiisii Bozulmus Diinyayr Biiyiilemek, (Cev.) Sen SiierKaya, Ayrinti
Yayinlar1 Istanbul

Robins, K. (1999) /maj, Ayrmt1 Yayinlari Istanbul
Sanlav, U. (2014) Sosyal Medya Savaslar, istanbul: Hayat Yaymcilik

Sosyal Medya Kuliibii (2018) http://sosyalmedyakulubu.com.tr/makale/spotify-nedir-
nasil-kullanilir.html/ Erisim Tarihi: 02 01 2019

Sénmez, B. (2013) Sosyal Medya ve Ortadgretim Ogretmenlerinin Facebook Kullanim
Aliskanliklar1. Akdeniz Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Sosyoloji

Ana Bilim Dal1 Yiiksek Lisans Tezi, Antalya

Stevenson, N. (2008) Medya Kiiltiirleri, Sosyal Teori Ve Kitle Iletisimi, (Cev.) G.
Orhon, B. E. Aksoy Utopya Yaymevi, Ankara

Sucu, 1 (2014) Kullamimlar ve Doyumlar Yaklasimi Acisindan Sosyal Medya Sanal
Diinya Oyunu Olarak Second Life Oyunu” Yayimlanmamis Doktora Tezi,
Maltepe Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Iletisim Bilimleri Anabilim

Dals, Istanbul
Timisi N.(2003) Yeni lletisim Teknolojileri ve Demokrasi, Dost Kitabevi, Ankara

Toprak A., Yildirim A.(2009) Toplumsal Paylasim Agi: Facebook, Kalkedon Yaynlart,
Istanbul

Tiifekgioglu, H. (1997) Iletisim Sosyolojisine Baslangi¢, Der Yaymnevi, Istanbul

Ugurlu, O., Yakin, M. (2015) Sosyal Medyada Kimlik Temsilinin Mekan Uzerinden
Okunmasi: Foursque (iginde) Iletisimde Sosyal Medya Sosyal Medyada
Etkilesim, Editor: O. Oguzhan, Kelkedon Yayinlari, Istanbul

Ulusoy, A., Giingér, A., Koksal, A., Subasi, G., Unver, G. ve Kog, G. (2004). Gelisim
ve Ogrenme (3. Bask1). Ankara, Am Yayinlar
Vural, Z.B.A. ve Bat, M. (2010), “Yeni Bir iletisim Ortam1 Olarak Sosyal Medya: Ege

Universitesi Iletisim Fakiiltesine Yonelik Bir Arastirma”, Yasar Universitesi

Dergisi, Izmir.


http://sosyalmedyakulubu.com.tr/makale/spotify-nedir-nasil-kullanilir.html/
http://sosyalmedyakulubu.com.tr/makale/spotify-nedir-nasil-kullanilir.html/

91

Yazicioglu, Y., Erdogan, S. (2004). Spss Uygulamali Bilimsel Arastirma Yontemleri.
Ankara: Detay Yayincilik.

Yenigag (2018) http://www.yenicaggazetesi.com.tr/haluk-levent-hayraninin-babasindan
-izin-alarak-konserine-goturdu-210343h.htm Erisim Tarihi: 12. 12 2018

Yilmaz, S. (2011) “Her iletisim Bir Mahremiyet ihlalidir ve Her Mahremiyet Ihlalinin
Bir Haber Degeri Vardir”. Medya Mahrem (s. 127-148). Ayrintt Yayinlari.
Istanbul

Yériikan, T (2008) “Bir Iliski Diizenleme Siireci Olarak Mahremiyet” Tisk Akademi,
2008/11

Yiiksel, E.A. (2014) “Twitter’in Kurulus Oykiisii ve Kisa Tarihi” http://www.medya
akademi.org/2014/11/06/twitterin-kurulusu-ve-tarihi/Erisim Tarihi: 05. 07.
2018

Yiiksel, E.A. (2014/2) “Youtube’un Kurulus Oykiisii ve Kisa Tarihi”, http://www.
medyaakademi.orq/2014/11/16/youtubeun-kurulus-oykusu-ve-kisa-
tarihi/Erisim Tarihi: 16. 08. 2018

Yiiksel, M (2003) “Modernlesme ve Mahremiyet” Kiiltiir ve Iletisim Dergisi, Cilt: 6,
Say1: 1 Kis 2003

Wmaraci (2018) https://wmaraci.com/nedir/flickr Erisim Tarihi: 25. 10. 2018
Wmaraci (2018/1) https://wmaraci.com/nedir/badoo Erisim Tarihi: 01. 11. 2018

Wpmavi (2018/2) https://wpmavi.com/wordpressbaslangic/wordpress-nedir.htmlErisim
Tarihi: 10. 11. 2018

Zeybek, Isil (2012) Internet Mucizesi Olarak Yasam Alanmi Bulan Sanal Benliklerin
Onlenemez Yiikselisi (276-290) Yeni Medya ve Sanal Gergeklik (Der.) Deniz
Yengin, Anahtar Yayinlar1 Ankara

Zijderveld, A. C. (1985) Soyut Toplum, Pinar Yayinlar1, Istanbul


http://www.yenicaggazetesi.com.tr/haluk-levent-hayraninin-babasindan%20-izin-alarak-konserine-goturdu-210343h.htm
http://www.yenicaggazetesi.com.tr/haluk-levent-hayraninin-babasindan%20-izin-alarak-konserine-goturdu-210343h.htm
https://wmaraci.com/nedir/flickr
https://wmaraci.com/nedir/badoo
https://wpmavi.com/wordpressbaslangic/wordpress-nedir.html

92

EKLER

Ek 1. Tez Orijinallik Raporu

SUSYAL BILIMLER ENSTITUSD

YUKSEK LISANS TEZ CALISMASI ORJINALLIK RAPORU

- OGRENCI BILGILER]

Adi-Soyad i . MELEK KARADAY!

151210104

1 UYGULAMALI SOSYOLOJI

T' YUKSEK LiSANS.

PROF. DR. OMER AYTAC

| 1218 YAS COCUKLARDA SOSYAL MEDYA KULLANIMI:
| ELAZIG MUSTAFA KEMAL ORTAOKULU VE MEHMET AKIF
| ERSOY LiSESi ORNEG]

SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU MUDURLUGU’NE

Yukandi bayhide belirtien 1oy sitliyiainn i) Kapak sy lusi, by Giog, ¢ Ana bolimler ve d) Sonug Kisimbarmdan
olugan toplam 130 savfalik bismina thiskin, 254062019 1arihinde sahstmdtez danismanim tarafindan Turnitio adl
mntihal tespit programindan agadida helirtilen filtrelemeler uygulanarak alinmis olan orijinallik raporuna gbre,

tezimin henzerlih orant %o6"dir

Us gulanan {ih ciemeler
v Ranad Onay ve Bildirin st lary,
20 Kaynakgn haryg
3+ Ahnuolar harig dahil
4= S helimeden daha az dnttigme igeren metin Kisimlan harig

Yukarida Balwiieni verilen Sdrencinin doktors 1est Sosval Bilimler Enstittish Yonetim Kuruly tarafindan belirlenen

s tes caimann beriaangd bir intihal igermedi®ing: aksinin tespit edilecegi

azami benserith arniarim

Farndfh ke seriuluse Labyl SHigsn e yekandi vermiy oldugum bhilgilerin

Geregini saypilarunla arz edernim

ol -7“\
/] e
Praf. . Omer AYTAG . Prof. Dr. Ome;.alc,r,g)e’?
Damgmanin AG-Stiyad Anabilim Dal Bagkan

(tmzas). "y - (Imzas))



93

EK 2. Arastirma Olur Yazisi

")d“..“v TC
R ELAZIG VALILIGi

E&*jy Milli Egitim Midiirliig

Sayr :79137285-605.01-E. 17153463 19.10.2017
Konu : Aragtirma izni

¥

VALILIK MAKAMINA

flgi :a) MEB ¢ Bagh Okul ve Kurumlarda Yapilacak Arastirma, Yarisma ve Sosyal Etkinlik
izinleri 2012/13 sayili Genelgesi.
b)Firat  Universitesi Rektorliigii  Genel Sekreterliginin 21/09/2017 tarih  ve
- 11611387/044/65518 sayil yazis.

Firat Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Sosyoloji Anabilim Dal; yliksek lisans
Ggrencisi Melek SOYSAL'n, "12-18 Yas Arasi Cocuklarda Sosyal Medya Kullanimu: Elazig
Mustafa Kemal Ortaokulu ve Mehmet Akif Ersoy Anadolu Lisesi Omegi" konulu tez anket
calismasina veri olusturmak amaciyla yapacag anket caligmasini Miidiirligimiize bagh
llimizde bulunan Mustafa Kemal Ortaokulu ve Mechmet AKkif Ersoy Anadolu Lisesinde
Ggrenim goren Ggrencilere yonelik  anket ve uygulama izin istegi, ilgi (b) yazi ile
bildirilmistir.

Konu ile ilgili olarak Miidiirligimiiz AR-GE  Biriminde MEB’e baghi Okul ve
Kurumlarda Yapilacak Arastirma ve Arastirma Destegine Yonelik izin ve Uygulama
Genelgesi’ne bagli  olarak olusturulmus olan Bilimsel Aragtirma izni Degerlendirme
Komisyonu 18/10/2017 tarihinde Miidirligiimiiz - Strateji  Gelistirme Subesi  AR-GE
Biriminde toplanarak bagvuru hakkinda gerekli incelemeyi yapmistir. S6z konusu anket
¢aligmasinin Midiirliigiimiize bagh ilimizde bulunan Mustafa Kema! Ortao?(ulu ve Mehmet
Akif Ersoy Anadolu Lisesinde 6grenim géren dgrencilere y('inelik.g‘qniillﬁluk esasina dayah

olarak, okul idarelerinin izni alinarak, ¢alismalarin egitim Ggretimi aksatmayacak sekilde
18 Ekim 2017 - 08 Ocak 2018 tarihleri arasinda yapilmasi Midiirligimiizee uygun

goriilmektedir.
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EK 3. Anket Formu

Degerli Katilimcilar,

Bu anket Elazig Firat Universitesi Sosyoloji Boliimii Uygulamali Sosyoloji Bilim
Dali Yiiksek Lisans Ogrencisi Melek SOYSAL in Yiiksek Lisans Tezi icin yapilmaktadir.
Anket 12-18 yas arasindaki ogrencilerin sosyal medyaya bakis agilart ve sosyal
medyayt kullanim aliskanliklarina dair bilgi edinmek amact ile uygulanmaktadur.

Arastirma bilimsel bir nitelik tasidigindan derlenen kisi ve aile bilgileri
gizli tutulacaktir.

Sorulara objektif ve samimi cevaplar vereceginize inaniyorum. Katkilariniz
icin simdiden tesekkiir ederim.

Liitfen sorulari tam olarak okuduktan sonra kendinize en uygun olan
cevabt /cevaplart isaretleyiniz.

OKulunuzun adi @ coeeieeiniiiiiiiiiiiiiiiiieiitiiiiieiiriieciereneeiesencnnnes
Siifiniz . . NNT, . N, P, . ..............
ANKET FORMU

1. Cinsiyetiniz?

1( ) Erkek 2( )Kuz

2. Kac¢ yasindasimiz?

1( )12yas 2( )13yas 3( )l4yas 4( )15yas

5()16yas 6()17yas  7( )18 yas

3. Kardes sayimniz nedir?

()0 2()1 3()2 40)3

5()4 6()5 7() 6+

4. Kendinize ait odamiz var m?

1( ) Evet 2( ) Hayir
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5. Ailenizin ayhk geliri?

1( ) 0-1000 TL 2( ) 1001-1500 TL 3( ) 1501-2000 TL
4( ) 2001-2500 TL 5( ) 2501 TL ve tizeri

6. Anneniz herhangi bir iste calistyor mu?

1( ) Evet 2 ( ) Hayir

7. Giinde ortalama kac saat internette vakit gecirmektesiniz?

1( ) Hig 2( ) 1 saatten az 3( ) 1saat 4( ) 2 saat
5( ) 3 saat 6( ) 4 saat 7( ) 5 saat ve tizeri

8. Sosyal medya araglarim kullaniyor musunuz?

1( ) Evet 2( ) Hayir

9. Giinde ortalama kac saat sosyal medyada vakit gecirmektesiniz?

1( ) Hig 2( ) 1 saatten az 3( ) 1saat 4( ) 2 saat
5( ) 3 saat 6( ) 4 saat 7( ) 5 saat ve lizeri

10. Sosyal medya hesaplarimiza daha ¢ok hangi tiir cihazlar ile ulasmaktasiniz?
1( ) Kendime ait bilgisayar 2( ) Okuldaki bilgisayarlar
3( ) Ailem ile ortak kullandigim bilgisayar 4 () Cep Telefonu
11. Sosyal medya araglarini ne kadar siiredir takip etmektesiniz?

1( ) 1 yildan az stiredir 2() 1 yildir 3( )2 yildir

4( ) 3 yildir 5( ) 3 yildan fazla siiredir

12. En aktif olarak kullandigimiz sosyal medya uygulamasi hangisidir?

1( ) Facebook 2 () Twitter 3( ) Instagram 4() Youtube

5( ) MySpace 6( ) Wikipedia 7 () Dailymotion 8( ) Snapchat
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13. Sosyal medyada ilk kez hesap acma kararim1 vermenizde en ¢ok etkili olan

faktor nedir?

1( ) Merak duygusu

2( ) Cevremin istegi/Onerisi

3( ) Biitiin arkadaslarim orda oldugu i¢in
4( ) Kendimi zorunlu hissettigim i¢in

5( ) Diger

14. Sosyal medyada en ¢ok hangi etkinlikleri gerceklestiriyorsunuz? (Birden fazla

secenek isaretleyebilirsiniz)

1( ) Fotograf eklemek 2 () Sohbet etmek 3( )Etkinlik olugturmak

4( ) Video eklemek  5( ) Oyun oynamak 6( )Video/haber/karikatiir paylasmak
7( ) Mesajlasmak 8( ) Gruplara iiye olmak  9(') Yeni arkadaslar edinmek

10( ) Grup kurmak 11( ) Baskalarinin profillerine bakmak

12 () Eski arkadaglarimi bulmak 13 () Uygulamalar

14 () Kars1 cinsten ilgi duydugum kisiyi takip edebilmek

15. Sosyal medya (Facebook, Twitter, Instagram...) sizin icin ne anlam ifade

ediyor?
1( ) Iletisim araci 2 () Yeni insanlarla tanigma araci

3( ) Gilinliik hayatimin bir pargas1 4 () Gozetleme araci

5 () Paylagim alam 6 () Sosyallesme araci
7 () Bos zaman aktivitesi 8 () Kimligimi sergileyebildigim bir ortam
9 () Bir anlam ifade etmiyor 10( ) Kisisel inang ve fikirlerimi ifade edebildigim

bir ortam
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16. Gergek hayatta tammmadigimiz biriyle sosyal medyada iletisim kurdunuz mu?
1( ) Evet 2( ) Hayir

17. Sosyal medyada arkadas olduktan sonra gercek yasamda

goriistiigiiniiz/arkadashk kurdugunuz kisiler var mi?

1( ) Evet 2 () Hayir

18. Internette zaman gecirirken sizi durduran nedir?

1 () Sikilinca birakirim

2( ) Annem-babam miidahale eder.

3( ) Internette zaman gecirme iznim bitince birakirim.

4( ) Gozlerim yorulunca birakirim.

5( ) Internet kotas1 bitene kadar birakmam.

19. Sizce hangisi iyi bir karne hediyesidir?

1( ) Tablet, laptop, akilli telefon ~ 2( ) Bisiklet

3( ) Tatile gitmek 4( ) Yiizme veya gitar-saz kursuna yazilmak
5( ) Kitap alinmasi

20. Okulda sevmediginiz/hoslanmadiginiz Kkisiler listenizde ekli mi?
1( ) Evet 2( ) Hayir

21. internette ders anlatim videolarim takip ediyor musunuz?

1 ( )Evet 2( ) Hayir 3 ( ) Bazen

22. Aile biiyiikleriniz (anne baba, agabey abla) sosyal medya hesaplarmizda ekli

mi?

1()Evet 2( ) Hayir
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23. En ¢ok hangi tiir yayimnlar paylasirsimz?

1( ) Ozlii sézler

2( ) Siyasi paylasimlar

3( ) Spor ile alakali paylagimlar

4( ) Sevdigim sanat¢1 veya dizilerin fotograf ve videolar1

5 () Sarki ,miizik, video

24.Kag takipciniz var (Facebook, Instagram, Twitter...vs.) ?

1() 100°den az 2( ) 101-300 3( ) 301-500 4( ) 501+
25. Kacg Kkisiyi takip ediyorsunuz (Facebook, Instagram, Twitter...vs.)?
1( ) 100°den az 2( ) 101-300 3( ) 301-500 4( ) 501+
26. WhatsApp kullaniyor musunuz?

1() Evet 2( ) Hayir

27. Sosyal medya hesaplarimizda ne tiir fotograflar paylasiyorsunuz? (Birden fazla

secenek isaretleyebilirsiniz)

1( ) Doga fotograflari 2( ) Yemek- ¢ay-kahve fotograflar
3( ) Sevdigim sanatgilarin fotograflari 4( ) Aile fotograflar

5( ) Selfie

6( ) Sosyal ortamlarda arkadaglarimla/ailemle ¢ekindigim fotograflar

28. Okulda iken teneffiislerde internete baglaniyor musunuz?

1( ) Evet 2( ) Hayir

29. Evde internet baglantiniz var m?

1( ) Evet 2( ) Hayir
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30. internet baglantimzn tiirii nedir?

1( ) Sinirli-kotalt 2( ) Sinirsiz-kotasiz

31. Sosyal medyanin zararh oldugunu diisiinityor musunuz?
1( ) Evet, diisiinliyorum 2( ) Hayir diistinmiiyorum

32. Ebeveynleriniz (anne ve babaniz) sosyal medya kullanmamzi nasil

karsiliyor?(Birden fazla secenek isaretleyebilirsiniz)

1( ) Haberleri yok

2( ) Takip listem de onlar da var

3( ) Sosyal medya kullanmama karsidirlar, izin vermiyorlar

4( ) Derslerime engel olmadik¢a yorum yapmiyorlar

5( )Yorum yapmuiyorlar

33. Sosyal medya hesaplarinizda hangi kimligi kullanirsimiz?
1( ) Kendi ad ve soyadimi 2( ) Rumuz-nickname
3( ) Sahte bir ad ve soyadi 4( ) Yabanc1 karakter ad1
34. Sosyal medya hesaplarimizda 6gretmenleriniz ekli mi ?

1( ) Evet 2( ) Hayir

35. Sosyal medya hesabinizdan hangi 0g8retmen/dgretmenlerinizi takip

ediyorsunuz?

1( ) Sevdigim 6gretmenlerimi

2( ) Paylagimlarin1 merak ettigim 6gretmenimi/6gretmenlerimi
3( ) Hepsini

4( ) Sevmedigim 6gretmenlerimi

5( ) Higbirini
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36. Sosyal medya hesaplarinizi yazili ve sinav zamanlarinizda dondurur musunuz?
1( ) Evet 2( ) Hayir 3( ) Bazen

37. Sosyal medya hesaplarimizin ders basarimz1 diisiirdiigiinii diisiiniiyor

musunuz?
1( ) Evet 2( ) Hayir 3( ) Bazen

38. Sosyal medyada hesabimizda siyasi goriisiiniizii yansitan baglantilar paylasir

misiniz?
1( ) Evet 2( ) Haywr 3( ) Bazen

39. Sizden farkh goriis ve diisiincelere sahip insanlarin paylasimlarimi nasil

karsilarsiniz?

1() Hosgorili ve saygiliyim2( ) Engellerim, Spam olarak bildirir/sikayet ederim
3( ) Umursamam 4 () Listemden ¢ikaririm/silerim

40. Sosyal medyada kendinizi 6zgiirce ifade edebiliyor musunuz?

1( ) Evet 2( ) Hayir 3( ) Bazen

41. Sosyal medyada sizi kisitlayan faktorler nelerdir? (Birden fazla secenek

isaretleyebilirsiniz)

1( ) Aile iiyelerimin ekli olmasi (anne-baba-kardes vs.)
2( ) Ogretmenlerimin ekli olmasi

3( ) Kiz/erkek arkadagimin ekli olmasi

4() Giivenlik kaygisi/ suclu sayilma korkusu

5( ) Ayiplanma korkusu

6( ) Kisitlayan herhangi bir faktor yok istedigimi paylasirim
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42. Sosyal medya hesabmmizda yaptiginiz baglantilarimzin ve paylasimlarinizin

begeni almasi sizin icin ne ifade ediyor?

1( ) Benim i¢in ¢ok 6nemli, takdir edildigimi diislinliyorum

2( ) Paylagimlarimi begenen kisilerin baglantilarin1 begeniyorum

3( ) Kendim begendigim i¢in paylagiyorum, say1y1 dnemsemiyorum

43. Internet erisiminiz olmadiginda kendinizi nasil hissediyorsunuz?

1( ) Uzgiin, mutsuz

2( ) Yalniz, cani sikkin

3( ) Kendime baska ugrasi buluyorum

4( ) Umursamiyorum, disarida arkadaglarimla goriisiiyorum

44. Okul disinda ailenizle ne kadar zaman geg¢iriyorsunuz?

1( ) 1 saatten az 2( ) 1-2 saat

3( ) 2-3 saat 4() Okuldan geriye kalan tiim zamani birlikte gegiririz
45. Ailenizle hafta sonlar1 nasil zaman gegirirsiniz?

1( ) Birlikte zaman gegiririz (aile ziyareti, aligveris, piknik vs.)

2( ) Ailemle olmam, arkadaslarimla zaman geciririm

3( ) Genellikle evde zaman gegiririz

4( ) Ders ¢alisirim, dershaneye/kursa giderim

5( ) Ailece sanal/dijital oyunlar oynariz (Bilgisayar oyunlari, Play Station vs)

46. Sanal ortamlardaki etkinlik davetlerine (diigiin, dogum giinii, sergi, kutlama,

gosteri vs) katilir misimz?

1( ) Evet 2( ) Hayir 3( ) Bazen
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47. Sosyal medyada kendinize 6rnek aldiginiz kisi veya Kkisiler var m?
1( ) Unlii kisiler (Futbolcu, sanatgu, artist, aktrist, ressam, karikatiirist vs.)
2( ) Siyasetgiler, Politikacilar

3( ) Din Adamlar1, Kanaat Onderleri

4( ) Internet Fenomenleri ( Memetali, Kerimcan, Pukka vs.)

5( ) Entel kisiler (Yazar, Gazeteci, Egitimci kisiler )

6( ) Kimseyi 6rnek almiyorum

48.Sosyal medyada yer almasini kesinlikle dogru bulmadiginiz degerler nelerdir?
1( ) Siyasi goriis icerikli baglantilar ve paylagimlar

2( ) Dini degerler iceren baglantilar ve paylagimlar

3( ) Ozel yasama dair yapilan paylasimlar

4( ) Argo/ kiifiir igeren baglant1 ve paylasimlar

5( ) Cinsel 6ge barindiran baglant1 ve paylagimlar

6( ) Siddet/sug igeren baglant1 ve paylasimlar

49. Herhangi bir konuda aksakhk/yanhshk gordiigiiniizde veya  haksiziga

ugradiginizda bu durumu sosyal medyada paylasarak tepki gosterir misiniz?
1( ) Evet 2( ) Hayir 3( ) Bazen

50. Sosyal medyada kendinizi nasil hissediyorsunuz?

1( ) Mutlu, Huzurlu

2( ) Giiglii, Ozgiir

3( ) Cekingen, Gozetlenen

4( ) Gosterisei

5( ) Sinirli, Siddet egilimli



103

51. Sosyal medyada nasil degerlendirilmek istersiniz?
1( ) Muhafazakar, Dindar

2( ) Devletci, Siyasi yonii agir basan

3( ) Idealist, Olmak istediginiz gibi

4( ) Caliskan, Bilgili, Entelektiiel

5( ) Herkesge begenilen/takip edilen, Poptiler

52. Sosyal medya hesabmmizdan Kkisitladigimiz/engellediginiz Kisileri neden

engellediniz? (Birden fazla secenek isaretleyebilirsiniz.)
1( ) Paylasimlarimi/baglantilarimi gérmesini istemedigim i¢in
2( ) Kiis oldugum/ goriismedigim i¢in

3( )Paylasimlarindan/baglantilarimdan rahatsiz olup beni sikayet edecegini diisiindiiglim

i¢in

4() Paylasimlari/baglantilar1 argo ve kiifiirlii ifadeler igerdigi i¢in

5( ) Cinsel igerikli paylagimlar yaptiklari i¢in

6( ) Siddeti 6zendiren baglantilar paylastiklar igin

7( ) Tletisim kurmak istemedigim i¢in

53. Sosyal medyada gruplara iiye olurken en cok hangisine dikkat edersiniz?
1( ) Arkadaslarimin da {iye olmasina

2( ) Popiiler bir grup olmasina

3() Amacima/g¢ikarima hizmet emesine

4( ) Uye sayisina

5( ) Gergek hayatta goriistiigiim kisilerden olugsmasin
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FIRAT UNIVERSITESL.
Girigimsel Olmayan Arastirmalar Etik Kurulu Bagkanhg

- ETIK KURUL KARARI

TOPLANTI | TOPLANTI | KARAR CALISMACININ ADI SOYADI
TARIHI SAYISI NO - ; ; :
08.06.2017 | = 09 16 Prof. Dr. Omer AYTAG
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OZGECMIS

1991 yilinda Elaz1g'da dogdum. ilk ve ortadgrenimimi Elazig Atatiirk {lkdgretim
Okulu ve Mehmet Akif Ersoy Lisesi'nde tamamladim.2008 yilinda Firat Universitesi
Insani ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi Sosyoloji Boliimii'nde lisans 6grenimime baslayip
2012 yilinda mezun oldum. 2012-2014 yillar1 arasinda Elazig Valiligi Sosyal
Yardimlasma ve Dayamisma Vakfi'nda Sosyal Yardim ve Inceleme Gorevlisi olarak
gorev yaptim. 2014 yilindan beri Elazig Aile, Calisma ve Sosyal Hizmetler il
Midiirligii'nde Cocuk Hizmetleri alaninda Koruyucu Aile Birimi'nde Sosyolog olarak
gorev yapmaktayim. Alanim ile ilgili Bakanligimizca diizenlenen hizmet i¢i egitim
programlarina, Calistaylara ve UNICEF tarafindan diizenlenen egitimlere katildim.
2015 yilinda Sosyoloji Boliimii Uygulamali Sosyoloji Ana Bilim Dali'nda yiiksek lisans

yapmaya hak kazandim.



