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OZET

Insanoglu, tarihinin bagladig1 ilk giinden bu yana ihtiyaglarim karsilamak
adina cesitli faaliyetler igerisinde olmustur. Tarim toplumuna gegisten Onceki
caglarda, yasamim avcilik-toplayicilikla saglayan insanoglu Neolitik Cag’in
baslangici ile tarim yapmaya baslayarak ilk iiretimini gerceklestirmis ve insanligin en
biiyiik -donemine gére modern- adimini atmistir. Bu dénemde insanoglu, giiniimiizle
mukayese edildiginde kiiciik c¢apli denilecek diizeydeki tarim faaliyetleri ile
kendisinin ve ailesinin ihtiyaglarin1 karsilayacak triin liretimini gerceklestirmistir.
Elbette bu donemde {iretilen iiriinlerin temel besin maddeleri oldugu gercegine
dayanarak, yapilan iiretimden ekonomik bir kar etme giidiisiiniin olmadigini, tiretilen
kisith tiriinlerin ise zorunlu ihtiyaclar sebebiyle tiiketildiklerini anlamaktayiz. Zira
teskilath devlet yapilarmin olustugu caglara kadar yapilan tretimlerin depolama
mantiiyla biriktirilmedigi de tarihsel bir gercektir. XVIII. yilizyil sonlarinda
gerceklesen Sanayi Devrimi’ne kadar en biiyik tretim yine tarimda
gerceklestirilmis, s6z konusu devrim ile kdyden kente gogen insanlar kendilerinin ve
devlet ihtiyaglarinin yanmi sira bu kentlerde yasayan insanlarin ihtiyaglarina mal
tiretmek adina kurulmus endiistriler igerisinde, calisan olarak rol almislardir.
Sermayeyi elinde bulunduran Burjuvazi, liretimin temelinde yatan temel ihtiyag¢larin
karsilanmasi amaciyla yapilan iiretimden ¢ok, elindeki sermayeyi arttirmaya yonelik
tiretimi tercih etmis ve bunun sonucunda stok mallarda artis goriilmiis, bu da dogal
olarak tliretim mekanizmalarinin arzlarini arttirmasina sebep olmustur. 1929 Diinya

Ekonomik Bunalimi’nin sebeplerinden birisi de ihtiyag fazlasi tiriin tiretimidir.



Tarim toplumunun temelinde metay lireten kisi bu metay1 birebir tiikketmek,
elindeki fazlasini1 da piyasada satarak kendi sermayesini korumak iizere tiretmek
yatmaktadir. Calisgmamizin temelini olusturan gorsel kiiltiir 6geleri bugiin oldugu
gibi, sanayi devriminin ilk giinlerinde de koylii toplumun isgiicii yaratmak vesilesiyle
dolduruldugu kentlerde vardir. Bu gorsel kiiltiir 6geleri mali iireten ve tiikketen
konumunda iken; iireten ve ekonomik yeterliligi var ise tiiketen toplum tiizerinde,

ulagilmasi gereken hedef olarak baskic1 bir rol oynamustir.

Calismamizin igeriginde ayrintilart ile inceleyecegimiz gorsel kiiltiir
unsurlari, bugiin dahi karsilastigimiz kdyden kente gicte yasanan sosyolojik ve

(13

ekonomik sorunlarin birey zihninde “ Ne olmaliyim? ” gibi sorunlarin ortaya
ctkmasina sebep olmustur. Bu ¢alisma, popiiler deyimle, * Kiiltiir Catismas1” denilen
bu toplumsal soru isareti temelinde, bireyin aidiyet sorunsali ile yakindan ilgilidir.
Hig¢ sliphe yoktur ki insan zihni kiimiilatif bir devamlilik gdsterir. Bu gercekten
hareketle denilebilir ki giiniimiiz insan1 Sanayi Devrimi ile kentlerde yasamaya
baglayan atalarinin yasamis oldugu sosyal ve zihinsel karmasay1 da zihni ve kiiltiirel
aligkanliklariyla bugiine tagmmustir. insanlik giiniimiizde halen, medeniyet igerinde
kendince layik oldugu yeri bulmaya c¢alismakta ve yasaminda g¢esitli kiiltiir
Oriintlilerini barindirarak ya da barindirmaya calisarak ne oldugunu bulmaya
caligmaktadir. Kisiligin ne oldugu, toplumsal statii bunalimlarinin yasandigi, aidiyet
sorunsalinin ortaya ¢iktigi donem, kisinin dogup biiylidiigli yerden baska bir yere
gitmesi ve dolayisiyla bagka kiiltiirler ile tanigsmasiyla olusur. Giinlimiizde teknolojik
gelismelerin bu kiiltiirii cebimize kadar getirdigi ger¢egine dayanarak denilebilir ki,
artik insanin yeniyi ve farkliyr 6grenmesi i¢in cografi ulasilabilirlik degil, mobil
telefonlarin prizlere ne kadar uzak ya da yakin oldugu 6nemlidir. Elbette ki mali elde
etmede gosterilen emek ne kadar samimi ve gercek cabayi sarf etmeyi gerektiriyorsa;
bilgiyi, kiiltiirii, sanati, sevgiyi, hiilasa hayati elde etmek icin gosterilen ¢abanin da o

derece samimi, gergek ve islevsel olmasi gerekir.

Calismamizin temelini olusturan tiikketim toplumu yukarida dikkat ¢ekmek

istedigimiz samimi ve gercek yasam olgusunun Deoksiribo Niikleik Asit (DNA)’i



ile > s1 ile oynamay1 kendine hedef edinmis, sosyolojik niianslari bilen ve buna gore

hareket eden, biinyesinde sempatik kiiltiirel terrizm barindiran bir olgudur.

Anahtar Kelimeler: Kiiltir, Gorsel Kiiltiir, Kiiltiir Endiistrisi, Popiiler Kiiltiir,

Tiiketim Toplumu
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ABSTRACT

Human beings have been involved in various activities since the beginning of
their history to meet their needs. In the ages before the transition to the agricultural
society, the human being engaged in life with hunting-gathering, started to produce
agriculture with the beginning of the Neolithic Age and realized its first production
and took its modern-step according to the greatest period of humanity. In this period,
when compared to today, human beings produced products that will meet the needs
of himself and his family with the level of agricultural activities called as small scale.
Of course, based on the fact that the products produced during this period are basic
nutrients, we understand that production is not an economic profit-making motive
and that the limited products produced are consumed due to the compulsory needs. It
is also a historical fact that the productions made up to the ages of organized state
structures were not accumulated by the storage logic. Until the Industrial Revolution
in the late 18th century, the largest production was carried out in agriculture, and the
people who migrated from the village to the city took part as workers in the
industries established to produce goods for the needs of the people living in these
cities. The bourgeoisie, which possessed the capital, preferred the production to
increase the capital in its possession rather than the production made to meet the
basic needs underlying the production, resulting in an increase in the stock goods,
which naturally caused the production mechanisms to increase their supply. 1929
One of the reasons for the world economic crisis is the surplus product production.
At the basis of the agricultural society, the person who produces the commaodity is to
consume this commaodity one by one and to sell its surplus in order to protect its

capital by selling it in the market.The visual culture elements that form the basis of



our study are in the cities where the peasant society is filled with the purpose of

creating labor force in the first days of the industrial revolution as it is today.

These visual culture elements produce and consume goods; it has played an
oppressive role as a target to be achieved, on the consuming society, if it produces
and has economic competence. The visual culture elements that we will examine in
detail within the content of our study, the sociological and economic problems
experienced in the migration from the village to the city we encounter today, in the
mind of the individual in What should I be? ., ”What is my social status?”. In popular
terms, it is closely related to the problem of belonging of the individual on the basis
of this social question mark called ile Cultural Conflict Popiiler. There is no doubt
that the human mind shows a cumulative continuity. It can be said that this
movement has brought the social and mental confusion experienced by its ancestors,
who started to live in cities with the industrial revolution, to the present day with
their mental and cultural habits. Today, humanity is still trying to find the place it
deserves in civilization and tries to find out what it is by hosting or hosting various
cultural patterns in its life. What is the personality, the crisis of social status, the
period in which the problem of belonging arises, occurs when the person goes from a
place where he is born and grows to other places. Based on the fact that today's
technological developments bring this culture to our pocket, it can be said that it is
important not to reach the geographic accessibility of people to learn new and
different. Of course, the effort shown in acquiring the goods requires a sincere and
real effort; the effort to obtain knowledge, culture, art, love, and essay must be so

intimate, real and functional.

Consumer society, which forms the basis of our study, aims to play with the
Deoxiribo Nucleic Acid (DNA) of the intimate and real life phenomenon we want to

draw attention to above.

Key Words: Cultur, Visual Culture, Culture Industry, Popular Cultur, Consumption
Society
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ONSOZ

Gorsel Kiiltlir, insanin duygu duyumunun basladigi ilk andan bugiine,
meydana getirmis oldugu kiltiir oriintiilerini diger bilim dallarindan farkli olarak
halkin dilinde anlatan bilim dalidir. Gorsel Kiiltiir’iin Interdisipliner yapisindan
dolay1 ytiksek lisans egitimim sirasinda bir¢ok alanda literatiir taramalar1 yaptim. Bu
literatlir taramalar1 Sanat Tarihi ve Sosyoloji basta olmak {izere; fletisim, Iktisat,
Felsefe, Antropoloji, Tarih, Cografya ve Halk Bilimi iizerine gerceklesti. Bu
taramalardan miitevellit, ¢alismalara muhta¢ bircok alanin farkina vardim. Ayrica
ders doneminde yapmis oldugum c¢alismalar; gorsel kiiltiirli, sembolizmi ve tiiketim
Ogelerini sahada incelemem agisindan bana rehber oldular. Egitimim sirasinda
hissiyat diinyama daha da hakim olan *“ Gayesi Olan Sanat Arzusu” akademik bir
disipline mazhar oldu. Bu sebeple ¢alismam igerisinde sanattan ve sanat tarihinden

ziyadesiyle yararlanmaya caligtim.

Bu calisma uzun ve kapsamli bir arastirmaya muhtagti. Bu uzun ve zihinsel
caba gerektiren ¢alismalarim sirasinda benden desteklerini  esirgemeyen,
calismalarima yaptig1 elestiri ve yorumlarla ufkumu acan, tiketim toplumu
arastirmalarina beni yonlendiren degerli danigmanim Dog. Dr. Mustafa Hatipler’e,
Gorsel Kiiltiir Anabilim Dali Boliim Bagkani saygideger hocam Prof. Dr. Engin
Beksag’a sonsuz tesekkiirlerimi sunuyorum. Nigde Omer Halisdemir Universitesi
Sanat Tarihi Boliimiinden hocalarim Dog. Dr. Mehmet Ekiz’e, Dr. Ogr. Uyesi Huriye
Altuner’e ve Dr. Ogr. Uyesi Sibel Yildiz Kisacik’a tesekkiirii bir borg bilirim. Bu
caligmanin sanatsal penceresi onlarin telkinleri vesilesiyle acildi. Ayrica tez
calismalarim sirasinda bana her tiirlii sabir ve kolaylig1 saglayan degerli abim Resim
Ogretmeni Ersan Atabey’e, calisma arkadaslarima, tiyatro yoldaslarima, her tiirlii
kararimin arkasinda duran, beni cesaretlendiren ve ne olursa olsun iyi bir insan
olmay1 6giitleyen canim babama, rahmetli anneme, tiim aileme sonsuz tesekkiir ve

minnetlerimle.

Burak PAKLACI
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1. GIRIS

Gorsel kiiltiir, XXI. yiizyilda, insanlik tarihinden bu yana en kapsamli ve
islevli halini almistir. Magara duvar resimlerinden giiniimiize kadar uzanan bir
stirecte, imgeler, Asagida yer alan Gorsel 1 ve Gorsel 2°de gorildigi tzere,
insanlarin ne yaptiklarini, glinliik ugraslarini, hangi milletten olduklarmi ve hangi
sosyal gruplara ait olduklarini zihinlerde canlandirmistir. Bu imgeler araciligi ile
insan, ilk sosyal edinimi gérmeyi, ¢evresindeki yasamin sifrelerini ¢cozmede birinci
siraya koymustur. Konuyla ilgili literatiir taramasi vesilesiyle, giiniimiizde, gorsel
kiiltiiriin  toplumsal diizeydeki becerisinin {ist boyutlara ulastigin1 sdylemek

miumkindiir.

Gorsel olarak belirttigimiz sadece goziimiizle gérdiigimiiz ve anlamlandirdigimiz
goriintiiler degil, insan olarak tiim duyularimiza hitap eden durumlar1 ve olgular
aciliminda barindiran her seydir. Bu yiizden bir aligveris merkezindeki vitrin dizilisi
de, televizyon iizerinden oturma odalarimiza kadar giren reklam filmleri de, radyoda
calan sarki da, bir gorsel kiiltiir 6gesidir. Bu sebeple Kiiltiir Endiistrisinin kendine ait
ideolojiyi yaratirken kullandig1 en sadik 6geler, calismamiz i¢inde ayrintilari ile

inceleyecegimiz, gorsel kiiltiir unsurlaridir.

Giliniimiizde insanlar duygu ve diisiincelerini bir bagka kisiye aktarirken,
tilketim toplumu icerisinde one ¢ikan, o kiiltlir ¢evresi mensuplarinin anlayacagi
simgeleri kullanmaktadirlar. Bu da toplum igerisinde moda-kiiltiirel bir
tabakalagmaya sebebiyet vermektedir. Moda-Kiiltiirel tabiri ile anlatmaya
calistigimiz; toplumun tabanindan gelmeyen, sindirilmemis, her yeni teknolojik
gelisme ile yinelenen, mobil telefonlarin marka ve modelleri ile dahi farklilasan,
strekli yinelen popiler kimlik kaliplar1 sebebiyle, 6z kiiltiire yabanci olma

durumudur.

Tezin 1. Bolimiinde calismamizin amaci, kapsami, yontemleri; Gorsel
Kiiltiir, Tiiketim Toplumu ve Kiiltiir Endiistrisi alaninin bilimsel yazinindaki 6rnekler

verilmistir.



Tezin 2. Bolimiinde Kiiltiir ve Gorsel Kiiltiir kavramlarinin agiklamasi
yapilarak, tarihsel siire¢ler incelenmis ve diinyadaki gorsel kiiltiir unsurlarinin sosyal,

sanatsal ve giinliik yasam i¢indeki olgular1 incelenmistir.

Tezin 3. Bolimiinde, Kiltiir Endiistrisi Kurami Frankfurt okulu temelli
degerlendirilmis ve kiiltiir endiistrisinin sektorel bazdaki davranislari inceleme altina

alinmistir.

Tezin 4. Boliimiinde ¢alismanin en kapsamli ¢alismasi olan Tiiketim Kiiltiirii
incelenmis, bu kiiltliriin; sosyal, ekonomik, sanatsal, sosyolojik, psikolojik etkileri ve

gotiirtleri elestirilmistir.

Tezin son bolimiinde Kiiltiir Endiistrisi ve Tiketim Toplumunun 21.
Yiizyildaki resmi inceleme altina alinmis; televizyon ve sosyal medya temelli
cinsellik unsurlarinin ne boyuta ulastigi, bu kanallardan empoze edilen yasam

bicimlerinin birey lizerindeki sosyal etkileri anlatilmistir.

Sonug boliimiinde ¢esitli sayisal veriler 1s1ginda Tiiketim Toplumunun sosyokiiltiirel

ve ekonomik bazda yarattig1 tahribat dile getirilerek cesitli 6nerilere yer verilmistir.

1.1 Tezin Onemi ve Amaci

Gorsel Kiiltiir, giiniimiiz diinyasinda insanin var oldugu her yerde kendine bir
yasami alant bulmustur. Bunda gorsel kiiltiir caligmalarinin interdisipliner yapisinin
etkileri biiytliktiir. Cilinkii gorsel 6geler, sadece gdziimiizle gordiigiimiiz unsurlardan
ibaret degil, insan duyumlarmin tamamia hitap eden &gelerden miitesekkildir.

Goziimiizle gordigimiiz bir afig, kulagimiza gelen bir miizik, giyim tarzlarimiz,



evimizin salonunu nasil dekore ettigimiz, kullandi§imiz araba, etnik ya da milli
torenlerimiz, konugma tarzlarimiz ya da déoneme gore degisen jargonumuz, iilkelerin
bayraklari, sanatsal akimlarimiz gibi tiim unsurlar insanin ve dolayisiyla toplumun
kiltiirel sifrelerinin 6rnekleridir. Kiiltiir Endiistrisi, tim bu noktalardan hareket ile
ideolojisini tanimlamis; sosyoloji, psikolojisi, sanat, sanat tarihi, antropoloji gibi
bilim dallarinin da katkilartyla yaratmak istedigi endiistriyel akim ne ise ona gore

stratejiler belirleyerek, bunu ¢alisma alani olarak belirledigi cografyaya uyarlamistir.

A g

Gorsel 1 Mogolistan Kaya Resmit

Gorsel 2 Altamira Magarasi Boga Duvar Resmi

Ornek verilecek olursa; Tiirkiye’deki arabesk miizik kiiltiiriiniin olustugu
donemler olan 1960-1980 yillar, bilyiik sehirlere gelen koylii halkin yerel kiiltiirii ile
yerlestikleri kent kiiltiirii arasindaki sosyal ve kiiltlirel catigmalarin boy gosterdigi
yillara rastlar. Kentin sosyo-kiiltiirel dokusunda olusan bu karmasanin sebepleri her
zaman oldugu gibi sanatsal bir destek bulmus ve Tiirkiye 1960’11 yillarin sonunda

sinema sektorii ile desteklenen bir miizik tiirliyle tanigmustir.

L https:/ftr.pinterest.com/pin/495255290248187125/?Ip=true
Zhttps://www.arkeolojisanat.com/shop/blog/altamira-magarasinin-tarih-oncesi-resimleri-risk-
altinda_3_89566.html



Bunda 1968 yilinda Fransa’ da yasanan 6grenci olaylarinin kisa bir zaman zarfinda
tim diinyada yanki yaratmasi ve halkin yonetim erkini elinde bulunduran kesime

kars1 isyan etmesi ile olusmustur®.

Gortildiigii tizere toplumsal bir kaos ortami, halki devlete karsi koyma
potansiyelini yaratmis bunun akabinde kdyden kente gocen halkin sikintilarina
terciiman olacak bir miizik tiiri ihtiya¢c haline gelmis ve bu miizik tliretilmistir.
Ardindan da bu miizik tiirii, televizyonun yeni girdigi Tirk halkinin en popiiler

sosyal yasantist olan sinema filmleri ile desteklenmistir.

Bu filmlerin gosterildigi Salonlarin izleyiciler tarafindan doldurulmasinda
diger bir etken ise; donem itibar1 ile meshur olan sarkicinin da o filmlerde basrol
oyuncusu olarak yer almasidir. Diger bir degis ile sarkict hem haksizliga ugrayan,
hem haksizliga kars1 duran, hem de mevcut aciy1 dile getiren kahraman olarak halkin
goziinde ve gonliinde yer etmistir. Film afisleri, sanatcinin filmlerinden kareler ile
olusturulmus afisler, otobiis arkasina yazilan sarki sozleri, radyo yayinlar
kullanilarak tiim cografya arabesk miizik tiiriniin simgeleri ile donatilmistir. Bu
sekilde Kiiltiir Endiistrisi cografyaya uygun gorsel kiiltiir 6gesini belirledikten sonra
hangi toplumsal sifreyi kullanacagina karar verir, yaratilan sosyal ortam sayesinde
tilkketilecek meta, durum, duygu belirlenmis olur. Sonug olarak halkin duygusal ve
sanatsal tabanindan gelmeyen, niteliksiz lakin mevcut sosyal ortamin tiiketebilecegi
ve yenisini arzulayaca@i bir sanat tiiketimi olugsmustur. Burada hareketle tiikketim
endiistrisi toplumsal yapiy1 oyalayabilecegi, diisiinmesini engelleyecegi, aslindan
koparacagi ve para harcatacagi ne varsa kisa bir donem igerisinde onu toplum
nazarinda arzulanan hayat olarak pazarlar. Yukaridaki agiklamayla kiigiik bir
Ornegini gosterdigimiz kiiltiir endiistrisinin dinamiklerini agiklamak agisindan;
Gorsel Kiiltiir, Tiketim Toplumu, Popiiler Kiiltiir, Modernizm, Postmodernizm ve
Kiiltir Endiistrisi alaninda bugiine kadar yapilan c¢alismalari inceledigimiz

calismamiz, tiketim toplumunun giliniimiizde ulastigi boyutu ve diinya toplumu

8 Emine Oztiirk, “Tiirkive ve Fransa’da 1968: Fransa ‘daki Mayis Ayaklanmasini Baslatan Ogrenci
Hareketinden Farkly Yonleriyle Tiirkiye'de Sosyalist Ogrenci Hareketi”. Uludag Universitesi Fen-
Edebiyat Fakiiltesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2018, C. 19, S. 34, s. 371-415.



tizerinde yarattig1 sosyo-ekonomik tahribat ile ilgili verilerin gorsel kiiltiir 6geleri

tizerinden agiklanmasini hedeflemektedir.

1.2 Tezin Kapsam

Gorsel Kiiltiir unsurlarindan yararlanilarak, tiiketim toplumu ve kiiltiir endiistrisinin
glinlimiizdeki boyutuna ayna tutmayi, ¢6ziim Onerileri sunmay1 amaclayan ve bes
boliimden olusan ¢alismamizda Adorno ve Frankfurt okulu temsilcilerinin
calismalar ile dikkat ¢eken Kiiltiir Endiistrisi olgusunun g¢agdas caligmalar ile
gliniimiiz tiikketim toplumu unsurlart somut verilerle degerlendirilmistir. Gorsel
Kiltiir 6gelerinin hem duygusal hem de fiziksel boyutlar1 ele alinmis, giiniimiizde
dijitallesen gérme duyumunun insan zihninde yarattigi hasar dile getirilmistir.
Frankfurt okulu temsilcilerinin goriiglerinden hareketle, tliketim toplumu
dinamiklerinin ¢aligma alanlari, davranig bigimleri hedonist yaklagim, popiiler kiiltiir
Ogeleri ayrintilar1 ile incelenmistir. Moda ve gorsel simgeler araciligi ile
metalastirilan insan bedeninin, medya iizerinden hangi yontemler ile metalastirildig:
Sanat Tarihi gorselleri ile tarihten gilinlimiize uzanan bir yelpezede
degerlendirilmistir. Televizyon, agik hava gorselleri ve dijital medya iizerinden
sunulan toplumsal cinsiyet kaliplar1 ve cinsellik simgelleri gorseller ile
somutlastirilmistir.  Postmodernizm ve Kent Kiiltiiri kiskacinda yasamak
durumundan birakilan giiniimiiz bireyinin psikolojik yorgunlugu dile getirilerek,
sayisal veriler 1s18inda kiiltiir ekonomisinin ve bundan ortaya ¢ikan tliketim ve

tikketim toplumunun boyutlar1 incelenmistir.



1.3 Tezin Yontemi

Gorsel Kiiltiir’lin interdisipliner bir yap1 arz etmesinden dolay1 bu tez ¢aligmasi
sirasinda; sosyoloji, antropoloji, psikoloji, sanat tarihi, arkeoloji gibi bilim alanlar
lizerinde arastirmalar yapilmistir. Tiiketimin toplum dinamikleri agisindan
incelenmesinde toplum psikolojisi alaninda yazilmis kitaplar, makaleler, tezler
inceleme altina alinmigtir. Arastirmanin kapsami yogun olarak sanayi devrimi
sonrasinda ortaya ¢ikan tiiketim endiistrisinin ve olusturulmaya calisilan tiikketim
aliskanliklariin  belirlenmesi  iizerinde gegmistir. Gorsel Kiiltlirtin -~ tanim
cergevesinde 21. Yiizyilda hangi unsurlar tizerinden tiiketimin yaratildigi ve bu
tilketim aligkanliklarinin hangi zamanda hangi kanallar iizerinden topluma empoze
edildigi belirlendi. Kiiltiir Endiistrisi taniminin yapildigi ilk andan giiniimiize, alan
yazininda yer alan yerli-yabanc1i akademik ¢alismalar incelendi. Tiiketim
Endiistrisinin giinlimiizde zirve noktaya ulasan teknoloji sayesinde kullandigi tiim
elemanlar kendi iclerinde gruplandirilarak tahliller yapildi. Tiiketimin sayisal
boyutlarina, yapilan akademik caligmalara atiflar yapilar calisma icerisinde yer
verilmistir.  Ilgili literatiir calismalarindan g¢ikartilan sonuglar degerlendirmeye
alinmig, tarihsel Ongoriilerin  bugiinkii gorsel oOrnekleri ve tiiketim boyutu
aciklanmistir. Ayrica bu calismada tiiketimin saglanmasi adina kullanilan gorseller,
calismanin farkli boliimlerinde ilgili konu icerisinde yer almistir. Bu konuda yazilmis
tezler, makaleler, gazeteler, internet icerikleri incelenerek, nitel ve betimleyici

yontemle tiime varim yontemi kullanilmastir.



2. BOLUM: KULTUR VE GORSEL KULTUR

2.1 Kiiltiir Kavram

Kiiltiir, insanoglunun var oldugu giinden bu giine yasamis oldugu yapmis
oldugu her seydir ve tiim bunlar kiiltiir tanimi igerisinde yer alabilir. Bir bakima
kiiltiir insanin dogayr anlamlandirma bi¢imidir. Bu yonden bakildiginda ilk
insanlarin giinliik yasayislarina dogrudan etki eden doganin, onlarin yiizyillar

boyunca olusturduklar kiiltiirlerini de yonlendirdigi gortiliir.

[ ] Bett {Avrupa) Kiltir Balgesi [___] Hint Killtir Balgesi
* | [ istam Kot Baigesi I vopu (Gin) Kiltir Balgesi
[ stin Amerika Kiilsir Bolgesi [ Afrike Silrir Bolgesi
[ Sisv-Rus Kalvir Balgesi [ Pesifik Kaltir Bélgesi

Gorsel 3 Diinyadaki Biiyiik Kiiltiir Bolgeleri*

Uygur, (2013:18): “Kusbakisi bir yaklasimla, “kiiltiir”: insamin ortaya koydugu,
icinde insamin varoldugu tiim gerceklik demektir. Oyleyse “kiiltiir” deyimiyle insan
diinyasin tastyan, yani insan varligini tasiyan her sey anlasilabilir. Kiiltiir, doganin
insanlastirilma bigimi, bu insanlastirmaya o6zgii siire¢ ve verimdir. Kiiltiir insanin
kendini kendi evinde duymasini saglayacak bir diinya ortaya koymasidir. Buna gore
kiiltiir, boylesi bir diinyanin anlam-varligina iliskin tiim diisiinelebilirliklerini icerir:

insan varolusunun nasil ve ne oldugudur kiiltiir. Insamn nasil diisiindiigii, duydugu,

“https://www.fikir.gen.tr/kultur-bolgelerinin-olusumu-ve-dagilisi-kulturu-olusturan-unsurlar-nelerdir/,



yaptigi istedigi; insamin kendisine nasil baktigi, oziinii nasil gordiigii; degerlerini,

iilkiilerini, isteklerini nasil diizenledigi,- biitiin bunlar hep kiiltiiriin ogeleridir ™.

Géorsel 4 Geleneksel Tiirk Halk Kiiltiirii®

Toplumun genel olarak giyinme tarzlarini bir kiiltiir O6gesi olarak ele
aldigimizda Orta-Asya cografyasinda yasamini siirdiiren insanlarin, cografyanin sert
iklimine gore kiyafetler sectigi, yine bu kiyafetlerin bolgede yasayan hayvanlarin
kiirklerinden yapildig1 goriilmektedir. Beslenme aliskanliklarini, dolayisiyla yemek
kiiltiirtinii bir kiiltiir 68esi olarak degerlendirecek olursak yine bu bdlgede avlanmasi
kolay olan, popiilasyon olarak daha ¢ok bulunan hayvanlarin beslenme nedeniyle
tiiketildiklerini goriiriiz. Spesifik bir yaklasimla incelendiginde de goriilmektedir ki
Orta-Asya halklariin bir¢ogu et tiikketimine daha yatkinlardir. Bolgede iklimin ¢ok
sert gegmesinden miitevellit toprak ¢ok sert bir yapiya sahiptir. Bu ylizdende tarima

elverissiz bu topraklarda insanlar hayvancilikla ge¢imlerini saglamigslar ve temel gida

5 Nermi Uygur, Kiiltiir Kurami, Yapi Kredi Yayinlari, Istanbul, 2013, s. 18.
® http://www.ordukulturturizm.gov.tr/TR-194105/9-milletlerarasi-turk- halk-kulturu-kongresi-orduda-
yapi-.html,



maddeleri de bu hayvanlardan elde ettikleri et, siit ve siitten {iretilen ikincil gida

maddelerinden olusmustur.

R I

Geleneksel Giyim’ Gorsel 6 Giiney Afrika Geleneksel Giyim®

§

Gorsel 5 Eskimo

Tam tersi bir ornek ise sicak iklimlerde yasayan toplumlardir. Bu insanlar
giinlik yasamlarinda onlar1 sicaktan bunaltmayacak, viicudun mahrem yerlerinin
kapatilmasindan miitesekkil giysiler ile yasamlarini siirdiirdiikleri goriilmektedir.
Yine barmak tipleri de bulunduklari iklimin sartlarina uygun olarak insa edilmistir.
Bu yap1 tiplerinde bolgede yogun bulunan yapt malzemeleri kullanilmistir. Bu
malzemeler ilk anlamda bir yap1 malzemesi degil, doganin kendisidir. Tas, ahsap,
kerpic; her ne kullaniliyorsa insanoglu onu bir yapi1 malzemesi daha dogrusu bir
kiiltiir  6gesi  haline getirir. Aslina bakilirsa cografyalar yap1 tipleriyle
degerlendirildiginde onlarin genel goriintiileri bizlere hemen o sehirleri ya da iilkeleri
hatirlatir. Bu bakimdan insanin dogdugu cografyada zorunlu sebeplerden olusturmus
oldugu ogeler, kiiltiiriin temelini olusturur. Toplumlarin belirli 6zellikleri ve
goriiniimleri diinya halklar1 arasinda dile geldiginde eger o iilke, toplum ya da bolge
akla geliyorsa o kiiltiir 6gesi o toplumun kiiltiiriinii yansitmaktadir. Ornek verilecek
olursa; Eyfel Kulesi bize Paris’i dolayisiyla Fransiz Kiiltiiriinii, Ozgiirliik Heykeli

Manhattan’1 dolayisiyla Amerikan Kiiltiiriinii, San Pietro Bazilikas1i Roma’y1

7

http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHROcHM®6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvRG9zeW
E6SW51cGIhdFI9GYW1pbHIfZnlvbVI0b2FOYWssXOFsY XNrY SxfMTkyOSxfRWR3Y XJkX1Mu
XON1cnRpcl8ocmVzdG9yZWQpLmpwZw,
8https://www.themagger.com/guney-afrika-turum-vol-3-afrika-gelenekleari-mandela-ve-
johannesburg/,



10

dolayisiyla Italyan Kiiltiiriinii daha da derinlemesine Ronesans Kiiltiiriinii hatirlatir.
Gorme eylemi ile sinirlandiramayacagimiz bir kiiltiir tanim1 geregi, duyma eyleminin
de kiiltiir farkindaliginin agiklanmasinda yarar1 vardir. Insanlarm konusmus olduklari
dillerde kullandiklar1 agizlar (aksanlar) da onlarin hangi cografi bolgede

yasadiklarin1 anlamamizda bize rehber olur.

8- noo

Gérsel 7 Fransa Paris Genel Goriiniim!

Gorsel 8 italya San Pietro Meydani'©

En istikrarl kiiltiir tasiyicist dildir. Dil, hem kiiltiiriin yasamasin1 hem de bu
kiiltiirlin diger kiiltiirler ile zaman igerisinde hemhal olmasini saglar. Bir bagka bakis
acistyla dil; i¢inde barindirdigr kelimeler ile o dili kullanan toplumlarin daha 6nceki
donemlerde hangi dili kullandiklarini, hangi cografi bolgelerde yasadiklarini, millet
olarak kokenlerini, etnik ge¢cmisini bizlere yansitir. Meydana getirilmis olan miizik
eserleri ve onlarda kullanilan enstriimanlar da kiltlir oriintiilerinden Ornekler tasir.
Ud, kanun, davul gibi enstriimanlar(Bkz. Gorsel 9) bizlere arap miizigini ve
kiiltiiriinii  hatirlatirken; tar, dombra, kopuz gibi miizik aletlerinin(Bkz. Gorsel
10)tinilar1 bizlere orta asya miizik kiiltiiriinii animsatir. Dolayisiyla bu 6geler hem
kiiltiir taniminin igerigini doldururken, duyularimiza hitap ettigi ve bizlere ad1 gegen

kiiltiirleri hatirlattigindan gorsel kiiltiiriin de ¢alisma alanini olusturur.

® https://www.sabah.com.tr/dunya/2018/11/09/dunya-liderleri-pazar-gunu-pariste-toplanacak
10 http://www.italyaucakbileti.com/romanin-en-meshur-meydani-san-pietro-meydani/
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Gorsel 9 Ud Gorsel 10 Tar'?

Kiiltiir, insanin viicut buldugu cografya ile sekillenen, kendinden Onceki
atalar1 tarafindan zihinsel genetigine islenen, giinliik yasayis bicimlerini
sekillendirmekle beraber; inang, sanat, folklor 6gelerini sarip sarmalayan ve bireyin
icine kendi iradesi disinda girdigi diinyay:r algilama ve yorumlama bi¢imidir. Bu
ylzden yasanilan toplumda bulunan hakim kiltiir ne ise, dogumuyla beraber bir
kiiltiir yolculuguna ¢ikan insanin kiiltiir dagilimda, en ¢ok aile ve mensup oldugu
toplumun kiiltiir 6riintiileri daha biiyiik yiizdeye sahip olur. Kirsal bir bolgede dogan,
ileriki yaslarda kent hayatinda yasama karar veren bir aile dolayisiyla birey, kendi
kiiltiir Ogelerini de yaninda gotliriir. Bu kiiltiir 6geleri onun yasadigi evin
mimarisinde, evin dizayn edilis bigiminde, sofra kiiltiiriinde, diigiinlerinde ve
cenazelerinde yasamaya devam eder. Bu gercege dayanarak, kiiltiirin menkul bir
yapisi oldugunu ve tasmabilir bir olgu oldugunu sdyleyebiliriz. Bir diger taraftan
degerlendirildiginde insanlarin yasayis bigimlerini degistiren en Onemli olgu
inanglardir. Toplumlar mensup olduklar1 dinlerden baska bir dine gectiklerinde — bu
gecisin bir kiiltiir haline gelmesi yiizyillar siirebilir- yeni inanglarinin gereklerini
Ogrenir ve bunlar1 yasami icine katarlar. Zaman igerisinde o dinin de yasanmis
oldugu toplum &zelliklerine evrilmesi goriiliir. Bugiin Islamiyet’in yogun olarak
yasandigr Tiirk cografyalarinda, Islamiyet oncesi inanglari olan Samanist dini
aliskanlhklarin yasadigi goriiliir. Ornek olarak: agaca ¢aput baglamak (Tiirklerin
dokuz kollu hayat agacindan tiireme efsanesi), (Bkz. Gorsel 11 ve 12) koti

diisiinceler konusuldugu anda tahtaya vurmak (agacin kutsalligi), 6li lizerine kesici

1 https://akustiksanat.com/index.php/ud/
12 http://www.turkulife.com.tr/enstruman-lar/tar/attachment/tar-1/
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bir alet koymak ( Tiirk inancinda 6len kisinin yasam ile baglantisinin kesilmesi adeti)
dua ederken elleri gége dogru agmak (Gok Tanri inanci), ilk Miisliiman Tiirk mezar
yapilarinin kubbe ile ortiilmesi (Tiirk mezar tipolojisinde kurgan) gibi geleneklerin
hep Islamiyet dncesi inanglardan kaynaklanan, Islamiyet’i kabul etmis bir milletin
kiltir mozaigindeki ornekleridir. Bu orneklemler bize kiiltiiriin  6lmeyen,
kaybolmayan sadece donem, inan¢ ve cografyaya gore sekil alarak sonsuzluga

uzanan bir olgu oldugu gercegini gosterir.

ST

Gorsel 12 Tiirk Kiliminde Hayat Agac1 Motifi'4

13 http://www.kazakkultur.org/2015/05/turklerde-yasam-agaci.html,
14 http://www.agaclar.net/forum/yasantimizda-ve-sanatta-bitkiler/10714.htm,
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2.2 Gorsel Kiiltiir Kavrami ve Tarihsel Siirec

Calismamizin temelini olusturan gorsel kiiltiir birden fazla bilim alaninin
ortak ¢alismasi ile bugiine degin gelmistir. Ozellikle sosyoloji alanindan beslenen
gorsel kiiltlir kurami, 1980° 1i yillarin sonundan itibaren; antropoloji, psikoloji, sanat
tarihi, kiiltiir ¢aligmalar ile interdisipliner bir bilim olarak akademik bir alan haline
gelmistir. Barnard (2010: 34): gorsel kiiltiirti, “ Gorsel olan, insanlar tarafindan
tiretilmis, yorumlanmis ya da meydana getirilmis, islevsel, iletisimsel ve/ veya estetik

15 olarak tanimlamigtir. Bu tamimlamadan yorumla; gorsel kiiltiir

amaci olan her sey.
unsurlarinin insan eliyle meydana getirilen ve insan zihninde farkli anlamlandirmalar
yaratmak suretiyle onlar1 farkli faaliyetlere yonlendiren olgular oldugunu

sOyleyebiliriz.

John Berger: “Goérme konusmadan dnce gelmistir. Cocuk konusmaya baslamadan
once bakip tamimayr ogrenir. Ne var ki baska bir anlamda da gérme sozciiklerden
once gelmigstir. Bizi ¢evreleyen diinyada kendi yerimizi gorerek buluruz. Bu diinyayt
sozciiklerle anlatiriz ama sozciikler diinyayla ¢evrelenmis olmamizi higbir zaman

degistiremez.*8”

diyerek, gorme eyleminin ve onu anlamli bir hale getiren nesnelerin
insanin kendini tanimadaki, dogayr ve hayati anlamlandirmadaki birincil unsuru

oldugunu ac¢iklamaya caligmustir.

Sosyoloji tabanindan bakildiginda ise gorsel kiiltiir unsurlarinin  toplumun
dinamiklerini harekete geciren, onlara yon veren olmasi dolayisiyla sosyokiiltiirel

arastirmalar yapma geregi agiga cikar.

Akay, (2007:23): “Gorsel kiiltiir sosyal ve beseri bilimlerde gerceklesen kiiltiirel
degisim ve dontistimiin pargasidir. Yalnizca kuramsal modelleri ele alarak yeni bakig
yvollarimin tiretilmesini degil, ayni zamanda yeni diisiinme modellerinin iiretilmesini

de onerir. Kiiltiirel anlamlar tiretmede, kiiltiiriin i¢inde estetik degerlerin, cinsiyet

15 Malcolm Barnard, Sanat, Tasarim ve Gérsel Kiiltiir, Utopya Yaymevi, Ankara 2003, s.34 .
16 John Berger, (2013): Goérme Bigimleri, Cev: Yurdanur Salman, Metis Yayinlari, 19.Baski, Istanbul,
s.10.
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stereotipilerinin ve iktidar iliskilerinin belirlenme ve korunmasinda goriintiiniin
merkezi konumunu hesaba katar. Ilgilendigi meseleler isitselligin, mekansalligin ve
gorselligin  ¢oziimlenmesi ve yorumlanmasindan, seyretme eyleminin ruhsal

dinamiklerine kadar uzanmir.1'”

Akay (2007:23)’in agiklamalarindan yola c¢ikilarak denilebilir ki gorsel kiiltiiri
kullanan tiiketim toplumu ve Kkiiltiir endiistrisi, politikalarin1 uyguladigr toplum
tizerinde stratejilerini belirlerken, o toplumun ya da toplulugun sosyolojik kiiltiiriinii,
aligkanliklari, adetlerini, kurallarin1 ve algida segici oldugu tiim 6zelliklerini de g6z
onlinde bulundurarak bir strateji belirler. Bunu yaparken halkin nazarinda 6nem
gosterilen, hassasiyet barindiran yahut kiiltiirel gegmisinde miithim olan unsurlardan
beslenir. Ornegin; farkli etnik unsurlar barindig bir cografyada tiiketim adima bir
meta iretilecek ise, bu etnik gruplarin birbiriyle yaris etmesini saglayacak ve bu

sekilde yoktan var edilen bir tiiketim unsuru meydana getirilmelidir.

“Gorsel kiiltiir ¢aliymalarini igeren sorular giinliik kamu ve ozel alanlarin gérsel
vayginlastirma iglevleriyle bize sunduklar: ozellikleri icerir. Film veya televizyon
programi gibi bir c¢alisma o6zel bir gorsel kiiltiir bigimine doniistiiriildiigiinde
tiretimin baglami ve alimlamisimin incelenmesi sorusturma alamini onemli kilar.
Olusturulacak baglamlar kiiltiirel amagh gelisme, iiretim, dagitim ve goriintiiniin
diizenlenmesini icerir. Baglam olugturma ayrica sosyo-politik, ekonomik, ¢evresel

goriintiiniin alimlanmasi ve iiretimin icindeki tarihsel kosullari kapsar'8.”

Malcolm Barnard : “ Sanat, Tasarim ve Gorsel Kiiltiir” adli eserinde Marcio
Pointon’a atifta bulunarak: “Sanat tarihinin sadece bir c¢esit nesne grubuyla
ilgilenmedigini, mobilyadan seramige, binalardan resimlere, fotograftan ve kitap
resimlerinden, tekstil ve ¢caydanliga kadar her “insan yapisi” yapi ve nesne, sanat
tarih¢isinin alanina girdigini belirtmistir. Onun sanat tarihi anlayis1 gérsel kiiltiiriin

tamminin i¢erdigi her seyi icine alir. Ayni zamanda bu anlayis, i¢lerinde bu insan

T Ali Akay, “Onséz”, Toplumbilim, Gérsel Kiiltiir Ozel Sayisi, Say1 22, Istanbul 2007, s. 27 ;
Aktaran: G.,Irem Kazel , “Gorsel Kiiltiir Ile Sosyoloji Arasdaki iliski” , Meri¢c Uluslararas: Sosyal
ve Stratejik Arastirmalar Dergisi, Cilt: 1, Say1: 1, Yil: 2017, Sayfa: 45-69.

18 G., frem, Kazel , “Gérsel Kiiltiir ile Sosyoloji Arasindaki iliski” , Meri¢c Uluslararasi Sosyal ve
Stratejik  Aragtirmalar Dergisi, Cilt: 1, Sayt: 1, Yil: 2017, Sayfa: 45-69.
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vapist nesneleri tiretildikleri ve tiiketildikleri ekonomik, politik ve sosyal yapilari ya

da baglamlari incelemeyi de kapsar.*®” demistir.

Gorsel kiiltlir sanat tarihinin toplum diline indirgenmis halidir. Sanat tarihi
muhteviyatinda barindirdigi unsurlar itibariyle aristokrat bir alan olarak algilanmas,
tizerinde ¢alistigi konular sebebiyle daima yiiksek sanat denilebilecek; resim,
heykel, mimari gibi alanlardan olustugundan, popiiler kiiltiir 6geleri ile sarip
sarmalanmis bugiiniin insanina inememistir. Aslinda bu algi1 sanat tarihinin bir bilim
alan1 haline geldigi 19. Yiizyildan giiniimiize kadar gelen bir durumdur. Bundan
onceki yiizyillarda sanat eserleri iiretiliyor ve onlar1 elestiren kisilerde yine ayni
sanatgilarin olusturdugu sanat galerileri ve eksperleri tarafindan bir elestiriye tabi
tutuluyordu. Bir bakima sanatin elestirilmesi bu haliyle objektif bir yapiya sahip
degildi. Clinkii sanatcilar, gozlemledikleri sanat eserlerini kendi iisluplar ve ait
olduklar1 akim ¢ercevesinde degerlendiriyorlardi. Sanat tarihinin tiim sanatsal donem
ve eserlerini kendi tarz ve usluplarinda degerlendirmesi ile sanat elestirisinin
objektifligi saglanmistir. Bu haliyle dahi sanat gorsel kiiltiirlin anlamli climleler
kurmaya basladigr 1950’ 1i yillarla beraber ekonomik piramitlerin altinda yer alan

insanlara inmeyi basarmis ve algilanmustir.

Sanat tarihi kendi interdisipliner yapisindan kaynakli olarak gorsel kiiltiiriin
gelisimine de ayn1 yapiy1 devretmistir. Ancak gorsel kiiltiir bu yapisini olustururken
sanat tarihinin yiiksek sanat incelemelerinin Gtesinde bugiiniin sanat1 ya da popiiler
sanat diyebilecegimiz iirlinleri de inceleme altina almistir. Tiim ¢alismalarin saglikli
bir cevap dogurmasi gereginden miitevellit, sosyoloji ve psikoloji alanlarindan
oldukca yararlanmistir. Gorsel kiiltiiriin inceleme oOlgiitleri arasinda estetik kaygi ya
da yiiksek sanat olmasi zorunlulugu yoktur. O, incelemis oldugu sanat eserinin halkin
hangi kesiminde ilgi uyandirdigini, ne sebeple sevildigini ya da sevilmedigini

incelerken, normatif yapilarin boyundurugundan kurtulmus durumdadir.

19 Malcolm Barnard, (2010) : Sanat, Tasarim ve Gérsel Kiiltiir, Utopya Yayinevi, Ankara, s.76.
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Tarihsel siire¢ agisindan gorsel kiiltiir 6gelerini degerlendirecek olursak,
insanlik tarihi ile yasit durumunda olan iletisimin ilk olarak anlamsiz sesler ve
bunlar1 anlatmaya yarayan gorseller ile gerceklestigini goriirliz. Magara
duvarlarindan yer alan petroglifler®® araciligi ile insanlar; giinliik yasamlarini,
avlanma sekillerini, avcilik-toplayicilik sekillerini, goérmiis olduklar1 saldirgan
hayvanlar1 duvarlara resmetmis ve gorsel 6geleri iletisim araci olarak kullanmanin
yaninda, bu resimler sayesinde egitimin de temellerini atmistir. Bu duvar
resimlerinin tarihsel birer belge, bulgu, kanit oldugunu diisiindii§limiizde tarihin ilk
kaynaklar1 olmasi bakimindan da tarih biliminin ¢alisma g¢ergevesinin baslangic
cizgileri oldugunu sdyleyebiliriz. Bu da bize gorselin; tarih, sanat tarihi, arkeoloji,
antropoloji, sosyoloji gibi bilimleri beslemesi agisindan bir ¢ikis noktasi oldugu
sonucunu Vverir. Tarihsel gegmisi ve bugiiniiyle elestirel kuramdan beslenen gorsel
kiltlir, gorintiiniin ¢agimizdaki fonksiyonundan hareketle; kitle kiiltiirii, medya
kiiltiirli, popitiler kiiltiir, tiikketim ¢agi ve kiiltiir endiistrisi ile ortak bir calisma

alaninda bilimsel gegerliligini saglar.

2.3. Gormenin ve Gorselin Degisimi

Insanoglunun ilk iletisim araci, doga olaylar1 karsisindaki korkularini ve
endiselerini anlatmaya c¢alistigl, anlamsiz sesler ve viicut hareketleridir. Bu viicut
hareketlerindeki en temel amag, zarar gormeme ve yasama devam etme diirtiisiidiir.
Bugiiniin dilbilimi birikimine gore tanimlandirdigimiz anlamsiz sesler, elbette ki
kullamildig1 dénemde insanlar igin anlam ifade ediyordu. Insanoglu avcilik ve
toplayicilik yaptigi esnada karsilastigi ve miicadele ettigi ya da kactigi hayvan

seslerini taklit ederek, bir nevi karsisindaki insanlarin beyninde bu seslerin tehlike ile

20 Petroglif, esas itibariyla “tas iizerine yapilan oyma” anlamma gelmektedir. Bu kelimeyi karsilamak
icin Tirkiye Tirkcesi’nde “kaya istii tasvirler”, “kaya lizerine levhalar”, “kaya resimleri”, “tas
oymalar1”... gibi kavram isaretleri de kullanilmaktadir. “Oyma”, “dévme”, “kazima” ve “boyama”
teknikleriyle taslara, kayalara ve magaralara islenen petroglifler, bulunduklari yerleri adeta “miize”ye
¢evirmekte ve konunun uzmanlarinca ait olduklari devrin “ifade vasitas1”, “iletisim araci”, hatta
“yazis1” olarak nitelendirilmektedir. , ALYILMAZ, Cengiz (2002), “Gobi Colinde ve Altay

Daglarinda Kaya Ustii Tasvirler”, Yeni T tirkiye, s. 46, Ankara, s. 613-615.
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ilintili bir kodlamasini yapiyordu. Bu sebepten gérme eylemi sadece goz ile
gerceklestirilen bir eylem olmaktan c¢ok, kisinin gordiigii olaylar karsisindaki
psikolojik ve fizyolojik tepkilerinin de harekete gegiricisidir. Goriinenin beyinde
yaratmis oldugu tepkimeler insanoglunun yasamda kalmasini saglayacak temel

bilgilerin kodlamalar1 sayilabilir.

Resim sanatinin da temelinde bu hayatta kalma, hayati kodlama, zamani
durdurma arzusu yatmaktadir. En temelde insanoglu yasayisini, toplayicilik
sekillerini, avlanma sekillerini, ¢evrede yogun olarak bulunan hayvan tiirlerini
yasamakta olduklart magaralarin duvarlarina resmetmislerdir. Bu resimleri yaptiklar
sirada genel olarak magara duvarlarindan daha sert kayaclardan yaptiklari tag

parcalarini sivrilterek aslinda kendi kalem ve fircalarini yapmiglardir

(Bkz. Gorsel 13). Insanoglu bununla da yetinmemis ve bitkilerin koklerinden elde
ettikleri boyalar ya da direkt olarak bitkinin kendisi ile bu resimleri
renklendirmislerdir (Bkz. Gorsel 14). Bu ilerlemeden de anlamaktayiz ki; ilk insanlar
toplayicilik esnasinda fark ettikleri bu renkli bitkilerin, anlatmaya c¢alistiklar

olgularin gii¢lendirilmesinde, anlatim bi¢imlerinin farklilasmasinda olumlu yonde

etkili olacaklarmi diisiinmiislerdir.

{ ; 4
Gorsel 13 Yontma Tag Devri Tas Aletler Karain Magarasi? Gorsel 14 Kk Boya Uygulamasi?

21 http://www.antalyamuzesi.gov.tr/TR-219452/karain-magarasi.html
22 http://www.yesilist.com/tag/kok-boya/
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Bu donemdeki bu sekilsel anlamdaki degisimlerin elbette sanatsal bir lislup
cabasi oldugunu sdylemek giigtiir. Lakin insanoglunun bu dénemlerinden binlerce
yil sonra ortaya ¢ikan ve Avrupa’ da bir bakima sanatin zirvesi sayillan Ronesans

doneminden sonra bile farkli sanat akimlar1 ve iislupsal ugraslar boy gdstermistir.

O zaman sanatta ya da yaratimda zirve dedigimiz seyin kaliplagsmis bir sonu
yoktur. Insanoglu ilk atalarinin yaptig1 gibi sonsuz yaratimina devam edecek, yeni
teknikler arayacak ve bunlar1 hayata gecirdikten sonra da yeni arayislar ig¢inde
olacaktir. Buradaki temel diirtii de insanoglunun nihai yaratima ulagsma arzusudur.
Temelde dayandigi inangsal temel ne olursa olsun, sanatin herhangi bir dalinda ugras

veren sanat¢1 Tanriya ulagsma arzusu ile bunu yapar.

Bu hayatta kalma ve tanriya ulasma arzusu ile insanoglu; giiniimiize degin
ylizlerce sanat akimin1 meydana getirmis ve insanlarin begenisine sunmustur. Sanatci
bu yaratim siireci sonunda seyirciye sunu sorar: “ Sence tanriyi gérebilmis miyim?”.
Burada sanat¢cinin maksadi gergek olanin bir sekilde gorsel ile, elle tutulur gozle
goriiliir bir boyuta ulagsmasidir. Onlarca sanat¢1 Isa’nin ¢armiha gerilis sahnesini
tuvallerine aktarmustir. Herkes kendi mensubu oldugu millete gore Isa’y1 degisik
sekillerde resmetmistir. Birisinde sarisin olan Isa bir digerinde kumral hatta Afrikal
ressamlara gore siyahidir. O halde gordiiglimiiz sadece gordiiglimiiz degil,
hissettigimiz ya da olmasini istedigimizdir. Burada konu bashigimiz icinde dile
getirdigimiz bir ayrintiya donme geregi hasil olmustur. O da goriinenle aramizdaki
psikolojik iliskidir. Goriinenin arzumuzda yarattigi; tam olarak goriinen degil,

goriinmesini istedigimizdir.

Semavi dinler 6ncesi de Antik Yunan ve Roma’ da sanat eserleri iiretiliyordu.
Insanlar tapindiklar1 tanrilarin heykellerini yapiyor, onlari resmediyorlardi. Fakat
Hristiyanhigin Bizans Imparatorlugu ( M.S 330- 1453) tarafindan resmi din haline
getirilmesiyle, ylizyillardir pagan dinine mensup bu toplumda dinin, dini 6gretilerin,

azizlerin insana anlatilmasi geregi dogmustur. Bunu yapmis olduklar1 tapinaklarin
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iclerinde freskolar, heykeller, altar masalarindaki ahsap iizerine resimler,
minyatiirler, ikonalar aracihig1 ile gergeklestirdiler. Bu resimlerde Isa’nin ¢armiha
gerilisi, kutsal dogum sahneleri, Meryem’e miijde, azizlerin resimleri gibi olaylar
resmederek, topluma dinin 6gretilmesini amaclamislardir. Bir bakima anlati sanati
resim yine kadim gdrevini yerine getirmekteydi: Insanlara bir seyler anlatmak.
Bizans sanati olduk¢a yliksek diizeyde tekniklerle resim sanatini icra ediyor,
doneminin gorsel solenini gergeklestiriyordu. Bin yil gibi bir siire sonra 14.yy’a
gelindiginde ise Diinya Ronesans ile karsilasiyordu.(Bkz. Gorsel 15) Bu dénemde ise
gecmiste yapilagelmis Roman ve Gotik sanat eserlerine tepkiyle bir sadelik hakimdi.
Ozellikle Gotik donemde yapilan abartili yapilar, ugan payandalar, yap: girislerinde
heykeller ile dolu mimari eserler yerlerini daha sade, yatay cizgilerin yer aldigi
mimari eserlere birakiyordu. Resim ve heykel sanatinda ise Antik Yunan ve Roma
doneminde oldugu idealize bedenler ve eserler ortaya c¢ikmisti. Gotik donem
eserlerinin karmasasinin aksine bu donemde ortaya konan eserlerde; sadelik, olayin
net bir bi¢imde verilmesinin yaninda simgesel mesajlarin yer aldig1 eserler meydana

gelmistir.

Bunun ardindan gelen sanat akimlari olan Maniyerizm duygunun ifadesine;
Barok resmedilen unsurdaki hareketlige, kisisel ifadeye, anin degerine; Rokoko
(Bkz. Gorsel 16) resme bakanin zevk almasini saglayacak renk ciimbiisii ve
eglenceye; Neo Klasizmde tekrardan Ronesans ve klasik donemi hatirlatan diizene ve
antik donem esintilerine; Romantik donemde hareketlilik ve ulusal duygularin 6n
plana c¢ikmasina; Realizmde endiistriyel toplum etkisi ve toplumsal simiflarin
olugmasindan dolay1 is¢i sinifinin giinliik yasami, tarlada calisan is¢ilerin resimleri
gibi gercek konulara deger vermislerdir. Iste sanatsal ugraslarm tiimii aslinda
realizmle birlikte bir doniistime ugramistir. Bundan sonra gelecek tiim sanat
akimlarinin muhteviyatinda hakim diizene karsi bir tepki var olmustur. Ozellikle
Ronesans doneminde kilisenin ve dinin boyundurugu altinda olan sanat realizm ile
birlikte halkin sorunlarina da egilen bir sanat olmustur. Resim igerisinde din dis1
konularin yer almasi, Barok donemden itibaren goriilmeye baslamistir. Hatta ilk

reklam caligmalarinin bu déonemde Amsterdam’in 6nemli bir ticaret kenti olmasiyla
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basladigini sdyleyebiliriz. Modern sanat akimlarinin basladigi 20.yy’ da ise sanat
hem halkin sorunlarina terciiman olan bir hal almigken hem de bir reklam araci
olarak kullanilmaya baslanmistir. Bundan 6nce dogru-yanlis, hakli-haksiz ne olursa
olsun bir temelinde olumlu amaglar barindiran sanat, metalasmaya baslamistir. Bir
bakima gosterilmek istenenin i¢i bosaltilmis, metasal sanat iiretimi baglamistir. Ikinci
Diinya Savas1 sonras1 1960 It yillara gelindiginde ise Pop Art sanati (Bkz. Gorsel
17) ile kars1 karsiya kaliriz. Iste sanat tam burada bugiiniin temellerinin atildig1
aragsal durumuna diismiistiir. Amerika ve Ingiltere’ de ortaya c¢ikan bu akim, tim
poptiler kiiltiir 6gelerini resmederek; sehir i¢i gorsellerde, televizyonlarda ve
sinemalardaki reklam filmlerinde, yiyecek ve igeceklerin iizerinde boy gdstermeye
baslamistir. 21. Yiizyilin insani tam olarak bir gorsel bombardimana maruz kalmistir.
Bu sefer gorsellerin amaci insanlara bir sey anlatmak ya da 6gretmek degil, onlara

tilkketimini yapmalarini istedikleri tirlinleri ya da hizmetleri arzulatmaktir.

23 http://www.pozitifdergisi.com/roportaj/icinizdeki-filozofu-ortaya-cikarin.html,
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Girsel 16 Salincak, Jean-Honoré Fragonard, 17672 Girsel 17 Pop Art Uygulamasi®®

2.4. Gorsel Kiiltiiriin Unsurlar

2.4.1. Cografya ve Mimari

Insan Kkiiltiiri, onun dogmus ve biyiimiis oldugu toplumla sekillenir.
Dogumundan itibaren bir¢cok goérsel unsur ile g¢evrelenen insan, bu unsurlarin o
cografyada zihinlenen anlamlar1 ile karsilasir ve bunlari O6grenir. Birgok dogu
toplumunda siyah rengin olumsuz cagrisimlart olmasi, beyaz rengin ise olumlu
cagrisimlart bulunmasi baghigimizin 6rneklemi sayilabilir. Yetistigi cografyadaki
giyim tarzi, onemli gilinlerdeki adetler, toren sekilleri, mimari unsurlar kisinin gorsel
algi ve yorumlarina temel teskil ederler. Orta Asya’daki kubbeli ¢adir tipolojisi
ilerleyen siiregte Tiirk Mezar tipolojisinde de goriiliir (Bkz. Gorsel 18 vel9). Tiirkler,
bu mimari anlayis1 Devlet adamlar1 ve 6nemli sahsiyetlerin mezarlarinda 6nce
kurgan ardindan da kiimbet ve tiirbe tipolojisiyle yansitmislardir. 12. yy’ da Avrupa’
da ortaya ¢ikan Gotik mimari eserler, kilisenin diinya anlayisi ¢ergevesinde yasayan,

dinin yonettigi ve yonlendirdigi bir donemde tanrinin giiciinii gostermek adina

24 https://www.sanatabasla.com/2013/04/23/salincak-the-swing-fragonard/
25 https://pixels.com/featured/pop-art-hottle-cap-gary-grayson.html
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devasa, dikey c¢izgilerin yer aldigi, uzun duvarli, gokyliziine ugacakmis hissiyatini
uyandiran, ugan payandalarin kullanildig: bir tipoloji de yapilmistir. Tapinak giris ve
cevrelerinde devasa heykellere yer verilmistir. Ortaya ¢ikan bu mimari akim dolayisi
ile o donemde meydana getirilen tiim dini yapilar ayni sekilde imar edilmislerdir.
Insanlar bu yapilarin iclerine girdiklerinde gercekten tanrisal bir gii¢ ile
cevrelendiklerini goriirler. Bununla beraber ortacag Avrupasi’nin anlatildigi ve
cogunlukla korku unsurlarmin islendigi sinema filmlerinde dahi bu stilde yapilarin
kapilarindan giris sahnelerine yer verirler ya da olayin kilit noktalari bu mekanlarda
vuku bulur. Baska bir deyisle gotik mimari bizlere ortagag Avrupasi’ni, Cin
filmlerindeki genis salonlu evler Uzakdogu mimarisini, uzun duvarli, bahgeli ve
genelde eyvanli evler Anadolu mimarisini zihinlerimizde canlandirir.(Bkz. Gorsel
20) Bu bakimdan evlerin tipolojisi, kullanilan malzeme, yapilarin kurulum sekilleri,
acik avlu ya da kapali avlu kullanimi1 gibi 6geler kisi gbziinde bir gorsel kiiltiir

unsuru haline gelir.

Gorsel 18

Kurgan® Gorsel 19 Hiidavent Hatun Tiirbesi, Nigde?’

Gorsel 20 Geleneksel Sofalt Tip Tiirk Evi?®

%6 http://www.turkbilimi.com/files/kurgan-html/kurgan-2.html
27 https:/iwww.kulturportali.gov.tr/turkiye/nigde/gezilecekyer/hudavent-hatun-turbes
28 https://www.safranboluevleri.net/safranbolu-evleri-ici/safranbolu-evleri-ici-3/
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2.4.2. Moda(Giyim)

Yasadigimiz cografyadan hareketle, giyim kiiltiirimiizde gorsel anlamda
bizleri tanimlayan bir unsurdur. Bunlar1 en belirgin halleri de toplum olarak adet
haline getirdigimiz torenlerimizde karsimiza ¢ikar. Diigiin geleneklerinde insanlarin
daha acik renklerde elbiseler giymeleri; tam tersi bir toren olan cenazelerde ise siyah
renkli elbiselerin giyilmesi yiizyillardir siiregelen kiiltiirel bir birikimin sonucudur.
Buna karsilik Kkiiltiirel geg¢mise goére bunun tam tersi uygulamalarin oldugu
toplumlarda mevcuttur. Anadolu’ da bir¢cok giyim sekli bolgelere gore degisiklik
gosterir. Giineydogu Anadolu’ da kenarlari igne oyali beyaz basortiisii baglama
gelenegi evli kadinlarin yapmis oldugu bir bag baglama seklidir (Bkz. Gorsel 21 ve
22). Ege yoresinde kadinlar birden fazla Ortiiyii iist tiste baglayip onlarin tizerine de
bazi ¢icekleri yerlestirirler. Bunlarin da yerlestirilen cicege gore; evli, bekar, esi ile
arast bozuk, gurbette olani var gibi anlamlar1 vardir. Kuzey Afrika’ da erkekler de
kadinlar gibi uzun bir etegi olan elbiseler giyerler. Iskogya’ da erkeklerin de
geleneksel kiyafetlerinden biri etektir. Anadolu karsimiza cikan kdgek oyununu
sahneleyen erkeklerinde uzun bir etek giydiklerini goriiriiz (Bkz. Gorsel 23 ve 24).
Bunlar gibi ornekler giiniimiiziin Tiiketim Endiistrisi iireticileri sayesinde popiiler
kiiltiirde yer alan ogeler haline gelmis ve geleneksel 6geler evrensel, lakin ¢abuk

tiiketilir bir boyuta varmustir.

Gorsel 21 Ege Yoresinde Bas Baglama® Gorsel 22 Nuri [yem, Kbylﬁ Kadin Tablosu®

2https://onedio.com/haber/turkiye-nin-renkli-bir-basortusu-kulturune-sahip-oldugunun-18-kaniti-
352998
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.

Gorsel 23 Geleekse Iskog Kiyafeti!

Gorsel 24 Kastamonu Kogek Oyunu Kostiimii®?

Sanayi devriminden sonra ortaya ¢ikan is¢i smifinin galismis oldugu
fabrikalarda genelde mavi tonlarin hakim oldugu is¢i tulumlart giyilmistir. Kiiltiir
iireticilerinin politikalar1 sayesinde bu is¢i tulumlar1 giincel deyimle Retro bir
pazarlamaya tabi tutulmus ve normal insanlar tarafindan giyilmeye baslanmistir
(Bkz. Gorsel 25 ve 26). Hem kiiltiir endiistrisinin hem de gorsel kiiltiiriin bir elemani
olan giyim kiiltiirli; hangi cografyada yasadigimizi ya da geldigimizi, hangi popiiler
kiiltiir etkisinde kaldigimizi, mevcut donemde diinya iizerinde bizlere pazarlanan,

ancak bizlerin kendi se¢imlerimizmis gibi diisiindiigiimiiz akimlar1 ¢evreye yansitir.

Bu secimleri yaparken toplum karsisindaki savunmamiz bu giyim tarzi ve
tercihlerin moda oldugudur. Tiiketim endiistrisi enstriimanlari ile ¢evrili bir diinyada,
tercihlerimizi topluma kabul ettirmenin yegane kosulu onun moda oldugunu

sOylemektir.

30 https://www.artamonline.com/257-muzayede-degerli-tablolar-ve-antikalar/8868-nuri-iyem-1915-
2005-portre,

81 https://www.frmtr.com/kultur/7175403-iskocya-yoresel-kiyafetleri.ntml

32 https://www.youtube.com/watch?v=RLmte2lo7Pk
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Gorsel 26 Giiniimiiz Modasinda Retro Giyim®*

Hig siiphe yoktur ki insan sosyal bir varliktir ve yasadigi ¢cevreden etkilenir.
Ancak marjinal se¢imlerin yapildigi toplumlara bakildiginda bu se¢imlerin marjinal
olarak adlandirilmasinin sebebinin o toplumda bu se¢imin yapilmasinin olagandisi
oldugudur. Buradan hareketle bu secimlerin dogal bir toplum etkilesiminden degil,

teknoloji vasitasi ile kisilerin zihninde olustugudur.

2.4.3. Televizyon

[Ik yaym denemelerine 1920 li yillarin sonunda baslanan Televizyonun,
1929 yilinda patlak veren Diinya Ekonomik Bunalimi ve sonrasinda gerceklesen
Ikinci Diinya Savasi (1939- 1945) sebebiyle iizerinde yapilan ¢alismalar kesintiye
ugramistir. Savasin ardindan Televizyon iizerine yapilan calismalar 6zellikle ABD’

de zirve noktaya ulagsmistir.

[k Olarak;
e Egitim amach videolarin, fotograf ve resimlerin gosterilmesi
e Yaymlarin sistemli hale gelmesiyle TV Dramalari

e Tiyatro eserlerinin canlandirilmasi

33 https://hertelden-everything.blogspot.com/2011/05/1940larn-modas.html,
34 http://mahmure.hurriyet.com.tr/moda/trendler/vintage-tarz-nedir-nasil-kombinlenir_1112214
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e Miizik Programlari
e Bilimsel Yaylar ve Belgesel;

yayinlari ile televizyon yayinciligina devam edilmistir. Bununla beraber ayni1 yillarda
bilimsel ¢aligmalara, yogunlukla da uzay arastirmalarinda bir yaris i¢ine giren ABD
ve SSCB bu konularda da propaganda yapmak i¢in televizyon yayinlarini
kullanmiglardir. Televizyonculuk bugiin oldugundan daha yiiksek maliyetler
gerektiren bir sektordii. Yayincilik faaliyetlerinin gerektirdigi tesisler yeni kurulmus,
entegre sistemlerin kullanimi kisitli ve uydu yayinciligi baslamamis durumdaydi. Bu
sebeplerin de etkisiyle sermaye sahipleri mal ve hizmetlerinin reklamlarin1 yapmak
icin televizyonu kullanmiglardir. Bu siirecten 6nce radyo reklamlari, agik hava
gorselleri ve liriin ya da hizmetin satildigi yerde direk olan reklamlar tiiketiciye
evinde ulagsmis oluyordu. 1980’lerde Avrupa ve Amerika’ da 1990’11 yillarda ise
Tiirkiye’ de cogalmaya baslayan 6zel televizyon kanallari ile birlikte, televizyon
gorsel kiiltiiriin ve tiiketim endiistrisinin kuvvetli bir eleman1 haline gelmistir. Clinkii
televizyonun sundugu hayat ve metalar insanlarin evine miisaadesiz girer. Yayin
stratejileri ile hangi saatte hangi programin yayinlanacagi, o programlarin arasinda
hangi metalarin kimlere pazarlanacagi belirlenmistir. Televizyonda 6zellikle yapilan
drama diziler ile paralel zaman olgusu olusturularak, izleyicilerin kendilerini
yayinlanan hayatlar icinde hissetmeleri saglanmistir. Calismamizin ilerleyen

boliimlerde televizyon tiiketimi ayrintilar incelenecektir.

2.4.4. Sinema

Sinema yapis1 geregi kayit alindigi sirada gergeklestirilen performansin filmin
gosterildigi her yerde aym performansla sergilendigi bir sanattir. Izleyenlerin
gbziinde ve psikolojisindeki farkli anlamlandirmalari kabul etmekle beraber bu
sanatin sundugu yonetmenin ¢ekim ve kurguda vermek istedigiyle smirh

kalmaktadir. Farkl kiiltiirlerin, hayatlarin, yasam tarzlarinin, hi¢ sahit olmadigimiz
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olgularin farkina izlemis oldugumuz sinema filmleri ile varabiliriz. Televizyon
olgusunu aciklamaya ¢alistigimin mesaj verme kaygisi il olarak sinema filmlerinde
karsimiza ¢ikmistir. ABD yapimi bir¢ok film soguk savas doneminin politikalar ile
Amerikan bayragi ile acilmis, filmin finalinde yine Amerikan bayrag: ile
sonlandirilmistir. Filmlerdeki ana konular; Rus mafyast ile miicadele eden
kahramanlar, Amerika’nin kurulus doneminde yerli halk tarafindan zorluklarin
cikarilmasi, insan yiyen kabileler, Vietnam savasinin hakliligi gibi konulari
icermektedir. Bu boyutuyla sinema yine propaganda unsuru olarak kullanilmistir.
Izleyicilerin goziinde Amerika kahraman, sempatiyle anilan bir devlet haline
getirilmistir. Rocky IV filminde filmi izleyen herkes siiphesiz filmin basrolii olan ve
Sylvester Stallone tarafindan canlandirilan Rocky karakterinin taraftari olurken
Dolph Lundgren tarafindan canlandirilan ve SSCB adina doviisen Drago karakterine
diisman olmustur. Bu hem sinemanin gorsel kiiltiir boyutunu, hem de ideolojik
boyutunu bizlere yansitir.(Bkz. Gorsel 27 ve 28) Sinema bu boyutunu filmler iginde
yansitirken bir yandan da film 6ncesi ve aralarina almig oldugu reklam filmleri ile
endiistriyel boyutunu ger¢eklestirmistir. Televizyon sektoriinlin ileri boyutlara
ulagmastyla birlikte sinemanin bu alandaki etkinligi azalmis ancak higbir zaman yok

olmamustir.

- s
Gorsel 27 Rocky 4 Film Afisi, 1985%° Gorsel 28 Rocky 4 Film Afisi, 1985%

https://vhsrevival.com/2018/07/10/burning-hearts-and-iron-curtains-rocky-iv-and-cold-war-
propaganda
https://vhsrevival.com/2018/07/10/burning-hearts-and-iron-curtains-rocky-iv-and-cold-war-
propaganda
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2.4.5. Acik Hava Gorselleri

Ag¢ik Hava Gorselleri tarihte de kullanilan bir duyuru bi¢imidir. Antik
Yunan’da, Misir’ da duvarlara ve tas tabletlere halka duyurulmak istenen durumlar
buralara yazilir ve halkin belli konularda bilgilenmesi saglanirdi. Bu haliyle acgik
hava gorselleri bir teblig araci olarak kullanilmist1 15. Yy’ da matbaanin icadi ile
birlikte bu tip duyurularin kagit {izerine basimi kolaylagmis ve bu gorseller sehirlerin
belli bolgelerine asilarak halk bilgilendirilmistir. 20. yy’ da baski resim
teknolojilerinin artisiyla beraber, bu gorsellerin  6zellikle biiyiik sehirlerin
merkezlerinde kullanimlar1 artmistir. Bu gorseller insanlar evlerinden disar1 ¢iktiklar
anda onlarin iizerinde bir satin alma, aligveris yapma, reklami yapilan {iriin ya da
hizmeti arzulama duygusu olusturmaktadir. Bu gorseller devasa boyutlarda binalarin
tizerinde, biiyiik iist gegitlerin korkuluklarinda ¢ift yonlii olarak kullanilarak her
acidan reklama maruz birakma stratejisi ile kullanilirlar (Bkz. Gorsel 29, 30 ve 31).
Biiytik kitlelerin stirekli hareket halinde oldugu yerlerde kullanilmasinin sebebi, o
bolgelerde insanlarin daha ¢ok vakit gegirmelerinden bu reklami en az bir kez
gormeleri iizerine tasarlanmiglardir. Go6z aligkanligi olarak bu biiyiik reklam
panolarinin tizerlerinde bulunan reklamlar degistiginde ise hemen bunu farketmemiz
planlanmustir. Insanlar tiim reklam araglarmi ( televizyon, radyo, internet, dergi,
gazete, sinema) kullanmayabilirler. Lakin agik hava gorselleri insanlarin istemeseler
de maruz kalacaklar1 ve etkilenecekleri bir reklam aracidir. Bunlar icin; biiyiik
sehirlerin meydanlari, kopriiler, otobiis duraklari, toplu tasima araglarmin dis1 ve
icinde kullanilan reklamlar, havaalanlari, dogal yasam parklari, sirket araglarinin dis
kaplamalari, aligveris merkezlerinin dis cepheleri ve iclerindeki reklamlar 6rnek

olarak gosterilebilir.



29

“Bilboardlar, raketler, megaboardlar, pilonlar, binalarin cephe giydirmeleri, led

tv’ler, karton ya da plastik maketler bu reklam tiiriinde kullanilan elemanlara érnek

2

gosterilebilirler®.

. ’ =
= |

Girsel 29 Agik Hava Reklameilig Ornekleri®

Tastes like a million dollars.
Only costs one.

) $1ANYSIZE (I\

Gérsel 31 Mc Donalds Acik Hava Reklamciligi Ornegi*?

37 Imran Aslan, A¢tk Hava Reklamlarinda Cekicilikler, 2. Basim, Literatiirk Academia, Konya 2016, s.
33-66.

38 http://www.adzmedya.com/hizmetlerimiz/acik-hava-reklam/

39 https://www.behance.net/gallery/40393225/Nike-Billboard-Ad-Concept

40 http://nationaloutdoormedia.com/work/mcdonalds-billboard-advertising-campaign/
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2.4.6. Resim ve Fotograf

Girizgédh asamalarinda da belirttigimiz gibi Resim sanati insanlik tarihinin
baslangicindan bu yana insan zihnindeki yasanmislik ve tecriibe olgusuna, bu kanalla
da gorsel kiiltiir gegmisine 151k tutar. 11k olarak yasamlarmin énemli anlarini, aveilik-
toplayicilik sekillerini, cevrelerinde gormiis olduklar1 vahsi hayvanlari, zaman
icerisinde yasayis sekillerini ve torenlerini resmetmislerdir. Yuval Noah Harari:
“Hayvanlardan Tanrilara SAPIENS Insan Tiiriiniin Kisa Bir Tarihi” isimli
kitabinda, giiney Fransa’daki Chauvet-Pont-d’ Arc Magarasinin duvarindaki bir insan
eli izini gostererek® (Bkz. Goérsel 32) bunu yapan insanin  “Ben buradaydim”
demek istedigini sdylemis ve bu resim sayilacak el izinin gelecege bir mesaj
tasidigini soylemistir. Bu el izi yapilan arastirmalara gore yaklasik 30 bin yil
Oncesine aittir. O donemin yasam kosullarini ve imkanlarini diisiindiigiimiizde boyle
bir buluntunun yapildigi donemde bir reklam kaygisi ile yapilmadig1 agiktir. Ama
insan duyguyla hareket eder yapisindan dolay1 gelecege her zaman bir an1 birakma
cabasindandir. Belki de bu el izi o donemde bir isaret olarak kullaniliyordu. Baska
bir a¢idan bir uyar1 manast da tasiyabilir. Bizler bu tiirden buluntular
anlamlandirirken bugiiniin bakis agis1 ve kiiltlir birikimi ile anlamlandiririz. Bu
yilizden de baktigimiz tiim sanat eserlerine de kendimizden bir anlam katariz. Bizans
déneminde yapilan duvar resimleri, halka dini anlatma amaci tasirken, barok donem
Hollanda’sinda reklam amaci da tasiyordu. Bu donemde yapilan eserlerde bir 151k-
golge stili olusturma kaygisi, ya da portresini yaptiran kisilerin kendilerini tanitma ve
tinlii ressamlarin elinden ¢ikma bir eserle kendi kisiligini tatmin etme amaci da
tasimaktaydi. Kisiler ekonomik durumlart ve sosyal statiilerini bakana anlatacak
kompozisyonlar icinde yer almak istiyorlar, zaman zaman yaptirdiklar1 eserleri
begenmiyorlardi. Diger bir deyisle kisiler iclerinde besledikleri gorsel mesajin
izleyene ulasmayacagi kaygisina distiyorlardi. Tipki giiniimiizdeki reklam
tasarimlarinin ya da fotograf calismalarinin begenilmemesi gibi. Bu durumda sanatci

eserini bastan yapiyor ya da diizeltmelere gidiyordu. Resim sanatindan ¢ikan eserler

41 Yuval Noah Harari, Hayvanlardan Tanrilara Sapiens Insan Tiiriiniin Kisa Bir Tarihi, Kolektif
Kitap,7. Baski, Istanbul 2015, s. 15.
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her ne kadar 6zgiin yapilarda olsa da sanat¢inin yorumunu da tagimaktaydi. Resim
icin uygun goriilen 151k, mekan, hakim renkler resmin bir yorumu oldugu kadar,
sanat¢inin kisiyi, sahneyi, dogayr ya da olay1r resmetmede kullandigi teknik de

sanat¢inin yorumu olarak diisiiniilebilir.

Fotograf sanati da genel olarak icracilar1 tarafindan zamanin durdurulmasi
olarak tanimlanir. Gorsel kiltliriin ¢agimizdaki islevsel boyutunu kazanmasinda
fotografin miithim bir yeri vardir. Bunun sebebi ise fotografin birden ¢ok kopyasinin
yapilmasi ve birden ¢ok insan elinde var olmasidir. Bu agidan bakildiginda fotografin
bir sanat m1 yoksa sadece bir yorumculuk mu oldugu sorunsali dogmustur. Fotografi
cekilmese bile hayatin her an1 bizlerin kontroliinde olmadan gecip gitmektedir. Bu
anlarin bir fotograf ile belgelenememesi durumu da s6z konusu iken, sanatsal
miidahale nerede gerceklesir? Iste fotograf sanatcisinin sanatg1 olma durumu burada
ortaya ¢ikar. O gerceklesen anin ne derece gelecege birakilmasi hususunda karari
verecek yegane kisidir. Bugilinkii anlamiyla ilk fotograf 1827 yilinda Joseph
Nicephore Niepce tarafindan bir giivercin yuvasinin fotograflanmasi ile olmustur
(Bkz. Gorsel 33). Donemin imkanlart geregi, fotograf ¢ok net degildir ancak ani
Olumsiizlestirmistir. Teknolojinin de destegi sayesinde resim sanatinin belki de
Oniine gegen bu adim 06zelligi an1 kayda almis olmasidir. Resim yapimi bir siireg
gerektirir. Van Gogh eserlerinde oldugu gibi bir bugday tarlasim1 ya da yildizli bir
gokyliziinli resmediyorsaniz tabloyu yapmaya basladiginiz an ile, bitirdiginiz an
arasindaki bir kompozisyonu temel alirsimz. Ilk anda yildizlar gériiniirken eserin
ortasinda bulutlardan dolay1r bu yildizlar1 géremezsiniz. Ancak sanat¢i kararini
yildizl1 bir aksam olarak vermisse o yapim asamasinin sonunda yildizlar1 ressamin
istedigi sekillerde goriiriiz. Rembrandt gibi bir tliccarin portresini yapiyorsaniz,
kisiden yakasini diizeltmesini ya da basini biraz daha 6ne egmesini isteyebilirsiniz.
Ancak 0Ozellikle am1 fotograflama niyetinde olan bir fotografciysaniz 6nemli olan
kadrajin size ne verdigidir. Siz ¢esitli ac1 ve 151k ayarlamalari ile bu kompozisyona
teknik bir destek verirsiniz. Fotografin ya da ¢aligmamizin bir sonraki basligi altinda
inceleyecegimiz dijital teknolojilerin bir gorsel kiiltiir unsuru haline gelmesi

meydana getirilen gorsellerde hedef kitleye uygun, tiiketim agisindan bakildiginda
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onlarin ilgisini ¢ekecek kompozisyonlarda ve renklerde tasarlanmasiyla olmustur.
Ozellikle sosyal medya platformlarmin sayesinde fotograf 21. yiizyilda en biiyiik

gorsel kiiltiir elemani ve tiikketim tetikleyicisi olmustur.

Gorsel 32 Fransa Chauvet-Pont-d’ Arc Magarasi El 1zi*?

Gorsel 33 Tarihte ilk Fotograf, Joseph Nicephore Niepce, Giivercin Yuvasi, 18274

42 http://www.grottechauvet2ardeche.com/ontdek-de-grot-chauvet-caverne-du-pont-darc/de-grot/de-
originele-grot-la-grotte-chauvet-pont-darc/
43 https://www.sanat.net/dunyada-cekilen-ilk-fotograf/
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2.4.7. Dijital Boyut

Tiikketim Endiistrisi 1950 li yillarla beraber o6zellikle Amerika Birlesik
Devletlerinde planli ve programla bir sekilde uygulanmaya baglanmistir. 2. Diinya
Savasi sonrasi Kendisini iyice olgunlastiran Fordizm ile birlikte, seri iiretim zirve
noktalara ¢ikmistir. Kitlesel bir sekilde kdyden kente gégen insanlar is¢i-sehirli sinifi
olustururken, sermayeyi elinde bulunduran ve iiretim dinamiklerini yoneten Burjuva
sinifim ortaya c¢ikarmustir. Onceki yiizyillarda insanlarin toplumsal statiileri soylu
olma, ruhban smifi, hanedan {yeligi ve toprak sahibi aile mensubu olmakla
belirlenirken; 20 yy’ da olusan burjuva sinifinin statiislinii sermayeye sahip olma ve
onu ¢ogaltmaya yonelik bir c¢aba ile belirleniyordu. Fotografciligin ve gorsel
imgelerin ¢cogalmasiyla iiretim dinamiklerine para, calisan sinifa da is saglanan bu
donemde gorsel imgelerin kullanimi, onlar tiiketicinin duygularini harekete geciren
bir unsur olmasi durumu 6nem kazanmistir. Ik bilgisayar denemeleri 1940° Ir
yillarda gerceklesmis, genel savas ve ekonomik yetersizlikler sebebiyle sekteye
ugramistir (Bkz. Gorsel 34). Elbette ilerleyen donemde ve ozellikle soguk savas
doneminde hem bat1 hem de dogu bloklar1 teknoloji ¢alismalarina devam etmistir.
1981 yilina gelindiginde ise ilk PC ( personal computer) ev ve isyerlerinde
kullanilmaya baslanmustir (Bkz. Gorsel 35). Buradan itibaren gorsel unsurlarin
bilgisayarlarimizt ac¢tigimiz anda evlerimize girdigini sOyleyebiliriz. Dénem
itibariyle gorseller simdiki kadar kuvvetli degildi. 4K videolarin reklam unsuru
olarak kullanildig1 giiniimiizden 40 y1l 6nce bilgisayarlar, daha ¢ok ofis programlari,
basit klavye oyunlar1 gibi ozellikler iceriyordu. Giinlimiize gelindiginde ise hem
bireysel hem de ticari olarak bilgisayar kullanimi iist boyutlara varmstir. Bircok
sirket ve kiiclik boyutlu isletme bilgisayar sistemleri iizerinden yonetilmekte, hesap
hareketleri incelemektedir. Devlet kurumlari da hep bilginin giivenligi ve kendi
seffaflig1 agisindan bu sistemleri kullanmaktadir. Egitim kurumlar1 online olarak
cesitli alanlarda egitimler vermekte, 6grenci notlarini online sistemler iizerinden

acgiklamaktadir.



Gorsel 35 IBM Firmasi Tarafindan Uretilen Kisisel Bilgisayar, 19814

4 http://www.mustafakara.net.tr/genel/ilk-bilgisayar-65-yasinda.html
45 https://www.computerhope.com/history/1981.html
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2.4.7.1. Internet ve Mobil Teknolojiler

e 1960 yilinda Amerika Birlesik Devletleri hiikiimeti saglam ve 0zel bir

bilgisayar ag1 kurmak icin ¢alismalara basladi.
e 1969°da ABD Savunma Bakanligt ARPANET askeri agin1 kurdu.
e 1971°de Roy Tomlinson ilk maili atti.

e 1980’lerde Ulusal Bilim Vakfi yeni bir ABD omurgasinin finansmani i¢in

topland1
e 1985 yilinda internet kullanilmaya baglandi.
e 1990’da Sir Tim-Berners Lee tarafindan ilk web sitesi hazirlandi.
e 1991 world wide web kullanima sunuldu.

e 30 Nisan 1993’te CERN tarafindan WWW 6n eki ile Internet kamunun
ulasabilecegi sekle getirildi.

e 12 Nisan 1993 tarihinde ODTU’den Ankara-Washington arasinda kiralik hat
ile Tiirkiye’de ilk Internet baglantis1 gerceklesti*®.

Giliniimiizdeki kullanimiyla internet insanogluna; bilgiye, sanata, habere
ulagsma kolayligin1 tanirken bir yandan da kendi {iiretebilecegi teknolojiyi de
saglamis oldu. Bu sistemler {lizerindeki acemiligini kisa siirede atan insanlar,
onun gelisimine katkida bulunacak atilimlarda bulundular. Bilgisayar ve yazilim
miihendisligi gibi meslekler 2000’ 1i yillardan giiniimiize yiikselen bir grafik ile

insanlar tarafindan tercih edildi.

4 “Diinyada Ve Tiirkiye’de Internet Ne Zaman Kullamld1 ?”, https://www.yerelbt.com/dunyada-ve-
turkiyede-internet-ne-zaman-kullanildi, ( 19.01.2019).



https://www.yerelbt.com/dunyada-ve-turkiyede-internet-ne-zaman-kullanildi
https://www.yerelbt.com/dunyada-ve-turkiyede-internet-ne-zaman-kullanildi
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Mobil teknolojiler ise, internetin aslinda micro bir basligi olarak dogmustu.
Ancak kisisel bilgisayar kullanimi hem de mobil teknolojilerin yaygin kullanimu ile
gorsellerin bombardimanina ugrayan insanoglu onun tiiketime yonelten yoniinii
bazen bilingli cogu zaman da bilingsiz olarak hayatinin merkezine yerlestirdi. We are
social isimli medya ajansinin 2018 verilerine gore; 2017 yilinda diinyada 4 milyar
internet kullanicist vardir ve bu bir Onceki yila gére 250 milyon kisi artis
gostermistir. Diinyada 200 milyon kisi mobil telefon sahibi olmus ve diinyadaki cep

telefonu kullanici sayisi ise 5.1 milyar gdrmiistiir®’.

Buradan hareketle hem kisisel bilgisayar hem de mobil teknolojilerin
kullanimiyla kisilerin istedikleri alanda bilgi sahibi olmalari1 kolaylasmistir. Insanlik
tarihindeki degisimler ¢ok uzun zaman dilimlerine yayilirken internet sayesinde
herhangi bir akim, sanat, eser, siyasi diisiince ¢ok kisa zaman dilimlerinde diinyanin
tamaminda taninir hale gelmistir. Gorsel Kiiltiiriin giictinden beslenen tiikketim
endiistrisi, onun gorseller sayesinde hedef kitleye yonelik mesajin1 daha kolay, cabuk
ve anlagilir bigimde vermistir. Mobil teknolojiler {izerinden kullanilan unsurlar ile

hedef kitle hem iireten hem de tiiketen boyutuna ge¢mistir.

2.4.7.2. Sosyal Medya

Sosyal medyadaki ilk atilim 2007 yilinda Facebook ile gergeklesti. Bir grup
{iniversite dgrencisinin Universite i¢indeki 6grencilerin birbiri ile iletisim kurmasi
maksadiyla kurulan Facebook, gelisen siire¢ icerisinde diinyaya yayildi. Bu site
tizerinden insanlar ger¢ek isimleri ya da nickname ile kaydoluyordu ve baska
insanlar da o isimler ile onlar1 aradiklarinda bu kisiler ile karsilikli bir iletisime
geciyorlardi. Kisa siire iginde resim, video, miizik gibi igeriklerinde site kullanimina

dahil edilmesi, bireylerin bu platform {izerinden begenilerini, ilgi alanlarini, kendi

4’Simon Kemp, Digital In 2018: World’s Internet Users Pass The 4 Billon Mark,
https://wearesocial.com/blog/2018/01/global-digital-report-2018, ( 29.07.2018).



https://wearesocial.com/blog/2018/01/global-digital-report-2018
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fotograflarin1 ve goriiglerini paylasma imkani sundu. Bu noktada insan psikolojisi
gozetimi yogun olarak kullanilmigtir. Ciinkii bireyler sosyal medya oncesini de
degerlendigimizde goriislerini belirtmek i¢in daha ¢ok zaman ve para harcamak
zorundaydilar. Ancak sosyal medya, oOzellikle Facebook onlarin bu konudaki
ihtiyacimi gidermis oldu. Bunun Oncesinde basin yayin organlarinda goriisiini
belirten izleyici olarak yer almak ya da yazar olarak bulunmanin hem bilgi birikim
hem de zaman noktasinda sikintilar1 vardi. Sosyal medya, onlarin goriisleri ne olursa
olsun, konu hakkindaki yetkinlikleri yeterli ya da yetersiz olsun herhangi bir siizgece
tabi tutmadan belirtmelerinde insanlik tarihinde goriilmemis bir objektiflik
gosteriyordu. Birey, yeri geldiginde bir siyaset¢i, yeri geldiginde bir miizik
elestirmeni olabiliyordu. Video paylasim sitesi Youtube araciligi ile bireyler, iiretmis
olduklar igeriklerle; yonetmen, oyuncu, senarist, 6gretmen, siyaset uzmani, doktor
kimliklerine biiriinebiliyordu. Bu kanallar tizerinden hem iiretmis olduklar1 igerikleri
pazarladiklart gibi iirlin, hizmet gibi igeriklerin reklamlarmi da rahatlikla
yapabiliyordu. Sanayi devriminden giiniimiize degin gelen siiregte Kiiltiir Endiistrisi,
zincirine en saglam halkay1 takiyordu. Herkes iireten ve tiiketen, her yer reklam
panosu, her gorsel bir vitrindi. Sosyal medya Oncesinde yapilan reklamlar i¢in 6zel
bir alan gerekliydi. Televizyon reklamlarini hedef kitleye ulasabilmesi i¢in o hedef
kitleyi ekran oniine ¢ekecek icerikler iiretilmeli, merak unsuru yaratilmali, arzulanan
bir hayat psikolojisi olusturulup icerik aralarina yerlestirilen reklamlar ile kiiltiir
endiistrisine ve tiiketim mekanizmalarina hizmet edilmeliydi. Fakat Mobil teknoloji
vasitastyla bu organizasyon hizlandirildi. Yemek yerken, toplu tasima araclarinda
yolculuk ederken herkes reklamlara maruz kaldi(Bkz. Gorsel 36 ve 37). Arzulanan
hayat1 pazarlamak i¢in artik yiizlerce insanin ¢alistigi film platolar1 kurmaya gerek
kalmamusti. Tiim sistem cep telefonlarimizda bizlerle yolculuk eder hale gelmisti. En
Oonemlisi ve tiiketim endiistrisinin en biiyiik basarisi bireyin kendisini yliriiyen bir
reklam panosu haline getirmesiydi. We are social’ in 2018’in 2.Ceyreginde Internet,
sosyal medya ve mobil kullanict istatistiklerine gére:4.08 milyar internet kullanicisi,
diinya niifusunun %54’iinii; 3.29 milyar sosyal medya kullanicisi, diinya niifusunun

%43’ iinii; 5.06 milyar mobil kullanicisi, diinya niifusunun %66’ sin1; 3.08 milyar
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mobil sosyal medya kullanicisi, diinya niifusunun %41’ini olusturmaktadir®®. En cok

zivaret edilen internet sitesi Google olurken, onu sirasiyla video paylasim sitesi

Youtube ve Facebook takip etmektedir.

Gorsel 370tobiis Dis Cephe Reklam Giydirmesi®

®We Are Social 2018 2.Ceyrek Diinya Internet, Sosyal Medya ve Mobil Kullanim Istatistikleri — Yillik
Degisim- Temmuz 2018, https:/dijilopedi.com/dunyada-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-
istatistikleri-2-ceyrek-raporu, ( 29.07.2018).

49 https://www.iett.istanbul/tr/main/pages/iett-otobus-ici-yolcu-tutamaklarinda-reklam/109

50 http://www.konsolreklam.com/outdoor-acikhava/duvarcephe-otobusreklam.php



https://dijilopedi.com/dunyada-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri-2-ceyrek-raporu
https://dijilopedi.com/dunyada-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri-2-ceyrek-raporu
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3. BOLUM: KULTUR ENDUSTRISI

3.1. Kiiltiir Endiistrisi Kavrami ve Frankfurt Okulu

“Kiiltiir endiistrisi ifadesi ilk kez, Adorno ile Horkheimer’in Aydinlanmanin
Diyalektigi isimli eserlerinde kullanilmistir. Daha oénceki ¢alismalarinda kitle
kiiltiiriinden soz ederken Aydinlanmanin Diyalektigi ile kitle kiiltiirii tanimini yetersiz
bulmuslar ve bunu Kiiltiir Endiistrisi tamimiyla degistirerek, kiiltiir endiistrisinin
bilinen seyleri yeni bir nitelikte birlestirdigini savunmugslardir. Kitlelerin tiiketimine
gore diizenlenen ve biiyiik olgiide o tiiketimin yapisini belirleyen iiriinler, tiim
sektorlerde az ¢ok bir plana gore iiretilir. Tiim sektorler yapisal olarak benzerdir ya
da en azindan birbirinin agiklarimi kapatarak, neredeyse tamamen gediksiz bir sistem
olustururlar. Bunu olanakli kilan sadece ¢agdas teknik olanaklar degil, ayni
zamanda ekonomik ve yonetsel yogunlasmadr. Kiiltiir endiistrisi kasitli olarak

tiiketicileri kendisine uydurur™.”

Kiiltiir endiistrisi kavrami, genis anlamiyla kiiltiir iirlinlerinin endiistrilesmesi,
ekonomik karlilik esasiyla yaratilmasi, sanayilesmeyle birlikte kiiltiir ve sanat

{iriinlerinin metalastirilmasi olgusunun altin1 gizer °2.

“Adorno 'nun kitle kiiltiirii viriinlerinin standartlagmasina iliskin temel ornegini,
kullanilan miizikal altyapi, c¢algilar, sarki séyleme bi¢imi, hatta sarki sozleri ve
gorsel imaj ( kiyafetler, video klipler vs.) agisindan, birbirinden ¢ok az farkhilik
gosteren popiiler miizik olusturur. Adorno 1941 yilinda yayimlanan “Popiiler Miizik
Uzerine” adli makalesinde ii¢ tespitte bulunur: Ilki, popiiler miizigin standartlagmis
oldugudur: Her ayrintimin bir biitiinliik kurgusuna hizmet ettigi bir senfonik eserden
farkl olarak, popiiler miizik parcalarinin mekanik yapisi, bir parcada kullanilan bir

ayrintinin kolaylikla bir digerine uyabilmesini saglar. Bu standartlasma, dinleyiciyi

> Theodor Adorno, Kiiltiir Endiistrisi Kiiltiir Yonetimi , 8. Basim, [letisim, Istanbul 2013, 5.109.
S2Abdurrahman Celik, Kiiltiir Endiistrisi U¢ Yanls Bir Dogru, 2. Basim, Literatiir, Istanbul 2012,
s.116.
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tepkilestirmeye yonelik bir uygulamadir. Oysa dinleyici, bunun farkina varmaksizin,
kendi bireysel tercihlerini yaptigina inaniwr. Adorno’nun ikinci saptamasi, siirekli
tekrar ogesini kullanan popiiler miizigin, dinleyiciyi pasif bir konuma iterek
yvaraticiliktan uzaklastirmasi, farkli bir diinya tahayyiiliinii olanaksiz kilmasidir. Bu
ac¢idan popiiler miizik, yukarida da bahsedildigi gibi, giindelik ¢calisma temposundan
sahte bir kagisa hizmet eder. Adorno, iigiincii olarak da, popiiler miizigin sosyo-
psikolojik islevinin miizigin tiiketicilerinin, yine miizikteki tekrar ve ritim
unsurlarinin etkisiyle giindelik yagsam diizenine, fiziksel olarak uyum saglamalarini
kolaylastirmak oldugunu ileri siirer. Ancak; unutmamak gerekir ki belli bir tir
icindeki benzesme, yiiksek kiiltiir i¢inde de karsimiza ¢ikabilmektedir. Ornegin; belli
bir doneme ozgii klasik miizik yapitlari, ortak miizikal ogeler tasimakta, ya da ciddi

roman kategorisindeki anlatilarda ortak temalar goze carpmaktadir.”

Theodor Adorno'ya gore giliniimiiz hafif miizigi; armonik yapist 19. yiizyil ciddi
miiziginin armonik yapisindan beslenen ve yalnizca siislemede birbirinden farklilik
gosterenavam miizigidir. Ancak Adorno'nun essentialist (0zcli) yontemine Nedim
Karakayali’nin getirdigi bir elestiri Adorno’nun kiiltiirel metalarin diger tiikketim
mallarindan farkliligini hesaba katmamis olmasidir. Mesela memnun kalinan bir
deterjan sorgusuz bir sekilde rahatlikla yeniden satin alinabilirken, bir kiiltiirel meta
olan Tarkan alblimiiniin satin alinmasi i¢in, hem 6nceki popiiler Tarkan albiimleriyle
benzerlik gostermesi, hem de sézde de olsa bir farklilik icermesi gerekmektedir.

“«

“Yani “iyi” bir hafif miizik parcasimin biiyiisii; ayni anda hem bilindik, hem de

degisik olmakta yatmaktadir>*.”

“Neo Marksist disiplinler-arast perspektifleriyle, psikanalitik yaklagimi ve
Hegel’ci bakig agisini barindiran Frankfurt Okulu, elestirel kuramlarvyla kiiltiirii bir
miicadele alami olarak c¢oziimler. Okulun en onemli temsilcilerinden Theodor W.

Adorno ile Max Horkheimer’in birlikte yazdigi “Aydinlanmanin Diyalektigi” eseri,

58 Evrim Ogiit, Kiiltiir Sosyolojisi ,1.Basim, Anadolu Universitesi ,Eskisehir 2011, 5.150.
%Nedim Karakayali, “Dogarken olen: Hafif miizik ortaminda ciddi bir proje olarak
OrhanGencebay”, Toplum ve Bilim, S: 67, Ankara 1995, s. 136-154.
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kitle kiiltiiriine sert bir elestiri niteligindedir. Eserin kaleme alinmasinda Adorno 'nun
Nazi donemi Almanya’sinda sahit oldugu Goebbels’in propaganda bakanliginin
gozetimi altinda tiretilen popiilist kitle kiiltiiriiyle buradan kagisi ve Amerika’daki
stirgiin yasaminin etkileri biiyiiktiir. Aydinlanmanin Diyalektigi eserinde elestirilen,
Aydinlanma’nin akla ve bilimsel bilgiye dayali ozgiirliik¢ii diisiince yapisi yerine,
yararct bir rasyonaliteyle belirlenen dar bir diinyaya yol acarak, pasif ve tek tip

tiiketicilerden olusmus bir kitle toplumu yaratmis olmasidur>.”

“Kitle kiiltiirii elestirisinin one ¢ikardigi en onemli kavramlardan biri de
calismamizin ozii olan Kiiltiir Endiistrisidir. Kiiltiir endiistrisi, tamdiklik ilkesine
dayali standartlasmis iiriinler sunarak, izleyicinin algisinda gerilemeye neden
olurken onlara, sahte-kimlik imkani sunarak, kapitalizmin yeniden iiretiminde
merkezi rolii oynar. Adorno ve Horkheimer, bu noktada Sigmund Freud tarafindan
gelistirilen psikanaliz kuramimin o6nemli bir kavramini odiing alarak, kitlelerin
kontrol altina alinmast stirecini betimlerler. Buna gére, her insanda bulunan ana
rahmine geri donme dogal egilimi (regresyon), bildik ve tamidik olana yonelme

davranisini besler®.”

“Frankfurt Okulu idiyeleri elestirel teori ve bilimsel teori arasinda kesin bir
ayrim yapar. Bu noktada bu iki teorinin ti¢ hususta birbirinden farkli oldugunu iddia
eder. Ilk olarak ama¢ ve hedeflerde farklilik bulunmaktadir. Bilimsel teorilerin
amaci ilk olarak diinyanin basarili bir sekilde maniple edilmesidir. Burada arag¢sal
bir kullanim bulunmaktadir. Elestirel teoriler ise, ozgiirlesmeyi ve aydinlanmayt
amaclamaktadir. Ikinci Olarak, bilimsel teoriler nesnellestiricidirler. Bu bazi
durumlarda teoriler ve teorilerin géndermede bulundugu nesneler arasinda ayrim
vapildigr anlamina gelir. Elestirel teoriler ise doniisliidiirler ve her zaman gonderme
yvaptiklart nesnel alamin aynmi zamanda birer pargasi olmuglardir. Bu noktada
elestirel aym zamanda kendileri hakkinda olan teorilerdir. Uciincii olarak ise,
teorilerin kabul edilmesi igin kullanilan yontemler hususundadir. Bilimsel teoriler,

gozlem ve deney yoluyla dogrulama getirirken, elestirel teoriler daha karmasik

S5Philp Slater, Frankfurt Okulu, 1.Basim, Kabalci, Istanbul 1998, s.46.

5 Zeynep Giiven, Kiiltiir Sosyolojisi, 1.Bastm, Anadolu Universitesi, Eskisehir 2011, s.59-60.
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degerlendirme siireci gerektirir ve bu siireci basarili olarak atlatirlarsa bagarili

olarak kabul edilirler®”.”

3.2. Aydinlanmanin Diyalektigine Kisa Bir Bakis

Aydinlanmanmin Diyalektigi, kiiltiir endistrisi ve elestirel yaklagimin, ciddi
boyutlarda ve bilimsel olarak tabanlandirilarak calisildigi Frankfurt Okulu’nun en
gbze carpan eseridir. Ikinci Diinya Savasi yillarinda yazilmis olan eser, Avrupa’nin
tamaminda hakim olan savas bittikten sonra ancak 6zgiir bir sekilde basilmis ve

okurlarma ulagsmistir.
Adorno ve Horkheimer Aydinlanmanin Diyalektigi adli eserin 6nso6ziinde:

“Bu kitabt yazmaktaki tek hedefimiz insanligin, daha insani kosullarda yasamaya
baslamak yerine, neden yeni bir tiir barbarizme battigini anlamak idi." demislerdir®.
Yazarlar bu Ondeyisle, insanligin aydinlanma ¢aginda mitlerden ve akildisi
uygulamalardan kurtularak geldigini, bununla beraber bu uygulamalar1 kendi
diizenleri i¢inde tekrardan harmanlayarak ayni irrasyonel yasayisa devam etmelerini
elestirmislerdir. Eserin tamaminda da bu geri doniis ya da geriye 6zenen yapinin
diyalektigini vurgulamislardir. Eserin yazildigi donem Avrupa’da hiikiim siiren
fasizm diktatorliigii sebebiyle, duyarlilik agisindan aydinlanmanin ne olduguyla ilgili
sorunsallarin hakim oldugu bir donemdi. Ronesans’ dan 500 yil sonra insanlik tiim
teknik ve bilgi savasindan galip ¢ikmasiyla beraber bu gelismisligi, insan1 katletmek,
somiirmek maksadiyla kullandigindan ileri gidisin nereye vardigini, insanliga ne
kattigin1 sorgulamislardir. Odysseus meselinden bahsederek Avrupa temelli diisiince
yapisinin aslinda dogal olani akilla kontrol etmesi gerektigini; bunun yaninda bir

baska meselde ise kavram karmasasini kullanarak maniple etme geleneginin Avrupa

57 Sevim Atilla, Demir, Sosyal Bilimlere Elestirel Bir Bakis: Frankfurt Okulu ve Pozivitizm Elestirisi,
SAU Fen Edebiyat Dergisi 2009, s.64.

%8 Max Horkheimer; Theodor Adorno, Aydinlanmanmin Diyalektigi Felsefi Fragmanlar 1, Cev: Oguz
Oziigiil, Kabalc1 Yaymevi, Istanbul 1995, s.11
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temelli bir diisiince yapisi oldugunun altin1 c¢izerler. Aydinlanmanin ve Kkitle
yanilsamalarinin birbiriyle temelden bagli oldugunu bu sebepten de bunlarin bir
diyalektik yap1 oldugunu savunurlar. insanligin temelinde aglik, fakirlik, konutsuzluk
gibi sorunlar var iken neden bunlar1 saglamak yerine, yikima ugrasan ve ari ik
tartismalarinin oldugunu elestirirler. Onlara gore kapitalist dinamikler bedelleri ne
olursa olsun yeniden iiretime ve fazlaca tiikketime yonlendirmek adina, toplumun bir
nevi baski altinda tutulmasini amaclarlar. Popiiler kiiltiir 6geleriyle donatilan
bireylerin ¢éziime yonelik caba sarf etmelerini engeller. Marksizm penceresinden
diinyaya bakmanin yeterli olmadigini, bunun salt uygulamasinin simif ¢atismasi ve
tilkeler bazinda i¢ savaslara neden olmasini elestirirler. Onlara gére Marksist ideoloji
ekonomik kazanca onem verirken, insan gelisimini ve kiiltiirlinli geri plana atar.

Bireyin kisiligi toplum potasinda erir, ¢6zlime yonelik diistincesi maddelesir.

3.3. Kiiltiiriin Endiistriyellesmesi

Ik kiiltiirel dalgalanmalar Sanayi devriminin gergeklesmesinin akabinde
koyden kent’ e gbcen Kkitleler ile yasanmistir. Bir yanda koylinden daha once
¢ikmamus olan koylii halk diger tarafta ise sanayi devrimi etkisiyle az da olsa kendini
entelektiiel olarak adlandirmis burjuva toplulugu. Devrim dncesi donemde iirettigini
yakin cevresi ile aligverise sokan koylii kesim, sehir hayatiyla beraber iirettigi mal
baska bir sirkiilasyon sonras1 kullanmaya baslamustir. Ornegin; otomotiv sektoriinde
calisan bir isci liretim siirecinde yer aldigi {irliniin kullanma sansini uzun yillar sonra
bulmustur. Bunun da etkisiyle zaten metaya ulasma arzusu asilanan bireyler, sanatsal
ve siyasal noktada bir rahatlama unsurunu da arzular hale gelmistir. Burada ki
arzudan kastimiz sadece gorsel ya da isitsel manadaki bir sanat ve siyasal eylem
aktivistligi degil; giyim, beslenme, yasam tarzi, sosyal aktivite, yasam standardi bazli

olup, bireyin toplum nazarinda kabul edilmis olma arzusunu cevreler. Taban



44

mantigin1 kapitalist doktrinden alan kiiltiir endiistrisi, bu arzuyu yasamak isteyen

topluluklara dénem itibariyle revacta olan ideolojileri kurtulus umudu olarak sunar.

1917 Ekim Devrimin getirdigi Ozgiirliik¢li soylemler, bu kitleler arasinda
giinden giine yaygmlasir ve sempati kazamr. is¢i haklari, grevler, sendikalar,
proletarya; vurgusunun hakim oldugu donemde, kapitalist sistem kendi yarattigi
sozde kiiltiirlere ulasma umudunun ancak sosyalist devrimin gerceklesmesi ile
saglanacagimi kitlelere agilar. Bu haliyle toplum i¢inde zaten kendi 6z kiltliriini
yitirme noktasina gelen isci smifin1 yeni kiiltiirler i¢inde kaybolmaya baslar. Bir
yandan Amerikan menseli kiiltiir varken bir yandan SSCB ve onun pazarladigi
Sovyet kiiltiirii, sarkilar1, 6zgiirliik savasi hikdyeleri yerini alir. Klasik sanat eserleri
minimal alam1 ne olursa olsun niteliksizlestirilir. Sozlii  eserler {izerinde

manipiilasyonlar olusturulur.

Ikinci Diinya Savasi sonras1 donemde ise bu politikalar en kapsamli hallerini
alir. Olusturulan Popiiler kiiltlirler sayesinde hangi millet olursa olsun, baska
milletlerin kiiltiirlerini kendi yasayis tarzlari igerisine yerlestirir. Bu sistemli bir
sekilde olusturulurken; miizik, sinema, folklor, tiyatro, moda, aligveris, spor, egitim
sistemi v.b. gibi tiim dgelerden yararlamlir. Ornegin; ge¢mis yiizyillarda gergeklesen
sanat akimi degisimleri 150 ila 200 yillik zaman dilimlerini kapsarken, endiistri
caginda yaratilan sanatin eskimesi 10 ila 20, hatta glinimiizde 1 yil1 dahi bulmayan
siirelere inmis durumdadir. Burada baska bir sorunsal da zihnimizi zorlamaktadir.
Niteliksiz olsa dahi adina sanat denilen ya da yasam olarak sunulan olgular kiiltiir
midiir ? Hi¢ siiphe yok ki sanatsal tabandan beslenen her sey nihayetinde sanata
varmaz. Toplum iginde talep goriip, yasama imkani bulan olgular o toplumun
temellerinden beslenmediginden uzun Omiirlii olamaz. Aksi bir 6rnek olan, Tirk
Halk Miizigi ve Geleneksel Arap Miizigi temelinden beslenerek 1960’11 yillarda
popiiler olan arabesk miizik, giiniimiizdeki yasayisini o miizigin temelinden yatan
Tiirk ezgilerine bor¢ludur. Milletin 6z kiiltiiriinde yer alan enstriimanlardan ve hakim

kiltir 6gelerinin de yer aldigi bu miizik tiiri, yogun olarak yapildig1 yillarda ve
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kismen giinlimiizde her ne kadar endiistriyellesmis bir hal alsa da, insanlarin
hayatlarina dokunan bir hal aldigindan Tiirk kiiltiirii icerisinde yer almaktadir. Ancak
girizgdh asamalarinda da belirttigimiz {lizere herhangi bir kiiltiir 6gesinin
endiistriyellesmesi istendiginde tipki sanayi devrimi Avrupasi’nda oldugu gibi halkin

iki ya da daha fazla kiiltiir arasinda sikismisligindan faydalanilir.

Gilinlimiizdeki uygulamalara bakildiginda ise oOzellikle insanlarin nirengi
noktalarindan yararlanilarak bu sistem uygulanir. Siyasi, politik, taraftarlik, kadim
kiiltiir 6gelerinden yararlanilarak yaratilan endistriyel kiiltiir, nihai amact olan
tiketime ve tekrar tiiketime varana dek donelerini bulmakta zorlanmaz. Eger
televizyon dizilerinde tarihi bir olay ya da donem anlatiliyorsa, hemen o dizide yer
alan karakterlerin giydigi kostiimler tasarlanir ve kitlelere pazarlanir (Bkz. Gorsel 38,
39, 40, 41, 42 ve 43). Tiirk kiiltiiriiniin 6gelerinin fazlaca gectigi bir yapim var ise o
kiiltiir 6gelerinin yer aldig: cesitli tirtinler piyasalarda yerini alir. Popiiler bir siyasi
isim bir s6ylem gergeklestirmis ise televizyonlara ve internette bu sdylemlerin yer
aldig1 haberler, gorseller yer alir. internet iizerinde yer alan viral bir videonun ana
temasi tiim topluma sirayet ettirilir, benzer yapimlar bagkalar tarafindan da yapilir
ve bu dongli hicbir zaman son bulmaz. Bir donem, kita Avrupasi hakim popiiler
kiltiir 68eleri diinyanin tamaminda ilgi goriirken, bagka bir donem 1950’ 1i yillarin
giyim kiiltiirli, pazarlayic1 giigler sayesinde Retro kiiltiire doniistiiriilerek yeniden
pazarlanir. Eski miizik eserleri ( yeni ve nitelikli iiretim olmamasindan miitevellit)
tekrardan farkli miizik anlayislari ile diizenlenerek piyasaya siiriiliir. Yagaminin son
donemlerinde kitlesi geniglemis sanat¢inin yasami, 6liimii sonrasi sinema filmi ya da
televizyon dizisi olarak iiretilir. Tiim bu siireglerin tamaminda olayin merkezinde yer
alan her ne ise o niteliksizlestirilir. Kiiltiir oriintiileri sonu gelmez bir iiretimin ve

tilkketimin parcast haline gelmis olur.



Gorsel 38 Goktiirkce Tiirk Yazili Sapka®® Gorsel 39 Goktiirkce Kay1 Yazili Yiiziik®

Gorsel 40 Soz Dizisi Yazili Giysi® Gorsel 41 Game Of Thrones Dizisi Tigortii®

Gorsel 42 Siinger Bob Tisort’® Gorsel 43 Siiperman Tigort®*

59 https://www.siparisverelim.com/gokturkce-turk-yazili-sapkalar

80 https://www.vavgumus.com/osmanli-armali-kayi-yuzuk

81 https://www.gittigidiyor.com/arama/?k=s%C3%B6z+dizisi

82 https://www.gittigidiyor.com/arama/?k=game+of+thrones+ti%C5%9F%C3%B6rt

83 https://www.gittigidiyor.com/arama/?k=s%C3%BCnger+bob+ti%C5%9F%C3%B6rt
84 https://urun.n1l.com/tisort-atlet/lisansli-orijinal-superman/

46



47

4. BOLUM: TUKETIiM KULTURU VE DAVRANIS BICIMLERI

4.1. Tiiketim Toplumu ve Enstriimanlari

Kapitalist ekonomik anlayis, siirekliligini devamli tiiketim ve sistem
ierisindeki kaoslardan saglar. Ulke ekonomilerini kapitalist ve liberal doktirinlerle
yoneten devletlerde meydana gelen ekonomik krizler bu sistemlerin bireyleri yeniden
tilketime stiriikler. Sistemin kendini likitide olarak tekrardan yenilemesini saglamak
maksadiyla, sistem genelinde planli indirim kampanyalari, doviz bozdurma
kampanyalari, gayrimenkul satiglarin1 hareketlendirmek i¢in banka kredi
kampanyalar1 gibi girisimlerde bulunulur. Faizler diisiiriiliir, vade olanaklar1 esnek
bir hale getirilir. Tiiketim toplumunun sistemli bir sekilde ilerlemesi iiretilen meta ya
da hizmetlerin faydali olmasina degil sadece sekilsel tiiketimle saglanir. Bu sekilde
tiretilen metalar anlik zevklere hitap ederler. Antik Yunan kiiltiiriinde temelleri atilan
hedonist yaklagim sayesinde bireyler sadece anin hazzina ulagmak adina bir yasam
stirerler. Kapitalist anlayis oncesinde kilisenin, dinsel 6gelerin ve dogmatik yapilarin
boyundurugu altinda olan bireyler®kapitalist sistemle beraber bu normatif yapilarin
anlayislarini bir kenara birakarak, yasam i¢in iiretmekten, biriktirmek i¢in {iretmeye;
yasam sonrasi bir diinya i¢in erdemli yagam yerine yasadigin gilinlin hazzi i¢in ¢aba
gostermeye baslamistir. Uretim mekanizmalarinin basinda bulunan burjuva kimligi,
fabrikalarinda calisan insanlarin hem iiretim hem de tiiketim asamalarinda etkin rol
oynamalarini istemigstir. XIX. yiizyilin sonlarinda 6zellikle Avrupa kitasinda kendini
tamamlayan sekiiler devlet yapilariyla dinin giinlilk hayat i¢cindeki egemenligi son
bulmus, bununla beraber giinli yasamayir kendine amag¢ edinmis bireylerin-
bireyciligin 6n planda oldugu bir toplum yapis1 ortaya cikmistir. Tiketim

toplumunun olugmasinda sistem, diisiince temelinde Antik Yunan felsefesindeki

65 Burada birey sdzciigii bir degisim ifadesi olarak kullanildigi déneme de rast gelmektedir. Ozellikle
aydinlanma ¢ag1 dncesinde insanlar, mensup olduklar1 toplumsal statii ne ise ( Koyli, feodal, ruhban
smifi ya da yoneten kesim) onlara gore bir seviyede yasardi. Ancak aydinlanma cag1 ve ozellikle
sanayi devrimi sonrasinda kisiler bireyler olarak tek basina konumlandirilmis ve devaminda
“Bireycilik” adin1 verdigimiz hayat anlayisinin temellerini olusturmuslardir. Y.N
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hazc1 Epikuros’dan kendini temellendirerek hedonist bir yasam anlayisiyla kendine

psikolojik bir gedik yaratmigtir.

4.1.1 Hedonist Yaklasim

Hazcilik veya Hedonizm: “Kirene Okulu'nun, yani Sokrates'in ogrencisi
Aristipposun (M.O. 435-355) égretisidir. Hazzin mutlak anlamda iyi oldugunu,
insan eylemlerinin nihai anlamda haz saglayacak bir bicimde planlanmasi
gerektigini, siirekli haz verene yonelmenin en uygun davrams bi¢imi oldugunu
savunan felsefi goriistiir. Aristippos'a gore her davranisin nedeni, mutlu olmak
istegidir. Yasamin geregi hazdir. Haz insani insan eden duygudur. Bilgilerimiz
duygularimizila alabildigimiz kadardwr, bundan oteye ge¢mez. Bu yiizden Aristippos
duygularimizin getirdigi hazza yonelmeyi, acidan kag¢mayr séyler. En iistiin iyi,

hazdir®s.”
Geleneksel hedonizm 2 farkli boyutta ele alinmaktadir:

“Birincisi; felsefik hedonizm, ikincisi psikolojik hedonizm. Felsefik hedonizme
gore, her birey hazzi en yiiksek diizeyde elde etmek ister, bu temel amactir. Psikolojik
hedonizmde ise, temel faktor giidiilenmedir. Birey zevk aldiklart ya da haz

duyduklarina ulasmak icin giidiilenir®’.”

Hedonist yaklagimda hi¢bir zaman diger bireylerin yasamlari 6n planda ya da
ana diisiince olamaz. Hedonistler yasam i¢inde Once kendi arzularini doyuma
ulagtiracak anm1 yasayacak ¢aba iginde olurlar. Destek aldigi; materyalizm,
piiritanizm, liberalizm ve rasyonalizm gibi diisiince temelleri dolayisiyla yagsamdan
sonraki bir yasam inanci da olmayan hedonizm, mutlulugu an itibariyle arzuladigi

duyguyu realiteye yansitmakta bulur.

Shitps://tr.wikipedia.org/wiki/Hazcilik( 06.11.2018)
87 Eric Fromm, Sahip Olmak Ya da Olmak, Cev: Aydin Aritan, Aritan Yayinevi, istanbul 2011, s. 20.
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Bu sebepten tiikketim dinamikleri tarafindan ¢evrelenen bireyi gordigii ve
satin almak istedigi metalar1 ya da hizmetleri arzularken zihninde, “ Neden bende
sahip olmayayim?” , “Buna sahip olarak hangi duyguyu yasarim?” , “ Bu fiyata bir
daha satin alamayabilirim.” gibi sorular1 beyninde canlandirarak o duyumu doyuma
ulagtirmak ister. Ortacag boyunca kilisenin baskicit tutumuyla kendi istek ve
arzularin1 hep geri planlara atan insanoglu, kapitalist ekonomi ve tiiketim toplumu
icerisinde adeta psikolojik bir intikam savagina girer. Modern yasamin insana vermis
oldugu rahatlik, haz alma giidiisii, konfor tutkusu ve nihai olarak siirekli tiikketim
arzusu hedonizmin hem temellerini hem de amaglarini olusturur. Hedonist bakis

acisini birkag baslik altinda toplarsak;
¢ Giinliik ihtiyaclarin karsilanmasindaki hedonizm,
e Sosyal ihtiyag¢larin karsilanmasindaki hedonizm,
e Gorsel ve isitsel hedonizm,
¢ Cinsel boyutta olan ve duyguyu hice sayan hedonizm,
e Ahlak olgusunu, kisisel ¢ikarlara tercih eden hedonizm,
e Insani temelden uzaklasip, metaya deger veren hedonizm,

e Tiim inangsal doktirinleri reddedip, anin yasandigr diinyaya deger

veren hedonizm, olarak siralayabiliriz.

Tiim dinlerin ortak mantig1 bireylerin yasadigimiz diinya hayatina onem
vermemeleri, mala ve paraya sahip olma arzusunun yegane amag¢ olmasinin dogru
bulunmadig bir diisiince temeline dayanir. Dinin temelinde kisinin kendi ¢ikar, arzu,
benlik gibi temellere degil, toplumun yararina bir insan olarak yasamasi yatar. Hatta
dinler i¢indeki ruhban siniflariin 6lgiitli onlarim kendilerini ne kadar diinya

hayatindan soyutladig1 ile baglantilidir.
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Omegin; Hiristiyanligin Katolik mezhebinde din gérevlileri evlenemezler.®.
Ciinkii bu mezhep Onderleri tanriya dogru ve temiz bir sekilde ulasmanin yegane
Ol¢iitiinti diinya hayatindaki tiim zevk ve eglencelerden soyutlanmayla saglanacagin
diisiiniirler. Modernitede ruhun oncelikli durumundan ziyade bedenin ve gorselin
yiiceltilmesi anlayis1 hakimdir. Bu sebepten tiiketim toplumu iginde olan birey;
toplum, aile, gelenekler, adetler, sosyal kurallar gibi maneviyat temelli duygular
yerine, kapitalist toplumun empoze ettigi ve ilerleyen siirecte tilketim dongiisiinii
saglayacak zihin yapisina ulastirilmistir. Tiiketim mekanizmalar1 bu anlayisi
olustururken 1990’ 1 yillarin basiyla son dagilmalarini yasayan sosyalist bloktaki
metasal eksiklikleri kotli 6rnek olarak gostermistir. Sosyalist ve komiinist tilke
bireyleri de kitle iletisim araglar1 ve turizm maksath gezileri ile Avrupa ve Amerika
ilkelerindeki yasam standartlarim1 gorerek, kendi iilkelerindeki rejim dagilmalarinin
diisiince zeminini hazirlamistir. Giliniimiizde halen Kuzey Kore, resmi adiyla Kore
Demokratik Halk Cumhuriyeti’nde internet erisimi kisithdir. Sadece resmi
yetkililerin ve devlet dairelerinin kullanildig1 bir internet ag1 mevcuttur ve diger tilke
vatandaglarinin buraya girmesi ¢ok zordur. Ulkenin istenilen her yeri yabanci
turistler tarafindan gezilemez. Bunun sebebi Kuzey Kore’nin hem iilke i¢indeki
aksakliklarin ve olumsuz kosullarin yabancilardan tarafindan goriilmemesi ve
belgelenmesini hem de kapitalist anlayisin {ilke igerisine sizma yapmasini
engellemektir. Hedonist anlayis iste bdylesi toplumlarda yasama alani bulamaz.
Stiphe yok ki 21.yy’da bireyler kendi hayatlarini, kendi fikir diinyalarin1 ve seyahat
etme Ozglirliikklerini kendilerini yonlendirebilsinler. Ancak Adorno ve Horkheimer’
in Aydinlanmanin Diyalektiginde de belirttigi tlizere, aydinlanan toplum nedense
sadece kendi c¢ikarin1 ve yasayisini diisiiniir hale gelmis, bireycilik diinya
toplumlarinin yarasi olmustur. Aydinlanma kavrami ters maniple edilen bir olgu
olmakla beraber, kapitalist toplum sadece tiiketimin sonsuzlugunu diisiinerek,

manevi doygunlugu bireyle sinirlandirmistir.

88 https://islamansiklopedisi.org.tr/katoliklik
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4.1.2 Popiiler Kiiltiir

Kapitalist dinamiklerin siirekliligini saglamak amaciyla iiretilen ve tiketimi
sonsuz olan, bunun yaninda genel tanimiyla “ halka ait olan, halkin dolagimindan
mutlu oldugu” olarak belirtilen popiiler kiiltiir, temel mantig1 itibari ile sadece
kapitalist devrim sonrasmin bir olgusu degil, insanin iiretmeye basladigi ve insanin
birey olarak algilandig1 her ¢agda kitle psikolojisinin temel taslarindan biri olmustur.
Antik Yunan ve Roma’da da insanlar toplum iginde hakim olan diisiince
sistemlerinin takipgisi olmus, ve bu fikri savaslarin mensubu olarak dénemin popiiler
kiltliriiniin isleyisini saglamislardir. Bagka bir bakis acisiyla degerlendirirsek, Stoaci
bir diisiince sistemi seckinler arasinda hakimken, bu popiiler disiince tarzindan
rahatsiz olan ya da karsisinda olan bir diger kesim de pragmatist ya da materyalist bir
diisiince sistemi lzerine c¢alismistir. Felsefi ¢abasi reddedilemez olmakla birlikte,
diinyay1 anlama, onu yorumlama, farkli bir inang¢ ile yasama, dogayi yorumlama
sekillerinin stirekli tartisilmasi siirecini de antik donemin popiiler kiiltiirii olarak
yorumlayabiliriz. 15.yy’ da Avrupa’daki Ronesans diislincesi de yine donemin
popiiler kiiltiiriidiir. Clinkii sanatsal yorum ve estetik olarak kitlenin deger verdigi;
yagli boya kullanilan, tuval {izerine yapilmis, antik donem cizgilerinin yer aldigi,
dinsel hikayelerin yeniden yorumlandigi1 ve kompozisyonun merkezinde ana fikrin ya
da sahsin yer aldig1 eserlerdir. Kuzey Ronesans resim sanati orneklerinde ise eseri
yapan sanat¢inin da resim kompozisyonu i¢inde dolaylt olarak yer aldigi, tuvalin
durdugu yerin anlasilabildigi eserler karsimiza ¢ikar. Ayn1 donemde insa edilen
mimari eserlerde de benzer g¢izgilerin yer aldigi ornekler ile karsilasiriz. Bu

bakimdan tiim bu benzerlikler, moda ve popiiler kiiltiir olarak yorumlanabilir.

Cagimizla geemis caglardaki popiiler kiiltlir olgusu arasindaki belirgin fark, o
donemde bir akim haline gelen sekli kiiltiir ve iiretim mantiginin yapanlarinin ve dne
stirenlerinin bilinmesi, o ireticilerin seckin bir smifin mensubu olmasi iken,
glinlimiizdeki kiiltiir tireticilerinin kim olduklarinin bilinmemesidir. Kapitalist {iretim

mekanizmasinin yonlendiricisi olan “gériinmeyen el”, kiiltliir {retiminde bas
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aktoriidiir. Hig siiphe yok ki gecmis yiizyillarda tiretilen kiiltlirler bir sanatsal tabanda
can buluyordu®. Nitelik acisindan estetik bir kaygisi olan, sanati ve Kkiiltiirii
yonlendirme ve olgunlagtirma amaci tagiyordu. Ancak giiniimiizde iiretilen sanat

tirtinlerindeki estetik kaygi sadece cinsel arzu temeline dayanan ozellikler tasir.

Kitle kiiltiirii tireticileri hedef kitlelerine mal olarak sézde sanat iriinlerini
sunarken, onlarin muhteviyatina yerlestirdikleri imajlar1 da bir hayat tarzi, bakis agisi
olarak pazarlarlar. Popiiler kiiltlir i¢erisindeki herhangi bir olgu sistem igerinde
popiiler hale gelmez. Onun iireticileri olgunun toplum igerisinde popiiler bir hale
gelmesini planlayarak onlar1 tiilketime sunarlar. Tiiketilen {iriin ya da fikirler
1smarlama bir sekildedir. Tiiketilecek olan metay1 arzulatacak yasam tarzi tiim gorsel
ve isitsel mekanizmalar araciligi ile topluma arz edilir. Popiiler olan; iiretilmek,
tilketilmek ve yenisi tiretildigi anda unutulmak icin yaratilirlar. Bu mekanizmanin
yonlendiricileri planlarin1 o kadar sistemli bir halde yonetirler ki, popiiler olanin
tiretimi tikanma yasadig1 anda ge¢miste de popiiler olan herhangi bir akim, gecmise

olan 6zlem fikri altinda tekrardan Retro olarak topluma empoze edilir.

“Popiiler kiiltiir bir “cabuk kullamim ve hizli tiiketim” kiiltiiriidiir: Bu tiir
kullamim ve tiiketim popiilerin tiretiminin ilk safhasindan son-kullanim ve atma
safhasina kadar her asamasinda vardir. Boylece kitle iiretiminin kaliciligt ve

siirekliligi garanti edilir’.”

Popiiler Kiiltiir iireticileri, politikalarini belirlerken sanildigi gibi toplumun en
alt ya da orta kesiminden degil, toplum nazarinda vitrin olarak kabul edilen kesimle
birlikte kiiltir mekanizmasin1 harekete gegirirler. Ornegin, bir giyim tarzi ya da
modeli alisilmamis olan bir ayakkabi ekonomik piramidin tepesinde olan kesim
tarafindan kullanilir.(Bkz. Gorsel 44, 45, 46 ve 47) Ardindan bu iiriin gérsel medya
araciligi ile toplum zihninde 6zenilen, 6rnek alinan kisinin hayat tarzi olarak topluma

sunulur. Bu siire¢ belli asamalardan olusur. Bunlar;

8 Leo Lowenthal, Edebiyat, Popiiler Kiiltiir ve Toplum, CeV:Beybin Kejanlioglu,Metis Yayinlari,
Istanbul 2017, s.30.
0 frfan Erdogan , Popiiler Kiiltiiriin Ne oldugu Uzerine, http://www.irfanerdogan.com/ Egitim
Dergisi Kasim 2004
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e Uriiniin ya da fikrin yaratilmast,

e Yaratilanin vitrinde bulunan konu mankeninin kullanimina verilmesi,
e Medya aracilif1 ile sunum,

e  Uriiniin fiyatinin astronomik olduguna yénelik haberler,

e Orta ve alt sinifin iiretilene sahip olmak istemesi,

e Orta ve alt smifin iriine sahip olmasii saglayacak ekonomik

kolayliklarin ( kredi kart1, taksit, ¢ekilis) yaratilmast,
e Orta ve alt sinifin liriine sahip olmas1 ve popiilerin halka inmesi,

e Uriinii ilk sunan kisi ya da toplumsal smifin iiriinii kullanmay1

birakmasi,

e Uriiniin replika ya da muadillerinin yaratilmasi ( Uriiniin fayda degil,

meta olarak var olmasi),
e Alt sinifin tiim tabaniyla iirlinii kullaniyor olmast,

e Uriiniin cekiciligini yitirmesi, herhangilesmesi, rahatsiz olunan

poptiler haline gelmesi,
e Vitrine yeni {iriiniin yerlestirilmesi.

Goriildigii lizere popiiler olanin {iretim siireci higbir zaman son bulmaz.
Toplum i¢inde tiiketimi sonsuz bir dongiiye baglayacak olan sistem kusursuz bir
sekilde calisir. Popiiler kiiltiir i¢inde yer almaya calisan toplum, bu {iriinleri
arzularken, diisiince temelinde salt olarak {iriine sahip olmaktan ¢ok, aslinda onu
sunan vitrindeki kiginin hayatina sahip olmak istemektedir. Ekonomik ya da sinifsal
yeterliligi olmadigindan tek bir {iriin ile o kisinin hayatinin bir noktasinda onunla
ayni Ozelliklere sahip olmay1 arzular. Televizyon dizilerinde de sunulan hayatlar
bununla bagdasir. Bu dizilerde siirekli zengin adam, giizel kadin, sinirsiz imkanlar,

para olgusunun hi¢ konusulmadig1 yapimlar, 6zel okullarda okuyan ve her arzusu
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yerine getirilen ¢ocuklar, gayri ahlaki yasam tarzlari, aile i¢i yasak iliskiler, topluma
acik yerlerde cinsellik, siddetin hayat icindeki bir gergek oldugu anlayisinin

sunulmasi gibi temellere dayanir.

Bu iletiyi alan seyirci belki de yapimdaki zengin adamin evine sahip olamaz,
ancak onun kullandig: telefona 48 aylik taksit imkanlariyla sahip olabilir. Popiiler
Kiiltiir insanlara kisa donemler icinde Ozendikleri, yasamak istedikleri hayatlari
sunar. Temelinde zihinlere yerlestirmek istedigi duygu, “Ben de sahip olabilirim, ben

de o olabilirim” arzusudur.

“Izleyicilerin saglik ve mutluluk arasi iliskilerden, ticari iliskilerden, cinsel
iligkilerden, mahremlerinden kendi anlamlarini tiretmeye imkdn saglar. Dolayisiyla
bu filmler degisik popiiler kiiltiirlerin olusturulabilecegi goreceli bir kaynak bankasi

konumundadu™.”

T TNET R

iNTERNET

Géorsel 46 Hande Erc;l Instagram Uriin Paylagimi™ Gérsel 47Sener Sen TTNET Reklami™

™' Hasan Hiiseyin Ozkan, Popiiler Kiiltiir ve Egitim, Kastamonu Egitim Dergisi, Mart 2006 Cilt 14
No1l, s.29-38 .

72 https://biliniyo.com/haber/unluler-parfumlerini-nereden-aliyor-unlulerin-kullandigi-parfumler-1129
73 http:/lyasamsamlioglu.blogspot.com/2011/05/reklamlarda-unlu-kullanimi.html
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4.1.3. Ihtiyac Yaratma Mekanizmasi: Reklam

Tiiketim toplumunun en yogun ¢alisan enstriimani reklamlardir. Televizyon,
radyo, sinema, sosyal medya, gazete ve dergiler, acik hava gorselleri, toplu tasima
araclarindaki gorseller ile yapilan bu reklamlarda, toplumun hangi platformda
olduguna gore stratejiler belirlenir. Reklamlar bireylerin ihtiyaglarina cevap verme
amactyla degil, onlara yeni sdzde ihtiyaglar yaratma maksadiyla yapilirlar. Ozellikle
televizyon ekraninda gérmiis oldugumuz reklamlar bireylerin yas durumlarma ve
buna bagli olarak hangi saatlerde hangi cinsiyet grubunun televizyon karsisinda
olusuna gore belirlenir. Kadinlarin ekran basinda oldugu bilinen sabahtan aksam
17.00° e kadar olan siirecte; deterjan, taki, gida iiriinleri, kozmetik gibi iirlinlerin
(Bkz. Gorsel 48, 49, 50 ve 51) reklamlar1 yine ayni cinsiyet grubunun izledigi; kadin
programlari, yemek programlari, saghk programlart gibi yapimlarin aralarina
yerlestirilir. Bu reklamlarda kadinlara “ eger bu deterjani kullanirsaniz daha temiz bir
eve sahip olursunuz”, *“ bu taki seni farkli yapacak™, “ bu yagi kullanirsaniz
yemekleriniz daha lezzetli olacak™ gibi mesajlar1 verirken, amag temelinde kisiye salt
faydadan ziyade bahsi gegen iirlinleri kullanarak toplum nazarinda “baska bir insan
olma” diisiincesini empoze etmeyi amaglar. Erkek bireylerin evlerinde ve televizyon
basinda oldugu aksam saatlerinde ise daha ¢ok; otomobil, gayrimenkul, yatirim, tiras
bicagi, saat, gomlek gibi {irlinlerin reklamlari1 yine erkeklerin yogun olarak izledigi
mafya temal1 diziler, spor programlari, tartigma programlari, agik oturumlar gibi
yapimlarin arasinda yer bulur. Erkeklere yonelik reklamlarin arka planinda daima
giizel bir kadin varligina dikkat cekilir (Bkz. Gérsel 52, 53, 54 ve 55). Ilerleyen
boliimlerde daha agikga ifade edecegimiz cinsel tiiketim zihinlere iletilir. Liiks araba
reklamlarinda arabadan mutlaka giizel bir kadin iner, tirag bicagi reklaminda tirag
olan yakisikli adama arkadan gilizel ve alimli bir kadin gelip sarilir, gayrimenkul
reklaminda o yasam alanlar icerisinde mutlu aile tablolarina yer verilir. Reklam
arasinda Once izlenen dizideki basrol oyuncusunun gomleginin ya da muadil

tirtinlerin reklamlar1 yapilir. Yazili basinda olan erkeklere yonelik reklamlarda da

7 https://www.sabah.com.tr/galeri/magazin/unlulerin-instagram-paylasimlari-06012018/13
75 https://reklam.com.tr/blog/reklam-kampanyalarinda-unlu-yagmuru
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kadin olgusu metalastirilmis bir bigimde verilir. Ayrica bu reklamlarda yogun olarak
siyah ve tonlar1 renkler agirliktadir. Ciinkii erkek psikolojisi agisindan siyah renk
daima giici ve giliveni simgeler. Spor programlarinin finansman saglayicisi
sponsorlar daha ¢ok erkek tiiketicileri hedef kitlesinde barindiran sirketlerden
secilirken, kadin programlarinin sponsorlarinda; nevresim, tencere takimi, kadin

bakim ftirtinleri gibi hedef kitlesi kadin olan sirketleri goriiriiz.

Glinimiizde en etkin reklam araci ise sosyal medyadir. Sosyal medya
kullanicilarinin biiyiik bir boliimii bu siteler iizerinden alisveris yapmak, tirlinler
hakkinda fikir edinmek, dijital evren iizerinde talep goriir hale gelmis olan akimlari
takip etmek, bir gruba aidiyet maksadiyla kullanmaktadirlar. Aligveris maksadiyla bu
platformlar1 kullanan insanlar i¢in en onemli hususlar; ¢cok cesit secenegine sahip
olma, kredi kart1 ve kapida 6deme imkanlari, iirlin iade imkanlari ile bu iirlinler ile
fikirlerini yorum kisimlarinda paylasarak {irliniin kalitesi, satis yapan firma ya da
sayfanin giivenilirligini kamuyla paylasmalaridir. insanlar ilk 6nce nétr bir aligveris
psikolojisi ile bu sayfalar1 takip etmektedirler. Bu sayfada sunulan iriinlerin alt
kisimlarinda fiyat ve iriin beden secenekleri bulundugu takdirde bu sayfalarin
giivenilirligi bir kat daha artmaktadir. Ilgingtir bu sayfalarin takipgi sayilarindaki
yiikseklik kullanicilar tarafindan yiiksek giivenilirligi olan bir 6l¢iit degildir. Ciinki
bu rakamlar i¢inde aktif kullanici sayisi tam olarak sayisi kestirilemez. Fakat
kisilerin iiriin ve firmalar hakkinda yapmis oldugu yorumlar kisiler i¢in olumlu-
olumsuz kesin bir 6lgiit degeri tasir. Uriin kalitesine giivenen firmalar bu sayfalarda
olumsuz yorumlar1 ayirmaksizin yayinladiklarinda bile tiiketici zihninde “ Firma
dogrular1 ve yanliglar1 ile kendine giiveniyor.” duygusunu olusturmaktadir. Reklam
mekanizmalarinin miisterek ¢alismasiyla aslinda insanlarin temel ihtiyac1 olmayan
ama reklamlar araciligiyla yaratilmaya calisilan, gosteris¢i ve sembolik tiiketim
yaratilir. Bu gosterisci tiiketimle bireyler, kullandiklar1 ya da kullanmay:
arzuladiklar1 {riinler sayesinde toplumsal statiilerinde bir degisme daha dogrusu
yiikselmeye ugradiklari algisina kapilirlar. Televizyon dizisinde ya da sosyal medya
reklaminda gérmiis olduklart hayatin bir kdsesinde bulunmak dahi onlarin hedonist

duygularina hizmet etmektedir.
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Reklam film ya da gorsellerinde kullanilan diger bir unsur ise giiven
duygusudur. Reklam igerigi ve niteligine gére toplum nazarinda gliven kazanmis
inlii insanlara roller verilir. Bir sgampuan reklaminda giizelligi herkesce kabul edilen
bir kadin sanat¢1, manken kullanilirken, kadinlarin begenisini kazanmig yakisikli bir
oyuncu ya da futbolcu hedef kitlesi erkek olan bir reklam filminde rol alabilir. Bir
donem dizisinde oynamakta olan erkek oyuncu banka reklaminda rol alabilir.
Tarihteki bir devleti ya da beyligi yonetmis olan bir kisiligi canlandiran oyuncu rol
aldigr banka reklaminda topluma giiven duygusunu asilamaya calisir. Reklamin
stratejik derinligindeki husus bir devleti yoneten o kisinin paray1 yonetmede de usta
olacagi algisidir. Sevilen bir karakteri canlandiran bu oyuncu kesinlikle halkin
zararina olacak bir tavsiyede bulunmaz ve bdyle bir yapimin i¢inde yer almaz.
Burada bireylerin televizyonda izledikleri karakterin televizyon disindaki yasamda
da aym kisi oldugu diistincesini kafasinda canlandirmasinda kaynaklanir. Bu
baglamda da kapitalizmin insan diisiince ve duygularindan yararlanarak nasil bir
tiketim plan1 yaptigin1 anlamaktayiz. Tiirkiye’ de yapilan bir cay reklaminda
Karadenizliligi ile bilinen bir sanatgiya (Bkz. Gorsel 56), gida takviyesi temali bir
reklamda diinyaca iinli bir futbolcuya, (Bkz. Gorsel 57) giyim sektorii temali bir
reklamda yakisikli jonlere ya da gilizel kadinlara yer verilir. Verilmek istenen
mesajlar; Karadenizli birinin iyi ¢aym reklamini yapacagina, giizel kadmin iyi
giyinecegine, basarili sporcunun iyi iriinlerle gida takviyesini alacagma olan

inangtir.

FARMASI

19 Ulkede

Gorsel 49 Melek Baykal Farmasi Reklami’”

76 https://www.youtube.com/watch?v=5IA-_qTZ8I8
T https://www.youtube.com/watch?v=0iFEadU4bs0
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Gorsel 52 Anadol Marka Otomobil Reklami® Géorsel 53 Ford Marka Otomobil 1960 Reklami®!
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Gorsel 54 Skoda Marka Otomobil Reklami®2 Gérsel 55 Skoda Marka Otomobil Fuari®

78 https://www.youtube.com/watch?v=PaBbiCD0B4g

9 https://www.izlesene.com/video/berna-lacin-ve-fairy-platinum-surpriz-ziyaretinde-olanlar/7142957
8 https://www.youtube.com/watch?v=wMerhOhhNVI

81 https://herseyineskisi.wordpress.com/category/eski-reklam-afisleri/

82 https://herseyineskisi.wordpress.com/category/eski-reklam-afisleri/

8 http://www.otohaber.com.tr/galeri/otomobil/2018-cenevre-otomobil-fuarindan-goruntuler
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4.1.4. Vitrin ve Avm Kiiltiirii

Diinyada ilk aligveris merkezi kurulumlari Antik Yunan ve Roma’ da ki
forumlar ile baslamistir. Sehrin merkezinde bulanan bu forumlarda insanlarin
aligveris yapacaklari, mallarini satip gelir edebilecekleri tezgahlar kurulurdu. Paranin
icadindan once degis-tokus yontemiyle yapilan aligverig, paranin icadiyla ivme
kazanmig ve ticari faaliyetlerin uzak bolgelerle de yapilmasi olanagini saglamistir.
Yunan akropollerinde sehrin merkezindeki en 6nemli mimari unsur tapinaklardir. Bu
tapinaklarin ¢evresinde ise; agora (roma’da forum), tiyatro, stadyum, hipodrom,
gymnasium (jimnastik alani), miizik dinlemek i¢in 6zel insa edilen odeon,
kiitiphaneler, hamam gibi insanlarin her tiirden ihtiyacini karsilayacagi sehir
kurulumlari olusturulmustur (Bkz. Gorsel 58 ve 59). Antik yunan’ da tali yollar ve
daha karmagsik yapida olan bu kurulumlar Roma’ da daha diizenli bir kurulumla
olusturulmustur. Roma’da sehre yukaridan bakildiginda i1zgara kurulum denilen
diizenli bir yapmin oldugu goriiliir. Bu yollara merkezde her zaman bir tapinak ile
karsilagilan meydanlarda son bulur. Forumlar icerisinde diikkan siralart olarak
bilinen stoalar bulunur. Bu diikkan siralarinda her tiirden {riin satilirdi.
Gilintimiizdeki sehir kurulumlarina baktigimizda ise yine antik dénemde oldugu gibi
sehrin yollar1 aligveris merkezlerinin oldugu biiyiik meydanlara ¢ikar. Bir bakima bu

kurulumlar ile modern donemin tapinaklari olan AVM’ lerin vurgusu yapilmistir.

8 https://www.youtube.com/watch?v=4v5mRbWD_uY
&https://www.insidesport.co/ronaldo-extends-endorsement-deal-with-nutrition-brand-herbalife-
0225052018/
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Gorsel 58 Roma Forumu?®

Gorsel 59 Roma Fomundan Bir Goriiniim

Postfordist donem 6ncesinde AVM’ lerin yerinde ya da onlarin ikamesi olan
cars1l kurulumlar1 yer almaktaydi. Farkli sektorden saticilar bir bina ya da kompleks
icerisinde degil, daginik bir halde sehir merkezlerinde yer almaktaydi. Ancak modern
hatta postmodern dénemin tapinaklar1 olan AVM’ lerde tiim sektorlerin ayni anda

hizmet vermesi saglanmistir. Bu kompleks yapilar igerisinde sinema, tiyatro, giyim,

http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHROcHM6LY90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvRG9ze
WEG6RmM9ydW1fUm9tYW51bVowYW5vemFtY S5qcGe
87http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHROcHM6LyY90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvRG9ze
WEG6RmM9ydW1fUmotYW51bVowYWS5vemFtY S5qcGe
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yeme-i¢me, kuyumcu, ¢ocuk oyun alanlari, spor salonlari, market, teknoloji market,
firin, cilt bakim merkezleri, minimal saglik kuruluslari, saat ve gozliikkgiiler gibi
insanlarin tiim ihtiyaclarin1 karsilayacaklari ve tiim giiniinii gecirecekleri alanlar

yaratilmistir.

Modern anlamda ilk planli ve kapali alisveris merkezi Amerika Birlesik
Devleti Minneapolis’ de insa edilmistir®(Bkz. Gérsel 60). Bu alisveris merkezlerinde
bir toren havasit yaratilmistir. AVM’ ye girdiginiz anda kendinizi bir giiven
ortaminda hissedersiniz. Kapida sizi giivenlik gorevlileri karsilar. O andan itibaren
givende oldugunuzu, basimiza olumsuz bir durum gelmeyecegi hissiyatina
kapilirsiniz. Giivenlik sistemleri ile ¢antalariniz kontrol edilir ve diger insanlara da
aynmi islem uygulandiginda bu sizde bir gliven duygusu olusturur. Diikkan
kurulumlar1 bir ahenk i¢inde olusturulmustur. Renk sec¢imleri insanlarin kendilerini
rahat ve gilivende hissedecegi tonlarda segilmistir. Bu aligveris merkezlerine
girdiginiz anda sizi kendinizden gegirecek bir miizik karsilar. Secilen miizikler
birebir herhangi 6zel bir duruma hitap etmeyen, soft tonlarin yer aldigi miziklerdir.
Insanlar bu yerlerde disardaki hayatlarini1 unutarak ve bilingsiz bir sekilde aligverise
baslarlar. Genelde ilk magazalar toplumun tiim gelir seviyesinden insanlarin aligveris
yapacaklari firmalardan segilir. Bu firmalarin erkek ve kadin reyonlari genellikle
farkl katlarda yer alir. Insanlar kontrolleri disinda bu merkezlerin alt katlarina inerek
oradaki diger firmalarinda satis stratejilerine maruz kalirlar. Cocuklarin ilgisini
cekecek alanlar ya aligveris merkezlerin en sonunda ya da en alt katlarinda yer
alirlar. Merkez giriglerinde birgok bankanin bankamatikleri bulunur. Bu aligveris
merkezlerindeki en biiyiik satis stratejisi kredi kart1 kullanim1 ve taksit se¢enegidir.
Insanlar kumarhanelerde bunulan makineler misali buradaki bankamatikten para
cekerek ya da taksit imkanmi kullanmak adina hesaplaria ellerindeki nakit paray1
yatirarak merkez icindeki aligveris ¢ilginligina devam ederler. Bireyler ellerindeki
nakit paray1r hesaplarina yatirip alisverise devam ettiklerinden ya da direk olarak
kredi kart1 kullandiklarindan sonug¢ hicbir zaman degismez. Elde olmayan para

harcanir. Gelecek ipotek altina alinir ve insanlar daha tiretmeden tiiketmeye baslarlar.

8 Mark Gottdiener, Postmodern Gostergeler: Maddi Kiiltiir ve Postmodern Yasam Bicimleri,Cev:
Hakan Giir Arhan Nur Erdal Cengiz,Imge Kitabevi, Ankara 2005, s. 124.
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Yine bu aligveris merkezlerinde tiiketicileri yukar1 ve asagi katlara ulagtiran yiiriiyen
merdivenler ya da asansorler merkezin aksi yonlerine yerlestirilmislerdir (Bkz.
Gorsel 61). Tiiketici istedigi andan birinden digerine binerek aligveris merkezini terk
edemez. Tiiketiciler koridorlari adimlayarak gorsel sdlene maruz birakilirlar. Isik
kullanimi st seviyede tutulmustur (Bkz. Gorsel 62). Her sey net, temiz, hijyenli,
diizenli bir sekilde dizilmistir. Oyle ki bir magazada kiyafeti yerinden almaya, onun
diizenini bozmaya korkarsiniz (Bkz. Gorsel 63). Bu tam anlamiyla biiyiikk bir
prodiiksiyonun gosterisi gibidir. Magazalarda calisanlar tek tip kiyafetlerde
giydirilerek gosterinin de gosterisi yapilir. Tiiketiciler tiim bu gorsel soleni gercek
olarak algilarlar. Dev panolarda indirim, taksit, kredi kart1 imkanlarinin duyurular
yapilir. Bu s6lenin sizden istedigi tek bir sey vardir. Anin tadini ¢ikar ve harcamaya
devam et. Arzularina ket vurma. Eger arzularina ket vurursan bdyle bir taksit
imkanini tekrardan bulamayabilir, bu indirime bir daha denk gelemeyebilirsin. Farkli
iirlin ve marka se¢enekleri ahenkli bir sekilde verilmis; %50 indirim, ikinci iiriinde
%30 indirim, pesin fiyatina 6+3 taksit, hediye cekleri, farkli sirketler ile ortak
promosyonlar ( Tekstil firmasindan aligveris sonucu aldiginiz sinema bileti ya da
yemek indirim kuponu) gibi taktikler ile tiiketim sonlandirilamaz bir filme

doniistiirilir.

Sinema, tiyatro ve yiyecek icecek hizmetlerinin verildigi isletmeler ise
aligveris merkezlerinin {ist katlarinda bulunurlar ( Bkz. Gorsel 64). Yiyecek icecek
hizmeti veren kuruluslarinin iist katlarda yer almasinin yegane sebebi buralardan
yukselecek olan kokunun magaza icindeki tiiketicileri rahatsiz ederek oradan erken
ayrilmalarin1 engellemektir. Ama bu kurulum sayesinde insanlar tiim giinlerini
gecirdikleri aligveris merkezlerinde alt katlardan iist katlara dogru devam ettirdigi
yolculugunu aciktig1 i¢in iist katta sonlandirarak tiiketime devam edebilsin. Aligveris
merkezinden ¢ikmak zorunda kalmasin. Bu aligveris merkezleri i¢inde bireyler tiim
ihtiyaglarini karsiladiktan sonra en son olarak genelde otopark katlarinda girisleri de
bulunan siipermarketlere yonlendirilirler. Bireylerin giyim kusam, eglence, beslenme
gibi ihtiyaglarin1 sagladiktan sonra ayni tiiketime evlerinde de devam edebilmeleri

adina boyle bir strateji belirlenmis olur. Bu isletmelerde temek tliketim iirtinleri
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marketlerin giris reyonlarina yerlestirilirken, siit, yumurta, et reyonlar1 gibi reyonlar
marketlerin en sonuna yerlestirilir. Buradaki amag tiiketicilerin market i¢indeki diger
reyonlarin da onlinde gegirerek onlarin metay1 arzulamasini saglamaktir. Bu reyon
reklamlar1 sayesinde insanlara ihtiyaglart olmayan ihtiyaglar yaratilmasi amaglanir.
Deterjan ya da kozmetik tiriinlerindeki indirim ya da 3 al 2 6de kampanyalar1 en ¢ok
kadin tiiketicilerin ilgisini ¢ekip tiiketim arzularina nail oldugundan bu reyonlar
kasaya yakin olan boélgelere yerlestirilir. Bireyler tam aligverislerini sonlandiracak
iken bu tekliflerle karsilastiginda hayir diyemezler. Cocuklarin ilgisini ¢ekecek olan
driinler yine kasa yanlarinda, Onlerinde onlarin elleriyle ulasabilecekleri
yiiksekliklere yerlestirilir(Bkz. Gorsel 65). Bu bakis agisiyla degerlendirdigimizde
marketin i¢ine giren tiiketici oradan ayrilana kadar tiiketime maruz birakilir. Konu
girisinde de belirttigimiz gibi aligveris merkezleri giiniimiiz diinyasinin tapinaklari
konumundadir. Bu tapinaklar i¢inde tiiketiciler son bulmaksizin kapitalizme hizmet
etmek adina bir dongiliye sokulur, an1 yagsamanin arzusu iginde tiikketime sevk edilir.
Gliniimiiz simiilasyon teknolojilerinin en ciddi ¢alismasi herhangi teknolojik bir
kurguya gerek goriilmeden bu merkezler icinde gergeklesir. Giinliik stres ve
sikintilarindan bir an olsun —ki bu 8-10 saat gibi dilimleri kapsar- kurtulmaya calisan
birey AVM i¢inde baska bir hayatin i¢inde bulur kendini. Bu merkezleri bir nevi
lunaparklar olarak da algilayabiliriz. Ger¢ek olan hicbir sey yoktur. Yaratilan
ambians bir gosteridir ve anliktir. Siireniz doldugunda ( nakitiniz bittiginde, kredi

karti1 limitiniz doldugunda) bu gosteri de son bulacaktir.

Gorsel 60 Tlk Kapali Alisveris Merkezi Southdale Center’dan Genel Goriiniim®

8 https://libguides.mnhs.org/southdale
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Gorsel 65Market Kasasi Ceresine Yerlestirilen Uriinler®

% http://www.bold.com.tr/portfolio-items/defacto-izmir-optimum-avm/

% http://www.fuzul.com.tr/Sayfalar/Olimpa-Avm/21

9 http://www.pentaperakende.com.tr/basin-odasi/magaza-gorselleri

% http://pelicanmall.com.tr/pelican_mall_avcilar_Cinema%20Pink_m_70.html

% http://www.hazirkiracili.com/emlak/eyupte-kurumsal-kiracili-yeni-binada-duz-giris-dukkan/
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4.1.5. Tiiketim Eleman1 Olarak Moda

Tiiketim endiistrisinin bir diger giiclii tetikleyicisi ise modadir. Ciddi atilimini
postfordist donemde ve pop kiiltiiriiniin de toplum igerisinde dolastigt donemde
yapan moda, Uretmis oldugu metalar1 tiiketiciye, “ dogru olan bu, simdi bunu
kullanmalisin, giymelisin, yemelisin” mesajiyla empoze eder. Moda temellerini
aldig1 kapitalizm sebebiyle duragan degil, siirekli devinim ve degisim halinde bir
yap1 arz eder. Moda stratejilerini belirlerken tiikketim endiistrisinin tiim kollar1 gibi

planli bir yapida ilerler.
Bunlar;

e Yaratilacak olan modanin toplumun iist gelir seviyesinde gosterime

¢ikmasi,

e Televizyon, sinema, sosyal medya, yazili ve gorsel basinda mevcut

moda 0gelerinin dolagimda olmas,
e Orta sinifta 0 moda akiminin i¢inde olmak adina bir arzu yaratilmasi,

e Psikolojik baskilarla bu moda i¢inde olan bireylerin, yeni bir kimlige

biirlinecegi fikrinin yaratilmasi,

e Ekonomik yeterliligi olmayan smifin, modaya dahil olmasim
saglayacak triin cesitliliginin yaratilmast ve alimi kolaylastiracak
ekonomik kolayliklarin ( kredi karti, taksit, senetle satis, promosyon)

saglanmasi,

e Kisith bir siirede olsa modaya dahil olan sinifin toplum nazarinda

saygl gormesi,

e Ust siifin hakim moda iginden ¢ikip yeni bir moda akimini topluma

empoze etmesi,
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e Alt smif tarafindan yorumlanan modanin, moda olmaktan ¢ikarak eski

moda haline gelmesi.

Bu devingenlik sayesinde moda her zaman eskiyi reddeden, yeniyi 6ven ve
arzulatan bir mekanizmadir. Moda igine aldig1 toplumsal tabakalara gecici de olsa bir
statli verir ta ki yeni bir moda yaratana kadar. Hi¢ sliphe yoktur moda iireticileri bu
akimlar1 olusturduklar1 sirada bir sonraki moda akimini da planlamiglardir. Hatta
moda Ogeleri orta smifla tanistigt sirada yeni moda akimlari iist simiflarda
kullanilmaya baslamistir. Bir diger uygulama ise orta sinifa hitap eden bir markanin
reklamlarinda {inlii yiizlere yer vermesidir (Bkz. Gorsel 66 ve 67). Clinkii kapitalizm
hicbir sekilde duraganliga izin vermez. Duragan yapidaki herhangi bir akim, diinya
tiiketim endiistrisi i¢inde var olamaz. Bunlarla beraber moda aslinda toplumda farkl
olma zihniyetini tiiketicilere verirken, bir yandan da toplumsal aynilasmay1 saglamis
olur. Bu sebepten yeni bir modanin yaratilmasi kagiilmaz olur. Akimin yaratildig:
ilk anlarda homojenlikten s6z edemeyiz. Bu homojenlik akimin basladig1 ve bittigi

dOénemin tam ortasina tekabiil eder.

Moda tiiketime dair tek miidahalesini giyim {izerinde yapmaz. Ancak onun en
hizli hareket ettigi alan giyim tiiketimidir. Ayni stilde kiyafetlerin giyilmesi, x
sanatginin giydigi ayakkabinin tliketiciler tarafindan arzulanmasi, izlenme oranlari
yiiksek bir dizideki karakterin kullandig1 takilar glinlimiiz moda tiretiminin 6rnekleri
olarak gosterilebilir. Bunlardan baska miizik sektoriinde benzer tarzda iisluplarla
meydana getirilen eserlerin yogun oldugu doénemler bir modadir. Giiniimiiz diinya
miizik piyasasinda elektronik tabanli miizik yaratimi bunun bir 6rnegidir. 1950° 1i
yillar sonrasi resim sanatinda {iretilmis ve giiniimiize degin yapilagelen pop art resim
teknigi bir modadir. Dénemsel olarak begenilmis ve bir ¢ok mimar tarafindan tercih
edilen mimari tasarimlar modanin ¢esitliligini ispatlamak a¢isindan bizlere yardimci

olabilir.
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4.1.6. Bedenin Tiiketimi

Tiiketim endiistrisi, medya ve diger dinamikleri araciligiyla reklam
stratejilerini belirlerken en c¢ok bedenin gorseller araciligi ile pazarlanmasindan
faydalanmaktadir. Bireyler reklam filmleri ve dijital igerikler ile maruz kaldiklar1 bu
pazarlamada bedenin metalastirilmasini amaglayan toplumsal cinsiyet kaliplar1 ile

kars1 karstya kalir.

% https://www.youtube.com/watch?v=e7ST0Xv0nz0
% https://galeri.uludagsozluk.com/r/Ic-waikiki-den-giyinen-bir-erkekle-sevgili-olmak-450777/
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“Tiiketim kiiltiirii tiiketicilerin ¢ogunlugunun faydaci olmayan statii arama,
ilgi uyandirma, yenilik arama gibi ozelliklerle ortaya ¢ikan, iiriin ve hizmetleri

arzuladiklar: hatta pesine diisiip, edinip sergiledikleri bir kiiltiiriin tanimidir®.”

Odabast’nin ~ (1999) tanimindan yola c¢ikilarak denilebilir ki bedensel
tiketimin vitrinini kadin bedeni olusturur. Ancak kadinlar bu vitrine tam anlamiyla

kendi istekleri dogrultusun da ¢ikmazlar.
John Berger Gorme Bigimleri (2013) eserinde:

“Erkekler davrandiklar: gibi kadinlarsa goriindiikleri gibidirler. Erkekler
kadinlar1 seyrederler, kadinlarsa seyredilislerini seyrederler. Bu durum, yalniz
erkeklerle kadinlar arasindaki iligkileri degil, kadinlarin kendileriyle olan iligkilerini
de belirler. Kadinin icindeki gozlemci erkek, gozlenense kadindir. Boylece kadin
kendisini bir nesneye- dzellikle de gorsel bir nesneye- seyirlik bir seye doniistiirmiis

olur.” diye belirtir®,

Berger’in agiklamalar1 bizlere kadinlarin seyredilmekten hoslandiklarini, bu
sebepten tiiketim endiistrisinin kadinlarin bu 06zelli§inden yararlanarak onlar1
bedensel tiiketim tepesine yerlestirdiklerini verir. Kadinlara tiiketim endiistrisinin
verdigi zihniyet sonucunda kadinlarin modern donemde bedenlerinden mutlu
olmadiklarmi goriiriiz. Hakim olan moda beden olgiileri ne ise kadinlar agisindan
idealize edilmis bir beden algis1 olusturulur. Bu beden tiiketimi igerisine zaman
zaman her ne kadar erkek bedeni konu edilse de her zaman ulasilmasi ideal edinilen

kadinlarin bedensel tiiketimi daha fazladir.

9 Yavuz Odabasi, Tiiketim Kiiltiirii, Sistem Yaymcilik, 1. Basim, Istanbul 1999, s.25.
% John Berger, a.g.e.,s. 47
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4.1.6.1. Tarihte Beden Algisi

Gilinlimiizdeki beden algisina girmeden evvel tarihte kadin bedeninin ne gibi
metasal boyutu oldugunu agiklamak yararlt olacaktir. Sanat tarihine mal olmus
eserler incelendiginde de goriilmektedir ki kadin bedeni her daim arzu ettirilen bir
meta olarak islenmistir. Avrupa sanat tarihinde madde boyutunda ¢alisilmayan tek
kadin karakter Hz. Meryem’dir (Bkz. Gorsel 68). O Hristiyan tarihinde kutsal bir
kadin olarak hissedildiginden, onun bedensel bir yorumundan ¢ok din tarihindeki
Oonemini vurgulayan; nasil fedakar bir anne oldugu, ¢ektigi acilar, miijde sahneleri,

Hz. Isa’nin dogumu ve ¢carmiha gerilmesi gibi olaylar resmedilmistir.

Ancak Meryem disinda resmedilen hayali ya da gercek kisiler iizerinde
bedensel yorumlar, ¢iplaklik, dekolte kiyafetler, nii ¢alismalar yapilmistir. Bununla
beraber cennetten kovulma ve yasak meyvenin yenilmesi gibi konularda kadin daima
bu gilinahin miisebbibi konumunda resmedilmistir (Bkz. Gorsel 69). Kadin ¢ocuk
dogurmakla ve ac1 ¢cekmekle glinahinin cezasini ¢cekerken, erkek egemen bir diinyaya
gonderilmistir. Bugiin oldugu gibi tarihte de kadin bedeni iizerinden bir erkek iistiin
toplum algis1 yaratilmistir. Ciinkii bu resimleri tablolarinda canlandiran ressamlar
icinde bulunduklar1 toplum ve yasadiklar1 ¢agin da algisi ne ise kadinlar1 ve dahi

olaylar1 o sekilde resmetmislerdir.

“Kadinlar, toplumun, devletin, erkegin, kiiltiiriinii maneviyatini, 6ziinii temsil
eden bir simge olarak goriilmiistiir. Bu durum kadinlarin her alanda egitim, sosyal,
ekonomik ozellikle de cinsel alanda denetlenmesini, kontrol altina alinmasint da
beraberinde getirmistir. Sonugta dini soylemi asan, ataerkil gelenegi dogurmustur.
Bu diisiince ayni zamanda, kadini ozerk bir insan varligi olarak goren degil, baba ya

da kocasimin miilkii sayan binlerce yillik ataerkil bir anlayisa tekabiil etmektedir®.”

Ozellikle Rénesans donemindeki eserlerde kadinlar1 her zaman arzulanan ya

da ulagilmasi gereken bir meta olarak resmeden ressamlar, erkekleri; kahraman,

% Ayse Akpmnar, Goniil Bakay, Handan Dedehayir, Kadin ve Mekan, Pandora Yaynevi, Istanbul
2009, s.13.
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savas¢l, para kazanan, insanlar1 kurtaran, dinin simgesi, tanriin elgisi, aileyi bir
arada tutan varlik olarak resmetmislerdir (Bkz. Gorsel 70). Antik donemde de
kadinlar her zaman alinip satilan, sadece cinsel ihtiyaglari karsilayan, ¢ocuk doguran
varliklar olarak yasamiglardir. Tarihsel anlatilar iginde dahi kadinlar her zaman bir
sorun olarak yer bulmuslardir. Saray1 karistiran, iktidar sevdalis1 kadin 6rneklerinin
diinyanin bir ¢ok siyasi tarih yorumlarinda goriiriiz. Kadinlarin yonetim hakkinda s6z
sahibi olmalar1 ve ¢alisma hayatinda yer almalari 1789 Fransiz ihtilali akabinde
kismen tam manasiyla 1929 diinya ekonomik bunalimi sonrasina denk gelmektedir.
Avrupa resim sanatinda yogun olarak arzulanan, yonetilen, séz gecirilen ve erkegin
erkeklik egosunu tamamlayan kadin bedeni 6zellikle modern donem eserlerinde tam

manastyla cinsel bir obje haline getirilmistir.

Gorsel 68 Kayaliklar Bakiresi, Leonardo Da Vinci, 1495-15081%

100 https://www.sanatabasla.com/2013/02/12/kayaliklar-bakiresi-virgin-of-the-rocks-leonardo-da-vinci



Gorsel 69 11k Giinah ve Cennetten Kovulma, Michelangelo, 1509-1510101

: 0 \ rd
Géorsel 70 Urbino Veniisii, Tiziano, 1538102

0%https://www.sanatabasla.com/2012/05/28/ilk-gunah-ve-cennetten-kovulus-the-fall-of-man-and-
expulsion-from-heaven-michelangelo/
02https://www.istanbulsanatevi.com/sanatcilar/soyadi-v/vecellio-tiziano/vecellio-tiziano-urbinolu-
venus-1861/
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4.1.6.2. Giiniimiizde Beden Algis1 ve Kullanim

Kadin bedeni erkek bedenine nazaran daha estetik ve ilgi ¢ekici bir goriiniim
arz ettiginden meta tiiketiminin de harekete gecirilmesinde bas aktor olarak gorev
alir. Reklamcilar, moda ireticileri ve tiiketimi devam ettirme amacinda olan
kapitalist sistemin tamaminda hem kadinin toplum zihnindeki estetik sempatisinden
yararlanilir, hem de kadin tiiketicilerin hassas noktalar1 dikkate alinir. Genelde
reklam filmlerinde giizel, ¢ekici, bakimli, diinya tiiketim standartlarinda beden
oOl¢iilerine sahip kadinlar kullanilirken bazen de toplum bazinda sayginlig ile bilinen,
taninmisg kisiler ya da oyuncular kullanilir. Gida iriinleri, kozmetik, temizlik
malzemeleri, ev tekstili, i¢ camasir1 gibi reklamlarda rol verilen bu oyuncular reklami
yapilan iriiniin faydalarindan, saglikli oldugundan bahsederken, kendi bedensel
Ozelliklerinin ya da basarili bir isim olmasinin vurgusunu yapar. Bu vurgudan amag

mevzubahis durumun reklami yapilan iiriin sayesinde oldugunu tiiketiciye vermektir.

“Reklam yapimcilari, kadin objelerin kullanildigi reklamlarin izleyiciler
tizerinde daha etkili oldugunu ve kadin objelerin ¢ekiciliginin ortaya kondugu
reklamlarin tiiketicileri ekran karsisinda daha ¢ok oturttugunu kesfetmislerdir. Bu
kesiften sonra ise, reklam yapimcilari neredeyse biitiin reklamlarda kadin oyucular

kullanmaya baslamislardir*®®.

Kadinlarin obje olarak kullanildigi yapimlar sebebiyle 6zellikle gen¢ kadin
bireylerde; viicutlarindan memnun olmama ve suni kilo problemleri,

anoreksiya,’%depresyona bagl intihar girisimleri, sosyal iliskilerde kopukluk,

103 mran Ugur ve Sedat Simsek, “ Kitle Iletisim Araglarindaki Reklamlarda Kadin ve Erkek
Objelerinin Kullamilmasi”, Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Say1 11, Konya
2004, s. 535.

104 Anoreksiya nervoza temel olarak geng kizlar etkileyen bir yeme bozuklugudur ve daha yaygm
olarak batililasmus iilkelerde gériiliir. Diinya Saglik Orgiitii (1992) tarafindan fizyolojik bozukluklar
ve fiziksel faktorlerle iliskili davranigsal sendromlar grubuna sokulan anoreksiya nervoza, Amerikan
Psikiyatri Birligi (1994) tarafindan bagimsiz bir grup olarak ele alinmis olup, kilo alma konusunda
asir1 korku ve viicut agirliginin %15’ini kaybetme kriterleri tan» dlgiitleri olarak ifade edilmektedir.
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okullarda basarisizlik, basarili olanlarda bunu fiziksel goriiniis ile tamamlama arzusu,
aile i¢i siddet, bosanma gibi sorunlar gézlenmektedir. Kadin bireyler hayatlarinda ne
kadar basarili olurlarsa olsunlar, onlardan diinya giizellik algisina ulasmig bir beden
sekli istenir. Kadinlara fikirlerine ve basarilarina gore degil, erkeklerin zihnindeki
ideal kadin goriiniimiine ne kadar ulasip ulagsmadiklariyla ilintili olarak deger verilir.
Onlara bedenen yetersiz olduklar fikri verilir. Bu sebeple kadinlar gorsel imgeler ile
kendilerini karsilagtirdiklarinda daima yetersiz olduklar1 yanilgisina kapilirlar.
Yaptigi is ya da dogal olarak kisisel tercihi sebebiyle kisa sa¢ modellerini tercih eden
kadinlara escinsellik yorumu yapilir. Kadinlarin toplum i¢inde kendisini bir nesne
olarak gormesi ona toplum tarafindan 6gretilmis bir durumdur. Ciinkii erkek egemen
toplum diisiincesine gore kadinin evrensel gorevleri vardir. Cocuk dogurmak, evi
temizlemek, yemek yapmalk, {itii yapmak, bulasik yikamak, evin ihtiyaclarini erkegin
ona uygun gordiigii biitce ¢ercevesinde karsilamak, erkegin cinsel ihtiyaclarim
karsilamak, erken kalkmak, tasrada ise tarlaya gitmek, hayvanlarla ilgilenmek ve tim
bunlarla beraber giizel ve ideal bir fizige sahip olmak. Ornekleri ¢ogaltilacak bu
toplumsal yara sebebiyle kadinlar, onlara sunulan metalardan medet umar hale
gelmislerdir. Ekonomik noktada problemi olmayan ve erkek tarafindan finansmani
saglanan kadinlarda gOsterisci ve sembolik tiiketim Ornekleri daha ¢ok
goriilmektedir. Kadin tiiketiciler, eve hapsoldugu anlardan bir kacis noktas1 olarak
gordiigli aligveris merkezlerini, kisiligini tamamlayacagi, kendisine tiiketici olarak
deger verilecegi, rahatga aligveris yapacagi bir ortam olarak algilar. Bu ortam iginde
kadinin evrensel gorevlerinin 6nemli bir kismi askiya alinir. Tiim vitrinler onun
tilkketim arzusunu harekete gecirmek i¢in dizayn edilmistir. Evinde kendi tarafindan
yaratilmasi mecburi olan huzur, baskalar1 tarafindan para karsiliginda ona satilir.
Magaza vitrinlerinde kiyafetlerin giydirildigi cansiz mankenler ve magaza calisanm
kadinlar da ona televizyon yapim ve reklamlarinda sunulan ideal beden oSlgiilerine
sahiptir. Magaza calisan1 erkekler ise evde gérmedigi saygiy, ilgi ve alakayr ona
gosteren erkegi temsil eder. Bu haliyle hem tiiketici olan kadin birey, hem de kadin-

erkek calisanlar tiiketimin devam etmesi adina maddelesmistir.

Osman OZDEL, Figen ATESCI, Nalan K. OGUZHANOGLU, “Bir Anoreksiya Nervosa Olgusu ve
Bu Olguya Farmakoterapi Ile Birlikte Psikodrama Teknikleri Ile Yaklasim”, Tiirk Psikiyatri Dergisi,
Say1 14 (2), Ankara 2003, s.153-159.
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4.1.6.3. Gorsel Sermaye Olarak Beden

Kadin bedeni tarih boyunca erkek egemen toplum tarafindan gii¢ bulma,
erkekligini hatirlama ve egosunu tatmin etme araci olarak kullanilmistir. Onceki
boliimlerde de 6zellikle kadin bedeninin algis1 ve sunumu agisindan destek aldigimiz
sanat tarihi Ornekleri bize gosterir ki kadin bedeni farkli mekan ve iisluplarda
insanlara meta olarak sunulmustur. Bu eserlerde doneminin anlayigina gore idealize
edilen kadin bedeni, eser i¢inde odak noktasi olmus ve resmi izleyene bakar bir
actyla tasvir edilmistir. Insan bedeninin pornografik bir unsur olarak sergilendigi ve
bunun toplum zihninde normallesmeye basladigi donem ise 1950 sonralarindaki fuar
ve tanitim organizasyonlarinda goriilir. 26 EKim 1969 tarihinde Danimarka’nin
Kopenhag sehrinde gergeklesen Pornografi fuari bu akimin onciillerinden biridir.
Diinyanin bir¢ok {tilkesinden gelen katilimcilar ve izleyiciler bu bu fuara akin
etmiglerdir. Katilimcilar arasinda is adamlari, sanatgilar, yapimcilar hatta din
adamlar1 dahi bulunmaktaydi’®. Bunun ardili olarak otomotiv tanitim
organizasyonlarinda kadin mankenler araglar yaninda ideal kadin imgesi olarak
katilimcilara sunuldular. Bu ideal beden algis1 giiniimiizdeki gorsel dgeler iizerinde
de kullanilmaya devam etmektedir. Kadin bedeninin bir obje olarak kullanildig:
gorsel 6geler lizerinden ideal kadin bedeni vurgusu yapilirken, libido temelli algilarin
harekete gecirilmesi saglanir. Bu sekilde hem kadin hem de erkek tiiketicilerin
tiikketme arzular fitillenir. Ozellikle erkek tiiketiciler ekran ya da herhangi bir gorsel
de gordiikleri bu bedenler ile yanlarindaki, evlerindeki kadinlar1 karsilastirirlar.
Tiiketim arzusunun harekete gecirildigi bu anda esas odak noktas1 erkek
tiiketicilerdir. Ciinkii psikolojik gecmisi sebebiyle kadinlar, erkek egemen toplumu
memnun etme, onlar tarafindan begenilme, giizel ve saglikli ¢ocuklar dogurma ve
bunlarla beraber iyi bir ev yoneticisi olma baskisina maruz kalmistir. Erkeklerin
telkinleri ve reklamlarin giicii ile medyada sunulan bu idealizm yalanina kadinlar

olumlu cevaplar verebilirler. Bedensel vurgularin yapildigr bu reklamlarda sadece

105https://www.theguardian.com/news/2014/oct/26/observer-archive-copenhagen-first-pornographic-
fair-1969, From the Observer archive, 26 October 1969: Copenhagen hosts Scandinavia’s first
pornographic fair, ( 18.12.2018)



https://www.theguardian.com/news/2014/oct/26/observer-archive-copenhagen-first-pornographic-fair-1969
https://www.theguardian.com/news/2014/oct/26/observer-archive-copenhagen-first-pornographic-fair-1969
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ideal viicut dlgiileri degil, yilizlerinde nasil goriilmesi gerektigini anlatan ve kozmetik
sektorii tizerinden bir tiiketimin gerceklesmesi de amaclanir. Donemlerine gore
makyaj yapma stilleri degisebilir, yiizlinliziin hangi ten renginde goriilmesi gerektigi
medyada en ¢ok reyting alan dizinin basrol oyuncusunun ten rengine endekslenebilir.
Bir déonem batili ve beyaz tenli bir kadin modas1 hakimken, baska bir zaman Latin
Amerikali ya da Afrikali bir ten algist olusturulup genis kalgali kadinlar diinyanin
ideal giizel kadin 6lgiitli olabilir. Bu ideal bedene ulasmak i¢in kadinlara spor salonu
onerileri verilirken bir yandan da bunu saglayacaklar ilaglarin, caylarin, bitkisel
oldugu iddia edilen tozlarin reklamlar1 yapilir. Kadinlarin televizyon karsisinda
olduklari saatlerde ise kadin programlari araciligiyla tibbi birikim ve ahlaktan yoksun

insanlarin verdikleri sagliksiz diyet programlari kadin tiiketiciye anlatilir.

Televizyon dizilerindeki basrol oyuncusu kadinlar daima ince viicutlu, alimli,
uzun boylu kadinlardan segilir. Boyle olmayan 6rneklerde ise mutlaka kozmetik ve
dijital miidahaleler ile oyuncu istenilen standarda getirilir ve seyirciye sunulur.
Diinyada kabul gérmiis olan bu olciilere sahip kadinlar hep basarili bir meslek
kariyerine sahip, mutlu bir evliligi ya da 6zel hayata sahip ve ¢evresinde saygi goren
ya da korku duyulan kadinlar olarak senaryolar i¢inde yer alirlar. Giizel algisinin
sanatsal estetik degerinden ¢ok o kadinin- aslinda o bedenin- ne kadar giiclii oldugu
algist yaratilir. Senaryo baslarinda giizel olmayan kadinin, bir erkek karakter
tarafindan dikkate alinmasinin yolu ise yine ayni karakterin sa¢ seklini ve rengini
degistirmesi, sosyal g¢evresinin aligkin olmadig1 sekillerde giyinmesi, makyajin
degistirmesi ile saglanir. Kisacasi bu yapimlarda gorsel imgelerle verilmek istenen
mesaj, sahip olmak istedigin erkegi memnun etmek i¢in daha giizel, bakimli ve
haliyle giiglii olmalisindir. Bu yapimlarda eger trajik hikayelerden besleniyor ve
fakirlik vurgusu yapiliyor ise kadin karakterler; kilolu, makyaj yapmayan, kendine
bakmayan-bakamayan, yiiksek egitim almamis, ekonomik sorunlarla miicadele eden
senaryolar i¢inde konumlandirilir. Kadin tiiketiciler kendilerini iyi ve gilivende
hissetmenin yolunun giizel ve ince bir bedene sahip olmaktan gectigine inandirilirlar.
Bunun sebepleri arasinda haber biiltenlerinde bile kadina deger verilmemesidir.
Bundan bunalan ve dikkate alinmak isteyen kadin da bedenini kullanarak dikkat

¢cekmeyi arzular. Bir kadinin otobiis kullaniyor olmasi, askeri okuldan yiiksek
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dereceyle mezun olmasi, x partinin son se¢imlerde gosterdigi kadin aday sayis1 gibi
temelinde kadin giiclinii kiiciimseyen algilar artik haber olmaktan ¢ikmalidir. Tiim bu
hususlarin temelinde kadmin toplum i¢inde var olma, birey olarak kabul edilme,
karar mercii olma arzusu yatar. Bu algiy1 yaratan ise yine tiiketim endiistrisidir.
Feminizm hareketi kendi iginde hakli sebepleri barindirmakla beraber, tiiketim
cilginhigr tarafindan kullaniliyor olmasi ve yumusak bir karin vazifesi gormesi
bakimindan 6zgiirliik¢ti kadin hareketine darbe vurur vaziyettedir. Kadinin toplum
icinde saygi gormesi ve bedeninin obje olarak algilanmasinin ortadan kalkmasi igin,
ona sunulan gorsel solene ihtiyaci yoktur. Ihtiya¢ hasil olan konu, kadmin kendine
giivenini saglayacak bir diinya egitim politikas1 ve erkek egemen zihniyetin

terbiyesidir.

4.1.6.4. Sosyal Medyada Uriin Olarak Beden

2000’li yillarla beraber sehir insanimmin hayatinda var olan internet ve
bilgisayar, takvimler 2007 yilim1 gosterdiginde bagka bir boyutuyla yasamin,

iletisimin, toplumsal dinamiklerin ¢ehresini degistirdi.

“Facebook, 2004 yilinda Harvard Universitesi égrencileri icin kurulmustur.
Daha sonra Boston civarindaki okullari da i¢ine alan Facebook, iki ay icerisinde Ivy
Ligi okullarinin tamamini, ilk sene icerisinde de Amerika Birlesik Devletleri’'ndeki

tiim okullart kapsamigtir'.”

Bu sistem tizerinden birbirlerini bulan insanlar birbirleriyle iletisime gecip
baska bir boyutta iletisimi saglamislardir. Ilerleyen yillarda site iizerinden miizik,
video, fotograf paylasimi gibi ayrintilarinda eklenmesiyle iletisimi tanimadigi
insanlar lizerinden de gergeklestiren giiniimiiz insani, kendi ve bagka insanlarin

duygularini da dijital bir unsur olarak hissetmeye baslamistir.

16 Ashi Yagmurlu, Kamu Yénetiminde Halkla Iliskiler ve Sosyal Medya, Selguk Iletisim Dergisi,
Konya 2011, 7 (1), 5-15.
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2006 yilinda kurulan Twitter ve 2010 yilinda kurulan Instagram sayesinde
insanlar; sosyolog, doktor, siyasetci, futbol yorumcusu, sinema elestirmeni, fotograf
sanatcist gibi Orneklerin siirdiiriilecegi bir kisilik ve kariyer sarmalinin iginde
bulmustur kendini. Bu platformlar iizerinden yapilan paylagimlara yorum yapma
Ozgiirliigiiniin olmasi, insanlar1 giinliik hayatlarinda hi¢ olmadiklar1 kadar agik sézlii
hale getirmistir. Sosyal medya Oncesinde goriisleri ve disiinceleri dikkate dahi
alimmayan toplum, bu sayede diinyanin diger ucundaki bir insana saliseler ile ulagir
hale gelmistir. Ozellikle instagram iizerinde gergeklesen fotograf paylasimi ve bunlar
tizerinde optik miidahaleler yapma 6zelligi insanlar1 olmadiklar1 ancak iddia ettikleri
bir bedene ve fizige kavusturmustur. Tiiketim endiistrisinin son yiizyilda yaptig1 en
etkili miidahale sosyal medya adimi olmustur. Gorsel 6gelerin ¢okga kullanildig:
sosyal medya diinyasinda kadinlar kisa siirede bircok insana ulasabilmis ve
kaliplasmis diinya ideal beden algisinin reklamini yapabilmistir. Paylasimini
yaptiklar1 fotograflarinda kadinlar modern, bakimli, ince ve zarif, moday1 ve akimlari
takip eden kadin profillerini yaratmislardir. Giyim, taki, otomobil v.b firiinlerin
reklamlar1 bu platformalar iizerinde kadinlar aracilig1 ile yapilir hale gelmistir. Bu
aglarda yapilan en biiyiik tiiketim vurgusu da marka algis1 lizerinden yiirtitiilmiistiir.
Takipgi sayist yiiksek ve tercihlerine onem verilen taninmis kisiler giydikleri
tirtinlerden, yediklerine igtiklerine ve gezip gordiikleri yere kadar bir reklam
politikasi ile donatilmiglardir. Paylasimlarda yekten bir reklam yoktur. Ancak
tirlinlerin logolar1 fotograflarda acik¢a goriilmektedir. Yemek yenilen restoranin adi
acikca yazilmaz ancak konum belirtilir ve isletmenin de reklami yapilir. Bu ayrintilar
orneklerini daha sonraki boliimlerde verecegimiz “ Tek bir tercihle statii
homojenligi” durumunu gergeklestirir. Insanlar ilgi duyduklar1 sanatginin ya da
tinliinlin hayatina sahip olamayabilirler. Ancak onun kullandig1 tek bir iiriinle onun

konforundan bir nebze de olsa nemalanabilirler.
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4.1.7. Sosyal Medya Fenomenlerinin Yaptig1 Reklamlar

Sosyal paylasim siteleri hak sahibi sirketlerin yani sira bu sitelerin takipgi
sayist milyonlar1 bulan daimi kullanicilar1 tarafindan da tiiketimi 6zendirici bir
sekilde kullanilmakta ve kisisel sayfalar tizerinden g¢esitli {irin ve hizmetlerin
reklamlar1 yapilmaktadir (Bkz. Gorsel 71). Bu sayfa sahipleri ilk once ¢esitli
alanlarda (miizik, kisa film, video paylasimi, viral igerikler) olusturduklari igeriklerle
takip¢i sayilarini arttirip, en ¢ok begenilen profiller arasina girmektedirler. Bu
sayfalar direkt olarak reklam yapma amaciyla da kurulmus olabilir. Diger bir sayfa
kurulum sekli ise 6zellikle kadin tiiketicilerin ilgisini ¢ekecek olan makyaj, kiyafet,
yemek tarifi gibi igeriklerin olusturuldugu sayfalardir. Sayfanin sahibi kisiler bu
profillerde kendi sayfalarinin genel mantigina uyan makyaj iirlinlerinin, kiyafet ve
ayakkabi markalarinin, gida iiriinlerinin reklamlarin1 da yaparak buralardan kayit dig1

bir gelir elde etmektedirler (Bkz. Gorsel 72).

108

Gorsel 71 Sosyal Medya Platformu Iconlar1'® Gorsel 72 Buse Terim Cesitli Uriin Paylasimlar

“Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan kurulan Instagram 2012 yilinda

sosyal medya devi Facebook tarafindan 1 milyar dolara satin alindi. Facebook’a

107 https://www.mehmetaltintepe.com/sosyal-medya-fenomeni-nasil-olunur/
108 https://www.haberturk.com/magazin/herkes-bunu-konusuyor/haber/1025103-unlulerin-yeni-isi/12
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satilmadan once 30 milyon kullanicist olan Instagram’in Temmuz 2018 itibariyla 1

milyarin iizerinde kullanicist bulunmaktadirt®.”

Instagram 6ncesi dénem de bunlar1 blog ve vloglar iizerinden gergeklestiren
kullanicilar Instagram ve youtube’nin genel manada diinyada yogun kullanim
sebebiyle instagram ve youtube gibi platformlar lizerine tasimislardir. Yine bu
platformlar {izerinde ideal beden Olgiilerinin vurgusunun yapildig1 sayfalarda
mevcuttur. Kadin kullanicilarin kadin tiiketicileri hedef aldigi bu sayfalarda diyet,
cilt bakim iriinleri, saglikli yasam vaadi sunan bitkisel {irlinlerin reklamlar
yapilmakta, sayfa yoneticilerinin kendi tecriibeleri paylasilarak insanlarin giiven

duygusundan hareketle bir tiikketim arzusu yaratilmaktadir.

“Sosyal aglar bireylere sahip olmak istedikleri kimlige biiriinme imkdni
sunmaktadir. Bunun sonucunda da gerg¢ek diinyada sahip olunan kimliklerle, sanal
diinyada yaratilan sahte kimliklerin ¢atismasindan  kaynaklanan sorunlar
vasanmaktadir. Gergek kimlik ile sahte kimliginin i¢ ice ge¢mesi sonucunda birey,

kendi 6z benligine yabancilasabilmektedirt'®.”

Bu kiiltiir empoze edici sayfalarin ¢gogunda yerel begenilerin zirvede oldugu
paylasimlardan ¢ok evrensel boyuttaki paylagimlarin daha c¢ok takipgiye sebep
oldugu gozlenir. Bunun sebebi insanlarin yasadiklar1 cografyadan c¢ok, bilmedikleri
merak ettikleri kiiltlirleri gézlemleme ve onlar hakkinda bilgi sahibi olma istegidir.
Kisiler normal yasantilarindaki kimlikler ile sosyal medya {izerinde yarattiklari-
yaratmak istedikleri kimlikler bir ¢atigma halindedir. Bu da sosyal huzursuzlugu
beraberinde getirir. Medya lizerindeki tarz ve moda belirleyicileri tiretimlerini higbir
sekilde durdurmadigindan takipgileri de hayat i¢cinde kimligini tamamlayamaz hale

gelirler.

109

Cineyt Cagala, [Instagram Kullamcr Sayist 1 Milyart  Gegti,  https://www.tech-
worm.com/instagram-kullanici-sayisi-1-milyari-gecti, ( 18.01. 2018)

10 Aysegiil Karagiille, Berk Cayci, Ag Toplumunda Sosyallesme ve Yabancilasma, The Turkish
Online Journal of Design Art and Communication, 2014, S. 4 (1), s.5.
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4.1.8. Sosyal Medya Uzerinden Haze1 Doyum: Gastronomi Ornegi

Dijital teknolojilerin cebimize kadar girdigi 21. Yiizyilda insanlar; giinliik
yasantilarini, zevklerini, giyimlerini, gezip gordiikleri yerleri, igyeri aktivitelerini
paylasirken yedikleri ictikleri yemeklerin de fotograflarini paylasir olmuslardir. Bu
igeriklerde kimi zaman minimal ve yoresel iriinlerin ve yemeklerin fotograflari
paylasilirken, cogunlukla uzun masalarin {izerindeki g¢esit ¢esit yemeklerin oldugu,
1s1ltili salonlar igindeki sofralar paylasilir olmustur. Diinyanin higbir 6z kiiltiiriinde
insanlara aglik iizerinden bir ac1 ¢ektirilmez. Yenilenin ya da igilenin szl edilemez.
Hatta dyledir ki okul beslenme saatlerinde her biitceden insanin alip tiiketebilecegi
gidalarin oldugu meniiler belirlenir. Ancak onceki basliklar altinda tekrar tekrar
sOziinii ettigimiz * Insanlarin olmadiklar1 gibi gériinme, dijital bir kisilik yaratma”
istediginden dolay1 bahsi gegen dijital platformlar tlizerinde yemek temali igerikler
olusturulur. Insanlarin hayatlarini idame ettirmek adina; beslenmek, barinmak,
iremek gibi temel ihtiyaglart s6z konusudur. Yemek yeme ve bunlarin
fotograflarinin paylasimi ile bireyler kendilerini yedikleri yemeklerin ve bunlarin
tiretildigi mekanlarin reklamini yaparak kendilerine yapay bir kisilik ve profil
olustururlar. Yogunlasan is yasami ve zamana yetisememe gibi sorunlardan
miitevellit insanlarin disarida yemek yeme aliskanliklar1 zirve noktaya ulagmuistir.

Disarida yemek yeme amaglar1 ve boyutlari su sekilde degerlendirilir:

e Acligi giderme - Fizyolojik
e Yenilik arayisi - Psikoloji

e Eglence - Psikolojik/sosyal
e  Mutluluk - Psikolojik

e Ruh halinde iyilesme - Psikolojik

Haz - Psikolojik



81

Kolaylik (evde yemek hazirlamaktan kaginma) - Ekonomik

Zaman tasarrufu - Ekonomik

Sosyal etkilesim (yeni insanlarla tanisma) - Sosyal

Aile/arkadasglarla birlikte olma - Sosyal

Statii, Prestij —Sosyal*!!,

Tim kiiltiirlerde yemek yeme vakitleri ailenin bir arada oldugu ve kimi
zamanlarda hassas ritiiellere bagli olan bir aktivitedir. Insanlar yemek yerken
birbirlerini goriir, giin i¢indeki faaliyetlerini birbirleriyle paylasirlar. Ancak tiiketim
caginda yemek bir tanitim organizasyonu ve haz unsuruna déniismiistiir. Insanlar
yemek yiyecekleri mekanlar1 segerken, o mekan hakkinda sosyal medyada yapilan
yorumlar1 arastirir ve mekanin taninirliginin kendi olusturacagi icerik icinde ne
derece bir kimlik olusturacagina dikkat eder. Yani diger bir deyisle kapitalizmin ana
olgularinda biri olan, malin ne kadar fayda saglayacag1 degil, ne boyutta bir kimlik

yaratacag ve tiiketim silirecini ne kadar hizlandiracagidir.

“Yeme, biyolojik olarak insanlarin temel faaliyetlerindendir. Ancak, yemenin asil
onemi biyolojik gerekliliginden degil sembolik ozelliginden kaynaklanmaktadr.
Cinsellik kadar yiyecegin ve yemenin de psikolojik, sosyal ve politik olarak énemi
bulunmaktadir. Yiyerek bireyler, en 6zel alanlart olan bedenlerine yabanci maddeler
almaktadirlar;, bu nedenle yeme psikolojik olarak benligin yapilandiriimasinda
onemli goriilmektedir. Yiyecek, sevgi ve arzunun ifade edildigi ve iletildigi bir

aractirt'?.”

11 Bahattin Ozdemir, Disarida Yemek Yeme Olgusu: Kuramsal Bir Model Onerisi, Anatolia: Turizm
Arastirmalar1 Dergisi, Cilt 21, Say1 2, Giiz: 218-232, 2010, s.221.

12 Ayla Ozhan Dedeoglu, ipek Savasci, Tiiketim Kiiltiiriinde Beden Giizelligi ve Yemek Yeme
Arzulari:  Kadinlarin ~ Tiiketim  Pratiklerine Yansumasi, http://lwww. onlinedergi.com/Makale
Dosyalari/51/PDF2005_1 9.pdf, 2013, s. 80-81, ( 17.01.2018)
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Sosyal medya iizerinden yapilan paylasimlarda yemekler yasamsal bir ihtiyag
degil, bir arzu nesnesi haline getirilmis durumda (Bkz. Gorsel 73). O paylasimlari
yapan sayfa sahipleri de genelde bu yemeklerin hazirlayicis1 konumundadir.
Bastirilmis cinsel duygular ve siddet duygusunun hakim oldugu bir tiyatro havasinda
yapilan sunumlar dikkat ¢cekmektedir. Bu kisiler genelde deri kiyafetler giymis, siyah
eldivenler takmis, ellerinde devasa bigaklar ile bir sov halindeler. Bu yemeklerin
sunumlarinda popiiler olan bir diger unsurda yiiksek alevlerde ve bol yag ile pisirilen
etlerdir. Bu paylasim 6rneklerini izlerken insanlar sadist bir canavari anlatan filmleri
izler gibi olur. Gastronomik ahlagin tersine tirassiz sakalli ve biyikli ustalarin savas
alanindaki sovalyeler gibi hareketler yaptigi enteresan ve bir o kadar yapmacik
tavirlar. Bu videolarda bir de etleri tokatlamak, oradan oraya vurmak gibi hastalikli
bir davranis tiiremis durumda. Bu davranislarin kokeninde ise daima cinsel temelli
bir siddet arzusu yatmaktadir. Kadin bedenini bir et parcasi olarak degerlendiren eril
zihniyet, diger canlilara da ayn1 mantikta yaklasmaktadir ve buldugu her et pargasina

kuvvet uygulayarak eril egosunu tatmin etmektedir.

Siddet toplumsal bir sorun ve bir hak ve ézgiirliik ihlalidir*'3.Siddet, Diinya
Saghk Orgiitii (WHO) tarafindan, “fiziksel giic veya iktidarin kasitli bir tehdit veya
gerceklik biciminde bir baskasina wuygulanmast sonucunda maruz kalan kiside
varalanma, 6liim ve psikolojik zarara yol agmast ya da agma olasiligi bulunmasi”

durumu olarak tanimlanmaktadir*.

Yemeklerin fotograflar1 yakin planda c¢ekilmektedir. Yemegin icinde ne
oldugu goriilmektedir ve bu fotograflara uygulanan hazir efektler ile yeme arzusu
harekete gecirilmektedir. Bu fotograf paylasimlarinin altina “food porn” etiketi
eklenerek esas amag acikga dile getirilmektedir. Goriildiigi lizere tiiketim endiistrisi
insan bedeninden hareketle uyguladigr cinsel arzu politikasinin bagka bir
versiyonunu hayvanlarin  bedenleri iizerinden gercgeklestirmektedir. Devasa
bliytikliikteki etler sanki cinsel bir obje misali siddete maruz birakilmaktadir. Bu

tiketimin bir diger sakincali yonii ise diinya ekolojik dengesine zarar veriyor

Whttp://www.wikizero.biz/index.php?q=aHROcHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvJUM1

JTIFaWRKZXQ, ( 25.01.2018)
114 Oguz Polat, Siddet, http://www.kriminoloji.com/siddet.htm, ( 25.02.2018)



http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvJUM1JTlFaWRkZXQ
http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvJUM1JTlFaWRkZXQ
http://www.kriminoloji.com/siddet.htm
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olmasidir. Sagliksiz kosullarda yetistirilen hayvanlar yemegin pornografik bir unsur

haline getirildigi giiniimiizde, gorsel sovlarin yapilmasi adina katledilmektedirler.

Gorsel 73 Cesitli Yemek, Tatl ve Kahve Sunumlari*®®

4.1.9 Tiiketimin Toplumsal Karsihgi

Kapitalizmin kiiltirel manada yarattigi tahribat neticesinde tiiketici
konumundaki insanlar tiikettikleri {iriinlerin somut faydasindan ¢ok onlarin kisilikleri
tizerinde olusturdugu kimlikler ile ilgilenirler. Bir iriiniin kullaniminda onun
fonksiyonel olarak fayda saglamasi ¢ok da dikkate alinmaz. Tiketim
mekanizmalarin1 harekete geciren ve tiiketimin sonsuzluguyla beslenen sistem,
tiikketici konumunda olan ve kendisine hedef kitle olarak sectigi bireyleri, yaptiklar
her reklamla, arzin1 gergeklestirdigi her triinle bir yoksunluk duygusu i¢inde birakir.

Toplumsal statiisii hakkinda zihninde endiseleri bulunan bireyler de ¢esitli metalara

115 https://www.baho.com.tr/Galeri/gorup-gorebileceginiz-en-kotu-ve-sacma-yemek-sunumlari/349/1/
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sahip olarak statiilerinin degisecegi, toplum goziinde daha saygin bir mertebeye
ulasacag1 yanilgisina kapilirlar. Bu tarz da bir tiikketim algisin1 “ Gruba aidiyet i¢in

tiketim” olarak adlandirabiliriz.

Bauman (2010): Etigin Tiiketiciler Diinyasinda Bir Sanst Var mui? adh

eserinde:

“Kimligin olusumu ya da yeniden olusumu hayat boyu siirer, hayatin hi¢bir
noktasindakimlik nihai degildir. Kimlik olusturma ¢abalari, yasam siirecinde iki
temel insani degerolan giivenlik ve 6zgiirliik arasinda siirekli salimr.*1®”diye
belirterek aslinda tiiketim dinamiklerinin ne derece insan psikolojisini bilerek hareket

ettigini belirtmistir.

Kendi diinyasi i¢inde sikisip kalmis olan birey, toplum nazarinda saygin bir
yer edinmek adina medyada ya da toplumun ekonomik olarak zirvesinde gordigii
kisilerin hayatlarina dahil olmak ister. Elbette bunu gerceklestirmek isterken de kendi
cevresinden ve hayatindan kopmak istemez. Bu duygunun sebebi sahip olduktan
sonra kimliginde degigmeler yaratacagi {iriinlerin ancak kendi sosyal ¢evresi i¢inde
ilgi uyandiracagidir. Bu sekilde birey belki de ¢evresine “Ben sizlerden farkliyim”
demek istemektedir. Yas ortalamasi olarak en ¢ok 15-20 yas araliginda goriilen
gosterisci  ve gruba aidiyet igin tiiketimin sebepleri; sosyal gelisimini
tamamlayamama, kendi kazanciyla degil ailesinin uygun gordiigii biitceyle yasamasi,
yagsama dair fikir ve tavirlarinin netlesmemesidir. Bireyin kendini bir birey olarak
kabul ettirmesini saglayacak en biiyiik etken ekonomik ozgiirliiktiir. Universite
hayatiyla genelde ailelerinin yanindan ayrilarak ayr1 evlerde yasayan genglerde;
bilingsiz tiiketim, gruba aidiyet i¢in tliketim, gosterisci tiiketim, sagliksiz beslenme,
alkol ve sigara kullanimi, uyusturucu kullanimi, illegal siyasal yapilar iginde
bulunma gibi sorunlar gozlemlenmektedir. Buradaki sorunlarin baglangici tiniversite
okumak ya da aileden ayr1 yasamak olarak gosterilemez. Sorunlarin baglangicindaki
esas unsur o doneme kadar daima ailesi nezaretinde yasayan ve tercihlerini,

isteklerini yagamadigi- yasayamadigi algisinda olan geng bireyin, artik 6zgiir bir

16 zygmunt Bauman. , Etigin Tiiketiciler Diinyasinda Bir Sanst Var mi?,De Ki Yaynlari, Istanbul
2010 s. 48.
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hayata sahip oldugu ve istedigi tercihleri hayatina montajlayarak mutlu olacagi

algisinda olmasidir.

“Diinya Saghk Orgiitii isbirligiyle 2001— 2002 yillar: arasinda yapilan
arastirmada 11 yasindaki ogrencilerin %15 'inin, 13 yasindakilerin %40 1min ve 15
vasindakilerin %62 sinin yasamlari boyunca en az bir kez sigara ictikleri
bildirilmigtir. Amerika Birlesik Devletleri’nde lise dgrencileri ile yapilan genis¢apli
baska bir arastirmada son otuz giin icerisinde ogrencilerin % 34,9 unun alkol

kullandig1 belirlenmistir'’.

Geng bireylerin bir gruba aidiyet i¢in tiiketmesini arzulatan en mithim etken
ise gilinlimiizde sosyal medyadir. Bu sosyal mecralarda insanlara bir kimlik
pazarlamasi yapilir. Nike marka ayakkabi giyerseniz Cristiano Ronaldo, Iphone
marka telefon kullanirsaniz Johnny Deep, Versace giyerseniz Jennifer Lopez
olabileceginize inanma sansiniz bu sosyal medya yalanina ne kadar inandiginizla
ilintilidir. Sosyal medya kii¢iik ¢ocuklarin lunaparktaki 1siklara ve oyunlara inandigi
bir diinya gibidir. O mecrada kisilik ve idealize edilmis hayatlar adina ne varsa
yalandan ibarettir. Sosyal medya, yazili ve gorsel medya, agik hava gorselleri, gibi
yerlerden yapilan kisilik pazarlamasinmn bir simir1 yoktur. Uriin gesitliligi ve bollugu
ne kadar fazla tutulursa, pazarlamasi yapilacak ve ulasilmasi elzem hayatlarin sayisi
da o denli ¢ok olacaktir. Bauman’in eserlerinde belirtmis oldugu akiskan tiiketim
olgusu da burada beden bulmaktadir. Insanoglu ge¢misinde modernlikle ya da
gelismislikle ilgili bir tanimda bulundugunda, bunun anlami bilimsel, zihinsel ve
duygusal manada ileriye giden, yukariya c¢ikan bir birey ve dolayisiyla toplumdu.
Ancak giiniimiizdeki modernlikten kasit asla kendini tamamlayamayan, mutlu
olamayan birey ve toplumdur. Ciinkii tiiketim dinamigi daima bir dongii halindedir
ve hicbir zaman son bulmayacaktir. Bunun saglanmasi iginde tiiketimin toplumsal

diisiisii devreye sokulur.

Tiiketimin toplumsak diisiisiinde izlenen politika iist gelir seviyesinde

bulunan kisilerce kullanilan iiriiniin ya da hizmetin - bunda genelde marka tutumu

U7 Akkus v.d.Lise Ogrencileri Arasinda Sigara ve Alkol Kullanma Sikhigi ve Etkileyen Faktorler,
Anadolu Klinigi Dergisi, Ocak 2017; Cilt 22, Say1 1, s.37.
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bas1 ¢eker- ¢esitli medya unsurlariyla reklaminin yapilmasidir. Reklami yapilan
lirinleri orta ve alt gelir seviyesindeki insanlarca arzulanir. Uriin ya da hizmet {ist
gelir seviyesinden alt gelir seviyesine inige gegtiginde ise toplumsal bir meta diisiisii
yasanir. Bunu belirleyen tiiketim mekanizmalart yeni yaratilacak tiikketim objesini bir
an Once piyasaya slirebilmek adina bunu yapar. Burada marka tutumlariin etkisi
biiyliktiir. Ailesinde ya da c¢evresinden belli markalarin disiplini ile yetismis
bireylerde ilerleyen yaslarda da ayni markalarin miidavimi olma durumu
gozlenmistir. Bireyler adi gecen markalarin reklamini yaptigi tirinler be kalitede

olursa olsun ondan vazgecemezler.

“Tiiketicinin sahip oldugu tutumlar elbette ge¢cmis deneyimlerinin bir
sonucudur. Bir¢ok tutumun koékeninde c¢ocukluk deneyimleri yatar. Bu sebeple
tiiketici tutumlarimin erken donemde olusumu sirasinda ailenin biiyiik rolii

varduts,”

Insanlar siirekli kullandiklar1 markalara karsi ciddi bir baghlik duyarlar. O
markanin rakip iirlinii olan bir markay1 kullandiklarinda kendilerini psikolojik olarak
rahatsiz hissederler. Ciinkii markanin insanlar iizerinde bir kisilik etkisi vardir.
Bireyler giinliik hayat icindeki tiim ekonomik imkansizlik ve sorunlarina ragmen
onlara sadik kalmaya devam ederler. Markanin bir kisiligi vardir ve birey
kisiliginden 6diin vermek istemez. Marka birey goziinde bir sartla diisiis yasayabilir.
O da bu markanin her gelir seviyesinden insanin isteyip de sahip olacag: bir fiyat
baremi altina diismesi. Bu marka {izerinde baglilig1 bulunan kisinin onu her tiiketici
de gormesiyle sarsilabilir. Bu duygunun temelinde de insanin sahip olduklarina
ancak onlarla ayni1 seviyedeki insanlarin sahip olmasini kabullenecek, altyapisinda
terbiyesini yapamadigi hazci doyum ilkesi yatmaktadir. Birey lriinle duygusal bir
bag kurdugunda onun bir meta oldugunu unutarak ona bir kisilik atfeder. O tiriinden
aldigr hazzi toplumun tamamiyla paylasmak istemez. Ancak kendisini i¢ine dahil
etmek istedigi ya da ettigini hissettigi grup mensuplar tarafindan kullanildiginda bu
duyguya kapilmaz. Ciinkii o grup, i¢ine dahil olmasa da onun i¢in iitopik bir

seviyedir.

118 Engel v.d.’ lerinden aktaran, Ayhan, Erdem, Televizyon Reklamlarinin Marka Tutumlarima Etkisi,
Egitim Akademi Yaymlari, Konya 2010, s. 50.
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Tiiketim arzusunun bireyde yarattifi bir diger yanilgi da tek bir iiriinle
saglamaya calistign statii homojenligidir. Insanlar sosyal medya dinamikleri
tizerinden takip ettikleri iinliilerin yasamlarina da bir sekilde dahil olduklari hissine
kapilmaktadirlar. Unlii bir kisinin, popiiler birinin giinliik hayatindan paylastig1 video
ya da fotograflar ile kendini o kisinin yakin bir arkadasi olarak goérmektedir. Bu
popiiler kisilerin paylastiklar1 fotograflarda acik olarak ya da dolayli yollardan
reklam yaptiklarin1 da gérmekteyiz. Cok taninmig ve pahali iiriinlerin yer aldigi bu
gorsellerdeki triinleri géren kullanici o kisinin kiyafet ya da telefonundan alarak, o
kisinin hayatina, yagam tarzina tam olarak sahip olamasa da sadece bir iiriinle o
yasamin bir kenarinda oldugunu diisiinmektedir. Bu da sosyal olarak bir gelisme
durumudur. Ozellikle teknoloji {ireticileri piyasaya siirmiis olduklar1 giincel
tiriinlerini bu tinliiler sayesinde ya da televizyon dizileri araciligi ile topluma empoze
ederler. Buradaki amag iirliine sahip olanin o hayata da sahip olacagi diislincesini

tiiketiciye vermektir.

4.1.10. Sanatsal Tiiketim

Giliniimiizde biitiin sanat dallar1 iiretmis olduklar1 igerikleri endiistriyel bir
maske ile donatirlar. Edebiyat, miizik, tiyatro, sinema, resim ve bunlarin sergilendigi
galeriler, mimari gibi mazisi insanlik tarthine dayanan sanat dallar1 gilinlimiizde
endistriyellesmistir. Estetik kaygmin yok oldugu ve amagsiz sanat eserlerinin
peydah oldugu “modern” dénemde, sanat iireticileri bir kez daha Aydinlamanin
Diyalektigindeki elestiriyi dogrular nitelikte sozde eserler iiretmektedirler. Bir haliyle
de sanat giliniimiizde dijitallesmis bir boyut kazanmistir. Metaya sahip olma ve
dokunma arzusu insanin doku duyumunun temellerinde yatar. Binlerce kitab1 ya da
tabloyu bugiin kiigiik hafiza kartlarinda muhafaza edebiliyoruz. Ancak bugiiniin
bireyinin muhafaza ettigi eserin kendisi degil, onun imajidir. Gergekte var olmayan
pikseller lizerinden saglanan hazci bir doyum. Metaya ulagsma arzusu ¢agin en biiyilik

tiiketim unsuru oldugundan, tiikketici ona sahip oldugu anda ¢ekiciligini yitirir.
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Uzun ugraslar vererek ya da kisith biitgesinden ayirdigi finansmanla sahip
olunan bir sanat eseri ya da Kkitapla, elektronik ortamda saniyeler ile sahip

oldugumuza inandigimiz metanin ¢ekiciligi ayn1 seviyede olmaz.

Sosyolog Jean Baudrillard, (1929-2007): tiiketimin sembol ve gdstergelere
dayali oldugunu, anlamin bu sembol ve gostergeler sisteminde olustugunu, satin
alinan mallarin bir kimlik duygusu yarattigini savunur. Benzer gsekilde Judith
Williamason da pek ¢ok insanin bilingli olarak sectigi anlamin, iirettiklerinden ¢ok
tiikettikleriyle olustugunu soyler. Modern tiiketimin giderek artan bir sekilde,
gereksinim kadar arzuya dayalr hale gelmesi tiiketim olgusunun modern toplumlarin

analizi icin gerekli verileri sundugu goriisiinii kuvvetlendirir'®®,

Sanat iiriiniintin endiistriyle birlesmis bu bi¢imi en biiyiik elestriyi Kiiltiir
endiistrisi  kavramiyla Adorno ve Horkheimer'den alir. Adorno ilk kez
Aydinlanmanin Diyalektigi eserinde kullandigi bu kavramin, hi¢chbir sekilde kitlenin

iiretimiyle ilgili olmadiginin altini ¢izer*°.

Sanat eserleri onun yaraticisi elinden ¢iktig1 anda bagimsizlagan, toplumun
degeri olan hassas unsurlardir. Bu sebepten niteliksiz sanat iiriinlerinin tUretildigi
toplumlarda bireyler de niteliksiz bir sanat ve estetik algisina sahip olurlar. Hig siiphe
yok Ki sanatsal anlamdaki her tiirlii atilim, kendinden Once yaratilmig, insanlar
tarafindan begenilmis sanatseverler tarafindan belli diizeylerde tepki ve elestirilerle

karsilanmustir.

Modernizm akiminin dnciisii olarak kabul edilen Edouard Manet(1832-1883),
1862 yilinda yapmis oldugu Kirda Ogle Yemegi (Le Déjeuner sur I'herbe), (Bkz.
Gorsel 74) isimli tablosuyla donemin sanat elestirmenleri ve Onciilii sanatgilar
tarafindan elestirilmistir. Eserin elestiri almasindaki en biiylik sebepse, resimde yer
alan kadin figiirlerinin ¢iplak bir sekilde tasvir edilmis olmasidir. Bundan onceki

donem de ¢esitli sanatgilar eserlerinde ¢iplak kadinlara yer vermisler, nii eserler

119 Robert Bocock, Triketim, Cev: 1. Kutluk, Dost Kitabevi, Ankara 2009 s. 89.
120 Theodor Adorno, Kiiltiir Endiistrisi Kiiltiir Yonetimi, Iletisim Yayinlari, Istanbul 2008 s.76.
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iretmiglerdir. Ancak Manet’ in eserindeki kadinlar ¢iplakken, yanlarindaki erkek

figlirler sik giyimli, modern Fransiz erkeginin profilini yansitmaktadir. Buradan

anlasilan bu kadinlarin onlarin ailelerinden birisi ya da esleri degil, erkek figiirleri
eglendirmek maksadiyla orada bulunan hayat kadinlari oldugudur. Bir bakima bu
eser de kadin bedeninin metalastirildig: bir resim olarak degerlendirilebilir. Manet’in
bu eserinde kadin bedeni kendinden 6nceki sanatgilarin eserlerindeki gibi idealize
edilmemistir. Kadinlar tablonun konu mankeni konumundadir. Ancak fir¢a vuruslari
ve perspektif anlayigindaki farklilikla Manet eserinin yiizyillar sonra dahi énemli bir
sanat eseri olarak anilmasini saglamistir. Bir diger degisle maksadi metay1 kullanmak

degil, salt sanat yapmak isteyen sanat ve sanat¢i nitelikli eserler yaratabilmistir.

F

Gorsel 74 Kirda Ogle Yemegi, Edouard Manet, 1862121

Moritz Geiger, Estetik Anlayis (1928) adli yapitinda sanati iireten kimselerin
estetik anlayislarinin toplumsal estetik anlayislarina dogrudan etki ettigini savunur.
Sanat eserini izleyen kisilerin bu sanat eserlerine baktiklar1 anda ondaki nesneleri

hemen ayirt ediyor olmasinin ya da hi¢ edemiyor olmasinin bir {isliip ve estetik

121 https:/fwww.sanatabasla.com/2014/01/02/kirda-ogle-yemegi-luncheon-on-the-grass-manet/
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sorunu oldugundan so6z eder'??. Sanat eserinin nitelikli bir yapida yaratilmasi icin,
onun muhteviyatinda bulunan unsurlarin, eserin yapildig1 cografya ya da dénemin

popiiler unsurlarindan beslenmemesi gerekir.

Nitelikli sanat eseri, salt olarak giiclinii sanat yapma arzusu ve estetik
kaygisindan alir. Niteliksiz sanat eserleri ylizyillimizda belli nirengi noktalarim
kullanarak popiiler hale gelir ve tiiketilir. Tiiketimin aldaticilifina bilingli olarak
olanak veren bu sOzde sanat fireticileri ise bunun genel anlamda diinya sanat
anlayigina zarar verdigini dikkate almaz. Sanat {iretimi tabiri dahi sanatin ruhunu ve
dogaclama yapisina aykirt bir kavramdir. Sanat, insan ruhunun duygusalligindan
beslenen, manevi kaygilar1 olan ve i¢inde toplum zihnine yon verecek onermeler
olan bir yaratim siirecidir. Uretim ise, nesnel bakis agisina sahip, planli ve programli
ilerleyen, maddi kaygilar1 olan, sayisal 6nemli bir ¢gogunlugun takipgisi oldugu ve
topluma fikri Onermeler sunmayan, onlara sadece diger iiretimi arzulatan bir
olusumdur. Gilinlimiizde sanat olarak insanlarin begenisine sunulan — gercek sanat
eserinin arz gibi bir problemi de yoktur- imajlarin sanat degil sadece bir iiretim
oldugu gergegi goze carpar. Alani ne olursa olsun bu iiretimlerin amaci, daha ¢ok
bilinmek, daha c¢ok dillerde gezmek, daha ¢ok satin alinmak ve bir diger {iretim
gerceklestiginde eski iiretilenin unutulmasi istemek olmustur. Bagka bir degisle
gecmiste iislup, renk, mekan, dil, climle ve tiimce, estetik kaygi, diisiince yapist...
gibi sanatsal tartigsmalarin yerini giinlimiizde; izleyen oraninin yiiksekligi, daha ¢ok
beden tiiketimi, niteliksiz edebiyat, niteliksiz miizik, kisacasi niteliksiz sanat gibi

iiretim tartismalar1 almistir.

4.1.10.1. Sanatsal Tiiketim ve Edebiyat

Sanat eserleri insanoglunun var oldugu ve estetik bir kaygi giittiigii ilk andan
giiniimiize degin maksatl bir yapidan gii¢ alarak yapilagelmislerdir. Sanat eserinin

ve sanatcinin maksadi topluma estetik Olgiitler cercevesinde bir bakis agisi

122 Moritz Geiger, Estetik Anlayis , Cev: Tomris Mengiisoglu,Dogu Bat1 Yayinlari, Ankara 2015, s.25.
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kazandirmanin yaninda, olumlu ya da olumsuz olgulart topluma nakletmektir.
Uretimin ve tiiketimin hizla ilerledigi cagimizda sanatsal yaratimlar da bundan
nasibini almigtir. Yazma sanati, sdz sanatt gibi kavramlarla somutlagtiracagimiz
edebiyat, yaratimi siirecinde herhangi izole bir alan gerektirmediginden eli kalem
tutan, okuma yazma bilen her insan tarafindan yapilabilecegi algisiyla adeta ayaga
diismiistiir. Miizik yapmak isteyen bir bireyin, giizel bir sese, bir enstriimana ya da
temel bir miizik bilgisine; tiyatro yapmak isteyen bir birey bir sahneye ve bir metne;
resim yapmak isteyen bir birey; desen bilgisi, anatomi bilgisi, renk bilgisi ve 6l¢ii
anlayisina sahip olmasi gereklidir. Ayni1 zamanda edebiyatta; yazma oncesinde, genis
bir kiilliyat okumasina, ses ve kelime bilgisine, s6z sanatlarina, bunlarinda dtesinde
en azindan yasadigi cografyanin kiiltiiriine hakimiyeti gerektirir. Bu baglamda

diinyadaki tiiketim kiiltiiriintin ciddi boyutlarda yozlastirdig1 bir alan da edebiyattir.

Edebiyat alanindaki yozlasma sayilar1 her gecen giin artan haftalik edebiyat
dergilerinde, sosyal medya platformlarindaki siir tabanl igeriklerde, kitap basmanin
kolaylastig1r bir cagda viicut bulur kendine. Bireyler postmodern ¢ag Oncesinde
kendilerine edebiyat dergi ya da koselerinde yer bulmak i¢in uzun ugraslar
vermiglerdir. Kaleme aldiklar1 edebiyat eserlerinin halka ulagsmasi i¢in ya eserlerini
kitaplastirip okuyucuya ulastiracaklardi ya da edebiyat dergileri ve gazete kose
yazilarinda kendilerine bir yer bulacaklardi. Ancak geldigimiz ¢agda okura ulagmak
cok kolaylasmstir. Sosyal medyada; Facebook, Twitter, Instagram, Tumblr, Youtube
ve cesitli vlog ve blog oOrneklerinde insanlar edebiyat cerceveli orneklerini

okuyuculara ulastirirlar.

“Sosyal medyanin ortaya ¢ikmasiyla beraber yeni kiiltiir alanlart da kiiltiir
diinyasinda yerini almistir. “Yeni kiiltiir ortami medyalar sistemi olmadan

diisiiniilemedigi gibi, edebiyat sistemi olmadan da diisiiniilemez*?3.”

Sosyal medya ortaminda kendine yer bulan birey, kendine tam anlamiyla
nitelikli bir okuyucu saglayamadigindan, kendi iiretimi noktasindaki bir nitelik
olusumu da eksik kalmaktadir. Bu ortamlarda hep gegici, sabun kopiigii icerikler

iiretilmektedir. Dolayisiyla buralardan edebiyata ulastigini diisiinen okur da, buradaki

123 Aytag Giirsel “Edebiyat ve Medya”, Hece Yaymlari, Ankara 2005, s.16.
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igerikleri gelip gecici gormekte haklidir. Edebiyatin igeriginin yozlagsmasi ve tiikketim
unsuru haline gelmesinde tek sorumlu elbette sadece sosyal medya edebiyati degildir.
Sanatgilar ya da tiiketim caginda edebiyat¢t olarak adlandirilan sanat iireticileri
kagida doktiikleri {irtinleri de piyasa talebine gore yaratirlar. Burada edebi estetik ve
kurgu kurallar1 da hige sayilir. Siir adi altinda okuyucuya sunulan igerikler; edebi
ahlaktan yoksun, siir kural ve ses bilgilerini gérmezden gelerek yaratilmis metalardir.
Kirk yasindaki bir sairin “Biitlin Siirleri” isimli bir kitabinin olmas1 gibi 6rnekler,
cagimiz edebiyat¢ilarinin edebiyat ahlagindan ne boyutta uzak oldugunu gosterir.
Biitiin siirleri, biitiin oykiileri, biitlin oyunlar1 gibi kitaplar sanat¢inin ya sanatinin
zirvesinde oldugu bir donemde yaymevleri tarafindan yayimlanir ya da sanatcinin

6liimiinden sonra okuyucunun da talepleri dogrultusunda yayimlanir.

Sanat¢cinin daha gencken bdyle bir girisime kendi adma girmesi, onun
edebiyat diye adlandirdig1 igerigin bir meta, sanatsal maske ile orttiigii, cabasinin da
maddiyat temelli oldugu goriiliir. Siir s6ze olan hakimiyetinden miitevellit tim
sanatlarin ¢ikis noktasidir. Bu baglamda onun sekil ve igerik yoniinden niteliksiz hale
geliyor olmasi, tim sanatsal ugrasin niteliksiz bir temelden besleniyor oldugu

sonucunu verir. Zira iyi bir giifte, iyi bir bestenin de mayasint muhteva eder.

Ismet Ozel, Siir Kitabi (1982) eserinde siirin ne oldugu ve nasil

degerlendirilmesi gerektigini su sozlerle anlatir:

“Insan misralarda, siirlerde hi¢ kimsenin elinden alamayacagi bir "yurt"
bulur. Boyle bir yurdu olmasindan giiven duyar. Hayvan igin ¢ighk, mirlti, haykiris,
homurtu, inleme neyse insan icin de siir odur. Icinde bir parca "message” bulunur
ama asil igleyigini sesi ¢tkaramin ne cins bir mahluk oldugunu hemcinsine ve
miimkiinse yabanci tiirlere gostermekligiyle yerine getirir... Baska bir sey daha var:
O da bazi sairlerin  kendilerini siyasi dogrular, inang soyutlamalarini
savunabileceklerine inandirmig olmalaridir. Ama ideolojik dogrular her zaman gsiirin

tasidigr canli isaretten daha asagi diizeydedir. Sair baskasindan ogrendigi dogrular
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savunmaya kalkt: mi, ya o dogrularin darhiginda tikanacak, ya da siirin verecegi asil

sey neyse onu feda edecektirt?,

Siirin ve dahi edebiyatin insanin halisane duygularini topluma aktarirken,
kendi 6z diinyasindaki hisleri yansitmasi ve ona 6rnek teskil etmesi bakimindan; ne
siyasi diislincelere, ne popiilerlesmis olan unsurlara ne de maddiyata bagli sebeplerle
yazilmak icin yazilmasina edebi ahlak penceresinden bakilamaz. Cagin iirettigi sdzde
edebiyat, ancak giinliik ve popiiler duygularin yaziya aktarilmasiyla edebi bir kimlik
arayisindan ibarettir. Oysa edebi kimlik denilen olgu yillarin verdigi tecriibe ve
halkin takdiri neticesinde beden bulabilir. Uretilen edebi eserler toplum ve toprak
maneviyatiyla hemhal olmadik¢a iiretilen sey sadece fiziksel bir kagit yigimdir.
Edebi yoksunluga neden olan yegane sebepler, siir ve roman gibi edebiyatin iki
onemli sac ayaginin yozlasmasi ve niteliksizlesmesi ile sinirlandirilamaz. Teknoloji
caginda Tlretilen sanat eserleri onlara ulagmak isteyen Kkitlelere elektronik bir
mahiyette de ulasabilir olmustur. Kagidin, dolayisiyla topragin ruhundan kopma
noktasina gelen sistemli insanlik bilgisi ve duygusal iiretimler, sayisal veriler halinde
ve ekranda goriiniir halleriyle, okuyucu da gelip geger bir vizyona ulagmistir. Insanin
dokunma duyumunda yasanan bu bosluk hissi, bilgiyi ve duygunun kagida duygusal
yansimalarini da birer meta haline getirmistir. Bilgiye ulasmada onu edinme adina
eskisi kadar caba gostermeyen insanoglu diger tiiketim nesneleri gibi sanati da
kullan-at mantigiyla tiiketir olmustur. Baudrillard, Tiiketim Toplumu (2010) eserinde

bunu, savurganlik ve nesneye kars1 olan aglik olarak belirtmistir?®

. Bununla bagintili
olarak kiiltiir iirtinleri akigkan tiiketim ¢aginda birbirleriyle benzeserek her giin baska
bir formla yeniden kamu begenisine sunulur hale gelmistir. Temelden iiretilen yeni
bir eser, yeni bir deyis yoktur. Cagimizda meydana gelen sanat {iretimi tipki bir mal
tiretimi anlayisiyla iretilmekte, tiiketim toplumu deposunda, tliketimin iginde
dolasacagi an1 beklemektedir. Bu sanat benzeri olusumlarin raf omiirleri toplumun

kendinden oOnceki metayr ne kadar c¢abuk tiiketecegini degil, tiikketim

planlamacilarinin onu ne zaman dolagima sokup tiiketmek istedigine baglidir.

124 {smet Ozel, Siir Kitabi, Adam Yayincilik, Istanbul 1982, s. 30-35. .
125 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, Cev: Ferda Keskin, Nilgiin Tutal, Ayrint1 Yayinlari, Istanbul
2010, s.45-46.
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Edebiyat’in bir tiikketim iiriinii olmas1 ve gerektigi gibi anlasilamamasinda
Ozellikle roman, hikaye, anlati gibi eserlerin kisaltilmis versiyonlarinin
yayimlanmasinin da etkisi biyiiktir. Nasil ki bir miizik eseri tam olarak
dinlenmedikce, bir film ya da tiyatro oyunu tam olarak izlenmedik¢e gereken
diisiinceyi izleyiciye veremez, kitaplar da yazarinin yazdigi sekilde okunmaz ise
gerekli etkiyi okuyucusuna tam anlamiyla aktaramaz. Ozellikle “Diinya Klasikleri”
olarak adlandirilan ve diinya edebiyat tarihine yon veren eserlerin kisaltilmig
versiyonlarinin yayinlanmasi, toplumun edebi gelisimi acisindan sakinca arz eder. Bu
eserler yazildiklar1 doneme 1sik tutmus, donemim elestirilerini ve toplumsal
dalgalanmalarini muhteviyatlarinda barindirmislardir. Editorler tarafindan kisaltilan
eserleri okuyan bireyler, yazarin kiigiik bir ayrinti ile vermek istedigi etkiye

okuduklar1 versiyonda bulunmadigindan nail olamazlar.

4.1.10.2. Miizik ve Endiistriyel Tiiketim

Miizik, tiim sanat tirlinlerinin iiretim siirecinde sanat¢inin yoldasidir. Sanatin
hem teorik hem de pratik iiretim siirecinde, sanat¢1 hayal diinyasinda olusturdugu ve
birikimiyle hayata gegirecegi sanat1 planlarken miizigin sonsuzlugundan gii¢ alir. Bir
mimar inga edecegi eseri diislerken, yan1 basindaki miizigin verdigi rahatlama ya da
ruhsal olarak yarattig1 sorunlarin sonuglarini eserine yansitir. Ressamlar resimlerini
tuvale aktarirken, sadece duyduklari melodiyi dahi resmedebilirler. Bu yilizden
miizigin somuttur ya da soyuttur diyerek bir siniflandirilmaya tabi tutulmasi, onun
ruhu bakimindan yersizdir. Miizik, insanoglunun kendinden giiclii bir varlig

tahayyiil ettigi ve ona dualar seklinde baslattig1 bir olgudur ve insanogluyla yasittir.

“Insanhigin safaginda, herkes sarki soyliiyor ve dans ediyordu?®.”Insanlar

miizik icra ederken, bir bakima dogay1 taklit ederler. Dogada duydugu sesleri ilk
once taklit, ederek, ilerleyen ylizyillarda ise sistemli bir hale getirerek duygularini

somutlastirmay1 hedefleyen insanoglu, giiniimiizde halen ideal melodiye ulagsmani

126 Jacques Attali, Giiriiltiiden Miizige, Cev: Giiliis Giilciigil, Ayrint1 Yaymnlari, istanbul 2014. S. 23.
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yollarint aramaktadir. Semavi dinlerin hepsinde, yaradilis siirecinde olan
insanogluyla tanrinin konustugu anlatan ayetler vardir. Bu ayetlerden biri olan, islam
dininin kutsal kitab1 Kur’an-1 Kerim A’raf Suresi 172. Ayet’ de:

“Hani Rabbin (ezelde) Ademogullarimin sulplerinden ziirriyetlerini almus,
onlart kendilerine karsi sahit tutarak, “Ben sizin Rabbiniz degil miyim?” demisti.
Onlar da, “Evet, sahit olduk (ki Rabbimizsin)” demislerdi. Béyle yapmamiz kiyamet

gilinii, “Biz bundan habersizdik” dememeniz icindir'?’.

Bu ayetten yorumla denilebilir ki insanoglunun ruhu, yaratici olan Allah’la
konusmustur. Insanoglunun bugiine vermis oldugu miiziksel emegi tiimii yaratici

olan Allah’1n sesini, o tin1y1 aramakta olabilir.

Miizik c¢abasi yiizyillardir insanin sanatsal ugrasinin bas aktorlerinden biri
olmustur. Ancak tiiketim ¢aginda miizik eserlerinin de niteliksizlestigini gérmek zor
olmasa gerektir. Uretilen eserler noktasinda giiniimiiz miizigi tiikketim endiistriyle su

bakimlardan i¢ i¢edir:

e Tiiketim Endiistrisinin tiim tiretimlerinin arka planinda tiiketiciyi anlik ve

hazci tiikketime yonlendiren bir tin1 vardir.

e Gorsel basindaki miizik eserlerinin arka fonunda mutlaka tiiketiciyi bedensel

tiiketime yonlendiren, pornografik bir unsur bulunur.

e Elektronik tabanli miizik {iretimi, miizik piyasasinda bulunan ve enstriiman

calan miizisyenlere darbe vurmaktadir.

e Uretilen miizik iceriklerinin iistiinde, tiiketiciyi kendine ceken bir krem

tabakasi vardir, ancak igerikler miizik bilimi ve ahlaki agisindan yetersizdir.

e Siirekli tekrarlanan igerikler, yeni eser olarak topluma sunulmustur. Ancak

ritim diizeni ve armonileri benzer hatta ¢ogu zaman aynidir.

L7http://kuran.diyanet.gov.tr/mushaf/kuran-meal-2/araf-suresi-7/ayet-172/diyanet-isleri-baskanligi-
meali-1, ( 18.01.2019)



http://kuran.diyanet.gov.tr/mushaf/kuran-meal-2/araf-suresi-7/ayet-172/diyanet-isleri-baskanligi-meali-1
http://kuran.diyanet.gov.tr/mushaf/kuran-meal-2/araf-suresi-7/ayet-172/diyanet-isleri-baskanligi-meali-1
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e Herhangi bir platform aracilig1 ile duydugumuz postmodern déonem eserleri,
kisa donem igerisinde unutulur. Toplum zihninde kalici olmaz ve bu da yeni

bir liretimi ve tliketimi beraberinde getirir.

e Internet ve mobil teknolojilerin herkes tarafindan kullanilmasiyla, sanat
eserleri insanlarin kolayca ulasabilecekleri bir forma kavusmustur. Bu da
eseri edinme yolunda herhangi bir ¢aba gostermememe kolayligin

getirmistir. Eserler tiim diinyay1 dolasan dijital verilerden ibarettir.

e Miizik eserini icra eden sanat¢1 da sadece o eserim reklam yiiziidiir. Fiziksel
varlig1 onu dinleyen i¢in sart degildir. Tipki 19. Yy’ da gramofonun icadinin

donem miizigine zarar vermesi gibi.
e Eserler ve igerikleri seri liretime tabi tutulmustur.

e Mobil teknolojiler {izerinden esere ulasan tliketici igin sanat, anlik

duygularini besleyen maddesel bir unsurdur.

Susturucu isleviyle miizik, i¢i bos igerikler lireterek toplumda bas gosteren
diger seslerin duyurulmasi engeller niteliktedir. Giinlimiizde tiiketilen miiziklerin
basinda toplumun zihninde dolasan, giiniin nirengi noktalarindan beslenen ve hedef
kitlenin begenisi dogrultusunda {iretilen bir miiziktir. Dinler, biiylik imparatorluklar,
giiniimiiz de ise devletler sanati ve en ¢ok da miizigi kendi Ogretilerini bireylere
asilamak maksadiyla kullanirlar. Ancak bireylerin begenisi olarak adlandirdigimiz

diizey dahi kiiltiir tireticileri tarafindan yaratilmig anlayislardir.

Baudrillard (2010): “Tiiketim kiiltiirii, bireyi asan toplumsal bir olgudur.
Tiiketici her ne kadar bireyselligini ortaya koymak adina farklilasma yolunda
birtakim tercihlerde bulunsa da, bu farklilasma biitiinsel diizenin icinde var olmay

kaginilmaz kilmaktadir'®®.”

diyerek, bireyin kisisel istek ya da begenilerinin tiiketim
toplumu i¢inde pek de 6nemli olmadigini, ona sunulan popiiler icerikler iginden bir

secim yapmak zorunda oldugunu savunmustur.

128Jean Baudrillard, a.g.e. ,s.73.
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“Adorno’nun kitle kiiltiirii tirtinlerinin standartlagsmasina iliskin temel
ornegini, kullamilan miizikal altyapi, ¢algilar, sarki soyleme bigimi, hatta sarki
sozleri ve gorsel imaj ( kiyafetler, video klipler vs.) a¢isindan, birbirinden ¢ok az

farklilik gésteren popiiler miizik olusturur'®.”

Popiiler miizik iirlinleri genel olarak incelendiginde ayni tezgahtan ve ayni
tilketim anlayisindan c¢ikan firiinler olarak dikkatimizi ¢eker. Yaratilan bu kolay
igeriklerin toplumun onemli bir kesimi tarafindan begenilip tiiketiliyor olmas1 da,
tiketim toplumunun hizli yasaminda, nitelikli eserlerin dinlenme oranmin diisiik
oldugu gergegini bizlere gosterir. 2013 yil1 verilerine gore,**® diinyadaki pop ve rock
miizik dinleme oran1 % 56.7 ile birinci siray: aldi bu miizik tiirlerine harcanan para
da ise pop miizik 6.8 Milyar dolar birinci sirada bulunuyor. Ayni listede klasik miizik
1.3 milyar dolar ile 7. sirada yer aliyor. Pop miizik iriinleri dinlenirken belirli
kistaslara, bilgi birikimine, kiiltiirel bir doluluga ve ayrintili bir miizik bilgisine
thtiyag duyulmaz. Bu eserler tiiketiciyi o anda eserle ilgilenilmesini saglayacak,
insana enerji veren, heyecan duygusu saglayan ritim ve armonilerden olusur.
Olusturulan igeriklerde dinleyiciye verilmesi planlanan bir bilgi, edebi derinlik ve
diisiindiirme duygusu yoktur. Birbirinden alakasiz ve edebi disiplinden yoksun olan
bu yapimlarin amagcladigi tek sey, bireylerin hayat icindeki olumsuz duygularini
unutmast ve kendini par¢anin ritmine birakmasidir. Miizigin metalagsma hali her
gecen giin onun sanat degeri olma oOzelligini asagilara ¢ekmektedir. Ses kayit
teknolojilerinin olmadigi donemde insanlar yaratilan eserleri dinlemek igin, onu icra
eden sanat¢iin bulundugu yerde bulunmak zorundaydi. ilk énce plak, sonrasinda
bant kayit, radyo, video icerikler, kaset, cd, internet, micro sd kartlar ve mobil
teknolojilerin gelmesiyle, sanatginin eseri icra ederken gergeklestirdigi sahne
performansi daha da 6nemsiz bir hale gelmistir. Ancak miizik eserlerinin icra edildigi
anlar da bir tiyatro havasinda ve bir sunum estetigiyle icra edilir. Icracinin sahne
tizerindeki jest, mimik, dans gibi Ogeleri eser ile senkronize bir sekilde sahneye
yansitmasi, eserin dinleyicide yarattigi etki noktasinda su gotliirmez bir gercektir.

Ancak bu durumun giiniimiizde dijital veriler {izerinden saglaniyor olmasi miizigi

129 Evrim Ogiit, Kiiltiir Sosyolojisi, 1. Basim, Anadolu Universitesi, Eskisehir 2011, s.150.
BOhttp://www.sadecemuzik.net/Aykut-Balc%C4%B1/duenyada-en-popueler-muezik-tuerue-
hangisi.html?jjj=1551221018140 ( 19. 12. 2018)
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iireten ve tiiketen taraflar arasindaki iletisimi zedelemistir. Tiiketim endiistrisinin
miizik tiretimini de demir parmakliklar arkasina attig1 gliniimiizde alternatif anlamda
geleneksel miizige ve miizik tiretimine sahip ¢ikmaya calisan sanatgilar, bir siire
sonra kapitalist iiretim siireci i¢ine girerler ve 1ilk ¢ikis noktalarindaki
geleneksellikten uzaklasirlar. Bu alternatif yapilar kimi zaman etnik 6gelere sahip
c¢ikmaya calisirken kimi zaman da belli ideolojik unsurlarin miizigini yaparlar.
Popiiler miizigin tiim iiretim ¢arkini elinde tuttugu bu donemde minimal ¢abalar yok

olup giderler ya da onlar da popiiler unsurlara eserlerinde yer verirler.

Tiiketim Toplumunda insanlarin dikkatini ¢eken higbir unsur, tiiketimin
tezgahindan kurtulamaz. Dijital teknolojilerin son diizeyde etkili oldugu c¢agda
insanlar eskiye, eski miiziklere ve teknolojilerine karsi bir 6zlem igerisindedir. Son
donemlerde diinya lizerinde pikap ve plak satislarinin patlamasi bunun en agik
ornegini olusturuyor: “Cek Cumhuriyeti’ndeki SEV Litovel firmasi, 2009-2016
arasinda Pro-Jet adli pikaplarimin iiretimini dort kat arttirarak 125 bin adet pikap

iirettitdt.”

ABD’de Amerikan Kayit Endiistrileri Birligi’nin (RIAA) 2017 yil sonu

raporuna gore:132

“2010°dan bu yana bilangolarda onemli yer teskil eden dijital
albiim/EP/single satislart 1,3 milyar dolara gerilerken, plak ve CD gibi fiziki
formatlar toplamda 1,5 milyar dolar: yakalayarak 2011 den bu yana ilk defa dijitali
gecmeyi basardi. Plak satislart ise %9,3 artisla 388,5 milyon dolar olarak a¢ikland.
Gegen yila ait rakamlart paylasan RIAA nin verilerine gore 2015 yiuinda plak
satislart bir onceki yila gore %32 artti ve 1988 °den bu yana ilk defa 416 milyon
dolari buldu.”

Dolayisiyla miizik sirketleri de bu artislarin saglamis oldugu ekonomik
getirileri de goz Oniinde bulundurarak yeniden plak {iretimine basladilar. Aslinda

1980’11 yillarin ortasindan beri pek de ilgi gérmeyen, ancak tutkunlar tarafindan

18lFaiza Elmasry, Pikaplar ve Plaklarin Déniisii, https://www.amerikaninsesi.com/a/pikaplar-ve-
plaklarin-donusu/3847782.html, 13 Mayis 2017, ( 03.01.2019)

132 Joshua Friedlander, News and Notes on 2017 RIAA Revenue Statistics, http://www.riaa.com/wp-
content/uploads/2018/03/RIAA-Year-End-2017-News-and-Notes.pdf, ( 04.01.2019)
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hi¢cbir zaman vazgeg¢ilmeyen plaklar giinlimiizde de bir tiiketim nesnesi olarak,
popiiler kiiltiir i¢indeki yerini tekrardan almistir. Bir dénemler depolar tarafindan
hurdacilara satilan plaklar, giiniimiizde internet iizerindeki mezatlarda yiiksek
fiyatlara satilir olmustur. Koleksiyoncular ellerinde bulunan plaklar1 internet
tizerindeki sayfalarda satisa sunarak bu unutulmus miizik teknolojisinin
pazarlamasini yapmakta, miizik sirketleri yeniden plak iiretimine donmekte,
sanat¢ilar eski alblimlerini ve yeni drettikleri eserlerin LP formatinda da
dinleyenlerinde ulastirmaktadirlar. Dinleyiciler, plaktaki analog sesin ayrintilari
daha iyi verdigi, sanat¢i ile daha yakin bir iletisimin kuruldugu ve dijital formatlarin
ayn1 gercekligi ve dogalligr yansitmadigi savunmaktadirlar. Ancak tiiketim endiistrisi
tiim bu manevi duygularin 6tesinde ondan elde edecegi maddi kazancin pesindedir.
Dinleyiciler plak seviyorsa plak, kaset seviyorsa kaset treterek kendi carkinin
dislerini yaglamaktan bagka hicbir seyi diisiinmez ve maneviyata deger vermez.
Miizik eserlerinin sunumunda kullanilan her tiirlii meta ve simge de onun maddiyat
ve tiiketime yonelik arzulanma boyutuna hizmet eder. Uretilen igerikler topluma
pazarlanirken video klipler ya da konserlerde kadin bedeni yine bir arzu nesnesi
olarak karsimiza ¢ikar. Eser i¢inde gecen higbir s6z ile alakasi olmayan ve cinsel bir
obje haline getirilmis kadin bedeni, ¢esitli kompozisyonlarla tiiketiciye sunulur.
Internet diinyasindaki bir ¢ok video klip igeriginin izlenme oranlarindaki artis,
seslendirilen miizik iceriginin degil, video klipteki pornografik boyutun sayisal
yansimasidir. Video kliplerin igerigindeki danslar, giyim tarzlari, cesitli jest ve
mimikler derhal tiiketim nesnesi olarak topluma yansir. Sanat¢inin klipte giymis
oldugu bir giysi moda haline gelirken, bundan giyim endiistrisi de payim alir.
Uriiniin markas1 olan sirketler, bu {iriiniin iiretimini hizlandirdi1 gibi replika
tiretimler de baglar. Kendisine sunulan icerikle, kisiligini yeni bir boyuta ulastirmaya
calisan birey, vitrinde bulunan {nliinlin tarzina, yasam bi¢imine ortak oldugu
yanilgisina kapilir'®, Tiiketim endiistrisinin en miihim alanlarindan biri olan miizik,
sahip oldugu homojen kimlik sayesinde her platformda duyulur ve kabullenilir bir
haldedir. Bu sebepten 6zellikle kimlik arayisi icinde olan geng bireyler, miizik

kanaliyla sunulan imajlar1 ¢abucak benimseyebilirler.

133 Bkz. Tiiketim Eleman1 Olarak Moda
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4.1.10.3. Tiyatro ve Bedenin Gise Boyutu

“Bir sahne sanati olan tiyatro, oyuncular tarafindan seyirciler oéniinde
sahnede sergilenmesi amaciyla yazilmis oyun metnidir. Baska bir ifadeyle tiyatro, bir
olay, olgu veya durumun konusma ve eyleme dayanan gésteri yoluyla sahnede
canlandirilmasidir. Tiyatro kavrami, gerek temsil edildigi yer ve eser bakimindan
ve gerekse tasidigr deger olgiileri agisindan bir edebiyat ogesi olarak anlam

kazanirt34.”

Bu ozellikleriyle tiyatro, her daim insani temel alan, onun hayat icinde
yasadigi, arzu ettigi ve bunlarla beraber dile getirmek istedigi halde; gerek kisisel
ozellikler, gerekse sosyal cevrenin tepkisi endisesiyle dile getiremedigi her tiirli
duruma sahne {izerinde hayat veren sanat tiiriidiir. Sahne Sanatlar1 agisindan
degerlendirdiginde tiyatro; miizik, konser, opera gibi sanat dallartyla seyirciye birebir
ve anlik sergilenmesinden dolayi, reaksiyonun anlik alindigi bir sanattir. 20.
Yiizyilda sinemanin seyirlik sanat anlayisina getirdigi farkli bakis agis1 ve eseri
izleme disiplini tiyatroya darbe vursa da kokeni M.O 6. Yiizyila dayanan tiyatronun
etkisine ulasamamistir. Antik Yunanlilar Dionysos senliklerinde ona sarkilar

sOyleyerek dualar ettiler, sarap ve ekmek sundular.

“Dionysos (ya da Bakkhos), en biiyiik Grek tanrisi Zeus ile Tebai kentinin
kurucusu Kadmos un kizi Semele 'nin birlesmesinden diinyaya geldi. Semele oliirken
Dionysos 'u dogurdu (6liimiin yeni bir yasam getirmesi inanci). Oteki tanrilar gibi
Dionysos da mitolojik bir sekilde oldiiriildii, ama Zeus ona yeniden can verdi.
Béylece, Dionysos, “iki kez dogan” anlamina gelen dithyrambos niteligini kazand.

Sonradan onun i¢in koro soyleyen ile séylenen ezgilere dithyrambos denildi.

134 Kemal Erol, Memet Baydur Tivatrosu ve Dramatik Bir Pazarlik Oyunu: Kamyon, Turkish Studies
International Periodical For the Languages, Literature and History of Turkish or Turkic Volume
8/4Spring 2013 p. 817.
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Dionysos kiiltiiniin  efsanedeki rolii: ¢ogunlukla sarap, yardim severlik ve

bereketliligin tanrisidirt®®.”

Tiyatro temelini dayandirdig: ritiielden hareketle ruhunu manevi olgularin
seyrinde yasatir. Tiyatro {izerinde sahnelenen eser ne ise ona gore bir dekor, kostiim,
miizik ve dil diizeyi 6gelerinin birlesiminden ¢ikan ve boyutu ne olursa olsun
kolektif yapilarla viicut bulan bir olustur. Olustur ¢iinkii anlik ve reaksiyona agik bir
sanat tiiri oldugundan, tiyatronun olusu hi¢bir zaman durmaz. Tiyatro sahnesinde
gerceklesen hicbir temsil bir 6ncekiyle ayni olamaz. Siirekli bir devinim, yenilenme
halinde olan tiyatro, bu devingenligi sebebiyle seyircisine de anlik performansa
dayali olmayan sanatlardan nispetle daha farkli bakis ac¢ilar1 ve diisiince tiinelleri
saglar. Eseri farkli zaman, hatta farkli oyucu ve tiyatrolardan izleyen izleyici,
oncesinde izlemis oldugu oyunlarin artilarini ve eksilerini dagarcigina not ederken,
bir sonraki performansa da hazirlikli ve donanimli bir zihinle gider. Aklindaki soru
isaretlerini cevaplarken, yeni sorular1 da bagka bir temsile saklar. Oysa sinema ya da
kayit teknolojilerine hapsolmus miizik eserleri boyle degildir. Onlar tek bir
performansi her izleme ya da dinleme de ayni diizeyde seyirciye verirler. Elbette
burada seyircinin psikolojik gergekligi de yadsinamaz bir gercektir. Canli
performansa dayanan sanatlarin tiim icracilar1 sahnelemis olduklar1 eserin bekgisi de
sayilirlar. Bir diger degisle eser ve aliciyr bas basa birakmazlar. Olumsuz bir
algilamaya neden olacak herhangi bir piiriiz, canli performans esnasinda sanati ileten
kesimin sorumlulugundadir. Giiniimiizde tiyatro tiirleri; Ust gelir ve kiiltiir seviyesine
hitap eden, halkin 6z degerlerinden beslenen ve onu korumaya ¢alisan ve popiiler 6ge

ve s0ylemlerin barindig1 endiistriyel ya da popiiler tiyatro olarak anilabilir.

Ust gelir ve kiiltiir seviyesine hitap eden tiyatro temsilleri, antik yunandan
giiniimiize her daim seckin bir sinifin begenisine sunulan kiiltiirel, milli, dini ve
mitolojik unsurlarin fazlaca barindig eserlerdir. Bu eserleri izleyen seckinler sinifi,
soylular, din adamlari, sehrin yoneticileri ve alim insanlardan olusurdu. Zaman
icinde Aristocu bakis acisinin da katkilariyla sadece iist algiya sahip kisilerin

izleyecegi oyunlarin yaninda 6zgiir yurttaglarinda izlemesi icin, iceriginde giinliik

185Cagatay Yiicel, Dionysos Bayramlari Ve Senlikleri, Siirt Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Dergisi, Say1: 4, s. 151-164.
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olaylarin yahut soylularla miicadeleyi anlatan orta ve alt sinif tiyatrolar1 yapilmaya
baslandi. Bunun disinda etnik 6gelerinde oldugu ve adina halk tiyatrosu denilen
tiyatro eserleri de sahnelenmeye baslandi. Glinlimiiz tiyatrolari ile karsilagtirildiginda
antik donemin alt sinifa hitap eden eserleri bile ciddi bir edebiyat yogunluguna sahip

eserlerdi.

Diinya da gerceklesen modern ve postmodern donemlerle birlikte tiyatro
eserleri ve temsilleri de tiikketim endiistrisinin agina takilmis oldu. Eserlerde 6ncelikle
edebi ciddiyetten uzaklasildi. Bir fikir temeli olan, seyirciye ve kendine de bir yol
cizdiren tiyatro eserlerinin yerini, sadece maksatsiz ve zekd temelsiz gildiirii
Ogelerinin yer aldigi tiyatrovari ¢aligmalar aldi. Tiyatro insana bir fikir temeli
olusturan, ona bildiklerini sorgulatan tabiri caizse seyirciyle kavga eden bir sanattir.
Nitelikli tiyatro eserlerinden ¢ikan seyircilerin kafasinda soru isaretleri vardir.
Temsilin herhangi bir yerinde takilmadan, kendinden bir sey bulmadan c¢ikan
izleyici, hamburgerciden ¢ikan bir insan gibidir. Onun Oniine ¢ok lezzetli soslarla
siislenmis, ( fiziki 6geler ya da gereksiz 11k kullanimi, g6z alic1 dekorlar) asir1 yagda
pisirilmis bir et, ( bel alt1 espriler) tombul bir ekmek, ( cinsel 6geler, kadin bedeninin
metasal kullanimi) ve asir1 baharatla tadi degistirilmis ( edebi deformasyon) bir
yemek cesidi sunulur. Kisi sunulan yiyecegi yedikten kisa bir siire sonra tekrar
aciktigini hisseder. Ciinkii aldig1 besin vitaminden, ( fikri derinlik) yarar1 yadsinamaz
minerallerden, ( hakikate dair sdylemler) yoksun oldugu gibi, onun sindirim
sistemine de ( zihinde agilan yeni fikri koridorlar) bir yarari yoktur. Burada
elestirdigimiz unsur komedi degil, komedi i¢in yapilan komedidir. Hedef kitlenin
begenisine gore tasarimlanan sanattir. Bu sanat tiiriiniin 6rnekleri bugiin televizyonda
sahnelenen ve admna “tiyatro” denilen niteliksiz yapimlardan olusmaktadir. Bu
yapimlarda siirekli bir kelime komedisi yapilarak, toplumun tiyatro begeni diizeyleri
asagilara ¢ekilmekte, tiyatro esittir komedi algis1 olusturulmaktadir. Ozellikle
tiyatroyla televizyonda tanisan bireyler, ilerleyen yillarda tiyatro salonlarinda
izledikleri tiyatro eserlerinin de ayni edebi ve ahlaki siglikta olmasint mevcut

orneklerimiz sebebiyle istemektedirler.

Popiiler tiyatro oOrneklerinde goriilen en biiylik tliketim unsuru, bel alti

komedi, cinsiyet yonelimleri iizerinden pazarlanan komedi unsurlaridir. Tiiketimi
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tiyatro tizerinden saglayacak olan dinamikler bilirler ki sahnede bulundurulan
escinsel roller ve espriler her zaman seyirciye pazarlanabilir. Bunu yaparak hem
tiyatronun manevi hassasiyetine zarar verirler, hem de cinsel yonelimleri sebebiyle
insanlar dolayli yoldan asagilanirlar. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde popiiler
tiyatro oyunlarimi izlemeye giden seyirci kitlesi ayn1 zamanda da ciddi bir televizyon
izleyicisidir. Onlarin begeni diizeyi, ancak televizyonda sunulan 6rneklerle sinirhdir.
Televizyon dizilerinde sunulan aile yapilari, insan iligkileri, ask tasvirleri, edebi
seviye gibi unsurlari tiyatro sahnesi tizerinde de beklerler. Gise sikintis1 ve seyirci
yoklugu konulardan muzdarip 06zel tiyatrolar, oyuncu kadrolarinda televizyon

izleyicilerince tanimnan, onlarin begenisi kazanmis oyunculara yer verirler (Bkz.

Gorsel 75).

Gorsel 75 Ahmet Cevik Tiyatrosu, 6 Ustii Komedi Oyun Afisi, 2016-2017 Sezonu'3®

136 https:/ftiyatrolar.com.tr/tiyatro/6-ustu-komedi
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Bu oyuncular kadin ve erkek fark etmeksizin sadece ve sadece televizyon ve
genel olarak medyanin verdigi popiilerlik dolayisiyla tiyatrolarin kadrolarinda
bulunurlar. Ciinkii oyun afisinde insanlarin medyadan tanidigi bir yiliziin bulunuyor
olmasi, oyunun gisesi agisindan art1 bir gelir demektir. Bu sebepten aslinda popiiler
dongii asla degismez. Televizyon seyircisi evindeki koltugundan kalkar ve tiyatro
salonundaki koltuguna oturur. Tiyatro sahnesinde pazarlanan yasam tarzi, sunulan
imgeler, cinsel objeler aynen televizyonda oldugu gibidir. Konular genellikle;
aldatilma, yasak ask, aile ici asklar, yanlis anlasilmalardan kurulan kompozisyonlarin
etrafinda donen olay kurgularidir. Popiiler yliz olarak oyunlarda yer verilen kisiler,
genellikle oyunun odak noktasinda olan kilit karakterlerdir. Ornegin aldatilma temali
bir oyunda popiiler yiiz yasak askin kadin tarafi olarak rol alirken, erkek karakterler
de bastan c¢ikarici bir arzu nesnesi olarak rol alirlar. Tiyatrodaki tiiketim unsurlar
sadece bedensel bir diizeyde kalmaz. Antik eserler, giiniimiiz diinyasinda
yasantyormuscasina uyarlamalara maruz birakilir. Bunun sebebi, eseri izleyecek olan
seyirci kitlesinin antik donem ya da ortacag tarih bilgisine haiz olmamasidir. Bu
sebepten karakterler kot pantolon giyerek 1700’ler Ingiltere’sinde yasanan bir olay1
2000’lere tasirlar. Soylemler ya da espriler gline uyarlanarak, seyircinin begenisi
yakalanmaya calisilir. Diger bir deyisle seyirciyi kiiltiirel bir seviyeye ulagtirmak
degil, seyircinin seviyesine inmek stratejisi uygulanarak maneviyattan ziyade maddi
bir sonug hedeflenir. Kulvari ne olursa olsun tiiketime ve anlik hazza dayanarak sanat
eserlerinden nemalanmayi isteyen kitleler kendi ahlak, hayat ve diislince tarzlariin
onlara sunulan igerikler ile uyusmasini isterler. Bunun sebebi zaman ve para
harcadig1 aktivitenin onun fikri yapisi noktasinda da ayni olmasidir, drtiismesidir.
Milli, dini, ideolojik unsurlarin yer verildigi tiyatro eserlerinin de alicilar1 her daim
hazirdir. Her diisiince tarzinin bir kitlesi ve arka planda kulis yapan bir ¢evresi vardir.
Tek bir ideoloji ya da dini temelli tiyatrolar yapan gruplarda temelde savunduklari
fikri yapmin yararma degil, kendi ekonomik beklentilerinin garanti olup olmadig1
durumlara gore repertuvar belirlerler. Bunun altinda tiyatro yapan kuruluslarin
ekonomik dongiilerini saglamak ve bunun neticesinde (her ne olursa olsun) ayakta
kalma diirtiisii yatar. Gruplara, ideolojilere ya da diisiince yollarina sapmaktan bagka,
az Once soOziinll ettigimiz herhangi bir yon fark etmeksizin sadece sehirlerdeki

kalabalik kitlelere hizmet eden popiiler sanat pazarlayicilart hedefledikleri kitlenin
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begenisine gore “sanat” lretirler. Kopulmamasi gereken hakikat sudur ki begeni bir

emektir ve ciddi manada entelektiiel bir birikim gerektirir.

Nitelikli sanat ayn1 zamanda azinligin begenisindedir. Bir sanatsal sunumun
hakikat barindirip barindirmadigi, onun izleyici kitlesinin azinlikta olup olmadigiyla
dogru orantilidir. Temelleri inangsal bir seslenise dayanan tiyatro, hicbir zaman
tilketimin degil, yazildig1 andan son temsile degin yeni bir iiretimin ve duygusal

coskunun sanatidir.

4.1.10.4. Reprodiiksiyon Eser Tiiketimi

Sanatcilarin yapmis oldugu eserler yapildiklar1 donemlerde tek ve yegane
olarak, sanat¢ilarin uygun gordiikleri galerilerde sergilenmis ve cesitli sekillerde
alicilarin1 bularak; evler, ofisler, devlet daireleri, dini yapilar ya da okullardaki
yerlerini almuslardir. Ozellikle resim ve heykel sanatinda sanatgilar, kendi
atolyelerinde dogaclama olarak eserler yaptiklar1 gibi, bazen bir model iizerinde
calismislar, kimi zaman da siparisler {lizerine eserler iiretmislerdir. Bu siparislerin
verilme nedenleri arasinda toplum iginde saygin bir yere sahip olan din ve devlet
adamlarmin ya da ticaret yapan ist sinifin portre ¢alismalar oldugu gibi, kutsal
kitaplarda gecen hikdyelerin yer aldigi ya da milli 6nem tasiyan baz1 olaylarin
anlatilmasini igeren tasvirler sanat¢ilarin tuvallerine yansimigtir. Sanatgilar eserlerini
meydana getirirken, kendinden onceki akim ve donemlerde yapilan resim ve
heykellerden esinlendigi gibi, Ozellikle klasik donem eserlerinin modern sanat
doneminde deforme edilerek taklit edildikleri de goriiliir. Ancak sanatin yapisi her
daim kosulsuz bir Oznellikten beslenir. Bir baska bakis acisiyla, eseri meydana
getiren birey 6zgiin oldugu derecede sanatcidir ve yaraticidir. Uslup, renk, bigim gibi
ogelerden etkilenme elbette insan dogasinin ta kendisidir. Insan yaratimda bulundugu
her sanat aktivitesinde, doganin ona sundugu imgelerden hareketle bir yaratim
halindedir. Gormedigi ya da bilmedigi herhangi bir 6geyi eserinde kullanamaz.

Ancak gordiigii ya da kendisine bir yolla anlatilan olay ya da olgulari, diinyay1
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gormiis ve anlamig insan algisi ile eserine yansitabilir. Bunun en agik Ornegini
cennetten kovulma sahneleri lizerinden anlayabiliriz. Michalengelo’nun 1509 yilinda
Sistin Sapeline yaptigi: The Fall Of Man And Expulsion From Heaven'®'( Ilk Giinah
ve Cennetten Kovulug) isimli freskosunda; insanlari, agaglar1 ve yilan1 simdi
bizlerinde tasvir edecegi bir bakis agisiyla resmetmistir. Kutsal kitapta anlatilan
yilani tasvir ederken, onun govdesinden yukarisini bir kadin olarak tasvir etmis,
kadin bedeni iizerinden bir seytanlik algis1 olusturmustur. Ciinkii seytanin ilk olarak
kandirdign kadindir ve yasak meyveyi ilk kadin yemistir. Insan bedenleri idealize
edilmis bir formda ve bugilinkii anatomisinde verilmistir. Oysa kutsal kitapta insanin
ilk yaratildigi anda diinyada yasadigi anatomi ile yasadigina dair bir bilgi yoktur.
Bunun bir yasam mi oldugu ya da nasil bir yasam olduguna yonelik iddialar
insanlarin dini goriisleri dlgiisiinde farklilik gdsterebilir. Bildigimiz haliyle yasamdan
onceki insanin ne oldugu sadece Michalengelo’ nun ya da bu sahneyi resmeden
baska bir sanat¢min zihnindeki hayalden ve yorumdan ibarettir. Ozetle sanatgilar
yapitlarina yansittiklart olaylar1 kendi zihinlerindeki hayal giligleriyle meydana
getirirler. Bu da bizlere sanat eserinin 6zgiinliigii sonucunu verir. Sanat eseri tabiri
ancak 6zglin bir yaratim sonucunda ortaya ¢ikan tiiriinlerde anlam bulur. Sanatc1 da
olmayan1 gozler Oniline serendir. Sifirdan bir yaratim, (burada insanoglunun bilgi
birikiminden miitevellit esinlenmeyi saymiyoruz) her sanat¢inin yegane varlik
sebebidir. Sanat eserleri sanat¢inin bakis agisindan ve teninin degdigi, lizerinde
calismalar yaptig1, belki de yapbozlara yer verdigi haliyle sanattir. Onlarin kopya
edilmesi, replikalarinin yapilip birden ¢ok yerde olmasi, sanat eserinin 6zgiinliigiinii
yitirmesine sebep olur. Birebir ¢aligma ya da fotografla ¢ogaltma gibi tekniklerle,
sanatin yaratim siirecindeki emek hige sayilir. Sanat eserlerini her istedigimiz an
gorebilmek icin, onlarin sergilendigi miizelere, 6zel koleksiyonlara ulasmamiz
olanaksizdir. Egitim ve kiiltiir amacli bu cogaltimlar elbette yapitin taninmasi
acisindan 6nem arz eder. Ancak onlarin ekmek gibi, su gibi bir meta olarak satiliyor
olmasi yapitin degerini yitirmesine sebep olur. Su anda diinya iizerinde milyonlarca
Guernica ( Pablo Picasso- 1937), Mona Lisa ( Leonardo Da Vinci- 1503), Inci Kiipeli

Kiz (Johannes Vermeer — 1665) vardir. Bu eserlerin reprodiiksiyon halleriyle her

137 Ender Ozbay, Adem — Hawa — Lilith Figiirleri Izleginde Bir Olanaksizlvk Miti: Agsk, 1dil Sanat ve
Dil Dergisi, Cilt 2, Say1 10, 2014, s. 52.
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istenilen yerde sergileniyor olmasi, onun sadece metasal degerini gosterir. Manevi
anlamda higbir deger arz etmez. Ev dekorasyonu, mobilya dizayn1 yapan ¢ogu yapi
market, ( Bauhaus, Pratiker, ikea, Tekzen, v.b) bu yapitlar1 boyutlarina gore degisen
fiyatlarda tiiketicilere ulastirmaktadirlar. Tiketicilere ulastirmaktadirlar ¢iinkii, o
sanat kopyalarin1 satin alan Dbireyler, eserin kopyasmin sadece kendilerine
saglayacagi sanat sever kimligi arayisinda olan tiiketicilerdir, sanat severler degil.
Tiiketim endiistrisinin sagladig1 olanaklar vesilesiyle, esere ulasmak ve onu somine
lizerinde sergilemek tiiketim ¢ag1 oncesindeki gibi zor degildir (Bkz. Gorsel 76, 77,

78 ve 79).

Tm Tirkiye'ye Kargo Bedava

< Pluscanvas KiSIYE OZEL TABLO TABLO GALERISi

The Kiss

<

%20'ye varan indirimlar

L= Pluscanvas KiSIYE OZEL TABLO TABLO GALERISI

The Persistence of Memory

A=
A v ¥ R
(O | @ | v | rem |

- W W
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Gorsel 77 Plus Canvas Isimli Sitede Reprodiiksiyon, Salvador Dali, Bellegin Azmi, 193113

138 https://www.pluscanvas.com/basyapit-tablolar?pagenumber=3
139 https://www.pluscanvas.com/basyapit-tablolar?pagenumber=3
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%20'ye varan indirimler
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Gorsel 78 Plus Canvas Isimli Sitede Reprodiiksiyon, Guernica, Pablo Picasso, 1937140

¢, PlusCanvas KiSiYE OZEL TABLO TABLO GALERISI
“com

BASYAPITLAR

KANVAS TABLO GALERISI

49 90 ¢ 49,90¢ ‘ 49,90 ¢

Gorsel 79 Plus Canvas Isimli Sitede “Basyapitlar” Sayfast Ekran Goriintiisti4*

“Baskilarimiz % 100 Pamuklu Tuval Uzerine, Orijinal Miirekkep ile

hazirlanmaktadir. Eserlerin gorsel kaliteleri tek tek editoriimiiz tarafindan

incelenmekte ve sadece, uygun olanlar portfoye alinmaktadir'*?.”

140 https://www.pluscanvas.com/basyapit-tablolar?pagenumber=3
141 https://www.pluscanvas.com/basyapit-tablolar?pagenumber=3
142https://www.istanbulsanatevi.com/sanatcilar/soyadi-p/picasso-pablo/pablo-picasso-saclarini-

tarayan-kadin/, ( 25.02.2019)
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Bu d{iriin agiklamasinda oldugu gibi, sanat¢ilarinin onlar1 yarattiklar
donemlerde sayisiz sikint1 ve emekle meydana getirilen yapitlar, peynir ekmek satilir

gibi bir tiikketim nesnesi haline getirilmis, niteliksizlestirilmis ve anlamsizlagmistir.

Walter Benjamin ( 2001): “Teknigin Olanaklariyla Yeniden Uretilebildigi

Cagda Sanat Yapit1™*3

adli calismasinda, sanat eserinin fotograf ya da farkl
cogaltim teknolojileriyle kopyalanmasinin sanat eseri iizerindeki zanaat ¢abasinin
yok olmasina sebep oldugunu ve bunda onun sunum sekillerinin etkili oldugunu
savunmakla birlikte, bu ikincil {iretim siirecinin sanat yapitinin islevsel durumuna
olumsuz yansidigini diisiiniir. Stiphesiz bugiin sanat eseri dogasindan ve ahlagindan
kopartilarak benzersiz olma konumunda degildir. O her daim ulagilabilir, alinip
satilabilir konumuyla sanatseverin goziinde diisiise ugramustir. Sanatin teknik
imkanlarla ¢ogaltilabilir olmasi, soyut sanat akimlarinin sanatcilar tarafindan tercih
edilmesine ve sanatin “sankilik” dogasinin siirdiiriilmesi istegine neden olmustur.

Bilinen ve herkesce yapilagelen klasik sanat Olgiileri birakilmis ve siiprematizm

orneginde oldugu gibi sanatcilar kavramsal bir algiya ulagmislardir.

4.1.11. Teknolojik Tiiketim

Glinlimiizde iletisim teknolojilerinin degismesi, gelismesi ve her zaman
ulagilabilir bir hale gelmis olmasi, toplumsal yapidaki degismeleri de beraberinde
getirmis oldu. 1950°1i yillarla beraber her eve girmis olan televizyon, 1980’li yillarda
patlama yasayan video teknolojisi gibi gelismeler gibi giinlimiizde hayatin her
alaninda etkin olan internet ve mobil teknolojiler kisa tarihcesini verdigimiz
teknolojinin diinyadaki iletisime hizmet eder gibi goriiniip aslinda iletisimi kopardigi
bir cagda, tiiketim olgularinin zirvesinde oturmaktadir. 2000°1i yillarda dogan nesiller
gozlerini ilk agtiklar1 anda; bilgisayar, internet, cep telefonlari, yiiksek teknolojiye

sahip oyun konsollari, tablet bilgisayarlar gibi metalar ile tanistilar. Bu cihazlarin

143 \Walter Benjamin, Teknigin Olanaklariyla Yeniden Uretilebildigi Cagda Sanat Yapiti, Pasajlar,
Cev:Gokhan Sar1,Yap1 Kredi Yayinlari, Istanbul 2001, s. 50-85.
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yonettigi giinliik bir yasama sahit oldular. Bu sebepten onlarin algisinda bu cihazlarin
olmadig1 bir hayat, anlamsiz ve zamanin nasil degerlendirilecegi bilinmeyen bir
hayat olarak tasvirlendi. Giiniimiizde hicbir gen¢ birey okul arastirmasi ya da
odevleri igin kiitiiphanelere gitmiyor. Internet ¢aginda artik bilimsel ¢alismalar dahi,
internet aracilig1 ile kopyala-yapistir mantiiyla ilerliyor. Kitaba dokunmanin, onun
kokusundan ve yillarin verdigi yipranmishgindan zevk duyan bir nesil yok olmak
tizere. Clinkii internet ve mobil teknolojiler ile diledigimiz esere, diledigimiz yerde
ve istenilen formatta ( pdf, doc, e-pub) olarak ulasabiliyoruz. Bu da bilimsel
ciddiyetin ve edebi ahlagin ¢okmesine neden oluyor. Esere ya da bilgiye ulagsmak
icin fiziksel bir ¢caba gostermeyen birey ise gerekli bilgiyi okuduktan kisa bir siire

sonra unutuyor.

Bilginin dijitallestigi, duygunun klavyelestigi, paranin sayisal veriler
tizerinden hi¢ goriilmeden, dokunulmadan harcandig1 cagimizda insanlarin tiikketim
anlayislart da hissizlesti. Ciinkii insanlarin tiiketim anlayislarinda dogduklar1 ve
biiylidiikleri cevre etkili oldugu gibi, o cagin tiikketim anlayislar1 da etkindir.
Cagimizin geng bireylerinin kendinden 6nceki donemlerde dogmus olan nesillerden
daha fazla tiiketim yapma olanagi bulunuyor. Bulundugu cografyanin olanaklarindan
etkilenmeksizin bilgiye ve metaya ulasabiliyor. Istedigi herhangi bir iiriinii kredi
kartiyla aligverise olanak saglayan aligveris sitelerinden satin alabiliyor. Kargo
firmalar1 diinyanin bir ucundan aldiginiz kiigiiciik bir {iriinii bile kapiniza getiriyor.
Hi¢ tanimadiklar1 insanlar ile aligveris yapabiliyor, yaptiklari aligveristen olan
memnuniyet ya da sikayetlerini dile getirebiliyorlar. Internet aligverislerinin daha
giivenli oldugu algisi, liriin degisimi, firmalarin anlik geri doniisleri, canli destek
hatlar1, glinlin herhangi bir saatinde hizmet alacaginiz miisteri hizmetleri, seffaf
goriis bildirimi yapabileceginiz site se¢enekleri, farkl: iirlin yelpazesi, farkli saticilar,
ticretsiz kargo, iiriin iade olanaklar1 gibi sebeplerden, insanlar artik yiiz yiize degil
ekran ekrana aligveris yapmay1 daha saglikli buluyorlar. Bununla beraber aligveris
i¢in yerinden hi¢ kipirdamayan bireyler ylizyillimizin yorgun neslinin 6zeti gibidirler.
Ciinkii evrensel yorgunlugun sebebi, cagin bireylerinin hi¢ yorulmadan islerini
halledecegi algisidir. Aslinda yorgun degil, sadece tecriibesiziz. Kendinden onceki

kusaklarin gosterdigi fiziksel cabaya hi¢ sahit olmayan 21. Yiizyil kusagi ona
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sunulan teknolojik imkanlarin tedrisatina inanmis durumda. iletisimin boyutunu
sosyal medya ve Whatsapp gibi platformlar ile smirli tutuyorlar. Sosyal medya
lizerinden egitim aliyor, insanlarla tanisiyor, aligveris yapiyor, otobiis bileti satin
aliyor, miizik dinliyor, film izliyor, asik oluyor ve terk ediliyorlar. Isin ilgin¢ yan1 ask
acilarin1 dahi bu platformlar {lizerinde yasiyorlar. Siir denilen edebiyat harikasinin
Instagram Story’leri iizerinden paylasilan, aninda geri bildirim alman ve yarin
unutulan bir olgu oldugu fikrindeler. Mahalle arkadagliklar1 ya da komsuluk
geleneginden bir haber yetisen genc nesil, internet iizerinden gordigl dijital
bedenlere asik oluyor. We Are Social 2018 Diinya Internet, Sosyal Medya ve Mobil

Kullanicr Istatistikleri***’ ne gore:
o 4.02 milyar internet kullanicisi, diinya niifusunun %53 i
e 3.19 milyar sosyal medya kullanicisi, diinya niifusunun %42’ si
o 5.13 milyar mobil kullanicisi, diinya niifusunun %68’ i

o 2.95 milyar mobil sosyal medya kullanicisi, diinya niifusunun %39 unu,

ifade etmektedir.

“Mobil internet kullanict sayisi ise 3.72 milyar. Bu oran diinya internet

’

kullanict sayisimin neredeyse yarisinin mobil kullanici oldugunu géstermektedir.’

Yer verdigimiz istatistiklerden hareketle, bireylerin internet kullanim
mekanlarinin adeta soyutlastigini, gliniin her aninda mobil teknolojilerle kusatilmis
bir yasam siirdiigiinii gérmekteyiz. Bireyler mobil teknolojileri kullanirken, bu
teknolojilerini onlara saglayan cihazlar1 satin alarak da tiiketim endiistrisine hizmet
etmektedirler. Her giin yeni bir modeli ¢ikan telefonlari satin alan geng bireyler yeni

teknolojiyi kullanmanin bir statii gostergesi oldugu fikrindedirler.

144 Halil Bayrak, 2018 Internet Kullanim: ve Sosyal Medya Istatistikleri, https://dijilopedi.com/2018-
internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/, ( 18.02.2019)
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“Cogu aragtirmaci, miisterilerin satin alma kararini verirken sosyal etkilerin

hayati onem tasiyan bir rolii oldugunu vurgulamaktad'®.”

Cevresinde herhangi bir marka ya da model telefon kullaniminin
popiilerlestigini fark eden bireyler, ekonomik kosullar1 elversin ya da vermesin bu

yeniliklere sahip olup sosyal statiisiinii gereken boyuta tasima diistincesindedir.

Bu diisiinceden dolay1, herhangi bir modele kesin baglilik gibi bir diisiinceleri

yoktur. Markaya yiiklenen statiisel baglilik yeni bir modele kars1 yoktur.

“Marka, bir iiriin ya da hizmeti tanitan ve onu rakiplerinden farklilastiran;
isim, sembol, tasarim, sekil, renk ve bunlarin birlesiminden olusan bir biitiin olarak

tamimlanmaktadr*s.”

Bir bakima markalar kisilerin onlara ytikledigi ve markay1 edinme sayesinde
kendilerine yiiklenildigini sandig1 bir imaj tasir. Kullanilan marka ne olursa olsun (
teknoloji, tekstil, ayakkabi, gida, kozmetik, taki, ev tekstili, arag) fiziksel islevini

yerine getirsin ya da getirmesin kisinin psikolojisinde islevsel bir yer tutar.

Edindigi markay1 ilizerinde tasiyan birey onun diger insanlar tarafindan
goriilebilecek bir bolgesindeki logodan gii¢ alir. Tiiketim planlamacilar1 ve ¢okuluslu
sirketlerin pazarlama planlamacilar1 sahip olduklar1 marka ve onun temsili logolarini
tilkketicinin goziinde duygusal bir boyuta ulastirmaya ve toplumun tamaminda
sempatik bir konuma ulastirmay1 ve bunu korumayi amaglarlar. Korsan {iriinlerin
tiretimini engellemek istemelerinin nedenlerinden biri de budur. Ciinkii lisanssiz
tiriinlerin daha ucuz bedellere elde ediliyor olmasi, o iirlin ya da markanin giinliik
hayat i¢inde daha ¢ok karsilagilmasini ve firmanin planladigi giinliik goriilme orani

dengesini bozacagini diistinmektedirler.

Teknolojik tiiketim agisindan degerlendirdigimiz de ise kisilerin sosyal ortam
ve giinliik yasantilarinda bir iiriinlin faydaci yararindan ¢ok hazci doyumu ile {iriin

secimine gittiklerini goriirliz. Cagimizda teknolojik anlamda tiiketimin zirvesinde

145 Mourali M., Loroche M., Pons F., “Individualistic Orientation and Consumer Susceptibility to
Interpersonal Influence” Journal of Services Marketing, 19(3), 2007 s. 164-173.

146 Philip Kotler, v.d, Principles Of Marketing, 6. Baski, Pearson Yayinlari, Edinburgh, UK, 2013,
s.211.



113

oturan unsur mobil teknolojilerdir. Insanlar her giin yeni bir modeli ¢ikan mobil
telefonlardan satin almaktadirlar. Cesitli marka ve telekomiinikasyon sirketlerinin
kampanyalarindan faydalanarak 24-36 ay gibi taksit secenekleriyle bu telefonlara

sahip olmaktadirlar.

Ozdemir ve Giizeloglu'nun (2015) yaptiklari: “Akilli Telefonlar Ve Marka
Degeri Algilari: Universite Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma™ isimli ve toplamda
498 birey lizerinden yapilan ¢alismanin % 45,6 s1 (227 kisi) kadin , % 54,4’ (271
kisi) erkektir. Gelir seviyesinde ise; %42,2 oranla 0-300 TL, %37,8 oranla 301-600
TL, % 15,7 oranla 601-1000 TL, 1000 TL dstii olanlar ise %4,4 olarak belirlenmistir.
Yas dagiliminda ise 18-20 yas %36,3, 21-23 yas %50,4, 24-26 yas %10,4, 27 yas
istii olanlar ise %2,8 olarak sonuglanmistir. Calismanin sonucunda kisilerin en ¢ok
kalite degerinden sebeplenerek Iphone ve Sony markalarini tercih ettigi, en ¢ok
model ¢esitliliginin Samsung marka telefonda oldugu, 300 TL alt1 gelir seviyesine

sahip olanlarin ise Nokia marka cep telefonlarinin kullanildig1 gériilmistiir.

Bireyler marka sec¢imlerini yaparken o markanin toplum nazarinda nasil bir
ifade biraktigi ve kendisinin hangi statii sinifinda yer alacagi ile ilgili soru
isaretlerine sahiptir. Teknolojinin hayata yogun miidahalesine karsi olan bir birey
bile kitle psikolojisi etkisiyle Nokia telefonun diisiik gelir seviyesine sahip bir sinif
tarafindan kullanildigin1 bildiginden Iphone ya da Sony marka bir telefon
kullanabilir. Bu telefonlarin kullanimi sirasinda zarar gormesini engelleyecek
koruyucu kiliflarin arka kisminda cihazin logosunun goriilecegi bir bosluk yer alir.
Bu da bizlere kullanicinin talebi dogrultusunda yaratilmig bir iirin oldugu gercegini
gosterir. Toplumda en ¢ok kullanilan iirtinler yine 6nceki konularda agikladigimiz
tilketim tiirlerinde oldugu gibi, toplumun begenisinde olan kisi ya da kisilerce
tamtilir. Ulkenin en ¢ok izledigi televizyon dizisindeki 6zenilmesi amaglanan
karakterlerin hepsi toplumun tamami tarafindan kullanilmasi istenilen telefonu
kullanir. Bu markalar bu yapimlarin sponsorlar1 arasinda yer alir. Yapim

baslangi¢larinda “ Bu programda {iriin yerlestirme vardir” denilerek tiiketici arayisa

7 Emel Kusku Ozdemir; Ebru Giizeloglu, Akilli Telefonlar Ve Marka Degeri Algilari: Universite
Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma, Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi, Cilt: 8 Sayt: 40, Ekim
2015, 5.730- 742.
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gecirilir. Zaten tiikketim acgligi ile televizyon karsisinda olan bireyler, yapimi izlerken
derhal bir meta arayisina girerler. Uyarisi yapilan reklamdan baska yapim igindeki
tiim sembol ve imgeler izleyicinin zihninde yer tutar. Reklami yapilan {iriin yapimda
da st siif mensuplar tarafindan kullanilir. Dolayistyla birey, o markay1 edindigi

taktirde o karakterin 6zelliklerini tasiyacagina inandirilir.

Teknolojik tiikketimin bir diger boyutu ise, internet ve mobil teknolojiler ile
birlikte ¢agimizda bireylerin ¢okg¢a zaman tlikettigi bilgisayar oyunlaridir. Bu
oyunlar kisisel bilgisayarlar, mobil telefonlar ve internet baglantisinin saglandigi
smart televizyonlar lizerinden gerceklestirilmektedir. Bireyler kisisel bilgisayarlar
tizerinden offline olarak oynayabildikleri bu oyunlari, internet baglantisini kurarak
diger kullanicilar ile birlikte, miisterek profillerde ya da birbirleriyle rakip olmak
suretiyle de oynamaktadirlar. Bu oyunlar1 oynayan bireyler daha ¢ok oyun igindeki
karakterlerle kendilerini 06zdeslestirme, gilinlik yasamin stresinden kendilerini
uzaklagtirma gibi amacglar vardir. Ancak goriilmektedir ki bu oyunlar1 oynayan
bireyler stresten kagmak gibi bir amag¢ giiderken, oyun igindeki basar1 ya da
basarisizliklar ile kendilerine sanal bir hayat yaratmislar ancak reel yasantilarina bu
oyunlarin streslerini tagimiglardir. Bu oyunlar iizerinden gruplar kurma, sanal
arkadasliklar edinmede basarili olan bireyler, gergek hayatlarinda sosyal olmayan,
giinliikk sohbetlerden hoslanmayan ve ger¢ek diinyanin olgularindan kopma gibi
sorunlar yasamaktadirlar. Ciinkii oyunlarin sundugu diinyalar karsi koyulamaz
derecede illiizyonlarla donatilmiglardir. Oyunlarda yer alan bircok karakter hayali
olacagi gibi, gercekten yasayan ya da gecmiste yasamis olan tarihsel kisilerde bu
oyun senaryolarinda yer alirlar. Bir bakima bu oyunlarin i¢inde ¢ocuklarin da
bilingaltina yerlestirilmesi amaclanan siibliminal siyasal mesajlar yer almaktadir.
Bireyler oyunlar1 tamamlayana kadar uzun saatler boyunca bilgisayar basinda
oturmaktadir. Bir paket halinde satilan ve bir senaryosu olan oyunlar oldugu gibi,
online olarak oynanan, stratejik planlamalarin basariya ulasmasiyla ilerlenen ve hig
sonu olmayan oyunlar da mevcuttur. Bilgisayar oyunlar: iizerinden daha ¢ok siddet
ve cinsel temali igerikler sunulmakta ve kisilik karmasasi yasayan bireyler siddete
egilim ve cinsel sorunlar gozlemlenmektedir. Cavus, Ayhan ve Tuncer’in (2016)

yaptiklari: “Bilgisayar Oyunlari ve Bagimlilik: Universite Ogrencileri Uzerine Bir
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148 »»

Alan Arastirmasi isimli ¢alismalarinda, Dijital oyun sektoriiniin 70 milyar dolar

gelirle 1 milyara yakin kullaniciya sahip oldugu sonucuna ulagmislaridir.

Ayrica bu arastirmada, her 5 iiniversite 0grencisinin 1’nin oyun bagimlig:
riski tasidigini, ve her 3 kisiden 1’nin bilgisayar basinda en az bir saat zaman

gecirdigini belirlemiglerdir.

“Arastirmada kullamlan bagimlilik odlgeginin alt boyutlari, iiniversite
ogrencilerini  bilgisayar oyunu oynamaya iten 4 faktorin one ¢iktigin
gostermektedir. Ilk faktor “gorevleri aksatma”, ikinci faktor “yoksunluk duygusuna
kapilma”, iigiincii faktor “oyun oynamayi birakamama”, dordiincii ve son faktor ise

“bagska etkinliklere tercih etme” basliklar: altinda toplanmistir'®.”

Gilinlimiizde teknolojik tiiketimin boyutlar1 ¢ok kiigiik yaslara kadar inmistir.
Ozellikle mobil teknolojilerin hizla hayatimiz1 ¢ekip cevirdigi yiizyilimizda bireyler
sanal diinyalar iizerinden insa etmeye calistiklar1 kimlikleriyle kisa zaman zarflarinda
celismekte ve mutsuzlagsmaktadir. Bu siirekli hale gelen kimlik arayis1 ve aktivite
karmasasi sliphesiz, geleneksel yasam tarzindan uzaklasan ve tiiketim endiistrisinin

direktifleri dogrultusunda yasayan bireyin sorunudur.

4.1.12. Tiiketimin Cinsellik Boyutu- Reklamlar

Tiiketim endiistrisi, tiiketime yonelik olusturmus oldugu dinamiklerin pek
cogunda, tiiketicilerin cinsel dagarciginin derinlerine inerek, onlarin satin alma
motivasyonlarint gii¢clendirmeyi amaglar. Bunu yaptig1 yapimlar genelde; reklam
filmleri, acik hava gorselleri, sosyal medya biinyesinde olusturulan igerikler,
televizyon dizileri, sinema filmleri gibi yapimlardir. Bu yapimlarda tiiketilmesi

planlanan {iriin ya da hizmet ne ise ona yonelik toplumsal nirengi noktalar1 harekete

148 Selahattin CAVUS; Biinyamin, AYHAN; Mehmet, TUNCER, Bilgisayar Oyunlar: ve Bagimlilik:
Universite Ogrencileri Uzerine Bir Alan Arastirmasi, Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Iletisim
Kuram ve Aragtirma Dergisi, Say1 43 ,Giiz, Ankara 2016, s. 265- 289.

149Gelahattin CAVUS, a.g.m. ,s.285
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gegirilir. Bu yapimlarin en mithim cephesi reklam filmleridir. Reklamlarda sunulan
cinsel igerikler kimi zaman istii kapali ve simgelerin kullanildig1 sekillerde iken

kimilerinde ise direkt olarak verilmektedir.

“Reklamda cinselligin en ¢ok tartisilan ve en net ornekleri, modellerin giysileri,
ne giydikleri veya ne giymedikleri iizerinde yogunlasmaktadir®™°.” Bu reklamlarda
cekici bir beden vurgusu 6n planda tutulmaktadir. Reklami izleyen bireylere, reklami
yapilan {iriiniin kullanilmasi1 halinde, reklamda anlatildigi gibi bir bedene sahip
olacaklar1 ya da o bedene sahip bir kadina sahip olacaklar1 algis1 verilmeye calisilir (
Bkz. Gorsel 80, 81, 82 ve 83). Bu reklamlarin amagtan hedefe dogru ilerleyisi su
sekilde anlatilabilir:

e Uriin ya da hizmetin hangi hedef kitleye pazarlanacag belirlenir.

e Reklamdaki iiriin ya da hizmet, kadin ya da erkek bedeni iizerinden

yaratilan erotizm havasinda tiiketiciye sunulur.

e .Bu reklamin hedef kitlesindeki bireyler hangi saatlerde televizyon
izliyor? Yas ortalamalar1 nedir? Hangi iiriin hangi beden {izerinden

pazarlanmalidir? gibi sorularin cevaplari netlestirilir.

e Tiiketimi hedeflenen iirlin piyasaya stiriiliir ve satis noktalarindaki

yerlerini alir. Hizmet alanlar1 olusturulur ve kurumsal siire¢ tamamlanur.

e Reklam igerigi ¢esitli kanallar vasitasiyla ( direk reklam, tv dizileri,

televizyon programlari, sosyal medya) tiiketiciye iletilir.
e Izleyici kitlede bir arzu olusturulur ve satin alma islemi devreye sokulur.

Bu tiiketim stratejisi gayrimenkul satis1 gibi beden ve cinsellikle hi¢ alakasi
olmadigimi diisiindligiimiiz reklamlarda dahi kullanilmaktadir. Genelde yeni imar
edilen ve biiyiik sehirlerde: “Yeni yasam alam”, “ Istanbul’un kalabaligindan ve

stresinden uzaklagmak icin yeni bir firsat”, “3. Kopriiye 15 dakika”, ** Pesin fiyatina

240 ay vade” gibi sloganlarla satisa sunulan gayrimenkul reklamlarinda, mutlu bir

150Tom Reichert, Reklamciligin Erotik Tarihi, Giincel Yayincilik, Istanbul 2004, s. 37.
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ailenin siteye giris yaptigi, ¢ocuk oyun alanlarinin, havuzlarin, spor salonlarinin,
yasam parklarinin, aligveris merkezlerinin gorsellerinin yer aldigi igerikler
olusturulur. Tiiketim endiistrisi bir nevi betonlastirdig1 sehirlerin i¢cinde yasama ve
giizelliklere dair simiilasyonlar olusturur. Bu mutlu aile simiilasyonlar1 i¢inde yine
cinsel temelli mesajlar dikkat ¢eker. Kadin giizel ve c¢ekici, erkek ise zengin ve

yakisiklidir, liikks bir arabaya sahiptir.

Cinsel vurgularin ¢okga kullanildig: {iriin reklamlarinda kisisel bakim iiriinleri
de onemli bir yer kaplar. Krem, parfiim, deodorant, tiras kremi ve bigaklar1 olarak
orneklendirecegimiz bu reklamlarda hem kadin, hem de erkek bedeni cinsel bir obje
olarak kullanilmaktadir. Piirtizsiiz bir cilde sahip olmak isteyen kadinlarin bu iiriinti
reklam senaryosu ig¢indeki kullanimi sirasinda perspektifte onu izleyen bir erkek
vardir. Uriinii kullanan kadina arkadan gelip bir erkek sarilir. Burada psikolojik
kosullanmaya yonelik bir reklam stratejisi amaglanir. Sabah tiragini olan erkek bir
oyuncuya diger drneginde oldugu bir kadin gelip sarilir. Gida reklamlarinda da aym
cinsel 6geler sik¢a kullanilmaktadir. Dondurma markasi Panda 2016 yilinda yayima
sunmus oldugu reklamlarda diger dondurma iireticilerinin yaptig1 abartili reklam
politikalarini elestirdigini iddia ettigi bir yapima imza atmistir. Denildigi gibi mizahi
bir bakis acistyla gerceklestirilen bu reklamda cinsel obje konumundaki kadin,
elestirilen Orneklerinden daha ciiretkar bir senaryo i¢inde konumlandirilmistir.

Reklam igeriginde kadinin bedensel 6geleri birer imge olarak kullanilmakla beraber;

“Bu yorucu giinde nihayet sona erdi. Kiiciik bir kagamag hakettin. Simdi
kendini &diillendirme zamani, evet sen de bu zevki istiyorsun. Seni bekleyen zevki
hayal ederek alt dudagini 1sir, gozlerini kapa, kocaman bir 1sirik al. Beynin dondu
degil mi? Merak etme birazdan geger, hadi bir 1siritk daha al... Korkma biitiin gézler
senin tizerinde, bu senin diinyan, etraftaki her sey senin istedigin gibi. Bu diinyanin
merkezinde sen varsin, dondurmayr daha seksi yemelisin, daha seksi. Evet iste

boyle*™.

.. "seklinde devam eden reklam metnine yer verilmistir (Bkz. Gorsel 84).
Bu reklam metniyle diger dondurma reklamlarina elestirel bir gozle bakildig:

sOylenmis olsa da ozellikle reklam metninin cinselli§i ¢agristirict sdylemler ile

BY gsaklanan Panda Dondurma Reklami, 2016, https://www.youtube.com/watch?v=LNiP5GbFo2E,
(15.02. 2019)
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donatilmasi, bu organizasyonlarin bireylerin satin almaya yonelik duyumlarmin
kullaniliyor olmasina ve bu senaryolarin tiiketim endiistrisinin bagka bir boyutu
oldugu gergegini bizlere gosterir. Akbulut ve Balkas (2006) reklamlari amag
yoniinden: Bilgi Verici Reklamlar, Ikna Edici Reklamlar, Hatirlatici Reklamlar ve
Destekleyici  reklamlar olarak  smiflandirmislardir'®.  Reklamlar  tiiketimi
hizlandirmak ve siirekli hale getirmek maksadiyla tiiketicilere bilgiler veren, tiiketim
arzularini harekete gegiren, cogu zamanda oyuncularin belli bir senaryo dahilinde yer
aldiklar1 yapimlardir. Bu bakimdan reklam manti§inda bir yapaylik s6z konusudur.
Gelisen goriintli ve miizik teknolojilerinin bir araya getirilmesiyle, bu yapaylik en
aza indirgenmeye ¢aligilarak tiiketici goziinde gercek oldugu algisi yaratilmaktadir.
Giirgen (1990), yapilan arastirmalar sonucunda kadinlarin reklam igindeki mesajlari
algilama ve yorumlama yeteneklerinin erkeklere oranla daha gii¢lii oldugunu dile
getirmistir™®., Bu sebeple televizyon iizerinden gergeklesen reklamlarm onemli bir
kismi kadin algi ve diirtiilerini harekete gecirmek maksadiyla yaymlanirlar.

Kadinlarn televizyon basinda bulunduklar saatler hesaplanarak program ve reklam

tirleri belirlenir.

Kadin programlari genelde sabah 09.00 ila aksam 18.00 saatleri arasinda
yaymlanmaktadir. Yemek, magazin, saglk, kisisel bakim gibi programlarin
alternatifi olarak, polisiye temelli programlar, evlendirme programlari, gelin-
kaynana programlari belirtilen kusaklarin programlarini olustururlar. Bu programlar
arasina yerlestirilen reklamlarin ise kadin bireylerin kendilerini iyi hissetmeleri,
bulunduklar1 ekonomik seviyenin istiinde bir hayal diinyasi olusturmalari, daha
giizel, daha zayif, daha cekici bir kadin olma arzularinin harekete gecirilmesi
mantifiyla olusturulur. Bu reklamlarin senaryolarinda ise yine halkin tanidigi,
giivendigi, basarili ve fiziken giizel oyuncular yer alir. Halk tarafindan taninan
birisine gilivenilecegi, onun yalan sdylemeyecegi inanct kullanilan bu reklamlarda
bireylerin “ o tavsiye etti, ben de kullandim. Bu benim tercihim ve tercihlerim beni

daha mutlu bir insan yapiyor” fikri temel taslardan biridir. Bunun yaninda halktan

152 Nesrin Tan Akbulut, Elif Eda Balkas, Adim Adim Reklam Uretimi: Reklam Filmi Prodiiksiyonu,
Beta Yayinlari, Istanbul 2006, s. 18.

158 Haluk Giirgen, Reklamcilik ve Metin Yazarhigi, Anadolu Universitesi Agikogretim Fakiiltesi
Yayinlari, No: 152, Eskisehir 1990, s.33.
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kisiler de kullanilarak tanikli reklam olgusu iizerinden bir politika izlenir'®*. Coward
(1989), kadin viicudunun kullanildig1 reklamlar araciligi ile bizlere bir ¢ok somut ya
da soyut imgenin yiiklendiginden bahseder. Bir otomobil reklaminda dahi arabanin
ozelliklerini vurgulanirken bunlarin temelinde cinsel arzulari uyandirma cabasi
vardir’®.Cinsel vurgularin temel alindigi reklamlarda hem tanmmus kisiler, hem
halktan kisilere rol verildigi gibi, bilimsel destek amagli akademisyen insanlardan da
destek alinarak reklamin inandiricilig1 giiglendirilir. Erkek bedeninin cinsel bir obje,
arzulanan meta olarak kullanimi ise Biskolata reklamlarinda goriilmektedir (Bkz.
Gorsel 85). Bu reklam filmlerinde erkekler viicut yapilari kasli, fiziksel olarak
kadinlarda cinsel uyarimmlar yaratabilecek oyuncu ve mankenlerden segilmistir.
Erkekler agir fiziksel aktiviteleri gergeklestiren bireyler olarak gosterilmis ve erkegin
fiziksel giicline vurgu yapilmistir. Bu reklamin amaci gida {irliniiniin
arzulanmasindan c¢ok erkek bedeninin arzulanmasi, baska bir anlatimda tiiketimi

tetikleyecek unsur olarak kullanilmasidir.
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1% Max Sutherland, Sylvester, Alice, Reklam ve Tiiketici Zihni, ¢ev: Inci Berna Kalinyazgan,
MediaCat Kitaplari, Istanbul 2003, s.149.

155 Rosalind Coward, Kadinlik Arzulari, Ayrint1 Yaymlari, Cev: Alev Tiirker, Istanbul 1989, s.33.

1%6 http://sosyal-pazar.blogspot.com/2013/01/reklamlarda-cinsellik.html

157 http://www.truvainegi.com/2011/02/reklam-ve-cinsellik.html
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#encokneremiseviyorsun
Géorsel 82 KFC Reklami!58

Gorsel 83 Bir icki Firmasini TV Reklami®®®

Gorsel 84 Panda Dondurma Reklam116°

A\

Gorsel 85 Biscolata TV Reklami6!

158 http://www.radikal.com.tr/hayat/kfcden-tepki-ceken-reklam-1293619/
159 http://sosyal-pazar.blogspot.com/2013/01/reklamlarda-cinsellik.html
160 https:/fwww.youtube.com/watch?v=bF4irLRONBo

161 https://www.pazarlamaca.co/biscolata-reklami-ve dusundurdukleri/
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4.1.13. Sosyal Medyanin Cinsellik Boyutu

Sosyal medya 6zellikle 2004 yilinda kurulan ve 2007 yilinda diinya ¢apinda
kullanic1 sayisinin arttigi Facebook sosyal paylasim sitesinin taninmasiyla insan
hayatindaki yerini aldi. 2004 yilinda kurulan ve o donemki ad1 The Facebook olarak
bilinen site ilk yilinda 1 milyon iiye sayisina ulasti. 2005 Eyliil ayinda ise adi
Facebook olarak sadelestirildi ve iiye sayist 5.5 milyonu buldu. 2007 yilinda 50
milyonu asan liye sayisinda mobil kullanim &zelliklerinin getirilmesi etkin rol
oynadi’®?, 2018 yili verilerine gore 2 milyar 271 milyona ulasan iiye sayisiyla
facebook, gelirlerini 13.7 milyar dolar olarak agikladi'®®. Bugiin hayatimizin bir
pargasi haline gelmis mobil telefonlar ve Facebook yaminda Instagram, Youtube,
Myspace, Tumblr gibi sosyal paylasim sitelerinin de etkisiyle insanlarin bu
platformlar iizerinden birbirlerinin hayatlarini takip ettikleri, tanidiklar1 insanlardan
cok tamimadiklar1 insanlar ile mobil bir yasam paylasimi iginde olduklar
goriilmektedir. Bireyler bu alanlar {izerinde kendilerine sanal bir kimlik insa ederek,
sahte mutluluklar pesinde kosmaktadirlar. Ozellikle son dénemde Instagram adh
fotograf ve video paylasim sitesi lizerinde bu imajlarin yaratimi zirve noktaya
ulagmistir. Kisisel ya da kurumsal reklamlarinda yapilmakta oldugu bu sitelerde;
giyim, kozmetik, iletisim, turizm ve Orneklerini ¢ogaltacagimiz bir¢cok sektoriin
reklam1 yapilmakta, bu reklamlar neticesinde kayit dis1 ekonominin boyutlarini
arttiran bir ticaret hacmi olusturulmaktadir. KPMG Tiirkiye aragtirmasina gore 2011
yilinda 5 milyar dolar olarak belirlenen sosyal ticaretin pay1 2016 yilinda 50 milyar
dolar1 bulmus ve Oniimiizdeki 3 yil igerisinde bu rakam 160 milyar dolar

164

bulacaktir™*. Markalarda pazarlamalarini sosyal medya tizerindeki etkin platformlara

gore segmektedirler.

82 Diinden Bugiine Facebook, https:/shiftdelete.net/dunden-bugune-facebook-33934, 04.02.2016
(25.12.2018)

183 Necdet Caliskan, ABD’de durdu, Avrupa’da kiiciildii ama Facebook 2.3 milyara dayand,
https://www.haberturk.com/facebook-kullanici-sayisi-2018-yilinda-142-milyon-artti-2200537
teknoloji, 31.10.2018, ( 25.12.2018)
164https://home.kpmg/tr/tr/home/medya/press-releases/2018/04/perakendede-sosyal-ticaret-cagi-

basliyor.html ( 25.12.2018)
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Facebook’un %94 oranla en ¢ok tercih edilen platform oldugu siralamada,
Twitter %68, Linkedin %56, Instagram %54, YouTube %45’ le yer alirken, fotograf

paylasim sitesi Pinterest % 30 ile son sirada yer almaktadir®®.

Bu pazarlamalarin olusturulmasinda en ¢ok bedensel vurgularin yapildigi,
cinsel duygularin harekete gecirilmesiyle saglanan bir tiiketim endiistrisi senaryosu
goriilmektedir. Yine toplumun tanidigi bireylerin, giinliik yasamlarindan kesitlermis
gibi sunduklari, ancak giydigi kiyafetlerden, kullandigi telefona, yemek yedigi
restorandan, tatil yaptig1 otele ve ¢cocugunun dogdugu hastaneye kadar reklamlarla
donatilmis icerikler paylasilir. Igerikler dikkatle incelendiginde bu paylasimlarda
diinya da ilgi gormeye baslamus, tiiketilir olmus iist diizey markalarin reklamlari, alt
diizey gelir seviyesinde olan bireyler hedef alinarak icerikler olusturulur. Beden ve
cinsellik vurgusu 6n plandadir. Dekolte kiyafetler, mayolu, bikinili pozlar daima
kullanicilarin cinsel diirtiilerinden miitevellit bir tiiketim yaratma amaciyla kullanilir.
Siteler iizerinden, yorum yapma olanagi da oldugundan bireyler kisilerin giyimleri ve
tercihleri, hatta hayatlar1 hakkinda filtresiz olarak goriislerini iletmektedirler. Bu da
mevzu bahis {linlii bir kisi ise, onunla ylizyiize bir iletisim kuruldugu hissiyatini

yaratir.

Bu paylasim alanlarindan yapilan aligverisler, siiphesiz geleneksel aligveris
aligkanliklarini da giinden giine de degistirmektedir. Yirmi y1l dncesine kadar her
tiirli aligverisi yiiz yiize ve belirlenmis satis alaninda yapan tiiketiciler, giiniimiizde
internet ve mail tabanli bir aligveris aligkanlhigina kapilmiglardir. Paylasim
alanlarinda markalarin imkan ve seceneklerini sundugu, sikayet ve begenilerin
paylasilacagi imkanlar da tliketicilerin bu ticari olusta bir pay sahibi oldugu, iiretim,
arz ve tilketim dongiisiinde s6z sahibi oldugu algisin1 yaratir. Baudrillard (2010)
bunu, “ Tiiketim, az ya da ¢ok tutarli bir séylem iginde bir araya gelen tiim ileti ve

166, diyerek agiklamigtir. Paylasim aglari ve internet

nesnelerin sanal toplamidir
siteleri {izerinden satis yapan kuruluslar bir bakima ekonomik olarak kar’a

gecmektedirler. Geleneksel satis yonteminde gerceklesen bircok gider internet

1 perakendede  “sosyal ticaret c¢agi”  bashyor, https://home.kpmg/tr/tr/home/medya/press-
releases/2018/04/perakendede-sosyal-ticaret-cagi-basliyor.html, 01.04.2018, ( 26.12.2018)

166Jean Baudrillard, a.g.e. , s. 68
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https://home.kpmg/tr/tr/home/medya/press-releases/2018/04/perakendede-sosyal-ticaret-cagi-basliyor.html

123

tabanl satiglarda sifira yakin bir seviyeye inmektedir. Sirketler diinyanin diger
ucundaki tiiketicilere online diinya sayesinde kolayca ulagmaktadirlar. Ayrica bu
sirketler tedarikgilerinden siparigler ile aldiklar1 ftriinleri kendileri  de
depolamadigindan diikkdn ya da depo kira gideri ve vergilerinden de kurtulmus
olmaktadirlar. Ozeltiirkay ve digerleri (2017) Instagram 6lgeginde degerlendirmeye
aldiklar1 tiiketici davranmiglart arastirmalarinda; sosyal paylasim alanlarmin sadece
kendilerinin ve ailelerinin fotograflarim1 paylastiklar1 bir uygulama olmaktan
ciktiklarini ve isletmelerin, kisisel iireticilerin ticari maksatla kullandiklar1 bir mecra

oldugunu vurgularlar®’.

4.1.14. Oyuncaklarda Cinsel Dikte ve Siddet

Kapitalist sistem, tiikketim endiistrisi iizerinden gergeklestirecegi ekonomik
dongiiyli hesaplarken, bireylere uygulayacagi reklam stratejilerinde; yas, ekonomik
yeterlilik, cinsiyet, cografya, demografik yapi incelemelerine binaen yoOntemler
belirler. Birey olarak kabul edilen, tiiketici yonii bulunan herkes kapitalizm icin birer
hedef kitledir. Bu sebepten bir birey dogdugu andan itibaren, kendisinin ilgi alanina
girecek olan imge ve simgelerle donatilir. Erkek c¢ocuklar i¢in onlari ilerleyen
yillarda da etkilemesi planlanan; araba, silah, kili¢, tamir aletleri, is makineleri,
polislerin kullandig1 (silah, cop, kelepge) esyalar, siiper kahraman elbise ve
oyuncaklari, siiper kahramanlar ile 6zdeslemis silah ya da itemler, hesap makineleri
gibi biiylik bireylerin kullandig1 ve simgesel bir amag, zihinlerinin sarthi olarak
yaklagabilecegi oyuncaklar tretilmektedir (Bkz. Gorsel 86 ve 87). Bir bakima bu
cocuklara ilerleyen yaglarda da bilmesi ve Ogrenmesi gerektigine inanilan isler
ogretilmeye calisilmaktadir. Erkek; calisan, tamir eden, araba kullanan, ata binen,
savasan, polis ya da asker olabilen bir birey olarak yetistirilir. Erkek ¢ocuklar bu

oyuncaklarla belli bir yasa kadar sistemli olarak bilinglendirildiginden ilerleyen

167 Eda Yasa Ozeltiirkay, Sezen Bozyigit, Murat Giilmez, Instagram’dan Aligveris Yapan Tiikericilerin
Satin Alma Davranz;larz Kegsifsel Bir Calisma, Marmara Universitesi Oneri Dergisi, Cilt 12, Say1 48,
Temmuz 2017, Istanbul, s. 192.
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yaslarda da bu mesleklerin sadece erkekler tarafindan yapilabilecegi, bir tamir isinin
erkek elinde basartya ulagacagi fikrinde olmaktadir. Oyuncak silahlarin zaman
icerisindeki degisimi de buna bir 6rnek olarak gosterilebilir. Su tabancasi fikri zaman
iginde, igerisinde bir mekanizma bulunan ve plastik boncuk atarak hedefine zarar

veren bir duruma evrilmistir.

“Izmir Tepecik Egitim ve Arastrma Hastanesi Géz Klinigi Ramazan
Bayrami'nda boncuklu tabancayla oynamasi sonucu goz i¢i kanamasi gegiren

cocuklarla doldu®®.”

“Hafta sonunu evinin yakinlarindaki bir parkta ¢ocuklariyla oyun oynayarak

gecirmek isteyen 3 cocuk babasi Steve Haddock'u oyuncak silah kor etti®®.”

Oyuncak silahlarin oyun sirasinda c¢evredeki insanlara zarar verir hale
gelmesi, kapitalizm, emperyalizm ve tliketim endiistrisi planlayicilarinin bilingli
olarak siddet yasini asagilara ¢cekme planlariyla dile getirdigimiz hale gelmistir. Bir
bakima ¢ocuklar erken yaslarda siddet uygulama, zarar verme ve bunun sonuglarina

katlanma zihniyetiyle yetistirilmektedir.

Diger bir yandan ise fiziksel olarak giicli olan ve kiz c¢ocuklarin
oyuncaklarindan daha dayanikli, kas yapisi kuvvetli tasvir edilmis olan siiper
kahraman oyuncaklar1 {iretilmektedir. Bu oyuncaklarla erkek c¢ocuklara, kiz
cocuklardan daha kuvvetli oldugu, onu zorluklardan kurtaracagi mantiginda bir
zihniyet agilanmaktadir. Diinya ¢izgi film ve sinema tarihinde birgok siiper kahraman
erkek olarak hikayelerde yerini almistir (Bkz. Gorsel 88 ve 89). Cocuklarin siirekli
olarak tiiketime alistirilmasinda televizyon, ¢ocuk sinema filmleri, ¢izgi filmler,
internet, mobil teknolojilerde biiyiik bir rol oynamaktadir. Medya ¢aginda ¢ocuklara

sanal karakterler iizerinden siirekli bir ihtiya¢ olusturma ve tilketme arzusu asilanir.

88Boncuklu tabanca hastanelik etti, https://www.haberturk.com/yasam/haber/101448-boncuklu-
tabanca-hastanelik-etti, 07.10.2008, iha, ( 27.11.2018)

18 gjleler dikkat! Bu oyuncak géziinii kor etti! , http://www.optikgazete.com/gundem/aileler-dikkat-
bu-oyuncak-gozunu-kor-etti-h3934.html, 24.10.2017, ( 27.11.2018)



https://www.haberturk.com/yasam/haber/101448-boncuklu-tabanca-hastanelik-etti
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Gorsel 86 Erkek Oyuncak Silah Takimi'7

(a0

Gorsel 88 Oyuncak Siiperman' Gorsel 89 Oyuncak Spidermant’

Kiz ¢ocuklart iizerinden yaratilmak istenen tiiketim nesneleri de yine onlarin
ilgisini cekecek, kadin cinsiyetini hissettirecek ve bilingli mesajlarla donatilmis
oyuncaklar iizerinden erken yaslarda verilmeye baslanir. Kiz ¢ocuklarin tiiketime
sunulan oyuncaklar arasinda; yemek arag-geregleri, ev esyalarindan olusan
oyuncaklar, minik temizlik aletleri, market arabalari ve oyuncak gidalar, makyaj
malzemeleri, camasir makinasi, bulasik makinasi, bebek bakim malzemeleri,
oyuncak cocuk bezi, iitii masast ve iti gibi kadin gorevlerini dikte ettirecek

oyuncaklar sunulur (Bkz. Gorsel 90, 91, 92 ve 93).

170 https://urun.gittigidiyor.com/oyuncak/oyuncak-sesli-asker-polis-silah-telsiz-saat-durbun-silahlar-
erkek-cocuk-oyuncaklari-oyun-seti-426261781

171 https://www.oyuncakdenizi.com/erkek-oyuncaklari-cantali-tamir-seti-sam.html

172 https://www.toyzzshop.com/batman-v-superman-tekli-figur-30-cm

173 https://www.toyzzshop.com/avengers-infinity-war-titan-hero-power-fx-spiderman-figur-30-cm
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Bunlarla beraber ona cinsel kimlik asilamasi yapacak bir kadinin hangi beden
oOl¢iilerine sahip olup ne giymesi gerektigini imgeleyecek ve piyasa da adina Barbie
Bebek denilen oyuncaklar sunulur. Barbie bebekler mutlaka sarigin, sarigin ya da
yesil gozlii ince viicut Olgiilerine sahip, biiyiik gégiislii, makyaj yapmis, mini bir etek
ve gdgiis dekoltesine sahip olarak iiretilirler. ideal kadin gériiniisii batili bir goriiniise
evriltilerek sunulmaktadir. Bu oyuncaklarla oynayan kiz ¢ocuklarinda oynadigi
bebegin dlgiilerine sahip bir beden algisi ve kalib1 olusmaktadir (Bkz. Gorsel 94, 95,
96, 97 ve 98). Ideal bir beden, onun oynadig1 ve bakimli olan bebegin bedenidir.
Toffler (1996), Barbie bebeklerin tarihin en gok satan ve en tinlii bebekleri oldugunu
dile getirerek, kii¢lik kizlarin bu bebekle oynamaktan asir1 bir mutluluk duyduklarin
ve ¢iinkii bu bebeklerin gercek¢i bir goriiniimii oldugu, onu giydirebilme
olanaklarimin bu mutlulugu gii¢lendirdigini vurgulamistir™®. Bu bebeklerin ilk
iiretildigi 1959%" yilindan giiniimiize degin, ¢agin moda akimlar1 ne ise ona gore
giydirildikleri, sa¢ modellerinin ve renklerinin de moda akimlara gore tiretildigi
goriilmektedir. Bu agidan bakildiginda tiikketim endiistrisi yas¢a biiylik bireyler icin
urettigi bedensel kaliplari, giyim tarzlarmmi, makyaj yapma sekillerini ¢ocuklar
iizerinde de uygulama amacindadir. Ornegin 1960’larda iiretilen Barbie bebekler
daha genis bir kalga yapisina sahipken, 2000°1i yillarda iiretilenler ¢agin akimi sifir
beden oOlciilerinde yaratilmiglardir. Donem icinde arzulanmasi hedeflenen beden
oOlgiileri ve kadin tipolojisi ne ise bebeklerde o sekilde iiretilirler. Barbie bebekler
uretildikleri cografya, ya da modern siyasal sdylemlere gore, din algilarina gore bir
evrim gec¢irmistir. Siyahi ten’e sahip olan bebekler {iiretildigi gibi, basi kapali ve
tesettiire girmis bebekler de tiretilmislerdir. Ancak ne olursa olsun beden 6lg¢iileri cok
da degismemistir. Kilolu bir Barbie iiretmek, kiiltlir endiistrisinin isine gelmez.
Tiiketilen, her zaman arzu edilecek beden 6l¢iileri, oyuncak tiretiminde de 6nemli bir
sarttir. Barbie bebekler sadece kiz ¢ocuklarinin oynayacagi bir oyuncak olmaktan
cok, simgesel unsurlarla donatilmis bir tiikketimi evrensellestirme hareketidir. Erkek
Barbie bebekleri de yine yakisikli olarak kabul edilen, diizgiin fizik yapisina sahip,
yani kiz Barbie bebeklerin yaninda uyumlu olacak diizeyde, idealize edilmis

sekillerde tiretilirler (Bkz. Gorsel 99 ve 100).

174 Alvin Toffler, Gelecek Korkusu Sok, cev. Selami Sargut, Koridor Yaynlari, istanbul 1996, s. 67.
175 Alvin Toffleri, a.g.e. , 5.67
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Bireylere ¢ocuk yaslarda idealize edilmis bir beden algis1 ve kimlik ingas1
sunulur. 1992 yilinda 1 milyar dolarlik bir satisa sahip olan Barbie bebekler 2015
yilinda % 16 lik bir diisiis yasandi. Bunun sebebinin 56 yasina gelmis olan
Barbie’nin hala ideal viicut dlgiilerine sahip olmasi fakat emekli bir Barbie bebegi

piyasaya siiriilmemis olmas1 olarak yorumlanmustir'’®,

Bt

Gorsel 90 Oyuncak Temizlik Seti'” Gorsel 91 Oyuncak Market Arabasi'’®

Gaorsel 92 Oyuncak Mutfak Setil™ Gorsel 93 Oyuncak Camasir Makinasi ve Utij!8

Dilara Buket Tatar, Modernlesmeden Postmodernlesmeye Barbie, Hacettepe Hukuk Fakiiltesi
Dergisi, , 6(1) Ankara 2016, s.169
https://urun.gittigidiyor.com/oyuncak/my-little-pony-kiz-oyuncaklari-hediyelik-rol-oyuncaklari-
temizlik-arabasi-oyunu-seti-429972072

178 https://www.oyuncakdenizi.com/kiz-oyuncak-pony-market-arabasi.html

179 https://www.candyoyuncak.com/index.php?route=product/product&product_id=4464

180 https://www.hepsiburada.com/zeypa-pilli-camasir-makinesi-ve-utu-seti-p-HBV000005X9HT
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y &
1

a8

Géorsel 94 Barbie Bebek Bakicisi Setit

81 Gorsel 95 Barbie Kiyafet Seti'®?

Gorsel 96 Barbie Bebek Spor Seti'®?

Gorsel 97 Barbie 4 Katli Ev Setil8

Gorsel 98 Barbie Oyuncak Bowling Setil®

181 https://www.toyzzshop.com/barbie-bebek-bakiciligi-oyun-seti-fhy97

182 https://www.toyzzshop.com/barbie-ve-harika-kiyafetleri-dtd96?serial=38095#

183 https://www.toyzzshop.com/barbie-spor-Kkariyeri-oyun-seti-serisi?serial=41444#,

184 https://www.toyzzshop.com/barbienin-muhtesem-malibu-evi?serial=32764
18https://www.hemenbenimolmali.com/u/218/barbie-bowling-seti-lisansli-urun-ucretsiz-kargo-kiz-

cocuk-egitici-oyuncaklar
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Gorsel 99 Barbie Yakisikli Erkek! Gaorsel 100 Barbie Yakisikli Erkek Grubu'®”

4.1.15. Televizyon Dizilerinde Cinsellik ve Kimlik Kaliplar:

Teknolojinin oldukca biiylidiigli, mobil teknolojilerle her an internete ve
bilgiye kolayca ulasilabildigimiz bir ¢cagda dahi televizyon, en ¢ok talep goren kitle
iletisim araglarindan biridir. Medya takip kurulusu Ajans Press’in Radyo ve
Televizyon Ust Kurulunun yapmis oldugu televizyon izleme egilimleri (2018) isimli
arastirmay1 inceleyerek sonuglari kamuoyu ile paylasmistir. Bu sonuglara gore diinya
genelinde Tirkiye giinliik 330 dakika ile televizyon izleme oranlarinda birinci sirada
yer almustir. 265 dakika ile ikinci sirada bulunan Japonya yer alirken, 217 dakika ile
Brezilya onuncu sirada yer almaktadir’®, Gériildiigii iizere televizyon insanlarin
vakit gecirdigi, bilgiye ve eglenceye ulastiklart mithim bir ara¢ olmaya devam
etmektedir. Bu bilgi aligverisinin yani sira televizyon kitleler iizerinde psikolojik bir
yaptirrm unsuru boyutu da tasiyarak, bireylerin tektiplesmesine ve sorumsuz,
sorgulamayan bir neslin yetismesine sebep olmaktadir. Televizyonun insanlar

tizerindeki bu etkili durumu onlarin belli kaliplar ¢er¢cevesinde diisiinmesine, inangsal

186 https://www.toyzzshop.com/barbie-spor-kariyeri-oyun-seti-serisi?serial=41444#

187 https://www.gittigidiyor.com/bebek-oyuncaklari?k=oyuncak+ken+bebek

B8 Tiirkiye, televizyon izleme siiresinde diinya rekoru kirdi,
http://www.cumhuriyet.com.tr/haber/turkiye/712624/Turkiye _televizyon_izleme suresinde dunya r
ekoru_kirdi.html, (27.12.2018)



http://www.cumhuriyet.com.tr/haber/turkiye/712624/Turkiye__televizyon_izleme_suresinde_dunya_rekoru_kirdi.html
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gelenekleri ile oynanmasina, gayrimesru yasam tarzlarmin bireyler tarafindan

benimsenmesine zemin hazirlamaktadir.

Bir bakima toplumsal dinamiklerin miihendisligini yapan televizyon
kurumlar iilke ya da ulusal bazda ne diisiiniilmesini, nasil yasanmasini, hangi cep
telefonunun daha yiiksek bir statii getirdigini, hangi mesajlarin hangi donemlerde
bireylerde sonu gelmeyecek bir tiiketim devinimine neden olacagini planladiysa, onu
halklara empoze edecek igerikler iiretirler. Televizyonun program yayin akislarinda
cinsiyet ve cinsellik temelli yayinlar yapilarak onlarin evrensel olarak kabul gérmiis
ya da kabul goriilmesi arzulanan yasam sekilleri igerikleri doldurur. Kadinlarin
televizyon karsisinda oldugu saatlerdeki yayinlar genellikle; kadin sorunlarinin konu
edildigi programlardir. Bu programlarda kadinlar; koca arayan, zorla evlendirilen,
kagirilan, doviilen, wrzina gecilen, kandirilan, aldatilan, gorevini yapmadigi igin
sorgulanan tiplerde verilirler. Elbette toplum igerisinde siddete maruz birakilan bir
cok kadin birey vardir. Ancak bu yayin kusaklarinda sunulan icerikler kasitli olarak
kadina toplum neznindeki degerini amimsatmak ve tabiri caizse yerini, haddini
bildirmek tiizere hazirlanmis igeriklerdir. Basarili kadin hikayeleri ise bu
programlarda olaganiistii bir olaymiscasina anlatilir. Giliniimiizde halen, haber
programlarinda kadin s6forler haber olmakta, kadin asker ya da polislerin basarilari
0zel haber olarak yorumlanmakta, siyasi partiler se¢cim donemlerinde gostermis
olduklar1 kadin adaylar1, sanki onlara yeni bir hak vermis, yapilmayani yapmis gibi
aciklamaktadirlar. Bu haberler yapilirken sanki kadinlarin lehinde, onlar1 destekler
nitelikte igeriklermis gibi sunumlar gergeklestirilir. Aslinda bu diisiince ve coskusal
tiyatronun temelinde kadimin toplum i¢indeki yeri ve bir durumu basariyla
gerceklestirip, gerceklestiremeyecegine dair kiiglimseyici gelenek yatmaktadir.
Kadin toplumun yorumu geregi; ¢cocuk doguran, evi temizleyen, ¢amasir yikayan ve
erkegin cinsel ihtiyaclarimi karsilayan bir varliktan 6teye gidemez. Bu hastalikli
diisiinceden miitevellit kadin’a dair tiim ilerlemeler ya da atilimlar giiniimiizde haber
niteligi tasimakta, saskinlikla karsilanmaktadir. Ancak asil sasirtict olan, 21. Yiizyil
yasadigimiz ¢agimizda erkek egemen toplumun Oniline gecemedigi asagilik
kompleksi ve buna bagli olarak toplumun geneline sirayet etmis olan siddetin yasiyor

olmasidir. Bu fikri temelin halen yasiyor olmasinda mesnetsiz bir sekilde feminizm
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soylemleri yaratan sdzde kadin hareketlerinin de pay1 biiyiiktiir. Ozellikle son
yillarda “bayan” yerine kullanilmasi onerilen ve toplum tarafindan benimsenmeye
calisilan “kadin” kelimesi tartigmalar1 toplum giindemini olduk¢a mesgul etmistir.
Burada bu sdylemin sdylenmesi ya da sdylenmemesi agisindan bir tartismaya girmek
de yersiz olacaktir. Lakin bilinmesinde fayda olan sey; bu sdylemlerin yine erkek
egemen toplumun miisaadesi ve cinsiyet temelli diisiince kaliplar1 tarafindan izin
verildigi 6l¢iide kullanildigidir. Erkekler tarafindan kullanilan higbir deyim, iinvan,
sOylem degistirilmemektedir/degistirilememektedir. Erkek egemen toplumlar
kadinlara bir sus pay1 vermekte, kadinlar da bu sekilde haklarmi aldigi, toplum
nazarinda esit konuma geldikleri yanilgisina kapilmaktadirlar. Erkek ya da bay degil
“ oglan” s0ylemini toplumun genelinde kabul ettirilmeye ¢alisildig1 bir diinya hayal
ettigimizde, erkek egemen toplumun buna hangi siddet boyutuyla karsi c¢ikacagi
gercegi, aslinda giliniimiizde yapilanin bir aldatma politikas1 oldugunu saglamasiyla

bizlere gosterir.

Televizyon yayinlari agisindan cinsel kaliplarin sunulmasini inceledigimizde
goriilmektedir ki, kadinlar hep belli beden 6l¢iilerinde, benzer sag renklerinde, zengin
bir adamla evli olan ancak buna ragmen mutsuz olan, aile i¢i cinselligin bulundugu,
ana karakter olan erkegi elde etmeye ¢alisan, onun pesinden kosan ve onu elde etmek
igin tiirli oyunlara girisen karakterler olarak sunulmaktadirlar. Basarili kadinlar
idealize edilmis beden oOlgiilerinde ve ana karakter disinda dizinin diger erkek
karakterleri tarafindan cinsel olarak arzulanan, sahip olunmasi gereken bir meta
olarak sunulurlar. Birden fazla erkek tarafindan tecaviize ugrayan kadin karakter
dizinin ilerleyen boliimlerinde hakkini arayan ancak bir tiirlii mutlu bir hayati elde
edemeyen, derin diisiincede kadere karsi gelemeyen, boyun egen bir kadin olarak
tasvir edilir. Dekolte kiyafetler, mini etekler, yliksek topuklu ayakkabilar, liiks evler,
son model spor arabalar yapimlarin vitrin boyutunu olustururken, ¢arpik iliskiler,
aldatan kocalar, erken yasta yasanan cinsel deneyimler, gecim derdinin olmadigi
yiiksek hayatlar, liiks yasamlar, tenis kortlari, binicilik kuliipleri ise yapimlarin
ulagilmasi gereken zihniyetini, yasanmasi gereken hayati empoze eder. Dizilerde
kilolu, makyaj yapamayan, dekolte giyinmeyen, yikik dokiik evlerde yasayan kadin

karakterleri ise hep basarisiz kadinlar olarak gosterilir. Yapimin ilerleyen
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asamalarinda bu kadin, kendiyle ilgilenecek, estetik yaptiracak, dil 6grenecek, zengin
olacak ve dizinin ana karakteri olan erkegin karsisina ¢ikarak ondan hesap soracak,

derinlerde gizledigi askinin intikamini onu parayla alt ederek alacaktir.

Diinya c¢apinda cinselligin 6n planda oldugu diziler; Sex And The City( 1998),
Californication (2007), Game Of Thrones (2011), Masters of Sex (2013), Skins
(2007) olarak gosterilebilir. Ornek olarak 2007 yilinda yapimina baslanan Skins
dizisi ergenlik ¢agindaki bireyler i¢inde gergeklesen cinsel deneyimlerin abartili bir
dille verildigi bir dizidir. Bu dizinin igeriginin sakincali oldugunu diisiinen ABD
diziyi yaymdan kaldirmistir'®®. Bu yapimlarda cinselligin yasandig1 sahneler agik¢a
verilmektedir. Carpik cinsel iligkiler normal giinliik yasamin dogal bir durumu gibi
izleyiciye sunulmaktadir. Bunun sonucunda dizinin kurgusunda verilen cinsel hayati
yasamak isteyen, ancak yetistigi sosyal ¢evre nedeniyle yasayamayip, bunalima
giren, hayatindan mutsuz olan bireyler peydah olmustur. Dizilerde sunulan kimlik
kaliplar1 bireylerin kendi kimliklerinden memnun olamamasina ve yapay kimlikler
olusturmasina neden olmaktadir. Medyadan uzak kalmaya calisan bireyler, sosyal
cevrelerinde bu yapimlar1 izleyen bireyler oldugundan dolayi, giindeme dair eksik
bilgili bireyler olarak goriilmektedir. Medya bireylerin nasil diisiinmesi, nasil
giyinmesi ve nasil yasamasi gerektigine dair fikirler empoze ederek, toplum zihnini
uyusturmaktadir. Uniir (2015) bireylerin izledigi dizilerdeki bas karakter ile
parasosyal'® bir iliskiye girerek, senaryolarda verilen kistaslara gére kendi hayatiyla
karsilagtirmalar yaptigini, bunun sonucunda kendi hayatina siikrettigi ya da ana
karakterin senaryo i¢indeki davranislarina gore kendi hayatin1 yorumlayip, karakterin

¢oziim yontemlerini kendilerinin de uyguladigi savunmustur®,

Bu yapimlar
icerisinde erkek karakterlere de bigilen evrensel gorev ve sorumluluklarin
uygulamalar1 yer alir. Erkeklere toplumun bigtigi sekil ve mantik disinda yapilan
eylemler ise seyirci tarafindan tepkiyle karsilanir. Ozellikle Tiirkiye® de escinsel

karakter komedisi piyasa tarafindan tiiketilen, sektor tarafindan her daim pazarlanan

189 Tiiriine Erotizm de Yazsamz Yadwrganmayacak 15 TV Dizisi,
https://www.sinemia.com/sosyal/sinema-galeriler/turune-erotizm-de-yazsaniz-yadirganmayacak-15-
tv-dizisi?page=8, (' 30.12.2018)

190 Parasosyal Etki ya da Etkilesim: Bireylerin medyadan tamidiklari, giivendikleri kisilere olan
bagliligindan dolayi, siire¢ icerisinde zamanla onun gibi diisiinme, hissetme, yorumlama, diinya
gorisiinii benimseme seklidir.

191 Bce Uniir, Yerli Dizilerdeki Kimlik Kaliplari, Egitim Yaymevi, Konya 2015, s. 210.
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ve seyirci reaksiyonunun bilindigi bir karakter tliriidiir Bu karakterler senaryolar
icinde; sempatik olan, herkesin derdini paylastigi, ezilen, hor goriilen karakterler

olarak karsimiza ¢ikar.

Karakterlerin cinsel yonelimleri hakkindaki repliklere bu yapimlarda rastlanmaz.
Toplumsal tepkilerden cekinilen bu yapimlarin bircogunda kadma ve escinsel
bireylere olan siddet rahat¢a verilirken, siddet unsurunun yer aldigi, her sahnede 3-4
karakterin 6ldiigli yapimlar rahat¢ca ve her yas kitlesinin televizyon basinda oldugu
saatlerde yayinlanir. Medya popiiler 6geleri kullanarak tektiplestirdigi topluma uyum
saglamayan bireyleri bu sekilde dislar. Televizyon, internet ve mobil teknolojiler
sayesinde diinyanin her {ilkesinde {iretilen yapimlar bireylere ulasmaktadir.
Amerika’da yayinlanan bir dizi karakterinin siirekli kullandig1 replikler slogan haline
gelerek diinya halklarinin ortak popiiler kiiltiir 6gelerini olusturur. Dizinin kiyafetleri,
simgeleri, bu dizide kullanilan aksesuar ve sa¢ modelleri diinya genelinde bir “moda”

haline gelir.

4.1.16. Tiiketimin Imgesel Boyutu ve Yiiriiyen Reklam Kadin

Erkek egemen toplum yapisi ve bakis acisinin boyundurugu altinda
yiizyillardir yasayan kadmlar, tarihten giliniimiize gilinlik yasam igindeki tiim
davranislarinda toplum tarafindan izlendigi, takip edildigi algisiyla yasamakta ve ona
gore davranmaktadirlar. Burada bireyin yasadigi cografya, demografik yap1 ve aile
yapist etkin olmakla beraber, toplumun geneli tarafindan genel-gecer yasalarin da
etkisi biiyiiktiir. Kadin, toplumsal normlarin belirledigi 6l¢iide giyimden, sa¢ sekline,
yedigi yemekten, dinledigi miizige ve konusma sekline kadar imgesel bir boyut
tagimaktadir. Bu sebepten kadin bedeni endiistri toplumu iginde, reklam panosu,
magaza vitrini olarak da bir anlam tasir. Kadinlar endiistri devrimi oncesinde ve
sehirlere dogru yogun kitlesel gocler baslamadan, {iretimde etkin bir rol
oynamaktaydi. Geleneksel koy hayati i¢inde kadin, evin esas yoneticisi olmakla

beraber tarim, hayvancilik, dokuma gibi iiretim siireclerinde de etkin bir birey, hatta
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yoneticiydi. Hayvanlarin giinliik ihtiyaglariin karsilanmasi, siitlerinin sagilmasi,
tarla ile ilgili tiretim siire¢lerinde iretici konumunda olan kadin bireyler, modern

sehir hayati ile liretici degil 19. Yiizyildan giiniimiize tiiketici konumuna ge¢mistir.

Bununla beraber kadin bireyler gilinlimiizde hem iiretim hem de bilimsel
faaliyetlerde etkin rol oynamakla beraber, kendi emekleri karsili§i kazanmis
olduklar1 parayi, kendi tiiketimleri i¢in daha rahat bir sekilde harcayabilmektedirler.
Kadinlarin gosteris amacli yaptiklar1 tiiketim en ¢ok kendi hemcinsleri ile rekabet
halinde olduklarindan gergeklesir. Maddi imkanlarin sundugu olanaklar beraberinde
stil ya da tarz kaygisini beraber getirdiginden, maddi imkanlarin sundugu alim giicii,
gereken statii gosterisini yapmak i¢in yetersizdir. Kadin tiiketiciler para karsiliginda
satin almis olduklar1 metalarin, fikir derinliginde de toplumun genelinden,
hemcinslerinden farkli bir anlam ve hayat goriisli tasimas1 mantigiyla tiikketime yon
verirler. Herkesin kullandigi, herkesin tiikettigi meta ya da hizmetler kadin bakis
acisinda ¢ekiciligini yitirir. Bu ylizden moda her giin bir devinim halinde gorsellerini
tazeler. Kadin ilgisini ¢ekecek, onu toplum nazarinda “farkli insan” kilacak
simgelerin {iretimini hedefler. Markalarin bireylerin kimlik tanimlarinda 6nemli bir
katkis1 oldugunu da diisiindiigiimiizde kadinlar, kendi gorsellikleri {izerinde markalar
aracilig1 ile kritik miidahaleler gergeklestirirler. Fakat markalarin, erkek bireyler de
oldugu gibi kadin bireyler iizerinde ylizde yiiz tanimlayici bir anlami yoktur.
Kadinlar markanin kendi bedeni ve yaratmis olduklar1 tarz sebebiyle bir anlam
tasidiklar1 fikrindedirler. Markanin kadimin statii kaygili sdylemlerindeki dnemli
ayrintisy; ona ayrilan finansmanin azligr ya da g¢oklugudur. Kadin tiikketim cagi
oncesinde her ne kadar tiretimde etkin bir rol oynasa da finansal yonetimde sadece ev
icinde etkin olmustur. Bu yiizden gilinlimiiz insaninda tiiketime ayrilan finansmanin
boyutu kadin icin her daim bir statii gostergesi olmustur. Yiizyillarca parayi
yonetmeye egilimi olmayan kadin birey, parayr harcamaya hatta giinlimiizde
yonetmesiyle birlikte; bunu bedeninin, kadmligimmin bir reklam panosu olarak
kullanmakla saglamistir. Meydana getirilen reklam stratejilerinde de daha ¢ok kadin
bireylerin ilgisini ¢ekecek, onlar1 tiiketime sevk edecek hatta erkek bireylerin

tilkketme arzusunda da bir itki yaratacak unsurlar g6z 6niinde bulundurulur.
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Ciinkii kadin bireylere yonelik reklamlarda renk, bi¢im, miizik ve estetik ¢cok miithim
bir yer teskil etmektedir. Kotler (2006), kadin bireylerin daha ¢ok gevreleriyle
birlikte hareket ettiklerini, ¢evresel faktorlere onem vererek aligveris yaptiklarini

savunmustur'®

. Kadmlar herhangi bir iiriinii alirken genis bir bakis agisiyla
degerlendirmeler yaparlar. Bir magazaya aligveris i¢in giden kadin, zihninde tiim
gardirobunu da gotiirtir.  Almak istedigi pantolonu ya da tigortii denerken, o
kiyafetlere uygun olan tiim kiyafetlerini diisiiniir. Erkek bireylerin direk birim {iriine
odakli olan aligveris mantigma karsilik kadin bireyler, tim bir sezon iginde 0
pantolonu hangi tisort, bluz, sapka, sal ile uyumlu giyebilecegine yonelik diisiince
firtinasinin barindi@1 bir aligveris mantigi vardir. Kadin tiiketici ig¢in fonksiyonel
olmayan bir iriiniin uzun vadeli kullanim degeri diisiiktiir. Aldig1 pantolon kig
sezonu i¢in giizel bir estetige sahipken, eskidigi taktirde, kesilerek ve modellenerek
yazlik bir sort halini alabilmelidir. Bir anlamda da kadin bireyler il etapta sahip
olduklar1 ve kendi tarzlarini yarattiklarini diisiindiikleri metalardan marjinal fayday1
saglama egilimindedirler. Bunun en sahih Orneklerinden birisi de plastik kaplar
icinde satilan gida iriinlerinin kullanimi sonrasinda bu kaplarin atilmay1p, mutfakta
saklama kab1 olarak kullanilmasidir. Kadin tiiketiciler satin almis olduklari {iriin ya
da hizmetleri mebzul miktarda kullanmak yerine, gelir gider dengesini gozeterek,
elde bulunan mevcut metalarla uyumunu diislinerek, ancak her seye ragmen
kadimligindan 6diin vermeyerek kullanmaktadir. Bir mobilya aligverisinde erkek
tiiketiciler Uiriiniin konforunu diisilintirken, kadin tiiketiciler onun evin diger esyalari
ile uyumlu olup olmadigini, temizlenmesinin kolay olup olmadigini, mevcut evin
fiziki sartlarina uyumlu olmasini ve maksimum diizeyde ona hangi toplumsal statii
algisin1 saglayacagini diisiintir. Burada belki de en miihim nokta tiiketilen {irliniin
statii boyutudur. Popiiler olan dizayn algilar1 saglanmali, reklami yapilan ve sahip
olunmasi belli ekonomik imkanlar1 gerektiren tirlinler alinmalidir. Hicbir kadin evini
herhangi bir diger eve benzeyecek sekilde dizayn etmek istemez. Kullanilan iiriin
teknolojiden mobilyaya, giyimden gidaya, onu tiiketen kadinin kisiliginden izler

tasir. Kadin, kendi fikir yapisi ve hayat algisindan izler tagimayan {iriinleri

192 philip Kotler; Keller Lane Kevin, Marketing Management, Twelfth Edition, Prencite Hall, New
Jersey 2006, s.250.
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kullanmaz. Kullanilan meta tizerindeki yorum hiirriyeti giiniimiiz kadin tiiketicisini

giinliik yasam i¢inde mutlu ve giiclii kilar.

Bu yiizden, yeni bir {iriin eklenmese dahi, gorsellie onem veren kadin
bireyler evlerinin dizaynlarinda siirekli degisiklige giderler. Kadm tiiketiciler
metalar1 incelerken hayal kurma egilimindedirler. Bu hayallerin ¢esitliliginin fazla
olmasindan miitevellit yeni marka ya da modellere yonelim daha fazladir. Kadin
bireylerin kullandiklar1 iiriinlere olan bagliligi ve agizdan agiza reklam yapma
ozelliklerinden dolayi, reklam yapimcilart ilk hedef olarak onlar1 seger ve
stratejilerini belirlerler'®3, John Berger’in de belirttigi iizere seyredilisini seyreden
kadin, iistiinde tasidig1 ya da evinde kullandig1 herhangi bir iiriiniin onu da bir marka
yaplp yapmayacagl kaygisi tasiyarak tiiketir. Tiiketim {ireticileri kadinlarin hem
ekonomik hem de psikolojik agidan uygun olduklart zamanlar1 kollayarak
kampanyalara bagvururlar. Bu kampanyalarin bir¢ogu 6zellikle Cuma giinlerinden
baslayarak tiim hafta sonunu kapsayan sekillerde yapilir. Ciinkii kadinlar hafta
baslarinin sebep oldugu stresten uzak ve finansal harcama diirtiisiiniin zirvede oldugu
bu zamanlarda daha ¢ok tliketmeye yonelik bir hal sergilemektedirler. Hafta i¢lerinde
Ozellikle kadin izleyicilere yoOnelik programlarin arasinda yayinlanan reklam
kusaklarinda, adeta kadin tiiketicilerin hafta sonu yapacagi aligverisin listeleri
yaymlanir. Kadmlar, diger ev isleri i¢inde haftasonu yapacaklar1 aligverisin hayalini
kurarak bir nevi rahatlama, kendini iyi hissetme duygusuna kapilirlar. Yapilan
reklam tiplerinde daha ¢ok ayrintinin yer aldigi sunulara yer verilir. Ayrica kadin
tiketicilere evin diger bireyleri admna tiiketim yapmalart icinde belli gorseller
sunulur. Kadinlar, aligkanliklar1 geregi miisterek hayatin bilgilerine 6nem
verdiginden, esinin ve c¢ocuklarinin ihtiyaglarrm da reklamlar sayesinde
belirleyebilir. Kadin tiiketicilerin, tiiketimlerini siirekli kilmak adina onlarin ruhlarini
oksayacak, onlara kendilerini farkli ve ayricalikli hissettirecek kampanyalar
sunulmaktadir. Ornegin; Kadinlar Giinii, Anneler Giinii, Sevgililer Giinii gibi
temelinde kapitalist maksatlar olan 0zel giinlerde sadece ve sadece kadinlarin

kendilerini farkli hissedecekleri bir algi tabani olusturulmaktadir. Tiiketim

193 Marti Barletta, Marketing to Women: How to Increase Your Share of the World's Largest Market,
Dearborn Trade Publishing , Chicago 2003, s. 11.
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cilgmhigimin zirve yaptigi bu giinler yaklasmaktayken tiim medya organlarinda bir

algi olusturulmaya calisilir.

Mobil teknolojiler, yaklagsmakta olan tiiketim giinline 6zel nasil kampanyalarin
oldugu konusunda tiiketicileri bilgilendirirken, kitle psikolojisi sayesinde algisal
miidahaleleri yaparak, bireyleri yaratilmig bir tiiketime yoneltir. Sosyal medya
tizerinde bu 0zel giliniin anlam ve Onemini belirten video ve fotograflar yayinlanir.
Bireyler o giine 06zel almis olduklar1 hediyeleri paylasirlar. Aslhinda kadin
tiiketicilerin yapmis olduklari paylasimda vurgulamak istedikleri hediye edilen meta
degil, o metanin tasidigr anlamdir. Deger verilen, hatirlanan, sevilen, takdir géren bir
kadin oldugunu toplumla paylasarak yaristaki yerini belirten kadin tiiketici, tiiketimin
sosyal boyutunda kendine yer bulur. Kendini 6zel hissediyor olmasi o giiniin fiziksel
varligindan ¢ok psikolojik getirisinde kendine anlam katar. Tipki son model bir
arabanin sofor koltugunda degil de diger koltugunda oturan kadmin yasadig
psikolojik istiinliik gibi, sahip olunan en ufak bir metanin dahi kadinin hayata ve
hemcinsleri lizerinde kurdugu bir istiinliiktiir bu. Markalar kadinlara 6zel {iriinler
c¢ikararak da bu tiikketimi daha devingen bir hale getirirler. Bedir (2007) bir bankanin
8 Mart Diinya Kadinlar Giinli'nde piyasaya siirdiigii Aynali Kredi Kart1 lizerinde
durarak, kadinlarin kendini 06zel hissetmesini saglayacak bir algiyla reklam
kampanyas1 yaptigim dile getirir'®*. Buna benzer reklam stratejileri kadinlarin yeni
bir markayr denemekte daha c¢abuk karar verebilme Ozelligi goz Oniinde
bulundurulur. Yeni bir ozellik, daha farkli bir kadin olma diirtiisiinii harekete
gecirdiginden kadinlara yonelik reklamlarda siirekli olarak; “simdi daha farkii”,
“veni ambalajinda”, “zenginlestirilmis besin ogeleri”, “%100 dogal” gibi
sOylemlere yer verilir. Ayrica kadin tiiketime yonlendirilirken, medyada taninmis ve

giizel olarak kabul gérmiis linliilerden de giivenilirlik boyutunda destek alinir.

19 Goniil Bedir, Pazarlamanin Kadinca Hali, Marketing Tiirkiye Dergisi, Y1l:6, Say1: 123, Mayis

2007, s.58.
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4.1.17. Tiiketimin Siddet ve Su¢ Boyutu

Tiiketim kiiltiirii, bireyleri olmayan ve suni olarak yaratti§1 sozde ihtiyaclar
listesi ile sonu gelmeyen bir hazci tiikketime yoneltir. Bireyler bu hazci tiikketim
sayesinde gilinliik hayattaki sikintilarindan, streslerinden, ekonomik problemlerinden
hatta saglik sorunlarin bir anlik da olsa kurtuldugu diisiincesine kapilir. Zaten genel
anlamiyla da hazci tliketim; genel olarak yasamin degil, anlik duygular i¢inde bir
heyecan yaratilarak o andan keyif alma iizerine gorevini gerceklestirir. Cesitli reklam
stratejileri ile bireyler tiiketime yoneltilerek, o anda saglanmaya calisilan tiiketimin,
kagirilmayacak bir firsat oldugu, mutlulugun an icinde ne gerekiyorsa onun
yapilmasiyla saglanacagi algisini tliketiciye empoze eder. Bireylerin tiiketimi
arzulamasi i¢in kullanilan; reklam filmleri, sosyal medya reklamlari, televizyon
yapimlari, bilgisayar oyunlar1 ve internetle kisilere metanin biiyiisii hareketli goriintii

ve ses teknolojileri ile verilir.

Yagbasan ve Kurtbag’in (2015) kitle iletisim araglarmin kullanimlarinin
cocuklar Tlizerinde yarattigi siddet ve tiiketim egilimlerine yonelik 15-16 yas
araligindaki 18 Ogrenci lizerinden rastgele segcme yontemi ile yapilan arastirmanin
sonuglarina gore; televizyon %77,8 ile en ¢ok tercih edilen kitle iletisim aracidir.
Calismaya dahil edilen g¢ocuklarin 10°u yani %355,6’s1 televizyon yapimlarinda
siddete maruz birakilan birinin, siddeti uygulayan kisiye siddetle cevap vermesine ne

tepki verirsiniz sorusunu, “rahatlarim” segenegiyle cevaplanuslardir'®.

Televizyon bireylerin evlerine girerken bir bakima, onlar1 miisaadesine gerek
duymadan eylemini gergeklestirir. Televizyonun rastgele acgilmasi ve ebeveynler

tarafindan tam denetimin yapilmamasi televizyonun ozelikle ¢ocuklar iizerindeki

19 Mustafa Yagbasan; fhsan Kurtbas, Siddet Ve Tiiketim Kiskacinda Cocukluk Televizyon Uzerine
Ampirik Bir Calisma, Ardahan Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, Say1:2, Ekim
2015, s. 15-31
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siddet egilimini arttirmaktadir. Televizyonda ¢ocuklarin televizyon karsisinda oldugu
saatlerde fiziksel ve sozlii siddet oOrgiilerinin ¢esitli yapimlarla veriliyor olmasi,
zihinsel ve kimliksel gelisme ¢aginda olan ¢ocuklari olumsuz yonde etkilemektedir.
Ogzellikle haftalik periyotlarla yayinlanan aksiyon temali ve ¢ogunlugunda mafya
diinyasinin anlatildigi bu yapimlarda her sahnede 3-5 kisinin 6lduriildiigiinii goren ve
genellikle kanun gii¢lerinin pasifize edildigi bu yapimlar sebebiyle c¢ocuklar, bir
insan hayatna son vermenin herhangi kanuni bir yaptirnmi olmadigi anlayisiyla
yetisirler. Bu yapimlarda sadece silahli bir siddet degil, ayn1 zamanda fiziksel gii¢
kullanilan ve sozlii siddetin de yer aldig1 sahneler ve senaryolar vardir. Kadin kimligi
bu yapimlarda alinip satilan, baslik parasi karsilig1 evlendirilen, yonetilen, gbzetim
altinda tutulmasi gereken, siddet uygulanarak sindirilen bir profilde verilmektedir.
Cocuk ve geng bireyler de ilerleyen yaslarda kendi hayatlarinda bu siddet

uygulamalarini gergeklestirmektedirler.

Cocuklar kendi yasitlar1 oyun oynamak ya da televizyon dis1 sosyal
aktivitelere cok daha az zaman ayirmaktadir. Bir nevi televizyon ¢agin sosyalizasyon
aracidir. Bu aragtan hareketle bireyler hem siddete bir ¢oziim yolu olarak bakarken
bir yandan da bu yapimlarin i¢inde ve reklam aralarinda verilen reklamlarin tiiketim
cilginligina maruz birakilmaktadir. Reklam iireticilerinin en biiyiik hedefi ¢ocuklar
ve kadmlardir. Cocuklarin ev igindeki bir diger gorevi ise reklami yapilan iirlinlerin
ev icindeki hatirlatict unsuru olmalaridir. Hem izledikleri yapimlar hem de
reklamlarin i¢cindeki metalarin ¢ocuklara tiiketilmesi gereken bir ihtiya¢ olarak
sunulmasi aileleri de zorunlu bir tiilketime sevk etmektedir. Bu reklamlar iginde
teknoloji tiriinleri, sporla ilgili {iriinler, bilgisayar oyunlari, ¢izgi film karakterlerinin
oyuncaklar1 ve kullandiklar1 silahlarin oyuncaklar1 vardir. Cocuk bireyler gelisim
caginda gercek ve hayal arasindaki dengeyi tam manasi ile kuramazlar. Bu bakimdan
televizyonda izledikleri kahramanlarin oyuncaklar1 ya da kiyafetlerini ailelerine
aldirarak, kendilerini o siiper kahramanin yerine koyarlar. Toplum i¢i reklamla da bu
tilkketim siirekli bir hale getirilir. Kendi yasitin bir ¢ocugun bir oyuncagi oldugunda
her ¢ocuk o oyuncaga sahip olmak ister. Tiikketim ve siddet ikilisinin bir diger

elemant ise bilgisayar oyunlaridir. Kisisel bilgisayarlarin ve mobil telefonlarin ¢gok
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kiiciik yastan itibaren ¢ocuklarin kullanimina sunulmasi durumu, ¢ocuklarin zihinsel
gelisiminde bu oyunlarin etkin olmasi sonucunu dogurmustur. Her ne kadar anne ve
babalarin bilgisayar oyunlarinin ¢ocuklari iizerinde olumsuz bir etki yaratacagi fikri
olsa da, sosyal etkilesim sebebiyle, ¢ocuklarinin mutluluklarini saglamak amaciyla
bu oyunlari, denctimsiz bir sekilde oynamalarini salik vermektedirler. Bilgisayar
oyunlarinin tiim yas gruplarindan bireyleri; dikkat, algi, yorumlama, kritik karar

verme ve sorun ¢dzme yoniinden gelistirdigi asikardir.

Lakin bu oyunlarin gergek olarak kabul edilmesi, oyun i¢indeki karakterle
duygusal bag kurulmasi hatta benimsenmesi, kendini onun yerine koyuyor olmasi bu
oyun senaryolarinin bireylerin zihinsel gelisimine ve giinliik hayatlarina zarar olarak
donmesi ka¢inilmazdir. Arriaga, Esteves, Carneiro ve Monteiro’ya gore (2006)

bilgisayar oyunlarin en rahatsiz edici geri doniisii saldirganliktir!®,

Bireyler oyunu oynamadigi zamanlarda da tipki oyun oynuyormuscasina
tepkiler vererek yasamaya devam eder. Siddet temali oyunlarda kendi tarafinda
olmayan insanlar1 6ldiirmeye alisan birey, 6ldiirme ile sonu¢lanmasa dahi yasadigi
olumsuzluk ve fikir ayriliginda siddete basvurur. Burada kisinin siddete
basvurmasindaki ana etken, karsisinda olan1 yok edemiyor olusudur. Bu eylem
kisitliligi kisinin sosyal iliskilerindeki huzursuzlugun baslica sebebidir. Bireyler oyun
icindeki herhangi bir basarisizliginda tekrardan bir hak verilerek zihninde gercek
olarak algiladigr oyuna geri donmektedir. Ancak reel yasantidaki eylemlerimizin,
basar1 ya da basarisizliklarimizin, maddi ve manevi yaptirimlari vardir. Birey reel ve
sanal arasinda bir kdprii kurup, hatta biiyiik oranda sanalda yasadiginda ise bireysel
ve dolayisiyla toplumsak bir huzursuzluga zemin hazirlar. Bu sanal diinyalar ayni
zamanda biiylik biitceler ile hazirlanip yine biiyiik bir tiiketim dongiisiiniin 6nemli bir
elemanidir. Her yas grubundan bireyler sonsuz bir tiiketim dongiisiiniin igine

sokularak, hazci tiikketimlere yonetilmektedir.

196 Patr1’cia Arriaga, Francisco Esteves, Paula Carneiro, Maria Benedicta Monteiro, Violent Computer
Games and Their Effects on State Hostility and Physiological Arousal, Aggressive Behavior, 2006
32: 358-371.
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4.1.18. Bilgi Olanin Ceza Boyutu

Tiikketim {reticilerinin en mithim reklam araglarint  kullandigr yer
televizyondur. Televizyon sayesinde toplumun her kesimine kolayca ulasabilen
kiiltiir yozlastiric1 yapimlar bireylerin hem zihinsel diinyalarinda karmasikliga sebep
olurlar, hem de onlarn tiikketime yonlendirerek mal ve hizmet satiglarim

hareketlendirirler.

Ozellikle Tiirkiye’de yaymlanan televizyon dizilerinin igeriklerine
bakildiginda, genel olarak zengin ailelerin hayatlarinin konu edildigi, bu konularin
hicbir sekilde ekonomik imkansizliklari anlatmadigi, carpik aile iliskilerinin konu
edildigi, kadin bedeninin metalastirilldigi ve siddet gordiigii yapimlar ile
karsilasmaktayiz. Bu diziler RTUK tarafindan denetlenmekle beraber, yapimlar
icerisinde sadece icki, sigaranin oldugu gorsellerin yasaklanmasi, cinsel vurgularin
yapilmasinin engellenmesi goriiliirken, carpik aile iligkilerinin bir sorun teskil

etmemesi ve siddet icerikli yapimlara engel olunamamasidir.

RTUK agisindan sorun teskil eden konulara ceza olarak da ceza verilen
program siiresince belgesel yaymlanmasi goriilmektedir. Bir bakima sevdigi diziden,
karakterlerden ve kendini i¢inde hissettigi hayattan koparilan tiiketici-izleyici kitlesi
belgesel yayinlar ile cezalandirilmaktadir. Haftalik ya da giinliik planlarini yayin
saatlerinde izleyecegi diziye gore yapan bireyler ise ayni saatlerde yayinlanan
belgeselleri televizyonlarinda gordiiklerinde bir hayal kiriklig ile karsilasmaktadir.
Bu da toplumun nirengi noktalarina gerceklestirilen miidahalenin, birey zihninde
aslinda yararli ve st kiiltiir hedef kitlesine sahip olan belgesel yayinlarin antipati
ile karsilanmasina sebep olmaktadir. Bilgiye kolay erisilebilen bir ¢agda, 6grenmeye
ve bilgilendirmeye yoOnelik yapimlarin ceza olarak topluma sunulmasi toplumun
zaten popiileri tiiketmeye yonelik tavrini daha da percinlemektedir. Bu bakimdan
belgesel yayinlarinin bir ceza unsuru olmaktan ¢ikarilmasi ve toplum genelinde

sempatiyle karsilanmasi i¢in yeni kanal ve internet sitesi yapimlarina diinya
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genelinde destek verilmesi insani gelismislik diizeyinin yukarilara ¢ekilmesi adina

elzem bir midahale olacaktir.

5. BOLUM: 21. YUZYILDA TUKETIMIN SOSYAL BOYUTU

5.1 Kent Kiiltiiri ve Postmodernizm

Kent; toplumsal, siyasal, yonetsel ve ekonomik alanlarin biitiin vatandaglar

197

icin var oldugu yasam alanidir®’. Marshall (1998) kent yasammin kitle iletisim

araclarmin etkin bir sekilde kullanildigi bu yapilarda akrabalik iligkilerinin zayif
oldugu ve toplumsal ¢atigmalarin yogun oldugu alanlar olarak tanimlamigtiri®,
Maddi, manevi tiiketim ve sosyal homojenlik belirtileri gostermesine karsin, kent
kiiltiirleri agirlikli olarak heterojen yapilar arz etmektedir. Ozellikle biiyiik
kentlerdeki sosyal tabakalar, her ne kadar ayni toplu ulasim araglari, ayni resmi
kurumlar1 kullanip, aym1 sosyal haklara sahip gibi goriiniiyorsa da ekonomik ve
kiiltiirel pencereden bakildiginda aym hayat standardina sahip degillerdir. Ornegin,
bliyiik bir sehre gelen diinya ¢apinda {in yapmis bir orkestranin klasik miizik konseri
hem ekonomik hem de yiiksek kiiltiir agisindan gecekondu mahallesinde yasayan
bireyler i¢in olumlu bir kent avantaji olarak goriilemez. Bireyin bu faaliyete bir
izleyici olarak katilmasi dahi mensubu oldugu sosyal ¢evre agisindan mizah konusu
haline getirilebilir. Elbette ki yasalar oniinde bu faaliyete katilma olgitleri her birey
icin esittir. Lakin ekonomik-sosyal etkenleri géz oniinde bulundurdugumuzda ayni
esitlikten s6z edemeyiz. Bir diger taraftan bakildiginda ekonomik olarak aglik

seviyesi Tiirkiye Kamu-Sen Arastirma Gelistirme Merkezinin TUIK’in 2017

197 Kyvileim Akkoyunlu, “Siirdiiriilebilir Kent”, Kent ve Politika: Antik Kentten Diinya Kentine, Der:
Aysegiil Mengi, Ankara, Imge Yayinevi, 2007, s.11-26.

1%Gordon Marshall, Sosyoloji Sozhigii, Cev: Osman AKINBAY, Derya KOMURCU, Bilim ve Sanat
Yayinlari, Ankara 1999, s.400.
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hesaplamalarina gore Tiirkiye’ de bir kisinin yoksulluk sinirinin 2 bin 587 TL oldugu

goriilmektedir'®,

Bu sebepten bireylerin yiiksek kiiltlir aktiviteleri olarak adlandiracagimiz da
faaliyetlere katilim orani gelir seviyelerinden dolay1 azdir. Bununla beraber toplum
zihninde sanat olarak adlandirilan aktivitelerin belli bir elit ziimrenin katilimiyla
gerceklesen aktiviteler oldugu algist da kent kiiltiirii i¢indeki homojen yapinin
olusmasina engel teskil etmektedir. Ekonomik yetersizliklerin baskisindaki toplum
psikolojisi, bir de sanatsal aktiviteler, sosyal eglencelerin boliinmiisliigli iginde tam
anlamiyla ortak bir kiiltiir paydasinda bulusamamaktadir. Biiyiik kentlerde yapilan
sosyal tesisler her ziimreden bireylerin katilim saglamasi agisindan ortak kiiltiire

hizmet etmektedir.

Kentlesme diinyanin her yerinde endistriyle dogru orantili olarak
gelismektedir?®. Postmodernist bakis acisinin toplum genelinde hakim olmasiyla,
tiim hayatsal faaliyetlerde kendini gdstermistir. Postmodernizm bir bakima var olan
modern yasamin psikolojik kiskacindan kurtulma siireci olarak da yorumlanabilir.
Sosyal agidan bakacak olursak postmodernist donemle beraber bireyler daha sade ve
yalmiz bir hayati secer olmuslar, yogun katilimli sosyal aktivitelerden kacar
olmuslardir. Bunda, daha onceki basliklarda ayrintili olarak inceledigimiz mobil
teknolojilerin her tiirden sosyal faaliyeti cebimize kadar getirmis olmasinin
aldanmishigr da etkindir. Inan’a gore (2004) Postmodernizm, “modernizm otesi”

olarak diisiiniilebilir®®.

19 “Tiirkiye ve AB'de yoksulluk: Avrupa Birligi'nin yiizde 17'si yoksul”"
https://tr.euronews.com/2018/11/19/turkiye-ve-ab-de-yoksulluk-avrupa-birligi-nin-yuzde-17-si-
yoksul, (19.01. 2019)

20 Serap Soyer, Endiistri sosyolojisine Giris, Saray Kitapevleri, Izmir 1996, s.113-115.

201 Ruhi Inan Gék kubbede séylenmemis hichir soz yokturgillerden bir roman Ya Da Oguz Atay'in
Tutunamayanlarinda Postmodern Izdiisiimler, Milli Egitim Dergisi, Milli Egitim Bakanlig1 Yaynlar,
Ankara 2004, s.163.



https://tr.euronews.com/2018/11/19/turkiye-ve-ab-de-yoksulluk-avrupa-birligi-nin-yuzde-17-si-yoksul
https://tr.euronews.com/2018/11/19/turkiye-ve-ab-de-yoksulluk-avrupa-birligi-nin-yuzde-17-si-yoksul
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“Postmodernizmin, modernizmden bir kopma oldugunu savunanlar oldugu

gibi modernizmin kendi icindeki bir elestiri oldugunu iddia edenler de vardir®®.”

Postmodern kent anlayist ve onun i¢inde yasayan bireylerin zaman icinde

modernin Gtesine gegme ve bir bakima onu elestirme gibi diisiinceler dogmustur.

Bundaki en biiyiik etkense, modernitenin insan hayatindaki varligiyla beraber,
onu becerilerinden koparmasi, koreltmesi olarak goriilebilecegi gibi, duygusal
yOniiniin de fiziksel ve maddi unsurlarin gerisinde kalmasidir. Kent sosyal kiiltiiriinii;
asir1 binalasma, mahalle kiiltliriiniin azalmasi, gilivensizlik ortami, teknoloji temelli
yasam, yogun is yasami ve konforsuz toplu tasima gibi etkenler olumsuz yonde
etkilemektedir. Featherstone (1996): “Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii” adli
eserinde, kentlerin bir sanat eseri olarak goriilebilecegi ancak bunun yaninda bir
eglence merkezi, tiiketim diinyasi olarak yorumlanabilecegini vurgulamistir. Tiim
sektorlerin bir arada davranarak mevcut tiikketim endiistrisine hizmet ettiginden dem
vurmustur?®, Ona gore tiiketimin kentlerdeki bu yapilar tiiketimin bir aliskanlik
haline gelmesi i¢in tasarlanmistir. Kentli birey siirekli olarak bir arzuya maruz
birakilarak, tiiketimin déngiisii saglanmalidir®®. Buna ragmen insanlarin topluca
aligveris yaptigi, yemek yedigi, sanatsal aktivitelere katildigi bu kent yapilar
goriintigiindeki kolektivitenin aksine bireysel bir seyir arz eder. Biiyiik kentlerdeki
kapitalist vitrin sunumlar1 insanlarin {iriin ya da hizmet satan tarafla olan iliskisine
gem vurur. Biiyiik sunum vitrinlerindeki fiyat goOsterimleri ise, bireyi heniiz
magazaya girmeden, iletisim kurmadan otekilestirir. Genel kani itibariyle ¢ok
kiiltiirliighi destekledigi ve ortaya ¢ikardigi diisiiniilen postmodern kentler, konunun
olumsuz penceresinde yalnizlasan insanin kii¢lik bir paragrafini bizlere sunmaktadir.
Sinirsiz bir {iriin ve hizmet yelpazesinin sunuldugu cagimizda gelecek nesillerin

yasayacag1 diinyanin dogal kaynaklari tiiketilmektedir®®.

202 Andreas Huyssen , “Postmodernin Haritasini Yapmak”, Cev: Mehmet Kiigiik, Vadi Yayinlari,
Ankara 1994, 5.108.

203 Mike Featherstone, Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii, gev: Mehmet Kiigiik, Ayrint1 Yayinlari,
Istanbul 1996, s.161.

204Mike Featherstone, a.g.e. , 5.181

205 Mustafa Hatipler, Postmodernizm, Tiiketim, Popiiler Kiiltiir ve Medya, Bilgi Sosyal Bilimler
Dergisi, S:34, Degisim Yaynlari, Istanbul 2017, s. 32-50.
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5.2. Kent Dokusunda Gorselin Birligi

Kent toplumlarinin olusmasinda, kentin demografik unsurlarmin yaninda o
kent yapisinin adeta bitki Ortiislinii olusturan gorsel unsurlarin pay: biiyiiktiir. Bu
gorsel unsurlar adeta sehir yapilarinin kiiresel diinyada taninmasinda bir kimlik karti

vazifesi gormektedir.

Kent dokularinda olusturulmus olan gorsel tasarimlar, o kentlerin
algilanisinda ve yorumlanmasinda ciddi éneme sahiptir. Bununla beraber yaratilan
gorsel tasarimlar her daim tiiketicilere sanal bir diinyay1 gercek olarak kabul ettirme
cabasindadir. Las vegas sehir gorselleri ve tasarimlari, 1sikli tabelalar, neon
tasarimlar bu sehre disaridan bakan birine o sehirde yasayan her insanin da aym
gorsel sovlarla dogru orantili bir hayat algis1 ve psikolojisinde oldugu yanilgisi
saglar. Manhattan adasinin gorselleri o sehirde yasayan herkesin tist diizey ticari bir
kimlige sahip oldugunu ve st seviye gelire sahip olarak mutlu bir hayat yasadigin;
Istanbul gorselleri ise her vatandasin tarih ve kiiltiir harman1 bir sosyal yasama sahip
oldugu algisim1 yaratir. Ancak gergekte olan kapitalizm ve tiikketim kiskacinda
yorulan bir kesimle beraber, bunlari sonsuz ihtiyaglarin1 karsilamak adina uzun
calisma saatleriyle herhangi bir sosyal yasantiya sahip olmayan emekg¢i kesimin

yasantisinin realitesidir.

Kent dokularinda yer bulan ayni mimari anlayisla insa edilmis ve estetik
yoksunluga sahip yapilar, dev gokdelenler, acik hava gorselleri, dev reklam panolari,
devasa alisveris merkezleri gibi unsurlar; aslinda bu sehirlerin i¢indeki metaya sahip
olma arzusuyla yasayan ve psikolojisi bozuk toplum gerceginin 1s1ltili ambalajidir.
Berger’e gore (2013), tarihte baska hi¢ bir toplum bdylesine kalabalik bir imgeler
y1gin1, bdylesine yogun bir mesaj yagmuru gdrmemistir?®. Insanlar gérmiis olduklar
gorsel imgeleri beyinlerinde bir yere not ederler ve tiiketmek istediklerinde bu

kayitlara geri donerler. Tiiketimin kolektif yapilar araciligi ile planlandigi ve

28Mustafa Hatipler, a.g.m. ,s.129.
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glinlimiizde metropoller olarak adlandirilan kentlerde, reklam gorselleri bireylere
ozgiir diinyanin yerine getirilmesi gereken sartlar1 ve tiiketilmesi gereken metalari
olarak sunulmaktadir. Isinizden cikip evinize dogru yol aldigimizda kent gorselleri
size ihtiyaciniz oldugunu hissetmenizi saglayacak imgeler sunmaktadir. Bunu basit
bir market aligverisinde iceriye girerken almak istedikleriniz ve marketten c¢ikarken
satin aldiklarimizi karsilagtirarak yapabilirsiniz. Bir ¢ok iiriin yelpazesine sahip
stipermarketlere ekmek almaya niyetiyle girip, kasaya geldiginizde elinizdeki
yillardir  kullandigimiz ancak ambalaji  degismis ¢amasir yumusaticisiyla
karsilasabilirsiniz. Bu tliketimi saglayic1 yontemin en miihim ancak basit yontemi
iriinlerin ambalaj, gramaj ya da icerigine eklenen ve olumlu etki biraktigi lanse
edilen degisiklerdir. Aslinda tiiketim endiistrisinin bireylere vermek istedigi mesaj
her zaman ayni kapiya ¢ikmaktadir; “ Bu sefer farkli olacaksimiz”. Reklam
stratejilerinde en ¢ok gelecegi arzulatan bir strateji izlenir. Bu stratejinin ilerleyen
sathalarinda degisen tek sey pazarlanan {iriiniin degismesidir. Arzulanilmasi istenen
sey hep olmayandir. Toplu tagima araciyla yolculuk yaparken, otoyol kenarindaki
panolarda sergilenen liiks araba, o otobiisten bir giin kurtulmay1 ve daha konforlu
yasamay1 hayal etmesi istenen ve bu amagla evine gidip hemen uyumasi ve sabah
tekrardan ise gitmesini, dolasiyla diisiinmemesi, 6grenmemesi, eglenmemesi istenen
calisan sinif icindir. Uygun 6deme kosullariyla tiiketiciye 6zendirilen liikks konut,
belki de gecekondu mahallesinde oturan bireyin daha ¢ok calismasi ve daha ¢ok

bor¢lanmay1 arzulatmak i¢in vardir.

“...reklam imgesi alicidan, aslinda onun kendisine karsi duydugu sevgiyi

calar; sonra da bu sevgiyi ona, alacagu iiriiniin fiyatina yeniden satar( Berger, 2013)
207 »

Cok uluslu sirketlerin kent gorsellerinde kullandig1 diger bir yontem ise ayni
gorselin birden ¢ok sayida ve ayni giizergahlar iizerinde sergilenmesidir. Bu gorseller
ile donatilmis bir sehirde dolasan birey, gorsellerin son buldugu yerlerde bir
yoksunluk hissine kapilir. Ciinkii evinden ¢iktig1 anda karsilagtigi ve haliyle alismis

oldugu hakim renkler onun bir bakima kent hayatindaki diinyasinin renkleridir. Bu

27Mustafa Hatipler, a.g.e. , s. 134.
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yontem sonucunda birey o iriin ya da hizmeti de bir hayat gerekliligi, tatmin

edilmesi gereken bir arzu olarak gormektedir.

Tiiketici olmaya yonlendiren ideoloji, egemen ideolojinin farkli bir uygulama
alami olarak bireyleri tiiketmeye bagimli kilan bir motivasyon giiciinii de

kapsamaktadir®®,

Gormenin sanayilestigi®®yiizyihmizda bireylere farkli iiriin segenekleri
sunma adi altinda sonu gelmez bir tiiketim dongiisiiniin istii kapali emri
verilmektedir. Tiiketirsen mutlu olursun mesaji higbir kasada son bulmaz. Disari

¢iktiginiz anda tekrarlanmaya devam eder.

5.3. Duygunun Tiiketimi

Kapitalist ekonomik sistemin bir sonucu olan tiiketime yonelik yasam
anlayisi, ylizyilimizda bireylerin; satin alarak mutlu oldugu, ihtiyaci olsun olmasin —
ki daha ¢ok yapay ihtiyaclardir- yeni meta ve hizmetlerle yasama tutundugu ve
bundan miitevellit duygularimi da yapaylastiran ve giindeliklestiren bir yasam
anlayisidir. Postmodern ve postfordist iiretim c¢aginda makinelesen ve dahi
dijitallesen diinyada bireyler toplumla i¢ i¢e olmadan, iletisim kurmadan bir yasam
anlayisina kavugmustur. Toplumsal yasamdaki huzur, giiven duygusu, aile yapisi, is
yasamindaki mutluluklar siiphesiz birebir iletisimin yaratmis oldugu samimiyetten
beslenir. Iletisimin tam manastyla elektronik kodlar vesilesiyle saglandig1 giiniimiiz
yagaminda bireylerin jest, mimik ve duygularini da emoji adi verilen simgeler
aracilig ile karsi tarafa iletiyor olmasi duygu duyumunun plastiklesmesidir. Bu
bakimdan tipki plastik maddesinin kimyasinda oldugu gibi bu duygu ad1 verilen i¢i

bos hissiyat hakikati barindiran hiicrelerden mahrum kalmaktadir. Duygularin

28 Conrad, Lodziak, Ihtivaglarin Manipiilasyonu Kapitalizm ve Kiiltiir, Cev.: B.XKurt, Citlembik
Yayinlari, Istanbul 2003, s. 45.

209 Paul Virilio’ dan akt. , Nick, Stevenson, Medya Kiiltiirleri, cev. Goze Orhon ve Baris Engin
Aksoy, Utopya Yayinlari, Ankara 2008, s. 327.
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insanoglunun kadim donemlerinden giliniimiize i¢i bos kavramlar haline geldigi
tarihsel bir gerceklik olmakla beraber, 6zellikle 21. yy’da dijital iletisimin zirve
boyutlara ulagsmasi, kadin- erkek iliskilerinden tutun da aile hayati, okul hayati, is
hayat1 gibi olgularin da hissizlesmesine neden olmustur. Cagimizin tiketim
elemanlarimin  degismesi gibi, toplumsal yasamimizin nirengi noktalar1 da
degisimlere ugramaktadir. 1980°li yillarda mobil teknoloji ve onun yardimci
nesneleri gibi bir ihtiyacimiz yokken bugiin gilinlik yasamimizin neredeyse her

alaninda bu teknolojilere muhta¢ duruma gelmekteyiz.

Tiiketim endiistrisinin yaratmis oldugu diinya dyle bir aidiyet duygusu yaratti
ki bu mevzubahis teknolojilerden uzak kaliyor olmak bizleri toplum nazarinda aykiri
ya da cagdis1 birey yapmaktadir. Bu ylizden insanlar her ne kadar samimi bir
iletisimin yandas1 olsalar da genel olarak toplumla iletisim halinde kalmak adina bu
teknolojilere ihtiya¢ duymaktadirlar. Marcuse (1990): “Tek Boyutlu Insan” isimli
eserinde tliketim c¢aginda yaratilan tiim iirlinlerin insanlar1 sonsuz bir tiiketme
arzusuna yonelttigini ve bununla beraber bireylerin tek tip tiiketen insan boyutunda

yasadigini dile getirmistir?'

. Buradaki tek tip insandan kasit sadece fiziksel goriiniim
ya da tiiketilen mal ve hizmetlerin tek tip olmasi degil, zihinsel bir tek tip olma
durumudur. Genel olarak degerlendirildiginde goriilmektedir ki gliniimiiz insani
estetik yaratimdan ve begeniden uzaktir. Ciinkii insanlar Onlerine hazir olarak
sunulmus mal ve hizmetleri onlarin bedeli karsilifinda ve anin hazzini1 yasamak
amactyla tiiketmektedirler. Ileriye doniik bir ihtiyag hali degil, giinii kurtarmaya
yonelik bir sahte tiiketim mekanizmasina kapilip gitmektedirler. Bu da temelde
kapsaml1 bir kiiltiir eksikliginden kaynaklanmaktadir. Kiiltiirlii olmak sadece popiiler
deyimle “Her seyi biliyor olmak” degil, yasadigi cografyanin, diilnyanin gerceklerine
ve duygusalligina hakim olup bunu kendi sosyal ve bireysel yasamiyla hemhal
edebilme halidir. Bunun eksikliginden miitevellit gilinlimiiz bireyi tiikketim
endiistrisinin onun Oniine koymus oldugu iirlin ya da hizmetleri satin alirken, estetik
kayg1 ve elestiriden miinezzehtir. Siiphesiz begeni ve estetik bakis, uzun yillar siiren

bir emek ¢abasinin sonucudur. Bu ¢abay1 bireysel olarak gostermeyen, ailesel ve

toplumsal diizeyde goremeyen birey ise, kendi begeni diizeyinde olmayan, bilmedigi

210 Herbert Marcuse, Tek Boyutlu Insan, cev: Aziz Yardimli, Idea Yayinlari, Istanbul 1990, s. 10-11.
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ya da merak duymadigi her olguyu dislamaktadir. Bu diislince sighigina kiiltiiriin
kiiltiirsiizliigii demek sanmiyorum yerinde olacaktir. Diinya tarihi incelendiginde,
toplumsal hissiyat birliginin yasandigi, hem yoresel hem de kentsel kiiltiirlerin
harmanlandig1 donemler; incelemeye alinan cografyalarin zorluklar i¢cinde oldugu ve

daha ¢ok savas donemlerinde goriilmektedir.

2. Diinya Savas1 sonrast soguk savas doneminde insa edilen toplumsal zihin
yapisinda, bugiiniin diinyasinda gérmiis oldugumuz toplumsal umurunda olmama

diistincesi daha acik tabirle diisiincesizligi insa edilmistir.

Miisterek yasamin yok olmasi, mahalle kiiltiiriin siteler icinde kaybolmasi, komsuluk
iligkilerinin ¢ikar iliskisine dénmesi, agkin ebediliginin yok sayilmasi, inan¢ ya da
inangs1zligin yargilanabiliyor olmasi, popiiler kiiltiir endiistrilerinin yaratilmasi gibi
durumlar hep 1950 sonrasinin bugiine uzanan tertipleridir. Bu bakimdan duygunun

tiiketimi bagligin1 Insan ve Ask temelinden agiklamak yerinde olacaktir.

Insanoglu kolektif yapisini olustururken anin duygularindan degil, gelecegin
duygularindan hareketle bir birlesim saglamistir. Bu da insanlarin birbirine olan
giiveninden hareketle vuku bulmustur. Ancak giiniimiiz toplumlar1 incelendiginde
temel hayat gereksinimlerinin yaninda {ist diizeyde bir giivenlik endisesi var

olmustur.

“1800’lerde diinya niifusunun yaklasik %Z2’si kentlerde yagarken, bu oran
1900’lerde %13 e (vaklasik 220 milyon kisi), 2011 yiinda ise %52 ye (vaklasik 3,5

milyar kisi) ulagti?*L.”

Diinya Niifus yogunlugunun kentlerde toplanmasiyla beraber, bu kentlerde
yasayan insanlarin, hayat endiselerinden asir1 glivenlikli sitelerde oturmaya
basladiklarini1 gérmekteyiz. Ozel giivenlik sirketlerinden aliman desteklerle saglanan
bu giivenlik ortami 6zellikle son 20-30 yilda ciddi bir artis gostermistir. ABD’ de

gerceklestirilen 11 Eyliil 2001 saldirilari ile insanlarin bu konuda aldiklart 6nlemler

21 Niifusun Ne Kadar: Kentlerde?,
http://www.bilimgenc.tubitak.gov.tr/sites/default/files/Nufus/4.html, ( 12.02.2019)
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profesyonel boyutlara ulagsmistir. Hatta denilebilir ki 6zel giivenlik diinyada bir
gecim kaynagi, bir meslek tiirlidiir. Diinyada en ¢ok giivenlik gorevlisi istthdami 220
bin kisi ile Ingiltere’de bulunmaktadir. Baska bir kaynaga gore de bu say1 350 bin

kisiyi bulmaktadir?'?

. Bugilin hayatimizin her aninda, girdigimiz her markette,
aligveris merkezinde, okulda, trafikte, akaryakit istasyonunda, havalimanlarinda,
sehirlerarast terminallerde karsimiza belinde silah olan gilivenlik gorevlileri
cikmaktadir. Bir bakima kapitalist diinya anlayisi her bireyi potansiyel tehlike olarak
itham etmektedir. AVM girislerinde x-ray cihazlar1 ile c¢antalarimiz kontrol
edilmekte, bununla da yetinilmeyip iistiimiiz metal dedektorler ile aranarak bireylere
yersiz bir endise asilanmaktadir. Burada zihinlere su mesaj verilmektedir: “Hepiniz
potansiyel suc¢lusunuz, her an kotii bir olay yasanabilir, tetikte ol ve kimseye
giivenme.” Elbette Onlemler bununla sirli degildir ve yasadigimiz sadece bir
baslangictir. Her tarafta sizleri gézleyen binlerce kamera vardir. Bu kameralarin
bazilar1 hareketli, bazilar1 sabittir. Tiim alanlar, koridorlar saniye saniye
gozlenmektedir. AVM i¢inde bulunan tim magazalarin giris boliimiinde bulunan
metal ve firmanin sectigi maddelere duyarli tarayicilar, kamera sistemleri, kiyafet
tizerinde — eger hirsizlik yaparsanmiz- dedektdrlerin sinyal vermesini saglayacak ek
Onlemler vardir. Kisaca oOnlemler kapida son bulmaz AVM girisinde, magaza
girisinde, kasada, magaza ¢ikisinda, bir diger magazaya giris ve ¢ikisinizda ve tekrar

AVM c¢ikisinda.

Bu giivenlik Onlemlerinin uygulandigi alanlara girerken, {istiiniiz ve
cantalarmiz kontrol edilir, ¢iinkii potansiyel intithar bombacis1 olabilirsiniz;
magazalara girerken kontrol edilirsiniz, ¢iinkii bombay1 ilk kontrolde gecirmis
olabilirsiniz; her yerde kameralarla g6zlenirsiniz, ¢iinkii her an birini kagirabilirsiniz;
magaza ¢ikisinda tekrar kontrol edilirsiniz, ¢linkii hepimiz hirsiz olabiliriz. Elbette
alman gilivenlik onlemleri ¢agimizin getirdigi tehlikeleri 6nlemek agisindan gerekli
onlemlerdir. Lakin her bireyi potansiyel tehlikeli olarak addeden bu sistem toplumsal
diizeyde bir giivensizlik ve huzursuzlugu da beraberinde getirmektedir. Geleneksel

iletisim tarzlari ve giiven duygusu maalesef artik bir restoranda beraber yemek

212 Mehmet Atilgan, Ge¢ Modern Donemde Diinyada ve Tiirkiye'de Giivenligin Ozel Tedariki:
Alternatif Bir Baks, Istanbul Bilgi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yaymlanms Yiiksek
Lisans Tezi, Istanbul 2007, s.21-30.
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yedigimiz insanlara hissedemedigimiz bir duygudur. Ciinkii herkes potansiyel
tehlikedir. Klasik tarzdaki pazar ve carst kiiltliriiniin temelinde insanlarin birbirine
olan giiven duygusu yatmaktadir. Yakin donemlere kadar insanlar evlerinin
anahtarlar1 mahalle bakkalina ya da berberine birakmaktaydilar. Ciinkii beraber
yasama duygusu bunun gerektirmekteydi. Ancak artik ayn1 mahallede, ayn1 sokakta,
hatta aym apartmanda oturdugumuz insanlar1 tanimiyoruz. Uziintiilerinden ya da
mutluluklarindan haberdar degiliz ve onlara giivenmiyoruz. Bu aci hissiyat da
toplumsal duygunun ve reaksiyonun korelmesine sebep olmaktadir. Bir bakima
bireyler evlerindeki led televizyonun gilivenligi ic¢in insanlarla olan iliskilerini
minimal diizeyde tutarak insanin her anlamda duygusunu tliketmektedirler.
Toplumsal duygularin tiiketiminde insan iliskilerindeki giivensizligin yaninda, bu
iliskilerin artik islevsel bir hal almasi da etkindir. Karsiliklt beklenti ve c¢ikar
iliskisine dayanan toplumsal iletisimde artik bir¢ok birey karsiligini madde ya da
hizmet olarak alabilecegi olgularin pesinden gitmektedir. Kiigiik bir insanlik vazifesi
karsisinda dahi insanlar ondan saglayacagi menfaatin pesindedir. Tiim dinlerin
mantiginda yer alan “lyiligin karsiliksiz olmasindaki masumiyet” giniimiiz

toplumlarinda goriilememektedir.

Duygunun tiiketimin zirve boyutta yasandigi ve insan iligkilerini temelden
sarsan bir diger tiiketim tiirii de askin ve iliskilerin tiiketimidir. Toplumsal iligkilerin
tilketiminde yasanan seviyesizlik ve giivensizlik duygusu ask da daha acimasizca boy
gostermektedir. Insanin ask denilen olguya sahip ¢ikmasi ve onunla yasamasi
insanlik tarihiyle yasittir. Enis Batur (1995): “Ask Uzerine Marazi Bir Deneme
Daha” isimli makalesinde Rougemont’a bir atifta bulunarak onun “Mutlu Ask’in
Yazili Tarihi Yoktur” sdziine yer vermis, dogu ve bat1 uygarligindaki yazili ve acilt
ask tarihinden bahsederken hangi sanat anlayisi ya da akimindan olursa olsun tiim
sair ve yazarlarin agkin cehresini degistirebildiklerini, ancak onun imkansiz,

213

ulagilamayanin kutsiyeti kimyasina dokunmadiklarini dile getirmistir™. Ciinkii askin

muhtefiyatinda ve ebediyete uzanmasindaki temel dayanak onun mutlu sonla

213 Enis Batur, Ask Uzerine Marazi Bir Deneme Daha, Cogito Dergisi “Ask”, Yap1 Kredi Yaymlari,
S:4, Bahar, Istanbul 1995, s. 5.
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bitmiyor olusu ya da uzun bir emek ve ac1 seriivenine sahip olusudur. Edebiyatin da
bir tiiketim nesnesi olus seriivenini agikladigimiz boliimde, kelimelerin
hissiyatsizlasmasindan bahsederken bunun temelinde yatan olgunun insan
iliskilerinin giindelik olusu ve hedonist duygulara hizmet ettiginden séz etmistik.
Bauman’ a gore (2013): cagimizdaki yasam oyle hizli bir hal almistir ki bu dénemi
ancak “Akiskan Modernite ya da Akiskan Tiiketim Cagi” olarak adlandirabiliriz?!,
Ozellikle sosyal medya platformlari {izerinden gerceklestirilen giiniimiiz iliskilerinde
de Bauman’mn belirttigi gibi (2011) biiylik bir hizla degismektedir. Sevdigimiz
seyler, sevmedigimiz seyler, takip ettifimiz akimlar, siyasal diisiinceler gibi tim
olgular hizla degismektedir?®®. Insanlar dijital verilerle saglanan goriintii ya da
fotograflarda birbirlerini gdriiyor ve sanal iligkilere baslamaktadir. Gegmisin yliz
yiize iletisimi ve bu iletisimin getirmis oldugu sorumluluk duygusu yok edilmektedir.
Bedenlerin metalastirildig1 giintimiiz iliskilerinde cinsel pencereden bakilan, yasanan,
ve tiiketilen kadm-erkek iletisimi ne yazik ki aile dedigimiz olgununda saglam
temeller tizerine oturmasini engeller nitelikte bir yap1 arz etmektedir. Siiphesiz ki ask
ve ruhun derinlerindeki 6z’li begenme yliceligi uzun zaman gerektiren bir emektir.
Bunun saglam bir ruh ve temelde insan sevgine dayanmadigi zihinlerde ask
dedigimiz olgu bedensel pencereden bakilan ve anlik olan bir duygudur. Bireyler
sevgiyi saglama yolunda bir emek sarf etmeden ve 6zlemeden direkt olarak bedene
kavusmanin kaygisinda bir yasam siirmektedirler. Burada yine insan iligkilerinin her
an degistirilebilir olmast sorunu karsimiza c¢ikmaktadir. Oysa edebiyat tarihi
incelendiginde goriilmektedir ki ebediyete uzanan ve anilan her ask
“vazgegememenin” sonucudur. Teknolojik gelismeler her tiirlii avantajinin yaninda,
hayatin kolay yasanabiliyor olmasi algisini yarattig1 icin askin da kolay oldugu
yanilgisin1  beyinlerimizde yaratmistir. Cagm Ilan-1 Ask’t klavye iizerinde
gerceklestiginden, o agklarin bitisi de teknoloji sahitliginde gerceklesmektedir. Bu
bir bakima topluma karsi olan sorumluluk gerg¢eginin devre dis1 birakilmasi demektir.
Cilinkii insanlar diinyanin bir¢ok cografyasinda kadin-erkek iligkisinin toplumsal akdi

olan evliligi gergeklestirirken sosyal g¢evrenin, toplumun sahitliginde bunu

214 David Lyon, Zygmunt Bauman, Akiskan Gézetim, Ayrint1 Yaynlari, ¢ev: Elgin Yilmaz, Istanbul
2013, s.7-8.

215 Zygmunt Bauman Akiskan Modern Diinyadan 44 Mektup, Cev. Pelin Siral, Habitus Yaymecilik,
Istanbul 2011, s. 7.
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gerceklestirirler. Ancak giintimiizde iliskileri de akiskan bir hal aldigindan geleneksel
duygu ger¢egimiz, dijital ger¢eklerimiz altinda ezilmektedir. Bunun sonucunda erkek
bireylere giivenmeyen kadinlar ve kadinlar1 sadece bedensel Ol¢iitle degerlendiren bir
insan 1rki1 meydana gelmektedir. Oysa derinde yatan sorun evrenimizde yasanan
sevgi yoklugudur. Bu sevgi yoklugunun agik Orneklerini haber biiltenlerinde
gormekteyiz. Cok biiylik bir kaza haberinin ardindan neseli bir haberin gosterilmesi
ve sunucunun giilticiikler i¢indeki sunumunda az dnce verilen haberin toplumsal bir
act yaratmadigini, yaratmamasi gerektigini kulaklarimiza fisildar. Onun yaptig

sadece haberleri sunmaktir. Aciy1 gergekten hissetmek ya da hissettirmek degil.

Cagimizin en biiyiikk reaksiyon verme merkezi olarak sosyal medya
platformlarim gdrmekteyiz. Ulkemizde ve diinyada yasanan tiim olumlu-olumsuz
olaylara, giinliilk haberlere, siyasi olay ya da agiklamalara internet araciligi ile
ulagiyor, dgreniyor, yorumlar yapiyor ve tepkiler veriyoruz. Ancak tiim bu dijital
diinya olaylara bakisimizdaki hissiyati da dijitallestiriyor, bir bakima
duygusuzlastirtyor. Kisacik tepkiler vererek bir habere ya da twite yaptigimiz
yorumlarla, sanki olaya miidahil oluyor ve iyi adma bir ¢aba gostermisiz hissine
kapiliyoruz. Biiyiik fotografta tim bunlar insanlarin sinirini alma, bir bakima gaz
alma teknikleridir. Evrensel bazda degerlendirildiginde, toplum tarafindan kiiciik,
miinferit olarak degerlendirilip topyekiin tepkilere maruz kalmayan aci olaylar,
ilerleyen siiregte biiyiik olay ya da gelismelerde de ayn tepkisizligin dogmasini salik
vermektedir. Bireyselligin ciddi boyutlara ulastigi ve kisisel Ozgilir yasamin
arzulandig1 toplumlarda, ortak insanlik ruhunun sagladigr miisterek mutluluk hazzi
gozden diismektedir. Bunun yerine birey(ci)ler kendi mutluluklari, kendi hayatlari,
kendi sagliklar1, kendi giivenleri ile zaman harcayip, toplumun vicdani rahatsizligina
katkida bulunmaktan kagmaktadirlar. Yenicag bir bakima; giyimden beslenmeye,
teknolojiden ev hayatina, kent yasamindan kdy yasamina bir anlamsizligin igine
stiriklemektedir ¢agimiz insanini. Onun hatiralarini, yasanmisliklarini, sevgilerini,
sokaklarin1 ve caddelerini yenileyerek, her giin degistirerek insanin ge¢cmisiyle olan

duygusal bagini kopartmakta, duyguyu bir madde haline getirmektedir.
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5.4. Evrensel Yorgunluk

Cagimizin bireyi asirt binalagsma, yogun is yasami, gereginden fazla teknoloji,
stres, bir tlrlii dengeye oturmayan gelir-gider diizeyinin yasattigi huzursuzluk,
dengesiz ve sagliksiz beslenme ve giivensizlik sebebiyle evrensel bir yorgunluk yasar
olmustur. Bunun sonucunda insanlari sigara, alkol ve uyusturucu kullanma
oranlarinda artislar meydana gelmistir. T.C Igisleri Bakanhigi Emniyet Genel
Miidiirliigii tarafindan yapilan, Tiirkiye'de Genel Niifusta Tiitiin Alkol Ve Madde
Kullanimina Yonelik Tutum Ve Davranis Arastirmasi Raporu’na gore arastirmaya
katilan 42.754 kisinin, %47°s1 (20.101 kisi) hayatinda en az bir kere sigara, puro,
pipo, nargile vb. bir tiitiin Griintiini kullanmistir (yasam boyu prevalans). Erkeklerde
bu oran %61,9 iken kadinlarda%32,2’dir. Tiitlin {Uriiniinii ilk kez deneme yas1
ortalamasi 17,85 olarak olciilmiistiir. Incelenenlerin %3,1°i (1.338 kisi) hayatinda en

az bir kere madde kullanmistir?®,

Bireyler kapitalizm ve tiiketim sarmaliyla ¢evrenlendigi giiniimiizde stresli bu
yasamdan bir an olsun kacabilmek adina =zararli aligkanliklar1 pengesine
diismektedirler. Is yasamindan, gelir seviyesinden, yapay olarak yaratilmis
ihtiyaclara yetisememesinden dolay1r tiim insanlik mutsuz ve yorgundur. Ciinki
tikketim mekanizmalar1 sebebiyle her sabah yeni bir ihtiyacin peydah oluyor olmasi
giiniimiiz bireyinin bir tiirlii tamamlanamayan bir kisilikle kavga halinde olmasina
sebebiyet vermektedir. Giydiginiz kiyafetler, kullandiginiz araba, yemek yediginiz
restoran, oturdugunuz ev, kullandiginiz mobilya, mobil telefonunuz, kullandiginiz
fatura tarifesi, makyaj malzemesi, sa¢ rengi, topuklu ayakkabi yiiksekligi her an
degismekte ve eskimektedir. Yenilenmeniz gerekmektedir ve tiim hayat karmagasinin
icinde bu degisikleri fark etmeli ve uygulamalisinizdir. Byung-Chul Han (2015)

bunu, disiplin toplumundan performans toplumuna gegis olarak adlandirmaktadir?'’,

218Tiirkiye'de Genel Niifusta Tiitin Alkol Ve Madde Kullammina Yonelik Tutum Ve Davrams
ArastirmasiRaporu, http://www.narkotik.pol.tr/Duyurular/Documents/T%C3%9CRK%C4%BOYE%E
2%80%99DE%20GENEL%20N%C3%9CFUSTA%20T%C3%9CT%C3%ICN%20ALKOL%20VE
%20MADDE%20KULLANIMINA%20Y%C3%96NEL%C4%B0K%20TUTUM%20VE%20DAVR
ANI%C5%9E%20ARA%CS5%IETIRMASI.pdf, ( 25.02.2019)

217 Byung Chul Han, Yorgunluk Toplumu, A¢ilim Kitap, Cev: Selim Karlitekin, Istanbul 2015, s.8.
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Insanoglu kendi ¢abasi ile yaratmis oldugu teknolojinin pesinden kosmakta
ancak yetisememektedir. Bu hem zihinsel hem de fiziksel bir yorgunlugu, yilginlig
beraberinde getirmektedir. Tiiketim toplumunun mantiginda bu toplum anlayisinin

zorunlu bir gereklilik, bir inang, bir ideoloji oldugu yanilgis1 hakimdir.

Tiiketim ideolojisinin yayginlastigi bir toplumda sayisiz ikon tiretilmekte,
bunlar ucuz fiyvatlarla piyasaya sunulmaktadir. Dolayisiyla, ikonoloji ve ikonografik

anlam sorunu kapitalizmin bir goriintiisiidiir ve meta fetisizmini icerir®*e,

Meta fetisizmi ile giinlik hayatinda huzursuzlanan bireyler, evlerinde,
isyerlerinde her daim mutsuz olmaktadirlar. Oyle ki insanlarin yoga gibi meditasyon
yontemleri ile huzura kavusma cabalar1 bundandir. insanlarin mutluluga ulasma
evresinde yerine getirmesi gereken sartlar sadece kullandigi metalarin an’a
uygunlugu ile degil, viicudunun da bir meta olarak degerlendirilip tiiketime uygun

hale getirilmesiyle saglanir.

“Kitle kiiltiirtiniin sundugu biitiin araglar ve kolayliklar, bireysellik
tizerindeki toplumsal baskilar: giiclendirmekte ve bireyin direnme imkanini, modern
toplumun atomize edici isleyisi i¢inde kendini koruma imkdmini elinden

almaktadir®®.”

5.5. 21. Yiizyilda Tiiketim Kiiltiiriiniin Ekonomik Boyutu

Kiiltiir Endiistrisi ve Tiiketimin ozellikle 21.yy’ da interdisipliner bir alan
arastirmasi haline gelmesinden evvel tiikketim sadece insanlarin ihtiyaglarini
karsiladig1 bir olgunun tanimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sanayi devrimine gelene
degin iiretim, insanlarin ve devletlerin hayati ihtiyaglarini karsilamak adina ve bunun
fazlasiyla da ticaret yapmak adina olagelmis bir durumdur. Dolayisiyla sanayi
devrimi Oncesi, tiiketimi harekete gecirmek adina bir iiretimden séz edemeyiz.

Uretim sadece mevcut ihtiyaci karsilamak adina, bir bakima talepten hareketle ortaya

218 Ahmet Oktay, Tiirkive 'de Popiiler Kiiltiir, Yap1 Kredi Yayinlari, Istanbul 1993, s. 27-28
219 Max Horkheimer, Akil Tutulmas:, Metis Yaymlari, Istanbul 1990, s. 166.
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cikan bir {iretimdir. Sanayi Devrimi, 1. Diinya Savasi, 1929 Diinya Ekonomik
Bunalim1 ve onun ardili olan 2.Diinya Savasi sonrast diinya, hem siyasal, hem
toplumsal hem de ekonomik olarak daha 6nceki sistemlerden farkli olarak psikolojik

etkenlerin yogun kullanildig1 bir sisteme dogru yol almistir.

1950 sonrasinda ozellikle gorsel ve isitsel medyanin tiim bireylere ulagmasi
durumu, hem fikirsel, hem de siyasal sOylemlerin insanlara ulasmasini ve meta
tikketim arzularinin yaratilmasinda kiiltiir endiistrisine yardimci oldugu sdylenebilir.
Bu teknolojik gelisimiyle beraber esas amag, Amerikan halkinin ekonomik
gorsellerini ve yasam tarzlarint donemin tanimiyla Demir Perde ardina ve 3. Diinya
Ulkelerine ulastirmaktir. Adorno (2008) bunu: “Kiiltiriin metalastirilmasi ve

220 Adorno’nun tanimindan yola ¢ikarak, diinya

tektiirlestirilmesi” olarak tanimlar
tizerindeki her meta ve olgunun bir tiiketim nesnesi haline getirildigini ve bundan
ticari bir kar etme arzusunun yaratildigini sdylemek yerinde olacaktir. Meta’y1
simdilik bir kenara birakarak, aslinda zihinlerde yaratilan metalasmadan soz
edebiliriz. Ornegin; Din Turizmi insanlarin yiizyillardan beri yaptigi ve ruhlarm
tatmin eden bir olgu iken bugiin bir gdsteris vesilesi, gruba aidiyet isareti olarak
yapilmaktadir. Insanlar dini mekanlardan yaptiklar1 sosyal medya paylasimlari ile,
aslinda simdiye kadar toplum zihninde sorgulanmayan dini inancinin reklamim
yapmaktadir. Evrensel olarak kabul géren “ Dini inanglarin bireyselligi” durumuna
ters bir hamle ile inanglar, tiikketim endiistrisinin araci haline getirilmektedir. Hangi
dini inanca sahip olursa olsun diinyanin farkli bolgelerinden insanlar farkli inanglar
gormek adina, turizm gezilerine katilmaktadirlar. Bu dini mekanlarin reklamlar
yapilmakta hatta kredi kartina taksitle gergeklestirilen inang¢ turizmi uygulamalari
goriilmektedir. Burada inan¢ unsuru esas bagindan kopartilarak maddesel ve haz
duyulan bir olgu olarak algilanmaktadir. insanlar sadece gdsteris igin hac ya da umre
organizasyonlarina katilmakta, kibe manzarali 5 yildizli otellerde kalmakta,
Miisliiman gengler “estetik™ olarak yorumlayip ha¢ kolyeleri takmakta, Hint inanglar
gorsel sovlar olarak pazarlanmakta, kilise ziyaretlerinde Hristiyan inananlari

incitecek fotograflar ¢ekilmektedir. Tiim bu gorsel sovlarin temelinde, bunun altinda

?20 Thedor Adorno, Kiiltiir Endiistrisi, Tletisim Yayinlari, Cev: Nihat Unler, Mustafa Tiizel, Elgin Gen,
Istanbul 2008, s. 109.
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yatan ekonomik kazang¢ beklentisi yatmaktadir. Ekonomik dinamikleri yonetenler
acisindan; inang, maneviyat, diinya sonras1 yagam algisi, duygular 6nemli degildir.
Onlar igin bir dakika sonra gerceklesecek kar oranlarindaki artig, tiim manevi

duygularin stiindedir.

Tiiketim Endiistrisi yiizyilimizda en ¢ok gosterisci tiikketim anlayisindan yola
cikarak metalar trettigi icin, bireylere suni ihtiyaglar yaratmada bir¢ok sektorii
lokomotif olarak kullanmaktadir. Bunlar; teknoloji, medya, otomotiv, konut, giyim,
gida, kozmetik ve gosteris barindiran kiiltiirel tiiketimlerdir. Medya unsuru tiikketimi

harekete geciren en kapsamli kiiltiir endiistrisi elemanidir.

“2003 yiulr verilerine gore adiovisual alandan faaliyet gosteren sirketlerin
ekonomik biiyiikliikleri; Walt Disney 23.002, Viacom 21.374, Time Warner 20.907,
Sony 16.006, Vivendi Universal firmasi ise 15.494 milyon Euro ile dikkat
cekmistir?®t.”

“Ozellikle AB iilkelerinin tarihi miras gibi klasik sektorlere hakimiyeti soz
konusudur. AB’ de kiiltiir endiistrisi gorsel sanatlar olarak: tiyatro, dans, sirk; miras
olarak: miizeler, sanat, antika piyasasi, kiittiphaneler, arkeolojik faaliyetler, arsivler,
kiiltiirel  endiistriler olarak: sinema, televizyon, radyo, video oyunlarini
kullanmaktadir®®. Ingiltere’ de yaratici ekonomilerin 2011 yilindaki ihracat rakami

ise 15.5 milyar sterlindir?®.”

“Ulkemizde ise kiiltiir endiistrisi 2003 yilinda 11 ana sektorde 47 alt sektor
olarak ortaya ¢ikmis ve 46 milyar USD simirimi agmistir. Milli gelirimizin %6 [k
oramina tekabiil eden kiiltiir endiistrisinin gelisme hizi orami %18.3 diir. 2003 yul1
verilerine gore, Tiirkiye de kiiltiir endiistrisi 160 bin kisiyi istihdam etmekte ve 45 bin

girisimci ¢esitli alanlarda faaliyet gostermektedir. 2008 yilina gelindiginde kiiltiir

221 Mustafa Hatipler, Ekonomik Boyutuyla Gérsel Kiiltiir ve Kiiltiir Endiistrisi, Degisim Yayinlari,
Istanbul 2016, s. 136.

222 Mustafa Hatipler, a.g.e. , s.137.

2Z3Mustafa Hatipler, a.g.e. , 5.139.
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endiistrisindeki istihdamin toplam istihdama orani %3.8 olarak tespit edilmis ve

2

toplam katma degere %6.6 ile katki saglamistir®®*.

“Tiirkiye’'de 2002-2014 yillart arasinda tarim ile sanayi sektorlerinde biiyiik
bir diisiis kaydedilirken ézellikle hizmet ve insaat sektoriinde artis yasandi. Ulkenin
son 15 yuda lokomotif sektorii haline gelen insaat sektoriiniin artisi, iilke
ekonomisine sanayii kadar katki yapmus gibi diistiniiliiyor fakat istihdamin mevsimsel
olmast ve ortada iilke disina ihra¢ edilecek bir iiriiniin olmamasi ekonominin
diistisiinii etkileyen temel unsur olarak goriiliiyor. Uretimin diigiigiine binaen

’

tiiketime ayni donem igerisinde yansiyan rakamlar ise diistindiiriicii.’

“Kredi karti harcamalar: 4.3 milyardan 83 milyar dolara ¢ikarken, kredi

bor¢lari ise 2.3 milyardan 248 milyara yiikseldi®®®."

2017 yilinda Faruk Sen tarafindan yaywnlanan “Tiirkiye'de Kiiltiir
Ekonomisinin Boyutlar1” isimli eser, hem iilkemizin hem de gelismis diinya
iilkelerinin endiistriyellesen kiiltlire ne kadar biitce ayirdiklarin1 agiklamasi

bakimindan dikkate degerdir.

Sen’in  (2017): “Yayincilik Endiistrisi, Film Endiistrisi Goérsel, isitsel
yvayinculik, Miizik Endiistrisi, Sahne sanatlari, gorsel ve plastik sanatlar, Miizeler,
Galeriler, Kiiltiir malzemelerinin perakende ticareti, Mimari Dizayn endiistrisi,
Modern yaraticilik endiistrisi, Spor ekonomisi, Gastronomi ekonomisi” olarak 6zet

bir siniflandirma yaptigi kiiltiir ekonomisinde;

“Almanya’da 2014 yilinda enerji sektoriinden sonra ikinci biiyiik sektor
olarak ortaya ¢ikan kiiltiir ekonomisinin boyutlart 64 milyar Euro simirini
gecmektedir. fngiltere 51,3 milyar Euro, Fransa ‘da bu 43,4 milyar Euro’dur. Tiim

510 milyonluk niifusu ile Avrupa birligi icinde kiiltiir ekonomisinin toplam

24Mustafa Hatipler, a.g.e. , s. 139- 142

25 Mehmet Ayaz, Uretmeden Tiiketme Arzusu: Tiirkiye'nin Tiiketim Kiiltiiriiniin - Giiniimiize
Yansimasi, https://www.paranomist.com/uretmeden-tuketme-arzusu-turkiyenin-tuketim-kulturunun-
gunumuze-yansimasi.html, ( 27.02.2019)



https://www.paranomist.com/uretmeden-tuketme-arzusu-turkiyenin-tuketim-kulturunun-gunumuze-yansimasi.html
https://www.paranomist.com/uretmeden-tuketme-arzusu-turkiyenin-tuketim-kulturunun-gunumuze-yansimasi.html
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biiyiikliigii 'niin boyutu 535,9 milyar Euro’ luk bir ciroya erigmistir.Buda AB
GSMH 'min yiizde 4,2 sini olusturmaktadir®®®.”

Yine Sen’in bu ¢alismasinda Tiirkiye’deki hanehalklarinin: “Cari fiyatlarla,
2000 yilinda 10 milyar TL dolayinda olan kiiltiir harcamalar: 2005 yilinda 24 milyar
TL’yi, 2011 yilinda ise 37,2 milyar TLyi bulmustur. Harcamalar ilgili yillarin dolar
kuru ile ifade edildiginde 2000°de 6,4 milyar dolar olan harcamalarin 2014 te 36,26
milyar dolara ulastigi goriilmektedir. 2000 ve 2005 yillarinda eglence ve kiiltiiriin
milli gelirdeki payinin yiizde 3,8 olmasina karsilik 2014 ’te yiizde 2,06’ya diistiigii
gozlenmektedir®®'.”

TUIK 2017 arastirmasma gore ise: “Tiirkive genelinde hanehalklarinin
tiiketim amagh yaptigi harcamalar iginde en yiiksek payr %24,7 ile konut ve kira
harcamalart alirken, ikinci siray1 %19,7 ile gida ve alkolsiiz icecek harcamalart ald.
Toplam tiiketim harcamalarinda en diisiik payr alan harcama gruplart ise %2,2 ile

saghk ve %2,3 ile egitim hizmetleri oldu?®8.”

Sayisal verilerden hareketle, tilkemizdeki tiiketim ekonomisindeki en yiiksek
payin, konut ve kira giderlerini ayriliyor olmasi, insanlarin saglik, egitim ve kiiltiir
alanindaki harcamalara ¢ok az biitceler ayirmasindaki en biiyiik etkendir. Insanlik
tarithinin baslangicindan bu yana en biiylik endise ve c¢abasinin barinma oldugunu
kabul edersek, giliniimiiz toplumunda da bu endisenin insanlig1 {ist toplum, kiiltiirlii
toplum seviyesine ¢ikarma agisindan ekonomik engeller ile karsi Kkarsiya
oldugumuzu goriiriiz. Bireyler; barinma, beslenme gibi ihtiyacglarina bir de ¢agin
empoze ettigi popiiler tiiketim nesneleri eklendiginde, kiiltiirel faaliyetlere ve zihnin
gelisimine katkida bulunacak oOgrenme faaliyetlerine daha az zaman ve biitce
ayirmaktadirlar. Bu noktadaki temel sorun, 6grenme ve kiiltiirlenmenin bir gereklilik

olmaktan cok; avam, iist smif, aristokrat bir eylem olarak algilanmasidir. Kiiltiir

226 Faruk Sen, Tiirkiye de Kiiltiir Ekonomisinin Boyutlari, Kaynak Yaymlari, Ankara 2017, s. 39-125.

227 Faruk Sen, a.g.e. , s. 69-77.
228 Hanehalki Tiiketim Harcamasi1 2017, Tiirkiye Istatistik Kurumu, http://www.tuik.gov.tr,
(02.03.2019).



http://www.tuik.gov.tr/
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faaliyetlerinin sadece bir faaliyet olarak goriilmesinden c¢ok, onlarin igerik
bakimindan da  degerlendirilmesi  evrensel  bir  egitim  politikasinin
yayginlastirilmasiyla saglanabilir. Bu noktada tiim iilke yoneticilerinin bir araya
geldigi ve daha ¢ok askeri planlamalarin, silah alim-satim anlagmalarinin, bolgesel
paylasim anlagsmalarinin yapildig1 zirveler yerine; egitim, sosyal kaynasma, kiiltiir
aligverisi, bilingli toplum ve birey, sanatsal calismalarin uluslararasiligi baglikli
calismalar gergeklestirmeleri ve kiiresel krizlerin degil, kiiresel kaynasmalarin

dogdugu zirvelere katkida bulunmalar1 gerekmektedir.
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6. BOLUM: SONUC

Gorsel Kiiltiir unsurlarini, insanoglunun kadim donemlerinden bu yana
inceledigimiz ve yorumladigimiz bu c¢alismada, gormenin ve onu hayat i¢inde
islevsel bir sekilde yorumlayarak, tiim diirtiilerini harekete gecirmesinde ve
ebediyete miras olarak birakmasindaki etkinligi ayrintilariyla yer almistir. Gorsel
unsurlar, insanoglunun magara ve magara sonrasi yasantisinda her daim, haberlesme,
yasanani belirtme, egitim ve kimlik tanimlar1 adina kullanilagelmistir. Ancak
gorsellik dedigimiz insan yetisi, sadece géorme eylemi ile sinirli kalmayip, insanin bes
duyu organi ile beraber onun tiim hissiyat diinyasini i¢ine alan bir yeti ve kavramdir.
Bu bakimdan insanligin ilk ¢aglarindan gilinlimiize, zihinsel olarak fark ettigimiz ve
ruhumuzu ilgilendiren tiim iletiler bir gorsel kiiltiir unsuru olarak adlandirilabiliriz.
Sanayi Devrimi sonrasinda toplumlar daha c¢ok kentlerde bir niifus yogunlugu
olusturarak farkli kiiltiir diinyalar1 yaratmislar, koylerinden ve kasabalarindan
tagidiklar1 kiltliir o6gelerini, kent hayatindan karsilastiklar1 kiiltiir 6geleri ile
harmanlayarak 20. Yiizyilin, dolayisiyla bugiiniin kiiltiiriiniin temellerini atmislardir.
Ancak bu atilim c¢ag1 beraberinde, sadece ihtiyaclar1 karsilamak adma degil yeni
ihtiyaclar yaratmak ve tiiketmek adina da politikalar getirmistir. Bu c¢agin adina
ozetle: “Amin mutlulugunu yasamak adina tiiketmek” denilebilir. Siiphesiz ki
hedonizm ¢agimizin en ciddi sekilde yaklasilmasi gereken hastaligidir. Modernizmle
beraber asir1 likkse alisan, bedensel c¢abayi bir kenara birakip, makinelesmeyle
beraber konformist hayat felsefesini kendine yoldas edinen ¢agimizin bireyi, yanlis
anlagilan bu felsefenin kendi bedensel ve zihinsel gelisimine ket vurdugundan
shabersizdir. Ozellikle sanatsal iiretimde ruhsal girinti ve ¢ikintilarini gordiigiimiiz ve
bunu estetik bir gorlinlime kavusturan insanoglu, ne yazik ki makinelesiyor olmanin
estetik kaygilart ve begenileri yok etmesinin Oniine gecememistir. Dijitallesen ve
adina bilgi ¢ag1 dedigimiz yiizyilimizda insanin bu konformist anlayist onun gelisime
yonelik c¢abasinin da korelmesine sebebiyet vermektedir. Bugilin diinya {izerinde
tiretilen tiim yazili eserlere, internet tabanli kaynaklardan pdf formatinda ulasiyor

olmamiza ragmen, bilimsel, edebi, estetik anlamdaki sigligin goriilityor olmasi ve bu
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trlinlerin tiiketilmesi, ¢agimiz bireyinin ne denli hakikatten uzak oldugunun agik
gostergesidir. Bireyler yapmis olduklar islere ruhlarini katmasi bakimindan, ona
emek vermek, kendi ruh aleminden Oriintiller eklemek suretiyle hayatta iz
birakabilirler. Ancak makinelesen ve dijitallesen diinyada bireylerin is hayatlarinda
dahi 6viing unsuru sayilabilecek olgularla tanigmadiklarini goriiriiz. Ancak ¢agimiz
duyguyu iiretimden kopartarak, bireyleri mutsuz bir toplumun mensubu haline
getirmektedir. Ciinkii bireyler bir yandan ¢agin teknolojik gelismelerine sahip olup,
onlara uyumlu bir yasama kavusurken, bir yandan da hayatin olagan heyecan ve
duygusundan kopmaktadirlar. Futbol macginda, tiyatroda, konserde, 6nemli
giinlerimizde; hayatla aramiza daima bir ekran sokuyor olusumuz, ne denli bir duygu
ve an kaybinda oldugumuzu bizlere agik¢a gosteriyor. Postmodernist iiretim ¢agi ile
beraber; yeni insan, yeni duygu(suzluk), ve yeni toplum yaratilmaktadir. Bu
bakimdan insanlar yalnizlasmis ve ortak karar verebilme yetenegini kaybetmis

durumdadir.

“Adorno ve Horkheimer’in gelistirmis oldugu “ Kiiltiir Endiistrisi” kavrami
insanlarin, toplumun, devletin, sanatin, ve dahi duygularin metalastirilarak bir iiriin

olarak pazarlanmasin elestirir®®®.”

Toplum zihninde her sey, tiim duygular, tiim 6viing vesileleri, tim hatiralar,
tiim insanlar ve hayati 6nem tasiyan olgular, degistirilebilir ve formatlanabilir bir hal
almistir. Bunda mevzubahis olgularin birer endiistri haline gelmesi temel nedendir.
Insanin dahi degistirilebilir, satin alinabilir, pazarlanabilir bir unsur haline gelmesi,

titkketim toplumunun duygusuzlugunun ispatidir.

Tiikketim c¢aginda subliminal teknolojiler sayesinde insanlara hig
beklemedikleri ve satin alma fikrinde olmadiklar1 anlarda, tiiketime yonelik fikirler
empoze edilmektedir. 1957 yilinda James Vicary tarafindan bir sinema filmine 25.
Karenin yerlestirilmesi vesilesiyle “Coca Cola I¢”, “Patlamis miswr ye” yazilari

gosterilmistir.

229 Mustafa Hatipler, a.g.e., s. 152.
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Bu yazilar dylesine hizli goriiniir ki insanlarin gozii bunu algilayamazken,
beyin bu mesajlar1 fark eder. Bu ¢alisma sonunda sinema salonunda Coca Cola
satislar1 %57.8, musir satislar1 ise %18.1 artis gdstermistir®®. Giiniimiizde sinema
filmleri, ¢izgi filmler, internet igerikleri, reklam filmleri, televizyon dizilerinde
subliminal uygulamalarla birlikte, seyirciye direkt olarak {iriin arayisina yonelten;
“Bu programda iiriin yerlestirme vardir” uyarisi yapilmaktadir. Bu ve benzeri
uygulamalar bireylerin tiilketim merkezli yasam anlayisinda etkindir. ABD’de
ekonominin %70’nin tikketim ekonomisine dayaniyor olmasi?®!, giiniimiiz insanimnin
ne denli bir tiiketim ¢ukurunda oldugunun ve bireysel sorgulamadan uzak oldugunun

gostergesidir.

Postmodern tiiketici anlayisinin - merkezinde digerleri gibi olmama,
cagdaslarindan farkli olma anlayis1 yatmaktadir. Bu bakimdan tiiketim toplumunun
bireyi an1 kagirmamak adina iiretilen her meta ve hizmetten yararlanma ¢abasinda bir
yasam siirmektedir. Bunu gerceklestirebilmek adina, sabahin erken saatlerinde kalkip
isine gitmek, caligmak, gec¢ saatlerde isten ¢ikarak aslinda sahip oldugunu sandigi
metalarin kolesi olarak yasamaktadir. Kisith biitcesinden finansman saglayarak satin
aldig1 metalar bireylerin evlerinin igine hapsolmasina, dijital donatilarla ¢evrelenmis
hayal diinyasin1 ger¢ek sanmasina sebep olmaktadir. Cilinkii tiiketim endiistrisinin
ona verdigi mesaj, satin alinmasini emrettigi metalarin giiniimiiz hayat1 icin bir
zorunluluk oldugudur. Gilintimiizden 20-30 yil oOnce likks olarak tanimlanan
ihtiyaglarin bugiin bir bakima zorunlu olarak algilaniyor olmasi, bu endiistriyel

mesajlarin basarili bir kanaldan gegerek aliciya iletildigini gosterir.

Bireyler, sahip olduklari egya ile kendini tanimliyor oldugundan miitevellit,
bu esyanin olmadigi hayatlarda psikolojik yoksunluk duygusuna kapilmaktadir.
Teknolojik gelismelerin zirve yaptigi 20. yiizyildan giiniimiize, Adorno, Horkheimer,
Benjamin gibi bilim insanlarinin bile tahayyiiliinden ¢ok yiikseklerde bir metalagma

ve niteliksizlesme ile karsi karsiya kaldik.

230 7Zeynep Kaban Kadioglu, Tiiketim Iletisimi, Siirecler, Algilar ve Tiiketici, Pales Yayinlari,istanbul
2014, s. 1509.
231 David Harvey, Tiiketim Muammasi, Sel Yayncilik, Istanbul 2012, s.116.
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Stiphesiz ki her bilimsel gelisme ve atilim kendi ¢agindan onceki gelismelerin
iistiine c¢ikarak insanlar tarafindan kullanilmis ve tiiketilmistir. Ancak dijitallesen
cagda bireyler gelismelerle dogru orantili olarak yalnizlasmislardir. Psikolojik tabani
arastirmalara muhta¢ olmakla beraber kitlelerin, hem bireysel hem de toplumsal
bazdaki ac1 olaylara, diinyanin sosyokiiltiirel gegmisine ve vicdanina ters orantida aci
sever bir hal aldigin1 tiziilerek gormekteyiz. Bireyler bir cenaze torenini, hastane
odasindaki serum takili kolunu, kaza yaptig1 arabasini dahi fotograflayarak ya da
video kayit haline getirerek takipcileriyle paylagsmaktadir. Bu iiziintii verici
hadiselerden dahi toplumsal bir reaksiyon bekleyen bireyler, acinin popiileritesini
kullanmakta ve basli basina tiiketim endiistrisinin ¢aligsan1 haline gelmektedir. Mobil
teknolojilerin  ¢evremizi sardifimiz bu cagda, tiiketim ireticilerinin ¢aba
gostermesine gerek kalmamustir, artik iireten ve tiiketen aynidir. Oyle ki acilarimiz
dahi metalastirilmistir. Bu sonug¢ bolimiinii yazdigim giinlerde (15 Nisan 2019)
Fransa’nin Paris kentinde bulunan ve yapimima 1163 yilinda baslanan Notre Dame
Katedrali restorasyon calismalari sirasinda ¢ikan bir yangin sonucunda 6nemli ve
hazin bir hasar almistir. Ne yazik ki bu yanginin ilk haberini Paris’de katedral
yakinlarinda bulunan insanlarin sosyal medya paylagimlarindan gordiik. Gorildiigi
tizere diinya kiiltiir ve gelisim tarihinde 6nemli bir cografya olan Fransa’ da yasamak
bile sanatin ve tarihin ¢ektigi actyr hakikatle hissetmek bakimindan yetersizdir.
Ciinkii tiketim kiiltliiri hepimizi; haberci, foto muhabiri yapmistir. Akill
telefonlarindan bu goriintiiyii yayip, gelen iiziintiilii yorumlara ve begenilere cevap
veren, duygudan yoksun bir diinya karsisinda, Notre Dame Katedralinin neredeyse
bin yillik ruhu tiiketim cag1 icerisinde yanip kiil olmustur. Ciinkii artik insanlarin
tapinaklar1 ve hayatlarin1 adadiklari, ibadet ettikleri mabetler Alisveris Merkezleridir.
Takipcisi oldugu iinliiniin giydigi ayakkabiy1 giiniin mabetlerinden satin alan tiiketici

birey, ¢agin emrettigi ibadeti basariyla yerine getirmistir.

Ruhunun derinlerinde bir giin sonra anlami yitecek ve yenisini arzulatacak

ibadetlere, satin almalara, tiiketimlere odaklanmasi gerekmektedir.

Bedensel kutsiyetin ¢ok derinlere gdmiildiigii, zaman ruhunun hige sayildig:
ve bedenin etlestirildigi giliniimiizde insanlarin ask, sevgi, baghilik tanimlari ve

anlamlar1 ile bag1 tamamen kopma noktasina gelmistir.
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Kadm ya da erkek fark etmeksizin, iiretilen her gorsel icerikte bedenler
madde haline getirilmis ve cinsel vurgularin yapildigi, erotizmle dolu bir diinyanin
tanim1 yapilmistir. Tiiketim ¢aginda artik iyi insan, giizel bir es olmanin Olciitii
maneviyat temelli degil, toplum nazarinda ne kadar pahaliya, ne kadar liikse ve ¢ok
bireyde olmayana sahip olmakla Ol¢iilmektedir. Ne yazik ki tiiketim endiistrisi bu
bedensel vurguyu yaparken, insan ruhunun en mithim disa vurumu ve hakikatin
sigortas1 sanattan nemalanmaktadir. Ancak her alanda oldugu gibi sanat iriinii de
metalagsmis ve hissizlesmistir. Artik sanatla topluma aktarilmak istenen hakikat degil
aslinda sanal bir diinya olan gercektir. Genel itibariyle popiiler sanat iiretimleri var
olan diinyanin dile getirilmesiyken, nitelikli sanat eserleri var olmasi istenen,
arzulanan, idealize edilen diinyay:r dile getirmektedirler. Sanat ve sanatgilar
hakikatin ebedi varligmma degil, gerceklerin degiskenligine birakmistir kendini.
Urettikleri sadece gigbaytlar ile dlciilen elektronik verilerdir, yiizyillar sonra anilacak

ve insan ruhunu besleyecek saheserler degil.

Tiiketim endiistrilerinin evrensel anlamdaki en biiyilk zarar1 ise c¢evre
kirliligidir. Sadece kendi c¢agimi anlamsizlastirip, kirletmekle kalmayan giiniimiiz
insani, gelecekteki ¢ocuklarimiza da kirli ve hissiz bir diinya birakmak adina elinden
gelen her tiirlii barbarlig1 gostermektedir. Tiiketim adina diinyamiz oniine gegilemez
bir sanayi c¢Opliigiine ¢evrilmekte, sularimiz varligmi binlerce yil siirdiiren
plastiklerle kirletilmektedir. Bununla beraber sanayide kullanimi ve sera alanlarinin
sulanabilmesi adina, bir akarsuyun 6liimiiniin ilan1 olan baraj yapimlar1 tiim hiziyla
devam etmektedir. 2017 yili Diinya Meteoroloji Orgiitii'niin verilerine gore
atmosferdeki sera gazi orani rekor seviyede Ol¢iilmiistiir. Karbondioksit orani 403,3
ppm'den 405,5 ppm’ye yiikseldi. Bu sanayi Oncesi donemle %47°lik bir fark
demektir. Metan gazinin orani ise milyarda 1859 birime yiikseldi. Bu da sanayi

oncesi donemle %257’lik bir orana denk gelmektedir®®?

. Cagimizda tiiketim
nesneleri iiretmek adina bilingsizce tesislesen sanayi ne yazik ki sularimizi
kurutuyor, besin maddelerimize zehirli sularin karigmasina sebep oluyor ve

dengesizce 1sinan diinyamizi artik yasanabilir bir yer olmaktan alikoyuyor.

22 gtmosferde Sera Gazi Yogunlugu Rekor Seviyede, https://www.dw.com/tr/atmosferde-sera-
0az%C4%B1-yo%C4%9Funlu%C4%9Fu-rekor-seviyede/a-46411222, ( 15.04.2019)



https://www.dw.com/tr/atmosferde-sera-gaz%C4%B1-yo%C4%9Funlu%C4%9Fu-rekor-seviyede/a-46411222
https://www.dw.com/tr/atmosferde-sera-gaz%C4%B1-yo%C4%9Funlu%C4%9Fu-rekor-seviyede/a-46411222
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Bir diger tiiketim aracit ve diinyay1 yasanmaktan alikoyan unsur ise savas
ekonomileridir. Diinya’ da bir ¢ok iilke silah {iretimine ve olasi savas durumlarina

kars1 ciddi biitceler ayirmaktadirlar.

Stockholm Baris Arastirmalar1 Enstitlisii’niin 2017 yili arastirmalaria gore,
ABD 610 milyar dolarla diinya savunma biit¢esinin 3/1°ni olusturmaktadir. Ayni
arastirmada 2018 yilinda bu rakamin 700 milyar dolara yiikselecegi
vurgulanmistir?3, Amerika sadece kendi iilkesini korumak ve demokrasi adina
yaptigin1 iddia ettigi Ortadogu isgal politikalarin1 uygulamak igin bu biitceleri
satmakla kalmayip, bu iilkelere silah satan iilke konumundadir. Bir bakima
emperyalizm diinya iizerinde sorunlar yaratip, ayni sorunlarin ¢éziimii i¢in kendisini
adres gostermekte ve diinya kamuoyunda sempatik bir profil ¢izmeye caligmaktadir.
Bu aldatmacaya kanan diinya insanlarmin en miihim sorunu ise bilgiyi
degersizlestirerek ondan uzaklagsmaktir. Sosyal medya ve internet siteleri {izerinde
olusturulan “Bunlarin biliyor muydunuz? ” igerikleriyle bilgilendigini, entelektiiel bir
birikim sagladig1 yanilgisina diisen bireyler, olusturulan bu hap bilgilerin hissiz

15181nda, ¢cagin ortasina zihinlerini gémmektedirler.

Insanligin hissetmeye basladig1 andan giiniimiize degerlendirdigimiz, gorsel
kiiltiir o6gelerinin agilimlariyla somutlagtirmaya calistigimiz, kiiltiir endiistrisi ve
tiketim toplumu 21. Yiizyilin en acimasiz kanseri olarak diinya halklarinin
viicudunda yasam bulmaktadir. Bu kanserin agilmasinda ve Carl Sagan’in deyimiyle
“Tek ve yegane yuvamiz” olan diinyada sonsuz bir insanlik yasamini siirmemiz
acisindan en ¢ok sevgiden ve gilivenden beslenmemiz gerektigi fikrindeyim.
Gelistirilmesi miimkiin olan diinya egitim ve ekonomi politikalariyla bireylerin
kisisel degil, toplumsal bir mutluluga katkida bulunmalar1 evrensel ve tarihsel bir
zorunluluk olarak kabul edilmelidir. Tiiketmenin takdirle karsilandigi bir diinya
yerine, insanlik adina niteligin barindig1 bir yasam ¢aglar boyunca giizel anilmamiz
acisindan elzemdir. Sanal algidan ¢ok, hakikatin seyrinde bir diinya yasami i¢in , Bill
Hicks’in 1993 yilinda sahneledigi “Revelations” gdOsterisinin c¢aglara seslenen su

sOzleriyle calismami noktalamak amacindayim;

28[ste Ulke Ulke Savunma Harcamalari, https://www.cnnturk.com/dunyaliste-ulke-ulke-savunma-
harcamalari?page=1, 02.05.2018, ( 16.04.2019).
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“Hayat Lunaparkta bir gezinti gibidir. Gezintiye basladiginda onu gergek
sanirsin, ¢linkii zihnimiz bu kadar giiclidiir. Gezinti bir yukart bir asagi devam eder,
doner ve doner, seni heyecanlandirwr, tirpertir, guiriiltiiliidiir ve parlak renklerle
doludur. Bir siireligine eglencelidir. Bu gezintide uzun siire vakit gegirenler sorular
sormaya baslarlar: Bu gercek mi? Yoksa sadece bir gezinti mi? Aralarindan cevabi
hatirlayanlar geriye doniip séyle derler: Hey! Merak etme. Sakin korkma. Ciinkii bu
sadece bir gezinti. Ve biz bu insanlari oldiiriiyoruz. "Susturun sunu! Ben bu gezintiye
¢ok fazla yatirim yaptuim." "Susturun sunu!" "Su c¢atik kaslarima bak." "Kabarik
banka hesabima ve aileme bir bak." "Bu ger¢ek olmak zorunda.” Bu sadece bir
gezinti. Fakat bunu bize anlatmaya ¢alisan tiim iyi insanlar: oldiirdiik. Fark ettiniz
mi bunu? Ve seytanin istedigi gibi at kosturmaswina izin verdik! Ama énemli degil.
Ciinkii, bu sadece bir gezinti. Bunu istedigimiz zaman degistirebiliriz. Bu sadece bir
se¢im meselesi. Emek yok, ¢caba yok, ¢alismak yok, para ayirmak yok. Tek yapmamiz

gereken bir secim, hemen simdi: Korku veya Sevgi®®,

24 Bill Hicks, Revelations, ABD 1993, https://www.youtube.com/watch?v=BXemfP2xwKKk,
(16.04.2019)
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https://www.iett.istanbul/tr/main/pages/iett-otobus-ici-yolcu-tutamaklarinda-reklam/109
http://www.konsolreklam.com/outdoor-acikhava/duvarcephe-otobusreklam.php
http://www.konsolreklam.com/outdoor-acikhava/duvarcephe-otobusreklam.php
https://www.siparisverelim.com/gokturkce-turk-yazili-sapkalar
https://www.vavgumus.com/osmanli-armali-kayi-yuzuk
https://www.gittigidiyor.com/arama/?k=s%C3%B6z+dizisi
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Gorsel 41:
https://www.gittigidiyor.com/arama/?k=game+of+thrones+ti%C5%9F%C3%
Bé6rt,

Erisim Tarihi: 08.01.2019
Gorsel 42:
https://www.qgittigidiyor.com/arama/?k=s%C3%BCnger+bob+ti%C5%9F%C
3%B6rt

Erigim Tarihi: 08.01.2019

Gorsel 43: https://urun.n11.com/tisort-atlet/lisansli-orijinal-superman-tisort-
reqular-fit-normal-kalip-P184698193,
Erisim Tarihi: 19.01.2019

Gorsel 44: https://biliniyo.com/haber/unluler-parfumlerini-nereden-aliyor-

unlulerin-kullandigi-parfumler-1129,
Erisim Tarihi: 03.02.2019

Gorsel 45: http://yasamsamlioglu.blogspot.com/2011/05/reklamlarda-unlu-

kullanimi.html,
Erisim Tarihi: 08.02.2019

Gorsel 46: https://www.sabah.com.tr/galeri/magazin/unlulerin-instagram-
paylasimlari-06012018/13,
Erisim Tarihi: 15.02.2019

Gorsel 47: https://reklam.com.tr/blog/reklam-kampanyalarinda-unlu-
yagmuru,

Erisim Tarihi: 16.02.2019
Gorsel 48: https://www.youtube.com/watch?v=5IA-_gTZ8I8,

Erisim Tarihi: 17.02.2019

Gorsel 49: https://www.youtube.com/watch?v=o0iFEadU4bs0,
Erisim Tarihi: 17.02.2019

Gorsel 50: https://www.youtube.com/watch?v=PaBbiCD0B4q,
Erigim Tarihi: 25.02.2019

Gorsel 51: https://www.izlesene.com/video/berna-lacin-ve-fairy-platinum-

surpriz-ziyaretinde-olanlar/7142957,



https://www.gittigidiyor.com/arama/?k=game+of+thrones+ti%C5%9F%C3%B6rt
https://www.gittigidiyor.com/arama/?k=game+of+thrones+ti%C5%9F%C3%B6rt
https://www.gittigidiyor.com/arama/?k=s%C3%BCnger+bob+ti%C5%9F%C3%B6rt
https://www.gittigidiyor.com/arama/?k=s%C3%BCnger+bob+ti%C5%9F%C3%B6rt
https://urun.n11.com/tisort-atlet/lisansli-orijinal-superman-tisort-regular-fit-normal-kalip-P184698193
https://urun.n11.com/tisort-atlet/lisansli-orijinal-superman-tisort-regular-fit-normal-kalip-P184698193
https://biliniyo.com/haber/unluler-parfumlerini-nereden-aliyor-unlulerin-kullandigi-parfumler-1129
https://biliniyo.com/haber/unluler-parfumlerini-nereden-aliyor-unlulerin-kullandigi-parfumler-1129
http://yasamsamlioglu.blogspot.com/2011/05/reklamlarda-unlu-kullanimi.html
http://yasamsamlioglu.blogspot.com/2011/05/reklamlarda-unlu-kullanimi.html
https://www.sabah.com.tr/galeri/magazin/unlulerin-instagram-paylasimlari-06012018/13
https://www.sabah.com.tr/galeri/magazin/unlulerin-instagram-paylasimlari-06012018/13
https://reklam.com.tr/blog/reklam-kampanyalarinda-unlu-yagmuru
https://reklam.com.tr/blog/reklam-kampanyalarinda-unlu-yagmuru
https://www.youtube.com/watch?v=5lA-_qTZ8l8
https://www.youtube.com/watch?v=oiFEadU4bs0
https://www.youtube.com/watch?v=PaBbiCD0B4g
https://www.izlesene.com/video/berna-lacin-ve-fairy-platinum-surpriz-ziyaretinde-olanlar/7142957
https://www.izlesene.com/video/berna-lacin-ve-fairy-platinum-surpriz-ziyaretinde-olanlar/7142957
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Erigim Tarihi: 25.02.2019
Gorsel 52: https://www.youtube.com/watch?v=wMerhOhhNV]I,
Erigsim Tarihi: 27.02.2019

Gorsel 53:https://herseyineskisi.wordpress.com/cateqory/eski-reklam-

afisleri/
Erisim Tarihi: 02.03.2019

Gorsel 54: https://herseyineskisi.wordpress.com/cateqgory/eski-reklam-

afisleri/
Erisim Tarihi: 02.03.2019

Gorsel 55:http://www.otohaber.com.tr/galeri/otomobil/2018-cenevre-

otomobil-fuarindan-goruntuler,
Erigsim Tarihi: 03.03.2019

Gorsel 56:https://www.youtube.com/watch?v=4vbmRbWD_uY,
Erigsim Tarihi: 06.03.2019

Gorsel 57: https://www.insidesport.co/ronaldo-extends-endorsement-deal-
with-nutrition-brand-herbalife-0225052018/,

Erisim Tarihi: 06.03.2019
Gorsel 58:
http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHROcHM6L y90ci53aWtpcGVkaWE
ub3Jnl 3dpa2kvRG9zeWEG6RM9ydW1fUmItYW51bVIwYW5SvemFtY S5qc
Ge,

Erisim Tarihi: 09.03.2019
Gorsel 59:
http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHROcHM6L y90ci53aWtpcGVkaWE
ub3JnlL 3dpa2kvRG9zeWEGRM9ydW1fUmItYW51bVIwYW5SvemFtY S5qc
Gc,

Erigsim Tarihi: 09.03.2019

Gorsel 60: https://libgquides.mnhs.org/southdale,
Erigsim Tarihi: 09.03.2019

Gorsel 61:; http://www.bold.com.tr/portfolio-items/defacto-izmir-optimum-

avm/,


https://www.youtube.com/watch?v=wMerh0hhNVI
https://herseyineskisi.wordpress.com/category/eski-reklam-afisleri/
https://herseyineskisi.wordpress.com/category/eski-reklam-afisleri/
https://herseyineskisi.wordpress.com/category/eski-reklam-afisleri/
https://herseyineskisi.wordpress.com/category/eski-reklam-afisleri/
http://www.otohaber.com.tr/galeri/otomobil/2018-cenevre-otomobil-fuarindan-goruntuler
http://www.otohaber.com.tr/galeri/otomobil/2018-cenevre-otomobil-fuarindan-goruntuler
https://www.youtube.com/watch?v=4v5mRbWD_uY
https://www.insidesport.co/ronaldo-extends-endorsement-deal-with-nutrition-brand-herbalife-0225052018/
https://www.insidesport.co/ronaldo-extends-endorsement-deal-with-nutrition-brand-herbalife-0225052018/
http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvRG9zeWE6Rm9ydW1fUm9tYW51bV9wYW5vcmFtYS5qcGc
http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvRG9zeWE6Rm9ydW1fUm9tYW51bV9wYW5vcmFtYS5qcGc
http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvRG9zeWE6Rm9ydW1fUm9tYW51bV9wYW5vcmFtYS5qcGc
http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvRG9zeWE6Rm9ydW1fUm9tYW51bV9wYW5vcmFtYS5qcGc
http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvRG9zeWE6Rm9ydW1fUm9tYW51bV9wYW5vcmFtYS5qcGc
http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvRG9zeWE6Rm9ydW1fUm9tYW51bV9wYW5vcmFtYS5qcGc
https://libguides.mnhs.org/southdale
http://www.bold.com.tr/portfolio-items/defacto-izmir-optimum-avm/
http://www.bold.com.tr/portfolio-items/defacto-izmir-optimum-avm/
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Erisim Tarihi: 12.03.2019
Gorsel 62: http://www.fuzul.com.tr/Sayfalar/Olimpa-Avm/21,
Erigsim Tarihi: 12.03.2019

Gorsel 63:http://www.pentaperakende.com.tr/basin-odasi/magaza-gorselleri,
Erisim Tarihi: 12.03.2019

Gorsel

64:http://pelicanmall.com.tr/pelican mall avcilar Cinema%?20Pink m 70.ht

m,
Erisim Tarihi: 14.03.2019

Gorsel 65:http://www.hazirkiracili.com/emlak/eyupte-kurumsal-kiracili-yeni-

binada-duz-giris-dukkan/,
Erigsim Tarihi: 14.03.2019

Gorsel 66:https://www.youtube.com/watch?v=e7ST0Xv0nz0,
Erigsim Tarihi: 28.03.2019

Gorsel 67:https://galeri.uludagsozluk.com/r/Ic-waikiki-den-giyinen-bir-
erkekle-sevqili-olmak-450777/,

Erisim Tarihi: 28.03.2019
Gorsel 68:https://www.sanatabasla.com/2013/02/12/kayaliklar-bakiresi-

virgin-of-the-rocks-leonardo-da-vinci/
Erisim Tarihi: 01.04.2019

Gorsel 69:https://www.sanatabasla.com/2012/05/28/ilk-gunah-ve-cennetten-

kovulus-the-fall-of-man-and-expulsion-from-heaven-michelangelo/,
Erigim Tarihi: 01.04.2019

Gorsel 70:https://www.istanbulsanatevi.com/sanatcilar/soyadi-v/vecellio-

tiziano/vecellio-tiziano-urbinolu-venus-1861/,
Erisim Tarihi: 01.04.2019

Gorsel 71: https://www.mehmetaltintepe.com/sosyal-medya-fenomeni-nasil-

olunur/
Erigim Tarihi: 03.04.2019



http://www.fuzul.com.tr/Sayfalar/Olimpa-Avm/21
http://www.pentaperakende.com.tr/basin-odasi/magaza-gorselleri
http://pelicanmall.com.tr/pelican_mall_avcilar_Cinema%20Pink_m_70.htm
http://pelicanmall.com.tr/pelican_mall_avcilar_Cinema%20Pink_m_70.htm
http://www.hazirkiracili.com/emlak/eyupte-kurumsal-kiracili-yeni-binada-duz-giris-dukkan/
http://www.hazirkiracili.com/emlak/eyupte-kurumsal-kiracili-yeni-binada-duz-giris-dukkan/
https://www.youtube.com/watch?v=e7ST0Xv0nz0
https://galeri.uludagsozluk.com/r/lc-waikiki-den-giyinen-bir-erkekle-sevgili-olmak-450777/
https://galeri.uludagsozluk.com/r/lc-waikiki-den-giyinen-bir-erkekle-sevgili-olmak-450777/
https://www.sanatabasla.com/2013/02/12/kayaliklar-bakiresi-virgin-of-the-rocks-leonardo-da-vinci/
https://www.sanatabasla.com/2013/02/12/kayaliklar-bakiresi-virgin-of-the-rocks-leonardo-da-vinci/
https://www.sanatabasla.com/2012/05/28/ilk-gunah-ve-cennetten-kovulus-the-fall-of-man-and-expulsion-from-heaven-michelangelo/
https://www.sanatabasla.com/2012/05/28/ilk-gunah-ve-cennetten-kovulus-the-fall-of-man-and-expulsion-from-heaven-michelangelo/
https://www.istanbulsanatevi.com/sanatcilar/soyadi-v/vecellio-tiziano/vecellio-tiziano-urbinolu-venus-1861/
https://www.istanbulsanatevi.com/sanatcilar/soyadi-v/vecellio-tiziano/vecellio-tiziano-urbinolu-venus-1861/
https://www.mehmetaltintepe.com/sosyal-medya-fenomeni-nasil-olunur/
https://www.mehmetaltintepe.com/sosyal-medya-fenomeni-nasil-olunur/
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Gorsel 72: https://www.haberturk.com/magazin/herkes-bunu-

konusuyor/haber/1025103-unlulerin-yeni-isi/12,
Erigsim Tarihi: 03.04.2019

Gorsel 73: https://www.baho.com.tr/Galeri/gorup-gorebileceginiz-en-kotu-

ve-sacma-yemek-sunumlari/349/1/,
Erisim Tarihi: 05.04.2019

Gorsel 74: https://www.sanatabasla.com/2014/01/02/kirda-ogle-yemeaqi-

luncheon-on-the-grass-manet/,
Erisim Tarihi: 07.04.2019

Gorsel 75: https://tiyatrolar.com.tr/tiyatro/6-ustu-komedi,
Erisim Tarihi: 09.04.2019

Gorsel 76:https://www.pluscanvas.com/basyapit-tablolar?pagenumber=3,
Erigim Tarihi: 11.04.2019

Gorsel 77:https://www.pluscanvas.com/basyapit-tablolar?pagenumber=3,
Erisim Tarihi: 11.04.2019

Gorsel 78: https://www.pluscanvas.com/basyapit-tablolar?pagenumber=3,
Erisim Tarihi: 11.04.2019

Gorsel 79:https://www.pluscanvas.com/basyapit-tablolar?pagenumber=3,
Erisim Tarihi: 11.04.2019

Gorsel 80:http://sosyal-pazar.blogspot.com/2013/01/reklamlarda-

cinsellik.html
Erigim Tarihi: 13.04.2019

Gorsel 81:http://www.truvainegi.com/2011/02/reklam-ve-cinsellik.html,
Erisim Tarihi: 13.04.2019

Gorsel 82:http://www.radikal.com.tr/hayat/kfcden-tepki-ceken-reklam-
1293619/
Erisim Tarihi: 13.04.2019

Gorsel 83:http://sosyal-pazar.blogspot.com/2013/01/reklamlarda-

cinsellik.html
Erigsim Tarihi: 14.04.2019
Gorsel 84:https://www.youtube.com/watch?v=bF4irLR9NBo,



https://www.haberturk.com/magazin/herkes-bunu-konusuyor/haber/1025103-unlulerin-yeni-isi/12
https://www.haberturk.com/magazin/herkes-bunu-konusuyor/haber/1025103-unlulerin-yeni-isi/12
https://www.baho.com.tr/Galeri/gorup-gorebileceginiz-en-kotu-ve-sacma-yemek-sunumlari/349/1/
https://www.baho.com.tr/Galeri/gorup-gorebileceginiz-en-kotu-ve-sacma-yemek-sunumlari/349/1/
https://www.sanatabasla.com/2014/01/02/kirda-ogle-yemegi-luncheon-on-the-grass-manet/
https://www.sanatabasla.com/2014/01/02/kirda-ogle-yemegi-luncheon-on-the-grass-manet/
https://tiyatrolar.com.tr/tiyatro/6-ustu-komedi
https://www.pluscanvas.com/basyapit-tablolar?pagenumber=3
https://www.pluscanvas.com/basyapit-tablolar?pagenumber=3
https://www.pluscanvas.com/basyapit-tablolar?pagenumber=3
https://www.pluscanvas.com/basyapit-tablolar?pagenumber=3
http://sosyal-pazar.blogspot.com/2013/01/reklamlarda-cinsellik.html
http://sosyal-pazar.blogspot.com/2013/01/reklamlarda-cinsellik.html
http://www.truvainegi.com/2011/02/reklam-ve-cinsellik.html
http://www.radikal.com.tr/hayat/kfcden-tepki-ceken-reklam-1293619/
http://www.radikal.com.tr/hayat/kfcden-tepki-ceken-reklam-1293619/
http://sosyal-pazar.blogspot.com/2013/01/reklamlarda-cinsellik.html
http://sosyal-pazar.blogspot.com/2013/01/reklamlarda-cinsellik.html
https://www.youtube.com/watch?v=bF4irLR9NBo
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Erigim Tarihi: 14.04.2019

Gorsel 85:https://www.pazarlamaca.co/biscolata-reklami-ve

dusundurdukleri/,
Erisim Tarihi: 15.04.2019

Gorsel 86:https://urun.qgittigidiyor.com/oyuncak/oyuncak-sesli-asker-polis-

silah-telsiz-saat-durbun-silahlar-erkek-cocuk-oyuncaklari-oyun-seti-
426261781
Erigsim Tarihi: 19.04.2019

Gorsel 87:https://www.oyuncakdenizi.com/erkek-oyuncaklari-cantali-tamir-

seti-sam.html
Erisim Tarihi: 19.04.2019

Gorsel 88:https://www.toyzzshop.com/batman-v-superman-tekli-figur-30-
cm,
Erisim Tarihi: 20.04.2019

Gorsel 89:https://www.toyzzshop.com/avengers-infinity-war-titan-hero-

power-fx-spiderman-figur-30-cm,
Erisim Tarihi: 20.04.2019

Gorsel 90:https://urun.qittigidiyor.com/oyuncak/my-little-pony-kiz-

oyuncaklari-hediyelik-rol-oyuncaklari-temizlik-arabasi-oyunu-seti-
429972072
Erisim Tarihi: 21.04.2019

Gorsel 91:https://www.oyuncakdenizi.com/kiz-oyuncak-pony-market-

arabasi.html
Erisim Tarihi: 21.04.2019

Gorsel
92:https://www.candyoyuncak.com/index.php?route=product/product&produ
ct_id=4464

Erisim Tarihi: 23.04.2019

Gorsel 93:https://www.hepsiburada.com/zeypa-pilli-camasir-makinesi-ve-
utu-seti-p-HBV000005X9HT,
Erisim Tarihi: 23.04.2019



https://www.pazarlamaca.co/biscolata-reklami-ve-dusundurdukleri/
https://www.pazarlamaca.co/biscolata-reklami-ve-dusundurdukleri/
https://urun.gittigidiyor.com/oyuncak/oyuncak-sesli-asker-polis-silah-telsiz-saat-durbun-silahlar-erkek-cocuk-oyuncaklari-oyun-seti-426261781
https://urun.gittigidiyor.com/oyuncak/oyuncak-sesli-asker-polis-silah-telsiz-saat-durbun-silahlar-erkek-cocuk-oyuncaklari-oyun-seti-426261781
https://urun.gittigidiyor.com/oyuncak/oyuncak-sesli-asker-polis-silah-telsiz-saat-durbun-silahlar-erkek-cocuk-oyuncaklari-oyun-seti-426261781
https://www.oyuncakdenizi.com/erkek-oyuncaklari-cantali-tamir-seti-sam.html
https://www.oyuncakdenizi.com/erkek-oyuncaklari-cantali-tamir-seti-sam.html
https://www.toyzzshop.com/batman-v-superman-tekli-figur-30-cm
https://www.toyzzshop.com/batman-v-superman-tekli-figur-30-cm
https://www.toyzzshop.com/avengers-infinity-war-titan-hero-power-fx-spiderman-figur-30-cm
https://www.toyzzshop.com/avengers-infinity-war-titan-hero-power-fx-spiderman-figur-30-cm
https://urun.gittigidiyor.com/oyuncak/my-little-pony-kiz-oyuncaklari-hediyelik-rol-oyuncaklari-temizlik-arabasi-oyunu-seti-429972072
https://urun.gittigidiyor.com/oyuncak/my-little-pony-kiz-oyuncaklari-hediyelik-rol-oyuncaklari-temizlik-arabasi-oyunu-seti-429972072
https://urun.gittigidiyor.com/oyuncak/my-little-pony-kiz-oyuncaklari-hediyelik-rol-oyuncaklari-temizlik-arabasi-oyunu-seti-429972072
https://www.oyuncakdenizi.com/kiz-oyuncak-pony-market-arabasi.html
https://www.oyuncakdenizi.com/kiz-oyuncak-pony-market-arabasi.html
https://www.candyoyuncak.com/index.php?route=product/product&product_id=4464
https://www.candyoyuncak.com/index.php?route=product/product&product_id=4464
https://www.hepsiburada.com/zeypa-pilli-camasir-makinesi-ve-utu-seti-p-HBV000005X9HT
https://www.hepsiburada.com/zeypa-pilli-camasir-makinesi-ve-utu-seti-p-HBV000005X9HT
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Gorsel 94:https://www.toyzzshop.com/barbie-bebek-bakiciligi-oyun-seti-

thy97,
Erisim Tarihi: 24.04.2019

Gorsel 95: https://www.toyzzshop.com/barbie-ve-harika-kiyafetleri-
dtd967serial=38095#,
Erisim Tarihi: 24.04.2019

Gorsel 96: https://www.toyzzshop.com/barbie-spor-kariyeri-oyun-seti-
serisi?serial=41444#,

Erisim Tarihi: 24.04.2019

Gorsel 97:https://www.toyzzshop.com/barbienin-muhtesem-malibu-
evi?serial=32764,

Erisim Tarihi: 24.04.2019

Gorsel 98: https://www.hemenbenimolmali.com/u/218/barbie-bowling-seti-

lisansli-urun-ucretsiz-kargo-kiz-cocuk-eqitici-oyuncaklar,
Erigim Tarihi: 25.04.2019

Gorsel 99:https://www.toyzzshop.com/barbie-spor-kariyeri-oyun-seti-
serisi?serial=41444#,

Erigsim Tarihi: 25.04.2019

Gorsel 100: https://www.gittigidiyor.com/bebek-

oyuncaklari?k=oyuncak+ken+bebek,
Erisim Tarihi: 25.04.2019



https://www.toyzzshop.com/barbie-bebek-bakiciligi-oyun-seti-fhy97
https://www.toyzzshop.com/barbie-bebek-bakiciligi-oyun-seti-fhy97
https://www.toyzzshop.com/barbie-ve-harika-kiyafetleri-dtd96?serial=38095
https://www.toyzzshop.com/barbie-ve-harika-kiyafetleri-dtd96?serial=38095
https://www.toyzzshop.com/barbie-spor-kariyeri-oyun-seti-serisi?serial=41444
https://www.toyzzshop.com/barbie-spor-kariyeri-oyun-seti-serisi?serial=41444
https://www.toyzzshop.com/barbienin-muhtesem-malibu-evi?serial=32764
https://www.toyzzshop.com/barbienin-muhtesem-malibu-evi?serial=32764
https://www.hemenbenimolmali.com/u/218/barbie-bowling-seti-lisansli-urun-ucretsiz-kargo-kiz-cocuk-egitici-oyuncaklar
https://www.hemenbenimolmali.com/u/218/barbie-bowling-seti-lisansli-urun-ucretsiz-kargo-kiz-cocuk-egitici-oyuncaklar
https://www.toyzzshop.com/barbie-spor-kariyeri-oyun-seti-serisi?serial=41444
https://www.toyzzshop.com/barbie-spor-kariyeri-oyun-seti-serisi?serial=41444
https://www.gittigidiyor.com/bebek-oyuncaklari?k=oyuncak+ken+bebek
https://www.gittigidiyor.com/bebek-oyuncaklari?k=oyuncak+ken+bebek
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