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OZET

Sanatgilar kendilerine 6zgii olan 6znel bakis agilari ile duygularini, heyecanlarini, hayal gii¢lerini ve
yeteneklerini hareket, ses, ¢izgi, renk, doku, kelimeler vb. birgok farkli formda yansitarak 6zgiin
sanat eserleri ortaya ¢ikarmaktadir. Sanat eserlerinin izleyici ile bulugsmasi i¢in, miizeler ve galeriler
gibi mekansal alanlar sunum alani olarak yaygin bir sekilde ge¢gmisten bugiine kullanilmaktadir. Bu
kullanim alanlarimin ilk 6nce algilanan mekansal smirlari, giiniimiiziin degisen kosullarimin bir
yansimasi olarak ve siirekli artan bir hizla degisen-gelisen teknolojinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan
internet araciligi ile de yeniden kurgulanmaktadir. Ozellikle son on yillarda aktif kullanim alanina
sahip olan sosyal paylasim aglari, sanatgilarin ve iiretimlerinin daha genis kitlelerce taninmasi
acisindan O6nemli katkilar saglamaktadir. Sosyal medyanin bu artan giiciiyle giiniimiizde iiretilen
sanat yapitinin etki alani artik hem eskisi gibi sadece yapildigi iilkenin ya da yakin ¢evresinin ile
sinirlandirilmiyor hem de neredeyse tiim diinyayi saniyeler iginde dolasabiliyordu. Unutulmamalidir
ki; bu muazzam degisim ve doniisiim yeni sosyal medya alanlarimi da dogurdu. Bu perspektiften
bakildigi zaman sosyal medya aglarindan en yaygin kullanim alanina sahip olan Facebook,
toplumdaki bazi doniistimleri 6lgme ve saptama konusunda bagvurabilecegimiz énemli bir kaynak
niteligi de tasimaya baslamistir. Facebook™un bu o6zelliginden faydalanarak &zellikle bu sosyal
medya aginda paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkisini 6l¢gmenin bir gereklilik
oldugu gozlenmistir. Bu kapsamda; Ankara ilindeki {iniversitelerin giizel sanatlar alaninda egitim
alan Ogrenciler i¢inden secilen toplam yiiz 6grencinin katilimiyla; Facebook’ta paylasilan sanat
eserlerinin toplumun sanat algisina etkisinin incelenip degerlendirilecegi bir etki arastirmasi
yapilmistir. Daha 6nceden uzman goriisleri alinarak hazirlanmis olan goériisme formu, s6z konusu
Ogrencilere yliz yilize goriisme teknigi kullanilarak uygulanmistir. Temel olarak, bu kullanicilarin
Facebook sosyal paylasim agini, sanatsal uygulamalarla karsilasmalar1 ve toplumun sanat algisi
baglaminda olumlu-olumsuz etkilenmeleri agilarindan arastirilmistir. Goriismelerden elde edilen
veriler kodlama sistemi ile sayisal verilere doniistliriilmiis ve nicel aragtirma yoOntemlerine gore
istatistiksel yontemlere uygun olarak analiz edilerek, mantiksal ve c¢ikarimsal sonuglar elde
edilmistir. Ayrica konunun daha anlagilir olmasi agisindan uzman goriislerinin de 1s181nda; nitel
arastirma yontemlerinden betimsel analiz yontemi ile sahadan toplanan veriler iginden farkl
goriislerden Ornekler alinarak, goriisiilenden elde edildigi sekilde degistirilmeden ilgili analizden
olusan tablolarin altinda verilmistir. Sonug¢ olarak, arastirma grubu baglaminda Facebook’ta
paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkisinin olumlu ydnde oldugu, &grencilerin
kargilastiklart paylagimlarin sergi veya gosterime gitme konusunda motive ettigini, sanatin
yayginlagmasina-gelismesine katki sagladigi ve yapilan paylasimlarin sanat eserinin deger ve
onemini azaltan bir unsur olmadig1 yoniinde genel goriisiin hakim oldugu saptanmustir.
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ABSTRACT

Avrtists create unique artworks by reflecting their emotions, excitement, imagination and talents in
many different forms such as movement, sound, line, color, texture and words with their unique point
of view. Spatial spaces, such as museums and galleries, have been widely used from the past to the
present as presentation spaces for art to meet the audience. The perceived spatial boundaries of these
areas of utilization are also reconstructed through the internet, which is a reflection of today's
changing conditions, and as a result of a rapidly improving and evolving technology.In particular the
social networking sites, which have been actively used in recent decades, have made significant
contributions to the recognition of artists and their works by a wider audience.With the increasing
power of social media, the sphere of influence of the work of art produced today is not only limited
to the country of origin or its surroundings, but becomes able to travel the world within seconds. It
is noteworthy that this tremendous change and transformation has also created new areas of social
media. From this perspective, Facebook, which has the most widespread area of use among social
media networks, has become an important resource for measuring and detecting some
transformations in society. In the face of this feature of Facebook, it is a necessity to measure the
effect of artworks shared in this social media network on society's perception of art. In this context,
with the participation of 100 students from the fine arts faculties in Ankara, an impact research was
conducted to examine and evaluate the effects of artworks shared on Facebook on society's
perception of art. The interview form, which was prepared with the support of experts, was applied
to the students through face to face interviews. Basically, these users were investigated in terms of
their encounter with artistic practices and their positive and negative impressions within the
framework of the social perception of art. The data obtained from the interviews were converted into
numerical data by a coding system and analyzed quantitatively in accordance with statistical and
logical methods and then inferential results were obtained. In addition, in order to make the subject
more comprehensible in the light of expert opinions, the data collected from the field through
descriptive analysis, which is one of the qualitative research methods, is provided under the tables
consisting of the relevant analysis without changing the way it is obtained from the interviewee. As
a result, in the context of the research group, it has been concluded that the artworks shared on
Facebook generally had a positive impact in the society's perception of art, motivated the students to
visit exhibitions or shows, contributed to the dissemination and development of art, and that the posts
on social media are not an element that decreases the value and importance of the artwork.
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1. GIRIS

Arastirmanin konusu ve problemi

Degisen teknolojinin bir yansimasi olarak ortaya ¢ikan internet ve ona bagli gelisen
sosyal paylagim aglar1 agisindan iginde yasadigimiz cag bu baglamda bir iletisim ve

etkilesim ¢ag1 olarak da degerlendirilebilir.

Sosyal medya aginda paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina olan
etkilerinin, sanat alanlarinda egitim goren {iniversite Ogrencilerinin goriislerine gore
incelenip degerlendirildigi bir arastirma yapilmistir. Temel olarak, bu kullanicilarin sosyal
paylasim aginda, sanatsal uygulamalarla karsilagsmalar1 ve toplumun sanat algis1 baglaminda

olumlu-olumsuz etkilenmeleri durumu arastirilmastir.

Bu nitelendirmelerin 15181nda, i¢inde yasanilan cagimizda birgok sosyal paylasim ag1
bulunmaktadir. Her biri diinya ¢apinda milyonlarca hatta milyarlarca kullaniciya ulagabilir.
Sadece sayisal nitelik agisindan bile degerlendirildiginde aragtirmanin konusunu da
belirleyen Facebook sosyal paylasim agi 2 milyar1 asan kullanici sayist ile kayda deger
rakamsal fazlalig1 agisindan tercih sebebi olmustur. Siirekli degisken ve dinamik yapisiyla
interaktif iletisim aracit olan Facebook artik siradan bir sosyal paylasim agi olmasinin
otesinde ekonomik, toplumsal, siyasal ve sosyolojik etkileri ve bu etkilerin bir yansimasi
olarak sonuglar1 da olan bir olguya donilismiistiir. Bu agidan kendi 6zelinde ve dinamiginde
kullanic1 profili baglaminda degerlendirildigi zaman Facebook bir anlamda toplumsal tabaka
farki gozetmeksizin toplumun her kesimine ulasarak hayata iliskin tiim kavramlar1 ve
unsurlart i¢inde barindirmaktadir. Facebook’ta sanat, saglik, siyaset, ticaret, ekonomi,
teknoloji, haberlesme vb. gibi geleneksel medyanin doniismiis bigimleri olarak karsimiza

¢ikmakta ve hayatin bir yansimasi hatta nerdeyse bir temsili haline geldigi diistiniilebilir.

Bu perspektiften bakarsak sosyal medya aglarindan en gelismis, en yaygin olan
Facebook, toplumdaki bazi doniistimleri 6l¢gme ve saptama konusunda basvurabilecegimiz
onemli bir kaynak haline gelmistir. Facebook’un bu 6zelliginden faydalanarak sosyal medya
aginda paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkisini 6l¢menin bir gereklilik

oldugu gozlenmistir.



Arastirmanin 6nemi

Sanat alanlar1 ve ¢alismalar1 bireyler iizerinde zihinsel-duygusal c¢agrisimlar
uyandirarak, sanat¢inin kendine 6zgii 6znel bir bakis agistyla duygularini, heyecanlarini,
hayal giiciinii ve yeteneklerini yansittig1 sanat eserlerinin, insanin duygu, diigiince ve hayal
diinyasin1 gelistirdigi diisiiniilmektedir. Bu gelisim bireysel alanlarda izleyiciye ulasmasinin

yan1 sira toplumsal baglamda da etkileyici bir unsura ve giice sahiptir.

Interaktif iletisim araci ve bilgi kaynag1 olan sosyal medya tiim diinyada oldugu gibi
iilkemizde de kullanimi hizla yayginlagsmistir. Mark Zuckerberg tarafindan 2004 yilinda
kurulan ve daha sonra bir paylasim portali olarak gelisen Facebook Kkarsilikli
mesajlasmayi/iletisimi saglayan ve kullanicilarin fotograf, gorsel, video, yaz1 vb. alanlarda

her tiirlii paylasima olanak saglayan etkili bir sosyal medya agidir.

Konuyla ilgili yapilan literatiir taramasinda; dncelikle YOK Tez Merkezi’nde yer
alan veri tabaninda “Sosyal Medya ve Sanat Eseri” kavramlar {izerine yapilan tarama
kapsaminda konuyla ilgili herhangi bir teze rastlanmamustir. “Sosyal Medya ve Sanat” temel
kavramlar1 {izerine yapilan tarama esnasinda toplam 23 adet teze ulasilmistir. Bu calismalar
acisindan degerlendirildiginde sadece 10 adet arastirmanin “Sosyal Medya Aginda
Paylasilan Sanat Eserlerinin Toplumun Sanat Algisina Etkisi” isimli tez caligmamla
dogrudan ya da dolayl iliskili oldugu saptanmistir. Ancak bu ¢aligmalar incelendiginde;
Facebook ve sanat algisina etkisine iliskin yapilan genel bir arastirmaya rastlanmamustir.
Facebook’ta daha ¢ok ne tiir sanat eserleri paylasildigini ve bu paylagimlarin toplumun sanat
algisina yaptig1 etkiyi inceleyen ve sanat alanlarinda egitim goren tiniversite 6grencileri
Ozelinde herhangi bir akademik ¢alismaya rastlanmamistir. Bu baglamda “Sosyal Medya
Aginda Paylasilan Sanat Eserlerinin Toplumun Sanat Algisina Etkisi” baghikli arastirma
alanda ilk 6rnek olabilir. Bu ¢alisma, literatiire olumlu katki saglamasi bakimindan énem

tasimaktadir.

Arastirmanin sinirliliklan

a) Tezin arastirma alan1 Sosyal Medya mecralarindan Facebook ile sinirlandirilmistir.
b) Denek grubu, Ankara Ilinde bulunan giizel sanatlar alaninda egitim veren
{iniversiteler ve bunlarm 6grencileri arasindan belirlenmistir. Diger Universiteler ve

farkli boliimleri aragtirma kapsami disinda birakilmistir.



Arastirmanin amaci

Arastirmanin ana amaci, giizel sanatlar alaninda egitim alan tiniversite 6grencilerinin
gorlislerine gore; Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin neler oldugunun ortaya konulmasi

ve bu paylagimlarin toplumun sanat algisina etkilerini belirlemektir.

Arastirmanin alt problemleri

« Facebook’ta paylasilan sanat eserlerini deneyimleyen kullanici, daha sonra bu eseri
kendi mekaninda (miize, sergi alani vb.) gozlemlemek istiyor mu?

» Facebook’ta paylasilan sanat eserleri sanatin yayginlasmasina/gelistirilmesine katki
sagliyor mu?

» Facebook’ta paylasilan sanat eserleri sanatin azalmasini/tiiketilmesini sagliyor mu?

Arastirmanin VarsaVlmlarl

a) Anket Formu gergeklestirilirken goriislerine bagvurulan uzmanlarin alanlarinda
yetkin oldugu varsayilmaktadir.
b) Anket Formuna cevap veren kisilerin uygulanan teknik, yontem ve gézlemlere bagl

olarak samimi ve dogru goriislerini formlara yansittiklar1 varsayilmaktadir.

Arastirmanin yontemi

Bu c¢alismanin ilk asamasinda nicel arastirma yontemlerinden anket teknigi
kullanilmistir. Nicel aragtirma; kaynak taramasi, deney, anket, arsiv vb. belgeleri gibi nicel
veri toplama yontemlerinin kullanildigi, niceliksel, sayisal ve kaynak verilerine dayali
arastirma yontemidir. Anket ve yapilandirilmis goriigmelerde sorulacak sorularin ve cevap
kategorilerinin yazili oldugu forma anket formu ya da soru kagidi denir. Anket formunda
bulunacak sorular kapali u¢lu ya da agik uglu olabilir. Anket: 6nceden hazirlanmis olan
sorularin cevaplayicilara posta ile gobnderilmesi, telefonla, internet {izerinden ya da yiiz ylize

sorulmasini kapsayan bir veri toplama teknigidir.

Veri toplama siireci dncesinde uzman goriisleri alinarak hazirlanmig olan agik uglu
sorulardan olugsan Goriisme Formu (Ek 1) ve Katilimc1 Goniilli Olur Formunun(Ek 2) Etik

Kuruldan onay1 alinmistir. Bu goriisme formu denek grubuna yiiz yiize gériisme seklinde



konuya iliskin On bilgi verilerek agiklanmistir. Denek grubu Ankara ilindeki
iiniversitelerin giizel sanatlar alaninda egitim alan: Baskent, Bilkent, Atilim
Universiteleri Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiilteleri Ogrencileri ve
(Universitenin Béliinmeden onceki ad1: Gazi Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi ve Giizel
Sanatlar Enstitiisii) Ankara Hact Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi ve
Lisansiistii Egitim Enstitiisii Medya Tasarim Yiiksek Lisans Programi Ogrencileri arasindan
secilmistir. Ogrencilerden formdaki sorulari detayli bir sekilde cevaplandirmalar

istenmistir.

Sahadan toplanan verilerin analizi asamasinda; sorularin agik uglu olmasi nedeniyle
goriismelerden elde edilen veriler yorumlanarak bir kodlama sistemi ile sayisal verilere
dontstirilerek (Tablo 1.1 ve Tablo 1.2) sekilde kategorize edilmistir. Tablo 1.1.
Ogrencilerin belirttikleri sanat eserlerinin siniflandirilmasi ve Tablo 1.2. Gériisme
formundaki acik uglu sorularinin yorumlanarak siniflandirilmasi yapilmistir. Her 6grenci
icin veri girisi ayri ayri yapilmis olan goriisme formu verileri, Sosyal Bilimler igin
Istatistiksel Paket Programi olarak bilinen SPSS (Statistical Package for Social Sciences)
programi araciligiyla; nicel arastirma yontemlerine gore istatistiksel yontemlere uygun

olarak analiz edilerek, mantiksal ve ¢ikarimsal sonuglar elde edilmistir.

Sonuglarin ~ yorumlanmasi  asamasinda karma ydntem arastirmalarindan
faydalanilmis ve bu sonuglarin daha anlasilir olmasi bakimindan nitel arastirma

yontemlerinden betimsel analiz yontemi kullanilarak ¢aligma detaylandirilmistir.

Karma yontem arastirmalari; nitel ve nicel yontemlerin basit bir birlesimi degil
bunlarin giliclii yanlarmin birbirini destekler nitelikte kullanildigr kapsamli entegrasyon
caligmalaridir. Karma yontem ayni konularin farkli yonleriyle incelemesinde, farkli
acilardan karmasik olgularin kesfedilmesinde ve tek bir yontemle elde edilen bulgularinin
arastirilmasi veya test edilmesinde kullanilmaktadir. (Firat, Kabak¢i Yurdakul ve Ersoy,

2014).

Nitel arastirmalarda ise 6nerilen {i¢ yontem s6z konusudur. Bu yontemler; betimsel
analiz, betimsel ve sistematik analiz, betimsel, sistematik ve veri analizi yontemleridir.
Betimsel analizde; farkl kisilerin ayn1 soru hakkinda farkli diisiincelerinin goriisiilenlerden
elde edildigi tarzda aktarilir. Betimsel ve sistematik analizde ise; elde edilecek sonuglari
daha sistematik belirlemek tizere, konusma metinlerinin yaziya dokiilmesi ve alinan
cevaplarin siniflandirilmasi gibi yontemlerin belirlenmesidir. Betimsel, sistematik ve veri
analizinde ise; bu iki analiz yontemi veri analizi ile birlestirilir. Goriismelerden elde edilen
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veriler kodlama sistemi aracilig1 ile sayisal verilere doniistiiriiliir ve analizi yapilir. Bu
uygulama, karmasik ve zor bir yontem olmasina ragmen ulasilmasi olduk¢a zor olan

verilerin elde edilmesi bakimindan olduk¢a 6nemlidir.
Karma Arastirma Modelleri lice ayrilmaktadir.

1. Ucleme (Triangulation): Ayni olay incelenmek igin nitel ve nicel verilerin ayn1 ve
fakat bagimsiz olarak kullanilmasidir ve birbirine yakin ya da tutarli sonuglarin
varligini test etme goriisii hakimdir.

2. Aciklayici: Birinci asamada nicel veri topladigi, bulgular1 analiz ettigi ve daha sonra
bulgulart kullanarak ikinci asamay1 olusturdugu iki proje asamasindan olugmaktadir
Ikinci asama, birinci asamanin (nicel) sonuglarmin takip edilmesiyle gergeklesir.
Arastirmaci, nitel sonuclarin ilk asamadaki nicel sonuclarin agiklanmasina nasil

yardimci oldugunu yorumlar (Creswell ve Plano Clark, 2007).

Nicel Ver1 : Nitel Vert
Takip etme

Toplama ve ’ v Toplama ve ‘ w
Analiz (NIC) J Analiz (NIT) J

Sekil 1.1. Karma arastirma modelleri (Creswell ve Plano Clark, 2007)

3. Kesfedici; Eger agiklayict sirali karma yontem yaklasimi aksine ilk olarak nitel
asamayla baglanir ve nicel yaklasimla devam edilirse bu desen kesfedici sirali karma
yontem olur. Kesfedici sirali karma yontemler, arastirmacinin nitel verileri
kesfetmekle basladigi daha sonra ise bu bulgulart nicel arastirma boyutunda

kullanildig: bir desendir (Creswell, 2014).



Smiflandirma ve Kod  Ogrencilerin Facebook’ta Karsilastiklar1 Sanat Alanlari

Plastik (Gorsel) Plastik Sanat

Desen
Grafik
[liistrasyon
Karikatiir
Heykel
Seramik
Cini
Sokak Sanati1 Olarak Adlandirilan Gérsel Isitsel Materyaller
Kolaj Sanati
Enstalasyon
Mimari Yapilar
El Sanatlar
Ebru
Arkeolojik Eserler
Mozaik
Moda
Karma ve Ritmik Sinema Filmi, Kisa Film
Sanatlar (S1_2) Fotograf
Video
Animasyon
Tiyatro
Fonetik (Isitsel) Miizik
Sanatlar (S1_3) ‘ Edebiyat, Ozlii S6z, Giizel Yazilar

Tablo 1.1. Ogrencilerin belirttikleri sanat eserlerinin siniflandirilmasi



SOru - 1 Sorunun Cevap Kodu* 1/0 1/0 1/0
Kodu

S11
- 1. Facebook’ta paylasilan sanat alanlari i¢inde Plastik Karma/ Fonetik
S1.2 daha ¢ok hangi tiir sanat eserleri ile (Gorsel) Ritmik (Isitsel)
s1 3 karsilasmaktasmniz? Sanatlar ~ Sanatlar Sanatlar
2,3,4, ve 5. Sorularin Cevap Kodu 1 2 3
S? 2. Sizce Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin olumiu olumsuz Etkisiz

toplumun sanat algisina etkileri nelerdir?

3. Sizce Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi
S3 sergi veya gosterime gitme konusunda motive Evet Hayir Bilmiyorum
etmekte midir?

4. Sizce Facebook’ta paylasilan sanat eserleri
S4 sanatin yayginlagmasina/gelismesine katki Evet Hayir Bilmiyorum
sagliyor mu?
5. Sizce Facebook’ta sanat eseri paylasimlari
S5 sanatin, sanat eserinin deger ve dnemini
azaltan/eksilten bir unsur mudur?
* Cevaplarda karsilastig1 sanat eseri grubuna 1, karsilasmadigt gruba 0 verilmistir.

Evet, Haynrr,

Azaltiyor Azaltmiyor Bilmiyorum

Tablo 1.2. Goériisme formundaki agik uclu sorularinin yorumlanarak siniflandirilmasi






2. KAYNAK TARAMASI
2.1. Sanata Genel Bakis
2.1.1. Sanat Tanimlanmasi

Sanatin pek c¢ok tanimi vardir ve bu tanimlar kisilerin yorumlarma gore
degismektedir. Sanat nedir? Sorusuna; Kant, “Sanatin kendi disinda hi¢bir amaci yoktur”
derken Hegel, “Sanattaki gilizelli dogadakinden iistiindiir ve sanat, insan aklinin trtiniidiir”
demektedir. Tolstoy ise “Insanin bir zamanlar yasamis oldugu duyguyu, kendinde
canlandirdiktan sonra, ayni duyguya baskalarinin da hissedebilmesi i¢in hareket, ses, ¢izgi,
renk veya kelimelerle belirlenen bicimlerle ifade etme ihtiyacindan sanat ortaya ¢ikmigtir”
der. Tim bu farkli gorislerin birlestigi nokta ise, sanatin insanligin evrensel bir degeri
oldugu gibi, degisik sekillerde de her kiiltiirde algilanabilir oldugudur (Ertan ve Sansarci,
2016.15).

Miilayim’e (1994) gore: ‘Sanat, bir insan isi, bir insan yaratmasi olarak, yine insanin
kendini anlattigi bir alandir. Bir bagka deyimle, insanin kendini ifade etme yollarindan
biridir. Sanat tarihi ve arkeoloji arastirmalart sunu gosteriyor ki, yazidan- 6nce sanat vardi.
Heniiz yaziy1 bilmezken, insanoglu kendini anlatma yollarindan en evrensel olanini ¢oktan
bulmustu. Sanatgilar ta bastan beri hayat deneylerini kisaltip 6zetlemisler; ge¢ ve zor
kavranan seyleri kolayca yasatmis, canlandirmis ve duyurmuslardir. Yerine gore bir tarih
kitabinin sOyleyecegi sayfalar dolusu seyi, bir tek resmin mesajiyla aliveririz. Sanatgi, insana
iliskin mesajlar1 yine insanlara aktarirken, en basta bigcimler, uyumlu bi¢imler yaratma

kaygisini ve endisesini tasimistir’ (Miilayim, 1994, s.17).

Sanat, donemsel farkliliklara ve gereksinimlere paralel olarak bazen ritiiel bir durum,
bazen ideolojik bir ara¢ bazen de maddi degere sahip tiiketim mali olabilen, ayn1 zamanda
bir isleyis sistemine sahip gercek bir giigtiir (Cakmakoglu, 2008, s.76; Kahraman, 2008,
S.79). Sanatsal anlamda yaratma doganin gereglerinden yararlanarak &6zgiin bir bigim
olusturmaktir. Her sanat {iriinii, her yapit ¢esitli ayrismalar ve birlesmeler sonucu olusmus
bir bilesimdir (Timugin, 2003, 5.197). Sanat, insanin varligin1 degerli kilmada, yasami daha
tat alinir hale getirmede gorev iistlenir. Bir baska deyisle sanatin islevi, her bir sanat yapitinin
hedefledigi potansiyeli alicida (okuyucuda, dinleyicide, izleyicide, seyredicide) estetik kaygi
yaratmak ve yine ona, insan ve insana bagl degerler, bugiine bakis ve yarini algilayis iizerine
bir iletide bulunmaktir (Ering 2004, s. 32).



Sanat, Tiirk Dil Kurumu sozliigiinde; "Bir duygu, tasari, giizellik vb.nin anlatiminda
kullanilan yontemlerin tamami1 veya bu anlatim sonucunda ortaya ¢ikan {iistlin yaraticilik",
"Bir seyi giizel yapmak i¢in uygulanan kurallarin timi", "Belli bir uygarligin veya
toplulugun anlayis ve zevk ol¢iilerine uygun olarak yaratilmis anlatim", "Bir sey yapmada
gosterilen ustalik" ve "Zanaat" olarak tanimlanmistir. (Erisim Tarihi: 17.08.2019)
https://sozluk.gov.tr/?kelime=SANAT

2.1.2. Sanatin Siniflandirilmasi

Sanatin bir¢ok genel taniminin olmasinin yani sira sanatin siniflandirmasi iizerinde
farkli tanimlar ve tanimlamalar yapilmaktadir. Sanatsal disiplinlerin arasindaki ayrimin,
glinimiiz teknolojisinin de katkisiyla neredeyse ortadan kalktigi disiiniilebilir. Bu tez
caligmas1 kapsaminda sanat ve sanat egitimi alanlarinda duayen olan Selguk Miilayim’in

tanimlama ve smiflandirmasidan faydalaniimistir.
Miilayim’e (1994) gore; (Sekil 2.1)

e Plastik (Gorsel) Sanatlar: Mimari, Resim, Heykel, Kabartma, Minyatiir, Siisleme
e Fonetik Sanatlar: siir, miizik
e Karma Sanatlari: sinema, opera, fotograf, dans

e Ritmik Sanatlar: tiyatro, pandomim, seyirlik oyunlar

Miilayim (1994)’e gore bir isin sanat olmasi veya bir nesnenin sanat eseri olabilmesi

icin asagidaki kosullar dikkate alinmalidir;

1. Sanat, insan isidir, sanat eserini insan yaratir. Ne dogada ne de hayvanlarin yaptiklari
islerde (giizellik olsa bile) sanat olamaz. Zeka diizeyi ne olursa olsun hayvanlar sanat
yapamazlar.

2. Sanat eseri kalicilik 6zelligi tasir. Rastlantilar ve giinliik kullanima doniik nesnelerde
cogu zaman bu 6zellik yoktur.

3. Sanat kesinlikle bir bigim yaratir, kendini bi¢cim (form) ile ifade eder. Bigim yoksa
orada sanat da yoktur. Sanat agirlikli big¢imlere doniistiiriilebilen duygu ve
diistinceler, karsimiza bazen bir tablo, bazen bir sonat, bazen de bir sinema olay1
olarak ¢ikar.

4. Sanat bir oyun, oyalanma araci veya bir liiks degildir. Gergi sanatin dogusunda,

kaynaginda ve kdkeninde oyun’un bir yeri oldugu ileri siiriiliir. Ancak sanat 6niinde
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sonunda denge ve tutarlilik iginde bir evrensel bildiri tagir. Bir bakima, felsefi 6z

tagimayan sanat eseri bulabilmek neredeyse imkansizdir (Milayim, 1994, s. 19).

SANATLAR

ENDUSTRIYEL
SANATLAR

GUZEL SANATLAR

PLASTIK SANATLAR
(Mimari, Heykel, Kabartma,
Resim, Minyatir,Stisleme)

RITMiK SANATLAR
(Tiyatro, Pandomim,
Seyirlik Oyunlar)

FONETIK SANATLAR
(Siir, Mzik)

KARMA SANATLAR
(Sinema, Opera, Fotograf,
Dans)

Sekil 2.1. Sanatin siniflandirilmasi (Miilayim, 1994, s. 21)

Plastik (Gorsel) Sanatlar: Mimari, Resim, Heykel, Kabartma, Minyatiir, Siisleme;
Plastik sanatlar terimiyle ifade edilen sanatlar, insanin maddeye sekil vererek yarattig1 sanat
dallarini igerir. Gozle goriliip algilanir, bu bakimdan bu gruba giren sanatlara “gdrsel
sanatlar” da deniyor. Mimari, heykel, kabartma ve resmi igeren plastik sanatlar, gergekten
maddenin yogruldugu sanatlardir. Plastik sanatlar i¢inde, yukarida saydigimiz birkag tiiriin
bulunusu, insana iliskin tasarimlarin zengin anlatimlarla verilebilme endisesinden
kaynaklaniyor. Resim, heykel veya kabartma, bunlardan her birinin ayr1, 6zel anlatim yollari
ve etki giligleri vardir. Her plastik tiiriin kendine 6zgii bir iistiinliigli vardir. Her sanat kendine
0zgli bir yontem ve teknik kullanarak, bambaska bir anlatim diline bagvurur (Miilayim,
1994, s. 23). Plastik sanatlar cagin kosullarina ve gerekliliklerine gore degisim gosterirken
degisen sanat anlayislarinda da ilk hareket noktalarini olugturmustur. Giiniimiizde plastik

sanatlarin degisik alanlarinda goriilen pek cok eser ya da etkinligin algilanmasinda, artik
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geleneksel anlamda bir gorilintli algilamasi1 yetmemekte, bunlar dayandiklar1 diisiince ve

yorumlarla yeni bir igerik ve deger kazanabilmektedir (Akdeniz, 1995, s. 9-10).

Yukaridan beri siiflandirmaya calistigimiz plastik sanatlar her zaman yalin ve tek
tiir bir anlatimla karsimiza ¢ikmayabilir. Boyal1 heykeller ve kabartmalar olabilecegi gibi,
tuval resmi iizerine rolyeflerin uygulandig1 da goriilmektedir. Bu durumda bilesik veya

karma tekniklerle daha zengin bir gorsel anlatima bagvurulmustur (Miilayim, 1994, s.25).

Fonetik Sanatlar: Bi¢im verme endisesi biitiin sanatlarda ortaktir. Fark, bi¢im verilen
malzemededir. So6zgelimi heykel, ¢amura veya taga bi¢cim verir. Edebiyat, sozlere bi¢gim
verir. Isledikleri malzemenin farkli olusu, sanatlar arasinda bir ayirim yapabilmemizi de
kolaylastirmaktadir. Bu farklilasmay1 yaratan malzemelerden her biri insanin bir bagka
duyum organina hitap eder. Miizik, seslere bi¢im verir, kulakla duyulur. Bu sebeple, seslere
bi¢im veren bu sanata fonetik sanat adi1 da veririz. Insan sesi, aletle yapilan seslerin her
tiirliisii bu gruba girer. Edebiyat ise kelimelere bigim verirken bu isi yaz1 dedigimiz 6zel bir
iletisim yontemi ve alfabe adini verdigimiz bir kod sistemiyle saglar. Edebiyatin bir dali olan
siir, yazilt olmakla birlikte, insan tarafindan seslendirilmedikce gercek etkisini saglayamaz.
Bu 6zelligi ile sirin fonetik bir yan1 da vardir (Miilayim, 1994, 20). Sanat, en genel tanimiyla
bir ¢esit form verme isidir. Yalniz plastik sanatlar degil; fonetik ve ritmik sanatlar da kendi
boyutlar1 i¢inde, duyulan isitilen ve goriilen formlar1 kullanirlar. Bu anlamda form,
maddenin belirli bir kiimelenisi, konu ve igerikleri aktaran bir 6n yapidir. O halde hangi
alanda olursa olsun, sanat eseri, bi¢imi yoluyla somutlasmadik¢a bir tasar1 olmaktan 6teye

gidemez (Miilayim, 1994, 5.56).

2.2. Alg1 ve Sanat Algisi

2.2.1. Alg1 Nedir?

Kisinin ¢evresinde ¢ikabilecek gordiigi, hissettigi, duydugu, kokladigi ve tattig1 her
sey, beyinde gerceklesen bir dizi eylemler sonucu olusmaktadir. En yalin anlami ile algi,
duyu organlarimizca tasman duyusal verileri &rgiitleyip yorumlamaktir. Insanlarin
cevresinde yer alan uyaranlara anlam verme, meydana getirdigi, hatirlattig1 veya telkin ettigi
duyular yoluyla nesnelerin bilinmesini saglama olarak ifade edilen algi, bir seye dikkati
yonelterek o seyin bilincine varmak, idrak olarak tanimlanabilir. Dis diinyamizdaki
soyut/somut nesnelere iliskin olarak aldigimiz duyumsal bilgi algidir. Algi duyumsal bir

bilgilenme olarak tanimlandiginda, duyma, tatma, gérme, koklama, dokunma duyularindan
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olusan bes duyu organimiz araciligi ile ve bunlara ek olarak da hissetme duyusu yardimu ile
dis diinyadan bilgi edinme siirecidir. Dolayisiyla algi, insanlarin enformasyonu segip

diizenleyip yorumlayarak diinyanin anlamli bir resmini ¢izdikleri siiregtir (Pustu, 2014,
5.310-311).

Alg1 kelimesi kokeni Latince’de “almak™ anlamina gelen “capere” kelimesinden
gelmektedir. Alginin yoruma agik birgok tanimi bulunmaktadir. Ornegin; psikoloji ve
bilimsel bilimlerde algi, duygusal bilimin alinmasi, yorumlanmasi, seg¢ilmesi ve
diizenlenmesi anlamina gelmektedir. Algi, dis diinya ve kisinin i¢ diinyas1 arasinda kurulan
neden-sonug iligkisidir (Ertan ve Sansarci, 2016, $.19). Algt: sinirsel dirtiiler araciligr ile
elde edilen bilginin, beyin performanslarinin, organizasyonu ortaya ¢ikarmasi ve bunun
sonrasinda yorumlama ve aktarim siirecinin baglamasi seklindeki yapiy1 temsil etmektedir.
Bu siirec igerisinde, bilginin, fiziksel diirtii ile baglantili hareket ederek yapinin duygulara
doniismesine veya mantiga biirlindiiriilmesine yardimci olmaktadir. Algi, duygular, hatiralar
vb. aracilig ile bilginin beyinde islenerek anlamlastiriimasi seklinde agiklanabilmektedir

(Wageman, vd. 2012; Demuth, 2013).

Algi, insanin i¢sel ve disa ait diinyasindaki uyaran niteligindeki durumlarin bir islevi
seklinde ortaya g¢ikmaktadir. Duyu organlari aracilifi ile insan, algiladigi dis diinyay1
hissetmeye, tanimlamaya baglar. Boylelikle; hissedilen, tanimlanan dis diinya, kisisel algi
aracilig1 ile anlamlandirilmis olur. Bununla birlikte; anlamlandirilmanin kisi algisinda
olusabilmesi i¢in, algilamaya yonelik iletisime gecilen unsura iliskin, kisinin sorgulama
yapmas1 ve sorgulama sonucunda da bir yargiya ulagmasi gerekmektedir. Ancak; bir yargiya
ulagilmadan once gerceklestirilen sorgulama yapisi, tim duyu organlarinin etken
kullanimini gerekli kilmaktadir. Daha agik bir ifade ile her bir duyu organina iligkin iletisime
gecilen unsura yonelik yapilan sorgulama islemi, her ne kadar ayr1 ayr1 yapilari igerse de; bu
sorgulama siirecinin anlamlandirilma boyutuna gegis siirecinde tiimiiniin kullanilmasi,
algilanan unsurun algisal saglamasinin yapilmasinda etken rol oynamaktadir. Bu noktada;
kisinin sorgulama sonucunda ulastigt bu yargisal durum, anlamlandirmayr meydana
getirmektedir. Diger bir deyisle anlamlandirma, yapisal bir sorgulama sonucunda
ulagilabilen yargisal bir durumu ifade etmektedir (Wageman, vd. 2012; Demuth, 2013;
Burnston ve Cohen 2016). Algi konusunda ¢alisma yapmis birgok arastirmaci, alginin
karmasik bir siireci i¢erdigini dile getirmektedir. Karmasik olmasindaki baslica sebepler ise;
algty1 etkileyen bir¢ok etmenin siire¢ icerisinde rol oynayabilmesi olarak

degerlendirilmektedir. Algilama aninda kisinin psikolojik durumu, kisinin ge¢mis
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yasantilari, gelecege iligskin beklentileri, egitim yapisi, kiiltiir yapisi, bulunulan ortam ve
kisinin ilgi ve ihtiyaclar1 gibi bir takim belirleyici rol oynayabilen etmenler olarak

belirtilmektedir (Wageman, vd. 2012; Demuth, 2013).

Duyu organlar1 aracilifi ile duyumsanan uyaricilar, beyin tarafindan islenerek
anlamlastirilmakta ve bilgiye doniistiiriilmektedir. Bu islemin gerceklesmesi siirecinde,
alginin ozellikleri olarak nitelendirilen; algi alan1 (1), alg1 dayanagi (2), algida biitiinliik (3),
algida degismezlik (4), figlir-fon iliskileri (5), derinlik algis1 (6), algida se¢icilik/dikkat (7)
ve algi yanilmalar1 (8) gibi etmenler 6nemli diizeyde rol oynamaktadir. Bununla birlikte;
algilama yapisini etkileyen bir takim etmenler bulunmaktadir. Bunlar; algiy1 etkileyen i¢
etmenler/fizyolojik, psikolojik etmenler (1) ve algiyr etkileyen dis etmenler/cevresel
etmenler (2) olarak nitelendirilmektedir (Wageman, vd. 2012; Demuth, 2013; Burnston ve
Cohen 2016).

Bu diinyada ve yasamda insanlarin eyleme gegmesini saglayan 6n kosul, amag¢lanan
yondeki alternatiflerin varligini bilmesi ve bu alternatifleri algilamasidir. Bireyin belli bir
fikrin yanlis1 olmast ve belli davranista bulunmasinin saglanmasi konu ve igerigi hakkinda
sunulan, anlatilan bilgileri algilamas1 gerekir. Giiniimiizde diinyada biiyiik oranda algilarin
etkinliginin s6z konusu oldugu disiiniildiigiinde, iletisim siirecinde 6nemli bir yeri olan
bireyin algilarinin nasil olustugu, diinyay:r algilamak ve anlamlandirmak bakimindan
onemlidir. Bu noktada algilar ve algilarin yonetilmesi 6nem kazanmaktadir (Pustu, 2014,
5.309).

Duyu organlarina gelen uyarimlarin anlamli hale getirilme siiresine algi
denilmektedir. Diger bir bilgiye gore ise; bilim, algi ile baslar ve algiya dayanir. Alg,
¢evreden alinan duyu uyarilarinin zihinde anlamli bir deneyime gevrilme siiredir (Ertan ve

Sansarci, 2016, 5.19).

Pustu’ya gore (2014) bireyin gereksinimleri ve onlardan kaynaklanan giidiileri,
bireyin bilgi birikimi ve deneyimlerinin de algilama siirecinin islemesinde onemli rol
oynadigi bilinmektedir. Algilamanin olusturucu 6geleri olarak da nitelendirilebilecek olan
bu 6gelerin, sdz konusu siirecin gerceklesmesindeki yerlerine ve islevlerine bagl olarak
algilamay1 simgesel, gorsel, duygusal ve segimleyici olmak lizere dort tiir altinda ele
almabilir. Bunlara Simgesel Algi, Gorsel Algi, Duygusal Algi ve Secimleyici Algi’dir
(Pustu, 2014, s.309).
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Tez konusu baglaminda gorsel alginin tanimina bakmak gerekirse kisi, iginde yer
aldig1 dis cevreye iliskin izlenimlerinin 6nemli bir kesitini gorme yoluyla olusturur. Gorme
duyusu, insanin ¢evresini algilama ve anlamlandirmasinda, dolayisiyla gevresiyle iliski
kurmasinda 6nemli bir boyut olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gorsel algilamanin 6ziinde
biyolojik bir silire¢ olmakla birlikte bu siirecin isleyisinde psikolojik etkenler etkili
olabilmektedir. Gorsel algilama siirecinin gerceklesmesi icin biyolojik anlamda gérmek 6n
kosul olmakla birlikte yeterli kosul olmaz. Bu noktada, gorsel anlamda algilama siirecinin
gergeklesebilmesi i¢in bireyin, psikolojik, hatta duygusal yonden de gérmeye hazir olmasi

gerekir (Pustu, 2014, s.318).

2.2.2. Sanat Algisi

Ik ¢aglardan bu yana insanlar arasindaki iletisimin nasil ortaya ¢iktig1 bilinmedigi
gibi, sanatin da nasil ortaya ¢iktig1 bilinmemektedir. Fakat bilinen bir sey vardir ki sanatin
ilk 6rneklerinin ilkel toplumlarda ortaya ¢iktigidir. Bu 6rneklerin temelinde yararlilik ilkesi
yatar. Ilkellerin barinma amacli insa ettikleri bir yontu ile bir imge arasinda yararlilik
acisindan higbir fark olmadig diisiiniilmektedir. Yontular onlar1 yagmurdan, firtinadan,
vahsi hayvanlardan korurken imgeler ise dogal olmadigina inandiklar biiyli ve ruhlardan
korur. 19. yiizyilda Ispanya’da ve Giiney Fransa’da magara duvarlarinda bulunan resimler
bu korunma i¢giidiisiiniin disavurumudur ve resim sanatinin bilinen ilk 6rnekleri oldugu
diistiniilmektedir (Gombrich, 2007,5.39). Her ne kadar sanatin amaci medya ya da diger
dolayimlanmis iletisim bi¢imleri gibi bilgi liretmek veya bilgi sunmak olmasa bile hem
sanatct hem de alimlayicit agisindan sanat eserleri, tiim caglarda bilgiyle dogrudan
baglantilidir. Bu agidan sanatg1 lirettigi gerceklige ulasabilmek icin bilgiye ihtiya¢ duyarken

alimlayici igin eser bir bilgi nesnesine doniismektedir (Ulutas, 2017, s.19).

Her gecen giin gelisen ve degisen teknolojiyle birlikte yasanan dijital cagda,
bilgisayar teknolojisini kullanan sanat; yeni kavramlarini, yeni bir terminolojiyi ve kendi
dilini olusturmaya baslamistir. Bunun sonucunda geleneksel sanat kavramlar1 da degismeye
baslamistir. Fotografin icadindan resimde fotomontaj kullanimina ve sonrasinda goriintiiniin
dijitallesmesiyle devam eden gelisim siirecinde yeni medya ortaminin olugmasi, uygulama
alanlarinin gelismesi, {iriinlin sayisiz ¢esitlemelerinin yapilabilmesi, veri tabanlarinin
avantajlari, pazarlama giiciiniin artmasi ile yeni bir sanat piyasasinin olusmasi ¢agin getirdigi
ozelliklerdir. Ayrica geleneksel yontemlerin maliyet artirict Ozellikleri de ortadan

kalkmakta, sanat yapiyr ile izleyici arasindaki geleneksel mesafe kalkmis izleyici
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sergilemenin bir parcas1 durumuna gelmistir. Interneti, akil telefonlar1 aktif olarak kullanan
dijital nesil sanat eserlerine erisim kolayligi yasamaya baslamistir (Atalay ve Kanat, 2016,
5.146).

Sanat tirtinleri iiretildigi donemin kiiltiirel verilerini barindirmakla birlikte, tarih,
felsefe ve psikolojinin tartisilmaz belgeleri niteligindedir. Estetik obje olmanin Gtesinde
eseri tiretenle sinirli kalmayis1 ve baska insanlarla paylasiliyor olmast eseri sosyolojinin

konusu haline getirmistir (Unver, 2016, 5.362).

Bilimsel gelismelere paralel olarak olusan yeni teknolojiler, yeni sektorlerin
olusmasina neden olurken, yeni malzemelerin bulunmasina ve bu malzemelerin birgok
alanda oldugu gibi sanat alaninda da kullanilmasina olanak saglamistir. Farkli malzemelerin
sanat alani igerisinde kullanilmasi bagka bir boyut olarak sanat disiplinleri arasindaki kati
duvarlarin yikilmasina etki etmistir. Degisen sanatsal yaklasimlar ve bilimsel ilerlemeler 21.
yiizyll insaninin dogayr algilayisini, kendi iizerine olan diisiincelerini, zaman ve mekan
kavramlarina olan yaklasimlarini etkilemistir. insan yasamia etki eden ve bu iki énemli
alan1 yani sanat ve bilimi olusturan tiim disiplinlerin glinlimiizde yogun ve ¢ok yonlii bir
iligki ve etkilesim i¢inde oldugu goriilmektedir. Cagimizda bu iliski, sanatin bilimsel yollarla
incelenmesi diisiincesi ile yeni alanlarin da ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Her biri sanat

199 ¢

olgusunu farkli agilardan ele alan ve degerlendiren “sanat sosyolojisi”, “sanat psikolojisi”,

“sanat felsefesi”, “estetik”, “sanat tarihi” ve “arkeoloji” gibi sanat bilim disiplinleri sanat

bilim iliskisinin ve etkilesiminin sonucu olarak ortaya ¢ikmuslardir (Ozel, 2007, s. 26-27).

Gorsel sanat eserini olustururken kullanilan sanatsal diizenleme 6geleri, ilkeleri,
semboller, ... vb., eseri olusturan kisinin (sanat¢inin) eseri olusturma mantigl,
psikolojisinde, gorsel sanatlar1 bir iletisime ge¢me aract olarak kullanmasi ve anlam
yiiklemesi, s6z konusu olabilecegi gibi; sanat¢i i¢in bu durum séz konusu da olmayabilir.
Bu nedenden dolayi; bir eserin olusumunu saglayan temel duygu ve diisiinceleri, agikca ve
somut olarak bilmeden, bundan emin olmadan dile getirmek, ifade etmek, konuyu bir

varsayimdan Gte bir konuma getirmeyecegi sonucuna ulasilabilir (Salderay, 2016, s. 39).
2.3. Sanatin/Sanat Eserinin Sunum Alanlari

Sanat yapit1 i¢inde oldugu kosullardan bagimsiz degildir, dolayisiyla sanat yapitini
tarihsel ¢oziimlemenin disinda anlamaya olanak yoktur. Sanat yapitinin donemlere goére

degisen islevini, birbirine siki sikiya bagh iki 68e belirler; bir yandan toplumsal doniistimler,
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Ote yandan mekanik bulgulamalar. Sanat aygitinin “gogaltilabilirligi” izleyicinin onunla
kurdugu bagin dogasini1 doniisiime ugrattig gibi, yapitin dogasini da doniisiime ugratarak bu

kavrayisin tarihsel niteligini ortaya koyar (Lenoir, 2004, 5.106).

20. ylizyil teknolojisi, ulastig1 boyutla her alanda geleneksel deger yargilarini yikti.
Elbette sanat bu olusumun disinda kalamazdi. Bildigimiz ve ¢ok uzun bir gegmise sahip olan
geleneksel sanatin anlatim olanaklari, dili, teknigi ve diinyay1 agiklayis bigimi sarsilmaya
basladi. Sanatin hizli bir devinimle biirlindiigii kimlikler ayirt edilemez oldu. 20. yiizyilin
son yarisina damgasini vuran akim ve akimlarin yalnizca adlarina bakmak bile bizlere bu
anlamda bir fikir verebilir (Binzet, 2006: 12). Kitle iletisim araglarindan dolayi sanat farkli
iilkelerde benzer sorunlarla yiiz yiize kalmis, sanat¢1 agisindan oldukea kaotik yapida, icinde
de disinda da durulmasi olanaksiz bir ortam olusmustur. Kitle iletisim araglari tarihsel
gelisimlerinden bu giine sanati kullanma bigimlerini olduk¢a rafinelestirmis ama sanatin

bagimliligini giderek artirmistir (Aydin, 2002, s. 234).

Glinlimiiziin estetik anlayisi sanatin mevcut dinamiklerinin dontistimiinden nasibini
almis ve iretim-tiikketim dogrultularinin her ikisine birden indirgenmistir. Kiiltiirel
iretimlerin kaynagi ve araci olarak medya ve ona bagli teknolojiler, estetik anlayisin

niteliksel temellerine de etki etmistir (Aslan, 2010).

Bir kavram olarak kiiresellesme, hem diinyanin kii¢lilmesine hem de bir biitiin olarak
diinya bilincinin giiclenmesine gonderme yapar. Kiiresellesme kavraminin gliniimiizde
giinlimiiz de gonderme yaptigi siirecler ile eylemler bazi kesintilerle birlikte birkag ytlizyildir
gelisim halindeydi ama kiiresellesme tartismasinin ana odak noktasi gorece yakin donemler
tizerinedir (Robertson, 1999: 21). Ekonomik, siyasi ve sosyo-kiiltiirel boyutlar1 olan bir
kavram olarak karsimiza ¢ikan kiiresellesme, tiim diinyada 1980’li yillarin ortasindan
itibaren ¢ok daha belirgin olarak hissedilmeye baslanmistir. Kiiresellesme ile ulus-devlet
egemenligi giic kaybetmekte ve kiiltiirler birbirlerine daha da yaklasmaktadir. Ote yandan,
ekonomik kiiresellesme agisindan rekabet biiyilk 6nem kazanmakta ve diinya g¢apinda
rekabet, llkeleri siirekli yenilik yapmaya yoneltmektedir (Aktan ve Sen, 2003, s.145).
Yaratilan sanat yapitinin etki alani artik eskisi gibi yalniz yapildig: tilke ile sinirli kalmryor,
onun etki alan1 eskiye oranla kisa zamanda genisliyor ve hemen hemen biitiin diinyaya yayin

yolu ile tanitilabiliyor (Turani, 1999, s. 102).
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2.3.1. Miize

Miize terimi Fransizca kokenli bir kelime olup Yunanca Muse’lerin tapinagi
anlamindaki “museion” sozcligiiniin Latince karsiligit olan “museum” sdzciigiinden
gelmektedir. Fransiz Akademisi, miizeyi aciklarken, giizel sanatlarin, bilimlerin ve
edebiyatin incelenmesine ayrilmis yer tanimini kullanmistir. Uluslararas1 Miizeler Konseyi
ICOM (International Council of Museums) 1974’te “Arastirma, egitim ya da zevk amaciyla
insan etkinliginin ve ¢evrenin maddi 6rneklerini elde eden, saklayan, inceleyen, duyuran,
sergileyen ve kar amaci giitmeyen, toplumun ve onun gelismesinin hizmetinde olan halka
acitk daimi kurum” tanmmimnmi yapmistir. Ronesans’la birlikte dogan biiyiik burjuva
koleksiyonlarin mirasi, Aydinlanma Caginin ve Fransiz Devrimi’nin egitim ve
demokratiklesme ideallerinin gergeklestigi miizeler, giiniimiizde toplumlarin kiiltiirel
goriinlimiiniin temel bilesenlerinden birini olusturmaktadir. Miizeler diinyanin her yerinde
her gecen giin kabuk degistirmekte ve ziyaret¢i sayisi, egitim ilerlemeler ve turizm

alanindaki gelismelere bagl olarak artmaktadir (Aytekin Basarik, 2013, s. 74-80).

19. yiizy1l boyunca, miizenin baslica gorevi egitim oldu. Ideal miize, “ileri diizeyde
kendi kendini egitme okulu” ve 6gretmenlerin “yardim etmek i¢in dogal olarak gidecekleri”
bir yer olarak goriiliityordu. Entelektiiel ve siyasal yasamin pek ¢ok alanindaki 19. yiizyil
diistiniirlerinin gii¢lii bir bigimde tuttuklar1 bu goriis 1920’lerde tehdit altina girdi. Yeni
kusak miize uzmanlar1 miizelerin halk tarafindan kullanilmasindan ¢ok koleksiyonlarin
toplanmasiyla ilgileniyordu. Mesleki ac¢idan distan ¢ok i¢ vurgulaniyordu. Birinci Diinya
Savasi’ndan sonra miizelerin egitim yapilariyla bag kurma ve kaynak bulma onerilerine
Miizeler Birligi ve 6nde gelen pek cok miize uzmani siddetle karsi koydu. 19. yiizyil boyunca
fikirleri ve inang¢lar1 unutulmus olan, miizelerin egitim gorevini Uistlin tutan bir ya da iki kisi,
yizyll sona ererken ortaya ¢ikan miizelerde egitim yontemlerinin gelistirilmesini
desteklemek icin yasamlarinin sonuna kadar sevkle ve basariyla kampanyalarina devam

ettiler (Hooper-Greenhill, 1999, s.43).

20. yilizyillda miizeler halka verdikleri mesajlarla giindeme gelmeye baslamistir.
Miize yapilarinin vurgulu ifadesi, sergi mekanlarinin sanat nesnesi izleyici mekan iicliisii
arasindaki etkilesiminin gozetilmesi gibi konular giindeme gelmistir. Artik diizenlenen
sergiler yalnizca gorsellikten ibaret olmayip ele alinan konuya iligkin farkli ifade alanlarinin
yer aldig1 gosterimlere doniligmiistiir. Sergileme mekanlarinda kullanilan aydinlatma bigimi,

oturma {Uniteleri, yonlendirmelerde kullanilan grafikler, miizenin kimligine, kurgusuna,
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tasarimcinin belirledigi konulara ve 6zgiin fikrine bagli olarak, ayr1 ayr1 tasarlanmaktadir.
Artik miimkiin oldugunca tesadiiften uzak bir tasarim yaklasimi vardir (Aytekin Basarik,

2013, 5.90).

2.3.2. Galeri

Sanat galerilerinin ve galericilik kavrami hakkinda bir¢ok tanimi yapilmistir. Genel
tanimiyla: Sanat galerileri; sanat eserlerinin alinip, satildig, sergilendigi ticari kuruluslardir.
Galeriler bir sanat eseri diikkanidir. Galeriler amaglar1 dogrultusunda ayrilirlar. Fakat genel
tanimiyla galerinin islevi sanat¢inin eserlerini sergileyip satmaktir. Galericiligin sanat eseri
alip, satip sergilemek ve sanata ve sanatciya katkis1 diginda bir de ekonomik boyutu vardir.
Hem galerinin kar etmesi hem de sanat¢inin para kazanmasiysa amag; gelir gider ve kar
paymin dogru bir sekilde hesaplanmasi amaglanir. Galeriler sanat eserini alabildigi en iyi
fiyata alir ve satistan elde edilecek ytizdelik kar1 belirlemis olur. Bu siire¢ hep ayni1 sekilde
ilerler. Burada herkes karli ¢ikar. Hem galeri kazanip reklamin1 yaparken sanatcida ayni
sekilde hem kendini daha biiyiik kitlelere duyurmus olur hem de yasami ve sanati i¢in gerekli

paray1 kazanmis olur (Erik¢i, 2016, s. 4).

Galerici ve sanat tacirleri plastik sanatlar diinyasinda yeni akimlar1 gelistiren,
sanatcilart kesfedip sunan, 6nemli koleksiyonlarin olugsmasini saglayan aktorlerdir. Aranan
ve fiyat1 ¢ok yliksek olan sanatgilarin eserleri ile ilgili ticaret, sanat tacirlerinin yaraticilik
gerektirmeyen ama daha fazla biline islerindendir. Oysa onlarin piyasa mimarligi olmadan
plastik sanatlar bu gilinkii haline gelemezdi. Sanat akimlarinin olusma asamasinda
anlasilmasi, su yliziine ¢cikmasi, degerli sanatcilarin kesfedilmesi, sanatseverler sunulmasi,
miizelerin bu eserlere ilgi duymasi, koleksiyoncu ve yatirimcilarin sanat eserini satin
almalar1 ile sonuglanan bu zincir, sanat piyasasinin dinamigini olusturuyor. Bu siirecte
sanat¢ ile koleksiyoncu arasindaki baglantinin olusumunda 6nemli rol oynayan aktorler
galericiler, miizayede evleri, alim satimcilar, kiiratérler ve sanat elestirmenleridir (Baraz,

2005, 5.30)

2.3.3. Sanal Ortam

Galeri ve miizelerin yani sira degisen cagin kosullarinin bir yansimasi ve sonucu
olarak ortaya ¢ikan sanal ortam internet tabanli aglarin ortaya ¢ikisi ile tanimlanmaktadir.

Bu genel yaklagimla bir anlamda internete ve onun siir tanimaz yayginlagsmasina paralel
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olarak gelisen sanal ortamlar zaman iginde kendine uygun bir ifade dili olusturarak sanat ve
onun 6znesi konumunda olan Sanat nesnesinin anlamimi ve yayginlasmasini bir anlamda
yeniden bi¢cimlendirmistir. Sanal ortam olarak tanimlanan internetin temelinde mevcut her
tiirlii bilginin veya dokiimanin kitlelere anlik olarak yayilmasini kolaylastirmak kavrami
olusturmaktadir. Bu anlamda internete bagli hatta bagimli olan sanal ortam herhangi bir

sansiirli reddeden, zamandan ve mekandan bagimsiz bir ag araciligi ile tanimlanabilir.

Genel tanimlarim yani sira sanat ve sanata dair liretimlerin de sanal ortamda
olusturulmas1 ve yayginlastirilmasi durumu da séz konusudur. internet tabanli bir sanatsal
ifade bi¢imi olan net sanat dogas1 geregi disiplinler arasi bir siireci de biinyesinde barindirir.
Bu sanatin dogdugu, gelistigi ve varligini siirdiirdiigii internet ortami/alan1 sanatgilarin
caligmalarini kitleler arasinda zamana bagli olmayan anlik siire¢lerde paylasabilmesi i¢in
uygun bir alan oldugu gézlenmektedir. Sanal ortam, tiim sanatsal paylasimlarin izleyici ile
dolaysiz ve interaktif bir iletisim kurulmasmi1 miimkiin kilmaktadir. Ozellikle miizelerin ve
galerilerin kati kurallarinin esnetildigi bir alana sahip olmasi sanal ortam sergilerinin
cekiciligini artirmaktadir. Ayrica sanatginin ve onun tiretimlerinin alimlayicis1 konumunda
olan izleyicisinin olabildigince 6zgiir ve bagimsiz olduklari bir sanat formu olarak

degerlendirilmesi miimkiindiir.

Bilginin toplanmast ve yayginlastirilmasi acisindan da degerlendirildigi zaman
giinlimiizii tanimlayan enformasyon toplumu kavraminin yansimasi bir anlamda bu agidan
sanat alanina da yansimistir. Bu baglamda, internet ve ona bagli olan sanal ortam aracilig1
ile miizelerin ve galerilerin de sanat triinlerini birer gorsel bilgi aktarimi ve doniisiimiine

doniistiirmeleri durumundan da bahsetmek miimkiindiir.

Sanal ortam araciligi ile interneti kullanarak yapilan sanat uygulamalarinin farkli
tiirleri vardir. Internetle olusturulan eserler, gesitli aktivite ve uygulamalar, tarayici sanati,
cizimler, fotograflar, resim siteleri performans, video ve miizik eserleri; gozetlemeye dayal
video ¢alismalari, cep telefonlarina yonelik uygulamalar, taginabilir bilgisayar sistemleri ve
Global Positioning Systems (gps) kullanilarak olusturulmus calismalar bu alanda
degerlendirilebilir. Teknoloji ve iletisim alanlarinda yapilmis arastirmalar, sosyal ¢alismalar
ve deneysel uygulamalar da bu sanatin gelismesinde etkin rol oynamustir. Linz’deki ARS
Electronica Festivali, ORF' deki ilk radyo deneyleri, Kunstradio ve Paris’teki IRCAM bu
alandaki énemli 6rneklerdir. Internet sanatinda iiretilen eserler animasyon, video, yazilim,
veri tabani, net sanati, ses sanati gibi kategorilerden birinin i¢inde yer alabilirler. Buna bagl

olarak internet projelerinin {iretimi ve tiikketimi baglamindaki taraflar da farkliliklar
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gosterebilir. Internet sanatinin iiretiminin merkezinde her ne kadar sanatc1 yer alsa sanat¢inin
yaptig1 ya da yapmak istedigi uygulamanin teknolojik ortama taginmasi ya da bu ortamin
calismaya imkan saglayip saglamadigi durumu s6z konusu alandaki teknik elemanlar
tarafindan belirlenebilir. Bu anlamda teknoloji tabanli pek ¢ok sanat iiretimi ¢agin en 6nemli
iletisim araci olan internetten maddi yonden ekonomik olusu ve erisim kolaylig1 saglamast
sebebiyle sik¢a faydalanmaktadir. Ancak bu durum giincel bir problem olarak telif
haklarinin ddenmesi gibi sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Izinsiz paylasim ve dijital
ortamdaki eserlere teknik yonden kolay miidahale edilebilmesi eserin hak sahiplerini
olumsuz etkilemektedir. Bu acidan degerlendirildigi zaman artan bir ivmeyle gelisen ve
degisen teknoloji sosyal yagsamin pek ¢ok alanina oldugu gibi sanat alanina da miidahale
etmis ve sergilemeye yardimer 6gelerin gesitlilik kazanmasini saglamistir (Dolunay ve

Boyraz, 2013, s.121-122).

Teknolojik araglar, imgeleri uzun mesafelere iletme, sonsuz sayida kopyasini
cikarma, uzak mesafeler arasinda fikir ve enformasyon degis tokusu gergeklestirme
imkanlar1 saglamaktadir. Dijitizasyonla birlikte imgeler sayisallasmistir ve taranabilir,
simiile edilebilir, tekrar islenebilir, diizenlenebilir, internet ya da uydu araciligiyla
uluslararasi iletilebilir hale gelmistir (Sahin, 2010: 33). Bu ag¢idan degerlendirildiginde
Internetin bulunmasi ve kullaniminin artmasiyla birlikte sosyal ve toplumsal iligkiler ag
(network) kurabilme zelligine sahip bir sanat bigimi olan Internet ve A§ Sanati ortaya
cikmistir. Metne dayali eserler, fotograf ve ¢izim, internet enstalasyonlari, online video ve
ses sanati, radyo caligmalari, tarayici sanati, spam sanati, kod siiri gibi uygulamalar
kapsayan bu sanat birinci materyal olarak interneti kullanir (Ozel Saglamtimur, 2010, $.226;
Bulut, 2014, s.122). Tim bunlarin yani sira internet basli basina bir sergileme araci
durumuna gelmistir. Birgcok miize ve galeri olusturduklar1 sanal miizeler araciligiyla

diinyanin dort bir yaninda bulunan ziyaretci kitlesine ulasabilmektedir (Bulut, 2014, s.124).

Ozellikle internetin hem yeni bir kiiltiirel mekan, 6zgiirliik alan1 hem de ekonomik
bir Pazar olarak ortaya cikmasi, birtakim yeni kiiresel degerlerin, kiiltiirel bigemlerin,
kimliklerin, aliskanliklarin hizli bir sekilde dolasima girmesine olanak sagladi. Bir bakima
internet kiiresel sistemin kiiltiirel mecrasi halini aldi. Sinirlar1 asma konusunda emsalsiz olan
internet, kiiltiirel alan1 da hizli bir sekilde kiiresellestirmeyi basardi. Internetin kiiltiirel
alanda oynadig1 bu rol, bir yandan yeni toplumsal ve bireysel iligki bigimlerinin, yeni
kimliklerin, yeni kiiltiirel bigemlerin olugsmasini olanakli kilarken bir yandan da kiiresel

Olcekte baslatmis ve ayn1 zamanda homojenlesmis kiiresel bir kiiltiiriin ingasina yol acti
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(Giizel, 2007, 5.177). Ulkemizde Internet’in bir kitle iletisim arac1 olarak giicii, altyapisal
gelisimin tarihi incelendiginde de goriilebilecegi gibi, tam olarak kavranamamistir. Bu
konuda yapilan akademik caligmalarin azlig1 ve istatistik kayitlarinin yetersizligi bizi
Internet’in Tiirkiye’deki gelisimi ve etkileri konusunda yabanci kaynaklardan bilgi almaya
itmektedir. Bu bilgi eksikligi yetersiz yasal uygulamalara yol agmakta, ayn1 zamanda da
internetin tilkemizdeki gelisiminin diizensiz, kontrolsiiz ve verimlilikten uzak bir bigimde

olmasina sebep olmasina da yol agabilmektedir (Acir, 2008, $.26).
2.4. Sosyal Medya Aglari

Sosyal paylasim aglarindan, Myspace 2003, Facebook’un 2004, YouTube 2005,
Twitter 2006, Instagram 2010, Google+ ve Pinterest ise 2011 yilinda kurularak kullanicilarin
hizmetine sunulmustur (Oztiirk, 2012, s.150).

Halil Bayrak’in derledigi, We Are Social ve Hootsuite’in birlikte 31 Ocak
tarihinde yaymladigi “Digital in 2019” raporunda en giincel diinya Internet kullanim
istatistikleri ve sosyal medya istatistikleri asagidaki gibidir (Erisim Tarihi: 15.08.2019)

https://dijilopedi.com/2019-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/
Diinya’da 2018°de Internet ve sosyal medya istatistikleri ile ilgili istatistikleri;

Diinya Internet, Sosyal Medya ve Mobil Kullanim Istatistikleri
Sosyal Medya Istatistikleri

En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

Facebook Istatistikleri

Instagram Istatistikleri

Snapchat Istatistikleri

LinkedIn Istatistikleri

© N o g B~ w0 DD

Mobil Kullanici Istatistikleri

Diinya Internet, Sosyal Medya ve Mobil Kullanim Istatistikleri: 2018 yilinda; 4.38
milyar Internet kullanicis1 (diinya niifusunun %56°s1), 3.48 milyar sosyal medya kullanicist
(diinya niifusunun %45°1), 5.11 milyar mobil kullanicisi (diinya niifusunun %67’si), 3.25
milyar mobil sosyal medya kullanicisi (diinya niifusunun %42’sini) olarak ifade

edilmektedir.
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https://dijilopedi.com/2019-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/

DIGITAL AROUND THE WORLD IN 2019

THE ESSENTIAL HEADLINE DATA YOU NEED TO UNDERSTAND GLOBAL MOBILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE

TOTAL UNIQUE INTERNET ACTIVE SOCIAL MOBILE SOCIAL
POPULATION MOBILE USERS USERS MEDIA USERS MEDIA USERS

&

7.676 5.112 4388 3.484 3.256

BILLION BILLION BILLION BILLION BILLION
URBANISATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION:

36% 67 % 57 % 45% 42%

Sekil 2.2. We Are Social 2019 Diinya internet, sosyal medya ve mobil kullanicr istatistikleri

2019 verilerine bakildiginda; 4.02 milyar internet kullanicist (diinya niifusunun
%53°1), 3.19 milyar sosyal medya kullanicisi (diinya niifusunun %42 ’si), 5.13 milyar mobil
kullanicis1 (diinya niifusunun %68°1), 2.95 milyar mobil sosyal medya kullanicist (diinya
niifusunun %39’unu) oldugu goriilmektedir. 2018 yilina gére 2019 verilerinde en biiyiik artis

internet kullanici sayisinda olmustur.

Sosyal medya kullanim istatistikleri ve Internet kullanim istatistiklerinin yas
dagilmma baktigimizda Internet kullammiin neredeyse g¢ocukluktan basladigmi
goriiyoruz. Sosyal Medya Istatistikleri: 2017 y1l1 sosyal medya istatistikleri verilerine gore
diinyada 3.2 milyar sosyal medya kullanicis1 bulunmaktaydi. 2018 sosyal medya
istatistiklerinde bu say1 3.48 milyara ulagmig durumda. Diinya genelinin %451 sosyal
medya kullanict ve mobil sosyal medya kullanici sayilariise 3.2 milyara ulagmisg

durumdadar.
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SOCIAL MEDIA OVERVIEW

BASED ON MONTHLY ACTIVE USERS OF THE MOST ACTIVE SOCIAL MEDIA PLATFORMS IN EACH COUNTRY / TERRITORY

TOTAL NUMBER
OF ACTIVE SOCIAL
MEDIA USERS

ACTIVE SOCIAL MEDIA TOTAL NUMBER OF ACTIVE ACTIVE MOBILE SOCIAL
USERS AS A PERCENTAGE SOCIAL USERS ACCESSING USERS AS A PERCENTAGE
OF TOTAL POPULATION VIA MOBILE DEVICES OF THE TOTAL POPULATION

4 | b
e " .
L J
| -
(e puy '<
\ y > N
§ 4 / *

3.484 45% 3.256

BILLION BILLION

42%

Sekil 2.3. We Are Social 2019 Diinya sosyal medya istatistikleri

En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari: Facebook 2017 yilindaki lider
konumunu, 2018 sosyal medya kullanim istatistiklerine gore 2.27 milyar kullanici ile yine
devam ettirmektedir. En ¢ok kullanilan ikinci platform olan Youtube‘u Instagram takip
ediyor. Bu siralamanin gegen seneki sosyal medya istatistikleri ile ayni oldugunu goriiyoruz.
Ancak gecen yil Tumblr kullanict sayis1 Twitter kullanici sayisinin 6niine gegmisti. Bu yil

Tumblr listede bulunmuyor.

SOCIAL PLATFORMS: ACTIVE USER ACCOUNTS

BASED ON MONTHLY ACTIVE USERS, USER ACCOUNTS, OR UNIQUE VISITORS TO EACH PLATFORM, IN MILLIONS

TACEROOK
YOUTUBE
WHATSAPY
M MESSENGER
WHXIN / WECHAT
INSTAGRAM I 1,000
[ele] L[]

DOUYIN / TIKTOK 500

SINAWERO [
Reoo I 320

Twirtie [ 126 DATA UPDATED TO:
DOUMN I 1 25 JANUARY 2019
INGOIN' [

BADU TIFDA" [ 300

sy’
SNAPCHAT®
Vs
PINTEREST
LINE

% B sociaLNEwoRrk

m
1w MESSENGER / VOIP

I 250

m

Sekil 2.4. We Are Social 2019 Diinyada En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari
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Snapchat istatistikleri

fal SNAPCHAT AUDIENCE OVERVIEW

2019 BASED ON SNAPCHAT'S TOTAL ADDRESSABLE ADVERTISING AUDIENCE

NUMBER OF PEOPLE THAT PERCENTAGE OF ADULTS QUARTER-ON- PERCENTAGE OF PERCENTAGE OF
SNAPCHAT REPORTS AGED 13+ THAT CAN QUARTER GROWTH ITS AD AUDIENCE ITS AD AUDIENCE
CAN BE REACHED WITH BE REACHED WITH IN SNAPCHAT THAT SNAPCHAT THAT SNAPCHAT
ADVERTS ON SNAPCHAT ADVERTS ON SNAPCHAT ADVERTISING REACH REPORTS IS FEMALE* REPORTS IS MALE*

306.5 5.1% -12% 60% 38%

MILLION

Sekil 2.5. We Are Social 2019 Diinya Snapchat Kullanici Istatistikleri

Snapchat kullanici istatistiklerini bu yil ilk kez yayinladi. Verilere gore 306 milyon
kullaniciya sahip platformda kadinlarin daha ¢ok kullandigi bir platform Snapchat’dir.

Snapchat kullanicilarinin vas dagilimi

SNAPCHAT AUDIENCE PROFILE

SHARE OF SNAPCHATI'S GLOBAL ADVERTISING AUDIENCE BY AGE AND GENDER

B FEmALE

10%
I “
2 - 24

13%
1%
8%
6%

1317 18 - 20
YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD

2534 35+

Sekil 2.6. We Are Social 2019 Diinya snapchat kullanicilarinin yas dagilimi
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Snapchat kullanicilarinin yas dagilimi diger mecralardan oldukga farkli. Rapora gore

her yas grubu i¢in hemen hemen ayni dagilima sahip oldugunu gorebiliyoruz.

LinkedIn istatistikleri

LINKEDIN AUDIENCE OVERVIEW

: BASED ON LINKEDIN'S TOTAL ADDRESSABLE ADVERTISING AUDIENCE

INUMBER OF PEOPLE THAT PERCENTAGE OF ADULTS QUARTER-ON- PERCENTAGE OF PERCENTAGE Of

LINKEDIN REPORTS AGED 18+ THAT CAN QUARTER GROWTH ITS AD AUDIENCE ITS AD AUDIENCE
CAN BE REACHED WITH BE REACHED WITH IN UNKEDIN THAT LINKEDIN THAT LINKEDIN

ADYERTS ON LINKEDIN ADYERTS ON LINKEDIN ADVERTISING REACH REPORTS IS FEMALE" REPORTS IS MALE"

(i) (i) (& &

6044 1% +3.2% 44% 36%

MILLION

Sekil 2.7. We Are Social 2019 Diinya LinkedIn kullanici istatistikleri

LinkedIn kullanic istatistiklerini de yayinladi. Verilere gore 604 milyon kullaniciya

sahip platformda yine erkek kullanicilarin biraz daha fazla oldugunu goriiyoruz.

LinkedIn Kullanicilarinin Yas Dagilimi

LINKEDIN AUDIENCE PROFILE

SHARE OF UNKEDIN'S GLOBAL ADVERTISING AUDIENCE BY AGE AND GENDER

20%
B FEMALE

MALE

%

18- 24 25-34 3554 55¢
YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD

Sekil 2.8. We Are Social 2019 Diinya LinkedIn kullanicilarinin yas dagilimi

LinkedIn kullanicilarinin 1/3°l 18-34 yas grubu arasindadir.
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Mobil Kullanici Istatistikleri

MOBILE USERS vs. MOBILE CONNECTIONS

A COMPARISON OF UNIQUE MOBILE USERS TO MOBILE CONNECTIONS

NUMBER OF UNIQUE UNIQUE MOBILE TOTAL NUMBER MOBILE CONNECTIONS AVERAGE NUMBER OF
MOBILE USERS (ANY USERS AS A PERCENTAGE OF MOBILE AS A PERCENTAGE OF CONNECTIONS PER

TYPE OF HANDSET) OF TOTAL POPULATION CONNECTIONS TOTAL POPULATION UNIQUE MOBILE USER

;

5.112 67 % 8.842 115%

BILLION BILLION

Sekil 2.9. We Are Social 2019 Diinya mobil kullanici istatistikleri

Mobil kullanic1 sayisi her yil diizenli olarak artmaktadir. 2018 mobil kullanici
istatistiklerine baktigimizda da mobil kullanici sayisinin 5.1 milyar oldugunu gérmekteyiz.

Gorildiigii izere bu oran diinya niifusunun %67’sine denk geliyor.

Mobil Kullanic1 Araglari

MOBILE CONNECTIVITY BY DEVICE

BASED ON MOBILE CONNECTIONS* ASSOCIATED WITH VARIOUS KINDS OF MOBILE DEVICE

MOBILE CONNECTIONS* SMARTPHONE MOBILE CONNECTIONS * FEATURE PHONE
ASSOCIATED WITH CONNECTIONS vs. ASSOCIATED WITH CONNECTIONS vs.
SMARTPHONES TOTAL CONNECTIONS * FEATURE PHONES TOTAL CONNECTIONS *

3.453 67% 2.444 30%

BILLION BILLION

Sekil 2.10. We Are Social 2019 Diinya mobil araglarin kullanim istatistikleri

Mobil kullanicilarinin hi¢ kuskusuz en ¢ok kullandig1 arag akilli telefonlar. Mobil

kullanicilarin %67’si akilli cihaz kullanicisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Mobil Uygulama Istatistikleri

GLOBAL APP DOWNLOADS, AND THE YALUE OF THE GLOBAL MOBILE APP MARKET IN U,S. DOLLARS, INCLUDING ANNUALTRENDS

NUMBER OF MOBILE APPS ANNUAL GROWTH IN TOTAL VALUE OF GLOBAL  ANNUAL GROWTH IN YALUE AVERAGE CONSUMER
DOWNLOADED WORLDWIDE  THE NUMBER OF MOBILE CONSUMER SPEND ON OF GLOBAL CONSUMER SPEND ON MOBILE APPS
IN 2018 (ALL PLATFORMS) APPS DOWNLOADED MOBILE APPS IN 2018 SPEND ON MOBILE APPS  PER SMARTPHONE * IN 2018

é 7 .
.

194 +9% $101 +23% $20.15

BILLION BILLION

Sekil 2.11. We Are Social 2019 Diinya mobil uygulama istatistikleri

2018 mobil uygulama istatistiklerine baktigimizda gecgen yil boyunca toplam 194
milyar uygulama indirilmis. Mobil uygulamalara harcanan para miktari ise 101 milyar dolar.

Gelecek mobilde!

3G & 4G MOBILE CONNECTIONS AS A PERCENTAGE OF TOTAL MOBILE CONNECTIONS, WITH YEAR-ON-YEAR CHANGE

Sekil 2.12. We Are Social 2019 Diinya yillara gére mobil kullanici trafigi

Yillar igerisinde web site trafiklerinin mobil pay: artmaktadir. 2009 yilinda web site
trafiklerinin mobil payr %1 bile degilken, 2017 yili itibariyle web site trafiklerinin
yarist mobilden saglanmaktaydi. 2018 yilinda ise bu oran %71’lere ulasmis durumda.

Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimu Istatistikleri 2019 y1l1 raporuna gére Tiirkiye’de toplam
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52 milyon sosyal medya kullanicisi var ve bu kullanicilarin 44 milyonu mobil cihazlar ile

sosyal medyaya baglaniyorlar.

Tim bu degerlendirmelerin 1s18inda internet iletisim diinyasini kokli bir degisime
ugratmis, giiniimiiziin en biiylik hizla gelisen iletisim mecrasidir. Telgraf, telefon, radyo ve
bilgisayarin icadi, kitlesel iletisimin son ve en gelismis basamagi olan Internet’in bugiinkii
halini almasi i¢in gerekli alt yapiyr olusturmustur. Cografi konumdan bagimsiz olarak
Internet, tiim diinyadaki kullanicilarin1 McLuhan’in tanimladig1 gibi bir “Kiiresel Koy”’de
bulusturarak, iletisimin 6nlindeki zaman ve mekan sinirlamalarini biiyiik 6l¢iide ortadan
kaldirmistir (Acir, 2008, s.23). Internet’i diger kitle iletisim araclarindan ayiran en biiyiik
ozelligi, kullanicilarin da bilgi dagitimina katkida bulunabilmesi ve yliksek etkilesimli bir
ortam olmasidir. Televizyon ve bazi agilardan radyo gibi araclarda kullanicinin katkis1 ancak
yayin akisina karar veren kisi veya gruplarin kararina ve iznine birakilmigken, Internet her
iki tarafa da esit teknik olanaklar saglayarak cift yonlii bir kitlesel iletigim tanimini ortaya
cikarmistir. Bu agidan 1. Diinya Savagi 6ncesi vericisi olan herkesin yayin yapabildigi radyo

ortaminin daha diizenli bir bigimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ellerman, 2007; Aktr. Acir,
2008, s.24).

Gliniimiizlin diinyas1 artik kiiresellesmeye paralel olarak toplumsal ve toplumlar arasi
farkliliklarin yasanmasina olanak saglayan, hizli iletisim araglari ile birlikte kiiltiirel boyut
basta olmak lizere bireysel diisiince ve yasam sekillerinin degisimine katki saglayan
materyaller gelistirilmektedir. Bunlarin en basinda sosyal medya gelmektedir. Sosyal medya
giiniimiiziin en 6nemli iletisim araglarindan birisini olusturmaktadir. Sosyal medya kullanim
alanlarina bakildiginda bireysel kullanim disinda ¢ok farkli agilardan da kullanildig: agikca
gozlenmektedir (Kirik, 2017, s.100-101). Sosyal ag siteleri, insanlarin sadece ¢evrimigi
birlikte takilmalarina ya da belirli bir konuda birbirleriyle etkilesim i¢inde olmalarina ve
baglanmalarina izin veren sanal topluluklardir (Cheung, 2011, s.1337). Teknolojinin
etkisiyle kiiltliriin diinyay algilayis bigimi degismekte ve gorsellige dayali bir imaj kiiltiirii
olugsmaktadir. Bu imaj kiiltiirtinde teknolojiye bliylik hayranlik duyulmaktadir. Her seyin
¢oziimiiniin teknolojide oldugu diisiincesi adeta medya araciligi ile zihinlere ekilmektedir,
teknoloji medyanin etkisiyle tim kamuoyunun en ¢ok konusulan giindemi haline gelmekte
ve teknoloji adeta pazarlanmakta, bunun sonucunda insanlarin teknolojiden beklentileri

artmaktadir (Ural Giizelcik, 2011, s. 73).

Kitle iletisim aragtirmalar1 ve etki arastirmalar1 I. Diinya Savasi ve onu izleyen 29

krizi sonrasi arastirmalarda iletiye odaklanir. Cilinkii aragtirmalarin temellendigi varsayimlar
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iletisim siirecinin kaynak, kanal, ileti, izleyici gibi parcalara ayrildig: tek yanli iletisim ile
temellenmekteydi (Hiiliir ve Yasin, 2016, s.11). iletisim teknolojilerindeki gelismeleri yakin
zamanda sayisal olarak kodlanmis her tiirlii enformasyonun diinya ¢apinda aktigi bir¢ok
ortamlhi bir iletisim a1 altyapisinin olugmasi seklinde belirecektir. Sayisallastirilmis
enformasyon arasinda, her tiirlii ses, metin ve goriintiiniin oldugunu belirtmek gerekir. Bu
sistemde radyo, televizyon, basili yaymlar arasindaki ayrim ortadan kalkmaktadir

(Yerlikaya, 2004, s.17).

Medya araciligi ile kisalan mesafeler ve artan hizlar, geleneksel algilama ve yagama
bi¢iminin istikrarli zaman ve mekan anlayisini agindirmaktadir. Sosyolojik anlamda kitle
iletisim araglarmi 6nemli kilan oOzellik ise; onlarin yalnizca kamuoyu olusturma veya
kamuoyunu yonlendirme giiciinii tasimasi degil, ayn1 zamanda tek tek bireyler igine bilgiye
erisim araglarin1 da ifade etmesidir. Medya bir anlamda bireyleri kitle toplumu iginde
sekilsiz nesneler haline doniistiirme, diger anlamda toplumsal hayatin ve iliskilerin pek ¢cok
ayrintisini kesfedip hayatini ona gore belirleme gibi bireysel yonelimlere imkan vermesi gibi

ikili islev tasimaktadir (Celik, 2004, s. 73-74).

Medya iiretimi gittikce daha fazla yeni teknoloji kullanimiyla tanimlaniyor.
Gazeteler elektronik olarak diziliyor. Bir yerde dizilerek hazirlanmig sayfalarin elektronik
versiyonlar1 kablolarla gonderilip yiizlerce kilometre uzakta basilabiliyor. Televizyon
materyali elektronik olarak kurgulanabilir, uydudan uyduya aktarilabilir, canli yaym ile
kurgulanan béliimler ayn1 programda ekrana getirilebilir. Yeni teknoloji, buna benzer
yollarla iletisimin yaratildig1 ve izleyiciye ulastirildigi bir siirece doniistii (Burton, 2008,
5.65). Internet’teki bilginin ¢oklugu ve bu bilgiye ulasmanin kolaylasmasi, bu ortamin
denetimini zorlagtirmaktadir. Bu zorlugun 6nemli bir kismi Internet’in, diger medya
ortamlart gibi, tek vericili ve ¢ok alicili bir iletisim bi¢imi izlememesidir. Internet’te ayni
bilgiye pek cok farkli kaynaktan, farkli dillerde, farkli bakis agilariyla ve farkli detaylarda
ulagmak miimkiindiir (Acir, 2008, 5.57).

Genis zaman dilimlerinde birbiri ile iletisim kurmaya istekli ve sosyal aglarin
barindirdigi coklu ortamlarda sosyallesen bireyler, kendilerini ¢esitli yonlerden baska
bireylere ifade etme ara¢ ve yontemleri olarak sunulan igerige dahil olmakta ve kendileri
hakkinda pek cok bilgiyi kullanima agmaktadir. Bu muazzam bilgi paylasimi sirketler ve
sektorler i¢in onemli bir veri kaynagi oldugu kadar, bireyler i¢in de 6nemli bir sunum

bicimidir (Bilbil Karayel ve Cergi, 2015, 5.292).
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Sosyal aglar, kitlelerle baglant1 kurmak i¢in sistemde zorunlu olarak bulunan profilin
paylasilmasina olanak tantyan, bir baglantiy1 paylasanlarla diger kullanicilarin listelerinin
birbirine eklenmesi ve ayni zamanda sistemde bulunan her bir kisinin birbirini gérmesini
saglayan web tabanl servisler olarak tanimlanmaktadir (Ozgen, 2012, s.11; Aktr. Aslan ve
Unlii, 2016, s.41-65). Bununla birlikte sosyal aglar, kullanict merkezli icerik olusumuyla,
kolay kullanilabilen, icerigin rahatlikla olusturulabildigi ve iletisim siirecini zaman ve bilgi
paylasimi agisindan hizlandiran yapilardir. Dolayisiyla sosyal medya, sanal diinyanin belki
de kullanic1 egemenligi en kuvvetli yapisidir ve bu agidan bakildiginda da iletisim siirecini
sanal diinyada teknoloji merkezli ve birebir gergeklestiren en etkin alanlardan biri olarak
kabul edilmektedir (Cakir Yeygel, 2014, s.229; Aktr. Aslan ve Unlii, 2016, 5.41-65). Bugiin
sosyal medya son derece ger¢ek ve neredeyse ana akim bir iletisim mecras1 olarak
addedilebilecek bir hale gelmistir. Sosyal medyada insanlar fiziksel sartlar veya kan baglari
nedeniyle degil, ilgi alanlari, ortak zevkler, hayaller, korkular veya ¢ikarlar zemininde bir
araya gelerek sosyal gruplar olusturmaktadir. Bu gruplar da beraberlikten dogan kiiltiirlerin
etkisinde davranislar sergilemekte ve tiikketim trendlerine etki eden fikirleri dogurmaktadir
(Varnali, 2013, 5.21; Aktr. Aslan ve Unlii, 2016, 5.41-65). Giiniimiizde internet araciligiyla
bireyler, iletisim i¢erisinde bulundugu 6tekinin gegmisini, kimligini, toplumsal ve biyolojik
varligin1 dikkate almaksizin iletisimde bulunurken, tanimadig: kisilere kars1 kendi kimligini
de gizleyebilmekte ya da degistirebilmektedir. Iletisim kurgulanmis kimlikler araciligiyla
yapilirken, anonimlik biitiiniiyle gecerli hale gelmistir. Kisi, kimligini arzu ettigi sekilde
konumlandirmak i¢in giyinme tarzlarindan, dil kullanimina, bos zaman etkinliklerine, miizik
tiketimine ve medya kullanma oOriintiilerine degin farkli materyal ve kiiltiirel 6gelere

bagvurabilmektedir (Giizel, 2007, 5.7).
2.4.1. Facebook

McLuhan’in da belirttigi gibi, teknoloji yiiziinden gitgide kabile hayatina donen,
fiziksel yasamdan koparak daha az duyunun daha farkli sikliklarla kullanildigi, tim
diinyanin kii¢lik bir kdylin ahalisi gibi bircok konuda benzer ya da ayn1 bilgi ve fikirlere
sahip oldugu bu g¢agda, sosyallesme ihtiyacinin farkli bigimlerde giderilmesine yonelik
ihtiya¢ Mark Zuckenberg tarafindan basariyla analiz edilmistir (Acir, 2008, 5.90). Facebook,
insanlarin arkadaslariyla iletisim kurmasini ve bilgi aligverisini amaglayan bir sosyal web
sitesidir. Facebook, 4 Subat 2004 tarihinde Harvard Universitesi 6grencisi Mark Zuckerberg

tarafindan, oncelikle Harvard 6grencileri i¢in kurulmus ve daha sonra Amerika Birlesik
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Devletleri'ndeki tiim okullar dahil olmustur. Uye olabilmek i¢in baslangicta sadece okullara
ait e-mail adresleri kullanimina agikken, daha sonradan liseler ve bazi biiyiik sirketler de
dahil edilmistir. Facebook tiim e-mail adreslerine, 11 Eylil 2006 tarihinde yas
siirlandirmalariyla birlikte agilmistir. 2007 yilinda 34 milyon kullanicisiyla Diinya’nin en
biiytik Universite tabanli kullanicilarina sahip olmustur.

https://www.appleuzmani.net/facebook-tarihi-ve-gelecegi/

Facebook kullanicilari, kendilerini tanitma olarak nitelendirebilecegimiz 6geleri, 6z
tanimlama kapsaminda prestij ve iyi goriiniim saglayacak sekilde (6rnegin; mezun olunan
iiniversite gibi) kendilerini tanitmak ve benlik sunumlarini ifade etmek icin daha fazla
kullanmaktadir. Dini, siyasi goriis gibi tutum ifadelerini daha az kullanirken, s6zel olmayan
ifadelerden 6rnegin profil resmini daha fazla oranda kullanmaktadirlar. Miizik, film gibi
sosyal baglantilara yonelik benlik sunumlari ise, yogun sekilde tercih edilmektedir (Bilbil
Karayel ve Cergi, 2015, 5.292). Kullanicilar Facebook’a bir¢ok nedenden dolay1 erisim
gerceklestirmektedir: gozetleme; fikir, fotograf, video, miizik paylasimi; oyun oynama;
aligveris, etkinlik diizenleme vs. gibi pek ¢ok neden internet kullanicilarim1 Facebook’a

cekmektedir (Toprak ve digerleri, 2014, s.44).

Facebook son yillarda diinyanin en cok ilgi gosterdigi internet sitesi olmustur.
Ozellikle Tiirkiye’deki kullanici sayisinda biiyiik bir patlama yasanmstir. Tiirkler,
Facebook’u kullanan iilkeler arasinda ABD, Ingiltere ve Kanada’nmn ardindan dérdiincii
siraya yerlesmistir. Degisen iletisim yontemleri sayesinde - Facebook gibi- ger¢ek hayatta
islevsel iliskiler kurdugumuz kisiler, sanal hayatta 6zel alanimiza girmektedirler. Ayni
sekilde biz de onlarin. Facebook bize, kuaforiin karisindan bosandigini, bakkal ¢iraginin
hobilerinin ne oldugunu, tatilde nereye gittigini, istegimiz disinda her giin bildirmektedir.
Iletisimin sekil degistirmesiyle birlikte, islevsel iliskiler kurdugumuz ya da gelip gegici bir
diistince kadar kendimize yakin buldugumuz insanlarla biraz da istemsiz bir sekilde iletisime
girmek zorunda kalmaktayiz. Bu da iletisimin yeni teknolojiler sayesinde nasil degistigini
gostermektedir (Oviir, 2009, s.1-60). Uygulamalar: 24 Mayis 2007 itibariyla; Facebook,
Facebook Platform adin1 verdigi altyapisi ile kullanicilarin Facebook ile iletisim kurabilen
uygulamalar yaratmasina olanak saglamistir. 11 Ekim 2007 itibariyla Facebook’ta 5500
iizerinde uygulama mevcuttur. Yabanci dil secenegi: Gokhan Celiker tarafindan Kasim
2007'de hazirlanan bir Mozilla Firefox eklentisiyle, Ingilizce digindaki ilk kullanim dili
Tiirk¢e olmustur. Daha sonra Ceviriler Uygulamasi ile Tiirkge dil segenegi eklenecegi

aciklanmistir. 21 Agustos 2008 tarihinden itibaren de resmi olarak Tiirkge
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goriintiilenmektedir. Tiirkge, Facebook'ta Ingilizce disinda en ¢ok kullanilan dildir (Oviir,
2009, 5.134-135).

Sonug olarak teknolojiye ayak uydurabilenler giice sahip olmaktadir, ya da bagka bir
bakis acgisiyla teknoloji kendisine ayak uydurabilenlere giicli sunmaktadir. Teknolojinin tek
basina toplumu sekillendirdigini savunmak igin yeterli bilimsel veri yoktur. Ancak
teknolojinin ekonomi ve kiiltiir {izerinde etkisi oldugu, dolayisiyla sadece bir ara¢ degil,
ekonomi ve kiiltiir gibi toplum tizerinde belirleyici bir role sahip bir olgu oldugu sdylenebilir

(Acrr, 2008, s.17).

Halil Bayrak’in derledigi, We Are Social ve Hootsuite'in birlikte 31 Ocak tarihinde
yayinladig “Digital in 2019” raporunda en giincel diinya Internet kullanim istatistikleri ve

sosyal medya istatistiklerine gore; (Erisim Tarihi: 15.08.2019) https://dijilopedi.com/2019-

internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/

Diinyada Aylik aktif Facebook kullanici sayist 2.12 milyar ulasmis durumda. 2018
yilinda Facebook’un toplam kullanici sayisinin %56’s1 erkek, %44’{i bayandi. Bu durum bu

yilda devam ediyor.

FACEBOOK AUDIENCE OVERVIEW

BASED ON FACEBOOK'S TOTAL ADDRESSABLE ADYERTISING AUDIENCE

NUMBER OF PEOPLE THAT PERCENTAGE OF ADULTS QUARTER-ON- PERCENTAGE OF PERCENTAGE OF

FACEBOOK REPORTS AGED 13+ THAT CAN QUARTER GROWTH ITS AD AUDIENCE ITS AD AUDIENCE
CAN BE REACHED WITH BE REACHED WITH IN FACEBOOK THAT FACEBOOK THAT FACEBOOK
ADVERTS ON FACEBOOK ADVERTS ON FACEBOOK ADVERTISING REACH REPORTS IS FEMALE" REPORTS IS MALE*

2.121 35% +0.9% 43% 37 %

BILLION

Sekil 2.13. We Are Social 2019 Diinya Facebook Istatistikleri

Tirkiye’de Facebook‘un 43 milyon kullanici bulunmakta ve erkeklerin daha fazla
kullandig1 bir platform oldugunu goriiyoruz (Gegen yila gore Facebook kullanict sayisinda

%2,3’liik azalma yasanmaistir).
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FACEBOOK AUDIENCE PROFILE

SHARE OF FACEBOOK'S GLOBAL ADVERTISING AUDIENCE BY AGE AND GENDER

19%

B FEMALE
MALE

3%
III.--

18 - 24 2534 35 - 44 A5 - 54 5564 654
YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD

Sekil 2.14. We Are Social 2019 Diinya Facebook Kullanict Yas Dagilimlari

Facebook kullanicilarinin  geneli 18-34 yas grubu arasindadir.  Universite

Ogrencilerini kapsamaktadir.

SHARE OF FACEBOOK USE BY DEVICE

BASED ON THE SIZE OF THE FACEBOOK ADVERTISING AUDIENCE FOR EACH DEVICE

SMARTPHONES LAPTOPS & FEATURE TABLET
& TABLETS DESKTOPS PHONES DEVICES

ve

96% 25% 2% 16%

ACTIVE USER ACCOUNTS: ACTIVE USER ACCOUNTS ACTIVE USER ACCOUNTS; ACTIVE USER ACCOUNTS:
2,240 MILLION 580 MILLION 30 MILLION 380 MILLION

Sekil 2.15. We Are Social 2019 Diinya Facebook Kullanim Araglar Istatistikleri

Facebook kullanicilarinin %96’s1 (2 milyar kullanici) bu platformu mobil araglar

tizerinden kullanmaktadir.
2.4.2. Diger Sosyal Medya Alanlari

Cevrimigi sosyallesme egilimi internet’in kullanimini artirmaktadir. Bu egilimin

gerceklestigi ortamlar dogal olarak g¢ogunlukla Internet iizerinden erisilebilen sosyal
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paylasim aglaridir. Bu egilimin 6zellikle gengler arasinda yaygin ve popiiler olmasi, ilgili
konu iizerine pek ¢ok arastirma ve calisma yapilmasina sebep olmaktadir. John D. ve
Catherine T. MacArthur, yaptiklar1 arastirma sonucu yayinladiklar1 raporlarinda genglerin
Internet ortaminda sosyallesebilmek i¢in uzun zamanlar gecirdiklerini ve sayisal ¢aga
katilimin, sadece ciddi anlamda bilgiye erismekten ibaret olmadigini, aynt zamanda
cevrimigi sosyal ve eglence faaliyetlerine katilim yetenegi anlamina geldigini belirtmislerdir

(Akkemik, 2008, s.35).

2.4.2.1. Instagram

Instagram anlik anlamina gelen Ingilizce “instant” kelimesi ile telgraf anlamina gelen
Ingilizce “telegram”  kelimelerinin  birlesiminden meydana  gelmektedir. Kevin
Systrom ve Mike Krieger tarafindan 5 Ekim 2010 tarihinde iOS i¢in {icretsiz bir fotograf
diizenleme ve paylasim uygulamasi olarak kurulan Instagram; fotograf ve video paylasim
odakli popiiler bir sosyal medya agidir. 2012 yilinda Android ve 2013 yilinda Windows
isletim sistemi ile de uyumlu olarak kullanilmaya baslamistir. Instagram, 2012 yilinin Nisan
ayinda Facebook tarafindan 1 milyar dolara satin alinmistir. Hizli bir sekilde kullanici
sayisinin artmasinin ana sebebi; igerisinde bulundurdugu cesitli fotograf filtreleriyle ¢ekilen
fotograflar1 cok teknik bilgi gerektirmeden daha giizel hale getirmesidir. Ayrica
kullanicilar1 Instagram’da paylastiklar1 fotograflar1 diger sosyal aglarda da (Facebook,
Twitter, Flickr ve Tumblr) anlik, pratik ve hizli bir sekilde paylasma imkania sahiptirler.
Instagram’1 diger fotograf diizenleme uygulamalarindan ayiran birgok filtreleme ozelligi
olmasi ve kolay kullanilir olmasidir. Instagram’da Amaro, Mayfair, Rise, Valencia, Hudson,
Pro Il, Sierra, Willow, Lo-fi, Earlybird, Sutro, Toaster, Brannan, Inkwell, Walden, Hefe,
Nashville, 1977 Vintage, Kelvin, Slumber, Crema, Ludwig, Aden, Perpetua gibi ¢ok ¢esitli
filtrelemeler kullanilmaktadir. Kullanicilar Instagram'da takipgileriyle ya da belirli arkadas
gruplariyla paylasabilmekte ve takip ettikleri arkadas ve gruplarin gonderilerini de
goriintiileyebilme, begenebilme ve bunlara yorum yapabilme imkanina sahiptir

(https://www.brandingturkiye.com/instagram-tarihi-instagram-nedir-nasil-kullanilir-ne-ise-

yarar/ Erigsim Tarihi: 21.08.2019) Akilli cep telefonu, bilgisayar ve tabletlerden erigilebilen
Instagram, giiniimiizde ise her giin yeni bir 6zellikler eklenmeye devam etmektedir. 13 yas
ve iizeri herkes hesap olusturabilmektedir. instagram bir akim haline gelen 6z ¢ekim (selfie
yapma) konusunda da 6nciiliikk saglamis olup, Instagram’a yeni eklenen ‘Direct Message’

(direk mesaj) 6zelligi ile herkesin fotograflar1 ve videolar1 sadece istediginiz kisilerle 6zel
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olarak gondererek paylasilabilmektedir. Direk mesaj olarak gonderilen video veya
fotograflar alicilar tarafindan begendiginde veya yorum yaptiginda anlik olarak bildirim
gelmektedir. Instagram’a, cekilen fotograflara ya da videolara ¢izim, metin ya da ifade
ekleyerek yapilan “Instagram Stories” (instagram Hikayeleri) olarak tanimlanan ve 24 saat
sonra silinecek olan yeni bir 6zellik daha eklenmistir. Bu 6zellik ile canli video da
paylasilabilmektedir. Bir diger 6zelligi de ‘Eller serbest video ¢ekimi’ ile cep telefonun veya
tabletin tusuna basmadan video ¢ekilebilmesine imkan saglamaktadir (Yayla, 2018, s.40-
65).

Bilgisayar iizerinden uygulamay1 agan kullanicilar sadece takip ettikleri kisilerin
fotograflarin1 gorlip begenebilmekte, ancak takip edilmeyen kullanicilart arayip bulabilme
ve fotograf paylasimi 6zellikleri ise sadece akilli telefonlar {izerinden yapilmaktadir. Bunun
yan1 sira Instagram’in resimlerin altina yorum birakma, kisilere 6zel olarak resim ve mesaj
gonderebilme, diger kisilerin fotograflarinda etiketlenebilme, paylasilan fotografa kisi ve yer
ekleyebilme, bir kullanici takip edilmeye baslandiginda benzer paylasimlar yapan diger
kullanicilarin Onerilmesi, kisiler, etiketler (hashtag) ve yerler hakkinda farkli aramalar
yapabilme, takip edilen kisilerin diger kullanicilarin resimlerine yaptiklart yorum ve
begenileri gorebilme, gonderileri kesfetme ve Facebook ya da telefonda kayitli olan diger
kisilere baglanarak onlar1 takip edebilme, farkli fotograflardan kolaj yapabilme gibi
ozellikleri bulunmaktadir. Ayrica uygulama kullanicilarina fotografin paylasildigi konumu

belirtme olanag1 da sunmaktadir (Aslan ve Unlii, 2016, s. 41-65).

We Are Social 2019 Diinya Instagram Istatistiklerinden Halil Bayrak’in derledigi
verilere gore; 2018 yil1 verilerine gore Instagram 800 milyon kullanictya sahipti ve kadin-
erkek kullanict dagilimi neredeyse birbirine esit olarak dagilmaktaydi. Instagram kullanici
sayist 894 milyon olarak agiklandi. Tiirkiye’de ise; gecen yila gore kullanici sayisinda
%2,7’lik artis saglayarak, 2019 yilinda 38 milyon kullaniciya ulasmustir. Instagram,
Facebook gibi erkekler tarafindan daha fazla tercih edilen bir platformdur
(https://dijilopedi.com/2019-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/ Erisim
Tarihi: 11.08.2019)
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INSTAGRAM AUDIENCE OVERVIEW

BASED ON INSTAGRAMS TOTAL ADDRESSABLE ADVERTISING AUDIENCE

NUMBER OF PEOPLE THAT PERCENTAGE OF ADULTS QUARTER-ON- PERCENTAGE OF PERCENTAGE OF
INSTAGRAM REPORTS AGED 13+ THAT CAN QUARTER GROWTH ITS AD AUDIENCE ITS AD AUDIENCE
CAN BE REACHED WITH BE REACHED WITH IN INSTAGRAM THAT INSTAGRAM THAT INSTAGRAM
ADVERTS ON INSTAGRAM ~ ADVERTS ON INSTAGRAM ADVERTISING REACH REPORTS IS FEMALE" REPORTS IS MALE*

8949 15% +4.4% 50.3% 49.7%

MILLION

Sekil 2.16. We Are Social 2019 Diinya Instagram istatistikleri

Instagram kullanicilarmin 1/3’i 18-34 yas grubu arasindadir. Kullanimi oldukca
yaygin olan Instagram‘in Facebook‘a gore yas grubu arttikga kullanmim oraninin diistiigii

goriilmektedir.

INSTAGRAM AUDIENCE PROFILE

SHARE OF INSTAGRAM'S GLOBAL ADVERTISING AUDIENCE BY AGE AND GENDER

17% 17%
16%
15%
™
7%
5%
9% % 1%
2%
- [

13- 18- 24 25-04 35~ 44 45 - 54 55 - 64 65+
YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD

Sekil 2.17. We Are Social 2019 Diinya Instagram kullanicilarinin yas dagilimi
2.4.2.2. Twitter

Twitter kullanicilarinin giinliik aktivitelerini ve kamusallik, mahremiyet, yakinlik ve
arkadashik algilarimi, bunlar platform araciligi ile deneyimlenirken ve yeniden
yapilandirilirken incelemek kadar, Twitter’in Onemli toplumsal temalar ve olaylar

baglaminda kullaniligin1 ¢aligmak da onem tasimaktadir. Biiylik haber olaylarinin seyirlik
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etkisinin 6tesinde, Twitter alelade seylerin ifade edilmesi ve etkilesimi i¢in bir alan olarak
kalmayr siirdiirmektedir. Milyonlarca 06zel kullanici Twitter {izerinden hizmeti,
diisiincelerinin ve giinliik aktivitelerinin bir giinliigii olarak kullanarak arkadaslariyla sohbet
etmekte, fotograf ya da URL ler paylasmaktadir. Bu ylizden Twitter zaman zaman dobralikla
biiylik dl¢iide anlamsiz laf ebeliginden, faydasiz bilgilerden ya da iliskisel iletisimden ibaret
oldugu gerekgesiyle elestirilmistir ancak bu tiir elestiri indirgemecidir. Buna karsin, her
kullanicinin Twitter’1 sosyal yardim, enformasyon yayma ya da arkadaslariyla baglanti
kurma amach bir gere¢ olarak son derece kisisellestirerek kullanmasi bireyler ve
organizasyonlar i¢in ayn1 6l¢iide Twitter’in kullanisliliginin en 6nemli noktasidir. Bu durum
Twitter’in kiiresel haber medyast ve kamusal iletisim platformu olarak bagarisini

percinlemektedir (Weller ve digerleri, 2016, s. 34-35)

TWITTER AUDIENCE OVERVIEW

BASED ON TWITTER'S TOTAL ADDRESSABLE ADVERTISING AUDIENCE

NUMBER OF PEOPLE PERCENTAGE OF ADULTS QUARTER-ON- PERCENTAGE OF PERCENTAGE OF
THAT TWITTER REPORTS AGED 13+ THAT CAN QUARTER GROWTH ITS AD AUDIENCE ITS AD AUDIENCE
CAN BE REACHED WITH BE REACHED WITH IN TWITTER THAT TWITTER THAT TWITTER

ADVERTS ON TWITTER ADVYERTS ON TWITTER ADVERTISING REACH REPORTS IS FEMALE* REPORTS IS MALE*

Y&

250.8 3.6% -1.5% 34.5% 65.5%

MILLION

Sekil 2.18. We Are Social 2019 Diinya Twitter kullanici istatistikleri

2018 Twitter kullanici istatistiklerine gore; 250 milyon kullanicisi bulunan Twitter’t
%65.5 lik dagilimla erkeklerin yogun olarak kullandig1 platform oldugunu goriiyoruz. Diger

mecralara gore cinsiyet dagilim farkinin en fazla oldugu mecra Twitter’dir.
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TWITTER AUDIENCE PROFILE

SHARE OF TWITTER'S GLOBAL ADYERTISING AUDIENCE BY AGE AND GENDER
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Sekil 2.19. We Are Social 2019 Diinya Twitter kullanicilarinin yas dagilimi

Twitter kullanicilarmin  1/3°4 25-34 yas grubu arasindadir. Twitter’in  diger
mecralara gore yas olarak daha yiiksek bir kitleye hitap eden bir mecra oldugunu

sOyleyebiliriz.

2.4.2.3. Youtube

Insanlarin birbiri ile video paylasmasi Youtube’un 2005 yilinda kullanima sunulmasi
ile beraber daha da hizlanmistir. Gorsel olarak insanlarin birbirleriyle iletisim kurmas, bilgi ve
becerilerini paylagsmasini saglamaktadir. Bdylece bilgilenme ve internet aginda diger
kullanicilara ilham kaynagi olmanin yani sira reklam dagitim platformu goérevi de gérmektedir.
YouTube uygulamasinda kullanicilar var olan video klipleri izleyebilmekte ayrica istenildiginde
kendi video klibini YouTube'a ekleyerek yayinlayabilmektedirler. Bu uygulamada yer alan
kullanicinin gelistirdigi igerikler, video klipler, film, TV programlar1 pargaciklar1 ve miizik
videolarindan olugmaktadir. Kullanicilar tarafindan YouTube’a giinliik yaklasik 65.000 adet
yeni video klip eklenmekte ve 100 milyona yakin video klip izlenmektedir. Kullanim kosullarina
uymayan video klipler kullanicilarin bildirimleri ile YouTube yetkilileri tarafindan incelenerek
silinmektedir. YouTube iiyeleri izledikleri video klipleri degerlendirip not verebilmekte ayrica

izledikleri video klip hakkinda yorum yazabilmektedir (Bedir, 2016, s. 24).
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3. BULGULAR VE YORUM

Bu bdliimde, arastirmadan elde edilmis olan bulgular ¢esitli bashklar altinda
temalandirilmis ve elde edilmis olan bulgular analiz edilmistir. Bulgular ve yorumlar
aragtirma siirecinin analizinin yapilmasi, olusturulan temalarin aragtirmanin alt
problemleriyle iligkilendirilmesi ve ulasilan bulgular ¢ercevesinde yorumlar yapilmasi

bi¢iminde yapilandirilmstir.

Danismanim Dog.Dr. Biilent SALDERAY ’1n kontroliinde hazirlanan Uzman Goriisii
Formu, alan uzmanlarinin (Tablo 3.1) degerlendirmelerine sunulmus olup, gorisleri

dogrultusunda ekte verilen Goriisme Formu Sorulari hazirlanmistir.

Unvam Cahistigs Kurum Boliimii/Alani
1 |Prof. Dr. AHBYV Iletisim Fak. Radyo Televizyon ve Sinema
2 |Dog. Dr. AHBV GSF Fotograf ve Video
3 | Dog. Dr. AHBYV fletisim Fak. Gazetecilik Anabilim Dali
4 |Dr. Ogr. Uye. AHBV GSF Fotograf ve Video
5 |Dr. Ogr. Uye. AHBV GSF Resim
6 |Ogr. Gor. AHBV GSF Fotograf ve Video
7 | Ogr. Gér. AHBV GSF Gérsel Iletisim Tasarin
8 |Ogr. Gor. Gazi Univ.Rektorliigii | Yeni Medya
9 |Ogr. Gor. AHBYV lletisim Fak. Radyo Televizyon ve Sinema

Tablo 3.1. Gorligme formu sorulari i¢in goriisleri alinan uzmanlarin listesi

Denek grubu, ulagilabilirliginin kolay olmasi agisindan Ankara ilindeki
tniversitelerde giizel sanatlar alaninda egitim alan Ogrenciler igerisinden secilmistir.
Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkisinin incelenip
degerlendirilecegi bir arastirma yapilmistir. 2018-2019 egitim Ogretim donemi siireci
boyunca uygulamaya 62 kiz ve 38 erkek olmak iizere toplam 100 &grenci katilmistir.
Universiteler bazinda katilimer 6grenci sayisi (Tablo 3.4)’de verilmistir. Bu kullanicilarin
Facebook sosyal paylasim agini, sanatsal uygulamalarla karsilagma, toplumun sanat algisi
baglaminda olumlu-olumsuz etkilenme ana konular1 arastirilmigtir. S6zkonusu 6grencilere
yiiz yiize goriisme teknigi ile uygulama yapilacagindan, gerekli izinler alindiktan sonra ders
aralarinda ilgili boliimlerde 6grencilerin siniflarina gidilmistir. Caligma hakkinda detayli bir
sekilde on bilgilendirme yapilarak, katilimct olur formu ve gériisme formunu detayl bir

sekilde cevaplandirmalari istenmistir. Gortismelerden elde edilen veriler kodlama sistemi ile
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sayisal verilere doniistiiriilmiis (Tablo 3.2 ve Tablo 3.3) ve nicel arastirma yontemlerine gore
istatistiksel yontemlere uygun olarak analiz edilerek, mantikli ve ¢ikarimsal sonuclar elde

edilmistir.

Ayrica istatistik uzmani goriislerinin de 1s18inda;_konunun daha anlasilir olmasi
acisindan analiz sonuglarimi degerlendirme asamasinda nitel arastirma yontemi de
kullanilmigtir. Betimsel analiz yontemi ile sahadan toplanan veriler, farkli goriislerden
ornekler alinarak, goriisiilenden elde edildigi sekilde degistirilmeden ilgili analizden olusan

tablolarin altinda verilmistir. Tablolar ile iligskilendirilerek yorumlanmaistir.

Siniflandirma ve Kod Ogrencilerin Facebookta Karsilastiklar: Sanat Alanlar
Plastik Sanat
Tablo/Resim
Desen
Grafik
Mliistrasyon
Karikatiir
Heykel
Seramik
Plastik (Gorsel) Cini _
Sanatlar (S1_1) Sokak Sanati Olarak Adlandirilan Gorsel Isitsel Materyaller
Kolaj Sanati
Enstalasyon

Mimari Yapilar

El Sanatlar1

Ebru

Arkeolojik Eserler
Mozaik

Moda

Sinema Filmi, Kisa Film

Fotograf
Karma ve Ritmik Video
Sanatlar (S1_2) .

Animasyon

Tiyatro

Fonetik (Isitsel) Miizik
Sanatlar (S1_3) Edebiyat, Ozlii S6z, Giizel Yazilar

Tablo 3.2. Ogrencilerin belirttikleri sanat eserlerinin siniflandiriimasi
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Selcuk MULAYIM’in (Sekil 2) Sanat Alanlar1 Smiflandirmasindan yararlanilmis

olup, 6grencilerden gelen cevaplar dogrultusunda Karma Sanatlar ve Ritmik Sanatlar

birlestirilmistir.
.Sorunun Cevap Koau
Soru 15 Cevap Kodu* 1/0 1/0 1/0
Kodu
St lastik a/ ik
g1 2 1. Facebook’ta paylagilan sanat alanlari i¢inde daha ¢ok (E}gilel) ll;?trr‘rr?ik '(:103:21)
~  hangi tiir sanat eserleri ile kargilagmaktasiniz? | | S |
S1.3 Sanatlar Sanatlar Sanatlar
2,3,4, ve 5. Sorularin Cevap Kodu 1 2 3
S? 2. Sizce Facebook’ta payla§11ap sanat F:serlerlnln olumlu olumsuz Etkisiz
toplumun sanat algisina etkileri nelerdir?
3. Sizce Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi sergi o
S3 veya gosterime gitme konusunda motive etmekte midir? = Hayr Bilmiyorum
sS4 4. Sizce Facebook ta payl‘a§11an sanatueserlerl sanatin Evet Hayir Bilmiyorum
yayginlagsmasina/gelismesine katki sagliyor mu?
5. Sizce Facebook’ta sanat eseri paylagimlari sanatin, Evet Havir
S5 sanat eserinin deger ve dnemini azaltan/eksilten bir ’ o Bilmiyorum
Azaltiyor  Azaltmiyor
unsur mudur?
* Cevaplarda karsilastig1 sanat eseri grubuna 1, karsilasmadigi gruba 0 verilmistir.
Tablo 3.3. Agik uglu sorulara verilen cevaplarin yorumlanarak siniflandirilmasi
Katilan

Universite

Ogrenci Sayis

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencileri 41
Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Medya

N . = . 6
Tasarmmu Yiiksek Lisans Ogrencileri
Atilim Universitesi Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Ogrencileri 22
Bilkent Universitesi Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Ogrencileri 25
Baskent Universitesi Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Ogrencileri 6
TOPLAM 100

Tablo 3.4. Universiteler bazinda katilime1 grenci sayisi
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3.1. Facebook’ta Paylasilan Sanat Alanlar

Facebook’ta paylasilan sanat alanlar1 i¢cinde daha ¢ok hangi tiir sanat eserleri
paylasildigini belirlemek tizere 6grencilerimize y6nlendirilen birinci sorumuzun bulgu ve

yorumlart agagidaki gibidir;

Yapilan c¢alismada, &grencilerin agirlikli olarak hangi sanat tiirlerinin Facebook

platformunda paylasildigina frekans tablosuna gore bakilmistir.

En ¢ok paylasilan sanat alan1 52 6grencinin segtigi plastik (gorsel) sanatlar1 olarak
isaretlenmis. Ikinci olarak plastik (gorsel) sanatlar; karma ve ritmik sanatlarinmn birlikte
isaretleyen 33 Ogrenci bulunmaktadir. Diger 6grenciler; karma ve ritmik sanatlarina 8
ogrenci; plastik (gorsel) ve fonetik (isitsel) sanatlara 2 ve hepsini isaretleyen 4 6grenci
bulunmaktadir. 100 6grencinin bulundugu 6rneklemde 1 6grenci herhangi bir sanat alanina

dair bilgi vermemektedir.

Valid Cumulative

Frequency Percent
g y Percent  Percent

Plastik sanatlar 52 52,0 52,5 52,5
Karma ve ritmik sanatlar 8 8,0 8,1 60,6
Plastik sanatlar ve karma

valid  ve ritmik 38 330 333 93,9
plastik ve fonetik sanatlar 2 2,0 2,0 96,0
Hepsi 4 4,0 4,0 100,0
Total 99 99,0 100,0

Missing ~ System 1 1,0

Total 100 100,0

Tablo 3.5. Facebook’ta paylasilan sanat alanlar1 paylasimi frekans tablosu

Sanat Alanlar: Ogrenci Sayist
Plastik (gorsel) sanatlar 52
Plastik (gorsel) sanatlar ve karma/ ritmik 33
sanatlar

Karma ve ritmik sanatlar 8
Hepsi

Plastik (gorsel) ve fonetik (isitsel) sanatlar 2

Tablo 3.6. Facebook’ta paylasilan sanat alanlarini
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3.2. Facebook’ta Paylasilan Sanat Eserlerinin Toplumun Sanat Algisina Etkileri

Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkilerini 6lgmek

adina 6grencilerimize yonlendirilen ikinci sorumuzun bulgu ve yorumlar1 agsagidaki gibidir:
Bu hipotez i¢in ki- kare bagimsizlik testi yapilmaistir.

Biiylikoztirk Ki-kare testi igin, veri toplama teknigi olarak anketin kullanildigi,
ankette yer alan her bir maddenin farkli bir durumu betimlemeye calistigi ve genellikle
sorulara verilecek cevaplarin siiflama 6lgeginde olduklarinda ve bunlar arasinda iliski olup
olmadigina bakilirken kullanilabilecek bir yontemdir. Bu teknik iki siniflamali (kategorik)
degisken arasinda anlamli bir iliski olup olmadigim test eder. Iki degisken arasinda iliskinin
olmast, bir degisken diizeylerindeki cevaplarin, diger degiskenin diizeylerinde farklilagtigini
gosterir (Bliyiikoztiirk, 2018, s.158-159).
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S1

Total

Plastik sanatlar

karma&ritmik

plastik ve
karma&ritmik

Plastik ve fonetik

Hepsi

Count

Expected Count
% within S1_1

% within S2

% of Total
Adjusted Residual
Count

Expected Count
% within S1_1

% within S2

% of Total
Adjusted Residual
Count

Expected Count
% within S1_1

% within S2

% of Total
Adjusted Residual
Count

Expected Count
% within S1_1

% within S2

% of Total
Adjusted Residual
Count

Expected Count
% within S1_1

% within S2

% of Total
Adjusted Residual
Count

Expected Count
% within S1_1

% within S2

% of Total

S2

Total
olumlu  olumsuz etkisiz
31 8 13 52
31,5 8,9 11,6 52,0
59,6% 15,4% 25,0% 100,0%
51,7% 47,1% 59,1% 52,5%
31,3% 8,1% 13,1% 52,5%
-2 -5 7
5 2 1 8
4.8 1,4 1,8 8,0
62,5% 25,0% 12,5% 100,0%
8,3% 11,8% 4,5% 8,1%
5,1% 2,0% 1,0% 8,1%
1 ,6 -7
21 7 5 33
20,0 5,7 7,3 33,0
63,6% 21,2% 15,2% 100,0%
35,0% 41,2% 22,7% 33,3%
21,2% 7,1% 5,1% 33,3%
4 8 -1,2
0 0 2 2
1,2 3 4 2,0
0,0% 0,0% 100,0% 100,0%
0,0% 0,0% 9,1% 2,0%
0,0% 0,0% 2,0% 2,0%
-1,8 -7 2,7
3 0 1 4
2,4 7 9 4,0
75,0% 0,0% 25,0% 100,0%
5,0% 0,0% 4,5% 4,0%
3,0% 0,0% 1,0% 4,0%
,6 -9 1
60 17 22 99
60,0 17,0 22,0 99,0
60,6% 17,2% 22,2% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
60,6% 17,2% 22,2% 100,0%

Tablo 3.7. S1* S2 Capraz tablolama (Crosstabulation)
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Bar Chart
Eﬂ:if;’
30—
=
=
o 20
10
o Nl -
plastik karima plastik ve karma plastik wve hap
Tometik
s1
Sekil 3.1. S1*S2 Grafigi
Sanat Alanlar: Olumlu/ Yiizde Olumsuz/Yiizde Etkisiz/Yiuzde N
Plastik 31/% 59,6 8/%15,4 13/% 11,6 52
Karma&ritmik 5/ %62,5 2/ %25 1/%125 8
Plastik ve Karma&ritmik 21/% 63,6 71%21,2 5/%7,3 33
Plastik ve fonetik 0/%0 0/%0 2 /%100 2
Hepsi 3/%75,0 0/ %0 1/%25,0 4
Toplam 60 / 9%60,6 17 /%172 22/ %222 99

Tablo 3.8. Facebook’ta paylasilan sanat eserleri alanlar1 ile toplumun sanat algisina etkileri

karsilagtirma

(Tablo 3.8.)’de; Plastik (gorsel) sanatlar1 segen 52 Ogrenciden, 31 &grenci

Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkilerinin olumlu, 8

ogrenci Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkilerinin olumsuz

ve 13 0grenci de Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkisiz

oldugu yoniinde cevap vermislerdir.

Karma ve ritmik sanatlarda yer alan 8 6grenciden, 5 6grenci Facebook’ta paylasilan

sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkilerinin olumlu, 2 6grenci Facebook’ta
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paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkilerinin olumsuz ve 1 Ogrencide
Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkisiz oldugu yonde cevap

vermislerdir.

Plastik (gorsel) ve karma-ritmik sanatlarinda yer alan 33 6grenciden, 21 6grenci
Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkilerinin olumlu, 7
ogrenci Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkilerinin olumsuz
ve 5 0grenci de Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkisiz

oldugu yonde cevap vermislerdir.

Plastik (gorsel) ve fonetik (isitsel) sanatlarinda yer alan 2 6grenci de Facebook’ta

paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkisiz oldugu yonde cevap vermislerdir.

Plastik (gorsel), karma ve ritmik sanatlar ve fonetik (isitsel) sanatlarinda yer alan 4
ogrenciden, 3 6grenci Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina
etkilerinin olumlu, ve 1 6grenci de Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat

algisina etkisiz oldugu yonde cevaplar vermislerdir.

Toplamda ise, 99 6grencinin oldugu 6rneklemde, 60 6grenci Facebook’ta paylasilan
sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkilerinin olumlu, 17 6grenci Facebook’ta
paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkilerinin olumsuz, 22 Ggrenci
Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkisiz oldugu yonde cevap

vermiglerdir.

Ankete katilan plastik (gorsel) sanatlar, 60,6% s1 Facebook’ta paylasilan sanat
eserlerinin toplumun sanat algisina etkilerinin olumlu, 17,2% si Facebook’ta paylasilan sanat
eserlerinin toplumun sanat algisina etkilerinin olumsuz, 22,2% si Facebook’ta paylasilan

sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkisiz oldugunu savunmuslardir.

Bu aragtirmada; Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina

olumlu etkisinin oldugunu savunan dgrencilerden 6rnekler asagidaki gibidir:

Atilim Universitesi Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Ogrencisi

(AGSTMF-019); Insanlarin hayal giiglerini aktif eder yaratici yonlerini agiga ¢ikartir.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Medya Tasarimi
Yiiksek Lisans Ogrencisi (AHBV LEE MT-O1); Insanlara etkiniz, kisiliginiz ve verdiginiz

giivenle alakali olarak daha fazla ya da daha az olabiliyor. Sezgisine, bilgisine giivendiginiz
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insanlarin paylasimlar: dikkatinizi ¢ekip sizde merak uyandirabiliyor. Bazi videolara ya da
resimlere ya da gorsel ve yazili sanatsal igeriklere hi¢ bakmadan gegerken, bazilarina ilgi
gosterip sonuna kadar izleyip bakabiliyorsunuz. Ornegin: okudugu bir kitabin bir pasajin
paylasiyor kisi bazen o kitabi okuma ihtiyaci duyuyorsunuz. Ya da izledigi bir filmi ya da

onunla ilgili fikrini paylasan biri sizin de o filmi izlemenizi araci olabiliyor.

Ankara Hact Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi
(AHBVGSF-033); 96-2 Facebook'ta paylasilan sanat eserleri toplumun sanata algisin
daha ¢ok genisletmektedir. Paylasilan sanat eserleri gorsel ve zihinsel olarak bize yardimci

olmaktadir.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-039); 98 2 Facebook gibi sosyal medya platformlar: sayesinde toplumun genis bir
kismina hitap ettigi i¢in toplumda olusan siradan sanatsal algisina Geride birakip ¢cok daha
farkly isler oldugunu gormelerine sans tammustir. Bilindik sanat¢ilarin eserlerinden

disiplinlerinden ziyade daha farkl eserler ve disiplinler oldugunu gérebilmeyi saglamistir.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-028); 87 2 Sanat eserlerinin paylasimi sanat algisini oldukca etkiler béyle bir calisma
Ben de yaptim benim sayfami takip edenlerden olumlu tepkiler aliyorum. Ulkemizden

kagirilan ve geri gelen eserlerin bilgisini genelde boyle paylasimlardan aliyorum.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-027); 86 2 Insanlar sanat eserlerini gériince onlarin varligindan haberdar oluyor

Daha da ¢ok koruma bilinci olusturuyor bu durum.

Atilim Universitesi Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Ogrencisi

(AGSTF-015) 52 2 Etkiler farkindalik yaratacagin diisiiniiyorum.

Atilim Universitesi Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Ogrencisi
(AGSTF-014) 51 2 Farkli tarzlar: paylasma agisindan ilgi ¢ekici ve sanatin birgok tarzi-

dalr oldugunu gosterdigi i¢in merak uyandirici oldugunu diigiiniiyorum.

Atilim Universitesi Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Ogrencisi
(AGSTF-013) 50 2 Sosyal medyada dolasirken cesitli Sanat eserlerinin karsimiza ¢ikmasi

olumlu etki yaratiyor. Estetik algisinin artmasini sagliyor.
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Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-013); 72-2 Facebook'ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkisi

daha ¢ok bilgilendirme, bilin¢lendirme, ogrenme gibi etkileri vardir.

Bu arastirmada; Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina

olumsuz etkisinin oldugunu savunan §grencilerden drnekler asagidaki gibidir:

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Medya Tasarimi
Yiiksek Lisans Ogrencisi (AHBV LEE MT-04); 35-2 Facebook, daha genel olarak sosyal
medya kullanim amaci agisindan iyi de olabilir kotii de olabilir. Toplumu egitmek sanat
akimlarim ogretmeyi amag edilen sayfalar vardir. Bunlarin yani swra hi¢ alakast olmayan
gorselin altina da alakasiz bir isimde goérebiliriz. Bu toplumu yanlis yoneltir ve egitimini

diistirebilir.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-016); 75-2 Sosyal medyadaki sanat eserleri toplumun sekillenmesini saglamaktadir.
Giiniimiizde sosyal medyayr toplumun her kesimi aktif bir sekilde kullandigindan dolay:
sanati yakindan takip etmektedir. Fakat sanatin basitlesmesine de neden olabilir. Internetten

her seye ulasilirsa sanat galerisini gezmeye dahi gitmeyen insanlar olabilir.

Bu aragtirmada; Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina

etkisiz oldugunu savunan dgrencilerden 6rnekler agagidaki gibidir:

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Medya Tasarimi
Yiiksek Lisans Ogrencisi (AHBV LEE MT-02); 33.2 Toplum olarak sanat ile ¢ok ilgili
olmadigimizdan ya da ¢ikarak paylasilan Sanat eserlerinin sadece sanat ile ilgili gonderi
vayinlayan sayfalar: takip eden kullanicilar iizerinde bir algi yaratmasi soz konusu

oldugunu diistiniiyorum.

Atilim Universitesi Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Ogrencisi
(AGSTF-O18) 55.2. Belli aktif sayfalar: takip edip bakmakla gérmek arasindaki fark:
kisinin kendi bilgi ve birikimi ne baglidir. Soyle ki sanat alaninda bilgi birikimi olan biri ile
daha once hi¢ bu alanda ilgili herhangi bir bilgi akisina denk gelmeyen birinin soyut bir

resmi elestirmeleri ayni olamaz.

Atilim Universitesi Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Ogrencisi
(AGSTF-020) 57.2 Insanlarin herhangi bir sanat hakkinda fikir ve bilgileri yoksa

gordiikleri eserlerden etkilenmeleri pek miimkiin degildir.
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Altas (2014) Sosyal Paylasim Sitesi Facebook Araciligi ile Gergeklestirilen Gérsel
Kiiltiir Calismalarinin Ortaokul 3. Sinif Plastik (Gérsel) Sanatlarin Resimsel Anlatimlarina
Yansimas: baslhikli yayimlanmamis yiiksek lisans tezine gore; Facebook araciligi ile
gergeklestirilen gorsel kiiltiir etkinlerinin, gorsel sanat kiiltiiriine katkilarina iliskin ortaokul
3.simif  Ogrencileri  ile  gerceklestirilen arastirma alan uzmanlar tarafindan
degerlendirilmistir. Arastirmanin sonucuna gore; sosyal paylasim agindaki paylasimlar
Plastik (gorsel) sanatlar resimsel anlatimlaria yansidig: goriilmiistiir. Ogrenciler ile yapilan
yazili goriisme sonucunda elde edilen bulgular incelendiginde konu alanina iliskin daha 6nce
duymadiklari ya da hi¢ bilmedikleri bir takim sanatsal igerikleri 6grenme olanagi bulduklari
sOylenebilir. Uygulama Oncesi sanatsal ve gorsel igerik donanimina sahip olmayan
ogrenciler, uygulama sonrasi bu donanima sahip olduklari gériilmiistiir. Sosyal paylasim ag1
tizerindeki paylasimlarin 6grencilerin 6grenme gilidiisiinii arttirdigi ve bu baglamda Plastik

(gorsel) sanatlara dair farkindalik gelistirdikleri goriisiindedir (Altas, 2014)

Chi-Square Tests

Asymp. Sig.  Exact Sig. Exact Sig. Point
Value df (2-sided)  (2-sided) (1-sided) Probability
Pearson Chi-Square 9,860° 8 275 ,264
Likelihood Ratio 9,650 8 ,290 ,388
Fisher's Exact Test 7,433 420
Linear-by-Linear
I 0270 1 ,869 ,880 453 ,030
Association
N of Valid Cases 99

a. 9 cells (60,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,34.
b. The standardized statistic is -,165.

Tablo 3.9. Ki- kare bagimsizlik testi sonucu

Yapilan ki-kare testinde sd>1 oldugu durumda, beklenen degeri 5’ten kiiciik gézenek
say1s1 %20’yi astyorsa ve arastirmacinin denek sayisini artirmasi imkansiz ya da gii¢ ise,

¢ozlim i¢in ti¢ farkli segenek vardir (Bliytlikoztiirk, 2018, 5.196).

1. [llgili satir ve siitun diizeyinde mantikli ise birlestirme yapilir.

2. Beklenen degerin 5’ten kiiciik oldugu gdzenekleri azaltmak amaciyla, satir ya da
siitun analiz dis1 birakilabilir.

3. 1lk iki ¢oziim uygun degil ise, yorumlar ¢apraz tablo iizerinden sadece frekans ve

yiizdeler olarak yapilir.
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Calismamizda, ilk agsamada fonetik sanat alanlar1 ve plastik ve fonetik sanat alanlarini
birlestirildi. Bu birlestirme siirecinde beklenen deger 5’ten kiigiik ¢ikmustir. Ikinci asamada
bu birlestirme hepsi olan kategori eklenmesine ragmen beklenen deger 5’ten kiigiik
cikmistir. Diger kategorilerle birlestirme yapmak amacimiza hizmet etmedigi igin

birlestirme yapmaktan vazgegilmistir.

Bu kategorilerde yer alan veriler kayip veri tanimlanarak analiz dist birakilmis ve

buna ragmen beklenen deger 5’ten kiiclik ¢ikmistir.

Bu nedenlerden dolay1 analiz yorumu ¢apraz tablo iizerinden sadece frekans ve

yiizdeler kullanilarak yapilacaktir.

Analiz yorumu (Tablo 3.7.)’dan yapilmistir. Toplamda ise, 99 &grencinin oldugu
orneklemde, 60 6grenci Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina
etkilerinin olumlu, 17 6grenci Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat
algisina etkilerinin olumsuz, 22 6grenci Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun

sanat algisina etkilerinin etkisiz oldugu yonde cevap vermislerdir.

Ankete katilan Plastik (Gorsel) Sanatlar, 60,6% s1 Facebook’ta paylasilan sanat
eserlerinin toplumun sanat algisina etkilerinin olumlu, 17,2% si Facebook’ta paylasilan sanat
eserlerinin toplumun sanat algisina etkilerinin olumsuz, 22,2% si Facebook’ta paylasilan

sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkilerinin etkisiz oldugunu savunmuslardir.
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3.3. Facebook’ta Sanat Eserlerinin Paylasimi Sergi veya Gosterime Gitme Konusunda

Motive Edip Etmedigi

S11

plastik

karma&ritmik
/Fonetik

plastik ve

karmaé&ritmik

plastik ve fonetik

hepsi

Total

Count

Expected Count
% within S1_1

% within S3

% of Total
Adjusted Residual
Count

Expected Count
% within S1_1

% within S3

% of Total
Adjusted Residual
Count

Expected Count
% within S1_1

% within S3

% of Total
Adjusted Residual
Count

Expected Count
% within S1_1

% within S3

% of Total
Adjusted Residual
Count

Expected Count
% within S1_1

% within S3

% of Total
Adjusted Residual
Count

Expected Count
% within S1_1

% within S3

% of Total

S3

evet hayir bilmiyorum
41 9 2
42,0 8,4 1,6
78,8% 17,3% 3,8%
51,2% 56,2% 66,7%
41,4% 9,1% 2,0%
-5 3 5
5 2 1
6,5 1,3 2
62,5% 25,0% 12,5%
6,2% 12,5% 33,3%
5,1% 2,0% 1,0%
-1,4 4 1,6
29 4 0
26,7 53 1,0
87,9% 12,1% 0,0%
36,2% 25,0% 0,0%
29,3% 4,0% 0,0%
1,3 -8 -1,2
1 1 0
1,6 3 1
50,0% 50,0% 0,0%
1,2% 6,2% 0,0%
1,0% 1,0% 0,0%
-1,1 1,3 -3
4 0 0
3,2 ,6 1
100,0% 0,0% 0,0%
5,0% 0,0% 0,0%
4,0% 0,0% 0,0%
1,0 -9 -4
80 16 3
80,0 16,0 3,0
80,8% 16,2% 3,0%
100,0%  100,0% 100,0%
80,8% 16,2% 3,0%

Total

52

52,0
100,0%
52,5%
52,5%

8

8,0
100,0%
8,1%
8,1%

33

33,0
100,0%
33,3%
33,3%

2

2,0
100,0%
2,0%
2,0%

4
4,0
100,0%
4,0%
4,0%

99

99,0
100,0%
100,0%
100,0%

Tablo 3.10. Karsilagilan sanat alanlarina gore motivasyon etkisi S1*S3 capraz tablolama

(Crosstabulation)
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Sanat Alanlar1 Evet/Yilizde Hayir/Yilizde Bilmiyorum/Yizde N
Plastik 41/ %78,8 9/%17,3 2/%3,8 52
Karma&ritmik 5179%62,5 2/ %25 1/%125 8
Plastik ve Karma&ritmik 29/ %87,9 41%12,1 0/%0 33
Plastik ve fonetik 1/ %50 1/ %50 0/%0 2
Hepsi 4/ %100 0/ %0 0/%0 4
Toplam 80/ %80,8 16/ %16,2 3/%3 99

Tablo 3.11. Karsilasilan sanat alanlarina gére motivasyon etkisi
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Sekil 3.2. S1*S3 Grafigi

(Tablo 3.12.)’da; Plastik (gorsel) sanatlari secen 52 Ogrenciden, 41 Ogrenci
Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi sergi veya gosterime gitme konusunda motive
ettigini; 9 Ogrenci Facebook’ta sanat eserlerinin paylagimi sergi veya gosterime gitme
konusunda motive etmedigini ve 2 6grenci da Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi sergi
veya gosterime gitme konusunda motive edip etmedigi konusunda bilmiyorum secenegi

yoniinde cevap vermislerdir.

Plastik (gorsel) ve karma-ritmik sanatlarinda yer alan 33 Ggrenciden, 29 6grenci
Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi sergi veya gosterime gitme konusunda motive
ettigini; 4 Ogrenci Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi sergi veya gosterime gitme

konusunda motive etmedigini ve 0 (sifir) 6grenci de Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi
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sergi veya gosterime gitme konusunda motive edip etmedigi konusunda bilmiyorum

secenegi yoniinde cevap vermisglerdir.

Karma ve ritmik sanatlarda yer alan 8 Ogrenciden, 5 Ogrenci Facebook’ta sanat
eserlerinin paylasimi sergi veya gosterime gitme konusunda motive ettigini; 2 6grenci
Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi sergi veya gosterime gitme konusunda motive
etmedigini ve 0 (sifir) 6grenci da Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi sergi veya
gosterime gitme konusunda motive edip etmedigi konusunda bilmiyorum se¢enegi yoniinde

cevap vermislerdir.

Plastik (gorsel) ve fonetik (isitsel) sanatlarinda yer alan 2 6grenciden, 1 0grenci
Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi sergi veya gosterime gitme konusunda motive
ettigini; 1 6grenci Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi sergi veya gosterime gitme
konusunda motive etmedigini ve 0 (sifir) 6grenci da Facebook’ta sanat eserlerinin paylagimi
sergi veya gosterime gitme konusunda motive edip etmedigi konusunda bilmiyorum

secenegi yoniinde cevap vermisglerdir.

Plastik (gorsel), karma-ritmik ve fonetik (isitsel) sanatlarinda yer alan 6grencilerden
4 6grenci Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi sergi veya gosterime gitme konusunda

motive ettigini yoniinde cevaplar vermistir.

Toplamda ise; 99 6grencinin oldugu 6rneklemde, 80 6grenci Facebook’ta sanat
eserlerinin paylasimi sergi veya gosterime gitme konusunda motive ettigini; 16 6grenci
Facebook’ta sanat eserlerinin paylagimi sergi veya gosterime gitme konusunda motive
etmedigini; 3 6grenci Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi sergi veya gosterime gitme
konusunda motive edip etmedigi konusunda bilmiyorum segenegi yoOniinde cevap

vermiglerdir.

Ankete katilan 6grenciler, 80,8 %’si Facebook’ta sanat eserlerinin paylagimi sergi
veya gosterime gitme konusunda motive ettigini; 16,2 %’ si Facebook’ta sanat eserlerinin
paylasimi sergi veya gosterime gitme konusunda motive etmedigini; 3 %’ si Facebook’ta
sanat eserlerinin paylasimi sergi veya gosterime gitme konusunda bilmiyorum segenegi

yoniinde cevap vermislerdir.
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Chi-Square Tests
Asymp.

vaie ot sig G "SR S proabiy
Pearson Chi-Square 7,467 8 0,487 0,403
Likelihood Ratio 7,748 8 0,458 0,425
Fisher's Exact Test 8,861 0,333
"&'sr;‘f)i':a?’or']"”ear 1677 1 0,195 0,221 0,108 0,023
N of Valid Cases 99

a. 10 cells (66,7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,06.
b. The standardized statistic is -1,295.

Tablo 3.13. S1 * S3 Ki- kare bagimsizlik testi sonucu

Yapilan ki-kare testinde sd>1 oldugu durumda, beklenen degeri 5’ten kii¢iik gdzenek
sayist %20’yi asiyorsa ve aragtirmacinin denek sayisini artirmasi imkansiz ya da giig ise,

¢ozlim i¢in ¢ farkli segenek vardir (Biiyilikoztiirk, 2018: 196).

1. [llgili satir ve siitun diizeyinde mantikli ise birlestirme yapilir.

2. Beklenen degerin 5’ten kiigiik oldugu gozenekleri azaltmak amaciyla, satir ya da
stitun analiz dis1 birakilabilir.

3. llk iki ¢dziim uygun degil ise, yorumlar ¢apraz tablo iizerinden sadece frekans ve

yiizdeler olarak yapilir.

Calismamizda, ilk agsamada fonetik sanat alanlar1 ve plastik ve fonetik sanat alanlarini
birlestirildi. Bu birlestirme siirecinde beklenen deger 5’ten kiigiik ¢tkmistir. Ikinci asamada
bu birlestirme hepsi olan kategori eklenmesine ragmen beklenen deger 5’ten kiigiik
cikmistir. Diger kategorilerle birlestirme yapmak amacimiza hizmet etmedidi i¢in

birlestirme yapmaktan vazgecilmistir.

Bu kategorilerde yer alan veriler kayip veri tanimlanarak analiz dis1 birakilmis ve buna
ragmen beklenen deger 5’ten kii¢lik ¢ikmistir. Bu nedenlerden dolayi1 analiz yorumu ¢apraz

tablo ilizerinden sadece frekans ve yiizdeler kullanilarak yapilacaktir.

Analiz yorumu S1* S3 Capraz tablolama (Crosstabulation) (Tablo 3.10.)’dan
yapilmistir. Ankete toplamda ise; 99 plastik (gorsel) sanatlar oldugu 6rneklemde; 80 dgrenci
Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi sergi veya gosterime gitme konusunda motive
ettigini; 16 6grenci Facebook’ta sanat eserlerinin paylagimi sergi veya gosterime gitme

konusunda motive etmedigini; 3 6grenci Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi sergi veya

56



gosterime gitme konusunda motive edip etmedigi konusunda bilmiyorum yoniinde cevap

vermislerdir.

Ankete katilan 6grenciler, 80,3% s1 Facebook’ta sanat eserlerinin paylagimi sergi
veya gosterime gitme konusunda motive ettigini; 16,2% si Facebook’ta sanat eserlerinin
paylagimi sergi veya gosterime gitme konusunda motive etmedigi; 3 % s1 Facebook’ta sanat
eserlerinin paylagimi sergi veya gosterime gitme konusunda motive edip etmedigi

konusunda bilmiyorum yo6niinde oldugunu savunmuslardir.

Bu aragtirma kapsaminda Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi_sergi veya

gosterime gitme konusunda motive ettigini belirten 6grencilerden drnekler asagidaki gibidir:

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Medya Tasarimi
Yiiksek Lisans Ogrencisi (AHBV LEE MT-O1); Benim agimdan etkili oldugunu
soyleyebilirim sosyal medya dogru kullanildiginda ve paylasim yapan kisiler belli bir amaca
hizmet ederek bunlari yaptiklarinda diger insanlart bu baglamda etkilediklerini
diisiiniiyorum. Ornegin: izledigim filmleri ve okudugum kitaplar ézellikle Facebook
sayfamda paylastyorum. Biliyorum ki birileri merak edip izleyecek ya da okuyacak. Zaman
zaman film onerileri isteyenler de oluyor. Kitap tavsiyeleri isteyenler de oluyor. Dolayistyla
Siz birey olarak yaptiginiz paylasimlarla sayica az da olsalar birbirine faydali olarak etki
ediyorsunuz ya da gittiginiz bir sevgiyi paylasiyorsunuz, fotografliyorsunuz. Insanlar neresi
orasi, ya da nerede orasi gibi sorularla, oraya gitme gorme taleplerini bir sekilde size

yansitryorlar.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-037); Sanat eseri paylasimi sergi ve gosterime gitme konusunda motive edicidir.
Facebook'ta paylasilan sanat eserleri sergilerin daha toplumun ufkunu genislettigini

diistintiyorum. Orijinalini gorme istegi yaratmaktadir i¢giidiisel olarak.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-038); 97-3 Evet, bu konu her ne kadar Sanat eserinin ¢ekilmis olan fotografina ya da

fragmanina bagh olsa da ¢ogunlukla orijinalini gorme konusunda merak uyandirdi kesindir.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-036); Kesinlikle katiliyorum. Dezavantajlar: oldugu kadar avantajlarindan biri olarak

da teknolojinin getirilerinden faydalandigimiz Facebook; etkinlik duyurulart hizli ve yaygin
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ulasimi saglayan yapisiyla sergi davetleri, sadece sergi/gosterim degil ilgi alanimiza giren

her konuda ciddi bir motivasyon ve katilim saglamada usta bir aract diyebilirim. (1)

Bu arastirma kapsaminda Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi Sergi veya
gosterime gitme konusunda motive etmedigini belirten dgrencilerden 6rnekler asagidaki

gibidir:

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-033); Hayir etmiyor insanlar sadece Facebook'ta degil Pinterest’den de yeteri kadar
gorsele, sanat eserine ulasabiliyorlar ve sergiye gitmeye ihtiya¢ duymuyorlar. Ama
fragmami izlese bile, film icin gidiyorlar. Bunun nedenini bilmiyorum sergilere genelde
hocalarimiz séylerse gidiyoruz. Bir de énemli sanatgilart sergilerine gidiyoruz. Onun
disinda Facebook'ta paylasilan sergilere merak edip gitmiyoruz. Daha ¢ok sevgiye gitmemiz

igin hocalarimiz motive ediyor.

Ankete katilan plastik (gorsel) sanatlar ¢ogunlugu Facebook’ta sanat eserlerinin
paylagimi sergi veya gosterime gitme konusunda motive ettigi goriisiinii savunmaktadir.
Ankara ili bazinda her 5 bireyden 4’ii bu goriise katiliyor diyebiliriz. Facebook’ta sanat
eserlerinin paylasimi sergi veya gosterime gitme konusunda motive etmedigi goriisiine
katilan 16,2% lik bir kesim oldugu goriilmektedir. 100 bireyden 16 bireyin bu goriisii
savundugu Orneklemde, Ankara Ilinde bu goriisii savunan bireylerin azimsanmayacak

diizeyde oldugunu gostermektedir.
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3.4. Facebook’ta Paylasilan Sanat Eserlerinin Sanatin Yayginlasmasina-Gelismesine
Katkis1

S4

evet hayir etkisiz Total
Count 40 11 1 52
Expected Count 39,9 9,5 2,6 52,0
plastik % within S1_1 76,9% 21,2% 1,9% 100,0%
% within S4 52,6% 61,1% 20,0% 52,5%
% of Total 40,4% 11,1% 1,0% 52,5%

Adjusted Residual ,0 8 -1,5
Count 6 2 0 8
Expected Count 6,1 15 4 8,0
karma&ritmik % within S1_1 75,0% 25,0% 0,0% 100,0%
% within S4 7,9% 11,1% 0,0% 8,1%
% of Total 6,1% 2,0% 0,0% 8,1%

Adjusted Residual -1 5 -7
Count 27 3 3 33
Expected Count 25,3 6,0 1,7 33,0
s 1 plastik ve % within S1_1 81,8% 9,1% 9,1% 100,0%
- karma&ritmik % within S4 35,5% 16,7% 60,0% 33,3%
% of Total 27,3% 3,0% 3,0% 33,3%

Adjusted Residual ,8 -1,7 1,3
Count 0 1 1 2
Expected Count 15 4 1 2,0
plastik ve fonetik % within S1_1 0,0% 50,0% 50,0% 100,0%
% within S4 0,0% 5,6% 20,0% 2,0%
% of Total 0,0% 1,0% 1,0% 2,0%

Adjusted Residual -2,6 1,2 2,9
Count 3 1 0 4
Expected Count 3,1 7 2 4,0
hepsi % within S1_1 75,0% 25,0% 0,0% 100,0%
% within S4 3,9% 5,6% 0,0% 4,0%
% of Total 3,0% 1,0% 0,0% 4,0%

Adjusted Residual -1 4 -5
Count 76 18 5 99
Expected Count 76,0 18,0 5,0 99,0
Total % within S1_1 76,8% 18,2% 5,1% 100,0%
% within S4 100,0%  100,0%  100,0% 100,0%
% of Total 76,8% 18,2% 5,1% 100,0%

Tablo 3.14. S1* S4 Capraz tablolama (Crosstabulation)

Sanat Alanlari Evet/ Yiizde Hayir/ Yiizde Etkisiz/ Yizde N
Plastik 40/ %76,9 11/ %21,2 1/ %1,9 52
Karma&ritmik 6/ %75,0 2/ %25,0 0/ %0 8
Plastik ve Karma&ritmik 27 1 %81,8 3/%9,1 3/%9,1 33
Plastik ve fonetik 0/%0 1/ %50 1/ %50 2
Hepsi 3/ %75 1/ %25 0/ %0 4
Toplam 76/ %76,8 18/%18,2 5/%5,1 99

Tablo 3.15. Ogrencilerin Facebook’ta karsilastiklar1 sanat alanlarina gore, sanatin
yayginlagsma/gelismesine katki diizeylerine iliskin goriisleri
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Sekil 3.3. S1*S4 Grafigi

(Tablo 3.14.)’de; plastik (gorsel) sanatlart segen 52 Ogrenciden, 40 Ogrenci
Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlagsmasina katkisinin oldugunu, 11
ogrenci Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlagmasina katkisinin
olmadigini ve 1 6grenci da Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlagsmasina

katkisinin etkisiz oldugu secenegi yoniinde cevap vermislerdir.

Plastik (gorsel) ve karma-ritmik sanatlarinda yer alan 33 6grenciden, 27 dgrenci
Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlagmasina katkisinin oldugunu; 3
ogrenci Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlagsmasina katkisinin
olmadigini ve 3 6grenci da Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlasmasina

katkisinin etkisiz oldugu secenegi yoniinde cevap vermislerdir.

Karma ve ritmik sanatlarinda yer alan 8 Ogrenciden; 6 Ogrenci Facebook’ta
paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlagsmasina katkisinin oldugu; 2 &grenci
Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlagsmasina katkisinin olmadigini ve 0
(sifir) ogrenci da Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlagmasina

katkisinin etkisiz oldugu segenegi yoniinde cevap vermislerdir.

Plastik (gorsel) ve fonetik (isitsel) sanatlarinda yer alan 2 6grenciden, 0 (sifir) 6grenci
Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlagsmasina katkisinin oldugu; 1
ogrenci Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlasmasina katkisinin
olmadigini ve 1 6grenci da Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlasmasina
katkisinin etkisiz oldugu segenegi yoniinde cevap vermislerdir.
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Plastik (gorsel), karma-ritmik ve fonetik (isitsel) sanatlarinda yer alan 4 6grenciden
3 ogrenci Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlasmasia katkisinin
oldugunu; 1 6grenci Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlagmasina
katkisinin  olmadigini; 0 (sifir) Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin

yayginlagmasina katkisinin etkisiz oldugu yoniinde cevap vermislerdir.

Toplamda ise; 99 6grencinin oldugu 6rneklemde, 76 d6grenci Facebook’ta paylasilan
sanat eserlerinin sanatin yayginlagsmasma katkisinin oldugu; 18 6grenci Facebook’ta
paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlasmasina katkisinin olmadigini; 5 6grenci
Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlasmasina katkisinin etkisiz oldugu

yoniinde cevap vermislerdir.

Ankete katilan ogrencilerden, 76,8 %’si Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin
sanatin yayginlagsmasma katkisinin oldugunu; 18,2 %’ si Facebook’ta paylasilan sanat
eserlerinin sanatin yayginlagsmasina katkisinin olmadigini; 5,1 %’ si Facebook’ta paylasilan

sanat eserlerinin sanatin yayginlagsmasina katkisinin etkisiz oldugunu belirtmislerdir.

Chi-Square Tests

Value df Asymp.Sig. ExactSig. Exact Sig. Point
(2-sided) (2-sided) (1-sided)  Probability

Pearson Chi-Square 15,504 8 ,050 ,073
Likelihood Ratio 12,470 8 ,131 114
Fisher's Exact Test 12,828 ,072
Linear-by-Linear
Association 787° 1 ,375 ,399 ,204 ,030
N of Valid Cases 99

a. 10 cells (66,7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,10.
b. The standardized statistic is ,887.

Tablo 3.16. S1 * S4 Crosstabulation Ki- kare bagimsizlik testi sonucu

Yapilan ki-kare testinde sd>1 oldugu durumda, beklenen degeri 5’ten kiiciik gézenek
sayist %20’yi asiyorsa ve aragtirmacinin denek sayisini artirmasi imkansiz ya da giic ise,

¢ozliim i¢in ti¢ farkli segenek vardir (Biiylikoztiirk, 2018: 196).

Tgili satir ve siitun diizeyinde mantikli ise birlestirme yapulir.

1. Beklenen degerin 5’ten kii¢iik oldugu gozenekleri azaltmak amaciyla, satir ya da

siitun analiz dis1 birakilabilir
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2. lIk iki ¢dziim uygun degil ise, yorumlar gapraz tablo iizerinden sadece frekans ve

yiizdeler olarak yapilir

Calismamizda, ilk asamada fonetik sanat alanlar1 ve plastik ve fonetik sanat alanlarini
birlestirildi. Bu birlestirme siirecinde beklenen deger 5’ten kiigiik ¢cikmustir. Ikinci asamada
bu birlestirme hepsi olan kategori eklenmesine ragmen beklenen deger 5’ten kiiciik
cikmistir. Diger kategorilerle birlestirme yapmak amacimiza hizmet etmedidi i¢in

birlestirme yapmaktan vazgecilmistir.

Bu kategorilerde yer alan veriler kayip veri tanimlanarak analiz dis1 birakilmis ve

buna ragmen beklenen deger 5’ten kiigiik ¢itkmustir.

Bu nedenlerden dolayr analiz yorumu capraz tablo {izerinden sadece frekans ve

yiizdeler kullanilarak yapilacaktir.
Analiz yorumu Tablo 3.13. S1* S4 (Crosstabulation)’ndan yapilmaktadir.

Toplamda ise: 99 6grencinin oldugu 6rneklemde, 76 dgrenci Facebook’ta paylasilan
sanat eserlerinin sanatin yayginlagsmasina katkisinin oldugu; 18 6grenci Facebook’ta
paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlasmasina katkisinin olmadigini; 5 6grenci
Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlasmasina katkisinin etkisiz oldugu

yoniinde cevap vermislerdir.

Ankete katilan plastik (gorsel) sanatlar, 76,8 %’si Facebook’ta paylasilan sanat
eserlerinin sanatin yayginlasmasina katkisinin oldugunu; 18,2 %’ si Facebook’ta paylasilan
sanat eserlerinin sanatin yayginlasmasina katkisinin olmadigmi; 5,1 %’ si Facebook’ta
paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlagsmasima katkisinin etkisiz oldugunu

belirtmislerdir.

Ankete Kkatilan 6grencilerden ¢ogunlugu Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin
sanatin yayginlagmasina katkisinin oldugunu savunmaktadir. Orneklemdeki 100 bireyden

76’s1 katkis1 oldugunu diistinmektedir ama 18 bireyde katkisinin olmadigini savunmaktadir.

Bu arastirma kapsaminda; Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin

yayginlasmasina-gelismesine katkisinin oldugunu belirten grencilerden érnekler asagidaki
gibidir:

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii Medya Tasarimi

Yiiksek Lisans Ogrencisi (AHBV LEE MT-04); Yayginlasmasina katki sagladigini
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diigiiniiyorum. Ama diger cevaplarda da verdigim gibi intihal olayt ile karsilasmakta
miimkiin. Geligim agisindan ele alirsak popiiler kiiltiiriin dayattigi var olani yapma istegi ile

her sey bir anda ayni olabiliyor.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-013); Evet katki saglyor. Merak uyandirdigi icin daha fazla 6grenme ihtiyaci
doguruyor. Bunun sonucunda da yeni bilgiler 6grenip insanlar gérdiikleri seyler iizerine
daha fazla arastirip, hayalgiicii dogrultusunda yeniliklere a¢ik olup, yeni sanat eserleri

yarata biliyorlar.

Bilkent Universitesi Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Ogrencisi
(BGSF-020); Evet. Aslinda bunu 2.soruda da cevaplamistim. insanlar daha sik eserleri

goriiyor ve taniyor, estetik algilar1 gelisiyor.

Bilkent Universitesi Giizel Sanatlar, Tasarrm ve Mimarlik Fakiiltesi Ogrencisi
(BGSF-O11); Bagumsiz ve yeni sanat¢ilarin eserlerini paylasmasinda ve insanlara seslerini

duyurmasinda etkili olacagini diigiiniiyorum.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-041); Bu paylasimlara denk gelen insanlarin bunlari tekrar paylasmas: sanatin
toplumla i¢ ice oldugunu gosterebildiginde bu sayede yayginlagma bilir. Daha ¢ok insana

ulasabildigi takdirde sanat toplumun bilinglenmesini saglayarak gelisebilir.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-035); Sergiye miizeye gidecek durumda olmayanlar icin gelisimine katki sagliyor
denilebilir. Ornegin bazen bir sanat¢i sergisini yurtdisinda veya sehir disinda agiyor olsun

gidecek vaktim olmadigi i¢in sosyal medyada paylasilmast benim icin yarar saglar.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-024; Evet, saglyor. Eserlerin onarimina ele alrsak kullamlan bir yontem
paylasildiginda bu paylasim yayginlasiyor Hatta eksik yonleri varsa oneriler bulunup
gelisiyor da bir fikir aligveris saglaniyor.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-020; Evet, katki saglyor. Yurtdisindaki eserleri gidip gérmemiz her zaman miimkiin
olamayabiliyor. Boylece onlardan haberdar olabiliyoruz ya da burada resimleri dolasan bir

sanat eseri hakkinda Herkesin bir bilgisi olusabiliyor.
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Bu arastirma kapsaminda;

Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin

yayginlasmasina-gelismesine katki saglamadigini belirten 6grencilerden 6rnekler asagidaki

gibidir:

Atilim Universitesi Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Ogrencisi

(AGSTF-019); Bence saglamiyor, ¢iinkii herkes sanat¢imn anlatmak istedigini anlayamaz

sanatsal diistinemez.

3.5. Facebook’ta Sanat Eseri Paylasimlarimin; Sanatin, Sanat Eserinin Deger ve
Onemini Azaltan Bir Unsur Olup Olmadig1

plastik

karma

S1 plastik ve karma

plastik ve fonetik

hepsi

Total

Count

Expected Count
% within S1_1

% within S5

% of Total
Adjusted Residual
Count

Expected Count
% within S1_1

% within S5

% of Total
Adjusted Residual
Count

Expected Count
% within S1_1

% within S5

% of Total
Adjusted Residual
Count

Expected Count
% within S1_1

% within S5

% of Total
Adjusted Residual
Count

Expected Count
% within S1_1

% within S5

% of Total
Adjusted Residual
Count

Expected Count
% within S1_1

% within S5

% of Total

S5
evet hayir  bilmiyorum
17 30 5
17,9 29,4 4,7
32,7% 57,7% 9,6%
50,0% 53,6% 55,6%
17,2% 30,3% 5,1%
-4 2 2
2 4 2
2,7 4,5 7
25,0% 50,0% 25,0%
5,9% 7,1% 22,2%
2,0% 4,0% 2,0%
-,6 -4 1,6
13 20 0
11,3 18,7 3,0
39,4% 60,6% 0,0%
38,2% 35,7% 0,0%
13,1% 20,2% 0,0%
7 ,6 -2,2
0 1 1
T 11 2
0,0% 50,0% 50,0%
0,0% 1,8% 11,1%
0,0% 1,0% 1,0%
-1,0 -2 2,0
2 1 1
14 2,3 4
50,0% 25,0% 25,0%
5,9% 1,8% 11,1%
2,0% 1,0% 1,0%
7 -1,3 1,1
34 56 9
34,0 56,0 9,0
34,3% 56,6% 9,1%
100,0% 100,0% 100,0%
34,3% 56,6% 9,1%

Total

52

52,0
100,0%
52,5%
52,5%

8

8,0
100,0%
8,1%
8,1%

33

33,0
100,0%
33,3%
33,3%

2

2,0
100,0%
2,0%
2,0%

4
4,0
100,0%
4,0%
4,0%

99

99,0
100,0%
100,0%
100,0%

Tablo 3.17. S1* S5 Capraz tablolama (Crosstabulation)
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Sanat Alanlar1 Evet/ Ylizde Hayir/ Yiizde Etkisiz / Yiizde N

Plastik 17/ %32,7 30/ %57,7 5/ %4,7 52
Karma&ritmik 2/ %25,0 4/ 9%50,0 2/ 9%25,0 8
Plastik ve Karma&ritmik 13/ %39,4 20/ %60,6 0/%0 33
Plastik ve fonetik 0/9%0 1/%50,0 1/%50,0 2
Hepsi 2/ %50,0 1/%25,0 1/%25,0 4
Toplam 34/ %34,3 56 / %56,6 9/%09,1 99

Tablo 3.18. Ogrencilerin Facebook’ta karsilastiklar1 sanat alanlarma gore, sanatin, sanat
eserinin degerini, dnemini azaltmasina iligkin goriisleri

Bar Chart

58
Il = et
= ayn

I msilrmiyoram

30

201

Count

10

plosdik Emrmo plastik ve karmo plostik we

hepsi
faretik

51

Sekil 3.4. S1*S5 Grafigi

Tabloda; Plastik (gorsel) sanatlar1 secen 52 6grenciden; 17 6grenci Facebook’ta sanat
eseri paylasimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve 6nemini azaltan bir unsur, 30 6grenci
Facebook’ta sanat eseri paylasimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve 6nemini azaltan bir
unsur olmadigini ve 5 6grenci da Facebook’ta sanat eseri paylagimlarinin; sanatin, sanat
eserinin deger ve dnemini azaltmayan ya da artirmayan bir unsur oldugu yoniinde cevap

vermislerdir.
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Plastik (gorsel) ve karma-ritmik sanatlarinda yer alan 33 6grenciden, 13 6grenci
Facebook’ta sanat eseri paylasimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve dnemini azaltan bir
unsur; 20 6grenci Facebook’ta sanat eseri paylagimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve
Oonemini azaltan bir unsur olmadigin1 ve 0 (sifir) 68renci da Facebook’ta sanat eseri
paylasimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve 6nemini azaltmayan ya da artirmayan bir

unsur oldugu yoniinde cevap vermislerdir.

Karma-ritmik sanatlarinda yer alan 8 6grenciden; 2 6grenci Facebook’ta sanat eseri
paylasimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve 6nemini azaltan bir unsur; 4 6grenci
Facebook’ta sanat eseri paylagimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve onemini azaltan bir
unsur olmadigin1 ve 2 6grenci de Facebook’ta sanat eseri paylasimlarinin; sanatin, sanat
eserinin deger ve Onemini azaltmayan ya da artirmayan bir unsur oldugu yoniinde cevap

vermislerdir.

Plastik (gorsel) ve fonetik (isitsel) sanatlarinda yer alan 2 6grenciden, 0 (sifir) 6grenci
Facebook’ta sanat eseri paylasimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve dnemini azaltan bir
unsur; 1 6grenci Facebook’ta sanat eseri paylasimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve
Oonemini azaltan bir unsur olmadigimi ve 1 Ogrenci da Facebook’ta sanat eseri
paylasimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve dnemini azaltmayan ya da artirmayan bir

unsur oldugu yoniinde cevap vermislerdir.

Plastik (gorsel), karma-ritmik ve fonetik (isitsel) sanatlarinda yer alan 4 6grenciden
2 dgrenci Facebook’ta sanat eseri paylagimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve dnemini
azaltan bir unsur; 1 6grenci Facebook’ta sanat eseri paylagimlarinin; sanatin, sanat eserinin
deger ve Onemini azaltan bir unsur olmadigini; 1 6grenci da Facebook’ta sanat eseri
paylagimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve dnemini azaltmayan ya da artirmayan bir

unsur oldugu yoniinde cevap vermislerdir.

Toplamda ise, 99 6grencinin oldugu 6rneklemde, 34 6grenci Facebook’ta sanat eseri
paylasimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve Onemini azaltan bir unsur; 56 6grenci
Facebook’ta sanat eseri paylasimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve 6nemini azaltan bir
unsur olmadigini; 9 6grenci Facebook’ta sanat eseri paylasimlarinin; sanatin, sanat eserinin

deger ve 6nemini azaltmayan ya da artirmayan bir unsur oldugu yoniinde cevap vermislerdir.

Ankete katilan ogrenciler, 34,3 %’si Facebook’ta sanat eseri paylasimlarinin;
sanatin, sanat eserinin deger ve 6nemini azaltan bir unsur; 56,6 %’ si Facebook’ta sanat eseri

paylasimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve 6nemini azaltan bir unsur olmadigin; 9,1
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%’si Facebook’ta sanat eseri paylasimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve Onemini

azaltmayan ya da artirmayan bir unsur oldugu yoniinde cevap vermislerdir.

Bu arastirma kapsaminda; Facebook’ta sanat eseri paylasimlarinin; sanatin, sanat

eserinin deger ve 6nemini azalttigini belirten 6grencilerden drnekler asagidaki gibidir:

Bilkent Universitesi Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Ogrencisi
(BGSF-020); Evet biraz azaltiyor. Girl with a Pearl Earring, Starry Night, Birth of Venus
o kadar popiiler oldu ki, ¢cok fazla illiistrasyon ve manipiilasyonlar yapildig: iizerine ve
ger¢ek anlamint amacim yeterdi Ben olduk¢a rahatsizim, ¢iinkii varolan bir eserle daha ne
Kadar oynayabilirsiniz yaraticisi kigisel bir sey tiretmekten baska eserde oynamak kolay

geliyor.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-035; Bazi durumlarda evet bazi durumlarda hayir. Yukarida bahsettigim gibi gidecek
durumum yoksa bana katkida bulunuyor olumsuz tarafi ise sanat¢t denilmeyecek kisilerin
hobicilerin sanat eseri bashgi altinda resim heykel seramik isleri paylasmasi ger¢ek sanat
eserinin bilinip dagilmasint engeller. Sanat¢t olan kiginin degerinin bilinmemesine neden

olur. Bu da dezavantajli bir durumdur.

Bu arastirma kapsaminda; Facebook’ta sanat eseri paylasimlarinin; sanatin, sanat

eserinin deger ve dnemini azaltmadigini belirten 6grencilerden drnekler asagidaki gibidir:

Bilkent Universitesi Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarhik Fakiiltesi Ogrencisi
(BGSF-O11); Hayir, sanat eseri paylasilirken sanatciya kredi verildigi siirece stkinti

olacagini sanmiyorum.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-013); Hayrr, degildir. Asla deger ve énemini azaltan/eksilten bir unsur olamaz. Daha
da degerlenir. Onem gésterilir. Ciinkii insanlar artik bilinclenmeye baslayip, sanat adina

venilikleri a¢ik duruma gelirler.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-041); Sanat sonug olarak yapan kisinin kendi inisiyatifindedir. Topluma yénelik ya da
bireysel olsun olmasin bunun sosyal medyalarda paylagimi sanatin ve sanat¢inin ismini

duyurulmasina neden olabilir.
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Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-02); Bir sanat eserinin degerini nasil onu bilen kisilerin coklugu veya niteligiyle
artmiyorsa yine ayni sekilde degeri azalmayacaktir. Bu yiizden paylasimlarin sanat

eserlerinin degerleri konusunda herhangi bir etki gosterdigini diistinmiiyorum.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-022; Hayr degildir. Insanlarin bilinglenmesini saglamaktadir.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-024; Nasil paylasildigina bagl ama genel olarak deger ve énemini arttirir.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencisi (AHBV
GSF-020; Hayir, énemi azaltan bir unsur degildir. Bence daha ¢ok goriilerek énemleri

artmaktadir.

Ankete katilan bireylerin, yiizde ellisinden fazlas1 (56,6%) Facebook’ta sanat eseri
paylagimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger ve 6nemini azaltmadigini, biiyiik oranda bir

kesim (34,3 %) ise azalttigini belirtmistir.
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4. SONUC VE ONERILER

Toplumsal siirecte gelisen her ilerleme hem kiiltiirel hem de ¢agin dinamikleri
baglaminda bir degisimin nedeni ve sonucu olarak gergeklesmektedir. Teknolojik
olanaklarin artan bir ivme ile gelismesi ve bu olanaklara ulasimin giin gectik¢e kolaylagmasi
tiretim-tiiketim iliskilerinin belirlenmesine de olanak tanimaktadir. Ozellikle internet
teknolojisi baglaminda olusan ve gelisen sosyal medya alanlar1 araciligi ile anlik erisimler-
etkilesimler sayesinde bireylerin ve onlarin ait olduklar1 kiiltiirlerin birbirleriyle sinir, zaman
ve mekan baglamlarindan bagimsiz olarak karsilikli etkilesime girebilmesi ile diinya ve ona

ait olan her sey degismektedir.

Bu degisimin sarsic1 etkisini sanat ve tiretimlerinin diinya {izerinde internetin oldugu
her alanda ve 6zellikle bu ¢alismanin konusu-6znesi konumunda olan Facebook 6rneginde
de gozlemlemek miimkiindiir. Hizla degisen ve gelisen diinyaya ayak uydurmak goz ardi
edilemeyecek bir zorunluluk haline gelmistir. Glinlimiiz yasam dinamikleri ekonomik,
sosyal, politik ve kiiltiirel olarak degerlendirildigi zaman teknolojiye ve onun bize giincel
olarak olanak sagladigi sanatin yayilmasi-yayginlastirilmast durumuna yiiz g¢evirmek

neredeyse imkansiz bir hal almistir.

Bu acidan degerlendirildiginde; bu arastirmada 6zellikle diinyada kullanim alanlari
bakimindan en yaygin olarak tercih edilen sosyal paylagim ag1 olan Facebook iizerinden yola

cikilmustir.

Arastirmacinin Saha deneyimleri

Ogrenciler ile yiiz yiize goriisme asamasinda arastirmaya katilmaktan
memnuniyetlerini belirtmislerdir. Arastirma sonucunu merakla takip edeceklerini belirten
birgok 6grenci olmustur. Baz1 Facebook kullanmadiklarini belirterek, yine de aragtirmaya
katilmak isteyen ogrencilerle karsilasilmis ancak arastirma kapsami disinda oldugundan bu
caligmada yer verilememistir. Arastirmada kapsam dis1 oldugundan kayit altina alinmamais
ancak bir kismi sanatsal paylasimlari Instagramdan takip ettiklerini belirtmislerdir.
Aragtirmaya katilan Ogrencilerden birinci simifta olan Ogrencilerden, sanat alanlari
konusunda hentiiz yeterli diizeyde bilgi sahibi olmadiklarindan istendigi ol¢iide detayh
cevaplar almamamustir. Ugiincii ve dérdiincii smif &grencilerinin mesleksel anlamda
yeterliliklerinin ve bilgi diizeylerinin artmasi sebebiyle genel olarak anket sorularini daha

kapsamli cevaplar verdigi gozlemledim.
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Arastirma sonucunda

Facebook’ta en ¢ok karsilasilan sanat eserlerinin Plastik Sanatlar alaninda oldugu,
Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkisinin olumlu
yonde oldugu,

Sadece plastik sanatlar alaninda paylagimlarla karsilasan Ogrencilerin toplumun
sanat algisina etkisinin olumlu yonde oldugu goriisii oraninin, diger sanat alanlarina
gore daha yiiksek oranda oldugu,

Ogrencilerin karsilastiklar1 paylasimlarin sergi veya gdsterime gitme konusunda
motive ettigini,

Facebook’ta karsilagilan sanat eserlerinin sanatin yayginlasmasina-gelismesine katki
sagladigy,

Yapilan paylasimlarin sanat eserinin deger ve dnemini azaltan bir unsur olmadigi

yoniinde genel goriisiin hakim oldugu saptanmaistir.

Uygulamaya yOnelik Oneriler

Bu arastirmanin anket bulgularindan olusan somut ve gorsel verileri igeren sanatsal
iceriklerle de desteklenen bir facebook sayfasi olusturularak, arastirmacilarin
kullanimina sunulabilir.

Giizel sanatlar alaninda okuyan 6grencilerin, sosyal medyanin sanat algisina etkisine
iliskin bilgilendirilmeleri, bir fikir edinmeleri i¢in bu arastirma sonuglar1 ilgili bir

ders igerigine eklenebilir.

fleri arastirmalara yonelik oneriler

Bu arastirma diger sosyal medya mecralarinda da uygulanabilir. Ozellikle
giiniimiizde sanat paylasimlarimin  Intagram’da daha artmasi sebebiyle
Onerilmektedir.

Bu kapsamda bir arastirmada daha detayli ve verimli cevaplar alinabilmesi i¢in,
lisans diizeyinde uygulanacaksa sadece 4.smiflar icerisinden denek grubu
olusturulabilir.

Arastirma sorularina dgrencilerin demografik 6zellikleri de eklenebilir.
Arastirmanin kapsami genisletilerek merkez ve merkez disinda kalan iiniversitelerde

de uygulanabilir.
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Merkez ile merkez disinda kalan iiniversitelerde okuyan ogrenciler arasindaki
arastirma sonuglar1 farkliliklar1 da eklenerek genisletilebilir.

Devlet ile Ozel Universitelerde okuyan dgrenciler arasindaki arastirma sonuglari
farkliliklar1 da eklenerek genisletilebilir.

Yeni bir arastirmada kullanilmak i¢in; bu aragtirmada 6grencilere yonlendirilen agik
uclu sorulara verilen detayli cevaplarin incelenmesi {izerine, likert tipi sorular
olusturulabilir.

Konuya iliskin yapilabilecek ¢esitli arastirmalarin analiz sonuglart arasinda
karsilagtirmali ¢aligmalar da yapilabilir.

Toplumsal cinsiyete gore aragtirma sonuglarinda farkliliklar incelenebilir.
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EK-1. Goriisme Formu

GORUSME FORMU

Saymn Katilimel

Yiiksek Lisans Tez Caligmasinda kullanilmak {izere; Medya Tasarimi Lisansiistii
Ogrencilerine Gore: Sosyal Medya Aginda Paylasilan Sanat Eserlerinin Toplumun
Sanat Algisina Etkisini 6lcmek amaciyla uzman gorisleri dogrultusunda asagidaki
sorular hazirlanmistir. Caligmaya katilmak tamamen goniilliliige dayalidir. Asagida
belirtilen her bir soru igin goriislerinizi agik ve net olarak belirtmeniz ¢alisma igin biiyiik
Oonem arz etmektedir. Calismada kisisel bilgileriniz yer almayacak olup, katilime1 kodu

verilerek raporlanacaktir. Katkilariniz i¢in tesekkiir ederiz.

Danismani Dog¢.Dr. Biillent SALDERAY
Ogrenci Selda PIRI CINAR
Universitesi Gazi Universitesi

Fakiiltesi Gizel Sanatlar Enstitiisii
Boliimii Yeni Medya Anasanat Dali
Programm Yeni Medya Yiiksek Lisans Programi
Katilmar Bilgileri

Universitesi

Fakiiltesi

Bolimii

Kod

1. Facebook’ta paylasilan sanat alanlar1 i¢inde daha c¢ok hangi tiir sanat eserleri ile
karsilagsmaktasiniz?

2. Sizce Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina etkileri nelerdir?
Liitfen 6rnek vererek agiklayiniz.
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EK-1. (devam) Goriisme formu

3. Sizce Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi sergi veya gosterime gitme konusunda
motive etmekte midir? (Orn: Orjinalini gdrme, fragmanini izledigi filmin tamamini izleme

istegi gibi.)

4. Sizce Facebook’ta paylasilan sanat eserleri sanatin yayginlasmasina/gelismesine katki

sagliyor mu? Liitfen 6rnek vererek agiklaymiz.

5. Sizce Facebook’ta sanat eseri paylasimlari sanatin, sanat eserinin deger ve onemini
azaltan/eksilten bir unsur mudur? Liitfen 6rnek vererek aciklayiniz.

Not: Arastirmada katilimcilar i¢in kullanilacak goriisme formlarinda ve arastirma

sonuglarmin kullanilacag1 Tez Calismasinda kullanilacak olan Kullanic1 Kodlar1 asagidaki

gibidir. Katilimeilarin kimlik bilgileri ¢calismada yer almayacaktir.

KOD UNIVERSITESI VE FAKULTESI ENSTITUSU

- Gazi Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisii Medya Tasarimi Yiiksek Lisans
GGSE-O - o

Ogrencileri

GGSF-O Gazi Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencileri
BGSTMF-O Baskent Universitesi Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Ogrencileri
BGSF-O Bilkent Universitesi Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Ogrencileri
AGSTMF-O Atilim Universitesi Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Ogrencileri
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EK-2. Katilimct Gonulli Olur Formu

T.C.
GAZI UNIVERSITESI
ETiK KOMISYONU

KATILIMCILAR iCIN BILGILENDIRILMIiS GONULLU OLUR
FORMU

Sizi, Gazi Universitesi Etik Komisyonu’ndan 05.06.2018 tarih / 05 say1 ile izin
alman* ve Dog. Dr. Biilent SALDERAY ’in danigmanliginda yiiksek lisans 6grencisi Selda
PIRI CINAR tarafindan yiiriitiilen “Medya Tasarimi Lisansiistii Ogrencilerine Gore: Sosyall
Medya Aginda Paylasilan Sanat Eserlerinin Toplumun Sanat Algisina Etkisi” baslikli
arastirmaya davet ediyoruz. Bu c¢alismaya katilmak tamamen goniillillik esasina
dayanmaktadir. Caligmaya katilmama veya katildiktan sonra herhangi bir anda ¢alismadan
cikma hakkina sahipsiniz. Bu calismaya katilmaniz i¢in sizden herhangi bir {icret
istenmeyecektir. Calismaya katildiginiz igin size bir 6deme yapilmayacaktir. Calismadan
elde edilecek bilgiler tamamen arastirma amaci ile kullanilacak olup kisisel bilgileriniz gizli
tutulacaktir.

*Gazi Universitesi Etik Komisyon izini alindiktan sonra doldurularak kullanilacaktir.

Bu arastirmanin ana amaci, Sosyal Medya Aginda Paylagilan Sanat
Eserlerinin Toplumun Sanat Algisina Etkisini 6l¢mektir.

Alt amaglari ise;

1. Facebook’ta paylasilan sanat alanlar i¢inde daha ¢ok hangi tiir sanat
eserleri paylasildigini belirlemek.

2. Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin toplumun sanat algisina
Arastirmanin etkilerini belirlemek.

Amaci 3. Facebook’ta sanat eserlerinin paylasimi sergi veya gosterime gitme
konusunda motive edip etmedigini belirlemek.

4. Facebook’ta paylasilan sanat eserlerinin sanatin yayginlagsmasina
katkisinin olup olmadigini, varsa ne tiir katkilarinin oldugunu ortaya
koymak.

5. Facebook’ta sanat eseri paylasimlarinin; sanatin, sanat eserinin deger
ve Onemini azaltan bir unsur olup olmadigin belirleyebilmek.
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EK-2. (devam) Katilimc1 Goniillii Olur Formu

Arastirmanin
Yontemi

Arastirmanin evrenini Ankara ilinde bulunan yeni medya alani ile bire bir
baglantili Giizel Sanatlar Fakiilteleri ve enstitiilerde bulunan 6grenciler
olusturmaktadir. Orneklemini ise Gazi Universitesi Giizel Sanatlar
Enstitiisiinde egitim alan yeni medya alanindaki lisansiistii 6grenciler
olugturmaktadir. Bu dogrultuda uzman goriislerine dayali olarak
gelistirilen goriisme formu kullanilacaktir. Goriisme formu sorulari
aragtirma kapsamina dahil edilen bireylere uygulanacaktir. Aragtirma
verilerinin toplanmasi, tez 6grencisi tarafindan yiiz yiize goriisme teknigi
kullanilarak yapilacaktir. Sahadan toplanan veriler Sosyal Bilimler i¢in
Istatistiksel Paket Programi olarak bilinen SPSS (Statistical Package for
Social Sciences) programu aracilifiyla; istatistiksel yontemlere uygun
olarak analiz edilerek tablolastirilacaktir. Calismalarindan hareketle tezin
bulgularindan olusan somut ve gorsel verileri iceren sanatsal iceriklerle
desteklenen bir facebook sayfasi olusturulacak ve tezin verilerinin
uygulamaya doniismiis paylasimi saglanarak etkinligi artiracaktir.

Arastirmanin
Ongoriilen
Siiresi (Baslama
ve Bitis Tarihi)

25 Haziran 2018- 25 Haziran 2019

Arastirmaya

Katilmasi

Beklenen 5 ile 20 arasinda

Katilimer/Goniill

ii Sayisi
1.Gazi Universitesi Giizel Sanatlar Enstitiisii Medya Tasarimi Yiiksek
Lisans Ogrencileri
2.Gazi Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencileri

Arastirmanin 3.Baskent Universitesi Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi

Yapilacag Ogrencileri

Yerler 4 Bilkent Universitesi Glizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi
Ogrencileri

5.Atilim Universitesi Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi
Ogrencileri

Goriintii ve/veya
ses kaydi
alinacak m?

Evet Hayir

[] []

Tablo katimcilarin anlayabilecegi bicimde, akademik dil kullamlmadan yazilacaktir.
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EK-2. (devam) Katilimc1 Goniillii Olur Formu
KATILIMCI BEYANI

Yukarida amaci ve icerigi belirtilen bu arastirma ile ilgili bilgiler tarafima aktarildi. Bu
bilgilerden sonra arastirmaya katilimci olarak davet edildim. Bu ¢alismaya katilmay1 kabul
ettigim takdirde gerek arastirma yiiriitiiliirken gerekse yayimlandiginda kimligimin gizli
tutulacagi konusunda gilivence aldim. Bana ait verilerin kullanimina izin veriyorum.
Arastirma sonuglarinin egitim ve bilimsel amaglarla kullanimi sirasinda kisisel bilgilerimin
dikkatle korunacagi konusunda bana yeterli giiven verildi. Arastirmanin yiiriitilmesi
sirasinda herhangi bir sebep gostermeden ¢ekilebilirim. Aragtirma igin yapilacak
harcamalarla ilgili herhangi bir parasal sorumluluk altina girmiyorum. Bana herhangi bir
O0deme yapilamayacaktir. Aragtirma ile ilgili bana yapilan tiim agiklamalar1 ayrintilariyla
anlamis bulunmaktayim. Bu ¢alismaya higbir baski altinda kalmadan kendi bireysel onayim
ile katiliyorum. Imzali bu form kagidinin bir kopyasi bana verilecektir.

Arastirma yiiriitiiciisii (Tez calismalarinda Danisman tarafindan imzalanacaktir.)

Adi ve Soyadi | Dog.Dr. Biilent SALDERAY Tarih ve Imza
Adres ve Gazi Universitesi; Giizel Sanatlar
telefonu Fakiiltesi; Temel Sanat Bilimleri Bolimi
0505 833 34 88
Katilhmci
Ad1 ve Soyadi Tarih ve Imza
Adres ve
telefonu
Velayet veya Vesayet Altindaki Katihmcilar icin Veli/Vasi
Adi ve Soyadi Tarih ve imza
Adres ve
telefonu

84



Kisisel Bilgiler
Soyadi, adi

Uyrugu

Dogum tarihi ve yeri
Medeni hali

Telefon

e-mail

Egitim
Derece
Yiksek Lisans

Lisans

Is Deneyimi
Yil

2018

2013

2011

2008

1997

Yabanci Dil

Ingilizce

Sergiler

OZGECMIS

: PIRI CINAR, Selda
:TC

:05.10.1977 Kaman
- Evli

: 05304602105

: seldapiri@gmail.com

Egitim Birimi
Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Yeni

Eskisehir Anadolu Universitesi IIBF

Yer

AHBVU Lisansiistii Egitim Enstitiisii
G.U. Giizel Sanatlar Enstitiisii

G.U. Tip Fakiiltesi

G.U. Rektorliigii Bilgi Islem Dairesi Baskanlig

G.U. Rektorliigii Genel Sekreterligi

Mezuniyet Tarihi

Devam Ediyor

2013

Gorev

Bilgi Islem
Bilgi Islem
Anabilim Dali
Bilgi Islem

Biiro

1. Piri Cmar, S. (2015, 17-25 Nisan). Gazi Universitesi Giizel Sanatlar Fakiltesi 10.y1l
Etkinlikleri Cergevesinde “Tunus Caddesi No:35” Ogrenci Calismalar: Sergisi

(ANKARA)
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