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OZET

TURKIYE’ DE YAS MEYVE-SEBZE PAZARLAMASINDA
TOPTANCI HALLERININ ETKINLiGi, KARSILASILAN
SORUNLAR VE COZUM ONERILERIi: iZMiR iLi ORNEGI

KAHRAMAN, Eren

Yiiksek Lisans Tezi, Tarim Ekonomisi Bolimii
Tez Danigmani: Prof. Dr. F. Akin OLGUN
Mayis 2012, 90 sayfa

Tiirkiye tarimsal {iretimde diinyanin sayili tilkeleri arasinda yer almaktadir.
Fakat tarimsal iretim ve pazarlama konusunda, dogaya baglilik, risk ve
belirsizliklerin yiiksek olusu, iirlin ¢esitliliginin ¢ok genis bir yelpazede olmast,

tarimsal piyasalarin istikrarsiz olmasi gibi bir takim olumsuzluklar bulunmaktadir.

Tiirkiye’ de yas meyve ve sebze iiretim ve pazarlamasina yonelik bir takim
sorunlar bulunmaktadir. Giinlimiize kadar uygulanan politikalarin bu sorunlarin
¢oztimiinde basarili oldugunu séylemek zordur. Yas meyve-sebze pazarlamasinda
toptanci halleri biiyikk rol oynamaktadir. Toptanci hallerine yonelik yasal
diizenlemelerin konuyla ilgili kesimlerin (komisyoncu, tiiccar, iiretici, tiikketici vs.)
ortak ¢ikarlarimi korumaya yonelik olmasi gerekmektedir. Bu tezde, Tiirkiye’de
yas meyve Ve sebze toptanci halleri ile ilgili yasal diizenlemeler, yas meyve ve
sebze toptanci hallerinin yapisi ve isleyisi, Karsilasilan sorunlar ve ¢6ziim onerileri

tizerinde durulmustur.

Ayrica orijinal veriler sadece Izmir Ili’ndeki iireticiler ve Izmir Biiyiiksehir
Belediyesi Yas Meyve ve Sebze Toptanct Hali’ndeki komisyoncular ile
gerceklestirilen anket caligmalari ile elde edilmistir. Yapilan anketlerin amaci
toptanci hallerinin etkinligini test etmek ve yas meyve-sebze pazarlama
kanallarinda ortaya ¢ikan sorunlari tespit etmektir. Elde edilen veriler likert 6lgegi
ve mevsimsel fiyat analiz yontemi ile yorumlanmustir.

Anahtar sozciikler: Yas Meyve-Sebze, toptanci hali, etkinlik, hal yasast,
pazarlama.
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ABSTRACT

THE EFFECTIVENESS OF WHOLESALE MARKETS IN
FRESH FRUIT AND VEGETABLE MARKETING IN
TURKEY. THE PROBLEMS ENCOUNTERED AND

SOLUTION PROPOSALS; EXAMPLE OF IZMiR

KAHRAMAN, Eren

MSc in Agricultural Echonomics
Supervisor: Prof. Dr. F. Akin OLGUN
May 2012, 90 pages

Turkey is among the few countries in the world in agricultural production.
However in agricultural production there are number of disadvantages, such as
dependence on natural resources, high risk and uncertainty, a wide range of
product diversity and instability of agricultural markets.

In Turkey, there are number of problems fort the production and marketing
of fresh fruit and vegetables. To date, the policies implemented are successful in
solving these problems are difficult to say. Wholesale markets plays a major role
in the marketing of fresh fruit and vegetable. The laws for the wholesale markets
should be to protect the common interests of the parties ( brokers, traders,
manufacturers, consumers etc...) concerned with the subject. In this thesis
focused on, The laws related to the fresh fruit and vegetable wholesale markets in
Turkey, structure and functioning of wholesale markets for fresh fruit and
vegetables, problems and solutions.

In addition, the original data was only collected through face to face
interviews with manufacturers in Izmir and brokers in Izmir Biiyiiksehir
Belediyesi Yas Meyve ve Sebze Toptanct Hali using a questionnarie. The purpose
of this questionnaire was to test the effectiveness of wholesale markets and to
identify emerging issues of fresh fruit and vegetable marketing channels. This raw
data was then interpreted by means of some methods of analysis such as seasonal
price analysis and likert scale.

Key words: Fresh fruit and vegetable, wholesale markets, effectiveness,
wholesale market law, marketing.
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1. GIRIS
1.1 Konunun ve Calismanin Onemi

Gilinlik yasamda vazgecilmez gereksinimlerimiz arasinda yer alan yas
meyve ve sebzenin ekonomik 6nemi kadar insan beslenmesinde de 6zel bir yeri
bulunmaktadir. Nitekim yas meyve ve sebzeler i¢erdekileri su, mineral, protein,
karbonhidrat, ve yag nedeniyle saglikli ve dengeli beslenme agisindan oldukga
onemlidirler. Ayrica icerdikleri antioksidanlar, bitkisel kimyasallar ve lifler

sebebiyle bir ¢ok hastaliga kars1 koruyucu 6zellik tasimaktadirlar.

Yas meyve ve sebze sektorli lilke ekonomisinde iiretim, tiiketim ve dis
ticarete konu olmasi nedeniyle 6nem tasimaktadir. Nitekim Tiirkiye yaklasik 43
milyon ton yas meyve ve sebze liretimi ile Avrupa’da birinci diinya’da dordiincii
sirada yer almaktadir. Buna ragmen ihracatin iiretime orani %5 civarinda
seyretmektedir (FAO, 2010). Bunun en 6nemli sebepleri ise yurtici tiiketim, yas
meyve ve sebzelerin gida sanayinde hammadde olarak kullanilmasi ve ihracata
konu olan sebze ve meyvelerin 6nemli oranda uluslararasi kalite standartlarina

uygun olmamasidir.

Yas meyve ve sebzenin iiretimindeki olanak ve firsatlar kadar, iiriinlerin
tilketiciye ulastirma siirecinde pazarlama kanallarinin durumu da Onem
tagimaktadir. Pazarlama kanalinda bir¢ok iiriin aracilar yoluyla ya da dogrudan
ireticiden yas meyve ve sebze alicilara ulastirilmaktadir. Yas meyve ve sebze
pazarlama kanallarinda aracilarin fazla olmasi pazarlama marjlarinin artmasina
yol agmaktadir. Bu agidan bakildiginda pazarlama kanali tiiketiciler kadar konu ile
ilgili diger biitiin kesimleri (iiretici, komisyoncu, tiiccar) da daha yakindan

ilgilendirmektedir.

Yas meyve ve sebze pazarlamasinda toptanci hallerinin iiriinlerin kayit altina
alinmasi agisindan onemi bulunmaktadir. Kayit disiligin fazla olmasi ekonomik
kayba ve haksiz rekabete yol agmaktadir. Ayrica toptanci hallerde islem goéren yas
meyve ve sebze miktarinin diisiik olmasi sistemin isleyisini de olumsuz yonde

etkilemektedir.



Nitekim bazi aragtirma sonuglarina gore, Tiirkiye 2004 yili toplam meyve-
sebze dretim miktarinin sadece %13-%42 kadarinin Toptanct Hallerinde
pazarlandigi, belirtilmektedir (Anonim,2004a,b). Ayrica meyve ve sebzede kayith
ya da kayit dig1 pazarlama arasindaki fiyat farki %25°e ulasabilmektedir (Naran,
2005). Bu agidan bakildiginda iilkemizdeki toptanct hallerinin yeterince etkin
kullanilmadig1 sdylenebilir. Iste bu sebeple meyve sebze pazarlamasinda toptanci

hallerinin etkinligi 6nem tasimaktadir.

1.2 Cahismanin Amaci

Bu ¢alismada; Tiirkiye’de yas meyve ve sebze pazarlama kanalinda yer alan
ve triine gore degismekle birlikte islem hacminin genelde yetersiz oldugu toptanci
hallerin etkinligi sorgulanmaktadir. Ayrica, Tirkiye’de yas meyve-sebze
pazarlamasinda toptanci hallerine yonelik yasal diizenlemelerin incelenmesi ve
Izmir ilinde bulunan toptanci halindeki isleyisin ortaya konularak karsilasilan
sorunlarin tespit edilmesi ve sorunlara yonelik ¢oziim Onerileri getirilmesi

amaglanmistir. Bu ana amag gercevesinde belirlenen yan amaglar ise;

1- Diinya, AB, ve Tiirkiye’de yas meyve-sebze sektoriiniin liretim, dis ticaret

yapist degerlendirmek,

2- Diinya ve AB iilkelerinde yas meyve ve sebze pazarlama kanallarini ve

toptanci halleri ile ilgili uygulamalar: ortaya koymak,

3- Yeni Hal Yasasimnin olast sonuglarini degerlendirmek, yas meyve-sebze
pazarlamasina  yonelik yasal diizenlemelerin  kapsam ve igeriklerini

degerlendirerek aksayan yonlerini belirlemek,
4- Mevcut durumda hallerde meydana gelen sorunlarin saptanmasi,

5- Yas meyve-sebze pazarlamasinda kayit dis1 faaliyetlere kars1 alinabilecek

onlemleri ortaya koymak,

6- IBB Hali’ne iiriin veren ve vermeyen iireticilerin kararlarinda etkili olan

faktorleri belirlemek,



7- Ornek olay yaklasimi ile, yas meyve-sebze pazarlama mekanizmasinda
onemli ve agirlikli bir paya sahip olan Izmir Biiyiiksehir Toptanct Hali’nde
faaliyette bulunan aracilarin faaliyetlerini incelemek ve karsilastiklar1 sorunlar

belirlemektir.

1.3 Materyal ve Yontem

1.3.1 Materyal

Bu ¢alismanin materyali iki kisimdan olugsmaktadir. Birinci grup materyal
iireticiler ve Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Hali’ndeki komisyonculardan anket

yoluyla elde edilen veriler olusturmaktadir.

Ikinci grup materyal ise, bu konuda daha énce yapilmis ¢alismalar ile Izmir
Biiyiiksehir Belediyesi Yas Meyve ve Sebze Hali, TUIK, Ticaret Odalari, FAO,
Sanayi ve Ticaret Bakanligi, TUSEMKOM, DPT vb. tarafindan yaymlanmis

kaynaklar ve istatistiksel kayitlardan toplanan verilerden meydana gelmektedir.

Calismada, iiretici ve aracilarin se¢iminde belli triinler {izerinden hareket
edilmesi gerekliligi dogmustur. Bu sebeple, iiriinlerin secilmesinde Izmir
Biiyiiksehir Belediyesi Yas Meyve ve Sebze Hali istatistik verileri ve TUIK
verilerinden yararlamlmigtir. Ulkeler ile ilgili genel istatistik verilerin elde

edilmesinde FAO verilerinden de yararlanilmigtir.

1.3.2 Yontem

Oncelikle hallerin etkinliginin test edilmesi amaglandigi igin, ii¢ yilin
ortalamas1 (2007—-2009) itibariyle, Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Toptanci Hali’nde
islem goren meyve ve sebzelerin islem miktarlarinin paylar: ele almmustir. Izmir
Biiyiiksehir Belediyesi Hali’nde en ¢ok islem géren 10 iiriin ve bu iiriinlerin Izmir
ili Gretimindeki paylar1 incelenmistir. Buna gore ti¢ yillik donem itibariyle (2007—
2009 yillar1 ortalamasi) [zmir Biiyiiksehir Belediyesi Halinde en fazla islem géren
tirtinlerden paylar sirasiyla %19,59 ile domates (sofralik), %15,70 ile karpuz,
%13,23 ile patates, %9,82 ile portakal, %8,98 ile elma, %8,06 ile sogan, %7,49 ile
hiyar, %6,78 ile limon, %5,30 ile havug ve %5,05 ile mandalina gelmektedir.



Yapilan degerlendirme sonucunda Izmir ili meyve-sebze iiretimi, iiriinlerin
halde islem gérme oranlari, anketlerin saglikli olarak yiiriitiilebilecegi ve konu ile
ilgili verilerin alinabilecegi isletmeler gbéz Oniinde bulunduruldugunda, ayrica
maddi olanaklar gibi unsurlar birlikte degerlendirildiginde, arastirmada ele
alinacak, lretici ve araci anketlerine esas olusturacak iirlinler patates, karpuz,

domates (sofralik) ve mandalina olarak belirlenmistir.

Aragtirmada, gayeli ornekleme neticesinde her bir iiriin i¢in 30’ar iiretici
anketi ve toplamda 120 iiretici anketi esit olarak dagitilmistir. Komisyoncu anket
sayist ise her bir iiriin i¢in 10’ar tane olup toplamda 40 anket yapilmasina karar
verilmistir. Koylerdeki iireticilerin ve Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Hali’ndeki

komisyoncularin se¢imi tesadiifi olarak yapilmistir.

(Patates ve karpuz igin iiretim merkezi seg¢iminde izlenen yontem) : 2007—
2009 dénemi ortalamasi itibariyle Izmir ili patates iiretiminin %82,38’i Odemis
ilgesine aittir. Bu oran karpuzda %37,69 ile Tire ve %29,28 ile Odemis ilgesidir.
Buna gore hem zaman hem de maddi olarak daha uygun olmasi sebebiyle bu iki
iiriin ile ilgili anketlerin Odemis ilgesinde yapilmasina karar verilmistir. Buna
gore Izmir Il Tarim Miidiirliigii'nden elde edilen bilgiler ¢ergevesinde anketlerin
{iretimin yogun oldugu Demircili, Karakova, Ilkkursun ve Kayakdy kdylerinde
yapilmasina karar verilmistir. (Mandalina igin {iretim merkezi se¢iminde izlenen
yontem) : 2007-2009 dénemi ortalamast itibariyle Izmir ili mandalina iiretiminin
%43,14 ile Menderes %27,01 ile Seferihisar karsilamaktadir. Hem anket yapilan
diger ilgeler yakin olmasi hem de mandalinanin biiyliik oranda bu boélgede
yetistirilmesi sebebiyle anketlerin Menderes ilgesinde yapilmasina karar
verilmistir. (Domates i¢in tiretim merkezi se¢iminde izlenen yontem) : 2007—-2009
dénemi ortalamasi itibariyle Izmir ili domates iiretiminin %52,84’li Bergama,
%11,96’s1 Menemen ve %10,12’si Torbali ve %7,24’ii Odemis ilcelerine aittir.
Arastirma kapsaminda izmir Biiyiiksehir Belediyesi Hali’nden alman bilgiler
neticesinde Izmir’den gelen domatesin agirlikli olarak Menemen ilgesinden

geldigi belirtilmistir.



Bergama’da iiretilen domatesin ise ¢ogunlukla isleme sanayinde kullanildig:
belirtilmistir. Buna gore domates anketlerinin 25’inin Menemen ilgesinde 5

tanesinin ise Odemis ilgesinde yapilmasina karar verilmistir.

Arastirma sonucunda iireticilerin ve komisyoncularin kisisel o6zellikleri,
ekonomik durumlari, egitim durumlari, yeni hal yasasina bakislari, ireticiler
acisindan bakildiginda hale iiriin verip vermeme nedenleri, karsilagilan sorunlar
gibi Ozellikler likert Olgegi ve frekans tablosu gibi analiz metotlar1 ile
degerlendirilmistir. Verilerin analizinde ise: Excel ve SPSS istatistik paket

programlarindan yararlanilmistir.

Hal fiyatlarmin analizi 2003-2011 yillar1 arasindaki donemi kapsamaktadir.
Calismanin materyalini olusturan hal fiyat serileri Izmir Biiyiiksehir Belediyesi
Hal Miidiirliigii kayitlarindan ve TUIK verilerinden elde edilmistir. Cari fiyatlart
reel fiyatlara ¢evirmede Uretici Fiyat Endeksi (UFE) kullanilmistir. Fiyat analizi
yapilan iiriinlerin izmir Hali’nde islem gérme miktarlarmmn ilk 15 iiriin igerisinde
yer almasi ve ilgili yillara ait hal fiyatlarma iliskin bilgilere ulasilabilir olmasi
nedeniyle; sivri biber, kabak, havug ve patates olarak belirlenmistir. Incelenen
doneme ait fiyat serilerinin mevsim indeksleri, hareketli ortalamaya oran yontemi

ile hesaplanmistir. Fiyat analizi su sekilde tanimlanmaktadir:

Bilindigi gibi fiyat analizi, gegmis donemlerdeki fiyat hareketleri ve arz-
talep iliskilerinin incelenmesine dayanmaktadir. Fiyat analizleriyle, olusan fiyat
dalgalanmalarimin nedenleri, dalgalanmalarin yonii ve siddeti ortaya konulup,
ureticilerin ve ilgili isletmelerin hangi iirlinii ne kadar ve ne zaman yetistirip
piyasaya ¢ikaracagi, girdilerini ne zaman temin edecegini belirlemeleri miimkiin

olmaktadir (Demirtas, 2002).



2. ONCEKI CALISMALAR

Ko¢ (1990), “Cukurova Bolgesinden Avrupa Toplulugu’na Yapilan Yas
Meyve-Sebze Dissatiminin Sorunlari” konulu ¢alismasinda, AT ve Tiirkiye yas
meyve ve sebze tretimi, dis ticareti ve dis ticaret politikalarinin karsilastirmal:
analizi ile Cukurova bolgesinden AT’na yas meyve-sebze digsatimi yapan
firmalarin dis pazarlama hizmetlerinde karsilastiklari sorunlari arastirmastir.
Arastirma sonucunda dissatim pazarlama hizmetlerinde 6nemli sorun oldugunu
ifade etmistir. Tiirkiye’nin yas meyve-sebze digsatiminin hem toplaminin hem de
Avrupa Toplulugu’na yonelik kisSminin iretimine oranla diisiik olmasinin
nedeninin Toplulugun, disalimina getirdigi kisitlayici uygulamalarin oldugunu
ifade etmistir. Ayrica nedenler arasinda Tiirkiye’nin pazarlarda benzer iiriinleri

tireten Topluluk i¢i ve dis1 Akdeniz tilkeleriyle rekabet olmasini da belirtmistir.

Olgun (1994), makalesinde yas meyve-sebzelerin Hal organizasyonu
disinda pazarlanmasinin nedenlerini irdelemistir. Sorunlarin kokli bir bigimde
¢cozlimi i¢in Hal sayisinin hizla arttirilmasi ve bunu yapabilmek i¢in de, 6zel Hal

Yasasi’nin hizla yiiriirliige konmasi gerektigini vurgulamistir.

Demirbas (2001), ¢calismasinda son zamanlarda baz1 gelismeler elde edilmis
olmakla birlikte, konuya taraf olan her kesim i¢in, bir takim sorunlarin oldugu
tespit edilmistir. Ureticiler agisindan en onemli sorunlardan birinin, yasa
konusunda yeterli ve saglikli bilgiye sahip olmamalari oldugunu vurgulamstir.
Ureticilerle ilgili olan bir diger énemli sorunun, iireticilerin &rgiitlenmeleriyle

ilgili oldugunu belirtmistir.

DPT (2001), Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 Sebzecilik ve Meyvecilik
Alt Komisyon Raporlari’nda, meyve agirlikli olarak yurtici ve yurtdisi yas meyve-
sebze dagitim kanallari, iiretim ve tiiketim, sektdre saglanan destekler, ithalat ve

ithracat degerleri ve dngoriilen yasal ve kurumsal diizenlemelere yer verilmistir.



DPT (2001), Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Plan1 Sebzecilik Alt Komisyon
Raporunda, sebze agirlikli olarak yurti¢i ve yurtdisi yas meyve-sebze dagitim
kanallari, iiretim ve tiiketim, sektore saglanan destekler, ithalat ve ihracat degerleri

ve Oongoriilen yasal ve kurumsal diizenlemelere yer verilmistir.

Colak (2002), “Tiirkiye’nin Yas Meyve ve Sebze fhracatinda Karsilasilan
Pazarlama Sorunlart Coziim Onerileri ve Ihracatgilarin  Egilimi”  konulu
calismasinda sorunlar1 tespit ederek ¢oOziim Onerileri sunmus ve ihracatcilar
ihracat siireci hakkinda, pazar bulma, {riini temin, tanitma gibi konularda

bilgilendirmeye ¢aligmistir.

Naran (2003), Calismasinda iilkemizde meyve-sebze sektoriinde gelismenin
saglanabilmesi i¢in Oncelikle hedeflerimizin belirlenmesi, bu hedeflere ulagsma
konusunda var olan engellerin tespit edilmesi ve bu engellerin nasil ortadan
kaldirilacagi konusunda ¢6ziim yollar1 iiretilmesi gerektigini belirtmistir. Bunlar
yapildigi takdirde, meyve-sebze sektoriimiiz, i¢ ve dis talebe cevap verecegini,
iireticilerin yliziinii giildiirecek bir iiretim yapisina kavusulacagini savunmustur.
Bu konuda herkese onemli gérevler diistiigiinii belirtmistir. Ozellikle TOBB’nin
bu konuda aktif rol oynamasi gerektigini belirterek bu konuda Tarim Kurulunu
olusturarak ilk adimi attigini ifade etmistir. Ayrica ¢alismada isin daha baslangig
noktasit olundugu, bu kurula bagh alt komitelerin raporlarini hazirlamasi,
raporlarda dile getirilen ¢6zilim Onerilerinin hayata gecirilmesi ile birlikte 6nemli
Ol¢iide mesafe alinacagi ifade edilmektedir. TOBB’nin diger kurum ve
kuruluslardan farkli olarak, sadece raporlar hazirlamakla yetinmemesi gerektigi,
bu raporlarda ifade edilen konularda insiyatif almaktan ¢cekinmemesi gerekliligi

vurgulanmustir.

ZMO (2003), Tarafindan yaymlanan bildiride, Tirkiye’ de yas meyve-
sebze sektoriinlin; Uretim yapisindan, fiziki altyapisindan ve pazarlama
altyapisindan kaynaklanan sorunlarinin oldugu ifade edilmistir. Bu sorunlardan
bazilarmin muhafaza, ambalaj, girdi kullanimi, etiketleme, organik tarim,
yetistiricilik sistemleri, pazarlama altyapisinin uygunsuzlugu ve eksikligi ile

iretici orglitlenmesindeki yetersizlikler oldugu 6ne ¢ikarilmstir.



Alanla ilgili olarak kronolojik sira iginde getirilen diizenlemelerin, bu
sorunlarin ¢oziimiine yoOnelik yaklagimlar i¢cermekten 6te, zincirin ilk ve son

halkas1 olan iiretici ve tiiketici aleyhine bir egilim sergiledigi vurgulanmustir.

Pezikoglu (2004), Calismasinda, taze meyve-sebze pazarlama zincirinde yer
alan, modern perakendecilerin durumu, alim-satim politikalari, sektérde ortaya
cikardig degisiklikler ve etkilerini ortaya koymustur. Arastirmada, 2002 yilinda
Tiirkiye genelinde toplam 608 magazaya sahip olan, merkezi Istanbul’da bulunan
5 zincir magaza, Bursa’da 1 bolgesel ve 1 yerel olmak iizere 2 firma ve

Kocaeli’nde 1 yerel firma inceleme kapsamina alinmistir.

TKB (2005), Yas Meyve ve Sebze Ortak Piyasa Diizeni Alt Calisma Grubu
Raporu’nda, Ulkemizde meyve ve sebze iiretimi yapan isletmelerin genelde kiigiik
isletmeler oldugu ve bu isletmelerde mekanizasyon tam olarak uygulanmamakta
ve Uretim maliyeti yiiksek oldugu ifade edilmistir. Genelde meyve bahgelerimizin
bliylikliigii 5-15 dekar olmasina karsin, gelismis llkelerde en az 75 dekar
biiytikliigiinde oldugu belirtilmistir. Meyve bahgelerimiz iiriiniin 6zelligine bagl
olarak en az 20 ile 50 dekar arasinda degismesi gerektigi, bunun ise arazi
toplulastiriimasi ile miimkiin oldugu ifade edilmektedir. Ureticiler a¢isindan en
biliyilk sorunun pazarlama sorunu oldugu ve bununla miicadelede iiretici
birliklerinin tesvik edilerek, iiretimden pazarlamaya kadar olan Kesintisiz organik
bagin saglanmasi gerekliligi belirtilmistir. Buna ilaveten {irlin borsalarinin

kurulmasi konusu da bir baska 6neri olarak yer almaktadir.

Vural (2006), Calismasinda Tiirkiye’ de firlin fiyatlarinin devamh
yiikselmesi ve ¢ogu zaman arzin talebi karsilayamamasinin tarim sektoriiniin
onemli sorunlarindan oldugunu ifade etmistir. Gelismis iilkelerde, o6zellikle
Avrupa Birligi'nde, ireticilerin tamamina yakininin orgiitlenmis olmasinin,
dreticilerin  siirdiiriilebilir  seviyede (refah standardimin  yani sira, yeni
teknolojilerden rahatlikla faydalanmasi) tarim yapmalarinin ana nedeni olarak
vurgulanmigtir. Bu nedenle iilkemizde ilk yapilacak olan, iiretici 6rgiitlenmesinin
tamamlanmasi olarak ifade edilmistir. Aksi takdirde binlerce aracinin faaliyette
bulundugu yas meyve ve sebze sektoriinde biitiin sorunlarin toptanci hal yasas: ile

coziimlenemeyecegi belirtilmistir.



Ayrica iretici orgiitlenmesi ve bu sekilde hale kadar mal ulasiminin tesvik
edilmesi gerekliligi vurgulanmistir. Bdylece, pazarlama zincirinin kisalarak,
tireticinin karmin artmasina neden olacagi, tiiketicilerin ise daha az 6deyerek,

mevsimlik arz ve fiyat dalgalanmalarinin azalacagi sonucuna ulasilmistir.

ZMO (2006), bu galismada Sebze ve Meyve Ticareti’nin Diizenlenmesi ve
Toptanc1 Halleri Hakkinda Kanun Tasaris1 Taslag:’ na iliskin Ziraat Miihendisleri

Odasi’nin Gortislerine yer verilmistir.

ITO (2007), izmir Ticaret Odasi tarafindan yayimlanan ¢alismada Izmir
Biiyiiksehir Belediye Yas Meyve ve Sebze Hali’nin yapisal sorunlarina ve
ihtiyaglarma deginilerek Izmir Halinin AB standartlarma ulagmasi icin almmasi

gereken Onlemlere yer verilmistir.

Saymm (2007), Bu calismasinda genel olarak ‘“hal sisteminin” mevcut
durumunun incelenmesi ve sistemin aksayan yonlerinin ¢esitli agilardan ortaya
konulmasini1 amaglamistir. Ozelde ise Hal Yasasi’nin yas meyve sebze piyasasina
olan etkilerinin tartisilarak uygulamada karsilasilan basglica sorunlarin ortaya

konulup bunlarin ¢dziimiine iliskin ¢esitli oneriler gelistirilmesi hedeflemistir.

Giirbiizer (2008), “Tiirkiye’de Yas Meyve ve Sebze Uretimi, Ihracati,
Karsilasilan Sorunlar ve Coziim Onerileri” adli calismasinda, Tiirkiye yas meyve
ve sebze iiretiminden pazara kadar yer alan asamalarina genel bir bakis yapilmus,

belirlenen sorunlara bazi ¢dziim Onerilerinin getirilmesi tizerinde durulmustur.

Albayrak (2009), Calismada, Tiirkiye’de yas meyve ve sebzenin toptanci
hallerde islem gorme oranmi yas meyvede ortalama %22, sebzede ise %30
diizeyinde bulunmustur. Bu rakamlara gore Toptanct Hallerin pazarda etkili
olmadigini sdylemek hatalidir. Nitekim yas meyve ve sebze arz ve talebinin bir
araya gelmesiyle fiyatlarin olustugu toptan pazarlar olan Hallerin Onemi
yadsinamaz. Bu noktada gelisen perakende sektor karsisinda Hallerin alt

yapilarinin gelistirilmesi ve Hale giriglerin 6zendirilmesi gerekmektedir.
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Ozellikle laboratuar olanaklarmin gelistirilmesiyle arz ve talep cephesinin
hale girisi saglanabilir. Ic ve dis pazarlar acisindan hallerde veri tabanimnin
olusturulmasi, otomasyona gec¢ilmesi ve islevsel olmayan hallerle ilgili

diizenlemeler gelecekte tartisilacak konular olacaktir.

Cetin (2009), Calismasinda Tiirkiye'de toptanci hallerinin mevcut isleyis
sistemi ele almistir. Olusan yapisal degisimler ve egilimler ile yeni perakendecilik
sistemi ¢ergevesinde toptanci hallerinin izlemesi gereken stratejiler ortaya
koymustur. Yas meyve ve sebzenin pazarlanmasi ve bu siire¢ icerisinde mekansal
ve Orgiitsel aktorler olan toptanci halleri, perakendeciler, semt pazarlar1 ve
ireticiler ¢alismanin esas igerigini olusturmustur. Arastirmanin genel amaci
iilkemizde yeni perakendecilik sisteminde toptanct hallerinin roliinii ortaya

koymak, mevcut ve potansiyel sorunlarina ¢6ziim onerileri gelistirmektir.

FAO, tarafindan yayimlanan “Market infrastructure and management”
konulu el kitabinda, toptan piyasalarin politik, ekonomik ve yasal a¢idan yonetimi

analiz edilmistir.
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3. DUNYA, AVRUPA BiRLIGI ve TURKIYE’ DE YAS MEYVE
VE SEBZE SEKTORUNUN GENEL DURUMU

Yas meyve ve sebze sektorii, her biri farkli 6zellikte arz ve talebe sahip
olan ¢ok sayida iiriinlerden olusmaktadir. Her ne kadar yiizlerce sebze {iriinii,
ticari olarak alinip satiliyor ise de sadece belirli sayida tiriinler bu piyasada 6nemli

bir rol oynamaktadir.

Son yillarda meydana gelen ekonomik kriz dolayisiyla enerji ve petrol
fiyatlarindaki asir1 artis iiretim ve nakliye maliyetlerinin artmasina sebep
olmaktadir. Diinya genelinde insanlarin beslenme aligkanliklarinin degismesi,
kiiresel 1sinma ile birlikte iklim degisikliklerinin etkisi; tarimin her alaninda
oldugu gibi, sebze ve meyve liretimini de olumsuz yonde etkilemektedir. Nitekim
kullanilabilir su alanlarinin azalmaya baslamasi dikkate alindiginda; kiiresel
isinma ile birlikte kurakligin iiretime olumsuz etkisi yillar ilerledik¢e daha
kuvvetli hissedilmektedir.

Buna karsin Tirkiye agisindan bakildiginda yaklasik %24’{ sulanan meyve
alanlarinda sulama olanaklar1 ve modern sulama sistemlerinin yayginlagsmasiyla

tiretim ve verimde artiglar saglanabilecegi diisiiniilmektedir (Albayrak, 2009).
3.1 Diinya Sebze Uretimi

Diinyada sebze yetistirilen alanlardaki gelismelere bakildiginda, 2005-2010
doneminde diinya sebze iiretim alani dalgali bir seyir izleyerek yaklasik 51,6
milyon hektardan 52,6 milyon hektara ulagmistir. Ayni yillarda Cin’de yaklagik
22 milyon hektardan diislise gecerek yaklasik 21 milyon hektara gerilemistir. Cin’
deki bu disiisiin en Onemli sebepleri arasinda tarim arazilerinin sanayi ve
biyoyakit ihtiyaci olarak kullanilmaya baslamasi gosterilebilir (Cizelge 3.1).

Cizelge 3.1. Diinya Sebze Ekili Alanlar1 ve One Cikan Ulkeler (2005-2010) (Ha)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Diinya 51.656.711| 52.454.689| 52.356.362| 52.705.955| 53.280.749 |52.678.235
Cin 21.965.141| 22.421.596| 22.296.887 | 22.183.435| 22.736.191|21.047.903
Hindistan 5.841.228| 6.334.466| 6.558.992| 6.800.499| 6.771.952| 7.195.660
AB 2.637.866| 2.617.245| 2.537.855| 2.444.028| 2.451.211| 2.387.707
Nijerya 1.535.750| 1.583.000| 1.577.000| 1.612.838 1.300.393| 1.785.900
ABD 1.239.078| 1.227.581| 1.193.568| 1.157.798 1.174.763| 1.123.800
Tiirkiye 1.068.472 969.349 983.613| 1.086.649 1.114.863 | 1.089.805
Rusya 928.370 877.493 721.084 767.820 765.400 759.100

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org
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AB iilkeleri toplam sebze alanlarmma bakildiginda ayn1 donem igerisinde
yaklagik 2,6 milyon hektardan 2,3 milyon hektara gerilemistir. (Cizelge 3.1).
Bunun sebebi olarak AB’nin genel olarak arz fazlasi nedeniyle iiretimlerini ve

dolayisiyla ekili alanlarini sinirlandirma yoluna gitmesinin oldugu sdylenebilir.

2005-2010 doneminde diinya sebze iiretimi zaman igerisinde dalgali bir
seyir gostermesine ragmen genelde artmakta oldugu goriilmektedir. Diinya sebze
tiretiminde one ¢ikan iriinler incelendiginde %31,75 ile patates ilk sirada yer
almaktadir. Bunu %13,28 ile domates, %9,02 ile karpuz ve %6,61 ile kuru sogan
takip etmektedir (Cizelge 3.2).

Cizelge 3.2. Uriinlere Gore Diinya Sebze Uretimi (2005-2010) (1000 Ton)

Uriinler 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Patates 325.109| 305.753| 322.590| 327.510| 331.903| 324.272
Domates 127.935| 130.195| 137.296| 141.195| 153.884| 145.653
Karpuz 90.367 | 94.262 93.837 94.298 98.265 89.154
Kuru Sogan 64.088| 66.626 71.841 73.052 72.034 74.221
Lahana 66.466| 65.590 62.168 64.831 65.344 58.024
Hiyar 46.517| 50.223 54.290 58.339 60.693 57.557
Pathcan 32.043| 33.160 37.621 39.799 43.064 41.830
Havug, Turp 27.540| 28.748 29.646 32.976 33.297 33.663
Yesil Biber 25.229| 26.598 27.450 28.095 28.464 27.519
Marul 22.348| 23.398 23.645 23.718 23.940 23.613

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org

2010 yilinda diinya toplam sebze iiretimi bir onceki yila gore % 4,52
oraninda azalmistir. Ayn1 donem igerisinde AB {ilkeleri toplaminda bu diisiis
%3,97, ABD’de %6,71, Tirkiye’de %3,19 ve Rusya’da %10,75 olarak
gergeklesmistir (Cizelge 3.3). Ayrica diinya toplam domates tiretiminin %8,4’i,
hiyar tiretiminin %3,8’1, kuru sogan iiretiminin %3l ve patates tiretiminin %1,3’0
iilkemiz tarafindan karsilanmaktadir (FAO, 2010).

Cizelge 3.3. Ulkelere Gore Diinya Sebze Uretimi (2005-2010) (1000 Ton)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Diinya 893.775| 928.266| 958.807| 987.368| 1.011.468]|965.751
Cin 442.824| 462.067| 487.079| 507.943 522.651|473.095
Hindistan 71.451 81.898 87.979 91.729 92.771| 99.680
AB 68.495 66.048 65.190 63.972 66.122 | 63.498
ABD 36.966 37.303 38.506 37.248 37.831] 35.293
Tiirkiye 26.284 25.723 25.559 27.110 26.683| 25.831
Rusya 16.126 16.629 12.368 14.349 14.827] 13.233

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org
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2010 yili Diinya sebze iiretiminde on siralarda yer alan ilkelerin toplam
iiretimden aldiklar1 paylara bakacak olursak; Oncelikle % 48,98 ile Cin, bunu
sirastyla %10,32 ile Hindistan, %6,57 ile AB iilkeleri, %3,65 ile ABD ve %2,67
ile Tirkiye takip ederken son sirada %1,37 ile Rusya almaktadir. Ayni zamanda
bu iilkeler 2009 yili diinya toplam sebze iiretiminin % 73,52’sini olusturmaktadir
(Cizelge 3.4.).

Cizelge 3.4. Diinya Sebze Uretiminin Ulkelere Goére Dagilimi (2009) (%)

Ulkeler Pay (%)
Cin 48,98
Hindistan 10,32
AB 6,57
ABD 3,65
Tiirkiye 2,67
Rusya 1,37
Toplam 73,58

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org

Arastirma gercevesinde incelenen iriinlerden patatesin ilkeler itibariyle
tiretim degerlerine bakildiginda en 6nemli iretici {ilkelerin basinda Cin oldugu
goriilmektedir. Bunu sirasiyla AB, Hindistan, Rusya ve Ukrayna izlemektedir.
2005-2010 doneminde Cin’in patates tretiminin %5,49 artis ile yaklasik 71
milyon tondan 75 milyon tona ¢iktigi goriilmektedir. AB ilkelerinin toplam
patates iiretimi ise % 9,01’lik bir disiis ile yaklasik 62 milyon tondan 57 milyon
tona geriledigi gorilmektedir. Tirkiye’nin patates tretiminin ise ayni donem
icerisinde %11,20’lik artisla yaklagik 4 milyon tondan 4,5 milyon tona yiikseldigi
goriilmektedir (Cizelge 3.5).

Cizelge 3.5. Diinya Patates Uretiminde One Cikan Ulkeler (1000Ton)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Cin 70.907 54.076 64.837| 70.840| 73.282 74.799
AB 62.469 56.986 63.753| 61.575| 62.534 56.841
Hindistan 28.788 29.175 28.600| 34.658| 34.391 36.577
Rusya 37.280 38.573 36.784| 28.846| 31.134 21.141
Ukrayna 19.462 19.467 19.102| 19.545| 19.666 18.705
ABD 19.223 19.990 20.179| 18.827| 19.564 18.016
Almanya 11.624 10.031 11.644| 11.369| 11.618 10.202
Polonya 10.369 8.982 11.791| 10.462 9.703 8.766
Belarus 8.185 8.329 8.744 8.749 7.125 7.831
Hollanda 6.777 6.240 6.870 6.923 7.181 6.844
Fransa 6.605 6.363 7.183 6.872 7.175 6.582
Ingiltere 5.979 5.864 5.635 5.999 6.399 6.045
Tiirkiye 4.090 4,397 4.246 4.197 4,398 4,548

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org




14

Diinyada onemli karpuz iireticisi iilkelere bakildiginda Cin’in ilk sirada
oldugu goriilmektedir. Fakat 2005-2010 doneminde Cin’in karpuz iiretiminin
genelde dalgali bir degisim gostererek % 5,75°1ik bir diisiis ile yaklasik 60 milyon
tondan 56,6 milyon tona gerildigi goziikmektedir. lIkinci sirada bulunan
Tiirkiye’nin ise 2005 yilinda 3,9 milyon ton olan karpuz iiretimi 2010 yilinda %
7,22 distis ile yaklasik 3,6 milyon ton olarak seyrettigi goriilmektedir. Bunu
sirastyla Iran, AB iilkeleri, Brezilya ve ABD izlemektedir. Ugiincii sirada bulunan
Iran ise ayn1 donem icerisinde iiretimini 3,2 milyon ton seviyesinden %6,36’lik
bir artigla 3,4 milyon tona ¢ikardig1 goriilmektedir. AB iilkeleri toplaminda ise bu
degisimin diisiis yoniinde ve yaklasik % 11 civarinda oldugu sdylenebilir.
(Cizelge 3.6).

Cizelge 3.6. Diinya Karpuz Uretiminde One Cikan Ulkeler (1000Ton

Ulke 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Cin 60.106 62.850 62.257 63.025| 65.002| 56.650
Tiirkiye 3.970 3.805 3.797 4.002| 3.810| 3.683
iran 3.259 2.866 3.329 2.567| 3.075| 3.467
AB 2.942 2.851 2.577 2.655| 2.885| 2.625
Brezilya 1.637 1.947 2.093 1.995| 2.065| 1.870
ABD 1.742 1.908 1.694 1.815| 1.765| 1.867
Misir 1.500 2.025 1.913 1.486| 1.653| 1.637
Ozbekistan 615 744 840 981 1071, 1182
Rusya 965 986 853 1.382| 1419 1.152
Meksika 865 977 1.059 1.200| 1.007| 1.037

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org

Cizelge 3.7°de Diinya domates tiretiminde dnde gelen iilkeler goriilmektedir.
Buna gore cogu iiriinde oldugu gibi domateste de Cin’in ilk siralarda yer
almaktadir. Ardindan sirasiyla AB iilkeleri toplami, ABD ve Hindistan’1n geldigi
belirtilmektedir. Tiirkiye’nin ise bu siralamada yine bu iilkeler ile birlikte st
siralarda yer aldig1 goriilmektedir. 2005-2010 doneminde s6z konusu {ilkelerin
domates iiretim miktarlarindaki degisimlere bakildiginda; Cin’de %32,45’lik artis
meydana geldigi, AB iilkeleri toplaminda ise % 8,26’lik bir diisis meydana
geldigi soylenebilir. Hindistan’in domates {iretiminin ise genel olarak artis
egiliminde oldugu ve %35,74 artig orani ile 6nemli tretici iilkeler arasinda yer
aldig1 goriilmektedir. Tiirkiye’nin domates iiretiminin ise 2005 yilindan itibaren
genelde dalgali bir seyir izledigi goriilmektedir. Ayrica 2005-2010 déneminde
sadece %0,01” lik bir iiretim artisinin meydana geldigi ve yillar itibariyle toplam
tiretimin genel olarak yaklasik 10 milyon ton civarinda seyrettigi soylenebilir.
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Cizelge 3.7. Diinya Domates Uretiminde One Cikan Ulkeler (1000Ton)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Cin 31.618| 32.519| 36.097| 39.939| 45.366| 41.880
AB 18.425| 16.585| 16.909| 16.363| 18.200| 16.902
ABD 11.918| 12.257| 14.185| 12.735| 14.181| 12.902
Hindistan 8.825| 9.820| 10.055| 10.303| 11.149| 11.980
Tiirkiye 10.050| 9.855| 9.945| 10.985| 10.746| 10.052
Msir 7600 8576 8.639| 9.204| 10.279| 8.545
italya 7.187| 6.351| 6.530] 5977 6.878| 6.025
iran 4.781| 5.065| 5534| 4.826| 5.888| 5.256
Ispanya 4810 3.801] 4.081| 4.050f 4.604| 4.313
Brezilya 3.453| 3.363| 3431 3.868| 4.310] 3.691
Meksika 2800 2.899| 3.150] 2937 2591| 2.998
Ozbekistan 1317 1584| 1680 1.930| 2110| 2.347
Rusya 2296 2.415| 1791 1.939| 2170| 2.000

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org
3.2 Diinya Meyve Uretimi

Diinya’da yas meyve iiretim alanlarindaki gelismeler 2005-2010 donemi
itibariyle incelendiginde kimi iilkelerde dalgalanmalar oldugu goriilse de diinya
genelinde artig egilimi goriilmektedir. Bununla birlikte diinya meyve iiretim alani
2005 yilinda yaklasik 52,7 milyon hektardan %5,6’lik artigla 2010 yilinda 55,7
hektara ulagmigtir. Ayni yillarda AB iiretim alanlarindaki degisim yaklasik 6,4
milyon hektardan %9,1’lik disiisle 5,8 milyon hektara gerilemistir. Tirkiye’ de
ise yaklasik 1,04 milyon hektardan %4,9’luk bir artiglar 1,09 milyon hektara
yiikselmistir (Cizelge 3.8.).

Cizelge 3.8.Diinya Meyve Uretim Alanlari ve One Cikan Ulkeler (2005-2010)(Ha)

Ulkeler 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Diinya 52.768.462 | 53.741.397 | 54.687.873 | 54.293.307 | 55.317.594 | 55.738.269
Cin 10.153.078 | 10.260.611 | 10.691.875| 10.975.753 | 11.333.098 | 11.401.990
AB 6.446.647| 6.324.262| 6.243.280| 6.161.564| 6.119.464| 5.856.718
Hindistan | 4.821.533| 5.299.850| 5.606.441| 5.833.356| 6.279.484| 6.880.650
Brezilya 2.362.740| 2.413.183| 2.458.157| 2.462.144| 2.338.873| 2.441.430
Uganda 1.824.465| 1.826.629| 1.827.723| 1.829.907| 1.832.089| 1.851.010
Nijerya 1.730.000| 1.729.353| 1.712.500| 1.655.448| 1.766.911| 1.749.300
ran 1.364.996| 1.378.327| 1.383.461| 1.147.093| 1.076.389| 1.082.973
Meksika | 1.168.826| 1.180.115| 1.218.977| 1.200.100| 1.200.832| 1.212.387
ABD 1.215.677| 1.139.479| 1.162.952| 1.158.493| 1.155.387| 1.145.475
Filipinler | 1.091.362| 1.109.228| 1.148.265| 1.128.210| 1.142.745| 1.155.871
Tiirkiye 1.040.822| 1.042.207| 1.034.439| 1.042.697| 1.055.132| 1.092.623

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org
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Muz, liziim, portakal, elma, mandalina, armut, seftali-nektarin, limon ve erik
diinyada en fazla iiretilen meyvelerin basinda gelmektedir. FAO 2010 yili
verilerine gore diinya toplam meyve iiretiminde %16,75 ile muz ilk sirada yer
almaktadir. Bunu %11,41 ile elma, %11,40 ile portakal ve %11,21 ile {iziim takip
etmektedir (Cizelge 3.9).

Cizelge 3.9. Uriinlere Gore Diinya Meyve Uretimi (2005-2010) (1000 Ton)

Uriin 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010

Muz 78.468| 84.327]89.101| 93.245| 95817| 102.115
Uziim 67.401| 67.321|65.499| 67.446| 67.902| 68.351
Portakal 62.832| 65.910]65502| 69.497| 67.595| 69.508
Elma 62.429| 64.175|65.508| 68.729| 70.516| 69.568
Mandalina (Satsuma, | o5 go5| 96094 |20.302| 21.121| 21.967| 21.318
Clementin)

Armut 10371| 19.955/20.905| 21.251| 22.480| 22.638
Seftali, Nektarin 17.791| 18.111)19.091| 19.891| 20390| 20278
Limon 12.229| 13.460|13.249| 13.740| 14.470| 14.234
Erik 9.955| 10.487| 9.638| 10.339| 10.946| 11.002
Greyfurt (Altmtop) | 4292 4716| 6741 7.042] 7032  6.953
Cilek 3.779| 3973| 4.002| 4137| 4597| 4367
Kayist 3548| 3.201| 3.375| 3748| 3685  3.442
Kiraz 1863| 1.871] 1.966| 1.831| 2217 2131
incir 1115| 1.217] 1.039| 1.113| 1149  1.059

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org

Diinya meyve iiretimi 2010 yilinda yaklasik olarak 609 milyon ton civarinda
olup, son yillarda artis egilimi olmakla birlikte kimi tilkelerde toplam {iretim
disiis egilimi gostermektedir. Bazi iilkelerin tarimsal iiretimindeki azalma daha
once de belirtildigi gibi meyve lretimine de yansimaktadir. Buna gore 2010
yilinda bir 6nceki yila gore AB iilkeleri toplam meyve liretimi %35,88 gerileyerek
yaklasik 61,44 milyon tondan 57,82 milyon tona gerilemistir. Ayn1 donem
icerisinde ABD toplam meyve iiretimi %7,37 gerileyerek yaklasik 27,40 milyon
tondan 25,38 milyon tona diismiistiir (Cizelge 3.10.).
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Cizelge 3.10. Diinya Meyve Uretimi ve One Cikan Ulkeler (1000 Ton)

Ulke 2005 | 2006 2007 2008 2009 2010
Diinya 531.769 | 553.826 | 561.593 | 582.654 | 595.556 | 609.369
Cin 90.409| 96.756| 100.917| 107.803| 115.876| 122.178
Hindistan 51.495| 57.456| 62.836| 68.227| 70.363| 84.791
AB 63.239| 65.575| 59.069| 61.764| 61.444| 57.829
Brezilya 36.586| 38.012| 39.249| 38.790| 37.124| 39.287
ABD 27.019| 26.020| 25.087| 27.745| 27.404| 25.384
italya 18.216| 18.015| 17.313| 17.267| 18.363| 16.908
Endonezya 14.529| 15.855| 15.807| 16.754| 17.288| 14.868
Meksika 15.238| 15.789| 15.837| 16.125| 15.732| 15.256
Ispanya 15.584| 17.432| 15.112| 16.206| 14.455| 15.184
Filipinler 13.440| 13.173| 14.475] 15.691| 15.980| 16.182
iran 14.103| 13.431| 13.400| 13.834| 12.538| 12.126
Tiirkiye 12.678| 12.224| 12.362| 12.927| 14.223| 13.946

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org

Diinya meyve iiretiminde sz sahibi iilkelerin toplam iiretimden aldiklari
paylara bakacak olursak, ilk sirada yaklasik %20,04 pay ile Cin gelmektedir.
Hindistan ise 2010 toplam iretiminin %13,91’ini karsilayarak ikinci sirada yer
almaktadir. Avrupa Birligi iilkeleri toplam iiretimi ise bu smiflandirmada %9,48
ile liglincii sirada yer alirken Brezilya %6,44, ABD ise %4,16’lik paya sahiptirler.
Tiirkiye ise diinya toplam meyve iiretimin yaklasik %2,28’ini karsilamaktadir
(Cizelge 3.11.).

Cizelge 3.11. Diinya Meyve Uretiminin Ulkelere Gére Dagilimi (2010) (%)

Ulkeler Pay (%)
Cin 20,04
Hindistan 13,91
AB 9,48
Brezilya 6,44
ABD 4,16
Tiirkiye 2,28
Toplam 50,35

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org

Arastirma cercevesinde ele alinan {irtinlerden mandarinin iilkeler itibariyle
tretim degerlerine bakildiginda en 6nemli {iretici lilkelerin basinda Cin oldugu
goriilmektedir. Bunu sirasiyla AB iilkeleri toplami, Ispanya, Brezilya ve Tiirkiye
izlemektedir. 20052010 doneminde Cin’in mandarin iiretiminin %211,55 diisiis ile
yaklasik 11,4 milyon tondan 10 milyon tona geriledigi goriilmektedir (Cizelge
3.12).
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AB iilkelerinin toplam mandarin tretimi ise % 22,92°lik bir disis ile
yaklasik 2,8 milyon tondan 2 milyon tona geriledigi goriilmektedir. AB {ilkeleri
icerisinde en 6nemli iiretici konumundaki Ispanya’nin ise 2005 yilinda 1,9 milyon
ton olan toplam iretimi % 12,7 diisiis ile 1,7 milyon tona geriledigi
goriilmektedir. Tirkiye’nin mandarin iretiminin ise ayni dénem igerisinde
%20,09’lik artigla yaklasik 715 bin tondan 859 bin tona yiikseldigi sdylenebilir
(Cizelge 3.12).

Cizelge 3.12. Diinya Mandalina Uretiminde One Cikan Ulkeler (1000Ton)

Ulkeler 2005 2006 2007 | 2008 | 2009 2010
Cin 11.444| 13.010| 7.810| 8.948| 9.746| 10.121
AB 2.820| 3.434| 3.006| 3.222| 3.103| 2.174
Ispanya 1957 2508 1.987| 2.228| 2.026| 1.708
Brezilya 1.233| 1.270| 1.206| 1.080| 1.094| 1.123
Tiirkiye 715 791 744 756 846 859
Misir 665 731 758 758 810 797
Japonya 1.132 842 | 1.066 906| 1.003 786
Kore 638 620 778 636 753 615
Pakistan 639 639 383 596 554 573
ABD 304 378 327 478 402 540
Fas 463 454 356 337 353 473
Arjantin 390 440 350 411 402 424
Meksika 403 350 469 450 442 409

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org
3.3 Diinya Sebze ve Meyve Ticareti
3.3.1 Ithalat

Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) ithalat verilerine gore,
2009 yili itibariyle diinyada en fazla ithal edilen sebzelerin domates, patates, kuru

sogan, karpuz, ve hiyar oldugu goriilmektedir.

2009 yilinda diinya domates iiretiminin yaklagik %4,09’u (yaklasik 6 milyon
ton), patates liretiminin % 2,901 (yaklasik 9,6 milyon ton) , karpuzun %2,33’0
(yaklasik 2,2 milyon ton) ve kuru sogan iiretiminin ise %38,26’sinin (yaklasik 6
milyon ton) ithalata konu oldugu belirtilmektedir (Cizelge 3.13.).
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Cizelge 3.13. Onemli Sebzelerin Diinya Ithalat Miktar Degerleri(1000ton)(Milyon$
Driin _ 2007 _ 2008 _ 2009
Miktar | Deger Miktar Deger Miktar Deger
Domates 6.101 6.959 5.735| 7.336 6.291 7.135
Patates 10.379 3.744 10.162| 3.727 9.634 3.310
Kuru Sogan 5.210 2.253 5780| 2.217 5.951 2.287
Marul 1.671 2.067 1.681| 2.236 1.674 2.153
Hiyar 1.890 1.934 1.969| 1915 2.069 1.859
Kabak 1.739 1.006 1.869| 1.157 1.821 1.051
Karpuz 2.062 849 2.252| 1.006 2.289 983
Havug 1.817 819 1.940 980 1.915 967
Yesil Biber 289 964 289| 1.086 308 945
Patlican 335 347 351 401 384 396

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org

2009 wyilinda diinya toplam meyve ithalatinda ©ne ¢ikan {riinlere

baktigimizda ise birinci sirada yaklasik 16,3 milyon ton ve 11 milyar dolar deger
ile muz gelmektedir. Bunu elma, iizim portakal mandarin takip etmektedir.

Ayrica 2009 yili diinya muz {retiminin %19’u, lziimiin %5,60’1, portakalin
%9,05’1, elmanin %11°1 ve mandarinin ise %18,87’sinin ithalata konu oldugu
belirtilmektedir (Cizelge 3.14).

Cizelge 3.14. Onemli Meyveler ve Diinya ithalat Degerleri (1000 Ton)(Milyon$)

Oriin 2007 2008 2009
Miktar | Deger | Miktar | Deger Miktar Deger
Muz 16.432 0.834| 16.664| 11.401| 16.315 11.180
Uziim 3.545 6.055| 3.824 6.905 3.727 6.641
Elma 7.401 5.968| 7.354 6.601 7.396 5.655
Portakal 5.717 4.027| 5.588 4.297 5.804 4.251
Mandarin 3.441 3.106| 3.488 3.462 3.573 3.593
Armut 2.515 2.267| 2.626 2.647 2.550 2.366
Limon 2.124 1.747| 2.141 2.409 2.216 1.829
Seftali ve Nektarin | 1.414 1.782| 1.552 2.223 1.499 1.820
Kiraz 264 950 272 1.072 316 1.057
Kayisi 183 320 241 409 247 362

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org

Diinya meyve ve sebze ithalatinda 6ne ¢ikan iilkeler ise; AB iilkeleri

toplam1, ABD, Almanya, Ingiltere, Fransa, Hollanda, Japonya, Rusya ve Belcika
olarak goze carpmaktadir. Buna gore 2009 yili toplam sebze ve meyve ithalatinda
AB iilkeleri yaklagik 84 milyar dolar ile birinci sirada yer alirken, bunu ABD’nin
yaklasik olarak 20 milyar dolar, Almanya’nm 17 milyar dolar, Ingiltere’nin 11

milyar dolar, Fransa’nin yaklasik 11 milyar dolar, Hollanda’nin 9,4 milyar dolar,
ile takip ettigi belirtilmektedir (Cizelge 3.15).
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Cizelge 3.15. Diinya Sebze ve Meyve Ithalatinda Onde Gelen Ulkeler (2009)

Ulke Deger (1000$)
AB (Tiimii) 84.291.202
ABD 20.481.821
Almanya 17.386.226
Ingiltere 11.183.931
Fransa 10.973.869
Hollanda 9.433.418
Japonya 7.329.045
Rusya 7.233.629
Belcika 7.172.072

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org

3.3.2 ihracat

Diinyada miktar olarak en fazla ihrag edilen sebzelerin; patates , domates,
kuru sogan, karpuz ve hiyar olarak ifade edilmektedir. FAO’nun 2009 yil
verilerine gore; diinya patates tiretiminin yaklasik %31 (yaklasik 10 milyon ton),
iretilen domatesin yaklasik %4’t (yaklasik 6,3 milyon ton), kuru soganin %81
(yaklasik 6,2 milyon ton), karpuzun %2,6’s1 (yaklasik 2,5 milyon ton) ihrag
edilmektedir. Diger iirlinlerin iiretim-ihracat miktarlarina oransal olarak bakacak
olursak, tiretilen hiyarin yaklasik %3’i (yaklasik 2 milyon ton), havucun %6’s1
(yaklasik 2 milyon ton), yesil biberin %5°1 (344 bin ton) ve marulun %7’sinin

(yaklasik 1,6 milyon ton) ihrag edildigi belirtilmektedir (Cizelge 3.16).

Cizelge 3.16. Onemli Sebzeler ve Diinya fhracat Degerleri (Milyon$)

Uriin 2007 2008 2009

Deger Deger Deger
Domates 6.842 7.245 6.824
Patates 3.397 3.322 3.004
Kuru Sogan 2.061 2.185 2.241
Marul 1.913 2.080 2.008
Hiyar 1.877 2.032 1.785
Karpuz 895 1.089 1.082
Yesil Biber 1.053 1.193 1.013
Havuc 785 960 980
Kabak 869 979 851
Pathcan 350 401 396

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org

FAO ihracat verilerine gore; 2009 yili itibariyle diinyada en fazla ihrag

edilen meyvelerin muz,

belirtilmektedir.

turuncgil

meyveleri,

elma ve

tizim oldugu
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Turunggil meyveleri igerisinde de 6,1 milyon ton ile portakal ilk sirayi
alirken bu iriinii sirasiyla yaklasik 4,1 milyon ton ile mandarin, yaklasik 2,4
milyon ton ile limon izlemektedir.

Diinya’da ihracata konu olan 6nemli meyvelerin iiretim-ihracat miktarlarina
oransal olarak bakildiginda, iiretilen muzun yaklasik %24’t, elmanin %]11°1,
portakalin %9’u, liziimiin %5’i, mandarinin %13,5’i, limonun %17’sinin ihrag
edildigi belirtilmektedir. Ayrica bu friinlerin yillar itibariyle ihracat degerleri
Cizelge 3.17°de verilmistir.

Cizelge 3.17. Onemli Meyveler ve Diinya ihracat Degerleri (Milyon $)

Uriin 2007 2008 2009
Deger Deger Deger
Muz 6.666 7.657 8.083
Elma 5.500 6.224 5.520
Portakal 3.179 3.809 4.068
Uziim 4.937 5.625 5.672
Mandarin 2.862 3.301 3.500
Armut 1.931 2.377 2.173
Limon 1.518 2.108 1.736
Seftali ve Nektarin 1.703 2.112 1.779
Kayisi 301 365 358
Kiraz 808 974 1.052

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org

2009 y1ili diinya genelinde meyve ve sebze ihracat degerlerine bakildiginda;
AB iilkeleri toplami (yaklasik 68 milyar dolar), ABD (yaklasik 15,5 milyar dolar),
Hollanda (yaklasik 14,5 milyar dolar), Ispanya (yaklasik 14,3 milyar dolar), Cin
(yaklasik 12,5 milyar dolar), Belgika (yaklasik 8,6 milyar dolar), italya (yaklasik
8 milyar dolar), Meksika (yaklasik 6,6 milyar dolar) ve Fransa (yaklasik 5,6
milyar dolar) gelmektedir. Tiirkiye 5,3 milyar dolarlik ihracat degeri ile bu
tilkeleri takip etmektedir (Cizelge 3.18.).

Tiirkiye miktar olarak 6nemli bir iiretici lilke gériiniimiinde olmakla birlikte,
thracatin iiretime orami ancak % 5 civarindadir. Bu diisiik oranin en 6nemli
nedenleri; Uriinlerin 6nemli bir kisminin gida sanayinde hammadde olarak
kullanilmasi, yurtiginde tiiketilmesi, ihracata konu olan yas meyve ve sebzelerin
uluslararas1 piyasalarda talep edilen miktar ve kaliteye uygun c¢esitlerden

olmamas olarak belirtilmistir IGEME, 2010).
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Cizelge 3.18. Diinya Sebze ve Meyve Thracatinda Onde Gelen Ulkeler (2009)

Ulke Deger (10009)
AB (Tiimii) 68.355.070
ABD 15.528.578
Hollanda 14.538.821
Ispanya 14.334.112
Cin 12.525.840
Bel¢ika 8.698.217
italya 8.006.731
Meksika 6.658.991
Fransa 5.600.140
Tiirkiye 5.355.135
Almanya 5.334.658

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org

3.4 Avrupa Birligi Sebze Uretimi

Cizelge 3.19’da 2008-2010 déneminde AB sebze iiretiminde dnemli iiriinler
incelenmis olup en biiyiik pay1 2010 yilinda yaklasik 56,8 milyon ton {iretim ile
patates alirken ardindan 16,9 milyon ton ile domates gelmektedir. Bu iki iiriin

toplam sebze iiretiminin yarisindan fazlasini olusturmaktadir.

Cizelge 3.19. AB Sebze Uretiminde Onemli Uriinler (1000 Ton)

Uriinler 2008 2009 2010

Patates 61.575 62.534 56.841
Domates 16.363 18.200 16.902
Lahana 5.545 5.551 5.214
Kuru sogan 5.487 5.823 5.506
Havug ve turp 5.216 5.427 5.166
Marul 3.304 3.132 3.023
Karpuz 2.655 2.885 2.625
Hiyar 2.752 2.833 2.731
Biber 2.282 2.439 2.227
Diger 20.772 21.072 20.104
TOPLAM 125.956 129.897 120.341

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org

2009 yilinda AB sebze iiretiminde en yiiksek paya sahip olan iilkeler; Italya,
Ispanya, Polonya, Fransa ve Hollanda olmakla birlikte, 2009 yilinda bu iilkelerin
AB toplam tiretimindeki pay1 yaklasik % 64,6 olarak ger¢eklesmistir (Sekil 3.1.).
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Sekil 3.1. 2009 Yilinda AB Ulkelerinin Sebze Uretim Oranlar1 Dagilimi (%)

Hollanda
Fransa 7%

7% AB (Diger)
/ / 19%

Polonya/

9%

ispanya italya
21% 37%

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org
3.5 Avrupa Birligi Meyve Uretimi

Cizelge 3.20°de 2008-2010 doéneminde AB meyve iiretiminde Onemli
tirlinler incelenmis olup en biiylik payr 2010 yilinda yaklasik 24,4 milyon ton
tiretim miktar1 ile tizim alirken ardindan 10,2 milyon ton ile elma gelmektedir. Bu

iki iirlin toplam meyve iiretiminin yarisindan fazlasini olusturmaktadir.

Cizelge 3.20 AB Meyve Uretiminde Onemli Uriinler (1000 ton)

Uriinler 2008 2009 2010

Uziim 25.451 25.007 24.422
Elma 12.012 11.950 10.293
Portakal 6.596 6.084 6.522
Seftali ve Nektarin 4.037 4,176 3.845
Mandarin 3.222 3.103 2.174
Armut 2.399 2.849 2.483
Erik 1.384 1.599 1.652
Limon 1.310 1.198 1.206
Cilek 1.141 1.137 1.093
Kayisi 589 683 625
Toplam 61.764 61.444 57.829

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org
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2009 yilinda AB meyve lretiminde en yliksek paya sahip olan iilkeler;
Ispanya, Italya ve Fransa olup, 2009 yilinda bu iilkelerin toplam iiretimdeki
paylar1 yaklasik % 63 olarak gerceklesmistir. Birlige en son katilan tilkelerden
Polonya, Romanya ve Macaristan’in meyve tiretimindeki paylarinin toplamai ise %
12 seviyesindedir (Sekil 3.2.).

Sekil 3.2. 2009 Yilinda AB Ulkelerinin Meyve Uretim Oranlari Dagilimi (%)
Diger AB
25%

italya

Macaristan 27%

2%

Romanya
4%

ispanya

Polonya 229,
()

6% Fransa
14%

Kaynak: http:/www.faostat.fao.org
3.6 Tiirkiye Yas Meyve-Sebze Uretimi

Yaklasik 43 milyon ton yas meyve ve sebze liretimi ile Tiirkiye diinyanin
onemli Uretici llkeleri arasinda yer almaktadir. Bunun yaninda Tiirkiye, Ortadogu
ve Avrupa’da meyve-sebze lreticisi iilkelerin basinda yer almaktadir. Tiirkiye nin
iklim ve cografyasi, meyve-sebzelerde cesitliligi ve dogal kosullarda
yetistirilmesini miimkiin kilmaktadir. (Yilmaz, 2007).

Diinyanin birgok tilkesiyle karsilastirildiginda iilkemizde hemen hemen her
mevsimde ve her bolgede meyve ve sebze iiretimi yapilmaktadir. Fakat belirli
bolgeler bu iirlinler iiretiminde daha fazla pay almaktadir. Akdeniz ve Ege bolgesi
Tiirkiye toplam meyve iiretiminin % 54’linii ve sebze liretiminin ise %49 unu
saglamaktadir. Meyve ve sebze dirlinleri, gerek sanayi iretimi ve gerekse
ihracatimizda 6nemli bir yer tutmakta olup toplam tarim iiriinleri ihracatimizin

yaklasik % 25’ini olusturmaktadir (Akbay ve ark., 2005).

Tiirkiye’de 2007 yilinda sebze tiriinleri iiretim miktar1 bir 6nceki yila gére %

0,7 oraninda azalarak yaklasik 25,6 milyon ton olarak gergeklesmistir.
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Sebze iriinleri alt gruplarinda iiretim miktarlar1 incelendiginde 2007 yilinda
Sebzeler grubunun 6nemli iirlinlerinden domates % 0,9, kuru sogan % 5,3, havug
% 62,6 oraninda artarken, sivri biber % 6,2, dolmalik biber % 9, sakiz kabak %
7,4, prrasa% 19,9, hiyar % 6,9, fasulye % 7,8, bas lahana % 7,5, 1spanak % 2,7,
kavun % 5,9 oraninda azalmstir. 2007 yilinda meyve iriinlerinin tiretim miktart
bir onceki yila gore %4,3 oraninda azalarak yaklasik 14,4 milyon ton olarak
gerceklesmistir.  Meyveler i¢inde Onemli iriinlerin {retim miktarlarina
bakildiginda, 2007 yilinda bir 6nceki yila gore elma % 22,8, armut % 12,1, kay1st
% 21,2, erik % 12,3, kiraz % 28,3, visne % 48,9 oraninda artmis, seftali % 2,4
oraninda azalmistir. Turunggillerden portakal % 7,1, mandalina % 5,9 ve limon %
8,3 oraninda azalmistir. Toplam f{iziim tretimi % 9,7, incir tretimi % 27,6

oraninda azalmistir (Cizelge 3.21).

Cizelge 3.21 Uriin Bazinda Tiirkiye Meyve ve Sebze Uretimi (Miktar:1000 Ton)

Uriin ad1 2006 2007 2008 2009

Portakal 2.019 1.871 1.884 2.196
Mandalina 793 746 758 848
Limon 710 652 672 784
Greyfurt 180 163 168 191
Uziim 2.060 1.913 1.971 2.257
Elma 2.002 2.458 2.504 2.782
Kayisi 460 558 716 661
Seftali 553 539 552 547
Incir 290 210 205 244
Kiraz 310 398 338 418
Kavun 1.766 1.661 1.750 1.679
Karpuz 3.805 3.797 4.002 3.810
Armut 318 356 355 384
Domates 6.913 6.963 7.420 7.206
Patates 4.366 4.228 4.197 4.398
Kuru Sogan 1.765 1.859 2.007 1.850
Hiyar 1.665 1.524 1.524 1.582
Biber (Sivri) 776 725 735 753
Patlican 924 864 814 816
Seftali 507 486 503 502

Kaynak: http:/www.tuik.gov.tr

3.7 Turkiye Yas Meyve-Sebze Dis Ticareti

3.7.1 ihracat

2009 yilinda Tiirkiye yas meyve ihracati yaklasik 1,7 milyon ton olarak
gerceklesmistir. Turunggiller miktar bazinda toplam meyve ihracatimizin yaklagik

% 70’ini olusturmaktadir. Thracatta ilk siray1 limon almaktadur.
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Turunggillerin disinda Tirkiye’nin meyve ihracatinda en fazla pay alan
diger bir iiriin ise sofralik {iziim olmakta olup toplam meyve ihracatinin % 16’sim1
olusturmaktadir (Cizelge 3.22). Tirkiye’nin 2009 yili toplam yas sebze ihracati
ise 1 milyon tonun iizerine ¢ikmis olup, domates miktar olarak toplam sebze
ihracatinin %353 {inii olusturmaktadir. Thracati yapilan diger &nemli sebzeler
domates, hiyar, taze biber ve kuru sogandir. Tiirkiye'de yas meyve ve sebze
iiretimi miktar itibar ile yiiksek diizeyde olmasina karsin, ihracatin liretime orant
yaklasik %35 gibi ¢ok diisiik bir orandir. lhra¢ edilen meyve ve sebzelerin
uluslararas1 piyasalarda talep edilen cesitlere uygun olmayist ve iiretimden
tiiketime miktar ve kalite kayiplarmin yiiksekligi bunun en nedenleri arasinda
gosterilmektedir (IGEME, Cizelge 3.22).

Cizelge 3.22 Uriin Bazinda Tiirkiye Yas Meyve ve Sebze Ihracat1 (D:1000%)

2007 2008 2009

URUNLER D D D

Limon 194.535 202.906 277.657
Mandalina 155.708 196.089 253.392
Portakal 91.843 95.681 169.120
Uziim 130.786 169.423 155.615
Kiraz-Visne 144.203 113.458 132.943
Greyfurt 72.473 81.776 88.289
Incir 17.914 24.293 25.989
Cilek 21.535 30.124 25.304
Seftali-Nektarin 15.935 36.711 23.925
Elma 5.432 12.314 22.838
Kaysi 14.979 31.987 20.595
Armut-Ayva 10.953 13.603 16.506
Karpuz 6.536 12.868 6.592
Erik 4.182 4.199 5.265
Domates 297.176 389.030 406.780
Hiyar 42.358 58.926 66.722
Taze Biber 62.786 66.730 61.024
Sogan 36.692 35.107 16.615
Havug 9.907 10.260 9.942
Patlican 5.355 6.695 7.098
Patates 37.671 8.707 5.812
Pirasa 2.688 3.905 5.772
Ispanak 762 706 1.893
Toplam 1.425.560 1.669.624 1.884.623

Kaynak: http:/www.tuik.gov.tr
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Rusya Federasyonu, 2009 yilinda yaklasik 1,9 milyar dolarlik toplam yas
meyve ve sebze ihracatimizin %33 {inlin yoneldigi en dnemli lilke konumundadir.
Rusya Federasyonu’nu % 10,5 ile Bulgaristan, % 9,3 ile Almanya, % 7.4 ile
Ukrayna, % 6,7 ile Irak ve % 5,5 ile Romanya takip etmektedir. Suudi
Arabistan, Hollanda, ingiltere ve Polonya diger 6nemli iilkeler arasinda yer
almaktadir IGEME, Cizelge 3.23)

Cizelge 3.23 Ulke Bazinda Tiirkiye Yas Meyve ve Sebze Ihracati (Deger:1000 $)

ULKELER 2007 2008 2009
D D D

RUSYA 511.011 627.850 619.538
BULGARISTAN 42.195 102.341 197.855
ALMANYA 156.361 163.465 174.628
UKRAYNA 93.421 135.141 140.486
IRAK 29.345 50.276 12.095
ROMANYA 117.887 115.477 103.711
SUUDI ARABISTAN 66.532 69.802 88.064
HOLLANDA 39.299 33.890 38.263
INGILTERE 38.852 30.686 34,972
POLONYA 38.402 29.878 33.995
IRAN 5.215 8.501 27.603
YUNANISTAN 18.860 21.475 25.698
ITALYA 15.812 15.221 18.484
SIRBISTAN 13.177 15.141 17.295
CEK CUMHURIYETI 13.130 16.294 15.964
FRANSA 16.378 16.562 15.207
BOSNA HERSEK 10.330 11.196 15.025
GURCISTAN 7.063 10.605 14.323
BELCIKA 16.495 22.062 14.203
AVUSTURYA 25.975 22.035 13.936
MOLDOVYA 17.824 17.427 13.925
AZERBAYCAN 7.555 9.037 12.255
BEYAZ RUSYA 14.071 17.984 125.701
MAKEDONYA 7.374 7.474 9.848
MACARISTAN 8.972 10.614 8.876
ISVICRE 6.663 6.802 7.142
ISVEC 5.739 3.902 5.887
HIRVATISTAN 6.342 6.194 5.807
KOSOVA 3.933 6.490 5.756
URDUN 2.756 4,783 4,577
TOPLAM (Digerleri Dahil) 1.425.560 1.669.624 1.884.623

Kaynak: IGEME Yas Meyve Sebze Sektor Raporu, 2010
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3.7.2 ithalat

Tiirkiye ekolojik yapist ve iiretim alani bakimindan kendine yeterli ve
ihracat sansina sahip iilkelerden birisidir. Fakat kimi {irlinlerin yetersiz olmasi,
bazilariin yetistiricilik imkanlarinin kisitli olmasi ya da zaman zaman reexport
yapmak amactyla ithalat yapilmaktadir. Buna gére muz, hindistan cevizi, ananas,
avokado gibi yetistiricilik bakimidan kisithi olan veya yetistiriciligi miimkiin
olmayan meyveler ithal edilmekte, zaman zaman da igleme sanayinin ihtiyag
duydugu elma gibi iriinlerin temini amaciyla ithalat yapilmaktadir. Ayrica bu
sektdor meyve ve sebzelerin siniflandirilmasi ve paketlenmesinde kullanilan alet-
ekipman, ambalaj materyali gibi kullanilan girdileri de ithal etmektedir. Bununla
birlikte, Tiirkiye’nin 2009 yili yas meyve ithalatina bakilirsa yaklagik 180 bin ton
ile muz, 50 bin ton ile turunggiller ve 10 bin ton ile hurma ithal edilen meyvelerin
basinda yer almaktadir. Toplam 8 bin tonluk ithalat ile tohumluk patates, 2009
yili sebze ithalatinin yarisin1 olusturmaktadir. Bunun yani sira yaklagik 1000
tonluk ithalat ile sarimsak ve 600 tonluk ithalat ile sogan diger 6nemli sebze

grubunu olusturmaktadir (Cizelge 3.24).

Cizelge 3.24 Ulke Bazinda Tiirkiye Yas Meyve ve Sebze Ithalati (Miktar:1000 Ton)
(Deger:1000 $)

RUNLER 2007 2008 2009
M D M D M D

Muz 224.262 100.749 | 219.076| 104.829| 182.438 84.358
Hurma 13.092 6.874 12.277 8.571 10.398 9.592
Portakal 64.861 11.516 29.783 9.595 40.853 9.335
Elma 5.037 4.401 2.866 2.807 4.237 4.081
Kivi 9.166 3.126 6.537 1.936 10.517 3.276
Ananas 2.408 1.957 4.461 3.472 5.153 3.143
Karpuz 3.057 612 6.302 1.220 10.154 1.492
Limon 4.949 1.176 3.137 2.342 1.808 1.289
Mandarin 2.101 763 1.056 571 2.606 1.017
Greyfurt 6.137 1.115 4411 1.080 4.900 1.006
Hindistan Cevizi 769 338 1.244 842 1.078 559
Uziim 415 536 433 707 337 494
Armut ve Ayva 449 328 1.089 669 698 329
Mango 130 129 151 172 183 186
Avokado 127 167 135 216 118 143
Toplam (Digerleri Dahil) 339.473 134.622 | 294.225| 139.992| 275.958| 120.633
PATATES (TOHUMLUK) 14.431 13.623 11.127 11.696 8.345 7.047
SARIMSAKLAR 2.007 4.242 3.080 6.693 924 2.024
PATATES TAZE 9.697 3.421 3.320 1.608 2.530 1.012
SOGANLAR 642 100 279 37 619 100
KUSKONMAZ 14 87 16 96 18 92
BAS MARUL 0 0 611 776 88 75
DIGER MARULLAR 89 73 252 282 66 47
KARNABAHAR/BROKOLI 0 0 0 0 14 14
Toplam (Digerleri Dahil) 29.142 22.469 21.415 24.214 15.605 12.266

Kaynak: IGEME Yas Meyve Sebze Sektor Raporu, 2010
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4. AVRUPA BIiRLiGi YAS MEYVE VE SEBZE PiYASASI

4.1 Genel Hatlariyla Avrupa Birligi Meyve ve Sebze Ortak Piyasa

Diizeni

Avrupa Birligi Ortak Tarim Politikas1 (OTP) c¢ercevesinde tarimsal
piyasalara iliskin kurallar ortak piyasa diizenleri (OPD) araciligiyla ortaya
konulmaktadir. OPD'ler belirli bir iirlin veya iiriin grubuna &6zgli dis ticaret,
destekleme mekanizmalari, kalite standartlar1, pazarlama kurallari, 6rgiitlenme vb.

konular1 kapsayan tiiziiklerdir (Giildogan, 2007).

Yas meyve ve sebzeler i¢in ortak piyasa diizeni ilk olarak 1962 yilinda
olusturulmustur. Yillar icerisinde bir takim degisikliklere ugramakla birlikte
2200/96 sayili komisyon tiiziiglinde, 2000 ve 2003 yillarinda 6nemli degislikler

meydana gelmistir.

OPD’ nin sadelestirilmesine iliskin tartigmalar hala siirse de ana hatlariyla 4

boliimden olusmaktadir. Bunlar;
1- Standartlar,
2- Uretici orgiitleri,
3- Miidahale diizenlemeleri,
4- Uciincii tilkelerle ticaret.

2200/96 sayili Konsey Tiizliglinlin I numarali ekinde 35 {iriin mevcuttur.
Ureticinin paketleme merkezinden perakende satis yerine, ihracat ve ithalata kadar
dagitimin her asamasinda (giftlikten satiglar hari¢) uymasi gereken standartlar
belirtilmektedir. Kalite, boyut, etiketleme, paketleme ve sunus Kriterleri, Extra, |.
Smif, II. Sinif ayrimi, Uye Devletler tarafindan belirlenen ve Avrupa Birligi
Komisyonu’na bildirilen makamlarca yapilan denetim ve bunun gibi hususlar

standartlarda belirtilmistir.
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Standartlara uymayan iiriinler Birlik i¢inde sergilenemez, satisa sunulamaz,

dagitilamaz ve pazarlanamaz seklinde ifade edilmektedir (Yiirtikgii, 2005).

1962 yilinda kurulan ortak meyve ve sebze piyasasi iginde (iiretici
orgiitlerinin de kurulmasi ve tesviki ongoriilmiistiir (159/66 sayili tiiziik- OJ 192,
27-10-66). Boylece 1962 yilindan beri siirmekte olan ¢alismalarin sonucunda
tiretici orgiitleri topluluk i¢i piyasada 6nemli bir rol oynamaya baglamistir. 159/66
sayil tiiziikle tiye devletlere bu orgiitlerin kurulusundan sonraki ii¢ yilda gittikge
azalan miktarlarda yardim etme olanag taninmustir. Miidahale diizenlemeleri
iiretim fazlasi olan yillarda fiyat istikrar1 saglamak i¢in piyasadan {iriinlerin geri
cekilmesi amaciyla yapilmaktadir. Miidahale diizenlemeleri {iretici Orgiitleri
araciligiyla yiiriitiilmektedir. Uretici orgiitleri, {ireticilerine yaptigi telafi ddemesi
karsihiginda belirli tirlinler i¢in Birlik fonlarindan telafi 6demesi almaktadirlar.
Piyasadan c¢ekilen drilinlerin hangi yollardan ¢ikarilacagr ayrintili olarak
diizenlenmistir. Telafi miktarlar1 giderek azaltilmakta ve sadece pazarlanabilir
kalitede iiretim icin verilmektedir. Dis ticarete iliskin olarak da ortak giimriik

tarifesi ve ithalat-ihracat lisanslar1 diizenlenmistir (Yiiriik¢ii 2005).

Gilinimiizde yas sebze ve meyve ticaret politikalart ve tiikketici bilincinin
daha da artmasiyla GLOBALGAP, HACCP (Hazard Analysis and Critical
Control Point — Tehlike Analizi ve Kritik Kontrol Noktalar1), ISO 22000 gibi
kalite glivence sistemleri dnemini daha da arttirmaktadir. AB iiretici birlikleri
toplam yas sebze-meyvenin % 40'mi iiretmektedir. Uye iilkelerden Ispanya ve
Italya’daki giftciler bu yeni sistemin gerektirdigi yeni modern iiretim tekniklerini
ogrenmek, uygulamak, iirlinlerini ortak paketlemek ve ortak pazarlamak icin

tiretici birlikleri ve kooperatifler bazinda 6rgiitlenmislerdir (Vural, 2009).

Kalite giivence sistemleri ¢erg¢evesinde, tedarik zincirde yer alan tiim
paydaslara sorumluluk yiikleyen bir sistem olusmaktadir. Avrupa Birligi
iilkelerinin bircogunda, fiiretici birlikleri seklinde oOrgiitlenme ve tretim ile

pazarlamada etkin bir sekilde yer alma diisiincesi benzer sekilde gelismektedir.
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AB’de kalite, ambalaj, tiiketici haklari, HACCP gibi birgok Onemli
uygulamalar, tilkemizde {ireticilerin, ihracatg1 firmalarin bu konularda bilgi sahibi

olmasini zorunlu kilmaktadir (Kog,2005).

AB iilkelerinin bircogunda toplam meyve ve sebze ticaretinin %70’inin
biiyiik silipermarket zincirleri tarafindan gergeklestirdigi belirtilmektedir. Bu
biiyiik tedarik zincirleri ihtiyaglari olan sebze ve meyveyi dogrudan iiretici
birliklerinden almay1 tercih etmektedirler. Ayrica saglikli ve Kkaliteli iiriin
tikketimini saglamak i¢in kendi iriinlerinde ve ithal edilen tarimsal iiriinlerde
aranan minimum standartlarin ana dayanagini EUREPGAP’ le (yeni adi
GLOBALGAP) belirlemislerdir. (Vural, 2009) .

Avrupa Birligi’'nde yas sebze ve meyve ticaretini diizenleyen ortak bir
toptanct halleri mevzuati bulunmamaktadir. Ayrica iiye iilkelerde de hallerde
toptan sebze ve meyve satisin1 diizenleyen tilkemizdeki gibi bir yasa mevcut
degildir. Ek olarak, AB iilkelerinde sebze ve meyvelerin toptan satisinda toptanci
hale kaydolma zorunlulugu da bulunmamaktadir. AB biinyesinde kurulan
EUCOFEL (European Union of the Fruit and Vegetable, Wholesale, Import and
Export Trade - AB Sebze ve Meyve Toptanci, ihracatci ve Ithalatgilar Birligi); AB
fiyat mekanizmasi, ihracat tesvikleri, kalite standartlari, hijyen kurallari, giimriik
vergileri, ambalaj ve ambalaj atiklari, destekleme fonlari, bilgi aligverisi
konularinda faaliyet gostermektedir. EUCOFEL, AB piyasasinda taze iirlinlerin
tiketimini artirilmast suretiyle, taze iirlin tilketiminin saglikli yasama olan

katkismi gelistirmeyi amaglamaktadir (Ozsu, 2005).
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5. DUNYA VE AVRUPA BiRLiGi ULKELERINDE TOPTANCI
HALLERI iLE iLGILi UYGULAMALAR

Diinya’da bir¢ok iilkede toptanci hallerin 6zellikle sebze ve meyve fiyat
olusumunda biiyiik etkisi bulunmaktadir. Ulkelerle ilgili drneklere gegmeden 6nce
toptanci haller ile ilgili diinya piyasasinda en onemli kurulus olan WUWM
(Diinya Toptanc1 Pazarlar Birligi) ile ilgili genel bilgiler verilmesi yararh

olacaktir.

WUWM, 1955 yilinda Avrupa yerel yonetimlerinin gida ve pazarlama
sorunlarini tartismak ve bu konulardaki deneyimlerini paylasmak tizere yaptiklari
kongrelerden sonra Miinih’te kurulmustur. WUWM organizasyonu tarafindan
yayimlanan bildiriye gore WUWM’ nin ana kurulus amaci “toptanci ve perakende
pazarlar ile ilgili uluslararasi1 bilgi paylasimin1 saglamak ve bu pazarlarin
organizasyonu ile diizenlenme yontemlerini gelistirmek™ olarak belirtilmistir.
1980’lerin basinda Uluslararas1 Yerel Yonetimler Birligi (IULA) icerisinde bir
calisma grubu olarak kurulan WUWM hizla Avrupa Birligi sinirlarinin 6tesine
gecerek kendi alaninda profesyonel bir ag haline gelmistir. icerisinde barmndirdig
uzman kisileri bir araya getirerek diizenledigi organizasyonlar, fuarlar ve 6zel
toplantilar sayesinde {iye iilke halleri yonetici ve sorumlularina yararh tavsiyeler
vermektedir. WUWM, diinya genelindeki toptanct hallerin ve perakende
pazarlarin yapisini inceleyerek devlet ve parlamento gruplarini, piyasaya bagli
enstitli ve 6zel makamlari bilgilendirmektedir.

WUWM?’ nin diger amaglari ise;

e Kendi iiyeleri ile devlet veya 6zel kurumlar arasinda uluslararasi bilgi

paylagimini saglamak,
e Toptanci hallerin ve perakende pazarlarinin gikarlarini savunmak,

e Toptanci hallerden sorumlu karar mercileri ile perakendeciler, tireticiler ve

tiretici birlikleri ile komisyoncular arasindaki iligkileri saglamlastirmak,

e Birlik iiyelerinin iglerinin gelistirilmesinde yardimci olmak,
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e Toptanci haller ve perakende pazarlarda oldugu gibi, tiretim noktalarinki
sorunlarin da ¢oziimiinde aktif yol oynayarak, iiyelere piyasalarin isleyisi
ve pazarlama konusunda destek vermek, seklinde ifade edilmektedir.

Ayrica bu amaglara ulagsmak i¢in; diizenlenen konferanslarda diinya toptan
ve perakende pazarlar ile ilgili veriler toplanarak birlik {iyeleri arasinda bilgi ve
tecriibe paylasimi saglanmaktadir. Bu ¢ercevede WUWM tarafindan c¢esitli rapor
ve arastirma sonuglar1 yayinlanmaktadir. Diinya ¢apinda 42 iilkeden 200 iiyesi
bulunan WUWM, kar amaci giitmeyen bir organizasyon olarak biiylimeye devam
etmektedir (WUWM, 2011).

Buradan yola ¢ikarak WUWM’ nin diinya ¢apinda bir organizasyon oldugu
ve verdikleri bilgi ve tavsiyeler ile tyelerinin konu ile ilgili aldiklar1 kararlarda

onemli rol oynadig1 s6ylenebilir.
5.1 Cin

Diinya yas meyve ve sebze iiretiminde énemli bir iilke konumunda bulundan
Cin’de Sanghay ve Beijing’de toptan pazarlar vardir ve bunlar arasinda biiyiikliik,
yapt ve islemler bakimindan da biiyiik farkliliklar mevcuttur. Sanghay’daki 32
toptan pazar orta biiyiikliikte, devlete ait, kar amagli olmayan ve devletin

denetledigi yerlerdir.

Pazarlarda alicilar aldiklar1 iiriiniin bedelini Pazar Idare Ofisine
O0demektedirler. Ofis saticilarin her satisindan %6 pazar idare iicreti ve %]1,5
vergiyi diismektedir. Beijing’de ise 10 biiyiik ve 40 kiiclik toptanci pazar vardir.
Bunlar, 1985°ten sonra yeniden yapilanmis, kar amagl ve 6zel sirketlerin hakim
oldugu pazarlardir. Beijing’deki en biiyiik toptan pazar olan Huaken Yuegezhuang
yar1 6zeldir. Pazardaki ii¢ yatirimer; Cin Tarim Bakanligi’na bagli Devlet Tarim
isletmeleri tesekkiilii, Beijing Su Uriinleri Tesekkiilii ve Yue Zhong Tarimsal
Sanayi ve Ticaret sirketi’dir. Bu yatirimeilar, Diinya Bankasi’ndan da diisiik faizli
borg¢ almaktadirlar (Albayrak, 2009).

Pazarda dort tip satict bulunmaktadir. Bunlar:
a- Kamyoncu-araci: Bu aracilar, daha ¢ok uzaktaki iireticilerden aldiklari

tirtinleri satarlar. Bu aracilarin 6dedikleri pazar licretleri ve vergiler kamyonun

biiyiikliigiine ve iiriin tipine gore degismektedir.
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Getirilen iiriinler; lokanta ve diikkanlara satilmak {iizere, yerel dagiticilara ya
da pazarda yeniden satmak iizere Uriin alan saticilara (resellers) satilmaktadir.

Uriinlerin ¢ogu, satilincaya kadar pazarda birkag giin kalmaktadir.

b- Yar toptancilar: Pazarin sonunda kalan satilmayan iiriinler 2—3 giin bazi
ortiiler {lizerinde satilmak tiizere yerel aracilar tarafindan alinirlar. Bu arada,
kamyoncu aracilar yeni iiriin almak {lizere giderken, yerel aracilar kalan iirtinleri
kiigiik alicilara satarlar. Yerel aracilar, tirtiinleri satana kadar aileleri ile birlikte
caligmaktadirlar. Kamyoncu aracilar pazar i¢in licret 6derken, yerel aracilar ilave

O0deme yapmamaktadir.

c-Yerel {reticiler: Yerel iireticiler pazarda belirlenen yerde iirlinlerini

satmaktadirlar.

d- Satmak {izere iriin alan saticilar (resellers) (Kiiglik pazar yerleri): Bu tip
saticilar dogrudan kamyoncu-aracilardan ya da yerel iireticilerden {iriin alirlar ve
pazarda belirli bir yerde golgelikli sergiler seklinde diikkanlarini kurarlar. Bu
saticilar lriinlerini ya dogrudan tiiketicilere ya da kiiclik miktarda iiriin alan
toptancilara satarlar. Toptan pazarda iiriin almada yeniden satis ruhsati gerekli
olmadigr icin, saticilar bisikletlerine yiikleyebilecekleri kadar {iriin alirlar ve
sadece pazar cikis iicreti dderler. Ucretler, iiriiniin miktar ve tipine gore ve
genelde 0.11-1.10$ arasinda degismektedir (Albayrak, 2009).

5.2 ABD

Amerika Birlesik Devletleri’nde yas meyve ve sebze sektorii 90’11 yillarin
bagindan itibaren oOzellikle Avrupa kokenli ve biiyiikk hacimli ticaret yapan
tiiccarlarin yogun rekabet baskisi altinda kalmistir. Amerikali perakendecilerin
biiyiimesi ve diger yandan Avrupali perakendecilerin yatirimlarini arttirmalar ile
birlikte tedarik zincirinde bir takim degisimler meydana gelmistir.
Perakendecilerin bir araya gelerek pazar yogunlugunu arttirmasi ve sirketler
arasindaki stratejik birlesmeler olduk¢a fazla goriilmiistiir. Bu durum piyasalarin
isleyisini olumsuz yonde etkilemistir. 90’11 yillarin sonlarinda perakendeciler ile
biiyiik toptancilar arasinda da sirket evlilikleri yaganmis ve bu durum yas meyve-

sebze tedarik zinciri iizerinde belli bir kesimin gii¢ yaratmasina neden olmustur.

Amerika Birlesik Devletleri’nde kurulus itibariyle farkl: tipte toptanci haller

bulunmaktadir. Bu haller;
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e Ozel sirketler tarafindan kurulup isletilen haller,
e (ift¢i kooperatifleri tarafindan kurulup isletilen haller,

e Eyalet pazarlama sistemleri ve belediyeler tarafindan kurulup
isletilmekte olan haller, olarak gruplandirilmaktadir.

Bu pazarlarin biiylik ¢ogunlugunda oncelik ve agirlik lretici ve lretici
birliklerine verilmektedir. Ayrica treticiler hal idarelerinde de gorev almaktadirlar
(Cetin, 2009).

1989 yilindan sonra kurulan en son ve biiyiik toptan pazar Baltimor’daki
Maryland Gida Merkezi’dir. Pazar yonetimi her tiirlii sézlesmeler, sabit licretler,
kiralarin belirlenmesi gibi pazarla ilgili her konuda yetkilidir. Ayrica ¢esitli
konularda onerilerde bulunmak tizere, yedi tiyeden olusan bir Danigma Komitesi
de bulunmaktadir (Albayrak, 2009).

5.3 Avrupa Birligi

Avrupa Birligi Ulkelerine gececek olursak, Diinya Toptanci Pazarlar Birligi
(WUWM), AB iilkelerinin toptan gida pazarlarinda yilda 33 milyon ton meyve ve
sebzenin islem gordiigii ve bu miktarin yillik tiiketimin %40’1 oldugunu

belirtmektedir ( WUWM, 2011).

Avrupa Birligi iiyesi iilkelerdeki sebze ve meyve toptan ticareti ile ilgili
uygulamalara bakildiginda, tiye iilkeler arasinda farkliliklar oldugu goriilmektedir.
Fakat genel olarak genel olarak haller belediye ve cift¢i kooperatifleri tarafindan
kurulmaktadir. AB’deki yas sebze ve meyve ticareti ile ilgili olarak bazi 6nemli

iilkelerdeki uygulamalar asagida yer almaktadir.

5.3.1 Hollanda

Avrupa Birligi tlkelerinden tarimsal Orgilitlenme bakimindan en geligmis
iilke oldugu belirtilen Hollanda’da toptanci hallerinde sadece sebze ve meyve
ticareti degil, tiim gida maddelerinin toptan ticareti yapilmaktadir. Hollanda’nin
en biiylik toptan gida pazar1 olan Amsterdam Hali 1934 yilinda kurulmustur
(Ozsu, 2005). Amsterdam halindeki baz1 uygulamalar asagidaki gibidir:
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- Halin isletilmesinden belediye sorumludur. Hal, belediyece atanan bir

midiir tarafindan yonetilmektedir.

- Toptanci halde bulunan isletmeler, hal idaresine hizmet bedeli ad1 altinda
yillik bir vergi 6demektedir. Hizmet bedeli, isletmenin sahip oldugu m2 o6l¢iisii ile

orantilidir.

- Toptanc1 halin denetiminden belediye meclisi sorumludur. Belediye
meclisince gorevlendirilen bir {iye, halin faaliyetinden sorumludur. Her
yilsonunda halin gelir ve giderleri incelemeye tabi tutulmaktadir.

5.3.2 Almanya

Almanya’da meyve sebze piyasasi biiyiik 6l¢iide ithalata dayali durumdadir.
Toptan pazarlan diizenlemek i¢in federal ya da eyalet yasalari bulunmamaktadir.
Toptan pazarlarin sorumlulugu, farkli sehirlerde dogrudan ya da dolayli olarak
yerel otoritelerin sahip oldugu sirketlere ait oldugundan belediyelere aittir. Bunun
disinda, birkag istisnai durumda toptan pazarlar sirketler tarafindan yonetilmekte
olup, bunlarin ¢ogu limited sirkettir (Anonim,1999).

Almanya’da iilkeyi en iyi temsil eden toptan pazar, Berlin’de bulunmakta
olup, miilkiyeti 1960 yilinda kurulan Berliner Grossmarkt GmbH kisaca BGG
isimli bir limited sirkete aittir. Bu pazar, meyve ve sebze pazar ile gicek ve et
tiriinleri olmak tizere iki pazardan olugsmaktadir. Her iki toptan pazarin yonetim ve
isleyisi “Meyve ve Sebze Toptan Pazarlarinin Yonetimi” igin Berlin
Kooperatifine devredilmistir. Ayrica pazar idaresine toptanci pazarlarda alan ve
satig sergisi kiralama ve kullanma, toptancilarin lisanlarinin onay1 yada reddi, ceza

uygulamalar1 ve sikayetler gibi birgok konuda 6nemli yetkiler verilmistir.

Pazar yasast pazar ginlerini, agilis ve satig saatlerini, girisleri
diizenlemektedir. Toptanci, ihracatci ve iiretici ¢alisma lisanslar1 pazar1 yoneten
kooperatif tarafindan verilmektedir. Pazarda satis sergisi kiralama kooperatif
tarafindan yerine getirilmekte olup, kira sozlesmelerinin BGG tarafindan da

onaylanmas1 gerekmektedir.

Toptan pazar bilgileri, BGG ve kooperatif tarafindan ¢ikartilmaktadir.
Cezalar, kooperatif tarafindan diizenlenmektedir.
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Kooperatifin kurulma ile ilgili diizenledigi onlemlere BGG, kooperatif,
toptancilar birligi, ticaret odasi ve meclis iiyesi temsilcilerinden olusan Komite
karar vermektedir. Bu Komite kooperatif kararlarin1 diizenleyebilir, degistirebilir
ve onaylayabilir.

Pazar yasalarmna bagli olarak ¢alisma yasalari, pazar girisi, temizlik ve
hijyen konularinmi, pazardaki degisiklik ve uyusmazliklari, soguk depolama

faaliyetlerini ve demiryolu duraklarini diizenlemektedir.

Kooperatif tarafindan ¢ikartilan tarife diizenlemeleri, acilis saatleri ile ilgili
olarak araglarin hareketi konusunda tiim faaliyetleri diizenlemektedir. Satis yerleri
ile ilgili sozlesmeler kooperatif ve ticaret yapanlar arasinda diizenlenmektedir.
(Albayrak, 2009).

5.3.3 Fransa

Fransa’da toptanci haller, 1953 yilinda kabul edilen yasalara gore, “Bolgesel
Pazarlar Agi-Reseau de Marchés d’Interét National (M.L.N.) olarak organize
edilmigtir. Bu diizenlemeyle {irlinlerin pazarlama siirecinde Kkalitelerinin
artirilmasi, maliyetlerin azaltilmasi, pazarlama kanallarin basitlestirilmesi
amaglanmistir. MIN’larin 6zellikleri; yakin pazarlardaki giris ve ¢ikislar1 kontrol
etmesi, ana yollar ve/veya demiryollarinda kurulmasi, soguk depolama faaliyetleri

ve tamamlayici hizmetlere sahip olmasidir.

1962 yilinda, 1901 Yasasi’na gore, Federation Francgaise des Marchés
d’Interét National (FFMIN) bir birlik olarak kurulmustur. FFMIN ile toptan
pazarlar agmim gelistirilmesi ve koordinasyonu, kamu otoritelerini sorunlar ve
cozilimler konusunda bilgilendirme, {liyelerini koruma ve ortak yonetim politikalari
gelistirme amaglanmistir. Bu federasyonlarin faaliyetleri arasinda toplanti,
seminer ve konferanslar diizenlemek; bilgilendirme ve yayin c¢alismalar
bulunmaktadir. Federasyon tiyelik {icretleri, devlet yardimlari ve hizmet ticretleri
ile finanse edilmektedir. 19 M.LN. Fransa Bolgesel Pazarlar Ag1 Federasyonu
(FFMIN) kapsaminda tekrar gruplandirilmaktadir. FFMIN, ulusal otoriteler ve

profesyonel organizasyonlari temsil etmektedir.

Fransa’da tiiketilen meyve ve sebzenin yarisindan fazlasi (yilda yaklasik 4,5
milyon ton) M.LN’de islem gormektedir. Balik ve deniz {iriinlerindeki islem

hacmi 200.000 tondur. Gida alaninda ¢alisanlar bu pazarlardan {iriin alabilirler.
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Her bir M.LLN yonetim birimi pazarlarda satis yapmak isteyen iiretici ve
toptancilara yardimc1 olmaktadir. Uretici ve toptancilar da idari ve hijyen
konusundaki diizenlemelere uymak zorundadirlar. Genelde, M.I.N.’da islem

degerinden %0,3-1 oraninda, m2 iizerinden kira alinmaktadir.

Pazarlarda idari hizmetler (vergi, pazar haberleri bolimii, veteriner
hizmetleri), bankacilik ve ¢esitli hizmetler (ulasim gibi) sunulmaktadir. Soguk
depolar kamu ve Ozele ait olabildigi gibi, M.L.N. tarafindan yonetilmekte ve
kontrol edilmektedir.

Genel bir degerlendirme yapilirsa AB ve diger bazi iilkelerdeki toptan
pazarlarin yonetim sekli, islem goren iiriinlerin ¢esitliligi, pazar bilyikligi ve
altyap1 olanaklarinin farkli oldugu goriilmektedir. AB’de belediye, 6zel ve ikisinin
birlikte yonetimde yer aldigi, incelenen diger lilkelerde ise bunlara ilaveten iiretici

orgiitlerinin de yonetimde rol aldig1 goriilmektedir.

AB’de toptan pazarlarin isyeri sayisi, alan, yoneldigi niifus miktar1 agisindan
Tiirkiye’ye gore daha biiyiik oldugu ifade edilmektedir. ~AB ve diger iilkelerde
toptan pazarlarda islem goren iriin ¢esidi fazla olmakla birlikte siis bitkileri, su
tirtinleri, siit tirtinleri de islem gormektedir. Tiirkiye’de ise toptanci haller-pazarlar
denildiginde yas meyve ve sebze ticareti akla gelmektedir. Hallerin altyap:
olanaklar iilkelerin gelismislik diizeyine paralel gelismektedir. Hallerde bulunan
depo, isyeri sayisi, diger hizmet binalari, park alanlari, otomasyon ve ulagim
olanaklarmmm AB ve gelismis ilkelerdeki durumu digerlerine gore daha ileri
diizeyde oldugu belirtilmektedir (Albayrak, 2009).
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6.TURKIYE’DE YAS MEYVE VE SEBZE PAZARLAMASINDA
TOPTANCI HALLERININ YERIi VE ONEMi

6.1 Tiirkiye’de Tarihsel Siirecte Toptanc1 Halleri ile lgili Yasal
Diizenlemeler

Tirkiye’de yas meyve-sebze pazarlamasi ile ilgili ilk yasal diizenleme 12
Eylil 1960 tarihinde, 80 sayili ve "1580 Sayili Belediye Kanunu'nun 15.
Maddesinin 58. Bendine Tevfikan Belediyelerce Kurulan Toptanci Hallerinin
Sureti Idaresi Hakkinda Kanun" bashgmi tasiyan yasa ile getirilmistir. Yasaya
gore, toptanci halleri kamu malidir ve kiraya verilmemektedir.

Belediye hudutlari icinde yalnizca halde yapilacak toptan satislar, kooperatif
veya kooperatif birlikleri, iiretici ve komisyoncular tarafindan yapilabilmekte,

ancak bunlar birbirlerinden mal alip satamamaktadirlar.

Hale iliskin diizenlemeler, belediye meclislerinin ¢ikaracagi yonetmeliklerle
belirlenmektedir. Yonetmelik hiikiimlerine aykiri davrananlara belediye
enciimenince ¢esitli cezalar verilmektedir. Kendilerine halde yer verilen ilgililer,
belediyeye bir iicret ve resim 6demektedirler. Alinacak komisyonun miktari, % 8'i

asmamak iizere enciimence saptanmaktadir.

Daha sonra, 28.06.1984 tarihinde 3033 sayili yasa ile 1580 sayili Belediye
Yasasi'nin 15. maddesi 58. bendine getirilen ek hiikiimler ile; belediyelerin,
belediye hudutlar iginde, gercek veya tiizel kisilere yas meyve ve sebzelerin
toptan alim1 ve satimi i¢in haller agma izni verebilecegi, agilacak toptanci
hallerinin kurulus, yonetim ve isleyislerine ait usul ve esaslarin niifusu 250.000'in
tizerindeki belediyelerde belediye meclislerince, niifusu 250.000'den az olan
belediyelerde ise Sanayi ve Ticaret Bakanliginca c¢ikarilacak bir yonetmelikle
saptanacagl, toptanci hali kuracak olan gercek ve tiizel kisilere T.C. Ziraat

Bankasinca kredi verilecegi hiikkme baglanilmistir.

Ozel ve tiizel kisilere de hal kurma olanagi saglanmasina ragmen, ozel
sektor bu alanda ¢ekimser davranmistir. Hal tesis kurma maliyeti, daha 6nceden
ornekleri bulunmayan bir ¢alisma alam1 olmasi1 ve belediye karsisinda rekabet

edememe diigiincesinin caydirici etki yaratmis oldugu diisiiniilmektedir.
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Buna karsin giiniimiizde Gilimriik ve Ticaret Bakanligi kayitlarma gore,
Burdur, Isparta ve Denizli halleri 6zellestirilmis oldugu bilinmektedir. Ayrica
Istanbul ~ Biiyiiksehir ~ Belediyesi’ne  bagli  Bayrampasa merkez ve
Kadikdy/Igerenkdy Sube halleri ve Sanayi ve Ticaret Bakanliginca kurulmasina
izin verilen Mega-Center ve Sultanbeyli 6zel halleri Istanbul genelinde faaliyet
gostermektedir (Ozsu,2005). Son olarak Kayseri Toptanci Hali KAYSEM
01.07.2008 tarihinde 6zellestirilmistir (kaysem.com).

Yasa zaman igerisinde gelisen ekonomik ve pazar kosullarna yanit
verememesi sonucunda 27 Haziran 1995 tarihinde 552 sayili “Yas Meyve Ve
Sebze Ticaretinin Diizenlenmesi ve Toptanci Halleri Hakkinda Kanun Hiikmiinde

Kararname” ile degistirilerek yiiriirliige girmistir.

Bu KHK’nin temel hedefleri arasinda; Yas sebze ve meyvenin Oncelikle
hallerde toplanmasi, serbest rekabet kosullarinda en uygun fiyat olusumunun
saglanmast ve denetimin genis Ol¢iilerde belediyeler tarafindan yiiriitiilmesi yer
almaktadir. Onceki yasadan farkli olarak getirdikleri ise; toptanci hallerin gergek
ve tiizel kisiler tarafindan, Bakanligin izni ile kurulmasi, bu izin verirken,
fiyatlarin serbest rekabet kosullarina gore olugsmasi, tiretici ve tiiketicinin
korunmasi... gibi uygulamalarin yer aldigi goze g¢arpmaktadir. Bu KHK ile
Komisyoncularin alacaklar1 komisyon oran1 % 8'i asmamak kaydiyla, taraflarca
belirlenmektedir. Ureticiler, belediyelerce belirlenen miktarlari asmamak kaydiyla
rettikleri mallar1  {retici pazarlarinda toptanci hale giris zorunlulugu

aranmaksizin dogrudan tiiketicilere satabilmektedirler.

Bunun ardindan, 552 sayili KHK'de degisiklik yapan 4128 sayili yasa
07.11.1995 tarih, 22456 sayili Resmi Gazete'de yayimnlanarak yiirlirliige girmistir.
"Toptanct Hallerinin Kurulus Esaslar1 Hakkinda Yonetmelik” in 03.11.1996
tarihinde yiirlirliige girmesinin ardindan, 4367 sayili "Yas Sebze ve Meyve
Ticaretinin Diizenlenmesi ve Toptanct Halleri Hakkinda Kanun Hikkmiinde
Kararnamenin Bazi Maddelerinin Degistirilmesine Dair" yasa, 14.06.1998 tarih,
23372 sayili Resmi Gazete'de yayimlanarak yiiriirliige girmistir.

4367 sayili yasanin temel hedefleri arasinda, yas sebze ve meyvelerin hal
disinda pazarlanmasindan dogan vergi kaybinin Oniine ge¢mek, kayit disi
ekonomiyi azaltmak ve yas sebze ve meyve ticaretini daha uygun kosullarda

yapilmasini saglamaya yonelik oldugunu s6ylemek yanlis olmayacaktir.
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14.06.1998 tarihinde yiiriirliige giren 4367 sayili yasa, 1995 yilinda
yiiriirliige giren KHK’de yapilan diizenlemeler ile ortaya ¢ikmistir. Yapilan yasal

diizenlemeyle ortaya ¢ikan 6nemli konular asagidaki gibidir;

— Mallarin belediye sinirlar1 veya miicavir alanlar igerisinde perakende
olarak satisin1 yapanlar, bunlarin Toptanct Halden satin alindigin1 belgelemek
zorunda brrakilmistir. Aykirt eylemleri tespit edilen nakliyeciler ve ambar
sahiplerinin tasarrufu altindaki her tiirlii nakil vasitalari, trafik ruhsatnameleri
alikonularak Toptanci Hal midiirliiklerince yedi, hakem kurulu karariyla 15 giin
siireyle parka ¢ekilmek suretiyle faaliyetten men edilir. Eylemin tekrar1 halinde bu

siireler iki kat1 olarak uygulanmaktadir.

— Belediye siirlar1 ve miicavir alanlar i¢inde toptanci hal disinda mallarin
toptan veya her ne sekilde olursa olsun toptanci halden satin alinmadan perakende
satigsa sunuldugunun tespiti halinde, mallarin toptanci hale girisi saglanarak hal
miidirliigiince, agik artirma ile satis1 yapilir veya yaptirilir. Bu durumda belediye

veya isletme pay1 %25 olarak tahsil edilmektedir.

— Belediye sinirlar1 ve miicavir alanlar igerisinde toptan veya perakende
mal satmak {izere miinhasiran fatura veya miistahsil makbuzu ile iireticilerden mal
satin alanlar satis islemine baslamadan Once bunlar1 fatura veya miistahsil
makbuzu Ornekleriyle toptanci hal miidiirliiklerine bildirmek zorundadirlar. Bu
durumda mallarin toptanct hale girisi yapilmaz ve fatura veya miistahsil
makbuzunda gosterilen bedel iizerinden % 15 oraninda belediye pay1 tahsil
edilmektedir. Bildirim yikimliliiginiin ilgililerce yerine getirilmemesi veya
miktar ve deger yoniinden gercege aykiri bildirimde bulunulmasi hallerinde,
belediye payr mallarin hakem kurullarinca tespit edilecek gercek deger ve

miktarlari izerinden % 30 oraninda uygulanmaktadir.

— Toptanci hallerde satislar; tireticiler, tiretici birlikleri, komisyoncular ile
kendi nam ve hesaplarina olmak {izere yas sebze ve meyve toptan ticareti ile

istigal eden gergek ve tiizelkisiler tarafindan yapilmaktadir.

— Sayilan kisi ve kuruluslarin yaptiklar: satiglarda fatura diizenlememeleri
veya eksik fatura diizenlemeleri halinde mal bedelinin % 25'1 oraninda belediye
payr tahsil edilir. Eylemin tekrar1 halinde, ayrica, isyeri tahsisi belediye

enclimenince iptal edilmektedir.
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— Toptanct hallerde satilan mallarin toptan satis bedelinin % 2'sini
gecmemek sartiyla belediye meclislerince diizenlenecek tarifeye gore belediye
pay1 tahsil etmektedir. Bu sekilde tahsil edilen paylardan en az % 10'u, izleyen yil
belediye biitcesine toptanci hal ihtiyaglar1 i¢in harcanmak iizere 6denek olarak

konur ve yalniz bu amagla harcanmaktadir.

Toptanci halleri ile ilgili diger bir yasal diizenleme olan 552 sayili “Yas
Sebze ve Meyve Ticaretinin Diizenlenmesi ve Toptanci Halleri Hakkinda Kanun
Hiikmiinde Kararname”nin bazi maddelerinin degistirilerek kabuliine iliskin

kanun 23 Mayis 2007 tarihinde ylriirliige girmistir.
Buna gore;

— Toptanci hallerinin; belediye ve miicavir alan simirlari iginde belediyeler,
biiyliksehir belediye sinirlar icinde biiyiiksehir belediyeleri tarafindan agilmasi

veya acilmasina ruhsat verilmektedir.

— Gergek ve tlizel kisiler tarafindan toptan ve perakende halleri agilmasi
belediyelerin iznine tabii olmaktadir.

— Toptanci hallerinin kurulusuna iliskin usul ve esaslar, Tarim ve Kdy isleri
Bakanligi ile Igisleri Bakanhigi'min uygun goriisii almarak Sanayi ve Ticaret

Bakanligi'nin ¢ikaracagi bir yonetmelikle diizenlenmektedir.

— Onceki uygulamaya gore, toptanci halleri; "Biiyiiksehir belediyesi,
biiyiiksehir belediye teskilati bulunmayan sehirlerde belediyeler ve/veya gercek ve
tiizel kisiler tarafindan miizayede, depolama, tasnifleme, ambalajlama, standart ve
kalite denetim laboratuar1 béliimlerini igeren tip projeler cercevesinde, Icisleri
Bakanligi'nin goriisii lizerine Sanayi ve Ticaret Bakanligi izni ile" kurulmaktaydi.
Bu kanuna gore ise, iretildigi il veya ilge digmna sevk edilen mallar satisa
sunulacag1 yer haline girer ve bunlardan alinacak belediye payi, malin satisa
sunuldugu yer belediyesince tahsil edilmektedir.

Malin sevkiyatinda, sevk veya tasima irsaliyesi veya ziraat odasi kaydi
belgelerinden birisi bulunacak ve kontroller sirasinda bunlarin ibrazi zorunluluk
teskil etmektedir.
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— Belediye sinirlar1 ve miicavir alanlar i¢inde toptanci hal disinda mallarin
toptan veya her ne sekilde olursa olsun toptanci halden satin alinmadan perakende
satisa sunuldugunun tespiti halinde, mallarin toptanci hale girisi saglanarak hal
miidiirliigiince agik artirma ile satis1 yapilmakta veya yaptirilmaktadir. Bu

durumda belediye veya isletme pay1 ylizde 25 olarak uygulanmaktadir.

— Belediyeler, toptanci hallerini tahsis yoluyla isletebilecekleri gibi
kiralama veya satis yoluyla da isletmektedirler veya islettirmektedirler.
Isyerlerinin kiralanmas1 veya satilmasina iliskin islemler, 2886 sayil1 Devlet ihale

Kanunu hiikiimlerine gore yapilmaktadir.

— Onceki kanunda, "toptanci hallerinde isyeri tahsisinde iiretici birliklerine
oncelik verilmesi" hiikmii degistirilerek yerine toptanci hallerinde bulunan
igyerlerinin yiizde 10'unun iiretici birliklerine kontenjan olarak ayrilmasi sarti
getirilmistir. Ayrica isyerleri, Ankara, Istanbul ve Izmir Biiyiiksehir belediyesi
siirlarindaki haller harig, halin bulundugu il sinirlarindaki tretici birlikleri
arasmda yapilacak ihale ile kiraya verilmektedir. Uretici birliklerine kiralanmig
igyerlerinin herhangi bir nedenle bosalmasi durumunda, toptanci halinde isyeri
bulunmayan diger {iretici birliklerine tahsis yapilmaktadir. Uretici birliklerine
ayrilan igyeri sayis1 kadar talep olmamasi halinde, diger talep sahiplerine kiralama
yapilabilmektedir.

— Toptanc1 hallerinde bulunan igyerlerinin kiralanmas1 veya satilmasi
durumunda, gercek ve tiizel kisiler en fazla bir isyeri kiralayabilir veya satin
alabilmektedirler. Dogrudan veya dolayli olarak birden fazla igyerinin ayni kisi
tarafindan kiralandigimin veya satin alindiginin tespit edilmesi durumunda, kira
sozlesmesi feshedilmektedir, satis islemi ise iptal edilmektedir. Ayrica, bu kisilere
belediye enciimeni karar1 ile 25 bin TL idari para cezas1 verilmektedir.

— Kira siiresi en fazla 10 yil olarak belirlenmistir. Kira siiresi sona erenler,
acilacak kiralama ihalelerine tekrar katilabilmektedir. Kira bedeli her yil aylik
olarak, Vergi Usul Kanunu uyarinca tespit ve ilan edilen yeniden degerleme

katsayist oraninda arttirilmaktadir.

— Toptanct hallerinin tahsis yoluyla isletilmesine karar verilmesi
durumunda tahsis iicreti, Belediye Kanunu'na gore belediye meclisince
belirlenmektedir. Tahsisin usul ve esaslari, Sanayi ve Ticaret Bakanligi'nin goriisii

alinarak Icisleri Bakanligi'nca ¢ikarilacak ydnetmelikle diizenlenmektedir.
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— Bu kanuna ve kira s6zlesmesine aykir1 hareket ettikleri tespit edilenler
yazili olarak uyarilmaktadir. Tespit edilen eksiklik ve aykirilik en fazla 20 giin
icinde giderilmez ise kira sozlesmeleri feshedilmektedir. Ilgililer, sézlesmenin
fesih bildiriminden itibaren isyerini 30 giin i¢inde tahliye etmektedir. Tahliye,

ongoriilen stirede yapilmadigi takdirde belediye tarafindan yapilmaktadir.

— Kendilerine igyeri tahsis edilenlerin, yonetmelikte Ongoriilen sartlari
tasimadiklart veya sonradan kaybettiklerinin tespiti durumunda, belediye
enciimeni tarafindan tahsisin iptaline ve haldeki isyerinden cikarilmasina karar

verilmektedir.

— Kanunda yer alan gegici maddeye gore, toptanci hallerinde bulunan
isyerlerinin satisinda veya kiraya verilmesinde, halde isletmecilik yapanlara, ihale
bedeli {izerinden yiizde 25 oraninda indirim uygulanmaktadir. Bu kisilere yapilan

satis bedeli, 3 yili gegmemek {izere 6 taksitte tahsil edilmektedir.

— Kurulus islemleri 23 Temmuz 2004'ten 6nce baslatilmis olan hallerin 10
Temmuz 2004 tarihli ve 5216 sayili Biiyiiksehir Belediye Kanunu'na gore
biiyiiksehir belediyelerine devrinde, ilgili belediyenin muvafakati zorunludur.
Devir i¢in muvafakat verilmeyen haller, ilgili belediye tarafindan bu kanuna gore

ruhsatlandirilip isletilmektedir.

Toptanci halleri i¢in temel teskil eden 552 sayili KHK ve bu kararnameyi
degistiren kanunlarin yani sira, toptanci hallerindeki isleyisi diiz enleyen cesitli

Yonetmelikler ve diger yasal diizenlemeler de bulunmaktadir. Bunlar;

 Toptanci Hallerinin Kurulus Esaslar1 Hakkinda Yonetmelik (3 Ekim 1996
tarih ve 22776 sayili Resmi Gazete)

» Toptanc1 Hallerin Yonetim ve Isleyisi Hakkinda Yénetmelik (28.12.1997
tarih ve 23214 sayili Resmi Gazete) (Yonetmeligin bazi maddeleri degistirilmis ve
soz konusu degisiklikler 26.8.1998 tarih ve 23445 sayili Resmi Gazete ' de

yayimlanmistir)

* Yas Sebze ve Meyve Uretici Birliklerinin Tabi Oldugu Esaslar Hakkinda
Yonetmelik (15 Ocak 1997 tarih ve 22878 sayili Resmi Gazete)
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» Toptanci Hal Hakem Kurullar1 Yonetmeligi (26 Agustos 1998 tarih ve
23445 Miikerrer Sayili Resmi Gazete)

» Hal Zabitas1 Teskilati Personelinin Calisma Usul ve Esaslar1 Hakkinda
Yonetmelik (11 Eyliil 1998 tarih ve 23460 sayili Resmi Gazete)

* Genelge 98/1 (19.6.1998 tarih ve 4862 sayili)
* Yas Sebze ve Meyve Toptanci Halleri Tip Proje Esast’dir

3 Ekim 1996 Tarih ve 22776 Sayili Resmi Gazetede Yayimlanan Toptanci
Hallerinin Kurulus Esaslar1 Hakkinda Yonetmelik, belediyeler ile diger gercek ve
tiizel kisiler tarafindan kurulacak olan toptanci hallerinin kurulusuna iliskin usul
ve esaslar1 belirleyerek, herhangi bir toptanci hal kurulusunun kurulus
prosediiriinii agiklayarak, toptanci hallerinin kuruluslarini belirli bir standarda
kavusturma gayretine girmistir. Bu Yonetmelikte toptanci hallerinin kurulusu tip
proje esasina dayandirilmistir. Tip projeler, herhangi bir projenin belli bash
standartlara uygun gelistirilmesini garanti altina alabilmek igin sorumlu kurum

veya kuruluslar tarafindan belli kriterler belirlenerek hazirlanmaktadir.

Tip projeler belli bir standardin saglanmasi agisindan 6nemli olmakla
birlikte, tip projelerin uygulanabilir olmasi, bolge sartlarina uygunluk gostermesi
ve uygulanmasini saglayacak tedbirlerin alinmasi da gerekmektedir. Tip proje
esasia gore toptanct halleri biiyiikliiklerine gore; biiyiik orta ve kii¢lik olarak ii¢
gruba, hizmet amaclarina gore de; merkez tiikketim, transit ve ortak amacli olarak
tic smnifa ayrilmistir. Bu ayirimin nedeni her grupta ve smifta aranilan hizmet
tesislerinin farkli olmasidir. Yine tip proje esaslari igerisinde toptanci hallerinin

kurulus yeri olarak asagidaki sartlar siralanmaktadir.
— Sebhrin trafigi yogun merkez ve kavsaklarindan uzakta olmalidir.

— Sehre giren veya sehirden ¢ikan bir ana karayolu veya suyolu kenarinda

yahut demiryolu gilizergdhinda kurulmalidir.

— II. Smuf tarim arazileri diginda kalan ya da tarim dis1 faaliyetlere tahsisi
igin Tarim ve Koy Isleri Bakanhigi K6y Hizmetleri Genel Miidiirliigiince izin

verilen tarim arazilerindeki kuru ve iyi drene edilmis bir alanda tesis edilmis
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olmali. Akarsulardan veya yagislardan meydana gelebilecek su baskinlarina

maruz kalmamal, altyapi tesisleri tamamlanmis olmalidir.

— Pis koku veya duman sagan sanayi bolgelerinden, yogun yerlesme
merkezlerinden, sehirlerin kanalizasyon sularin1 bosaltan akarsulardan, ¢oOp

yiginak alanlarindan veya tozlu yerlerden uzakta bulunmalidir.

— Bol ve temiz su ve yeterince enerji saglanabilecek ana dagitim
merkezlerine yakin olmali veya bu merkezlerden baglant1 boru ve hatlariyla su ve

enerji saglanmalidir.

— Hal tesisleri, iirlin getiren ve gotliren araglarin kolay yanasip yiikleme
ve bosaltma yapabilecekleri ve gorevli kimselerin rahat ¢alisabilecekleri bicimde

yerlestirilmelidir.

— Adi depolar ve soguk hava depolari, iglerine yerlestirilecek yas sebze
ve meyve dolu ambalajlarin rahat ve kolay yerlestirilip ¢ikarilabilecegi sekilde

yapilmalidir.

— Hallerde, hale giren ve c¢ikan vasitalarin kolaylikla manevra

yapabilecekleri bos alanlar ve yeteri kadar park yerleri bulunmalidir.

Eski yillarda kurulmug hallerde yukarida siralanan kosullarin bir¢ogunun
olmadigi bilinmektedir. Bu maddeler yeni kurulacak olan toptanct halleri i¢in
aranan kurulus yeri 6zellikleridir. Ancak, sdz konusu tip proje esasina dayal
olarak kurulan ve yukaridaki sartlarin tiimiinii degilse de biiyiik bir kismina uyan
baz1 yeni toptanci hallerinde, sehirden uzak olmanm getirdigi en biiylik
dezavantajin ticari islem hacmindeki azalma oldugu tespit edilmistir. Ozellikle
kiiclik Olgekli toptan alim yapanlarin ana yol baglantisinda bile olsa sehrin uzak
yerlerine kurulan toptanci hallerden aligveris yapma karar1 verirken, alacagi
driintin degeri ile yapacagi yol masrafim karsilastirdigi ve toptanci hale
gelmektense biraz daha pahali da olsa merkezden alim yapmay: tercih ettikleri
belirlenmistir. Bu durum toptanci hallerdeki komisyoncularin ticari faaliyetlerine
zarar vermektedir. Yukarida siralanan sartlar her ne kadar ideal sartlar da olsa, s6z
konusu sartlarin iilke ve bolge kosullart ile toptanci hallerinin is hacmi dikkate
alinarak diizenlenmesi gerekmektedir (Cetin, 2009).
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Tip projelerde, halin biiyiikliigiine bagli olarak adi depolarin yani sira, soguk
hava deposu, 6n sogutma merkezi ve paketleme evi kurulmasi da yer almaktadir.

Yonetmelik ekinde asagidaki sartlardaki tesisler 6nerilmistir:

“Soguk hava deposu: Hale gelen ve hemen satilmayan veya sevk edilmeyen
yas sebze ve meyveleri bir slire muhafaza etmek amaci ile hal giris kapisinin aksi
istikametine, halin diger kenarma insa edilmelidir Biiyiik haller; oda kapasiteleri
10 tondan asag1 olmamak lizere en az 5000 m3'liik depolama kapasiteli, orta
bliyiikliikteki haller ise oda kapasiteleri 10 tondan asagi olmamak {izere, en az
2000 m3 lik depolama kapasiteli olmalidir.”

“On Sogutma Merkezi: Transit ve ortak amaglh toptanci hallerinde
bulunacak olan 6n sogutma merkezi, yurdun uzak bdlgelerine frigorifik
kamyonlarla sevk edilecek yas sebze ve meyvelerin bu kamyonlara yiiklenmeden
once 1silarinin diisiiriilmesi maksadi ile paketleme evi yaninda en az saatte 10 ton

kapasiteli olarak kurulmalidir.”

“Paketleme Evi: Transit ve ortak amagli toptanci hallerinde bulunacak olan
paketleme evi, yas sebze ve meyve modern sekilde siniflandirma, kalibre etme ve
ambalajlama islemlerine tabi tutmak ve gerekli diger islemleri uygulamak icin
soguk hava deposunun oldugu kesime giinde en az 100 ton iiriin isleyecek
kapasitede kurulmalidir Gerekli goriildiigiinde, ihra¢ mallar1 i¢in paketleme

evlerine sarartma ve fiimigasyon tiniteleri de eklenebilir.*

Ozellikleri belirtilen tesislerin kurulmasi mutlaka gereklidir. Ancak, bu
tesislerin kapasiteleri ve kaplayacaklar: alanin yine bolgedeki iiretim desenine ve
tiretim hacmine uygun bir sekilde belirlenmesi gerekmektedir. Ayrica, iilkemizde
triinlerin hemen hemen hepsi iiretildigi alanda tasniflenip, basit bir sekilde
ambalajlanmaya tabi tutulmaktadir. Soguk hava deposu, 6n sogutma merkezi,
paketleme evi vb. yapilarin hallerin i¢in de mi yoksa lojistik merkezler seklinde
cesitli yogun {retim bolgelerinin  yakininda m1 kurulmasi gerektiginin

sorgulanmas1 gerekmektedir.
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6.2 5957 Sayih Sebze ve Meyveler ile Yeterli Arz ve Talep
Derinligi Bulunan Diger Mallarin Ticaretinin Diizenlenmesi
Hakkinda Kanun

1960’tan bu yana bir¢cok yasa ve KHK hazirlanmistir. Hazirlanan yasalarda
bircok ongoriilerde bulunulmustur. Ancak {ireticilerin ve tiliketicilerin ¢ikarlarina
olan ongoriiler hayata gegirilememistir. Ortaya ¢ikan ve ¢oziim bekleyen bir takim
sorunlar yeni bir yasal diizenlemenin gerekli oldugunu gostermistir. Sonugcta
“5957 sayili Sebze ve Meyveler Ile Yeterli Arz ve Talep Derinligi Bulunan Diger
Mallarin Ticaretinin Diizenlenmesi Hakkinda Kanun” 11.03.2010 tarihinde
TBMM Genel Kurulunda kabul edilerek 26.03.2010 tarihli ve 27533 sayili Resmi

Gazete’de yayimlanmaigstir.

Bu Kanunun “Yiriirlik” baslikli 19 uncu maddesi hiikkmii dogrultusunda,
Guimriik ve Ticaret Bakanligi’nin gorev ve yetkilerini diizenleyen 15 inci maddesi
26.03.2010 tarihinde yiiriirliige girmis olup, diger maddeleri ise 1.1.2012 tarihinde
yurtirliige girmistir. Ayrica standartlarla ilgili 6. maddesinin besinci fikrasi
26.03.2013 tarihinde yiiriirlige girecektir.

5957 Sayili kanunun getirdigi yeni diizenlemelere gegmeden Once bu
kanunun ortaya ¢ikis sebeplerini ortaya koymak daha yararli olacaktir. 24.06.1995
tarihinde yiirirliige giren 552 sayili KHK ve yapilan ilave degisiklikler ile; sebze
ve meyve ticaretinin kalite, standart ve saglik kurallarima uygun olarak serbest
rekabet sistemi icerisinde yapilmasi, iiretici ve tiiketiciler ile sebze ve meyve
ticaretini meslek edinenlerin ¢ikarlarinin dengeli ve esit sekilde korunmasi ve
toptanct hallerinin modern ve cagdas bir altyapr sistemine kavusturulmasi
amaclanmig ancak, aradan gecen yaklasik on dort yillik siire boyunca bahsi gecen

bu amaglara ulasilamamastir.

Toptanci hallerinin etkinliginin arttirilmas1 ve yas meyve ve sebzenin
ekonomiye katkisini arttirmak i¢in, kayit altina alinmasina olanak saglanmasi
gerekmektedir. Ayrica hallerde {riinlerin standardizasyonun saglanmasi,
paketleme ve depolama gibi alanlarda altyapinin gelistirilmesiyle tiiketicilerin
aldig1 iriinler hakkinda bilgi sahibi olarak giiven duymasi gerekmektedir. Ancak,

mevcut yasalardaki tutarsizliklar hallerden kagisa firsat yaratmaktadir. Bu durum,
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hem ekonomik kayba hem haksiz rekabete neden olmaktadir. Bir dnceki yasa
geregi lriinler tiiketici merkezlerine gelene kadar bircok hale ugramak zorunda
kalabildikleri igin, iireticiler ve aracilar agisindan bakildiginda tiriinlerin hallere
gonderilmesi konusunda olumsuz bir tablo ortaya ¢ikmaktadir. Uriinlerin

hallerdeki igslem hacimleri de bu durumu agikg¢a ortaya koymaktadir.

Nitekim Giimriik ve Ticaret Bakanlig: tarafindan (yeni adi ile Bilim, Sanayi
ve Teknoloji Bakanlig1) hazirlanan yeni yasanin genel gerekcelerinde; TUIK
verilerin gore 2008 yilinda Tiirkiye’de yillik yaklasik 43 milyon ton sebze ve
meyve Uretildigi belirtilmekte, iiretilen iirlinlerin % 5’nin ihra¢ edilebildigi, %
25’nin zayi oldugu, % 70’nin de i¢ pazarda satilan iiriinlerden % 30 nun toptanct

hallerinde islem gordiigii, % 70’nin de kayit dig1 olarak satildig1 belirtilmektedir.

Buna ek olarak Tiirkiye’de 2000 yilinda pazara sunulan meyvelerden
toptanci hallerde en fazla islem gorenler; ayva ( %30), erik (%40), Seftali(%31),
limon (%36,5), altintop (%34), badem (%4), kestane (%3), muz (%100), nar
(%45) ve cilektir (%30,3).

Sebze iiretiminde en yiiksek paya sahip iriinlerin toptanci hallerdeki islem

hacimlerinin de oldukga diisiik diizeyde oldugu belirtilmektedir.

Sebze iiretiminde yaklasik %33—41 ile en biiylik payr olan domatesin
toptancit hallerdeki islem gorme orani1 % 16, karpuzun %17, hiyarin %26, kuru
soganin %12, kavunun %13 ve sivri biberin %18 diizeyinde gerceklesmistir.
Verileri olan sebzeler degerlendirildiginde, ortalama % 30 civarinda halde islem
hacmi gergeklesmistir. 2000 yilinda pazara sunulan sebzelerden toptanci hallerde
en fazla islem gorenleri ise sunlardir; maydanoz (%100), semizotu (% 95),
1spanak (%385), bakla (%31), fasulye (%25) ve bezelye (%24), dolmalik kabak
(%55), patlican (%28), biber-dolmalik (%27), hiyar (%26), havug (%#48),
sarimsak-kuru (%31) ve karnabahar’dir (%98) (Ek — 4, 5).
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6.3 5957 Sayili Yeni Yasada Toptanc1 Hallerin Yapisi ve isleyisi
Ile Ilgili Yapilan Diizenlemeler

S6z konusu kanun incelendiginde, ¢oziime kavusturulmasi gereken birgok
konuyla ilgili yeni diizenlemeler yapildigi goriilmektedir. Kanunun birinci
maddesinde yasanin hangi ama¢ dogrultusunda hazirlandigi belirtilmistir. Buna
gore; sebze ve meyveler ile arz ve talep derinligine gore belirlenecek diger
mallarin ticaretinin kaliteli, standartlara ve gida giivenilirligine uygun olarak
serbest rekabet sartlar1 icinde yapilmasinin, mallarin etkin sekilde tedarikinin,
dagittminin ve satisinin, dretici ve tiiketicilerin hak ve menfaatlerinin
korunmasinin, meslek mensuplarinin faaliyetlerinin diizenlenmesinin, toptanci
halleri ile pazaryerlerinin ¢agdas bir sisteme kavusturulmasinin hedeflendigi

vurgulanmugtir.

Ayrica yeni kanun ile kayit disiligr artiran en 6nemli unsur olarak goriilen
kesintilere ilgili diizenlemeler yapilmistir. Bu kapsamda halde satilan mallardan %
1, hal disinda satilan mallardan ise % 2 oraninda hal riisumu alinmasi1 karara
baglanmistir. Riisum konusu ile ilgili bir diger 6nemli nokta ise; bedelin
tireticiden degil, satin alandan tahsil edilecek olmasidir. Hal riisumu ile ilgili
istisnalar getirilerek yeni bildirim sistemi ile hale bildirimde bulunmak sartiyla hal

disinda da satis yapilabilmesinin 6nii agilmistir.

Kanunun 4. maddesinde, toptan alim ve satimlardan hangilerinin toptanci

hali disinda da yapilabilecegi belirtilmistir. Bunlar;
— Sinai tiretimde kullanilmak iizere satin alinan mallar,
— Thrag edilmek iizere satin alman mallar,
— Ilgili mevzuat: cercevesinde ithal edilen mallar,

— 1.12.2004 tarihli ve 5262 sayili Organik Tarim Kanunu kapsaminda
organik tarim faaliyetleri esaslarina uygun olarak tiretilen ham, yar1t mamul veya

mamul haldeki sertifikali iiriinler,
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— Uretici orgiitlerince toptanci hali disinda satilan mallar,

— Fatura veya miistahsil makbuzu ile tireticilerden satin alinan mallar,

— Perakende ya da toptanci halinde toptan olarak satmak veya kendi
tilkketiminde kullanmak {izere fatura veya miistahsil makbuzu ile iireticilerden
toptan olarak satin alinan mallarin, alim ve/veya satim islemleri toptanci haline
bildirilmek kaydiyla toptanci hali disinda da yapilabilecektir. Elektronik ticaret
yoluyla yapilan satiglar da bu madde kapsamindadir.

Ureticiler acisindan bakildiginda Kanun ile iireticilerce kurulan tiim tiizel
kisiliklerin tiretici Orgiitii olarak kabul edilebilmesi miimkiin olmaktadir. Ayrica
tiretici oOrgiitlerince toptanci halinde satilan mallardan hal riisumu alinmamasina
karar verilmistir. Bu sekilde, iiretici orgiitlerinin islem maliyetleri azaltilarak
mallarini piyasaya sunma imkanlari daha da bilyiimiistiir. Ureticiler ile ilgili bir
baska yenilik ise tireticilerin ve tiretici orgiitlerinin mallarini tiiketicilere dogrudan
sunabilmesine imkan vermektedir. Bu sekilde iiretici Orgiitlerine semt
pazarlarinda veya toptanci hallerde bulunan satig yerlerinin en az %20’sinin

ayrilip tirlinlerini tiiketicilere dogrudan satabilme imkan1 dogmustur.

Ayrica, 552 sayili KHK’ den farkli olarak bu yasa ile iiretici orgiitlerine,
ortak veya liyesi olmayan iireticiler ile diger liretici orgiitlerinin mallarimi da
toptan veya perakende olarak satabilme imkani saglanmustir. Ureticilerin
tiretimlerine devam edebilmesi, tirettikleri mallarin satis bedelini zamaninda

alabilmeleri ile mimkindiir.

Bu nedenle, Kanunda komisyoncularin mal bedelini satis tarihinden itibaren
on bes is gilinii icinde {ireticiye veya liretici drgiitlerine 6demek zorunda olduklari,
stiresi i¢inde iireticiye Odenmeyen mal bedellerinin hal hakem heyeti veya
mahkemenin karar ile ilgilisine ddenecegi hiikiimlerine yer verilerek, toptanci
hallerinde ticari giivenin saglanmasina ve ireticiler ile iiretici Orglitlerinin
alacaklarimi hizli ve etkin sekilde alabilmelerine yonelik etkin bir mekanizma

olusturulmustur.
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5957 sayili Kanunun diger yeniliklerinden birisi de gida giivenilirligi
konusundaki diizenlemedir. Kanunda bulunan 4. Madde ile perakende satis yapan
iireticiler ile toptan veya perakende satis yapan diger saticilarin; mallar1 cinsine,
dogal oOzelliklerine, kalite ve standartlarma gore siniflandirmak, gida
giivenilirligine, teknik ve hijyenik sartlara uygun olarak {iriiniin 6zelligine gore
satisa sunmak ve satisa sunulan mallarin izlenebilirligine yonelik bilgileri iceren
kiinyeleri kap veya ambalajlarin iizerinde bulundurmak zorunda olmalarina karar

verilmistir.

Kiinye uygulamasi ile tiiketicilerin, {riiniin nerede, kimin tarafindan ve
hangi yontem ile tretildigi ile ilgili bilgilere tiiketiciler ulagilmasi miimkiin hale
gelmektedir. Boylece tiiketicilerin yaniltici bilgilerle aldatilmasinin da Oniine
gecilmis olunmaktadir. Bu uygulamaya goére malin hale bildirimi yapildiktan
sonra, sistem tarafindan bu isleme iliskin bir kiinye olusturulmaktadir. Kiinye,
malin {iretim yerini, cinsini, miktarini, hangi iiretici ve isletmeye ait oldugunu,
varsa sertifika bilgilerini ve Bakanlikca uygun goriillen diger hususlar
icermektedir. Her bir kiinye icin sistem tarafindan 6zgiin bir kiinye numarasi

uretilmektedir.

Bu numara ve Bakanlik¢a belirlenecek diger bilgiler, bildirimde bulunulan
mal miktarma gore ilgililer tarafindan sistem iizerinden barkodlu etiket olarak
basilmaktadir. Bakanlik, sistem iizerinden basilacak etiket adedini uygulama veya

standartlar dikkate alarak sinirlandirma yetkisine sahiptir.

Ayrica, yetkili laboratuarlarda gida giivenilirligi ve kalitesi analizi yaptirilan
mallardan hal rlisumunun yarist oraninda alinmasina yonelik bir diizenleme
yapilmustir. Toptanci halleri i¢in ise gida gilivenilirligi analizi yaptirmak Kanunun

16. maddesi ile bir zorunluluk haline getirilmistir.

Gida giivenilirligini saglamak acisindan yapilan bir diger diizenleme ise
toptanci hallerinin fiziki yapisina iliskindir. Mallarin tedarik zincirinde en 6nemli
halkay1 olusturan toptanci hallerinin Avrupa Birligi standartlarinda ¢agdas bir
yapiya kavusturulmasi biiylik 6nem arz etmektedir. Yapilan yeni diizenlemeler ile

birlikte toptanci halleri; miizayede, depolama, tasnifleme ve ambalajlama tesisleri
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ile laboratuar ve soguk hava deposu gibi diger asgari kosullar1 tagiyan projeler
cercevesinde kurulabilecektir. Mevcut toptanci halleri de yine bu altyap:

standartlar1 ¢ergevesinde Kanunla 6ngoriilen siire i¢inde modernize edilecektir.

Hal hakem heyetlerine iliskin olarak da 5957 sayili Kanunda 552 sayili
KHK’ den farkli diizenlemeler mevcuttur. 5957 sayili Kanun ile birlikte hal
hakem heyeti iiyelerinin sayist artirilarak uyusmazlik yasamasi muhtemel tiim
kesimlerin temsilcilerine heyette yer verilmis, kararlar1 ilam niteligine
kavusturulmus, kararlarina karsi itirazin yalnizca mahkemeye yapilabilecegi
hiikkme baglanmis ve belki de en Onemlisi degeri elli bin TL’ye kadar olan
uyusmazliklarda heyete bagvuru zorunlu kilinmistir. Sikayete konu husus, hal
hakem heyetinde goriislildiikkten sonra almman karara karsi asliye ticaret
mahkemesine itiraz edilmek suretiyle yargiya tasmabilecektir. Boylece
anlagmazliklar kolay, hizli ve diisiikk maliyetle ¢ozlimlenebilecek ve mahkemelerin

tizerindeki is yiikii de azaltilmis olacaktir.

Sebze ve meyve ticaretine iliskin kamusal politikalarin olusturulabilmesi ve
sektorlin bu alanda ongoriilerde bulunarak gelisebilmesi, ancak sektore yonelik

saglikli verilerin siirekli olarak izlenebilmesi ile miimkiindiir.

Bu nedenle; sebze ve meyve ticaretine konu olan ve toptanci halinde ve
disinda islem goren mallarin cinsine, miktarina, fiyatina, alic1 ve saticisina iligkin
bilgilerin elektronik ortamda tutulmasi, izlenmesi ve duyurulmasi, ireticiler,
iretici birlikleri, tiiccarlar, komisyoncularin kayit altina alinmasi, bunlara yonelik
veri tabaninin olusturulmas: ve toptanci halleri arasinda ortak bilgi paylagiminin
ve iletisiminin saglanmasini amaclayan merkezi hal kayit sisteminin kurulmasina

yonelik bir diizenleme yapilmistir.

Hal kayit sisteminin kurulmasiyla; kamu kesimi, meslek mensuplar1 ve
tiketiciler tarafindan alim ve satima konu sebze ve meyvelerin miktar ve
fiyatlarina ulasilabilmesi, meslek mensuplarinin (mallarin ticaretiyle istigal eden
ilgili meslek odalarma kayith kisiler) kayit altina alinabilmesi, ireticilerin
mallarmi satacaklart kisilerin irtibat bilgilerine ulasarak onlar hakkinda bilgi

sahibi olabilmesi ve driinlerini daha ¢ok kar edebilecegi pazarlara
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yonlendirebilmesi diistiniilmektedir. Bu sekilde iireticiler gelecege yonelik
planlama yapabilecek ve tiiccarlar karsisinda daha giicli bir pozisyonda

bulunabilecektir.

Ayrica yeni yasa ile vatandaglarin, bilgi ve iletisim teknolojileri yardimiyla,
kamusal alandaki karar alma siireclerine katilimi saglanip, belediyelerin seffaf ve
hesap verebilir hale getirilmesine katkida bulunulmustur. Bilgi ve iletisim
teknolojilerinin  kullanimi  yayginlastirilarak, 6zel sektor faaliyetlerine Yol

gosterilerek hedeflerine ulagsmalar1 temin edilmesi diistiniilmiistiir.

Ureticiler, tiiketiciler, ve konu ile ilgili meslek mensuplar1 sebze ve meyve
sektoriine iliskin bilgileri etkin bir sekilde kullanabilecek ve bdylece dnemli bir
rekabet avantaji  saglayacaktir.  Ayrica  e-ticaretin  gelistirilmesi  ve
yayginlastirilmasina katkida bulunabilecektir. Ote yandan kamunun sebze ve
meyve ticaretine yoOnelik olarak daha saglikli degerlendirmeler yapmasi ve

diizenlemeler olusturmasi temin edilmesi diistiniilmektedir.

Kayit disiligin yiiksek oldugu sebze ve meyve ticareti sektoriinde hal kayit
sistemi kullanilarak yapilacak bildirimlerle ticarete konu sebze ve meyveler kayit
altina alinarak piyasada kayit disiligin 6nlenmesi, sektorde saydamlik saglanmasi

ve vergi gelirlerinin artmasi planlanmaktadir.

Tiirkiye, sebze ve meyve iiretimi bakimidan diinyanin 6nde gelen iilkeleri
arasinda yer almaktadir. Uretim, tiilketim ve dis ticarete konu olan sebze ve
meyveler; hem ekonomik agidan hem de temel besin maddesi olmasi agisindan

iizerinde dikkatle durulmasi gereken bir alan1 olusturmaktadir.

1.1.2012 tarihinde yiiriirliige giren 5957 sayili Sebze ve Meyveler ile Yeterli
Arz ve Talep Derinligi Bulunan Diger Mallarin Ticaretinin Diizenlenmesi
Hakkinda Kanun ile getirilen hiikiimler ile; genel olarak iiriinlerin tiretim, dagitim
ve satisinda etkinlik saglanmasi ve tiiketicilerin daha saglikli triinler yemesi

gerekliligi distiniilmektedir.
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Ancak; bu kurallarin uygulanabilmesi igin, sebze ve meyve ticareti alaninda
faaliyet gosteren meslek mensuplarinin, tiretici orgiitlerinin ve bu alanda belki de
en Onemli soz sahibi olarak nitelendirilebilecek olan tiiketicilerin desteginin

saglanmas1 gerekmektedir.

6.4 Tiirkiye’ de Yas Meyve ve Sebze Pazarlamasi ve Toptanci
Haller

Pazarlama, ekonominin 6nemli alt islevlerinden birini olusturmaktadir.
Ureticinin {iretim faktorlerini kullanarak {irettigi {iriinii ancak iyi bir pazarlama
sistemi ile tliketiciye ulastirdiginda ekonomik deger bulmakta, bdylece hem
tireticisine hem de tiiketicisine yarar saglamaktadir. Kisaca pazarlama, mal ve
hizmetlerin {ireticiden tiiketiciye veya kullaniciya dogru akisini yonelten isletme
faaliyetlerinin yerine getirilmesi olarak tanimlanmaktadir. Tirkiye’de yas meyve
ve sebze pazarlamasi dogrudan veya ¢esitli aracilari igeren pazarlama kanallari ile
yapilmaktadir. Uretici {irettii iiriiniin satigin1 bahgesinde, baginda ya da tarlasinda
dogrudan sanayiciye, ihracat¢iya veya perakendeciye yasalarda belirtildigi gibi
yapabilmektedir.

Ayrica {iretici pazari, semt pazari, organik iiriin pazari, elektronik ticaret gibi
yontemlerle de iirlinii dogrudan tiiketiciye pazarlayabilmektedir. Bunun yaninda
tiretici  Orgilitlenmesindeki eksiklikler, aracilarin finansal giicii yetersiz olan
reticilere avans vererek Uriinii bizzat Ureticilerden almasi gibi bir takim
uygulamalar da treticilerin pazara entegre olamamasina neden olmaktadir. Bu
durum dreticilerin hallerde temsil giiciinii zayiflatarak fiyat olusumundaki
etkinligini kisitlamaktadir (Yilmaz, 2002). Pazarlama kanalindaki 6nemli bir
iretici olusumu ise 6 Temmuz 2004 tarihli Remzi Gazete’de yayimlanarak
yiiriirliige giren 5200 sayili Tarimsal Uretici Birlikleri Kanunu’na dayali olarak
kurulan yas meyve ve sebze iiretici birlikleridir. Kanuna gore meyvede 2008
yilinda 117, sebzede (+siis bitkileri) 63, iiretici birligi kurulmustur. Meyve ve
sebze iiretici birliklerinin bitkisel iiriinlerle ilgili tiretici birliklerindeki payinin ise
yaklasik %77 diizeyinde oldugu ifade edilmistir (Albayrak, 2009).

Toptanci hallerde ise iiretici {irliniinii kendisi satabilecegi gibi tahsis sahibi
olan komisyonculara da belirli bir hizmet bedeli karsiligi iriiniiniin satigini
yaptirabilir. Yas meyve ve sebzede {iretici orgiitlenmesinin arzulanan diizeyde
olmamast pazarlama kanalinin uzamasina ve tiiketicinin 6dedigi paradan

tireticinin eline gecen miktarin diigmesine yol agmaktadir (Sekil 6.1.).
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Sekil 6.1. Tiirkiye’de yas meyve ve sebze pazarlama sistemi

Tiiketici Yurt dist
T T T T A
Perakende - : o "
imcirlori Yeme igme sektdrd Kiigiik perakendeciler
icklen (yemek fab., restoranlan) | (manav vs.) Pazarclar g
F 3 A
N 4 A ¥
_ Sana__\ici Toptancs Halleri Toptanct Halleri 4 st
(islenmis Brin) (Tiiketim Merkezi) — (Oretim Merkezi) >
4 1 (komisyoncu, ticcar, ( komisyoncu, tiiccar, .
kooperati ; - R
Yeral peratif) ihracatg1. kooperatif, tiretici ) Kooperatifler
aracilar 4 :

Uretici

Kaynak: YILMAZ, S., YILMAZ., 1., (2008) “Evaluation of the wholesale market system for

fresh fruits and vegetables in Turkey: a case study from Antalya Metropolitan Municipality”

Pazarlama kanallarinda aracilarin fazla olmasi pazarlama marjlarinin
artmasina yol agmaktadir. Ornek vermek gerekirse Cizelge 6.1.’de de goriilecegi
gibi 2010 yilinda mandalina yaklasik % 295, elma % 270 ve 1spanak % 245 bir

fiyat farku ile tiiketicilere ulagmaktadir. Genel ortalamaya bakildiginda ise bu oran

%218 civarindadir.

Cizelge 6.1. Secilmis Uriinlerde 2010 Yih itibariyle Ortalama Uretici, Hal, Pazar ve
Market Fiyatlan (TL/Kg)

- Uretici | Hal Pazar | Market H'aI/Uretici Pa?ar/ Uretici - Mgr.ke't/
Uriinler Fiyat | Fiyat | Fiyat | Fiyat Fiyat Farki | Fiyat Farki Uretici Fiyat
(%) (%) Farki (%)

Armut 1,12 1,81 2,55 3,68 60,97 127,04 227,94
Domates 0,76 1,15 1,73 2,48 50,48 127,21 225,54
Elma 0,67 1,13 1,60 2,50 67,92 136,93 270,22
Havug 0,48 0,65 1,21 1,45 36,17 151,33 201,70
Ispanak 0,60 0,97 1,50 2,06 61,96 151,20 245,45
Karpuz 0,40 0,56 0,84 1,08 39,11 107,43 166,34
Kavun 0,50 0,64 0,94 1,21 27,71 87,95 142 57
Kuru Fasulye 1,48 2,03 4,04 4,98 37,20 173,51 237,53
Limon 0,78 1,20 2,18 2,63 52,72 177,75 234,99
Mandalina 0,57 1,15 1,78 2,27 100,00 211,35 295,63
Nohut 0,83 1,27 2,08 2,73 53,21 151,39 230,16
Patates 0,45 0,67 1,07 1,20 50,00 139,18 170,41
Patlican 0,67 1,11 1,70 2,27 64,82 151,62 236,39
Pirasa 0,63 0,99 1,64 1,96 57,67 159,52 210,32
Salatalik 0,56 0,84 1,40 1,87 49,67 150,00 234,36
Sivri Biber 0,86 1,39 2,29 2,82 62,35 167,44 228,63
Sogan 0,55 0,77 1,22 1,48 40,50 122,31 168,76
Yesil Fasulye 1,54 2,36 3,49 4,80 53,13 126,47 211,38
ORTALAMA | 0,75 1,15 1,85 2,41 53,64 145,54 218,80

Kaynak: http://www.tzob.org.tr basin biilteninden elde edilmistir. Not: Veriler Ankara,
Izmir, Istanbul, Mersin, illerindeki hal miidiirliiklerinden derlenen ortalama fiyatlardir



http://www.tzob.org.tr/

57

Sebze ve meyve ticaretinde toptanci haller biliyiilk bir 6nem tasimaktadir.
Burada hizmet verenler, biiyiik ¢ogunlukla komisyoncular, tiiccarlar nadiren de
iretici birlikleri ya da kooperatiflerdir. Alicilar ise, genellikle perakendeciler ve
toplu tiiketime ydnelik hizmet veren kisi ya da kuruluslardir. Uretici diizeyinde
yapilan arastirmalar, yas meyve-sebzelerin tiirlerine gére % 13 ile % 42'sinin
toptanci halleri araciligi ile pazarlandigini ortaya koymustur (Cetin, 2009).
Aslinda, tiretici herhangi bir diizeyde alictya direkt satis1 tercih etmekte, fakat bu

durum ¢ogunlukla gerceklesememektedir.

Ureticiler genellikle isgiiclerini {iretime yonlendirdikleri ve pazar
ortamindan uzak olduklar1 i¢in, pazarlama fonksiyonuna yeterli zamani

ayiramamaktadirlar.

Uretici diizeyinde pazarlamada etkin gorev yapacak kuruluslarin, 6zellikle
yas meyve-sebze alaninda, bulunmayis1 cogunlugu kiiciik 6lcekli olan iireticileri
giic durumda birakmaktadir. Bdylece milyonlarca fiireticinin her biri degisik
pazarlama kanallar1 arayisi icine girmektedirler. Bu durum, 6zellikle depolanma
olanagi kisith olan veya ekonomik olmayan bazi iirlinler i¢in daha da 6nemli

sorunlar yaratmaktadir.

Ote yandan yas meyve ve sebze pazarlamasinda bir diger olumsuzluk,
islenmis meyveye giiniimiizde duyulan talebin sinirli olusu nedeni ile kurulu
bulunan meyve isleme sanayinin diisiik kapasite ile ¢aligma durumunda kalmasi,
bu nedenle yas meyvelerin dalindan koparildigr gibi dogal hali ile pazarlanmasi
zorunlulugudur. Bu durum, binlerce iireticinin iirettigi ayni tiir meyvenin bir anda
pazara sunulmasi ve talebe gore arz fazlaligi nedeni ile fiyatin diismesine neden
olmaktadir. Pazarlamanin fonksiyonlar1 i¢inde yer alan "Depolama" faaliyetinde
soguk depolar tiiketicilerce ¢ok talep goren ve katma degeri yiiksek olan belirli bir

ka¢ meyve tiirlinde hizmet verebilmektedir.

Fiyatlarin yi1l igindeki dagilimi yaninda, tiikketim periyodunu da ayarlamada
yarar1 bilinen soguk depolarin kayiplar1 azaltarak, milli ekonomiye daha fazla
katki saglamasi i¢in tiim meyve iiretim bolgelerine ve daha fazla meyve tiirii i¢in
yayginlastirilmas1 gerekmektedir. Ancak bundan da 6nemlisi ayn1 zamanda, soguk
depolarin toptanci hallerinde de bulunmasi gerekmektedir. Giiniinde satilmayan
baz1 hassas sebze ve meyve tiirleri dogal kosullarda bekletildiginde deger kaybina
ugramaktadir. Bu da hem iireticinin hem de komisyoncunun daha az gelir elde
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etmesi anlamina gelmektedir. Bu nedenle yas sebze ve meyveler ambalajlama ve
tasimada 6zen gerektirmektedir.

Yurt ic¢inde, sebze ve meyveler ¢ogunlukla tizeri ag¢ik kamyonlarla ve
bozulmay1 onlemek icin de genellikle gece toptanci hallerine ya da diger satis
yerlerine tasinmaktadir. Soguk hava donanimli tastyicilar genellikle diger iilkelere
yapilan digsatim i¢in kullanilmaktadir (Aydemir, 2006).

Pazarlama tiretimden tiiketime kadar uzayan bir zincirdir. Bu zincirin birinde
olusabilecek aksaklik tiim pazarlama etkinligini diisiirmekte ve ¢ok zor bir siireg
olan iiretimin anlamimi yok etmekte veya azaltmaktadir. Bu nedenle yas meyve-
sebze pazarlamasinda tirlinii iireticisinden son tiiketicisine ulagtiran perakendeciye
kadar gorev alan tiim birimlerin ¢ok dikkatli ve hizli hareket etmeleri
gerekmektedir. Bu yapilmadigi takdirde diretilen {driinlerin yaklagik %30'u
pazarlama agamasinda ziyan oldugu ifade edilmektedir (Cetin, 2009). Her tiirlii
bozulma ya kars1 hassas olan yas meyve-sebzelerde pazarlamadaki basarinin, ¢ok
dikkatli bir hasat ile basladig1 unutulmamalidir. Hasat edilen tiim iiriinler ayni1 boy
ve kalitede olmayacagi i¢in, her boy ve kalite ayr1 ambalajlanmali ve pazara
ambalaj-fiyat uyumlu olarak sunulmalidir. Depolanmasi gereken meyve-
sebzelerin, hasat edildigi giin en kisa siirede depoya ulastirilmasina 6zen
gosterilmeli, depolanmayacak iriinler ise hasat edildigi gilin satis yerine
ulastirilmalidir. Bu satis yeri, daha once de belirtildigi gibi toptanci halleridir.
Taze meyve-sebzeler toptanci hallere aktarilmalarini takiben ¢ogunlugu pazar ve
manav esnafinca olmak iizere giiniin erken saatlerinde satin alinmakta ve

tuketicilere sunulmaktadir.

Sanayi ve Ticaret Bakanlig1 Agustos 2010 verilerine gore, Tiirkiye genelinde
203 adet toptanci sebze ve meyve hali, bu toptanci hallerde de halen faal olan
9.864 isyeri bulunmaktadir. Antalya Ili’nde 25 adet (%12), Mersin Ili’nde 18 adet
(%9), Istanbul ili’nde 4 adet (%2), Ankara Ili’nde ise 2 adet (%1) toptanci hal
mevcuttur. Toptanci hallerin altyapilarinda eksiklikler bulunmaktadir. 9.864 adet
isyerinden yalnizca 275’inde (%3) soguk hava deposu bulunmaktadir. Yas meyve
ve sebzenin ¢abuk bozulabilirligi ve fiyat dalgalanmalar1 da dikkate alindiginda,
depolamanin 6nemi yadsinamaz. 203 adet toptanci sebze ve meyve halinin
%49’unda halen fiyat panosu bulunmamaktadir. Hallerde olusan fiyatlarin
aninda/en kisa siirede {riinlerin ticaretini yapanlara ulastirilmasi ve pazarda
seffaflik agisindan fiyat panolarinin énemli islevleri bulunmaktadir. Gida analiz

laboratuar1 bulunan toptanci hal sayisi ise sadece 5 adettir (EK - 3).
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7. ARASTIRMA BULGULARI

7.1 Arastirma Bolgesinde Secilen Ureticilerin ve isletmelerin
Genel Durumu ve Pazarlama Yapisi

Cizelge 7.1.°de Anket calisilmalarinda incelenen isletmeler ve {ireticilerin
genel oOzelliklerine goriilmektedir. Buna gore; isletmecilerin yas grubunda en
kiiciik deger 24, en biiyiik deger 73 tiir.

Ankete katilan iireticilerin %35°1 24 ile 43 yas arasi, %38,33’1i 44 ile 58 yas
arast ve %26,66’s1 59 ile 73 yas grubunda yer almaktadir. Ortalama iiretim
alanlarmin yas gruplarina gore dagilimina bakildiginda; 24-43 yas araligindaki
ireticilerin ortalama tiretim alan1 13,09 da, 44-58 yas araligindaki {ireticilerin
ortalama tiretim alan1 20,30 da ve 59—73 yas aralifinda kalan iireticilerin ortalama
iiretim alani ise 10,76 da olup genel ortalama ise 14,76 da olarak hesaplanmustir.
Buna gore liretim alan1 en genis yas grubunun orta yas ve biraz iizeri oldugu

sOylenebilir.

Cizelge 7.1. Ureticilerin Yas gruplari ve Ortalama Uretim Alanlarina Gore Dagihmi

Yas Grubu Iéretlm (%) Ortalama Uretim Alam (da)
ayisi
24-43 arasi 42 35 13,09
44-58 arasi 46 38,33 20,30
59-73 arasi 32 26,66 10,90
Toplam 120 100 15,27

Ureticilerin %30°u ilkdgretimi bitirememistir. Ilkdgretimi bitiren iireticiler
anket gOriismesi yapilan toplam {reticilerin  %356,67’sini  olusturmaktadir.
[Ikogretim ve sonrasi egitim gdrenler ise %13,33’liikk bir paya sahiptir (Cizelge
7.2.).

Cizelge 7.2. Ureticilerin Egitim Durumlar

Egitim Durumu Uretici % Dagilim
[kdgretimi bitirmemis 36 30

[k gretim mezunu 68 56,67
ko gretim tizeri 16 13,33
Toplam 120 100
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Buna ek olarak ilk 24-43 yas grubunun % 9,52’si, 44-58 yas grubunun
%39,13°1 ve 59-73 yas grubunun %43,75°1 ilkdgretimi bitirmemistir. Ayrica 24—
43 yas grubu lreticilerin % 66,66’s1, 44—58 yas grubuna ait lireticilerin %52,17’si
ve 59-73 yas grubu iireticilerin %50’si ilkdgretim mezunudur. ilkdgretim sonrasi
egitime devam edenlerin orani ise 24-43 yas aralig1 i¢in %23,8, 4458 yas araligi
icin %6,69 ve 5973 yas araligi igin %6,25 olarak bulunmustur (Cizelge 7.3.).

Cizelge 7.3. Yas gruplarina gore Uretici Sayisi ve Egitim Seviyeleri

Egitim 2443 |  |4458] o, | 5973 , )
durumu Arasi % Arasi Yo Arasi Yo | Toplam Yo
Ikégretim |, | 955 | 1 |30913| 14 |4375] 36 | 30
bitirmemis

llkogretim | - o5 1g666] 24 [5217| 16 | 50 | 68 |5667
mezunu

llkogretim | 15 |o3g5] 4 |869| 2 |625| 16 |1333
sonrasi

Toplam 42 | 100 | 46 | 100 | 32 | 100 [ 120 | 100

Bu sonuglara gore, genel olarak gen¢ ve orta yashh sayilabilecek

isletmecilerin egitim diizeyinin yeterli olmadig1 sdylenebilir.

Cizelge 7.4.te Treticilerin meyve-sebze tarimiyla ugrasma siirelerine
bakildiginda; karpuz yetistirilen isletmelerde faaliyet siiresi 3—30 yil aralifinda
degismektedir. Ortalama faaliyet siiresi ise 22,7 yildir. Mandalina {iretiminde ise
ortalama faaliyet siiresi 30 y1l olup, minimum faaliyet siiresi 6 yil ve maksimum

faaliyet siiresi 45 yildir.

Patates tiretimine bakildiginda minimum faaliyet siiresi 8 yildir. Patates
ireticileriyle yapilan goriismelerde maksimum faaliyet siiresi soruldugunda ¢ok
uzun yillar faaliyette bulunuldugu belirtilmistir. Bu sebeple net bir veri elde
edilememistir. Domateste ise ortalama faaliyet siiresi 10 yil, minimum faaliyet

stiresi 5 y1l ve maksimum faaliyet siiresi ise 15 yildir.

Cizelge 7.4. Ureticilerin Meyve-Sebze Tarimiyla Ugrasma Siireleri (Yil)

Karpuz | Mandalina | Patates | Domates

Maksimum Faal. Siir. 30 45 ™ 15
Minimum Faal. Siir. 3 6 8 5
Ortalama Faal. Siir. 22,7 30 20 10

(*) Siire belirtilmemistir; ancak ¢ok uzun yillardir, patates yetistiriciligi ile
ugrasildig ifade edilmistir.
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Arastirma kapsaminda ele alinan iriinler itibariyle ortalama iiretim alanlari
Cizelge 7.5.’te verilmistir. Cizelgeye gore domates isletmelerinde isletme basina
ortalama arazi genisligi yaklasik 15,76 da’dir. Bu deger karpuz isletmelerinde ise
10,73 da, patates isletmelerinde 8,86 da ve mandalina da ise 25,73 da’dir.

Cizelge 7.5. Secilen Uriinlerin Ortalama Uretim Alanlar

Uriin Ortalama Uretim Alam
Domates 15,76 da
Karpuz 10,73 da
Patates 8,86 da
Mandalina 25,73 da
Genel Ortalama 15,27 da

Cizelge 7.6.’da Arastirma kapsamindaki isletmelerde 2010 yili itibariyle
iireticilerin eline gecen fiyatlar ile izmir Biiyiiksehir Belediyesi Hali yas meyve-
sebze fiyatlar1 ve 3 biiyiik ilin (Ankara, Istanbul, Izmir) pazar ve market fiyat
ortalamalar1 karsilastirilmistir.

Buna gore segilen iiriinlerdeki tiretici fiyatlar1 ile market fiyatlari arasindaki
minimum fark %380 ile patateste olusmustur. Maksimum deger ise %656 ile
mandalinadadir.

Cizelge 7.6. 2010 Yih Itibariyle Secilen Uriinlerde Ureticilerin Eline Gegen
Fiyatlar, izmir Hal Fiyatlar: ve 3 Biiyiik ilin Fiyat Ortalamalar1 (TL/kg)

Oriin Ig;;‘tcl‘ Hal Fiyati ??yzjtrl Market Fiyati
Domates 0,34 TL 0,47 TL 1,73 TL 2,48 TL
Karpuz 0,15 TL 0,39 TL 0,84 TL 1,08 TL
Patates 0,25 TL 041 TL 1,07 TL 1,20 TL
Mandalina 0,30 TL 0,72 TL 1,78 TL 2,27 TL

Not: Pazar ve market fiyatlar1 Ankara, izmir, istanbul, Mersin ortalama fiyatlardir.

Incelenen isletmelerin %65°i kooperatif iiyesidir. Bu oranmn %60’1 Tarim
Kredi Kooperatifi ve Taris olustururken %5’ini ise Tarimsal Kalkinma
Kooperatifi olusturmaktadir. Yapilan goriismeler sonucunda dogrudan meyve-
sebze liretim ve pazarlamasiyla ilgili bir kooperatife rastlanmamistir. Fakat bu
amagla kurulan Tarimsal Kalkinma Kooperatifi faaliyetlerine devam etmekle
birlikte yeterli ilgiyi gormemektedir (Cizelge 7.7.).

Cizelge 7.7. Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Kooperatiflesme Oram

Kooperatifler Oran (%)
Tarim Kredi Koop + Taris 60,00
Tarimsal Kalkinma Kooperatifi 5,00
Kooperatif Uyesi Olmayanlar 35,00
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7.2 Ureticilerin Satis Yerleri ve Tercih Nedenleri

Ureticilerin iiriinlerini sattiklar1 yerler ve teslim sekilleri meyve-sebze
pazarlamasinda olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir. Bu boliimde incelenen isletmeler

icin trlinler bazinda tireticilerin satis yerlerine gore tercih nedenleri verilmistir.

Buna gore incelenen isletmelerde iriinlerini tiiccara satan toplam 9
mandalina {ireticisi bulunmaktadir. Mandalina {ireticilerinin tercih sebepleri
arasinda mali satin alan giivenilir tiiccarlarin olmasi, satisin kolay olmasi, pesin
O0deme yapilmasi ve baska alicinin olmamasi sayilabilir. Ayrica arastirma
bolgesinde goriisiilen treticilerin bir kismi 6nceki yillarda {iriintinii verdikten
sonra ortadan kaybolan bazi tiiccarlar nedeniyle magdur olduklarini ifade etmistir.
Bu sebeple iirlinlerini tiiccara veren mandalina {ireticileri acgisindan gilivenilir

tiiccarlar ile ¢alismanin en 6nemli tercih sebebi oldugu sdylenebilir.

Patates isletmelerinde ise anket yapilan 30 iireticiden 28’1 {iriinlerini tiiccara
vermektedir. Buna gore en 6nemli tercih sebepleri sirasiyla satisin kolay olmasi
(alicinin ayagima kadar gelmesi), iirlinii alan giivenilir tiiccarlarin olmasi ile
glinliik ve pesin 6deme yapilmasi gelmektedir. Karpuz isletmelerinde ise tiiccar
ile ¢alisan 20 iireticiye rastlanmistir. Bu iireticiler icin en 6nemli tercih sebebi ise
satigin kolay olmasi ilk sirada yer almaktadir. Bunun ardindan tiiccarin giinliik ve
pesin 6deme yapmasi ve baska alicinin olmamasi gibi sebepler gelmektedir.
Anket goriismesi yapilan 30 domates treticisinden 8’i drettigi driinii tliccara
satmaktadir. Bunun en Onemli sebeplerini sirasiyla; {rettikleri iriiniin hale
gotilirtilmek i¢in fazla olmasi, tiiccarin pesin ddeme yapmasi ve ayagina kadar
gelerek tiriin satigin1 kolaylastirmasi olarak ifade etmislerdir. (Cizelge 7.8.-7.9.).

Cizelge 7.8. Ureticilerin Tiiccara Satis Nedenleri

Uriin Tercih Sebebi Uretici %
Sayisi
Uriinii satm alan giivenilir tiiccarlar olmasindan + Satis1 kolay (Tiiccarin
ayagina kadar gelmesi)+ 7 77,77
Mandalina Pesin 6deme yapilmas: + Bagka alicinin olmamasi
Bagka alicinin olmamasi 2 22,22
TOPLAM 9 100
Satist kolay (Tiiccarin ayagina kadar gelmesi) +
Urlinii satin alan giivenilir tiiccarlar olmasi + 21 75,00
Patates Giinlii ve pesin ddeme + Uriiniin hale gdtiirmek igin fazla olmasi
Bagska alicinin olmamasi 7 15,00
TOPLAM 28 100
Bagka alicinin olmamasi + Satisi kolay (Tiiccarin ayagina kadar gelmesi +
o - 17 85,00
Karouz Giinliik ve pesin 6deme
p Uriiniin hale gétiirmek igin fazla olmast 3 15,00
TOPLAM 20 100
Uriiniin hale gétiirmek igin fazla olmasi+ Pesin 6deme yapilmasi + Satisin
8 100
Domates kolay olmasi

TOPLAM 8 100
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Cizelge 7.9. Uriinlerin Tiiccara Satis Sebeplerinin Etki Dereceleri

Uriin Tercih Sebebi Liierf‘?lg:ngzgi Saﬁ;[r?:(lj)igeri
Degeri
Uriinii satin alan giivenilir tiiccarlar olmasindan 3,88 1,69
Giinliik ve pesin 6deme yapilmasi 3,66 1,65
. Satlsl_n kolz_iy olmasi (Alicinin ayagina kadar 3,66 1,65
Mandalina | gelebilmesi)
Baska Alicinin olmamasi 1,88 1.26
Uriiniin Hale ya da pazara gotiirmek igin fazla olmasi 1,00 0
Dabha yiiksek fiyat 1,00 0
:::é%lﬁrﬁ:é?)y olmasi (Alicinin ayagina kadar 3,82 178
Uriinii satin alan giivenilir tiiccarlar olmasindan 3,39 1,66
Patates | Giinliik ve pesin 6deme yapilmast 3,17 1,74
Uriiniin Hale ya da pazara gotiirmek i¢in fazla olmas1 3,07 1,76
Bagka Alicinin olmamasi 1,96 1,85
Daha yiiksek fiyat 1,00 0
Sz:éilﬁr:q(gé?)y olmasi (Alicinin ayagina kadar 4,40 1,42
Giinliik ve pesin 6deme yapilmasi 3,90 1,44
Karpuz |Baska Alicinin olmamasi 3,25 1,21
Uriiniin Hale ya da pazara gétiirmek icin fazla olmasi 1,60 1,42
Uriinii satin alan giivenilir tiiccarlar olmasindan 1,00 0
Daha yiiksek fiyat 1,00 0
Uriiniin Hale ya da pazara gotiirmek icin fazla olmasi 4,12 0,99
Giinliik ve pesin 6deme yapilmasi 3,75 1,16
Satisin kolay olmasi (Alicinin ayagina kadar
Domates gelesbilmesi)y ( v 3,62 1,30
Baska Alicinin olmamasi 1,00 0
Uriinii satin alan giivenilir tiiccarlar olmasindan 1,00 0
Daha yiiksek fiyat 1,00 0

*1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede etkili 4:Biyiik dlgiide etkili 5:Kesinlikle etkili

Uriinlerini  hale (komisyoncuya) satan iireticilerin tercih sebeplerine
bakildiginda; anket yapilan 30 mandalina iireticisinden 8 tanesinin tiriinlerini hal
komisyoncusuna teslim ettigi ifade edilmistir. Ureticilerin bu kararin almasinda en
etkili sebepler; hal ile galistiklarinda paralarlarini alma garantisi olmasi ve
yetistirdikleri {iriiniin tiiccarin gelmeyecegi kadar az olmasi gosterilmektedir.
Ayrica aile isgilicii sebebiyle kasalamanin sorun olmamasi {riiniin hale
gonderilmesinde bir diger faktor olmaktadir. Patateste ise anket gdriismesi yapilan
30 dreticiden sadece 2 tanesi iriinlerini hale gondermektedir. Bu dreticiler
acisindan bakildiginda en 6nemli tercih sebepleri; iiriiniin az olmasindan dolay:
tiiccarin gelmemesi ve hal ile ¢alisildiginda parayr alma garantisinin olmasi etken
sebepler olarak ifade edilmistir. Karpuz iiretimi yapan isletmelerde {iriinlerini hale
gonderen 4 iireticiyle goriisme yapilmistir. Bu iireticilerin hale iiriin gonderme
sebeplerinden en onemlileri sirasiyla sattiklart lirliniin pazarda satmak icin fazla

olmas1 ve bagka alicinin olmamasi olarak ifade edilmistir.
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Domateste ise {irtiniinii hale gonderen 12 iiretici bulunmaktadir. Bu iireticiler
tarafindan ifade edilen en 6nemli tercih sebepleri ise iiretilen domatesin pazarda
satmak icin fazla olmasi ve pazaryerlerinin parselli olmasindan dolay1 yer sikintisi
yasamalaridir (Cizelge 7.10.-7.11.).

Cizelge 7.10. Ureticilerin Hale (Komisyoncuya) Satis Nedenleri

Uriin Tercih Sebebi Uretici %
Sayisi
Uriin az oldugundan tiiccarin gelmemesi + paray1 alma garantisi 5 63,00
Mandalina | Aile iggiicii nedeniyle kasalamanin sorun olmamasi 3 38,00
TOPLAM 8 100
Patates Paray1 alma garantisi + iiriin az oldugundan tiiccarin gelmemesi 2 100
TOPLAM 2 100
Karpuz Bagka alicinin olmamasi + {irliniin pazarda satmak icin fazla olmasi 4 100
TOPLAM 4 100
Uriiniin pazarda satmak i¢in fazla olmasi 9 75,00
Domates | Pazaryerlerinin parselli olmasi ve yer sorunu 3 25,00
TOPLAM 12 100

Cizelge 7.11. Uriinlerin Hale (Komisyoncuya) Satis Sebeplerinin Etki Dereceleri

Ortalama Standart

Uriin Tercih Sebebi Likert Olcegi | Sapma

Degeri Degeri
Paray1 alma garantisi 3,50 2,07
Uriin az oldugundan tiiccarin gelmemesi 3,25 1,90
Aile isgiicii nedeniyle kasalamanimn sorun olmamasi 2,50 2,07
Mandalina | Uriiniin Pazarda satmak i¢in fazla olmasi 1,00 0,00
Bagka alicinin olmamasi 1,00 0,00
Dabha yiiksek fiyat 1,00 0,00
Pazar yerlerinin parselli olmasi ve yer sorunu 1,00 0,00
Uriin az oldugundan tiiccarin gelmemesi 5,00 0,00
Paray1 alma garantisi 4,50 0,70
Uriiniin Pazarda satmak igin fazla olmasi 1,00 0,00
Patates Baska alicinin olmamasi 1,00 0,00
Aile iggiicii nedeniyle kasalamanin sorun olmamasi 1,00 0,00
Daha yiiksek fiyat 1,00 0,00
Pazar yerlerinin parselli olmasi ve yer sorunu 1,00 0,00
Uriiniin Pazarda satmak igin fazla olmas: 4,20 0,83
Baska alicinin olmamasi 3,80 1,09
Uriin az oldugundan tiiccarin gelmemesi 1,00 0,00
Karpuz Paray1 alma garantisi 1,00 0,00
Aile iggiicii nedeniyle kasalamanin sorun olmamasi 1,00 0,00
Daha yiiksek fiyat 1,00 0,00
Pazar yerlerinin parselli olmasi ve yer sorunu 1,00 0,00
Uriiniin Pazarda satmak icin fazla olmasi 3,67 1,78
Pazar yerlerinin parselli olmasi ve yer sorunu 1,83 1,59
Bagka alicinin olmamasi 1,00 0,00
Domates | {Jriin az oldugundan tiiccarin gelmemesi 1,00 0,00
Paray1 alma garantisi 1,00 0,00
Aiile isgiicii nedeniyle kasalamanim sorun olmamasi 1,00 0,00
Daha yiiksek fiyat 1,00 0,00

*1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede etkili 4:Biiyiik dlciide etkili 5:Kesinlikle etkili
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Uriinlerinin bir kismmi dogrudan tiiketiciye satan isletmecilerin tercih
sebeplerine bakildiginda; toplam 4 mandalina iireticisi ile goriisiilmiistiir. Bu
iireticilerin tercih sebeplerinden en 6nemlisi bu sekilde satis yapmanin daha karli
oldugu ve halde bu paranin ellerine gegmeyecegini diisiinmeleri olarak ifade
edilmistir. Bununla birlikte kimi zaman hasat masraflarinin treticinin kar elde
edemeyecegi kadar fazla olmasi bir bagka tercih sebebi olarak belirtilmistir.
Ayrica liriiniin az olmas1 sebebiyle tiiccarin gelmemesi de lreticilerin bu sekilde
bir yol izlemelerinde etken sebeplerden bir tanesi olarak 6ne ¢ikmaktadir (Cizelge
7.12.-7.13.).

Patates iiretici anketlerinde {iriinlerini dogrudan tiiketiciye satan isletmeye
rastlanmamistir. Karpuzda ise {iriinlerini dogrudan tiiketiciye satan 3 iiretici ile
goriisme yapilmistir. Yine aynmi sekilde hasat masraflarinin fazla olmasi, bu
sekilde satildiginda daha fazla gelir elde edilmesi ve hal ile ¢alismanin giigliigi
nedeniyle sadece pazarda satilacak kadar iiriin yetistirilmesi en 6nemli sebeplerin
basinda gelmektedir. Domateste ise hal ile calismanin giic olmasindan dolay1
pazarda satilacak kadar yetistirmek ve {irliniin az olmasindan dolay1 tliccarin

gelmemesi tiiketiciye dogrudan satis nedenleri olarak ifade edilmistir (Cizelge
7.12.-7.13.).

Cizelge 7.12. Ureticilerin Dogrudan Tiiketiciye Satis Nedenleri

Uriin Tercih Sebebi Uretici Sayisi %

Daha yiiksek fiyat (Halde bu fiyat elime
gecmez) + hasat masrafinin satig tutarindan 3 75,00
fazla olmasi

Mandalina | .
Urlin az oldugundan tiiccarin gelmemesi 1 25,00
TOPLAM 4 100
Patates - - -
Daha yiiksek fiyat (Halde bu fiyat elime
gecmez) + Hasat masrafinin satig tutarindan
o 3 100
K fazla olmasi + Pazara yetistirilememe ve yol
arpuz
kenarinda satilmasi
TOPLAM 3 100

Halle ¢alismanin gii¢liigii, bu sebeple pazarda
satilacak kadar yetigtirmek + Uriiniin az 2 100
Domates oldugundan tiiccarin gelmemesi

TOPLAM 2 100
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Cizelge 7.13. Uriinlerin Dogrudan Tiiketiciye Satis Sebeplerinin Etki Dereceleri

} Ortalama Standart
Uriin Tercih Sebebi Likert Olgegi | Sapma
Degeri Degeri

Daha yiiksek fiyat (Halde bu para elime gegmez) 4,00 2,00

Hasat masraflarinin satis tutarindan fazla olmasi 3,50 1,91

. Uriiniin az oldugunda tiiccarin gelmemesi 2,00 2,00

Mandalina —

Pazara yetirilememe ve yol kenarinda satilmast 1,00 0,00

Pazarda sergisi bulunmasi 1,00 0,00

Halle ¢alismanin giicliigii, bu nedenle pazarda satilacak kadar... 1,00 0,00

Hasat masraflarinin satig tutarindan fazla olmasi 4,33 1,15

Dabha yiiksek fiyat (Halde bu para elime gegmez) 4,33 1,15

Karpuz Halle ¢alismanin giicliigii, bu nedenle pazarda satilacak kadar... 4,00 1,00
Pazarda sergisi bulunmasi 1,00 0,00

Uriiniin az oldugunda tiiccarin gelmemesi 1,00 0,00

Pazara yetirilememe ve yol kenarinda satilmast 1,00 0,00

Uriiniin az oldugunda tiiccarn gelmemesi 5,00 0,00

Halle ¢aligmanin gii¢liigii, bu nedenle pazarda satilacak kadar... 4,00 1,41

Pazara yetirilememe ve yol kenarinda satilmast 1,00 0,00

Domates P

Pazarda sergisi bulunmasi 1,00 0,00

Hasat masraflarinin satis tutarindan fazla olmasi 1,00 0,00

Daha yiiksek fiyat (Halde bu para elime gegmez) 1,00 0,00

*1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede etkili 4:Biyiik ol¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili

Uriinlerini pazarciya satan isletmecilerin tercih sebeplerine bakildiginda;
Goriisme yapilan treticilerden 2 tanesi mandalina yetistiriciligi yapmaktadir. Bu
iireticilerin tercih sebepleri ise Onem sirasina gore; giinlik ve pesin 6deme
yapilmasi, pazaryerlerinin parselli olmasi ve {iriinii hale gotiirlip fatura alma
zorunlulugu olmasidir. Bir diger sebep ise ihracat¢inin iirlinlinii begenmemesi ya
da diisiik fiyat vermesi olarak beyan edilmistir. Incelenen patates isletmelerinde
iirlinlerini pazarciya satan isletmeye rastlanmamistir. Gorlisme yapilan 3 karpuz
iireticisi ise yine mandalina da oldugu gibi giinliik ve pesin 6deme yapilmasinin
en Onemli tercih sebebi oldugunu ayrica pazara girilmesinde yasanan giicliikler
neticesinde iiriinlerini pazarciya teslim ettiklerini belirtmislerdir. Domateste ise 3
iiretici ile goriisme yapilmistir. Bu iireticilerin vurguladiklari en onemli tercih
sebebi de yine ayni sekilde giinliik ve pesin 6deme yapilmasi ile pazaryerlerinin
parselli olmasindan kaynaklanan yer sorunundan dolayi iiriinlerini pazarciya
teslim etmektedirler (Cizelge 7.14.-7.15.).

Cizelge 7. 14. Ureticilerin Pazarciya Satiy Nedenleri

Uriin Tercih Sebebi Uretici Sayis1 | %
Thracatginin iiriinii begenmemesi ya da diisiik fiyat vermesi
. +Giinliik ve Pesin 6deme + Pazaryerlerinin parselli olusu ve 2 100
Mandalina . -
hale gotiiriip fatura alma zorunlulugu
TOPLAM 2 100
Karouz Pesin para+Pazara girilmesinde yasanan giicliikler 3 100
P TOPLAM 3 100
Pesin para + Pazaryerlerinin parselli olusu ve hale gétiiriip
< 3 100
Domates fatura almaz zorunlulugu
TOPLAM 3 100
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Cizelge 7.15. Uriinlerin Pazarciya Satig Sebeplerinin Etki Dereceleri

. Standart
Uriin | Tercih Sebebi O(talz{rpa L kert Sapma
Olgegi Degeri <.
Degeri
Giinliik ve pesin 6deme yapilmasi 5,00 0,00
Pazaryerlgrlnln parselli olusu ve hale gotiiriip fatura alma 4.00 0,70
zorunlulugu
Mandalina Thracatginin {iriinii begenmemesi ya da diisiik fiyat vermesi 3,50 2,12
Pazara girilmesinde yasanan giigliikler 1,00 0,00
Pazarci ile ortak ¢aligilmasi 1,00 0,00
Uriiniin fazla olmasi ve baska alicinin olmamasi 1,00 0,00
Giinliik ve pesin 6deme yapilmasi 4,66 0,57
Pazara girilmesinde yasanan giigliikler 3,33 1,52
Thracatginin {iriinii begenmemesi ya da diisiik fiyat vermesi 1,00 0,00
Karpuz | pazaryerlerinin parselli olusu ve hale gétiiriip fatura alma 1.00 0.00
zorunlulugu ' '
Pazarci ile ortak ¢aligilmasi 1,00 0,00
Uriiniin fazla olmasi ve baska alicinin olmamasi 1,00 0,00
Giinliik ve pesin 6deme yapilmasi 4,67 0,58
Pazaryerlerinin parselli olusu ve hale gotiiriip fatura alma 4
- 33 1,15
zorunlulugu
Domates Ihracatginin {iriinii begenmemesi ya da diisiik fiyat vermesi 1,00 0,00
Pazara girilmesinde yasanan giigliikler 1,00 0,00
Pazarci ile ortak ¢aligilmasi 1,00 0,00
Uriiniin fazla olmasi ve baska alicinin olmamasi 1,00 0,00

*1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede etkili 4:Biiyiik 6l¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili

Incelenen isletmelerde iiriinlerini isleme sanayine satan sadece 5 firetici

bulunmaktadir. Bu tireticilerin tamami domates iiretimi yapmaktadir. Genel olarak

tireticilerin isleme sanayini tercih etmelerindeki en biiylik etken fabrikanin triini

gelip almasi yani satigiin kolay olmasi olarak ifade edilmistir. Ikinci onemli

tercih sebebi olan giinliik ve pesin 6deme yapilmas: genelde oldugu gibi burada da
tercih etmektedirler (Cizelge 7.16.-7.17.).

Cizelge 7.16. Ureticilerin Isleme Sanayiine Satis Nedenleri

Uriin Tercih Sebebi Uretici %
Sayisi
Giinliik ve Pesin Odeme + Kolay olmasi 5 100
Domates (Fabrikanin {irtinii gelip almasi)
TOPLAM 5 100
Cizelge 7.17. Uriinlerin Isleme Sanaiine Satis Sebeplerinin Etki Dereceleri
; Standart

Uriin Tercih Sebebi ng Ia,m?) I‘Jke.rt Sapma
cegi Degeri Degeri

Domates K?la?i olmasi (.Fa.l.)rikanm tiriinii gelip almasi) 4,80 0,45

Giinliik ve pesin 6deme yapilmasi 4,60 0,89

*1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede etkili 4:Biiyiik 6l¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili
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Uriinlerini ihracat¢1 yoluyla satan 7 iiretici ile anket goriismesi yapilmustir.
Bu iireticilerin tamami mandalina {iretimi yapmaktadir. Ureticilerin iiriin
tesliminde ihracatgilar1 tercih etme sebeplerine bakildiginda; en 6nemli sebebin
iriiniin satig garantisinin olmasi gelmektedir. Bunun ardindan {iriniin hale
gotiirmek ve pazarda satmak igin fazla olmasi bir diger onemli tercih sebebi
olarak ifade edilmistir (Cizelge 7.18.-7.19.).

Cizelge 7.18. Ureticilerin Thracatciya Satis Nedenleri

Uriin Tercih Sebebi Uretici Sayisi %
Uriiniin satis garantisi olmas1 + Uriiniin
. hale gotiirmek i¢i tmak 7 1
Mandalina | hele gotiirmek igin ya da pazarda satma 00
icin fazla olmasi
TOPLAM 7 100

Cizelge 7.19. Uriinlerin Ihracatciya Satis Sebeplerinin Etki Dereceleri

: Standart
Uriin Tercih Sebebi ngl Iavm; I_Jke.rt Sapma
cegi Degeri Degeri
Uriiniin satis garantisi olmas1 4,14 0,90
Mandalina Uriiniin Hale gétiirmek ya da pazarda satmak igin 4.00 1.00
fazla olmasi ! !

*1:Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede etkili 4:Biyiik ol¢iide etkili 5:Kesinlikle etkili
7.3 Ureticilerin Yeni Hal Yasas1 Hakkindaki Diisiinceleri

Isletmecilere sorulan “Yeni Hal Yasas1 hakkinda bilginiz var m1?” sorusuna
aliman cevaplara gore isletmecilerin %11,60’1 yeni hal yasasindan haberdardir. Bu
kisilere sorulan “Size gore yeni hal yasasi sebze-meyve pazarlamasini etkiler mi?”
sorusuna alinan cevaplar bu kisilerin yasanin igerigi ile ilgili net bilgilere sahip

olmadigi sonucuna vartlmistir (Sekil 7.1).

Sekil 7.1. Ureticilerin 5957 Nolu Yeni Hal Yasas1 Hakkindaki Goriisleri

% 11,60

O Haberdar

B Haberdar
Degil

% 88,40
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7.4 izmir Biiyiiksehir Belediyesi Hali Komisyoncu (Araci) Anketi
Bulgular:

Anket caligmalariin yapildigr 2011 yili itibariyle 552 No’lu hal kanunun
yiirlirliikkte olmasi nedeniyle bu boliimde yapilan tanimlamalar ve halin isleyisi ile
ilgili bilgiler bu husus goz 6niinde bulundurularak ifade edilmistir. Buna gore
toptanci hal, “Belediyeler ve diger gercek tiizel kisiler tarafindan birlikte ya da
ayr1 ayr1 projesine uygun olarak kurulmus bulunan yas sebze ve meyvelerin toptan
alim ve satiminin yapildig1 yerlerdir.” seklinde tanimlanmaktadir (552 sayili

“Toptanci Hallerin Yénetim ve Isleyisi Hakkinda Yo6netmelik’in 3. Maddesi).

552 sayilt kanun hiikmiinde kararnamede iireticiye, iiriinlerini i¢ tiiketimde
kullanilmak tizere toptanci hali araciligiyla satmak ve halin bulundugu ilin tiretim
bolgesi dahilinde {iretilen {irlinler igin, hale girme zorunlulugu oldugu
belirtilmistir. Ayrica mallarin belediye sinirlari veya miicavir alanlar icerisinde
perakende olarak satisini yapanlarin, bu mallarin, toptanci halden satin alindigin
belgeleme zorunlulugu oldugu belirtilmistir. Fakat mallarin, Ziraat Odalar1 ve
Ziraat Odalar1 Birligi Kanunu uyarinca kurulmus Ziraat Odalarina kayith
treticilerce kurulan en az 50 ortakli kooperatifler ve iist kuruluslar iretici
birlikleri olarak adlandirilan tretici birliklerinden satin alinarak perakende satisa
sunuldugunun belgelenmesi halinde toptanci halde satis zorunlulugu ortadan
kalkmaktadir. Ancak tretici birliklerinin hal digindaki her tirlii satiglarinin,
gercek usulde vergi miikellefi olan perakende mal satanlara yapilmis olmasi
zorunlu tutulmustur (552 khk.m.5/2).

“Toptanct Hallerin Yonetim ve Isleyisi Hakkinda Yonetmelik’in 3.
Maddesi).yas sebze ve meyvelerin toptan ticareti toptanci hallerde veya satisa
sunulacag yerin toptanci hallerine bildirilerek gerceklesmektedir. Ayrica ihracata
konu olan iriinler ile sanayi {iriinleri (6rn: konserve domates) ve organik tarim
sertifikali tirtinlerin hale girmesi zorunlu tutulmamaktadir. Toptanci hallere giren
iriinler satisa sunulmadan evvel, iirliniin cinsi, miktari, tireticisi vb. bilgiler kayit
altina alinmaktadir. Toptanci hallerde fiyat, mallarin arzi1 ve talebine gore
belirlenmektedir. Ureticinin iiriinii komisyoncu vasitas1 ile satilmis ise yasal

kesintiler yapilarak iiriin bedeli tireticiye ddenmektedir.
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Hallerde toptan satiglar iireticiler, iiretici birlikleri, komisyoncular ve kendi
nam ve hesabina olmak iizere yas meyve ve sebze toptan ticareti yapan tiiccarlar
tarafindan yapilmaktadir. Komisyoncular, kendilerine gdnderilen {iriinlerin
komisyon esasina gore satisini yapmaktadir. Toptanci hallerde yapilan satislarda
iireticiden; iiretici ve komisyoncunun kendi aralarinda belirledikleri oranda
pazarlama masrafi olan komisyon (en yiiksek %8), komisyon bedelinin KDV’si
(%1,44), zirai stopaj (%2), varsa iretici Bag-Kur kesintisi (%1) ve hamaliye
masrafi (par¢a ya da kg basina degismektedir) kesintileri yapildigir ifade
edilmektedir. Daha sonra satilan iiriinlere ait satis faturalari diizenlenmektedir. Satis
faturalart iceriginde malin cinsi, miktari, tutari yazilarak ti¢ niisha halinde
diizenlenmektedir. Faturalar kesildikten sonra bir niishasinin saticida, bir niishasi
aliciya verilmesi, bir niishasinin da hal mudirliiginin ¢ikis kapisinda uygunlugu
kontrol edilerek gorevliler tarafindan goriildii kasesi vurularak hal miidirliigiinde
bulunmast  gerekmektedir. Fatura kogani bittikten sonra toplam cirosu
hesaplanmaktadir. Toplam ciro iizerinden Belediyeye, yapilan hizmet Kkarsihigi,
giivenlik, temizlik, denetim kontrol, bakim vs. gibi hizmetler karsiligi amaciyla % 2
pay odenmektedir. Komisyon oraninin iist sinir1 belirlenmis olmakla birlikte, alt
siirt degisebildiginden, toplam kesintinin genellikle %1516 arasinda degistigi
belirtilmektedir (Cizelge 7.20.).

Cizelge 7.20. Hal icerisinde Uriin Satisindan Sonra Yapilan Yasal Kesintiler
Kesintiler %

Komisyon Bedeli 8
Komisyonun KDV’si (%18) 1,4
Zirai Stopaj 2
1
2

4

Bag-Kur

Belediye Payi1 (Riisum)
Hamaliye (Parca ya da kg basina) -
Toplam Kesinti 15-16

Not: Yasal kesintiler yeni yasa ¢ikmadan 6nceki degerlerdir.

Hal disinda miistahsil makbuzu veya fatura beyani ile toptanci hallere
bildirimde bulunularak yapilan satiglarda ticarete konu olan iirlinliin bedeli
iizerinden belediyeler %15°lik belediye pay1 almaktadir. Toptanci hal i¢i satiglarda
kesilen zirai stopaj hal dis1 satislarda %4, KDV ise % 8 olarak belirlenmistir.

Yapilan anket calismasinda haldeki aracilarin % 75°lik boliimiinii sebze
meyve ticaretini kendi adma ve miivekkili hesabina yapan komisyoncular

olusturmaktadir.
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Goriisme  yapilan komisyoncularin arastirma ¢ercevesinde incelenen
tiriinlerden mandalina (10 komisyoncu), domates (10 komisyoncu), patates (4
komisyoncu) ve karpuz (5 komisyoncu) ticareti ile ugrastiklari belirlenmistir.
%25’lik pay1 ise toptan ticareti sadece kendi nam ve hesabina yapan tiiccarlar
olusturmaktadir. Bu aracilar ise arastirma c¢ercevesinde ele alinan tiriinlerden
karpuz (5 tiiccar) ve patates (6 tiiccar) ticareti ile ugrastigi belirlenmistir. Satilan
mal miktarina gore degismekle birlikte genel olarak komisyoncularin %45’ lik bir
boliimii %8 komisyon oraniyla ¢aligmaktadir. Geri kalan %55°lik boliim ise %2

ile %7 arasinda degisen oranlarda komisyon esasina gore ¢alismaktadirlar.
7.4.1 Haldeki aracilarin genel ozellikleri

e Izmir Biiyiiksehir Belediye Hali'nde incelenen toplam 40
komisyoncunun yaslar1 25 ile 52 arasindadir. Yas ortalamalar1 ise
42°dir.

e Aracilarin %35°1 ilkokul, %45°1 ortaokul ve %20’si ise lise, liniversite

ya da yiiksek okul mezunudur.

e Aracilarin hal i¢inde meyve-sebze ticaretiyle ugragma siireleri 2 yil ile
30 yil arasinda degismektedir. Hal disinda meyve-sebze ticaretiyle

ugrasma stireleri de 3 yil ile 20 y1l arasinda degismektedir.

e Hal disinda da meyve-sebze ticaretiyle ugrasmis olan aracilarin %60’
daha once pazarcilik yaptiklarini belirtmistir. Bununla birlikte toptanci
hallerdeki faaliyetlerinin Oncesinde {ireticilik, komisyonculuk ve

nakliyecilik yapan aracilar da bulunmaktadir.

Gorligme yapilan aracilarin %55’ yeni hal yasasindan haberdardir.
Bu kesimin % 95’lik boliimii yeni hal yasasinin yiirtirliige girdigi taktirde olumsuz

sonuglar doguracagini belirtmiglerdir (Sekil 7.2.).

Sekil 7.2. Haldeki aracilarin Yeni Hal Yasas1 Hakkindaki Gériisleri
OHaberdar

B Haberdar
% 45 Degil

/\%55
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Aracilara sorulan “Sizce haller ile ilgili en biiyilk sorun nedir? Nasil

Onlenebilir?” sorusuna verdikleri cevaplar:

e Hal disarisinda (6rn: yol kenarlarinda) ve halde bildirilmeden yapildig:
ifade edilen kayit dis1 satislarin onlenmesi gerekmektedir. Bunun igin
belediye ekiplerinin denetimlerini ani baskin seklinde ve siklikla

yapmasi1 gerekmektedir.

e Uretilen iiriinlerin miimkiin oldugunca fazla miktarda halden ge¢mesi
gerekmektedir. Bu durumda iiriin bollasmasi nedeniyle hal esnafi
acisindan, fiyatlarin diismesi nedeniyle de tiiketiciler agisindan yararh

bir durum olusacagi ifade edilmektedir.

e Hal igerisindeki teknik alt yapinin iyilestirilmesi gerekmektedir (Hal
icerisinde haksiz rekabete yol agabilecek kagak depolarin mevcut
oldugu belirtilmistir).

e Apyrica haldeki bloklar aras1 yeterince genis degildir. Bu sebeple hal i¢i
trafiginin kamyonlarin saglikli bir sekilde islev géremeyecek kadar dar

oldugu belirtilmistir.

e Yerel pazarlarda fatura kontrol denetimlerinin  arttirilmasi
gerekmektedir.

7.4.2 Secilmis iiriinlerin izmir hali’nde islem gorme durumu ve
illere gore tiirkiye iiretimi paylari

[zmir Biiyiiksehir Belediyesi Hali kayitlarma gore segilen iiriinlerin Izmir
Hali’nde islem goérme miktarlar incelendiginde; 2009 yilinda domates yaklasik
olarak 52 bin ton, karpuz 43 bin ton, patates 36 bin ton ve mandalina ise 13 bin
ton iglem gormistiir (Cizelge 7.21.)

Cizelge 7.21. Secilen Uriinlerin izmir Hali’ndeki islem Miktarlar: (2009) (ton)

Uriinler Miktar (ton)
Mandalina 13.882
Patates 36.220
Karpuz 43.004
Domates 52.305

Kaynak: izmir Biiyiiksehir Belediyesi Yas Meyve ve Sebze Hali Kayztlart
Haldeki aracilarla yapilan goriismeler sayesinde elde edilen verilere gore

2009 yilinda halde islem goren domatesin %30’u, karpuzun %45°1, patatesin
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%54’{i ve mandalinanin ise %72’si Izmir ilinde iiretilmektedir. Geri kalan ihtiyac
ise mandalinada Hatay, Mersin, Balikesir ve Aydin’dan, patateste Nigde ve
Nevsehir’den karpuzda Adana, Antalya, Balikesir ve Manisa’dan, domateste ise
Antalya’dan karsilanmaktadir (Cizelge 7.22).

Cizelge 7.22. Secilen Uriinlerin Halde islem Gérme Oranlar (%)

Uriinler Izmir Diger Illerden Gelen
Mandalina 72,50 27,50

Patates 54 46

Karpuz 45 55

Domates 30 70

Not: Sadece Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Hali’nde yapilan anketlerden elde edilen verilerdir.

2009 yilinda Izmir mandalina iiretimi yaklasik 100 bin ton olmasina ragmen
bunun sadece yaklasik %10’u Hal’de islem gérmekle birlikte Hal’e diger illerden
gelip islem goren mandalina miktarinin diger illerin iretim miktarina orani ise
%1,10°dur. Patateste ise Tiirkiye iiretiminde 407 bin tonla 3. sirada olmasina
ragmen halde islem goren patates miktar1 bunun sadece %4,80°1 olarak dikkat
¢ekmektedir. Karpuzda tiretim miktari ise yaklasik 244 bin ton olup bunun sadece
yaklasik %8’ Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Hali’nde islem g&rmiistiir. 2009 yili
[zmir ili domates iiretimi yaklasik 199 bin ton olup bunun ise %7,8’i Hal’de islem
gormiistiir (Cizelge 7.23).

Cizelge 7.23. Secilen Uriinlerin Halde islem Gorme Miktarlarimn izmir Uretimi ve
Hale Uriin Gonderen Diger illerin Uretim Miktarlarina Oranlari (2009)

izmir Haline Yilhk | Halde islem Géren G..Haldé Iflelm :
URUNLER Uriin Gonderen Uretim Uriinlerin Mik. . or.en r.u nrerin
iller Mik. (ton) (ton) Uretim Miktarina
’ Oranlari (%)
. Diger iller toplami 345.987 3.817 1,10
MANDALINA izmir 100.891 10.064 9,98
Diger iller toplam1 1.147.499 16.661 1,45
PATATES izmir 407.247 19.558 4,80
Diger iller toplam1 1.427.412 23.652 1,66
KARPUZ izmir 244.687 19.351 7,91
Diger iller toplami 2.024.836 36.613 1,81
DOMATES - '
Izmir 199.042 15.691 7,88

Not: Diger illerden gelen iiriinlerin Hal islem miktarlar1 yaklasik degerler olup, 1.B.B Hali verileri
ve komisyoncular ile yapilan anket gériigmelerinden yararlanilarak hesaplanmistir.

Bunlara ek olarak Demirbas (2001) izmir Biiyiiksehir Belediyesi haline
karpuz, 20 Nisan-20 Mayis tarihleri arasinda Iran’dan, 21 Mayis-5 Temmuz
tarihleri arasinda Adana’dan, 30 Haziran’dan sonra ise, Izmir’in Tire, Odemis,

Kiraz ve Bayindir Ilgelerinden de geldigini belirtmektedir.
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Ayrica, Manisa ve Bursa (Karacabey) de karpuzun geldigi diger iiretim
merkezleri olarak ifade edilmistir. Uriinler en yakin ilge hali yerine, ¢ogunlukla
diger il ve ilge hallerine ya da merkez hale de gidebilmektedir. Bunun nedeninin
daha fazla gelir elde etmek ve ticaret olarak gosteren aracilarin oram %62,85

olarak ifade edilmistir.

Halde islem goren iiriin miktarinin az olmasinda en onemli sebepler; kayit
dis1 satiglarin fazla olmasi ve iireticilerin triinlerini goreceli olarak daha az hale
gondermeleri olarak siralanabilir. Hale goreceli olarak az iiriin gonderilmesi ise
haller ile calismanin gerek fiziksel gerekse de ekonomik agidan cazip
goriilmemesinden kaynaklanmaktadir. Bu sebeple iireticiler genellikle trtinlerini
daha kolay teslim edebilecekleri ve iiriinlerin ayagina kadar gelip alinmasini
saglayan yollar1 tercih etmektedirler. Biitiin bu veriler 151nda izmir Biiyiiksehir
Belediyesi Yas Meyve ve Sebze Hali’nin etkin bir sekilde kullanildigin1 s6ylemek

oldukea zor goziikmektedir.

Halden yapilan satislarin yiizdesel dagilimina bakildiginda en biiyiik pay1
%42’lik oranla pazarcilar almaktadir. Daha sonra %25’ile slipermarketler bunu
takip ederken manav %19, okul ve hastaneler %9, yemek fabrikalar1 ise %5’lik
pay almaktadirlar (Sekil 7.3.).

Sekil 7.3. Haldeki Satislarin Dagitim Yerlerine Gore Yiizdesel Dagilimi

Yemek Fabrikalari
5% Manav

19%

Okul-Hastane O Manav
9% B Sp.-Hp. Market
O Pazarci
0O Okul-Hastane
B Yemek Fabrikalari

Sp.-Hp. Market

Pazarci 5%

42%
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7.5 Secilen Baz1 Uriinlerin Hal Fiyatlarimin Analizi

Zaman ic¢indeki fiyat degisimleri ekonominin genel konjonktiiriinden,
mevsimsel etkilerden ve {iriiniin genel trendinden kaynaklanir. Bir iilkedeki genel
fiyatlar diizeyindeki artislarda {iriin fiyatlar1 iizerinde oldukga etkilidir. Tiirkiye’de
oldugu gibi yiiksek enflasyonun yasandigi ekonomilerde fiyatlar reel olarak
incelenmelidir. Genel fiyatlar diizeyindeki artislarin, liriin fiyatlarindaki etkisi
giderilmeli ve elde edilen reel fiyatlar analiz edilerek yorumlanmalidir. Bu
amagcla, cari fiyatlar 2000-2004 yillar1 arasinda TEFE ile (Toptan Esya Fiyat
Endeksiyle) 2005-2011 doneminde UFE ile (Uretici Fiyat Endeksiyle) reel

fiyatlara indirgenmistir.

Birgok tarim {riiniinde arz edilen miktarlar mevsimlere gore farklilik
gostermektedir. Bu durum fiyatlarin dalgalanmasina sebebiyet vermektedir. Tarim
iiriinlerinde arz, hasat mevsiminde yogunlasmaktadir. Buna karsilik talep edilen
miktar yi1l boyunca siirekli olmaktadir. Arzin talebe uyumundaki gecikmeden
dolayr mevsimsel fiyat dalgalanmalar1 sikga goriilmektedir. Uriin fiyatlarinin
mevsimsel analizi iireticiler agisindan, iiretim planlamasi, pazarlama ve depolama

kararlarinin saglikli olarak alinmasinda yardimci bir arag olarak kullanilabilir.
7.5.1 Patates fiyatlarinda mevsimsel dalgalanmalar

Patates reel fiyatlar1 2003-2011 dénemi boyunca mart, nisan, mayis ve temmuz
aylarinda mevsim ortalamasinin iizerinde seyretmistir. Patates reel fiyatlar1 en yiiksek

degerine nisan ayinda, en diislik degerine de eyliil ayinda ulagmistir.

Ureticilerin iiriinlerini arz edecegi en uygun ay olarak nisan ay1 Onerilebilir.
Tiiketiciler agisindan bakildiginda en uygun fiyatlarin agustos, eyliil ve ekim aylarinda

ayinda olustugu goriilmektedir (Sekil 7.4.).

Sekil 7.4. Patates Fiyatlarinda Mevsimsel Dalgalanmalar (2003-2011)
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7.5.2 Kabak fiyatlarinda mevsimsel dalgalanmalar

Kabak reel fiyatlar1 2003-2011 dénemi boyunca ocak, subat, kasim ve aralik
aylarinda mevsim ortalamasinin iizerinde seyretmistir. Kabak reel fiyatlar1 en yiiksek
degerine ocak ayinda, en diisiik degerine ise haziran ayinda ulasmistir. Ureticilerin
iirlinlerini arz edecegi en uygun ay olarak ocak ay1 onerilebilir. Tiiketiciler agisindan

bakildiginda en uygun fiyatlarin haziran ve temmuz ayinda olustugu goriilmektedir

(Sekil 7.5.).

Sekil 7.5. Kabak Fiyatlarinda Mevsimsel Dalgalanmalar (2003-2011)
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7.5.3 Havug fiyatlarinda mevsimsel dalgalanmalar

Havug reel fiyatlar1 2003-2011 dénemi boyunca nisan, mayis, haziran ve temmuz
aylarinda mevsim ortalamasiin iizerinde seyretmistir. Kabak reel fiyatlar1 en yiiksek
degerine mayis ayinda, en diisiik degerine ise eyliil ayinda ulagmustir. Ureticilerin
iirlinlerini arz edecegi en uygun ay olarak mayis ay1 oOnerilebilir. Tiiketiciler agisindan

bakildiginda en uygun fiyatlarin eyliil ve ekim ayinda olustugu goriilmektedir (Sekil 7.6.).

Sekil 7.6. Havug Fiyatlarinda Mevsimsel Dalgalanmalar (2003-2011)
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7.5.4 Sivri biber fiyatlarinda mevsimsel dalgalanmalar

Sivri biber reel fiyatlar1 2003-2011 dénemi boyunca ocak, subat, mart ve aralik
aylarinda mevsim ortalamasinin iizerinde seyretmistir. Sivri biber reel fiyatlari en yiiksek
degerine mart ayinda, en diisiik degerine ise agustos ayinda ulasmistir. Ureticilerin
iiriinlerini arz edecegi en uygun ay olarak subat ve mart aylar1 Onerilebilir. Tiiketiciler
acisindan bakildiginda en wuygun fiyatlarin agustos ve eylil ayinda olustugu
goriilmektedir (Sekil 7.7).

Sekil 7.7. Sivri Biber Fiyatlarinda Mevsimsel Dalgalanmalar (2000-2008)
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8. ARASTIRMA SONUCLARI VE ONERILER

Tirkiye’nin ekolojik olarak meyve sebze iiretimine ¢ok elverisli bir iilke
oldugu ve kimi f{iriinlerde diinya {iretimi igerisinde ilk siralarda geldigi
bilinmektedir. Ulke i¢i iiretimin biiyiik bir kism1 yine iilke icerisinde tiiketilmekte,
kalitet ve ¢esit sorunlart  nedeniyle ihracat istenilen  diizeyde

gerceklesememektedir.

47 milyon hektar olan diinya meyve alaninin yaklasik %14°G AB ve
%?2,2’s1 Tiirkiye; 500 milyon ton diinya yas meyve iiretiminin yaklasik %12°si AB
ve % 2,5’1 Tirkiye tarafindan karsilanmaktadir. Yas sebzede 52 milyon hektar
diinya sebze alaninin %5°’1 AB’de ve %2’si Tiirkiye’de bulunmaktadir. Diinya yas

sebze liretiminin yaklasik %7’s1 AB ve %31 Tirkiye tarafindan karsilanmaktadir.

Yas meyve-sebze pazarlamasinda, genel olarak iiriinler ¢abuk bozulabilir
niteliktedir. Bu sebepten dolay1 pazarlama siirecinde bir soguk zincire gereksinim
duyulmaktadir. Uriinlerin toplanmasindan ambalajlanmasina, tasinmasindan,
depolanmasina ve tiiketicilere ulasana kadar gecen siire¢ {liriiniin degeri agisindan

Onemlidir.

Nitekim ¢esitli kaynaklarda Tiirkiye’de yas meyve ve sebzede iiretim ve
pazarlama boyutunda iiriin kaybinin %20-25 civarinda oldugu ifade edilmekte
olup (Anonim,2006), taze domates iiretiminin diinyada %8,5’1, Tiirkiye’de ise
%15°1 zayi edilmektedir (Keskin ve Ddlekoglu, 2004; Keskin ve ark., 2007).
“Tirkiye’de kayiplarin hasatta %4-12, pazara hazirlik asamasinda %5-15, hallere
tasinirken %2-8, depolamada %3-10, tiiketim asamasinda %]1-5 diizeyinde
oldugunu gosteren aragtirma sonuclari bulunmaktadir” (Alpakin, 2000; Aslan,
2006).

Ulkemiz tarim sektdrii dagitim zinciri igerisinde aracilar daima énemli bir
rol iistlenmislerdir. Aracilar iirin ve hizmetleri baskalarina kar ile satmak amaci
ile calisan kisi ve oOrgiitler olup, oOzellikle miilkiyet ve zaman faydasi
yaratmaktadirlar. Aracilar pazarinda "iretici saticilar”, "yerel toplayicilar",
"komisyoncular", "toptancilar/yart toptancilar" ve "perakendeciler" bulunmakla
birlikte bu pazarlarda genellikle toptanct ve perakendeciler hakim durumda
bulunmaktadir (Cetin, 2009).



79

Ozellikle yas meyve/sebze pazarlamasinda toptanci halleri dénemli bir
konuma sahiptir. Uretici diizeyinde yapilan arastirmalar, yas meyve ve sebzelerin,
tiirlere gore, % 13 ile % 42'sinin toptanci halleri aracilig ile pazarlandigini ortaya
koymustur. Yapilan bir baska ¢alismaya gore ise; toptanci hallerinde ve sistemde
yer alan diger aracilarda uygun depolama kosullar1 bulunmadigindan iiretimin
yaklagik %30' unun daha tiiketiciye ulagsmadan kayba ugradigi belirtilmektedir
(Anonim, 2007).

Ulkemizde yas meyve ve sebze pazarlamasi, ilk defa 12 Eyliil 1960 tarih
ve 80 sayili Toptanct Halleri Sureti idaresi Hakkinda Kanun ile diizenlenmistir.
Bu yasa zaman i¢inde gelisen pazar kosullarina yanit verememesi iizerine, 27
Haziran 1995 tarih 552 sayili Yag Meyve ve Sebze Ticaretinin Diizenlenmesi ve
Toptanct Halleri Hakkinda kanun hikkmiinde kararname ile degistirilerek
yiirlirliige girmistir. Toptanci Hallerinin Isleyisi konusunda esas teskil eden 552
sayil1 KHK' nin baz1 maddeleri, 1998 yilinda ¢ikartilan 4367 sayili kanun ve 2007
yilinda ¢ikartilan 5652 sayili kanunlarla degistirilmistir. Ayn1 zamanda toptanci

hallerin yonetimi ve isleyisi ile ilgili mevzuat da mevcuttur.

Toptanct hallerle ilgili en son yasal diizenleme 1.1.2012 tarihinde
yiirilirlige giren 5957 sayili Sebze ve Meyveler ile Yeterli Arz ve Talep Derinligi
Bulunan Diger Mallarin Ticaretinin Diizenlenmesi Hakkinda Kanun’dur. 5957
sayili Kanunla genel olarak;

e Bu alanda rekabetci yapinin saglanmasi,

e Ureticinin, emeginin karsiligini alabilmesi,

e Tiiketicinin, yeterli, kaliteli, glivenilir, uygun fiyatta ve saglikli
uriinler tiiketebilmesi

e (ida giivenilirliginin temin edilmesi,
e Kayit disiligin 6nlenmesi,
e Tedarik, dagitim ve satista etkinligin saglanmasi,

e Toptanci haller ile pazaryerlerinin ¢agdas bir altyapiya

kavusturulmasi,
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e Uretici ve tiketicilerin hak ve menfaatlerinin korunmasi

amagclanmaktadir.
Kanunun getirdigi yeniliklere su sekilde 6zetlenebilir;

Haldeki ticari islemler agisindan: Toptanci hale bildirimde bulunmak
kaydiyla genel olarak hal disinda da toptan alim satim yapilmaktadir. Hal Kayit
Sistemi kurulmus olup, hal hakem heyetleri yeniden yapilandirilmasi ve degeri 50
bin TL’ nin altindaki uyusmazliklarda hal hakem heyetine bagvuru zorunlulugu
getirilmistir. Yeterli arz ve talep derinligi bulunan diger mallarin (et ve et tiriinleri,
siit ve siit trtinleri, su ve su {irlinleri, bal ve yumurta gibi diger gida maddeleri ile
kesme ¢icek ve siis bitkileri) da toptanci hallerde islem gérmesinin 6nii agilmistir.
Bakanlar Kurulu, degisen piyasa sarlarina gore riisum oranlarini
degistirebilmektedir. Mallarin gida giivenilirligi analizini yaptiranlar hal
risumunun yarisin1t 0demesi karara baglanmistir. Bunun mallarin analizinin
yapilmast icin tesvik niteliginde bir uygulama oldugu diisliniilebilir. Ayrica,
mallarin kaliteli ve standartlara uygun olarak ticareti yapilmasi ve iiriin

kayiplarinin azaltilmasi s6z konusudur.

Ureticiler agisindan bakildiginda; S6z konusu yeni yasaya gore hal
risumunu kendileri degil, mali satin alanlar {istlenmektedir. Bununla birlikte
toptanci hallerindeki igyerlerinin en az %20’sinin retici Orgiitlerine, semt
pazarlarindaki satig yerlerinin en az %20’sinin dretici birliklerine ayrilmasina,
tireticiye zamaninda Odenmeyen mal bedellerinin, komisyoncu ve tacirlerin

verdigi teminattan karsilanmasina karar verilmistir.

Uretici orgiitii kapsam genisletilip, iiretici orgiitleri, riisum ddemeksizin
hal disinda da sadece kendi ortak ve iiyelerin mallarin1 degil ayn1 zamanda ortak
veya liyesi olmayan direticiler ile diger lretici Orgiitlerinin mallarin1 da toptan

veya perakende olarak satabilme yolu agilmistir.

Tiiketiciler agisindan; Hal riisum bedelinin, halde satilan mallar i¢in % 1’e,
hal disinda satilan mallar i¢in ise % 2 oranina getirilmesi tiikketicilerin daha ucuza
mal temin edebilmesi bakimindan 6nemli bir diizenleme olarak goriilmektedir.
Toptanci haller disinda da bildirim ile satis yapilabilecektir. 552 sayili eski
yasada da bildirim yoluyla satislar miimkiin olmaktaydi.
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Ancak her iki mevzuat arasindaki farklilik hal dis1 satislardaki bildirimle
alinan belediye paymin %15°den % 2’ye diismesidir. Buradaki amag ticarette
serbestligin getirilmesi olarak ifade edilmektedir.

Ayrica pazar yerleri modern bir yapiya kavusturularak, tiiketicilere daha
diizenli ve hijyenik bir ortamda alis veris imkaninin sunulmasi planlanmstir.
Uriin kiinyesi uygulamasma gecilerek, mallarin izlenebilir olmasma (iiriiniin

tiretim yeri vs. gibi bilgilere ulasilabilir olmasi) imkan saglanmustir.

Belediyeler ve toptanci haller agisindan; Hal riisumundan iiretim bolgesi

belediyelerinin de belli oranda pay almasina karara baglanmuistir.

Komisyoncu ve tiiccarlar acisindan; Baska bir alana tasinan toptanci
halleri kiralama islemlerinde mevcut hak sahiplerine o6ncelik verilmektedir.
Mevcut tahsis sahiplerinin isyerleri, kanun yiiriirliige girdigi tarihten itibaren on

iki y1l siireyle kendilerine kiralanmis sayilmaktadir.

Kamu agisindan; Sebze ve meyve ticaretine yonelik daha saglikli
degerlendirmeler yapilip, yeni diizenlemeler olusturulmasina imkan saglanmast,
sektorde hesap verilebilirligin ve saydamligin armasi, Toptanci Hal Konseyinin
olusturulmasiyla, Konseye temsilci verecek olan kamu kurumlarinin, iiretici ve
tilkketici Orgiitleri ile sivil toplum ve meslek kuruluslari arasinda uygulamaya
yonelik igbirliginin saglanmasi, kayit disiligin onlenmesi ile vergi gelirlerinin
artmasi, sebze ve meyve fiyatlarinin enflasyon iizerindeki etkisinin azaltilmasi 6n

goriilmektedir.

Kanunun getirdigi en 6nemli yeniliklerden bir tanesi ise mallarin toptanci
haline bildirim esasidir. Mallarin toptanci haline bildirilmesi kaydiyla toptanci hal
disinda da alim satim yapilabilmesinin 6nii agilmistir. Yasaya gore oncelikli
olarak meyve sebze ticaretinde yer alan biitiin kisi, kurum, kurulus, sirket,
komisyoncu, tliccar gibi kesimlerin Hal Kayit Sistemi’ne kayit olmalar
gerekmektedir. Bildirim Hal’e direkt yapilabildigi gibi sistemin internet sayfasi
tizerinden de yapilmaktadir. Ayrica ¢agri merkezi {izerinden telefonla da
yapilabilmektedir. Bildirim yapildiktan sonra, sistem tarafindan bu isleme iliskin
bir kiinye olusturulmaktadir. Kiinye numaras: uygulamasi ile malin iiretim yeri,
cinsi, miktari, hangi {iretici ve igletmeye ait oldugu gibi bir¢ok bilgiye ulasilmasi
ongoriilmiistiir. Bu sekilde triinlerin kayit dis1 satisinin oniine gecilebilmesi ve

denetimlerde de biiyiik kolaylik saglanmasi1 planlanmistir.
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S6z konusu kiinye ile girisi yapilan iirlinlerin her satisinda perakende satig
yapacak miisteriye verilecek yeni bir alict kiinyesi olusmaktadir. Tiiketicilerin
perakende satis noktalarinda bu kiinye iizerinden iiriinle ilgili sorgulama yapma
imkan1 dogmaktadir. Boylece tiiketicilerin de yedikleri iiriinlerin denetimine

katilimi1 saglanmaktadir.

Bu yeni diizenlemelere ragmen gerek 552 sayili KHK ve gerekse de 5957
sayil1 Kanunun gerekgelerine bakildiginda sebze ve meyve ticaretinde yasanan
sorunlarin ge¢misten giinlimiize benzer nitelikler tasidigi ve yapilan g¢esitli

mevzuat diizenlemelerine ragmen devam ettigi goriilmektedir.

Bu nedenle, 5957 sayili Kanun ile getirilen birgok yeniligin
uygulanabilmesi i¢in, sebze ve meyve ticareti alaninda faaliyet gdsteren meslek
mensuplarinin, ireticilerin ve bu alanda belki de en 6nemli s6z sahibi olarak

nitelendirilebilecek olan tiiketicilerin desteginin saglanmasi gerekmektedir.

Giinlimiizde pek ¢ok zincir magazanin meyve/sebze tedarikinde dogrudan
iireticiler ile sozlesmeli tiretim iligkisi icerisine girdikleri bilinen bir gergektir.
Direkt Treticiden sozlesme yolu ile yapilan alimlar toptanci halinden
gecmemektedir. Ayrica zincir magazalarin yapmis olduklar biiylik tonajli alimlar
ve tlriinleri depolama imkanlar1 organize perakende sektoriine cesitli avantajlar
yaratmaktadir. Organize perakendecilerin toplu iiriin alimlar1 ve iiriin satiginda
tilketici tercihinin kendileri lehine artmasi bakkal, kasap ve manav gibi kiiglik
esnaflarla birlikte, bu esnaflara mal saglayan toptancilarin da islerini

kisitlamaktadir.

Yas meyve - sebze pazarlama aginda hali hazirda toptanci hallerinin
isleyisi ile ilgili ¢esitli sorunlar mevcut iken, bu sorunlara organize perakende
sektoriindeki gelismeler de eklenince toptanci hallerinin isleyisi ile ilgili sikintilar
biliyiimektedir. Tirkiye heniiz organize perakende sektoriindeki gelismeler
bakimindan Avrupa iilkeleri kadar ileri durumda degildir. Avrupa tilkelerinin pek
cogunda perakende sektorii gelisimini tamamlamis, organize perakendecilerin
toplam perakende sektdrii icerisindeki payr bazi iilkelerde %90'lara ulastig
belirtilmektedir (Anonim 2007a; TEPAV 2006).

Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Hali'nde yapilan anket sonuglarma gore
denetimlerde yeterli etkinligin saglanamamast ve kagak satiglarin Oniine

gecilememesi en ¢ok dile getirilen sorundur.
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Hal dis1 satiglarin hale ¢ekilebilmesi biiylik 6l¢iide denetimlerin yeterli ve
etkin bir sekilde yapilabilmesine bagli oldugu ortadadir.

Bunlara ek olarak toptanci hallerinin iyilestirilmesinde ve daha etkin

kullanilmasinda uygulanabilecek baslica oneriler sunlar olabilir;
- Farkli kalitelerdeki tiriinlerin ayr1 satilmasi
- Aymni kalitedeki {irtinlerin ayni fiyatla satilmasi
- Uriiniin satilmadan &nce derecelendirilmesi
- Uriiniin standart agirhik ve paketlerde satilmasi

- Depolama tesislerinin kurulmasi ve hemen satis zorunlulugunun

olmamasi. Bu sekilde belirsizlik etmeni ortadan kalmis olacaktir.

- Hallerin altyapisi; kalite standart ve saglik Olglimlerine uygun hale
getirilmelidir. Bu konuda yerel yonetimlerin birbiriyle uyumlu
calismast ve haller arasinda giicli bir iletisim ag1 olusturulmasi
gerekmektedir.

Ayrica anket sonuglart gostermektedir ki yag meyve-sebze pazarlamasinda
kooperatifler cesitli nedenlerle basarisiz olmustur. Genel olarak bakildiginda
kiiglik 6lgekli tiretimin bulundugu tlilkemizde kooperatiflerin tireticiler agisindan
son derece onemli oldugu bilinmektedir.

Ulkemizde kanuni diizenlemelerden beklenen faydanin saglanmast,
tireticilerin sahip oldugu haklar1 etkin bir sekilde kullanabilmesi, iiretici ve
tiiketici arasindaki fiyat farkinin azaltilmasi bakimindan 6rgiitlenme biiylik 6nem
tasimaktadir. Ureticilerimiz tam olarak orgiitlenemediginden herhangi bir pazarlik
giicii de bulunmamaktadir. Ureticilerimizin hak ettigi geliri elde edebilmeleri
bakimindan Orgilitlenmesi igin gerekli egitim ve yayim faaliyetlerine agirlik
verilmeli, ozellikle pazarlama problemlerini ¢dzmede Orglitlenmenin &nemi
konusunda bilinglendirilmelidir.
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Sonugta toptanci haller ile ilgili hangi stratejiyi izlenirse izlesin, tarim
sektoriiniin mevcut sorunlari olan; tarimsal isletmelerin fazla sayida, kiigiik 6l¢ekli
ve daginik olmasi, 6zellikle akaryakit, hibrit tohum ve tarimsal ila¢ gibi tarimsal
girdi maliyetlerinin yiiksek olmasi, tarimsal kooperatif¢iligin yeterince
gelismemis olmasi gibi sorunlar ¢6ziilmeden yas meyve-sebze pazarlama ve
toptanct hallerin daha etkin kullanimi1 konusunda kesin bir ¢6ziim bulunmasi
beklenmemelidir. Mevcut sorunlarin hiikiimetlerin etkin destegi olmaksizin tam
anlamiyla basartya kavusmasi miimkiin goziikkememektedir. Burada hiikiimetin
gerekli yasal dilizenlemeleri c¢ikartmasindan daha da Onemlisi, yasal
diizenlemelerin islerligini saglamasi gerekmektedir. Bu konuda toptancilara ait
mesleki sivil toplum kuruluslarinin birlik olusturmasi ve etkin galismasi da son

derece 6nem tasimaktadir.
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Ek — 1 1999-2009 Yillan itibariyle Diinyada Meyve Uretim Miktarlar1 (Ton)

Ulkeler 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 | Ortalama
Dinya 463.660.257 | 473.556.290 | 476.224.574 | 484.072.021 | 497.840.769 | 524.204.368 | 531.326.175 | 553.760.644 | 562.030.213 | 580.630.839 | 594.253.607 | 521.959.978
Cin 64.826.206 | 64.503.111 | 68.953.357 | 72.014.363 | 78.162.300 | 86.349.088 | 90.409.437 | 96.755.791 |100.917.423 | 107.803.053 | 115.876.234 | 86.051.851
AB 67.572.317 | 68.704.744 | 65.935.364 | 63.138.538 | 62.812.809 | 67.718.445 | 63.237.051 | 65.564.525 | 59.061.479 | 61.642.778 | 61.555.406 | 64.267.587
Hindistan 45.657.070 | 43.000.880 | 44.350.622 | 43.232.093 | 46.008.826 | 48.508.503 | 51.494.617 | 57.199.792 | 62.593.818 | 67.917.398 | 70.395.026 | 52.759.877
Brezilya 37.598.719 | 36.986.742 | 34.054.809 | 36.530.545 | 35.451.207 | 36.883.978 | 36.586.238 | 38.012.396 | 39.249.083 | 38.713.209 | 36.466.273 | 36.957.564
ABD 28.117.108 | 32.804.746 | 30.042.893 | 30.292.378 | 28.821.908 | 30.148.096 | 27.019.172 | 26.020.044 | 25.046.623 | 27.668.838 | 27.294.278 | 28.479.644
italya 18.327.000 | 17.989.619 | 17.961.130 | 16.080.569 | 15.254.645 | 18.073.034 | 18.216.250 | 18.014.663 | 17.312.727 | 17.266.534 | 18.151.070 | 17.513.386
ispanya 15.518.662 | 16.115.769 | 15.137.273 | 16.091.280 | 17.946.825 | 16.945.428 | 15.583.664 | 17.431.763 | 15.112.474 | 16.206.142 | 14.466.435 | 16.050.520
Meksika 12.544.216 | 13.306.460 | 14.296.695 | 14.329.826 | 14.456.713 | 15.294.744 | 15.237.611 | 15.789.301 | 15.837.405 | 16.128.716 | 15.660.878 | 14.807.506
Endonezya | 7.541.217 8.412.930 9.701.793 | 11.446.886 | 12.752.291 | 14.254.453 | 14.529.146 | 15.855.094 | 16.649.429 | 16.028.266 | 17.057.715 | 13.111.747
iran 12.065.316 | 12.287.684 | 12.672.994 | 12.774.728 | 13.040.859 | 12.861.643 | 14.103.098 | 13.430.827 | 13.399.608 | 13.508.338 | 13.419.697 | 13.051.345
Filipinler 10.420.345 | 10.750.541 | 11.198.869 | 11.709.586 | 11.992.447 | 12.394.023 | 13.440.351 | 13.172.689 | 14.475.095 | 15.668.289 | 15.961.423 | 12.834.878
Tiirkiye 10.585.980 | 10.861.372 | 10.791.754 | 10.628.555 | 11.500.480 | 10.771.306 | 12.678.341 | 12.224.273 | 12.360.284 | 12.926.992 | 14.222.927 | 11.777.479
Fransa 11.602.883 | 11.265.355 | 10.952.358 | 10.653.123 | 9.583.643 | 11.064.359 | 10.297.254 | 10.142.509 | 9.312.933 8.532.147 9.249.565 | 10.241.466
Uganda 9.599.700 | 10.090.650 | 10.416.016 | 10.558.218 | 10.357.475 | 10.342.526 | 9.658.079 9.667.705 9.856.702 10.006.192 | 10.156.750 | 10.064.547
Nijerya 9.091.820 9.283.273 9.424.719 9.850.498 | 10.480.338 | 11.212.057 | 10.645.160 | 9.670.500 9.799.000 9.352.114 10.255.624 | 9.915.009

Taylan 8.772.795 7.904.806 7.618.942 7.516.533 7.956.841 8.843.215 8.498.620 | 10.453.776 | 10.211.586 | 9.041.227 8.637.127 8.677.770

Misir 6.791.425 6.966.124 7.375.915 7.745.415 7.799.311 8.272.121 8.361.417 9.443.596 9.482.492 9.740.840 10.012.149 | 8.362.800

Arjantin 7.172.129 7.174.114 8.178.243 7.504.855 7.628.240 7.888.320 8.522.616 8.545.400 8.050.580 8.196.686 6.757.577 7.783.524

Kaynak: http:/ww./faostat.fao.org. 14.11.2011




Ek — 2 1999-2009 Yillan itibariyle Diinyada Sebze Uretim Miktarlari (Ton)

Ulkeler 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 Ortalama
Diinya 705.339.291 | 776.457.383 | 804.141.955 | 831.369.225 | 861.409.088 | 872.936.468 | 893.774.805 | 928.266.509 | 958.807.053 | 987.367.788 | 1.011.461.756 | 875.575.575
Cin 289.544.052 | 356.078.372 | 379.560.655 | 409.419.130 | 416.910.652 | 426.799.333 | 442.824.112 | 462.067.351 | 487.078.817 | 507.943.126 | 522.650.882 | 427.352.407
Hindistan 70.978.662 | 72.283.100 | 78.890.142 | 69.173.615 79.048.769 | 65.585.737 | 71.450.656 | 81.898.245 | 87.979.234 | 91.729.026 92.771.130 78.344.392
AB 71.221.660 | 69.486.613 | 67.992.499 | 65.591.222 68.676.281 | 72.894.791 | 68.495.208 | 66.048.387 | 65.190.152 | 63.972.586 66.121.754 67.790.105
ABD 38.971.000 | 39.443.096 | 36.928.602 | 39.052.992 37.879.056 | 39.798.247 | 36.966.418 | 37.303.421 | 38.506.366 | 37.247.825 37.831.524 38.175.322
Tirkiye 24.671.392 | 24.639.362 | 24.164.662 | 25.825.067 25.917.617 | 25.331.589 | 26.284.186 | 25.722.993 | 25.558.801 | 27.110.452 26.683.026 25.628.104
Misir 13.981.539 | 15.106.009 | 14.023.341 | 14.625.994 15.575.714 | 15.997.754 | 16.339.729 | 18.197.863 | 18.874.925 | 19.172.677 20.266.861 16.560.219
iran 12.811.304 | 11.661.215 | 11.737.659 | 13.853.978 13.768.944 | 14.852.933 | 17.772.097 | 17.605.770 | 18.988.358 | 15.872.552 18.110.929 15.185.067
italya 15.671.392 | 16.518.809 | 14.881.770 | 13.864.846 15.041.961 | 16.473.405 | 15.825.463 | 14.731.766 | 14.684.312 | 13.728.060 14.187.500 15.055.389
Rusya 12.475.730 | 12.451.840 | 13.258.510 | 13.031.560 14.776.580 | 14.808.700 | 16.126.100 | 16.629.190 | 12.367.924 | 14.349.110 14.827.060 14.100.209
ispanya 12.499.542 | 12.188.092 | 12.279.405 | 12.758.833 12.806.896 | 13.411.014 | 13.391.163 | 12.875.305 | 13.065.346 | 12.612.252 13.416.620 12.845.861
Japonya 12.871.653 | 12.741.524 | 12.517.300 | 12.293.900 12.145.000 | 11.617.000 | 11.807.500 | 11.767.500 | 10.970.300 | 10.982.850 10.475.773 11.835.482
Kore 11.186.015 | 12.236.206 | 12.393.705 | 10.852.939 11.077.473 | 11.841.960 | 10.968.436 | 11.308.388 | 10.717.691 | 11.289.677 11.958.724 11.439.201
Meksika 10.885.447 | 10.261.795 | 10.949.720 | 10.557.207 11.147.087 | 11.337.830 | 11.183.231 | 11.451.835 | 12.126.780 | 12.105.613 11.326.828 11.212.125
Brezilya 7.728.738 7.533.037 7.837.377 8.910.606 9.735.837 9.118.980 9.017.021 9.643.280 9.888.485 | 10.131.288 11.065.121 9.146.343

Nijerya 8.150.768 8.305.160 8.420.949 8.293.300 8.761.722 9.378.411 9.395.500 9.922.500 9.608.720 | 10.978.371 8.753.257 9.088.060

Endonezya | 7.754.512 6.985.314 6.526.887 6.534.521 7.776.499 8.167.272 8.263.793 8.573.089 8.475.836 8.795.804 9.105.237 7.905.342

Vietnam 6.206.366 6.494.060 7.241.816 7.373.097 7.603.347 7.800.881 8.011.295 7.843.028 8.036.201 7.750.022 7.962.571 7.483.880

Ukrayna 5.324.600 5.822.300 5.906.800 5.827.100 6.538.000 6.964.000 7.295.100 8.774.800 7.344.600 8.520.300 9.008.900 7.029.682

Kaynak: http:/ww./faostat.fao.org. 14.11.2011




Ek — 3 Tiirkiye’de Bazi Toptanci Hallerinin Yapisal Durumu

Halin Adi jl'opla.lm . I_:aaliyetteki. ]iss(;iri Komi_syoncu I"Jreti_ci g;i:g: Tiiccz_ur E(;g\/‘;k Kantr?lr Egna;su Labo_ratuar
Isyeri Adedi | Isyeri Adedi Adedi Adedi Adedi Adedi Adedi Deposu Adedi Adedi Adedi
Ankara B.B. 213 212 1 198 0 0 14 1 2 0 0
Antalya B.B. 808 808 0 169 0 1 639 0 5 1 1
Mersin B.B. 1.205 414 791 414 0 0 0 50 2 1 0
Istanbul B.B. 764 764 0 764 0 1 0 0 11 4 0
Izmir B. B. 154 154 0 12 0 0 142 0 2 1 0
Bursa B. B. 156 99 57 98 0 1 0 0 2 2 1
Diger 8.523 7.413 1.097 6.319 65 18 1.020 224 165 106 3
Toplam 11.823 9.864 1.946 7.974 65 21 1.815 275 189 115 5

Kaynak: Sanayi ve Ticaret Bakanligi, 2010




Ek — 4 Toptanci Hallerde islem Géren Meyve Miktarlar1 (2000)
(Anonim,2001) (**: Anonim,2002 )

Uriin Grubu ve Adi

Uretim Miktan

Pazarlanan

Uriin

Islem Garen Miktar

%

{bin ton) ** Miktari (bin ton) (bin ton)(2) (2/1)x100
( l) LL
Armut 380.0 261,0 37.0 14,0
Ayva 105 70,0 21,0 30.0
Yumugak Elma 2.400,0 1.866.0 2100 11,0
Gekirdekliler Musmula 4.6 3.0 2.0 67.0
Yenidiinva 11,5 10,0 0,2 2.0
Erik 195.0 110.0 44,0 40,0
Malta erigi* - - 2.0 -
Kayisi 530.0 350.0 30.0 9.0
Kiraz 230.0 160.0 18.0 11.0
Kizilak 12.0 5.0 1.0 20,0
Tag Seftali 430.0 3720 116.0 31,0
Cekirdekliler Nektarin® = p: 3.0 5
Visne 106,0 74,0 4.0 5,0
Zeytin 1.800.0 1.404.0 23 1.6
Hurma* - - 1,0 -
Limon 4600 4440 162.0 36,5
Portakal 1.070,0 986.0 288.0 29,0
Turunggiller Mandalina 560,0 534.0 154,0 29.0
Altintop 130.0 126.0 43.0 34.0
Antepfistifi 75,0 69,0 0.006 -
Ceviz 116.0 750 1.0 1.3
Sert Badem 47.0 35,0 1.4 4.0
Kabuklular Findik 470,0 4520 0.2 -
Kestane 50.0 37.0 1.0 3.0
Cilek 130,0 122,0 37.0 30,3
Dut 60,0 20,0 0,07 -
o Incir 240.0 179.0 6.0 3,0
Uziimsti Muz 64,0 61.0 61,0 100,0
Meyveler Nar 59,0 44,0 20,0 45,0
Uzim 3.600,0 2.786.0 141.0 5.0
Kivi 1,4 - 9.0
Ananas* - - 0,15 -
Avakado 0,3 - 0.05 16,7
Hindis.cevizi* - - 2107adet -
Diger Bergamut* 2 - 0.003 -
Palamut * - - 944adet -
Murt* - - 001 -
Diger* - - 20,0 -

* : Tirkiye’de iiretilmeyen, iiretim ya da pazarlanan miktarlariyla ilgili veri olmayan iiriinlerin

sadece Hallerde islem goren miktarlari verilmis ve degerlendirmeleri yapilmamaistir.




Ek — 5 Toptanci Hallerde Islem Goren Sebze Miktarlari (2000)
(Anonim,2001) (**Anonim,2002 )

Uretim Miktari | Pazarlanan Uriin Miktart | Islem Goren Miktart %
Uriin Grubu ve Ad (bin ton) ** {bin ton) (1) ** {binton)(2) (2/1)x100
Lahana(bag) 622.0 509.0 82.0 16.0
Enginar 245 190 04 20
Kereviz 16,5 16,0 6.0 38.0
Marul 215.0 194.0 64.0 33.0
Kivireik 118.0 1050 470 450
Yapragt | Ispanak 205.0 167.0 142,0 85.0
yenen Pirasa 308.0 2490 440 18.0
sebzeler "Semizotu 225 2.1 20 95.0
Tere*** 1,25 - 0,08 6.4
Nane*** 5.0 - 1.5 300
Mavdanoz* ** 40,0 - 400 100.0
Roka 1.15 2.6 -
Dereotu*** 1.7 - 1.1 65,0
Pancar vapragi* - - 0.003 -
Diger* - - 35881ad -
Fasulye 514.0 3580 89.0 250
Bakla 450 39.0 12,0 31,0
Baklagil Bezelve 48.0 420 10,0 24.0
sebzeleri | Barbunya 41.0 340 6.0 18.0
Borlllce*** 12,0 - 0.1 0.8
Bamva 28.0 240 4.0 17.0
Balkabag 72.0 450 6.0 13.0
Kavun 1.865.0 1.453.0 186.0 12.8
Karpuz 3.940.0 3.351.0 576.0 17.0
Meyvesi [ Kabak (sakiz) 260.0 2120 11.0 50
yenen Kabak {dolma)*** 260 - 144.0 554
sebzeler  [THivar 1.825.0 14880 384.0 26.0
Pathcan 9240 794.0 2190 28.0
Domates 8.890.0 7.195,0 1.172,0 16.0
Biber (dolmalik) 390.0 3230 86.0 270
Biber (sivri) 1.090.0 9030 166.0 18.0
Sarimsak (kuru) 81.0 62,0 19.0 31.0
Sanmsak (taze)* 21.0 16.0 300adet -
Sogan (kuru) 2.200.0 1.764.0 217.0 12,0
Soganst. | Sogan (taze) 228.0 172,0 140 8.0
Yumru Turp 168.0 134.0 37.0 28.0
ve Yer elmasi 045 0.24 0.06 13.3
kok Salgam 1.5 . 0,05 33
sebzeler  Mijavue 235.0 199.0 95.0 480
Karnabahar 90.0 83.0 81.0 98.0
Mantar* - - 17.0 -
Patates 5.370.0 3.735.0 362.0 9.7
Brokoli* - 0.018
Diger Yaprak* - - 0.03 -
Sebzeler Araka?* - - 3.0 -
Pancar* - - 1.0 -
Feslegen* - - 71318 bag
Salat* - - 2.0 -
Lolorosso* - - 8414 adet

* : Tiirkiye’de tiretilmeyen, liretim ya da pazarlanan miktarlariyla ilgili veri olmayan {iriinlerin
sadece Hallerde islem goren miktarlari verilmis ve degerlendirmeleri yapilmamistir.

***: Pazarlanan miktarlar ile ilgili verisi olmayan iiriinlerin iiretim ve hallerdeki islem
hacimleri iligkilendirilmistir.



Ek — 6 Uretici Anketi

Ege Universitesi
Ziraat Fakiiltesi

Tarim Ekonomisi Boliimii

Tiirkiye’de Yas Meyve-Sebze Pazarlamasinda
Toptanci Hallerinin Etkinligi, Kargilagilan
Sorunlar ve Goziim Onerileri: [zmir lli Ornegi

2011

Tarih:

Anket No:

[ cl.
lige c2.
Koy c3.
1. Ciftci ile ilgili genel bilgiler
Yasiniz? c4.
Egitim durumunuz (yil)? c5.
Kag yildir kendi adiniza tarimla ugrasiyorsunuz? c6.
Aileniz kag kisiden oluguyor? c7.
Ailenizde kag kisi tarimda calisiyor? c8.
Herhangi bir tarimsal kooperatife (iye misiniz? 1> Evet, 2> Hayir c9.
Tarim disi geliriniz var mi ? 1> Evet, 2> Hayir c10.

2. Isletme ile ilgili genel bilgiler

Toplamislenen | Milk arazi | Kiraile Ortakgilikla Kiraya verilen

arazi (daa) (daa) islenen islenen arazi arazi (daa)
arazi (daa) | (daa)

c11. c12. c13. c14. c15.

3._.Urettiginiz Uriinii Hangi Fiyattan Veriyorsunuz?

Uriinler Fiyat
c16. c17.
c18. c19.
c20. c21.
c22. c23.

3.1. Halde sattiiniz Uriindeki kesinti ve vergiler nelerdir (Hamaliye, Komisyon vs. %) ?

4. Uriiniin Teslim Edildigi Kisi/Kurulug

Teslim Edilen Kisi
Toptanci Hali (Komisyoncu) c24. c25. c26. c27.
Tlccar c28. c29. c30. c31.
Tketici c32. c33. c34. c35.
ihracatg c36. c37. c38. c39.
Pazarci c40. cA1. c42. c43.
isleme Sanayi c44. c45. c46. c4T.
Kooperatif c48. c49. c50. c51.

5. Urlin{i Hale Vermeme Nedenleri?

Komisyon oranlarinin Yiksek olmasi

Fiyatlarin Distik Olmasi

Diger...




6. Uriinlerin Satis Nedenleri?

1: Kesinlikle Etkisiz 2:Biraz etkili 3:Orta derecede 4:Biiyiik
olciide etkili 5:Kesinlikle etkili

Ureticilerin Uriinlerini Tiiccara Satis Nedenleri

Ureticilerin Uriinlerini Halde (Komisyoncuya) Satis Nedenleri

Daha yliksek fiyat c52. c53. c54. c55.
Bagka Alicinin olmamasi c56. c57. c58. c59.
Uriiniin Hale ya da pazara gétiirmek icin fazla olmas| c60. ch1. c62. 63.
Giinliik ve pesin 6deme yapiimasi c64. 65. C66. c67.
Satisin kolay olmasi (Alicinin ayagina kadar gelebilmesi) c68. c69. c70. c71.
Urinii satin alan givenilir tiiccarlar olmasindan c72. c73. c74. c75.
Diger c76. c77. c78. c79.

Ureticilerin Uriinlerini Tiiketiciye Satis Nedenleri

Uriintin Pazarda satmak igin fazla olmas! c80. c81. c82. c83.
Bagka alicinin olmamasi c84. c85. c86. c87.
Uriin az oldugundan tiiccarin gelmemesi c88. c89. ¢90. c91.
Parayi alma garantisi 92. c93. c94. c95.
Alile isglicti nedeniyle kasalamanin sorun olmamasi 96. c97. 98. c99.
Daha yiiksek fiyat ¢100. c101. 102 c103.
Pazar yerlerinin parselli olmasi ve yer sorunu c104. ¢105. c106. ¢107.

yetistirmek...

Ureticilerin Uriinlerini Pazarciya Satis Nedenleri

Pazara yetisrilememe ve yol kenarinda satiimasi c108. ¢109. c110. c111.
Pazarda sergisi bulunmasi c112. c113. c114. c115.
Uriintin az oldugunda tiiccarin gelmemesi c116. c117. c118. c119.
Hasat masraflarinin satis tutarindan fazla olmasi ¢120. c121. c122. c123.
Daha ylksek fiyat (Halde bu para elime gegmez Kesinti yok,ulasim | c124. c125. c126. c127.
mas. yok)

Halle ¢alismanin gli¢ligti, bu nedenle pazarda satilacak kadar c128. ¢129. ¢130. c131.

Ureticilerin Uriinlerini Kooperatife Satis Nedenleri

Gunlik ve pesin 6deme yapiimasi

c156.

c157.

c158.

ihracatginin Griinii bedenmemesi ya da diisiik fiyat vermesi c132. c133. c134. c135.
Pazara girilmesinde yasanan guglukler c136. c137. c138. c139.
Pazar yerlerinin parselli olusu ve hale gétirlip fatura aima c140. cl41. c142. c143.
zorunlulugu

Pazarci ile ortak galigiimasi c144. c145. c146. c147.
Ginllik ve pesin 6deme yapilmasi c148. c149. ¢150. c151.
Uriiniin fazla olmasi ve baska alicinin olmamasi c152. c153. c154. c155.

¢159.

Kooperatifin gelismesi, (riiniin degerlendirilmesi igin

¢160.

Ureticilerin Uriinlerini isleme Sanayiine Satis Nedenleri

Kolay olmasi (Fabrikanin Griini gelip almasi)

c164.

c161.

¢165.

c162.

c166.

¢163.

c167.

Ginlik ve pesin 6deme yapiimasi

c168.

Ureticilerin Uriinlerini ihracatgiya Satis Nedenleri

¢169.

c170.

c171.

Uriintin Hale gotiirmek ya da pazarda satmak icin fazla olmasi c172. c173. c174. c175.
Uriiniin satis garantisi olmasi c176. c177. c178. c179.
7. “Yeni Hal Yasasi” hakkinda bilginiz var mi? 1> Evet c180.
' ) 2> Hayir
o . . . 1> Evet c181.
. ?
8. Size gore yeni yasa sebze-meyve pazarlamasini etkiler mi? 2> Hayir
. 1> Olumlu c182.
?
9. Evet ise olumlu mu olumsuz mu? 2> Olumsuz
10. Olumsuz ise bu durum pazarlamayla ilgili kararlarinizi degistirir mi 1> Evet c183.
(pazarciyla ortak calisma, il disindaki hallere de Urtin gétirme) ? 2> Hayir
. . - . . 1> Evet c184.
?
11. Yeni yasayla birlikte hale drtin verme dlistinceniz var mi? 2> Hayir
12. Genel olarak Hal Yasasi ile ilgili gorts ve diglnceleriniz nelerdir? c185.




Ek — 7 Komisyoncu (Hal) Anketi

1. Komisyoncu ile ilgili genel bilgiler

Ege Universitesi Tiirkiye’de Yas Meyve-Sebze Pazarlamasinda Tarih:
Ziraat Fakiiltesi Toptanci Hallerinin Etkinligi, Karsilagilan '
Tarim Ekonomisi Sorunlar ve Coziim Onerileri: Izmir lli Ornegi .
fre Anket No:
Boliimii 2011
[ cl.
lige c2.
Koy c3.

Yasiniz? ch.
Egitim durumunuz (yil)? c5.
Kag yildir kendi adiniza sebze-meyve ticaretiyle ugrasiyorsunuz? cB.
Hal icinde kag yildir sebze-meyve ticaretiyle ugrasiyorsunuz? c7.
Hal diginda kag yildir sebze-meyve ticaretiyle ugrasiyorsunuz? c8.
Aileniz kag kisiden olusuyor? c9.
Ailenizde kag kisi bu is ile ugrasiyor? c10.
Herhangi bir tarimsal kooperatife iye misiniz? 1> Evet, 2> Hayir c11.
Ticaret digi geliriniz var mi ? 1> Evet, 2> Hayir c12.

2. Halde calismadan énce disarida yaptiginiz is nedir?

Pazarcilik c13.
Komisyonculuk c14.
Ticcarlik c15.
Uretici c16.
Nakliyecilik cl7.

3. Halde Aracilar Tarfindan Alim-Satimi Yapilan Uriinlerin oranlari (% olarak)

Ticaretini Yaptiginiz Uriinler | 1>il iginden, 2>Il disindan
c18. c19.
c20. c21.
c22. c23.
c24. c25.
c26. c27.
c28. c29.
¢30. c31.
c32. c33.
c34. c35.
c36. c37.

4. Aracilarin Hal icinde Calisma Sekilleri

Kendi Adina Calisma Yiizdesi c38.

Muvekkili Adina Calisma Yiizdesi c39.




5. Halden Yapilan Satiglarin Dagilimi

Manav c40.
S.-Hip. Market 1.
Pazarci c42.
Ticcar c43.
Okul,hastane,askeri birlik,fabrika T
yemekhaneleri,otel,restoran

Ihracatg! o45.
Isleme Sanayi o46.
Yemek fabrikalari CAT.

6. “Yeni Hal Yasasi” hakkinda bilginiz var mi? ;: Evet oA8.

ayIr
o . I 1> Evet c49.

. ?

7. Size gore yeni yasa sebze-meyve pazarlamasini etkiler mi? 2> Hayir

8. Evet ise olumlu mu olumsuz mu? 1> Olumlu cs0.
2> Olumsuz

9. Fiyat neye gore olusuyor? (agik arttirma? Pazarlik?...) c51.
10. Kendi adiniza Uriin satiyor musunuz? c52.
10. Sizce Haller ile ilgili en blyik sorun nedir? Ve nasil nlenebilir? ¢53.
11. Genel olarak Hal Yasasi ile ilgili gorls ve diistinceleriniz nelerdir? c54.




