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OZET

Iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte, haberin toplanmasi, yazimi ve yayimiyla
ilgili stirecler de degisime ugramistir. Haber, artik daha hizli ve kolay iletilen, siirekli
glincellenen  “bilgiye” doniismiistir. Bu c¢alismada, Kirgizistan’daki geleneksel
gazetecilikten internet gazeteciligine gecis siireci ve internet gazeteciliginin gelisimi ele
alinmaktadir. Caligmada, internet haberciliginin geleneksel haber yapma bigimleri
tizerindeki etkisi ortaya konmakta ve internet gazeteciliginin haber yapma bigiminin
geleneksel gazetecilikten nasil degisiklik gosterdiginin irdelenmesi amaglanmaktadir.
Calismada orneklem olarak haber siteleri Kirgizistan’da yayin yapan 5 internet haber sitesi
ele alinmis ve bu sitelerde yer alan igerikler lizerinde nicel ve nitel analizler yapilmistir.
Internet siteleri iizerinde yapilan analizin sonucunda, haber yapma bi¢iminde geleneksel
medyadan biiyiikk bir fark olmadigi ortaya c¢ikmustir. Bilginin hizlica ulastirmasi ve

toplanmasi, sayfa diizeni, dagitimi gibi konularda degisiklikler saptanmustir.
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ABSTRACT

Along with the developments in communication technologies, the processes related to the
collecting, writing and publishing of the news have also changed. The news is now
transmitted faster and easier and has turned to constantly updated "information”. In this
study, the process of transition from traditional journalism to internet journalism in
Kyrgyzstan and the development of internet journalism are discussed. The impact on the
ways of reporting is revealed and how the news reporting in internet journalism differs
from traditional journalism is aimed to be revealed. In the study, news sites were taken as a
sample and quantitative and qualitative analysis was conducted on the contents of these
sites. This thesis will play a pioneering role in the field and the findings of this study will
provide an important basis for other studies. As a result of the analysis made on the internet
sites, in news reporting they don’t have big difference from the traditional media. Besides
providing more information faster internet journalism has alterations in direction such as

information gathering, page layout and dissemination
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KISALTMALAR

Bu ¢alismada kullanilmis kisaltmalar, agiklamalari ile birlikte asagida sunulmustur.

Kisaltmalar Aciklamalar

ABD Amerika Birlesik Devletleri

KTR Kirgiz Radyo Televizyonu

HTML Hypertext Markup Language

TCP/IP Transmission Control Protocol/Internet Protocol
SSCBS Sovyet Sosyalist Cumhuriyeti Birligi

SM Sosyal Medya

WWW Word Wide Web






1. GIRIS

15. ylizyilda matbaa aracilifiyla gerceklesen devrimin ardindan bugiin dijitallesme ile yeni
bir doneme girilmistir. Yazinin bulunmasi toplumda gii¢ sahibi olanlar disinda kalanlarin da
katilabildigi bir iletisim siirecini baslatmis, matbaanin bulunmasi kitlesel tiiketimi miimkiin
kilmus, dijital teknoloji ise, kitlesel tiiketim kadar tiretim imkanlarini da ortaya ¢ikarmistir
(Binatl1, 2011:13).

Internet, diinyadaki tiim veri tabanlarmi ve bilgisayarlar1 birbirine baglayan
bilgisayar aglar1 sistemidir. Internet, 1960’11 yillarda ABD’de askeri amaglh bir proje ile
ortaya ¢ikmugtir. Bilgisayarlarin eklenmesiyle ag iizerinden iletisim giderek artmis ve e-
posta, tartigma listeleri, dosya transfer gibi yeni kullanim alanlar1 kullanicilarina sunmustur.
Daha sonra 1973 yilinda TCP/IP (Transmission Control Protocol/Internet Protocol) Internet
iizerinde yer alan farkli 6zellikteki bilgisayarlarin ve aglarin birbirleriyle saglikli bir sekilde
iletisimi saglayan ortak bir dil olarak gelistirilmis ve kullanilmaya baslanmistir (Aydogan
ve Basaran, 2012: 219). 1960-1980 yillarida iletisim teknolojileri alaninda yasanan
yenilikler, enformasyon devrimi ya da dijital devrim olarak nitelendirilmektedir. Sanayi
toplumundan bilgi toplumuna gegisle birlikte, bilgi teknolojilerindeki gelismeler insanlari,
toplumlar1 birbirine yaklagtirmis, diinyayr kiiciik bir koy haline getirmistir. Bilgi
teknolojisindeki ucuzlama ve 1980°1li yillarin basinda kisisel bilgisayarlarin devreye
girmesiyle birlikte, insanlar artik her tiirli bilgiye istedikleri anda ve mekanda ulagabilme
olanagina sahip duruma gelmislerdir. (Ozgaglayan, 1998: 16-17). Diinyanin kiiresel bir koy
haline dontistiigiinii savunan Kanadali iletisim bilimci Marshall McLuhan yeni iletisim
teknolojilerinin insanlar1 6zgiirlestirdigini, esit sartlara sahip duruma getirdigini, bilginin
herkesge iretilen, ulasilabilen ve yararlanilabilen bir konuma gelmesinin evrensel

demokrasiyi giiglendirdigini belirtmistir (Alankus, 2003: 27).

Internet gazeteciliginin ilk ortaya ¢ikisi ve gelisimi baslangic donemde basili
gazetelerde yer alan haberlerin internette yayimlanmasindan ibaret olmustur. 1995°te, New
York Times, The Washington Times gibi gazetelerin yayinlarin1 birebir internete
aktarmalari, bu siireci baglatmistir. Ayn1 y1l Avrupa’da da International Herald Tribune ve
Daily Mirror gibi gazeteler sayfalarini internete acmustir. Internet gazeteciligi farkli

asamalardan gegerek giintimiize kadar gelmistir.



Geleneksel gazetenin igerigini birebir kopyalanmasiyla baslayan internet
gazeteciligi, daha sonra basili gazetede yer alan haberler diginda haberlere de yer verilerek
gelisim gostermistir (Aydogan, 2013: 31). Iletisim teknolojilerindeki hizli ilerlemeyle
birlikte geleneksel medya haberlerini okura/izleyiciye yeni ve farkli bir yolla ulastirabilme
olanagi bulmuslardir. Hemen hemen biitiin elektronik gazeteler yaymlarini kendi hizmet

saglayicilarindan, internet kanali ile okuyucularina sunmaktadirlar.

Haluk Geray internetin kisa siirede gazetecilik i¢in yeni olanaklar sunma siirecini
soyle degerlendirmistir: “Internet kisa siirede medya ortamini ve iletisim pratiklerini
etkilemis ve geleneksel gazetecilik ortami yavas yavas internet gazeteciligine evrilmistir.
Geleneksel medya gazeteciligine gore; daha hizli ve pratik olmasi, kullanici yani
okuyucuyu interaktif pozisyona getirmesi ve zaman ve mekandan sinirsiz olmasi
nitelikleriyle internet gazetecilifi tercih sebebi olmaktadir. Internet gazeteciligi ile
geleneksel gazetecilik; kurum yapilari, pazara giris olanaklari, haber iiretim yapilart ve
etkilesim alanlarinda da birbirinden farklilik gdstermektedir. Internet medyasi, geleneksel
medyadan farkli olarak enformasyonun genis kitlesel paylasgimina firsat tanimaktadir.
Ozellikle okurun, tepkisini aracisiz bir bi¢imde aninda verebilme imkanmna sahip olarak
haber yapim siirecine de dogrudan etki etmesi internet gazeteciliginin Onemini

artirmaktadir” (2003: 17- 19).

Diinyanin her iilkesinde oldugu gibi, Kirgizistan’da da dordiincii kuvvet olarak
goriilen medya, kamuoyu olusturma ve gergekleri kamuoyuna duyurma gibi 6nemli bir
sorumlulugu iistlenmektedir. Glinlimiiz Kirgizistan bolgesinde ilk siireli yayin Rus aydinlari
tarafindan, 1913’te tarimla ilgili materyaller yayinlanan Prjevalskiy Selskiy Hozyain
dergisidir. Bunun yaninda Pispekskiy Byulleten (Pispek Biilteni), Telegrafnty Vestnik
(Telgraf Gazetesi), Okraina (Kenar Bdlge) gazeteleri ¢ikmakta idi ancak kisa siire sonra
yaymni durdurulmustur. Kirgizistan’da Sovyet gazeteciligi ise, 1918’de ortaya ¢ikmis ve
Pispekskiy Listok (Pispek Levhasi, 1918 ), Golos Proletariata (Proletarya Sesi, 1919) gibi
gazeteler yaymlanmaya baglamistir. Yeni Sovyet yoOnetiminin propagandasini yapmak,
onemini halka anlatmak gorevini {Ustlenen Kirgizistan’daki bu ilk Sovyet gazeteleri
isimlerinden de anlasilacagi gibi Rusga basilmistir. 1924 yilina kadar Kirgiz dilinde
yayinlanan gazete olmamustir. 1924 yilin 7 Kasim’inda, Taskent’te Kirgizca Erkin Too
(Bagimsiz Daglar)gazetesinin ¢ikmasiyla basindaki gelismenin yeni siireci baglamustir.

Yeni Cumbhuriyetin en biiyiik olayi, Erkin-Too gazetesinin ¢ikmast olmustur. Erkin-Too



Kirgiz dilinde ¢ikan ilk gazete olarak tarihe gecmistir (Halilov, 2002:9). Erkin-Too
gazetesini ¢ikarmak son derece zor sartlar igerisinde gergeklesmistir. Ciinkii matbaa
bulunmuyordu bunun yami sira gazetede isini iyi yapabilen Kirgiz kadrolar1 nerdeyse
yoktu. Buna karsin, ilerleyen zamanlarda baska Kirgizca siireli gazeteler de yayimlanmaya
baglamistir. Demokratik iilkeyi kurmaya yonelen Kirgizistan igin iktidara yaslanan
yayinlarin geleceginin olmadigimi yasananlar gostermistir. Cilinkii giderleri biitceden
karsilanan ve serbest olmayan basinin kimseye yarar1 bulunmadig1 goriilmiistiir. Hiiklimete
bagli olmayan serbest basin, giin gittikge ¢ogaldi. ileriye daha genis agidan bakarsak bilgi
alaninda s6z sahibi olacak toplum oldugunu gorebiliriz. Serbest basin halkin istek ve
taleplerini korumakla birlikte, iktidarin sozilinli sdylemekten uzakta duruyor. Kolaylik ve
destege ragmen hiikiimet gazetelerinin baski sayisi hizla diisliyor, serbest gazetelerin
okuyucular1 giin gectikce ¢ogaliyordu (Ibrayeva, 2002: 44). Kirgiz basimi giderek Kalite ve
sayica artmistir. Her yil gazete ve dergilerin aboneleri ¢ogalmistir. Basinin genis kitleler

izerindeki etkisi gittikge derin ve ¢esitli olmaya baglamistir.

Kirgizistan’in 1991 yilinda bagimsizligim1 kazanmasi ve siyasal iktidar yapisinin
degismesiyle birlikte basin, devlet tekelinden ¢ikarak, 6zel sektoriin bu alanda faaliyet
gostermeye baslamistir. Sovyetler Birligi doneminde rejimin propaganda araci olan ulusal
ve yerel gazeteler, bagimsizlikla birlikte liberal bir yapiya kavusarak, kurumsallasmasini
tamamlayabilmek i¢in miicadele vermeye baslamiglardir. SSCB’nin dagilmasiyla hem
SSCB’nin eski devletleri i¢cin hem 1991 yilinda bagimsizligini kazanan Kirgizistan i¢in
yeni bir donem baslamustir. Ozellikle, kitle iletisim araglarinda niteliksel agidan yenilenme

stirecine girdigi gorilmistiir.

Internet kiiresel bir bilgi toplumu olusmasini saglaylp gazeteciligi olumlu ydnde
gelistirmektedir. Internet yaymncilign diinyada oldugu gibi, Kirgizistan’da da medya
sektoriinii derinden etkilemektedir. Internet kullaniminin yayginlasmasi, yayincilik
teknolojilerindeki hizli gelisim, klasik anlami da degistirmektedir. Diinya egilimlerine
paralel olarak, Kirgizistan’da da web tabanli yayincilik ve mobil cihazlar {izerinden gesitli
uygulamalarla yapilan yayincilikta bazi gelismeler yasanmaktadir. Teknolojinin ve
dijitallesmenin internet yayincilifini doniistiirme siirecinde meydana gelen siirekli
degisimler, internet gazeteciliginde oldukca dogal bir gelisme seyri gostermektedir. Burada
kilit dGnemde olan konu; medya iceriklerinin kalitesinin yiikselmesidir. Bugiin geldigimiz

noktada Kirgizistan’da ve diinyada internet haberciligi oldukca ciddi boyutlara ulagmistir.



Habercilik acisindan doniigsiimlerin  yasandigi bu siiregte, bir yandan geleneksel
versiyonlarini internet ortama aktarilirken, diger yandan da yeni bir iletisim platformlar
olarak internet haber siteleri ortaya ¢ikmistir. Yeni iletisim teknolojileri okur kitleye habere
ulagma noktasinda yeni secenekler sunmaktadir. Ayrica, internet ortaminda bir haberin
metni yaninda, fotograf, ses, hareketli gorlinti gibi dgelere ulasarak daha ¢ok ayrintili
bilgilenmeye imkani saglamaktadir. Bununla birlikte; okuyucu, haberle ilgili linklere

kolayca ulasabilmekte ve yorum yazarak geri bildirimde bulunabilmektedir.

Bu yasanan degisiklikler gezetecilikte Onemli rol oynamaktadir ve internet
gazeteciligi, habercilik agisindan incelenmesi gereken yeni ve dnemli bir alan olarak ortaya
cikmaktadir. Ancak Sovyetler Birliginin dagilmasindan sonra, iilkede yasanan ekonomik,
siyasi ve Kkiiltiirel ¢okiis gazeteleri olumsuz etkilemistir.1992—-1993 yillar1, gazetelerin
sayisinin azalmasina ragmen, bu déonem basinindaki doniim noktasi olarak sayilmaktadir.
Bu yillarda basinin yapisinda onemli degisiklikler olmustur. Yeni televizyon kanallar1 ve
yeni gazeteler hayata gecmistir. Basin eski goriisteki meclisi dagitma, yenisini tekrar
secme, toplumun fikir ve goriislinii degistirme ve muhalefete baski yapmada etkili olmustur

(Timonbayev, 2002: 55-65).

1995 yilinda serbest piyasa kosullarinin oturmaya baslamasiyla birlikte, 6zel servis
saglayicilar devreye girmis; iilke 1995-1997 yillar1 arasinda Batili devletlerin ekonomik
destegi ve ardindan telekomiinikasyon sisteminin yenilenmesiyle diinya internet sistemine
entegre olmustur. Halkin televizyona ¢ok ilgi gostermeye baslamas ve gazete, dergiler
eskisi gibi halka bilgi saglamaya devam etmistir. Demokrasi basinin gelismesine biyiik bir

imkan olmustur (Isayeva, 2002: 64).

Kabar Milli Haber Ajansi, Kirgiz Cumhuriyeti’nin resmi haber ajansidir. 28 Ocak
1937'de Kirgiz Sovyet Sosyalist Cumhuriyeti’nin karari ile kurulmustur. O zamanlarda
Telgraf Ajansi statiisiiyle ¢aligmalarini siirdiiriiyordu. Sovyetler doneminde iilkenin siyasi,
ekonomik ve kiiltiirel yasantisini, ¢esitli kararlari, faaliyetleri, planlarin uygulanip
uygulanmadigini, bilim ve teknolojinin gelisimini, kiiltiirel haberleri, Sovyetlerin i¢ ve dis
siyaseti hakkinda haberler sunuluyordu. Kirgizistan’daki ilk bagimsiz haber ajansi olan
AKlpress ise, 2001 yilinda kurulmustur, daha sonra 2005 yilinda 24.Kg haber ajansi yayma
baslamistir. Bu 1ii¢ ajans, iilkedeki internet gazeteciligin temelini olusturmuslardir.

Kirgizistan’da 2005 yildan itibaren internet yayinciligi olumlu gelismeler gostermeye



baslamistir. Bircok basili gazete elektronik formata gecmistir. Ornegin Vecerniy Biskek,
DeloMNe, Cumhuruyet. Kirgiz dilindeki Zaman Kirgizistan, Akis, Alem gazeteleri de internet
iizerinde yaymcilik yapmaya baslamistir. Internetin hizlica gelismeye baslamas1 iilkenin
sosyal politikasin1 da etkilemistir. Ozellikle Strana, K-news gibi yeni haber siteleri
acilmus, ilk Stan.kg haber video portali ise baslamistir. Orta Asya’daki ilk Foto.kg fotograf
haber ajanst da c¢alismaya basglamistir.  Birgok  gazete yayinlarinin elektronik
versiyonlarinin agilmasma onem vermeye baslamistir. 2001-2012 yillar1 arasinda tlkede
internet kullanimi giderek yogunlagsmis ve bu siire¢te internet gazeteciligi de ortaya

cikmigtir.

Bugiin geldigimiz noktada Kirgizistan’da ve diinyada internet haberciligi oldukca
ciddi boyutlara ulasmstir. Oyle ki diinyanin dort bir tarafinda internet haberciligi iizerine

akademik ve sektorel tartismalar yapilmaktadir.

Bu tez ¢alismasi, Kirgizistan’daki internet gazeteciliginin gelisimini konu olarak ele
almaktadir. Caligmada, Kirgizistan’da geleneksel gazetecilikten internet gazeteciligine
gecis siireci degerlendirilmektedir ve internet gazeteciliginin gelisimi ele alinmistir. Bu
konu dogrultusunda, en ¢ok takip edilen bes haber sitesi iizerinde nicel ve nitel icerik
analizi gergeklestirilmis, boylelikle internet gazeteciliginin, haber yapma bigimleri iizerinde

ne yonde etkisi oldugu ortaya konulmustur.

Kirgizistan'in mevcut siyasi, yasal ve ekonomik kosullarinda internet gazeteciliginin
nasil bir gelisim gosterdiginin incelendigi bu ¢alismada, internet gazeteciliginin geleneksel
gazetecilik yapma bigimlerini ne yonde farkliliklar gosterdigi konusu ¢aligmanin ana
amacini olusturmaktadir. Bu dogrultuda, bes haber sitesi belirlenmis ve siteler tizerinde
icerik analizi yapilarak, internetteki haber sitelerinin, geleneksel gazetelerin haber yapma
bigimleri ile benzestikleri ve ayrildiklar1 yanlar iizerinde odaklanilmis, internet

teknolojisinin geleneksel haber yapma bicimlerinden farkliliklari incelenmistir.

Kirgizistan’da, Kirgizistan’in geleneksel gazeteciligine iliskin ¢ok sayida c¢alisma
bulunmasina karsin, internet gazeteciligini degerlendiren ¢aligmalar simnirhidir. Yapilan
tez taramalarinda, yalnizca Abduvaitova Ayjan’in 2012 yilinda tamamladig,
“Kirgizistan’da Internetin Gelisimi” bashkli ¢alisma ile, Kulikovskiy’in 2013 yilinda
tamamladigi, “Kirgizistan’daki Haber Ajanslarmin Gelisim Spesifikasi” baslikli yiiksek



lisans tez ¢alismalarna rastlanmigtir. Bu nedenle bu tez ¢alismasi, alanda oncii bir rol

oynayacak ve calismanin bulgular diger ¢alismalar igin 6nemli bir zemin hazirlayacaktir.

Calismada, internet gazeteciliginin dogusunu ve giiniimiiz internet habercilik
yapisin1 ortaya konmustur. Kirgizistan’daki internet gazeteciligi ile simirli olan bu
calismada, inceleme alani olarak en ¢ok takip edilen bes internet sitesi iizerinde
durulmustur. Super.kg,  Azattik.org, Sputnik.kg, Kaktus.Media, KloopMedia siteleri
tizerinde yapilan nicel ¢alismada, sitelere iliskin biitiin bilgiler degerlendirilmistir. Nitel
calismada ise, yalnizca sitelerin ana sayfasinda yer alan haberler degerlendirmeye tabi
tutulmustur. Haber sitelerinde yer alan haberler, bdliim bagliklarina gore ayrilmistir. Ayni
zamanda bu haber sitelerinin gelisim siireci, haber kaynaginin gosterip gostermediklerini,
yazilarin yazarlarmin belli olup olmamasi, haberlerin basili medyada yayinlanip
yayinlanmadigini, son dakika haberlerinin sunulup sunulmamasi, sayfalarinda yer alan
fotograflarin kaynagi, ziyaret¢i sayilarini, haber igerikleri, portala girilen giinliik ortalama
haber sayist ve reklam ficretleri incelenmistir. Haber sitelerinin sayfalarinda yer alan

haberlerin konular1 arastirma alanina dahil edilmemistir.

Bu tez calismasinda, Tiirkce, Ingilizce, Rusca, Kirgizca dillerinde literatiir taramasi
yapilmistir. Ug béliimden olusan ¢alismanm  birinci boliimde, geleneksel gazetecilik
kavrami lizerinde durulmus ve tarihsel siire¢ igerisinde nasil bi¢imlendigi, daha sonrasinda

da internetin ortaya ¢ikisi ve internet gazeteciligi anlatilmistir.

Calismanin ikinci boliimiinde ise, Kirgizistan’da basinin ortaya ¢ikisi ve internet
gazeteciliginin gelisimi yer almistir. Bunun yami sira Kirgiz basiminda haberciligin

gelisimine yer verilmistir.

Calismanin son boliimiinii ise, analiz kism1 olusturmaktadir. Internet gazeteciligin
haber yapma bi¢imininde geleneksel gazetecilikten nasil degisiklik yasandigini ortaya
koymak amaciyla Super.kg, Azattyk.org, Sputnik.kg, Kaktus.Media, KloopMedia haber
siteleri orneklem olarak ele alinmis, bu sitelerde yer alan igerikler iizerinde nicel ve nitel
analiz yapilmistir. Saha c¢alismasi ile elde edilen veriler internetteki haber sitelerinin,
geleneksel  gazetelerin haber  yapma  bigimleri degisip degismedigi ac¢isindan

karsilastirilmis, birbirleri ile benzerlikleri ve farkliliklar1 ortaya koyulmustur. Konular ile


http://www.super.kg/

ilgili hem grafik ve tablolar olusturulmus, hem de nitel kategoriler olusturulup, onlar

tizerinde inceleme gergeklestirilmistir.
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2. GAZETE, INTERNET VE INTERNET GAZETECILIGi
KAVRAMLARI VE TARIHSEL GELISIMLERI

2.1. Gazete Kavrami ve Tarihsel Gelisimi

G.M. McLuhan iletisimi {i¢ asamaya ayirmustir: sozlii iletisim donemi, sonra basili dénem
ve son olarak XX. yiizyilin ortasindan itibaren elektronik iletisim donemidir. Sozli
iletisim doneminde insan, kendini gelistirme yoOniindeki ihtiyaclari agisindan sinirlt
durumdaydi. Igecek, yiyecek, giyime ve giivenliliginin saglanmasi hususlar1 6ncelikliydi.
Bunlarla birlikte her zaman insanin bilgiye olan ihtiyaciydi (Biilbiil,2000:15). Bilgiye olan

ihtiyact gidermenin en 6nemli araci haberlesmektir.

Insanlar arasindaki ilk haberlesme isaretlesme ile baslamistir. flkel toplumlarda
yiiksek tepeler iizerinde ates yakarak, uzaklardan belirlenecek bicimde duman ¢ikartarak,
Afrika yerlilerinde oldugu gibi tam tam calarak, isaretler ve seslerle dogrudan dogruya
yapilan bu kisisel haberlesme yaninda, haberin ulastirilmasinin mekanla ilgili oldugu, araya
uzun mesafeler girdigi zamanlar, dogrudan haberlesmenin sosyal bagin devamliligini
saglamaktaki yetersizligi anlasilarak, yaya veya atli haberciler gonderilmesi zorunlugu
dogmustur (Inugur, 2005: 26). Nitekim yazinin bulunusundan &nce, bilginin
aktarilabilecegi kanallarmin biri da insan hafizasidir (Jeanneney, 2006: 21). M.O. 490°da,
Yunanlilarin Perslileri yenmesini Maraton’dan Atina’ya kosarak bildiren asker, at 6rnegini
bilmeyen Inkalar ve 16. yiizyilin baslarinda Peru’da kullanilan yaya haber iletim sistemi
olarak ©6rnekler arasindadir (Alemdar ve Uzun, 2013: 34). ilkel haberlesme ydntemlerinin
yaninda, haber iletme bigimlerinin gelistigini gosteren farkli 6rnekler de bulunmaktadir.
Bunlar arasinda esek, okiiz ve tekerlekli araclar sayilabilir. Ancak, haber iletiminde en ¢ok
yararlanilan hayvanlar, ¢6l gemisi olarak bilinen deve ve at olmustur. Bunlarin yaninda
posta giivercinleri de haberlesmede kullanilmistir (Ozer, 2010: 45). Ancak zaman gegtikge
bu iletisim yontemleri yetersiz gelmeye baslamistir, aralarindaki baglantiyr hizli bir sekilde
saglayacak farkli yontemlere ihtiya¢ duymustur. Haber iletme konusundaki onemli bir
asama yazinin bulunmasidir. Yazinin icadindan sonra, haberlesme eylemi de bir¢ok
asamalar gecirmis, daha ileri toplumlarda uygarligin evrimine paralel bir gelisim gostererek

basin ortaya ¢ikmustir.



10

Gazeteye yonelik bir¢ok farkli tanim bulunmaktadir. Gazete, gelisen, toplumsal olan
ya da olmayan, toplumu ilgilendiren ve sosyal yapisi iizerinde etkiye yol agan olaylarin,
“bilgi-emek™ diizleminde kamuoyuna iletilmesini saglayan bir kitle iletisim aracidir.
Gergegin ya da olmayanin objektif bir gozliikle halk ile yiiz yiize gelmesini saglayan bir
bulusma bulusturma koprisiidiir. Halkin bilgilendirilmesi ve aydinlatilmasini saglamak
gazetenin en asli ve en onemli gorevidir. Bu gorev gazetenin dogal vurgusunda anlam
bulmaktadir. Bu sorumluluk, basina, gerceklerin yaninda olmak ve halki bu gergeklerle
karsilagmasini saglamak gorevini yiiklemektedir. Gazetenin ve gazeteciligin gercek ve en
onemli anlami bu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu faktoriin, yalan-yanlis zeminlerde

kullanilmas1 halinde onarilmaz sonuglar dogurabilmektedir (Arhan, 1998: 118-119).

Tamimini verdigimiz gazete kelimesinin kokeni, italyanca «gazettay» sozciigiinden
gelmektedir. Fransa’da ilk kez 1631 yilinda Theophraste Renaudot tarafindan yayimlanan
«La Gazette» ile baglayan gazetecilik, zaman icinde geliserek toplumlarin en giicli kitle

iletisim araglarindan birini olusturmustur (Biilbiil, 2000:15).

Tomates III doneminde bir gazetenin oldugu, Firavun Amorsis’in, elestiri ve
hicivlerden tedirginlik duydugu bunlar1 6nleyemedigi i¢in de kahrindan oldiigi Misirl
tarihgiler tarafindan dile getirilmsitir (Ertug, 1970: 25). Unlii basin tarih¢isi Rene Mazedier,
Cinlilerin VI. ylizyilda tahta lizerinde oyulmus harfleri kullandiklar1 bilindigini, Cin’in
Pekin sehrinde M.O 911 yilinda King-Pua adli gazetenin var oldugunu, Cinlilerin ise,
Misirhilar gibi papiriis degil, bir ¢esit kagit kullandiklarini yazmaktadir. Volten, ilk
gazetenin M.O 4000 yilinda Cin’lilerde goriildiigiinii, Babil’de de olaylar1 giinii giiniine
kaydeden Vakanaviislerin bulundugu ifade etmektedir (Biilbiil, 2000: 8). Gazeteler
baslangigta savas, provokasyon ve cesitli iilkelerdeki azinliklar1 kendi iilkeleri hakkinda
bilgilendirmek amaciyla haber mektuplart seklinde ortaya c¢ikmustir. Ardindan belli
araliklarla ve son olarak giinliik gazeteler olusmustur. Avrupa’nin el yazmasi mektuplar ve
duvar gazeteleriyle ugrastigi haber ag1 kurmaya calistiklar1 donemde, Cinliler matbaay1
bulmus Tipao isimli bir resmi gazete yayimlamislardir ki, bu olay 618 ve 907 yillart
arasinda yasamis olan T’ang hanedani doneminde gergeklesmistir. Cinlilerin matbaayi
buluslarindan yaklasik sekiz yiiz yil sonra Avrupalilar matbaa ile tamigsmiglardir (Kalsin,

2016:77).
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Gazetelerin Onciileri olan haber mektuplar, 13. yiizyilla beraber goriilmeye
baslanmigsa da, Onceleri elle yazilarak ¢ogaltilmislar, esas olarak da matbaanin icadindan
sonra yayginlasmislardir. Tacirlere, bankerlere ve gemicilere haber saglayan bir ara¢ olan
ve Ozellikle onlarin bu anlamdaki gereksinimlerini karsilamak amaciyla ortaya ¢ikan haber
mektuplari, gazeteciligin dogusunda ve 17. yiizyilla birlikte goriilmeye baslayan gazetelerin

gelisiminde de ¢cok dnemli bir rol oynamaistir.

Haber kagitlar1 ile haber mektuplari, gazetenin Onciileri olarak Avrupa’da 14.
yiizyildan itibaren ¢esitli islevler gormistiir. Haber kagitlari, aristokrasi hakkinda bilgi
tasima islevi goriirken, haber mektuplari, burjuvazinin ticari sorunlarini ¢ézmesinde
yardimct olmustur. Bir baska kaynakta da gazeteciligin gelisimine iliskin su bilgiler
paylasilmistir: “ Bati Roma Imparatorlugu’nun yikilmasindan 15. yiizyila kadar bir siire
gazeteciligin adi unutulmustur. 15°nci yilizyillda Avrupa’da yavas yavas haber endiistrisi
ortaya ¢cikmaya baglamistir. Bu haberler devlet adamlarinin kendi etrafindaki topladiklar
bilgilerden, askerlere, hacilara yapilan konusmalardan meydana gelmekteydi. Bu haberlerin
mektuplari kopyasi ¢ikartilarak halka satilmaktaydi. Gazeteciligin atalari olan bu mektuplar
Venedik’te o ¢agin Venedik parast karsiliginda satiliyordu ve bundan sonra haber yayan

basili seylere Gazzetta ad1 verilmistir” (Inugur, 1993: 34).

Gazetecilikte en oOnemli gelisme, Gutenberg’in Almanya’nin Mainz kentinde
degisebilir harfleri maden alasimindan dokmesi ve tahta baski makinesinin kullanilmasidir.
Gutenberg ilk yapitin1 1440 yilinda basmistir. En 6nemli baskilarindan biri, Hiristiyanlarin
kutsal kitabr olan Incil’dir. Jan Faust’un 1445 ve Peter Chofer’in 1457 yillarmdaki
yayinlanan kitaplari, basin tarihinin ilk eserlerini olusturmaktadirlar (Tokgéz, 2006: 34).
Gazeteciligin yayginlagsmasi ve giliclenmesi kuskusuz, matbaanin icadiyla hizlanmigir.
Soyle ki, Gutenberg’in bu bulusu kisa zamanda gezici Alman basim iistatlart araciligiyla,
biitin  Avrupa kentlerine yayilmistir. Avrupa’da cesitli iilkeler arasindaki ¢ogu din
kaynakli savaglar hakkinda bilgi edinme isteginin de gazeteciliin gelisiminde 6nemli rol
oynadig1 bir gercektir. Gazetelerin ilk orneklerinin, Orta Avrupa’da ticaretin gelistigi,
kentlesmenin en yogun olarak goriildiigii kentlerde, insanlara belirli ve diizenli araliklarla

yayin sunma olanagi seklinde ortaya ¢ikmasi sasirtici degildir.

Baz1 kaynaklara gore; bilinen sekli ve igerigiyle ilk siireli gazete, 1609°da Bremen

yakinlarinda Augusburg’da yaymlanmistir. Augusburg’da ¢ikan gazetenin adi Avis
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Relation oder Zeitung’dur. Ayni yil, Strasburg’da Relation adli bir baska gazetenin
yayimlanmaya basladig1 bilinmektedir. Baska bir kaynak ise, Hollanda’da 1605’te ticari
biiltenden dogdugu sayilan Niuew Tijdingen adli yayinin ilk siireli gazete oldugu tizerinde
durmaktadir. 1622°de Londra’da ilk Ingiliz gazetesi The Weekly News From Italy and
Germany ve 1631°de Paris’te ilk Fransiz gazetesi La Gazete adiyla haftalik olarak
yayimlanmus, bunlari 1640°da Roma’da yaymmlanan ilk italyan gazetesi Gazete Publica
izlemistir. 17’inci yiizyilda haftalik gazeteler, biitiin Avrupa ve Amerika’da yayilmstir.

Artik gazetecilik basli bagina bir meslek haline gelmistir.

17. yiizyil, basinin gelismesi agisindan ayri bir 6zelligine sahiptir. Ciinki ilk
dergiler de, bu yilizyilda kurulmustur. Dergi niteliginde ilk edebi ve ilmi gazete, 1665
yilinda Paris’te yaymlanan Journal des Savants’dir. Zamanla, diger iilkelerde de yavas
yavas dergiler kurulmaya baslamistir. Ancak dergilerin 6nem kazanmasi daha c¢ok 18.

yiizyilda miimkiin olmustur (Bilbiil, 2011:22).

Basin tarihgileri tarafindan 18. ylizy1l basini, Fransiz Devrimi’ne kadar olan donem
ve Fransiz Devrimi’nden sonraki donem olmak iizere, iki boliimde incelenmistir. Bu
doénemde, toplumun bir¢ok kurumlari ile birlikte basinda da 6nemli derecede gelismeler
meydana gelmis, Oteki yandan diisiinsel ve siyasal alanda meydana gelen kokli
degisiklikler nedeniyle basimevleri birer sinai kurulus haline gelmeye baslamis, yayinlanan
gazetelerin icerikleri zenginlesmistir (Ozer, 2010: 21). 18. yiizyllda gazetenin ve
gazeteciligin gelisim ¢izgisini degistiren iki Onemli olay, hi¢ kuskusuz Amerikan
Bagimsizlik Savasi ile Fransiz ihtilali ile basinin 6zgiir olmasi anlayisi kabul gériilmiis,
Amerikan Bagimsizlik Bildirgesi’ne ve Insan Haklar1 Evrensel Bildirgesi’ne yazili olarak
girmistir. Gazeteciligin kuramsal cercevesini olusturan diisiince ve fikir 6zgiirliikklerinin
yazili hale gelmesi, gazete ve gazetecilie 6zgii yontem ve tekniklerin bigimlenmesine
biiyiik katkida bulunmustur. ik giinliik gazeteler ise, 1660 yilinda Leipzig’de Gazete
Quotidienne, 1702 yilinda Londra’da Daily Couran, 1777°de Paris sehrinde Jurnal de Paris
ve 1784 yilinda Amerika Philedelphia eyaletinde Pensilvania Paquet adlariyla yasama
ge¢mislerdir (Biilbiil, 2000: 8-9).

Gazete ve gazetecilik degisik evrelerden gecerek ilerlemistir. 19. yiizyil, gazetenin
ve gazeteciligin gelismesi, kuramsallasmasi bakimindan pek ¢ok degisikligin goriildiigii bir

yiizyildir. Hi¢ kuskusuz, 19. yiizyilda Ingiltere’de endiistri devriminin baslamasi, diinyada
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gazetecilige de damgasmi vurmustur. ingiltere’de baslayan endiistri devrimiyle baglantili
olarak gelisen enformasyon devrimiyle, gazetecilik daha fazla 6zgiirliikk elde etmis, bir
meslek sekline doniismiis ve okuyucu kazanmistir. Gazeteler okuyucusunu tutmak, siirekli
okuyucu haline getirmek i¢in haberleri izlemistir. Gazete ve gazetecilik toplum iginde etkili

olmaya yonelmistir (Tokgoz, 2003:58).

Endiistri devrimi ve beraberinde getirdigi teknolojik gelismeler, gazetelerin bu
teknolojilerden yararlanmasina neden olurken, gazeteler toplumsal ve teknolojik kurum
olarak yerini almistir. Gazeteciligin gelismesinde en 6nemli degisikliklerden biri, insanin
ilgisini ¢ekme ilkesinin benimsenmesidir. Insanmn ilgisini c¢ekme ilkesiyle birlikte,
gazetecilik yeni boyut kazanmistir. Bu ilkenin getirdigi yeni anlayisla, gazeteler, sadece
seckinlerin okudugu yayin organlar1 olmaktan cikip, genis kitlelerin okudugu gazeteler
olmaya doniismiistiir. 19’uncu ylizyilin baslarinda buhar enerjisinin kesfi ve sanayide
kullanilmas1 gibi bu da son derece énemli bir olay olarak goriilmektedir. 1818’de Paris’te
Fransiz matbaacis1 Pierre Lorilleux ¢abuk kuruyan basim miirekkebini bularak daha hizli
baski yapma olanagimi1 saglamis, 1827°de Nicephore Niecep tarafindan bulunan fotograf,
daha sonraki yillarda gelistirilmis ve boylelikle basinda klisecilik donemi baslamistir. Bu
tarihten sonra kliseler yapilarak gazetelere resim basilmasi saglanmis, bu sayede renkli
eglence basininin, bir anlamda bugiinkii magazinin temelleri atilmistir. Fransa’nin ilk
resimli dergisi [llustration 1843’te yaynlanirken, 1800°lii yillarin sonunda kagit iiretimin
tam anlamiyla gelistirilmesi ve liretim hammaddesi olarak aga¢ hamurundan yararlanilmasi
kagidin daha ucuza mal olmasini ve basinin gelisimini saglamistir (Inugur 1993: 118). 19.
ylizyilin ortalarindan itibaren, seckinci gazetecilik anlayisindan halka doniik gazetecilik
anlayigina ve kitle gazetesine gegis, gazetenin 19. yiizyilda doruk noktasina ulagsmasini
saglamistir. Gazetecilikte insanin ilgisini ¢ekme anlayis1 olarak nitelenen bu yaklagimla
ilgin¢lik, 6nemlilik, anlamlilik ve sansasyon gibi kavramlar gazetecilikte dnemli rol almaya

baslamustir.

20. yiizyilin ilk yarisina yazili basin-gazete, dergi ve kitap egemen olurken, ikinci
yarisinda Once radyo daha sonra televizyon agirlik kazanmistir. 19. yiizyilin son
ceyreginden itibaren olugmaya baglayan basin tekelleri yoniinden yapilan elestiriler de ayni
yondedir. 20. yiizyilin ilk yaris1 iginde gergeklesen iki biiylik diinya savasi ve izleyen
olaylar, geleneksel gazeteciligin yenilenmesine neden olmustur. 20. yilizyilin ikinci

yarisindan itibaren, gazetecilik yoniinde durum daha karmagik bir hal almistir. Bir yandan
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reklamlar yoluyla somiirii, diger yandan siyasal yonlendirme izleyicilerin dikkatli
olmalarmi beraberinde getirmistir. Gazetecilik yapan kitle iletisim araglar1 ger¢evesinde
“toplumun 1yiligini isteme veya kamu yarar icin” g¢esitli sekillerde degerlendirmeler
yapilmis ve beklentiler dile getirilmistir. Cogu kez “dzgiirliikler/denetimler”,
“toplumsal/kisisel”, “laik/ahlaki istekler’le tutarli kilinmistir. Ozgiirliik/denetim arasinda
savaglar siirerken, gazetecilik kurumlar1 bu durumdan ¢esitli sekillerde etkilenmektedir.
Ayrica, gazetecilik kuruluslari, diinyada gelisen iletisim teknolojisiyle kiiresel siyasal
ekonomideki degisikliklere ayak uydurmak zorundadir. Uluslararas: iletisim alaninda
cokuluslu sirketlerin biiyiimesi, kiiresel reklamciligin gelismesi, gitgide gazetecilik yapan
kitle iletisim araglarinin yonetimini ve denetimini daha az sayida elde toplanir sekle
doniistiirmektedir. Gazetecilik yapan araglarla iletisimin gerceklesmesi ise, artan Slgiide
parasal giiciin kullanimiyla miimkiin olabilmektedir. Insanlik tarihi boyunca ortaya ¢ikan
her yeni teknoloji,beraberinde insanlara habere ve enformasyona ulagsmak igin yeni
olanaklar sunarken,habere ve enformasyona ulagma aligkanliklarinin da dogal olarak

degismesine yol agmistir (Ozgaglayan, 2018: 24).

Ates yakmayi, dumani, ses ¢ikarmayi, ¢ok onceki donemlerde kitle iletisim araci
olarak kullanan insanoglu, cesitli asamalardan sonra bugiinlere ulasmistir. Teknolojik
gelismeler, ekonomideki yapilanmalar, demokrasi ve rejimler iilkelerin, yaklagimlarini ve
bakis acilarmi da, degistirmistir. Bu degisiklik ve yenilenme c¢abalari, basin ortamini da
etkilemis, geleneksel gazetecilikten cagdas gazetecilige gecisi hizlandirmistir (Biilbiil,
2000: 17). Sozclgin yani sira goriintiiniin de elektronik olarak iretildigi ve uzak
mesafelere tasindigi televizyon, ardindan belirli 6l¢iide tiirdes bir kitleye kablo baglantisi
yoluyla ulasan kablolu televizyon (1948) ve 1960’lardan sonra hiz kazanan uzay
arastirmalar1 sonucunda, atmosferde belirli yoriingelere oturulan ve elektronik iletisimin
yerytiziinde karsilagabilecegi engelleri biiyiik dl¢iide ortadan kaldirarak internet, medyanin
bir bakima oniinii acan uydularin iletisimde kullanilmaya baslamasi, 1970’lerde bireysel
tilkketicilerin kullanabilecegi tiirde bilgisayarlarin iiretimi ve 1990’larin baslarinda da
internetin ticari kullamima agilmasi, bu yeni gelismeler arasinda temel Oneme sahip

olanlardir.

Nurcan Térenli (2005,68), basili sozciikten elektronik olarak iiretilmis sozciige gegis
donemini kisaca sOyle Ozetlemistir: “Telgraf, telefon, telsiz, teleks ve ardindan radyo

okuryazarlik gerektirmeyen, dinleme yoluyla yararlanilabilen, isitsel ya da elektronik olarak
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iiretilmis, iletisim alaninda on dokuzuncu yiizyila damgasini vuran, birbirleriyle teknolojik

ve ekonomi-politik birgok yonden baglantilari olan gelismelerdir”.

Internetin insanoglunun hizmetine sunulmasi, gazetecilik icin yeni bir form
olmustur. Kisa siire igerisinde kiiresel dlgekte yayginlasan internetle birlikte hem kurumlar

hem de kisiler kendi igeriklerini iiretebilme ve paylagabilme imkanina kavusmustur.
2.2. Internet Kavram ve Tarihsel Gelisimi

Gilinltimiizde internet, degisik cografyalara dagilmis milyonlarca bilgisayar, telefon
cihazlart kullanan insanlar arasinda, simdiye degin karsilagilanlardan oldukga farkli bir

iletisim olanag yaratmistir.

Internet terimi, ‘international’ (uluslararas1) ve ‘network’  sdzciiklerinin
birlesmesinden olusmustur (Karaduman, 2003: 138). internet, diinya ¢apinda yaygin
bilgisayar aglar1 ve kullanicilar1 olan a¢ik endiistri standartlarina dayanmaktadir. Bu yaygin
bilgisayar aglari, binlerce veri tabani1 ve diger kaynaklardan bilgi saglamaya ve bilginin
diger kullanicilarla degis-tokusuna, paylasimina olanak tanimaktadir (Giircan, 1999: 38).
Internet igin ¢ok yonlii tanimlamasini kullanan Merril Moris ve Christin Ogan’a gore,
“Internet, geleneksel kitle iletisim modelindeki ‘kaynak-mesaj-alic1’ roliinii tek bagina
istlenmektedir. Bu dogrultuda, sozii edilen islevi bazen geleneksel yayincilik sablonuyla
yerine getirmekte; bazen de kaynak-mesaj-alict Ogeleriyle; yeni iletisim modelleri
konfigiire etmektedir. Bu durum, bir tiir iletisim ‘donencesi’ olarak da adlandirilmaktadir.
Mesaj, tekilden-gruba, gruptan-kitleye ve ters yonde kitleden-gruba ya da gruptan-tekile
iletilebilecegi gibi, kitleden bireye ya da gruptan-kitleye olmak iizere ¢ok degisik sekillere
biirlinebilmektedir” (aktaran Dagtas ve Derelioglu, 1999:89).

Gorildigi tizere, internet medya ortami, farkli iletisim boyutlarmin ayni1 anda ve
kosut olarak gerceklesmesine olanak saglamaktadir. Ornegin, coguldan cogula veya
tekilden cogula es zamanli iletisim sohbet hizmeti seklinde; tekilden tekile es zamansiz
iletisim e-posta iletisi seklinde; cogulldan ¢ogula es zamansiz iletisim grup iletisimi
seklinde; sunucudan ¢ogula veya tekile ya da bir diger sunucuya es zamansiz iletisim web

yayinciligi seklinde gergeklesmektedir (Binark, 2007: 22).
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Internetin kokeni, 1962 yilinda Amerikan Askeri Arastirma Projesi (ARPANET) ve
Massachusetts Institute of Technology’nin tartigmaya acgtifi “galaktik ag” kavramiyla
birlikte giindeme gelmistir. ARPANET ¢ergevesinde ilk baglanti, 1969 yilinda dort
merkezle University of California at Los Angeles, Stanford Research Institute, University
of Utah ve University of California at Santa Barbara yapilmistir. Internet’in temelini
olusturan bu projedeki aga zamanla yeni bilgisayarlarin eklenmesiyle ag tizerinden iletisim
giderek arttirilmis ve ¢ok sayida kullanicinin yararlandig1 e-posta, tartisma listeleri, dosya
transfer gibi yeni kullanim alanlar1 ortaya ¢ikmustir (aktaran Kalsin, 2013: 70). 1970’lerin
sonralarinda baslayan teknolojik gelismeler, enformasyonu sayisal islemden gegirerek
bilgisayarlarin  isleyebilecegi, depolayabilecegi, iletilebilecegi hale  getirmistir.
Sayisallastirma, giiniimiizii niteleyen yeni iletisim ortaminin ve bu iletisim ortaminda yazi,
ses, goriintii ve hareketli goriintii gibi farkli medya formatlarinda kodlanmis her tiirlii
enformasyonun ayni iletisim altyapisi tizerinden aktarilabilmesinin ve iletisim altyapisinin
sayisal bir iletisim ag1 olarak ulusal smirlari asan, kiiresel diizeyde iletisime uygun bir
altyapiya doniismesinin temelinde yer almaktadir (Aydogan ve Basaran, 2012: 219). 1971
yilinda Ag Kontrol protokolii (Network Control protokol) ¢alismaya baslamistir.

1973 yilinda farkli aglarin aralarinda veri iletimi saglayabilmeleri i¢in TCP/IP
(Transmission Control Protocol/Inter net Protocol) internet ilizerinde yer alan farkli
ozellikteki bilgisayarlarin ve aglarin birbirleriyle saglikli bir sekilde iletisim kurabilmelerini
saglayan ortak bir dil olusturulmustur ve kullanilmaya baslanmistir. 1989 yilinda ise ABD
hiikiimeti ARPANET’1 finanse etmeyi birakma karar1 alinca, aga bagl kullanicilar, internet
ad1 verilecek sistem icin tasarilar hazirlamislardir. Internet kelimesi, o zamandan beri agin
kendisi ve ag izerindeki iletisimi yoOneten protokoller seklinde iki anlamda
kullanilmaktadir. Anlasildig1 {lizere internet tek bir sebeke olmayip, birbirlerine bagl

aglarm adidir.

1989°da Avrupa Niikleer Arastirmalar Merkezi’nde (CERN) World Wide Web
(www)’in gelistirilmesi, internetin gelismesinde diger bir 6nemli doniim noktasi olmustur.
Bu gelisme, interneti multimedia i¢in uygun bir platforma doniistiirmiis, diger taraftan da
ticari kullanima hazir hale getirmistir. 1990’1lara kadar devlet desteginde gelisen internet

omurgasinin 0zellestirilmesi siirecinin baslangici olmustur.
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1990’larin basinda ticari kullanima agilan agmn, bir yil igerisinde bir milyon
civarinda kullanicist olmustur. 1991°de ilk web goriintiileme yazilimi olan Mosaic
kullanima girmistir. Siviller arasindaki internet 1991 yilinda etkin bir sekilde kullanilmaya
baslanmistir. Baslangicta deneysel ve herkesin kullanimina agik olan Mosaic, 1994 yilinda
Netscape adiyla pazarlanmaya baslamistir (Kara, 2006: 18). 1994 yilinda teknolojik
gelismelerle popiiler duruma gelen internet, c¢eyrek yiizyil gibi kisa siirede ii¢ evreden
gegmistir. Bunlar kisaca Web 1.0, Web 2.0 ve Web 3.0 olarak tanimlanmustir. Birinci nesil
web etkilesimin smirli oldugu bir internet teknolojisini vurgular. 1995’¢ gelindiginde
internet alani neredeyse tamamen &zellestirilmistir. Sonugta internet, Castells’in deyisiyle,
“bilgisayar bilimcilerin kafasinda 1960’larda baglamig, 1970’ler ve sonrast boyunca bilim
adamlar1 arasindaki genisleyen ve zenginlesen aglar ile hayat bulmus ancak insanlarin

biiyiik ¢ogunlugu i¢in ancak 1995’te baslayabilmistir” (aktaran Aylin, 2012: 228).

1995 ile 2004 yillar1 arasinda web sayfalarinin yapilmasi ve diizenlenmesi elle
yapilmig ve uzmanlarin kontroliinde olmustur. Daha sonrasinda programcilar web
sayfalarin1 hizli ve kolay sekilde diizenlemeyi saglayan araclar gelistirmislerdir (Poe, 2015:
378). 2004 yilinda Web 2.0 ile kullanicinin da miidahil oldugu ikinci nesil internet
hizmetlerine gecilmistir. Etiket teknolojisinin ana hatlarin1 belirledigi bu nesilde sosyal ag
siteleri, blog ve vikiler kullanilmaya baslanir. Web 2.0 terimi okunabilir/yazilabilir web
anlamina gelmektedir. Bu donem itibariyle internetin yeni tarifini Poe (2015: 378),
“kaydedilebilir/fotograf ve video ¢ekilebilir web” seklinde agiklar. Web 3.0 ile ise;
iceriklerin yazilimlar tarafindan anlasilabilir, yorumlanabilir ve kullanilabilir olmasi
yoniinde gelistirilmistir. Web 1.0’dan sonra o6zellikle de yeni Web 2.0 ve Web 3.0
gorliinlimiiyle internetin kiiresel Olcekte yayginlagsmasmin temelleri atilmistir (Castells
2016: 150). Bilgisayar teknolojileri ile medya arasindaki bu yakinlagsma gazeteciligin
yapisinda Onemli bir degisime neden olmustur. Basmin tiim siiregleri tekrar olusurken
ozellikle 2004 sonras1 gelismelerle web 2.0 olarak tanimlanan okurun da habere miidahil
oldugu yepyeni bir donem baglamistir. Habercilikteki doniisiimle birlikte, yine ayni
donemde web alaninda ozellikle sinirsiz sayidaki bilgiyi tek bir alan iizerinde toplayan
arama motorlar1 6nemli bir kullanim alami olarak karsimiza ¢ikmustir. Yine okurdaki

dontistimle web lizerinden habere ulagsma 6nemli bir egilim olmustur (Duman, 2018: 25).

Internet, kendi zaman ve uzamanmm yaratarak bu cografya igerisinde kendi

yasalarini yliriirlige koymustur. Bunlarin en énemlilerinden biri, sahip olmanin sembolik
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yayginlasmasidir. Bununla ifade edilmek isteyen sey, bir televizyon, gazete, dergi gibi
iletisim aracglarinda oldugu gibi tek bir sahip yoktu. Bilgisayar1 olan her internet kullanicist
bu yapilanmanin sahiplerinden biridir. Boylece erk ve tekel kavramlari, internet evreni yasa

ve kavramlar igerisinde anlamsiz ifadelere doniismiis, sadece dis diinyanin gergekligi

olarak diglanmiglardir (Bulut, 2006:24).

Her devirde ve donemde toplumsal degisimlerin ve doniisiimlerin basat aktorii olan
teknoloji, i¢inde bulundugumuz yiizyilda ise, yeniliklere iliskin devinim hizin1 ge¢mise
oranla ¢ok daha yliksek seviyelere ¢ikarmistir. Ge¢gmis yillarda bir yeniligin ya da bulusun
ilave bir katma deger yaratmasi seneleri bulurken, giinimiizde ¢ok daha kisa siirelerle ifade
edilebilen zaman dilimleri icerisinde gergeklesir hale gelmistir. Bu nedenle teknoloji,
yasadigimiz ¢agin ¢ok boyutlu ifade edilebilen ve yine ayni sekilde ¢ok boyutlu etkileri

olan temel belirleyicilerinden biri olarak diistiniilmelidir (Bulunmaz, 2015: 2).

Internet, sanayi toplumundan bilisim toplumuna gegisin habercisi ve tastyicisi olan
bir model olarak diisiiniilmektedir. Internette gec kalmak, telafisi miimkiin olmayan
sonuglar dogurabilir, interneti ¢cagdas bir matbaa olarak degerlendirilmektedir. Internetin
ve teknolojinin gelismesi giderek toplumu ve yasamin tiim boyutlarin1 degisime

zorlamaktadir.
2.3. Internet Gazeteciligi Kavram ve Tarihsel Gelisimi

Medya; kitle medyasi olarak kokenleri itibariyle iletileri belirli bir mesafeden, tek
yonlii aktaran teknolojilerin bir biitiinii olarak tanimlanir. Bugiin ise, kitle iletisim
araglarina bilgisayarin eklemlenmesiyle medya kavrami yakinsanmis ya da yondesmis ve
cok yonlii olarak hareket edebilen bir ortama dogru doniigsmiistiir. Bu durumun ortaya
¢ikmasinda 6zellikle 1970’lerin sonlarina dogru, basta uydu teknolojilerindeki gelismelere
bilgisayar tabanli gelismeler ve kablo geligsmeleri ile yeni bir iligki ortaya ¢ikmasi biiyiik rol

oynamistir.

Internet gazeteciligi farkli asamalardan gecerek giiniimiize kadar gelmistir. Ik
zamanlar geleneksel gazetenin igeriini birebir kopyalanmasiyla baslayan internet
gazeteciligi, daha sonra basili gazetede yer alan haberler diginda haberlere de yer verilerek

farkli platformlarda paylasilmaya baslanmistir (Aydogan, 2013, 31).



19

Teknik agidan da internet, hiz1 ve ucuz maliyetli iletisim araci olmustur. Higbir
kurala bagli olmadan yapilan interaktif iletisim sayesinde internet kullanicilarinin dolagima
soktuklar1 haberler veya ilging 6z deneyimler baska kullanicilar tarafindan ilgi ve katilim
goriince internet gazeteciliginin birinci adimi atilmis oldu. Internet sagladigi hizli
bilgilenme, bilgi aktarma, bilgiyi yorumlama geri doniisimiin aninda alma gibi
ozelliklerden dolay1 da hizla gelismeye basladi. Giin gegtikce artan bilgisayar kullanici
sayist ve buna bagli olarak internet kullanicilarinin artmasi da internet gazeteciliginin

gelismesine 6nemli katki saglamistir (Bulut, 2006: 26).

Geleneksel olarak matbaa ile basilan gazete, dergi gibi bir ¢cok yaymn da giderek
artan oranlarda internet ortaminda yayinlamaktadir. Birgok yayimci, basili olarak
yayinladiklar gazete ve dergilerini ayni zamanda web ortamda da sunmaya baglamislardir.
Bunun diinyada ilk ornekleri; 1995°te New York Times, The Washington Times ile
baglatmigtir. Aynm1 y1l Avrupa’da da International Herald Tribune ve Daily Mirror gibi
gazeteler sayfalarini internete agmistir. Basili yayin olarak yayinlanan gazete ve dergilerin
neredeyse tlimiiniin artik web versiyonlari da bulunmaktadir. Bu gelismeye paralel olarak
yalniz internette sunulan ve basili hali bulunmayan bir ¢ok gazete ve dergi de

yayimlanmaktadir (Atabek, 2001: 128).

Internetin hizla yayilmaya baslamasi gazetede de degisim ve doniisiime sebep
olmustur. Internet tarihin en hizli yayilma gosteren iletisim araci olmustur: ABD’de
radyonun 60 milyon insana ulagmasi 30 yili almis, TV bu yayilma seviyesine 15 yilda
ulasmustir. Internet ise, diinya ¢apinda bilgisayar aginin gelismesini izleyen ii¢ yil iginde

bunu basarmustir.

Metin, fotograf, video, grafik, ses unsurlari, reklam ve yiiklenebilir yazilimlar igeren
web, li¢ ana unsurdan biraraya gelmektedir: Erisim saglayicilari, igerik saglayicilart ve
kullanicilar. I¢inde yasadigimiz dijital ¢ag, diger bir ¢ok alanda oldugu gibi kitle iletisim
araglarii da yapr ve yontem bakimindan degisime zorlamaktadir. Gazeteler, var olus
nedenleri olan haber verme islevlerini, geleneksel yapisinin yani sira internet ortaminda da
stirdiirmeye ¢aligmaktadir. Haber, toplumun bilgi ve ilgisini gelistirecek, doniistiirecek,
gercekligin, kurgusal olarak yayimlanacak medya organizasyonunun yapisina, teknolojisine
ve ideolojisine gore yeniden kurgulanmasidir. Haber, icinde barindirdigi ¢ok katmanli

yapist nedeniyle formel olarak diizenlenisi, tanimlanmasindan ve kavramsallagtiriimasindan
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daha kolay bir iletisimsel yapilanmadir. Bu iletisimsel yapilanmanin internet ortamindaki
sunus sekline farkli ¢alismalar i¢inde online, sanal, dijital, elektronik gazetecilik, ayrica

web ya da internet gazeteciligi de denilmektedir.

Internetle birlikle ortaya ¢ikan yeni gelismelerle geleneksel tek yonlii iletisim yerine
etkilesimli olarak ses, hareketli goriintii, metin ve resim gibi igerikler taginabilir duruma
gelmistir. Bu nedenle, 1990’11 yillarin baslarindan itibaren internet gazetecilikte kisa siirede
onemli, aym1 zamanda yetkin bir tamamlayict 6ge olarak degerlendirilmeye alinmistir.
Bilgisayar teknolojileri var olan haber endiistrisi iirlinlerine ger¢cek zamanli olarak erismeyi
miimkiin kilan hale getirmistir. Cok biiylik 6lgekli haberlere, arsivlere, haritalara, video ve
ses kayitlarina veya haberi destekleyici malzemeye artik internet sayesinde ulasmak c¢ok
kolaylagsmistir. Bununla birlikte, bilgisayar basinda oturup internetten haber okumaya
baglayan izler kitle olusmustur. Bu yeni izlerkitleye yonelik olarak haber iletmenin
onemiyse ¢ok cabuk kavranmistir. Halen geleneksel olarak yayinlarini siirdiiren gazeteler,
haber ajanslari, televizyon, radyo istasyonlari ¢cok kisa siire icinde yeni izler kitleye ulagma
yoniinde uyum gosterdi. Bugiin internete girildiginde, ABD ile diinyanin pek cok iilkesinde
yayimlanan yiiksek tirajli gazeteleri web sayfalarinda giinliik olarak izlemek miimkiindiir
(Tokgoz, 2003:80). Aym sekilde, Kirgiz gazeteleri de bu yeni olanaktan yararlanmaktan

geri kalmamustir.

Gazeteciligi gelistiren ve etkili bir iletisim araci haline getiren 19. yiizyilin ulusal
ve uluslararasi galkantilari, teknolojik iyilesmeler, okuryazarligin artmasi gibi pek ¢ok
toplumsal etken oldu. Burjuvazi gelismeseydi gazetecilik de ortaya ¢ikamayacakt.
(Alemdar ve Uzun, 2013: 44). Fakat iletisim ortami bilindigi gibi, son yillarda bas
dondiirticti bir hizla yayginlasan yeni teknolojilerin egemenliginde gelismektedir. Bunun
en Onemli araci internettir. Bilginin ve haberin dolasimina olaganiistii hiz kazandiran bu
teknoloji, giderek biitliin diinyaya yayillmistir. Avrupa’da burjuvazi iletisim alanma nasil
gazeteyi getirdiyse, ABD’yi yonetenler kosullara uygun yeni bir iletisim aracini, interneti

yayginlastirmislardir.

lletisim teknolojilerindeki hizli ilerlemeyle birlikte geleneksel medya haberlerini
okura/izleyiciye yeni ve farkli bir yolla ulasabilme olanagi bulmuslardir. internetin yaygin
olarak kullanilmaya baslamasiyla birlikte, bir ¢ok alanda web sitesi acilmistir. Su anda

milyonlarca kullanicisi olan sanal ortama hemen her konuda bilgiye ulasmak miimkiin hale
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gelmistir. Hizli olmasindan dolayr okuyucular giinliik gazeteleri kisa bir sure igerisinde
tarayabilmekte, son dakika haberlerine goz atabilmektedir. Hemen hemen biitlin elektronik
gazeteler yayinlarini kendi hizmet saglayicilarindan, internet kanali ile okuyucularia

sunmaktadirlar.

Internet gazeteciligi, gazetecilik olgusunu internet {izerinden dijital olarak
yapilanmasidir. Her ne kadar elektronik gazetecilik ile internet gazetesi kavramlar1 farkl
olarak kullanilip islev olarak farkli alanlara hizmet etse de, ¢alisma agisindan ikisi de ayni

kavram igerisinde internet gazeteciligi olarak kavramlastirilmaktadir (Torenli, 2005: 205-
206).

Ik dénem internet gazeteciliginin dzellikleri arasinda geri beslemenin hizlanmasi
dikkat c¢ekerken okurun da etkilesimine imkan vermesi Onemli bir gelismedir. Hizla
gelismekte olan teknolojinin yani1 sira sosyo-politik ve ekonomik degisiklikler ile
gazeteciligin degerleri veya nitelikleri yeni ¢evreye uyum saglamak igin yeni yollarla
yeniden yorumlamasi gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Yeni iletisim teknolojileri gazetecilik
alanini da kisa bir siire i¢inde bir asteroid ¢arpismasina benzeyen bir etki birakmis, kisa bir
stirede dalgalanma etkisini hissettirmistir. Yeni gelismeler, gazeteciligin temel nitelikleri
icin hayatta kalmasi i¢in yeterli olmayabilecek onemli zorluklar1 da ortaya koymustur

(Siapera ve Veglis, 2012:32).

Internetin gelisip yayginlagsmasiyla birlikte, igerik iiretmek ve iiretilen icerigi
paylasmak, herkes icin olanakli ve pratik hale gelmistir. Iletisim teknolojilerinin
gelismesiyle birlikte hayatimiza giren sosyal medya ortamlarinin etkilesimsellik ve
eszamanlilik gibi temel Ozellikleri, bireylerin fiziksel ortamda bir araya gelme
zorunlulugunu ortadan kaldirmis ve bdylece gerek bireysel, gerekse toplumsal iletigsimi
onemli Slciide etkilemistir. Internet medya teknolojilerinin ortaya g¢ikisi, iki ayr1 koldan
ilerleyen bilgisayar ve medya teknolojilerindeki tarihsel gelismelerinin bir araya gelmesiyle
miimkiin olmustur. Lev Monovichyeni medyanin ortaya ¢ikisini hazirlayan gelismeleri
1830’lara kadar dayandigmi savunur. Bu siire¢ Charles Babbage’in “antik makine” ve
Louis Daguerre’in “dagerotip” icadiyla baglayarak, 20 yy’in ortasinda modern dijital
bilgisayarin gelistirmesine kadar devam etmistir (Arik, 2013: 6).
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Yeni medya alaninda kokten gelen degisimler getirerek analog medyay1 dijital
temsile cevirmistir, internet istenen her yere ulasilmakta ve farkli medya tiirlerinde
gosterebilmektedir. Yeni medyanin ayirt edici bes prensibini sayisal temsil, modiilerlik,
otomasyon, degiskenlik ve kiiltiirel kod ¢evrimi olarak belirtilmektedir (Arik, 2013: 8).
Internet gazeteciligi yazininin ilk 6rneklerinde arastirmacilar teknolojik gelismeyi ve bunun
icerik {iretimine ve sunumuna getirdigi olanaklari merkeze almistir. Internet gazeteciligi
yazininda birinci dalga olarak simiflandirilan bu calismalarda internetin etkilesim
(interactivity), baglanabilirlik (hypertextuality) ve ¢okluortam (multimedia) 6zelliklerinin
internet gazeteciliginde kullanilmasinin potansiyel sonuglari iitopik bir yaklagimla
kavranmis ve bu ii¢ 6zelligin uygulamalarda mutlaka kullanilmasi gerektigi belirtilmigtir
(Domingo, 2008: 23). Internetin etkilesim, baglanabilirlik ve ¢okluortam 6zelliklerinin
internet gazeteciliginin ayirt edici Ozellikleri olarak benimsendigini ve bu ii¢ 6zelligin
gazetecilik acisindan barindirdig1 potansiyellerin mevcut 6rneklere ne derece yansitildiginin

incelenmistir (Steensen, 2011: 312).

Yeni iletisim ortamlar1 sozlii, yazili, gorsel ve isitsel iletisim araglarini kapsayan bir
yapidadir. Teknolojilerin birbiriyle baglantili oldugu bdylesi yapilar c¢oklu medya
ortamlarin1 yaratirken; cep telefonlari, diz istii bilgisayarlar ve yetenekleri giinden giine
artan tablet cihazlarda hayat bulmaktadirlar. Gelisen teknoloji ve bilgisayar kullanimindaki

yayginlasgma ekonomik ve kiiltlirel olarak toplumun dogasini ve anlayisini kaginilmaz

olarak etkilemektedir (Gokge, 2013: 8).

1995 sonrasi sayilar1 hizla artan ve kurumsallagmaya baglayan internet gazeteciligi,
gelisimi ve uygulama sekli bakimindan ti¢ doneme ayrilarak incelenebilir. Birinci donem,
geleneksel gazetelerin egemen oldugu fakat gazetecilerin haber igerigini internet
gazeteciligi icin liretmedikleri, giinliik gazete i¢in iiretilen haberleri gazetenin web sayfasi
igin tekrar tasarladiklar1 donem olarak Ozetlenebilir. Birinci donemin izleri hala devam
etmektedir. Ikinci donemde, gazeteciler haber igerigini 6zgiin olarak sadece web sayfasi
icin diizenlemektedirler. Diizenlenen bu icerik, okuyucunun aninda ¢esitli siniflanmis haber
ve enformasyonu etkilesimli olarak ulasabilmesini saglamaktadir. Ugiincii dénemde ise,
2000 sonras1 haber merkezlerinde goriilen sadece web sayfasinin yeni bir iletisim mecrast
olarak bigimlendirilmesidir (Tokgoz, 2003: 82-83). Bu donemde dikkat ¢eken gelisme ise;
giinliik gazetelerin haber web sitelerinin, 6zel parasiz haber sitelerinin kopyala yapistir

bigiminde akiiyla kars1 karsiya kalmasidir (Maigret, 2012: 341). Ozellikle istihdam ve
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finansman sorunu yasayan yeni nesil haber web siteleri geleneksel haber merkezleri ve
ajanslar ile beslenerek var olmaya calismaktadirlar. Internet gazeteciligine iliskin modelleri,
Deuzetarafindan ana akim (main stream) haber siteleri, indeks ve gruplama (index
&category) siteleri, elestiri ve yorum (meta & comment) siteleri ve paylasim ve tartisma
(share & discussion) siteleri olarak gruplandirilmistir (aktaran, Kirgil ve Karagiiler,

2003:19).

Internet kendine 6zgii olanaklar1 dolayisiyla, mevcut kitle iletisim araglarindan
¢ikan enformasyonun yayilmasinda olanak veren bir ara¢ olmakla kalmayip, ayn1 zamanda
enformasyonun yeniden iiretildigi ve yeni bigimlerde sunuldugu bir ortam haline gelmistir
(Karaduman, 2003: 139). Bilginin iiretilmesiyle birlikte, yeni iiretim teknolojileri, dogal
olarak gazeteciligin teknik ve basim islerinde degisime neden olmustur. internet’in 40 yil
gibi kisa bir gecmisi olmasina ragmen; bugilin yer, mekan ve zaman kavramlarini
birbirleriyle biitiinlesik hale gelmistir. internetin varligim giiglendirerek devam ettirdigi bu
yeni kiiresel diinya, insanlarin yagsamlarinin bir pargasi olmustur. Bu gelisme 1s18inda
toplumlar1 olusturan insanlarin da paylasim anlayislari, internetin varligiyla birlikte
evrimleserek, degisime ugramistir. Gegmis zamanlarda paylagma glidiisiiyle yerine getirilen
fotograf cekmek, telefonla haberlesmek, mektuplagsmak gibi aligkanliklar yine bu hizla
hayatlarimizin merkezi konumunda kendine yer edinen internetle birlikte biitiinlesmistir.
Artik biitiin paylasim aligkanliklar1 tek elden, daha hizli, daha direkt ve biitiin olarak

internet aracilifiyla yapilmaktadir.

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler, her giin yeni bir ivme kazanarak devam
etmektedir. Radyo ve televizyonun hayatimiza girmesi ile birlikte gazetenin ortadan
kalkmadigr gibi yeni iletisim teknolojilerinin geleneksel iletisim araglarini ortadan
kaldiracagint sdylenmemelidir. Ancak yeni iletisim teknolojilerinin geleneksel iletisim
araclarin1 ve Ozellikle de gazeteleri olumsuz yonde etkiledigini ve ileride bunun artarak
devam edecegini artik bir gercektir. Merkezi Ingiltere’de bulunan The Economist’in yaptig
analize gore, insanlar haberleri artik internetten takip ettigi ve genc nesil gazeteleri fazla
okumadig i¢in gazetelerin tiraji yildan yila azaliyor. Reklamlarin online sitelere kaymasi
nedeniyle, gazetelerin reklamlardan aldig1 pay da giderek diisiiyor. Yapilan arastirmalara
gore, yazili basindaki reklamlarin yaklasik dortte biri 6nitimiizdeki 10 yil iginde internet
medyaya kayacak. Yazili basinin 1995 yilinda tiim reklam gelirlerinden aldig1 yilizde 35'lik
payin, 2005'te yiizde 30'a inmistir (Ozcaglayan, 2018: 9)
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Oncelikli kullanim amac1 insanlarin birbirleriyle iletisim kurmasmi saglamak olan
internet zamandan ve mekandan bagimsiz olarak, insanlar arasi iletisimin hem niteligini
hem de siiresini artirarak, insanlarin giinliik yasamlari {izerinde olumlu sosyal sonuglara yol
agmaktir. Internetin olusturdugu cevrim¢i ortamin sundugu bu yeni tiir demokrasi

potansiyeli internetin su 6zelliklerinden kaynaklanmaktadir.

Etkilesim: Kullanicilarin ayn1 anda bircok kisiye, karsilikli iletisim kurmalarina

olanak saglar.

Kiiresel ag: iletisim, ulus-devlet siirlarini asarak kiiresel bir boyutta gergeklesir.

Ifade 6zgiirliigii: Internet kullamcilarinin goriislerini, sinirlayict devlet sansiirii

olmadan ifade etmelerini saglar.

Bilgi iiretim ve dagitim olanag:: Internet kullanicilari, resmi otoritelerin denetim

ya da yaptirim tehdidi olmadan bilgi iiretebilir, tirettikleri bilgiyi dagitabilir

Bir gruba iiye olma ozgiirliigii: Bireyler ilgi alanlart dogrultusunda internette

olusturulmus sanal topluluklara katilabilir.

Resmi ve 6zel otoritelere itiraz etme olanagi: Resmi ya da 6zel otoritelerin ortaya

koydugu bilgilere itiraz edebilir ya da bu bilgiler reddedebilir (Karaduman, 2014: 106).

Haberlerin islenmesi ve yayilmasi bakimindan yeni imkanlar sunan internet
gazeteciligi, bigimi ile ¢oklu medya imkanlar1 gelmis ve bir haberin metin, fotograf, ses ve
video goriintiisti ile aktarilabilmesi saglanmistir. Yakinsama olarak tanimlanan internet
medya kiiltlirliniin en belirgin 6zellikleri olan etkilesim, dijital kod kullanim1 ve hiper metin
ile geleneksel haber bigimleri farkli bir boyut kazanmistir. Dijk, etkilesimin iki yonlii veya
cok yonlii iletisim kurabilme yetenegi saglayan, eszamanlilig1 ortadan kaldiran bu internet
gazeteciligi doneminde internet medyanin daha etkilesimli oldugu i¢in geleneksel

medyadan potansiyel olarak daha giiclii olduguna vurgu yapar (2016: 22).

Internet gazeteciligin geleneksel medyadan farkli olarak en fazla &n plana ¢ikan dort

yonii hizi, geri doniilebilir olmasi, detaylara izin vermesi ve yayinci agisindan da okuyucu
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acisindan da dzgiirlestirici olma &zelligidir. Ozellikle en son haberler, TV biiltenlerinden
bile 6nce internet gazetelerinde aninda online olarak yayimlaniyor. Giinliikk gazeteler bu
haberi ancak ertesi giinkii baskida verebiliyor. Internet gazeteler bircok kolaylik getiriyor.
Internet gazeteciligin sunmus oldugu imkanlar1 ana basliklariyla toparlayarak olursak.
Bunlar; “hiper-metinden yararlanma, etkilesim, depolama ve arsivleme, multimedya (¢oklu
ortam), her an taze haber sunabilme, maliyetinin ucuz olmasi ve kisisellestirme”

ozellikleridir (Halic1, 2005: 156-162).

1. Hiper-metinden Yararlanma Ozelligi: Hiper-metinler, ag iizerinden diger
alternatif mecralara kolayca erisimin gergeklesmesidir. Diger bir deyisle hiper-metinler ana
metinle iligkilendirilen (linkler) baglantilardir. Hiper-metinler kisaca WWW ya da World
Wide Web olarak da bilinir. Hiper-metinler “ses, video, grafik ve metinsel bilgilerin”
birlestirilmesini icerir. Hiper-metinler ile baz1 dokiimanlari okumak veya dinlemek; ses
dosyalarin1 ve film nesnelerini eylem halinde algilamak miimkiindiir. Internette hiper-
metinlerin en yaygin kullanim bigimi HyperText Markup Language (HTML) dir. Sayfalar
internet tarayic1 programlar: (browser) yardimiyla goriintiilenir (Siit¢ii ve Akyazi, 2005:
104). Internet haberlerinin hiper-metin &6zelligiyle, haberle ilgili tiim dokiimanlara
baglantilar verilebilmektedir. Haberle iliskili geleneksel araglardaki zaman ve siitun
siirliliklart ortadan kalkmistir. Haberler uzun olarak verilebilmektedir. Herhangi bir metin
ya da grafik unsuruna baglanti/gonderme yapilarak verilen haberi tamamlayici nitelikteki
fotograf, arsiv bilgisi, grafik gibi hiper-metinler de ana metne dahil edilebilmektedir
(Binark, 2007: 22). Haberde bir hiper-metin dokiimani genellikle okura kiigiik sayfalar
olarak sunulmakta ve iginde ilgili diger dokiimanlara, pargalara, resim, tablo gibi nesnelere
baglant1 isaretleri (link) icermektedir. Bu isaretler, kii¢iik ikonlar, alt1 ¢izili satirlar, gélgeli
satirlar, farkli renkli climlecikler ile okurun karsisina ¢ikmaktadir. Okur, bu gostergelerden
birini segince o linkle baglantili olan verilere gegis yapmaktadir (Akgiil, 2006: 35). Hiper-
metinler yalnizca belirli bir enformasyon tipi i¢inde dogrusal olmayan baglantilarin
kurulmasini saglamaz ayni zamanda bu baglantilarin farkli enformasyon tipleriyle de
baglanti kurulmasina imkan verir (Pavlik, 2013: 28). Diger bir ifadeyle, hiper-metinler,
yalnizca bir metin belgesinden baska bir metin belgesine degil ayn1 zamanda bir metin

belgesinden bir ses belgesine de baglant1 saglamaktadir (Halic1, 2005: 161-162).

2. Etkilesim Ozelligi: Internetle birlikte kullanici icerigi kontrol etme, secme

olanaklarina sahip olmus ve geleneksel tek yonlii iletisim yerine etkilesimli (interaktif)
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iletisim glindeme gelmistir (Kazaz, 2007: 24). Yeni iletisim teknolojilerinin etkilesim
ozelligi, iletisimde goziin ve kulagin eszamanli bir bigimde devrede oldugu bir ortami
olusturmaktadir (T6renli, 2005:156). Okurlar, dijital kodlamay1 aynm1 anda aktarabilme ve
geri doniistimde bulunabilme olanagina sahiptirler. Etkilesim 6zelliginin iletisim siirecine
iligkin bir diger doniistiiriicti etkisi de iletisimin zamaninda es zamanli olma derecesine
iligkin yaptig1 acilimdir (Binark, 2007: 21). Yeni iletisim teknolojilerinden internet, cografi
uzakliklar1 bilgiye ulasmada bir sorun olmaktan ¢ikarmis, uzakta olan insanlarin

digerleriyle etkilesimini ve deney alisverisini kolaylastirmistir (Ozgaglayan, 2018: 16).

Timisi’ye ( 2003: 134) gore, internet baglaminda etkilesim {i¢ unsuru igermektedir.
Bunlar “hiz, eylemin sayis1 ve kapsamidir”. Etkilesimin hiz1 ya da tepki zamani, yeni
iletisim sistemlerinin en Onemli niteligidir. Etkilesim, iletisimde bulunan bireylerin
tepkilerini birbirlerine gonderme siireleri ve kapasiteleri olarak tanimlanabilir. Etkilesimde
hizin en yiiksek oldugu iletisim bigimi yiiz yiize iletisimdir. Yiiz yiize iletisim bigciminde
var olan etkilesim hizina en yakin iletisim araci iki insanin yaptig1 telefon goriigmesidir.
Geleneksel iletisim araclarindan ornegin radyo ve televizyon, etkilesim hizini ancak
telefonla programa katilm sirasinda gercek zaman iletisimine yaklastirmaktadir. Bu
anlamda bilgisayar temelli yeni iletisim teknolojileri, etkilesim hizim1 en yiiksek noktaya
cikaran iletisim araglaridir. Telefon baglantisinin bir 6zelligi olarak internet iletisimini
ornegin telekonferans sistemi sayesinde birden fazla bireyi birbirine gercek zamanda
baglamaktadir. Benzer olarak karsilikli konusmaya izin veren sohbet (Chat) sistemi de

kullanicilar arasinda aninda etkilesimi saglayan sistemlerdir

Etkilesim oOzelligiyle okur, yanlis yapilan habere miidahale edebilir, uyarida
bulunulabilir ve haberin diizeltilmesine katki saglayabilir. Okur, tepkisini aracisiz bir
sekilde aninda verme imkanmna sahiptir. internet gazetecilik ortaminda okur, kullaniciya
dontislirken geleneksel gazetecilikten farkli olarak haberlere yaptigi yorumlarla yaym
organia gazeteye katkida bulunabilir ve tepkisini aninda iletebilir. Ayrica hiperlinkler
aracihigiyla arsiv ve diger kaynaklara ulasilabilir. Internetin sundugu gozetim teknolojileri
sayesinde hangi sayfalarin ziyaret edildigi, hangi haber ya da yorumlarin kag¢ kez okundugu

gibi geri bildirimler site yonetimi tarafindan elde edilebilir (Alemdar ve Uzun, 2013: 222).

Internet medyasinin etkilesim 6zelligiyle okurlarindan geri bildirim almasini saglayan

olanaklar su sekilde siralanabilir (Halic1, 2005: 159-160):
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* E-posta: Okur yazara, online yayincilig1 yiiriitenlere e-posta araciligiyla ulasir, dilek,

goriis ve Onerilerini aktarir.

* Veri bankalar1 ve arsivde arama yapma: Daha 6nce yayinlanan yazili ve gorsel belgeler

arasinda kelime temelinde ¢esitli slizgegler kullanarak arama yapar.

* Formlar (yanitlama, degerlendirme): “Bu haberi degerlendirin” tarzi minik anketlerle

kullanicidan goriis almak.

* Cesitli oyun ve yazilimlarin indirilmesi.

* Haber gruplari.

* Canl1 sohbetler: Okur bagka okurlarla ya da site yoneticileriyle yaziyla eszamanli sohbet
halindedir.

* E-posta Listeleri: Goriis aligverisinde bulunmak amaciyla kurulan e-posta listeleridir.

* Forum: Genel ya da 6zel bir bashik altinda a¢ilan tartigma alanlaridir. Kullanicilar

yazilartyla tartismaya katilir. Forum yOneticisi onaylarsa yazi forum sayfalarinda yer alir.

* Konuk Defteri: Kullanicilar, dilek goriis ve Onerilerini mesaj panosunu andiran yazilima

aktarir.

3. Depolama ve Arsivleme Ozelligi: Internet sinirsiz depolama olanag: sunar. Yeni
haberler, 6ncekilerle degisir. Onceki haberler ve yazilar ise arsivde yerini alir. Anahtar
kelimeler kullanilarak arsivden haberlere ulasilabilir. Iyi bir arsiv sistemi okura haberleri
tarithine, konusuna ve kaynagina gore siralama olanaklar1 veren bir arama motoru sunar.
Okur, arsivi kullanarak son giinlerde, haftalarda, aylarda ve yillarda medyada ele alinmig
olan konular hakkinda bir fikir edinebilir. Arsiv ve arama motoru, etkilesimin onemli
araglarindan biridir (Halic1, 2005: 158-159). Internet gazeteciliginin depolama kapasitesinin
yiiksek olmasi, okurlarin seciciligini desteklemektedir (Binark, 2007: 22). Ciinkii arsivleme
olanag1 sayesinde okurlar, ulagsmakta zorlandig1 gazete binalarindaki arsiv odalarina
internet iizerinden evindeki bilgisayarinin birkag tusuna dokunup anahtar kelimeyi yazarak

kolayca ulagabilmektedir. Okurlar, istedigi haber, makale ya da fotografin ciktisini alip



28

saklayabilmektedir (Gezgin, 2002: 32). Boylece internet gazeteleri, okurlara arsivlerinde
aragtirma yapma ve bu yolla da onceki olaylar1 giincel olaylarla baglayabilme konusunda
kolaylik saglamaktadir. Arsivinin ulasilabilirligi ve islevselligi alisilagelmis gazeteci
anlayis1 olan “Bir kere yaz ve ardindan unut” mantigin1 degistirerek gazetecinin iirettigi
icerikle ilgili sorumlulugunu siirekli canli tutmasini saglamaktadir (Yildirim, 2010: 236).
Internet gazeteciliginin sagladig1 arsivleme ve simirsiz veri olanagi, okurlara kisisel haber
sunumu igin olanak tanimaktadir. Ozellikle abone sistemiyle ¢alisan/hizmet sunan internet
haber sitelerinde okur, ilgilendigi alan ve Kkategorileri belirterek hangi konularda
bilgilendirilmek istedigini ifade edebilmektedir (Halic1, 2005: 162). Gazeteler, IP (Internet
Protokol) numaralar1 aracilifiyla kendileriyle baglantt kuran okurlar1 ve onlarin ilgi
alanlarii tespit ederek siteyi ziyaretlerinde ilgi duyduklar1 konular1 6nlerine getirmektedir
(Siitgti, 2006: 316). Okur, kendi gazetesini kendi olusturarak, gazete yonetiminin 6nemliden
onemsize dogru olusturdugu haber siralamasini takip etmek yerine, kendi ilgisi
dogrultusunda olusturdugu haber siralamasini takip edebilmektedir (Gezgin, 2002: 41).
Diger yandan okurlar, {iriiniin periyodu konusunda da belirleyici olabilmektedir. Tiim bu
haberdar etme islevi, okurlarin belirledigi siirelere gore yapilabilmektedir (Halici, 2005:
162). Eger okurlar haberdar olmak isterse dnceden belirleyebildikleri konu basliklar1 temel
almarak bu konularla iliskili haberler web sitelerinde yayinlandiginda uyarilir ve istenirse

bilgisayarina otomatik yiiklenme saglayan yazilimlarla bilgilendirilir (T6renli, 2003: 217).

4. Multi-medya (¢oklu ortam) Ozelligi: Internet teknolojisi, birden cok medya
sistemini kendinde barindiran bir teknolojidir. Bu 6zelligiyle kullaniciya ¢oklu ortam sunar.
Multimedya (goklu ortam), “metin, iliistrasyon, ses ve video gibi mevcut tekniklerin ayni
potada kaynastirilmasidir.” Multimedyayla kitlesel ve bireysel iletisim arasindaki sinirlar
ortadan kalkmakta ve farkli medya ayn1 anda kullamlabilmektedir. Internet gazeteciliginde
multimedyayla enformasyon sadece yazili degil goriintiilii, sesli, hareketli metinler
araciligiyla da aktarilabilmekte ya da onlarla desteklenebilmektedir (Halici, 2005: 160-
161). Multi-medya, elektronik iletisim ¢apmi evden ise, okullardan hastanelere kadar
giindelik hayatimizin her alanini kapsayacak sekilde genisletmistir (Castells, 2005: 85).
Internet teknolojileri var olan haber endiistrisi iiriinlerine ger¢ek zamanli olarak erismeyi
mimkiin hale getirmistir ve biiyiik Olcekli haberlere, arsivlere, haritalara, video ve ses
kayitlarina veya haberi destekleyici malzemeye ulagsmayi olanakli kilmistir (Tokgdz, 2013:
110). Multi-medya adi verilen yapi, ¢cok sayida iletisim araci arasindaki baglantilarin

etkilesimli tek bir iletisim ortaminda ya da cok sayida iletisim ortami arasindaki
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baglantilarin etkilesimli tek bir iletisim aracinda gerceklesmesini saglamistir (Torenli,
2003: 117). Internet gazeteciligi, internet iizerinde kisaca web olarak adlandirilan ve HTML
kisaltmasiyla bilinen yazilim dilinde sayfalar yazilmasina olanak veren multimedya
ortammin kullanima girmesiyle uygulanabilir olmustur (Cakir, 2007:138). HTML ile
multimedya araclari, diinya ¢apinda agda (www) yer alan diger sitelere ait linkler gibi
kodlanabilmistir (Pavlik, 2013: 33). Halic1’ya gore, internet gazeteciliginde kullanilabilecek

multi-medya 6geleri sunlardir:

* Metin: Kisa bilgi ulastirir, diger unsurlarin giiciinden de yararlanir (fotograflar, sesler..).
* Fotograf: Bir olaym ayrintilarini anlik ¢ekimlerken en 6nemli anin goriintiisiinii verir.

* Ses: Metnin, fotografin ya da video belgesinin sdyledigine duygusallik katar.

sAnimasyon: Indirilmesi zor olmakla birlikte, internet gazeteciliginde ‘hareketli

resimlerin” kullanim1 yayginlagsmaktadir (Halic1 , 2005: 161).

5. Taze Haber Sunma Ozelligi: Internet gazeteciliginin en dnemli avantajlarindan
biri de, sundugu enformasyonun her an degistirilebilme olanagina sahip olmasidir. Network
baglantilarinin diinyayr kusatmasi, artik tiim okurlarin istenilen zamanda ve mekéanda
internet araciligiyla gazeteye ulagsmalarini olast duruma getirmistir. Bu gelisme, geleneksel
anlamda gazete haberciliginin temel Ogelerini olusturan zamanlilik ve yakinlik
kavramlarinin yeniden tartismaya acilmasini da giindeme getirmistir. Ornegin gazetenin
sabahlar1 taze aksam ise bayatlayan haber icerigi, internet gazeteleri acisindan kabul
edilebilir bir durum olmaktan uzaktir (Gezgin, 2002: 31). Ciinkii internet gazeteciliginde
yazili gazetecilikte yapilandan farkli olarak giinliik degil, anlik giincellemeye olanak
tantyan bir teknoloji s6z konusudur. Internet gazeteciliginde giincelleme ii¢ sekilde

yapilabilir:

* Diizensiz giincellestirme: Her yeni bir haber/yazi olusturuldugunda web sayfasi

degistirilir.

* Belirli periyodlarla giincelleme: Site icerigi belli bir saatte, giinde ya da haftada bir defa

olmak iizere giincellenir.
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» Siirekli gilincelleme: Haber ajanslari, muhabir ve yazarlardan gelen yazilar

bekletilmeksizin sayfada yerini alir (Halic1, 2005: 158).

6. Ucuz Maliyetli Olma Ozelligi: Internet gazeteciliginde baski masraflari, matbaa
makineleri masraflari, yazili basina gore is¢i sayismin azlhifina bagli olarak isci
masraflarindaki azalmalardan dolay1 daha az maliyet s6z konusudur. Haber sitelerinin haber
iiretim maliyetleri diisiiktiir (Gezgin, 2002: 32). Internet gazeteciliginde muhabir, foto
muhabiri, kése yazari istthdam edilmedigi icin icerik olusturmadaki maliyeti artirici
unsurlar ortadan kalkmaktadir. Haber sitelerinin yayin maliyeti; editér ve web
tasarimcilarin istihdami, ajans aboneligi, web yayimlama (hosting) {icretleri, biiro giderleri
gibi siirlt sayida gider kaleminden olusmaktadir ki, bunlar da sabit giderlerdir. Diger bir
deyisle, web yayimciliginda enformasyon yayimi i¢in yapilacak harcama, enformasyonun
biiytikliigiine ve o enformasyona erisen kisi sayisina (tiraja) bagli olmadan sabit bir maliyet
iizerinden gerceklesmektedir (Giircan ve Batu, 2001: 4). Ozellikle gazetenin temel
masraflarindan biri olan kagit masrafinin olmamasimin internet gazeteciligini énemli bir
masraftan kurtardigin1 belirten Torenli’ye gore, internet gazeteciligiyle kagida basili
gazeteye sadece arac-ortam agisindan bir secenek yaratilmamistir. Ayn1 zamanda bol, ucuz,
kullandik¢a ¢ogalan enformasyon ‘girdisiyle’ emegin liretim siirecindeki payini azaltmaya
yonelik esnek calisma (biiro-ofis disi, yart zamanli ya da ev merkezli ¢alisma ) ya da
istihdam modellerini medyadaki tiretim siireglerine ve iliskilerine dahil edebilme olanagi da
yaratmustir (2003: 209). Ekonomik yatirnmi daha az maliyetli olan bu yeni gazetecilik
ortami, dagitim maliyetlerinin azlig1 nedeniyle yaygin bir sekilde yapilmaya baslandi.
Ingiliz medya profesérii Donald Trelford: Internet gazetesi ile artik yarigmak ¢ok zor.
Aninda haberi en ince detayma kadar genis bir sekilde verebiliyor. Geleneksel gazetelerin
ise bunu takip etmeleri imkansiz. Eger giiniimiiziin gazeteleri haberleri genis kapsamli
yaymlamaya kalkarsa hacmini biiyiitmesi yani sayfa dedini ¢ogaltmasi lazzim. Bu da hem
maliyet hem de zaman agisindan imkansiz. Giintimiiziin gazetelerinin artik derin analizlere
yer vermeye baslamalar1 gerekiyor. Klasik haber anlayisini yavas yavas terk etmeleri
onemli. Geleneksel gazeteler gencleri ¢ekmek igin bir seyler yapmali demektedir
(Cakir,2007: 23)

7. Kisisellestirme Ozelligi: Geleneksel gazetelerin pek cok kisinin istemedigi,
kullanigsiz ve gereginden fazla enformasyonun bulundugu sekillerde yayimlanmasi

nedeniyle okunma oranlarinda diisiisler ve okunmayan niishalar iretilmektedir. Okur
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acisindan ortaya ¢ikan bu olumsuz durum karsisinda internetin sundugu kisisellestirme
olanaklariyla internet gazeteleri, gelismeye ve okura yeni bir alternatif gazete sunmaya
baslamistir. Geleneksel gazete okuru, gazetesi kendisine ne sunduysa onu almak ve onunla
yetinmek durumundadir. internet gazeteciliginde ise okur, bulundugu gazete web sitesini
begenmediginde bagka haber sitelerine gegebilmektedir. Bu sayede okur, gazetenin
sundugu tiim enformasyonu ister istemez almak zorunda kalmak yerine kendi belirledigi
icerige ve begeniye uygun enformasyonu alma se¢enegine sahip olmaktadir (Giircan, 1999:
22).

Internet genellikle ozgiirlestirici bir ara¢c olarak nitelendirilmektedir. Fakat
liberalizimin kuruculart “birinin 6zgiirliigi basladigi yerde bir digerinin 6zgiirliigii son
bulmaktadir” demekteler. Sinirsiz olan bu 6zgiirlikk ortami, etik agisindan tartigmalara yol
agcmaktadir. Internet gazeteciliginde etik kurallarmin uygulanip uygulanmadig: soru ortaya
cikmaktadir. Etik kavrami her meslekte oldugu gibi gazetecilik mesleginde de 6nemli bir
yere sahiptir. Gazetecilerin bilgi aligverisini saglamada i¢inde yasadigi topluma ve bireylere
karst bir takim sorumluluklar1 bulunmaktadir. Gazeteciler mesleklerini icra ederken bu
sorumluluk bilinci temel alarak ile etik kurallar1 uygun olarak haber yapmaktadir

(Arasl,2011:56).

Haber ve bilginin internet ortama aktarilmasiyla basin etiginin tasidigi onem ve
sorumluluk artmistir. Cilinkii haber takipgileri artik bilgiye internet aracil@iyla internet
gazeteciligi uygulamalarindan yararlanarak ulagmaktadir. Bu gelisimler haber yapma
seklini, muhabir profillerini ve haber kaynaklarin1 degistirmistir, meslege yeni bakis agilari
kazandirmistir. Bu degisiklikler etik tartismalarimi farkli boyutlara gétiirerek internet

gazeteciliginde etik konusunda ihlalleri 6ne ¢cikmistir (Erdogan, 2013: 87).

Diinya capinda, yeni bilgisayara dayali ve bilgisayar ag1 merkezli teknolojilerin
benimsenmesiyle birlikte, dijital fotografta goriintiilerin manipiilasyonu, enformasyonu elde
etme hizi, igerigin elenmesi ya da secilmesi ve gercegin kontrol edilmesi ile ilgili sorunlar
ile izin almaksizin enformasyonun yerinden dagitilmasi, ¢evrimici haberin ve diger dijital
icerigin giivenilirligi gibi ¢ok sayida etik sorun ortaya c¢ikmaktadir (Ramaprasad, 2012:
113). Bununla birlikte, 6zel yasamin gizliligi, kisisel verilerin giivenligi, telif ve patent
haklarinin korunamamasi, haber ve ticari enformasyon arasindaki sinirlarin karsilikliligi ya

da belirsizligi, toplumsal cinsiyet esitsizligin yeniden liretimi, nefret sdylemi dilin 6zensiz
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kullanimi, igerigin asil kaynagimin gosterilmemesi, iiretilen igeriklerin olgunlasmadan ve
dogrulugu teyit edilmeden yayilmasi, yeni medya 6zellikleriyle kullanicinin yogun reklama
maruz birakilmasi, igeriklerin yaniltici bir bi¢imde etiketlenmesi ve basliklandirilmasi,
sOylemsel pratiklerdeki sorun, bireyin yeni medya ortaminda tiiketici olarak
konumlandirilmasi, haberin carpitilmasi, gercek disi haber, bilgi akisi ve yayilimi,
kaynaklarin gilivenilir olmayisi ve bunun kontroliinii yapmanin zor olusu, editoryal bir
kontroliin genellikle olmayisi, yogun reklam igerigi, fotograf ve videolarla yapilan ¢esitli
yaniltict eylemler, goriintiilerde carpitma ya da tahribat, yeni medyadaki etik sorunlarin
yalnizca bir kismini olusturmaktadir. Ancak, internet medya gazeteciligindeki etik sorunlar
bunlarla sinirhi degildir. Baska gazetelere ya da internet sitelerine ait haberlerin kaynak
gostermeksizin 0zel haber gibi yayimlanmasi, fotograflarin izinsiz kullanilmasi, internet
ortaminin “‘sinirsiz ozgiirlik alan1 oldugu” gibi yanlis bir anlayisla, internet gazetelerinde
kisisel diismanliklarin agikca sergilenmesi, web sayfalardaki sayaglar lizerinde etkili
birtakim arama programlar kullanarak ziyaret¢i sayilarini oldugundan fazla gosterme
yoluyla reklam verenlerin aldatilmasi hem gazeteciligin, hem de internet ortaminin etik

kurallarina aykirt davraniglardir (Erol, 2009: 40).

Internet gazeteciliginde, hiz, bilgi deposu, kolay kullanim gibi 6zelliklerinin biiyiik
avantaj sagladigin belirtmistik. Tim bu avantajlarinin  yaninda dezavantajlari
bulunmaktadir. Internet gazeteciliginin ozellikleri, geleneksel gazetecilige gore,
gazeteciligin pek ¢ok alanini degistirmis ya da yeniden tanimlamistir. Ancak zamanla
internet gazeteciliginin, insan hayatin1 kolaylagtiran ve insan hayatina hiz ve zaman
kazandiran avantajlarinin yani sira, gazetecilik meslegine dezavantajlar1 getirmistir (Giircan
ve Bekiroglu, 2007: 24). Internet gazeteciliginin, basili gazetecilik karsisinda pek ilerleme
kaydedemedigi, temelde giivene dayanan daha bir sorunu vardir. Mantar gibi biten haber
siteleri ve 0zellikle son donemlerde internet gazetelerinde ¢ikan haberlerin %90’a varan bir
oranda sahte haber olusu internet gazeteciliginin halledilmesi gereken bir sorunu olarak
okuyucuyu itmektedir ayrica bir haberin da rastgele ele alinis, tartisma konusu edilisi haberi
bayagilastirmakta bu da internet okuyucunu sikmaktadir (Bulut, 2006: 59). Internet
gazeteciligin, aslinda avantaji gibi goriinen bagka bir dezavantaji da, bir haber konusunda
baglanti yapilmasi istenen sitelerin coklugu ve bu sitelerin aslinda ayni haberleri
birbirinden kopya etmis olmalaridir bu durumda diger siteler birka¢ kez baglanan okuyucu
karsisinda hep ayni format ve hatta ayni kalemden yazi goriince artik baglanmaktan

vazgegmekte, bir siire sonra internetten haber okumayi da terk etmektedir. Internet
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gazeteciligin en c¢ok elestiri alan noktalarindan biri de, geleneksel medyadan alip, aynen
web ortamina aktararak yayin yapmasidir (Cikar, 2007: 25). Yasal agidan internet ile ilgili
olarak hukuki diizenlemelerin tam olarak gerceklestiriimemis olmasi ve bu cercevede
meydana gelen sorunlar da, internet gazeteciligin dezavantajlarindan biridir (Bulunmaz,

2012:14).

Oncesinde de belirtildigi iizere, internet gazeteciligi yayin hayatina bircok yenilik
getirmistir. Ancak bu gazetecilik tiiri glinlimiizde gilivenilir haber kaynagi olmaktan c¢ok
uzak bir yerdedir. Geleneksel gazeteciligin internet gazeteciligine kars1 en 6nemli tstiinligii
de bu giiven duygusudur. Cok hizli gilincellenme imkanmna sahip olan internet
gazeteciliginin bu avantaji, ‘okuyucu giivensizligi’ olarak dezavantaja doniisebilmektedir.
Bir internet gazetesi yayinlandigi bir haberi tepkiler sonucu saniyeler i¢inde yayindan
kaldirabilirken, geleneksel gazetede basilmis bir haberi, bir daha degistirmek miimkiin
degildir. Bu yonii ile ele alindiginda geleneksel gazete, bir haberi yazmadan 6nce giivenilir
kaynaklardan o haberin dogrulugunu teyit etmektedir. Buna karsilik internet gazeteleri,
haberleri derinlemesine arastirmadan yazabilmekte ve c¢ogu zaman uydurma haberler

yapmaktadirlar. Bu da yayin etigi konusunda énemli agiklarin olugmasini saglamaktadir.

Internet gazeteciligi kullandig1 teknolojik imkanlarla biiyiik miktarda bilgi kaynagina hizh
bir sekilde erismeyi saglamaktadir. Ancak bu olumlu y6nlerinin yanm sira hizli ve siirekli

giincellenen haber akis1 kimi olumsuzluklar: da getirmektedir.

Web sayfa tasarimi: Bilgisayar ve ag teknolojileri, haberi iletmede yeni olanaklar
sunmaktadir. Haberin okura ulagsmasi igin artik mutlaka gazetede basilmasi gerekmiyor.
Ancak, bu durum haberin gorsel tasariminin Onemsizlestigi anlamina gelmiyor. Tam
tersine binlerce, milyonlarca sitenin birbirleriyle rekabet ettigi sanal ortamda, haberin
gorsel sunumu eskisinden daha ¢ok dnem kazaniyor. Bu siiregte, web sayfasi tasarimi da
gazetecilerin bilimsel gereken konulardan birini olusturmaktadir. Aslinda profesyonel bir
is olan web sayfasi tasariminda, giderek gelisen ve kullanimi kolaylasan yazilimlar, kendi
haberini internet iizerinden kendisi yaymak isteyen herkese olanak sunmaktadir. Web sayfa
tasariminda her seyden Once sitenin konusuna gore bir tasarim yapmak gerekir. Sitenin
konusu tasarimin {izerine insa edilecegi temel gibidir. Site, bu temel {izerine bi¢imlenir
(Alemdar ve Uzun, 2013:115). Web siteler, igerdigi sayfalara erisimi saglayacak ve bunun

yaninda ¢ekici Ozellikleri tasiyacak sekslde olmalidir.  Web sayfalar icerik ydnden
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miimkiin oldugunca birbirine yakin olmali ve gereksiz bilgilere doldurulmus uzun

saysalardan kaginilmalidir (Giircan, 1999:112).

Internet Gazetesi ve Nitelikleri: Haberin niteligini degistiren internetin giiniimiizde
gazetecinin tanimin1 da degistirdigi diistiniilmektedir. Elektronik gazeteci dendigi zaman,
onceleri teknoloji haberleri yapan, yeni gelistirilen donanimlar1 ve yazilimlari inceleyen ve
en Onemli 6zelligi teknoloji tabanli ve merkezli haberler yapan gazeteciler anlasilmaktaydi.
Ancak zamanla bu anlayis degistirmistir ve tiim gazetecilerin bir sekilde elektroniklesmek
zorunda oldugu ve bunu basaramayanlarin meslegi icra etmekte zorluklarla karsilasacagi
iyice su yiiziine cikmistir (Siitgli, 2006: 316). Bu durum internet gazetecisinin daha
donanimli olmasi, mesleki birikiminin yan sira gerektiginde editoér, muhabir, foto muhabiri
hatta bir yayin yonetmeni gibi karar alabilme yetkisine sahip olmasi gerektigini
gostermektedir. Clinkii internet gazeteciliginde haber akisi siireklidir ve bu haberlerin en
kisa siirede yayma sunulmasi gerekmektedir. Diger taraftan, televizyon, radyo, gazete ve
internet sitesi gibi biitlin haber iletim kanallarina sahip medya gruplari, her kurum i¢in ayri
mubhabir istthdam etmek yerine, haber ihtiyaglarini tek muhabir aracilifiyla karsilamay1
tercih etmektedir. Bu durumdaki bir muhabirin; televizyon, gazete, radyo ve internet

formatinda haber yazabilecek donanima sahip olmas1 gerekmektedir (Cakir, 2007: 142).

Yeni iletisim teknolojilerin gelismesi ise, haber dagitimi konusunu yeni bir boyuta
tasimistir. Yeni iletisim teknolojileri, geleneksel medya kuruluslarina haber dagitiminda
yeni olanaklar saglamanin yaninda bireylere de olanak yaratmaktadir. Herhangi bir yurttas,
dijital ortamda baski ve dagitim maliyetleri ortadan kalktig1 i¢in haberini kolaylikla genis
bir okur kitlesine ulastirabilmektedir.

Hazirladig1 haberi ag ortaminda, genis kitlelere ulastirmanin bir yolu, profesyonel
haber sitelerini kullanmaktadir. Bu siteler; hem geleneksel medya kuruluslarinin internet
versiyonlarini, hem de yalnizca internetten yayin yapan internet gazeteleri ya da haber
portallarini igerir. Bir baska secenek ise alternatif medya olarak adlandirilan ve ¢ogunlukla

yurttag gazeteciligi yapilan web siteleridir (Alemdar ve Uzun; 2013: 119).

Ignacio Ramonet, “iletisim Zorbalig1” adli kitabinin internetten tanitimi igin yaptig
Ozetlemede, “bilgilenme yoruyor” boliimii icerisinde, haberin artik nasil hazirlanmasi

gerektigini agiklarken bir taraftan da internet gazeteciliginde haberin yapilandirilmasi
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sorununa da yanit getirmektedir. Ramonet, “haber artik {i¢ temel 6zellige sahip olmalidir:
kolay olmali, hizl1 ve eglenceli olmalidir” demektedir. Ramonet’nin “kolay” olmali dedigi
sey; haberin kisa, basit ifadelerle, anlasilir ve agik, zorlanmay1 gerektirmeyen, bir bakista
okunabilecek olan, okuyucunun fazla zaman kaybetmeyecegi bigimde olmasidir. Hizlilik
ozelligi ise, haberin en kisa siirede okuyucuya iletilmesi olarak degerlendirilir. Haberin
eglenceli olusu ise, Ozellikle i¢ karartan, magazinlestirilen haber tekniginden uzak,
okuyucuyu olumsuz duygular icerisinde birakmayan, tam tersine giiliimseten bir haber

yapilanmasin1 6ngérmektedir (Bulut, 2006: 27).

Haber sitesi okuru, kendisine sunulan enformasyonun hangisini alacagi konusunda
geleneksel medyanin izler kitlesine gore daha ozgiirdiir. Geleneksel medyanin izlerkitlesi
ilgilendigi haberle ilgili olarak kendisine neler verildiyse onunla yetinmek zorundadir.
Haber sitesi okuru ilgilendigi haberle ilgili konular1 sitesinde bulabilecegi gibi, bununla
yetinmeyip diger haber sitelerini de ziyaret ederek, ayrintili bilgi alabilir. Bu durum haber

sitesi okurunu bilgiye ulagsmak konusunda daha 6zgiir kilmaktadir (Birsen, 2005: 97).

Haber Yazimi: Basili gazetede haberin basligi; hem kapsayici, hem de ilgi ¢ekici
sekilde diizenlenmelidir. Haber metninin giris bolimii haberin ne ve hangi konuda
oldugunu agiklayic1 ozellikler dikkate alinarak yazilir. Bircok haber yazma teknigi
icerisinde en ¢ok tercih edilen ters piramit yazim modelidir. Bu modele gore, haberin en
onemli unsurlar1 haberin ilk paragrafi icerisinde verilir. Internet gazeteciliginde de bu
kurallar gecerlidir. Yani internetten verilen bir haberde 5N+1K formiiliine uygun olarak
diizenlenmeye calisir. Ama internet gazeteciliginde biitiin blogerlerin (tartisici, muhabir)
imla kurallarini bilmesi, haber yapilandirilmasi konusunda bilgi sahibi olmasi, basit bir dil
ve kisa ciimleler kullanmasi beklenilmez. Hatta bazilari internet gazeteciliginin kendine
6zgii ve daha zengin bir dili oldugunu ileri siirmektedir. Ornegin ABC News.com’un
editori Ann Compton internet gazeteciligi ile televizyon veya basili gazetecilik arasindaki
temel farki su sekilde acgiklamaktadir: “Bizim stilimiz daha canlidir. Biz argoya daha ¢ok
yer veririz. Internet yoluyla yapilan réportajlarda ulasilan zenginligi bir televizyonda elde
etmek miimkiin degildir. Yazili gazetede, basin ve internet arasinda da boyle bir

karsilastirilma yapilabilir” (Giles, 2001: 44).

Zaman ve mekan igerisinde geri doniislere dayanan anlati bicimine dayanan bu sistem artik

haberciyi bir aktarict olmaktan ¢ikartmakta ve olaylara aktif katilimimi saglamaktadir.
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Gazetecilikte haber yazildiktan sonra geri doniisiimii ender de olsa ardil bir bigcimde
alinabilir ama internet gazeteciliginde geri doniis aninda olabilir ve dolasiyla haberci
okuyucu pozisyonuna diiser. Bu aninda geri doniisim ise, yazilan haber metinin
gelistirilmesine olanak saglar ve bu gazetecilige katilime1 gazetecilik de denebilir (Bulut,
2006: 35). internetin en karakteristik 6zelligi hipermetinselligidir. Bu 6zellik okurun ayni
sayfadaki metin igindeki bir yere ya da baska sayfalara linkler araciliyla ulasmasini
saglamaktadir. Ustelik ¢oklu medya avantaji, sayfalara ses ve video goriintiisii ekleme
olanagr da yaratmaktadir. Bu durumda ortaya c¢ikan yapi, dogrusal olmayan bir
enformasyon sunumudur. Bu yapi1 ile okuru enformasyona istedigi yerden ve asamadan
ulasma sansina sahip olmaktadir. Dogrusal olmayan bir haber yazim bigimi tercih
edileceginden editdr ya da muhabir, haberi tematik agidan, kronolojik acidan ve okura
haberi incelemek igin farkli secenekler sunabilen bir agidan pargalara ayirabilir. Internet
icin haber yazmanin en can alict noktasit birden fazla unsuru dogru ve akici bir sekilde

yerlestirmektir (Birsen, 2005: 98).

Yapilan aragtirmalara gore, biitiin 6zelliklere ragmen internet gazeteciliginde de
haber yazarken bazi 6lgiitler getirilmesi gerektigi saptanmis ve bunun nedenleri 6zetle soyle
verilmistir: Oncelikle basili gazete okuru ile internet kullanicilarmin fiziksel yapilari
farklidir. Basili gazete okuyucular1 yash bir kitle, internet kullanicilar ise; daha geng bir
kitledir. Kusaklar arasi1 bu farkliliktan dolay her iki kitlenin ilgi alan1 da farklidir ve haber
yaziminda bu 6l¢iit géz 6niine alinmalidir. Ikinci dlgiit ise haberin okundugu yiizey ile ilgili
gelistirilen bir 6neridir. Ekrandan bir yaziyr okumak kullanici i¢in yorucu bir istir. Hatta bu
durumun basili gazeteye bir avantaj sagladigi bile ileri siirtilmektedir. Bir engeli asabilmek
icin internet metinlerinin kisa olmasi ve ekranin ebatlarin1 agsmamasi gerektigi vurgulanir

(Bulut, 2006: 37).

Haber kaynaklari: Internet gazeteciligi haber kaynagma erisim noktasinda
geleneksel gazetecilikten ayrilmaktadir. Geleneksel gazetecilikte haber ajanslari birinci,
ikinci ve liclincii el haber kaynaklar1 kullanirken, internet gazeteciliginde haberin kaynagi
dogrudan internet aginin kendisidir. Nitekim haberi yapan kisi ayn1 zamanda olayin tanig
konumundadir ve bizzat birinci elden bu haberi paylasilir (Bulut, 2006:32). Bu durum
yurttas gazeteciligi olarak adlandirilan yeni bir alani ortaya ¢ikarmistir. Boylece internet
alaninca kullanici tarafindan haber degeri tasiyan c¢esitli olaylar paylasilmakta ve iistelik bu

haberler geleneksel gazetecilik alaninda dahi ilgi ¢ekicili§ine gore yorumlanabilmektedir.
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Her ne kadar bu siire¢ veri karmasasina zemin hazirlasa da, geleneksel gazetecilik ve
internet  gazeteciliginin  karsilikli  etkilesimine katkida bulunmaktadir. Geleneksel
gazeteciligin haber kaynaklari, haber ajanslari, birinci el haber kaynaklar1 (muhabirin bizzat
olayla ilgili kisi veya kurumdan aldig1 haber), ikinci el kaynaklari(bir tanik araciligyla elde
edilen haber), igilincii el kaynaklari (bir taniktan dinlenilen haberin iiglincli bir kisi

tarafindan aktarilmasiyla olusan haber) seklinde siralayabilir.

Internet gazeteciliginde ise, haber genelde birinci elden, haber yapan kisinin kendi
tanikliginda ortaya cikan haberdir. internet gazeteciliginin baska bir haber ise; internet
agmin kendisidir. Dolasiyla klasik gazetecilikte onemli olan haber kaynagi ozellikleri
internet gazeteciliginde aranmaz. Giivenilir olmasi, arandig1 zaman bulunabilir olmasi1 gibi
zaman kaybettirici hi¢gbir unsur haber olusturma sirasinda giindeme gelmeyecegi i¢in bunlar
internet gazeteciligi i¢in sorun olusturmaz ayrica internet gazeteciliginde yapilan haberin

onemsiz olmasi da sorun degildir (Bulut, 2006: 32).

Internette Giivenilir Enformasyon: Haberin hizi gazeteye gore, artarken en yeni
olma kaygist ilerleyen donemde igerige olan giiveni azaltmaya baslamistir. Genel
gazetecilik alaninda haberi toplama, olusturma ve yayma bi¢cimi degisime ugrarken;
gazeteciligin omurgasini olusturan yapilarin etkilenmeye baslamistir. Habercilik sektorii
haberi iki amagta kullanmaktadir. Birincisi; haberi yayinlamak, ikincisi ise haberi
toplamak. Gazetecinin haber toplama asamasinda kaynagina giivenmesi, elde ettigi bilginin
dogruluguna gilivenmesi arasinda higbir fark yoktur. Ancak habercinin ve okurun
sorumluluklari arasinda farkliliklar vardir. Okur bilgiyi kendi adina talep ederken, gazeteci
kamu adina sorgulamaktadir ve okuruna zamaninda, dogru ve giivenilir olmak kosulu ile

haberi iletmekle yiikiimlidir (Birsen, 2005: 109).

Haber sitelerindeki enformasyonla ilgili en oOnemli etik sorunlardan biri,
glivenilirlik derecesini belirleme noktasinda ortaya ¢ikmaktadir. Herkes kendi adiyla ya da
takma adla gorislerini yayimlayabilmektedir. Bu durum, kismen ya da tamamen
uydurulmus ya da dogrulanmamis sdylentilerin yayilmasina neden olmaktadir. Bu noktada,
seffaflik biliylik dnem kazanmaktadir. Cilinkii mesajlarin kaynaginin (ticari ya da politik)
baglantilar1 ve olas1 ¢ikarlar1 hakkinda agik olmak gerekmektedir. Bu sayede, belirli bir
stire, yazilariyla kamu giivenini sarsmadigini kanitlayan blog yazari, yavas yavas belirli bir

giivenilirlik ve inanilirhk seviyesine ulasabilmektedir (Evers, 2010: 326). Internet,
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gazetecilerin enformasyon ararken ve arastirma yaparken kullanabilecekleri ¢ok 6nemli bir
medya olmasma karsin, internetteki enformasyonun giivenilirligini denetlemek giderek
zorlagmaktadir. Ciinkii internet dogru bilgiden c¢ok carpitilmis, eksik, yalan, uydurulmus,
gercegi uydurulmustan ayirmak, gazetecilikte giderek daha 6nemli bir beceri haline geliyor.
Bu beceriyi gelistirmenin ilk adimi ise; internet kaynaklarina karsi kuskucu ve elestirel bir

yaklasimi benimsemektedir (Alemdar ve Uzun; 2013: 141).

Mann’e gore, hiz ve dolaysizlik ya da dogrudanlik; dogrulugun, tarafsizligin ve
dengenin saglayabilecegi anlamina gelmemektedir. Singer’a gore, kaynaklarin giivenilirligi
sorusturmak ya da kanitlamak zordur. Yeni bir hikaye, yazi, sOylenti birka¢ dakika
icerisinde tiim diinyaya dagitilabilmektedir. Yine Singer’a gore, bu durum, atlatma bir
haber yapmak i¢in baskiya neden olmaktadir. Ancak, online ortamda calisan bir gazeteci,
yayimlamadan oOnce tenkit edilmis bir haber kaynagindan haberin yanlis oldugunu

kanitlamak i¢in yeterli zamana sahip olmayabilmektedir (Erdogan, 2010: 88).

“Haberin toplanmasi, islenmesi ve dagitimi agamalarinda internet medyanin devreye
girmesi, piyasa kosullarinda rekabet agisindan biiyiikk onem tasiyan hizi ve verimligi
arttirmig, ayni triiniin farkli medya ortamlarinda pazarlanabilmesine olanak saglamistir, bu
durum rakipleri atlatarak verilen “atlatma haber’lerin ¢ok daha o6tesinde; seri, siradan,
ucuza getirmis kalitenin diistiigli haber igeriklerinin iletisim ortamini1 kapladig: bir siireci

beraberinde getirmistir” (T6renli, 2005: 186-187).

Sitenin giivenirligine iliskin bir baska gosterge; sitenin sahibi olan kisi, kuruma ya
da sponsor kuruluslara bakmaktir. Gazete ya da dergilerde, yaymn admni periyodunu,
sahibini, yazi isleri kadrosunu, ilan ve reklam sorunlularim ve iletisim bilgilerini gosteren
boliime kiinye adi verilir. Internetteki haber sitelerinin de kiinyeleri de vardir. Goriiniir bir
bicimde iletisim bilgisi iceren siteler bu tiir bir bilgiyi icermeyenlerden daha giivenilirdir.
Eger site icin bir sahip belirleyebilirseniz biraz arastirmayla onun kimlik bilgelerini
ogrenebiliriz. Bir sitenin sahibinin kimligini belirlemek onun onyargilarini ya da sitedeki
enformasyonu yayinlama giidiilerini belirlemeye de yardimci olabilir (Alemdar ve Uzun,
2013:142).

Internet gazeteciligi, ifade dzgiirliigiine, siyasal katilim gibi birgok alanda katki

saglamaktadir. Internet medyada enformasyon miktarina paralel olarak yogunlugu da
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arttmaktadir. Bdylece iceriginin ne kadar saglikli olup olmadigi bir soru isareti
yaratmaktadir. Giivenilir bir icerik olusturulmasi i¢in internet siteleri propoganda igin

yapilan sahte sitelere dikkat etmeleri gerekmektedir.
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3. KIRGIZISTAN’DA BASININ VE iINTERNET GAZETECILIGININ
GELISIiMI

3.1. Kirgizistan’da Basinin Ortaya Cikisi

Sovyet donemi Oncesi Tiirkistan bolgesinde, Turkestanskiye vedomosti (Tiirkistan
Belleteni) (1870- 1917), Turkestanskaya Tuzemnaya Gazeta (Tirkistan Tuzem Gazetesi)
1870-1916 yilinda Ozbek ve Kazak dillerinde ¢ikiyordu, Okraina (Kenar) (1894-1898),
1898°de ise, sosyal ekonomi ve edebiyat gazetesi olan Russkiy Turkestan (Rusya
Tiirkestan’1) tarzinda gazeteler ¢ikmaya baslamistir. Gazete,  burjuvazi ideolojisini
yansitmaktaydi. Ancak 1905 yilinda gazetenin yayin isleri, Bolseviklerin eline gegmis ve
bu zamandan itibaren gazetenin yonii degismistir. Gazetenin sayfalarinda Mensevik, eser ve
parti tartismalart yer almistir. Ancak Hiikiimete karsi ¢agrilar ve yazilardan dolay1 gazete
editorleri mahkum edilmis ve gazete kapatilmigtir (Avsarova, 1961: 15). Bu yasaklara
ragmen, Tirkistan’da ve onun i¢inde Kirgizistan’da Bolsevik propagandasinda etkili
olmaya ¢alismis yeni Rabociy (Is¢i), 1906°da askerler i¢in ¢ikan Pravda (Gercek) ¢ikmaya
baslamistir. 1914 yilinda Pispek (Biskek) sehrinde 6zel matbaanin temelinde yerli gazeteleri
yayinlamaya ilk adimlar1 atilmistir. Pispekskiy Biilleten (Pispekskiy Belleteni) (1914) ve
Ciliy sulama sisteminin yazihanesinde cikartilan Telegrafniy Vestnik (Telegraf Belleteni)
(1916) gazeteleri Rus dillerinde yerel iktidarin emirlerini, savas olaylar1 hakkinda haberler
yaymlanmistir (Gurin, 1964: 43). Kirgizistan’in kendi gazetesi olmamasindan dolay: az
sayida olsa da Kazak, Tatar, Ozbek dergi ve gazetelerinde Kirgiz yazarlarmmn yazilari
bulunmaktayd: (Vasilyev, 1915: 72). 1917 Ekim ihtilali’nden sonra Carlik Rusyasi’nda
rejim degismis ve Bolsevikler iktidara gelmestir. Yeni Sovyet doneminin baslamasiyla
Rusya’da ve Tirkistan’da siyasi, ekonomik, sosyal, kiiltlirel alanlarda koklii degisiklikler
biitiin iilke ¢capinda devreye girmistir. Kiiltiirel, ekonomik, siyasi gelismeleri ve 6ncelikle
resmi devlet ideolojisini yaymada Sovyet basiina biiylik gorev diigmiistiir (Altimisova,
2013: 74).

Kirgizistan’da ilk siireli yayin, 1913°te tarimla ilgili bilgiler yayinlaynan Prjevalskiy Selskiy
Hozyain (Prjevalsk Koyliisii) dergisi olmustur. 1914°te Rusca Pispekskiy Byulleten (Pispek
Biilteni), 1916°da Telegrafniy Vestnik (Telgraf Gazetesi), Okraina (Kenar Bolge) gazetesi

yayin hayatina baglamig, ama kisa siire sonra durdurulmustur (Bakasova, 2002:5). Bu
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donemde Kirgizistan’da Kirgiz dilinde parti ve Sovyet gazetelerinin halen ¢ikmamasi,
kitlenin bilincini yiikseltmeye belli bir derecede engel olmustur. Devrimin, Kirgizistan gibi
Tirk halklarina yapay vyolla zorla getirildigini ve her seyin kaba yontemlerle
gergeklestirildigini diisiiniirsek, Rusya’nin basin iizerindeki bu yaklasimi da anlasilirdir.
Buna ragmen Kirgizistan’in topraklarinda Kazak, Ozbek ve Tatar dilinde ¢ikan gazetelerle
birlikte Rusya’da ¢ikan Pravda, Izvestiva, Krestyanskaya Gazeta gibi gazeteleri
dagitiimaktayd: (Isabekova, 2003: 78-79). Kirgizistan’da ise, az sayida olsa da Rus dilinde
Pispekskiy Listok(Pispek Sayfasi), Golos Proletariyata (Proletaryanin Sesi),Krasnoye
Znamya (Kizil Bayrak), Krasnoye Utro (Kizil Sabah) gazeteleri yaymlaniyordu. (Isabekova,
2003: 78).

1924 yilina kadar Kirgiz dilinde hi¢ bir gazete yayinlanmamistir. Kirgizca yayin
olmadigr i¢in, 1924 yilina dek Kirgiz yazarlarin Kirgizca yazilari Almati ve Tagkent
sehirlerinde Kazak, Ozbek ve Tatar dillerinde basilan gazete ve dergilerde yaymlanmistir.
23 Nisan 1924°deki Bolseviklerin, Rusya Komiinist Partisi’nin Merkez Komitesi’nin
(RKR) “Yayin ve yayin islerinde parti yonetimini giiglendirmek” i¢in alinan kararda, Dogu
halklarinin  6zelliklerine 6zgii gazetelerin yaymlanmasi, milli cumhuriyetlerde ve
vilayetlerde yerli halkin dilinde okul kitaplarinin yayinlanmasi gz 6niinde tutulmustur. 23-
31 Mayis 1924 tarihinde Moskova’da diizenlenen Bolseviklerin Rusya Komiinist
Partisi’nin  XIII. Kongresinde, Milli Sovyet Cumbhuriyetlerin parti orgiitlerine Sovyet
Cumhuriyetleri’nde milli, yerli halkin dilinde yazilan basimlarin yayinlanmasi ve onlarin
halk ile iletisiminin gii¢lendirilmesi, gorevi verilmistir (Jamgirchiyev, Ploskih, 1986, 46).
Komiinist Partisi’nin XI. Kurultayi’nda basmni gelistirme, kitle ile olan baglantisini
giiclendirme, gazetelerin siyasi ve medeni seviyesini yiikseltmeyle ilgili prensipleri
belirlenmistir. Kurultayin, “gazeteleri ¢ikarmaya ve milli azinliklar i¢in, o6zellikle Tiirk
dillerinde yaym yapmaya” ayrica dikkat etmesi olumlu neticeler vermistir (Mambetsariyev,
1894: 34). Sovyet iktidar1 yillarinda milli basinin gelismesi, milli sorunlarin belli bir
derecede ¢oOziilmesi ve halk arasinda iyi iligkilerin olusmasi milli devlet kurulusunun

sonucu olarak degerlendirilebilir.

7 Kasim 1924 tarihinde Taskent’te Kirgizca Erkin Too’nun (Bagimsiz Daglar)
gazetesinin ¢ikmasiyla basinda yeni siire¢ baglamistir. Yeni Cumhuriyetin en biiyiik olayi
olan Erkin-Too gazetesi, Kirgiz dilinde ¢ikan ilk gazete olarak tarihe ge¢mistir (Halilov,

2002:9). Erkin-Too gazetesi, olduk¢a zor kosullarda ¢ikartilmistir. Cilinkii gazete isini
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yeterli seviyede bilen Kirgiz kadrolar1 neredeyse yoktu. Basim harfleri yetersiz, matbaa
bulunmuyordu. Gazetenin ilk ¢iktig1 yillarda yazi isleri kurulu bes ya da alti kisiden
olusmaktaydi. Kirgiz Milli ilimler Akademisi’nin Akademisyeni Hiiseyin Karasayev o
donemi soyle anlatmaktadir “... Editorliige Osmonkul Aliyev getirildi. Yazar S.Karagev
gazetenin genel sekreteri oldu. Murat Salihov terciimandi. Ben ise tashih, diizeltme islerine
bakiyordum. Ogrenci Mustafa Akmatov gazeteyi basip ¢ikarmakla gorevliydi. Ilk tarihi
gazetemiz “Erkin—Too nun ilk ¢alisanlart bunlardi” (Kabilbekova, 2008: 16).

Kirgiz dilindeki ilk gazetenin birinci sayisinin Ekim devriminin 7. yildoniimiini
kutlama senliklerine denk getirilmesi karari alinmistir. Kirgizlarin ilk aydinlarindan ve

gazetenin kurucularindan biri olan Isenali Arabayev o dénemi sdyle anmaktadir.

“...Kirgiz, Kirgiz olali oz dilinde gazete, dergi, kitap gormeden, bilmeden tiim
diinyadan ve kendi vatanindaki olaylardan, siyasetten, medeniyetten nasibini almayip,
geride kalarak karanhikta boguluyordu. Simdi ise, Ozerk Bélge olup, istedigine kavustuktan
sonra; Sovyet hiikiimeti Kirgizlar yeni hayattan, siyasetten, medeniyetten, ilim ve bilimden
haberdar olsun diye, bu gazeteyi ¢itkarmaktadir. Bu gazeteyi gonliimiizii sevindiren ve
istenilen Erkindik (Ozgiirliik) ile Too (Dag) kelimelerini birlestirerek Erkin Too (Bagimsiz
Daglar) olarak adlandirdik” (1924:2).

Erkin Too, 1924 yilinda ilk yayinlanmaya basladiginda, haftada iki kere 1000 adet
baski ile ¢ikmaktaydi. Ilk alti sayis1 Taskent’te, sonraki sayilar1 Pispek sehrinde gikmaya
devam etmistir. Erkin-Too, Marks-Lenin’in ideolojisinin propagandasi, Komiinist Partisi ve
Sovyet iktidarinin milli siyasetinin anlatiminda, Sovyet iktidarini saglamlagtirmada, halka
sosyalist kurulusuna ¢ekmeye ve siyasi propagandada kullanilmistir. Erkin-Too Komiinist
Partisi, Kirgiz bolge komitesi ve merkezi icra komitesinin organiydi. Ilk sayisinda Orta
Asya’nin milli devletlere ayrilmasi, Kirgiz Ozerk Bélgesinin olusmasi hakkinda makale

cikmistir (Kabilbekova, 2008:18 ).

Erkin-Too gazetesinin disinda da yeni gazeteler gikmaya baslamistir. Ornegin,
Komiinist Partisi, Kirgiz Bélge Komitesi ve Kirgizistan Merkezi Icra Komitesi’nin organi
olan, 23 Mart 1925 tarihinde Rus dilinde yayina baslayan Batratskaya Pravda’dir. Bu
gazete, 24 Haziran 1925’te Krestyanskiy Put, 9 Ocak 1927°de Sovetskaya Kirgiziya daha
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sonra Kizil Kirgizstan vel956’dan itibaren de Sovyettik Kirgizstan olarak donemin siyasi

goriisiine uygun bigimde isim degisikliklerine ugramistir (Mambetsariyev, 1984: 35).

7 Aralik 1926’da Kirgiz dilinde Leningil Cas (Lelinci Gengler) ¢ikmistir. Ayni
tarihte Kirgiz dilinde komiinist partisinin goriislerini iceren Komiinist dergisi yayinlanmaya
baslamistir. Bu donemde kadin haklarinin korunmasi aktif bir sekilde savunulmus ve gazete

sayfalarina yansitilmistir.

1926’dan itibaren Kizil Kirgizstan (Kizil Kirgizistan), Sovetskaya Kirgiziya (Sovyet
Kwrgizistan'’y), Leningil Cas (Leninci Gengler) gazetelerinde, kadinlarin 6zgiirliige
kavusmasi devletin ve tiim emekgilerin isb6limii olusturulmustur (Kabilbekova, 2008: 20).
Kadin haklarini korumak ve kadinlar1 bilinglendirmek amaciyla Kirgizistan kadinlar: kendi
haklarimt bilmeli, Nikah ve aile hakkinda, Eski geleneklerle miicadele gibi makaleler
yaymlanmistir. Bu makalelerde baslik parasi, c¢ok eslilik ve buna benzer gelenek
goreneklerin ortaya ¢ikist ve zararlari anlatilmistir (Halilov, 2002: 31). 5 Mayis 1928
yilinda, Halk Egitimi Komiserligi’'nin ve emekgilerin aydinlanmasinda 6nemli derecede
katkida bulunan, cumhuriyet komitesinin yayin organi olan aylik ilmi, pedagoji ve edebiyat
dergisi Cami Madaniyat Colunda (Yeni Medeniyet Yolunda) yeni Kirgiz alfabesinde
cikmaya baslamistir. Dergide editor tarafindan yazilan yazida, Kirgizistan emekgilerinin
yeni kiiltiirii kurma yolundaki sinif miicadelesinde silah gorevi iistlenecektir denilmekteydi.
Dergide genellikle egitim, pedagoji, edebiyat eserleri, kiiltiir meseleleri ve yurt bilgisi

konular1 yer almaktaydi (Kabilbekova, 2008: 18).

Zamanla gazete ve dergiler, farkli fikir ve goriislere yer vererek ve yayginlagarak
Kirgiz halk kiiltiiriinlin ayrilmaz pargas1 haline gelmistir. Basinin genis kitleler tizerindeki

etkisi gittikge artmistir. Bununla birlikte yeni dergi ve gazetelerin yayinlar baglamistir.

1930 yilinda ¢ikan Sabattuu Bol (Egitimli Ol) gazetesinin halk i¢indeki okuryazar
olmayanlarin okuma yazma O6grenmesinde biiyiik bir katkist olmustur. Kizil Kirgizistan
hiciv kosesinin temelinden yola ¢ikilarak, Calkan (Isirgan) dergisi ¢ikartilmaya baslamistir
(Isabekova, 2003: 80-81). 1933 yilmin 1 Subatinda, Kirgizistan Piyoneri’nin sayfalarinda
devlet kurulusuna deginen teori makaleleri komiinist ideolojisi agisindan ¢ok Onem
tasimaktaydi. Ornegin, 6 Temmuz 1925°de Krestyanskiy Put (Cificinin Yolu) gazetesinde,
Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi Nasil Bir Yapida makalesi ekonomiyi yeniden
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olusturmada Sovyet {iilkesinin i¢ ve dis durumunu saglamlastirmada biiyiik rol oynayan
SSCB’nin olusumunun amaci ve vazifesi anlatmigtir. Basin, Lenin’i anma giinlerine genis
yer vermekteydi. Anma giinlerinin hazirhigr ¢ok ciddi siyasi kampanyaya doniismekteydi.
Bu hazirlik giinlerinde Rus ve Kirgiz dillerinde 6zel sayilar ¢ikartilmaktaydi (Kabilbekova,
2008: 28).

Gazete sayfalarinda iilkedeki sanayilesme, kolektiflestirme, yer-su reformunun
gerceklestirilmesi, yapilan faaliyetler, sosyalist yarismanin yayginlasmasi gibi konular
yeralmaktadir. Basin, SSCB’nin yeni Anayasasini kabul etme (1936) ve Kirgiz
Cumhuriyeti’nin olugmasi (1936) ¢alismalarinda biiytik faaliyet gostermistir. Tiim gazeteler
yeni Anayasaya 5,5 ay boyunca sayfalarinda yer vermislerdir. Yeni Anayasanin fikirlerini
propaganda edilmesindeAnayasa nedir? (Kizil Kwrgizstan), Neden yeni Anayasa

gerekli?(Kommunist) gibi makaleler yer almistir (Kudaybergenov, 1966: 37) .

Kirgizistan gazeteleri okuyucularin Rus edebiyati ile yakindan tanigmasini
saglamiglardir. Yalmiz 1936 yilinda Kizil Kiwrgizstan ve Leningil Cas gazetelerinin
sayfalarinda Cernisevskiy, Nekrasov, Lomonosov, Ostrovskiy, Gorkiy, Krilov Pugkin,
Belinskiy, Tolstoy gibi Rus yazarlarinin hayati, eserleri hakkinda bilgiler yayinlanmustir.
Gazetelerin 6n sayfalarinda iilkede ve diinyada meydana gelen gesitli konulardaki haberler
ve makaleler yayinlanmistir (Sooronbayev, 1960: 40).

Bu donemde Kirgiz basininin hem niteligi ve sayis1 artmistir. Bununla birlikte,
gazete ve dergilerin okur kitlesi de giderek artmistir. Toktogonov’un Kirgiz Basin Tarihi
kitabinda, gazete ve dergilerin tiraj sayisindaki artisi gorebiliriz. 1926’dan baglayarak
Sovetskaya Kirgiziya, 1928 Ocaktan itibaren ise, Kizil Kirgizstan gazeteleri giinliik yayina
baslamiglardir. Kizil Kirgizstan’in tiraj sayisi; 1924°de 2000 adet, 1928°’de 3000 adet,
1929°da 6500, 1930’da 11,500 adete ulasmistir. Sovetskaya Kirgiziya ise 5 kat ¢ogalarak
15,000 adete ulamistir. Leningil Cas gazetesi 1929 yilinda 1800 adet iken, bir sene sonra
5000 adeti bulmustur (Toktogonov, 1972: 25).

Kirgizistan’da 1929 yilinin baslarinda yalniz alti gazete yayimlaniyorken, 1937
yilinda 39 yerel gazete, 7 cumhuriyet gazetesi ve 3 dergi ¢ikiyordu. Basin ¢aligmalarini
halka yayginlastirmada toplum miiesseseleri, ogretmenler, kiiltlir ¢alisanlart yardimda

katkda bulunmustur. Gazete igerikleri temel esas alinarak halk Oniinde konusmalar
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yapilmistir. 1938 yilinda Komsomolets Kirgizii (Kirgiz Komsomolu) dergisi ¢ikartilmistir.
Ayni yilda Sovetskoye Zdravohraneniye( Sovyet Saghg: ) dergisi ¢ikmaya baslamistir.
1940 yilinda ise Latinceden Rus Kril alfabesine gecis gerceklesmistir (Bakasova, 2008: 30).

Ikinci Diinya Savasi yillarinda, tiim basin organlari maddi ve manevi giiglerini
cephe ihtiyaglarina yonelterek aktif olarak calismislardir. Sehirde tahliye edilmis
miiesseselerin ¢ok baski adedi olan gazeteleri faaliyete baslamistir. Savastan sonraki
donemde ekonomiyi tekrar eski haline getirme g¢alismalarinda basin yayin kuruluslar ilk
sirada yer almaktaydi. 1951°den itibaren Kirgizistan Ayaldar: (Kwrgizistan Kadinlari)
dergisi, 1952’de cocuklar i¢in Cas Leninci (Geng¢ Leninci) dergisi, 1953’de Mugalimder
Gazetasi (Ogretmenler Gazetesi) 1955°te Kirgizistan Ayil Carbasi (Kiwrgizistan Koy
Ekonomisi) dergisi ve Calkan (Hiciv) dergisi, 1960’ta Den-Sooluk (Saglik) dergisi ¢ikmaya
baslamistir (Amankulova, 2002: 35).

Sovet Birligi doneminde, kolhozlarla (kolektif ciftlik) ilgili gelismeleri 6n plana
cikararak, tarim ve hayvancilik alaninda toplum kalkinmasini saglayan gazeteler kitlenin
aydinlanmasini saglamigtir. Bilhassa halk arasinda yasanan sorunlarin ¢6ziimiine katki

saglayarak, ekonomik kalkinmada 6nemli bir rol tistlenmistir.

1958-1980’1ii yillarda basinin etkisi oldukg¢a ¢oktur. Gazetelerin tiim sayfalarinda
dretimin artmasinda isgilerin bes yillik planlarini yerine getirmelerinin 6nemi iizerinde
durulmaktadir. Tip ve egitim gibi rayina oturmus sistemlerin halka kaliteli hizmet vermesi,
yeni kiiltiiriin ruhunda egitimin saglanmasi gibi onemli meseleler, basinin temel vazifesi
olarak one c¢ikmistir. Basin tiim halkin, toplum fikrinin tribiinii olmustur. Bu yiizden parti,
basinin gelismesini saglayarak onun g¢aligma yoniinii belirtiyor ve siyaset, ekonomi ve

kiiltiir agisindan gorevini netlestiriyordu.

1959 yilinda Sovetskaya Pecat (Sovyet Basini) ve Izvestiya (Haber) gibi gazetelerin
esas vazifesi, Lenin’in parti ve kitle prensiplerini gerceklestirme, SSCB’nin yedi yillik
planimi yerine getirmede emekgileri organize etme olarak belirlenmistir. Bununla beraber;
gazetelerde siyasi, ekonomik, ideolojik, ahlak ve etik gibi konularindaki aktiiel
problemlerin zamana uygun islenmesi gerektigi de vurgulanmistir. Bu kararlara bakilirsa
basinin totaliter ve ideolojik roliiniin bir hayli biiyiik oldugu géze ¢arpmaktadir (Halilov,
2002: 44).
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Daha sonra 1962 yilinda Kirgizistan’da, Kirgiz SSCB Yazarlar Birligi ve Kiiltiir

Bakanligiin yayin organi olan Kirgizstan Madaniyat: haftalik gazetesi ¢ikmaya baglamistir

(Asanova, 2002: 48).

1974’de Vecgerniy Frunze (Frunze Aksami) gazetesi, 1977°de c¢ocuklar icin
Baygegekey (Kardelen) dergisi ¢ikmaya basladi. Frunze sehrinde bunlardan bagka
Literaturniy Kirgizstan (Kirgizistan Edebiyati), [limdin Cana Tehnikanmin Canmiliktar: (Ilim
ve Teknik Yenilikleri), Kirgizstan Propagandisti (Kwrgizistan Propagandacisi), Russkiy
Yazik i Literatura v Kirgizskoy Skole (Kirgiz Okulunda Rus Dili ve Edebiyati), Ekran, El
Agartuu (Halkt Aydinlatma) dergileri ¢ikmustir (Toktogonov, 1972: 25).

1985 yilinda iktidarin siyasi goriislerini yansitan sekiz tanesi iilke genelinde, 1
tanesi Frunze sehrinde ve 40’tan falazla yerel gazeteler yaymlanmaktaydi. Gazetelerin
toplam baskisi, 150.5 ve yillik 7.3 milyon idi. Bunlarin disinda reklam biiltenleri ¢ikiyordu.
Kirgizistan’da yeni bolgelerin olusmasindan dolayi, 1971 yilinin Ocak ayindan itibaren
Isik-Kol Pravdast (Istk Gol Gergegi), Narin Pravdasi, Talas bolgesinin meydana
gelmesiyle Kirgiz dilinde Lenin Tuusu (Lenin Bayragi), Rus dilinde Leninskoe Znamya”
(Lenin Bayragi) gazeteleri ¢cikmis ve bolge gazetelerinin sayisi sekize ulagmistir. Bolge
gazeteleri halkin etnik yapis1 dikkate alinarak, Rusca, Kirgizca ve Ozbek dillerinde
cikmaktaydi. Bir diger gazete de Dungan dilinde yayinlanan Siedu ¢i (Ekim Bayragy) idi
(Toktogonov, 1972: 25-26).

Cumbhuriyetin ilk gazetelerinden biri olan Sovetskaya Kirgiziya’nin on bininci
sayisinin ¢ikisiyla, 1961°de gazete nisana layik goriilmiistiir. Ornegin 1925 tarihinde iilkede
sadece 2 gazete ¢ikiyorken, 1981 yilinda 109 gazete ¢ikmaktaydi. Basin sadece sayica
degil ayn1 zamanda kalite agisindan da gelismekteydi. Artik gazetelerin konulart ve
boliimleri igerik olarak zenginlesmis ve ele alinan problemler aktiiel olmaya baslamistir

(Halilov,2002: 48).

1966°da Komiinist Partisi’nin XXIII. Kurultay1 ger¢eklesmis ve kurultay basini
daha da gelistirmeyi hedef olarak belirlemistir. Alinan karara gore, gazetelerin baskisinin
%40 kadar cogaltilmast gerekmekteydi. Basimn, Komiinist Parti'nin amaclarim
gerceklestirmede ve siyasal amaglarina ulagsmasinda 6nemli bir rol iistlenmistir. Bu nedenle

Komiinist Parti medya calisanlarini ve medyanin igerigini siirekli kontrol altinda tutmustur.
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Hatta Komiinist Parti {iyesi olmayan gazetecilerin basin yaym kuruluslarinda ¢aligmasi
engellenmistir (Ayhan, 2008: 193-194). Komiinist Parti propaganda faaliyetlerini etkili bir
sekilde yiiriitebilmek icin Sovyet iilkelerindeki basin kuruluslariyla yakin iliskiler
kurmustur. Bunun en 6nemli 6rnegi, Komiinist Parti tarafindan Kirgizistan'da Sovyettik
Kirgizistan, Kazakistan'da Sovyettik Kazakistan, Ozbekistan'da Sovyettik Uzbekistan,
Tiirkmenistan'da Sovyet Tiirkmenistan gazeteleri ile yakin iliskiler kurularak siki

isbirlikleri gergeklestirilmistir (Asanova, 2002: 50).

Basinin  6nemli goérevlerinden biri, siyasi-toplumsal degisiklikler hakkinda genis
enformasyon yaymak ve Sovyet ruhunda terbiye etme gorevi ile birlikte kabul edilmis
yenilikleri halka yaymaktir. Ayn1 zamanda giiniimiizde basinda ¢alisanlar i¢in ders olacak
olan toplumsal gelismeleri gormek mimkiindiir. 1976-1982 yillarinda gergeklesmis
gazeteciler toplantisindan sonra ¢ikarilan gazetelerin arsivlerine bakilirsa, bircogunun bilgi
agirlikl oldugu goriilmiistiir. Ayrica ulusal gazetelere gore, yerel gazetelerin sayisi ve tirajt

artmistir (Alt10k,2018:5).

Genel olarak basinin bu yillarda ele aldigi konular; haberler, olaylar, belirli giinler,
baz1 énemli toplantilar, planlar, kararlar ve onlarin sonucu idi. Ornek vermek gerekirse; 12
Nisan 1961°’de Gagarin’in aya ugusu, komiinist partisinin XXII., XXIII., XXIV., XXV.,
XXVI. kurultaylari, toplantilari, Lenin’in 100. dogum yili, Kirgiz Cumbhuriyetinin
kurulusunun 50. yili SSCB’nin yeni Anayasasinin tartismast (1977), SSCB’nin
kurulusunun 60.y1li, SSCB yiiksek kurul se¢imi gibi sosyal ve siyasi olaylar gazetelerde
islenen konulardi. Basin bunlarin halka yayilmasinda biiyiik bir rol oynamistir. Tarihin her
doneminde basin o donemin toplumuna ve yapisina gore kendini revize etmektedir.
Ornegin totaliter ddnemde basin o zamana uygun bir ideolojik ara¢ olarak kullanilmustir.
Cinkii SSCB’nin stratejisi bunlar1 gerektirmekteydi. Diger taraftan basin halkin sesi olma
roliinii gerceklestirirken, en iicra kdselere kadar uzaniyor, halkin tiim katmanlaria hitap
ediyor ve emekgcilerin o donemde iilkede yapilan degisimleri anlamalarina yardimeci
oluyordu (Asanova, 2002: 48). Toplumdaki degisim siireci zit, genis ve ¢ok acili idi. 1985
yilinin Nisan aymdaki toplantida iktidar tarafindan sosyal kuruluslart tamamen
degistirmeye yonelik yapilan hareket, planli ekonomiden pazar ekonomisine gecme ve
bunun neticesinde ortaya ¢ikan kapitalizm toplumu ani bir sekilde degistirmistir. Bu da
komiinist partisinin ideolojisini zayiflatmistir. Cumhuriyetin iki gazetesi Sovettik Kirgizstan

ve Sovetskaya Kirgiziya’da yayinlanan igeriklerin etkililigi ile ilgili olarak editdr raporlart
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merkezi komitenin bilirosunda incelenmis ve careler aranmistir (Cunusaliyev, 2001: 226).
Bu donemde Kirgizistan’da bolge gazetelerini ekleyince 128 farkli isimde gazete ve dergi
cikmakta ve yillik tiraji 264 milyonu bulmaktaydi. Perestroyka (yenilenme) doneminde kati
baski olmadig1 i¢in farkli ve gesitli bakislara izin verilmis ve siyasi yasak kaldirilmistir.
Kirgizistan’da milli anlasmazlik, Os olayindan sonra, demokrasi yoniinii secen bilim adami
A.Akayev’in iktidara gelmesiyle llkenin temel siyasi politikast netlesmistir. Basinin
yukarida saydigimiz tiirleri ile birlikte siyasi yonleri de degisti. Basin sadece sayica degil,
kalite acisindan da yiikseldi. Bir siirli gazete gercek toplumun fikrini yaratip popiilerlige
ulasmistir (Cunusaliyev, 2001: 226). Basin Kirgizistan’da komiinist partisinin otoritesini,
saygisini diisiirdii ve yipranmasinda biiyilk oranda etkili olmustur. Ozellikle 1991
Agustos’undan sonraki siyasi gelismeler, Kirgizistan’da basinin gelismesine yol agmuistir

(Kabilbekova,2008: 24).

Kirgiz Televizyon Radyosu (KTR) 1931 yilinda radyo kanali olarak yayimna
baglamistir. 1958 yilinda ise, televizyon kanali olarak ekranda yerini almistir. Sovyetler
doéneminin tek televizyon kanali olan KTR’nin kurulus amaci, Radyo ve Televizyon
programlarin1 halka sunma olarak belirlenmistir. KTR o donemlerde Sovyet Komiinist
Partisinin ideolojilerini yansitmaktaydi. Yayma basladigi donemlerde giinde 15 dakika
yayin yapmistir (Otorbaev, 2014: 11). 1960 yilindan itibaren kesintisiz yayin yapmaya
baslamistir. O donemlerde Sovyet ideolojisi tarafli yayinlar yayinlaniyordu. Ama her seye
ragmen Sovyet donemindeki televizyon bugiline kadar ulasmis ve Kirgizistan’in kitle
iletisim araglarinin gelismesine katki saglamistir (Myrzagulov, 2013:9). Sovyet doneminde
KTR genglere ve cocuklara, siyasi bakis agilarim1 aktaran programlar ve haberler
yayinliyordu. O dénemlerde Sibege adinda programi vardi. Sibege programi toplumdaki
herhangi bir yetersizligi, eksikligi gosterip, sahislarin yerine getirmedikleri gorevlerin altini
ciziyordu. Sibege programinda gosterilen bu tiir sahislarin yaptiklarinin bir su¢ oldugu
ekrana yansitiliyor ve hatta cezalandiriliyorlardi. Sovyet doneminde en ¢ok Sovyet gengleri,
Sovyet Komiinist Partisi, 5 veya 10 yillik plani yerine getirme, et, siit, pamuk iiretimini
belli bir seviyeye ulastirma konular1 ele alinmaktaydi. Kirgizistan’da ise, daha ¢ok tarim
alanma agirlik verilmekteydi (Myrzagulov,2013:11). Retransmisyon denilen, yani bagka
televizyon kanallarinin programlarinin aralarina kendi programlarii yerlestirme yontemi
kullaniliyordu. Sovyet doneminde de ilk dnce Moskova Merkezi Televizyon Kanalinin
haberleri yaymliyor ardindan Kirgizca haberler ekrana yansitiliyordu. Giiniimiizde ise;

Kirgizistan’in 6zel kanallar1 6rnegin NTS kanali Rusya’nin NBT televizyon kanalinin
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programlarin1 gostererek aralarina kendi yayinlarimi eklemektedir. Sovyet Doneminde
Kirgizistan’da 0zel tesebbiisle kurulan televizyon kanallart olmadigi igin Sovyet
Donemimde ticari yayimnciliktan s6z etmek miimkiin degildir (Tamer, 1983: 85). Sovyetler
Birligi’nin dagilmasimnin ardindan KTR kanalinda yaymn politikas1 baglaminda c¢esitli
degisiklikler yasanmistir. Giiniimiizde KTR kanali Sovyet ideolojisinden uzak, Kirgiz
ulusal birligini saglayacak sekilde dizayn edilmistir (Iscan, 2017:18). M-Vektor, Internews
Network ve Soros Kirgizstan sirketleri tarafindan, Sekizinci Dalga Medya Arastirmasinin
sonuclarna gore; Kirgizistan’da niifusun %97 sinin evlerinde televizyon bulunmaktadir.
Bunlarmm %40 11-30 kanali izleyebilmekteyken, %26’s1 30-50 kanala %25 de 50-100
kanala ve sadece %5’i 100°den fazla kanala ulasabilmektedir. 2017 yilindan itibaren
kanallar uydu iizerinden yayin yapmaya baslamistir. En ¢ok izlenen kanallarin sira baginda
KTRK kanalidir, ikinci olarak da KTRK Miizik kanali izlenirken ti¢iincii sirada ORT kanali
yer almaktadir (Internews Soros Kirgizistan, 2017:22).

Yiiz yillik bir gegmise sahip olan televizyon, giinimiizde Kirgizistan’da da en etkili
kitle iletisim araglarinin basinda gelmektedir. Hizli bir sekilde ilerleme kaydeden televizyon
yaymciligt tim diger iilkelerde oldugu gibi Kirgiz toplumun egitiminden kiiltiirel

etkilesime, bilgi aligverisinden propagandaya kadar daha bir¢ok alanda etkili olmaktadir.
3.2. Kirgizistan Basininda Haberciligin Gelismesi

1924 yilinda Kirgiz dilinde yayinlanmaya baslayan ilk gazeteden sonra, habercilik adim
adim ilerlemistir. Gazete tiraji az da olsa, Rus dilinde de gazeteler ¢ikmaktaydi. Orta
Asya’da milli sinirlarin belirlenmesiyle, Sovyet Cumhuriyetleri kurulmus, bu da basinin ve

gazeteciligin gelismesine 6nemli rol oynamistir

29 Agustos, 1927°de Komiinist Partinin Kirgizistan Vilayet Komitesi, Erkin Too
gazetesinin adinin Kizil Kwrgizstan (Kwrmizi Kirgizistan) olarak degistirilmesi hakkinda
karar ¢ikarmistir ve Erkin Too, Kizil Kirgizstan olarak degistirilmistir. 1927, 1928 ve 1929
yillarinda Kizil Kirgizstan gazetesinde, Kirgizca yazilar hem Arap alfabesiyle, hem de Latin
alfabesiyle karisik olarak yaymlanmis ve Ocak 1930’dan itibaren tamamiyla Latin
harfleriyle yaymlanmaya baslamistir. Kirgiz Sovyet basininin o dénemdeki ana konusu;
Sovyet yonetiminin pekistirilmesi, yeni sosyalist ekonominin ve kiiltiirel hayatin

koklestirilmesi amaciyla yiiriitiilen miicadeleden olusmustur. Komiinist Partinin Kirgizistan
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Vilayet Komitesi siyasi kararlar1 gergeklestirmek, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel hayati
sosyalizme uygun hale getirmek i¢in basini ideolojik bir alet olarak kullanmis ve gazetenin
icerigini bu amaca uygun sekilde ayarlamistir. Sovyetler doneminde, basin ideolojik bir
propaganda yapmada temel arag olarak kullanilmistir. Basinin 6nemli gérevlerinden biri,
siyasi-toplumsal degisiklikler hakkinda Kitleye genis enformasyon yaymak ve Sovyet
ruhunda terbiye etme gorevinin disinda yeni kabul edilmis yenilikleri halka yaymak
olmustur. Bununla birlikte, bugiiniin géziiyle bakarsak giiniimiiz basinda ¢alisanlar i¢in ders

olacak olan toplumsal igerkleri okumak miimkiindii (Altiok, 2018,13).

Gegcis donemlerinde siyasi iktidar faktorii genellikle yasamin temel gelisme yoniinii
belirlemektedir. Kirgizistan basiminin eski Sovyet donemindeki sistemi ve rejim ile siki
baglantis1 basinin yoniinii net ve agik bir bicimde gostermistir. Sovyet sonras1 donemde ise,
grup ve boy cikarlarinin c¢atismasindan dolayr basinin bu tip olaylara alet edildigi

goriilmeye baslanmustir.

Gazetede yaymnlanan is¢i ve kdy muhabirlerinin yazilarinda, ¢esitli yerlerdeki
Sovyet parti kurumlar1 hakkinda bilgiler, ekonomik ve toplumsal orgiitlerin faaliyetleri,
vergiler, koyliilere toprak dagitimi, egitim, halkin hayati ve kiiltiir haberlerine yer
veriliyordu. 1920-1930’1u yillar arasinda is¢i ve kdy muhabirlerinin ¢ogu elestirel haber ve
makalelerini yayinlarken, takma ad ve soyad kullanmiglardir, 6zellikle iinli gazeteci
yazarlar yazilarin1 bu sekilde yaymlamiglar, ayn1 zamanda takma adlarimi da sik sik
degistirmislerdir. Ciinkii Sovyetler, sosyalist hayat1 uygulamaya basladig i¢in yeni hayat
diizenini istemeyenler tarafindan gazete muhabirlerinin 6ldiiriildiigli durumlar olmustur

(Bakasova, 2002: 10).

Sovyetler Birligi’nin dagilmasindan sonra, bagimsizligina kavusan Kirgizistan,
yeniden diizenleme siirecinde 29 yildan fazla bir zaman1 geride birakmistir. Kirgizistan’da
basin, 6zellikle ekonomik, siyasi ve kiiltiirel bilinglenme siirecine dnemli katkilar saglasa
da, Sovyetler Birligi'nin dagilma siirecine hazirliksiz yakalanmasi tilkeyi demokratiklesme

stirecinde birtakim sorunlarla karsi karsiya birakmustir (Budak, 2013:2).

Sovyet medya sisteminin otoriter yapiya sahip olmasi nedeniyle sansiiriin her tiirlii
medyaya uygulanmasi ve basinin kontrol altinda tutulmasi Kirgiz medyasinin gelismesini

engellemistir ve yetmis seneyi agkin bir siirelik iz birakmistir. Sovyetler Birligi doneminde
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yaganan bu denetim sikintilari, bagimsizlikla birlikte yerini farkli sorunlara birakmustir.
Agustos 1991 yilinda basin devlet tekelinden cikarak Ozellesmeye baslamistir. Sovyet
doneminde devlet destegi alan gazeteler, bu donemden sonra iilkede yasanan devaliiasyon
ile birlikte maddi sikintilarla ugragsmaya baglamistir. Bu donemde devletin destekledigi
Asaba, Kirgiz Tuusu ve Slova Kirgizistan gazeteleri ayakta kalsalar da, birgok gazete ve
dergi kapanmistir (Tiimanbayev, 2002: 55).

Kirgizistan totaliter sisteminden kurtularak, liberal yapiya ge¢mek i¢in onemli hamle
yapilmistir. Devlet Baskani bu siireci hizlandirmak i¢in Avrupa ve Atlantik bolgelerine
ziyaretler gerceklestirmistir. Bu durum Kirgiz medyasinin uluslararasi siirece katilmasini
saglamistir (Kulikova ve Ibrayeva, 2007:7). Fakat Sovyetlerin izleri, Kirgiz medyasi

lizerinden uzun siire silinmemistir.

Sovyet Komiinist Kurumu’nun ortaya koydugu ilkeler, Kirgiz basminin
sekillenmesinde etkili olmustur. Kirgizistan'da basin ve siyaset arasindaki iligskisi Sovyet
rejiminin bir taklidi seklinde gerg¢eklesmistir. Yani medya ve siyaset arasindaki iliski
totaliter yapidan, otoriter yapiya gecis géstermistir. Sovyet sisteminin izlerini silme ve
liberal sisteme ge¢cmeye calisan Kirgizistan’da lokomotif rol iistenecek basin, sermaye
yetersizligi, teknik altyapr yetersizligi ve yetismis eleman sikintisi gibi bir¢ok sebepten
dolay1 bu yapilanma siirecinde pasif kalmis ve istenilen etkiyi ortaya koyamamistir. Bunun
yaninda liberallesme tam olarak uygulanamamis, basin gayri resmi sansiir uygulamalarina

maruz kalmistir (Ayhan, 2008:20).

Bagimsizliga kadar kitle iletisim aracglari, yalnizca hiikiimetin dediklerini yazarak,
belirli bir ideolojinin siyasetini yerini getiriyor iken; 6zgiirligiini ilan ettikten sonra
Kirgizistan’da 20’ye yakin parti, 15 toplumsal hareket, 30 mesleki ve 18 sanatsal, kiiltiirel,
egtim, kadin, genclik birlikleri ve miiesseseleri toplum hayatina girmistir (Tiimdnbaev,

2002: 58).

Ulkenin siyasi, ekonomik yasamma aktif bir sekilde girerek, halka hizli ve
zamaninda haber ileten Kirgiz-Tuusu, Erkin-Too, Slova Kirgizstana, Vegerniy Biskek gibi
gazeteler bulunmaktadir. Bu gazeteler ¢ogunlukla dnemli olan ekonomik ve siyasi konulari

ele alarak, bu alanin gelisimine ve sorunlarin ¢dziimiine aktif olarak katilmistir. Ulkenin
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ekonomik, siyasi yasamiyla ilgil toplumun fikrini, bakigin1 olusturmada bu gazetelerin

etkisi biiyiik olmustur.

Ayni zamanda kitlenin sosyal katmanina katilarak glindelik hayati, toplumdaki zit
goriisleri yansitan Aalam (Alem), Arman (Uziintii), Tagdwr (Kader), El Tamiri (Halk
Damari), Ata- Curt (Ata Yurt) ve Ak Bata (Ak Dua) gazeteleri de bulunmaktaydi. Bu
gazeteler, halkin sosyal hayatini yansitmakla beraber, farkli bir bakis agisi gdstermeye
calismislardir. Bunun disinda farkli alanlarda da yaymnlar ortaya ¢ikmistir. Ornegin,
cumhuriyetin kiiltiir hayatin1 yansitan, halka medeniyeti ve yenilikleri anlatmay1 amaglayan
Obon (Melodi), Kiilkii (Giilmek), Kerbez (Kerbez- Kirgiz melodisindeki bir terim) Kirgiz
Karavan (Kirgiz Kervani) gibi gazeteler ¢ikmaya baslamistir (Sidikova,2001:9).

Toplumdaki yasa meselesine propaganda yapan Delo No, Su¢ ve Ceza, Betme-Bet,
Jungli Zakonu, Kriminal, Kriminaldik Sensasya gazeteler de yayinlanmaya baslamigtir. Bu
gazetelerde toplumdaki su¢ olaylari, yasaya karsi ¢ikmalar, hukuk ve mahkeme
organlarmin dogru ve yanlis kararlari, kazalar, savaslar gibi cesitli konularda yazilar
yaymlaniyordu. Bu yaymnlar okurlarmi arttirmak icin olaylar1 ¢ok hizli takip etme

yarigindaydilar (Tiimonbayev, 2002: 60).

Akla gelmeyen ve bilimle agiklanamayan gizemler, galaksi ve uzay konulari, sihir,
astronomi ve parapsikoloji diisiinceleri, keramet giigleri gibi konular1 anlatmaya c¢alisan
Aalam (Alem), Zagado¢niy Mir (Sirduu Diiyné), Magiya (Biiyii) Qibi gazeteler
yayinlanmaya baglamigtir. Bunlar 70 yildir halkin karsilasmadigi konular oldugu igin,

genis bir okur kitlesine sahip olmustur (Bakasova, 2002:34).

Onceden yasaklanmis olan konular1 isleyen gazeteler de ortaya ¢ikmustir. Paysamb,
Siiyiiii, Peristem, Kiz Cigit, Mahabat Meydanive Intim gazeteleri 6rnek olarak verilebilir.
Bu gazete sayfalarinda etik ilkelere ve ahlaki kurallara uymayan erotik konular
yansitilmistir. Aynt zamanda bu goriisteki gazetelere karsi cikan yaymlarda ortaya
cikmustir. Ornegin: Islam Medeniyeti, Koom Cana Uy- Biiloo, Seriat, Senin Yolun, Umit
Nuru gibi dini gazeteler yayinlanmistir (Altiok, 2018: 9). Kirgizistan’da kadinlara ait
meseleler cesitli dergi ve gazetelerde islenmeye baslamistir. Bunlar Asilzat(Asilzade),
Censkoe Delo (Kadin Dosyast), Ayalzat (Kadinlar), Kizdin Sir1 (Kizin Sirry) ve Tunuk

(Berrak)’dur. Bu yayinlarda kadinlarin sifatlari, ana ile kizin, gelin ile kaynananin iliskileri,
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gelenek ve gorenek, saglik, giizellik, moda, giyim ve kusamla ilgili konular genisce
anlatilmaktadir. Ayrica gesitli miiessese ve parti gazeteleri de ¢ikmaya baslamistir. Biskek
Tamir Kurumu’nun Bipost gazetesi, Ugkun Sirketi’nin Rif gazetesi, Kirgizistan Komiinist
Partisi’nin Pravda Kirgizstana (Kwrgizistan Gergegi), Kirgizistan demokrasi hareketinin
Maydan (Meydan) ve Akbata (Ak Dua) gazeteleri, Absolyut Ajansi’nin Absolyut-
Ekspressgazetesi, Kirgiz Televizyon ve Radyosunun KTR-Obo ve Piramida televizyonunun
Piramida Plyus gibi  gazeteler 6rnek olarak verilebilir. Ay-Danek ve Piramidka

(Piramitcik) gazeteleri ise; ¢ocuklara yonelik yayin yapmaktadir (Kabilbekova, 2008: 28).

Sidikova medyadaki konulara iki yonden bakmistir. Birinci agidan konulari toplum ve
siyaset ile toplum ve kiiltiir olarak iki gruba aymrmustir. ikincisinde ise, konular siyasi
acidan, hitkiimet politikasini destekleyen ve muhalif goriisteki serbest yayinlar olarak ikiye
ayirmistir. Yayinlar, siyaset ve kiiltiir gazetesi olarak toplum hayatinin tiim yonlerini
yansitarak, hiikiimetin her is ve hareketini propaganda etmistir. iktidarn yiiriittiigii
politikay1 sadece hiikiimet gazeteleri degil, ayni zamanda siyasi agidan kendini tarafsiz
sayllan gazeteler de desteklemislerdir. Muhalefet gazeteleri ise, iktidarin ve
cumhurbagkanin politikasint elestirerek;  dogru, yanlis ve =zayif yonlerini gazete
sayfalarinda yansitmaya ¢aba gostermislerdir. Muhalifeti destekleyerek sayfalarinda onlarin
goriis ve fikirlerini kitleye sunmuslardir. Ancak bagimsiz basin, iktidar1 destekleyen basina

gore objektiflige daha cok 6nem vermislerdir.

Bagimsizligin baslangi¢ siirecinde baz1 gazeteler maddi durumdan dolay1 kapanmak
zorunda kalmigtir. Bagimsizliktan sonra, yasaklanan konularin agiga ¢ikmasiyla bu
konulara ilgi artmis ve gazetelerin tiraj sayisinda artis gorilmistiir. Tarih, edebiyat,
ekonomi ve kiiltiirdeki kapali konulara deginilmesi ¢ok fikirliligi saglamistir. Eskiden konu
anlatilirken klasik tarz kullanilmaktayken, onun yerine yeni tarzlar olusturarak, eski

siirlamalar1 asmislardir (Bakasova, 2002: 59).

Basindaki bir diger degisiklik ise, gazetelerin dil ve kelime hazinesinde olmustur.
Haber metinleri eskisi gibi belli kriterlere uyan bir dilde degil, konusma diline uygun bir
sekilde yazilmaya baslanmustir (Ibrayeva, 2002: 45). Sovyetler Birligi déneminde;
kadinlara yasak olan dini yayinlar, saglik, kiiltiir, reklamcilikla ilgili gazeteler ile siyasi
kuruluslarla, sivil toplum orgiitlerinin ¢ikardigi gazeteler yaym hayatinda Onemli yer

tutmaktadir. Daha 6nce Sovyetler Birligi doneminde giinliik olarak yayinlanan gazetelerin,
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bu kuruluslarin ekonomik durumlarinin koétii olmasi ve yetigsmis eleman sikintisindan dolay1
haftanin belirli giinlerinde bir veya iki kez, hatta bazi bolgelerde aylik olarak yaymlandigi
goriilmektedir (Cakin, 2017: 79).

Konu alanlar1 genisletilip, farkli haberler ele alinarak, kamuoyu {iizerinde etkin
olmaya baslanmistir. Hazar ve Muhtarova’in Kirgizistan Orneginde Medyamn Giindem
Kurma Etkisi ¢alismasinda, giindem belirleme iizerinde durmuslardir. Bu ¢alismaya gore;
basinin yapisinda, devlet destekli resmi gazeteler ile 6zel ticari kuruluglar tarafindan
cikarillan gazeteler goriilmektedir. Devlet destekli olan gazetelerin  editorleri
Cumhurbagkan1 tarafindan atanirken, 6zel kuruluslar 2000’lerin baslarinda hem merkezi,
hem de yerel bolge idarelerinin kontroliinde bulunmaktadir. Fakat glinlimiizde bu kontrol
azalmistir. Siyasi ve giincel olarak yaym yapan gazetelerin yaninda tematik konulu

yayinlara da rastlanmaktadir (2018:15).

Gazetelerin tasariminda, dig goriintlisiinde birgok degisiklikler olmustur. Teknigin
gelismesiyle tasarim bilgisayarin yardimiyla yapilarak gazetenin istendigi gibi
diizenlenmesi saglanmistir. Gazeteler toplum hayatindaki tiim sosyal, ekonomik, siyasi ve
kiiltiirel gorisleri yansitmakta ve okurun talebini yerine getirmek igin farkli konular

islemektedirler.

Kirgizistan’in Orta Asya Ulkeleri arasinda ifade dzgiirliigii daha yiiksek pozisyonda
olmasina ragmen, Kirgiz gazeteciligi bircok zorlukla kars: karsiya kalmaktadir. Ilk olarak
kitle iletisim araglarma olan giivenilirlik ve profesyonellik séz konusudur. ikincisi ise,
Kirgizistan’daki reklam pazarmin zayif olmasidir. Demokrasiyle 06zdeslestirilen
gazeteciligin bu siirecinde, degisimler olmakla birlikte eksiklikler de ortaya ¢ikmustir.
Haberler yeteri kadar arastirilmadan yaymlaniyor ve ¢ogu zaman kulaktan dolma bilgilere

yer veriliyordu. Bu nedenle gazetecilik eski etkisini kaybetmistir.

Basin organlariin ¢ogalmasiyla, ayni bransta birkag gazetenin olmasi, gazetecilerin
daha da ¢ok arastirma yapmalarini ve ¢aligsmalarini saglamigtir. Ancak gazetelerin ¢ogalip
ayn1 konunun ¢esitli kanitlarla sunulmasi okurlarin objektif ve dogru bilgi almasina engel
olmustur (Kabilbekova, 2008:30). Yukarida bahsettigimiz sorunlart ¢ézmek ig¢in medya
uzmanlar1 sunu belirtmektedir: “Medyanin mesleki seviyesini yiikseltmesi gerekmektedir,

clinkii kitle iletisim araglarimin ekonomik durumu iyi diizeyde arastirma yapmalarina izin
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vermemektedir. Medyanmin iki fonksiyonu soz konusudur: Birincisi etkilesim ikincisi de

potensiyeldi” (Kirgiz Medya Okuryazarlig1 Arastirma Raporu, 2018: 24)

Giliniimiizde mobil iletisim teknolojileri, tablet bilgisayar ve akilli cep telefonlarini
yaygin kullanilan iletisim araglar1 haline doniistiirmiistiir. Bu baglamda medya kuruluslari,
haber toplama ve sunma, o6zellikle multimedya igerigi olmak {izere bilgi depolama,
diizenleme ve geri c¢ekme, islem, iiretim ve editoryal, dagitim veya basim, sunum,
gorlintiilleme ve erisim kapsaminda 6nemli 6l¢lide degisime ugramaktadir. Kagit {izerinde
uzun yillar varliklarini siirdiiren gazeteler, internet siteleri, tablet ve mobil uygulamalariyla
okuyucularin1 kaybetmemeyi amaglamaktadirlar. Anlik yasanan gelismelerin kamuoyuna
aktarilmasinda geleneksel iletisim araclari ve Ozellikle gazeteler okuyucunun hizli bir
sekilde bilgilendirilmesinde yetersiz kalmaktadir. Bu nedenle internet haberciligi ortamina
tasinmaktalar (Degirmencioglu, 2016: 13). Internet haberciligini bugiin web sitesinde, bir
fotograf ile yayimlanan bir metin olarak diisiinmek son derece eksik kalmaktadir. Internetin
sagladig1 inkanlarla yapilan habercilik metinin yan1 sira metni destekleyen ¢ok sayida
farkli unsurdan da olusmaktadir. Internet ortaminda yayimlanacak haberde alanin kullanimi
yazili basina gore daha rahattir. Bununla birlikte haberin gereksiz sekilde uzatilmasi okuru
kagirir. Haberin i¢inde taramayi kolaylastiracak anahtar kelimeler kullanilmasi
onemsenmelidir. Haber i¢inde Onemli kisimlar1 vurgulamak, okurun bu haberi nasil
izlemesi okumast gerektigi konusunda yonlendirmede bulunmak o6nemlidir. Bu yontem
kullanicilarin haberi okumak i¢in harcadigi sinirl siireyi en iyi sekilde kullanmalarini

saglamaktadir.
3.3. Kirgistan’da Internet ve internet Gazeteciliginin Gelisimi

SSCB’nin dagilmasiyla, SSCB'nin eski devletleri igin yeni bir donem baglamistir.
Kirgizistan’da da egemen devletin kurulmasiyla birlikte, kendi anadilinde milli basinin

gelistirilmesi icin farkli ve 6zgiir kitle iletisim araglarina ihtiya¢ duyulmustur.

Kwrgiz Medyasimin Tarihsel Gelisimi ve Bugiinkii Durumu (2002) adli kitapta,
Gulnara Ibraeva ve Svetlana Kulikova, bagimsizlik sonrasindaki Kirgiz medya sektoriiniin
tarihsel gelisimini analiz etmis ve siireci birka¢ doneme ayirmiglardir. 1991-1992 yillart:
Egemen Kirgiz televizyon ve radyo dénemi, Sovyetler Birligi'nin ¢okiisiiyle baslamaktadir.

Subat 1991'de, Devlet Televizyon ve Radyo Yayinciligi Kurumu, Devlet Komitesi’nin
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Kirgizistan SSR Televizyon ve Radyo Yayinciligi altinda kurulmustur. 1992 yilinda, devlet
kurumlart ve diger sektor katilimeilari tarafindan yeni kitle iletisim araglarinin Kurulmasini
yasaklayan Kitle Iletisim Araclar: yasasi ¢ikarilmistir. Bu donemde devlet ve medya

arasindaki iliskilerdeki degisikliklerin kaginilmaz oldugu agiklanmastir.

Bu doénemin medya sistemi, devlet televizyonu ve radyo yaymcisinin tekeliyle
karakterize edilmektedir. Bu donemde, basin, televizyon kadar etkili olmamasina ragmen,
oldukca giiclii ve etkili olan yayinlar da bulunmaktadir. Aksam Biskek, Kirgiz Ruhu, Aalam,
Biskek Sam, Zaman-Kirgizistan, Asaba, Svobodnye Gory Qazeteler ise ilk 6zel radyo

istasyonu olan Almaz bu doneme 6rnek kitle iletisim araglaridir.

1993'ten itibaren medyada 6zel sektor, sosyo-politik giindem belirlemede daha etkili
olmus ve iilkedeki politik ve ekonomik konularda sivil toplumda farkli bir merak ve bakis
acis1 uyandirmistir. Calismanin yazarlart G. Ibrayeva ve S. Kulikova, 1993 yilinda 6zel
basinin aktif bir sekilde galismaya baslamistir. Bunlar arasinda Vaka No, Vesti Issykku,
Echo Osh ve Ashar 'dir. Ayrica o yillarda 6zel televizyon sirketi kurulmustur. Os sehrinde
Osh-TV, Biskekte sehrinde ise Piramit televizyon ve radyo istasyonu o6zellikte
belirtilmektedir (Ibrayeva ve Kulikova,2002:18). Bu dénemde Kirgizistan’da artik kablolu
televizyon stiidyolar1 gelismeye baslamistir. Bu aglarin igerigini filmler, ¢izgi filmler ve
reklamlar olusturmustur. Bu stiidyolar1 ilerlemesi daha sonra yeni 06zel televizyon

kanallarinin kurulmasi i¢in zemin olmustur.

Ancak elektronik medyanin gelisimi sorunlar biiyiik yatirimlara ihtiyag duyumasi,
TV ve radyo istasyonlarinin faaliyetlerinde tecriibenin azlilg:1 ve isi iyi bilen uzmanlarin
yetersizligi gibi sorunlar yasanmustir. Devlet, televizyon ve radyo yaymciligi alaninda
tekelci olarak kalmig, mevcut medyanin ¢ogunun (cumhuriyetci, bolgesel ve ilge gazeteleri)
devlete ait olmasi nedeniyle bu medya kurumlari devletin goriislerinin yansitmasi
misyonuyla yayincilik yapmislardir. Ancak, 6zel yaymn yapan ve bu yoniiyle ortaya ¢ikan
kuruluglar, basili medya olarak halkin goziinde ciddi bir sekilde 6nem kazanmaya
baglamistir. Bu silire¢ gazetecilerin faaliyet yapmalarin1 yasaklandigi doénem olarak

goriilmektedir (Borbeyeva ve Esenaliyeva,2018 : 48).

1990"arin sonundan itibaren sivil toplum kurumlari ortaya ¢ikmaya baslamistir.

1997'den itibaren Soros Kirgizistan Vakfi, Internews Network gibi uluslararasi kuruluslarin
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yerel subelerinde medya ozglirliigiiniin gelismesi i¢cin projeler uygulanmaya baglamis,
1998'de kurulan Gazeteciler Dernegi, Kirgizistan'n en eski medya kurumlarindan biri
haline gelmistir. Ancak 1998’de agilan Internews Network Uluslararasi Kurumu, yerel
kamu kurumlarinda Internews televizyon medya egtimleri vererek, yerel medyanin
potansiyelini gelistirmeye baslayarak Kirgiz gazeteciligi i¢in énemli bir donliim noktasi

olmustur (Toraliyeva, 2006: 26).

1999-2005 yillarinda ise, medya kurumlarinin yeniden paylasilmasi ve bir elde
toplanmasiyla karaktrizedir. Oncelikle kar elde etmek amaglayan medya kurumlari ve siyasi
kampanyalarin araci haline geldigi goriilmektedir. Ibraev ve Kulikova’ya gore; 2000 yilinin
baslarinda, medyanin gerekli kamuoyunu olusturmadaki giictinii ve ekonomik ag¢idan
karliligin1 goren hitkimet KOORT kanalini, Vegerniy Biskek gazetesini, Ayzirek reklam
ajansini, Kirgiz Info haber ajansini, Loveradio Radyo istasyonu gibi kurumlari kontrol
altina almigtir. Bunun disinda da milli televizyon kanali ve radyosu, 70’e yakin yerel
gazeteler ve haber ajanslar1 hikkiimetin durumunu biitiin iilkeye yaymaya devam etmistir.
Sadece 6zel kitle iletisim araclar1 haber yayinlamada topluma farkli bir bakis a¢1 saglamaya
calismiglardir. Piramida, AKlpress, Azattyk Radyosu gibi medya kurumlari 6rnek olarak
verilbilir (Ibraeva be Kulikova, 2002: 56).

Sovyet Donemi’nde ticari yayinciliktan séz etmek miimkiin degildi. Bagimsizlik
sonrasinda ise, tiim diinyada oldugu gibi Kirgizistan’da da 5.Kanal, NTC, Piramida, Eho
Manas, NBT, Komuz TV gibi ticari yayin yapan kanallar ortaya ¢ikmistir. Baz1 ekonomik,
egitimsel ve hukuki sebeplerden dolayr televizyon yaymeciliginin orgiitlenmesinde

farkliliklar goriilmiistiir (Iscan, 2017: 3).

Ulkede gazeteciligin gelismesine yardimeci olan sivil toplum &rgiitlerine daha fazla
ihtiya¢ duyulmustur. Ciinkii medya pazarindaki en biiyiik tekelci olan Uchkun’a bir
alternatif olusturmak gerekiyordu. Bu sebeple 2003 yilinda kitle iletisim araglarini
desteklemek ve yardim etmek amaciyla Biskek'te Basin Merkezi acilmistir.
Gazetecilere hukuki destek saglamak icin Internews PA 2004 yilinda Medya Politika
Enstitiisii’'nii agmistir  (daha sonra “PF Enstitii Medya Politikasi Kurumu” olarak
degismistir). Bu kurumun gorevi, gazetecilere ve basina islerindeki c¢atigsmalarda hukuki
yonden yardim saglayarak gazetecinin bilgi veifade Ozgiirliigiinii gelistirmektir. Aym

zamanda Kirgiz gazeteciliginin hangi yonde gelistigini tartisarak, gazetecileri nesnel ve
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tarafsiz olmaya, meslek etigine bagh kalmalar1 yoniinde de onlara cagrida bulunuyordu.
Kirgiz Gazetecileri, 2007 yilinda “Gazetecinin Etik Kurallar” kabul ederek, Medya Sikayet
Komisyonu kurulmustur (Kirgiz Halkinin Medya Tercihleri Raporu, 2017: 38).

Ikibinli yillarin ikinci yarisindan itibaren dikkat ceken diger bir ozellik ise,
yakinsama ve medyanin birlestirmesidir. 2005 yilinda, V. Filak ve S. Kuinin, Yakinsama
Gazeteciligi (Convergent Journalism) kitabini1 yaymlamiglardir, ABD gazeteciliginin
kaginilmaz gelecegi olarak gdrmiislerdir. Bu Kitapta, Annenberg iletisim Okulu'nda ders
veren Amerikan profesorii Larry Pryor'un tanimina yer vermislerdir: “Yakinsama kavrami
ile yeni teknolojilerin imkanlar1 sayesinde, farkli medya organlarinin birarada ve
birbirlerine eklenmis bi¢cimde kullanilabilmesini ve izleyicisine giin boyunca kesintisiz
erisimin saglamasi kastedilmektedir” (Kirgizistan’daki Kirgiz Dilindeki Sitlerin Gelism

Yollari, 2013: 45).

Sovyetler sonras1 medya ticarilesmesiyle 6n plana ¢ikmustir. Ikibinli yillardan itibaren bilgi
bir rlin haline gelerek, yeni bir pazar olusmaya baslamistir. Birka¢ basarili 6zel haber
ajanst kurulmustur. Sovyet iktidart doneminde kurulan medya oOrgiitleri hala devlet
statiisiinii ve simdiki iktidarin politkasinin ¢ikarlarini korumaktadir. Bagimsizligimi kazanan
Kirgizistan'da 6zel medya Orgiitlerinin agilmasi, yeni bir kitle iletisim kanali olan

internetin 6grenilmesi ve gelistirilmesi ile baglamistir.

2006 yilindan Kirgizistan’da AKlpress’e ciddi bir rakip olan 24.kg haber ajansi
kurulmustur. 2006 yilindan itibaren Kirgiz toplumunda internet kullanicilarinin sayisi
artmaya baslamistir. Ancak kullanicilar internetten gelen bilgileri yeterli derecede
algilamaya hazir degillerdi. Bu iki ajans da gelecekte internetin ¢ok énemli hale gelecegini
ongorerek Kirgiz medyasinda kendi yerlerini korumuslardir. Kirgiz dilinde ¢ikan internet
gazeteciligindeki gelismeler, 1998 yilindan sonra Kabar ajansiyla birlikte baglamigtir. O
donemde iilkenin kotii ekonomik durumuna ragmen ayakta kalan bu ajans yabanci haber
ajanslar1 icinde en yetkili bilgi kaynag1 olmustur. Ug sene sonra AKlpress dergisinin haber
ajansi kurularak, Kirgizistan’da bulunan haber ajanslar1 devlet (Kabar) ve 6zel (AKIpress)
olarak iki tipe ayrilmistir. AKlpress’in kurucusu Marat Tazabekov’a gore; o yillarda
Kirgizistan'da tam formatl ikinci bir haber ajansi kurmak riskliydi: “Bu isi ticari bir is
olarak gorenlerden biri bizdik. Amacimiz sadece ticari is degil de, toplumun habere olan

ihtiyacin1 gidermekti. Ancak eger kitlenin buna gereksinimi varsa erken de olsa ge¢ de olsa
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bu isten para gelecegine dair inancim vardi. Tek sorun ise, ayakta kalabilmekti. 2-3 sene
icerisinde ayaga kalkmayr planliyorduk ama ancak 4 sene sonra zarar etmemeyi

basarabildik” (To6raliyeva, 2006:38)

24.kg ajansi, haber yaymada keskin ve ¢esitli haber yayinlayarak, halk arasinda
basarili olmusturr. Kirgizistan’daki internet gazeteciliginin gelisim siirecinde temeli
olusturan bu haber ajanslariin 6zelliklerini sdyle 6zetlenebilir. Birincisi, devlete baglidir
ve iktidarin resmi bir sozctsidiir, ikincisi bes yilda kitlede popiilarite kazanarak ilk 6zel
kitle iletisim arac1 olmustur, {iclincli ise internet gazeteciliginin gelisimini etkileyerek

giiclinli gosterebilmistir.

2005-2010 yillart arasinda internette Kirgiz yaymlarinda aktif bir sekilde ilerleme
oldugu goriilmektedir. 2005 ve 2009 yillarindaki bagkanlik secimleri, 2007°de parlamento
secimlerinde etkili olmustur. Internet gazeteciliginin iilkedeki sosyo-politik yasam iizerinde

onemli bir etkisi oldugu goriilmiistiir.

Bagimsizlik sonrasi tilkede ilk olarak demokrasi bir basinin gelistirilmesi i¢in uluslararasi
yasa taleplerin temeline dayanan Kitle Iletisi Araci yasas1 diizenlenmistir. ikinciden resmi
olarak sansiiriin kaldirilmas: hiikiimet ve 0Ozel gazetelerin sayisini arttirarak basinin
gelismesini olumlu etkilemistir. Bu gelisme gazeteler arasindaki rekabeti artirip, gazetelerin
kalitesinin gelistirmistir. Bununla birlikte, konu ve igerik bakimindan benzer gazetelerin
sayist artarak, ticarilesmeye yonelmistir. 2001-2002 yillarinda iilkenin sosyal durumunu
yeniden kurma doneminde Tor, Catiras gibi bulmacalar1 halk tarafindan daha ¢ok tercih
edilmistir. Ciinkii halk bu zor zamanlarda kafa dagitici bulmacalara ydnelmistir

(Nazarbayeva, 2016:138).

Farkli konular1 ele alan gazeteler ¢ikmaya baslamustir. Ornegin, iilkenin sosyal
siyasi hayatina aktif katilan, halka aninda haber ileten Kirgiz Tuusu, Asaba, Erkin Too,
Slovo Kirgizistana, Kirgiz Ruhu, Vegerniy Biskek gibi gazeteler ortaya ¢ikmistir. Bu
gazeteler aslinda tlilkenin ekonomisine, siyasetine ilgi seyleri gosterip, o alandaki basarilari
yayinlayarak, problemleri ¢6zmede etkili olmustur. Ulkenin ekonomik ve siyasi kamuoyu

yaratmada, herhangi bir siyasi adim atmada bu gazetelerin 6nemli yeri vardi (Altiok,

2018:9).
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Teknoloji ve internetin hizli gelismeleri medya sektoriinii de etkileyerek medya
alaninda calisanlar1 yeniliklere ayak uydurma gerekliligini de beraberinde getirmistir. Bu
gelismeler Kirgiz basinin1 da etkilemistir. Internet medyasinin baslangicini, yazili basinin
sayfalarini internete aktarmasi olusturmaktadir. Kirgizistan’da ilk olarak, 4 Mayis 2006’dan
itibaren Super Info gazetesi internette yaymlanmaya baslamistir. Baslangicta bu gazetenin
internet sayfasinda baska kaynaklari da kullanilarak haberleri yayinlamislardir. Ayni
zamanda gazetede yer alan haberleri internet sayfasina aktarmislardir. ilk olarak geleneksel
gazetenin kopyasi olan online sayfalar sonra kendine 6zgili yapiya doniliserek daha ¢ok
haberi biinyesinde toplamis ve basili gazetenin kopyasi olmaktan ¢ikmistir. 2010 yilinda
Kirgizistan’da internetin gelismesi ve haber sitelerinin popiiler olmaya baslamasi, bazi
basili medyalarin bilgi politikalarin1 ve internette yiiriiten faaliyetlerini yeniden gbézden
gecirmelerine neden olmustur. Bazilar1 resmi sitelerini gilincellemis ve yeniden
isletmislerdir. Buna Kirgizistan'in en etkili yayinlarindan biri olan Vecherny Bishkek
gazetesi Ornektir. 2010'dan itibaren gazetenin internet sayfa yapisini tamamen degitirilmis

ve gazete okuyucularina yeni bir haber sitesi versiyonu sunulmustur.

Gazete tirajlarinin sayisinin azalmasmin birka¢ nedeni vardir. Ilk olarak iilkede internet
kullanict sayisinin artmasidir. Kanisay Abdiyeva’ya gore; basinin iceriginin kalitesizligi ve
halkin gazetelere olan giiveni yoktur. Okurun ilgisini ¢ekmek i¢in yeni bir tisluba gecilmesi
gerekmektedir. Gazeteciler Birligi’nin Miidiiri Marat Tokoevde, “Bazi medya sahipleri
mesleklerini internet {izerinden yiiriitebileceklerini diisiinerek gazetelerini tamamen
internet sayfasina tasimaktadir. Ancak interneti iyi bilen kisi sayist azdir. Gazete tirajimnin
azalmasinin diger bir nedeni de, gazete igerigidir. Sponsorlarin begendigi seyleri yazarak
okurun isteklerini karsilamamaktadirlar. Bu da siiphesiz okuru itmektedir (Analitik Bir
Arastirma, 2017: 33)

Ozel haber siteleri insanlara kendi seslerini duyurmalar1 i¢in imkan olusturmustur.
Kirgizistan’da internet gazeteciliginin gelisiminde ilk olarak haber ajanslar1 temel
olusturmustur. Ajanslarin ve sitelerin en 6nemli 6zelligi de, hizli bir sekilde giincel bilgiyle
kitleyi bilgilendirmesidir. Ulkede ilk olarak Kabar.kg, Akipress.kg, www.gazeta.kg gibi
haber ajanslar1 aktif bir sekilde ¢alismaya baslamiglardir.Giderek bir¢ok basili gazetenin
internet sayfalar1 agilmaya baslanmistir. 2008'de, kloop.kg web haber sitesi agilmistir ve
haberleri 14 ila 25 yas arasindaki gen¢ gazeteciler tarafindan hazirlanmistir (Borbeyeva ve

Esenaliyeva, 2018: 54).


http://www.gazeta.kg/
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24 Mart 2005 ve 7 Nisan 2010 tarihlerinde bes yillik arayla iki kez siyasal
devrimlerle gerceklesen siyasi iktidar degisimleri iilkenin siyasi, sosyo-ekonomik ve
kiiltiirel a¢idan gelismesini yavaslatirken, basinin yapisal olarak gelisip, ilerlemesini de
engellemistir. Bu siirecten en ¢ok etkilenen yerel gazeteler olmustur. Bagimsizliga kadar
sermaye, personel, teknik altyapi ve baski ve kagit destegi alan gazeteler, devletin destegini
cekmesiyle birlikte tasrada etkisini yitirmeye baslamistir. Devlet biit¢esine yiik oldugu

diisiiniilen ulusal ve yerel basin kuruluslar1 6zellestirilmistir (Isayeva, 2002: 33).

2010-2014 yillarinda, Kirgiz medyasina dair sosyal giigler ve kurumlar tarafindan
farkl1 degerlendirmeler gorilmistiir. Clinkii 2010 yilindaki Nisan olaylar1 medyanin
gelismesini  derinden etkilemistir. Hiikiimet yapisin1 yeniden diisinmeye ve ifade
ozgirliigline ¢ok onem verilmistir. “Kamu Televizyon ve Radyo Yaymnciligi Kurumu”
yasasinin yiiriirliiliige koyulmasi bu medya orgiitiiniin degisimine de son vermistir. Ancak
toplumda ne 0 donemde ne de sonraki yillarda devlet televizyon kanalinin kamu

yayinciligina doniistiiriilmesi taninmamistir (Borbeyeva ve Esenaliyeva, 2018:56)

2010 yilinda, KirTAG haber ajansinin kurulmas: ile yeni bir donem baglamistir.
Yetenekli genc¢ gazeteciler i¢in de Onemli bir imkan olusturulmustur. KirTAG'm
kurulusundan bir sene sonra K-News ve Chalkan.kg gibi haber siteleri ¢ikmistir. Bu yillarda
internet gazeteciligi aktif bir sekilde gelisim gostermistir. Haber ajanslarinin gelisiminin
“patlama” doneminde Kirgizistan'da birgok analitik ¢evrimi¢i kaynak ortaya cikmistir
(Kolosov, 2012: 16). 2010 yilindan itibaren Vesti.kg, Polit.kg ve Region.kg gibi analitik
haber siteleri acilmaya baglamistir. Bunlardan ilki, ajans ve portal unsurlarini
biitiinlestirerek tasarlanmis haber siteleri olmustur. Region.kg ve Polit.kg siteleri birbirine
potansiyel olarak rakiplerdir. Clinkii Kirgizistan odakli site olmalarina ragmen, ikiside
biitiin Orta Asya’ya yonelikti. Bugiin Kirgizistan’da haber siteleri, resmi web sitelerini ana
yayin organi olarak kullanmaktadir. Internetin ortaya ¢ikmasiyla, Kirgizistan’da da haberin

iiretilmesi ve yayilmasi kolaylagmistir.

2013 yilina kadar yerel bolgelerde yazili basin daha ¢ok tercih edilmesine ragmen,
internet gazeteciliginin gelisimi de devam etmistir. Geleneksel medya orgiitleri de internete
daha da dikkat etmeye baslamislardir. Ancak Kirgiz dilinde yayin yapan medya kurumlari
internet yayinciligina iirkek adimlarla baglamiglardir. Bunun nedeni 6ncelikle maddi

yetersizlikler olmustur. Bu yayin organlarin 2/3°i kismen kendi gelirlerini saglamakta ya
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da tamamen sponsorlar tarafindan karsilanmaktaydi. Bu medya kuruluslarinin yazili yayin
ilkeleri ve sahipleri ya da editor tarafindan ve sozlii olarak belirlenmekteydi (Nazarbayeva,
2016:139)

Ilgili kurumlarin gelisimi hem kriz déneminde, hem de iilkenin kalkinma
asamasinda giindemi olusturmustur. 2010-2014 doneminde, lilkedeki medya gelisimi ve
ifade Ozglirliigi hem uluslarast kuruluglar, hem uzmanlar tarafindan olumlu niteliklerle
ifade edilmesine ragmen, tilkedeki medya durumunun olumlu degerlendirilmesi yeterli
olmamistir. 2010 yilinda Kanal Bes, Global Media, Piramit TV ve Radyo Sirketi, Media
Image gibimedya orgiitleri millilestirilmesi. Medyanin gelisimi, ifade dzgiirligii, demokrasi
ve insan haklart alanlariyla ilgilenen uluslararast kuruluglar, Kirgiz Cumhuriyeti'ndeki
medyanin durumuyla ilgili medyanin millilestirilmesi durumunda seffaf ve adil olunmasi
gerektiginibelirlenmistir. Bu eylemlerin mesruiyetinin tesis edilmesi gerek. Kitle iletisim
araglariin ozel sektore gegisinde ayrica sonraki durumlarda da malin hizli geri donmesini,
acik ve seffaf olarak ihale edilmesini saglar tespitlerinde bulunmuslardir (Toraliyeva,
2006:27).

2017'de, halkin genis bir bilgi kaynagina erisiminin genisletmesine olanak taniyan dijital
yayina gecilmistir. Subat 2017°de, Kirgiz Cumhuriyeti’nin “Televizyon ve Radyo
Yaymciligi Uzerine” Yasasi, uluslararasi anlasmaya gore, yabanci kanallarin da
yaymlanmasina izin verilmesi yoniinde degistirilmistir. Aym1 zamanda, Kirgizistan
medyasindaki degisimler, internetin kullanim sayisinin artmasina bagli olarak gelisme
gostermektedir. Kirgizistan’da 2017 verilerine gore; internet kullananlarin sayis1 % 82 dir.
Bu faktorler, ¢esitli bilgi kaynaklarina daha genis ve engelsiz erisim i¢in kosullar yaratm
akta ve niifusun yeni bilgi aligkanliklarini olusturmaktadir (Rahimov ve Usenoba, 2018 :
65). Milli Istatistik Komitesi'ne gore, 1998 ve 2016 yillari arasinda dogan Kirgizlarin sayist
niifusun % 40'mdan fazladir. Yani, Kirgiz halkinin yarisindan biraz azi dijital ¢agda
biliylimiistiir ve medya aligkanliklar1 eski kusagin aliskanliklarindan farklidir. Kirgiz Milli
Istatistik Komitesi’nin 2017 yilindaki calismasinin gosterdigi gibi, insanlarin temel bilgi
kaynag1 olarak neyi gordiiklerine dikkat edilirse, nesiller arasinda ¢ok net bir fark oldugu
goriilebilir. Genglerin, haberleri mobil internet aracilifiyla ya da sosyal aglardan almay1

tercih ettikleri (niifusun % 48') tespit edilmistir.
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Genel olarak internet yaymlarmin ilk ti¢ 6zelligi, yazili basindan farkli degildir.
Bunlar; yaymcmin durumu, statiisii ve roliidiir. Internet medyasinin sahibi kamu
kuruluslari, sirketler ve bireyler olabilir. internet ve geleneksel medyanin hedefleri aynidir.
Haberleri toplayarak ve yayinlayarak, sorunlar karsisinda vaziyet alarak, elestirerek,

goriislerin olusmasina katkida bulunarak kamusal gorevi yerine getirmektir.

Kirgizistan’da gazetelerin tirajlarinda azalma goriilmektedir. Bunun ilk nedeni de
internetin aktif bir sekilde gelismesi ile beraber niifusun 6zellikle genglerden olugmasi,
gazete okumaya olan ilgilin kaybolmasinda 6nemli derecede etkilidir. Basina halk arasinda
ilginin kaybolmasinda dagitma konusundaki sorunlar, ozellikle de haftada iki ii¢ kere
yayinlanan gazetelerin bolgelere hizli ulasamamasi ve haberin eskimesi gibi faktorler etkili
olmustur. Hem ulusal, hem de yerel gazeteler, bu kapitalizm kosullarinda daha iyi bir
sekilde ilerlemek i¢in galigmaktadir. Okur kitelerinin sayisinin azalmasina karsi olumsuz
egilimi kirmak igin ¢aba harcamaktadirlar. Reklam kurumlari da tiraji ve internet
sayfasinda tik sayist ¢ok olan medya orgiitlerini segmektedir. Bu ylizden basin yeni
kosullarda internet iizerinden is yonetmeyi ve orada yeni reklam verenleri bulmay1 yavas

yavas 0grenmektedir.

Bilginin sayisallagsmasi, bilgisayarlarin kisisellesmesi, askeri amaglarla gelistirilen internet
ag1 ve mobil teknolojilerin sivillerin hizmetine de sunulmasi ve bu hizmetlerin zamanla
yayginlastirilip, herkesin satin alabilecegi diizeye ¢ekilmesi onemli gelismelerdir. Biitiin bu
gelismelerin medyayi etkilemesi de dogal bir sonugtur. Ozellikle gazeteler bundan genis bir
sekilde etkilenmislerdir (Oz¢aglayan, 2018: 9). Okuyucu ve reklam verenler bu miicadelede
aktif olarak en iyi deneyimlerini kullanmaktadirlar. Renkli baskiya ge¢mek, okurlar1 i¢in
uygun bir boyut yapmak, markalarin1 degistirmek, i¢erigini zenginlestirmek, haber sunum
formalarmi1 ve  internet sayfalarini gelistirmektedirler. Bu nedenle, genel egilim
dogrultusunda, medya aktif bir sekilde internete dogru gitmektedir. Buradaki fayda ise,
internet kullanicilarinin sayis1 genisledikge, internet reklamlarindan gelen gelirin yiiksek
olmasidir. Medya uzmanlar internet okur kitlesinin degismekte oldugunu sdyleyerek su
sekilde aciklamaktadirlar: Haber sitelerinin i¢ yapisinin, basinin yapisindan ¢ok farkli
olmadigmi iddia etmektelerdir. Bunun nedeni, internet medyasi ile geleneksel medyanin
amacinin bir olmasindan ileri gelmektedir. Igeriklerin farkli olmasi her seyden &nce
tematik, tiir ve ilkelere gore yiiriitilmektedir” (Kulikov, 2013:29). Her site kendi

pozisyonunu, goriisiinii savunarak rekabete katilmak zorundadir. Medya sahiplerinin temel
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amaci1 kullanicilarinda siirekli bir artis saglamak ve ziyaretcilerini aktif tutabilmektir. Haber
sitelerinin ana triinii bilgidir. Kitleye gilivenli ve gencel bilgiyi hizli bir sekilde yaymlayan

site rekabeti kazanmaktadir

Interneti doniistiirme siirecinde meydana gelen siirekli degisimler, internet
gazeteciliginde olduk¢a normal bir goriiniistiir. En 6nemli degisimlerin biri de, medya
iceriklerinin kaliltesinin yiikselmesidir. Her gecen yil internet kullanicilar1 daha kaliteli
dosyalar1 almaktadirlar. Ayn1 zamanda kullanicilarin talepleri de artmaktadir. Her duruma
hizmet gosteren kiiresel websiteler gelismektedir ve tik sayisi da artarak reytinglerde 6n
siralara  ¢ikmaktadir. Televizyonun internet ile birlesmesinin kagmilmaz oldugu
goriilmektedir. Bu durumun Kirgizistan’da da yasanacagi kuskusuzdur. Buna 6rnek olarak
Kabar.kg, Chalkan.kg ve K-News’in sitelerinde videonun haber vermede ana unsur olarak
kullandigin1 sdyleyebiliriz. Basinin internet ile birlesmesi uzun zaman Once olmustur.
Internet Kitleyi fethederek kiiresel bir bilgi toplumu olusmasmi saglayip, gazeteciligi
degisime ugratmaktadir. Teorik olarak internetin gelismesi ve yayginlasmasi geleneksel

medyay1 alan dis1 birakacaktir (Jumagulov, 2015: 22).

Kitle iletisim araglarinin temel sorununu medya Orgiitiiniin  kendi sansiiriinden
kaynaklandigim1 goriilmektedir. Post Sovyet iilkelerindeki kitle iletisim araglarinin
durumunun bu devletlerin ekonomik ve sosyal durumlan iyilestiginde degisecegini ve
sonugta kar elde eden bir is olacaktir. Medya sahibi okurlar1 i¢in kaliteli is yapmaya

baslandiginda medyanin gelisiminde de yeni bir seviye s6z konusu olabilir.
3.4. Kirgiistan’da Reklam ve Internet Reklam Gelirlerindeki Artis1

Giiniimiizde internet hayatimizin bir parcast oldugu kuskusuzdur. Internet,
insanlarin farkli bir yagsam tarzini1 bigimlendirerek iletisim tisluplarini ve diinya bakisini
olusturmaktadir. Ayrica internet sehir, iilkeler arasindaki sinir1 kaldirarak, kendi kurallari
olan bir topluluk olusturmaya imkan saglamaktadir. Internetin ortaya ¢ikmasi ve gelismesi

her alan1 etkiledigi gibi rekamcilik sektoriinii de etkilemektedir.

Reklamin biitiin kitle iletisim araclarinin 6nemli gelir kaynagi oldugu kuskusuzdur.
1970’lerden itibaren internettin ve bilgisayarin gelisimiyle birlikte Kitle iletisim

araglarinada onemli gelisme olmustur. Gelisen teknolojiler sonucunda gerek firmalarin
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pazarlama ve reklam stratejilerinde, gerekse tiiketicilerin tiiketim aliskanliklarinda

degisiklikler yasanmaya baslamustir (Ozen ve Sar1, 2008: 11).

Kirgizistan’da bagimsizlik 6ncesinde siyasi yapisi ve yonetim seklinden dolay: Kitle
iletisim araclarina siki bir sekilde sansiliriin uygulanmasi ve reklamin yasak olmasi,
reklamcilik sektorii gelismemesine neden olmustur. Sovyetler Birligi dagildiktan sonra,
iilke demokrasi ile birlikte kapitalizm siirecine girmeye baslamasi reklam ve reklamcilik
alaninin canlandirmaya baslamistir. “‘Kitle Iletisim Araclar1 Yasas1’’ nin kabul edilmesiyle
basinda sansiir yasaklanmistir. Ulke genelinde, 1997 yili itibariyle toplam 351.000 adet
telefon abonesi bulunmaktadir. Yine ayni yilin verilerine gore; iilkede yaklagik 210.000
adet kayitl TV, 520.000 adet ise, radyo alicis1t mevcuttur (Djumabayev, 2009: 56). Reklam
ve reklamcilik ise, Sovyetler doneminde finanse edilen bir¢ok kitle iletisim aracinin

kapatilmasi sebebiyle ¢cok yavas gelismistir.

Kirgizistan’da reklam, 1994 yillarindan itibaren gelismistir. AKIpress dergisi,
reklam faaliyetlerine baslayan ilk yaym orgam olmustur. Kisa zaman iginde AKlpress
dergisini baska yerli dergiler de takip etmeye baslamistir. 1995 yillarinda ise, Kirgizistan’a
ithal dergiler gelmistir. Cogunlukla, Rusya’dan gelen gazete ve dergiler kadin, spor ve
genglere yonelik konularda yayin yaparak, Kirgizistan dergi piyasasinda kisa zamanda lider
konumuna gelmislerdir (Djumabayev, 2009: 61). Kirgizistan’da reklam ve reklamcilikla
ilgili ilk diizenlemeler, Cumhurbaskan1 Askar Akaev donemine rastlar, kitle iletisim
araclarinin giderek ¢ogalmasi, yerli ve yabanci sirketlerin iilke igerisindeki yatirimlar
sebebiyle reklam ve reklamecilik ile ilgili yasal bir diizenleme yapilmasi geregi
duyulmustur. Bu baglamda 24 Kasim 1998 tarihinde Zakon Kirgizkoy Respubliki, O
Reklame adi altinda toplam alt1 bolim ve 33 maddeden olusan Kirgizistan Reklam Kanunu
hazirlanip, kabul edilmistir (Kenes, 2012: 28). 1998’de ¢ikarilan reklamcilik yasasi, 5
Temmuz 2000’de, 6 Subat 2006°da, 17 Aralik 2008’de, 18 Aralik 2009°da gelisen kitle
iletisim araclar1 ve reklamcilik tekniklerine bagli olarak dort kez revize edilmis, giiniin

sartlarina uygun hale getirilmistir (Yoldas ve Ergezer, 2013:17).

Reklam acgisindan, diger kitle iletisim araglari ile karsilastirildiginda, internetin
baslangi¢ asamasinda oldugu goriilmektedir. Ancak internetin hizli bir sekilde biliylidiigiinii
g6z Oniline alirsak, internetin ileride diger kitle iletisim araglarina gore, daha etkin bir

reklam ortami olacagi kuskusuzdur. Kirgizistan’in dijital pazar1 hizli bir sekilde gelismekte
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ve evrensel pazarda sosyal medya, medya ve arama motorlar1 popiiler hale gelmektedir.
Exspert kurumunun yaptigi arastirmanin internet reklam gelirler sonuglart Tablo 1’da
goriinmektedir. 2002 yilinda internet alaninda reklamdan gelen gelir hi¢ yoksa, 2012
yilinda bu gosterge artarak 0,5 dolara ylikseldigi izlenmistir.
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Sekil 3.1. Kirgizistan’da Toplam Internet Reklam Gelirlerindeki Artis  Orani
(Kaynak:http:// www. Expert.kg/ru/monitoring/clipping-smi, 2019, 12.Mart)

Bilginin sayisallasmasi, bilgisayarlarin kisisellesmesi, askeri amaglarla gelistirilen Internet
ag1 ve mobil teknolojilerin sivillerin hizmetine de sunulmasi ve bu hizmetlerin zamanla
yayginlastirilip, herkesin satin alabilecegi diizeye ¢ekilmesi 6nemli gelismelerdi. Bununla
birlikte, internet kullanicilarin sayisinin  artmasiyla internet alanindaki reklamlar
gelismektedir. Medya uzmanlarima gore; internet reklam pazarimin biiyiime potansiyeli
biiyiiktiir ve daha da artacaktir. 2012 yilinda Kirgizistan, Kazakistan, Rusya ve diinyada

mecralara gore; reklam artig orani agagidaki grafikte gosterilmektedir.
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Sekil 3.2. Mecralara Gore Reklam  Artis  Orani.  (Kaynak:http://  www.
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Expert.kg/ru/monitoring/clipping-smi, 2019, 12.Mart)

Kirgiz medyasinin gelisimi reklamlarin maddi giiciinden kaynaklanmaktadir. Ayni
zamanda reklamin biitgesi lilkenin ekonomik durumuna ve tiiketicinin talebine baglidir.
Expert tarafindan yapilan arastirmalara gore; internet pazari 2,5 milyon dolara ulagsmaktadir
ve her yil %30 artis gostermektedir. 2019 yilinda bu artisin 3,2 milyon dolar olmasi

ongoriilmektedir.

Internet, ifade 6zgiirliigii hakkma yeni bir boyut getirmekte, bir yandan, bireylere
yeni olanaklar saglayarak ifade ozgiirligii alanin1 giiglendirmektedir. Demokrasinin temel
tas1 basinm ozgiirliigiidiir. Ifade 6zgiirliigii, 6zgiir bir toplum ve bir birey olmanin en
onemli Dbirlesilerinden biridir. Kirgizisatan’in medya 6zgiirligiiniin durumunu, medya
uzmani Gulnura Toraliyeva sdyle agiklamaktadir: Ulkemizde Medya ézgiirliigii konusunda
olduk¢a dengesizdir.Her zaman siyasi olaylara bagimli kalmaktadir. Reklam pazari ve
enformasyona olan erisim de buna baghdw. Ulkedeki iktidar degisiminin medya
ozguirliigiinii nasil etkiledigine bakarsak, o zaman hiikiimetin tigiincii senesine kadar durum
iyidir. Ancak baskanlik ekiplerinin giiclenmesi ile durumun her zaman kotiiye gittigini
gortiyoruz demistir (https://rus.Azattyk.org, 25 Mart, 2015’te alinmistir). Kirgiz medya
alanindaki arastirmanin énemini anlayarak, 2017 yilinda M-Vektor, Internews Network ve
Soros Kirgizstan sirketleri tarafindan, Sekizinci Dalga Medya Arastirmasi yapilmistir. Bu
aragtirmanin sonuclarina gore; Kirgizistan’da niifusun %69’u internet kullanmaktadir,
bunlarin %49 u internete mobil telefonla giremektedir. Kuzey bolgede %64, giiney bolgede
ise %55°1 bulmaktadir. Sehirde %73’ kullaniyorken, kdyde %52°1 kullanilmaktadir.


https://rus.azattyk.org/
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Sekil 3.3. Kirgizistan  Niifusunun Internete  Erisimi.(Kaynak:http:// — www.
Expert.kg/ru/monitoring/clipping-smi, 2019, 12.Mart)

Kitle iletisim araglarindan s6z ederken, bu araclarin haber kaynagi olarak ne derece
kullanildigini tespit etmek gerekiyor. Diger bir deyisle, insanlar farkli kitle iletisim araglar
kullansalar da, haber almak s6z konusu oldugunda hangisine daha fazla giivendigini
anlamak, bu araglara verdikleri degeri ortaya koyuyor. Iletisim teknolojinin hizl1 gelistigi
kosullarda, Kirgiz niifusunun 3/2’si televizyonu bilgi kaynaginin ana kanali olarak
kullanmaktadir, buna ragmen internette bilgi edinme popiilaritesi artmaktadir ve niifusun
%49°u haber almak igin interneti kullandiklar1 goriilmektedir. Ulke niifusunun haber alma
tercihlerine gelince, 2017 yilinda %15’e varan azalma goriinmesine ragmen, ana kaynak
olarak televizyon oldugu tespit edilmistir. Internet kaynak olarak ikinci sirada
bulunmaktadir ve iki sene onceki istatistik arastirmayla kiyasla iki kat daha ytikseldigi

goriilmektedir. Genel olarak internet kullaniminin ciddi bir ivmeyle arttigin1 gorebiliriz.



70

W2016r. W2017T.

19.6%
65.2%
40.7%
21.9%
455 6% . 79%  70%
] S

Televizyon Radyo Internet Gazete

Sekil 3.4. Halkin Ana Kaynak Olarak Tercih Ettigi iletisim Araci. (Kaynak:http:// www.
Expert.kg/ru/monitoring/clipping-smi, 2019, 12.Mart)

Kirgizistan’da genglere oranla yashlarin internet kullanimi daha diisiiktiir. Internet
kulanicilari arasindaki kadin ve erkek oranlari esittir. 14-34 yas arasi kullanicilar daha agir
basmaktadir. Kirsal alanlarda % 94’ mobil cihaz kullanmaktadir. Kullanicilar interneti
%S58,6 oranda daha stk Messenger uygulamalari i¢in, %29.1°1 ise, haber siteleri igin
kullandiklar1 goriilmistiir. Bunun disinda film %16.2, egitim %9, e-posta %7.9, oyun
%4.5, aligveris %3.3, digerleri %18.4 ve cevaplamakta zorlanmakta olanlar %9’u

bulmaktadir.

Messenger I 58,6%
Haber N 29,1%
Film _ 16,2%
Egtim M 9,0%
Eposta [N 7,9%
oyun W 4,5%
Alisveris - 3,3%
Digerleri _ 18,4%

Cevap vermekte zorlanmaktaym J§| ,9%

Sekil 3.5 En Cok Ziyaret Edilen Site Kategorileri. (Kaynak:http:// www.
Expert.kg/ru/monitoring/clipping-smi, 2019, 12.Mart)
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Internet kullanma siklig1, kullanicilarinin % 81°i her giin ziyaret ettikleri, % 14’ii ise,
haftada 2-3 kere girdikleri tespit edilmistir. % 3,1°i haftada bir kere kullanirken, ayda 2-3

kere ziyaret edenler % 1,4 gostermistir. Ayda 1 kere girenler ise % 0,2°dir.

TR I 81,1%
) (o]
Haftada 2-3kere |y 14 29/
Haftadalkere JJ 3,1%

Ayda2-3kere | 1,4%

Ayda 1 kere ,‘ 0,2%

Sekil 3.6. Halkin Internet Kullanim Sikhig1.(Kaynak:http:// WWW.
Expert.kg/ru/monitoring/clipping-smi, 2019, 12.Mart)

Internet, kendine dzgii yapisindan dolayi, sadece mevcut kitle iletisim araglarindan gikan
enformasyonun yayilmasina olanak veren bir ara¢ olarak kalmamis, ayni zamanda
enformasyonun yeniden {iretildigi ve yeni bi¢imlerde sunuldugu bir ortam haline gelmistir.
Internet gazeteciligi ile de iletisim alanmna yeni imkanlar kazandirmis ve geleneksel

gazetecilige de degisiklikler getirmistir.

Intenet yaymcilig diinyada oldugu gibi Kirgizistan’da da medya sektoriinii derinden
etkilemektedir. Internet kullaniminin artmasi, yayincilik teknolojilerindeki hizli gelismeyle
birlikte klasik anlayis1 da degistirmektedir. Diinya egilimlerine paralel olarak,
Kirgizistan’da da web ve mobil cihazlar {izerinden yapilan yayincilikta gelismeler
yasanmaktadir. Kitle iletisim araglarinin en 6nemli islevlerinden olan haber vermede de
haber konu ve olaylarda ¢esitlilik, haber veme siirecinin hizlanmas1 gibi degisiklikler
olmaktadir. Bu degisiklikler sayesinde hangi yazarlarin daha c¢ok okundugu, hangi
haberlerin dikkat ¢ektigi ve ne tiir tepki topladigini tespit etmek kolaylagsmaktadir.
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4. KIRGIZISTAN’IN INTERNET HABER SITELERI HAKKINDA
GENEL DEGERLENDIRME

4.1. Haber Sitelerinin Icerik Degerlendirmesi

Kirgizistanda da diger iilkeler gibi bu teknolojik gelismelerden etkilenmis ve tilkede
internet  gazeteciligi yayinciligi olusmustur. Bu ¢alismada Kirgizistan’da  internet
gazeteciliginin dogusunu ve giinlimiiz internet habercilik yapisin1 ortaya koymak igin
Super.kg, Azattyk.kg, Sputnik.kg, Kaktus.Media ve Kloop Media haber siteleri analiz
birimi olarak se¢ilmis ve bu sitelerde yer alan igerikler nitel ve nicel olarak
degerlendirilmistir. Bu sitelere ait bulgular asagidaki formda belirtilen unsurlara gore
degerlendirilmistir. 1lk haber sitelerinde yer alan haberler, bdliim bagliklarina gore
ayrilmistir. Haber portallarin gelisim siireci, haber kaynaginin belirtilip belirtilmemesi,
yazilarin yazarlarinin belli olup olmamasi, haberlerin basili medyadan alinap alinmadigin,
son dakika haberlerinin sunulup sunulmamasi, haber ve fotograflarin kaynagi, ziyaretgi
sayilari, portala girilen giinlilk ortalama haber sayist ve reklam ficretleri gibi konular
incelenmistir. Bu sorularla sitelerin igerigine yonelik bir degerlendirme yapilarak, igerik
kaliteleri ortaya koyulmaktadir. Haber sitelerinin, geleneksel gazetelerin haber yapma

bicimleri ile benzestikleri ve ayrildiklar1 yanlari {izerinde de durulmustur.

Calisma varolan bir durumu ortaya koymaya yonelik olarak niceliksel betimleme
yontemiyle tasarimlanmistir. Arastirmanin  uygulanmasindan igerik analizi yOntemi

kullanilmustir.

Cizelge 4.1. Haber Sitelerinin Igerik Analizi

Super.kg | Azattyk.kg | Sputnik.kg | Kloop Kaktus.Media

Media
ICERIK
YETKINLIK
Sayfanin iceriginden | Hayir Hayir Hayir Hayir Hayir

sorumlu olan kisi belli

mi?

Haber sitesinin | Hayir Hayir Hayir Hay1r Evet
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Evet

Gunluk

veriliyor mu?

haberler

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Anlik (son dakika)

haberler veriliyor mu?

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Sitenin telif bilgileri

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

Kullanicilar i¢in
iletisim amaglh e-mail,
adres ve telefon var

mi?

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet

TEKNIK
OZELLIKLER

Super.kg

Azattyk.kg

Sputnik.kg

Kloop.kg

Kaktus.Media

Ana sayfanin kullanim

rahatlig1

Evet

Evet

Evet

Evet

Evet
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Ana sayfadan haberlere | Hayir Hayir Hayir Hayir Hayir
ulagsmada sikint1  var

mi1?

Ziyaret¢i sayaci Ort 15 bin ? ? ? ?
Biitiin linklerin | Evet Evet Evet Evet Evet
calismasi

Yazic1 c¢iktis1 alabilme | Hayir Hayir Hayir Hayir Hayir
butonu

Giris sayfast yapma | Evet Evet Evet Hayir Hayir
butonu

Sik¢a sorulan sorular | Hayir Hay1r Hay1r Hay1r Hayir
sayfasi

Haberleri sitene ekle | Hayir Hayir Hayir Hayir Hayir
butonu

Site i¢i arama Evet Evet Evet Evet Evet
Arsiv/arsive ulasim | Evet Evet Evet Evet Evet
imkani

Dil se¢im olanag: Hayir Evet Evet Evet Hayir
Editore dogrudan mail | Hayir Evet Hayir Hayir Hayir
Yazarlara dogrudan | Hayir Evet Hayir Hayir Hayir
mail

Chat (sohbet) odas1 Evet Hayir Hayir Hayir Hayir
Okuyucu i¢in forum | Evet Hayir Hayir Hayir Hayir
kosesi

Incelenen toplam bes sitenin icerikleri su basliklar altinda degerlendirilmistir: Yetkinlik,
dogruluk, yansizlik, kapsam, giincellik ve teknik 6zellikleri. Haber sitesinin {i¢ tanesinin
(Super.kg, Azattyk.org ve Sputnik.kg) geleneksel versiyonu bulunmaktadir. Diger ikisi
(Kaktus.Media ve KloopMedia) sadece internet iizerinden yaymn yapmaktadir. Internet
siteleri giliniin her saatinde giincellenerek, 7 giin 24 saat boyunca yeni haberleri okuyucuya
sunmaktadirlar. Incelenen sitelerin hepsinde giindem anlik olarak takip edilebilmektedir.

Giinliik yaymlanan haber sayis1 ortalama 70°dir. Haberin zetleri tek sayfada goriilmektedir
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ve haberler giindem, siyaset, ekonomi, kiiltiir-sanat gibi tiirlerine gore farkli basliklar

altinda gruplandirilmistir.

Internet sitelerinin geleneksel medyadan daha énemli bir farklilig1 okur Kitlesinden
geri doniis alinabilmesidir. Ele alinan haber sitelerinin bir tanesinde (Super.kg) hem chat
odasi, hem de okuyucu igin forum kosesi bulunurken diger haber sitelerinde (Azattyk.org,
Sputnik.kg, Kaktus.Media, Kloop Media) bunlar bulunmamaktadir sadece okur katilimina

yonelik anket ve test gibi olanaklar yer almaktadir.

Etkilesimli bir iletisim ortam1 saglayan internet gazeteciliginde okurlarin
olusturdugu yorumlar sayesinde haberle ilgili degerlendirme yapilmasina olanak
saglamaktadir. Haber sitelerinde okuyucu istedigi habere yorum yapabilmektedir.
Inceledigimiz haber sitelerde de haber altina yorumlar yapilmaktadir. Bu etkilesimlilik
glinlimiiz internet haberciliginde en biiyiikk avantaj olmustur. Bunun yaninda geleneksel
medyada bir haberi ka¢ kisinin okudugunu tespit etmek olduk¢a zorken, internet
medyasinda ise, sayfasinin haberi gilinliik kag¢ kisinin okudugunu Ogrenme sansina
sahiptir. Haber sitesindeki ziyaret¢i sayisinin giinliik olarak 15 bin kisi oldugu sadece
(Super.kg) goziikmektedir, kalan dort sitede (Azattyk.org, Sputnik.kg, Kaktus.Media,
Kloop Media) giinliik kag kisinin ziyaret ettigini gormek miimkiin degildir.

Gazeteci web sitelerindeki bilgiye temkinli yaklagsmalidir. Ozellikle igerigin kim
tarafindan dretildigi belli degilse muhabir ve gazetecinin o bilgiyi kullanmaktan kaginmasi
en sagliklidir. Analizini yaptigimiz sitelerde, kendi muhabirleri tarafindan iiretilen haberler
diginda ajans ve diger haber sitelerinden alindig1 da tespit edilmistir. Sitelerin hepsinde

haber kaynaklarini belirtilmistir.

Internet sitelerinde son dakika haberciligi daha fazla onemsenilerek, en ¢ok
giincellenen boliimiin haber boliimleri oldugu goriilmektedir. KloopMedia sitesinin bazi
boliimlerinin diizenli olarak gilincellenmedigi tespit edilmistir. Sitelerin okurlarini

tutabilmek i¢in her boliimiin giincellemesine 6zen gostermeleri gerekmektedir.

Ele aldigimiz haber sitelerinin dérdiinde haberlerin yazarlar: (Super.kg, Azattyk.org,
Sputnik.kg, KloopMedia) belirtilmistir, Kaktus.Media sitesinde ise, yazilarin yazarlari

gosterilmemistir. Super.kg haber sitesi, sadece Kirgiz dilinde yayin yaparken, Azattyk.kg,
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Sputnik.kg, Kakrus.Media sitelerinde Kirgiz ve Rus dil segenegi vardir. Kloop Media
sitesinde Kirgiz, Rus ve Ozbekge yaynlamaktadir.

Geleneksel medyada arsivleme ve arsive ulagsmak yeterince zorken, haber sitelerinde
olusturduklar1 sistem sayesinde arsiv olusturmayir ve arsive ulasimi kolaylagtirmistir.
Secilmis sitelerde ayr1 olarak arsiv boliimii bulunmasa da, ge¢mis tarihteki haberlere

ulagmak miimkiindiir.

Elbette reklamin biitlin kitle iletisim araglarinin gelir kaynagi olmasindan dolay:
incelenen haber sitelerinin iki tanesinin (Super.kg ve Kaktus.Media) sayfasinda reklam
karsimiza ¢ikmaktadir. Diger tiglinde (Azattyk.org, Sputnik.kg ve Kloop Media) reklam
bulunmamaktadir.Sitelerin dordiinde haber dis1 konulara 6rnegin oyun, hobi, e-ticaret, gibi

boliimlere yer verilmemistir. Yalnizca Super.kg sitesinde oyun boliimii bulunmaktadir.

Arastirmaya konu edilen bes haber sitesinin ulasilabilirlik agisindan bir sorun
goriilmemektedir. Biitlin linkler ¢alismaktadir ve ana sayfaya doniis kolaydir. Siteye
girdigimizde giris sayfasi yapma butonu (Super.kg, Azattyk.org, Sputnik.kg) sitelerinde
cikmaktadir, diger iki sitede (Kaktus.Media ve Kloop Media) giris yap butonu yoktur.

Sitelerin hepsinde site i¢i arama i¢in kismina yazarak arama yapilabilmektedir.

Sitelerin tiimiinde telif bilgiler Kurallar kisminda yer almaktadir. Bunun disinda
kullanicilar i¢in iletisim amacli, adres ve telefon bilgiler vardir. Bunlarin yani sira sitelerin
hepsinde sosyal medya hesaplari1 ve WhatsApp numarali gosterilmistir. Azattyk.org ve
Kloop Media sitelerinde editore dogrudan mail gonderebilme imkan1 varken, diger tigiinde
Super.kg, Sputnik.kg, Kaktus.Media bu olanak yoktur. Azattyk.org sitesinde yazarlara

dogrudan mail gonderebilmek igin e-posta bilgileri Hakkimizda boliimiinde goriilmektedir.

Forumda belirtilen unsurlara bakildiginda, incelenen bes haber sitesinin
profesiyonel haber yaymi yapildig1 goriilmiistiir. Internet teknolojinin gelismesiyle birlikte,

bu haber siteleri de siirekli degisim i¢inde oldugunu sdylemek miimkiindiir.
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4.1.1 Super.kg Haber Sitesinin Icerik Degerlendirilmesi

Kirgizistan’da yaym hayatini siirdiiren haftalk “Super Info gazetesi, 31 Mayis
2002 tarihinde ilk sayis1 ¢ikmistir. Gazete, iletisim teknolojisinin gelismesiyle 28 Mart
2006 yilinda internet yaymina baslamistir. Super.kg web adresinden internet yayincilig
yapan gazete, sayfasinda olusturdugu haber sitesi sayesinde okuyucusuna giincel haberler

iletmektedir.

Super.kg sitesi Kiligbek Sultanova’a aittir. Sitenin kurucusu Sultanov, 1. Arabayev
Kirgiz Devlet Universitesi lktisadi ve Idari Béliimiinii bitirmistir. 1996 yilindan itibaren
farkll medya kuruluslarinda galismistir. 2002 yilinda Super Info gazetesini kurmus, 2006
yilinda ise ayni gazetenin internet sayfasini diizenlemistir. Super.kg sitesinin gelismesi ve
okur sayisinin artmasi i¢in emek harcayan Sultanov halen site sahibidir. K.Sultanov bunun
disinda 2008’de ELTR Devlet Kanali’nin Genel Midiirli, 2012’de Bilgisayar Press
Kurulusu’nun Bagkani olarak medya alaninda etkinlik gostermistir. 2013’te Calisma ve
Sosyal Giivenlik Bakani, 2014 yilinda Malezya’daki Kirgiz Biiyiikelgisi, 2017 yilinda ise,
Giiney Korede Kirgiz Biiyiikelgisi olarak gérev almis ve devlet kurumlarinda ¢aligmalarini
stirdiirmtistiir. Farkli kurumlarda calisarak medya alaninda biiylik tercriibe kazanan

Sultanov haber sitesini kurarken karsilastig1 zorluklar1 hakkinda asagdakileri belirtmistir.

28 Mart 2006 yilinda ¢ikmaya baslayan bu haber sitesi, sadece iilke igindeki
okurlara degil, yurt disindaki okurlara ulasmay1 amaglayan Kirgiz dilindeki ilk internet
sitesi olmustur. O donemde Kirgiz dilinde hig haber sitesi olmamisti, sitenin tasarimini ve
icerigini olustururken, yeni terimleri ¢gevirmekte ve onlar1 kullanmakta zorlanmistik. Ciinkii
internet teknolojisinin  gelismesiyle “web-portal, login, sifre” gibi yeni terimler

kullanilmaktadir (Kulikov, 2014: 9).

Kuruldugu gilinden itibaren sitenin igerigi, goriiniim olarak zenginleserek
gelismektedir. 2017 yilinda M-Bektor sirketinin arastirma sonuglarina gore; Kirgizistan’da
yayinlanan haber sitelerinin ilki olmustur. Giliniimiizde bu haber sitesinin 77 bin 515
takipcisi vardir ve giinliik yaklasik on bes bin kisi siteyi ziyaret etmektedir (Kirgiz Halkinin
Medya Tercihleri Raporu, 2017: 48). Web sitesinin ana sayfasini1 oldukg¢a kalabalik olugu
goze carpmaktadir. Sitenin en ilist kisminda logo ve reklam afisi yer almaktadir. Logonun

hemen altinda, portalin igerigi ile reklam afisi bulunmaktadir. Logonun hemen yaninda ise,
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diinya para birimlerinin giinliik alis satiglariyla ilgili bilgi ve hava durumunun bilgileri yer
almaktadir. Super.kg sitesinin ana sayfasinda Son Dakika Haberleri, Super Info, Super Tv,
Medya Portal, Film Salonu, Superstan, Takvim ve Kurallar gibi béliimler bulunmaktadir.
Bu boliimler de ayr1 alt boliimlerden olugsmaktadir. Son dakika haberleri boliimiinde en ¢ok
okunulan ve en ¢ok tartisilan haberler yer almaktadir. Bu boliim, 2012 yilinda eklenmistir
ve hem diinyada, hem de Kirgizistan’da yasanan gelismelerin okuyucuya aninda
sunulmasini saglamaktadir. Sitenin Son Dakika boliimiine 20 dakika igerisinde en az bir
haber yayinlandig1 goriilmektedir. 2015 tarihinde halk sesinin duyurulabilmesi i¢in Halk
Haberleri adli alt baslik acilmistir. Hedef kitle ile etkilesimde olabilmek i¢in agilan bu

boliimler, boylece halk ve hiikiimet arasinda koprii olmustur.
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Resim 4.1. Super kg Sitesinin Ana Sayfas1.( Internet: http://www.Super.kg /mobile/
adresinden 01Nisan 2019 tarihinde erisilmistir)

2006 yilindan itibaren gazetenin basili versiyonu siteye aktarilmis ve Super Info bashg
altinda yer almstir. Bu boliimde gazetede yer alan haberler yayinlanarak, yurt disindaki
okurlarina ulastirilmaktadir. Superstan boliimiinde sohbetlere ve ilanlara yer verilmistir.

Bu boliim tilkedeki ve tilke disindaki Kirgiz gengleri igin kendi fikirlerini paylasmalarina
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imkan olusturulmus ve yurt disindaki Kirgiz vatandaslar arasindaki iligkilerin gelismesini
saglamistir. Takvim bolimiinde diinyada ve Kirgizistan’daki 6nemli tarihlerle ilgili bilgilere
yer verilmektedir. Super Tv boliimii ise; Siyaset, Toplum ve Yasam, Ceza ve Kaza, Faydali
Tavsiyeler, Spor, Mutfak Sirlari, Is ve Magazin gibi alt basliklardan olusmaktadir. 2008
yilinda siteye Medya Portal boliimii eklenmis ve Klipler, halk videolari, bu boliimde yer
almistir. 2014 yillarinda Kirgiz sinema sektoriinde aktif bir sekilde gelisme goriilmiistiir.
Bu dogrultuda okurlarini bu alandanki gelismelerden haberdar etmek amaciyla Film Salonu
boliimii acilmistir. Bu kisimda Kirgiz dilinde ¢ikan filmler, dizi ve konserlere yer

verilmektedir.

26 Ekim 2011 tarihinde okur kitleye okuma, yorumlama, bilgilendirme disinda oyun
oynama imkani saglanmistir. Son olarak Kurallar boliimiinde ise; okurlara ilgili sitenin

kurallar1 anlatilmaktadir.

Sitede yayin amacina yonelik bir bolim goriilmemektedir. Bu da sitenin yayin
politikalarina yonelik internet kullanicilarinin bilgilendirilmemesine neden olmaktadir.
Ancak sitenin haber amagli yayin yaptig1 acgik olarak goriilmektedir. Site sadece Kirgiz
dilinde yaymlanmaktadir. Ana sayfada yer alan haber sayisi, her giin degismektedir.
Glinliik ortalama 80 civarinda haber yaymlanmaktadir ve haberlerin pek ¢ogunun yalnizca
baslik olarak sunulup, haber metinlerine baglantilar verildigi gorilmektedir. Sitede

haberler ve yorum yazilarinin net olarak birbirinden ayrildig1 da goriilmektedir.

Haberlerin daha ¢ok 6zel kaynaklardan alindigi, geriye kalan haberlerin ise, ajans
ya da diger haber sitelerinden alindigi goérilmektedir. Sitede haberlerin altindaki saat ve
tarthin gosterilmesi haberin giincel oldugunu gostermektedir. Sayfanin en alt kisminda son
15 dakika icerisinde ka¢ okuyucunun ziyaret ettigini gosteren istatistiksel bilgiler

bulunmaktadir. Bununla beraber sitenin adresi ve haritas1 da vardir.

Etkilesim internet gazeteciliginin en onemli noktalarindan biridir. Etkilesim site
okurlarimin aktif olmasmi saglayan, ziyaret¢inin yalnizca izleyici degil, ayn1 zamanda
tiyelik, sohbet, forum yollariyla katilimci olmasini saglayan ozelliktir. Super.kg sitesinin
ana sayfasinda haber disinda internet kullanicilarinin aktif bir sekilde katilimini saglayan
anket ve forum kosesi bulunmaktadir. Okuyucularin kendi goriis ve diislincelerini

yazdiklar1 bir bolimdir. Bu boéliimde en cok elestiriler ve oOneriler yer almaktadir.
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Geleneksel gazetelerin saglayamadigi bu olusumu, internet gazeteleri ve haber siteleri
sunmaktadir. BoOylece okuyucu daha oOzgiir hareket ederek, goriis ve diisiincelerini
belirtmesine imkan saglanmaktadir. “Halk haberleri ve Halk videolari” basliklarindaki
boliimlerde internet kullanicis1 tarafindan gelen haberler yaymlanmaktadir. Bu da

etkilesimin fazla oldugu gostermektedir.

Sitenin tasariminda 6zgiinlik dikkati cekmektedir. Ancak haber yazilarina gore,
gorsel cekicilik bakimindan acgik renkteki biiyiik ve gif reklamlar hareket ederek,
kullanicinin dikkatini dagitmaktadir, bunlarin yaninda haber yazilarinin oldukca kiiclik
boyutlarda kalmasi da kullanict agisindan olumsuzluklari beraberinde getirmektedir. Sitede
yazilt haberlerin yaninda fotograflar da yer almaktadir. Bir arsiv bdliimiiniin
bulunmamasina ragmen, sitede yer alan arama butonu sayesinde eski tarihteki haberlere
erisim kolaylasmaktadir. Super.kg’nin internet sitesinde yer alan arama butonu kullanici

kolaylig1 agisindan olumlu sonug yaratmaktadir.

Super kg sitesinin ana sayfasinda ortalama sekiz reklam banneri bulunmaktadir. Bu
sitenin ana gelir kaynag reklamdir. Sitede Reklam béliimiinde Super info, Super.kg ve
Super.TV ii¢ boliime ayri reklam fiyat listesi bulunmaktadir ve reklam verenler igin bilgiler
yer almaktadir. Reklam bannerlarinin 6lglimiine, sayfain neresinde yer alacagina gore; 150-

1000 dolar arasinda fark gostermektedir.

Kullanilan karakterler orta boyuttadir, renk kullanimi yeterlidir; cogunlukla beyaz,
mavi ve kirmizi renkler tercih edilmistir. Haberler ise; siyah ve mavi renklerle yazilmistir,
her haberin yaninda fotograf kullanilmigtir. Gilinlimiizde ¢ogu internet sitesinin
animasyonlar ve videolarla siteyi canli tutugu gibi bu sitede de haber igerikli videolardan

baslap film ve klipler de yer bulmaktadir.

4.1.2. Azattyk.org Haber Sitesinin I¢erik Degerlendirilmesi

Batida yasayan Kirgiz, Kazak, Tiirkmen, Ozbekler Tirk Halk: dergisini kurmuslar
ve yayinlamiglardir. Daha sonra, 1953 tarihinde Azattyk adinda radyo olarak Almanya’nin
Miinih sehrinde yayinlanmistir. 1967 yilinda Azattyk, Kuzey Tizrkstan yazi kurulu olmus
ve Ozbek, Tiirkmen, Tacik dillerinde, Giiney Tirkstan ise Kirgiz, Kazak ve Uygur

dillerinde ¢ikarak ikiye ayrilmistir. Giintimiizde Azattyk medya kurumunun ana ofisi Prag
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sehrindedir. Bu kurum ABD Kongresi tarafindan finanse edilmektedir. Bu kurum, énceleri
sadece radyo olarak cikmaktayken, 2005’te Azattyk Sinalgisi olarak Adalet Bakanlig:
tarafindan resmi kayit olmus ve televizyonda da ¢ikmaya baslamistir. Azattyk.org sitesi ise,

2008 yilindan itibaren yayina girmistir.

Siteye g6z attigimizda ilk olarak manset haberleri goriilmektedir. Logonun hemen
sol tarafinda site igerigini olusturan boliim basliklart bulunmaktadir. Bu alanda en énemli
haberler yer almaktadir. Haber sitesinde okuyucuya bir¢ok bdélim sunulmustur. Bu
bolimler su sekildedir: Azattyk.org sitesinde, ana sayfada ilk olarak Audio ve Azattyk. TV
boliimleri yer almaktadir. Audyo baslhigi altinda radyoda yayinlanan haberler yer alirken,
Azattyk TV kisminda ise, Onemli Sorular, Biz ve Diinya, Uzman Analizi, Bugiin Azattyk 'ta,
Gozbebegindeki Avrasya, Kardegler, Iki-Bir, Dantiste gibi bolimler bulunmaktadir. Bu
bolimdeki programlarin hepsi televizyon kanalinda yayinlanmaktadir. Bu boliim sayesinde
internet tzerinden televizyon izlenebilmektedir. Bunun disinda Haberler, Siyaset,

Kirguzistan, Orta Asya, Diinya, Fikirler ve Multimedya gibi alt basliklar da bulunmaktadir.
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Resim 4.2. Azattyk.org Sitesinin Ana Sayfasi. (Internet: http://www.Azattik.org /
adresinden 01Nisan 2019 tarihinde erisilmistir)
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Sitenin en alt kisiminda Hakkimizda, Yasal Bilgiler, Adres ve Is Ilami bdlimleri vardr.
Bunun yaninda sosyal medya hesaplarinin da linki verilmektedir. Ana sayfada giinliik 70
haber yayimlanmaktadir. Haberlerin baslik olarak sunulup, haber metinlerine baglantilar
verildigi goriilmektedir. Haberler kendileri tarafindan iretilmekte ve aymi zamanda
Kirgizca'dan Rusca'ya ¢evrilmis haberlerin altinda terciime edildigi belirtilmekte, haberin
orijinaline ait link de verilmektedir. Her haberin yazarlari bellidir ve yaymlanan tarih
gosterilmektedir. Sitede hi¢ reklam karsimiza ¢ikmamaktadir. Bu da sitenin en biiyiik
avantajlarindandir. Haber okumak i¢in gelen kullanic1 sitede ¢ok rahatlikla
gezinebilmektedir. Yukarida belirtildigi gibi, Azattyk.org sitesi Amerika Birlesik Devletleri

Kongresi tarafindan finanse edilmektedir.

Ana sayfada tarih ve saatin bulunmasi sayfanin ne zaman giincellendigini
bildirmektedir. Bu da anlik gelismeleri izlemek isteyen kullanicilara daha giivenilir bir

haber hizmeti sunmaktadir. Sitede haber disinda eglence amacli haberler bulunmamaktadir.

Sitede kullanicilar i¢in Azattyk.org yoneticisi ve ¢alisanlarinin telefon ve e-mail
adreslerinin bulunmas1 da, kullanicinin site hakkindaki elestirileri, yasadigi sorunlar,
sormak istedigi sorular hakkinda iletisim kurulabilmesine olanak tanimaktadir. Boylece
kullanic1 etkilesiminin birebir goriismelerle olusmasi saglanmaktadir. Bunun yaninda

Fikirler bolimiinde okuyucularin farkli konulardaki makalelerine yer verilmistir.

Sitede beyaz, siyah ve turuncu renkler tercih edilmistir, yazilari da anlasilir ve net
olarak goriinmektedir. Bunun yaninda fotograf ve videolar da yer almaktadir. Islevsellik
bir sitenin iyi ¢alisan bir site olup olmadiginin gostergesidir. Hizli yiiklenen, canli linkleri
olan, kullaniciy1 yeni teknolojilerle, renkli sayfalariyla kendine ¢ekebilen siteler islevselligi
yiiksek olan sitelerdir. Azatyk.org sitesinde kullanicinin bilgilere ulasmakta zorlanmamasi
saglanmig, islerini rahatga ve kolayca halledebilecegi sekilde diizenlenmistir.
Azattyk.org’nin internet sitesi renklilik, canlilik ve 0zgiin dizayn konusunda iyi
tasarlanmistir. Kullanicilar tarafindan kolayca dolasilabilen bir site olmasi, erisilebilirlik
yoniinden olumlu ozellikler tasimaktadir. Sitenin takipg¢i sayisi, bir haberi ka¢ kisinin

okudugunu gosteren bilgiler yoktur.

Eski ya da herhangi bir habere ulagsmak i¢in arama motoru bulunmaktadir, bunun

disinda site i¢erisinde kullanicinin dolagimini kolaylastiran, birgok yonlendirici isaretler yer



85

almaktadir. Her agilan sayfada site icerisindeki diger linklere ulasma imkan1 verilmekte ve
her agilan yeni sayfada bir onceki sayfaya veya ana sayfaya donme imkani saglayan linkler

bulunmaktadir.

4.1.3. Sputnik.kg Haber Sitesinin Icerik Degerlendirilmesi

Sputnik’in merkezi Moskova’da bulunmaktadir. Federal Devlet Uniter Kurumu
Rossiya Segodnya Medya Grubu tarafindan 10 Aralik 2014 yilinda faaliyete gegirilmistir.
Bas editor A.S. Anisimov’dur. Sputnik’in uluslararasi editor kadrosu simdi Ingilizce,
Ispanyolca, Almanca, Arapga, Cince gibi diller dahil olmak iizere 30’u askin dilde

caligmayi siirdiirmektedir.

Sitenin ana sayfasinda iilke icinde olan haberlerin yer aldigi Kirguzistan, tim
diinyayla ilgili haberlerin yer aldig: Diinya'da, ekonomi alaniyla ilgili haberlerin bulundugu
Ekonomi, farkl alanlardaki uzmanlarin gorislerinin sunuldugu Diisiince ve Fikirler, cesitli
konular tzerinde yapilan analitik haberlerin yer aldigi Analitik, yayinlanan haberlerin,
videolarin yer aldigi Multimedya, en giincel haberlerin yer aldigi Son Dakika, okurlarin
ilgisini ceken degisik konularin yer aldig: En Zlging, farkli iilkelerde olan ilging haberlerin
bulundugu Yoriinge Sputnik, sadece Rusya’yla ilgili haberlerin bulundugu Rusya ve Radyo
gibi bolim bashiklart bulunmaktadir. Sitenin radyo bolimii sayesinde okuyucuya
internetten haber okumanin yaninda sayfanin st kisminda yer alan radyo butonuna
tiklayarak, canli radyo dinleme olanagi saglamaktadir. Sitenin bu kisminda icretsiz
iiyelikten yararlanilabilir. Bunun disinda ana sayfada Fotograflar, Video Kliib ve /nfografik
bolimleri de yer almaktadir. Ana sayfanin alt kissminda da Partner ’lerin Haberi bolimii
bulunmaktadir. Internet gazeteleri ve haber sitelerinin neredeyse hepsinde bulunan anket
bolimi Sputnik.kg’de de yerini almistir. Bu boliim sayesinde site yoneticileri haber
sayfalarina giren okuyucular yoluyla kamuoyu arastirmalar: yapabilirler. Bunun yaninda

sayfanin en altinda bolgelere ait haberlere erismek igin linkler bulunmaktadir.
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Resim 4.3. Sputnikkg Sitesinin Ana  Sayfasi.(internet:http://www.Sputnik.kg
/mobile_return/ adresinden 01Nisan 2019 tarihinde erisilmistir)

Sitenin yaym amacini belirten bir sayfa yer almamaktadir. Ana sayfadaki haberlerin sayisi
her giin degisiklikler gostermektedir. Giinlilk hemen hemen 60-70 haber ¢ikmaktadir.
Sitede Kirgizca ve Rusca dilde okuma tercihi sunulmaktadir. Sputnik.kg sitesinin ana
sayfasinin yazi ve fotograflarla kullanicilarin dikkatini ¢ekmeye calistigi goriilmektedir.
Sitede bir arsiv boliimii bulunmamaktadir. Fakat siteye atilan haberler otomatik olarak kayit
altina alinmaktadir ve okuyucunun herhangi bir tarihteki habere erigsmesi igin sayfada yer
alan “ara” kismina yazmasi ya da en altta diger sayfaya ge¢cme butonuna tiklamasi

yeterlidir. Boylece haberlere kolayca ulasilabilmektedir.

Ana sayfanin ne zaman giincellendigini haberlerin altinda yer alan tarih ve saate
bakarak anlamak miimkiindiir. Her haberin altinda ka¢ kisinin okuduguna ve yorum
yaptigina dair say1 gorlinmektedir. Bu da internet kullanicilarinin hangi haberleri daha ¢ok

okuduklarini gorebilme imkan1 saglamaktadir.



87

internet gazeteciliginin etkilesimsellik 6zelligi, okurun katilimini etkilemektedir.
Etkilesimlilik noktasinda, Sputnik.kg sitesinde editére dogrudan mail olanagi yoktur
yalnizca iletisim igin telefon numaras: ve e-posta gonderebilmektedir. Sohbet odas: ya da
okuyucu igin forum koseleri bulunmamaktadir. Fakat Fikirler bolimiinde gesitli konularda
hikayelere de rastlanmaktadir. Giintimiiziin énemli sorunlarini yansitan bu hikayelerde,
yazar gosterilmemektedir. Genel olarak beyaz, siyah ve turuncu renkleri tercih edilmistir.
Ana sayfada her haberin yaninda biiyik 6l¢tideki fotograflar yer almaktadir. Zemin rengi

beyazdir ve siyah renkle yazilan yazilari okumak igin uygundur.

Web sayfa tasarim: yapilirken kullanilan fontlarin dikkatli bir bicimde secilmesi,
anlatilmak istenen icerigin sunumunu kolaylastirmaktadir. Ana sayfanin genel kullanim: ve
planlanmas: iyi tasarlanmistir. Sayfada bulunan haber metinlerinin dstine tiklayarak
kolayca gezilebilmektedir. Haberlerin ¢ogunlugunun resmi kurumlardan alindigimn
gorebiliriz. Bunun disinda kendi muhabirleri de haber iiretmektedir. Sputnik’in Rusya
destekli olmasina ragmen, haberleri vermede esas kaynaga ulasmaya c¢alistigini gorebiliriz.
Haber linkine gelirsek haberlerin ¢ogunlugunun Rus kaynaklarindan elde edildigini
anlayabiliriz. Sitede bulmaca, fal gibi haber dis1 eglence amagl koseler bulunmamaktadir.

Ancak internet kullanicilarinin aktif katilimini saglayacak anket kosesi bulunmaktadir.
4.1.4. Kaktus.Media Haber Sitesinin icerik Degerlendirilmesi

Kaktus.Media sitesi, 2015 yilinda Zanoza.kg adiyla ¢ikmaya baslamistir, kurucusu
gazeteci Narin Ayip ve Dina Maslova’dir. Narin Ayrp 1990-2015 yillar arasida Ozgiir
Avrupa , Res Publica, Kyrgyz Weekly, Arbat News, Kabar, KTRK kanali, Vecerniy Biskek
gibi farkli medya kurumlarinda gazeteci olarak ¢alismistir. Dina Maslova ise, 2005 yilinda
Kirgiz-Rus Slovyan Universitesi’nin Gazetecilik Boliimii’nden mezun olmustur. 2006
yilindan itibaren Vegerniy Biskek, Rd Jolbors Fest, gibi farkli medya oOrgiitlerinde

caligmustir.

2017 yilinda Zanoza.kg adin1 degistirilmis ve Kaktus.Media olmustur. Sitenin, en
iist kisminda genel olarak reklam bannerlar1 yayinlanmaktadir. Reklam afiginin hemen
altinda portalin logosu ve site ile ilgili kurumsal bilgilerin bulundugu boliim basliklart yer

almaktadir.
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Tiim haberler bash@l altinda Son Haberler, En Onemli Haberler, Sirketlerin
Haberleri, Fayda, Tarih, Partner’lerin Haberi ve Son U¢ Giin Icindeki Popiiler Haberler
gibi alt basliklar yer almaktdir. Bu konularla ilgili giin igerisinde yasanan gelismeler
okuyucuya boéliimler araciligiyla sunulmaktadir. Geleneksel gazetelere oranla bu
boliimlerde daha fazla haber yaymlamaktadir. Son Dakika basligi altinda diinyada ve
Kirgizistan’da yasanan gelismeler aninda okuyucuya ulastirilmaktadir. Bu boliimdeki
haberlerin ¢ogunu kendi muhabirleri tretmekle birlikte, ajans haberlerinden de

yararlanilmaktadir.

Kaktus TV bolimiinde sitede yer alan tiim haberlerin video versiyonlart yer
almaktadir. Bu boliim, video goriintiilerinin yayinlandig1 boliimdiir. Sitenin bu boliimiinde
haberlerin video goriintiilerini izlenebilmektedir. Ozel Projeler adli baska bir boliimde ise,
cesitli alanlarda  yapilan  arastirmalar bulunmaktadir. Call-Merkezi boliimiinde
Kirgizistan’da olan farkli olaylarla ilgili haberlere sahit olan internet kullanicilarinin kendi
haberleri yayinlanmaktadir. Boylece okurlarinin fikir ve disiincelerine yer verilmektedir.

Forum kosesi gibi olanaklar bulunmamaktadir.

Hayirseverlik ve ¢esitli alanlarda destege ihtiyaci olanlara yardim etmek ve bunun gibi
faaliyetler hakkindaki bilgilerin yer aldigi Hayirseverlik bolimii bulunmaktadir. Son
olarak da Reklam boliimii yerlestirilmistir.
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Resim 4.4. Kaktus.Media Sitesinin Ana Sayfas1. (Internet: http://www.Kaktus.Media// html/
adresinden 01 Nisan 2019 tarihinde erisilmistir)

Ana sayfada yer alan arama butonu, istenilen hedefe ulasmadaki siireyi olduk¢a kisaltmakta
ve kullanicinin ulagmak istedigi bilgiye kisa siirede ulagsmasini saglamaktadir. Bu durum
site acisindan Onemli avantaj sayilmaktadir. Sitede giinlik olarak 60 haber
yaymlanmaktdir. Site sadece Rus dilinde yayinlanmaktadir. Bu Kirgiz dilli okurlar i¢in
biiyiikk bir eksik olarak ortaya ¢ikmaktadir. Sitenin en ¢ok ziyaret edilen Son Dakika

kistmindaki haberi giinliik olarak 20 bin kisinin okudugu goriinmiistiir.

Sitenin sade bir tasarimi oldugu goze carpmaktadir. Sitede yaziya c¢ok fazla yer
verilmesi kullanicilart yormaktadir. Ana sayfadaki grafiklerin c¢ok kiiciik kalmasi
kullanicilar grafiklerin ne anlattigini anlamak icin dikkatle bakmak zorunda birakmaktadir.
Ana sayfada haberlerin yaninda kiiciik fotograflar kullanilmaktadir ve yazilara daha ¢ok
yer verilmistir. Yazilarin ¢cok fazla olmasi ve grafiklerin kii¢iik olmasi her ne kadar sitenin
yliklenme hizinin artmasii saglasa da, kullanici agisindan olumsuzluklari beraberinde

getirmektedir.
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Sitenin ana sayfasinda ortalama alt1 tane reklam banneri bulunmaktadir. Reklam
sitenin ana kaynagidir. Bir reklamin aldig1 yere ve hangi bdliime yerlesecegine gore bir ay
cikacak olan reklama 500-1000 dolar arasinda degismektedir. Bunun yanmi sira 24 saat
sitede yer alacak reklamlar 70-250 dolar arasinda degismektedir. Sosyal medya hesabina

c¢ikacak olan bir tane reklam bilgisi 200 dolardr.

Oncelikle kullanilan karakterler kiigiik kalmis, renk kullanimi yetersiz olmus ve
cogunlukla beyaz renk tercih edilmistir. Soldaki haberler boliimiinde sadece gri rengin
kullanilmas1 canlilig1 azaltmistir. Degisik ve gdze ¢arpici tonda renklerle alanlar birbirinden
ayrilabilir ve siteye canlilik katilabilirdi. Kisaca sitede renk optimizasyonu iyi bir sekilde
olusturulamamistir. Kaktus.Medya internet sitesinin gorsel c¢ekicilik bakimindan

eksiklikleri bulunsa da, oturmus bir tasariminin oldugu goriilmektedir.

Onceden da belirtildigi gibi, sitede bir arama butonun bulunmas: ve eski tarihli
haberlere erisimi kolaylastiran bir arsiv boliminin bulunmas: kullanicilarin istedikleri
bilgiye cabuk ve rahat bir sekilde ulasmalarint kolaylastirmaktadir. Bu kullanict kolayligi
acisindan olumlu sonug¢ yaratmaktadir. Kisaca belirtmek gerekirse Kaktus.Medya internet

sitesi yap1 ve dolasim bakimindan oldukga islevsel bir site olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
4.1.5. Kloop Media Haber Sitesinin icerik Degerlendirilmesi

KloopMedia sitesinin kurucusu Bektur Iskender ve Rinat Tuhvatshin’dir.
KloopMedia haber sitesi, 2007 yilinda yayinlamaya baslamistir. Bu site, Kirgizistan’daki
genglerin yaptig1 haberlerin yayinlandig1 bir sitedir. Kloop Medya gazeteciler derneginin

ogrencilerinden ve geng gazetecilerden olugmaktadir.

KloopMedia’nin site haritasina bakildiginda; sitenin, Haberler ana bashg: altinda
Giinzin Onemli Haberleri, Kurumun Se¢imi, Partnerin Réportajlar: ve Fikir alt bashklardan
olustugu gorilmektedir. Bunun disinda Tarih, Okul, Sputnik ve Projeler gibi ana basliklar
yer almaktadir. Sayfanin yayin amacina yonelik bir bolim bulunmamaktadir. Giinliik
ortalama 50-60 igerik ¢cikmaktadir. Haberler ana bagligi altinda siyaset, ekonomi, magazin
spor gibi haberler yaymlanmaktadir. Sayfanin en alt kisminda, Hakkimizda, Is ilani, ve
sosyal medya sayfalar1 yer almaktadir. Site ¢cok sade bir tasarima sahiptir. Sayfanin ne

zaman giincellendigini gérmek miimkiin degildir. Sadece haberlerin yaym tarihi
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yazilmaktadir. Bunun yaninda diger sitelerde olan haberin tiklama sayis1 goériinmemektedir.
Haberleri kendileri iiretmektedirler ve haberlerde verilen linkleri tiklayarak, diger bir

sayfaya gecis yapilabilmektedir.
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Resim 4.5. KloopMedia Sitesinin Ana Sayfas1.( Internet: http://www.KloopMedia// html /
adresinden 01Nisan 2019 tarihinde erisilmistir)

Sitede Kirgiz ve Rus dilleri segenegi vardir. Sitenin ana sayfasinda reklamin
yoklugu kullanict a¢isndan biiyiik bir avantaj sayilmaktadir. Site Hollanda Hivos Vakifi ve
Balacan Medya Merkezi tarafindan finanse edilmektedir. Sitenin ana sayfasinda sadece
haberlere yer verilmektedir. Sitenin sol tarafindaki basliklara ulasmay1 saglayan linklerin
olusturdugu butonu tiklayarak, baska boliimlere gecilebilmektedir. Ele aldigimiz bu sitede,
ziyaretcinin sadece okur degil, ayn1 zamanda aktif bir katilimc1 olmasini saglayan tiyelik,
sohbet, forum koseleri yoktur. Kullanicilarin sayisini arttirma konusunda sitelerin tasarim
ve gorselligi cok onemli rol oynamaktdir. Ancak Kloop.kg sitesi tasarim agisindan ¢ok
sadedir. Dikkat g¢ekici grafikler ve animasyonlar yok sayilabilir. Site genelinde font
biiytikliigii en tstteki manget haberlerde 16 punto, alt tarafta yer alan diger haberlerde ise;
12 punto olarak goziikmektedir. Bu da kullanicinin haberi rahat bir sekilde okuyabilmesini

saglamaktadir.
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Diger haber sitelerinde oldugu gibi, arama butonu herhangi bir habere ulasilmasini
kolaylastirmaktadir. Gorsellik agisindan ¢ekici degildir. Beyaz ve siyah renkler se¢ilmistir.
Sitenin 6nemli bir eksikligi de video bolimiiniin olmamasidir. Sadece bazi videolarin
youtube kanalina link verilmistir. Web sayfalarda gorsel malzemeler dengeli olmalidir.
Ancak sitenin video ve animasyon dosyalarinin olmamasi sadece yazinin oldugu metinler
internet kullanicilarin sikilmasina neden olan bir goriiniim ortaya ¢ikmaktadir. KloopMedia
internet sitesinin ana sayfasmin genel kullanimi1 ve planlanmasi iyi yapilamamustir. internet
kullanicilarinin dikkatini ¢gekebilecek gorsellik ve ¢ekicilik bakimindan bir ¢ok eksikligi

bulunmaktadir.
4.1.6. Secilmis Internet Sitelerinin Haber Yapma Bicimleri

Neyin haberlestirilecegi kadar, nasil haberlestirilecegi de énemlidir. Her haberin kendine
6zgi kurgusu ve anlatimi vardir. Bu anlatim bigimi, olaya olugu kadar muhabirin yazim
diline hakimiyeti ve yetenegine gore de degismektedir. Haberi dogru kurgulamanin yolu
biiyiik oranda ters piramit kuralinda (5N1K) gegmektedir (Cetinkus veKeles, 2018:36).
Internet haberinde; Ters Piramit, T modeli, Online Piramit, Dogrusal ve Dogrusal Olmayan,
Anlatim ve Kum Saati yazim teknikleri kullanilmaktadir. Bu yontemler haberin 5N+1K

formiiliine yanit verecek sekilde diizenlenmektedir.

Glinlimiiz haber sitelerinde yukarida belirttigimiz haber yazim yontemlerinin
hangisi daha ¢ok tercih edildigini se¢ilmis haber sitelerinin ana sayfasinda yer alan
haberleri incelenerek degerlendirilmistir. Bu sitelerin 30 giinliik (1-30 Nisan 2019)

haberlerin, fotograflarinin ve videolarin tablosu olusturulmustur.

Cizelge 4.2. Ornek Haber Sitelerinin 30 Giinliik Haber, Fotograf ve Video Sayis1

Toplam Haber Sayis1 | Toplam Fotograf Sayis1 | Toplam Video Sayist

Super.kg 2301 3690 415
Azattyk.org 1974 3543 398
Sputnik.kg 1896 3479 288
Kaktus.Media 1875 3240 246

Kloop Media 1652 2358 -
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Tablo 2’de goriildiigii tizere, 30 giin iginde Super.kg sitesinde 2301 haber
yaymlanmistir. Azattyk.org’da 1974 haber c¢ikarken, Sputnik.kg’de bu say1 1896’1,
Kaktus.Media da toplam 1875 ve KloopMedia’de 1652’i bulmustur. Ele aldigimiz
Super.kg, Azattyk.org, Sputnik.kg, Kaktus.Media ve KloopMediakg internet sitelerinin ana
sayfada yer alan haberlerinin haber yapma bicimine gelirsek, bu sitelerde yer alan
haberlerin geleneksel medyada yer alan haber yapimindan farkli olmadigi goriinmektedir.
Kitleye haber yayinlamakta en hizli iletisim araglarinin biri olan haber siteleri, basinla
tipolojik ozellikleri ve haber yazma bicimleri agisindan O6nemli benzerlikleri oldugu
goriilmektedir. Haber siteleri de, gazete veya dergide oldugu gibi, haberlerini olusturma

bigiminde metni temel olarak kullanmaktadir.

Ana sayfada yer alan haberlerinde, yontem olarak Ters Piramit, T modeli, Online
Piramit, Dogrusal ve Dogrusal Olmayan, Anlatim ve Kum Saati yazim teknikleri
kullanilmaktadir. Ancak sitelerin ¢ogunda ters piramit tekniginin kullanildig1 goriilmistiir.
Bu yonteme gore; haberin en 6nemli unsurlari haberin ilk paragrafinda verilmektedir ve

paragraf SN+1K formiiliine yanit verecek bigime uygundur.

Web sitelerdeki uzun yazilar nedeniyle olusan ekran kaydirma isleminden internet
kullanicilari, haberleri okumadan sayfadan uzaklasabilmektedir. Haberlerin en oOnemli
unsurlarin1 ve sonucunu igeren bir iki climlelik giristen sonra detaymnin verilmesini
saglayan ters piramit teknigi, web ortamindaki yazilarda 6zellikle uygulanmas1 gereken bir

yazim kurali olarak gortilmektedir.

Haber yazim bigimleri aslinda ge¢misten gliniimiize olusturulmus habercilik
kurallar1 ile bu bakimdan paraleldir. Ancak haberlerin bir kismi geleneksel gazeteden
dogrudan sayfaya kopyala yapistir olarak yerlestirilmekte ve okurlarina sunulmaktadir.
Bunun diginda, sitede okurun merakini uyandiran soru isaretli baslikli haberler yer
almaktadir. Bu konu basliklar1 okur kitlesinin dikkatini ¢ekmektedir. Metinler uzun degil,

basit dilde yazilmis yanina da fotograf ve videolar eklenmistir.

Super.kg’deki haber igerikleri, diger haber sitelerinden ¢ok da farkli
islenmemektedir. Super.kg haber sitesinde, diger haber sitelerinde olmayan bir¢ok bdliim
bulunmaktadir. Bu durum Super.kg’nin belirli bir hedef kitlesi oldugunun gostergesidir.

Azattyk medya kurumu, her seyden once ‘igerigin kutsandigi’ ve habercilik anlayisinin gok
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ciddi sekilde ele alindig1 bir kurumdur. Kapsamly, titiz ve usta gazetecilerle hazirlanmis
icerige sahiptir. Ana sayfasinda yer alan haberlere baktigimizda haber yapma tarzinda
geleneksel gazetecilikte kullanilan yazim kurallariin kullanildigi goriilmektedir. Agirlikl
olarak sitede yer alan haberlerde ters piramit bi¢gimi kullanilmaktadir. Fakat Azattyk.org
sitesinde Audio ve Azattyk. TV baslikli kisimlarda yer alan haberleri Super.kg sitesinde
oldugu gibi, hem geleneksel medyada, hem internet sitesinde izleyicisine ulastirdigi
goriilmektedir. Bu dogrultuda disiiniildiigiinde Azattyk.org internet sayfasi, yayin akisini
vermenin yani sira, haber sitesi olma 6zelligi tasimaktadir. Azattyk web sitesi son dakika
haberleri vererek devamli giincellenmektedir. Bu durum internet kullanan okuyucu
acisindan diisiiniildiigiinde okuyucuya istedigi an habere ulasma olanag1 saglamaktadir. Bir
onceki boliimde belirttigimiz Haberler, Siyaset, Kirgizistan, Orta Asya, Diinya, Fikir ve
Multimedya gibi kisimlardaki haberleri okuyucu istedigi an okuyabilmektedir. Azattyk
adiyla kapsamli bir internet sitesi kuran bu medya kurumu internete 6zel icerik iiretmeleri
icin de ayr1 bir kadro olusturmustur. Boylelikle geleneksel siire¢ igerisindeki rekabetci
yonlerinin avantajlarin1 kullanirken, ayn1 zamanda internet gazeteciligi alanina yonelik

icerik liretecek bir yapiy1 da insa etmistir.

Sputnik.kg sitesinin ana sayfasinda yer alan haber metinleri ve igerigi kisa tutularak,
ayn1 zamanda uzun olmayan 6zet seklinde video ve fotograf gosterimleri ile destekleyerek
internet medyasinin kendi dogasina uygun olacak sekilde, oldukg¢a basarili bir medya
yayincilig1 gergeklestirmektedir. Metinler kisa bir sekilde verilmektedir ve habere iliskin iki
ti¢ ctimlelik 6zetle olayin sonucu agiklanmaktadir. Boylece T modeli kullanilarak yazilan
haberler okuyucuyu en kisa bir zamanda bilgilendirmektedir. Bu sitenin haber yapma
seklinde genel goriinim haber ajansina benzemektedir. Bu sitede yer alan haberler
radyosunda yer bulmaktadir. Bununla birlikte, ana sayfanin Analitik bashg: altina
yerlestirilen haberlerde ise, oldukga uzun metinler kullanilarak bir konu tizerinde analiz
yapilmakta ve okuruna sunulmaktadir. Bunun gibi metinlerde konuyla ilgili baska bir
kaynakgaya linkler verilmektedir, bu da haberle ilgili daha da derin bilgi edinmek isteyen

okuyucuya kolayca ulasmasina imkan olusturmaktadir.

Kaktus.Media sitesinde ana sayfada yer alan haberlerin en 6nemli unsurlarint ve
sonucunu igeren bir iki ciimlelik girigten sonra T’ nin yatay cizgisi haber yazma tekniginde
olayin gectigi yer ve sartlarin genis olarak anlatildigi, 6ykiinin girisi, gelismesi ve sonucu

olan c¢esitli diyaloglara yer verilen anlatim (narration) teknigine kadar uzun yazilar
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kullanilan yazim yontemleri kullanilmaktadir. Ana sayfada yer alan haberde manset yerine
konu odakli uzun baghklara yoneldikleri goriilmektedir. Bunun yaninda sadece metinsel
degil video ve fotograf kullanmaktadir. Haber igi linkleme 6nemli oldugu icin konuyla

alakal baska haberlere gecis yapilabilmektedir.

KloopMedia sitesinin ana sayfasinda yer alan haberler, genel olarak haberlerin
yazim kurallarina uygun yazildigi, haberlerin yapisinin dogru ve agik anlamaya uygun ve
gramer kullaniminin dogru oldugu goriinmektedir. Bu haber sitesinde de boliim basinda
belirttigimiz haber yazma teknikleri kullanildigi izlenmektedir. Haberlerin yaninda
fotograflar kullaniimaktadir ancak haberle ilgili video bdlima bulunmamaktadir.
Kirgizistan’daki ilk yayina baslayan site olmasina ragmen, video bolimlerin olmamasi
biyik bir eksikligi olarak sayilmaktadir. Haberin yazarlari Azattyk.org, Super.kg,
Sputnik.kgve KloopMedia sitelerinde belirtismistir, Kaktus.Media 'da ise yazilarin yazarlar
belli degildir. Sitelerin hepsinde kullanilan fotograflarda da kaynakca gosterilmektedir.
Sputnik.kg sitesinde yer alan fotograflar ise kendi haber fotografcis: iiretmektedir. Haber

iceriginde konuyla ilgili diger haberlere link verilmektedir.

Giintimiizde internetin gelismesiyle sosyal medya yaygin olarak kullanilir hale
gelmistir. Bu haber sitelerininde sosyal medya hesaplar1 bulunmaktadir. Youtube, Twitter,
Facebook ve Instagram gibi platform mecralariyla okurlarina haber dykiilerine dair link
gondermektediler. Bu segilmis haber sitelerinin sosyal medaya hesaplarindaki takipgi sayisi

asagdaki tabloda gosterilmektedir.

Cizelge 4.3. Haber Sitelerinin Sosyal Medya Hesaplarindaki Takip¢i Sayist

Super.kg Azattyk.org | Sputnik.kg | Kaktus.Media | KloopMedia
Youtube 533bin 662 bin 43 bin 13bin 41bin
Facebook 30 bin 220 bin 51 bin 112bin 56 bin
Twitter 3 bin 14bin 6 bin 97 bin 14 bin
Instagram 1 milyon 852bin 93 bin 170 bin 17 bin

Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismeler, akilli telefon ve sosyal medya

kullanimlarinin yayginlagmasi, gazetecilik mesleginde degisim ve donilistime neden

olmustur. Haber sitelerin arasinda Super.kg sitesin Instagram sayfasinda en cok takipgisi
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goriilmektedir. Azattyk.org, Sputnik.kg, Kakrus.Media ve Kloop Media sitelerinde da
Instagram’da takipgileri diger sosyal aglara gore birinci siradadir. Super.kg ve Azattyk.org
sitelerinde ise, ikinci sirada Youtube platformu iken, Sputnik.kg, Kakrus.Media ve Kloop
Media sitelerinde ikinci sirada Facebook gelmektedir. Twitter bes site arasinda en az
takipgiye sahip oldugu goriilmektedir. Sosyal medya mecralarinin her birinin farkli 6zellik
ve kullanict aligkanliklar1 bulunuyor. Haber siteleri de iirettigi icerikler bu mecralarda

ozelliklerine gore cesitli sekillerde sunulmaktadir.
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5. SONUC

Bu caligmada, Kirgizistan’daki geleneksel medyadan, internet gazeteciligine gegis
siireci incelenmistir. Internet ve teknolojinin gelismesiyle bilgi ve bilgi teknolojisinin
onemi artmaktadir. Bu donemde bilgiyi arama, bilgiye ulasma ve sunma bi¢imi de
degismektedir. Boyle genis capli degisim ortaminda hayatta birgok sey bu teknolojiye
uyum saglamaya baslamistir. Kitle iletisim araglar1 sayilan radyo, televizyon, gazete ve
dergi gibi pek cok ara¢ da degiserek, internete ayak uydurmaya baslamustir. Internet,
haberin se¢ilmesinde ve yapilmasinda teknik olarak nitelendirdigimiz haber yapma
yontemlerinin degismesine de neden olmustur. Bu degisim, gelisen teknoloji sayesinde
iletisimdeki hizin artmasi okuyucu aliskanliklarini degistirmis, daha hizli bir sekilde yeni
enformasyonu alma istekleri artmaktadir. Degisimin alt yapisin1 hazirlayan internet,
etkilesimi, hizli, es zamanlhlig1, metin, ses, video goriintiisiiniin bir arada bulunduran arag
olarak etkin bir hale getirmistir ve 6zgiir bir ortama dontismiistur. Bu 6zellik 1s181nda, yeni
ortama uyum saglamis ve bu sayede siteler kurulmustur. internet sitelerinin kuruldugu
andan itibaren internet gazeteciligi giderek bir uzmanlik alani oldu. Internet gazeteciligi, bu
gelisen teknoloji ortaminda biiyiik énem kazanmustir. Internet ve geleneksel gazeteciligi
birbirinden ayiran en onemli faktor “hiz” olmustur. Haber siteleri 6nemli haberleri son
dakika bolimiinde vermektedir ve ortalama olarak her 30 dakikada bir yeni haber

yayinlanmaktadir.

Internet siteleri iizerinde yapilan igerik analizi sonucunda haber yapma bigiminde
geleneksel medyadan biiyiik bir fark olmadigi ortaya ¢ikmistir. Bilginin hizlica
ulagtirmanin yaninda internet gazeteciligin enformasyonun toplanmasi, sayfa diizeni ve
dagitim gibi asamalarinda degisiklikler oldugu goriilmiistiir. Internet sitelerinin en biiyiik
avantaji giin ic¢indeki gilincel haberleri aninda okuyuculara sunmasi olmustur. Ayrica,
geleneksel gazetelerde haberlerle ilgili ayrintili bilgiler bulmak zorken, internet sitelerinde
haberin igerigi ve gorselligiyle ilgi daha fazla bilgiye ulagsmakta ve metin igerisinde verilen

linkleri tiklayarak ikinci bir habere kolayca gecebilir.

Se¢ilmis haber sitelerinde en c¢ok kullanilan yontem olarak detaylar onem
derecelerine gore asagiya dogru paragraflandirilan ters piramit bi¢imi oldugu goriilmiistiir.
Bu teknik tarihsel olarak haber yazmada baskindir. Bir gazete sayfasi ile siirlidir, ancak

internet sitelerde uzun metinli analitik haberler yer almaktadir. Bu da internet sayfalarinda
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basili gazetede oldugu gibi bir sayfaya sikistirma zorunlulugun olmamasindan

kaynaklanmaktadir.Yazinin disinda fotograf ve videolar ile igerigi zenginlestirilmektedir.

Internet gazeciligindeki kolayliklardan biri de arsive ulasma imkanidir. Sitelerinde
yer alan haberler yayimlanan tahihten itibaren saklanmaktadir ve kullanici gegmise ait
istedigi habere kolayca ulasilabilmektedir. Internetin sagladig1 diger bir avantaj ise, haberi
kag kisinin okudugunun tespit edilebilmesidir. Geleneksel medyadan farkli olarak iki yonlii
iletisim saglamaktadir. Okuyucu diisiincesini, fikrini yorum yaparak aninda yanit

verebilmektedir.

Sosyal medya araclarinin yardimi ile ¢ok sayida insana ulasabilmek olanagi
sunulmaktadir. inceledigimiz haber siteleri de sosyal medayr aktif bir sekilde
kullanmaktadir ve 6nemli takipg¢i sayilarina sahip oldugu goriilmustiir. Sitelerin kamusal
erisime acgikligi, haberleri kisa ve hizli bir big¢imde dolagima sokmaya olanak taniyan
esnekligidir. Instagram, gorsellerle kisa videolari, paylasmak icin imkan saglamaktadir ve
siteler i¢inde en ¢ok takipciye sahip platform olarak goriilmektedir. Haber videolarini
paylasma amaciyla kullanilan YouTube, haber siteleri arasindaki ikinci sirada takipgi
sayisina sahip oldugu ortaya ¢ikmistir. Facebook, diinyada en fazla kullaniciya sahip
platform olmasina karsin, haber siteleri tarafindan Oncelikli araclardan birisi olarak
gosterilmemistir. Bu siteler arasinda Twitter’in en az takipgi sayisi olan platform oldugu
goriilmektedir. Kirgizistan’da heniiz reklamlar, geleneksel gazeteciligin derecesine
erisememistir. Ancak arastirmalarda goriildiigii gibi, reklam alaninda internet lehine

degismeye baslamistir.

Giliniimiizde teknolojik gelismeler ve bu gelisimin getirdigi de8isimler sonucunda,
yeni iletisim teknolojilerinden biri olan internet gazeteciligi daha ¢ok on plana ¢ikmustir.
Calismada ele alinan haber siteleri teknolojik baglamda daha giicli bir sekilde haber verme
olanagina sahiptir. Haber sitelerinin eksik taraflar1 bulunmustur. Sitelerin ii¢ tanesi
geleneksel medyada da haber yayinlamaktadir ve haberleri dogrudan alip sayfalarina
tasidiklar1 goriilmektedir. Alternetif medya olarak goriilen internet, gazetecilik agidan
baktigimizda daha bu o6zelligi tasimamaktadir. Buna ek olarak internet gazeteciligi yasal

diizeyde gereken ilgiyi gdrmemis ve lizerinde yeterince ¢alisilmamistir
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