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ABSTRACT

It is observed that the demands and needs have started to be the focus of business activities since the
modern marketing approach started to spread. Every consumer wishes to introduce only the products
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1. GIRIS

Modern pazarlama anlayisinin yayginlagsmaya basladigi donemlerden itibaren istek ve
ihtiyaglar isletme faaliyetlerinin odak noktasinda yer almaya basladigi gozlenmektedir. Her
tiikketici sadece kendisine has {liretilmis iirlinlerin pazara siiriilmesini arzu etmekte ve bunun
karsilig1 olan bedeli 6demeye razi gelmektedir. Bu gelismeler karsisinda birgok isletme bazi
tiiketici isteklerini, bir araya getirmekte ve bir liriin grubu olusturmaya ¢alismaktadir. Her
bir tiiketicinin ayr1 ayr1 istek ve ihtiyaglarina yonelik iiren olusturmak maliyetler agisindan

uygun olmamaktadir.

Tiiketici istek ve ihtiyaclariin onceki tiiketicilere gore daha hizli degisir hale gelmesi dlgek
ekonomilerinin de 6nemini kaybetmeye baslamasina neden olmustur. Pazarlama anlayigini
benimsenmesi ile ¢esit ekonomileri yayginlasmaya baglamistir. Cesit ekonomileri de
“Marka” kavramini karsimiza ¢ikarmistir. Mal veya hizmetleri benzerlerinden ayirmaya
yarayan isim, terim sembollerin  kullanilmaya baslanmasi  ¢esit ekonomilerinin

uygulanmaya baslandigi donemlerde hiz kazanmastir.

Marka kavrami ¢ogu zaman iiriiniin kendisinde daha 6n planda olan bir 6zellik olmaya
baglamistir. Tiiketici icin mal veya hizmetin mevcudiyeti veya uygunlugundan cok
markanin uygunlugu daha 6nem tasiyan bir hal almistir. Bir ¢ok tiiketici sadece markanin
uygunlugunu yeterli gorebilmektedir. Bu durum f{iretici isletmeleri benzer {iirtinler tiretmeye
markanin benzerlerini piyasaya siirmeye zorlamaktadir. Bu gelisme karsimiza “Taklit”
kavraminin ¢ikmasina yol agmustir. Uriin ayni firma tarafindan ayn1 hammaddelerden ayni
isletmede tiretilmemi olmasina ragmen basta markasi olmak iizere bazi 6zelliklerini aslina
benzeterek bunu gergek tirlinmiis gibi piyasaya siirme egilimi ortaya ¢ikmistir. Aslinda bu
durum yasal degildir ancak bir ¢ok iilkede taklit marka veya taklit iirlin iiretimi mevcuttur.
Taklit aslina benzetme ¢abalar1 sonucunda ortaya ¢ikan {irlin veya marka anlaminda
kullanilmaktadir. Uriiniin taklit edilmesi olduk¢a karmasik ve zor bir siire¢ olmas1 nedeniyle

genel olarak taklit marka yoluyla gerceklestirilmektedir.

Bazi tiiketiciler gelir diizeylerini yetersiz olmasi nedeniyle taklit iiriinleri gercek {irlinlere
gore tercih etmekte daha istekli davranmaktadirlar. Aksi durumda zaten gercek iiriinii zaten
satin alamayacaklarindan taklidini satin almakla tatmin olmayr denemektedirler. Yani, bir
kisim tiiketiciler bilinen taninmis bir markay1 satin almak istemekte fakat yiiksek fiyati
nedeniyle satin alamayacaklarindan ayni markay: tasiyan fakat gercekte baska bir firma

tarafindan piyasaya siirilmiis benzerini satin almayi tercih etmektedir. Bu sekilde hem kendi

1



tatminini saglamakta hem de c¢evresindeki tiiketicilerin ilgisini kazanmaktadir. Yani taklit

iirlin bilin¢li olarak satin alinmaktadir.

Taklit {triinlere  yonelik tutumlar iilkeden iilkeye toplumdan topluma farklilik
gosterebilmektedir. Ozellikle son ekonomik gelismeler Cin’in iiretim giiciinii artirmis ve
taklit Girlinlerin iiretimi i¢in uygun bir yer haline gelmistir. Diinyada farkli sektdrlerde en
fazla sayida taklit {iriin Cin’de iiretilmektedir. Cok kalabalik bir niifusa sahip olmast ve
iletisimin gegmis donemlere gére daha yayginlasmasi bu iilkede taklit tiriinlerin hem talebini
hem de iiretimini artirmistir. Kiiresellesmenin de etkisi ile Cinli tiiketiciler Diinya
markalarindan daha ¢cabuk haberdar olmakta ve bunlara yonelik taleplerini tiretici isletmelere
hizla iletmektedirler. Bir ¢ok tiiketici satin aldiklari taklit {irlinlerin baskalar1 tarafindan
gercek olarak algilanmasindan memnun olmakta ve bu duyguyu tatmak i¢in taklit iirlinlere

talep duymaktadirlar.

Bu ¢alisma Cinli geng tiiketicilerin ({iniversite 6grencileri) taklit tiriinlere yonelik tutumu
belirlemek amaciyla gergeklestirilmistir. Bu amagla Pekin Universitesi dgrencileri arasinda
bir anket yliriitiilmiis ve sonuglar1 degerlendirilmistir. Tez {i¢ boliimde ele alinmis birinci
boliimde taklit {iriin ve taklit marka kavramlari incelenmistir. Tkinci boliimde taklit iiriinlerin
hukuki boyutu ele alinmis ve taklit iiriin {iretilmesinin ve taklit marka ile pazara ¢ikmanin
ozelliklerine deginilmistir. Ugiincii boliimde ise taklit iiriinlere yonelik tutumu belirlemek
amaciyla Pekin Universitesi’nde gerceklestirilen anket calismasi ele alinmis ve yapilan

degerlendirmeler ve analizlere yer verilmistir.



2. TAKLIT URUN KAVRAMI VE KAPSAMI

2.1. Taklit Uriin Kavram

Sosyolog, halkbilimci AiJun’in ‘Taklit Kiiltiirii’ Halk Bilgeligi ve Inovasyonu Géosterisi”
yazis1 i¢inde taklit iirlinleri su sekilde agiklamistir: Taklit iirlinler, aslinda pazar kiiltivasyonu
doneminde gelismekte olan bir iilkenin, sosyal ve ekonomik olarak kisitlanmig ve yasam
ihtiyaglarini karsilayamayan insanlara yonelik, genel geger belirli tirtinleri (kiiltiirel iirtinler
dahil) karsilamak i¢in hedefe odakli tiriinlerden olusur (Wu, 2011). Taklit iirin; tliketici istegi
ya da piyasanin uzun siireli yenilik ve yerine getirme eksikligin ile “kopyalama, taklit etme,
ogrenme, ornek ve yenilik yapma” yontemlerinden dolayi, pazarin da arzuladigi “hizli, halki

mutlu eden, ¢ok yonlii ve diisiik fiyat” 6zelligi olan marka iiriindiir.

Ayni zamanda taklit kiiltiirline tanimlama yapmustir. Bu tanima gore taklit kiltiirti; taklit
iirlinlerinin planlama, yaratma, liretme ve piyasaya gotiirme siirecinde {ireticiler, tliketiciler
ve toplumun genis capli olarak merakini ¢eken veya tartisilan bir kiiltiirel olgudur

(Aijun,2004).

“Taklit” olgusunun ortaya ¢ikmasi ve giindelik hayatimizda olmasi reform ve ortaya c¢ikis

arka plani ile ilgilidir.

2.1.1. Taklit Kavraminin Ortaya Cikmasi

Taklit kavrami, halk bilimci AiJun yaklasimiyla bir tiir imitasyon fenomen ve taklit

kiiltiirine kars1 anlamli bir bakis agisidir.

[k kez taklit kavrami, piyasa ekonomisinin hazirlik déneminde kaginilmaz bir olgu olarak
anild1 ve “taklit kiiltiirii” bir tiir halk bilgeligi ve yenilik olarak tanimlandi. “Taklit Model”
(Hoon Ang et al, 2001), gelismekte olan {ilkelerin piyasa ekonomisini gelistirmesinin tek
yolu olarak diisiiniiliip taklit kavrami bir tiir “Taklit Sanayi” olarak tanimlanir (Aijun,2004).
Glinlimiizdeki piyasa ekonomisi gelisimi doneminde olan Cin'de, “Taklit” kavramini
diyalektik olarak analiz edilecegine ve “Taklit” kavraminin sosyal anlaminin derinlerine
inilecegine inanir. Burada sosyal gelisim ve gelisim i¢in birgok olumlu faktor vardir. Bir
kiiltlirii tam anlamiyla 6vmek, bilimsel tutum ve kiiltiir diisiincesini ele almak degil kendi
tarzim1 ve kabullenisi ifade etmektir. Bir kiiltlirii tamamen yasaklamak ve reddetmek,

diyalektik bir anlay1s ve kiiltiir analizi degil mekanizmanin 6znel bilingliligidir. Evrensel bir



sosyal fenomen olarak, taklit fenomeni sosyal hayatin tiim yonlerine niifuz etmistir.
Olusumu ve gelisimi sosyal, kiiltirel ve ekonomik temellere sahiptir. Taklitin egemen
ideolojisi postmodern bir ruhtur, moderniteye kars1 bir isyan, geleneksel klasiklere meydan
okuma ve ¢agdas bir klasik yaratmay1 timit eder (Brown, 1987 ). Temel yontem; kopyalama,
taklit etme, 6grenme, 6rnek alma ve yeniliktir. Taklit kavrami daha ¢ok “kiiltiirel fast food”
gibi giiclii bir doneme ve faydaci tabiata sahip, markalarini takip eden siradan insanlarin
psikolojik ihtiyaclarini yansitmaktadir. Buradan hareketle insanlar ekonomik kosullarin
kisithligr nedeniyle iist diizey iiriinlerden faydalanmak isterler. Kiiltiirel alandaki taklit
olgusu, halkin ifade haklarinin, katilim haklarinin ve inovasyon kabiliyetlerinin serbest
ifadesi gibidir (Bush, 1989). Topluluk 6zgiirliigiiniin arka planinda, faaliyetler hukukunun
kapsami iginde oldugu siirece higbir ihlal olmayacaktir. Ancak ticari alanda taklit kavrami,
ticari menfaatlerle hangi faktoriin karistigi, baskalarinin mesru hak ve ¢ikarlarina aykiri olup

olmadig1 konulariyla ele alinmaktadir.

Bu yasal kontrolii elinde tutan erklerin rasyonel diistinmesini gerektirir. Taklit kiiltiirinlin
en 6nemli kismi olan taklit tirlinlerin yiikselisinin de derin kiiltiirel ve ekonomik nedenleri
vardir. Piyasa ekonomisi agisindan bakildiginda taklit iirlinlerinin yiikselisi, bazi tiiketici
segmentleri tarafindan uzun vadeli iiriin ihmalinin bir yansimasi ya da direncidir (Wee,
1995). Gelir dagilimindaki esitsizlik nedeniyle kaginilmaz olarak artan tiiketim bosluklarina
yol acacak ve agikca yapilandirilmis bir tiikketici pazari kaginilmaz olarak ortaya ¢ikacaktir.
Uriin tedariki iireticisi olarak sadece Cin'in en iist diizey ve iist diizey miisteri pazarlarina
bakamayiz. Ayrica “Cin diinyanin {igiincli en biiyiik liiks esya pazar1 haline geldi” diyen
haberler iiriin gelistirmenin yoniinii ve niteligini ifade etmemektedir. Aslinda diisiik ve orta
diizey tiiketici gruplarinin ihtiyaglarini goz ardi etmek anlamina gelmektedir (Pullig, 2006).
Uriin tedarikgileri, alt pazarlara ayrilan tiiketici pazarina daha iyi adapte olabilmeli ve diisiik
gelirli insanlara daha fazla 6nem verilmelidir. Taklit kavraminin yiikselisi, belli bir dereceye
kadar tiiketicilerin asil iirlin tedarik¢ilerine karsit olusan sessiz bir protesto davranisidir.
Ornegin 2007'de yapilmus bir anket cep telefonu firmalarinin i¢ pazar paylarinin %30'a yakin
oldugunu gosterirken; 6grenci kampiisleri, kirsal, kentsel insaat alanlar1 ve diger diisiik
gelirli gruplar icinde taklit pazar payinin %50'yi asgtigin1 gosteriyor. Sik goriiniimii, siiper
ozellikleri ve diisiik fiyat: taklit cep telefonunun ezici giiciinii olusturmaktadir. Ulkemizdeki
nispeten gevsek politika baglaminda taklit driinler igin yiiksek hizli bir genisleme
baslatmistir(wilcox, 2009).



Uriiniin iireticisine gdre; pazarin 6zel ihtiyaglarii takip edebilecek, nerede piyasa ve
tilketicilerin istediklerini bulursa oraya dogru yonlenir ve en iyi pazar i¢in kesin firsati
kullanma stratejisi vardir. Taklit {irtinler piyasasi esas olarak orta ve diistik gelirli insanlarin
pazarini yakalar ve piyasa 6lgegini hizla olusturur. Istatistiklere gore, 2007 yilinda "taklit"
bu nedenle, taklit iiriinlerinin baslangigta elestirilmesine ragmen, bu tir ya da aym
problemler de vardir. Ancak hala yiikselen bir trend var: Anahtar, pazar talebi. Piyasanin
giicili ¢ok biiyliktiir. Cilinkii pazar biiyiikliigii hem arz hem de talep tarafinda belirlenmektedir
ve etkin arz da talep yaratabilmektedir. Hukuki agidan bakildiginda; taklit olgusunun ortaya
cikmasi ilgili sistemlerin yetersiz yasal hiikiimler ve icra araglarinin yoklugu arkasinda gizli
gelisen egilim, kusurlu, yetersiz ve hukuki bir dizi sorunlarin oldugu gorilmektedir (Pullig,

2009).

Su anda piyasadaki tirlinlerin ¢ogunun, linlii markalarin ticari marka haklarini biiytik 6l¢iide
ihlal eden marka-isim {irtinleri oldugundan siipheleniliyor. Ancak benzer iiriinlerin ihlali
icin, benzer ticari markalarin kullanimini belirlemek gercekte kolay degildir. Ayni zamanda
cok sayida taklit iireticisine bagl olarak, haklarin korunmasi maliyeti marka ailesi i¢in ¢cok
yiiksek ve ¢ok karmasik bir siiregtir. Yerel ekonomik korumaciligin oldugu, ancak kanun
uygulamasinin iistiinkorii uygulandigr bir ortamda bu gibi konulara g6z yumulmaktadir.
Yukaridaki faktorlerin i¢ ige gegcmesi de taklit fenomeninin 6nemli bir konu haline gelmesine

yol agmustir (Kwong, 2003).

2.1.2. Taklit Kavram Savunmasi

Sosyolog, halkbilimci AiJun, siirekli “Taklit” ve “Taklit Uriin”den “Taklit Kiiltiir Olgusuna
baglh gozlem ve diyalektik irdelemede bulunmustur. “Taklit Kiiltiirii” siradan insanlardan
kaynaklanan gelisimden dogmustur. Gelisim siirecinde toplum tarafindan kabul edilmekte
ve hiikiimet tarafindan benimsenmektedir. Dolayisiyla bu kiiltiir, insanlarin bilinglilik
kavramlarindaki geleneksel diisiince kaliplarn1 ve ahlaki kavramlar1 dogal olarak

etkileyecek, tirtinlerde yenilik, ilerleme ve zamanin doniisiimiinii tesvik edecektir (Huang,

2012).

Oyle bir kiiltiir olgusunun kdkeni, gelisimi, gecmisi ve dnemi konusunda Ai Jun’in farkli

bakis agis1 ve analizi de vardir.

“Taklit Kavram” kokeninin arka plani: “Taklit Kavrami”nin ortaya ¢ikisi, reformun arka

planina ve agilmasma baghdir. ilk reform ve agilis déneminde pek ¢ok yiiksek teknoloji
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iirlindi, 6zel teknoloji sirketi ve Cin’de bazi ilge isletmeleri “Taklit”in gelisiminin izlerini

tagimaktadir (Li,2013).

“Taklit”in asil anlami?®, mutlak giice sahip oldugu etki alanlarmni temsil etmektir ve resmi
olarak algilanmayan veya ydnetmeye isteksiz olan anlami1 da vardir. “Taklit Uriinler” ortaya
ciktiginda, insanlar genellikle “Kagak Fabrikalar” ve “Yeralti Fabrikalar” tarafindan
iiretilen “Ug Yok Olan Uriin” (yani iiretim tarihi yok, kalite giivence yok, iiretici yok) ile bu

kavramdan dolayi iligski kuruyorlar. Aslinda durum bu degildir ve farklidir (Bai,2014).

“Taklit” toplum tarafindan iiriinlerle esanlamli olarak taninir ve bir tiir modern toplum
olgusu haline gelir. Kiiltiirel kavram, Guangdong'un 6zel bilisim endiistrisinin, yani 6zel IT

giliclerinin baglattig1 endiistriyel bir kavramin gelisimi ile ilgilidir (Lei,2004).

Baslica performans 6zellikleri taklit, hizlilagma ve kisisel girisimdir. Baslica performansi,
kiiciik atolyeler baslatmak ve cep telefonlari, dijital {iriinler, oyun makineleri ve diger farkl

alanlar igeren, tinlii markalar1 hizla taklit etmektir (Ma,2005).

Gergek “Taklit Uriinlerinin” kokeni ve gelisimi sadece Guangdong degildir. Bu kavram,
Cin'in gelismis bolgelerinde 20 yildan fazla bir slire 6nce ¢ok popiiler olmustur. O
zamanlarda ne “Taklit” terimi olarak tanimlanmis, ne de 6zel bir endiistriyel kiiltiirel kavram
olarak olusturulmustur. Ai Jun'un taklit kiiltliriiniin tanimz; taklit {irtinlerinin planlanmast,
yaratilmasi, islenmesi ve iiretilmesi siirecinde oldugu kadar piyasaya itilmesinin yani sira,
toplum tarafindan biiyiik 6l¢lide endise duyulan veya tartisilan bir kiiltiire dontismesidir (L,

2013).

Reform ve disa agilimdan sonra merkezi hiikiimet “pazar ekonomisini giiclendirme” ve
“lilkeyi bilim ve egitim yoluyla canlandirma” konularin1 6n plana ¢ikarmistir. Bu sekilde
bireysel ve 6zel ekonomiyi kuvvetli bir sekilde gelistirmistir. Bunun yani sira, bazi insanlarin
once zengin olmasina ve ¢esitlenme yoluna gitmesine destek vermistir. Merkezi hiikiimet
kentsel ve kirsal ticareti canlandirmak, bilim ve teknolojiyi en liste ¢ikarmak i¢in bilim ve
teknoloji uzmani, zengin lider ve diger biiyiik politik stratejileri gelistirmeyi savunmustur.
Bu “Shanzhaizhu”nun gelistirilmesi ve “Taklit Uriinler”inin gelistirilmesi igin dogal bir

ortam saglamistir (Bai,2014).

Ulkenin dis diinyaya agilmas, uluslararas turizm, borsalardaki artis, baz {iriinlerin ithalati,

yasadist kagcak mallarin sondaj1 ile Cin, 6zellikle yiiksek teknolojili iirlinler s6z konusu

! Taklitin asi1l anlami: Nesnenin orijinal sekli, materyali ve islevinden kopyalanmasi.
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oldugunda hayallerinde bile gormemis olduklar1 bircok iiriinii gordii. Ozellikleri gz alici,
ama fiyat korkusu temelli olarak ¢ok pahali tiriinler. Bu donemde sik sik “Ay, diinyanin 6biir
tarafinda da yuvarlak.” ifadesini duyduk. Aslinda, o dénemde Cin'in ¢ok geri oldugu ve

gelismis tilkelerdeki her seyin yepyeni oldugunu hissettigi dogrudur (Huang, 2012).

Ulkedeki insanlarm gii¢lii olmas1 gerekiyor. “Bilim ve teknolojiye dogru ilerlemek.”,
“Modernlesmeye dogru ilerlemek.” ve “Dort modernlesmeyi bagarmak i¢in ¢ok ¢aligmak.”
bu donemin en ses getiren sloganlaridir. “Anlamiyor musun?” “Goérmedin mi?”
“Bagkalarindan al¢ak goniilliiliikkle 6grenmeli ve baskalarina bakmaliyiz.” Bununla birlikte,
bircok ileri teknoloji iirlinli ve teknoloji transfer iicretleri olduk¢a pahaliydi. Cin'in ulusal
giicli ¢ok zayifti ve satmak icin ¢ok az para vardi. Sebebi bu mu? Nasil yapilir? “Sadece
kendine giiven. Bagka birinin diger {irlinlere ihtiyaci var ve bizde olmayan bagka iirlinlere
sahip olmaliy1z.” O dénem Cin, 6zel teknoloji uzmanlari da dahil olmak {izere o ¢agin bir
kag¢ hirsli insan1 ve iilkenin teknoloji eksikligi yaninda yetersiz fonlarindan olusuyordu.
Benimsenen yontemler; arastirma, taklit, iyilestirme ve yenilikti. Iste bu unsurlar Cin'in sivil

toplum bilimi ve teknolojisinin gelisimine katkida bulunmuslardir (Aijun,2004).

1980°lerde 2, tipik “Taklit” ana merkezleri “Wenzhou'nun giinlik mallar1”, “Hebei
Baigou'nun deri iiriinleri”, “Qingdao metalar1” ve benzerleriydi. Ucuzlugu, pratikligi ve
modasiyla biliniyordu. Aslinda ¢ogu taklit edilen iiriinlerdi. Uriinler ve reprodiiksiyonlar, o
zamanlar heniiz harcama aligkanliklar1 yeni olusan insanlarin ithtiyaglarini karsilamais, tilkede

mallarin dolagiminin ve gelisiminin 6niinii agmistir.

1992'de Wenzhou'daki bir patronun iirlinlerini tanitmasini ve “Uluslararasi bir trendi temsil
eden kesinlikle pratik” demesiyle baglayan siireci hatirlatir. Bu kisi aslinda ABD'ye ¢ok
kullanigli bir ev tipi kiigiik cihaz bulmak i¢in gitmistir ve burada bazi modelleri inlemistir.
Birkag¢ ay sonra llkesine donerek arkadaslariyla bazi ¢aligmalarda bulunmus ve yaptigi
deney sonucunda basarili olmustur (Aijun,2004). Boylece Cin halkinin estetigi ve
ihtiyaclarina gére bazi iyilestirmeler yapilmigtir. Uriin sekli yuvarlak bir sekle
dontstiirilmiis ve bazi yeni oOzellikler eklenmistir. Ai Jun onlarin diisiincesine ve
yaraticth@ma hayran kalmistir. Simdi gercek su ki, insanlar “Taklit Uriinleri” hakkinda

konusuyorlar.

21980'lerin ortasinda, taklit cok sayida yayilmaya baslad.
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Reform ve acilimin ilk gilinlerinde, Cin’deki g¢ogu yliksek teknoloji ve 6zel bilim
teknolojisinin su anda konusulan “Taklit” izleri vardir. Ge¢miste, bilgisayarlarin montaji,

televizyon meclisi ve daktilolar en biiyiik “Kiigiik Atdlye Uriinleri” idi.

1991 civarinda bos zamanlarinda Pekin Yadu hava nemlendiricisinin pazarlamasini tesvik
etmistir. “Yadu hava Nemlendiricisi”nin Bagkani He Lu Min Bey, en tipik “Taklit Krali”dur.
Tsinghua Universitesi'nden Miihendislik Yiiksek Lisans1 ve 1985 yilinda iki y1l boyunca
misafir arastirmaci olarak Japonya Riken Steel Machine Co.da ¢alismistir. Yadu Bilim ve
Teknoloji Ltd. sirketi 1987 yilinda kurulmus, son teknolojik degisiklikleri adapte ederek
Cin'in ilk “Hava Nemlendiricisi” imalatini, gelisimini kopya ederek iilkenin bu alandaki
bilimsel ve teknolojik u¢urumunu azaltmak ve yagam kalitesini iyilestirmek i¢in iyi bir 6rnek
teskil etmistir. Bugiin halen Ai Jun’un ailesi Asya’da firetilen ilk nesil ev tipi hava
nemlendiricilere sahiptir. Pekin Yadu Bilim ve Teknoloji Ltd. sirketi tamamen bagimsiz
aragtirma ve yenilik¢i yliksek teknoloji iirlinleri, is gelistirme boliimiine giivenilir hale
gelmistir. He Lu Min gegmiste “Taklit Krali” iken, simdi biiylik ve taninmis bir sirket olarak
teknoloji lideri haline gelmistir (Jiang,2014).

Bu nedenle, “taklit” gelistirme modemi sadece Cin halkinin hirsini biiylitmekle kalmamis
yaraticiligint  da  gelistirmistir. Ayn1 zamanda ekonomiyi gelistirmis, dolagimini
saglamlagtirmis, pazarin rekabet giiclinii artirmis, Cin'in bilimsel ve teknolojik ilerlemesi

icin degerli deneyimler biriktirmistir.

“Taklit Kavrami”nin temeli dogdu: O zaman neden “Taklit Kavram1” Cin'deki ilkbahar ve

sonbahar doneminden sonra yirmi yildan fazla gegmisti.

Bunun nedeni diinyanin en giiglii endiistrisi haline gelmesidir. Son yillarda cep telefonlari,
dijital triinler ve oyun konsollar1 da dahil olmak iizere Cin'in bilisim teknolojisi hizla
gelismekte olup, Cin halki tarafindan da oldukga tercih edilmektedir. Sonug olarak egitimin
popiilaritesi ve yeteneklerin ortaya ¢ikmasi gozlemlenmektedir. Son yillarda Cin'in ¢esitli
egitim kanallarinda yetistirilen milyonlarca IT mezunu oldugu bildirilmektedir. Resmi,
biiylik 6lcekli ve taninmis IT sirketlerinin kisith sayida elemana ihtiya¢ duymalar1 BT
profesyonellerinin biiyiik dl¢ekli, taninmus IT sirketlerine girmesini engellemistir. Istihdam
baskisi, kendi yollarmi1 aramaya ve kendi inovasyonlarini gelistirmeye yoneltmistir.
Kalkinma fonlarinin eksikligi ve bilimsel arastirma kosullarinin kisitlamalar1 nedeniyle,
sadece kisa, hizli, isleme, taklit ve gelisimin iyilestirilmesi metodu gézlemlenmektedir.
Guangdong, Cin reformunun ve agiliminin 6n saflarinda yer alirken, serbest meslek alaninin

da pek cok kendine 6zgii avantaji bulunmaktadir. Birgok “IT Alaninin Krallar1” bu sekilde
o]



bir servet kazanmislardir. Tiirkiye genelinde giinimiizde yetenekli girisimcilerin de ayni

sekilde biiyiik kazang sahibi olmalar1 gibi.

Bu “IT Taklit Krallar1” ¢ok fazla diisinme ve yOnetim becerisi sahibi olan yetenekli
insanlardir. Bu kisiler pazarin ihtiyaglarini anlar ve endiistrinin gelisiminin 6zelliklerini
bilirler. Mevcut ortak girisimler i¢in yerli biiyiik sirketlerin marka etkilerinin ytiksek
fiyatindan dolayi, iiriin glincellemeleri yavas olmakta ve siradan insanlarin ihtiyaglarini
karsilamas1 zorlasmaktadir. “Bu Yeni Zengin” dogal olarak bu pazarin potansiyelini
hedefleyecek, hizli isleme, taklit ve kendi eksikliklerini diizeltip gelistirecektir. Sivil

iirlinlerin fiyati piyasaya bu sekilde siiriiliir.

Pazar rekabetinin kendisi de bir sahtekarliktir. Taklit kavrami dogal olarak bazi biiyiik ve
taninmis IT sirketlerinde pazara bakista isteksizlik ve kamuoyu baskisina neden olacaktir.
Bununla birlikte, diinyada bu tiir bir “Taklit Kavram1” i¢in sinirli bir yasal dayanak yoktur.
Yiiksek teknolojik iirlinlerin ¢ogaltilmasi prensipler, ticari markalar, igerik ve sekillerdeki
degisiklikleri kullanir. Sonugta korsanligin tam bir kopyasi degildir. Yiiksek teknolojili
iirlinlerin taklit edilmesinde ne diger tarafin ticari markasi kullanilir ne de tamamen tahrif
edilir. Ileri teknoloji iiriinlerinin gelistirilmesi teknolojik yeniliklerin bir kategorisidir. Bu

nedenle bir¢ok biiylik yerli ve yabanci sirket ¢aresizdir.

“Taklit” kavramini inceleyen kisi sayist yeterli olmadigi i¢in, pek c¢ok kisi “taklit iirtinleri”
kavramini yanlis anlamis ve “taklit”in sadece 6diing alinmis bir kavram oldugunu agik bir
sekilde gorememis/gostermemistir. Gercek “taklit” coktan modern fikirler vermistir
(Zan,2010). Bu nedenle, toplumdaki bazi insanlar, lisanssiz fabrikalar ve yeralti fabrikalar
tarafindan {iretilen “ili¢c yok olan” {iriinii “taklit iirlinler1” olarak yanlis anlamislardir. Bazi
insanlar, uygun olma davranislarin1 kenarda ve genellikle endiistri politikasinin kenarinda

“taklit davranis1” olarak gormektedir.

Bu ¢ok yonlii kiiltiirel arka plan altinda “Taklit” kavrami tartigmalara neden olmus ve bu

durumun asiriya kagmasi kagiilmaz hale gelmistir.

“Taklit” kavraminin diyalektik diisiincesi: “Taklit Kiltlirii’nilin ortaya ¢ikis1 ve yayginlhgi,
bir g¢esit diisiince devrimi ve biling ilerlemesidir. Belirli bir anlamda, kosullar1 nispeten
geriye doniik olan bireyler, gruplar ve kuruluslar i¢in ana birey iiriinleri, ana akim bilinci ve
diger bireyler, gruplar ve kuruluslardaki ana kavrami Ogrenebilir, taklit edebilir ve

gelistirebilir. Kendi iginde belli bir iyilestirme derecesi vardir (Aijun,2004).



“Taklit Kiltliri” kavraminin 6nemini agiklamak icin, oncelikle ge¢misini, gelisimini ve
zamanin oneminin ortaya ¢ikmasint dogru bir sekilde anlamak gerekir. Sadece olguya degil
Oziine bakilmalidir. sadece karsi tarafa bakmali ve olumlu tarafin1 gérmemeliyiz, bunu 6znel
ve duygularla diizeltmez ve bunu nesnel ve gelisme perspektifinden incelememeliyiz. Taklit
kiiltiirtine sadece olumlu tarafindan bakmak 6znel bir yaklagim olmayacaktir. Nesnel ve

gelisme perspektifinden hareketle taklit kiiltiirti incelenmelidir.

Ekonomik kalkinmasini pazar iizerinden makul diizenlemeler gelistiren bir iilke “taklit
kiiltiiriini” de olumlu yonde yonlendirecektir. Bilingli ve davranmissal 6grenme ile
iyilestirmeyi savunmak, topluma muazzam bir zenginlik kazandiracaktir. Bu kazancin yani

sira bilimsel ve teknolojik ilerleme igin saglam bir temel de olusturacaktir.

Taklit kiiltiiriiniin ortaya c¢ikisi ve yiikselisi aslinda bir tiir diistinme devrimi ve biling
ilerlemesidir. Belirli bir anlamda, kosullar1 nispeten geriye doniik olan bireyler, gruplar ve
kuruluglar i¢in ana birey {irlinleri, ana akim bilinci ve diger bireyler, gruplar ve
kuruluslardaki ana kavrami 6grenebilir, taklit edebilir ve gelistirebilir. Kendi i¢inde belirli
bir iyilesme derecesi vardir (Li,2016). Gelismis dogal, giiglii bir inovasyon ve bilgelik
hissine sahiptir. Taklit kiiltiirii kategorisine toplumsal zorluklar, korsanlik ve diger ihlalleri

dayatamayiz.

Taklit kiiltiirinde yapilan kopyalama, korsanlik ve sahteciligin yaptigi gibi tam bir
kopyalama degildir. Taklit kiiltlirliniin yapilan kopyalama; taklit, 6grenme, 6rnek alma ve
iyilestirme siirecidir. Uriin ady, iiriin igerigi, teknik cagrisim, kategori ve goriintiilenen stil
tamamen yenilenmis olmasina ragmen, benzerlikler olsa bile orijinal anlamda bir iiriin
degildir. Benzerdir fakat orijinal bir {irtin degildir. Ayn1 zamanda hicbir iilkenin “taklit

kavramini” yasal olarak onaylamamasinin nedeni de budur (Brown, 1987).

Ornegin; bir fiize teknolojisinde ilk olarak icat edilen bir fiize i¢in menzil, ilke ve boyut
diizeni bunu ilk icat eden iilke tarafindan {retilebilir. Ama yakin bir zaman diliminde, bu
icattan esinlenen baska tilkelerde ¢cok benzer fiize iiretimi veya performans yaklasimindan
hareketle benzer {irtinler yapilacaktir. Daha dogrusu gelismis iilkelerin bulus veya bazi
performans taklitlerini 6grenmek “Icat” olarak ortaya cikabilir. “Patriot” olarak adlandirilan
bulusun adina diger bir iilke “Scud”, bir digeri “Dongfeng (Firtina)” demistir. Teknik
gostergeler ve roller agisindan goriiniim benzerdir, ancak bundan c¢alint1 bir {iriin oldugu
sonucu ¢ikarilamaz. 11k ¢ikarilan iiriinden ilham alinarak yeni bir akil ile gelistirilmistir. Iste

bu durum “taklit kiiltiiri” olarak diisiiniilebilir. Bagka bir 6rnek olarak; Cin’de popiiler bir
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oyun olan “Ay, Yeni Y11” ile “Cin Yeni Y1l1” oyununda igerik benzerdir (Ding,2014). ilham
alinip yaratilan bir taklittir, direk korsan ya da kopya degildir. Ornegin, gecen yil Cin Yeni
Yili “CCTV? Bahar Senligi Gala” programi yaninda komik unsurlar iceren taklit “Bahar
Senligi” baslamistir. Fakat isim, igerik, kavram, formlar agisindan higbir ihlal yoktur. Bu

taklit kiiltiirii olgusudur, gergegi degil sadece gelistirilmis ve degistirilmis bir benzeridir.

Cin’in 30 yillik reform ve a¢iliminin 6tesinde egitim, bilim ve teknoloji, kiiltlir ve yonetim
kavramlarinin yani sira insanlarin diisiince ve degerlerinin doniisiimii i¢inde “taklit kiiltiiri”
kavrami bulunmaktadir. Ister TV'lerden, bilgisayarlardan, otomobillerden, isterse gida
ambalajindan, gazete ve dergilerden, kadin iiriinlerinden vb., Ister “taklit {irtinlerinden”
bagimsiz, yenilik yolunda ilerliyorlar. Sadece Cin’de degil ayn1 zamanda Tayvan, Giiney
Kore ve Japonya’nin ekonomik yiikselislerinin ilk asamalarinda taklit, 6grenme, 6rnek alma
ve lyilestirme siirecinde niteliksel bir sigrama yapmislardir. Bu siirecte yapilan ¢ogu seyin

icerisinde “Taklit Kavrami” izleri vardi.

Mevcut uluslararasi teknolojik ablukada cesitli iilkelerin ekonomik ve teknolojik
gelisiminin, gelismekte olan {ilkelerin teknolojideki boslugu telafi etmeleri, geri doniis
kavramlarinin, taklit kiiltiirel kavraminin ¢alismasma ve elde edilecek makul normlarin
kullanilmasima dikkat etmeleri nedeniyle ¢ok esitsiz olduguna inanmaktadir. Bilim ve
teknolojinin ilerlemesi, ekonomik biiyiime ve esitsizliklerin azaltilmasi ¢agin Onemini
arttirmaktadir. Hosgorii, 6grenme, gelisme, zihnin agilmasinin anahtaridir(Aiju,2004).
Boylece iyi bir yolun nasil alinacagini ve kendilerini nasil gelistireceklerini 6grenmislerdir.

Diinyaya meydan okuma cesareti ve diisiincesi, tiretici gliglerin gelisimi i¢in gii¢ kaynagidir.

Taklit kavraminin ortaya ¢ikisinin 6nemi: Taklit kavraminin diyalektik bir goriiniimii, bazi
donemlerde varliginin pozitif bir 6nemi oldugunu ortaya ¢ikaracaktir. Belli bir anlamda,
“taklit” Cin'in ekonomik gelisiminde 6zel bir sanayi modeli ve formu héline gelmistir.
Degerinin tam olarak teyit edilmesi, varliginin siirdiiriilmesi, sosyal ahlakin diizenlenmesi,
“taklit”in halk bilgeliginin ve yaraticiliginin gelismesi i¢in itici bir gli¢ olmasi saglanmali,
Cin'in ekonomik gelisimi, teknolojik yeniligi, piyasa sirkiilasyonu ve tiiketimin tanitimi

tesvik edilmelidir (Bai,2014).

“Taklit kiiltiiri olgusu” sorununu ele alirken Cin'e bakildiginda, piyasa ekonomisi gelisimi
doneminde ve “taklit” kavramini diyalektik olarak gérmek, varligmmin olumlu oldugunu

gosterecektir.

3 Cin'de iyi bilinen bir TV kanah
11



Taklit Uriinlerin Fonksiyonlari

Birincisi, taklit tirtinlerinin iiriin tekeli lizerinde denetleyici bir islevi vardir. Diisiik fiyat ve
eksiksiz fonksiyonlara sahip iirlinler iiretmeyi, gelistirmeyi, 6grenmeyi ve yenilik yapmay1
tesvik eder. Marka ana {iriin {iriinlerinin baskin tekel durumunu etkin bir sekilde denetler ve
tesvik eder. Uriinlerin seffafligin1 ve satis fiyatlarindaki diisiisii tesvik eder. Piyasa iiriinlerini

olusturur ve rekabet ortamini gelistirir (Huang,2012).

Ikincisi, “taklit iiriinlerin” ana akim sosyal iiriinlerde teknolojik yeniligi tesvik etmesidir.
Diisiik fiyatlar, eksiksiz islevler ve hatta taklit tirlinlerinin devrimci niteligi bazi 6nde gelen
marka isimlerin girisimlerine, teknolojik devrimlerini ve {riin degisimlerini
gerceklestirmeye zorlamaktadir. Sosyal bilimlerin ve teknolojinin gelisimini etkin bir

sekilde tesvik etmektedir.

Ugiinciisii “taklit” kavrami dolasim piyasasinda alim satimi hizlandirir. Taklit kavrami
halktan gelir ve insanlarin iiriinlere olan ilgisini en iyi sekilde yansitir. Bu nedenle halk taban

gruplartyla popiilerdir, sosyal tiiketimi tesvik eder ve dolagim piyasasini canlandirir.

Dérdiinctisti, “Taklit kiiltiirii” kavrami diisiince bilincinde bir devrim yaratmistir. Ai Jun
gecmiste bir¢ok kez; bir ulusun ilerlemesinin esas olarak iilkenin diisiince ve bilincine bagh
olup olmadigini sorgulamistir. Bu milletin gosterdigi davranis ve degerlerin bilimsel olup
olmadigin1 ve ileriye doniik olarak ilerleyip ilerleyemeyecegini yazmistir. Bir milletin
canlilik gosterip gostermedigi, bu milletin bir 6ngorii duygusuna sahip olup olmadigina ve
bu seyleri taniyan bir 6ngoriiye sahip olup olmadigina bakilarak, diinyadaki bilimsel degeri
olan gelismis kiiltiirleri ve fikirleri hizla kabul edip, kullanip kullanamayacagi belirlenebilir.
Azgeligmis bir iilkeyi doniistiirmek icin, toplumun ve ulusun igsel geleneksel diisiiniisiinii,
degerlerini, ahlaki kavramlarini, ilerlemesini, gelisimini, yiizeysel ve yaniltict anlayisini,
sorun analizini ve konulara iliskin i¢goriiyli doniistirmek gerekir (Lei,2004). Taklit kiiltirel
kavrami Cin’e arastirma, bulma, yenilik ve 6grenme kazandirmistir. Glinlimiiziin ekonomik
entegrasyonu, gelismekte olan Cin icin 6zellikle 6nemlidir, uyuyan zihnini uyandirabilir ve

baz1 geleneksel kavramlara meydan okuyabilir.

Besinci olarak, Cinli ekonomist Wu Jianlian sdyle demistir: Taklit kiiltliriiniin gelisimi
bagimsiz isttihdami desteklemistir ve ekonomik gelismeye yol agmistir. Su anda, Cin
tiniversite mezunlar1 hizli bir biiylime yasiyor, sosyal isttihdam baskis1 yliksek ve “taklit”in
gelisim yolunu savunuyor. Kendini gelistirme ve girisimcilik i¢in kendine giiven “gecit”,

bilimsel ve teknolojik yeteneklerin istihdamini ¢6zmek i¢in iyi bir strateji destegidir. Daha
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fazla “taklit tirtiniiniin” kendi kendini gelistirmedeki deneyimi biriktirmesine izin vermek,
sadece siradan insanin ihtiyaglarini karsilamakla kalmaz, ayn1 zamanda yurtdisina da gider
ve yoksul {lilkelerdeki pazarlara girer. Ayn1 zamanda, toplumda daha fazla “teknoloji
gelistiren gruplarin™ ortaya ¢ikmasina da izin verir ve geng bilim adamlar1 ve teknisyenler

icin bir bulugma yeri haline gelir (Wilcox,2009).

Hali hazirda gelistirilmis olan bazi alanlar, 1980'lerin sonlarinda ve 1990'larin baslarinda
bagimsiz inovasyona dogru ilerlemeden Once “montaj, taklit, 6grenme, 0rnek alma ve
tyilestirme siirecinden” ge¢mistir. O zamanki sirketlerin ¢ogunun “taklit kiiltlirii” markas1
vardi. Su anda Cin'de bir dizi taninmis 6zel yiiksek teknoloji isletmesi oldugu gibi...
Kurulusunun arifesinde, gidecekleri ¢ok sayida yol var. Wenzhou halkinin basarisi sadece
kiiltiirel] kavramlarin ve degerlerin ani degisimlerinde degil, ayn1 zamanda iilke ¢apinda
yayilan ve “Cin Yahudileri” olarak bilinen teknolojik yenilikleri ve ucuz mallarinda da yatar
(Wee,1995). Giiniimiizde, bu alanlar ekonomik olarak gelismis alanlar haline gelmis ve

Cin'in ekonomik gelisiminde en dinamik yer olmustur.

2.1.3. Taklit Sanayi Ile lgili Oneriler

Sosyolog ve halkbilimci Ai Jun, 6 Mart 2009 tarihinde ilk kez taklit endiistrisinin konseptini
onermis, aslinda bir¢ok “taklit” {liriinlinlin isleme, satis ve hatta hizmetlerin kendi héline
getirilmesinden bu yana birebir durduguna inanmaktadir. Bdylece sanayi zinciri
olusmaktadir. Bu nedenle “taklit”, Cin'in ekonomik kalkinmasinda 6zel bir sanayi modeli ve
formu haline gelmistir. Bu model Cin pazarini zenginlestirmis, i¢ talebi tesvik etmis,
isttihdam1 ¢6zmiis ve bu da bir memnuniyet yaratmistir (Kwong,2003). Bazi tiiketici talebi

gruplari, sosyalist piyasa ekonomisinin Cin 6zellikleriyle birlesmesini zenginlestirmistir.

“Taklit” kavramu ile ilgili problemler vardir. “Taklit” ve “taklit iirtinler” kavramlarim
tanimak i¢in kilavuz olarak “sosyal gelisim” ve “bilimsel gelisim” kavramlari ile Cin'in
sosyalizmi kurma teorisi kullanilmalidir. Sosyal kalkinma ve kalkinmanin ayni1 zamanda
ortaya ¢ikmasinin olumlu yani, ayn1 zamanda mevcut sorunlarint ve eksiklikleri ortaya

koymasidir.

Gittikge artan ahlaki ve hukuki sistemler ile toplumun marka ihtiyaglar tizerine ulastig: fikir
birligi baglaminda; “taklit iirlinlerinin” marka etkisinin de, maliyetleri diisiirmek ve
kamuoyuna hizmet etmek iizere basindan beri “taklit krallar1” tarafindan ciddiye alindigim

gozlemlemektedir (Pulling,2006). Giiniimiiziin “6grenmesi, yeniligi ve gelismesi” icin
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“kopyalamak ve taklit etmek” amaciyla, kendi teknolojik igerigine sahip “hizli, sivil,

pazarlanabilir ve ¢ok yonlil, diigiik fiyatl” bir marka iiriin olusturmustur.

“Taklit tirtinleri” belirli sosyal gruplar tarafindan kabul edildiginde, dogal olarak essiz bir
kiiltiirel kavram olustururlar. “Taklit kamera”, “Taklit yi1ldiz”, “Taklit bahar festivali” gibi
“Taklit fenomeni”nin goriiniimi “Taklit kiiltiirliniin” igerigini etkilemistir diyebiliriz. Cogu
“Taklit Uriinlerinin” gercek oldugu onaylanmalidir. “Bir Kurus Degerinde Mal”, bu
degerlendirme taklit krallarinin ortak goriisiidiir. Siiphesiz “Taklit Uriinlerinin” ortaya
cikisinin arka plani ve makul faktorleri vardir. Geleneksel kiiltiir, halk kiiltiirii, ana kiiltiir,
taban kiiltiirti, hukuki kiilttirti vb. Her kiiltiiriin farkli zaman ve ge¢mislerden gelen kokleri,
cehaleti ve kaba iceriginin de dahil oldugunu kabul etmeliyiz. “Cesitli halk bilinci ve
davranislar1 tarafindan olusturulan bir kiiltiiriin” saglikli ve olumlu yoénleri, ana akim
kiltiiriine 6nemli bir katki olusturulmasini destekleyecektir (Bush,1989). Ancak onun
cehaleti ve geri kalmislig1 inkar edilemez bir bigimde, geleneksel anlamda ana akim kiiltiir
tizerinde yayilmaci, korozyona ugratan bir etki yaratacaktir. Tabii ki, "Taklit” kavraminda
baz1 sakincalar bulunmaktadir. Ornegin, politika ve yasalarm kenarlarinda gezinmek,
ihlalden siiphelenilmesi ve pazarin ahlakina aykir1 olmasi. Aslinda, yerli ve yabanci {inlii

sirketler ve kuruluslarda bu fenomenlerin bazilar1 da vardir.

Bilimsel arastirmalarda, bilimsel arastirma kabiliyetleri ve yetersiz fonlar nedeniyle bazi
"Taklit Uriinleri" vardir. Birgok bagimsiz fikri miilkiyet haklar1 yoktur ve bazilari basit bir
sekilde monte edilmis ve modifiye edilmistir. Baz1 "Taklit Uriinleri" satis sonras1 hizmet
mevcut degildir. Satis sonras1 servis yoktur ve marka adi iirlin pargalarinin kendi kendine

montaji, marka iriinlerinin sayginligina zarar vermektedir (HonngAng, 2001).

Eksiksizligine ragmen, A1 Jun "taklit kavraminin" sosyal ilerleme ve gelisme i¢in olumlu bir
onemi oldugunu diislinliyor. Gelisim siirecinde halk bilgeligini ve yeteneklerini edinir,
gelistirir, i¢ talebi tesvik etmek, halkin giinliik ihtiyaclarini gidermek, fiyatlari diistirmek i¢in
marka tekelini denetlemek, insanlarin aktif pazar dolasimini zenginlestirmek, istthdam
olanaklarini genisletmek ve ulusal bilim ve teknoloji kiiltiiriinlin kalitesini arttirmak ig¢in
pazar1 gelistirir. Bilimsel arastirmalarda biriken deneyimler, yetenekleri beslemek ve
kesfetmek, ulusal ekonominin istikrarli ve hizli bir sekilde biiylimesini saglamak, olumlu ve

pratik bir 6neme sahiptir ve tesvik edilmelidir.

Bir elinde gelismesi igin, bir elinde sartname, “Kara kedi olsun yada beyaz, fareyi yakalayan
iyi bir kedidir.” Gergekten sdyleyecegimiz sey gelismedir. Gelistirme zor bir gercektir:

Gelisme olmadan yeni hi¢bir diizenleme yapilamaz.
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Mevcut sorunlar ve yetersizlikler i¢in, ilgili birimler mevcut politika ve yonetmelikler

dogrultusunda uygun rehberlik sunmali ve yasal denetimi giiglendirmelidir.

Ekonomik kalkinmanin en biiyiik 6nceligi olan gelismekte olan bir iilke, “Taklit Kavramini”
makul bir sekilde diizenlemeli ve olumlu bir sekilde yonlendirmeli, farkindalik ve
davraniglarin 6grenilmesini, 6grenilmesini ve gelistirilmesini savunmalidir. Bu,topluma
muazzam bir zenginlik getirecek ve bilimsel ve teknolojik aragtirmalar i¢in saglam bir temel
olusturacaktir. "Taklit kiiltiiri" ve "Taban Kiiltiiri", bu toplumdaki mevcut ana kiiltiiriin
onemli katkilaridir. “Taban Kiiltiirii” yani toplumun alt kesimlerinini tiiketim kiiltiiri
caligmasima dikkat ¢ekmek, halkin, toplumun, halkin ve toplumun durumu hakkinda daha

fazla sey anlayacaktir ve toplumun uyumlu gelisimini destekleyecektir.

Herhangi bir kiiltiirel olgunun ele alinmasi, yasalar ve yonetmelikler tarafindan kisitlamalara
dayanmamakta, fakat onu sosyal ahlak ve sosyal bilisten diizenlemekte ve olumlu yonde
yonlendirmekte, sosyal ilerlemeye, ulusal haysiyete ve ahenkli isbirliginin ilerlemesine

katkida bulunmasina izin vermektedir(\Wee,1995).

"Taklit Kavrami1" konusunu ele alirken, "gelismeye iliskin bilimsel bakis" in rehberliginde
bazi ciiruflar ortadan kaldirmaliyiz, kapsayici bir anlayis1 benimsemeli ve elestirel olarak
kabul etmeliyiz. Bir kiiltiirii tam anlamiyla 6vmek, bilimsel tutum ve kiiltiir diisiincesini ele
almak degil, kendini tarz1 ve saflikla ifade etmektir. Bir kiiltiiri tamamen yasaklayan ve yok
eden, aksine mekanizmanin 6znel bilinci olan diyalektik bir anlayis ve kiiltiir analizi degildir.
"Taklit Kiltirel Kavrami”nin iyilestirmek icin, onu iki pargaya bolmek, kapsayict bir
anlayis1 benimsemek, sosyal gelisime kars1 ilerici 6nemini kabul etmek ve ¢liriimekte olan

ve cahil olanlarin gelismesine engel olmaktan kacinmak ve elestirmek gerekir.

Piyasa ekonomisinin gelisim doneminde dogan kiiltiirel bir olgu olan “Taklit kiiltiiri”, Cin'in
gelecekteki toplumu, ekonomisi, bilim ve teknolojisinin gelisiminde ne tiir gii¢lii bir kuvvet
kullanacagimi gercekten goremez. Bu nedenle, ona karst tutum, mevzuat tarafindan
bastirilamaz, ancak diyalektik ve analitik olmalidir. Ilerici kiiltiirler dogal olarak iirettikge
ve biiylidiigii siirece, ahlak1 bozmak i¢in ahlaki ihlal eden yikici bir kiiltiir i¢in dogaldir, bu

seylerin gelisiminin evrensel kanunlaridir (Wilcox, 2009).

Her seyden once, taklit kavramini ele almak s6z konusu oldugunda, kavramini ve gegmisini
daha fazla incelemek, degerini onaylamak, varligini siirdiirmek, bazi1 davranislar1 ve sosyal
ahlaki diizenlemek ve bilgeligini ve yaraticiligin1 géstermesine izin vermek gerekir. Cin’in

ekonomik gelisimine, teknolojik inovasyonuna, piyasa sirkiilasyonuna ve tiiketimine katkida
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bulundu ve Cin milletinin halk bilgeligini yeniden canlandirmasi i¢in bir gii¢ haline geldi

(Ai Jun Tian Wei Tang, Pekin, 6 Mart 2009)

2.2. Taklit Uriinlerin Ekonomik Analiz

Taklit triinler, evrensel bir sosyal iiriin olarak, olusumu ve gelisimi ka¢inilmaz. toplum
iizerinde ¢ift tarafli bir etkiye sahip olmak, Ekonomik analizi sayesinde, varliginin
akilciligini ve potansiyel zararini bulabilir, analiz edebilir, olumlu gelismeyi diizenlemek
icin ona nasil dogru yol gosterebilir ve onun yerine getirdigi bazi1 sosyal zararlari

onleyebiliriz(Ding,2014).

2.2.1. Taklit Uriinlerin Kokeni

Taklit tirtin: Genellikle baskasinin marka adi, diger insanlarin tirinlerinin islev tarzi birebir
taklit edilerek alim giicii kisith kitlelere hiikiimetin vergilendirme sisteminden kagmak dahil

diisiik fiyatl iiretilen her tiirlii metay1 ifade eder.

Ana 6zellikleri taklit, hizlilik ve tabandan olusur,taklit {irlinler iireticileri gogunlukla kii¢iik
atolyelerle basladi ve cep telefonlarini, bilgisayarlar1 ve giysileri de igeren taninmig
markalar taklit etti. Taklit Uirlinlerinin gelistirilmesi ilk olarak, sivil BT giigleri tarafindan
kendiliginden ortaya ¢ikan endiistriyel bir fenomen olan Guangdong'da ¢ikti. Taklit {irtinler,
diisiik fiyatlarindan ve markay: taklit etmelerinden dolay: biiyiik bir pazar payma sahiptir,
iretimi nesnel kaginilmazlik ve genel egilime sahiptir. Tiiketiciler fiyat veya kaliteye ayr1
ayr1 bakmazlar, bunun yerine kalite-fiyat oranin1 kapsamli bir sekilde analiz ederler.,Genel
bir sosyal fenomen olarak, taklit {irlinler fenomeni sosyal hayatin tiim yonlerine niifuz
etmistir. Olusumu ve gelisimi sosyal, kiiltiirel ve ekonomik temellerine sahiptir.Evrensel bir
sosyal fenomen olarak, taklit {irlinler fenomeni sosyal hayatin tiim ydnlerine niifuz etmistir.
Taklit iriinleri'nin egemen 1ideolojisi postmodern bir ruhtur, moderniteye bir isyan,
geleneksel klasiklere meydan okuyor ve ¢agdas bir klasik yaratmay1 iimit ediyor. Temel
yontemler kopyalama, taklit, 6grenme, 6grenme ve yeniliktir,taklit {irlinler fenomeni bir
“kiiltiirel fast food” gibi. Giiclii bir ¢ag 6zellik ve faydaci 6zelligie sahiptir,Markalarini takip
eden(Huang,2012).
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2.2.2. Taklit Uriinlerin Gelisme Durumu

Taklit Uriinlerinin Gelistirilmesi

Taklit {iriinlerinin pazar tabani, tamamen ortadan kaldirilamayacagi kesindir.Bununla
birlikte, ayn1 zamanda taklit {iriinlerinin basarili bir sekilde satildigi, hala ciddi bir krizle
kars1 karsiya kaldiklart ve su li¢ acidan goriilmiistiir: 1.taklit tirtinleri digerlerinin stillerini
ve islevlerini taklit ederek kar elde edebileceginden, sirketin Ol¢egi biiyiik degildir ve
cok iireticiyi fabrikalara yatirnm yapmak ve kurmak icin g¢ekecektir. Bununla birlikte,
iirlinlerde inovasyon eksikligi ve homojenizasyon sorunu, lireticiler arasinda biiyiik bir fiyat
savagina ve nihayetinde sirketin gelisimine yol agacaktir. 2. taklit {iriin pazarinda “iyi para
ceken kotii para” olgusu ortaya ¢ikmaya devam ediyor. Bazi taklit iiriin tireticileri, giiclii bir
inovasyon, iiriin gelistirme ve hizli yiikseltme, iiriin kalitesi ve {iriin fiyatlar1 buna gore
artacaktir. Bununla birlikte, liriinlerinin kotli marka etkisi nedeniyle, isletmenin pazar pay1
diisiiktiir ve popiilerligi diisiiktiir, tiiketiciler fiyatlarindan daha ucuz taklit iiriinlerini tercih
edecektir. Nihai yenilik¢i sirket, fon eksikligi nedeniyle yeniligi de durduracak ve fiyat
savasina ve kisir dongiiye devam edecek. 3. Kalite giivencesi ve bakim hizmetlerine
giivenilmeden, takliti iirlinleri tam bir endiistriyel zincir olusturamayacaklari i¢in istikrarl
bir 6lcek olusturmayacaktir, bu iireticilerin daha biiylik ve daha giiclii hale gelmesi ya da
belirli bir baglant1 diizeyinde belirli bir sorun yasayabilmeleri . Genel gelisim yolu

kapanacaktir (Bush,1989).

2.2.3. Taklit Uriin SWOT Analizi

Taklit {irtinleri igin, kendi nesnel zorunluluguna sahiptir ve aymi zamanda kendi
rasyonalitesine de sahiptir,bu yiizden yasaklanamayacaklar1 ortadadir, ama gelisimlerinede
kolaylik saglanmamalidir. Mevcut Kanun ve kural ve yonetmelikleri ihlal etmediginden,
farkli yaklasilmasi i¢in alinmasi gereken kararlar olduguna inaniyoruz. Aksi yasadisi bir
durumda ciddi sekilde cezalandirilacaklardir. Kisacasi, varolmalarina izin verilmelidir. Ayni
zamanda, taklit Uriinlere dayali yukaridaki taklit {riinlerin analizi,Gelisiminin giiclii
yanlarini, zayif yonlerini ve firsatlarini degerlendirmek,daha fazla analiz yoluyla gelistirme,
dezavantajli, firsatlar1 ve tehditleri giiglii sekilde ortaya koyarak, daha iyi {iriin gelismesini

tesvik etmek (Pulling,2006).
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Gtiglii Yonler: Cep telefonu iiretiminin maliyeti diisiik, fonksiyon tamamlanmis, miisteri
memnuniyeti yliksek, iirtin stili hizli bir sekilde gilincelleniyor ve dis tarz gesitlendirilmis,
daha fazla pazar pay1 kazanmiyor takliti iirtinleri, elektronik, otomobil, dijital iirtinler, vb.,
dahil olmak tizere ¢ok ¢esitli alanlar1 kapsamaktadir. Yayilma kapasitesi hala
giiclendirilmektedir ve daha hizli ve daha biiyiik momentuma sahip yeni alanlara dogru
gelismektedir. Bu ayn1 zamanda Cin'in kendine giiven ve iriin gelistirme cagrisiyla da
uyumludur. ABD finansal krizinden dnce, Cin dis kaynakli ve yiiksek maliyet fiyat1 ile
yabanci teknoloji {riinlerinin tanitimi yaninda, yani %10luk bir pay,kendi markasini
yaratmaya gitmesi Ulkemizdeki taklit {riinlerin islevini yerine getirmesi modelini

degistirmeye ve yurt ici talebi artirmaya yardimci olacaktir.

Zay1if Yonler: Cep telefonun arastirma teknolojisinin eksikligi ve olgun bir kurumsal satis
yonetimi modelinin olmamasi, faktor arzindan, iiriin iiretiminden, iiriin satislarindan ve iiriin
bakim hizmetlerinden iyi bir ag olusturmamustir. faktdr arzindan, {iriin {iretiminden, iiriin
satislarindan ve iiriin bakim hizmetlerinden iyi bir ag olusturmamistir. Ayn1 zamanda, dis
pazardaki marka etkisi diisiik ve tiiketici tanima ve giiven yiiksek degildir. Yazlik iiriinlerin
¢ogu pazarda hala yerli, ancak uluslararasi pazarda miicadele ediyorlar. Kalite, teknoloji ve
marka ¢ok iyi gelismemistir, Sonu¢ olarak, {iriin gelistirme geri donilisii yolunu
kullanamayacak. Taklit iiriinler i¢in pazara giris kosullar1 standartlagtirilmamis ve engelleri

daha cesitlidir.

2.2.4. Taklit Uriinlerin Pazar Boliimlemesi

Insanlarin yasam standartlarmin iyilestirilmesi ve materyal kaynaklar1 zenginlestirilmesi ile,
insanlar diistik bir seviyede gergeklestikten sonra daha yiiksek seviyede memnuniyet talep
edecekler. teknoloji {irlinii olan cep telefonlar1 ve kameralar gibi {iriinler, insanlar arasinda
giderek popiiler hale gelmistir. ihtiyaclar. Su anda, bu tiir elektronik {iriinlerle ilgili olarak,
piyasada hem yiiksek kaliteli hem de diisiik kaliteli tirtinler bulunmaktadir. Farkli tiiketim
diizeylerinin ihtiyaglarini karsilayabilirler. Taklit Giriinler icin, diisiik gelirli gruplarla smirl

degildir.Yiksek orta ve yliksek gelirli tiiketiciler, taklit iirtinlerinin sadik miisterileridir.

Bes ana kategori vardir: pazar yogunlagmasi, iiriin uzmanligl, pazar uzmanlhigi, uzmanlk
secimi ve yogun kapsama. Piyasa merkezi, yani bir sirket sadece bir {iriin iiretiyor ve spesifik
olarak belirli bir pazar (miisteri grubu) ile bulusuyor. Sirketin bu pazardaki iiretim

faaliyetleri ve pazarlama faaliyetleri merkezi ve piyasada faaliyet gostermeye odaklaniyor.
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Genel giice sahip kiigiik isletmeler genellikle bu stratejiyi segerler. Uriin uzmanhg, bir
isletmenin sadece bir iiriin iirettigi ve ¢esitli pazarlara (miisteriler) yonelik oldugu gergegini
ifade etmekte, pazar konumlandirmasinin tiimii iist diizey, orta u¢ ve alt diizey olmak iizere
kapsanmaktadir. Pazar uzmanligi, sirketin bu pazardaki ¢esitli ihtiyaglar1 karsilamaya
odaklanmis ve bu konuda 6zel bir pazara odaklanmasini ifade etmektedir.Bu dénemde,
sitketler bu 0zel pazar icin cesitli {riinler sunacaktir. Uzmanlasmanin seg¢ilmesi,
operasyonda en karmasik olamidir: Sirketler, ¢ok sayida pazar arastirmasi yapmali, farkli
iirlin ve pazarlardaki tiiketicilerin tiretimi i¢in en uygun iiriinleri ve kombine iiretim i¢in ilgili
pazarlar1 bulmalidir. Bu ¢esitlendirilmis sirketler tarafindan benimsenen bir pazar
bolimleme stratejisidir. Yogun kapsama genellikle bliylik isletmeler veya pazar lideri
sirketler tarafindan benimsenen bir stratejidir. taklit iiriinleri {iglincii modele - pazar
uzmanligina aittir, yani sirketler diisiik ve orta gelirli gruplar i¢in sadece diisiik ve orta fiyatl
cep telefonlart iiretirler. Bu model kapsaminda sirketler, avantajli kaynaklarini sinirlt bir
durumda yogunlastirabilir ve pazarda hizlica bir yer edinebilir. Genel olarak, taklit iirlinler
iireten kiiciik 6l¢ekli isletmeler kolayca donebilme avantajina sahiptir. Sirketlerin piyasa
degisiklikleri i¢in giris noktalari bulmak ve piyasa talebi degistikge zaman iginde iiretim

stratejilerini degistirmek daha kolaydir.

(11 Taklit Uriinlerinin Yasam Dongiisii Analizi

Uriin yasam dongiisii teorisine gore, iiriin yasam dongiisii genellikle giris asamas (veya
tanitim donemi), biiylime donemi, olgunluk stiresi ve durgunluk dénemi olmak tizere dort
asamaya ayrilabilir. Ancak, giiclii taklitlerinden dolay: taklit {irtinleri, diger yeni {iriinlere
kiyasla tanitim stiresini kisaltt1 ve ilgili iiriin gelistirme maliyetleri ve promosyon maliyetleri
biiyiik 6l¢iide azaldi. Taklit iirlinlerinin ortaya ¢ikmasi, mevcut teknolojilerin olgunlagmasi
ve gecikmis avantajlarin varligi nedeniyle, kisa silirede biiyiime donemine girmis, bu
donemin ozellikleri agirlikli olarak talep ve satislardaki hizli artiga, tiretim maliyetlerindeki
keskin diisise ve hizli karhiliga yansimistir. biliylimesi. Ayni zamanda, rakipler karl
gorliyorlar, aym1 zamanda da rekabete katilmak i¢in pazara girecekler, boylelikle benzer
tirlinlerin arzi1 artacak, astlar1 olan fiyat, sirketin kar biiylime orani yavasladi ve sonunda en
yiiksek yagsam dongiisii karina ulasti. Ayni1 zamanda, teknoloji ve orijinal iiriinler arasindaki
kiigiik fark nedeniyle, taklit {irlinleri ayn1 zamanda daha az iirlin kalitesi sorununa sahiptir.
taklit tirtinleri genellikle tiretim kanallarini ve dagitim kanallarini genisletme stratejisini

benimser. Maliyet kontrolii donemin temel stratejik noktasidir; Kar agisindan, kiiciik kar ve
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hizli ciro anlamina gelir. Mevcut pazar gelistirmeden yola ¢ikarak, taklit iiriinleri yiikselis

asamasindadir ve bazi alanlarda hala biiyiik gelisme egilimleri vardir (Wilcox,2009).
2.2.5. Taklit Uriinlerinde Yenilik Analizi

Uc yonii de dahil olmak iizere: birince, orijinal inovasyon; bilimsel kesifler ve teknolojik
buluslar elde etmek amaciyla,ikincisi entegre bir yeniliktir ve ideolojisi Schumpeter'den
kaynaklanmaktadir ( Joseph Schumpeter , 1921 ) Yeni driinler ve yeni endistriler
olusturmak icin cesitli ilgili teknolojiler organik olarak entegre edilmistir Ugiinciisii,
sindirim ve emilim ve yeniliklerin tanitimi.taklit iirlinleri bir dereceye kadar inovasyona da
ait. Yakin zamanda yapilan bir ag diizenlemesi, taklit tirlinlerini boykot eden netizensin
yaklasik ylizde otuz olmasina ragmen, ama% 40.8'inin “inovasyon” oldugu konusunda
hemfikir oldugunu gdstermektedir. Bu taklit iirlinler genellikle teknolojik inovasyonu,
goriinlim inovasyonunu ve siire¢ inovasyonunu birlestirir. Taklit Enterprise'in bagimsiz
inovasyonu, 0zgiin inovasyon, entegre inovasyon ve tanitim, sindirim ve emilimin
birlesimidir. Icerigi takip eden ve orijinal inovasyona odaklanan ve entegre inovasyona
katilan, ayn1 zamanda markali liriinlerin ve inovasyonun sindirilmesine ve emilmesine biiyiik
onem vermektedir. taklit {riinler iireten kiigiik isletmeler, miisteri ihtiyaclar1 etrafinda
toplanir ve tiiketiciler tarafindan yiiksek oranda tercih edilen mevcut dikey veya yatay
teknoloji tirlinlerini yeni bir iiriin haline getirir ve boylece daha fazla pazar pay: alir. 1 + 1>
2'yi gergeklestirin ve daha biiyiik ekonomik faydalar yaratin. [2] Bu teknolojiler 6zellikle
taklit iirlinlerinin tasarim konseptini igeriyor: Bunlar kisisellestirilmis goriinim ve giiclii

yeni ve pratik islevler i¢eriyor.taklit tirtinlerinin satis noktas1 yenilik ve bireyselliktir.
2.2.6. Taklit Uriinlerinin Gelecekteki Egilimi Uzerine Tartisma

Taklit triinleri siniflandirmak i¢in, belirli konular {izerinde 6zel analizler yapilmali ve
avantajlarin1 uygulamak ve kararlilikla genellige son vermek icin yerel kosullara
dayandirilmalidir. ¢inde piyasasinda yer alan iriinler dengesizdir ve taklit dzelliklerine
sahip tiim iirlinleri toplamak mantiksizdir. Taklit triinlerindeki farkli dogayr ve farkli
konular alt boliimlere ayirmali ve onlara farkli davranmaliy1z. Devlet, Shanzhai tirtinlerinin
bir kisminin bir kisim taklit {irtinlere miicadele etmek ve diger kisim taklit iiriinlere destek
etmek icin ¢ift yonli bir ¢are benimsemelidir. Taklit {iriinleri i¢in, devlet acik ve net bir

iirline siki bir sekilde yerlestirilmesi gerekir. Bu bakimdan devlet taklit {iriinlerinin hosuna
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gitmez, taklit tirlinleri i¢in giiclli bir rehber olarak hareket etmelidir. Devlet taklit iiriinlerine
ne herhangi istedigi sekil hareket edemez ne de hig bir sey yapamaz. Bununla birlikte, taklit
iirinlerinin gelistirilmesi i¢in aktif rehberligi giiclendirmeliyiz: devlet, bazi taklit iirlinlerinin
normal sosyal liriin diizenine zarar vermesini 6nlemek i¢in ilgili yasalari, diizenlemeleri,
sistemleri ve sistemleri formiile ederek taklit iriinlerinin gelistirme seviyesinin
diizenlenmesini diizenlemeye devam etmelidir (Wee,1995). 3. Yasal sistemi gelistirin ve
gelisimini kesinlikle izleyin. Her seyden Once, ilgili yasalar1 ve diizenlemeleri gelistirmek
ve taklit agik¢a tanimlamak gerekir. Yasama organi yasal sistemi iyilestirmeli, mevcut yasal
bosluklart kontrol etmeli, kotii taklit rlinlerinin yasam kosullarmi yok etmeli, taklit
iiriinlerinin faaliyetlerinin kapsamini makul bir sekilde tanimlamali, ihlalleri kesin olarak
durdurmal1 ve tiiketicilerin ve iiriin markalarmin haklarin1 korumalidir. 4.taklit isletmeleri
kendi 6zerkliklerini giiclendirmeli ve aktif olarak yenilik yapmalidir. taklit kurumsal ana
govdesi ve taklit iirlinlerinin konusudur. taklit Griinlerinin gelistirilmesi ve taklit imalat
isletmelerinin ¢ikarlariyla yakindan ilgilidir.ilk olarak, taklit isletmelerin ¢ikarlarin
korumak i¢in sanayi kuruluslar1 kurmasi gerekmektedir. yonetmelikleri ve ilgili kalkinma
planlarm1 formiile ederek ve yoOnetimini saglamak i¢in yasa ve yoOnetmeliklerin
uygulanmasimi gozden gegirerek, koordinasyon ve hizmet islevlerine tam anlam vermeli,
devlet idari departmaninin piyasa yonetimi ile aktif olarak isbirligi yapmali ve taklit

iirlinlerinin nihai standart gelisimini tesvik etmelidir.

Ikincisi, taklit isletmeleri kendilerini giiglendirmeli ve bagimsiz inovasyon yeteneklerini
gelistirmelidir. Sadece bu sekilde taklit tireticileri dogru yola ¢ikabilir. Kendi markasini
yaratarak, bir taklit iireticisi taklit'nin temel rekabet giiciinii artirabilir, boylece siddetli pazar
rekabeti icinde saglam bir sekilde durabilir ve kendi giiclinii siirekli gii¢lendirerek cesitli
zorluklarla karsilagabilir (Ding,2014). Yine, taklit iriin treticileri kendi gelisimlerini ve
gelisimlerini hizlandirmak i¢in devletle yakin bir sekilde calismalidir..taklit isletmelerinin
irettigi tirtinler ilgili yasalar ve fikri miilkiyet korumasini igerecektir. ama taklit tirtinlerinin
ortaya ¢ikmasi da {iriin biiylimesini etkili bir sekilde tesvik etti ve potansiyel tiiketicileri
uyardi. bu avantaj1 kagirmamak i¢in devlet ile igbirligi veya sanayi politikas1 vurmak en
azindan, teknoloji yatirimi artirmasi gerektigini,bdylece gergek haline isinizi doniigiim,
cekirdek yetkinlik ve kendi markasi ile bir gelistirme sirketi kurma yetenegi Sadece bu yolla
isletilen sirketler,devletin sagladigi uygun c¢evre ve giivenli sanayi ortami altinda gelismeye
devam edebilir. Son olarak, taklit isletmeleri, iiretim, satis ve satis sonrasi hizmetlerin tam

entegrasyon siirecini olusturmak i¢in {riinlerin satis sonrasi hizmetlerini iyilestirmeli ve
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tiiketicilerin giivenini kazanmalidir. Satig sonrast hizmet, tek ger¢ek ve uzun vadeli miisteri
memnuniyetini, nihai bir gelisme elde etmek amaciyla destek alabilir kisi kazandi. taklit
isletmeleri, miisterilerinin geri doniisiinii en 1iyi sekilde degerlendirmek i¢in miisterilerini
derhal iade etmeli, miisterilerin gergek ihtiyaglarini anlamaya ve arastirmali ve pazar talebini

gelistirme egilimine gore {iriin liretim ve satis planlarini formiile etmelidir.

2.2.7. Taklit Kavram’ nin Gelisimi Uzerine Onlemler ve Oneriler

Taklit kavram olgusunu benimseme, bir engelleme ya da hosgoriilii olmak, hala tartismaya
acik bir konudur. “Taklit” {iriinlerinin goriiniisii, piyasa regiilasyonu ve denetimine bazi
sikintilar getirmis olmasina ragmen, daha Once de analiz ettigimiz gibi, bazi tiiketici
ihtiyaclarin1 da karsilar ve “taklit” fenomeninin ardinda ise tam bir endiistriyel zincirdir.
Bunu ortadan kaldirmak pek ¢ok ekonomik ve sosyal sorunlara yol acacaktir. Ekonomide
yasalara gore iyi para kazanmak i¢in, ticari sektorde taklit fenomeninin diizenlenmesine izin
vermezseniz, normal ekonomik diizeni bozar ve nihayetinde i¢ ekonominin kaos i¢inde
olmasina neden olurursunuz. Bu uzun vadede ciddi sonuglara yol acacaktir. Ekonomimizin

saglikl1 ve diizenli gelisimini etkileyen bir olgudur.

Yasal agidan, pek ¢ok taklit iriin ve fikri miilkiyet haklar1 , aslinda birgok taklit tirlin, telif
haklarina, tasarim patent haklarina, orijinal iriinlerin ticari marka haklarina mevcut
yasalarimiz tarafindan tecaviiz etmistir. Bir dizi sivil haklar gibi, Cin’in yirmi yil1 agskin bir
stiredir sahip oldugu fikri miilkiyet sistemi i¢in bir meydan okumadir ve yavas yavas
olusmakta, bilgiye saygi duymakta, yenilik¢iligi savunmakta ve yasalara saygi duymakta
olan fikri miilkiyet kiiltlirlinlin ithmali altindadir. Bu gerg¢eklesmezse, sadece fikri miilkiyet
haklar1 kavraminin olusumunu engellemeyecek, ayn1 zamanda Cin'in sosyalist hukuk devleti
icin de ciddi bir engel teskil edecektir. Ancak, taklit fenomeninin taklit {iriinlerinin tagiyicisi
olarak yukaridaki analiz serilerinde, taklit fenomeninin rasyonel olarak goriilmesi
gerektigine inanityorum, kendi rasyonalitesine sahip olmakla birlikte, olumsuz etkilerini

engellemek i¢in gerekli 6nlemleri almaliyiz (Jiang,2014).

Bu nedenle, taklit kavraminin durumu i¢in asagidaki kalkinma onlemleri Onerilmistir:
Birincisi, malzemelerin arzini arttirmak, ev halkinin satin alma giiciinii arttirmak ve “taklit
triinlerinin” arz ve talep iliskisini olumsuz gelisimlerini engellemek i¢in zayiflatmak.
Dengesiz ekonomik kalkinma nedeniyle, harcanabilir gelirleri biiylik bir farklilik

gostermekte, bu da cogu tiiketici i¢in smirlt satin alma giicii ile sonuglanmaktadir. Farkl
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satin alma motifleri ve marka tiiketici tercihlerine dayanarak, oldukca az sayida tiiketicinin
“taklit iirtinleri”, 6zellikle taklit ve sahte marka isimleri ve “taklit {irlinleri” nin ihtiyaclari ve
tiikketici psikolojisini karsilamasi i¢in giiglii arzular1 vardir. Bu sekilde, arz ve talep zincirleri
icin ihtiya¢ duyulan iki temel faktor vardir: talep-arz olusur. Bu nedenle, artan malzeme
arzinin artmast ve konut sahiplerinin alim giiclinlin artmasiyla baslamayizsa, taklit
iriinlerinin arz ve talebi arasindaki iliski zayiflayamaz, taklit, sahte ve marka iiriinlerden

olusan bu model ka¢inilmaz olarak daha aktif ve miireffeh olacak.

Bu nedenle, devlet iiretici giigleri kuvvetli bir sekilde gelistirmeli, zengin maddi zenginlik
yaratmali, yeterli nitelikli malzeme tedarik etmeli ve halkin gelirini arttirmak ve satin alma
giiclinli arttirmak igin gerekli onlemleri almalidir. Bu taklit fenomenini bastirmanin temel
yolu ve anahtaridir. Ikincisi, iireticilerin fikri miilkiyet bilincini artirmak igin tanitim,
rehberlik ve uygulama cabalarini giliclendirmek.taklit fenomeni hakkinda konusmak, fikri
miilkiyet haklar1 hakkinda konusmak kaginilmazdir. taklit fenomeninin en biiyiik elestirisi
bu noktadan geliyor. Su anda, taklit¢i taklitler ve sahtecilik faaliyetleri, cogunlukla markali
iirlinlerin telif haklarini, tasarim patentlerini ve ticari marka haklarini ihlal etmektedir. Bu
nedenle, fikri miilkiyetin hukuki bilgisi kuvvetli bir sekilde tesvik edilmeli ve digerlerinin
fikri miilkiyet haklarini ciddi sekilde ihlal eden piyasa davranislarina ceza uygulanmalidir.
Ayn1 zamanda, diger tirlinlerin fikri miilkiyet haklarina ve ilgili yasalara saygi gosterilmesi

esasina dayanarak, tireticileri bagkalarindan 6grenmeye tesvik edilmelidir (Mao,2016).

Mevcut teknolojik basarilar ilk asamada taklit edilebilir ve daha sonra orijinal {irlinlerde
bulunmayan ek islevler olusturmak i¢in taklit esasina gore gelistirilebilir ve yavas yavas
driinleri yiikseltir ya da agamal1 olarak bagimsiz fikri miilkiyet haklarina sahip olabilir. Bu

yiizden taklit fenomeninin temel yolu inovasyon ve yiikseltme.

Son olarak, taklit kavrami igin, devlet uygun bir rehberlik ve destek vermek isteyebilir:
“taklit” davranis1 ve giizergahi siki bir sekilde diizenlenir ve bdylece yasaya gore siddetli
pazar rekabete katilabilirler. Yonetimsel rehberlik ve piyasa denetimi yoluyla, taklit liretim
isletmeleri bagimsiz yeniliklere yonlendirilecektir. Son yillarda Cin’in fikri miilkiyet
korumasi kayda deger bir ilerleme kaydetmis ve ilgili yasalar siirekli olarak iyilestirilmistir.
Bununla birlikte, hem koruma derecesi, diizenleyici iyilestirme seviyesi, hem de ilgili
sirketlerin kendi kendini koruma bilincinin daha da gelistirilmesi gerekmektedir. Su anda,
taklit'nin kavrami sanayilesmis yonetimin bazi yerlerinde ¢oktan ortaya ¢ikmis ve gelisme
icin biiyiik bir potansiyel var (Jin,2013). Cin bunu, ilgili yasalar1 ve diizenlemeleri
iyilestirmek, propaganda ve rehberlik ve yasa uygulamalarini giiclendirmek ve tireticilerin
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haklarini koruma ve fikri korumaya yonelik fikri miilkiyet haklarinin farkindaligini artirmak
icin bir firsat olarak kullanmalidir. Tiim toplumu canlilik ve yaraticiliga sahip uyumlu bir

ortama sokacaktir.

2.3. Taklit Uriinlerin Tiiketici Psikolojisi Analizi

Son yillarda, Taklit tiriinler tiiketici alaninda genis bir pazara sahiptir, tiiketicilerin tiiketici
psikolojisi modeline dayanarak, tiiketicilerin Taklit triinleri satin aldiklarinda, tiiketici

psikolojisini sistematik olarak analiz etmemiz arastirmaiz i¢in biiylik 6nem tasimaktadir.

2.3.1. Tiirketici Piskolojisi

Tiiketici psikolojisi, tliketicilerin mal satin alma ve tiiketme siirecindeki psikolojik
faaliyetlerini ifade eder. Genel olarak, 6nce mallar arastirilir, sonra anlamli karsilastirmadan
sonra, ilgi ve tercih olusur, satin alma istegi kosullandirildiktan sonra satin alma karari
verilerek mallar satin alinir, kullandiktan sonra ise tiriinle ilgili ger¢ek duygular olusturulur,

gelecekte tekrar satin alip almamakla ilgili bir karar verilir (Tang,2015).

Tiiketici psikolojisi - satin alma tiirii. Sosyal psikoloji ayni1 zamanda tiiketicilerin
psikolojisini ve davranigini inceler ve kademeli olarak dal olusturur. Tiiketici psikolojisi,
tilketici davranisini gozlemlemek, tanimlamak, agiklamak ve tahmin etmek ve tiiketiciye
0zgli psikolojik olaylar1 ve bunlarin gelisimsel degisikliklerini arastirmak i¢in kullanilan
tiketici davranist bilimidir. Tiketici psikolojisinin igerigi ¢ok zengindir ve asagidaki
noktalara odaklanmalidir: Tiiketici satin alma davranisi, tiiketici katiliminin derecesine

dayanir. Ve esas alarak dort tiir tliketici satin alma sekli vardir:

1. Karmagik Satin Alma: Bu, tiiketiciler ilk 6nce ¢ok ilgili ve biiyiik bir marka ve
farkina sahip {irtinler satin aldiklarinda olur. Tiiketicilerin ¢ogu, bu tiir mallar hakkinda ¢ok
az sey biliyorlar, ancak pahali ve dayanikli tiiketim mallart olduklarindan, satin almadan
once kararlar ¢ok dikkat etmeli, bilgi toplamak, se¢mek ve karsilastirmak zaman aliyor. Bu

satin alma karar1 en karmasik olanidir.

2. Uyumlu Satin Alma: Marka agisindan kiigiik bir fark olan mallar1 satin aldiklarind
bu tiir satin alma davranisi1 ortaya ¢ikiyor. Bu tiir bir satin almada ¢ok fazla bilgi veya
degerlendirmenin toplanmas1 gerekli degildir, ¢linkii farkli markalarin {iriinlerinin fiyati ve

kalitesi de ayn1 seviyededir. Karar verirken ana nokta: satin alma veya satin almamadir,
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satin alma zamanlar1 ve satig yerlerinin uygun olup olmamasi, hangi markadan satin

alinacag1 onemli degil, fiyattan taviz alip almayacagina endise duyulmamaktadir.

3. Cok Degiskenli Satin Alma: Biiylik marka farklar1 olan mallarda olur. Tiiketiciler,
genellikle yeni seylerin rastgeleligini denemek ve sikici olmaktan kaginmak suretiyle, satin
alinan mallarin markasin1 degistirir. Tiiketiciler genellikle bu tiir iirlinleri satin almadan dnce
ilgili bilgileri aktif olarak almazlar, sadece reklamlar ve diger tanitim araclar1 yoluyla pasif
olarak bilgi alirlar: Uriinlerin degerlendirilmesi, satin alindiktan sonra ve satin alinan
tirlinlerin 1y1 hissetmesi durumunda bile, bir sonraki satin alimdan sonra gerceklesir. Markay1

degistirmek hala miimkiin.

4. Aliskanlik Satin Alma: Coklu alimlardan sonra olusan alisilmis bir davranisidir.
Tiiketiciler aliskanlik nedeniyle belirli sabit markalar1 satin alirlar. Raflarda boyle bir iiriin

olmadiginda tiiketiciler ¢cok benzeyen baska bir tiriin almaktadir.

Markalar tiiketicilerin psikolojik ihtiyaglarint nasil karsilamaktadir sorusu tiiketici
psikolojisinde ¢ok 6nemli bir konudur. Tiiketicilerin satin alma kararlarini etkileyen faktorler
birkag kategoriye ayrilabilir: kiiltiirel ¢evre, sosyal ¢evre ve ekonomik ¢evre; Ayn1 zamanda
fiyat, kalite, performans, tarz, hizmet, reklam, satin alma kolaylig1 gibi tesvik edici faktorler

de mevcuttur (Pulling,2006).

Tiiketicinin kisisel ve psikolojik durumunu ifade eden faktorler. Kisisel faktorlere yas,
cinsiyet, meslek, ekonomik durum ve kisilik dahildir. Tiketicilerin psikolojik faktorlerine,
dogrudan goriilememeleri nedeniyle kara kutu da denir. Psikolojik faktorler sunlardan
ibaret. ik olarak tiiketicinin motivasyonu. Herhangi bir satin alma aktivitesine her zaman
belirli nedenler hiikmeder. Tiketicinin iginden gelen bu motivasyon tiiketicinin fiziksel,
psikolojik ve duygusal ihtiyag¢larini yansitir. Bir sonraki faktor tiiketicinin duygu ve algilari.
Ayn1 motivasyona sahip iki tiiketici, farkli duygular ve algilarindan dolay: farkli satin alma
kararlar1 alacaktir. Son olarak da tiiketicinin inan¢ ve tutumlari biiylik bir énem arz
etmektedir. Tiiketicilerin mallar1 satin alma ve kullanma siirecinde olusturduklar1 inang ve

tutumlar1 gelecekteki alisverisini ¢ok etkileyecektir.

Tiiketici deger psikolojisi. EIm Johnson’a gore, tiiketiciler kendilerinin belirli bir iiriinden
daha ¢ok hoslandigina inaniyor, ¢linkii bu iirlinlin kendisine benzer iirlinlerden daha fazla
deger getirecegini diisiiniiyorlar. Yani begendikleri iirlinler daha biiylik potansiyel degere
sahip. Potansiyel deger, iirliniin potansiyel kalitesine baglidir. Coca-Cola, bir asirdan fazla

stredir Pepsi'ye liderlik ediyor, ¢ilinkii tiiketicileri potansiyel degeri olan yeri
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doldurulamayacak bir degere sahip olduguna ikna etmek i¢in “otantik”, “orijinal” ve
“benzersiz” olarak tanitiliyor. Aslinda, bir markanin satiglarin1 agmasinin nedeni genellikle
gergcek degeri degil, potansiyel degeri nedeniyledir. Potansiyel deger benzersiz, bagimsiz,
giivenilir ve dnemlidir. Tiiketici psikolojik normlari, insanlarin uydugu tiim etik davranis
kurallarinin toplamina atifta bulunur. Gergek hayatta normlar biiyiik rol oynar, diistinmemizi
etkiler, sozlerimizi ve eylemlerimizi kisitlar ve hayatimizin tiim yonlerini etkiler
(Kwong,2003). Cogu durumda, normlar tiiketici davranisini tesvik etme motivasyonunu
kendinde barindirir. Uzun siliredir devam eden arastirma ve pazarlama uzmanlarinin
aragtirmasina gore, tiiketiciler normlar1 ve degerleri ile i¢ ¢atismalarindan kaginmak veya
ortadan kaldirmak i¢in belli bir markaya diiskiin. Tiiketicilerin aliskanliklari, uzun bir siire
boyunca gelistirilen ve bir anda degistirilmesi zor olan davranislardir. Farkli insanlarin farkl
aliskanliklar vardir. Ornegin, kuzey Cin'deki insanlar temel gida olarak makarnay: yerler,
giineyliler de temel gida olarak pilav yerler, Nordik insanlar bira i¢gmeyi sever, giiney
Avrupalilar kirmizi sarap igmeyi sever; Aliskanliklar cogu zaman karst konulmazdir ve deger
psikolojisinden bile daha onemlidir. Tiiketiciler genellikle giinlilk yasamda uzun vadeli
tilketim davranislarinda tiiketiciler tarafindan olusturulan 6zel tiikketim aliskanliklarina
sahiptir. Bir tiiketici baslangicta belirli bir marka {iriinii kullanir ve kendini iyi hissettiginde,
iriiniin kalitesini ve etkinligini anlayan ve zamanla marka i¢in bir tercih olusturdugunda,
markaya olan giivenini arttirir ve kullanimint arttirir. Genel olarak diger mal markalarina
gegmeyecek, markanin sadik bir miisterisi olacaktir. Tiiketim aligkanliklar1 bir kez
olustugunda, genellikle kolay bir sekilde degismezler. Tiiketicilerin tiikketim isteklerini tesvik
edecek ve tiiketici marka sadakatini arttiracak. Aliskanligin etkisi nedeniyle, insanlar yavas

yavas sabit bir yasam tarzi olustururlar.

Psikolojik fiyat. Her tiir lirlin "psikolojik fiyattan" yiiksek olan ve ¢ogu kullanicinin biit¢esini
asan '"psikolojik fiyat" a sahiptir. "Psikolojik fiyat" kullanicilarin {irlinlin kalitesini
sorgulamasina neden olur. Bu nedenle, tiiketicinin psikolojik fiyatinin anlasilmasi, pazar
personelinin iirlin i¢in uygun fiyat1 belirlemesine yardimci olur ve satis elemaninin {iriin

satislarina ulasmasini saglar.

Fiyat, tiiketici psikolojisini etkileyen 6nemli bir faktordiir. Her ne kadar pazarlamacilar,
tilkketicilerin fiyatlara karst duyarhiliklarini zayiflatmak ve fiyat diisiiricii rekabetten
kacinmak i¢in ¢esitli farkliliklar kullanma egiliminde olsalar da, fiyatlar tiiketici psikolojisi
{izerinde onemli bir etkiye sahiptir. Ornegin, pazar lideri olarak Galanz, teknoloji, kalite ve

hizmette bir¢ok avantaja sahip oldu ve sonugcta fiyat rekabeti getirisini agiklamak ve pazar
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payt icin miicadele etmek zorunda kaldi. Bu, ¢agdas gelistirilen pazarlama teknolojisi
karsisinda bile, fiyatin roliinlin g6z ardi edilemeyecegini gostermektedir. Fiyatlarin diismesi,
tiikketicilerin psikolojik siirlarini astigi siirece, tiiketiciler kaginilmaz olarak, cazip olmadan

rakiplerine yonelecektir (Brown,1987).
2.3.2. Universite Ogrencilerin Taklit Mal Satin Alma Psikolojisi

Universite dgrencilerinin toplumda 6zel bir tiiketici grubu olarak tiiketim durumu belli bir
dereceye kadar, bugiiniin iiniversite 6grencilerinin yasam kosullarii ve deger yonelimini
yansitmaktadir. Tiiketim diislincelerinin sekillendirilmesi ve yetistirilmesi yasamin karakter

ve davranislari iizerinde 6nemli bir etkiye sahip olacaktir.

Farkl1 bolgelerdeki dgrenciler icin tiketim kavrami farkli anlamlar ifade etmektedir. Bu
nedenle c¢esitli egitim ve tanitim kanallar1 araciligiyla dogru ve saglikli tiiketim kavramlari
olusturmak icin iiniversite 6grencilerine rehberlik edilmesine ihtiya¢ vardir. Universitede
olumlu yoénde savunuculuk yapmak Universite 6grencilerinin arasinda tiiketici kiiltiiriiniin

biliylimesinde ve basarisinda ¢ok 6nemli bir rol oynamaktadir.
Universite dgrencilerinin mevcut tiikketim durumu:

1. Tiketim yontemleri. Tiiketim, tiiketim kavram ve davranislarinin birligi olarak da
kabul edilebilir. Ayn1 zamanda tiiketim 6znel fikirlerle veya amaglarla iligkili bir tiiketici
davramgidir. Universite dgrencilerinin giyim tiiketimini bir 6rnek olarak ele alacak olursak,
tilkketicilerin giysilere karsi algisal yonelimleri daha belirgindir, ancak bu duyarlilik temel
olarak basit pratik kavramdan kaynaklanmaktadir. Universite ogrencileri igin giinliik
ihtiyaclarin seciminde kaliteye dikkat eder, ancak ¢ogu kisi kaliteyi dogru bir sekilde
belirleme yetenegine sahip degildir; bu nedenle, insanlar reklamlardan, baskalarmin
gosterilerinden etkilenen giiglii bir siiriileme etkisi gosterirler. Rasyonel se¢im kabiliyeti ve
bagimsiz diislinme ve yargi kabiliyeti degisken kosullarin altinda, liniversite 6grencilerinin
tilketimi, kisisel deneyime dayali emtia degerinin pesinde kosmaya dayanir. Genel olarak,

iiniversite 6grencilerinin tiiketimi hala ampirik tiiketim olarak kabul edilebilir.

Universite dgrencilerinin tiiketim yapilar1 hakkinda tutarli bir sonu¢ yoktur. Cogu kisi,
liniversite 0grencilerinin mevcut tiiketim yapisinin makul olmadigimi diistiniyor. Normal
yemek giderleri harig, kitaplar, kirtasiye ve giinliik diger harcamalar1 dgrencilerin 6nemli
ihtiyaglarina dahil degil. Universite 6grencilerinin diger giderleri yiiksektir ve orani da
yiiksektir. Mesela, seyahat etmek, sosyal ve kiiltiirel, sportif faaliyetlerin tiiketimi (dans,
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sinema ve televizyon danslari, spor miisabakalari, spor malzemeleri vb.). Kiyafet satin alma,

telefon faturalari, sigara ve alkol, kizlarin makyaj tirlinleri harcamalar1 da nispeten biiyiiktiir.

Tiiketim yetenegi. Universite 6grencileri dzel bir sosyal gruptur. Kendi 6zel tiiketim kavrami
ve tiiketici davranisi var. Bir yandan giiclii tiiketici talepleri var, diger bir yandan heniiz
ekonomik bagimsizlik kazanmamis durumdalar. O yiizden de tiiketim biiyiik 6l¢iide kisith

ve bu durum tiniversite 6grencilerinin tikketimini zor bir duruma getirmektedir (Bai, 2014).
Universite Ogrencilerinin Tiiketim Durumlarini Etkileyen Faktorler:

1. Sosyal ve cevresel faktorler. Toplumda tiiketimin mevcut yanlis goriisti. Bu goriis
Universite dgrencileri icin derin bir etkiye sahiptir. Yanls deger yonelimi, iiniversite
ogrencilerinin yiiksek tliketim psikolojisini olusturdu. Son yillarda yasanan hizli ekonomik
gelisme nedeniyle, insanlarin yasam standartlari iyilesmistir ve tiikketim kavrami ¢ok
degismistir. Geleneksel tiiketici tutumlar1 da bu degismelerden etkilenmektedir. Universite
ogrencilerinin tiiketim psikolojisi olgunlasmamis bir asamadadir. Ama tiiketici psikolojisi

Universite dgrencilerinin tiiketim faaliyetlerini dogrudan etkiler.

2. Aile faktorii. Cin’deki ailelerin ¢ogu sadece tek ¢ocuga sahip. Ebeveynlerin tiim
kazanglarini tek c¢ocuklari iizerine yatirrm yapmasi, o cocuklarin Universite cagina

geldiklerinde bile yiiksek tiiketim yapmalari i¢in ekonomik olarak olanak saglamaktadir.

3. Universite oOgrencilerinin kendi psikolojik faktorleri. Tiiketici psikolojisi,
tiiketicilerin tiim satin alma davranislar: siirecinde gerceklestirdikleri psikolojik etkinliklere
atifta bulunur. Tiketicilerin objektif ve kendi tiikketim ihtiyaglarina yonelik kapsamli

tepkisidir.

Geng nesil olarak {iniversite 6grencilerinin, ayn1 zamanda bilimsel ve kiiltiirel bir birikime
sahip olmalarindan dolay1, 6zel bir tiiketici psikolojisi siireci var. 1) Anlama siireci. Tiiketici,
kendi duygularini, hafizasini, yaratici diisiincesini ve dikkatini ve {iriin 6zelliklerini ve ¢esitli
yonlerini kapsamli olarak yansitma siirecindeki diger etkinliklerini algilar. 18-24 yaslar
arasindaki iiniversite 0grencileri daha yiiksek zeka, aktif diisiinme, giliclii hassasiyet ve
merak diizeylerine sahiptir. Cogu Universite dgrencileri, siif arkadaslari, aileler ve Internet
araciligiyla gerekli mallar hakkinda bilgi edinme girisiminde bulunur. Universite dgrencileri
farkli degerlere, hedeflere ve bilimsel bilgilere sahiptir. Denemeye ve kesfetmeye cesaretli
oluyorlar, bu nedenle yeni iirlinlere kars1 daha giiclii merak gostermektedir. Turizm tiiketimi
ve bilgi tiiketimi gibi yeni tiiketim kaliplar1 kampiis popiilaritesinde belirgindir. Bununla

birlikte, psikolojinin eksik olgunlugu ve tiiketim tecriibesi ve becerisinin yetersizligi
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nedeniyle, iiniversite Ogrencileri kalitsal tiiketimi ve itici tiikketimi yanlis anlama
egilimindedir. 2) Duygusal siireg. Tiiketicilerin mal veya hizmetleri anlama siirecinde mutlu
ya da mutsuz bir psikolojik deneyimi. Universite dgrencileri tutku, cosku dolu olmalarina
ragmen, duygusal gii¢ biiylik 6lcilide artirrildi, ancak 6z kontrol hala zayif. Bir¢ok {iniversite
ogrencisi rasyonel diisiiniir ve davranir, diirtiilerini ayarlar ve rasyonel olarak tiiketir.
Bununla birlikte, psikolojik eksiklik, kendini kontrol etme gii¢lii degildir ve duygulara ve
dis miidahaleye kars1 hassastir, etkileyici ve duygusal tiiketim hala mevcuttur. 3) Tiiketim
ihtiyaclari. Tiiketici ihtiyaglari, tiiketicileri g¢esitli tliketici davraniglarina girmeye itiyor.
Universite dgrencilerinin kendi 6zelliklerine ve Maslow’un ihtiyaglarina gore ¢ogunlukla
asagidaki ihtiyaglara sahiptir: Bir yandan aidiyet ve sevgiye duyulan ihtiyag. Ote yandan,
fizyolojik ihtiyaglar ve giivenlik ihtiyaglarindan emin olmak gerekir. Diger bir yandan benlik
saygisina ihtiyaci var, kendi gli¢lerine ihtiyac duyarlar, genellikle akademisyenler ve 6zel
yetenekler, saygin davraniglari yiiksek ruhsal yollarla elde ederler, ancak {inlii markalar ve

yiiksek tiiketim ile sayginlik kazanmaya ¢alisan 6grencilere de sik rastlamak miimkiindiir.

Universite 6grencilerinin  6zel tiiketim psikolojisinden kaynaklnmis yanlis tiiketim

davranislari.

Sosyal agidan sagliksiz tiikketimden ve olgunlasmamis tiiketici psikolojisi faktdrlerden
etkilenen bir¢cok tiniversite O6grencisine karsilasabiliriz. Tiiketimin yanlis anlasilmasi,
tiikketicilerin tiiketim siirecinde dogru bilgiye sahip olmadiklar1 ve hatta yasa dis1 tiiketim
davramiglarina bagvurmasina sebep olabilir. Universite dgrencilerinin &z-farkindalikliga,
olgunlugu sahip olmus olmalari lazim, ancak fazla olmasi tavsiye edilmez. Ornegin, bazi
iiniversite 6grencileri kendi sermayelerini gostermek ve zenginlestirmek i¢in her tiirden tinlti
markay1 kullanirlar. Universite dgrencilerinin cep telefonu iicretlerinin % 80.2’si aileleri
tarafindan karsilaniyor, %12 'si gilinliik yasam masraflarina ve % 6. 7 'si ise 6deme igin is
caligmasina giliveniyor. Birgok kisi s6hbet etmek i¢in cep telefonlarini kullaniyor ve ayda
Odeyebileceginden fazla para harciyor, dahasi, kendi ekonomik durumlarini gérmezden

geliyor ve egilimi kor olarak takip ediyorlar.
Bagkalarmi takip eden Psikoloji.

Bireyler, grubun cogunlugundan etkilenir. Universite 6grencileri, herkesin takdir ve sayg1
duymasii saglamak isterler. Tiiketici psikolojisi tiiketici grubundan etkilenir ve grubun
tiikketim aliskanliklarina uymasini saglar. Ornegin, erkekler erkeklige sahip olduklarini

gostermek icin sigara icer, kizlar markali giyim tiiketimi i¢in estetik ameliyatlar yaptirir.
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Onlemler ve Tavsiveler:

Universite dgrencilerine rasyonel tiiketim yapabilmeleri i¢in rehberlik edilmeli, dogru bir
tikketim kavrami olusturulmali ve iyi tiiketim aliskanliklar1 gelistirilmeli. Bu da toplumun,

okullarin, ailelerin ve 6grencilerin ortak ¢abalarini gerektirir.
1)Sosyal Cevre Bakimindan:

Saglikli ve giincel bir tiiketici kiiltiirii ortami yaratmaya gayret edilmeli. Universite
ogrencilerinde sagliksiz eglence, iletisim etkinlikleri ve tliketim davranislarinin mevcut
sagliksiz  bicimleri toplumda saglikli tiiketim kiltliriiniin  olmayis1  tarafindan
yonlendirilmektedir, toplumda yanlis deger yonelimi 6grencilerin yiliksek tiiketimlerinin
psikolojik temelini olusturmustur. Universite dgrencilerinin tiiketim davranislar1 dengesiz,
tek tarafli ve agiridir. Ogrencilik dénemi, bilgiyi 6grenmek ve iyi ahlaki diisiinceler ve
davranislar gelistirmek icin en iyi zamandir. Aynt zamanda yasam ve degerler lizerine
bilimsel bakis agisi i¢in 6nemli bir donemdir. Bu nedenle, toplumun tiim kesimleri saglikli
bir tiiketim egilimi olusturmak i¢in ¢aba gostermeli, isletmeler uygun propaganda yapmali.
Ornegin, tiiketici medeniyetini savunmak, saghkli kiiltiirii ve yesil tiiketimi vurgulamak,
ekolojik cevreyi korumaya olmayan tiiketici davranislarina karsi koymak, normal, orta,
saglikli tiketimin ne oldugunu, kendi tiiketim davranislarini dogru bir sekilde
degerlendirmesi ve segmesi gerektigi bildirilebilir. Universite 6grencileri i¢in sosyal tiiketim

i¢in 1yi bir ortam yaratilmali.
2) Okul Bakimindan:

Ogrencilerde iyi tiiketim bilincininin ve tiiketici davranislarmimnin sekillendirilmesi ve
giiclendirilmesi son derece onemlidir. Su anda kampiistlerde, 6grencileri gelismeye ve

tasarruf etmeye tesvik eden genel bir yasam eksikligi vardir.
3) Tiiketim Kavraminim igerigi Bakimindan:

Ogrencilerin iyi tiiketici bilincini ve tiiketici davranisini sekillendirmek ve giiclendirmek i¢in
egitim eksikligi vardir. Bu nedenle, 6grencilerin iyi tiiketim aliskanliklarini gelistirmek,
kampiis kiiltiirii yapisinin 6nemli bir parcast olmalidir. Okul 6ncesi 6grencilerinin egitim
rehberligine tiiketim kavraminin eklenip eklenilmedigine dikkat etmeli ve 6grenciler kendi
tiikketim psikolojisini ve davranisini kapsamli ve nesnel olarak anlamalidir. Bunun i¢in de
egitim kiiclik yastan itibaren giiclendirmeliyiz. Ayrica, iiniversitenin fiziksel ve finansal

yeteneklerini gelistirmek i¢in finansal yonetim ile ilgili kurslar ve dersler acabiliriz. Okullar,
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ileri diizeyde tliketim i¢in risk farkindalig1 egitimini gliclendirmeli, tiiketici etigi ve finansal
egitim gelistirmeli ve {liniversite O0grencilerine makul ve orta diizeyde tliketmeleri igin
kampiiste iyi bir ortam olusturmalidir. Ogrencilerin tiiketim kalitesini kapsamli bir sekilde
gelistirirken, Ogrencilerin  dogru tiiketim kavramlarint ve tiiketim davranislarini

gelistirecegiz ve bilimsel ve saglikli bir tiikketim diizenine yonlendirecegiz.
2.4. Taklit Uriinleri Tiiketici Satin Alma Thtiyaclarimin Analizi

Tiiketici talebi, tiiketicinin fiziksel ve psikolojik yoksunlugunu, yani bir seyin eksikligini ve
almak istediklerini ifade eder. Tiiketicilerin ihtiyaglari ¢esitlidir ve insanlarin faaliyetleri ile
yakindan iliskilidir, zaman, yer ve cevre ile degisirler. Tiiketicinin eksiklik duygusu bir
aciliyet seviyesine ulastiginda, tiiketicilerin hareket talep edecek ve tiiketicileri hareke tesvik
edecektir. Talep uyandiginda, tiiketicilerin eksikligi ve dengesizlik duygularini ¢ekmemek
icin harekete isteyebilir, Ancak davranis iizerinde yonlendirici bir etkisi yoktur. Maslow'un
ihtiyaglar hiyerarsisi, Frederic Hertzberg'in iki faktorli teorisi, McClellan'in agiklik
gereksinimleri teorisi ve “yOntem-amagli” zincir analizi teorisi gibi tliketici talebi konusunda
bir¢ok teori vardir. Analizdeki “yontem-amagli” zincir analizi, tliketicilerin temel degerleri
ile taklit triinlerinin nitelikleri arasindaki iliskiyi daha net olarak yansitabilir ve
pazarlamacilarin tiiketicilerin satin alma motivasyonunu anlamalarina ve daha etkili
pazarlama stratejileri olusturmalarina temel tegkil eder. “yontem-amacli” zincir analizi
teorisi yani Tiketici bilgisinin 6znitelik, faydalik ve deger ligie ayrildig: irtiniin soyutlama
derecesine dayanir. .Bu ili¢ kisim birbiriyle iliskilidir. Sirketler, tiiketici iiriinlerinin
degerlerini ve Ozellikleri ile iligkilendirmenin yollarim1 bulmak i¢in pazarlama
faaliyetlerinde “yontem-amacgli” zincir analizini kullanabilirler. Yani, tiiketicilerin temel
degerlerini belirleyerek, iiriin degerlerini ve temel degerin ortaya ¢ikabilecegi niteliklerini
elde edebiliriz ya da taklit tirtinlerinin 6zelliklerini kullanarak tiiketicilerin temel degerlerini
kesfedebiliriz. ilk olarak, taklit iiriinlerinin nitelikleri en diisiik seviyededir; bu, hem
tiiketicilerin hem de isletmelerin taklit tiriinlerinin faydalarini ve islevlerini tanimlamak ve
onaylamak i¢in kullandiklar1 faktordiir. Taklit iirtinlerin 6zellikleri tam islevler, hizli
giincelleme, diisiik fiyatlar, moda ve yenilik icerir. Ikincisi, orta seviye, tiiketicileri taklit
tirtinlerinden bekledikleri fayda ya da sonugtur. Genellikle taklit iiriinlerinin 6zelliklerini ve
aran faydayle baglantili, taklit Giriinlerinin tiiketici gruplarda is¢iler, ciftcileri ve 6grenciler
bulunmaktadir(Ma,2005). Taklit iirtinleri tamamen islevseldir, bu yiizden taklit iirtinlerini

kullanirken daha sorunsuz calisirlar; taklit iriini hizli, moda ve yenilik olarak
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giincellendiginde, Bu nedenle birka¢ gruplar tarafindan kabul edilecek ve
degerlendirileceklerdir. Ya da sosyal gruplarla biitiinlesir ve faaliyetlerine katilir. Yine,
tilkketicinin nihai hedefi, tiiketicinin degerini veya deger yonelimini yansitan, daha genis bir
baglami ve bireyin en yiiksek alanini kapsayan bir nihai hedeftir. Temel degerleri, topluma
saygilt ve taninirlik kazanmak, kendine deger vermek, bir basar1 duygusu kazanmak ve bir

sosyal statii (Jiang, 2014).
2.5. Taklit Uriinleri Tiiketici Satin Alma Motivasyon Analizi

Motivasyon, bireylerin harekete ge¢mesini saglayan igsel itici giigtiir. Bu tahrik ihtiyacin
kargilanmadigr gerceginden kaynaklanir. Bir taklit Urliniinii satin alan insanlarin
davranislarint belirleyen “nigin bir Urlinii aliyorsunuz?” ve “ne tiir bir {irlin satin
aliyorsunuz?” Problemlerini ¢oziiyor. Bundan, tiiketici satin alma davranisini tegvik etmek
icin bir i¢ itici gli¢ oldugu goriilebilir. Bir taklit lirlinii satin almak i¢in kullanilan motifler,
bir taklit {irlinii satin almadan Once tiiketicinin psikolojik siirecinde bulunur: Bireysel
ihtiyaglar1 veya fikirleri tatmin etmek ve insanlari taklit tirtinlerini satin almaya tesvik etmek
icin motive eden 6znel bir faktordiir., taklit tirlinlerinin tiiketici gruplarinin 6zelliklerine
gore, taklit lirlinleri tiiketicilerinin satin alma motivasyon cesitleri asagida cesitli sekillerde

siralanmistir (karaca,2014).

2.5.1. Diisiik Fiyat Isteyen Motivasyonu

Mal ve hizmetlerin diisiik fiyatin1 takip etme egilimini silirdiirmek i¢in tiiketicinin
motivasyonunu ifade eder. Diisiik fiyat aranan Motivasyon tarafindan yonlendirilir.
Tiiketiciler ilk olarak digiik fiyat1 segerler. Diisiik fiyat isteyen motivasyona sahip
Tiiketiciler i¢in kalite, tasarim, marka 6neme sahip degildir, ancak fiyat indirimleri ve diger
kampanyalar ile ilgilenirler. Taklit iirlinlerinin en biiyiik 6zelliklerinden biri, esit islevsellik
temelinde markal1 iiriinler Diigiik gelirli isciler ve gelir kaynagi olmayan 6grenciler igin,
taklit drlinlerinin diislik fiyati, onlar1 taklit tirlinlerini satin almaya iten bir i¢ itici giigtiir.
Cifteiler (kirsalda) i¢in daha az bilgi kaynagi ve marka bilinirligine sahiptir. Bu nedenle,
fiyat faktorii de benzer triinleri satin almak i¢in temel motivasyonlari haline gelmistir

(zuo,2014).
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2.5.2. Yenilik ve Giizellik Arayis1 I¢in Motivasyon

Yeni {iriinler arayisindaki motivasyon, moda, yenilik¢ilik, mal ve hizmetlerin benzersizligini
takip eden tiiketicilerin satin alma motivasyonudur. Bu sebeple, tiiketiciler {riinlerini
sectikleri zamanda, {iriiniin kalitesine, rengine, benzersizligine ve yeniliklerine 6zel 6nem
verirler, yani iiriinliin dayaniklili1 ve fiyat1 o kadar 6nem degildir. Giizelligi aramak igin
motivasyon, Tiiketici sanatsal degerin ana egilimi ile bir satin alma davranisi, Bu sebeple,
tiikketiciler mal aligverisi yaparken mallarin rengine, sekline, goriinlimiine ve paketlenmesine
ozellikle dikkat ederler ve modelleme giizelligine, dekorasyon giizelligine ve iirlinlerin
sanatsal giizelligine dikkat ederler. Yenilik ve giizellik arayisi i¢in motivasyon Ogrenci
gruplart arasinda yaygindir. Onlar yeni yasam tarzi gibi yeni iiriinleri severler. Eski tarzdan
pek hoslanmazlar (Zhang,2016). Ogrenci gruplart moday1 takip etmekte ve bireyselligi
savunmaktadirlar. Giizel goriiniim onlari etkileyebilir. Uriinlerin pratikligi ve fiyat: dikkate
aldiklar1 birinci faktorler degildir. Onlar bireye 6nem verirler ve dig goriiniisiin ¢ekiciligine
dikkat ederler. Bu nedenle tiiketici egilimlerine dikkat etmekte ve yeni ve benzersiz seylerle
karsilastiklarinda heyecan duymaktadirlar. Buna uygun olarak, Shanzhai triinlerinin bir
diger ozelligi, giizel bir goriiniime, kendine 6zgii bir kisilige ve farkliliga sahip olmalar1 ve

irlintin hizla giincellenmesidir.
2.5.3. Taklit Motivasyonu

Bir tiiketici, bir tirlinii satin alirken bir bagka kisinin satin alma davranigini taklit ettigi satin
alma firsatim1 ifade eder. Taklit ¢ok yaygin bir sosyal olgudur ve nedenleri cesitlidir.
Hayranliktan, ve tanima kazanmasindan taklitler var, goriiste eksik, ve bagka kisinin Satin
alma davranis1 takip eden taklitler var (Zuo,2014). Tiiketicilerin motivasyonlari ne olursa
olsun, satin alma davranislar1 bagkalar1 tarafindan etkilenir. Genel olarak, tiiketiciler ¢ogu
hayran olduklar1 sosyal tinliiler veya yildizlar: taklit ederler. Diisiik gelirli gruplar igin,
gelirleri yiiksek degildir, yiiksek kalite ve diisiik fiyatl {irlin almay1 severler ve kolayca dis
ortamdan etkilenirler. Ogrenciler i¢in ¢ogunun favori yildizlar1 var ve onlarin sdyledikleri
driinleri  kullanmay1 isiyorlar. Bazi yazhik iriinleri reklam medyas1 araciligiyla
duyurulmaktadir. Baz1 sarkicilar ve film yildizlar1 kullaniyor gibi gdstermektedirler.

Hedeflerden biri, kitleleri tiriin satislarini tesvik etmektir.
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2.5.4. Tiiketicilerin Taklit Uriiniileri Ogrenilmesi

Tiiketici 6grenimi, “satin alma ve tiiketim hakkinda bilgi ve deneyim kazanan gelecekteki
ilgili davranislara uygulanacak. siirecini ifade eder. taklit tirtinlerin tiiketiciler tarafindan
taklit Uiriinlerinin satin alinmasi konusunda zengin bir bilgi ve deneyim kazanmis, ¢evreye
uyum saglama becerilerini gelistirmis ve tiiketicilerle taklit iiriinleri arasindaki iliskilere
olmustur, bdylece tiiketici davramiglarint ve degerlendirmesini etkilemistir.yani taklit
iirtinleri tiiketicilerinin 6grenme stireci, tiiketicilerin 6grenme yoluyla deneyim kazanmasini

ve satin almay1 tesvik etmektedir (Li,2014).
2.6. Taklit Uriinleri Tiiketicilerinin Bilissel Analizi

Taklit iriinlerinin tiiketicilerinin bilme siireci, tliketicinin taklit {rlinlerinin bireysel
niteliklerini (sekil, boyut, renk gibi) birbirleriyle iletisim kurun ve siireci kapsamli bir sekilde
yansitin.Bu siirecte tiiketici, biligsel siirecin tiim icerigini hisler, hafiza ve diisiinme gibi

kendi psikolojik faaliyetleriyle tamamlamaktadir.
2.6.1. Tiiketicilerin Duyusal Siireci

Tiiketicilerinin hissi, lirtinlerin tiiketicileri dogrudan etkiledigi ve tiiketicileri canlandirdig:
stirectir. Bu stirecte, taklit tiriinlerin tiikketicilerle taklit iiriinleri almak i¢in en basit psikolojik
stirecler olan marka, sartnameler, kullanimlar, amag, satin alma yeri, satin alma siiresi ve
fiyat gibi, taklit Uriinlerinin cesitli bilgileri ve 6zellikleri hakkinda bilgi edinir. Satin alma
sirasinda tiiketiciler, dokunma, gorme, tat alma, duyma ve koku duyular: araciligiyla taklit

iirtinleri hakkinda cesitli bilgiler alirlar ve sinir merkezine aktarirlar (Karaca,2014).
2.6.2. Tiiketici Algilama Siireci

Tiiketicinin algisi, tiiketicinin bilincinin temelinde, duyusal materyalin kapsamli tedavisi ile
birlikte {iriin iginde bulunan bir¢ok farkli 6zelligi ve bileseni agiklayacagi ve iiriiniin akilda
daha fazla yansimasini olusturacagi anlamma gelir. Bu siiregte, tiiketiciler Shanzhai
triinlerini kafalarinda tam bir imaj olusturdular, bdylece Shanzhai {iriinlerini daha iyi

anlarlar (Mao,2016).
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3. TAKLIT URUNLERDE YASAL CERCEVE

3.1. " Taklit Uriinleri’" Korumanin Degerinin incelenmesi:

Taklitin biiyiik 6l¢iide ihlalden siiphe edilmesine ragmen, fikri miilkiyet haklar1 kapsaminda
taklit her zaman yasak degildir. Taklit da legal ve illegal ayrilmistir, Fikri miilkiyet ve ilgili
yasalarin izin verdigi kosullar altinda yiiriitmek yasal bir taklittir. Ihlal zarar vermez mesru
taklit aittir, ayn1 zamanda insanlarin bilgi edinme ve 6grenmesi i¢in de 6nemli yollardan
biridir. Bu tiir takliti sinirlamaya gerek yoktur, ayni zamanda onaylanmali ve tesvik

edilmelidir.

Aslinda, taklitin kendisi belirli bir yenilik derecesi icerir. Bazi yazlik iirlinler veya hizmetler
bir miktar yenilik icerir. Tiiketici kabulii bu inovasyonun somut 6rnegidir. Genel olarak, fikri
miilkiyet sisteminin Oziinlin, yeniligi tesvik etmek, kopyalamayr ve c¢ogaltmayi engel

etmemektedir (Wang, 2015).

Bazi akademisyenler, bagimsiz yenilik ve fikri miilkiyetin korunmasi yolunda se¢iminde
ileri siirmiislerdir, baskalarinin haklarinin bir sistem se¢mek icin bu ii¢ model icin entegre
yenilik veya orijinal yeniliktir taklit yenilik.Su anda, taklit iirlinlerinin “taklit ve inovasyonu”
ozellikleri entegrasyon inovasyonu ile bir 6l¢iide aynidir. Bununla birlikte, mevcut "taklit
markali iirtinler", bilim adamlar1 tarafindan savunulan entegre yeniliklerden uzaktir. Bu
“taklit triinler” temel olarak orijinal {irlinlin goriinlisiiniin veya ticari markasinin ihlali
anlamina gelir. Ancak, uygun yasal sistemler, idari araclar ve endiistrinin 6zerkligiyle
yonlendirilir ve diizenlenirlerse, ihlal etmeyen yontemlerden ders almali ve 6grenmeli ve
sonra yenilik yoluna girmeli ve bu sadece taklit isletmelerinin gelisimini etkilemeyecektir.

Biitiin milletin inovasyonu bile biiyiik bir itici glictlir (Zhang, 2015).

3.2. Faydalarin Yeniden Dagitilmasinin Dengelenmesi

Teknolojiyi tesvik eden inovasyon sistemlerini tasarlar. Fikri miilkiyet haklarinin hedefi,
bilgi yaraticilarinin ekonomik ¢ikarlarini korumak, ayn1 zamanda Bir taklit iirtin ihlal edilip
edilmedigini belirlerken, fikri miilkiyet haklar1 sahiplerinin ve kamusal c¢ikarlarina da

dikkate etmek gerekir.

Taklit tirlinlerin iireticileri agisindan, taklit ya da kar amagl davranis, biiyiik 6l¢tide markanin
iireticilerinin ekonomik c¢ikarlarini ihlal etmektedir. Bu nedenle fikri miilkiyet haklarinin

cikarlarin1 korumak ve dengelemek i¢in ekonomik veya yasal araclar kullanilmalidir. Fikri
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miilkiyet haklarinin bir diger 6nemli amaci, bilim ve kiiltiiriin refahin1 artirmak icin “bilgi
iriinlerinin yayilmasini, kullanilmasint ve bilginin yayillmasini saglamak”. taklit cep
telefonlar1, kameralar, bilgisayarlar ve diger yasam tarzi iirlinlerden baska diger taklit film
ve kiiltiirel eserler vardir. Insanlari kiiltiirel ¢esitlilik arzusunu ifade eder. Bu tiir eglence
temelli kopyaci eserleri, yalnizca varligina izin vermekle kalmali, ayn1 zamanda daha fazla
yeniligi tesvik etmelidir. tamamen kisisel 6grenme ve bilgi edinimi sinirli olmamalidir.

Kiiltiirel ¢esitliligi korumak ayni zamanda biiylik bir dneme sahiptir.

3.3. Taklit ve Fikri Miilkiyet Haklar1

3.3.1. Telif Hakka

Taklit Telif hakkilar1 yasasinin ihlali bir taklit programidir. Taklit programlari kopyalama,
taklit ve referans kullanir Eserin yeni tarzi ya da orijinal eserin hicivi. "Kanli bir ekmegi
kanl1 bir davaya neden oldu" bu film gibi Igerigi ve formu orijinal olandan ¢ok farkli.Benzer
yerlerde, orijinal ¢alismay1 degistirme, ¢alismanin biitiinligiinii koruma, kopyalama hakki
ve degisiklik yapma hakki olarak kabul edilebilir. Ve bir¢ok taklit sarkicisi her biiyiikliikteki
konserlere katilir ve bunlarin cogu sarkilarin eserlerinin telif Haklarin ihlali. Ozel durumlarin
analizi. Tabii ki, baz1 kar amaci gilitmeyen taklit programlar1 hala mevcut telif hakki
yonetmelikleri altinda.Thlal davranigini tanimlamak zor olmasi, telif hakki yasasinin daha da

tyilestirilmesini gerektirir (Jin, 2013).

3.3.2. Ticari Marka Haklar1

"Ticari Marka Yasas1" nin 7. Boliimiindeki 52. Maddesi, Ticari marka tescil ettirenin izni
olmadan, ayni tiirde veya benzer iiriinler tizerinde tescilli ticari marka ile ayn1 veya benzer
ticari markayr kullaniyorsa yani bir ihlali davranisi. Marka Kanununun Uygulanmasi
Hakkinda Yonetmelik" in VII. Maddesi, ayni veya benzer tiriinlerde,Bir kisinin tescilli ticari
markasinin ayn1 veya benzer logosu kullanilirsa Kayitl bir ticari markay1 kullanma hakkinin
ihlalidir. Ornegin "NOKLA", "SAMSANG", "Anycoll" gibi Hepsi Nokia ve Samsung r cep
telefonu markalarinin ticari marka haklarini ihlal ediyor ve tiiketicileri yaniltmak ¢ok kolay

(Wu, 2011).
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3.3.3. Patent Hakki

Patent Kanununun 11. Maddesi, bir tasarim patent hakki verildikten sonra, Higbir kimse
patent sahibinin izni olmadiginda patentini uygulayamaz; yani, patentli tasarim Uriiniinii
iiretim veya is amaciyla iiretemez, satamaz veya ithal edemez. genellikle taklit {iriinleri
izinsiz durumda Taninmis markalarinin stilleri, renkleri, goriiniimii ve diger ana parcalarmin
taklit edilmesisi.ve kullanimasi bir ihlali davranmisdir. Haksiz Rekabet Kanunu'nun 5.
Maddesi, aninmis mallara 6zgii isimlerin, ambalajlarin ve siislemelerin yetkisiz kullanimi1 ya

da iyi bilinen mallarinkine benzer isimlerin, ambalajlarin ve dekorasyonlarin kullanimi,

3.3.4. Taklit ve Anayasa

Cin Anayasasi'nin 35. maddesi, Cin Halk Cumbhuriyeti vatandaslarinin konugma,
yaymlanma, toplanma, 0zgiirliigi var. Anayasa'nin 6zgiirliik konusundaki hiikiimlerine
dayanarak, bazi akademisyenler “Taklit” hakkinda teklif etmislerdir. Anayasa
hiikiimlerinden yola ¢ikarak, Anayasa vatandaglara temel haklar vermektedir. Ancak anayasa
tek tarafli olarak abartiliyor, Ozgiirliigiin dncelikli konuma getirilmesi bir tiir tek tarafli
yanlis yasal iddiadir.clikii anayasa ozgiirliigli hak smirsiz degildir ve yogun kullanirsa

bagkalarinin yasal haklarini zayiflatacaktir.

Eger taklit davranisi hiirriyet hakki {izerinden uygulanirsa, davranisi baskalarina zarar
vermeyecek sekilde olmalidir. Bazi uzmanlar, taklit davranist her seyden once kendi
endiselerini dile getirdi Ihlal olarak nitelendirilmek, cok alandaki bu kadar degerli eserlerin
hayatta kalmasin1 zorlastiracak ve ayn1 zamanda bunu miimkiin kilacaktir. Bu endise hakli.
Ancak, Anayasa'nin adaleti koruyan ruh ilkesini gérmeliyiz, Herhangi bir serbest yolun
varlig1 yasanin izin verdigi kapsam dahilinde olmali ve baskalarinin mesru menfaatlerinin

ithlal edilmedigi gerekgesiyle kullanilmalidir.

3.3.5. Taklit ve Sanayi Hukuku

Cin'in mevcut patent yasasi ayni zamanda iki kavrami da sart kosuyor: patent ihlali, taklit
patentler. 'Patent Hukuku "Madde XI karsiliklari: Patentler ve faydali modeller i¢in patent
haklar1 verildikten sonra, higbir isletme ya da kisi patent tarafindan aksi belirtilmedikce
patent sahibi tarafindan izin alinmaksizin, yani iiretim ya da is amaciyla iiretim yapamaz,

satls yapamaz, satilamaz ya da satamaz. Patentli iirlinlerini ithal eder veya patentli yontem
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ve kullanimlarimi kullanarak, dogrudan patentli yontemle elde edilen iiriinleri bulunur.
asarim patent hakki verildikten sonra, herhangi bir birim veya sahis, patent sahibinin izni
olmaksizin patentini gergeklestiremez, yani, iiretim ve yonetim amaglari i¢in tasarim patent

iirliniinii liretemez, satamaz veya ithal edemez.

60. Madde, patent sahibinin izni olmadan bir patentin uygulanmasinin patent hakkini ihlal
ettigini hilkme baglar. Patent Kanununun Uygulama Yo6netmeligi'nin 84. maddesi, 4 tiir
patent durumu var, sirastyla Urettigi iiriiniin veya iiriiniin ambalajinda baska bir kisinin
patent numarasini izinsiz olarak isaretlenmesi, Sozlesmedeki diger kisilerin patent
numaralarini izinsiz kullanma. Diger kisilerin patent belgelerini, patent belgelerini veya

patent basvurularini hazirlayin veya degistirin (Xv, 2016).

85.madde, patentli iiriinler olarak patentli olmayan {iriinler ve patentsiz yontemler kullanan
bes tlir durumu var. Patentli olmayan patentli iiriinleri iretmek veya satmak; Patent hakk1
gecersiz ilan edildikten sonra, patentli lirlinii tiretilen veya satilan iiriin lizerinde isaretlemeye
devam edecek, patentli olmayan teknolojiye reklam veya diger tanitim materyallerinde
patentli teknoloji ad1 verilecektir. Patent dis1 teknoloji s6zlesmede patentli teknoloji olarak
adlandirilmaktadir. patent belgelerinin veya patent basvuru belgelerinin tahrifati veya
degistirilmesi. Diinyaca tinlii markal1 iiriinlerin ¢ogu Samsung Electronics tireticileri gibi
bircok patent hakkina sahiptir, 1998'den beri Cin'de cep telefonlarinin goriiniimiinde 73
patente bagvurmuslardir. 2005 yilinda onaylanan 15 tane patent vardi. taklit {irtinlerindeki
sahte iiriinler, yiiksek derecede tanmnmis markalarin teknolojisini taklit eder ve “Ileri

Teknoloji” olarak bilinir ve bu nedenle patent haklarini ihlal etme olasiliklar1 yiiksektir.

3.4. Taklit Uriinlerini Diizenlemek icin Yasal Araclar Nasil Kullamilir

Taklit tirtinlerini Pazarin her kosesinde var ve gilinliik hayatlarimizla yakindan baglantili. Bu
nedenle, “shanzhai” iriinlerini patent yasasi kapsaminda etkin bir sekilde sart kosmak,
tilkketicilerin mesru haklarini ve ¢ikarlarini korumak igin ¢alismaktadir, mesru tireticilerin ve
operatorlerin mesru ¢ikarlarini korumaya ve tiim piyasa rekabet diizeninin diizenli olarak

gelismesine elvermektedir
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3.4.1. Yasal Araclan Tyilestirin

“Patent Yasas1”, Shanzhai iireticileri tarafindan yasalara uygun olarak patentlerin ihlali ile
ilgilenir ve ihlal edenlerin yasalara gore ilgili yasal yiikiimliiliikleri yerine getirmelerini

emreder.

3.4.2. Devlet Yonetiminin Giiclendirilmesi

Taklit iiriinlerin cogalmasi, hiikiimetin piyasadaki etkisiz denetimini gostermektedir. Mevcut
pazarda, iriinlerin hizli bir sekilde yenilenmesi ve isletmelerin ¢ok esnek bir sekilde

iiretilmesi nedeniyle, bu durum hiikiimetin denetimi i¢in biiylik zorluklara neden olmustur.

Bununla birlikte, bazi devletler vergi gelirlerini artirmak ic¢in taklit driinlerini
korumaktadir.etkili onlemler almakta basarisiz olmustur. Bu nedenle, hiikiimetin ilgili
sirketlerin piyasa erisim mekanizmasini iyilestirmesi ve yerel hiikiimetlerin patent ihlali

iizerindeki zararlarin1 gliglendirmesi gerekmektedir.

3.4.3. Sirketin Haklarin Korunmasi Anlayisi Giiclendirilmesi

Bazi igletmeler ticari markalarin zimmetine gecirmesinin kendi ¢ikarlarini ihlal ettigini fark
etmemislerdir (Wu,2011). Diger kisim ise, diizeltme davraniginin tiiketicilerin piyasada var
olan {iirlinleri sorgulamasina neden olacagi korkusudur. Ve kusurlu yasalar nedeniyle, yasal

olarak yazlik iirtinlerini dava etmek i¢in uzun zaman ve para gerektirir.

Bu sonug genellikle hak sahibini ihlallere karsi bir tavri ile birakir Bagkalarinin i1yi bilinen
ticari markalarini taklit eden Shanzhai trtinleri, ilgili fikri miilkiyet yasalarinin izin verdigi
kosullar altinda gergeklestirilmeli ve diger insanlarin ticari markalarinin iiriinlerine kar ve

zarar vermek i¢in kullanilmasina doniistiiriilemez (Wang,2015).
3.4.4. Yasal Egitimi Giiclendirmek ve Vatandasin Patent Farkindahgimi Artirmak

Bir yandan, Cin patent sisteminin ilgili yasa ve diizenlemelerini ve Cin'in patentlerle ilgili
bilincini artirmak ve patent korumasi i¢in gii¢lii bir ortam yaratmak amaciyla Cin'in ¢ikardig:
veya kattig1 patentler hakkindaki uluslararast anlagsmalar: giiclii bir sekilde desteklemektedir

(Xv w,2016).
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Diger yandan, patent danigsma ve raporlama telefonlar1 olusturulabilir ve raporlama igin
tesvik mekanizmalar1 getirilebilir. Isletmelerden halka dogru haklarin korunmasi ve patent

korumasi i¢in giivenilir koruma saglamaktadir.

3.4.5. Taklit Uriinlerin Yenilik¢i Parcalarimi Koruyun

"Ticari Marka Yasas1" nin 7. Boliimiindeki 52. Maddesi, Ticari marka tescil ettirenin izni
olmadan, ayni tiirde veya benzer iirlinler tizerinde tescilli ticari marka ile ayn1 veya benzer
ticari markay1r kullaniyorsa yani bir ihlali davranisi. Marka Kanununun Uygulanmasi
Hakkinda Yonetmelik" in VII. Maddesi, ayn1 veya benzer iirtinlerde, Bir kisinin tescilli ticari
markasinin ayni veya benzer logosu kullanilirsa Kayitli bir ticari markay1 kullanma hakkinin
ihlalidir. Ornegin "NOKLA", "SAMSANG", "Anycoll" gibi Hepsi Nokia ve Samsung cep
telefonu markalarinin ticari marka haklarini ihlal ediyor ve tiiketicileri yaniltmak ¢ok kolay

(Zan,2016).
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4. UNIiVERSITE OGRENCILERI TARAFINDAN TAKLIT URUNLERININ SATIN
ALMA DAVRANISLARINI ETKILEYEN FAKTORLER UZERINE BiR
ARASTIRMA

Tiiketim Universite dgrencilerinin sosyal hayatinin énemli bir pargasidir. Modern toplumda tiiketim
yasam tarzlarini, siirekli degisen modayi, insanlarin tercih ve davraniglarini siklikla etkilemektedir.
Bu calisma, Universite dgrencilerinin taklit iiriinlerinin tiiketim faaliyetlerinde psikolojik ve sosyal
ihtiyaglar bakimindan ne gibi faktorlerden etkilendigini arastirmayi amaglanmistir (Tang,2015).
Caligma ayni1 zamanda tiiketicilerin taklit tirlinlerini satin alma davraniglari ile satin alma niyetlerinin
arasinda bir iliskinin olup olmadigini incelemek i¢in de yapilmistir. Arastirmada 13 sorudan olusan
anket araciligiyla birincil veriler toplanmustir ve analiz edilmistir. Veriler Cin’deki Pekin Universitesi
kampiisiinde egitim almakta olan 6grencilerden elde edilmistir. Tahmin edilen hipotezi ve arastirma
sorusunu test etmek i¢in regresyon modeli kullanilmistir. Tiiketicilerin taklit Giriinleri satin alma
yonelimlerini daha iyi anlayarak, orijinal iiriinii almaya tesvik etmek icin daha iyi pazarlama
stratejileri yapilabilecegi one stiriilmiigtiir (Wang,2011).

Calisma kapsaminda Tiirk Universite 6grencileri ile Cinli Universite dgrencileri arasindaki
Taklit tirtin taklit kullanimi, marka tercihlerini karsilastirarak analiz etmek de hedeflenmistir.
Tiirk tiniversiteli 6grenciler ve Cinli tiniversite 6grencileri tarafindan taklit cep telefonlarinin
kullanim1 karsilagtirilarak, iki iilke arasindaki taklit {iriinlerin pazar durumunu anlamak
miimkiin olacaktir. Taklit iiriinlerinin Universite Ogrencileri tarafindan tercih edilme
sebeplerinin incelenmesiyle, Taklit {irlinlerinin gelisme beklentilerini anlayabiliriz
(Zan,2010). Taklit tirtinlerin tipik bir 6rnegi olarak, taklit {irin ¢ogu taklit iirlinliniin gelisim
trendini de yansitmaktadir. Bu galismanin 6zgiin yam, Universite dgrencileri 6rneklemi ile
Cin’deki taklit {irtinlerinin kullaniminin analiz edilmesidir. Dolayisiyla, bu g¢alismanin
eklenmesi ile taklit {irlinlerinin kullanimu ile ilgili liratiire farkli bir perspektif ve ¢esitlilik

katilmis olacaktir.

Gelismekte olan tilkelerdeki tiiketiciler her gecen giin daha fazla taklit {riinlerin satin
almmasini talep ediyorlar. Tiirkiye, uluslararas1 sirketleri kendine c¢ekiyor ve {ilkeyi
kazanilmas: gereken bir pazar olarak goriiyor. Tiirkiye pazarinda taklit iirlin aliminin
potansiyel amacim incelemek dnemlidir (Wang,2015). Universite dgrencisi ve ana tiiketici
grubu olarak bu ¢alismanin amaci, bu 6zel tiiketici grubu tarafindan taklit cep telefonlarinin
satin alinmas1 amaciyla literatiire katkida bulunmaktir. Bu kategorinin se¢imi, iiniversite
ogrencilerine uygulanabilirligine dayanmaktadir. Istanbul'da ii¢ biiyiik iiniversitede, Cin'de
ti¢ biiylik tiniversitede 375 6grenciyle birlikte saha arastirmasi yapildi. Anket iki boliimden

ve veri toplamak igin toplam 45 sorudan olusmaktadir. Ilk béliimde, satin alma
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motivasyonlarini etkileyen faktorler sorulmustur. Bes faktor sunlardir; marka prestiji, kalite,
deger, satin alma istegi ve digerlerinin etkisidir. Ikinci boliimde, belirlenen kategorilere gore

tiniversite 6grencilerinin taklit tirtinleri hakkindaki goriisleri sorulmustur.

Son yillarda markalarin sayis1 arttikga, markalar arasindaki rekabet daha da karmasik hale
gelmigtir. Tirkiye gibi gelismekte olan pazarlarda daha yaygindir. Gelismekte olan
pazarlardaki tiikketicilerin, taklit iirinler satin almak i¢in ¢esitli sebepleri vardir. Tiiketicilerin
kaliteli triinler almayr se¢melerinin nedenlerini arastirmak oOnemlidir. Tiketicilerin
davraniglarini1 yonlendirip, orijinal iirtinlerin stratejik konumlarini giiglendirmek 6nemlidir.
Ancak farkl {iriin kategorilerinde taklit tirlinlerin motifleri ve ¢esitli bireysel degiskenler

hakkinda arastirma eksikligi bulunmaktadir() Steenkamp , Batra ve Alden 2002) .

Taklit Giriinler i¢in, satin alma arzusunun etkisi olduguna inanilan birincil faktor, algilanan
kalitedir. Algilanan kalitenin yapasi, tiikketicinin i¢sel (6rnegin;performans, dayaniklilik) ve
digsal ipuclarina (6rnegin;marka adi, hizmet) dayanan bir markanin genel milkemmelligini
degerlendirmesi olarak tanimlanir (Kirmani ve Baumgartner, 2000). Bu kalite
degerlendirmeleri, tutum yargilarina benzer ve tiiketiciler, belirli bir markanin, tiiketim
tecriibeleriyle ilgili olarak bir markanin genel miikemmellik degerlendirmesinde, i¢ kalite
standartlarint ne kadar etkili bir sekilde karsiladigina baghdir. Spesifik olarak, bu dahili
referans noktalari, hedef niteligi hakkinda sakli degerlendirme bilgilerini veya bireysel

ozellikleri degerlendirmek i¢in kullanilabilecektir.

Cogu durumda, markalar kalitenin kilit gostergeleri olarak goriiliir (Rao ve Monroe, 1989)
ve tliketiciler kaliteli marka kalitesi algilarini degerlendirmek icin kalite ipuclarina
giivenirler. Tiiketici, tiikketimi biiyiik Olclide belirsiz oldugunda ve sosyal deger nispeten
diisiik oldugunda, markanin algilanan kalitesinin daha degerli oldugu diisiinebilir.Bu goriisii
gliclendirmek i¢in, (Kirmani ve Baumgartner, 2000), tiiketicilerin marka kalitesini
degerlendirmek icin, i¢ standartlara daha fazla glivendiklerini belirtmektedir. Yiiksek
diizeyde, algilanan kalite yasayan tliketicilerin olumlu davranigsal niyet sergileme

olasiliklar1 daha yiiksektir.

Genel olarak, orijinal {iriin, yiliksek taklit markadan daha yiiksek bir fiyata sahiptir ve bu
nedenle yiiksek bir {ine sahiptir (Batra ve ark., 2000). Benzer sekilde (Kapferer, 1997),
tilkketicilerin ~ yiiksek  prestijleri nedeniyle orijinal markalar1 tercih edecekleri
diisiiniilmektedir. Baz1 tiiketiciler orijinal markalar1 satin almayi tercih ederler ¢linkii bu

trtinlerin uluslararasi, rafine ve modern ozelliklere sahip olmalar1 tiiketicilerin kendi
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imajlarin1 gelistirebilmelerine sebep olur. (Friedman 1990). Sonug olarak, tiiketiciler bu
degeri, marka sadakatini artirarak ve olumlu sozler yoluyla baskalarina ileterek geri 6deme

egilimindelerdir.

Bu nedenle, yiiksek marka itibar1 zenginlik ve gii¢ gosterebilir. Algilanan deger, tekrarlayan
satin alma davranisini ve marka sadakatini agiklamaya yardimci olan bir diger onemli
faktordiir (Parasuraman ve Grewal, 2000). Zeithalm (1988) dort farkli anlam ifade etmekte
ve algilanan degeri “ne elde edildigine ve ne verildigine dayanarak bir {iriin i¢in tiiketici
faydasinin genel degerlendirmesi” olarak tanimlamaktadir. Cogu tiiketici bu degerin
tiiketicinin aldig1 deger olduguna inanir. Algilanan degerin insas1 iizerine yapilan dnceki
aragtirmalarin ¢cogu bu yonelime odaklanmistir (Bojanic, 1996; Zeithaml, 1985) ve bu
calisgma bu deger tanimimi kullanmaktadir. Tipik bir tiiketici i¢cin Deger, faydalarin
karsilastirmali bir degerlendirme fikri ile iliskilidir. Daha sonra ise tiiketicilerin markanin
degerini degerlendirmek i¢in disariya ya da dis bilgiye giivenmeleri daha olasidir (Kirmani

ve Baumgartner, 2000).

Son on yildaki verilere bakacak olursak, Universite mezunlarmin sayisinda diinya geneli bir
artisin mevcut oldugunu gériiriiz. Cin Is Arastirmalari Enstitiisii verilerine gore, 2010-2017
yillarindaki mezun sayist yillik % 2 -% 5'lik biiyiime oraniyla yildan yila artmaktadir. Hem
Cin Universite dgrencilerinin sayist hem de Tiirk Universite égrencilerinin sayis1 her gegen
yil artmaktadir. Ayn1 zamanda, Universite dgrenci grubu tiiketim pazarma biiyiik karlar
getirebilecek giiglii bir tiiketim kabiliyetine sahiptir. Ote yandan, Universite dgrencileri
moda, bilim ve teknolojiyi savunuyorlar, sosyal hayatlarmi eksiksiz yasamak i¢in
cabaliyorlar ve toplumdaki diger gruplara kars1 giiclii bir etki ve radyasyona sahiptirler. Bu
da isletmelere biiyiik faydalar saglayabilir. Universite 6grencilerinin yas, ¢evre, davranis,
deneyim ve yasam asamasi acisindan biiylik ortakliklart vardir, yeniliklere karst giiclii bir

istekleri vardir ve yeni {irlinleri takip etmeyi severler.

Ama daha is hayatina atilmamis ve kisith bir maliyete sahip olmalari onlarin iiriin tercihi
yapmalarinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Kendilerinin ve ailelerinin ekonomik durumlari,
Universite dgrencilerinin genel tiiketim seviyelerini dogrudan belirledigi goriilmektedir. Bir
tiiketici grubu olarak, iiniversite dgrencileri iirlin tiiketiminde daha biiyiikk sinirlamalara
sahiptir. Arastirmaya gore, Universite dgrencilerinin tiiketimi agirlikli olarak egitim ve
ogretim, bilgisayar ve IT dijital, cep telefonu, turizm, saglik ve kozmetik, internet, hizl

tiiketim mallar, kiiltiir ve spor {iirlinleri, giyim ve diger alanlarda yogunlasmaistir.
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Bu calismada katilimcilarin Taklit {iriin satin alirken kalite, fiyat, sekil, fonksiyon, satig

sonrast servis, marka, reklam v.b etkenlerden ne kadar etkilendigi arastirilmaktadir.

4.1. Universite Ogrencileri Tarafindan Taklit Uriinlerinin Satin Alma Davramslarim

Etkileyen Faktorler Uzerine Bir Arastirma

Bu ¢alisma, pozitivist paradigma ekseninde, nicel arastirma deseninin kullanildig bir

calismadir (EK-1, EK-2).

4.2. Evren ve Orneklem

Bu ¢aligmada evren olarak yiiksek dgrenim gérmekte olan Cinli Universite 6grencileri
alimmigtir. Evrenden 6rneklem segerken ise, olasilikli olmayan 6rnekleme tekniklerinden
gelisigiizel tesadiifi 6rnekleme yontemi kullanilacaktir. Calisma kapsaminda anketler

ogrencilere birebir elden uygulanmistir.

4.3. Veri Toplama ve Analiz Teknikleri

Bu c¢alismada veri toplama teknigi olarak anketler kullanilmistir. Anketler dagitilirken
arastirma etik kurallar1 benimsenmis ve uyulmaya calisilmistir. Bu ¢alisma 400 kisiyle
yapilmistir. Anketimiz Cin'deki {iniversite kampiislerinde gergeklestirildi. Cin'de
Zhongyangminzu Universitesi, Pekin Ligong Universitesi ve Pekin Yabanci diller
Universitesinde anket yapildi. Toplamda 410 katilimcidan 375 gegerli anket toplanmistir.
Erkek katilimcilarin sayis1 %53, kizlarin sayisi ise % 47 seklinde olmustur. 1 tanesi agik uclu
olmak tizere 13 tane sikli kisa sorular sorulmustur. Ortalama doldurma siiresi 7-10 dk
olmustur. Arastirmada Ogrencilerin okuduklar fakiilte ve boliimler bakimindan higbir
sekilde sinirlandirmalar yoktur. Sorulara acik uclu soruldugu zaman verilebilecek ¢ok fazla
stk sayis1 analizi zorlagtiracagi icin Onlenmistir ve kapali uglu sorular kullanilmastir.
Toplanilan veriler SPSS programina yiiklenmis ve verilerde betimsel analiz, hipotez testleri

yapilmustir. Hipotezleri test etmek icin Ki-kare analizi uygulanmstir.
4.4. Arastirmanin Hipotezleri
H 1: Algilanan kalite, iiniversite 6grencilerinin taklit cep telefonu satin almalarin

etkileyen ana etkendir..
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Bagimli Degiskenler: Algilanan kalitesi.
Bagimsiz Degiskenler: Universite 6grenci.

H 2: Algilanan deger, tiniversite 6grencilerinin taklit cep telefonu satin almalarin

etkileyen ana etkendir..
Bagimli Degiskenler: Algilanan deger.

Bagimsiz Degisken: Universite dgrenci.
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5. OLCEK MADDELERININ TEMEL GUVENIRLIK ANALIiZi: CRONBACH’S
ALPHA KATSAYISI

Cronbach alfa katsayisi, 6lgek iginde bulunan maddelerin i¢ tutarliginin (homojenliginin)
maddeler aras1 korelasyon katsayilarina bagli bir 6l¢iistidiir. Diger bir ifadeyle, alfa katsayisi
ile 6lgekte yer alan k tane maddenin (sorunun) tiirdes bir yapiy1 agiklamak ya da sorgulamak
izere bir biitiin olusturup olusturmadiklarinin sorgulanmasi konusunda bilgi elde edilir.
Cronbach alfa katsayisi, 0 ile 1 arasinda deger alir, 6lgegin alfa katsayisi ne kadar yiiksek
olursa “bu 6l¢ekte bulunan maddelerin o dlgiide birbiriyle tutarli ve aymi 6zelligin 6gelerini
yoklayan maddelerden olustugu ya da tiim maddelerin o dlgiide birlikte ¢alistig1” yorumu

yapilir.

Alfa katsayisinin yorumu asagidaki gibi yapilir (Alpar, 2013).

Alfa katsayisi Yorumu

0,90<a<1 Olgek, ¢ok yiiksek giivenirlik diizeyine sahiptir. Fenomen ile ilgili yiiksek gegerlilik ve
giivenilirlikte bilimsel yargilarin olusturulmasinda giivenle kullanilabilir.

0,70< ¢ < 0,90 Olgek yiiksek giivenirlik diizeyine sahiptir. Olgek, fenomen ile ilgili toplum taramalarinda
ve bilimsel yargilarin olusturulmasinda giivenle kullanilabilir.

0,60<ax<0,70 Olgek yeterli giivenirlik diizeyine sahiptir. Olgek, fenomen ile ilgili toplum taramalarinda
kullanilabilir.

0,50<a <0,60 Olgek diisiik giivenirlik diizeyine sahiptir. Prototip dlgek olarak kullanilmasi, ancak

iyilestirme ¢aligmalarinin yapilmasi uygun olur.
0,40 < < 0,50 Olgek, ¢ok diisiik giivenirlik diizeyine sahiptir. Olgegin yeniden diizenlenmesi ya da
modifiye edilmesi gerekir.

a < 0,40 Olgek giivenilir degildir. Olgek yeniden diizenlenmelidir.

Cizelge 5.1. Cronbach’s Alpha Katsayisinin Deger Araligi ve Yorumlari
Kaynak: Ozdamar, 2016. Olcek ve Test Gelistirmesinde Yapisal Esitlik Modellemesi

5.1. Student-t Testi

Student-t, asagida verilen hipotezlerin test edilmesinde kullanilan parametrik test

yontemidir.
1. Bir grubun ortalamasinin herhangi bir degerden farkli olup olmadiginin testi
ii. Bagimsiz iki grubun ortalamalarinin farkli olup olmadiginin testi

iii. Bagimli iki grubun ortalamalarinin farkli olup olmadiginin testi
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5.2. Anova Testi

Birbirinden bagimsiz k tane (k>2) gruptan en az birisinin ortalamasinin digerlerinden farkli

olup olmadigini inceleyen parametrik bir test yontemidir.
5.3. Ornek Capi ve Duyarhhiga Bagh Olarak Ornek Capinin Belirlenmesi

Duyarlilik, giiven diizeyi ve secilecek drnekteki birim sayis1 birbiri ile iligkili degerlerdir.
Istenilen diizeyde duyarlilik ve giivenirliligi saglayan ornek capi yigindaki birim sayisina
bagl olarak asagidaki formiilde verilmistir.

- N(zs)?
Nd 2 +(z5)?

)

Burada N yigindaki birim sayisini, z istenilen gilivenirlilik diizeyi icin standart normal
dagilimdaki kritik degeri, d duyarliligi, s ise standart sapmayr gostermektedir. Eger

ornekleme ¢alismasi yi1gindaki oran {izerine ise; orana iligkin varyans

s?=pqg (a=1-p)

oldugundan yukaridaki formiil

Nz 2 pq
=—— (2
Nd 2 +z%pq @
seklinde ifade edilir.

Yigindan segilecek drneklem sayisi yukarida (2) ile verilen formiil uygulanarak elde edilir.
Calismanin niteligi goz Oniine alinarak, drneklem sayisi, %95 giivenirlik ve %5 duyarlilik
ile tespit edilmistir. Resmi kurumlardan alinan bilgiler kullanilarak gerekli 6rneklem sayist

yaklasik 400 oldugu tespit edilmistir (Yamane, 2001).

5.4. Analiz ve Bulgular

Cronbach's Alpha katsayisi Madde sayist
,740 41

Cizelge 5.2. Anketin Giivenirligi icin Cronbach's Alpha Katsayis1 Bulgulari

Ankette 6grencilere taklit tirlin hakkindaki algilarini ve taklit tiriin alma tutumlarini 6lgmek

icin yoneltilen sorularin giivenirlik analizi bulgular Cizelge 5.2°de verilmistir. Elde edilen
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bulgulara gore dlgeklerin giivenirlikleri “Olgek yiiksek giivenirlik diizeyine sahiptir.” olarak

bulunmustur.
Cinsiyet Sayi Yiizde
Kadin 190 44,1
Erkek 241 55,9
Toplam 431 100,0

Cizelge 5.3. Ankete Katilanlarin Cinsiyet Degiskeni Bakimindan Frekans Dagilimi

Ankete katilan bireylerin cinsiyet degiskenine gore frekans dagilimlart Cizelge 5.3°te
verilmistir. Elde edilen bulgulara gore arastirmaya katilanlarin %44°1 kadin, %35,9’u erkek

oldugu goriilmektedir.

Yas Say1 Yiizde

18 - 20 yas 99 23,5
21 - 23 yas 144 34,1
24 - 26 yas 105 24,9
27 - 29 yag 48 114
30 yas - tlizeri 26 6,2
Toplam 422 100,0

Cizelge 5.4. Ankete Katilanlarin Yas Grubu Degiskeni Bakimindan Frekans Dagilimi

Egitim Say1 Yiizde

Hazirlik 70 16,3
Birinci Sinif 37 8,6
ikinei Sinif 145 33,7
Ucgiincii Sinif 45 10,5
Dordiincti Sinif 79 184
Yiksek Lisans 54 12,6
Toplam 430 100,0

Cizelge 5.5. Ankete Katilanlarin Egitim Diizeyi Degiskeni Bakimindan Frekans Dagilim1

Yasam masrafi Say1 Yiizde

500-799 TL 11 2,6
800 - 1099 TL 37 8,6
100 - 1399 TL 89 20,6
1400 - 1699 TL 149 34,6
1700 -1999 TL 102 23,7
2000 TL - tizeri 43 10,0
Toplam 431 100,0

Cizelge 5.6. Ankete Katilanlarin Yasam Masfar1 Degiskeni Bakimindan Frekans Dagilimi
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Gelir Say1 Yiizde

2020 TL - alt1 1 2
2021 - 4000 TL 17 4,0
4001 - 6000 TL 34 7,9
6001 - 8000 TL 59 13,7
8001 - 10000 TL 107 24,9
10001 TL - iizeri 212 49,3
Toplam 430 100,0

Cizelge 5.7. Ankete Katilanlarin Ailenin Toplam Gelir Degiskeni Bakimindan Frekans
Dagilimi

Taklit iiriin alma (soru 6) Sayi Yiizde

En az bir kere 78 19,3
Birden fazla defa 160 39,6
Diizenli olarak 166 41,1
Toplam 404 100,0

Cizelge 5.8. Ankete Katilanlarm Taklit Uriin Satin Alma Durumu Degiskeni Bakimidan
Frekans Dagilimi

Uriin kategorileri Tercih Puam
Saat 2129
Oyuncak 2110
Elektronik 2106
Giines Gozliigii 2046
Ayakkabi Canta 1946
Parfiim-Kozmetik 1938
Taki 1623
Giyim 1614

Cizelge 5.9. En Cok Tercih Edilen Taklit Uriinlerin Onem Puanina Gore Siralamasi

Ankete katilan Ogrencilerin en ¢ok tercih ettigi taklit tirtinler Cizelge 5.9°da verilmistir.
Katilimeilarin verdigi tercih sirasinin tersi agirlik katsayisi olarak kullanilmis ve tablodaki
tercih puanlar frekanslarin agirlikli toplamlar1 kullanilarak elde edilmistir. Elde edilen
bulgulara gore katilimcilarin en fazla tercih ettigi lirlinler saat, oyuncak, elektronik ve giines

giizliigli, en az tercih ettikleri Giriinler ise taki ve giyim tirlinleri olmustur.

Tercih nedeni Onem Puam
Prestij Saglamasi 1986
Gegmis Tecriibeler 1782
Performans 1661
Cevremdekilerin Etkisi 1654
Kolay Bulunabilirlik 1573
Ekonomik Durum 1548
Kaliteli Olmasi 1408

Cizelge 5.10. Taklit Uriin Tercih Nedenlerinin Onem Puanina Gére Siralamasi
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Ankete katilan O6grencilerin taklit {iriinleri tercih nedenleri Cizelge 5.10°da verilmistir.
Katilimeilarin verdigi tercih sirasinin tersi agirlik katsayisi olarak kullanilmis ve tablodaki
onem puanlar1 frekanslarin agirlikli toplamlar1 kullanilarak elde edilmistir. Elde edilen
bulgulara gore katilimcilarin taklit dirlinii tercih etmelerindeki en onemli neden prestij

saglamasi ve en az dnemli neden kaliteli olmasi olarak bulunmustur.

Kesinlikle Kesinlikle
katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | katiliyorum
Say1 | Yiizde |Sayr |Yiizde |Say1 |Yiizde | Say1 | Yiizde [Say: | Yiizde |Ort. Std. Sp.
Madde01 55 12,8 245 56,8 59 13,7 62 14,4 10 2,3 2,37 0,957
Madde10 23 53 61 14,2 151 350] 173 40,1 23 53 3,26 0,951
Madde18 8 1,9 48 11,3 111 26,2| 148 350( 108 255 371 1,029
Madde22 47 11,0 45 106 129 30,3| 136 319 69 16,2 3,32 1,190
Madde25 18 4,2 62 14,41 114 265 122 28,3 115 26,7 3,59 1,148
Madde28 22 5.2 69 16,4 108 257 122 290 99 236 3,49 1,169
Madde32 45 10,4 161 37,4| 103 239 94 21,8 28 6,5 2,77 1,103
Maddedl 51 118 81 188 119 276 71| 165| 109| 253| 3.25| 1,335
Ekonomik fayda algisi 3,22 0,454

Cizelge 5.11. Ekonomik Fayda Algist ile Ilgili Maddelerin Aciklayici Istatistikleri

Ankete katilanlarin ekonomik fayda algist ile ilgili maddelere verdikleri cevaplarin
aciklayict istatistikleri Cizelge 5.11°de verilmistir. Maddelerin frekans dagilimlar
incelendiginde “Taklit iiriinlerin daha ucuz olmasi satin alma kararimda etkilidir.” Maddesine
katilimcilarin %12,8 kesinlikle katilmiyorum ve %56,8’inin katilmiyorum (toplam %69,6)
cevabint vermeleri 6nemli bir bulgudur. Bu sonug¢ katilimcilarin taklit {iriin tercihlerinde
fiyatinin ucuz olmasimin asil tercih nedeni olmadigini géstermesi bakimindan énemlidir.
Maddelere verilen cevaplarin ortalamalari incelendiginde en yiiksek ortalama maddel8
(“Orjinal tirtinlere gereginden fazla para vermeyi anlamsiz buluyorum.”), en diisiik ortalama
maddeO1 (“Taklit tirlinlerin daha ucuz olmasi satin alma kararimda etkilidir.””) maddelerinde

oldugu goriilmektedir.

Kesinlikle Kesinlikle
katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | katiliyorum

Say1 | Yiizde |Sayi1 | Yiizde |Sayi | Yiizde | Say1 | Yiizde | Sayi | Yiizde | Ort. Std. Sp.
Madde06 18 4,2 63 146 165 38,3| 133 30,9 52 121 2,68 1,002
Madde12 17 3,9 96 22,3| 116 26,9| 139 32,3 63 14,6 3,31 1,092
Madde13 13 3,0 45 10,41 165 38,3 131 30,4 77 17,9 3,50 1,000
Madde16 33 17,7 52 12,11 114 26,5| 154 35,7 78 18,1 3,45 1,146
Madde34 19 4,41 110 255 172 39,9] 103 239 27 6,3 3,02 0,961
Madde38 17 3,9 57 13,21 133 30,9| 198 45,9 26 6,0 3,37 0,926

Kalite ve performans algisi 3,22 0,464

Cizelge 5.12. Kalite ve Performans Algis le Ilgili Maddelerin Agiklayici Istatistikleri
51



Kesinlikle Kesinlikle
katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | katiliyorum
Say1 | Yiizde |Say:1 | Yiizde | Sayi | Yiizde | Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Ort. Std. Sp.
Madde05 6 1,4 94 21,8 163 37,81 119 27,6 49 114 3,26 0,970
Madde14 12 2,8 50 116] 120 27,81 180 41,8 69 16,0 3,57 0,983
Madde35 12 2,8 42 9,7 169 39,2| 162 37,6 46 10,7 3,44 0,907
Kolay ulagilabilirlik algisi 342 0642

Cizelge 5.13. Kolay Ulasilabilirlik Algisi Ile ilgili Maddelerin Agiklayici Istatistikleri

Kesinlikle Kesinlikle
katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | katiliyorum
Say1 | Yiizde |Say:1 | Yiizde |Sayi | Yiizde | Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Ort. Std. Sp.
Madde19 24 5,6 60 13,9 89 20,6 167 38,7 91 211 2,44 1,133
Madde24 28 6,6 56 13,11 120 28,1| 133 311 90 21,1 3,47 1,153
Madde27 37 8,8 30 71| 133 31,7| 164 39,0 56 13,3 2,59 1,088
Madde30 0 o 38 90| 143 338| 155| 366| 87| 206| 369| 0,899
Prestij algis1 3,05 0,460
Cizelge 5.14. Prestij Algsi Ile ilgili Maddelerin Ag¢iklayici Istatistikleri
Kesinlikle Kesinlikle
katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizzim | Katiliyorum | katiliyorum
Say1 | Yiizde |Sayi1 | Yiizde |Sayi | Yiizde | Say1 | Yiizde | Sayi | Yiizde | Ort. Std. Sp.
Maddel5 12 2,8 51 11,8 67 155 194 450] 107 248 2,23 1,038
Madde21 15 3,5 45 10,4 119 276 141 32,71 111 258 2,33 1,076
Madde29 9 2,1 43 10,2 126 29,8 183 43,3 62 14,7 2,42 0,932
Madde36 18 4,2 75 17,5] 118 275 168 39,2 50 11,7 3,37 1,034
Madde37 17 4,0 61 14,2 148 345] 160 37,3 43 10,0 3,35 0,976
2,74 0,511

Arkadag ve ¢cevreye uyum algisi

Cizelge 5.15. Arkadas Ve Cevreye Uyum Algisi ile Tlgili Maddelerin Agiklayicr Istatistikleri

Kesinlikle Kesinlikle
katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | katiliyorum
Say1 | Yiizde |Say:1 | Yiizde |Sayi | Yiizde | Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Ort. Std. Sp.
Madde07 11 2,6 83 19,3 100 232 170 394 67 15,5 3,46 1,049
Madde08 11 2,6 60 139 137 31,8( 151 350| 72 16,7 2,51 1,009
Madde09 15 3,5 79 18,3 196 455( 120 27,8 21 4,9 3,12 0,885
Madde20 12 2,8 29 6,7 144 335 133 309 112 26,0 3,71 1,016
Madde31 105 2441 150 3481 115 26,7 51 11,8 10 2,3 2,33 1,042
Saglik ve risk algisi 3,03 0,483

Cizelge 5.16. Saglik ve Risk Algisi Ile Ilgili Maddelerin Agiklayici Istatistikleri

52




Kesinlikle Kesinlikle
katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | katiliyorum

Say1 | Yiizde |Say:1 | Yiizde | Sayi | Yiizde | Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Ort. Std. Sp.
Madde04 10 2,3] 138 32,1 153 356 107 249 22 51 2,98 0,932
Madde1l 7 1,6 94 21,91 120 279 158 36,7 51 11,9 2,65 1,001
Madde23 25 58 56 13,0 147 34,1| 143 332 60 13,9 2,64 1,059
Madde33 14 32| 180 41,8 107 24.8| 106 246 24 5,6 2,87 1,001

Ahlak ve etik algist 2,79 0,548
Cizelge 5.17. Ahlak ve Etik Algis1 ile ilgili Maddelerin Ag¢iklayici Istatistikleri

Kesinlikle Kesinlikle

katilmiyorum | Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | katiliyorum
Say1 | Yiizde |Say:1 | Yiizde |Sayi | Yiizde | Say1 | Yiizde | Say1 | Yiizde | Ort. Std. Sp.
Madde02 8 19| 192 445] 161 374| 66 15,3 4 9 2,69 0,784
Madde03 4 9] 149 346| 192 45| 74 172 12 2,8 2,86 0,805
Maddel7 51 11,8 57 13,2] 103 239| 160 37,1 59 13,7 3,28 1,212
Madde39 17 39 67 155]| 161 37,4| 140 32,5 46 10,7 3,30 0,987
Madde40 21 5,0 71 16,7] 124 29,2 101 23,8 107 25,2 3,48 1,179
Taklit Uriin Satin Alma Kararlili1 3,12 0,533

Cizelge 5.18. Taklit Uriin Satin Alma Kararlilig ile lgili Maddelerin Agiklayicr Istatistikleri

Cinsiyet N Ort. Std. Sapma t p

Ekonomik fayda algisi Kadin 190 3,11 0,451 | -4,528 0,000
Erkek 241 3,30 0,438

Kalite ve performans algist Kadin 190 3,15 0,476 | -2,905 0,004
Erkek 241 3,28 0,448

Kolay ulasilabilirlik algist Kadin 190 3,31 0,584 | -3,332 0,001
Erkek 241 3,51 0,672

Prestij algist Kadin 190 3,15 0,433 | 4,190 0,000
Erkek 241 2,96 0,465

Arkadas ve ¢evreye uyum algisi Kadin 190 2,71 0,462 | -1,190 0,235
Erkek 241 2,77 0,546

Saglik ve risk algisi Kadin 190 2,94 0,449 | -3,405 0,001
Erkek 241 3,09 0,497

Ahlak ve etik algist Kadin 190 2,71 0,502 | -2,487 0,013
Erkek 241 2,84 0,577

Taklit Giriin satin alma kararlilig Kadin 190 3,08 0,568 | -1,585 0,114
Erkek 241 3,16 0,502

Cizelge 5.19. Taklit Uriin Almaya Y&nlendiren Unsurlarin Cinsiyet Degiskeni Bakimindan

Incelenmesi

Taklit iirlin almaya yonlendiren unsurlarda cinsiyet degiskeni bakimindan farklilik olup
olmadig1 student-t testi ile incelenerek elde edilen bulgular Cizelge 5.19°da verilmistir. Elde
edilen bulgulara gore taklit {irlin satin alma kararliligi disindaki tiim boyutlarda cinsiyet
degiskeni bakimindan istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Farklilik bulunan

boyutlarda ortalamalar incelendiginde asagidaki sonuglar elde edilmistir.
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1. Ekonomik fayda algisi, Kalite ve performans algisi, Kolay ulasilabilirlik algisi,
Arkadas ve gevreye uyum algisi, Saglik ve risk algis1 ile Ahlak ve etik algis1 boyutlarinda

erkek katilimcilarin ortalamasinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

2. Prestij algis1 boyutunda ise kadin katilimcilarin ortalamasinin daha yiiksek oldugu

goriilmektedir.
N Ort. Std. Sapma F p
Ekonomik Fayda Algisi 18 - 20 yas 99 3,27 0,425 7,585 0,000
21 - 23 yas 144 3,33 0,424
24 - 26 yag 105 3,08 0,505
27 - 29 yag 48 3,05 0,405
30 yas - tizeri 26 3,34 0,342
Toplam 422 3,22 0,453
Kalite Ve Performans Algisi 18 - 20 yas 99 3,11 0,520 3,184 0,014
21 - 23 yas 144 3,28 0,426
24 - 26 yas 105 3,18 0,452
27 - 29 yas 48 3,30 0,555
30 yas - tizeri 26 3,36 0,248
Toplam 422 3,22 0,469
Kolay Ulasilabilirlik Algist 18 - 20 yas 99 3,53 0,735 4,655 0,001
21 - 23 yas 144 3,53 0,592
24 - 26 yas 105 3,26 0,562
27 - 29 yas 48 3,26 0,657
30 yas - tizeri 26 3,55 0,603
Toplam 422 3,43 0,640
Prestij Algist 18 - 20 yas 99 3,12 0,424 | 9,313 0,000
21 - 23 yas 144 3,05 0,382
24 - 26 yas 105 2,95 0,547
27 - 29 yas 48 2,82 0,416
30 yas - lizeri 26 3,41 0,463
Toplam 422 3,04 0,464
Arkadas ve Cevreye Uyum Algisi 18 - 20 yas 99 2,68 0,460 0,646 0,630
21 - 23 yag 144 2,77 0,487
24 - 26 yas 105 2,76 0,641
27 - 29 yas 48 2,80 0,441
30 yas - tlizeri 26 2,77 0,251
Toplam 422 2,75 0,508
Saglik ve Risk Algist 18 - 20 yas 99 2,98 0,561 | 6,466 0,000
21 - 23 yag 144 3,12 0,510
24 - 26 yas 105 2,85 0,424
27 - 29 yas 48 3,06 0,255
30 yas - tlizeri 26 3,20 0,375
Toplam 422 3,02 0,485
Ahlak ve Etik Algisi 18 - 20 yas 99 2,83 0,523 | 1,929 0,105
21 - 23 yag 144 2,71 0,513
24 - 26 yas 105 2,83 0,628
27 - 29 yas 48 2,90 0,620
30 yas - tizeri 26 2,65 0,361
Toplam 422 2,79 0,554
Taklit Uriin Satin Alma Kararlihg1 | 18 - 20 yas 99 3,12 0,601 2,429 0,047
21 - 23 yag 144 3,16 0,539
24 - 26 yas 105 3,19 0,531
27 - 29 yas 48 2,92 0,408
30 yas - lizeri 26 3,14 0,357
Toplam 422 3,13 0,534

Cizelge 5.20. Taklit Uriin Almaya Yonlendiren Unsurlarin Yas Gruplar1 Degiskeni

Bakimindan Incelenmesi
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Taklit iirlin almaya yonlendiren unsurlarda yas grubu degiskeni bakimindan farklilik olup
olmadigt ANOVA testi ile incelenerek elde edilen bulgular Cizelge 5.20°de verilmistir.

Yapilan analize gore;

1. Ekonomik fayda algis1 boyutunda Yas gruplar1 degiskeni bakimindan istatistiksel
olarak anlaml fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta farkliligin 27 — 29
yag grubunun ortalamasmin diisik ve 21 — 23 yas grubunun ortalamasmin yiiksek

olmasindan kaynaklandigi,

2. Kalite ve performans algisi boyutunda Yas gruplart degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin 18 — 20 yas grubunun ortalamasinin diisik ve 30 yas — iizeri grubunun

ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandigi,

3. Kolay ulagilabilirlik algis1 boyutunda Yas gruplart degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin 24 — 26 yas ile 27 — 29 yas gruplarmin ortalamasinin diisiik ve 30 yas — iizeri

grubunun ortalamasinin yiliksek olmasindan kaynaklandig,

4. Prestij algis1 boyutunda Yas gruplari degiskeni bakimindan istatistiksel olarak
anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta farkliligin 27 — 29 yas
grubunun ortalamasinin diisiik ve 30 yas — tizeri grubunun ortalamasinin yiiksek olmasindan

kaynaklandigi,

5. Saglik ve risk boyutunda Yas gruplar1 degiskeni bakimindan istatistiksel olarak
anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta farkliligin 24 — 26 yas
grubunun ortalamasinin diisiik ve 30 yas — tizeri grubunun ortalamasinin yiiksek olmasindan

kaynaklandigi,

6. Taklit {irlin satin alma kararlilif1 boyutunda Yas gruplar1 degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin 27 — 29 yas grubunun ortalamasinin diisiik ve 24 — 26 yas grubunun ortalamasinin

yiiksek olmasindan kaynaklandigi,

7. Arkadas ve ¢evreye uyum algisi ile ahlak ve etik algis1 boyutlarinda yas gruplari

degiskeni bakimindan istatistiksel olarak anlamli fark olmadig1 bulunmustur.
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Std.
N Ort. Sapma F p
Ekonomik fayda algisi Hazirlik 70 3,27 0,415]| 1,723 0,128
Birinci sinmif 37 3,36 0,498
Ikinci simf 145 3,18 0,498
Uciincii sinif 45 3,12 0,382
Dordiinct simif 79 3,26 0,476
Yiiksek lisans 54 3,19 0,333
Toplam 430 3,22 0,454
Kalite ve performans algis1 | Hazirlik 70 3,25 0,436 9,233 0,000
Birinci simif 37 2,80 0,558
Ikinci simif 145 3,31 0,408
Ugiincii sinif 45 3,09 0,389
Dordinci sinif 79 3,23 0,478
Yiiksek lisans 54 3,31 0,453
Toplam 430 3,22 0,465
Kolay ulagilabilirlik algisi Hazirlik 70 3,57 0,778 | 6,013 0,000
Birinci sinif 37 3,42 0,622
Ikinci simf 145 3,52 0,583
Ugiincii sinif 45 3,54 0,404
Dordinci sinif 79 3,11 0,601
Yiiksek lisans 54 3,31 0,687
Toplam 430 3,42 0,642
Prestij algis1 Hazirlik 70 3,16 0,440 1,612 0,156
Birinci sinmif 37 3,09 0,450
Ikinci siif 145 3,00 0,377
Ucgiincii sinif 45 3,04 0,333
Dordinci sinif 79 2,98 0,600
Yiiksek lisans 54 3,08 0,536
Toplam 430 3,05 0,460
Arkadas ve ¢evreye uyum Hazirlik 70 2,61 0,371 4,381 0,001
algist
Birinci simif 37 2,91 0,619
Ikinci simif 145 2,74 0,492
U(;ﬁncﬁ smf 45 2,97 0,495
Dordinct sinif 79 2,64 0,632
Yiiksek lisans 54 2,76 0,350
Toplam 430 2,74 0,511

Cizelge 5.21. Taklit Uriin Almaya Yonlendiren Unsurlarin Egitim Diizeyi Degiskeni

Bakimindan Incelenmesi
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Saglik ve risk algisi Hazirlik 70 2,91 0,534 6,241 0,000
Birinci simif 37 3,14 0,565
Ikinci simif 145 3,02 0,500
Ugiincii sinif 45 3,15 0,550
Dordinci sinif 79 2,85 0,354
Yiksek lisans 54 3,24 0,233
Toplam 430 3,02 0,483
Ahlak ve etik algist Hazirlik 70 2,67 0,412| 5,231 0,000
Birinci simif 37 3,11 0,585
Ikinci sinif 145 2,69 0,483
Uciincii sinif 45 2,78 0,614
Dordiinct simif 79 2,82 0,658
Yiiksek lisans 54 2,93 0,511
Toplam 430 2,79 0,549
Taklit Giriin satin alma Hazirlik 70 3,21 0,527 3,813 0,002
kararlilig1
Birinci sinif 37 2,95 0,743
Ikinci sinif 145 3,12 0,465
Ugiincii sinif 45 3,37 0,497
Dordinci sinif 79 3,02 0,601
Yiiksek lisans 54 3,07 0,377
Toplam 430 3,12 0,533

Cizelge 5.21. (devam) Taklit Uriin Almaya Yénlendiren Unsurlarin Egitim Diizeyi
Degiskeni Bakimindan incelenmesi

Taklit iiriin almaya yonlendiren unsurlarda egitim diizeyi degiskeni bakimindan farklilik
olup olmadig1t ANOVA testi ile incelenerek elde edilen bulgular Cizelge 5.21’de verilmistir.

Yapilan analize gore;

1. Kalite ve performans algis1 boyutunda egitim diizeyi degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin birinci sinif 6grencilerinin ortalamasiin diisiik ve ikinci smif ile ytiksek lisans

ogrencilerinin ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandigi,

2. Kolay ulagilabilirlik algisi boyutunda egitim diizeyr degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin dordiincii sinif 6grencilerinin ortalamasinin diisiik ve hazirlik sinifi 6grencilerinin

ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandigi,

3. Arkadas ve ¢evreye uyum algis1 boyutunda egitim diizeyi degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin hazirlik sinifi 6grencilerinin ortalamasinin diisiik ve ii¢lincii sinif §grencilerinin

ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandigi,
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4. Saglik ve risk boyutunda egitim diizeyi degiskeni bakimindan istatistiksel olarak
anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta farkliligin dérdiincii sinif
Ogrencilerinin ortalamasinin diisiik ve yiiksek lisans 6grencilerinin ortalamasimin yiiksek

olmasindan kaynaklandigi,

5. Ahlak ve etik algis1 boyutunda egitim diizeyi degiskeni bakimindan istatistiksel
olarak anlaml fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta farkliligin hazirlik
siifi 6grencilerinin ortalamasinin diisiik ve birinci sinif 6grencilerinin ortalamasinin yiiksek

olmasindan kaynaklandigi,

6. Taklit tirlin satin alma kararlilig1 boyutunda egitim diizeyi degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin birinci sinif 6grencilerinin ortalamasinin diisiik ve tiglincii sinif 6grencilerinin

ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandigi,

7. Ekonomik fayda algist ile prestij algisi boyutlarinda egitim diizeyi degiskeni

bakimindan istatistiksel olarak anlamli fark olmadig1 bulunmustur.

N Ort. Std. Sapma F p
Ekonomik fayda algisi 800-1099 TL 37 3,08 0,302 5,471 0,000
1100 - 1399 TL 89 3,29 0,249
1400 - 1699 TL 149 3,11 0,511
1700 - 1999 TL 102 3,33 0,530
2000 TL - tizeri 43 3,19 0,312
Toplam 420 3,21 0,448
Kalite ve performans algisi 800 - 1099 TL 37 2,99 0,448 | 10,506 0,000
1100 - 1399 TL 89 3,40 0,417
1400 - 1699 TL 149 3,21 0,488
1700 - 1999 TL 102 3,29 0,384
2000 TL - tizeri 43 2,96 0,484
Toplam 420 3,23 0,465
Kolay ulagilabilirlik algisi 800-1099 TL 37 3,46 0,363 2,668 0,032
1100 - 1399 TL 89 3,57 0,673
1400 - 1699 TL 149 3,32 0,620
1700 - 1999 TL 102 3,44 0,633
2000 TL - tizeri 43 3,26 0,809
Toplam 420 3,41 0,644
Prestij algist 800 - 1099 TL 37 3,02 0,256 | 0,739 0,566
1100 - 1399 TL 89 3,05 0,429
1400 - 1699 TL 149 3,02 0,463
1700 - 1999 TL 102 3,08 0,482
2000 TL - tizeri 43 2,95 0,554
Toplam 420 3,03 0,456
Arkadas ve cevreye uyum algisi 800 - 1099 TL 37 2,64 0,703 | 5,642 0,000
1100 - 1399 TL 89 2,61 0,332
1400 - 1699 TL 149 2,79 0,401
1700 - 1999 TL 102 2,89 0,685
2000 TL - tizeri 43 2,58 0,393
Toplam 420 2,74 0,514

Cizelge 5.22. Taklit Uriin Almaya Yonlendiren Unsurlarin Yasam Masrafi Degiskeni

Bakimindan Incelenmesi
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Saglik ve risk algisi 800 - 1099 TL 37 3,26 0,444 | 8,647 0,000
1100 - 1399 TL 89 3,09 0,541
1400 - 1699 TL 149 2,85 0,458
1700 - 1999 TL 102 3,11 0,416
2000 TL - tizeri 43 3,09 0,477
Toplam 420 3,02 0,485
Ahlak ve etik algisi 800-1099 TL 37 2,73 0,566 | 3,364 0,010
1100 - 1399 TL 89 2,64 0,454
1400 - 1699 TL 149 2,86 0,567
1700 - 1999 TL 102 2,87 0,502
2000 TL - tizeri 43 2,67 0,667
Toplam 420 2,78 0,547
Taklit iiriin satin alma kararliligi 800 -1099 TL 37 3,22 0,807 7,633 0,000
1100 - 1399 TL 89 3,04 0,442
1400 - 1699 TL 149 3,19 0,450
1700 - 1999 TL 102 3,23 0,517
2000 TL - tizeri 43 2,76 0,578
Toplam 420 3,13 0,535

Cizelge 5.22. (devam) Taklit Uriin Almaya Yonlendiren Unsurlarin Yasam Masrafi
Degiskeni Bakimindan incelenmesi

Taklit iiriin almaya yonlendiren unsurlarda yasam masrafi degiskeni bakimindan farklilik
olup olmadigi ANOVA testi ile incelenerek elde edilen bulgular Cizelge 5.22°de verilmistir.

Yapilan analize gore;

1. Kalite ve performans algist1 boyutunda yasam masrafi degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin 800 — 1099 TL grubunun ortalamasimin diisiik ve 1700 — 1999 TL grubunun

ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandigi,

2. Kalite ve performans algis1 boyutunda yasam masrafi degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin 2000 TL — {izeri grubunun ortalamasinin diigiik ve 1100 — 1399 TL grubunun

ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandigi,

3. Kolay ulasilabilirlik algis1 boyutunda yasam masrafi degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin 2000 TL — {izeri grubunun ortalamasinin diigiikk ve 1100 — 1399 TL grubunun

ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandigi,

4. Arkadas ve cevreye uyum algis1 boyutunda yasam masrafi degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmugstur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin 2000 TL — {izeri grubunun ortalamasinin diigiikk ve 1700 — 1999 TL grubunun

ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandigi,
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5. Saglik ve risk boyutunda yasam masrafi degiskeni bakimindan istatistiksel olarak
anlaml1 fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta farkliligin 1400 — 1699 TL
grubunun ortalamasimin diisik ve 1700 — 1999 TL grubunun ortalamasinin yiiksek

olmasindan kaynaklandigi,

6. Ahlak ve etik algis1 boyutunda yasam masrafi degiskeni bakimindan istatistiksel
olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta farkliligin 1100 —
1399 TL grubunun ortalamasinin diisiik ve 1400 — 1699 TL ile 1700 — 1999 TL gruplarinin

ortalamasinin yliksek olmasindan kaynaklandigi,

7. Taklit {iriin satin alma kararlilig1 boyutunda yasam masrafi degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin 2000 TL — {izeri grubunun ortalamasinin diisiik ve 800 — 1099 TL ile 1700 — 1999

TL gruplarinin ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandigi,

8. Prestij algis1 boyutunda yasam masrafi degiskeni bakimindan istatistiksel olarak

anlamli1 fark olmadig1 bulunmustur.

N Ort. Std. Sapma F p
Ekonomik fayda algisi 2021 - 4000 TL 17 3,37 0,467 | 2,434 0,047
4001 - 6000 TL 34 3,19 0,317
6001 - 8000 TL 59 3,14 0,492
8001 - 10000 TL 107 3,14 0,448
10001 TL - tizeri 212 3,27 0,457
Toplam 429 3,22 0,454
Kalite ve performans algisi 2021 - 4000 TL 17 2,99 0,443 | 4,382 0,002
4001 - 6000 TL 34 3,06 0,479
6001 - 8000 TL 59 3,39 0,328
8001 - 10000 TL 107 3,18 0,472
10001 TL - tizeri 212 3,24 0,475
Toplam 429 3,22 0,463
Kolay ulagilabilirlik algisi 2021 - 4000 TL 17 3,49 0,375 1,387 0,238
4001 - 6000 TL 34 3,60 0,455
6001 - 8000 TL 59 3,50 0,699
8001 - 10000 TL 107 3,42 0,578
10001 TL - tizeri 212 3,36 0,692
Toplam 429 3,42 0,642
Prestij algisi 2021 - 4000 TL 17 3,34 0,464 | 4,025 0,003
4001 - 6000 TL 34 3,05 0,211
6001 - 8000 TL 59 3,18 0,397
8001 - 10000 TL 107 3,02 0,442
10001 TL - tizeri 212 2,99 0,496
Toplam 429 3,04 0,459

Cizelge 5.23. Taklit Uriin Almaya Y®6nlendiren Unsurlarin Ailenin Toplam Geliri Degiskeni
Bakimindan incelenmesi
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Arkadas ve gevreye uyum algisi 2021 - 4000 TL 17 2,71 0,367 | 2,764 0,027
4001 - 6000 TL 34 2,60 0,638
6001 - 8000 TL 59 2,61 0,364
8001 - 10000 TL 107 2,84 0,354
10001 TL - tizeri 212 2,76 0,586
Toplam 429 2,74 0,512
Saglik ve risk algisi 2021 - 4000 TL 17 3,27 0,458 | 2,917 0,021
4001 - 6000 TL 34 3,19 0,332
6001 - 8000 TL 59 2,97 0,423
8001 - 10000 TL 107 3,05 0,512
10001 TL - tizeri 212 2,98 0,497
Toplam 429 3,03 0,483
Ahlak ve etik algist 2021 - 4000 TL 17 2,69 0,512 | 3,851 0,004
4001 - 6000 TL 34 2,65 0,444
6001 - 8000 TL 59 2,61 0,625
8001 - 10000 TL 107 2,92 0,524
10001 TL - tizeri 212 2,79 0,541
Toplam 429 2,78 0,548
Taklit tiriin satin alma kararlilig 2021 - 4000 TL 17 2,86 0,696 7,772 0,000
4001 - 6000 TL 34 3,33 0,615
6001 - 8000 TL 59 3,33 0,433
8001 - 10000 TL 107 3,21 0,525
10001 TL - tizeri 212 3,01 0,503
Toplam 429 3,12 0,534

Cizelge 5.23. (devam) Taklit Uriin Almaya Y&nlendiren Unsurlarin Ailenin Toplam Geliri
Degiskeni Bakimindan incelenmesi

Taklit tiriin almaya yonlendiren unsurlarda ailenin geliri degiskeni bakimindan farklilik olup
olmadigi ANOVA testi ile incelenerek elde edilen bulgular Cizelge 5.23’de verilmistir.

Yapilan analize gore;

1. Kalite ve performans algisi boyutunda ailenin geliri degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin 6001 — 8000 TL ile 8001 — 10000 TL gruplarinin ortalamasinin diisiik ve 2021 —
4000 TL grubunun ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandigi,

2. Kalite ve performans algis1 boyutunda ailenin geliri degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin 2021 — 4000 TL grubunun ortalamasinin diigiik ve 6001 — 8000 TL grubunun

ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandigi,

3. Prestij algis1 boyutunda ailenin geliri degiskeni bakimindan istatistiksel olarak
anlaml1 fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta farkliligin 8001 — 10000
TL grubunun ortalamasiin diisiik ve 2021 — 4000 TL grubunun ortalamasinin yiiksek

olmasindan kaynaklandigi,
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4. Arkadas ve ¢evreye uyum algist boyutunda ailenin geliri degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin 4001 — 6000 TL ile 6001 — 8000 TL gruplarinin ortalamasinin diisiik ve 8001 —
10000 TL grubunun ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandig,

5. Saglik ve risk boyutunda ailenin geliri degiskeni bakimindan istatistiksel olarak
anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta farkliligin 6001 — 8000 TL
ile 10001 TL - tizeri gruplarinin ortalamasinin diisiik ve 2021 — 4000 TL grubunun

ortalamasinin yliksek olmasindan kaynaklandigi,

6. Ahlak ve etik algis1 boyutunda ailenin geliri degiskeni bakimindan istatistiksel
olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta farkliligin 6001 —
8000 TL grubunun ortalamasinin diisiik ve 8001 — 10000 TL grubunun ortalamasinin yiiksek

olmasindan kaynaklandig,

7. Taklit lirtin satin alma kararlilig1 boyutunda ailenin geliri degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin 2021 — 4000 TL grubunun ortalamasinin diisiik ve 4001 — 6000 TL ile 6001 —
8000 TL gruplarmin ortalamasinin yiliksek olmasindan kaynaklandig,

8. Kolay ulagilabilirlik algisi boyutunda ailenin geliri degiskeni bakimindan

istatistiksel olarak anlamli fark olmadig1 bulunmustur.

N Ort. Std. Sapma F p
Ekonomik fayda algisi En az bir kere 78 3,29 0,504 1,130 0,324
Birden fazla defa 160 3,20 0,415
Diizenli olarak 166 3,20 0,496
Toplam 404 3,22 0,467
Kalite ve performans algisi En az bir kere 78 3,12 0,576 6,136 0,002
Birden fazla defa 160 3,19 0,422
Diizenli olarak 166 3,32 0,454
Toplam 404 3,23 0,474
Kolay ulagilabilirlik algist En az bir kere 78 3,49 0,657 | 1,497 0,225
Birden fazla defa 160 3,36 0,489
Diizenli olarak 166 3,45 0,756
Toplam 404 3,42 0,643
Prestij algist En az bir kere 78 2,78 0,581 | 18,881 0,000
Birden fazla defa 160 3,13 0,370
Diizenli olarak 166 3,08 0,384
Toplam 404 3,05 0,442
Arkadas ve ¢evreye uyum algist En az bir kere 78 2,86 0,564 | 4,867 0,008
Birden fazla defa 160 2,65 0,592
Diizenli olarak 166 2,78 0,403
Toplam 404 2,74 0,522

Cizelge 5.24. Taklit Uriin Almaya Ydnlendiren Unsurlarin Taklit Uriin Satin Alma Durumu

Degiskeni Bakimindan Incelenmesi
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Saglik ve risk algisi En az bir kere 78 3,05 0,545| 0,378 0,686
Birden fazla defa 160 3,04 0,451
Diizenli olarak 166 3,00 0,483
Toplam 404 3,03 0,483

Ahlak ve etik algisi En az bir kere 78 2,77 0,550 | 4,102 0,017
Birden fazla defa 160 2,68 0,643
Diizenli olarak 166 2,85 0,440
Toplam 404 2,77 0,553

Taklit iiriin satin alma kararlilig1 En az bir kere 78 2,89 0,621 | 11,100 0,000
Birden fazla defa 160 3,10 0,511
Diizenli olarak 166 3,23 0,516
Toplam 404 3,12 0,549

Cizelge 5.24. (devam) Taklit {irlin almaya yonlendiren unsurlarin taklit {iriin satin alma
durumu degiskeni bakimindan incelenmesi

Taklit {irlin almaya yonlendiren unsurlarda taklit iirlin satin alma durumu degiskeni
bakimindan farklilik olup olmadigt ANOVA testi ile incelenerek elde edilen bulgular

Cizelge 24’te verilmistir. Yapilan analize gore;

1. Kalite ve performans algis1 boyutunda taklit {irlin satin alma durumu degiskeni
bakimindan istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu
boyutta farkliligin en az bir kere grubunun ortalamasinin diisiik ve diizenli olarak grubunun

ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandigi,

2. Prestij algist boyutunda taklit iiriin satin alma durumu degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin en az bir kere grubunun ortalamasmin diisiik ve birden fazla defa grubunun

ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandigi,

3. Arkadas ve gevreye uyum algis1 boyutunda taklit {irlin satin alma durumu degiskeni
bakimindan istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu
boyutta farkliligin birden fazla defa grubunun ortalamasinin diisiik ve en az bir kere

grubunun ortalamasinin yiliksek olmasindan kaynaklandig,

4. Ahlak ve etik algis1 boyutunda taklit iirlin satin alma durumu degiskeni bakimindan
istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu boyutta
farkliligin en az bir defa grubunun ortalamasinin diisitk ve diizenli olarak grubunun

ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandigi,

5. Taklit {irtin satin alma kararlilig1 boyutunda taklit iirlin satin alma durumu degiskeni

bakimindan istatistiksel olarak anlamli fark bulunmustur. Ortalamalar incelendiginde bu
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boyutta farkliligin en az bir defa grubunun ortalamasinin diisiik ve diizenli olarak grubunun

ortalamasinin yiiksek olmasindan kaynaklandigi,

6. Ekonomik fayda algisi, kolay ulasilabilirlik algis1 ile saglik ve risk algisi
boyutlarinda taklit iiriin satin alma durumu degiskeni bakimindan istatistiksel olarak anlamli

fark olmadig1 bulunmustur.
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6. SONUC

Bu calismada iiniversitede okuyan genclerin taklit iirlin tercih nedenleri ve taklit iiriin
kullanimu ile ilgili algilar arastirilmistir. Literatiir calismasinda taklit tirliniin varliginin ve
taklit iirlin satin almanin, ekonomik veya sosyal agidan dogru veya yanlig bir is oldugu
konusunda ¢ok ciddi tartismalar yapilmistir. Bu ¢alisma taklit iiriin kullanan genglerin tercih

nedenleri ve taklit tirtinler hakkindaki algilari tizerine gerceklestirilmistir.

Calisma baglangicta Cin’deki iiniversitede okuyan genglerin algi ve tutumlarinin
karsilastirilmast seklinde tasarlanmistir. Ancak arastirma igin yeterli zaman ve veri toplama
imkanlarinin kisitlhiligi nedeniyle sadece Cin’deki iiniversite gencleri {izerinde arastirma

yapilmistir.

Bu caligsmada taklit iirlin kullanan bireylerin algilari, “Ekonomik Fayda Algisi, Kalite ve
Performans Algisi, Kolay Ulasilabilirlik Algisi, Prestij Algisi, Arkadas ve Cevreye Uyum
Algisi, Saglik ve Risk Algisi Ile Ahlak ve Etik Algis1” olarak degerlendirilmis, diger yandan

tutumlari ise “Taklit Uriin Satin Alma Kararlilig1” boyutlari seklinde incelenmistir.

Bu caligma taklit tiriin kullanimi1 alaninda, mevcut durumu tespit etmek, taklit iiriin kullanan
bireylerin taklit tirlinler konusunda alg1 boyutlarin1 ve tutumlarini belirlemeye yonelik bir
caligmadir. Bu yoOniiyle betimleyici arastirma olarak diisiiniilebilir. Calismada yukarida
belirtildigi gibi genglerin taklit {iriin tercih nedenleri, taklit iirlin kullanima ile ilgili algilart
ve taklit {irlin kullanmaya neden olan tutum faktorleri arastirilmistir. Calismanin devaminda

sOzl edilen alg1 ve tutumlarin demografik degiskenler bakimindan incelenmesi yapilmastir.
Arastirmada betimsel sonug olarak asagidaki bulgular elde edilmistir.

1. Universite gengleri en ¢ok saat, oyuncak, elektronik ve giines gozliigii gibi aksesuar
tiiri taklit {irtinii satin almaktadir. Bu bulgu da ikinci maddede belirtilen, en énemli tercih

nedeninin prestij saglama kaygis1 olmasi bulguyu desteklemektedir.

2. Bireylerin taklit iirlin konusunda birinci tercih nedeninin prestij saglamasi oldugu
en diisiik tercih nedeninin ise kaliteli olmasi oldugudur. Buna gore gencler taklit iirlinii
prestij sagladigi icin tercih etmektedirler ancak taklit {iriiniin kalitesinin asil iirlin kadar iyi

olmadiginin da bilincindedirler.

3. Taklit iiriin satin alma algis1 boyutlar1 incelendiginde en yiiksek ortalamasinin kolay
ulasilabilirlik algisinda, en diisiik ortalamanin ise arkadas ve ¢evreye uyum algisi ile ahlak

ve etik algis1 boyutlarinda olugu goriilmektedir. Buna gore taklit iiriinlerin kolay ulasilabilir
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olmas1 6nemli bir tercih nedenidir. Arkadas ve g¢evreye uyum algisinin ortalamasinin en
diistik degere sahip olmasi arastirmanin ilging bir sonucudur. Diger bir ilging bulgu ise saglik
ve risk algisinin orta siralarda bir degere sahip olmasidir. Bu sonuglar kolay ulasilabilirlik
algis1 disindaki boyutlarin yaklasik olarak “orta” diizeyde bir degere sahip oldugu, kolay

ulagilabilirlik boyutunun ise “orta tizeri” diizeyde degere sahip oldugu olarak yorumlanabilir.

4. Taklit iirlin satin alma kararliliginin “orta” diizeyde bir degere sahip oldugu
gortilmiistiir. Bu sonug taklit iirtin kullanma konusunda kesin bir kararliligin olmadig,
herhangi bir zamanda veya durum degisikliginde taklit {iriin kullanmadan vazgecilebilecegi

olarak yorumlanabilir.

5. Aragtirmada elde edilen 6nemli bulgulardan birisi de {iniversite genglerinin yaklasik

%81 1nin birden fazla defa veya diizenli olarak taklit iiriin satin aldiginin ortaya ¢ikmasidir.

Taklit iirlin kullanma boyutlarinin ve taklit {iriin satin alma kararliliginin demografik

degiskenler bakimindan incelenmesi sonucunda asagidaki bulgular elde edilmistir.

1. Taklit irtin kullanma boyutlarinda erkeklerin ortalamasinin kadinlara gére daha
yiikksek oldugu ancak taklit iirlin satin alma kararliliginin cinsiyete gore degismedigi

gorilmiistiir.

2. Yas gruplar1 ve yas gruplari ile benzer dagilima sahip olan sinif degiskenine gore
taklit iirlin kullanma algis1 ve taklit {iriin satin alma kararliligr farklilik gostermektedir.
Ancak farklilik belirli bir diizen i¢inde degil karisik bir sirada gerceklesmektedir. Ornek
olarak; smif degigskeni bakimindan istatistiksel olarak anlamli fark bulunan kalite ve
performans algis1 boyutunda, birinci ve lglincli sinif 6grencilerinin ortalamasi diisiik,
hazirlik, ikinci sinif, dérdiincii sinif ve yiiksek lisans 6grencilerinin ortalamasi diisiik olarak

ortaya ¢cikmaktadir.

3. Benzer sonug¢ gelir durumu degiskeni i¢cin de gerceklesmektedir. Gelir durumu
degiskenine gore taklit {irlin kullanma algilar1 ve taklit iirlin satin alma kararlilig: farklilik

gostermektedir. Ancak bu farklilik diizensiz olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Ayni aragtirma 6zellikle Tiirkiye’de iiniversite gencliginde uygulanarak taklit tirtin kullanma
algt ve tutumlarinin kiiltiirlere gore degisip degismedigi incelenebilir. Bulunan sonuglar
taklit tirtin kullaniminda algi boyutlariin belirlenmesine yonelik bilimsel g¢aligmalar

anlaminda 6nemli katkilar saglar.
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Calismada taklit {irtin kullanimi ile ilgili herhangi bir Olgek olusturma caligsmasi
yapilmamustir. Burada kullanilan maddeler ve boyutlar baslangi¢ noktasi alinarak taklit iiriin
kullanimu ile ilgili bir 6lgek gelistirme galismasi yapilabilir. Ayrica arastirma bir ileriki
asamaya tasinarak taklit tiriin kullanim1 algisinin taklit iirlin satin alma kararlilig1 tutumu

iizerindeki etki incelenerek nedensellik arastirmasi yapilabilir.

Taklit iirin kullanimi gilinlimiizde sektér ve ekonomik faaliyet olarak dislanamaz bir
olgudur. Cin’de tiniversite Ogrencileri lizerinde yapilan arastirma gostermistir ki geng
tilkketiciler birinci olarak kolay ulasilabilir oldugu i¢in taklit iiriinleri tercih etmektedir.
Ayrica taklit iiriin kullanmayi etik a¢idan yanlis olarak degerlendirmedikleri gibi taklit iiriin

kullanmanin herhangi bir saglik sorunu veya riski oldugu fikrini de tasimamaktadirlar.

Elde edilen sonugclar taklit iirlin alma kararliliginda kolay ulasilabilirlik ve fayda algisinin
(ekonomik fayda, kalite performans) 6n plana ¢iktig1, prestij, arkadas ¢cevresine uyum, etik
gibi faktorlerin daha az 6neme sahip oldugu goriilmektedir. Ayrica benzer kosullarda taklit

iiriin satin alma kararliligimin devam edebilecegi de goriilmektedir.
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EK-1. (devam) Anket Sorular1 (Cince)

3. fdf i 77 i P . R A 7 R R A DI R AR

RIS N O
Ji & O
N5 O
P O
NP IDEST v O
MR O
75 7 I K O

75



EK-1. (devam) Anket Sorular1 (Cince)
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EK-1. (devam) Anket Sorular1 (Cince)
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EK-2. Anket Sorular (Tiirkge)

Degerli Katilimel,

Asagida yer alan anket formu yiiksek lisans tezim kapsaminda Tiirkiye’deki ve Cin’deki
Universite dgrencilerinin taklit iiriinleri tiiketim faaliyetlerini karsilastirmak i¢in yaptigim
calismamda veri toplamak amaciyla hazirlanmistir. Taklit tirtinlere ve taklit {iriin satin alma
davranigina karsi tiikericilerin genel tutumlarini ortaya koymak amaciyla yapimaktadir.
Calismada sorularin dogru ve yanlis cevabi olmayip konuya iligskin sizin diisiinceleriniz
onemlidir. Anket formunun birinci bolimiinde belirtilen sorular temsili kitlenin genel
profilini ortaya koymak amaciyla hazirlanmis olup kisisel olarak degerlendirmeye
alinmayacak, bilgileriniz gizli tutulacaktir. Sorulardan rahatsizlik duydugunuz takdirde

anketi sonlandirabilirsiniz ve liitfen aragtirmaci kaynakli bir rahatsizliginiz oldugunda direkt

belirtiniz.
ANKET SORULARI:
1. Bugtine kadarki taklit {iriin satin alma durumunuzu liitfen belirtiniz.
En az bir kere taklit {iriin satin aldim ()
Birden fazla kez taklit iirlin satin aldim ()
Diizenli olarak taklit iiriin satin alirim ()
2. Hangi iiriin kategorilerinde taklit liriin satin aldigimizi 1 en ¢ok X en az olacak

sekilde siralayiniz.

Giyim ()
Tak1 ()
Ayakkabi-Canta ()
Saat ()
Glines Gozlugi ()
Elektronik ()
Parfiim-Kozmetik ()
Oyuncak ()
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EK-2. (devam) Anket Sorular1 (Tiirk¢e)

3. Taklit {irlin tercih etme nedenlerinizi 1 en 6nemli 7 en 6nemsiz olacak sekilde dnem

derecesine gore siralayiniz.

Ekonomik Durum ()
Kaliteli Olmasi ()
Performans ()
Prestij Saglamasi ()
Gecmis Tecriibeler ()
Cevremdekilerin Etkisi ()
Kolay Bulunabilirlik ()
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EK-2. (devam) Anket Sorular1 (Tiirk¢e)

Asagidaki ifadelere katilma derecenizi liitfen belirtiniz.

Taklit tirtinlerin daha ucuz olmasi satin alma kararimda etkilidir.
Diizenli olarak taklit iiriin satin alirim.

Cevremdekileri taklit iiriin satin almalari igin tegvik ederim.

Taklit tirlin satin almanin yanlis bir tarafi oldugunu distinmiiyorum.
Taklit tirlinlere orjinallerine gore daha kolay ulasabiliyorum.

Takit {irlinlerin orjinallerine gore daha ¢abuk yiprandigini diistiniiyorum.
Taklit tirlin satin alirken belli riskleri de goze alirim.

Taklit tirtinlerin saglik agisindan herhangi bir tehlikesinin oldugunu
diistinmiiyorum.

Taklit tirinlerin iiretiminde kullanilan malzemeden emin olmasam da
yine de satin alirim.

Orjinal iiriinleri n fiyatlarinin gereksiz pahali oldugunu diistiniiyorum.
Taklit {irlin satin almanin sug oldugunu diisiiniiyorum.

Taklit Girlinlerin de orjinalleri kadar kaliteli oldugunu diisiiniiyorum.
Bugiine kadar satin aldigim taklit iiriinlerde herhangi bir problemle
karsilagsmadim.

Taklit tirtin bulma konusunda herhangi bir sikint1 yasamiyorum.
Taklit tirlin satin aldigim i¢in zaman zaman ¢evrem tarafindan
elestirilirim.

Taklit Girinlerin de en az orjinalleri kadar iyi oldugunu diisliniiyorum.
Taklit {irlin satiun almay1 seviyorum.

Orjinal {iriinlere gereginden fazla para vermeyi anlamsiz buluyorum.

Taklit tirin kullanmanin insanlarin imajina zarar verdigini diigiiniiyorum.

Taklit Girinleri satin almanin riskli oldugunu diisiiniiyorum.

Ailem taklit {irin satin almami onaylamaz.

Taklit Girinler i¢in harcadigim paraya degdigini diisiniiyorum.

Taklit {irlin satin almanin ahlaka aykir1 oldugunu diisiiniiyorum.
Cevremdeki insanlar kaliteli, liikks markalar kullandiklar1 i¢in onlardan
geri kalmamak adina ben de taklit versiyonlarini tercih ederim.

Benzer iiriinii daha ucuza bulabildigim i¢in orjinali yerine taklit olan1
tercih ederim.
Taklit tirlinlerin orjinal markanin imajima zarar verdigini diisiiniiyorum.

Diger insanlarmn taklit iiriin kullandigimi anlamarindan endise duyarim.

Orjinal {iriinleri satin alma giiciim olmadig1 i¢in taklitlerini tercih ederim.

Cevremdeki insanlar taklit {irlin satin aldigim i¢in beni elestirilerse taklit
iiriin satin almay1 birakirim.

Taklit tirlin satin almak, farkedilmedigi siirece orjinali ile ayn1 prestiji
saglar.

Taklit Girinlerin kullanan kisiler i¢in tehlike arz ettigini diisiiniiyorum.
Alim giicti diistik insalar i¢in taklit iiriin tiretiminin dogru oldugunu
diigiintiyorum.

Taklit irlin satin almanin mantikli bir karar oldugunu diistiniiyorum.
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EK-2. (devam) Anket Sorular1 (Tiirk¢e)

Taklit tirlinler orjinalleri ile ayn1 performansi gosterirler.

Taklit tirtinlere ulagmak i¢in ¢ok fazla caba gostermeme gerek yoktur.
Arkadaglarim da genellikle taklit {iriin tercih ederler.

Yasadigim cevrede taklit iiriin kullanmak kabul edilebilir bir davranistir.
Ulkemde iiretilen taklit iiriinleri orjinallerinden ayirmak zordur.

Maddi imkanlarim yeterli olsa bile orjinali yerine taklit iiriinii tercih
ederim.

Bundan sonraki aligverilerimde de taklit {iriin satin almaya devam
edecegim.

Taklit tirtinlerin ¢ok pahali oldugunu diistinmiiyorum.

1. Cinsiyetiniz?
Kadin O Erkek O

2. Yasiniz?
18-24( ) 25-31( ) 32-37( ) 38-44( ) 45veizeri ( )

3. Egitim Durumunuz? _
[Ikogretim O Lise [ Yiiksekokul [] Universite
Yiiksek Lisans []  Doktora [

4. Gelir Durumunuz (TL):

500 - 1499 TL
1500 - 2499 TL
2500-3499 TL
3500-4999 TL
5000-6999 TL
7000 TL ve tizeri

AN AN AN AN SN
— N N N N
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e-mail
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Lise
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Yayinlar
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Hobiler
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- CIN

: 26/09/1991 QINGHAI
- Evli

: 0545941 1112

: yeqian820@gmail.com

Egitim Birimi
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Zhong Yang Min Zu Universitesi

Da Tong Er Zhong
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Kitap okumay: ve seyahat etmeyi seviyorum.
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