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OZET

Bu arastirma, Gazi Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltesi Giyim Endiistrisi ve
Moda Tasarimi Egitimi Bélimii Koleksiyon Hazirlama dersine 6rnek bir program
modeli hazirlamay1 amag¢lamaktadir.

Aragtirmanin evreni, Ankara, Bursa ve Istanbul illerinde ki sanayi odalarina
kayitli bityiik olgekli yaklasik yiiz civarinda oldugu tespit edilen hazir giyim
isletmelerindeki koleksiyon hazirlama ¢aligmalarindan sorumlu personeldir.
Orneklemi; evrenden segilen ve evreni temsil ettigine inamilan, hazir giyim
isletmelerinden  ulasilabilen 35 isletmenin tasarim bolimii  sorumlulan
olusturmaktadr.

Koleksiyon hazirlama agamalarim belirlemek i¢in gerekli verilerin toplanmasi
amaci ile bir anket formu gelistirilmistir. Anket formu, 35 isletmenin tasarim bélimii
sorumlularinin olusturdugu 6rneklem grubuna uygulanmistir. Cevaplar gegerli kabul
edilen 32 isletmeden toplanan veriler, SPSS paket programindan yararlanilarak
bilgisayar ortamina aktarilmigtir. Frekans, yiizde, aritmetik ortalama ve standart
sapmalari hesaplanarak tablolastirilmistir.

Aragtirmadan elde edilen bulgu ve yorumlara gore, isletmelerin koleksiyon
hazirlama agamalarinin siniflandirilmasina iligkin olarak;

o Koleksiyonu planlama asamalarini; hedef tiiketici grubunun belirlenmesi, {irtin/
iirlin ¢esidi-lriin Ozelliklerinin belirlenmesi, lretim ve satis politikalarinin
diizenlenmesi, iiriine gore isletme sartlarinin diizenlenmesi seklinde,

e Koleksiyonu tasarlama asamalarin, moda egilimlerinin arastirilmasi, genel
temalarin belirlenmesi, grup temalarinin belirlenmesi, kumas, malzeme, renk,
desen ve aksesuarlarin belirlenmesi, modellerin ¢izilmesi, kaliplarin
hazirlanmasi, 6rnek giysilerin hazirlanmast ve tiriine karar verilmesi seklinde,

o Koleksiyonun iiretimini planlama agamalarin; model tanimlama {6yt hazirlama,
iretim kalibi hazirlama ve serilestirme, maliyet hesabi ¢ikarma, koleksiyonu
sunma ve On liretime teslim seklinde siraladiklan tespit edilmigtir.

Isletmelerin, koleksiyon hazirlama asamalarimin 6nem derecelerine iligkin
olarak; koleksiyonun planlanma, tasarlama, liretimi planlama asamalarinin tiimiinii
onemli ile cok 6nemli arasinda degisen degerlerde 6nemli bulduklar: belirlenmistir.

Isletmelerin, koleksiyon hazirlama siirecinde basartyr dogrudan etkileyen
unsurlara iligkin olarak; personelden en ¢ok modelist ve stilisti, personelin egitiminde
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en ¢ok sekt6r deneyimini, koleksiyona baslama stiresinde en ¢ok 1 sezon 6nce (6 ay)
baslanmasini, hedef tiiketici grubu 6zelliklerinden en ¢ok sosyo-ekonomik
durumlarini, moda egilimlerini 6grenmede kullandiklar1 kaynaklardan en ¢ok moda
fuarlarini, koleksiyon hazirlama asamalarinda  bilgisayar teknolojilerinin
kullanilmasin1 en ¢ok kalip hazirlama ve serilestirme asamalarinda, koleksiyona
girecek modellerin segiminde etkili kisi kararlarindan en ¢ok stilistin kararlarim,
koleksiyondaki modelleri gelistirmede yararlandiklar fikir alma se¢eneklerinden en
cok genel tiiketici egilimlerini 6nemli bulduklar tespit edilmistir.

Arastirmanin sonug bélimiinde, bulgular ve yorumlardan elde edilen veriler
is13inda  koleksiyon hazirlama dersine 6mek bir Ogretim envanteri gelistirilmis,
secilen bir {lnitenin amag, igerik, Ogretim durumlari, belirtge tablosu ve
degerlendirme 6lgekleri hazirlanmistir.
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ABSTRACT

The purpose of study is to prepare an examplary cirriculum for the collection
preparation lessons of the Clothing Industry and Fashion Design Education
Departmant of the Gazi University, Vocational Training Faculty.

The subjects interviewed in this study are about one hundred people in charge
of the collection preparation departments of large scaled textile manufacturing
conpanies that are members of chamber of Industries in Ankara, Bursa and Istanbul
provinces. Sampling includes people that are believed to represent the sector and in
charge of design departmentsof avaible thirty five enterprises chosen. Asurvey form
was developed in order to collect data required to determine the stages of preparing
collection and it was given to those representing the sampling desingn group of
chosen enterprises. Data obtained from thirty valid survey forms was transferred to
computer media by use of SPSSsoftware programme. Data was converted into chart
after calculating frequency, arithmetic average and standard deviation.

As Per the finding obtained from the survey and the comments, following
classification as to stages of collection preparation of the enterprises has been found
out

o Collection planning stage includes determining the consumer group,
product and product type peculiarities, organising manufacture and sale
policies, and arranging the factories in conformity with the type of
product peculiarities.

e Collection designing stage includes searching for fashion trend,
determining common subjects, determining group subjects,
determiningfabric, material, colour, design and accessories, drawing
models, preparing patterns, working on sample wear and commenting on
them and finally deciding on the product to be manufactured.

o Planning collection manufacture stage  includes model (design)
promoting portfolios, manufacture, mass manufacture, costing,
presantation of the collection and shipment of the collection.

The enterprises have been observed to attach great importance to such factors
as modelists and stylists among the staff, and sectoral experience in staff training,
taking into account the factors that affects success at the stage of preparing
collections, starting collection preparation earliest one season (6months) in advance,
considering social and economic conditions in establishing target customers, making
use of fashion fairs most for learning trend of fashion, using conputer support at the
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stage of collection preparation, paying the most attention to the suggestion of the
stylist rather than other decisive staff at the stage of choosing the models in
collection when consulting for futher suggestions.

At the end of the research, whit in the views of the findings and comments
obtained through the survey, a sample inventory has been developed for collection
preparation classes, and the display chart and evaluation scales of the target, content
and education levels of a chosen enterprise have been prepared.



ONSOZ

Gazi Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Giyim Endiistrisi ve Giyim
Sanatlar1 Egitimi Boliimii yliksek lisans tez calismasi olarak hazirlanan bu
arastirma,Mesleki Egitim Fakiiltesi Giyim Endiistrisi ve Moda Tasarimi Egitimi
Boliimii Koleksiyon Hazirlama dersine 6rnek bir ders program modeli hazirlanmasi
amaci ile yapilmstir.

Aragtirmanin birinci boliimiinde, literatiir tarama yontemi ile problem durumu
agiklanmig, arastirmanin amaci, 6nemi, sayiltilari, smirhiliklars, kullamilan terimler
belirtilmistir. Ikinci bélimiinde, arastirmanin modeli, evren ve orneklemi, veri
toplama ve ¢6ziimleme yontemlerine iligkin bilgilere, {iglincii bolimde bulgu ve
yorumlara, dordiincii ve son boliimde ise; arastirma bulgularin 1s18inda ulasilan
sonuglar ve bu sonuglara dayali olarak gelistirilen 6gretim envanterine yer verilmis,
aragtirmaya yonelik oneriler gelistirilmistir.

Bu arastirma ile; Gazi Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltesi Giyim
Endiistrisi ve Moda Tasarimi Egitimi Béliimii Koleksiyon Hazirlama dersinin  ve
béliim programlarinin islenmesine katkida bulunulmasi umulmaktadir.

Arasgtirmada, ¢alismalar1 yonlendiren ve destek veren danigmanim Dog. Sevil
Kisoglu'na, Dog. Dr. Ayten Ulusoy’a, Yrd.Dog¢.Dr. Ibrahim Kisag’a ve emegi
gecenlere tesekkiir ederim.

Nese Yasar CEGINDIR
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BOLUM I

1. GIRIS

Bu Arastirma, hazir giyim sektoriinde kendi alaninda soz sahibi isletmelerin
koleksiyon hazirlama g¢aligmalarinin incelenmesi ve bu incelemeler 15151inda, Mesleki
Egitim Fakiiltesi Giyim Endistrisi ve Moda Tasarimi Egitimi Béliimii Koleksiyon
Hazirlama Dersine 6rnek bir program modelinin hazirlanmasim amaglamaktadir. Bu
b6liimde arastirmanin amacina yonelik olarak, problem, amag¢, Onem, sayiltilar,

siirliliklar ve tammlar yer almaktadur.

1.1. PROBLEM

Ulke kalkinmasinda énemli bir yeri olan hazir giyim sektorii tiretim, istihdam ve
ihracat girdileri bakimindan genis bir potansiyele sahiptir. Tiirkiye'nin toplam ihracatinin

yaklasik %30°u hazir giyim tirtinlerinden olugmaktadir.

Ancak, anilan ihracatin biiylik bir kismi1 Avrupa markalarina yapilan fason
tiretimdir (Power, 1998:109). Isletmeler, Diinya pazarlarina ilk adimlarini fason {iretimle
atmakta, gerek teknolojik gerekse yapisal sorunlarim hallettikten sonra moda-marka

yaratmaya ¢alismaktadirlar.

Moda-marka yaratma konusunda deneyimli sanayici ve Orka Tekstil Yonetim
Kurulu Bagkami Orak¢ioglu konuyu soyle 6zetlemektedir; “Katma degeri yiiksek {iriin
satmanin 6n kosulu, isletmenin kendine ait koleksiyonunu kendisinin hazirlamasindan
gecmektedir. Kendisine ait koleksiyonu olan markalarin, koleksiyonlarim kisa vadede
pazarlamasi giic goriinse de markaya yatinm, gelecefe yatinmdir. Burada temel
enstriiman ise; 6ncelikle tasarim ve arastirmacilifa 6nem vermektir” (Hedef, 2000:42).

Arastirmacinin da paylastigi bu goriisten anlagilacag: tizere, isletmelerin bagarisin



hazirladiklart koleksiyonlarin satmasi ve pazarda kalici olmasi belirlemektedir. Bu

basarida en biiyiik gorev isletmenin tasarim ekibinindir.

Koleksiyon hazirlama; takim ¢aligmasinin {irtintidiir. Ancak bu takimin en 6nemli
iiyesi; koleksiyonun ¢izgisini olusturan, liriinlerin tasarimindan organizasyonuna kadar
ki agsamalarin en ince ayrintilarini bilen, takimu organize eden ve yonlendiren moda

tasarimci (Stilist-Dizaynir) dir.

Siirecin diger tiyeleri, modelist, 6rnek giysi kesimci, numune dikimci ve yerine
gore ltiiciidiir. Baz1 isletmelerde bu gruba kumag koordinatorleri, pazarlama sorumlular

da eslik etmektedir.

Ulkemizde yakin zamana kadar kisa vadeli ¢6ziimlerle yiirtitiilen koleksiyon
hazirlama ¢aligmalan1 degisen ihtiyaglar, yenilenen standartlar ve gelisen teknolojiler

karsisinda bu alandaki tasarimci ihtiyacim artirmigtir.

Hazir giyim sektériiniin tasarimci ihtiyacim, tekstil ve moda konfeksiyon
alaninda egitim veren gesitli fakiilte ve yiiksek okullar karsilamaktadir. Bu fakiiltelerden

birisi de  Gazi Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltesi’ dir.

Hazir giyim igletmelerine gerek ara is giicli yetistiren 6gretmenleri, gerekse bu
isletmelerin tasarim boltimlerine stilist, modelist ve nitelikli teknik eleman yetistirmeyi
amaglayan Gazi Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltesi Giyim Endiistrisi ve Moda
Tasanim: Egitimi Boliimii, yakin zamanda hazir giyim sektoriniin ihtiyaglan

dogrultusunda programlarinda yeniden yapilanma siirecine girmistir.

Bu amagla hem isletmelerin tasarim ekibinde gorev alacak personelin, hem de bu
sektore nitelikli elemanlan yetistirecek Ogretmen adaylarinin koleksiyon hazirlama -

siirecini iyi bir sekilde 6grenip, uygulamas: gerekmektedir.



Ogrencilerin koleksiyon hazirlama ile ilgili bilgi ve becerilerini gelistirmek icin,
Moda Tasarimi Ana Bilim Dali programlarina haftalik siiresi sekiz saat olan Koleksiyon

Hazirlama dersi konulmustur.

Arastirmanin problemini, Gazi Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltesi Giyim
Endistrisi ve Moda Tasarimi Egitimi Boliimi, Moda Tasarimi Egitimi Ana Bilim Dali
dérdiincti siif programina konulan Koleksiyon Hazirlama dersine igerik olarak 6érnek
bir modelin hazirlanmasi olusturmaktadir. Bu nedenle problemin ¢6ziimiine yardimci
olacag: disiiniilen egitimde program tasarmmu konusunun incelenmesine gereksinim
duyulmustur.

,

1.1.1. Egitimde Program Tasarimi

Egitim programi tasarimi, bir programin hangi &gelerden olusacaginin

belirlenmesi stirecidir.

Egitim programinin temel Ogeleri; hedef, igerik, 6grenme yasantilann ve
degerlendirmedir. Egitim programi tasarimi, bu dgelerin sistemli ve planl: bir sekilde bir

araya getirilmesinin tasarlanmasim kapsar.

Bir egitim programimn tasarlanmasinda su bes sorunun yamiti aranir (Demirel,
1999:52 ; Sezgin,2000:16-17) .

1. Egitim faaliyetlerinin ulagilmas: tasarlanan amaglan nelerdir?

2. Tasarlanan amaglarin gerceklesmesi igin, bireye hangi 6grenme yagantilari
kazandirilmalidir?

3. Tasarlanan 6grenme yasantilarimin kazandirilmasi igin, 6grenme yasantilar
nasil organize edilmelidir?

4. Ogrenme yasantilarinin sonuglarini degerlendirmek igin, hangi &lgme

teknikleri ve araglar1 kullanilmalidir?



5. Degerlendirme sonuglarina gére mevcut programda ne gibi degisikliklere

gidilmelidir?

Program tasartminda yukarida siralanan her soru birbirini destekleyen Gnemli

birer siire¢ olup, birisinde alinan kararlar digerini dogrudan etkilemektedir.

Bir program tasariminda;

Egitimin amaglari — programin ni¢in dgretilecegini,
Programin igerigi — programda ne 6gretilecegini,

Ogretimin planlanmas1 — programin nasil dgretilecegini,
égretim yasantilar - programin nasil uygulanacagini

gosterir (Sezgin, 2000:8).

Egitim program tasarimi gelistirmede, genel olarak {i¢ temel yaklagim
izlenmektedir (Demirel, 1999:53). Bunlar;

a) Konu merkezli program tasarimlari,
b) Ogrenen (6grenci) merkezli program tasarimlari,

c) Problem (sorun ) merkezli program tasarimlaridir.

Konu merkezli program tasarimlari; egitim uygulamalarinin ~ 6grenci
ihtiyaglarina gére diizenlenmesini igerir. Programin merkezinde 6grenci vardir.

Problem merkezli program tasarimlar; toplumun veya egitim verilecek
bireylerin, yasamlarinda karsilagabilecekleri problemlerin ¢6ziimiine yonelik egitimleri

odak alir. Bu tiir tasarimlar is analizine dayal yaklagim olarak da adlandirilir.

Bu noktada, is analizlerine dayali egitim veren mesleki egitimde program ve

Ogretim tasariminin incelenmesinin faydali olacag: diistiniilmistiir.

«.C. YOKSEXOCRETIM KURULU
DOKDMANTASYON



1.1.1.1. Mesleki Egitimde Program ve Ogretim Tasarimi

Mesleki egitimde program ve Ogretim tasarimi, bireylerin gelecekteki is
yagantilarinda karsilasacaklar1 problemleri ¢ozmeye yonelik egitim yagantilarinin

kazandirilmasini amaglamaktadir.

Bu programlardaki temel amag¢, Ogrencinin yapabilme, uygulayabilme,
sorumluluk alabilme ve karar verebilme gibi yeterliklerini gelistirmektir. Bu nedenle

kritik nokta, 6grencinin 6grendigini uygulayabilmesidir (Dogan, 1993:3).

Mesleki egitim alaninda program tasarimi yapilirken, is analizini esas alan
problem merkezli yaklagimlar yaygin olarak kullamlmaktadir. Bu yaklasim, belirli bir is
sektoriinde ihtiya¢ duyulan miihendis, uzman, teknisyen ve is¢i sayisi ile niteliklerini iist
diizeyde belirlemeye yardim eder. Is analizi yaklasimi ile; bireylerin is basinda
yapacaklar1 faaliyetleri kolayca gozlenebilir, basamaklara ayrilabilir ve verimli bir

caligma saglayacak sekilde diizenlenebilir (Dogan, 1997:8).

Mesleki egitimde program ve Ogretim tasarimi, isin tanimi ve isin analizi ile
baslar. Is analizine gére, 6gretim envanteri olusturulur. Ogretim envanteri, 6gretim igin
gerekli biligsel, devinigsel ve duyugsal davramslarin tespitini kapsar. Bu davraniglarin

amaglara doniistiiriilmesi programin verimli ve etkin yiiriitiilmesine yardimci olur.

Tespit edilen amaglar, 6grencinin géstermesi gerekli davramglarin yaninda

asagida verilen ii¢ 6geden olusur (Dogan, 1997:25) .

1. Verilenler (kosullar) : Islemlerin hangi kosullar altinda yapilacagim gésterir.
Ortam, arag-gere¢ ve insanlari igerebilir.

2. Davranis : Yapilacak iglemi gosterir.

3. Standart : Davramsin dogru ve tam olarak yapilip yapilmadigimi kontrol

ederken kullanilan 6lgiitii gosterir.



Amaglari, ders iceriklerinin hazirlanmas: izler. Igeriklerin etkin islenebilmesi
dogru yontemlerin ve uygun ortamlarin seg¢ilmesine baglidir. Bu nedenle tasarlanan
programin icerifine uygun Ogretim yontem ve stratejileri belirlenir. Mesleki egitim
programlarinin tasariminda gosterip - yaptirma tiiriindeki 6gretim yontemleri sikga tercih

edilir.

Her yontem belirli bir ortam vasitasi ile ogretilir. Mesleki egitimde 6gretim

y6ntemleri 6gretmen-atSlye ortami vasitasi ile kazandirilir.

Yeterlige dayali 6gretimde 6grencinin ilerlemesi, amaglarda belirlenmis 6lgiitlere
gore yapilir. Degerlendirme, islemin yapilig siirecini (performansini) ve her basamak i¢in
gerekli ,temel bilgiyi 6l¢meyi igerir. Siire¢ degerlendirme, bireyin islemi ne oranda
yapabildigini belirlemek i¢in kullanilir. Bu bakimdan siire¢ degerlendirmenin iki boyutu
vardir. Bunlar; siireci gézlemlemek ve sonugtaki iirtinii degerlendirmektir (Dogan,
1997:29) .

Bir programin bagarisi, 6grencilere kazandirilmak istenen yeterliklerin dogru
kazandirilmasi, mezunlarinin is alanindaki basarilar1 ve programdan memnuniyetleri ile
dogru orantilidir. Buraya kadar, kisaca agiklanan egitim ve 6gretim programinin alt
Ogesi ve arastirmanin esas konusu olan ders progranu tasariminin arastirilmasinin yararl

olacag diistiniilmiistiir.

1.1.1.2. Ders Program Tasarum

Her program kendisini olusturan programlarin bitliniidiir. Egitim programlan,
dgretim programlarim, 6gretim programlar ise onlan olusturan ders programlarini

kapsamaktadir.

Fryklund (1968:169) ders programini, bir derste 6gretilmesi gerekli materyalin
diizene konulmus sekli olarak agiklarken; Varig (1978:17), 6gretim programlarinda yer



alan bilgi kategorilerinin ve faaliyet alanlarimin egitim amaglar ile iligkili olan 6zel
amaglarimi gergeklestirmeleri igin, 6gretin ilkelerini, konularin alt kategorilerini ve
degerlendirme esaslarim iceren ve egitim-Ggretim programlarindaki esaslar1 6grenci

davramgina d6nigtiiren programlar olarak tammlamaktadir.

Dogan (1982:10) ise, ders programinin grencide meydana gelecek degisiklikler
icin gerekli Ogretim materyallerini, yontemlerini degerlendirme arag¢ ve standartlarim
kapsadigini, iyi hazirlanan bir ders programinin egitim siiresini kisaltirken verimini

artirdigini ifade etmektedir.

Ixi diizenlenmis bir ders programinda su ana bélimler bulunmalidir
(Fruyklund,1968:170):

1. Ogrencilerin sinifl, yaslari, mevcut 6grenme problemine yon vermede gerekli
olabilecek bilgilerini agiklayan béliim,

2. Amaglar boliimii,

3. Is veya meslek analizine dayanan 6gretim {initeleri ile tipik islerin listesinden
olusan bolim,

4. Onerilen egitim ve 6gretim yontemleri boliimi,

5. Onerilen 6lgme ve degerlendirme yontemleri bslimdi,

6. Ders ve bas vurulacak kaynak kitaplar, 6gretim yapraklari, 6rnekler vb...

Ders programi hazirlamadan 6nce, programda yer alan materyalin hangi amaca
hizmet edecegi belirlenmelidir. Bu amagla, su sorularin cevaplart aranmahdir (
Fryklund,1968:171):

1. Dersin amaci mesleki alanda belirli bir yetigme saglamak midir?
Ders bir sémestrlik mi, yillik midir?
Derse haftada / giinde kag¢ saat ayrilmigtir?

Ne gibi arag geregler mevcuttur?

v Wb

Okulun ¢evresel ve fiziksel imkanlar nelerdir?



Bu sorular, ders programini olugturan igerigin olusturulmasi, 6gretim yéntem ve

tekniklerinin tespitinde dnemli rol oynayacaktir.

Ders igerikleri ders programinin amaglari dogrultusunda hazirlanmaktadir. Bu
nedenle amaglar su 6zellikleri tasimalidir:

1. Derste ulasilmak istenen bilgi-beceri ve davramislan géstermelidir.

2. Dersin iceriginin diizenlenmesinde anahtar olmalidir.

3. Dersin 6gretim yontem ve tekniklerinin belirlenmesinde rehber olmalidir.

4. Derste kazanilan yeterlilikleri 6lgme ve degerlendirmenin nasil yapilmasina

151k tutmalidir.

Ders igerikleri meslek analizi sonuglarindan secilmelidir. Bir ders igerigi su iig
konuyu kapsamalidir ( Fruyklund, 1968:172);

o Oprencinin bilmesi gereken seyler.

e Oprencinin el veya makine ile yapmas: gereken seyler.

e Icinde temel elemanlarin (yeterliliklerin) yer aldif1 uygun bireysel veya grup

projeleri ya da tipik ev ddevleri.

Opretme yontemleri, programlanan Ggrenmenin gerceklestirilmesinde izlenen
yoldur. Ogretim teknikleri ise; bir 6gretim yéntemini uygulama bigimidir (Demirel,
1999:141-143). Programlarin olusturulmasinda segilen yontem ve teknikler dersin dogru

islenmesine yardimei olur.

Atolye 6gretiminde kullanilan her 6gretim yéntem ve tekniginin basanisi biiyiik
olgiide atSlye yonetimine baghdir. Iyi yonetim, Ogrencilerin ilgi ve gayretlerinin
dogmasina yardim eder. Bu nedenle her 6gretim yontemi planli olmalidir (Fruyklund,
1968:173).

Ders programlarinin son kismu &lgme degerlendirmelere ayrilir. Mesleki egitime
yonelik ders programlarinin degerlendirilmesinde, beceri ve davranislarin Glgililmesine

yonelik 6lgme araglari agirlikli olarak kullamilir.



Bu araglar programlarin hazirlanmasinda amaci 6lgmeye yonelik dogru araglarin
secimini saglar. Program sonuna eklenen yardimci kaynaklar, materyaller, dersin

verimini artirir, igerigini zenginlestirir.

Ornek bir ders program modeli hazirlanmasi amaglayan problemin ¢6ziimii
i¢in, dersin ana nedenini teskil eden koleksiyon hazirlama siirecinin incelenmesinde

yarar gOriilmiigtiir.
1.1.2. Koleksiyon Hazairlama

Koleksiyon’ un sozliik anlamu, belgesel degerleri olan giizellikler, fiyatlari, az
bulunmalari, vb.. niteliklerden dolay: toplanarak simiflandirilan esya toplulugudur

(Biiyiik Larousse,1986:6881).

Moda tasarimi agisindan koleksiyon; Biiyiik Larousse (1986:6881) da, moda
profesyonelleri ve 6zellikle kreasyon terzilerince basina ve tiiketicilere tanitilan giysi

modellerinin tiimii seklinde ifade edilmistir.

Komsuoglu (1986:87), kreasyon ile aym anlami tasiyan koleksiyonu; giyim

alaninda yeni giysi ve aksesuar modellerinin yaratilmasi seklinde tanimlamustir.

Bu tamimlara bagh olarak,Koleksiyon Hazirlama; Segilen bir tema veya g¢ikis
noktasindan ( kumas, renk, stil,..vb.) faydalanilarak, planlanan kriterlere gore, belirli
stirede giysi grubu ya da gruplanmn tasarlanmasi, Uretime hazirlanmasi seklinde

tamimlanabilir.

Giysi iiretiminde moda-marka yaratmaya caligan igletmelerin en 6nemli ¢aligmasi
olan koleksiyon hazirlama islemleri, tasarim boliimi tarafindan diger boliimlerle

koordineli yardimlasma ile hazirlanir.

Ilk koleksiyon hazirlama ve sunma ¢aligmasi, 19. Yiizyilda Charles Frederick
Worth ile baglamistir. Worth 1858 de Paris’te agtift moda evinde tasarladifn ve
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gelistirdigi giysi modellerini gercek Omekleri ile hazirlayarak salonunda zengin
miisterilerinin begenisine sunmustur. O giinden sonra adi “Modanin babas1” olarak
kalmistir (Everett ve Swanson, 1996:5). Worth’u, Paul Poiret, Jean Patou, Mary Quant
gibi modacilar izlemistir. Daha sonra hazir giyim iretiminin yayginlagsmas: ile

koleksiyon hazirlama galismalar: yeni boyutlar kazanmigtir.
1.1.2.1. Koleksiyon Hazirlama Tiirleri

Koleksiyon hazirlama secilen hedef tiiketici kitlenin 6zelliklerine, isletmenin |
satig politikasina, iiretim Gzelliklerine gore farklilik gostermektedir. Genel olarak iki ana

boliime ayrilan ¢aligmalar su sekilde gruplandinimaktadr.

1/.1.2.1.1. Bireysel ~ (Houte Couture) Koleksiyonlar: Diinyaca iinlii moda
tasarimcilar1 tarafindan belirli kisi veya kisilere tek ya da simirli sayida hazirlanan,
tasarim Ozelligi, kalitesi ve fiyati yiiksek, is¢iligi fazla olan koleksiyonlardir, Uzun
stirede hazirlanirlar, begenilip begenilmeme riski tagirlar, modanin olugsmasinda birinci
derecede rol oynarlar. Diger koleksiyonlara 6rek teskil ederler. Chanel, Armani, Ferre,

Lauren, Versace,Ungaro houte couture modacilardan bir kagidir.
1.1.2.1.2. Grup Koleksiyonlar:

a) Marka Ozelligi Tasiyan Koleksiyonlar: Unlii modac1 veya Diinyada
markas1 ile isim yapmis firmalarin, deneyimli tasarimcilar1 tarafindan belirli gelir
gruplarina hazirlanan tasarim, kalite ve ig¢ilik 6zellikleri yiiksek olan koleksiyonlardir.
Malzeme, kalip, kesim, lretim, sunum gibi O6zelliklerin 6nemli rol oynadif1 bu
koleksiyonlar, prestij saglama ve pazar payini genisletmeyi amaglar. Houte Couture,
koleksiyonlara oranla daha ekonomik, hazir giyim koleksiyonlara gore ise daha -
pahalidirlar. Alanlarinda moda yaratir, alt grup koleksiyon tasarimcilarina kaynak
olustururlar. Bu tarzdaki koleksiyonlara, Calvin Klein, Benetton, Lacoste, Polo Garage

iyi 6rneklerdendir.
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b) Toplu Uretim Koleksiyonlar: Kendi adlarina veya bir bagkasimin adina
orta veya ortanin alti gelir grubuna hitap eden koleksiyonlardir. Moda ve marka
yaratmaktan ¢ok ya biiyiik markalarin koleksiyonlarini kopya ederler ya da benzerlerini
caligirlar. Tasarim, kalite, is¢ilik, malzeme, pazarlama gibi prensipleri degiskenlik
gosteren bu tiir koleksiyonlarin fiyatlar diger koleksiyonlara oranla diisiik, miktarlari ise

fazladir. Tiirkiye’ deki isletmelerin bir ¢ogu bu gruba girmektedir.
1.1.2.2. Koleksiyon Hazirlama Asamalan

Giyim endiistrisinde, koleksiyon hazirlama siireci, her igletmenin kendi ¢aligma
stratejisine gore farklihk gdstermektedir. Fakat, izlenen yollar nasil olursa olsun temel
islem asmalm1 birbirine yakindir. Bu siiregte en énemli kismi tasarim boliimii yiiklenir.
Ciinkdi, tasarim bolimi koleksiyonu hazirlamak igin , stiller olusturur, 6rnek (prototip)
giysileri dener, liretime hazir hale getirir (Cooklin, 1991:289).

Cooklin (1991:28-29)’e gore; yeni lriinler gelistirme siireci agagida siralanan

yedi temel asamay1 uygulamay: gerektirir. Bu asamalar sunlardir;

1. Tahmin (Forecasting)

2. Tasarim (Designing)

3. Koleksiyonu planlama  (Collection planning)

4. Kalip hazirlama (Pattern making)

5. Teknoloji (Tecnology)

6. Ornek giysi hazirlama (Production of sample garments)
7. Serilestirme ( Pattern grading)

Tansoy, Vural ve Agag (1994:74-75) 6zgiin giysi tasariminda temel iglemleri on
bir baglikta toplamiglardir. Bunlar;
1. Piyasa aragtirmasi,
2. Ozgiin model gelistirme,
3. Temel kalip hazirlama,

4. Deneme kalib hazirlama,



5. Giysi kontrold,

- 6. Uretim kalib1 hazirlama,

7. Serilestirme,

8. Yerlesim plani,

9. Dikim plan,

10. Prototip {iriin,
11. Maliyet hesab: ’dir.

12

Ondogan (1994 a:245) ise, kapsamli bir koleksiyon hazirlama siirecini sdyle

siralamigtir;

P

X ® N kW N

Kumays aragtirmasi,
Renk arastirmasi,
Desen aragtirmasi,
Aksesuar aragtirmast,
Model tasarimi,

Olcii formu,

Kalip hazirlama,
Prototip dikimi,

Seri hazirhigidir.

Karadiilger (1994:523) yukaridaki agsamalann benzer sekilde anlatirken, Mete

(2000:112) bu siireci agagida sunulan {i¢ ana baslikta toplamstir.

1. Uriin grubunun planlanmast;

a)
b)
c)
d)
e)
f)

g)
h)

Gegmis sezonun degerlendirilmesi,
Giincel trendlerin sentezi,

Hedef kitlenin belirlenmesi,

Genel temalarin belirlenmesi,
Koleksiyon sayisi,

Fiyat politikasi,

Satis sezonu,

Beden dagilimi,
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i) Olgii ve uyum standartlar,
2. Tasarimlarin yaratilmast;
a) Modellerin yaratilmasi,
e Grup temalarinin belirlenmesi,
e Devam eden modeller,
¢ Yeni modeller,
b) Renk paletlerinin belirlenmesi,
¢) Desenlerin belirlenmesi,
d) Materyallerin belirlenmest,
o Kumas ve aksesuarlarin se¢imi,
e Kumas ve aksesuarlarin gelistirilmesi,
e Kumas ve aksesuarlarin spesifikasyonlari,
f) Kaba maliyetlerin ¢ikarilmasi,
3. Uriin gelistirme gabalari;
a) Onkabul sathas1i  : Tasarimlann gelistirilmesi,
b) Kabul sathas: : Stillerin belirlenmesi,

¢) Kabul sonrasi satha : Stil gelistirme ¢abalaridir.

Farkli asamalandirma Omekleri verilen koleksiyon hazirlama siireci, tiim

siniflandirmalarn kapsayacak sekilde su bes baglik altinda toplanabilir;

Koleksiyon planlama,
Koleksiyon tasarlama,
Koleksiyon iiretimini planlama,

Koleksiyonu sunma,

A e

Koleksiyona tiriin gelistirmedir.
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1.1.2.2.1. Koleksiyon Planlama ( Veri toplama ve degerlendirme)

Koleksiyon hazirlama; igerisinde bir ¢ok ayrintiy1 birlestiren ¢ok boyutlu bir
siirectir. Her ne kadar gelecege yonelik hazirlansa da ge¢mis ve bu giinkii ¢calismalarin
degerlendirilmesi tizerine sekillenir. Basarili bir koleksiyonun hazirlanmasinda asagidaki

asamalar 6nemli rol oynar.
1.1.2.2.1.1. Ge¢mis Sezonun Degerlendirilmesi

Gegmis sezonun degerlendirilmesi; bir 6nceki sezon hazirlanan koleksiyon veya
koleksiyon grup basarilarinin degerlendirilmesidir. Buradaki amag, gelecek sezona 1sik
tutmak, hatalar1 olusmadan engellemek, pazar paymm1 ve buna bagh olarak da satig
trendini"artlrmaktlr. Gegmis sezonun degerlendirilmesinde su sorularin cevaplar: aranir;

e Hedeflenen tiiketici kitlesine ulagildi m1?

e Hedeflenen kar saglandi m1?

e Moda trendleri yakalandi m1?

e Hangi koleksiyon gruplar1 daha basarili oldu? Neden?
( Birden fazla koleksiyon gruplar olan igletmeler igin)

e Kolekstyonda hangi stiller daha ¢ok satt1? Neden?

e Koleksiyona yonelik sikayetler nelerdi ve nasil 6nlendi?

e Koleksiyonun hazirlanmasi, tiretimi ve dagitimi siirecinde hangi
problemler gézlendi, bunlar nasil giderildi?

e Koleksiyonun diger isletme koleksiyonlari arasindaki pozisyonu ne

oldu?
1.1.2.2.1.2. Giincel Trendlerin Degerlendirilmesi
Giincel trendlerin degerlendirilmesi; i¢inde bulunulan sezonda satis1 devam eden

koleksiyon veya koleksiyon grup basarilarinin degerlendirilmesidir. Burada su sorularin

cevaplar1 aranir;

& KURULY
T VOKSEKOGE S iyt
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o Hedef tiiketici kitlesine ulagiliyor mu?

e Hedeflenen kazanca yaklagiliyor mu?

¢ Giincel moda trendleri yakaland: m1?

¢ Hangi koleksiyon gruplarn daha ¢ok siparis aliyor?

¢ Koleksiyondaki hangi modeller daha ¢ok siparis altyor?

e Koleksiyonda siparis almayan modellerin hatas1 nedir?

e Koleksiyondaki hangi modellerde ve ne sekilde liriin gelistirme

yapilmal1?

e Miisteri egilimleri hangi yénde gelismektedir?

e Satis ve pazarlama elemanlarinin Onerilerini iceren raporlar ne
g sekildedir?

e Rakip firmalar neler yapmaktadir?

1.1.2.2.1.3. Gelecekteki Trendlerin Arastiriimasi

Gelecekteki trendlerin aragtirilmasi; gelecek sezon igin hazirlanacak koleksiyon
ya da koleksiyon grup basarilar1 i¢in gerekli on hazirliklardir. Gelecege yonelik

aragtirmalar genel anlamda su sorularin cevaplarini aramalidir.

e Koleksiyonunu hazirlanacag: hedef kitlenin:
= Demografik 6zellikleri (yas, cinsiyet, gelir diizeyi, is, egitim, aile,
gevre vb...)
» Yasam Tarzlan ( eglenme, beslenme, ilgi duyma, zevk alma vb..)
nelerdir? (Diamond ve Diamond,1997:59-70).
e Koleksiyon hangi iiriin ya da iiriin gesitlerini kapsamalidir?
= Tasarim (ne sekilde yapilmalidir?)
» Uretim (nasil hazirlanmahidir? )
= Kullanim (hangi 6zellikleri tasimalidir?) Koleksiyonun ortalama
maliyeti ne olmalidir?

e Koleksiyon ne kadar siirede hazirlanmalidir?
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o Koleksiyon i¢in isletmenin mevcut teknolojisinin disinda yeni bir
teknolojiye veya is giiciine ihtiyag olacak mui dir?

¢ Koleksiyonun temast ne olmalidir?

o Koleksiyon grup ve grup icgindeki model sayilari, 6l¢li ve beden
ozellikleri ne sekilde hazirlanmalidir?

e Koleksiyon gruplarinin fiyatlandirma sekilleri nasil olmalidir?

e Koleksiyon gruplarmin malzeme ve iiretim gekline goére kalite
standartlar1 ne olmalidir?

e Koleksiyon nasil sunulmalidir?

e Koleksiyon nasil pazarlanmali dir?

-

1.1.2.2.2. Koleksiyon Tasarlama

Secilen tema etrafinda ortak ozellikleri olan giysiler veya giysi gruplarimin
tasarlanmasidir. Bu islemler isletmelerin sahip olduklar1 teknolojik donamima bagh
olarak manuel ya da bilgisayarlarda ger¢eklestirilebilmektedir. Bir koleksiyon

tasariminin agsamalar: s0yle siralanabilir;

e Moda egilimlerinin aragtirilmasi
e Koleksiyona tema segme

e (Calisma panosu hazirlama

e Grup olusturma

e On Maliyet hesab: gikarma

1.2.2.2.1. Moda Egilimlerinin Arastiriimasi

Tasarimlara baglamak i¢in 6ncelikle gelecekteki moda 6zelliklerinin 6grenilmesi
gereklidir. Moda tahminleri denilen bu ¢aligmalar pazarin gelecekteki ihtiyaglarim
yorumlama, degerlendirme ve fiyatlandirma ile baglar. Tasarim elemanlari, hedef
kitlenin ozelliklerine, isletmelerinin imkanlarina gore On sezilerini tecriibeleri ile

birlestirerek, koleksiyonlarinin temellerini atarlar (Cooklin, 1991:29).
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Tasarnimecilarin koleksiyonlarini olustururken su ayrintilar: incelemeleri gerekir;

e Yeni giysi boyu uzunluklari nasildir? : mini- maksi

* Yeni stiliet nasildir? : bol- formlu

e Yeni renkler nelerdir? : ana renkler- ara renkler
® Yeni doku dzellikleri nasildir? : pliriizli-diiz

e Yeni detay ve slislemeler nasildir?  : abartili-sade

e Yeni ¢izgi 6zellikleri nasildir? : kalip form 6zellikler...

(Cooklin, 1991:30; Tate, 1989:90).

Isletmenin ¢alisma stratejisine gore, tasarim boliimii sorumlusu veya tasarimdan
sorumlu liyeleri yukarida siralanan sorularin cevaplarim hazirlarlar. Stilistler, alanlar ile
ilgili moda showlarina katilip, yazil ve gorsel yayinlar: takip ederek, kendilerine uygun
olan tekstil yiizeylerini, desen, renk 6rneklerini toplar, siparislerini verirler. Yeni stiller
hakkinda notlar alir, brogiirler biriktirirler. Esinlendikleri renk, desen ya da dokularin

istedikleri sekilde olusumu i¢in yeni denemeler ve 6rnekler hazirlattirirlar.

Hazirlatilan kumas renginin tutturulabilmesi igin boyamay: yapan firmalar
tarafindan “pantone” adi verilen renk kataloglan hazirlanir. Bu kataloglarda her renge
ayr1 bir kod numarasi verilmek sureti ile kumas boyama siparislerinin diizenli alinmasi
saglanir (Ondogan, 1994 a:245-246).

Yeni desenlerin baskisi, islemeleri, nakiglar1 vb. igler hazirlatilarak koleksiyona
yetistirilir. Isletmenin teknolojik imkanlarina bagli olarak kullanilacak desen, renk,
malzeme dokusu, model, malzeme uyumu gibi konularda bilgisayar teknolojilerinden

yararlanilir.

Basarih bir koleksiyon hazirlanabilmesi igin, tiiketicinin ilgisini ¢eken, giincel
fakat farkl stiller ya da stil gruplan olusturulmahdir. Yeni koleksiyonlarin
olusturulmasinda belirli ¢ikis noktalarindan (tema gibi) ya da fikir kaynaklarindan
yararlanilir. Bu kaynaklar pek ¢ok tasarim ekibi tarafindan farkhi sekillerde kullanilir.

Bir koleksiyonun olusturulmasinda yararlanilan fikir kaynaklan sunlardir:
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Defile ve Moda Fuarlari: Moda degisim degil gelisimdir. Ticari amagli ¢aligsan
her tasarimci hazirladifs koleksiyon icin genel moda egilimlerinden haberdar olmalidir.
Bunun i¢in diger isletmelerdeki tasarimcilarin ¢aligmalarini takip etmelidir (Tate, 1989:
90). Bu nedenle diizenlenen pek ¢ok uluslararasi organizasyonlar bulunmaktadir.
Amerika’da “Int’l Boutique Show”, Ispanya’da “Mostra de tejidos”, [talya’da “La Moda
Milano”, Almanya’da “Inter staff” (Diamond ve Diamond,1989:128) bunlardan

bazilandir.

Kumag Trendleri: Tekstil tirtinleri uluslar aras1 kumas ve renk birliginin yaklagik
18 ay onceden agikladig: raporlar dogrultusunda iiretilmektedir. Ticari isletmelerin
tasarimcilari, irtibata gegtikleri tekstil dretici firmalarn sorumlu elemanlar1 ya da
temSilci!iklerinden gelecek sezonun moda kumas, renk ve desenlerini 6grenerek dikim,

islem ve kullanim 6zellikleri hakkinda bilgi alabilmektedirler.

Tasarim ve Uriin Satis Haberleri: Avrupa’da yayinlanan Nigel French, Here and
There, Foces, Report West, Desing Direction gibi yaymlar hem houte couture hem de
hazir giyim konularinda moda detaylarini, The Color Projections, The Color Box gibi
yayinlar 18 ay dnceden gelecek sezonlarin renk dzelliklerini aktarmaktadir. Tobe, uluslar
aras1 moda trendlerinin iiretim ve miisteri gelisim raporlarini, Video Fashions gibi

kanallar Diinya’ dan moda showlarin1 sunmaktadirlar (Tate, 1989:83-84).

Basin-Yaymm Kaynaklari: Giinliik ve haftalik olarak ¢ikan gazeteler moda ekleri
vermektedir. Bunlardan Tiirkiye’ deki Milliyet gazetesinin eki Vitrin, Amerika’daki
Clifornia Apparel News vb. ekler giincel moda trendlerini tiiketici ve lireticiye sunan,

pazarin tepkisini 6lgen 6nemli yayinlardir.

Vogue, Elegance, Marie Claire, Officiel, Harper’s Baazar gibi ayhk dergiler
Diinya moda sektoriinii ayrintih olarak sunmaktadir. Burda, Sew News, Butterick gibi ev

ve dikis-kalip konusundaki dergiler yine bu konuda hizmet veren diger kaynaklardir.

Televizyon kanallari, video kasetleri, internet sayfalar1 moda ve tasarim hakkinda

fikir alma yollarindan birkagidir.
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Yan Uriinlerdeki Gelismeler: Tekstil teknolojisinin ilerlemesi ile gelisme
gosteren siisleme, aksesuar, tela vb. yan iirlinler her sezon farklilik géstermektedir.
Koleksiyonlarda yeni diriinlerin kullammi igin bu sekt6rdeki gelismelerin takibi

gerekmektedir.

Yasam Stilleri: Kiiresellesmeye dogru giden Diinya’ da kiiltiirel farkliliklarin
azaltilmasi, ekonomik sartlarin iyilestirilmesi hedeflenmektedir. Daha saglikli yagamak
icin yeni spor etkinlikleri, eglence sekilleri, tatil tiirleri dogmaktadir. Yeni yasam
bigimlerine bagh olarak giyim aliskanliklar1 olugsmaktadir. Bu aligkanliklar i¢in yeni
tasarimlar 6n plana ¢ikmaktadir. Koleksiyon hazirlayan tasarimcilarin, gelisen bu yagam
bigimlerinin incelemesi yeni fikirlerin dogmasinda yardimei unsurlardir. Giiniimiizde

yasam bigimlerini incelemenin en iyi gostergelerinden birisi caddeler, sokaklardir.

Miizeler ve Resim Galerileri: 20. Yiizyihn unli tasarimcilaninin hazirladigt
koleksiyonlar1 sergileyen Londra ve Paris’teki miizeler, eski giysilerin resmini tuale
déken ressamlarin  koleksiyonlar1 yeni koleksiyonlarin olusumundaki fikir

kaynaklarindandir.

Toplumsal Olaylar: Farkli doénemlerde olusan deprem, sel gibi cografi, savas,
baris, yoksulluk gibi sosyal olaylar, miizik, dans vb. eglenceler yeni modalarin yaratilip,

yayginlasmasina zemin hazirlayan ¢ikis noktalaridir.

1.1.2.2.2.2. Koleksiyona Tema Se¢cme

Koleksiyona tema se¢me, koleksiyonun hazirlanmasina temel olugturan herhangi
bir sey, nesne veya konudur. Bu sosyal, kiiltiirel, ekonomik, soyut, somut bir sey olabilir.
Tema, grup yada gruplarin birbirine baglantisim saglayan etkili bir iletisim aracidir.
Planlama ve tasanim boliimiiniin ortak se¢imidir. Bazen planlamadan gelen veriler

1s1g1inda tasanm boliimii yalnizda belirleyebilir.

s .
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1.1.2.2.2.3. Calisma Panosu Hazirlama

Koleksiyonda kullanilmas igin segilen ve satin alinan kumas, yardimci malzeme
orneklerinin, giincel ve gelecekteki moda tahminlerini igeren gesitli dokiimanlarin bir
araya toplanilmasi ile hazirlanan yiizeylerdir. Bu pano, hikaye, renk, kumas panosu vb.
gibi degisik isimler altinda adlandinlabilir. Gruplar i¢in ortak ya da ayr1 sekilde
hazirlanabilir. Kimi igletmeler ¢aligma panosunu yalniz kumas ya da yalniz renk panosu
seklinde hazirlarken kimileri olduk¢a ayrintili ¢aligma panosu hazirlamaktadir. Bu
ayrintilar, isletmelerin ¢alisma tarzina, koleksiyon &6zelligine, fikir kaynaklarina vb.
etkenlere gore degisiklik gostermektedir.

’Callsma panosu renk bakimindan séyle hazirlanmalidir (Tate,1986:170);

. Moda olacag: tahmin edilen renkler,

e Ana renkler- ara renkler,

o Soguk ve sicak renkler,

e Natiirel renkler.

Renkler, aym zamanda mevsimi, giysinin ticari grubunu (gelinlik, mayoluk, is
giysisi vb...) yansitmahdir. Tasarimcilar, genellikle bu panoda 8 ile 12 renge yer verir,

ana renklerde, ortalama 3 rengi tercih ederler.

Calisma panosunda ayrica sunlar bulunmalidir (Tate, 1989:173);

o Sezonluk ya da yillik hazirlanacak koleksiyonda kullammi planlanan
{izerinde ismi, renk numarasi, toplam metraji, tiirii ve metre fiyati bulunan
kumas 6rnekleri,

e Deneme amagh boyatilan kumas 6rnekleri,

o Ustlerinde ismi, renk numarasi, toplam metraji, agirligi, kullamm &zellikleri,

metre ya da birim fiyat: bulunan siisleme ve yardimci malzeme 6rnekleri.
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(Galigma panosu koleksiyonun hazirlanmasi siiresince daima géz 6niinde tutulur. -

Ana temanin hatirlanmasi, gruplarin olusturulmasinda fikir kaynagi olur.
1.1.2.2.2.4. Grup veya Gruplari Olusturma

Grup olugturma model sayilarina, liretim miktarina, sezona ve tretim ile ilgili
alinacak diger kararlara bagl olarak farklilik gosterir. Genellikle grup olusturmada,
baglica etken kumas ve renk ortakligidir. Segilen temaya gore, bir grubun iginde ayni
kumasin farkli renkleri kullanilabilir. Kullanilan kumasin ve renklerin ¢esidi, grup
biiyiikliigiine gore degisiklik gosterir. Tema igerisindeki gruplar siisleme, detay, renkler
baklmanan birbiri ile tutarli olmalidir (Tate, 1989:167-177).

Model gelistirme, tasarimcinin ¢izimleri ile baglar. Tasarimci ¢izimlerini bir
defterde toplar. Kendi tarzina gére gruplar olusturur. Her ¢izimin ayrintilarint not eder.
Ozelliklerini yazar. Ayrintilar tasarimlann {i¢ boyutlu hale déniismesine yardime: olur,
yol gosterir. Grup igindeki modeller iki farkl: sekilde olusturulur.

Bunlar;

® Yeni modellerin yaratilmas,

e Devam eden modellerin ¢alisiimasidir (Mete, 2000:112).

Koleksiyonun basarisindaki en énemli ¢aligma, yeni modellerin yaratilmasidir.
Bunun i¢in, giysi tasarim unsurlar olan siiliet, renk, doku, siisleme ve detaylar, uyum,
denge, biitiinliik ve vurgu ilkeleri ile harmanlanarak 6zgiin tasarimlar olusturulur (Aydin
ve Cakar, 1996:272-274).

Gegen donem veya her donem ¢ok satan (Basic stiller) modeller, yeni kumasg ve

renkler ile denenerek koleksiyonun daha genis bir tiiketici kesimine ulagmas: saglanir.

Cooklin (1991:33), gruplarn olusturulmas: agsamalarini §6yle siralandirmustir;
¢ Ham tasarimlarin gegitlendirilmesi,

e Tasarim uygulamalarinin yapilmasi (6rnek giysi hazirlama),
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Omek giysilerin tiiketici ihtiyaglarina uygun gelistirilmesi,
Satis miimessillerinin fikirleri dogrultusunda diizeltmelerin yapilmasi,
Koleksiyon gruplarimin en alt siniftan yukari dogru fiyat segenekleri ile

siniflara ayrilmasi.

Koleksiyondaki model 6rneklerinin hazirlanip 6rnek iiriin haline getirilmesine

kadar ki islemler ise sunlardir. Her model igin;

o,

Modelin ¢alisma ayrintilarin igeren teknik f6y hazirlanir,
Ornek giysi kalib1 ¢ikarilir,
Omek giysi dikilerek denenir,

Ihtiyaca gore diizeltme ve degisiklikler yapilarak 6rnek tiriin olusturulur.

1.1.2.2.2.5. On Maliyet Hesabi Cikarma

On Maliyetleri Hesab1 Cikarma koleksiyon igerisindeki tiim modellerin kesin

maliyete yakin sartlarda maliyetinin ¢ikarilmasidir. Bu ¢alismada su detaylara yer verilir.

Kullanilan malzemeler,
Isilik,
Genel giderler,

Diger giderler (Cooklin, 1991:51).

Tasarimc1 hazirlayacagl, pazarlama elamani satacagi, miisteri ise alacagi {irliniin

fiyatim1 bilmek ister. Bu galigma siparislerde énemli bir unsurdur. On maliyet sonucu her

modelin yaklagik olarak satig fiyat: saptanir.

1.1.2.2.3. Koleksiyon Uretimini Planlama

Koleksiyondaki tiim modellerin, liretime hazir hale getirilmesidir. Bu hazirhiklar

sOyle stralanir;

Model tanimlama foyii hazirlama,
Uretim kalib1 hazirlama,

Is plani yapma,
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o Uretim kalite toleranslarin: belirleme,
o Serilestirme,
e Pastal plam hazirlama,

e Kesim planmi hazirlamadir.

Model tammlama foyi: Uretilecek iiriintin, model numarasi, sezonu, kullanilan
malzeme Ornekleri ve 6zelliklerini, seri seklini, kesim igin gerekli pargca adedi ve

isimlerini, modelin teknik detaylarini gdsteren formdur ( Komisyon,1994:18).

Uretim kalibi: Omnek giysi haline gelen stillerin model uygulanmus, tiim
degisikliklerinin yapilarak sablon lanmuis, serim ve kesim igin gerekli her tiirlii bilginin

tizerinde oldugu kaliplardur.

Is plam: Bir iriiniin iiretim basamaklarinin kronolojik sira icerisinde belirtilip,

numaralandirilmasidir (Komisyon,1994:40).

Uretim kalite toleranslarimin belirlenmesi: Uriiniin iiretim siireci sonundaki alt

ve iist kabul edilebilirlik sinirlarinin bir form ile belirtilmesidir.

Serilestirme: Bir beden Olglisiine gére hazirlanan iiretim kalibinin firetilmesi

diistiniilen diger beden 6zelliklerine uygun hale getirilmesidir.

Pastal plam: Uretime girecek beden serilerinin, kesim masas1 boyu, kumas 8¢t
ve Ozelliklerine uygun en az dokiintiiyli saglayacak yerlesim planimin hazirlanmasidir (

Tansoy, Vural ve Agag, 1994:75).

Kesim plam: Uretimi yapilacak modellerin bedenlerinin, seri adedinin, hangi

renklerde ve hangi kumaslardan kesileceginin kesim sirasinin belirtildigi formdur.
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1.1.2.2.4. Koleksiyonu Sunma

Uretime hazir hale getirilen koleksiyonun miisteri (satic1) ve tiiketici gruplarina
tamtilmasidir. Sunumun biyiikliigtine, ¢esidine ve Ozelliklerine gore profesyonelligi
artar. Basli bagina 6zel bir sektdr olan moda gosterilerinin organizasyonu pazarlamada
olduk¢a 6nemlidir. Moda gosterileri dort farkli kategoride toplanmaktadir. Bunlar;

e Uriin showlari,

e Formal defile showlari,

e Informal showlar,

e Video yayinlaridur.

Urun showlar1: Olduk¢a pahaliya mal olan uluslararasi moda trendlerinin
sunumunda kullanilan, 6zel miizik, 151tk dilizeni ve dramatik ya da tiyatrosal
kareografilerin olusturuldugu en az 1 saat siiren, 15 ile 50 modelin (manken) katildig1 ve

sponsorlarinin oldugu giysi sunumlandir (Everett ve Swanson,1996:21).

Formal defile showlar:: Uriiniin cesidine gére farkli miisteri gruplarina, belli
tema, miizik, ses ve 151k organizasyonu ig¢inde 30-60 dakikalik giysi sunumlaridir

(Everett ve Swanson,1996:23).

Informal showlar:Isletmelerin showroomlarinda, restoran, okul, otel, miize, oda
vb. yerlerde gerceklestirilen giysi sunumlandir. Ozelikle ticari amagh giysi
koleksiyonlarinin satisin1 artirmak amaci ile hazirlanan promosyon showlar1 bu sunum

¢esitlerindendir (Everett ve Swanson, 1996:23).

Video yaywlar: Moda endiistrisinin yeniliklerini genis Kkitlelere duyurmak,

miisteri (satic1) kitlesini biiylitmek amac ile kullandig1 sunumlardur.

Koleksiyon sunumu, hazir giyim isletmelerinin kendi hedef Kkitlelerine, {iriin
cinslerine, ¢alisma stratejilerine gore farklilik gosterir. Fakat hazirlanma kolaylifi ve

maliyetinin diigtikltigii, miisteriye (satict) dogrudan ulagimi bakimindan showroomlar en
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¢ok tercih edilen sunum yerlerdir. Sunumu yapilan koleksiyonun belirli miktar1 6rnegin

100 adedi 6nceden stokta hazir bekletilmelidir.
1.1.2.2.5. Koleksiyona Model (Uriin) Gelistirme

Tiiketici ve miigteri istekleri dogrultusunda koleksiyon igindeki {irlinlerin yeniden
tasarlanmas veya tasarlanan tiriinler lizerinde degisiklik yapilmasidir.

Profesyonel anlamda giysi iiretimi yapan igletmeler, liriin gelistirme ¢abalarina
biiyiikk 6nem vermektedir. Yalniz lirlin gelistirmeye yo6nelik olarak aragtirma-gelistirme
boéliimleri bulunmaktadir.

Urun gelistirme; tasarim oncesi, deneme, {liretim ve kullanim asamalan (Beyazit,

1994:49. 103) boyunca devam eden dongiisel bir siiregtir.

Koleksiyon hazirlama caligmasinin ilk basamagi olan verilerin toplanmasi
asamasi igerisindeki arastirma ve degerlendirmeler, liriin gelistirmenin en Onemli
kaynaklaridir. Bu degerlendirmeler, koleksiyonun tasarimina birinci derecede 151k tutar,
yol gosterir. Koleksiyonun tasarimi oncesinde ne, kimin igin, ne sekilde ve ne ile

iiretilecek? Sorularinin cevabini hazirlar.

Tasarim1 gergeklestirilen kbleksiyon parcalarinin denemeleri asamasinda;
isletmenin reklam ve pazarlama boliimiiniin, driinleri satan miistert (satici)
temsilcilerinin raporlarn1 ve fikirleri, tirtin gelistirmenin ikinci kismim olusturur. Bu
raporlar hem satilmakta olan koleksiyonun hem de gelecekté hazirlanacak koleksiyonun

grup veya gruplarinin gelistirilmesini saglar.

Bu nedenle, tasanm boliimiim tasarladign ve denemesini yaptigi koleksiyon
pargalarimi igletmenin tecriibeli pazarlama elemanlarna, saygin miisteri (satici)
temsilcilerine gostererek fikirlerini alir. Satigt artirmak amaci ile dlizeltme ve
degisiklikler yapar (Tate, 1989:166-167). Bu calismalar koleksiyon iiretim hacmini

belirler.
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Uretim sirasinda gelen siparisler ve istekler ise; iiriin gelistirmenin {igiincti
asamasmna aittir. Mevcut irliniin daha kullanisli, istege uygun hale doniistiiriilmesini,
talep alinmayan diriinlerin tretimden ¢ikarilmasim saglar. Koleksiyonun bagarisini,
karim artirir. Uriiniin gelecek sezon iiretimine devam edilip edilmeyecegini veya ne

sekilde devam edilmesi gerektigini gosterir.
1.1.2.3. Koleksiyon Hazirlama Siirecinde Zamanlama

Bir koleksiyonun hazirlanmasinda en Onemli unsurlardan birisi stlirecdir.
Genellikle i¢ pazara doniik liretim yapan isletmelerde koleksiyon hazirlama siireci alt: ay
6ncesin§1en baglar. Bazilarinda bu siire bir yila kadar ¢ikar (Diamond ve Diamohd,
1997:375). Koleksiyonun hazirlanma siireci tasarim béliimiiniin  hazirliklarina,
isletmenin ekonomik yapisina, iiretimin sekline, iiriin 6zelliklerine vb. ayrintilara gére
farkhilik gosterir. Ornek olarak, alt1 ay 6nce baslatilan bir koleksiyon hazirlama siireci su
sekilde gosterilir (Diamond ve Diamond, 1997:375-376).

Sonbahar koleksiyonu igin,

Ocak : Yeni sezon kumaslar segilir. Tasarimci ilk ¢izimlerini kumaslarla dener.

Subat : Koleksiyon gruplan i¢in denemeler yapihr. Omnek giysiler gelistirilir.
Bazi1 modeller iptal edilir, bazilan gelistirilir.

Mart : Koleksiyon gruplar miisterilere (satic1) sunularak siparigler alinir. Bazi
miigsteriler ilk haftadan itibaren, bazilar ise satiglarin duruldugu dénemlerde siparig verir.

Nisan : Ik alman sipariglere gére giysi iretimi baglar. Sunum ve satislar
showroom ve defilelerle devam eder.

Mayis  : Miisteri (satic1) taleplerinin en yogun dénemidir. Uretim hiz1 artar.

Haziran : Koleksiyonlar magazalarda satiga sunulur.

Temmuz : Uretim zirvededir. Magazalardan yogun talep devam eder.

Agustos : Siparisler 6zellikle ¢ok satan stillerde devam eder. Az satan modellerin
tiretimi durdurulur.

Eylil 1k bahar koleksiyonunun hazirliklari baglar.
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Ekim : Son bahar sezonu biter. Magazalar yeni sezona baglar.

1.2. ARASTIRMANIN AMACI

Arastirmamin genel amaci; Gazi Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltesi Giyim
Endiistrisi ve Moda Tasarimi Egitimi Boliimii, Moda Tasarimi Egitimi Ana Bilim Dali
ogretim programi kapsamina alinan (ilk olarak 2003-2004 6gretim yilinda uygulanacak
olan) koleksiyon hazirlama dersine 6rnek bir program modeli hazirlamaktir. Bu genel

amag dogrultusunda asagida belirtilen sorulara cevaplar aranmgtur.

i. Hazir giyim isletmelerinde koleksiyon hazirlama asamalari hangi siralama ile

yapilmaktadir?

2. Hazir giyim isletmeleri koleksiyon hazirlama siirecinin hangi asamalarini
Onemli bulmaktadir?

3. Hazir giyim isletmeleri koleksiyon hazirlama siirecinde basartyr dogrudan
etkileyen personel, zaman, hedef tiiketici ﬁzéllikleri, moda egilimleri ve

kullanilan bilgisayar teknolojilerini ne kadar 6nemli bulmaktadir?

4. Hazir giyim isletmelerinde yapilacak aragtirma sonuglarina gore, Giyim
Endiistrisi ve Moda Tasarimi Egitimi B6liimii, Moda Tasarimi Egitimi Ana
Bilim Dali Koleksiyon Hazirlama dersi programimin genel yapisi nasil

olmalidir?
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1.3. ARASTIRMANIN ONEMI

Arastirma sonucunda olusturulan ders programi ile hazir giyim isletmelerinin
ihtiyac1 olan orta ve iist diizey teknik elemamin isin gereklerine gére ve sektoriin

ihtiyaglart dogrultusunda yetigtirilmesine yardime1 olunacag diistiniilmektedir.

Isletmelerin  koleksiyon hazirlama calismalarimin  incelenmesi sonucunda
olusturulan ders program modelinin, gerek 6gretmen adaylarinin gerekse sektoriin
gelecekteki moda tasarim: konusundaki uzman personeline yasam odakli bir egitim

kazandirilmasinda faydali olunmas: umulmaktadur.

Arastirmanin, Giyim Endiistrisi ve Moda Tasarimi Egitimi programlarinin
icerisindeki diger meslek derslerinin egitim programlarinin hazirlanmasina rehber olmasi

temenni edilmektedir.

1.4. SAYILTILAR

1. Koleksiyon Hazirlama siireci moda-marka yaratma ¢abasindaki hazir giyim
isletmelerinin en 6nemli isidir.

2. Gazi Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltesi Giyim Endiistrisi ve Moda
Tasanimi Egitim Boliimii programlart hazir giyim igletmelerinin orta ve iist diizey teknik

eleman ihtiyacini karsilayacak niteliktedir.

. 3. Koleksiyon Hazirlama siirecinin gerekli agamalar: is analizi yontemi ile gergek

duruma uygun olarak saptanmugtir.

4, Veri toplama araci olarak diisiiniilen anket formu koleksiyon hazirlama dersi

i¢in olusturulan 6rnek programin verilerini toplayabilecek niteliktedir.
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5. Hazir giyim isletmelerinde koleksiyon hazirlamadan sorumlu kisiler konu
hakkinda gériis bildirebilirler.

6. Arastirma Orneklemine alinan isletmeler evreni temsil edebilirler.

1.5. SINIRLILIKLAR

1. Arastirma Ankara, Bursa ve Istanbul illerinde faaliyet gésteren biiyik 6lgekli
ve hazir giyim alaninda moda-markasini olusturmak i¢in kendi koleksiyonunu kendisi
hazirlayan, bulunduklari illerin sanayi odalarina kayitli hazir giyim isletmelerinin

koleksiyon hazirlamadan sorumlu personellerinin goriisleri ile sinirlidir.

2. Aragtirma kadin, erkek ve gocuk dokuma ve 6rme kumagtan mamul iist giysi
iiretimi yapan isletmelerle sinirlidir. Deri, 6rme i¢ giyim ve 6zel amach (hasta, asker, i

giysisi vb.) giysi tiretimi yapan isletmeler kapsam dis1 tutulmustur.

3. Koleksiyon hazirlama siirecinin asamalan anket formu ile tespit edilen
asamalarla sinirlidir. Arastirmada  koleksiyon hazirlama slirecinin  giysi modeli
tasarlama, kalip ¢ikarma, Ornek giysi dikme, serilestirme gibi temel islemleri
uygulamayan (6rme giysi, fason vb.) isletmelerin koleksiyonlar1 simirlilik dig1

tutulmustur.

4. Aragtirma verilerinin sonuglarina dayanarak hazirlanan ders program modeli,
Gazi Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltesi Giyim Endiistrisi ve Moda Tasarimu Egitimi
Boliimii Moda Tasarimi1 Ana Bilim Dali Koleksiyon Hazirlama dersinin genel yapis: ile

siirlidir. Genel yap1 amaglar, igerik ve belirtge tablosu seklinde siralanmigtir.
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1.6. TANIMLAR

Analiz: Belirli bir igle ilgili davramglarin (ustaligi belirleyen niteliklerin)

saptanmasidir (Dogan, 1982:73).

Egitim programi:Ogrenene, okulda ve okul disinda planlanmis etkinlikler yolu

ile saglanan 6grenme yasantilar1 diizenegidir (Demirel, 1999:5).

Hedef tiiketici: Koleksiyonu olusturan giysileri kullanan bireyler ig¢in

kullanilmgtir.

is / Meslek: Bireyin ficret karsiligi yaptifn gorevlerin biitlintidiir (Sezgin,
2000:46).

Islem: Olduk¢a kisa bir zamanda yapilabilecek veya &grenilebilecek kesin
olarak baslangi¢ ve sonug kismi belli olan somut bir 6grenim birimidir. Ders programi

hazirlanirken islem temel birim olarak alinir (Dogan, 1982:72).

Islem basamag:: Islemim cok basit bir hareket veya ¢ok kiigiik bir bilgi noktast
haline gelmeden sistemli olarak boliinebildigi en kiigiik pargasidir (Dogan, 1982:73).
Miisteri: Hazir giyim isletmelerinin koleksiyonlarim ticari amagh alan Kkisi,

kurum, kuruluslar i¢in kullaniimistir.

Ogretim analizi: Bir 6gretim alaninda temel olan igerigi dogru olarak

saptayabilmek i¢in kullanilan teknige denir (Dogan, 1982:71).

Ogretim envanteri: Mesleklerin ogretilebilecek temel bilgi, beceri ve tavir

elemanlaridir (Sezgin, 1994:54).
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Program gelistirme: Programin kapsadigi amaglarin, saghikl ve etkin bir sekilde
saptanmast ve gergeklestirilmesi ig¢in faydalamlan esaslari, prensipleri (teori) ve

faaliyetleri (uygulama) operasyonel anlamda ele alan bir calismadir (Varg, 1978:19).
Stil: Model, giysi bi¢imi olusturma anlaminda kullanilmigtir.

Stilist:

1. Bir moda koleksiyonunun iiriinlerinde kendi yaraticilifi ya da secimi ile
¢izgileri, kullanilacak malzemeyi belirleyen ve bu fiiriinlerin hazirlamgini
denetleyen kisidir.

2. Giysi, ayakkabi vb. gibi bir kreasyon alaminda uzmanlasmiy moda
desinatoriidiir (Larousse, 1986:10804).

Yeterlik: Yapabilme, uygulayabilme, karar verebilme giicti (Dogan, 1997:19).
1.7. ILGILI ARASTIRMA VE CALISMALAR

Mete (2000) tarafindan hazirlanan “Hazir Giyim Sanayiinde Moda Tasarimi ve
Uriin Gelistirme” baslikli makalede isletmelerdeki giysi tasarim agamalar ve tasarimi

etkileyen degiskenler irdelenmistir.

Vural ve Agac¢ (1999)'mn, “Kiigitk ve Orta Olgekli Hazir Giyim Isletmelerinin
Giysi Modasimi Takip Etme Diizeyleri Uzerine Bir Aragtirma” ¢aligmasinda otuz
isletmeye uygulanan anket sonuglari deZerlendirilmistir. Arastirmada, giysi
tasarimlarinda moda yaratmaktan ¢ok pazarin tercihlerinin 6n planda oldugu

g6zlemlenmistir.

Sayinalp (1997)’i}1, “Kiz Teknik Ogretim Kurumlarinda Moda Tasarmi
Egitiminin Sektérel Bazda Incelenmesi” aragtirmasinda, hazir giyim sektériinde faaliyet
gosteren bilylik ve orta Olgekli yirmi alti igletmeye yirmi {i¢ sorudan olugan anket
uygulanmigtir. Ankette, isletmelerin moda tasarimcilarindan beklentileri ve tasarim

egitimde nelerin Ogretilmesi gerektiginin cevaplar1 aranmustir. Arastirma sonucunda,
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igverenlerin moda tasarimcisinda “estetik ve 6zgiin tasarimlar yapabilme, dogru kalip
¢ikarabilme, seri iiretim, kalite kontrol konularinda bilgili olma” 6zelliklerinin aradiklar

belirlenmistir.

Diamond ve Diamond (1997), “The World of Fashion” adli kitaplarinda

modanin tarihsel gelisimi, giysi tasarlama 6geleri ve koleksiyon siirecini iglemiglerdir.

Ewerett ve Swanson (1996), “Guide to Prodocing a Fashion Show” isimli
kitaplarinda bir moda sunumunun nasil hazirlanip gergeklestirildigini ayrintili olarak

anlatmuiglardir.

Vural ve Sagdik (1996) tarafindan yapilan “Biiyiik Olgekli Hazir Giyim
isletmelerinde Yeni Uriin Gelistirme Faaliyetleri Uzerine Bir Aragtirma” da, isletmelerin
koleksiyonlarinda yeni iiriin gelistirme stratejileri incelenmistir. Calismada anket

uygulanan kirk bes isletmeden toplanan verilere yer verilmistir.

Sagdik (1995)’m, “Hazir Giyim Isletmelerinde Yeni Uriin Gelistirme
Faaliyetlerinin Onemi ve Pazara Etkisi Uzerine Bir Aragtirma” baslikli ¢aligmasinda,
hazir giyim sektériinde faaliyet gosteren kirk bes biiyiik oOlgekli isletmeye anket
uygulanmis, bunlardan yirmi sekizinin yeni iiriin gelistirme ¢alismasi yaptifi tespit
edilmistir. Aragtirmada, sektérde yeni iiriin gelistirmenin Pazar tizerindeki etkileri de

incelenmistir.

Giimiis (1995)’iin, “Uluslararas Pazarlar Igin Uretim Yapan Tiirk Hazir Giyim
Isletmelerinde Moda Tasarimi Calismalarinin Sektdrel Olarak Incelenmesine iligkin Bir
Aragtirma” bashkl yiiksek lisans galismasinda, ITKIB’e ( Istanbul Tekstil Konfeksiyon
Ihracatgilan Birligi) baglh biiyiik 6lcekli ve ihracat yapan otuz isletmenin moda tasarm
calismalarimi incelemistir. Arastirmada, anket uygulanan isletmelerin, moda tasarimi
konusunda egitimli elemana ihtiyac1 oldugu, hazirlanan koleksiyonlarda yeterince 6zgiin
modeller gelistirilemedigi, defile gibi organizasyon gerektiren koleksiyon sunumlannin

bilyilk maliyetler gerektirdigi igin beklenen diizeyde olmadig: tespit edilmistir.
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Aydin ve Cakar (1994)'m, “Cagdas Giysi Tasannminda Oge ve Prensipler”
basliklr ¢alismasinda, giysi tasarlama ilkeleri, giysi tasanmim etkileyen faktorler ve

tasarimi olusturan 6ge ve prensipler agiklanmistir.

Ondogan (1994 a)’in, “Konfeksiyon Sanayiinde Koleksiyon Hazirlamanin
Onemi ve Asamalan” ¢alismasinda, giysi tasarlama ilkeleri, giysi tasarrminin etkileyen

faktorler ve tasarimi olusturan 6ge ve prensipler agiklanmigtir.

Ondogan (1994 b)’1n, “Konfeksiyon Isletmelerinde Koleksiyon Maliyeti Uzerine
Bir Calisma” baghkli makalesinde, giysi tasariminda ayn1 modelde kullanilacak farkl

kumag ve malzemenin maliyete etkisi tartigtlmigtr.

Karadiilger (1994) tarafindan hazirlanan, “Koleksiyon Hazirlama asamalan”

baslikli ¢alismada, bir koleksiyonun tasarim boyutu anlatiimistir.

Tansoy, Vural ve Agag (1994)’1n, “Ozgiin Giysi Tasanminda Temel islemler ve
Omek Bir Calisma” baghkli makalelerinde, giysi tasanm kavramlar1 ve tasarim

asamalar1 ornek bir ¢aligma ile sunulmustur.

Hilmioglu (1993)’nun, “Giysi Tasarimim1 Yo6nlendiren Faktorler” baglikli yitkksek
lisans aragtirmasinda, bir giysinin tasarimim etkileyen faktorlerin ayrintilan literatiir

taramasi yontemi ile incelenmigtir.

Bilgen (1993)’in, “Turkiye’de Moda Tasarimu Egitimi Programlarinin
Degerlendirilmesi ve Japonya-Hirosima Ornegi” isimli arastirmasi Tiirkiye’ de moda
tasarimi egitiminde s6z sahibi olan Gazi, Marmara ve Mimar Sinan Universitelerinin
ders programlari ile Japonya’da benzer egitim veren bir iiniversitenin moda tasarimi
b6limii ders programlarimin karsilagtirilarak, anket ile yeterliklerinin 6lgiilmesini

icermektedir.

Tirpanalan (1991)'mn, “Mesleki Egitim Fakiiltesi Giyim Endiistrisi ve Giyim

Sanatlan Béliimii Ogrencilerinin Giyim Teknikleri ve Uretimi Dersinde Giysi Tasartm
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Islemlerini Gergeklestirme Diizeyleri” baslikli yiiksek lisans aragtirmasinda, anilan
bolilm Ggrencilerinin giysi tasarimi iglemlerini nasil gerceklestirdikleri incelenmisgtir.
Aragtirma, 1990-90 6gretim yili Giyim Endiistrisi ve Giyim Sanatlan Egitimi B6limii
son smif Ogrencilerine uygulanan anket sonuglar ile arastirmacinin gdzlemlerini
icermektedir. Calismada, Ogrencilerin giysi tasarimlarinda beklenilen gelisimi

gosteremedikleri gozlenmistir.

Cakar (1991)mn, “Deri Giyim Sanayiindeki Isletmelerin Model Tasarim
Calismalani Agisindan Degerlendirilmesi” baghkl aragtirilmasinda, elli deri giyim
isletmesinin model tasarim faaliyetlerini nasil ger¢eklestirdikleri incelenmistir.

Tate (1986), “Fashion Design” adli kitabinda giysi tasarimi, tasarimci,
koleksiyon hazirlama, koleksiyon hazirlama ilkeleri ve c¢esitlerini ayrnntilan ile

aktarmistir.



BOLUM I

2. YONTEM

Arastirmanin bu boliimiinde aragtirma modeli, evren ve émeklem, veri toplama

ve ¢dziimleme yontemleri agiklanmagtir.

2.1. ARASTIRMA MODELI

Arastlrma, betimsel nitelikte bir aragtirmadir. Bu c¢ercevede hazir giyim
isletmelerindeki koleksiyon hazirlama siire¢ agamalar1 ve bu asamalarin 6nem derecesi ig
analizi teknigi ile belirlenmeye g¢aligilmistir. Belirlenen asamalar, gelistirilen anket
yardimi ile hazir giyim isletmelerinde koleksiyon hazirlamadan sorumlu kisilerin
goriislerine sunulmustur. Alinan sonuglara dayal olarak koleksiyon hazirlama agsamalar
yeniden diizenlenmis, 6nem dereceleri belirlenmis ve bu bilgiler 1s1831nda koleksiyon

hazirlama dersine 6rnek bir program modeli gelistirilmistir.
2.1.1. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini; Ankara. Bursa ve Istanbul illerindeki sanayi odalarina
kayitli , kadin - erkek — ¢ocuk dokuma ve 6rme kumastan tist giyst lireten, biiyiik dlgekli
( KOSGEB olgeklerine gore; 152 ve lizerinde ig¢i ¢alistiran igletmeler) moda -marka
yaratma yolunda kendi koleksiyonunu kendisi hazirlayan yaklasik yliz civarinda oldugu
tespit edilen hazir giyim isletmesindeki koleksiyon hazirlama galismalarindan sorumiu

kisilerdir.

Aragtirma kapsamindaki illerin sanayi odalar1 kayitlarina gére tespit edilen bilyiik

lgekli hazir giyim igletmelerinin sayisi tablo 1’de gésterilmisgtir.
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Tablo 1. Arastirma kapsamindaki illerde bulunan biiyiik dlgekli isletme

sayilan
Iller Sayi %o
Ankara 10 11,76
Bursa 15 17,64
[stanbul 60 70,58
Toplam 85 100

Arastirmanin 6rneklemini ise; evrenden segilen ve evreni temsil ettigine inanilan,
Tiirkiye’de moda — marka yaratma konusunda belli bir yer edinmis hazir giyim
isletmelerinden ulasilabilen (6rnegin, Ankara’da; Segil, Ekol, Karsaklar (Sementa)
tekstil, Bursa’da; Ete, Tiirkay, Faniteks, Istanbul’da; Altinyildiz (Beymen), Tema
(LCW) tekstil, Ebru tekstil, Rubi, Imteks, Vakko vb.) 35 isletmenin tasarim boliimii

sorumlulari olusturmaktadir.
Anket uygulanan 35 isletmeden 3’ii anket sorularinin 1/3’iinii cevaplandirdif
i¢in kapsam dis1 birakilmistir. Orneklem kapsamindaki 32 isletmenin illere gére sayisal

dagilimu tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Arastirma drneklemini olusturan isletmelerin illere gore dagihm

sayist

Tller Sayi %

Ankara 8 25
Bursa 3 9
Istanbul 21 66
Toplam 32 100

2.1.2. Veri Toplama Yoéntemleri

Arastirma’ da hazir giyim isletmelerindeki koleksiyon hazirlama asamalarim
belirleyebilmek ve bu agamalarin 6nem derecelerini 6l¢gmek amact ile, is analizine dayal

anket formu gelistirilmistir. Form hazirlanirken, literatiir taramas: yontemi ile is analizi
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yapilmig ve bu analiz konu ile ilgili 6gretim elemanlarina incelettirilmigtir. Anket, su
yonlerden kontrolden gegirilerek yeniden diizenlenmistir.
e Is asamalarinin siralamasi dogru mudur?

e Is asamalannin ifadeleri agik ve anlagilir nitelikte midir?

Uzman goriislerine gore hazirlanan ankete Ankara ilinde segilen 8 isletmedeki

pilot ¢alismaya dayanarak son sekli verilmistir.

Anket ii¢ boéliimden olusmugtur. Birinci béliimde, isletmelerin koleksiyon
hazirlama asamalarim siralamalarimin istendigi ¢ ana baslik bulunmaktadir. Bu
bagliklar, koleksiyonu planlama, koleksiyonu tasarlama ve koleksiyonun iiretimini
planlamg seklinde siralanmaktadir. Koleksiyonu planlama baglig1 altinda dort, tasarlama
bashig: altinda dokuz, tiretimi planlama baslig1 altinda bes asama verilmis, her grubun

kendi igerisinde birinci siradan itibaren numaralandirilmasi istenmistir.

Ikinci béliimde, isletmelerin  koleksiyon hazirlama asamalarinin  6nem
derecelerine yonelik hazirlanan bes soruya yer verilmis, her asgamanin grup igerisinde ne

kadar 6nemli oldugunun cevabi aranmistir.

Uglincii boliim, koleksiyon hazirlama siirecinin bagaristm dogrudan etkileyen
personel, zaman, hedef tiiketici kitle 6zellikleri, moda égilimlerinin Ogrenilmesinde
yararlanilan kaynaklar, koleksiyon hazirlama siirecinde bilgisayar teknolojilerinin
kullamimi, koleksiyona girecek modellerin se¢iminde etkili kisiler ve model (liriin)
gelistirmede yararlandiklan fikir alma segeneklerinin 6nemine iliskin sekiz sorudan
olusmustur. Bu béliimde de her asamanin ne kadar 6nemli oldugu tespit edilmeye

calistimigtir.
2.1.3. Veri Ciziimleme Yéntemleri

Anket sonuglarindan elde edilen veriler, SPSS paket programindan yararlanilarak

bilgisayar ortamina aktarilmig ve gerekli istatistik ¢6ziimlemeler yapilmigtir.

EKOCRETIM KURULY
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Anketin birinci béliimiindeki sorularin ii¢ ana baglik altindaki her bir asamasinin
ayr1 ayr1 aritmetik ortalamalart alinmistir. Bu aritmetik ortalamalarda, siralanan
asamanin siirece dahil edilip edilmeyecegi her asamanin bulunmasi gerekli sirada en

fazla ytizde degerini almasina baglanmistir.

Anketin ikinci ve lglincti boliimlerindeki sorularda likert dereceleme &lgegi

kullanilmistir. Olgek asagidaki ifadeleri temsil etmektedir;

Onem Dereceleri Degerler
Cok Onemli 4.20-5.00
Onemli 3.40-4.19
“Kismen Onemli 2.60 -3.39
. Az Onemli 1.80-2.59
Onemsiz 1.00-1.79  (Ulusoy,1998:31).

Sorularin likert dereceleme 6lgegine gore aritmetik ortalamalar alinmis, standart
sapmalari hesaplanmistir. Onem derecelerinin tespitinde; 2.60 ve iistii degerlerin dikkate
alinmasi benimsenmistir. Ozellikle hazirlanan ders programinda bu ortalamanin

altindaki islemler dikkate alinmamustir.

Anketten elde edilen verilerin degerlendirmeleri sayi, yiizde oranlarina ve aritmetik
ortalama degerlerine goére tablolastirilmis ve yorumlanmustir. Bu yorumlardan ¢ikan
sonuca gore koleksiyon hazirlama dersi i¢inde yer almasi gereken asamalar

belirlenmistir. Belirlenen is analizine gére 6rnek bir ders programi igerigi gelistirilmigtir.



BOLUM III

3. BULGULAR VE YORUM

Bu boéliimde, arastirma kapsamina alinan hazir giyim igletmelerinin tasarimdan
sorumlu (boliim sefi, stilist,modelist) kisi veya kisilerinden birisine uygulanan anket ile
elde edilen veriler analiz edilmis, bulgular tablolarda sunulmus ve yorumlanmustir.
Yorumlara dayal1 olarak, koleksiyon hazirlama dersi igin hazirlanmas: planlanan 6rnek

program modeline alinacak konular tespit edilmistir.

-~

Boliim; isletmelerin koleksiyon hazirlama agamalarini siralandirmalarina iligkin
bulgu ve yorumlar, koleksiyon hazirlama asamalarimin 6nemine iliskin bulgu ve
yorumlar ve koleksiyon hazirlama siirecinde basartyr dogrudan etkileyen ozelliklere

iliskin bulgu ve yorumlar olmak {izere {i¢ ana baglikta ele alinmustir.

3.1. Koleksiyon Hazirlama Asamalarinin Smflandinimasimna Iliskin Bulgu

ve Yorumlar

Aragtirmanin birinci alt sorusu, koleksiyon hazirlama asamalarinin siniflandirilmas: ile
ilgilidir. Buna gore, isletmelerin koleksiyonun planlanmasi, tasarlanmas: ve liretime
hazirlamasina iliskin anket (Ek:2) uygulamas: sonucunda elde edilen bulgu ve yorumlar

asagida sunulmustur.

a) Isletmelerin koleksiyon planlama agamalarim siralama degerleri tablo 3’ de

sunulmustur.
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Tablo 3° de goriildiigii gibi isletmelerin koleksiyon planlama asamalarina iliskin
olarak, .hedef tiiketici grubunun belirlenmesini % 62,5 birinci, % 25 ikinci, % 3.1
figiincii, % 9,4 dordiinci;iiriin / Uriin ¢esidi ve 6zelliklerinin belirlenmesini % 18,8
birinci, % 46,9 ikinci, % 21,9 iglincii, % 12,5 dordiincii; iiretim ve sati politikalarinin
belirlenmesini % 9,4 birinci, % 15,6 ikinci, % 40,6 tiglinci, % 21,9 dordiincii, % 12,5
siralama digi; {irline gore isletmenin fiziki ve ekonomik sartlarinin diizenlenmesini % 9,4
birinci, %12,5 ikinci, % 28,1 {i¢lincli ve dordiincli, % 21,9 ise siralama digi olarak
numaralandirmislardir.

Isletmelerin  koleksiyonun planlama agamalarim siralamasi, ankette verilen
siralama ile aym1 bulunmugtur. Fakat, lirline gore isletmelerin fiziki ve ekonomik
sartlarim diizenleme agamasi % 21,9 ile siralama diginda tutuldugu ve diger asamalarin
icinde fazla 6nemsenmedigi goriilmiistiir. Bu sonucun, igletmelerin {iretim igin segilen
yontemleri fazla degistirmek istememesinden kaynaklandig: tespit edilmistir.

’

Veriler gore, hazirlanacak olan ders programinda tablo 3’ de siralanan ilk ii¢
asamanin son asamaya gore daha fazla lizerinde durulmasi gerektigi ve her asamanin
programda yer almasinin uygun olacagi kanisina varilmigtir.

b) Isletmelerin koleksiyon tasarim agamalarim siralama degerleri tablo 4’ de

verilmigtir.
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Tablo 4’ iin incelenmesinden, isletmelerin koleksiyonun tasarim asamalarina
iliskin olarak, moda egilimlerinin arastirilmasim % 93,8 birinci, % 3,1 ikinci ve iiglincii;
genel temalarin belirlenmesini % 6,3 birinci, % 78,1 ikinci, % 15,6 siralama dis1; grup
temalarinin belirlenmesini % 3,1 ikinci, % 62,5 tiglincii, % 9,4 dordiincii, % 25 siralama
dis1, kumas, yardimci malzeme, renk, desen, aksesuar belirlenmesini % 6,3 ikinci, %
15,6 tglincii, % 50 dordiincii, % 15,6 besinci, % 12,5 altinci; modellerin ¢izilmesini %
6,3 ikinci, % 9,4 tgiincii, % 21,9 dordiincii, % 53,1 besinci, % 6,3 altinci; modellerin
secilmesini % 6,3 {igiincii,dordiinct, yedinci ve sekizinci, % 18,8 besinci, % 53,1 altinci,
% 3,1 siralama dig1; model kaliplarinin hazirlanmasim % 3,1 ikinci, % 6,3 dordiincii ve
dokuzuncu, % 9,4 besinci, altinc1 ve sekizinci, % 56,3 yedinci; 6rnek giysilerin
calisilarak degerlendirilmesini % 3,1 birinci, dérdiincti, besinci ve dokuzuncu, % 12,5
altinc1, % 18,8 yedinci, % 56,3 sekizinci; liriine karar verilmesini % 3,1 dérdiincii, % 6,3
altinci, % 12,5 yedinci, % 9,4 sekizinci, % 68,8 dokuzuncu olarak
numaralandirmislardir.

1$’letmelerin, koleksiyon tasarlama asamalarini siralama ile ilgili gorisleri,
ankette verilen koleksiyon tasarlama agamalarinin siralamasi ayni bulunmustur.

Verilere dayanarak hazirlanacak olan ders programinda koleksiyon tasarlama
asamalar ile ilgili siralamada ankette yer alan siralamaya uyulmasinin ve her agamanin
{izerinde durulmasinin uygun olacag: kanisina varilmustir.

c) Isletmelerin koleksiyon {iretimini planlanma asamalarim1 siralama degerleri

tablo 5° de gosterilmistir.
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Tablo 5’ e gore, isletmeler koleksiyonun iiretimini planlama agamalarina iliskin
olarak, model tanimlama foyli hazirlamasim % 46,9 birinci, % 34,4 ikinci, % 12,5
ligiincii, % 6,3 siralama digt; Gretim kalibi hazirlama ve serilestirmeyi % 43,8 ikinci, %
31,2 iigiincii, % 25 dordiincii; maliyet hesabi ¢ikarmayr % 37,5 birinci, % 15,6 ikinci, %
34,4 lglinct, % 43,8 dordiincii; 6n tiretime teslim etmeyi % 31,2 doérdiincii, % 68,8
besinci; koleksiyonu sunmayr % 15,6 birinci, % 6,3 ikinci, % 21,9 iglinct, % 31,2
dérdiincti, % 25 besinci olarak numaralandirmiglardir.

Isletmelerin, koleksiyonun iiretimini planlama asamalarim  siralandirirken
ankette verilen ilk Ug siray1 takip ettikleri buna karsilik koleksiyonun sunumu ile tiretime
teslim asamalarim ankette verilen siralamadan farkli yaptiklari goriilmektedir. Bu
siralama fakhihigmmin isletmelerin segtikleri pazarlama stratejilerinden kaynaklandig
tespit edilmigtir.

Verilere dayanarak hazirlanacak ders programinda koleksiyon iiretimini
planlama ile ilgili asamalarin tiimiiniin yer almasi, ancak sunum agamasinin isletmenin
yapisina gore degisiklik gosterdiginin vurgulanarak islenmesinin uygun olacag: kanisina
variimistir.

3.2. Koleksiyon Hazirlama Asamalarimn Onem Derecelerine iliskin Bulgu

ve Yorumlar

Aragtirmanin ikinci alt sorusu koleksiyon hazirlama asamalarinin 6nem
dereceleri ile ilgilidir. Buna gore, isletmelerin koleksiyonun planlanmasi agamasindaki
hazirliklarin, tasarima baslamadan 6nce yaptiklari hazirliklarinin, modelleri hazirlama
seceneklerinin, koleksiyonu diretime hazirlama asamalarimin ve koleksiyon sunum

¢esitlerinin 6nem derecelerine iligkin bulgu ve yorumlarina yer verilmistir.

a) Isletmelerin koleksiyonun planlanmasi asamasindaki hazirliklarin &nemine

iliskin gériigleri Tablo 6’ da verilmistir.
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Tablo 6’min incelenmesinden, isletmelerin  koleksiyonun planlanmasi
asamasindaki hazirliklara iligkin olarak, hedef tiiketici grubunu belirlenmesini % 75 gok
onemli, % 21,9 6nemli, % 3,1 kismen 6nemli; tiriin/iiriin 6zelliklerinin belirlenmesini %
65,6 ¢cok dnemli, % 28.1 6nemli, %3,1 kismen az 6nemli; iiretim ve satis politikalarinin
belirlenmesini % 56,3 ¢ok 6nemli, % 21,9 6nemli, % 6,3 kismen 6nemli, % 12,5 az
O6nemli, % 3,1 6nemsiz; isletmenin fiziki ve ekonomik sartlarinin diizenlenmesini % 46,9
¢ok onemli, % 21,9 6nemli, % 15,6 kismen 6nemli, % 12,5 az 6nemli, % 3,1 6nemsiz
bulduklar: izlenmistir.

Aritmetik ortalamalara bakildiginda, igletmelerin  koleksiyonun planlanmasi
asamasindaki hazirliklardan; hedef tiiketici grubunun belirlenmesini ( x:4,719) birinci,
iirlin / {irtin 6zelliklerinin belirlenmesini ( x:4,563) ikinci, liretim ve satis politikalarinin
belirlenmesini (_;:4,159) figlinci, isletmenin fiziki ve ekonomik sartlarimin
diizenlenmesini ( x:3,969) dérdiincii derecede 6nemli gordiikleri anlagilmaktadir.

,

Verilere dayanarak hazirlanacak olan ders programinda koleksiyonun
planlanmas: asamasindaki hazirliklarda tablo 6’da verilen dort agsamanin da yer almasi
gerektigi kanisina varilmistir.

b) Isletmelerin koleksiyon tasarimina baslamadan &nce yaptiklan hazirliklarin

onemine iliskin goriisleri tablo 7°de sunulmustur.
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Tablo 7’ den anlasilacag: lizere, isletmeler koleksiyon tasarimina baslamadan
Once yaptiklari hazirliklarin 6nemine iliskin olarak; moda egilimlerinin aragtiriimasin %
81,3 ¢ok dnemli, % 18,8 6nemli; genel ve grup temalarimin belirlenmesini % 43,8 ¢ok
onemli, % 12,5 6nemli, % 6,3 kismen 6nemli ve 6nemsiz, % 31,3 az 6nemli; kumas ve
yardimc1 malzemelerin belirlenmesini % 75 ¢ok o6nemli, % 25 6nemli; desenleri
belirlenmesini % 53,1 ¢ok Onemli, % 28,1 6nemli,% 18,8 kismen 6nemli; renklerin
belirlenmesini % 75 ¢ok 6nemli, % 9,4 6nemli, % 12,5 kismen 6nemli, % 3,1 az 6nemli;
aksesuarlarin belirlenmesini % 53,1 ¢ok 6nemli, % 37,5 6nemli, % 3,1 kismen Snemli,
az 6nemli ve 6nemsiz bulmaktadir.

Aritmetik ortalamalar incelendiginde, isletmelerin koleksiyon tasarimina
baslarken moda egilimlerinin aragtinlmasim ( x:4,813) birinci, kumas ve yardimci
malzemelerin belirlenmesini ( x:4,750) ikinci, renklerin belirlenmesini ( x:4,563)
ligincli, desen ve aksesuarlarin belirlenmesini ( x:4,344) dordiincii, genel ve grup
temalarinin belirlenmesini ( x:3,563) besinci derecede 6nemli gérdiikleri anlagilmigtir.

Veriler, hazirlanacak olan ders programinda koleksiyon tasarimina baslanmadan
once yapilan hazirliklarin tamaminin yer almasinin gerekliligini ortaya koymaktadir. Bu
nedenle ankette verilen isletmelerce de onaylanan koleksiyon tasarimina baslamadan
once yapilan hazirliklarin tiimiiniin programda yer almasimnin uygun olacagi kanisina
varilmigtir.

c)isletmelerin koleksiyonu olusturacak modelleri hazirlama segeneklerinin

onemine iliskin goriisleri tablo 8’de gosterilmistir.
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Tablo 8’ de goriildiigti gibi, isletmeler koleksiyonu olusturacak modelleri
hazirlama konusuna iligkin olarak, yeni modellerin tasarlanmasim % 93,8 ¢ok 6nemli, %
6,3 6nemli; her dénem ¢ok satan modellerin tizerinde degisiklik yapilmasim % 12,5 ¢ok
onemli, % 50 &nemli, % 21,9 kismen 6nemli, % 9,4 az 6nemli, % 6,3 6nemsiz; ge¢mis
sezon ¢ok satan modeller iizerinde degisikliklerin yapilmasin % 3,1 ¢ok dnemli, % 43,8
O6nemli, % 15,6 kismen onemli ve az 6nemli, % 21,9 6nemsiz bulmaktadir.

Aritmetik ortalamalara gore, isletmelerin koleksiyonu olusturacak modelleri
hazirlamada yeni modellerin tasarlanmasimi ( x:4,938) birinci, her dénem satan
modellerin iizerinde degisiklik yapilmasint ( x:3,531) ikinci, gegmis sezon ¢ok satan
modeller {izerinde degisiklik yapilmasini ( x:2,906) iigiincii derecede onemli gordiikleri
tespit edilmisgtir.

Bu verilere dayanarak hazirlanacak olan ders programinda koleksiyon hazirlama
segeneklerinin tiimiiniin yer almasinin uygun olacag: kanisina vanlmistir.

d) Isletmelerin koleksiyonu iiretime hazirlama agamalarimn &nemine iliskin

goriisleri tablo 9’ da verilmistir.
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Tablo 9’un incelenmesinden, isletmelerin koleksiyonu tiretime hazirlama
asamalarina iligkin olarak; model tanimlama f6yiiniin hazirlanmasim % 65,6 ¢ok 6nemili,
% 25 6nemli, % 6,3 kismen 6nemli, % 3,1 az ¢énemli, ilk kaliplarin hazirlanmasim %
84,4 ¢ok 6nemli, % 12,5 6nemli, % 3,1 kismen 6nemli; 6rnek giysilerin hazirlanmasini
% 78,1 ¢ok 6nemli, % 18.8 6nemli, % 3.1 kismen 6nemli; tiretim kaliplarinin ¢ikarihip
serilestirilmesini % 65,6 ¢ok onemli, % 25 6nemli, % 9,4 kismen 6nemli; iiretim sekli
ve siirecinin hazirlanmasin1 % 53,1 ¢ok onemli, % 28,1 6nemli, % 9,4 kismen ve az
onemli; maliyet hesaplarinin ¢ikarilmasint % 62,5 ¢ok énemli, % 37,5 6nemli gordiikleri
anlasilmaktadir.

Aritmetik ortalamalara bakildiginda, isletmelerin koleksiyonu olusturacak
modellerin ilk kaliplarinin  hazirlanmasini  ( x:4,813) birinci, omek giysilerin
hazirlanmasim ( x:4,750) ikinci, maliyet hesaplarimi ¢ikariimasim ( x:4,625) lgiincii,
tiretim kaliplarimin ¢ikanlarak serilestirilmesini ( x:4,563) dordiincii, model tanimlama
foyliniin , hazirlamasim ( x:4.531) besinci, iiretim sekli ve siirecinin hazirlanmasini
( x:4,250) altinci derecede Snemli bulduklar tespit edilmigtir.

Verilere dayamilarak hazirlanacak olan ders programinda ankette verilen ve
isletmelerce onaylanan koleksiyonu iiretime hazirlama asamalarinin tiimiiniin yer
almasinin uygun olacagi kanisina varilmigtir.

e) Isletmelerin koleksiyon sunum gesitlerinin 6nemine iliskin gorisleri tablo

10°da gosterilmistir.

T DL
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Tablo 10’a gore isletmeler koleksiyon sunumuna iligkin olarak fuarlarda sunumu
% 59,4 ¢ok Onemli, % 28,1 6nemli, % 6,3 kismen &nemli ve az 6nemli; defile ile
sunumu % 50 ¢ok 6nemli, % 28,1 6nemli, % 15,6 kismen 6nemli, % 6,3 az 6nemli;
showroomlarda sunumu % 78,1 ¢ok 6nemli, % 15,6 6nemli, % 3,1 kismen 6nemli ve
Onemsiz; bilboardlarda sunumu % 34,4 ¢ok o6nemli, % 21,9 onemli, % 28,1 kismen
onemli, % 6,3 az énemli, % 9,4 6nemsiz; katalog ile sunumu % 56,3 ¢ok 6nemli, % 18,8
onemli, % 12,5 kismen 6nemli, % 3,1 az 6nemli, % 9,4 6nemsiz; yazili basin araglar ile
sunumu % 40,6 ¢ok 6nemli, % 12,5 6nemli, % 18,8 kismen 6nemli, % 9,4 az 6nemli, %
18,8 6nemsiz; gorsel yayin araglar ile sunumu % 40,6 ¢ok Snemli, % 21,9 6nemli, %
9,4 kismen 6nemli, % 3,1 az 6nemli, % 25 6nemsiz bulmaktadir.

Aritmetik  ortalamalar  incelendiginde, isletmelerin  koleksiyon  sunum
gesitlerinden showroomlarda sunumu (_x:4,456) birinci, fuarlardaki standlarda sunumu
( x:4,406) ikinci, defile ile sunumu ( x:4,219) U¢lincd, katalog ile sunumu ( x:4,094)
dordiincti, bilboardlarda sunumu ( x:3,656) besinci, gbrsel yayn araglar ile sunumu
( x:3,500) altinci, yazili basin araglari ile sunumu ( x:3,469) yedinci derecede dnemli
gordiikleri saptanmistir.

Bu sonuglara dayanarak hazirlanacak olan ders programinda koleksiyon sunum
gesitlerinin timiniin yer almasi ve sunum asamalarinin her birinin {izerinde
durulmasimin uygun olacag: kanisina varilmugtir.

3.3. Koleksiyon Hazirlama Siirecinde Basariy1 Dogrudan Etkileyen
Ozelliklere iligkin Bulgu ve Yorumlar

Aragtirmanin  {iglincti alt sorusu, koleksiyon hazirlama siirecinde bagariy
dogrudan etkileyen unsurlar ile ilgilidir. Buna gbre, isletmelerin koleksiyon hazirlama
siirecinde basar1yr dogrudan etkileyen unsurlardan personel, zaman, hedef tiiketici grubu
ozellikleri, moda egilimlerini Ogrenmeye yardimci kaynaklar, koleksiyon hazirlama
siirecinde yararlamilan bilgisayar teknolojilerinin kullamimi, koleksiyona girecek
modellerin se¢iminde etkili kisiler ve model (iirlin) gelistirmede yararlandiklan fikir

alma segeneklerinin 6nemine iligkin bulgu ve yorumlar asagida verilmistir.

a) Isletmelerim koleksiyon hazirlama ¢alismalarinda gérevli personelin 6nemine

iliskin goriisleri Tablo 11’de sunulmustur.
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Tablo 11 incelendiginde isletmelerin koleksiyon hazirlama siirecinde gérevli
personelin 6nemine iligkin olarak, stilistin % 90,6 ¢ok 6nemli, % 9,4 6nemli; modelisin
% 93,8 ¢ok 6nemli, % 6,3 6nemli; 6rnek giysi kesimcisini % 28,1 ¢ok 6nemli ve kismen
Onemli, % 43,8 tnemli; 6mek giysi dikimcisini % 56,3 ¢ok 6nemli, % 34,4 6nemli, %
9,4 kismen 6nemli bulduklar1 gézlenmektedir.

Aritmetik ortalamalar incelendiginde, igletmeler koleksiyon hazirlama siirecinde
gorevli personel iginde modelisti ( x:4,938) birinci, stilisti ( x:4,906) ikinci, rnek giysi
dikimcisini ( x: 4,469) tiglincli, 6rnek giysi kesimcisini ( x:4,00) dordiincii derecede
Onemli gordiikleri izlemektedir.

Veriler isletmelerin en 6nemli siireci olan koleksiyonun hazirlanmasimi yiiriiten
tasarim boliimiiniin en 6nemli personelinin modelist ve stilist oldugunu onaylamaktadr.
Siirecin diger énemli personeli 6rnek giysi dikimci ve kesimcisidir.

Bu sonug, Moda tasarim egitimi programi ile yetigtirilecek olan eleman ve
onlarin yardimcilan1 olacak 6grencileri yetistirecek 6gretmenlerin Gneminin sektor
tarafindan desteklendigi seklinde yorumlanmaigtir.

b) Isletmelerin koleksiyon hazirlamadan sorumlu kisi veya kisilerin basarisinda

egitim seviyelerinin' Onemine iliskin goriisleri tablo 12’de verilmistir.
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Tablo 12°den anlasilacag iizere, isletmelerin koleksiyon hazirlamadan sorumlu
kisi veya kisilerin basarisinda egitim seviyelerinin 6nemine iliskin olarak, fakiilte
mezunu olmayr % 59,4 ¢ok 6nemli, % 25 6nemli, % 6,3 kismen 6nemli ve az 6nemli, %
3,1 6nemsiz; yiiksek okul mezunu olmay1 % 15,6 ¢cok 6nemli, % 46,9 6nemli, % 21,9
kismen 6nemli, % 12,5 az Onemli, % 3,1 Gnemsiz; lise mezunu olmayr % 6,3 ¢ok
6nemli, % 34,4 6nemli, % 37,5 kismen 6nemli, % 12,5 az 6nemli, % 9.4 6nemsiz; temel
egitim mezunu olmay: % 15,6 ¢ok 6nemli, % 40,6 6nemli, % 37,5 kismen 6nemli, % 6,3
Onemsiz; sektér deneyimli olmayr % 75 ¢ok 6nemli, % 15,6 6nemli, % 6,3 kismen
onemli, % 3,1 az Onemli; stilistlik-modelistlik kurslar1 mezunu olmay1 % 15,6 ¢ok
6nemli, % 37,5 6nemli, % 34,4 kismen onemli, % 3,1 az O6nemli, % 9,4 6nemsiz
bulduklar anlasilmaktadir.

Aritmetik ortalamalardan, isletmelerin koleksiyon hazirlamadan sorumlu Kisi
veya kisilerin basarisinda sektdr deneyimini ( x:4,625) birinci, fakiilte mezunu olmay:
( x:4,313) ikinci, temel egitim ve yiksekokul mezunu olmayr ( 2:3,594) ticlincii,
stilistlik-modelistlik mezunu olmay1 ( x:3,469) dérdiincii, lise-meslek lisesi mezunu
olmayi ( x:3,156) besinci derecede 6nemli bulduklar tespit edilmistir.

Bu sonuglardan hareketle hazirlanan yeni egitim programinin sektr tarafindan
Onemli olgiide destek gordugii, koleksiyon hazirlama ¢alismalarinin yasam odakli egitim
ile 6gretilmesinin yararli olacagi kanisina varilmigtir.

c) Isletmelerin koleksiyon hazirlamaya baslama siiresinin 6nemine iliskin

goriisleri Tablo 13” de verilmistir.
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Tablo 13’ e gore isletmelerin koleksiyon hazirlamaya baslama siiresine iliskin
olarak caligmalara bir yil 6nce baslanmasini % 21,9 ¢ok énemli, % 34,4 6nemli, % 12,5
kismen 6nemli, % 15,6 az 6nemli ve 6nemsiz; bir sezon Once baslanmasi1 % 78,1 ¢ok
onemli, % 21,9 6nemli, sezon basinda baslanmasini % 6,3 6nemli, % 9.4 kismen Snemli,
% 28,1 az dnemli, % 56,3 6nemsiz bulduklar izlenmektedir.

Aritmetik ortalama sonuglan isletmelerin koleksiyon hazirlamaya baglama
konusunda bir sezon once baslanmasini ( x:4,781) birinci, bir y1l 6nce baglanmasim
( x:3,313) ikinci, sezon baginda baslanmasim ( x:1,656) lglincli derecede
Onemsediklerini gostermektedir.

Eldeki veriler 1s1ginda hazirlanacak olan ders programinda koleksiyon
hazirlamaya baglama siirecinin bir sezon ve bir yil o6nce segenekleri {izerinde
yogunlagtirilmasinin faydali olacagi kamisina vanlmistir. Sezon baginda baglamlmas
seceneginin aritmetik ortalamasinin 2,90 degerinin altinda bulunmasi nedeniyle program
disinda tutulmasina karar verilmistir.

d) Isletmelerin koleksiyon - hazirlamada hedeflenen tiiketici grubunun

ozelliklerine verdigi 6nem derecelerine iliskin goriisleri Tablo 14’ de verilmigtir.
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Tablo 14’tin sonuglarindan, isletmelerin koleksiyon hazirlamada hedeflenen
tiikketici. grubunun o6zelliklerine iligkin olarak, cinsiyeti % 31,3 ¢ok 6nemli,. % 21,9
Onemli ve az 6nemli, % 12,5 kismen 6nemli ve 6nemsiz; yas grubunu % 40,6 ¢ok
6nemli, % 34,4 6nemli, % 12,5 kismen 6nemli, % 9,4 az 6nemli, % 3,1 6nemsiz; giysi
tiirii tercihlerini % 62,5 ¢ok 6nemli, % 521,9 6nemli, % 3,1 kismen 6nemli, % 12,5 az
Onemli, sosyo-ekonomik durumunu % 68,8 c¢ok Onemli, % 21,9 6nemli, % 9,4 az
Onemli; yasam tarzimi % 18,8 ¢ok 6nemli, % 43,8 6nemli, % 15,6 kismen 6nemli, % 9,4
az 6nemli, % 12,5 6nemsiz bulduklan goriilmektedir.

Aritmetik ortalamalar, Isletmelerin koleksiyon hazirlamada hedeflenen tiiketici
grubunun sosyo-ekonomik durumunu ( x:4,500) birinci, giysi tercihini ( x:4,344) ikinci,
yas grubunu ( x:4,000) dgtinci, beden dzelligini ( x:3,875) dordiincii, yasam tarzim
( x:3,469) besinci, cinsiyeti ( x:3,375) altinci derecede 6nemli bulduklarim
gostermektedir.

,

Elde edilen verilere gore hazirlanacak olan ders programinda hedef tiiketici
Ozelliklerinin tiimiiniin yer almastnin uygun olacagi kanisina varilmigtir.

e) Isletmelerin moda egilimlerini 6grenmede kullandiklar1 kaynaklarin 6nemine

iligskin goriisleri Tablo 15° de gosterilmistir.
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Tablo 16’ da goriildiigii lizere, isletmelerin koleksiyon hazirlama asamalarinda
bilgisayar teknolojilerinin kullamlmasina verdikleri 6neme iligkin olarak, bilgisayar
teknolojilerinin model tasarimi siirecinde kullamilmasimi % 56,3 ¢ok Onemli, % 25
onemli, % 6,3 kismen 6nemli, % 9,4 az 6nemli, % 3,1 6nemsiz; kalip hazirlama ve
serilestirme siirecinde kullanilmasint % 87,5 ¢ok 6nemli, % 12,5 6nemli; koleksiyon
iiretimini planlama ve denetleme siirecinde kullanimim % 62,5 ¢ok onemli, % 28,1
onemli, % 3,1 az 6nemli, % 6,3 6nemsiz bulduklan tespit edilmisgtir.

Aritmetik  ortalamalar, isletmelerin koleksiyon hazirlamada bilgisayar
teknolojilerinin kullamilmasini kalip hazirlama ve serilestirme stirecinde ( x:4,875)
birinci, tiretim ve denetim siirecinde ( x:4,406) ikinci, model tasanm siirecinde
( x:4,219) tiglincii derecede 6nemli bulduklarini géstermektedir. '

Vériler 1s1ginda  hazirlanacak olan ders programinda koleksiyon hazirlama
stireglerinin bilgisayar teknolojileri ile desteklenerek 6gretilmesinin faydali olacag:
kanisina varilmistir.

g) Isletmelerin koleksiyona girecek modellerin segiminde etkili kisi kararlarimn

o6nemine iligkin goriisleri Tablo 17°de sunulmustur.
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Tablo 17 incelendiginde, isletmelerin koleksiyona girecek modellerin segiminde
etkili kisi kararlarinin 6nemine iligkin olarak, isletme sahibi veya yonetici kararlarim1 %
53,1 ¢ok onemli, % 37,5 6nemli, % 6,3 kismen 6nemli, % 3,1 az Onemli; stilistin
kararlarim % 59,4 ¢ok 6nemli, % 34,4 6nemli, % 3,1 kismen Snemli ve az 6nemli;
modelistin kararlarim1 % 15,6 ¢ok 6nemli, % 34,4 6nemli, % 21,9 kismen 6nemli ve az
onemli, % 6,3 Onemsiz; isletmenin pazarlama elemanlarimin kararlanm % 59,4 ¢ok
onemli, % 28,1 6nemli, % 6,3 az 6nemli ve 6nemsiz; magaza satis elemanlarinin
kararlarini % 40,6 ¢ok 6nemli, ve 6nemli, % 9,4 kismen 6nemli, % 6,3 az 6nemli % 3,1
6nemsiz bulduklar1 goriilmektedir.

Aritmetik ortalamalari, isletmelerin koleksiyona girecek modellerin se¢iminde
stilistin kararlarim ( x:4,500) birinci; isletme sahibi veya yonetici kararlarm ( x:4,406)
ikinci; isletmenin pazarlama elemanlarinin kararlarini ( x:4,281) iigiincii; magaza satis
elemanlanmn kararlarini ( ;:4,094) dordiincii; modelistin kararlarim ( 2:3,313) besinci
derecede,6nemli gordiiklerini ortaya koymaktadir.

Verilere gore hazirlanacak olan ders programinda koleksiyon hazirlama
stirecindeki modellerin se¢iminde tasarimcinin 6neminin vurgulanmasi ve yukarida
siralanan model se¢iminde etkili kisilerin lizerinde durulmasinin yararl olacagi kanisina
varilmigtir.

h) Isletmelerin koleksiyondaki modelleri (iiriin) gelistirmede yararlandiklan fikir

alma segeneklerinin 6nemine iligkin goriisleri Tablo 18° de verilmigtir.
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Tablo 18 den anlasilacag: iizere, isletmelerin koleksiyondaki modelleri
gelistirmede yararlandiklar1 fikir alma segeneklerine iliskin olarak, {iriinleri satan
magaza yetkililerinin fikirlerini % 62,5 ¢ok 6nemli, % 28,1 6nemli, % 6,3 kismen
onemli, % 3,1 az 6nemli; isletmenin pazarlama elemanlarinin fikirlerinin % 56,3 ¢ok
onemli, % 34,4 6nemli, % 6,3 kismen Onemli, % 3,1 az Onemli; genel tiiketici
egilimlerini % 68,8 ¢ok onemli, % 18,8 tnemli, % 9,4 kismen 6nemli, % 3,1 az 6nemli;
isletmenin iirtinlerini kullanan tiiketici fikirlerini % 59,4 ¢ok 6nemli, % 18,8 6nemli, %
9,4 kismen 6nemli ve az énemli, % 3,1 Onemsiz; ge¢mis donemlerde ¢ok satan iiriin
raporlarim1 % 40,6 ¢ok 6nemli, % 28,1 6nemli, % 6,3 kismen 6nemli, % 9,4 az 6nemli,
% 15,6 6nemsiz bulduklan goriilmektedir.

Aritmetik ortalamalar incelendiginde, isletmelerin model ( {iirlin) gelistirmede
genel tiiketici egilimlerini ( x:4,531) birinci, Urlinlerini satan magaza yetkililerinin
fikirlerini ( ;:4,500) ikinci; isletmenin pazarlama elemanlarimin fikirlerini ( ;:4,438)
tigiinci; triinlerini kullanan tiiketici fikirlerini dérdiincli, ge¢mis dénem g¢ok satan
tirlinlerinin raporlarini ( x:3,688) besinci derecede 6nemli gordiikleri izlenmektedir.

Bu verilerden hareket ile hazirlanacak olan ders programinda model (iiriin)
gelistirmede yararlanilan fikir kaynaklarinin tamamina yer verilmesinin uygun olacagi

kanisina varilmistir.



BOLUM IV

4. SONUC VE ONERILER

4.1. SONUC

Ulkemizde moda-marka yaratma konusunda deneyim sahibi hazir giyim
isletmelerinin koleksiyon hazirlama g¢alismalarindan sorumlu personelin goriislerinden
elde edilen anket sonuglarma gére; koleksiyon hazirlama asamalarinin su siralamayla

gerc;ekle’stifildigi sonucuna varilmistir.
Koleksiyon Hazirlama Asamalari
Koleksiyon Planlama
e Hedef tiiketici grubunun belirlenmesi,
e Uriin ve iiriin 6zelliklerinin belirlenmesi,
e Uretim ve satis politikalarinin belirlenmesi,
e Uriine gore isletmenin ekonomik ve fiziki sartlarinin diizenlenmesi,
Koleksiyon Tasarlama

e Moda egilimlerinin arastirilmasi,

Genel temalarin belirlenmesi,

¢ Grup temalarinin belirlenmesi,

e Kullanilacak yardimci malzeme ve &zelliklerinin belirlenmesi,
e Modellerin tasarlanip gizilmesi,

e Modellerin secilmesi,

e Model kaliplarinin gikarilmasi,
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o Omek giysilerin hazirlanmast,
o Uriine karar verme,
Koleksiyon Uretimini Planlama
e Model tanimlama foyii hazirlama,
e Uretim kalib1 hazirlama,
e Serilestirme,
e Maliyet hesabi ¢cikarma,
e Koleksiyonu sunma,

e Uretime teslim etme.

Isletmelerin koleksiyon hazirlama siirecinin agamalarinin 6nem derecesiyle ilgili

olarak;

Koleksiyonun planlanmasi asamasindaki hazirliklardan, en ¢ok hedef tiiketici
grubunun  belirlenmesini, Uriin ve Ozelliklerinin belirlenmesini ve lretim satig
politikalarinin ¢ikarilmasini 6nemli bulduklan tespit edilmistir. Bu asamada en az

isletmenin fiziki ve ekonomik sartlarinin diizenlenmesi 6nemli goriilmiistiir.

Koleksiyon tasarimina y6nelik hazirliklardan strasiyla en ¢ok moda egilimlerinin
arastirilmast, kumas, yardimc1 malzeme, renk, desen ve aksesuarlarin belirlenmesi
onemli goriilirken, gruplarnin  belirlenmesinin  6nem sirasinda  sonuncu oldugu

goriilmiistiir.

Isletmelerin, koleksiyondaki modellerin hazirlanmasinda en ¢ok yeni modellerin
tasarlanmasini ¢ok 6nemli, her dénem satan modeller tizerinde degisiklik yapilmasim

kismen 6nemli bulduklan tespit edilmistir.
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Isletmeler koleksiyondaki modellerin hazirlanma agamalarinin tiimiinii 6nemli
buldugu goriilmiigtiir. Bu asamalar énem siras1 ile model kaliplarinin hazirlanmasi,
ornek giysilerin dikilerek incelenmesi, maliyet hesaplarimin ¢ikariimasi, iretim
kaliplarinin ¢ikarilip serilestirilmesi, model tanimlama f6ylerinin hazirlanmasi, tiretim
sekli ve siirecinin hazirlanmas: seklindedir. Bu kisimda model tanimlama f6yii ve iiretim
sekli ve siirecinin belirlenmesi siralamanin sonlarina diigmekle birlikte 6nemli

bulunmugtur.

Anket sonuglarina gore; isletmeler tarafindan koleksiyon sunum sekillerinden
tercih edilen ilk ¢ sira showroomlar, fuarlar ve defilelerdir. Bu siralamay: katalog

diizenleme bilboardlar, gorsel basin ve yayin araglarinin izledigi saptanmistur.

Buraya kadar elde edilen sonuglar 1s181nda sekil 1°deki hazir giyim isletmelerinde

uygulanan koleksiyon hazirlama asamalarim gosteren sema gelistirilmigtir.



Pazarlama-Uretim-Muhasebe Bolimleri Tasarim Béliimit
Veri toplama ve degerlendirme Moda egilimlerini aragtirma

»  Siiliet

= Hedef tiiketici kitlenin segimi f———p *  Doku

»  Uriin ve iiriin ¢esidi 6zelliklerine karar verme < ®= Renk

s Uretim ve satig politikasi belirleme ® Desen

*  [sletmenin fiziki ve ekonomik sartlarini diizenleme = Cizgi
=  Detay ve siislemeler

R L)

,

\ 4
Model (Uriin) Gelistirme

Tasarim oncesi

Deneme siirecinde

v

Tema secme

Genel veva grup temalari

v

_Calisma panosu hazirlama

Renk
Panosu

Kumag Hikaye
Panosu

Panosu vb.

v v v

Grup veya Gruplari Olusturma

Tasarim siirecinde r—

Uretim siirecinde
Kullanim siirecinde

?

4

Model ¢izme- tasarlama
Teknik f6y hazirlama
Kalip hazirlama

Ornek giysi hazirlama

vy 1

On maliyet hesabi gikarma

v

Uretimi Planlama

Model tanimlamasi

Uretim kalib1 hazirlama

I plan1 yapma

Uretim kalite toleranslarim belirleme
Serilestirme

Pastal plani hazirlama

Kesim planit hazirlama

v

Maliyet Hesab1 Cikarma

v

v

Uretim

v

Koleksiyon sunma

h 4

Siparis Alma
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Sekil 1. Koleksiyon Hazirlama Siireci Asamalan
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Anket sonuglarina gore; Hazir giyim isletmelerinin, koleksiyon hazirlama
calismalarim etkileyen unsurlara yonelik olarak, koleksiyonu hazirlama ile gorevli
personelin i¢inde, en ¢ok modelist ve stilisti 6nemli bulduklar: tespit edilmistir. Ayrica
modelist ve stilistin basta sektér deneyimi olmakla birlikte, fakiilte mezunu olmasi

gerektigine, bu egitimin basariy1 olumlu etkiledigine inandiklar1 gézlenmistir.

1$letmelerih, koleksiyon hazirlama ¢aligmalarim1  etkileyen unsurlardan
zamanlama ile ilgili olarak, ¢alismalara genellikle bir sezon 6nce (6 ay) baslanmasinin,
bazt durumlarda ise 1 yil once baglanmasimin gerekli oldugunu savunduklan
goriilmiistiir.

Koleksiyon hazirlama c¢alismalarim dogrudan etkileyen diger bir unsur olan,
hedef tﬁketici grubunun ozelliklerinden sirasiyla, en ¢ok sosyo ekonomik durum, giysi
tiirii tercihi ve yas grubunun 6nemli bulundugu izlenmistir. Bu siralamay1 beden 6zelligi,

yasam tarzi ve cinsiyet takip etmistir.

Isletmelerin, koleksiyon hazirlama ¢alismalarinda bilgisayar teknolojilerinin
kullanimini en ¢ok kalip hazirlama ve serilestirme asamasinda, koleksiyon iiretimini
planlama ve denetlemede daha sonra ise model tasariminda 6nemli bulduklart sonucuna

varilmigtir.

Koleksiyona girecek modellerin se¢iminde etkili olan kisilerden en ¢ok stilistin
sonra igletme sahibinin daha sonra ise pazarlama elemanlarimin kararlarinin 6nemli

bulundugu, burada en son siray1 modelistin aldig1 g6zlenmigtir.

Isletmelerin modellerin (iiriinlerin) gelistirilmesinde, sirasiyla en ¢ok genel
tiiketici egilimlerinin, Uriinleri satan magaza yetkililerinin, igletmenin pazarlama
elemanlarinin ve firiinlerini kullanan tiiketicilerin fikirlerini 6nemli bulduklar tespit
edilmistir. Bu kisimda en az Onemli bulunan ge¢mis donem ¢ok satan {irtinlerin

raporlandir.
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Sektérde deneyim sahibi hazir giyim isletmelerinin tasarim g¢aligmalarindan
sorumlu personelin goriislerine dayanarak elde edilen, (i analizi yontemi ile belirlenen )
koleksiyon hazirlama asamalarimi esas alarak hazirlanan, Gazi Universitesi Mesleki
Egitim Fakiiltesi Giyim Endiistrisi ve Moda Tasarimm Egitimi B6limu, Moda Tasarim
Ana Bilim Dali Koleksiyon Hazirlama Dersi igin gelistirilen Ogretim Envanteri asagida

sunulmustur.

Koleksiyon Hazirlama dersine 6rnek olarak hazirlanan 6gretim envanteri; dersin
genel amaglar, ders igerigi, her iinitenin bilissel, psiko-motor, duyussal amaglari, linite
icerikleri ve Unite belirtge tablolarindan olusmaktadir. Ayrica dersin islenmesine
yardimel ‘olmak amaci ile, 6rnek segilen biligsel, psiko-motor ve duyugsal amag ve
davraniglar olan, koleksiyon tasarlama linitesinin egitim durumlar ve biligsel, psiko-
motor ve duyussal alan davraniglarina yonelik degerlendirme Olgekleri hazirlanmigtir.
Unite, program biitiinliigliniin bozulmamas1 amac ile, 6gretim envanteri igerisindeki

sirasinda birakilmigtir.

4.1.2. Koleksiyon Hazirlama Dersi I¢in Gelistirilen Ornek Ogretim

Envanteri
4.1.2.1. Koleksiyon Hazirlama Dersinin Genel Amaglan

Koleksiyon Hazirlama dersini tamamlayan her §grencinin asagidaki amaglara

ulagmasi beklenmektedir.
4.1.2.1.1. Bilissel Amaclar

Koleksiyon hazirlama ile ilgili terim ve kavramlari taniyabilme,
Koleksiyon hazirlama tiirlerini kavrayabilme,
Koleksiyon hazirlama asamalarim kavrayabilme,

Koleksiyon hazirlamada zamanlamanin dnemini kavrayabilme,

A e

Koleksiyon hazirlamay: etkileyen unsurlar1 kavrayabilme,
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Koleksiyon planlama igin gerekli verilerin toplanmasi ile ilgili bilgileri
kavrayabilme,

Koleksiyonun planlanmasi igin gerekli verileri degerlendirme,

8. Moda egilimlerin olusturan unsurlar1 taniyabilme,

10.
11.
12.
13.
14.
15
1’6.
17,
18.
19.
20.
21.
22.
23.

Tema ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,

(Galisma panosu hazirlama ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,
Grup olusturma ilkelerini kavrayabilme,

Grubu olusturan her model i¢in 6n maliyet hesabi ¢ikarabilme,

Model tanimlama foyii ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,
Uretim kalib1 hazirlama ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,

Is plam ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,

Uretim kalite toleranslan ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,
Serilestirme ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,

Pastal plani hazirlama ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,
Kesim plan ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,

Maliyet hesabi ¢ikarma ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,
Koleksiyon sunumu ile ilgili bilgileri kavrayabilme,

Koleksiyon sunum tiirlerini kavrayabilme,

Koleksiyon sunum tiirlerinden yararlanarak, yeni bir sunum tiri

tasarlayabilme.

4.1.2.1.2. Psiko-motor Amaglar

® NS Vv ok WD

Koleksiyon tasarimi igin gerekli moda egilimlerini istenilen nitelikte ve
stirede aragtirarak malzemeler toplayabilme,

Moda egilimlerini yansitan ¢aligma panosu hazirlayabilme,

Koleksiyonu meydana getirecek gruplan hazirlayabilme,

Model tanimlama foyii hazirlayabilme, |

Uretim kalib1 hazirlayabilme,

Is plan1 hazirlayabilme,

Serilestirme yapabilme,

Pastal plan1 hazirlayabilme,
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9. Secilen sunum sekline gére koleksiyonu sunabilme.
4.1.2.1.3. Duyussal Amaglar

1. Koleksiyon hazirlama dersi ile ilgili yayin ve kaynaklar1 segmede dikkatli
olabilme,

2. Koleksiyon hazirlama ¢alismalarina kars: istekli olabilme,

3. Koleksiyon planlama ¢alismalarina katilmaya istekli olabilme,

4, Koleksiyon planlama calismalarinin yiiriitiilmesi i¢in, gereken tutum ve
davranislara sahip olabilme,

5. " Koleksiyon tasarimi i¢in gereken ¢alismalan yiiriitmekten zevk alabilme,

Q. Koleksiyon tasarlama ile ilgili tutum ve davraniglara sahip olabilme,

7. Koleksiyon iiretimini planlama c¢alismalar1 ile ilgili tavir, tutum ve
davranislara sahip olabilme.

8. Koleksiyonun sunumu ile ilgili tutum ve davraniglara sahip olabilme.

4.1.2.2. Koleksiyon Hazirlama Dersinin I¢erigi
Unite I . Koleksiyon Hazirlama Dersi Ile ilgili Temel Bilgiler

1. Koleksiyon hazirlama
a) Koleksiyon hazirlamanin tanimi
b) Koleksiyon hazirlamanin 6nemi
2. Koleksiyon hazirlama tiirleri
a) Bireysel (houte couture) koleksiyonlar
b)Grup koleksiyonlar
3. Koleksiyon hazirlama agamalar
a) Koleksiyon planlama

b) Koleksiyon tasarlama



¢) Uretim planlama
d) Koleksiyon sunumu
e) Uriin gelistirme

4. Koleksiyon hazirlama calismalarinda zamanlama

5. Koleksiyon hazirlama ¢alismalarini etkileyen unsurlar
a) Hedef kitle 6zellikleri
b) Moda egilimleri
¢) Tasarim 6zellikleri

- d) Uretim 6zellikleri

e) Pazarlama ve satis 6zellikleri

f) Zaman

Unite II. Koleksiyon Planlama

1. Verilerin toplanmasi

a) Hedef kitle 6zelliklerinin aragtirilmasi

b) Uriin 6zelliklerinin arastirilmasi

¢) Uretim ve satis 6zelliklerinin arastirilmasi

d) Isletmenin fiziki ve ekonomik sartlarinin incelenmesi
2. Verilerin degerlendirilmesi

a) Hedef kitlenin se¢imi

b) Uriin ve &zelliklerine karar verme

¢) Koleksiyon iiretim ve satis politikasi olusturma

d) Isletmenin fiziki ve ekonomik sartlarinm diizenleme
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Unite ITI. Koleksiyon Tasarlama

1. Moda egilimlerinin arastiriimasi
a) Siiliet
b) Doku
c¢) Renk
d) Desen
e) Cizgi

f) Detay ve siislemeler

2. Tema se¢gme

3. Calisma panosu hazirlama
a) Kumas panosu hazirlama
b) Renk panosu hazirlama
c) Hikaye panosu hazirlama

4. Grup olusturma
a) Model ¢izme - tasarlama
b) Teknik {6y hazirlama
¢) Kalip ¢ikarma
d) Ornek giysi dikme

5. On maliyet hesab1 gikarma

a)Kullanilan malzemeler
b) Is¢ilik
¢) Genel giderler

d) Ozel giderler
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Unite I'V. Koleksiyon Uretimini Planlama

1. Model tanimlama foyii hazirlama

2. Uretim kalib1 hazirlama

3. Is Plam yapma

4. Uretim kalite toleranslarini belirleme
5. Serilestirme

6. Pastal plan1 hazirlama

7. Kesim plant hazirlama

8. Maliyet hesabi ¢ikarma
Unite V. Koleksiyon Sunumu

1. Koleksiyon sunumu ile ilgili bilgiler

a) Koleksiyon sunumunun tanimi

b) Koleksiyon sunumunun 6nemi

¢) Koleksiyon sunumu ile ilgili terimler

(Kareografi, Podyum, Manken vb...)

2. Koleksiyon sunum tiirleri

a) Uriin showlan

b) Formal defile showlar

c) Informal showlar

d) Video yayinlan

3. Koleksiyonu sunma
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4.1.2.3. Koleksiyon Hazirlanma Cahsmalan ile ilgili Temel Bilgiler Unitesi

Amag ve Davramslan

4.1.2.3.1. Bilissel Amag¢ ve Davranislar

1. Koleksiyon hazirlama ile ilgili terim ve kavramlarn taniyabilme,
a) Koleksiyon hazirlamanin tanimini séyleme,
b) Koleksiyon hazirlamanin énemini agiklama.
2. Koleksiyon hazirlama tiirlerini kavrayabilme,
; a) Koleksiyon hazirlama tiirlerini siralama,
b) Koleksiyon hazirlama tiirlerinin 6zelliklerini agiklama.
3. Koleksiyon hazirlama asamalarini kavrayabilme,
a) Koleksiyon planlama asamalarini siralama,
b) Koleksiyon tasarlama asamalarini sGyleme,
¢) Koleksiyon iiretimini planlama asamalarini agtklama,
d) Koleksiyonun sunum 6zelliklerini s6yleme,
e) Koleksiyona model (iiriin) gelistirme ilkelerini sdyleme.
4, Koleksiyon hazirlamada zamanlamanin 6nemini kavrayabilme,
a) Koleksiyonda zaman planlamasinin 6nemini séyleme,

b) Koleksiyon hazirlama asamalarin1 zamana gore diizenleme ilkelerini

sGyleme.
5. Koleksiyon hazirlamay: etkileyen unsurlar1 kavrayabilme,
a) Koleksiyon hazirlamay: etkileyen unsurlar s6yleme,

b) Koleksiyon hazirlamay: etkileyen unsurlarn 6zelliklerini agiklama.



4.1.2.3.2. Duyussal Ama¢ ve Davranislar

1. Koleksiyon hazirlama dersi ile ilgili yayin ve kaynaklar1 se¢mede dikkatli

olabilme,
a) Konu ile ilgili yayin ve kaynaklar: aragtirmaya istekli olma,
b) Konu ile ilgili temel yayinlar1 izlemeye 6nem verme.
2. Koleksiyon hazirlama galigmalarina kargi istekli olabilme,
a) Derse zamaninda gelmeye dikkat etme,
i b) Ders i¢i etkinliklere katilmaya istekli olma,

¢) Odevleri zamaninda yapmaya 6zen gésterme,

d) Arastirmaya istekli olma.

4.1.2.4. Koleksiyon Hazirlama Dersi ile Ilgili Temel Bilgiler Unitesi I¢erigi

1.Koleksiyon hazirlama
a) Koleksiyon hazirlamanin tanimi
¢) Koleksiyon hazirlamanin 6nemi
2. Koleksiyon hazirlama tiirleri
a) Bireysel (Houte Couture) koleksiyonlar
b) Grup koleksiyonlar
3. Koleksiyon hazirlama asamalan
a) Koleksiyon planlama
b) Koleksiyon tasarlama
¢) Koleksiyon iiretimini planlama

d) Koleksiyonu sunma

84



e) Uriin gelistirme
4, Koleksiyon hazirlama ¢alismalarinda zamanlama
5. Koleksiyon hazirlama ¢aligmalarini etkileyen unsurlar
a) Hedef tiiketici kitle 6zellikleri
b) Moda egilimleri
c) Tasarim 6zellikleri
d) Uretim 6zellikleri
e) Pazarlama ve satig stratejileri

. f) Zaman

85
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Tablo 19. Koleksiyon Hazirlama Dersi ile Iligili Temel Kavramlar Unitesi

Belirtge Tablosu
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AMAC VE
DAVRANISLAR

KONULAR

Koleksiyon Hazirlama Dersi
Ile iigili Temel Bilgiler

1. Koleksiyon Hazirlamanin

tanimi ve dnemi

Hazirlama

Koleksiyon

2.
Tiirleri

a) Bireysel koleksiyonlar
b)Grup koleksiyonlar

Hazirlama

Koleksiyon

Asamalari
a) Koleksiyonu Planlama

3.

b) Koleksiyonu Tasarlama
¢) Uretimi Planlama

d) Koleksiyonu Sunma
¢) Uriin Gelistirme

4. Koleksiyon Hazirlamada

Zamanlama

Hazirlama

Koleksiyon

5.

Etkileyen

Caligmalarini

Unsurlar
a) Hedef tiikétici dzellikleri

b) Moda egilimleri

¢) Tasarim dzellikleri
d) Uretim 6zellikleri

e) Pazarlama ve satig

stratejileri

f) Zaman

TOPLAM
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4.1.2.5. Koleksiyon Planlama Unitesi ile Ilgili Ama¢ ve Davramslar

4.1.2.5.1. Bilissel Amag ve Davranislar

1. Koleksiyonu planlanma igin gerekli verilerin toplanmasi ile ilgili bilgileri
kavrayabilme,

a) Planlamada veri toplamanin énemini agiklama,

b) Planlama igin gerekli verilerin neler oldugunu siralama,

c) Planlama igin gerekli verilere ulasma yollarim agiklama.
2. ’i(oleksiyonu planlanma i¢in gerekli verileri degerlendirme,

a) Hedeflene tiiketici kitle 6zelliklerini arastirarak belirleme,

c) Koleksiyonda yer alacak iirlinler ve 6zelliklerini belirleme,

d) Uriinlerin tiretim ve satis 6zelliklerini belirleme,

e) Isletmenin fiziki ve ekonomik &zelliklerini belirleme.
4.1.2.5.2. Duyugssal Amag ve Davramslar

1. Koleksiyonu planlama galismalarina katilmaya istekli olabilme,
a) Grup ¢aligmalarinda gérev almaya istekli olma,
b) Arastirma yapmaya istekli olma,

¢) Grup ¢aligmalarinda {istiine diigen gorevi yerine getirmeye 6nem

verme,

2. Koleksiyohu planlama ¢aligmalarimin yiiriitiilmesi igin gereken tutum ve

davranislara sahip olabilme,
a) Grup arkadaslarina saygili olma,

b) Sorumluluk alma ve sorumluluklarini yerine getirme,



¢) Grup ¢alismasindan zevk alma.

4.1.2.6. Koleksiyon Planlama Unitesi I¢erigi

1. Verilerin toplanmasi
a) Hedef tiiketici 6zelliklerinin arastiriimasi
b) Uriin ve tiriin 6zelliklerinin arastirilmast
¢) Uretim ve satis 6zelliklerinin arastiriimas:
d) Isletmenin fiziki ve ekonomik sartlarinin incelenmesi
2.” Verilerin degerlendirilmesi
a) Hedef tiiketici grubunun (kitlesinin) segimi
b) Uriin ve 6zelliklerine karar verme
¢) Koleksiyon liretim ve satig politikasi olusturma

d) Isletmenin fiziki ve ekonomik sartlarini diizenleme
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Tablo 20. Koleksiyon Planlama Unitesi Belirtge Tablosu

AMAC VE
DAVRANISLAR

KONULAR

Planlama igin gerekli verilerin toplanmas ile ilgili

bilgileri kavrayabilme

Planlamada veri toplamanin énemini agiklama

Planlama igin gerekli verilerin neler oldugunu siralama

Planlama igin gerekli verilere ulagma yollarim agiklama

Koleksiyonun planlanmas igin gerekli verileri

degerlendirebilme

Hedeflenen tiiketici zelliklerini arastirarak belirleme

Koleksiyonda yer alacak tirtinleri ve 6zelliklerini

belirleme

Uriinlerin {iretim ve satis §zelliklerini belirleme

Isletmenin fiziki ve ekonomik dzelliklerini dﬁzenleme

TOPLAM

Koleksiyon Planlama

a)
b)

d)

Verilerin Toplanmas:
Hedef titketici
Ozelliklerinin aragstiriilmas:
Uriin ve lriin 6zelliklerinin
arastirilmasi

Uretim ve satis
6zelliklerinin arastirilmasi
Isletmenin fiziki ve
ekonomik sartlarinin
incelenmesi
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2.
a)
b)
c)
d)

Verilerin
Degerlendirilmesi

Hedef titketici kitlenin
secimi

Uriin ve 6zelliklerine karar
verme '

Koleksiyon lretim ve satig
politikasina karar verme
Isletmenin fiziki ve
ekonomik sartlarini
diizenleme

TOPLAM




4.1.2.7. Koleksiyon Tasarlama Unitesi Ile Ilgili Ama¢ ve Davramslar

4.1.2.7.1. Bilissel Amac ve Davramslar

1.

Moda egilimlerini olusturan unsurlar1 tantyabilme,

a) Moda egilimlerini olusturan unsurlar siralama,

b) Moda egilimlerini olusturan unsurlarin 6zelliklerini séyleme,

¢) Moda egilimlerini arastirma ilkelerini s6yleme.

Tema segme ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,

a) Tema se¢meye yardimci unsurlari inceleme,

b) Hazirlayacag koleksiyona uygun temaya karar verme.

Calisma panosu hazirlama ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,
a) Yenf bir ¢alisma panosunun 6zelliklerine karar verme,

b) Karar verdigi ¢alisma panosu i¢in gerekli malzemeleri segme.

Grup olugturma ilkelerini kavrayabilme,

a) Grup olusturma ilkelerini sGyleme,

b) Grup olusturma ilkelerine uygun olarak yapilacak islemleri belirleme,
c) Islemlerin birbirini takibinin 6nemini agiklama.

Grubu olugturan her model i¢in 6n maliyet hesabini yapabilme,

a) Her model i¢in, kullanilan malzemeleri hesaplama,

b) Her model igin, gerekli iscilik giderlerini hesaplama,

¢) Her model i¢in, maliyete etki eden genel ve 6zel giderleri hesaplama.
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4.1.2.7.2. Psiko-motor Amag¢ ve Davramslar

1. Koleksiyon tasarimu i¢in gerekli moda egilimlerini istenilen nitelikte ve

stirede arastirarak malzemeler toplayabilme,

a) Cesitli fikir kaynaklarindan faydalanarak moda egilimlerini yansitan

malzemeleri toplama,
b) Topladig: malzemelerden yeni tasarim malzemeleri hazirlama,
2. Moda egilimlerini yansitan ¢alisma panosu hazirlayabilme,
a)Kumas panosu hazirlama,
b)Renk panosu hazirlama,
¢)Esin kaynagi ve giincel moday: birlestiren hikaye panosu hazirlama.
3. Koleksiyonu meydana getirecek gruplan hazirlayabilme,
a) Gruplar olusturacak modeller ¢izme,

b) Her model igin, modelin ¢alismasim kolaylastiracak teknik foy

hazirlama,
¢) Her model igin, temel kalip hazirlama,

d) Her model i¢in, model ¢izimi ve teknik foyden yararlanarak temel kalip

lizerine model uygulama,
e) Her model i¢in, 6rnek giysi dikme,
f) Her model igin, 6rnek giysi kontrolii ve diizeltmelerini yapma,

g) Her model i¢in, 6rnek giysiyi son sekli ile yeniden dikme.

4.1.2.7.3. Duyussal Amac¢ ve Davranislar

1. Koleksiyon tasarimi i¢in gerekli ¢aligmalan yiiriitmekten zevk alabilme,

re YTy



a) Tasarim i¢in gerekli moda egilimlerini zamaninda ve olmas: gereken

nitelikte aragtirmaya 6zen gosterme,
b) Tasarim ¢alismalarinin yiiriitiilmesi i¢in gereken isleri 6zenle yapma,
¢) Aldig1 sorumlulugu yerine getirme.

2. Koleksiyonu tasarlama ile ilgili tutum ve davramglara sahip olabilme.
a) Arag ve geregleri kullanirken dikkatli olma,

b) Grupla galisma diizenini ve ig disiplinine uyma,
¢) Caligmalarinda teknolojik yeniliklere agik olma,
d) Arkadaslarina yardim etmeye istekli olma,

e) Arkadaslarina kars: saygili olma,

f) Kendine giivenme.

4.1.2.8. Koleksiyon Tasarlama Unitesi I¢erigi

1. Moda egilimlerinin aragtirilmasi
a) Siiliet
b) Doku
¢) Renk
d) Desen
e) Cizgi
f) Detay ve siislemeler
2. Tema segme
3. Caligma panosu hazirlama
a) Kumas panosu

b) Renk panosu



93

¢) Hikaye panosu
4. Grup olusturma
a) Model ¢izme — tasarlama
b) Teknik f6y hazirlama
¢) Kalip ¢ikarma
d) Ornek giysi dikme
5. On maliyet hesabi ¢ikarma
a) Kullamilan malzemeler
" by lscilik
¢) Genel giderler

d) Diger giderler
4.1.2.9. Koleksiyon Tasarlama Unitesi Egitim Durumlar:

Koleksiyon tasarlama {initesinin egitim durumlarimi diizenlerken, Oncelikle
Ogrencilerin konuya dikkatlerinin g¢ekilmesi saglanmalidir. Bu amagla, koleksiyon
tasarlamada atilacak ilk adimin moda egilimlerinin aragtirilmasi oldugu agiklanmalidir.
Konuya yonelik olarak, egilimleri nerelerden 6grenecekleri sorulmali, kaynaklara
ulagsma yollar1 anlatilmalidir. Moda egilimlerini aragtuymanin giincel yasamin takibi
olacagi, dolayistyla tiiketicinin nabzimin tutulmasi anlamina gelecegi lizerinde
durulmalidir. Konuya ilgiyi artirmak i¢in, atélyeye giincel trendleri yansitan aylik moda
ve magazin dergilerinden alinmali, ilgili yaymnlarin takibi saglanmalidir. Belirlenen
zamanlarda markali magaza vitrinlerinin gezilmesi, fuar, defile, televizyon
programlarimn izlenmesi tesvik edilmelidir. Ornek kitap, brosiir ve gazeteler atélyeye

getirilerek tartisma ortami yaratilmali, fikir jimnastikleri yapilmalidur.
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Moda egilimlerinin arastirilmasi ile derlenen malzemeler ve koleksiyon
planlama sonuglarina gére tema se¢iminin yapilmas: istenilmektedir. Tema segmenin
koleksiyon gruplan arasindaki iliskiyi gii¢clendiren bir ara¢ oldugu, model ¢izme ve
tasa;lama konusunda bir fikir kaynag: olusturacag: hatirlatiimalidir. Bu amagla, 6rnek
koleksiyon ¢alismalar1 gosterilmeli, tema segmede dikkat edilecek noktalar

siralanmalidir.

Grup olusturma’ da agamalarin birbirinin tamamlayicisi oldugu, 6grencilerin
konuya ve calismalara gosterecekleri ilginin diger asamalari dogrudan etkileyecegi
anlatilmalidir. On maliyet hesabi ¢ikarmanin koleksiyon maliyetinin hesaplanmasina

Onemli bir hazirlik olacagi, bu nedenle 6zenli olunmas: gerektigine dikkat ¢ekilmelidir.

-,

‘Unitenin islenmesinde ikinci olarak, tasarlama asamalar1 vurgulanmalidir.
Unitede islenecek asamalarin bir isletmenin en 6nemli faaliyeti olan koleksiyon
hazirlama c¢aligmalarimi buna bagli olarak isletmenin pazardaki tutunma politikasini
dogrudan etkileyecegi, verilecek c¢arpici Ornekler ile anlatilmahdir. Yapilacak
tasarimlarin 6grencilerin ilk 6zgiin koleksiyonlar1 olacag1 ve kendilerini ifade etmede

onemli bir firsat1 degerlendirecekleri aktariimalidir.

Uygulama asamasinda, moda egilimlerini nasil 6grenecekleri, temayr nasil
belirleyecekleri, calisma panosuna neden gerek duyuldugu bir kez daha anlatilmalidir.
Grup olusturma asamalarinin neden ve hangi sira ile takip edilmesi gerektigi, 6n

maliyet hesabi ¢ikarilmasinin gerekgeleri anlatilarak liniteye gecis saglanmalidur.

Uniteye gegis asamasinda, daha 6nce hazirlanan émek bir koleksiyon tasarimi
asamalan ile gosterilerek 6grencilerin incelemesi saglanmalidir. Bu 6rnek ¢aligma ders
notu, fotograf, slayt,tepegéz, video vb. egitim araglari yardimi ile desteklenmelidir.
Uygun ortam yaratildifi taktirde isletmelerin koleksiyon tasarlama c¢alismalar
izlettirilmeli, bir donem Once tamamladiklan igletme staj ¢aligmalar ile karsilagtirma
yapmalart saglanmalidir. Soru-cevap, tartisma, 6rnek olay yontemleri ile gelistirme

basamagina gegis saglanmalidir.
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Gelistirme basamaginda, Ogrencilerin yapacagi her etkinlik, yani moda
egilimlerinin aragtirilmasi, tema segme, grup olusturma ve 6n maliyet hesabi yapma
calismalar1 i¢in gerekli ip ucu verilmeli, ornekler ayrnintili olarak ag¢iklanmalidir.
Uygulamalarin her asamasinda gésterip-yaptuma yontemi 6zellikle tercih edilmeli,
soru-cevap yontemi ile desteklenmelidir. Basarili 6grencilerin  ¢alismalar
desteklenmeli, tebrik edilerek pekistirilmelidir. Yanliglar diizeltilmeli, dogru arag¢ ve
gereclerin segimi, kullanim tesvik edilmelidir. Arag¢ ve gereglerin kullaniminda dikkatli
olunmas igin gerekli tutum ve davraniglarin gelistirilmesi saglanmali, grup ¢alismalar

Ozendirilmelidir.

Unitenin biiytik béliimiiniin uygulamal1 egitimi gerektirmesi nedeni ile, egitim
ortamirdin (at6lye) dersten 6nce diizenlenmesi, ara¢ ve gereglerin, gerekli malzemelerin
eksiksiz getirilmesi saglanmalidir. At6lye arag gereglerinin dikkatli bir sekilde ve ortak
kullamilmasinin  saglanmas:1 tesvik edilmelidir. Ders sonunda ortamin diizenli
birakilmasi, arag gereglerin yerine kaldirilmasi iizerinde 6nemle durulmali, 6grencilerin

sorumluluk almasina ¢alisiimalidir.

Unitenin sonunda, gerek kavrama gerekse uygulama diizeyindeki temel noktalar
tekrar edilmeli, 6nemli aynntilar hatirlatiimalidir. Tamamlanan ¢aligmalar ile ilgili
sorusu ve Onerisi olanlann fikirleri alinmalidir. Miimkiinse gelecekte yapilmasi

Onerilen noktalar not alinmalidir.

Unitenin degerlendirilmesi 6grenciler ile birlikte yapilmahdir. Bu amagla,
biligsel davramglarin  Slgiilmesine  yonelik hazirlanan degerlendirme sorulan
ogrencilerle cevaplandirilmali, yanhs sorular iizerinde yeniden durulmahdir. Psiko-
motor davranislarin 6l¢lilmesine yonelik hazirlanan degerlendirme 6lgegi, 6grencilerle
birlikte doldurulmalidir. Yanlis ve hatali islemler dogrular1 gosterilerek yeniden

aciklanmalidir. Uriinleri en iyi olan 6grenciler kutlanmali, basarilar pekistirilmelidir.
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Tablo 21. Koleksiyon Tasarlama Unitesi Belirtge Tablosu
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AMAC VE
DAVRANISLAR

KONULAR

Koleksiyon Tasarlama
1. Moda Egilimlerini

Arastirma

f) Detay ve Stislemeler
2. Tema Segme

a) Siiliet
b) Doku
¢) Renk
d) Desen
e) Cizgi

3. Calisma Panosu Hazirlama

a) Kumag panosu
b) Renk panosu

¢) Hikaye panosu
4. Grup Olusturma

a) Model gizme-tasarlama
b) Teknik f8y hazirlama

c) Kalip gikarma

d) Ornek giysi dikimi
5 .0On Maliyet Hesab1

Cikarma

a) kullamlan malzemeler

b) Isgilik

¢) Genel giderler
d) Ozel giderler

TOPLAM
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4.1.2.10. Koleksiyon Tasarlama Unitesi Bilgi Degerlendirme Olgegi

Siire: 40 dakika

Bu sinav, sizin Koleksiyon tasarlama iinitesi igerisinde 6grenmis oldugunuz

bilgileri 6l¢meyi amaglamaktadir. Sorulan dikkatli okuyarak cevaplandiriniz.

Asagidaki sorularin cevabint bosluklara yaziniz.
1. Moda egilimlerini olugturan unsurlar nelerdir?
a)(Siiliet b) Doku c)Renk d)Desen e)Cizgi f)Detay ve Siislemeler

2. Moda egilimlerinin arastiriimasina yardime fikir kaynaklan nelerdir?

a) Defile ve moda fuarlan b) Kumas trendleri

¢) Tasarim ve iiriin satis haberleri d) Basin-yayn kaynaklar
e) Yan iiriinlerdeki gelismeler f) Yasam stilleri

g) Miizeler ve resim galerileri h) Toplumsal olaylar

3. Koleksiyonda tema se¢gmenin énemi nedir?

Tema, grup veya gruplarin birbirine baglantisim saglayan, etkili iletisim

aracidir. Koleksiyonun genel ¢izgisini aktarmaya yardimci olur.

Asagidaki sorularda istenilen segenegi isaretleyiniz.
4. Asagidaki segeneklerden hangisi ¢alisma panosunun bir pargasi degildir?
a)Kumas panosu  b) Renk panosu ¢) Aksesuar panosu d) Hikaye panosu
5. Asagidaki seceneklérden hangisi grup olusturma agamalarindan degildir?
a) Teknik foy hazirlama b) Kalip ¢ikarma c)  Ornek giysi dikme d) Sunum
6. Asagida kilerinden hangisi 6n maliyet hesabi ¢ikarma asamalarindan degildir?

a)Bireysel giderler b) Iscilik  c) Ozel giderler d) Kullanilan malzemeler
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7. Asagida kilerden hangisi grubu olusturacak modellerin tasarim sekli degildir?

aj Yeni modellerin ¢izilmesi b) Kopya modellerin ¢alisiimasi

c¢) Devam eden modellerin galisilmasi

Asagidaki sorular1 olmasi gereken siraya gore cevaplandirimiz.

8. Asagida verilen grup olusturma segeneklerini birbirini takip etmesi gereken siray:

isaretleyiniz.
a) Model ¢izme-tasarlama a)a,c,d,e,b
b) 'Teknik foy hazirlama b) c,a,e.,d,b
c) On maliyet hesab1 ¢ikarma c) ba,d,e,c
d) Ornek giysi dikme d) a,b,e,d,c
¢) Kalip ¢ikarma

9. Kalip ¢cikarma asamalarini olmasi gereken siraya goére isaretleyiniz.

a) Temel kalip ¢ikarma a) e,c,b,a,d
b) Sablonlama b) a,c,d,b,e
¢) Model uygulama c) a,c,d,e,b
d) A¢ma iglemlerini yapma d)b,d,c.e,a

e) Gerekli yazilan yazma-isaretleri koyma

Asagida verilen tamimlarin dogru cevabini bulunuz.
10. Bir {iriiniin tiretim basamaklarinin kronolojik sira igerisinde belirtilip,
numaralandirilmasina ne denir?
a) Uretim plam  b) Dikim plam ¢) Is plam d) Uriin plam

11. Ozel miizik, 151k diizeni ve dramatik ya da tiyatrosal kareografilerin

olusturuldugu en az 1 saat siiren, 15 ile 50 modelin katildif1 ve sponsorlarinin oldugu

giysi sunumlarina ne denir?



99

é) Video yayinlan  b) informal showlar c¢) Formal showlar d) Uriin

showlan

12. Tiiketici ve satici istekleri dogrultusunda koleksiyon igerisindeki tirlinlerin

yeniden tasarlanmasi veya tasarlananlar lizerinde degisiklik yapilmasina ne denir?

a) Uriin olusturma  b) Uriin gelistirme  c) Uriin diizeltme ~ d) Gelistirme



Tablo 22. Koleksiyon Tasarlama Unitesi Beceri Degerlendirme Olgegi

100

OGRENCININ ADI SOYADI
NUMARASI

ISLEM BASAMAKLARI

PUAN

1. Koleksiyon tasarimi igin gerekli moda egilimlerini
isteniden siirede aragtirarak malzemeler toplayabilme

e (esitli fikir kaynaklarindan faydalanarak moda
egilimlerini yansitan malzeme ve materyalleri toplama

e - Topladig1 malzeme ve materyallerden yeni tasarim
malzemeleri hazirlama

2. Moda egilimlerini yansitan ¢alisma panosu
hazirlayabilme ‘

e Kumas panosu hazirlama

e Renk panosu hazirlama

Hikaye panosu hazirlama

(98}

. Koleksiyonu meydana getirecek gruplari hazirlayabilme

e  Gruplar olusturacak modelleri ¢izme- tasarlama

e Her model i¢in, teknik foy hazirlama

e Her model i¢in, temel kalip hazirlama

e Her model i¢in, temel kalip iizerine model uygulama

e Her model i¢in, 6rnek giysi dikme

4. Her model igin, 6rnek giysi kontroliinii ve diizeltmelerini
yapma

s Her model i¢in, 6rnek giysiyi son sekli ile yeniden
dikme

TOPLAM
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Tablo 23. Koleksiyon Tasarlama Unitesi Tutum Degerlendirme Olgegi

Dereceler:

Cok yetersiz:1

Yetersiz:2 Orta yeterlikte:3 Yeterli:4 Cok yeterli:5 (Bagaran,1998:278)

OGRENCININ ADI
SOYADI- NUMARASI

OLCULECEK TUTUMLAR

1 Ko/leksiyon tasarimim igin gerekli ¢aligmalar yiiriitmekten

zevk alabilme

Tasarim igin gerekli moda egilimlerini zamaninda ve olmasi

gereken nitelikte arastirmaya dzen gosterme

Tasarim ¢aligsmalarinin yiiriitiilmesi igin gereken isleri

6zenle yapma

Ald1g1 sorumlulugu yerine getirme

2. Koleksiyon tasarlama ile ilgili tutum ve davranislara sahip

olabilme

Arag ve geregleri kullanirken dikkatli olma

Grupla ¢galisma diizenine ve is disiplinine uyma

e (Caligmalarinda teknolojik yeniliklere agik olma
e Arkadaglarina yardim etme
e Arkadaglarina kars: saygili olma

Kendine giivenme

TOPLAM
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4.1.2.11. Koleksiyon Uretimini Planlanma Unitesi ile Ilgili Ama¢ ve
Davranslar ‘

4.1.2.11.1. Bilissel Amag¢ ve Davranislar

1.

Model tanimlama foyii ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,
a) Foyde yer alan modelin 6zelliklerini s6yleme,

b) Teknik kurallara uygun yeni f6y tasarlama.

Uretim kalib1 hazirlama ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,
a) Uretim kalib1 hazirlama ilkelerini siralama,

b) Uretim kalib1 hazirlama ilkelerinden yararlanarak yeni tiretim kalib:

hazirlama i¢in gerekli islemleri belirleme.
Is plan1 hazirlama ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,
a) Is plam hazirlama ilkelerini siralama,
b) Is plani ilkelerine uygun yeni i§ plam tasarlama.
Uretim kalite toleranslar ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,

a) Koleksiyonda yer alan modellerin tagimasi gereken kalite tolerans

ilkelerini séyleme,

b) Kalite toleranslarini belirleme ilkeleri 1g181nda yeni iiretim kalite

toleranslarini belirleme.
Serilegtirme ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,
a) Model ozelliklerine gére serilestirilecek bedenleri belirleme,

b) Model 6zelliklerine gére her beden i¢in sigrama yon ve oranlarim

belirleme.

6. Pastal plam ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,
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a) Her model i¢in, pastal plani hazirlamada dikkat edilecek ilkeleri

sOyleme,

b) Teknik kurallara uygun yeni pastal plan1 hazirlama ilkelerini

tasarlama.
7. Kesim plant hazirlama ile ilgili bilgileri yeni duruma uyarlayabilme,
a) Kesim plani hazirlamada dikkat edilecek ilkeleri sGyleme,
b) Kesimi istenen her modelin, beden 6zelliklerini yazma,
c) Kesimi istenen her modelin, kesim adedini yazma,
d) Kesimi istenen her modelin, hangi renklerde kesilecegini yazma,

e) Kesimi istenen her modelin, kesimi i¢in gerekli 6zel ayrintilarini

yazma.
8. Maliyet hesabi ¢ikarma ile ilgili bilgileri yeni duruma uygulayabilme,
a) Her model igin, kullanilan malzemeleri belirleme,
b) Her model igin, gerekli is¢ilik giderlerini belirleme,
¢) Her model i¢in, kullamilan genel giderleri belirleme,

d) Her model igin, kullanilan 6zel giderleri belirleme.

4.1.2.11.2. Psiko-motor Amag¢ ve Davramslar

1. Model tanimlama f6yii hazirlayabilme,
Uretimi yapilacak her modelin;
a) Teknik kurallara uygun olarak modelini féye gizme,
b) Kullamilacak malzeme 6rneklerini yapigtirma,
¢) Calisma ayrintilarimi yazma.

2. Uretim kalib1 hazirlayabilme,
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Uretimi yapilacak her modelin;

a) Model ozelligine teknik kurallara uygun ve dogru olarak sablonunu

hazirlama,
b) Uretim i¢in gerekli isaretlerini koyma,
¢) Uretim icin gerekli ayrintilarim yazma.
3. Is plam hazirlayabilme,
Uretimi yapilacak her modelin;
a) Bitmis iirtin haline gelebilmesi igin gerekli siire¢ asamalarini yazma,

b) Hazirlanan siire¢ agamalarini gema haline getirme.

. 4. Serilestirme yapabilme,

Uretimi yapilacak her modelin;
a) Serileme tekniklerine uygun serileme oranlarini isaretleme,
( Bilgisayar ortaminda ise verileri kaydetme)

c) Bedenlerin hesaplanan oranlara gore, teknik kurallara uygun

serilestirme ¢izimlerini yapma.
5. Pastal plan1 hazirlayabilme,
Elle veya bilgisayarla her modelin;
a) Istenilen bedenlerde teknik kurallara uygun kaliplarini yerlestirme,

b) Yerlestirilen beden kaliplarimi gizme.

4.1.2.11.3. Duyugsal Amag ve Davramslar

1. Uretim planlama ¢aligmalan ile ilgili tavir, tutum ve aligkanliklara sahip

olabilme,

a) Yaptig1 ¢calismanin énemine inanma,



a) Disiplinli ve diizenli ¢aliymaya 6zen verme,
b) Caligmalarda gerekli arag ve geregleri dogru ve yerinde kullanma,
¢) Zamanin 6nemine inanma,

d) Zamam ekonomik kullanmaya 6zen gosterme.

4.1.2.12. Koleksiyon Uretimini Planlama Unitesi Icerigi

L.

Model tanimlama foyii hazirlama
Uretin kalib1 hazirlama

Is plan1 yapma

Uretim kalite toleranslarimi belirleme
Serilestirme

Pastal plan1 hazirlama

Kesim plani hazirlama

Maliyet hesabi ¢ikarma

105
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4.1.2.13. Koleksiyonu Sunma Unitesi Ile ilgili Ama¢ ve Davramslar
4.1.2.13.1. Biligsel Amag ve Davranislar

1. Koleksiyon sunumu ile ilgili bilgileri kavrayabilme,
a) Koleksiyon sunumunun tanimim séyleme,
b) Koleksiyon sunumunun énemini sdyleme,
¢) Koleksiyon sunumu ile ilgili terimleri tanimlama.

2. Koleksiyon sunum tiirlerini kavrayabilme,

a) Koleksiyon sunum tlirlerini siralama,
b) Koleksiyon sunum tiirlerinin 6zelliklerini a¢iklama.

3. Koleksiyon sunum tiirlerinden yararlanarak yeni bir sunum tasarlayabilme,
a) Koleksiyonu igin se¢tigi sunum tiiriiniin ilkelerini sGyleme,

b) Segtigi sunum tiirtiniin ilkelerine uygun sunumu tasarlama.
4.1.2.13.2. Psiko-motor Amag ve Davranislar

1. Segilen sunu sekline gore koleksiyonu sunabilme,
a) Sunu sekline gore tirtinleri gruplama,
b) Sunu 6zelliklerine gore aksesuar ve ayrintilarim1 hazirlama,
¢) Uygun sunu ortamim diizenleme,

d) Koleksiyonu sunma.
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4.1.2.13.3. Duyussal Amacg ve Davramgslar

1. Koleksiyonun sunumu ile ilgili tutum ve davraniglara sahip olabilme,
a) Koleksiyon sunumunun énemine inanma,
b) Koleksiyon sunumu ile ilgili faaliyetlerde isteyerek gérev alma,
2. Egitim ortamu ile ilgili tutum ve davramslara sahip olabilme,
a) Derse zamaninda gelmeye 6zen gésterme,
b) Grup ¢alismalarina katilmaya 6nem verme,

¢) Arkadaslarina saygili olmaya 6zen gosterme.

4.1.14. Koleksiyonu Sunma Unitesi I¢erigi

1. Koleksiyon sunumu ile ilgili bilgiler

a) Koleksiyon sunumunun tanimi

b) Koleksiyon sunumunun 6nemi

¢) Koleksiyon sunumu ile ilgili terimler

( Kareografi, Podyum, Manken vb..)

2. Koleksiyon sunum tiirleri

a) Urlin showlan

b) Formal defile showlar

¢) Informal showlar

d) Video yayinlan

3. Koleksiyonu sunma
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Tablo 25. Koleksiyonu Sunma Unitesi Belirtge Tablosu
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AMAC VE
DAVRANISLAR

KONULAR

Koleksiyonu Sunma

Koleksiyon sunumu ile

ilgili Bilgiler
a) Koleksiyon sunumunun

1.

tanimi
b) Koleksiyon sunumunun

6nemi
¢) Koleksiyon sunumu ile

ilgili terimler
2. Koleksiyon sunum tiirleri

a) Uriin showlan

b) Formal defile showlan

c¢) Informal showlar
d) Video yayinlan

3. Koleksiyonu sunma

TOPLAM -
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4.2. ONERILER

Arastirmada elde edilen bulgulara dayali olarak varilan sonuglara ve bu

konuda yapilacak benzer arastirmalara iligkin asagidaki dneriler gelistirilmistir,

e Hazir giyim sektOriiniin tasarim boliimlerine tasarimci, tasarimci
yardimcis! ve orta diizey teknik eleman egitimini verecek 6gretmenleri
yetistiren Gazi Universitesi Mesleki Egitim Fakiiltesi Giyim E ndiistrisi ve
Moda Tasarimi Egitimi Boliimii Koleksiyon Hazirlama dersi igin
gelistirilen 6rnek ogretim envanteri, yapilacak yeni arastirilmalar ile

gelistirilmelidir.

e Hazirlanan 6gretim envanteri (ilki 2004-2005 yilinda okutulacak olan
derste) uygulanarak denenmeli, 6zenle kontrol ve degerlendirmeleri
yapilmali, bu degerlendirmelere gore program yeniden go6zden

gecirilmelidir.

o  Ogretim envanteri, hazir giyim sektoriindeki konuyla ilgili yenilikler ve

gelismeler takip edilerek giincellestirilmelidir.

e Ders igerisindeki 6zellikle beceriye doniik etkinliklerin geligtirilmesini

destekleyecek yeni aragtirmalar yapiimalidir.

e Yapilan arastirma ilgili boliimiin diger derslerine hazirlanacak program

modellerine 6rnek olusturmalidir.
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EK-1. TASARIMCI ANKETI

Gazi Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisti, Giyim Endistrisi ve Giyim
Sanatlar1 Egitimi B6liimii yiiksek lisans programina devam etmekteyim.

“Mesleki Egitim Fakiiltesi Giyim Endiistrisi ve Moda Tasarimi Egitimi
Bolimii Koleksiyon Hazirlama Dersine Ornek Bir Program Modeli Hazirlama”
baglikli tez ¢aligmasini yiiriitmekteyim.

Bu anket ile,Giyim Endiistrisi ve Moda Tasarimi Egitimi boliimiiniin yeni
hazirlanan programina konulan, Koleksiyon Hazirlama dersine; 6rnek bir program
olusturmada gerekli verileri toplayabilmek igin, konu hakkinda deneyim sahibi olan
sizlerin goriislerinden faydalanilmasi amaglanmaktadir.

Anket {i¢ bolimden olusmaktadir. Birinci béllim, koleksiyon hazirlama
asamalarinin sizler tarafindan nasil gergeklestirildigini tespit etmeye, ikinci b6liim,bu
asamalara verdiginiz 6nemi Ol¢meye, liglincii boliim ise; koleksiyon hazirlama
¢aligmalarinin bagarisini dogrudan etkileyen unsurlara verdiginiz 6nemi 6lgmeye
yonelik sorulardan olusmaktadir. Vereceginiz  cevaplarin samimiyeti egitim
programlarimin  gergege uygunlugunu etkileyecektir. Cevaplanmz igin tesekkiir
ederim.

Nese Cegindir
BOLUM I

Asagida siralanan koleksiyon hazirlama agsamalarini, size gére olmas: gereken
sekilde numaralayarak siralandirimiz. Liitfen, ilave etmek istediginiz asamay1 yazimz.
Onaylamadiginiz asamay:r numaralandirmaymiz. (Her bolimii kendi igerisinde
numaralandirimz.)

KOLEKSIYON HAZIRLAMA ASAMALARI

KOLEKSIYON PLANLAMA
() Hedef tiiketici grubunun belirlenmesi
( ) Uriin / tirtin gesitlerinin ve 6zelliklerinin belirlenmesi
( ) Uriine gore isletmenin fiziki ve ekonomik sartlarimin diizenlenmesi
( YUretim ve satis politikalarinin belirlenmesi

KOLEKSIYON TASARLAMA
( ) Moda egilimlerinin aragtirilmasi
( ) Genel temalarin ( koleksiyonun esin kaynagi veya kaynaklan) belirlenmesi
( ) Grup temalarinin belirlenmesi '
( ) Kumas, yardimc1 malzeme, renk, desen ve aksesuarlarin behrlenmeSI
( ) Modellerin belirlenmesi
( ) Modellerin segilmesi
( ) Model kaliplarinin hazirlanmasi
( ) Omek giysilerin hazirlanmasi
() Urline karar verilmesi
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KOLEKSIYON URETIMINI PLANLAMA
( ) Model tanimlama f&yiiniin hazirlanmasi (Uretim igin gerekli model, 6l¢ti, kalip,
yardimci malzeme,makine ve {iretim siireci 6zelliklerinin yazili hale déniistiirtilmesi)
( ) Uretim kalibi Hazirlama ve serilestirme
( ) Kesin Maliyetlerin Cikarilmasi
( ) On Uretime Teslim Edilmesi
( ) Koleksiyonunun sunumu/ pazarlamasi

BOLUMII
Asagidaki sorular1 6nem derecelerine gére cevaplandiriniz.

1- Koleksiyonun planlanmas1 asamasinda, asagidaki hazirliklar size gore ne
derecede 6nemlidir?

Onem Dereceleri

Hazirhiklar Cok Onemli |[Kismen [Az Onemsiz
, Onemli Onemli | 6nemli
Hedef tiliketici grubunun
belirlenmesi
Uriin 6zelliklerinin
belirlenmesi

(Cesidi,bedenleri,mevsimi...)

Isletmenin fiziki ve
ekonomik sartlarinin
diizenlenmesi

Satis politikalarinin
belirlenmesi

Bagka varsa yaziniz

2-Koleksiyondaki modellerin tasarimina baslamadan once agagida siralanan &n
hazirliklar size gére ne derecede 6nemlidir?

Onem Dereceleri

On hazirliklar Cok Onemli {Kismen [Az Onemsiz
Onemli Onemli | 6nemli

Moda Egilimlerinin

aragtirtlmasi

Genel / grup temalarinin

belirlenmesi

Kumas ve yardimci
malzemelerin belirlenmesi

Desenlerin belirlenmesi

Renklerin belirlenmesi

Aksesuarlarin belirlenmesi

Baska varsa yaziniz
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3-Koleksiyonu olusturacak modellerin agagida siralanan tasarlama segeneklerinin
size gore 6nem derecesi nedir?

Onem Dereceleri

Model hazirlama segenekleri | Cok Onemli [Kismen [Az Onemsiz
Onemli Onemli | 6nemli

Yeni modellerin tasarlanmasi

Her dénem satan modellerin
lizerinde degisiklikler
yapilmasi

Gegmis sezon ¢ok satan
modeller iizerinde
degisikliklerin yapilmasi

Baska varsa yaziniz

»

4-Calisilmasina karar verilen modellerin hazirlanmasinda asagidaki asamalarin
izlenmesinin size gére 6nem derecesi nedir?

Onem Dereceleri

Model hazirlama asamalar: (;ok Onemli ISlsmen Az Onemsiz
Onemli Onemli |6nemli

Model tanimlama f6yiiniin
hazirlanmasi

Ornek giysilerin
hazirlanmasi

Uretim kaliplarinin ¢ikanlip
serilestirilmesi

Uretim sekli ve siirecinin
hazirlanmasi

Maliyet hesaplarinin
cikarilmasi

Baska varsa yaziniz
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5-Koleksiyonun sunumu agisindan asagidaki segeneklerin size gbre 6nem derecesi

nedir?

Sunum secenekleri

Onem Dereceleri

(;ok
Onemli

Onemli

Kismen
Onemli

Az
Onemli

Onemsiz

Fuarlardaki standlarda .
sunumu

Defile seklinde sunumu

Showroomlarda sunumu

Bilboardlarda sunumu

Katalog ile sunumu

Yazili basin araglar ile
sunumu

Gorsgl yaymn araglan ile
sunumu

Bagka varsa yazimiz

Asagidaki sorular1 6nem derecelerine gore cevaplandiriniz.

BOLUM III

1-Bir koleksiyonun hazirlanmasinda asagidaki gorevliler size gére ne kadar

Onemlidir?
Onem Dereceleri
Gorevliler Cok Onemli |Kismen |[Az Onemsiz
Onemli Onemli | Onemli
Stilist
Modelist
Ornek giysi kesimci
Ornek giysi dikimci
Bagka varsa yaziniz

2-Koleksiyonun hazirlamasindan sorumlu kisi ve ya kisilerin basarisinda asagidaki
egitim seviyelerine sahip olmalan size gére ne derecede 6nemlidir?

Egitim Seviyeleri

Onem Dereceleri

(_Jok
Onemli

Onemli

Kismen
Onemli

Az
Onemli

Onemsiz

Fakiilte mezunu olmas

Yiiksekokul mezunu olmasi

Lise/M.lisesi mezunu olmasi

Temel egitim mezunu olmasi

Sektor deneyimli olmasi

Stilistlik / Modelistlik kurslar

mezunu olmasi

Baska varsa yazimz




3-Koleksiyonun hazirlanabilmesi
baslamanin size gére 6nem derecesi nedir?
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icin asagida siralanan siirelerde ¢aligmaya

Onem Dereceleri

Siireler

on
Onemli

Onemli

Kismen
Onemli

Az
dnemli

Onemsiz

1 y1l 6nce baglanmasi

1 sezon Gnce baglanmasi

Sezon baginda baglanmast

Baska varsa yaziniz

4-Hedeflenen tiiketici grubunun asagida siralanan 6zellikleri koleksiyon hazirlamada

size gore ne derecede 6nemlidir

?

Onem Dereceleri

T

- Tiiketici Ozellikleri Cok Onemli |Kismen [Az Onemsiz
Onemli Onemli | 6nemli
Cinsiyet
Yas grubu

Beden 6zelligi

Giysi tercihi( spor,abiye vb.)

Sosyo-ekonomik durumu

Yasam tarzi (meslegi,eglence,
inang kiiltlir degerleri vb....)

Bagka varsa yaziniz

5- Moda egilimlerinin &grenilmesinde agagidaki kaynaklar size gére ne derecede

Onemlidir?
Kaynaklar Cok Onemli |Kismen |Az Onemsiz
Onemli Onemli | &nemli
Moda fuarlar ve gosteriler
Defileler

kataloglari

Giysi tireten isletmelerin tiriin

Moda dergileri vb. yayinlar

Gorsel yayin araglarn

Bagka varsa yaziniz
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6-Koleksiyonun hazirlanmasinda asafida sunulan agamalar iginde bilgisayar
teknolojilerini kullanmamn size gére 6nem derecesi nedir?
Koleksiyon Onem Dereceleri
hazirlama asamalar Cok Onemli |Kismen |[Az Onemsiz
Onemli Onemli | 6nemli

Model tasarimi agamasinda

Modellerin iiretimi
agamasinda

Kalip hazirlama ve
serilestirme agsamasinda

Uretimi planlama ve
denetleme agamasinda

Baska asama varsa yaziniz

7-Kole¢ksiyona girecek modellere karar verme siirecinde agagida siralanan kisiler

sizce ne kadar dnemlidir?

Kisiler

Onem Dereceleri

Cok
Onemli

Onemli

Kismen
Onemli

Az
6nemli

Onemsiz

Isletme sahibi ve yoneticinin
kararlar

Stilistin kararlar

Modelistin kararlar

Isletmenin pazarlama
elemanlarimin kararlar

Magaza satis elemanlarinin
kararlari

Bagka kisiler varsa yaziniz

8-Koleksiyondaki modelleri gelistirme ile ilgili olarak, fikir alma konusunda

asagidaki segeneklerin size gére 6nem derecesi nedir?

Fikir alma segenekleri

Onem Dereceleri

C_;ok
Onemii

Onemli

Kismen
Onemli

Az
Onemli

Onemsiz

Urlinleri satan magaza
yetkililerinin fikirleri

Isletmenin pazarlama
elemanlarmin fikirleri

Genel tiiketici egilimleri

Uriinlerimizi kullanan tiiketici
fikirleri

Gegmis donemlerde ¢ok satan
{irlinlerimizin raporlar

Bagka varsa yazimiz
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LYARIYIL
Dersin Kodu Dersin Adi T|U|K]|HS
TDL 101 Tiirk Dili 20 -121] 2
TAR 101 Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi 20 -121 2
YDL 101 Yabanci Dil ( Ingilizce, Fransizca, Almanca) 2| -12 2
ENF 101 Temel Bilgi Teknolojisi Kullanimi 11270 3
EGT 101 Ogretmenlik Meslegine Giris 3/-131 3
MOT 101 Temel Kalip Cizimleri 1122 3
MOT 103 Temel Dikim Teknikleri I 11212} 3
MOT 105 Moda Resmine Girig 1212 3
MER 101 Temel Sanat Egitimi 11212 3
MER 103 Teknik Resim 112121} 3
TOPLAM 15112119] 27
II. YARIYIL
Dersin Kodu Dersin Adi T|U|K|HS
TDL 102 Turk Dili 21 -12] 2
TAR 102 Atatiirk Ilkeleri ve Inkilap Tarihi 20 -12] 2
YDL 102 Yabanc: Dil ( Ingilizce, Fransizca, Almanca) 2| -12] 2
ENF 108 Temel Bilgisayar Bilgisi ve Basic Programlama | 1 | 2 | 3 | 4
Dili :
EGT 102 Okul Deneyimi 1[4[3] 5
MOT 102 Moda Resmi 11212 3
MOT 104 Temel Kalip Cizimleri 21213 4
MOT 106 Temel Dikim Teknikleri 11212 3
GYE 102 Giyim Sanayi Makinalar 2 -12] 2
TOPLAM 15112]19] 27
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1. YARIYIL
Dersin Kodu Dersin Adi T|U|K|HS
MYD 201 Mesleki Yabanci Dil ( Ingilizce, Fransizca, 21-12 2
Almanca)
ISL 201 Genel [sletme 21 -121 2
EGT 201 Gelisim ve Ogrenme 3]-131] 3
MOT 201 Moda Resmi 1]2[]2] 3
MOT 203 Temel Kalip Cizimleri 212 (31 4
MOT 205 Temel Dikim Teknikleri 1 (22 3
MOT 207 Tasarim Ilke ve Yontemleri 21 -121] 2
MOT 209 Giyim Siisleme Tasarim 112[2] 3
MOT 211 Malzeme Bilgisi 21 -12) 2
TOPLAM 16| 8 |20 24
IV. YARIYIL
Dersin Kodu Dersin Adi T|U|K]|H/S
MYD 201 Mesleki Yabanci Dil ( Ingilizce, Fransizca, 21 -12] 2
Almanca)
EGT 202 Ogretimde Planlama ve Degerlendirme 131214 5
MOT 202 Moda Resmi 1122 3
MOT 204 Temel Kalip Cizimleri 2123 4
MOT 206 Tayyor- Manto Dikim Teknikleri 212 (3] 4
MOT 208 Aksesuar Tasarimi 11212 3
MOT 210 Moda Tarihi 2| -12 2
MOT 212 Giysi Ergonomisi 2| -12] 2
GYE 202 Kalip Serilestirme Sistemleri 11212 3
TOPLAM 16112 22| 28

4. yariyildan sonra her dgrenci alana yonelik bir 1§ yerinde staj ydnergesine uygun
olarak 30 is giinii staj yapacaktir.
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V. YARIYIL
Dersin Kodu Dersin Adi T|U|K|H/S
MYD 301 Mesleki Yabanci Dil ( Ingilizce, Fransizca, 21-12| 2
Almanca)
EGT 301 Ogretim Teknolojileri ve Materyal Gelistirme |2 | 2 | 3 | 4
MOT 301 Moda Resmi : 11212 3
MOT 303 Model ve Kalip Tasarimi | 1143 5
MOT 305 Ust Giysi Tasarimi 21474 6
MOT 307 Ug Boyutlu Kalip Tasarimi I 1122 3
MOT 309 Moda Pazarlama 2| -2 2
MOT 311 Alan Aragtirma Teknikleri 2(-121 2
TOPLAM 13114 20| 27
VI YARIYIL
Dersin Kodu Dersin Adi T|U|K]|HS
MYD 301 Mesleki Yabanci Dil ( Ingilizce, Fransizca, 2 -12] 2
Almanca)
UYP 302 Uretim Yo6netimi ve Planlama 2| -2 2
EGT 302 Sinif Yoénetimi 21213 4
EGT 304 Ozel Ogretim Yontemleri I 21213 4
MOT 302 Moda Resmi 11212} 3
MOT 304 Model ve Kalip Tasarimi II 11413} 5
MOT 306 Abiye Giysi Tasarimi 21414 6
MOT 308 Ug Boyutlu Kalip Tasarmi II 1122 3
TOPLAM 1316 21| 29

6. yariyildan sonra her 6grenci alana y6nelik bir is yerinde staj yonergesine uygun
olarak 30 is giinii staj yapacaktir.

il
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VII. YARIYIL
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Dersin Kodu Dersin Adi T|U|K|H/S
EGT 401 Okul Deneyimi II 114135
EGT 403 Ozel Ogretim Yontemleri II 2123 4
MOT 401 KOLEKSIYON HAZIRLAMA 21615 8
MOT 403 Mezuniyet Tezi 1122 3
MOT 405 Bilgisayar Destekli Moda Tasarimi 21213]| 4

Se¢meli 2 | -12] 2
TOPLAM 10|16 |18 | 26
Se¢meli Dersler

Dersin Kodu Dersin Adi T|U|K|H/S
MOT 407 Moda Fotografcilig 21 -12¢ 2
MOT 409 Katalog Hazirlama 21-12| 2
MOT 411 Sahne Sanatlar1 Kostiim Tasarimi 2 | -12] 2
MOT 413 Giysi Sunumu 21 -12] 2
MOT 415 Kalite Parametreleri 2 -2} 2
KGE 401 Makyaj ve Sa¢ Tasarimi 2 | -12] 2

VIII. YARIYIL

Dersin Kodu Dersin Adi T | U | K [HS
EGT 402 Rehberlik 3 - 3 3
EGT 404 Ogretmenlik Uygulamasi 2 | 61 5] 8
MOT 402 Moda Resmi 1 2 2 3
MOT 404 Model ve Kalip Tasarimi 1 4 3 5
MOT 406 Proje 2 | 4] 4 )6
GYE 402 Bilgisayar Destekli Kalip Tasarimi 1 2 2 3
TOPLAM 10 | 18 | 19 | 28
GENEL TOPLAM 108 | 108 | 160 | 216




