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OZET

18. yiizyilda ortaya ¢ikan haber ajanslarindan giiniimiize kadar neredeyse iki yiizy1l gegmistir.
Bu zaman diliminde diinyada haber ve habercilik gittikge Onem kazanirken, ajans
haberciliginde habere ulasim ve haberin okuyucuya sunumu da 6nemli bir konu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. ilk olarak sadece haber metinleri iireten haber ajanslari; teknolojik
gelismeler kargisinda geride kalmamus, bilgiyi paylagsma ihtiyacinin artmasiyla, igerigin daha
iyi anlagilmasi icin bir grafik tasarim iriinii olan ve Tiirkgeye bilgi grafigi olarak ¢evrilen
Infografik tasarimlar ile farkli gorsellestirme tiirlerinden faydalanmaya baslamistir. Yiginlar
halindeki veriyi, karmasik bilgiyi veya belirli bir mesaji iletmeyi amaglayan infografikler;
grafik tasarimin bir kolu olan bilgilendirme tasariminin bir tiiriidiir. Bu ¢aligmada, farkl
okuyucu gruplarinin ajans haberciligi kapsaminda {iretilen haberin bir sunus sekli olan
infografikler ile yazili haberler lizerindeki algilari/goriisleri tespit edilmistir. Buna bagli olarak
gelistirilecek Oneriler de ayrica ortaya konmustur. Calisma Ankara’da ikamet eden okuyucu
gruplan ile Tiirkiye’de Grafikli/infografikli etiketi ile iiretim yapan ve abonelerine giinliik
olarak sunan Anadolu Ajansi’nin 2017-2018 yillarinda servis ettigi infografikler ile sinirlidir.
Tiim veriler ve bulgular goz oniine alindiginda ajans haberciliginde iiretilen infografiklerin
okuyucu tizerine etkisi tespit edilmis ve ¢alismanin sonunda 6nerilerde bulunulmustur. Ortaya
cikan sonugta; arastirmaya katilan okuyucu gruplar arasinda farkliliklar oldugu, ancak elde
edilen bulgular incelendigi zaman tiim okuyucularin yazili haberlere yonelik notr goriis
sergiledikleri, baskin olarak goriislerinin Grafikli/Infografikli haberlere yonelik oldugu
sonucu yiiksek oranda ortaya ¢cikmustir. Tiirkiye’de yer alan haber ajanslari ile diger basin
kuruluslarinin bu alana ydnelik birim ve ekipler kurarak gelenekselin yaninda yeniliklerin
dikkate almmas, Infografik anlatimina yer vermesi geleneksel medya alanina olumlu bir katk1
saglayacaktir.

Bilim Kodu ;40606

Anahtar Kelimeler : Grafik Tasarim, Gorsel iletisim Tasarimi, Bilgilendirme Tasarimu,
Bilgi Grafigi, infografik, Haber Ajansi, Ajans Haberciligi,
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ABSTRACT

Almost two hundred years have passed since the emergence of the news agencies in 18th
century. In this period of time news and journalism became more and more important while
reaching the news and presentation of the news to the reader stands as an important topic.
News agencies began with only producing text news. Technological developments and
increase in the need of sharing information caused news agencies to use infographics which
are graphic design products that helps the content to be better understood by the reader.
Infographics; aims to deliver mass data, complex information or specific messages and which
is also a type of informing design and a branch of graphic design. In this study, views of
different reader groups about infographics - which is a way of presenting news produced
within agency journalism- and written news are compared. In parallel with this, suggestions
to be developed are presented additionally. This study is limited with reader groups located in
Ankara and with Anadolu Agency infographics which are served daily between 2017-2018 to
its subscribers produced with Graphics/Infographics tag. In view of all data and facts the effect
of infographics which are produced within agency journalism on readers are detected and
suggestions are presented at the end of this study. In conclusion, it is found that there are
differences among reader groups. However, when the findings are examined it is observed that
all readers have presented a neutral view towards written news. On the other hand, it is found
that all reader views towards graphics/infographics news are highly predominated.
Establishing teams and departments regarding this field by news agencies and other media
outlets in Turkey will contribute positively to traditional media sector by considering
innovations besides the tradition and providing a place in infographic narration.
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1. GIRIS
“Gliniimliz gazeteciliginin haber alma kaynaginin belkemigini teskil den haber
ajanslarmin baglangic1 1835°te Macar asilli bir Fransiz olan Charles Havas’in kurdugu
Havas haber ajansidir” (Tokgdz, 1972, s.143). 18. ylizyilda ortaya ¢ikan haber
ajanslarindan gliniimiize neredeyse iki yiizyil ge¢mis, bu zaman diliminde haber
ajanslarmin 6neminin azalmadigi, yayginlastigl ve giiniimiizde ¢esitlenen medyanin

can damari haline geldigi sOylenebilir.

20. yiizy1l i¢in iletisimin ¢ok konusuldugu, tartisildigi ve yorumlandigi bir donem
oldugunu soyleyen Girgin (2002, s.10) iletisimi; “duygu, diislince ve bilgilerin farkli

yollarla insanlara aktarilmasi” olarak tanimlamistir.

Bagka bir tanima gore ise “bir anlam arama cabasidir; insanin baslattigi, kendisini
yonlendirecek ve degisen gereksinimleri karsilayacak sekilde, kisinin uyarilart ayirma

ve orgiitlemeye calistig1 dogurgan bir eylemdir” (Mutlu, 1995, s.168)

Eski ¢aglardan bu yana siirekli gelismekte ve 6nemi her gecen giin daha da artmakta
olan iletisim; “toplumu olusturan bireyler arasinda gerekli iliskilerin kurulmasina
olanak saglayan bir ara¢ oldugu kadar, toplum hayatinin devamini saglayan bir
siirectir. Iletisim toplumun, drgiitlenmenin bir arada yasamanin temelidir. Iletisim

olmadan toplumsal hayatin varlig1 ve devami diisliniilemez” (Girgin 2002, s.10).

“Medyanin en temel amaglarindan biri insanoglunun merak duygusunu gidermesi
olarak ifade edilebilecek haberdar etme, haberin iletilmesi gorevidir” (Yurdigiir ve
Zinderen, 2012, s.81). “Uluslararasi iletisimin temel diregi sayilan haber ajanslari,
kitle iletisim araglar1 i¢in hizli haber akisini saglayan son derece 6nemli kuruluglardir”
(Tokgoz, 1994, s.106). Kitle iletisim araglarinin haber, bilgi ve goriintli gereksinimini
onemli Olgiide saglayan bu kuruluslarin, lilkemizde ve diinyada basin sektoriine

yiiksek derecede etkisi oldugu, yaygin kabul goren bir gercekliktir.

Diinyada haber ve habercilik gittikce dnem kazanirken, ajans haberciliginde habere
ulasgim ve haberin okuyucuya sunumu da Onemli bir konu olarak kargimiza
cikmaktadir. “Kitle iletisim araclarina toptan haber saglayan ve satan haber ajanslari,
giinlimiizde kapasite ve {iriin ¢esitliligini artirarak etkin bir sekilde kamuoyuna hizmet

vermektedirler” (Tokgoz, 1972, s.146).



Ozellikle gelisen teknolojiyle beraber, kitle iletisim araclar siirekli degisim ve gelisim
icerisindedir. internetle birlikte geleneksel habercilik yerini giiniimiizde yeni iletisim
ortami olarak kabul géren yeni medya araglarina birakmistir. Sahin’e (2013, s.197)
gore onceleri sadece haber metinleri lireten haber ajanslar1 gelisen her yeni teknolojiye
ayak uydurmus “Fotograf, video (gOrlintli), tv network agi, grafik, sayfa
diizenlemeleri, ... 6zel formatli haber goriintiileri, internet medyasi, yeni medya,
sosyal medya i¢in 6zel formatlarda haberler, fotograf ve video iiretimleri ve diger

secenekleriyle sektoriin tiim ihtiyaglarini karsilar hale gelmistir.”

“1990’larin basindan itibaren ise haritalar, gazetenin giinliik ayrilmaz bir parcasi
haline gelmistir. Sadece hava durumunu bildirmek i¢in degil, ayn1 zamanda cinayet,
is, siyaset, elektronik, dogal afetler, eglence, spor ve askeri catigsmalar icin de
kullanilmaya, uluslararasi ajanslar haberleri bilgi grafikleri (infografikler) ve

haritalarla birlikte servis etmeye baslamistir” (Biyik, 2017, s.215)

“Okur beklentilerinin basinda icerik ve estetik gelmektedir. Yapilan arastirmalar
sonucu haberin giincelligi ve inandiriciligl kadar iyi bir tasarimda okurun oncelikleri
arasindadir. Ciinkili okur karmakarisik ve ¢ekicilikten yoksun iletisim malzemeleriyle

ilgilenmeye firsat bulamaz” (Biyik, 2007, s.17).

Bu cergevede, ajans haberciliginde infografik basta olmak iizere gorsel unsurlarin
kullanimu gittik¢e yayginlagmaktadir. Bu baglamda “Web 2.0’ 1n seffaflik ve topluluk
olusturma ozellikleri ile gazeteciligin haber verme ve bilgilendirme amaglari
kesistiginde ortaya gorsel tasarima dayali habercilik anlayis1 ¢ikmaktadir” (Can, Isik,
Koz, 2018, s.156-167). Bu yiizden devinim igerisinde olan bilgi ve veri, hizla
genisleyerek cesitli iletisim tiirleriyle ve gorsel alanlarla etkilesim igerisine girmistir.
Bu noktada bilgi, grafik tasarimin bir kolu olan bilgilendirme tasarimi &geleriyle

kendini ifade edebilmekte ve i¢erigin okuyucuya iletilebilmesine katki saglamaktadir.

Yayimlanan raporlardan, istatistiklerden veya sahadan {iretilen haberler sadece metin
olarak okuyucuya sunuldugu zaman haberin anlasilma durumu ve okunma diizeyi
diserken, bilgi grafikleri yani infografikler ile aktarilan haberlerde anlasilirlik ve
okunma diizeyinin daha yiiksek ve kalic1 oldugu goriilmektedir. Bu sayede karmasik
verilerin ve olduk¢a uzun bilgilerin basit ve dikkat ¢ekici bir anlamla tasarlanmasi olan

grafikli veya Infografikli haberler giiniimiizde daha da 6nem kazanmaktadir.



1.1. Problem Durumu

Veri ve bilgiye gelisen diinyada her zamankinden daha fazla gereksinim
duyulmaktadir. Eski zaman diinyasiyla giinlimiiziin benzer veya ayri yanlarini
inceleyecek olursak o zamanlar kisithi ve erisilmez olan bilgi ile verinin, gliniimiizde

serbest ve daha fazla 6nlimiizden akip gittigi goriilebilir.

Bu yiizden giiniimiizde bilgiyi sunmanin onemi giderek artarken bilgi kalabaligi,
bireyi dogru, kolay ve anlasilir olan1 segcmeye zorlamaktadir. “Artan bilgi yogunlugu
ve bilgiye erisimin kolaylagsmasi insanlar lizerinde bir tiir bilgi bombardimani
yaratarak bilgiyi ‘aranip bulunmasi, secilip ayiklanmasi’ gereken bir sey haline

dontstiirmiistiir” (Giiler, 2008, s.167).

Bilgilendirme tasariminin bir tiirii olan ve Tiirk¢e’ye bilgi grafigi olarak ¢evrilmekte
olan Infografigi Oztiirk (2012, s.71); “Bir olaya veya sisteme ait verileri, illiistrasyon,
fotograf, harita, diyagram, piktogram, grafik, sembol ve renk kodlamasi ile organize

ederek sunan biitlinlesik tasarim yapis1” olarak tanimlamaktadir.

“William Playfair’in 1780’li yillarda yapmaya basladigi sey, tam olarak “bilgi’nin
gorsellestirilmesidir. Boylece yi1gin halindeki veriler, kolaylikla algilanabilir hale
gelmistir” (Tufte, 2001, s.32). Gorsel okur-yazar ve kiiltiir seviyesi yliksek okur kitlesi

icin habere ve bilgiye ulagmanin cazip bir yontemi olabilir.

Diinya iizerinde Infografikler 17. yiizyil sonlarindan itibaren bugiinkii islevi ile
kullanilmaya baslansa da aslinda ge¢misi insanlik tarihi kadar eskidir. Kokeninden
bahsedecek olursak magara donemindeki resimlere kadar inilmesi gerekebilir. “Bu
donemde insanlar gorsel iletisime iliskin resim ve ¢izimleri, yasadiklar1 magara

duvarlarma kaziyip, boyayarak olusturmuslardir” (Demir, 2003).

Ulkemizdeyse ad1 yeni yeni duyulan bilgi grafigi (infografik) tasarimlar1 konusunda
gelismeler ve yenilikler olmaktadir. “Society for Technical Communication (STC)
(Teknik Iletisim Toplulugu) bilgi tasarimini karmasik, diizensiz, plansiz veriyi degerli
ve anlamli bilgiye ¢evirme olarak tanimlar” (Baer, 2008, s.12). “Haber tasarimi
stirecinde infografikler karmagsik veya kompleks bir konunun iletilmesinde etkin bir

sunucu olabilirler” (Oztiirk, 2012, 5.121). “Infografik hikayeye giivenilirlik kazandirir.



Haberin sunumunda editdre, haber yayinlandiktan sonra da okura zaman

kazandirmaktadir” (Baer, 2008, s.159).

Yukarida ozetle agiklanan iliskisel durumlardan hareketle calismanin ana problemi,
iilkemizde neredeyse hig¢ bilinmeyen ajans haberciliginde haberin bir sunus sekli olan
ve yiginlar halindeki veriyi, karmasik bilgiyi veya belirli bir mesaj1 iletmeyi
amaclayan infografiklerin (bilgi grafigi) yazili habere gore farkli okuyucu gruplari
tizerindeki anlasilirhig, akilda kalicilig, tercihi, etkisi ve islevselliginin incelenmesi

hedeflenmektedir.

Ayrica grafik tasarimin bir kolu, bilgilendirme tasariminin da bir tiirii olan bilgi grafigi
okuyucuya sunulurken; dikkat cekiciligi, bilginin desteklenmesi, okuyucuyu ikna
etmesi ve ne derecede etkili oldugunun tespiti agisindan da bu arastirmanin

yapilmasina ihtiya¢ duyulmustur.

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin amaci dogrultusunda yapilan istatistiksel analizlere gore, “Ajans
Haberciliginde Kullanilan Infografiklerin Okuyucu Uzerine Etkisi Nedir?” sorusuna

cevap aranmaktadir.
Buna bagl alt amaclar ise sdyle siralanabilir;

e Haber ile gercek arasinda hassas bir iliski s6z konusu mudur?

e Gorsel kullanimi, yazili haberlerde bilginin desteklenmesine yardimci oluyor
mudur?

e Tiim okuyucularin yazil ve grafikli/Infografikli haberlere iliskin
algilar/goriisler arasinda anlamli bir fark var midir?

o Tiim okuyucularin yazili haberlere iliskin algilar/goriisler arasinda
anlamli bir fark var midir?

o Tim okuyucularin grafikli/infografikli haberlere iliskin
algilar/goriisler arasinda anlamli bir fark var midir?

e Farkli okuyucu gruplarina gére yazili ve Grafikli/Infografikli haberlere iliskin
algilar/goriisler arasinda anlamli bir fark var midir?

o Farkli okuyucu gruplarina gére yazili haberlere iligkin algilar/goriisler
arasinda anlamli bir fark var midir?



o Farkli okuyucu gruplarina gore grafikli/infografikli haberlere iliskin
algilar/goriisler arasinda anlamli bir fark var midir?

e Tiim okuyucularim yaslarma gére yazili ve grafikli/Infografikli haberlere
iliskin algilar/goriisler arasinda anlamli bir fark var midir?

o Tiim okuyucularin yaslarina gore yazili haberlere iliskin
algilar/goriisler arasinda anlamli bir fark var midir?

o Tiim okuyucularin yaslarina gore grafikli/infografikli haberlere iliskin
algilar/goriisler arasinda anlamli bir fark var midir?

e Tiim okuyucularin cinsiyetlerine gore yazili ve grafikli/Infografikli haberlere
iliskin algilar/goriisler arasinda anlamli bir fark var midir?

o Tiim okuyucularin cinsiyete gore yazili haberlere iliskin
algilar/goriisler arasinda anlamli bir fark var midir?

o Tiim okuyucularin cinsiyete gore grafikli/Infografikli haberlere iliskin
algilar/goriisler arasinda anlamli bir fark var midir?

1.3. Arastirmanin Onemi

Arastirma; haberi veya bilgiyi, okuyucuya bilgi grafigi (infografik) kullanarak sunan
veya sunmayan kurumlar, kuruluslar arasindaki farkin belirlenmesi agisindan énem
gostermektedir. Elde edilecek sonuglar ile buna bagl olarak gelistirilecek onerilerin
ortaya konmasi ve ileride yapilacak yeniliklerin ne yonde olacag: ile ilgili fikir

verebilmesi acgisindan da onemlidir.

1.4. Arastirmanin Varsayimy/Sayiltilar

Yazili haber ile grafikli/infografikli habere iliskin hazirlanan anket ¢alismasinda her

bir maddeyi cevaplandiran okuyucularin;

1- Goriglerini igtenlikle yansitacagi varsayilmistir.

2- Olgekte yer alan maddelerin cevaplandirilmas: sirasinda katilimeilarin duygusal
durumlarini kontrol etmek i¢in bir zorlamada bulunulmamastir.

3- Okuyucularin maddeleri anlayip cevap vermede yeterli kapasitede olduklar1 kabul
edilmistir.

1.5. Arastirmanin Simirhliklar:

Ajans haberciligi kapsaminda yayimlanan haberlerin yazili ya da bilgi grafigi
(Infografik) ile aktarilmast  durumunda okuyucu  gruplart  {izerindeki

algilari/goriislerini tespit etmeyi amaclayan bu arastirma;



e Ankara ilinde ikamet eden, her biri 20 kisiden olusan 5 farkli okuyucu grubu ile
Tiirkiye’de Grafikli/infografikli etiketi ile {iretim yapan ve abonelerine giinliik
olarak sunan Anadolu Ajansi’nin 2017-2018 yillarinda servis ettigi infografikler ile
stnirlidir.

e Ayrica aragtirma literatiiriin taranmasi, grafikli/Infografikli etiketi ile yayimlanmus
infografiklerden oOrneklerin sunulmasi, elde edilen bilgilerle yorumlanmasiyla
siirlt tutulmustur.

1.6. Tigili Arastirmalar
Giiler, (2008) “Grafik Tasarimda Yeni Bir Alan: Bilgilendirme Tasarimi ve Bir

Uygulama” adli sanatta yeterlilik tezinde diinya iizerinde yeni yeni seslendirilen,
iilkemizdeyse neredeyse hi¢ bilinmeyen bu yeni tasarim dalini ayrintili bir
perspektiften incelemistir. Tez kapsaminda yapilan arastirma ile otoyollar ve
havalimanlar1 gibi uluslararasi standartlari tasima zorunlulugu olan birkag¢ yer disinda
islevsel bir yonlendirme tasariminin goriinmedigi, bilgilendirme tasariminin
iilkemizde yaygin olmadigi, goriiniis olarak orijinallerine benzeyen ancak ayni islevi

yerine getiremeyen c¢aligmalar oldu ortaya konulmaktadir.

Uyan Dur, (2011) “Bilgilendirme Tasariminda ilkeler, Ogeler ve Uygulama Sorunlari
‘Bilgilendirme Tasarim1 Uygulamas1’ baslikli sanatta yeterlilik tezinde bilgilendirme
tasariminin uygulama alanlar1 ve ortamlarini 6rneklerle incelenmistir. Bilgilendirme
tasariminda Ogeler ve ilkeler, alanin dogasindan gelen farkliliklar g6z Oniinde
bulundurularak 6rneklerle agiklanmaya ¢aligmistir. Bilgilendirme tasarimi 6rnekleri,
grafik tasarim, uygulama ve islevsellik acisindan ele alinmakta; gorsel gostergelerin
¢Oziimlemesinde yararlanilan yontemlerden olan “semantik, sentaktik ve pragmatik”

yaklagimlarla irdelemistir.

Oktem, (2012) “Grafik Tasarim Dersi Alan Ogrencilerin, Grafik Tasarim ve
Bilgilendirme Tasarimi Hakkinda Gériisleri Incelemesi” adli yiiksek lisans tezinde
grafik tasarim ile bilgilendirme tasarimi hakkinda ayrintili bilgi vermistir. Bu
aragtirmanin sonucunda: Ogrencilerin gerek grafik tasarim gerekse bilgilendirme
tasarimi bilgisine tam anlamiyla sahip olmadiklar1 goriilmiistiir. Ogrencilerin
birbirinin degisik formunda verilmis maddelere farkli ve tutarsiz cevaplar vermeleri

de bu konuda yanlis ve eksik bilgiye sahip olduklarin1 gostermektedir.



Basgiin, (2012) “Gazetelerdeki Bilgi Grafiklerinin Incelenmesi” baslikl1 yiiksek lisans
tezinde Tiirkiye’deki ulusal gazetelerde kullanilan bilgi grafikleri (infografikler)
incelenmistir. Aragtirmada, genel tarama modellerinden ilgili literatiiriin incelenmesi
ile nitel yontemlerden dokiiman incelemesi ve goriisme tekniginden yararlanilmistir.
Yapilan goriisme sonucunda gazetelerde yer alan infografikelerin kullanim nedenleri
haberi daha net ve kalict bir sekilde ifade etmek, haberi okutmak, okuyucuyu
stkmamak, okuyucunun haberi rahat¢a anlamasini saglamak, gazete tasarimina

farklilik kazandirmak oldugu saptanmustir.

Oztiirk, (2012) “Ulusal Basinda Bilginin Sunumu: Infografik ve Illiistrasyonlar” adl
tezinde gazetelerin ve infografiklerin ortaya ¢ikma ve gelisme siireclerine 151k
tutmaktadir. Bilgi tasarimi, gorsel algi ve infografik tasarim prensipleri konulari,
arastirmaya teorik zemin kazandirmaktadir. Gazeteci ve infografik tasarimcilarla
yapilan goriismeler, infografiklerin kapsami, 6nemi ve prensipleri hakkinda uzman
gorilisli ortaya koymaktadir. Roportajlar ve tartisilan teorik veya tarihsel konular; 6rnek

infografiklerin tartisilmasi ve incelenmesi ile gorsel destek bulmaktadir.

Zedeli, (2014) “Infografiklerin Gérsel ve Igeriksel A¢idan Dergi Tasarimindaki Yeri”
adl1 yiiksek lisans tezinde, Infografik ve dergi kavramlar1 ayr1 ayr1 incelendikten sonra
ficiincii boliimde, infografiklerin dergi tasarimindaki yeri ele alinmistir. infografik,
dergi tasariminda Ogeleri ve ilkeleri dogrultusunda orneklerle irdelenmektedir.
Infografik tasarimi diinyada ve iilkemizde gelismekte olan yeni bir alandir. Tezin
amaci tasarim tarihi igerisinde gorsel ve yazili iletisim icin Onemli olan dergi

ortaminda infografik tasarimi hakkinda bilgilendirme yapmaktir.

Uyan Dur, (2014) “Gérsel lletisim Tasarmmi Egitiminde Veri Gorsellestirme ve
Infografik” adli ingilizce yayinlanan makalesinde bilgi ¢aginda, veri gorsellestirme ve
infografiklerin gorsel iletisim tasarimi egitiminde sagladigi/saglayacagi acilim
aragtirilmaktadir. Ogrenciler agisindan, tasarim ydntem, siire¢ ve algisina olan etkileri

ve multidisipliner tasarim yaklasimina katkilar1 ele alinmaktadir.

Giilrenk, (2015) “Gorsel lletisimde Bilgi Mimarlig1 ve Infografik Tasarimlar” adl
yiiksek lisans tezinde, ihtiyaglar ve beklentiler dogrultusunda ilerledigimiz zaman ise
karsimiza tiim bu sorunlar1 ¢6zmek adina gelistirilmis uzmanlik alanlarindan bir tanesi

olan Grafik Tasarim konularindan Bilgi Mimarisi ve Infografik ¢alismalar1 karsimiza



¢ikmaktadir. Aranan ¢oziim yollarindan Bilgi Mimarisi ve Infografik tasarimlari bu

tez caligmasinin ana unsuru olarak irdelenmektedir.

Dedeoglu, (2015) “Bilgilendirme Tasariminda Veri Gorsellestirmesinin Yeri ve
Kullanim1” baslikli tez ¢alismasi, grafik tasarimin 6ziindeki bilgilendirme amacini,
veri gorsellestirmesindeki igerigin bi¢imsel aktarimina katkisini ele almaktadir.
Konunun temel ilkelerine yer vererek, konu bir tasarim disiplini olarak incelenmis
bilgilendirme tasarimiyla olan iliskisi degerlendirilmis ve farkli disiplinlerle olan
etkilesimine de deginilmistir. Ayrica, tasarimcinin igerik ve estetik arasindaki dengeyi

koruyarak anlagilir bir gorsellestirme olusturma ¢abasi ve sorumlulugu analiz etmistir.

Borucu, (2015) “Giizel Sanatlar Liselerinde Grafik Dersinin Islenisinde Infografik’in,
Ogrenme Yontemine Katkis1” adl1 yiiksek lisans tezinde Grafik tasarim ve Tiirkiye’de
grafik egitimi incelenmistir. Grafigin ge¢misten giiniimiize kadar tarihsel gelisimi
irdeleyerek grafik tasariminda infografik konusunu ele almustir. infografik’in tanimi
ve tarihsel gelisimi aktarilmistir. Infografik’in anlatim yontemleri ve teknikleri
iizerinde durulmustur. Tiirkiye ve diinyada tasarlanan cesitli infografik ¢alismalar
incelenerek infografik uygulamalarinin genelde gazetecilik sektoriinde kullanildigint

tespit etmistir.

Kibar ve Akkoyunlu’nun (2015) “Egitimde Bilgi Gorsellestirme: Kavram
Haritalarindan Infografiklere” bashikli makalesinde gorsel yogun ve gorsel-sdzel
dengesinin 6n plana ¢iktig1 bilgi gorsellestirme stratejileri gelistirme cabasi
dogrultusunda, bu ¢aligmada infografiklerin nasil ele alinabilecegi tartisilmakta, bilgi

gorsellestirme konusu irdelenmektedir.

Ozgelik, (2017) “Tiirk Basminda Haberin Fotograf ve Infografikle Anlatimmin
Okunabilirliginin Karsilagtirilmasi” adl yiiksek lisans tezinde, Tiirk gazete basininin
teknolojinin gelismesi ve ilerlemesi sonucu iletisim hizina yetismede haber
fotografinin disinda ayrintili bilgi verici infografik anlatima da yer vermesi gerektigi
ile ilgili bilgiler, kisilerin goriisleri dahilinde somut degerlendirme yapilarak ortaya
konmustur. Gazetelerde haberin fotograf ve infografikle anlatiminin okunurlugunun
karsilagtirilmas1 iizerine yogunlasan tez caligmasinda, okurun haber fotografini
gormek istedigi fakat daha ayrinti veren infografik anlatimlara da yoneldigi

anlagilmaktadir.



Vural (2017) “Duragan Bilgi Grafiklerinde Veri Gorsellestirme Yaklasimlari™ isimli
makalesinde bilgi grafiginin tasarim siirecinin irdelenmesi noktasinda gorsel yapinin
ortaya ¢ikarilmasi iizerinde durulmaktadir. Bilginin goriinmesinde tasarim
yontemlerinin Oncelikli yapisin1 olusturan duragan bilgi grafiklerindeki veri
gorsellestirme bicimlerine deginmistir. Veri tlirline gore degisenlik gdsteren
tasarimlarin degerlendirilmesi ile yenilik¢i yaklagimlarin olusturulmasina katki

saglayacagi diistinmektedir.

Giirler, Yilmaz ve Tekerek (2018) “Veri Gorsellestirme ve Infografikler” adli
makalesinde bir veri gorsellestirme araci olarak yazinin tanimi ve tarihsel olusum
stireci incelenmis olup insanlarin ge¢misten giiniimiize bilgi aktarmada kullandiklar1
veri gorsellestirme yontemlerinin tanimi, tarihsel siire¢ icerisindeki rolii, glinlimiize
kadar degisen ve gelisen gorsellestirme konulari ele almistir. Bu konunun onciileri ve
ustalar1 6rnek calismalariyla birlikte incelenmistir. Bununla birlikte, konunun temel
ilke ve esaslarina yer verilerek ve konu bir tasarim disiplini igerisinde ele alinarak

bilgilendirme tasarimiyla olan iligkisi degerlendirilmistir.

Can, Koz, Isik’in (2018) “Veri Gazeteciliginde Infografik Kullanimi1” baslikl
makalesi veri gazeteciliginin alt bir tiiri olarak ele alinan infografik konusu

degerlendirmeye yonelik olarak tasarlanmistir.

Bu aragtirmalar sonucunda bilgi grafiklerinin (infografik), Tiirkiye’de yer alan basin
kuruluslart icerisinde gazete ve dergi ile sinirh kaldigi, ajans haberciligi kapsaminda
yayimlanan haberlerin yazili ya da bilgi grafigi (Infografik) ile aktarilmasi durumunda
okuyucu gruplar tizerindeki anlasilirligi, akilda kaliciligi, tercihinin hangisi yoniinde

olacag, etkisi ve islevselligini tespitinin literatiire katki saglayacagi dngoriilmektedir.

1.7. Tanimlar
Bilgi: “Bilgi, dogrulugu ispatlanmis inanglardir”, “Bilgi, 6nceden belirlenen bir dizi
sistematik kural ve prosediire uygun bir bicimde islenmis enformasyondur”, “Bilgi;

belirli bir durum, sorun, iligki, teori ya da kurala ait veri ve enformasyondan olusan

anlayislardir” (Nonaka ve Takeuchi, 1995, s.58).

Bilgilendirme Tasarimi: “Cok yeni olmadigi halde yer yer tanian, yer yer

taninmayan, yer yer de yanlis taninan; bununla birlikte tarihsel birikime sahip bir



tasarim dahdir... Hedeflenmis kitlelerin gereksinim duydugu “bilgi™nin,

bilgilendirmeye doniistiiriilme tasarimidir” (Gtiler, 2008, s.6).

Gorsel Iletisim: “Bir takim sembol ve isaretler aracilig1 ile insanlar arasinda, sdze

gerek duyulmaksizin anlagsmay1 saglayan evrensel bir dildir” (Bager, 1994, s.4)

Grafik Tasarimi: “Gorsel bir iletisim sanatidir, birinci islevi de bir mesaj iletmek ya

da bir {iriin ya da hizmeti tanitmaktir” (Becer, 2002, s.33).

Haber Ajansi: “Kitle iletisim araglarina amaglar1 dogrultusunda olaylar izleyerek,
bunlar tarafsizlik, dogruluk ve hizlilik ilkesine bagli kalarak degerlendirmeye tabi
tutan ve sonra da edindigi bilgileri gesitli yol ve yontemlerle, en genis sekilde

abonelere ulastiran kurum” (Biilbiil, 2000, s.110).

Haber: “Herhangi bir olay, olay1 olusturan olgu, kisi, kurum, degisme ile ilgili bilgi,
belge, goriintii ve sesin, haberciler tarafindan toplanmis, denetlenmis, kendi i¢inde

tutarl ve biitlinliikk hale getirilmesi i¢in diizenlenmis ve yaymlanmis halidir” (Kaya,

2006, 5.55).

Iletisim: “Duygu, diisiince ve bilgilerin farkli yollarla insanlara aktarilmasidir. Eski
caglardan bu yana iletisim siirekli gelismekte ve Onemi her gecen giin daha da
artmaktadir. Ozellikle gelisen teknolojiyle beraber, kitle iletisim araclari siirekli bir

degisim ve gelisim igerisindedir” (Girgin 2002, s.10).

infografik: “Bir olaya veya sisteme ait verileri, illiistrasyon, fotograf, harita,
diyagram, piktogram, grafik, sembol ve renk kodlamasi ile organize ederek sunan

biitiinlesik tasarim yapisidir” (Oztiirk, 2012, s.71).

Tasarim: “Hayalde canlandirilan bir olayin projesi, ¢izimi veya ii¢ boyutlu goriintiisii
olarak uygulanan ve ortaya konulan eserlerin tlimiine verilen isimdir” (Tepecik, 2002,

s.27).
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2. HABER AJANSI VE AJANS HABERCILIGi

2.1. Haber Ajansimin Tanim

TDK’ye (1992, s.31, s.591) gore haber ajansi; Fransizca kokenli, haber toplama ve
yayma isiyle ugragan kurulus anlaminda kullanilan “ajans” kelimesi ile Arap¢a kokenli
bir olay, bir olgu {lizerine edinilmis bilgi anlamina gelen “haber” kelimelerinin

birlesiminden olusmaktadir.

Zaman igerisinde ¢esitli iilkelere ve kaynaklara bakildiginda haber ajansi ifadesinde

degisik tanimlarin yer aldig1 goriilmektedir.

Biilbiil (2000, s.110) haber ajans1 ifadesini “kitle iletisim araglarina amaclar
dogrultusunda olaylari izleyerek, bunlar tarafsizlik, dogruluk ve hizlilik ilkesine bagl
kalarak degerlendirmeye tabi tutan ve sonra da edindigi bilgileri cesitli yol ve
yontemlerle, en genis sekilde abonelere ulastiran kurum” olarak tanimlarken,
Hohenberh ve Ofluoglu ise (1960/1963) “Gazete, Radyo, televizyon, dergiler gibi kitle

iletisim araglarina haber temin eden bir kurulus” olarak tanimlamaktadir.

[Ik haber ajansi olarak bilinen Havas’tan giiniimiize teknolojik olarak ilerlemeler
yasanmasi, haber ajanslarinin “giiniin 24 saati, haberin yanina fotograf, film, bant,
kaset, CD, grafik, tablo, karikatiir, resimli roman, kose yazisi, elestiri, dizi yazisi,
roportaj, vs. gibi haber malzemeleri toplayan ve de iireten, bunlar1 {iyelerine,
paydaslarina, abonelerine ve miisterilerine dagitan ya da satan kurulus” olarak

tanimlanmasina neden olmustur (Girgin 2002, s.95).

UNESCO tarafindan yapilan haber ajansi tanimi ise; “Haber ajansi, hukuki statiisii ne
olursa olsun, genel anlamda haberleri, gercekleri gosteren ve tanimlayan, aktiialite
belgelerini bulup, bunlari kitle iletisim araglarina onlar1 ikna etmenin disinda kalmak
lizere yayan, yasalarm hiikiimlerine, ticaret kurallarina uygun, olanak verdigi dlciide

tam ve tarafsiz, hizmet gotiiren bir kurulustur” (Tokgoz, 1994, s.106).

Uluslararasi iletisimin ana omurgast sayilan haber ajanslari “basindaki hizli ve
giivenilir haber akisin1 saglayan son derece onemli kuruluslardir. Kitle iletisim
araglarinin haber, bilgi ve gorilintli gereksinimini Onemli Ol¢liide saglayan bu
kuruluslar, tilkemizde ve diinyada basin sektdriine damgasini vurmuslardir” (MEB,

2011, s.1).
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2.2. Haber Ajanslarinin Tarihsel Gelisimi ve Tiirleri

Haber ajanslarinin ortaya ¢ikisi ve tarihsel gelisim seriivenleri gliniimiizden iki ytlizyil

onceye kadar gitse de kuruluslari, gazetelerden ¢ok sonradir.

Diinya iizerinde, ger¢ek anlamda ticari amagla kurulan haber ajansinin 1835°te Macar
asillt bir Fransiz olan tliccar Charles Havas tarafindan kuruldugunu belirten Girgin,
“Havas” adim1 alan bu ajans ile beraber haber ajanslarinin temelinin atildigini

sOylemektedir.

Toplumun sosyo-ekonomik gelisim ve habere olan talebi sonucu ortaya ¢ikan Havas
haber ajans1 “kuruldugu zaman gazeteler ajansin satmak istedigi haberleri satin
almaktan c¢ekinmislerdir. Buna karsin ilk misterileri diplomatlar, bankerler

olustururken, ajansa abone olmaktan da ¢ekinmemislerdir” (Tokgdz, 2000, s.34).

“Havas Ajansim Almanya’da 1855 yilinda Wolff, 1857 de Ingiltere’de Reuter, haber
ajanslar1 izlemistir. 19. yilizyilin basinda kurulan Associated Press (AP) (1900), United
Press (1907), ve International News Service (1909), ise yeni gazetecilik akimini

ABD’de gerceklestirmek amacini glitmiiglerdir” (Tokgoz, 1972, s.143).

Ulkemiz de ise “1920°de kurulan Anadolu Ajansi (AA) TBMM'in ¢ikardigi ilk
yasalart duyurdu; Milli Miicadele'nin ve Kurtulus Savasi'nin her asamasina,

Cumbhuriyet devrimlerine taniklik etti” (https://www.aa.com.tr/tr/p/tarihce).

Avrupa, Kuzey Amerika, Asya lilkelerinde haber ajanslarin kurulmasi 19. ylizyilin
icerisinde gerceklesirken, “Sovyetler Birligi’nde 1925°te kurulan TASS, Sovyetler
Birligi’nin dagilmasinin ardindan 1992 yilinda ITAR-TASS adin1 almis, 2014 yilinda
ise yeniden TASS admi kullanmaya baslamistir” (http://tass.com/history). Orta

Asya’daki etkinligi sayesinde biiyiik ajanslar arasinda sayilmistir.

Ozellikle ikinci diinya savasindan sonra haber ajanslarinin 6nemi, etkisi ve sayilar1 her
kita ile bolgede dikkat cekici bir bicimde artis gOsteren haber ajanslar1 “iletisim
teknolojilerinin gelismesi uzak noktalar arasindaki haber akisini kolaylastirirken
diinyanin dort bir yaninda haber iletebilmek i¢in bir¢ok yerde muhabir bulundurmanin
biliylik harcamalara neden olmasi haber ajanslari arasinda is birligini giindeme

getirmistir” (Girgin, 2002, s.16).
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Haber ajanslarmin kuruluglarini izleyen donemden giiniimiize yeni buluslarin ve
bilimsel gelismelerin etkisi ile toplumlardaki hizli gelismeler ¢ergcevesinde bireylerin
haber alma gereksiniminde degisikler yasanmis “bireylerin haber alma gereksinimi
daha da artmis, dolayisiyla haberler daha da ticarilesmis ve haber ajanslar1 arasinda

tekellesmeler baglamistir” (Girgin, 20006).

“Diinyada haber ajanslarmin dagilimi yoniinden farkliliklar bulunmaktadir. Bazi
tilkelerin hala haber ajansi yoktur. Bazilarinda ise ¢ok sayida haber ajansi etkinlik

gostermektedir” (Biilbiil, 2010, s.109).

Calisma alanlari, yapilari, kuruluslart agisindan diinyada ¢ok ¢esitli haber ajanslari
oldugu cesitli arastirmalar kapsaminda ortaya ¢ikarilmistir. Girgin (2012, s.112-113)
haber ajanslarini 6 tiirde incelemektedir. Bunlar dncelik sirasina gore uluslararasi
haber ajanslari, ikincil konumdaki uluslararast haber ajanslari, bolgesel haber

ajanslari, ulusal haber ajanslari, resmi ve 6zel haber ajanslaridir.

2.2.1 Diinyadaki Haber Ajanslari

Onceki béliimlerde yer alan tamimlar ve bilgiler dogrultusunda diinya haber
aligverisinde, haber ajanslarinin 6nemli bir yeri ve etkinligi oldugunu sdylenebilir.
Biilbiil’e (2000, s.111) gbre enformasyon aktariminda uluslararasi haber ajanslari, TV

ve radyo kanallart kadar 6nemlidir; hatta zaman zaman onlarinda 6niine gegmektedir.

Yeniliklere ve teknolojiye ayak uyduran, teknolojiyi yakindan takip ederek diinya
haber aligverisinde etkin rol iistlenen, ayni zamanda bu olanaklara uygun haber
hizmetlerini devam ettiren haber ajanslarini inceleyecek olursak; Tokgdz’e (1972,
s.149) gore “diinya haber aligverisinde ilk akla gelen bes biiyiik haber ajansi
bulunmaktadir. Bunlar ABD ¢ikishh Associated Press (AP) ve United Press
International (UPI), Fransa ¢ikisli Agence France Press (AFP), Ingiltere ¢ikisl Reuters
ile Rusya’daki Information Telegraph Agency of Russia’dir ITAR TASS).”

Kokleri 1907 yilina kadar uzanan 1958 yilinda United Press ve International News
Service'in birlesmeleriyle kurulan “uzun siire uluslararasi niteligini koruyan, ancak
giinlimiizde belirli bir etkinligi kalmayan UPI, uzun siire ulusal ve uluslararasi

nitelikleri bir arada tastyan 6zel haber ajansi olarak anilmistir” (inceoglu, 1997, 5.105).
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Rusya ¢ikishh ITAR-TASS ise eski giiciinii siirdiiremese de ideolojik agirliginm

stirdiirerek faaliyetlerine devam etmektedir.

Diinyada gelisen ve gelismekte olan iilkeler kategorisine bakildig1 zaman bu tilkelerin
her birinde bir veya birden fazla haber ajansinin oldugu gézlemlenmektedir. “Bati
Avrupa’da 69, Dogru Avrupa’da 35, Kuzey Amerika’da 16, Latin Amerika’da 30,
Ortadogu’da 18, Afrika’da 47 ve Asya’da 29 haber ajansi faaliyet gostermektedir”
(Goneng, 2015, s.134).

Diger baz1 gelisen veya gelismekte olan iilkelerde kurulan ajanslar ise; italya ¢ikish
ANSA, Almanya ¢ikisli DPA, Cin ¢ikisli Xinhua, Japonya ¢ikisli KYODO News, fran
cikisl IRNA, Ispanya ¢ikisl EFE, Giiney Kore ¢ikislh YONHAP.

2.2.2 Tiirkiye’deki Haber Ajanslari

Tiirkiye’de haber ajanslarinin profesyonel manada faaliyete gegmesi diinyadaki diger
haber ajanslariin ge¢misi kadar uzun degildir. Cumhuriyet donemi Oncesine
gidildiginde “1911-1914 yillar1 arasinda faaliyet gosteren ilk haber ajanst Osmanli
Telgraf Ajansi Ingiliz ve Fransiz hiikiimetlerinin propagandasi yaptig1 gerekcesiyle
kapatilmistir. Ajansin kapatilmasimnin ardindan Osmanli Milli Telgraf Ajansi
kurulmus, Birinci Diinya Savasi’nda Almanlar ve Osmanli’nin yenilmesiyle isgal

giiclerince bu ajans kapatilmistir.” (Girgin, 2002, s.132).

Osmanli’nin son dénemlerinde “Istanbul’a yerlesen isgal giiclerince kurulan Tiirkiye-
Havas-Reuter Ajansi iilkedeki gelismelerle yakindan ilgilenmislerdir” (Topuz, 1996,
5.56).

Tiirk halkinin kurtulus miicadelesi verdigi yillarda isgal giiclerince kurulan Tiirkiye-
Havas-Reuter’1n tilkedeki gelismeleri yanli ve olumsuz bir bigimde diinyaya aktarmasi
ve ulusal kurtulus hareketinin yurtdisina duyurulmasi gereksinmesinin siddetle
duyulmasi Tlizerine Anadolu Ajanst “Mustafa Kemal Atatiirk’iin talimatlar
dogrultusunda 6 Nisan 1920°de kuruldu. Daha sonra o tarihlerde, bati iilkelerinde dahi
ornegi goriilmeyen bir yapilanmayla "Anadolu Ajansi Tiirk Anonim Sirketi" adi
altinda 1 Mart 1925'te  Anadolu  Ajansi, Ozerk statiiye kavustu”

(https://www.aa.com.tr/tr/p/tarihce).
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“Cumbhuriyetin kurulusuna kadar olan donemde kurulan haber ajanslari Kurtulus
Savasinin kazanilmasiyla kapanmistir. Cumhuriyet doneminde Anadolu Ajanst 1950

yilina kadar Tiirkiye’deki tek haber ajansi olma 6zelligine sahiptir” (Atlas, 2013, 5.47).

1950’11 yillardan gliniimiize kadar Tirkiye’de pek ¢ok haber ajansi kurulmasina
ragmen bu haber ajanslarinin uzun émiirlii olamadig1 sdylenebilir. 2019 yil1 itibartyla
“1920°de kurulan Anadolu Ajansi (AA), 1993 yilinda kurulan ihlas Haber Ajansi
(IHA), 1963’te kurulan Hiirriyet Haber Ajansi (HHA) ile Milliyet Haber Ajansi
(MILHA) nin birlesmesiyle 1999 yilinda Dogan Haber Ajansi (DHA) adi altinda
faaliyet gostermektedirler” (MEB, 2011, s.8-13).

Dogan Medya Grubu’nun 2018 tarihinde satilmasi sonucu haber ajanst Demirdren
Haber Ajansi olarak faaliyetine devam etmektedir. 1994 yilinda faaliyete gegen Cihan
Haber Ajansi (CHA) ise FETO (Fettullahg1 Terdr Orgiitii) sorusturmasi kapsaminda

Kayyum atamasi1 sonrast haber akis1 kesilerek kapatilma ile sonuglanmaistir.

Cesitli kaynaklardan edinilen bilgiler ¢er¢evesinde 1990’11 yillarda 6zel televizyon
kanallarinin kurulmasi ve bu kanallarin kendi yayin organlarina haber iiretmeleri
amactyla pek cok kii¢iik capli haber ajanslari kurulmustur. Bu haber ajanslari

faaliyetlerini sinirli bir sekilde siirdiirerek medya kuruluslarina hizmet vermektedirler.

2.3. Haber Ajansinin Kurulusu, Amaci ve Islevi

“Glinlimiiz gazeteciliginin haber alma kaynaginin belkemigini teskil eden haber
ajanslarinin baglangici 1835°te Macar asilli bir Fransiz olan Charles Havas’in kurdugu

Havas haber ajansidir” (Tokg6z, 1972, s.143).

Haber ajanslar1 kurulus amaclar1 ve gergeklestirdikleri hizmetin geregi olarak diger
kitle iletisim araglarina gore daha biiyiik boyutta orgiitlenmislerdir. “Sahip olduklari
olanaklar ve siirekli gelistirdikleri teknolojileri sayesinde, haber alma ve yayma
islevini diger kitle iletisim araclarina oranla daha cabuk ve hizli bir bi¢cimde

gerceklestirmektedirler” (MEB, 2011, s.1).

Havas’tan giiniimiize kadar haber ajanslarmin kurulus amaclari, Onemleri ve
islevlerinde biiylik degisiklerin yasandigi sdylenemez. Girgin’e gore (2002, s.96),

haber ajanslarinin ii¢ temel islevi vardir.
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“A) Haber ya da haber i¢in gerekli malzemeleri toplamak,
B) Yazili, goriintiili, sesli haber iiretmek,

C) Toplanan haber malzemelerini ya da iiretilen haberleri hedef kitle olan
iiyelere, paydaslara, abonelere dagitmak; miisterilere satmak™

Tokgoz (1979, s.144) ise haber ajanslarinin kuruslart ve islevleriyle alakali “Haber
ajanslarinin genellikle, basin endiistrisinde ayr1 bir boliim meydana getirdikleri gibi,
kuruluglari, isleyisleri bulunduklar1 tilkelerin hukuki rejimlerine gore degistigini”

sOylemektedir.

Haber ajanlarinin temel islevleri haber malzemeleri toplama, liretme ve aboneleri ile
hedef kitlesine dagitma olmasina ragmen Almanya’da Bernard Wolf tarafindan
kurulan Wolf haber ajans1 “1869-1878 yillar1 arasinda Alman Imparatorlugu’nun
cikarlarinin sozciisii bir propaganda kurulusu bi¢imine dontigmiistiir” (Girgin 2002,

s.97).

Yukarida yer alan bilgilerden yola ¢ikarak haber ajanslarinin kurulus amaglarindan
birisinin de milli menfaatler dogrultusunda faaliyet gosterme gereksinimleri oldugu

sOylenebilir.

2.4. Haber Nedir, Muhabir Kimdir?

“Tarihi siire¢ i¢inde degisik tanimlar1 yapilan haber, yeni ortaya ¢ikan bir olay veya
sOylemin ya da siire gelen bir olayin yeni unsurunun gazetecilik kurallar1 ¢ergevesinde

uygun bi¢ime sokularak kamuoyuna yansitilmasidir” (AA, 2017, s.26).

Tiirk Dil Kurumu’na (TDK) (1992, 5.591) gore Arapga kokenli bir kelime olan haber
kavrami bir olay, bir olgu iizerine edinilen bilgi, salik olarak gecerken; is, olus ve

eylemlerin toplumsal gelismeler ¢ergevesinde ele alinmasi olarak da tanimlanabilir.

Haber hangi ortam icin yapilirsa yapilsmn, ortaya ¢ikisi “Insanoglunun en temel
giidiilerinden biri olan “merak”in1 karsilama amaciyla bilme ve haberdar olma ¢abasi

neticesine” dayanmaktadir (Yurdigiil ve Zinderen, 2012, s. 82).

Insanlarin haberi okumast ile haberin sade bir dille kaleme alinmasi gerektigi kadar;
habere konu olan olaym, olgunun veya edinilen bilginin kitleyi ne derecede
ilgilendirdigi, merak uyandirdigi, dogru bilgiye dayandigi ve giincel olmasi da bir

baska 6nemli konulardan birisidir.
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Dursun’a (2015) gore “Her haber ¢alismasi, en genel anlamiyla bir tarih ¢aligmasi
sayilabilir. Cilinkii haber ve toplum/insan baglantisina dair her ¢aligsma, i¢inden gectigi
tarthsel anlarin (momentin) kayitlanmasidir. Bu tarihsel anlarin bilgisini ve

farkindaligini verir” bu sayede tarihe not diismektedir.

“Haber malzemesi sayilan bilgilerin toplanmasi, yazilmasi, diizenlenmesi ve
dagitilmasin1 igeren islem gazeteciliktir. Gazeteciligin temelini muhabirler
olusturmaktadir. Muhabir; haber i¢in gereken unsurlar1 toplayarak metne doniistiiren,
gerektiginde haberin fotografini ve goriintiisiinii ¢ekerek bir biitlinliik icinde ileten

kisidir” (AA, 2014, 5.19).

2.5. Ajans Habereciligi ve Temel lkeleri

Ajans haberciligi cercevesinde iiretilen haberlerin kesin ve sade bir dille kaleme
alimmas1 gerektigi kadar, “diger haberciliklerden ayiran en 6nemli ii¢ temel ilkesi

bulunmaktadir. Bunlar giivenilirlik, tarafsizlik ve hizliliktir” (Girgin, 2002, s.114).

“Giivenilirlik, basin ahlak yasalarinda sik¢a ele alinan bir kavramdir. Haberlerin
dogru, yani gergek olmast ve kurallarina uygun bir sekilde hazirlanarak
yaymlanmasidir” (Girgin, 2002, s.114). “Haber ajanslarinin en ¢ok dikkat etmesi
gereken konulardan biri glivenilirliktir. Haber ajanslarinin giivenilirliginin simgesi,
haberlerinin dogrulugudur. Dogru haber, ajans haberciliginin olmazsa olmaz

kurallarindan birisidir” (MEB, 2012, s.18).

Giivenilir haberin yani sira ajans haberciligi i¢in 6dnemli diger bir ilke de tarafsiz
haberciliktir. “Haber ajanslarinin aboneleri ya da miisterileri ¢esitli goriislere sahip,
degisik yayin ilkeleri ve politikalari uygulayan kurulus ve kisilerdir. Bu nedenle ajans
haberi, hizmeti alan hi¢bir kurulusun genel yayin politikasina ters diisecek Ogeler
tasimamalidir” (Girgin, 2002, s.114). Bu nedenle haberlerini objektif islemek ve
vermek zorundadirlar. Ajans haberciliginde tarafsizliga gerekli 6zen gosterilmezse,

dogruluk ilkesi zedelenebilir.

Haberin zamaninda iletilmesi anlamimna da gelen hizlilik ajans haberciliginde,
ajanslarin en Onemli kurallarindandir. “Ajans haberciliginde hizlilik, temel
ozelliklerden biri olmasiin yani sira haber ajanslari arasinda da baslica rekabet

alanlarindan biridir. Haber ajanslari, rekabet ortami icerisinde hizli haber pesinde
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kosarlar” (MEB, 2012, s.20). Haberin hazirlanmas1 ve yayimlanmasi ne kadar ge¢
olursa, haber degerinden bir¢ok sey yitirmis olur. Ajans haberciliginde bu dikkate
almmak zorundadir. “Ciinkii hizlilik; giivenilirlik ve tarafsizliktan sonra ajans

haberciliginin tigiincii temel ve genel ilkesidir” (Girgin, 2002, s.115).

Ajans haberciligi, diger yazili ve sosyal medyanin haber yazimindaki tarz ve formatlar
acisindan da farklilik gosterir. “Ajans muhabiri haberini, kurumunun gelistirdigi haber
formatinda, flaslar ve 6n haberlerin ardindan genellikle ayrintili ve uzun yazarken,
Gazete ve dergi muhabiri sayfa durumunu, radyo ve televizyon muhabiri ise haber

biilteni siiresini dikkate alarak haberini daha kisa yazar” (Sahin, 2013, s.201).

Daha anlasilir olmasi agisindan ajans haberciligini diger haber kuruluslarindan ayiran
bir diger 6nemli unsur ise Sahin’e (2013, s.201) gore Ajans haberleri uzun ve detayh

olurken gazete haberinin genellikle kisa olmasidir.

2.6. Ajans Haberciliginde Okuyucuya Haberin Sunumu

Yukarida yer alan boliimlerde yer alan bilgiler ve tanimlar dogrultusunda haber
ajanslarinin varoluslarindan itibaren gilivenilir ve hizli haber iiretimini saglamakla
mikellef olup igerik paketleri ile bir bakima kurum ve kuruluslarin olmazsa

olmazlarini olusturduklarindan bahsedilebilir.

Kiiresellesen diinyada haber olgusu ve habere ulasim O6nem kazanirken ajans
haberciligi cer¢evesinde hazirlanan haberlerin okuyucuya sunumunun yapilan
aragtirmalar sonrasinda ¢esitlilik gosterdigi sdylenebilir. Tiirkiye’de faaliyet gosteren
haber ajanslari, ajans haberciligi kapsaminda iirettikleri haberleri okuyucuya yazili,
fotografl ve goriintiilii olarak sunarken AA’nin haber anlatisindaki farklilig1 “6zellikle
analiz haber, infografik, video ve fotograf gibi yeni anlat1 teknikleri ve unsurlarin
makro anlati boliimiine eklenmesi, bu alandaki doniisimii ve yeni ifadelestirme

pratiklerini yansitmaktadir” (Kaya, 2018, s.212).

Bu konuda resmi internet sitesi lizerinden Anadolu Ajansi’ni inceleyecek olursak
biinyesine ekledigi grafikli/Infografikli haberler ile analizli haberler olmak iizere bes

kategoride faaliyet siirdiirdigii g6zlenmektedir (Resim 2.1.).
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Resim 2.1. Anadolu Ajansi’nin resmi internet sitesi. Kaynak: www.aa.com.tr/tr

2019’un ilk ¢ceyreginde okuyucuya yenilenen arayiiz tasarimi ile hizmet veren Anadolu
Ajansi, Yeni Medya Yayin yonetmenligi ile resmi internet sitesi ve sosyal medya
platformlar1 aracilifiyla 13 dilde haber, fotograf, goriintii, grafik/Infografik, analizli
haber servis etmektedir. Resmi internet sitesinde yazili haberler kategorik olarak;
analiz haberler, infografik, fotograf ve video ise basli basina kendi sekmeleri altinda

yer almaktadir (Resim 2.1).
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Resim 2.2. Anadolu Ajansi’nin Haber Akis Sistemi (HAS), muhabir.aa.com.tr

Haber Akis Sisteminde (HAS), (Resim 2.2.) yazili haberler basliklarinin bas tarafina
veya her giin sabah yayimlanan giindemde fotografli, goriintiilii ve grafikli/infografikli
etiketleri ile aboneye servis edilmektedir. “Fotograf, goriintii veya grafigi varsa bu
unsurlar parantez i¢inde yazilir. Boylece abonelerin o haberle ilgili destek unsurlarini

ogrenmesi saglanir” (MEB, 2014, s.28).
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2.6.1. Yazilh Haber

Sozli haber, kalicilik yoniinden smnirli kulaktan kulaga aktarildigindan dolay1
giivenilirlik bakimindan da zayif bir yontemdir. Ama yazinin icadiyla bu sorun ortadan
kalkmistir. “Yazi sayesinde bilgi, toplanabilir, iletilebilir ve saklanabilir hale

gelmistir” (Mazlum, 2006, s.13).

“Haber diye adlandirilan baz1 bilgilerin toplanmasi ve bireylere aktarilmasinin kdkeni,
toplumsal yasamin basladigi déneme kadar inmektedir. Misir’da MO 1750 yillarinda,
cesitli bilgilerin yer aldigi resmi bir gazetenin yayimlandigi bilinmektedir. Baz1 bilgi
ve diisiincelerin elle yazilarak satilmasina ise ilk kez 14. yiizy1l sonlarinda Venedik’te

rastlanmistir” (MEB, 2013, s.5).

“Haberin en koklii ve vazgecilmez unsuru olan haber metinleri, ajans biinyesinde de
0zel bir yere konumlandirilmis, zaman icerisinde birgok edebi metin gibi genel kabul
gbren bir ana eksene sahip olan haber kurgusu diger anlati1 unsurlarina nazaran ¢ok

daha muhafazakar bir anlayisa tabi olmustur” (Kaya, 2018, 5.248).

AA tarafindan 2014 yilinda ¢ikarilan Habercinin El Kitabi’'nda yer alan kavramlardan
yola ¢ikacak olursak yazili haber; gazeteciligi meslek edinmis kisilerce, secilen
konular tizerinde nesnel ve sade bir dille ‘5-N 1-K” (Ne?, Nerede?, Ne zaman?, Nasil?,
Kim?) kurali olarak benimsenen, genel habercilik ilkeleri ¢er¢evesinde toplanan biitiin
onemli unsurlarin yer aldigi, okuyucuya kitle iletisim araglar1 vasitasiyla yazili olarak

iletilen bilgiler olarak tanimlanabilir.

2.6.2. Fotografhh Haber

Gorsel iletisimde 6nemli bir gorsel unsur olan fotograf “haber metnine yeni boyutlar
kazandirir. Okurun haberi anlamlandirma siireci fotografin kullanilmasiyla degisir.
Fotograf haber metninin kurdugu anlami tek bir anda, haber metninden 6nce kurar,

okur ise anlam1 haberin metninden 6nce fotografla algilar” (MEB, 2013, s.2).

Gelisen teknoloji iletisim ortamlarini da etkilemektedir. Fotografsiz bir gazete ya da

dergi hatta giiniimiiz kosullarinda haber diisiinmek neredeyse olas1 degildir.

“Yaziya oranla fotografin algidaki etkisi ¢ok daha giicliidiir. Haber fotografi, en basit
anlamda, okurun haberle ilgili bilmesi gerekenleri gorsel bir bicimde sunmaktir. Olay1

anlatan bir fotografin, haberciligin temeli 5-N 1-K’daki sorulara yanit vermesi
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beklenir. Fotograf haberi tanimlamali, desteklemeli ve giliclendirmelidir” (AA, 2014,
s.152-153).

Haber fotografini; haberin gorsel kaniti olarak tanimlayan Gezgin (2002, s.91), yazili
basinda kullanilan fotograflari ise haber fotografi, renklendirici fotograf ve kavramsal

fotograf olarak ti¢ kategoriye ayirmaktadir.

2.6.3. Goriintiilii Haber

Haberler giinlimiizde televizyon yayinciliginin en 6nemli unsurlarin birisidir. Tipki
diger haber tiirlerinde oldugu gibi 5-N 1-K kuralina gore hazirlanan “haber goriintiileri
genellikle, haber kameramanlari tarafindan olay yerinde kaydedilir. Olay yerinden
toplanilan goriintiiler haber biilteninde verilirken haber metni ile uyum i¢inde olmasina

dikkat edilmelidir”. (MEB, 2011, s.5)

Haber kameramani; “Sosyal sorumluluk bilinciyle ulusal ve uluslararasi ekonomik,
sosyal, siyasal, kiiltiirel, sportif olaylari, savaslar1 ve doga olaylarini yerinde izleyen,
izledigi olaylar inisiyatif kullanarak meslek etigi ve kurallar1 i¢inde goriintiileyen ve

yayina ulagmasini saglayan kisidir” (AA. 2014, s.169).

2.6.4. Grafikli/Infografikli Haber

Bilgi verici grafikler (Infografikler) “istatistiki bilgilerin gorsel sunumu” olarak
anlasilsa da gazetecilikteki yerini destekleyici malzeme grubu olarak tanimlayan
Basgiin (2012, s.13-14) televizyon, internet, basili iletisim araclar1 gibi gorsel

iletisimin yer aldig1 bir¢ok alanda kullanilmakta oldugunu sdylemektedir.

flgili literatiir taramalarinda bilgi ve grafik kavramlarinin birlesmesiyle olustugu
aktarilan ve bilgilendirme tasarimimn bir tiirii olan Infografikler “gazetelerde de
ozellikle haberin icerigine ve haberle ilgili fotograf eksikligine gore sik sik

kullanilmaktadir” (Basgiin, 2012, s. 14).

Ajans Haberciliginde Kullanilan infografikler ile ilgili detayli bilgiye 3’iincii boliimde

yer verilmektedir.

2.6.5. Analizli Haber

“Analiz yetenegi giiclii muhabir ve editdrler, ekonomiden dis haberlere, spordan

siyasete birgok alanda analizler yayimlayarak, olaylara farkli bakis agilari ile
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yaklagilmasinit saglar. Analiz haberde genel habercilik ilkelerine uyulmakla birlikte
daha serbest bir iislup kullanilabilir” (AA, 2014, s.75).

2.7. Infografik Ureten Haber Ajanslan

Diinyada gelisen ve gelismekte olan iilkeler kategorisine bakildig1 zaman bu tilkelerin

her birinde bir veya birden fazla haber ajansinin oldugu gozlemlenmektedir.

Bu haber ajanslarinda yazili haberler biinyesinde yapilan iiretimlere bakildigi zaman
ajans haberciligi kapsaminda iiretilen haberler okuyucuya her zaman uzun ve detayh
gelmektedir. Bu yiizden haber ajanslar1 haberin okuyucu tarafindan anlagilmasi,
okuyucunun dikkatini ¢cekmek, rakiplerine oranla haberi daha farkli sunabilmek adina
gorsel haberler ad1 altinda yeni bir alana ihtiya¢ duymuslardir. Bunlarda bilgi grafikleri

olarak da anilan grafikli veya Infografikli haberlerdir.

Diinyanin 6nde gelen haber ajanslarinin bu alan ile ilgili editoryal ekipler kurduklar
resmi websitelerinde, departmanlarla ilgili verdikleri bilgilere dayali olarak ortaya

cikmaktadir.

Avusturya Haber Ajansit (APA) ilk infografigini 1977 yilinda yaymlamistir. APA
grafikleri ilk yillarda elle ¢izilip posta yoluyla gonderilirken 1990 yilinda ilk kez
bilgisayarda cizilmeye baslanmistir. 1993°te renkli grafiklerin ardindan 1998’de
etkilesimli grafikler, 2006 yilinda canli verileri iceren grafikler, 2017 yilinda ise
etkilesimli temel servis grafikleri yayimnlanmaya baslandi. APA grafik departmaninda
10 calisan bulunmaktadir. Yillik yaklasik 1500 haberin grafigi ve ayrica sirketlerden
gelen yaklasik 325 siparis i¢in grafikler hazirlanmaktadir (http://visual.apa.at/info/).
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Resim 2.3. Agence France Press (AFP)’nin yaymladig: infografikler
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Onde gelen uluslararasi haber ajanslarindan biri olan Agency France Press (AFP)
Infografik  servisi 1988 yil1 ekim ayinda  yayma  baslamistir
(https://www.afp.com/en/agency/afp-dates#44). 2000 yili temmuz ayinda ise AFP,

hareketli infografikleri yayinlamaya baslamistir (https://www.afp.com/en/agency/afp-

dates#60).

Fransiz Haber Ajansi’nin grafik departmani dogrudan AFP Editoryal departmanlartyla
caligmakta ve en 6nemli haberleri resimlenmis (illiistrasyon) formatta hazirlamaktadir.

AFP; giinliik 70 grafigi ingilizce, Fransizca, Almanca, Ispanyolca, Portekizce ve

Arapga dillerinde yayimlamaktadir (https:// www.afp.com/en/products/graphics).

Medya tiiketicilerinin ilgisini canli tutmak i¢in yeni yollar bulunmasi gerektigini
sOyleyen Reuters Haber Ajansi, haber olaylarini ve konularini ¢arpici ve bilgilendirici

infografiklerle resimlestirmektedir (https://agency.reuters.com/en/products-

services/products/graphics.html).
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Resim 2.4. Associated Press (AP), Reuters, Russian News Agency (TASS) yayinladig:
bilgi grafikleri

Rus Haber Ajanst TASS, politika ve ekonomiden bilime, tarihe, spora kadar ana
basliklarda genis bir yelpazede baskiya hazir infografiklere sahiptir (Resim 2.3.).

Ayrica, kilit haber ve olaylarla ilgili verilerin, anket sonuglarmin, haritalarin,

23



tablolarin, semalarin ve resimlerin giincel gorsellestirmelerine de sahiptir

(https://tass.com/today).

TASS Infografik Stiidyosu 2016 yilinda Moskova’da kurulmustur. Calismalarinin ana
yonii infografik ve multimedya projeleri olarak belirlenmistir. Okuyucular1 genellikle
zorlu verilerin arasinda yonlendirerek, karmasik bilgileri grafikle sunan haberlere

dontstiirmektedir (https://infographics.tass.com).

Alman Haber Ajans1 (DPA) grafikleri ise gazete ve ¢evrimigi yayinlar i¢in goz alici
ve heyecanli kaliteli icerik sunmaktadir. DPA infografikleri giiniin en onemli
haberlerini resimlemekte ve DPA’nin metin, fotograf ve video servisleriyle de
yakindan baglantili olmaktadir. Karmagik arka plan bilgileri gorsel formda
sunuldugunda daha iyi anlasilmaktadir. DPA infografikleri; ekonomiden politikaya
ve spora ayda 50 infografikle giiniin en Onemli olaylarim1 resimlemektedir

(https://www.dpa.com/en/products-services/graphics/).

Alman Haber Ajansi1 (DPA) diizenledigi yarismalarla Almanca konusan {ilkelerdeki
en 1yi infografikleri bulmay1 hedeflemektedir. 2019 itibariyla on ikincisi diizenlenecek
yarigsmayla jiiri daha 6nce oldugu gibi grafik tasarimcilari, tasarimeilar: ve gazetecileri
karigik veri veya zorlu konulari daha kolay anlasilir ve gorsel olarak cekici
infografiklere doniistiirdiikleri icin onurlandirmay1 amaglamaktadir

(https://www.dpa.com/de/unternehmen/dpa-zeichnet-aus/dpa-infografik-award/).

Ispanyol Haber Ajansi (EFE); Formula 1 2013 Diinya Grand Prixi ile ilgili takvim,
pistler, yarismacilar, takimlar ve istatistiklerle ilgili bilgileri iceren bir etkilesimli
Infografik hazirlamistir (http://espana.servidornoticias.com/3733 formula-
1/index.html).

Norve¢ Haber Ajans1 (NTB) 2013 yilinda ABD’deki Boston Maratonunda gerceklesen
teror saldirisin etkilesimli bir infografik ile yayinlamistir

(https://www.nyhetsgrafikk.no/tilkunder/FLA01222/FLA01222.html).

Isve¢ Haber Ajansi (TT) 3D animasyon, etkilesimli grafik, video animasyonlar gibi

caligmalariyla infografik hizmeti sunmaktadir (https://tt.se/infografik/exempel/).
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Hollanda Haber Ajansi (ANP), Hollanda krali Willem-Alexander’in 2013 yilindaki tag
giyme toreniyle ilgili kisa bir animasyon yayinlamigtir

(https://www.youtube.com/watch?v=8D6rhHB17Ac).

Tiirkiye’de faaliyette bulunan haber ajanslari incelendiginde 2016 yilinda Anadolu
Ajans1 Gorsel Haberler Yayin Yonetmenligi biinyesinde kurulan Grafik Editorligi,
ekonomi, yasam, politika, spor gibi degisik ketegorilerdeki ulusal ve uluslararasi
haberler icin infografikler hazirladigini basin kuruluglarina 6zel bir toplant1 ile tanitti

(https://www.aa.com.tr/tr/turkiye/aanin-infografik-haberleri-tanitildi/530475).

Tanitimda Anadolu Ajans1 Haber Akis Sistemi'nde kullanima sunulan infografiklerin
(Resim 2.5.) giinliik 4-6, videografiklerin ise 2 adet hazirlandigi, bu infografiklerin 10
dilde ve JPG, Al, EPS, PDF olmak iizere 4 formatta hazirlandig1 basin kuruluglarina

aktarilmistir.
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Resim 2.5. Anadolu Ajansi’nin (A.A)’ nin yayimladig: grafik/infografikler
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3. BILGI, BILGILENDIRME TASARIMI VE INFOGRAFIK KAVRAMI

Bilgi, tarih boyunca onu elinde tutanlara gii¢ vermistir. Bir zamanlar yalnizca
seckinlerin sahip oldugu kisith ve erisilmez bir olguyken, giinlimiizde teknolojik

gelismelerle biitilin kitlelere kolaylikla ulasmaktadir (Gtiler, 2008).

Son yiizyildaki bilimsel ve teknolojik gelismelerin sonuglari; insanoglunun hayatini

kolaylastirmakla birlikte, daha ¢ok bilgiyle de karsilagsmasina neden olmaktadir.

Aktan ve Vural’a (2016, s.2) gore bilgi; “dogrulugu ispatlanmis inanglardir”, “Bilgi,
onceden belirlenen bir dizi sistematik kural ve prosediire uygun bir bi¢cimde islenmis
enformasyondur”, “Bilgi; belirli bir durum, sorun, iligki, teori ya da kurala ait veri ve

enformasyondan olusan anlayislardir.”

Bunu Inan¢ Uyan Dur (2011, s.1) giiniimiizde gorsel verilerin artmas1 ve giderek
karmagik hale gelmesiyle, “bilginin tasarimi ¢ok daha fazla Onem tasimakta ve
bilgilendirme tasariminin kendine 6zgii bir disiplin olarak gorsel iletisim tasarimi

icindeki degerini artirmakta” oldugunu sdylemektedir.

“Grafik, eski Yunancadaki ‘Graphein’ (yazmak) kelimesinden Tiirk¢e’ye gegmistir.
Grafik tasarim, okunan izlenen goriintiilerin tasarimi seklinde tanimlanmaktadir.
Grafik, gercekligin kendisi degil, gergekligin estetik algisina dayanarak yeniden
sunumudur” (Biyik, 2007, s.159).

“Giiniimiiz insani, gorsel verilerin artmasiyla yogun bir bilgi saganagi altinda
kalmaktadir. Bu durumda karmasik bilgilerin basit ve dikkat ¢ekici bir anlamla

gorsellestirilmesi olan infografik daha da 6nem kazanmaktadir” (Giilrenk, 2015).

“Bilgi ve grafik kavramlarmin birlesmesiyle olusan ve bir tiir bilgilendirme tasarimi
olan infografik; rafine bilginin grafik unsurlarla diizenlenerek gorsel bir disiplinle

aliciya transferini saglayan tasarimdir” (Oztiirk, 2012, s.71).

“Bilginin tasarlanmis hali olan Infografik; insanlarin karmasik, diizensiz, plansiz
verileri daha 1yi anlamasini saglar. Uzun bir zaman dilimi i¢inde 6grenebilecek olan
bilgiye az metin, sade anlatim ve agiklayict gorselle kisa bir silirede ulasilabilinir”

(Ozgelik, 2017, 5.139).
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Bilgi aktariminin oldugu her yerde bilgilendirme tasarimina ihtiyag oldugu
sdylenebilir. Ancak infografigin kapsami bu kadar genis degildir. Infografik yani bilgi
grafiklerinin bilgilendirme tasariminin bir dali oldugunu sdéyleyen Zedeli’ye (2014,
s.26), gore “bilgilendirme tasarimlar1 ve infografiklerde kullanilan 6gelerin ayni
olmasina karsin, bilgilendirme tasarimlart bilginin ham halini gorsellestirerek
sunmaktadir; haritalar, yonlendirme sistemleri ve kullanim kilavuzlarinda oldugu gibi
Infografik tasarimlarinda ise bilgi; algilarimiz1 agacak, bizde farkindalik olusturacak

sekilde sunulur.”

3.1. Bilgi Nedir?
Bilgi, iizerinde ¢okca durulan kavramlardan bir tanesidir. Bilgiye, ge¢misten

giinlimiize ¢ok farkli anlamlar yiiklenmistir. TDK’ya (www.tdk.org.tr, 2018) gore

“insan aklinin erebilecegi olgu, gercek ve ilkelerin biitiiniine verilen ad, malumat”,
“Ogrenme, arastirma veya gozlem yolu ile elde edilen gercek, vukuf”, “insan zekasinin
caligmas1 sonucu ortaya ¢ikan diislince {liriinii”, “genel olarak ve ilk sezi durumunda
zihnin kavradig1 temel diisiinceler, “bilim” ve “kurallardan yararlanarak kisinin veriye

yonettigi anlam” olarak tanimlanmaktadir.

Ingilizce de “information” olarak gecen bilgi kavramryla ok yakin anlam tasiyan bir
diger kelime de enformasyon kavramidir. Enformasyon’un anlami “danigma, tanitma,

haber alma, haber verme ve haberlesmedir (www.tdk.org.tr, 2018).

Davenport ve Prusak (2001, s. 27) bilgiyi, “belli bir diizen i¢indeki deneyimlerin,
degerlerin, amaca yonelik enformasyonun ve uzmanlik goriisiiniin yeni deneyimlerin
ve enformasyonun bir araya getirilip degerlendirilmesi i¢in bir ¢ergeve olusturan esnek
bir bilesim” olarak tanimlarken, Brakensiek (2002, s.73) ise “deneyim, degerler,
enformasyon ve uzman goriislerine yeni bir cergeve saglamak i¢in deneyim ve

enformasyonun biitiinlestirilmesi, anlaml1 bir hale getirilmesi siirecidir” der.

Tarihin erken dénemlerinden itibaren sekillerin, sembolerin yerini yaziya, oradan da
bilgiye biraktigi, hizla genigleyen bilginin ise teknoloji ile biriktirilebildigi, saklanarak
ya da muhafaza edilerek kullanildig1 ve cesitli iletisim tiirleri ile bilimsel alanlarla

etkilesim igerisine girdigi yapilan arastirmalar ile ortaya konulmustur.
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3.2. Tasarim Nedir?

Endiistri devrimiyle birlikte 6nemi iyice artan ve herkes tarafindan 6nem verilmeye
baslanan tasarimi, Turan (2011, s.163) “Belirli bir problemin ¢oziimiine yonelik
organizasyon ve karar verme siireci” olarak tanimlanmaktadir. TDK’da “zihinde

canlandirilan bigim”, “bir sanat eserinin, yapinin veya teknik {iriinlin taslagi”, “tasar

¢izim”, “dizayn” olarak ifade edilmektedir. (www.tdk.org.tr, 2018).

Giilrenk (2015, s.74) tasarimi; ¢esitli sanat dallarinda ortak yasalari, kurallari,
yontemleri géz 6niinde bulundurarak belirli bir sanat dalindaki ilkeleri 6gretmeyi amag
edinen disiplin olarak tanimlamaktadir. “Hayalde canlandirilan bir olaymn projesi,
¢izimi veya ii¢ boyutlu goriintiisii olarak uygulanan ve ortaya konulan eserlerin tiimiine

verilen isimdir” (Tepecik, 2002, s.27).

Baska bir tanima gore; “Estetik bir gorliniimii ve problem ¢ézmedeki islevselligini
gelistirmek icin ortaya ¢ikmis bir kavramdir. Tasarim, sanatla bagi olan ve diger
alanlardan ayrilan farkli bir¢ok kavramin rol oynadig bir siirectir” (Bayburtlu, 2012,
s.14). Caydere (2015, s.11) ise tasarim siirecinin; problemin ya da ihtiyacin tanimi,
bilgi toplama, yaraticilik ve bulus siireci, ¢6ziim bulma, uygulama evrelerini igerdigini

sOylemektedir.

3.3. Bilgilendirme Tasarimi nedir?

llgili literatiir arastirmalarinda sik¢a karsilastigimiz bilgilendirme tasarimi; “sdzciik
anlami gibi "bilgi ya da bilgilendirme bi¢iminin tasarimi' seklinde ifade edilebilirken,
kavram olarak uzun yillar grafik tasarimla birlikte geligsmistir. Bu i¢ i¢eligin nedeni
tim grafik tasarim {riinlerinin  6zlinde bilgilendirme amaci tagimasindan

kaynaklanmaktadir”. (Oktem, 2012, 5.48)

Bilgilendirme tasarimi aslinda insanlik tarihi kadar eskidir. Gostergeler yoluyla
iletisim kuran ve g¢evresinde gordiiklerini yorumlayan insan; “Hayal giiciiniin de
yardimiyla farkli bir boyut kesfetmis, hatta kimi zaman gérmediklerini, goriinmeyen

soyut kavramlar1 da gorsellestirerek yeni sanat tiirleri yaratmistir” (Ugar 2004, s.19).

Bunun ilk ornekleri birgok arastirmada eski ¢aglardan itibaren ¢izmeyi, sekil ve

sembollerle iletisim kurmay: bilen insanoglunun magara duvarlar1 ve tavanlarina
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cizdikleri resimler ve Misirlilar’a ait kil tabletler ilizerindeki yazilar, isaretler,

semboller ve piktogramlar olarak bilinen hiyerogliflere kadar dayandirila bilinir.

Insanoglu sanayi devrimiyle birlikte karmasik ve diizensiz olan bilgiyi baz1 teknik ve
tasarim unsurlariyla sistemli ve hiyerarsik bir yapiyla hedef kitleye gorsel iletisim
tasarim irlnleri ile birlikte sunmaya c¢alismistir. Yeni yeni tanimaya ve
anlamlandirmaya baslanan bilgilendirme tasarimi kavrami “Uzun bir ge¢misi olan,
giintimiizde biiylik bir hizla gelisen teknolojinin bir gerekliligi olarak farkina varilan,
diinya ¢apinda tartisilan ve giliniimiizde cesitli mesleklerden kisilerin dahil oldugu

olgunlagma siirecine giren disiplinler arasi bir kavramdir” (Aybay 2017, s.455).

UNESCO tarafindan bilgi tasarimi konularinda diinya ¢apinda bir kurulus olarak
gorlilen Uluslararas1 Bilgilendirme Tasarimi Enstitiisii-International Institute for
Information Design (IIID) bilgilendirme tasarimini; “Kullanicilarin  belirlenen
gereksinimleri dogrultusunda, mesajin tasiyacagi igerigin ve sunulacagi ortamin
belirlenmesi, planlanmasi ve bi¢imlendirilmesidir” seklinde tanimlamaktadir (Grafik

Tasarim Dergisi 2009, s.83).

Mijksenaar’dan aktaran Giiler (2008, s.12) bilgilendirme tasarimi ile alakali “her seyin
Otesinde bilgiyi vurgulama ve anlama; kiyaslama ya da diizenleme; gruplama ya da
siiflandirma, segme ya da ¢ikartma, aninda ya da gec algilanmasina karar verme, ilgi

cekici sekilde sunma konularinda bigimlendirme yetkinligi” oldugunu séylemektedir.

A A LA

B>

(T-8) KAYGAN YOL (T-9) GEVSEK MALZEMELI ZEMIN (T-10) GEVSEK SEV (T-11) YAYA GEGIDI
(T-12) OKUL GEGIDI (T-13) BISIKLET GEGEBILIR (T-14a) EHLI HAYVANLAR (T-14b) VAHSI HAYVANLAR
GEGEBILIR GEGEBILIR

Resim 3.1. Tehlike Uyar Isaretleri, Kaynak: www.kgm.gov.tr
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Resim 3.2. Rio Olimpiyatlari i¢in hazirlanan piktogramlar, 2016.

Gilinliik hayatimizda bilgilendirme tasarimi denince akla herkesin anlayabilecegi
sekilde yazilmakta ve sunulmakta olan trafik, havalimanlari, alisveris merkezi (Resim
3.1.) gibi mekanlarda veya uluslararasi olimpiyat oyunlarinda (Resim 3.2.) uygulanan
piktogram ya da piktograflar gelse de bu tasarimlarin kapsami olduk¢a genistir. Bu

nedenle bilgilendirme tasariminin uygulama alanlarini incelemekte yarar vardir.
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Resim 3.3. Bir faaliyet raporu i¢in hazirlanmis bilgilendirme tasarimi
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“Grafik tasarim penceresinden bakildiginda bilgilendirme tasarimi alanlara ayirmstir.
Dokiiman Tasarimi, Form Tasarimi, Kullanim Kilavuzu Tasarimi, Egitim
Dékiimanlari, Haritalar, Sema ve Cizelgeler, infografikler, Cevresel Grafik Tasarim,

seklinde alanlara ayrildig1 goriilebilir” (Giiler, 2008, s.66).

3.4. Infografik (Bilgi Grafigi) Nedir?
Bilginin ve verinin paylasma ihtiyacinin artmasiyla, i¢erigin daha iyi anlasilmasi i¢in
insanlik tarihinden giiniimiize kadar gecen siiregte bilgiyi sunmak icin farkli

gorsellestirme yontemleri uygulanmaistir.

Bu yéntemlerden biri olan Infographic; kelime olarak ingilizce’de bilgi veya veriyi
temsil etmek i¢in kullanilan ve bilgi anlamina gelen ‘info’ ile 6zellikle bigim, desen
veya ¢izgilerle gosterme olarak da bilinen “eski Yunancadaki ‘Graphein’ (yazmak)
kelimesinden Tiirk¢e’ye gecen” (Biyik, 2007, s.159) grafik kelimesini birlesiminden

olusmaktadir.

Infografikleri, bilgi grafikleri olarak adlandiran Banu Inang Uyan Dur; “belli bir
konuyla ilgili yogun, kimi zaman karmagik bilgileri ve siiregleri kolay algilanabilecek

sekilde gorsellestirilmesi” olarak da tanimlamaktadir (Inang Dur, 2011, 5.89).

Bilgilendirme tasariminin bir tiirii olan ve Tiirkce’ye bilgi grafigi olarak g¢evrilen
Infografigi Oztiirk (2012, s.71) “Bir olaya veya sisteme ait verileri, illiistrasyon,
fotograf, harita, diyagram, piktogram, grafik, sembol ve renk kodlamasi ile organize

ederek sunan biitlinlesik tasarim yapis1” olarak tanimlamaktadir.

“Kelime ac¢iliminda ‘bilgilendirme grafigi’ olarak da anlasilan bu terim (infografik),
gorsel yap1 ve igerik bakimindan bilgilendirme tasariminin uygulama alanlarindan
ayrilmaktadir. Kavramsal olarak bilgilendirme tasarimini kapsar gibi goriinse de igerik

ve yap1 bakimindan kullanimi farklidir” (Vural, 2017, s.211).

Schroder’den alintilayan Giirler, Tekerek ve Yilmaz ise infografigi “Bilginin
aktarilmasinda bilginin karmasikliktan ¢ikartilarak sade ve etkili bir bigimde birgok
gorsel materyalin kullanilarak okuyucuya ya da izleyiciye etkili bir sekilde
aktarilmasini saglayan bir grafiksel veri aktarma yontemi” oldugunu sdylemektedir

(2018, 5.135).
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Zedeli (2014, s.15) infografigi; “Okumast sikict ve yogun olan bilgilerin grafiklerle,
tablolarla, piktoramlarla, fotograflarla ve illiistrasyonlarla; yani gorsel 6gelerle dikkat
cekici ve akilda kalic1 bir sekilde gorsellestirilmesi” seklinde yorumlarken Oztiirk
(2012, s.71) daha basite indirgeyerek “Rafine bilginin grafik unsurlarla diizenlenerek
gorsel bir disiplinle aliciya transferini saglayan tasarimdir” seklinde ifade etmektedir.
Detayl1 olarak ileride yer alan bolim ve basliklarda 6rneklerine yer verilen bilgi
grafikleri yukarida yer alan tanimlara gore karsimiza 18. yiizyilda ¢iksa da giiniimiizde
gelisen teknoloji ile birlikte yazili ve gorsel medya, internet ortami, interaktif ortam

gibi farkli ortamlarda oldukga sik rastlanmaktadir.

3.5. Infografigin Tarihi ve Gelisimi

Insan bulundugu g¢evreyi anlamak ve anlatmak zorundadir. Gostergeler yoluyla
iletisim kuran ve g¢evresinde gordiiklerini yorumlayan insan “Anlama ve anlatma
serliveninde agirlikli olarak gorsel ve isitsel duygularindan faydalanir ve tiim bu algt

boyutu insan beyninde anlamlandirilarak sonuca ulasir” (Ugar 2004, s.16).

Resim 3.4. “Tarihin ilk haritas1”. Kaynak: www.atlasdergisi.com/arsiv/kitaplar/

Yazinin bulunmasindan Onceki donemlerde ilk insanlar tarafindan bu sebeplerle
magara duvarlarina ya da tasa, kil tabletlere ¢izilen resimler bir¢ok bilimsel ¢alismada

tasarim alaninda milat oldugu gibi Infografik (bilgi grafigi) icin de baslangic
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gosterilebilir. Zedeli (2014, s.26), 2012 yilinda Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve
Kiiltiir Orgiitii (UNESCO) Diinya Miras1 Listesine eklenen ve giiniimiizden yaklasik
8200 y1l oncesine ait oldugu tahmin edilen Catalhdyiik’teki duvara ¢izilmis haritayi,
insanlik tarithine 1s1k tutmasi ve o donem yasanan doga olaylarii igermesi ile

“Infografik'in ilk 6rneklerinden” saymaktadir. (Resim 3.4.)
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1510 1857 Infographics became more
Leonardo da Vinci blended English nurse Florence popular as malfxgoh:-gu "r:!:'y

written instruction with illustrations
3,000 BC to create a comprehensive guide
Good examples of early human anatomy.

combined stacked bar/ pie charts Times (UK), Time Magazine
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military hospitals.

1850-1870
Charles Joseph Minard, a Civil
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how to measure a the use of linear Inasing
moving object. graphs, pie charts and
bar graphs.

Source: Wikipedia.com Mark Smiciklas, Digital Strategist, IntersectionConsulting.com

Resim 3.5. “Infografigin Kisa bir Tarihgesi”, (Smiciklas, 2012, 5.8-9).

Mark Smiciklas, The Power of Infographic adli kitabinda, infografiklerle ilgili ilk
ornekleri M.O. 30 binlerde Fransa’nin giineyinde bulunan magara duvarlarida yer
alan hayvan cizimlerine dayandirmaktadir. M.O. 3 bin yillarina uzanan, grafik
sembollerin ve simgelerin kullanimiyla bir dil olusturan Misir Hiyeroglif yazisini ise

erken dénem Infografik drneklerinden saymaktadir (Resim 3.5.).

“Kaggarli Mahmut’un 1072-1077 yillarinda yazdigi Divan-ii Lugat-it Tiirk adli eserde
yer alan diinya haritasinda Tiirklerin yasadig1 bolge ile iliskide bulunduklari ulus veya
iilkeler tasvir edilmistir. Grafik anlatim olarak zengin olan haritada bilginin

sunumunda renk kodlamas1 yapilmis olmasi dikkat ¢ekicidir” (Oztiirk, 2012, s.89).
(Resim 3.6.)
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ILK DUNYA HARITASI -XI YOzZYIL
KASGARLI MAHMUD’UN DUNYA HARITASI
(THE WORLD MAP OF KASGARLI MAHMUD)

Resim 3.6. “Ilk Diinya Haritas1”. Kaynak: https://www.harita.gov.tr

Tufte’den aktaran Girler, Yilmaz ve Tekerek (2018, s.133), “ortacag filozofu Nicole

d’Orseme 1350 tarihinde, hareketli bir nesnenin nasil 6l¢iilendirilmesi gerektigini
aciklayabilmek i¢in ilk grafikleri olusturmustur.”
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Resim 3.7. Leonardo Da Vinci’nin insan anatomisi iizerine ¢izimleri, 1510”. Kaynak:
https://drawingacademy.com/leonardo-da-vinci-the-anatomical-artist
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“Leonardo da Vinci tarafindan 1510 yilinda insan anatomisi iizerine hazirlanan
yonergeler, detaylandirilmis anatomik ¢izimler metin destekli bir bicimde izleyiciye
aktarilmigtir” (Smiciklas, 2012, s.8-9). “Leonardo Da Vinci, ressam kimliginin
disinda, bilim adami, miithendis gibi ¢ok yonlii bir kisidir. (...) Da Vinci’nin ele aldig1
herhangi bir konu hakkinda yaptig1 arastirmalar1 bir eskize aktararak {izerine de
aciklayict metinler yazmasi glinlimiiziin infografik ¢alismalarina benzetilmektedir”

(Ozgelik, 2017, s.184). (Resim 3.7.)

ABD Ulusal Tip Kiitiiphanesinde yer alan Islami Tibbi Makalelerden yapilan
incelemeler sonucunda Islam diinyasinda adma rastlanan Tashrih-i Badan-i Insan
(Insan Viicudunun Anatomisi) adli eserde insan anatomisinin farkli béliimlerine ait
cizimlerin sistematik yazili agiklamalarla yayimlandigi goriilmektedir (Resim 3.8.).
Eser 14-15. yiizyilda iran’da yasayan ve alim, hekim bir aileden gelen Mansur bin
Muhammed bin lyas bin Yusuf tarafindan kaleme alinmistir. Insan viicudunda yer
alan boliimlerin gizimler ve destekleyici bilgiler ile aktariimasindan dolay Infografik

ornegi olarak gosterilebilir.

Resim 3.8. “Tashrih-i Badan-i Insan (Insan Viicudunun Anatomisi)”, Kaynak: ABD
Ulusal Tip Kiitliphanesi, https://www.nlm.nih.gov
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Resim 3.9. “Piri Reis, Diinya Haritas1”, Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanlif
Arastirma ve Egitim Genel Miidiirliigii, http://aregem.kulturturizm.gov.tr

“Piri Reis’in 1520’lerde hazirladigi Kitab-1 Bahriye adli eserinde yer alan
haritalarin pek ¢ogu topografik ve kartografik parametreleri gdstermesinin yaninda,
kale, kilise, sehir, sivil yerlesim alanlari, askeri birliklerin yerleskesi gibi
degiskenleri de simgelerle betimler. Bu 6zellik Piri Reis haritalarini harita olmaktan
birka¢ adim ileriye tasidigindan bu haritalarin “donemin infografikleri” olarak
nitelenebilmesinin Gtesinde, glinlimiiz infografik tanimina temel olusturacak ve
rehberlik edebilecek nitelikte infografikler oldugu sdylenebilir.” (Oztiirk, 2012,
$.90). (Resim 3.9.)

Diinyada tasarim kavrami yokken bu anlatim bigimleri bugiinkii iletisim siirecinde
kullanilan pek ¢ok simge, sekil ve isaretin atasi olarak bize yon verirken, mesaj
aligverisi ve karar verme siirecinde énemli ve kalici bir etkiye sahiptir. “Insanlik tarihi
boyunca yapilan sekil, harita, plan veya grafiklerin bir kisminin bugilinkii
infografiklerin birer porototipi” oldugu sdyleyen Oztiirk (2012, s.88), Infografigin

tarihgesi ve kokeni anlatirken resmin hep yaziyla birlikte anildigini ifade etmektedir.

“Bununla birlikte infografigin amaci, harita, minyatiir ve illlistrasyonlarda oldugu gibi
bilgilendirme ve gorsel betimleme ortak paydasina sahip oldugundan en eski
grafiklerden 18.yy’a kadar tespit edilen grafik anlatimlar 6rnek verilebilir” (Oztiirk,
2012, 5.88).
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Resim 3.10. “Bitlis, Diyarbakir ve Eskisehir Sehir Plani, Matrak¢1 Nasuh, 15. yy.”
Kaynak: https://islamansiklopedisi.org.tr/eskisehir

Osmanli’da saray sanati olarak bilinen ve padisah ile diger yliksek riitbeli gorevlilere
sunulan bir sanat olan minyatiiriin “en 6nemli 6zelliklerinden birisi, anlatilmak istenen
konunun eksiksiz olarak aktarilmakta olmasidir” (Tiitkiye Yazma Eserler Kurumu

[YEK], http://www.yazmanadir.yek.gov.tr/Home/ShowLink? LINK CODE=156).

Matrakg¢1 tarafindan yapilan ve yukarida yer alan 6rnekte de oldugu gibi “kent veya
bolge tasvirleri, bolgenin krokisini konunun biitiinliigiinii tasvir etmekle kalmaz,
kartografik baglardan kurtularak mimari yerlesim, mimari yap1 ve lslup, cografyada
goriilen hayvan tiirleri hakinda da bilgi verir. Bu yoOniiyle Osmanli donemi
minyatiirlerinin kent, bolge konusu baglamindaki tiirleri infografik deger olusturur”

(Oztiirk, 2012, 5.95).

“17. yiizyila kadar olan donemde harita ve erken donem grafikleri goriilmektedir. 18.
yiizyll ise gilinimiizde halen kullanilmakta olan pek ¢ok yeni grafik formlarin

bulundugu bir donemdir” (Uyan Dur, 2011, s.21).

Istatistiksel grafigin mucidi ve gelistiricisi olarak amlan Isko¢ miihendis, politik
ekonomist, yazar ve girisimci William Playfair, 1786’da yayimladigi “The
Commercial and Political Atlas” ve 1801°de yayimladig1 “The Statistical Breviary”
kitaplar1 ile istatistiksel iletisim ve bilgi gorsellestirmesinin merkezinde yer

almaktadir.
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Spance and Wainer’e (2017, s.43) gore giiniimiizden 200 yil dnce dikkat c¢ekici bir
sekilde tanitti1 “zaman serisi” olarak bilinen ¢izelgelerin (¢izgi grafik, cubuk grafik,
pasta grafik) yerine yeni fikirler konulamamistir. “Bilim ve ticaret i¢in kullanish
evrensel bir dil olusturdu ve c¢agdaslart bunlarin 6nemini kavrayamamis olsa da
Playfair, data (veri) anlamli modelleri kesfetmek ve anlatmak i¢in en iyi yontemi

bulduguna dair inancinda asla tereddiit etmedi” (Spance and Wainer, 2017, s.43).
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Resim 3.11. Bugday fiyatlari ile haftalik isci licretlerinin bir arada gosterildigi ¢ubuk
grafik ornegi. Kaynak: William Playfair, The Commercial and Political
Atlas, 1786.
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Resim 3.12. Bazi1 devletlerin yiiz 6l¢limlerini, niifuslarini ve gelirlerini gosteren daire
ve pasta grafik 6rnegi. Kaynak: William Playfair, The Statistical Breviary,
1801.
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“1786 tarihinde tasarlanan, Kole Ticareti Grafigi (Resim 3.13.) bilgilendirme
tasariminin ikna edicilik ve yon verme gibi giiclii 6zelliklerine iyi bir 6rnektir.
Thomas Clackson’un “Insan Tiirlerinde Kélelik ve Ticaret iizerine Yazisi”nda
kullandig1 bu bilgi grafigi (infografik), kolelestirilmis yilizlerce Afrikalinin gemilere
nasil sikistirildigini géstermektedir. Kosullar1 gdsteren bilgi grafigi ve ona eslik
eden agiklamasi okurlar1 dehsete diistirmiis ve koleligi ortadan kaldirma hareketini
etkilemistir” (Uyan Dur, 2011, s.24).
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Resim 3.13. Insan Tiirlerinde Kélelik ve Ticareti gosteren infografik drnegi. Thomas
Clackson, 1786. Kaynak: https://www.sciencephoto.com/media/410031/

19. yiizyilin bilgilendirme tasarimi alaninda 6nemli gelismelerin oldugu verimli bir
donem oldugunu sdyleyen Inang Dur’a, (2011) gére “Bu dénemde, tibba olan
katkilarinin yaninda, bilginin gorsel sunumu konusunda da dnemli ¢alismalar yapan

Florence Nightingale yeni istatistiksel grafik tiirleri kesfetmistir. Nightingale,
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hemsirelik hizmeti doneminde tibbi bakim ve halk sagligi konusundaki bilgilerin

derlenmesi, incelenmesi ve rapor edilmesinde bilgilendirme tasarimini kullanmigtir”
(Uyan Dur, 2011, s.25).

The Economist Dergisine (2013) gore tarihteki en iyi 3 bilgilendirme tasarimdan biri
secgilen bu calisma (Resim 3.14.) Kirim Savaginda ordudaki 6liim sebepleri ile ilgili
istatistiksel bilgiler Nightingal tarafindan 1856°da Ingiliz Kraliyet Komisyonu igin
hazirlamistir. Grafik, Kirim Savasi sirasinda askerlerin oliimlerinin nedenlerini;
Onlenebilir ve azaltilabilir bulasici hastaliklar i¢in mavi, yaralanmalar i¢in kirmiz1 ve
diger tim sebepler icin ise siyah renk ile TU¢ kategoriye ayiriyor.
(https://www.economist.com/christmas-specials/2013/10/07/worth-a-thousand-

words)
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Resim 3.14. Kirim Savagi sirasinda ordudaki kayiplarin nedenlerini gésteren diyagram

grafik ornegi. Florence Nightingale, 1856.

Kaynak:
https://www.aberdeen.com/

1812°de yapilan Napolyon’un Rusya seferi; ordunun savas siirecindeki hareketleri ve
etken parametreleri, seferden yarim asir sonra 1862 yilinda Charles Joseph Minard
tarafindan c¢izilmistir. “Fransiz insaat miihendisi Minard bilgilendirme tasarimi
acisindan yenilikgi pek c¢ok bilgi grafigi yapmustir. Minard’in, “tematik
haritalarimdaki amag, istatistiksel sonuclari, zihinsel islem gerektiren sayisal ifadeler
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tarafindan cabuk verilemeyen bagi, gozle g¢abuk baglanti kurabilecek bir sekilde
iletmektir.” ifadesi bilgilendirme tasariminin 6ziindeki islevsel yapiy1 yansitmaktadir”

(Uyan Dur, 2011, s.26).

MNapoleon's March to Moscow  The War of 1812

Resim 3.15. Napolyon’un Rusya harekat: adli Infografik (bilgi grafigi) 6rnegi. Charles
Joseph Minard, 1862. Kaynak: https://www.edwardtufte.com/tufte/posters

Yukarida yer alan ve bir savasin ac1 hikayesini anlatan bu 6rnek bilgi grafigi (Resim
3.15) 6 farkl bilgiyi okuyucuya aktarmistir. Grafik, Polonya’dan 422 bin kuvvetle
yola ¢ikan biiyiik ordunun cografi ve mevsimsel etkenlerden dolay: 100 bin asker ile

Moskova’ya ulastig1 ve sadece 10 bin kisinin geri dondiigiinii aktariyor.

The Economist Dergisi tarafindan Minard’in bu ¢alismasi ile Playfair’in bugday
fiyatlarin1 gosteren ¢ubuk (siitiin) grafik 6rnegi ve Nightingale’in Kirim Savasinda
hayatin1 kaybeden askerlerin istatistiklerini aktaran diyagram grafik 6rnegi tarihteki
en 1yi 3 bilgi grafiginden biri sayilmaktadir. (https://www.economist.com/christmas-

specials/2013/10/07/worth-a-thousand-words)

“Rus kimyager Dmitry Mendeleev’in 1869°da tasarladigi “Periyodik Tablo” bilim
diinyas1 acisindan ¢ok 6nemli bir ¢alisma olmasinin yaninda bilgiyi sunus sekli

bakimindan da bir bilgilendirme tasarimi 6rnegidir” (Uyan Dur, 2011, 5.27).
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1930-1940’11 yillarda Avusturyali bir filozof, sosyolog ve politik iktisat¢1 Otto Neurath
“ikon ve resimler kullanarak fikir ve kavramlar 6gretmek i¢in gelistirdigi gorsel bir

iletisim modeli olan Isotype' baslatt1” (Smiciklas, 2012, s.8-9).
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Resim 3.16. Diinya {izerinde yer alan motorlu ara¢ stoku. Gesellschaft und Wirtschaft
Atlasi, 1930. Kaynak: http://www.gerdarntz.org/node/706/

“Neurath, savas sonrast donemde 6zellikle ¢alisan kesimi egitmek i¢in sembollerle
yalinlastirilarak olusturulan resimsel yazi sekli olan piktogramlar tasarlamistir. (...)
Siyasi ve ekonomik olaylar1 kitlelere aktarmak ve calisan kesimin farkindaligin
arttirmak amaciyla, sosyal ve bilimsel olaylar1 kolay algilanir sekilde grafikler haline
getirerek aktarmaktadir”. (Uyan Dur, 2011, s.31). Bilgi grafiginde yillara gére ABD

ile diger iilkelerin motorlu arag stoklarina dair bilgiler gosterilmektedir (Resim 3.16).

“Isotype uluslararas1 gorsel alfabe olmay1 basaramasa da ikonografi ve piktogram
disipliniyle iiretilen igaret ve piktogramlar insanlarin hayatini kolaylastirmaya devam
etmektedir. Ornegin trafik isaretleri temsil ettigi konuyu insan beyninde saliseler
icinde hatirlatmasi bakimindan &nemlidir: ‘zaman yoksa infografik var.” (Oztiirk,

2012,s.101).”

43



“Bir teknik ressam olan Herry C. Beck’in 1933°de tasarladig1 ‘Londra Metro Hatt1’
haritas1 bilgilendirme Tasarimi’nin 6nemli doniim noktalarindan biridir. (...) Daha
sonra tasarlanan biitiin metro haritalar1 da Beck’in haritas1 (Bkz. Resim 3.17.) temel

almarak hazirlanmistir” (Uyan Dur, 2011, s.34-35).
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Resim 3.17. Londra Metro Hatti Haritasi. Hanry C. Beck, 1930. Kaynak:
https://www.edwardtufte.com/bboard/

Edward Tufte, Beck’in 7 ve iizeri ¢izgiden olusan Londra Metro Hatt1 haritasi
hakkinda; cografi olarak kusurlu olmasina ragmen karmasik bir sisteme uyumlu bir
genel bakis sagladigin1 ve modern tarzda 45 derecelik dikey ile yatay cizgilerden
olusan haritanin 70 yillik revizyona ragmen hala kullanilabilirligini yitirmedigini

soylemektedir. (https:/www.edwardtufte.com/)

“Tasarim ve teknikte goriilen yeniliklere bagli olarak 19. ylizyilin ilk yarisinda
istatistiksel grafik ve konusal haritalandirmada bir patlama yasanmistir. Istatistiksel
grafikte modern veri grafiklerinin ¢ogu icat edilmistir; ¢ubuk ve dilim grafikleri,
histogramlar, ¢izgi grafikleri ve zaman serisi grafikleri, kontur grafikleri vs. tematik
kartografide haritalandirma, tekli haritalardan kapsamli atlaslara gec¢is yapmistir”

(Giirler ve ark., 2018, s.134).

44



Bu gelismelerin ardindan 1930’1lu yillardan itibaren kitlesel medyada kabul gormeye
baslayan infografikler; “Amerika’da Henry Luce tarafindan kurulan is dergisi
‘Fortune’ 1iinlii grafik tasarimcilarin yapti§i basarili bilgi grafikleriyle dikkat
cekmektedir. Dergide, endiistri, ekonomi, politika, mekanik, bilim, askeri vb. gibi pek
cok konu ile ilgili olan makaleler, iceriklerine gore cizgeler ve bilgi grafikleriyle

gorsellestirilerek sunulmustur”. (Uyan Dur, 2011, s.39).
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Resim 3.18. The Nation of Nations (Milletlerin Milleti). Herbert Bayer, Fortune, Sept.
1942. Kaynak: http://www.fulltable.com/VTS/f/fortune/SH268.jpg

Bayer tarafindan 1942 yilinda Fortune Dergisi i¢in yapilan bu ¢alismada (Resim 3.18.)
bayraklar, ilgili kisi sayisiyla orantili olarak, belirtilen iilkelerden gelen go¢menleri,
golgeleri ise gogmenlerin Amerika'da dogmus ¢ocuklarini temsil etmektedir. Koyu
goblgeli alanlar, tamamen yabanci ebeveyne sahipleri, hafif golgeli alanlar ise karigik
ebeveyn sahibi ¢cocuklar1 gostermektedir. “Veri gorsellestirmesi endiistriyel, politik ve
sosyal degisimlerin icerisinde bir disiplin olarak kendini gdstermeye baslamis, bu
degisim ve gelisim siirecinde igerigin bigimsel aktariminda basarili katkilarda

bulunmustur” (Dedeoglu, 2015, s.47).

Friendly’den aktaran Dedeoglu (2015, s.48) “bilgilendirme tasarimi olarak

adlandirilmasa da kendini 20. yiizyilin baslarinda savas doneminde Isotype ve
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piktogramlarla arastirma raporlarinda, dergilerde, endiistriyel ilerlemelerde, halki
bilinglendirmek ic¢in kullanilan posterlerde ve gazetelerdeki ekonomik igerikli

grafiklerde kendine yer bulmustur.”

Resim 3.19. Sovyetler Birligi Komiinist Partisi Secim Vaadleri Poster Serisi, 1962.
Kaynak: https://repository.duke.edu/dc/russianposters

1930’larin  ortalarindaki bigimsel ve sayisal kavramlarin etkisinde olan veri

gorsellestirmesi 1960’larin ortalarinda uykudan uyanmaya baslamistir.

“Sovyetler Birligi’nin 1961 ile 1980 doneminde endiistriyel olarak kalkinma
planlamasi i¢in genel bir bakis ele alinmistir. 1961 yilinda Sovyetler Birligi Komiinist
Partisi’nin vaatleri se¢im propagandasi haline getirilmistir. Se¢cim propagandasinda

veriler posterler araciligtyla gorsellestirilmistir” (Dedeoglu, 2015, s.44). (Resim 3.19.)

1950 ile 1975 yillar1 arasi veri gorsellestirmesinin yeniden dogusu olarak sayildigi ve
modern infografiklerin en eski bigimlerinin 19. yiizyilda 6n plana ¢iktigini1 sdyleyen

Dedeoglu’na (2015, s.48) gore “editoryal infografigin giiniimiizdeki seklinin ytikselisi
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ise yirminci ylizyilin ikinci yarisinda gergeklesmis ve Onciileri bu yiikselisi “Veri

gazeteciligi” olarak da adlandirmigtir.”
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Resim 3.20. Hava Durumu Grafigi. George Rorick, USA Today, 1982. Kaynak:
http://www.datavis.ca/milestones/index.php?group=1975+ - lightbox-
gallery-254-1
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“1970-1990’11 y1llarda Infografikler, The Sunday Times (UK), The Magazine ve USA
Today gibi baslica haber yaymnlarinca popiiler hale gelmistir. Bunlari, bilgiyi
basitlestirmek ve karmasik sorunlarin ve haberlerin anlagilmasini gelistirmek icin

kullanmaya baglamislardir” (Smiciklas, 2012, s.8-9).

Rorick tarafindan 1982 yilinda USA Today Gazetesi i¢in yapilan bu caligma (Resim
3.20.) Oztiirk’e gore (2012, s104) grafiklerinin haber iletisimi icin dnemli bir bilesen
olarak kullanimina Onciiliik etmistir. “Amerika merkezli uluslararasi bir kurum olan
Gazete Tasarim1 Kurumunca 2005 yilinda bilgi grafiklerinin gelismesine onemli
katkilarda bulundugu i¢in Rorick’e omiir boyu basar1 6diilii vermistir” (Uyan Dur,
2011, s.44). Ayrica Uyan Dur’a gore bu bilgi grafigi, bilgilendirme grafikleri i¢in yeni
bir donemin baslangici olarak kabul edilmektedir. (https://www.snd.org/about/the-

lifetime-achievement-award/)

Rajamanickam’dan aktaran Oztiirk (2012, s.104); “Rorick’in asil basarisi, yazinin esas
alindig1 bir meslek dalinda gorsel gazeteciligin yaygin olarak kabuliinii saglamasidir”.
Meteorolojinin raporladigi ve neredeyse tiim gazetelerde mevcut olan hava durumu
bilgilerinin kimi okur kitlesi tarafindan “zaman alic1 ve dikkat dagitic1” olabildigini
soyleyen Oztiirk (2012, s105); “ancak alisilmisin disina cikilarak &zenle hazirlanan
grafikler 6nemsiz gibi goriilebilecek verileri organize ederek okura cazip gdsterebilir.”

Bu yoniiyle gdzden kacan1 infografigin yakaladigini ifade etmektedir.

Gazeteler i¢in bilgi grafiklerinin, haberler i¢in kiiclik agiklayici grafikler yerine daha
biiylik haberleri tam olarak okuyucuya gosteren sunumlara doniismeye basladigini
soyleyen Ozcelik; “Kritik anlarda gazete basmin kurtaricisi olan infogarfik haber
anlatma yontemi 1986’da yasanan Challanger faciasini okuyucuya aktarmada etkili
olur. (...) Gazeteler fotograf bulmaya calisirken, USA Today gazetesi diger
gazetelerden farkli olarak haberi infografik ¢izimle okuyucusuna aktarir (Resim 3.22.).

Infografik, gazetede haber igin bir kurtaric1 gibi yetisir” (Ozgelik, 2018, 5.212).

“Thomas Knieper’den, infografigin nihai atilimini kritik olaylara bagli olarak ii¢ temel
gelismeyle yaptigini aktaran Walther “Knieper’in 1986’daki Challanger faciasi,
Cernobil patlamast ve 1991°deki Amerika’nin Korfez saldirisinda bu olaylara ait
fotograf yoktu ve basin haberi yaymnlamak i¢in yeni sunum yollar1 denemek zorunda

kaldr” (Oztiirk, 2012, 5.125). Bu olaylar sonucu hazirlanan bilgi grafiklerinin ardindan
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“Grafik muhabirler basin alaninda sayginlik kazanmaya bagladi. Gazetelerde
grafikerler i¢in ayr1 bir boliim olusturulup onlara daha fazla yer verildi. Grafik anlatim

haberciligin énemli bir par¢asi olmaya basladi” (Ozgelik, 2018, 5.212).
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Resim 3.21. Gazetelerde yer alan Koérfez Savagi ile ilgili bilgi grafigi 6rnekleri.
Kaynak: Ozgelik (2018, s.215)
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Resim 3.22. Challanger Faciasi bilgi grafigi. USA Today, 1986 (sol), Irak’in isgali
sirasinda iilkede Olenlere iliskin hazirlanan bilgi grafigi, The New York
Times, 2008. Kaynak-1: https://www.usatoday.com Kaynak-2:
http://graphics8.nytimes.com/images/2008/01/06/
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Haber Tasarim Toplulugu (SND), haber medyas:1 profesyonelleri ve 0Ozellikle
basili/web/mobil yayin ve iirlinler meydana getiren gorsel iletisimciler icin 1979
yilinda ABD’de kar amaci giitmeyen kurulus olarak kurulan uluslararas: bir orgiittiir.
Diinya genelindeki 1,500 {iyesi tasarim, diizenleme, veri gorsellestirmesi, resimleme
ve kod yazimi gibi alanlarda {iretim yapmaktadir. SND, gazete ve dergilerin
bagvurabildigi yillik “En lyi Haber Tasarim” yarigmasi ve tiim diinyadan gorsel
muhabirlerin katildig1 yillik bir konferans diizenlemektedir.

(https://www.snd.org/about/)

Malofiej Odiilleri 1993’ten beri basili ve online yaymlanan en iyi infografikleri
tanitmaktadir. Her yil mart ayinda uluslararas1 bir jiiri Ispanya’nin Pamplona
sehrindeki Navarra Universitesi iletisim Fakiiltesinde 4 giinliigiine bir araya gelerek
binlerce bagvuru arasindan altin, giimiis ve bronz madalyaya layik olan eserleri

se¢mektedir. http://www.malofiejgraphics.com/awards/

Diinya Gazeteler ve Haber Yayincilar1 Birligi (WAN-IFRA) tarafindan diizenlenen
“Avrupa Dijital Medya Odiilleri” insanlarin haber ve bilgi tiiketimlerinin biiyiik
degisiklige gittigi glinlimiizde dijital medya ve mobil stratejilerini toplam
iiretimlerinin bir pargasi olarak bu zorluklar1 karsilamaya ¢alisan yayincilari takdir
etmeyi amaclamaktadir (https://events.wan-ifra.org/events/european-digital-media-

awards-2018/content/2488)

20. yiizyilin son donemlerinde infografiklerin popiilaritesinin arttigini ve hi¢ sliphe
yok ki formatlarin siirekli olarak gelistigi, yeni medyayla etkilesim igerisine
girdigini sdyleyen Dedeoglu'na (2015, s.49) gore “bilginin gorsellestirilmesinde
gazete ve internetin kesisim noktasi olan internet gazeteciligi ¢cok onemli bir yere
sahiptir. Verilerin sunumu bu mecra igerisinde modern bir hal almaya baglamistir.
Uluslararas literatiirde de Data journalism ya da Data-driven journalism olarak gegen

“Veri Gazeteciligi” kavrami ortaya ¢ikmistir.”

Pinar Dag tarafindan Tiirkiye’de Haber Uretimi kitab1 i¢in yazilan “Gazeteciligin
Gelecegi: Veri Gazeteciligi” baslik boliimde veri gazeteciligi ile ilgili su ifadelere yer
vermistir:

“Haber iceriginin raf Omriinii uzatan ve icerik iizerinden daha fazla deger
ayiklamayr saglayan bu alan; 1990’11 yillarda veritabani gazeteciligi lizerinden
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sekillenmistir. Teknolojideki gelismelerle medya endiistrisinde son yillarda
gergeklesen donlisim egilimleri, haber merkezlerinde yeni is tanimlarina ve
istthdam yapilarinin olusumuna neden olmus, c¢evrimigi gazeteciligi, ¢0ziim
gazeteciligi, ag gazeteciligi, veritaban1 gazeteciligi, veri gazeteciligi, multimedya
gazeteciligi, Internet haberciligi, mobil gazeteciligi olarak adlandirilan gazetecilik
uygulamalari ortaya ¢ikmistir”

Buraya kadar anlatilan bilgiler 1s181inda infografiklerin tarihsel olarak nasil ortaya
ciktign gelisimi ve siireci kaynaklar esliginde &rnekler ile aktarilmistir. Ulkemize
donecek olursak son yillarda popiiler bir alan olarak diinyada yayilmaya baslayan bilgi

grafikleri tilkemizde farkli medya ortamlarinda karsimiza ¢ikmaya baslamistir.

Tugcan Giiler’in yazmis oldugu “Grafik Tasarimda Yeni Bir Alan: Bilgilendirme
Tasarimi1 ve Bir Uygulama” isimli sanatta yeterlilik tezinde bilgilendirme tasariminin,
dolayl1 olarak da veri gorsellestirmesinin lilkemizdeki gelisimini ve konumunu su

sekilde ifade etmistir:

“Dolayli ¢aligmalar izlendiginde yaklasik 300 yil, dogrudan ¢aligsmalar izlendiginde
de yaklasik 100 y1llik gegmise sahip oldugu goriilen bilgilendirme tasarimi, Tiirkiye
icin oldukca yeni bir alandir. Dilinyada dabhi ilgili literatiirii 20 y1l 6ncesine uzanan
bilgilendirme tasariminin Tirkiye’de basladigi zamanmi net olarak belirlemek
giictlir. Bilgilendirme tasariminin ortaya ¢ikisi bilgi miktarinin artigiyla dogrudan
ilgili oldugu i¢in gelisim siireci Tiirkiye’deki kalkinma hamlelerine baglanabilir.”
(Giiler, 2008, s. 57).

Ferda Basgiin’iin “Gazetelerde Bilgi Grafiklerinin incelenmesi” baslikli yiiksek lisans
tezinde Tiirkiye’deki ulusal gazetelerde kullanilan bilgi grafikleri incelenmis ve bu

alan ile ilgili 6rnekler aktarmistir.

Bir bagka ¢alisma olan Derya Topgu Ozcelik’in “Tiirk Basininda Haberin Fotograf ve
Infografikle Anlatilmasinin Okunabilirliginin Karsilastirilmasi1” baslikl1 yiiksek lisans
tezi ise yine Tiirk basminda ki gazetelerde Infografik kullanilarak hazirlanan haberler

ile ilgili 6rnekler ve ¢alismalar aktarmistir.

Yapilan literatiir taramalarinda genellikle Tiirkiye’de yaymlanan gazeteler ve dergiler
aragtirma konular1 icerisinde yer aldigi, haber ajanslarma ise deginilmedigi

gozlenmistir.
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3.6. Infografigin Onemi ve Etkisi
Smiciklas’a (2012, s.3) gore bilgi grafikleri (Infografikler); “bir okuyucuya karmasik

bilgi iletmeye calisan veri ya da fikirlerin bir manada cabucak tiiketilebilecegi ve

kolayca anlasilabilecegi sekilde gorsellestirilmesidir.”

“Normal sartlar altinda izleyicinin algisinin kapali oldugu karmagik ya da sikici
gorlinen bilgiler, infografik ile dikkat ¢ekici bir formda sunularak algida secicilik
olusturur. Bu, karmasik ve anlagilmasi zor olan bilgileri, sikiciliktan kurtararak izleyici
icin eglenceli bir deneyime donistiiriir” (Zedeli, 2014, s.30). Bu sayede infografikler
bilginin sunumunda Onemli olurken, okuyucu icin de oldukc¢a etkilidirler.

Infografikleri 5 madde icerisinde cevreleyecek olursak;

e Bilgiyi diizenler,

e Veriyi siniflandirir,

e Tasarim metotlariyla merak uyandirici bir form olusturur,

e Bilgiyi veya veriyi hizli aktarir

e Bir¢ok alanla etkilesim halinde olmasi ve iletisimi kolaylastirdig: i¢in bilginin
sunumunda 6nemli bir yere sahip olduklar1 yaygin kabul edilen bir gercekliktir.

Infografik haberlerin bilgiyi gorsel imgelerle kolayca anlasilir hale getirmeye
yaradigint sdyleyen AA Grafik Haberler Editorii Mevliit Eren’e (2016) gore;
Infografik, “insanlar1 bilgi kirliliginden kurtarip, olaymn &ziinii aktarma yetenegine

sahip gorsel yaymin bir tiiriidiir.” (https://www.aa.com.tr/tr/turkiye/aanin-infografik-

haberleri-tanitildi/530475)

“Gorsellik, icerik ve kullanmishlik acisindan iyi tasarlanmis veri gorsellestirme ve
infografikler insanlar1 ikna etme, yonlendirme ve harekete gecirmek icin giiclii birer
aragtir” (Uyan Dur, 2014, s.40). Okuyucu anlatilmak istenenin anlamini kolayca
kavramalidir. Bu nedenle dikkatini ¢ekerek hosnut olacagr bir gorsel siireg
olusturabilen Infografiklerin okuyucu iizerindeki etkilerini 5 madde de

degerlendirecek olursak;

e Dikkat ¢ekici ve merak uyandirici olmasi,

e Kolay anlasilmasi, akilda kalici olmasi,

e Neden sonug iliskisi gdstermesi ile okuyucuda farkindalik olusturduklari i¢in
etkili oldugu soylenebilir.
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Oziinde bulunan mesaj1 dogru bir form ile en uygun sekilde betimleyerek estetik bir
sekilde okuyucuya sunan infografikler, okuyucuya bilginin ve verinin sunumundaki

onemi ve etkisini ortaya ¢ikarmaktadir.

3.7. Infografigin Kullamildig1 Yerler

Yaz1 Oncesi ¢aglardan gilinlimiize kadar g¢evresinde gordiiklerini yorumlama ve
gostergeler yoluyla iletisim kurmaya calisan insanlik 6zellikle gelisen teknoloji ile
birlikte giliniimiizde olduk¢a fazla bilgi, enformasyon ve veri yogunluguyla karsi
karstyadir. “Giderek artan yiginlar halinde islenmemis veri ve bilgi trafiginin yarattig
karmaga sonucu bilginin tasarimi ¢ok daha énemli hale gelmistir” (Uyan Dur, 2014,

5.40).

Mesajin gorsel araglarla iletimi teknolojideki gelismelere paralel olarak artmustir.
“Gorsel lletisim seklinde olusturulmus mesajlarin isitsel iletisimden belirgin bir farki
ise, kalicilig1 ve dolayl olarak farkli zamanlarda etkinligini siirdiirebilmesidir. Bu
onemli fark iletisimin kaliciligini ve belge niteliginde kullanilmasini 6ne ¢ikarmistir”

(Ugar, 2004, s.19).

“Ilk 6rneklerinden 20. yiizyila kadar gegen siirecte veri haritalar1 ve istatistiksel
grafiklerin temelini attig1 infografikler, 20. yiizyilin ikinci yarisiyla birlikte
cesitlenmistir. Gilinlimiizde bilgi sunumu ve bilgi akis1 gittikce artmaktadir. Bu
durumda yogun bilgi akisinin arttigi son donemlerde bilgiyi sunum sekli onem
kazanmaktadir. Karmasik ve yogun bilgileri basit bir sekilde gorsellestiren infografik

giiniimiizde her alanda goriilebilmektedir” (Giilrenk, 2015, s.52).

“Bilim adamlari, teknik yazarlar, matematikgiler, egitimciler ve istatistikgiler gibi her
meslek grubundaki ¢alisanlar infografik kullanarak arastirdiklari konulara ait veri

bilgilerini gelistirip organize edebilir” (Ozgelik, 2017, s.184).

“Public Diplomacy Projections For Republic of Tiirkiye” baslikl1 yiiksek lisans tezinde
Mahmutogullar1 (2015, s.51) kamu diplomasisi alaninda Fransa Disisleri Bakanliginin
resmi websitesinde yer alan ve kurumun faaliyetlerini 6zetleyen ‘“akilda kalic1”

infografikten  bahsetmektedir  (http://www.diplomatie.gouv.fr/en/the-ministry-of-

foreign-affairs-158/article/the-ministry-all-the-figures-17578).
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Hizla genisleyerek cesitli iletisim tiirleri ve sanatsal alanlarla etkilesim igerisine giren
infografiklerin kullanim alanlar1 oldukca genistir. Ornek verecek olursak yazili ve
gorsel medya Onciiliiglinde dergi, gazete, televizyon, interaktif ortamda, bir sunum
dosyasinda, internet sitelerinde, ulusal ve uluslararasi habercilik yapan bir haber
ajansinda, kronolojik bilgilerin aktarildigi miizelerde, alig-veris merkezlerinde, afis
tasariminin igerisinde, sosyal medya mecralarinda, istatistiki verilerin aktarildig: bir
raporda, kurum ve kurulus arastirmalarinda, bilimsel makalelerde, harita, sema veya
cizelgelerin estetik bir sekilde sunulmasi gibi 6rneklerin daha fazla artacag: bir ¢ok

alanda kendine yer bulabilir. Bu yiizden bir sinirlama getirebilmek oldukca giictiir.

Basitge bir ifadeyle gergeve ¢izecek olursak bilgiyi veya veriyi okuyucuya hizli, kolay,
grafik tasarim unsurlariyla estetik ve anlasilabilir bir sekilde aktaran her alanda

infografikler karsimiza ¢ikabilir.

Ayrica “Tibbi ve astronomik konular gibi ciplak goézle goriilemeyen, fotografi
cekilemeyen yerlerin veya slireglerin  gorsellestirilmesinde  bilgi  grafikleri

kullanilmaktadir” (Uyan Dur, 2011, 5.90)

3.8. Yapilarina gore infografik Cesitleri

Yogun ve karmasik bilgiler bilgi grafikleri (Infografik) ile sade ve estetik bir bigimde

gorsellestirilerek tasarlandigi zaman insanin alg siirecinde etkili olmaktadir.

“Infografikler isleyecegi konunun kullanilacag: yere ve aktarim siirecine bagli olarak
farklh bicimde ele alinir. Dogru bir iletisim kurulabilmesi i¢in infografik ¢alismanin
uygulanilacagi ortam, hedef kitle, kullanilmak istenilen infografik ¢esidi dnceden

belirlenmelidir” (Ozgelik, 2017, s.185).

“Infografikler, bilginin degisken ya da sabit, etkilesimin aktif ya da pasif olma
durumuna gore dinamik, yar1 dinamik ve statik olarak tasarlanabilmektedir” (Lankow,

Ritchie ve Crooks, 2012). (Resim 3.23.)
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Resim 3.23. “Tasarim Bigimleri”, (Lankow, Ritchie ve Crooks, 2012), Akt; Kibar,
Akkoyunlu, 2015, s.283

Zedeli’ye (2014, s.16) gore bilgi grafiklerinde (infografikler) “Iletisim kurulmasi
istenilen ortam belirlenirken ¢aligmanin hedefi, hedef kitle, olusturulmak istenilen
davranigin saptanmast 6nemli” oldugu kadar “kullanim ortam yapisi fark etmeksizin
tasarlanabilir. Ancak kullanilacak ortamin belirlenmesinden sonra uygun yontemle
diizenlenmesi gerekmektedir” (Vural, 2017, s.211). Bu yiizden yapilarina gore farkl
infografik cesitleri kullanilmalidir. Caligma ortamina gore sabit (statik), hareketli
(motion) ve etkilesimli (interaktif) olmak tlizere 3 farkli yapisal ¢esitliligi bulundugu

sOylenebilir.

“Statik infografikler dinamik infografiklere gére yapilabilirlik, paylasilabilirlik ve
giincellenebilirlik agisindan daha avantajli oldugu icin daha ¢ok tasarlanmaktadir.
Diger yandan dinamik infografikler tasarimi zor olmakla birlikte tasarim ilkeleri
dogrultusunda gelistirilmis etkilesimli infografikler etkili ve verimli gorsellestirme

iiriinleri olmaktadir” (Kibar, Akkoyunlu, 2015, s.283).

3.8.1. Sabit (Statik) infografik

Duragan, sabit veya statik olarak da anilan bilgi grafiklerinde gorsellerin belirli bir
alan igerisinde bir arada diizenlenmesi beklenir. “Duragan ortamlarda kullanilmak

tizere sabit goriintiilerden olusan bilgi grafigi tasarimidir” (Vural, 2017, s.214).
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“Veri gorsellestirmeleri ve infografiklerin statik formatlarinda bilgi duragandir ve kisi
izleyici konumundadir. Bu tiir static formath caligmalar basili veya ekranda

kullanilabilir” (Uyan Dur, 2014, s.44).

“Sabit infografikler bilgiyi tek planda sunar, okurla interaktif etkilesime kapali
infografiklerdir” (Oztiirk, 2012, s.71). Bu tiir grafiklerin okuyucu iizerinde etkilesimi
kolay ve hizlidir. “Bir kerede ve biitiin halinde bilgi sunularak biitiin bilgiler okura bir

anda verir” (Ozgelik, 2017, 5.185).
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Resim 3.24. Sabit (Statik) Infografik Ornegi, Anadolu Ajansi, 2018.

“Iki boyutlu olmalar1 nedeniyle tek bir agidan izlenerek izleyiciyi konuya daha kisa
siirede cekebildikleri gibi duragan yapilar sayesinde de izleyiciye konu iizerinde

istedigi kadar inceleme yapma (ve dolayistyla bilgilenme) olanagi saglarlar” (Giiler,
2008, s.84)

Tanimlardan yola ¢ikacak olursak sabit infografikler genellikle karmasik ve yogun
bilgiler ile istatistiklerden olusan verilerin grafik unsurlar ile harmanlanarak
okuyucunun calismay1 oldugu gibi gorebilmesi ve ¢alisma karsisinda istedigi kadar

zaman gecirebilmesini saglayabilir.
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3.8.2. Hareketli (Motion) infografik

“Duragan hazirlanan bilgi grafiginde gorsellerin belirli bir alan igerisinde bir arada
diizenlenmesi beklenirken, hareketli bilgi grafiklerinde ise bu slire¢ zamana yayilmis
ve akis icerisinde arka arkaya gelen goriintiiler, yazilar ve seslerden olusan bir yap1

mevcuttur” (Vural, 2017, s.212).

Hareketli, animasyon veya motion infografik olarak da literatiirde tanimlanan bu tiir
bilgi grafikleri “bilgiyi bir siirecte art arda sunan ekran infografigidir. Tek planda veya
bir kerede anlatilamayan konuyu siirece yayarak anlatir. Animasyon infografikler

izleyicinin miidahalesine kapalidir (Oztiirk, 2012, s.73).

“Bilgilendirmede animasyondan faydalanilarak yapilan infografiklerdir. Uzun bir
siireye yayilarak anlatilmak istenen konularda bu yontem kullanilir. Animasyon
infografikler karmasik ve sikict bir konuyu daha ilgi ¢ekici haline getirir” (Ozgelik,
2017, s.186). “Motion formatindaki ¢alismalar ise Infografigin sadece belirli bir
yerindeki basit animasyonlardan, bastan sona video formatindaki infografiklere kadar
cesitlilik gosterebilir. Motion formatinda ¢alismalar hareket ve ses igeren yapilariyla

hertiirlii digital ortamlarda yer alabilir” (Uyan Dur, 2014, s.44).

> ' 012/2:31

Resim 3.25. “Diinya’ya agilan Felaket: Cernobil” Agence France-Pres (AFP), 2011.
Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=hZqA2hZW530
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AFP tarafindan hazirlanan yukaridaki 6rnekte (Resim 3.25.) Ukrayna’nin baskenti
Kiev yakinlarinda bulunan Cernobil Niikleer Santrali’nin 26 Nisan 1986 yilinda
yasanan bir kaza sonucu reaktdrlerden yayilan radyoaktif yakitin yayilmasi ile gevre
iilkelerin etkilenmesi ve sonuglar1 hareketli bilgi grafigi 6rnegi olarak okuyucuya

aktarilmaktadir.

Yukarida yer alan tanimlardan bir 6rnekten ¢ikarim yapacak olursak; bir konuyu
detaylandirmak veya agiklamak icin grafik unsurlardan faydalanarak tasarlanan
bilgilerin ¢esitli bilgisayar yazilimlar ile hareketlendirilmesi ve ses ile
desteklenmesiyle olusturulan hareketli infografikler izleyiciye eglenceli bir gosterim
imkan1 vererek merak uyandirdigi gibi grafik unsurlar sayesinde aktardigi konunun ve

bilginin izleyici nezdinde akilda kaliciligin1 da saglar.

Bu amagla olusturulan haber videolari, belgesellerde bir konuyu detaylandirmak veya
aciklamak, sinema ve miizik gibi alanlarda, sunumlarda ve ¢esitli ekranlar igin

hazirlanmis 6zel ¢aligsmalar bu kategoriye 6rnek gosterebilir.

3.8.3. Etkilesimli (Interaktif) infografik

Internetin yayginlasmasiyla bilgiye ve veriye erisimin bu denli kolay oldugu bir zaman
diliminde modern ¢agin bir iletisim araci olan bilgisayar ile akilli telefonlarin giindelik
yasantimiza etki ettigi bir ortamda okuyucuya bilginin ve verinin yeni tiirlerde sunumu

ortaya ¢ikmustir.

“Etkilesimli ortamlarda gorsellestirilmis yazili ve gorsel veriler, kisinin baglantilar
iizerinden gerceklestirdigi etki tepki temelli sistemler ile kendini gosterir” (Vural,
2017, s.212). Caydere’ye (2014, s.83) gore “digital tasarim ortamlari, tasarimda
kullanilan elemanlar1 ¢ok daha ilgi c¢ekici boyuta tasima imkani vermektedir.
Arttirllmis  gerceklik (augmented reality) ve zenginlestirilmis metin (rich text)
tasarimlari, tasarim alaninda halogramik goriintiiler, ses, video, animasyon vb.

materyallerin kullanilmasina imkan sagladig ortadadir.”

Oztiirk (2012, s.73) etkilesimli infografikleri metin, ses, animasyon ve etkilesim
fonksiyonlarina sahip infografikler “multimedya grafik” olarak da nitelendirirken,
Ozgelik ise (2017, 5.187) “Interaktif infografiklerde kullanicinin da etkin olarak icinde

yer aldigi anlatimlar” oldugunu sdylemektedir”. Bu tiir infografikler; “Static ve motion
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formatlarinda kisi sadece izleyici konumundayken interactive veri gorsellestirme ve
Infografik uygulamalarinda ise kisi aktif kullanict konumundadir. Statik hallerinden
cok fazla miktarda bilgiyi tasiyabilen interaktif infografiklerin kullanici etkilesimine
acik ¢esitli uygulamalar barindirmasi, kullaniciyr bilginin i¢ine daha ¢ok ¢ekmekte ve

bilgiyle daha ¢ok bag kurmasini saglamaktadir” (Uyan Dur, 2014, s.44).

“Sunulan bilgi kategorisi okurun iradesine bagli olarak gorilintiilenebilir. Veriler
internet basta olmak lizere algi ekranli (dokunmatik) tiim elektronik cihazlarda

sunulabilir” (Oztiirk, 2012, 5.73).

“Kisi bilgiyi alirken miidahale edebilir, kendi tercihine gore se¢imlerde bulunabilir.
Etkilesimli infografikler izleyiciyi etkiler. Bilgiler, grafigin icinde yer alan

yonlendiricilerle okuyucunun tercihine gore sunulmaktadir” (Ozgelik, 2017, s.187).

Etkilesimli veya interaktif olarak da anilan bu tiir infografiklerin diger yontemler ile
hazirlanan bilgi grafiklerine gére okuyucu ile bilgiyi etkilesimli hale getirmede daha

aktif rol oynadig1 sdylenebilir.

Sweden
+
Tass|
anc

1812

@ {b {j WHEN NAPOLEON
VENTURED EAST

HOW THE 1812 PATRIOTIC WAR TURNED NAPOLEON’S GRAND ARMY
Syria INTO A HANDFUL OF SURVIVORS

pyc X ENG °

(©Ypor

Resim 3.26. Etkilesimli (Interaktif) infografik Ornegi, Rus Haber Ajansi (TASS),
2017. Kaynak: https://1812.tass.ru/

Fransiz ingaat mithendisi Charles Joseph Minard’in 1869 yilinda ¢izdigi, 2017 yilinda
ise Rus Haber Ajansi (TASS) Infografik Stiidyosu tarafindan hazirlanan bir savasin
ac1 hikayesini aktaran etkilesimli (interaktif) Infografik ornegi (Resim 3.26) 2018
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yilinda Avrupa Dijital Medya Odiilleri (Europan DIGITAL MEDIA Awards) en iyi

veri gorsellestirme 6diilii olmak iizere alan ile ilgili 4 6diil kazanmaistir.

3.9. infografik Uygulama Tiirleri

Zaman igerisinde dogrusal olarak ilerleyen ve ¢ogalan kiitleler halindeki ham veri ve
bilgi trafiginin ortaya c¢ikardigi karmasa, cagin Onemli ihtiyaglarindan bilginin

tasarimini ¢ok daha ehemmiyetli hale gelmistir.

Gorsellik, icerik ve kullaniglilik agisindan karmasik bilginin, verinin veya bir olgunun
konusu gorsellestirme siireci ile dogru orantilidir. Bu ylizden gorsellestirme
stireglerinde bu karmasik bilgi yapilandirma, 6rgiitleme, degerlendirme ve okuyucuya

bilginin aktariminda tiirsel olarak farklilik gostermektedir.

Konularma gére Infografik tiirlerinin bazi akademik ¢alismalarda yer almadigi, bazi

akademik calismalarda ise degisiklik gosterdigi gozlemlenmektedir.

Angela Jansen’in Infografik tiirlerini ii¢ temel platformda degerlendirdigini aktaran
Walther soyle aciklar: “Ne ve nasil sorularina cevap veren sematik diyagramlar;
konunun nitel veya nicel bilgilerinin uzamdaki yer alisin1 gésteren nerede sorusuna
¢oziim getiren haritalar ve sayisal verileri tarihleyerek sunan ne kadar ne zaman
sorularin1 cevaplayan istatistikler. Tiim bu tiirler ayn:1 Infografikte yer alabilir.

Gerekgeler neden sorusundan yola ¢ikarak agiklanir” (Walther, 2001, s.4).

Ozgelik (2017, s.184) ise; Tiirk Basminda Haberin Fotograf ve Infografikle
Anlatiminin Okunabilirliginin Karsilastirilmast baslikli tezinde konularina gore
Infografik gesitlerini “Neden ve Etki Belirten infografikler, Kronolojik Infografikler,
Nicel infografikler, Y&nli Infografikler ve Uriin Bilgisi olarak 5 tiirde

incelemektedir.”

Anadolu Ajansi'min giinliik olarak fiirettigi Infografikleri inceleyecek olursak
konularina gore bes farkli tiirde ele alinabilir. Bunlar; Cografi (Kartografi), Tarihsel

(Kronoloji), Gortis, Veri ve Biyografi infografikleridir.

Sonu¢ olarak konular1 itibariyla gorsel-yazi hiyerarsisinin 0ne ¢iktigr bilgi
gorsellestirme tiirleri dogrultusunda, Infografiklerin tiirleri ve nasil ele alinma sekilleri

halen tartisilmakta ve bilgi gorsellestirme konular1 irdelenmektedir.
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3.9.1. Cografi (Kartografi) infografik

“Kartografi ornekleri, gazetecilikte uzun yillardir en ¢ok basvurulan infografik
tiirleridir. Bilgiyi sadelestirmenin yaninda, haberi zenginlestirici bir unsur olarak da

birgok gazete ve dergi tarafindan kullanilmaktadir” (Can, Isik, Koz, 2018, s.166).

Bu Infografiklerde birincil dncelik okuyucuya aktarilmak istenen bilginin, verinin

veya olayin yasandigi yerin harita iizerinde agik ve net bir sekilde gosterilmesidir.

CEMAL KASIKCI
NDA AJAN KRIZI CINAYETI

13
TARIHI ADIM

SONIEE

GECTI

!

«<
TANAP -y

ACILDI -
YEMEN'DE
TARAFLAR

lb

MORO

ABD BUYUKELC
KUDUS'E

Resim 3.27. “Diinyada 2018 Boyle Geg¢ti”, Anadolu Ajansi, 2018. Kaynak:
https://www.aa.com.tr/tr/info/infografik/12618
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Murat Usubaliev tarafindan Anadolu Ajansi icin cografi (katografik) infografik
Tasarim tiirli kullanilarak hazirlanan bu ¢alisma (Resim 3.27.) 2018 yilinda diinyada
one c¢ikan ticaret savaslari, siyasi krizler, askeri harekatlar, protesto gosterileri, tarihi
goriismeler ve anlagsmalar gibi bir¢ok olay ve gelismeyi harita iizerinde konuya uygun

ikonlar esliginde okuyucuya aktarmaktadir.

ENDONEZYA'DAKiI DEPREMDE OLU SAYISI ARTIYOR

Endonezya'nin Sulawesi Adasi'nda 28 Eylil’de meydana
gelen 7,4 buyikligiindeki deprem ve ardindan olusan tsunamide
1571 kisi hayatini kaybetti

(&) O (4] 7.4 !

OLU SAYISI YARALI SAYISI KAYIP SAYISI 8 ElYLf:L
DERINLIK
1571 2549 13 10 KN
* Kdylerde yasayan Evlerini terketmek Ut 08
1000’den fazla Kisinin zorunda kalan kisi sayisi YOKSEKLIGI
enkaz altinda olabilecegi 70 BiN 821 & TEHLIKELI
sanihyor ORTA
* 7 binden fazla polis ve Hasar goren ev sayisi
asker arama kurtarma 3
calismalarina katiliyor 70 BIN + Dongala
* 191 bin afetzedenin
acil yardima ihtivaci Hasar goren okul sayisi
var 2 BiN 736
» Gunlak 571 bin litre su (100 binden
ihtiyaci var fazla Sgrenci okula
gidemiyor)

* Olusan maddi hasarin
maliyeti 658 milyon 2 Enkaz altinda oldugu
dolar @/ tespit edilen kisi sayisi

 Yaklasik 17 bin 152 @

500 adadan olusan
Endonezya'da 152,2
milyon kisi deprem ve
tsunami tehlikesi olan
bolgelerde yasiyor

Resim 3.28. “Endonezya'daki Depremde Olii Sayis1 Artiyor”, Anadolu Ajansi, 2018.
Kaynak:https://www.aa.com.tr/tr/dunya/endonezyadaki-depremde-olu-
sayisi-artiyor/1273656

Bu 6rnekte ise Endonezya’da yasanan depremin siddeti lilkenin diinya iizerinde nerede
oldugu depremin etki alani, deprem sonucu yasanan kriz bolgesi, olayin sicagi sicagina
bilgiler ve destekleyici yardimci unsurlar ile okuyucuya ve Anadolu Ajansi’nin

abonelerine aktarilmaktadir.
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3.9.2. Tarihsel (Kronoloji) Infografik

Zaman ¢izelgesi kullanarak hazirlanan Tarihsel Infografik tasarimlar, okuyucuya ¢cok

kisa siirede tarihsel orgiliniin ve bilginin aktarilmasini saglayan bir tiirdiir.

Belli bir tasarim kuralina gore hazirlanan ve igeriginde bulunan zamani bdliimlere
ayiran, tarihsel akisa gore siralayarak, belirli bir slire boyunca bir olayin

baslangicindan itibaren gelisimi, siireci ve asamalarini gosteren infografiklerdir.

TURKIYE'NIN EN UZUN GECESINDE YASANANLAR
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Resim 3.29. “Tiirkiye’nin En Uzun Gecesinde Yasananlar”, Anadolu Ajansi, 2018.

Kaynak: https://www.aa.com.tr/tr/info/infografik/10775

Anadolu Ajansi tarafindan Tarihsel Infografik Tasarimu tiirii kullanilarak hazirlanan

bu galigma (Resim 3.29.) Fetullahg1 Terdr Orgiitii'niin (FETO) 15 Temmuz 2016 hain

darbe girisiminde yasananlar1 dakika dakika okuyucuya aktarmaktadir.

63



“Kronolojik bilgi grafikleri, bir olay1 veya siireci zamaninda oldugu gibi agiklar. Bir
zaman ¢izelgesi hakkinda bilgi sunmak, okuyucularin bir siirecin ¢esitli asamalari

arasindaki zamansal iliskiyi analiz etmelerini saglar” (Ozgelik, 2017, s.184).

Bu infografikler ile ilgi ¢eken veya cekebilecek nitelikte olan her tiirlii olay meydana
geldigi zamana gore siralayarak veya belirli zaman araliklarina yerlestirerek

anlasilmas1 saglanabilir.
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Istanbu QrGAten 5017 ORSrGimasin G201INCEN QOCeN b
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"'w‘ IDA
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1989 Duvan gecmeye calisirken
| hayatini kaybeden ilk kisi
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Resim 3.30. “Utang Duvar1 29 Y1l Once Yikild1”, “Suudilerin Organize Cinayeti’nin
Uzerinden Bir Ay Gecti”, Anadolu Ajansi, 2018.

3.9.3. Gériis Infografigi

Cok yonlii, ¢ok boyutlu bir konu, durum, olay hakkinda alaninda uzman kisilerce
verilen roportajlardan veya miilakatlardan derlenen 6zet goriislerin islendigi Infografik
tiiriidiir. Gorils Infografiklerinde bazen tek kisinin veya bir kurum, kurulusun ayni
konuda goriisleri aktarilirken bazen de birgok kisinin ayni konudaki agiklamalar1 yer

alabilir.
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Anadolu Ajansi tarafindan Goriis Infografigi olarak hazirlanan ayni1 konuda birgok
kisinin goriislerinin aktarildigi ve yardimci unsurlardan fotografin kullanildigi bu
calisma (Resim 3.31.) ABD Baskam Donald Trump'in Kudiis'i Israil'in baskenti
olarak tanima ve Amerikan Biiyiikel¢iligini Tel Aviv'den Kudiis'e tasima yoniindeki

planina diinyadan gelen tepkileri aktarmaktadir.

TRUMP'IN ‘KUDUS PLANINA’ DUNYADAN TEPKI YAGDI

CUMHURBASKANI
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TUNUS

DISISLERI BAKANLIGINDAN YAPILAN

URDUN KRALI ABDULLAH: YAZILI ACIKLAMA

Tehlikeli yansimalari olur Kudas'tin yasal ve tarihi konumu

korunmali

ISLAM ISBIRLIGI TESKILATI, AVRUPA BIRLIGI, ARAP BIRLIGI

Kudas'le ilgili Trump'in tehlikeli planina karsi ¢ikan ulusl kuruluslar da Islam Isbirligi
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m

Resim 3.31. “Trump’m Kudiis Planina Diinyadan Tepki Yagdi”, Anadolu Ajansi,
2017. Kaynak: https://www.aa.com.tr/tr/info/infografik/8033

3.9.4. Veri Infografigi

Genel bir kavrami, siireci, birikimi, veriyi yani bilgiyi okuyucuya anlatmanin etkili
yollarindan biri de bu tiir Infografiklerdir. “Kelime olarak tekil goriinmesine ragmen
cogul bir anlama sahiptir ve birden ¢ok bilgiyi temsil edebilmektedir” (Dedeoglu,
2015, s.5).
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Alt tarafta yer alan 6rnekte oldugu gibi veri Infografikleri; bilgi ve data anlami icin de
kullanilan veri, klasik formatta sunulan karmasik istatistiksel verileri okuyuculara hizl

ve net bir sekilde aktarabilir.
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Resim 3.32. “Tiirkiye niifusu 82 milyonu gecti”, Anadolu Ajansi, 2019. Kaynak:
https://www.aa.com.tr/tr/info/infografik/13150
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Yukarida yer alan Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan agiklanan 2017 ve
2018 yillarindaki Tiirkiye niifusu ile ilgili istatistikler Veri infografigi tiirii kullanilarak
tasarlanmigtir (Resim 3.33.). Bu infografikte Tiirkiye’deki erkek ve kadin niifusu, en
fazla ve en diisiik niifusa sahip olan iller, kilometrekareye diisen kisi sayisi, niifusun
yas gruplarina gore dagilimlar etkili gdsterim unsurlar ile okuyucuya net, kolay ve

hizl1 bir sekilde aktarilmaktadir.

3.9.5. Biyografi

Biyografi tiirii Infografikler adindan da anlasilacag: iizerine edebiyat, sanat, siyaset,
spor, ticaret gibi tarihte adindan soz ettiren alanlarda herkes tarafindan bilinen,
taninma durumuna kavusmus kisilerin 6zge¢misini belli bir tasarim kuralina gore
okuyucuya aktaran infografiklerdir. Bu tiir infografiklerin amaci, s6z konusu kisinin
nerede dogdugu, 6grenimi, ¢alistigr yerler, basarili oldugu alanlar, eserleri, 6diilleri
kisaca kisinin tiim yonleriyle okuyucu tarafindan bilgilendirilmesini saglamakta etkili

olabilir.

BUYUK ONDER ATATURK'UN EBEDIYETE iNTIKALININ 80'INCi YILI
|

Mustafa Kemal Atatork 1938
2 ahce

ayni zamanda gerceklestirdigi devrimlerle de dahl bir
devlet adam| olarak tarihe gecti

1881 Selanik'te, ginamazde
mazeye donostaralen o katl
evde doddu 29 Ekim'de Cumhuriyet ilan

Atatork

edildi. Mustafa Kemal
1902 Istanbul Harbiye Mektebi'ni dildi. Mustaf

piyade tegmenl ratbeslyle

or
‘ bitird! kez cumhurbaskan secildi

1905 Harp Akademisi'ni kurmay

9 Eylal' s
yOzbas: olarak bitirdi 9 Eylal'de Tork Ordusu,

Izmir'e girdi. 1| Ekim'de Mudanya
1905'te Sam'da 5'inci Ordu‘da, Atef

1907'de Makedonya'daki 3'Gnco
Ordu'da goreviendiildi

1909 Istanbul'daki 31 Mart Vakasi'ni
bastiran Hareket Ordusu'nda
gbrev yapti

1911 yi Trablusgarp'a asker
0zerine Tobruk'a

1912
1913

Balkan Savas
Katildi, Edirne'yi Bul
gerl alan kolorduda

1913 Sofya'da atase olarak bulundu
915
L 1915'te 19'uncu Tamen Komutani
inakkale Savasi'na 3 19 Mayis'da Kara
katildi. Gellbolu'da ddsman Samsun'a cikti.
saldinlarini basariyla durdurdy, Amasya Genelgesi
"Anafartalar Kahramani” olarak
an kazandi Gorevinden ve askerlikten
e Yeniden goreviendirildigi Surlye
1916 gorevli 7'ncl Ordu Komutaniigi'na cephesinde 7'nci Ordu Komutaniyken, Erzurum'da, 4 Eyl0Fde Siv
v Antlasmasi‘ndan
sonra Istanbul'a geldi

1918

Resim 3.33. “Biiyiik Onder Atatiirk'iin ebediyete intikalinin 80'inci yil1”, Anadolu
Ajansi, 2018. Kaynak: https://www.aa.com.tr/tr/turkiye/buyuk-onder-
ataturkun-ebediyete-intikalinin-80inci-yili/1306847
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Yasin Demirci tarafindan Anadolu Ajansi i¢in hazirlanan bu ¢calismada (Resim 3.34.)
Tiirkiye Cumhuriyeti'nin ve Anadolu Ajanst’nin (AA) kurucusu, cesur ve unutulmaz
onderi Mustafa Kemal Atatiirk’in dogumundan 6liimiine kadar olan siirec tarihsel bir
akis igerisinde okuyucuya aktarilmistir. Biyografi olarak hazirlanan bu tiir calismalar
ayn1 zamanda bilginin zaman ¢izelgesi ile aktarilmasi sebebiyle Tarihsel Infografik

tiirii olarak da gosterilebilir.

VATAN SAIRI MEHMET AKIF ERSOY DERTLi GONULLERIN "SANAT GUNESI” ZEKi MUREN

Sarkici, bestecl, s6z yazari
ve oyuncu Zeki Maren, vefatinin
22. yilinda aniliyor

MEHMET
AKIF ERSOY

= 1931-1949
Kasik Tork miziginin en biy0k isimlerinden bir olarak kabul edilen
sanaci 6 Aralik 1931de dogdu
Ik ve ortaddrenimini Bursa'da tamamlayan Moren, Istanbul Bogazisi
Lisesine yatih &arenci olarak devam etti
Donemin Gl mazisyenleri Tamburi lzzet Gerceker, Agopos Efendile
udi Kirkor Efendi, Refik Fersan ve Serif iciiden farkl alanlarda dersler
aids
“Zehretme Hayats Bana” adi parcas Istanbul Radyosunda
okundugunda hendz 17 yasindaydi

= 1950
Istanbul Guzel Sanatiar Akademisiiin (Mimar Sinan Universitesi
‘Gzel Sanatlar Fakiltes) Yoksek Susieme B410mo Sabiha Gozen
Atolyesinde ydksek Ggrenime baslads

= 1951
Istanbul Radyosunun actigs sinava giren Mren, Istanbul Radyosu

sanatgilanndan Perihan Altindag Sozerinin aniden rahatsizianmasi
Gzerine konser vermeK icin radyodan cagnidi

Miiren

BAZI = 1954

ALBUMLERI: Cahide Sonku lle basroldnG paylastidi “Beklenen Sarki” fimi ile
sinemaseverin karsisina ¢ikti. Miren 17 filmde daha basrol oynadi

rina yonelen Mehmet
ve Mecnun”u oidu

= 1955
“Manolyam® isimii eseriyle Torkiye'de ilk kez verilen Altin Plak
Odlo'nd kazandi
= 1980
1980'de Kusadasinda, 1983 te de Pariste Gecirdigi kaip krizlerinin
ardindan, daha cok Mugla Bodrum'daki evinde yasamaya baslad
= 1984

Geliri antik tiyatronun restorasyonuna harcanmak Gzere, Bodrum
Kalesinde son konserini verdi

“Zirvedeki",

larak Birinci BOyGk Millet Meciisi'ne secildi

fade edecek bit mars yazdinimas: amaciyla bir
. m0sabakanin seklini ve 8401GnG kabul etmeyerek yarismaya

= 1991

Calismatanndan dolay: *Deviet Sanatcisi” unvanina layik goriidd

= 1996

& Yakin cevresinden gelen tsrarlar Gzerine “milll siie"i yazmay: kabul eden AKf,
“Korkma" diyerek basladiQs siirini imzasiz bir sekilde tesim ot

k Milli Mars olarak kebut edildi

b Almak i @ verilen yarisma 6d0ling sehit

TRT lzmir Radyosu'nda canli yayinda rahatsizianarak 24 Eyli'de

hayatins kaybetti

bir sire Misirda yasayan ve orada Tdrkge derslers veren Ersoy, tedavi

liin Istar ndd Tom mal varlds vasiyeti Gzerine Tark Egitim Vakfi (TEV) ve
Mehmetcik Vakh tarafindan esit olarak paylasiid

irerini "Safahat” eserinde topladi Son yillarin gecirdidi Bodrundaki evi 8 Temmuz 2000'de mize

olarak kullanimaya baslands

4 27 Aralita Beyoglu'ndaki Misic Apartman/nda vefat ott

Resim 3.34. “Vatan sairi Mehmet Akif Ersoy”, “Dertli Goniillerin Sanat Giinesi Zeki
Miiren”. Kaynak: https://www.aa.com.tr/tr/info/infografik/9263

Biyografi tiirii Infografikler de dikkat gekecek ve merak uyandiracak igeriklerin dogru
ve hizli anlagilmasinda, Gériis Tiirii Infografikler de oldugu gibi yardime1 unsurlardan

fotografin kullanilmas1 okuyucuya gercekeilik hissinin verilmesinde oldukca etkilidir.

3.10. infografikte Kullamilan Ogeler

Infografiklerin gorsellestirilmesinde kullanilan yontemler; aktarilmasi beklenen olgu,
bilgi ve veri kadar Onemli bir alandir. Bilginin goriinimi cesitli sekillerde
olusturulabilmektedir. Bu sebeple infografik tasariminda 6gelerin nasil kullanildig:

infografigin yapisini belirler.
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Olgunun, bilginin ve verinin dogru ve hizli aktarilmasinda ayni zamanda okuyucu
tarafindan anlagilmasinda gorsellerin kullanilmasi ile ne sekilde goriinmesi gerektigi
lizerine bilimsel ve bigimsel tasarim ¢éziimlemeleri ge¢misten gliniimiize yapilmaya
devam etmektedir. Vural’a gore (2017, s.208), ortaya c¢ikan bigimsel tasarim
coziimlemelerin 1s181nda c¢esitlenen gorsellestirme yontemleri, bilgi grafiklerinin

gorsel diizenini olusturan yapiy1 ortaya ¢ikarmaktadir.

“Illiistrasyonlar, fotograflar, ikonlar, semboller, piktogramlar, sekiller, grafikler,
tipografi, haritalar, zaman ¢izelgeleri Infografizi meydana getiren oOgelerdir.
Infografiklerdeki bu ogelerin kullanim tercihi tasarimin hedef kitleye ulasma

yontemini belirler” (Zedeli, 2014, s.16).

Tiimdengelim olarak Infografigin kendisi bir gérsel tasarim oldugu gibi, infografikte
tasvir etme unsuru olarak yer alan amblem, logo, logotype, harita, illiistrasyon,
diyagram, piktogram, grafikler ve semboller de ayr1 ayr1 infografikte kullanilan birer
yardimci gorsel tasarim Ogeleridir. Aktarilacak bilginin igerigine ve onemine gore

farkli gorsel diizenleme yontemleri hazirlamak miimkiindiir.

Infografiklerde yazi, image, illustrasyon, harita ve veri gorsellestirme kullanimi
icerige gore degiskenlik gdstermektedir. Infografikler bir konuyla ilgili yogun, kimi
zaman karmasik bilgileri ve siirecleri kolay algilanacak, dikkat ¢cekecek ve merak
uyandiracak sekilde gorsellestirirken izleyiciye bir hikaye sunarlar (Uyan Dur, 2014,
s.43).

3.10.1. Amblem, Logo, Logotype

Teknoloji ¢ag1 olarak adlandirilan bu ¢agda sik¢a duyulan kavramlardan biri olan
Amblem, Logo ve Logotype giinliik hayatta sik¢a karsimiza ¢ikan grafik tasarim
coziimlemelerinden birisidir. Amblem; TDK’ya (2019) gore Fransizca (embleéme)
kokenli olup “belirke” anlamina gelmektedir. “Bir fikri, bir kurumu, kurulusu, bir
hareketi, bir birligi temsil eden sozciik niteligi tasimayan bir semboldiir” (Oktem,

2012, 5.38).

Baska bir ifadeyle “iirtin ya da hizmet iireten kuruluslara kimlik kazandiran, s6zciik

ozelligi gostermeyen; soyut ya da nesnel goriintiilerle ya da harflerle olusturulan
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simgelerdir” (Becer, 2009, s.194). Amblem kullanim1 genelde ii¢ sekilde olusabilir.

Bunlar;

1- Harflerden olusan

2- Simge, ikon vb. gorsel 6gelerden olusan

3- Harf ve gorsel 6gelerin bir arada kullanildigi
Tepecik (2002, s.62) koyli, kentli, okuma yazmasi olan veya olmayan biitiin insanlara,
toplumun her tabakasina seslenilebilmesinden dolayr amblemlerin olduk¢a 6nemli

oldugunu soylerken, akilda kalicilik 6zelligini de vurgulamaktadir.

Logo; tasarim olarak 6zgiin yazilardan olusan ¢alismalara verilen isimdir. En sade
haliyle bir isletmeyi diger isletmelerden ayiran, harf, simge (gorsel veya ¢izim) veya

her ikisinin birden kullanildig1 markaya kimlik kazandiran somut bir grafik unsurdur.

Giliniimiizde amblem ile logo sozciikleri birbirlerinin yerine kullanilir oldu. Bunun
nedenini Oktem (2012, s.39) 20. yiizyilin sonlarindan itibaren Tiirkge'de goriilen
Ingilizcelesme egilimine dayandirmaktir. Aslinda her ikisi birbirinden farklidir ve
karistirllmamalidir. Reis’e gore (2000, s.125) logo “markanin gérsel simgesi olan bir
amblem ile markanin/kurulusun isminin ayirt edici bigimde bir araya gelmesiyle

olusur”.

G GO lee

Resim 3.35. Google firmasimin amblemi (sol), Google firmasimin logotype (sag).
Kaynak: https://about.google/

Cogunlukla bir amblem ile birlikte yer alan Logotype ise bir iiriiniin veya markanin
yazi karakterlerinden olusan amaca yonelik yapilmis 6zgiin, sade, anlasilir bir gorsel
tasarim unsurudur. Emre Becer, (2009, s.195) Logotype’t “iki ya da daha fazla
tipografik karakterin sozciik halinde okunacak bi¢imde bir araya getirilmesiyle

olusturulan ve bir iiriin, kurulus ya da hizmeti tanitan simge” olarak tanimlamaktadir.
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§E §E Ziraat Bankasi

Resim 3.36. Ziraat Bankasi’nin amblemi (sol), Ziraat Bankasi’nin logosu (sag).
Kaynak: https://www.ziraatbank.com.tr/tr/bankamiz/basin-odasi

S#Dropbox ER windows VJISA

®

Pinterest

THE
amazon oM
Resim 3.37. Baz1 firmalara ait logo tasarimi 6rnekleri.

Amblem, Logo ve Logotype daha ¢ok kullanim alan1 bakimindan bir kurum veya
kurulusa kimlik kazandirmak igin olsa da Infografiklerde de oldukga sik basvurulan
yardimci tasarim Ogelerinden birisidir. Bir kurum, kurulus, sirket veya bir spor
kuliibiiniin yaptig1 yatirim, hizmet veya tanitimlari ile tasarimlarda karsimiza ¢ikarken,

kimi zaman da kaynak belirtmek i¢in kullanilmaktadir.

Diinyada piyasa degeri 1 trilyon dolara ulasan ikinci sirket olan Amazon’un Tiirkiye
piyasasina girerek ekonomiye yatirim ve istthdam agisindan katki yapmasi iizerine
sirketin ABD’deki bugiine kadar ki toplam yatirimi, faaliyet gosterdigi iilkeler, diinya
genelindeki calisan sayisi ile pazar igerisindeki payinin yer aldig1 Infografikte (Resim

3.39.) sirketin logotype’1 kullanilarak okuyucuya marka dogrudan aktarilmaistir.
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E-TICARET DEVi AMAZON'UN 1

Dinyada piyasa degeri 1 trilyon dolara
ulasan ikinci sirket olan Amazon'un Tirkiye
piyasasina girerek ekonomiye yatirim ve

istihdam acisindan katki yapmas)

Amazon'un ABD'de (5555558582 &On':::“gfa:::iggﬁ ;g'o
bl ML ILI22L vuunuyor

toplam yatinm

160 MILYAR $ et

2018 IKINCI CEYREK NET KARL 2,5 MILYAR § :- 45 binden fazla calisan
var
AMERIKAN Amazon'un Amerikan
y PERAKENDE SEKTORO perakende sektorindeki
9 Qoog £ PAZAR PAYI (2016) pazar payinin 2021'de
¢ =9 by _— . %50'ye cikmasi tahmin
9 9 ‘amazon %34 odiliyor
kit Q -
o 0 eby %7.7
LSty —_—
APONTA
2".::'.'.':.. Walmart %S
i 15 I
i ABD’nin aida ve eczacilik sektdrine de
o ULKEDE FAALIYET girdi, perakende devi Walmart' piyasada
gy GOSTERIYOR Giglincd siraya itti

Resim 3.38. “E- Ticaret Devi Amazon’un 1 Trilyon Dolarlik Yiikselisi” AA, 2018.
Kaynak: https://www.aa.com.tr/tr/analiz-haber/e-ticaret-devi-amazonun-
1-trilyon-dolarlik-yukselisi/1246702

3.10.2. illiistrasyon (Resimleme)

TDK’ya gore (2019) Fransizca kokenli bir kelime olan illiistrasyon sozliik anlami

olarak; resimleme demektir (http://sozluk.gov.tr/). “Daha ¢ok kitap i¢i metinlerin

aciklayict tanimlamalarini gliglendirmek ve daha iyi anlasilmasini saglamak amaciyla
yapilan konulu resimlerdir” (Tepecik. 2002, s.78). “Illiistrasyonlar, genellikle bir
metin dahilinde ve ¢ok katmanli bir soyut anlam yapisi ile kendilerine yer

bulmaktadir” (Can, Isik, Koz, 2018, s.161). Becer ise (2009, s.210) “Baslik, slogan ya
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da metin gibi s6zel unsurlar1 gorsel olarak betimleyen ya da yorumlayan biitiin

unsurlara genel olarak illiistrasyon” olarak tanimlamaktadir.

TAYLAND'DA MAGARADA MAHSUR KALAN COCUKLAR

THAM LUANG NANG NON
MAGARASI

THAM LUANG NANG NON MAGARAS!
KESIT GORONOMO

Resim 3.39. “Tayland’da Magarada Mahsur Kalan Cocuklar”, “Darbecilerin Yalan
Ifadeleri”, Anadolu Ajansi, 2018.

Tasvir etmek, betimlemek maksadiyla birgok alanda sik¢a kullanilan illiistrasyonlar;
basit bir ifadeyle bir olguyu ya da durumu veya bir diislinceyi tarif etmek i¢in yapilan
resimlemedir. Oktem (2012, s.34) ise “bir hikayedeki karakterleri olusturma,
akademik bir metindeki Ogeleri oOrneklerle agiklamak, teknik bir kullanim
kilavuzundaki talimatlar1 adim adim gostermek, bir Oykiiyli resimlemek, gozle
goriilmeyecek kadar kiiciik olan seyleri gostermek, objeleri oldugundan farkli

gostermek i¢in kullanildigin1” sdylemektedir.

Bu tanimlarin ve agiklamalarin disinda illiistrasyon (resimleme) teknigi, dijital
ortamda teknik Ozellikleri itibariyla elverisli olmayan (diisiik ¢oziiniirliikk) birgcok
dosyanin veya kullanimi yasal olarak belirli sinirlamalar igerisinde olan telifli bir

fotografin yeniden yorumlanmasi ile kullanim se¢enegi sunabilir.
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Yukarida yer alan drnek Infografik calismalarinda (Resim 3.40.) Tayland’da magarada
mahsur kalan ¢ocuklarin kurtarma operasyonu esnasinda magaranin konumu itibartyla
ne kadar zorlu bir bolgede oldugu illiistrasyon (resimleme) teknigi ile kesit gosterilerek
okuyucuya aktarilmaktadir. Diger bir 6rnekte ise Fetullahg1 Terdr Orgiitiiniin (FETO)
darbe girisimiyle ilgili yargilamalar siirerken, darbe girisiminde en 6nde yer alan sivil

ve asker kokenli saniklar yine ayni teknikten yararlanilarak hazirlanmigtir.

3.10.3.Fotograf

Gergek anlamda ilk fotograf kaydinin 18. yiizyilda Niepce tarafindan elde

edilmesinden bu zamana fotograf bir fikri iletmenin giiclii arac1 olarak kabul edilebilir.

Kavramsal olarak fotograf; “bircogu gozle de goriintiilenebilen tiim maddi varliklarin
goriintiilerinin optik, mekanik, kimyasal, elektronik araglar yardimiyla, 1s18a duyarh
film, kagit ve dijital yonga gibi bir ylizey tizerine diisiiriilerek saptanmis haline denir”

(MEB, 2007, 5.3).

Gorsel iletisimde ve basin tarihinde fotografin gergekle olan bagi insanlarin fotografi
mutlak gercek olarak algilamasi ve bir belge niteligi tasimasi infografikte kullanimin

da giiclendirmektedir.

TRUMP'IN YAKIN CEVRESINDE YAPRAK DOKUMU DEVAM EDIYOR

Gorevinin ilk iki yilinda kabinesinde ve yakin calisma ekibinde onlarca degisikiik yapan
ABD Baskani Donald Trump, son olarak ABD Adalet Bakani Jeff Sessionsin istifasini
kabul ederek, calisma ekibindeki yakin isimlerden birini daha kaybetti
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Resim 3.40. “Trump’in Cevresinde Yaprak Dokimii Devam Ediyor”, “Teror Orgiitii
PKK’ya ‘Ust Dizey’ Cokiis”, Anadolu Ajansi, 2018. Kaynak:
https://www.aa.com.tr/tr/info/infografik/12100
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Yukarida yer alan 6rneklerde (Resim 3.41.) ABD Bagkani Donald Trump’in 2017 ve
2018 yillarinda kabine ve yakin ¢alisma ekibinde istifa eden veya gorevden alinan
kisilerin gosterildigi Infografik ile Teror Orgiitii PKK’ya diizenlenen operasyonlar
sonrasinda etkisiz hale getirilen sézde orgiit sorumlularinin desifre edilmesinde

yardime1 unsur olarak fotograftan faydalanilmistir.

Bu sayede konu ile ilgisi olan ve “kim” sorusuna cevap niteligi tasiyan kisiler

aktarilarak okuyucuda merak duygusu ile olayin gercekeiligi saglanmis olmaktadir.

Ajans haberciliginde kullanilan Infografik tasarimlarinda illiistrasyonlarin disinda
haberin gorsel destekgilerinden biri olan fotografin kullanilmasi okuyucu tarafindan
konuya belge niteligi kazandiracagi gibi gercekeilik boyutunu da giiclendirir.

Infografik tasarimlarinda oldukga sik basvurulan yardimei 6gelerden birisidir.

3.10.4. Diyagram
TDK’ya (2019) gore Fransizca kokenli olan diyagram (diagramme) “herhangi bir

olayin degisimini gosteren grafik’ olarak tanimlanmaktadir.

Veri gorsellestirmesinde ¢izelgeler, pasta ve siitliin grafikler gibi pek ¢ok tasarim
unsuru bulunur. Diyagramlar da kullanimma basvurulan yardimeci Infografik

Ogelerinden birisidir.

Oktem (2012, s.84) bugiiniin sartlariyla Infografik olarak adlandirilan ¢alismalarin,
tarihsel siiregteki Orneklerde onceleri kendini "diyagram" olarak gosterdigini
soylemektedir. 1854-1856 yillar1 arasinda Florence Nightingale’nin Kirim’daki

savasta 6liim nedenlerini gosterdigi diyagram bu aciklamaya 6rnek olabilir.

Angela Jansen’in diyagrami, “ne?” ve “nasil?” sorularina cevap veren semalar olarak
tanimladigin1 aktaran Walther, bu semalarin bir seyin yapisini veya konunun siirecini

tasvir ettigini belirtiyor (2001, s.4).
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KADINLARIN MECLISTE TEMSILIYET GUCU ARTTI

M Milletvekili sayist

=
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Resim 3.41. “Kadinlarin Mecliste Temsiliyet Giicii Artt1”, Anadolu Ajansi, 2018.
Kaynak:https://www.aa.com.tr/tr/info/infografik/12453

Tiirkiye’de kadinlara milletvekili se¢ilme hakkinin verildigi 5 Aralik 1934 yilindan
itibaren olan siiregte yillara gore kadinlarin Tirkiye Biiyiik Millet Meclisi’ndeki
(TBMM) temsil oranlar1 yardimer infografik unsurlarindan diyagram gosterim teknigi

ile dairesel olarak okuyucuya aktarilmaktadir. (Resim 3.4.)

3.10.5. Piktogram

“Piktogram bir harf, bir sdzciik ya da ifade i¢in kullanilan gorsel bir referans ya da

resimsel bir imgedir” (Ambrosse, 2012, s.16).
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“Resimsel yazi olarak Tiirkgelestirilebilecek olan piktogram yazi kullanmaksizin basit
bir bilginin resmedilmesidir. Bilginin ham verisi, gorsel olarak filtre ve stilize edilerek

minimal iislupla betimlenir. Piktogram ¢ok basit grafik birimdir” (Oztiirk, 2012, 5.84).

Insanin var olusundan giiniimiize kadar hayatimizin icinde olan piktogramlar
“uluslararasi iletisimleri kolaylastiran, bir nesne ve bu nesnelerin anlamini ifade eden,

grafik sembollere verilen genel isimdir” (Tepecik, 2002, s.66).

“llk yazinin resimsel ¢izimlerle yapilmis olmasindan dolayr semboller piktogram
olarak adlandirilmis ve ayr1 bir yere konmustur” (Oktem, 2012, 5.58). “Bu sembollere
dayali yaz1 sistemine ise "piktografi" denir. Piktografi temelde ¢ivi yazisi gibi biraz
uzam olan ve fonotik harfler veya belirleyici uyaklar kullanilarak olusturulan bir

sistemdir. Civi yazisinda ve hiyeroglifik yazilarda piktogramlar bulunur. Ornegin;

Hitit ve Urartu yaz1 sistemleri piktografiktir” (https://tr.wikipedia.org/wiki/Piktogram)

“Okuma yazmanin temelini olusturan harfler ve rakamlar, yalinlagmis sembollerdir.
Resimli anlatimlardaki yalinlagma siireci; magara resimlerinden hiyerogliflere ve
oradan da giinlimiizde kullanilan harf ve rakamlara kadar devam etmistir” (Caydere,

2010, 5.28).

CHERTAcss il
';;4, ﬂ%eﬂmﬂé"‘%ﬂfé i

Resim 3.42. Misir Hiyeroglif yazisi ve sembollere karsilik gelen alfabe. Kaynak:
https://www.google.com/imghp?hI=TR

Cogunlukla yaya gecidini isaret eden trafik levhalarinda, havaliman gibi seyahat
noktalarinda, olimpiyat organizasyonlarinda, insaat, fabrika gibi tehlikeli bolgelerde
yasal diizenlemeler ve uluslararasi standartlar ¢ercevesinde uyart ve bilgi verme

amach kullanilmaktadirlar.
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ATLETIZMIN EN IYILERI LONDRA'DA PISTE CIKACAK

KADINLAR

03.08.2017

CIRIT:
Eda Tugsuz

" CEKIG:

Kivilcim Kaya
Salman

5 VE 10 BIN METRE:
Yasemin Can

MARATON:
Fadime Suna Celik

3 BIN METRE ENGELLI:

Tugba Glvenc,
Ozlem Kaya

1500 METRE:
Meryem Akdad

Diinya Atletizm Sampiyonasi’'nin 16'ncisi 4-13 Agustos'ta

Londra’da diizenlenecek

IAAF World Championships

LONDON 2017

GOZLER USAIN BOLT'TA

Erkekler 100 metre (9.58 saniye) ve 200 metre (19.19) diinya

rekorlarinin sahibi

Olimpiyatta 8, Diinya Sampiyonasi'nda 11 altin madalyasi var

400 METRE ENGELLI
Yasmani Copello
Escobar

4X100 METRE ERKEKLER
BAYRAK YARISI:

Ramil Guliyev, Jak Ali Harvey,
Emre Zafer Barnes, lzzet
Safer, Yigitcan Hekimoglu

4X400 METRE ERKEKLER
BAYRAK YARISI:

Yasmani Copello Escobar, Yavuz
Can, Batuhan Altintas, Ahmet
Kasap, Mahsum Korkmaz

CEKIC:

Esref Apak, Ozkan Baltaci

10 BiN METRE:
Polat Kemboi Arikan

*

200 METRE:
Ramil Guliyev

MARATON:
Kaan Kigen Ozbilen, Mert
Girmalegesse, Ercan Muslu

3 BIN METRE ENGELLI:
Tank Langat Akdag

100 METRE:
Jak Ali Harvey

20 KILOMETRE YURODYOS:
Ersin Tacir, Salih Korkmaz
ve Mert Ath

www.twitter.com/anadolusjansi '\

Resim 3.43. “Atletizmin En lyileri Londra’da Piste Cikacak”, Anadolu Ajansi, 2018.
Kaynak:https://www.aa.com.tr/tr/info/infografik/6674

2017 yilinda Kemal Delikmen tarafindan Anadolu Ajansi i¢in hazirlan Londra’da
diizenlenen Diinya Atletizm Sampiyonasina katilan sporculart ve spor dallarinin

aktarildigini infografikte yardimer tasarim 6gesi olarak piktogram kullanilmistir.

3.10.6. Harita

Sozlik tanimimna gore; “Arapga kokenli olan harita cografya, tarih, dil, niifus vb.
konularla ilgili yeryiiziiniin veya bir pargasinin, belli bir orana gore kiiciiltiilerek

diizlem {izerine cizilen taslagina denir” (http:/sozluk.gov.tr/). Incelenerek secilen
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ornekler araciligi ile bilgiye veya veriye dayali olarak kimi zaman infografik
tasarimlarinda cografi tiir olarak kabul edilirken kimi zamanda yardimci 6ge olarak
kalabilir.

DUNYA'NIN EN KALABALIK ULKESI CIN EN TENHA ULKESi MOGOLISTAN

Cin ve Hindistan dinyanin en kalabalik iki Glkesiyken,
Mogolistan diinya tzerinde insan yogunlugunun en
dusik oldugu tlke konumunda

DUNYA NUFUSU

DUNYA

NUFUS

= 1/ %257 i e 5 ¥ YOGUNLUGUNUN
NUFUSUNUN \__/ 15 yas ALTI S e e Dunyada her g?;??g“
T ' | 100 kadina karsilik ULKE
> BRENISEL %62'Si \\ " /102 erkek yasiyor
%45'i KIRSAL 15-59 YAS S MOGOLISTAN
e e ” M'JTUS
ALANLARDA (‘\ %130 EN KALABALIK N
YASIYOR _/ 60 YAS USTU ULKELER YUZ OLCUMU

1MiLYON

HINDISTAN 564 BIN 116 KM2

(1,3 milyar)

/ = CiN
(1.4 milyar)
AVRUPA o——{
@ (742 milyon)

KUZEY

AMERIKA VE )
OKYANUSYA AFRIKA
(404 milyon) (1,3 milyar)
LATIN ASYA
AMERIKA (4,54 milyar)
(652 milyon)

Resim 3.44. “Diinya’nin En Kalabalik Ulkesi Cin, En Tenha Ulkesi Mogolistan”, AA,
2018. Kaynak: https://www.aa.com.tr/tr/info/infogratik/10726

Infografik tasariminda kullanilan haritalar, bilgide, haberde, sunumda, haber
biiltenlerinde hatta telefon uygulamalar1 gibi ¢esitli gorsel iletisim araclarinda oldukca
stk karsimiza ¢ikmaktadir. Okuyucuya islenen konuyla ilgili bilgi verirken, diinya
iizerinde bir yerden bahsediliyorsa o yerin veya bolgenin nerede oldugunu da

gostermek i¢in kullanildig goriilmektedir.
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3.10.7. Cubuk Grafik

Karmagik veri ve olgular1 anlamak i¢in sik¢a basvurulan formlarin basinda ¢ubuk
grafikler gelmektedir. Hemen hemen her tiirlii bilgisayar destekli ¢izim veya metin

diizenleyici programlarda karsimiza ¢ikmaktadir.

Giliniimiizde yaygin olarak kullanilan grafik sekillerin ¢ogu, once ¢izgi grafigi ve
cubuk grafik, daha sonra ise dilim grafik ve dairesel grafik olmak tizere, William

Playfair tarafindan icat edilmistir (Dedeoglu, 2015, s.18).

Exports and lmports of SCOTLAND to and from different parts for one Year from Chriftmae 1780 to Chriftmas 1761

Lo 30 _;:;_.10 S0 60 7o 80 go 10 no aso vo ?;- B __‘__.in 200 “:v-‘ ,go 280 l:.soiooo —t
! i 3 B e 1 1 1 I {
epiy l -t ; 4 {rsesbronfimpin e i e &
. A T e e
° H - s 4 3 | SN H (- L i
B.i.| i ‘ g il L R i ] g
- ' ‘ P VT ‘ | : land
. [ ! ! Poto ’ P i I, T ] .l_ 1 {——i—ﬁ e ... Dend !
5 ! ! . 43 = | Lol L | slorsm
= ! 1 =1t 3 | i R g | =% = r' ri TV reeidisd
3. 1.4 — ++—+~- B o =q R | Y L e s e — —
= 1 | t L ! | | Preira
» i b wded | S 4 ! I S AR i
e v | ! i | (S 1 i Areigal
. - 4 —tonn b1 :*T..,.i_..i | e s St Bl
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——— | 1 | i [ L ] Pl Owrmany
[r— l 1 | S e S R R e M -lﬂn:;u'lanl
. ! + Norway =
s ceT— I l : T [ ! Danadoow
T ,
T |
s e i i o2l

The ! pright divyfions are Ten Thowfand LFounds cach . The Black Lines are Exporis he Fidbee lormas Imports.
Db s o Aot recwr faess 3% 15700 b W™ Plerdens Hods rempe * 338 Surand . L sndons

Resim 3.45. “Iskogya’nin on yedi iilke ile olan ihracat ve ithalat verileri”, William
Playfair, 1789. Kaynak: http://organon.jimhufford.com/2011/03/william-
playfair-inventer-of-charts/

Pasta grafik anlatima farkli bir alternatif olarak kullanilan ¢ubuk grafikler “genellikle
dikey diizlemde verinin miktarini, yatay diizlemde ise verinin cinsini veya ismini

aciklar. Bunun tersi de olabilir. Biiyiikliigiin orantisal dagilimini gésterir” (Oztiirk,
2012, 5.86).

William Playfair'in 18. ylizyilda icat ettigi bu formlar giintimiizde genellikle sayilar,
ylizdeler ve aralarindaki iligkilerin gorsellestirilmesinde kullanilmakta. Gegmisi iki
yiiz y1l 6nceye dayanan bu formlar sayesinde karmasik veriler ve istatistikler pek ¢ok

kisi tarafindan rahatlikla algilanabilmektedir.
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10 YILDA 257 MILYAR LIiRA "HAVAYA GITTI"

Tarkiye'de 2006-2015 yillarinda sigaraya harcanan para
256,7 milyar lira oldu. Bu dénemde i¢ piyasada satilan

YILLAR ITIBARIYLA SIGARA ; ) : NG
i i sigaranin adedi ise 1 trilyonun Gzerine cikti

Miktar (milyar adet)
Il Perakende satis hasilati
(milyar lira)

ihracat
I Miktar (milyar adet)
I Bedel (milyon dolar)

IC SATISI VE IHRACATI:

08.02.2017 twitter.com/anadolusjansi ‘\

Resim 3.46. “10 Yilda 257 Milyar Lira ‘Havaya Gitti’”, Anadolu Ajansi, 2017.
Kaynak:https://www.aa.com.tr/tr/info/infografik/3829

Yukarida yer alan ornekte gorldiigii gibi cubuk grafikler, uzunluklar1 tutar veya
miktarlarla orantili olan dikey veya yatay ¢ubuklardan olusur. Cubuk grafik, bir 6genin
bagka bir 0geye gore nasil performans sergiledigini agik¢a tespit etmek icin

karsilastirma araci olarak kullanilabilir.
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3.10.8. Pasta Grafik

Pasta grafik, bir konu ile ilgili verileri gostermede kullanilan yontemdir. Nicelik ifade
eden bilgilerin, par¢alara boliinmiis bir daire araciligiyla grafik tizerinde gosterilmesini
saglar. Bu pargalarin birbirlerine gore boyutu, miktarlarin orantilarina karsilik gelir.

Esasen, bu grafik, biitiine kiyasla parcalar arasindaki yiizdelik iliskiyi gosterir.

Verinin sunumunda bir biitliniin dagilimin1 gosterir. Dairesel formda oldugundan ve

dagilimlar pasta dilimi gibi tasarlandigindan bu ismi almistir. (Oztiirk, 2012, 5.86)

ISTATISTIKLERLE GENCLIK

Gecen yil itibariyla Turkiye nifusunun ylzde 16,3’Unl 15-24 yas grubundaki geng niifus olusturdu

TURKIYE NUFUSU .
79 MILYON 814 BIN 871 ‘ %51,2
&
%48,8
GENC NUFUS ORANININ EN YUKSEK OLDUGU iLLER GENC NUFUS ORANININ EN DUSUK OLDUGU iLLER
HAKKARI MUGLA
. | 267 813 %13.2 121842
%255 68183 | 923773
SIRNAK BALIKESIR
—| 483 788 %35 161335
%239 15 677 ——— 1196 176
SIRT SINOP
——s— | 322 664 %137 28088
%231 74 510 o 205 478
BAYBURT ZONGULDAK
| | 90154 %14 83 522
%224 20 231 | | 597 524
AGRI iZMiR
| 542 255 %14 591821
%221 120 092 4 223 545
W NUFUS GENC NUFUS
YUKSEKOGRETIMDE
5 NET OKULLASMA 5 MUTLULUK GENCLERDE
ORANI P iSTIHDAM ORANI
ORANI
%34,
%42,6 %60
%39,2 %70,2

16.05.2017 www.twiter.com/anadoluajensi ‘\

Resim 3.47. “Istatistiklerle Genglik”, Anadolu Ajansi, 2017. Kaynak:
https://www.aa.com.tr/tr/info/infografik/6008
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3.10.9. Sembol (Simge)

TDK’ya gore sembol duyularla ifade edilemeyen bir seyi belirten somut nesne veya

isaret, timsal, simgedir ( http://sozluk.gov.tr/).

Semboller; genellikle soyut bir duygu, diislince ya da olguyu ifade ya da temsil eden
gorsellerdir. Semboller grafik, temsili ya da alfabetik sekillerde olabilirler ve
cogunlukla tipki diger gorsel iletisim unsurlar1 gibi birden fazla anlam aktarimina

olanak sunarlar (Can, Isik, Koz, 2018, s.162).

“Sembol yani bir kavrami bize gosteren, isaret eden simgedir. Tasarimci1 sembollerle
belirli bir nesneyi gosterip o nesne lizerinden diisiinceyi vurgulayarak ulasmak istedigi

kitle ile iletisime gecebilir” (Ozgelik, 2017, s.195).

POLIS CETELERE VE KACAKCILARA GOZ ACTIRMADI

15 Temmuz darbe girisiminden sonra bir
taraftan FETO ile miicadelede aktif rol
oynayan Kacakcilik ve Organize Suglarla
Micadele ekipleri, diger taraftan cetelere

2016'DA

-&-10 bin 32

operasyon

LITRE
3 milyo!
448 bin 179 2
akaryakit 73 milyon
483 bin 172
paket sigara hvtie
279 bin 486 .
icki i
79 bin 389
cep telefonu

485
tabanca ‘,/
436 e
av tifegi r
198 o
kurusiki tabanca P

25 bin 685
fisek

16.01.2017

yonelik miicadelesini de birakmadi

.

220 bin 730 ;
kilogram cay e

ADET
2 milyon ‘

937bin102 [
lacvehap 3 mi‘rlhyon

191 bin 227 _[
clektronik 62 bin 598

malzeme sikke ‘
47

uzun namlulu

silah

gerceklestirildi

< 21 bin 848

stpheli gbzaltina
alindi

& 4 bin 2's

tutuklandi

=

el bombasi

Resim 3.48. Kagakgilik ve Organize Suglarla Miicadele ekiplerinin 2016 yilinda
operasyonda ele gecirdikleri triinler, Anadolu Ajansi, 2017. Kaynak:
https://www.aa.com.tr/tr/info/infografik/3527
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3.10.10.Tipografi

“Tipografi, Yunanca, “tipo” isaret, “graph” ise yazmak ve ¢izmek anlamini
icermektedir. Tlrkcedeki karsiligi, matbaa isaret sistemi ve yazi diizenleme sanati

anlamina gelmektedir” (Kaplan, 2005, s.5).

“Yaziy1 bir forma sokma sanatidir. Font tipi, biiyiikliigii, satir uzunlugu, satir arasi
bosluk ve benzeri unsurlarin kombinasyonlari ile yapilir. Tipografide ¢ok sayida kural

ve onlar1 uygulamak i¢in gesitli yollar vardir” (Oktem, 2012, s.35).

Tarkiye'nin 1992'de "Buyik Ogrenci Projesi” olarak baslattid, 2012'den itibaren de YTB koordinesinde "Turkiye
Burslan" olarak devam eden proje sayesinde diinyanin bircok tlkesinden 6grenci Turkiye'de 6grenim
gordukten sonra ulkesine donerek hem kendi insanlarina hizmet ediyor, hem de Turkiye ile Glkesi

arasinda dostluk képrast kuruyor

Uluslararasi 2016'da 1425
ogrenciler, ' Suriyeliye
Tirkiye'nin 55 1 6 o u L K E D E N Turkiye'de
sehrinde 105 burslu yiksek
iiniversitede = dGrenim imkani
burslu okuyor I verildi
YABANCI OGRENCI
YARARLANIYOR
v KEnp ;. , joEK\ e
ULNDI IMKANL ARy, A OKUYANLAR DAHIL T“RKN; DB\“
RARAS] 6ERENCI SAYIS! Y

Turkiye Burslari'na
internetten basvuru
yapilabiliyor

Tarkiye'ye gelen
adaylar, ilk yil Tlirkce
odreniyor

Ik degerlendirmeyi gegenler Basarili olanlar

diinyada yaklasik 100
noktada millakatlara Blis kazanivor
cagriliyor
A e o
- 4 5
Burslara barinma ve Burs alanlarin Turkiye'de Ogrencilerin Tarkiye've ilk gelis biletleri
beslenme ihtiyaclari ile aylik saglik sigortasi primleri ile mezun olduktan sonra déniis
cep harcliklari dahil Sdeniyor biletleri karsilaniyor

Resim 3.49. “Uluslararas1 6grenciler Tiirkiye'de okumayi secti”, Anadolu Ajansi,
2018. Kaynak: https://www.aa.com.tr/tr/egitim/uluslararasi-ogrenciler-
turkiyede-okumayi-secti/1103441
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Tasarimin en onemli unsurlarindan biri olan yazi, bilgi grafiginde de bilgiyi, veriyi,
okuyucuya sunmada 6nemli tasarim unsurlarindandir. Bilgi, veri ve gorsel unsurlar bir

biitiin olarak ele alinip uyum i¢inde olmalidir.

“Tipografi ile gorsel imajin dengesi ayarlanip uygulanan alan igerisinde bosluklar
hesaba katilarak yapilan infografik ¢aligma okurun grafigi iyi okumasini saglar. Yazi
karakteri ayarlanirken okuyucunun okumakta zorlanmadigi, rahat okuyabilecegi

okunakl1 karakterler segmeye dikkat etmek gerekir” (Ozgelik, 2017, 5.196).

3.10.11. Bicim (Form) ve Sekil

Cizgiler, dortgenler, daireler ya da soyut sekiller bazen bir fikri, bilgiyi anlatmanin en
iyi yoludur. Infografiklerin herhangi bir illiistrasyon, fotograf ya da piktogramla
gosterilmesi karisikliga neden olabilecegi ya da bunun miimkiin olmadigi zamanlarda

bilgilerin sekillerle ifade edilmesi en dogru yontemdir. (Zedeli, 2014, s.57).

Bi¢imi ya da baska bir adiyla form, ¢izgi, renk ve agik koyudan olusan yap1 olarak
tanimlayan Buyurgan; “Formu meydana getiren bu elemanlarin tiimii ayni anda
bulunabilir veya bunlardan herhangi biri bi¢im iizerinde eksik de olabilir. Form genel
olarak Ui¢ boyutlu bicimler i¢in kullanilir. Sekil ise bir anlamda formlarin dig
konturlarinin olusturdugu iki boyutlu (yiizeysel) bicimler olarak algilanabilmektedir”

(Buyurgan S. ve Buyurgan U., 2001, s.58).

Form ve sekiller geometrik ve organik olarak ikiye ayrilir. Form ve sekiller; simetrik,

asimetrik, durgun, hareketli vb. yapilarda bulunabilirler.

a) Geometrik formlar: Kiip, kiire, prizma, dikdortgenler prizmasi vb.

b) Geometrik sekiller: Kare, daire, iggen, dikdortgen vb.

¢) Organik Formlar: Insan, hayvan, bitki (Buyurgan S. ve Buyurgan U., 2001,

$.58).

Sanat eserinde her zaman bir bicimlendirme yani sekil verme endisesi s6z konusu
oldugunu sdyleyen Odabasi’na (2002, s.57) gore “konu veya tema olmasa bile sekil
vardir. Yine ayni sekilde ¢evremizde canli-cansiz her nesnenin bir sekli vardir. (...)
Sekil tanman veya tanimlanabilen cisimlerin genel adidir.” Odabasi’ndan aktaran
Kaplan (2015, s.23) “Form: Nesnelerin varligin1 ifade eden bir terimdir. Hacimli ve
lekesel olan biitiin bigimler form kapsami i¢indedir. Simetrik veya asimetrik, organik,

inorganik, dogal, yapay, dinamik veya durgun goriiniirliik gosterirler.”
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DUNYA’DA 1 MILYARDAN FAZLA ENGELLI KiSi BULUNUYOR

Diinya Saglik Orgltiiniin (DSO) raporuna gére diinya
nufusunun yaklasik yazde 15'ini olusturan 1 milyardan fazla
kiside engellilik durumu bulunuyor

Yaklasik 720 milyon yetiskin
islev guclagu yasiyor

Siddetli engellilik yasayan
yetiskin kisi sayist

e e U iSTIHDAM
Engelli cocuk sayis! ORANLARI

(0-14 yas)

Adir “engelli”

>
>
<7
7

(Ortalama oran) 60 YAS VE USTU BIREYLERDE ENGELLILIK YAYGINLIG!

Yuksek gelirli Dasuk gelirli Yiksek gelirli Distk gelirli
(lkelerde lkelerde Ulkelerde Ulkelerde

Resim 3.50. “Diinyada 1 milyardan fazla engelli kisi bulunuyor”, Anadolu Ajansi,
2017. Kaynak: https://www.aa.com.tr/tr/turkiye/dunyada-1-milyardan-
fazla-engelli-kisi-bulunuyor/987776
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4. Yontem

4.1. Arastirmanin Modeli

Arastirmada verilere ulagsmak i¢in, ge¢miste ya da halen var olan bir durumu oldugu
bicimiyle betimleyen arastirma yaklasimi1 olarak tanimlanan, tarama modeli
kullanilmistir.  Arastirmayla  “Ajans Haberciliginde Kullanilan Infografiklerin
Okuyucu Uzerine Etkisi” algilar/goriisler ¢esitli degiskenler agisindan belirlenmeye
calisiimistir. Bu belirlemelerin, okuyucularin goriislerine dayali olmasi nedeniyle

arastirma betimsel niteliktedir.

Kaptan’a gore (1989, s.34); “...Olaylarin, objelerin, varliklarin, kurumlarin, gruplarin
ve ¢esitli alanlarin ‘ne” oldugunu betimlemeye, agiklamaya calisan arastirma yontemi

betimsel yontemdir”.

Ayrica aragtirmada kavramsal ¢ercevede bilgilere ulasmak icin yapilan literatiir
taramas1 ajans haberciligi ve bilgi grafigi (Infografik) iliskisi ile sinirli tutulmus, var

olan infografiklerin incelenmesinde ¢esitli yazili kaynaklardan faydalanilmistir.

4.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Ankara’da ikamet eden 5 farkli okuyucu grubu olusturmaktadir.

Bu okuyucu gruplari;

e Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Grafik
Tasarimi Boliimiinde grafik tasarim dersi alan lisans 6grencileri,

e Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik
Boliimiinde haber yazma teknikleri dersi alan lisans 6grencileri,

e Gazi Universitesi'nde bu iki alan disindaki bir béliimde lisans egitimi goren
ogrenciler,

e Grafikli/infografikli haber iiretimi yapan haber ajansinda ¢alisan okuyucular ve

e Herhangi bir yerde ¢alisan rastgele secilen (random) okuyuculardir

Tiirkiye’de faaliyet gosteren haber ajanslarinin sayisinin az olmasi ve ajans haberciligi
kapsaminda Grafikli/Infografikli haber tasarimi yapan sadece 1 haber ajansi olmasi

nedeniyle ayrica 6rneklem se¢imine gidilmemistir.
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4.3. Veri Toplama Arac¢ ve Teknikleri

Bu arastirmada veri toplama araci olarak “Ajans Haberciliginde Kullanilan
Infografiklerin Okuyucu Uzerine Etkisini Belirlemeye Yénelik Anket Formu ve Tutum
Olgegi” kullanilmistir. Ankette; okuyucularin demografik dzelliklerine iliskin 3 soru,

Olcekte ise yazili ve grafikli/infografikli haberlere yonelik 16 madde yer almistir.

“Belirli bir konuyla ilgili fikirleri, goriisleri, tercihleri, davranislari, beklentileri ve
egilimleri belirlemek amaciyla seceneklere dayali bilgi toplayan araglardir. (...)

Anketler bireylerin algilarini belirlemek i¢in tercih edilmektedir” (Sali, 2012, s.137).

Gelistirilen veri toplama aracinda likert tipi bir 6lgek kullanilmistir. Clanson ve
Dormody’den aktaran Turan, Simsek ve Aslan (2015, s.193) Likert Tipi sorular
“...birden ¢ok Likert-tipi sorunun bir araya getirilerek kullanildig: 6l¢ekleri ifade eder.
Tek bir arastirma problemini cevaplandirmak amaciyla iki veya daha fazla Likert tipi
soru olusturmak ve analiz asamasinda bu sorularin ortalama (birlestirilmis) degerlerini
kullanmak seklinde tanimlanmistir. Bu Ol¢ekte amag¢ tiim sorularin birlestirilmis

degerlerinden insanlarin bu konular tizerindeki ortalama tutumlarini belirlemektir.”

4.4. Olgegin Gelistirilmesi

“djans Haberciliginde Kullamlan Infografiklerin Okuyucu Uzerine Etkisini”
belirlemek amaciyla uzman goriislerinden ve ilgili literatiirden yararlanarak 37
soruluk, 5°1i likert tipi bir 6l¢ek hazirlanmistir. 5°1i dereceleme; kesinlikle katiliyorum
(5), katiliyorum (4), kararsizim (3), katilmiyorum (2) ve kesinlikle katilmiyorum (1)
seklinde belirlenmistir. Bu maddelerden 16 tanesi yazili haber, 21 tanesi

grafikli/Infografikli ifadeleri kapsayacak sekilde yazilmistir.

Olgegin gegerlilik ve giivenirlilik ¢alismalarmin ilk asamasinda 6lgegin kapsam
gegerliligi baglaminda dncelikle grafik tasarim ve egitim bilimleri alanindaki uzman
goriislerine bagvurularak dlgekte yer alan maddelerin uygunluluk/gecerlilik diizeyleri
tespit edilmistir. Uzmanlarin her bir maddenin gecerliligi konusunda %90-100
oraninda uyusma gostermesi 0l¢ii olarak kabul edilmis; bu 6l¢iite uymayan maddeler

Olcekten c¢ikartilmistir.
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Ayrica infografik tasarimi yapan ve yazili haber iireten bir grupta pilot uygulama
yapilarak maddelerin yapisi, anlasilir olmasi bakimindan piiriizler tekrar

diizenlenmistir.

Olgekteki 2 madde ise (1 ve 9) her iki alam da ilgilendiren nitelikte oldugu icin bir
grup icerisine dahil edilmeyerek bagimsiz degerlendirilmistir. Sonug¢ olarak 16
maddelik 6lgege uygulama Oncesi son hali verilmistir. Bu maddelerin 7’si yazili

haberlere iliskin, 9’u ise grafikli/infografikli haberlere yoneliktir.

Calismanin ikinci asamasinda, 6lgegin yap1 gecerligini incelemek amaciyla Agiklayici
Faktor Analizi (AFA), gecerlilik sinamasi i¢in Dogrulayic1 Faktor Analizi (DFA)
caligmalarina yer verilmistir. “Olgek gelistirme siiresince dl¢iim aracinin gizil yapisin
sinamayan DFA, faktor sayisini ve bunlarin maddelerle olan iliskisini (faktor
yiiklerini) dogrulamak i¢in kullanilabilir. Yapilarin gézlenmemis olmasina karsin,

birbirleri ile iliskili olmasi teorik bir durumdur” (Erkorkmaz ve arkadaslar1 2012).

Gegerlilik ve giivenilirlik ¢alismalarinin son asamasinda Olgegin giivenirligine
Cronbach Alpha katsayisi ile bakilmistir. Her bir faktérdeki maddelerin i¢ tutarlilik
anlamindaki Cronbach Alfa giivenirlik katsayilarinin da yiiksek oldugu gozlenmistir.

“Model uygunlugunun degerlendirilmesinde kullanilan birbirinden farkli uyum iyiligi
indeksleri ve bu indekslerin sahip oldugu istatistiksel fonksiyonlar vardir” (Gizir,
2005). Joreskog ve Sorbom’a (2001) gbre Onerilen indeksler arasinda en c¢ok
kullanilanlar; uyum iyiligi indeksi (goodness of fit index), diizeltilmis uyum iyiligi
endeksi (adjusted goodness of fit index), normlanmis uyum endeksi (normed fit
index), kok ortalama kare artik (Root mean square residual) ve kok ortalama kare

yaklagim hatas1 (Root mean square error of approximation) indeksleridir.

Gelisgtirilen ~ Olcek ajans  haberciligi  kapsaminda yayimlanan yazili ve
grafikli/Infografikli haberleri biitiin boyutlariyla ele alan bir ara¢ degildir. Aracin
oletiigli 6zellikler bu haber tiirleri okuyucuya sunulurken dikkat cekiciligi, bilginin
desteklenmesi, okuyucuyu ikna etmesi ve ne derecede etkili olduguyla sinirlidir.
Dolayisiyla mevcut o6lcegin kapsamadigi; ekonomik, sosyolojik ve teknolojik
boyutlar1 da icerecek, benzer ozelliklere sahip farkli gruplarda da gegerlilik ve

giivenirlilik ¢aligmalarinin yapilmasinin 6nemli oldugu degerlendirilmektedir.
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4.5. Olcegin Aciklayic1 ve Dogrulayici Faktor Analizi ile Gecerlilik, Giivenilirlik

Calismasi

“Faktor analizi (FA), birbiriyle iliskili cok sayida degiskeni bir araya getirerek az
sayida kavramsal olarak anlamli yeni degiskenler (faktorler, boyutlar) bulmayi
kesfetmeyi amaclayan c¢ok degiskenli bir istatistik olarak tanimlanabilir”

(Bilyiikoztiirk, 2002, 5.472).

Arastirma kapsaminda 100 katilimciya 18 maddelik Ajans haberciliginde kullanilan
infografiklerin okuyucu iizerine etkisini belirlemeye yonelik olusturulan anket formu
ve tutum Olgeginin deneme uygulamasi yapilmistir. Olumsuz kokli madde olmadigi

goriilmiis bu ylizden maddeler ters kodlanmamustir.

Yap1 gecerligini incelemek amaciyla Agiklayici Faktor Analizi (AFA) yapilmstir.
AFA uygulanmadan o©nce; Orneklem blyiikligii, kayip degerler, normallik,

dogrusallik, ¢oklu baglant1 ve tekillik ile u¢ degerler incelenmistir.

“Bir arastirmada kullanmak tizere gelistirilen bir 6l¢egin ka¢ boyutlu bir yapiya sahip
oldugunu saptamak i¢in belirli tekniklerden yararlanmak mimkiindiir. Bu
tekniklerden aciklayici faktor analizi yaygin olarak kullanilmaktadir” (Basokgu ve

Dogan, 2010, s.65)

Stevensten aktaran Dogan ve Basokgu (2010) “Aciklayict faktdr analizi bir aragtirmact
verinin temelini olusturan faktdr miktar1 hakkinda bir hipotez olusturmak i¢in yeterli
bir kanita sahip olmadiginda, degiskenler arasindaki kovaryansi aciklayan faktorlerin

dogasi ve sayisini tespit etmede veriyi kesfetmek i¢in kullanilir.”

Tek degiskenli u¢ degerleri incelemek amaciyla minimum ve maksimum degerler
incelenmistir. Cok degiskenli u¢ degerleri incelemek amaciyla ise toplam puan
alinmistir. Daha sonra elde edilen toplam puan Z standart puanina gevrilmis ve +3 ile

-3 disinda kalan veri olmadigi gortilmiistiir.

Yapilan AFA sonucuna gore KMO testi .80 olarak hesaplanmistir ve Orneklem

biiytlikliigiiniin iyi derecede yeterli oldugunu gostermektedir.
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Barlett’in kiiresellik testi sonucu verilerin ¢oklu normallik varsayimini karsiladigini
gostermektedir (p < .01). Bu durumda 6l¢egin deneme uygulamasindan elde edilen

verilerin faktor analizi yapmak i¢in uygun oldugu sonucuna varilmistir.

Faktor analizi sonucunda 6z degeri 1°’den daha biiyiik 5 faktor bulunmustur. Ancak
Scree Plot ile birlikte degerlendirildiginde ikinci faktorden sonra grafigin yatay bir
seyir izledigi goriilmistiir. Yapilan faktor analizi sonucuna gore elde edilen Scree Plot

Sekil 4.1.’de verilmistir.

Scree Plot

Eigenvalue
W

1 2 3 4 5 6 T8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18

Component Number

Sekil 4.1. Olgekten elde edilen ilk scree plot

Buna gore oOlgek iki faktorlii olarak degerlendirilmistir. Analiz iki faktorlii olarak
tekrarlandiktan sonra binisik olan ve faktor yiik degeri .32 nin altinda olan maddeler
belirlenmistir. Binisik olan ve faktdr yiik degeri diisiik olan toplam 3 madde veri

setinden teker teker ¢ikarilarak analiz tekrar edilmistir.

Yapilan analiz sonucuna gore KMO degeri .82 ye ylikselmistir. Barlett’in kiiresellik
testi ise cok degiskenli normalligin saglandigini gostermektedir (p <.01). Ortaya ¢ikan
iki faktor birlikte varyansin %51,16’sim1 agiklamaktadir. Birinci faktor %32,48’ini,
ikinci faktor ise %18,67 sini agiklamaktadir. Maddelerin faktor yiik degerleri Tablo

4.1.°de verilmistir.
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Faktor

Madde Numarasi 1 2
M10 0.563

M1l 0.718

MI12 0.715

MI13 0.702

M14 0.787

M15 0.803

M16 0.830

M17 0.518

M18 0.755

M3 0.709
M4 0.794
M5 0.705
M6 0.757
M7 0.441
M8 0.470

Tablo 4.1. Olgekte yer alan maddelerin faktdr yiik degerleri

Tabloya gore birinci faktorde 9, ikinci faktérde ise 6 madde yer almaktadir.
Maddelerin faktér yiik degerleri 0.441 ile 0.830 arasinda degismektedir. Olgegin son
haline ait Scree Plot Sekil 4.2.’de verilmistir.

Scree Plot

Eigenvalue
w

1 2 3 4 5 5] 7 8 9 10 M 12 13 14 15

Component Number

Sekil 4.2. Olgegin son halinin Scree Plotu
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“Dogrulayici faktor analizi, geleneksel yontemle yapilan faktor analizlerinden farkl
olarak, daha oOnceden arastirmaci tarafindan belirlenmis bir faktéryel yapinin

dogrulanmasini test etmek amaciyla kullanilir” (Simsek, 2007, s.5).

“Genellikle Olcek gelistirme ve gegerlilik analizlerinde kullanilmakta veya dnceden
belirlenmis bir yapinin dogrulanmasini amaglamaktadir” (Bayram, 2010). Bayram ve
Bilgen’e gore ise (2010, s.2-4) ¢cok sayida gozlenen veya Olciilen degisken tarafindan
temsil edilen gizil yapilar igeren, ¢ok degiskenli istatistiksel analizleri tanimlamak

amaciyla DFA kullanilmaktadir.

Aytag ve Ongen (2012), dogrulayict faktdr analizinin &lgme modellerinin
gelistirilmesinde sik kullanilan ve onemli kolayliklar saglayan bir analiz yontemi
oldugunu sdylemiglerdir. “DFA, verinin temelindeki yapiy1r degerlendiren agiklayict
faktor analizinin (AFA) uzantisidir. (...) Belirlenen faktorler arasinda yeterli diizeyde
iliskinin olup olmadigini, hangi degiskenlerin hangi faktorlerle iligskili oldugunu,
faktorlerin birbirlerinden bagimsiz olup olmadigini, faktdrlerin modeli agiklamakta

yeterli olup olmadigini sinamak i¢in kullanilir” (Erkorkmaz ve arkadaslar1 2012).

“Model arastirmaci tarafindan tamamen teorik olarak belirlenip DFA ile test edilmis
model olabilecegi gibi, AFA sonucunda elde edilmis bir modelde olabilir. Her bir
maddenin sadece kendisini acikladigi varsayilan gizil degiskeni ile iliskisi modelde
tanimlanmis, diger gizil degiskenlerle iliskisinin “0” oldugu seklinde teorik varsayimla

model olusturulmustur” (Ayta¢ ve Ongen, 2012).

Bu c¢alismada, iki faktorlii besli likert tipi Olgeklenmis 16 maddelik yazili ve
grafikli/infografikli haberlere iliskin algilar1 6lgmek amaciyla hazirlan 6l¢ek verilerine

DFA ile gegerlilik sinamasi yapilmustir.

Maddeler arasindaki c¢oklu normallik varsayiminin karsilanmamasi sonucunda
Agirliklandirilmamis Enkdigiik Kareler (Robust Unweighted Least Squares-ULS)

yontemiyle Asimtotik kovaryans matrisi kullanilarak parametre kestirimi yapilmistir.

Yazili haberlere iliskin algilar alt faktoriindeki 1.maddenin t degeri anlamli
bulunamamis ve bu madde 6l¢ekten ¢ikarilarak tekrar gegerlilik stnamasi yapilmistir.

Iki faktorlii 15 maddelik dlgege iliskin yol grafigi Sekil 4.3’ de gdsterilmistir.
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Sekil 4.3. Iki Faktorlii 15 Maddelik Olgege Iliskin Yol Grafigi

Dogrulayict Faktor Analizi (DFA) sonuglarina gére 15 maddenin t degerleri anlamli
bulunmustur (p<0.05). Bir baska deyisle, bu asamada 6lgekten herhangi bir madde
cikarilmasina gerek yoktur. Faktor yiiklerinin 0.32 ile 0.85 arasinda gdzlenmistir.
Uyum indeksleri gézlenen verinin iki faktorlii modele uyum gosterip gdstermedigini
degerlendirmek icin kullanilmaktadir. Bu ¢aligmada iki faktorli 15 maddelik dlgegin

model-veri uyum indeksleri Tablo 4.2.’de gosterilmistir.

Tyilik Uyum Indeksi Kabul Edilebilir Simir * Deger

X2/sd zg griti;ffyde 124,64/89 = 1,40
GFI >0.90 0,96

CFI >0.90 1,00

NFI >0.90 0,95

NNFI >0.90 1,00

RFI >0.85 0,95

S-RMR <0.08 0,08

RMSEA <0.08 0,064

Tablo 4.2. Olgek Maddelerinin Faktdr Yapisi Igin Uyum lyilik Indeksleri. *Kaynaklar:
Kline, 2011; Baumgartner & Homburg, 1996; Bentler, 1980
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Tablo 4.2.’ye gore benzerlik orani ki-kare istatistigi X*(89)=124,64 P<0.01; Ki-kare
istatistiginin serbestlik derecesine orani(X*/sd)=1,40; kok ortalama kare yaklasim
hatas1 (RMSEA)=0.064; standardize edilmis kok ortalama kare artik (S-RMR)=0.008;
karsilastirmali uyum endeksi(CFI)= 1,00; uyum iyiligi indeksi (GFI)= 0,96;
normlanmis uyum endeksi (NFI)=0,95; goreli uyum endeksi(RFI)=0,95 olarak
hesaplanmistir. Tiim uyum indeksleri kabul edilebilir degerlerin {istiinde bulunmustur.

Boylece iki alt boyutlu 15 maddelik dl¢egin yapisal gegerliligi dogrulanmistir.

Olgegin giivenirligine Cronbach Alpha katsayis1 ile bakilmistir. Yazili haberlere
iliskin 6 maddenin Cronbach Alfa giivenirlik katsayis1 0,751 ve grafikli/infografikli
haberlere iliskin 9 maddenin giivenirlik katsayist 0,884 olarak bulunmustur.
Giivenirlik katsayisi, 0 ile +1 arasinda degiskenlik gosterir. Glivenirlik katsayisinin
1’e yakin degerler almasi giivenirligin yliksek oldugu, maddeler arasinda i¢ tutarliligin

yiiksek oldugu anlamina gelir ve istendiktir.

Olgek maddelerinin madde gecerlik katsayisi olarak da bilenen madde-toplam
korelasyonlari ile birlikte altO boyutlarin Cronbach Alpha giivenirlik katsayilar1 Tablo
4.3.’de gosterilmistir.

Faktsrler Maddeler Madde Toplam | Cronbach'in
Korelasyonu | Alfa Katsayisi
2- Okuyucunun bilgiyi kavramasinda 502
yazili haberler etkilidir. ’
3- Yazili haberler, diger haber 581
tiirlerine gore daha agiklayicidir. >
4- Yazili haberler, bilginin veya
verinin anlagilirligini ve akilda ,625
kaliciligini saglar.
Yazili g g 0.751

Haberler ) )
5- Diger haber tiirlerine gore yazili 663
haberler daha islevseldir. ’
6- Yazili haberlerin paylagimi veya 284
etkilesimi kolaydir. ’
7- Yazili haberlerde bilgi, gorsele

R i L ,342

gore daha 6nemlidir.
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Grafikli/
Infografikli
Haberler

8- Grafikli/Infografikli haberler,
yazil1 haberlerin grafik unsurlarla
desteklenen sunumudur.

454

9- Grafikli/Infografikli haberler yazili
haberlere gore daha dikkat ¢ekicidir.

,653

10- Grafikli/infografikli haberler,
yazil1 haberlerin en 6nemli
deslekleyicisidir.

,598

11- Grafikli/Infografikli haberler,
olayin hikayesini ve 6zetini yazili
haberlere gore daha iyi verir.

,633

12- Grafikli/infografikli haberler,
yazili haberlere gore daha islevseldir.

,760

13- Grafikli/Infografikli haberler,
okuyucunun bilgiyi kavramasinda
daha etkilidir.

147

14- Grafikli/infografikli haberler,
bilginin veya verinin anlasilirhigini ve
akilda kaliciligini saglar.

,746

15- Bilgi ve veri grafikli/infografikli
haberlerde en 6nemli unsurdur.

474

16- Grafikli/Infografikli haberlerin
paylasimi veya etkilesimi yazil
habere gore daha kolaydir.

,676

0,884

Tablo 4.3. Olgek maddelerinin Cronbach Alpha giivenirlik katsayilar:

Madde gecerlilik katsayilarinin 0,284 ile 0,760 arasinda degistigi gézlenmistir. Madde
toplam korelasyonlarinin 0,20 degerinden yiiksek olmasi gerektiginden oOlgekten
herhangi bir madde c¢ikarilmamistir. Her bir faktordeki maddelerin i¢ tutarlilik

anlamindaki Cronbach Alfa giivenirlik katsayilarinin da yiiksek oldugu gdzlenmistir.

4.6. Verilerin Toplanmasi

Bu arastirmada, arastirmaci tarafindan 16-28 Temmuz 2019 tarihleri arasinda
okuyucularm yazili haber ile grafikli/Infografikli haberlere yonelik algilari/goriislerini

belirlemeye yonelik 16 maddeden olusan bir 6lgek uygulanmustir.

Veriler arastirmaci tarafindan ilgili kurum ve kuruluslara gidilerek elden ve internet
iizerinden olusturulan form ile toplanmustir. Olgcekte yer alan maddelere birebir

goriismeyle 60, internet yoluyla 40 olmak iizere toplam 100 okuyucu cevap vermistir.

96




Arastirmaya katilan tiim okuyucu gruplarimin demografik bilgilerini igeren yas,

cinsiyet ve egitim durumlarina iliskin veriler anket formu ile toplanmistir.

Tiim gruplarin demografik 6zelliklerine iliskin yiizde (%) Tablo 4.4’de gosterilmistir.

Say1 %
Ajans calisanlar 20 20,0%
Alan dis1 ¢alisanlar 20 20,0%
Grup Alan dig1 tiniversite 6grencisi 20 20,0%
Gazetecilik 6grencisi 20 20,0%
Grafik-tasarim 6grencisi 20 20,0%
18-25 60 60,0%
26-30 15 15,0%
Yas 31-35 13 13,0%
36-40 7 7,0%
41+ 5 5,0%
o Erkek 46 46,0%
Cinsiyet  gadmn 54 54,0%
[kogretim 1 1,0%
Lise 3 3,0%
On lisans 3 3,0%
Egitim
Lisans 22 22,0%
Lisansiusti 11 11,0%
Lisans Ogrencisi 60 60,0%

Tablo 4.4. Tiim Gruplarin Demografik Ozelliklerine Iliskin Bulgular

Elde edilen verilerin sadece bilimsel amagla kullanilacag: belirtilerek dagitilan anket
formuna isim yazmadan Ol¢ekte yer alan maddelere igtenlikle yanit vermeleri
istenmistir. Uygulama sirasinda aragtirmaya katilmaya istekli olan okuyucular tercih
edilmis, arastirma sonrasinda uygun isaretlenmeyen bir Olcek formuna

rastlanilamamustir.

“Ajans Haberciliginde Kullanilan Infografiklerin Okuyucu Uzerine Etkisini
Belirlemeye Yonelik Anket Formu ve Tutum Olcegi”ne Ankara Haci Bayram Veli
Universitesi Etik Komisyonunca onay verilerek etik agidan bir sakinca

bulunulmadigina oy birligi ile karar verilmistir (Ek-2).
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4.7. Verilerin Analizi ve Yorumlanmasi

Arastirmanin genel amaci ¢ergevesinde istatistiksel ¢oziimlemeler i¢cin SPSS 16.0

paket programindan yararlanilmistir.

Anilan paket programdan yararlanarak; okuyucularin kisisel oOzelliklerinin ve
grafikli/Infografikli haberlere yonelik goriislerinin belirlenmesinde frekans (f), yiizde

(%), aritmetik ortalama (X) ve standart sapma (ss) kullanilmustir.
Veriler, asagidaki istatistiksel teknikler kullanilarak analiz edilmistir.

e Arastirmaya katilan tiim okuyucu gruplarina gore yazili ve grafikli/infografikli
haberlere iligkin algilar arasinda anlamli bir farkin olup olmadig1 Kruskal Wallis
testi ile test edilmis ve sonuglar1 Tablo 5.7.’de gosterilmistir.

e Arastirmaya katilan tiim okuyucu gruplarinin yaslarina goére yazili ve
grafikli/infografikli haberlere iliskin algilar arasinda anlamli bir farkin olup
olmadigr Kruskal Wallis testi ile test edilmis ve sonuglar1 Tablo 5.8.’de
gosterilmistir.

e Arastirmaya katilan tiim okuyucu gruplarinin cinsiyetlerine goére yazili ve
grafikli/infografikli haberlere iligkin algilar arasinda anlamli bir farkin olup
olmadigi Mann Whitney U testi ile test edilmis ve sonucglar1 Tablo 5.9.’da
gosterilmistir.

98



S. BULGULAR VE YORUMLAR

Bu boliimde, aragtirmanin bulgular1 ve bu bulgulara yonelik yorumlar yer almaktadir.
Bulgular ve yorumlar, arastirmanin problem ve alt problemleri dogrultusunda elde

edilen verilere gore degerlendirilmistir.

5.1 Haber ile Gercek Arasinda Hassas Bir Iliski S6z Konusu Mudur?

Bu alt probleme cevap bulabilmek icin yoneltilen maddelere iliskin okuyucularin

goriislerinin yilizde (%) frekans (f) istatistikleri Tablo 5.1.’de gdsterilmistir.

Arastirmanin birinci alt probleminde aragtirmaya katilan 5 farkli okuyucu grubunun
olusturdugu tiim okuyucularin “Haber ile ger¢ek arasinda hassas bir iliski s6z konusu

mudur?” goriisiine yonelik algilar aragtirilmistir.

f %

Hayir, katilmiyorum 8  8,0%

Sizce haber ile gercek arasinda hassas

Lo Kararsizzim 7 7,0%
bir iliski s6z konusu mudur?

Evet, katiliyorum 85 85,0%

Tablo 5.1. Tiim okuyucularin “Haber ile Ger¢ek Arasinda Hassas Bir fliski Soz
Konusu Mudur?” Maddesine Yo6nelik Goriiglerine Iliskin Bulgular

“Haber ile gercek arasinda hassas bir iliski s6z konusu mudur?” goriistine 100 kisiden
olusan okuyucularin %48’1 “Kesinlikle Katiliyorum”, %37’s1 “Katiltyorum”, %7’si
“Kararsiz”, %5’1 “Katilmiyorum” ve %3’i “Kesinlikle Katilmiyorum” goriisii
sergiledikleri ortaya cikmistir. Analiz amacit dogrultusunda 5 segenekli cevap
kategorisi %8’ “Hayw, Katilmiyyorum”, %7’si “Kararsizim”, %85’1, “Evet,
Katiliyorum” seklinde genel olarak yeniden siiflandirildiginda okuyucularin “Haber
ile gercek arasinda hassas bir iligki s6z konusudur” goriisiinii yiiksek oranda dogrular

sonucuna ulagilmistir.

Bu durum okuyucuya sunulan haberlerin dogrulugunun, haberci tarafindan
denetlenmis, kendi i¢inde tutarli bir hale getirilerek sunulmasi gerektigi seklinde

yorumlanabilir.
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5.2. Gorsel Kullanimi, Yazili Haberlerde Bilginin Desteklenmesine Yardime

Oluyor Mudur?

Arastirmanin ikinci alt probleminde aragtirmaya katilan 5 farkli okuyucu grubunun
olusturdugu tiim okuyucularin “Gorsel kullanimi, yazili haberlerde bilginin

desteklenmesine yardimci oluyor mudur?” goriisiine yonelik algilar arastirilmistir.

Bu alt probleme cevap bulabilmek i¢in yoneltilen maddelere iliskin okuyucularin

goriiglerinin yilizde (%) frekans (f) istatistikleri Tablo 5.2.’de gosterilmistir.

f %

Hayir, katilmiyorum 1 1,0%
Sizce gorsel kullanimi, yazili haberlerde
bilginin desteklenmesine yardimci oluyor Kararsizim 1 1,0%
mudur?

Evet, katiliyorum 98 98,0%

Tablo 5.2. Tim okuyucularin “Goérsel Kullanimi, Yazili Haberlerde Bilginin
Desteklenmesine Yardimct Oluyor Mudur?” Maddesine Yonelik
Goriiglerine Iliskin Bulgular

“Gorsel kullanimi, yazili haberlerde bilginin desteklenmesine yardimei oluyor
mudur?” goriisiine 100 kisiden olusan okuyucularin %69°u “Kesinlikle Katiliyorum”,
%29’u  “Katiliyorum”, %11 “Kararsizim” ve %]1’1 “Katilmiyorum” goriisii
sergiledikleri ortaya cikmistir. Analiz amaci dogrultusunda 5 segenekli cevap
kategorisi %1’1 “Hayir, Katilmiyorum”, %1’1 “Kararsizim”, 9%98’1, “Evet,
Katilyyorum” seklinde genel olarak yeniden siniflandirildiginda okuyucularin “Gorsel
kullanimi, yazili haberlerde bilginin desteklenmesine yardimci olur” goriisiinii yiiksek

oranda dogrular sonucuna varilmistir.

Bu durum yazili haberler ile okuyucuya aktarilan bilginin, fotograf, video, Infografik,

gibi gorsel arglimanlarla desteklenerek sunulmasi gerektigi seklinde yorumlanabilir.

5.3. Yazil ve Grafikli/infografikli Haberlere iliskin Okuyucularin Gériisleri

Nelerdir?

Arastirmanin {i¢lincii alt probleminde aragtirmaya katilan 5 farkli okuyucu grubunun

olusturdugu tiim okuyucularin yazili ve grafikli/Infografikli haberlere yonelik
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algi/goriisleri arastirllmistir. Arastirmaya katilan tiim okuyucularin yazili ve

grafikli/Infografikli haberlere ydnelik goriisleri ayr1 ayr1 belirlenmeye ¢alisiimustir.

5.3.1. Yazih Haberlere iliskin Okuyucularin Goriisleri Nelerdir?

Arastirmanin tclincii alt problemi icerisinde yazili haberlere yonelik goriislerin
belirlenmesi acisindan arastirmaya katilan tiim okuyucularin yazili haberlere iligkin 6

maddeye cevap vermeleri istenmistir.

Bu alt probleme cevap bulabilmek icin yoneltilen maddelere iliskin okuyucularin
gorisleri yiizde (%), aritmetik ortalama (X) ve standart sapma (ss) degerleri Tablo

5.3.’te sunulmustur.

Kesinlikle Kesinlikle

Maddeler Katilmryorum  Katilmiyorum — Kararsizim  Katiliyorum  Katiliyorum

n % n % n % n % n % X s§

1- Yazili haber-
ler, se¢ilen olay-
larin en dogru ve
hizli bir sekilde
iretimi ve
okuyucuya
sunulmasint
saglar.

2- Okuyucunun
bilgiyi kavrama-
sinda yazil1 ha-
berler etkilidir.

2 2,0% 16  16,0% 14 14,0% 45 450% 23 23,0% 3,7 1,1

3- Yazili haber-
ler, diger haber
tirlerine gore 2 2,0% 22 22,0% 30 30,0% 31 31,006 15 150% 34 1,0
daha aciklayici-
dir.

4- Yazili haber-
ler, bilginin veya
verinin
anlagilirhigini ve
akilda kalicili-
gin1 saglar.

1 1,0% 24 24,0% 26 26,0% 37 37,0% 12 12,0% 3.4 1,0

5- Diger haber
tiirlerine gore ya-
zil1 haberler daha
islevseldir.

5 5,0% 36 36,0% 27 30,0% 27 270% 5 50% 29 1,0
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6- Yazili haber-
lerin paylagimi

veya etkilesimi

kolaydr.

2 2,0% 25 250% 24 24,0% 33 33,0% 16 16,0% 3,4 1,1

7- Yazili haber-
lerde bilgi, gor-
sele gore daha
Oonemlidir.

6 6,0% 27 27,0% 28 28,0% 25 250% 14 140% 3,1 1,1

Tablo 5.3. Tiim Okuyucularin Yazili Haberlere Y6nelik Maddelere Iliskin Goriislerini

Iceren Bulgular
Tiim Okuyucular N X SS Ortanca Min Mak
Yazili Habere iliskin Goriisler 100 3,30 0,71 3,33 1,67 5,00

Tablo 5.4. Tiim Okuyucularin Yazili Haberlere Yonelik Goriislerini Iceren Bulgular

Tablo 5.4.’te 100 kisiden olusan arastirmaya katilan tiim okuyucularin yazili haberlere

iliskin goriisleri bulunmaktadir.

0 0,5 1 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 5
Sekil 5.1. Tiim Okuyucularin Yazili Haberlere Yonelik Goriisleri

Okuyucularin aritmetik ortalama degeri incelendiginde bu degerin X=3,30 oldugu ve
arastirmaya katilan tiim okuyucularin yazili haberlere yonelik “Kararsizim” algisi ile

notr bir goriis sergiledikleri sonucuna ulagilmistir (BKZ. Sekil 5.1.).

5.3.2. Grafikli/Infografikli Haberlere iliskin Okuyucularin Gériisleri Nelerdir?

Arastirmanin ti¢lincli alt problemi igerisinde grafikli/infografikli haberlere yonelik
goriislerin ~ belirlenmesi  agisindan  arastirmaya  katilan  tiim  okuyucularin

grafikli/infografikli haberlere iliskin 9 maddeye cevap vermeleri istenmistir.
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Bu alt probleme cevap bulabilmek i¢in yoneltilen maddelere iliskin okuyucularin
goriigleri yiizde (%), aritmetik ortalama (X) ve standart sapma (ss) degerleri Tablo

5.5’de sunulmustur.

Kesinlikle Kesinlikle

Maddeler
Katilmiyorum  Katilmiyorum — Kararsizim  Katiliyorum — Katiliyorum

R
“

n % n % n % n % n %

8- Grafikli/ Infogra-
fikli haberler, yazili
haberlerin grafik 0 0,0% 0 0,0% 11 11,0% 46 46,0% 43 43,0% 4,3 0,7
unsurlarla destekle-
nen sunumudur.

9- Grafikli/ Infogra-
fikli haberler yazili
haberlere gére daha
dikkat ¢ekicidir.

0 0,0% 5 50% 12 12,0% 34 34,0% 49 49,0% 43 09

10- Grafikli/ infog-
rafikli haberler, ya-
zil1 haberlerin en 1 1,0% 1 1,0% 13 13,0% 44 44,0% 41 41,0% 42 0,8
onemli deslekleyi-
cisidir.

11- Grafikli/ Infog-
rafikli haberler, ola-
yin hikayesini ve
Ozetini yazili haber-
lere gore daha iyi
verir.

2 2,0% 3 3,0% 18 18,0% 37 37,0% 40 40,0% 4,1 0,9

12- Grafikli/ infog-
rafikli haberler, ya-
zil1 haberlere gore
daha islevseldir.

1 1,0% 6 6,0% 21 21,090 38 38,0% 34 34,0% 4,0 09

13- Grafikli/ Infog-
rafikli haberler,
okuyucunun bilgiyi 0 0,0% 2 2,0% 18 18,0% 38 38,0% 42 42,0% 42 08
kavramasinda daha
etkilidir.
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14- Grafikli/ Infog-
rafikli haberler, bil-
ginin veya verinin

- 0 0,0% 2
anlasilirhgini ve
akilda kaliciligini
saglar.
15- Bilgi ve veri
grafikli/infografikli | 1.0% 6

haberlerde en
O6nemli unsurdur.

16- Grafikli/ Infog-
rafikli haberlerin

paylasimi veya etki- 1
lesimi yazili habere
gore daha kolaydir.

1,0% 7

2,0%

6,0%

7,0%

8 8,0%
20 20,0%
11 11,0%

47  47,0%

43 43,0%

34 34,0%

Tablo 5.5 Tiim Okuyucularin Grafikli/Infografikli Haberlere
[liskin Gériislerini Igeren Bulgular

Tiim Okuyucular

X

SS

Ortanca

43 43,0% 43 0,7

30 30,0% 4,0 09

47 47,0% 42 1,0

Yonelik Maddelere

Min Mak

Grafikli/infografikli Habere iliskin
Gortsler

100

4,1

7

0,61

4,22

2,67 5,00

Tablo 5.6. Tiim Okuyucularin Grafikli/Infografikli Haberlere Y&nelik Goriislerini

Iceren Bulgular

Tablo 5.6.”da 100 kisiden olusan tiim okuyucu grubunun grafikli/infografikli haberlere

iligkin gortisleri bulunmaktadir.

Ortalama

0 0,5 1 1,5

2,5

3,5

4,17

4 4,5 5

Sekil 5.2. Tiim Okuyucularin Grafikli/Infografikli Haberlere Yonelik Gériisleri

Okuyucularin aritmetik ortalama degeri incelendiginde bu degerin X=4,17 oldugu ve

tiim okuyucularin grafikli/infografikli haberlere yonelik “Katiliyorum” goriisiine sahip
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olduklar1 anlasilmaktadir (BKZ. Sekil 5.2.). Ancak tiim okuyucularin
grafikli/infografikli haberlere iligkin algilarinin aritmetik ortalama degerinin
“Kesinlikle Katiliyorum” algisina daha yakin olmasi ile goriislerinin baskin olarak

grafikli/infografikli haberlerle yonelik oldugu sonucuna ulagilmaktadir.

5.4. Okuyucu Gruplarina Goére Yazili ve Grafikli/Infografikli Haberlere Iliskin
Goriisler Arasinda Anlamh Bir Farkhihk Var Midir?

Arastirmanin dordiincli alt probleminde yazili ve grafikli haberlere yo6nelik
algi/goriisleri alinan 5 farkli okuyucu grubunun goriisleri arastirilmistir. Okuyucu
gruplarima gore yazili ve grafikli/Infografikli haberlere iliskin goriisler arasinda

anlamli bir farklilik olup olmadig1 Kruskal Wallis testi ile belirlenmeye ¢alisilmistir.

Bu alt probleme cevap bulabilmek ic¢in yoneltilen maddelere iliskin okuyucularin
gorisleri yiizde (%), aritmetik ortalama (X) ve standart sapma (ss) degerleri Tablo

5.7.”de sunulmustur.

N| X | SS | Ki-kare p Anlaml
degeri Fark
Ajans Calisanlari (1) | 202,68 0,53
él)an Dis1 Calisanlar 201330 0,70 *1 ile 2
*1ile 3
Yazili haberlere iliskin @luan Dl.g Universite 20(3.55|0.64| 27.48 |.000% 1 %le 4
algilar Ogrencisi (3) *1ile 5
G ik OF . *4 ile 2
azetecilik Ogrencisi 203,79 | 0,60 4 ile 5
“4)
Grafik Tasarim
Ogrencisi (5) 203,191 0,58
Ajans Caliganlar1 (1) |20 |4,54]0,36
Alan Dis1 Calisanlar 204,13 0,62
2
Grafikli/ infografikli Alan Dis1 Universite «| T4ilel
haberlere iliskin algilar Ogrencisi (3) 2014,0310,711 22,518 1,000 *4 ile 5
Gazetecilik Ogrencisi 203,73 | 0,51
“4)
Grafik Tasarim
Ogrencisi (5) A0t Wi

Tablo 5.7. Yazih ve Grafikli/Infografikli Haberlere Yonelik Gruplarm Goriislerini
Iceren Bulgular
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Tablo 5.7. incelendiginde gruplara gére yazili ve grafikli/infografikli haberlere iliskin
algilar arasinda anlamli bir fark bulunmustur (p<0.05). Algilar1 arasinda fark bulunan

gruplar tablonun anlamli fark siitununda belirtilmistir.

5.4.1. Okuyucu Gruplaria Gére Yazih Haberlere iliskin Gériisler Arasinda
Anlamh Bir Farkhihik Var Madir?

Arastirmanin dordiincii alt problemi igerisinde arastirmaya katilan gruplarin yazih
haberlere yonelik goriislerin belirlenmesi agisindan her biri 20 kisiden olusan 5 farkli

gruba yazili haberlere iliskin 6 maddeye cevap vermeleri istenmistir

Bu alt probleme cevap bulabilmek ic¢in yoneltilen maddelere iligkin okuyucularin
gorisleri yiizde (%), aritmetik ortalama (X) ve standart sapma (ss) degerleri Tablo

5.7.”de sunulmustur.

YAZILI HABERLER ILE ILGILI GORUSLER

1,00 1,80 2,60 3,40 4,20 5,00
100-180 181-2,60 261-3,40 3,41-4,20 4,21-5,00
1 1 1 ' 1
| | | | |
| | | | |
| | | A |
' ' ! ¢ '
—
o
——9 —
1 1 1 1 1
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | I
T T it e et T TR
| | | | |
| | | | |
| | | | |
L : LEL | LS : PR | PP : PP | PP : DS | e : £ P
1 1 1 1 1
1,40 2,20 3,00 3,80 4,60
<« N Q S <
S & ¥ & S
NS N ¥ S NESH
O Q¥ 3 & AN
E & g 1% E $\\\r
& &
¢ 1- Grafikli/infografikli haber treten haber ajansi ¢calisanlari 2- Herhangi bir yerde calisan rastgele secilen (random) okuyucular
@ 3- Gazi Universitesi’'nde # 4- Ankara Haci Bayram Veli Universitesi @ 5- Ankara Haci Bayram Veli Universitesi
alan disindaki bir bélimde lletisim Fakuiltesi Gazetecilik Boltimiinde Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Grafik Tasarimi Béliminde
lisans egitimi goren 6grenciler lisans egitimi géren 6grenciler lisans egitimi gdren ogrenciler

Sekil 5.3. Okuyucu Gruplarina Gore Yazili Haberlere Yonelik Gortisler

Grafikli/Infografikli haber iireten haber ajansi calisanlarinin aritmetik ortalama
degerinin X=2,68 oldugu, okuyucularin yazili haberlere iliskin “Kararsizim” gorisii

ortaya ¢ikarilmistir. Ancak Grafikli/Infografikli haber iireten haber ajansi
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calisanlarinin yazili haberlere iliskin algilarinin aritmetik ortalama degerinin

“Katilmryorum” goriisiine daha yakin oldugu sonucuna varilmistir (BKZ. Sekil 5.3.).

Herhangi bir yerde calisan rastgele secilen (random) okuyucularin aritmetik ortalama
degerine bakildiginda bu sonucun X=3,30 oldugu “Kararsizzm” ile notr bir goriis

sergiledikleri sonucuna ulasilmistir.

Gazi Universitesi’'nde alan disindaki bir boliimde lisans egitimi goren 6grencilerinin
aritmetik ortalama degerinin X=3,55 oldugu, okuyucularin yazili haberlere iliskin
“Katilyyorum>  goriisii  sergiledikleri  sonucuna  varilmistir.  Ancak Gazi
Universitesi’nde alan digindaki bir béliimde lisans egitimi goren dgrencilerin yazili
haberlere iligkin algilarinin aritmetik ortalama degerinin herhangi bir yerde ¢alisan
rastgele sec¢ilen (random) okuyucularin “Kararsizzm”™ goriisti ile Ankara Hac1 Bayram
Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimiinde haber yazma teknikleri
dersi alan lisans Ogrencilerinin “Katiliyorum” gorislerine esit mesafede kaldigi

sonucuna varilmistir (BKZ. Sekil 5.3.).

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimiinde
haber yazma teknikleri dersi alan lisans 6grencilerinin aritmetik ortalama degerine
bakildiginda bu sonucun X=3,79 oldugu, okuyucularin yazili haberlere iliskin

“Katiliyorum” gorisli ile yazili haberleri destekler sonucuna ulasilmistir.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Grafik Tasarimi
Boliimiinde grafik tasarim dersi alan lisans 6grencilerin aritmetik ortalama degerinin
x=3,19 oldugu, okuyucularin yazili haberlere iliskin “kararsizim” goriisii ile nétr bir
alg1 sergiledikleri sonucuna varilmistir.Bu bulgular ve sonuglardan yola ¢ikilarak her

biri 20 kisiden olusan 5 farkli grubun algilari incelendiginde (BKZ. Sekil 5.3.);

e Grafikli/Infografikli haber {ireten haber ajansi ¢alisanlarinin yazili haberlere iliskin
genel goriislerinin tiim gruplara gore anlamli farklilik gosterdigi,

e Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimiinde
haber yazma teknikleri dersi alan lisans 6grencilerinin ise herhangi bir yerde ¢alisan
rastgele segilen (random) okuyucular ile Ankara Hacit Bayram Veli Universitesi
Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Grafik Tasarimi Boliimiinde grafik tasarim dersi alan
lisans dgrencilerinin goriisleri arasinda anlaml bir farklilik gosterdigi,
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e Gazi Universitesi’nde alan disindaki bir boliimde lisans egitimi géren dgrencilerin
ise yazili haberlere iliskin genel goriislerinin, herhangi bir yerde ¢alisan rastgele
secilen (random) okuyucular ile Ankara Hact Bayram Veli Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Gazetecilik Bolimiinde haber yazma teknikleri dersi alan lisans
ogrencilerinin goriislerine yakin olmast ve diger gruplar ile gorlis birligi
saglanamamasi aralarinda anlamli bir farklilik yoktur seklinde yorumlanabilir.

5.4.2. Okuyucu Gruplarina Goére Grafikli/infografikli Haberlere iliskin
Goriisler Arasinda Anlamh Bir Farkhihk Var Midir?

Arastirmanin  dordiincii alt problemi igerisinde arastirmaya katilan gruplarin

grafikli/infografikli haberlere yonelik goriislerin belirlenmesi agisindan her biri 20

kisiden olusan 5 farkli gruba grafikli/infografikli haberlere iliskin 9 maddeye cevap

vermeleri istenmistir

Bu alt probleme cevap bulabilmek icin yoneltilen maddelere iligkin okuyucularin

gorisleri yiizde (%), aritmetik ortalama (X) ve standart sapma (ss) degerleri Tablo

5.7.”de sunulmustur.

GRAFIKLI/INFOGRAFIKLI HABERLER ILE ILGILI GORUSLER
1,00 1,80 2,60 3,40 4,20 5,00
1,00-1,80 181-2,60 2,61-3,40 3,41-420 4,21-5,00
1 1 1 1 1
| | | | |
I I I I I
I I I n I
' | ' é! 2 '
1 1 1 1 1
| | l T |
I I I I I
I I I I I
I I I I I
I I I I I
T e R T R
I I I I I
I I I I I
I I I I I
SR : LEL | S : ¥ | PP } IRl IR : RN I Ky : K
1 1 1 1 1
1,40 2,20 3,00 3,80 4,60
N
< N S % <
SA & P Rl S
9\\&/‘\0% 2 & S S

N \%

‘lg’,\\\g\ D *_V‘ \l_?‘“\ \l£<’4\\\>

Ny ¥

@ 1- Grafikli/Infografikli haber Greten haber ajansi calisanlari

¢ 3- Gazi Universitesi’'nde

alan disindaki bir bélimde
lisans egitimi goren 6grenciler

& 4- Ankara Haci Bayram Veli Universitesi
iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliminde
lisans egitimi géren 6grenciler

2- Herhangi bir yerde calisan rastgele secilen (random) okuyucular

® 5- Ankara Haci Bayram Veli Universitesi

Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Grafik Tasarimi Bélimiinde
lisans egitimi géren 6grenciler

Sekil 5.4. Okuyucu Gruplarina Gore Grafikli/Infografikli Haberlere Yénelik Goriisler
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Grafikli/Infografikli haber iireten haber ajansi ¢alisanlarinin aritmetik ortalama
degerinin X=4,54 oldugu, okuyucularin grafikli/Infografikli haberlere iliskin
“Kesinlikle Katilyyorum” algis1 ile goriislerinin baskin olarak grafikli/infografikli

haberlerle yonelik oldugu sonucuna ulasilmaktadir.

Herhangi bir yerde calisan rastgele secilen (random) okuyucularin aritmetik ortalama
degerine bakildiginda bu sonucun X=4,13 oldugu, okuyucularin grafikli/infografikli
haberlere iliskin “Katiliyorum™ goriisii sonucuna ulasilmaktadir. Ancak herhangi bir
yerde calisan rastgele secilen (random) okuyucularin grafikli/infografikli haberlere
iliskin algilarinin aritmetik ortalama degerinin Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimiinde haber yazma teknikleri dersi alan lisans
ogrencileri “Katiliyorum” goriisii ile Ankara Haci1 Bayram Veli Universitesi Sanat ve
Tasarim Fakiiltesi Grafik Tasarimi Boliimiinde grafik tasarim dersi alan lisans
ogrencilerin “Kesinlikle Katilryyorum™ goriislerine esit mesafede kaldigi sonucuna

varilmistir (BKZ. Sekil 5.4.).

Gazi Universitesi’'nde bu iki alan disindaki bir béliimde lisans egitimi gdren
Ogrencilerinin  aritmetik ortalama degerinin X=4,03 oldugu, okuyucularin
grafikli/infografikli haberlere iliskin “Kati/iyorum” goriisii sonucuna ulasilmaktadir.
Ancak Gazi Universitesi’nde alan disindaki bir boliimde lisans egitimi goren
ogrencilerin grafikli/infografikli haberlere iliskin algilarinin aritmetik ortalama
degerinin herhangi bir yerde calisan rastgele secilen (random) okuyucularin goriisiine

daha yakin oldugu sonucuna ulasilmistir (BKZ. Sekil 5.4.).

Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Béliimiinde
haber yazma teknikleri dersi alan lisans dgrencilerinin aritmetik ortalama degerine
bakildiginda bu sonucun X=3,73 oldugu, okuyucularin grafikli/Infografikli haberlere
iliskin “Katiliyorum™ gorisi ile grafikli/infografikli haberleri destekler sonucuna

ulasiimaktadir.

Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Grafik Tasarimi
Boliimiinde grafik tasarim dersi alan lisans 6grencilerin aritmetik ortalama degerinin
X=4,43 oldugu, okuyucularin grafikli/infografikli haberlere iliskin “Kesinlikle
Katiliyorum” algis1 ile gorlslerinin baskin olarak grafikli/infografikli haberlerle

yonelik oldugu sonucuna ulagilmaktadir.

109



Bu bulgular ve sonucglardan yola ¢ikilarak her biri 20 kisiden olusan 5 farkli grubun
algilart incelendiginde (BKZ. Sekil 5.4.);

e Grafikli/infografikli haber {ireten haber ajansi ¢alisanlar1 ile Ankara Hac1 Bayram
Veli Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Grafik Tasarimi Boliimiinde grafik
tasarim dersi alan lisans Ogrencilerinin grafikli/infografikli haberlere iliskin
goriislerinin benzerlik gosterdigi,

e Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimiinde
haber yazma teknikleri dersi alan lisans Ogrencilerinin grafikli/infografikli
haberlere iliskin goriislerinin Grafikli/Infografikli haber iireten haber ajansi
calisanlar ile Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi
Grafik Tasarimi Boliimiinde grafik tasarim dersi alan lisans 6grencilerinin goriisleri
arasinda anlamli bir farklilik gosterdigi,

e Herhangi bir yerde c¢alisan rastgele segilen (random) okuyucular1 ile Gazi
Universitesi’nde bu iki alan disindaki bir bdliimde lisans egitimi gdren dgrencilerin
grafikli/infografikli haberlere iliskin goriislerinin benzerlik gosterdigi, Ankara Haci
Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimiinde haber yazma
teknikleri dersi alan lisans 6grencileri ile Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi
Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Grafik Tasarimi Boliimiinde grafik tasarim dersi alan
lisans Ogrencilerinin goriislerine yakin olmasi ve diger gruplar ile goriis birligi
saglanamamasi aralarinda anlamli bir farklilik yoktur seklinde yorumlanabilir.

5.5. Yaslara Gore Yazih ve Graﬁkli/infograﬁkli Haberlere iliskin Goriisler

Arasinda Anlamh Bir Farkhihk Var Madir?

Arastirmanin besinci alt probleminde arastirmaya katilan 5 farkli okuyucu grubunun
olusturdugu 100 kisiden olusan tiim okuyucularin yaslara gore yazili ve grafikli

haberlere yonelik algi/goriisleri arastirilmistir.

Okuyucularm yaslarma gore yazili ve grafikli/infografikli haberlere iliskin goriisler
arasinda anlamli bir farklilik olup olmadigi Kruskal Wallis testi ile belirlenmeye

caligilmistir.

Bu alt probleme cevap bulabilmek i¢in yoneltilen maddelere iliskin okuyucularin
gortsleri yiizde (%), aritmetik ortalama (X) ve standart sapma (ss) degerleri Tablo

5.8’de sunulmustur.
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N X SS Ki-kare p
degeri

18-25 60 3,45 0,66

26-30 15 3,10 0,81
Yazili haberlere iliskin algilar 31-35 13 2,90 0,69 8,465 ,076

36-40 7 3,10 0,58

41+ 5 3,53 0,83

18-25 60 4,05 0,67

26-30 15 4,21 0,48
Grafikli/Infografikli haberlere iligkin 31-35 13 4,45 0,43 6,321 176
algilar

36-40 7 4,46 0,50

41+ 5 4,38 0,39

Tablo 5.8. Yaslarina Gore Tim Okuyucularin Grafikli/infografikli Haberlere Yo6nelik
Maddelere iliskin Gériislerini Igeren Bulgular

Tablo 5.8. incelendiginde okuyucularin yaslara gore yazili ve grafikli/infografikli

haberlere iliskin algilar arasinda anlamli bir fark bulunamamaistir (p>0.05).

5.5.1. Yaslara Gore Yazilh Haberlere iliskin Goriisler Arasinda Anlamh Bir
Farkhihk Var Midir?

Arastirmanin besinci alt problemi igerisinde yazili haberlere yonelik goriislerin
belirlenmesi agisindan 5 farkli yas araligindan olusan 100 kisiye yazili haberlere iliskin

6 maddeye cevap vermeleri istenmistir.

Bu alt probleme cevap bulabilmek ic¢in yoneltilen maddelere iligkin okuyucularin
goriisleri ylizde (%), aritmetik ortalama (X) ve standart sapma (ss) degerleri Tablo

5.8.’de sunulmustur.

60 kisiden olusan 18-25 yas arasindaki okuyucularin aritmetik ortalama degerine
bakildiginda bu sonucun X=3,45 oldugu, okuyucularin yazili haberlere iliskin
“Katiliyorum” gorisii sergiledikleri ortaya ¢ikarilmistir. Ancak 18-25 yas arasindaki
okuyucularin yazili haberlere iligkin algilarinin aritmetik ortalama degerinin
“Kararsizzm™ goriisiine daha yakin oldugu, bu goriis ile notr bir alg1 sergiledikleri

sonucuna varilmistir.
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15 kisiden olusan 26-30 yas arasindaki okuyucularin aritmetik ortalama degerinin
x=3,10 oldugu, okuyucularin yazili haberlere iliskin “Kararsizzim” goriisii ile notr bir

alg1 sergiledikleri sonucuna varilmaigstir.

13 kisiden olusan 31-35 yas arasindaki okuyucularin aritmetik ortalama degerine
bakildiginda bu sonucun X=2,90 oldugu, okuyucularin yazili haberlere iliskin

“Kararsizim” gorisii ile notr bir algi sergiledikleri sonucuna varilmistir.

7 kisiden olusan 36-40 yas arasindaki okuyucularin aritmetik ortalama degerinin
X=3,10 oldugu, okuyucularin yazili haberlere iliskin “Kararsizim” goriisii ile notr bir

algi1 sergiledikleri sonucuna varilmistir.

5 kisiden olusan 41 ve lizeri yas araligindaki okuyucularin aritmetik ortalama
degerinin X=3,53 oldugu, okuyucularin yazili haberlere iliskin “Katiliyorum” goriisi
sergiledikleri sonucuna varilmistir. Ancak 41 ve iizeri yasindaki okuyucularin yazili
haberlere iliskin algilarinin aritmetik ortalama degerinin “Kararsizzm”™ goriisiine daha

yakin oldugu, bu goriis ile notr bir algi sergiledikleri sonucuna varilmaistir.

Bu bulgular ve sonuclardan yola ¢ikilarak Tablo 5.8.’de yer alan 100 kisiden olusan
okuyucularin algilari incelendiginde farkli yas araligina sahip tiim okuyucularin yazil
haberlere iliskin goriisleri arasinda anlamli  bir farkliik yoktur seklinde

yorumlanabilir.

5.5.2. Yaslara Gore Grafikli/Infografikli Haberlere iliskin Gériisler Arasinda
Anlamh Bir Farkhihik Var Madir?

Arastirmanin besinci alt problemi igerisinde grafikli/infografikli haberlere yonelik
goriislerin belirlenmesi acgisindan 5 farkli yas araligindan olusan 100 kisiye yazili

haberlere iliskin 9 maddeye cevap vermeleri istenmistir

Bu alt probleme cevap bulabilmek i¢in yoneltilen maddelere iliskin okuyucularin
goriisleri yiizde (%), aritmetik ortalama (X) ve standart sapma (ss) degerleri Tablo

5.8.”de sunulmustur.

60 kisiden olusan 18-25 yas arasindaki okuyucularin aritmetik ortalama degerine
bakildiginda bu sonucun X=4,05 oldugu, okuyucularin grafikli/infografikli haberlere
iliskin “Katiliyorum” goriisii sergiledikleri ortaya cikarilmistir. Ancak 18-25 yas
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arasindaki okuyucularin grafikli/infografikli haberlere iligkin algilarinin aritmetik
ortalama degerinin “Kesinlikle Katilryyorum™ algisina daha yakin oldugu, bu goriis ile
goriislerinin baskin olarak grafikli/infografikli haberlerle yonelik oldugu sonucuna

ulasilmistir.

15 kisiden olusan 26-30 yas arasindaki okuyucularin aritmetik ortalama degerinin
X=4,21 oldugu, okuyucularin grafikli/infografikli haberlere iliskin “Kesinlikle
Katiliyorum” algis1 ile gorislerinin baskin olarak grafikli/infografikli haberlerle

yonelik oldugu sonucuna ulagilmaktadir.

13 kisiden olusan 31-35 yas arasindaki okuyucularin aritmetik ortalama degerine
bakildiginda bu sonucun X=4,45 oldugu, okuyucularin grafikli/infografikli haberlere
iliskin ~ “Kesinlikle Katiliyorum™ algis1 ile  gorlslerinin  baskin  olarak

grafikli/infografikli haberlerle yonelik oldugu sonucuna ulasilmaktadir.

7 kisiden olusan 36-40 yas arasindaki okuyucularin aritmetik ortalama degerinin
X=4,46 oldugu, okuyucularin grafikli/infografikli haberlere iliskin “Kesinlikle
Katilyyorum” algis1 ile goriislerinin baskin olarak grafikli/infografikli haberlerle

yonelik oldugu sonucuna ulagilmaktadir.

5 kisiden olusan 41 ve lizeri yas araligindaki okuyucularin aritmetik ortalama
degerinin X=4,38 oldugu, okuyucularin grafikli/infografikli haberlere iliskin
“Kesinlikle Katilyyorum” algisi ile goriislerinin baskin olarak grafikli/infografikli

haberlerle yonelik oldugu sonucuna ulasilmaktadir.

Bu bulgular ve sonuglardan yola ¢ikilarak Tablo 9.00°da yer alan toplamda 100 kisiden
olusan okuyucularin algilar1 incelendiginde; farkli yas araligina sahip tim
okuyucularin grafikli/infografikli haberlere iliskin goriisleri arasinda anlamli bir

farklilik yoktur seklinde yorumlanabilir.

5.6. Cinsiyete Gore Yazih ve Graﬁkli/infograﬁkli Haberlere iliskin Goriisler
Arasinda Anlamh Bir Farkhihk Var Madir?

Arastirmanin altinci alt probleminde arastirmaya katilan 5 farkli okuyucu grubunun
olusturdugu tiim okuyucularin yazili ve grafikli/Infografikli haberlere yonelik

algi/goriisleri arastirilmustir. Okuyucularin cinsiyete gore yazili ve grafikli/infografikli
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haberlere iliskin goriisler arasinda anlamli bir farklilik olup olmadigr Mann Whitney

U testi ile belirlenmeye calisilmistir.

Bu alt probleme cevap bulabilmek icin yoneltilen maddelere iliskin okuyucularin
goriigleri ylizde (%), aritmetik ortalama (X) ve standart sapma (ss) degerleri Tablo

5.9.’da sunulmustur.

N | Ortalama | SS U p

Yazili haberlere iliskin algilar Erkek 46 330 0,73
Kadn | 54 331] 070] 231000 1,939

Grafikli/infografikli haberlere iliskin algilar | Erkek 46 4.11] 0,70
Kadn | 54 422 053] 1139500 | 567

Tablo 5.9. Cinsiyete Gore Tiim Okuyucularin Grafikli/infografikli Haberlere Y &nelik
Maddelere iliskin Gériislerini iceren Bulgular

Tablo 5.9. incelendiginde okuyucularin cinsiyete gdre yazili ve grafikli/Infografikli

haberlere iliskin algilar arasinda anlamli bir fark bulunamamustir (p>0.05).

5.6.1. Cinsiyete Gore Yazili Haberlere iliskin Goriisler Arasinda Anlamh Bir
Farkhhik Var Madir?

Aragtirmanin altinc1 alt problemi igerisinde yazili haberlere yonelik gorislerin
belirlenmesi agisindan 2 farkli cinsiyetten olusan 100 kisiye yazili haberlere iligkin 6

maddeye cevap vermeleri istenmistir.

Bu alt probleme cevap bulabilmek i¢in yoneltilen maddelere iliskin okuyucularin
goriisleri ylizde (%), aritmetik ortalama (X) ve standart sapma (ss) degerleri Tablo

5.9.’da sunulmustur.

46 kisiden olusan erkek okuyucularin aritmetik ortalama degerinin X=3,30 oldugu,
okuyucularin yazili haberlere iliskin “Kararsizzim” algis1 ile notr bir goriis

sergiledikleri sonucuna varilmistir.

54 kisiden olusan kadin okuyucularin aritmetik ortalama degerinin X=3,31 oldugu,

’

okuyucularin yazili haberlere iliskin “Kararsizim” algis1 ile notr bir goriis

sergiledikleri sonucuna varilmistir.
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Bu bulgular ve sonuglardan yola ¢ikilarak Tablo 5.9.’da yer alan toplamda 100 kisiden
olusan erkek ve kadin okuyucularin algilar1 incelendiginde yazili haberlere iliskin

goriisleri arasinda anlamli bir farklilik yoktur seklinde yorumlanabilir.

5.6.2. Cinsiyete Gore Grafikli/Infografikli Haberlere iliskin Goriisler Arasinda
Anlamh Bir Farkhihk Var Midir?

Arastirmanin altinci alt problemi icerisinde grafikli/infografikli haberlere yonelik
gorlislerin  belirlenmesi agisindan 2 farkli cinsiyetten olusan 100 kisiye

grafikli/infografikli haberlere iliskin 9 maddeye cevap vermeleri istenmistir.

Bu alt probleme cevap bulabilmek i¢in yoneltilen maddelere iliskin okuyucularin
goriisleri yiizde (%), aritmetik ortalama (X) ve standart sapma (ss) degerleri Tablo

5.9.’da sunulmustur.

46 kisiden olusan erkek okuyucularin aritmetik ortalama degerinin X=4,11 oldugu,
okuyucularin  grafikli/infografikli haberlere iliskin “Katilyyorum™ algis1 ile
gorlslerinin baskin olarak grafikli/infografikli haberlerle yonelik oldugu sonucuna

ulagilmaktadir.

54 kisiden olusan kadin okuyucularin aritmetik ortalama degerinin X=4,22 oldugu,
okuyucularin  grafikli/infografikli haberlere iliskin “Katiliyorum” algis1 ile
goriislerinin baskin olarak grafikli/infografikli haberlerle yonelik oldugu sonucuna

ulasilmaktadir.

Bu bulgular ve sonuglardan yola ¢ikilarak Tablo 5.9.’da yer alan toplamda 100 kisiden
olusan erkek ve kadin okuyucularin algilart incelendiginde grafikli/infografikli
haberlere iliskin goriisleri arasinda anlamli  bir farkliik yoktur seklinde

yorumlanabilir.
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6. SONUC VE ONERILER

Bu arastirma ile ajans haberciligi kapsaminda yayimlanan haberlerin yazili ya da bilgi
grafigi (Infografik) ile aktarilmasi durumunda okuyucu gruplarmin algi/goriislerinin
hangisi yoniinde olacag: tespit edilmeye calisilmistir. Ankara ilinde ikamet eden 100
kisiden olusan 5 farkli okuyucu grubuna bu amag¢ dogrultusunda anket uygulanmistir.
Arastirma sonucunda elde edilen bilgilerle ulasilan genel sonuglar ve bu sonuglar

dogrultusunda gelistirilen oneriler asagida verilmektedir.
Arastirmada ulasilan sonuclar sunlardir;

1. Tim okuyucularin “Haber ile ger¢gek arasinda hassas bir iliski s6z konusudur?”
gorilistine yonelik yiiksek oranda dogrular sonucuna ulasilmasi okuyucuya sunulan
haberlerin dogrulugunun, haberci tarafindan denetlenmis, kendi i¢inde tutarli bir hale

getirilerek sunulmasi gerektigi sonucuna ulagilabilir.

2. 5 farkli okuyucu grubundan olusan tiim okuyucularin “Gorsel kullanimi, yazili
haberlerde bilginin desteklenmesine yardimci olur” goriisiinii baskin bir sekilde
dogrulamalar1 yazili haberler ile okuyucuya enforme edilen bilginin, fotograf, video,
Infografik, gibi gorsel argiimanlarla desteklenerek sunulmasi gerektigini

gostermektedir.

3. 100 kisiden olusan okuyucularin cevaplarina bakildiginda Grafikli/infografikli
haberler; “yazilt haberlerin grafik unsurlarla desteklenen sunumudur”, “yazili
haberlere gore dikkat c¢ekicidir”, “bilginin veya verinin anlagilirhgini ve akilda
kalicilig1 saglar”, “yazili haberlerin en dnemli destekleyicisidir” ile “paylagim veya
etkilesim acisindan yazili haberlere gore daha kolaydir” goriistine yiiksek oranda sahip

olduklar1 ortaya ¢ikarilmistir.

4. “Grafikli/ Infografikli haberler, bilginin veya verinin anlasilirligim ve akilda
kaliciligini saglar” maddesine tiim okuyucularin yiiksek oranda olumlu goriis
sergilemeleri bilginin gorsellestirilmesinin habercilik agisindan biiylik 6nem arz

ettiginin bir kanitidir.
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5. Tim okuyucu gruplarinin cevaplaria bakildiginda okuyucularin yazili haberlere
yonelik algilarinin  “notr” bir goriis sergilemesi, baskin olarak goriislerinin
grafikli/infografikli haberlere yonelik oldugu sonucu yiiksek oranda ortaya

cikarilmustir.

6. Grafikli/Infografikli haber iireten haber ajansi calisanlarinin gériislerinin baskin
olarak grafikli/infografikli haberlerle yonelik olmasi konu hakkinda yeterli derecede
bilgiye sahip olduklarini yansitmaktadir. Bunun yani sira eksik bilgiye sahip olan

calisan sayisinin ise azinlikta kaldig1 sdylenebilir.

7. Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Grafik Tasarimi
Boliimiinde grafik tasarim dersi alan lisans 6grencilerinin goriislerinin baskin olarak
grafikli/infografikli haberlerle yonelik  oldugu sonucuna  ulagilmasi
grafikli/infografikli haber iireten haber ajansi calisanlar1 ile goriigleri ile benzerlik

tasidig1 sOylenebilir.

8. Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimiinde
haber yazma teknikleri dersi alan lisans Ogrencilerinin yazili haberler ile
grafikli/infografikli haberlere yonelik goriislerinin destekler sonucuna ulasilmasi bilgi

grafiklerine tam anlamiyla hakim olmadiklarin1 gosterebilir.

8. Herhangi bir yerde c¢alisan rastgele secilen (random) okuyucularin
grafikli/Infografikli haberlere yonelik goriislerinin Ankara Haci Bayram Veli
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Béliimiinde haber yazma teknikleri dersi
alan lisans dgrenciler ile Ankara Hact Bayram Veli Universitesi Sanat ve Tasarim
Fakiiltesi Grafik Tasarimi Boliimiinde grafik tasarim dersi alan lisans 6grencilerin
gorlslerine esit mesafede kalmasi ve diger gruplar ile goriis birligi saglanamamasi bu
grubun diger gruplara yonelik goriisleri arasinda anlamli bir farklilik gosteremedigi

sonucuna varilmistir.

9. Gazi Universitesi’nde alan digindaki bir boliimde lisans egitimi géren dgrencilerin
grafikli/Infografikli haberlere yonelik goriislerinin herhangi bir yerde calisan rastgele
secilen (random) okuyucularin goriisleri ile benzerlik tasidigi bulgular ile ortaya

cikarilmistir.
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10. Grafik Tasarimi, Gazetecilik ve her iki alan disinda bir béliimde egitim goren lisans
ogrencilerinin grafikli/infografikli haberlere iliskin goriisleri arasinda anlamli bir fark

oldugu gozlenmistir.

11. Tim okuyucu gruplarinin cevaplarina bakildiginda okuyucularin yaslara gore
grafikli/Infografikli haberlere yonelik goriislerinin baskin olarak grafikli/infografikli
haberlerle yonelik oldugu sonucuna varilmasi yaslar arasinda anlamli bir farklilik

olmadig1 sonucuna varilmistir.

12. 54 kadin ve 46 erkekten olusan tiim okuyucularin cinsiyete gore
grafikli/Infografikli haberlere yonelik goriislerinin baskin olarak grafikli/infografikli
haberlerle yonelik oldugu sonucuna varilmasi yaslar arasinda anlamli bir farklilik

olmadig1 sonucuna varilmistir.

13. Konu hakkinda, Tiirkiye’de yer alan basin kuruluslarinin gazete ve dergi ile sinirl

kaldig1, haber ajanslarina ise deginilmedigi yapilan arastirmalarla ortaya ¢ikmaktadir.

14. Haber alma kaynaginin ana organini tegkil eden haber ajanslarinin tirettigi haberin,
yapisal durumunun degisime ugramasi, geleneksel anlati kaliplarinin disinda ortaya
cikan ve haberin gorsel bir sunus sekli olan, bilgi grafiklerinin dogusundan giiniimiize
kadar olan siirecte ulusal ve uluslararasi haber ajanslarinin ana sayfalarinda ana sekme

olarak eklenmesi bu alana ne derece 6nem verildigini géstermektedir.

15. Tiirkiye’de sadece Anadolu Ajansi’nin bu alan ile ilgili “Grafikli/infografikli”
etiketi ile liretim yaptig1, resmi websitesindeki ana sayfasina kategori olarak eklemesi,
haber kuruluglarina tanitimda bulunmasi ve ¢oklu dilde yayimlamasi alan ile ilgili

onemli gelismelerin yasandigina kanit teskil etmektedir.
Bu alan arastirmasindan elde edilen sonuglara gore su onerilerde bulunabilir;

1. Yapilan aragtirmalar ve gelismeler 151g1nda bilgi grafiklerinin Tiirk basininda habere

katkisinin ilerleyen zamanlarda daha fazla olacag: yoniindedir.

2. Tirkiye’de yer alan basin kuruluslarinin bu alana yonelik birim ve ekipler kurarak
gelenekselin yaninda yeniliklerin dikkate alinmas ile hedef kitle olan okuyucuya bir
cirpida sunabilecegi bilgi verici Infografik anlatimma yer vermesi gerektigi

sOylenebilir.
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3.Ayrica bu kurum ve kuruluslarin alan ile ilgili uluslararasi yarigmalar diizenleyerek

alana yeni bir boyut kazandirabilecegi ve katki saglayabilecegi ongoriilebilir.

4. Okuyucu memnuniyetinin saglanmasi yolunda ve daha fazla kisilere ulagabilmesi
acisindan alanda iiretim yapan kurum ve kuruluslarin tanitim ve arastirma yapmasi
konu hakkinda diizenleyecegi sempozyum ve calistaylar ile yapacagi is birliklerinin

sektore yeni istthdam alaninin agilmasinda yol gosterici olabilecegi soylenebilir.

5. Gazetecilik iizerine lisans egitimi alan 6grenci grubunun yiginlar halindeki veriyi,
karmagik bilgiyi veya belirli bir mesaj1 iletmeyi amaglayan bilgi grafiklerine fikir
yiiriitme yoluyla cevaplamalar yapmalar1 infografikler ile ilgili bilgilerin eksikliginin
tespiti ve giderilmesi konusunda Tiirkiye’deki iiniversitelerde alan ile ilgili uzman

akademisyenlerce her iki alan1 kapsayan egitimler verilmesi faydali olacaktir.

6. Tim okuyucu gruplarinin “Grafikli/Infografikli haberlerin paylasimi veya
etkilesimi yazili haberlere gore daha kolaydir” maddesine yiliksek katilimla olumlu
cevap vermeleri; ileride bu alana daha fazla ihtiya¢ olacagini, yeni meslek kollar1
olusturacagini, bu yiizden iletisim ile tasarim iizerine egitim veren iiniversitelerin
miifredatlarina ders olarak bilgi grafiklerini (Infografik) eklemeleri medya alanina ve

akademik gelisime katki saglayacaktir.
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EK-1. Ajans Haberciliginde Kullamlan infografiklerin Okuyucu Uzerine

Etkisini Belirlemeye Yonelik Anket Formu ve Tutum Olcegi

“Ajans Haberciliginde Kullamilan Infografiklerin (bilgi grafigi) Okuyucu Uzerine Etkisi” baghikli arasturmam icin
goriislerinize ihtivag duymaktayim. Agagida sorulara vereceginiz cevaplar sadece aragtirmayva yénelik kullanilacakur:
Isim yazmamiza gerek yoktur: Destekleriniz igin tesekkiir ederim.

N

Yasiz: Q 1525 Qs Qs Q6 Q) 4 veizeri

Egitim Durumu: O lkigretim O Lise O On lisans O Lisans Ggrencisi O Lisans O Lisans tistii

A

(
Asagida yer alan yazili ve grafikli/infografikli haberlere iliskin
sorulari dikkatlice okuyarak, boy birakmadan dogru veya dogruya
en yakin oldugunu diigiindiigiiniiz sikke (X) ile igaretleyiniz.

Katilmiyorum

Katliyorum
Katiliyorum
Katilmiyorum

Kesinlikle
Kararsizim

1- Haber ile gergek arasinda hassas bir iliski soz konusudur. | | {

|
2- Yazili haberler, segilen olaylarin en dogru ve hizli bir sekilde tiretimi ve | [ 5
okuyucuya sunulmasin saglar. |

|

3- Okuyucunun bilgiyi kavramasinda yazili haberler etkilidir.

4- Yazili haberler, diger haber tiirlerine gore daha agiklayicidir.

5- Yazili haberler, bilginin veya verinin anlagihrhgmi ve akilda kalicth@in saglar.

6- Diger haber tiirlerine gore yazilh haberler daha iglevseldir.

7- Yazili haberlerin paylagimi veya etkilesimi kolaydir.

8- Yazili haberlerde bilgi, gorsele gore daha nemlidir. [

9- Gorsel kullanimu, yazili haberlerde bilginin desteklenmesine yardimer olur.

10- Grafikli/infografikli haberler, yazili haberlerin grafik unsurlarla
desteklenen sunumudur.

11- Grafikli/infografikli haberler yazili haberlere gore daha dikkat ¢ekicidir, [

12- Grafikli/infografikli haberler, yazili haberlerin en 6nemli deslekleyicisidir. [ :

13- Grafikli/infografikli haberler, olayin hikayesini ve dzetini yazih
haberlere gore daha iyi verir.

|
14- Grafikli/infografikli haberler, yazili haberlere gore daha iglevseldir. ‘
|

15- Grafikli/Infografikli haberler, okuyucunun bilgiyi kaviamasinda
daha etkilidir.

16- Grafikli/Infografikli haberler, bilginin veya verinin anlagilirligin
ve akilda kalicihgin saglar.

17- Bilgi ve veri grafikli/infografikli haberlerde en énemli unsurdur.

18- Grafikli/Infografikli haberlerin paylagimi veya etkilesimi yazili | [
\_ habere gore daha kolaydr. |
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Ilgi yazimz ile gondermis oldugunuz, Enstitiiniiz Grafik Tasarim Anasanat Dal
Yiiksek Lisans ogrencisi Ahmet Burak OZKAN, Do¢.Dr. Mithat YILMAZ'm
damgmanhginda yiiriittigii "Ajans Haberciliginde Kullanilan Infografiklerin Okuyucu
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