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ONSOZ / TESEKKUR

Gilintimiizde medya her tiirlii bilgiyi topluma aktararak, toplumu bilgilendirme,
eglendirme ve egitme gibi amaglari, kitle iletisim araclar1 yardimiyla yapmaktadir.
Medyanin bireyler ve toplumlar i¢in ¢ok O©nemli iletisim hizmetleri sagladigi
yadsmamaz bir gercektir. Fakat bununla birlikte medyanin vermis oldugu mesajlarin
olumsuz etkileri yapilan bir¢ok arastirmada ortaya konulmustur. Ogrencinin iginde
bulundugu toplumsal yasamla ¢ok iliskili olan Sosyal Bilgiler 6gretimi, bilgi, beceri ve
degerler kazandirarak 6grencide olumlu tutumlar olusturmay1 hedeflenmektedir.

Bu bilgiler dogrultusunda ¢alismanin amacini, medyanm egitim c¢alismalarinin
yiritiilmesindeki rolii, Ozelde de Sosyal Bilgiler 06gretimi iizerindeki etkisi
olusturmaktadir. Bununla birlikte bu arastrmayi1 yaparken, Medya Okuryazarligi

dersinin, Sosyal Bilgiler dersine etkisi bir deneysel ¢aligma ile ortaya konulacaktir.

Bu c¢alismayr sonuclandrmam da her tiirlii yardimi, destegi ve emegini
esirgemeyen tez danismamim Saym Prof. Dr. Remzi KILIC’a tesekkiir eder ve

calismanin tiim ilgililere yararli olmasini dilerim.

Tayfur KURTULMUS

Kayseri, Agustos 2014



“SOSYAL BILGILER EGITIMINDE MEDYA OKUR-YAZARLIGI DERSININ
ORTAOKUL OGRENCILERINE ETKIiSi”
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OZET

Bu arastrmanin genel amaci; giiniimiizde giderek etkisini arttiran medyanin
ogrenci egitimi ve Ozelde de Sosyal Bilgiler O0gretimi iizerinde etkisini ortaya
koymaktir. Bu amag dogrultusunda 2011-2012 yilinda Nigde ili merkez Ozel Sungurbey
Ortaokulunda okuyan 7.sinif 6grencilerine 6n-test son-test kontrol gruplu deneysel bir
calisma yapilmistir. Yapilan On-test son-test calismasinda, 23 sorudan olusan bir test
uygulamas1 7/B ve 7/C smiflarina uygulanmistir. i1k olarak dgrencilerin medyaya kars1
ilgilerini ortaya koymak amaciyla test uygulamasi yapilmistir. Yapilan bu ¢calismadan
sonra on test yapilmistir. On test uygulandiktan sonra 4 hafta siireyle “Iletisim ve Insan
Iliskileri” konusu iki gruba anlatilmistir. Deney grubuna bu konu islenirken Medya
Okuryazarhig1 dersi de anlatilmistir. Her iki gruba da son testler uygulanmis ve sonuglar
almmistir. Ortaya c¢ikan sonuglar iizerinde SPSS programi kullanilarak analizler

yapilmistir.

Ayrica 6grencilerin medyay1 kullanimlaria yonelik, evrenini 2011-2012 yilinda
Nigde ili merkez ve c¢evresindeki 5 ortaokulun 7. Sinif 6grencilerinin olusturdugu bir
anket uygulamasi da yapilmistir. Alinan sonugclar iizerinde SPSS programi kullanilarak
analizler yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Egitim, Sosyal Bilgiler Ogretimi, iletisim, Medya, Medya
Okuryazarlig1
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MEDIA LITERACY IN SOCIAL STUDIES EDUCATION COURSES TO
STUDENTS OF SECONDARY EFFECTS

Tayfur KURTULMUS
Erciyes University, The Institute of Educational Sciences
M.Sc. Thesis, August 2014
Supervisor: Prof.Dr. Remzi KILIC

ABSTRACT

The overall objective of this research, an ever increasing impact
of media on student education and in particular to investigate the impact of social
studies. For this purpose, in 2011-2012 in the province of Nigde Private Sungurbey 7th
grade secondary  school students studying pre-test and  post-test control — group
experimental study was conducted.

Application of a test consisting of 23 questions, with the pre-test and post-test
study was applied to students atclasses of 7 /B, and 7 / C grades. First, a test was
applied to determine students' interest in the media. After this study a pre-test was
applied. For 4 weeks after the application of the pre-test "Communication and Human
Relations” in the two groups studied. Wile processing this topic Media Literacy Project
in the experimental group were processed. Final tests and the results were applied to
both groups. The results analysis was performed using SPSS software.

In addition to students' use ofthe mediaand around the fivesecondary
school population in 2011-2012 in the province of Nigde grade 7/ A students
survey created by the students of the class was also used. The results analysis was

performed using SPSS software.

Keywords: Education, Social Studies Education, Communication, Media,

Media Literacy
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1. BOLUM:

1. GIRIS

“Insanhigin diinya iizerindeki uzun yiiriiyiisleri gdz 6niine getirildiginde M.O. 10
bin yillarinda "Neolitik Devrim" ile hizli bir degisme donemi yasandigi ve ondan sonra
toplumsal yapilarda uzun silire yavas bir degisme siirecine girildigi anlasilmaktadir.
Ancak hastaliklar, depremler, savaslar ve goclere bagli olarak demografik yapinin
sirekli degistigi ve kiiltiirlerin alisveris i¢inde oldugu bir gercektir.” (Ata, 2008:3).
Ozellikle i¢inde bulundugumuz zamanin ¢ok hizli bir sekilde degisime ugradigini
gormekteyiz. Bilim ve teknoloji alaninda yenilikler her gecen giin hizla artmaktadir.
Bunun dogal sonucu olarak degisen diinyada, insanlar yasamin her aninda ve her

alaninda toplumsal degisime yol agan teknolojik yeniliklerle kars1 karsiya

kalmaktadirlar.

Bugiin medya da teknolojik gelismelerden ¢ok fazla etkilenerek, insanlarin
kolaylikla her tiirlii sartlarda ulasabilecegi bir konuma gelmistir. Haber alma ve bilgi
edinmeden ziyade egitim amaciyla da kullanilir hale gelen medya, 6zellikle kitle
iletisim araclarini nasil kullanmasi gerektigini bilmeyen ilkogretim 6grencileri i¢in
biiyiik bir tehlike olusturmaktadir. Medya, etkisini insanlar {izerinde arttirmaya devam

ederken, bu etkiyi olumlu hale ¢evirmek arastirmalara konu olmustur.

Bu boéliimde, problemin belirlenmesi, arastirmanin amaci, énemi, smirliliklari,

kabul edilen varsayimlar ve tanimlar bulunmaktadir.
1.1. Problem

“Toplumsal gelisim siirecinde medyanin egitime 0zgii islevleri daha c¢ok
yiiklendigi sdylenebilir. Gelisen kitle iletisim teknolojisi ile medyanin etkisi artmus;
ozellikle basin yayin, internet ve gorsel iletisim teknolojisi sayesinde kiireselleserek
bilginin {retimi, dagitimi ve paylasimi kolaylasmistir. Bu gelisim basmn yayin
kurumlarmin egitim kurumlarindan daha etkili olma ve giderek yerini alma gibi kimi

sonuglar dogurdugu sdylenebilir. Boylece iletisim araglar1 6gretmenin yerini alarak, tek



yonlii bir iletisim olusturularak kitlelerin biligsel, duyussal ve hatta devinimsel agilardan

ideolojik sekillenmesini saglamaktadir.” (Deveci, 2008:30).

Medyanin etkisi iizerinde ¢alismalar1 bulunan Carr bu durumu: “Mesaj, medya
aygitinin kendisidir.” seklinde ifade etmektedir (Carr, 2011:12). Medya, artik gezegenin
bilgi aktaran, eglendiren toplumsal birliktelik olusturan en giiclii araci olarak

belirmektedir (http://.medialit.org/reading-room/cml-activities-and-accomplishments).

En gii¢lii mesaj kaynagi olan medyanin, toplumsal yap1 ve kiiltiir {izerinde artan
etkisi nedeniyle kazandigi hegemonik gii¢ bir¢cok agidan inceleme konusu olmustur
(Akgal, 2009). Bu nedenle MEB ve RTUK tarafindan da belirtildigi gibi, gorsel, isitsel
ve yazili medya karsisinda 6grencilerin savunmasiz bir alict durumunda bulunmamalari
icin ilkégretimden baslayarak medya karsisinda bilinglendirilmeleri gerekmektedir.
Yani 6grencilere medya okuryazarligi ile ilgili bilgi ve beceriler kazandirimalidir
(http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/nedir.html).

Medya okuryazarligini, medya mesajlarin1 sorgulama, analiz etme, yorumlama
ve degerlendirme i¢in gereksinim duyulan bilgi ve beceriler olarak tanimlayan Deveci,
(2008) kitlelere ¢cok sayida farkli sekillerde ulasan mesajlarin, dogru sekilde okunmasi
ve algilanmasi gerektigini belirtmektedir. Giinliik yasam icinde televizyon, gazete,
internet gibi kitle iletisim araglar1 aracilifiyla yogun bir mesajla karsilasan 6grencilerin
diisiincelerinde, davraniglarinda, deger yargilarinda bu mesajlarin etkisinin olacagi
disiiniilmektedir. Yapilan arastirmalarda, 6-17 yas arasindaki ¢ocuk ve genglerin giinde
ortalama 3-4 saat televizyon izledikleri, bu yas grubundaki ¢cocuk ve genglerin okul
disindaki  birinci  etkinliginin televizyon izleme oldugu sonucuna ulasilmistir
(http://. medyaokuryazarligi.org.tr/arastirma_moy.html).

2011 yilinda ise TUIK tarafindan bilgisayar ve internet kullanimiyla ilgili 6.074
hanede yapilan aragtirmada bilgisayari son {i¢ ay i¢cinde kullananlarin oraninin % 60,81,
interneti son ii¢ ay igerisinde kullananlarm % 59,3’1 her giin/neredeyse her giin,
kullandiklarmi ifade etmislerdir. Isgiicii durumlar1 itibariyle bakildiginda internet
kullananlarm % 89,5’in1 6grenciler olusturmaktadir. Bu kadar yogun bir sekilde
kullanmalarma karsin, bilgisayar ile ilgili herhangi bir kursa katilma oranlar1 ise: Hig
katilmadi1 % 69,7, ii¢ yildan fazla % 12,5, son ii¢ ay i¢inde % 11,4 tiir. Internet kullanim

amaglar1: e-posta gonderme-alma % 72,8, sohbet odalar1 (facebook, twitter, chat, msn)



% 64,2 okul iiniversite, mesleki kurslar ile ilgili bilgiler arama % 26,4’tiir (BTIK,
2011).

Yapilan arastirmadan da anlasilacagi tizere, 68rencilerin kitle iletisim araglarini
bilingsiz bir sekilde kullandigi ve bu araclarmm olumsuz etkilerine maruz kaldiklar1
goriilmektedir. Bu olumsuz etkiyi istendik davranislar seklinde 6grenci yasantisina
sunmak ve Ogrenci yasantisina neler kattiimi ortaya koymak bu arastirmanin

problemini olusturmaktadir.
1.2. Amac

“Nitelikli insan yetistirmek insanhik tarthi boyunca egitimin en Onemli
amaclarindan birisi olmustur. Sosyal Bilgiler ise insan1 ve yasami konu aldig1 i¢in bu
amac1 gerceklestirmedeki en dnemli araclardandir. Sosyal Bilgiler 6gretimi ile bireyin
demokratik tutum ve degerlere sahip, problem ¢6zme ve karar alma becerileriyle
donanmus, iiretken ve katiimci olmasi hedeflenir. Ozellikle toplum iginde yasayan
bireylerin ihtiyaclariyla, toplumun beklentileri arasindaki dengeyi saglamada, bireylere
gerekli bilgi, beceri ve tutumlar1 kazandirma agisindan Sosyal Bilgiler ayr1 bir 6nem

kazanmaktadir.” (Caliskan, 2009:58).

Mcluhan’m belirttigi tizere medya yalnizca bilgi kanallarindan ibaret degildir.
Medya, diisiince malzemesi tedarik ettigi gibi, diisiinme siirecini de sekillendiriyor.
Konsantrasyon ve diisiinme kabiliyetini yavas yavas ogiitiiyor (Carr, 2011). Medyanin
insan yasamindaki etkisinden hareket ederek, Sosyal Bilgiler 6gretimi iizerinde
medyanm nasil bir etkisinin oldugunu ortaya koymak bu arastirmanin temel amaci

olmustur.

Bu amaci gergeklestirmek icin asagidaki konular arastirma konusu olarak ele

almmustir.
e Sosyal Bilgiler 6gretimi
e Medya
e Medya Okuryazarligi

e Medya Okuryazarligi dersini alan 6grenci ve almayan 6grencinin Sosyal Bilgiler
dersindeki herhangi bir konu {izerinde yeterliligi. (Medya Okuryazarlig

dersinin, Sosyal Bilgiler dersi tizerindeki etkisi)



e Medyadaki gelismelerin, Sosyal Bilgiler 6gretimi {izerine etkisi.

e Hizli bir sekilde 6grencilerin hayatina giren iletisim araglarmin (tv, internet,

gazete, radyo) 6gretmenin ve okulun yerine ge¢mesi.
1.3. Onem

Bilisim teknolojilerindeki degisim ve gelisim insanlar1 medya ile etkilesim
siirecine sokmustur ve bu siire¢ her gegen giin daha da yogun hale gelmistir. Birgok
iilkede kitle iletisim araglar1 izlenirken sarf edilen zaman ve bu araglarn iliretim ve
dagitimi i¢in ayrilan kaynaklarin miktar1 diisiiniildiigiinde, boyle bir sorgulamanin

nedeni yeterince anlasilabilir.

Medyanin yonlendirici etkisinin yaninda, gelisimin karmasikligi ve toplumu
doniistiirme hizi, medya pedagojisini ilgilendiren pek c¢ok sorunun varligini
gostermektedir. Medya teknolojisinin hizli gelisimi ve yanlis kullanimi nedeniyle ortaya
cikan sorunlar ve her gegen giin bu sorunlarm artmasi, medya ¢alismalarinin énemini

arttrmaktadir (Alver, 2004).

Artik geng bireyler okulda kitaplardan ve Ogretmenlerinden 6grendiklerinden
fazlasint medyadan Ogrenmektedirler. Bu 0Ogrenme kontrolsiiz gerceklestiginden

olumsuz sonuglar1 da beraberinde getirmektedir.

[Ikogretim cagindaki ¢ocuklarin televizyon izleme aliskanliklar: iizerine yapilan
bir arastirmada, ailelere yOneltilen sorulardan ilk verilen kanaat climleleri televizyon
izleyenlerin davraniglarmma iliskin olup, “Ge¢ uyuyorlar” ifadesine katilma diizeyi %
80,8; “Yeterince kitap okuyamiyorlar” ifadesine katilma diizeyi % 81,6; “Cevre ile
etkilesimleri azaliyor” ifadesine katilma diizeyi % 75,3; “Yaymlarda yer alan bazi
kahramanlar gibi davramiyorlar” ifadesine katilma diizeytr % 75 olmustur
(http://. medyaokuryazarligi.org.tr/arastirma_moy.html).

Kanaat climlelerine katilim oranlar1 incelendiginde, ankete katilan deneklerin %
80 oranindan fazlasmin “ge¢ uyuma ve yeterince kitap okuyamama” ifadelerine vurgu
yaptiklar1 gdzlenmektedir. Ilkogretim ¢agindaki ¢ocuklarin, hayatlarmm en 6nemli

donemlerinin bu sekilde ge¢gmesi bu tiir aragtirmalarin 6nemini ortaya koymaktadir.
“Sosyal Bilgiler dersi ile 68rencilere kazandirilmaya calisilan etkili vatandaslik,
yasamin ic¢indeki giincel olaylara iliskin farkindalik gelistirmeyi, medyada yer alan

haberleri anlamlandirip, yorumlamay1 igerir. Medya okuryazarlig1 icerigi geregi Sosyal



Bilgiler dersi kapsaminda dolayli olarak ele alinmakla birlikte “Medya Okuryazarligr”

dersinde dogrudan ele alinmaktadir. Sosyal Bilgiler dersinin dinamik bir icerige sahip

olmas1 nedeniyle bu derste yapilacak etkinliklerle de Ggrencilere haberleri anlama,

yorumlama ile ilgili bilgi ve becerileri iceren medya okuryazarhiginin kazandirilmasi

biiylik 6nem tasimaktadir.” (Deveci, 2008:30).

Sosyal Bilgiler egitimi iizerinde medyanin etkisi konulu arastirmalarin yeteri

kadar olmamasi, yapilacak olan bu ¢aligmanmn, ilgili alana katki saglayacagi

disiiniildiigiinden 6nemli goriilmektedir.

1.4. Varsayimlar

Sosyal Bilgiler 6gretiminin degisen durumlara gore kendisini yenilemesi

gerektigi diistiniilmektedir.

Sosyal Bilgiler ders kitabinda yeteri kadar medya konusu hakkinda bilgi

verilmedigi diistiniilmektedir.

Medyanin ilkogretim c¢agindaki Ogrenciler iizerinde etkisi oldugu

diistiniilmektedir.

Medya Okuryazarlig1 dersi sayesinde 6grencilerin televizyonu, interneti vs.
kitle 1iletisim araglarim1 daha dogru bir sekilde degerlendirebilecegi

diistiniilmektedir.

Ogrencilerin kitle iletisim araglari1 dogru kullanamamasmin sebepleri
arasinda, ilkégretim miifredatinda yeteri kadar deginilmemesinden

kaynaklandig: diistiniilmektedir.

Sosyal bilgiler dersinin hayatla i¢ i¢e bir ders olmasindan dolayi, giincel

olaylarla dogru bir sekilde iligskilendirilmesi gerektigi diisiiniilmektedir.

1.5. Simirhliklar

Sosyal Bilgiler Ogretimi ve Medya iizerine yapacagimiz bu ¢alisma, 2011-2012

egitim 6gretim yilindaki Nigde Ozel Sungurbey Orta Okulu 7.smif dgrencileri ile

sinirhidir. Elde edilecek sonuglar genellenebilirlik agisindan yeterli olmayacaktir.

1.6. Tanmmmlar

Egitim: “Egitim, bireyin yasadig1 toplumda yetenegini, tutumlarini ve olumlu

degerdeki diger davranig bigimlerini gelistirdigi siirecler toplamidir.” (Tezcan, 1994:3).



Sosyal Bilgiler: “Sosyal Bilgiler hemen her bakimdan degisen iilke ve diinya
kosullarinda bilgiye dayali karar alip problem ¢dzebilen etkin vatandaslar yetistirmek
amaciyla sosyal ve beseri bilimlerden aldig1 bilgi ve yontemleri kaynastirarak kullanan

bir dgretim programudir.” (Oztiirk, 2006:48).

fletisim: “Birey ile birey (ya da bireyler) arasinda yapilan bir anlam yiiklii
simgeler gonderimi, alimi, islenimi, yeniden-gonderimi, yeniden-alimi, ve yeniden
islenimi, vb. siirecidir.” (Oskay, 2000:309).

Medya: “Bizim Tiirkede medya olarak kullandigimiz, Ingilizce‘deki media
sOzcligii, arag, orta, ortam, araci anlamlarina gelen medium (Latince medius)
s0zcligiiniin coguludur.” (Nalgaoglu, 2011:43).

Medya Okuryazarhgi: “Yazili ve yazili olmayan, biiyiik cesitlilik gosteren
formatlardaki (televizyon, video, sinema, reklamlar, internet vs.) mesajlara ulagma,
bunlar1  ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi kazanabilmektir.”
(http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/nedir.html).

1.7. Tlgili Arastirmalar

Rossiter (1999) ‘The Shaping Influence of Film and Television on the
Spirituality and Identity of Children and Adolescents: an educational response - part 3’
adli calismasinda film ve televizyon reklamlarinin etkilerini belirlemeye caligmistir.
Arastirmada Ogrencilerin kisilik gelisiminde televizyon ve filmlerin etkili oldugu ve

bunun i¢in okullarda egitim verilmesi gerektigi belirtilmistir.

Treske (2006) ‘Medya Okur-Yazarligi: Neden Gerekli’ adli caligmasinda,
ilkemizdeki medya alaninda denetleyici ve diizenleyici kurum olarak Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu’nun, medya okuryazarligi egitiminin énemine dair goriislerini
dile getirmistir.

Kutoglu’nun (2006) ‘Medya Okuryazarligi ve Cocuk Egitimi’ adl1 caligmasinda,
ozellikle ilk ve orta dereceli okullarda ¢ocuk egitimi ve medya okuryazarligi konusunda
yeni ufuklar agmak, bu konudaki bilgilere 6rneklerle katkida bulunmak ve medya
okuryazarligmin 6grenciler lizerindeki deger yargilarina etkisinden bahsedilmistir.

Topuz’un (2006) ‘Medya Egitimi: Medya Coziimlemesi (Media Education,
Education aux Medias)’ adli c¢alismasinda insanlara gazetelerden, dergilerden,

televizyon programlarindan, ajans biiltenlerinden ve internetten her giin mesaj ya da



haberin geldiginden bahsedilmektedir. Bu kitle iletisim araglarinin, birgok dnemli olay1
yok sayarak ve dikkatleri baska yere c¢ekerek, toplumun glindemini kendi
dogrultularinda olusturmaya c¢alistiklar1 belirtilerek bu durum karsisinda savunmasiz

kalan insanlarin durumu dile getirilmistir.

Konukman’m (2006) ‘Medya ve Kiiltiir: Son Donem Televizyon Dizilerinin
Yasam Tarz1 Uzerindeki imgeleri’ adli calismasinda Tiirkiye’de &zellikle son yillarda
artan yerli dizilerinin insanlar {izerindeki etkilerinden bahsedilmistir.

Akgiil’iin  (2006) ‘Popiiler  Kiiltiir-Televizyon Iliskisi Uzerine Bir
Degerlendirme’ adli ¢calismasinda, Giindelik hayatin her alaninda etkisi géze ¢arpan ve
son yillarda iizerinde en ¢ok durulan konulardan biri olan kiiltiir olgusu ile kitle iletisim
araclarinin arasindaki iligki sosyolojik bir analize tabi tutulmustur. Ayrica Akgiil,
gilinlimiiz toplumsal kosullarinin tanimlanabilmesinde, anlasilabilmesinde, kitle iletisim

araclarinin 6zellikle de televizyonun etkilesiminin dnemini dile getirmistir.

Bakirc’'nin  (2006) ‘Yazili, Goérsel ve Isitsel Medyanm Insanlarm Siyasi
Davramglar: iizerindeki Etkileri ve Kiitahya Orneklemi’ adli ¢calismasinda, medyanin,
gliniimiiz insanlarmin en fazla ihtiyag duydugu haber alma, bilgi edinme, egitim,
eglence, siyasal iktidarlar1 denetleme, sosyalizasyon, mal ve hizmetlerin tanitimi gibi
bir¢ok islevi yerine getirdiginden ve iistlendigi bu islevler sayesinde medyanin, insan
hayatinin vazgec¢ilmezleri arasinda en {ist siralarda bulunmasindan bahsedilmektedir.
Medya, s6z konusu bu islevleri yerine getirirken insanlar iizerinde ¢esitli etkiler

birakmaktadir. Bakirci bu etkilere deginmektedir.

Kartal’m (2007) ‘Ortadgretim 10. Sinif Ogrencilerinin Televizyon Dizilerindeki
Mesajlar1 Algilamalarinda Medya Okuryazarhi§min Etkisi’ adli eserinde, medya
okuryazarligimin 6nemi, medya okuryazarligi egitiminin 6grencilerin elestirel diisiinme
becerilerine ve televizyon dizilerindeki mesajlar1 algilamalarina etkisi ve 6grencilerin
medya ve televizyon dizileri hakkindaki ilgi ve gorisleri arastirilmistir. Arastirma
sonuclari cinsiyet degiskenine gore de incelenmistir.

Akay’mm (2006) ‘Sosyallesme Siirecinde Kitle Iletisim Araglar’® adlh
calismasinda, sosyallesme siirecinin nasil gerceklestigini ve bu siire¢ gerceklesirken
kitle iletisim araclarinin sosyallesme siirecindeki etkilerinin nasil cereyan ettigine ve

kitle iletisim arac¢larmnin iglevleri nelerdir gibi sorulara yanit aranmaya calisilmistir.



Bayrak’in (2010) ‘Medyanin Toplum Uzerine Etkileri’ adli calismasinda,
medyanin asil islevinin kamuoyunu bilgilendirmek oldugu ve bu bilgilendirmenin de
tarafsiz bir sekilde yapilmasi gerektigi belirtilmektedir. Bayrak, daha sonra su goriise
yer vermektedir: “Medya, haberler ve diger giincel olaylarla diinyadaki olup bitenler
hakkinda hemen o anda yargi olusturma giicline ve bununla birlikte deger, igerik ve geri
plan ile de uzun vadeli olarak bireyleri ve toplumlar1 belirli bir fikir etrafinda birlestirme

potansiyeline sahiptir”.

Cetinkaya’nm (2008) ‘Bilin¢li Medya Kullanicilar1 Yaratma Siirecinde Medya
Okuryazarhiginmn Onemi’ adli cahsmasinda, Giiniimiizde insanlarmn yogun bir sekilde
medya mesajlarina maruz kaldigindan ve medya formlarinin ve araglarinin ¢ok
cesitlenmis olmasinin, insanlarin ¢ogu zaman farkinda bile olmadan medya mesajlarinin
hedefi haline gelmesine neden oldugundan bahsedilmektedir. Bu durumda, medyadan
etkilenme siirecinin her zaman insanlarin bilinci dahilinde gerceklesmedigini belirten
Cetinkaya, daha sonra su goriislere yer vermektedir:  “Bilingli tercihlerden olusmayan
medya tiikketimini, medya izleyicilerini iletisim araglar1 karsisinda pasif kullanicilar
konumuna diisiirmektedir. Ancak bu konumdan kurtulup medya mesajlarmin aktif
alicilar1 haline gelmek miimkiindiir. Bunun i¢in de medya iizerinde daha fazla kontrole
sahip olunmas1 gerekmektedir. Boylelikle, ger¢ekten tercih edilen etkiler

icsellestirilmis; istenilmeyen etkilerden de kagmilmis olur.”

Yilmaz’m (2007) ‘Bilgi Toplumunda Okul Medya iliskisi Tiirkiye Ornegi’ adl1
calismasinda, yeni degisen kosullara egitimin uygun, uyumlu hale getirilmesi gerektigi
belirtilmistir.

Arslan’n ( Tarihsiz) ‘Medyanin Birey, Toplum ve Kiiltiir Uzerine Etkileri® adl1
calismasinda, medyanin birey, toplum ve kiiltiir iizerine olas1 etkileri incelenmistir.
Medyanin toplumun yapisi, kurulu diizeni ve bireyler arasi iligkilerin niteligi ve sekli

iizerinde yeniden yorumlayip, diizenleyici ve sekillendirici bir etkisinin oldugu

belirtilmistir.



2. BOLUM:
2. SOSYAL BIiLGILER EGITiMi VE MEDYA
2.1. Sosyal Bilgiler Egitimi

“Egitiminin nihai amac1 etkili, iiretken ve demokratik yasami kazanmis
vatandaslar yetistirmektir. Etkin bir vatandas olmaktan kasit ise gereksinimi olan
bilginin farkinda olan, o bilgiye ulasma yollarmi1 bilen, ulastig1 bilgiyi
anlamlandirabilen, anlamlandirdig1 bilgilerden yeni bilgiler iiretebilen, bilginin ge¢cmis
formunu arastiran, gelecekteki halini kestirebilen ve bilgisini kullanmay1 bilen insan
olmasidir. Boylesi bir insan tipini yetistirme isini, okullarda toplumsal yasamla bire bir
ilgili, dogrudan hayatla iliskili bir ders olma 6zelligine sahip Sosyal Bilgiler dersi
yiiklenmistir.” (Gtirkan, 2011:2).

Tarihte Sosyal Bilgiler egitiminin ne zaman ve nerede basladigi kesin olarak
bilinmemektedir. Ancak “Insanoglunun var oldugu andan itibaren Sosyal Bilgiler
egitimi baglamistir” denilebilir. Ciinkli dogal ve sosyal bir ortam i¢inde yasayan insanin
yemek, i¢cmek, giyinmek, barinmak, korunmak gibi bazi ihtiya¢larini karsilayabilmek
icin birtakim bilgi ve becerilere gereksinimi vardir. Bu bilgi ve becerilerde Sosyal

Bilgiler araciligiyla edinilir.

Sosyal Bilgiler nedir? XX. ylizyil boyunca bu soruya birbirinden farkli pek cok
yanit verilmistir. Bu ders okullarda on yillardir verilmekle beraber, Sosyal Bilgiler
Ogretiminin amag icerik ve yonteminin ne oldugu ya da olmasi gerektigi konusunda

uzun siire uzlasma saglanamamastir.

Asagida XX. yiizyilin ikinci yarisinda yapilan Sosyal Bilgiler tanimlarindan bazi

ornekler yer almaktadir;

e “Sosyal Bilgiler vatandaslik egitimi amaciyla Sosyal Bilimler ve Beseri

Bilimlerin kaynastirilmasidir.” (Barr ve dig. akt. Oztiirk, 1978:18).
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e “Sosyal Bilgiler kritik sosyal konularda vatandaslik becerilerinin uygulanmasi
amaciyla sosyal ve beseri bilimler kavramlarinin disiplinler aras1 bir yaklagimla

kaynastiriimasidir.” (Barth, akt. Oztiirk, 199:7).

e “Sosyal Bilgiler hemen her bakimdan degisen lilke ve diinya kosullarinda bilgiye
dayali karar alip problem ¢dzebilen etkin vatandaslar yetistirmek amaciyla
Sosyal ve Beseri Bilimlerden aldig1 bilgi ve yontemleri kaynastirarak kullanan

bir dgretim programudir.” (Oztiirk, 2006:23).

Sonmez’e gore Sosyal Bilgiler ise “Toplumsal gercekle kanitlamaya dayali bag
kurma silireci ve bunun sonunda elde edilen dirik bilgiler olarak tanimlanabilir.
Toplumsal ger¢ek denildiginde toplumsal yasami diizenleyen her tiirlii etkinlik akla
gelebilir. Insanin yasaminda kullandig1 ve zorunlu olan onun daha kolay, rahat ve mutlu
yasamasini, kendini gizli glicleri dogrultusunda gelistirip gergeklestirmesini saglayan
tiim toplumsal olgular ve iliskiler bu kavramin kapsami i¢ine girebilir. Bir bakima tiim

sosyal bilimlerin, felsefe ve diger etkinliklerin kesistigi bir alan olarak diisiiniilebilir.”
(Sonmez, 1998:3).

Milli Egitim Bakanligi, Talim ve Terbiye Kurulu Ik gretim Programinda Sosyal
Bilgiler su sekilde tanimlanmaktadir: “Bireyin  toplumsal var olusunu
gergeklestirebilmesine yardimci olmasi amaciyla; tarih, cografya, ekonomi, sosyoloji,
antropoloji, psikoloji, felsefe, siyaset bilimi ve hukuk gibi sosyal bilimleri ve
vatandaslik bilgisi konularini yansitan; insanin sosyal ve fiziki ¢evresiyle etkilesiminin
gecmis, bugiin ve gelecek baglaminda incelendigi; toplu 6gretim anlayisindan hareketle
olusturulmus bir ilkogretim dersidir.”  (http:/ttkb.meb.gov.tr/program?2.aspx/program2.
aspx?islem=1&kno=37).

Tanimlardan anlasildig1 tizere Sosyal Bilgiler, dogru kararlar verebilme, mantikli
diistinebilme, 1iy1 iliskiler kurabilme ve iletisim saglayabilme gibi davranislarin ortaya

cikmasii saglamaktadir.

“Disiplinler aras1 bir vatandaslik egitim programi olarak Sosyal Bilgilerin dogus
siireci ABD’nin XX. yilizyila girerken yasadigi ve miiteakip yiizyilda da devam eden
sosyal, kiiltiirel, ekonomik, vs. alanlardaki biiyiik toplumsal doniisiimiin dogurdugu
sorunlara ¢Oziim arama c¢abalarmin bir sonucu olarak baslamistir. Bu ¢6zim

dogrultusunda ABD ydneticileri yeni bir egitim reformu yapmak zorunda kalmiglardir.



11

Bu reformla ABD vatandaslarina bir arada yasama arzusunun giderek karmasiklasan ve
zorlasan yasamda karsilasacaklari sorunlari ¢6zme ve karar alma becerilerinin
kazandirilmas: gerekiyordu.” (Barth, akt. Oztiirk, 2006:43). Bu arayislar Sosyal
Bilgilerin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir. Dogas1 geregi sorunlarin ¢oziimiinde,

insanlara yol gosteren bir rehber olarak bilim diinyasina girmistir.

Biz de ise Sosyal Bilgiler programlarinin kapsamma giren konular1 iceren
dersler ilk kez sultan II. Abdiilhamit’in 1876-1909 zamaninda ilkokul programlarma
girmistir. Bu donemde yalniz tarih ve cografya dersleri baz1 programlarda yer almistir.
1913 Tedrisat-1 Iptidaiye Kanun-1 Muvakkati'nde ise tarih ve cografyadan baska

malumat-1 medeniye ve ahlakiye ve iktisadiye ilkdgretim okulu programina konmustur.

“Tiirkiye’de disiplinler aras1 ve biitlinlesmis bir vatandaslik egitim programinin
gelistirilmesine oncelik ilk calismalar, ABD’de yeni Sosyal Bilgiler hareketinin ortaya
ciktig1 1960’11 yillarda baslamistir. Bu baglamda tarih cografya ve vatandaslik dersleri
1962°de yaymnlanan ilkokul program taslaginda toplum ve iilke incelemeleri ad1 altinda
birlestirilmistir. Bu yeni ders 1968 ilkokul programinda Sosyal Bilgiler adina almistir. O
tarithten itibaren Tirkiye’de ilkokullarin, ilkdgretim okullarinin, 4-5.smiflarinda Sosyal
Bilgiler anlayis1 egemen olmustur. Son otuz bes yilda bazi uzun dénemli kesintiler hari¢
ilkdgretim okullarinin 6-8. smiflarinda da Sosyal Bilgiler dersine yer verilmistir. 12
Eyliil 1980 askeri miidahalesini izleyen yillarda baslayan tek disiplinli milli tarih ve
milli cografya dersleri 1998 yilinda terk edilmistir. Bunlarin yerini ilkogretim
okullarinin 4-7. Smiflarini kapsayacak sekilde Sosyal Bilgiler dersi almistir.” (Oztiirk,
2006:46-47).

2.2. Sosyal Bilgilerin Dersinin Amaclari

Milli Egitim Bakanligi'nca hazirlanarak 1998 yilinin Nisan ayinda yayinlanan
2487 sayili Tebligler Dergisi'ndeki "llkdgretim Okulu Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim
Programi"nin baglangicinda "Tiirk Milli Egitiminin Genel Amaglari"na yer verilmistir.

1973 tarihli ve 1739 sayili Milli Egitim Temel Kanunu'na gore, Tiirk Milli Egitiminin
Genel Amaglar1 soyledir:

Tirk Milli Egitiminin genel amaci, Tiirk milletinin biitiin fertlerini;

o Atatirk inkildp ve ilkelerine ve Anayasada ifadesini bulan Atatiirk

milliyet¢iligine bagly; Tiirk milletinin milli, ahlaki, insani, manevi ve Kkiiltiirel
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degerlerini benimseyen, koruyan ve gelistiren; ailesini, vatanini, milletini seven
ve daima yiiceltmeye calisan; insan haklarina ve Anayasanin baslangicindaki
temel ilkelere dayanan demokratik, laik ve sosyal bir hukuk devleti olan Tiirkiye
Cumhuriyeti'ne kars1 gérev ve sorumluluklarmi bilen ve bunlar1 davranis haline

getirmis yurttaglar olarak yetistirmek;

e Beden, zihin, ahlak, ruh ve duygu bakimlarindan dengeli ve saglikli sekilde
gelismis bir kisilige ve karaktere, hiir ve bilimsel diisiinme giicline, genis bir
diinya goriisiine sahip insan haklarma saygili, kisilik ve tesebbiise deger veren,
topluma karsi sorumluluk duyan; yapici, yaratict ve verimli kisiler olarak
yetistirmek;

e Ilgi, istidat ve kabiliyetlerini gelistirerek gerekli bilgi, beceri, davranislar ve
birlikte is gérme aliskanligi kazandirmak suretiyle hayata hazirlamak ve onlarin,
kendilerini mutlu kilacak ve toplumun mutluluguna katkida bulunacak bir

meslek sahibi olmalarini saglamak. (Sozer, Tarihsiz:20).

“Tiirk milli egitiminin genel amaglarinda, Ortadgretimin amag ve gorevleri, milli
egitimin genel amagclarina ve temel ilkelerine uygun olarak, biitiin 6grencilere
ortadgretim seviyesinde asgari ortak bir genel kiiltiir vermek suretiyle onlara, kisi ve
toplum sorunlarini tanitmak, ¢oziim yollar1 aramak ve yurdun iktisadi, sosyal ve kiiltiirel
kalkinmasina katkida bulunmak bilincini ve giiciinii kazandirmaktir.” (Tezcan,

1994:51).

“Bu amaca uygun olarak Sosyal Bilgilerin 6ncelikli amaci, birbirine bagli bir
diinyada, kiiltiirel farkliliklar1 olan demokratik bir toplumda, gen¢ insanlarin bilgiye

dayali, karar verebilme yeteneklerini gelistirmektir.”’(Stockard, akt. Unliier, 2008:12).

Sosyal Bilgiler dersi, demokratik degerleri benimsemis vatandaslar olarak
ogrencilerin icinde yasadig1r topluma uyum saglamalarini ve Ogrencilere bu bilgi

birikimini yasama gecirilebilecek donanimlar kazandirmayr amaclamaktadir

(http://ttkb.meb.gov.tr/program?2.aspx/program?2.aspx?islem=1&kno=37).

Tirk milli egitiminin genel amacglarima ve Sosyal Bilgiler dersinin amaglarina
baktigimizda, S6zer, Sosyal Bilgiler dersinin amaglarmin, Tiirk milli egitiminin genel

amagclarinin 6zii ve ruhuna uygun diistiigiinii belirtmektedir (Sozer, Tarihsiz ).
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Sosval bilgiler dersinin amaclarindaki degisme ve gelismeler:

e 1845’de Abdiilmecid’in yaymladigi Hat’ da ilkogretimden umumi cehaletin
giderilmesi genel 6grenimin uygulanmasi ve dini egitim ile hayati bir egitimin
ve Ogretimin verilmesi beklenmektedir. Bu amag¢ 1923’e kadar hemen hemen hig
degismemistir.

e 1926 programinda gen¢ nesli muhitine faal bir halde intibak ettirmek suretiyle

1yl vatandaglar yetistirmek.

e 1929 programinda ilk tahsil ¢aginda bulunan ¢ocuklarin bedence ve ruhca en
saglam kabiliyetlere sahip olmalarmi temin edecek bir muhit i¢cinde en liizumlu

bilgileri ve maharetleri kazandirmak, olarak belirlenmistir.

e 1930 Koy mektepleri miifredatlarinda evinde muhitinde ve biitiin hayatinda isine
yarayacak bilgiye ve itiyatlara sahip olmasini temin etmek, ilkokulun hedefleri

olarak saptanmustir.

e 1936 programinda bilimsizligi gidermek; kiiltlir i¢inde her giin daha ¢ok ¢ocuk
ve yurttagi okutup yetistirecek bir program uygulamak; her egitim ve 6gretim
kurumunda O6grencinin tesebbiis kabiliyetini kirmamaya ve 6grenciye sevgi,
oksayisla, 6zen gostermekle beraber onlar1 hayatta kusurlu olmaktan korumak
icin ciddi bir disiplin ve diizene, ahlak anlayisina alistirmak vs. [Tarih Cografya,
Yurt bilgisi (Sosyal Bilgiler)] ile ilgili oldugu sdylenebilir.

e 1948 programinda ilkokulun amaglar1 yoktur fakat milli egitimin amaclari
vardir. Bunlarin ilkokulunda amaglar1 olacagi vurgulanmistir. Bu amaglar
cocugun toplumsal, kisisel, insanlik, ekonomik hayat bakimindan gelismesi
istenmistir.

e 1962 ilkokul program taslaginda tarih, cografya, yurttaslik bilgisi dersleri toplum
ve lilke incelemeleri adi altinda birlestirilmistir. Bu programda ilkokulun
hedefleri saptanmis kisisel bakimdan, insanlik miinasebetleri bakimindan,
ekonomik hayat bakimindan, toplumsal hayat bakimindan olmak {izere dort ana

baslik altinda toplanmistur.
“Sosyal Bilgiler (Tarih, Cografya, Yurttaslik Bilgisi) dersinin hedefleri 1968
programinda yer almis daha sonra bunlara 1990 yilinda ¢evre ve trafikle ilgili olanlar

eklenmistir. Bu hedefler (amaclar) vatandashik gorevleri ve sorumluluklar1 yoniinden,
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cevreyl, diinyayr ve yurdu tanima yeteneklerini gelistirmek ydniinden, ekonomik
yasama fikrini ve yeteneklerini gelistirme yoniinden olmak iizere dort ana boliime
ayrilmig ve bunlarin alt basamaklar1 belirlenmistir. 1968 programinda, toplum ve iilke
olarak degistirilen tarih, cografya, yurttaslik bilgisi derslerinin adi Sosyal Bilgiler
olmustur.” (Sonmez, 1998:35-36).

Yeni 6gretim programi, Sosyal Bilgiler 6gretiminde 6nemli bir konuma sahip
olan yansitic1 diisiinme, Sosyal Bilimler, vatandashk aktarimi olarak Sosyal Bilgiler
egitimi geleneklerini yansitmaktadir. Bununla birlikte Sosyal Bilgiler 6gretim programi
ogrenciyi sosyallestirmenin yani sira 0gretmen ve O0grencinin birlikte hayal gilicli ve

yaraticilik becerilerini gelistirmelerini amag edinmis goriinmektedir (Ata, 2008).
2.3. Sosyal Bilgiler Dersinin Yeri ve Onemi

“Her insan asgari iki boyutludur; herkesin kendisini temsil eden bir “ben”i,
mensup oldugu grup veya toplulugu temsil eden bir “biz”1 vardir. Gergekte insan, ancak
diger insanlarla birlikte yasamaya ve karsilikli iligkide bulunmaya baslamakla esas
sahsiyetini ve insanligim kazanmaktadir. Insan, siirekli olarak bir sosyal ¢evrenin iginde
yasamakta ve sosyal ¢evre, insanmn yasamasi i¢in, anne karnindaki etene (placenta)
kadar gerekli olmaktadir. Tabiat1 itibariyla sosyal bir varlik olan insanm ic¢indeki
sosyallik onun i¢cinde kuvvetli bir i¢giidii veya egilim olarak bulunmaktadir.” (Ergun,

1994:23).

“Insan biyolojik, kiiltiirel, toplumsal ve psikolojik bir varlik olarak ele alinirsa,
onun toplumsallagsmas: i¢in biyolojik yapismin disindaki kiiltiirel, toplumsal ve
psikolojik boyutlar1 ele alinmalidir. Cocugun zihinsel gelisimi tiimdengelimden
timevarima dogrudur. Cocuk biitlinii algilar ve onu anlamaya calisir. Pargalara
ayrintilara bu yaslarda gidemez, yasam bir biitiindiir ve ¢ocuk tarafindan somut islemler
doneminde parca parca algilanamaz. Giinliik yasamdaki olgular bir biitiinliik gosterir.
[Ikdgretim déneminde ¢ocuk, giinliik yasamda karsilastig1 sorunlar: bir biitiinliik i¢inde
cozmeye calisir. Degisik olaylarin, olgularin sorun iizerine etkilerini goriir ve cok
boyutlu diistinmeye baglar. Bu yasamin en belirgin niteligidir. Sosyal Bilimlerdeki
sorunlarin tek nedeni yoktur; tersine o soruna etki eden birgok neden vardir. Iste bu
ozelliginden dolayi, 6grencinin olaylarin pek ¢ok boyutunu gérmesi agisindan Sosyal

Bilgiler 6nem kazanmaktadir.” (S6nmez, 1998:3).



15

Uzun yillardan beri karmasik ve kaotik hale gelen sorunlarin, her gegen giin
artan bir bigimde, diinyanm sosyal yapisin1 zorladigmi belirten Oztiirk, daha sonra su
goriiglere yer vermektedir: “Her gecen giin artan bu sorunlar toplumu psikolojik ve
fizyolojik bakimdan olumsuz olarak etkilemekte, insanlarin performansini
disiirmektedir. Bu dogrultuda egitim, ¢ogu lilkede hala i¢ine diisiilen sosyal ¢ikmazdan
kurtulmanmn en 6nemli araci1 olarak goriilmeye devam etmektedir. Ornegin, Savage ve
Amstrong (1996)’un belirttigi gibi sasirtici bir bicimde ABD’de insanlar, yoneltilen tiim
elestirilere ragmen okullar1 toplumu degistirebilecek asil kurumlar olarak goérmeye
devam etmektedir. Benzer bir saptamayi, Tirkiye i¢in de yapmak miimkiindiir. Egitim
alaninda gbzlemlenen pek ¢ok yetersizlige ragmen halk, {ilkenin aydmlik gelecegi i¢in
egitime bel baglamayi1 siirdiirmektedir. Boylesi ciddi bir rol yiiklenen okullarin
programlarinda Sosyal Bilgiler dersi, ayr1 bir 6neme sahiptir. Ciinkii Sosyal Bilgiler,
dogrudan vatandaslik egitimi {lizerine odaklanmis tek ders olma ozelligine sahiptir.”
(Oztiirk, 2006:22).

Gumplowich, insanm biitiin diisiince ve kiiltliriiniin, beynindeki her seyin
kaynaginin kendi sosyal cevresi, i¢inde yasadigi sosyal ortam oldugu goriisiinii
savunmaktadir (Ergun, 1994). “Eger ki birey inan¢ ve degerlerinde tam anlamiyla
netlige sahip degilse ya da bunlarda bir belirsizlik varsa, baskalarmim degerlerini ve

bakis acilarini almaya daha meyilli olacaktir.” (Rossiter, 1999:25).

“Dolayisiyla her tiirlii iletisim mecrasmi olanakli kilan yeni iletisim
teknolojilerinin artmasi, asir1 rekabet ortami ve ekonomik kosullar, medyay1 her giin
yeni buluslar pesinde kosmaya itmekte ve bu durumda birey ise enformasyon
bombardimani altinda kalmaktadir. Ayrica, maruz kaldig1 mesaj1 nasil degerlendirecegi
konusunda bilingli, kendisine sunulan, hatta bazen sunulmayan, metni/mesaj1 elestirel
bakis acis1 ile degerlendirebilen bireyin, Ozellikle de ¢ocuk ve genclerin iletisim

araclarindan etkilenmesi de dogal olarak farkli olacaktir.” (Treske,2006:8).

Iste burada 6grencilere olaylarm pek ¢ok boyutunu gostermesi, onlarmn karar
verebilme yeteneklerini, hayal giicli ve yaraticilik becerilerini gelistirmelerini saglayan
Sosyal Bilgiler egitimi, medya ve medya egitimi agisindan 6nem arz etmektedir. Bunula
birlikte Sosyal Bilgiler dersi, cocuga toplumsal kisiligin olusturulmasinda, yasamla ilgili
deneyimler kazandiran 6nemli bir ders olarak islevini gerceklestirmektedir (Sozer, akt.

Unliier, 2008).
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2.4. Medya

I¢inde yasadigimiz toplumun degerlerini doniistiirerek ve cogu zamanda yeniden
ireterek giindelik yasantimizin en Onemli pargalarindan biri haline gelen iletisim
araglari, yaygm kullanimiyla medya; Tirk Dil Kurumu Biiyiik Tirkce sozliigiinde,
“Iletisim ortamu, kitle iletisim araclarmnin tiimiine verilen ad” olarak ifade edilmektedir
(Akgali, 2009).

“Bizim Tiirkcede medya olarak kullandigimiz, ingilizcedeki media sozciigii,
arag, orta, ortam, araci anlamlarina gelen medium (Latince medius) sozcligiiniin
coguludur. Diger yandan, Tiirkce de “media” sdzciiglinii karsilamak iizere, oldukca
hantal ka¢makla birlikte, “kitle iletisim araclarr” kavrami da kullanilmaktadir.”
(Nalgaoglu, 2011:43).

“Iletisim  kelimesi ise Latincedeki communis kelimesinden tiiretilmis
communication kavraminim karsiligi olarak kullanilmaktadir. Anlasilacagr gibi
dilimizdeki karsiligi yabanci dillerdeki anlammnin en Onemli kesimini disarida
birakmaktadir. Birey ile birey (ya da bireyler) arasinda yapilan bir anlam ytiklii simgeler
gonderimi, alimi, islenimi, yeniden gonderimi, yeniden alimi ve yeniden iglenimi, vb.
siireci olarak ifade edilen iletisim terimi, communication soziiniin temelindeki
toplumsallagsma anlamini ifade etmemektedir. Oysa Latincedeki anlami, communa, de
communis, communicare gibi kelimelerden anlasilacagr gibi, bir ortakligs,
toplumsallasmis olmayi, birlikteligi, istirak haline gelmis olmayr kapsamakta;
dolayisiyla, iletisimi hem bireyler arasinda bir siire¢ olarak, hem de bunlar araciligi ile

toplumsal diizeyde bir siire¢ olarak ifade edebilmektedir.” (Oskay,2000:309).

Toplumsal yagamda 6nemli bir rol oynayan Medya’nin tarihi ¢ok genis bir alami
kucaklar. Caglar boyu toplumlarin kendilerini ve 6teki toplumlar1 nasil gordiiklerini ve
cesitli aktorlerin kisisel tasarilar1 dogrultusunda bu goriintiiyli degistirmek icin nasil
caba harcadiklarini inceleme gorevini iistlenerek tiim arastirma sahalariyla kesisir ve
insanlarin kamusal ve 0Ozel alandaki faaliyetlerinin ¢ogunu kapsar (Jeannenney,

cev.Atuk, 2006 ).

“Matbaanin icadi ile baslayan yazili basin donemini ele almadan 6nce, insanlik
tarithinin modern c¢ag diye adlandirilan u¢ noktasindan 6nceki uzun g¢aglar boyunca

haberlerin dolasimindan sdz etmek gerekir. Ilk medya ¢ok basit ve dngoriilebilir bir
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olayin herkese acik bir sekilde anlatilmasidir. Yazinin heniiz bilinmedigi bir ¢agda, bir
agactaki centik, renkli bir ¢akil tasi, kirik bir dal, ilkel insanlarin goziinde diismanin
yaklastigi1 veya bir av hayvaninin buradan gectigini ya da suradan gececegini anlatir.”

(Jeannenney, ¢ev.Atuk, 2006:19).

19. yiizyilin sonlarma dogru Inal (2011) medyanm bilgi vermenin de 6tesinde
glindemine siyaset bilimi ve sosyolojiyi de alarak farkli boyutlara geldigini belirmistir.
Medya’nmn bugiinkii durumu ile ilgili Konukman ise su goriislere yer vermektedir:
“Medya, bugiin giinliilk yasamda insanlar i¢in vazgecilmez bir konuma gelmis, kamuoyu
olusturmadan eglendirme fonksiyonu ve bilgi vermeye kadar, farkli islevleri yerine
getiren genis bir yelpazeye sahiptir. Cogu zamanda hangi konuda, ne zaman

diisiinecegimizi bile medya yonlendirmektedir.” (Konukman, 2006:54).

Insanlarm var oldugu giinden bu yana bilingli, bilingsiz bir sekilde insanlar
etkileyen medya, bugiin de ayni gorevini yerine getirerek toplum {izerindeki etkisi
arttirarak devam ettirmektedir. Ozellikle 6grencilerin diinyasinda genis yer bulan kitle
iletisim araclari, 6grenme silirecinde Ogrencileri kitaplardan daha ¢ok basili olmayan
kaynaklara yOnlendirmektedir. Yani sinema, televizyon ve internet Ogrencilerin
ogrenmelerini diger kaynaklardan daha c¢ok etkileyerek, egitim siirecinde de basrol

oynadigini ortaya koymaktadir.
2.4.1. Medyanin Temel islevleri ve Giicii

Cagimizda en bilyiik degisim iletisim alaninda yasanmaktadir. Teknoloji
alaninda meydana gelen gelismeler her seyden oOnce iletisim alaninda kendini
gostermekte ve toplumda varligmi hissettirmektedir. Iletisim araglari, yaygin
kullannmiyla medya; disiincelerin, davranislarm, deger yargilarinin olugmasinda,
toplumun kiiltiirel ve sosyal yapisinin belirlenmesinde en gii¢lii ara¢ haline gelmistir
(http://www.kadininstatusu.gov.tr/upload/mce/eski_site/Pdf/ TCEUlusaleylemplani.pdf).

Medya, kiiltiirtin ulusal ve uluslararas1 diizeyde bireylere ulastirilmasi
noktasinda 6nemli bir gorev tistlenmektedir. Diger taraftan medya (yazili basn, radyo,
televizyon, internet vb.) 6zellikle toplumsal hayatta bireylerin ¢esitli sosyal ihtiyaglarini
gidermek i¢in sik sik basvurduklari 6nemli bir kaynaktir. Bireyler bu kaynagi bilgi
edinme, eglenme, haber alma maksadiyla kullanirken, medya da topluma ve dolayisiyla

bireylere karsi sorumluluklarmi, dogru ve tarafsiz olarak bilgilendirme, egitim,
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eglendirme ve sosyallestirme vb. gibi fonksiyonlar1 yerine getirerek yapar. Meseleye bu
acidan bakildiginda, toplumda en Onemli kurumlardan birisi medya olarak

goriilmektedir (Kocadas, 2005).

Glinliik yasam icerisinde medyanin kapladigi alanin siirekli olarak genisledigi
belirten Karaca, medyanm 6nemini ile ilgili su goriislere yer vermektedir: “Giliniimiizde
bilim, iletisim ve teknoloji de yasanan gelismeler sonucunda medya biiyiik kitlelere kisa
siirede ulasabilmekte ve onlar1 etkileyebilmektedir. Iletisim araclar1 toplumun davranis
kaliplari, deger ve diisiince tarzlarinin bireylere kazandirilmasi ve 0&grenilenlerin
icsellestirilmesinde etkili olmaktadir. Iletisim araglarma ozellikle de gérsel medyaya
gosterilen yogun ilginin de kolaylastirict etkisiyle iletisim araclar1 vasitasiyla kitlelere
ayni ileti ¢cok sayida ve farkli mesajlarla iletilmekte, ¢ok hizli bir bilgi akist

saglanmaktadir.” (http://www.belgeler.com/blg/2b9t/medya-ve-ruh-salii-nabiz-dergisi).

“Iletisim araglar1 deyince aklimiza ilk televizyon gelse de Burton (1995)
televizyonun etkileme giiciinii inkar etmeden, etki baglaminda biitiin medyanin bir arada
diistiniilmesi gerektigini belirtmektedir. Ona gore medyanin esas giicli, diinya
goriisiimiizii sekillendirebilmesi, diistince ve fikirlerimizin temel kaynagi olabilmesi
gerceginde yatmaktadir. Medya diisiince ve davranis bicimimize etki edebilmektedir.
Onu televizyon gibi kisisel bir ara¢ olarak degil de bir biitiin olarak ele aldigimizda bu

glic daha da etkileyici bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir.” (Sezer, 2007:173).

Akgiil’e gore (2006) Kitle iletisim araglar1 giiniimiizde diinyanin her alanini
sarmigs durumdadir. Diinya, enformasyon bombardimanin altindadir. Bu baglamda
diinyanin en iicra kosesindeki insan dahi biiylik bir bilgilendirme etkisi altindadir. Bu
bilgilendirme siyasetten saglik konusuna kadar her tiirlii alam1 kapsamaktadir. Birey
artik kendi iilkesinde gelisen olaylardan haberdar oldugu gibi diinyada olan diger

gelismelerden de aninda haberdar olmaktadir.

Potter’den de medyanin etkisi ile ilgili su goriislere yer vermektedir:
“Giiniimiizde medya o kadar 6nemli bir yer tutmaktadir ki bizler sanki iki farkl
diinyada yasamaktayiz. Bunlardan biri gercek diinya olurken digeri de medya

diinyasidir.” (Potter, akt. Kutoglu, 2006:62).

Medyanin etkisini ve giiclinii daha iy1 anlamak i¢in hayatimizda ne kadar yer

kapladigina baktigimizda bu durumu daha iyi anlamis olacagiz. Bugiin iilkemizde,
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gelisen iletisim teknolojileri ile 24’1 ulusal, digerleri yerel ve bolgesel olmak iizere
toplam 254 televizyon; 36’°s1 ulusal ve digerleri bolgesel ve yoresel olmak tlizere 1092
radyo; ayrica kablo ve uydu iizerinden ve internet ortaminda yaymn yapan radyo ve
televizyonlarla birlikte sayisiz smir Gtesi yaym evlerimize ulagmaktadir. Bu sekilde
yetigkinlerin diinyasina ait toplumsal hayattaki her tiirlii enformasyonun elektronik kitle
iletisim araclarmin kullandig1 ¢esitli mecralar araciligi ile evlerimize, her yastan
izleyiciye erigsmesi kaginilmaz olmustur. Gilinlimiizde tiim diinyada medya ve iletisim
konusunda siirekli bir teknolojik atilim olmaktadir. Buna bagli olarak medyanin toplum

iizerinde giicii ise her gegen giin artmaktadir (Treske, 2006).

Ulkemizde 21 ilde toplam 2.570 kisiden olusan bir érneklem grubu ile yapilan
arastirmaya gore: Deneklerin sahip oldugu televizyon adedinin izleme egiliminde etkili
oldugu distiniilerek evlerdeki televizyon adedi arastirilmig; elde edilen sonucglara gore
ankete katilanlarin %54,6’smin “1 adet”, % 36,4’Uniin “2 adet” ve % 9’unun “3 adet ve
iizer’” sayida televizyona sahip olduklar1 gozlenmistir (http:/www.rtuk.org.tr/sayfalar/
IcerikGoster.aspx?icerik_id=fceac66bd555-433f-9f0b). Deneklerin neredeyse yarisinda iki ve

iizeri televizyon bulunmaktadir.

Ayni sekilde internet kullanimina baktigimizda diinya genelinde 206.956.723
web sitesi ve 2.095.006.005 kullanic1 (2010) bulunmaktadir. Tiirkiye de ise, 2003te
18604, 2011°de 12.789.017 genis bant internet abone sayist ve 2011 yilinda 26.5
milyon kullaniciyla da diinyada 13.sirada yer almaktayiz (BTIK, 2011). Tiirkiye
niifusunun 3’te 1’den fazlasnin internet kullanicist oldugu goriilmektedir. Ayrica
2003’ten 2011°e kadar gecen siirede kullanici sayisindaki artis orani bu durumu agik bir

sekilde ortaya koymaktadir.

Farkli bir yaklagimla medyanin etkisinden bahseden Burnett su goriislere yer
vermektedir: “Televizyon, radyo ve internetin her zaman kullanimda oldugunu ve nasil
elektrik kullanilmadig1 zaman ortadan kaybolmuyorsa iletisim araclar1 da izleyiciler
kapama diigmelerine bastiklarinda ortadan kaybolmayacagini ve bu siirekli mevcudiyet
insan hiineri ve yaraticilig1 sayesinde kurulmakta olan insa edilmis yeni bir ¢evrenin

parcasidir.” (Burnett, akt. Giirel, 1990:38).
Arslan (Tarihsiz), ardi arkast kesilmeden, defalarca yinelenerek verilen goriintii

ve imgeler bireylerin beyinlerinin ve kalplerinin derinliklerine kadar isledigini ve kalic1

izler biraktigini ifade ederek, biitiin bunlarin 6zellikle de, 6zdesim kurma egilim ve
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ihtiyacinda olan bireyleri derinden etkiledigini belirmektedir. Periyodik bir sekilde
yinelenen hayatla 1ilgili ©6rnek yasan modelleri toplumsal gergekle bagdasip
uyusmuyorsa, bu tiir modellerle 6zdesim kurarak yetisen bireylerin daglik olmasi
diistiniilemez.

“Postman ise her iletisim aracinin, bizi zihinlerimizi diizenleyip diinyaya iligkin
deneyimimizi biitiinlestirmeye yOnelttiginden, kendini bilincimize ve toplumsal
kurumlarimiza kabul ettirmeye calistigini ifade etmektedir.” (Postman, c¢ev.Akinhay,

2004:27).

Medya etkisini kuram ve yaklasimlarla aciklayan Geoarge Gerbner ise
davranigsal etkiler kuramini medyada sunulan siddeti izledikten sonra bireylerin
davranislarindaki degisiklikleri 6lgmeye odaklanan arastirmalarin dayandigi kuramsal
temelleri seklinde ifade etmektedir. 20. ylizy1l boyunca 10 binden fazla arastirma, siddet
gortintiilerini  izleme 1ile saldirgan davranisa yOnelme arasindaki olasi bagi
sorusturmustur. Bu yOndeki arastirmalarmm Ozellikle televizyonla birlikte artis
gosterdigini belirtmistir (Carter ve Weaver, akt. Sezer, 2007).

Medya bir anda bir insani, bir grubu, bir llkeyi ya da tiim diinyay1
etkileyebilecek mesajlar1 sunabilmektedir. Medyanin sundugu mesajlarin bir amag
tasimadigmi  diisinmek ise olduk¢a iyimser bir yaklasim olacaktr. Medya
yoneticilerinin ellerinde medya mesajlar1 kurgulanmakta ve var olan gercekler
oldugundan farkli gosterilebilmektedir. Sunulan bu mesajlar kurgulayanin ideolojisini,
degerlerini yiizeysel olarak degil ama derinlerinde tagimaktadirr (Ulas ve Kogak,

Tarihsiz). Bu da medyanin giiciinii ortaya koymaktadir.

2.4.2. Medyamn Tiirleri
2.4.2.1.Gazete

“Gazete, kitlelerin ulagabilmesini saglayan haberlerin basili kaydidir. Gazete
olaylar1 yaratmayip, gercekleri bir olaydan kotararak okuyucuya anlayabilecegi bigimde
sunar. Gazetelerin okuyucuyu diinyanin herhangi bir yerine gotiirebilme giici
oldugundan, gazetelere sihirli materyaller de denmektedir.” (Carey ve Greenberg, akt.
Unliier, 2008:8).

“Haberlesme isteginin insanlik tarihinde ilk ¢agdan itibaren var oldugu

bilinmektedir. Arastirmalara gore diinyada ¢ikarilan ilk gazete Misir uygarlhigina ait Nil
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boylarinda bulunan bundan 3400 yil Oncesine ait tugla tabletlerdir. Misirlilar bu
tabletlere giiniin 6nemli olaylarin1 yazmiglar ve elden ele dolastirmiglardir. Kagidin
bulunmasiyla haber mektuplari, daha sonra matbaanin icadiyla beraber ilk giinliik

gazeteler yayimlanmaya baslamistir.” (Bakirc1, 2006:21).

Gazeteler okuyucular1 farkli insanlarla tanistirarak, onlar1 yeni seyler denemeye
davet eder. Diger iletisim araclariyla karsilastirildiginda, gazetenin her tiir bilgiyi genis
kitlelere ulastirdig1 goriilir. Gazeteler ayni zamanda tarihi, gilinliik olarak aktaran
kaynaklardir. Olay ve cercevesi hakkinda aninda resimler sunarken, ayni zamanda

tarihgiler icin miithis bir bakis agis1 da olusturmaktadir (Using Newspapers, 2006).

Gazete kullaniminin yararlar1 sdyle siralanabilir (A Dozen Good Reasons for
Using Newspapers in Your Classroom, 2006; Using Newspapers in Class, 2006 akt.
Unliier, 2008:25).

Gazeteler;

e Gercegi temel alan, hem bilgi edinmeyi, hem eglenmeyi saglayan yararli bir

egitim aracidir.
e Tarihi oldugu anda yansitan ve olabildigince nesnel aktaran bir kaynaktir.
e Basili ve gorsel formatta diinyanin her yerinden ulasilabilecek bir kaynaktir.
e Her 6grencinin ilgisini ¢ekebilecek bir kaynaktir.

e Ogrencilerin yasamlarinda kullanacaklar1 standart sozciikleri ve dilbilgisi

kurallarini igcermektedir.

e Ogrencilerin belli bir amaca ydnelik olarak yazi yazmalar: i¢in yol gdsterici

nitelikte kusursuz bir aragtir.
e Toplumdaki ¢cogu kisinin yasam1 boyunca okuyacagi tek yazili metindir.

e Her diizeydeki yetiskin insanlarin ve Ogrencilerin okuyabilecegi, okurken

goriilmekten gurur duyabilecegi bir aragtir.

e Ogrencilerin gorerek ve yaparak ogrendikleri etkinliklerde, kesilebilir,

isaretlenebilir olmas1 agisindan ¢ok kullanighdir.
o C(Cesitli hikdye, neselendirici siitunlari, karikatlir ve bulmacalariyla bireyleri
eglendirir.

e Yazilariyla insanlar1 ikna eder ve yonlendirir.
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e Ilanlarla hizmet ve iiriin bilgilerini énerirler.
2.4.2.2.Radyo

“Yasamimizi biiyiik 6l¢iide etkileyen ve toplumlari bigcimlendirmekte 6nemli bir
yeri olan kitle haberlesme araglarindan biri de radyodur. Radyo, televizyondan daha
eski bir kitle iletisim araci olmasi, gorsel tema icermemesi, sadece soze ve sese dayali
olmasina ragmen kolay elde edilebilirligi, tasmabilirligi ve her mekanda dinlenebilmesi

onemini yitirmesini engellemis, hitap alanin1 genisletmistir.” (Bakirci, 2006:49).

Radyo yaymlarinin baglangi¢ tarihini elektrigin kesfedildigi tarihe kadar
indirilebilecegini belirten Tekinalp (2003), ses sinyallerinin bir yerden bir yere
aktarilma Oykiisiiniin, elektrigin kesfi ile basladigini ve bu kesfin ilerledigi ince uzun

yolda insan azmi ve iradesinin hala slirmekte olan izlerinin bulundugunu sdylemektedir.

Radyo yaymi elektromanyetik dalgalar (hertz dalgalar1) enerjisi araciligi ile bir
olaym, bir iletinin (s6z-miizik) topluma ses yolu ile aktarilmasidir. Bir bagka deyisle,
kulakla duyulamayan sinyallerin radyo frekanslar1 araciligi ile boslukta yayilmasi ve bu
sinyallerin, bu amag i¢in gelistirilmis 6zel alicilar (radyo alicilar1) araciligi ile bireylerce

alinmasi, izlenmesidir.

Radyonun, elektromanyetik dalgalar araciligi ile ses unsurunun bir program
seklinde insanlik yararma sunulusunun hentiz 85 yillik bir ge¢misi vardir. Ancak, radyo
telsizinin ilk yayma baglamasinin 1920’lerde olmasma karsilik, bu konuda yapilan

calismalarin ¢ok eskiden, 1860’11 yillarda basladigini belirtmek gerekir.

“Glinliik yasantimizin bir pargasit durumuna gelen radyonun iletisim araci olarak
ortaya ¢ikmasi bircok insanin ¢alismasi sonucu olmustur. Degisik tarihlerde, degisik
iilkelerde, farkli ilim adamlar1 radyonun bugiinkii durumuna gelmesini saglayici teknik

buluslar1 yapmislardir.” (Aziz, 2006:16).

“Stirekli ilk radyo vericisi 1920°de ABD’de yayina baslamistir. Diger iilkelerde
de diizenli radyo yaymlar1 gecikmemis; 1922°de Ingiltere’de, Fransa’da, Sovyetler
Birliginde, 1923’de ise Almanya’da, sonra siwrasiyla 1927 yilmma kadar Arjantin,
Avustralya, Italya, Japonya, Norveg, Yeni Zelanda, Hollanda, Isvec, Isvigre,
Cekoslovakya, Giiney Afrika Birligi gibi iilkelerde radyo yaymlar1 baglamistir.” (Aziz,
2006:24). “Tirkiye’de ise ilk diizenli yaym 6 Mayis 1927°de baslamistir.” (Tekinalp,
2003:128).
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“Radyo, kitle iletisim araglar1 i¢erisinde insaniligi, kullanishligi, dinleyicisine
kabiliyet serbestisinin yaninda kendisini ifade etme imkanini da saglayan bir iletisim
organi olarak dinleyicisinin kendisiyle konusmasimi ister. Radyolar her yerden yayin
yapabilme 0Ozelligine sahiptir. Gezici yayin arabalari ile istenen konferans, konusma,
basm toplantis1 gibi etkinlikleri canli olarak yayinlayabilir. Gelisen teknoloji birkag

parca donanimla yaymn yapmay1 olanakli kilmistir.” (Bakire1, 2006:50).
2.4.2.3.Televizyon

Kimi tanimlara gore sihirli kutu, kimi tanimlara gore ise de, ahmak kutusu, ya da
tek gozlii canavar. Nasil tanimlanirsa tanimlansin, buna ragmen, goriintii ve sesin
birlikteligi ile televizyonun giiniimiiz kitle iletisim araclar1 arasinda en etkilisi oldugu

yadsmamaz bir gergektir (http://www.insanbilimleri.com/ojs/index.php/uib/article/view/162).

“Televizyon, ortaya c¢iktigi andan itibaren insanoglunun hayatma her alanda
girmis ve vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir. Televizyon hareket, ses, renk ve 15181
birlestirerek ilgi cekmekte; birden fazla duyuya yoneldigi i¢in de etkisi her gegen giin
artmaktadir.” (Biiylikbaykal, 2007:31).

Postman’a (2004) gore, televizyon bilginin kumanda merkezidir. Ornegin diger
medya araglarindan yararlanisimiz agirlikla televizyonun yonlendiriciligiyle olmaktadir.
Telefon sisteminin nasil kullanilacagini, hangi filmlerin goriilecegini, hangi kitap, kaset
ve dergilerin almacagini, hangi radyo programlarinin dinlenecegini televizyondan
ogreniriz. Televizyon iletisim ortamimizi, baska hicbir iletisim aracinin giiciiniin

yetmeyecegi tarzlarda bizim adimiza diizenler.

“Insanlarm bireysellik isteklerini koriikleyen ve onlar1 sundugu hayat tarzina dogru
ceken’ (Rossiter, 1999, 219) ‘televizyonun kisaca tarihsel siirecteki gelisimine
baktigimizda; 19. yiizyilin sonlar1 ile 20. ylizyilin basi radyo, hareketli sinema ve
telefonun dogusuna tanik olmustur. Pittsburgh Westinghouse laboratuvarlarinda calisan
Rus asilli Vladimir Zworskin, 1923 yilinda tamamen elektronik bir televizyon

sisteminin patentini alan ilk kisidir.” (Tekinalp, 2003:128).

“Fransa ilk kez 1932°de, Paris’ten haftada bir saatlik deneme yaymini
baslatmisti. Almanya’da, Posta Ofisi 1928’den itibaren 30 satirla yaym yapmaya
basladi. Hollanda’da 1951°de, Belgika ve Danimarka’da 1953’te, Avusturya ve
Liiksemburg’da 1955°te, Isve¢ ve Ispanya’da 1956°da, Portekiz’de 1957°de, Isvigre,
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Finlandiya ve Yugoslavya’da 1958’de, Norve¢’te 1960’da basladi. Moskova’da ise
1948°de basladi.” (Jeannenney, ¢ev. Atuk, 2006, 262-266). “Ulkemizde ise TRT ilk
televizyon yayinlarin1 1968 yilinin ocak ayinda baslatmistir. Ancak televizyon yayinlari
ile ilgili caligmalar 1960 6ncesine kadar uzanir.” (Tekinalp, 2003:242). TELE VISION
sozcugli ise ilk kez Scientific Amerika dergisinin 1907 Haziraninda yayimlanan

sayisinda kullanilmistir.” (Serim, 2007:23).

Deyis yerindeyse, toplumsal ve entellektiiel evrenin arka planindaki radyasyon,
yiizy1l 6nceki elektronik big-bang’in neredeyse gozle goriilmez kalmtis1 (Postman, cev.
Akinhay, 2004) olan ve bu kadar kisa bir siirede kiiltiirel hayatin degisimi iizerinde en
fazla etki yaratan kitle iletisim aracinin yayginligi, etkinligi, format1 dikkate alindiginda
bunun “televizyon” oldugunu séylemek yanlis degildir. Baska higbir kitle iletisim arac1

televizyon Olciisiinde bu kadar yaygmliga sahip degildir.
2.4.2.4.internet

“Internet, birden fazla haberlesme agmin, birlikte meydana getirdikleri bir
iletisim ortanudir. Internet’te temel amag iletisim oldugu i¢in, ag1 meydana getiren
bilgisayarlarin arasinda baglant1 kurmak gerekmektedir. Bunun saglanmasi i¢in de ortak
bir dil kullanilmaktadir: TCP/IP yani Internet Protokolii. TCP/IP uyumlu olmasi kosulu
ile diinyanin herhangi bir yerindeki bilgisayar ag1 Internet’e katilabilecegi gibi,
haberlesme menzili elverdigi nispette uzaydaki bir bilgisayardan da Internet’e
baglanmak miimkiindiir. Bu alt yapmin yani Internet’in bir sahibi yoktur; onu isleten,
denetleyen merkezi bir otorite s6z konusu degildir. Ve bdylelikle internet giderek
genisleyen, hizlanan ve yayilan yapisiyla temel medya ortami olmustur.” (Demir,2011:
24).

“Internetin bir medya aygit1 olarak gelisim tarzi, hizlandirilmis bir film gibi, tiim
modern iletisim araglar: tarihinin tekrari niteligindedir. Yiizlerce yillik gelisme yirmi
yila sigdirilmugtir. Internetin taklit ettigi ilk bilgi isleme makinesi Gutenberg’in
matbaasiydi. Hafiza ve bant genisligin maliyetinin diismesiyle fotograflar ve ¢izimlerde
web sayfalarina koymak miimkiin hale geldi. Daha sonra internet, geleneksel ses isleme
donaniminin (radyo, fonografi ) isini de iistlenmeye basladi. Son olarak, internet sinema
ve televizyon teknolojilerinin yerini alirken, videolar online olarak yaynlanmaya

basladi.” (Carr, ¢ev. Kapaklikaya, 2012:107).
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“Tiirkiye Internete Nisan 1993'ten beri baghdr. Ik baglanti ODTU'den
gerceklestirilmistir. 64kbit/san hizinda olan bu hat, ¢cok uzun bir siire, tiim iilkenin tek
¢ikist olmustur. Ege Universitesi'nden olan baglant1 ise, 1994 baslarinda, 64kbit/san.
hiz1 ile gergeklestirilmistir. Ardindan sirayla, Bilkent Universitesi (1995 Eyliil),
Bogazici Universitesi (1995 Kasim) ve ITU (1996 Subat) baglantilar1 gerceklesmistir.
1996 yili Agustos ayinda da Turnet calismaya baslamistir. 1997 yila gelindiginde,
akademik kuruluslarm Internet baglantisini saglayan ULAKNET calismaya baslamis ve
{iniversiteler nispeten hizli bir omurga yapisiyla birbirlerine baglanmis ve Internet

kullanir hale gelmislerdir.” (Erséz ve Meral, 2006:150).

Internetin sundugu hizmetler, insanin hayal giiciinii zorlayacak derecede
artmustir. Insanlar internet sayesinde istedikleri her tiirlii bilgiye arama motorlari
sayesinde ulasabilmekte, aligveris yapabilmekte, filmlerin, kitaplarin, arabalarin vb.
merak ettikleri seylerin tanitimini gorebilmekte, 1§ basvurusu yapabilmekte,
iniversitelerin  kiitliphanelerine girebilmekte, bankacilik islemleri yapabilmekte,
kisacast internetin pek ¢ok hizmetinden faydalanabilmektedirler. (Okudan
akt.Bakirc1,2000).

“Ozellikle 1990’11 yillarin basindan itibaren kamusal kullanimi yaygmlasan
internet, yalnizca iletisim teknolojisi alaninda bir yenilik olmakla kalmamis, ayni
zamanda gerek akademik, gerekse popiiler ilginin merkezine oturmustur. Internet
iizerine yonelik akademik 1ilgi Oncelikle miihendislik ve iletisim disiplininde
yogunlagmis, ancak sonrasinda psikolojiden, sosyolojiye, siyaset bilimine kadar pek ¢ok
bilim dalinm arastirma alanlarina eklemlenmistir. Internete yonelik popiiler ilgi ise
aracin kullaniminin yayginlasmasiyla birlikte artmis, kisisel kullanicimin pek ¢ok
ithtiyacina yanit veren bir iletisim ortami olmasiyla 6nem kazanmistir.” (Timisi,akt.Balc1

ve Ayhan, 2007:175).

Kocgak’a gore bugiin en ¢ok tercih edilen medya araglarindan biri olan internet
tim diinyada faaliyet gostermeye baslamistir. Bilgisayar teknolojisinin gelisiminin
ardindan diinya ¢apinda iletisimi oldukca kolay kilan internet erigimi gelistirilmistir. Bu
sayede artik internetin ulastigi her yer taninabilir ve goriilebilir olmustur. Kisacasi
internet diinyay1 kiiciik bir koy haline getirmistir (Kogak ve Ulas, Tarihsiz).

Toplumlar iizerinde, bu kadar etkili olan internetin kimi zaman olumlu, kimi

zaman da olumsuz etkileri, insanin sosyal hayati ve kiltiirii iizerinde birtakim
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degisiklere yol agtign goriilmektedir. Diinya, Internetle bilgi agirlikli bir iletisim
sisteminin i¢ine dogru yol almakta ve bununla birlikte bilginin genis kitlelere ulagsmas1
Internet sayesinde saglanmaktadir. Etkilesimli iletisim imkanlar1 sunarak bireylerin
“secim” ve “Ozglrlik” alanlarin1 genisletmekte ve dolayisiyla yayilan bilgiyle
toplumsal gelismeye olumlu bir etki yaptigi diisiiniilmektedir. Kimilerine goére pek cok
yararl bilginin bulundugu dev bir kiitiiphane, kimilerine gore en iyi haberlesme araci
veya kimilerine gore de hosca zaman gecirilebilecek bir arag olarak algilanan Internet,

kimilerine gore ise bir tehdit olarak algilanmistir (Sarikafioglu, 2007).

Gergekten giiniimiizde Internet kullanimmin artmasma paralel olarak hizlanan
baglantilarin yaninda, internet basinda ge¢irdigimiz zamani da hesapladigimizda

internetin 6nemini daha 1yi anlamis oluruz.

Bu durumu internet iizerine bir¢ok yazisi olan Carr su sekilde agiklamaktadir:
“2009 yilina gelindiginde Kuzey Amerika’daki yetiskinler haftada ortalama on iki
saatlerini internet basinda gegiriyorlardi. Bu siire 2005 ortalamasinin iki katidir. Eger
yalnizca internet ulasimia sahip yetiskinleri dikkate alirsaniz, online olunan siireler
haftada on yedi saatin {istiine ¢ikmaktadir. Daha geng yasta olanlarda bu rakam stirekli
artis halindedir. Yirmili yaslarda kimseler haftada on dokuz saatten fazla zamanlarini
online olarak gegiriyorlar. Iki ila on bir yas arasmndaki Amerikali gocuklar 2009 yilinda
interneti haftada yaklasik on bir saat kullaniyorlardi. Bu siire 2004 yilindaki siirenin
yiizde altmis fazlasidir. Tipik Avrupali yetiskinler, 2009 yilinda, 2005 yilindaki
ortalamanin yaklasik yiizde otuz fazlasi kadar, haftada ortalama on iki saat kadar online

kalmaktaydi.” (Carr, ¢ev. Kapaklikaya, 2012:110).

Ulkemiz de ise TBMM’de kurulan Bilisim ve Internet Arastirma Komisyonu,
Bilgi Teknolojileri Iletisim Kurumu (BTK) ile Telekomiinikasyon Iletisim
Baskanligr’nin (TIB) yaptig1 arastirmalar sonucunda BTK yoneticilerinin verdigi
bilgilere gore, internette bir dakikada 168 milyon e-posta gonderilip, 694 bin 445 arama
yapiliyorken, 2 milyon kullanici da online porno izliyor.1998-2011 arasinda AB
iilkelerinde internet kullanimindaki artig orani yiizde 91.6 olurken, Tirkiye’deki artis
orani ise yiizde 14 bin 630’u bularak, rekor kirdi. Avrupa’da 1998-2000 arasinda yiizde
245°1ik biiylime, 2002-2004 arasinda ylizde 535°e¢ c¢ikiyor, daha sonra yiizde 91’e
iniyor. Tirkiye’de 1998-2000 arasinda artis oran1 yiizde 167, 2006°da yiizde 292, 2006-
2008 arasinda ylizde 5 bin 464, 2008-2010 arasinda ise yiizde 7 bin 778 olarak
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gerceklesti. Bilisim geliri 2003°te 11,5 milyar dolar iken 2011°de 34 milyar dolara

yiikseldi. 2001°de isletmeci sayisl 126 iken, 2012°de 565 oldu
(http://datahaber.com.tr/index.php/datametres/671-btk-baskan-internet-kullanmyla-ilgili-ilginc-verileri-
acklad.html).

2.5.Medyanin Egitim Siirecindeki Yeri ve Onemi

“Kitle iletisim araglar1 dolayisiyla medya kuskusuz modern zamanlarin
bi¢imlendirici araglarindandir.” (Akgali, 2009, 1). I¢inde yasadigimiz donemin belki de
en ayirt edici 6zeliklerinden biri de hepimizin yazili ve gorsel mesajlarla/iletilerle bizi

kusatan bir ¢evre i¢inde yasiyor olusumuzdur (Paker, 2009).

“Piaget, kisinin cesitli gelisme donemlerinde ¢evreden aldigi uyarilar: kendine
mal ettigini, kendisinin de ¢evreye uyum yaptigini; bu uyum ve benimsemeler sonunda
gelisen semalarn o kisinin algi, hareket, duygu, diisiince gibi 6zelliklerini meydana
getirdigini belirtmektedir.” (Ergun, 1994, 175). Ozellikle ¢ocuklar gorsel agirlikli bir
diinyada dogduklarindan toplumsallagsma siireclerinde okul, aile ve ¢evreden ama en ¢ok
da gorselliligin temel olusturdugu medyadan etkilenmektedir (Dinger ve Yilmazkol,

2009).

Medya islevsel agidan bir iletisim aract olmakla birlikte ayni zamanda cok
onemli bir egitim aracidir. "Yasant1 ve O6grenme yoluyla bireyde istendik yonde
(olumlu) davranis degisikli§i meydana getirme siireci" olarak tanimlanan egitim, medya
kanaliyla da genis halk kitleleri iizerinde etkisini gosterir. Egitim, bireyin, toplumun
istek ve beklentilerine uygun dogrultuda degistirilmesi temeline dayanir. Bir bagka
anlatimla medya, c¢ok etkin bir sosyalizasyon (toplumsallastirma) aracidir. Ayni
baglamda, ¢ok farkli insanlara, ¢cok sayida ve farkli mesajlar1 iletebilme giicii ve yetisine
sahip olan bu iletisim araclari, Uiretilen kiiltiir iirlinlerini insanlarin yasam alanlarinin da

iglerine, evlerine, oturma odalarina kadar tasir.

Bunun yaninda kitle iletisim araglar1 gelismis ve gelismekte olan tilkelerde iilke
sorunlarmin ¢oziimiinde yararlandiklar1 araglar toplulugudur. Basta yazili basin olarak
bilinen gazete, dergi, kitap, brosiir ile radyo, televizyon, sinema, kaset gibi araglardan
olusan kitle haberlesme araglar1 kuskusuz arag olarak degil, bu araglarla verilen mesajlar
ile ¢6ziime yardimci olabilmektedirler. Bir baska deyisle bu araglardan yararlanma,

onunla verilen bilgi, haber ve mesajin iyi bir bicimde hazirlanip verildiginde, ayni
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kisinin ilgisini c¢ekip izlendiginde, verilerin niteligi alanca kabul edilip
yorumlanabildiginde ve her seyden 6nemlisi bu bilgiler, kisinin yasaminda uygulama
alan1 bulabildiginde, bu araclar ile verilerin sorunlar1 ¢éziimleme de yardim edici

olmasindan s6z edilebilir (Aziz, 1975).

Medyanin etkisinden bahseden Warren, film ve televizyonca olusturulmus olan
hayat izlenimlerinin 6nemini vurgulamaktadir. Film ve televizyonda olan hikayeler
dikkate deger etkiye sahiptir. Insanlar bu hikayeleri genel olarak goriirler ama onlari
nasil gordiiklerini diistinemezler. Ergenlik donemi yaslarinda gencler kendilerine
uyanlari, sunulanlar igerisinden alip denemeye giderler. Bu sunulanlar gencgler i¢in
onemlidir. Clinkii bunlar onlarin olmak istedikleri kisiyi, geleceklerinin nasil olacagini
ve bunu paylasacaklari kisiyi resmetmeye calisirlar; yani film ve televizyon’un sundugu
kahramanlar 6zellikle ¢cocuklar i¢in ruhsal yapiy1 etkileyecek giice sahiptir (Rossiter,

1999).

Kitle iletisim araglar1 ilizerine arastirmalariyla taninmig Wilbur Schramm, ise
kitle iletisim araglarinin, bazen sinif 6gretmeni kadar, bazen de ondan daha basarili

olduklarin belirtmektedir (Tezcan, 1994).

Neil Postman ise bir kiiltiir sozli iletisimden yaziya, basili yaymlardan
televizyon yaymlarma kaydik¢a, o kiiltlirin hakikatle ilgili fikirlerinin de

degiseceginden bahsetmektedir (Postman, ¢cev. Akinhay, 2004).

Tip alaninda bilgisayar kullanimi hakkinda bir blog tutan Bruce Friedman su
goriiglere yer vermektedir: “Uzun bir makaleyi ister internette yer alsin isterse de basili
halde bulunsun, okuma ve 6zlimseme yetenegimi neredeyse kaybettim.” (Carr, cev.
Kapaklikaya, 2011:19). Goriildiigii gibi kitle iletisim araclarmin, egitim siirecindeki

etkisi yadsmnamaz bir gergek olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
2.5.1. Okul ve Medya iliskisi

Cevresinde olup biteni 6grenme istegi ya da merak duygusu insanoglunun en
belirgin 6zelliklerinden birisidir. Insan ¢evreden yalitilmis, bagimsiz kisilik olmadig:
i¢in giinliik yasaminda siirekli bir seyler araciligiyla birileriyle iletisim halindedir. Iliski
ve iletisim insan i¢in bir ihtiyactan Ote zorunluluktur (http://www.belgeler.com/blg/
2b9t/medya-ve-ruh-salii-nabiz-dergisi). “Ergun’a gore ise insanlarin topluluk i¢inde yasamasi

biyolojik ve psikolojik bir zorunluluk olarak ortaya ¢ikmaktadir.” (Ergun, 1994:23).
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Oskay, insan kiiltiiriinii olustururken bir basma degil, diger insanlarla birlikte
etkinlik gosterecegini ifade etmektedir (Oskay, 2000). Insanlarin bir araya gelerek
olusturdugu Sosyal-kiiltiirel sahsiyet ise kisinin i¢inde yasadigi sosyal ve kiiltiirel
ortamin beklentilerine cevap vermek ve onun icinde verimli calisabilmek i¢in ona
uygun motivasyon, diisiince, duygu ve davranis sekillerini 6grenmektir. Bu sahsiyet
kisinin ferdiyetinin psikolojik ve fizyolojik tabiati ile sosyal grup, kurum ve olusumlarin
kaynagsmasindan meydana gelir (Ergun, 1994). Bu kurumlarin basinda ise okullar

gelmektedir.

“Okullar verilen egitim diizeyine niteligine gore anaokulu, ilkokul, lise, meslek
okulu ve tlniversite gibi cesitli bicimde adlandirilmaktadir. Bu okullarin her birinin
kendine 6zgii amaglar1 programlar1 ve degerlendirme ydntemleri olmakla beraber
hepsinde bir amaclilik s6z konusudur. Her okul kendi amaclarin1 gergeklestirmek igin
gerekli davraniglar1 segerek, Ogretme yasantilar1 ortaya koyarak bu yasantilari
ogrencilerin gereksinim ve gelisim diizeyine gore ayarlayarak planl bir 6grenim ortami
diizenler. Bu amaglar1 saglayan egitim programi, 68retmen-68renci, yonetici, arag ve

gerecler temel 6gelerdir.” (Giiler, 1990:41).

Okul sistemleri, toplumsal biitiinlesmenin ve kaynasmanin bir aracidirlar.
Ogrencilere toplumsal kurallar, degerler ve sosyal rollerin rnek yorumlamalari sistemli

olarak burada 6gretilir (Ergun, 1994).

Egitim sosyologlarindan Waller, okulu iiyeler arasinda siki, birbirine bagli bir
toplumsal iligkiler sebekesi olarak ifade etmektedir (Tezcan, 1994).

“J.Dewey’e gore okul, bireyi icinde dogdugu en yakin ¢evre ile temasa gegirir.
Onu topluluktan, toplum yasamina ulastirir.” (Tezcan, 1994:246). Yani toplumun
kendisi i¢in meydana getirdigi biitiin seyler, onun her bir bireyine okul araciligiyla
kazandirilir (Dewey, ¢cev. Basman, 2010).

“Okulda karar ve etkisiyle her seyi kapsayan amag, ¢cocugun hayatidir. Cocugun
olgunlasmasina yardim i¢in gerekli olan tiim ara¢ ve konular burada toplanir.” (Dewey,
cev. Bagman, 2010:25). Tezcan ise okulun basta gelen toplumsallasma islevi, ¢ocugu
egitmek ve sosyallestirmektir. Bu da kiiltiirtin temel bilgi ve becerilerini nakletmek

olarak belirtmektedir.



30

“Cocuk agisindan sosyallesme, bir 6grenme siirecidir. Sosyallesme siireci
icerisinde ¢ocuk aile, okul, sosyal ¢evre ve kitle iletisim araglar1 araciligi ile toplumun
kendisinden bekledigi rol ve beklentileri 6grenir. Sosyologlar sosyallesmenin genellikle
iki asamada gerceklestiginden s6z eder. Birincil sosyallesme, bebeklik ve ¢ocuklugun
ilk doneminde gerceklesir ve bu sosyallesme siireci birincil grup olan ailede baglar.
Ikincil sosyallesme ise, cocukluktan sonraki donem ile olgunluk doneminde gergeklesir.
Bu asamada, sosyallesmenin ilk araci olan aileden sorumlulugun bir kismini alir ve
bunu okullara, toplumsal gruplara ve iletisim araclarina devreder. Gliniimiizde aile ve
okulun yaninda, kitle iletisim araglar1 sosyallesme islevini yerine getiren en 6nemli
unsurlardir. Bu unsurlardan kitle iletisim araglar1 ve ozellikle televizyon, digerlerine
gore bu siirecte her gegen giin etkisini daha da artrmaktadir.” (Kaya ve Tuna, 2008:

162).

Chomsky ise bu durumla ilgili su gorislere yer vermektedir: “Benim gegerli
olduguna inandigim alternatif bir goriise gore ise medya ger¢ekten toplumsal bir amaca

hizmet etmektedir.” (Chomsky, ¢ev. Yilmaz ve Akinhay, 2002:22).

Medya’nin islevsel agidan yalnizca bir iletisim araci olarak kalmadigmi belirten
Aslan: “Bunun yan1 sira medya ¢ok dnemli bir egitim aracidir da. Ozellikle de genis
halk kitlelerinin egitimi agisindan ¢ok onemli hizmetler yerine getirebilir. Bir bagka
anlatimla medya, cok etkin bir sosyalizasyon (toplumsallagtirma) aracidir. Genel
anlamiyla sosyalizasyon siireci, toplumun mevcut deger ve normlarmin bireylere
ogretilmesi siireci olarak tanimlanabilir. Bir baska anlatimla sosyalizasyon bir 6grenme
siirecidir. Bu siire¢ icinde bireyler hangi durumlarda nasil davranacaklarini 6grenirler.
Yine bu siire¢ i¢cinde bireyler, sahip olduklar1 ya da toplum tarafindan kendilerine
verilen rollerin ve bunlarin sonucu olarak sahip olunan statiilerin gerektirdigi davranis
bicimlerini, toplumun ve oOteki bireylerin kendilerinden beklentilerini 6grenirler.”
(http://www.insanbilimleri.com/ojs/index.php/uib/article/view/162).

Ergun, giiniimiizde bilginin yapismin degistigini, bilginin hareketsiz bir kati
madde oldugu goriisiiniin zamanimizin ruhu ile agiklanamayacagini ve bilginin artik
hareketsiz bir kat1 madde olmayip, akici ve hareketli bir s1vi oldugunu, toplumun biitiin
olaylar1 icerisinde bizzat hareket halinde bulundugunu belirtmektedir (Ergun, 1994).

Onemli bir toplumsallasma gdrevini iistlenen okullarm, ¢ok hizli bir sekilde degisen
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kitle iletisim araclariyla diger bir ifade ile medya ile 6nemli etkilesim igerisinde

oldugunu sdylemek zor olmasa gerek.
2.5.2.Medyanin Ogrenci Egitimi iizerindeki Etkisi

Toplumsal yap1 ve kiiltiir iizerinde artan etkisi nedeniyle medyanin kazandig:

hegemonik gii¢ bir¢cok agidan inceleme konusu olmustur (Akcali, 2009) .

“Insanlarm yasamlarmin her aninda ve her alaninda toplumsal degisime yol agan
teknolojik yeniliklerle karsi karsiya kalmalar1 ve bu degisimin sonunda toplumsal,
siyasal, kiiltiirel, duygusal, maddi ve manevi olarak etkilenmeleri ka¢cimilmazdir. Buna
karsm giiniimiiz diinyasinda bireyin, iistiin nitelikli olmas1 hedeflenmektedir. Igine
girmek zorunda oldugumuz bilgi toplumunun en 6nemli unsuru "bilgili insan-nitelikli
insan" olduguna gore, bu insanin yetistirilmesi stratejik bir 6nem kazanmistir.” (Y1ilmaz,

2007:202).

Yasam boyunca bilgilenme ve kendini yenileme geregi, zorunlu olarak kisilerin
ilgi alanlarmin ¢esitlenmesine ve yeni 6grenme ortamlar1 aramalarina yol agmaktadir.
Ogrenme ortamlarinin igine artik kitle iletisim araglarinin da girdigini belirten Ertiirk ve
Giil, medyanin izleyiciye ne hakkinda diislinecegini bir model olmanin Gtesinde,

izleyiciyi empoze etmeye basladigini belirtmislerdir (Ertiirk ve Giil, 2006).

Dogal olarak okulla asla sinirlandirilamayan egitim, medya tarafindan iletilen
mesajlarla yeni ortamlara dogru yayilmaktadir. Medyanin verdigi mesajlarla sadece
egitim degil, yasamin her parcasinin nasil etkilendigi iizerine kapsamli tartigmalar

surmektedir.

Tarihte insanlarin diinyanin bir ucundan digerine ulasimi ve bir anda iletisim
imkanlarinin hi¢ bu kadar kolay olmadigini belirten Baise, Kitle iletisim teknolojileri
sayesinde gelinen boyutu, yirmi yil once sdylenen “kiiresel koy” metaforunu bile bosa
cikaracak nitelikte oldugunu sodylemektedir. Baise, daha sonra su goriislere yer
vermektedir: “Nasil gegen ylizyili belirleyen tipik teknoloji, otomobille ve tiim diinyay1
bir ag gibi saran asfalt yollarla simgelesiyorsa, son 30 yildir diinyay1r simgeleyen ise
teknoloji, bilgi islem ve tiim diinyay1 saran web aglaridir.” (http://www.egitimbirsen.org.tr/
yayinlarimiz/245-egitimbirsen.org.tr-245.pdf).

Bayrak ise medya etkisini agiklarken su goriislere yer vermektedir: “Medya,

haberler ve diger giincel olaylarla diinyadaki olup bitenler hakkinda hemen o anda yargi



32

olusturma giiciine ve bununla birlikte deger, icerik ve geri plan ile de uzun vadeli olarak
bireyleri ve toplumlar1 belirli bir fikir etrafinda birlestirme potansiyeline de sahiptir.”
(Bayrak, 2010:2).

Kitle iletisim araclarmin 6zellikle de televizyonun cocuklar iizerinde etkisi,
iletisim ve iletisimle interdisipliner baglantis1 olan alanlarda Onemli bir tartigma
konusudur. 20. ylizyilin ortalarinda, ¢ocuklarin yetismesinde ve sosyallesmesinde biiyiik
etkisi olan aile, okul, din, ¢cevre gibi sosyal yapilarin oniine gecen televizyon, ¢ocuklar
iizerinde son derece etkili bir kitle iletisim aracidir. Bu arag, ¢ocugun diinyasina
dogumuyla birlikte biitlin diger kurumlar1 dislayarak keyif verici, eglendirici ve gekici
yontemlerle sokulmus ve cocugu kendine baglamistir. Bos zamanmim 6nemli bir
boliimiinii televizyon karsisinda gegiren ¢ocuk, okuma aligkanligini yitirmekte ve fazla
kafa yormadan her tiirli gorsel yaraticilik Ornekleriyle kendisini kusatan ekran
karsisinda yaratict zekasmi isletme olanagindan da mahrum edilmektedir (Tekinalp,

2003).

Bu durumu Postman su sekilde ifade etmektedir: “Televizyon okuma-yazma
kiiltliriinii  genisletmez ve pekistirmez; tersine, okuma-yazma Kkiiltiirtine saldirir.”

(Postman, ¢ev. Akinhay, 2004:98).

Biiyiikbaykal, toplumun en kii¢lik bireyleri olan ¢ocuklarin da, giiniimiiziin en
yaygin ve etkin kitle iletisim araci olan televizyondan etkilendigini, ¢ocuklarin yasina,
gelisimine, ailesel ve gevresel faktorlerine, izledikleri program igeriklerine bagli olarak
televizyondan etkilenme diizeylerinin farklilastigini soylemektedir. Ozellikle goriintii
niteliginden Otiirli televizyon yaymlari, ¢cocuklarm tutum ve davraniglarina, yaymlarin

icerigine bagl olarak, olumlu ve olumsuz olarak etki etmektedir (Aziz, 2006).

Insanlarin ¢ogu yazili basin igin giinde 15 dakika bile ayirmiyor iken televizyon
karsisinda haftada 25-26 saatini ge¢irmektedir. Televizyon onceki caglarin iletisim
araclarma gore daha ¢ok sayida alict veya hedef kitleye ulasmaktadir. Internetin
yayginlagmasi ve internet araciliiyla da sosyal paylasim siteleri (Facebook ve Twitter)
sonrasinda kisiler ayn1 ortamda bulunmadan ve yiiz ylize gelmeden interaktif hale
doniismiistiir.

Alaninda basarilt uzman psikologlardan Sitki1 Karaca, basta televizyon olmak

iizere medyadaki teknolojik gelismelerin bireyleri yasadigi toplumdan kopararak kendi
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diinyasma hapsetmek suretiyle toplum saglhigin1 ve psikolojisini tehdit eder hale
getirdigini belirtmistir. Televizyon izleyicisi ya da internet kullanicisi kiiglik bir mekan
ya da ortam igerisinde giinliik hayatta karsilasamayacagi kadar ¢ok insanla goériisme
imkani yani toplumsallagsma elde etmektedir. Ancak bu sanal toplumsallagsma kisinin
ayni odada sikisip kalmasina ve yalnizlasmasia yol agmak suretiyle de kisinin gergek
toplumsalliginin 6niine gegcmektedir (http://www.belgeler.com/blg/2b9t/medya-ve-ruh-salii-nabiz-
dergisi).

“Film/televizyon, sundugu kahramanlarla 6zellikle ¢ocuklar i¢in ruhsal yapiyi
etkileyecek giice sahiptir. Ornegin kahramanlar bir sekilde canli, cogunlukla da Sliimsiiz
kaliyorken pek cok “kiigiik” yani 6nemsiz kisi filmlerde oldiiriiliirler. Bu goriintiiler
kendi benliginin 6nemini ve ben merkezli bakis agisim giiclendirmektedir. Bagkalarinin

ne oldugu ¢ok da 6nemli degildir.” (Rossiter, 1999:209).

Gil ve Ertirk ise televizyonun etkilerini su sekilde agiklamislardir:
“Televizyonun dil gelisimini arttirdig1 inanc1 yaygin olsa da ¢ok fazla televizyon izleyen
cocuklarin karmasik ciimle yapilarmi 6grenmekte sorun yasadiklari, televizyondan
sadece basit kaliplar1 6grendikleri yoniinde bulgular bulunmaktadir. Az televizyon
seyreden c¢ocuklardan televizyonda izledikleri programin konusunu anlatmalari
istendiginde uzun siire seyredenlere gore daha uzun ciimleler ve dykiilerle anlatimlarini

tamamladiklar1 bulunmustur.” (Ertiirk ve Giil, 2006:25).

Televizyonun erken yaslarda asir1 miktarda izlenmesinin en 6nemli zarar verici
islevlerinden biri de dikkat siiresi ve segiciligi tizerine verdigi fiziksel zararlardir.
Ozellikle bebeklik déneminde gelismekte olan beyin heniiz bir yetiskinin beyinsel
islevlerini gergeklestirememektedir. Bu nedenle erken ¢ocukluk dénemi beyin gelisimi
acisindan cok Onemlidir. Televizyon izleme sonucunda bebegin etkili baglantilar
kurmasini saglayan fiziksel beyin gelisimi etkilenerek, dikkatin siirekliligi iizerinde
bozucu etkiler olusturmasi1 s6z konusudur. Cocuklar i¢in iki boyutlu sanal diinyaya
bakmalar1 ii¢ boyutlu gercek diinyayi, yasami algilamalarindan daha kolaydir.
Televizyondaki akan goriintiiler beyin islevlerinin erken uyarilmasina bu da ¢ocugun
inga ettigi iic boyutlu alg1 sisteminin bozularak dikkat dagmnikligi olusmasina zemin
hazirlamaktadir.

Televizyon pasif tek yonli iletisime dayali bir aractir. Cocugun beyin

fonksiyonlarmi1 degistirerek saglikli gelisimine engel olur. Cocugun dikkatini
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yogunlastirabilmesi iizerine etki eder. Be nedenle televizyon izleme aliskanliklarinin
kontrol edilmesi ¢ocugun fizyolojik beyin gelisimi i¢in ¢ok Onemlidir
(http://www.belgeler.com/blg/2b9t/medya-ve-ruh-salii-nabiz-dergisi).

Ertiirk ve Giil televizyonun ¢ocuklarin ahlak degerlerini de etkiledigini belirterek
su gorislere yer vermektedir: “Cocugun ahlak degerlerinin olusumu toplumsal ve
kisisel degerlerinden etkilenir ve yasadigi toplumun kiiltlirel yapisina ¢evrenin inang
sistemine aile i¢i iletisimine kurdugu 6zdesim modellerine ve rollerine bagli olarak
toplumsal degerlerden etkilenmesi beklenir. Ahlaki degerlerin olusmasinda yargilama
yetisi gibi kisisel degerlerinde O6nemli bir yer tuttugu goriilmektedir. Yargilama
(muhakeme) kapasitesi; zeka durumu olabilecek sonucu 6nceden tahmin etme becerisi
dirtiilerini ve 0Ozellikle saldirgan hayallerini denetleyebilmesi baskasi ile empati
yapabilmesi, benlik saygis1 ve 0zgiiven gelistirebilmesi gibi kisisel degiskenler ahlak
gelisimi stirecinde etkilidir. Bu nedenle ahlak gelisimi siirecine etki edecek en dnemli

araclardan birinin de giiniimiizde televizyon gelmektedir.” (Ertiirk ve Giil, 2006:36).

“Postman, televizyonla ilgili en dnemli saptamanin, insanlarin onu izlemeleridir;
adina “televizyon” denmesinin nedeni de budur. Ve insanlarin izledikleri, izlemekten
hoslandiklar1 sey hareketli resimlerdir; kisa siireli ve durmadan degisen milyonlarca
resim. Gorsel ilginin gerekliliklerini karsilamak, yani gosterinin degerlerini karsilamak
amaciyla fikirlerin igeriginin geri plana atilmasi zorunlulugu bu aracin dogasindan
gelmektedir.” (Postman, c¢ev. Akimhay, 2004:106). Bu nedenle bilgisayar ve
televizyonla etkilesim altina giren cocugun kendi diinyasmna iliskin degerlerinin

erozyona ugramamasi ka¢milmazdir.

Denizci ise televizyon seyretmenin, bilgisayar1 ve interneti kullanmanin fiziksel
bir eylemsizlik ve smirli bir yiiz ylize iletisim oldugunu belirterek sunlari
soylemektedir: “Internetin sosyal faydalar1 insanlarm gii¢lii ve zayif baglarmi ne dl¢iide
sekillendirdigi ile ilgilidir. Gli¢lii baglar sik temasa, derin baglilik ve sorumluluk
duygulari, paylasilan genis bir anlam icerirken, zayif baglar yilizeysel ve kolayca
birakilabilen iligkilerdir, temas az ve paylasilan anlam dardir. Zayif baglar kisileri
bilgiye ve kisinin yakin ¢evresinde bulunmayan sosyal kaynaklara baglarken, giiclii
sosyal baglar onlar1 yasam streslerinden korur. Insanlar sosyal desteklerini genellikle
cok sik temasta olduklar1 yakin ¢evrelerinden saglarlar ve daha biiyiik destek daha giiclii
baglardan kaynaklanir. Genellikle giicli kisisel baglar fiziksel yakinlikla beslenir.
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Internet, potansiyel olarak, giiclii sosyal baglar yaratma ve siirdiirme konusunda fiziksel
yakinligin 6nemini azaltmaktadir. Yiiz yiize etkilesimden farkli olarak internet kisiler
arasinda fiziksel yakinlhiga dayanmayan bir sosyal etkilesimi neden olmaktadir. Bu

durum sosyal bag giiclii olmayan 6grenciler ortaya ¢ikarmaktadir.” (Denizci, 2009:56).

“Televizyon ve internet Oniinde gecirilen her saat, cocukta %10 1ilgi ve
odaklanma kaybina yol aciyor. Bunun nedeni gelismekte olan ¢ok taze bir beynin dogal
olmayan bir diizeyde uyarilmasi. Cocuk daha sonraki okul yasaminda &devlerin,
derslerin yavas temposundan ¢ok cabuk sikiliyor, dikkati ¢cabucak dagiliveriyor, hatta
stirekli huzursuzluk yasiyor ve kafasi kolayca karisiyor. Okumak gibi konsantrasyon
gereken bir eylemin yerini televizyonun almasi ise bu sorunu katmerlestiriyor. Pek ¢ok
arastrmaciya gore bu sorunun kroniklesmesi sadece 10 yil Oncesine dayaniyor.
Ozellikle Amerika’da ortalama bir ¢ocuk yilda 1023 saatini televizyon izleyerek
geciriyor. Tirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde de c¢ocuklarin ekran oOniinde

gecirdikleri siire hizla artiyor” (http://www.tedbursa.k12.tr/data/pdf/rehberlik/dokumanlar/9.pdf).

[Ikogretim cagindaki ¢ocuklarin televizyon izleme aliskanliklar: iizerine yapilan
bir arastirmada ise; ailelerin verdigi kanaat climlelerinde “Ge¢ uyuyorlar” ifadesine
katilma diizeyi % 80.8; “Yeterince kitap okuyamiyorlar” ifadesine katilma diizeyi %
81.6; “Cevre ile etkilesimleri azaliyor” ifadesine katilma diizeyi % 75.3; “Yayinlarda
yer alan bazi kahramanlar gibi davraniyorlar” ifadesine katilma diizeyi % 75’tir. Kanaat
climlelerine katilim oranlar1 incelendiginde, ankete katilan deneklerin % 80 oranindan
fazla olarak “ge¢ uyuma ve yeterince kitap okuyamama” ifadelerine vurgu yaptiklari

gozlenmektedir.

Hafta ic1 televizyon izleme saatleri incelendiginde % 70,9 ile “18.01-21.00”, %
63,3 ile “21.01-24.00” saat dilimlerinin 6ne ¢iktig1 Hafta i¢i giinliik ortalama televizyon
izleme siirelerine bakildiginda, % 20,5 ile “3saat”, % 17,2 ile “2 saat” ve % 16,4 ile “4
saat” dilimlerinin 6ne ¢iktig1, % 4,5 oraninda “10 saat ve lizeri” siirede televizyon
izlendigi gorilmektedir (http://. medyaokuryazarligi.org.tr/arastirma_moy.html). Medyanin
etkisinin yaninda, ¢ocuklarin, genclerin medya ile etkilesimi de hesaba katildiginda,
medya egitiminin, egitim silirecinde kesinlikle ele alinmasi gerekliligi ortaya

cikmaktadir.
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2.5.3. Medya Okuryazarhgi

“Insanhigin teknoloji {izerindeki denetim giiciinii giderek kaybetmesi onemli
sorunlara yol agmaktadir. Ozellikle gelisen teknoloji ile elektronik medya, kullandig1
olaganiistii teknik ve kanallarla ¢ocuklar ve yetiskinleri kendine g¢ekmekte, maruz
kalinan enformasyon bombardimani altinda kalan c¢ocuklar, kendilerine sunulan
malzemeyi siizmeden oldugu gibi almaktadirlar.” (Treske, 2006:10). Bu durum

istenmeyen sonuglar1 beraberinde getirmektedir.

Teknolojinin sundugu yasam bi¢imlerini ¢ocugun dogasina aykiri kosullari
olusturarak ¢ocuklarda problem davranislarma neden oldugunu belirten Bakic1 ve Oncii:
“Cocuklar yaparak, yasayarak deneyerek Ogrenirler, iiretken ve iiretici olurlar.
Gilinitimiizde ¢ocuklara nasil 6gretiriz? Anlayis1 yerini ¢ocugun degisim dogasina cevap
veren ¢ocuklar nasil 6grenir anlayisina birakmistir. Cilinkii artik ¢ok bilgi edinmek
yerine, 0grenilenlerin nasil kullanilacagi 6nem kazanmaktadir. Bu noktada 6grenme ve
ogrenen merkezli egitim gecerliligini her giin arttirmaktadir. Ogrenen merkezli egitim
anlayis1 kitle iletisim araclarimnin 6zellikle de televizyonun gecerliligini acil olarak
tartisilmaya deger bir konu olarak karsimiza c¢ikarmustir.” (Bakic1 ve Oncii, 2009:43).
Oyle ki bu konuyla ilgili olarak ¢alisan bilim insanlar1 bile hi¢ de haksiz olmayan bir
tutumla medyanin faydali bir ara¢ oldugu yoniindeki anlayis1 bir kenara birakmis ve

arastirmalarimi 6nemli 6l¢iide medyanin etkinligi tizerinde yogunlastirmigslardir.

Gergekten de giinlimiiz toplumlarinda kitle iletisimin yogunlagsmasina karsin,
bagimli konumdaki insanlarin toplumsal yasamlarina iligkin sorunlar iizerinde
bilgilenebilmeleri giigclesmektedir. Nasil yasadiklarini ve bugiin elde ettikleri materyal
refaha oranla, toplumsal formasyonun kendisini siirdiirebilmesi i¢in gergeklestirilmeyen
potansiyelliklerin, insan1 yoksun kildig1 daha insanca bir hayat yasama olanagmin ne
denli 6nemli bir kayip oldugunu fark edememeleri ¢cagimiz i¢in 6nemli bir sorundur.
Ornegin en ¢agdas kitle iletisim araci olan televizyon tarihi olaylar1 islerken tarihi
yemekte, tiiketmekte, carpitmakta, yeniden-kurgulamakta, gonliiniin istedigince
degistirmekte ve tarih televizyonun karsisinda kendini savunamaz duruma diismiis

bulunmaktadir. Bu olup bitenlerin kuskusuz kurbani insan olmaktadir (Oskay, 2000).
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Iletisim caginda gittikge iletisimsizlesen kitlelerin medya bagimlibigmin kendi
aleyhlerine kullanilmasmin 6niinii kesmek ve etrafinda olup bitenlere karsi farkindalik

yaratmak i¢in diinyada medya okuryazarligi egitim seferberligi baglatilmistir.

“Medya okuryazarligi kavrami, bir ayagini medyanin bir ayagini da egitimin

olusturdugu bir kavramdir.” (Cetinkaya, 2008:14).

“Tiirkgede medya okuryazarligi sozciigiiniin gosteren diizlemindeki anlami
medya bigimlerinin kitap, gazete gibi okunasi araglar oldugu samisidir. Ingilizce
karsiligr literacy olan sOzclgiin kokenine bakildiginda Latince egitim gormiis,
ogrenmis, harfleri bilen anlamma gelen lit(t)eratus kokiinden gelen, litetacy
sozcligiinden geldigi goriilmektedir.” http://www.etymonline.com. “Tiirkgede bu sodzciik
okuryazarlik yetkinlik olarak karsilik bulmaktadir. Tiirkcede okuryazarlik kavrami,
okuyup yazabilme, kendini yazarak ifade edebilme, Tiirk¢e harflerle yazili materyali
okuyabilme becerisine sahip olmak olarak aciklanabilir. Medya ile birlikte ifade
edildiginde okuryazarlik medya sozciigiinden dolayr dolayim kazanmakta, beceri otesi
bir bilgi birikimi ve farkindalik gerektiren bir konum arz etmektedir.”

(Taskiran,2007:89).

“Medya okuryazarligi, yazili ve yazili olmayan farkl formatlardaki (televizyon,
video, sinema, reklamlar, internet vs.) iletilere erisim, onlar1 ¢oziimleme, degerlendirme
ve iletme yetenegi olarak tanimlanmaktadir. Center for Media Literacy'nin (Medya
Okuryazarligi  Merkezi) kurucusu ve Baskam1 Elizabeth Thoman; Medya
okuryazarliginin, 6grencilerin yalnizca gordiikleri medya {iriiniinii okumalarin1 degil,
ayni zamanda onu yaratma siirecinde de etkin rol almalarini gerektiren bir hareket

oldugunu vurgular.” (Inceoglu, 2006:4).

Paker ise Medya okuryazarligini insanlarm i¢inde yasadigr mesaj diinyasinin alt
kodlarmi anlamalarini, onlar hakkinda aktif sekilde degerlendirme ve elestiri yapmak
suretiyle kisisel yargilar gelistirebilmelerini ve yeni mesajlar olusturmalarini miimkiin

kilacak bir beceriye isaret etmektedir (Paker, 2009) seklinde tanimlamaktadir.
Taskiran’a gore Medya okuryazarligi insanlar1 izledikleri, ne anladiklar1 ve

okuduklart ile ilgili sorular sormaya yonelten sorusturma temelli bir egitim modelidir.

Medya egitimi ise medya okuryazarligini gelistirme aracidir (Taskiran, 2007).



38

Medya okuryazarligi terimi Ingilizce “media literacy” sdzciigiinden dilimize
cevrilmistir. Bu kavram, yazili ve yazili olmayan, biyiik cesitlilik gdsteren
formatlardaki mesajlara ulagma, bunlar1 ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi
olarak tanimlanmaktadir. Tanimdan da anlasilabilecegi gibi medya okuryazarlig1 birden
cok fonksiyonu igermektedir. Medya okuryazarlifina bu acidan bakildiginda kavramin;
bir yandan medya olusturarak iletme, diger yandan da iletilen medya unsurlarmi alirken
cOzlimleyebilme becerisini i¢erdigi goriilmektedir.

Gilintimiizde medya okuryazarlig1 dendiginde; bu iki icerikten daha ¢ok medyay1
coziimleyebilme becerisi lizerinde durulmaktadir. Ciinkii medya; gazete, kitap, dergi,
televizyon, video, sinema, internet, cep telefonu gibi bir¢cok araci igermektedir. Bu
araglarm da gilinlimiizde yayginlig1 herkes tarafindan kabul edilmektedir. Diger yandan
bu araclarin kisi ve toplumlar lizerinde etkinliginin boyutu konusu da tartigilmaktadir.
Yani esas sorun, medyada verilen mesajlarin kisi ve toplumlar1 hangi dlciide etkiledigi,
mesajlarin alicilar tarafindan hangi diizeyde algilandig1 ve ¢oziimlemeye ya da elestirel
bir bakisa tabi tutulup tutulmadigi  sorunudur (http://www.medyaokuryazarligi.
org.tr/nedir.html).

Medya Egitimi’nin tarihine baktigimizda, 1970’li yillardan sonra gelistigi
goriilmektedir. Ornegin:

e Fransa’da Milli Egitim Bakanlig1 énce 1979 ve 1984 yillarinda “Gorsel Isitsel

Iletisime Girisim” adl iki proje olusturdu, sonra da 1983’te medya orgiitleriyle

isbirligi yaparak Egitimde Iletisim Araclar1 arasinda Baglant1 Merkezi ni kurdu.

e Ispanya’da Egitim Bakanlig: ile gazete yoneticileri 1985°te Prensa-Escuela adli

bir program olusturdular.

e Avusturya’da ilk ve orta 6gretim programlarinda medyanin yer almasi i¢in

1983’te bir karar alind1.

e Isvicre’de biitiin kantonlar da medyanin egitimi programlarinda yer almasi i¢in
kararlar alindi. Bu yOntem zaten 1967’den beri Lozan’da uygulaniyordu.
Zirih’te Pestalozzi programi i¢inde ve Fribug’ta da Medyaya giris programinda

bu konu ele alind1.

e Belcika’da 1970’11 yillarin basinda bircok okulda uygulanmasina bagslanan
Medya Egitimi 1990°da resmilesti.
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e Ingiltere’de ve Galler Ulkesi’nde bu program 1988’de olusturuldu.

e Iskandinav iilkelerinde de bu programim yillardan beri basariyla uygulandig
biliniyor.

e ABD’de medya egitimi 1932°de New York Times’m girisimiyle baslatildi. Ilk
baglarda 17 bin okulda cesitli gazeteler gonderiliyor, 48 bin Ogretmen bu
programin uygulanmasinda gorev aliyor ve 350 basin kurulusu da programa

destek veriyordu.
e Kanada’da buna benzer uygulamalar yapildi.

e Japonya’da, Latin Amerika iilkelerinde de medya egitimi konusu ele alind1 ve
gelistirildi.

e Italya’da da bu konu 70’li yillarda baslatildi. Ik olarak 500 okulda haftada iki
saatlik uygulamalarla yapildi. Gazete sahipleri bu programa ¢ok 6nem vererek
okullara {licretsiz gazete gonderdiler. Bu yil da biiyiik yaymevlerinden biri bu

projeye sahip ¢ikararak programin boyutlarimi genisletti. (Topuz, 2006:3).

Ulkemizde ise 2004-2006 yillar1 arasinda ¢esitli iilkelerdeki programlar ve
calismalarin neticeleri arastirilip incelenmistir. 2006 yilinda Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu tarafindan gergeklestirilen “Ilkdgretim Cagmdaki Cocuklarin Televizyon izleme
Aligkanliklar1 Kamuoyu Arastirmasi 37, 6grencilerin giinde li¢ saate yakin televizyon
izlediklerini gostermistir. Aymi arastirma Ogrencilerin Internet kullanma ve radyo
dinleme aligkanliklar1 hakkinda da Onemli bulgular ortaya koymus ve Medya

Okuryazarlig1 dersinin ne kadar gerekli oldugu acikca goriilmiistiir.

24 Kasim 2006 tarihinde Ankara’da Uluslararas1 Medya Okuryazarligi Paneli
diizenlenerek akademisyenlerin ve yabanci lilkelerde gorev yapan yetkililerin goriisleri
ve deneyimleri paylasilmistir. Ayrica Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun temsil
edildigi, Ust Kurul ydneticilerinin katildig1 biitiin kamuoyuna acik toplantilarda medya
okuryazarligi kavramini tanitan, medya okuryazarligmin gerekliligini vurgulayan
konusmalar yapilmistir. Yapilan bu konusmalar sonucunda 6grencilere bu yeterlilikleri
kazandirmak amaciyla miifredata alinmistir. Medya Okuryazarlig1 dersinin 2006-2007
egitim-0gretim yilinda pilot uygulamasi yapilmistir ve 2007-2008 egitim-6gretim
yilindan beri de se¢meli ders olarak okutulmaktadir (http://www.medyaokuryazarligi.

org.tr/nedir.html).
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Ogrencilerin medya okuryazarhigina sahip olmasi Sosyal Bilgiler gibi kimi
derslerin amaclarma ulagsmasma yardimci olmakla birlikte, asagida belirtilen

nedenlerden dolay1 da gerekli goriilmektedir (Center for Media Literacy, 2003):

e Medya, demokratik siirecler iizerinde etkiye sahiptir: Bireyler demokrat bir
vatandas olabilmek i¢in elestirel diisiinme ve kendini ifade etme becerilerine
sahip olmalidir. Medya okuryazarligi, bu iki becerinin gelistirilmesini
destekleyerek bilgiye dayali karar alabilen, toplum yasamina katilabilen

vatandaslar yetistirilmesine katkida bulunur.

e Yiiksek oranda medya tiiketimi: Medya okuryazarligi, bir giin i¢inde televizyon,
radyo, gazete, dergi, ilan panolari, internet gibi bir¢ok medya mesaj1 ile karsi

karsiya kalan bireylerin yogun mesajlar1 elemesini saglar.

e Medyanin algilari, inanglar1 ve tutumlar1 etkilemesi: Medya, diinyay1r anlama,
yorumlama ve davraniglar tizerinde Onemli bir etkiye sahiptir. Medya
okuryazarlig1 egitimi, bu etkileri anlamay1 saglayarak, bu etkilere olan

bagimlilig1 azaltir.

e Gorsel iletisim ve bilginin 6neminin artis: ilan tahtalarindan web sitelerine
kadar her yerde gorsel imaj yogunlugu bulunmaktadir. Bu imaja dayali iletisimi
nasil okuyacagini bilme, 0Ogrencilere kazandirimasit gereken Onemli bir

beceridir.

e Toplumda bilginin Oneminin artmasi ve yasam boyu Ogrenmeye duyulan
gereksinim: Medya okuryazarhi@i egitimi, 0gretmen ve Ogrencilere bilginin
kaynagi, alternatif goriislere sahip olma konusunda yardim eder.

Sunu anlamak 6nemlidir ki, medya okuryazarli§i ¢ocuklari istenmeyen medya
mesajlarindan korumak degildir. Kimi gruplar ailelerin televizyonu kapatmasinin
onerirken, medyanin Kkiiltiir i¢inde koklesmis hale geldigi gilinlimiizde medya
kiiltiiriinden kacis olanaksiz hale gelmektedir. Medya artik kiltiirimiizii
etkilemeyecektir, ¢linkii medya kiiltiiriimiiz olmustur. Bu sebeple, medya okuryazarligi
ogrencileri biitiin medya formlarinda yetenekli, elestirel ve okuryazar olmalarinda
yardim eder. Boylece, gordiikleri ve duyduklarmin kendilerini kontrol etmesinden ¢ok,

kendileri bunlar1 kontrol ederler.
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Cocuklarin gorsel, isitsel ve yazili medya karsisinda savunmasiz bir alici
durumunda bulunduklar1 ve medya karsisinda bilinglendirilmeleri  gerektigi
goriilmektedir. Medya okuryazarligi dersi bu bilinci saglama gorevini iistlenmelidir.
[Ikdgretimden baslayarak ¢ocuklar medya okuryazarligi dersi sayesinde “Medya
karsisinda pasif bir alict olmak yerine, medyay:r okuyabilecek, medyanin dilini
cozebilecek biling diizeyine ulasarak iletisim olgusunda aktif bir birey olarak yer

alabilecektir” (http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/kaynaklar/MEDY Alkitab%C4%B1.doc).

Yapilan arastirmalar Medya Okuryazarligi dersine ne kadar ihtiya¢ oldugunu
acikca ortaya koymaktadir. Bu amagla 2011 yilinda TUIK tarafindan 6.074 hanede
bilgisayar ve internet kullanimiyla ilgili bir arastirma yapilmistir. Yapilan arastirmada
bilgisayar1 son li¢ ay i¢inde kullananlarin oranindan %60,8’1, interneti son ii¢ ay
icerisinde kullananlarin %359,31i her giin/neredeyse her giin kullandiklarini ifade
etmislerdir. Bu durum interneti ve bilgisayar1 kullananlarin aktif kullanic1 olarak siirekli

kullandiklarmi gostermektedir.

Isgiicii durumlar: itibariyle internet kullanimina bakildiginda; dgrenci %89,5;
Bilgisayar ile ilgili kursa katilma; Hi¢ katilmadi %69,7, Ug yildan fazla %12,5, Son ii¢
ay iginde %11,4; Internet kullanim amaclari; e-posta gonderme alma %72,8, sohbet
odalar1 (facebook, twitter, chat, msn) %64,2, okul, iiniversite, mesleki kurslar ile ilgili

bilgiler arama %?26,4 tiir.

“Bilgisayar ve internet kullaniminin disinda, mesaj ¢ekmek lizerine yapilan
farklh bir arastirmada ise mesaj ¢cekmenin, 6zellikle gengler i¢in bilgisayarin en yaygin
kullanim alanlarindan birisi oldugu ortaya konmustur. 2009 yilindan baslayarak,
ortalama bir Amerikali cep telefonu kullanicis1 ayda yaklasik 400 mesaj gondermekte
veya almaktadir. Bu rakam, 2006 yilindakinin dort katidir. Amerikali gengler ise
inanilmayacak bir bicimde, ayda ortalama 2.272 mesaj gondermekte ya da almaktadir.
Diinya ¢apinda her yil cep telefonlarindan iki trilyondan fazla mesaj gonderilmektedir.
Bu, cep telefonu goriisme sayisimi kat kat asan bir sayidir. Microsoft i¢in ¢alisan bir
sosyal bilimci olan Danah Boyd: ‘Siirekli hazir olan mesaj sistemleri ve aygitlarimiz
sayesinde, hicbir zaman gercek anlamda baglant1 kopuklugu yasamiyoruz.’

demektedir.” (Carr, ¢ev. Kapaklikaya, 2012:110).

Televizyon Ust Kurulu’nun (RTUK) internet sitesindeki verilere gore, medyay1

dogru okuyan, yasadigi ¢evreye duyarly, iilkesinin sorunlarini bilen, medya mesajlarini
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akil siizgecinden gecirebilen bilingli bir kitle olusturabilmek amaciyla Medya
Okuryazarlig1 Projesi hayata gecirilmistir. Medya Okuryazarligi Projesi’nin amaci,
cocuklarm, medya kurumunun yapisini, isleyigini 6grenmelerini, kurguyu gercekten
aywrarak kurgulanmis igerigi bilingli bir sekilde degerlendirebilmelerini ve medyay1
elestirel olarak izlemelerini kisaca medya ile ilgili dogru sorular1 sorup dogru yanitlar1

bulabilmelerini konusunda onlara gerekli donanimi kazandirmaktir

(http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/kaynaklar/medyalkitab%C4%B1.doc).

Bireylerin medyadan gelen mesajlar1 algilayip, mesaji alma veya almama
tercihini yapabilmesi ve elestirel becerilere sahip sosyal ve katilimci bir birey olabilmesi

icin medya okuryazarlig1 kavrami 6ne ¢ikmaktadir (Kartal, 2001).

Postman, ¢ok ender haller disinda, medyanin miidahalelerini ya da bizi
yonlendirmedeki roliiniin farkmma varamayacagimizi belirterek: “Kitap okuyan,
televizyon izleyen ya da saatine bakan birisi, bu olaylarin kendi zihnini nasil diizenleyip
denetledigiyle genellikle ilgilenmez.” seklinde ifade ederek, Medya Okuryazarligima
dikkat ¢ekmistir (Postman, ¢ev. Akinhay, 2004:334).

Kisaca toparlamak gerekirse, medya okuryazarligi insanlara c¢evrelerinde
olanlar1 ve kendilerine ‘“gercek” olarak sunulan bilginin gercekligini sorgulama

konusunda elestirel bir bakis acis1 kazandirmasi nedeniyle 6nemlidir.



3. BOLUM:
3.YONTEM
3.1. Arastirma Modeli

Yapilan bu arastirmada kontrol gruplu 6n ve son test deneysel arastirma modeli
kullanilmistir. Her iki grupta da deneysel islemden 6nce ve sonra dlgmeler yapilmistir.
Deney grubunu olusturan 7/B simifi 6grencilerine “Iletisim ve Insan lliskileri” konusu
Medya Okuryazarlig: dersi ile birlikte islenmistir. Kontrol grubunu olusturan 7/C sinif1
ogrencilerine ise ayni konu sadece ders kitabindan islenmistir. Calisma bizzat

arastirmaci tarafindan ytriitiilmiistiir.

Deney ve kontrol gruplarinin belirlenmesi i¢in 6grencilerin ders not dokiimleri
incelenmis ve Ogrencilerin medyaya yonelik tutumlar: ile ilgili anket uygulamasi
yapilmistir. Daha sonra bu smiflar random yoluyla deney ve kontrol gruplar1 olarak

atanmistir.

Yapilan ikinci arastirmada ise Nigde merkezde farkli bolgelerde yer alan bes
ortaokulun toplam 101 tane 7.smif Ogrencisine medya hakkinda ve medyay1
kullanmalarina yonelik 30 sorudan olusan bir anket uygulamasi yapilmustir. Ogrenciler
belirlenirken 6grencilerin ders notlar1 dikkate alinmigtir. Okullarin belirlenmesinde ise
sehir merkezine uzak-yakin olmasi ve devlet okulu- 6zel okul olmasma dikkat
edilmistir.

3.2. Evren ve Orneklem

Ontest-sontest kontrol gruplu ¢alismanimn evrenini 2011-2012 yilinda Nigde ili
merkez Ozel Sungurbey ortaokulunda okuyan 7.smif 6grencileri olusturmaktadir.
Orneklemi ise 2011-2012 yilinda Nigde ili merkez Ozel Sungurbey ortaokulu 7/B ve

7/C smifi 6grencileri olusturmaktadir.
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Anket ¢aligmasinin evrenini 2011-2012 yilinda Nigde ili merkez ve ¢evresindeki
5 ortaokulun 7. Smif 6grencileri olusturmaktadir. Orneklemini ise bu okullarin 7. Smf

ogrencileri olusturmaktadir.
3.3. Verilerin Toplanmasi

Yapilan 6n test-son test calismasinda, 23 sorudan olusan bir test uygulamasi
yapilmistir. Testin gecerliligi icin ii¢ Sosyal Bilgiler 6gretmenine sorular gosterilerek,
23 soru belirlenmistir. Ik olarak 6grencilerin medyaya karsi ilgilerini ortaya koymak
icin bir test uygulanmistir. Yapilan bu ¢alismadan sonra &n test uygulanmustir. On test
uygulandiktan sonra 4 hafta siireyle “Iletisim ve Insan iliskileri” konusu iki gruba da
islenmistir. Deney grubuna bu konu islenirken Medya Okuryazarligr dersi de
islenmistir. Her iki gruba da son testler uygulanmigs ve sonuglar alinmistir. Alinan

sonuglar SPSS programi kullanilarak analizler yapilmaistir.

Ortaya ¢ikan sonuglar degerlendirilmis, sonug ve Onerilere yer verilmistir.
3.4. On Test

Bu c¢alismada deney ve kontrol gruplarmm “iletisim ve Insan Iliskileri”
konusuyla ilgili 6n bilgilerini belirlemek icin &n test uygulanmustir. On test kapsaminda

deney ve kontrol gruplarina 23 sorudan olusan bir test uygulanmaistir.
3.5. Son Test

Deney ve Kontrol grubundaki 6grencilerin uygulanan yontem sonucuna bagl
olarak “Iletisim ve Insan Iliskileri” konusundaki basarilarmi dlgmek amaciyla on testte
uygulanan sorularin aynis1 son test olarak verilmistir. Bulunan sonuglar SPSS

programinda incelenmis ve bulgular kismma kaydedilmistir.
3.6. Anketin Uygulanmasi

Anket ¢aligmasinda Oncelikle uygulamalarin yapilabilmesi icin gerekli izinler
almmuistir. Arastirmanin saglikli sonuglar vermesi i¢in okullar sehrin degisik yerlerinden
(merkez, kirsal) ve degisik tiirden (devlet, 6zel, egitimde basarili...) belirlenmistir.

Sonuglar SPSS programinda analiz edilmistir.
3.7. Verilerin Coziimlenmesi

Arastirmanin niceliksel verilerinin analizi bilgisayar ortaminda “SPSS for

Windows 11.0” paket Programi yardimiyla yapilmustir. Istatistiksel ¢dziimlemelere



45

gecmeden 6nce gruplar arasindaki degiskenler (Ogrencilerin ders not durumlari, kiz-
erkek oranlari) belirlenmistir. Ayrica testler uygulanmadan 6nce 6grencilerin medya
kullanimlarina yonelik Anket uygulamasi yapilmistir. Uygulama asamasinda deney
grubu lizerinde Medya okuryazarligi dersinin etkisi gézlenmistir. Deney ve kontrol
gruplarinin 6n test-son test puanlari almarak karsilastirmalar yapilmistir. On-test ve son-

test sonuglar1 arasinda anlamli farklilik olup olmadig: t testi ile de test edilmistir.

Anketlerden alman verilerin analizinde, bilgisayar ortaminda “SPSS for
Windows 11.0” paket programi yardimiyla yapilmistir. Verilen yanitlarin dagilimlar:
analiz edilmistir. Ayrica verilen yanitlar arasinda anlamli farklar olup-olmadig Ki-Kare
analize gore hesaplanmistir. Sorulardan birine verilen yanita gore diger soruya verilen

yanitlar arasinda anlamli farklilik olup olmadig1 da ortaya konulmustur.



4. BOLUM:
4. BULGULAR VE YORUM

Arastirmanim bu boliimiinde, medya okuryazarligi egitimi verilen deney grubu
ve medya okuryazarhig1 egitimi verilmeyen kontrol grubuna uygulanan “Iletisim ve
Insan lligkileri” testi ve “Ogrencilerin Medyayr Kullammlarina Yonelik” anket
arastirmasindan elde edilen bulgulara ve bunlarla ilgili arastirmacinin yorumlarina yer
verilmistir.

Arastirmada ilk olarak deney ve kontrol gruplarindaki 6grencilere 6n test ve son
test uygulanmistir. Deneklerin bu testlerden aldiklari puanlarin aritmetik ortalamalar1 ve
standart sapmalar1 hesaplanmig, ortalamalar arasindaki fark t testi ile test edilmistir.

Deney ve kontrol gruplarinin aldiklari puanlar Tablo 1-2-ve 3’te gosterilmistir.
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Tablo 1. Deney grubunun én-test ve son-test sonuclarina gore dogru yanitlarinin

dagihimm
Soru No On Test Son Test
1 Dogru Sayisi 17 20
Yiizde 85 100
) Dogru Sayist 17 19
Yiizde 85 95
3 Dogru Sayist 17 18
Yiizde 85 90
4 Dogru Sayist 15 19
Yiizde 75 95
5 Dogru Sayist 18 20
Yiizde 90 100
6 Dogru Sayist 17 18
Yiizde 85 90
- Dogru Sayisi 19 18
Yiizde 90 90
8 Dogru Sayisi 15 19
Yiizde 75 95
9 Dogru Sayisi 14 18
Yiizde 70 90
10 Dogru Sayisi 18 19
Yiizde 80 95
1 Dogru Sayisi 16 18
Yiizde 80 90
12 Dogru Sayisi 17 16
Yiizde 85 80
13 Dogru Sayisi 18 18
Yiizde 80 80
14 Dogru Sayisi 15 19
Yiizde 75 95
15 Dogru Sayisi 16 15
Yiizde 80 75
16 Dogru Sayisi 14 17
Yiizde 70 85
17 Dogru Sayisi 17 19
Yiizde 85 95
18 Dogru Sayist 13 12
Yiizde 65 60
19 Dogru Sayist 17 15
Yiizde 85 75
20 Dogru Sayisi 12 14
Yiizde 60 70
11 Dogru Sayisi 15 15
Yiizde 75 75
2 Dogru Sayisi 14 17
Yiizde 70 86
23 Dogru Sayisi 14 16
Yiizde 70 75

Yukaridaki tabloda oOn-test ve son-test sonuclarmna goére dogru yanitlarn dagilimi

bulunmaktadir. Tabloya bakildig1 zaman 23 sorudan 19°u i¢in son test sonucglarinda artis
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gozlenmistir. On-test ve son-test sonuglari arasinda anlamli farklilik olup olmadig:
asagidaki t testi ile test edilmistir. Yani, On-test ve son-test sonuglarina gore dogru
cevap sayilar1 arasinda anlamli farkhilik vardir. Ogrencilerin son-test sinavi sonucu

vermis oldugu dogru cevap sayis1 6n-test sinavi sonucuna gore anlamli oranda artmistir.
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Tablo 2. Kontrol grubunun dn-test ve son-test sonuclarina gore dogru yanitlarinin

dagilin
Soru No On Test Son Test
1 Dogru Sayisi 17 17
Yiizde 85 85
) Dogru Sayisi 19 19
Yiizde 95 95
3 Dogru Sayist 18 17
Yiizde 90 85
4 Dogru Sayist 13 13
Yiizde 65 65
5 Dogru Sayist 17 16
Yiizde 85 80
6 Dogru Sayisi 17 18
Yiizde 85 90
- Dogru Sayist 15 18
Yiizde 75 90
8 Dogru Sayist 15 15
Yiizde 75 75
9 Dogru Sayist 14 15
Yiizde 70 75
10 Dogru Sayist 16 16
Yiizde 80 80
1 Dogru Sayist 17 18
Yiizde 85 85
12 Dogru Sayist 16 15
Yiizde 80 75
13 Dogru Sayist 18 18
Yiizde 90 90
14 Dogru Sayist 15 16
Yiizde 75 80
15 Dogru Sayist 16 12
Yiizde 80 60
16 Dogru Sayist 13 16
Yiizde 65 80
17 Dogru Sayist 16 16
Yiizde 80 80
18 Dogru Sayist 14 12
Yiizde 70 60
19 Dogru Sayisi 16 14
Yiizde 80 70
20 Dogru Sayisi 13 12
Yiizde 65 60
11 Dogru Sayisi 15 15
Yiizde 75 75
2 Dogru Sayisi 13 13
Yiizde 65 65
23 Dogru Sayisi 14 15
Yiizde 70 70

Yukaridaki tabloda dn-test ve son-test sonuglarina gére dogru yanitlarin dagilimi

bulunmaktadir. Tabloya bakildig1 zaman 23 sorudan 7’si i¢in son test sonuglarinda artis
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gozlenmistir. On-test ve son-test sonuglari arasinda anlamli farklilik olup olmadig:
asagidaki t testi ile test edilmistir. Yani, On-test ve son-test sonuglarina gore dogru
cevap sayilar1 arasinda anlamli farklilik yoktur.

ON TEST - SON TEST KARSILASTIRMASI

Tablo 3. On-test ve son-test sonuclarina gore dogru yamtlarin dagihm
Soru No On Test Son Test
1 Dogru Sayist 34 37

Yiizde 89,5 97,4
) Dogru Sayist 36 38
Yiizde 94,7 100,0
3 Dogru Sayist 35 35
Yiizde 92,1 92,1
4 Dogru Sayist 28 32
Yiizde 73,7 84,2
5 Dogru Sayist 35 36
Yiizde 92,1 94,7
6 Dogru Sayisi 34 36
Yiizde 89,5 94,7
- Dogru Sayisi 34 36
Yiizde 89,5 94,7
8 Dogru Sayist 30 34
Yiizde 78,9 89,5
9 Dogru Sayist 28 33
Yiizde 73,7 86,8
10 Dogru Sayist 34 35
Yiizde 89,5 92,1
1 Dogru Sayist 33 36
Yiizde 86,8 94,7
12 Dogru Sayisi 33 31
Yiizde 86,8 81,6
13 Dogru Sayist 35 36
Yiizde 92,1 94,7
14 Dogru Sayist 30 35
Yiizde 78,9 92,1
15 Dogru Sayist 22 17
Yiizde 57,9 44,7
16 Dogru Sayist 27 33
Yiizde 71,1 86,8
17 Dogru Sayist 33 35
Yiizde 86,8 92,1
18 Dogru Sayist 17 24
Yiizde 44,7 63,2
19 Dogru Sayist 23 29
Yiizde 60,5 76,3
20 Dogru Sayisi 25 26
Yiizde 65,8 68,4
11 Dogru Sayisi 30 30
Yiizde 78,9 78,9
2 Dogru Sayisi 27 30
Yiizde 71,1 78,9
23 Dogru Sayisi 28 31
Yiizde 73,7 81,6




51

Yukaridaki tabloda 6n-test ve son-test sonuglarina gére dogru yanitlarin dagilimi

bulunmaktadir. Tabloya bakildig1 zaman 23 sorudan 19’u i¢in son test sonuglarinda artig

gozlenmistir. On-test ve son-test sonuglar1 arasinda anlamli farklilik olup olmadig:

asagidaki t testi ile test edilmistir.

Tablo 4. On-test ve son-test sonuclari arasinda anlamh farklihk olup olmadigin
gosteren t testi

Test Ortalama Ogrenci Std. ¢ Serbesth}< Anlamhhk
Sayisi Sapma Derecesi (P)
On Test 18,18 38 4,747
-2,399 37 0,022
Son Test 19,61 38 2,927

H, : On-test ve son-test sonuglarma gore dogru cevap sayilar1 arasinda anlamli
farklilik yoktur.

H, : On-test ve son-test sonuglarma gére dogru cevap sayilar: arasimda anlamli
farklilik vardir.

Yukaridaki tabloya gore On-test sinavi sonuglarina gore ortalama dogru cevap
sayis1 18,18°dir. Yapilan son-test sinavi sonuglarina gore bu deger 19,61°e yiikselmistir.
%95 giiven diizeyinde yapilan t testine gére anlamlilik stitunundaki deger p=0,022<0,05
oldugundan Hy hipotezi red edilir. Yani, On-test ve son-test sonuglarma gore dogru
cevap sayilar1 arasinda anlamli farklilik vardir. Ogrencilerin son-test sinavi sonucu
vermis oldugu dogru cevap sayisi On-test sinavi sonucuna gore anlamli oranda artmistir.

On-test, son-test kontrol gruplu ¢alismada t testi sonuglarina gore “Iletisim ve
Insan Iliskileri” adli konu anlatilirken Medya Okuryazarlig1 dersinin verildigi deney
grubunda son test sonuglari, kontrol grubuna gore anlamli oranda artmistir. Medya
okuryazarligi dersini alan Ogrencilerin iletisimle ilgili sorular1 daha rahat ¢ozdiikleri

ortaya konmustur.

Arastirmada ikinci olarak Anket calismasimin analizi yapilmistir. Ankete katilan
ogrencilerin cinsiyet dagilimi tablo 5’te gosterilmistir.

Tablo 5. Cinsiyet dagihimi

Cinsiyet Ogrenci Sayis Yiizde
Kiz 50 49,5
Erkek 51 50,5
Toplam 101 100,0




Arastirmaya katilan Ogrencilerin  %49,5’in1 kizlar %50,5’in1 ise

olusturmaktadir.

Tablo 6. Giin icinde en cok yapilan eylemin dagilimi

Giin icinde en ¢ok ‘l;angisini Ogrenci Sayist Yiizde
yaparsiniz?

Televizyon izlemek 35 34,7
Radyo dinlemek 2 2,0
Cep telefonu kullanmak 4 4,0
Internet kullanmak 10 9.9
Gazete ve dergi okumak 7 6.9
Bilgisayar oyunu oynamak 9 8,9
Ders ¢alismak 34 33,7

Toplam 101 100,0
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erkekler

Ogrencilerin giin icinde en fazla yaptig1 eylem televizyon izlemek ve ders

calismak olmaktadir. Ogrencilerin %34,7’sinin giin icinde en fazla yaptig1 eylem
televizyon izlemek olurken %33,7’sinin ders ¢calismak, %9,9’unun internet kullanmak,
%8,9’unun bilgisayar oyunu oynamak, %6,9’unun gazete ve dergi okumak, %4’iiniin
cep telefonu kullanmak ve %2’sinin de radyo dinlemek giin icinde en fazla yaptigi

eylem olmustur.

Tablo 7. Ogrencilere gore gencler iizerinde en cok etkili olan unsurun dagihm

Sizce f:f;:l lggllil:;ii:?en gok Ogrenci Sayisi Yiizde
Aile 58 58,0
Okul 28 28,0
Medya 14 14,0

Toplam 100 100,0

Ogrencilerin %58’ine gore aile gengler iizerinde en etkili unsurdur. Okul %28 ile

ikinci en 6nemli unsur iken medya %14 ile iiglincii en 6nemli unsur olmustur.
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Tablo 8. Medyanin, tutum ve davramslar iizerinde etkili olduguna inanma

egiliminin dagihm

Medyanin, tutum ve
davramslar iizerinde etkili Ogrenci Sayisi Yiizde
olduguna inaniyor musunuz?

Cok etkili 32 31,7

Biraz etkili 60 59,4

Etkili degil 5 5,0

Hig etkili degil 4 4,0
Toplam 101 100,0

Ogrencilerin %31,7’si medyanm tutum ve davranislar iizerinde ¢ok etkili oldugu
diisiiniilmektedir. Ogrencilerin %59,4’ii medyanin tutum ve davranislar {izerinde biraz
etkili oldugunu diisliniirken %5°1 etkili olmadigint ve %4’ de hi¢ etkili olmadigini
diistinmektedir.

Tablo 9. Ogrencilerin aile, okul ve ¢cevresinden 6grendikleri ile medyadan

ogrendikleri arasinda celiskiler ve farkliliklar olma durumunu degerlendirmesi

Farkhhklar oluyor mu? Ogrenci Sayis Yiizde
Cok fazla oluyor 21 20,8
Ara sira oluyor 73 72,3
Hi¢ olmuyor 7 6,9
Toplam 101 100,0

Ogrencilerin  %20,8’sine gore aile, okul ve ¢evresinden &grendikleri ile
medyadan 6grendikleri arasinda ¢ok fazla geliski ve farklilik olmaktadir. Ogrencilerin
%72,3tine gore bu farklilik ve c¢eliskiler ara sira olurken %6,9’una gore hig

olmamaktadir.

Tablo 10. Iletisim araclarina giivenme durumunun dagilim

Tletisim araglgrlnqan hangisine Ogrenci Sayisi Yiizde
daha cok giiveniyorsunuz?
Internet 44 43,6
Gazete 15 14,9
Televizyon 15 14,9
Kitap ve dergi 27 26,7
Toplam 101 100,0
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Ogrencilerin %43,6°s1 iletisim araglarindan internete daha ¢ok giivenmektedir.

televizyonu daha giivenilir iletisim araci olarak gérmektedir.

Tablo 11. En fazla kullanlan Kitle iletisim araclarimin dagilim

Hangi Kkitle iletisim aracini o . .

daha gfazla kullailyorsunuz? Ogrenci Sayisi Yizde

Internet 40 40,4

Gazete 5 5,1

Radyo 4 4,0

Televizyon 40 40,4

Kitap ve dergi 10 10,1
Toplam 99 100,0

%26,7’s1 kitap ve dergileri daha gilivenilir bulurken %14,9’u gazeteleri ve %14,9’u da

Ogrencilerin en ¢ok kullandig1 kitle iletisim aract %40,4 ile internet ve yine

ederken %35,1°1 gazete ve %4°li radyoyu tercih etmektedir.

%40,4 ile televizyon olmustur. Ogrencilerin %10,1°i kitap ve dergileri en fazla tercih

Tablo 12. Giinliik olarak, kitle iletisim araclarimin kullamim sikhiginin dagilim

Giinliik olarak, Kkitle iletisim | . . .
araclarini kul,lamm s1k11§gl Ogrenci Sayisi Yiizde
En fazla 1 saat 37 37.4
2-4 saat 56 56,6
5 saat ve tizeri 6 6.0
Toplam 99 100,0
Ogrencilerin  %37,4’ii giinde en fazla 1 saat Kkitle iletisim araglarmni

kullanmaktadir. %56,6’lik kesim giinde 2-4 saat arast kitle iletisim araglarini

kullanirken %6’s1 5 saat tizeri kullanmaktadir.

Tablo 13. Ogrencilerin evinizde bilgisayar olma durumunun dagilinm

Evinizde bilgisayar var m? | Ogrenci Sayisi Yiizde
Evet 62 62,6
Hayir 37 37,4
Toplam 99 100,0
Ogrencilerin  %62,6’sinin  evinde bilgisayar varken %37,4’iiniin evinde

bilgisayar yoktur.



Tablo 14. Ogrencilerin evinizde internet olma durumunun dagilim

Evinizde internet var mi? Ogrenci Sayisi Yiizde
Evet 46 46,9
Hayir 52 53,1

Toplam 98 100,0

Ogrencilerin %46,9’unu evinde internet varken %353,1’inin evinde internet

bulunmamaktadir.

Tablo 15. Internete ulasma durumunun dagilim

internete nasil ulasiyorsunuz? Ogrenci Sayis Yiizde
Kablolu ve kablosuz ag baglantilar1 43 47,3
Cep telefonu 9 9,9
Winn 9 9,9
Cafee 30 33,0

Toplam 91 100,0

Ogrencilerin %47,3’ii kablolu ve kablosuz ag baglantilar1 ile internete erisirken
%9,9’u cep telefonu ile %9,9’'u wmn hizmeti ile internet erisimini saglamaktadir.

Ogrencilerin %33’ii ise internet hizmeti alabilmek i¢in internet cafeleri kullanmaktadir.

Tablo 16. Internet kullamminda simrlama durumunun dagihm

Internet kullamminizda
herhangi bir stmrlamamz var | Ogrenci Sayisi Yiizde
mi?
Evet 60 64,5
Hayir 33 35,5
Toplam 93 100,0

Ogrencilerin %35,5’inin internet kullaniminda herhangi bir sinirlama yokken

%64,5’1nin internet kullaniminda sinirlamalar vardir.

Tablo 17. Cevabiniz evet ise bu asagidakilerden hangisidir?

Cevabiniz evet ise bu asagidakilerden

hangisidir? Yiizde
Belirli zaman dilimlerinde girebilirim 51,9
Odevlerimi tamamladigim takdirde girebilirim 48,1
Toplam 100,0
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Smirl olarak internet kullanan 6grencilerin %51,9°u belirli zaman dilimlerinde
internete girebildigini belirtirken %48,1°1 de ddevlerinin tamamladig: takdirde internete
girebildigini belirtmistir.

Tablo 18. Internette karsilasilan herhangi bir bilgi (olumlu-olumsuz) hakkinda

yapilan eylemin dagilinm

Internette karsilastiginiz herhangi bir bilgi L . ..
(olumlu-olumsuz) hagkkmda ne ygparsmlf? Ogrenci Sayisi Yiizde
Web sayfasina e-mail atarim 8 9,2
Web sayfasi hakkinda arkadaglarima e-mail atarim 10 11,5
Web sayfasi hakkinda forumlarda tartigirim 14 16,1
Web sayfasina erigim yapmam 55 63,2
Toplam 87 100,0

Ogrencilerin yarisindan fazlas1 (%63,2) internette karsilastigi olumlu ve ya
olumsuz herhangi bir bilgi hakkinda web sayfasina erisim yapmadigini belirtirken
%16,1’1 web sayfas1 hakkinda forumlarda tartisma yaptigim1 %11,5’1 web sayfasi
hakkinda arkadaglarina e-mail attigimmi ve %09,2°si de web sayfasina e-mail attigini

belirtmistir.

Tablo 19. Interneti kullanma amacimin dagihm

Interneti daha cok hangi amaclarla kullamiyorsunuz? ()Sg;;lzfl Yiizde
Odevlerim i¢in 51 51,0
Bilgi, haber vs almak i¢in 9 9,0
Sosyal paylagim siteleri (Youtube, Twitter, Facebook, Msn) i¢in 28 28,0
Digerleri 12 12,0

Toplam 100 100,0

Ogrencilerin %511 interneti daha ¢ok o6devlerini yapmak icin kullandigimni
belirtirken %9’u bilgi, haber vs almak i¢in, %28’si sosyal paylasim sitelerine erigmek

icin ve %12’si de diger isler i¢in interneti daha ¢ok kullandigini belirtmistir.
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Tablo 20. Sosyal medyay1 (Youtube, Twitter, Facebook, Msn) kullanma amacinin

dagilhimm
Sosyal medyay1 (Youtube, Twitter, Facebook, Msn) daha cok | Ogrenci | ..
. Yiizde
hangi amaclarla kullamiyorsunuz? Sayisi
Bilgi edinmek 17 19,1
Haberlesmek, eglenmek 51 57,3
Fotograf, video ve miizik paylagmak 9 10,1
Sosyal medya, topluluklara girmeme izin vererek beni
. . 7 7,9
sosyallestirmektedir.
Sosyal medya sayesinde aile, arkadas ¢evresi gibi gruplarin disinda
. o1 5 5,6
kendimle bas basa kalabiliyorum
Toplam 89 100,0

Ogrencilerin %57,3’{i sosyal medyay1 daha ¢ok haberlesmek ve eglenmek igin
kullandigin1 belirtmistir. Ogrencilerin %19,1°1 bilgi edinmek, %10,1°i fotograf, video ve
miizik paylasmak igin sosyal medyay1 kullanmaktadir. Ogrencilerin %7,9’una gore
sosyal medya, topluluklara girmeye izin vererek kendilerini sosyallestirdigini ifade
ederken %35,6’s1 da sosyal medya sayesinde aile, arkadas g¢evresi gibi gruplarindan

disinda kalarak kendisi ile bas basa kalabildigini belirtmistir.

Tablo 21. Giivenli internet kullanimi hakkinda bilgi sahibi olma
durumunun dagilim

Giivenli internet kullanimm O3 i S Yiizd
hakkinda bilginiz var m? grenct Sayist uzae
Evet 75 75,8
Hayir 24 24,2
Toplam 99 100,0

Ogrencilerin %75,8’1 giivenli internet hakkinda bilgi sahibi iken %24,2’si
giivenli internet hakkinda herhangi bir bilgiye sahip degildir.
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Tablo 22. Giivenli internet kullanicis1 olma durumunun dagilim

Giivenli internet ‘}<ullan1c1s1 ()grenci Sayist Yiizde
misimiz?
Evet 54 54,5
Hayir 45 45,5
Toplam 99 100,0

Ogrencilerin %54,5°1 giivenli internet kullanicis1 iken % 45,5°1 giivenli internet

kullanicist degildir.

Tablo 23. Giinliik televizyon izlenme siiresinin dagilim

Gunde. k?g saat televizyon Ogrenci Sayisi Yiizde
izliyorsunuz?
En fazla 1 saat 35 35.4
2-4 saat arasi 55 55,6
5 saat ve tizeri 9 9,1
Toplam 99 100,0

Ogrencilerin %35,4’li giinde en fazla 1 saat televizyon izledigini belirtirken
%355,6’s1 glinde en fazla 2-4 saat arasi, %9,1’1 de glinde 5 saat ve lizeri televizyon
izledigini belirtmistir.

Tablo 24. Televizyonu en ¢ok izleme amacinin dagilim

Telev1zy01.1u.en ¢ok hangi amacla Ogrenci Sayis1 | Yiizde
izliyorsunuz?
Dinlenmek ve eglenmek i¢in 23 23,2
Haber almak ve bir seyler 6grenmek i¢in 19 19,2
Hem eglenmek hem de 6grenmek i¢in 57 57,6
Toplam 99 100,0

Ogrencilerin %57,6’s1 televizyonu en ¢ok hem eglenmek hem de 6grenmek
amaciyla izledigini belirtirken %23,2’s1 en ¢ok dinlenmek ve eglenmek, %19,2°si de en

cok haber almak ve bir seyler 6grenmek amaciyla televizyon izledigini belirtmistir.

Tablo 25. Televizyonda en c¢ok izlenen programlarin dagilim

Televizyonda. o ¢ok hangi Ogrenci Sayisi Yiizde
programlan izliyorsunuz?
Haber ve belgesel 17 17,0
Miizik, eglence ve spor 26 26,0
Film ve dizi filmler 55 55,0
Kiiltiir ve sanat programlari 2 2,0
Toplam 100 100,0
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Ogrencilerin %55’ televizyonda en ¢ok film ve dizi filmleri, %26’s1 en ¢ok
miizik, eglence ve spor programlari, %17’s1 en ¢cok haber ve belgeselleri ve %2’si de en
cok kiiltiir ve sanat programlarini izledigini belirtmistir.

Tablo 26. Ogrencilere gore televizyonun zararh yoénlerinin olma durumunun

dagilin
Size giire-:- teleYizyonun zararh Ogrenci Sayisi Yiizde
yonleri var nm?
Evet 89 89,0
Hayir 11 11,0
Toplam 100 100,0

Ogrencilerin  %89’una gore televizyonun kendileri icin zararli ydnleri

bulunurken %11’ine gore herhangi bir zararli yonii bulunmamaktadir.

Tablo 27. Ogrencilere gore televizyonun zararh yonlerinin dagilim

Televizyonun zararh yonleri nelerdir? Yiizde
Ders calismay1 engelliyor 25,0
Dini ve ahlaki agidan zararh 16,3
Insanlar1 kendine bagimli hale getiriyor 56,5
Bilgi karmasasina neden oluyor 2,2
Toplam 100,0

Ogrencilerin  %56,5’ine gore televizyon insanlar1 kendine bagimli hale
getirmektedir. Televizyonun ders calismay1 engelledigini diislinenlerin oran1 %25 iken
televizyonu dini ve ahlaki yonden zararli bulanlarin oram1 %16,3 ve bilgi karmasasina
neden oldugunu diisiinenlerin oran1 da %?2,2’dir.

Tablo 28. Televizyonda izlenilen herhangi bir program (olumlu-olumsuz)

hakkinda yapilan eylemin dagilim

Televizyonda izlediginiz herhangi bir program | ... . .
(olum};u-olumsuz)ghakkmda neg yaparl)'smglz? Ogrenci Sayisi Yiizde
Televizyon kanalina ya da programa mesaj yazarim. 3 3,2
Televizyon kanalina ya da programa telefonla ) 29
baglanirim. ’
Televizyon kanalina ya da programa e-mail atarim. 5 5,4
Televizyonu kapatirim ya da kanal degistiririm. 83 89,2
Toplam 93 100,0
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Ogrencilerin =~ %89,2’si  televizyonda  olumlu-olumsuz  bir  programla
karsilastiginda televizyonu kapatmayi ya da kanali degistirdigini belirtirken %5,4’1
televizyon kanalina ya da programa e-mail attigini, %3,2’s, televizyon kanalina ya da
programa mesaj yazdigini, %2,2’si de televizyon kanalina ya da programa telefonla
baglandigmni belirtmistir.

Tablo 29. Ogrencilerin iletisim araclarindan edindigi bilgileri arkadaslar ile

tartisma sikh@imn dagihim

Arkadaslarimizla, iletisim araclarindan
edindiginiz bilgileri ne sikhkla Ogrenci Sayisi Yiizde
tartisirsimz?

Her zaman 9 9,6

Genellikle 21 22,3

Bazen 40 42,6

Nadiren 17 18,1

Higbir zaman 7 7,4
Toplam 94 100,0

Ogrencilerin  %9,6’s1 iletisim araglarindan edindigi bilgileri her zaman
arkadaslar1 ile tartisirken, 922,31 genellikle, %42,6’s1 bazen, %18,1’1 nadiren
tartismaya girmektedir. Ogrencilerin %7,4’i ise iletisim araglarindan edindigi bilgileri
hicbir zaman arkadaslari ile tartismamaktadir.

Tablo 30. Medya egitimi hakkinda bir dersin gerekliligi hakkindaki diisiincenin

dagilhimm
Medya egitimi hakkinda bir | /. . ..
ders sizce gerekli midir? Ogrenci Sayisi Yiizde
Evet 73 71,7
Hayir 21 22,3
Toplam 94 100,0

Ogrencilerin %77,7’sine gdre medya egitimi hakkinda bir ders almak gerekli

iken %22,3’line gore gerekli degildir.
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Tablo 31. Medya okuryazarhgi hakkinda bilgi sahibi olma durumunun dagilim

Medya olfu{'yflzarllgl hakkinda Ogrenci Sayisi Yiizde
bilginiz var m?
Evet, yeteri kadar var 16 17,0
Evet, yeteri kadar degil 51 54,3
Hayir 27 28,7
Toplam 94 100,0

Ogrencilerin %17’si medya okuryazarligi hakkinda yeteri kadar bilgi sahibi

oldugunu belirtirken %54,3’1i bilgi sahibi oldugunu fakat yeteri kadar olmadigini

%28,7’s1 de bilgi sahibi olmadigini belirtmistir.

CAPRAZ TABLOLAR

Asagidaki tablolarda 6grencilerin sorulara vermis oldugu yanitlarin ikiser ikiser

karsilagtirilmasi gosterilmistir. Tablolardaki anlamlilik degeri p<0,05 olmas1 durumunda

sorulardan birine verilen yanita gore diger soruya verilen yanitlar arasinda anlamli

farklilik vardir. Aksi takdirde p>0,05 ise sorulardan birine verilen yanita gore diger

soruya verilen yanit benzerlik géstermektedir.

Tablo 32. Giin icinde en ¢ok yapilan eyleme gore iletisim araglarina

giivenme durumunun karsilastirilmasi

Iletisim araclarindan hangisine
daha ¢ok giiveniyorsunuz?

- Ki- | Anlamhhk
i Kitap Kare @
Internet | Gazete | Radyo | Televizyon | ve
Dergi
Televizyon
. 14 4 0 5 12
izlemek
Radyo
dinlemek 0 0 0 1 1
) Cep telefonu 3 | 0 0 0
Giin icinde kullanmak
en cok Internet
hangisini kullanmak 8 ! 0 0 11199231 0337
yaparsimz? | Gazete ve dergi ) 3 0 1 |
okumak
Bilgisayar
oyunu 4 2 0 2 1
oynamak
Ders ¢alismak 13 4 0 6 11
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Gilin icinde en c¢ok televizyon izledigini, internet kullandigmni, bilgisayar
oynadigini ve ders calistigini belirten 6grenciler iletisim araclarindan daha ¢ok interneti
daha sonra da kitap ve dergileri daha giivenilir bulmaktadir.

Ki-Kare analizine gore anlamlilik degeri p=0,337>0,05 oldugundan 6grencilerin
giin icinde en ¢ok yaptig1 eyleme gore iletisim araclarina giivenme durumu arasinda

anlaml: farklilik bulunmamaktadir.

Tablo 33. Gengler iizerine en ¢ok etkisi olan unsur goriisiine gore aile, okul

ve cevreden Ogrenilen ile medyadan 6grenilenler arasindaki farkhhklarin

karsilastiriimasi
Aile, okul ve ¢evrenizden
ogrendiklerinizle medyadan
ogrendikleriniz arasinda celiskiler ve Ki- | Anlamlilik
farkhiliklar oluyor mu? Kare (P)
Cok fazla Ara sira Hic¢

oluyor oluyor olmuyor
Sizce gengler iizerinde Aile 13 45 0
en ¢ok asagidakilerden | Okul 3 19 6 16,044 0,003

hangisi etkilidir? Medya 5 8 1

Ailenin gengler iizerinde daha etkili oldugunu diisiinen 6grencilere gore aile,
okul ve ¢evreden Ogrenilen ile medyadan 6grenilenler arasindaki farkliliklar ara sira
oluyor diisiincesi daha fazladir (58 Ogrenciden 45°1). Okulu daha etkili diislinen
ogrencilerin yaklasik %20’si (28 6grenciden 6’s1) aile, okul ve ¢evreden 6grenilen ile
medyadan 6grenilenler arasinda hi¢ farklilik olmadigini diisiinmektedir. Medyay1 daha
etkili diisiinen 6grencilerin de yarisindan fazlasina gore (14 6grenciden 8’1) aile, okul ve
cevreden 6grenilen ile medyadan 6grenilenler arasinda ara sira farkliliklar olmaktadir.

Ki-Kare analizine gore anlamlilik degeri p=0,003<0,05 oldugundan gencler
iizerine en ¢ok etkisi olan unsur goriisiine gore aile, okul ve ¢evreden G6grenilen ile

medyadan 6grenilen ¢eligki ve farklilik goriisii arasinda anlamli farklilik vardir.
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Tablo 34. iletisim araclarina giivenme durumu ile en fazla kullamlan iletisim

aracimn karsilastirilmasi

Hangi Kkitle iletisim aracim
daha fazla kullamyorsunuz? Ki- | Anlamhlik

. . Kitap Kare @

Internet | Gazete | Radyo | Televizyon | ve
dergi
. Internet 24 1 2 16 1
etisim Gazete 5 4 0 3 2
araclarindan
hangisine daha | "2dy0 0 0 0 0 0 137370 0,000
cok Televizyon 5 0 1 8 0
giiveniyorsunuz? | Kitap ve 6 0 1 13 7
dergi

Interneti daha giivenilir bulan 6grencilerin yarisindan fazlasi (24/44) ilk olarak

interneti daha sonra da televizyonu daha c¢ok kullanmaktadir. Televizyonu daha

giivenilir bulan 6grencilerin yarisindan fazlasi (8/15) ilk olarak televizyonu daha sonra

da interneti daha fazla kullanmaktadir. Genel olarak bakildig1 zaman 6grenciler hangi

iletisim aracini1 daha glivenilir buluyorsa o kitle iletisim aracini

kullanmaktadir.

daha fazla

Ki-Kare analizine gore anlamlilik degeri p=0,000<0,05 oldugundan iletisim

araclarina olan giivenilirlik durumuna goére en ¢ok kullanilan kitle iletisim aracglari

arasinda anlamli farkliliklar vardir.

Tablo 35. Ogrencilerin evinde bilgisayar olma durumuna gore giin icinde en ¢ok

yapilan eylemin karsilastirilmasi

Giin icinde en cok hangisini yaparsimiz?

) = i
Z x 2 | 5 - £ E
§}_~4 o % § s | 2= | 3 2| 83 g Ki- | Anlamhhk
>}
§8 | 25| ZE| EE|2E| 52| £ |Kkare| (@
o =2 S = - = = @ 2| ®°S o
<N | RE| 2F | E5 | S8E| £ E s
= S8R = | X @ 5 5
< z| =
Evinizde | Evet | 19 1 3 10 5 6 18
bilgisayar 10,594 0,102
varm? | Hayr | 16 1 1 0 2 1 16

Evinde bilgisayar olan 6grencilerin giin icinde en ¢ok yaptigi eylem ilk olarak

televizyon seyretmek daha sonra da ders calismak olmaktadir. Evinde bilgisayar olan

ogrencilerin giin i¢cinde yaptigi liclincii eylem ise internete girmektir. Evinde bilgisayar

olmayan dgrenciler ise giin i¢inde en fazla televizyon izlemekte ve ders ¢caligmaktadir.
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Ki-Kare analizine gore anlamlilik degeri p=0,102>0,05 oldugundan 6grencilerin

evinde bilgisayar olma durumuna gore giin i¢inde yaptig1 eylemler arasinda pek farklilik

bulunmamaktadir.

Tablo 36. Ogrencilerin evinde internet olma durumuna gore giin icinde en ¢ok

yapilan eylemin karsilastirilmasi

Giin icinde en cok hangisini yaparsiniz?

'f) Y 'c% =
£ Y = g E‘J = ~
o g = = 5 S =
2 |SE % TE| 8 g E | KiKare Anlz(llr)r;llllk
S| 2|25 2 |25/25| £
§| 2|3 8|52 582 ¢
> = 5] v’ = N .gn (=) :.-)
2 ® Q 5 5 = 8
S | & = &

Evinizde Evet | 15 1 9 5 2 14

internet var m? Hayir 19 ) 3 1 9 5 20 13,183 0,040

Evinde internet olan 6grenciler giin i¢inde en fazla televizyon izlemekte, daha

sonra ders c¢alismakta Tlcilincii olarak ise internet kullanmaktadir. Evinde internet

olmayan ogrenciler ise giin icinde en fazla ders ¢alismakta daha sonra televizyon

izlemekte ve tiglincii olarak da internet kullanmaktadir. Evinde internet olmayan

ogrenciler evinde internet olan 6grencilere gore daha fazla radyo dinlemekte, daha fazla

cep telefonu kullanmakta ve daha fazla bilgisayar oyunu oynamaktadir.

Ki-Kare analizine gore anlamlilik degeri p=0,040<0,05 oldugundan 6grencilerin

evinde internet olma durumuna gore giin i¢inde en ¢ok yaptigi eylemler arasinda

anlamli farkliliklar vardir.

Tablo 37. Ogrencilerin evinde bilgisayar olma durumuna gore Kitle iletisim
araclarimi kullanma durumunun Kkarsilastirilmasi

Hangi kitle iletisim aracim daha fazla
kullamyorsunuz? Ki- | Anlamhhk
internet | Gazete | Radyo | Televizyon Kitap . Kare (P)
ve dergi
ini Evet 36 2 2 18 4
. Evinizde ve 21,669 | 0,000
bilgisayar var m? | Hayir 4 3 2 22 6
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Evinde bilgisayar olan Ogrencilerin en fazla kullandigi kitle iletisim araci
internet daha sonra da televizyon olmustur. Evinde bilgisayar olmayan 6g8rencilerin ise
en fazla kullandig: kitle iletisim araci televizyon daha sonra kitap ve dergiler iiglincii
olarak ise internet olmustur.

Ki-Kare analizine gore anlamlilik degeri p=0,000<0,05 oldugundan 6grencilerin
evinde bilgisayar olma durumuna goére en ¢ok kullandigi kitle iletisim aracglar1 arasinda
anlaml farkliliklar vardir.

Tablo 38. Ogrencilerin evinde internet olma durumuna gore kitle iletisim
araclarimi kullanma durumunun karsilastirilmasi

Hangi kitle iletisim aracim daha fazla
kullamyorsunuz? Ki- | Anlamhhk
internet | Gazete | Radyo | Televizyon Kitap ve Kare (P)
dergi
Evinizde internet | EVet 32 1 0 11 2 30.959 0.000
var m? Hayir 8 4 4 28 8 ’ ’

Evinde internet olan 6grencilerin en ¢ok kullandigi kitle iletisim araci ilk olarak
internet daha sonra da televizyon olmustur. Evinde internet olmayan 6grencilerin ise en
cok kullandig: kitle iletisim araci ilk olarak televizyon daha sonra internet ve kitap-dergi
olmustur.

Ki-Kare analizine gore anlamlilik degeri p=0,000<0,05 oldugundan 6grencilerin
evinde internet olma durumuna gore en cok kullandig: kitle iletisim araglar1 arasinda
anlaml farkliliklar vardir.

Tablo 39. Ogrencilerin giinliik televizyon izleme siiresi ile televizyonu izleme
amacinn karsilastirilmasi

Televizyonu en ¢ok hangi amacla izliyorsunuz?
- Ki- | Anlamhhk
Dinlenmek ve Hab?r almak ve | Hem eglenmek | (. (P)
eglenmek icin ..-blr seyle‘r . . hem de‘ .
06grenmek icin 06grenmek icin
En
Giinde ka¢ | fazla 1 7 8 20
saat saat
Televizyon 2-4
saat 15 7 33 5,873 0,209
izliyorsunuz? | arasi
5 saat
ve 1 4 4
iizeri
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Gilinde en fazla 1 saat televizyon izleyen 6grencilerin yaklasik %57’s1 (20/35)
hem eglenmek hem de 6grenmek i¢in televizyon izledigini belirtmistir. Dinlenmek ve
eglenmek ile haber almak ve bir seyler 6grenmek icin televizyon izleyenlerin oran1 da
hemen hemen bir birine yakindir. Giinde 2-4 saat arasi televizyon izleyenler en ¢ok
eglenmek ve 6grenmek daha sonra dinlenmek ve eglenmek en son olarak da haber
almak ve bir seyler 6grenmek amaciyla televizyon izlemektedir. 5 saat {lizeri televizyon
izleyenler ise en ¢ok haber almak ve bir seyler 6grenmek ve hem eglenmek hem de
ogrenmek amaciyla televizyon izlediklerini belirtmistir.

Ki-Kare analizine gore anlamlilik degeri p=0,209>0,05 oldugundan 6grencilerin
televizyon izleme siirelerine gore televizyonu izleme amaglari arasinda anlamli farklilik

bulunmamastir.

Tablo 40. Ogrencilerin giinliik televizyon izleme siiresi ile televizyonda en
cok izledigi programlarin karsilastirilmasi

Televizyonda en ¢ok hangi programlan
- >
e .I:Zhy“rsF‘f:'“Z’ Ki- | Anlamhlik
Haber ve | . "% Pm Ve | Kiiltiir ve sanat | Kare @
belgesel eglence ve dizi rogramlari
g spor filmler prog
En
fazla 1 8 9 18 0
Giinde kag Sza_it
. lsa.it | saat 7 15 32 1 6,271 | 0,394
izlie f):"lsu);louz" arast
y *| 5 saat
ve 2 2 4 1
ilizeri

Her saat diliminde 6grencilerin en c¢ok izledigi televizyon programu ilk olarak
film ve dizi filmler daha sonra miizik, eglence ve spor programlar1 olmustur. Haber ve
belgesel programlar1 6grencilerin tiimii i¢in {iclincli izlenen program kiiltliir ve sanat
programlari ise tiim 6grenciler i¢in en az izlenen televizyon programi olmustur.

Ki-Kare analizine gore anlamlilik degeri p=0,394>0,05 oldugundan 6grencilerin
giinliik televizyon izleme siirelerine gore izledikleri televizyon programlari arasinda
anlamli farkliliklar bulunmamaktadir.

Ogrencilerin medyayr kullanimlarma ydnelik yapilan anket ¢alismasinda,
ogrencilerin giin i¢inde en fazla yaptig1 eylemin televizyon izlemek ve ders caligmak

oldugu belirlenmistir. Giinde 2-4 saat aras1 herhangi bir kitle iletisim araci kullandiklar1
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ve en fazla zaman gecirdikleri kitle iletisim aracinin ise televizyon oldugu ortaya
cikmaktadir.

Fakat gencler iizerindeki en fazla etki sizce hangisidir? adli soruya ise medya
cevabini verenler %14 ile iiglincii unsur olmustur. Buna karsin 6zellikle 6grencilerin
%89’una gore televizyonun kendileri i¢in zararli yonlerinin oldugunu belirtmesi
ogrencilerin kendileriyle ¢elistigini ortaya koymaktadir.

Ogrencilerin %10,1°i kitap ve dergileri en fazla tercih ederken, interneti tercih
edenlerin orani ise %40,4’tiir. Kitap ve dergilere olan ilginin azlig1 ¢ok acik ortada iken,
ozellikle Ogrencilerin internet hizmeti alabilmeleri i¢in %33’liniin internet cafeleri
kullanmalar1 daha olumsuz bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yani kontrolsiiz ve
bilingsiz bir sekilde internet erisimi saglanmaktadir. Ogrencilerin yarisindan fazlasi
(%63,2) mternette karsilastigi olumlu ve ya olumsuz herhangi bir bilgi hakkinda web
sayfasina erisim yapmadigini belirtmesi ise bu olumsuz durumu ortaya sermektedir.

Giivenli internet hakkinda %75,8’1 bilgi sahibi oldugu halde, % 45,51 giivenli
internet kullanicis1 degildir. Bu durum ise medya egitiminin gerekirliligini ortaya
koymaktadir. Ogrencilerin de %77,7’si medya egitimi hakkinda bir ders almanin gerekli
oldugunu belirtmislerdir. Ogrencilerin sorulara vermis oldugu yamtlarin ikiser ikiser
karsilastirilmasinda ise interneti daha giivenilir bulan 6grencilerin yarisindan fazlasinin
ilk olarak interneti kullandiklarmi yani genel olarak bakildigi zaman 6grenciler hangi
iletisim aracini daha gilivenilir buluyorsa o kitle iletisim aracini daha fazla
kullanmaktadir. Buradan hareketle 6grencilere hangi iletisim aracinin ne kadar giivenli
olup olmadig1 anlatildig: takdirde 6grencileri kitle iletisim araclarini daha giivenli bir

sekilde kullanacagi kanis1 ortaya ¢ikmaktadir.



5. BOLUM:

5. SONUC VE ONERILER

Medyanin Ogrenci yasamindaki etkisi her gecen giin daha da artmaktadir.
Ozellikle gocuklarm, yilin yaklasik olarak 900 saatini okulda, 1500 saatini ise ekran
karsisinda gecirdigi distiniildiiglinde bu durumun ciddiyeti daha da anlasilacaktir.
Televizyonun yogun etkisinin en hassas alicis1 durumundaki c¢ocuklarin maalesef
%82’lik gibi biiyiilk bir kismi bu etkinligi, zamanmni ve siiresini kendileri tayin
etmektedirler. Yani ailenin cocuk {lzerinde ¢ok fazla etkili olmadigini ortaya
koymaktadir. Medya karsisinda 6grencilerin olumsuz etkilere ¢cok agik bir sekilde maruz
kalmalarmin en 6nemli nedenlerinden birisinin de bu konu hakkinda aile ve 6grencilerin
yeterli bilgiye sahip olmadigidir. Yapilan bir¢ok arastirma da bunun boyle oldugunu

gostermektedir.

[Ikdgretim cagmdaki bir cocugun ebeveyninin en az 35 yasinda olacagmi
varsayarak, tilkemizdeki 35 yas iistii kadin ve erkeklerin egitim durumlarini ve bunlarin
toplam niifuslarina oranlarini hesapladigimizda; TUIK ’in verilerine gére 2000 y1ili genel
saymminda iilkemizin niifusu 67.800.000, 35 yas {istii toplam niifus ise 17.600.000°dir.
Bu niifusun %701 (12.300.000) ilkokul, % 9’u (1.555.000) ortaokul, % 11’1 (2.050.000)
lise ve % 10’u (1.720.000) yiiksekokul mezunudur. Bu tablodan da anlasilacag: iizere
egitim seviyesi bu kadar diisiikk ebeveynlerin, ¢ocuklarini medyanin manipiile edici
etkisinden korumalar1 miimkiin degildir (http://www.medyaokuryazarligi.org.tr/neden.html).
Ailelerin bu konu hakkinda bilinglendirilmeleri gerekmektedir. Okullarimizda ailelere
yonelik medyanin etkisi ile ilgili degisik bilgilendirme programlar1 yapilmalidir.

Televizyona yonelimin bu kadar fazla olmasmnin nedeninin insanlarin
televizyonu ¢ok sevmelerinden degil, 6rnegin kitap okuma gibi degisik iletisim tiiriini
hi¢ denecek kadar az tadabilmis oldugundan bahsede Oskay, diisiincelerine su sekilde
devam etmektedir: “Toplumsal yasamda kendilerini gii¢gsiiz hissedenler fazla zihinsel

caba gerektirmeyen; cesitlilik gostermeyen; nesnel ve olgusal malzeme kullanmayan;
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basmakalip tiplestirmelere ve klise anlatima dayanan; sonunda ne ¢ikacagi baslangigta

belli olan yayinlara yonelmektedirler.” (Oskay, 2000:334).

Iste burada medya okuryazarligi projesi, yalnizca medya kullanimmda degil,
toplumsal hayatin da daha bilingli, diisiinen, sorgulayan ve begenmedigi kosullari
kabullenerek yasamak yerine degistirmek icin harekete gegen bireylerin yaratilmasi
acisindan uzun vadeli bir doniisiim projesidir. Bu projenin en 6nemli ayagmi, her

konuda oldugu gibi egitim olusturmaktadir.

Buradan hareketle 6grencilere olaylarin pek cok boyutunu goéstermesi, onlarin
karar verebilme yeteneklerini, hayal giicii ve yaraticilik becerilerini gelistirmelerini
saglayan sosyal bilgiler egitimi, medya ve medya egitimi agisindan Onem arz
etmektedir. Sosyal Bilgiler dersine verilecek 6nemin arttirilmasi1 6grencilerin medyay1

dogru kullanmalarinda olumlu etkisi olacagi diisiiniilmektedir.

Medya okuryazarligi dersinin 6zellikle Egitim fakiiltelerinde bu konu ile ilgili
uzman &gretmenler yetistirmek amaciyla verilmesi gerekmektedir. Ogrencilerimizin
ilkokula baslamadan 6nce anaokullarinda bol resimli kitaplarla medya konusunda,

ogrencilerimize bu biling olusturulmalidir.

Medya okuryazarlig1 dersi se¢meli ders olmaktan ¢ikarilip, zorunlu ders haline
getirilmelidir. Medya egitimi Yiiksek Lisans ve Doktora 6grencilerine daha fazla tez
konusu olarak verilmelidir. Insanlarin medya karsisinda ikinci elden yorumlanmus
bilgilerin bombardimani altinda kaldiklar1 bilincini onlara hissettirmek ve farkinda

olmayanlar1 uyarmak toplumsal bir sorumluluktur.
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EKLER
EK 1: ANKET FORMU

ANKET FORMU
Sevgili Ogrenciler,

Kitle iletisim araglarmin giinliik yasantimizdaki etkisi her gecen giin artmaktadir.
Ozellikle gelisen teknolojiyle Internet, televizyon (vb) medya araglarmi daha fazla
kullanmaktayiz. Hizli ve kontrolsiiz bir sekilde artan medya kullanim stireleri,
hayatimizda olumlu ve olumsuz bir¢ok etkiye neden olmaktadir. Ogrenci egitiminde de
neredeyse 6gretmenin yerine gegmis olan bu kitle iletisim araclarmin kullanim diizeyleri
arastirmamiza konu olmustur.

Aragtirmanin sonuglar1 Erciyes Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii, Sosyal Bilgiler
Ogretimi programmda “Sosyal Bilgiler Ogretimi ve Medya” adli tez ¢alismasi i¢in
kullanilacaktir.

Arastirmamiza gosterdiginiz ilgi ve destekten dolay1 tesekkiir ederim.

Tayfur KURTULMUS
Erciyes Universitesi
Egitim Bilimleri Enstitiisii

Yiiksek Lisans Programi Ogrencisi



OGRENCILERIN MEDYAYI KULLANMA DURUMLARINA YONELIK
ANKET CALISMASI

Giin icinde en ¢ok hangisini yaparsimz?

Televizyon izlemek

Radyo dinlemek

Cep telefonu kullanmak

Internet kullanmak

Gazete ve dergi okumak

Bilgisayar oyunu oynamak

Ders ¢alismak

Sizce gencler iizerinde en ¢ok hangisi etkilidir?

Aile

Okul

Medya

Medyanin, tutum ve davranislar iizerinde etkili olduguna
inaniyor musunuz?

Cok etkili

Biraz etkili

Etkili degil

Hig etkili degil

Aile, okul ve ¢evrenizden 6grendikleriniz ile medyadan
ogrendikleriniz arasinda celiskiler ve farkhhiklar oluyor
mu?

Cok fazla oluyor

Ara sira oluyor

Hi¢ olmuyor

Hangi kitle iletisim aracim1 daha fazla kullaniyorsunuz?

Internet

Gazete

Radyo

Televizyon

Kitap ve dergi




Giinliik olarak, Kitle iletisim araclarim kullanim sikhig?

En fazla 1 saat

2-4 saat

5 saat ve Uzeri

Evinizde bilgisayar var m?

Evet

Hayir

Evinizde internet var mi?

Evet

Hayir

Internete nasil ulasiyorsunuz?

Kablolu ve kablosuz ag baglantilari

Cep telefonu

Winn

Cafee

Internet kullanimimizda herhangi bir sinirlamaniz var m?

Evet

Hayir

Cevabiniz evet ise bu asagidakilerden hangisidir?

Belirli zaman dilimlerinde girebilirim

Odevlerimi tamamladigim takdirde girebilirim

Internette karsilastizimz herhangi bir bilgi (olumlu-olumsuz)
hakkinda ne yaparsimz?

Web sayfasina e-mail atarim

Web sayfasi hakkinda arkadaslarima e-mail atarim

Web sayfasi hakkinda forumlarda tartigirim

Web sayfasina erisim yapmam
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Interneti daha cok hangi amaclarla kullamiyorsunuz?

Odevlerim igin

Bilgi, haber vs almak i¢in

Sosyal paylagim siteleri (Youtube, Twitter, Facebook, Msn) i¢in

Digerleri

Giivenli internet kullamim hakkinda bilginiz var m?

Evet

Hayir

Giivenli internet kullanicis1 misiniz?

Evet

Hayir

Giinde kac saat televizyon izliyorsunuz?

En fazla 1 saat

2-4 saat arasi

5 saat ve Uzeri

Televizyonu en ¢ok hangi amacla izliyorsunuz?

Dinlenmek ve eglenmek i¢in

Haber almak ve bir seyler 6grenmek icin

Hem eglenmek hem de 6grenmek icin

Televizyonda en ¢cok hangi programlari izliyorsunuz?

Haber ve belgesel

Miizik, eglence ve spor

Film ve dizi filmler

Kiiltiir ve sanat programlari

Sosyal medyay1 (Youtube, Twitter, Facebook, Msn) daha ¢cok
hangi amaclarla kullaniyorsunuz?

Bilgi edinmek

Haberlesmek, eglenmek

Fotograf, video ve miizik paylagmak

Sosyal medya, topluluklara girmeme izin vererek beni
sosyallestirmektedir.

Sosyal medya sayesinde aile, arkadas ¢evresi gibi gruplarin
disinda kendimle bas basa kalabiliyorum
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Size gore televizyonun zararh yonleri var mi?

Evet

Hayir

Televizyonun zararh yonleri nelerdir?

Ders calismay1 engelliyor

Dini ve ahlaki agidan zararh

Insanlar1 kendine bagimli hale getiriyor

Bilgi karmasasina neden oluyor

Televizyonda izlediginiz herhangi bir program (olumlu-
olumsuz) hakkinda ne yaparsimz?

Televizyon kanalina ya da programa mesaj yazarim.

Televizyon kanalina ya da programa telefonla baglanirim.

Televizyon kanalina ya da programa e-mail atarim.

Televizyonu kapatirim ya da kanal degistiririm.

Arkadaslarimizla, iletisim araclarindan edindiginiz bilgileri ne
sikhkla tartisirsimz?

Her zaman

Genellikle

Bazen

Nadiren

Higbir zaman

Medya egitimi hakkinda bir ders sizce gerekli midir?

Evet

Hayir

Medya okuryazarh@: hakkinda bilginiz var m?

Evet, yeteri kadar var

Evet, yeteri kadar degil

Hayir
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