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Yiiksek Lisans Tezi

SECMENLERIN SiYASI PARTI VE SIYASI LIDER
DENEYIMLERININ INCELENMESI

Levent Fatin KANKUL

Aksaray Universitesi
Sosyal Bilimleri Enstitiisii

Isletme Ana Bilim Dal

Damisman: Yrd. Do¢. Dr. Mutlu UYGUN

Gilinlimiizde tiiketicilerin satin alma kararlarinda oldugu gibi, se¢cmenlerin
siyasi parti ve lider tercihlerinde de akilci ve duygusal etmenlerin varligindan soz
edilebilir. Siyasi parti ya da liderlerin bu konuya daha yakin ilgi duydugu ve alan
uzmanlarindan destek alma yoniine gittiklerine daha sik rastlanabilmekte, konunun
onemi her gecen giin artmaktadir. Bu baglamda arastirmada se¢gmenlerin siyasi parti ve
lidere iliskin yarar ya da deneyim beklentileri ve bu anlamda sekillendirdikleri
tercihlerini tam olarak anlayabilmek i¢in olasi yararlar (akilct ve hedonik) biitlinciil bir

bakis acisiyla incelenmistir.

Arastirma siirecinde ilk olarak alanyazin taramasi yapilmis ve kavramsal
cerceve ortaya konulmustur. Nitel arastirma yontemi kullanilan arastirmada, yar
yapilandirilmis goriisme ve fotografa dayali goriisme yoluyla 40 katilimcidan veri
toplanmistir. Elden edilen veriler, timevarim yontemiyle analiz edilmistir. Veri analizi
sonucunda katilimcilarin siyasi parti ve lider deneyimine iligkin temalara doniistiiriilen

veriler, aragtirmanin bulgularini olusturmustur.



Arastirma bulgular1 katilimcilarin siyasi partiler ile en ¢ok tlizerinde durduklari
deneyimin “hizmet alma deneyimi, her kesime esit yaklasim sergileme deneyimi ve
huzur, baris ve refah ortami saglama deneyimi” oldugunu ortaya koyarken siyasi lider
ile ilgili ise; en ¢ok {izerinde durulan deneyim “diiriist ve giivenilir olma deneyimi,
huzur, baris ve refah ortami saglama deneyimi ve gii¢, erk ve iktidar sahibi olma
deneyimi” olmustur. Se¢menlerin siyasi parti ve siyasi liderle ilgili hedonik
deneyimlerinin akilct deneyimler kadar énemli oldugunu bulgular ortaya koymustur.
Calismadan elde edilen sonuclar, katilimcilarin siyasi parti ve liderlere ytkledikleri
anlamlarin hangi boyutlardan olustugunu ve bunlarin segmen tercihindeki onceliklerini
yansitmasi acisindan uygulayict konumundaki siyasi parti ve liderlere yol gosterecegi
diisiiniilmektedir. Ayrica, arastirma sonuglari siyasal pazarlama literatiiriine katki

saglayacak niteliktedir, denilebilir.
2015, 126 Sayfa
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ABSTRACT
Master Thesis

INVESTIGATION OF VOTERS' EXPERIENCES ABOUT POLITICAL
PARTY AND POLITICAL LEADER

Levent Fatih KANKUL

Aksaray University
Social Sciences Institute Department of Business Administration
Advisor: Assoc. Dr. Mutlu UYGUN

Today, it can be mentioned from the existence of the rationalist and emotional
factors in voters' political party and leader preferences. Thus, it can be encountered that
political parties or leaders are interested in this subject gradually and they are for getting
support from the field experts., and the importance of the subject is increasing a little
more day by day. In this research; it is aimed to investigate the probable hedonic and
rationalist voters' experiences with a holistic and detailed view, in order to fully
understand the voters useful expectations that is related political party and leader, and

choices they shaped in this direction.

In study, firstly, it is madea literature review and, based on this, revealed the
conceptional frame. In this research, in which it is made use of qualitative methods, in
order to examine the subjective voter's experiences; data is supplied from 40
participants who is determined according to purposeful exemplification,based on semi-
configured interview and photo. The gained data is analysed with inductive method. In
consequence of data analysis, the data which is converted to themas related to
participants' political party and leader experiences ; has formed the findings of

research.



The findings of research revealed that participants have several hedonic and
rationalist experiences related to political parties and political leaders. From the point
of participants, related to political parties, it is pointed to sub-dimensions such as;
“"experiences of servicing, experiences of equal attitude to every segment, experiences of
quietness, peace and welfare", from the point of political leaders, "experiences of being
honest and trustworty, experiences of peace and quietness, experience of power and
competence". It is defined that some of these fronting experiences have some hedonic
and rationalist qualifications. The findings put forward that voters' hedonic experiences

related to political party and leaders are as important as rationalist experiences.

It can be said that, this research is showing that; from which sizes the
meaning, that participants gave to political leaders and parties, are forming. And in
terms of reflecting the priorities in voter preference, these can hold qualifications which
guide the political parties and leaders in applying state. Besides, it is thought that,

research results can contribute political marketing conceptional literature.
2015, 126 Pages

Key Words

1. Political Marketting

2. Voter Experiences (Political Party Experiences, Political Leader Experiences)
3. Hedonic Voter Experiences

4. Rationalist VVoter Experiences
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BOLUM I: GIRIS

Gegmiste pazarlama sadece kar amaci giiden isletmeleri ilgilendiren bir olgu
iken giiniimiizde kar amaci giitmeyen kuruluslar1 da igerisine alan genis bir olgu halini
almigtir. Kar amacsiz kuruluslar olan siyasi partilerin se¢gmenlerin oylarim1 kendi
taraflarina g¢ekebilmek icin yaptiklari faaliyetler de pazarlama kavrami ile yakindan
iligkilidir (Orel ve Nakiboglu, 2010: 66). Siyasal pazarlama kavrami ‘“pazarlama
faaliyetlerinin se¢im donemlerinde siyasi parti ve adaylarin tanitimi i¢in kullanilmasiyla

ortaya ¢ikmistir” (Tura, 2006: 6).

Pazarlama ile siyaset arasindaki yakin iliskiden hareketle pazarlama karmasi
kararlarinda Onemli bir yeri olan tiiketici, siyasal pazarlamada se¢men olarak
nitelendirilmektedir. Ticari faaliyetlerde tiiketici ne ise siyasal pazarlamada se¢gmen
odur (Okumus, 2007: 158). Tiiketicilerin satin alma kararlar1 her zaman mantiksal
¢ikarimlarla agiklanamamaktadir. Tiiketiciler bir iiriin, markay1 ya da magazay: tercih
ederken her zaman akilci davranmamakta, bazen duygulariyla da hareket edebilmektedir
(Aydin, 2013: 34). Benzer bir durumun, segmenler arasinda da s6z konusu oldugu ifade
edilebilir. Buna karsin, “se¢menin akil ve mantikla hareket edecegi, duygularinin sesini
dinlemeyecegi uzun zamandir kabul goren yaklagimdir. Bunun temel nedeni, dogru ve
her zaman gecerli olanin insanin akilli bir varlik oldugu ve ona gére mantikli hareket
ettigi varsayimina dayanmaktadir. Bunun tam tersini 6ne siirmek de duruma ve zamana
gore olanaklidir. Se¢cmenler tarafindan se¢im yapilirken, sadece akilct davranmanin
yaninda, duygusal iliski, duygusal bag, ulasilmasi beklenen statii, yasam bi¢cimi ve
bunlarla baglantili umutlarla ofkeler de ©Onem kazanmaktadir” (URL-1, 2015).
Dolayisiyla bu galismada kavramsal olarak siyasi pazarlama ve siyasi pazarlama
karmasi, 0y verme ile ilgili yaklasimlar, segmenin hedonik ve faydaci yonii, deneyim
kavrami gibi konular ele alinmig; seg¢menlerin siyasi partiye ve lidere yiikledikleri
anlamlar ya da 6znel deneyimler ve bunlarin ayrintilar1 nitel bir arastirma yoluyla

incelenmeye calisilmistir.



1.1. Arastirma Problemi

Giliniimlizde pazarlama, sadece kar amach kuruluslarin ilgilendigi ve
ilgilenmek zorunda oldugu bir cabalar biitiinii olmaktan ¢ikarak, siyasi partiler ve
dernekler gibi tiim kar amagsiz kisi ve kurumlar1 da yakindan ilgilendiren bir olguya
donligmistiir. Bu yoniiyle son yillarda alanyazinda siyasi pazarlama olgusuna yonelik
biiyiik bir ilgi artis1 dikkat ¢ekmektedir. Gilinlimiizde siyasi parti ya da liderlerin bu
konuya yakin ilgi duydugu ve alan uzmanlarindan destek alma yoniine gittiklerine daha

sik rastlanabilmekte, konunun 6nemi her gegen giin artmaktadir.

Ilgili alanyazin incelendiginde, (Aydogan, 2007; Tura, 2006; Keresteci: 2006
gibi), konunun daha ¢ok siyasi partilerin, siyasal pazarlama uygulamalarinin se¢gmen
tercihleri lizerindeki etkileri ¢ercevesinde ele alinmis oldugu, ¢ogunlukla segmenlere
iliskin gorece rasyonel sayilabilecek tercih boyutlart iizerinde duruldugu dikkatlerden
kagmamaktadir. Konunun daha ¢ok nicel arastirmalarla incelenmis oldugu da dikkat

ceken bir diger nokta olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Aydogan (2007: 92), tarafindan Cukurova Universitesinde 6grencilerinin
siyasal pazarlama uygulamalarina yonelik egilimlerini belirlemek amaciyla yiritiilen
bir aragtirmada; siyasi partilerin oy verme davranisi iizerinde en fazla etkiye sahip olan
ozelliklerinin parti ideolojisi, parti politikas1 ve partinin icraatlarinin oldugu belirlenmis
ve bu anlamda propaganda ¢alismalarinin sorun ¢oziicii nitelikte oldugu takdirde etkili
olabilecegi vurgulanmistir. Ayrica erkek oOgrencilerin oy kullanacaklar1 partiyi
belirlerken, kiz dgrencilere kiyasla partinin gegmisinden daha ¢ok etkilendikleri; parti
goriisii ve parti programindan ise, kiz O6grencilerin erkek 6grencilerden daha ¢ok
etkiledigi sonuclarina ulasildigir vurgulanmistir. Caligmada siyasi partilerin yiiriittiikleri
se¢cim kampanyalarindan dgrencilerin etkilenme diizeylerinin cinsiyete gore farkliliklar
olugturmadigi, siyasi parti 6zelliklerinden etkilenme diizeylerinin gelir gruplarina gore
farkliliklar gosterdigi de ortaya konmustur. Siyasi parti liderlerinin televizyonda yaptigi
konusmalardan erkek oOgrencilerin, kiz &grencilere kiyasla daha ok etkilendigi de

belirlenmistir.



Tura (2006: 138-139), Karadeniz Teknik Universitesi 6grencilerinin “siyasal
pazarlamada tutundurma faaliyetlerine olan yaklasimlar™ {izerine bir c¢alisma
yilriitmiistiir. Bu ¢alismada elde edilen bulgulara gore arastirma katilimcilarinin
yaklasik yaris1 siyasi partilerin yiiriitmiis oldugu se¢im kampanyalarinin siyasi
tercihlerinde etkili olmadigini ifade ederken; diger kismi siyasi tercihlerini se¢im
kampanyalarinin  etkiledigini  belirtmistir. Bu arastirmada &grencilerin = se¢im
kampanyalarina yaklasimlarinin cinsiyete gore farklilik gosterdigi, kiz Ogrencilerin
erkek Ogrencilere kiyasla se¢im kampanyalarindan daha ¢ok etkilendigi; gelir durumuna
gore 6grencilerin se¢im kampanyalarindan etkilenme diizeyleri arasinda herhangi bir
farklilik olmadigi tespit edilmistir. Ayrica kitle iletisim araglar1 vasitasiyla siyasi
partilerin aday ve programlarini tanitim gabalarina ve siyasi partilerle ilgili haberlere
ogrencilerin yaklagimlarinin cinsiyet ve gelir durumuna gore farklilik gostermedigi de
ortaya konmustur. Arastirma sonuglar1 siyasi partilerin se¢im kampanyalarinda slogan
kullanmalariin katilimcilarin bir kismi tarafindan olumlu karsilandigina, diger kisminin

ise bu konuda kararsiz olduguna isaret etmektedir.

Keresteci (2006: 192-194) tarafindan “siyasal pazarlama uygulamalari ile bu
uygulamalarin se¢menler lizerine etkileri” isimli bir arastirma ger¢eklestirmistir. Bu
aragtirmadan elde edilen sonuglar segmenlerin siyasi parti liderine giivenmediklerine,
siyasi parti liderlerinin diirtist olmasini istediklerine isaret etmektedir. Ayrica ¢alismada
secmenlerin  belirli kisminin  hangi parti yonlinde oy kullanacagina sec¢im
kampanyalarina bagli olarak karar verdikleri, partilerin hazirladig: siyasal reklamlardan

segmenlerin yaridan fazlasinin olumlu etkilendigi belirlenmistir.

Rasyonel tercih teorisi giliniimiizdeki olas1 ¢esitli sayidaki se¢men
deneyimlerini ya da tercihlerini tamamiyla agiklayabilmekten uzak goriinmektedir.
Giliniimtlizde tiiketici davranisi  ¢alismalarinda, tiiketicilerin  tiiketimle iliskili
deneyimlerinde aradiklar1 yararlar1 tanimlamada one ¢ikan akiler ve hedonik yararlar
secmenler agisindan da gegerli olabilmektedir. Ancak konunun bu yéniiyle ele alindig:
arastirmalar yok denecek kadar azdir. Bu noktadan hareketle, tasarlanan bu nitel
arastirma projesinin temel problemi, “se¢cmenlerin siyasi parti ve lidere ytkledikleri
anlamlarin  hangi boyutlardan olustugunu ve bunlarin se¢gmen tercihlerindeki

onceliklerini ayrintili sekilde incelemek™ bi¢ciminde ifade edilebilir.



1.2. Aragtirmanin Amaci ve Arastirma Sorulari

Se¢menlerin siyasi partiye ve siyasi lidere iliskin yarar ya da deneyim
beklentilerini ve bu anlamda sekillendirdikleri tercihleri tam olarak anlayabilmek igin
olast yararlarin (akilet ve hedonik) biitiinciill bir bakis acisiyla incelenmesi
gerekmektedir. Bu aragtirmada, nitel arastirma yaklasimindan yararlanarak, geleneksel
rasyonel segmen tercih boyutlarinin 6tesine gecerek, hedonik segmen deneyimlerinin de
ayrintili bigimde incelenmesi amaglanmistir. Arastirmanin temel amaci, ¢esitli yas
gruplarindaki segmenleri bir siyasi parti ve lider agisindan motive eden ve
tercihlerindeki temel dayanaklari olusturan 6znel se¢men deneyimlerinin neler
oldugunu, baska bir deyisle yiikledikleri 6znel anlamlar1 ayrintili bir sekilde
inceleyerek, biitiinciil bir se¢cmen deneyimi bakis acisina erisebilmektir. Bu temel amaci
karsilayabilmek ic¢in asagida ifade edilen arastirma sorulari irdelenmis ve bunlara

yanitlar aranmaya calisilmistir:

1-Siyasi partiler katilimcilar i¢in ne tiir anlamlar tagimaktadir?
2-Siyasi parti liderleri katilimcilar igin ne tiir anlamlar tasimaktadir?
3-Katilimcilarin siyasi parti deneyimlerine yonelik dncelikleri nelerdir?

4-Katilimeilarin siyasi lider deneyimlerine yonelik oncelikleri nelerdir?

1.3. Arastirmanin Onemi

Arastirmadan elde edilen sonuglar, se¢gmenlerin siyasi parti ve lider ile iliskili
tercihlerinin olusumunda etkili olan 6znel deneyimlerin ayrintilarini ortaya koyarak,
siyasi pazarlama kavrami ve se¢gmen davranisi agisindan alanyazina katki saglayabilir.
Ayrica, uygulamaci konumunda olan siyasi partilere se¢im stratejilerini olusturmada ve
arzulanan se¢gmen deneyimi yaratmada, kendilerini akilct ve hedonik se¢gmen yarar
beklentisi agisindan uyumlastirabilmeye ya da rakiplerinden farklilastirabilmeye ve bu

yolla segmeniyle iliski kurmaya yonelik ipuglar saglayabilir.



1.4. Arastirmanmin Kisitlar

Arastirma Aksaray ilinde yapilmistir. Amacl 6rneklem tiirlerinden maksimum
cesitlilik 6rnekleme yonteminin kullanildig1 ¢alismadaki sonuglar evrene genellenemez;
ancak katilimecilarin siyasi parti ve siyasi parti liderlerine yiikledikleri anlamlar
anlamamiz1 saglayacak Ornekler ve yasantilar sunabilir. Nitel arastirma yonteminin
kullanildig1 aragtirmalarda derinlemesine ve kapsamli bilgi toplanmas1 amaglandigindan
katilimer sayist sinirhi tutulmustur. Katilimer sayisinin az olmasi ve arastirmanin diger
illerde yiriitilmemesi bir kisit olarak degerlendirilebilir. Bunda da ulasim, zaman ve
maliyet kavrami etkili olmustur. Ayrica arastirmada kadin ve erkek olarak esit sayida
katilimc1 olmasi diisiiniildiigii halde kadin katilimeilarin isteksiz olmasi nedeniyle esit
katilim gergeklesmemistir. Bu da bir kisit olarak degerlendirilebilir. Bu durumun
aragtirma konusunun siyasi parti ve lider olmasi ve goriismelerin kayit edilmesi gibi

etkenlerden kaynaklandig: diistiniillmektedir.



BOLUM Il: KAVRAMSAL CERCEVE

Bu bdliimde, arastirmanin temel amaci dogrultusunda, belirtilen arastirma
sorularin1 kavramsal bir ¢erceve igerisinde tartisabilmek i¢in, ilgili alanyazin kuramsal
olarak ve bu yapiy1 destekleyecek bi¢cimde incelenmistir. Bu anlamda, siyasi pazarlama
olgusuna, oy verme ile ilgili tercih kuramlarina, segmen ve tiiketici arasindaki iliskiye,
hedonik ve faydaci tiiketim kavramindan hareketle segmenin hedonik ve faydaci yoniine

ve deneyim kavramina deginilmistir.

2.1. Siyasal Pazarlama Kavram

Insanlar giinliik yasamlarinda kitle iletisim araglarinin reklam faaliyetlerine
maruz kalmaktadir. Bu nedenle birgok insan pazarlamanin reklam faaliyetinden ibaret
oldugunu diisiinebilir. Halbuki pazarlama reklam faaliyetlerini de igerisine alan genis
bir kavramdir (Karafakioglu, 2006: 1). Yiriitilen bu ¢alismayla uyumlu olarak
pazarlama “tim isletmecilik fonksiyonlarini devreye sokarak hedef alinan ya da
aligveris iligkisi kurulmak istenen birey ve/veya Kitlelerin maddi ve/veya manevi istek
ve gereksinimleri arastirmak, o birey ve/veya kitleleri rakiplerinden daha iyi bir sekilde
tatmin ve mutlu edecek deger tasiyan sunular hazirlamak, bu arada hedef alinmayan
tiikketici kitlesini giicendirmeyerek, sosyal ve etik degerleri de gz oniinde bulundurarak,

karsiliginda maddi ve/veya manevi ¢ikar (deger) saglama siirecidir” (Korkmaz ve Dig,

2009: 21).

Gelenceksel pazarlama faaliyetleri 1970’11 yillara kadar devam etmis ve temel
konulart mallarin, hizmetlerin satilmasi sonucunda kar elde edilmesi ve toplumun
ihtiyaglarinin en giizel sekilde karsilanmasi olmustur (Orel ve Nakiboglu, 2010: 66).
Kar amagsiz kuruluglar 1900’li yillarin sonlarinda devletten aldiklar1 yardimlarin
azalmasi, bagiscilar tarafindan yapilan bagis miktarindaki azalmalar ve ekonomik sartlar
dolayisiyla etkili bir pazarlama stratejisi uygulamalar1 gerektigini anlamiglardir (Glirbiiz
ve Inal, 2004: 50). Giiniimiizde pazarlama faaliyetlerini sadece kar amagli kurum ve
kuruluslar kullanmamakta; siyasi partiler, yardim kuruluslari ve dernekler gibi kar
amagsiz kuruluslarda pazarlama faaliyetlerini kullanmaktadir (Korkmaz ve Dig, 2009:

20). Seg¢menlerin oylarini kendi taraflarina ¢ekebilmek icin siyasi parti ve liderlerin



gerceklestirdikleri caligmalar pazarlama ile yakindan iliskilidir. Siyaset ile pazarlama
arasinda yakin iliski olmasina ragmen siyasal pazarlama bazi direnmelerle karsilagmis

fakat daha sonra alanyazindaki yerini almistir (Orel ve Nakiboglu, 2010: 66).

Bongrand (1991) siyasal pazarlamayr “bir siyasi partinin veya adayin
potansiyel se¢cmenlerine uygunlugunu saglamak, siyasi partiyi veya adayir en yiiksek
sayidaki segmen Kkitlesinin ve bu kitledeki her bir segmenin tanimasini saglamak
rakiplerle farkini ortaya koymak ve en az masrafla se¢imi kazanmak i¢in gerekli olan oy
sayisini elde etmek amaciyla kullanilan tekniklerin tiimii” bigiminde tanimlamaktadir
(Tan, 2002: 18-19) Kotler (1972) ise siyasal pazarlamayi, “halk tarafindan gerek
duyulan programlari ve hizmetleri gergeklestirmek ve kurumsal taninma, destek
kazanmak amaciyla, siyasal orgiitlerce yiiriitiilen faaliyetler olarak™ tanimlamistir. Diger
bir tanimda siyasal pazarlama, “kamusal, siyasal veya belirli partiler ve adaylarla ilgili
ozelliklerin, fikirlerin, ilke ve politikalarin pazarlanmas1” bi¢iminde ifade edilmektedir

(Giirbiiz ve Inal, 2004: 6).

Siyasal pazarlama bir siirece verilen isim olarak ifade edilebilir. “Bu siireg,
segmen isteklerinin belirlenmesinden baglayarak, bunu gergeklestirebilecek uygun
adaylarin bulunmasi, uygun politikalarin belirlenmesi, se¢menler ile rahat iletisim
kuracak teskilat yapisinin olusturulmasi, se¢gmenlere ulasacak en uygun promosyon
araglarinin se¢ilmesi, bu araglarin kullanilarak lider, parti, diger adaylar ve politikalarin
segmenlere tanitilmasi ve se¢imden sonra da segmenlerin istekleri dogrultusunda hangi
islerin yapildig1 (veya hangilerinin yapilmadigi ve neden yapilmadigi), nasil, ne zaman
ve ni¢in yapildigr gibi konularda segmenlerle siirekli bir iletisimde bulunmay1 igeren ve
-bdylece- se¢cim sonrasinda da devam eden ve iktidar1 segmenlerin memnuniyeti esasina

dayanarak -elde etmeyi ve siirdiirmeyi- igermektedir” (Polat ve Dig., 2004: 4-5).

2.1.1. Siyasal Pazarlamanin Ozellikleri ve Amaclari

Siyasal pazarlama siirekli olarak gelisme gostermektedir. Siyasi parti ve
liderler gilinlimiizde siyaset alaninda pazarlamadan daha c¢ok yararlanmaktadir. Bu
alandaki pazarlama faaliyetleri hizmet odakli olmasindan dolay1 siyasal pazarlama

hizmet pazarlamasinin bir alt dali olarak kabul edilmektedir (Giirbiiz ve Inal, 2004: 23).



Tiirkiye’de reklam kuruluslarmin 6 Kasim 1983 se¢imlerinde siyasi alanda faaliyet
gostermesiyle siyasal pazarlama ¢agdas bir atilim gergeklesmistir. Segmenin ne talep
ettigini tespit etmeye calisan kamuoyu arastirmalar1 ve diger pazarlama faaliyetlerinin
partiler tarafindan siyasi alanda kullanilmasiyla siyasal pazarlamanin gerekleri yerine
getirilmeye baslanmistir (Okumus, 2007: 160). Bu anlamda siyasal pazarlamanin

ozellikleri asagidaki sekilde ifade edilebilir:

e Siyasal pazarlamada tiim oy kullanma yetkisine sahip olan insanlar, ayni giin
igerisinde belirlenen saat diliminde, satin alma eylemini gerceklestirirler (Polat
ve Dig, 2004: 8).

e Seg¢men siyasi parti tercihini iktidara gelecek partiye kullanmasa bile, iktidara
gelecek partinin olusturacagi hiikkiimetin yonetimi altinda yasami paylasmak
durumundadir (Okumus, 2007: 161).

e Siyasal pazarlama faaliyeti se¢im Oncesi baslayip secim sonrasinda devam eden
herhangi bir kesintiye ugramayan bir pazarlama faaliyetinden olugmaktadir (Orel
ve Nakiboglu, 2010: 67).

e Siyasi partiler kar amagsiz kuruluglar olduklarindan dolay: siyasi parti adina
goniillii olarak calisan kisilerde siyasi parti adina faaliyette bulunurlar (Okumus,
2007: 161).

e Oy kullanma fiyatla ilgili bir durum degildir. Oy kullanacak se¢gmen higbir
partiyi tercih etmeyecek bile olsa oyunu kullanmak ve se¢imi yasamak
durumundadir.

e Siyasi partiler ve adaylar gerceklestirecekleri siyasal pazarlama faaliyetleri i¢in,

insanlardan para yardimi ve bagis kabul etmektedir (Polat ve Dig, 2004: 9).



Giliniimiizde se¢menlerin biitlin siyasi partiler, adaylar ve parti programlari
hakkinda yeteri kadar bilgiye sahip olmalar1 beklenemez. Siyasal pazarlama faaliyetleri
de temelde se¢menlerin yasamis olduklar1 bilgi eksikligini ortadan kaldirmay1
amaglamaktadir (Demirbas, 2004: 25). Siyasal pazarlamanin temel amaglar1 su sekilde
ifade edilebilir (Parilt1 ve Bas, 2002: 12):

e Siyasi orgiitii, aday1 ve fikirlerini en genis segmen kitlesine tanitmak,

e Siyasi oOrgiitiin, adayin veya fikrin en genis alanda kabul ve destek gormesini
saglamak,

e Siyasi partinin veya adayin rakiplerinden farklarini ortaya koymak,

e Secimlerden en fazla oyu alarak ¢ikmak,

e Saglanan destegin siirekliligini saglamak,

e Segmenlerin destegini artirmak.

2.1.2. Siyasal Pazarlamanin Diinyadaki Gelisimi

Siyasal pazarlama calismalar1 ihtiyaglarla dogru orantili olarak ilerlemistir.
Siyasal parti ve liderlerin siirekliliklerini saglayabilmesi, se¢menlerin takdirini
kazanabilmesi, onlarin istek ve ihtiyaglarin1 bilmesi, se¢gmenlere erisebilmelerine
baglhdir. Siyasi parti ve liderlerin segmene ulagabilmek icin pazarlama tekniklerinden

yararlanmasi gerekir. Bu noktada siyasal pazarlamaya ihtiyag¢ vardir (Tura, 2006: 11).

Siyasal pazarlama tarihinin M.O 1II. yiizyila kadar dayandig iddia edilmesine
karsin bilimsel olarak siyasal pazarlamanin ele alinmasi olduk¢a yenidir (Glirbiiz ve
Inal, 2004: 12). ABD’de Franklin Rooselvet’in 1928 yilinda se¢im calismalarinda
yaptig1 konugmalar ve kullandig1 reklamlar siyasal pazarlama tarihi a¢isindan 6nemli bir
yere sahiptir (Tura, 2006: 12). Siyasal pazarlamanin yayginlagmasi ise 1950’den sonra
olmustur. Bunu sebebi 1952-1988 yillar1 arasinda yeni pazarlama tekniklerinin
kullanilmaya baslamast sonucunda se¢im kampanyalarinda olusan  biiyiik
degisikliklerdir (Goksel, 2005: 42). ABD baskanlarindan Dwight Eisenhower 1952
yilinda reklam calismalari icin Roser Roves’i gorevlendirmistir. Roser Roves ilk siyasal
reklam1 yapmigstir. Bu siyaset ile ugrasan bir kisinin reklam ajansi ile birlikte hazirladig

ilk siyasal kampanya olmustur. Se¢imler sonunda Dwight ABD baskani olmustur
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(Celik, 2008: 30). Siyasal pazarlama uygulamalarinin basarili 6rneklerinden biri de su
anki ABD bagkan1 Barack Hussein Obamadir. Obama baskanlik siirecinde bilgi ve
iletisim teknolojilerini yol gosterici olarak kullanmistir. Internet sitesi ve sosyal
paylasim iizerinden online destekg¢ileriyle siirekli olarak iletisim kurulmustur. Bagis
kampanyasinda 750 milyon dolar toplanmig bu miktarin yarisi internetten yapilan kii¢iik

bagislardan olugmustur (Devran, 2011: 86).

Avrupa tilkelerinde siyasal pazarlama c¢alismalarmin temelinin Nazilerin
propaganda bakani Joseph Goebbels tarafindan 2. Diinya savasi sirasinda Almanya’da
atildigini sdylenebilir. Joseph mitinglerde kitleleri etkileyerek bu sayede insanlar1 kendi
tarafina cekmeyi basarmustir ( Celik, 2008: 31). Muhafazakar parti ve Isci partisinin
1959 yilinda ingiltere’de segim caligmalar1 kapsaminda yapmis olduklar1 kampanyalar,
Ingiltere’de siyasal pazarlama ile ilgili ilk calismalar olarak kabul edilmektedir (Tura,
2006: 13). ingiltere’deki ilk pazarlama calismalarindan 7 yil sonra Fransa’da sistematik
calismalar Basbakan Georges Pomadan’in talep etmesi lizerine Bongradas ve ekibi
tarafindan bir sonraki yil yapilacak se¢imlere yonelik olarak gerceklestirilmistir

(Bayraktar, 2009: 18).

Gintimiizde bircok diinya ilkesi siyasal pazarlama faaliyetlerinden
yararlanmaktadir. Siyasal pazarlamanmn geldigi noktanin anlasilmasi agisindan bu

geligsmelerin son derece dnemli oldugu diislintilmektedir.

2.1.3. Siyasal Pazarlamanin Tiirkiye’deki Gelisimi

Ulkemizde siyasal pazarlama c¢aligmalarma g¢ok partili hayata gegilmesiyle
baslanmigtir. Demokratik partinin se¢imlerde bir mimara hazirlattigi “Yeter! Soz
Milletindir!” ifadesi Tirkiye’de siyasal pazarlamayla ilgili ilk ¢aligma olmasi agisindan
onemlidir (Tura, 2006: 14). Siyasal propaganda yarislarina sahne olan 1973
secimlerinde Cumhuriyet Halk Partisinin (CHP) gelistirdigi sdylem olan “Ortanin Solu”
sOylemine Adalet Partisinin (AP) cevabi da “Ortanin Solu Moskova Yolu” olmustur. Bu
donemde iilkemiz yeni bir kitle iletisim araci olan televizyonla tamismistir (Keresteci,
2006: 45). AP, 1977 yilinda segim galismalar1 kapsaminda bir ajansla anlagsmis, ajans

AP’nin ses kasetlerini hazirlamis, bu kasetlere de Demirel evinizde adi verilmistir
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(Tura, 2006: 15). 1983 se¢imlerinde siyasal pazarlama biiyiik asamalar kaydetmistir.
Artik se¢menin istek ve ihtiyaglarini tespit etmek amaciyla ¢alismalar yapilmis, ses ve
gorlntii kasetleri hazirlanmistir (Tan, 2002: 32). 2002 yilinda gerceklesen se¢imlerde
siyasi partiler gelisen teknolojiyi yogun olarak kullanmistir. Siyasi partiler internetten
faydalanarak siteler araciligiyla segmenlere ulasarak partilerin tanitimlarini yapmustir.
Teknolojik gelisme ile dogru orantili olarak tilkemizde siyasal pazarlama faaliyetleri de
artmustir (Celik, 2008: 35). 2011 yili se¢imleri iilkemiz a¢isindan renkli ve canli segim
kampanyalarina sahne olmustur. Ak Partinin se¢im slogani “Biiyiik Millet, Biiyiik Giig,
Hedef 2023, CHP’nin slogan1 “Herkes igin CHP” olurken, MHP sloganin1 “Ses ver
Tiirkiye” olarak belirlemistir (URL-2, 2015). 2014 yilinda Cumhurbaskaninin halk
tarafindan segilecek olmasindan dolay1 adaylar ilk kez se¢im kampanyalar1 yoluyla
birbirlerine galip gelmeye calismiglardir. Adaylar se¢im kampanyalarinda gazete, radyo
ve televizyon gibi geleneksel medya araglarinin yaninda facebook, twitter ve youtube
gibi sosyal medya olarak ifade edilen siyasal pazarlama araglarindan da
faydalanmislardir (URL-3, 2015).

2.1.4. Siyasal Pazarlama ile Ticari Pazarlamanin Karsilastirilmasi

Pazarlama biliminin araglarinin ticari ve siyasal pazarlama tarafindan
kullaniliyor olmasi, aralarinda benzerligi olusturan etkendir (Celik, 2008: 24). “Ticari
pazarlama ile siyasal pazarlama arasinda ortak bigimde kullanilan birgok kavram
bulunmaktadir. Bunlara saticilar ve alicilar, tiiketici davranisi, pazar boliimlendirme,
imaj, marka sadakati, iirtin kavrami, iiriin konumlandirma 6rnek verilebilir. Bunlarin
tamami aym1 zamanda siyasal pazarlama kavramlaridir. Pazarlamada kullanilan
araglardan pazar arastirmasi, medya, reklamcilik, ¢oklu regresyon, faktor analizleri,
ayirma (diskriminant) analizleri, ¢ok boyutlu 6lgme vb. gibi araglarin tiimiinden siyasal
pazarlamada da yararlanilmaktadir” (Giirbiiz ve Inal, 2004: 26-27). Buna karsin ticari

pazarlama ile siyasal pazarlama arasinda bazi 6nemli farkliliklar da dikkat cekmektedir.
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Siyasi pazarlama ile ticari pazarlama arasindaki farklar asagidaki sekilde ifade
edilebilir:

e Secmenler siyasal pazarlamada satin alma islemini se¢imin oldugu giin
yaparken, tiiketiciler geleneksel pazarlamada satin alma islemini siirece
yaymaktadirlar (Tatar, 2007: 10).

e Sec¢menler siyasal pazarlamada oy vermek zorunda iken, tiiketicilerin satin alma
zorunluluklar1 yoktur. Ticari pazarlamada tiiketicinin satin alma eylemini
etkileyen temel faktor alim giictidiir (Polat ve Dig, 2004: 8).

e Siyasi partiler ya da liderler se¢im ile ilgili kampanyalarda kullanmak tizere
insanlardan yardim ve bagis alabilirken, ticari pazarlamada benzer bir durum
miimkiin degildir (Keresteci, 2006: 65).

e Ticari pazarlamada tiiketici herhangi bir iirlinii almadan 6nce deneyebilirken,
siyasal pazarlamada segmenin boyle bir harekette bulunmasi s6z konusu olamaz
(Aydogan, 2007: 14).

e Kazang ticari pazarlamada satis analizleri gibi ¢esitli yontemlerle dlciilebilirken,
siyasal pazarlamada kazang siyasi partinin destekledigi adaylarin se¢imi kazanip

kazanmadigina gore degerlendirilir ( Keresteci, 2006: 65).

2.1.5. Siyasal Pazarlama Karmasi

Ticari pazarlamadaki pazarlama karmasinda oldugu gibi siyasal pazarlama
karmasi da dort temel degiskenden olugmaktadir. Siyasal pazarlama karmasimin temel
amaci se¢menlerin siyasi partilerin destekledikleri adaylara oy vermesini saglamaktir
(Tan, 2002: 20).
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2.1.5.1 Siyasal Uriin

Siyasal pazarlamada iirin dendiginde siyasi parti ve siyasi partiye ait program,
siyasi parti adaylari, siyasi partinin diislince tarzi, siyasi parti lideri gibi temel kavramlar
aklimiza gelmektedir (Aydogan, 2007: 15). Se¢menler siyasi partiler arasinda tercih
yaparken partinin sunmus oldugu siyasal iiriinii dikkate almaktadir. Siyasal iiriin partiler
ile segmenler arasinda koprii konumundadir. Bu nedenle siyasal {iriin O6nemlidir

(Divanoglu, 2007: 76).

Tiirk Dil Kurumu lideri “Onder ve sef” kelimeleriyle es anlamli tutmus diger
bir taniminda ise “bir partinin veya bir kurulusun en iist diizeyde yonetimiyle gorevli
Kimse” olarak tanimlamistir (URL-4, 2015). Hedef olarak belirlenen se¢menlerin bir
kisiye dogru yonlendirilmesi i¢in yapilan ¢alismalar “lider pazarlamasi” olarak ifade
edilmektedir. Lider pazarlamasinda amag liderin se¢menlerin dikkatini ¢ekmesi ve
se¢menin lider yoniinde oy kullanmasidir (Tan, 2002: 20). Demokrat Parti liderlerinin
1950 secimlerinde partinin basarili olmasinda etkisi ¢ok biyliktiir. 6 Kasim 1983
se¢imlerinde Turgut Ozal’in Anavatan Partisinin elde ettigi biiyiik basarisinda da pay1
cok olmustur (Bayraktar, 2009: 26-27). Adalet ve Kalkinma Partisinin tek basina
iktidar oldugu 2002, 2007 ve 2011 tarihlerinde yapilan genel secimlerde partinin lideri
olan Recep Tayyip Erdogan’in da bunda etkisi biiyiiktiir. Se¢menler tarafindan
“Karaoglan” olarak isimlendirilen Demokratik Sol Parti lideri Biilent Ecevit ile
“Basbug” olarak isimlendirilen Milliyet¢i Hareket Partisi lideri Alparslan Tiirkes

tilkemiz siyasi tarihi agisindan énemli yere sahip liderlerdir.

Bir siyasi partiyi diger partilerden ayiran en 6nemli unsurlardan bir tanesi de
siyasi parti programidir. Se¢menlerin zihinlerinde partiyi konumlandirmanin yolu
gercekei, dikkat cekici, ulasilabilir program olusturmaktan ge¢cmektedir (Celik, 2008:
38). Siyasi parti programu hazirlamak ciddi ve bilimsel aragtirma gerektiren bir
faaliyettir. Siyasi parti programinda ¢oziim gerektiren sorunlar toplumlar arasinda
farklilik gostermektedir. Parti programinin 6énemi bu noktada ortaya c¢ikmaktadir.
Oncelik sirasma gore iilke sorunlarmin hangi kaynaklardan yararlanilarak nasil
coziilecegini gergekei bir sekilde izah etmelidir. Programlar gergekei, tutarli, ulasilabilir
olmalidir. Program gercek¢i olmadigr takdirde segmenin zihninde parti, aday ve lider

s0zlinde durmayan, giivenilmeyen kisi olarak konumlanacaktir.
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Parti programlari nasil olmalidir? Sorusunun yanitin1 anlayabilmede programin
ozellikleri yardimci olabilmektedir. Bunlar (Tura, 2006: 23-24):

e Siyasi parti programi milli olmalidir.

e Siyasi partinin felsefesi, ideolojisi ve kimligi tutarli olmalidir.

e Ulke sorunlari tespit edilmeli ve bunlarin dncelik siras1 belirlenmelidir.

e Ortaya koydugu ¢oziim onerileri lilke ve diinya gercekleri ile uyumlu olmalidir.
e Kendi i¢inde tutarli olmalidir.

e Inandiric1 ve giiven verici olmalidir.

e Siyasi partinin kendi tirtinii olmalidir.

e Amaglan gercekei ve ulasilabilir olmalidir.

e Bilimsel verilere dayali olmalidir.

Siyasi partilerin se¢im c¢alismalarinda adaylar arka planda kalsa da partiler ve
se¢cmenler icin adaylar 6nemlidir. Adaylarin o bolgenin insan1 olmasi, kisisel 6zellikleri,
se¢men iletisimi gibi Ozellikler segmenin oy verme davranigini etkileyebilmektedir

(Orel ve Nakiboglu, 2010: 68).

2.1.5.2. Siyasal Fiyatlandirma

Siyasal pazarlamada fiyatlandirma isleyisi ticari pazarlamadan farkli bir
gorliniime sahiptir. Parasal olmayan bir miibadele s6z konusudur. Siyasetciler segmene
sunduklar1 hizmet karsiliginda onlarin oylarini istemektedir. Se¢cmenler ise kendilerine
en ¢ok fayda saglayacaklarmi diisiindiikleri siyasi parti ve lidere oy vermektedirler
(Keresteci, 2006: 52). Siyasal pazarlamada fiyatlandirmanin amaglar1 agagidaki sekilde
ifade edilebilir (Bayraktar, 2009: 38):

e Oylar1 maksimum diizeye ¢ikarma,

e Siyasi partiler arasinda belli bir siraya yiikselme,
e Gelecekteki oylar1 maksimum diizeye ¢ikarma,
e Bagslica rakipler arasinda yer alma,

e Iktidar ortag1 olma.
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2.1.5.3. Siyasal Dagitim

Hedef segmen kitlesine siyasal iiriinlerin (siyasi parti, aday, lider, program vb)
bunlara ait mesajlarin en kisa yoldan, en ekonomik kanallarla ve en uygun zamanda ve
etkileyici bigimde ulastirilmas: siyasal pazarlamada dagitim olarak ifade edilmektedir
(Tatar, 2007: 18). Siyasal pazarlamada dagitim iki sekilde yapilmaktadir. Birinci yolda
siyasi parti direk olarak se¢mene hitap etmekte, ikinci yolda ise, siyasi partinin
mesajlar1 segmene bir takim ticari kuruluslar kanaliyla ulastirilmaktadir (Aydogan,
2007: 26). Birinci yolda siyasal iriinleri, segmene ulastirirken degisime ugrama sz
konusu degildir ve maliyet yiiksektir. Ikinci yolda maliyet diisiik ve mesaj genis

Kitlelere ulasabilir, fakat mesajin degisime ugramasi s6z konusu olabilmektedir

(Bayraktar, 2009: 40-41).

2.1.5.4. Siyasal Tutundurma

Bugiin “siyasi partiler {irettikleri politikalarin toplumda kabul gorebilmesi ve
en yiiksek sayida se¢men Kkitlesinin desteginin alinabilmesi icin 6zellikle se¢im
doénemlerinde tutundurma faaliyetlerine bagvurmaktadir” (Tura, 2006: 40). Hedef
se¢cmen kitlesinin oylarin1 kendi partilerine kullanmasin1 saglamak amaciyla siyasi
partilerin segmenleri bilgilendirmesi ve ikna etmesi amaciyla yapilan ve sistematik
olarak gergeklestirilen iletisim teknikleri kullanmasi tutundurma faaliyeti olarak ifade
edilmektedir (Tan, 2002: 21). Siyasal pazarlama agisindan “tutundurmanin giiniimiizde
bliylilk 6nem kazanmasinda ve yayginlasmasinda rol oynayan faktorler sunlardir
(Keresteci, 2006: 55):

e Siyasi partilerle se¢gmenler arasindaki fiziksel uzakligin artmast,
e Secmenlerin sayilarinin artmasi ve kamuoyunun biiyiimesi,

e Ikame sz ve vaatlerin gogalmasiyla rekabetin artmast,

o Kitle iletisim araglarinin gelismesi,

e Dagitim aglarinin genislemesi,

e Sec¢men isteklerinin farklilasmasi

e Sec¢menlerin, farklilik ve tistiinliik gibi 6zellikler aramasi.
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Siyasal pazarlamada tutundurma faaliyeti dort temel bilesenden olugmaktadir.
Bunlardan kisisel propaganda, potansiyel olarak goriilen segmenlerle, siyasi partilerin
onlarin oylarini alabilmek igin gériisme yaparak sonuca ulagmasi olarak ifade edilirken
(Orel ve Nakiboglu, 2010: 68), reklam belirli bir ticret mukabilinde ticari kuruluslarla
anlagma yaparak kisisel olmayan bir sekilde siyasal {irlinlerin genis kitlelere tanitilmasi
ve se¢men zihninde konumlandirilmas: (Aydogan, 2007: 30), halkla iliskiler ise; kitle
iletisim araglariyla (radyo, televizyon gibi) siyasal iriinler hakkinda, siyasal haber,
roportaj ve sdylesi yaparak siyasal iirlinlerin tanitilmasini saglayan araglardir (Orel ve
Nakiboglu, 2010: 68). Oylar1 artirmaya yonelik diger ¢alismalar, yukarida yer verilen
cabalarin diginda kalan stirekli olarak yiiriitilmeyen ve devamlilifi olmayan
faaliyetlerdir. Bu faaliyetler se¢gmenlere yonelik toplanti ve konferanslar diizenlemek ve
onlara hediyeler vermek, kitle iletisim araglarinin merkezlerine ziyaretler diizenlemek,
propagandistleri 6zendirmek ve onlar tesvik etmek amaciyla maddi ve manevi primler

ve egitim amagli seminerler diizenlemektir (Aydogan, 2007: 31).

2.2. Secmenlerin Oy Verme Davramslariyla ilgili Yaklasimlar

Bir olgu olarak evrensel bir nitelik tasiyan se¢im, farkli siyasal sitemlerde
farkli anlamlar kazanmistir. Se¢im demokratik sistemlerde farkli siyasal partilerden
hiikiimet olacak partiyi ¢ok segenekli bir ortamda belirlemeye yararken, otoriter siyasal
sistemlerde diizene mesruluk kazandirmak ic¢in bir yontem olarak kullanilmaktadir.
Secimin hi¢ siiphesiz en 6onemli aktorii segmendir. Demokratik sistemlerde segmenler
kendi adina karar verme yetkisini temsilcilerine devrederler (Giines, 2009: 14). Segmen
davranigint belirleyen faktorler iizerine yapilan c¢alismalar, bu davranisin rasyonel
yaklasim, sosyolojik yaklasim ve psikolojik yaklasim olmak f{izere ii¢ temel kuramla
aciklanabilecegini ortaya koymaktadir (Gériir, 2010: 7). llerleyen kisimda bu

yaklagimlarin ayrintilarina yer verilmistir.

2.2.1. Secmen Davramisina Yonelik Rasyonel Yaklasim

Se¢men davranisina yonelik rasyonel yaklagimin temelleri Anthony Downs
tarafindan atilmistir. Bu yaklagima gore ekonomik etkenlerin se¢imlerin sonuglarini

etkiledigi deneysel bir gergek olarak kabul edilmektedir (Celik, 2008: 80).
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Se¢menin amaci ve isteklerinin 6n planda oldugu rasyonel tercih yaklagiminda
secmen kendine en iyi hizmet verecegi parti ya da adaya oy kullanma egilimindedir
(Gillipunar ve Dig, 2013: 8). Rasyonel oy verme yaklasimina gére se¢menden
beklenen davranislar asagidaki sekilde siralanabilir (Celik, 2008: 81):

e Sec¢menler kendi maddi ve manevi ¢ikarlarina dayali olarak oy kullanirlar.

e Sec¢menler politik hedeflerine odaklanirlar.

e Sec¢menler bilgiye ¢ok fazla 6nem verirler.

e Secmenler genellikle gecmise dayali olarak oy kullanma egilimine sahiptirler.

e Seg¢menler siyasal bir partiyi kazanma olasilig1 varsa desteklerler.

e Ogzellikle karar vermemis durumda olan segmenler cikarlar1 dogrultusunda oy

kullanirlar.

2.2.2. Secmen Davranisina Yonelik Sosyolojik Yaklasim

Se¢cmen davranisina yonelik sosyolojik yaklagim, se¢menden daha c¢ok
se¢cmenin ait oldugu din, sosyo- ekonomik statii, yasadigi bolge, i¢cinde bulundugu grup
gibi kavramlar1 6ne ¢ikaran yaklagimdir (Gillipunar ve Dig., 2013: 6). 1940 yilinda
Erie County’de yiriittiigli caligmalar sonucunda, Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet
tarafindan “Columbia ekolii olarak bilinen sosyolojik oy verme yaklasimi” kavrami
ortaya atilmistir. Arastirmacilarin arastirmalarindan elde ettikleri sonug kisilerin gruplar
halinde oy verme davranisi sergilemeleri yoniindedir. Aragtirmada birlikte yasayan ve
ayni ortamda c¢alisan insanlarin ayni partiye oy vermeye yatkin olduklari tespit
edilmistir. Sosyolojik oy verme yaklagiminda, kisilerin eylemi diisinmeden bulundugu
gruplara bagli olarak oy verme davranisini gergeklestirdigi kabul edilmektedir.(Celik,
2008: 76-77). “Anne-babanin se¢cmen tercihlerinde cocuklar1 {izerindeki etkisinin
yaninda eslerin de birbirleri lizerindeki etkisi konunun bir baska boyutudur” (Aydin ve

Ozbek 2004:149-150).
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Se¢men davranisi ile ilgili sosyolojik yaklagimin ulastigi genellemeler asagida

sunulmustur (Goriir, 2010: 8):

e Bireyin sosyal 6zellikleri siyasi parti tercihini belirlemektedir.

e Bireyin beraber yasadig1 veya calistigi diger bireylerle ayn1 yonde oy kullanmasi
muhtemeldir. Bu sebeple oy verme davranisi bir grup deneyimidir.

e Sosyo-ekonomik statii, etnik-dini kdken ve ikamet 6zellikleri oy verme davranisi
tizerinde 6nemli rol oynamaktadir.

e Ailenin, bireyin oy verme davranisi tizerinde biiylik etkisi bulunmaktadir.”

2.2.3. Secmen Davranisina Yonelik Psikolojik Yaklasim

Se¢gmen davranisina yonelik psikolojik yaklasimda gruplar yerine bireye
odaklanilmaktadir.  Yaklasimin popiilerlik kazanmasinda “Amerika Se¢cmeni
Aragtirmas1” isimli ¢alisma etkili olmustur (Celik, 2008: 78). Psikolojik yaklagim
Michigan ekolii olarak da isimlendirilmektedir. Bu yaklasima gore bireylerde kiigiik
yaglarda aile ve ¢evresinin etkisiyle olusan siyasal tutumun bireyin ileride yapacagi
siyasal parti tercihlerinde 6nemli bir etkiye sahip oldugu ifade edilmektedir (Giilliipunar
ve Dig., 2013: 8). Se¢men davramigina yonelik “psikolojik yaklagimm temel

varsayimlari ise sunlardir ( Goriir, 2010:8-9):

e Pek ¢ok segmen, o anda oy vermeyi tasarladigi partiden baska bir partiye daha
onceden bir baglilik hissetmektedir. Onceden gelen bu baglilik ailedeki
sosyallesmeden kaynaklanmaktadir.

e Yine pek ¢ok segmen yasami siiresince ayni partiye bagli kalir. Bu baghiligin
degismesi, ebeveyn baghligindan yoksunluk veya bu baghligin zayifligina
baglanabilir.

e Onceden var olan parti bagliligi ve bunun yogunlugu, parti mensubiyeti ve
bunun derecesini 6lgen dogrudan sorularla 6lgiilebilir.

e Belli bir partiye daha fazla bagl olan se¢gmenin, o partiyi se¢mesi daha yiiksek

bir olasiliktir.
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o Belli bir partiye daha fazla baglilik duyan bir se¢gmenin se¢ime katilma olasilig
daha fazladir.
e Partiyle 6zdeslesen ve oy verme sirasinda tutarsizlik olmasi hali gecici olarak

adayin ya da konunun cazibesine gore sekillenebilir.”

Pazarlama alanyazininda tiiketici davramiglarini  etkileyen psikolojik
degiskenler arasinda ele alinan 6grenme, giidiilenme, algilama, tutum ve kisilik (Kog,
2013; Odabasi, 2002) se¢men davranislari agisindan da Onemli ve belirleyicidir,
denebilir. Dolayisiyla se¢menlerin 6znel deneyimlerinin ve davraniglarinin daha iyi
anlasilabilmesi ve etkili bicimde yonetilebilmesi ad1 gegcen bu psikolojik degiskenlerin

kavranabilmesi ile yakindan iliskilidir.

2.3. Deneyim Kavrami ve Secmen Deneyimi

Tiiketici davranisinin psikolojik ve davranigsal temelleri ile se¢menlerin
davraniglart benzerdir. Se¢men davranisini tliketici davraniglarindan farkli olarak
etkileyen farkli psikolojik yapilar bulunmakla beraber aralarinda keskin bir ayrim s6z
konusu degildir (Biikiimer ve Doélarslan, 2013: 16-17). “Se¢men davranisi da tiiketici
davranigi gibi agiklamasi zorlu bir dogaya sahiptir. Bu nedenle aragtirma ve analizlerde
cesitliligi artirma ve anlayislari siirekli gelistirme zorunlulugu vardir” (Dogan ve Goker,
2010: 161). Pazarlama karmasi kararlarinda onemli bir yeri olan tiiketici, siyasal
pazarlamada se¢gmen olarak nitelendirilmektedir. Ticari faaliyetlerde tiiketici ne ise;

siyasal pazarlamada se¢gmen odur (Okumus, 2007: 158).

Tiketiciler glinlimiizde aligveris ve tiiketim olgusunu bir biitiin halinde ve
siire¢ olarak algilamakta ve satin alma oOncesi, satin alma ve satin alma sonrasi
asamalara aktif bigimde katilmay1 ve tiim siirecin haz verici, eglendirici bir deneyim
olmasin1 arzulamaktadir (URL-5, 2015). Bu nedenle pazarin yapisi ve pazarlama
stratejileri {irlin ve hizmeti tiiketiciye satma faaliyetinden, tiiketiciye bir deneyim sunma
faaliyetine doniismistiir (Uygun, 2009: 21). Herhangi bir isletme ile etkilesimde

bulunduklarinda tiiketiciler her zaman bir deneyime sahip olurlar. Onlar bilingli ya da
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bilingsiz olarak yigin halindeki isaretleri siizgegten gegirirler ve onlari hem rasyonel

hem de duygusal izlenimler setine doniistiirerek, organize ederler (Uygun, 2009: 26).

Deneyim kavramini bir 6rnek iizerinden agiklayacak olursak, kahve igmek i¢in
kafeye giden kisi aslinda kahve degil bir deneyim satin almaktadir. Kafede g¢alan
miizikten, kahve fincanina, masalara ve miisteriyle ilgilenen personele kadar birgok sey
deneyimi etkilemektedir. Kahve i¢ilen masalar kirli, personel kabaysa miisteri koti bir
deneyime iicret 6demis olmaktadir. Masalar temiz, personel kibar, ¢calan miizik giizelse
miisteri iyi bir deneyime iicret 6demis olmaktadir. Satilan kahvenin tad:r ayni olsa da
miisteri bunu iyi yada kotii bir deneyim siireci igerisinde satin almaktadir. lyi bir
deneyimde kahveye 6denen {icretin karsiligi alinmis olmakla beraber kafeye tekrar
gitmek i¢in bir neden olugmaktadir. Bunu saglayan kafenin sattig1 deneyimdir (Celtek,

2010: 22).

Tiirk Dil Kurumu deneyimi, “Bir kimsenin belli bir siirede veya hayat boyu
edindigi bilgilerin tamami, tecriibe, eksperyans” (URL-6, 2015) olarak tanimlarken,
tilkketici deneyimi Shaw ve Ivens tarafindan “bir isletmenin fiziksel performansi ve tim
temas noktalarina iligkin tiiketici beklentilerinin sezgisel olarak dl¢iilerek tesvik edildigi
duygulara iliskin bir harman ya da karma olarak” ifade edilmistir. Pine ve Gilmore

deneyimi “bireylerin kisisel yasayislar1” olarak ifade etmektedir (Uygun, 2009: 24).

Pine ve Gilmore (1999) tarafindan deneyimler “eglence, egitim, estetik ve
kacis” olmak lizere dort ayr1 boyut olarak ifade edilmektedir. Bu boyutlar yatay ve
dikey olmak iizere iki gruba odaklanmaktadir. Yatay grubun bir tarafi tiikketicilerin aktif
katilimi, diger tarafi pasif katilimi ifade etmektedir. Aktif katilimda miisteriler olay1 ya
da performansi dogrudan etkiler. Pasif katilimda ise; miisteriler isletmenin sundugu
deneyime izleyici olarak katilim saglamaktadir. Dikey grubun bir tarafinda miisteri
olusturulan deneyimin i¢ine zayif bir bag ile c¢ekilirken diger tarafinda miisteri
deneyimdeki heyecani, duygular1 daha fazla 6ziimsemekte ve bunun sonucunda daha
giclii bir bag olusmaktadir. Televizyon seyrederken deneyim bireyin beyninde
olusurken zayif bir bag vardir. Su sporlarinda ise; birey fiziksel olarak deneyimin igine
dahil olur sonucunda gii¢lii bir bag vardir (Celtek, 2010: 30-32). Eglence olarak ifade
edilebilecek deneyimler, konser izlerken ve roman okurken oldugu gibi duygularimizla

pasif olarak katildigimiz deneyimlerdir. Eglence deneyiminde ifade ettigimiz gibi egitim
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deneyiminde de birey kendisine sunulan olaylar1 6ziimser fakat burada farkli olarak
bireyin aktif katilimi s6z konusudur. Kacis deneyiminde Onceden ifade ettigimiz iki
deneyime kiyasla bireyin daha fazla olaym igine cekilmesi s6z konusudur. Kagis
deneyiminin yasanilabilecegi ortamlar tematik parklar, internet sohbet odalari gibi
ortamlardir. Estetik deneyiminde bir miizeyi ziyaret eden ya da sanat galerisine giden
insanlarda oldugu gibi olaym igine dahil olunur. Fakat bireyler ortama ¢ok az etki
ederler ya da hig etki etmezler (EKici, 2012: 40-41).

Bes deneyim boyutundan bahseden Schmit (1999) bunlart “duyumsama,
hissetme, diisiinme, iligski kurma ve harekete gegme” olarak ifade etmistir. Holbrook ise;
(1996, 1999) tiiketici degerinin kaynaginin tiiketici deneyimleri oldugunu, bunlarin
“verimlilik, Gstiinliik, statii, itibar, oyun, estetik, etik ve ruhanilik” boyutlarindan olusan

kisimlarii bir model vasitasiyla tartismistir. (Uygun, 2009: 28)

Glinlimiizde tiiketiciler {iriin satin almaktan daha c¢ok ihtiyac¢larini, ilgilerini,
umutlarin1 ve tutkularini belirten bazi hallerde giinliik yasamin gerceklerinden kagmak
ya da uzaklasmaya yonelik bir tepki olarak ortaya c¢ikan pozitif deneyimlerle
sarmalanmay1 arzulamaktadir. Bu durum deneyimlerin, insanlarin arzularma karsilik
olarak rol oynayan metalarin, iiriinlerin ve hizmetlerin yaninda, kisisel ve anilmaya
deger bir bigimde dordiincii bir aktor olarak deneyimsel pazarlamaya isaret etmektedir.
Geleneksel pazarlamada tiiketicilerin rasyonel bir sekilde karar verdikleri diisiiniiliirken,
bu anlayisin aksine deneyimsel pazarlama anlayisi tiiketicilerin rasyonel ve duygusal
canhilar olduguna isaret etmektedir (Uygun, 2009: 38-39). “Bu yaklasim fantaziler
(hayal, riiya, bilingsiz istekler), duygular (sevgi, nefret, kizginlik, korku, {iziintii, zevk)
ve eglenceye (eglence aktiviteler ve mekanlarin olusturdugu hazcit keyif)
odaklanmaktir” (Glizel ve Papatya, 2012: 115). “Artik tiiketiciler duygusal varliklar
olarak goriilmekte, pazarlama iletisimi ve uygulamalari tiiketimi keyifli bir hale
getirmek ve benzersiz deneyimler sunmak amaciyla deneyimsel pazarlama bakis

acistyla sekillendirilmektedir” (Bahgecioglu, 2014: 55).

Tarih boyunca isletmelerin tiiketicilere yaklagimi farkli olmustur. Geleneksel
bakis acisi tiiketicilerin satin alma kararlarini iirliniin faydasina gore rasyonel olarak
karar verdikleri anlayigina dayanmaktadir (Bahgecioglu, 2014: 46). “Modern tiiketim

toplumlarinda ise; tiiketim olgusunun duygusal veya hissi boyutunun 6ne ¢iktigi, satin
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alma stirecinde geleneksel anlayistan belirgin derecede farklilik gosteren hedonik
(hazc1) tiiketim giderek daha fazla oranda inceleme konusu olmaya bagladig:
goriilmiistiir” (Ceylan, 2007: 31-32). Dolayisiyla “Toplam tiiketim ya da aligveris
deneyimi, objelerin (iirlin, fikir, kisi gibi) ve tiikketimin ya da aligverisin meydana geldigi
cevrenin ¢oklu niteliklerinden dogan hem faydaci hem hedonik deneyimlerin bir

sonucudur (Uygun, 2009: 61), denebilir.

Calismanin bu kisminda tiiketicilerin ve se¢gmenlerin davranislarinin benzerlik
gostermesinden hareketle, tiiketicilerin akile1 ve duygusal davraniglari, baska bir deyisle
hedonik ve faydaci tiiketim baglami temel alinarak se¢gmenlerin akilci ve duygusal

deneyimleri incelenmistir.

2.3.1. Faydaci Tiiketim ve Faydaci Se¢cmen Deneyimi

Faydacilik kavrami “is ve davranislarda yararin ilke edinilmesi olarak™ ifade
edilirken (Kalayci, 2013: 38), fayda odakl tiiketici davranisi ise; “genel olarak bir isle
ilgili, gorevle ilgili ve rasyonel olarak tanimlanmaktadir” (Benli, 2013: 57). Tiiketimde
faydaci davranan kisilerin motivasyonlariin benzer oldugu ifade edilmektedir. Faydaci
tiketim bir kalem, bir defter, bir ¢anta, bir akii ve motor yag:1 gibi faydaci triinlerin
kullanilmas1 anlamma gelmektedir. Ozelliklerin nesnelligi s6z konusudur. Ornegin arag
icin akii alan tiiketici acisindan Onemli olan {iriiniin fonksiyonelligidir. Tiiketiciler
onceden rasyonel ve akili konusunda bilgilenmis olarak akiiniin islevini ve kendisine
faydasimi bilecektir (Kop, 2008: 112-113). Rasyonel tiiketiciler i¢in bir otelden beklenti
yeme, igme ve giivenliktir. Bunu bilgisayar i¢in diisiindiigiimiizde ise 6nemli olan

bilgisayarin hizi, baglanti ve kolay tagmabilirligidir (Benli, 2013: 62).

Rasyonel tercih yaklasimi “kisinin kendi ¢ikarlarini iyi bilmesi, ¢ikarlara en 1yi
sekilde hizmet edecek bir aday veya partiyi degerlendirmesi ve bunun sonucunda en
uygun aday ve partiye oy kullanmasi gerektigini” ifade etmektedir (Dogan ve Goker,
2010: 162). Rasyonel se¢menler, bir siyasi parti ve liderine bagliliktan ¢ok bir hedefe
ulagsmak icin oy kullanirlar, bundan dolay1 secimler iktidarin yaptiklar1 faaliyetlerin
segmenlerde nasil karsilik buldugu ve se¢men tercihlerini nasil etkiledigini géstermesi

acisindan Onemlidir. Akilci davranan se¢menler bekledikleri faydalar1 saglayacak ve
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kendi goriisiinii en iyi sekilde temsil edecek siyasi parti ve liderlere oy verirler (Temizel,
2012: 36). Se¢menler akilct davrandig: takdirde yanlis bir se¢im yapmanin kendisine
verecegi zarar1 gorebilirlerse ya da verebilecegi zarar1 diisiinilirlerse baska siyasi parti
veya lideri tercih etmeleri gerekir. Se¢menlerin tercihlerinde akliyla degil de duygulari
ile hareket etmesi durumunda, kararlarimi degistirmeleri ¢ok daha zor olabilmektedir

(URL-7, 2012).

2.3.2. Hedonik Tiiketim ve Hedonik Se¢men Deneyimi

Tiiketicilerin satin alma kararlart her zaman mantiksal ¢ikarimlarla
aciklanamamaktadir. Tiiketiciler bir {iriinii, markay1 veya magazayi tercih ederken her
zaman akilct davranmayabilmekte, bazen de duygular ile hareket edebilmektedir.
Duygularin tiiketici davraniglart iizerinde etkisi uzun siireden beri arastirma konusu
olmustur. Hedonik tiiketim kavramu tiiketici davraniglarinda duygularin etkisinin oldugu
ve bunun karmagik bir yapisinin oldugunun anlagilmasiyla 6nem kazanmistir (Aydin,

2013: 34-35).

Hedonizm bir 6gretidir. Sokrates’in 6grencisi olan Aristippos’un baska bir
deyisle Kirene Okulunun 6gretisidir (Kalayci, 2013: 30). “En genel ifadesi ile hedonizm
keyfin, zevk, memnuniyet ve hazzin bireyin hayatindaki en degerli olgular oldugunu
temel alan, bireyi siirekli olarak bir keyif arayisina motive eden, ona keyif arayisina
adanmig bir yasam sunan bir doktrindir” (Benli, 2013: 57). Bir felsefi terim olarak
hedonizm, yasamda hedef olarak hazzi tercih eden ve hazza asir1 baglhlik olarak
anlatilmaktadir (Ceylan, 2007: 32). “Hedonik tiiketim duygusal, anlik aligverisleri ifade
eden bir kavramdir ve giiniimiizde bigimlenisi sadece nesnelere sahip olmakla ilgili
degil, nesnelerin diisiinsel ve diissel imgelemi ile de ortaya ¢ikmaktadir. Baska bir
deyisle iiriiniin ne oldugundan cok neyi temsil ettigi onemlidir. Ornegin bir {iriinii alan
tilketici, ona etkileyici, hayranlik uyandirici, pahali gibi anlamlar yiikledigi igin de
alabilir.” (Kirct, 2014: 89). Bir seyler icerken bize zevk aldigimiz deneyimler yasattigini
diisiindiigiimiiz bir kafede ictigimiz icecekten ¢ok o kafede bir seyler igme deneyimini

daha kiymetli bulabiliriz (Bahgecioglu, 2014: 47).
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Tatlar, sesler, kokular, bakislar ve dokunmaya yonelik olan ve kisinin kendini
ifade edebilmek i¢in kullandig1 tercihler hedonik tiiketimin temel unsurlar1 olarak ifade
edilebilir (Benli, 2013: 57). Tiiketicinin bir giilii koklamasi tiiketicinin yalnizca giiliin
kokusunu almasi1 ve bu sayede onu algilamasina neden olmaz. Bununla birlikte daha
Once tecriibe ettigi dokunma hisleri, sesler ve goriiniisleri de igerisine alan i¢sel imajlart
da tretir ki imajlarin hepsi tecriibe deneyimidir. Giil kokusu kisiye daha once yasadigi

goniil anisin1 hatirlamasini saglayabilir (Kop, 2008: 90).

Bir {irliniin hedonik degeri iiriiniin keyif potansiyeli olarak ifade edilirken,
iriiniin faydaci degeri Uriiniin fonksiyonelligi ile ilgilidir (Giiler, 2013: 114).
Tiiketicinin bir {iriinden sagladigi hedonik fayda subjeftitken, rasyonel fayda nesneldir
(Aydin, 2013: 46). Hedonik iiriinler tiiketicinin giinliik hayatindaki yasam kalitesini
artirmakta iken faydaci iriinler ise giinliik hayatta fayda saglamaktadir (Erginkaya ve

Ozansoy, 2010: 142-143).

Bir parekende baglaminda hedonik ve faydaci davranig bigimini etkileyecek
degerler tiiketim sirasinda perakendeci tarafindan olusturulmaktadir. Ornekle ifade
edilecek olursa, bir tiiketici ilk kez bir {irlin satin almak i¢in girdigi magazada iiriinii ok
kolay bulabiliyorsa ve bu iiriin de magazada indirimli fiyattan satiliyorsa, faydaci
davranis tiiketicinin {iriinii bulmasi; hedonik durum iiriiniin indirimde olmasi1 ve bdylece
heyecan duymasi ve sevinmesi ile olusmaktadir (Erkmen ve Yiiksel 2008: 690).
Tiiketiciler iiriinii birden fazla faydasi olacagim diisiinerek satin alabilirler. Ornegin
vitrinde bir palto goren tiiketici bu tirlinii kisin sicak tutacagi ve liiks imaj saglayacagini
diisiinerek satin alabilir (Ozdemir, 2007: 78). Otomobil satin almak isteyen tiiketiciler
km, hiz, yakit gibi Ozelliklerin yaninda aracin i¢ dizaynina, sportif olmasina ve
goriintlistine de dikkat edebilirler (Giiler, 2013: 116). Bunun yaninda is amaciyla
seyahate ¢ikan bir kisi islerini yaparak fayda saglayacak bu sirada otelde konaklayarak
otelin spa, masaj, havuz ve spor hizmetleri gibi aktivitelerinden yararlanacaktir
(Kalayci, 2013: 40). Insanlar dis macununu kullanirken dislerinin ciiriimesini 6nleyerek
fayda saglarken dis macununun tadinin giizel olmasi da kisiye hedonik fayda

saglayacaktir (Giiltekin, 2010: 69).
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Tiiketicilerin satin alma davranislarinda duygularinin  6nemli oldugu
goriilmektedir. Bu noktadan hareketle segmenlerin de siyasi parti ve lider tercihlerinde
duygulari ile hareket edebilecekleri soylenebilir. “Duygulara hitap eden ve dokunan,
kalplere seslenen mesajlar ve segmen iliskileri artik daha gegerli olmaya baslamistir”
(URL-1, 2015). Selguk Sirin Hiirriyet gazetesinde kaleme aldigi yazisinda “Se¢menler
oturup parti programlarini inceleyerek rasyonel bir siyasal tercihte bulunmuyor. Tam
tersine segmenler bir lidere duygusal olarak baglaniyor ya da kendisini duygusal olarak
bir partiye ait hissediyor. Sevdik mi segiyoruz, bazen pek aklimiza yatmasa da”

ifadelerine yer vermektedir (URL-8, 2014).

Yapilan arastirmalar se¢menlerin oy verme kararlarinda sadece aklin degil
duygularin da etkili oldugunu gostermektedir. Tiiketiciler tiiketim yaptiklarinda eger
faydasina gore iriin alirlarsa bu tiiketimi hakli ¢ikarmaya caligirlarken, hedonik
degerine gore tiikketim yaparlarsa tiiketicide bazen oto kontrol ve sugluluk hissi
olusabilmektedir (Kalayci, 2013: 33). Insanlarin bir c¢ogu oylarmi kullanirken
duygulariyla hareket ettigini sdyleyemedikleri icin tercihlerini akilct gostermeye calisir.
Halbuki bir ¢ok insan siyasi parti ve lidere yakinlik hissi duyduktan sonra onlar1 aklen
de kayirmaya baslar. Diger parti ve liderlerin Onerileri ne kadar mantikli ve tutarli da
olsa segmenler tarafindan tercih edilmezler (URL-9, 2014). Ornek verecek olursak
Vietnam’a asker olarak gitmesi muhtemel kesimler savas yanlis1 adamlari
desteklemislerdir. ABD, Irak Savast ve ekonomik krize ragmen secimlerde Obama
oylarin % 52 sini almisti. Bu durum se¢menlerin kendi somut ¢ikarlarina aykiri oy
kullanabildiklerini gostermektedir. Eger segcmen rasyonel davransaydi Obama’nin oy

fark1 daha yiiksek olurdu (URL-10, 2014).

Konda arastirma sirketinin verileri, se¢menlerin 1/5’inin taraftar se¢men
oldugunu ortaya koymaktadir. Bu kisilerin partiyle duygusal iliski gelistirdigini, o
iligkilere giivenerek rasyonel gercekler aramadan tipki futbol takimi taraftarliginda
rasyonel bir taraf olmadig1 gibi, parti tercihinin de rasyonalitesi se¢gmenler tarafindan

¢ogu durumda sorgulanmamaktadir (URL-11, 2014).
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Devlet adamlarimin kalbinin kafasinda oldugunu sdyleyen “Napolyo’nun
duyguyu yok sayan yaklasimi yerini ¢oktan akil ve duygularin birlikteliginin 6nemine
birakmistir. Sadece mantiga, akla, bilise degil, ayn1 zamanda duygulara da yonelik bir
yolun bulunmasi tiim siyasal partilerin arzu ettikleri bilesen olacak gibi goriiniiyor”
ifadeleri siyasi parti ve liderlerin tiiketicinin aklina ve kalbine hitap etmesi gerektigini

acikca ortaya koymaktadir (URL-1, 2015)
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BOLUM I11: YONTEM

Calismanin bu boliimiinde arastirmanin yontemi, alan se¢imi ve Ornekleme
stratejisi, veri toplama teknikleri, veri toplama siiregleri, verilerin analiz edilmesi ve
yorumlanmasi siiregleri, gegerlik, giivenirlik ve arastirma etigi ile ilgili konular ele

alinmustir.

3.1. Arastirma Yontemi

Bu aragtirmada dogrudan gozlemlenemeyen segmen deneyimlerinin tespitine
yonelik nitel bir arastirma yapilmistir. “Nitel arastirma, gozlem, goriisme ve dokiiman
analizi gibi nitel veri toplama yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal
ortamda gercekei ve biitlinciil bir bi¢imde ortaya konmasina yonelik nitel bir siirecin
izlendigi arastirma olarak tanimlanabilir.” (Kavurmaci, 2014: 47). Nitel arastirmada,
aragtirmaci nitel aragtirma yaklagimii kullanarak insanlarin ne diistindiiklerini, ne
yaptiklarin1  ve yasamlarindaki objelere, olaylara ve insanlara hangi anlamlar
yiiklediklerini kesfedebilir (Uygun, 2009: 85). Nitel arastirma yonteminde asil hedef
“arastirilan konu ile ilgili okuyucuya betimsel ve gergekei bir resim sunmaktir. Bunun
icin de toplanan verilerin ayrintili ve derinlemesine olmasi ve arastirmaya konu olan
bireylerin goriis ve deneyimlerinin miimkiin oldugu o6l¢iide dogrudan sunulmasi
onemlidir. Ayn1 zamanda veri toplama siirecinde elde edilen alintilar da, gortisiilen ya
da gozlenen bireylerin goriis ve deneyimlerinin dogrudan okuyucuya sunulmasi
bakimindan Onemlidir” (Kavurmaci, 2014: 47-48). Nicel arastirmalar “farkli
degiskenlerden olusan test edilebilir hipotezler ve kavramlari arastirirken”  nitel
arastirmanin temeli “arastirmacinin verilerini derinlemesine analiz ederek, anlamlar

ortaya koymasina ve kesfetmesine dayanir” (Uygun, 2009: 84).

Alanyazin incelendiginde Ozellikle iilkemizde simdiye kadar konuyla ilgili
yiiriitiilen ¢aligmalarin daha c¢ok nicel aragtirma yaklasimi ¢ercevesinde ele alinmis
oldugu dikkat cekmektedir. Genelde bu c¢alismalarda kullanilan temel yontem, tiim
se¢melerin siyasi partilere yonelik tutum ve davranislarinin incelenmesinin hedeflendigi
ankete dayali arastirmalar olmustur. Bu anketler tiim se¢cmenlerin siyasi partiler ve

lidere yonelik genel ve ylizeysel egilimlerini belli Ol¢lide aydinlatmaya katki
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saglamigtir. Ancak bu yaklasim se¢menlerin kendi deneyimlerini belirlemede aktif
rollerini tam yansitamamistir. Durum boyleyken 6zellikle iilkemizde segmenlerin siyasi
partilere yonelik gercek ve 6znel deneyimlerini ayrintili anlamaya yonelik neredeyse
yok denecek kadar az nitel arastirma yiiriitiilmistiir. Ydriitiilen nicel arastirmalar,
genellikle yiizeysel olmus ve arastirma sonrasinda elde edilen bulgularin genellemesine
odaklanmustir. Yiriitiilen bu arastirmada nitel aragtirma yonteminden hareketle konuya
iliskin daha ayrintili bir bakis acis1 ile yaklagilmistir. Segmenlerin siyasi parti ve lider
ile ilgili 6znel deneyimleri ayrintili olarak nitel arastirma yontemi ile ortaya ¢ikarilmaya

calisilmigtir.

3.1.1. Arastirma Deseni

Yiiriitilen bu arastirma se¢gmenlerin siyasi parti ve siyasi parti liderlerine
yiikledikleri anlamlar1 ortaya c¢ikarmak amaciyla yiiriitilen olgu bilim g¢alismasidir.
“Olgu bilim, 6zel bir olguyu daha iyi anlamaya yonelik yiiriitiillen bir arastirma
desenidir. Bunu yapabilmek i¢in, olgu, baglamsal olarak ele alinmali ve katilimeilarin
kendi betimlemeleri ile deneyimlerini anlamaya ¢alisilmalidir.” Olgu bilim yaklagimi
genellikle nitel arastirmalarda kullanilmaktadir. (Uygun, 2009: 88-89). Eger yiiriitiilecek
olan ¢alisma insanlarin deneyimlerini ve 6znel diisiincelerini kavramay1 gerektiriyorsa
secilecek yontemin nitel olmas1 daha ¢ok 6nem kazanmaktadir (Ugak, 2000: 258). Nitel
aragtirmalarin yapisina uygun olarak olgu bilim calismalarinin sonucglart kesin ve
genellenebilir olmayabilir (Yildirnm ve Simsek, 2013: 81). Ancak, segmenlerin siyasi
parti ve siyasi parti liderlerine yiikledikleri anlamlari, anlamamiz1 saglayacak ornekler

ve yasantilar ortaya koyabilir.

3.1.2. Ornekleme Stratejisi ve Katihme1 Se¢imi

Arastirmada amacli ornekleme tiirlerinden maksimum c¢esitlilik 6rnekleme
yontemi kullanilmis ve degisik yas gruplarindaki bayan ve erkek se¢cmenlerin siyasi
parti ve siyasi parti liderlerine yonelik deneyimlerini derinlemesine ortaya koyabilmek
amagclanmistir. “Amach 6rnekleme zengin bilgiye sahip oldugu diisiiniilen durumlarin
derinlemesine c¢alisilmasina olanak vermektedir. Bu anlamda, amaghi o6rnekleme

yontemleri pek ¢ok durumda, olgu ve olaylarin kesfedilmesinde ve agiklanmasinda”
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faydali olmaktadir. Amagli 6rneklem yontemlerinden biri olan ve aragtirmada kullanilan
maksimum ¢esitlilik 6rneklemesinde “goreceli olarak kiiciik bir 6rneklem olugturmak
ve bu orneklemde calisilan probleme taraf olacak bireylerin ¢esitliliginin maksimum
derecesinde yansitmak” amaglanmaktadir. Cesitliligi saglarken genelleme yapilmasi
gibi bir amag¢ gozetilmemekte, aksine “gesitlilik gosteren durumlar arasinda herhangi
ortak ya da paylasilan olgularin olup olmadigin1 bulmaya ¢aligsmak ve bu ¢esitlilige gore
problemin farkli boyutlarinin ortaya” konulmasi amag¢lanmaktadir (Yildirim ve Simsek,
2013: 135-137). Bu amagla yiiriitiilen arastirma, Aksaray ilinde yapilmistir. Aksaray
ilinin tercih edilmesinin temel nedeni arastirmacinin bu ilde yasamasi ve katilimcilara

daha kolay ulasabilmesidir.

Nitel arastirma yonteminin kullanildigi ¢alismalarin  “genelleme kaygisi
giitmemesi, orneklem sayisinin belirlenmesinin iizerinde 6nemli bir etkendir. Nitel
arastirmada daha az sayida katilimcidan olusan 6rneklem iizerinde g¢alisabilmektedir.
Kiiciik 6rneklem iizerinde ¢alismanin 6nemli bir nedeni de, nitel arastirmanin genislige
degil derinligine bir ¢alisma mantig1 icermesidir” (Yesil, 2010: 64). Buradaki amag
belirli bir olguyu kiigiik bir topluluk igerisinde ayrintilariyla incelemektir. Bu nedenle
nitel aragtirmada, arastirmaya katilacak kisi sayisi veri doygunluguna gore belirlenir
(Uygun, 2009: 92). Katilimer sayisi, veri doygunluguna gore netlestirilmis olup, 12
kadin, 28 erkek olmak iizere toplam 40 katilimcidan veri toplanmistir. Bu katilimeilar 4
farkli yas grubuna (18-25, 26-35, 36-45, 46+) gore belirlenmistir. Arastirmada farkli yag
grubundaki segmenleri siyasi parti ve siyasi lider acisindan motive eden ve tercihlerinin
temel nedenini olusturan 6znel deneyimlerin neler oldugu tespit edilmeye ¢alisilmustir.
Goniilliliik esasina gore, 40 kisiden olusan katilimcilardan Aksaray ilinde 30/01/2013-
14/12/2013 tarihleri arasinda veri toplanmistir. Katilimcilar, miimkiin oldugunca farkli
yas gruplarindan esit sayida olacak sekilde farkli meslek gruplarindan belirlenmistir.
Ayrica arastirmada katilimci se¢iminde cinsiyet ol¢iitii de goz oniinde bulundurulmus
ve yaklasik yarisi bayan, yarisi erkek segcmenlerden olusan 40 katilimci belirlenmeye
calisilsa da kadin katilma konusunda arastirmaya katilmakta istekli olmamalarindan
dolay1 ozellikle 36-45 ve 46 iizeri yas gruplarinda erkek katilimci sayist daha fazla
olmustur ve bunlardan veri saglanmigtir. Tiim katilimcilardan arastirmaya iliskin veriler
arastirmacinin  bizzat kendisi tarafindan toplanmistir. Tablo 1’de arastirma

katilimcilarinin genel 6zelliklerine yer verilmistir.



Tablo 1. Arastirma Katilimcilariin Ozellikleri
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Isim Cinsiyet | Yas Meslek Medeni Durum | Egitim Durumu
Sahin Erkek |22 Isci Evli [kogretim
Ceren Kiz 25 Ogretmen Bekar Lisans

Mustafa B. Erkek |24 Ogrenci Bekar Lisans

Elif Kiz 20 Ogrenci Bekar Lisans Ogrencisi
Abdulah S. Erkek |24 Ogretmen Bekar Lisans

Samet Erkek |25 Ogrenci Bekar Lisans Ogrencisi
Ali M. Erkek 24 Calismiyor Bekar Lise

Eyliil Kiz 23 Tekniker Bekar Onlisans

Ali S. Erkek |23 Ogrenci Bekar Lisans Ogrencisi
Serkan Erkek 25 Danisman Bekar Lisans

Oznur Kiz 31 Memur Evli Lisans

M.Ali Erkek 33 Memur Evli Master

Giksel Erkek 33 Memur Evli Lisans

Nehir Kiz 26 Danisman Bekar Master

Ulas Erkek |26 Ogrenci Bekar Lisans Ogrencisi
Nihal Kiz 26 Calismiyor Bekar Lisans

Sema Kiz 30 Calismiyor Bekar Lisans

Tamer Erkek 32 Memur Evli Lisans

Yasin Erkek 34 Memur Bekar Lisans

A.Merve Kiz 29 Memur Evli Lisans

Recep Erkek |37 Isci Evli ko gretim

Cetin Erkek 41 Esnaf Evli Lisans

Fatih Erkek |45 Memur Evli Onlisans

Levent Erkek |37 Kuafor Evli [kdgretim
Orhan Erkek |39 Fotografci Evli Lise

Sultan Kiz 42 Ev Hanimi Evli Lise

Aysun Kiz 41 Memur Evli Onlisans

Murat Erkek 40 Esnaf Evli Lisans

Hamza Erkek |45 Sofér Evli [kogretim
Mustafa O. Erkek |40 Memur Evli Lisans

Hulusi Erkek 51 Memur Evli Lisans

Ahmet G. Erkek |53 Sef Evli Onlisans

Osman Erkek 50 Memur Evli Lise

Kerim Erkek |50 Tekniker Evli Onlisans

Ahmet D. Erkek 44 Miidiir Evli Lisans

Senol Erkek 46 Memur Evli Lisans

Bektas Erkek |50 Memur Evli Onlisan

Mustafa C. Erkek 49 Miidiir Evli Lisans

Yasar G. Erkek |48 Memur Evli Lisans Ogrencisi
Abdullah F. Erkek |48 Esnaf Evli [kogretim
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3.1.3. Veri Toplama Teknikleri

Nitel arastirma verileri, arastirmaya katilan “insanlarla yapilan goriismeler
sonucunda kisinin kendi ifadelerinden tecriibeleri, fikirleri, duygulart ve bilgilerinden
dogrudan almtilar veya kayit edilerek gozlem yapilan insan eylemlerinin,
davraniglarinin detayli olarak tanimlanmasindan veya ¢esitli dokiimanlardan elde edilen
alintilardan, pasajlardan olusan verilerdir” (Merriam, 2009/2013: 83). Nitel arastirmalar
sonucunda elde edilen verilerin en 6nemli Gzelliklerinden bir tanesi de Standart bir
yaptya sokulmadan, arastirmacinin bakis agisi, diisiinceleri ve yorumuyla farkl sekilde

yapilandirilabilmesidir (Yesil, 2010: 67).

Nitel caligmalarda veri toplanirken “kullanilma sikligina gore sirastyla
goriisme, gozlem ve yazili dokiiman ve belgelerin analiz edilmesi yontemleri
kullanilmaktadir” (Yesil, 2010: 72). Bu arastirmada fotograflar, fotograflara dayali
oykiilemeler (metinler) ve yari yapilandirilmis goriisme gibi nitel veri toplama

tekniklerinin kullanimiyla, se¢gmenlerin siyasi parti ve lider deneyimleri incelenmistir.

3.1.3.1. Yan Yapilandirilmis Goriisme

Yar1 yapilandirilmis goriisme sorularin esnek oldugu, tiim katilimcilardan
spesifik verilerin toplandigi, goriismenin biiyiik kisminin agiklifa kavusturulmasi
istenen sorular veya sorunlardan olustugu, onceden belirlenen ifade ve soru ayrintilarini
barindirmayan goriisme seklidir (Merriam, 2009/2013: 87). Yapilanmis ve
yapilanmamis iki gorlisme arasinda kalan goriismeler yari yapilandirilmig gorligme
olarak ifade edilmektedir. (Sahin, 2010: 153). Arastirmada, yar1 yapilandirilmig sorular

yoluyla her bir katilimci ile yiiz yiize goriismeler yuiriitilmiistiir.

Yiiz ylize yapilan goriisme, arastirmacinin belirli bir zamanda sadece bir
katilimciya aragtirmayla ilgili sorular sormasini ve aldig1 yanitlar1 kaydetmesini iceren
bir veri toplama siirecidir. Yiiz ylize goriismeler katilimcilarin konusmaya iliskin
herhangi bir tereddiitleri ve kisithliklarinin  olmadigi, fikirlerini rahatlikla

paylasabilecekleri durumlarda ideal bir goriisme sekli olarak goriilmektedir. Ozellikle
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aragtirmada insanlarin Oykiileriyle ilgilenildiginde, goriisme teknigi temel bir teknik
olarak 6ne ¢ikmakta, insanlarin deneyimlerini anlamada son derece énemli olmaktadir

(Uygun, 2009: 96).

3.1.3.2. Fotografa Dayal Oykiileme

Kanada’da John Collier tarafindan yiiriitilen zihin saglhigina yonelik ¢aligma
fotografa dayali teknigin kullanildig1 ilk ve temel arastirmalardan biri olarak kabul
edilmektedir. Collier’in galismasindan sonra birgok sosyal bilimci bu teknigi kullanmis
ve aragtirmacit aract olarak fotograflama tekniginin yararlarin1 ve kisitlarimi
tartismiglardir. (Uygun, 2011: 41-42). Fotografa dayali tekniklerin gelistirilmesinde ve
giiniimiize ulasmasinda antropoloji, sosyoloji ve kiiltlirel ¢calismalarin 6énemi biiyiiktiir.
Gilintimiizde fotografa dayali teknikler orgiit ve yonetim, tiiketim, tiiketici davranislari,
miisteri kiiltiiri, pazarlama arastirmalari, psikoloji ve egitim gibi alanlarda da kendisine

yer bulmaya baslamistir. (Uygun, 2011: 43).

Yazili metinlere kiyasla gorsel calismalar daha 6znel olmalarindan dolayi
giiniimiizde giderek farkinda olunan ve daha fazla kabul géren uygulamalar olmaya
baslamistir. Fotograflama, objelere, insanlara ve yapilara yonelik gorsel kesiflerin s6z
konusu oldugu bilimsel bir yaklasim olarak diislinebilir. Bu yaklasimla sosyal yapi
icerisindeki sakli biitiinciil gergekliklere yonelik 6znellikler temsil edilebilir (Uygun,
2011: 41-42).

Arastirmalarda kullanilan “fotograflama teknikleri, 6zel bir amaca yonelik
sorulara derinlik kazandirma ve yanitlar bulmada fotograflarin kullanildig1 etkilesimli
bir siirece dayanmaktadir. Bir fotograf, 6zel sorulara yonelik yanitlar sunan, 6znel
gercekliklerin tartigilabildigi bilgi kapsamina yonelik bir belgedir. Fotografa dayali
Oykiileme, sosyal, kiiltiirel ve davranigsal gergekliklere yonelik dykiilemelere rehberlik
etmek ve sorular sormak i¢in fotograflarin ve dykiilemelerin kullanildig: biitiinlesik bir
tekniktir” (Uygun, 2009: 108). Bu teknik “karmasik ve Oznel olgulari ve olaylari
anlamaya yonelik bitlinciil bir yaklasim sunma, kisisel farkindaligi artirabilme,
geleneksel goriismelerle ya da Oykiillemelerle agiga ¢ikarilamayan veriler ve

perspektifler saglayabilme, diger kaynaklardan saglanan verileri destekleme, katilim,
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tartisma, tan1 ve problem ¢dzmeyi baglatabilme, karmasik ve 6znel olgular1 ve olaylara
yonelik bireysel katkilarin farkindaligini saglayabilme, 6znel deneyimlerin detaylarini
ortaya ¢ikarabilme” potansiyeline sahiptir (Uygun, 2009: 111). Bu potansiyelinden
dolay1 fotografa dayali oykiileme teknigi segmenlerin siyasi partilere ve siyasi liderlere
yonelik 6znel deneyimleri ayrintili incelemeyi amag edinen bu arastirmada temel veri

toplama yontemi olarak kabul edilmistir.

3.1.3.3. Arastirmaci Giinliigii

Arastirmada diger veri toplama araglarinin yaninda bir aragtirmaci giinliigii
de tutulmustur. “Arastirmaci giinliigii, arastirmacinin diizenli olarak arastirma siiresince,
veri toplama siireci ve kendisiyle ilgili bilgileri not alarak kaydettigi bir giinliik tiirtidir.
Nitel arastirma dogal ortaminda gergeklestirildiginden, arastirmaci, ¢alisilan konu ve
arastirmada ortaya ¢ikan sinirliliklar ve durumlart not almak ve etkilesimler hakkinda
bilgi vermek zorundadir.” Arastirma siirecinde karsilagilan sorunlar ve bu sorunlarin
nasil ortadan kaldirilacagi, dikkat edilmesi ve degistirilmesi gereken hususlar ve

stireglerle ilgili notlar alinmis ve glinliige kaydedilmistir (Uygun, 2009: 98).

3.1.4. Veri Toplama Siireci

Aragtirmalarda gortisme sonucunda elde edilen veriler kayit edilirken, cihaz ile
kayit etme ve not alma olmak {iizere iki temel yontem kullanilmaktadir. (Sahin, 2010:
158). En uygunu ses kayit cihaziyla kayit yapilmasidir. Bu uygulama katilimer ile
konusulan her seyi daha sonra analiz etmek amaciyla korunmasinin garantisini
vermektedir (Merriam, 2009/2013: 105). Arastirma kapsaminda katilimcilarla
fotograflamaya dayali dykiileme ve yar1 yapilandirilmis goriigme yapilmistir. Goriisme
esnasinda verilerin kayit edilmesi igin katilimcilarin bilgisi dahilinde ses kaydi
gerceklestirilmistir. Bu sekilde arastirmaya iligskin veriler toplanmistir. Her bir katilimci
ile (40 kisi) iletisime gecilerek, gerekli yazili ve sozlii izinler saglanmis ve her bir

katilimcidan veri toplanmustir.
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Veri toplama siirecinde goniilliiliikk esasina gore 12 kadin 28 erkek olmak iizere
40 katilimcidan  30.01.2013-14.12.2013 tarihleri arasinda veri toplanmistir.
Aragtirmanin 6ncesinde katilimcilara arastirma hakkinda bilgi verilerek, katilimcilardan
izinler alinmistir. Daha sonra her bir katilimci ile ayr1 ayri bir araya gelinerek 6ncelikle
yart yapilandirilmig goriisme yapilmis daha sonra fotograflama ve fotograflamaya
dayali Oykiileme verilerinin alinmasi i¢in randevu alinmistir. Bu siire¢, 40 kisiden
olusan katilimcilarin hepsi i¢in benzer sekilde, bazen giinliikk bir katilimci, bazen de

birden fazla katilimcidan veri saglanmustir.

Fotograflara Dayali Oykiileme ¢alismas1 cercevesinde once katilimcilara
detayli bilgi verilmis ve her bir katilimcidan siyasi parti ve siyasi lidere yiikledikleri
anlami1 en iyi temsil edecek ortalama 4 adet fotograf getirmeleri istenmistir. Daha sonra
katilimcilarla bu fotograflar kapsaminda bir goriisme yliriitilmiis, diger bir ifadeyle,
katihmcilarin ~ sagladigi  fotograflara iliskin  s6zlii  Oykiilemeleri  alinmustir.
Fotograflamaya dayali Oykiilemelerin alinmasinda ve yar1 yapilandirilmig goriisme
sorularmin olusturulmasinda Uygun (2009) tarafindan aligveris merkezlerindeki
tilketicilerin deneyimlerinin fotograflara dayali Oykiilemeler yoluyla incelenmesinin
amaglandig1 arastirmasindan ve ilgili alanyazindan yararlanilmis ve genel hatlariyla

asagida sunulan bes asamali siralama ve yonerge izlenmeye ¢aligiimistir:

1. llk olarak fotograflarmn tiimii katilimecilara 1, 2, 3, 4 olmak iizere Snemlilik
sirasma koydurulmustur. Onemlilik siralamasmin belirtilmesinin ardindan, en
onemli fotograftan baglamak iizere her bir fotograf i¢in asagida siralanan
sorulara cevap aranmistir;

2. Neden bu fotograf? Bu fotografta neler goriiyorsunuz? Liitfen, anlatiniz.

3. Fotograftaki bu manzaray1 / igerigi sizin i¢in 6zgiin ya da 6zel kilan nedir?

4. Bu fotograf yoluyla temsil etmeye calistigimiz “En hoslandigimiz ve Hig
Hoslanmadigimiz Siyasi Parti ve Siyasi Parti Liderini” bir nesne, bir renk, bir
sekil, bir hayvan, bir masal kahramani, bir tarihsel kimlik ya da bir canliya
benzetmenizi istesem, neye benzetirdiniz? Neden? Liitfen, nedenleriyle birlikte
anlatiniz.

5. Bu fotografa ya da resme iligkin bagka belirtmek ya da eklemek istediginiz
seyler varsa, litfen anlatiniz sorusundan sonra fotografa dayali goriismenin

saglanmasi siireci tamamlanmistir.
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3.1.5. Veri Analizi ve Veri Yorumlama Siireci

Arastirmalarda “veri analizi, verinin anlamim1 disariya aktarma stirecidir.
Verinin anlamini disar1 aktarma; insanlarin ne sdyledigini, aragtirmacinin ne gérdigi ve
okudugunu birlestirme, indirgeme ve yorumlamay1 igerir” (Merriam, 2009/2013: 167).
“Verileri analiz etmekteki amag verileri daha anlamli, kolay anlagilir hale getirmek ve

baskalariyla yapacagimiz iletisimde verilerden yararlanabilmektir” (Sahin, 2010: 183).

Arastirmada hipotezler olusturulmamistir. Ciinkli nitel arastirmalarin, nicel
arastirmalarda oldugu gibi dogrulugunu veya yanlishigini arastirma sonunda sinamak
lizere, arastirma Oncesinde bir hipotez olusturma zorunlulugu yoktur. Hipotez olusturma
yerine arastirma sonucu eclde edilen verilerden hareket ederek bir kurama ulasmak
amaglanir. Bu nedenle nitel arastirmalar genelde timevarim yaklagimina dayanmaktadir
(Ugak, 2000:261). “Tiimevarimci analiz, kodlama yoluyla verilerin altinda yatan
kavramlar1 ve bu kavramlar arasindaki iligkileri ortaya ¢ikarmaktir. Nitel arastirmada
arastirmaci topladigi tanimlayici ve ayrintili verilerden yola ¢ikarak inceledigi probleme
iligkin ana temalar1 ortaya cikarma, topladig1 verileri anlamli bir yapiya kavusturma
baska bir deyisle bu verilerden yola ¢ikarak bir kuram olusturma g¢abasi i¢indedir”

(Sahin, 2010: 191).

Arastirmada katilimcilardan elde edilen veriler uzman kisilerin kontrolleri
altinda tlimevarim yontemiyle analiz edilerek, segmenlerin siyasi parti ve siyasi lider
deneyimlerine yonelik temalara wulasilmistir. Verilerin analiz  siireci; verilerin
hazirlanmas1 ve bir araya getirilmesi, verilere iliskin kod listesi olugturulmasi, verilerin
kodlanmasi, temalarin olusturulmasi ve temalar dikkate alinarak raporlastirilmasi ile

nihayet bulmustur.
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3.1.5.1. Verilerin Hazirlanmasi ve Bir Araya Getirilmesi

Aragtirma kapsaminda veri toplanirken tutulan ses kayitlarina ait biitiin
verilerin dokiimleri yapilmistir. Arastirmada kapsaminda toplanan yari1 yapilandirilmis
goriisme verileri ve fotograflara ait katilimci Oykiilemeleri ve katilimer fotograflar
(dokiimii yapilmig hali toplam 336 sayfa) kisi kisi siiflandirilmis ve dosyalanmistir.
Aragtirma kapsaminda elde edilen ses kayitlarina ait veriler yazili hale getirilirken
yaziliglarinin dogrulatilmasi alan disindan Edebiyat Fakiiltesi mezunu olan bir kisi ile
birlikte gerceklestirilmistir. Arastirmaya katilan 40 katilimcidan elde edilen, dokiimleri
yapilan ve kisi kisi siniflandirilan veriler arasindan rastgele secilen 2 bay katilimcinin
fotografa dayali dykiileme goriismesi ve yar1 yapilandirilmig goriismesine dayali ses
kayitlar1 ve bunlarin dékiimleri bir dosya halinde ilgili kisiye sunulmustur. Ilgili kisinin
kontrolii sonucunda tarafimiza bildirdigi noktalar dikkate alinarak gerekli olanlar

degistirilmistir. Bu kisiden dokiimleri kontrol ettigine dair imzali bir belge de alinmistir.

Arastirma kapsaminda toplanan tiim verilerin dokiim iglemi bitirilip, dokiimii
yapilan verilerin yaziliglar1 dogrulatildiktan ve veriler organize edildikten sonra diger

bir sathaya gec¢ilmistir.

3.1.5.2. Verilere iliskin Kod Listesi Olusturma

Arastirmanin baslangicinda bir taslak kod listesi olusturulmustur. Bu kod listesi
hazirlanirken arastirma amaglar1 ve sorular1 dikkate alinmistir. Dokiimii gergeklestirilen
veriler dikkatlice okunmus, katilimcilarin asil ifade etmek istediginin ne oldugu dikkate
alinmig ve siiregle ilgili notlar tutulmustur. Verilerin incelenmesi, analizi ve verilerin
kodlanmas1 tez damigmani ile koordinasyon saglanarak gerceklestirilmistir. Ayrica
baslangicta olusturulan taslak kod listesi tez danismani ile beraber, elde edilen veriler

dikkate alinarak kontrol edilmis gerekli diizenlemeler yapilmistir.
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3.1.5.3. Verilerin Kodlanmasi ve Temalarin Olusturulmasi

Arastirma siirecinde veriler kodlanir. “Kodlama veriler arasinda yer alan
anlamli boliimlere (bir sozciik, ciimle, paragraf gibi) isim verilmesi siirecidir ” (Sahin,
2010: 191). “Kodlama siirecinin amaci, metin verisini anlamak, metni bdliimlere
ayirmak, kodlarla boliimleri isimlendirmek (etiketlemek), Ortiisen ve Ortlismeyen
kodlar1 incelemek ve bu kodlar1 genel temalara doniistiirerek, daraltmaktir. Bu, veriyi
daraltip belli sayida temaya donistiiren tiimevarimsal bir siirectir. Bu siiregte
arastirmact temalarma kanit saglamada kullanacagi belli verileri de secer” (Uygun,
2009: 127). Arastirma kapsaminda elde edilen verilere iliskin genel bir tablo ortaya
koyabilmek i¢in verilerin dokiimleri defalarca okunmus ve Onemli noktalar not
alimmugtir. Her bir katilimcinin temelde ne anlatmak istedigi belirlenmis, ayrica tez
danigsmani ile birlikte gerekli diizenlemeler ve kontroller yapildiktan sonra taslak kod
listesi de son halini almistir. Ardindan elde edilen verileri kodlama asamasina ge¢ilmis
metin boliimleri belirlenmis, bunlarin alt1 ¢izilmis ve bu metin béliimiinii tam olarak
betimleyecek bir kod olusturulmaya g¢alisilmistir. Daha 6nce son halini alan kod listesi
temel alinarak kodlar elden geldigince katilimcilarin kendi ifade ettigi kelimelerle
yazilmistir. Metnin kodlama igslemi tamamlandiktan sonra her bir koda karsilik gelecek
onu ig¢ine alacak temalar olusturulmustur. Arastirma katilimcilarinin ifadelerinden
temalara ve kodlara destek saglayacak belli alintilar yapilmig ve her katilimcinin verisi
bulgu haline getirilmis ve dosyalanmistir. Verilerin dogrulatilmasi tez danigmani
denetiminde gergeklestirilmistir. Dosyalanan bulgular tez danismani ile birlikte
incelenmis onun goriisleri dikkate alinarak diizeltmeler yapilmis ve bu sekilde tez

danismaninin onayi saglanmistir.

Bulgu haline getirilen veriler tez danismanin da onay1 alindiktan sonra analiz
siirecine devam edilmistir. Elde edilen bulgular her bir tema altinda ayr1 ayr1 bir araya
getirilmistir. Degerlendirme ve yorumlama islemi yapilmis ve son olarak bu agamalar
15181nda raporlastirma islemi gergeklesmistir. Raporlastirma islemi yapilirken arastirma
sorular1 dikkate alinarak bir birine benzeyen, baska bir deyisle temelde ayn1 seyi ifade

eden kodlar bir araya getirilmis ve temalar bunlar dikkate alinarak diizenlenmistir.
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Yiirtitiilen timevarim analizi sonucu, segmenlerin siyasi parti ve lidere iliskin

hedonik ve akilci deneyimlerine iliskin gesitli sayida temaya ulasilmistir.

3.1.6. Arastirma Gegerligi ve Giivenirligi

Nicel caligmalarda gecerlik “ 6l¢gme aracinin 6lgmeyi amagladigr olguyu dogru
Olcmesi ile yakindan iliskilidir. Nitel arastirmada ise gecerlik, arastirmacinin arastirdigi
olguyu, oldugu bi¢imiyle ve olabildigince yansiz gbézlemesi anlamina gelmektedir”
(Yildirim ve Simgek, 2013: 289). Giivenirlik ise “ bir veri toplama teknigi ya da aract
ile ayn1 ozellige doniik olarak ayni varliklar {izerinde yapilan uygulama sonuglarinin
birbirine yakin ya da birbiri ile tutarli olmasi o6zelligidir” (Yesil, 2010: 74). Nicel
arastirma ile nitel aragtirma agisindan giivenirlik farkli anlamlar ifade etmektedir. “Her
seyden Once, nicel aragtirma igin gecerli olan gilivenirlikle ilgili bazi etkenler, nitel
arastirma i¢in s6z konusu degildir. Nitel arastirmaya temel olusturan ilkelerden birisi,
gerceklerin bireylere ve iginde bulunulan ortama gore siirekli bir degisme i¢inde oldugu
ve arastirmanin benzer gruplarda tekrarlanmasinin ayni sonuglara ulasmayr miimkiin
kilmadigim1 en bastan kabul etmektir (dis giivenirlik baska bir deyisle tekrar
edilebilirlik). Bu nedenle kullanilan yontem ne olursa olsun sosyal olaylarla ilgili bir
arastirmanin aynen tekrari miimkiin degildir. Dis giivenirlik nitel arastirma i¢in farkli
bir anlam kazanmaktadir. Ayn1 verileri iki farkli arastirmacinin farkli algilamasi ve
yorumlamast kagmilmaz olabilir ve olagandir. Bu nedenle i¢ giivenirlik de, nitel
aragtirmanin bilimselligi acisindan farkli ele alinmas1 gereken bir kavramdir” (Yildirim
ve Simsek, 2013: 293). Uygun’un (2009:132-133), aktardigina gore Brantliger ve
meslektaslart (2005: 200-201), “nitel aragtirmada gegerligi ve giivenirligi saglamada
kullanilabilecek bir strateji listesi onermektedirler. Bu stratejiler ya da dlgiitler sunlardir:
(a) amachi ornekleme, (b) ticleme/cesitleme (veride, arastirmacilarda, teori ve
yontemde), (c) olumlu ya da olumsuz 6rneklere yer verme, (d) arastirmacinin roliinii
acik bir sekilde belirlemesi ve arastirma siiresince duygularini, diisiincelerini ve
degerlerini yansitic1 bir sekilde ifade etmesi, (e) verilerin toplanmasinda ve analizinde
katilimcilarin kontrolii, (f) arastirmanin planlamasi ve yiiriitiilmesi siiresince baska
aragtirmacilarla/uzmanlarla verileri ve analizleri paylasma ve igbirligi yapma, (g) veri
kaynaklarindan dogrudan alintilar yapma, (h) veri kaynaklariyla uzun siireli etkilesim

icinde olma, (1) derinlemesine veri toplama, (i) verileri ayrintili betimleme, (j) verileri
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dikkatli toplama ve saklama, (k) arastirmacinin ve katilimcilarin raporda adil ve
sistematik olmast ve bodylece transfer edilebilirligi saglamadir”. Arastirmanin
desenlemesi, verilerin toplanmasi, analiz edilmesi ve bulgularin yorumlanmasi
asamalarinda yukaridaki Olciitlerin biiyilk cogunlugu dikkate alinmistir. Arastirma
sonucunda elde edilen bulgularin gegerligine ve giivenirligine iliskin asagidaki

calismalar yapilmistir.

1. Arastirmada yar1 yapilandirilmis goriisme, fotograflama, fotograflamaya dayali
Oykiileme goriismesi gibi farkli veri toplama teknikleri bir arada kullanilmstir.
Kullanilan bu teknikler kendi iginde ve birbirleriyle tutarlidirlar. Arastirmada
elde edilen veriler tez danismani denetimine sunulmus gerektiginde diizeltmeler
yapilarak tez danismani Kontroliinde arastirma devam etmistir.

2. Fotograflama ve fotografa dayali Oykiileme ve yari yapilandirilmis goériisme
igcerigi ve siireci, nitel arastirma konusunda uzman bir kisinin goriislerine
sunularak, bunlardan saglanan geri bildirimler sonucu sekillendirilmistir.

3. Katilimcilarla yapilan goriisme esnasinda katilimcinin da bilgisi dahilinde ses
kaydi yapilarak veri kaybi en aza indirilmeye calisilmig, ayrica dokiimlerin
dogrulatilmasinda da isbirligi yapilan edebiyat fakiiltesi mezunu kisinin imzast
alinmistir.

4. Veri toplama araglarmin olusturulmasi, verilerin analiz siirecleri ve verilerin
dogrulatilmasi tez danigsmani denetiminde gerceklesmistir.

5. Ornek bir uygulama ile veri toplama araglar1 ve veri toplama siireci teste tabi
tutulmus tez damigmanin  kontrolii ve fikirleri dogrultusunda gerekli
diizenlemeler yapilmigtir.

6. Toplanan veriler kisi kisi siniflandirilarak dosyalama islemine tabi tutulmustur.

7. Katilimcilardan veri toplanirken ve veriler analiz edilirken tiim sesli ve yazili
kayitlar diizenli olarak dosyalanmaistir.

8. Arastirmaya katilan katilimcilarin yari yapilandirilmis goriigme ve fotografa
dayal1 6ykiileme esnasinda ifadelerinden frekanslar olusturup, bunlar arasindan
frekanslar1 yiiksek olanlara ve arastirma yapilan konuya iliskin dikkat ¢ekici ve
etkileyici ifadelere yer verilmistir. Katilimcilar tarafindan olusturulan
fotograflara iliskin benzer olanlar bir araya getirilip bunlar arasindan temsil

kabiliyeti yiiksek olanlara ve etkileyici olanlara atifta bulunulmustur.
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9. Arastirma sonucunda elde edilen verilerin tutarli olup olmadigr kontrol
edilmistir.

10. Arastirmada siirecinde yar1 yapilandirilmis goriisme, fotograflama ve
fotograflamaya dayali 6ykiilleme goériismesi gibi betimsel veriler toplanarak bu
veriler ayrintilt bir sekilde rapor edilmistir.

11. Arastirma sonucunda verilerden elde edilen sonuglar karsilastirilarak aralarinda

kavramsal diizeyde iliski olup olmadigi tespit edilerek raporlastirilmistir.

3.1.7. Arastirma Etigi

Arastirmacilarin hazirlayacagi “bilimsel bir raporun (makale, tez, proje... vb)
hazirlanmasinda ulusal diizeyde yasal olarak tanimlanmis gerekliliklerin &tesinde,
uluslararas1 yasalar ve akademik toplumun yaygin olarak kabul ettigi etik standart ve
ilkelere uyulmasi bir zorunluluktur” (Saldamli, 2013: 52). Bu anlamda yiiriitiilen bu
calismada da dikkate alinmis olan etik kurallar1 asagidaki sekilde ifade edilebilir
(Uygun, 2009: 135-136):

e “Katilanlarin isimleri gizli tutulmalidir.

e Katilanlara saygili davranilmalidir ve arastirmada isbirligi kurallarina olanak
saglanmalidir. Katilanlarin izni olmadan ses ve goriintii kaydi yapilmamalidir.
Kisilere yalan sdylenmemelidir.

o Kisilerle sozlesirken ne s6z verildiyse tutulmasi gereklidir.

e Verilerin degerlendirmesi yazilirken dogruyu yazmak gerekir.”

Bu calismada arastirmaya goniillii olarak katilan tiim katilimcilara arastirma
hakkinda bilgi verilerek, katilimcilardan sagladiklar: verilerin (fotograf, dykiileme, yari
yapilandirilmig goriisme gibi) arastirmaci tarafindan kullanabilmesine olanak saglayan
bir izin formu imzalatilmigtir. Verilerin analiz edilmesinde ve raporlama siirecinde
katilimeilarin -~ isimleri  sakli  tutulmustur. Arastirmada tek tek katilimcilara
odaklanmadan ziyade, genele iliskin biitiin bir fotograf gelistirilmeye caligiimistir.

Verilerin analiz edilmesi ve yorumlanmasi tez danigsmani kontroliinde gergeklesmistir.
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BOLUM IV: BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde, aragtirmada toplanan verilerin tiimevarim analizi yoluyla
gerceklestirilen analiz sonuglarindan elde edilen bulgulara ve bunlara iligkin yorumlara
yer verilmistir'. Yapilan analiz sonucunda elde edilen siyasi parti ve siyasi parti lideri
ile ilgili cesitli sayida akilcit ve hedonik segmen deneyimlerinin her bir kategorisi i¢in

bulgular ve yorumlari alt basliklar seklinde sunulmustur.

4.1. Secmenlerin Siyasi Parti Deneyimleri

Arastirma sonucunda elde edilen bulgular se¢menlerin siyasi parti ile ilgili
cesitli akilct ve hedonik deneyimleri oldugunu ortaya koymaktadir. Akilel
deneyimlerden se¢menlerin en ¢ok iizerinde durdugu deneyim “hizmet alma deneyimi”
olurken, hedonik deneyimlerden en ¢ok iizerinde durdugu deneyim “huzur, barig ve
refah ortami saglama deneyimi” olmustur. Caligmada ilk olarak katilimcilarin akilct

deneyimlerinin ayrintilarina yer verilmistir.

4.1.1. Se¢menlerin Akilc1 Siyasi Parti Deneyimleri

Bulgular, se¢menlerin siyasi parti ile ilgili akilc1 deneyimler agisindan 6ncelik
sirasina gore “hizmet alma deneyimi, her kesime esit yaklasim sergileme deneyimi,
diiriist ve giivenilir olma deneyimi, tutarlilik deneyimi, sorunlara etkili ¢oziimler
getirebilme deneyimi, yenilik¢i ve ¢agdas olma deneyimi” gibi alt kategorilerin ortaya
ciktigin1 gostermektedir. Bu bdliimde se¢gmenlerin siyasi partiye yonelik Sekil 1°de

sunulmug olan akilct deneyimlerinin ayrintilarindan bahsedilmistir.

! Bulgularda yer verilen fotograflar ve katilimei atiflart dogrudan ve birebir katilimeilarin kendilerine ait
olup, arastirmacinin 6zel anlamda siyasi partiler ve siyasi liderlerle ilgili kesinlikle 6znel bir yorumu s6z
konusu olmamustir. Yorumlar, siyasi parti ve siyasi lider olgulari ¢ergevesinde genel olarak ele alinmustir.



SECMENLERIN AKILCI
SiYASI PARTI DENEYIMLERI

v
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Hizmet Alma Deneyimi

Herkese Esit Yaklasim
Sergileme Deneyimi

Diiriist ve Giivenilir
Olma Deneyimi

Tutarhlik Deneyimi

Sorunlara Etkili Coziimler
Getirebilme Deneyimi

Yenilikci ve Cagdas Olma
Deneyimi

Sekil 1. Secmenlerin Akiler Siyasi Parti Deneyimleri
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4.1.1.1. Hizmet Alma Deneyimi

Bulgular, arastirmaya katilan katilimcilarin yaridan fazlasinin (27 katilimer)
siyasi partiyi secerken hizmet alma deneyimi boyutu {iizerinde durduklarini
gostermektedir. Katilimcilarin hizmet alma deneyimini temsil eden 6rnek katilimci

fotograflari, Fotograf 1’de sunulmustur.

Abdullah S’nin. 1.Siradaki Fotografi Ali M’nin 2.Siradaki Fotografi

Nehir’in 2.Siradaki Fotografi Yasin’in 4. Siradaki Fotografi

Fotograf 1. Siyasi Partiye Yonelik Hizmet Alma Deneyimiyle Tlgili Katilimci

Fotograflar:
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Egitimci olarak gorev yapan Abdullah S. siyasi partilerle ilgili “hizmet alma

deneyimine” asagidaki ifadeleri yoluyla deginmistir:

“Evet, ozellikle fotograf se¢memin nedeni giines isik yayryor karanligi
aydinlatiyor en sevdigim siyasi parti Ak Parti olarak belirledigimiz i¢in Ak
Partinin  yapmis oldugu islere bakiyoruz un devleti toplumu milleti
stkintidan fakirlikten cehaletten gelmis oldugu getirmis oldugu noktalara
bakiyoruz, tabiri caizse karanliktan aydinliga fakirlikten zenginlige dogru
bir gidisat vardir ve bu gidisatta ii ilerliyor insallah ilerleyen zamanlarda
daha ii noktalara gelecektir AKP ad iistiinde AKP aydinlatiyor 151k yayiyor
nese veriyor yani benim icin bu yiizdende bu resmi ¢izdim.” (Fotografa

Dayal1 Goriisme)

“Giinese benzetebilirdim. Ciinkii giines etrafimi aydinlatir 151k yayar
karanlhigi napar ortadan kaldirir yani milletin devletin sikintilarini cehaleti
bilgisizligi fakirligi ortadan kaldwrmaya ¢alisan bu sikintilart bu sorunlari

¢ozen bir parti olarak gorebiliriz.” (Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)

Sofor olarak gorev yapan Hamza “eskiden yarim saatte kdye gider gelirdim
simdi on iki dakkada on bes dakkada gidip geliyom” ifadeleri ile 6ziinde “hizmet alma

deneyimine” su ifadelerle dikkat ¢gekmistir:

“Valla yas itibari ile bu hiikiimet on onbes senedir iktidarda ben bu
hiikiimetten bagskasini obiirlerini hi¢ kafam almadi simdi ben kiralik arag
soforii olarak devamli c¢alisirdim sirkette onceki hiikiimetlerde aylik
zamlardan ben bikmigtim her ay alirdik biz bizdeki kesilen fis bi ayrt olurdu
petrolde ¢tkan ayri her zaman zam zam zam bu hiikiimetten Allah razi olsun
onbes yildir mi yapiyor her halde sanirsam Cumhurbaskantyla beraber
onbesinci yila doniiyolar onii¢ ondort heralde oyle bir sey yani biseylik var
yvani bir gelisme var digsarvya karsi bi Tiirkiyenin itibart oldu onceleri
disartya karsi hi¢ kimse bise konusamazdi, Yani bi Basbakamimiz bi dik
durusu var yani bence oncekileri ben hi¢ inan yok sayryom yani gercekten
goziimde hig¢ yok gibilerdi ama bu hiikiimetten Allah razi olsun Tiirkiyemzin
seyini kurtardi gelecegini iyi kotii bi itibar1 var Tiirkiyenin érnegin en basit
ben kiinde koye gider gelirim kiinde otuz kilometre hi¢ is yapmasam ben
eskiden yarim saatte koye gider gelirdim simdi on iki dakkada on bes
dakkada gidip geliyom bunun sebebide bu ¢ift yoldur hi¢bisey olmasa bile
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bu hiikiimet yollart tekrar yol yapmast her yonden iyidir maddi olsun
manevi olsun cebimizde param kaldi benim arabam yarim saat ¢alisacagina
evden ¢iktgimda yarim saatte Aksaray geliyodum simdi onbes dakikada
Aksaray geliyom bu on bes dakika bana arabamin ¢alismamasi mazot kari

var bana ben éyle diistintiyorum”.(Yar1 Yapilandirilmis Gorlisme )

Idareci olarak gorev yapan Mustafa C. “hizmet alma deneyimine” asagida

ifadeleri ile atifta bulunmustur:

“O partiye oy vermenizi etkileyen sebep iste 2002 den 2013 kadar olan Ki
mesafeyi yani tilkenin geldigi durum ekonomik durum 11 ondan sona din
diinyadaki vizyonu misyonu bugiin ekonomik olarak 2000 li yillarda IMF 1
milyon dolar i¢in IMF ’nin kapisinda beklerken bugiin olan 23 milyar dolar
borcumuzu édedik arti 5 milyar dolar IMFye borg¢ verecek diizeye geldi bu
tilke demek ki biseyler yapilyyo bu iilke igin hizmet ediliyo yollariyla hava
ulagimi ile demir yolu ulagimi ile ticaretiyle her seyiyle iyiye gidiyor

insallah daha iyiye olur.” (Yar1 Yapilandirilmig Goriisme )

Elif siyasi partilerle ile ilgili “hizmet alma deneyimini” asagidaki ifadeleri ile

one ¢ikarmistir:

“Oncelikli faktorler yine daha énceki yaptiklar: yapacaklarimn vaadidir
diyerekten bir oyum oldu zaten baska soéziinde durdugunu diisiintiyorum
soyledi seyler zaten yapiliyor. O yiizden de yine séylediklerini yapacak diye
o partiye oy verdim.” (Yar1 Yapilandirilmig Goriigme )

Ifadelerinden de anlasilacagi iizere arastirma katilimcilar1 daha cok siyasi
partilerin iktidar olduklarinda yaptiklar1 hizmetlerden bahsetmislerdir. Katilimcilarin
cogunun (27 katilimci) siyasi partilerle ilgili akilct deneyimlerden en ¢ok tiizerinde
durduklar1 deneyim tiiriiniin hizmet alma deneyimi oldugu anlagilmaktadir. Downs’a
gore secmen eksiksiz olarak bilgilendirilirse ve bu se¢gmen akilc1 bir segmen ise; oy
kullanirken mevcut iktidarda devlet faaliyetlerinden aldigi hizmet ile muhalefetteki
partiler iktidar olmasi halinde alabilecegi hizmeti kiyaslayacak ve buna gore kararim
verecektir (Temizel, 2012: 37). Downs, bu ifadesi ile siyasi parti tercih nedenleri
arasinda hizmetin ¢ok 6nemli yeri oldugu fikrini 6ne ¢ikarirken, arastirmada elde edilen

bu yondeki bulgulari1 da desteklemektedir.
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4.1.1.2. Herkese Esit Yaklasim Sergileme Deneyimi

Arastirma sonucu elde edilen bulgular arastirmaya katilan katilimcilarin
tizerinde durduklar1 6nemli rasyonel deneyimlerden bir digerinin “herkese esit yaklasim
sergileme deneyimi” oldugunu ortaya koymaktadir. Aragtirmaya katilan katilimcilarin
yaridan fazlast (21 katilimci) “herkese esit yaklasma deneyimine” vurgu yapmistir.

Katilimcilarin fotograflar1 arasindan dikkat ¢ekici olanlara Fotograf 2°de yer verilmistir.

Gezginturk.net

Hulusi’nin 1. Siradaki Fotografi Fatih’in 1. Siradaki Fotografi

Levent’in 1. Siradaki Fotografi Oznur’un 1. Siradaki Fotografi
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KP yiizde 50 oy ile 1. parti... Her 2 seqmenden biri AKP’ye oy verdi...

EHE.., EHE HE..
HANGINIZ BANA

Mustafa B’nin 1. Siradaki Fotografi M. Ali’nin 2. Siradaki Fotografi

Fotograf 2. Siyasi Partiye Yonelik Herkese Esit Yaklasim Sergileme Deneyimi ile
flgili Katihmex Fotograflar

Oznur bu deneyim konusundaki fikirlerini sundugu fotograf {izerinden su

ifadelerle dile getirmistir:

“Sevilen parti w ilk fotografta Tiirkiye haritasi yerlestirmistim. Iu bence
Tiirkiye 'nin hepsini biitiin olarak ele alryolar ve her yeriyle ayni sekilde esit

sekilde hizmet sunuyolar. Bi biitiinliik sagladiklarini diigiiniiyorum.”
(Fotografa Dayali Goriisme)

Hulusi “herkese esit yaklasim sergileme deneyimine” hem yar1 yapilandirilmis

gorismede hem de fotografa dayali 6ykiilemede asagidaki ifadelerle atifta bulunmustur:

“Kimseyi ee ayruim yapamadan herkese egit yaklasan i inancin istedigi
gibi yasayan suan da ben onu gortiyorum.” (Yar1 Yapilandirilmig Goriisme)

“Evet, dzel kilan ben hitleri sectim hitlerin ee tarihte rk¢ilik yaptigini
kendi wklarindan baska bir irkin yagamasina dahi tahammiil edemedikleri,
her ne kadar yaptigi u katliamlar benim benim dinimden olmasa da bir
insan olarak bunlara deger verdigim igin boyle bir olayr onaylamyyorum.
Onun i¢in ben onu ona benzetiyorum.” (Fotografa Dayal1 Gorlisme)
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M. Ali ise, koprii fotografinda siyasi partinin farkli etnik kimlikler arasinda
koprii oldugunu dile getirerek 6ziinde herkese esit yaklasim sergilenmesi gerektigini su

ifadelerle 6ne ¢ikarmistir:

“Diger bi fotograf su u bi koprii goriiyosunuz eski bi koprii burda benim
anlatmak istedigim su en sevdigim partiyle ilgili biz mazisi eskiye dayana bi
milletiz yani suanda benim en sevdigim parti biliyosunuz i bizim tiim
tilkemizde yasayan insanlar tek bir etnik kimlikten gelmiyorlar, Birden fazla
etnik kimligi birden fazla etnik grubu barindwrryorlar suandaki parti bunlar
arasinda bi képrii gorevi gordiigiinii diisiiniiyorum yani ¢ok giizel bi iletisim
cok giizel bi koprii gorevi yani otekilestirmeyen ayrimi ayristirmayan ayrim
vapmayan herkese biz denilen bi parti gorevi goriiyor bi képrii gorevi
gordiigiinii  diigiiniiyvorum yani benim icin hakkaten fotografi diger
fotografla arasinda ozgiin kilan bu anlamda da diisiindiigiim sekliyle u bu
kopriiyii koydum buraya yani.” (Fotografa Dayali Goriisme)

Mustafa B, sundugu fotograf iizerinden “herkese esit yaklagim sergileme

deneyimi” ile ilgili su ifadeleri 6ne ¢ikarmistir:

“Simdi bu fotografta sayin basbakanimiz u sayin u Kemal Kilagtaroglu ve
Bahgeli’ye u hanginiz bana oy verdi diye bi resim var bunu neden sectim
clinkii bana gore suan Ak Parti u sadece belli bir kesime hitap etmiyor artik
Ak Partinin igerisinde milliyet¢i diigtinen ondan sonra biraz daha sosyalist
diigiinen insanlarinda yer aldigim diistintiyorum ben biraz daha genis farkl
bir kitleye hitap ettigi i¢in benim icin 6nem arz ediyor Ak Parti bunun iginde
bu resmi sectim bunu giizel bir sekilde ifade ediyor Iste 6zgiin kilan neden
bu biraz daha genis bir kitleye hitap etmis olmasi sadece u yani sadece
muhafazakar kesimde degil sadece dindar kesimde MHP ’ci sey milliyet¢i
kesimde degil de biraz daha farkli genis bir kitleye farkli etnik gruplara
farkly siyasi goriisteki insanlara hitap etmis olmasidir.” (Fotografa Dayali
Gorlisme)

Ali S. “herkese esit yaklasim sergileme deneyimi” ile ilgili diislincelerini yari

yapilandirilmis goriismede su ifadelerle dile getirmistir:

“Eee burda siyasi parti degince once bir siyasi partinin olusabilmesi icin
bir toprak devletinin olmasi gerekiyor devlette de siyasi partinin kurulug

amaciin bence yurttaslart esit standartlarda yasatma bazilart zuliimleri
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engellemek c¢etelesme ve orgiitlenme veya ne bilim cemaatlegsme,
tarikatlagma oniiniin kesmek olmali baski ve zulme karsi yani disaridan
gelecek veya icerideki bir tehditlere karst halkini koruyabilmeli ee siyasi
partinin kurulusunda kesinlikle eee giiniimiizde bi emperyal baski yada
emperyalizmin ugraya eee taseronlugunu yapacak yapmis beyenatll
olmamall mesela ornek verecek olursak bugiin ki Suriye olayinda Basbakan
politikast tamamen yanlistir bu iilkenin halki kendi kaderini kendisi tayin
etmeli disariya hi¢chir sekilde miidahale olmamalidir. ee bunlar aklima

geliyor.” (Yar1 Yapilandirilmis Gorlisme)

Levent “ayrimcilik yek digerini kabul etmemek™ ifadesi ile aslinda herkese esit

yaklagilmasi gerektigini dolayli yoldan su sekilde ifade etmistir:

"Iu burda da benim en sevmedigim sey ayrimcilik yek digerini kabul
etmemek Allah’in yarattigi bir seye karsi gelmek buda benim canimi sikan
bir sey diin vatan degil diinyvada hep birlikte kardes u kardesce yasama

arzusu” (Yar1 Yapilandirilmig Gorlisme)

Bulgular farkli yas grubundaki katilimcilarin birbirine yakin sayida bu
deneyime dikkat cektiklerini ortaya koymaktadir. Ayrica siyasi parti tercihinde
katilimcilarin yaridan fazlasinin “herkese esit yaklasim sergileme deneyimine” atifta
bulunmasi siyasi partilerin toplumun tamamini kucaklamasi gerektigine ve bunun siyasi

parti tercihlerinde 6nemli bir etken olduguna isaret etmektedir.

4.1.1.3. Diiriist ve Giivenilir Olma Deneyimi

Aragtirmaya katilan katilimcilarin yarisina yakini (17 katilimei) siyasi partilerle
ilgili “diiriist ve giivenilir olma deneyimine” dikkat ¢ekmislerdir. “Diiriist ve giivenilir
olma deneyimini” temsil eden Ornek katilimci fotograflarina, Fotograf 3’te yer

verilmistir.
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Cetin’in 2. Siradaki Fotografi

Fotograf 3. Siyasi Partiye Yonelik Diiriistliik ve Giivenilir Olma Deneyimi ile lgili

Katilime1 Fotograflar:

Levent temiz ve saflik ifadeleriyle 6ziinde siyasi partilerle ilgili “diiriist ve

giivenilir olma deneyimine” atifta bulunmustur:

“Temiz olmasi saf olmasi yazilacak her zaman bi seylerin yerin olmasi
temiz giizel bir baslangi¢ yapilabilecek bir sayfa goriintiiniin olusmasi
ondan dolayr” (Fotografa Dayal1 Goriisme)
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Murat “kurnaz olmasi, sinsi olmasi” ve “yalan hile ve desiseler” ifadeleri ile
Oziinde siyasi partilerle ilgili “diiriist ve giivenilir olma deneyimine” hem fotografa

dayali goriisme de hem de yar1 yapilandirilmis goriismede su ifadelerle dikkat ¢ekmistir:

“Tabi tilki, eee herkesin de malumudur yani kurnaz olmasi, sinsi olmasi
eee bu hususta en biiyiik etkendir. Ben bu partiyi bu sekilde gordiigiim igin
vaatlerinde samimi olmadigi eee gercegi yansitmadigini diisiindiigiim icin
en kendine yakin hissettigim tilkiyi bunla ozdeslestirmis oluyorum.”
(Fotografa Dayali1 Gorlisme)

“Eee ¢uinkii hi¢hir zaman verilen soézler verilen vaatler yerine
getirilmedigi icin orda biraz yalan hile ve desiseler oldugunu diigiiniiyorum.
Onu da ¢agristiran bana tilki diye diisiiniiyorum. Tabii, ideal siyasi parti
diyelim eee mevcut eee uygulamaya koydugu programi en giizel bir sekilde
eee taahhiit ettigi oOlgiiler dairesinde, basarmasi lazim, gercek¢i olmasi
lazim tabi bunu da tasiyabilecek karakterde, kabiliyette ve kisilikte bir lider
olmasi lazim eee en Dbiiyiik etken bunlardir benim igin.” (Yari
Yapilandirilmig Goriisme)

Cetin siyasi parti ile ilgili diiriist ve giivenilir olma deneyimine ilgili fikirlerini

sundugu fotograf tizerinden su ifadelerle dile getirmistir:

“Karda suyun bi oteki hali bir baska hali daha beyaz goriiniir temiz

goriiniir 11 her geyiyle tertemiz hig kirlenmemis (Fotografa Dayali Gorlisme)

Osman ise yar1 yapilandirilmis goriismede diiriist ve giivenilir olma deneyimini

su ifadeleri ile 6ne ¢ikarmistir:

“Diirtist olmasi lazim. Benim icin diiriistliik son derece énemli. Diiriist,
giivenilir bir yapida olmast lazim. Bunu da 1 her 1 seyde insanlara
empoze etmesi lazim. Yani insanlar bunu gérmesi, diiriist oldugunu gormesi
lazim. Aksam bir sey soyleyip sabah farkli bir sey séylerse o éle bir lider

olamaz yani. Diiriist olacak ben diiriistliige ¢ok onem veriyorum yani.’
(Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)
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Orhan “seffaf ve beyaz” benzetmesiyle 6ziinde siyasi partilerin diiriist ve

giivenilir olmasi gerektigini dile getirmistir:

“Ben seffaf beyaza benzetecegim c¢iinkii seffafligi, saf temiz oldugu igin”
(Yar1 Yapilandirilmig Goriisme )

Arastirma bulgular1 18-25 ve 26-35 yas arasi katilimcilardan sadece dort
katilimeinin  bu deneyim iizerinde dururken 36-45 ve 46+ yas gruplarindaki
katilimcilardan on {i¢ katilimcinin bu deneyim iizerinde durdugunu ortaya koymaktadir.
Bu durum, yasi daha ileri olan katilimcilarin yas1 daha kiiglik olan katilimcilara kiyasla
siyasi partileri tercih ederken partilerin diiriist ve gilivenilir olmasini daha c¢ok

onemsedigine isaret etmektedir, denebilir.

4.1.1.4. Tutarhlik Deneyimi

Aragtirmaya katilan katilimcilardan altisi, siyasi partilerle ilgili “tutarlilik
deneyimine” atifta bulunmuslardir. “Tutarlilik deneyimini” temsil eden 6rnek katilimet

fotograflarina Fotograf 4’te yer verilmistir.

Ali S’nin. 1. Siradaki Fotografi Ulag’in 1. Siradaki Fotografi
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Yasin’in 3. Siradaki Fotografi Mustafa C’nin 3. Siradaki Fotografi

Fotograf 4. Siyasi Partiye Yonelik Tutarhlik Deneyimi ile 1lgili Katilime

Fotograflar:

Al S. siyasi parti ile ilgili hem yar1 yapilandirilmig goriismede hem de
fotografa dayali dykiilemede “tutarlilik deneyimine” deginmistir. Yar1 yapilandirilmig
goriigmede “siirekli degisken bir yapis1” ifadesi ile fotografa dayali goriismede
“tamamen tutarsiz sdylemiyle eylemi tam1 tamina zit” ifadesi ile bu deneyime atifta

bulunmustur:

“Bunu yine Tiirkiye i¢cin ornek verecek olursak parti olarak AKP ‘yi
diisiiniiyorum matruskayr se¢cmemin sebebi de bir partinin samimi ve
gortindiigii gibi olmast gerekiyor AKP’de stirekli disinda farkli iginde
surekli farkli yani dahi ilerledikce hichir sekilde c¢izgisinde durmayan
surekli degisken bir yapisi oldugu igin makruskaya benzetme geregi
duydum.” (Fotografa Dayali Gorlisme)

“Bukalemun gibi bir ¢ok seyinde ornek verebilirim mesela Kaddafi
Libyast i¢cin NATO nun ne isi vardwr Libya’da demis daha sonra doniip
NATO girmelidir demistir bedelli askerlikte bes sahsin ellerini gogiislerine
gotiirerek klasik seyi Tayyip Erdogan olarak bu yiikiin altina girenler
ekonomik durumu iyi olan olmayan var. Degil bir ay ge¢meden onun
hazirliklar: tamamlaniyor en geg bir hafta on bes giin icinde yetistirecegim

demistir. Bir ¢ok boyle tutarsiz seyleri vardir mesela seye gidip yanlis



hatirlamiyorsam da 12 Eyliil anayasa segimlerinde gidip mecliste ve bir
hangi il oldugunu bilmiyorum ama tek dil,tek din,tek devlet, tek bayrak
deyip Diyarbakir’a gidip bunlari bunlarin hepsinin Diyarbakir mitinginde
kim dedi tayip Erdogan mi dedi Besir Atalay mi dedi Biilent Aring mi dedi
tek dili tek dini seklinde tamamen tutarsiz séylemiyle eylemi tami tamina zit
olan bir siyasi liderdir. Bir¢ok bunun gibi ornekler vardir simdi aklima

gelmiyor ama” (Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)
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Yasin siyasi partilere yonelik “tutarlilik deneyimi” ile ilgili fotografa dayali

goriisme ve yar1 yapilandirilmis goriismede asagidaki ifadeleri 6ne ¢ikarmstir:

“Bu fotografta da u séyle mesela kapaklidan olan kadinlara kapsamli
kutlama demis yani gosteri var burda yani bayanlar arka tarafta Tiirkiye
resmi i¢inde kafalarini ¢itkarmis yani tamamen bi gosteri yani faaliyet yok
sadece gosteris gostermek yani u bir faaliyet yapin dedigin zaman faaliyette

bulunmuyorlar fakat soze gelince gostermeye gelince her yerde

bulunuyorlar odur.” (Fotografa Dayali Goriisme)

“Yani dogru soylemeleri ama tabi siyasette her zaman doguyu
soyleyemiyorlar fakat yine de yani yapacagim dediklerini pesinde gitmesi
vapmasit bunlar onemli benim igin yani 100 tane sey soylese bunun 80

90 ’nin1 yapmasi benim igin yeterli oluyor.” (Yar1 Yapilandirilmig Goriisme)

Arastirma katilimcilarindan Mustafa C. “aycicegi” fotografi {izerinden siyasi

partilere yonelik “tutarlilik deneyimine” gonderimde bulunmustur:

“En sevmedigim tabi simdi o w1 aslhinda sey olarak cicek olarak aygicegi
sevdigim bi renk giinesi aksettiriyor ama biraz ayg¢icegi seye gore boyle
glinesin hareketine gore yon degistirdigi icin sabah ayri tarafa bakiyor
aksamdan sonra ayri tarafa bakiyor tekrar sabah yani siyasi parti donek
olmamasi lazim yani aksam soylediginin sabah da arkasinda durmasi lazim
vahut da sabah soylediginin aksam arkasinda durmast lazim onun icin yani

1 geye gore konjektore gore sey degistirdigi icin u aygicegini o sekilde

yorumladim yani.” (Fotograta Dayali Goriigme)

Ulas, fotografa dayali gériismede siyasi partilere yonelik “tutarlilik deneyimi”

ile ilgili diisiincelerini “bukalemun” benzetmesi ile 6ne ¢ikarmistir:
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“Bukalemun renk degistiren bir hayvan, iste siyasete doktiigiimiiz zaman
da iste nedir ikiyiizlii siyaset iste burda baska diger tarafta baska her yerde
baska bi agiz.” (Fotograta Dayali Goriisme)

“Tutarlilik deneyimi” ile ilgili olarak Sahin sevmedigi siyasi partiyi maymuna

benzeterek tutarsiz olduguna asagidaki ifadelerle atifta bulunmustur:

“Maymun anlami tasiyor. Maymuna, siirekli yani daldan dala kondugu

icin Ne konustugunu bilmedigi i¢in” (Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)

Bulgular katilimcilarin sunduklart fotograflar ve goriigmelerdeki ifadeleriyle
siyasi partilerin “tutarlilik deneyimine” onem atfettiklerini ortaya koymaktadir. Bu
noktadan hareketle segmenlerin siyasi parti tercih ederken ilizerinde durduklar1 6nemli
bir kriterin de siyasi partilere yonelik tutarlilik deneyimiyle iligkili olabilecegini

gostermektedir.

4.1.1.5. Sorunlara Etkili Coziimler Getirebilme Deneyimi

Arastirma bulgular1 iki katilimcmin siyasi partilerle ilgili “sorunlara etkili
¢Ozlim getirebilme deneyimine” atifta bulunduklarin1 gdstermektedir. Katilimcilar
sorunlara etkili ¢oziim getirebilme deneyimine dolayli yoldan atifta bulunmuslar ve

sevmedikleri siyasi partinin sorunlara ¢6ziim getiremediklerini dile getirmiglerdir.

BU SEFER
KESIN IKTIDAR
OLUCAAZ!

Mustafa B’nin 3. Siradaki Fotografi
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Fotograf 5. Siyasi Partiye Yonelik Sorunlara Etkili Coziim Getirebilme Deneyimi
ile Tigili Katiime1 Fotograflar

Mustafa B. fotograflamaya dayali goriismede siyasi partilere yonelik
“sorunlara etkili ¢oziim getirebilme deneyimi” ile ilgili disiincelerini asagidaki

ifadelerle 6ne ¢ikarmstir:

“Bu fotografta CHP 'nin gercek bir muhalefet olmadigint olmadig igin bu
fotografi sectim sizin de gordiigii tizere u Sayin Baykal sadece Ak Partiyi
yazilan yerde o istikamette gidiyor yani Ak Partinin disinda ya da siyasi ya
da ekonomik politikalarina denk gelecek farkli bir projenin olmamis olmasi
yani Ak gercek bir muhalefet yerine getirememesinden dolayi bu fotografi
sectim.” (Fotografa Dayali Goriisme)

Abdullah F. yart yapilandirilmis gériismede asagidaki ifadelerle bu deneyime

atifta bulunmustur:

“E oda ney yaptigini bilmiyo oyle goriirdiim.kendi kendine degirmenlere
saldirirken u don kigsotun bakardim orda degirmenlere saldirtyo yani ayni
halkina saldiran gibi yani bigey yapmicaksiniz yada bir hedefiniz olmayacak
bir ¢izginiz olmayacak yada bir efendim mesela i soyliiyor diyo ki ben
senin bu yaptigini begenmiyorum bu icraatini begenmiyorum diyo diyelim ki
Ak Partiye Kiligtaroglu misalinden verelim yada Devlet Bahgeli ben bu
senin yaptigina destek vermiyorum peki kardesim destek vermiyosun o
zaman nedenini yada sen béyle degilde séyle yapdiyecegin bir formiil var mi
onuda soylemiyo dolayisyla iste degirmenlere saldiran Don Kisotun 6rnegi
gibi geliyo bana kendi kendine bir diigman icad edip oraya dogru
saldiriliyolar yani iilkeynen vatannan sunlan bunlan igleri yok kafalarindaki
hayali diismanlara ugragsiyolar o yiizden Don Kisot diyorum bunlara” (Yar1
Yapilandirilmis Goriisme)

Samet Glinek Star Gazetesindeki yazisinda “segmen siyasal hayatin, giinah1 ve
sevabiyla siyasal partilerce dizayn edilmesi gerektigi bilincindedir. Tecriibeleri, buglinii
ve yarmin olas1 giindemini mezc ederek bir karara varir. Iktidara talip partinin en ¢okta
sorun ¢6zme ve sistem insa etme kapasitesine oy verir” (URL-12, 2015) ifadelerine yer

vermektedir.
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Arastirma bulgular da katilimcilarin siyasi partilerle ilgili akilc1 deneyimlerden

birinin de partilerin sorunlara etkili ¢6ziim getirebilmesi oldugunu ortaya koymaktadir.

4.1.1.6. Yenilik¢i ve Cagdas Olma Deneyimi

Arastirma bulgulart iki katilimcinin siyasi partilere yonelik, “yenilik¢i ve
cagdas olma deneyimine” atifta bulundugunu ortaya koymaktadir. Yasar, yari
yapilandirilmis gériismede bu deneyim ile ilgili olarak siyasi partiye oy vermesini

saglayan nedenin ¢agdaslik oldugunu su ifadelerle dile getirmistir:

“Cagdas oldugunu diisiiniiyorum onun icin” (Yart Yapilandirilmisg

Goriisme)

Mustafa C. siyasi partinin en yararli tarafinin yenilik¢i olmasi oldugunu su sekilde

ifade etmistir:

“Siyasi partinin en yararl tarafi yani eger w yenilik¢ilige agiksa siyasi
parti orda herkes istedigi fikrini beyan edebilir iilke adina siyaset adina”

(Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)

Arastirma bulgulart katilimcilarin partilerin yenilik¢i ve cagdas olmasinin
siyasi parti tercih ederken dikkate alinabilen degiskenlerden olabilecegini ortaya
koymaktadir. Bulgulara gore siyasi partilere yonelik “yenilik¢i ve cagdas olma
deneyimine” atifta bulunan iki katilimcinin da (46+) yas grubunda olmasi, genglerin bu

deneyime atifta bulunmamasinin dikkat ¢ekici oldugu diisiiniilmektedir.

4.1.2. Se¢menlerin Hedonik Siyasi Parti Deneyimleri

Bulgular, se¢menlerin siyasi parti ile ilgili hedonik deneyimler agisindan
“huzur, barigs ve refah ortami saglama deneyimi, kendini 6zdeslestirme deneyimi,
ozgiirliik deneyimi, milli manevi degerlere sahip ¢ikma deneyimi, giig- iktidar-erk
sahibi olma deneyimi, aileden gelen gelenek deneyimi” gibi alt kategorilerin ortaya
ciktigini géstermektedir. Bu boliimde Sekil 2°de de yer verilmis olan segmenlerin siyasi

partiye yonelik hedonik deneyimlerinden bahsedilmistir.



SECMENLERIN HEDONIK
SiYASI PARTI DENEYIMLERI
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Huzur, Baris ve Refah Ortanm
Saglama Deneyimi

Kendini Ozdeslestirme Deneyimi

Ozgiirliik Deneyimi

v

Giic- Iktidar ve Erk Sahibi Olma
Deneyimi

Milli ve Manevi Degerlere
Sahip Cikma Deneyimi

Aileden Gelen Gelenek Deneyimi

Sekil 2. Secmenlerin Hedonik Siyasi Parti Deneyimleri
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4.1.2.1. Huzur, Baris ve Refah Ortamm Saglama Deneyimi

Arastirma bulgular1 katilimcilarin yarisinin - (20 katilimei) siyasi partilere
yonelik “huzur baris ve refah ortami saglama deneyimine” dikkat g¢ektigini ortaya
koymaktadir. Katilimeilarin bazilar1 dogrudan olarak huzur, baris ve refah ortami
deneyimine” atifta bulunurken bazi katilimcilar dolayli olarak bu deneyime dikkat

cekmiglerdir. Siyasi partilerle ilgili “Huzur baris ve refah ortami saglama deneyimini”

temsil eden 6rnek katilimer fotograflarina, Fotograf 6’da yer verilmistir.

W arastraimnet

Murat’in 1. Siradaki Fotografi Abdullah F’nin 1. Siradaki

Senol’un 2. Siradaki Fotografi Ceren’in 2. Siradaki Fotografi

Fotograf 6. Siyasi Partiye Yonelik Huzur, Baris ve Refah Ortamm Saglama

Deneyimi ile Tlgili Katiimci Fotograflar:
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Abdullah, fotograflamaya dayali goriismede siyasi partilere yonelik “huzur
baris ve refah ortami saglama deneyimi” ile ilgili diisiinceleri asagidaki ifadelerle 6ne

cikarmistir:

“Simdi bu fotografi se¢cmemin birinci sebebi su bahar mevsiminde ee
ciceklerin actigt bahar mevsiminde her tarafin yesillendigi iste ee
kelebeklerin ya da kuzularin vs bunlarin ¢ok civil civil oldugu bir goriintii
vermemin sebebi;  Tiirkiye'nin ekonomideki giizellesmesi ee diinya
ustiindeki sevilirligi, saytlirlig1 artik buna da siz de varsiniz buyurun sizin
goriigiiniiz ne diye soruldugu manasinda geldigi i¢in bahar mevsimini
se¢tim. Ciinkii ben inaniyorum ki artik hem dinimiz agisindan hem vatanimiz
acisindan  hem milletimiz acisindan hem ekonomi acisindan  hem
sayginligimiz agisindan hem yer alti madenlerimiz vs hem yer {istii
insamimizin, gengligimizin goriintiisiinde artik insanlarin bunlarin da var
oldugu bunlarin da ortaya ¢iktigr ve bu degerlere de deger verildigi manasi
olunca bana Tiirkiye bahar mevsimini ee animsatti o yiizden boyle bir bahar
mevsimini sectim. Bu resmide ondan dolay: u... yakistirdim. Ulkeme en
glizel yakisanda bahar mevsimi diye baharin giizellikleri diye
gordiim. ”(Fotografa Dayali GOriigsme)

Arastirma katilimcilardan Murat siyasi partilere yonelik “huzur baris ve refah

ortami saglama deneyimine” asagidaki ifadelerle atifta bulunmustur:

“Eee partiyi kurarken de en mantikli, en giizel eee bir sembol
olusturmuglar o hususta tebrik ediyorum kendilerini eee mevcut aklima
gelen seyler bu amblemde, 151k sagmasi eee her seyiyle aydinliga eee hitap
etmesi aydinlik vaat etmesi eee huzur, saadet ve mutluluk eee algilatmasi
bunlar en onemli etkenler bence.” (Fotografa Dayali Goriisme)

Senol, Kurtulus Savasi fotografiyla 6ziinde siyasi partilere yonelik “huzur,

baris ve refah ortami saglama deneyimi” ile ilgili asagidaki ifadeleri 6ne ¢ikarmistir:

“Bu fotograf diismamn Izmir’e dokiilmesindeki fotograf tabi burdaki
diistincem suydu 1w suandaki Tayyip Erdogan ve ekibinin en biiyiik
calismalart olarak gordiigiim hususlardan bir tanesi w Ergenekon
vapilanmasinin ¢oziimlenmesi ve 28 Subat siirecinde de halkina karsi art

niyetli diistinceler besliyen kesimlerinde ortaya c¢ikmasiydi. Kurtulus
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savasinda da tabi bunun neticesinde Izmir de diismamn dokiilmesi ile ilgili
olarak da tabi benzetmem burdan kaynaklaniyo. Ergenekon’un sonunun
geldigi burdaki yapilanmanin artik sonunun geldigi w1 vatandasa ve bu
tilkeye yaptiklarimin hesabini vermesi gerektigi anlaminda boyle bir
bagdastirma  gordiigiim icin ben u Izmir’in resmini o sekilde
diistinmiigtiim.” (Fotografa Dayal1 Goriisme)

Katilimcilardan Ceren, fotografa dayali gériismede dolayli yoldan bu deneyime

asagidaki ifadelerle géndermede bulunmustur:

“Bu da elini kana bulama gibi goriiyorum. Pa uu insanlarin 1 sehitlerinin
sehitlerin kanlarina ellerinin buladigini diisiiniiyorum. Iu ya bir insan katil
olmaz direk birinin oldiirmez ama bir sekilde birinin canmimi yakarak w1 ve
dolayli olarak o insanlara imkanlar taniyarak ve onlar da sehitlerin
kanlarint dokerek buna miisaade ettikleri igcin aym sekilde onlari da

ellerinin kana bulamis olarak goriiyorum” (Fotografa Dayali Gorlisme)

Katilimcilarin siyasi parti ile ilgili hedonik deneyimlerden en ¢ok bu deneyim
tizerinde durmasi siyasi parti tercih edilirken bu deneyimin ne kadar énemli oldugunu
ortaya koymasi agisindan Onemlidir. Arastirma bulgularindan 18-25 yas arasi
katilimcilardan 1 katilimcinin 46+ yas grubundaki katilimcilardan 8 katilimcinin bu
deneyime atifta bulundugu anlasilmaktadir. Aradaki farkin bu kadar fazla olmasinda
46+ yas grubundaki katilmecilarin ge¢mis deneyimlerinin etkisinin  oldugu

diistiniilmektedir.

4.1.2.2. Kendini Ozdeslestirme Deneyimi

Aragtirmaya katilan katilimcilarin yaklasik yarisina yakini (18 katilimei) Siyasi
partilerle ilgili “kendini 6zdeslestirme deneyimine” deginmistir. Katilimeilarin kimisi
diisiince yapisina uygun olmasina kimisi ise siyasi partinin yasam tarzina uygun
olmasma gore siyasi partiyi tercih ettigine dikkat c¢ekmistir. Siyasi partilerle ilgili
“kendini 6zdeslestirme deneyimine” iligkin 6rnek katilimci fotograflarina, Fotograf 7°de

yer verilmistir.
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Hulusi’nin 1. Siradaki Fotografi M. Ali’nin 2. Siradaki Fotografi

Fotograf 7. Siyasi Partiye Yonelik Kendini Ozdeslestirme Deneyimi ile Tlgili

Katilhmer Fotograflar:

Hulusi, Osmanli armasi fotografi ile siyasi partilere yonelik “kendini
0zdeslestirme deneyimine” ve “milli ve manevi degerlere sahip ¢ikma deneyimine”

asagidaki ifadelerle atifta bulunmustur:

“Evet fotografa baktigimiz zaman u Osmanl tugrasi benim tarihimi bana
ammsatiyor tarihimin alti yiiz yillik bir hiikiim siirmesi, i¢indeki tugranin
icindeki 1 bizim besmele tugrasi milli ve manevi degerle bagl olarak bu alti
yiiz yil bu nedenle siiriilmiis ve bundan bagarili olduk bagarili olduklarin
ben tahmin ediyorum ve kesinlikle dyle zannediyorum ve Fatih’in bi yeni
cag kapatip bir yeni ¢ag agmasi ve kendini milli ve manevi degerlere bagh
olarak u seferlere ¢ikmasi seferlerde her an bir alimden goriis almasi bu
da bizim manevi degerlerimize bagh oldugunu anlatmaktadir.” (Fotografa

Dayal1 Goriisme)

Aragtirma katilimcilarindan Orhan, yar1 yapilandirilmis gériismede bu deneyim

ile ilgili goriislerini asagidaki ifadelerle 6ne ¢ikarmistir:

“Yani bi kere Miisliiman insanlar Islamiyet’i tam yasiorlar ve
yvasattiriyorlar benim i¢in ¢ok onemli bu ydnden kendime yakin
hissediyorum”(Yar1 Yapilandirilmig Goriisme)
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Elif, “Benim diisiincelerime uygunsa” ifadeleri ile 6ziinde siyasi parti ile

kendini 6zdeslestirme deneyimine asagidaki ifadelerle deginmistir:

“Ciinkii yapicagi seyleri soyleyen hani yapicagi seyler dl¢iisiinde o partiyi
se¢iyoruz hani neler yapacagini soylediginde hangi kararlar: verecegini
soyledigi olgiisiinde benim diistincelerime uygunsa o partiyi segiyorum
zaten.” (Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)

Farkli yas grubundaki katilimcilar birbirine yakin sayilarda partiyle “kendini
Ozdeslestirme deneyimine” atifta bulunmuslardir. Bulgular siyasi partilerle “kendini
0zdeslestirme deneyiminin” tiim yas gruplari i¢in 6nemli bir deneyim oldugunu ortaya
koymaktadir. “Oy verme davranisinda parti 5nemli bir yer tutar. Insanlar partiye karsi
psikolojik bagimlilik duygusu tasiyabilir. Se¢menler, partiyi kendi partileri olarak
degerlendirir, partinin y1lmaz bekgileri olarak tiim ilkelerini savunur, yaptig1 her seyi iyi

olarak goriir” (URL-13, 2015).

4.1.2.3. Ozgiirliik Deneyimi

Verilerin analiz edilmesi sonucu elde edilen bulgular, 10 katilimcinin siyasi
partilerle ilgili  “6zgiirlik deneyimine” atifta bulundugunu gostermektedir.

Katilimcilarin fotograflart arasindan bu deneyim ile ilgili dikkat cekici olanlarina,

Fotograf 7°de yer verilmistir.

Kerim’in 1. Siradaki Fotografi Bektas’in 1. Siradaki Fotografi
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Nehir’in 3. Siradaki Fotografi

Fotograf 8. Siyasi Partiye Yénelik Ozgiirlik Deneyimi ile flgili Katilimci

Fotograflar:

Nehir fotografa dayali goriismede siyasi partilere yonelik “6zgiirliik deneyimi”

ile ilgili asagidaki ifadeleri 6ne ¢ikarmistir:

“Diger fotografta biraz daha ozgiirliik goériiyorum u mesela suanda
cocuklar istedigi kiyafeti giyebiliyor kamuda biraz daha ozgiirliik olacagini
diisiiniiyorum biraz daha birseylerin ozgiirlesecegine inandigim icin bu

fotografi koydum” (Fotografa Dayali Goriisme)

Arastirma katilimcilarindan Bektas ise fotografa dayali goriismede zeytin dali

fotografi ile siyasi partilerle ilgili “6zgiirliikk deneyimine” atifta bulunmustur:

“Emegi ve ozgiirliigii modern insani ¢agdasligi temsil etmesinden dolay:

ilk fotografimizda ne olusturmustuk zeytin dali”(Fotografa Dayali Gorlisme)

Aysun yari yapilandirilmis goriismede “basortii yasaginin ortadan kalkmasi”

ifadesi ile siyasi partilerle ilgili “6zgiirliik deneyimine” asagidaki ifadelerle deginmistir:

“Beni en ¢ok etkileyen 11 basortii yasagimin ortada kalkmast ben kendim
agigim agik olmama ragmen ozellikle kamu kurumlarinda bagortiisiiniin
falan serbest olmasi herkesin istedigi sekilde 11 giyinebilmesi en ¢ok beni o
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etkiledi birde saghk sektoriinde herkesin istedigi yere gidebilmesi istedigi
hekimi segebilmesi ozgiir olarak her sekilde hareket etmesi diyorum” (Yari
Yapilandirilmig Goriisme)

Mustafa C. yillar arasinda karsilastirma yaptigi yar1 yapilandirilmis goriismede

bu deneyimle ilgili asagidaki ifadeleri kullanmistir:

“Siyasi parti simdi siyasi partiden siyasi partiye gore fark var mesela yani
1940la 1945 arast despot bi siyasi parti yani halkina zulmeden bi siyaset
ondan sonra 50 den sonra gelen iste halk igcin hizmet eden ui(. )rahmetli
Ozal déneminde iste daha béyle acilikli acilikcilik yenicilik ekonomik
serbestlik o tarzda bi siyasi sey ondan sonra karanlik bir dénem siyaset
adina 28 subat gibi Tiirkiye’yi 50 yil geriye gotiirecek 11 bir tahribin
vapildigi bir siyasi demiyelimde ona ahtopatlar diyelim iilkenin kanini emen
ahtopatlar diyelim ondan sonra gelen siyasi parti ise iste millet icin vatan
icin tilkesi i¢in 1 daha refah bir w1 hayat seviyesi i¢in ¢abalayan bir siyasi

parti var yani” (Yar1 Yapilandirilmis Gorlisme)

Arastirma bulgulari, katilimcilarin siyasi parti tercihi ile ilgili hedonik
deneyimlerden  “6zgiirlik deneyiminin” Onemini ortaya koymaktadir. 18-25 yas
grubundaki katilimcilarin bu deneyime atifta bulunmamalarinin temel nedeni bu yas
grubundaki katilimcilarin 6zgiirliikk noktasinda diger yas gruplarina kiyasla daha rahat

yillarda ve daha rahat ortamlarda yetismis olmalari ile ilgili oldugu diisiiniilmektedir.

4.1.2.4. Giig, iktidar ve Erk Sahibi Olma Deneyimi

Bulgular aragtirmaya katilan 9 katilimcinin siyasi partilerle ilgili “gii¢, iktidar
ve erk sahibi olma deneyimine” dikkat g¢ektigini ortaya koymaktadir. Bu deneyimi

temsil eden dikkat c¢ekici katilimei fotograflarina Fotograf 9°da yer verilmistir.
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Sahin’in 1. Siradaki Fotografi

Nehir’in 1. Siradaki Fotografi

Fotograf 9. Siyasi Partiye Yonelik Gii¢, iktidar ve Erk Sahibi Olma Deneyimi ile

flgili Katihmex Fotograflar

Arastirma katilimcilarindan Ahmet D. fotografa dayali gériismede siyasi partilere

yonelik “gii¢, iktidar ve erk sahibi olma deneyimi” ile ilgili su ifadeleri 6ne ¢ikarmistir:
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“Bu fotografta ben giic goriiyorum. Tuttugunu koparan bir durum
gortiyorum. Aslan oldugu i¢in ondan sonra gii¢lii olmak siyasi partide giiclii
olmast gerekir o yiizden benzettim bu fotografa” (Fotografa Dayali
Gorlisme)

Sahin, fotografa dayali goriismede “masa” ile dolayl1 olarak siyasi partinin iktidar

sahibi olmadigin1 su ifadelerle dile getirmistir:

“Masa goriiyoruz o partiyi sadece bir masa olarak kullandiklarin
gortiyorum o yiizden. Bence bir masa olmasidir yani, yani siirekli birilerine
masa olarak kullaniima manasinda.” (Fotografa Dayali Gorlisme)

Nehir, fotografa dayali goriismede siyasi partilerle ilgili “gii¢, iktidar ve erk

sahibi olma deneyimine” agagidaki ifadelerle atifta bulunmustur:

“Bu fotografa baktigimda siyasi partinin dedigim gibi uluslararasi
iliskilerde daha iyi oldugunu gériiyorum suanda Onlar ile ilgili bir resim
koydum buraya iilke i¢in en onemli olan gseyin uluslararast iliskiler

oldugunu diisiiniiyorum bu kadar.” (Fotografa Dayali Gorlisme)

Ahmet D, Eyliil, Nehir ve Merve siyasi partinin gii¢lii olmas1 gerektigini aslanla
0zdeslestirmiglerdir. Ayrica biitlin yas gruplarindan katilimcilar bu deneyime atifta
bulunmuslardir. Dolayisiyla bulgularin “giig, iktidar ve erk sahibi olma deneyiminin”
secmenin siyasi parti tercihinde biitlin yas gruplart i¢in 6nem tasidigini ortaya

koymaktadir, denebilir.

4.1.2.5. Milli ve Manevi Degerlere Sahip Cikma Deneyimi

Katilimcilarin sekizi siyasi partilerle ilgili hedonik deneyimlerden “milli manevi
degerlere sahip ¢ikma deneyimi” boyutuna atifta bulunmustur. Bu deneyimi temsil eden

ornek katilimer fotograflar: Fotograf 10°da sunulmustur.
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3

Osman’in 1. Siradaki Fotografi Ahmet G’nin 1. Siradaki Fotografi

Fotograf 10. Siyasi Partiye Yonelik Milli ve Manevi Degerlere Sahip Cikma
Deneyimi ile Tlgili Katithmer Fotograflar

Aragtirma katilimcilarindan Osman fotografa dayali goriismede bu deneyim ile

ilgili diistincelerini su ifadelerle 6ne ¢ikarmistir:

“Valla Tiirk bayragi basta bir Tiirk bayragi.Her sey bizim yani bunun
tistiine bir sey olmadigim diigiinerek bu bayragi Tiirk bayragini segiyorum.
Ozellikle Tiirk kelimesinde w1 segiyorum yani onu da soyleyim.” (Fotografa
Dayal1 Goriligme)

Abdullah F. yan yapilandirilmis goriismede siyasi partilerle ilgili “milli ve

manevi degerlere sahip ¢ikma deneyimine” su ifadelerle atifta bulunmustur:

“Siyasi parti dendiginde aklima ilk gelen bir kere iilkesini, vatanini seven;
dinine, imamina bagli; bu vatan igin hizmet etmeye c¢alisan kisilerin
olusturdugu bir birliktelik gelir aklima. FEee... Siyaset sadece iste
menfaatleri i¢in yapilan degil de daha c¢ok iilkenin ii... vatanin, milletin,
devletin, dinin gelismesi igin yapilmas: gerektigine inanan birisiyim.
Dolayisiyla siyaset diyince aklima bunlar geliyor.” (Yar1 Yapilandirilmis
Goriisme)
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Katilimcilardan Hulusi siyasi partilerle ilgili “milli manevi degerlere sahip
cikma deneyimine” yar1 yapilandirilmis goriismede asagidaki ifadelerle dikkat
¢cekmistir:

“Evet yine (..) soyledigim gibi milli ve manevi degerlere bagl milletin
hayrina ¢alisan milleti bélmeden saflara ayirmadan herkese bagimsizlik
kendi inandigi gibi yasayamasini w1 kolaylastiran yasalari ¢ikarmasiyla gey
yapar kabul edebilirim.” (Yar1 Yapilandirilmig Goriisme)

Se¢cmenin oy verme davranmisini ifade eden sosyolojik yaklagimin temel
varsayimlarindan biri, se¢gmenin “sosyo-ekonomik statii, etnik-dini kdken ve ikamet”
gibi o6zelliklerinin oy kullanma davranisi {lizerinde onemli rol oynadigi yoniindedir
(Goriir, 2010:8). Arastirma bulgular1 da katilimcilarin siyasi partileri tercih ederken
milli ve manevi degerleri dikkate aldiklarini ortaya koymaktadir. Bulgular 18-25 ve 26-
35 yas grubundaki katilimcilarin milli manevi degerlere sahip ¢ikma deneyimine atifta
bulunmadigini, 36-45 yas grubundan ¢ katilimcinin, 46+ yas grubundan bes
katilimcinin “milli ve manevi degerlere sahip ¢ikma deneyimine” vurgu yaptiklarini,
ortaya koymaktadir. Dolayisiyla katilimecilardan yasi daha ileri olan gruplar i¢in milli

manevi degerlere sahip ¢ikma deneyiminin daha 6nemli oldugu dikkat cekmektedir.

4.1.2.6. Aileden Gelen Gelenek Deneyimi

Katilimcilarin ikisi hedonik deneyimlerden siyasi partilerle ilgili “aileden
gelen gelenek deneyimine” dikkat ¢ekmistir. Ahmet G. ve Tamer yar1 yapilandirilmig

goriismede agagidaki ifadelerle ilgili deneyime dikkat cekmiglerdir.

Aragtirma katilimcilarindan Ahmet G. Se¢imde oy kullanacagi siyasi partinin
onceden belli olmasinda “yetistirme tarzinin” etkili oldugunu ifade ederken oziinde

“aileden gelen gelenek deneyimine” atifta bulunmustur.
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Tamer, yari yapilandirilmis gériismede bu deneyime asagidaki ifadelerle atifta

bulunmustur:

“Ciinkii dedigim gibi ailem, ben ge¢miste CHP ye oy veriyorduk ancak
ben begenmiyorum begenmedigim icin siire¢ icerisinde belki baskani
degisebilir daha iyi yerlere gelebilir daha giizel seyler olabilirse CHP ye
vermeyi diistintiriim kesinlikle ancak bunlar olmadigi takdirde hali hazirda
su giin secime girdigimizde kime oy veririm bilemiyorum.” (Yari
Yapilandirilmis Goriisme)

“Ailelerin siyasal sosyallesmedeki gorevlerini inceleyen bir¢ok akademisyen,
anne-babanin siyasal goriislerini ¢ocuklarina aktardiklari bilgisine ulasmis, yaptiklar
arastirmalarda aile ve ¢ocugun oy verdigi siyasal partiler arasinda yiiksek korelasyon
bulundugunu saptamislardir.” (Ventura, 2001: 667 aktaran Celik, 2008: 77). Bulgular
da katilimcilarin siyasi partileri tercih ederken, duygusal olarak aileden gelen gelenegi
dikkate aldiklarini ortaya koymaktadir. Bu sonug, katilimcilarin siyasi parti tercihlerinde

aileden de etkilenebildigini ortaya koymasi agisindan 6nemlidir.

4.2. Se¢menlerin Siyasi Lider Deneyimleri

Verilerin analizinden elde edilen bulgular se¢gmenlerin siyasi parti lideri ile ilgili
cesitli sayida akilci ve hedonik deneyimleri oldugunu ortaya koymaktadir. Akilci
deneyimlerden se¢menlerin en ¢ok tizerinde durdugu deneyim “diiriist ve giivenilir olma
deneyimi” olurken, hedonik deneyimlerden en ¢ok iizerinde durdugu deneyim “huzur,
baris ve refah ortam1 saglama deneyimi” olmustur. Ilerleyen kisimda ilk olarak
katilimcilarin akiler deneyimleri olmak iizere her iki deneyim tiiriiniin de ayrintilarina

yer verilmistir.
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4.2.1. Se¢menlerin Akila Siyasi Lider Deneyimleri

Toplanan verilerin analizi sonucunda elde edilen bulgular segmenlerin siyasi
parti lideri ile ilgili akilct deneyimler agisindan “hizmet iiretme deneyimi, her kesime
esit yaklasma deneyimi, diiriist ve giivenilir olma deneyimi, tutarlilik deneyimi, ¢6ziim
politikalar1 gelistirme deneyimi ve organizasyon ve koordinasyon deneyimi” gibi alt
kategorilerin ortaya ¢iktigini gostermektedir. Bu boliimde Sekil 3’de yer verilmis olan
secmenlerin  siyasi parti liderine yonelik akilct deneyimlerin ayritilarindan

bahsedilecektir.

e
Diiriist ve Giivenilir Olma
Deneyimi
Herke_se Esit Yaklésl_m
Sergileme Deneyimi
Tutarhhik Deneyimi
SECMENLERIN AKILCI >
SiYASI LIDER DENEYIMLERI
Hizmet Uretme Deneyimi
Coziim Politikalar1 Gelistirme
—> .
Deneyimi
Organizasyon ve Koordinasyon
—> | Yetenegi Sahip Olma Deneyimi

Sekil 3. Secmenlerin Akilcl Siyasi Lider Deneyimleri
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4.2.1.1. Diiriist ve Giivenilir Olma Deneyimi

Bulgular, aragtirmaya katilan katilimcilarin yaridan fazlasinin (25 katilimci)
siyasi parti liderine yonelik “diiriist ve giivenilir olma deneyimi” tizerinde durduklarini
gostermektedir. Katilimcilarin “diiriist ve giivenilir olma deneyimini” temsil eden 6rnek

katilimer fotograflari Fotograf 11°de sunulmustur

Recep’in 1. Siradaki Fotografi

Murat’in 1. Siradaki Fotografi Osman’in 2. Siradaki Fotografi

Fotograf 11. Siyasi Parti Liderine Yonelik Diiriist ve Giivenilir Olma Deneyimi ile

flgili Katihmer Fotograflar
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Osman, yart yapilandirilmis goriisme ve fotografa dayali goriismede siyasi
parti liderine yonelik “diiriist ve giivenilir olma deneyimi” ile ilgili benzer ifadeler

kullanmustir:

“Ya kendinden emin, diiriist, giivenilir yani oyle bir mert bakish, mert

’

duruslu w1 yagiz Tiirk genci gibi bakiyor goriiyorum. Tiirk lideri.’
(Fotografa Dayali1 Gorlisme)

“Devlet Bahgeli “cok diiriist bir insandir. Gériiyorum arkasindan da
gidiyoruz yani.” (Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)

Arastirma katilimcilarindan Recep, yar1 yapilandirilmis goriismede “dogru ve
diiriist olmasindan dolay1” fotografa dayali goriismede “inanilir olmasi dogru ve diiriist
olmas1” ifadeleriyle “diiriist ve gilivenilir olma deneyimi” ile ilgili diisiincelerini 6ne

cikarmistir:

“Efendim bu fotografta Tayyip Erdogan. Tayyip Erdogan’t goriiyorum
Recep Tayyip Erdogan dogru ve diiriist olmasindan dolayr Caliskan olmast
dogru diiriist olmasi o yiizden bunu segtim.” (Fotografa Dayal1 Goriisme)

“Dedigim gibi daha onceden de demistim inanilir olmasi dogru ve diirtist
olmast, inangli olmasi.” (Yar1 Yapilandirilmig Gorlisme)

Katilimcilardan Murat, fotografa dayali goriismede “giiven vermeyen” ifadesi

ile 6zlinde “diiriist ve giivenilir olma deneyimine” dikkat ¢ekmistir:

“Eee tabi bunu bastan da soyledik eee normalde eee ozdeslestirmig
oldugum tilki ile alakali yine de kendisi yine soyliiyorum giiven vermeyen
eee lilkeyi ileriye tasiyacak kapasiteye sahip olmadigini diistintiyorum eee
bu hizmette basarili olmadigint diistiniiyorum onun i¢in bu duygularimi

paylasiyorum sizinle.” (Fotografa Dayali Gorlisme)

Levent, fotografa dayal goriismede “siirekli boyle yalan sdyledigine inantyorum”
ifadeleri ile “diiriist ve giivenilir olma deneyimi” ile ilgili diisiincelerini dolayli olarak

one ¢ikarmstir:
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“Yalancilik baktigim zaman yalan bisey goriiyorum u siirekli béyle yalan
soyledigine inaniyyorum. Samimi gelmiyo dostane gelmiyo diismanca
tavirlar sergiliyorlar yardimci olmuyorlar hep béyle u ne bilim ayrimciliga
u kotiiliige ¢ekme adina yarigiyorlar foto gériisme pinokyo.” (Fotografa
Dayal1 Gorligsme)

Alanyazinda se¢menlerin siyasi adayda ya da liderde aradigi ozelliklerden
birinin de “diiriistlik ve giivenilirlik” olduguna dikkat ¢ekilmektedir (Celik, 2008: 40).
Bulgular, 18-25 yas grubundaki katilimcilardan 3 katilimcinin, 26-35 yas grubundaki
katilimcilardan 5 katilimeinin, 36-45 yas grubundaki katilimcilardan 8 katilimeinin son
olarak 46+ yas grubundan 9 katilimcinin “diiriist ve giivenilir olma deneyimine” dikkat
cekerken, gruplarin yaglar artikca bu deneyime atifta bulunan katilimci sayisinin
gruplara gore arttigini ortaya koymaktadir. Arastirma bulgulart katilimcilar tarafindan
en cok iizerinde durulan akilct deneyimin, “diirist ve giivenilir olma deneyimi”

oldugunu gostermektedir.

4.2.1.2. Herkese Esit Yaklasim Sergileme Deneyimi

Elde edilen bulgular, katilimcilardan 11 inin siyasi parti lideriyle ilgili “herkese
esit yaklasim sergileme deneyimine” dikkat ¢ektiklerini gostermektedir. Katilimcilarin
fotograflar1 arasindan dikkat cekici ve ilgili deneyimi temsil edici olanlarina Fotograf

12°de yer verilmistir.

-
AK PARTi

Abdullah S’ninl. Siradaki Fotografi Mustafa C’nin 1. Siradaki Fotografi
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Serkan’in 1.Siradaki Fotografi A. Merve’nin 1. Siradaki Fotografi

Fotograf 12. Siyasi Parti Liderine Yonelik Herkese Esit Yaklasim Sergileme
Deneyimi ile Tlgili Katihmc1 Fotograflar:

Serkan, yar1 yapilandirilmis goriismede “toplumun tamamina hitap etmesi
gerekiyor” ve fotografa dayali goriismede “herkese hitap etmesinden dolayi” ifadeleri

ile siyasi parti liderinin “herkese esit yaklagim sergileme deneyimine” dikkat ¢ekmistir:

“Bunu daha onceki ilk soruda da agiklamistik. Eee toplumun tamamina
hitap etmesi gerekiyor hani toplumun bir kesimi tarafindan sevilip da eee
cogunluk degil de, c¢ogunluk da olabilir ama tamamina hitap etmesi
gerekiyor ben vermesem de o partiye bana da hitap etmesi gerekiyor,
se¢imden once ben secmemis olsam bile secimden sonra bana da hitap etmis

olmasi gerekiyor.” (Yar1 Yapilandirilmis Gorlisme)

“En sevdigim siyasi parti liderinin herkese hitap etmesinden dolayi, belli
bir noktada, belli bir ortamda eee dikkat ¢ekici olmasindan dolayr dag, dag
fotografina benzettim. Daginda yine her yerden goriiniiyor olmasi, hasmetli
olmasi her taraftan goriinmesi ve herkese hitap etmesi noktasinda eee parti
liderini de daga benzettim” (Fotografa Dayali Gorlisme)
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Katilimcilardan Merve, “biitiin halki kucakliyor yani daha dogrusu sadece
Tiirkiye’yi degil de insanin i¢inde oldugu herkesi kucakliyor” ifadesi ile “herkese esit

yaklasim sergileme deneyimi” ile ilgili diisiincelerini 6ne ¢ikarmistir:

“Clinkii halka karsi sefkatli oldugu icin halkin her kesimine karsi sefkatli
oldugu icin u bu fotograf hosuma gitti ve bunu se¢tim” (Fotografa Dayali
Gorlisme)

“Ya iste en son ampiil ve etrafini iste her tarafa 151k saciyor herkesi daha
oncede cevaplamistik zaten tekrar gibi bir sey oluyor da biitiin halki
kucaklyyor yani daha dogrusu sadece Tiirkiye'yi degil de insanin iginde
oldugu herkesi kucakliyor yani 15tk saciyor iste fikriyle, ilmiyle iste
idaresiyle, yonetim tarzi ile onu da o sekilde yorumluyorum yani.” (Yar1

Yapilandirilmis Goriisme)

Arastirma katilimcilarindan Senol, “biitiin toplumu kucaklayan” ifadesi ile

Oziinde “herkese esit yaklasim sergileme deneyimine” atifta bulunmustur:

“En biiyiik ozelligi vermig oldugu sozii yerine getirmek liderlik insanlara
bakisi tepeden degil seviyeye inme anlaminda soyliiyorum i vatandagini
kucaklayan ayir etmeden bunu dogusuyla batisyla giineyiyle kuzeyiyle yani
daha acik soylenecek olursa Tiirk’iiyle, Kiird'iiyle, Cerkez’iyle, Laz iyla
biitiin toplumu kucaklayan bir liderlik vasfi aranmasi gerekir diye
diigtiniiyorum suanda da en yakin kisi olarak bunu Tayyip Erdogan’da
goriiyorum.” (Yart Yapilandirilmis Goriisme)

Katilimcilardan Bektas, yar1 yapilandirilmis goriismede “herkese esit yaklasim

sergileme deneyimine ” su ifadelerle dikkat cekmistir:

“Toplumun genelini kapsayabilen kucaklayabilen 11 otekilestirmeden
azinlikta olsa onlara saygi onlarin duygu ve diigiincelerine saygi gostererek
onlarin o sekilde yasamasini firsat veren ayristirmadan kucaklayan sevgiye
dayanan topluma, toplumsal gerginlikten uzak baris ve kardesligi sembol
edinen emege saygi gosteren siyasi lidere ve orgiitene” (Yarl
Yapilandirilmig Goriisme)
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Aragtirma bulgulart katilimeilarin siyasi parti liderini tercih ederken liderin
herkese esit yaklasim sergilemesi gerektigine getirdikleri fotograf ve gorlismelerle

dikkat ¢ektiklerini gostermektedir.

4.2.1.3. Tutarhlik Deneyimi

Arastirmaya katilan katilimcilardan 6 katilimci siyasi parti liderine yonelik
“tutarli olma deneyimine” dikkat ¢ekmistir. Katilimcilarin siyasi liderle ilgili “tutarli

olma deneyimini” temsil eden 6rnek katilimci fotograflar1 Fotograf 13’de sunulmustur.

Ali S’nin 1. Siradaki Fotografi Sahin’in 1. Siradaki Fotografi

Fotograf 13. Siyasi Parti Liderine Yénelik Tutarhlik Deneyimi Tlgili Katilimci

Fotograflar:

Ali S. fotografa dayali goriismede “matrugska” semboli ile “tutarli olma

deneyimine” atifta bulunmustur:

“Partide segtigim gibi yine matruskayr segtim soyledigim gibi samimiyet
diiriistliik goriin goriinenle bildigimizin ayni olmasi1 gerekiyor matruskay:
se¢memin sebebi de bu yani siirekli icinde farkli seyler c¢ikip biz baska
tarafa yonelmisken tamamen bizi sasirtmas: yanlsa farklyya yonlendirmesi
diyebilirim.” (Fotografa Dayali Goriisme))



78

Arastirma katilimcilardan Abdullah F. siyasi lidere yonelik “tutarli olma

deneyimi” ile ilgili su ifadeleri 6ne ¢ikarmistir:

“Yani ii... anlami su bence demin ki soyledigim gibi sicakligi, giivenilirligi
ee soylediklerinin arkasinda durup o séylediginin sonuna kadar takip edip
vapmasi. Ee vatamini, milletini sevdigini sadece seviyorum, ben bu vatani
¢ok seviyorum; bu vatan benim cammdir, kamimdwr diyerek degil de
hizmetleriyle, icraatlariyla, yaptigi fiilleriyle géstermesidir bence. Yoksa
herkes vatanmini seviyor hi¢ kimse zannetmiyorum birka¢ vatan haininin
haricinde vatanmini sevmiyorum diyecek adam ¢ikmaz. Sevmiyorsa ceker
gider yani.” (Yar1 Yapilandirtlmis Goriigme)

Katilimcilardan Mustafa B. yar1 yapilandirilmis goriismede “i¢ tliziigiiyle ve
kendi partisindeki mensuplariyla g¢elisen” ifadesi ile 6ziinde siyasi liderle ilgili “tutarl

olma deneyimine” dikkat ¢ekmistir:

“Gereksiz yerlerde konugan bagiran kendi partisinin i¢ tiiziigiiyle ve kendi
partisindeki  mensuplariyla  ¢elisen  konusmalar  yapan liderden
hoslanmiyorum.” (Yar1 Yapilandirtlmig Gorlisme)

Yar1 yapilandirilmis goriismede katilimcilardan Bektas, siyasi liderle ilgili bu

deneyime su ifadelerle atifta bulunmustur:

“Liderlerde tutarli ideolojili topluma net bir sekilde projelerle birlikte
sunan  giiven veren iktidara geldiklerinde bunlart uygulayan bu
diigiincelerden herhangi bir sapma 111 gostermeden 11 ekonomik ve sosyal
etkinlik faydalanarak vermis olduklar: giiveni topluma bosa ¢ikarmadan
insanlart aldatmadan icra eden n lider yapisini gérmek istiyorum.” (Yari

Yapilandirilmig Goriisme)

Yukarida yer verilmis olunan katilimer ifadeleri katilimeilar agisindan liderin
tutarli davranig sergilemesinin Onemli bir deneyim olarak goriildiglinii ortaya
koymaktadir. Bu bulgu, se¢cmenlerin siyasi lider tercihlerinde bu deneyim tiiriinlin de

belirleyici olabilecegini gostermesi agisindan dnemlidir.
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4.2.1.4. Hizmet Uretme Deneyimi

Alt1 katilimel, siyasi parti lideri ile ilgili akilci deneyimlerden “hizmet iiretme
deneyimine” atifta bulunmustur. Katilimcilardan Ceren, Eyliil, Bektas, Sultan, Recep ve
Abdullah F. farkli ifadelerle bu deneyim tiirline dikkat c¢ekmistir. Arastirma
katilimcilarindan Sultan, yar1 yapilandirilmis goriismede “yaptigi hizmetler dolay1”
ifadesi ile “hizmet tiretme deneyimi” ile ilgili diislincelerini 6ne ¢ikarmustir:

’

“Tayyip Erdogan diiriist ve diizenli bir adam yaptig1 hizmetlerden dolayt’
(Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)

Ceren, yar1 yapilandirilmis goriismede “hizmet {iretme deneyimine” asagidaki

ifadelerle dikkat ¢cekmistir:

“Liderinde 11 verdigi sozlerin arkasinda duran imm yani iilke icin vatanm

icin yararl igler yapan bir parti lideri.” (Yar1 Yapilandirilmig Goriisme)

Yart yapilandirilmig goriismede katilimcilardan Recep, siyasi liderle ile ilgili

bu deneyime asagidaki ifadelerle atifta bulunmustur:

“Lideri ariya benzetirdim, bal yapmasindan dolay, tabi elbette bi seyler
tiretmesinden dolayr” (Yar1 Yapilandirilmig Goriisme)

Aragtirma bulgular1 katilimcilarin siyasi parti liderini tercih ederken liderin
hizmet tiretmesi durumunun 6nemli oldugunu ortaya koymaktadir. Katilimcilarin siyasi
parti liderini tercih ederken, parti liderinin hizmet etmesi gerektigini ortaya koymasi

acisindan arastirma bulgularinin 6nemli oldugu diistiniilmektedir.
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4.2.1.5. Coziim Politikalar1 Gelistirme Deneyimi

Arastirma katilimcilarindan tigli liderle ilgili akilct deneyimlerden “¢oziim
politikalar1 gelistirme deneyimine” dikkat ¢ekmistir. Bu deneyimle ilgili 6rnek katilimer

fotograflarina Fotograf 14°de yer verilmistir.

Mustafa B’nin 1. Siradaki Fotografi Abdullah F’nin 1 Siradaki Fotografi

Fotograf 14. Siyasi Parti Liderine Yonelik Coziim Politikalar1 Gelistirme Deneyimi

ile Tlgili Katihme1 Fotograflar

Arastirma katilimcilarindan Mustafa B. fotografa dayali goriismede “herhangi
bir ¢6ziim Onerisi olmuyor olmamis olmasi” ifadeleri ile 6ziinde liderin “¢oziim

politikalar1 gelistirme deneyimine” dikkat ¢ekmistir.

“Neden bu fotograf ciinkii fotografta sizin de gormiis oldugunuz
gordiigiiniiz gibi herhangi bir ¢oziim onerisi olmuyor olmamis olmasi ve
yapilan konusmalarin arkast yok yani neye istinaden bu yani bir ne bunu
gerektiriyor bunun gerektiren ne dayanak noktasi yok yani Fotografta sunu
gortiyorum u Saymn Bahgeli’'nin Diyarbakwr’daki konusmasi gordiigiimiiz
tizere konusmasinda ne diyor anadil karin doyurmaz diyor fakat peki bunun
alternatifi ney onu agiklamiyor bu son derece mantiksiz ¢oziim Onerisi

bulunmayan bir konugsma yapryor.” (Fotografa Dayali Goriisme)
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Katilimcilardan Abdullah F. “Don Kisot” benzetmesiyle fotografa dayali

goriismede “¢Ozlim politikalar1 gelistirme deneyimine” atifta bulunmustur:

“Sevmedigim parti liderinde de Don Kisot'u secmemin sebebi yani burada
goriintii su Don Kisotta da aym goriintii var, hayali kahramanlarla yani
hayali diismanlarla ugrasmast ne ilen ugrasiyor mesela simdiye kadar
basortiisii ile ugrastilar dindarlarla ugrastilar laiklik dediler ee laik
olmayanlari aramaya basladilar hep hayali kahramanlarla yani ekonomiyle
ugrasmadilar, aclikla ugrasmadilar, sefaletle, issizlikle, ekonomiyle,
enflasyonla; devletimizin, milletimizin birligi beraberligiyle ya da dis
mihraklara karsi, iilkemizin gelismesiyle ugrasmadilar hep hayali bir
diisman buldular kendilerine dolayisiyla bu Don Kisot ve degirmen yel
degirmenleri goriintiisii de ee bana sevmedigim lideri ve ii... gordiigii hayali
kah...diismanlarin hep de zaten onlarla ugrasiyorlar mecliste hala daha ee
hayali diisman tiretip onlarlan ugrasiyorlar. Hala kendilerine gelemediler
ozlerine ve millete dénemediler. Bu goriintii Don Kisot'u da bana iyi

hatirlatiyor. ”’(Fotografa Dayali Goriisme )

Se¢menler, adaylarin bir¢ok 6zelligi tasimasi gerektigini ifade ederler.Bu
Ozelliklerden birisi de adaylarin problemlere ¢6ziim Onerisi sunabilecek derecede bilgi
birikimi ve donaniminin olmasidir. Celik (2008: 40) Arastirma bulgular1 da katilimcilar
acisindan siyasi parti liderinin ¢6ziim politikalar1 gelistirme yeteneginin olmasina

yonelik beklentilerini ortaya koymaktadir.

4.2.1.6. Organizasyon ve Koordinasyon Yetenegine Sahip Olma Deneyimi

Uc katihimer liderin - “organizasyon ve koordinasyon yetenegine sahip olma
deneyimine” atifta bulunmustur. M. Ali, Yasin ve Kerim yari yapilandirilmis

goriismede bu deneyime yonelik diisiincelerini dile getirmislerdir.

Katilimeilardan Yasin, fotografa dayali goriismede “kralice ar1” ifadesi ile

Oziinde bu deneyime asagidaki ifadelerle dikkat ¢ekmistir:

“Evet, gene o az once verdigim orneklerden olarak kralice art diyebilirim
vani bu arilart ¢alistiran se yapan ee asil énemli lider diyelim” (Fotografa
Dayal1 Gorligsme)



82

Arastirma katilimcilardan M. Ali yar1 yapilandirilmig goriismede “cok iyi bi
organizator ¢ok iyi bir koordinatér olmasi lazim” ifadesi ile “organizasyon ve

koordinasyon yetenegi sahip olma deneyimine” atifta bulunmustur:

“Tabi dedigim gibi ciddi anlamda siyasi parti liderinin lider olmasi lazim
yvani ¢ok iyi bi organizator ¢ok iyi bir koordinator olmast lazim u yani ig
yvaptirabilmesi lazim o ¢ok onemli taviz vermeden is yaptirabilmesi lazim 1
tilkeyi ¢ok iyi yonetebilmesi lazim sadece kendisini ¢ok iyi degil sectigi
kadronunda c¢ok iyi olmasi lazim, profesyonel olmasi lazim u ozellikler
bunlar diye diisiiniiyorum” (Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)

Kerim, yari yapilandirilmis goériismede “organizasyon ve koordinasyon
yetenegine sahip olma deneyimi” ile ilgili diisiincelerini asagidaki ifadelerle 6ne

cikarmstir:

“Ideal bir lider devlet yonetiminde soz sahibi olan ideal bir lider yani
oyle bi ¢alisma ortami saglamal ki hiikiimeti kurarken. En ince detayina
kadar yani bu isi iyi bilenlere oncelik tanimall onlara séz vermeli degisik
komisyonlar kurup iilke yonetiminde nasil daha iyi olabilecegini arastirmali
hangi kurumun ne iy yaptigint iyi analiz etmeli, bu kurumun karlilik zarar
iliskilerini, vatandasa sagladig1 faydalar: iyi analiz etmeli (bekliyor) ya
aksakliklart aminda bulup ¢oziim bulabilmeli iilke ydnetiminde ydneten
kurumlara uzak kalmamali onun igin iyi analizi etmeli (bekliyor) yani

aklima bunlar geliyo suanda da” (Yar1 Yapilandirtlmis Goriigme)

Bayraktar (2009: 26), siyasi liderin igerisinde bulundugu siyasal grubun
tiyelerini amaglar dogrultusunda yonlendiren, grup {iiyelerinin bireysel hedefleriyle
grubun hedeflerini koordineli duruma getiren ve Tlyelerde ortak bir grup bilinci
olusturan ve bulundugu grubu ileriye tasima ¢abasinda olan kisi oldugunu
belirtmektedir. Bulgular da katilimcilarin siyasi parti liderini tercih ederken parti
liderinin organizasyon koordinasyon yetenegi olmasi durumunun &nemli olabilecegini

ortaya koymaktadir.
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4.2.2. Se¢menlerin Hedonik Siyasi Lider Deneyimleri

Bulgular, se¢menlerin siyasi parti lideri ile ilgili hedonik deneyimleri agisindan
“huzur, barig ve refah ortami saglama deneyimi, gii¢, erk ve iktidar sahibi olma
deneyimi, hitabet deneyimi, karizmatik olma deneyimi, mili ve manevi degerlere sahip
citkma deneyimi, halkla i¢ ice olma ve vatandasi dikkate alma deneyimi, kendini
O0zdeslestirme deneyimi” gibi alt kategorilerin ortaya c¢iktigin1 gostermektedir. Bu
boliimde Sekil 4’te sunulmus olan se¢gmenlerin siyasi parti liderine yonelik hedonik

deneyimlerinin ayrintilarindan bahsedilmistir.

—
Huzur Baris ve Refah Ortanm
Saglama Deneyimi
Giic, Iktidar ve Erk Sahibi Olma
— .
Deneyimi
> Hitabet Deneyimi
SECMENLERIN HEDONIK
SIYASI LIDER DENEYIMLERI
Karizmatik Olma Deneyimi
—
|, | Milli ve Manevi Degerlere Sahip
Cikma Deneyimi
Halkla i¢ ice Olma ve
— Vatandasi Dikkate Alma
Denevimi
|, | Kendini Ozdeslestirme Deneyimi

Sekil 4. Secmenlerin Hedonik Siyasi Lider Deneyimleri
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4.2.2.1. Huzur, Baris ve Refah Ortam Saglama Deneyimi

Arastirma katilimcilarinin on doérdii siyasi parti lideri ile ilgili “baris ve huzur
ortami saglama deneyimine” dikkat ¢cekmistir. Katilimcilarin “huzur, baris ve refah
ortam1 saglama deneyimini” temsil eden Ornek katilimci fotograflari Fotograf 15°de

sunulmustur.

Ceren’in 1. Siradaki Fotografi Oznur’un 1. Siradaki Fotografi

Orhan’n 1. Siradaki Fotografi Hulusi’nin 1. Siradaki Fotografi
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Sema’min 1. Siradaki Fotografi Elif’in 2. Siradaki Fotografi

Fotograf 15. Siyasi Parti Liderine Yonelik Huzur, Baris ve Refah Ortam Saglama
Deneyimi ile Tlgili Katiime1 Fotograflar

Aragtirma katilimcilarindan Hulusi, Hitler fotografi ile sevmedigi siyasi lideri

0zdeslestirmis 6ziinde liderin “huzur, baris ve refah ortami saglama deneyimine” dolayli

olarak atifta bulunmustur:

“Evet yine ee yine bu hitlerin ee resmini segtim ona da ¢tinkii 11 onlarda
ayni hitler gibi teroristten terorden anarsistlikten siddetten beslendikleri
icin ayni kapiya ¢ikiyor” (Fotografa Dayali Goriisme)

Elif, fotografa dayali goriismede “engin bir deniz” ve “dinginlik” ifadesi ile
siyasi lidere yonelik ‘“huzur, baris ve refah ortami saglama deneyimi” ile ilgili

diistincelerini 6ne ¢ikarmistir:

“Bu fotografta engin bir deniz goriiyoruz. Berrak, saf, tertemiz. Hani
hir¢in bir fotograf degil.Denizin en sakin oldugu zamandan c¢ekilmis bir
fotograf.Yine siyasi parti liderine benzettim bunu yani R. Tayyip Erdogan’a
benzettim.Orda da safligini, temizligini gériiyoruz.Iste Dinginligini
gortiyoruz.Genel olarak Cok kolay kolay sinirlenen bir liderimiz yok bizim
de..Hani genel olarak ilimli,samimi, sicak boyle bir sey goriiyorum.Zaten de
burada da havamn a¢ikligindan da belli Giines de var yine orda. Hani genel
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olarak safligindan samimiyetinden dolayr bu fotograf.” (Fotografa Dayali
Gorlisme)

Katilimcilardan Oznur, “kaos” ifadesiyle dolayli olarak siyasi parti liderinin

baris ve huzur getirmesi gerektigini asagidaki ifadelerle dile getirmistir:

“Parti liderini fotografta w1 bence iilkeyi kaosa gotiiriiyo gétiiriir diye
diigtiniiyorum yada basa gelmis olsalar iktidara gelmis olsalar” (Fotografa
Dayal1 Goriisme)

Arastirma katilimcilarindan Orhan, “silahlarin susmas1” ifadesi” ile fotografa
dayali1 goriismede Oziinde siyasi lidere yonelik “huzur, baris ve refah ortami saglama

deneyimine” dikkat cekmistir:

“Fotografta iilkemizde yasanan terorden dolayr bunu segtim silahlarin
susmasti i¢in 11 ve tilkemizin daha hayirlara vesile olmast igin insaalah béoyle

silahlar konusmaz” (Fotografa Dayali Goriisme)

Nihal, siyasi lidere yonelik “huzur, baris ve refah ortami deneyimi” ile ilgili
diisiincelerini fotografa dayali goriismede asagidaki ifadelerle 6ne ¢ikarmistir:

“Teror, teror wt tilkemizin biiyiik sorunlarindan bir tanesi ve sevmedigim
bi siyasi liderin terére destek verdigi onlarla bir un yiiridiiklerini

diistindiigiim icin bu fotografi segtim.” (Fotografa Dayali Gorlisme)

Arastirma bulgularn biitiin yas grubundaki katilimcilarin birbirlerine yakin
sayilarda siyasi liderle ilgili bu deneyime dikkat c¢ektigini ortaya koymaktadir.
Katilimcilarin siyasi parti lideri ile ilgili en ¢ok tizerinde durduklar1 hedonik deneyim
“huzur, barig ve refah ortami saglama deneyimi” olmast bakimindan sonuglar

onemlidir.



87

4.2.2.2. Gii¢, Erk ve Iktidar Sahibi Olma Deneyimi

Bulgular arastirma katilimcilarindan on ikisinin siyasi parti lideri ile “giig, erk
ve iktidar sahibi olma deneyimine” dikkat ¢ektigini ortaya koymaktadir. Katilimecilarin
fotograflar1 arasindan dikkat cekici oldugu diisiiniilen fotograflara, Fotograf 16’da

asagida yer verilmistir.

Mustafa B’nin 1. Siradaki Fotografi M. Ali’nin 2. Siradaki Fotografi

Abdullah F’nin 1. Siradaki Fotografi Ali M’nin 2. Siradaki Fotografi

Fotograf 16. Siyasi Parti Liderine Yénelik Gii¢, Erk ve iktidar Sahibi Olma

Deneyimi ile Tlgili Katihme1 Fotograflar
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Abdullah F. goriismelerde “beyaz atli prens” ve “lider diinyaca sevilmeli
sayilmali” ifadeleri ile 6ziinde liderin gii¢, erk ve iktidar sahibi olmas1 gerektigine

dikkat ¢ekmistir:

“Simdi bu fotografta da beyaz atli prense benzetmistim, beyaz atin ee
beyaz ati segmem burada ee demin konusmamda da séylemistim beyaz at
seffaflig, diiriistliigii, temizligi ee biitiin diinyanin da kabul ettigi bir rengi
temsil ettigi i¢in sahlanan bir beyaz at da sanki vatanimin sahlanigini,
milletimin sahlanisini, bayragimin yiiceligini gosterir bir manada beyaz atin
sahlanis1 resmini tistiindeki beyaz prensin yani beyaz atin tistiinde ki prensin
de diinyamin kabul ettigi bir lideri oldugunu, Tiirkiye nin diinyanin en giiclii
devleti olup biiyiik bir liderle liderlige daha dogrusu diinyann liderligine
soyunacagr manasini bu beyaz ath prenste gordiigiim icin de beyaz atl

prensi tercih ettim.” (Fotografa Dayali Goriisme)

“Yani daha onceden zannediyodum ki daha énceki n verdigim oylarda
zannediyordum ki siyasi partinin tamami gerkli gene tamami gerkli diyorum
biitiin igideki tiyeler biitiin milletvekilleri biitiin bakanlar ¢ok ¢ok onemli
halada ayni goriisteyim ama son zamanda 11 megersem bizim Fatih Sultan
Mehmed Hazretleri gibi bi padisahimizin  tek basina bi padisahlik
vapmasimin tek basina padisah manasinda olmasimin liderin ne kadar
onemli oldugunu gosterdigini gordiim ¢iinkii o zaman da pagalar vardi
ozamanda da idareciler valiler vesayreler vardi ama bakiyoduk ki padisah
demek ki ¢ok zekli olmaliyymis yada diinya literatiiriinde sevilmeli yada
korkulmaliymis simdi onuda goriince ben yine diyorum biitiin arkadaslar
biitiin bakanlar biitiin milletvekilleri kesinlikle ¢ok iyi olmali ama basindaki
lider diinyaca sevilmeli sayiimali ve goniillerde yer bulmali o yiizden onuda
o sekilde goriiyorum yani.” (Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)

Arastirma katilimcilarindan Ali M. fotografa dayali goriismede “bizim diger
diinya tlkeleri karsisinda devletlerin karsisinda nasil dimdik durdugumuzu” ve yan
yapilandirilmis goriismede “baska karsisinda boyun eymeyen Oyle deyim yani ¢iinkii
gittigi her yerde sozii gegiren” ifadeleriyle “glig, erk ve iktidar sahibi olma

deneyimine” atifta bulunmustur:
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“Bu fotograf artik wm bizim diger diinya iilkeleri karsisinda devletlerin
karsisinda nasil  dimdik durdugumuzu ve w1 onlara artik rest
cekebilecegimizin bir kanitidir.ui Davos Zirvesi'nde Basbakan u Israil
Basbakani Netenyahu'yvdu galiba ona u rest ¢ekti.Ikinci fotografi da ben
bunun igin se¢tim. Bu agidan... Dedigim gibi w1 artik bizim de tiim diinya
iilkelerine rest cekebilecegimiz bir zaman dilimi. Ozgiin kilan
Basbakan’in oturmasi. Eskiden u bizim basbakanlarimiz onlarin karsisinda
Ayak ayak iistiine bile atamazlardi ama simdi artik degigti. Onlar
bizimkiler karsisinda el pence duruyor. Bu yiizden. Baska da ekleyecegim
bir sey yok bu resim konusunda.” (Fotografa Dayal1 Goriisme)

“Ikinci bir sey sozleri ve baska karsisinda boyun eymeyen éyle deyim yani
clinkii gitti her yerde sozii gegiren ve ayni zamanda daha onceki liderlerde
gordiik baska bir baskamin oldugu baskanin yaminda ya da devlet baskani
yvaninda iste el penge duruyor ama Recep Tayyip Erdogan vardigi zaman
onlar onlar artik bizim Bagbakani’nmimizin karsisinda el pence durmaya

goriiyorlar yani” (Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)

Katilimecilardan M. Ali gorlismelerde “aslan” ifadesi ile 6ziinde liderin “giic,

erk ve iktidar sahibi olmas1” beklentilerine atifta bulunmustur:

“Evet bu fotografta aslan goriiyorum eeeeee bakisi keskin olan eeee bir
hayvandwr biliyorsunuz. Eee aslan giicii temsil eder” (Fotografa Dayali

Goriisme)

“In aslan, aslanin ozelligi w1 daha giiclii, daha cesur, daha béyle atilgan,

girisimci onun i¢in se¢tim” (Yar1 Yapilandirilmig Goriisme)

Bulgulara gore katilimcilardan 18-25 yas arasi grubundan 5 kisi 26-35 yas arasi
grubundan 5 kisi 36-45 yas arasi gruptan 1 kisi ve son olarak da 46+ iizeri yas
grubundan 1 kisi bu deneyime atifta bulunmustur. Arastirma bulgular1 genglerin yash
olanlara kiyasla daha ¢ok bu deneyim {izerinde durduklarini ortaya koymaktadir. Biitiin
yas gruplarmin siyasi parti liderinin gii¢, iktidar ve erk sahibi olmas1 gerektigini ifade
etmesi bu 6zelligi siyasi parti liderinin 6nemli 6zelliklerinden biri oldugunu ortaya

koymasi agisindan 6nemlidir.
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4.2.2.3. Hitabet Deneyimi

Arastirmaya katilan katilimeilardan sekizi siyasi parti lideri ile ilgili “hitabet
deneyimine” dikkat ¢ekmistir. Dikkat ¢ekici oldugu diisiiniilen katilimci ifadelerine

asagida yer verilmistir.

Arastirma katilimcilarindan Eyliil, yar1 yapilandirilmig goriigmede siyasi parti
lideri ile ilgili “konusmasini kendini ifade etmesini ¢ok iyi bilen” ifadesi ile siyasi parti

liderinin hitabet yetenegine deginmistir:

“Yaa sonugta Tayyip Erdogan var bi zaten ¢ok zeki bir adam konusmasini
kendini ifade etmesini ¢ok iyi bilen bi adam oldugu icgin o ifade ediyor
sadece.” (Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)

Katilimcilardan Yasar G, yari yapilandirilmig goriismede siyasi parti liderine
yonelik hedonik deneyimlerden “hitabet deneyimine” asagidaki ifadelerle dikkat
cekmistir:

“Simdi siyasi parti liderlerinde daha 6nce konusmamda da bahsettim bana
diiriist olmast heyecan vermesi insanlara ne soyleyecegini ne yapacagini
anlatabilmeli sadece koca kart kazani gibi bu kazanmin icinde demagojik
seylerle insanlarin birbirine diismemesini istiyorum ya burada bu iilke igin
gereken c¢agdas c¢alismalarin  yapilmasini istiyorum. Ha bu kiirsiiye
ctktiklarinda  siyasi  liderlerin  veya suan ki TBMM’de gérevii
milletvekillerinin bu tiir konusmalara girmemelerini istiyorum benim yegane
diisiincem bu yani ben siyasi partide demesini istiyorum ki benim
programim su ben bu iilkeyi surdan aldim suraya getirdim demesini

istiyorum” (Yart Yapilandirilmis Goriisme)

Tamer, siyasi lidere yonelik  “hitabet deneyimine” yar1 yapilandirilmig

goriismede, “hitabeti ¢ok kuvvetli olmali” ifadesi ile atifta bulunmustur:

“Konugsmayr hitap etmeyi bilmeli lider olmali, hitabeti ¢ok kuvvetli
olmal1” (Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)
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Se¢menlerin tercihlerini etkileyen degiskenlerden biri de adaym kisiligidir.
“Aday kisiligi farkli degiskenlerin bir araya gelmesiyle olusur. Bunlar; diiriistliik, giizel
ve etkili konusma, miitevazilik, dinamik olma, zekilik, hitabet yetenegi, bilgi ve kiiltiir
seviyesi, yenilik¢ilik gibi kisilik 6zellikleridir” (Tatar, 2007: 42). Arastirma bulgular
da katilimcilarin siyasi parti liderini tercih ederken parti liderinin hitabet yetenegine

dikkat ¢ektigini ortaya koymaktadir.

4.2.2.4. Karizmatik Olma Deneyimi

Aragtirma sonucunda elde edilen bulgular sekiz katilimcinin siyasi parti lideri
ile ilgili olarak “karizmatik olma deneyimine” atifta bulundugunu ortaya koymaktadir.

Deneyim ile ilgili 6rnek katilimci fotograflarina, Fotograf 17°de yer verilmistir.

M. Ali’nin 2.Siradaki Fotografi Ali M’nin 1. Siradaki Fotografi

Fotograf 17. Siyasi Parti Liderine Yénelik Karizmatik Olma Deneyimi ile Tlgili

Katilimer Fotograflar:
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M. Ali yar1 yapilandirilmis goriismede “karizmatik kisiligi glicli kisiligi
etkileyebilme 6zelligi” ifadesi ile 6ziinde liderin “karizmatik olma deneyimine” atifta
bulunurken, fotografa dayali goriismede siyasi lideri Mercedes marka otomobil ile
iliskilendirerek oOziinde liderle 1ilgili  “karizmatik olma deneyimine” gondermede

bulunmustur:

“Benz eee otomobil araba eee Mercedes biliyorsunuz eee alma iiriiniidiir
alman malidir tabi alman arabalar: genelde ¢ok iyidir ama eee Mercedes
bunlarin icerisinde tarihi olarak ve konfor olarak ayri bir yeri vardir, yani
gordiigiiniiz gibi ¢okta giizel duruyor ¢ok alimli duruyor ¢ok agir duruyor
yani eeee hakikaten ben burdayim diyor yani kendini hissettire biliyor Tabi
i ozguin klan bir neden su Mercedes zaten apayri bir markadir diger
markalara oranla eee cok bilinen ¢ok tercih edilen bir markadir hakikatten
eee genel itibariyle makam araci olarak ta kullanilyyor eee ondan dolay
benim i¢in 6zgiin kilan kismi odur modifiye kismi filanda ¢ok giizel tasarimi
cok giizel eeee zaten ¢ok kaliteli iiriinler kullaniliyor yapilirken birinci sinif
tiriinler kullaniliyor eee benim igin ozgiin kilan noktalar bunlar diye

diigtiniiyorum” (Fotografa Dayal1 Gorlisme)

“Ya karizmatik kisiligi giiclii kisiligi etkileyebilme ozelligi hitabet ozelligi
beden dilini ¢ok iyi kullanmas: ¢ok iyi ikna etmesi hitabetinin ¢ok gii¢lii
olmasi u yaptigi ile soylediklerinin genel anlamda tutarli olmasi ¢eligki
olmamasi yani bir birini teyit etmeyen agiklamalarda bulunmamasi hani bu
halk tabiri ile kullandigimiz zaman bi doniis bi kivirts olmamasi o sekilde
begeniyorum” (Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)

Arastirma katilimcilarindan Ali M. fotografa dayali gériismede “F 16 ucaginin
icinde ¢ok karizmatik duruyor” ifadesi ile siyasi parti lideri ile ilgili “karizmatik olma

deneyimine” atifta bulunmustur:

“Evet, bu fotografta nu sayin basbakanimiz Recep Tayyip Erdogan F 16
ucagmin iginde ¢ok karizmatik duruyor.” (Fotografa Dayali Goriisme)

Abdullah S. “halki pesinden siiriikleyebilen bir liderdir” ifadesi ile “karizmatik

olma deneyimine” dikkat ¢ekmistir:
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“Bir siyasi parti lideri konusmak konusurken millet halki pesinden
stiriikleyebilen bir liderdir yani bir konusmasiyla halk harekete geciren bir
soziiyle de napabilen halki durdurabilen dize getirebilen bir liderdir tabi
bunu seyle degil cebren zorla degil soziiylen etkilemesinin durusuylan
konusmasiyla etkilenebilen bir lider. (Yar1 Yapilandirilmig Goriisme)

“Imaj kavraminin gorsel ogeleri adaya iliskin somut &zellikleri agiklarken
duyusal ve bilssel 6geler de soyut birtakim 6zellikleri agiklamaktadir. Duygusal 6ge
daha ¢ok karizma, giiven, tavir gibi adayla segmen arasinda gelisen ve tanimlanamayan
ama varlig1 kabul edilen olgular1 ifade etmektedir” (Yildiz, 2000: 29 aktaran Ozdemir,
2006: 61). Siyasi partinin segmenler tarafindan desteklenebilmesi igin liderin karizmatik
olmasi son derece dnemlidir (Demirbag, 2004: 40). Arastirma bulgular1 da katilimeilarin
Siyasi parti liderini tercih ederken liderin karizmasinin 6nemli bir etken oldugunu ortaya
koymaktadir. Bulgulara gore 18-25 yas arasi gruptan 4 kisi ve 26-35 yas aras1 gruptan
benzer olarak 4 kisi bu deneyime atifta bulunurken, diger yas gruplarindan karizmatik
olma deneyimine atifta bulunan kisi olmamistir. Yas1 daha kiigiik olan katilimecilarin
yast daha biiyiik olanlara kiyasla siyasi parti liderinin karizmatik olmasini daha ¢ok

Oonemsedigi ifade edilebilir.

4.2.2.5. Milli ve Manevi Degerlere Sahip Cikma Deneyimi

Bulgular alt1 katitlimcinin siyasi parti lideri ile ilgili hedonik deneyimlerden
“milli ve manevi deger sahip c¢ikma deneyimi” {izerinde durduklarini ortaya
koymaktadir. Katilimcilar arasindan ilgili deneyimi temsil eden ornek katilimer
goriismelerine asagida yer verilmistir. Arastirma katilimcilarindan Hulusi, fotografa
dayali goriismede “milli manevi degerlerine bagli” ifadesi ile “milli manevi degerlere

sahip ¢ikma deneyimini” atifta bulunmustur:

“Lider olarak Fatih Sultan Mehmet’i yine ben sey goriiyorum ee bu
degerlere sahip Fatih Sultan Mehmet’'in degerlerine sahip olan bir lider
olarak goriiyorum.milli manevi degerlerine bagl biitiin insanlara esit
vaklasan hangi dinden hangi wktan olursa olsun fatihte ge¢miste aynisini
yapmustir. Istanbulu fethetmesine ragmen Istanbul’da bir ne Hristiyan ne de
bi Yahudi’ye dokunmustur. Savas haricinde. Hatta hepsinin ibadetlerine
dahi izin vermistir.ee su anda gordiigiim liderde ee ayni seyde oldugu igin
Fatih’e benzetiyorum.” (Fotografa Dayali Goriisme)
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Katilimcilardan Levent, “Allah sevgisi iman sevgisi vatan millet sevgisi”
ifadesiyle Oziinde siyasi parti lideri ile ilgili “milli manevi degerlere sahip ¢ikma
deneyimine” atifta bulunmustur:

“Ikisinde de tamamen oncelikle Allah sevgisi iman sevgisi vatan millet
sevgisi ¢tinkii bunlar oldugu zaman hizmetler en giizel sekilde yapilacagina
vatandasin parasimin ¢ar ¢ur edilmeyecegine vatanin yanlis taraflara
cekilmeyecegine yani daha énce gordiigiimiiz ¢ok seyler vardir gercekten de
feci felaket seyler yasadik tabi yansimiyo yansimasinda ingallah bir daha da
olmasin bir daha da birilerinin bu iilkeyi bélmeye ¢alismast ele gecirmeye
calismast yikmaya ayrimcilik wrk¢ilik yapmaya ¢alismasi suanda Allaha ¢ok
stikiir iyiye dogru gidiyor bunlar bitiyo insallah biter tabi bunlarin bi olmasi

da az onceki sorunuzu cevapliyo heralde” (Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)

Abdullah F. yar1 yapilandirilmig goriigmede “basta bu insanlarin basta
kopamayacagi sey dinleri sonra dilleri sonra bayraklari ve vatanlari” ifadesi ile Siyasi
parti liderine yoOnelik hedonik deneyimlerden “milli manevi deger sahip c¢ikma

deneyimine” dikkat ¢ekmistir:

“Ya hi¢ begenmedigim parti lideri benim i¢in en basta ee... hani dinime,
imanmima bir kere karsi ¢ikan yani sicak gelmeyen, dostane gelmeyen,
samimane gelmeyen yani en basta bu insanlarin basta kopamayacagi sey
dinleri sonra dilleri sonra bayraklar: ve vatanlari. Simdi adamin sen dinine,
namusuna ya da bayragina, vatanina karsi tepkili bir hareket yaparsan kim
seni sever ki ben seni seveyim yani. Dolayisiyla ben bu tiir insanlari hi¢

kimsenin sevmeyecegi goriisiindeyim.” (Yart Yapilandirilmigs Goriisme)

Arastirma katilimcilarindan Mustafa O. yar1 yapilandirilmis gériismede siyasi
parti liderine yonelik “milli manevi degerlere sahip ¢ikma deneyimi”  ile ilgili

diistincelerine asagidaki ifadeler ile yer vermistir:

“Az once de soyledigimiz gibi, yani iste memleketini seven, onun i¢in
ugrasan, gayret gosteren birisi olmalidir. Siyaseti de bunun gercevesinde
orgiitlemelidir. Milli ve manevi degerlere sahip ¢ikmalidir.” (Yan
Yapilandirilmig Goriisme)
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Siyasi parti adaylarinda olmasi gereken o6zelliklerden birisi de adayin ailelerin
yasayiglarina ve toplumun milli ve manevi degerlerine saygi duymasi ve kiymet
vermesidir ( Tura, 2006: 25). Arastirma bulgular1 da katilimcilarin siyasi parti liderini
tercih ederken siyasi parti liderinin milli ve manevi degerlere sahip ¢ikmasi gerektigini
ortaya koymaktadir. Bu deneyime 18-25 ve 26-35 yas arasindaki katilimcilardan kimse
atifta bulunmamistir. Bu deneyime 36-45 yas grubundan {i¢ katilimci ve 46+ yas
grubundan ii¢ katilimei atifta bulunmustur. Bulgular yaslilarin genglere kiyasla liderin
“milli ve manevi degerlere sahip ¢ikma deneyimine” daha ¢ok 6nem verdigini ortaya

koymasi agisindan onemlidir.

4.2.2.6. Halkla i¢ ice Olma ve Vatandasi Dikkate Alma Deneyimi

Arastirma bulgular1 dort katilimcinin siyasi lidere yonelik “halkla i¢ i¢ce olma
ve vatandasi dikkate alma deneyimine” dikkat c¢ektigini ortaya koymaktadir.
Katilimcilardan Cetin, Abdullah F, M. Ali ve Aysun siyasi liderle ilgili bu hedonik

deneyim tiiriine asagidaki ifadelerle dikkat ¢ekmislerdir.

Cetin, yar1 yapilandirilmig goriismede siyasi lidere yonelik “halkla i¢ ice olma
ve vatandas1 dikkate alma deneyimini” “halkla i¢ i¢e olacak halkin nabzini iyi tutacak”

ifadesi ile 6ne ¢ikarmustir:

“En begendigim siyasi parti lideri bir kere halktan kopuk olmayacak
halkla i¢ ice olacak halkin nabzini iyi tutacak halk ne istiyor neyi talep
ediyor onu iyi anlamast onu iyi bilmesi lazim. Bu bazi siyasi parti liderleri
marjinal goriiglii olup devlete hizmet igin millete hizmet icin degil de sanki
bir ideolojisi var o ideolojiyi savunmak icin parti lideri olmus gibi kendini
bu seyde goriiyor o liderleri pek sevmiyorum ben” (Yar1 Yapilandirilmis
Gorlisme)

Arastirma katilimcilarindan Abdullah F. siyasi liderle ilgili bu deneyim tiiriine
yar1 yapilandirilmis gériismede “halktan birisi gibi olmalarini istiyoruz” ifadeleriyle

dikkat gekmistir:
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“Yani su anda yani Ak Parti daha yakin geliyor c¢iinkii samimiyetine
inantyorum samimi geliyor. Ii... Mecliste degil ama olsaydi iste Saadet
simdiki ismini bilmiyorum ama Saadet Partisi belki biraz daha samimi
gelirdi. Ciinkii insan insanlarin icinden c¢ikip hem insanlarin iginden
¢ctkmast hem toplumda bizim istedigimiz yani insan olarak istedigimiz
sicaklik yani oraya gidince bir godosluk havasina girmeden ee bizden biri
halktan birisi gibi olmalarini istiyoruz. Ya o sicakligi gordiigiimiiz hangi
parti olursa olsun bize yakin geliyor. Partinin lideri de sicak olacak ama bir
fakirin sofrasina oturmast ya da bir esnafi ziyareti ya da bir ¢cayimizi igmeye
tenezziil etmesi bizim igin ¢ok sey. Yani bunu birka¢ partinin liderinde

gormemistir kendi arkadagslari da gérmemigstir. Oyle diisiiniiyorum yani.’
(Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)

Katilimcilardan M. Ali “halkin genel goriiniimiinii genel duygulart ciddiye
alimmiyor” ifadesi ile 6ziinde siyasi lidere yonelik “halkla i¢ ice olma ve vatandasi

dikkate alma deneyimine” atifta bulunmustur:

“Ctinkii bazi gercekleri géremiyor Tiirkiye'de 1 hala bi takim ideolojik
seyler iizerinden siyaset yapiliyor u halkin genel goriiniimiinii genel
duygular: ciddiye alinmiyor yada diigiiniilmiiyor bi takim gergekler
goriilmiiyor goriilmedigi igin ciddi anlamda bir muhalefet yapilmiyor yani”

(Yar1 Yapilandirilmis Goriisme)

Aysun ise siyasi parti liderine yonelik bu deneyim tiiriinii asagidaki ifadelerle

ortaya koymaktadir:

“Ideal bir lider halkin goriisiine dikkat etmeli halkin 1w her tiirlii
goriiglerine gore hareket etmeli kararli olalt uygulayici olmali” (Yar
Yapilandirilmis Goriisme)

Siyasi parti adaylarinda olmas1 gereken ozelliklerden birisi de adayn halkin
tanimasi, halkin istek ve ihtiyaglarii bilmesidir. Ciinkii segmenler kendi iglerinden olan
aday1 tercih ederler (Aydogan, 2007: 20). Arastirma bulgular1 da katilimcilarin siyasi

parti liderini tercih ederken liderin halkla i¢i ice olmasi gerektigini ortaya koymaktadir.
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4.2.2.7. Kendini Ozdeslestirme Deneyimi

Aragtirma bulgulart ii¢ katilimcmin siyasi parti lideri ile ilgili hedonik
deneyimlerden “kendini 06zdeslestirme deneyimine” atifta bulundugunu ortaya
koymaktadir. Katilimcilar arasindan ilgili deneyimi temsil eden Ornek katilimct

ifadelerine asagida yer verilmistir.

Arastirma katilimcilarindan Ahmet D. yar1 yapilandirilmis goriismede “benim
diistincelerimi benim fikirlerimi aynen yansitiyor” ifadesi ile 6ziinde siyasi lidere

yonelik “kendini 6zdeslestirme deneyimi” atifta bulunmustur:

“Ak Partiye oy vermemin etkeninde biri basindaki lider once benim
diigiincelerimi benim fikirlerimi aynen yansitiyor. Partiye yansitryor bir de
benim okudugum okul mezunudur imam hatip mezunu oldugundan lideri ¢ok
onem veriyorum ve iftihar duyuyorum kendi mezun oldugum okulda
basbakan ¢ikmast o yiizden onem veriyorum” (Yart Yapilandirilmis
Goriisme)

Katilimeilardan Sema, siyasi lidere yonelik “kendini 6zdeslestirme deneyimi”
ilgili dislincelerini yar1 yapilandirilmis goriismede “benle ortak diislincelere sahip

olduklari i¢in” ifadeleriyle one ¢ikarmistir:

“Benim diistinceleri ¢ok rahat bir sekilde dile getirmemi sagladigi igin
benle ortak diisiincelere sahip olduklar: i¢in” (Yart Yapilandirilmis
Gorilisme)

Oznur, “bana en yakin olan parti lideri” ifadesi ile yar1 yapilandirilmis

goriismede “kendini 6zdeslestirme deneyimine” dikkat ¢gekmistir:

“In burda partinin baskani ve semboliinii sectim ¢iinkii 1 bana en yakin

olan parti lideri” (Yan Yapilandirilmis Gortigme)

Bulgular arastirmaya katilan katilimeilarin siyasi parti lideri ile kendilerini
0zdeslestirmelerinin siyasi parti liderini tercihlerinde etkili oldugunu ortaya koymasi

agisindan énemlidir
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4.3 Se¢cmen Deneyimleri ve Onerilen Kavramsal Model

Bulgular ve buna dayali olarak yiiriitiilen alanyazin incelemesi se¢menlerin
siyasi parti ve lider deneyimlerini kisisel faktorlerin etkiledigini ortaya koymaktadir.
Arastirmada se¢menlerin siyasi parti ve lider deneyimlerini ayrintili olarak incelemeye
ve anlamaya calisilmistir. Ortaya konan model biiyiik 6l¢lide segmenlerin siyasi parti ve
lider deneyimlerine iliskin elde edilen bulgulara dayali olarak elde edilen Gzeti ve
kavramsal modeli temsil etmektedir. Modeldeki degiskenler ve degiskenler arasindaki
iligkiler bu aragtirmadaki katilimcilar agisindan ortaya ¢ikan durumu temsil etmektedir.
Ortaya konan degiskenler ve kavramsal modeldeki iliskileri ortaya koymak amaciyla

gosterilen oklarin yoniinde bir kesinlikten s6z etmek miimkiin degildir.

Arastirma bulgular1 ve alanyazina dayali olarak se¢menlerin siyasi parti ve

lider deneyimlerine iliskin gelistirilmis olan kavramsal model asagida sunulmustur.
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-Yas

-Cinsiyet

-Meslek

-Gelir

-Aile

-Sosyal Statii

-Biiyiidiigii ya da Yasadigi
Sehir gibi...

- Hizmet Alma Deneyimi - Diiriist ve Giivenilir Olma

- Herkese Esit Yaklasim Deneyimi
Sergileme Deneyimi - Herkese Esit Yaklagim

- Diiriist ve Giivenilir Olma Sergileme Deneyimi
Deneyimi - Tutarlilik Deneyimi

- Tutarlilik Deneyimi - Hizmet Uretme Deneyimi

- Sorunlara Etkili Coziimler - Coziim Politikalart Gelistirme
Getirebilme Deneyimi Deneyimi

- Yenilik¢i ve Cagdas Olma - Organizasyon ve
Deneyimi Koordinasyon Yetenegi Olma

Deneyimi

- Huzur Baris ve Refah Ortami
Saglama Deneyimi - Huzur Baris ve Refah Ortamu
- Kendini Ozdeslestirme Saglama Deneyimi
Deneyimi - Giig, Iktidar ve Erk Sahibi
- Ozgiirliik Deneyimi Olma Deneyimi
- Mili ve Manevi Degere - Hitabet Deneyimi
Sahip Cikma Deneyimi - Karizmatik Olma Deneyimi
- Giig, Iktidar ve Erk Sahibi - Mili ve Manevi Degere Sahip
Olma Deneyimi Cikma Deneyimi
- Aileden Gelen Gelenek - Halkla I¢ ice Olma Deneyimi
Deneyimi - Kendini Ozdeslestirme
Deneyimi

- Oy Verme Davranist

- Tekrar Oy Verme
Davranist

- Siyasi Parti yada Lider
Tercih Davranisi

- Siyasi Tatmin

- Siyasi Baglilik

- Agizdan Agiza Tletisim
Davranisi

Sekil 5.Se¢men Deneyimleri ve Onerilen Kavramsal Model

Arastirma bulgularindan anlasilacagi gibi kisisel Ozelliklere bagli olarak
katilimcilarin siyasi parti ve siyasi lider deneyimlerinde yer yer farkliliklarin oldugu
dikkat ¢ekerken, bu farkliligin daha ¢ok yas gruplarinda daha belirgin oldugu izlenimi
olugsmustur. Bu ylizden bulgularin sunumunda daha ¢ok 6ne ¢ikan yas gruplarindaki
temel farkliliklar tizerinde durulmustur.
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BOLUM V: SONUC VE ONERILER

Calismanin bu boliimde, arastirma sonucu elde edilen bulgular sunulmakta,

uygulamaya ve ileride yapilacak arastirmalara yonelik oneriler yer almaktadir.

5.1. Sonug¢

Elde edilen sonuglar katilimcilarin siyasi partilerle ilgili hedonik deneyimlerin
“huzur, baris ve refah ortami saglama deneyimi, kendini 6zdeslestirme deneyimi,
Ozgurliikk deneyimi, milli manevi degerlere sahip ¢ikma deneyimi, giig, erk ve iktidar
sahibi olma deneyimi, aileden gelen gelenek deneyimi” gibi alt kategorilerden
olustugunu gostermektedir. Arastirma bulgular1 katilimcilarin siyasi partilerle ilgili en
cok tizerinde durduklari deneyimin “huzur, barig ve refah ortami saglama deneyimi”
oldugunu ortaya koymaktadir. “Kendini 6zdeslestirme deneyimi ve giig, erk ve iktidar
sahibi olma deneyimi” ile ilgili atifta bulunan katilimcilarin farkli yas grubunda
olmalarina ragmen bu deneyimlere atifta bulunmalar1 tiim yas gruplar i¢in bu
deneyimlerin 6nemli oldugunu ortaya koymaktadir. Arastirma bulgulari en geng¢ yas
grubundaki katilimeilarin = “6zgiirlik deneyimine atifta” bulunmadigini ortaya
koymaktadir. Bunun bu yas grubundaki katilimcilarin 6zgiirliik noktasinda diger yas
gruplarina kiyasla daha rahat yillarda ve daha rahat ortamda yetismis olduklar ile ilgili
oldugu diistiniilmektedir. Bulgular “milli manevi degerlere sahip ¢ikma deneyiminin”
geng yas grubundaki katilimcilara kiyasla ileri yas grubu i¢in daha 6nemli oldugunu
ortaya koymaktadir. Arastirma bulgular1 siyasi parti tercih ederken katilimcilarin

duygusal olarak aileden gelen gelenegi dikkate aldiklarini da ortaya koymaktadir.

Arastirma bulgulart  katilmeilarin  siyasi partilerle 1lgili rasyonel/akilct
deneyimleri “hizmet alma deneyimi, her kesime esit yaklasim sergileme deneyimi,
diiriist ve giivenilir olma deneyimi, tutarlilik deneyimi, sorunlara etkili ¢oziimler
getirebilme deneyimi, yenilik¢i ve ¢agdas olma deneyimi” gibi alt kategorilerden
olustugunu ortaya koymaktadir. Bulgular katilimcilarin siyasi partilerle ilgili en ¢ok
tizerinde durduklar1 akiler deneyimin “hizmet alma deneyimi” oldugunu ortaya

koymaktadir.
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Farkli yas grubundaki katilimcilarin birbirine yakin sayida “herkese esit yaklasim
sergileme deneyimine” atifta bulunmasi siyasi partilerin toplumun tamamini
kucaklamas1 gerektigine isaret ettigi sOylenebilir. Arastirma bulgular1 yasi daha ileri
olan katilimecilarin yas1 daha kiiciik olanlara kiyasla siyasi partileri tercihi ederken
partilerin diirist ve giivenilir olmasin1 daha c¢ok Onemsedigine isaret etmektedir.
Bulgular “yenilik¢i ve ¢agdas olma deneyimine” atifta bulunan katilimcilarin ileri yas
grubunda oldugunu ortaya koymaktadir. Geng¢ katilimcilarin bu deneyime atifta
bulunmamasinin  dikkat c¢ekici oldugu disiiniilmektedir. Arastirma bulgulari
katilimcilarin  {izerinde durduklar1 diger akilci deneyimlerin “tutarlilik deneyimi,

sorunlara etkili ¢ozlimler getirebilme deneyimi” oldugunu gdstermektedir.

Katilimcilarin siyasi parti lideri ile ilgili hedonik deneyimleri “huzur, baris ve
refah ortami1 saglama deneyimi, gilig, erk ve iktidar sahibi olma deneyimi, hitabet
deneyimi, karizmatik olma deneyimi, mili ve manevi degerlere sahip ¢ikma deneyimi,
halkla i¢i ice olma ve vatandasi dikkate alma deneyimi, kendini 6zdeslestirme
deneyimi” gibi alt kategorilerde toplanmistir. Arastirma bulgular biitlin yas grubundaki
katihmcilarin birbirlerine yakin sayilarda “huzur, barig ve refah ortami saglama
deneyimine” dikkat ¢ektigini ortaya koymaktadir. Katilimeilarin siyasi liderle ilgili en
cok lizerinde durduklari deneyim “huzur, baris ve refah ortamin saglama deneyimi”
olmustur. Katilimcilarin {izerinde durduklar1 diger bir deneyim “giig, erk ve iktidar
sahibi olma deneyimi” olurken, bulgular gen¢ katilimcilarin, yash katilimeilara kiyasla
bu deneyim {iizerinde daha ¢ok durdugunu ortaya koymaktadir. Arastirma bulgularindan
yas1 daha kiiciik olan katilimcilarin yas1 gérece daha biiyiik olanlara kiyasla siyasi parti
liderinin karizmatik olmasmi daha ¢ok Onemsedigi anlasilmaktadir. Bulgular, siyasi
parti lideri ile ilgili hedonik deneyimlerden “milli ve manevi degerlere sahip ¢ikma
deneyimine” gen¢ katilimcilarin gorece yash katilimcilardan daha ¢ok Onem

atfettiklerini ortaya koymaktadir.
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Arastirma bulgular katilimcilarin siyasi parti lideri ile ilgili rasyonel/ akilci
deneyimleri “diiriist ve giivenilir olma deneyimi, her kesime esit yaklagim sergileme
deneyimi, tutarlilik deneyimi, hizmet iiretme deneyimi, ¢oziim politikalar1 gelistirme
deneyimi ve organizasyon ve koordinasyon yetenegi sahip olma deneyimi” gibi alt
kategorilerden olustugunu ortaya koymaktadir. Sonuclar katilimcilarin siyasi parti lideri
ile ilgili en ¢ok iizerinde durulan akilci deneyimin “diiriist ve giivenilir olma deneyimi”
oldugunu ortaya koyarken, yasi ileri olan gruplar goérece geng¢ gruplara kiyasla ilgili
deneyime daha c¢ok atifta bulunmustur. Bulgular se¢menlerin siyasi parti lideri
tercihlerinde siyasi liderin herkese esit yaklasim sergileme davranisinin 6nemli bir etken
olabilecegine isaret etmektedir, denebilir. Arastirma bulgularinin katilimcilarin siyasi
parti lideri tercihlerinde “tutarlilik deneyimi, hizmet iiretme deneyimi, c¢oziim
politikalar1 gelistirme deneyimi ve organizasyon ve koordinasyon yetenegi sahip olma
deneyiminin” de oOnemli oldugunu ortaya koymaktadir. Arastirma bulgularindan
katilimcilarin siyasi parti ve lider deneyimlerinin ayni ya da benzer oldugunun
belirlenmesi, katilimcilar agisindan siyasi parti ve liderin neredeyse 6zdes oldugunu

ortaya koymasi acisindan arastirma sonuglar1 6nemlidir.

5.2. Uygulamaya Yénelik Oneriler

Giliniimtiizde siyasi parti ve liderler siyasal pazarlamaya daha ¢ok ilgi duymakta
ve se¢menin tercih nedenlerini anlamaya calismaktadir. Yiiriitilen bu arastirma
katilmcilarin siyasi parti ve liderlere yiikledikleri anlamlarin hangi boyutlardan
olustugunu ve bunlarin segmen tercihindeki 6nceliklerini yansitmaktadir. Bu noktadan
hareketle ¢aligmanin uygulayict konumundaki siyasi parti ve liderlere yol gosterecegi
diistiniilmektedir. Arastirma bulgular1 katilimcilarin siyasi partilerden en ¢ok istedigi
seylerin hizmet, herkese esit yaklasim sergileme, huzur ve baris olurken liderlerden
bekledigi temel seyler ise; diiriistliikk ve glivenilirlik, baris ve huzur, giic, iktidar ve erk

sahibi olmas1 olmustur.
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Ayrica segmenlerin siyasi parti ve lider tercihlerinde yalnizca rasyonel/ akilci
davranmadigini segmenin tercihini etkileyen hedonik/duygusal boyutlarin oldugunu ve
hedonik boyutun rasyonel boyut kadar 6nemli oldugu g6z 6niinde bulundurulmalidir.
Secimlerin gittikce daha 6nem kazandigr ve se¢men tercihlerinin gittikge farklilastigi
giinimiizde siyasi parti ve liderler yerelde ve flilke genelinde se¢im stratejileri
olustururken se¢gmenin hedonik ve akilct beklentilerine cevap verebilmesi ve kendisini

rakip partilerden farklilastirmasi gerektigi diistiniilmektedir.

5.3. ileriki Arastirmalara Yonelik Oneriler

Yiiriitiilen bu arastirma ileride baska arastirmalarla ve baska sehirlerde
tekrarlanarak segmenlerin siyasi parti ve liderle ilgili deneyimlerinin farkli boyutlari
olup olmadigmin belirlenmesi agisindan 6nemli sonuglar dogurabilir. Siyasi parti ve
liderle ilgili deneyim tiirlerinin 6zellikle ¢ok incelenmemis yeni sayilabilecek boyutlar
lizerinde arastirmalar yapilabilir. Ayrica arastirma sonucunda elde edilen kavramsal

model bir ya da birden fazla ilde yiiriitiilecek nicel arastirma tasarimu ile test edilebilir.
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Gorlisme Kaydi L
Yer deneyimi
Oznur Yari Siyasi
3} Hanimin 8 dk. Yapilandi parti ve
g . 30.01.2013 11.00 Calistig1 38 sn rilmis Ses Kaydi lider tercih
5 2 Yer Gorligme deneyimi
% S Oznur Siyasi
5 Hanimin 7 dk Fotografa | - Fotograf arti ve
> 30.01.2013 | 16.00 ! Dayali veSes | Partive
m Calistig1 44 sn . lider tercih
Gorlisme Kaydi L
Yer deneyimi
M. Ali Yari Siyasi
3} Beyin 10 dk Yapilandi parti ve
.E _ 01.02.2013 10.30 Calistign 54 sn rilmis Ses Kayd: lider tercih
5 < Yer Goriisme deneyimi
' M. Ali y y Siyasi
%5 = Beyin 12 dk Fotografa | Fotograf par)t/i ve
= 01.02.2013 | 13.00 9 Dayali ve Ses . :
3 Calistigi 18 sn . lider tercih
Gorlisme Kaydi L
Yer deneyimi
Ceren Yari Siyasi
3} Hanimin 8 dk Yapiland parti ve
g 01.02.2013 11.30 Calistign 20 sn rilmis Ses Kayd: lider tercih
3 & Yer Gériisme deneyimi
= —2—
L ST aa | P | rougr |
& 01.02.2013 | 15.00 y Dayali ve Ses P :
M Calistig1 19 sn - lider tercih
Goriisme Kaydi .
Yer deneyimi




Veri Toplama Tablosu (Devami 1)
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Veri Veri Veri Veri Veri Veri Veri
Kisi Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Kayit Icerigi
Tarihi Saati Yeri Siiresi Teknigi | Tiirii
02.02.2013 | 16.00 Mustafa 9 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3} Beyin Evi | 44 3sn Yapiland: parti ve
E o0 rilmig lider tercih
G Goriisme deneyimi
i § 02.02.2013 | 21.00 Mustafa 9 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
2s Beyin Evi | 453n Dayali ve Ses parti ve
i Goériisme | Kaydi lider tercih
deneyimi
05.02.2013 | 10.00 Recep 5dk Yari Ses Kaydi | Siyasi
3 Beyin 50 sn Yapilandi parti ve
§ Calistig1 rilmig lider tercih
SR Yer Goriisme deneyimi
“ & 05022013 | 1230 Recep 5 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
&: Beyin 25 sn Dayali ve Ses parti ve
/M Calistig Gortisme | Kaydi lider tercih
Yer deneyimi
06.02.2013 | 09.00 Goksel 7 dk. Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3} Beyin Evi | 33 sn. Yapilandi parti ve
g — rilmig lider tercih
5 2 Goriisme deneyimi
i (3 06.02.2013 | 19.00 Goksel 5 dk. Fotografa | Fotograf | Siyasi
L: Beyin Evi | 49 sn. Dayali ve Ses parti ve
55 Gortisme | Kaydi lider tercih
deneyimi
06.02.2013 | 10.00 Nehir 5dk Yari Ses Kaydi | Siyasi
3} Hanimin | 23 sn Yapilandi parti ve
§ Calistig rilmig lider tercih
0 = v e - .
Gi= Yer Goriligme deneyimi
i Z 06.02.2013 | 12.00 Nehir 5dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
% Hanimm | 28 sn Dayali ve Ses parti ve
M Calistigt Goriisme | Kaydi lider tercih
Yer deneyimi




Veri Toplama Tablosu (Devami 2)
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Veri Veri Veri Veri Veri Veri Veri
Kisi Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Kayit Icerigi
Tarihi Saati Yeri Siiresi Teknigi | Tiirii
12.02.2013 | 17.00 Arastirma | 9 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3} cinin Evi | 39sn Yapiland: parti ve
E rilmig lider tercih
5= Goriisme deneyimi
i <—E 13.02.2013 | 21.00 Arastirma | 8 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
v/ cinmmn Evi | 17 sn Dayali ve Ses parti ve
i Goériisme | Kaydi lider tercih
deneyimi
13.02.2013 | 10.00 Elif 6 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3} Hanimin | 30 sn Yapilandi parti ve
E Evi rilmis lider tercih
= Goriigme deneyimi
W 13022013 [1500 | Elif 8 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
% Hanimin | 35sn Dayali ve Ses parti ve
0 Evi Goriisme | Kaydi lider tercih
deneyimi
13.02.2013 | 11.00 Nihal 8 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3} Hanimin | 5sn Yapilandi parti ve
E Evi rilmis lider tercih
5 < Goriisme deneyimi
- Z 13.02.2013 | 16.00 Nihal 8 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
% Hanimin | 16 sn Dayali ve Ses parti ve
M Evi Gortisme | Kaydi lider tercih
deneyimi
14.02.2013 | 16.00 Sema 6 dk Yari Ses Kaydi | Siyasi
3} Hanimin | 32 sn Yapilandi parti ve
§ Evi rilmig lider tercih
5 g Goriisme deneyimi
i 3 14.02.2013 | 20.00 Sema 4 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
% Hanimm | 8sn Dayali ve Ses parti ve
as Evi Goriigme | Kaydi lider tercih

deneyimi




Veri Toplama Tablosu (Devami 3)
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Veri Veri Veri Veri Veri Veri Veri
Kisi Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Kayit Icerigi
Tarihi Saati Yeri Siiresi Teknigi | Tiirii
16.02.2013 | 19.00 Kafeterya | 6 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3} 9sn Yapiland: parti ve
E rilmis lider tercih
GEE Goriisme deneyimi
ﬁ = 16.02.2013 | 21.00 Kafeterya | 2 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
% 38 sn Dayal1 ve Ses parti ve
ol Goriisme | Kaydi lider tercih
deneyimi
17.02.2013 | 18.15 Abdullah | 12 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3 Beyin Evi | 18 sn Yapilandi parti ve
g _"C) rilmis lider tercih
53 Goriisme deneyimi
%3 [17.02.2013 |21.00 Abdullah | 7 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
&: f: Beyin Evi | 15sn Dayali ve Ses parti ve
55 Gortisme | Kaydi lider tercih
deneyimi
18.02.2013 | 18.45 Yasin 7 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3} Beyin Evi | 55 sn Yapilandi parti ve
g rilmis lider tercih
£= Goriisme deneyimi
% & 18022013 | 2000 | Yasin 8 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
L: Beyin Evi | 54 sn Dayali ve Ses parti ve
55 Gortisme | Kaydi lider tercih
deneyimi
19.02.2013 | 17.30 Samet 6 dk Yari Ses Kaydi | Siyasi
3} Beyin Evi | 14 sn Yapiland: parti ve
g - rilmig lider tercih
5 2 Goriisme deneyimi
i S 19.02.2013 | 21.00 Samet 3dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
i Beyin Evi | 8 sn Dayali ve Ses parti ve
i3 Goriisme | Kayd: lider tercih

deneyimi




Veri Toplama Tablosu (Devami 4)
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Veri Veri Veri Veri Veri Veri Veri
Kisi Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Kayit Icerigi
Tarihi Saati Yeri Siiresi Teknigi | Tiirii
20.02.2013 | 10.00 Cetin 8 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3} Beyin Yapiland: parti ve
E Isyeri rilmis lider tercih
GE= Goriisme deneyimi
i S 20.02.2013 | 16.30 Cetin 5dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
i/ Beyin 7sn Dayali ve Ses parti ve
i Isyeri Goriisme | Kayd lider tercih
deneyimi
06.03.2013 | 10.00 Hulusi 6 dk Yari Ses Kaydi | Siyasi
3 Beyin 17 sn Yapilandi parti ve
§ _ Calistig1 rilmig lider tercih
GEE Yer Goriisme deneyimi
%2 [06.032013 | 12.00 Hulusi 4 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
&: Beyin 46 sn Dayali ve Ses parti ve
/M Calistig Gortisme | Kaydi lider tercih
Yer deneyimi
06.03.2013 | 11.00 Ahmet 8 dk Yari Ses Kaydi | Siyasi
3} Beyin 49 sn Yapilandi parti ve
g ) Calistig1 rilmis lider tercih
R Yer Goriisme deneyimi
“ £ [08.03.2013 | 1230 Ahmet 4 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
%’ < Beyin 50 sn Dayali ve Ses parti ve
/M Calistigi Gortisme | Kaydi lider tercih
Yer deneyimi
13.03.2013 | 10.00 Fatih 7 dk Yari Ses Kaydi | Siyasi
3} Beyin 51sn Yapiland: parti ve
g Calistig rilmig lider tercih
5= Yer Goriigme deneyimi
i $ 13.03.2013 | 12.30 Fatih 4 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
i Beyin 39sn Dayali ve Ses parti ve
i Calistigt Goriisme | Kaydi lider tercih
Yer deneyimi
13.03.2013 | 13.00 Osman 7 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3 Beyin 12 sn Yapilandi parti ve
g - Calistigi rilmig lider tercih
= g Yer Goriisme deneyimi
i 3 13.03.2013 | 15.15 Osman 4 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
i Beyin 21sn Dayali ve Ses parti ve
i Calistig1 Gortisme | Kaydi lider tercih
Yer deneyimi




Veri Toplama Tablosu (Devami 5)
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Veri Veri Veri Veri Veri Veri Veri
Kisi Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Kayit Icerigi
Tarihi Saati Yeri Siiresi Teknigi | Tiirii
13.03.2013 | 13.40 Kerim 11 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3 Beyin 35sn Yapilandi parti ve
E Calistig1 rilmis lider tercih
2 g Yer Goriisme deneyimi
i v 13.03.2013 | 16.25 Kerim 3dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
i/ Beyin 42 sn Dayali ve Ses parti ve
i Calistig1 Gortisme | Kaydi lider tercih
Yer deneyimi
15.03.2013 | 18.00 Kerim 8 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3 Beyin 6 sn Yapilandi parti ve
§ Calistig1 rilmig lider tercih
G Yer Goriisme deneyimi
“Z  |15.03.2013 | 21.00 Kerim 2 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
&: Beyin 11sn Dayali ve Ses parti ve
/M Calistig Gortisme | Kaydi lider tercih
Yer deneyimi
16.03.2013 | 17.45 Ahmet 8 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3} Beyin Yapilandi parti ve
§ a Kaldig rilmis lider tercih
ER Otel Goriisme deneyimi
“ E  [17.03.2013 | 20.00 Ahmet 4 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
L: < Beyin 16 sn Dayali ve Ses parti ve
i3 Kaldig: Goriisme | Kaydi lider tercih
Otel deneyimi
16.03.2013 | 17.20 Senol 8 dk Yari Ses Kaydi | Siyasi
3} Beyin Yapiland: parti ve
g Kaldigi rilmis lider tercih
GEE Otel Goriisme deneyimi
i H 17.03.2013 | 21.00 Senol 8 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
i Beyin Dayali ve Ses parti ve
i Kaldig: Goriisme | Kayd: lider tercih
Otel deneyimi




Veri Toplama Tablosu (Devami 6)
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Veri Veri Veri Veri Veri Veri Veri
Kisi Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Kayit Icerigi
Tarihi Saati Yeri Siiresi Teknigi | Tiirii
18.03.2013 | 09.45 Merve 5 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
_ Hanimin | 39 sn Yapilandi parti ve
g o Calistig1 rilmis lider tercih
5 Yer Goriisme deneyimi
V; = 18.03.2013 | 12.00 Merve 3dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
= < Hanimin | 37 sn Dayali ve Ses parti ve
2 Calistig1 Gortisme | Kaydi lider tercih
A/ Yer deneyimi
22.03.2013 | 10.15 Tamer 7 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3 Beyin 22 sn Yapilandi parti ve
§ o Calistig1 rilmig lider tercih
52 Yer Goriisme deneyimi
> S |22032013 | 1200 Tamer 3 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
&: Beyin 59 sn Dayali ve Ses parti ve
/M Calistig Gortisme | Kaydi lider tercih
Yer deneyimi
26.03.2013 | 11.00 Levent 8 dk Yari Ses Kaydi | Siyasi
3} Beyin 49 sn Yapilandi parti ve
§ - Isyeri rilmis lider tercih
25 Goriisme deneyimi
% & [26.032013 |16.00 Levent 4 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
L: Beyin 50 sn Dayali ve Ses parti ve
55 Isyeri Gortisme | Kaydi lider tercih
deneyimi
26.03.2013 | 18.00 Arastirma | 6 dk Yari Ses Kaydi | Siyasi
3} c1 Evi 22 sn Yapiland: parti ve
g - rilmig lider tercih
R Goriisme deneyimi
i S 26.03.2013 | 20.00 Arasgtirma | 3 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
v/ c1 Evi 41 sn Dayali ve Ses parti ve
i3 Goriisme | Kayd: lider tercih

deneyimi




Veri Toplama Tablosu (Devami 7)
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Veri Veri Veri Veri Veri Veri Veri
Kisi Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Kayit Icerigi
Tarihi Saati Yeri Siiresi Teknigi | Tiirii
27.03.2013 | 09.00 Bektas 8 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3} Beyin Yapiland: parti ve
E - Calistig1 rilmis lider tercih
2 § Yer Goriisme deneyimi
i 2 27.03.2013 | 15.40 Bektas 4 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
i/ Beyin 17 sn Dayali ve Ses parti ve
i Calistig1 Gortisme | Kaydi lider tercih
Yer deneyimi
30.03.2013 | 18.00 Aragtirma Yari Ses Kaydi | Siyasi
3 c1 Evi Yapilandi parti ve
g @) rilmis lider tercih
& Goriisme deneyimi
i g 31.03.2013 | 19.00 Aragtirma Fotografa | Fotograf | Siyasi
&: S c1 Evi Dayali ve Ses parti ve
55 Gortisme | Kaydi lider tercih
deneyimi
10.00 Yasar 10 dk. Yari Ses Kaydi | Siyasi
_ Beyin 13 sn. Yapilandi parti ve
Qé 17.04.2013 Calistig1 rilmis lider tercih
=0 Yer Goriigme deneyimi
J g
o 15.00 Yasar 2 dk. Fotografa | Fotograf | Siyasi
E 17.04.2013 Beyin 59 sn. Dayali ve Ses parti ve
Calistigt Goriisme | Kaydi lider tercih
Yer deneyimi
17.04.2013 | 11.45 Abdullah | 8 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3} Beyin Yapilandi parti ve
g i Isyeri rilmis lider tercih
5 S Goriisme deneyimi
%3 |19.042013 |12.00 Abdullah | 7 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
L: -g Beyin 2sn Dayali ve Ses parti ve
55 Isyeri Gortisme | Kaydi lider tercih

deneyimi




Veri Toplama Tablosu (Devami 8)
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Veri Veri Veri Veri Veri Veri Veri
Kisi Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Kayit Icerigi
Tarihi Saati Yeri Siiresi Teknigi | Tiirii
01.05.2013 | 18.00 Ulas 7 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3} Beyin Evi | 5sn Yapiland: parti ve
E rilmig lider tercih
5 g Goriisme deneyimi
i = 01.05.2013 | 21.00 Ulas 3dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
i/ Beyin Evi | 13 sn Dayali ve Ses parti ve
i Goériisme | Kaydi lider tercih
deneyimi
12.06.2013 | 10.00 Mustafa 7 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3 Beyin 16 sn Yapilandi parti ve
§ QO Calistig1 rilmig lider tercih
5 & Yer Goriisme deneyimi
i ‘g 12.06.2013 12.00 | Mustafa 4 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
%’ s Beyin 39 sn Dayali ve Ses parti ve
L Calistig Gortisme | Kaydi lider tercih
Yer deneyimi
~ 04.10.2013 | 12.00 Sultan 5dk Yari Ses Kaydi | Siyasi
= = = Hanimin | 56 sn Yapilandi parti ve
2T S Evi rilmis lider tercih
ECAZ Goriisme deneyimi
~ 09.10.2013 | 12.15 Aysun 9 dk Yari Ses Kaydi | Siyasi
= é’ S Hanimin 10 sn Yapiland: parti ve
FE & Calistign rilmig lider tercih
m 5 < Yer Goriisme deneyimi
17.11.2013 | 17.30 Arastirma | 9 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3 cinn Evi 58 sn Yapilandi parti ve
g - rilmig lider tercih
58 Goriigme deneyimi
i § 17.11.2013 | 21.00 Arasgtirma | 3 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
v/ cinn Evi 4sn Dayali ve Ses parti ve
&3 Gortisme | Kaydi lider tercih

deneyimi




Veri Toplama Tablosu (Devami 9)
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Veri Veri Veri Veri Veri Veri Veri
Kisi Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Toplama | Kayit Icerigi
Tarihi Saati Yeri Siiresi Teknigi | Tiirii
15.11.2013 | 10.00 Hamza 8 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3} Beyin 48 sn Yapiland: parti ve
E < Calistig1 rilmis lider tercih
5 Yer Goriisme deneyimi
i ‘IU 15.11.2013 | 16.00 Hamza 4 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
i/ Beyin 2n Dayali ve Ses parti ve
i Calistig1 Gortisme | Kaydi lider tercih
Yer deneyimi
14.12.2013 | 09.00 Serkan 6 dk Yari Ses Kayd1 | Siyasi
3 Beyin Evi | 48 sn Yapilandi parti ve
g - rilmis lider tercih
GRS Goriisme deneyimi
> 5 [14122013 | 20.00 Serkan 3 dk Fotografa | Fotograf | Siyasi
&: Beyin Evi | 47 sn Dayali ve Ses parti ve
55 Gortisme | Kaydi lider tercih

deneyimi
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EK 2
YAZILI iZiN FORMU

Degerli Katihmer;

Bu formun amaci; “Se¢menlerin Siyasi Parti ve Lider Tercihlerini Anlamaya” yonelik yiiriitiilen bir
arastirma projesi kapsaminda sizden saglanilmasi planlanan yari yapilandirilmig goriisme ve fotograf verilerine

dayali goriigme ve fotograf verilerinin kullanilabilmesine iligkin izin almaktir.

Bu arastirmada, Sizden, 6dnceden konuya yonelik hazirlanmis yar1 yapilandirilmis goriisme sorulari
yanitlandirmaniz ve en hoslandiginiz ve hi¢ hoslanmadiginiz siyasi parti ve siyasi parti liderinin sizin i¢in ne
anlama geldigini en iyi temsil eden ortalama 4 fotograf getirmeniz ve bu fotograflara yonelik sorulari
cevaplandirmaniz istenecektir. Arastirma kapsaminda ulasilacak sonuclarin, bilimsel alan yazinina, siyasi

partilere segmen deneyimlerine ulasmada 6nemli ipuglart dogurabilecegi umulmaktadir.

Arastirma verilerimin giivenirligini saglamak ve goriigmeler sirasinda dogabilecek olasi kesintilerin
ontine gecebilmek icin ses kayd: yapilacaktir. Sizden saglanan tiim veriler (goriisme metinleri ve fotograflar)
sadece bilimsel veri olarak kullanilacaktir ve gercek kimliginiz kesinlikle sakli tutulacaktir. Arastirma siiresince
ve sonrasinda sizin rahathigimz ve hassasiyetleriniz noktasinda duyarli olacaginu belirtmek istiyorum. Istediginiz

takdirde, sizden saglanan tiim verinin bir kopyasi size verilebilecektir.

Bu aragtirmaya katilim tamamen goniilliiliik esasina dayanmakta ve arastirma siiresince istediginiz an
ayrilma hakkiniz s6z konusu olabilmektedir. Eger sizden saglanan veri kapsaminda istemediginiz bir sey ifade

ettiginizi hissederseniz, isteginiz dogrultusunda bu hemen degistirilecektir.

Bu formu imzalamaniz, yukaridaki agiklamalari ve arastirmaya gonillii olarak katilmayr kabul

ettiginizi gosterecektir.

Ilginize, duyarliligimza ve katkilariniza simdiden ¢ok tesekkiir ederim. Sormak istediginiz herhangi
bir sorunuz ya da dile getirmek istediginiz herhangi bir endiseniz olursa, benimle istediginiz zaman baglanti
kurabilirsiniz.

Saygilarimla.

Levent Fatih KANKUL

Aksaray Universitesi / AKSARAY

Tel: (0382) 213 50 92 GSM Tel: (0545) 545 18 64

E-Posta:lfkankul@hotmail.com

113 2

Asagida imzast bulunan ben ... , yukaridaki agiklamalari
okuyup-anladigimi ve bu aragtirmaya géniillii olarak katildigimi bildirmis bulunmaktayim.

Tarih: imza


mailto:lfkankul@hotmail.com
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EK 3
YARI YAPILANDIRILMIS GORUSME SORULARI

Sayin ..o, oncelikle goriisme talebimi kabul ederek, arastirmama verdiginiz destekten
dolay1 tekrar tesekkiir etmek istiyorum. Sizinde bildiginiz gibi, daha 6nceden bu arastirmaya kendi
rizanizla katildiginiza iliskin yazili bir belge imzalamistiniz. Izin verirseniz ben tekrar sozlii olarak da
sormak istiyorum; bu arastirmaya goniillii olarak katildiginizi ve gerceklestirmis oldugumuz
goriismenin ses kaydimin yapilmasma izin verdiginizi teyit ediyor musunuz? Oncelikle biraz
kendinizden bahsederek, 6zgecmisiniz hakkinda bilgi verebilir misiniz liitfen?

1-Siyasi Parti deyince akliniza ilk neler geldigini ya da siyasi partinin Size neler ¢agristirdigini ifade
edebilir misiniz? (Neden?).

2-Bir siyasi partinin size gore en yararli ve degerli 6zelliklerinin / y6nlerinin neler oldugunu ifade
edebilir misiniz?

3-Sadece TBMM’de yer alan siyasi partilere oy verseydiniz hangi partiye oy verirdiniz?Sizce o partiye
oy vermenizi saglayan etkenler nelerdir?

4-Tirkiye’nin suan ki siyasi ortamini ve dengelerini goz 6niinde bulunduruldugunuzda yeni bir siyasi
parti ve lidere ihtiyag oldugunu diistiniiyor musunuz? (Evetse, Bu siyasi parti ya da liderin hangi
oOzellikleri tagimasi gerektigini diisliniiyorsunuz?)

5-Siyasi partiye oy verirken g¢evrenizden etkilenir misiniz,yoksa tamamen sizin karariniz midir?
Kimlerden, nasil etkilenirsiniz?. Internet-sanal alem-sosyal medya twitter, facebook, youtube etkilenir
misiniz?

6-Herhangi bir siyasi partiyi kendinize yakin hissediyor musunuz? Bu siyasi partiye kendinizi neden
yakin hissediyorsunuz?

7- En begendiginiz siyasi parti lideri sizin igin ne tiir anlamlar tasimaktadir,hi¢ begenmediginiz siyasi
parti lideri sizin igin ne tiir anlamlar tagimaktadir?

8-En son ki se¢imlerde oyunuzu verirken, kararmizi etkileyen oncelikli faktorler neler oldu? Liitfen
biraz acar misiniz?

9-Ideal bir siyasi parti ve liderine iliskin beklentileri (tasimalar1 gereken onemli 6zellikler) nelerdir?
10-En begendiginiz ve hi¢ hoslanmadigiz siyasi partiyi bir nesne, bir renk, bir sekil, bir hayvan, bir
masal kahramani, bir tarihsel kimlik ya da bir canliya benzetmenizi istesem neye benzetirdiniz?
(Neden?)

11-Siyasi partiyi se¢gmenizde siyasi parti liderinin dnemli oldugunu diistiniir miisiiniiz? (Neden?)
12-Secimde oy kullanacagmiz siyasi parti onceden belirlimidir yoksa siire¢ igerisinde mi sekillenir. Bu
sekilde se¢cim yapmaniza sizi yonelten sebepler nelerdir?

13-Siyasi parti ideolojisi siyasi partiye yakin olmanizi etkiler mi? (Neden?)

14-Siyasi parti programi siyasi partiye yakinliginizi etkiler mi? (Etkilerse nasil etkiler ?)
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EK 4
FOTOGRAFA DAYALI GORUSME SORULARI
Degerli Katilimel, (Liitfen, iSMinizi Yaziniz..........ooouiieiieiiiiniiieaeeennen. )

Liitfen, “En hoslandigimiz ve hi¢ hoslanmadiginiz siyasi parti ve siyasi parti liderini” en iyi temsil
edecek ortalama 4 adet fotograf ya da resim belirleyiniz. Fotograflarin ya da resimlerin igerigi her
sey (herhangi bir kisi, mekan, obje, manzara vesaire) olabilir. Burada asil olan sey, sizin siyasi parti ve

siyasi parti liderine yiiklemis oldugunuz anlamlari en iyi sekilde temsil ettigini diistinmenizdir.

Liitfen, “En hoslandiginiz ve hi¢ hoslanmadiginiz siyasi parti ve siyasi parti liderini” en iyi temsil
edecek 4 adet fotograf ya da resmi belirledikten sonra, bu fotograflari ya da resimleri sizin aginizdan
tagidig1 oncelik ya da onem sirasina koyunuz (en éncelikli ya da onemliden en az onemliye dogru 1,
2, 3, 4 olmak iizere, liitfen yazarak belirtiniz). Daha sonra, 6nem sirasina koydugunuz her bir fotograf

i¢in en dnemliden baglamak {izere ayr1 ayr1 asagida yer alan sorular1 yanitlayiniz.
1- Neden bu fotograf? Bu fotografta neler goriiyorsunuz? Liitfen, anlatiniz.
2- Fotograftaki bu manzaray1 / icerigi sizin i¢in 6zgiin ya da 6zel kilan nedir?

3- Bu fotograf yoluyla temsil etmeye ¢alistiginiz “En hoslandiginiz ve Hi¢ Hoslanmadiginiz Siyasi
Parti ve Siyasi Parti Liderini” bir nesne, bir renk, bir sekil, bir hayvan, bir masal kahramani, bir
tarihsel kimlik ya da bir canliya benzetmenizi istesem, neye benzetirdiniz? NEDEN? Liitfen,

nedenleriyle birlikte anlatiniz..

4- Bu fotografa ya da resme iligkin bagka belirtmek ya da eklemek istediginiz seyler varsa, liitfen
anlatiiz.

Yardimlarimz i¢in Cok TESEKKURLER!..
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