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OZET
MEDYA OKURYAZARLIGININ SOSYAL BILGILER PROGRAMLARIYLA
ILISKILENDIRILMESI VE OGRETIMI
ALTUN, Adnan
Doktora, Sosyal Bilgiler Ogretmenligi Bilim Dali
Tez Danismani: Dog. Dr. Bahri ATA
Nisan—-2010, 307 sayfa

Bu arastirmanin amaci, bazi iilkelerde Sosyal Bilgiler derslerinde yaygin olarak
ogretilen medya okuryazarligi konularinin neler oldugunu, bu konularin Tiirkiye’deki
Sosyal Bilgiler programiyla nasil iligkilendirilebilecegini ve ilkdgretim 7. Sinifta
“Medya Bilgisinin Dogrulugu” temasimin/konusunun Ogretiminde Onerilen paket
programt ile Sosyal Bilgiler programi veya se¢meli medya okuryazarligi dersi programi

arasinda anlamli bir fark olup olmadigini belirlemektir.

Bu arastirmada nitel ve nicel arastirma yontemlerinin birlikte kullanildig1 karma
yontemden (mixed method) istifade edilmistir. Buna gore, Oncelikle nitel veriler
toplanmis, analiz edilmis ve bulgulara ulasilmig, ardindan bu bulgulara dayali olarak
tasarlanan deneysel silirecte nicel veriler toplanmis, analiz edilmis ve bulgulara
ulasilmistir. Arastirmanin nitel boyutunda igerik analizine, nicel boyutunda ise kontrolli

On test — son test deneysel desenine basvurulmustur.

Arastirmanin nitel boyutunda ABD, Avustralya, Ingiltere ve Kanada gibi
iilkelerdeki Sosyal Bilgiler ve esdegeri olarak goriilebilecek derslerin 6gretim
programlar1 incelenmis ve medya okuryazarhigiyla ilgili kazanimlar igerik analizi
yoluyla incelenmistir. Bu inceleme neticesinde Sosyal Bilgiler derslerinde yaygin olarak
Ogretilen medya okuryazarligi konulart 8 tema altinda ortaya konulmustur. Bunlar;
“Medya Bilgisinin Dogrulugu”, “Giincellik ve Kiiresel Sorunlar”, “Medya Kullanimi1 ve
Uretimi”, “Medyanin Etkileri”, “Medyanim Onemi, Rol ve Sorumluluklar1”, “Medya ve
Teknoloji”, “Medya ve Bilingli Tiketici” ve “Medyadaki Tarihsel Kanit, Veri ve
Yorumlar” seklinde adlandirilan temalardir. Tlgili arastirmalar, bir beceri olan medya

okuryazarliginin yasam boyu 6grenme ¢ergevesinde okul dncesinden iiniversiteye kadar



mevcut Ogretim programlariyla iliskilendirerek Ogretilmesinin dogru bir yaklasim
oldugunu gostermektedir. Icerik analizinde medya okuryazarhig: ile ilgili kazanimlarin
yogunluk ve smif seviyesi sonuglar1 dikkate alinarak medya okuryazarligini Sosyal
Bilgiler programlariyla iligkilendirmeye yonelik her tema i¢in nihai kazanimlar

Onerilmistir.

Medya okuryazarligim Tiirkiye’de uygulanmakta olan 4, 5, 6 ve 7. sinif Sosyal
Bilgiler programlariyla “Aradisiplin” olarak iligkilendirmek i¢in Sosyal Bilgiler
programi s6z konusu temalar dogrultusunda incelenmistir. Bu incelemede programin
kavram, beceri ve deger boyutlar1 dikkate alinmakla birlikte daha ¢ok kazanimlar
iizerinde durulmustur. Icerik analizi sonucunda onerilen kazanimlardan hareketle
tilkemizdeki Sosyal Bilgiler programlariyla medya okuryazarligin iligkilendirmek i¢in

bir “Aradisiplin modeli” dnerilmistir.

Arastirmanin nicel boyutunda ise 2x(2)’lik 6n test-son test kontrol gruplu
seckisiz desene bagvurulmustur. Buna gore deney-1 grubunda (N= 30) ve deney-2
grubunda (N= 35) paket program olarak hazirlanan “Medya Bilgisinin Dogrulugu”
temas1 uygulanmis, kontrol-1 grubunda (N= 30) Sosyal Bilgiler ve kontrol-2 grubunda
(N= 35) ise se¢meli medya okuryazarligi ders programi uygulanmistir. Arastirma
oncesinde medya okuryazarligi basarisina yonelik (Medya Okuryazarligi Basar1 Testi)
On test uygulanmistir. Her iki deney grubunda da arastirmaci tarafindan hazirlanan ve 6
kazanimi igeren “Medya Bilgisinin Dogrulugu” paket programi 6 hafta boyunca
uygulanmistir. Uygulama siirecinde deney grubu Ogrencilerine medya araglarindan
yararlanilarak hazirlanan ve medya bilgisinin dogrulugunu degerlendirebilmelerini
saglayacak etkinlikler uygulandiktan sonra son test uygulanmistir. Ayrica uygulama
siirecinde her kazanima yonelik olarak medya bilgisinin dogrulugu ile ilgili “bilgiye
ulagma, birinci ve ikinci elden kaynaklari ayirt etme” gibi medya okuryazarligi
becerilerinin  6grenilmesini daha 1iyi degerlendirebilmek i¢in “Etkinlik Temelli

Degerlendirme (ETD)” formlarina bagvurulmustur.

Bulgular, deney gruplarinin her ikisinin de kontrol gruplarina goére basaril
oldugunu, bagka bir ifadeyle medya okuryazarligi paket programinin hem Sosyal
Bilgiler hem de se¢gmeli medya okuryazarligi programima gore medya okuryazarligi

basarisin1 daha olumlu etkiledigini gostermektedir. Ayrica medya bilgisinin dogrulugu
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konusunda medya okuryazarlig1 basarisini etkilemede Sosyal Bilgiler ve segmeli medya
okuryazarligi programlar1 arasinda “bilgiye ulasma, birinci elden ve ikinci elden
kanitlarin ayrimi, olguyu goriisten ayirt etme, bakis agisin1 fark etme ve kalip yargiy1
fark etme” gibi beceriler acisinda bir farklilik olmadigr goriilmiistiir. Bu bulgu se¢cmeli
medya okuryazarlig1r programinin medya bilgisinin dogrulugu konusunun 6gretiminde
yeterince etkili olamadig1 seklinde yorumlanabilir. Bu bulgular 1s18inda gerek genel
anlamda gerekse Sosyal Bilgiler egitimi 6zelinde medya okuryazarlig1 egitimine yonelik

ve ileride yapilabilecek aragtirmalara dair oneriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarligi, Medya Okuryazarligi Egitimi, Sosyal
Bilgiler Egitimi, [Ikdgretim Ogrencileri, Medya Bilgisinin Dogrulugu.



vil

ABSTRACT
TEACHING OF MEDIA LITERACY AND ITS INTEGRATION INTO SOCIAL
STUDIES CURRICULA
ALTUN, Adnan
Doctor of Philosophy, Department of Primary Education
Supervisor: Assoc. Prof. Dr. Bahri ATA
April-2010, 307 pages

This research aims at determining the prevalent media literacy topics at social
studies courses in some countries, how these topics can be integrated into the social
studies curricula in Turkey, and whether there is a meaningful difference between “the
curriculum package suggested for teaching of the theme of accuracy of media
information at 7" grade of primary education” and “social studies curriculum” or “the

curriculum of elective media literacy course”.

In this research, the mixed method employing both the qualitative and the
quantitative research methods was used. Abiding by this method, first of all, qualitative
data were collected and analyzed, then some findings were obtained and finally, during
the experimental process which was designed based on these findings, quantitative data
were collected and analyzed and new and final findings were attained. “Content
analysis” was applied regarding qualitative dimension of the research, and “control-
group pretest-posttest design” was made use of in connection with quantitative

dimension.

As for qualitative dimension of the research, the curricula of social studies and
the curricula of other courses which can be considered as its equivalents implemented in
the countries such as USA, Australia, England and Canada were examined and the
standards for media literacy were analyzed through content analysis. Consequently, the
prevalent media literacy topics taught in the courses of social studies were presented
under eight themes. These are “The Accuracy of Media Information”, “Actuality and
Global Issues”, “The Use and Production of Media”, “The Effects of Media”, “The
Importance, Role and Responsibilities of Media”, “Media and Technology”, “Media
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and Conscious Consumer”, and “Historical Evidences, Data and Comments in the

Media”.

Studies carried out in this regard indicate that teaching of media literacy, which
is considered as an ability, by integrating it into the present teaching curricula starting
from pre-school education up to university education within the context of lifelong
learning is a proper approach. In the content analysis, for each theme, final standards
regarding integrating media literacy education into social studies curricula are suggested
taking “the intensity of media literacy standards” and “the level of the class” into

consideration.

The social studies curricula were examined in accordance with the themes stated
above in order to integrate media literacy into social studies curricula of 4™, 5®, 6™ and
7t grades implemented in Turkey as a sub-discipline. In this examination, emphasis was
put on the standards while concept, ability and value dimensions of the curriculum were
also taken into consideration. Based on the standards proposed as a result of content
analysis, a sub-discipline model was recommended with a view to integrating media

literacy into social studies curricula implemented in our country.

As for quantitative dimension, 2 x (2) randomized control-group pretest -
posttest design was applied for. In accordance with this application, the theme of “the
accuracy of media information” prepared as a curriculum package was implemented in
the experimental group 1 (N=30) and the experimental group 2 (N=35). “Social studies
curriculum” and “elective media literacy curriculum” were implemented respectively in
the control group 1 (N=30) and the control group 2 (N=35). Prior to the research, a pre-
test (Media Literacy Success Test) was carried out aiming at disclosing the success of
the media literacy. The curriculum package “accuracy of media information” prepared
by the researcher and containing six standards was implemented in both of the
experimental groups for six weeks. During the implementation process, students of the
experimental groups were given a post-test after they had taken part in the activities
prepared making use of mass media and designed to help them evaluate the accuracy of
media information. On the other hand, during the implementation process, “activity-
based assessment (ABA)” forms were also used in order to better evaluate the learning

of media literacy abilities such as “accessing to information, distinguishing between
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first-hand and second-hand information, separating the fact from the opinion, noticing
the viewpoint, realizing the prejudgments and the stereotypes” regarding each standard

in the curriculum package “the accuracy of media information”.

Findings indicate that both of the experimental groups are more successful than
the control groups. In other words, “media literacy package curriculum” apparently
affects media literacy success more favourably than “social studies curriculum” and
“elective media literacy curriculum”. Furthermore, it was seen that there is no difference
between “social studies curriculum” and “elective media literacy curriculum” in
influencing media literacy success regarding the accuracy of media information
especially in the fields of “accessing to information, distinguishing between first-hand
and second-hand information, separating the fact from the opinion, noticing the
viewpoint and realizing the stereotypes”. This finding may result in the interpretation
that media literacy curriculum is not sufficiently influential in teaching the subject of
“the accuracy of media information”. In the light of these findings, both general
suggestions and suggestions particular to the social studies education were made with

regard to media literacy education and the future researches.

Key Words: Media Literacy, Media Literacy Education, Social Studies Education,

Primary School Students, Accuracy of Media Information
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I. BOLUM

GIRIS

Bu bdliimde arastirmaya ait; “Problem Durumu”, “Arastirmanin Amact”,
“Aragtirmanin Onemi”, “Arastirmanin Siirliliklar1”, “Varsayimlar” ve “Tanimlara” yer

verilmigtir.

1.1. PROBLEM DURUMU

Medya okuryazarlig1 daha son otuz yil iginde yaygin bir ilgi gérmiistiir ama bu
fikrin ge¢misi yaklasik yarim yiizy1l geriye gitmektedir. Bu fikir kitle iletisim
araglarinin etkisi ve bu etkilerin nasil olumlu egitim deneyimlerine donistiiriilebilecegi
konusundaki tartismalardan ¢ikmistir. Uzun bir siiredir devam eden medya ve medya
okuryazarlig1 tartismasi egitimin ¢ehresini degistiren bir kavram yaratmistir (Kubey,
2001). Kanada, Avustralya, Ingiltere ve Finlandiya gibi iilkeler basta olmak iizere
biiylik bir ¢ogunlugu batili iilkeler olan diinya iizerindeki pek ¢ok iilkede medya
okuryazarlig1 egitimi konusunda 6nemli bir birikim olugsmustur. Hatta bu tilkelerin pek

cogunda medya okuryazarlig1 konusunda kurumsallagmalar bile yasanmistir.

Medya okuryazarliginin son otuz yilda 6zellikle Batili iilkelerde yaygin bir ilgi
gordiigiinii  distinecek olursak Tirkiye’deki gelismelerin olduk¢a yeni oldugunu
sdyleyebiliriz. Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun basmi ¢ektigi bu calismalara Milli
Egitim Bakanliginin ve Marmara Universitesi [letisim Fakiiltesi tarafindan 23-25 May1s
2005 tarihinde gerceklestirilen I. Uluslararast Medya Okuryazarligi Konferansi’nin da

katkilar1 olmustur.

Medya okuryazarligi konusunu 20-21 Subat 2003 tarihlerinde diizenlenen
Iletisim Surasinda dile getiren ve konuya Suranin sonug bildirgesinde yer veren Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu, Tiirkiye’de medya okuryazarligia yénelik bir ilginin ortaya

¢ikmasinda ve yayginlasmasinda biiyiik pay sahibidir.



23-25 Mayis 2005 tarihinde Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan
gerceklestirilen 1. Uluslararas1 Medya Okuryazarligt Konferansi, lilkemizde medya
okuryazarligr konusundaki onemli gelismelerden biridir. Sonug bildirgesinde medya
okuryazarligr ile ilgili ders agilmasi Onerisi ile ve medya okuryazarligi konusunda

akademik ilgi olusturmasi agisindan konferansin 6nemli katkilar1 olmustur

Ulkemizde medya okuryazarligi konusunda atilan en énemli adim RTUK-MEB
isbirligi ve bu igbirliginin neticesinde medya okuryazarliginin ilkdgretim kademesinde

secmeli ders olarak kabul edilmis olmasidir.

Uzmanlarin ve egitimcilerin, basta televizyon, internet ve radyo olmak {iizere
kitle iletisim araglarinin ¢ocuklar iizerinde olumsuz etkiler yarattigina iliskin goriisleri,
okullarda siddet olaylariin meydana gelmesi ve bu olaylara televizyon yayinlarindaki
ve internet oyunlarindaki siddet igeriginin neden olduguna iliskin goriisler ortaya
konmas! iizerine Radyo ve Televizyon Ust Kurulu konuyu giindemine almustir. 2004
yilinda Devlet Bakanlig1 biinyesinde kurulan, iilkemizin 6nde gelen kamu kurumlarinin,
sivil toplum &rgiitlerinin ve iiniversitelerinin temsil edildigi Siddeti Onleme
Platformunda, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ilk kez ilkogretim okullarinda medya
okuryazarligi derslerinin okutulmasini énermistir. Ust Kurulun bu &nerisi genis kabul
gormiis ve hem Medya Alt Komisyonu raporuna hem de eylem planina alinmistir. Ayni
yil Ust Kurul tarafindan Milli Egitim Bakanligmma yazi yazilarak okullarda medya

okuryazarlig1 dersleri verilmesinin 6nemine dikkat ¢ekilmistir.

Yapilan 6n hazirlik ¢aligmalart sonucunda, Medya Okuryazarligi konusundaki
caligsmalar1 yiiriitmek tizere bir komisyon olusturulmustur. “Medya Okuryazarligi Dersi
Taslak Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu” Talim ve Terbiye Kurulu Baskanlig
ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu uzmanlari ve Iletisim Bilimleri
akademisyenlerinden olusan bu komisyon tarafindan hazirlanmistir. 22 Agustos 2006
tarihinde Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ile Milli Egitim Bakanli1 Talim ve Terbiye
Kurulu arasinda “Ogretim Kurumlarina Medya Okuryazarhig Dersi Konulmasina
Dair Isbirligi Protokolii” imzalanmustir. “Ilkdgretim Segmeli Medya Okuryazarlig:
Dersi Ogretim Programi” da 31.08.2006 tarihinde MEB Talim ve Terbiye Kurulunda
goriisiilerek kabul edilmistir (RTUK, 2007; akt. Altun, 2008). Programda medya
okuryazarlig1 egitiminin gerekgesi kisaca sdyle ifade edilmistir (KOMISYON, 2007a):



“Yapilan bilimsel arastirmalarda, Tiirkiye deki televizyon izlenme oraninin
giinde ortalama 4-5 saat oldugu goriilmektedir. Bir kigi yilin %19 unu televizyon
izleyerek gecirmektedir. Kiginin yilin %33 "linii uyuyarak, %33 tinti ¢alisarak, %14 tinii
de bu etkinliklerin disinda kalan etkinliklerle gecirdigi goz oniine alindiginda bu oranin
oldukga yiiksek oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Cesitli uluslararasi arastirma ve istatistikler
de benzer sonuglart vermektedir. Bu da tiim hayati aktivitelerden arta kalan zamanin

televizyon karsisinda tiiketilmesi anlamina gelmektedir.

Bu arastirmalar ve bunlar iizerinde yapilan degerlendirmeler; gérsel, isitsel ve
vazili medya karsisinda savunmasiz bir alict durumunda bulunan ¢ocuklarin,
ilkogretimden baglayarak medya karsisinda bilinglendirilmelerinin gerekliligini ortaya
koymaktadir. Boylelikle 6grenci; medya karsisinda pasif bir alict olmak yerine, medyayi
okuyabilecek, medyann dilini ¢ozebilecek biling diizeyine ulasarak iletisim olgusunda

aktif bir birey olarak yer alabilecektir.”

Bu gerek¢e medya okuryazarligi egitimi ihtiyacinin ¢ok agik bir sekilde ortaya
koymaktadir. Bu amaca ulagmak i¢in ilkdgretim 6, 7 ve 8. sinif diizeylerinin birinde,
haftada bir saat ve se¢meli olacak Medya Okuryazarligi Dersi, sorunun ¢oziimiine
yonelik izlenecek yoOntem olarak belirlenmistir. Ancak secilen yontem, gercekten
yasanilmakta olan sorunu ¢6zmek i¢in dogru olan yontem midir? Ya da yeterli midir?
Medya okuryazarlig literatiirii incelendiginde bu soruya cevap olarak evet demek
gercekten giiclesmektedir. Pekald, medya okuryazarligi egitimi medya karsisinda

savunmasiz bireyin egitimi i¢in ne gibi ¢oziimler dnermektedir, simdi buna bir bakalim.

Oncelikle medya okuryazarligi kavramina odaklanmakta fayda var. Medya
Okuryazarlig1 egitimi alaninda 6n plana ¢ikan pek ¢ok uzman (Potter, 1998; Thoman,
2003; Considine, 1999; Masterman, 2001), medya okuryazarligimi hayat boyu
gelistirilmesi gereken bir beceri olarak ifade etmigtir. UNESCO (1982) ise bu gergegi
uzun bir siire dnce “medya egitimi yeterliklerini gelistirmek amactyla, okul oncesinden
tiniversite egitimine ve hatta yetiskin egitimine kadar, kapsamli medya egitimi
programlarmi baslatiimall ve desteklemeli” ifadeleri ile ortaya koymustur. Gergekten
de hayat boyu gelistirilecek bir becerinin ilkogretim 6, 7 ve 8. smif seviyelerinde bir

defaya mahsus olmak iizere, haftada bir saat olarak, karneye not olarak yansimadan ve



se¢meli olarak verilmesi dogru bir yontem degildir. Peki, nasil bir yontem izlenebilir.
Masterman (2001: 47-48) diinya genelinde medya okuryazarligi egitiminde goriilen

farkli yaklasimlar1 soyle 6zetlemistir:

e Kendi kurallar1 i¢inde bir uzmanlik alani olarak Medya Caligmalari
(Media Studies)

e Daha 6nceden olusturulmus bir 6gretim programi konusu i¢inde 6gretilen
kaynasmis bir unsur olarak Medya Egitimi

e Ogretim programlarinda Medya Egitimi

e Biitlinlesik (konu merkezli olmayan) bir 6gretim programinin iginde bir

konu olarak medya bilgisi

Medya okuryazarlig1 egitimindeki bu farkli yaklasimlar konuyla ilgilenen medya
okuryazarligt uzmanlar1 arasinda da ilgi ¢eken bir nokta olmustur ve pek g¢ogu
(Masterman, 1996, 2001; Brown, 1998: 52; Hobbs, 1998; Hobbs, 2001; Thoman,
tarihsiz; Considine, 2002; Scheibe ve Rogow, 2004; Wan ve Cheng 2004; CML, 2008;
akt. Altun, 2009) medya okuryazarliginin 6gretim programlariyla iligskilendirilmesiyle
ilgili caligmalar yapmis ve bu yaklasimin daha dogru oldugunu ileri siirmiistiir. Kanada,
Avustralya, ABD, Ingiltere, Rusya, Fransa basta olmak iizere pek cok iilkede medya
okuryazarlig1 egitimi mevcut 6gretim programlari ile iliskilendirerek yiiriitiilmektedir.
Ornek olarak ABD’nin 50 eyaletindeki miifredat programlarini inceleyen Baker (2000),
medya okuryazarliginin dil bilimleri programlarina %100, saglik egitimi programlarina

%096, Sosyal Bilgiler programlarina %76 oraninda yansitildigini ifade etmistir.

Buradan da anlasilabilecegi gibi en fazla iliskilendirilen program alanlarindan
biri de Sosyal Bilgilerdir. Literatiir incelendiginde medya okuryazarlifi egitiminin
mevcut programlarla iliskilendirilmesi konusunda Sosyal Bilgiler programlarinin
oldukca onemli bir yere sahip oldugu goriilecektir. Buna karsin iilkemizde medya
okuryazarligi egitimine yonelik herhangi bir program iliskilendirmesi s6z konusu
degildir. Dolayisiyla Sosyal Bilgiler dersleri i¢in de bir iliskilendirme mevcut degildir.
Buna karsin 2005 yilinda degisen ve yeniden tasarlanan Sosyal Bilgiler programlarinin
yapist medya okuryazarlig1 egitimini ya da baska bir konuyu iligkilendirmek i¢in son

derece uygundur. Beceriler, kavramlar, degerler ve 0&zellikle aradisiplinler bu



iliskilendirmeye imkan vermektedir. Ancak sorunlarin ilki medya okuryazarhigi
egitimini Sosyal Bilgiler programi iligkilendirirken hangi konularin dikkate alinacag,
bir digeri bu konularin program ile nasil iligkilendirilecegi ve baska bir sorun da bu
iligkilendirmenin mevcut Sosyal Bilgiler ve se¢gmeli medya okuryazarhig

programlarinda ne derecede karsilanilabildigidir.

1.2. ARASTIRMANIN AMACI

Baz1 iilkelerdeki Sosyal Bilgiler derslerinde yaygin olarak Ogretilen medya
okuryazarligi konular1 nelerdir, bu konular Tiirkiye’deki Sosyal Bilgiler programlartyla
nasil iligkilendirilebilir ve ilkogretim 7. simifta “Medya Bilgisinin Dogrulugu”
temasinin/konusunun 6gretiminde Onerilen paket programi ile Sosyal Bilgiler programi

veya se¢meli medya okuryazarligi dersi programi arasinda anlamli bir fark midir?

Alt Problemler: Bu amaca ulasabilmek icin asagida verilen sorulara cevap

aranacaktir:

1. ABD, Avustralya, Kanada ve Ingiltere’de Sosyal Bilgiler ve esdegeri derslerin
programlarinin kazanimlarinda hangi medya okuryazarligi konulari, hangi sinif

seviyesinde ve ne siklikla yer almaktadir?

2. Sosyal Bilgiler derslerinde yaygin olarak dgretilen medya okuryazarligi konulari,
Tiirkiye’deki 4, 5, 6 ve 7. sinif Sosyal Bilgiler programlariyla iliskilendirmek icin

nasil bir model Onerilebilir?

3. “Medyada bilgiye ulasma, birinci ve ikinci elden kaynaklari ayirt etme, olguyu
goriisten ayirt etme, bakis agisin1 fark etme, 6n yargiy1 fark etme ve kalip yargiyi
fark etme” konularinin 6gretiminde;

(a) Deney-1 ve kontrol-1 grubu o6grencilerinin ETD puanlarinin
dagilimi nedir ve bu puanlar arasinda anlamli bir fark var midir?
(b) Deney-2 ve kontrol-2 grubu ogrencilerinin ETD puanlarinin

dagilim1 nedir ve bu puanlar arasinda anlamli bir fark var midir?



4. Ilkdgretim 7. smmf seviyesinde “Medya Okuryazarhigni Paket Programi™nin
uygulandigi;

(a) Deney-1 grubu ogrencileri ile sadece Sosyal Bilgiler programinin uygulandigi
kontrol-1 grubu O6grencilerinin 6n test puanlar1 arasinda anlamli bir fark var
midir?

(b) Deney-2 grubu ogrencileri ile Sosyal Bilgiler ve segmeli medya okuryazarlii
programinin uygulandigi kontrol-2 grubu 6grencilerinin 6n test puanlari arasinda

anlaml bir fark var midir?

5. (a) Deney-1 ve kontrol-1 gruplarindaki 6grencilerin medya okuryazarligi basari
puanlar1 gruplara (deney — kontrol), 6l¢iimlere (6n test — son test) ve bunlarin ortak
etkisine gore farklilagmakta midir?

(b) Deney-2 ve kontrol-2 gruplarindaki 6grencilerin medya okuryazarligi basari
puanlar1 gruplara (deney — kontrol), dl¢iimlere (6n test — son test) ve bunlarin ortak

etkisine gore farklilagsmakta midir?

1.3. ARASTIRMANIN ONEMI

Hayatimiza her an ve inanilmaz hizla girip ¢ikan elektrik devreleri “zaman” ve
“uzam” rejimini tahtindan etmistir. Herkes herkesle ugrasmakta, herkes herkesten her
an haberdar olmakta. Elektrik devresi biitiin diinyada gecerli yeni bir diyalog bigimi
yaratmistir. Bu diyalogun bize verdigi mesaj ruhsal, toplumsal, ekonomik ve siyasal dar
goriisliiliigiin sonunu getiren bir Topyeklin Degisim (McLuhan, 2005, 16). McLuhan’in
“kitle iletisim araglar1 ve bilgi teknolojisinin, on besinci yiizyilda yazili medyanin
toplumu doniistiirdiigli gibi ve on dokuzuncu yiizyilda demiryollarmin diinyay1
doniistiirdiigii  gibi  gelecegin diinyasin1  degistirecegine” yonelik Ongoriisiiniin
dogrultusunda gilinlimiizde “enformasyon ¢ag1” olarak adlandirilan donem

yasanmaktadir.

Kitle iletisim araglariin gelisimine paralel olarak iletisim kanallarinin
cesitliliginin artmasi, bir yandan i¢erik doldurma sorununu beraberinde getirirken, diger
taraftan bu “bilgi” ve “enformasyon” bollugunda “dogru bilgi”’ye nasil ulasilabilecegine

iligkin sorunsalini da ortaya ¢ikarmistir.



Iletisim kanallarindaki niceliksel artisin, aym oranda nitelife yansimamast,
yukarida tanimlanan sorunu tetikleyen onemli unsurlardan biri olarak gdriilmektedir.
Elektronik medyanin teknolojiden aldigi destekle kullanima sundugu kanallarin
cesitliligi, cocuklardan yetiskinlere kadar her kesimi kendine ¢eken bir cazibe merkezi
olusturmaktadir. Bu yogun enformasyon altinda, 6zellikle ¢cocuklar, sunulan malzemeyi
secme sanst olmadan ve bilingsizce dogrudan almakta ve o oranda da
etkilenmektedirler. Kitle iletisim araclarinin kolay ulasilabilirligi, bireyden topluma
kadar her alanda etkili olabilen gesitli yayimlarin evimizin igine kadar gelerek, sadece
yetigkinlerin degil, ¢ocuklarin da etkiye agik birer alici durumuna diismelerine neden
olmaktadir. Bugiin tartismasiz en etkili kitle iletisim araci olan televizyonun, kisilerin
sosyal yasamlarinin neredeyse ‘“olmazsa olmaz”t haline geldigi de ¢ok agiktir.
Ulkemizde 90’11 yillardan bu yana 6zel televizyon yayinciligina gegis ve televizyon
programlarindaki gorece c¢esitlilik, iilkemiz insaninin ekrana daha bagimli hale

gelmesine yol agmistir (Medya Okuryazarhig Dersi Ogretim Programi Komisyonu,

2006: 5).

Yasamin bir aynasi olan televizyonu hayatin olumsuz yonlerinden ve ticari
kaygilardan arindirmak sadece yasal yaptirimlarla neredeyse imkénsiz oldugundan;
bireysel ve toplumsal sorumluluklar, bireyi gii¢lendirici toplumsal projeler kaginilmaz
olarak gortilmektedir. Televizyon izlemenin, bilingli se¢imle yapilan bir edime
dontstiiriilmesinin daha kii¢iik yaslarda kazanilmasi1 gereken bir aliskanlik oldugu, bu
konuda, daha gelisme ¢agindayken verilecek medya okuryazarligi egitiminin, maruz
kaldig1 mesaj1 nasil degerlendirecegi konusunda bilingli, kendisine sunulan
metni/mesaji elestirel bakis acist ile degerlendirebilen bireyin sivil demokrasinin

gelisimi i¢in dnemi vurgulanmaktadir (Treske, 2005: 8).

Yapilan bilimsel aragtirmalarda, Tiirkiye'deki televizyon izlenme oraninin giinde
ortalama 4-5 saat oldugu goriilmektedir. Bir kisi yilin %19'unu televizyon izleyerek
gecirmektedir. Kisinin yilin %33"inii uyuyarak, %33'linii calisarak, %14'linii de bu
etkinliklerin disinda kalan etkinliklerle gecirdigi goz Oniine alindiginda bu oranin

oldukca biiyiik oldugu ortaya ¢ikmaktadir.



Cesitli uluslararas1 arastirma ve istatistikler de ¢ocuklar da dahil olmak {izere
televizyon izlemenin, biiylik bir zaman degerlendirme ya da baska bir deyisle zamani
tilketme olgusu olarak goziiktiigiine parmak basmaktadir. Bir bos zaman aktivitesi
olarak goriilen televizyon izleme siireleri, yapilan uluslararasi istatistiklerde ortalama
olarak giinliik 2-4 saat olarak goriilmektedir. Bu da tiim hayati aktivitelerden arta kalan

zamanin televizyon karsisinda tiiketilmesi anlamina gelmektedir.

Cocuklarin televizyon karsisinda etkiye en agik, en hassas grubu olusturdugu bir
gergektir. Cocuklar i¢in, televizyon mesajlarina bu kadar agik olmanin diger biiyiik bir
tehlikesi de gerceklik ile kurguyu ayirt edecek bir yasta ve donanimda olmadiklarindan
dolay1, gordiikleri her seyi gerceklik olarak algilayip olabilirligine inanmalaridir.
Bilimsel aragtirmalarin diizenli olarak 2-2,5 yasinda televizyon izlemeye basladiklarini
ifade ettikleri ¢ocuklar i¢in, bunun ne kadar vahim bir durum oldugu da ortadadir.
Yapilan bazi arastirmalar iilkemizde ¢ocuklarin televizyon izleme konusunda oldukga
Ozgiir olduklarin1 ortaya koymaktadir. 6-17 yaslar1 arasindaki ¢cocuk ve gencler giinde
ortalama 3-4 saat televizyon izlemektedirler. Yine ayni yas grubundaki cocuk ve
genclerin okul digindaki birinci etkinligi televizyon izlemektir. Cocuklarin yilda
yaklagik olarak 900 saatini okulda, 1500 saatini ise ekran karsisinda gecirdigi
diisiiniildiigiinde durumun ciddiyeti daha da belirginlesmektedir. Ulkemizdeki
cocuklarin %82'si televizyon izleme, istedigi programi se¢cme ve istedigi kadar ekran
basinda kalma kararlarin1 kendilerinin verdigini sdylemektedirler. Bagka bir ifade ile
sOylersek televizyonun yogun etkisinin en hassas alicis1 durumundaki cocuklarin
maalesef %82'lik gibi biiyiik bir kism1 bu etkinligi, zamanin1 ve siiresini kendileri tayin

etmektedirler (Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi Komisyonu, 2006: 5-6).

Televizyon tek basina sorunlarin nedeni olmayip, bu karmasik stirecin sadece bir
pargasidir. Biitlin 6neri, diizenleme ve yasalara ragmen, bu giiniin ¢ok kanalli ve degisik
mecral1 iletisim ortaminda en 6nemli ¢oziim egitim olmaktadir. Diizenleyici Kurul ve
yayincilarin - sorumluluklarinin  yani1 sira, bireye diisen sorumluluklarini yerine
getirebilmesi icin gerekli donaniminin saglanmasi gorevi de yaygin ve Orgiin egitime
diismektedir. Batili iilkelerde yillar 6nce tartisilip uygulamaya konulan medya
okuryazarlig1 projesi iilkemizde de hayata gegcirilerek, saglikli bir demokrasi i¢in gerekli

dogru bilgilenmis yurttaglar icin, izleyicinin kendisi, izledigi materyalin iizerindeki



etkisini, uzun vadedeki sonuclarini bilerek televizyon izlemeli ve kendisi i¢in en iyisini

yayincilardan talep etmelidir (Treske, 2005: 14).

Cocuklar tizerindeki etkisi tartisilamayacak olan televizyonun kisa bir siire sonra
degisime ugrayacagl da kaginilmaz goriilmektedir. Degisimin 6zlinde evlerimizdeki
elektronik cihazlarin tek merkezden idare edilmesi gergegi yer almaktadir. Bu gercevede
en onemli gelisme Televizyon ve internetin birlesmesi, yani “Internet Televizyonu”

kavrami olarak goriilebilir. Bu gelisme soyle dile getirilmistir:

Dijital televizyon ve Kablolu televizyon kanallarina alternatif
olusturacak internet televizyonu, Microsoft'un kurucusu Bill Gates'in de
giindeminde. Gates, gecen ay Istanbul'a geldiginde radyo dalgalarinin
yerini internetin alacagini ve televizyon sinyallerinin gliglenecegini
belirtmisti. "10 yil sonra televizyon bambaska olacak" diye konusan Bill
Gates, internet televizyonunda haberleri konularma gore ayirip bir
biilten halinde izlenebilecegini belirtmisti. Internet televizyonu ile
internet telefonu hizmetinden de yararlanilabiliyor. Tiirk Telekom da
internet televizyonu igin hazirlik yapiyor. (Milliyet Gazetesi Internet
Sayfasi, Bilim ve Teknoloji boliimii 22 Subat 2006:
http://teknoloji.milliyet.com.tr/detay.asp?id=1356, 9 Mart 2007)

Daha fazla bilmek, daha fazla haberdar olmak, daha fazla propagandaya maruz
kalmak, daha fazla yanilmak, daha fazla yanlis haber ve bilgi ile kars1 karsiya gelmek...
Bu degisim hem televizyonun 6énemini hem de izleyiciye diisen sorumlulugu daha da
arttiracaktir. Enformasyonun daha da hizlanacagi ve yayginlagsacagi gerceginden
hareketle bireylerin medya konusunda bilgilendirilmesinin, egitilmesinin gerekliligi

daha fazla hissedilecektir.

Biitiin bunlar; gorsel, isitsel ve yazili medya karsisinda savunmasiz bir alici
durumunda bulunan c¢ocuklarin, ilkogretimden baslayarak medya karsisinda
bilin¢lendirilmelerinin gerekliligini ortaya koymaktadir. Bdylelikle 6grenci; medya
karsisinda pasif bir alict olmak yerine, medyay1r okuyabilecek, medyanin dilini
cOzebilecek biling diizeyine ulasarak iletisim olgusunda aktif bir birey olarak yer

alabilecektir. Bati'da son 30 yildir ilkokullar icin Medya Okuryazarligi dersinin zorunlu
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olup olmamas1 gerektigi tartisilmis ve tartisilmaktadir. Bu tilkelerin bazilarinda tipki

Matematik, Fen Bilgisi ya da Dil Bilgisi gibi Medya Okuryazarlig1 dersi de diger dersler

arasinda yerini almistir. Ancak Kanada'da oldugu gibi bazi iilkelerde ise medya

okuryazarligma iliskin konular baska derslerin (Sanat, Edebiyat, Vatandaslik Bilgisi

vb.) igerisinde verilmektedir (Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programi
Komisyonu, 2006, 6).

Bu arastirmada, ilkogretim 4, 5, 6, ve 7. sinif Sosyal Bilgiler programi ile medya

okuryazarliginin nasil iligkilendirilecegi ve 6gretilecegi degerlendirilmeye ¢aligilacaktir.

Aragtirma sonuglarinin;

Sosyal Bilgiler derslerinde medya okuryazarliginin mevcut program ile
iligkilendirilmesine,

Sosyal Bilgiler derslerinde 6gretilebilecek medya okuryazarligi konularina,
Medya okuryazarligi konularmin o6gretiminde kullanilacak yoéntem ve
tekniklere,

Medya okuryazarlig1 konularinin 6gretiminde kullanilacak materyallere ve
Medya okuryazarligi konularinin 6gretiminde kullanilacak degerlendirme

araclarina 151k tutacagi umulmaktadir.

Ayrica aragtirmanin sonuglarinin, bundan sonra yapilacak arastirmalara konu

belirleme agisindan ilham verecegi umulmaktadir.

1.4. SINIRLILIKLAR

Caligmada Sosyal Bilgiler derslerinde yaygin olarak ogretilen medya
okuryazarh@ konular1 tespiti ABD, Avustralya, Kanada ve Ingiltere ile
sinirl1 tutulmustur

Medya okuryazarlig1 konular1 ilkdgretim 4, 5, 6 ve 7. simif Sosyal Bilgiler
programlariyla iligkilendirilmekle birlikte 6gretim sadece Sosyal Bilgiler 7.
siif diizeyinde yapilacaktir.

Ankara ili merkez ilgelerinde yer alan 2 ilkogretim okulunun ikiser 7. sinif

ogrencileriyle smirli  tutulmustur. Calisma gruplarnt 130 6grenciden
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olusmustur. Deney gruplarinda 30/35, kontrol gruplarinda 30/35 68renci yer
almustir.

e Arastirmanin deneysel uygulamasi alt1 haftalik siire ile sinirlandirilmistir.

e Arastirmanin uygulama sathasi i¢in hazirlanan 6gretim yaygin olarak
Ogretilen tim medya okuryazarligi temalarindan ziyade sadece medya

bilgisinin dogrulugu temast ile sinirlidir.

1.5. VARSAYIMLAR

e Veri toplama araglarinin, arastirmanin amacina ve konusuna uygun
oldugu diistiniilmiistiir.

e Veri toplama araglarin (basar1 testi ve etkinlik temelli degerlendirme
formunun) kapsam gecerliligi i¢in aliman uzman goriislerinin yeterli
oldugu varsayilmistir.

e Arastirmaya katilan oOgrencilerin konuyla 1ilgili hazir bulunusluluk
diizeylerinin birbirine esit oldugu kabul edilmistir.

e Deney ve kontrol grubu 6grencilerinin ders dis1 zamanlarda, deneysel
islem siirecinde yapilan uygulamalarla ilgili olarak birbirlerini haberdar
etmedikleri varsayilmistir.

e Arastirma siirecinde, deney ve kontrol grubu dgrencilerinin kontrol altina
alinmayan dis etkenlerden ayn1 derecede etkilenecekleri kabul edilmistir.

e Ogrencilerin kendilerine verilen uygulamaya istekli bir sekilde
katildiklart ve etkinlik temelli degerlendirme formlar1 ve diger veri
toplama araglarini higcbir etki altinda kalmaksizin ve istekli bir sekilde

doldurduklar1 kabul edilmistir.

1.6. TANIMLAR

Aradisiplin: Derslerle yasam arasinda baglanti1 kurulan alanlardir (MEB, 205:
764). Yeni Sosyal Bilgiler programinda yer alan ii¢ tiir iliskilendirmeden biri de

aradisiplin iliskilendirmeleridir. Girisimcilik, Insan haklar1 ve vatandashik egitimi,
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saglik kiltiirti, kariyer bilinci gelistirme vb. aradisiplinler mevcuttur. Aradisiplin

iliskilendirmeleri ayr tablolar halinde kazanimlarla gosterilmistir.

Etkinlik Temelli Degerlendirme: Etkinlik Temelli Degerlendirme (ETD/ABA:
Activity-based assessment) egitimin farkli alanlarinda 6grenenin bedensel bir aktivitesi,
bir deneyin islem basamaklar1 ve bir islemin ¢0ziim basamaklari etkinlik temelli

degerlendirmenin hedef noktasini olugturabilmektedir.

Kazammm: Ogrenme siireci icerisinde planlanmis ve diizenlenmis yasantilar
sayesinde Ogrencide goriilmesi beklenen bilgi, beceri ve tutumlar olarak

tanimlanmaktadir (Ata, 2006).

Medya: Kitaplar, gazeteler, dergiler, radyo, televizyon, filmler, videolar, ilan

tahtalar1, miizik kayitlar1 ve interneti kapsayan ortam (Scheibe ve Rogow, 2006).

Medya Okuryazarhgi: Cesitli bigimlerde mesajlara ulasma, analiz etme,

degerlendirme ve iletme yeteneginidir (Christ & Potter, 1998; Aufderheide, 1993).

Medya Okuryazarh@gl Egitimi: Bilgilendirilmis ve elestirel bir medya
anlayisini, bunun teknikleri ve etkisini 6grencilere vermek amaci olan bir egitim (Quin

and McMahon, 2001: 311).

Sosyal Bilgiler: 21. yiizyilin c¢agdas, Atatiirk ilkeleri ve inkilaplarim
benimsemis, Tirk tarihini ve Kkiiltiirlinii kavramis, temel demokratik degerlerle
donanmis ve insan haklarina saygili, yasadigi ¢evreye duyarli, bilgiyi deneyimlerine
gbre yorumlayip sosyal ve kiiltiirel baglam i¢inde olusturan, kullanan ve diizenleyen
(elestirel diistinen, yaratici, dogru karar veren), sosyal katilim becerileri gelismis, sosyal
bilimcilerin bilimsel bilgiyi {iretirken kullandiklar1 yontemleri kazanmis, sosyal
yasamda etkin, Uretken, haklarini ve sorumluluklarini bilen, Tiirkiye Cumhuriyeti
vatandaglarin1 yetistirmek amaciyla olusturulan bir 6gretim programi ve derstir (Yeni

Sosyal Bilgiler Programi, 2006).

Bu béoliimde arastirmanin problem durumu, amaci, onemi,  sirliliklart,
varsayimlart ve arastirmada yer alan c¢esitli kavramlarin  tammlariyla ilgili

degerlendirmeler yapilmistir.
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II. BOLUM

MEDYA OKURYAZARLIGI EGITIiMi

Bu béliimde, arastirmanin kavramsal ¢ercevesini olusturan medya okuryazarligi

egitimi konusu yer almaktadir.

2.1. MEDYA OKURYAZARLIGI KAVRAMI

Medya okuryazarligindan (media literacy) s6z edildiginde pek ¢ok farkli kavram
ile karsilasilmaktadir. Gorsel okuryazarlik (visual literacy; Elwell ve Hess, 1979),
elestirel izleme becerileri (critical viewing skills; Adams ve Hamm, 1987), medya
farkindali§1 (media awareness; Masterman, 1989), medya pedagojisi (media pedagogy;
Masterman, 1985), elestirel medya okuryazarligi (critical media literacy; Kellner ve
Share, 2005), dijital medya okuryazarlig: (digital media literacy; ACMA, 2009) gibi
kavramlar medya okuryazarligi ile iliskilendirilse de medya okuryazarliginin literatiirde
daha ¢ok medya egitimi (media education; UNESCO, 1982) ve medya ¢alismalari
(media studies; UNESCO, 1977) kavramlan ile karsilastinldigi ya da karistirildigt

goriilmektedir.

Bu kavram kargasasi konusunda Kubey (2001) medya okuryazarligindan, sik sik
aynt anlami tasiyan bir kavram olan “medya egitimi” olarak da s6z edildigini ifade
etmistir. Kubey’e gore medya egitimi, daha c¢ok Britanya’da ve Fransizca ile
Ispanyolcanmn konusuldugu diger iilkelerde kullanilagelen bir terimdir ve bu farkin
sebebi Ingilizce “okuryazarlik” (literacy) teriminin bu dillere terciime edilememesidir.
Bu nedenle medya okuryazarligi ve medya egitimi ayni anlama sahiptir. Yine bu
konuda UNESCO’nun 1990 yilinda Fransa’da (Toulouse) diizenledigi “Medya
Egitiminde Yeni Yonelimler” isimli bir konferansta “Medya egitimi”, “medya
caligmalar1” ve “medya okuryazarli§i” kavramlarinin dogru terim olup olmadigi
konusunda 6nemli tartigmalar yapilmistir. Sonugta topluma tam anlamiyla katilmak i¢in
bilginin okunmas1 ve islemden gecirilmesi yetenegi ile zihinsel birligi olmasi sebebiyle
bu tartismanin galibi medya okuryazarligi kavrami olmustur. Bununla birlikte “medya

egitimi” de alanda dncii olan Ingiltere, Avustralya ve diger iilkelerde kararl bir sekilde
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kullanilageldigi de vurgulanmistir. Kavramsal tartisma medya okuryazarlifinin hem
toplumdaki kitle iletisim sistemlerinin yapisi, ekonomisi ve islevine iligskin bilgiyi hem
de kitle iletisim araglarinin estetik ve ideolojik icerigini okumay1 saglayacak analitik
becerileri i¢eren bir kavram oldugunun ifade edilmesiyle sonug¢landirilmigtir. UNESCO
da bir kurum olarak “medya egitimi” kavramini medya okuryazarligi egitimi yerine
kullanmaya devam etmektedir. Bu tartismalardan da anlasilabilecegi gibi medya egitimi
medya okuryazarligindan ¢ok medya okuryazarligi egitimi ile ayni anlama gelmekte;
medya caligmalar1 ise “kendi kurallar1 i¢inde bir uzmanlik alani olarak” (Masterman,
2001: 57) bu iki kavramdan ¢ok daha farkli bir boyutu ifade etmektedir. Ogretilecek
beceriye “medya okuryazarli§i”, bu becerinin Ogretimine de “medya okuryazarligi

egitimi” demek dogru bir yaklasim olabilir.

Medya okuryazarligi kavrami ile ilgili olarak farkli tanimlamalar yapilmistir.

Bunlardan bazilarina asagida yer verilmistir:

Medya okuryazarligi kavrami yerine ¢ogu zaman medya egitimi ifadesini
kullanan UNESCO’nun, diizenledigi konferanslarda ve yayinladigi ¢alismalarda bu
kavrama yogunlastigi goriilmektedir. Kurulus medya okuryazarhigimi 1979 Paris
birlesiminde soyle tamimlamistir: “Hem pratik ve teorik sanatlar olarak medyanin tiim
seviyelerdeki (ilk, orta, lise, yetiskin egitimi, yasam boyu egitim) ve tiim durumlardaki
biitiin ¢alisma, ogrenme ve ogretim bigimleri, tarihi, yaraticthigi, kullanimi ve
degerlendirilmesi, hem de toplumda medyanin isgal ettigi yer, sosyal etkisi, medya
iletigiminin, katilimimin iginde sakli olan anlam, sebep olduklari algilama tarzi

degisikligi, yaratici ¢aligma rolii ve medyaya ulagma” (UNESCO, 1984).

Avrupa Birligi, 2006 yilinin sonunda gerceklestirdigi Halka Danisma caligsmasi
kapsaminda bir medya okuryazarlig1 tanimi ortaya konulmustur: “Medya okuryazarlig:
hem ¢agdas yagsamimizin 6nemli bir parcasit olan ve her giin karsi karsiya kaldigimiz
gortintiilerin, seslerin ve mesajlarin giictine ulagsmak, analiz etmek ve degerlendirmek
hem de kisisel olarak ulasilabildigimiz medyada yetenekli bir sekilde iletisime
gecmektir” (EU, 2007a: 6).

Kanada Ontario Egitim Bakanligi’nin medya okuryazarligi tanimi ise soyledir:

“Medya okuryazarhigi kitle iletisim araglarimin dogasi, kullandiklar: teknikler ve bu
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tekniklerin etkisi hakkinda ogrencilerin haberdar olmalarina ve elestirel bir anlayis
gelistirmelerine yardimci olmakla ilgilidir. Daha 6zel olarak, medyanin nasiul ¢alistig,
anlami nasil iirettigi, nasil diizenlendikleri ve gercegi nasil yapilandirdigiyla ilgili
ogrencilerin anlayisini ve memnuniyetini arttirmayr amaglayan bir egitimdir. Medya

okuryazarligr 6grencilere medya iiriinleri meydana getirme yetenegini kazandirmay da

amaglamaktadir” (Rother, 2000: 40).

1992°de Aspen Enstitiisii iletisim ve Toplum Programi, medya okuryazarligi
konusunda bir konferans (the National Leardership Conference on Media Literacy)
diizenlemis ve 25 medya egitimcisi ve eylemcisini Birlesik Devletlerde medya
okuryazarliginin bir tanimi1 yapmak ve amaglarini tespit etmek {izere bir araya getirmisti
(Aufderheide, 1997). Bu konferansta yapilan medya okuryazarligi tanimi soyledir:
“Medya Okuryazarligi:  “cesitli  bicimlerde mesajlara ulasma, analiz etme,
degerlendirme ve iletme yetenegidir” (Aufderheide, 1993). Bu tanimin medya

okuryazarligi ile ilgili olarak en yogun kabul géren tanim oldugu ileri siiriilebilir.

Bundan bagka, the National Telemedia Council medya okuryazarligim
“tiikettigimiz medyayt dikkatle se¢cme, icerigi, bicimi, etkiyi, endiistriyi ve iiretimi
baglami i¢inde anlama, soru sorma, degerlendirme, olusturma ve/va da iiretme, tepki

verme yetenegi” olarak tanimlar (Ross, 2001).

ABD’de yer alan Ulusal Sosyal Bilgiler Konseyi de medya okuryazarhigi
kavramini tanimlamis ve bazi agiklamalarda bulunmustur: “Medya okuryazarligi medya
ve toplumun rollerini ve tiim mesaj ¢egsitlerinin ¢oklu anlamlarini sorgulamak igin farkl
tiirden medya ve bilgi iletisim teknolojisinin (mum boya c¢aliymalarindan web
kamerasina) kullanimini destekleyen bir egitim yaklasimidir. Medya igeriginin analizi
aracin sorgulanmasiyla birlestirilmistir. Bu yaklasim analitiktir ve beceriye dayalidir.
Béylece medya okuryazarligi égrencilerin kendi alternatif gériintiilerini, seslerini ve
fikirlerini dikkatle gézden gegirmesi, olusturmast ve yaymast gibi medya iiretimiyle
elestirel sorgulama stirecini iligkilendirmigtir. Medya okuryazarligi hem mesajlara
ulasma, analiz etme, degerlendirme, olusturma ve yayma becerilerini hem de biiyiiyen
bir katilimct kiiltiirle ilgili kiiltiirel yeterlikleri ve toplumsal becerileri igerir. Bu
katilimct kiiltiiv yalmizea “bireysel soylem” ile kalmiyor, isbirligi ve iletisim agi

olusturarak gelisen sosyal becerileri gerektiren “toplumsal katilim” ile de
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nitelendiriliyor (Jenkins ve digerleri, 2007: 4). Medya okuryazarligi 6grencilerin
medyanin izleyicileri nasil konumlandirdigini ve nasil kamuoyu olusturdugunu

ogrenmesi gibi ideoloji ve giiciin analizini de icerir.”

Silverblatt ve Eliceiri (1997: 48) tarafindan yazilan Medya Okuryazarlig
Sozliglinde, medya okuryazarhig1 “izleyicilere aldiklari bilginin anlamini ¢ozme
imkdnint ve medya igerigi hakkinda bagimsiz karar alma yetkisini veren elegstirel bir

diisiinme becerisi” olarak tanimlanmistir.

Thoman’a (2003) gore medya okuryazarhi@ “her giin televizyon, radyo,
bilgisayarlar, gazeteler, dergiler ve elbette rekldmlar araciligiyla aldigimiz yiizlerce
hatta binlerce sozlii ve gorsel sembolii yorumlama ve bunlardan kisisel anlam ¢ikarma

yetenegidir.”

Medya okuryazarligi tanimlarinin sayisini arttirmak miimkiin, ancak calisma
kapsam1 ve amaci nedeniyle verilen tanimlarin yeterli olacagi disiiniilmiistiir. Bu
tanimlar incelendiginde iki nokta dikkat c¢ekmektedir. Bunlardan biri tanimlar
arasindaki farkliliklarin olmasi, digeri de tamimlarin ortak noktasi olarak medya

okuryazarliginin bir beceri ya da yetenek olarak nitelendirilmesidir.

Medya okuryazarligi tanimlarindaki farkliligin bir nedeni konuyla ilgilenen
uzmanlarin farkli arka planlara sahip olmalar1 olabilir. Medya Okuryazarligi kitabinda,
W. James Potter (1998) da medya okuryazarligi konusundaki pek ¢ok bakis acisini, dort
ana medya okuryazarligt uzmanlik grubunda smiflandirmigtir. Bu gruplart sdyle

belirtmistir:

1. Kamu politikas1 ve medyanin ¢ocuklar iizerindeki potansiyel olumsuz
etkisine ilgi duyanlar,

2. Insanlarm, medya mesajlarim1 islemden gecirmek igin gerekli olan
beceriler konusunda nasil egitilecegiyle ilgilenenler,

3. Bir ¢ocugun medya mesajlarini islemden gecirme yetenegini gelistirme
konusunda ebeveyn ve yetiskinlere yardimci olacak oneriler getirenler,

4. Kitle iletisim araglarinin toplum {izerindeki etkilerini elestirel olarak

inceleyenler.
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Agikca ifade etmek gerekirse, medya okuryazarligi ¢agdas toplumda maruz
birakildigimiz pek ¢ok cesitlilikteki mesajlara uzanan bir okuryazarligi kapsar. Medya
okuryazarlig1 okuma ve yazmayi, konusma ve dinlemeyi, yeni teknolojilere ulagsmayz,
elestirel bakmay1 ve kameralardan bilgisayarlara kadar genis bir ¢esitlilikteki yeni
teknolojileri kullanarak kendi mesajini iiretme yetenegini igerir. Medya okuryazarligi ne
yeni bir konu alanidir ne de sadece televizyonla ilgilidir: bilgi ¢ag1 okuryazarhigidir.
Medya okuryazarligini savunanlar ve uygulayanlar medya okuryazarligimin farkl
bilesenlerinin neler oldugunu tespit etmekte sik sik basarisiz olmaktadirlar ve medya
okuryazarlig1 uygulayicilar1 hizla ¢ogalan medya okuryazarligi becerilerini insa etmek
icin pek cok farkli yaklasimla ¢ok genis bir alanda farklilasmislardir. Ama bu farkh
uygulamalar Elizabeth Thoman (1996; akt. Hobbs, 1998b) tarafindan acik bir sekilde

ifade edildigi gibi dort evreli bir siire¢ (continuum) boyunca kavramsallagtirilmistir:

1. Medya tiiketiminde zaman ve segim farkindaligi: Medya okuryazarliginin bu
evresi rekldm panolarindan tisortlere, gazete ve televizyonlardan video
oyunlarina ve internete kadar bireylerin maruz kaldiklar1 farkli gesitlilikteki
medya mesajlarinin boyutu ve biiyiikliigli hakkinda biling ve hassasiyete sahip
olmalarini kapsar. Etkinlikler sik sik bir kiginin medya kullanimini hesaplamay1
ve Olgmeyi, insanlarin g¢esitli medya mesajlarindan aldiklar1 farkli memnuniyet
ve doyumlar1 kesfetmeyi ve evde medyanin kullanimini kontrol etme

stratejilerini 6§renmeyi icermektedir.

2. Elestirel okuma/bakma becerileri ve medya iiretim etkinlikleri: Medya
okuryazarliginin bu evresi medya mesajlarini analiz etme ve tiretme becerilerini
gelistirmeyi ve kitle iletisim araglarima yonelik “elestirel okuma ve yazmay1”
iceren geleneksel okuryazarlik becerilerini agik bir sekilde genisletmeyi
kapsamaktadir. Medya mesajlarini tiretme uzun zamandir medya mesajlarinin
nasil yapilandirildigini anlamanin en degerli yontemlerinden biri olarak kabul
edilmektedir. Elestirel analiz kitaplar, dergiler, sit comlar, reklamlar, kamu
hizmetine yonelik ilanlar, web sayfalari, belgeseller, filmler, gazeteler, mizah
dergileri ve kose yazilart gibi ¢ok cesitlilikte toplumsal gergegin sunumundaki
0zel ornekleri g¢aligmak icin medya mesajlart gergevesinin igerisine bakarak

mesajlarin yapilandirilmas1 ile mesgul olan 06zel teknikleri inceler. ‘Bu
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cercevenin i¢gine bakma’ yazarin gilidiileri, amaci ve bakis agisi, dikkat ¢cekmek
icin kullanilan teknikler, anlami1 aktarmak i¢in goriintii, ses ve dilin kullanimi ve
farkli bireyler tarafindan yapilacak muhtemel farkli yorumlara iligkin sorular
sormayr kapsayan metne iliskin yazar tarafindan yapilan segimleri

degerlendirmeyi igerir.

3. Medya c¢evrelerinin politik, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel baglamlarimin analizi:
Medya okuryazarliginin bu evresi medya kurumlarinin tarihsel, politik,
ekonomik ve toplumsal giiclerce nasil sekillendirildigine iliskin bilgiye sahip
olmayi igerir. Ornek olarak, dgrenciler 19. yiizyil siiresince ve 20. yiizyilin
baslarinda “gazetecilik nesnelligi” kavramina rehberlik eden tarihsel ve
ekonomik sartlar1 6grenebilirler. Onlar reklamcilik ve tiiketici kiiltiirii arasindaki
ekonomik iligkileri inceleyebilir; spor haberlerindeki erkeklik, giic ve siddet
sunumlarinin ~ 6rneklerini  caligabilir; Reklamci tercihlerinin  televizyon
programcilifin1  nasil  bigcimlendirdigini  inceleyebilir; interneti igeren
teknolojileri desteklemede hiikiimetin roliinii anlayabilir; ya da televizyon ve
radyo yaymlarindan kontrolii kaldirma, reform ve savunma girisimlerinin

tarihsel boyutlar ile ilgili bilgi edinebilirler.

4. Medya savunuculugu, medya eylemciligi ve sosyal degisim: Bu medya
okuryazarlig1 evresi; (1) 6zel bir medya reform politikasina yonelik kamuoyunu
harekete gecirme c¢abalarinda ya da (2) basinin ilgisini ¢ekmek, koalisyonlar
olusturmak, politik karar vermeyi sekillendirmek ve ¢esitli sosyal konulardaki
yakisiksiz ve sorunlu uygulamalar1 degistirmek i¢in 6zel medya stratejilerinin
kullamminda aktif katilimi igerir. Ornek olarak, 6grenciler hoslanmadiklari
programlar hakkinda reklamcilara mektup yazabilirler; sanal alemde “First
Amendment™ haklarmi koruma gereksinimine yonelik farkindaligi arttiran
kampanyalar1 destekleyebilirler. Siddet, alkol ve sigara kullanim1 gibi belirli bir
toplumsal saglik konusunun tanitimin1 yapmak i¢in kendi medya kampanyalarini
yapabilirler. Ornek olarak Massachusetts, Billerca’da 2500 dgretmen ve dgrenci
1994°de okullarinin g¢evresini kapsayacak genislikte “Reklam Laboratuari” adi

verilen sigara karsit1 bir medya kampanyasi diizenlemislerdir.

* Amerikan Anayasasimin ‘Ilk Tashih’ ad1 verilen maddesidir. Bu maddede ‘kongre basin dzgiirliigii
aleyhine yasa ¢ikaramaz’ ifadesi yer almaktadir.



19

Medya okuryazarhiginin ortak vurgulamalarindan hareketle 1992°de Aspen
Enstitiisii tarafindan diizenlenen konferansta yapilan su tanimin en kapsayict tanim
oldugu ileri siiriilebilir: “Medya Okuryazarligi: “cesitli bicimlerde mesajlara ulasma,
analiz etme, degerlendirme ve iletme yetenegidir” (Aufderheide, 1993). Silverbaltt
(2001: 2-3) bu tanimda medya okuryazarligi ile ilgili su noktalarin vurgulandigini ifade

etmistir:

e Izleyicinin medya igerigine iliskin bagimsiz kararlar almasmna imkan
veren elestirel bir diisiinme becerisi;

e Kitle iletisim siirecine iliskin bir anlayis;

e Medyanin birey ve toplum tizerindeki etkisine yonelik bir farkindalik;

e Medya mesajlarini analiz ederek ve tartisarak stratejiler gelistirme;

e Kendimizi ve cagdas kiiltlirlimiiziin i¢ yiiziinii daha iyi anlamamizi
saglayan bir metin olarak medya icerigine yonelik bir farkindalik;

e Medya icerigine yonelik yiikselen bir haz, anlayis ve takdir gelistirme;

e Medya iletisimcileri i¢in etkili ve sorumlu medya mesajlar1 liretme

yetenegi.

Tanimlarda goriilen ikinci 6nemli nokta da medya okuryazarliginin bir beceri ya

da yetenek olarak nitelendirilmesiydi. Literatiir de bu yargiy1 desteklemektedir.

Medya okuryazarligt uzmanlari medya okuryazarligini bir kategori degil,
devamli ve araliksiz bir biitiin (continuum) olarak (Potter, 1998: 4; Thoman, 2003), bir
ders degil bir yetenek olarak (Considine, 1999) ve hayat boyu devam eden bir siireg
olarak (Masterman, 2001) degerlendirmektedirler. NCSS de “medya okuryazarliginin
hem mesajlara ulagsma, analiz etme, degerlendirme, olusturma ve yayma becerini hem
de biiyiiven katthimci kiiltiirle ilgili kiiltiirel yeterlikleri ve toplumsal becerileri
icerdigini” ifade etmistir. Ozellikle Masterman (2001) pek ¢ok ¢ocugun medyaya olan
ilgisi ve sevgisinin okul ¢agindan 6nce basladigini ve yasamlarinin sonuna kadar devam
ettigini ifade etmistir. Bu gergegin farkina varilmadan verilen bir medya egitiminin
basarisiz olacagini dile getirmekte ve medya egitiminin okul sonrasinda da devam

etmesi i¢cin hem eglendirici ve tatmin edici hem de egitici bir deneyim saglanilmasinin
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zorunlu oldugunu ileri siirmektedir (Altun, 2009a: 99). UNESCO (1999) da medya
okuryazarligini yasam boyu 0grenme cergevesinde ele almig ve Avrupa Birligi (EU,

2007a: 2) de yetenek kavrami {izerine odaklanmustir.

Tim bu bilgilerden yola ¢ikarak medya okuryazarli§inin yasam boyu 6grenme

cercevesinde gelistirilecek bir beceri oldugunu sdyleyebiliriz.

2.2. MEDYA OKURYAZARI BiR BIREYIN OZELLIKLERI

2002 yilinda Ispanya’nin Seville sehrinde UNESCO’ya iiye iilkelerin medya
okuryazarlig1 calismalarini yenilemeleri ve genglere bir medya alani olusturulmasi igin
14 iilkeden 23 uzmanin katihmiyla “Gengler Igin Medya Egitimi” adinda bir seminer
diizenlenmistir. Seminerin sonug¢ raporunda “7iim iletisim medyasiyla ilgilenir ve
herhangi bir teknoloji ¢esidi ile iletilen hem yazilmis kelime, grafik, ses, fotograf hem de
hareketli resmi icerir; Insanlarmm toplumlarinda kullanilan iletisim medyasina ve
bunlarin ¢alisma bigimlerine iliskin bir anlayisa sahip olmalarini ve baskalariyla
iletisime ge¢mek icin bu medyayr kullanma konusunda beceriler kazanmalarin
saglayacagi” ifade edilmis ve medya okuryazari olan bir kiside bulunmasi gereken

davraniglardan sz edilmistir:

o Medya metinlerini analiz eder, elestirel olarak hatalarini bulur ve medya
metinleri tiretebilir,

o Medya metinlerinin kaynagini, bu metinlerin politik, toplumsal, ticari ve
kiiltiirel kazanglarini ve baglamlarini saptar,

o  Medyanin sundugu mesajlari ve degerleri yorumlar;

o Kendi mesajlarint ya da anlatilarim iletmek i¢in ya da planladiklar
izleyiciye ulasmak icin uygun medyayi secerler,

o Hem yayin almak hem de yayin yapmak i¢in medyaya sahip olur ya da

erisimi isterler.

Avrupa Medya Okuryazarligi Merkezi de (ECML, 2006) medya okuryazarligi

ilkeleri temelinde medya okuryazari olan kisi su 6zelliklere sahip olmalidir:
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e Bireysel ve toplumsal ihtiyaglarini ve ilgilerini karsilayacak igerige ulagmak,
saklamak, yeniden elde etmek ve paylasmak i¢cin medya teknolojilerini etkili bir
sekilde kullanabilir,

e Genis bir cesitlilikte medya bicimlerine ve farkli kiiltiirel ve geleneksel
kaynaklardan icerige ulasarak bilingli se¢imler yapabilir,

e Medya igeriginin nasil ve nigin iiretildigini kavrayabilir,

e Medyanin kullandig: teknikleri, dilleri ve kurallar1 ve medyanin ilettigi mesajlari
elestirel olarak analiz eder,

o Fikirleri, bilgileri ve goriisleri agciklamak ve nakletmek i¢in medyay1 yaratict bir
sekilde kullanir,

e Istenmeyen, saldirganca ve zararhi olabilecek medya icerigi ve hizmetlerini
saptar, bunlardan kacinir ve karsi ¢ikar,

e Demokratik haklarin1 ve vatandaslik sorumluluklarini yerine getirirken medyay1

etkili bir sekilde kullanir.

Onemli ve bir o kadar da hizli bilimsel ve teknolojik gelismelerin yasandig 21.
ylizyilda basarilt olmak icin her vatandasin geleneksel okuryazarliga ilaveten bilgi
okuryazarligi, medya okuryazarligi, elestirel okuryazarlik, dijital okuryazarlik, gorsel
okuryazarlik vb. okuryazarliklarin yer aldig1 ¢oklu okuryazarlik anlayisina sahip olmasi

bir zorunluluk olarak ortaya ¢ikmaktadir.

2.3. MEDYA OKURYAZARLIGI iLKELERI

Medya okuryazarligi egitimine derslerinde yer vermek isteyen bir Sosyal
Bilgiler 6gretmeni, her seyden dnce medya okuryazari olmanin ilk basamagi olarak
nitelendirilen medya okuryazarlig: ilkelerini ¢ok iyi bilmelidir. Medya okuryazarligiyla
ilgili baska ilkeler de ortaya konulmakla birlikte, asagidaki bes ilke en yaygin
olanlaridir. Thoman (2003) bu ilkeleri soyle agiklar:

1. Tiim medya mesajlart yapilandirilmistir: Ister bir gece yaris1 haberlerini

izleyelim ister caddedeki bir rekldim panosunun Oniinden gecelim,
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karsilastigimiz medya mesaji baska birisi (belki de birka¢ kisi) tarafindan
yazilmustir, resimler kullanilmistir ve yaratici bir tasarimei tiim bunlari bir araya
getirmistir. Ama bu fiziksel bir siiregten ¢ok daha fazlasidir. Olanlar her ne
olursa olsun birka¢ kisi tarafindan “yapilandirilmistir”. Atilan kelimeleri,
resimleri veya diizenlemeleri goremeyiz ya da isitemeyiz. Biz sadece kabul

edilenleri gorebilir, isitebilir ya da okuyabiliriz.

Yapilandirilan medya mesajlart kendi kurallar: olan yaratici bir dil kullanmir:
Gazeteler, TV sovlar1 veya korku filmleri gibi her iletisim bi¢imi kendi yaratici
diline sahiptir: korku arttiran miizikler, samimiyeti ileten kamera yakin
cekimleri, dnemli olani isaret eden biiylikk mangetler. Medya dilinin gramer,
sentaks ve metafor sistemini anlamak hem manipiilasyona daha az kapilmamizi
saglar hem de medya deneyimleriyle ilgili takdirimizi ve memnuniyetimizi
arttirir. Medya mesajlarinin nasil meydana getirildigini anlamanin en iyi yolu
kendi videonuzu yapmak, izci grubunuz ig¢in internet sayfasi olusturmak,
cocuklar1 sigara i¢gmenin zararlarina karst uyarmak ic¢in ilave bir kampanya

gelistirmektir.

Farkl kisiler ayni medya mesajimi baska tirlii yasarlar: Her bireyin yasi,
yetisme g¢evresi ve egitiminden dolayi, bireyler ayn1 filmi izlemezler ve radyoda
ayni sarkiy1 dinlemezler. Hatta ebeveynler ile cocuklar1 bile ayni televizyon
programini izlemezler. insanlar siirekli olarak etrafinda gordiikleri, isittikleri ve
okuduklart seyleri anlamaya calisirlar. Karsilastiklar1 olaylarla ilgili sorular
sorduk¢a, mesajlar1 kabul etme ya da reddetmede daha dikkatli olurlar.
Arastirmacilar, ¢ogunlukla her yas diizeyindeki bireylere medya verilerini

“okuyabilecekleri” uygun becerilerin 6gretilebilecegini gostermislerdir.

Medya temelinde kazang amacgl bir sektordiir: Gazeteler sayfalarii oncelikle
ilanlara harcarlar, kalan yerler haberlere ayrilir. Herkesin bildigi gibi reklamlar
televizyon izlemenin bir parcasidir. Pek ¢ok insan medya araciligiyla sadece
reklami yapilan {iriinlerin satildigini zanneder, halbuki reklamlar yoluyla iirtinler
icin bir izleyici kitlesini belirlendigini ve reklamcilara bu kitlenin de
pazarlandigini bilmezler. Televizyonda izledigimiz programlarin gergek amaci,

ister haber biilteni ister eglence programi olsun, bir izleyici olusturmak ve onlari
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yeni diisiincelere acik bir ruh haline sokmaktir. Boylece televizyon ydneticileri
tiriinlerinin  reklam1 yapilmasi icin sponsorlara zaman begendirebilirler.
Sponsorlar kanali izleyecegi Ongoriilen kisi sayisina dayanan zamana gore
O0deme yaparlar. Sponsorlar, reklam mesajlar1 icin 6zel izleyici tiirlerini de
amaglarlar. Ornek olarak, reklami yapilan iriinlere para harcayan 20-35
yasindaki kadinlar ya da ebeveynlerinin verdigi hargliklardan etkilenen 2-7

yasindaki ¢ocuklar gibi.

5. Medyaya degerler ve farkli bakis agilari yerlestirilmistir: Yapilandirilmig
bilgiler iceren medya, yapilandirmay1 gergeklestiren kisilere gére onemli olan
mesajlart iletir. Medya ayn1 zamanda masalcidir. Hatta reklamlarda hizli ve basit
oykiiler anlatilir; hikayelerdeki karakterler ve ortamlar bir konu biitiinliigl ile
seyircilere aktarilir. Betimlenen yasam bigimi, tutumlar ve davranislar; segilen
karakterin yasi, cinsiyeti ve irki; tercih edilen durum veya konudaki aksiyonlar
bir TV programi, film veya rekldm icine birtakim degerleri izleyicilere
yerlestirecek tarzda kaynastirilir. Iclerine yerlestirilen bakis acilarini kesfetmek

icin, medya mesajlarinin nasil “okunacagini” 6grenmek dnemlidir.

Medya okuryazarlig: ilkeleri, herhangi bir medya mesajinin analiz edilmesinde
de kullanilmaktadir. Bu amagla medya okuryazarlig: ilkeleri soruya doniistiirilmistiir

(CML, 2003):

e Soru—1: Bu mesaj1 kim olusturdu?

e Soru-2: Dikkatimi ¢ekmek icin kullanilan yaratici teknikler nelerdir?

e Soru-3: Baska insanlar bu mesaj1 sizden farkli olarak nasil anlayabilirler?

e Soru—4: Bu mesaj ni¢in gonderildi?

e Soru-5: Bu mesajda sunulan ya da ihmal edilen yagsam tarzlari, degerler ve bakis

acilar1 nelerdir?

Ingiltere’nin 6ncii medya egitimcilerinden biri olan Len Masterman (1989)
tarafindan da “Medya Farkindalik Egitimi” adi1 altinda asagida verilen 18 ilke ortaya

konulmustur:
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. Medya egitimi ciddi ve énemli bir ¢cabadir. S6z konusu olan bireylere, 6zellikle

de azinliklara yetki vermek ve toplumun demokratik yapisini giiclendirmektir.
Medya egitiminin temel birlestirici kavrami temsildir. Medya aracilik eder.
Diinyay1 yansitmaz ama onu temsil eder. Medya sembolik igaret sistemleri
oldugu i¢in ¢odziimlenmek, desifre edilmek zorundadir. Bu ilke olmaksizin
medya egitimi de miimkiin degildir. Diger akimlarin hepsi ondan ortaya
cikmustir.
Medya egitimi yasam boyu devam eden bir siirectir. Bu yilizden yiiksek 6grenci
motivasyonu temel amag¢ olmak zorundadir.
Medya egitimi sadece elestirel zekay1r degil, elestirel 6zerkligi de gelistirmeyi
amagclar.
Medya egitimi arastirmaya dayanmaktadir. Belirli kiiltiirel ya da politik
degerleri dayatmaya calismaz.
Medya egitimi giincel ve firsatcilikla ilgilidir. Ogrenenlerin yasam durumlarini
aydinlatmaya calisir. Bunu yaparken “burada ve simdi” yaklasimini daha genis
tarihsel ve ideolojik sorunlar baglamina yerlestirebilir.
Medya egitiminde igerik bir amaca ulagsmak i¢in bir aractir. Bu amag alternatif
bir icerikten ¢ok transfer edilebilir analitik aracglarin gelistirilmesidir.
Medya egitiminin etkililigi sadece iki 6l¢iit yoluyla degerlendirilebilir:

a) Ogrencilerin elestirel diisiincelerini yeni durumlara uygulama yetenekleri

ve

b) Ogrencilerin gdstermis oldugu sorumluluk ve motivasyon orani.
Ideal olarak medya egitiminde degerlendirme hem bicimlendirici hem de diizey
belirleyici olarak 6grencinin kendi kendini degerlendirmesi (self-evaluation)
anlamina gelir.
Gergekten medya egitimi yansitma i¢in nesnelerin ve diyalogun her ikisini de

Onererek 6gretmen ve dgretilen arasindaki iliskiyi degistirmeye calisir.

. Medya egitimi sadece tartismadan ziyade diyalog yoluyla da sorusturmalarini

yerine getirir.

Daha ac¢ik ve demokratik pedagojilerin gelistirilmesini destekleyen medya
egitimi esasen aktif ve katihimcidir. Ogrencilere kendi 6grenmelerinde daha
fazla sorumluluk almalar1 ve kendi 6grenmelerini kontrol etmeleri, ders
programinin ortak planlanmasi ile mesgul olmaya ve kendi 6grenmeleri ile ilgili

olarak daha uzun siireli bakis acilar1 almalar1 konularinda cesaret verir.
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13. Medya egitimi yeni bir konu alaninin 6gretimi ile ilgili olmaktan ¢ok daha fazla
sinifta ¢alismanin yeni yollart ile ilgilidir.

14. Medya egitimi isbirligine dayali 6grenmeyi icerir. Grup odaklidir. Yarisarak
degil tim grubun anlayis ve kaynaklarina ulasarak gelistirilen bireysel
O0grenmeyi kabul eder.

15. Medya egitimi hem uygulamali elestiriden (practical criticism) hem de elestirel
uygulamadan (critical practice) meydana gelir. Kiiltlirlin yeniden iiretimi
tizerinde kiiltiirel elestirinin dnceligini ileri siirer.

16. Medya egitimi biitiinciil bir siirectir. ideal olarak ebeveynler, medya uzmanlari
ve ogretmenler arasindaki iligkileri diizenlemeyi amagclar.

17. Medya egitimi kendisini siirekli degisim ilkesine adamustir. Siirekli olarak
degisen bir gercekle birlikte gelismek zorundadir.

18. Esas medya egitimi 6zglin bir epistemolojidir: Mevcut bilgi basit bir sekilde
O0gretmen tarafindan aktarilmaz ya da 6grenci tarafindan “kesfedilmez”. Bu bir
son degildir, baslangictir. Bilginin 6grenciler ve 6gretmenler tarafindan aktif
olarak olusturulmasinin disinda elestirel sorgulamalar ve diyalogla ilgili bir

konudur.

Medya okuryazarhiginin kapsadigi baska ilkeler da olmakla birlikte, bunlar
kullanilan yaklasimlar i¢inde en yaygin olanlaridir. Medya egitimcileri, tiim medya
bicimlerinin niteligini belirleyen yukaridaki bes temel ilkenin 6grenilmesini, medya
okuryazari olmanin ilk basamagi olarak gormektedirler (Ferrington ve Anderson-Inman,

1996; akt. Demirkaya Gedik ve Altun, 2008: 519).

2.4. MEDYA OKURYAZARLIGININ AMACLARI

Medya okuryazarligi ile ilgilenen egitimcilerin; 6grencilerin iletisim becerilerini
gelistirme, 1rk, sinif ve cinsiyet esitsizligine dikkat ¢ekme, demokrasi, yurttaghk ve
politik katilimla ilgili tavirlart iyilestirme, iletisim politikalarin1 ve medya endiistri
pratiklerini gézden gec¢irme, kisisel gelisime yardimei olma, gencgleri kimyasal madde
bagimliligi, siddet, materyalizm ve kiiltiiriin ticarilesmesi gibi konularda bilinglendirme
ve kariyer becerilerini ve egitim kalitesini iyilestirmek gibi ¢esitli amaclar1 var (Hobbs,

1998: 18: Akt. Algan, 2006: 39).
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Considine (2002c) ise Ulusal Gelismeler: Uluslararas1 Kokenler adh
makalesinde Birlesik Devletlerde medya okuryazarligmin amaglarin1  “koruma,
hazirlama ve eglence” olarak ifade etmistir (bk. Sekil 2.1.). Koruma ile medya
aktivizmine dayali olarak bireyleri, 6zellikle de ¢cocuk ve gengleri sigara, alkol ve
uyusturucu bagimliligi gibi olumsuz davranislardan korumayi; hazirlama ile medya
karsisinda savunmasiz olan bireylerin egitimini ve eglence (memnuniyet) ile de bireyin
medyaya karsi onu elestirel gozle takip etmesine engel olmayacak olumlu bir tutum

gelistirmesini ifade etmektedir.

Sekil 2.1. : Medya Okuryazarh@ Egitiminin Amaclarn
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* Medyva okuryvazarhg, farkh insanlar icin farkh anlamlar ifade etmesi kadar medyva mesajlari, medyva
tiirleri ve medya izlevicileri arasinda karmasik bir etkilesimi de icerir. Ancak dogru diizgiin bir sekilde

lisiplinleraras: anlamlara ve uygul lara sahiptir.

anlasildiginda gériilecektir ki medya okuryvazarhg

1998 Gail E. Haley

Medya okuryazarhiginin teori ve pratigi lizerine ilk kitab1 yazan Birlesik
Kralligin uluslararast medya okuryazarlig: taraftari olan Len Masterman (1985), medya

egitimi i¢in yedi sebep ortaya koymustur:

1. Yiiksek medya tiiketimi orani ve ¢agdas toplumlarin medyaya doymasi
2. Modern medyanin ideolojik dnemi ve vicdan endiistrileri olarak etkisi

3. Bilginin medya tarafindan yonetimi, liretimi ve dagitiminda gelisme
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Beseri demokratik siiregclerde medyanin etkisini arttirma
Beseri yasamin tiim alanlarinda gorsel iletisim ve bilginin 6nemini arttirma

Gelecegin isteklerini/taleplerini karsilamak i¢in 6grencileri egitmenin 6nemi

N Bk

Ozel/gizli bilgiye kars1 hizla atan ulusal ve uluslararasi baskilar

Masterman (1985) yukaridaki akimlarin ve egilimlerin her birinin elestirel bir
bilingle biiylimesi ve medya tiiketicilerini elestirel 6zerklige tesvik edecek yeni

egitimsel programlarin tutarh bir sekilde gelistirilmesi gerektirdigini ifade etmistir.

2.5. MEDYA OKURYAZARLIGI EGITIMI

Konuyla ilgilenen pek ¢ok uzman medya okuryazarliginin hem bir 6gretim
konusu hem de bir 6gretim metodu olduguna inanmaktadir. Bununla birlikte medya
okuryazarlig1 taniminda yer alan “iiretme” becerisine vurgu yapanlar da vardir. Hobbs’a
(1994) gore dgrencilere medya okuryazari olmay1 6gretmenin en iyi yolu bu ii¢ alani

birlestirmektir:

1. Medyayla égretim: Ogrencilerin ulagsma, analiz etme, degerlendirme ve
iletisime gegme yetenegini giiclendirmek i¢in medyay1 bir ara¢ olarak kullanmak
(bu siniflarda durumu en sik yansitan durumu anlatir).

2. Medya hakkinda ogretim: Medya bigimlerinin tarihi, yapilandirmaci-
coziimleyici yaklasimlar; sik sik semiyotik kullanilir veya ogrencilerden
medyanin tehlikelerini gérmeleri istenir.

3. Ogrenciler iletisime gecmek igin medya iiriinleri iiretir: Sik sik teknoloji,

bilgisayar ve gazetecilik siniflarinda, fotograf/video ¢alistaylarinda bulunur.

Medya okuryazarliginin oOgretimi ile ilgili olarak diinya genelinde farklh
yaklagimlar goriilmektedir. Masterman (2001: 47-48) medya egitimine iligkin
Avrupa’daki egitim sistemlerinde goriilebilecek dort temel program modelini soyle

ifade etmistir:

1. Kendi kurallar1 i¢inde bir uzmanlik alan1 olarak Medya Calismalari

(Media Studies)
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2. Daha 6nceden olusturulmus bir 6gretim programi konusu icinde dgretilen
kaynagmis bir unsur olarak Medya Egitimi (genellikle anadil 6gretiminin
bir yonii olarak bununla birlikte sanat, drama, Sosyal Bilgiler vb.

derslerin uyumlu bir boliimii olarak da ¢alisabilir).

3. Ogretim Programlarmda Medya Egitimi. Burada medya materyali tam
olarak dil, edebiyat, tarih, cografya gibi derslerin Ogretimiyle
iligkilendirilebilir. En uygun olani ise bu calismanin bir koordinator
tarafindan desteklenip gelistirilmesidir ve hatta bu calisma basari
olasilig1 olmayan fen bilimleri ve matematik gibi program alanlarina da

uzanabilir.

4. Biitiinlesik bir 6gretim programinin i¢inde bir konu olarak medya
bilgisinin ¢esitli yonleri bulunur ve genellikle disiplinler arasi bir grup
tarafindan Ogretilmektedir. Medya egitiminin bu bicimi siklikla

ilkdgretim programlarinda bulunmaktadir.

Rusya Film ve Medya Egitimi Dernegi’nin (The Russian Association of
Film&Media Education) bagkani olan Alexander Fedorov 2006 yilinda Natalia
Kaloshina ve Alison Preece ile yaptig1 ve makale olarak yayinlanan goriigmesinde

medya egitiminin farkli yonlerinden s6z etmistir.

e Gazeteciler, film yapimcilari, editdrler, yapimcilar vb. gelecegin medya
uzmanlar1 (basin, radyo, televizyon, internet, reklamcilik) i¢in medya
egitimi,

e Universiteler, egitim fakiilteleri ve ileri diizeydeki egitim sistemlerinde
medya kiiltliri derslerinde hizmet dncesi ve hizmet i¢ci medya egitimi;

e Temel disiplinlerle iligkilendirerek ya da 6zerk olarak ortaggretim ya da
yiiksek 6gretim dgrencileri i¢in genel egitimin bir pargasi olarak medya
egitimi;

e Egitim ve kiiltiir merkezlerinde (toplumsal dernekler, okul dis1 etkinlik

merkezleri ve sanatsal gelisim gibi) medya egitimi;
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e Televizyon, radyo ve internet araciligiyla genglerin ve yetiskinlerin
uzaktan egitimi; ki bu kitle iletisiminin degerlendirilmesi, analizi ve
elestirisi ile mesgul olan gazeteciligin 6zel bir alani olan medya
elestirinin 6nemli bir bilesenidir;

¢ Yasam boyu devam edebilen bir teori olarak 6zerk ve devamli bir medya

egitimi.

Aslinda medya okuryazarlig1 yaklagimlarindaki farklilik bir dl¢iide medya iliskin
anlayisimizla da yakindan ilgilidir. UNESCO, korumacidan yetkilendirici yaklasima
dogru gelismenin sebebini medyaya bakisimizda meydana gelen degisime
baglamaktadir. 1990 yilinda Fransa’nin Toulouse sehrinde yapilan “Medya Egitiminde
Yeni Yonelimler” konferansinda medyaya iligkin anlayisimizin nasil bir degisim

gecirdigi soyle dile getirilmistir:

o [zleyici 1950 ve 60’larda bir “tabula rasa” (kitle iletisim araclarimn giiclii
mesajlarinin  yazilabildigi bos bir levha) olarak goriilmekteydi. Bu yiizden
egitimin giindemi “¢ocuklarimizi ve kiiltiirel degerlerimizin devamliligini

medyamin en kotii asiriliklarindan korumayr” asilamaktaydi. Bunun igin

»” ’

bagvurulan araglar, ayirt etme (“iyi” medya ya da “kotii” medya) ve (“iyi’

olanin) estetik takdirdi.

e 70 ve 80’lerde alan, estetik sorulardan ideolojik sorulara kaydi. Medya kimin
¢tkarina ve nasil ¢alisir? Nasil organize olurlar? Nasil anlam tiretirler? Gerg¢egi
nasil sunmaktadirlar? ve Bu kimin gercegidir? Temel amag bir yetenek olarak
inceden inceye gelistirilen estetik karardan c¢ok elestirel olarak bilingli bir

anlayisin gelistirilmesi oldu.

e 90’larda da medya izleyicisinin bir anlam iireticisi oldugu anlagilmigtir. Bizler
her giin karsiya karsiya kaldigimiz pek ¢cok medya mesajimi siirekli anlamaya
calisiyoruz. Mesaj metni ve medya olaymin igerigi ile izleyicinin ge¢misi, gecmiy
deneyimleri ve deger sistemi vb. arasinda siirekli bir etkilesim vardir. Simdi bu

egitimin amaci kitle iletisim araglarinin mesajlarint islemden gegirmesi igin
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izleyicinin yetkilendirilmesi ve hem kisisel olarak hem de toplumsal olarak

konuyla ilgili anlamu iiretmesidir.

Boylece medyaya bakisimizdaki degisimin medya okuryazarligi egitimini de
derinden etkiledigi ve sonugta medya okuryazarligi egitimi anlayisimizin korumaci

yaklagimdan yetkilendirici bir yaklagima dogru gelisim seyrettigi ortaya konulmustur.

Medya okuryazarlig1 egitimindeki bu farkli yaklagimlar konuyla ilgilenen medya
okuryazarlig1 uzmanlari arasinda da ilgi ¢eken bir nokta olmustur ve bu uzmanlarin pek
cogu ve bazi onemli kuruluslar (Masterman, 1996, 2001; Brown, 1998: 52; Hobbs,
1998a, 2001; Thoman, tarihsiz, 2003a; Considine, 2002; Scheibe ve Rogow, 2004; Wan
ve Cheng 2004; Martinson, 2004; UNESCO, 2002; CML, 2008) medya
okuryazarliginin 6gretim programlariyla iliskilendirilmesiyle ilgili calismalar yapmis ve

bu yaklasimin daha dogru oldugunu ileri siirmiistiir.

Medya egitimi ile ilgili alternatif 6gretim programlarimi tartisan Masterman
(1996; 2001) kendi 6gretimlerinin tek basina etkili olmasi ihtimal dahilinde olmadigi
icin medya 6gretmenlerinin 6gretim programlari lizerinden medya egitimi farkindaligi
gelistirmenin 6neminden haberdar olmaya ihtiya¢ duyacaklarini belirtmis ve 6gretim

programu lizerinden medya egitimini gelistirmek i¢in ti¢ farkli yol ortaya koymustur:

1. Ders kitabina ilave olarak derslerde medya materyallerini kullanarak,

2. Ogrencileri gesitli medya araglar ile fikirlerini sunmaya cesaretlendirerek,

3. Popiiler medyanin derslere etkisini dikkate alarak (tiim derslere iligkin ilgi ¢ekici
ve uyarict fikirler, kavram yanilgis1 tiirleri, Onyargilar, kalip yargilar,

varsayimlar)

Brown’a (1998: 52) gore basartya ulasmak i¢in medya okuryazarlig
programinin dgretmenlerin, yoneticilerin, uzmanlarin ve ebeveynlerin isbirligi ile
gelistirilmek zorundadir. Medya ¢alismasi ne 6nemsiz bir eklenti ya da segmeli bir ders
olmali, ne de medya teknolojileri sadece diger derslerin 6gretimi i¢in bir ara¢ ya da
yardimc1 olarak kullanilmalidir. Bu gelistirme ¢alismalarimin katilimcilarin ardisik

biligsel seviyelerine gore ayarlandig1r ve egitimsel, davranigsal arastirma bulgularina
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dayandigi anlamia gelmektedir. Ayn1 zamanda bu okul yillar1 boyunca ardisik sinif

seviyelerinde siirekli ve iliskilendirilmis ¢aligmalar anlamina gelmektedir.

Hobbs (1998a) “Medya Okuryazarligi Hareketinde Yedi Biiyiikk Tartigma” adl
calismasinda Medya okuryazarligi mevcut derslere ara disiplin olabilecegini, ancak
yeterli egitim gormeyen Ogretmenlerce yapilmasinin medya okuryazarliginin
ylizeysellestirilmesi tehlikesini ortaya ¢ikaracagini, bu nedenle de ayri bir ders olarak
okutulmasinin daha fazla ragbet goren bir yaklasim oldugunu ifade etmistir. Ancak
bundan ii¢ yil sonra Hobbs (2001) “Medya Okuryazarliginin Diinya Edebiyati ile
Iliskilendirilmesi” adli c¢alismasinda medya okuryazarlign Ogretimi konusunda biri
medya okuryazarhi§inin se¢meli bir ders olarak verilmesi, digeri ise medya
okuryazarlig1 kavram ve etkinliklerinin mevcut programlarla iligkilendirilmesi olarak iki
farkli yaklagimdan sz etmistir. Burada 6zellikle medya okuryazarliginin se¢gmeli ders
olmasmin dezavantajlarinin daha fazla oldugunu dile getirmistir. Hobbs medya
okuryazarliginin ikinci kademe programlarina segmeli bir ders olarak dahil edilmesinin
avantajlarin1 soyle ifade etmistir: “Ogrencilerin secmeli derse ozel ilgisinden sonra
ogretmen aym derinlikte birtakim konulari arastirmak icin zamana sahip olmustur ve

ogretmen ozel uzmanlik gelistirmek i¢in motive edilmigstir.”

Yine se¢gmeli medya okuryazarligi derslerinin bazi 6nemli dezavantajlarinin da

oldugunu belirtmistir:

e Siirh sayida 6grenci alabilir.

e Secmeli medya okuryazarligi dersinin varligi diger Ogretmenlerin
derslerinde konuya (medya okuryazarligl) yer vermeye gerek
gormemesine sebep olabilir.

e Medya okuryazarligi dersi rehber Ogretmenlerce basarisiz dgrencileri
ayirmak i¢in bir firsat olarak goriilebilir ve bu da dersin daha az 6zenli ve
daha az ilgi ¢ekici olmasina yol agabilir (Buckingham, 1991; akt. Hobbs,
2001).

Hobbs (2001) ii¢ yil sonra ise se¢meli dersleri yiirlitmek yerine bir diger
yaklasim medya okuryazarligi kavramlarini ve etkinliklerini herhangi bir dersin tiim

alanlariyla ve her seviyede iliskilendirmektir. Burada smif i¢i Ogretim kalitesini
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arttirmak i¢in medya metinleri, medya analizi ve liretim etkinlikleri mevcut derslere

dahil edilir. Iliskilendirme yaklasiminin avantajlari sunlardr:

e Mevcut ders materyaline 6grencilerin ilgisini ¢ekmek ve onlar1 motive
etmek i¢in yiliksek derecede ilgi ¢eken medya konularmi ve medya
metinlerini kullanma konusunda Ogretmenlerin tiimiiniin yetenegini
kapsar.

e Ogrencilerin yazili olan ve yazili olmayan medya bigimleri arasinda
baglantilar yapmalarina yardimci olur ve bdylece medya okuryazarligi
kavramlar1 yazili okuryazarlik becerilerinin desteklenmesine ve
genisletilmesine izin verir.

e lliskilendirme yaklasimi pasif izleme etkinlikleri ya da smifin eglenmesi
(ve oyalanmasi) i¢in video kullanimi gibi siniflarda uzunca bir siiredir

devam eden bazi medya suiistimallerinin de Oniine gegebilir.

Sonu¢ olarak Hobbs bu calismasinda pragmatik bir seviyede, iligkilendirme
yaklasiminin onlar1 medya analizi ve yaratici agiklama becerileri ile 6nceden hazirlamak

icin ¢ok daha fazla 6grenciye ulasabilecegini ifade etmistir.

Hobbs’a gore iliskilendirme yaklasiminin bazi dezavantajlar1 da vardir.

[liskilendirme yaklasimimin bu dezavantajlari sunlardir:

e Pek ¢ok Ogretmen bu yaklasim altinda personel gelisimi ve egitimi
firsatlarina ihtiyag¢ duyar.

e Bazi O6gretmenler daha az becerikli olabilirler ve Ogretim programi
eslestirme ve koordinasyonunu dersler ve smif seviyeleri arasinda

tekrarlanmasina ve kapsam dis1 olmasina karst koymak gerekir.

Sonugta, smirlamalara ragmen, programa iliskilendirmeye dayali bir medya
okuryazarligr yaklasimi, okuryazarlik kavramini genisleten bir medya okuryazarligi

vizyonu uygun olur (Hobbs, 1998; Hobbs, 2001).
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Thoman (tarihsiz) medya okuryazarhi§inin miifredat  programlariyla
iligkilendirildiginde en basarili neticeleri verdigini ve bu ylizden ulusal, eyalet ve bolge

standartlar1 ve dereceli degerlendirme olgekleriyle iligkilendirildigini ifade etmistir.

Thoman (2003a) medya okuryazarligimin 6gretilecek yeni bir ders olmadigini,
ama tliim derslerin 6gretilmesi i¢in yeni bir yol oldugunu ifade etmistir. Ona gore
bugiinlerde medya okuryazarlig1 hareketinde asil basa ¢ikilmasi1 gereken mesele, medya

okuryazarligini ders alanlarina gore eyalet kazanimlariyla birlestirmektir.

90’11 yillardan itibaren Birlesik Devletlerin dort bir yaninda medya egitiminin
ogretim programlarinda da yavag yavas yer almaya basladig1 belirten Considine (2002)
genellikle medya egitiminin geleneksel 6gretim programlarinda medya okuryazarligi ile
ilgili var olan kavramlar ve becerilerle iligskilendirilmesinin amaglandigini ifade etmistir.
O, medya okuryazarligimin se¢meli ya da bagimsiz bir ders olarak verilmesine iligkin
bazi kanitlar olmasina karsin hakim modelin ayirmaktan ziyade iliskilendirme oldugunu

dile getirmistir.

UNESCO hig siiphesiz medya egitimi konusunda ¢ok 6nemli ¢alismalara imza
atmis ve medya okuryazarligi egitiminin gelismesinde dnemli aktorlerden biri olmustur.
1982 Grunwald Medya Egitimi Bildirisi ile baglayan bu cabalar giiniimiizde de devam
etmektedir. UNESCO gerek 1999 yilinda Avusturya’nin Viyana kentinde diizenledigi
“Medya ve Dijital Cag I¢in Egitim” konferansinda gerekse 2002 yilinda Ispanya’nin
Seville sehrinde “Gengler Igin Medya Egitimi” adli seminerde medya egitiminin ana

hatlarin1 ortaya koymaya calismistir:

“Medya egitimi ifade ozgiirliigii ve bilgi edinme hakki i¢in ve demokrasiyi insa
etme ve giiclendirme araci olarak diinyadaki her iilkede her vatandasa yetki vermenin
bir parcasidir. Farkl iilkelerde medya egitiminin dogasi ve gelisimi ile ilgili farkl
uygulamalar goriilmekle birlikte medya egitimi gerek ogretim programlari ile gerekse

gayri resmi uygulamalarla ya da yasam boyu 6grenme ¢ergevesinde ele alinabilir.

o Medya egitimi tiim medya ara¢larinda insanlara zengin ve farkh kiiltiirel
deneyimler saglayan cok cesitli metinleri (yazili, hareketsiz goriintii, sesli ve

hareketli goriintii) ele alir.
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o Yeni teknolojileri tamitmaya ¢alisan iilkelerde, medya egitimi vatandaslarin
medyanmn kiiltiirlerini ve geleneklerini anlatma ya da bile bile yanls anlatma
potansiyellerinin farkina varmalarina yardimci olabilir.

o Elektronik ve dijital teknolojilere ulasmanin sinirli oldugu ya da bu imkdanin hig
olmadig1 durumlarda, medya egitimi medya metinlerinin elde edilebilir
olmasina bagh olabilir.

o  Medya egitimi her toplumda tiim vatandaslara yetki vermeyi ama¢lamalidir ve
ozellikle medyaya ulasmasi toplumsal ve ekonomik olarak zor olan insanlarin
ozel ihtiyaglar: temin edilmelidir.

o  Medya egitimi toplumsal ve politik ¢catismalar, savas, dogal afet, ¢evre felaketi
vb. durumlarda elestirel bir rol de oynayabilir ve ayrica bunlardan sorumlu da

’

olmalidr.”

UNESCO’nun medya okuryazarligi egitimi konusundaki goriisleri; medyaya
yonelik elestirel bir farkindalik gelistirmeleri i¢in vatandaslara yetki vermeye ve karar

mercilerinin de bunun i¢in uygun ortami olusturmalarina dayanmaktadir.

UNESCO 1982 yilinda Grunwald Medya Egitimi Bildirisindeki “Elektronik ve
basili medya kullanicilart arasinda elestirel farkindaligin gelismesini saglayacak bilgi,
beceri ve tutumlari, sonug¢ olarak bu konudaki yeterliklerini gelistirmek amaciyla, okul
oncesinden iiniversite egitimine ve hatta yetigkin egitimine kadar, kapsamli medya
egitimi programlari baslatilmali ve desteklemeli” ifadeleri ile ayr1 medya okuryazarligi
egitimi programlardan sz etmistir. Grunwald’deki bu vurgusundan bir yil sonra, yani
1983 yilinda UNESCO’nun destegiyle Masterman tarafindan hazirlanan “Okul Bilgisi,
Medya Bilgisi: Ogretmen Egitimi ve Ogrenci Ogrenmesi i¢in Medya Okuryazarlig1”
adli c¢alismada genel bir medya okuryazarligi programimin bilesenlerinden s6z
edilmistir. Ayrica Dil ve Edebiyat, Tarih, Cografya ve Fen Bilimleri gibi ders
programlarinda medya okuryazarliina nasil yer verilebilecegine de deginilmistir. Bu
eser hem ayr1 bir medya okuryazarligi programimndan hem de mevcut programlarla

iligkilendirilen bir medya okuryazarligindan s6z etmesi acisindan dikkat ¢ekicidir.

2007 yilinda Paris’te diizenledigi medya egitimi seminerinde UNESCO’nun

konuya bakisinda 6nemli bir kirllma meydana gelmistir. Grunwald’de medya egitimi ile
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ilgili 6gretim programlarinin hazirlanmasindan s6z eden UNESCO, 2007 yilindaki Paris
seminerinde medya egitiminin okul programlariyla iliskilendirilmesini dnermistir. Bu
seminerde UNESCO’nun medya egitiminin okul programlar ile iliskilendirilebilmesi

i¢in su noktalarin lizerinde durmustur:

e Medya egitiminin kapsamiyla ilgili agik bir tanimlama yapmak,
e Medya egitimi, kiiltiirel ¢esitlilik ve insan haklarina saygi arasindaki
baglantilar giiclendirmek,

e Temel becerileri ve degerlendirme sistemlerini tanimlamak.

Bu degisim UNESCO’nun medya egitimini yasam boyu 6grenme g¢ergevesinde

ele alinan bir beceri olarak gérmesinin sonucudur.

Scheibe ve Rogow (2004) medya okuryazarligi egitimini miifredat programina
katma yaklasiminin medya okuryazarligini izole edilmis bir konu olarak ele alan
yaklagimdan ¢ok daha etkili oldugunu ve bir miifredat programinin talepleri altinda

ezilen 6gretmenlerin ihtiyaglarini daha iyi karsilayabilecegini diistinmektedirler.

Wan ve Cheng (2004; akt. Wan, 2006) “Medya Okuryazarligmm Ogretim
Programu Ile iliskilendirilmesi” adli ¢alismasinda medya okuryazarligmm tiim siif
seviyelerinde var olan Ogretim programlariyla iliskilendirilebilecegini, ancak okul
giiniine eklenecek yeni bir ders olmadigimi dile getirmistir. Ona gore medya
okuryazarlig1r disiplinler arasi bir egitim yaklasimini dogasinda bulundurur ve bu
nedenle de medya okuryazarlig1 diger derslerde 6gretilebilecek ve 6grenilebilecek bir

takim becerilerdir.

Martinson (2004: 158-159) “Medya Okuryazarligi Egitimi: Bir Program
Secenegi” adli ¢aligmasinda medya okuryazarligi egitiminin mevcut programlarla iki

farkl sekilde iliskilendirilebilecegini ifade etmistir:

e Medya okuryazarlig1 egitimi mevcut bir dersin temel bir bileseni olarak

tasarlanabilir.
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e Medya okuryazarlig1 egitimi daha kii¢iik olmakla birlikte birkag dersin

onemli bir bileseni olabilir.

CML (the Center of Media Literacy, 2008) medya okuryazarligimin o6gretim
programlariyla iligkilendirilmesinin en basarili neticeleri verdigini ileri siirmekte ve bu
iligkilendirmenin bir zorunluluk oldugunun ifade etmektedir. Birlesik Devletler medya
okuryazarligi hareketinin 21. yilizyillda basa c¢ikmasi gereken meselenin “Medya
okuryazarliginin 6gretim programiyla iligkilendirilmesi” konusunda gelisme kaydetmek

oldugunu da ileri stirmiistiir.

UNESCO basta olmak iizere medya okuryazarlig1 egitimi ile ilgilenen pek ¢ok
kurum ve uzman medya okuryazarligr egitiminin mevcut Ogretim programlartyla
iliskilendirilmesi fikrini savunmaktadir. Kaldi ki medya okuryazarligimin dogasi da bu

fikri desteklemektedir.

Medya okuryazarligit uzmanlari medya okuryazarhigini bir kategori degil,
devamli ve araliksiz bir biitiin (continuum) olarak (Potter, 1998: 4; Thoman, 2003), bir
ders degil bir yetenek olarak (Considine, 1999) ve hayat boyu devam eden bir siire¢
olarak (Masterman, 2001) degerlendirdigi (akt. Altun, 2009a: 99); UNESCO’nun (1999,
2002) da medya okuryazarligini yasam boyu 6grenme g¢ercevesinde ele aldigi ve Avrupa
Birligi’nin (EU, 2007a: 2) de yetenek kavramui iizerine odaklandigi daha once ifade
edilmisti. Bu ifadelerden medya okuryazarlifinin yasam boyu gelistirilecek bir beceri
oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Oyleyse medya okuryazarh@ egitimi de yasam boyu

O0grenme ¢ergevesinde diisiiniilmeli ve bu yonde planlanmalidir.

Medya okuryazarligin1 ¢ocuklarin ve genclerin egitimine dahil etme konusunda
da literatiir incelendiginde 6nemli uygulamalar ortaya ¢ikmaktadir. 13 eyaletten olusan
Kanada’nin Ontario eyaletinde medya okuryazarligi Dil (1-8), Ingilizce (9-10, 11-12),
Beden ve Saglik Egitimi (1-8), Saghkli Aktif Yasam (9-10, 11-12), Yasam I¢in Saglik
(11), Kanada ve Diinya Caligmalar1 (9-10, 11-12), Aile Calismalar1 (11) ve Hukuk (11-
12) gibi derslerle iligkilendirilerek verilmektedir. Ayrica 11.ve 12. smiflarda da se¢meli
olarak “Medya Calismalar1” dersi verilmektedir. Kubey ve Baker (1999) tarafindan
yapilan ¢alisma incelendiginde ABD’de de eyaletlerin biiyiik bir ¢ogunlugunda medya
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okuryazarliginin ilkogretimden liseye kadar bagsta dil, saglik ve Sosyal Bilgiler gibi
dersler olmak iizere mevcut programlarla iliskilendirildigi goriilecektir. Fransa’da
medya okuryazarligi konusunda yetkili kurulus olan CLEMI (Enformasyon Egitimi ve
Medyas1 Irtibat Merkezi) tarafindan yapilan “Okul Programlarinda Medya Egitimi”
(2008) adli calisma incelendiginde de medya okuryazarliginin ilkogretimden liseye ve
hatta mesleki egitime kadar mevcut Ogretim programlariyla iliskilendirildigi

goriilecektir (Altun, 2009a: 99-100).

Sonug olarak diinya genelinde yaygin olan anlayis da medya okuryazarliginin
ilkogretimde mevcut ders programlariyla iligskilendirilmesi, ortadgretimde ise ayri bir

ders olarak daha profesyonel bir sekilde verilmesi dogrultusundadir.
Medya okuryazarligi mevcut dgretim programlariyla iligkilendirilse ya da ayri
bir ders olarak Ogretilse de birtakim Olgiitlere sahip olmasi gerekmektedir. Buckingham

(2001) medya okuryazarligi egitiminin temel boyutlarini sdyle ifade etmistir:

e Medya Ajanslari (Kim neyi ve nic¢in iletiyor?): Metni {iiretenler; iiretim

siirecindeki roller; medya kuruluslari; ekonomi ve ideoloji; amaglar ve

sonuglar.

e Medya Kategorileri (Bu ne tiir bir metindir?): Farkli kitle iletisim araglar
(televizyon, radyo, sinema vb.); bigimler (belgesel, reklam vb.); tiirler (bilim
kurgu, pembe dizi vb.); diger metin siniflandirma yollart; simiflandirmanin
anlayisla ilgili olmasi.

e Medya Teknolojileri (Bu nasil iiretildi?): Hangi tiir teknolojilerin kimler i¢in

elde edilebilir oldugu; onlarin nasil kullanildigi; hem iiretim siireci i¢in hem
de nihai iiriin i¢in yaptiklar1 farkliliklar.

e Medya Dilleri (Bunun ne anlama geldigini nasil biliyoruz?): Medyanin

anlami nasil iirettigi; kodlar ve gelenekler; anlati yapilari.

e Medya Izlevicileri (Mesaji kim aldi ve bu onlar icin ne anlama geliyor?):

Izleyicilerin nasil tarif edildigi, yapilandirildigi, onlara nasil hitap edildigi ve
nasil ulasildigy; izleyicilerin metni nasil bulduklari, sectikleri, tiikettikleri ve

tepkide bulunduklart.
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e Medya Temsilleri (Konusunu nasil sunmaktadir?): Medya metinleri ile

gercek yerler, insanlar, olaylar ve fikirler arasindaki iligki; kalip yargilara

basvurma ve bunun sonuglari.

Medya okuryazarlig1 egitiminin nasil olmasi gerektigi konusunda en kapsamli

calismalar UNESCO tarafindan yapilmistir. UNESCO 1982 yilinda Grunwald’de

(Almanya) diizenledigi Uluslararas1 Medya Okuryazarh@ Egitimi Sempozyumu’nun

sonucunda dort temel tavsiye karar1 sunmustur.

Elektronik ve basitli medya kullanicilart arasinda elestivel farkindaligin
gelismesini saglayacak bilgi, beceri ve tutumlari, sonug¢ olarak bu konudaki
veterliklerini gelistirmek amaciyla, okul oncesinden iiniversite egitimine ve hatta
vetigkin egitimine kadar, kapsamli medya egitimi programlar: baslatiimali ve
desteklemeli. Ideal olarak béyle programlar medya iiriinlerinin analizini,
yvaratict ifade araglart olarak medyamin kullanimini, elde edilebilir medya

kanallarmn etkili kullanimini ve bu kanallara katilimi icerebilir.
Ogretmenler i¢in hem medya hakkindaki bilgilerini ve anlayislarim arttiracak
hem de onlari uygun J&gretim metotlariyla donatacak egitim dersleri

gelistirilmeli.

Medya egitimine katki saglamast amaciyla psikoloji, sosyoloji ve iletigim

bilimleri gibi alanlarda arastirmalar tesvik edilmeli ve etkinlikler gelistirilmeli.

UNESCO tarafindan tiistlenilen ya da kararlastirilan ve medya egitiminde

uluslararasi igbirligini tesvik etmek amacini tasiyan eylemler desteklenmeli.

Grunwald Deklarasyonu’ndan 25 yil sonra uluslararasi diizeyde diinyanin tiim

bolgelerinden uzmanlar, egitim yoneticileri, Ogretmenler ve arastirmacilar, STK

temsilcileri ve medya temsilcileri 2007 yilinda Paris’te bir araya gelmistir. Medyanin

toplumdaki yeri ve giiciiniin ¢ok daha arttigim1 ifade eden katilimcilar artik her

vatandasin kullanilan sembolik sistem ne olursa olsun bilgiyi elestirel olarak analiz

etmeye, kendi igeriklerini kendileri liretmeye ve mesleki ve sosyal degisime kendilerini
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adapte etmeye bugilin ¢ok daha fazla ihtiya¢ duyduklar1 konusunda hem fikir

olmuslardir.

Grunwald bildirgesine odaklanan katilimcilar bildirgenin yaptigi analizlerin

dogru oldugu, ancak medya egitimine yonelik farkindaligin yetersiz kaldigi konusunda

da hem fikir olmuslardir. Bu durumun istesinden gelmek icin de Grunwald

bildirgesinde ortaya konan dort yol gosterici ilkenin (program gelistirme, 6gretmen

egitimi, aragtirma ve uluslararasi isbirligi) islevsel olarak uygulanmasini saglamak ve

bunu gelistirmek icin tasarlanan Oncelikli faaliyetlere yonelik on iki tavsiye karari

hazirlanmis ve birlesim sona ermistir. Grunwald bildirgesindeki dort yol gosterici ilkeye

dayali olarak gelistirilen bu on iki tavsiye karar1 s0yledir (UNESCO, 2007):

2.

Tum egitim seviyelerinde kapsamli medya egitimi programlarinin gelistirilmesi

Tavsiye Karari - I: Kapsamli bir medya egitimi tanimini kabul etmek
Tavsiye Karar - II: Medya egitimi, kiiltiirel cesitlilik ve insan haklarina saygi
arasindaki baglantilar1 gii¢clendirmek

Tavsiye Karar1 - III: Temel becerileri ve degerlendirme sistemlerini tanimlamak

Ogretmen egitimi ve toplumsal alanda diger paydaslarin farkindahiginin

arttirillmasi

Tavsiye Karar1 - [V: Medya egitimini temel 6gretmen egitimi ile iligkilendirmek
Tavsiye Karar1 - V: Uygun pedagojik yontemler gelistirmek

Tavsiye Karar1 - VI: Egitim sistemi i¢indeki tiim paydaslar1 seferber etmek
Tavsiye Karar1 - VII: Toplumsal alandaki tiim paydaslari seferber etmek

Tavsiye Karar1 - VIII: Medya egitimini yasam boyu 6grenme cergevesinde ele

almak

Arastirma ve bu arastirmalarin dagitimi icin iletisim agi1

Tavsiye Karart - IX: Yiiksek Ogrenimde medya egitimi ve arastirmanin
gelistirilmesi

Tavsiye Karar1 - X: Etkilesime yonelik iletisim aglar1 olusturmak

Evleme dayali uluslararasi isbirligi

Tavsiye Karar1 - XI: Uluslararasi etkilesimi organize etmek ve gergeklestirmek
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Tavsiye Karar1 - XII: Politik karar mercilerinin farkindaliklarini arttirmak ve

harekete gecirmek

Medya okuryazarligi egitimi i¢in yapilmasi gerekenler konusunda Avrupa
Birligi’nin 6nemli ¢caligmalar1 olmustur. Avrupa Birligi medya okuryazarligi konusunda
aktif bir politika gelistirmek i¢in bazi temel faktorler benimsemistir. Bu faktorler (EU,
2007c: 11);

—

. Her iilkenin egitim programlarinda medya okuryazarliginin yeterince ele
alinmasi

Konuyla ilgili 6gretmen egitimi politikasinin hazirlanmasi

Medya okuryazarligini degerlendirmeye yonelik politika gelistirilmesi
Konuyla ilgili egitim materyallerinin bulunmasi

Konuyla ilgili destek ve yonlendirme sistemlerinin bulunmasi

Halka yonelik medya okuryazarligi kampanyalarinin bulunmasi

Medya okuryazarligini destekleme i¢in kalic1 kamu dairelerinin bulunmasi

Sivil derneklerin bu alanda da faaliyette bulunmasi

A AT o R

Sektordeki diizenleyici etkinliklerin konuya egilmesi

[
S

. Medya kuruluslarinin medya okuryazarlig: ile ilgili etkinliklere katilmast:
icerikler ve belirli programlar.

11. Medya endiistrisinin konuya katilim1

12. Kamusal alanda medya okuryazarligi ile ilgili sorunlarin goriinebilirligi

13. Medya {iretimi konusunda halkin geneline yonelik tesvik ve reklam

politikalarimin olmasi

14. Alan arastirmalariin yapilmasi

15. Isbirligine yonelik kurulan uluslararasi iletisim aglara katilma

16. Ailenin s6z konusu ¢abaya ortak edilmesi

17. Ticari iletigsim ile ilgili medya okuryazarlig: girisimleri

Bununla birlikte 2008 yilin1 Avrupa Kiiltiirleraras1 Diyalog Y1li olarak belirleyen
Komisyon Avrupa kurumlarindan kiiltiirleraras1 bir diyalogu ilgili medya okuryazarligi
etkinlikleri ile iligskilendirmelerini istemistir. Komisyon iiye devletlere su cagrida

bulunmustur:
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o Gorsel-isitsel ve elektronik iletisim diizenlemesinden sorumlu otoriteleri ¢esitli
medya okuryazarlig1 diizeylerini gelistirmede daha fazla rol almaya ve isbirligi
yapmaya tesvik edin;

e Medya okuryazarliginin farkli yonlerini ve boyutlarim1 diizenli olarak inceleyen
ve bunlari aktaran sistematik aragtirmalar1 destekleyin;

e Davranis kodlarin1 ve buna gore es diizenleyici yapilar1 ulusal diizeyde tiim
paydaslarla birlikte gelistirin ve uygulayin ve 0z-diizenleme girisimlerini

destekleyin (EU, 2007b: 8-9).

Diinyada medya okuryazarlig1r egitiminde oncii iilkelerden biri olarak kabul
edilen Kanada’nin deneyimleri de yola yeni baglayan bir iilke i¢in 6nem tasimaktadir.
Duncan, Pungente ve Andersen (2002) Kanada deneyiminden hareketle diinyanin
neresinde uygulanirsa uygulansin medya okuryazarligir egitiminde basarili olmanin

kapilarini agacak dokuz medya okuryazarligi anahtari sunmustur:

1. Yenilik¢i diger programlar gibi medya okuryazarligi da halka yakin bir hareket
olmalidir ve bunun i¢in de en 6nemli vazife 6gretmenlere diismektedir.

2. Egitim otoriteleri medya egitimini Ogretim programlarina hakim kilarak,
rehberler ve kaynak kitaplar yazarak ve programlarin gelistirilmesini ve
materyallerin elde edilmesini giivence altina alarak bodyle programlara agik
destek vermelidir.

3. Egitim fakiilteleri bu alanda gelecegin 6gretmenlerini yetistirebilecek personele
sahip olmalidir. Programlarin yazimi ve siirekli danismanlik konularinda da
tictinciil kurumlardan da akademik destek olunmalidir.

4. Bolgesel diizeyde okullardaki hizmet i¢i egitim programi, uygulamanin
tamamlayici bir pargasi olmalidir.

5. Okul bolgeleri' medya okuryazarliginda uzman ve iletisim aglar1 kurabilecek
olan danigmanlara ihtiyag duymaktadirlar.

6. Kirsal bolgeler/alanlar ile ilgili uygun ders kitaplar1 ve gorsel-isitsel materyaller

elde edilebilir olmak zorundadir.

! “Amerika Birlesik Devletlerinde ilk, orta ve yiiksek 6grenim genellikle ‘school districts” adi verilen ve yerel
yonetim birimleri arasinda yer alan kurumlar tarafindan gergeklestirilmektedir. Bu durumda school district ‘okullarin
bakim ve idaresi icin vergileme ve yonetme giicliine sahip smirli bir cografi bdlge’ olarak tanimlanmaktadir”
(NADAROGLU, Halil (1998). Mahalli idareler Teorisi Ekonomisi Uygulamasi. Istanbul: Beta Yaymnlar1, s.130).
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7. Calistaylar, konferanslar, gazetelerin dagitilmasi amaclariyla ve program
tinitelerinin gelistirilmesi i¢in destekleyici bir kurulus olusturmak zorunludur.
Boyle uzman bir kurulus medya okuryazarligi ile ilgilenen insanlar1 temsil eden
bir kesimi de igererek okul yonetimlerinin ve okul bdlgelerinin sinirlarint agmak
zorundadir.

8. Uygun degerlendirme arag¢ gerecleri olmak zorundadir.

9. Medya egitimi boyle bir beceri ve uzmanlik cesitliligini igerdigi igin,
Ogretmenler, ebeveynler, aragtirmacilar ve medya uzmanlari arasinda bir igbirligi

olmak zorundadir.

Ulkemizin “program gelistirme, 6gretmen egitimi, arastirma ve uluslararasi
isbirligi” olarak Ozetlenebilecek UNESCO’nun tavsiyeleri ve Avrupa Birligi’nin
tavsiyeleri ve Kanada gibi medya okuryazarligi egitiminde diinyanin 6ncii ve Onde
gelen tllkelerinin deneyimleri dogrultusunda bir an Once harekete gegmesi medya

okuryazarlig1 egitimimizin gelecegi agisindan 6nemli adimlar atmas1 gerekmektedir.

2.6. MEDYA OKURYAZARLIGI EGIiTiMiNIN TARIHI GELIiSiMi

Medya okuryazarlig1 egitiminin tarihi gelisimi incelendiginde konuya genel bir
bakisin olduk¢a zor oldugu goriilmektedir. Bunun nedeni her iilkenin farkli bir gelisim
siirecini yasamis veya halen yasamakta olmasidir. Bu nedenle medya egitiminin tarihsel
gelisimde sirastyla UNESCO ve Avrupa Birligi’nden s6z edilmistir. Ayrica bu konuda
diinyada on plana ¢ikan ve ¢alismada inceleme konusu olan Kanada, Avustralya, ABD

ve Ingiltere gibi iilkelerden kisaca sdz edilmistir.

20. ylizyilin baslarinda kitle iletisim araglarinin (radyo, gazete ve televizyon
gibi) egitimde kullanilmastyla ilgili ¢aligmalarin (Evans, 1937; Israel, 1947; Eckhauser,
1959) yogun bir sekilde yapilmaya baslandig1 goriilmektedir. Medya alaninda yapilan
arastirmalar kitle iletisim araclarinin egitimde kullanilmasina yonelik bu ilginin yoniini
etkilemistir. Medyanin bireyleri nasil etkiledigi sorusuna cevap arayan ve bireyi pasif
bir alic1 olarak goren etki arastirmalari, medya egitiminde korumact bir yaklagimin
hakim olmasinda etkili olmustur. Bireyi pasif bir konumdan ¢ikararak aktif secicilikle

anlamin olusturulmasinda izleyicinin 6nemli bir rol istlendigini ortaya koyan
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kullanimlar ve doyumlar aragtirmalar1 da medya egitiminde “yetki verme” ve “elestirel
ozerklik” gibi yaklasimlarin ortaya c¢ikmasinda etkili olmustur. Gerek medya
aragtirmalarmin ortaya koydugu sonuglar gerekse ebeveynlerin medyaya iliskin
kaygilari, egitimcilerin medya egitimine ydnelik ilgisinin artmasinda etkili olmustur.
Egitimciler arasinda konuya yonelik ilginin artmasiyla birlikte UNESCO biinyesinde

uluslararas1 bir bilincin olustugu da goriilmiistiir.

UNESCO, 1970’lerin sonlarina dogru medyanin artan toplumsal hakimiyetini,
medya okuryazarligi ¢abalarinin 6nemini dikkate aldi ve bunu 1970’lerin sonlarinda
ortaya koydugu iki caligma ile gosterdi. Bunlardan ilki 1977 yilinda yayinlanan
“Egitimde Medya Calismalar1” adli yaymdir. Bu calismada Bat1 Avrupa, Iskandinavya,
Sovyetler Birligi, Birlesik Devletler ve ¢esitli uluslararasi organizasyonlarin medya
okuryazarlig1 egitimine ve ekran egitimine (screen education) iliskin durumu ortaya
konulmaya g¢alisilmistir. Diger bir calisma ise 1978 yilinda Finli medya uzmani Sirkka
Minkkinen tarafindan kaleme alinan “Kitle Iletisim Egitimine Yonelik Genel Bir
Program Modeli” adli yaymdir. Bu yaymm medya okuryazarlifi egitiminin tarihi

gelisiminde 6nemli bir kilometre tas1 olarak goriilebilir.

Finli aragtirmaci Sirkka Minkkinen bu yayinda ilk defa medya okuryazarliginin
sistematik bir tanimin1 yapmistir. Minkkinen’e goére medya okuryazarligi, bilissel, etik
felsefi ve estetik konulardaki becerileri gelistirmeyi hedeflemektedir. Harold
Lasswell’in 1948’de gelistirdigi iletisim formiiliinden (kimin-kime-neyi-hangi kosulla
ve hangi etkiyle sOyledigi) esinlenen Minkinken, kitle iletisim egitiminin icerigini
iletisimin genel tarihinden ve politikasindan baslatarak, mesajlarin {iretimi, nesnel
gerceklikle iligkisi, etkisi ve kullanimi gibi bagliklarla belirler (Uyanik, 2007: VI,

Onsodzden).

UNESCO’nun medya-toplum iligkisindeki degisimin bir sonucu olarak medya
okuryazarligr egitiminin gerekliligini fark ettigi en Onemli doniim noktasi 1982
yilindaki Grunwald’de diizenlenen Uluslararas1 Medya Egitimi Sempozyumu’dur.

Sempozyumun sonug bildirgesindeki su ifadeler bu farkindalig agikca gostermektedir:

“Medyanin ayni anda her yerde olabildigi bir diinyada yasiyoruz: zamanin

biiyiik bir kismim televizyon izleyerek, gazeteleri ve dergileri okuyarak, ses kayitlarin
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calarak ve radyo dinleyerek gegiren bireylerin sayist her gecen giin artmaktadir. Ornek
olarak bazi iilkelerde c¢ocuklar simdiden okulda gecirdikleri zamandan c¢ok daha

fazlasini televizyon izleyerek harcamaktadiriar.

Ihtiya¢ duydugumuz asil sey medyanmin kusku gétiirmez giiciine el koymak ya da
bunu onaylamak degildir. Medyanin yerlesik bir olgu olarak diinyanin yer yerinde
vayginlastigini ve oénemli etkileri oldugunu kabul etmeliyiz. Ayrica giiniimiiz diinya
kiiltiiriiniin  bir parcasi olarak medyamin onemini de takdir etmeliyiz. Iletisim ve
medyanin ne gelisme siirecindeki rolii ne de vatandaslarin topluma aktif
katilimlarindaki islevi kiiciimsenmemelidir. Politika ve egitim alamindaki karar
vericilerin, vatandaslarin iletisim olgusuna yonelik elestirel bir anlayis gelistirmeleri

’

konusundaki yiikiimliiliiklerinin farkinda olmalar: gerekmektedir.”

UNESCO’nun 1982 yilinda Almanya’da yapilan Grunwald “Uluslararas1 Medya
Egitimi Sempozyumu” ile baglayan medya okuryazarligi yolcugu; 1983 yilinda
Urdiin’de “Egitim Siirecinde Ogretmenlerin Kitle fletisim Araglarmi Kullanim1” konulu
calistay, 1990 yilinda Toulouse’ta “Medya Egitiminde Yeni Yonelimler” konferansi,
1999 yilinda Viyana’da “Medya ve Dijital Cag I¢in Egitim” konferans1, 2002 yilinda
Seville’de “Gengler I¢in Medya Egitimi” semineri, 2007 yilinda da Paris’te yapilan
birlesim ve yine 2007 yilinda Riyad’da Ortadogu’daki ilk uluslararasi medya egitimi

konferansi ile giinlimiize kadar gelmistir.

UNESCO’nun medya okuryazarligi ile ilgili yapmis oldugu caligmalar sadece bu
konferanslarla simirli degildir. Yayinladig1 arastirmalar, raporlar, kitaplar, makaleler,
Ogretim programlart ve bibliyografyalar gibi pek ¢ok ¢alisma ile medya okuryazarligi
egitiminin gelismesine 6nemli katkilar saglamistir. Bunlar arasinda uygulamaya yonelik
etkinliklerin de i¢inde yer aldig1 6gretim programlari (Minkkinen, 1978; Masterman,
1983; UNESCO, 2003; Frau-Meigs, 2006, UNESCO, 2006), 6gretmen egitimine
yonelik calismalar (UNESCO, 1983b; Tornero, 2008), kapsamli aragtirmalar (Lee,
1982; Masterman, 1983; Halloran ve Marcia, 1986; Domaille ve Buckingham, 2001;
Asthana, 2006) ve uluslararast isbirliginin neticesinde ortaya konular {iriinler
(UNESCO, 1977; Carlsson, 2006; Carlsson, 2008; Frau-Meigs ve Torrent, 2009) en

dikkat cekici olanlardir. Ayrica Ingilizce, Fransizca ve Ispanyolca dillerinde aylik
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olarak “Sources” adli bir dergi yayinlamaktadir. UNESCO Mentor Projesi gibi énemli

projelere de 6n ayak olmaktadir.

S6z konusu caligmalar incelendiginde UNESCO’nun medya okuryazarligi
egitiminin tarihi gelisiminde 6nemli bir yeri oldugu goriilmektedir. UNESCO o6zellikle
“medya okuryazarligi, medya okuryazarli§i egitimi ve medya okuryazarligi egitimi
stratejisi; 6gretim programlari, 6gretmen egitimi, arastirmalar ve uluslararasi isbirligi”

basliklar1 altinda 6nemli ¢alismalara imza atmustir.

Medya okuryazarlig1 egitimi gelisimi konusunda 6zellikle son yillar da 6nemli
calismalar yapan bir diger uluslararasi kurulus Avrupa Birligi’dir. Avrupa Birligi
ierisinde yer alan Ingiltere’”de OFCOM ve BFI onciiliigiinde Ingiltere’de, CLEMI’nin
onciliiglinde Fransa’da, Finlandiya’da ve daha pek ¢ok iilkede farkli kuruluslarca
medya okuryazarligi ¢alismalari uzun bir siiredir devam etmektedir. Ancak kurumsal
olarak Avrupa Birligi biinyesinde medya okuryazarligi caligmalarinin oldukca yeni
oldugunu ifade etmek gerekir. Ilk olarak 23 — 24 Mart 2000 tarihindeki Lizbon Avrupa
Konseyi’'nde daha iist diizeyde bir medya okuryazarliginin Avrupa Birligi ' nin daha
kapsayici bir toplum olmasina ve ozellikle de daha rekabetci bir bilgi ekonomisi
konusunda hedeflerine ulasmasina énemli derecede katki saglayabilecegi Devlet ve

Hiikiimet baskanlarinca kararlagtirllmistir (EU, 2009).

Kanada, Avustralya, Ingiltere ve benzeri iilkelerin ya da UNESCO’nun
calismalar1 dislintildiigiinde Avrupa Birligi’nin medya okuryazarligi konusundaki
calismalarinin olduk¢a yeni oldugu goriilmektedir. Ancak 2000 yilinda baslayan bu
bilinglenme 2006 sonrasinda yapilan c¢alismalarla zirve noktasina ulagmis ve Avrupa
Birligini medya okuryazarligi egitimi konusunda diinya iizerinde hatir1 sayilir bir
noktaya ulastirmistir. Siiphesiz bunda Ingiltere, Finlandiya, Fransa, Almanya gibi iiye

tilkelerin mevcut birikimlerinin 6nemli katkilart olmustur.

Medya okuryazarlig1 konusunda Avrupa Birliginin atmis oldugu en énemli adim
Medya Okuryazarligi Uzman Grubunun® (The Media Literacy Expert Group) kurulmus

olmasidir. AB Parlamentosu tarafindan medya okuryazarligi konusunda bir girisimin

? Bu grubun iiyeleri hakkinda detayh bilgi igin bkz:
http://ec.europa.eu/avpolicy/media_literacy/docs/expert_group.pdf
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baslatilmasi gerekli goriilmesi iizerinde Komisyon 2006 yilinda Medya Okuryazarligi
Uzman Grubunu farkli yetenek ve birikime sahip 34 akademisyen ve medya uzmaninin
katilimiyla kurmustur. Bu ¢alisma grubunun amaci medya okuryazarligi amaclarimi ve
egilimlerini analiz etmek ve tanimlamak, Avrupa zemindeki iyi uygulamalara dikkat
cekmek ve bunlar1 desteklemek ve konuyla ilgili yeni oneriler getirmektir (EU, 2007b:
4). Uzman Grubunun kurulmasiyla birlikte Avrupa Birligi biinyesinde medya
okuryazarlig1 cabalar1 hiz kazanmis ve iki 6nemli calismaya imza atilmistir. Bunlardan
biri Halka Danisma (Public Consultations) ¢alismasi ve digeri de “Avrupa’da Medya
Okuryazarhig ile Ilgili Giincel Egilim ve Yaklasimlar” (Study on the Current Trends
and Approaches to Media Literacy in Europe) adl1 calismadir.

Kamuoyunun nabzin1 yoklama olarak da goriilebilecek Halka Danigsma calismasi
2006 yilinin son ¢eyreginde gerceklestirilmistir. Bu ¢aligmanin amaci mevcut ve olasi
medya okuryazarligi yaklagimlarin1 saptamak ve Avrupa’da ortaya konulan bu
egilimlerden hareketle bir tanim yapmaktir. (EU, 2007a: 2). Avrupa Birligi {iyesi olan
23 dilkeden ve bununla birlikte Cin, Rusya ve ABD gibi devletlerden de goriis
almmistir. Bunlardan %26’s1 sivil toplum kuruluslar, %25°1 hiikiimet ve kamu
kuruluslari, %24’i sanayi, %181 bireyler ve %7’si de egitim sektoriinden olusmaktadir
(EU, 2007a: 3). Halka Damisma g¢alismasinda mevcut ve olast medya okuryazarligi
yaklagimlar1 da saptanmaya calisilmigtir. Bunlar ticari iletisim, gorsel-isitsel ¢alismalar,

internet ve telif haklaridir.

Medya Okuryazarligt Uzman Grubu’nun onciiliiglinde gergeklestirilen diger
onemli ¢alisma da May1s 2006°da gerceklestirilmistir. “Avrupa’da Medya Okuryazarlig
fle Tlgili Giincel Egilim ve Yaklasimlar” (EU, 2007¢c) adin1 tasiyan bu ¢alisma Avrupa
Birligi’nin medya okuryazarligina bakisini ayrintili olarak yansitmakla kalmamakta
aynt zamanda medya okuryazarligi konusunda gelmis oldugu noktayr da
gostermektedir. Bu calismanin amaci Halka Danigsmada ortaya ¢ikan egilimleri
dogrulamak ve medya okuryazarligi seviyesinin gelismesine ve artmasina yardimci
olmak icin Topluluk diizeyinde yiiriirliige konulacak bazi Slgiitleri tavsiye etmek igin
Avrupa’da medya okuryazarliginin uygulanmasi ile ilgili giincel yaklasimlarin bir
haritasin1 yapmaktir. Bu ¢ercevede Oncelikle Avrupa Birliginin medya okuryazarligi
kavramina bakisi, mevcut egilimleri, eksiklikleri ve gelecege yonelik perspektifleri

ortaya konulmustur. Ardindan Avrupa Birligi bilinyesindeki ¢alismalar ve kurumlar
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hakkinda bilgi verilmistir. Son olarak da AB biinyesindeki her {ilkedeki medya

okuryazarlig1 gelismeleri tek tek ele alinmistir.

Bununla birlikte Avrupa Birligi’'nin medya okuryazarligi konusundaki
caligmalar1 devam etmektedir. Son olarak 2008 yilin1 Avrupa Kiiltiirlerarasi Diyalog
Y1l olarak belirleyen Komisyon Avrupa kurumlarindan kiiltiirleraras: bir diyalogu ilgili
medya okuryazarligi etkinlikleri ile iliskilendirmelerini istemistir. Komisyon {iye

devletlere su ¢agrida bulunmustur:

o Gorsel-isitsel ve elektronik iletisim diizenlemesinden sorumlu otoriteleri ¢esitli
medya okuryazarhigi diizeylerini gelistirmede daha fazla rol almaya ve igbirligi
yapmaya tesvik edin;

e Medya okuryazarliginin farkli yonlerini ve boyutlarini diizenli olarak inceleyen
ve bunlari aktaran sistematik arastirmalar1 destekleyin;

e Davranis kodlarin1 ve buna gore es diizenleyici yapilart ulusal diizeyde tiim
paydaslarla birlikte gelistirin ve uygulayin ve 0z-diizenleme girisimlerini

destekleyin (EU, 2007b: 8-9).

Avrupa Birligi’nin medya okuryazarligina bakisin1 ortaya koyan bu agiklamalardan
sonra yine birlik bilinyesinde yiiriitiilen ve medya okuryazarlig: ile ilgili olan cesitli
projelerden sdz edilecektir. Bu projelerden ilki Daha Giivenli Internet (The Safer
Internet Plus, 2004-2008) programidir. Bu program giivenli internet araglart ile
ebeveynlere, 6gretmenlere ve cocuklara yetki vermeyi amaglamaktadir. S6z konusu
program iilkemizde de RTUK tarafindan “Internet Okur Yazarhigi El Kitab1” adiyla
yayimlanmistir. Bu program baglaminda Mayis 2007°de Eurobarometer’ anketine
dayal1 olarak nitel bir ¢alisma yapilmistir. Bu ¢alismada da ¢ocuklarin internet ve cep
telefonu kullanma sekillerine, onlarin ¢evrimici davraniglarina ve risk tasiyan ya da
giivenlikle 1ilgili sorunlar1 algilamalarina iligkin bilgilerin  degerlendirilmesi

amaglanmistir.

3 (1973 yilinda kurulan ve tiim Uye Devletler ve aday iilkelerdeki kamuoyu egilimlerini 6lgmek ve incelemek igin
Komisyon tarafindan sunulan bir hizmettir; Avrupa Birligi’nin resmi kamuoyu arastirma kurumu)
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MEDYA 2007 (MEDIA 2007) program karar1 medya okuryazarligi ve film
egitimi girisimlerinin 6nemine dikkat ¢ekmis ve 6zellikle okullarla isbirligi icerisinde

geng izleyicilere yonelik festivaller diizenlenmistir.

Bunlar disinda Avrupa Komisyonunca yapilan iki projeden sz etmek yararh
olacaktir. Bu projelerden ilki “E-Ogrenme Girisimi” Programinca “Avrupa Medya
Okuryazarligi Merkezi” (ECML; European Center of Media Literacy) adiyla yapilan bir
projedir. Bu projenin amaci kurumsal paydaslarin medya okuryazarligi 6gretiminin
neden ¢ok onemli oldugunu anlamalarina yardimer olacak ve Ogrencilere yeni egitim
araclar verecek, kar amaci tasimayan egitimsel bir kurulus olarak “Avrupa Medya
Okuryazarligi Merkezi”ni meydana getirmektir. Projenin goérevi ise medya
okuryazarlig1 aragtirma ve teorisini dgretmenler, gen¢ Onderler, ebeveynler ve ¢ocuk
bakicilart i¢in uygulamali bilgiye, egitime ve egitimsel araglara doniistiirerek ¢ocuklarin
ve yetiskinlerin kiiresel bir medya kiiltliriinde yasamaya ve 6grenmeye hazirlanmalarina
yardimci olmaktir. 2004 yilinda baslayan ve 2006 yilinda son bulan 24 aylik bu projenin
uriint olarak Avrupa Medya Okuryazarlig Merkezi kurulmustur

(http://ecml.pc.unicatt.it/english/index.html, 24.02.2009 10:25:53).

Diger proje de “Avrupa Vatandashg Igcin Medya Egitimi” (EMECE) adiyla
aralarinda Tiirkiye’den Istanbul Bilgi Universitesi’nin bulundugu 11 iilkeden gesitli
tiniversitelerin ve medya okuryazarligr kuruluslari tarafindan yiiriitiilmekte olan bir

projedir. EMECE projesi iki temel soruya odaklanmaktadir:

e ilk olarak Medya, Avrupali diisiincesinin sekillendirilmesine nasil katilir ve
Avrupali Yurttas olusturmada nasil bir rol oynayabilir?
e ikincisi de demokratik yurttashik egitimi baglaminda medya egitimi ne sekilde

Avrupal1 bakis agisindan bilgiyle ilgilenmenin etkin bir yontemi olabilir?

Cok sayidaki paydaslar iilkelerindeki 6gretmenler i¢in temel ve siirekli egitim
modiilleri tasarlayarak katki saglayacaklardir. Paydas iilkelerin 6gretim programlari
medya egitiminin ne kadar yer iggal ettigini, bilgilerin dagiliminin nasil ele alindigini,
hangi bakis agilarinin benimsendigini ve hangi becerilerin insa edilmeye ¢alisildigini

gormek i¢in analiz edilecektir. Ozetle su sonuglar hedeflenmektedir:
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e Giincel meselelere ve toplumun giinliilk sorunlarina Avrupa boyutunda bir
farkindalik gelistirmek.

e Sorunlari ele alirken ulusal sinirlarin 6tesine gegmek.

e Bu meseleleri merkezden uzak bir goriisle ele almak

(http://www.emece.proformar.org/, 12.04.2009).

Avrupa Birligi ¢atis1 altinda 6zellikle 2004 yilindan sonra medya okuryazarligi
konusunda kayda deger gelismeler yasanmistir. Bu c¢aligmalar esasen birlik icerisinde
ele alinan diger konularda oldugu gibi medya okuryazarlig ile ilgili olarak da ortak bir
politika gelistirmeyi amaglamaktadir. Medya okuryazarligi uzman grubunun kurulmasi,
halka danigsma calismasinin yapilmasi ve diger calismalarin tiimiinde bdyle bir ortak
hedef s6z konusudur. Bu ortak hedefin ulasmak istedigi daha {ist katta yer alan amag ise

~ 99

medya okuryazarliginin “Avrupa Vatandasligi”n1 olusturmaya hizmet etmesidir.

UNESCO ve Avrupa Birligi gibi kurumlar medya okuryazarligi egitiminin
gelisimine Onemli katkilar yapmaya devam etmektedir. Ancak bu gelisim siirecine

onemli katkilar yapan {iilkeler de bulunmaktadir.

Kanada medya okuryazarligi egitiminin gelisimine Onemli katkilar1 olan
ilkelerden biridir. Kanada okullarindaki medya egitiminin kdkeni 1960’larin sonlarinda
verilen ilkogretim ikinci kademe “ekran egitimi” (screen education) derslerine
dayandirilabilir. Biiyiik bir heyecanla baslayan bu dersler 1970’lerin sonlarindaki egitim
reformuyla birlikte 6nemini kaybetmistir. Fakat kiigiik medya egitimci gruplarinin
sebat1 sayesinde medya egitimi 1980 ve 90’larda giderek ivme kazanmigstir. 1990’larda
Kanada egitiminde medya egitiminin de ¢ok biiyiik bir 6neme sahip oldugu etkileyici
bir program reformu goriilmiistir (MOE, 1989: 7; akt. Shibata, 2002: 94). Boylece
medya egitimi Kanada’da Ingilizce Dil Bilimleri programinin bir pargasi olarak

ilkdgretim ve ortadgretim seviyesinde etkin olarak uygulanmistir.

Duncan, Pungente ve Andersen (2002) Kanada’daki medya egitimi girisiminin
temel gerekcelerini sdyle agiklamislardir: (1) yayimact Amerikan popiiler kiiltiiriine
kars1 elestirel ilgilerimiz ve (2) tiim iilkeyi kapsayan egitim sistemimizin yeni egitim

paradigmalart i¢in gerekli sartlar: tesvik etmesi.
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Gergekten Amerikan popiiler kiiltiiriiniin ezici istiinliigiinii ve etkisini dikkate
almadan Kanada’daki medya egitimi gelismelerini anlamak zor goriinmektedir. Kanada
Bagbakani Trudeau, Birlesik Devletlere bitisik yasamlarini bir filin yaninda uyuyan
farenin yasamina benzetmistir: “fil her zaman yatakta doner durur, fare ise ezilmekten
kurtulmak i¢in kagmak zorundadir” (Duncan, Pungente ve Andersen, 2002).
Bagbakanin bile diline dolanan bu sozler Kanada toplumunun komsularina bakisinin en
iist diizeyde ifadesidir. Ozellikle Amerikan popiiler kiiltiiriiniin ezici {istiinliigii bu
hissiyatin sebeplerinden biri olabilir. Bu istiinliik giiniimiizde sadece Kanada’da degil
tiim diinyada hissedilmektedir. Su giinlerde medyanin teknoloji temelli yayilmasi sinir
tanimasa da, bu giiclin kisitl oldugu giinlerde ABD gibi popiiler kiiltiir konusunda
baskin olan bir iilkeye komsu olmak bir dezavantaj olabilirdi. Kanada’nin s6z konusu
hassasiyetinin ge¢misini teknolojik imkanlarin daha sinirli oldugu tarihlerde aramak
daha dogru olabilir. Boylesine bir hissiyat icerisindeki ve popiiler kiiltiir karsisinda
farkindalig1 boylesine yiiksek bir toplumda medya egitiminin gelismis olmasi da son

derece dogaldir.

Kanada’da medya okuryazarligi egitiminin uygulanmast konusunda bazi
farkliliklar s6z konusudur. Baz1 okul yonetimleri medya egitimini bir oncelik olarak
gormekte ve hizmet i¢i e8itim ve medya danigmasi atama yoluyla destek vermektedir.
Bazi okul idareleri de uygulamay1 O0gretmenin inisiyatifine birakmaktadir. Tiim bu
farkliliklara ragmen siniflarda dort temel medya egitimi yaklagimi kullanilmaktadir

(Wilson ve Duncan, 2009):

1. Ara¢ Temelli Yaklasim televizyon ve film gibi belirli bir aracin
caligilmasidir. Secilen aracin ozellikleri, giiglii yonleri ve zayif ydnleri

kesfedilmektedir.

2. Tematik yaklasim pek cok medya aracini igine alan belirli bir temanin
incelenmesini igerir. Ornek olarak cinsiyet temsili gibi bir konu
tanimlanabilir ve g¢esitli metinlerde nasil aktarildigi, nasil olusturuldugu ve

izleyicileri nasil etkiledigi konulari ¢ergcevesinde degerlendirilebilir.
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3. (Bagimsiz Yaklasim) Pek ¢ok sinifta medya calismalar1 Ingilizce dersinin
i¢inde yer alan bir 6grenme alani1 ya da tek basima bir {initedir. Ogretmenler

bir tema secerler ve sadece iki, li¢ hafta siireyle bunu c¢alisirlar.

4. (Iliskilendirme Yaklasimi) Medya ¢alismalarim diger 6gretim programlariyla
iligkilendirmek 6grenciler i¢in otantik 6grenme deneyimleri yaratilmasina
katki saglayabilecek biitiinciil ve ¢oklu bakis agilarina sahip bir yaklagimdir.
Bu yaklasimda, medyanin toplumumuzdaki yayginligindan &tiirii medyanin
bir basina c¢alisilmasinin zor oldugu fark edilmistir. Bu yaklagim metnin ve
icerigin 6nemini vurgulamaktadir: herhangi bir medya metninin analizi, ilgili

tarihsel, toplumsal, politik ve ekonomik baglamlardan ayri diislintilemez.

Medya okuryazarligin1 uygulanmasi konusunda Kanadali medya egitimcileri
sorgulama siirecinin 6nemini ve elestirel diisiinme becerilerinin kazanilmasini da fark
etmislerdir. Medya okuryazarligi 6grencilerine bugiin aldiklar1 anlatilar1 ve bilgileri
degerlendirme firsat1 verilir. Ayrica 6grenciler bu anlatilarin nigin olusturuldugunu ve
onlara nasil tepki verecegini de kesfeder. Siniftaki diyalogda sik¢a su sorular giindeme
gelir: “Toplumumuz, kiiltiirimiiz ve nasil yasamayi istedigimiz hakkinda medya
anlatilarindan ve goriintiilerinden neler Ogrenebiliriz? Bu anlatilar kimlerin bakis
acisindan anlatilmaktadir? Kimlerin fikirleri goz ardi edilmistir? Sizin anlatiniz nedir?
Medya ve teknoloji sizin i¢in onemli olan kimligi, inanglar1 ve degerleri yaymak i¢in
nasil kullanilabilir?”” Bu sorular 6grencilerin elestirel analiz, sentez ve degerlendirme ile
ilgili temel becerileri gelistirmelerini saglayan diyaloga dayali bir yaklagimin parcasidir

(Wilson ve Duncan, 2009: 139-140).

Kanada’nin her eyaletinde ve bdlgesinde medya okuryazarligi egitimi ile ilgili
farkli farkli uygulamalar goriilmektedir. Bu farklilasmalar kadar birlik ve biitiinliigiin
saglanmasina yonelik ¢alismalar da s6z konusudur. Bu ¢alismalarin en énemlisi 1992
yilinda Kanada’daki medya okuryazarlig: ile ilgili eyalet ve bdlgesel kuruluslar: tek cati
altinda toplamay1 amaclayan bir dernegin kurulmasi olmustur. Kanada’nin her yerinde
medya egitimini gelistirmeyi ve Kanada’daki medya egitimi kuruluslarimi tek cati
altinda toplamay1 amacglayan bu kurulus, Kanada Medya Egitimi Kuruluglar1 Dernegi
(the Canadian Association of Media Education Organizations; CAMEO) adiyla hizmet

vermektedir.
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Ortak bir noktada bulugsmay1 amacglayan calismalardan bir digeri de ortak bir
program taslagi olusturmaktir. Kanada’nin 10 eyaleti ve 3 bdlgesinin her birinin kendi
egitim sistemi olmakla birlikte, temel konu alanlarinda program gergevesi gelistirme
konusunda igbirligi iilkenin her yerinde resmi statiiniin kabul edildigi bir medya egitimi
ile sonu¢lanmistir. Okuryazar olmak i¢in ¢ocuklarin ve genglerin bilgiyi pek ¢ok farkl
bicimde okuyabilmeleri, anlayabilmeleri ve elestirel diisiinme becerilerini kullanmalar1
gerektigi egitim camiasinda bugiinlerde yaygin olarak kabul edilmektedir. Bu diislince
WNCP (the Western and Northern Canadian Protocol for Collaboration in Education)
ve APEF (the Atlantic Provinces Education Foundation) tarafindan gelistirilen yeni
Ingilizce Dil Sanatlar1 program cergevesinde ve Ontario ile Quebec’te gelistirilmekte
olan bolgesel O6gretim programlarinda genel olarak yansitilmistir. Sosyal Bilgiler,
Saglik, Vatandaslik ve Kariyer ve Kisisel Planlama programlarina medya ile ilgili
ciktilarin ve hedeflerin dahil edilmesi sayesinde medya egitiminin programlar arasi

potansiyeli de fark edilmistir (MNet, 2009a).

Bu calismalardan bir digeri de “Medya Okuryazarligi Haftasi”dir. Bu etkinlik
MNet ve CTF’nin (Kanada Ogretmenler Birligi) isbirligiyle diizenlenmektedir. Medya
Okuryazarlig1 Haftas1 2006 yilinda medya egitimini geng insanlarin egitiminin ayrilmaz
bir parcasi olarak gelistirmek ve yine medya egitimini evlerle, okullarla ve toplumla
biitiinlestirmek icin ortaya c¢ikmustir. Bu haftaya yonelik cesitli medya egitimi
kaynaklari, mesleki gelisim programlar1 ve genclere yonelik etkilikler hazirlanmaktadir.
Ornek olarak 2006 yilinda “A lot goes into media. What do you take out” adli bir kamu
hizmeti duyurusu® (PSA) hazirlanmustir. Pek ¢ok kez yaymlanan bu yaym internet
tizerinden de binlerce kisi tarafindan izlenmistir. Yine aynit yil MNet’in hazirladigi
“Media Education: Make It Happen!” programindan yararlanilarak hazirlanan mesleki
gelisim  kaynaklar1 internet {izerinden iicretsiz olarak egitimcilerin hizmetine
sunulmugtur. Ulusal Medya Egitimi Haftas1 giinlimiize kadar her yil diizenli olarak

gergeklestirilmistir’.

4 Public Service Announcement: Kamu Hizmet Duyurusu; Herhangi bir konuda halkin bilinglenmesi i¢in, kamu
yararina hazirlanan yazili ve gorsel yayinlardir.
> http://www.mediaeducationweek.ca/about_overview.htmadresinden 30.06.2009 tarihinde elde edilmistir.
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Medya okuryazarligi egitimi konusunda dikkat c¢eken iilkelerden biri de
Avustralya’dir. Avustralya’da medya okuryazarlhigi egitimi tiim eyaletlerin ilkdgretim
ve ortadgretim programlarinda yerini almistir. Ilkdgretim seviyesinde, medya
okuryazarhig: konular1 genel sanat programlarinda, Ingilizce ve beceri programlarinda
bulunmaktadir. Medya caligmalarin1 tam bir ders olarak ortadgretim programina dahil
eden ilk eyalet Bati Avustralya olmustur. Ancak 1974 yilindaki bu gelismede medya
okuryazarligmmi gelistirme amaci yoktur (Quinn, 2006). Bati Avustralya Egitim
Bakanligi’nin web sitesi incelendiginde medya okuryazarlig1 ve egitiminin programlarin
gorlinlir bir parcast oldugu ve oOgretmenlerin web sitesinden elde edebilecekleri
kaynaklarla desteklendikleri goriilmektedir. Queensland ise lise Ogrencilerine yonelik
iyl hazirlanmis ve desteklenen bir medya egitimi programi sunmaktadir. Bu program
oncelikle Avustralya ve Britanya kiiltiir ¢alismalart kuramcilarinin ¢aligmalarindan
etkilenmistir ve yeni gelismelere de cevap vermeye devam etmektedir (Stewart, 2007).
Victoria eyaletinde ise 1980’lerin sonlarindan bugiine ortadgretim programlarinda

Medya dersi yer almakta ve 12. sinifta 6grenciler tarafindan alinmaktadir (akt. Penman

ve Turnbull, 2007: 36).

Avustralya ve Yeni Zelanda’da medya egitimcilerini ve endiistriden temsilcileri
bir araya getiren bagimsiz, ¢ikar eksenli olmayan bir meslek orgiitii vardir: ATOM (The
Australian and New Zealand Teachers of Media). Diizenledikleri konferanslar
araciligiyla medya egitimini tartismaya acan ATOM, yukarida daha once belirtildigi
lizere, egitsel degere sahip tliretimlere 0diil vermektedir. ATOM ayrica bir dergi yayinlar

ve siniflarda kullanilmak {izere materyaller gelistirir (Binark ve Gencel Bek, 2007: 61).

1990’11 yillarin basinda iiniversiteler tarafindan film ve televizyon flizerine
9000’den fazla kurs veren (Costanzo, 1992: 73) ABD, 1990’larin ortalarinda 12 eyalette
medya egitimini egitim programlaria dahil etmistir (Kubey and Baker, 2000:9). 2004
yil1 itibari ile medya okuryazarligi miifredat programinin bir pargasi olarak 50 eyalet
tarafindan uygulamaya koyulmustur. Medya egitimi, 46 eyalette Ingilizce
dilbilimleriyle iliskilendirilirken, 30 eyalette de sosyal bilimler, tarih, vatandaslik,
cevrebilim ve saglik dersleriyle iliskilendirilmistir. Mesleki dernekler de medya
egitimini eyalet standartlarina dahil etmeye caligmaktadirlar. Ciinkii eyalet egitim
standartlarinin  kabulii  basarili medya egitimi uygulamalarinin yayginlagsmasini

kolaylastiracaktir (Kubey, 1998; Tyner, 2000: akt. Fedorov, 2008). Giinliimiiz bilgi
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toplumumuzda medya neredeyse aym anda her yerde bulunur olmasina ragmen,
Amerikan liselerinde medyanin sistematik olarak ¢alisilmasina yonelik ilginin az oldugu
goriilmektedir. Birlesik Devletler bu konuda pek cok devletin gerisinde kalmigtir
(Tuggle, Sneed ve Wulfemeyer, 2000).

Ingiltere’de, oldukca uzun bir gegmisi olan medya egitiminin 1929 yilinda
cocuklar1 kitlesel medyanin etkilerinden koruma amacl olarak basladig1 goriilmektedir
(Barnes ve Digerleri, 2007, 12). 2000’li yillarda, medya egitimi ulusal egitim
programinda zorunludur. Medya ve egitim konusunda mastir derecesi saglayan 5
tiniversite (Southampton, Reading, Leicester, London Institute of Education,
Goldsmith’s) ve konu ile ilgili uzmanlagmig Medya Okullar1 bulunmaktadir. Medya
egitimi Ulusal Egitim Programinin ana alani olan Ingilizce igine entegre edilmistir. Her
yil konu ile ilgili gesitli kaynaklar basilmaktadir. Ilkokullarda kisa filmler hakkindaki
egitime uygun olarak hazirlanan “kisa hikayeler” film paketleri, bu kaynaklara 6rnek
olarak gosterilebilir (Merry ve Titley, t.y, 42-46). Ayrica Ingiltere’de Ingiliz Film
Enstitiisiit  (BFI), medya egitimi konusunda Ogretmen yetistirme alaninda destek
vermekte ve Kiiltiir, Medya ve Spor Bakanliklari ile birlikte medya okuryazarligi
hakkinda analitik ve elestirel diistinme yaklasimlarimi gelistirecek politik raporlar

gelistirmektedirler (Heins ve Cho, 2003, 36; akt. Kincal ve Kartal, 2009: 325).

Medya okuryazarliginin gelisimini medya arastirmalarinin ve egitim biliminin
gelisimi paralelinde ele almak konuya daha genis bir perspektiften bakma imkanini

verebilir. Medya arastirmalarini Yavuz (2005: 7-17) bes ayr1 baslik altinda ele almistir:

1. Etkiler Arastirmasi: Bireyi pasif bir alict konumunda goren bu yaklagim “Medya
bireyleri nasil etkiler?” sorusunun cevabini bulmaya yoOnelmistir. Yapilan
arastirmalar giiclii etkiden ziyade sinirli bir etkinin oldugunu ortaya koyarak

“kullanimlar ve doyumlar” yaklasimi i¢in uygun atmosferi olugturmustur.

2. Kullamimlar ve Doyumlar Arastirmasi: 1960’11 yillarda ortaya c¢ikan bu
yaklagimin en Onemli gercegi, izleyiciyi pasiflikten cikarip aktif secicilige
yoneltmesidir. Bdylelikle izleyiciler herhangi bir programi iletisimcinin
istediginden ¢ok farkli bir sekilde kullanip yorumlayabileceklerdir; anlamin

olusturulmasinda izleyici 6nemli bir rol listlenmistir.
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3. Elestirel Calismalar (Edebi Elestiri): 1970’lerin sonlarin itibaren ¢alisma ve
tartigmalarin1  endiistrilesmis kapitalist toplumlarin Marksist bir elestirisine
dayandiran sosyoloji, gostergebilim, ekonomi, siyasal felsefe, edebiyat

caligmalari, psikoloji ve tarih gibi ¢alismalardan esinlenerek ortaya ¢ikmustir.

4. Kiiltiirel Calismalar: 1zleyici bu yaklasimin odak noktasinda yer alir. Izleyiciyi
merkeze alan caligmalarla, izleyicinin medyaya karsi direng gosterebilecegi ve
giicsiiz olmadig1 gosterilmekte ve izleyicinin kendi anlam ve kullanimlarini,
kendi kiiltiiriine ait materyali de kullanarak yaratabilecegi savi ileri

surilmektedir.

5. Alilmama Analizi: Kiiltiirel ¢alismalar alaninda son donemde, metinlerin
tagidiklar1 anlamlarin, izleyicilerin kendi anlam ¢ergevelerini ortaya koyarak
olusturduklar1 anda olustugunu kabul eden arastirmalara yonelim vardir.
“Alimlama analizi” adin1 alan son ydnelim, izleyici arastirmalarina yeni bir

soluk getirmistir.

Arastirmalarin seyri incelendiginde medyanin gii¢lii etkisi karsisinda pasif
konumdaki bireylerden medyanmn smirli etkisi karsisinda aktif secicilige sahip olan
bireylere dogru bir gegis vardir. Bu gecis daha sonra kiiltiirel ¢caligmalar ve alimlama
analizi ile daha da pekistirilmistir. Egitim biliminde de 6grenciyi pasif bir konumdan
aktif bir konuma tasiyan bir siirecin yasandig1 ve aynen anlamin olusmasinda bireylerin
kendi anlam ¢evrelerini 6n plana ¢ikaran “alimlama analizi”nde oldugu gibi 6grenmenin
olusmasinda bireylerin kendi anlam cevrelerini 6n plana ¢ikaran yapilandirmaci

yaklagim ile bu siirecin zirveye ulastig1 sdylenebilir.

Medya egitimi alaninda da yukarida ifade edilen gelismeye benzer bir siireg
yasanmustir: Etkilere karsi medyanin kontroliinden etkilere karsi bireyin hazirlanmasi.
Sonug olarak medya okuryazarligi, yapilandirmaci yaklasim paralelinde medya-egitim
etkilesimindeki sorunlarin ¢6ziimiinii medyadan ¢ok bireylerde arama anlayisini temsil

eder.
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2.7. TURKIYE’DE MEDYA OKURYAZARLIGI EGIiTiMi*

Tiirkiye’de Medya Okuryazarligi calismalarimin baslangict konusunda kesin
ifadelere yer vermek zor olsa da Muvafik Uyanik’in 1937 tarihli “Yeni Okulun Ders
Vasitalarindan Gazete” adli ¢aligmasi s6z edilmeye deger bir calismadir. Medya
okuryazarligt  egitiminin  tarihi  gelisimde  “korumaci  yaklasim”  olarak
nitelendirilebilecek donemin yanhishginin 1937 tarihli bu calismada vurgulaniyor

olmas1 6nemli bir husustur. Bu konuda Uyanik (1937) soyle demistir:

“Matbuat hiirriyetinin bir¢ok faydalart yaminda bir kisim zararlari da
goriiliiyor. Buna karsi en tabii ¢are bu hiirriyetin tahdidi veya sansiirden ziyade onu

okuyacak gencligi ve halki diigiinerek, takdir ederek okumaya yetistirmektir” (s.19).

“Cocuklart gazete okumaktan menetmek miimkiin miidiir? Esasen boyle bir
miinakasaya girmek beyhudedir. Cocuklarimiza gazete okutalim mi? Sualine menfi
cevap verecek olan, biitiin gayreti ile bu gayenin tahakkuku icin caligsa dahi, az
zamanda, bunun miimkiin olmadigini teslim etmek mecburiyetinde kalacaktir. Boyle
fikri bir yasak hem yanlistir, hem de terbiyevi degildir. Biz ¢ocuklarimizi her tehlikeden
korumaktan ziyade, her vaziyette kendisini miidafaaya kabiliyetli yetistirmek

iddiasindayiz”’(s. 21).

Televizyon ile ilgili arastirmalarin yeni yeni yapildigi, internetin s6z konusu bile
olmadi bir donemde en temel kamusal sdylem araci olan gazetelere dayali olarak
korumaci yaklasimin yanlis oldugunu ortaya koymasi, Muvafik Uyanik’in bu
calismasin1 Tirkiye’de medya egitimi konusunda dikkate alinmasi gereken bir eser

yapmaktadir.

Medya okuryazarliginin son otuz yilda 6zellikle Batili iilkelerde yaygin bir ilgi
gordiigiinii  diisiinecek olursak Tiirkiye’deki gelismelerin olduk¢a yeni oldugunu
sdyleyebiliriz. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun basini ¢ektigi bu ¢alismalara Milli

Egitim Bakanhigi’nin ve Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan 23-25

* Bu boliimde Adnan Altun’un “Tiirkiye’de Medya Okuryazarligi” adli galismasindan yararlanilmgtir.
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Mayis 2005 tarthinde gerceklestirilen 1. Uluslararasi Medya Okuryazarligi

Konferansi’nin da katkilar1 olmustur.

2.7.1. Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun (RTUK) Yaptigi Calismalar

Medya okuryazarligi konusunu 20-21 Subat 2003 tarihlerinde diizenlenen
Iletisim Surasinda dile getiren ve konuya Suranin sonug bildirgesinde yer veren Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu, Tiirkiye’de medya okuryazarhigina yonelik bir ilginin ortaya
cikmasinda ve yayginlasmasinda en biiyiik paya sahiptir. RTUK iin bu konuda yaptig1
caligmalar1 iki baglik altinda ele alabiliriz. Bunlardan ilki medyanin toplum iizerindeki

etkilerine yonelik yapilan ¢aligmalardir.

Radyo ve televizyon yayinlari ile ilgili olarak kamuoyunda dogan tepki, begeni
ve hassasiyetleri siirekli olarak izlemek ve gerekli yonlendirmelerde bulunmak amaciyla
kamuoyu arastirmalari yapmak ve yaptirmak Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun
kanunla belirlenmis gérevlerinden biridir (RTUK, 2006). Yapilan ve yaptirilan

calismalardan bazilar1 sunlardir:

e Radyo ve TV’de Tiirk¢e Kullanimi

o Ilkdgretim Cagindaki Cocuklarin Televizyon Izleme Aliskanliklart
Aragtirmasi, 2006

e Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi, 2006

e Televizyon Haberleri Izleme Egilimleri Arastirmasi - 8 Subat 2007

e Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi - 14 Subat 2007

e Kadinlarin Televizyon izleme Egilimleri Arastirmasi - 10 Mayis 2007

e Almanya’da Yasayan Tiirklerin Televizyon izleme Egilimleri Kamuoyu
Aragtirmasi - 14 Kasim 2007

e Oziirliilerin Televizyon Izleme/Dinleme Egilimleri Arastirmasi1 Aralik

2007

Yapilan tim bu c¢alismalar medyanin toplum iizerindeki etkisini gdstermekle
kalmamakta, bir medya okuryazarligi yaklasimi olan “medya farkindaligi” ile ilgili
olarak toplumda medyaya yoOnelik bir biling ve duyarlilik olusmasma da katki

saglamaktadir.
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RTUK’iin medya okuryazarligi konusunda yapmis oldugu ¢alismalarin ikinci
boliimiinii medyanin etkilerine karsi toplumu koruma ve egitme konusunda yapilanlar
olusturmaktadir. Bu ¢alismalardan Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun 2000 yilinda
baslattigi Simge Sistemi calismalarini sonuglandirarak uygulamaya koydugu “Akill
Isaretler”dir. Ebeveynleri program icerigi hakkinda bilgilendirerek ¢ocuk ve genglerin
yayinlardaki zararli igerikten korunmasinda inisiyatif almaya yonlendirici sistem,
kontrolii ve sorumlulugu izleyici ile paylagsmaya da bir baslangic olarak goriilebilir.
RTUK, internet kullanirken karsilasabilecek risklerin, dikkat edilmesi ve uyulmasi
gereken kurallarin  neler oldugunu konusunda toplumu bilgilendirmek ig¢in
“Cocuklarimiz I¢in Internet Giivenligi” adi altinda ¢ocuklara ve ebeveynlerine yonelik

bir caligma da yapmaktadir.

Medya okuryazarhig konusunda RTUK tarafindan yapilan en onemli
calismalardan biri de “RTUK Cocuk Web Sayfasi (www.rtukcocuk.org.tr)”dir. Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu’nun Misak-1 Milli IIkégretim Okulu, Ihsan Dogramaci Vakfi
Ozel Bilkent ilkogretim Okulu ve Tiirkiye Emlak Bankasi Ilkogretim Okulu’nun
isbirligiyle dgrenciler tarafindan hazirlanan RTUK Cocuk Web Sayfasi, ¢ocuklarda
medya okuryazarligim gelistirmeyi amaglamaktadir. RTUK, Akilli Isaretler, Cocuk
Haklari, Ne Izleyelim, TV Okuru, TV Okuru gibi c¢esitli basliklarla medya
okuryazarligin1 gelistirmeyi amacglayan web sayfasinda c¢ocuklar tarafindan yapilan

medya okuryazarligi ¢alismalarina da yer verilmistir.

RTUK tarafindan 24 Kasim 2006 tarihinde Ankara’da Uluslararas1 Medya
Okuryazarligi Paneli diizenlenerek akademisyenlerin ve yabanci iilkelerde gorev yapan
yetkililerin gériisleri ve deneyimleri paylasilmistir. Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu’nun medya okuryazarligi konusunda yaptig1 en énemli ¢calisma ise Milli Egitim
Bakanligi ile yapmis oldugu isbirligi ve bunun neticesinde ortaya ¢ikan se¢gmeli “Medya
Okuryazarhigi Dersi”dir. RTUK bu dersin daha fazla 6grenci tarafindan se¢ilmesi i¢in
ogrenci ve velileri hedef alan bir “Medya Okuryazarligi Tanitim Filmi” de hazirlamistir.
Bu tanitim filmi pek ¢ok kanalda gosterilmektedir. Se¢meli Medya Okuryazarligi dersi

ile ilgili detayli agiklamalar ileriki bolimlerde agiklanacaktir.
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2.7.2. Birinci Uluslararas1 Medya Okuryazarhgi Konferansi (23-25 Mayis 2005)

23-25 Mayis 2005 tarihinde Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan
gergeklestirilen I. Uluslararasi Medya Okuryazarligi Konferansi, iilkemizde medya
okuryazarligi konusundaki 6nemli gelismelerden biridir. Sonug¢ bildirgesinde medya
okuryazarligr ile ilgili ders agilmasi Onerisi ve medya okuryazarligi konusunda

akademik ilgi olusturmasi agisindan konferansin 6nemli katkilar1 olmustur.

2.7.3. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ve Milli Egitim Bakanhg isbirligi

Ulkemizde medya okuryazarligi konusunda atilan en énemli adim RTUK-MEB
isbirligi ve bu isbirliginin neticesinde medya okuryazarliginin ilkdgretim kademesinde

secmeli ders olarak kabul edilmis olmasidir.

Uzmanlarin ve egitimcilerin, basta televizyon, internet ve radyo olmak {iizere
kitle iletisim araglarinin ¢ocuklar iizerinde olumsuz etkiler yarattigina iliskin goriisleri,
okullarda siddet olaylarinin meydana gelmesi ve bu olaylara televizyon yayinlarindaki
ve internet oyunlarindaki siddet igeriginin neden olduguna iliskin goriisler ortaya
konmas: iizerine Radyo ve Televizyon Ust Kurulu konuyu giindemine almustir. 2004
yilinda Devlet Bakanlig1 biinyesinde kurulan, iilkemizin 6nde gelen kamu kurumlarinin,
sivil toplum &rgiitlerinin ve iiniversitelerinin temsil edildigi Siddeti Onleme
Platformunda, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ilk kez ilkogretim okullarinda medya
okuryazarlig1 derslerinin okutulmasini énermistir. Ust Kurulun bu &nerisi genis kabul
goérmiis ve hem Medya Alt Komisyonu raporuna hem de eylem planina alinmistir. Ayni
yil Ust Kurul tarafindan Milli Egitim Bakanhigina yazi yazlarak, okullarda medya

okuryazarligi dersleri verilmesinin 6nemine dikkat ¢ekilmistir.

Yapilan 6n hazirlik ¢aligmalar1 sonucunda, Medya Okuryazarligi konusundaki
caligsmalar1 yiiriitmek tizere bir komisyon olusturulmustur. “Medya Okuryazarligi Dersi
Taslak Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu” Talim ve Terbiye Kurulu Baskanlig
ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu uzmanlari ve Iletisim Bilimleri

akademisyenlerinden olusan bu komisyon tarafindan hazirlanmistir. 22 Agustos 2006
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tarihinde Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ile Milli Egitim Bakanlig1 Talim ve Terbiye
Kurulu arasmda “Ogretim Kurumlarina Medya Okuryazarligi Dersi Konulmasina Dair
Isbirligi Protokolii” imzalanmistir. “Ilkdgretim Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretim Programi” da 31.08.2006 tarihinde MEB Talim ve Terbiye Kurulu’nda
goriisiilerek kabul edilmistir (RTUK, 2007).

2.7.4. ilkogretim Se¢meli Medya Okuryazarhg Dersi ve Ogretim Program

Medya Okuryazarlign Dersi Ogretim Programi olusturmaci (insac1) yaklasimla
hazirlanmistir. Bu yaklagima gore 6grenciler, uzak ya da yakin ge¢cmiste, ¢evresinde
gozledigi ve bilgiye doniistiirdiigii veriler veya egitim kurumunda edindigi bilgilerle bu
derste elde edecegi verileri ve edinecegi bilgileri birbiri ile iligkilendirecek, boylelikle
o0gretmenin de rehberliginde kendisi yepyeni bazi beceri ve degerlere ulasacaktir.
Programda, genel ama¢ ve kazamimlarin yam sira bazi temel beceri ve degerlerin
verilmesi, Ogrencilerin kazanimlar yoluyla bu beceri ve degerleri elde etmeleri
amaglanmistir (KOMISYON, 2007a). Programin genel amaglari su sekilde ifade

edilmistir:

e Medyay1 farkli acilardan okuyarak yasadigi cevreye duyarli, {ilkesinin
problemlerini bilen, medyada gordiiklerini aklin siizgecinden gegirecek
biling kazanir.

e Televizyon, video, sinema, reklamlar, yazili basin, internet vb. ortamlardaki
mesajlara ulagarak bunlar1 ¢éziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi
elde eder.

e Yazli, gorsel, isitsel medyaya yonelik elestirel bakis agis1 kazanir.

e Mesajlarin olusturulmasina ve analizine doniik olarak cevap bulmaktan-soru
sorma siirecine dogru bir degisimi giindeme getirir.

¢ Bilingli bir medya okuryazari olur.

e Toplumsal yasama daha aktif ve yapici sekilde katilir.

e Kamu ve 0Ozel yayincilifin daha olumlu noktalara taginmasi noktasinda

duyarlilik olusturulmasina katki saglar.
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S6z konusu amagclar gerceklestirmek i¢cin Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersi

Ogretim Programi’nda su iinitelere yer verilmistir:

1. Iletisime Giris: Bu iinitede 6grencilerden iletisim siirecini ve Ogelerini fark

etmeleri ve iletisim tiirlerini siniflandirmalar1 beklenmektedir.

2. Kitle Iletisimi: Ogrencilerden kitle iletisim kavramini anlamalari, kitle iletisim

araclarini siniflandirmalar1 ve iletisim ile kitle iletisimi arasindaki iliskiyi fark
etmeleri beklenmektedir.

3. Medya: Ogrencilerden medyanin islevlerini smiflandirmalar;, medyanin
toplumsal, kiiltirel ve ekonomik yasam Tizerindeki etkilerini incelemeleri,
medyanin yayinlarinda etik kurallara bagli kalmasinin dnemini gormeleri ve
medya okuryazarligi kavramini taniyarak medya mesajlarini algilamanin ve
¢Oziimlemenin 6nemini fark etmeleri istenmektedir.

4. Televizyon: Ogrencilerden televizyonun birey ve toplumu yonlendirmedeki
etkiligini analiz etmeleri, iilkemizdeki televizyon yaymncilifini ve yayin
politikalarini fark etmeleri ve televizyon program tiirlerini; amaglari, islevleri ve
ozellikleri bakimindan ayirt etmeleri beklenmektedir.

5. Aile, Cocuk ve Televizyon: Ogrencilerden televizyon izleme aliskanliklarini

yorumlamalari, televizyon yayinlarindan korunma konusunda &nerilerde
bulunmalari, TV program tiirlerini ¢esitli kriterlere gore degerlendirmeleri ve
uyaricit simgeleri taniyarak dikkate almalar1 istenilmektedir.

6. Radyo: Ogrencilerden radyonun islevini ve olumlu niteliklerini agiklamalari,
radyo  yaymlarindan  korunma  konusunda  Onerilerde = bulunmalar
beklenmektedir.

7. Gazete ve Dergi: Ogrencilerden gazete ile ilgili temel kavramlar1 tanimalari,

haber ve fotograf iliskisini analiz etmeleri, 6rnek bir gazete hazirlamalar1 ve
icerik ve yayin periyoduna gore dergi tiirlerini siniflandirmalari istenilmektedir.
8. Internet: Ogrencilerden internetin 6zelliklerini tanimalari, internette bilgiye
erisim, haber okuma, sohbet, e-posta, uzaktan egitim gibi etkinlikleri uygulamali
olarak gergeklestirmeleri ve internetin olumlu 6zelliklerinin yani sira olumsuz

etki ve Ozelliklerini taniyarak hayata gecirmeleri beklenmektedir.
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Hazirlanmis olan bu program yiirlrliige konulmadan o6nce Milli Egitim
Bakanligi Talim ve Terbiye Kurulu tarafindan bu dersin okutulacagi pilot okullar

belirlenmigtir. Belirlenen okullar sunlardir:

e Adana— Seyhan Dumlupimar 1.0.0.

e Ankara — Cankaya Ahmet Vefik Pasa 1.0.0.

e Erzurum — Merkez Barbaros Hayrettin Paga 1.0.0.

e Istanbul — Bakirkdy Sehit Pilot Muzaffer Erdonmez 1.0.0. ve
e Izmir — Karsiyaka METAS Ilkégretim Okulu.

Belirlenen bu pilot okullarda Medya Okuryazarligi dersini Sosyal Bilgiler
Ogretmenleri tarafindan verilmesi kararlastirilmis ve Ankara’da 7-10 Eylil 2006
tarihleri arasinda dort giin siireyle “Egitici Egitimi Programi” kapsaminda pilot
okullardaki 20 Sosyal Bilgiler Ogretmeni egitimden gegirilmistir. 2007-2008 egitim
Ogretim yilinda medya okuryazarligini veren Ogretmenlerin branglar1 ve sayilari

asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 2.1: ilkégretim Okullarinda Se¢meli Medya Okuryazarhg Dersini Veren
Ogretmenlerin Brans ve Sayilarn

Dersi Veren Ogretmenin Brans1 | Dersi Veren Ogretmen Sayis1 | %
Sosyal Bilgiler Ogretmeni 6111 50,3
Tiirkge Ogretmeni 2730 22,4

Sinif Ogretmeni 1153 9,5
Diger Branglar 2159 17,8

Toplam Ogretmen Sayisi 12153 100

Kaynak: RTUK Izleme Degerlendirme Dairesi Bsk. 2008

Medya okuryazarhigi dersi, 2006-2007 6gretim yilinda 5 pilot ildeki 5 ilkdgretim
okulunda basariyla uygulanmistir. Uygulama esnasinda okullar her iki donemde MEB
ve RTUK uzmanlarinca ziyaret edilerek, dgretmen ve Ogrencilerle goriisiilmiis ve

hazirlanan anketler uygulanmigtir. Yapilan degerlendirme neticesinde;
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e Medya Okuryazarlig1 Dersine gdsterilen ilginin yogun oldugu,

e Derslerin detaylandirilarak daha etkili iletisim ve etkilesim saglanabilecegi,

o [{lkdgretimin birinci kademesinden baslamasi ve diger ders programlariyla da
iligkilendirilmesi,

o Ogrencilerin, RTUK Web sitesinin ¢ocuklarla ilgili web sayfasinda
(www.rtukcocuk.org.tr) bu dersle ilgili goriis, beklenti ve fikirlerini ilettikleri,

e Okullarda Medya Kuliibii olusturulmasiin, dersin secilmesine ve derslerin
isleyisine katki saglayacagi,

o Ogrencilerin Medya Okuryazarligi dersinde edindikleri bilgileri aileleri ile
paylastiklari, ailelerinin izleme aligkanliklarinda, program seciminde, izleme
stirelerinde ve gergeklik algilamalarinda farliliklar meydana geldigi,

e Derste islenen konularin davranislarina yansidigr gozlemlenmis, bu ders
sayesinde bazi davraniglarinda daha bilingli olduklari,

o Ogrencilerin bu dersi islemekteki memnuniyeti, dzellikle televizyon yaymlarini
daha secici ve bilingli olarak izlemeye basladiklari,

e Gergeklestirilen izleme, degerlendirme ve rehberlik calismalarinin okul,
Ogretmen ve O0grenci lizerinde yararlt oldugu,

o Izleyici temsilcilerinin veya medyadan énemli bazi isimlerin davet edilmesinin,
ogrencilerle birlikte medya kuruluslarinin ziyaret edilmesinin bu dersin daha

etkin ve verimli olmasini saglayacag gibi sonuglara varilmistir (RTUK, 2007).

2007 yilinin sonunda Se¢meli Medya Okuryazarlig1 Dersi Ogretim Programi’na
yardimc1  dokiiman olarak ilgili komisyon tarafindan “ilkégretim Medya
Okuryazarhg Dersi Ogretmen El Kitabr” hazirlanmistir. Bu kitapta dersi yiiriitmekle
gorevli 6gretmenlere yardimer olmak amaciyla her iiniteyle ilgili gerekli teorik bilgilere

ve ¢esitli serbest yazilara yer verilmistir.

Tiirkiye genelindeki ilkdgretim okullarinin 6, 7 ve 8. smiflarinda 6grenim goren
toplam 4 milyon 6grenciden 1 milyon 500 bininin 2007-2008 6gretim y1l1 icinde medya
okuryazarligi dersi almasi hedeflenmisti. RTUK izleme Degerlendirme Dairesi
Baskanligi’ndan elde edilen 2007-2008 egitim 6gretim yilinda medya okuryazarligi

dersini segen 6grenci sayilar asagidaki tabloda verilmistir:
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Tablo 2.2 : ilkﬁgretim“Okullarlnda Sec¢meli Medya Okuryazarh@: Dersini Alan
Ogrencilerin Simif Diizeyi ve Sayilari

Dersi Alan Ogrenci Diizeyi | Dersi Alan Ogrenci Sayisi %
6. smif 153.103 39,4

7. simf 163.657 42,2

8. smif 71.371 18,4

Toplam Ogrenci Sayis 388.131 100

Kaynak: RTUK Izleme Degerlendirme Dairesi Bsk. 2008

Tablodaki rakamlardan da anlagilabilecegi gibi 1,5 milyon 6grenci hedefinin
oldukca uzaginda kalinmistir. Bu sonu¢ medya okuryazarliginin dogasma da uygun
olmayan se¢meli medya okuryazarligi ders projesinin basarisiz oldugu seklinde

yorumlanabilir.

2.7.5. Medya Okuryazarhg Egitimi Calismalarina Genel Bir Bakis

Tiirkiye’de medya okuryazarhigi egitimine ydnelik o6zellikle MEB-RTUK
isbirligi sonucunda ortaya c¢ikan Se¢meli Medya Okuryazarligi dersinin
uygulanmasindan sonra pek cok akademisyen ve uzman tarafindan gesitli aragtirmalar
yapilmis, degerlendirmeler ortaya konulmus, makaleler yazilmis ve c¢esitli kitaplar
yaymlanmistir. Siiphesiz bu c¢alismalarin her biri iilkemizde medya okuryazarligi

egitiminin gelismesine katki saglayacaktir. Asagida bu calismalar 6zetle ele alinmistir.

Bunlardan bazilari se¢meli medya okuryazarligi programi ya da dersi ile

dogrudan ilgili olan ¢calismalardir:

Balaban-Sali, Unal ve Kiiciik (2008) iletisim bilimcilerin bakis agisindan
ilkogretim medya okuryazarligi dersinin amaglarin1 ve etkinliklerini degerlendirmeye

calismislardir.

Elma ve digerleri (2009) Tiirkiye’de se¢gmeli medya okuryazarligi dersini alan
Ogrencilerin  bu derse yonelik tutumlar1 belirlemek amaciyla bir c¢alisma
gerceklestirmislerdir. Bu c¢alismanin sonuglar1 medya okuryazarligi dersini alan

ogrencilerin, medya araclariin kiiltiirel ve toplumsal degerlerin korunmasinda gereken
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O0zeni gostermedigini, medyanin haber ve bilgi verme islevini etkin bi¢cimde yerine
getirmedigini belirttiklerini gostermistir. Arastirma sonucunda, Ogrencilerin derste
kullanilan materyalleri ve dersle ilgili yapilan sinif i¢i tartismalart yeterli bulduklari,
ancak smif ici etkinlikleri ve kullanilan &gretim yontemlerini yeterli bulmadiklar1 ve
ogretmenin dersi isleyis bicimini begenmedikleri belirlenmistir. Ogrencilerin derste
ogrendiklerini ailesi ve arkadaslariyla paylastigi ve bu paylasimin arkadaslar1 ve aileleri

tizerinde olumlu etki yarattig belirlenmistir.

Altun (2009a) Seg¢meli Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi’mi
incelemek ve degerlendirmek amaciyla bir calisma yapmistir. Bu degerlendirmede
dersin se¢meli olmasi, konu alani analizi, toplumun ve bireyin ihtiya¢larinin analizi ve
programin i¢ tutarlilig1 temel inceleme Olgiitleri olarak belirlenmistir. Yapilan inceleme
ve degerlendirmeler neticesinde dncelikle dersin segmeli olmasinin medya okuryazarligi
egitiminin kapsamini ve etkililigini azaltti§1 sonucuna varilmistir. Mevcut programinin
hazirlanma asamasinda medya okuryazarligi alanindaki calismalar kapsamli olarak
incelenmedigi icin konu alani analizinin, ayrica bireyin ve toplumun medya
okuryazarlig1 egitimi ile ilgili ihtiyaclarini ortaya koymaya yonelik yapilan ¢aligmalarin
yeterli olmadig: ifade edilmistir. Program kendi biinyesinde bir i¢ tutarliliga sahiptir,
ancak medya okuryazarli§i cergevesinde bdyle bir sonuca ulasmanin zor oldugu
belirtilmistir. Tiim bu degerlendirmeler lilkemizde medya okuryazarlig1 egitiminin daha

kapsamli ve daha etkili bir sekilde ele alinmasi1 ger¢egini ortaya koymaktadir.

Osretmen adaylarinin ve 6grencilerin medya okuryazarligina iliskin goriislerini

ortaya koyan ¢alismalar da yapilmistir:

Karaman ve Karatas (2009) yaptiklar1 ¢alismada 6gretmen adaylarinin medya
okuryazarlig1 diizeylerini belirlemeyi amaglamislardir. Calismada elde edilen bulgular
Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugunu ve bilgisayar
sahipligi, internet sahipligi, gazete/dergi takip etme, TV izleme siklif1 ve internet
kullanma siklig1 degiskenlerinin 6gretmen adaylarimin medya okuryazarlik diizeyi

tizerinde anlaml etkisi oldugunu gostermistir.

Deveci ve Cengelci (2008) caligmalarinda Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin

medya okuryazarh@i ile ilgili gorislerini belirlemeyi amaglamislardir. Arastirma
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sonucunda oOgretmen adaylar1 medya okuryazarligini giindemi izleme, haberleri
yorumlama gibi ¢esitli goriislerle agiklamis, Sosyal Bilgiler 6gretmen adayinin medya
okuryazari olmasi gerektigini belirtmislerdir. Ogretmen adaylari kendi medya
okuryazarliklarint “cevremdekilerle haberleri tartisip, yorumluyorum”, “glindemi
izliyorum” gibi goriislerle agiklarken; ayni programda 6grenim goren arkadaslarinin
medya okuryazarliklarmin yetersiz oldugunu sdylemislerdir. Ogretmen adaylart medya
okuryazarlig1 kazandirmaya yonelik olarak lisans egitimleri sirasinda ders konular ile
giincel olaylarin iliskilendirildigini belirtirken; fakiilte yOnetimi tarafindan medya

okuryazarlig1 kazandirmaya yonelik ¢aligmalar yapilmasini 6neri olarak sunmuslardir.

Kosebalaban Dogan ve Taskdpriilii (2008) yaptiklar1 calismada Istanbul
Universitesi ve Kiiltiir Universitesi Meslek Yiiksekokulu &grencilerinin, kitle iletisim
araclarini1 medya okuryazarligi kavrami baglaminda kullanip kullanmadiklarini bir
baska ifade ile medyadan egitim amacl yararlanip yararlanmadiklarini ortaya koymak,
biliylik cesitlilik gosteren formlardaki mesajlara ulagma, bunlar1 ¢oziimleme,
degerlendirme ve iletme yeteneklerinin gelismesinde kitle iletisim araglarindan
yararlanma diizeyleri ve dolayisiyla ‘medya okuryazarligi’ kavramimnin igeriginin
olusturdugu boyutlarda ve medya okuryazarligi konusunda mevcut tutumlarini
belirlemeyi amaglamislardir. Arastirmacilar bulgulardan yola c¢ikarak o6rneklemi
olusturan 172 meslek yiiksekokulu 6grencisinden olusan Orneklemin, ‘kitle iletisim
araclar’’ i¢cinde Onceligi televizyona verdiklerini, televizyonu daha ¢ok eglenmek ve
dinlenmek amaciyla izlediklerini, iletilerin olumsuz etkilerinin, izleyicilerin egitim
diizeyi ylikseldikce azalacagini, kendilerine sunulan tiim iletileri ‘dogru bilgi’ olarak
algilamadiklarini, segici olduklarmni, sunulan iletileri ve bilgileri giivenilir bulduklarin
sOylemislerdir. Ayrica cevaplayicilarin ¢ogunlugunun kitle iletisim araglarindan egitim
amacli yararlanmadiklarini, ancak ¢esitli yasam boyutlarinda etkili olabilecegini, ancak
kollektif bir etki yaratmayacagini ve son olarak Orneklemin medyay1 giinliikk yasam
boyutlarinda etkili ve olumlu, ama egitsel bilgi anlaminda etkisinin zayif oldugunu
diisiindiiklerini ve dolayisiyla medya okuryazarligi agisindan bakildiginda medyadan
yeterince yararlanmadiklarini, ancak biling diizeyleri yiikseldikge medyayr daha iyi

okuduklarini da ifade etmislerdir.
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Tiirkiye 'deki medya okuryazarligi egitimi calismalarint anlatan makaleler de

yvazilmigtir:

Ulucak (2007) ¢alismasinda medya okuryazarligi kavrami iizerinde durduktan
sonra diinyada ve Tirkiye’deki medya okuryazarhigi egitimi ¢aligmalarindan 6rnekler
vermis ve ortadgretimde de se¢meli medya okuryazarligi dersine yer verilmesi

gerektigini 6nermistir.

Altun (2008a) yaptig1 calismada 2000 yilindan sonra Tiirkiye’de medya

okuryazarlig1 egitimi konusunda yapilan ¢caligmalar1 anlatmustir.

Kincal ve Kartal (2009) yaptiklar1 ¢aligmada medya okuryazarligi ve medya
okuryazarligr egitimi konularina degindikten sonra gerek Tiirkiye, gerekse bazi farkli

iilkelerdeki medya okuryazarligi egitimi ¢alismalar1 hakkinda bilgiler vermislerdir.

Medya okuryazarligini kavramsal olarak tek basina ya da vatandashik egitimi ya
da elestirel diistince gibi farkli kavramlarla iligkilendirerek ele alan c¢esitli ¢alismalar

da ortaya konmustur:

Altun (2008b) “Medya Okuryazarlig1” adli caligmasinda medya okuryazarligi ve

medya okuryazarlig1 egitimi kavramlari iizerinde durmustur.

Kurt ve Kiirtim (2008) calismalarinda medya okuryazarligi ve elestirel diisiinme

arasindaki iligkiyi kavramsal olarak ele almislardir.

Altun (2009b) “21. Yiizy1l Vatandashg: i¢in Gerekli Bir Beceri Olarak Medya
Okuryazarligi: UNESCO, AB ve Tiirkiye Ornekleri” adli galismasinda medya
okuryazarlig1 egitiminin vatandaslik egitimi c¢ergevesindeki onemine vurgu yapmis ve

UNESCO, AB ve Tiirkiye’nin bu ¢ergcevede yaptigi ¢aligmalari karsilagtirmigtir.

Altun (2009¢) “Kalip Yargilarin Ustesinden Gelmek I¢in Medya Okuryazarlig:”
adli caligmasinda kalip yargilar lizerinde durduktan sonra kalip yargilarin giderilmesi
icin medya okuryazarligi egitiminden nasil istifade edilebilecegini ortaya koymaya

calismustir.
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Asrak Hasdemir (2009) calismasinda medya okuryazarligini insan haklan ile
iligskilendirerek se¢meli medya okuryazarligi programini degerlendirmeyi amaglamistir.
Ancak ders programi ve ders kitabi yerine 6gretmen el kitabin1 degerlendirme konusu

yapmistir.

Tufan (2007) medyanin siddet {izerindeki etkilerine iliskin cesitli ¢aligmalardan
sOz ettikten sonra se¢meli medya okuryazarligi dersini veren iki d6gretmen ile yapilan
gorlismeleri aktararak medya okuryazarliginin okullardaki siddet tizerindeki etkilerini

ortaya koymaya ¢aligmistir.

Ozeren (2007) calismasinda giiriiltii toplumundan miizik toplumuna gegisin yani
daha kaliteli bir miizik egitiminin gerceklesmesi i¢cin medya okuryazarliginin nasil

katkilar saglayabilecegi konusunda goriislerini ortaya koymustur.

Medya okuryazarligi egitimine onemli katkilar saglayacak cesitli kitaplar

yayimlanmigtir:

Binark ve Gencel Bek (2007), Taskiran Oncel (2007), Tiirkoglu ve Cinman
Sisek (2007), Coskunserce (2007) ve Inal (2009) tarafindan yayinlanan kitaplar ile Elma
ve Kesten (2008) tarafindan yapilan ceviri kitap da Tirkiye’de medya okuryazarligi

egitiminin anlagilmasina ve gelismesine 6nemli katkilar getirecektir.

Medya okuryazarligi egitimine yonelik ¢esitli yiiksek lisans ve doktora tezlerinin

vapilmaya baslandigr goriilmektedir:

Cakmak (2010) siirdiirmekte oldugu "Ingiltere ve Tiirkiye’deki Ilkogretim
Medya Okuryazarligi Egitimi Program ve Uygulamalarinin Karsilastirmali Olarak
Incelenmesi" baslikli doktora tez ¢alismasi kapsaminda Ingiltere ve Tiirkiye'deki medya
okuryazarligi egitimini, Ogretim programi, simif i¢i uygulamalar1 ve alan uzman
gorlisleri  boyutlar1 bakimindan karsilastirmali  olarak incelemektedir. Medya
okuryazarlig1 egitimi konusunda 80 yili askin deneyimi olan Ingiltere ile karsilastirmali

bir ¢calisma yiritiilmesi, hem iilkemiz medya okuryazarlik egitiminin degerlendirilmesi
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ve hem de tartisma durumundaki pek ¢ok konuda fikir verebilecek onemli katkilar

saglayabilecegi diisiiniilmektedir.

Karatag (2008) yiiksek lisans arastirmasinda 6gretmen adaylarinin goriislerine
gore, O0gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemeyi amacglamistir.
Aragtirmada Ogretmen adaylarinin liseden mezun olduklar1 puan tiirleri, bilgisayar
sahipligi, internet baglantisinin olup olmamasi, gazete okumalari, TV izleme sikliklari
ve internet kullanim sikliklarinin medya okuryazarlik diizeyi iizerinde etkisi oldugu

tespit edilmisgtir.

Celik (2008) yapmis oldugu doktora caligmasinda medya okuryazarliginin

elestirel pedagoji ¢cercevesinde siyasal bir sdylem olarak ele almustir.

Cetinkaya (2008) yaptig1 yiiksek lisans calismasinda medya okuryazarhigini
elestirel pedagoji cercevesinde ele almis ve Ogretmen goriisleri ¢ercevesinde

Tiirkiye’deki medya okuryazarligi projesini degerlendirmistir.

Apak (2008) yaptig1 yiiksek lisans ¢alismasinda Tiirkiye, Finlandiya ve Irlanda
ilkdgretim programlarint medya okuryazarligi egitimi acisindan karsilagtirmali olarak

incelemistir.

Seylan (2008) yiiksek lisans calismasinda Renee Hobbs’un (1998a) “medya
okuryazarlig1 alaninda yedi biiylik tartisma” calismasindan hareketle bazi diinya
tilkelerinde ve Tiirkiye’de medya okuryazarligi egitimi ile ilgili aksakliklari ortaya

koymaya calismistir.

Kartal (2007) yiiksek lisans g¢aligmasinda ortadgretim 10. siif Ogrencilerine
verilen medya okuryazarligi egitiminin, Ogrencilerin televizyon dizilerindeki mesajlari
algilamalarina  etkisini  belirlemeyi amaglamistir.  Arastirma sonucunda “Medya
Okuryazarhigi Egitimi’nin, 6grencilerde medya mesajlarina kars1 farkindalik gelistirdigi,
medya mesajlarina karsi elestirel bakis agis1 kazandirdigy, televizyon dizilerindeki mesajlari

analiz edip, degerlendirme becerisi kazandirdigi sonucuna ulagilmistir.
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Bu boliimde arastirmanmin  kavramsal ¢ercevesine iliskin olarak medya
okuryazarhigi egitimi ele alinmistir. Bu ¢ergevede medya okuryazarligt kavramu, ilkeleri
ve amaglart acgiklanmis, medya okuryazarhigi egitimindeki hakim anlayis ortaya
konulmus, diinya iizerindeki bazi kuruluslarin ve iilkelerin medya okuryazarlig
faaliyetleri incelenmis ve son olarak da Tiirkiye'deki medya okuryazarligi egitimi

calismalar: ozetlenmistir.
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III. BOLUM

SOSYAL BILGILER VE MEDYA OKURYAZARLIGI

Bu béliimde, arastirmanin kavramsal g¢ergevesini olusturan Sosyal Bilgiler ve

medya okuryazarlig: egitimi iligkisi ortaya konulmaya calisilmistir.

3.1. SOSYAL BiLGILER VE MEDYA OKURYAZARLIGI iLiSKiSi

Sosyal Bilimler alaninda yasanan gelismeler egitimsel gereksinimler
cergevesinde Sosyal Bilgiler programina yansitilarak gen¢ kusaklara aktariimaktadir.
Sosyal Bilgilerin tarihsel gelisimi incelendiginde gazete, radyo, televizyon ve internet
gibi kitle iletisim araglarinin ve giincel olaylarin 6gretimi, giincel meselelerin 6gretimi
gibi egitsel konularin da dersin kapsamina girdigi goériilmektedir. Ancak kapsamin her
gecen giin geniglemesi ve yasanan ¢agdas gelismeler konunun “medya okuryazarligi”
ad1 altinda daha sistematik olarak ele alinmasini gerektirmektedir. “Sosyal Bilgiler
Uzerinde Bir Etken Olarak Kitle Iletisim Araclar1” adli ¢alismasinda kitle iletisim
araclarinin sosyallesme, politik bilgi edinme, okuma ve anlama, siddet ve saldirganlik,
elestirel izleme ve diisiinme iizerindeki etkileriyle ilgili medya arastirmalari literatiiriinii

inceleyen Splaine (1991: 305), kesin olmayan su sonuglara ulagmaistir:

o Kitle iletisim araglar1 ve 6zellikle de televizyon toplumu kusatmustir.

e Kitle iletisim araglar1 sosyallesmeyi etkilemektedir.

e Toplumdaki yanls algilamalar (kalip yargilar; cinsiyet, vatandaslik haklart vb.)
sik sik kitle iletisim araglar1 araciligiyla aktarilmaktadir.

e Televizyon, politik iletisimin seyrini ve igerigini etkilemektedir.

e Bazi bireyler bilgi edinme konusunda kitle iletisim araglarina daha fazla
giivenmektedir.

e Sosyal Bilgiler egitimcileri 6grencilerinin kitle iletisim araglarindan, 6zellikle de

televizyondan 6grendiklerini degerlendirmeleri gerektigini diistinmektedir.
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e Yazili dokiimanlardan &grenmenin televizyonda olandan daha fazla soyut
diisiince gerektirdigi goriinmekle birlikte gorsellerin kullanimi  6grencilerin
hatirlama kabiliyetini gelistirir.

e Televizyonda yayimlanan siddetin izleyiciler iizerinde etkiye sahip oldugu
goriilmektedir.

e Egitimciler ve ebeveynler cocuklarina televizyonu nasil elestirel olarak
izleyebileceklerini ve diislinebileceklerini 6gretebilirler ve televizyonun olumsuz
ozelliklerinden bazilarini azaltabilirler. Ebeveyn ve egitimci etkisi televizyonun

olumlu 6zelliklerini de arttirabilir.

Goriildugii gibi kitle iletisim araglar1 yani medya sosyallesmesinden siddet
igerikli davranislara, politik iletisimden bilgi edinmeye ve Sosyal Bilgilerin igerigini
olusturan pek alana etki etmektedir. Ayrica bu etki gelisen medya teknolojileri
araciligiyla her gegen giin daha da artmaktadir. Sosyal Bilgiler egitimcilerinin medya
okuryazarligin1 dikkate almalar1 gerekmektedir. Sosyal Bilgiler egitiminde medya
okuryazarligina gereksinim duyulmakla birlikte etkili bir medya okuryazarlig1 egitimi
de Sosyal Bilgiler dersine ihtiya¢ duymaktadir. Medya okuryazarliginin teori ve pratigi
tizerine ilk kitab1 yazan Birlesik Kralligin uluslararast medya okuryazarlig taraftar1 olan

Len Masterman (1985), medya egitimi i¢in yedi sebep ortaya koymustur:

Yiiksek medya tiiketimi oran1 ve ¢agdas toplumlarin medyaya doymasi.
Modern medyanin ideolojik 6nemi ve vicdan endiistrileri olarak etkisi.
Bilginin medya tarafindan yonetimi, tiretimi ve dagitiminda gelisme.

Beseri demokratik siireclerde medyanin etkisini arttirma.

A o e

Beseri yasamin tiim alanlarinda gorsel iletisim ve bilginin 6nemini
arttirma.

6. Gelecegin isteklerini/taleplerini karsilamak i¢in Ogrencileri egitmenin
onemi.

7. Ozel/gizli bilgiye kars1 hizla atan ulusal ve uluslararasi baskilar.

Masterman tarafindan ortaya konulan amaglardan birkagi tiim derslerle
iligkilendirebilecek bir alan olan bilgi okuryazarligina yonelik olsa da medya-toplum
iligkisi, ideolojiler, demokratik siirecler, beseri yasam ve gelecege yonelik talepler gibi

konulardaki amaclar Sosyal Bilgiler dersinin igerigi ile paralellik gostermektedir. Bagka
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bir ifadeyle Sosyal Bilgiler dersleri medya okuryazarligi egitiminin amaclarinin

gergeklestirilmesi icin uygun bir uygulama alani olusturmaktadir.

Bu gercegi fark eden pek ¢ok Sosyal Bilgiler egitimcisi (Allen ve Lee, 1980,
Sneed, Wulfemeyer, Riffe ve Van Ommeren, 1990; Masterman, 1996, 2001; Hepburn
1999; Tuggle, Sneed ve Wulfemeyer, 2000; Considine 2002a, 2002b; Thoman, 2003bj;
Kubey, 2004; Hobbs, 2005; Yildiz, 2005; Wan, 2006; Stein ve Prewett, 2006; Sperry,
2006; Thoman ve Tripp, 2008; NCSS, 2007, 2009) medya okuryazarligmin Sosyal

Bilgiler derslerinde 6gretimi iizerinde dnemli vurgulamalar yapmislardir.

Allen ve Lee (1980) “Social Studies” dergisinde yaymladiklar1 “Kitle Iletisim
Egitimi” adli ¢alismalarinda ilkogretimin birinci ve ikinci kademesindeki programlarin
temel bir bileseni olarak kitle iletisim egitimine ihtiya¢ duyuldugunu ve kitle iletisim
irlinlerini ve etkilerini anlama yeteneginin demokratik bir toplumda sorumlu
vatandaslik i¢in bir 6n kosul oldugunu ifade etmislerdir. Onlara gore kitle iletisim
egitimi Sosyal Bilgiler programlarinin bir parcasidir. En 6nemlisi de kendi giiciine
yonelik bir farkindalik gelistirmek igin tasarlanan kitle iletisim egitimi Sosyal Bilgilerin
en Onde gelen amacina yani vatandaglik egitiminin igerisine girmektedir. Ciinkii ¢ogu
vatandas i¢in kitle iletisim araglar1 genel bir bilgi kaynagi olarak hizmet etmektedir, bu
nedenle de onun smirliliklari, imkéanlar1 ve giiclii yonlerine iliskin vatandaslarin yeterli
bir anlayis elde etmeleri zorunlu goriilmektedir. Yazarlar genel olarak kitle iletisim

egitimine yonelik bazi ilkeler ortaya koymuslardir:

e Ogrenciler kitle iletisim araglarinin genellikle kisisel girisimler oldugunu
ve bu nedenle de ¢ikar amacgh olduklarini unutmamalidirlar.

e Ogrenciler kitle iletisim araclarinin temel islevlerini ve ozelliklerini
anlamalidirlar.

e Opgrenciler televizyonda ve filmlerde sunulan diinyanin gergek
olmadigint anlamalidirlar.

e Ogrenciler kitle iletisim araglarmin kamusal ve kisisel goriisler kadar
bireysel tutum ve davranislari da etkiledigini anlamalidirlar.

e Ogrenciler herhangi bir medya temsilindeki gercekleri nasil ayirt

edeceklerini 6grenmelidirler.
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e Ogrenciler kitle iletisim araglarinin temsillerine diiriistliik ve objektifligin
en yiiksek standartlarinin her zaman rehberlik etmedigini anlamalidirlar.

e Ogrenciler kitle iletisim araclarindaki reklamlarin tiiketici ¢ikarini
hedeflemesinin sart olmadigin1 anlamalidirlar.

e Ogrenciler kitle iletisim iiriinlerinin kalitesini arttirmanin en iyi

yollarindan birinin tiiketici davranisindan gectigini anlamalidirlar.

Sneed, Wulfemeyer, Riffe ve Van Ommeren (1990) “Lise Sosyal Bilimler
Programlariyla Medya Okuryazarligin1 Gelistirmek™ adli ¢aligsmalarinda lise 6grencileri
icin ¢evrelerini saran gorsel mesajlarla her giin nasil etkilenmekte olduklarin
anlamalarinin bir zorunluluk oldugunu ve bu nedenle de lise sosyal bilimler programina
medya calismalarini dahil etmek i¢in Amerika’nin harekete ge¢mesi gerektigini ileri

stirmislerdir.

Ogretim programlar1 iizerinden medya egitimini gelistirmenin Onemini
vurgulayan Masterman (1996; 2001), medya egitimini Tarih, Fen Bilimleri, Sosyal
Bilgiler, Dil ve Edebiyat ve Cografya gibi derslerin 6gretim programlartyla

iliskilendirmenin yollarint vermistir.

Hepburn (1999) “Medya Okuryazarligi: Ortaokul Sosyal Bilgiler Ogretmenleri
I¢in Bir Zorunluluk” adli ¢alismasinda vatandaslik egitimi siirecinde Sosyal Bilgiler
Ogretmenlerinin ¢ocuklarin sosyallesmesinde baskin etkenlere karsin dikkatli olmak
zorunda oldugunu ifade etmis ve televizyonun bu siiregteki baskin roliine c¢esitli
arastirmalardan yapilan alintilarla deginmistir. Medya okuryazarligi Ogretiminde
ogrencilerin kamera ve ses tekniklerini inceledigini, sosyal mesajlar1 ya da bir
programin temalarini yorumladigini, bir goriintiiniin cagristirdigi duygulart ve bu
duygularin i¢inde sakli olan anlamlar1 sorusturdugunu ve ayrica televizyondaki yasam
ile ger¢cek yasami karsilagtirdigini ifade eden Hepburn, medya okuryazarligi becerilerine
sahip Ogrencilerin, televizyon programlarinin ve basili medyanin toplum tizerindeki
etkisini elestirel olarak degerlendirebilecegini de dile getirmistir. Medya okuryazarligi
ogretimi ile ilgilenen Sosyal Bilgiler 6gretmenleri i¢in ¢esitli internet kaynaklar1 ve
basili kaynaklar oneren Hepburn Sosyal Bilgiler derslerinde 6grencilerin medya
okuryazarlig1 becerilerine sahip olabilmeleri i¢in asagidaki basliklar altinda ¢esitli

Oneriler de getirmistir:
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e Ogrenci ilgisinin ve farkindaliginimn arttirilmas.

e Hangi medya ortaokul 6grencilerinin ilgisini gekmektedir?
e Medya kullanimi ve pazarlama

e Goriis ve Olgu

e Televizyon rekldmlarinin elestirel incelemesi

e Bagkasi icin yapilan siddetten sakinma

e Hiikiimet izleyiciyi korumak icin neler yapmaktadir?

e Haberlerde hiikiimet

e Kamera yalan sdyleyebilir mi?

¢ Onlarin nazarinda yildizlar

e Aileyi isin i¢ine dahil etme

Hepburn, Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin medya okuryazarlifina, ozellikle
elestirel medya analizi becerilerine yoneldikleri zaman 6grencilerinin teknolojinin neler
getirdigini  degerlendirmelerine yardimci olacaklarin1 ifade etmis ve medyay1
sorgulamanin demokratik bir toplumda hem kisisel hem de toplumsal yasam igin

ogrencilerin temel yeterlikleri 6grenmelerine yardimei olacagini dile getirmistir.

Tuggle, Sneed ve Wulfemeyer (2000) yaptiklar1 calismada medya ¢alismalarinin
lise programlarinda, 6zelde de Sosyal Bilgiler programlarinda yer alip almamasi, kitle
iletisim araglartyla ilgili calismalarda hangi konularin vurgulanacagi ve 6grencilerine
medyay1 tanitmalar1 ve bilingli medya tiiketicileri olmalarina yardim etmeleri igin lise
sosyal bilimler 6gretmenlerinin nasil egitilecegi konularinda 6gretmenlerin goriislerine
bagvurulmugtur. Cevaplayicilardan ¢ogu (%85.1) liselerde medya ¢aligmalarina yer
verilmesinin 6nemli oldugunu ifade etmis ve bir¢ogu da sosyal bilimlerin bdyle
caligsmalar i¢in uygun oldugunu kabul etmistir. Kiigiikk bir azinlik ise (%36.2) Sosyal
Bilgiler 6gretim programinin simdiden ¢ok dolu oldugunu ve kitle iletisim ile ilgili
boliimler eklenilmesinin uygun olmayacagini ifade etmislerdir. Icerik konusunda hemen
hemen O6gretmenlerin tamami (%97.7) 6grencilerin elestirel diisiinme becerilerinin
gelismesine yardimeir olmanin 6nemli oldugunu ifade etmis ve yine benzer oranda
Ogretmen de Ogrencilere medya mesajlarin1 analiz etmeyi, medyadaki Onyargilar

belirlemeyi ve medyadaki propaganda orneklerini fark etmeyi Ogretmenin Onemli
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olduguna inanmaktadirlar. Yine 6gretmenlerin 6nemli bir kismi 6grencilerin hergiin
televizyon ve filmlerdeki mesajlarin etkisine maruz kaldigini (%89.7) ve Ogrenciler
tizerinde gorsel mesajlarin yazili mesajlardan daha fazla etkiye sahip olduguna
inandiklarin1 (%89.3) ifade etmislerdir. Ogretmenler 6zellikle su bes konunun énemli
oldugunu ifade etmistir: “kitle iletisim araclarinda etik, basin 6zgiirliigii ve sansiir ile
ilgili sorunlar, medya mesajlarinin insanlar iizerindeki potansiyel etkisi ve kitle iletisim
araglartyla ilgili kanuni haklar ve kosullar”. Ogretmen egitimi konusunda ise
cevaplayicilarin yaklagik dortte iicli (%73.3) siniflarin medya ¢aligmalarini 6gretmen
icin yeterli olduklarin diistindiiklerini ifade ederken katilimcilarin %74.81 kullandiklari
ders kitaplarinin medya caligmalarina hitap etmedigini dile getirmistir. Ayrica
katilmcilarin - ¢ogu  (%81.3) gelecekte sosyal bilimler 6gretmenlerinin lisans

egitimlerinin medya analizlerini daha fazla i¢erecegini ileri stirmiislerdir.

Considine (2002b), medya okuryazarliginin temel kavramlarinin ve temel
araglarinin (“Kim Kime Ne Soyledi” gibi) kendi kendini disiplinler aras1 uygulamalara
kattigin1 ve dil bilimlerinde, sanatta, Sosyal Bilgilerde, saglikta ve diger alanlarda ortak
bir elestirel Olciit gelistirmek i¢in kullanildigin1  sOylemistir. Considine (2002a)
“Ogretim programlarinda medya okuryazarhig1” adli calismasinda ise medya
okuryazarligmi Sosyal Bilgiler dersinin i¢ine yerlestirmenin daha mantikli olacagim

belirtmis ve bunun sebeplerini soyle agiklamistir:

e Yurttaslik bilgisi, vatandaslik, toplum ve bilginin yerini saptama, elde
etme, analiz etme ve yorumlama konusunda vurgulamalarla
iliskilendirilmesinin mantikli olmasi,

e Medya okuryazarliginin “Kiiresel Baglantilar”, “Birey ve Toplum” ile
“Bireyler, Gruplar ve Kurumlar” 6grenme alanlarina hitap eden Sosyal
Bilgiler kazanimlarina mantiksal olarak uymasi ve bu iligkinin
kaginilmaz olmasi,

e Aileler, okullar ve kisilerle birlikte, kitle iletisim araglarinin baslica
sosyallesme kurumlarindan sayilmasi muhakkak bir zorunluluktur ve bu

nedenle Sosyal Bilgiler derslerinde ¢aligilmaya layik olmasi.

Thoman (2003) da “Gilinlimiizde se¢im siirecinde radyo ve televizyon

reklamlarinin roliinii ya da radyo ve televizyon haberlerindeki propaganda ve ikna etme
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konularini kesfetmeksizin bir Sosyal Bilgiler egitimi nasil verilebilir?” sorusu ile Sosyal

Bilgiler dersinde medya okuryazarligi egitiminin 6nemini ortaya koymustur.

Kubey (2004) “21. Yiizyilin Safaginda Medya Okuryazarlig ile Yurttaglik ve
Sosyal Bilgiler Ogretimi” adli ¢calismasinda yurttaslik ve Sosyal Bilgiler 6gretimi igin
medya egitiminin elestirel olarak dnemini tartismis ve medya okuryazarlig: araciligiyla
yurttaglik yaklasimlarini degerlendirmistir. Yararli internet kaynaklar1 da verilmistir.
Temsili bir demokraside, insanlar yazili medya disinda, cagdas dolayl (aragli) anlatimin
tiim bi¢imlerinde egitilmek zorunda oldugu vurgulanmis ve diger iilkelerle baglantili

olarak Birlesik Devletlerde medya okuryazarliginin durumunu degerlendirmistir.

Renee Hobbs (2005: 77-80) “Medya Okuryazarlig1 ve K-12 Igerik Alanlarr” adl
calismasinda Sosyal Bilgiler egitimcilerinin derslerinde gazeteleri, interneti,
televizyonu, karikatiirleri, reklamlari, brosiirleri ve medyaya iliskin diger kaynaklara yer

verdiklerini ancak bunlar1 tam olarak nasil kullanacaklarini bilmediklerini ifade etmistir.

Sosyal Bilgiler dersinde medya okuryazarliginin nasil yer aldigiyla ilgili cesitli
bilgiler vermistir. Bu goriisler dort baslik altinda ele alinabilir. Bunlardan ilki medya

okuryazarliginin Sosyal Bilgiler programlarinin bir igerigi olarak ele alinmasidir.

e Insan Haklar1 Beyannamesi ile korunan dzgiirliikleri dgrenirken ve Amerikan
baskanlik secimi sitemindeki degisiklikleri ¢alisirken medya konulariyla ilgili
olarak medya tarihi ve igerigi programda yer bulabilir.

e Medya siddeti ve TV nin baskanlik secimlerindeki rolii, i¢erik merkezli Sosyal

Bilgiler programlarinin yararli konularindandir.

Ikincisi medya okuryazarliginin elestirel diisiinme becerilerini gelistiren bir
ogretim stratejisi olarak ele almmasidir. Ornek olarak Texas Egitim Dairesi (1998),
Medya okuryazarligin1 Sosyal Bilgilere bir sorusturma metodu olarak dahil etmistir ve

Ogrenci performansina yonelik 6zel hedefler ortaya koymuglardir:

1. Sosyal bilimcilerin siirli kanit1 analiz etme yollarini tanima.
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2. Medya ve haber hizmetleri, biyografileri, roportajlar ve eserleri (artefact)
kapsayan birinci elden ve ikinci elden kaynaklari tespit etme ve
kullanma.

3. Siralayarak ve siniflayarak bilgiyi analiz etme, sebep-sonug iligkilerini
saptama, benzerliklere ve farkliliklara yonelik karsilastirma, ana fikri

bulma, 6zetleme, genellemeler ve tahminler yapma, sonug ¢ikarma.

Ucgiincii olarak giincel olaylara vurgu yapan Hobbs, son olarak da vatandaslk
egitiminde medya okuryazarlig: ile ilgili olarak medya analizi ve medya liretiminden

yararlanilabileceginden s6z etmistir.

Melda N. Yildiz (2005) yeni medya ve teknolojileri Sosyal Bilgiler programi ile
iliskilendirmek isteyen egitimcilerle bu katilimli ¢aligmay1 yiiriitmiistiir. Medya tiretimi
zaman alici, zor ve pahali bir siire¢ olarak diisiiniilmekle beraber egitimciler yeni nesli
zengin medya kiiltiiriine hazirlamak i¢in medya okuryazarligt ve medya tretimini
Ogretim programlariyla iligkilendirmeye ihtiya¢ duyuyorlar. Bu nedenle 6grenme siireci

icin teknik ya da yan unsur olmaktan ¢ok basit ve merkezi olmalidir.

Bu c¢alisma “Medya Egitimiyle Tarihin Yeniden Kesfi” olarak adlandirilan
disiplinler arasi ¢evrimigi bir derse dayali olarak yapilmistir. Yildiz bu ders ile ilgili

cesitli bilgiler vermistir:

“Bu derste sinirli kaynak ve geregle yeni medya ve teknolojilerin Sosyal Bilgiler
programwyla iliskilendirilmesi icin yaratici stratejiler arastirilir. Ogretmen adaylarinin
tarih ile ilgili arastirmalart sergilenmektedir. Bu ders Sosyal Bilgiler ogretim
programimin  yeniden insasina dayanmaktadir. Ogretmenler hem Semiyoloji (isaret
bilimi) teorisi ve ¢ok kiiltiirlii bir bakis acisimi kullanan Sosyal Bilgiler tarih
kitaplarinin ve 6gretim programlarinin ¢oziimlemesini yaparak birinci elden kaynaklar:
ve tarihi belgeselleri arastirirlar hem de medya okuryazarligi ve Sosyal Bilgiler 6gretim
programina hitap eden yerel ve ulusal program kazammlariyla paralel etkinlikler,
alistirmalar, degerlendirme stratejileri ve araglart olustururlar. Yine bu c¢alismada

ogretmen adaylari:
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o Amerikan Tarihi, yurttaslart ve onlarin hikayelerini arastirdiklart ve bunlari
vansittiklar: belgesel filmleri arastirmug, tiretmis ve sunmuglardir.

o Ulusal ve yerel Sosyal Bilgiler programini ve kazamimlarini ¢éziimlemis ve
degerlendirmisler, K-12 egitimcileri ile goriismiisler ve arastirma, analiz ve
diyalog vasitasiyla okullardaki gercek kosullari acgik¢a ifade etmek igin
hikayelerini belgelendirmislerdir.

o Yeniden kesfetme siireci araciligiyla 6gretmen adaylart ogrenci iiriinlerini
gelistirecek stratejiler, ogretim programlart ve programlar arastirdilar,
tasarladilar ve iirettiler, ayni zamanda ogretmen adaylar: tarihsel olaylara karsi
alternatif bakis agisi elde ettiler ve ¢ok kiiltiirliiliige olan ilgi ve baglhiliklarin

tazelediler.

Bu ders medya iiretimi araciligiyla ogretmen egitiminde okuryazarligi gelistirir,
ogretmen adaylarimin medyaya tepkilerini, medyayr kesfetmelerini ve medya ile

’

deneyimleri anlatilir ve onlarin ortaya koyduklari ¢oklu medya projeleri sergilenir.’

Calismada genis bir yelpazede katilimcilarin medya egitimi ile iligkisi, video
tiretimi etkinliklerinin Sosyal Bilgiler programindaki etkisi ve irettikleri belgesellere
tarih ve ¢ok kiiltiirlii egitimi iliskilendirme yollar1 arastirilmistir. Calismada cevaplanan

arastirma sorularindan bazilar1 sunlardir:

1. Ileyici: Katilmcilarin medya iiretimindeki kisisel deneyimleri nelerdir?
Egitimciler demokratik bir toplumda bilingli ve iiretici vatandaslar olarak
yasarken ve c¢alisirken Ogrencilerini sembol zengini bir kiiltiire nasil
hazirlayabilirler?

2. Sorunlar: Katilimcilarin medya tretimi etkinliklerinde paylastiklar1 ortak
sorunlar nelerdir?

3. Oneriler: Tarih 6gretimi ve ogrenimini gelistirmek igin katilimcilarin
yaptiklar1 oneriler nelerdir?

4. Medya Okuryazarligi: Zengin bir medya kiiltliriinde yasayan okuryazar bir
insan birey olmak ne anlam ifade etmektedir? Nicin medyay1 ¢alismaliy1z?

5. Tasarim: Medya egitimini ¢ok kiltlirlii bir Ogretim programi ile

iligkilendirmek icin etkili bir 6gretim nasil tasarlanir?
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Bu c¢alismanin temel amaci medya okuryazarligt ve cok kiiltiirlii egitim
arasindaki dogal baglantilar1 ortaya koymaktir. Yildiz caligmasinda yeni medyanin
calisilmasi i¢in elestirel bir yaklagimin bilgi, diisiince ve eylemi nasil birlestirdigini,
egitimsel esitligin nasil gelistirilecegini ve yeni neslin ¢ok kiiltiirlii ve demokratik bir

toplumun sorumlu iiyeleri olarak nasil hazirlanacaginin arastirmistir.

Medya okuryazarliginin yeni bir dersten ziyade diger derslerin bir parcasi
oldugunu belirten Wan (2006) medya okuryazarlig1 egitiminin geleneksel okuryazarlik,
matematik egitimi, fen bilimleri, saglik ve beden egitimi ve sanat egitimi ile birlikte

Sosyal Bilgiler dersini de destekleyebilecegini ifade etmistir.

Stein ve Prewett (2006) yaptiklar1 ¢alisma ile Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin
alanlarinda medya egitimini nasil gordiiklerini ortaya koymaya amaglamislardir.
Calismada “sinifta medya 6gretimi”, “medya egitiminin amaclar1” ve “medya egitimini
Sosyal Bilgiler siiflariyla iliskilendirme™ gibi ii¢ temel baslik altinda ¢esitli sonuglara

ulagilmistir. Caligmanin sonucunda sinifta medya dgretimi ile ilgili olarak:

e Caligmaya katilan 39 Ogretmenden yarisindan fazlasi smiflarinda medya
hakkinda 6gretim deneyimine dnceden sahip olduklarini;

e Yine Ogretmenlerden %70’inden fazlasi medya egitiminin tim Ogretim
programlarinin 6nemli bir yani oldugunu, medya egitimini Sosyal Bilgiler
dersleriyle iliskilendirdiklerini;

e Medya egitiminin tamamen 6gretim programindan ayr1 olmasi gerektigini higbir
Ogretmen ifade etmemistir.

e (Cogu o6gretmen Ogretim programlart icin medya egitiminin énemli oldugunu
kabul etmekle birlikte siniflarinda medyay1 analiz etme yeteneklerine iliskin

giiveni olmadiklarini ileri stirmiislerdir.

En 6nemli medya egitimi amaclari ile ilgili olarak:

e Ogretmenler kendilerine sorulan bes medya egitimi 6nem sirasma gore sdyle
ifade etmislerdir: vatandaslhiga hazirlama, 6grenme ve kendini ifade etmek i¢in

yeni araglar, Ogrencilerin saglik ve gelisimini destekleme, medyanin
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tehlikelerinden korunma, sanat olarak medyadan eglenmek ve zevk alma.
Bunlardan o6zellikle ikisi Ogretmenlerce yogun olarak tercih edilmistir:

vatandasliga hazirlama, 6grenme ve kendini ifade etmek icin yeni araclar.

Medya egitimini Sosyal Bilgiler siniflariyla iliskilendirme ile ilgili olarak:

e Medya egitiminin Ogrencilerin medyaya iliskin anlayislarin1 m1 yoksa Sosyal
Bilgilerin temel konularina iliskin anlayislarini m1 arttirmak icin kullanilacagina
yonelik soruya 6gretmenlerin ¢cogu medya egitimini 6grencilerin Sosyal Bilgiler

konularina yonelik anlayislarini arttirmak i¢in basvurulacagini ifade etmislerdir.

Tim bunlarin disinda ¢alisma, medya egitimini destekleyenler ve program
tasarimeilarini ilgilendiren gesitli sorunlar1 da ortaya gikarmistir. Ogretmenler medya
egitiminin Sosyal Bilgiler programinin 6nemli bir boyutu oldugunu ve baglica konu
alanlariyla ¢oktan iliskilendirildigini sOylerken, yine bir¢ogu medya egitimini 6gretim
boyutuna nasil tasiyacaklari konusunda karasiz kalmis ve medya analizi konusunda
yeterli giivene sahip olmadiklarini ifade etmislerdir. Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin
¢cogu medya egitimini medya hakkinda olmaktan ¢ok Sosyal Bilgiler hakkinda bir

Ogretim bicimi oldugunu ifade etmistir.

Sperry  (2006) “Sosyal Bilgiler Siniflarinda  Gergegi Aramak: Medya
Okuryazarhig, Elestirel Diisiince ve Orta Dogu’yu Ogretme” adli makalesinde
dokiimana dayali medya analizini Sosyal Bilgiler programlariyla iligkilendirerek Sosyal

Bilgiler i¢eriginin dgretilmesini Onermektedir.

Thoman ve Tripp (2008) yaptiklar1 seminer caligmasinin raporunda medya
okuryazarliginin 6gretim programlartyla iliskilendirilmesi konusunda ii¢ temel program
alan1 tespit etmislerdir. Ilk ikisi dil bilimleri ve saglik egitimi olan bu program

alanlarindan bir digeri de Sosyal Bilgilerdir.

Sosyal Bilgiler dersleri ile medya okuryazarligi iligkisi lizerinde en &nemli
vurgulamalar ABD’de Sosyal Bilgiler egitiminden sorumlu kurulus olarak

nitelendirilebilecek Ulusal Sosyal Bilgiler Konseyi tarafindan yapilmistir (NCSS;



82

National Council of the Social Studies). Kurulus, 2007 yilinda medya okuryazarlig1 ve
Sosyal Bilgiler iligkisini soyle dile getirmistir.

“21. yiizyilda, tiim disiplinlerdeki egitimciler ¢eliskili mesajlarla dolu
bir kiiltiirde ogrencilerimize diigiinceli, sorumlu ve her seyden haberdar
vatandaslar olmayr 6gretmek icin adeta meydan okumaktadirlar. Teknolojinin
gticii biiyiidiikge ve kitle iletisim araglart toplumda baskin masalcilar oldukga,
ogrenciler icin popiiler kiiltiir metinlerini elestirel olarak analiz etme
becerilerini ogrenmek gittikce daha da onemli olmaktadir. Televizyon ve
medya, diinyanin dort bir yamindaki insanlar ve yerler hakkinda bilgi
edinmemiz igin bizlere bir yol sunarken, onlar sumirly bir bakis agisini bizlere
verseler de sik sik  mutlak gibi  goriinen yollarla  hikdyelerini
tasarlamaktadirlar. Bu nedenle, medya okuryazarligi Sosyal Bilgiler

disiplinin temel bir par¢ast olmaktadir.”

NCSS bu vurgulama ile yetinmemis 2009 yilinda “Medya Okuryazarligi Gorev
Tanim1” adiyla medya okuryazarli§i egitimine bakisini ¢cok daha detayli bir sekilde
ortaya koymustur. Medya okuryazarligi egitiminin Sosyal Bilgilerin ayrilmaz bir
parcast oldugunu diislinen kurulus medya okuryazarliginin Sosyal Bilgiler programinda
elestirel bir role sahip oldugunu vurgulamistir. Bu dokiimanda temel olarak medya
okuryazarlig1 egitiminin gerekgelerini ifade etmis, kavrami tanimlamig ve ardindan
ogretimle ilgili Oneriler getirmistir. Teknolojiye bagimli ve medya ile beslenen 21.
Yiizyil diinyasinin toplumun ve 6zellikle de geng neslin yasaminda 6nemli degisimler
meydana getirdigi ve bu degisimlerin tiim toplumsal yapida oldugu gibi egitimde de
onemli degisimleri zorunlu kildigini ifade etmis ve bu baglamda Sosyal Bilgiler
egitimcisinin de medya okuryazarligi gerceginden daha fazla kagamayacagini, Sosyal
Bilgiler derslerinde medya okuryazarligi egitiminin kacinilamayacak bir gergek

oldugunu boylesine 6nemli bir ¢alisma ile egitim camiasina duyurmustur

Sosyal Bilgiler derslerinde yer alacak bir medya okuryazarligi egitimi Sosyal
Bilgiler alanin1 olusturan vatandaslik, tarih, cografya, ekonomi, sosyoloji gibi sosyal
bilimlerden her birinin farkli bir boyutuna hitap etmektedir. Bunlar igerisinde 6zellikle

vatandaslik egitimi 6ne ¢ikmaktadir.
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Egitimin temel amaglarindan biri de demokratik bir toplum i¢in sorumlu
vatandaglar yetistirmektir. Ac¢ik¢asi sorumlu vatandaglik ise oy kullanmaktan ¢ok daha
fazlasini, bilingli kararlar verebilmeyi ifade etmektedir. Medya okuryazarligi modern
toplumun karsi karsiya kaldig1 karmasik sorunlarin anlasilmasi igin gerekli olan elestirel
diisiinme becerilerini gelistirir. Bu karmasikliklar sik sik medya tarafindan 6nemsiz gibi
gosterilmektedir. Medya okuryazarligr ile 6grenciler {islubu anlamdan, goriintliyii
konudan, politikay1 kisilikten ve abartili anlatimi1 da gergekten ayirt etme becerisini
kazanir (Considine, 2009). Allen ve Lee (1980) “Social Studies” dergisinde
yaymladiklar1 “Kitle iletisim Egitimi” adli ¢alismalarinda kitle iletisim {iriinlerini ve
etkilerini anlama yeteneginin demokratik bir toplumda sorumlu vatandaglik i¢in bir
onkosul oldugunu ifade etmislerdir. Onlara gore kitle iletisim araclarinin giicline
yonelik bir farkindalik gelistirmek i¢in tasarlanan kitle iletisim egitimi Sosyal Bilgilerin
en onde gelen amacina yani vatandashk egitiminin icerisine girmektedir. Cilinkii ¢ogu
vatandas i¢in kitle iletisim araglar1 genel bir bilgi kaynagi olarak hizmet etmektedir, bu
nedenle de onun sinirliliklari, imkanlar ve giiglii yonlerine iliskin vatandaslarin yeterli
bir anlayis elde etmeleri zorunlu goriilmektedir. Ger¢ekten Sosyal Bilgilerin en
kapsamli amac1 etkili vatandas yetistirmektir (Safran, 2008: 15). Hobbs (1998b) da
“Medya Okuryazarligi Egitimi Araciligiyla Vatandaslik Becerilerini Insa Etme” adli
calismasinda Amerikan demokrasisinin sagligi icin toplum, okullar ve aileler olarak

medya okuryazarliginin éneminin idrak edilmesi gerektigini vurgulamistir.

Bu ger¢egi fark eden UNESCO 1980°li yillarda su ciimlelerle tiim diinya
uluslarinin konuya ilgilisini ¢ekmeye calismistir: “Medyanin kusku gétiirmez giiciine
karst ¢ikmaktan ya da desteklemekten ¢ok, yerlesmis bir gercek olarak tiim diinyada
onemli etkilere sahip oldugu ve yayginlastigint kabul etmeli ve de giiniimiiz diinya
kiiltiiriiniin  bir parcasi olarak onemini anlamamiz gerekmektedir. Ne iletisim ve
medyanin gelisme siirecindeki rolii ne de medyanin vatandaslarin topluma aktif
katilimimin araglart olarak islevi kiiciimsenemez. Politika ve egitim sistemlerinin
vatandaslarin iletisim olgusuna yénelik elestirel bir anlayis gelistirmeleri konusundaki
viikiimliiliiklerinin farkina varmalar: gerekmektedir.”"UNESCO’nun da ortaya koydugu
gibi arttk medya eskisinden ¢ok daha giiclidiir. Basin 0Ozgiirliiglinlin ve ifade
Ozgirliigiiniin verdigi gili¢le vatandaslarin bilgileri {izerinde tasarrufta bulunma yetkisini
elinde bulundurmakta ve kamuoyunun sekillenmesinde biiyiik bir rol oynamaktadir. Bu

rol ile ilgili kritik soru 10 yil sonra yine UNESCO’dan gelmistir: “Dogrusu demokratik
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bir  toplumda  herhangi  bir  kisi ticari ~medya tarafindan  manipiile
ediliyorsa/yonlendiriliyorsa bu kisi nasil tiim yonleriyle etkin bir vatandas olabilir?

Gergekten demokrasinin gelecegi buna baglidir” (Thoman, 1990).

Genglerin en oOnemli politik bilgi kaynagi televizyondur. Goriintiilerin
politikalardan daha biiylik 6neme sahip oldugu, sloganlarin sik sik kanitlardan ¢cok daha
mantikli addedildigi ve hepimizin ¢ok dnemli demokratik kararlarimizdan bazilarini
medya kanitlarina dayali olarak alacagimiz bir diinyada medya egitimi hem demokratik
haklarimizi kullanmak ic¢in olmazsa olmazdir hem de politik amaglarla medya
manipiilasyonun en kotii asiriliklarina karsi kaginilmaz bir koruyucudur. Medya egitimi
gercek bir katilme1  demokrasiye giden uzun yolun ve kurumlarimizin
demokratiklesmesinin temel basamagini olusturmaktadir. Eger tiim vatandaslar giicii
elinde bulunduracaksa, mantikli kararlar vereceklerse, etkili degisim yoneticileri
olacaklarsa ve medya ile aktif bir iliskiye gireceklerse medya okuryazarligi olmazsa
olmazdir. Cok daha yaygin bir “demokrasi i¢in egitim” diisiincesinde medya egitimi

herkes i¢in ¢ok dnemli rol oynayabilir (Masterman, 1985: 13).

Gergekten medyanin manipiilasyonu, propagandayi, ikna etme tekniklerini ise
kosmasina ve sansasyon yaratma, giindem belirleme ve kamuoyu olusturma giiciinii
kullanmasina engel olmak ya da bunlar1 sinirlandirmak miimkiin miidiir? Bu sorunun
cevab1l ayni zamanda iizerinde hemfikir olunan bir goriistiir: Bdylesine giiclii olan
medyay1 kontrol etmek artik miimkiin degil! Kaldi ki boyle bir kontrol basin ve ifade
Ozgirliigii agisindan ve saglikli bir demokrasi icin dogru olmayacaktir. Bu noktada
bulunan ¢o6ziim ise gilincel medya okuryazarligi yaklagimini 6zetlemektedir:

“vatandaslara yetki verecek bir medya okuryazarligi egitimi”.

Vatandaslara yetki verecek bir medya okuryazarligi egitimi, yukaridaki tanimda
oldugu gibi vatandaglarin cesitli bicimlerde mesajlara ulagsmasini, analiz etmesini,
degerlendirmesini ve {iretmesini saglayacak bir egitim olacaktir. Vatandaslarin
mesajlara ulagma yetenegini gelistirmek vatandasin kitle iletisim araglarina ulasabilmesi
ve ulastigi medya aracinda hedefledigi bilgiyi bulmasi olarak ifade edilebilir. Bu
diizeyde bir medya okuryazarlig1 egitiminde vatandasa medya araglar1 tanitilmakta ve
hangi aracta ne tiir bilgilere nasil ulasacagi ogretilmektedir. Vatandaglarin mesajlari

analiz etme ve degerlendirme yetenegini gelistirmek vatandasin medya tlizerinden dogru
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bilgiye ulasabilmesini amaglamaktadir. Dogru bilgiye ulasabilmek i¢in medya
okuryazarlig1 egitiminde birinci ve ikinci elden kaynak kullanimini tespit etme,
gercegi/olguyu gorilisten ayirt etme, sunulan bakis agilarini, degerleri, 6nyargilart ve
kalip yargilar1 fark etme, kullanilan propaganda ve ikna etme tekniklerini algilama gibi
becerileri kullanarak medya mesajlar1 analiz edilmekte ve bu analiz sonuglar1 bir biitlin
olarak degerlendirilerek sunulan bilginin dogrulugu ve giivenilirligi konusunda bir
hiikim verilmektedir. Vatandaslarin mesajlar1 iiretim yeteneklerini gelistirmek
vatandagin farkli bigimlerde (yazil, isitsel, gorsel ya da gorsel-isitsel) kendi mesajlarini
kendilerinin olusturmalarin1 saglamak amaglanmaktadir. Buradaki temel amaglardan
biri de bireyin kendi mesajini liretirken ulasma, analiz ve degerlendirme yeteneklerini

mesaj1 lUireten kisinin bakis acisindan yasanacak deneyimlerle daha da gelistirmektir.

Ozetle bir vatandasin medyadaki mesajlara ulasabilmesi, bunlar1 analiz edip
degerlendirebilmesi etkili bir sekilde bilgi edinme hakkini kullanabilmesi i¢in ve kendi
mesajlarini kendi iiretebilmesi de etkin olarak ifade 6zgiirliigiine sahip olabilmesi igin
son derece Onemlidir. Bilgi edinme hakkimi ve ifade 6zgiirliigiinii hakkiyla kullanan
birey daha bilingli kararlar verebilecek ve boylece katilim hakki baglaminda siyasi,
ekonomik ve toplumsal yasamda aktif bir vatandas olarak yerini alabilecektir (Altun,

2009b: 19).

NCSS (2009) yaymladigr “Medya Okuryazarligi Gorev Tanimi”nda Sosyal
Bilgilerde medya okuryazarligi egitiminin temel amacini vatandaglik egitimi olarak
ifade etmis ve gerekgelerini de sOyle dile getirmistir: “21. yiizyil diinyasi medya
tarafindan doyurulmakta, teknolojiye bagimli ve kiiresel olarak birbirine baglanmistir.
Insanlarin bilgiyi yazili kaynaklardan ¢ok gorsel imajlar, karmagik ses diizenlemeleri ve
coklu medya bigimlerinden olugsan kaynaklardan aldigi bir ¢oklu medya caginda
yvasiyoruz. Bu ¢oklu medya ¢ag dijital, kiiresel ve demokratik bir toplumda mesajlara
ulasmak, analiz etmek, degerlendirmek, olusturmak ve dagitmak icin yeni beceriler
gerektirmektedir. Elestirel analiz ve medya iiretimi becerilerinin elde edilmesi ve
uygulanmasi medya egitimini olusturan unsurlardir. Internet ve toplumsal iletisim agt
teknolojilerinin her giin kullanilmasiyla birlikte sirketlestirilmis eglence medyasinin
gittik¢e genisleyerek biiyiimesi ve popiiler kiiltiirle birlesmesi de Sosyal Bilgiler
egitimcileri olarak bizlerin katilimci medya okuryazarligi ile vatandashk egitimini

birlestirmemizi zorunlu kilmigtir. Aym sekilde Sosyal Bilgiler egitimcileri genglere
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elestirel olarak sorular sormalart ve yeni medya ve teknolojiler iiretmeleri igin
farkindalik ve yetenekler kazanmalarimi ve demokrasinin sekillendirilmesinde aktif
katilimcilar olmalart i¢in kaginilmaz olan dijital, demokratik deneyimler yasamalarini
saglamalidir. Isimiz bu yeteneklerle onlari bu yeni binyilda demokrasinin akillica ve
merhametli bir gsekilde bicimlendirilmesine elestirel olarak katilabilecekleri aktif
yurttaslar olarak hazirlamaktir. Medya okuryazarligi anlamli akademik, yurttaslikla
ilgili ve kamusal deneyimlerle ogrencilerimizin elestirel olmalarini ve yetki almalarin
saglamak amaciyla bizlere medyada eglenceye ve toplumsal deneyimlere dayali bir

cerceve sunar.”

Birlesik Devletler medya okuryazarligin1 vatandaslik egitiminin bir araci olarak
gérme anlayisint Beyaz Saray’in yaymladigt “Genglerimizin Medya Cagindaki
Yolculuklarinda Yanlarinda Olmak” adli calismada da goriilmektedir. Can alici
ifadelerle sunlar vurgulanmistir: “Medya okuryazarlig1 gengleri sorumlu bir yurttashiga
hazirlayacak olumlu beceriler kazandirabilir. Ornek olarak medya okuryazarhgi
topluma olumlu katkida bulunan kimseler olmalari, kinizme (olumsuzculuk; insanlarin
iyl olduguna inanmama) karst ¢ikmalar1 ve toplumsal degisimin temsilcileri olarak

hizmet etmeleri i¢in gencleri cesaretlendirebilir” (Akt. Considine, 2002).

21. yiizyilda medya okuryazarligi katilimecr demokrasi i¢in bir zorunluluktur
clinkii yeni bilgi/iletisim teknolojileri ve piyasa tabanli medya kiiltiiri diinyay1 6nemli
olgiide yeniden sekillendirmektedir. Ogrencilerimize gordiikleri, isittikleri ve
kullandiklar1 enformasyonu ve medyay1 elestirel olarak sorgulamalarina ne kadar iyi
hazirlayabilirsek, onlarin da kamu yarar1 i¢in demokrasiyi sekillendirebilen yurttaslar

olarak bilingli kararlar vermeleri ve katilmalar1 o kadar ¢ok olasidir (NCSS, 2009).

Medya okuryazarlig1 egitimi Sosyal Bilgiler igeriginin 6nemli bir boyutunu
olusturan tarih egitimi konularma da hitap etmektedir. NCSS (2009) 6zellikle birinci
ve ikinci elden kaynaklar arasinda ayrim yapma ve birinci elden kaynaklart analiz etme
gibi becerileri {izerinde durmakta ve bu becerirlere Sosyal Bilgiler standartlarinda ver
verildigini ifade etmektedir. Masterman (1996, 2001) Sosyal Bilgiler programlarinda
yer alan tarih konulan ile ilgili olarak su medya okuryazarligi etkinliklerine yer

verilebilecegini sdylemistir:
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e C(Cagdas fotograf, film, gazete ve radyo-televizyon yayimni gibi medyadan elde
edilebilecek tarihsel kanitlarin degerlendirilmesi;

e Tarihi gorsel kanitin dogru kronolojik diizende siralanmast;

e Popiiler medyada (6rnek olarak televizyon ve filmdeki kostiimler, nostaljik
reklamlar vb.) ge¢misin temsillerinin dogrulugu ve kullanimi;

e Tarihin kendisinin temsili (6rnek olarak tek sey veya sahsa ait, tek boyutlu bir
“dogru” olarak), ornek olarak egitim programlarinda, televizyondaki bilgi
yarigmalarinda vb;

e (Gorsel isitsel medyanin yardimiyla sozlii tarih derlemeleri.

Sosyal Bilgiler igeriginin 6nemli bir boyutunu olusturan cografya egitimi
konular1 ile ilgili olarak da medya okuryazarligt vurgulamalar1 yer almaktadir.
Masterman (1996, 2001) Sosyal Bilgiler programlarinda yer alan cografya konulari ile

ilgili olarak su medya okuryazarlig etkiliklerine yer verilebilecegini sOylemistir:

e Farkli uluslarin ve Kkiiltiirlerin kendi yapilar1 agisindan cografya ders
kitaplarindaki goriintiilerin analiz edilmesi. Boyle resimlerin cinsiyet¢i ve 1rke1
varsayimlarinin esas olarak Avrupa ve Avrupalilarla ilgili olarak analizi;

o Kentsel ve kirsal bolgelere iliskin medya kalip yargilann ve
cografi/kiiltiirel/ekonomik gerceklerle karsilastirilmast;

e Bir bakis a¢is1 ve hikayenin yapisi agisindan cografi filmlerin analizi ve sz
sanatina 0zgi teknikleri ve ideolojik goriislerine iligkin bir degerlendirme. Boyle
yapilar kimin ¢ikarlarina hizmet ediyor? Onlarin i¢in hangi degerler
konulmustur?

e Kiiltiir, iilke ya da uluslara iliskin popiiler medya temsillerinin ¢alisilmasi.
Televizyon c¢ocuklarin baska iilkeler hakkinda bilgi edinebilecegi en 6nemli
kaynak olarak goriinmektedir. Bu imge-bolgeleri (belirli bir bolge, iilke ve hatta
kitadan bahsedildiginde hemen aklimiza gelen yaygin goriintiilerdir) ¢alismalari

icin heyecan verici olanaklara agilir.

Sosyal Bilgiler igeriginin 6nemli bir boyutunu olusturan ekonomi o6gretimi
konulari ile ilgili olarak da medya okuryazarlig1 vurgulamalari yer almaktadir. Bilginin,

fikirlerin ve degerlerin diizenlenmesinde, bi¢imlendirilmesinde ve dagitiminda
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medyanin oynadigi etkili rol, giiclii bir kamu pedagojisi olusturmustur (Giroux, 1999;
Luke, 1997) ki bu genclerin vatandaslik ve sosyal sorumluluga iliskin diisiincelerini
etkilemektedir. Gliniimiizlin en etkili masalcilar1 kamu ve 6zel alanlari kendine mal
eden devasa c¢ok uluslu sirketlerdir. Diinya medyasinin ¢ogunlugu kimin neyi
sunacagina ve hangi derslerin 6gretilecegine karar vermek gibi biiyilik bir giicii elinde
bulunduran varlikli kii¢iik bir grup bireyin olusturdugu sayilar1 onu ge¢gmeyen sirkete
aittir (McChesney, 2003). Biiylik miktarlarda bilgiyi meydana getirme ve dagitma giicii
kiictik bir grup insanin elinde oldugunda, artan kotliye kullanim nedeniyle potansiyel
olarak fikir cesitliligi azalir. Gengler bilgi i¢in ticari mekanlara (commercial venues)
asir1 derecede bel bagladigr i¢in, 21. ylizyi1l Sosyal Bilgiler 6gretmeni 6grencilerine
ticari medyaya alternatif olan bagimsiz web giinliikleri (blog), a¢ik kaynak siteler, 6zgiir
belgeleme lisansi altinda calisan yazilimlar (wikis, 6rnek olarak wikipedia), oynatici
yayin abonelikleri (podcasts) ve cesitli yeni kaynaklar gibi bilginin farkli kaynaklarini
kesfetmelerinde rehberlik etmelidir. Ogrencilere aracili (mediated) mesajlarin igerigi ve
bi¢imine iligkin elestirel olarak diislinmeyi 6gretmek bu cagda Sosyal Bilgiler egitimi
icin temel bir gereksinimdir. Marshall McLuhan’in (1997) ifade ettigi gibi bazen “arag
mesajdir” (akt. NCSS. 2009).

Medya okuryazarligi sosyoloji basta olmak iizere Sosyal Bilgiler dersinin
icerigini olusturan sosyoloji, psikoloji, hukuk, mantik ve iletisim gibi disiplinlerle de

iliskilendirilebilir.

3.2. SOSYAL BIiLGILER PROGRAMLARINDA MEDYA
OKURYAZARLIGI

Egitim alanindaki karar vericiler medya egitimini mevcut ¢ekirdek programlarin
igine iyice yerlestirmeyi diisiinmektedir, 6zellikle ingilizce dil bilimleri, saglik bilimleri
ve tarih, yonetim ve ekonomi gibi Sosyal Bilgiler disiplinleri alanlarinda. 1960 ve 70’ler
gibi cok erken donemlerde kesfedilen film caligmalar1 popiiler sanat c¢alismalari
hareketinin bir parcasi olarak dil bilimleri smiflarinda gayri resmi olarak yapilmaya
baslandi. Edebi metinler gibi filmler, 6grencilerin bir sanat bi¢imi olarak analiz
edebilecekleri ve 6nemini anlayabilecekleri bir eserdir. Cocuklar1 alkol, tiitiin ve sekerli
yiyecekler gibi yaygin olarak pazarlanan sagliksiz iiriinlerden koruma istegi medya

egitiminin saglik bilimlerine girisi i¢in bir uyar idi (Carnegie Council, 1995, 118: akt.
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Stein ve Prewett, 2006). Dile getirilen bu duruma paralel olarak Kubey ve Baker (1999)
calismalarinda ABD’deki 48 eyaletin dgretim programlarinda medya okuryazarligina
yer verilip verilmedigini ortaya koymay1 amaglayan bir ¢calisma yapmislaridir. Calisma

sonucunda su bulgulara ulagilmigtir.

Tablo 3.1: ABD’de Medya Okuryazarhgmn iliskilendirildigi Programlar

Medya Okuryazarhgina Yer Verilen Program Alam | Eyalet Sayisi
Ingilizce, Dil ve Iletisim Bilimleri 46 eyalet
Sosyal Bilgiler, Tarih ve Vatandaslik 38 eyalet
Saglik, Beslenme ve Tiiketicilik 30 eyalet
Medya Ogrenme Alani 7 eyalet

Bu bulgulara goére ABD’deki (tiim eyaletlerdeki) Sosyal Bilgiler 6gretim
programlarinin  yaklasitk  %76’inde medya okuryazarligina iliskin  kazanim
bulunmaktadir. Benzer bir inceleme Kanada’da yer alan 13 eyaletin programlari

tizerinde yapilmis ve su sonuglara ulagilmistir.

Tablo 3.2: Kanada’da Eyaletlerin Medya Okuryazarhgm Ogretim Programlariyla
iliskilendirme Oranlari

Dil Saghk | Sosyal Bilgi ve
Eyalet Bilimler | Egitim | Bilgiler Tletisim
i i Teknolojileri
British Columbia X X X
Alberta X X X X
Saskatchewan X X X
Manitoba X X X
Ontario X X X
Quebec X
New Brunswick X X X
Nova Scotia X X X X
Prince Edward X X X X
Island
Newfoundland and X X
Labrador
Nunavut X X
Northwest X X
Territories
Yukon X X
TOPLAM % 100 85 54 38

Kaynak: Bu tablo www.media-awareness.ca adresindeki verilerden yararlanilarak arastirmaci tarafindan
olusturulmustur.
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Tabloya bakildiginda ise medya okuryazarligi bu eyaletlerin dil programlarinin

%100’tyle, saghk egitimi programlarinin %85’iyle, Sosyal Bilgiler programlarinin

%354’liyle ve son olarak da bilgi ve iletisim teknolojileri programlarinin %38’iyle

iligkilendirildigi goriillmektedir.

Bu bilgilerden hareketle Sosyal Bilgiler programlarinin medya okuryazarlig: igin

onemli bir uygulama alani olusturdugu goriilmektedir. Medya okuryazarligi Sosyal

Bilgiler programlariyla iliskilendirilmekte ve 6gretilmektedir. Medya okuryazarliginin

Ogretim programlariyla iliskilendirilerek 6gretimi konusunda ¢esitli ¢aligmalar yapilmig

ve onemli fikirler ortaya konulmustur.

Scheibe ve Rogow (2004) medya okuryazarligi ve elestirel diislinceyi herhangi

bir 6gretim programina katmak i¢in 12 temel ilke belirlemislerdir. Bu ilkeler soyledir:

10.

11.
12.

Genel gozlem, elestirel diisiince, analiz, bakis acist alma ve liretim becerilerini
uygulamak i¢in medyanin kullanilmasi.

Yeni bir konuya ilgi ¢cekmek i¢in medyanin kullanilmasi.

Medya vasitasiyla Ogrencilerin bir konunun hangi yonlerini daha 6nceden
bildiklerinin saptanmasi.

Standart bir egitim arac1 olarak medyanin kullanilmasi.

Bir konu hakkinda medya igerigince beslenen yanlis inanglarin tespit edilmesi.
Medyadaki giivenirlik ve Onyargt konularma yonelik bir farkindaligin
gelistirilmesi.

Farkli medya araglarinin bir konudaki bilgiyi sunma sekillerinin
karsilagtirilmast.

Tarihsel olarak ve/ya da farkl kiiltiirler karsisinda 6zel bir medya aracinin belirli
bir sorun ya da konu iizerindeki etkisinin analiz edilmesi.

Ozel bir 6gretim programina ait becerilerin inga edilmesi ve uygulanmasi igin
medyanin kullanilmasi.

Ogrencilerin  gériislerini aciklamalart ve diinya hakkindaki anlayislarini
resmetmeleri i¢in medyanin kullanilmasi.

Bir degerlendirme araci olarak medyanin kullanilmasi.

Ogrencilerin toplumla biitiinlesmesini saglamak ve olumlu bir degisim

dogrultusunda ¢alismalari i¢in medyanin kullanilmas.
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ABD’deki Medya Okuryazarligi Merkezi (CML, 2008) medya okuryazarliginin
Ogretim programlartyla iliskilendirilmesinin birbirleriyle iligkili dort gorevin

koordinasyonunu gerektirdigini ifade etmistir. Bu gorevler sirasiyla sunlardir:

1. Birinci goérev medya okuryazarligi becerileri ve yeterlikleri sadece dil
bilimlerinde degil Sosyal Bilgiler, saglik, giizel sanatlar, hatta matematik ve fen
bilimlerinde “yerlestirilebilecek” (uygun olan) yerleri saptamaktir.

2. Ikinci gorev egitim diinyasmin temelini ve okul idaresinin giinliik yapisini
olusturan ¢esitli sistemlerde medya okuryazarligini tanitmaktir.

3. Ugiincii gérev hizmet-igi egitim, lisansiistii ¢aligma, akran rehberligi ve diger
Mesleki Gelisim programlari vasitasiyla dgretmenlerin egitimidir.

4. Dordiincii gorev ise Ogretim kaynaklar1 bulmak ve/ya da iiretmek ve
nesretmektir (ders planlari, videolar, CD-Romlar ve DVD’ler, Web sayfalari,

miifredat programi paketleri vb.).

Thoman ve Tripp (2008) yaptiklari seminer ¢aligmasinda medya
okuryazarliginin 6gretim programlariyla iligskilendirilmesi konusunda dort asamali bir

siire¢ izlemislerdir:

1. Ogretim programiyla ilgili temel gdrevlerin ve sorunlarin tartisiimast,

2. Ogretim programyla ilgili merkezi amaclarin basarilmasma yardimci
olabilecek medya okuryazarlig1 etkinlikleri ile ilgili farkli sekilde ayrintili
planlar yapilmasi,

3. Farkli seviyelerdeki program kazanimlarinin gézden gegirilmesi,

4. Ozel program kazammlarim gerektiren ya da akla getiren medya

okuryazarlig1 egitimi baglantilarinin analiz edilmesi.

Medya okuryazarligimi herhangi bir programla iliskilendirmek igin ortaya
konulan bu 6nerilerin yan1 sira Sosyal Bilgiler 6zelinde medya okuryazarliginin Sosyal
Bilgiler programlariyla nasil iligkilendirilebilecegi konusunda ortaya konan fikirler de
bulunmaktadir. Ogretim programlarinin {izerinden medya egitimini gelistirmenin

onemini vurgulayan Masterman (1996; 2001), medya egitimini Sosyal Bilgiler dersinin
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O0gretim programlariyla iliskilendirmenin yollarin1 vermistir. Buna gore Sosyal Bilgiler

dersleri i¢in su konular1 6nermistir:

elden

Medyadaki temsillerin ve goriintiilerin diger kaynaklardan elde edilen bilgiyle
karsilastirilmasi (6rnek olarak 1rk, cinsiyet, yaslilar, su¢ vb. iligskin goriintiiler);
Popiiler medyada yabancilarin ya da “diisman”in goriintiileri;

Bireysel/sosyal egitim programlarinin pargasi olarak tiim dgrenciler i¢in temel
medya okuryazarligi;

Medya ve propaganda;

Se¢imler siiresince medyanin oynadigi rol (fotograf ¢ektirme firsatlarinin 6nemi;
diizmece olaylar; politikacilarin bir {irlinmiis gibi sunulmasi; baskan tarzi
kampanya; politikacilarin medya izleyicilerine yonelik teknikleri);

Ozel toplumsal ya da politik sorunlarin ve olaylarn farkli medya unsurlart

tarafindan sunumu.

Medya okuryazarlig1 becerileri sembolleri tanimlama, ¢evreyi inceleme, birinci

kaynaklar1 analiz etme, bir piyasa ekonomisindeki ekonomi kavramlarim

degerlendirme ve yonetimi ve medyanin roliini kesfetme gibi NCSS program

standartlarinin her yerine yerlestirilmistir. Birinci ve ikinci elden kaynaklar arasinda

ayrim yapma ya da olguyu goriisten ayirt etme yetenegi su an medyay1 analiz etme ve

tiretme yetenegi ile ¢cok yakindan ilgilidir (NCSS, 2009). NCSS 2007 yilinda medya

okuryazarligimi Sosyal Bilgiler programlaryla iliskilendirmek i¢in c¢esitli stratejiler

ortaya koymustur. Bu stratejiler ulusal ve eyalet diizeyindeki Sosyal Bilgiler standartlari

esas aliarak gelistirilmistir (MEF, 2007):

e Ogrencilerin goriisleri karsilastirmalarina, temalar1 saptamalarina ve
onyargilari fark etmelerine yardimei olmak i¢in medyay1 analiz edin.

e Medyanin hem uluslararas1 hem de wulusal diizeydeki tarihsel
anlagmazliklarla ilgili kuvertiiriinii (televizyon, gazete vb. de bir konuya
ayrilan yer ve zaman,) tarihsel metinlerde yer alan bilgilerle

karsilagtirarak degerlendirin.
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e Ogrencilerin Amerikan Kimliginin ¢ok yonlii dogasimm ve Amerikan
sosyal ve politik kiiltiiriiniin kolaylikla ayirt edilebilen o6zelliklerini
kesfetmelerine yardimci olmak amaciyla popiiler kiiltiirii analiz edin.

e Ogrencilerin hiikkiimet ve politikalar hakkinda elestirel olarak
diisiinmelerine yardimci olmak igin politik konularin televizyon, gazete
ve dergilerdeki kuvertiiriinii degerlendirin.

e Ogrencilerin kisisel ve yurttaslikla ilgili sorumluluklar arasindaki farklari
ve bunlar arasinda meydana gelebilecek gerilimleri kesfetmelerine
yardimc1 olmak i¢in medyay1 analiz edin.

e Ogrencilerin, toplumun kapsadig1 smirlandirilmayan ve kadinlari, irksal
azinliklari, gengleri ve cevreyi igeren baslica sosyal akimlarin Birlesik
Devletler tlizerindeki etkisini degerlendirmelerine yardimci olmak igin
medyadaki betimlemeleri analiz edin.

e Ogrencilerin demokrasinin ilkelerini anlamalarina ve bu ilkelerin dogru
uygulamasint degerlendirmelerine yardimci olmak i¢in medyay1 analiz

edin.

Sosyal Bilgiler programi medya okuryazarligiyla yakindan ilgilidir. Medya
okuryazarligi c¢ok kiiltiirli egitimi destekler ve Kkiiltiirel ¢ogulculugu gelistirir.
Ogrencileri ¢ok kiiltiirlii giincel ve tarihsel sorunlar1 pek ¢ok bakis acisindan diisiinmeye
sevk eder. Ayni zamanda medyanin sosyal gruplari, farkli kiiltiirleri ve ideolojileri nasil
sundugu da analiz edilir ve degerlendirilir. Ornek olarak biz 6grencilerimize medyadaki
goriintiilerden etnik kalip yargilart nasil tespit edeceklerini &grettigimizde, Sosyal
Bilgilere iliskin bilgiler gerekli olmaktadir. Elektronik posta tebrik kartlarinin kullanimi
ile 6grencilerimiz diinya iizerindeki pek ¢ok tilkedeki kutlamalar ve tatillere sanal turlar
yapabilirler. Boylece iilkeler ve kitalar gibi cografi bilgiler de ayn1 anda Ogretilebilir.
Diinya tarihi ve Amerikan tarihi medyadaki ve internetteki gilincel diinya meseleleri

tartismalar sliresince ogretilebilir.

Kaynaklar, ¢evre ve niifus konusundaki ¢alismalar ticari anlayis ve materyalizm
konusundaki tartigmalarla iliskilendirilebilir ve Satmn  Almama  Giinii'niin

gbzlemlenmesi diinya iizerindeki kaynaklarin esit olmayan dagiliminin tartisilmasina

' Buy Nothing Day: Sosyal eylemciler tarafindan ticari anlayisa kars: 23 ve 24 Temmuz’da kutlanan ve
resmi olmayan bir giindiir.
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yol gosterebilir. Yagmur ormanlarinin korunmasi konusunda medyada yer alan raporlar
diinya iizerinde az miktarda kalan gocebe kabilelerin daha iyi anlagilmasina rehberlik

edebilir (Wan, 2006).

3.3. SOSYAL BIiLGIiLER DERSLERINDE MEDYA OKURYAZARLIGI
OGRETIMI

NCSS’ye (2009) goére medya okuryazarligi ogretimi iki yonlii bir hareketi
gerektirmektedir: yatay bir genisleme ve dikey bir derinlestirme. Yatay hareket
insanlarin bilgiyi ve mesajlar1 okurken, yazarken, izlerken ve olustururken kullandiklari
coklu yollar1 kapsayacak uygun metinde nelerin dikkate alindigini genislemesine
tanimlamay1 gerektirir. Bu daha kapsamli “yasal metinler” kavrami basili olanlar kadar
popiiler kiltiirii, reklamlari, fotograflari, haritalari, metin (SMS) mesajlar, filmler,
video oyunlari, internet, elde tasinabilen her tiirlii aygitlar ve bilgi iletisim
teknolojilerini (ICTs) kapsamaktadir. Medya okuryazarligi analiz ile birlikte
ogrencilerin farkli medya ve teknolojilerle mesajlar olusturmay1 6grendikleri iiretimi de
igerir. Ogrenciler web giinliikleri (blog), videolar, oynatic1 yayim abonelikleri (podcast)
ve benzeri gibi etkilesimli c¢oklu ortam sunumlar1 araciligiyla arastirmalarini ve

ogrendiklerini sunabilmeliler.

Medya okuryazarligi 6gretimi 6grencilerin enformasyon, bilgi ve gii¢c arasindaki
iligkileri daha derinlemesine sorgulamalarina yardimci olmak icin dikey bir hareketi de
gerekmektedir. Anlam sadece bir kisinin kafasinin icinde olusturulmaz; daima hem
olusturulan hem de alinan metinlerdeki tarihsel, toplumsal, politik, ekonomik ve
kiltiirel baglamlara baghdirlar. Dahasi insanlar deneyimlerine, degerlerine, duygularina
ve gruplarin1 ve bireysel kimliklerini sekillendiren diger pek ¢ok etkene bagli olarak

anlamlar1 benzer ya da farkli sekilde miizakere ederler.

NCSS (2009) bu yaklasimlar ¢ercevesinde Sosyal Bilgiler siniflarindaki medya

okuryazarlig: etkiliklerine bazi 6rnekler vermistir:
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Ogrenciler farkli cografi bolgeleri belirten haritalarni hazirlamadan énce farkli
harita tiirlerinin yararlarin1 ve sinirliliklarint benzerlikleri ve farkliliklarini
dikkate alarak karsilastirirlar.

Ogrenciler iginde bulunduklar toplumu etkileyen tarihsel olaylar hakkindaki
gazete makalelerini analiz eder ve bulgularimi paylasmak i¢in igbirligiyle bir
Ozgiir yazilim (wiki) olustururlar.

Ogrenciler 6zgiin roportajlarla toplumlari hakkinda bir video iiretirler ve kamu
sivil katiliminin aktif bir bi¢imi olarak videolarini ¢evrimigi paylasirlar.
Ogrenciler ana-akim medya (yaygin medya, kartel medyasi) kuvertiiriinii
(televizyon, gazete vb. de bir konuya ayrilan yer ve zaman) analiz ederek se¢im
stirecini ¢alisir ve daha sonra genglerin sivil katilimina iligkin kendi farkindalik

kampanyasini olusturur.

Medya okuryazarligmmi Ogreten Ogretmenlerin Ogrencileri kamera ve ses

tekniklerini inceler, sosyal mesajlar1 ya da bir programin temalarini yorumlar, bir

gorlintiinlin  ¢agristirdigi duygular1 ve bu duygularin iginde sakli olan anlamlari

sorusturur ve televizyondaki yasam ile gergek yasamu karsilagtirirlar. Ogrenciler medya

okuryazarligr becerilerine sahip olduklarinda, televizyon programlarinin ve basili

medyanin toplum {tizerindeki etkisini elestirel olarak degerlendirebilirler (Hepburn,

1998; Hepburn, 1999: 353). Ogrencilerin medya okuryazarligi becerilerine sahip

olabilmeleri i¢in Sosyal Bilgiler derslerinde asagidaki 6gretim Onerilerinden (Hepburn,

1999; akt. Demirkaya Gedik ve Altun, 2008: 353-356) yararlanilabilir.

Osrencilerinizin medya farkindaligini arttirabilirsiniz: Egitim 6gretim yilmin
basinda Ogrencinin kitle iletisim araclariyla ilgili 6z-farkindaligir uyarilabilir.
Ornek olarak, 6grencilere en ¢cok hangi televizyon programlarindan hoslandiklar
ve hoslanma nedenleri sorulur. Daha sonra bu programlar izlenme zamanina
gore diizenlenerek (sabah, 6glen, aksam ve hafta sonu gibi) tahtaya listelenir. Bir
de o6grenciye su sorular sorulur: Giinliikk gazeteni okudun mu? Evinizde gilinliik
bir gazete aliyor musunuz? Gazetenin hangi boliimlerinden hoslaniyorsun?
Televizyonda haberleri izliyor musun? Ogrencilerle medya ile ilgili bir defter
tutmalarinin planlarin1 yapin. Onlardan ilgeleri ya da sehirleri, iilkeleri ve diinya

ile 1ilgili bilgileri nereden elde ettiklerini diistinmelerini isteyin. Her bir
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Ogrencinin televizyonda neler izlediklerini yazmalarini ve programlar1 haber ve
bilgi verenleri “H” ve eglenceye yonelik olanlar1 da “E” seklinde kodlamalarini
saglayin. Daha sonra her bir programin ilgililerini ne kadar cektigini 1’den
(diistik) 5’e (yiiksek) puan vermelerini saglayin. Onlardan bir gilinliik gazeteye
bakip bakmadiklari, bakiyorlarsa neleri okuduklarin1 ve her giinliikk gazetede

sunulan 6nemli icerik cesitlerini oranlarin1 yazmalarini da saglayabilirsiniz.

Osrencilerinizin  hosuna giden medya iceriklerinden yararlanabilirsiniz:
Ogrencilerin en ¢ok hoslarma giden medya tiirleriyle ilgili bir tartismayi
baslatmak i¢in medya defterlerindeki bilgi kayitlarint kullanabilirsiniz.
Televizyon ve gazeteler arasindaki farkliliklar tartisilabilir. Internete ulasabilen
Ogrencileriniz varsa bu karsilastirmaya interneti de ekleyebilirsiniz. Her bir
kaynaktan nasil daha fazla bilgi elde edebiliriz? Her birinden nasil daha fazla
eglenceye sahip olabilirsiniz? Yetiskinlerin ¢ogu neredeyse tamamen haber ve
bilgileri televizyondan elde ederler. Bu 0&grencileriniz i¢in de aymdir.
Televizyonun bu yaygmhig karsisinda sif etkinliklerinde gazeteleri
kullandiginizda, Ggrencileriniz gazetenin ilave yararlarinin oldugunu daha
yakindan kesfedebileceklerdir, c¢iinkii gazeteler televizyonda yer alan ayni
konularda daha derinlemesine bilgiler igermektedir. Kesilerek baskalariyla
paylasilmasi ve korunmasi daha kolay olabilmektedir. Yerel gazeteler maliyet

acisindan daha avantajli olabilir.

Osrencilerinize medyamn ticari amaclar tasidigim anlatabilirsiniz: Televizyon
izlemeyi ayrintilartyla ¢alisan kigiler vardir. Bu kisiler, izleyenler hakkinda (yas,
cinsiyet, ekonomik ve sosyal durum gibi konularla ilgili) arastirma yaparlar.
Medya arastirma sirketleri radyo ve televizyon yapimecilarina ve reklamcilara
bilgi verirler. Televizyon izleyen 6zel insan gruplarinin sayist normalden daha
fazla oldugunda reklam siiresi i¢in reklamcilar daha fazla ddeme yaparlar. Ornek
olarak bir oyuncak iireticisi ¢ocuklarinin televizyon izleme oranlarmin yiiksek

oldugu bir zamanda bir {iriiniin reklami i¢in daha fazla 6deme yapacaktir.

Osrencilerinizin gercegi ve goriisten ayirt edebilmelerine yardimci olabilirsiniz:
Ogrencilerin gergek bilgiyi goriisten ayirmak igin egitilmeye gereksinimleri

vardir. Bir televizyon programimin 10 dakikalik bir boliimiinii kaydedin ve
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sinifta gostermek lizere elestirisini yazin. Simifta bunu gosterin ve gorisi
yansitan ifadeleri gerceklerden ayirt etmelerini saglaymn. Onlara “Haber
programinda gegen bir ifade muhakkak dogru mudur?” sorusunu sorun.
Ogrencilerin 6nyarg1 ve kalip yargilari belirlemelerine yardimer olun. Gergek
olarak sunulan bir bilgiyi nasil kontrol edebileceklerini tartismalarini saglayin.
Yiiz ifadelerinin ve sesin kisisel bir goriisiin gercek oldugu konusunda

izleyicileri nasil ikna edebileceginden de s6z edebilirsiniz.

Televizyon reklamlarim elestirel olarak inceleyebilirsiniz: Ozellikle vatandaslhk
konular1 6grencilerinizin propaganda ve ikna etme tekniklerini 6grenmeleri igin
pek ¢ok firsat sunmaktadir. Bu teknikler “Piriltili Genellemeler”, “Gozde Olana
Yonelme” ve “Sahitlik” gibi cesitli isimlerle adlandirilmaktadir ve politik
reklam kampanyalarinda oldugu gibi televizyon reklamlarinda da agikca
goriilmektedir. Ogrencilerinize bu tekniklerin nasil kullanildigmi 6rneklerle

gosterebilirsiniz.

Medyadaki  siddetten nasil sakinilmasi gerektigini ortaya koyabilirsiniz:
Ogrencilerinizi iki aksamdan daha fazla bir siire en az on programi
televizyondan takip etmeleri igin organize edin. Ogrencilerinizden kavgalar,
silahli catismalar ve diger siddet eylemlerini; tehditkar dil; korkutucu ve
irkiitiici miizik ve sesleri takip etmelerini ve tablo haline getirmelerini isteyin.
Ogrencilerinizin bu ¢alisma sirasinda ailelerinden yardim almalar1 gerekebilir.
izledikleri siddet igerikli yayinlarin insanlar iizerindeki olas1 etkilerini

tartisabilirsiniz.

Lzleyiciyi koruma calismalarindan séz edebilirsiniz: Ogrenciler Sosyal Bilgiler
derslerinde genel kamu sorunlariyla ilgilenebilirler. Ornek olarak televizyon
yayinlarinin ¢ocuklar1 siddet ve miistehcenlikten korumak i¢in denetim altinda
tutulup tutulamayacag: gibi. Ozellikle RTUK tarafindan yapilan ¢alismalardan
da (Kamuoyu arastirmalari, Akilli Isaretler, Cocuklarimiz Igin Internet

Giivenligi gibi) soz edilebilir.
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e Haberleri inceleyebilirsiniz: Sosyal Bilgiler igerigiyle ilgili glincel bir olayin
haber kuvertiiriinde yer alma sekillerini karsilastirabilirler (bakis agisi, 6nyargi,

yer verme orani, gercek-goriis ayrimi gibi).

e Video ve Fotograf Incelemeleri Yapabilirsiniz: Arastirmalar insanlarin
resimlerde gordiiklerine okuduklarindan daha fazla inandiklarin1 gostermektedir.

Burada ¢esitli karikatiirlerin ya da tarihsel bir fotografin analizini yapabilirsiniz.

o Medyadaki yildizlarin genglere model oldugunu elestirel olarak ele alabilirsiniz:
Ogrencilerinizden en hoslandiklar1 televizyon, film ve spor yildizlarinin
isimlerini isteyin. Onlara “role yapmak™ terimini agiklayin ve onlara genglerin
bu yildizlarin giyimlerini, konugmalarin1 ve hareketlerini nasil taklit ettiklerini

sorun. Olumlu model olanlar1 isimlerini ve 6rnek davranislarini tartigabilirsiniz.

o Ailelerin Yardimini Alabilirsiniz: Bir Sosyal Bilgiler konusunu &gretirken anne
baba ve diger aile iiyelerini destegini almak 6gretmen ve 6grenciye yardimci
olur. Ogrenciler televizyonu daha ¢ok evde izledikleri icin aile, dgrencilere
elestirel bir izleyici olmalarin1 ve televizyonu zekice kullanmalarini 6gretmede
onemli bir rol oynamaktadir. Ogrencilerinizin aileleriyle  sunlart

paylasabilirsiniz:

0 Cogu televizyon programimin hayal {riini oldugunu c¢ocuklariniza
hatirlatin.

0 Cocuklarimza gordiiklerini ve isittiklerini sorun ve bunlar birlikte
tartigin.

0 Televizyon izlemeleriyle ilgili kurallar olusturun ve bunlara
uyduklarindan emin olun.

0 Televizyonun 6gretim i¢in kullanilabilecegini unutmayin.

Bu béliimde arastirmanmin  kavramsal c¢ergevesine iliskin olarak medya
okuryazarhgi egitimi ile Sosyal Bilgiler egitiminin iligkisi ele alinmistir. Bu ¢ercevede
medya okuryazarligimin teorik olarak Sosyal Bilgiler programlarinda ve uygulamali

olarak da Sosyal Bilgiler derslerinde nasil yer aldigi ortaya konulmaya ¢alisilmistir.
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IV. BOLUM

YONTEM

Bu boliimde arastirmanin modeli, evren ve 6rneklem, veri toplama teknikleri ve

verilerin analizi bilgilere yer verilmistir.

4.1. ARASTIRMA MODELI

Bu aragtirmada nitel ve nicel arastirma yontemlerinin birlikte kullanildig1 karma
yontemden (mixed method) istifade edilmistir. Pragmatist aragtirma yaklasimina sahip
pek cok arastirmaci cevap aradiklari arastirma sorularina yonelik bagli olarak hem nicel
hem de nitel farkli yontemlere bagvurmaktadirlar. Ornek olarak bir arastirma sorusuna
nicel bir cevap vermeye ya da bulgular bir evrene genellemeye ihtiya¢ duyduklar ya
da bir teorinin matematiksel olarak test etmeye calistiklari durumlar, onlari nicel
arastirmaya; bazi durumlarda da nitel arastirmaya yoOnlendirecektir. Bazen de en
uygunu nitel ve nicel yontemlerin birlestirildigi karma yontem olacaktir (Muijs, 2004:
6).

Sekil 4.1 : Karma Yontem (Kaynak; Patton, 2002: 558)

KARMA YONTEM

Nicel Analiz

Nitel Analiz

Gegen sezon bir
yil boyunca
sadece 2 tur
vurusu yaptin.
Ama bu sezon
bir ayda 5 tane
yaptin. Aradaki
fark nedir?

£ 2002 Michael Ohainn Patton and Michasl Cochran




100

Karma yontem tek bir ¢alismada ya da bir ¢alisma programinda aragtirmacinin
verileri toplamak ve analiz etmek, bulgular iligskilendirmek ve sonuglar ortaya koymak
icin hem nitel hem de nicel yaklagimlar1 ya da yontemleri kullandig1 arastirma olarak
tanimlanmaktadir (Given, 2008: 526). Creswell (2003: 19). Bir karma yontem
calismasinin ylriitiilmesi i¢in genel bir rehber olarak asagidaki basamaklar1 ortaya

koymustur:

e Hem nitel hem de nicel veriyi toplamak,

e Karma yontemler i¢in bir gerekge gelistirmek,

e Arastirmanin farkli asamalarinda verileri iliskilendirmek,
e (Calisma planinin gorsel bir resmini sunmak,

e Hem nitel hem de nicel aragtirma uygulamalarini ise kogmak.

Creswell (2003: 213-214) ardisik (sequential) ve eszamanli (concurrent)
stratejiler olmak tizere alti farkli karma yontemi iki ayr1 bashik altinda

siiflandirmaktadir. Ardisik stratejiler;

e Ardisik Agiklayict Desen (Sequential Explanatory Design)
e Ardisik Kesfedici Desen (Sequential Exploratory Design)

e Ardisik Doniisebilir Desen (Sequential Transformative Design)

Creswell tarafindan siniflandirilan bir diger karma yontem grubu ise eszamanli
stratejiler;
e Eszamanli Ucleme Stratejisi (Concurrent Triangulation Strategy)
e Eszamanl I¢ ie Gegmis Strateji (Concurrent Nested Strategy)

e Eszamanli Doniisebilir Strateji (Concurrent Transformative Strategy)

Bu calismada karma yontemlerden biri olan Ardisitk Kesfedici Desene
basvurulmustur. Bu strateji alt1 genel karma yontem yaklasiminin en agik ve anlasilir
olanlarindan biridir. Nitel veri toplama ve analizini nicel veri toplama ve analizi takip
etmektedir. Oncelik nitel veriye verilmekte ve iki ydntem c¢alismanmn yorumlama
agsamasinda iligkilendirilmektedir. Bu desenin amaci Oncelikle nitel bir ¢alismanin

bulgularinin yorumlamasina yardimeci olmak igin nicel sonuglarin kullanilmasidir



101

(Creswell, 2003: 215). Bu arastirmada takip edilen karma yontem siireci asagida

ayrintili olarak verilmistir:

Sekil 4.2: Arastirmada izlenen Yontemin Sematik Gosterimi

Nitel Verilerin Toplanmasi
(Bazi Ulkelerdeki Sosyal Bilgiler ve Esdegeri Derslerin
Programlarindaki Medya Okuryazarligi Kazanimlarina Ulasiimast)

Nitel Verilerin Analizi
(Sosyal Bilgiler Programlarindaki Medya Okuryazarligi Kazanimlarinin
Icerik Analizi)

Nitel Verilerin Yorumlanarak
Tiirkiye 'deki Sosyal Bilgiler

Programlariyla Iliskilendirilmesi

Nicel Verilerin Toplanmasi
(Nitel Verilere Dayali Olarak Medya Okuryazarligi Paket Programinin

Hazirlanmasi ve Uygulanmast

Nicel Verilerin Analizi
(Medya Okuryazarligi Paket Programinin Sosyal Bilgiler ve Se¢meli
Medya Okuryazarligi Programlariyla Medya Okuryazarligi Basarisina
Yonelik Karsilastirilmast)

Nicel Verilerin Yorumlanmasi
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Yapilan aragtirma hem nitel hem de nicel bir boyuta sahiptir. Calisma medya
okuryazarligmi Sosyal Bilgiler programiyla iliskilendirmeyi ve &gretmeyi
amaglamaktadir. Bu iliskilendirmenin yapilabilmesi i¢in Sosyal Bilgiler programlarinda
hangi konularin 6gretildigini belirlemek gerekmekteydi. Bunun i¢in ABD, Avustralya,
Ingiltere ve Kanada gibi iilkelerdeki Sosyal Bilgiler ve esdegeri ders programlarinin
kazanimlar1 icerik analizinden yaralanilarak incelenmis ve sonugta agirlikli olarak
ogretilen konular ortaya cikmistir. Igerik analizi kullanilarak yapilan bu islemler
arastirmanin nitel boyutunu olusturmaktadir. Igerik analizi sonuglarindan yararlanilarak
medya okuryazarligt Sosyal Bilgiler 4, 5, 6 ve 7. smf programlariyla
iliskilendirilmistir. Bu iliskilendirmelerin uygulama siirliligi nedeniyle bir medya
okuryazarlig1 paket programi hazirlanmis ve bu program hem Sosyal Bilgiler programi
hem de se¢gmeli medya okuryazarligi programi ile karsilastirilmistir. Bu islemde
arastirmanin nicel boyutunu olusturmaktadir. Ozetle medya okuryazarligim Sosyal
Bilgiler programiyla iliskilendirmek i¢in nitel bir yontem olan igerik analizine; bu
iliskilendirmeyi Sosyal Bilgiler ve se¢meli medya okuryazarligi dersleriyle
karsilagtirabilmek i¢in de nicel bir yontem olan kontrollii 6n test — son test desenine

basvurulmustur. Arastirmada bu gerekgeyle karma yontemden istifade edilmistir.

4.1.1. Nitel Boliim

Yukarida da ifade edildigi gibi g¢alismanin ilk asamasinda nitel arastirma
yontemine basvurulmustur. Bilindigi gibi nitel arastirma, gézlem, goriisme ve dokiiman
analizi gibi nitel veri toplama yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal
ortamda gercekei ve biitiinciil bir bigimde ortaya konmasina yonelik nitel bir siirecin
izlendigi arastirma olarak ifade edilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2005: 39). Nitel
yontemler; dogal ortamda arastirma yapmaya olanak saglamasi, dogrudan veri
toplanmasi, zengin betimlemeler yapilmasi, siirece odaklanmasi, mevcut durumu
ayrintilt olarak agiklamasi, nigin, nasil ve ne sekilde gibi sorulara cevap aramasi,
katilimcinin bakis agisini (diislince yapisi, deneyim durumu, algi ve duygular gibi 6znel
verileri) ele almasi, olaylar biitiinciil bir bakis acisiyla ele almasi esnek desenlere sahip
olmasi gibi nedenlerle aragtirmacilar tarafindan sikc¢a kullanilmaktadirlar (Biiyiikoztiirk

vd., 2008: 201). Bu arastirmada arastirmanin amacina uygunlugu ve alt problemleri
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karsilama durumuna gore nitel arastirma yontemlerinden igerik analizinden

yararlanilmistir.

Icerik analizi, sosyal bilimlerin alanina giren konularda, deneysel ve gozleme
dayali yontemlerin yetersiz kaldig1 sorunlarla karsilagildiginda dinamizm kazanan ve
dolayistyla sosyal taleplere cevap olarak kendini mesrulastiran bir evrim izlemektedir.
Bu tiir bir gelisim, icerik analizi tekniklerinin gegerliligini kendi disinda bulundugunun
isaretidir. Ve baz1 arastirmacilar tarafindan kuramsal elestirilere agik bir kapi olarak

yorumlanmaktadir (Bilgin, 2000: 5).

Icerik analizi, belirli bir mesajin kapsadig1, tasidig1 enformasyonun islenmesini
temel almaktadir. Yontemin ilk adimi “betimsel isleme”dir. Burada, bireyin aldigi
uyaranlarin veya mesaj 0gelerinin 6zelliklerini ve giiclerini objektif bir sekilde ortaya

koyarak stibjektif ve kaba betimlemeleri asmak s6z konusudur.

Bu agidan igerik analizi, iletisimlerim kodlanmasi sorunuyla, mesaj1 bir takim
kategorilere bolmek, belirli kodlama ya da kayit birimleri saptamakla ise baslayacaktir
(Bilgin, 2000: 10). Kategorilestirme, tanimi1 geregi, bir biitlinii olusturan 6geleri belirli
Olciitlere gore birbirinden farklilagtirarak gruplandirmak demektir. Kategorilendirme,
mesaj Ogelerinin tek tek ayirt edilmesini ve ardindan belirli gruplara dagitilmasini

gerektirmektedir.

Kategorilendirmede genellikle iki ayr1 yaklasim bulunmaktadir. Birinci
yaklasim, belirli bir alanda var olan bir kategori sistemini alarak kayit birimlerini buna
gore gruplandirma yoluna gitmektir. Ornek olarak iletisimlerdeki degerleri analiz eden
bir arastirmaci degerlerle ilgili psikolojik veya ekonomik bir kuramin kavramlarini ve
siniflandirmasin1 alarak kullanabilir. Nitekim pek ¢ok icerik analizinde, psikoloji,
sosyoloji ve benzeri alanlarda mevcut kuramlar temel alinmaktadir. Burada 6nceden
olusmus bir analiz matrisi, O0gelerin organizasyonu acgisindan mesajlara empoze
edilmektedir. Bu durum apartmanin girisinde bulunan ve isimleri yazili posta kutularina
mektuplar1 dagitan posta memurunun yaklasimdir. ikinci durumda, kategoriler
onceden saptanmamigstir. Mesaj Ogeleri ele alinip gozden gecirildikge kategoriler
belirlenir. Ornek olarak bir metnin veya mesajin ozelliklerini ortaya koymay1

amaclayan c¢aligmalarda, mesajda gozlenen ozellikler teker teker kaydedilmektedir.
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Metin veya mesaj Ogelerinin diger o6gelere gore farkliliklart veya benzerlikleri
belirlenmekte ve gozlenen bu 6zellikler kategorilendirilmektedir. Burada analojik bir
yaklagim s6z konusudur. Bu iki yaklagimdan birincisi “kapali yaklasim”, ikincisi “agik
yaklagim” olarak da adlandirilmaktadir (Henry ve Moscovici, 1968: akt. Bilgin, 2000:

11-12). Bu calismada agik yaklagima basvurulmus ve soyle bir siire¢ izlenmistir.

Sekil 4.3: Arastirmada Kullanilan icerik Analizi Akis Semasi

Kaynaklarin (Ogretim Programlarinin) Belirlenmesi

v

Kayit Birimlerinin (Medya Okuryazarlig: ile ilgili
Kazanimlarin) Belirlenmesi

v

Kayit Birimlerinin Tiirk¢eye Terciime Edilmesi

v

Tiirkgeye Terclime Edilen Kayit Birimlerinin Uzman
Kontrolii

v

Kayit Birimlerinin Kodlanmasi ve Bu Kodlamanin
Tekrarlanmasi

v

Alt Temalarin Olusturulmasi
(ve Alt Temalara Yonelik Literatiir incelemesi)

v

Ust Temalarin/Kategorilerin Olusturulmasi
(ve Kategorilere Yonelik Literatiir Incelemesi)

v

Her Bir Kaynaga Ait Kategorilerin Karsilagtirilmasi

v

Nihai Kategorilerin Olusturulmast

Akis semasinda da ifade edildigi gibi igerik analizine kaynaklarin yani 6gretim
programlarinin belirlenmesi ile baslanilmistir. Akis semasinin bu agamasi veri toplama

teknikleri baglig1 altinda agiklanmustir.
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4.1.2. Nicel Boliim

Bu arastirmanin nicel boyutunda deneysel desene bagvurulmustur. Aragtirmanin
nicel bolimi deneysel desen bigiminde diizenlenmistir. Bilindigi gibi deneysel desen;
neden-sonug iliskilerini belirlemeye yonelik olarak dogrudan arastirmacinin kontrolii
altinda gozlenmek istenen verilerin {iretildigi arastirma deseni olarak ifade edilmektedir
(Karasar, 2008: 87). Deneysel desenlerde temel amag degiskenler arasinda olusturulan
neden sonug iligkisini test etmektir. Arastirmact bu amacii gergeklestirmek icin
bagimsiz degiskenin diizeyleri olan islem gruplarina segkisiz atama yapmak, bagimsiz
degiskeni manipiile etmek (degisimleme), digsal degiskenleri kontrol altina almak
durumundadir. Biiyiikoztiirk ve digerleri (2008: 192-201), deneysel desenleri; zayif
deneysel desenler, ger¢ek deneysel desenler, yari deneysel desenler ve faktoryel
desenler olmak tizere dort baglik altinda incelemislerdir. Bu ¢alismada ger¢ek deneysel
desenler alt bashg: igerisinde yer alan “On test — son test kontrol gruplu segkisiz

desen”’e bagvurulmustur.

On test — son test kontrol gruplu desenin, deneysel islemin bagimli degisken
tizerindeki etkisinin test edilmesiyle ilgili olarak arastirmaciya yiiksek bir istatistiksel
gii¢c saglayan, elde edilen bulgularin neden-sonu¢ baglaminda yorumlanmasina olanak
veren ve davranig bilimlerinde siklikla kullanilan giiclii bir desen oldugu sdylenebilir
(Biiyiikoztiirk, 2001: 27). On test-son test kontrol gruplu seckisiz desen olarak da
bilinen bu desen, egitim ve psikolojide ¢ok sik kullanilan deneysel desenlerden biridir.
Bu desende daha once belirlenen denek havuzundan seckisiz atama ile iki grup
olusturulur. Gruplardan biri deney, digeri kontrol grubu olarak seckisiz bir sekilde
belirlenir. Daha sonra iki grupta yer alan deneklerin, uygulama oncesinde bagimli
degiskenle ilgili dlgiimleri alinir. Uygulama siirecinde ise etkisi test edilen deneysel
islem deney grubuna verilirken kontrol grubuna verilmez. Son olarak gruplardaki
deneklerin bagimli degiskene ait 6l¢iimleri ayni ara¢ ya da es formu kullanilarak tekrar
elde edilir. Desenin simgesel gosterimi Tablo 5.1°de verilmistir. Deneysel islemin
etkisini gérmek amaciyla deney ve kontrol gruplarimin bagimli degiskene ait 6lgme
sonuclart uygun teknikler kullanilarak karsilagtirllmalidir. R deneklerin gruplara
seckisiz atandigini gosterir. Desen 2x(2)’lik karisik bir desen ya da 2x(2)’lik split-plot
desen olarak bilinir (Biiyiikoztiirk vd. 2008, s.196).
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Tablo 4.1: On Test-Son Test Kontrol Gruplu Desen Modeli

Grup On test Islem Son test
R Gl D 01 X 03
R Glg 0)) Oy

OSKD, bir iliskili desendir. Ciinkii ayn1 kisiler bagimli degisken iizerinde iki
kez olgiiliirler. Aym1 zamanda iligkisiz bir desen niteligine sahiptir. Ciinkii farkl
deneklerden olusan deney ve kontrol gruplarinin Ol¢limleri karsilagtirilmaktadir.
Bundan dolay1 6n test-son test kontrol gruplu desen bir karisik desendir (Howitt, 1997).

Desen, bir denekler havuzunu gerektirir ve denekler yansiz atama ile iki gruba ayrilir.

On test-son test kontrol gruplu seckisiz desenin iki temel avantaji vardr.
Birincisi, ayn1 denekler lizerinde dl¢limler yapildigindan farkli deneysel islem kosullart
altinda elde edilen 6l¢iimler pek ¢ok deneyde yiiksek diizeyde iligkili olacaktir. Bu
durum hata terimini diisiirecek ve buna bagl olarak istatistiksel gii¢ artacaktir. ikinci
avantaj ise, daha az denek gerektirir ve her bir islemde ayni denekleri test etmeye bagl
olarak zaman ve sarf edilen ¢abada ekonomi saglar. Bu iki avantaja bagli olarak
homojen gruplarda ¢alisma olanagi, deneysel islemin gergek etkisinin belirlenmesine
katk1 saglar. Buna karsilik desenin iletme ya da aktarma etkisi olarak isimlendirilen
onemli bir dezavantajindan so6z edilebilir. Bu sorun, onceki islemler altindaki
performansin daha sonraki islem kosullarindaki performansi etkilemesidir. Bu etki,
Ogrenilmis bir davranisa, yorgunluga ya da can sikintisina bagl olarak ortaya cikabilir.
Bu durum, son test dl¢iimlerindeki varyansin bir kisminin buna bagl olarak olusmasina
neden olabilir. Yine bu desende dis gegerlik, 6n testin denekler iizerindeki uyarici olasi
etkisi nedeniyle bir miktar diiser. Ornek olarak; bir tutum &lgeginin on test olarak
verildigi bir durumda, denek Olcekte gegen bir ifadeye ya da konuya duyarli héle
gelebilir. Bu durum etkisi test edilmeye calisan deneysel degiskeni alan deney
grubundaki deneklerin islemden farkli etkilenmelerine neden olabilir. Sonugta, son test
puanlarinda gbzlenen varyansin bir kismi on test ile deneysel islemin etkilesiminden
ortaya ¢ikabilir. Bu da dogal olarak analiz sonuglarinin dogruluk derecesini diisiirebilir

(Biiyiikoztiirk vd., 2008, s.197).
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Aragtirmada, Medya Okuryazarligi Paket Programimin o6gretimi ile Sosyal

Bilgiler Programi ve Se¢meli Medya Okuryazarligi Programlarmin 6gretiminin

ogrencilerin medya okuryazarlig1 basarisina etkilerini belirlemek amactyla 6n test-son

test kontrol gruplu seckisiz desen kullanilmigtir. Arastirmada izlenen deneysel siireg

Tablo 5.2°de gdsterilmistir.

Tablo 4.2: Arastirmanin Deneysel Deseni

Grup | On Deneysel Islem (1) Son
test test
R Gpo1 Oy Xi Os
ETD; | ETD, | ETD; | ETD4 | ETDs | ETDg
R Gk 0, Os
ETD; | ETD, | ETD3; | ETD4 | ETDs | ETDg
Grup | On Deneysel Islem (2) Son
test test
R | Gm O3 Xz Oy
ETD; | ETD, | ETD3; | ETD4 | ETDs | ETDs
R Gk2 Oy Os
ETD; | ETD, | ETD; | ETD4 | ETDs | ETDg
Yukarida verilen desende yer alan sembollerin anlamlar1 su sekilde

aciklanabilir:

— R: Deneklerin gruba yansiz atandigini belirtmektedir.

— Gpg: 1. Deney Grubunu gostermektedir.

— Gka: 1. Kontrol Grubu gostermektedir.

— Gp2: 2. Deney Grubunu gostermektedir.

— Gxa: 2. Kontrol Grubu gostermektedir.

— Xj: Deney-1 (Sosyal Bilgiler Programi) grubundaki deneklere uygulanan bagimsiz

degiskeni (Medya Okuryazarlig1 Paket Programi) gostermektedir.

— X3: Deney-2 (Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersi Programi) grubundaki deneklere

uygulanan bagimsiz degiskeni (Medya Okuryazarligi Paket Programi) gostermektedir.
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— O ve Os: Deney-1 grubuna uygulanan 6n test ve son testi;

— O3 ve O7: Deney-2 grubuna uygulanan 6n test ve son testi;

— Oz ve Og: Kontrol-1 grubuna uygulanan 6n test ve son testi;

— O4ve Og: Kontrol-2 grubuna uygulanan 6n test ve son testi ifade etmektedir.

— ETDy, ETD,, ETD3;, ETD4, ETDs ve ETD4: Deneysel islemde siireci
degerlendirmeye yonelik hazirlanan Etkinlik Temelli Degerlendirme formlarini ifade

etmektedir.

Tablo 5.2°de aragtirmanin deneysel desenine iligkin bilgilere yer verilmistir.
Paket program olarak hazirlanan “Medya Bilgisinin Dogrulugu” temasi, medya
okuryazarligl basarisinda anlamli bir fark olup olmadigini belirlemek tizere Sosyal
Bilgiler ve Se¢meli Medya Okuryazarlig1 derslerinin programlariyla karsilastirilmistir.
Pilot ve asil uygulama olmak iizere iki asamadan olusan aragtirmanin bu boyutunda
pilot calisma 2007-2008 egitim Ogretim yili bahar doneminde ilkogretim 7. simmif
ogrencileri (N= 29) ile yliriitilmiistiir. Buradan alinan sonuglar dogrultusunda gerekli
diizenlemeler yapildiktan sonra asil uygulama 2008-2009 egitim 6gretim yili bahar
doneminde ilkogretim 7. smif Sosyal Bilgiler (N= 30/30) ve se¢meli medya
okuryazarligi (N= 35/35) derslerinde yapilmistir. Buna gore arastirma 2x(2)’lik 6n test-
son test kontrol gruplu segkisiz desende tasarlanmistir. Arastirmada gruplar Deney (1)
ile Kontrol (1) ve Deney (2) ile Kontrol (2) seklinde olusturulmus ve bu gruplarin
atamas1 yansiz olarak gerceklestirilmistir. On test asamasinda her gruba arastirmaci
tarafindan hazirlanan “Medya Okuryazarlig1 Basar1 Testi” uygulanmistir. Arastirmanin
deneysel islem (1) boliimiinde deney grubunda arastirmaci tarafindan tasarlanan
“Medya Okuryazarligi Paket Programi” kullanilarak o6gretim gerceklestirilmistir.
Kontrol grubunda ise mevcut Sosyal Bilgiler programi uygulanmistir. Deneysel islem
(2) bolimiinde ise deney grubunda arastirmaci tarafindan tasarlanan “Medya
Okuryazarligi Paket Programi” kullanilarak 6gretim gergeklestirilmistir. Kontrol
grubunda ise mevcut se¢meli medya okuryazarligi dersi programi uygulanmistir. Son
test asamasinda ise Ogrencilere On testte uygulanan “Medya Okuryazarligi Basari
Testi’nin uygulanmasi ile siire¢ tamamlanmistir. Arastirmada yer alacak olan bagimli

ve bagimsiz degiskenler akis semasi ise Sekil 5.2°de gosterilmistir:
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Sekil 4.4 : Arastirmada Kullamlan Bagimsiz ve Bagimh Degiskenlerin Akis

Semasi

DENEYSEL iSLEM (1)

Sosyal Bilgiler Derslerinde “Medya Okuryazarligi Paket
Programi”nin Ogrencilerin Medya Okuryazarligi Basarilarina Etkisi

v v

Deney Grubu (1) Kontrol Grubu (1)
y v
Medya Okuryazarligi Paket Mevcut Sosyal Bilgiler
Programiin Kullanimi Programiin Kullanimi
(Bagimsiz Degisken)

\/

Ogrencilerin Medya Okuryazarlig1 Basarisi
(Bagimli Degisken)

DENEYSEL iSLEM (2)

Segmeli Medya Okuryazarligi Derslerinde “Medya Okuryazarlig
Paket Programi”nin Ogrencilerin Medya Okuryazarligi Bagarilarina

Etkisi
A A
Deney Grubu (2) Kontrol Grubu (2)
y \ 4
Medya Okuryazarligi Paket Mevcut Se¢meli Medya
Programinin Kullanimi Okuryazarlig1 Ders
(Bagimsiz Degisken) Programinin Kullanim

\/

Ogrencilerin Medya Okuryazarlig1 Bagarist
(Bagimli Degisken)

Sekilden de anlasildig1 gibi aragtirmanin bagimsiz degiskeni Sosyal Bilgiler ve

segmeli medya okuryazarligir derslerinde “Medya Okuryazarhigi Paket Programinin”
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kullanim1 iken bagimli degiskeni ise 6grencilerin medya okuryazarligi basarisi olarak

belirlenmistir.

4.2. EVREN VE ORNEKLEM

Arastirmanin ¢aligma grubu; igerik analizine katilan ¢alisma grubu ve deneysel
isleme katilan calisma grubu olmak iizere iki alt grupta degerlendirilmistir. Bunlar

sirastyla asagida aciklanmustir:

4.2.1. Nitel Cahsmada Orneklem

Aragtirmanin  6rneklemini medya okuryazarli§i programlarinda diinya lideri
olarak goriilen Avustralya ve onun en yakin takipgisi olarak kabul edilen Kanada
(Tyner, 1988: akt. Tuggle, Sneed ve Wulfemeyer, 2000) ile ABD’deki Sosyal Bilgiler
programlari olusturmaktadir. Bu iilkeler Sosyal Bilgiler egitimi agisindan diinyada 6nde
gelen iilkelerdir. Orneklem grubuna bir de AB iiyesi iilkelerden Ingiltere dahil
edilmistir. Taylor (2002: 3) medya okuryazarligi hareketinde Ontario, Kanada, Yeni
Giiney Galler, Avustralya ve Ingiltere’yi lider iilkeler olarak nitelendirmis, ancak
Amerika’y1 bu listenin disinda tutmustur. Bunun gerekgesi olarak da ABD’nin her ne
kadar medya okuryazarligi konusunda hizli bir ilerleme iginde olsa da, eyaletler
arasinda egitim programlarinin medya okuryazarligi konusunda hemfikir olarak
aralarinda birlikteligin bulunmadigin1 gostermistir. Ancak Sosyal Bilgiler egitimi
agisindan da ABD diinyanin &ncii iilkesi olarak kabul edilmektedir. Ozetle bu 6rneklem
grubunun belirlenmesinde {ilkelerin ya medya okuryazarligi egitiminde ya Sosyal
Bilgiler egitiminde ya da her ikisinde diinyada 6nde gelen iilkeleri olmas1 énemli rol

oynamistir.

Cesitli eyaletler ve azinliklardan olusan Avustralya egitim sitemi incelenmis ve
Sosyal Bilgiler Egitimi paralelinde dersler verilen alti1 eyalet tespit edilmistir. Sosyal
Bilgiler Egitiminin temelinde yer alan disiplinler arasi1 yaklagimin paralelinde
hazirlanan bu derslerin programlart medya okuryazarligi acgisindan incelenmistir. Bu
eyaletlerden “New South Wales” ve “Victoria”da neredeyse hi¢ medya okuryazarligi
vurgulamast ya da kazanimi olmadigi igin, “Western Australia” ise medya

okuryazarligindan ¢ok bilgi okuryazarligi agirlikli kazanimlar yer aldigi i¢in kapsam
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dahiline almmamustir. Sonu¢ olarak medya okuryazarligi ile ilgili kazanimlara
programlarinda yer veren ii¢ farkli eyalet bu calismanin kapsamina alinmistir. Bu

eyaletler ve Sosyal Bilgiler Egitimi paralelinde verilmekte olan dersler sunlardir:

e Queensland — Toplum ve Cevre Bilgisi (Studies of Society and Environment)
e South Australia — Toplum ve Cevre (Society and Environment)

e Tasmania — Toplum ve Tarih (Society and History)

Kanada egitim sitemi incelenmis ve medya okuryazarliginin iliskilendirildigi
Ogretim programlari eyaletlere gore tespit edilmistir. Kanada’da medya okuryazarligi 7
eyaletin Sosyal Bilgiler programlari ile iliskilendirilmistir. Bu eyaletlerden dordii (New
Brunswick, Nova Scotia, Prince Edward Island ve Newfoundland and Labrador) ayn1
programa sahiptir. Bu nedenle bu eyaletler ayr1 ayr1 degil tek bir eyalet olarak ele
alimmugtir. Bunun disinda farkli program yapilarina sahip iki eyalet (Alberta ve British

Columbia) daha incelenmistir.

ABD’de 50 eyalet bulunmaktadir. Bu eyaletlerden 38’inde medya okuryazarligi

Sosyal Bilgiler programlariyla iliskilendirilmistir. Bu eyaletler sunlardir:

Tablo 4.3: ABD’de Medya Okuryazarh@imin Sosyal Bilgiler Programlariyla
Mliskilendirildigi Eyaletler

Alaska Ilinois Nevada Pennyslyvania
Indiana New South
Arizona Hampshire Carolina
Arkansas Louisiana New Jersey Texas
California Maine New Mexico Utah
Colorado Maryland New York Virginia
Connecticut Michigan North Carolina | West Virginia
Delaware Minnesota North Dakota Wisconsin
Florida Missouri Ohio Wyoming
Georgia Montana Oklahoma
Hawaii Nebraska Oregon
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Ingiltere’de Sosyal Bilgiler dersi bulunmadig igin esdeger olarak goriilebilecek
ilkdgretim diizeyindeki tarih, cografya ve vatandaslik derslerinin programlari
incelenmistir. Tarih ve cografya programlarinda medya okuryazarlig ile ilgili herhangi

bir kazanim yer almadigi i¢in kapsam dahiline sadece vatandaslik programi alinmistir.

Sonug¢ olarak Orneklem olarak alinan dort tilke arasinda ABD’den 38,
Avustralya’dan 3, Kanada’dan 3 ve Ingiltere’den 1 program olmak iizere toplam 45

Ogretim programi o6rneklem olarak incelenmistir.

4.2.2. Nicel Cahsmada Evren ve Orneklem

Arastirmanin deneysel isleminin evrenini Ankara ili Cankaya ve Mamak ilge
merkezinde bulunan ilkdgretim okullar1; drneklemini ise Ankara ili Mamak flgesi
Misket Ilkdgretim Okulu ve Cankaya ilgesi il Genel Meclisi Ilkdgretim Okulu’nda
Ogrenim goren 7. sif dgrencileri olusturmustur. Aragtirmanin deneysel islem grubu
orneklemi, seckisiz (olasiliga dayali) Ornekleme yontemlerinden basit seckisiz

orneklem alma yoluyla belirlenmistir.

Basit seckisiz Orneklemede, ¢alismada yer alan evrenin her bir {iyesi esit
secilme sansina sahiptir ve evrenin bir iiyesinin secilme ihtimali evrenin diger
iiyelerinin segiminden etkilenmemektedir. Ornek olarak her bir secim bir sonrakinden
tamamen bagimsizdir. Evren listesinden 6rneklem icin gereken iiye sayisini segkisiz
olarak se¢mek soz konusudur. Bu gerekli sayiya ulasilana kadar bir kutunun i¢inden
isimleri kura ¢ekerek, ya da bir matris formuna (pek ¢ok nicel arastirma metotlar1 ve
istatistikleri kitabinda yer almaktadir) dizilen seckisiz numaralar tablosu kullanarak ve
katilimcilara bu seckisiz numaralar1 dagitarak kullanilabilir (6rnek olarak Hopkins vd.,
1996: 148-149). ihtimal ve sans sayesinde drneklem biraz yaslh, biraz geng, biraz uzun,
biraz kisa, biraz formda, biraz formsuz, biraz zengin, biraz fakir vb. bir biitiin olarak
evrenin tim Ozelliklerini icerebilir. Bu 6rnekleme metoduyla yasanabilecek tek sorun
evren tam bir listesine ihtiya¢ duyulmasi ve ¢cogu zaman buna kolayca ulasilamamasidir

(Cohen, Manion and Morrison, 2007: 110-111).
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Basit seckisiz 6rnekleme yontemiyle arastirmanin deneysel isleminin ¢alisma
grubu belirlenirken Oncelikle Ankara ili Mamak ve Cankaya ilce merkezlerinde
bulunan ilkogretim okullarinin isimleri listelenmis, daha sonra bu isimler kagit iizerine
yazilarak bir torbaya atilmistir. Yapilan 10 iadeli se¢im sonucu 3 defa torbadan ¢ikan
Ankara ili Mamak ilge merkezinde bulunana Misket {lkdgretim Okulu ve Cankaya ilge
merkezinde bulunan Il Genel Meclisi Ilkdgretim Okulu deneysel islemin yapilacag
okullar olarak belirlenmistir. Daha sonra Orneklem almanin ikinci asamasina
gecilmistir. Bu baglamda Misket Ilkogretim Okulunda bulunan 3 adet 7. smif subesi
icerisinden gerek idareci ve 0gretmen goriisleri gerekse sinif bagart diizeyleri dikkate
alinarak 7. sinif A ve B subeleri arastirmanin deneysel isleminin ¢alisma grubu olarak
belirlenmistir. Ote yandan Il Genel Meclisi Ilkdgretim Okulunda bulunan 6 adet 7.
smif subesi icerisinden gerek idareci ve Ogretmen gorisleri gerekse siif basari
diizeyleri dikkate alinarak 7. sinif C-D-E ve F subeleri aragtirmanin deneysel isleminin

calisma grubu olarak belirlenmistir.

Arastirmanin denekleri ise 2008-2009 egitim 6gretim yili ikinci doneminde
Ankara ili Mamak ilgesi Misket Ilkogretim Okulu’nda 6grenim goren 7. Siif A ve B
subelerinde 6grenim gdren dgrenciler ile Cankaya ilgesi 11 Genel Meclisi 1lkdgretim
Okulu’nda 6grenim goren 7. smif D-E ve F subelerinde 6grenim goren &grenciler
arasindan sec¢ilmistir. Bu ¢ercevede ilgili 6grencilere “medya bilgisinin dogrulugu” ile
ilgili olarak hazirlanan medya okuryazarligi basar1 testi 6n test olarak uygulanmustir.
Uygulama sonucunda 6n test puan ortalamalar1 agisindan birbirine benzer oldugu
diisiiniilen Misket Ilkogretim Okulu 7-A sinifi deney grubu; 7-B smifi ise kontrol grubu
seklinde ve 11 Genel Meclisi Ilkogretim Okulu 7-E smifi deney grubu; 7-C smnifi ise
kontrol grubu seklinde yansiz olarak atanmistir. Arastirmanin deneysel islem kismina

katilan 6grencilere iligkin sayisal veriler asagida ele alinmustir:

Tablo 4.4: Arastirmanin Deneysel Kismina Katilan Ogrenciler

GRUPLAR SINIF SINIF MEVCUDU
Deney-1 (7-A) 30
Kontrol-1 (7-B) 30
Deney-2 (7-E) 35
Kontrol-2 (7-C) 35
Toplam 130
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Tablo 4.4’ten de anlasildig1 gibi arastirma, deney-1 grubunda 30, kontrol-1
grubunda 30; deney-2 grubunda 35, kontrol-2 grubunda 35 6grenci olmak {izere

toplam 130 6grenci tizerinde gergeklestirilmistir.

43. VERILERIN TOPLANMA TEKNIiKLERIi

Bilgi veren, sorunu ¢dzmemize ya da karar vermemize yardimci olan her tiirlii
bilgi veya olguya veri aldi verilir. Sayi, kalite, renk, durum, tutum vb. konulardaki
bilgilerin tiimii veri olarak adlandirilir. Veriler islenmek ve degerlendirilmek
(yorumlanmak) tizere toplanir (Arikan, 2007: 99). Bu isleme veri toplama
denilmektedir. Veri toplama siirecinde ihtiyaca gore farkli veri toplama tekniklerinden
yararlanilabilmektedir. Bu arastirmada da farkli veri toplama tekniklerine

bagvurulmustur:

Aragtirmanin nitel boliimiinde;
e Medya okuryazarligi  konularinin  Sosyal  Bilgiler  0gretim
programlariyla nasil iligkilendirildigini belirleyebilmek icin belge

taramasina basvurulmustur.

Arastirmanin nicel boliimiinde de;

e Sosyal Bilgiler ve Se¢meli Medya Okuryazarligi derslerinde “Medya
Okuryazarligit Paket Programimin” kullaniminin 6grencilerin medya
okuryazarlig1 basarisina etkisini belirmek amaciyla “Basar1 Testi” ve

e Yine Sosyal Bilgiler ve Se¢meli Medya Okuryazarligi derslerinde
“Medya Okuryazarligt Paket Programimin” kullaniminin 6grencilerin
medya okuryazarligi basarisina etkisini belirmek amaciyla “Etkinlik

Temelli Degerlendirme Formlari”na bagvurulmustur.

So6zii edilen veri toplama araglar1 ve gelistirilme siireci asagida alt bagliklar

halinde agiklanmustir:
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4.3.1. Belge Tarama ve icerik Analizi

Yayimlanmamis dosyalar, arsivdeki evraklar, 6zel ya da resmi kurumlardaki
yazisma evraklari, esya, ara¢ ve ilgili malzemelerin bulundugu yerlerde incelenmesi,
yorumlanmasi, yabanci dilde ise terciime edilerek aciklanmasi bu baglik altinda
toplanabilir. Konuya iliskin her tiirli kayit, belge, esya, malzeme ve yapitlar1 arayip
bulma, okuma ve inceleme, kaydetme ve degerlendirme g¢aligmalarinin timii belge
taramaya dahildir. Belge degeri olan her tiirlii yayinlar ve basili eserler, tutanak, gazete
veya mecmua yazisi, sekil veya fotograflar, harita, kroki, resim, film, ses ve goriintii
belgeleri, arag-gerecler, insaat veya sabit tesisler, heykeller ve her tiirlii kalintilar
arastirmalar icin veri kaynagidir ve belge niteligindedir. Bunlarin degerlendirilmesi ve
yorumu, arastirictya veya amaca gore degisebilir (Arikan, 2007: 114). Icinde
yasadigimiz internet ¢caginda pek ¢ok kurum ve kurulus biinyelerinde ortaya ¢ikarilan
bilgi ve belgeleri internet ortaminda ilgililerle paylasmaktadir. Bu arastirmada da

hedeflenen veri kaynaklarina internet araciligryla ulagilmigtir.

Kaynak olarak ABD, Avustralya, Kanada ve Ingiltere gibi iilkelerde okutulan
Sosyal Bilgiler ve esdegeri derslerin programlar1 belirlenmistir. Bunda bu {ilkelerin
medya okuryazarligi egitiminde 6ncii konumunda olmalar1 ve bu iilkelerin anadilinin
Ingilizce olmas1 énemli rol oynamustir. Bu iilkelere ait dgretim programlarma internet

yoluyla ulasilmistir. Bu iilkeler ve ilgili internet adresleri asagida verilmistir:

Avustralya:  Queensland — http://www.qsa.qld.edu.au/
South Australia — http://www.decs.sa.gov.au/
Tasmania — http://www.education.tas.gov.au/

Kanada: http://www.media-awareness.ca/

ABD: http://www.frankwbaker.com/state lit.htm

Ingiltere: http://www.standards.dcsf.gov.uk/

Igerik analizinin daha sonraki asamasinda ise s6z konusu programlarda yer alan
kazanimlar incelenmis ve medya okuryazarlig ile ilgili olanlar belirlenmistir. ABD ve
Kanada gibi tilkelerde ilgili kazanimlarin belirlenmesinde literatiirden yararlanilmistir.
ABD’de Baker (2000) tarafindan yapilan ¢alisma ve Kanada’da “MNet” tarafindan

yapilan ¢alisma esas almmustir. Avustralya ve Ingiltere’deki 6gretim programlari
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arastirmaci tarafindan tek tek incelenmis ve medya okuryazarlig: ile ilgili kazanimlar
tespit edilmistir. Nihai olarak her bir kaynak i¢in ortaya konulan kazanimlar,
arastirmaci tarafindan Tiirk¢eye terclime edilmis ve daha sonra bu terclimeler bir
uzman tarafindan incelenerek gerekli diizeltmeler yapilmistir. Bundan sonra kayit
birimlerinin kodlanmasina baslanilmistir. Bu asama ve devam eden asamalar “Verilerin

Analizi” bagligi altinda verilmistir.

4.3.2. Basari Testi

Basan testleri, belli bir programa dayali 6gretim sonunda 6grencilerin bilgi,
kavram ve anlayis yoniinden gosterdikleri akademik gelisimi belirlemek amaci ile

hazirlanan ve kullanilan testlerdir (Yildirim, 1999: 15). Arastirmada kullanilan basari

testinin gelistirilme siireci ve siiregle ilgili agiklamalar agagida verilmistir:

Sekil 4.5: Basar1 Testinin Gelistirilme Siireci

Kapsamin Belirlenmesi

v

Kazanimlarin Olusturulmasi

v

Konuyla Ilgili Literatiiriin Taranmasi

v

Bagar1 Testinin Hazirlanmasi
7\
v

Uzman Goriislerinin Alinmasi
7'y
v
Pilot Calismanin (On Uygulamanin) Yapilmast
7'y
v

Madde Analizinin Yapilmasi
A
v

Basar1 Testine Son Seklinin Verilmesi




117

1. Kapsamin Belirlenmesi: Kapsamin belirlenmesi basar1 testi gelistirme

stirecinin ilk asamasini olusturmaktadir. Medya Bilgisinin Dogrulugu basar1 testinin
kapsam gegcerliligi i¢in testteki sorularin tiim konu igerigini 6rneklemesine ve kapsadigi
sorularin her birinin dlgmek istedigi davranisi en iyi derecede dlgmesine (Tekin, 2000,
s.45) 6zen gosterilmistir. Bunun i¢in igerik analizi sonucunda ortaya ¢ikan temalar
icerisinde yaklasik %25°lik bir agirliga sahip olan “Medya Bilgisinin Dogrulugu”

temasi tercih edilmistir.

2. Kazamimlarin Olusturulmasi: Basari testinin gelistirilmesi siirecinde “Medya

Bilgisinin Dogrulugu” temas1 ile ilgili olarak Sosyal Bilgiler programi ile
iligkilendirmek i¢in Onerilen kazanimlar tercih edilmistir. Bu kazanimlar asagidaki

tabloda verilmistir.

3. Konuyla Iigili Literatiiriin Taranmasi: Basar1 testi gelistirme siirecinin

liclincli agsamasini konuyla ilgili literatiirlin taranmasi olusturmaktadir. Bu asamayla
ilgili olarak arastirmaci medya okuryazarlig1 alaninda degerlendirmeye iliskin yapilan

caligsmalar incelenmis ve ders 6rneklerinden fikir edinmeye ¢aligilmistir.

4. Basar1 Testinin Hazirlanmasi: Bu asamada arastirmaci tarafindan konunun

kapsam1 ve kazanimlar dogrultusunda “Medya Bilgisinin Dogrulugu” ile ilgili olarak
0zgln sorular hazirlanmigtir. Sorularin olusturulmasinda dikkat edilen en 6nemli husus,
sorularin kazanimlar karsilayacak sekilde her bir kazanima esit veya esite yakin bir
sekilde dagitilmis olmasidir. Olgme aracinin giivenirligini artirmanim yollarmdan biri
ayni niteligi 6lgmek icin kullanilan sorularin sayisini artirmaktir. Bdylece hem basari
testi sorularmin Ol¢iilmek istenen niteligi ne kadar yansitabildigi hem de nitelik
boyutlarinin yeterince kapsanip kapsanmadigi belirlenmistir (Arseven, 2001, s.140-
141). Bu asamada arastirmaci ¢alismanin nitel boliimiinlin sonucunda ortaya c¢ikan
temalar arasinda %25’lik bir agirligr olan “Medya Bilgisinin Dogrulugu” ile ilgili
olarak hazirlanan “Medya Okuryazarligi Paket Programi”nin kazanimlarina dayali
olarak 30 soruluk ¢oktan se¢meli (1 dogru, 3 ¢eldirici) bir basar1 testi hazirlanmistir.
Basar testinde yer alan her bir soru icin, dort segenek yer almakta olup 6grencilere
kendilerine en uygun olan segenegi isaretlemeleri istenmistir. Asagidaki tabloda, her bir

kazanim i¢in sorulan soru adedi agik bir sekilde gdsterilmistir.
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Tablo 4.5: Basar1 Testi Sorularinin Ilgili Oldugu Kazammlar

Kazamimlar Ilgili Sorular

1. Bilginin bulundugu basili ve elektronik kaynaklar1 ve | 1, 13, 15, 16, 18,

bu kaynaklarda bilginin yerini saptar ve degerlendirir. 23, 26, 30
2. Cesitli birinci ve ikinci elden kaynaklart ayirt eder ve | 5, 6, 14, 24
degerlendirir.

3. Olguyu goriisten ayirmak i¢in medyay1 analiz eder. 7,8,9, 10

4. Ogrenciler bakis acisina iliskin bir anlayis gelistirecek |2, 3, 11, 19, 21,
ve medyadaki bakis agilarini fark edebileceklerdir. 29

5. Ogrenciler dnyargiya iliskin bir anlayis gelistirecek ve | 4, 22, 25, 28

medyadaki onyargilar1 fark edebileceklerdir.

6. Ogrenciler kalip yargiya iliskin bir anlayis gelistirecek | 12, 17, 20, 27
ve medyadaki kalip yargilari fark edebileceklerdir.

5. Uzman Goriislerinin _Alinmasi: Basart testi gelistirme siirecinin bu
asamasinda bagar1 testinin kapsam gegerligini artirma amaciyla uzman goriislerine
bagvurulmustur. Bu baglamda Abant izzet Baysal Universitesi’nde gorev yapan bir ve
Gazi Egitim Fakiiltesi’'nde gorev yapan iki uzman akademisyen ile MEB’de gorevli iki
Sosyal Bilgiler ve bir Tirkce Ogretmeninin goriislerine bagvurularak gerekli

diizenlemeler yapilmigstir.

6. Pilot Calismanin Yapimasi: Bu asamada teste son sekli verilmeden Once,

uygulamada karsilasilabilecek zorluklar1 gérmek ve O&grencilerin ilk tepkilerini
belirlemek amaciyla pilot ¢aligma yapilmistir. Basar1 testi Cankaya Sokullu Mehmet
Pasa Ilkogretim Okulu ve Mamak TOKI Ilkégretim Okulu 7. sinifinda egitim goren 82

Ogrenci lizerinde uygulanmistir.

7. Madde Analizinin Yapilmasi: Medya Bilgisinin Dogrulugu Basar1 testinin

gerekli madde analizleri ITEMAN programi ile degerlendirilmistir. Analiz sonucu

elde edilen veriler asagida tablolagtirilmigtir:



Tablo 4.6: Basar1 Testi Maddelerinin Giigliik ve Ayirt Edicilik Giivenirlik

Degerleri
Madde Ayirt Edicilik
Sorular Dogru Cevap Giicliik Giicii
Sikka .

Indeksi (P) (D)

1. (B) 0.37 0.27
2. (D) 0.40 0.37
3. (B) 0.16 0.00
4. © 0.61 0.37
5. (A) 0.34 0.19
6. (D) 0.28 0.32
7. (D) 0.46 0.61
8. © 0.46 0.55
9. (D) 0.44 0.52
10. © 0.34 0.05
11. (D) 0.46 0.36
12. (A) 0.34 0.29
13. © 0.54 0.66
14. (D) 0.28 0.22
15. © 0.71 0.43
16. © 0.24 0.11
17. (D) 0.52 0.60
18. (D) 0.32 0.32
19. (D) 0.17 0.06
20. © 0.16 0.12
21. © 0.30 0.29
22. (A) 0.37 0.43
23. (D) 0.40 0.17
24. © 0.48 0.27
25. (B) 0.26 0.14
26. (A) 0.34 0.43
27. (B) 0.66 0.40
28. (D) 0.41 0.64
29. (D) 0.28 0.19
30. (D) 0.41 0.49
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Yapilan pilot uygulamanin ITEMAN programinda yapilan analiz sonucunda
KR-20 degeri 0.658 olarak bulunmustur. Bu deger diisikk olmakla birlikte pilot
uygulamanin sonuclarina gére madde giigliik indeksi ve ayiricilik giicii uygun olmayan
10 soru kapsam dis1 birakilmis ve nihai test 20 sorudan olusmustur. 20 sorudan olusan
nihai testin ITEMAN programinda yapilan analizi neticesinde KR-20 degeri 0.705

olarak bulunmustur. Bu sonuglar sdyle yorumlanabilir:

Keheo (1995: akt. Turgut, 1997: 247) KR-20 degerinin (Cronbach Alfa Degeri)
10-15 civarinda maddeden olusan coktan se¢meli testler icin 0.50; 50 ve {izeri
maddeden olusan testler i¢in ise en az 0.80 olmas1 gerektigini belirtmektedir. Duruma
farkli bir bakis agisiyla yaklasan Biiyiikoztiirk ise (2004) bir test i¢in hesaplanan
giivenirlik katsayisinin 0.70 ve daha yiiksek olmasinin giivenirlik i¢in yeterli olacagini
ifade etmektedir (Biiyiikoztiirk, 2004: 165). Nihai testin soru sayisinin 20 ve KR20
giivenirlik katsayisinin 0.71 oldugu diisiiniildiigiinde; Keheo’nun ve Biiyiikoztiirk’tin

goriislerine gore basart testinin glivenirliginin yeterli oldugu sdylenebilir.

Literatiirde madde giigliik indeksi ile ilgili olarak basar1 dlgen testlerin madde
giicliiklerinin 0.50 civarinda olmasi beklenmektedir (Biiylikoztiirk vd, 2008: 122).
Testin ortalama gii¢liigiiniin 0.38 oldugu diislintildiiglinde testin madde gii¢liik indeksi

acisindan uygun ve kullanilabilir bir degere sahip oldugu ileri stirtilebilir.

Literatlirde madde ayricilik indeks degeri ile 1ilgili olarak su Olgiitler
verilmektedir (Bliylikoztiirk vd, 2008: 122);
o >.40 ise, madde ¢ok iyi.
e .30 ile .39 arasinda ise madde diizeltme yapmadan 6l¢ekte tutulabilir.
Ancak kiiciik gelistirmeler yapilabilir. Iyi madde.
e .201ile .29 arasinda ise maddelerin diizeltilerek gelistirilmesi Onerilir.
e <20 ise madde Olcekten cikartilmali ya da biitiiniiyle gézden

gecirilmelidir.

Madde ayirt edicilik giicii indeksi test bagari ortalamasi yiiksek olan

Ogrencilerin bu soruya dogru cevap vermeleri ve ortalamasi diislik olan 6grencilerin bu
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soruya yanlis cevap vermeleri ile ylikselmektedir. Test basar1 ortalamasi yliksek olan
Ogrencilerin bu soruya yanlis cevap vermeleri ve ortalamasi diisiik olan 6grencilerin bu
soruya dogru cevap vermeleri ile de madde ayirt edicilik gilicii indeksi diismektedir.
Boylece bilen ve bilmeyen 6grenciyi ilgili sorunun ne derece ayrit edebildigi tayin
edilmeye calisilmaktadir. Testin ortalama ayiricilik giiciiniin 0.38 olarak belirlenmistir.
Buna gore testin ortalama ayirt edicilik giicii indeksinin oldukca yiiksek oldugu

sOylenebilir ve ¢ok iyi olarak nitelendirilebilir.

8. Basari Testine Son Seklinin Verilmesi: Bagari testi gelistirme siirecinin son

asamasini basar1 testine son seklinin verilmesi olusturmaktadir. Bu asamada madde
analizi sonucunda elde edilen veriler 15181inda basar1 testinde bazi sorular ¢ikarilmis ve

bazi diizeltmeler yapilmistir. Yapilanlar soyle agiklanabilir:

Basar testinin gecerlik, giivenirlik ve kullanigligimin artirmasi amaciyla testin
madde giicliik indeksi ve madde ayiricilik giicli indeksi dikkate alinarak 30 soruluk
testin 1, 3, 5, 10, 16, 19, 20, 23, 25 ve 29. sorular ¢ikarilmistir. Kalan sorular ise
“Henryson Yontemi” ile incelenmis ve frekans degerleri ¢ercevesinde celdiricilerin
dagiliminin esit olmast i¢in bazi c¢eldiriciler giliclendirilmis ve bazilar1 da
zayiflatilmigtir. Ayrica test icerisinde yer alan yazim ve imla hatalar1 ile reklam unsuru
olusturabilecek gorsellerle ilgili gerekli diizeltmeler yapilmistir (Basari Testinin Son

Sekli Icin Bkz. Ek ).

4.3.3. Etkinlik Temelli Degerlendirme Formlar

Etkinlik Temelli Degerlendirme (ETD/ABA: Activity-based assessment)
egitimin farkli alanlarinda basvurulan bir degerlendirme modelidir. Yapilan ¢alismalar
incelendiginde genel olarak 6lgme degerlendirme modeli olarak (Sher, 2000); bireysel
degerlendirme i¢in bir arag olarak (Ferguson vd., 2001); okul 6ncesi egitiminde otantik
bir degerlendirme olarak (Bagnato, 2007: 109); fen bilimlerinde (Hammerman ve
Musial, 1995); matematik egitiminde (bkz.
http://horizon.nmc.org/k12/New_Assessment); ve Ozellikle de 6zel egitimde (Kim,
1997; Inciong vd., 2007) bir degerlendirme modeli olarak ele alindig1 goriilmektedir.

Buradan hareketle etkinlik temelli degerlendirmeyi salt bir alana 6zgii degerlendirme
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modeli olarak tanimlamanin miimkiin olmadig1 gorilmektedir. Farkli alanlarda
Ogrenenin bedensel bir aktivitesi, bir deneyin islem basamaklari ve bir islemin ¢éziim
basamaklar1 etkinlik temelli degerlendirmenin hedef noktasini olusturabilmektedir.
Ancak yaygin olarak 6zel egitimde ve okul Oncesi egitimde kullanildig1 soylenebilir.
Bu calismada etkinlik temelli degerlendirmeye bagvurulmustur. Yapilan 6gretimin
ardindan calisma yapraklarina dayali etkinliklerle Ogrencilerinin konuyla ilgili

o0grenmelerini degerlendirmek amaglanmistir.

ETD-1, gazete temel alinarak hazirlanmistir. Gazetelerde bulunan bazi bilgiler
ve bu bilgilerin gazetede yer aldiklar1 béliimler verilmistir. Ogrencilerden bu béliimleri
eslestirmeleri ve ayrica gazetelerden alinan cesitli boliimlerin “bilgilendirici mi,

eglendirici mi yoksa ikna edici mi?” olup olmadiklarini belirlemeleri istenilmistir.

EDT-2 televizyon temel alinarak hazirlanmistir. Burada birinci ve ikinci elden
kaynaklara 6rnek olabilecek iki farkli televizyon haberine yer verilmis ve 6grencilerden
bu haberlerin “birinci elden mi yoksa ikinci elden” olup olmadiklarini
degerlendirmeleri istenilmistir. Ardindan bir bilgi verilmis ve bu bilgiyi haber olarak
hem birinci elden kaynak olarak hem de ikinci elden kaynak olarak nasil sunulabilecegi
sorulmustur. Son olarak da “Devrim” otomobili ile ilgili bir televizyon belgeseli ile
ilgili dort farklt unsur verilmis ve hangisinin “birinci elden kanit oldugunu”

belirlemeleri istenilmistir.

ETD-3 reklamlar temel alinarak hazirlanmistir. Burada ilk olarak reklam
sloganlarinin yer aldig1 cimleler verilmis ve 6grencilerden bunlarin hangilerinin goriis,
hangilerinin olgu oldugunu bulmalari istenmistir. Ardindan reklam sloganlarinin yer
aldig1 gorsellere yer verilmis ve ayni soru burada da sorulmustur. Son olarak da
Ogrencilerden olgu ve goriise Ornek olabilecek ikiser rekldm ornegi yazmalari

istenilmistir.

ETD-4’de doktorlarla ilgili iki farkli goérsel verilmis ve ogrencilerden bu
gorselleri hazirlayan kisinin doktorlara yonelik nasil bir bakis agisina sahip oldugunu
bulmalar1 istenilmistir. Ardindan bir reklam oOrnekleri verilmis ve bu Orneklerde
firmalarin kendi {irlinlerine bakis ac¢ilarinin belirlenmesi istenilmistir. Son olarak

verilen bir gazete haberi ile ilgili olarak haberi yazan kiginin olaya nasil bir bakis
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acisindan baktigini (olayin hangi boyutunu 6ne ¢ikardigi ya da olaydan kimi sorumlu

tuttugu gibi) belirlemeleri beklenmistir.

ETD-5 gazete temel alinarak hazirlanmistir. Bir habere digerine daha gore daha
fazla yer verme, basliklarda yer alan gizli 6nyargilar, pesin hiikiimler ve dnyargili ya da
Onyargisiz manset yazma gibi caligmalarda 6grencilerden uygun cevaplari yazmalari

beklenmistir.

ETD-6’da ise gorsellerden yararlanilarak ogrencilerin meslek ve Kkiiltiir
konusundaki kalip yargilar1 fark etmeleri ve kalip yargiya bir Ornegi cizerek

gostermeleri beklenmistir.

Etkinlik Temelli Degerlendirme i¢in hazirlanan bu dort formun hazirlanmasinda
kapsam gegerligini artirma amaciyla uzman goriislerine bagvurulmustur. Bu baglamda
Abant Izzet Baysal Universitesi’nde gérev yapan bir ve Gazi Egitim Fakiiltesinde gorev
yapan iki uzman akademisyen ile MEB’de gorevli iki Sosyal Bilgiler ve bir Tiirkge

Ogretmeninin goriislerine bagvurularak gerekli diizenlemeler yapilmistir.

4.4. VERILERIN ANALIZi

Arastirmada verilerin analizi; nitel verilerin analizi ve nicel verilerin analizi

olmak iizere iki boliimde ele alinmistir.

4.4.1. Nitel Verilerin Analizi

Calismanin nitel boyutuna nitel verilerin analizine ydnelik olarak 6rneklem
olarak belirlenen Sosyal Bilgiler programlarinda medya okuryazarligr ile ilgili
kazanimlarin icerik analizi yapilmistir. Bu noktada analizin giivenirligine ayrica dikkat
edilmistir. Icerik analizi ile ilgili ii¢ farkli giivenirlik s6z konusudur: tutarhilik
(Stability), tekrarlanabilirlik (reproducibility) ve kesinlik (accuracy) (Krippendorff,
1980: 130-154). Tutarlilik, igerik smiflandirmasimnin sonuglarinin zamana gore

degismeyecegini ifade etmektedir. Tutarlilik ayn1 igerigin ayn1 kodlayici tarafindan bir
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kereden daha fazla kodlanmasiyla belirlenebilmektedir. Tekrarlanabilirlik, ayn1 igerigin
birden fazla kodlayici tarafindan kodlanmasini ifade etmektedir. Kesinlik ise igerigin
kategorilere ayrilmasinin bir standarda ya da bir norma uymasi anlamina gelmektedir
(Weber, 1990: 17). Kategorilerin gilivenirligi, agik-secik olmalaria baglidir. Belirsiz
kategoriler, giivenirligi azaltmaktadir. Bu iki giivenirlik boyutu birbiriyle yakindan
ilgilidir. Ornek olarak, giivenilir kategoriler olmadan c¢alisan kodlayicilarin

giivenirlikleri diisiik olacaktir (Ghiglione, 1978: akt. Bilgin, 2000: 13-14).

Arastirmada oncelikle kesinlige yani kategorilerin giivenirligine odaklanilmstir.
Bu cergevede farkli kategoriler denenmistir. Oncelikle Sosyal Bilgiler alaninin temelini
olusturan disiplinler (tarih, cografya, vatandashik egitimi, sosyoloji gibi) bir kategori
olarak kabul edilerek kodlama yapilmistir. Ardindan kategori olarak Sosyal Bilgiler
programindaki 6grenme alanlar1 kabul edilerek bir kodlama gerceklestirilmistir. Daha
sonra ise bu kategori sisteminin Sosyal Bilgiler dersleriyle ilgili degil medya
okuryazarligr egitimi ile ilgili olmasi gerektigi fikrine varilmistir. Arastirma
probleminin Sosyal Bilgiler dersinde hangi medya okuryazarligi konularinin yaygin
oldugunu ortaya ¢ikarmay1 amaglamasi, bu fikrin ortaya ¢ikmasinda etkili olmustur. Bu
noktada mevcut bir kategori sisteminin bulunmayis1 arastirmaciy1 yukarida sozii edilen
icerik analizi yaklasimlarindan ag¢ik yaklasima sevk etmistir. Agik yaklasimda
timdengelime yonelik hazir bir kategori sitemi kullanmak yerine tiimevarim
dogrultusunda kodlamalar yoluyla bir kategori sistemine ulasilmasi hedeflenmistir.
Baska bir ifadeyle Sosyal Bilgiler derslerinde medya okuryazarliginin nasil
Ogretilecegine, daha da dnemlisi hangi konularin 6gretilecegine iligkin literatiirde kabul
gormiis herhangi bir model bulunmamaktadir. Bu nedenle s6z konusu iilkelerdeki
Sosyal Bilgiler programlarinda yer alan medya okuryazarligi ile ilgili kazanimlar
gozden gecirildikce kategoriler belirlenmistir. Kategoriler ortaya ciktikca medya
okuryazarlig: literatiirii ile desteklenerek kategori giivenirligi arttirilmaya calisilmistir.
Sonugta ortaya ¢ikan bu kategori sistemi, Sosyal Bilgiler derslerinde hangi medya
okuryazarligt konularmin yaygin olarak ogretildigi sorusunun cevabi olacaktir.

Aragtirmanin 6nemli bir boyutunu da iste bu cevap olusturmaktadir.

Bu sorunun cevabini bulmak i¢in terciime edilen ve uzman tarafindan yapilan

incelemenin sonucunda nihai hallerini alan kazanimlar yukarida ifade edilen agik
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yaklagim g¢ercevesinde analiz edilmis ve kategorilere ayrilmistir. Bu kategorilendirme

islemi yapilirken su hususlara dikkat edilmistir:

e Kategoriler homojen olmalidir; farkli 6geler ayni kategoride yer
almamalidir.

e Kategoriler biitiinsellik tasimali, iletisim veya mesajin tiimiini
kapsamalidir.

e Kategoriler ayridedici olmali, bir 6ge, farkli kategorilerde yer
almamalidir.

e Kategoriler objektif olmali, farkli kodlayicilar aym1 ogeleri, aym
kategorilere sokmalidir (ya da aym kodlayict aynmi Ogeleri, farklh
zamanlarda ayni kategorilere sokmalidir).

e Kategoriler, amaca uygun ve anlamli olmali, arastirma hedeflerine

gore uyarlanmalidir (Bardin, 1977: akt. Bilgin, 2000: 11).

Icerik analizi yapilan Sosyal Bilgiler programi (program igerisinde medya
okuryazarlig: ile ilgili kazanimlarin icerik analizi yapilmistir) sayis1 (44 adet) fazla
oldugu icin kategorilere aymrma islemi “NVIVO 8” programindan yararlanilarak
yapilmigtir. Oncelikle kapsam dahilinde bulunan 45 programdan her biri “NVIVO 8”
programinda ayri1 ayr1 kaynaklar (Initials) olarak ele alinmistir. Daha sonra bu
kaynaklarda yer alan kazanimlar belirli basliklar altinda kodlanmistir. Yapilan bu
kodlamalar ile alt temalar (Node) olusturulmustur. Daha sonra bu alt temalar da
kodlanarak iist temalar (Tree Node) meydana getirilmistir. Olusturulan bu {ist temalar
nihai kategorileri, yani Sosyal Bilgiler derslerinde medya okuryazarlig: ile ilgili olarak

yogun olarak 6gretilen konulari ortaya ¢ikarmistir (bk. Sekil ).

Bu kategorilendirme sonrasinda kazanimlar iilkelere gore karsilastirilmak ve
smif seviyelerine de kategorilendirilmek istenildigi i¢in bu asamadan sonra igerik

analizi “NVIVO 8” programinin diginda yapilmistir.
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Sekil 4.6: NVivo-8 Programinda Yapilan icerik Analizi

Nodes ‘ Look for: »  Searchln + | Tree Nodes Find Now  Clear
Tree Nodes
Name Sources References Created On
ﬂ Relationships [ 9 Bilingli Tiiketici Olmaya Yonelik Kazam 10 16 13.05.2008 13:38
3 Matrices +-,~£) Diger Kazammlar 10 3 13.05.2008 13:30
= ‘_'J Search Folders ! Q Gincel ve Kiresel Sorunlara Yonelik Ka 1 55 13.05.2008 13.34
[ All Nodes = Q Medya Bilgisinin Dogrulugu 29 127 13.05.2008 13:24
i -9 Bilginin Nitelik ve Niceligi 1 1 13.05.2008 13:25
5 9 Birincil ve ikincil Kaynaklann Synimi ve B 16 13.05.2008 13:25
Q Kaynaklann Gegerliligi ve Givenilirligi 3 3 13.05.2008 13:26
i -Q Medya temsilleri, tasvirleri 3 & 13.05.2008 13:26
i -9 Medyada Bilginin Tespit ve Elde Edilm 12 22 13.05.2008 13:27
: 3? Medyadaki gesitli bakis agilan 3 & 13.05.2008 13.27
e ; Q Medyadan Elde Edilen Bilginin Cegitli 17 58 13.05.2008 13:27
@ T : -9 Medyadan Elde Edilen Bilginin Yoruml 5 & 13.05.2008 13:28
i -9 Medyamn Bilgiyi Sunma Sekli 1 & 13.05.2008 13:25
() Nodes 6 Mesajlann elestirilmesi 1 1 13.05.2008 13:29
Q Propoganda 3 4 13.05.2008 13:30
(_O Sets T rawr = =
et Q Medyanin Etkilerine Yonelik Kazammlar a0 72 13.05.2008 13:16
Q e - Q Medyamn Kullanimi ve Uretimine Yaneli 6 28 13.05.2008 12:56
! Q Medyamn Onemi, Rel ve Sorumluluklan 5 13 13.05.2008 13.07
9 Models [ é;) Tarihsel Kamit, Veri ve Yorumlara iligkin i 21 13.05.2008 1312
?’ Links
@ Classifications
J Folders
»
&

Gegerlilik ve Giivenirlik: Icerik analizinin giivenirligini saglamak icin sadece
kategorilerin giivenirligine degil kodlayicilarin giivenirligine de énem verilmistir. Bu
noktada iki farkli yaklasim s6z konusudur. Bunlardan biri ayni igerigin birden fazla
kodlayici tarafindan kodlanmasini ifade eden tekrarlanabilirlik ile ayni igerigin ayni
kodlayici tarafindan bir kereden daha fazla kodlanmasini anlatan kesinliktir. Medya
okuryazarligr egitiminin Tiirkiye’de 2005 yilindan sonra genel anlamda akademik
cevrelerde ve kamuoyunda taninmaya baslandigi sdylenebilir. Bu c¢ercevede yetismis
eleman konusunda &nemli sikintilar s6z konusudur. Ulkemizde medya okuryazarligi
yeni yeni taninmaya baslandigi bir donemde genel olarak medya okuryazarligi
alaninda, Ozelde de Sosyal Bilgiler egitimi c¢er¢evesinde medya okuryazarligi
konusunda yetismis uzman olmadigi icin bu yola basvurulmustur. Bu nedenle
calismada kodlayicti giivenirligi agisindan tekrarlanabilirlige degil, kesinlige
bagvurulmustur. Ozetle kodlayicinin giivenirligi i¢in ayn1 kodlayicinin ayn1 metni farkl
zamanlarda aymi sekilde kodlamasi tercih edilmistir. Tekrarlanarak yapilan igerik
analizleri sonucunda kesinlestirilen kategorilere yonelik kodlama islemi, aragtirmact
tarafindan “NVIVO 8” programinda ii¢ defa tekrarlanmig ve bdylece kodlayict

giivenirligi saglanmaya calisiimistir.
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Igerik analizinin gecerliligi ise, amaclar ve araglar arasindaki uygunlukla
ilgilidir. Igerik analizi tekniklerinin olaylari/mesajlar1 bozmadan amaca ulasmay1
saglamasi gereklidir. Tipki diger yontemler i¢in oldugu gibi, icerik analizi i¢in de farkl
gecerlik tiirlerinden séz edilebilir: Igerik gegerliligi, tahmin gegerliligi, karsilastirma
gecerliligi, yorum gecerliligi (Bilgin, 2000: 14). Bu arastirmanin gegerliligini
saglamaya yonelik de igerik gegerliligi ile karsilastirma gecerliligine bagvurulmustur.
Yapilan kodlamalar genel olarak medya okuryazarligi literatiirii 6zelde de Sosyal
Bilgiler egitiminde medya okuryazarlig: literatiirii ile desteklenerek igerik gegerliligi
saglanilmaya ¢alisilmistir. Diger yandan ABD, Avustralya, Kanada ve Ingiltere gibi
dort farkl kaynaga yonelik icerik analizi oncelikle ayr1 ayr1 yapilmis ve ardindan bu
dort kaynagin igerik analizi sonuglari karsilagtirllmigtir. Dort farkli iilke programlarinda
yer alan kodlamalar karsilastirilarak da karsilagtirma gegerliligi  saglanilmaya

calisilmugtir.

4.4.2. Nicel Verilerin Analizi

Nicel verilerin analizinde ise veri toplama araglarindan elde edilen veriler SPSS

15.0 programi kullanilarak analiz edilmistir. Analiz asagida agiklanmistir.

1) Deney; ve Kontrol, ile Deney, ve Kontrol, gruplarinin Medya Okuryazarlig1 Basari
Testi On test puanlari arasinda; son test puanlari arasinda ve On test-son test puanlari
arasinda anlamli fark olup olmadigini ortaya koymak i¢in bagimsiz gruplar igin t- testi
kullanilmigtir. Bu test genel anlamda ayn1 ya da eslestirilmis 6rneklem grubu tizerinde
gerceklestirilen iligkili iki Ol¢lime ait ortalamalar arasindaki farkin anlamliligini

belirlemek amaciyla kullanilmistir (Ural ve Kilig, 2006: 205).

2) Deney; ve Kontrol, ile Deney, ve Kontrol, grubu 6grencilerinin basar1 puanlarinin
gruplara (deney-kontrol), dl¢limlere (6n test-son test) ve bunlarin ortak etkisine gore
farklilagip farklilagsmadigi karsilastirabilmek amaciyla i¢in tek faktor lizerinde tekrarlt
Olgtimler i¢in iki faktorli ANOVA testi kullanilmistir. Bu tiir bir analiz iki faktorii
icerir. Faktorlerden birincisi (satir faktorii) farkli deneysel islem kosullarini (deney-
kontrol gruplar1) gosterir. Ikinci faktdr (siitun faktoril) zamana bagl degisimi
betimlemek amaciyla yapilan tekrarli Olglimleri (6n test-son test) tanimlar

(Biiyiikoztiirk, 2007: 80-81).
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3) Deney; ve Kontrol, ile Deney, ve Kontrol, grubu 6grencilerinin ETD basar1 puanlari
frekans tablosu ile gosterilmis ve ardindan deney ve kontrol grubu 6grencilerinin ETD
basar1 puanlart arasinda anlamhi farklilik olup olmadig1 ortaya koymak i¢in bagimsiz

gruplar i¢in t- testi kullanilmstir.

Bu boliimde arastirmanin yontemine iliskin bilgilere yer verilmistir.  Bu
cercevede arastirmanin modeli, evren ve orneklem, verileri toplama teknikleri ve

verilerin analizi boliimleri ele alinmistir.
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5. BOLUM

BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde, aragtirmanin bulgular1 ve bulgulara dayali yorumlar yer almaktadir.
Bulgular ve yorumlar, arastirmanin alt problemleri dogrultusunda elde edilen verilere

gore ele alinmistir.

5.1. Birinci Alt Probleme iliskin Bulgular ve Yorum

1. Sosyal Bilgiler derslerinde yaygin olarak dgretilen medya okuryazarligi konulari

nelerdir?

Birinci alt problemle ilgili olarak medya okuryazarligin1i mevcut &gretim
programlariyla iligkilendiren ¢esitli iilkeler incelenmistir. Ayrica literatiirde yer alan
ilgili calismalar dikkate alinarak bu incelemenin sonuglari degerlendirilmistir. Incelenen

iilkeler sirasiyla Avustralya, Kanada, ABD ve Ingiltere’dir.

Calismada soz konusu iilkelerdeki Sosyal Bilgiler derslerinin (ABD, Kanada
gibi), ismi farkli olsa da Sosyal Bilgilerin muadili olan derslerin (Avustralya’da Cevre
ve Toplum Bilgisi gibi) ve Sosyal Bilgiler dersi yerine verilen derslerin (Ingiltere’de
Vatandaslik, Tarith ve Cografya gibi) Ogretim programlari incelenmistir. Bu
programlarda medya okuryazarlig: ile ilgili olabilecek kazanimlar incelenmis ve igerik
analizi yoluyla Sosyal Bilgiler dersleri kapsaminda medya okuryazarliginin nasil ele
alindig1 ortaya cikarilmaya ¢alisilmustir. Icerik analizi yapilirken siniflandirmaya temel
olusturacak konu bagliklar1 olarak medya okuryazarlig1 becerileri, ilkeleri ya da Sosyal
Bilgiler icerik alanlar1 (tarih, cografya, vatandaslik, sosyoloji vb.) dikkate alinmamastir.

Bu igerik analizinde tiimevarimsal bir yaklagim izlenmesinin bir sonucudur. Tim
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iilkelerin belli basliklara gore siniflama, zorlamayla bazi konularin dogrudan ilgili
olmadig1 konu baglig1 altinda ele alinmasina ve hatta baz1 konularin siniflama disinda
kalmasina sebep olabilirdi. Bu gerekgelerle siniflama i¢in belli bir konu basligi olmadan
her {ilke kendi i¢inde ele alinmis ve smiflamaya temel olusturan konu bagliklar
inceleme sirasinda kendiliginden ortaya ¢ikmistir. Kisaca konu bagliklar1 incelemeyi
degil inceleme konu basliklarini olusturmustur. igerik analizi sonuglarinin saglikli bir

sekilde degerlendirilebilmesi i¢in asagidaki karsiliklarin bilinmesi gerekmektedir:

OGRETIM PROGRAMI
KAZANIM

¢ KAYNAK
e REFERANS

Asagida soz konusu tilkelere ait igerik analizi sonuglarina yer verilmistir.

5.1.1. Avustralya

Cesitli eyaletler ve azinliklardan olusan Avustralya egitim sitemi incelenmis ve
Sosyal Bilgiler egitimi paralelinde dersler verilen alt1 eyalet tespit edilmistir. Sosyal
Bilgiler Egitiminin temelinde yer alan disiplinler arasi yaklagimin paralelinde hazirlanan
bu derslerin programlar1 medya okuryazarligi acisindan incelenmistir. Bu eyaletlerden
“New South Wales” ve “Victoria”da neredeyse hi¢ medya okuryazarlig1 vurgulamasi ya
da kazanim1 olmadig1 icin, “Western Australia” ise medya okuryazarligindan ¢ok bilgi
okuryazarligr agirlikli kazanimlar yer aldigi i¢in kapsam dahiline alinmamigtir. Sonug
olarak medya okuryazarlig: ile ilgili kazanimlara programlarinda yer veren ti¢ farkl
eyalet bu caligmanin kapsamina alinmistir. Bu eyaletler ve Sosyal Bilgiler Egitimi

paralelinde verilmekte olan dersler sunlardir:

Queensland — Toplum ve Cevre Bilgisi (Studies of Society and Environment):
Toplum ve Cevre Bilgisi dersi dort kavramsal 6grenme alanindan olusmaktadir ve her
bir 6grenme alaninda alt1 farkli diizeyde kazanimlar verilmistir. Bu 6grenme alanlari

sunlardir:
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Tablo 5.1: Avustralya Queensland Eyaleti

Toplum ve Cevre Bilgisi Dersi Ogrenme Alanlar

Zaman, Stireklilik ve Degisim
Yer ve Zaman

Kiiltiir ve Kimlik

Sistemler, Kaynaklar ve Giig

AW |—

Toplum Cevre Bilgisi dersinin programinda dogrudan medya okuryazarligindan
s0z edilmese de ¢oklu okuryazarliklardan (QSCC, 2001a: 9) sz edilmektedir ve dersin
11 temel igerik konusundan biri olarak medyaya yer verilmistir. Medya temel igerik
konusuyla ilgili olarak &gretmenlere 6grenme ve Ogretme konusunda fikir vermek
amaciyla hazirlanan ve modiillerden olusan kaynak kitapta (QSCC, 2001b) da alt1 adet

modiile yer verilmistir. Bu modiiller sunlardir:

¢ Diiniin haberleri: Teknoloji ve kiiltiir (3. seviye)

e Televizyon asla yalan sdylemez: Medya temsilleri (4. seviye)
e Bana etkileri: Kiiresel medya ve kimlik (4. seviye)

e Bizim kusaktan konusalim: Genglik kiiltiiri (5. seviye)

e Hukuk ve medya: Yurttaslik bilgisi ve vatandaslik (5. seviye)

o Kitle iletisim araclar1 ve kimlikler; Toplumlar ve degisim (6. seviye)

South Australia — Toplum ve Cevre (Society and Environment): Bu eyalette
Toplum ve Cevre dersi dort farkli 6grenme alanindan olusmustur ve her 6grenme
alaninda 1-10. smif seviyeleri arasindaki kazanimlara yer verilmistir (SACSA, 2004).

Bu 6grenme alanlarina asagida yer verilmistir:

Tablo 5.2: Avustralya South Australia Eyaleti

Toplum ve Cevre Dersi Ogrenme Alanlar:

Zaman, Stireklilik ve Degisim
Yeryiizii, Uzay ve Cevre
Toplumlar ve Kiiltiirler
Sosyal Sistemler

AW —

Tasmania — Toplum ve Tarih (Society and History): Bu eyalette Toplum ve
Tarih dersi bes farkli standarttan olugsmustur ve her standartta 15 basamaktan ibaret olan

kazanimlara yer verilmistir (TCSH, 2007).
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Avustralya ile ilgili yapilan icerik analizinin sonuglar1 asagida verilmistir.

Tablo 5.3: Avustralya Icerik Analizi Sonuclan

USsT £l g ALT TEMA 2| 5
& S
TEMA glf 2 5 g &
z |z | X* 7| z
Birincil ve ikincil Kaynaklarm Ayrimi ve
Kullanimi 2 16
Medya Medya temsilleri, tasvirleri 3 16
Bilgisinin 3 40 | 13,3 | Medyada Bilginin Tespit ve Elde Edilmesi 2 |2
Dogrulugu Medyadan Elde Edilen Bilginin Cesitli
Acilardan Incelenmesi 23
Medyadan Elde Edilen Bilginin Yorumlanmasi 1
Propaganda 1 |2
Medyada Kiiltiirler Aras1 Etkilesim 1 |1
Medyanin Hukuka Etkisi 2 |2
Medyanin 3 11 3,6 | Medyanm Kimliklerin Olusturulmasindaki Rolii | 1 1
Etkileri Medyanin Toplum Uzerindeki Etkisi 2 |5
Medyanin ve Kamuoyunun Politik Siire¢
Uzerindeki Etkisi 2 12
Giincellik Giincel Olaylarla ilgili Bakis A¢ilarmin
ve Kiiresel | 2 9 4,5 | Gegerliligi 2 12
Sorunlar Giincel Yerel Olaylar ve Sorunlar 2 |7
Medya ve Istek ve Ihtiyaclarin Ayirt edilmesi ve Medya
Bilingli 1 4 4 Etkisi 1 |3
tiiketici Reklamlar ve Tiiketici Secimlerine Etkisi 1 |1
Medya ve
Teknoloji | 1 1 1 | Bir Teknoloji Olarak Medya 1 |1
Medyanin
Kullanmmi | ] 5 5
ve Uretimi Medyanin Kullanimi ve Uretimi 1 |5
Tarihsel Tarihsel Verin@n-Kamtm Cesitli Agilardan
Kanit, Veri (6nyargi gibi) Incelenmesi 1 |1
ve 1 2 2 | Tarihsel Yorumlarin Tartisilmasi 1|1
Yorumlar
TOPLAM |3 |72 | 24 | 13 [ 72

*Kaynak basina diisen ortalama referans sayisi



133

Avustralya’ya iliskin icerik analizi sonucunda ortaya ¢ikan temalar, kaynak
basma diisen referans yiizdesine gore de gosterilmistir. Bu sonuglar Grafik 5.1°de

goriilebilir:

Grafik 5.1: Temalarin Kaynak Basina Referans Yiizdeleri (Avustralya)

Medyadaki
Tarihsel Kanit,
Veri ve Yorumlar
6%

Medya ve
Teknoloji
3%

Medyanin Etkileri

0,
11% Medya Bilgisinin
g . Dogrulugu
edya ve Bilingli 40%
Tuketici T~ ’
12%
Medya Kullanimi
G(jncellikve_/ / i imi
) _ ve Uretimi
Kiresel Sorunlar ' 15%
13% ’

Icerik analizi sonucunda ortaya ¢ikan 7 tema kaynak sayismna gore
degerlendirildiginde Avustralya’da “Medya Bilgisinin Dogrulugu” (3) ve “Medyanin
Etkileri” (3) temalar1 6ne c¢ikmaktadir. Referans sayisima gore “Medya Bilgisinin
Dogrulugu” (40) temasi oldukca yiiksek bir degere sahiptir. Buna ilaveten “Medyanin
Etkileri” (11) ve “Glincellik ve Kiiresel Sorunlar” (9) temalar1 da referans sayisina gore
yuksek degerlere sahiptir. Kaynak basina diisen referans sayisina ve yiizdesine gore ise
“Medya Bilgisinin Dogrulugu” (13,3 / %40), “Medyanin Kullanimi ve Uretimi” (5 /
%15) ve “Giincellik ve Kiiresel Sorunlar” (4,5 / %13) temalar1 6ne ¢ikmaktadir. Tim
veriler esas alindiginda ise kaynak (6gretim programi) basina diisen ortalama referans
(kazanim) sayis1 24 olarak belirlenmistir. Bu rakam Ingiltere ve Kanada’dan sonra

ticilincii yiiksek degerdir.

5.1.2. Kanada

Kanada’da 13 eyalet bulunmaktadir. Bu eyaletlerde medya okuryazarligi mevcut
programlarla iliskilendirilmistir. Medya okuryazarlig1 bu eyaletlerin dil programlarinin

%100’tyle, saglik egitimi programlarinin %g85’iyle, Sosyal Bilgiler programlarinin
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%54’lyle ve son olarak da bilgi ve iletisim teknolojileri programlarinin %38’iyle

iliskilendirilmistir.

Tablo 5.4: Kanada’da Eyaletlerin Medya Okuryazarhgim
Ogretim Programlariyla iliskilendirme Oranlar

Dil Saghk | Sosyal Bilgi ve
Eyalet Bilimler | Egitim | Bilgiler Tletisim
i i Teknolojileri

British Columbia X X X -
Alberta X X X X
Saskatchewan X X - X
Manitoba X X - X
Ontario X X X -
Quebec X - - -
New Brunswick X X X -
Nova Scotia X X X X
Prince Edward X X X X
Island
Newfoundland and X - X -
Labrador
Nunavut X X - -
Northwest X X - -
Territories
Yukon X X - -

TOPLAM % 100 85 54 38

Kanada’da medya okuryazarligi 7 eyaletin Sosyal Bilgiler programlari ile
iliskilendirilmistir. Bu eyaletlerden dordii (New Brunswick, Nova Scotia, Prince
Edward Island ve Newfoundland and Labrador) ayni programi uygulamaktadir. Bu
nedenle s6z konusu eyaletlerden sadece New Brunswick eyaletindeki Sosyal Bilgiler

programi ele alinmistir.

New Brunswick disinda Alberta ve British Columbia eyaletlerindeki Sosyal
Bilgiler programlar1 da igerik analizine dahil edilmistir. Ontario eyaletindeki Sosyal

Bilgiler programi ise ortadgretim agirlikli oldugu icin kapsam disina alinmistir.

Sonu¢ olarak New Brunswick, Alberta ve British Columbia eyaletlerindeki
Sosyal Bilgiler programlar1 icerik analizine tabi tutulmustur. Sosyal Bilgiler
programlariyla iligkilendirilen medya okuryazarligi kazanimlari incelenmis ve yapilan

igerik analizi neticesinde su sonuglar ortaya ¢ikmustir.
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.. = | 2 2| 2
USTTEMA | £ | € ALT TEMA S| E
7 2 = &
2| e X e
Z | Z | X= Z | Z
Arastirma Becerisi 1 |2
Benlik algis1 1 |1
Diger Konular Gorsel iletisim 2 |4
3 11 | 3,67 Insanlarin medyaya etkisi 1 |3
Kiiltiirlerin Etkilesimi 1 |1
Giincellik ve Cevresel sorunlar 1 |1
Kiiresel 3 14 | 4,6 Giincel Yerel Olaylar ve Sorunlar 1 |2
Sorunlar Kiiresel Sorunlar 2 |11
Birincil ve ikincil Kaynaklarm Ayrimi ve 1 |2
Kullanimi
Medya Medyada Bilginin Tespit ve Elde Edilmesi 12
Bilgisinin 3 33 11 | Medyadaki cesitli bakis acilar 3 16
Dogrulugu Medyadan Elde Edilen Bilginin Cesitli 3 112
Acilardan Incelenmesi
Mesajlarin elestirilmesi 1 |1
Akran Etkisi 1 |4
Medyanin 2 |11 |55 | Medyanin Toplum Uzerindeki Etkisi 1 |4
Etkileri Medyanin ve Kamuoyunun Politik Siire¢ 2 13
Uzerindeki Etkisi
Istek ve Ihtiyaglarin Ayirt edilmesi ve 2 12
Medya ve Medya Etkisi
Bilingli 2 5 2.5 | Reklamlar ve Tiiketici Se¢imlerine Etkisi 1
Tiiketici Tiiketici kararlarinin etkisi 1 |1
Tiiketici-yonelimli toplumun gelecegi 1
Medya ve Bir Teknoloji Olarak Medya 219
Teknoloji 2 12 6 Iletisim Sistemleri 2 |3
Medyanin
Kullanimi ve 1 |1
Uretimi 1 1 1 Medyanm Kullanimi ve Uretimi
Medyamn Kiiltiiriin korunmasi, degismesi ve yayilmast | 1 |2
Onemi, Rol ve | 1 4 4 Medyanin bir kurum olarak gelismesi ve 1 |1
Sorumluluklari degismesi
Medyanin gorev ve sorumluluklar 1 |1
Tarihsel Kanit, Tarihsel Verinin-Kamtm Cesitli Agilardan 1 |1
Veri ve 1 1 1 (6nyargi gibi) Incelenmesi
Yorumlar
TOPLAM |3 |92 [ 30,66 | 13 |92

*Kaynak basina diisen ortalama referans sayisi
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Kanada’ya iligkin igerik analizi sonucunda ortaya ¢ikan temalar, kaynak basina

diisen referans yiizdesine gore de incelenmistir. Bu sonuglar Grafik 5.2°de goriilebilir:

Grafik 5.2: Temalarin Kaynak Basina Referans Yiizdeleri (Kanada)
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Icerik analizi sonucunda ortaya ¢ikan 8 tema kaynak sayismna gore
degerlendirildiginde Kanada’da “Medya Bilgisinin Dogrulugu” (3) ve “Giincellik ve
Kiiresel Sorunlar” (3) temalar1 6ne ¢ikmaktadir. Referans sayisina gore “Medya
Bilgisinin Dogrulugu” (33) temas: oldukga yiiksek bir degere sahiptir. Buna ilaveten
“Glincellik ve Kiiresel Sorunlar” (14) ve “Medya ve Teknoloji” (12) temalar1 da
referans sayisina gore yliksek degerlere sahiptir. Kaynak basina diisen referans sayisina
ve ylizdesine gore ise “Medya Bilgisinin Dogrulugu” (11 / %29), “Medya ve Teknoloji”
(6 / %15) ve “Medyanin Etkileri” (5,5 / %14) temalar1 6ne ¢ikmaktadir. Tiim veriler
esas alindiginda ise kaynak (Ogretim programi) basina diisen ortalama referans
(kazamim) say1s1 30,66 olarak belirlenmistir. Bu rakam Ingiltere’den sonra ikinci yiiksek
degerdir. Bu arada “Diger Konular” baghgi altinda mevcut temalarin igerisine dahil
edilemeyen kazanimlar yer almaktadir. Bu Kanada’da medya okuryazarlig: ile ilgili

mevcut temalar disinda konu ¢esitliliginin olduk¢a fazla oldugunu géstermektedir.

5.1.3. ABD

ABD’de 50 eyalet bulunmaktadir. Bu eyaletlerde medya okuryazarligi mevcut

programlarla iligkilendirilmistir. Bu eyaletler agagidaki tabloda gosterilmistir.



137

Tablo 5.6: ABD’de Eyaletlerin Medya Okuryazarhgini

Ogretim Programlariyla iliskilendirme Oranlar

Eyalet

Ingilizce, Dil &
iletisim Bilim.

Sosyal Bilgiler,
Tarih, Vatandas.

Saghk, Tiiketici
Becerileri

Medya
Ogrenme Alani

Alabama

X

Alaska

Arizona

Arkansas

California

Colorado

Connecticut

Delaware

Florida

Georgia

Hawaii

R R R E Rl o E R

Idaho

Illinois

Indiana

e

P DA PR [ DR[O [R )

Towa

Kansas

Kentucky

Louisiana

Maine

Maryland

R

Massachusetts

AR [ R

Michigan

Minnesota

Missouri

R

Mississippi

Montana

Nebraska

Nevada

New Hampshire

New Jersey

New Mexico

New York

North Carolina

North Dakota

Ohio

Oklahoma

Oregon

Pennyslyvania

PR D[R [ R [ R R

Rhode Island

South Carolina

>

South Dakota

Tennessee

Texas

Utah

el

Vermont

Virginia

>

Washington

West Virginia

Wisconsin

Wyoming

el R B R R Ea R R Il Fa E Ea ol T T ol P i ol P i o S i o P ol B T ol B T o P B o P I o S i o P i ol T R B T R P e

R

R R e R R L R e R R e R e R e R e R e R e R L e R e R e R e R L R e R R L R L R R R R

Toplam

50

38

48

Yiizde

100%

76%

96%

14%

Kaynak: http://www.frankwbaker.com/state_lit.htm adresinden 01.11.2007 tarihinde alinmstir.
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Tabloda da goriilecegi gibi medya okuryazarlig1 bu eyaletlerin Ingilizce, Dil ve
Iletisim Bilimleri programlarinin  %100’iiyle, Saglik ve Tiiketici Becerileri
programlarinin  %96’s1yla, Sosyal Bilgiler, Tarih ve Vatandaglik programlarinin
%76’s1tyla ve son olarak da Medya Ogrenme alani olarak %14 oraninda
iligkilendirilmistir (Baker, 2000). Baker (2000) ¢alismasinda tiim eyaletlerdeki Sosyal
Bilgiler programlarini incelemis ve medya okuryazarligi ile ilgili olan kazanimlari
ortaya ¢ikarmigtir. ABD ile ilgili analizde bu ¢alismanin sonuglari esas alinmis, ortaya
cikan kazanimlar incelenmis ve yapilan igcerik analizi sonucunda su veriler ortaya

¢cikmustr.
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= o
= <
.. g 2 g @
UST TEMA G = ALT TEMA 2 =
N 5 e s
0 1 “a - 1 1 “a
z Z K X* z Z &
Kamuoyunun Olugsmasinda Medyanin Etkisi 3 6
Medyada Kiiltiirler Aras1 Etkilesim 1 1
Medyanin Hukuka Etkisi 1 1
Medyanin Toplum Uzerindeki Etkisi 4 6
Medyanin ve Kamuoyunun Politik Siire¢ 19 28
Uzerindeki Etkisi
Medyanin 24 | 51 | 2,13 | Medyanin Yasama Etkisi 1 1
Etkileri Radyo ve Filmlerin Yaygmlig1 ve Popiiler Kiiltiir | 4 5
Savas Siirecinde Medyanin Etkisi 2 3
Bilginin Nitelik ve Niceligi 1 1
L. ve II. Elden Kaynaklarin Ayrimi ve Kullanimi | 2 3
Kaynaklarin Gegerliligi ve Giivenilirligi 3 3
Medyada Bilginin Tespit ve Elde Edilmesi 8 11
Medyadan Elde Edilen Bilginin Cesitli A¢ilardan | 11 19
Medya Incelenmesi
Bllglsmlfl 22 144 2 | Medyadan Elde Edilen Bilginin Yorumlanmas1 | 4 5
Dogrulugu Propaganda 2 2
Farkli Kaynaklardan Alinan Tarihsel Bilginin 3 3
Karsilagtirilmasi
Tarihsel Verilerin Yorumlanmasi 4 6
Tarihsel T"arihsel Vg{inin-Kanltln (;esitli Acilardan 5 6
. (6nyarg1 gibi) Incelenmesi
Kanit, Veri ve Tarihsel Yorumlarda Onyargi ve Taraflilik 3 3
Yorumlar 9 21 | 2,33 | Tarihsel Yorumlarin Dogrulugu 2 2
Tarihsel Yorumlarin Tartisilmasi 1 1
Bilingli Istek ve Thtiyaclar Ayirt edilmesi ve Medya 1 1
Tiiketici Olma | 6 6 1 | Etkisi
Reklamlar ve Tiiketici Se¢imlerine Etkisi 5 5
Giincel Olaylarin Ekonomik Boyutu 1 1
Giincellik ve Giincel Olaylarla ilgili Bakis Agilarinin 1 1
Sermalar Giincel Yerel Olaylar ve Sorun.lar. ‘ 2 2
Kamusal Sorunlar Hakkinda Bilgi Edinme 1 1
Medya ve 4 4 1 | Bir Teknoloji Olarak Medya 4 4
Teknoloji
Medyanin Medya Uzerinden Iletisim 1 1
Kullanimive | 3 6 2 | Medyanin Kullanimi 2 4
Uretimi Medyanin Uretimi 1 1
Medyanin Basin Ozgiirliigii 1 1
Onemi, Rol ve Kiiltiiriin Digavurumu Olarak Medya 1 1
Sorumluluklart | 3 3 1 | Sosyal Problemlere Farkindaligin Artmasinda 1 1
Medyanin Roli
Diger Konular | 1 | 3 | 3 | Dinleme Becerisi | 1 | 3
Toplam 138 | 143 | 3,76 | 138 | 143

*Kaynak basina diisen ortalama referans sayisi
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ABD’ye iliskin igerik analizi sonucunda ortaya ¢ikan temalar, kaynak basina

diisen referans yiizdesine gore de gosterilmistir. Bu sonuclar Grafik 5.3’te goriilebilir:

Grafik 5.3: Temalarin Kaynak Basina Referans Yiizdeleri (ABD)
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Icerik analizi sonucunda ortaya ¢ikan 8 tema kaynak sayisina gore
degerlendirildiginde ABD’de ‘“Medyanin Etkileri” (24) ve “Medya Bilgisinin
Dogrulugu” (22) temalar1 6ne ¢ikmaktadir. Referans sayisina gore de yine ayni temalar;
“Medyanin Etkileri” (51) ve “Medya Bilgisinin Dogrulugu” (44), yiiksek bir degere
sahiptir. Buna ek olarak “Medyada Tarihsel Kanit, Veri ve Yorumlar” (21) temas1 da
referans sayisina gore yliksek bir degere sahiptir. Kaynak basina diigsen referans sayisina
ve ylizdesine gore ise “Medyada Tarihsel Kanit, Veri ve Yorumlar” (2,3 / %15),
“Medyanin Etkileri” (2,125 / %14), “Medya Bilgisinin Dogrulugu” (2 / %13) ve
“Medyanin Kullanimi ve Uretimi” (2 / %13) temalar1 6ne ¢ikmaktadir. Tiim veriler esas
alindiginda ise kaynak (0gretim programi) basina diisen ortalama referans (kazanim)
sayis1 3,763 olarak belirlenmistir. ABD’deki Sosyal Bilgiler programlarindaki medya
okuryazarligi kazanimlarinin oranini gosteren bu rakam incelenen dort iilke arasindaki

en diisiik degerdir.
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5.1.4. Ingiltere

Ingiltere’de Sosyal Bilgiler ile igerigi ortak olan derslerin (vatandaslik, tarih ve
cografya) 0gretim programlar1 incelenmis ve sonug olarak medya egitimi gercevesinde
vatandaglik dersinde gesitli iinitelere yer verildigi gozlemlenmistir. Bu konular i¢inde

yer alan kazanimlar incelenmis ve yapilan icerik analizi sonucunda su veriler ortaya

¢cikmustir.
Tablo 5.8: Ingiltere icerik Analizi Sonuclar
USTTEMA % & ALT TEMA z &
2 g SR
zZ Zz X * Z Z
Giincel Farkindalik 1 |5
Giincel Olaylarla Ilgili Bakis Acilarinin 1 |2
Glincellik ve Gegerliligi
Kiiresel 1 28 28 Giincel Yerel Olaylar ve Sorunlar 1 |10
Sorunlar Kiiresel Sorunlar I |1
Kiirsel Sorunlara Ait Farkli Bakig Agilar1 | 1 | 10
Medyanin Medyanin Kullanimi ve Uretimi 1 |16
Kullanimi ve 1 16 16
Uretimi
Birincil ve ikincil Kaynaklarin Ayrimive | 1 |5
Medya Kullanimi
Bilgisinin 1 15 15 Medyadan Elde Edilen Bilginin Cesitli 1 |4
Dogrulugu Acilardan Incelenmesi
Medyanin Bilgiyi Sunma Sekli 1 |6
Kamuoyunun Olusmasinda Medyanin 1 |1
Medyanin 1 7 7 Etkisi
Etkileri Medyada Spor ve Taraftarlar 1 |3
Medyan izleyiciler iizerindeki etkililigi | 1 | 3
Medyanin Medyanin gorev ve sorumluluklari 1 |2
Onemi, Rolve |1 |6 6 Toplumda medyanin 6nemi 1 |2
Sorumluluklari Unliilerin Mahremiyeti 1 |2
Bilingli Tiiketici kararlarinin etkisi 1 |1
TiiketiciOlma | 1 |1 1
Medyanin Hedeflere ve Kampanyalara 1 |1
Diger Konular | 1 1 1 Destegi
Toplam (1 |74 74 | | 1|74

*Kaynak basina diisen ortalama referans sayisi
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Ingiltere’ye iliskin icerik analizi sonucunda ortaya ¢ikan temalar, kaynak basina

diisen referans ylizdesine gore de gosterilmistir. Bu sonuglar Grafik 5.4°te goriilebilir:

Grafik 5.4: Temalarin Kaynak Basina Referans Yiizdeleri (Ingiltere)

Medya ve Bilingli

Tiketici T ____Diger Konular

1%
Medyanin
Onemi, Rol ve
Sorumluluklari
8%
Guncellik ve
Medyanin Kiresel Sorunlar
Etkileri 38%
10%
Medyanin
Medya Bilgisinin .

Kullanimi
Dogrulugu = ve Uretimi
20% 22%

Icerik analizi sonucunda ortaya cikan kaynak basina diisen referans sayisina ve
yiizdesine gore Ingiltere’de “Giincellik ve Kiiresel Sorunlar” (28 / %38), “Medyanin
Kullanimi ve Uretimi” (16/ %22) ve “Medya Bilgisinin Dogrulugu” (15 / %20) temalari
one ¢ikmaktadir. Tiim veriler esas alindiginda ise kaynak (6gretim programi) basina
diisen ortalama referans (kazanim) sayis1 74 olarak belirlenmistir. Ingiltere’deki
vatandaglik programlarindaki medya okuryazarligi kazanimlarinin oranini gosteren bu

rakam incelenen dort iilke arasindaki en yiiksek degerdir.
5.1.5. Icerik Analizi Sonucunda Ortaya Cikan Temalar

Avustralya, Kanada, ABD ve Ingiltere’deki Sosyal Bilgiler ve esdegeri olarak
goriilebilecek Ogretim programlarinda medya okuryazarlig: ile ilgili olarak yer alan
kazanimlar dncelikle ayr1 ayri iilke bazinda, ardindan da bu dort {lilke genel olarak igerik
analizi ile incelenmistir. Genel analizin neticesinde 8 tema ortaya ¢ikmistir. Bu temalar,
kaynak basina diisen ortalama referans sayilarina ve yiizdelerine gore asagida sirasiyla

verilmigtir.
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- GENEL
= = e
E 3|2 |8 @
= = ==} = =
= < < on -~ §
> 4 ,5 § )
TEMALAR < < S
1 AR
X # X z |z | Xu=
1 | Medya Bilgisinin Dogrulugu 13311 | 2 15 [29] 137 | 10,3
2 | Giincellik ve Kiiresel Sorunlar 4.5 , 1 28 | 11| 55 9,5
3 | Medya Kullanimi ve Uretimi 5 1 2 16 | 6 | 28 6
4 | Medyanin Etkileri 3,6 |55 2,1 7 130 80 4.5
5 | Medyanin Onemi, Rol ve Sorumluluklari - 4 1 6 |5 19 3,6
6 | Medya ve Teknoloji 1 6 1 - 8 | 20 2,6
7 | Medya ve Bilingli Tiiketici 4 2,5 1 1 10| 16 2,1
8 | Medyadaki Tarihsel Kanit, Veri ve 2 1 2.3 - 11| 24 1,4
Yorumlar
Genel olarak kaynak basina ortalama referans sayisi 45 | 380 | 8,44

(*) Her iilkenin kaynak basina diisen referans ortalamasi
(**) Kaynak basina diisen referans ortalamalarinin ortalamasi

Incelenen dort iilkeye iliskin icerik analizi sonucunda ortaya cikan temalar,

kaynak basina diisen referans yiizdesine gore de gosterilmistir. Bu sonuglar Grafik

5.5’de goriilebilir:

Grafik 5.5: Temalarin Kaynak Basina Referans Yiizdeleri
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Icerik analizi sonucunda ortaya ¢ikan 8 tema kaynak sayismna gore

temalar1 olduke¢a dikkat ¢ekici sekilde 6ne ¢ikmaktadir.

degerlendirildiginde “Medyanin Etkileri” (30) ve “Medya Bilgisinin Dogrulugu” (29)
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Referans sayisina gore “Medya Bilgisinin Dogrulugu” (137) temast oldukca
yiiksek bir degere sahiptir. Buna ilaveten “Medyanin Etkileri” (72) ve “Giincellik ve
Kiiresel Sorunlar” (55) temalar1 da referans sayisina gore oldukca yiiksek degerlere

sahiptir.

Kaynak basina diisen referans sayisina ve yiizdesine gore ise “Medya Bilgisinin
Dogrulugu” (10,3 / %26) ve “Giincellik ve Kiiresel Sorunlar” (9,5 / %24) temalar1 6ne
cikmaktadir. Tiim veriler esas alindiginda ise kaynak (6gretim programi) basina diisen

ortalama referans (kazanim) sayisi 8,44 olarak belirlenmistir.

5.1.5.1. Medya Bilgisinin Dogrulugu Temasi

Icerik analizi sonucunda “Medya Bilgisinin Dogrulugu” temasinin kaynak
basina ortalama referans sayis1 Avustralya’da 13,3 ile birinci, 11 ile Kanada’da ikinci, 2
ile ABD’de iigiincii ve 15 ile Ingiltere’de de iiiincii olmustur. Bu dért iilkenin
ortalamasinda ise program basina ortalama 10,3 kazanim sayis1 ile de temalar arasinda
ilk sirada yer almistir. Bu dort iilkedeki 29 farkli 6gretim programinda yer alan 137

kazanim ile de en fazla referansa sahip tema olmustur.

Bu sonuglar medya bilgisinin dogrulugu temasinin Sosyal Bilgiler derslerini
medya okuryazarligi ile iligkilendirme agisindan olduk¢a Onemli bir yere sahip
oldugunu gostermektedir. Bu temaya ve alt temalarina ait kaynak ve referans sayilari

asagida verilmistir.
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Tablo 5.10 : “Medya Bilgisinin Dogrulugu” Temasi ve Alt Temalari

x| 2 x| 2] =
.. : | £ 21 £ X
USTTEMA | 7 | & ALT TEMA z | &
|2 2 |
z |z z |z
Medyada Bilginin Tespit Ve Elde Edilmesi | 16 | 33 | 2,06
Medyadaki Cesitli Bakis Acilar 8 12 | 1,5
Medyadaki Onyarginin Tespiti 7 |21 3
Medyada Birincil ve Ikincil Kaynaklarin 7 17 | 2,42
Ayrimi ve Kullanimi
Medya Bilgisinin Dogrulugu, Gegerliligive |7 |9 1,28
Medya Giivenilirligi
Bilgisinin 20 137 | Medyadaki Gergegi Gorlisten Ayirt Etme 6 8 1,33
Dogrulugu Medyadaki Propaganda 5 6 1,2
Medya Bilgisinin Yorumlanmasi 5 15 1
Medyadaki Kalip Yargilarin Tespiti 4 10 | 2,5
Medya Temsilleri, Tasvirleri 3 6 2
ikna Etme Teknikleri 2 |2 1
Medyanin Bilgiyi Sunma Sekli 1 6 6
Medyadaki Bilginin Nitelik ve Niceligi 1 1 1
Mesajlarin Elestirilmesi 1 1 1

Tabloya bakildiginda “Medya Bilgisinin Dogrulugu” temasinda kaynak sayisi
esas alindiginda ilk {i¢ alt temanin “Medyada bilginin tespit ve elde edilmesi” (16),
“Cesitli bakis agilarinin tespiti” (8) ve “Onyarginin tespiti” (7) oldugu goriilmektedir.
Referans sayisia gore de “Medyada bilginin tespit ve elde edilmesi” (33), “Onyarginin
tespiti” (21) ve “Birincil ve ikincil kaynaklarin ayrimi ve kullanimi” (17) ilk ii¢ tema
olarak ortaya ¢ikmigtir. Kaynak basina ortalama referans sayisina gore ise “Medyanin
bilgiyi sunma sekli” (6), “Kalip yargilarin tespiti” (2,5) ve “Birincil ve ikincil
kaynaklarin ayrimi ve kullanim1” (2,42) ilk ii¢ alt tema olarak ortaya ¢ikmustir. Burada
programi ifade ettigi i¢in kaynak sayisini ele almak daha dogru olacaktir. Buna gore
“Medyada bilginin tespit ve elde edilmesi” konusunun en Onemli alt tema oldugu

sOylenebilir.

Kazanimlar sinif seviyesine gore de incelenmistir. Bu incelemede 06 (okul
oncesi), 1-5 (llkogretim ilk kademe), 6-8 (ilkdgretim ikinci kademe) ve 9-12
(ortadgretim) dort ayri birim olarak belirlenmigtir. Kazanimlar hangi sinif seviyesinde
ise orada gosterilmistir. Incelenen iilkelerin ya da eyaletlerin egitim sistemlerinde

farkliliklar s6z konusudur. Dolayistyla belirlenen birimlerle birebir 6rtiismediginde ilgili
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kazanimlar agirlikli olarak hangi diizeyde ise (4-6. sinif aras1 = 1-5 aras1 gibi) o bashk

altinda ele alinmistir. Bu incelemenin sonuglarina asagida yer verilmistir:

Tablo 5.11: Ulkelere ve Simif Seviyesine Gore

“Medya Bilgisinin Dogrulugu” Temasi

ALT TEMA K| R |O0]| 15 [ 68 | 9-12 | ***
(Kazamim Konusu) ULKE
1 | Medyada ABD 10 | 15 2 3 1 9
Bilginin Tespit Kanada 2 12 1 6 2 3
ve Elde Avustralya | 3 | 5 1 3 1
Edilmesi Ingiltere 1 1 1
Toplam 16 | 33 1 9 8 6 9
2 | Medyadaki ABD 3 3 2 1
Cesitli Bakis Avustralya [ 2 | 3 2 1
Agilarmin Kanada 3 6 1 2 3
Tespiti Toplam 8 12 5 2 S
3 | Medyadaki ABD 2 2 1 1
Onyqrgmln Kanada 2 8 2 3 3
Tespiti Avustralya | 2 | 10 2 8
Ingiltere 1 1 1
Toplam 7 21 2 7 11 1
4 | Medyada ABD 3 4 1 3
birincil ve Kanada 1 2 1 1
Eﬂnmlkl Avustralya | 2 6 3 3
ayhakiarin Ingiltere 1 5 5
Ayrimi ve
Kullanimi Toplam 7 17 5 5 7
5 | Medya ABD 5 6 1 3 2
Bilgisinin Avustralya | 1 1 1
Dogrulugu ve Kanada 1 2 )
Giivenilidlizi
tivenilirligi TEST 7 9 1 5 3
6 | Medyada ABD 3 3 1 2
Gergegi Avustralya | 1 1 1
Goriisten Ayirt Kanada 1 2 2
Etme Ingiltere 1 2 1 1
Toplam 6 8 1 3 2 2
7 | Medyada ABD 3 3 2 1
Propaganda Kanada 1 1 1
Avustralya | 1 2 2
Toplam 5 6 2 4
8 | Medya ABD 4 4 2 2
Bilgisinin Avustralya | 1 1 1
Yorumu Toplam 5 | 5 2 2 1
9 | Medyadaki ABD 2 | 2 1 1
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Kalip Avustralya | 1 4 1 3
Yargilarin Kanada 1 4 3 1
Tespiti Toplam 4 | 10 4 3 3
10 | Medya Avustralya | 3 6 4 2
Temsilleri ve
Tasvirleri Toplam 3 6 4 2
11 | Medyada ikna ABD 1 1 1
Etme Teknikleri Avustralya 1 1 1
Toplam 2 2 1 1
12 | Medyanin Ingiltere 1 6 5 1
Bilgiyi Sunma
Sekli Toplam 1| 6 5 1
13 | Medyadaki ABD 1 1
Bilginin Nitelik Toplam 1 1 1
ve Niceligi
14 | Mesajlarin Kanada 1 1 1
Elestirilmesi Toplam 1 1 1
Sinif Seviyeleri 00| 15| 68 | 9-12 | ?
TOPLAM N (137) 1 34 44 46 12
% 0,7 | 24,8 | 32,1 | 33,5 | 8,7

(***) Belirsiz

Tabloda da goriilebilecegi gibi “Birincil ve Ikincil Kaynaklarin Ayrmmi ve
Kullanim1”, “Medyada Bilginin Tespit ve Elde Edilmesi”, “Medyadaki Onyarginin
Tespiti” ve “Medyada Gergegi Goriisten Ayirt Etme” alt temalari, incelenen dort
tilkenin de Sosyal Bilgiler programlarinda yer almaktadir. Simif seviyeleri dikkate
alindiginda ise kazanimlarin ortadgretim (33,5) diizeyinden ¢ok ilkdgretim (24,8 / 32,1)

diizeyinde oldugu goriilmektedir.

“Medyada Bilginin Tespit ve Elde Edilmesi” alt temas1 kaynak (16) ve
referanslarin (33) en yogun oldugu alt temadir. Ele aliman dort {ilkenin de ogretim
programlarinda konuyla ilgili kazanimlara yer verilmistir. Okul 6ncesinden (1) lise
diizeyine (6) kadar kazanimlar yer almaktadir ancak kazanimlarin ilkégretim diizeyinde
(17) yogunlastig: ileri siiriilebilir. Bu nedenle iilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla
medya okuryazarligini iligkilendirirken bu alt tema dikkate alinabilir. Bu tema i¢in okul

oncesi, ilkdgretim ve ortadgretim diizeyinde su kazanimlar 6rnek olarak verilebilir:

o Kisisel deneyimlerden, sozlii kaynaklardan ve gorsel sunumlardan bilgiyi

toplar (Kanada, British Columbia Sosyal Bilgiler Programi, Ana Sinifi).
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e Bir medya raporu veya basmakalesindeki giris, ana fikirler ve iddialar ve
sonucu saptar (Avustralya, Tasmania eyaleti Toplum ve Tarih Programi,
8. sinif).

e Haberleri arastirmak icin bir arastirma stratejisine karar verir ve
uygular ve ICT kullammini da kapsayarak farkl kaynaklardan bilgiyi
analiz eder (Ingiltere; Vatandaslik Programi, 10-11. sinif).

“Medyadaki Cesitli Bakis A¢ilar:” alt temasi kaynak (8) ve referanslarin (12)
yogun oldugu alt temalardan biridir. Kazanimlar daha cok ilkogretim (7) ve lise (5)
diizeyinde yogunlagmaktadir. Bu nedenle iilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla
medya okuryazarligini iliskilendirirken bu alt tema dikkate alinabilir. Bu tema i¢in

ilkdgretim ve ortadgretim diizeyinde su kazanimlar 6rnek olarak verilebilir:

e Bilgi kaynagim ve bir onyargimin analizi icin sunulan bakis agisini
saptayarak medya okuryazarhigini gelistirmek (6rnek olarak Internet
lizerinde yeniden diizenlenen materyalin gercek ya da goriis olup
olmadigini ve kaynagin birincil ya da ikincil olup olmadigini ayrt eder) /
(ABD; Kentucky eyaleti Sosyal Bilgiler Programi, 4-5. sinif).

o Karikatiirler, resimler ve fotograflarda ifade edilen bakis agilarini tanir.

(Kanada; Alberta eyaleti Sosyal Bilgiler Programi, 9. sinif).

“Medyadaki Onyarginin Tespiti” alt temasi kaynak (7) ve referanslarm (21) en
yogun oldugu alt temalardan biridir. Ele alinan dort iilkenin de 6gretim programlarinda
konuyla ilgili kazanimlara yer verilmistir. Lise (11) diizeyinde daha fazla olmakla
birlikte ilkogretim (9) diizeyinde de kazanimlara yer verilmistir. Bu nedenle
tilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla medya okuryazarligini iliskilendirirken bu alt
tema dikkate aliabilir. Bu tema i¢in ilkdgretim ve ortadgretim diizeyinde su kazanimlar

ornek olarak verilebilir:

e Onyargt icin medya (Ornek olarak yazili, gérsel ve elektronik)
kuvertiiriinii analiz eder (Avustralya; Giiney Avustralya eyaleti Toplum

ve Cevre Programi, 7. sintf).
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e Onyargiyi ortadan kaldirmak ya da tersine cevirmek icin hazirlanmus bir
basmakaleyi ya da deger durumlarint degistirir (Avustralya, Tasmania

eyaleti Toplum ve Tarih Programi, 12. sinif).

“Birinci ve Ikinci Elden Kaynaklarin Ayrimi ve Kullamimi” temasi kaynak ve
referanslarin yogun oldugu alt temalardan biridir ve kazanimlar orta Ogretim
diizeyinden (7) daha ¢ok ilkdgretim diizeyinde (10) yer almaktadir. Bu nedenle
tilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla medya okuryazarligini iliskilendirirken bu alt
tema dikkate aliabilir. Bu tema i¢in ilkdgretim ve ortadgretim diizeyinde su kazanimlar

ornek olarak verilebilir:

e Birincil ve ikincil kaynaklar: kullanarak kanmit toplar, kaydeder ve
karsilastirir (Avustralya; Giiney Avustralya Eyaleti Toplum ve Cevre
Programi, 8. sinif).

e Birinci ve ikinci elden kaynaklari (6rnek olarak giinliikler, gazeteler,
fotograflar, haber raporlari, sozlii tarih ¢alismalari ve baska metin
cesitleri) tespit eder, ozetler ve analiz eder (Avustralya;, Giiney
Avustralya Eyaleti Toplum ve Cevre Programu, 10. sinif).

’

“Medya Bilgisinin Dogrulugu ve Giivenilirligi” yeterli oranda kaynak (7) ve
referansin (9) bulundugu bir alt temadir ve ortadgretim (3) diizeyinde kazanimlar
olmakla birlikte daha ¢ok ilkogretim (6) diizeyinde kazanim yer almaktadir. Bu nedenle
iilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla medya okuryazarligini iligkilendirirken bu alt
tema dikkate alinabilir. Bu tema i¢in ilkdgretim ve ortadgretim diizeyinde su kazanimlar

ornek olarak verilebilir:

o Gergek diinya sorunlarina dair elektronik bilgi kaynaklarinin dogruluk,
ilgililik, uygunluk, kapsamlilik ve onyargisimi arastirtr ve degerlendirir
(ABD; Hawaii eyaleti Sosyal Bilgiler Programi, 6-8. sinif).

o Aym konuda birden fazla medya raporunu analiz eder ve hangisinin
daha giivenilir olduguna iliskin iyi diisiiniilmiis ve mantikli bir karar

verir (Avustralya; Tasmania eyaleti Toplum ve Tarih Programu,11. sinif).
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“Medyadaki Ger¢egi Goriisten Aywt Etme” yeterli oranda kaynak (6) ve
referansin (8) bulundugu ve incelenen tiim iilkelerde kazanimlarin yer aldigi bir alt
temadir. Lise (2) diizeyinde kazanim olmakla birlikte daha ¢ok ilkdgretim (4) diizeyinde
kazanim bulunmaktadir. Bu nedenle iilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla medya
okuryazarligini iliskilendirirken bu alt tema dikkate alinabilir. Bu tema i¢in ilkogretim

ve ortadgretim diizeyinde su kazanimlar 6rnek olarak verilebilir:

o Gergek ve goriis arasindaki farki bilir ve ayurt eder (Ingiltere;
vatandaslik programi, 1-6. sinif).

o Tartismali bir konuya iliskin hazirlanmis bir medya raporundaki
gergekleri ve goriisleri tespit eder (Avustralya; Tasmania eyaleti Toplum

ve Tarih Programi, 10. sinif).

“Medyadaki Kalip Yargilar” yeterli oranda kaynak (4) ve referansin (10)
bulundugu ve tiim kademelerde (lisede 3, ilkdgretimde 4 kazanim) esit diizeyde
kazanimlarin yer aldigi bir alt temadir. Bu nedenle iilkemizdeki Sosyal Bilgiler
programiyla medya okuryazarligini iliskilendirirken bu alt tema dikkate alinabilir. Bu

tema i¢in ilkdgretim ve ortadgretim diizeyinde su kazanimlar 6rnek olarak verilebilir:

e Rol oynama ve karikatiir yapma gibi aktiviteler aracihigiyla kiiltiirel kalip
yargilart saptar ve tartisir (Avustralya, Giiney Avustralya eyaleti Toplum
ve Cevre Programi, 6. sinif).

e Diinyadaki bir yer ile ya da anlagsmazlik (6rnek olarak Ortadogu,
Endonezya, Dogu Timor) ile ilgisi olan kalip yargilari ve onyargilari
tespit eder (Avustralya; Giiney Avustralya eyaleti Toplum ve Cevre

Programi, 9. sinif).

“Medya Bilgisinin Dogrulugu” temas: ile ilgili olarak ortaya ¢ikan “Bilginin
nitelik ve niceligi”, “Medya temsilleri ve tasvirleri”’, “Medyadan Elde Edilen Bilginin
Analizi”, “Ikna Etme Tekniklerinin Tespiti”, “Medyadan Elde Edilen Bilginin
Yorumlanmas1”, “Medyanin Bilgiyi Sunma S$ekli” ve “Mesajlarin Elestirilmesi” alt
temalariyla ilgili yeterli kazanim olmadig1 i¢in bu konular ele alinmamis ve herhangi bir

kazanim da yazilmamistir. “Medyadan Elde Edilen Bilginin Analizi; Propagandanin
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Tespiti” yeterli oranda kaynak ve referansin bulundugu bir alt temadir. Ilkdgretimin
ikinci kademesinde de yer almakla birlikte kazanimlar daha cok lise diizeyinde yer

almaktadir. Bu nedenle bu konu da ele alinmamis ve de kazanim yazilmamastir.

“Medya Bilgisinin Dogrulugu” temasmma ve iilkemizde uygulanmakta olan
Sosyal Bilgiler programlar1 incelendikten sonra medya okuryazarligin1 Sosyal Bilgiler
programlariyla iligkilendirirken yararlanmak i¢in s6z konusu alt temalara yonelik

asagidaki kazanimlar ortaya konulmustur.

Tablo 5.12: Medya Bilgisinin Dogrulugu Konusunu Sosyal Bilgiler Programu ile

Mliskilendirme i¢in Kazanim Ornekleri

ALT TEMALAR

KAZANIM ORNEKLERIi

Medyada Bilginin
Tespiti ve Elde Edilmesi

Bilginin bulundugu basili ve elektronik kaynaklari ve bu
kaynaklarda bilginin yerini saptar ve degerlendirir.

Medyadaki Cesitli Bakis
Acilari

Ogrenciler bakis agisina iliskin bir anlayis gelistirecek ve
medyadaki bakis acilarini fark edebileceklerdir.

Medyadaki Onyarginin Ogrenciler onyargiya iliskin bir anlayis gelistirecek ve
Tespiti medyadaki onyargilan fark edebileceklerdir.

Medyada Birincil ve Cesitli birinci ve ikinci elden kaynaklari ayirt eder ve
Ikincil Kaynaklarin degerlendirir.

Ayrimi1 ve Kullanimi

Medya Bilgisinin Olguyu goriisten ayirmak i¢in medyay1 analiz eder.

Dogrulugu, Gegerliligi
ve Giivenilirligi

Medyadaki Gergegi Gergegi goriisten ayirmak i¢in medya (6rnek olarak yazili,
Goriisten Ayirt Etme gorsel ve elektronik) kuvertiiriinii analiz eder.

Medyadaki Kalip Ogrenciler kalip yargiya iliskin bir anlayis gelistirecek ve
Yargilar medyadaki kalip yargilan fark edebileceklerdir.

5.1.5.2. Giincellik ve Kiiresel Sorunlar Temasi

Igerik analizi sonucunda “Giincel ve Kiiresel Sorunlar” temasinin kaynak basina
ortalama referans sayis1 Ingiltere 28 ile birinci, 4,6 ile Kanada’da ikinci, 4,5 ile
Avustralya iiglincti ve 1 ile ABD de dordiincii olmustur. Bu dort iilkenin ortalamasinda
ise program basina ortalama 9,5 kazanim sayis1 ile de temalar arasinda ikinci sirada yer
almistir. Bu dort iilkedeki 11 farkli 6gretim programinda yer alan 55 kazanim ile de en
fazla referansa sahip {iciincii tema olmustur. Bu temaya ve alt temalarina ait kaynak ve

referans sayilar1 asagida verilmistir.
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Tablo 5.13: “Giincellik ve Kiiresel Sorunlar” Temasi ve Alt Temalari

- x| 2 | =
s s | 8 X
.. s =
USTTEMA | 7 | & ALT TEMA z| &
il | e
z 4 Z | Z
Giincel Olaylar ve Sorunlar 6 | 21 3,5
Giincel Olaylarla ilgili Bakis Agilart 4 | 15 | 3,75
S Kiiresel Sorunlar 3|15 5
iincellik ve .
Kiiresel 11 | s5 Giincel Farkindalik . 1 5 5
Sorunlar Giincel Olaylarin Ekonomik Boyutu 1 1 1
Kamusal Sorunlar 1 1 1
Cevresel sorunlar 1 1 1

Tabloya bakildiginda “Glincellik ve Kiiresel Sorunlar” temasinda kaynak sayist
esas alindiginda ilk ii¢ alt temanin “Giincel Olaylar ve Sorunlar” (6), “Glincel Olaylarla
Ilgili Bakis Agilarinin Gegerliligi” (4) ve “Kiiresel Sorunlar” (3) oldugu gériilmektedir.
Referans sayisina gore de “Giincel Olaylar ve Sorunlar” (21), “Giincel Olaylarla Ilgili
Bakis Acilar” (15) ve “Kiiresel Sorunlar” (15) ilk iic tema olarak ortaya ¢ikmistir.
Kaynak basina ortalama referans sayisina gore ise “Gilincel Farkindalik” (5), “Kiiresel
Sorunlar (5) ve “Giincel Olaylarla ilgili Bakis Acilar1” (3,75) ilk ii¢ alt tema olarak
ortaya ¢ikmistir. Burada programi ifade ettigi icin kaynak sayisini ele almak daha dogru
olacaktir. Buna gore “Giincel Olaylar ve Sorunlar” konusunun en Onemli alt tema

oldugu soylenebilir.

Kazanimlar sinif seviyesine gore de incelenmistir. Bu incelemede 06 (okul
oncesi), 1-5 (llkogretim ilk kademe), 6-8 (ilkdgretim ikinci kademe) ve 9-12
(ortadgretim) dort ayri birim olarak belirlenmistir. Kazanimlar hangi sinif seviyesinde
ise orada gosterilmistir. Incelenen iilkelerin ya da eyaletlerin egitim sistemlerinde
farkliliklar s6z konusudur. Dolayistyla belirlenen birimlerle birebir ortiismediginde ilgili
kazanimlar agirlikli olarak hangi diizeyde ise (4-6. sinif aras1 = 1-5 aras1 gibi) o baslik

altinda ele alinmistir. Bu incelemenin sonuglarina asagida yer verilmistir:
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Tablo 5.14: Ulkelere ve Simif Seviyesine Gore “Giincellik ve Kiiresel Sorunlar”

Temasi
ALT TEMA
(Kazanim ULKE K| R [00| 1-5 | 68 | 9-12 | #==
Konusu)
1 | Giincel Olaylar ABD 2 2 1 1
ve Sorunlar Kanada 1 2 2
Avustralya | 2 7 1 4
Ingiltere 1 | 10 5 5
Toplam 6 21 7 7 7
2 | Giincel . ABD 1 1 1
Olaylarla Ilgili Avustralya | 2 2 1 1
Bakis Agilan Ingiltere | 1 | 12 1 11
Toplam 4 15 1 12 1 1
3 | Kiiresel Kanada 2 10 3 3 4
Sorunlar Ingiltere 1 1 1
Toplam 3 11 3 4 4
4 | Giincel Ingiltere 1 5 5
Farkindalik Toplam 1 5 5
5 | Giincel ABD 1 1 |
Olaylarin
Ekonomik Toplam 1] 1 1
Boyutu
6 | Kamusal ABD N
Sorunlar Toplam | 1 | 1 1
7 | Cevresel Kanada 1 1 1
sorunlar Toplam 1] 1 1
Sinif Seviyeleri 00| 1-5 | 68 | 9-12 | ?
TOPLAM N (55) - 16 23 13 3
% - 29,1 | 41,8 | 23,6 | 5,45

(***) Belirsiz

Tabloda da goriilebilecegi gibi “Gilincel Olaylar” alt temasi, incelenen dort
iilkenin de Sosyal Bilgiler programlarinda yer almaktadir. “Giincel Olaylarla Ilgili Bakis
Acilar” alt temasina incelenen {i¢ ililke programinda yer almaktadir. Sinif seviyeleri
dikkate alindiginda ise kazanimlarin ortaggretim (23,6) diizeyinden ¢ok ilkogretim (29,1
/ 41,8) diizeyinde oldugu goriilmektedir.

“Giincel olaylar ve sorunlar” kaynak (6) ve referanslarin (21) en yogun oldugu
alt temalardan biridir. Kazanimlar lise diizeyinde (7) olmakla birlikte daha cok

ilk6gretim diizeyinde (14) yer almaktadir. Bu nedenle iilkemizdeki Sosyal Bilgiler
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programiyla medya okuryazarligini iliskilendirirken bu alt tema dikkate alinabilir. Bu

tema i¢in ilkdgretim ve ortadgretim diizeyinde su kazanimlar 6rnek olarak verilebilir:

o Yerel bir sorun karsisinda kendi degerlerini ve tutumlarini agiklarlar
(Ingiltere; Vatandaslik Programi, 7-9. sinif).
e Ogrenciler giincel olaylar1 tartisir ve analiz eder (ABD; Wyoming eyaleti

Sosyal Bilgiler Programi, 11. Sinif).

“Giincel olaylarla ilgili bakis agilart” kaynak (4) ve referanslarin (15) en yogun
oldugu alt temalardan biridir ve agirlikli olarak ilkdgretimin ikinci kademesi (12) ile
ilgilidir. Bu nedenle iilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla medya okuryazarligim
iligkilendirirken bu alt tema dikkate alinabilir. Bu tema icin ilkdgretim ve ortadgretim

diizeyinde su kazanimlar 6rnek olarak verilebilir:

o Bir haber hikayesi icin gazeteciler tarafindan alinan farkh yaklasimlar
bilirler (Ingiltere; Vatandaslik Programi, 7-9. sinif).

o Giincel bir sorun ile ilgili farkli bakis agilarini gésteren ve sorunla ilgili
kanitlart destekleyen bir “T grafigi” hazirlar (Avustralya; Tasmania

eyaleti Toplum ve Tarih Programi, 10. sinif).

“Kiiresel sorunlar”, kaynak (3) ve referanslarin (11) en yogun oldugu alt
temalardan bir digeridir ve kazanimlar liseden (4) ziyade ilkdgretim (7) diizeyinde
yogunlagmaktadir. Bu nedenle iilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla medya
okuryazarligin iligkilendirirken bu alt tema dikkate alinabilir. Bu tema igin ilkogretim

ve ortadgretim diizeyinde su kazanimlar 6rnek olarak verilebilir:

o Vatandashkla ilgili ortaya c¢ikan pek ¢ok sorun kiiresel bir boyuta
sahiptir (Ingiltere; Vatandaslik Programi, 7-9. simif).

e Kiiresel sorunlarin ¢oziimlerini gostermek igin “tiiketici farkindalig,
egitim, uygun teknoloji, goniilliiliik ve toplumsal eylem” gibi konulart

calisir (Kanada, Alberta eyaleti Sosyal Bilgiler programi, 11. sinif).
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“Giincel farkindalik”, kaynak (1) ve referanslarin (5) ¢ok yogun bir alt tema
degildir. Ancak ilkogretimin ilk kademesinde yogunlasmaktadir. Bu nedenle
tilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla medya okuryazarligini iliskilendirirken bu alt
tema dikkate alinabilir. Bu tema i¢in ilkdgretim ve ortadgretim diizeyinde su kazanimlar

ornek olarak verilebilir:

e Bir yéredeki son degisimler hakkinda bir farkindalik gelistirir (Ingiltere;
Vatandaslhik Programi, 1-6. sinif).

“Giincellik ve Kiiresel Sorunlar” temasi ile ilgili olarak ortaya ¢ikan “Cevresel
sorunlar” alt temasi ile ilgili yeterli oranda kaynak ve referans yer almadigi ve mevcut
kazanimin lise diizeyinde olmasi sebebiyle, bu konu dikkate alinmamistir. “Giincel
olaylarin ekonomik boyutu” ve “Kamusal sorunlar hakkinda bilgi edinme” alt temasi ile
ilgili yeterli oranda kaynak ve referans yer almadigi ve mevcut kazanimin diizeyinin

belli olmamas1 sebebiyle bu konu dikkate alinmamustir.

“Giincellik ve Kiiresel Sorunlar” temasina yonelik yapilan incelemelerin
sonucunda medya okuryazarligini Sosyal Bilgiler programlariyla iliskilendirirken
yararlanmak icin soz konusu alt temalara yonelik asagidaki kazanimlar ortaya

konulmustur.

Tablo 5.15: Giincellik ve Kiiresel Sorunlar Konusunu Sosyal Bilgiler Programu ile
Tliskilendirme i¢in Kazamim Ornekleri

ALT TEMALAR KAZANIM ORNEKLERI

1 | Giincel Olaylar ve | Giincel sorunlar1 (trafik yogunlugu, kirlilik ve enerji titkketimi gibi
Sorunlar mabhalli ¢evre sorunlari olabilir) gesitli kaynaklardan (radyo, TV,
gazete ve Internet gibi) tespit eder, tartisir ve bir tepki (&rnek
olarak editére mektup gibi) gosterir.

2 | Gincel Olaylarla Giincel bir sorunla ilgili farkli bakis agilarini gdsteren ve sorunla
Ilgili Bakis Agilar1 | ilgili kanitlar1 destekleyen “T grafigi” (T chart) hazirlar.

3 | Kiiresel Sorunlar Medyada yer alan kiiresel sorunlari tespit eder, tartisir ve bir
tepki gosterir.

4 | Giincel Yasadigi bolgedeki giincel gelismelerin farkinda olur ve tepki
Farkindalik gosterir.

Hobbs (2005) “Medya Okuryazarligi ve K-12 igerik Alanlar1” adli ¢alismasinda
Sosyal Bilgiler dersinde medya okuryazarligina yer vermenin dort farkli yolundan biri

olarak giincel olaylar1 gostermistir.
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5.1.5.3. Medya Kullanimi ve Uretimi Temasi

Igerik analizi sonucunda “Medyanin Kullanimi ve Uretimi” temasmin kaynak
basma ortalama referans sayisi Ingiltere’de 16 ile birinci, Avustralya’da 5 ile ikinci
olmus ve Kanada ile ABD’de de 1 ortalama degerine sahip olmustur. Bu dort iilkenin
ortalamasinda ise program basina ortalama 5.7 kazanim sayisi ile de tiglincii sirada yer
almistir. Bu dort lilkedeki 6 farkli 6gretim programinda yer alan 28 kazanim ile de
referans siralamasinda dordiincii olmustur. Bu temaya ve alt temalarina ait kaynak ve

referans sayilar1 asagida verilmistir.

Tablo 5.16: “Medya Kullanimi ve Uretimi” Temasi ve Alt Temalar1

2 | 2 x | 2 | =

s s < s X
.. = =
USTTEMA | 7 | € ALT TEMA z | €
ol 3| 5
zZ | Z zZ | Z

Medyanin kullanim1 4 21 | 5,25
Meg_iya Kullanimi | 6 28 | Medya iiretimi 2 6 3
v Wiisiiiny Medya Uzerinden Iletisim 1 1 1

Tabloya bakildiginda “Medyanm Kullanimi ve Uretimi” temasinda kaynak (4)
ve referans (21) sayis1 esas alindiginda ilk siradaki alt temanin “Medyanin kullanimi”
(4), oldugu goriilmektedir. Kaynak basina ortalama referans sayisina gore de
“Medyanin kullanim1” (5,25) alt temasi ilk sirada yer almaktadir. Burada programi ifade
ettigi icin kaynak sayisim1 ele almak daha dogru olacaktir. Buna gore “Medyanin

kullanim1” konusunun en 6nemli alt tema oldugu sdylenebilir.

Kazanimlar sinif seviyesine gore de incelenmistir. Bu incelemede 06 (okul
oncesi), 1-5 (llkogretim ilk kademe), 6-8 (ilkdgretim ikinci kademe) ve 9-12
(ortadgretim) dort ayr1 birim olarak belirlenmistir. Kazanimlar hangi sinif seviyesinde
ise orada gosterilmistir. Incelenen iilkelerin ya da eyaletlerin egitim sistemlerinde
farkliliklar s6z konusudur. Dolayistyla belirlenen birimlerle birebir ortiismediginde ilgili
kazanimlar agirlikli olarak hangi diizeyde ise (4-6. sinif arast = 1-5 aras1 gibi) o baslik

altinda ele alinmistir. Bu incelemenin sonuglarina asagida yer verilmistir:
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Tablo 5.17: Ulkelere ve Simif Seviyesine Gore “Medya Kullanmim ve Uretimi”

Temasi
ALT TEMA K| R | 00| 1-5 | 6-8 | 9-12 | ***
(Kazamim Konusu) ULKE
1| Medya Kullanimi ABD 2 4 1 2
Ingiltere 1 16 5 11
Kanada 1 1 1
Toplam 4 | 21 6 13 2
2 | Medya Uretimi ABD 1 1
Avustralya | 1 5 3 2
Toplam 2 6 4 2
3| Medya Uzerinden ABD 1 1 1
Iletisim Toplam 1|1 1
Sinif Seviyeleri 00 | 15 | 68 | 9-12 | ?
TOPLAM N (28) 6 17 4 1
% 21,4 | 60,7 | 142 | 3,5

(***) Belirsiz

Tabloda da goriilebilecegi gibi “Medya kullanimi” alt temasi, incelenen dort
ilkenin ti¢ilinlin Sosyal Bilgiler programlarinda yer almaktadir. Siif seviyeleri dikkate
alindiginda ise kazanimlarin ortadgretim (14,2) diizeyinden ¢ok ilkégretim (21,4 / 60,7)
diizeyinde oldugu goriilmektedir. Ilkogretimde de dzellikle ikinci kademe kazanmimlari

yogunlagmaktadir.

“Medya Kullanimi” alt temasi1 kaynak (4) ve referanslarin (21) en yogun oldugu
alt temadir. Ele alinan ii¢ iilkenin 6gretim programlarinda konuyla ilgili kazanimlara yer
verilmistir. Lise diizeyinde (2) kazanimlar yer almaktadir ancak kazanimlarin ilkdgretim
diizeyinde (19) yogunlasmaktadir. Bu nedenle lilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla
medya okuryazarligini iligkilendirirken bu alt tema dikkate alinabilir. Bu tema i¢in okul

oncesi, ilkdgretim ve ortadgretim diizeyinde su kazanimlar 6rnek olarak verilebilir:

e Ogrenciler bilgi toplamak icin yazili ve elektronik medyay: kullanirlar
(ABD; Wyoming eyaleti Sosyal Bilgiler Programi, 8. sinif).

o Sosyal Bilgiler ogretim amaglarimi uygulamak ve uzmanlasmak icin
isitsel, gorsel ve ¢oklu medyayr kullanir (ABD,; West Virginia eyaleti
Sosyal Bilgiler Programi, 9. sinif).
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“Medya Uretimi” alt temasi kaynak (2) ve referanslarin (6) yogunlugu
bakimindan ikinci siradaki alt temadir. Ele alinan iki iilkenin 6gretim programlarinda
konuyla ilgili kazanimlara yer verilmistir. Lise diizeyinde (2) kazanimlar yer almaktadir
ancak kazanimlarin ilk6gretim diizeyinde (4) yogunlagsmaktadir. Bu nedenle
tilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla medya okuryazarligini iligkilendirirken bu alt
tema dikkate alinabilir. Bu tema i¢in okul oncesi, ilkdgretim ve ortadgretim diizeyinde

su kazanimlar 6rnek olarak verilebilir:

e Birinsan haklari sorununu (ornek olarak hapisteki ¢cocuklar) vurgulayan
gorsel materyal (ornek olarak bir poster) hazirlar (Avustralya; Giiney
Avustralya eyaleti Toplum ve Cevre Programi, 5. sinif).

o Ogrenciler yazili, basili, sozli, gorsel, isitsel, eylem, drama ya da
bilgisayar formatlarini icerebilecek ¢oklu medya sunumlart gelistirirler

(ABD; Wyoming eyaleti Sosyal Bilgiler Programi, 8. sintf).

“Medya Bilgisinin Dogrulugu” temasi ile ilgili olarak ortaya ¢ikan “Medya
Uzerinden Iletisim” alt temasiyla ilgili yeterli kazanim olmadig1 i¢in bu konu ele

alimmamus ve herhangi bir kazanim da yazilmamustir.

“Medyanin Kullanimi ve Uretimi” temasma yonelik yapilan incelemelerin
sonucunda medya okuryazarligini Sosyal Bilgiler programlariyla iliskilendirirken
yararlanmak i¢in s6z konusu alt temalara yonelik asagidaki kazanmimlar ortaya

konulmustur.

Tablo 5.18: Medya Kullanimi ve Uretimi Konusunu Sosyal Bilgiler Programu ile

Iliskilendirme i¢in Kazanim Ornekleri

ALT TEMALAR KAZANIM ORNEKLERI
1 | Medyanin Kullanimi Ogrenciler bilgi toplamak icin yazili ve elektronik medyay1
kullanirlar.
2 | Medyanin Uretimi Ogrenciler yazili, basil, sozlii, gorsel, isitsel, eylem, drama
ya da bilgisayar formatlarii icerebilecek c¢oklu-medya
sunumlari gelistirirler.
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Hobbs (1998a) “Medya Okuryazarli§i Hareketinde Yedi Biiyiik Tartisma” adli
calismasinda medya iiretimini tesvik etmektedir. Ona gore fotograf ¢ekmek, senaryo
yazmak, web sayfasi dizayni, gazete haberi yazma ve kamerayr kullanma gibi pratik
medya iiretimi uygulamalar1 yapilmalidir. Bu hem 6grencilerin kendilerini ifade ederek
yaratict becericilerini ortaya ¢ikaracak, hem de medya endiistrisini 6greterek mesleki

becerileri kazanmalarini saglayacaktir.

Hobbs (2005) “Medya Okuryazarligi ve K-12 igerik Alanlar1” adli ¢alismasinda
ise vatandaglik egitiminde medya okuryazarligi ile ilgili olarak medya analizi ve medya

tiretiminden yararlanilabileceginden sz etmistir.

Allen ve Lee (1980) ise “Kitle Iletisim Egitimi” adli ¢alismalarinda genel olarak
kitle iletisim egitimine yonelik bazi ilkeler ortaya koymuslardir. Medyanin kullanimina
yonelik sdyle bir ilke ortaya koymuslardir: “Ogrenciler kitle iletisim iiriinlerinin
kalitesini arttirmamin en iyi yollarindan birinin tiiketici davramisindan gectigini

’

anlamalidirlar.’

5.1.5.4. Medyamn Etkileri Temasi

Igerik analizi sonucunda “Medyanin Etkileri” temasinin kaynak basina ortalama
referans sayisia gore 7 ile Ingiltere birinci, 5,5 ile Kanada’da ikinci, 3,6 ile Avustralya
ticiincii ve ABD de 2,1 ile sonuncu sirada yer almigtir. Bu dort {ilkenin ortalamasinda
ise program basina ortalama 4.5 kazanim sayisi ile de temalar arasinda dordiincii sirada
yer almigtir. Bu dort iilkedeki 30 farkli 6gretim programinda yer alan 80 kazanim ile de
en fazla kaynaga sahip tema olmustur. Bagka bir ifadeyle incelenen 30 farkli 6gretim
programinda bu temaya iligkin kazanima rastlanilmistir. Ayrica referans sayisit (80)
bakimindan da temalar arasinda ikinci sirada yer almaktadir. Tiim bu veriler bu temanin
onemini gostermektedir. Bu temaya ve alt temalarina ait kaynak ve referans sayilar

asagida verilmistir.
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Tablo 5.19: “Medyanin Etkileri” Temasi ve Alt Temalari

x| 2 x| 2
E| g S| £
UST 5| S ALT TEMA | <
TEMA | % | & X | & x5
zZ | Z zZ | Z
Medyanin Politik Siire¢ Uzerindeki Etkisi 23 133 |14
Medyanin Toplum Uzerindeki Etkisi 7 15 2,1
Kamuoyunun Olusmasinda Medyanin Etkisi 4 |8 2
Radyo ve Filmlerin Yayginlig1 ve Popiiler Kiiltiir 3 (4 |13
Medyanin Medyanin Hukuka Etkisi 3 13 1
Etkilerine 30 | 80 | Medyada Kiiltiirler Aras1 Etkilesim 2 2 1
Yonelik Savas Siirecinde Medyanin Etkisi 2 |2 1
e Akran Etkisi 1 |4 |4
Medyanin izleyiciler iizerindeki etkililigi 1 3 3
Medyada Spor ve Taraftarlar 1 3 3
Medyanin Yagama Etkisi 1 1 1
Medyanin Kimliklerin Olusturulmasindaki Rolii 1 1 1
Tiiketici kampanyalarinin politik etkisi 1 1 1

Tabloya bakildiginda “Medyanin Etkileri” temasinda kaynak sayisi esas
alindiginda ilk ii¢ alt temanin “Medyanin politik siire¢ tizerindeki etkisi” (23),
“Medyanin toplum iizerindeki etkisi” (7) ve “Kamuoyunun olusmasinda medyanin
etkisi” (4) oldugu goriilmektedir. Referans sayisina gore de yine ayni alt temalarin 6ne
ciktigr goriilmektedir: “Medyanin politik siire¢ {izerindeki etkisi” (33), “Medyanin
toplum {izerindeki etkisi” (15) ve “Kamuoyunun olusmasinda medyanin etkisi” (8).
Kaynak basina ortalama referans sayisina gore ise “Akran etkisi” (4) ilk sirada
gelmekte, bu alt temay1 “Medyanin izleyiciler iizerindeki etkisi” (3) ve “Medyada spor
ve taraftarlar” (3) temalar1 takip etmektedir. Burada programi ifade ettigi i¢cin kaynak
sayisini ele almak daha dogru olacaktir. Buna gore “Medyanin politik siire¢ tizerindeki

etkisi” konusunun en 6nemli alt tema oldugu sdylenebilir.

Kazanimlar smif seviyesine gore de incelenmistir. Bu incelemede 06 (okul
oncesi), 1-5 (llkogretim ilk kademe), 6-8 (ilkdgretim ikinci kademe) ve 9-12
(ortadgretim) dort ayr1 birim olarak belirlenmistir. Kazanimlar hangi sinif seviyesinde
ise orada gosterilmistir. Incelenen iilkelerin ya da eyaletlerin egitim sistemlerinde
farkliliklar s6z konusudur. Dolayistyla belirlenen birimlerle birebir ortiismediginde ilgili
kazanimlar agirlikli olarak hangi diizeyde ise (4-6. sinif arast = 1-5 aras1 gibi) o baslik

altinda ele alinmistir. Bu incelemenin sonuglarina asagida yer verilmistir:
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Tablo 5.20: Ulkelere ve Simif Seviyesine Gore “Medyamn Etkileri” Temasi

ALT TEMA ULKE | K| R |00 | 1-5 | 6-8 | 9-12 | **¥
(Kazanmim Konusu)
Medyanin Politik ABD 19 | 28 5 12 11
Siireg Uzerindeki Avustralya | 2 | 2 2
Etkisi Kanada | 2 | 3 1 2
Toplam 23 | 33 6 16 11
Medyanin Toplum ABD 4 6 2 2 2
Uzerindeki Etkisi Avustralya | 2 5 4 1
Kanada 1 4 2 1 1
Toplam 7 | 15 4 7 2 2
Kamuoyunun ABD 3 6 2 5
Olusmasinda Ingiltere | 1 | 1 1
Medyanin Etkisi Toplam 4 8 2 1 5
Radyo ve Filmlerin ABD 3 4 1 3
Yayginhigi ve Toplam 3 4 1 3
Popiiler Kiiltiir
Medyanin Hukuka ABD 1 1 1
Etkisi Avustralya | 2 | 2 2
Toplam 3 3 2 1
Medyada Kiiltiirler ABD 1 1 1
Arast Etkilesim Avustralya | 1 1 1
Toplam 2 2 1 1
Savas Siirecinde ABD 2 2 1 1
Medyanin Etkisi Toplam 2 2 1 1
Akran Etkisi Kanada 1 4 2 1 1
Toplam 1 4 2 1 1
Medyada Spor ve Ingiltere 1 3 3
Taraftarlar Toplam 1 3 3
Medyanin izleyiciler ingiltere 1 3 2 1
tizerindeki etkililigi Toplam 1 3 2 1
Medyanin Kimliklerin | Avustralya | 1 1 1
Olusturulmasindaki Toplam 1 1 1
Rolii
Medyanin Yasama ABD 1 1 1
Etkisi Toplam | 1 | 1 1
Tiiketici Ingiltere | 1 | 1 1
kampanyalarimnin politik Toplam 1 1 1
etkisi
Sinif Seviyeleri 00| 15 | 68 | 9-12 ?
TOPLAM N (80) 7 22 29 22
% 875 | 27,5 | 36,2 | 27,5

(***) Belirsiz
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Tabloda da goriilebilecegi gibi “Medyanin politik siire¢ iizerindeki etkisi” ve
“Medyanin toplum {iizerindeki etkisi” alt temalari, incelenen dort iilkenin iiclindeki
Sosyal Bilgiler programlarinda yer almaktadir. Sinif seviyeleri dikkate alindiginda ise
kazanimlarin ortadgretim (36,2) ve ilkogretim (8,75 / 27,5) diizeyinde neredeyse esit

derecede oldugu goriilmektedir.

“Medyanmin politik siire¢ tizerindeki etkisi” alt temast kaynak (23) ve
referanslarin (33) en yogun oldugu alt temadir. Ele alinan ii¢ iilkenin 0gretim
programlarinda konuyla ilgili kazanimlara yer verilmistir. Kazanimlar ilkogretim
diizeyinden (6) daha ¢ok ortadgretim diizeyinde (16) yogunlasmaktadir. Buna ragmen
tilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla medya okuryazarligini iligkilendirirken bu alt
tema dikkate alinabilir. Bu tema i¢in ilk6gretim ve ortadgretim diizeyinde su kazanimlar

ornek olarak verilebilir:

e Ogrenciler se¢cmenlerin katilimi, medya kuvertiirii ve “habere yorum
katma”, reklam kampanyast ve kampanya finansmaniyla ilgili veri ve
materyalleri tamimlar ve degerlendirir. (ABD; Massachusetts eyaleti
Sosyal Bilgiler Programi, 5-8. Siniflar).

e Bireysel/hiikiimetin karar verme siireglerini etkilemede medyanin roliinii

kavrar (Kanada, Alberta eyaleti Sosyal Bilgiler Programi, 12. sinif).

“Medyanin toplum iizerindeki etkisi” alt temasi1 kaynak (7) ve referanslarin (15)
en yogun oldugu ikinci alt temadir. Ele alinan ¢ iilkenin 6gretim programlarinda
konuyla ilgili kazanimlara yer verilmistir. Kazanimlar ortadgretim diizeyinden (2) daha
cok ilkogretim diizeyinde (11) yogunlasmaktadir. Bu nedenle iilkemizdeki Sosyal
Bilgiler programiyla medya okuryazarligini iligkilendirirken bu alt tema dikkate

alinabilir. Bu tema i¢in ilkogretim diizeyinde su kazanimlar 6rnek olarak verilebilir:

e [I. Diinya Savasi’m miiteakip pop kiiltiiriin ve kitle iletisim araglarin
onemi ve niifusun varoglara kaymasi gibi Birlesik Devletler’deki kiiltiirel
degismelerin etkisini ozetler (ABD, South Carolina eyaleti Sosyal
Bilgiler Programi, 5. sinif).
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e Ogrenciler zamana dayali olarak medya ile ilgili buluslar: ve bunlarin
toplumlart nasil etkiledigini arastirirlar (Avustralya;, Queensland eyaleti

Toplum ve Cevre Bilgisi programi, 5-8. siniflar).

“Kamuoyunun olusmasinda medyanin etkisi” alt temast kaynak (4) ve
referanslarin (8) en yogun oldugu li¢iincii alt temadir. Ele alinan iki iilkenin 6gretim
programlarinda konuyla 1ilgili kazanimlara yer verilmistir. Kazanimlar ortadgretim
diizeyinden (1) daha ¢ok ilkégretim diizeyinde (2) yogunlagsmaktadir. Bu nedenle
tilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla medya okuryazarligini iliskilendirirken bu alt
tema dikkate alinabilir. Bu tema icin ilkdgretim diizeyinde su kazanim o6rnek olarak

verilebilir:

o  Kamuoyunun sekillendirilmesinde medyanin etkisini saptar (ABD,
Nevada eyaleti Sosyal Bilgiler Programi, 8. sinif).

o  Kamuoyunu etkileyebilecek ve tiiketici katilimini arttirmayr amaglayan
kampanyalarin  nasil  diizenlendigini  bilir  (Ingiltere; Vatandaslik
Programi, 10-11. siniflar).

“Medya Bilgisinin Dogrulugu” temasi ile ilgili olarak ortaya ¢ikan “Radyo ve
Filmlerin Yaygmnligi ve Popiiler Kiiltiir”, “Medyanin Hukuka Etkisi”, “Medyada
Kiiltiirler Aras1 Etkilesim”, “Savas Siirecinde Medyanin Etkisi”, “Akran Etkisi”,
“Medyada Spor ve Taraftarlar”, “Medyanin izleyiciler lizerindeki etkililigi”, “Medyanin
Kimliklerin Olusturulmasindaki Roli”, “Medyanin Yasama Etkisi” ve “Tiiketici
kampanyalarinin politik etkisi” alt temalariyla ilgili yeterli kazanim olmadig1 i¢in bu

konular ele alinmamis ve herhangi bir kazanim da yazilmamistir.

“Medyanin Etkileri” temasina yonelik yapilan incelemelerin sonucunda medya
okuryazarligmi Sosyal Bilgiler programlariyla iligkilendirirken yararlanmak i¢in s6z

konusu alt temalara yonelik asagidaki kazanimlar ortaya konulmustur.
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Tablo 5.21: Medyanin Etkileri Konusunu Sosyal Bilgiler Program ile

Mliskilendirme i¢in Kazanim Ornekleri

ALT TEMALAR KAZANIM ORNEKLERI

1 | Medyanin politik siireg
iizerindeki etkisi Kamuoyu ve politika olusturucular iizerinde medyanin
2 | Kamuoyunun olusmasinda | olumlu ve olumsuz etkisini degerlendirir.

medyanin etkisi

3 | Medyanin toplum Ogrenciler zamana dayali olarak medya ile ilgili buluslar:
iizerindeki etkisi ve bunlarin toplumlari nasil etkiledigini aragtirirlar.

Kitle iletisim araglarinin teknolojik gelismelerin etkisiyle toplum ve birey
tizerindeki etkisi her gegen giin daha da artmaktadir. Tarih, hiikiimet ve siyasete iligkin
tutum ve gorislerin sekillenmesine de medya 6nemli rol oynar (Gerbner, 1993; Graber,
1984; Iyengar and Kinder, 1982). Vatandas olarak 06grenciler secimlere, kamu
politikasina ve siyasi siirece iligkin bilgiler icin medyaya bel baglamislardir. Dolayisiyla
Sosyal Bilgilerde medya egitimi Ogrencinin medyanin belirli diinya goriislerini
sekillendirmede ve yaymada oynadigi role iliskin anlayisini ve takdirini gelistirebilir
(Stein ve Prewett, 2006). Ancak burada 6grencinin medyanin bizleri nasil etkiledigini
cok 1yi kavramasi gerekmektedir. Bunun i¢in Sosyal Bilgiler programlarina medyanin
etkileri konusu dahil edilebilir. Sneed, Wulfemeyer, Riffe ve Van Ommeren (1990)
“Lise Sosyal Bilimler Programlariyla Medya Okuryazarligimi Gelistirmek” adli
caligmalarinda medya okuryazarligini arttirmanin bir 6n hazirlig1 olarak hizmet edecek
olan medya caligmalar1 {nitelerinden biri olarak “Medya mesajlarinin insanlar
tizerindeki etkileri” Onermislerdir. Hepburn (1999) de televizyon programlarinin ve
basili medyanin toplum iizerindeki etkisini elestirel olarak degerlendirebilmeyi Sosyal
Bilgiler derslerinde Ogrencilerin medya okuryazarligi becerilerine sahip olabilmeleri

icin ele alinmasi1 gereken konulardan biri olarak gérmektedir.

Hobbs (1998a) “Medya Okuryazarligi Hareketinde Yedi Biiyiikk Tartigma” adl
calismasinda medyanin etkilerine yonelik olarak medya okuryazarligina bir yaklasim
Onermistir. Buna gore 6grencileri medyanin etkilerinden korumak yerine, onlara gerekli
medya okuryazarlig1 becerilerini kazandirmak gerekmektedir. Korumaci bir yaklasim
dogru degildir. Ogrencilerde bu konuda bir biling var ve bu bilingli sistemli bir sekilde
gelistirilmelidir. Ogrenciye “Medyay1 Analiz Etme Becerisi”ni kazandirip kendisinin

analiz etmesi saglanmalidir.
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5.1.5.5. Medyanin Onemi, Rol ve Sorumluluklar

Temasi

Igerik analizi sonucunda “Medyanin Onemi, Rol ve Sorumluluklar1” temasinin
kaynak basina ortalama referans sayis1 Ingiltere 6 ile birinci, Kanada 4 ile ikinci ve
ABD de 1 ile iiglincii olmustur. Bu dort iilkenin ortalamasinda ise program basina
ortalama 3,6 kazanim sayis1 ile de besinci sirada yer almistir. Bu dort iilkedeki 5 farkl
Ogretim programinda yer alan 10 kazanim bu tema ile ilgilidir. Bu temaya ve alt

temalarina ait kaynak ve referans sayilar1 asagida verilmistir.

Tablo 5.22: “Medyanin Onemi, Rol ve Sorumluluklar1” Temasi ve Alt Temalar

= | Z x| 2| =
s s = | & | X
. L = B
USTTEMA | 7 | & ALT TEMA z | 2
5| = =
z z Z | Z
Medyanin gorev ve 2 |3 1,5
sorumluluklar
Medyanin Kiiltiirtin korunmast, 1 8 8
Onemi, Rol ve degismesi ve yayilmasi
Sorumluluklari 5 19 | Toplumda medyanin 6nemi I (2 |2
Unliilerin Mahremiyeti 1 |2 2
Basin Ozgiirliigii 1 |1 1
Sosyal Problemlere 1 1 1
Farkindaligin Artmasinda
Medyanin Rolii
Kiiltiirtin Digsavurumu Olarak 1 1 1
Medya
Medyanin bir kurum olarak 1 1 1
gelismesi ve degismesi

Tabloya bakildiginda “Medyanin Onemi, Rol ve Sorumluluklar1” temasinda
kaynak sayisi esas alindiginda “Medyanin gorev ve sorumluluklar1” (2) alt temas1 6ne
cikmaktadir. Referans sayisina gore de “Kiiltiiriin korunmasi, degismesi ve yayilmasi”
(8) alt temas: ilk sirada yer almaktadir. Kaynak bagina ortalama referans sayisina gore
ise yine “Kiiltiiriin korunmasi, degigsmesi ve yayilmasi” (8) alt temasi ilk alt tema olarak
ortaya ¢ikmistir. Burada programi ifade ettigi i¢cin kaynak sayisini ele almak daha dogru
olacaktir. Buna gore “Medyanin gorev ve sorumluluklar’” konusunun en 6nemli alt

tema oldugu sdylenebilir.
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Kazanimlar smif seviyesine gore de incelenmistir. Bu incelemede 06 (okul
oncesi), 1-5 (llkogretim ilk kademe), 6-8 (ilkdgretim ikinci kademe) ve 9-12
(ortadgretim) dort ayr1 birim olarak belirlenmistir. Kazanimlar hangi sinif seviyesinde
ise orada gosterilmistir. Incelenen iilkelerin ya da eyaletlerin egitim sistemlerinde
farkliliklar s6z konusudur. Dolayistyla belirlenen birimlerle birebir ortiismediginde ilgili
kazanimlar agirlikli olarak hangi diizeyde ise (4-6. sinif aras1 = 1-5 aras1 gibi) o baslik

altinda ele alinmistir. Bu incelemenin sonuglarina asagida yer verilmistir:

Tablo 5-23: Ulkelere ve Simif Seviyesine Gore “Medyanin Onemi, Rol ve
Sorumluluklar’” Temasi

ALT TEMA
(Kazanim Konusu) ULKE K| R |00 15 | 6-8 | 9-12 | **=
1 | Medyanin gorev ve Ingiltere 1 2 2
sorumluluklari Kanada 1 1 1
Toplam 2 3 1 2
2 | Kiltiiriin korunmasi, Kanada 1 8 2 3 3
degismesi ve
yayilmasi Toplam 1] 8 2 3 3
3 | Toplumda medyanin Ingiltere 1 2 2
onemi Toplam 1| 2 2
4 | Unliilerin Ingiltere | 1 | 2 2
Mahremiyeti Toplam 1 2 2
5 | Basin Ozgiirliigii ABD 1 1 1
Toplam 1 1 1
6 | Kiltiirin ABD 1 1 1
Disavurumu Olarak Toplam 1 1 1
Medya
7 | Medyanin bir Kanada 1 1 1
kurum olarak
gelismesi ve Toplam 1 1 1
degismesi
8 | Sosyal Problemlere ABD 1 1 1
Farkindaligin
Artmasinda
Medyanin Rolii Toplam 1 1 1
Sinif Seviyeleri 00| 15 | 68 | 9-12 ?
TOPLAM N (19) 2 8 7 2
% 10,5 | 42,1 | 36,8 | 10,5

(***) Belirsiz
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Tabloda da goriilebilecegi gibi “Medyanin gorev ve sorumluluklar1” alt temast,
incelenen dort tilkenin ikisinin Sosyal Bilgiler programlarinda yer almaktadir. Sinif
seviyeleri dikkate alindiginda ise kazanimlarin ortadgretim (36,8) diizeyinden ¢ok
ilkogretim (10,5 / 42,1) diizeyinde oldugu gériilmektedir. Ilkdgretimde de ozellikle

ikinci kademe kazanimlar yogunlagmaktadir.

“Kiiltiiriin korunmasi, degismesi ve yayilmasi” alt temasi referans (8) yoniinden
ilk sirada yer almaktadir. Kazanimlar ise ortadgretimden (5) ziyade ilkdgretim (8)
diizeyinde yogunlagmaktadir. Bu nedenle iilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla
medya okuryazarhig iligkilendirirken bu alt tema dikkate alinabilir. Bu tema i¢in okul

oncesi, ilkdgretim diizeyinde su kazanim 6rnek olarak verilebilir:

e Kiiltiirler iizerinde ekonomik, politik ve teknolojik degisimlerin etkisi
hakkinda bir anlayis gosterir (Kanada, New Brunswick eyaleti Sosyal
Bilgiler Programi, 7-9. siniflar).

“Toplumda medyanin énemi” alt temas1 sadece Ingiltere’deki vatandashk
programinda yer almaktadir ve 2 referansa sahiptir. Bu iki kazanim da ilkdgretim
diizeyinde yer almaktadir. Bu nedenle iilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla medya
okuryazarligi iligkilendirirken bu alt tema dikkate alinabilir. Bu tema i¢in okul 6ncesi,

ilkdgretim diizeyinde su kazanim 6rnek olarak verilebilir:

o Toplumda medyamn o6nemini bilirler (Ingiltere; Vatandashk Programi,

7-9. siniflar).

’

“Unliilerin mahremiyeti” alt temasi da sadece Ingiltere’deki vatandaslik
programinda yer almaktadir ve 2 referansa sahiptir. Bu iki kazanim da ilkdgretim
diizeyinde yer almaktadir. Bu nedenle iilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla medya
okuryazarligi iligkilendirirken bu alt tema dikkate alinabilir. Bu tema i¢in okul 6ncesi,

ilkdgretim diizeyinde su kazanim 6rnek olarak verilebilir:

e Farkli insanlarin ilgilerinin nasil celisebilecegini bilir (Ingiltere;

Vatandashk Programi, 7-9. siniflar).
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“Medyanin énemi, rol ve sorumluluklar:” temasi ile ilgili olarak ortaya ¢ikan
“Basin Ozgiirliigii”, “Kiiltiiriin Disavurumu Olarak Medya”, “Medyanin bir kurum
olarak gelismesi ve degismesi” ve “Sosyal Problemlere Farkindaligin Artmasinda
Medyanin Roli” alt temalartyla ilgili yeterli kazanim olmadigi i¢in bu konular ele
alinmamis ve herhangi bir kazanim da yazilmamistir. “Medyanin gorev ve
sorumluluklar1” yeterli oranda kaynak ve referansin bulundugu bir alt temadir.
[Ikogretimin ikinci kademesinde de yer almakla birlikte kazammlar daha cok lise
diizeyinde yer almaktadir. Bu nedenle bu konu da ele alinmamis ve de kazanim

yazilmamustir.

“Medyanin  Onemi, Rol ve Sorumluluklari” temasma ydnelik yapilan
incelemelerin sonucunda medya okuryazarligi1 Sosyal Bilgiler programlariyla
iligkilendirirken yararlanmak i¢in s6z konusu alt temalara yonelik asagidaki kazanimlar

ortaya konulmustur.

Tablo 5.24: Medyanin Onemi, Rol ve Sorumluluklar1 Konusunu Sosyal Bilgiler

Programu ile iliskilendirme i¢in Kazanim Ornekleri

ALT TEMALAR KAZANIM ORNEKLERI
1 | Kiiltlirin korunmasi, Kiiltiiriin yayi1lmasinda medyanin roliinii takdir eder.
degismesi ve yayilmasi
2 | Toplumda medyanin Medyanin toplumdaki énemini degerlendirirler.
O6nemi
3 | Mahremiyet Medyanin bireylerin mahremiyeti konusunda sorumluklar
konusunda tepki gosterir.

“Medyanin Onemi, Rol ve Sorumluluklar1” konusu Sosyal Bilgiler derslerine
medya okuryazarligint dahil etmek i¢in Onerilen konulardan biridir. Sneed,
Wulfemeyer, Riffe ve Van Ommeren (1990) “Lise Sosyal Bilimler Programlariyla
Medya Okuryazarligimi Gelistirmek™ adli c¢alismalarinda medya okuryazarligini
arttirmanin bir 6n hazirhigi olarak hizmet edecek olan medya caligsmalari iinitelerinden
biri olarak “Kitle iletisim araclarinin rol ve sorumluluklarini” 6nermislerdir. Allen ve
Lee (1980) ise Social Studies dergisinde yaymladiklar1 “Kitle Iletisim Egitimi” adli
calismalarinda genel olarak kitle iletisim egitimine yonelik bazi ilkeler ortaya
koymuslardir. Bu ilkelerin birinde 6grencilerin kitle iletisim araglarinin temel islevlerini

ve Ozelliklerini anlamalar1 gerektigini ifade etmislerdir.
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5.1.5.6. Medya ve Teknoloji Temasi

Icerik analizi sonucunda “Medya ve Teknoloji” temasmin kaynak basina
ortalama referans sayis1t Kanada’da 6 ile birinci, Avustralya’da ve ABD’de 1°dir, fakat
Ingiltere’de bu konuda referans bulunmamaktadir. Bu ii¢ iilkenin ortalamasinda ise
program basina ortalama 3,6 kazanim sayisi ile de ilk sirada yer almistir. Bu dort
tilkedeki 8 farkli 6gretim programinda yer alan 20 kazanim bu tema ile ilgilidir. Bu

temaya ve alt temalarina ait kaynak ve referans sayilar1 asagida verilmistir.

Tablo 5.25: “Medya ve Teknoloji” Temasi ve Alt Temalar

= | 2 x| 2| =
s s s | 8 | X
.. s | =
USTTEMA | 7 | € ALT TEMA z | <
ok X | =
zZ | Z zZ | Z
Teknolojinin topluma etkileri | 5 | 8 1,6
Bir Teknoloji Teknolojik gelisme 5 15 1
Ol i ztlye 8 20 Teknolojinin bireye etkileri 2 |6 3
Iletisim Teknolojileri 1 1 1

Tabloya bakildiginda “Medya ve Teknoloji” temasinda kaynak sayisi esas
alindiginda ilk iki alt temanin “Teknolojinin topluma etkileri” (5) ve “Teknolojik
gelisme” (5) oldugu goriilmektedir. Referans sayisina gore de “Teknolojinin topluma
etkileri” (8) ve “Teknolojinin bireye etkileri” (6) ilk iki alt tema olarak ortaya ¢ikmuistir.
Kaynak bagina ortalama referans sayisina gore de “Teknolojinin bireye etkileri” (3) alt
temasi ilk sirada yer almaktadir. Burada programi ifade ettigi icin kaynak sayisini ele
almak daha dogru olacaktir. Buna gore “Teknolojinin topluma etkileri” konusunun en

onemli alt tema oldugu sdylenebilir.

Kazanimlar smif seviyesine gore de incelenmistir. Bu incelemede 06 (okul
oncesi), 1-5 (llkogretim ilk kademe), 6-8 (ilkdgretim ikinci kademe) ve 9-12
(ortadgretim) dort ayr1 birim olarak belirlenmistir. Kazanimlar hangi sinif seviyesinde
ise orada gosterilmistir. Incelenen iilkelerin ya da eyaletlerin egitim sistemlerinde

farkliliklar s6z konusudur. Dolayistyla belirlenen birimlerle birebir ortiismediginde ilgili
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kazanimlar agirlikli olarak hangi diizeyde ise (4-6. sinif aras1 = 1-5 aras1 gibi) o bashk

altinda ele alinmistir. Bu incelemenin sonuglarina asagida yer verilmistir:

Tablo 5.26: Ulkelere ve Sinif Seviyesine Gore “Medya ve Teknoloji” Temasi

ALT TEMA K|(R| 00 | 15 | 68 | 9-12 | *¥*
(Kazamim Konusu) ULKE
1 ABD 1|1 1
Teknolojinin Avustralya | 1 | 1 1
topluma etkileri Kanada 316 2 1 3
Toplam 5|8 2 2 4
2 ABD 313 1 2
Teknolojik Kanada 2|2 2
gelisme Toplam 5|5 3 2
3 | Teknolojinin Kanada 216 1 3 1 1
bireye etkileri Toplam 216 1 3 1 1
4 | iletisim Kanada 1|1 1
Teknolojileri Toplam 1)1 1
Sinif Seviyeleri 00 | 1-5 | 68 |[9-12 | ?
TOPLAM N (20) 1 5 7 5
% 5 25 35 25 10

(***) Belirsiz

Tabloda da goriilebilecegi gibi “Teknolojinin topluma etkileri” alt incelenen dort
tilkenin tiglindeki Sosyal Bilgiler programlarinda; “Teknolojik gelisme” alt temasina iki
iilkedeki Sosyal Bilgiler programlarinda yer almaktadir. Simif seviyeleri dikkate
alindiginda ise kazanimlarin ortadgretim (%25) diizeyinden ¢ok ilkdgretim (%25 / %35)
diizeyinde oldugu goriilmektedir. Ilkogretimde de dzellikle ikinci kademe kazanimlari

yogunlagmaktadir.

“Teknolojinin topluma etkileri” alt temas1 kaynak (5) ve referanslarin (8)
yogunlugu bakimindan en yogun alt temadir. Ele alinan dort iilkenin ikisinin 6gretim
programlarinda konuyla ilgili kazanimlara yer verilmistir. Ortadgretim diizeyinde (5)
kazanimlar yer almaktadir ancak kazanimlarin ilkdgretim diizeyinde (12) yogunlastigi
ileri siirtilebilir. Bu nedenle iilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla medya
okuryazarlig: iligkilendirirken bu alt tema dikkate alinabilir. Bu tema i¢in okul dncesi,

ilkdgretim ve ortadgretim diizeyinde su kazanimlar 6rnek olarak verilebilir:
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e Teknolojinin (ornek olarak, iletisimi ulasim ve medya) toplumlart nasil
etkiledigini fark eder (Avustralya; Giiney Avustralya eyaleti Toplum ve
Cevre Programi, 7.sinif).

e Bilgisayar teknolojisinin toplum iizerindeki etkilerini tammlar (Kanada;

British Columbia eyaleti Sosyal Bilgiler Programi, Sinif 12).

“Teknolojik gelisme” alt temas1 kaynak (5) ve referanslarin (5) yogunlugu
bakimindan en yogun ikinci alt temadir. Ele alinan dort iilkenin iiciliniin 6gretim
programlarinda konuyla ilgili kazanimlara yer verilmistir. Ortadgretim diizeyinde
kazanim yer almamakta ve kazanim ilkogretimin ikinci kademesinde yogunlasmaktadir.
Bu nedenle iilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla medya okuryazarlig
iligkilendirirken bu alt tema dikkate alinabilir. Bu tema i¢in okul dncesi, ilkogretim ve

ortadgretim diizeyinde su kazanimlar 6rnek olarak verilebilir:

e Televizyon uydularimin rolii, bilgisayarlar: ve Internet’i kapsayan bilgi,
teknoloji ve iletisim devrimlerinin onemini ve etkisini a¢iklar (ABD;
South Carolina eyaleti Sosyal Bilgiler Programi, 7. Sinif).

o Teknolojik avantajlar (6rnek olarak radyo sinyalleri, elektronik araglar,
coklu-medya) ne sekilde Kanada’'nin gelisimine katkida bulunmaktadir
(Kanada; Alberta eyaleti Sosyal Bilgiler Programi, Stnif 17).

“Teknolojinin bireye etkisi” alt temasi1 kaynak (2) ve referanslarin (6) yogunlugu
bakimindan en yogun iigiincii alt temadir. Ele alinan dort tilkeden sadece Kanada’nin
Ogretim programlarinda konuyla ilgili kazanimlara yer verilmistir. Okul 6ncesinden (1)
ortadgretim diizeyine (1) kadar her seviye kazanim yer almaktadir. Ancak kazanimlarin
ilkdgretim diizeyinde (6) yogunlastigini sdylemek yanlis olmaz. Bu nedenle
tilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla medya okuryazarlig: iliskilendirirken bu alt
tema dikkate alinabilir. Bu tema i¢in okul dncesi, ilkogretim ve ortadgretim diizeyinde

su kazanimlar 6rnek olarak verilebilir:

o Yasam tarzlar: ve ¢evreleri iizerinde teknolojinin etkilerini degerlendirir

(Kanada; British Columbia eyaleti Sosyal Bilgiler Programi, 6. Sinif).
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“Medya ve Teknoloji” temas1 ile ilgili olarak ortaya c¢ikan  “Iletisim
Teknolojileri” alt temas1 ise diger alt temalarin igerisinde deginildigi ve yeterli kazanim

olmadig gerekgeleriyle ele alinmamistir ve de kazanim yazilmamustir.

“Medya ve Teknoloji” temasina yonelik yapilan incelemelerin sonucunda medya
okuryazarligimi Sosyal Bilgiler programlariyla iligkilendirirken yararlanmak i¢in s6z

konusu alt temalara yonelik asagidaki kazanimlar ortaya konulmustur.

Tablo 5.27: Medya ve Teknoloji Konusunu Sosyal Bilgiler Program ile

Iliskilendirme i¢in Kazanim Ornekleri

ALT TEMALAR KAZANIM ORNEKLERI
1 | Teknolojinin Teknolojinin (6rnek olarak, iletisimi ulasim ve medya)
Topluma Etkisi toplumlari nasil etkiledigini fark eder

2 | Teknolojik Gelisme | Televizyon uydularinin rolii, bilgisayarlar1 ve Internet’i
kapsayan bilgi, teknoloji ve iletisim devrimlerinin
Onemini ve etkisini agiklar.

3 | Teknolojinin Bireye | Yasam tarzlart ve cevreleri iizerinde teknolojinin
Etkisi etkilerini degerlendirir.

5.1.5.7. Medya ve Bilingli Tiiketici Temasi

Igerik analizi sonucunda “Medya ve Bilingli Tiiketici” temasinin kaynak basina
ortalama referans sayis1 Avustralya’da 4 ile birinci, 2,25 ile Kanada’da ikinci, 1 ile
ABD ve Ingiltere’de de sonuncu olmustur. Bu dért iilkenin ortalamasinda ise program
basina ortalama 2,1 kazanim sayist ile de son siralarda yer almistir. Dort iilkede de bu
temaya ait kazanimlara yer verilmis olmasi manidardir. Bu dort iilkedeki 10 farkli
Ogretim programinda yer alan 16 kazanim ile de en az referansa sahip tema olmustur.

Bu temaya ve alt temalarina ait kaynak ve referans sayilari asagida verilmistir.
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Tablo 5.28: “Medya ve Bilingli Tiiketici” Temasi ve Alt Temalari

=4 é 2 | 2| =
.. = b g g1 X
UST TEMA g | S ALT TEMA z | &
< X | &
Z V4 4 r 4
Reklamlar ve Tiiketici 7 7 1
Sec¢imlerine Etkisi
Bilingli Tiiketici Medya yoluyla istek ve 6 | 1,5
Olmaya Yonelik | 10 | 16 | lhtiyaclarin ayirt edilmesi
Kazanimlar Tiiketici kararlariin etkisi 2 2 1
Tiiketici-yonelimli toplumun 1 1 1
gelecegi

Tabloya bakildiginda “Medya ve Bilingli Tiiketici” temasinda kaynak sayis1 esas
alindiginda “Reklamlar ve tiiketici se¢imlerine etkisi” (7) ve “Medya yoluyla istek ve
ihtiyaclarin ayirt edilmesi” (4) alt temalarmin ilk iki sirada yer aldig1 goriilmektedir.

Referans sayisina gore de yine bu iki alt tema ilk siralarda yer almaktadir.

Kaynak basina ortalama referans sayisina gore ise “Medya yoluyla istek ve
ihtiyaglarin ayirt edilmesi” (1,5) ilk siradaki alt tema olarak ortaya ¢ikmistir. Burada
programi ifade ettigi icin kaynak sayisini ele almak daha dogru olacaktir. Buna gore
“Reklamlar ve tiiketici se¢imlerine etkisi” konusunun en O6nemli alt tema oldugu

sOylenebilir.

Kazanimlar sinif seviyesine gore de incelenmistir. Bu incelemede 06 (okul
oncesi), 1-5 (Ilkogretim ilk kademe), 6-8 (ilkdgretim ikinci kademe) ve 9-12
(ortadgretim) dort ayri birim olarak belirlenmistir. Kazanimlar hangi siif seviyesinde
ise orada gdsterilmistir. Incelenen iilkelerin ya da eyaletlerin egitim sistemlerinde
farkliliklar s6z konusudur. Dolayisiyla belirlenen birimlerle birebir 6rtiismediginde ilgili
kazanimlar agirlikli olarak hangi diizeyde ise (4-6. sinif aras1 = 1-5 aras1 gibi) o baslik

altinda ele alinmistir. Bu incelemenin sonuclarina asagida yer verilmistir:
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Tablo 5.29: Ulkelere ve Simif Seviyesine Gore “Medya ve Bilingli Tiiketici” Temasi

ALT TEMA K|R| OO0 [ 1-5 | 6-8 | 9-12 | *x*
(Kazamm Konusu) ULKE
1 Reklamlar ve ABD 515 2 3
Tiiketici Kanada 1|1 1
Segimlerine Avustralya | 1 | 1 1
Etkisi Toplam | 7 | 7 1 1 2 3
2 | Medya Yoluyla ABD 1] 1 1
. Istekve Kanada | 2 | 2 1 1
Ihtiyaglarin Ayirt [" Avustralya | 1 | 3 1 2
Edilmesi Toplam | 4 | 6 | 1 2 3
3 Tiiketici Kanada 1|1 1
kararlarinin ingiltere 111 1
etkisi Toplam | 2 | 2 1 1
4 Tiiketici- Kanada 1] 1 1
y6nelimli Toplam |1 |1 1
toplumun
gelecegi
Sinif Seviyeleri 00 | 1-5 | 6-8 | 9-12 ?
TOPLAM N (16) 3 5 4 3
% 6,25 18,75 | 31,25 25 18,75

(***) Belirsiz

Tabloda da goriilebilecegi gibi “Medya yoluyla istek ve ihtiyaglarin ayirt
edilmesi” ve “Reklamlar ve tiiketici se¢imlerine etkisi” alt temalari, incelenen dort
ilkenin ticlindeki Sosyal Bilgiler programlarinda yer almaktadir. Sinif seviyeleri dikkate
alindiginda ise kazanimlarin okul 6ncesinden ortadgretime kadar her seviyede yer aldigi
goriilmektedir. Ancak kazanimlarin yogun olarak ilkdgretim seviyesinde (%50) oldugu
goriilmektedir. Tlkogretimde de 6zellikle ikinci kademe kazanimlar1 yogunlasmaktadir.

]

“Reklamlar ve tiiketici secimlerine etkisi” alt temasi kaynak (7) ve referanslarin
(7) en yogun oldugu alt temadir. Ele alinan dort iilkenin {igiiniin 6gretim programlarinda
konuyla ilgili kazamimlara yer verilmistir. {lkdgretim (2) ve ortadgretim (2) diizeyinde
esit derecede kazanimlar yer almaktadir. [lkogretim diizeyinde kazamimlar oldugu icin
iilkemizdeki Sosyal Bilgiler programiyla medya okuryazarlig: iliskilendirirken bu alt

tema dikkate alinabilir. Bu tema i¢in okul oncesi, ilkdgretim ve ortadgretim diizeyinde

su kazanimlar 6rnek olarak verilebilir:
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e Bir triiniin nerede ve nasil reklamimin (6rnek olarak ambalaj, katalog,
televizyon) yapildigini anlatir (Avustralya; Giiney Avustralya eyaleti
Toplum ve Cevre Programi, 7. sinif).

o Tiiketici olarak bilin¢li secimler yapabilmek icin, reklamlar: analiz eder,
kisisel mali durumlart géz oniinde tutar ve firsat maliyetini
degerlendirirler. (ABD, Kentucky eyaleti Sosyal Bilgiler Programi, 8-11.
Swflar).

“Medya yoluyla istek ve ihtiyaglarin aywrt edilmesi” alt temasi1 kaynak (4) ve
referanslarin (6) en yogun oldugu alt temadir. Ele alinan dort iilkenin tigiiniin 6gretim
programlarinda konuyla ilgili kazanimlara yer verilmistir. Okul oncesi (1) ve ilkdgretim
(5) diizeyinde kazanimlara yer verilmis, ortadgretim diizeyinde kazanim yer
almamaktadir. Kazanimlar ilkdgretim diizeyinde yogunlastig1 icin iilkemizdeki Sosyal
Bilgiler programiyla medya okuryazarligi iliskilendirirken bu alt tema dikkate alinabilir.
Bu tema i¢in okul Oncesi, ilkdgretim ve ortadgretim diizeyinde su kazanimlar 6rnek

olarak verilebilir:

o [htiyaclar ve isteklerin ayrimimi yapar ve bilingli tiiketici olmanin
onemini fark eden ekonomik kararlarimizi yoneten kithk ve secimi
gosteren ornekler verir (Kanada;, New Brunswick eyaleti Sosyal Bilgiler
programi, 3. sinif).

o [Insanlarin istek ve ihtiyaclarimin teklif edilen bir degisiklikten (6rnek
olarak siteler) etkilenebildigini diistiniir (Avustralya; Giiney Avustralya

eyaleti Toplum ve Cevre Programi, 5. sinif).

“Medya ve Bilingli Tiiketici” temasi ile ilgili olarak ortaya c¢ikan “Tiiketici
Kararlarinin  Etkisi” ve “Tiiketici-yonelimli Toplumun Gelecegi” alt temalari
ortadgretim diizeyinde kazanimlar icerdigi icin ele alimmamis ve de kazanim

yazilmamustir.

“Medya ve Bilingli Tiiketici” temasina yonelik yapilan incelemelerin sonucunda
medya okuryazarligin1 Sosyal Bilgiler programlariyla iligkilendirirken yararlanmak igin

s0z konusu alt temalara yonelik asagidaki kazanimlar ortaya konulmustur.
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Tablo 5.30: Medya ve Bilincli Tiiketici Konusunu Sosyal Bilgiler Program ile

Mliskilendirme i¢in Kazanim Ornekleri

ALT TEMALAR KAZANIM ORNEKLERI
1 | Medya Yoluyla Istek ve | Ihtiyaglarmin ve isteklerinin ayrimini yapar.
2 Ihqyaglqun Ayrt Istek ve ihtiyaglar arasindaki farkin medyanin etkisiyle
Edilmesi .. e oene s .
nasil gereginden fazla degistigini analiz eder.
Bilingli seg¢imler yapabilmek icin reklamlari analiz ederek
3 Reklamlar ve Tiiketici tilketici davraniglar1 iizerindeki olumlu ve olumsuz
Secimlerine Etkisi etkilerini degerlendirir.

Sosyal Bilgiler dersinin genel amaglarindan biri olarak goriilebilecek “Bilingli
Tiketici Yetistirmek” medya okuryazarligi egitimi i¢in de bir firsat olusturmaktadir.
Sneed, Wulfemeyer, Riffe ve Van Ommeren (1990) “Lise Sosyal Bilimler
Programlariyla Medya Okuryazarligini Gelistirmek” adli ¢aligmalarinda medya
okuryazarligini arttirmanin bir 6n hazirlig1 olarak hizmet edecek olan medya ¢aligmalari
tinitelerinden biri olarak “Reklamlarin ¢ekici yonlerini” dnermiglerdir. Hepburn (1999)
de “TV reklamlarinin elestirel incelenmesini” ve “Medya kullanim1 ve pazarlamay1”
Sosyal Bilgiler derslerinde ogrencilerin medya okuryazarligi becerilerine sahip
olabilmeleri ele alinmasi gereken konulardan biri olarak gormektedir. Allen ve Lee
(1980) ise Social Studies dergisinde yaymladiklar1 “Kitle Iletisim Egitimi” adli
calismalarinda genel olarak kitle iletisim egitimine yonelik bazi ilkeler ortaya
koymuslardir. Bilingli tiiketici olmaya yonelik soyle bir ilke ortaya koymuslardir:
“Ogrenciler kitle iletisim araclarindaki reklamlarin tiiketici ¢ikarini hedeflemesinin

sart olmadigint anlamalidirlar.”

5.1.5.8. Medyadaki Tarihsel Kanit, Veri ve

Yorumlar Temasi

Igerik analizi sonucunda “Medyadaki Tarihsel kamt, Veri ve Yorumlar”
temasinin kaynak basina ortalama referans sayist ABD’de 2,3 ile birinci, Avustralya’da
2 ile ikinci ve Kanada’da 1 ile iigiincii sirada yer almaktadir. Ingiltere’de bu konuda bir
kazanima rastlanilamamistir. Bu ii¢ iilkenin ortalamasinda ise program basina ortalama
1,4 kazanim sayis1 ile de son sirada yer alan tema olmustur. Bu ti¢ tilkedeki 11 farkl

Ogretim programinda yer alan 24 kazanim ile de en diisiik referansa sahip temalardan
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biri olmustur. Bu temaya ve alt temalarina ait kaynak ve referans sayilar1 asagida

verilmistir.

Tablo 5.31: “Medyadaki Tarihsel Kanit, Veri ve Yorumlar” Temasi ve Alt

Temalar
> 72} v
s | 8 5| 8| X
. I = B
USTTEMA | 7 | € ALT TEMA z | <
. X | &
4 4 Z | Z
Tarihsel Verinin-Kanitin Bakis 7 |8 1,1
Agist, Tarihsel Baglam vb.
Acilardan incelenmesi
Medyadaki 11 | 24 | Tarihsel Verilerin Yorumlanmas:1 |4 | 6 1,5
Tarihsel Kanit, Farkli Kaynaklardan Alinan 3 (3 1
Veri ve Yorumlar Tarihsel Bilginin Kargilagtirilmasi
Tarihsel Yorumlarda Onyargive |3 |3 |1
Taraflilik
Tarihsel Yorumlarin Dogrulugu 2 |2 1
Tarihsel Yorumlarin Tartigilmas: | 2 2 1

Tabloya bakildiginda “Medyadaki Tarihsel kanit, Veri ve Yorumlar” temasinda
kaynak sayis1 esas alindiginda ilk ii¢ alt temanin “Tarihsel Verinin-Kanitin Bakis Agist,
Tarihsel Baglam vb. Agilardan Incelenmesi” (7), “Tarihsel Verilerin Yorumlanmas:1” (4)
ve “Farkli Kaynaklardan Alman Tarihsel Bilginin Karsilastirilmasi/ Tarihsel
Yorumlarda Onyargi ve Taraflilik” (3/3) oldugu goriilmektedir. Referans sayisina gore
de yine ayni siralama gegerlidir. Kaynak basina ortalama referans sayisina gore ise
“Tarihsel Verilerin Yorumlanmasi” (1,5) ilk siradaki alt tema olarak ortaya ¢ikmustir.
Burada programu ifade ettigi i¢in kaynak sayisini ele almak daha dogru olacaktir. Buna
gore “Tarihsel Verinin-Kanitin Bakis Acisi, Tarihsel Baglam vb. Agilardan

Incelenmesi” konusunun en énemli alt tema oldugu sdylenebilir.

Kazanimlar simif seviyesine gore de incelenmistir. Bu incelemede 06 (okul
oncesi), 1-5 (llkogretim ilk kademe), 6-8 (ilkdgretim ikinci kademe) ve 9-12
(ortadgretim) dort ayri birim olarak belirlenmistir. Kazanimlar hangi smif seviyesinde
ise orada gdsterilmistir. Incelenen iilkelerin ya da eyaletlerin egitim sistemlerinde

farkliliklar s6z konusudur. Dolayistyla belirlenen birimlerle birebir ortiismediginde ilgili
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kazanimlar agirlikli olarak hangi diizeyde ise (4-6. sinif aras1 = 1-5 aras1 gibi) o bashk

altinda ele alinmistir. Bu incelemenin sonuglarina asagida yer verilmistir:

Tablo 5.32: Ulkelere ve Simif Seviyesine Gore “Medyadaki Tarihsel Kamt, Veri ve
Yorumlar” Temasi

ALT TEMA K| R | 00 | 1-5 | 68 | 9-12 | ***
(Kazamm Konusu) ULKE
1| Tarihsel Verinin- ABD 5 6 3 1 2
Kanitin Bakis Avustralya | 1 | 1 1
Agisi, Tarihsel Kanada 1 1 1
Baglam vb.
Acilardan
Incelenmesi
Toplam 7 8 3 3 2
2 | Tarihsel Verilerin ABD 4 6 1 2 2 1
Yorumlanmasi Toplam 4 6 1 2 2 1
3| Farkli ABD 3 3 1 2
Kaynaklardan
Alinan Tarihsel
Bilginin
Karsilagtirilmasi Toplam 3 3 1 2
4 | Tarihsel ABD 3 3 1 2
Yorumlarda
Onyarg1 ve
Taraflilik Toplam 3| 3 1 2
5| Tarihsel ABD 1 1 1
Yorumlarin Avustralya | 1 1 1
Tartigilmasi Toplam 2 5 2
6 | Tarihsel ABD 2 2 1 1
Yorumlarin
Dogrulugu Toplam | 2 | 2 1 1
Sinif Seviyeleri 00 | 1-5 | 68 | 9-12 | ?
TOPLAM N (24) 1 7 12 4
% 4,1 | 29,1 50 ] 16,6

(***) Belirsiz

Tabloda da goriilebilecegi gibi sadece “Tarihsel Verinin-Kanitin Bakis Agist,

Tarihsel Baglam vb. Agilardan Incelenmesi” alt temasi, incelenen dort iilkenin iigiiniin

Sosyal Bilgiler programlarinda yer almaktadir. Simif seviyeleri dikkate alindiginda ise
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kazanimlarin ilkogretim (4,1 / 29,1) diizeyinden ¢ok ortadgretim (50) diizeyinde oldugu

goriilmektedir. Ortadgretim, kazanimlarin tam olarak yarisin1 kapsamaktadir.

“Tarihsel Verinin-Kamtin Bakis Ag¢isi, Tarihsel Baglam vb. Acilardan
Incelenmesi” alt temas1 kaynak (7) ve referanslarin (8) en yogun oldugu alt temadir. Ele
alman dort iilkenin iiclinlin Ogretim programlarinda konuyla ilgili kazanimlara yer
verilmistir. {lkogretim (3) ve ortadgretim (3) diizeyinde esit derecede kazanimlar yer
almaktadir. {lkdgretim diizeyinde kazanimlar oldugu icin iilkemizdeki Sosyal Bilgiler
programiyla medya okuryazarlig: iliskilendirirken bu alt tema dikkate alinabilir. Bu

tema i¢in ilkdgretim ve ortadgretim diizeyinde su kazanimlar 6rnek olarak verilebilir:

e Biyografiler, giinliikler, esyalar, gorgii tamgi roportajlart ve diger birincil
kaynak materyalleri gibi cesitli kaynaklart kullanarak ge¢migi yorumlar ve
kullanilan kaynaklarin giivenirligini degerlendirir (ABD,; Wisconsin eyaleti
Sosyal Bilgiler Programi, 8. Sinif).

o Guivenirligi degerlendirerek, birincil ve ikincil kaynaklart aywrt ederek, ényargi
ve bakis acgisini taniyarak ve basili, basili olmayan ve elektronik kaynaklar:
kullanarak arastirmayr yonetme yetenegini gosterirken kaniti destekleyerek
tarihsel kanmiti analiz eder (Kanada,; British Columbia eyaleti Sosyal Bilgiler
Programi, 12. sinif).

“Tarihsel verilerin yorumlanmas:” alt temasi kaynak (4) ve referanslarin (6)
yogun oldugu bir alt temadir. Sadece ABD’deki Sosyal Bilgiler programlarinda konuyla
ilgili kazanimlara yer verilmistir. Ilkogretim (3) ve ortadgretim (2) diizeyinde
kazamimlar yer almaktadir. Ilkdgretim diizeyinde kazamimlar oldugu igin iilkemizdeki
Sosyal Bilgiler programiyla medya okuryazarlig: iligkilendirirken bu alt tema dikkate
alinabilir. Bu tema i¢in ilkogretim ve ortadgretim diizeyinde su kazanimlar 6rnek olarak

verilebilir:

o Tarihsel haritalar, fotograflar, sanatsal ¢alismalar ve esyalart vb. seylerdeki

verileri yorumlar (ABD, Colorado eyaleti Sosyal Bilgiler Programi, ?. sinif).
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o Farkli yorumlarla tarihsel olaylart agiklamak ve kendi kosullarinda gegmisi
vargilamak igin sorusturma, perspektif ve empati araglari ve ydéntemlerini

kullanmir (ABD; Hawaii eyaleti Sosyal Bilgiler Programi, 10. sinif).

“Medyadaki Tarihsel Kanit, Veri ve Yorumlar” temasi ile ilgili olarak ortaya
cikan “Farkli Kaynaklardan Alinan Tarihsel Bilginin Karsilagtirilmasi” ,Tarihsel
Yorumlarda Onyarg1 ve Taraflilik”, “Tarihsel Yorumlarin Tartisiimas1” ve “Tarihsel
Yorumlarin Dogrulugu” alt temalarinda ya yeterince kazanim olmadigi i¢in yada
olanlarin daha ¢ok ortadgretim diizeyinde olmasi sebebiyle bu konular ele alinmamis ve

herhangi bir kazanim da yazilmamustir.

“Medyadaki Tarihsel Kanit, Veri ve Yorumlar” temasina yonelik yapilan
incelemelerin  sonucunda medya okuryazarligini Sosyal Bilgiler programlariyla
iligkilendirirken yararlanmak i¢in s6z konusu alt temalara yonelik asagidaki kazanimlar

ortaya konulmustur.

Tablo 5.33: Medyadaki Tarihsel Kamit, Veri ve Yorumlar Konusunu Sosyal
Bilgiler Programu fle iliskilendirme icin Kazamim Ornekleri

ALT TEMALAR KAZANIM ORNEKLERI

1 | Tarihsel Verinin-Kanitin | Tarihsel bir konuyu degerlendirmek i¢in pek ¢ok
Bakis Agisi, Tarihsel | kaynaktan (6rnek olarak gazeteler, radyo ya da TV,
Baglam vb. Acilardan | biyografi vb) elde edilen bilginin giivenirligini

Incelenmesi benzerliklerini ve farkliliklarini bulmak tizere karsilastirir.
2 | Tarihsel verilerin | Tarihsel haritalar, fotograflar, sanatsal ¢alismalar ve
yorumlanmasi esyalar1 vb seylerdeki verileri yorumlar

5.2. likinci Alt Probleme iliskin Bulgular ve Yorum

2. Sosyal Bilgiler derslerinde yaygin olarak ogretilen medya okuryazarlig
konularimi, 4-5-6 ve 7. Sinif Sosyal Bilgiler programlariyla iligkilendirmek i¢in nasil bir

model onerilebilir?

Sosyal Bilgiler dersleri medya okuryazarligi egitiminin amaglarinin

gergeklestirilmesi i¢in uygun bir uygulama alani1 olugturmaktadir. Bu ger¢egi fark eden
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pek ¢ok Sosyal Bilgiler egitimcisi (Sneed, Wulfemeyer, Riffe ve Van Ommeren, 1990;
Masterman, 1996, 2001; Hepburn 1999; Tuggle, Sneed ve Wulfemeyer, 2000;
Considine 2002a, 2002b; Thoman, 2003; Hobbs, 2005; Yildiz, 2005; Wan, 2006; Stein
ve Prewett, 2006; Thoman ve Tripp, 2008; NCSS, 2007, 2009) medya okuryazarliginin
Sosyal Bilgiler derslerinde 6gretimi iizerinde énemli vurgulamalar yapmislardir. Ornek
olarak Stein ve Prewett (2006) yaptiklar1 ¢aligma ile Sosyal Bilgiler 6gretmenlerinin
alanlarinda medya egitimini nasil gordiiklerini ortaya koymaya amaclamislardir.
Calismaya katilan 6gretmenlerin %70’inden fazlasi medya egitiminin tim O6gretim
programlarinin 6nemli bir yan1 oldugunu ve medya egitimini Sosyal Bilgiler dersleriyle
iliskilendirdiklerini ifade etmislerdir. Ayrica medya egitiminin tamamen Ogretim

programindan ayri olmas1 gerektigini higbir 6gretmen ifade etmemistir.

Arastirmanin birinci alt problemi sonucunda Sosyal Bilgiler derslerinde yaygin
olarak Ogretilen medya okuryazarli§i konular1 8 tema olarak ortaya konulmus ve bu
temalarla ilgili olarak olas1 bir program iliskilendirmesinde yararlanilabilecek
kazanimlar ifade edilmisti. Arastirmanin ikinci alt problem de ise ortaya konulan bu
kazanimlar Tiirkiye’de 2005-2006 egitim 6gretim yilinda uygulamaya konulan 4, 5, 6

ve 7. simif Sosyal Bilgiler programlariyla iligskilendirilmistir.

Sosyal Bilgiler dersinin 6gretimi ile ilgili olarak programda “Sosyal Bilgiler
tinitelerinde, tarih, cografya, ekonomi, sosyoloji, antropoloji, psikoloji, felsefe, siyaset
bilimi ve hukuk gibi sosyal bilimler ve insan haklar: ve vatandashk bilgisi konular
toplulastirilmis olarak alinmaktadir. Ogretmen de konular: tarih iinitesi, cografya
tinitesi, insan haklart ve vatandaslik iinitesi diye ayri ayri degil, ¢ok yonlii olarak
islemelidir’ (MEB, 2005: 7) ifadelerine yer verilmistir. Bu bakis agisiyla hazirlanan
yeni Sosyal Bilgiler programlarinin yapist medya okuryazarlig1 egitimini Sosyal Bilgiler

dersleri ile iligkilendirmek i¢in son derece uygundur.

Medya okuryazarligini, Sosyal Bilgiler programiyla iliskilendirirken programin
yapist dikkate alinmustir. Sosyal Bilgiler Programinda igerik, sosyal hayatin tim
yonlerini kapsadigi varsayilan sekiz kategoriye ayrilmistir. Yeni program dilinde bu
kategorilerden her birine “6grenme alan1” ad1 verilmektedir. Ogrenme alanlari, “Birey
ve Toplum”, “Kiiltiir ve Miras”, “Insanlar, Yerler ve Cevreler”, “Uretim, Dagitim ve

Tiiketim”, “Bilim, Teknoloji ve Toplum”, “Gruplar, Kurumlar ve Sosyal Orgiitler”,
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“Gilig, Yonetim ve Toplum”, “Kiiresel Baglantilar” bi¢ciminde, diinya egitim literatiirii

taranarak saptanmistir (Safran, 2004).

Ogrenme alanlari, 4. siiftan 7. smifa kadar devam etmektedir. Bir {inite, bir
yada birden fazla 6grenme alam icerebilir. Ornek olarak 6. sinifta 7 iinite, 7. sinifta 8
tinite vardir. Her iki smifta “Zaman, Siireklilik ve Degisim” 6grenme alani diger
ogrenme alanlari icinde diisiiniilmiistiir (MEB, 2005: 98). Ogrenme alanlarindan olusan
Sosyal Bilgiler programini olusturan temel 6geler: beceriler, kavramlar, degerler ve
genel amaglardir (MEB, 2005: 47). “Medya okuryazarlig1” konularim1 Sosyal Bilgiler
programiyla iligkilendirmek i¢in Oncelikle bu Ogeler dikkate alinmustir. Gerek
programin bu Ogeleri gerekse programda yer alan bir diger 6nemli unsur olan
kazanimlar igerik analizi sonucunda ortaya ¢ikan temalara gore sirasiyla incelenmistir

ve ¢esitli oneriler getirilmigtir.

5.2.1. Medya Bilgisinin Dogrulugu

Ogrencilere ara¢ temelli mesajlarin igerigi ve bigimine iliskin elestirel olarak
diisiinmeyi 68retmek bu cagda Sosyal Bilgiler egitimi i¢in temel bir gereksinimdir
(NCSS, 2009). Bu cergevede en dnemli medya okuryazarligi konusu medya bilgisinin

dogrulugudur.

Medya bilgisinin dogrulugu iceriginde yer alan alt temalar Sosyal Bilgiler
egitiminde dnemli bir yere sahiptir. NCSS (2009) bu konuyla ilgili olarak “birinci elden
kaynaklar1 analiz etme, birinci ve ikinci elden kaynaklar arasinda ayrim yapma ve
olguyu goriisten ayirt etme” gibi konularin Sosyal Bilgiler programlarinda yer almasi

gerektigini ifade etmistir.

NCSS (2009) “bakis acilarinin fark edilmesi” becerisinin de Sosyal Bilgiler dersi
icin onemli oldugunu ifade etmistir. Buna gore anlam sadece bir kisinin kafasinin i¢inde
olusturulmaz; daima hem olusturulan hem de alinan metinlerdeki tarihsel, toplumsal,
politik, ekonomik ve kiiltiirel baglamlara baglidirlar. Dahasi1 insanlar deneyimlerine,
degerlerine, duygularina ve gruplarint ve bireysel kimliklerini sekillendiren diger pek

cok etkene bagli olarak anlamlar1 benzer ya da farkl sekilde miizakere ederler.
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Medya Bilgisinin Dogrulugu temasina yonelik olarak Sosyal Bilgiler
programlarindaki beceriler, kavramlar, degerler ve genel amaclar gibi 6nemli 6gelerle

birlikte kazanimlar incelenmis ve ilgili noktalar asagida dile getirilmistir.

Sosyal Bilgiler programinda 7. genel amac¢ olarak yer alan “Bilgiyi uygun ve
cesitli bicimlerde (harita, grafik, tablo, kiire, diyagram, zaman seridi vb.) kullanir,
diizenler ve gelistirir’ (MEB, 2005: 6) ifadesi “Medya Bilgisinin Dogrulugu” temasi ile
ortiismektedir. Ya da bu genel amag yerine s0yle bir amag da yazilabilir: “Yazili ya da
elektronik esitli formlarda bilgiye ulaswr, analiz eder, degerlendirir ve kendi mesajini

kendisi tiretebilir.”

“Programimn Uygulanmasi ile Ilgili Agiklamalar” kisminda da bu tema icerisinde
yer alan “I. ve II. Elden Kanit” konusu ile ilgili olarak su ifadeye yer verilmistir (MEB,
2005: 9):

“Ogrencilerin erken yaglardan itibaren bireysel ya da grup olarak birincil ve
ikincil kaynaklar iizerinde c¢alisarak, kendi anlayiglarini sosyal ve kiiltiirel baglam

icinde olusturmalarina yardimci olmalidir.”

Sosyal Bilgiler Programinin becerileri incelendiginde elestirel diisiinme becerisi
icerisinde yer alan “Farkli bakis agilarini agiklama™ ve “kalip yargilar fark etme” gibi
alt beceriler; iletisim becerisi igerisinde yer alan “farkli perspektiften bakma” ve
“farkliliklara saygi duyma” gibi alt beceriler ve son olarak da arastirma becerisi
icerisinde yer alan “olgu ve fikirleri ayirma”, “basili ve gorsel kaynaklardaki bilgilere
ulagsma”, bilgi kaynaklarini degerlendirme” ve “uygun bilgi kaynagini kullanma™ gibi
alt beceriler (bkz. MEB, 2005: 48-49) bu tema ile dogrudan ilgilidir. Dogrudan
verilecek beceriler igerisinde yer alan “Tarihsel Olgulari ve Yorumlar:t Ayt Etme”
(bkz. MEB, 2005: 68) ve “Kalip Yargilar1 Fark Etme” (bkz. MEB, 2005: 78) becerileri

de bu tema ile ilgilidir.

Sosyal Bilgiler 4, 5, 6 ve 7. sinif programlarinda yer alan kazanimlar incelenmis
ve “Medya Bilgisinin Dogrulugu” temasi ile ilgili olabilecek olanlar agsagidaki tabloda

alt temalar da dikkate alinarak verilmistir:
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Tablo 5.34: Sosyal Bilgiler Programlarinda “Medya Bilgisinin Dogrulugu” ile lgili

Kazanimlar
Alt Temalar Sosyal Bilgiler Programinda Yer Alan Ilgili Kazanimlar
Medyada bilgiye | — Insanlar aras1 etkilesimde kitle iletisim araglarmin roliinii tartigir
ulasma (Sosyal Bilgiler 7; Birey ve Toplum; 3. kazanim).

— Dogru bilgi alma hakki, diisiinceyi agiklama 6zgiirliigii ve kitle
iletisim 6zgiirliigii arasindaki baglantiy1 fark eder (Sosyal Bilgiler 7;
Birey ve Toplum; 4. kazanim).

— Kitle iletisim ozgiirliigii ve 6zel hayatin gizliligi kavramlarini,
birbiriyle iliskileri ¢ercevesinde yorumlar (Sosyal Bilgiler 7; Birey
ve Toplum; 5. kazanim).

I. ve II. elden
kaynaklar ayirt
etme

— Sozlii tarih yontemi kullanarak ve nesnelere dayanarak aile tarihi
olusturur (Sosyal Bilgiler 4; Kiiltiir ve Miras, 1. kazanim).

— Kanit kullanarak Atatiirk inkilaplarinin 6ncesi ile sonrasindaki
giinliik yasam1 karsilastirir (Sosyal Bilgiler 5; Kiiltiir ve Miras, 5.
kazanim).

— Destan, yazit ve diger belgelerden yararlanarak, Orta Asya ilk
Tiirk devletlerinin siyasal, ekonomik ve kiiltlirel 6zelliklerine iligkin
cikarimlarda bulunur (Sosyal Bilgiler 6; Kiiltir ve Miras, 1.
kazanim).

— Géorsel ve yazili materyallerden yararlanarak Islamiyet’in ortaya
cikis1 ve yayilisini inceler (Sosyal Bilgiler 6; Kiiltiir ve Miras, 5.
kazanim).

— Kanitlara dayanarak Osmanli Devleti’nin siyasi gii¢ olarak ortaya
cikisimi etkileyen faktorleri agiklar (Sosyal Bilgiler 7; Kiiltiir ve
Miras, 2. kazanim).

— Osmanli toplumunda hosgorii ve birlikte yasama fikrinin
onemine dayali kanitlar gosterir (Sosyal Bilgiler 7; Kiiltiir ve Miras,
4. kazanim).

— Sehir incelemesi yoluyla, Tiirk kiiltiir, sanat ve estetik
anlayisindaki degisim ve siireklilige iligkin kanitlar gdsterir (Sosyal
Bilgiler 7; Kiiltiir ve Miras, 5. kazanim).

— Kanitlara dayanarak, Atatiirk’iin bilim ve teknolojiye verdigi
onemi gosterir (Sosyal Bilgiler 5; Bilim, Teknoloji ve Toplum; 4.
kazanim).Yaptig1 caligmalarda yararlandigi kaynaklar1 gosterir
(Sosyal Bilgiler 5; Bilim, Teknoloji ve Toplum; 6. kazanim).

— Gorsel materyalleri ve verileri kullanarak diinyada niifus ve
ekonomik faaliyetlerin dagilisinin nedenleri hakkinda ¢ikarimlarda
bulunur (Sosyal Bilgiler 5; Kiiresel Baglantilar; 1. kazanim).

Olguyu goriisten
ayirt etme

— Olgu ve goriisii ayirt eder (Sosyal Bilgiler 6; Birey ve Toplum, 2.
kazanim).

Bakis ac¢isim fark
etme

— Yakin c¢evresindeki bir ornekten yola ¢ikarak bir olaymn g¢ok
boyutlulugunu fark eder (Sosyal Bilgiler 6; Birey ve Toplum, 1.
kazanim).

Onyargiy1 fark
etme

— Tletisimi, olumlu olumsuz etkileyen tutum ve davranislari fark
ederek kendi tutum ve davraniglartyla karsilastirir (Sosyal Bilgiler
7; Birey ve Toplum; 1. kazanim).

Kalipyargiy1 fark
etme

— Tlletisimi, olumlu olumsuz etkileyen tutum ve davranislari fark
ederek kendi tutum ve davraniglariyla karsilagtirir (Sosyal Bilgiler
7; Birey ve Toplum; 1. kazanim).
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Sosyal Bilgiler programlarinda yer alan bu kazanimlardan “Medya Bilgisinin

Dogrulugu” temasini1 Sosyal Bilgiler programlartyla iligkilendirirken yararlanilmistir.

5.2.2. Giincellik ve Kiiresel Sorunlar

Giincellik ve Kiiresel Sorunlar temasmma yonelik olarak Sosyal Bilgiler
programlarindaki beceriler, kavramlar, degerler ve genel amaclar gibi 6énemli 6gelerle

birlikte kazanimlar incelenmis ve ilgili noktalar asagida dile getirilmistir.

Yeni Sosyal Bilgiler programlarinda giincellik ve kiiresel sorunlara ¢ok 6nem
verilmekte ve bu konuya yonelik pek ¢ok atifta bulunulmaktadir. Ornek olarak Sosyal
Bilgiler programinda 17. ve son genel amag olarak yer alan “Insanligin bir parcasi
oldugu bilincini tasiyarak, iilkesini ve diinyay ilgilendiren konulara duyarlilik gosterir”

(MEB, 2005: 6)ifadesi “Giincellik ve Kiiresel Sorunlar” temasi ile 6rtlismektedir.

“Programm Uygulanmasi ile Ilgili Ag¢iklamalar” kisminda da giincellik ve
kiiresel sorunlara yonelik énemli gondermelerde bulunulmaktadir. Ornek olarak 12.

Aciklamada su ifadelere yer verilmistir (MEB, 2005: 9):

“Ogrenciler, yazili ve gorsel basin tarafindan giincel konularin ve haberlerin
etkisi altindadir. Ogrencilerin zihinlerinin  giincel meselelerle mesgul oldugu
zamanlarda ve donem basinda planlanmig dersin pek verimli olmadigi durumlarda,
ogretmen “giincellik ilkesinden” hareket etmeli, firsatlar: degerlendirmelidir. Giincel

konular, 6grencilere is ve proje olarak verilmelidir”.

Sosyal Bilgiler 4, 5, 6 ve 7. sinif programlarinda yer alan kazanimlar incelenmis
ve “Giincellik ve Kiiresel Sorunlar” temas ile ilgili olabilecek olanlar agagidaki tabloda

alt temalar da dikkate alinarak verilmistir:
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Tablo 5.35: Sosyal Bilgiler Programlarinda “Giincellik ve Kiiresel Sorunlar” ile

Tlgili Kazanmlar

Alt Temalar

Sosyal Bilgiler Programinda Yer Alan Ilgili Kazanimlar

Giincel Olaylar ve
Sorunlar

— Cevresinde meydana gelen hava olaylarimi goézlemleyerek,
bulgularmi resimli grafiklere aktarir (Sosyal Bilgiler 4; Insanlar,
Yerler ve Cevreler; 5. kazanim).

— Yasadig1 bolgede goriilen iklimin, insan faaliyetlerine etkisini,
giinliik yasantisindan ornekler vererek agiklar (Sosyal Bilgiler 5;
Insanlar, Yerler ve Cevreler; 2. kazanim).

Giincel Olaylarla
Ilgili Bakis Acilar

— Yakin cevresindeki bir ornekten yola ¢ikarak bir olayin ¢ok
boyutlulugunu fark eder (Sosyal Bilgiler 6; Birey ve Toplum; 1.
kazanim).

Kiiresel Sorunlar

— Kiiresel sorunlarla uluslararasi kuruluglarin kurulus amaglarini
iligkilendirir (Sosyal Bilgiler 7; Kiiresel Baglantilar; 2. kazanim).

— Kiiresel sorunlarin ¢éziimlerinin yasama gegirilmesinde kisisel
sorumlulugunu fark eder (Sosyal Bilgiler 7; Kiiresel Baglantilar; 3.
kazanim).

Giincel Farkindahk | — Cevresindeki ve lilkemizin ¢esitli yerlerindeki dogal varliklar ile
tarihi mekanlari, nesneleri ve yapitlari tanir (Sosyal Bilgiler 5;
Kiiltiir ve Miras; 1. kazanim).

Giincel Olaylarin — Yasadig1 bolgedeki ekonomik faaliyetleri fark eder (Sosyal

Ekonomik Boyutu Bilgiler 5; Uretim, Dagitim ve Tiiketim; 1. kazanim).

— Ulkeler arasinda ekonomik aligveris oldugunu fark eder (Sosyal
Bilgiler 5; Kiiresel Baglantilar; 2. kazanim).

— Ulkeler arasindaki ekonomik iliskilerde iletisim ve ulasim
teknolojisinin  etkisini tartisgir (Sosyal Bilgiler 5; Kiiresel
Baglantilar; 3. kazanim).

Kamusal Sorunlar

— Kamu hizmetlerinin yiiriitiillmesinde yerel yonetimlerin roliinii
aciklar (Sosyal Bilgiler 4; Gii¢, Yonetim ve Toplum; 2. kazanim).

— Kamuoyunun yerel yonetimlere etkisine ornekler verir (Sosyal
Bilgiler 4; Giig, Yonetim ve Toplum; 3. kazanim).

— Demokratik yonetimlerde yasama hakki, kisi dokunulmazligi
hakki, din ve vicdan oOzgirliigii ile diisince Ozgiirliigiine sahip
olunmas1 gerektigini savunur (Sosyal Bilgiler 6; Gii¢, Yonetim ve
Toplum; 3. kazanim).

Cevresel sorunlar

— Dogal afetler karsisinda hazirlikli olur (Sosyal Bilgiler 4;
Insanlar, Yerler ve Cevreler; 8. kazanim).

— Dogal kaynaklarin bilingsizce tiiketilmesinin insan yasamina
etkilerini tartisir (Sosyal Bilgiler 6; Uretim, Dagitim ve Tiiketim; 4.
kazanim).

— Ulkemizin diger iilkelerle dogal afetlerde ve cevre sorunlarinda
dayanigma ve isgbirligi i¢inde olmasinin énemini fark eder (Sosyal
Bilgiler 6; Kiiresel Baglantilar; 4. kazanim).

Sosyal Bilgiler programlarinda yer alan bu kazanimlardan “Gtincellik ve Kiiresel

Sorunlar” temasini Sosyal Bilgiler programlariyla iliskilendirirken yararlanilmigtir.
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5.2.3. Medya Kullanimi ve Uretimi

Medya okuryazarligi medya ve toplumun rollerini ve tim mesaj ¢esitlerinin
coklu anlamlarint sorgulamak i¢in farkli tiirden medya ve bilgi iletisim teknolojisinin
(mum boya c¢alismalarindan web kamerasina) kullanimini destekleyen bir egitim
yaklagimidir. Medya igeriginin analizi aracin sorgulanmasiyla birlestirilmistir. Medya
okuryazarlig1 analiz ile birlikte 6grencilerin farkli medya ve teknolojilerle mesajlar
olusturmay1 6grendikleri iiretimi de igerir. Ogrenciler web giinliikleri (blog), videolar,
oynatici yayin abonelikleri (podcast) ve benzeri gibi etkilesimli ¢oklu ortam sunumlari
araciligiyla arastirmalarini ve 6grendiklerini sunabilmeliler. Bu yaklagim analitiktir ve
beceriye dayalidir. Bdylece medya okuryazarligi 0Ogrencilerin kendi alternatif
goriintiilerini, seslerini ve fikirlerini dikkatle gozden geg¢irmesi, olusturmasi ve yaymasi

gibi medya iiretimiyle elestirel sorgulama siirecini iliskilendirmistir (NCSS, 2009).

Medya Kullanomi ve Uretimi temasina yonelik olarak Sosyal Bilgiler
programlarindaki beceriler, kavramlar, degerler ve genel amaclar gibi 6nemli 6gelerle

birlikte kazanimlar incelenmis ve ilgili noktalar asagida dile getirilmistir.

Sosyal Bilgiler programinda 11. genel amag olarak yer alan “Bilim ve
teknolojinin gelisim siirecini ve toplumsal yasam iizerindeki etkilerini kavrayarak bir
medya okuryazari bakis agisiyla bilgi iletisim teknolojilerini kullanir” (MEB, 2005: 6)
ifadesi “Medyanin Kullanimi1 ve Uretimi” temasi ortiismektedir. Sosyal Bilgiler
programi ile iliskilendirmek i¢in bu tema ile ilgili olarak iki farkli kazanim ortaya
konulmustu. Bunlar; “Ogrenciler bilgi toplamak igin yazili ve elektronik medyay:
kullamirlar” ve “Ogrenciler yazili, basili, sozlii, gorsel, isitsel, eylem, drama ya da
bilgisayar  formatlarini  icerebilecek  ¢oklu  ortam  sunumlart  gelistirirler”
kazanimlariydi. Bu kazanimlarin tiim konu ya da kazanimlarla iligkilendirilebilecegi
diisiiniilmiistiir. Bu nedenle s6z konusu tema “Medya Kullanimi ve Uretimi Becerisi”
olarak Sosyal Bilgiler programyla iliskilendirilebilir. “Programin Uygulanmast ile Ilgili
Aciklamalar” kisminda da bu tema ile ilgili olarak su ifadeye yer verilmistir (MEB,
2005: 10): “Ogretmen fotograflar, haritalar, filmler, CD-ROM lar, tarih ve Sosyal
Bilgiler benzesim (simiilasyon) programlari, ¢oklu ortam (multimedya) ve hipermedya
gibi araglar; telekomiinikasyon hizmetlerini (internet gibi) imkdnlar: ol¢iisiinde Sosyal

Bilgiler dersinin bir par¢asi yapmalidir.” Ayrica programin temel 6gelerinden olan
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beceriler icerisinde yer alan “Bilgi Teknolojilerini Kullanma Becerisi” (bkz. MEB,

2005: 47) de dogrudan bu tema ile ilgilidir.

Sosyal Bilgiler 4, 5, 6 ve 7. sinif programlarinda yer alan kazanimlar incelenmis
ve “Medya Kullanim1 ve Uretimi” temasi ile ilgili olabilecek olanlar asagidaki tabloda

alt temalar da dikkate alinarak verilmistir:

Tablo 5.36: Sosyal Bilgiler Programlarinda “Medya Kullanim ve Uretimi” ile

Ilgili Kazanmmlar

Alt Temalar Sosyal Bilgiler Programinda Yer Alan ilgili Kazamimlar

Medyanin kullanimi | — Teknolojik iiriinleri kendisine, baskalarina ve dogaya zarar
vermeden kullanir (Sosyal Bilgiler 4; Bilim, Teknoloji ve Toplum;
6. kazanim).

Medya iiretimi — Cevresindeki ihtiyaglardan yola ¢ikarak kendine 6zgi lriinler
tasarlar (Sosyal Bilgiler 4; Bilim, Teknoloji ve Toplum; 5.
kazanim).

Medya Uzerinden — Insanlar arasi etkilesimde kitle iletisim araglarmin roliinii tartisir

Tletisim (Sosyal Bilgiler 7; Birey ve Toplum; 3. kazanim).

Sosyal Bilgiler programlarinda yer alan bu kazanimlardan “Medya Kullanim1 ve

Uretimi” temasim Sosyal Bilgiler programlaryla iliskilendirirken yararlanilmistir.

5.2.4. Medyanin Etkileri

Medya okuryazarlig1 6grencilerin medyanin izleyicileri nasil konumlandirdigini
ve nasil kamuoyu olusturdugunu 6grenmesi gibi ideoloji ve giiclin analizini de igerir
(NCSS, 2009). Medyanin Etkileri temasma yonelik olarak Sosyal Bilgiler
programlarindaki beceriler, kavramlar, degerler ve genel amaclar gibi 6nemli 6gelerle
birlikte kazanimlar incelenmis ve ilgili noktalar asagida dile getirilmistir. Programda 11.
genel amag olarak yer alan “Bilim ve teknolojinin gelisim siirecini ve toplumsal yasam
tizerindeki etkilerini kavrayarak bilgi iletisim teknolojilerini kullanmir” (MEB, 2005: 6)
ifadesi “Medyanin Kullanimi ve Uretimi” temasi ile ilgili oldugu gibi “Medya Etkileri”

temasi ile de ilgilidir.
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Sosyal Bilgiler 4, 5, 6 ve 7. sinif programlarinda yer alan kazanimlar incelenmis
ve “Medyanin Etkileri” temasi ile ilgili olabilecek olanlar agsagidaki tabloda alt temalar

da dikkate alinarak verilmistir:

Tablo 5.37: Sosyal Bilgiler Programlarinda “Medyanin Etkileri” ile Tlgili

Kazanimlar

Alt Temalar

Sosyal Bilgiler Programinda Yer Alan Ilgili Kazanimlar

Medyanin Politik Siire¢

— Siyasi partilerin, sivil toplum orgiitlerinin, medyanin ve

Uzerindeki Etkisi bireylerin, giindemi ve yonetimin karar alma siireglerini ne
sekilde etkiledigini Ornekler {izerinden tartisir (Sosyal
Bilgiler 7; Gii¢, Yonetim ve Toplum; 4. kazanim).

Medyanin Toplum — Teknolojik triinlerin hayatimizda ve ¢evremizde yaptig

Uzerindeki Etkisi degisiklikleri dikkate alarak ge¢cmisle bugiinii karsilagtirir

(Sosyal Bilgiler 4; Bilim, Teknoloji ve Toplum; 4. kazanim).
— Buluslarin ve teknolojik {riinlerin toplum hayatimiza
etkilerini tartisir (Sosyal Bilgiler 5; Bilim, Teknoloji ve
Toplum; 2. kazanim).

— Bilimsel ve teknolojik gelismelerin gelecekteki yasam
tizerine etkilerine iligkin yaratici fikirler ileri siirer (Sosyal
Bilgiler 6; Bilim, Teknoloji ve Toplum; 2. kazanim).

— llkyaz1 o6rneklerinden yola ¢ikarak yazinin kullanim
alanlarimi ve bilgi aktarimindaki 6nemini fark eder (Sosyal
Bilgiler 7; Bilim, Teknoloji ve Toplum; 2. kazanim).

Kamuoyunun Olusmasinda
Medyanin Etkisi

— Kamuoyunun yerel yonetimlere etkisine drnekler verir
(Sosyal Bilgiler 4; Giig, Yonetim ve Toplum; 3. kazanim).

Radyo ve Filmlerin Yayginhgi
ve Popiiler Kiiltiir

Dogrudan iligkilendirilecek bir kazanim bulunamamustir.

Medyanin Hukuka Etkisi

— Toplumsal yasami diizenleyen yasalarin varligini ve
onemini fark eder (Sosyal Bilgiler 5; Giig, Yonetim ve
Toplum; 1. kazanim).

Medyada Kiiltiirler Arasi
Etkilesim

— Uluslararas1 kiiltiir, sanat, fuar ve spor etkinliklerinin
toplumlar arasi etkilesimdeki roliinii degerlendirir (Sosyal
Bilgiler 6; Kiiresel Baglantilar; 5. kazanim).

Savas Siirecinde Medyanin
Etkisi

Dogrudan iligkilendirilecek bir kazanim bulunamamustir.

AKkran Etkisi

Dogrudan iligkilendirilecek bir kazanim bulunamamustir.

Medyanin izleyiciler
iizerindeki etkililigi

— Kendisi ile ¢evresindeki gruplar, kurumlar ve sosyal
orgiitler arasindaki etkilesime ornekler verir (Sosyal Bilgiler
4; Gruplar, Kurumlar ve Sosyal Orgiitler; 2. kazanim).

Medyada Spor ve Taraftarlar

Dogrudan iligkilendirilecek bir kazanim bulunamamustir.

Medyanin Yasama Etkisi

— Kurumlarin insan yasamindaki yeri konusunda goris
olusturur (Sosyal Bilgiler 5; Gruplar, Kurumlar ve Sosyal
Orgiitler; 2. kazanim).

Medyanin Kimliklerin
Olusturulmasindaki Rolii

Dogrudan iligkilendirilecek bir kazanim bulunamamustir.

Tiiketici kampanyalarinin
politik etkisi

Dogrudan iligkilendirilecek bir kazanim bulunamamustir.
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Sosyal Bilgiler programlarinda yer alan bu kazanimlardan “Medyanin Etkileri”

temasint Sosyal Bilgiler programlariyla iliskilendirirken yararlanilmustir.

5.2.5. Medyamn Onemi, Rol ve Sorumluluklar:

Medyanin Onemi, Rol ve Sorumluluklari temasma yonelik olarak Sosyal
Bilgiler programlarindaki beceriler, kavramlar, degerler ve genel amaglar gibi énemli

Ogelerle birlikte kazanimlar incelenmis ve ilgili noktalar asagida dile getirilmistir.

“Programin Uygulanmasi ile Ilgili Agiklamalar” kisminda da bu tema ile ilgili

olarak su ifadeye yer verilmistir (MEB, 2005: 10):

“Ogretmen fotograflar, haritalar, filmler, CD-ROM ’lar, tarih ve Sosyal Bilgiler
benzesim (simiilasyon) programlari, ¢oklu ortam (multimedya) ve hipermedya gibi
araglar; telekomiinikasyon hizmetlerini (internet gibi) imkdnlart olgiisiinde Sosyal

’

Bilgiler dersinin bir par¢ast yapmalidir.’

Sosyal Bilgiler 4, 5, 6 ve 7. sinif programlarinda yer alan kazanimlar incelenmis
ve “Medyanin Onemi, Rol ve Sorumluluklari” temas: ile ilgili olabilecek olanlar

asagidaki tabloda alt temalar da dikkate alinarak verilmistir:
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Tablo 5.38: Sosyal Bilgiler Programlarinda “Medyanin Onemi, Rol ve

Sorumluluklar” ile Tlgili Kazanimlar

Alt Temalar Sosyal Bilgiler Programinda Yer Alan flgili Kazanimlar
Medyanin gorev ve Dogrudan iligkilendirilecek bir kazanim bulunamamustir.
sorumluluklari
Kiiltiiriin Kiiltiir 6gelerinin gegmisten bugiine degiserek tasindigina iliskin
korunmasi, yakin ¢evresinden kanitlar gosterir (Sosyal Bilgiler 4; Kiiltiir ve
degismesi ve Miras; 4. kazanim).
yayillmasi Kiiltiirel 6gelerin, insanlarin bir arada yasamasindaki Onemini

aciklar (Sosyal Bilgiler 5; Kiiltiir ve Miras; 4. kazanim).

Omek incelemeler yoluyla kutlama ve tdrenlerimizdeki
uygulamalarin kiiltiiriimiizi olusturan unsurlarla iliskisini degisim
ve stireklilik acisindan degerlendirir (Sosyal Bilgiler 6; Kiiltiir ve
Miras; 8. kazanim).

Toplumda medyanin
Oonemi

Dogrudan iligkilendirilecek bir kazanim bulunamamustir.

Unliilerin
Mahremiyeti

Kitle iletisim oOzgirliigii ve 6zel hayatin gizliligi kavramlarini,
birbiriyle iligkileri ¢er¢evesinde yorumlar (Sosyal Bilgiler 7; Birey
ve Toplum; 4. Kazanim).

Basin Ozgiirliigii

Dogru bilgi alma hakki, diisiinceyi aciklama o6zgirliigii ve kitle
iletisim Ozgiirliigii arasindaki baglantiy1 fark eder (Sosyal Bilgiler
7; Birey ve Toplum; 5. Kazanim).

Sosyal Problemlere

On bilgi ve yasantisin1 kullanarak cevresindeki belli bash sosyal

kurum olarak
gelismesi ve
degismesi

Farkindahgin problemler ya da ihtiyaglarla grup, kurum ve sosyal orgiitleri
Artmasinda iligkilendirir (Sosyal Bilgiler 4; Gruplar, Kurumlar ve Sosyal
Medyanin Rolii Orgiitler; 2. kazanim).

Kiiltiiriin Dogrudan iligkilendirilecek bir kazanim bulunamamustir.
Disavurumu Olarak

Medya

Medyamn bir Kullandigi teknolojik triinlerin zaman igindeki gelisimini kavrar

(Sosyal Bilgiler 4; Bilim, Teknoloji ve Toplum; 3. kazanim).
Teknolojik iiriinlerin  hayatimizda ve c¢evremizde yaptigi
degisiklikleri dikkate alarak ge¢misle bugiinii karsilastirir (Sosyal
Bilgiler 4; Bilim, Teknoloji ve Toplum; 4. kazanim).

Sosyal Bilgiler programlarinda yer alan bu kazanimlardan “Medyanin Onemi,

Rol ve Sorumluluklar’” temasini Sosyal Bilgiler programlariyla iliskilendirirken

yararlanilmagtir.

5.2.6. Medya ve Teknoloji

Medya ve Teknoloji temasina yonelik olarak Sosyal Bilgiler programlarindaki

beceriler, kavramlar, degerler ve genel amaglar gibi 6nemli 6gelerle birlikte kazanimlar

incelenmis ve ilgili noktalar asagida dile getirilmistir.
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Programda 11. genel amag¢ olarak yer alan “Bilim ve teknolojinin geligim
stirecini ve toplumsal yasam iizerindeki etkilerini kavrayarak bilgi iletisim
teknolojilerini kullanmir” (MEB, 2005: 6) ifadesi diger temalarla ilgili oldugu gibi bu

tema ile de iliskilendirilebilir.
Sosyal Bilgiler 4, 5, 6 ve 7. sinif programlarinda yer alan kazanimlar incelenmis
ve “Medya ve Teknoloji” temasi ile ilgili olabilecek olanlar asagidaki tabloda alt

temalar da dikkate alinarak verilmistir:

Tablo 5.39: Sosyal Bilgiler Programlarinda “Medya ve Teknoloji” ile Tlgili

Kazanimlar
Alt Temalar Sosyal Bilgiler Programinda Yer Alan ilgili Kazanimlar
Teknolojinin | Buluslarin ve teknolojik iriinlerin toplum hayatimiza etkilerini tartisir
topluma (Sosyal Bilgiler 5; Bilim, Teknoloji ve Sosyal Degisme; 2. kazanim).
etkileri Tip alanindaki bulus ve gelismelerle insan hayati ve toplumsal dayanigma

arasindaki iligkiyi fark eder (Sosyal Bilgiler 6; Bilim, Teknoloji ve Sosyal
Degisme; 3. kazanim).

Teknolojik Kullandig1 teknolojik iiriinlerin zaman ig¢indeki gelisimini kavrar (Sosyal
gelisme Bilgiler 4; Bilim, Teknoloji ve Sosyal Degisme; 3. kazanim).

Bilimsel ve teknolojik gelismelerin gelecekteki yasam iizerine etkilerine
iligkin yaratic1 fikirler ileri siirer (Sosyal Bilgiler 6; Bilim, Teknoloji ve
Sosyal Degisme; 2. kazanim).

[Ik uygarliklarin bilimsel ve teknolojik gelismelere katkilarina 6rnekler
verir (Sosyal Bilgiler 7; Bilim, Teknoloji ve Sosyal Degisme; 1. kazanim).
Teknolojinin | Teknolojik {irlinlerin hayatimizda ve ¢evremizde yaptigr degisiklikleri
bireye etkileri | dikkate alarak gec¢misle bugiinii karsilastirir (Sosyal Bilgiler 4; Bilim,
Teknoloji ve Sosyal Degisme; 4. kazanim).

T1p alanindaki bulus ve gelismelerle insan hayati ve toplumsal dayanigsma
arasindaki iliskiyi fark eder (Sosyal Bilgiler 6; Bilim, Teknoloji ve Sosyal
Degisme; 3. kazanim).

Tletisim Insanlar arasi etkilesimde kitle iletisim araglarinm roliinii tartisir (Sosyal
Teknolojileri | Bilgiler; Birey ve Toplum; 3. kazanim).

Ulkeler arasindaki ekonomik iliskilerde iletisim ve ulagim teknolojisinin
etkisini tartisir (Sosyal Bilgiler; Kiiresel Baglantilar; 3. kazanim).

Sosyal Bilgiler programlarinda yer alan bu kazanimlardan “Medya ve Teknoloji”

temasin1 Sosyal Bilgiler programlariyla iliskilendirirken yararlanilmistir.

5.2.7. Medya ve Bilingli Tiiketici

Gengler bilgi icin ticari gelismelere asir1 derecede bel bagladig i¢in, 21. yiizyil

Sosyal Bilgiler 6gretmeni 6grencilerine ticari medyaya alternatif olan bagimsiz medya
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kaynaklarini kesfetmelerinde rehberlik etmelidir (NCSS, 2009). NCSS (2009) Sosyal
Bilgiler programlarinda ekonomi baglaminda “bir piyasa ekonomisindeki ekonomi
kavramlarini degerlendirme” konusunun énemli oldugunu ifade etmistir.

Medya ve Bilingli Tiiketici temasina yonelik olarak Sosyal Bilgiler
programlarindaki beceriler, kavramlar, degerler ve genel amaclar gibi 6énemli 6gelerle
birlikte kazanimlar incelenmistir. Programda 8. genel ama¢ olarak yer alan
“Ekonominin temel kavramlarini anlayarak, kalkinmada ve uluslararasi ekonomik
iliskilerde ulusal ekonominin yerini kavrar.” (MEB, 2005: 6) ifadesi bu tema ile
iliskilendirilebilir. Sosyal Bilgiler 4, 5, 6 ve 7. simif programlarinda yer alan kazanimlar
incelenmis ve “Medya ve Bilingli Tiiketici” temasi ile ilgili olabilecek olanlar asagidaki

tabloda alt temalar da dikkate alinarak verilmistir:

Tablo 5.40: Sosyal Bilgiler Programlarinda “Medya ve Bilingli Tiiketici” ile Tlgili

Kazanimlar

Alt Temalar

Sosyal Bilgiler Programinda Yer Alan ilgili Kazamimlar

Reklamlar ve
Tiiketici
Secimlerine Etkisi

Satin alacagi {iriinleri belirlenen standartlara gore degerlendirir
(Sosyal Bilgiler 4; Uretim, Dagitim ve Tiiketim; 4. kazanim).

Bilingli bir tiiketici olarak haklarimi kullanir (Sosyal Bilgiler 4;
Uretim, Dagitim ve Tiiketim; 5. kazanim).

Medya yoluyla
istek ve
Ihtiyaclarin ayirt
edilmesi

Istek ve ihtiyaclarini ayirt eder (Sosyal Bilgiler 4; Uretim, Dagitim ve
Tiketim; 1. kazanim).

Ihtiyaclarindan hareket ederek insanlarin temel ihtiyaglari hakkinda
¢ikarimlarda bulunur (Sosyal Bilgiler 4; Uretim, Dagitim ve Tiiketim;
2. kazanim).

Tiiketici
kararlarimin etkisi

Ekonomideki insan etkisini fark eder (Sosyal Bilgiler 5; Uretim,
Dagitim ve Tiiketim; 5. kazanim).

Tiiketici-yonelimli
toplumun gelecegi

Dogal kaynaklarin bilingsizce tliketilmesinin insan yagamina etkilerini
tartisir (Sosyal Bilgiler 6; Uretim, Dagitim ve Tiiketim; 4. kazanim).

Sosyal Bilgiler programlarinda yer alan bu kazanimlardan “Medya ve Bilingli

Tiiketici” temasini1 Sosyal Bilgiler programlariyla iligkilendirirken yararlanilmigtir.

5.2.8. Medyadaki Tarihsel Kanit, Veri ve Yorumlar

Medyadaki Tarihsel Kanit, Veri ve Yorumlar temasina yonelik olarak Sosyal

Bilgiler programlarindaki beceriler, kavramlar, degerler ve genel amaglar gibi dnemli

ogelerle birlikte kazanimlar incelenmistir. Programda 10. genel amag olarak yer alan
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“Farkli dénem ve mekdnlara ait tarihsel kamitlari sorgulayarak insanlar, nesneler,
olaylar ve olgular arasindaki benzerlik ve farkhiliklar: belirler, degisim ve siirekliligi

algilar.” (MEB, 2005: 6) ifadesi bu tema ile iligkilendirilebilir.

Sosyal Bilgiler 4, 5, 6 ve 7. sinif programlarinda yer alan kazanimlar incelenmis
ve “Medyadaki Tarihsel Kanit, Veri ve Yorumlar” temasi ile ilgili olabilecek olanlar

asagidaki tabloda alt temalar da dikkate alinarak verilmistir:

Tablo 5.41: Sosyal Bilgiler Programlarinda “Medyadaki Tarihsel Kanit, Veri ve

Yorumlar” ile flgili Kazanimlar

Alt Temalar Sosyal Bilgiler Programinda Yer Alan ilgili Kazanimlar
Tarihsel Sozli tarih yontemi kullanarak ve nesnelere dayanarak aile tarihi
Verinin-Kanitin | olusturur (Sosyal Bilgiler 4; Kiiltiir ve Miras; 1. kazanim).

Bakis Acisi, Gorsel ve yazili materyallerden yararlanarak Islamiyet’in ortaya ¢ikist

Tarihsel Baglam | ve yayilisini inceler (Sosyal Bilgiler 6; Kiiltiir ve Miras; 5. kazanim).
vb. Acilardan Orta Asya ilk Tiirk devletleri ve Tiirk-Islam devletlerinin Tiirk kiiltiir,
Incelenmesi sanat ve estetik anlayisina katkilarina kanitlar gosterir (Sosyal Bilgiler
6; Kiiltiir ve Miras; 9. kazanim).

Kanitlara dayanarak Osmanli Devleti’nin siyasi gili¢ olarak ortaya
cikisini etkileyen faktorleri agiklar (Sosyal Bilgiler 7; Kiiltiir ve Miras;
2. kazanim).

Osmanli toplumunda hosgorii ve birlikte yasama fikrinin Onemine
dayal1 kanitlar gosterir (Sosyal Bilgiler 7; Kiiltiir ve Miras; 4. kazanim).
Sehir incelemesi yoluyla, Tiirk kiiltiir, sanat ve estetik anlayisindaki
degisim ve siireklilige iliskin kanitlar gosterir (Sosyal Bilgiler 7; Kiiltiir
ve Miras; 5. kazanim).

Kanitlara dayanarak, Atatiirk’iin bilim ve teknolojiye verdigi Onemi
gosterir (Sosyal Bilgiler 5; Bilim, Teknoloji ve Toplum; 4. kazanim).
Tarihsel Yasanmig olaylardan ve gorsel materyallerden yola ¢ikarak, Milli
Verilerin Miicadele siirecinde yakin ¢evresini ve Tiirkiye’yi betimler (Sosyal
Yorumlanmasi Bilgiler 4; Kiiltiir ve Miras; 5. kazanim).

Destan, yazit ve diger belgelerden yararlanarak, Orta Asya ilk Tiirk
devletlerinin siyasal, ekonomik ve kiiltiirel ozelliklerine iliskin
cikarimlarda bulunur (Sosyal Bilgiler 6; Kiiltiir ve Miras; 1. kazanim).
Farkh Kanit kullanarak Atatiirk inkilaplariin 6ncesi ile sonrasindaki giinliik
Kaynaklardan yasami kargilagtirir (Sosyal Bilgiler 4; Kiiltiir ve Miras; 5. kazanim).
Almman Tarihsel
Bilginin
Karsilastirilmasi
Tarihsel Dogrudan iligkilendirilecek bir kazanim bulunamamugtir.
Yorumlarda
Onyargi ve
Taraflihk
Tarihsel Dogrudan iligkilendirilecek bir kazanim bulunamamustir.
Yorumlarin
Dogrulugu
Tarihsel Dogrudan iligkilendirilecek bir kazanim bulunamamustir.
Yorumlarin
Tartisiimasi
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Sosyal Bilgiler programlarinda yer alan bu kazanimlardan “Medyadaki Tarihsel
Kanit, Veri ve Yorumlar” temasin1 Sosyal Bilgiler programlariyla iliskilendirirken

yararlanilmistir.

5.2.9. Medya Okuryazarhg iliskilendirme Sonuclar

Medya okuryazarligi konulariyla ilgili olarak belirli kavramlar, programdaki
kavramlara ilave edilebilir. Medya okuryazarligi kazanimlariyla ilgili olarak “medya,
teknoloji, iletisim, istek ve ihtiyaglar, kitle iletisim araci, birinci elden kaynak, ikinci
elden kaynak, olgu/gercek, goriis, kiiresel sorun, kamuoyu ve politika” gibi kavramlar

programda yer almaktadir. Bu kavramalara ek olarak programa su kavramlar ilave

edilebilir:

Tablo 5.42: Sosyal Bilgiler Programi i¢cin Medya Okuryazarhg Kavramlar

Kavramlar 4. |5.]6. 7.
1 | Bakis agis1 ®
2 | Dergi O|0|®
3 | Gazete O|0|®
4 | Giincel olay O)
5 | Internet O|0|®
6 | Kalip yargi O
7 | Mahremiyet O|®
8 | Onyargi O
9 | Reklam © O
10 | Televizyon O|O0|®

Sosyal Bilgiler programinda yer alan degerler medya okuryazarligi i¢in de
gecerli olan degerlerdir. Medya okuryazarligi ile ilgili olarak programa ayri bir deger

ilave edilmesi gerekli goriilmemistir.

Medya okuryazarligini Sosyal Bilgiler programlar1 ile iliskilendirmek ig¢in
dikkate alinmasi gereken en 6nemli unsur kazanimlardir. Sosyal Bilgiler programlarinda
yer alan kazamimlar igerik analizi sonucunda ortaya c¢ikan temalara gore sirasiyla

incelenmistir.
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Sosyal Bilgiler programinin bir diger 6zelligi ise ii¢ farkl iligkilendirmeye sahip
olmasidir. Bunlar; finiteler arasi iliskilendirme, dersler arasi iliskilendirme ve

aradisiplinlerle iligkilendirmedir. Programda yer alan aradisiplinler sunlardir:

e Girigimcilik

e Insan Haklar1 ve Vatandaslik Egitimi
e Saghk Kiiltiirti

e Kariyer Bilinci Gelistirme

e Rehberlik ve Psikolojik Danigsma

e Spor Kiiltiirii ve Olimpik Egitim

o (Ozel Egitim

Medya okuryazarligi da program yapist igerisinde bir aradisiplin olarak
degerlendirilmis ve igerik analizi sonucunda ortaya konulan medya okuryazarlig
kazanimlar1 “Medya Okuryazarligi Egitimi Aradisiplini” olarak sinif, iinite ve kazanim
dikkate alinarak iliskilendirilmistir. Bu iligkilendirme sirasinda bazi degisikler de
yapilmustir. Ornek olarak “Medyadaki Bakis Acilar1” ile “Giincel olaylarla Ilgili Bakis
Agilar1” alt temalarinin kazanimlari birlestirilerek programla iligkilendirilmistir. Ayni
sekilde “Medyadaki Onyargilarin Tespiti” ile “Medyadaki Kalip Yargilarin Tespiti” alt
temalarinin kazanimlar1 birlestirilerek programla iliskilendirilmistir. Son olarak da
“Medyanin Kullanim1” ile “Medyanm Uretimi” alt temalarinin kazanimlar1 da daha
once ifade edildigi gibi programla “Medya Kullammi ve Uretimi Becerisi” olarak
iliskilendirilmistir. Bu degisiklerden sonra igerik analizinin neticesinde ortaya ¢ikan
nihai kazanimlar Sosyal Bilgiler programiyla iliskilendirilmistir. Sosyal Bilgiler 4. sinif
programu ile 5, 5. simif programu ile 3, 6. sinif programi ile 4 ve 7. siif programai ile de 8
farklt medya okuryazarligi kazanim iliskilendirilmistir. Bu iliskilendirmenin sonuglari
sinif seviyesine gore asagida verilmistir. Bu tabloda Medya Okuryazarligi Aradisiplini
kazanimlar ile iligskilendirilen Sosyal Bilgiler kazanimlari; 6grenme alani, iinite ad1 ve

KN (kazanim numarasi) belirtilerek sinif seviyesine gore sirayla gosterilmistir.



197

5.2.9.1.  Sosyal Bilgiler 4. Stmif Program

Medya okuryazarhigini ilkogretim 4. smif Sosyal Bilgiler programiyla

iligkilendirme sonuglar1 asagidaki tabloda verilmistir:

Tablo 5.43: Medya Okuryazarhgim Sosyal Bilgiler 4. Sinif Programn fle

Tliskilendirme Sonuglar

= _ | ILISKILENDIRILEN SOSYAL BILGILER
E MEDYA OKI'JR.YA.ZA.RLIGI _ KAZANIMIiAl.H
2 ARADISIPLINI OGRENME UNITE ADI E
KAZANIMLARI ALANI
Gecmisimi 4
Kiiltiirtin yayilmasinda Kiiltiir ve Miras Ogreniyorum
medyanin roliinii takdir eder. Kiltiir 6gelerinin ge¢cmisten bugiine degiserek
tagindigma iligkin yakin cevresinden kanitlar
gdsterir.
Bilim ve Teknoloji 4
Teknolojinin  (6rnek  olarak, ve Toplum Iyi Ki Var
iletisimi ulasim ve medya) | Teknolojik  {riinlerin ~ hayatimizda  ve
=t | toplumlar1 nasil etkiledigini fark | cevremizde yaptig1 degisiklikleri dikkate alarak
g eder. gecmisle bugiinii karsilastirir.
= | Televizyon uydularmm rolii, | Bilim ve Teknoloji 3
8 bilgisayarlar1 ~ ve  Internet’i ve Toplum Iyi Ki Var
= kapsayan bilgi, teknoloji ve | Kullandigi teknolojik iirtinlerin zaman i¢indeki
— | iletisim devrimlerinin 6nemini | gelisimini kavrar.
g ve etkisini agiklar.
@ | istek ve ihtiyaclar arasindaki | Uretim, Dagitim ve Uretimden 2
8 farkin medyanin etkisiyle nasil Tiiketim Tiiketime
gereginden fazla  degistigini | Thtiyaglarindan hareket ederek insanlarin temel
analiz eder. ihtiyaglar1 hakkinda ¢ikarimlarda bulunur.
Bilingli segimler yapabilmek | Uretim, Dagitim ve Uretimden 4
igin reklamlar1 analiz ederek Tiiketim Tiiketime
tilketici davramiglart lizerindeki | Satin alacagi triinleri belirlenen standartlara
olumlu ve olumsuz etkilerini | gore degerlendirir.
degerlendirir.

Tabloda da goriilecegi gibi 4. sinif Sosyal Bilgiler programinin 3 farkli 6grenme
alan1 ile medya okuryazarligi aradisiplinin 5 farkli kazanimi iligkilendirilmistir. Bu
ogrenme alanlart “Kiiltiir ve Miras”, “Bilim, Teknoloji ve Toplum” ve “Uretim,
Dagitim ve Tiiketim”dir. [lk medya okuryazarligi kazanimi “Medyanin Onemi, Rol ve
Sorumluluklar1” temast ile; ikinci ve li¢lincii kazanimlar “Medya ve Teknoloji” temast
ile ve son olarak da dordiincii ve besinci kazanimlar “Medya ve Bilingli Tiiketici”

temast ile ilgilidir.
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5.2.9.2.  Sosyal Bilgiler 5. Sitmif Program

Medya okuryazarligimi ilkogretim 5. simif Sosyal Bilgiler programiyla

iliskilendirme sonuglar1 asagidaki tabloda verilmistir:

Tablo 5.44: Medya Okuryazarhgim Sosyal Bilgiler 5. Sinif Programu Ile

Iliskilendirme Sonuclar:

= _ | ILISKILENDIRILEN SOSYAL BILGILER
Z | MEDYA OKURYAZARLIGI _ KAZANIMLARI
2 ARADISIPLINI OGRENME UNITE ADI 5
KAZANIMLARI ALANI
Tarihsel haritalar, fotograflar, Kiiltiir ve Miras Adim Adim 5
“ sanatsal c¢alismalar ve egsyalari Tiirkiye
o | vb  materyallerdeki  verileri | Kanit kullanarak Atatiirk inkildplarinin 6ncesi
E yorumlar. ile sonrasindaki giinliik yasami karsilastirir.
® | Zamana dayali olarak medya ile | Bilim ve Teknoloji Gerg¢eklesen 2
= |ilgili buluslar1 ve bunlarmn ve Toplum Diisler
@ | toplumlart  nasil  etkiledigini | Buluslarin ve teknolojik fiiriinlerin toplum
j aragtirirlar. hayatimiza etkilerini tartigir.
5"3 Gruplar, Kurumlar Toplum I¢in 2
8 Medyanin toplumdaki &nemini | ve Sosyal Orgiitler Calisanlar
degerlendirirler. Kurumlarin insan yasamindaki yeri konusunda
goriis olusturur.

Tabloda da goriilecegi gibi 5. sinif Sosyal Bilgiler programinin 3 farkli 6grenme
alan1 ile medya okuryazarligi aradisiplinin 3 farkli kazanimi iliskilendirilmistir.
Iliskilendirilen kazanim sayisinin en az oldugu smif seviyesidir. Bu 6grenme alanlari
“Kiiltir ve Miras”, “Bilim, Teknoloji ve Toplum” ve “Gruplar, Kurumlar ve Sosyal
Orgiitler”dir. Ik medya okuryazarh@ kazanimi “Medyadaki Tarihsel Kamt, Veri ve
Yorumlar” temasi ile; ikinci kazanim “Medyanin Etkileri” temasi ile ve son olarak da

ticiincii kazanim “Medya Onemi, Rol ve Sorumluluklar1” temasr ile ilgilidir.

5.2.9.3.  Sosyal Bilgiler 6. Stmif Program

Medya okuryazarligini ilkogretim 6. smif Sosyal Bilgiler programiyla

iligkilendirme sonuglar1 asagidaki tabloda verilmistir:
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Tablo 5.45: Medya Okuryazarhigim Sosyal Bilgiler 6. Sinif Programu 1le

Nliskilendirme Sonuglar

= _ | ILISKILENDIRILEN SOSYAL BILGILER
Z | MEDYA OKURYAZARLIGI _ KAZANIMLARI
n ARADISIPLINI OGRENME E
KAZANIMLARI ALANI UNITE ADI
Aradigr bilgiyi hangi kitle | Birey ve Toplum Iletisim ve Insan | 3
iletisim aracinda bulabilecegini Iliskileri
bilir ve bu bilgiyi elde eder. Insanlar aras1 etkilesimde kitle iletisim
araclarinin roliini tartisir.
Cesitli birinci ve ikinci elden Kiiltiir ve Miras Ipek Yolunda 1
kaynaklar (giinliikler, gazeteler, Tiirkler
fotograflar, haber raporlari vb.) | Destan, yazit ve diger belgelerden yararlanarak,
aywrt eder, tespit eder yorumlar | Orta Asya ilk Tirk devletlerinin siyasal,
ve degerlendirir. ekonomik ve kiiltiirel o6zelliklerine iligkin
= cikarimlarda bulunur.
5 Giincel bir sorunla ilgili farkli | Birey ve Toplum Sosyal Bilgiler 1
= | bakis acilarmi  gosteren  ve Ogreniyorum
8 sorunla ilgili kanitlar1 | Yakin g¢evresindeki bir ornekten yola g¢ikarak
+= | destekleyen “T grafigi” hazirlar | bir olayin ¢ok boyutlulugunu fark eder.
-} oA T .
— | (Haber hikayelerinin nasil farkl
< | bigimlerde anlatildigi; bir olay
53 ya da hikayeyi iki farkli bakis
8 acisindan  anlatmak;  politik
karikatiirler, resimler ve
fotograflarda aciklanan bakis
acilari).
Gergegi goriisten ayirmak igin | Birey ve Toplum Sosyal Bilgiler 2
medya  (6rmek olarak yazil, Ogreniyorum
gorsel ve elektronik) | Olgu ve goriisii ayirt eder.
kuvertiiriinii analiz eder.

Tabloda da goriilecegi gibi 6. sinif Sosyal Bilgiler programinin 2 farkli 6grenme
alan1 ile medya okuryazarligi aradisiplinin 4 farkli kazanimi iligkilendirilmistir. Bu
ogrenme alanlar1 “Birey ve Toplum” ile “Kiiltiir ve Miras tir. ilk medya okuryazarhigi
kazanimlarin tamami “Medya Bilgisinin Dogrulugu” temasi ile ilgilidir. Dordiincii
kazanim ayrica “Gtincellik ve Kiiresel Sorunlar” temasi ile de ilgilidir.

5.2.9.4. Sosyal Bilgiler 7. Simif Programm

Medya okuryazarhigini ilkogretim 7. smif Sosyal Bilgiler programiyla

iliskilendirme sonuglar1 asagidaki tabloda verilmistir:
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Tablo 5.46: Medya Okuryazarhgim Sosyal Bilgiler 7. Stmf Programu ile

Iliskilendirme Sonuclar:

ILISKILENDIRILEN SOSYAL BILGILER

E MEDYA OKURYAZARLIGI KAZANIMLARI
= ARADISIPLINI OGRENME UNITE ADI Z
KAZANIMLARI ALANI
Onyargi ve kalipp yargt icin | Birey ve Toplum Iletisim ve Insan | 1
yazili, gorsel ve -elektronik Iliskileri
medya kuvertiiriinii analiz eder | Iletisimi, olumlu olumsuz etkileyen tutum ve
(Onyargiya yol agabilecek belirli | davramglar1 fark ederek kendi tutum ve
tutumlar, bunlarin sosyal ve | davranislariyla karsilastirir.
bireysel sonuglar1 ve dnyarginin
nasil azaltilabilecegi gibi).
Elektronik bilgi kaynagi olarak | Birey ve Toplum Iletisim ve insan | 4
medyanin inanirligini ve Iliskileri
giivenilirligini degerlendirir. Dogru bilgi alma hakki, diisiinceyi agiklama
ozgiirliigii ve kitle iletisim 0zglirligii arasindaki
baglantiy1 fark eder.
Gincel sorunlari cesitli | Kiiresel Baglantilar | Ulkemiz ve Diinya | 3
kaynaklardan (r_a‘?yo’ TV_’ gazete "rie Cumbhuriyetleri, komsu ve diger iilkelerle
ve Internet. g1b1). feSplt eder, olan Kkiiltiirel, sosyal, siyasi ve ekonomik
tar.tl.s'lr ve bir tepkl'(or'r'lek Qlarak iligkilerimizi  Atatiirk’tin  milli dig politika
editore mektup gibi) gosterir. anlayis1 acisindan degerlendirir.
Medyada yer alan kiiresel | Kiiresel Baglantilar Ulkelerarasi 3
~ . .
¢ | sorunlari tespit eder, tartisir ve Kopriiler
R | bir tepki gosterir. Kiiresel sorunlarin  ¢6ziimlerinin  yasama
- .. . .. <
T gecirilmesinde kigisel sorumlulugunu fark eder.
= | Yasadigi  bolgedeki  giincel | Gruplar, Kurumlar Hep Birlikte 2
A | gelismelerin farkinda olur ve | ve Sosyal Orgiitler
j tepki gosterir. On bilgi ve yasantisini kullanarak cevresindeki
5") belli baslt sosyal problemler ya da ihtiyaglarla
@) grup, kurum ve sosyal orgiitleri iliskilendirir.
@ Kamuoyu ve politika | Giig, Yonetim ve Yasayan 4
olusturucular {izerinde medyanin Toplum Demokrasi

olumlu ve olumsuz etkisini | Siyasi partilerin, sivil toplum Orgiitlerinin,

degerlendirir. medyanin ve bireylerin, giindemi ve yonetimin
karar alma siireclerini ne sekilde etkiledigini
ornekler iizerinden tartigir.

Medyanin bireylerin | Birey ve Toplum Iletisim ve insan | 5

mahremiyeti konusunda Iliskileri

sorumluklar1 konusunda tepki | Kitle iletisim 6zgiirliigi ve 6zel hayatin gizliligi

gosterir. kavramlarimi, birbiriyle iliskileri cergevesinde
yorumlar.

Tarihsel bir konuyu Kiiltiir ve Miras Tiirk Tarihinde | 7

degerlendirmek i¢in pek ¢ok Yolculuk

kaynaktan (6rnek olarak gazeteler,
radyo yada TV, biyografi vb) elde
edilen  bilginin  gilivenirligini
benzerliklerini ve farkliliklarin
bulmak tizere karsilastirir.

Seyahatnamelerden hareketle Tiirk kiiltiiriine ait
unsurlar1 6rneklendirir.
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Tabloda da goriilecegi gibi 7. sinif Sosyal Bilgiler programinin 5 farkli 6grenme
alan1 ile medya okuryazarligi aradisiplinin 8 farkli kazanimi iliskilendirilmistir.
Iliskilendirilen kazamim sayisinin en yogun oldugu simf seviyesidir. Bu 6grenme
alanlar1 “Birey ve Toplum”, “Kiiltiir ve Miras”, “Gti¢, Yonetim ve Toplum”, “Gruplar,
Kurumlar ve Sosyal Orgiitler” ile “Kiiresel Baglantilar’dir. “Birey ve Toplum” &grenme
alantyla ilgili ti¢ ve “Kiiresel Baglantilar” 6grenme alaniyla ilgili de 2 farkli medya
okuryazarlig1 kazanimu iligkilendirilmistir. Medya okuryazarlig1 kazanimlarindan ilki ve
ikincisi “Medya Bilgisinin Dogrulugu”; ii¢, dort ve besincisi “Giincellik ve Kiiresel
Sorunlar”; altincist “Medyanin  Etkileri”; yedincisi “Medyanin  6nemi, Rol ve
Sorumluluklar1” ve sonuncu ve sekizinci olan kazanim da “Tarihsel Kanit, Veri ve
Yorumlar” temas ile ilgilidir. Bu da Sosyal Bilgiler 7. Sinif seviyesinde pek ¢cok temaya

iliskin kazanim bulundugu ileri goriilmektedir.

5.3. Ugiincii Alt Probleme iliskin Bulgular ve Yorum

“Medyada bilgiye ulasma, 1. ve II. elden kaynaklari aywrt etme, olguyu goriisten ayirt
etme, bakis acgisimi fark etme, onyarguy fark etme ve kalipyargiyr fark etme”
konularmmin ogretiminde;
(a) Deney-1 ve kontrol-1 grubu J&grencilerinin ETD puanlarinin
dagilimi nedir ve bu puanlar arasinda anlamly bir fark var midir?
(b) Deney-2 ve kontrol-2 grubu ogrencilerinin ETD puanlarinin

dagilimi nedir ve bu puanlar arasinda anlamly bir fark var midur?

Arastirmanin tiglincii alt probleminin analizinde 6ncelikle deney-1 ve kontrol-1
(Misket 1lkogretim Okulu) ile deney-2 ve kontrol-2 (i1 Genel Meclisi Ik gretim Okulu)
grubu 6grencilerinin ETD basart puanlart frekans tablosu ile gosterilmis ve ardindan
deney ve kontrol grubu 6grencilerinin ETD basar1 puanlar1 arasinda anlamli farklilik

olup olmadig1 analiz edilmistir. Analiz sonuglar1 agagida verilmistir.
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5.3.1. Medyada Bilgiye Ulasma (ETD-1)

Misket Ilkégretim Okulu'ndaki deney ve kontrol gruplarina ait “Medyada bilgiye
ulasma” konusunda hazirlanan ETD-1 sonuglarim1 gosteren frekans dagilimi Tablo

5.47°de verilmistir.

Tablo 5.47: Misket flkogretim Okulu ETD-1 Frekans Tablosu

Deney Grubu Kontrol Grubu
Puanlar f % x S f % x S
41-50 2 6,7 3 10,0
51-60 2 6,7 5 16,7
61-70 3 10,0 6 20,0
71-80 9 300 | 8367 | 1542 8 267 | 7567 | 15,24
81-90 4 13,3 4 13,3
91-100 10 33,3 4 13,3
Toplam | 30 | 100,0 30 | 100,0

Tablo 5.47°de goriildigii gibi, deney grubunun “medyada bilgiye ulagma”
konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek icin yapilan ETD-1 ortalamasi (X=83.67) ile
kontrol grubunun ortalamasi (X=75.67) verilmistir. Deney grubunun ortalamasi daha

yiiksek olmakla birlikte ortalamalarin birbirine yakin degerler oldugu gortinmektedir.

Tablo 5.48: Misket Ilkégretim Okulu Deney ve Kontrol Grubunun ETD-1 Basari
Puanlarmin Farklihg I¢in t-Testi Sonuclar

Grup N X S sd t p
Deneyl 30 83,67 15,42 - 2021 048
Kontroll 30 75,67 15,24

Tablo 5.48’de goriildiigli gibi, deney ve kontrol gruplarinin “medyada bilgiye
ulagsma” konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan ETD-1 sonucunda,
gruplar arasinda anlaml bir farklilik oldugu belirlenmistir (tsgy=.048, p>.05). Bu sonuca
gore, deney grubunun kontrol grubuna gore “medyada bilgiye ulasma” konusunda daha
basarili oldugu ifade edilebilir. Deney grubunun ortalamasi daha yiiksek olmakla

birlikte ortalamalarin birbirine yakin degerler oldugu gériinmektedir.
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Il Genel Meclisi Ilkogretim Okulu’ndaki deney ve kontrol gruplarina ait

“Medyada bilgiye ulasma” konusunda hazirlanan ETD-1 sonuglarin1 gdsteren frekans

dagilimi Tablo 5.49°da verilmistir.

Tablo 5.49: 11 Genel Meclisi ilkogretim Okulu ETD-1 Frekans Tablosu

Deney Grubu Kontrol Grubu
Puanlar f % X S f % X S
41-50 - 1 2,9
51-60 1 2,9 1 2,9
61-70 2 5,7 7 | 200
71-80 6 | 171 | 9257 | 11,20 [ 5 | 143 | 8571 | 1357
81-90 4 | 114 10 | 28,6
91-100 | 22 | 62,9 11 | 31,4
Toplam | 30 | 100,0 30 | 100,0

Tablo 5.49°da goriildiigii gibi, deney grubunun “medyada bilgiye ulasma”
konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan ETD-1 ortalamasi (X=92.57) ile
kontrol grubunun ortalamasi (X=85.71) verilmistir. Deney grubunun ortalamasi daha

yiiksek olmakla birlikte ortalamalarin birbirine yakin degerler oldugu goriinmektedir.

Tablo 5.50: i1 Genel Meclisi ilkégretim Okulu Deney ve Kontrol Grubunun ETD-1
Basar1 Puanlarimin Farkhihgi Icin t-Testi Sonuclar:

|| Grup N X S sd t p
Deney 35 92,57 11,20 68 2306 02
| Kontrol 35 85,71 13,57

Tablo 5.50°de goriildiigli gibi, deney ve kontrol gruplarinin “medyada bilgiye
ulagsma” konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan ETD-1 sonucunda,
gruplar arasinda anlaml bir farklilik oldugu belirlenmistir (tsg=.024, p>.05). Buna gore
medya okuryazarlig1 paket programinin uygulandigi deney grubunun Sosyal Bilgiler ve
secmeli medya okuryazarligi programlarinin uygulandigi kontrol grubuna gore

“medyada bilgiye ulasma” konusunda daha basarili oldugu ifade edilebilir.

Medya egitimi c¢esitli yonlerden Sosyal Bilgiler ile ilgilidir. Medya insanlar,
yerler ve olaylar hakkinda ilgi uyandiran kurgusal ve kurgusal olmayan Oykiiler
bulurlar. Gergekten, pek ¢ok geng insan diinya olaylarina ve kiiltiirlerine iliskin bilgileri
medyadan gelir (Postman, 1985; akt. Stein ve Prewett, 2006). ETD-1 de bu bilgi

kaynaklarindan gazete temel alinarak hazirlanmistir. Gazetelerde bulunan bazi bilgiler
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ve bu bilgilerin gazetede yer aldiklar1 boliimler verilmistir. Ogrencilerden bu béliimleri
eslestirmeleri ve ayrica gazetelerden alinan cesitli boliimlerin “bilgilendirici mi,
eglendirici mi yoksa ikna edici mi?” olup olmadiklarini belirlemeleri istenilmistir.
Ogrencilerden beklenen bu hususlar sadece yapilan uygulama ile smirl degildir.
Ogrenciler giinliik yasamlarinda gazeteler ile sik¢a karsilasmaktadirlar. Bu nedenle

deney ve kontrol gruplarinin ortalamalarinin birbirine yakin oldugu ileri siiriilebilir.

5.3.2. Birinci ve Ikinci Elden Kamtlar1 Ayirt Etme (ETD-2)

Misket Ilkégretim Okulu’ndaki deney ve kontrol gruplarma ait “Birinci ve ikinci
elden kanitlar1 ayirt etme” konusunda hazirlanan ETD-2 sonuglarin1 gosteren frekans

dagilimi Tablo 5.51°de verilmistir.

Tablo 5.51: Misket Ilkogretim Okulu ETD-2 Frekans Tablosu

Deney Grubu Kontrol Grubu
Puanlar f % X S f % X S
0-10 7 233
11-20 - - 4 13,3
31-40 5 16,7 7 233
51-60 4 133 | 8133 | 2345 [ 5 16,7 | 44,33 | 29,09
71-80 5 16,7 5 16,7
91-100 16 | 53,3 2 6,7
Toplam | 30 | 100,0 30 | 100,0

Tablo 5.51°de goriildiigii gibi, deney grubunun “Birinci ve ikinci elden kanitlar
ayirt etme” konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek ic¢in yapilan ETD-2 ortalamasi
(X=81.33) ile kontrol grubunun ortalamasi (X=44.33) verilmistir. Buna goére medya
okuryazarlig1 paket programinin uygulandigi deney grubunun sadece Sosyal Bilgiler
programinin uygulandigi kontrol grubuna gore “Birinci ve ikinci elden kanitlar1 ayirt

etme” konusunda daha basarili oldugu ifade edilebilir.

Tablo 5.52: Misket ilkogretim Okulu Deney ve Kontrol Grubunun ETD-2 Basari
Puanlarmin Farkhihig: I¢in t-Testi Sonug¢lar:

| Grup N X S sd t p
30 81,33 2345

| Deney 58 5,424 000

| Kontrol 30 44,33 29,00
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Tablo 5.52°de goriildiigii gibi, deney ve kontrol gruplarinin “Birinci ve ikinci
elden kanitlar1 ayirt etme” konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan ETD-
2 sonucunda, gruplar arasinda anlamli bir farklilik oldugu belirlenmistir (t(ss=.000,
p>.05). Bu sonuca gore, deney grubunun kontrol grubuna gére “Birinci ve ikinci elden
kanitlar1 ayirt etme” konusunda daha basarili oldugu ifade edilebilir. EDT-2 televizyon
temel alinarak hazirlanmistir. Burada birinci ve ikinci elden kaynaklara 6rnek olabilecek
iki farkli televizyon haberine yer verilmis ve 6grencilerden bu haberlerin “birinci elden
mi yoksa ikinci elden” olup olmadiklarini degerlendirmeleri istenilmistir. Ardindan bir
bilgi verilmis ve bu bilgiyi haber olarak hem birinci elden kaynak olarak hem de ikinci
elden kaynak olarak nasil sunulabilecegi sorulmustur. Son olarak da “Devrim”
otomobili ile ilgili bir televizyon belgeseli ile ilgili dort farkli unsur verilmis ve

hangisinin “birinci elden kanit oldugunu” belirlemeleri istenilmistir.

Il Genel Meclisi Ilkégretim Okulu’ndaki deney ve kontrol gruplarina ait “birinci
ve ikinci elden kanitlar1 ayirt etme” konusunda hazirlanan ETD-2 sonuglarini gosteren

frekans dagilimi Tablo 5.53’de verilmistir.

Tablo 5.53: il Genel Meclisi ilkogretim Okulu ETD-2 Frekans Tablosu

Deney Grubu Kontrol Grubu
Puanlar f % X S f % X S
0-10 1 2,9 8 | 229
11-20 3 8,6
21-30 1 2,9
31-40 4 | 11,4
41-50 | 3 | 86 | 8943 | 2099 | 7 | 200 | 47,71 | 3011
51-60 - - 1 2,9
61-70 3 8,6 3 8,6
71-80 1 2,9 3 8,6
81-90 2 5,7 2 57
91-100 | 25 | 71,4 3 8,6
Toplam | 30 | 100,0 30 | 100,0

Tablo 5.53’de goriildiigii gibi, deney grubunun “Birinci ve ikinci elden kanitlari
ayirt etme” konusundaki basari diizeylerini belirlemek igin yapilan ETD-2 ortalamasi
(X=89.42) ile kontrol grubunun ortalamasi (X=47.71) verilmistir. Buna gore medya

okuryazarlig1 paket programinin uygulandigi deney grubunun sadece Sosyal Bilgiler
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programinin uygulandig1 kontrol grubuna goére “Birinci ve ikinci elden kanitlar1 ayirt

etme” konusunda daha basarili oldugu ifade edilebilir.

Tablo 5.54: i1 Genel Meclisi ilkégretim Okulu Deney ve Kontrol Grubunun ETD-2
Basar1 Puanlarimin Farkhihgi Icin t-Testi Sonuclar:

Eer s s s e T o
|_Deney 35 89,43 20,99
| Kontrol 35 47,71 30,11 68 6,724 000

Tablo 5.54’de goriildiigii gibi, deney ve kontrol gruplarinin “Birinci ve ikinci
elden kanitlar1 ayirt etme” konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan ETD-
2 sonucunda, gruplar arasinda anlamli bir farklilik oldugu belirlenmistir (ts)=.000,
p>.05). Bu sonuca gore, deney grubunun kontrol grubuna gore “Birinci ve ikinci elden

kanitlar1 ayirt etme” konusunda daha basarili oldugu ifade edilebilir.

Hobbs (2005) “Medya Okuryazarligi ve K-12 igerik Alanlar1” adli galismasinda
Sosyal Bilgiler dersinde medya okuryazarliginin nasil yer aldigiyla ilgili olarak “medya
ve haber hizmetleri, biyografileri, roportajlar ve eserleri (artefact) kapsayan birinci
elden ve ikinci elden kaynaklari tespit etme ve kullanmanin” altin1 ¢izmistir. Sperry
(2006) de “Sosyal Bilgiler Siniflarinda Gergegi Aramak: Medya Okuryazarligi, Elestirel
Diisiince ve Orta Dogu’yu Ogretme” adli makalesinde dokiimana dayali medya
analizini Sosyal Bilgiler programlariyla iligkilendirerek Sosyal Bilgiler icerigini
Ogretilmesini Oonermis ve bu baglamda birinci elden kaynaklarin kullaniminin 6nemli

oldugunu ifade etmistir.
5.3.3. Olguyu Goriisten Ayirt Etme (ETD-3)

Misket Ilkogretim Okulu’ndaki deney ve kontrol gruplarina ait “olguyu goriisten
ayirt etme” konusunda hazirlanan ETD-3 sonuglarini gosteren frekans dagilimi Tablo

5.55°de verilmistir.
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Tablo 5.55: Misket Ilkogretim Okulu ETD-3 Frekans Tablosu

Deney Grubu Kontrol Grubu
Puanlar f % X S f % X S
0-10 - - 3 10,0
11-20 1 3,3 5 16,7
21-30 - - 1 3,3
31-40 1 33 1 3,3
41-50 | - | - 18333 | 2006 | 1 | 33 | 6667|3585
51-60 2 6,7 1 3,3
61-70 5 16,7 - B
71-80 5 16,7 3 10,0
81-90 3 10,0 5 16,7
91-100 | 13 | 433 10 | 33,3
Toplam | 30 | 100,0 30 | 100,0

Tablo 5.55’de gorildiigii gibi, deney grubunun “olguyu goriisten ayirt etme”
konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek icin yapilan ETD-3 ortalamasi (X=83.33) ile
kontrol grubunun ortalamasi (X=66.67) verilmistir. Buna gére medya okuryazarligi
paket programinin uygulandigi deney grubunun sadece Sosyal Bilgiler programinin
uygulandig1 kontrol grubuna gore “olguyu goriisten ayirt etme” konusunda daha basarili

oldugu ifade edilebilir.

Tablo 5.56: Misket ilkogretim Okulu Deney ve Kontrol Grubunun ETD-3 Basari
Puanlarmin Farkhihig: I¢in t-Testi Sonuglar:

| Grup N X S sd t p
30 83,33 20,06
Deney 58 2,222 ,030
‘ Kontrol 30 66,67 35,85

Tablo 5.56’da goriildiigii gibi, deney ve kontrol gruplarinin “olguyu goriisten
ayirt etme” konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan ETD-3 sonucunda,
gruplar arasinda anlaml bir farklilik oldugu belirlenmistir (t;sgy=.030, p>.05). Bu sonuca
gore, deney grubunun kontrol grubuna gore “olguyu goriisten ayirt etme” konusunda
daha basarili oldugu ifade edilebilir. ETD-3 reklamlar temel alinarak hazirlanmistir.
Burada ilk olarak reklam sloganlarin yer aldigi ciimleler verilmis ve 6grencilerden
bunlarin hangilerinin goriis, hangilerinin olgu oldugunu bulmalar1 istenmistir. Ardindan
reklam sloganlarimin yer aldigi gorsellere yer verilmis ve ayni soru burada da
sorulmustur. Son olarak da 6grencilerden olgu ve goriise 6rnek olabilecek ikiser reklam

Ornegi yazmalari istenilmistir.
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Il Genel Meclisi Ilkégretim Okulu’ndaki deney ve kontrol gruplarina ait “olguyu
goriisten ayirt etme” konusunda hazirlanan ETD-3 sonuglarini gosteren frekans dagilimi

Tablo 5.57°de verilmistir.

Tablo 5.57: 11 Genel Meclisi ilkogretim Okulu ETD-3 Frekans Tablosu

Deney Grubu Kontrol Grubu
Puanlar | f % X S f % X S
0-10 1 2,9
11-20 2 57
21-30 1 2,9
31-40 3 8,6
41-50 | - - | 9314 | 11,83 | 5 | 143 | 7114 | 27,84
51-60 2 5,7 1 2,9
61-70 1 2,9 3 8,6
71-80 5 14,3 4 11,4
81-90 3 8,6 5 | 14,3
91-100 | 24 | 686 10 | 286
Toplam | 30 | 100,0 30 | 100,0

Tablo 5.57’de gorildiigii gibi, deney grubunun “olguyu goriisten ayirt etme”
konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek icin yapilan ETD-3 ortalamasi (X=93.14) ile
kontrol grubunun ortalamasi (X=71.14) verilmistir. Buna goére medya okuryazarligi
paket programinin uygulandigi deney grubunun sadece Sosyal Bilgiler programinin
uygulandigi kontrol grubuna gore “olguyu goriisten ayirt etme” konusunda daha basarili

oldugu ifade edilebilir.

Tablo 5.58: Il Genel Meclisi ilkogretim Okulu Deney ve Kontrol Grubunun ETD-3
Basar1 Puanlarimin Farkhihgi Icin t-Testi Sonuclar:

|| Grup N X S sd t p
35 93,14 11,83
Deney : - 68 4,303 ,000
| Kontrol 35 71,14 27,84

Tablo 5.58’de goriildiigii gibi, deney ve kontrol gruplarinin “olguyu goriisten
ayirt etme” konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan ETD-3 sonucunda,
gruplar arasinda anlaml bir farklilik oldugu belirlenmistir (tes)=.000, p>.05). Bu sonuca
gbre, deney grubunun kontrol grubuna goére “olguyu goriisten ayirt etme” konusunda
daha basarili oldugu ifade edilebilir. ETD-3 reklamlar temel alinarak hazirlanmistir.
Burada ilk olarak reklam sloganlarmin yer aldigi ciimleler verilmis ve dgrencilerden

bunlarin hangilerinin goriis, hangilerinin olgu oldugunu bulmalar1 istenmistir. Ardindan
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reklam sloganlarinin yer aldigi gorsellere yer verilmis ve aymi soru burada da
sorulmustur. Son olarak da 6grencilerden olgu ve goriise ornek olabilecek ikiser reklam

Ornegi yazmalari istenilmistir.

Allen ve Lee (1980) “Kitle iletisim Egitimi” adli ¢alismalarinda kitle iletisim
egitiminin Sosyal Bilgiler programinin temel bir pargast oldugunu ifade etmisler ve
ozellikle olguyu goriisten ayirt etmenin digerlerine gore ¢cok daha onemli bir yetenek
oldugunu belirtmisglerdir. Televizyondaki yasam ile ger¢ek yasami karsilastirmaktan s6z
eden Hepburn (1999) ise olgu ve goriisiin ayirt edilmesini Sosyal Bilgiler derslerinde
Ogrencilerin medya okuryazarligi becerilerine sahip olabilmeleri icin ele alinmasi
gereken konulardan biri olarak gormektedir. Allen ve Lee calismalarinda genel olarak
kitle iletisim egitimine yOnelik bazi ilkeler ortaya koymuslardir. Bu ilkelerden bazilari
olguyu goriisten ayirt etmeye yoneliktir: “Ogrenciler televizyonda ve filmlerde sunulan
diinyamin  gercek olmadigimi anlamalidirlar.” ve “Ogrenciler herhangi bir medya

gosterimindeki gercekleri nasil ayirt edeceklerini ogrenmelidirler.”

5.3.4. Bakis Acisimi Fark Etme (ETD-4)

Misket Ilkégretim Okulu’ndaki deney ve kontrol gruplarina ait “bakis agistm fark
etme” konusunda hazirlanan ETD-4 sonuglarini gosteren frekans dagilimi Tablo 5.59°de
verilmigtir.

Tablo 5.59: Misket Ilkogretim Okulu ETD-4 Frekans Tablosu

Deney Grubu Kontrol Grubu
Puanlar | f % X S f % X S
0-10 4 | 133
11-20 - - 1 3,3
21-30 2 6,7 2 6,7
31-40 - - 7 23,3
41-50 1 33 3 | 10,0
51-60 5 16,7 | 74,33 | 18,32 6 | 20,0 | 49,33 | 24,06
61-70 6 | 200 1 33
71-80 9 | 300 5 | 16,7
81-90 2 6,7 -
91-100 5 16,7 1 3,3
Toplam | 30 | 100,0 30 | 100,0

Tablo 5.59’da goriildiigi gibi, deney grubunun “bakis agisim1 fark etme”
konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek icin yapilan ETD-4 ortalamasi (X=74.33) ile
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kontrol grubunun ortalamasi (X=49.33) verilmistir. Buna gore medya okuryazarligi
paket programimin uygulandigi deney grubunun sadece Sosyal Bilgiler programinin
uygulandig1 kontrol grubuna gore “bakis agisini fark etme” konusunda daha basarili

oldugu ifade edilebilir.

Tablo 5.60: Misket ilkogretim Okulu Deney ve Kontrol Grubunun ETD-4 Basari
Puanlarimin Farkhihigi I¢in t-Testi Sonuclari

| Grup N X S sd t p
| Deney 30 74,33 18,32 s 4528 006
| Kontrol 30 49,33 24,06

Tablo 5.60’da goriildiigli gibi, deney ve kontrol gruplarinin “bakis acisimi fark
etme” konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan ETD-4 sonucunda,
gruplar arasinda anlaml bir farklilik oldugu belirlenmistir (tssy=.000, p>.05). Bu sonuca
gore, deney grubunun kontrol grubuna gore “bakis acisini fark etme” konusunda daha
basarili oldugu ifade edilebilir. ETD-4’de doktorlarla ilgili iki farkli goérsel verilmis ve
ogrencilerden bu gorselleri hazirlayan kisinin doktorlara yonelik nasil bir bakis agisina
sahip oldugunu bulmalar: istenilmistir. Ardindan bir reklam 6rnekleri verilmis ve bu
orneklerde firmalarin kendi {irlinlerine bakis agilarinin belirlenmesi istenilmistir. Son
olarak verilen bir gazete haberi ile ilgili olarak haberi yazan kisinin olaya nasil bir bakis
acisindan baktigini (olayin hangi boyutunu 6ne ¢ikardig1 ya da olaydan kimi sorumlu

tuttugu gibi) belirlemeleri beklenmistir.

Il Genel Meclisi Ilkégretim Okulu'ndaki deney ve kontrol gruplarma ait “bakis
acisini fark etme” konusunda hazirlanan ETD-4 sonuglarimi gosteren frekans dagilimi

Tablo 5.61°de verilmistir.
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Tablo 5.61: 11 Genel Meclisi ilkogretim Okulu ETD-4 Frekans Tablosu

Deney Grubu Kontrol Grubu
Puanlar | f % X S f % X S
0-10 5 | 14,3
11-20 2 57
21-30 2 5,7
31-40 - 3 8,6
41-50 | 1 | 29 |go71 | 1505 | 5 | 143 | 5086 | 24,54
51-60 3 8,6 9 | 257
61-70 1 2,9 2 57
71-80 8 22,9 6 | 171
91-100 | 22 | 62,9 1 2,9
Toplam | 30 | 100,0 30 | 100,0

Tablo 5.61’de goriildigi gibi, deney grubunun “bakis acisini fark etme”
konusundaki bagar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan ETD-4 ortalamasi (X=89.71) ile
kontrol grubunun ortalamasi (X=50.85) verilmistir. Buna goére medya okuryazarligi
paket programinin uygulandigr deney grubunun sadece Sosyal Bilgiler programinin
uygulandigi kontrol grubuna gore “bakis agisini fark etme” konusunda daha basarili

oldugu ifade edilebilir.

Tablo 5.62: Il Genel Meclisi Ilkégretim Okulu Deney ve Kontrol Grubunun ETD-4
Basar1 Puanlarimin Farkhligi icin t-Testi Sonuclar

|| Grup N X S sd t p
Deney 35 89,71 15,05 68 7086 000
| Kontrol 35 50,86 24,54

Tablo 5.62’de goriildiigli gibi, deney ve kontrol gruplarinin “bakis agisini fark
etme” konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan ETD-4 sonucunda,
gruplar arasinda anlamli bir farklilik oldugu belirlenmistir (ts)=.000, p>.05). Bu sonuca
gore, deney grubunun kontrol grubuna gore “bakis agisini fark etme” konusunda daha
basarili oldugu ifade edilebilir. ETD-4’de doktorlarla ilgili iki farkli gérsel verilmis ve
ogrencilerden bu gorselleri hazirlayan kisinin doktorlara yonelik nasil bir bakis agisina
sahip oldugunu bulmalar1 istenilmistir. Ardindan bir reklam 6rnekleri verilmis ve bu
orneklerde firmalarin kendi {irlinlerine bakis agilarinin belirlenmesi istenilmistir. Son
olarak verilen bir gazete haberi ile ilgili olarak haberi yazan kisinin olaya nasil
yaklastigini (olaym hangi boyutunu 6ne ¢ikardigi ya da olaydan kimi sorumlu tuttugu

gibi) belirlemeleri beklenmistir.
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Sosyal Bilgiler derslerinde dokiimana dayali medya analizi g¢alismalarinda
ogrenciler farkl tarihsel, kiiltiirel ve politik bakis acgilarini degerlendirerek kendi bakis

acilarini gelistirebilirler (Sperry, 2006).

5.3.5. Onyargiy1 Fark Etme (ETD-5)

Misket Ilkégretim Okulu’ndaki deney ve kontrol gruplarina ait “dnyargiyr fark
etme” konusunda hazirlanan ETD-5 sonuglarini gosteren frekans dagilimi Tablo

5.63’de verilmistir.

Tablo 5.63: Misket Ilkogretim Okulu ETD-5 Frekans Tablosu

Deney Grubu Kontrol Grubu
Puanlar f % X S f % X S
0-10 2 6,7 - -
11-20 4 13,3 10 | 333
21-30 - - 2 6,7
31-40 4 13,3 3 10,0
41-50 | 2 | 67 | 56 | 2621 | 1 | 33 | 50 | 27,67
51-60 9 30,0 4 13,3
61-70 1 33 2 6,7
71-80 3 10,0 4 | 133
81-90 3 10,0 3 10,0
91-100 2 6,7 1 3,3
Toplam | 30 | 100,0 30 | 100,0

Tablo 5.63’de goriildiigii gibi, deney grubunun “Onyargiyr fark etme”
konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek icin yapilan ETD-5 ortalamasi (X=56.00) ile
kontrol grubunun ortalamasi (X=50.00) verilmistir. Buna goére medya okuryazarligi
paket programinin uygulandigi deney grubunun sadece Sosyal Bilgiler programinin
uygulandigr kontrol grubuna goére “Onyargiy1r fark etme” konusunda daha yiiksek

olmakla birlikte ortalamalarin birbirine yakin degerler oldugu goriilmektedir.

Tablo 5.64: Misket ilkogretim Okulu Deney ve Kontrol Grubunun ETD-5 Basar1
Puanlarmin Farkhhig i¢in t-Testi Sonuglar

|| Grup N X S sd t p
| Deney 30 56 26,21 55 o2 o2
| Kontrol 30 50 27,67




213

Tablo 5.64’de goriildiigli gibi, deney ve kontrol gruplarinin “Onyargiy1 fark
etme” konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan ETD-5 sonucunda,
gruplar arasinda anlamli bir farklilik olmadigi belirlenmistir (tss=.392, p>.05). Bu
sonuca gore, deney grubu ve kontrol grubunun “6nyargiy1 fark etme” konusunda esit
derecede basarili oldugu ifade edilebilir. ETD-5 gazete temel alinarak hazirlanmistir.
Bir habere digerine daha gore daha fazla yer verme, bashiklarda yer alan gizli
Onyargilar, pesin hiikiimler ve Onyargili ya da Onyargisiz manset yazma gibi

caligmalarda 6grencilerden uygun cevaplar1 yazmalar1 beklenmistir.

Il Genel Meclisi Ilkégretim Okulundaki deney ve kontrol gruplarina ait

“Onyargiy1 fark etme” konusunda hazirlanan ETD-5 sonuglarini gosteren frekans

dagilimi Tablo 5.65°de verilmistir.

Tablo 5.65: 11 Genel Meclisi ilkogretim Okulu ETD-5 Frekans Tablosu

Deney Grubu Kontrol Grubu
Puanlar f % X S f % x S
0-10 1 2,9 1 2,9
11-20 1 2,9 12 | 34,3
31-40 1 2,9 3 8,6
51-60 2 5,7 7 | 200
6170 2 56 81,14 | 21,80 - - 52,29 | 29,81
71-80 10 | 28,6 7 | 200
81-90 6 17,1 2 5,7
91-100 | 11 | 31,4 3 8,6
Toplam | 30 | 100,0 30 | 100,0

Tablo 5.65’de goriildiigli gibi, deney grubunun “Onyargiyr fark etme”
konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek icin yapilan ETD-5 ortalamasi (X=81.14) ile
kontrol grubunun ortalamasi (X=52.28) verilmistir. Buna gore medya okuryazarligi
paket programinin uygulandigr deney grubunun sadece Sosyal Bilgiler programinin

uygulandigr kontrol grubuna gore “Onyargiyr fark etme” konusunda daha basarili

oldugu ifade edilebilir.



214

Tablo 5.66: 11 Genel Meclisi Ilkégretim Okulu Deney ve Kontrol Grubunun ETD-5
Basar1 Puanlarimin Farkhligi icin t-Testi Sonuclar

| Grup N X S sd t p
Deney 35 81,14 21,80 68 2623 000
| Kontrol 35 52,29 20,81

Tablo 5.66°da goriildiigii gibi, deney ve kontrol gruplarinin “Onyargiy1r fark
etme” konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan ETD-5 sonucunda,
gruplar arasinda anlaml bir farklilik oldugu belirlenmistir (ts)=.000, p>.05). Bu sonuca
gore, deney grubunun kontrol grubuna gore “Onyargiy1 fark etme” konusunda daha
basarili oldugu ifade edilebilir. ETD-5 gazete temel alinarak hazirlanmistir. Bir habere
digerine daha gore daha fazla yer verme, basliklarda yer alan gizli 6nyargilar, pesin
hiikiimler ve onyargili ya da onyargisiz manget yazma gibi ¢aligmalarda 6grencilerden

uygun cevaplar1 yazmalar1 beklenmistir.

5.3.6. Kalip Yargiy1 Fark Etme (ETD-6)

Misket Ilkégretim Okulu’ndaki deney ve kontrol gruplarma ait “kalip yargiy1
fark etme” konusunda hazirlanan ETD-6 sonuglarin1 gosteren frekans dagilimi Tablo

5.67°de verilmistir.

Tablo 5.67: Misket Ilkogretim Okulu ETD-6 Frekans Tablosu

Deney Grubu Kontrol Grubu
Puanlar f % x S f % X S
0-10 2 6,7 . B
11-20 1 3,3 5 16,7
21-30 4 13,3 2 6,7
31-40 3 10,0 8 26,7
41-50 1 33 4 13,3
51-60 5 6.7 63,33 | 28,69 ] 33 50,33 | 22,66
61-70 3 10,0 7 233
71-80 6 20,0 1 3.3
81-90 4 13,3 -
91-100 4 13,3 2 6,7
Toplam | 30 | 100,0 30 | 100,0

Tablo 5.67’de goriildiigii gibi, deney grubunun “kalip yargiyr fark etme”
konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan ETD-6 ortalamasi (X=63.33) ile
kontrol grubunun ortalamasi (X=50.33) verilmistir. Buna gére medya okuryazarligi

paket programinin uygulandigi deney grubunun sadece Sosyal Bilgiler programinin



215

uygulandig1 kontrol grubuna gore “kalip yargiyr fark etme” konusunda daha yiiksek

olmakla birlikte ortalamalarin birbirine yakin degerler oldugu goriilmektedir.

Tablo 5.68: Misket ilkogretim Okulu Deney ve Kontrol Grubunun ETD-6 Basar1
Puanlarmin Farkhhig i¢in t-Testi Sonuglar

|| Grup N X S sd t p
| Deney 30 63,33 28,69 55 L oas 056
| Kontrol 30 50,33 22,66

Tablo 5.68’de goriildigi gibi, deney ve kontrol gruplarinin “kalip yargiyr fark
etme” konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek icin yapilan ETD-6 sonucunda,
gruplar arasinda anlaml bir farklilik olmadig: belirlenmistir (t;s5=.056, p>.05). Bu
sonuca gore, deney grubu ve kontrol grubunun “kalip yargiy:r fark etme” konusunda
esit derecede basarili oldugu ifade edilebilir. ETD-6’da gorsellerden yararlanilarak
ogrencilerin meslek ve kiiltiir konusundaki kalip yargilar1 fark etmeleri ve kalip yargiya

bir 6rnegi ¢izerek gostermeleri beklenmistir.

Il Genel Meclisi Ilkégretim Okulundaki deney ve kontrol gruplarina ait “kalip
yargty1 fark etme” konusunda hazirlanan ETD-6 sonuglarini gosteren frekans dagilimi

Tablo 5.69°da verilmistir.

Tablo 5.69: il Genel Meclisi ilkogretim Okulu ETD-6 Frekans Tablosu

Deney Grubu Kontrol Grubu
Puanlar f % X S f % X S
0-10 - - 4 11,4
11-20 1 2,9 1 2,9
21-30 2 5,7 2 5,7
31-40 2 5,7
41-50 - - 18514 | 2106 | 2 | 57 | 6571 | 30,99
51-60 1 2,9 5 | 143
61-70 1 2,9 4 | 11,4
71-80 9 25,7 3 8,6
81-90 5 | 143 2 57
91-100 | 16 | 457 10 | 28,6
Toplam | 30 | 100,0 30 | 100,0

Tablo 5.69’da goriildigii gibi, deney grubunun “kalip yargiyr fark etme”
konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan ETD-6 ortalamasi (X=85.14) ile

kontrol grubunun ortalamasi (X=65.71) verilmistir. Buna gore medya okuryazarligi
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paket programinin uygulandigr deney grubunun sadece Sosyal Bilgiler programinin
uygulandig1 kontrol grubuna gore “kalip yargiy:r fark etme” konusunda daha basarili

oldugu ifade edilebilir.

Tablo 5.70: i1 Genel Meclisi Ilkogretim Okulu Deney ve Kontrol Grubunun ETD-6

Basar1 Puanlarimin Farkhihg: Icin t-Testi Sonuclar

|| Grup N X S sd t p
| Deney 35 85,14 21,06 . 7 068 o003
| Kontrol 35 65,71 30,99

Tablo 5.70’de gorildiigii gibi, deney ve kontrol gruplarinin “kalip yargiyr fark
etme” konusundaki basar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan ETD-6 sonucunda,
gruplar arasinda anlaml bir farklilik oldugu belirlenmistir (ts)=.003, p>.05). Bu sonuca
gore, deney grubunun kontrol grubuna gore “kalip yargiy: fark etme” konusunda daha
basarili oldugu ifade edilebilir. ETD-6’da gorsellerden yararlanilarak 6grencilerin
meslek ve kiiltiir konusundaki kalip yargilar1 fark etmeleri ve kalip yargiya bir 6rnegi

cizerek gostermeleri beklenmistir.

“Medya Bilgisinin Dogrulugu” temasinin alt temalarini olusturan bu konular
medya egitimi igeriginde dnemli bir yere sahiptir. Ornek olarak dgretmenler medyay1
kanita dayali kaynaklar olarak degerlendirerek, tarih ve toplumla dolayl ilgilisi olan
yapimlardaki Onyargiyr tespit ederek, medyanin sorunlart nasil dile getirdigini
anlayarak, gergcegi goriisten ayirarak ve medya kaynaklarinin = glivenilirligini
degerlendirerek medya egitimini Ogrencilerinin yeteneklerini  gelistirmek icin
kullanabilirler. Bundan bagka medya egitimi analitik ve muhakeme becerilerinin
ingasina yardimeci olabilir (Hobbs, 1999; akt. Stein ve Prewett, 2006). Ogrenciler medya
bilgisinin giivenirligine ve genelde kolayca ayirt edilemeyen haberler ile eglence
programlar1 arasindaki farka ilisgkin sorular sorarak ogrenmeleri Sosyal Bilgiler
derslerindeki temel medya okuryazarligi etkinliklerinden biridir (Sperry, 2006: 42).
Ozellikle 6grencilerimizin bilingli ve mantikli kararlar verebilen demokratik vatandaslar
olarak yetismeleri i¢in onlarin ¢oklu farkli agilarin1 anlamalari, 6nyargiy1 fark etmeleri,
giivenilirligi degerlendirebilmeleri, dogru olani arastirabilmeleri ve kendi inanglarini

yansitabilmeleri gerekmektedir (Sperry, 2006: 43).
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5.4. Dérdiincii Alt Probleme Iliskin Bulgular ve Yorum

Ilkogretim 7. Simif seviyesinde “Medya Okuryazarligi Paket Programi”min uygulandig;
(a) Deney-1 grubu ogrencileri ile sadece Sosyal Bilgiler programimin uygulandig
kontrol-1 grubu ogrencilerinin on test puanlari arasinda anlamli bir fark var

midir?

Arastirmanin dordiincii alt probleminin (a) boliimiiniin analizinde deney-1 ve
kontrol-1 grubu Ogrencilerinin 6n test basari puanlari arasinda anlamli farklilik olup

olmadig1 analiz edilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 5.71’de verilmistir.

Tablo 5.71: Misket ilkogretim Okulu Deney ve Kontrol Grubunun On test Basar1
Puanlarmin Farkhihg: I¢in t-Testi Sonuglar:

|| Grup N X S sd t p
43,67 2

| Deney 30 36 0,08 s a6 o

| Kontrol 30 45,50 20,94

Tablo 5.71°de goriildiigl gibi, deney ve kontrol gruplarinin medya okuryazarligi
Ogretimindeki basar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan 6n test sonucunda, gruplar
arasinda anlamli farklilik olmadigr belirlenmistir (t;ss=.731, p>.05). Bu sonuca gore,
deney grubunun ve kontrol grubunun siire¢ basinda birbirleri ile benzer 6zelliklere sahip
olduklar1 ifade edilebilir. Buna gore, “Medya Okuryazarlig1 Paket Programi™n1 gorecek
olan deneklerle, sadece Sosyal Bilgiler programini goérecek deneklerin, siire¢ basinda
bilgi diizeylerinin benzer oldugu belirlenmistir. Bu veriler, arastirmanin denk gruplarla
baslamasi i¢in elveriglidir. Gruplarin, medya okuryazarligt Ogretimindeki basari

diizeylerinin homojen bir yap1 gosterdigi belirtilebilir.
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Ilkogretim 7. Sumif seviyesinde “Medya Okuryazarligi Paket Programi”min uygulandig;
(b) Deney-2 grubu ogrencileri ile Sosyal Bilgiler ve se¢meli medya okuryazarlig
programinin uygulandigi kontrol -2 grubu 6grencilerinin on test puanlar: arasinda

anlamh bir fark var midir?

Aragtirmanin dordiincii alt probleminin (b) boliimiiniin analizinde deney-2 ve
kontrol-2 grubu Ogrencilerinin 6n test basari puanlari arasinda anlamli farklilik olup

olmadig1 analiz edilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 5.72’de verilmistir.

Tablo 5.72: il Genel Meclisi [Ikégretim Okulu Deney ve Kontrol Grubunun On
test Basar1 Puanlarimin Farkhihgi I¢in t-Testi Sonuclar:

| Grup N X S sd t p
35 59,1429 18,92266

[ Deney 68 ,356 723

\ Kontrol 35 60,7143 18,03358

Tablo 5.72’de goriildiigli gibi, deney ve kontrol gruplarinin medya okuryazarligi
ogretimindeki basar1 diizeylerini belirlemek i¢in yapilan On test sonucunda, gruplar
arasinda anlaml bir farklilik olmadig1 belirlenmistir (tes)=.356, p>.05). Bu sonuca gore,
deney grubunun ve kontrol grubunun siire¢ baginda birbirleri ile benzer 6zelliklere sahip
olduklar ifade edilebilir. Buna gore, “Medya Okuryazarligi Paket Programi”n1 gérecek
olan deneklerle, Sosyal Bilgiler ve se¢meli medya okuryazarligi programlarin1 gérecek
deneklerin, siire¢ basinda bilgi diizeylerinin benzer oldugu belirlenmistir. Bu veriler,
arastirmanin denk gruplarla baslamasi icin elverislidir. Gruplarin, medya okuryazarligi

ogretimindeki basar1 diizeylerinin homojen bir yap1 gosterdigi belirtilebilir.
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5.5. Besinci Alt Probleme iliskin Bulgular ve Yorum

(a) Deney-1 ve kontrol-1 gruplarindaki 6grencilerin medya okuryazarligi basart
puanlart gruplara (deney-kontrol), ol¢iimlere (On test-son test) ve bunlarin ortak

etkisine gore farklilasmakta midur?

Arastirmanin besinci alt probleminin (a) bolimiiniin analizinde deney-1 ve
kontrol-1 grubu 6grencilerinin basar1 puanlarinin gruplara (deney-kontrol), dl¢iimlere
(6n test-son test) ve bunlarin ortak etkisine gore farklilagip farklilagsmadigi
incelenmistir. Bu amacgla oOncelikle deney-1 ve kontrol-1 gruplarina iliskin yapilan
tekrarli olgiimler icin ¢ift yonlii varyans analizi (two way ANOVA for repeated

meauseres) sonuglari agagida verilmistir:

Tablo 5.73: Ogrencilerin Basar1 Testinden Aldiklar1 On test-Son test Puanlarimin
Ortalama ve Standart Sapma Degerleri

ON TEST SON TEST
GRUP N X S N X S
Deney-1 30 43.666 20.083 30 57.333 27.377
Kontrol-1 30 45.500 20.941 30 45.800 23.865

Arastirmaya katilan Ogrencilerin medya okuryazarligi dersi basari testinden
aldiklar1 On test ve son test puanlarinin ortalama ve standart sapma degerleriyle ilgili
bilgilere Tablo 5.73’de yer verilmistir. Buna gore deney grubu 6grencilerinin 6n test
basar1 puan ortalamalarinin (X=43.666) ve son test basar1 puan ortalamalarmin (X
=57.333) oldugu goriilmektedir. Kontrol grubu 6grencilerinin ortalama bagar1 puanlari
ise on testte (X=45.500) ve son testte (X=45.800) olmustur. Verilere bakarak medya
okuryazarlig1 paket programinin uygulandigi deney grubu ile sadece Sosyal Bilgiler
programinin uygulandigi kontrol grubu o6grencilerinin medya okuryazarligi basari
diizeylerinde bir artis oldugu ileri siiriilebilir. S6z konusu artislarin anlamli farklilik

gosterip gostermedigine iliskin ANOVA sonuglar1 Tablo 5.74’de verilmistir.
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Tablo 5.74: Ogrencilerin Medya Okuryazarlig On test ve Son test Basar1
Puanlarimin ANOVA Sonuclan

Varyansin Kaynagi KT sd KO F p
Gruplararasi 55615.825 59
Grup (Deney-1
/Kontrol-1) 705.675 1 705.675 745 .000
Hata 54910.150 58 946.727
Gruplarici 10560.499 60
Dligitin (gs‘i)te“'son 1463.008 1 1463.008 10938  .002
Grup*Olgiim 1340.008 1 1340.008 10.019 .002
Hata 7757.483 58 133.750
Toplam 66176.324 119

Tablo 5.74’de Ogrencilerin 6n test ve son test basari puanlarinin ANOVA

sonuclar1 ele alinmistir. Buna gore;

Medya okuryazarligi paket programinin uygulandigi deney grubu ve sadece
Sosyal Bilgiler programinin uygulandigi kontrol grubunun 6n test ve son test toplam
basar1 puanlar1 arasinda anlaml bir fark vardir [F(;_s5=.745; p<.05]. Buradan hareketle
deney ve kontrol grubu 6grencilerinin medya okuryazarligi basari puanlarinin 6lgiim

ayrimi (On test-son test) yapmaksizin farklilastigi sonucuna ulagilabilir.

Tablodan 6grencilerin medya okuryazarligi 6n test ve son test ortalama basari
puanlari arasinda anlamli farkliligin oldugu anlasilmaktadir [F(i.sg= 10.938; p<.05]. Bu
baglamda oOgrencilerin medya okuryazarligi basari puanlarinin grup ayrimi (deney-

kontrol) yapmaksizin, uygulanan program tiiriine gére degistigi sdylenebilir.

Tablodaki verilere bakarak iki ayr1 deneysel isleme maruz kalan 6grencilerin
medya okuryazarlig1 basar1 puanlarinin uygulama siirecinde (deney oncesinden deney
sonrasina) anlamli bir farklilik gosterdigi tespit edilmistir. Diger bir anlatimla farkli
islem gruplarinda olmakla (deney-kontrol) tekrarli dl¢timler faktdrlerinin (6n test-son
test) medya okuryazarhi§i basaris1 tlizerindeki ortak etkilerinin anlamli oldugu
bulunmustur [F(.ss= 10.019; p<.05]. Bu bulgudan hareketle 6gretim programinin
Ogrencilerin basar1 puanlarina direkt olarak etkide bulundugu, basarinin farkl tarzlarda

artmasini sagladig1 sdylenebilir. Ayrica medya okuryazarligi paket programinin dayali
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Ogretimin sadece Sosyal Bilgiler programinin uygulandigl 6gretime gore 6grencilerin

medya okuryazarlig1 basarisini daha fazla artirdig1 ve daha etkili oldugu ifade edilebilir.

Grafik 5.6: Ogrencilerin Medya Okuryazarlig On test ve Son test Basar1 Puanlari
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(b) Deney-2 ve kontrol-2 gruplarindaki ogrencilerin medya okuryazarligi basar
puanlart gruplara (deney-kontrol), dl¢iimlere (6n test-son test) ve bunlarin ortak

etkisine gore farklilasmakta midir?

Arastirmanin besinci alt probleminin (b) boliimiiniin analizinde deney-2 ve
kontrol-2 grubu 6grencilerinin basari puanlarinin gruplara (deney-kontrol), dlgiimlere
(6n test-son test) ve bunlarin ortak etkisine gore farklilasip farklilasmadig:
incelenmistir. Bu amagla Oncelikle deney-1 ve kontrol-1 gruplarina iliskin yapilan
tekrarli Olgiimler icin ¢ift yonlii varyans analizi (two way ANOVA for repeated

meauseres) sonuglar1 asagida verilmistir:
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Tablo 5.75: Ogrencilerin Basar1 Testinden Aldiklar1 On test-Son test Puanlarimin
Ortalama ve Standart Sapma Degerleri

ON TEST SON TEST
GRUP — —
N X S N X S
Deney-2 35 59.142 18.922 35 80.571 10.965
Kontrol-2 35 60.714 18.033 35 65.714 21.287

Aragtirmaya katilan Ogrencilerin medya okuryazarligi dersi basar1 testinden
aldiklar1 6n test ve son test puanlarinin ortalama ve standart sapma degerleriyle ilgili
bilgilere Tablo 5.75’de yer verilmistir. Buna gore deney grubu 6grencilerinin 6n test
basar1 puan ortalamalarinin (X=59.142) ve son test basar1 puan ortalamalarmin (X
=80.571) oldugu goriilmektedir. Kontrol grubu 6grencilerinin ortalama basar1 puanlari
ise on testte (X=60.714) ve son testte (X=65.714) olmustur. Verilere bakarak medya
okuryazarligit paket programinin uygulandigi deney grubu ile se¢meli medya
okuryazarlig1 ve Sosyal Bilgiler programinin uygulandigi kontrol grubu 6grencilerinin

medya okuryazarlig1 basar1 diizeylerinde bir artis oldugu ileri siiriilebilir.

Tablo 5.76: Ogrencilerin Medya Okuryazarhig On test ve Son test Basar1
Puanlarimin ANOVA Sonuclan

Varyansin Kaynagi KT sd KO F p
Gruplararasi 37607.321 69
Grup (Deney-2

o) 1544.464 1 1544.464 2912 .000

Hata 36062.857 68 530.336

Gruplarigi 15137.500 70
Olgum(tfz)teSt'son 6111.607 1 6111.607 62361 000
G Gllotm 2361.607 1 2361.607  24.097 000

Hata 6664.286 68 98.004

Tl 52744821 139

Tablo 5.76’da Ogrencilerin On test ve son test basari puanlarinin ANOVA

sonuglar ele alinmistir. Buna gore;

Medya okuryazarligi paket programinin uygulandigi deney grubu ile se¢cmeli
medya okuryazarlig1 ve Sosyal Bilgiler programinin uygulandigi kontrol grubunun 6n

test ve son test toplam basar1 puanlari arasinda anlaml bir fark vardir [F(i.63=2.912;
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p<.05]. Buradan hareketle deney ve kontrol grubu 6grencilerinin medya okuryazarligi

basar1 puanlarinin 6l¢iim ayrimi yapmaksizin farklilagtigi sonucuna ulasilabilir.

Tablodan 6grencilerin medya okuryazarligi 6n test ve son test ortalama basari
puanlar1 arasinda anlamli farkliligin oldugu anlasilmaktadir [F(i_63y= 62.361; p<.05]. Bu
baglamda 6grencilerin medya okuryazarlig1 basar1 puanlarinin grup ayrimi yapmaksizin,

uygulanan program tiiriine gore degistigi sdylenebilir.

Tablodaki verilere bakarak iki ayri1 deneysel isleme maruz kalan dgrencilerin
medya okuryazarlig1 basar1 puanlarinin uygulama siirecinde (deney oncesinden deney
sonrasina) anlamli bir farklilik gosterdigi tespit edilmistir. Diger bir anlatimla farkli
islem gruplarinda olmakla (deney-kontrol) tekrarli 6l¢timler faktdrlerinin (6n test-son
test) medya okuryazarligi basarist lizerindeki ortak etkilerinin anlamli oldugu
bulunmustur [F(.e3y= 24.097; p<.05]. Bu bulgudan hareketle 6gretim programinin
Ogrencilerin basar1 puanlarina direkt olarak etkide bulundugu, basarinin farkl tarzlarda
artmasini sagladigi sdylenebilir. Ayrica medya okuryazarligi paket programinin dayali
ogretimin se¢meli medya okuryazarligi ve Sosyal Bilgiler programinin uygulandigi
Ogretime gore Ogrencilerin medya okuryazarligi basarisini daha fazla artirdigr ve daha

etkili oldugu ifade edilebilir.

Grafik 5.7: Ogrencilerin Medya Okuryazarhg On test ve Son test Basar1 Puanlar
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Bu béliimde arastirmanin bulgularina ve bulgular dogrultusunda yapilan
yvorumlara yer verilmistir. Bulgular ve Yorum boliimii; nitel verilerden elde edilen
bulgular ve yorum (alt problem 1), program iliskilendirmesine iliskin bulgular ve yorum
(alt problem 2) ile nicel verilerden elde edilen bulgular ve yorum (alt problem 3, 4 ve 5)
olmak tizere ii¢ alt baslikta ele alinmistir. Arastirmanin nitel ve nicel verilerinden elde

bulgular ve yorumlar; arastirmanin alt problemlerinden yola ¢ikarak degerlendirilmeye

calisilmustir.



225

6. BOLUM

SONUC VE ONERILER

6.1. Sonuclar

Baz1 iilkelerde sosyal bilgiler derslerinde yaygin olarak oOgretilen medya
okuryazarligi konularinin neler oldugunu, bu konularin Tiirkiye’deki sosyal bilgiler
programiyla nasil iligkilendirilebilecegini ve ilkogretim 7. Sinifta “Medya Bilgisinin
Dogrulugu” temasimin/konusunun Ogretiminde Onerilen paket programi ile sosyal
bilgiler programi veya se¢cmeli medya okuryazarligi dersi programi arasinda anlamli bir
fark olup olmadigini belirlemek amaciyla gerceklestirilen bu ¢alismanin bulgularindan
hareketle ortaya c¢ikan sonuclar; literatiir taramasi, nitel bulgular,  program
iligkilendirme ve nicel bulgulara iliskin sonuglar olmak iizere dort grupta incelenmistir.

Bunlar sirasiyla asagida agiklanmistir:
6.1.1. Kavramsal Cerceveye Iliskin Sonuglar

Medya okuryazarlig1 kavramina yonelik yapilan literatiir incelemesi sonucunda
pek cok tanima ulasilmistir. Bu tanimlarda en dikkat c¢ekici nokta ise medya
okuryazarligiin yasam boyu O6grenme c¢ercevesinde ele alinan bir beceri olarak
goriilmesidir. Bu bakis asis1t medya okuryazarligi egitiminin okul dncesinden baglayarak

yasam boyu devam eden bir siire¢ olarak uygulanmasiyla sonuglanmaistir.

Medya okuryazarligi egitiminin hayat boyu devam eden bir siirece yayilmasi
medya okuryazarligimmin ayr1 bir ders olarak degil, mevcut derslerin programlartyla
iligkilendirilerek 6gretimini gerekli kilmistir. Medya okuryazarligi egitimi alanindaki
pek ¢ok uzman da (Masterman, 1996, 2001; Brown, 1998: 52; Hobbs, 1998a, 2001;
Thoman, 2003; Considine, 2002; Scheibe ve Rogow, 2004; Wan ve Cheng 2004;
UNESCO, 2002; CML, 2008) bu goriisii savunmaktadir.



226

ABD, Avustralya, Ingiltere ve Kanada gibi iilkelere yonelik yapilan
incelemelerde medya okuryazarligini mevcut programlarla iliskilendirilmesi goriisiinii
destekler niteliktedir. Bu noktada one ¢ikan dersler ise dil (Tiirkce), sosyal bilgiler ve
saglik egitimi olmustur. Sosyal Bilgiler derslerinin medya okuryazarligi egitimi i¢in
onemli bir uygulama alani oldugu gériilmiistiir. Ornegin medya okuryazarligit ABD’de
tim eyaletlerdeki sosyal bilgiler programlarmin %76’s1 ile ve Kanada’daki tiim

eyaletlerdeki sosyal bilgiler programlarinin %541 ile iliskilendirildigi saptanmustir.

Sadece bu iilkeler degil alandaki pek ¢ok uzman da (Allen ve Lee, 1980, Sneed,
Wulfemeyer, Riffe ve Van Ommeren, 1990; Masterman, 1996, 2001; Hepburn 1999;
Tuggle, Sneed ve Wulfemeyer, 2000; Considine 2002a, 2002b; Thoman, 2003b; Kubey,
2004; Hobbs, 2005; Yildiz, 2005; Wan, 2006; Stein ve Prewett, 2006; Sperry, 2006;
Thoman ve Tripp, 2008; NCSS, 2007, 2009) medya okuryazarhi§inin sosyal bilgiler
programlariyla iliskilendirilmesi yoniinde goriis ifade etmistir. Bu vurgulamalardan en
dikkat ¢ekici olan1 ise 2009 yilinda “Medya Okuryazarligi Gérev Tanim1” adiyla medya
okuryazarlig1 egitimine bakisin1 ¢ok daha detayli bir sekilde ortaya koyan NCSS’nin
(ABD Sosyal Bilgiler Konseyi) medya okuryazarhi§i egitimini, sosyal bilgilerin

ayrilmaz bir parcasi oldugunu ifade etmesi olmustur.

Medya okuryazarligi  egitimi  alanindaki incelemelerin en  Onemli
degerlendirmeleri siiphesiz Tiirkiye’deki medya okuryazarligi egitimi caligmalarina
yonelik olmustur. Bilindigi gibi iilkemizdeki medya okuryazarligi ¢aligmalar1 oldukca
yenidir. 2003 yilinda iletisim Surasinda dile getirilen medya okuryazarligi konusu 2006
yilinda meyvesini vermis ve ilkogretim 6, 7 ya da 8. siiflarda haftada bir saat, segmeli
olarak ve not verilmeksizin uygulanacak bir “Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersi
Programi1” kabul edilmis 2006-2007 egitim 6gretim yilinda 5 pilot ilde, sonraki egitim
Ogretim yilinda ise tim yurtta uygulanmaya baslamigtir. 2007-2008 egitim G6gretim

yilinda 1,5 milyon 6grencinin almasi hedeflenen dersi sadece 388 bin 6grenci almistir.

Hayat boyu 6gretilecek bir beceri olan medya okuryazarliginin haftada bir saat
ve bir yil siiren, listelik segmeli bir ders ile 6gretilmesi zor goriinmektedir. Bu ¢ergcevede
medya okuryazarligini okul Oncesinden iiniversite seviyesine kadar mevcut 6gretim

programlariyla iligkilendirerek medya okuryazarhigim 6gretmek daha dogru bir
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yaklagim olabilir. Ancak tlilkemizdeki medya okuryazarligi tartismalarina bakildiginda
konunun “Bu dersi kim vermeli: Iletisimciler mi? Egitimciler mi?” gibi s1g bir alanda

devam ettigi goriilmektedir.

Sonug olarak {ilkemizde medya okuryazarlig1 egitimi mevzuunun sistematik bir
sekilde ele alinmasinin bir zaruret oldugu diisiiniilmektedir. Bu c¢ergevede gerekli

aciklamalar 6neriler kisminda yapilmustir.

6.1.2. Nitel Bulgulara lliskin Sonuglar

Arastirmanin nitel bulgularina iliskin sonuglar; igerik analizinden elde edilen
bulgulara dayanmaktadir. Bu anlamda aragtirmanin nitel bulgularindan ortaya cikan

sonuclar agsagida agiklanmustir:

Avustralya’da ti¢ farkl eyaletin sosyal bilgiler esdegeri olan 6gretim programi
incelenmis ve medya okuryazarlig: ile ilgili 72 kazanim referans olarak icerik analizine
tabi tutulmustur. Bu analiz neticesinde “Medya Bilgisinin Dogrulugu” temasinin tiim
temalar arasinda %40’lik bir agirliginin oldugu goriilmiistiir. Kanada’da da ii¢ farkh
eyaletin sosyal bilgiler programi kaynak olarak ele alinmis ve medya okuryazarligi ile
ilgili 92 kazanim referans olarak igerik analizine tabi tutulmustur. Bu analiz neticesinde
“Medya Bilgisinin Dogrulugu” temasinin tiim temalar arasinda %28’lik bir agirhiginin
oldugu gortilmiistiir. ABD’de ise 38 eyaletin sosyal bilgiler programi kaynak olarak ele
alimmis ve medya okuryazarligi ile ilgili 143 kazanim referans olarak igerik analizine
tabi tutulmustur. Bu analiz neticesinde “Medyada Tarihsel Kanit, Veri ve Yorumlar”
temasinin tiim temalar arasinda %15°lik bir agirligmin oldugu goriilmiistiir. Ingiltere’de
de sadece vatandaslik programi ele alinmis ve medya okuryazarligi ile ilgili 74 kazanim
referans olarak igerik analizine tabi tutulmustur. Bu analiz neticesinde “Giincellik ve
Kiiresel Sorunlar” temasmin tiim temalar arasinda %38’lik bir agirliginin oldugu

gorilmiistiir.

Bu dort tilkeyle ilgili olarak ortaya ¢ikan igerik analizi sonuglar1 bir biitiin olarak

degerlendirilmis ve su temalar ortaya ¢ikmustir:

e Medya Bilgisinin Dogrulugu
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e Giincellik ve Kiiresel Sorunlar

e Medya Kullanimi ve Uretimi

e Medyanin Etkileri

e Medyanin Onemi, Rol ve Sorumluluklari
e Medya ve Teknoloji

e Medya ve Bilingli Tiiketici

e Medyadaki Tarihsel Kanit, Veri ve Yorumlar

Icerik analizi sonucunda “Medya Bilgisinin Dogrulugu, Giincellik ve Kiiresel
Sorunlar, Medya Kullanimi ve Uretimi, Medyamn Etkileri ile Medya ve Bilingli
Tiiketici” temalar1 incelenen dort iilkede de yer alirken diger {i¢ tema, yani “Medyanin
Onemi, Rol ve Sorumluluklari, Medya ve Teknoloji ile Medyadaki Tarihsel Kanit, Veri
ve Yorumlar” temalar1 da incelenen dort iilkenin {i¢iiniin sonuglarinda ortaya ¢ikmistir.
Bu temalardan Ozellikle “Medya Bilgisinin Dogrulugu” ve “Glincellik ve Kiiresel
Sorunlar” temalar1 dort lilkede de yogun olarak goriilen temalar olarak 6n plana

cikmistir.

Ortaya c¢ikan temalar detayli incelendiginde bazi temalarin sosyal bilgiler

programinda yer alan temalarla bire bir &rtiistiigii goriilmektedir. Ornek olarak;

e “Giincellik ve Kiiresel Sorunlar” temasi “Kiiresel Baglantilar” 6grenme alani ile
e “Medya ve Teknoloji” temasi1 “Bilim, Teknoloji ve Toplum” grenme alani ile
e “Medya ve Bilingli Tiiketici” temasi da “Uretim, Dagitim ve Tiiketim” grenme

alani ile ilgilidir.

“Medya Bilgisinin Dogrulugu” temasi icerik analizi sonucunda program basina
ortalama 10,3 kazanim sayisi ile temalar arasinda ilk sirada yer almistir. Ayrica
incelenen dort iilkedeki 29 farkli 6gretim programinda yer alan 137 kazanim ile en fazla
referansa sahip tema olmustur. Bu degerler temanin digeri arasinda yaklasik %25°lik bir
agirligimin oldugunu gostermektedir. Kaynak ve referans sayilarina gore temanin 6ne
cikan en 6nemli alt temas1 “Medyada bilginin tespit ve elde edilmesi” olmustur. Sinif
seviyelerine gore yapilan incelemede ise kazanimlarin ilkdgretimden liseye esit

derecede dagildigr goriilmiistiir. Tiim bu sonuglar “Medya Bilgisinin dogrulugu”
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temasinin iilkemizdeki sosyal bilgiler programiyla iliskilendirilmesinin 6nemini ortaya

koymaktadir.

“Giincellik ve Kiiresel Sorunlar” temasi igerik analizi sonucunda program basina
ortalama 9,5 kazanim sayisi ile temalar arasinda ikinci sirada yer almistir. Ayrica
incelenen dort iilkedeki 11 farkli 6gretim programinda yer alan 55 kazanim ile en fazla
referansa sahip temalardan biridir. Kaynak ve referans sayilarina gére temanin One
cikan en Onemli alt temas1 “Giincel Olaylar ve Sorunlar” olmustur. Sinif seviyelerine
gore yapilan incelemede ise kazanimlarin ilkdgretimin ikinci kademesinde yogunlastigi
goriilmiistiir. Tiim bu sonuglar “Giincellik ve Kiiresel Sorunlar” temasinin tilkemizdeki

sosyal bilgiler programiyla iliskilendirilmesinin uygun olacagini géstermektedir.

“Medya Kullanim1 ve Uretimi” temasi igerik analizi sonucunda program basina
ortalama 6 kazanim sayisi ile temalar arasinda {igiincii sirada yer almistir. Ayrica
incelenen dort tilkedeki 6 farkli 6gretim programinda yer alan 28 kazanim bu tema ile
ilgilidir. Bu degerlerin diger temalara gore oldukg¢a az oldugu sdylenebilir. Kaynak ve
referans sayilarina gore temanin 6ne ¢ikan en onemli alt temast “Medyanin kullanimi”
olmustur. Sinmif seviyelerine gore yapilan incelemede ise kazanimlarin ilkogretimin
ikinci kademesinde yogunlastig1 goriilmiistiir. Tiim bu sonuglar “Medya Kullanim1 ve
Uretimi” temasinin {ilkemizdeki sosyal bilgiler programiyla iliskilendirilmesinin uygun

olacagini gostermektedir.

“Medyanin Etkileri” temast icerik analizi sonucunda program basina ortalama
4,5 kazanim sayis1 ile temalar arasinda dordiincii sirada yer almigtir. Ayrica incelenen
dort tilkedeki 30 farkli 6gretim programinda yer alan 90 kazanim bu tema ile ilgilidir.
Bu degerlerin diger temalara gore oldukca fazla oldugu sdylenebilir. Kaynak ve referans
sayilarina gore temanin One ¢ikan en Onemli alt temasi “Medyanin politik siireg
tizerindeki etkisi” olmustur. Siif seviyelerine gore yapilan incelemede ise kazanimlarin
ilkdgretimin ikinci kademesinde ve Ozellikle de lise seviyesinde yogunlastig
goriilmiistiir. Kazanimlarin daha c¢ok lise diizeyinde yer almasi bu temanin
iligkilendirirken 6zellikle “medyanin politik siire¢ tizerindeki etkisi” gibi alt temalarina

daha dikkatle yaklasilmasi gerektigi seklinde yorumlanabilir.



230

“Medyanin Onemi, Rol ve Sorumluluklari” temas: igerik analizi sonucunda
program basina ortalama 3,6 kazanim sayisi ile temalar arasinda besinci sirada yer
almistir. Ayrica incelenen {ii¢ iilkedeki 5 farkli 6gretim programinda yer alan 19
kazanim bu tema ile ilgilidir. Bu degerlerin temalar i¢inde en diisiik oldugu sdylenebilir.
Kaynak ve referans sayilarina gére temanin 6ne ¢ikan en 6nemli alt temas1 “Medyanin
gorev ve sorumluluklart” olmustur. Sinif seviyelerine gore yapilan incelemede ise
kazanimlarin lisede ve Ozellikle ilkogretimin ikinci kademesinde yogunlastigi
goriilmiistiir. Tiim bu sonuglar “Medyanm Onemi, Rol ve Sorumluluklar1” temasinin
tilkemizdeki sosyal bilgiler programiyla iliskilendirilmesinin uygun olacagimni

gostermektedir.

“Medya ve Teknoloji” temasi igerik analizi sonucunda program basina ortalama
2,6 kazanim sayisi ile temalar arasinda altinci sirada yer almistir. Ayrica incelenen iig
iilkedeki 8 farkli 6gretim programinda yer alan 20 kazanim bu tema ile ilgilidir. Bu
degerlerin temalar icinde en diisiikk degerlerden biri oldugu sdylenebilir. Kaynak ve
referans sayilarina gore temanin 6ne ¢ikan en 6nemli alt temas1 “Teknolojinin topluma
etkileri” olmustur. Diger alt temalarda incelendiginde bu temanin “Medyanin Etkileri”
temasi ile birlestirilebilecegi sOylenebilir. Sinif seviyelerine gore yapilan incelemede ise
kazanimlarin tim seviyelerde yer almakla birlikte 06zellikle ilkdgretimin ikinci
kademesinde yogunlastigi goriilmiistiir. Tiim bu sonuglar “Medya ve Teknoloji”
temasinin lilkemizdeki sosyal bilgiler programiyla iliskilendirilmesinin uygun olacagini

gostermektedir.

“Medya ve Bilingli Tiiketici” temas1 igerik analizi sonucunda program basina
ortalama 2,1 kazanim sayisi ile temalar arasinda yedinci sirada yer almistir. Ayrica
incelenen dort iilkedeki 10 farkli 6gretim programinda yer alan 16 kazanim bu tema ile
ilgilidir. Bu degerlerin temalar icinde en diisiikk degerlerden biri oldugu sdylenebilir.
Ancak incelenen dort iilkede de bu tema ile ilgili kazanimlara yer verilmis olmasi
temay1 onemli kilmaktadir. Kaynak ve referans sayilarina goére temanin 6ne ¢ikan en
Oonemli alt temas: “Reklamlar ve Tiiketici Se¢imlerine Etkisi” olmustur. Simif
seviyelerine gore yapilan incelemede ise kazanimlarin tiim seviyelerde yer almakla
birlikte 6zellikle ilkdgretimin ikinci kademesinde yogunlastigi goriilmiistiir. Tim bu
sonuglar “Medya Kullanimi ve Uretimi” temasinin iilkemizdeki sosyal bilgiler

programiyla iligkilendirilmesinin uygun olacagini gostermektedir.
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“Medyadaki Tarihsel Kanit, Veri ve Yorumlar” temas: igerik analizi sonucunda
program basma ortalama 1,4 kazanim sayisi ile temalar arasinda sonucu sirada yer
almigtir. Ayrica incelenen {i¢ lilkedeki 11 farkli 6gretim programinda yer alan 24
kazanim bu tema ile ilgilidir. Bu degerlerin temalar i¢cinde en diisiik degerlerden biri
oldugu sdylenebilir. Kaynak ve referans sayilarina gore temanin 6ne ¢ikan en 6nemli alt
temast “Tarihsel verinin bakis agisi, tarihsel baglam vb. acilardan incelenmesi”
olmustur. Sinif seviyelerine gore yapilan incelemede ise kazanmimlarin ozellikle
ortadgretim kademesinde yogunlastigi goriilmiistiir. Kazanimlarin daha c¢ok lise
diizeyinde yer almasi bu temanin iliskilendirirken alt temalarma daha dikkatle

yaklagilmasi gerektigi seklinde yorumlanabilir.

Tiim bu temalar incelenirken alt temalarin her birine 6rnekler verilmis ve sonug
olarak kaynak ve referans yogunlugu ile smif seviyesi dagilimi dikkate alinarak
tilkemizdeki 4, 5, 6 ve 7. smif sosyal bilgiler programlartyla iligkilendirmek i¢in her bir

temaya yonelik olast kazanimlar ortaya ¢ikarilmistir.

6.1.3. Program iliskilendirmesine Iliskin Sonuglar

Medya okuryazarligini, sosyal bilgiler programiyla iliskilendirirken programin
yapist dikkate alinmistir. Sosyal Bilgiler programi 8 6grenme alinindan olugsmaktadir.

Bunlar;

e Birey ve Toplum

e Insanlar, Yerler ve Cevreler
e Uretim, Dagitim ve Tiiketim
e Kiiresel Baglantilar

e Kiiltiir ve Miras

e Giig, Yonetim ve Toplum

¢ Bilim, Teknoloji ve Toplum

e Zaman, Stireklilik ve Degisim
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Ogrenme alanlari, 4. siniftan 7. siifa kadar devam etmektedir. Bir iinite, bir ya
da birden fazla 6grenme alani igerebilir. Ornegin 6. sinifta 7 iinite, 7. simfta § iinite
vardir. Her iki smifta “Zaman, Siireklilik ve Degisim” 6grenme alani diger 6grenme
alanlar i¢inde diisiiniilmiistiir (MEB, 2005: 98). Ogrenme alanlarindan olusan sosyal
bilgiler programini olusturan temel 6geler: beceriler, kavramlar, degerler ve genel
amaglardir (MEB, 2005: 47). “Medya okuryazarlig1” konularmi sosyal bilgiler

programiyla iliskilendirmek i¢in dncelikle bu 6geler dikkate alinmistir.

Medya okuryazarligi sosyal bilgiler programlarimiza bir beceri olarak
iliskilendirilebilirdi. Ancak bu calismada medya okuryazarligimi iliskilendirmek igin
tilkemizdeki sosyal bilgiler program yapisinin temel unsurlarindan biri olan aradisiplin
tercih edilmis ve “Medya Okuryazarligi Egitimi” adiyla bir aradisiplin Onerilmistir.
Bunda medya okuryazarliginin bir ya da birka¢ 6grenme alanina sikisacagi ve boylece
icerik analizinde ortaya c¢ikan temalarin bir kismi acgikta kalabilecegi diisiincesiyle

aradisiplin olmasi tercih edilmistir.

Medya okuryazarligi da program yapist igerisinde bir aradisiplin olarak
degerlendirilmis ve igerik analizi sonucunda ortaya konulan medya okuryazarligi
kazanimlar1 “Medya Okuryazarligr Egitimi Aradisiplini” olarak sinif, linite ve kazanim
dikkate alinarak iliskilendirilmistir. Bu iliskilendirme sirasinda bazi degisikler de
yapilmistir. Ornegin “Medyadaki Bakis Agcilar” ile “Giincel olaylarla Ilgili Bakis
Agilar1” alt temalarinin kazanimlar1 birlestirilerek programla iliskilendirilmistir. Ayni
sekilde “Medyadaki Onyargilarin Tespiti” ile “Medyadaki Kalip Yargilarin Tespiti” alt
temalarinin kazanimlar1 birlestirilerek programla iliskilendirilmistir. Son olarak da
“Medyanin Kullanimi” ile “Medyanin Uretimi” alt temalarinin kazanimlar: da daha
once ifade edildigi gibi programla “Medya Kullammi ve Uretimi Becerisi” olarak
iligkilendirilmistir. Ayrica iligkilendirme i¢in programa ilave edilebilecek bazi
kavramlar da verilmistir. Bu degisiklerden sonra igerik analizinin neticesinde ortaya
cikan nihai kazanimlar sosyal bilgiler programiyla iliskilendirilmistir. Sosyal Bilgiler 4.

sinif programi ile su 5 kazanim;

e Kiiltiiriin yayilmasinda medyanin roliinii takdir eder (Geg¢misimi

Ogreniyorum iinitesinin 4. kazanimu ile).
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Teknolojinin (6rnegin, iletisimi ulagim ve medya) toplumlart nasil
etkiledigini fark eder (Iyi Ki Var {initesinin 4. kazammu ile).

Televizyon uydularmin rolii, bilgisayarlar1 ve interneti kapsayan bilgi,
teknoloji ve iletisim devrimlerinin énemini ve etkisini agiklar (Iyi Ki Var
tinitesinin 3. kazanimu ile).

Istek ve ihtiyaglar arasindaki farkin medyanin etkisiyle nasil gereginden
fazla degistigini analiz eder (Uretimden Tiiketime iinitesinin 2. kazanimi
ile).

Bilingli se¢imler yapabilmek icin reklamlari analiz ederek tiiketici
davraniglar1 iizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerini degerlendirir

(Uretimden Tiiketime iinitesinin 4. kazanimu ile).

Sosyal Bilgiler 5. sinif programu ile su 3 kazanim,;

Tarihsel haritalar, fotograflar, sanatsal c¢alismalar ve esyalart vb
materyallerdeki verileri yorumlar (Adim Adim Tirkiye iinitesinin 5.
kazanimu ile).

Zamana dayali olarak medya ile ilgili buluslar1 ve bunlarin toplumlari
nasil etkiledigini arastirirlar (Gergeklesen Diisler {initesinin 2. kazanimi
ile).

Medyanin toplumdaki énemini degerlendirirler (Toplum I¢in Calisanlar

iinitesinin 2. kazanimi ile).

Sosyal Bilgiler 6. sinif programu ile su 4 kazanim,;

Aradig1 bilgiyi hangi kitle iletisim aracinda bulabilecegini bilir ve bu
bilgiyi elde eder (Iletisim ve Insan Iliskileri iinitesinin 3. kazanimu ile).
Cesitli birinci ve ikinci elden kaynaklart (giinliikler, gazeteler,
fotograflar, haber raporlar1 vb.) ayirt eder, tespit eder yorumlar ve
degerlendirir (ipek Yolunda Tiirkler {initesinin 1. kazanimu ile).

Giincel bir sorunla ilgili farkli bakis agilarin1 gosteren ve sorunla ilgili

kanitlar1 destekleyen “T grafigi” hazirlar (Haber hikayelerinin nasil farkli
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bigimlerde anlatildigi; bir olay ya da hikayeyi iki farkli bakis agisindan
anlatmak; politik karikatiirler, resimler ve fotograflarda agiklanan bakis
acilarr) / (Sosyal Bilgiler Ogreniyorum iinitesinin 1. kazanimu ile)..

e Gergegi goriisten ayirmak i¢in medya (Ornegin yazili, gorsel ve
elektronik) kuvertiiriinii analiz eder (Sosyal Bilgiler Ogreniyorum

tinitesinin 2. kazanimu ile).

Sosyal Bilgiler 7. sinif programu ile su 8 kazanim iligkilendirilmistir;

e Onyargt ve kalip yargi igin yazili, goérsel ve elektronik medya
kuvertiiriinii analiz eder (Onyargiya yol acabilecek belirli tutumlar,
bunlarin sosyal ve bireysel sonuclar1 ve dnyarginin nasil azaltilabilecegi
gibi) / (Iletisim ve Insan Iliskileri iinitesinin 1. kazanimu ile).

e FElektronik bilgi kaynagi olarak medyanin inanirligini ve giivenilirligini
degerlendirir (iletisim ve Insan liskileri iinitesinin 4. kazanimu ile).

e Giincel sorunlan cesitli kaynaklardan (radyo, TV, gazete ve Internet gibi)
tespit eder, tartisir ve bir tepki (0rnegin editére mektup gibi) gosterir
(Ulkemiz ve Diinya iinitesinin 3. kazaninu ile).

e Medyada yer alan kiiresel sorunlar1 tespit eder, tartisir ve bir tepki
gosterir (Ulkeleraras1 Kopriiler {initesinin 3. kazanimu ile).

e Yasadig bolgedeki giincel gelismelerin farkinda olur ve tepki gosterir
(Hep Birlikte tinitesinin 2. Kazanimu ile).

e Kamuoyu ve politika olusturucular tizerinde medyanin olumlu ve
olumsuz etkisini degerlendirir (Yasayan Demokrasi {initesinin 4.
kazanimi ile).

e Medyanin bireylerin mahremiyeti konusunda sorumluklari konusunda
tepki gosterir (Iletisim ve Insan Iliskileri iinitesinin 5. kazanimu ile).

e Tarihsel bir konuyu degerlendirmek icin pek ¢ok kaynaktan (6rnegin
gazeteler, radyo ya da televizyon, biyografi vb) elde edilen bilginin
giivenirligini benzerliklerini ve farkliliklarin1 bulmak iizere karsilastirir

(Tiirk Tarihinde Yolculuk {initesinin 7. kazanimu ile).
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Sonug olarak 20 kazanimdan olusan “Medya Okuryazarligi Egitimi Aradisiplini”

tilkemizdeki 4, 5, 6 ve 7. siif sosyal bilgiler programlariyla iliskilendirilmistir.

6.1.4. Nicel Bulgulara Iliskin Sonuclar

Arastirmanin nicel bulgularina iliskin sonuclar dogrudan arastirmanin deneysel
stireciyle ilgilidir. Bu anlamda arastirmanin deneysel siirecinden hareketle ortaya ¢ikan

sonuclar sdyle ifade edilebilir:

Aragtirma bulgularina gore medya okuryazarligi paket programinin hem sosyal
bilgiler hem de se¢gmeli medya okuryazarligi programlartyla karsilastirildign iki
uygulamadaki 6grencilerin deneysel islem Oncesi akademik basart 6n test puanlari
ortalamalar1 arasinda anlamli bir farklilik bulunmamistir. Bu durum, deneysel islem
oncesinde deney ve kontrol gruplarinin “Medya Bilgisinin Dogrulugu” konusundaki

onbilgilerinin denk oldugu seklinde yorumlanabilir.

Arastirma bulgularindan medya okuryazarligi paket programinin uygulandig
deney-1 grubu 6grencileri ve sadece sosyal bilgiler programinin uygulandigi kontrol-1
grubu 0grencilerinin 6n test ve son test toplam basar1 puanlari1 arasinda anlamli bir fark
oldugu anlasilmaktadir. Bu bulgudan hareketle deneysel islem siirecinde uygulanan
Ogretim tliriiniin 6grencilerin akademik basar1 puanlarina dogrudan etkide bulundugu,
ogrencilerin akademik basar1 puanlarinin deney ve kontrol gruplarinda farkli bi¢imlerde
arttig1 soylenebilir. Diger bir anlatimla deney-1 ve kontrol-1 grubunun her ikisinde de
basar1 puani agisindan deneysel islem siireci sonunda iglem Oncesine gore farklilik
oldugu, ancak bu farkliligin deney grubunda kontrol grubuna gore daha yiiksek oldugu
ve medya okuryazarhigi paket programiin sosyal bilgiler programina goére medya

okuryazarlig1 basarisin1 daha fazla artirdigi ifade edilebilir.

Arastirma bulgularindan medya okuryazarligi paket programinin uygulandig
deney-2 grubu 6grencileri ve sadece sosyal bilgiler programinin uygulandigi kontrol-2
grubu 0grencilerinin 6n test ve son test toplam basar1 puanlari arasinda anlamli bir fark
oldugu anlasilmaktadir. Bu bulgudan hareketle deneysel islem siirecinde uygulanan
Ogretim tlriiniin 6grencilerin akademik basar1 puanlarina dogrudan etkide bulundugu,

ogrencilerin akademik basar1 puanlarinin deney ve kontrol gruplarinda farkli bi¢imlerde
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arttig1 sdylenebilir. Diger bir anlatimla deney-2 ve kontrol-2 grubunun her ikisinde de
basar1 puani agisindan deneysel islem siireci sonunda iglem Oncesine gore farklilik
oldugu, ancak bu farkliligin deney grubunda kontrol grubuna gore daha yiiksek oldugu
ve medya okuryazarligi paket programinin se¢meli medya okuryazarligi programina

gore medya okuryazarligi basarisin1 daha fazla artirdigi ifade edilebilir.

Bulgular, deney gruplarinin her ikisinin de kontrol gruplarina goére basaril
oldugunu, baska bir ifadeyle medya okuryazarlig1 paket programinin hem sosyal bilgiler
hem de se¢meli medya okuryazarlig1 programina gére medya okuryazarligi basarisini
daha olumlu etkiledigini géstermektedir. Ayrica medya bilgisinin dogrulugu konusunda
medya okuryazarlifi basarisim1 etkilemede sosyal bilgiler ve se¢meli medya
okuryazarlig1 programlar1 arasinda “bilgiye ulasma, I. elden ve II. elden kanitlarin
ayrimi, olguyu goriisten ayirt etme, bakis agisini fark etme ve kalip yargiy:r fark etme”
gibi beceriler agisinda bir farklilik olmadigi goriilmiistiir. Bu bulgu se¢gmeli medya
okuryazarlig1 dersinin medya bilgisinin dogrulu acisindan yeterli olmadig1 seklinde

yorumlanabilir

6.2. Oneriler

Baz1 iilkelerdeki sosyal bilgiler derslerinde yaygin olarak Ogretilen medya
okuryazarligi konularinin neler oldugunu, bu konularin Tiirkiye’deki sosyal bilgiler
programlariyla nasil iligskilendirilebilecegine ve ilkdgretim 7. Sinifta “Medya Bilgisinin
Dogrulugu” temasimin/konusunun Ogretiminde Onerilen paket programi ile sosyal
bilgiler programi veya se¢cmeli medya okuryazarligi dersi programi arasinda anlamli bir
farklilikk olup olmadiginin belirlemek amaciyla gergeklestirilen bu calismanin

sonuclarindan yola ¢ikarak su oneriler yapilabilir:

e Medya okuryazarhigi egitimi yaklasimimiz gozden gegirilmelidir. Bu
caligmanin sonucunda medya okuryazarlii egitimini mevcut programlarla
iliskilendirilerek yapilmasi Onerilmektedir. Bunun i¢in Oncelikle mevcut
ogretim programlarimizin dikkatle incelenmesi gerekmektedir. Sistematik bir
yaklagim izlenmese de uygulanmakta olan 6gretim programlarimizda medya

okuryazarligina hitap eden bazi unsurlar bulunmaktadir. Hayat Bilgisi 3.
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sinif programinda yer alan “B.3.27. Cocuklara yonelik rekldmlarin
islevlerini; reklamlar, ihtiyaglar ve imkanlar arasindaki iliskiyi sorgular”
kazanimi1 buna Ornek olarak verilebilir. Medya okuryazarligi egitiminin
Kanada ve ABD’deki dil bilimleri programlarmin tamamiyla
iliskilendirildigi  goriilmiistiir. Buradan hareketle {ilkemizde medya
okuryazarlig1 egitimini iliskilendirme i¢in baslangic noktasi olarak Tiirkge
programlarinin ele alinmasi uygun olabilir. Daha sonra ise Hayat Bilgisi,
Sosyal Bilgiler ve Fen Bilgisi basta olmak iizere diger programlarla da

iligkilendirilebilir.

Ulkemizdeki medya okuryazarligi egitiminin sadece 6, 7 ve 8. smiflarda
secmeli olarak verilen bir ders g¢ercevesine sikistirmak yerine okul
oncesinden yetiskin egitimine dogru hayat boyu devam eden bir siire¢ olarak
ele alimmasi dogru bir yaklasim olacaktir. Bu noktada yapilmasi gerekenleri
“Uzman yetistirme, Ogretmen egitimi, ebeveyn egitimi, g¢ocuklarin ve

genglerin egitimi ve yetiskin egitimi” gibi farkli boyutlarda ele alabiliriz.

Oncelikle iilkemizde medya okuryazarligma yonelik akademik ilginin ve
uzman sayisimin ve niteliginin arttirilmasi gerekmektedir. Basta RTUK ve
MEB’in isbirligi ile gerceklestirilen “Se¢meli Medya Okuryazarligi Dersi
Projesi” ve Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi onciiliigiinde 2005
yilinda diizenlenen “I. Uluslar Arast Medya Okuryazarligt Konferansi”
konuya yonelik akademik ilginin olugmasina 6nemli katkilar saglamistir.
Ancak bu ilginin canli tutulmasi icin RTUK, TUBITAK, MEB ve
iiniversiteler tarafindan diizenli olarak konferanslarin, sempozyumlarin,
seminerlerin vb. caligmalarin yapilmasi ve uzman sayisi ile niteliginin
arttirllmasi i¢in de yliksek lisans ve doktora ¢alismalarinin, aragtirmalarin ve

projelerin desteklenmesi yararli olacaktir.

Ogretmen egitimi igin 6zellikle Egitim Fakiiltelerinde lisans, yiiksek lisans
ve doktora diizeyinde medya okuryazarligina yonelik zorunlu ve se¢meli
olarak derslerin agilmasi 6nemli katkilar saglayacaktir. Ancak seg¢meli
medya okuryazarlig1 dersinin bugiinlerde okullarimizda okutulmakta oldugu

diistintiliirse 6gretmenlere yonelik kapsamli bir egitim siireci dnemli bir
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ihtiya¢ olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu egitim siirecinin kalitesi icin ilgili
ogretmenlerin medya okuryazarligi egitimi konusunda nitelikli bir hizmet i¢i

egitimden ge¢mesi ve nitelikli yayinlarla desteklenmeleri gerekecektir.

Basta okul Oncesi ¢agda cocuklart bulunan ebeveynler olmak iizere
ilkdgretim ve ortadgretim diizeyinde ¢ocuklart olan tiim ebeveynlere yonelik
medya okuryazarlig1 egitimi konusunda rehberlik yapilmasi gerekmektedir.
Bu rehberlik yazili dokiimanlar yardimiyla olacagi gibi ¢esitli seminerler
vasitastyla da gerceklestirilebilir. RTUK tarafindan yapilan “Akilli Isaretler”

uygulamasi buna giizel bir 6rnektir.

Daha sonra g¢ocuklarin ve genclerin medya okuryazarligi egitimi konusu
giindeme gelmektedir. lkdgretim diizeyinde medya okuryazarligini basta
Tiirk¢e, Hayat Bilgisi, Sosyal Bilgiler ve Giizel Sanatlar olmak tizere mevcut
ogretim programlariyla iligskilendirerek okul Oncesinde baslayan medya
okuryazarlig1 egitimi siirecinin devamlilig1 saglanilabilir. Ortadgretimde de
zorunlu medya okuryazarlig1 dersi ile daha profesyonel ve daha yogun bir
medya egitimi verilebilir ve bodylece medya okuryazarligi egitiminin

stirekliligi de saglanmis olur.

Ebeveyn olsun ya da olmasin tiim yetiskinlerin de medyaya karsi
bilinglendirilmeye ihtiyaci vardir. Bu bilingliligin temeli de bir vatandas
olarak bireyin 6zelde hak ve gorevleri konusunda genelde de her konuda
dogru bilgiye ulasmasina dayanmaktadir. Medyanin temel bilgi kaynagi
oldugu giinlimiizde vatandas olarak yetigkinlerin sansiir, dezenformasyon,
manipiilasyon, propaganda, asparagas, yalan haber, kalip yargi, Onyargi,
bakis acis1 gibi dogru bilgiye ulagsmanin 6niindeki bir ¢ok engeli nasil
asacaklar1 6nemli bir sorun olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu sorunu asamayan
bireyin bilingli bir yurttas olmasi zor goriinmektedir. S6z konusu sorunun
ortadan kaldirilmasi ve bireylerin daha saglikli bir sekilde vatandaslik hak ve
sorumluluklarini yerine getirebilmeleri i¢in medya okuryazarligi konusunda
bir egitimden gegmeleri kaginilmazdir. Bunun i¢in basta RTUK olmak iizere

ilgili kamu kuruluslarina 6nemli gorevler diismektedir.”
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e UNESCO ve AB basta olmak iizere medya okuryazarlig1 egitimi konusunda
onemli ¢aligmalara imza atan kuruluslarin bu ¢alismalar1 yakindan izlenmeli

ve Ozellikle de bu ¢alismalar da Tiirkiye’de katilimce1 olarak yerini almalidir.

e Ulkemizdeki Tiirkge egitimi ile ilgilenen uzmanlarin medya okuryazarlig

egitimine ilgilerini yogunlastirmalar1 faydali olabilir.

e Saglik egitimi uzmanlariin da medya okuryazarlig: egitimi ile ilgilenmeleri

beklenmektedir.

e Son olarak medya okuryazarligi egitimi ile ilgilenmek isteyen arastirmacilar
“ACMA, ACME, AML, AMLA, ATOM, BFI, CAMEO, CICONLINE,
CLEMI, CML, ECML, EU, GRUPO COMUNICAR, LOOKSHARP,
MEDIENABC, MEF, MNET, NAMLE, NMMLP, OFCOM, UNESCO” gibi
medya okuryazarligi egitimi ile ilgilenen kuruluslarin ve “Alexander
Fedorov, Andrew Hart, Art Silverblatt, Barry Duncan, Cary Bazalgette,
Chris M. Worsnop, Chris Sperry, David Buckingham, David M. Considine,
Donna E. Alverman, Elizabeth Thoman, Erica Sharrer, Frank Baker, John J.
Pungente, Len Masterman, Renee Hobbs, Robert W. Kubey, Sonia M.
Livingstone, W. James Potter” gibi uzmanlarin ¢alismalarini yakindan

1zlemelidir.

Bu béliimde arastirmanin sonug ve onerilerine yer verilmigtir. Boliim igerisinde
oncelikle arastirmanin sonuglari, kavramsal ¢ergeveye, nitel bulgulara, iliskilendirmeye
ve nicel bulgulara iliskin sonu¢lar olmak iizere dort alt grupta agiklanmistir. Daha

sonra aragtirmanin sonug¢larina dayali olarak c¢esitli onerilerde bulunulmustur.
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EK-1: ARASTIRMA iZiN DILEKCESI

T.C.
ANKARA VALILIGI
Milli Egitim Miidiirltigi

Boéliim : Strateji Geligtirme
Sayi : B B.08.4.MEM.4.06.00.04-312/ 2$%D 5 2.3.63/2009
Konu : Arastirma Izni (Adnan ALTUN)

GAZI UNIVERSITESI
Egitim Bilimleri Enstitiisti

llgi  : a)11.03.2009 tarih ve 2498 sayih yaziniz.
b) 19.03.2009 tarih ve 312/25581 sayili Valilik Oluru.

Enstitiintiz, [Ikogretim Anabilim Dali, Sosyal Bilgiler Ogretmenligi Bilim Dali
doktora &grencisi Adnan ALTUN'm “Medya Okuryazarh@mmmn Sosyal Bilgiler
Programlariyla iliskilendirilmesi ve Ogretimi” konulu tez calismas1 kapsaminda, ekli
listede isimleri belirtilen okullarda uygulama yapma istegi, ilgi (b) Valilik Oluru ile uygun
gortilmiis olup, konu hakkinda ¢alismanin yapilacag: iice Milli Egitim Mudiirliiklerine bilgi
verilmistir.

Mithiirli ¢alisma 6rnegi (8 Sayfadan olusan) yazimiz ekinde gonderilmis olup,
uygulama yapilacak sayida ¢ogaltilmasi ve ¢alismanm bitiminde iki orneginin (CD/disket)
Midirligiimiiz  Strateji  Gelistirme Béliimiine gonderilmesi hususunda bilgilerinizi ve

N

Vali a.
Milli Egitim Miidiiri

EKLER :
I. Medya Okuryazarligi Basari Testi (8 Sayfa)
2. Valilik Oluru (1 Sayfa)
3. Okul Listesi (1 Sayfa)
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MEDYA BILGISININ DOGRULUGU

elektronik  kaynaklari1 ve bu
kaynaklarda bilginin yerini saptar
ve degerlendirir.

2. Cesitli birinci ve ikinci elden
kaynaklar1 ayirt eder ve
degerlendirir.

3. Olguyu goriisten ayirmak igin
medyay1 analiz eder.

4. Ogrenciler bakis acisina iliskin
bir anlayis  gelistirecek  ve
medyadaki bakis agilarmi  fark
edebileceklerdir.

5. Ogrenciler dnyargiya iliskin bir
anlayis gelistirecek ve medyadaki
Onyargilar fark edebileceklerdir.

6. Ogrenciler kalip yargiya iliskin
bir anlayis  gelistirecek  ve
medyadaki kalip yargilarnn fark
edebileceklerdir.

gazetelerdeki bilgi, eglence ve ikna etmeye yonelik mesajlar analiz
edilir.) (1. kazanim)

g “Birinci ve Ikinci Elden Kaynak Olarak Medya” (Medya bilgisinin
giivenilirligini ortaya koymak i¢in medya mesajlart birinci ve ikinci
elden kaynak olarak degerlendirilir.) (2. kazanim)

i “Reklamlarda Olguyu Goriisten Ayt Etme” (Reklamlardaki
iddialar, sloganlar vb. olgu ve goriis olarak ele alinarak gercekeiligi
degerlendirilir.) (3. kazanim)

i “Medyada Bakis Agilarini Tespiti” (Bu etkinlik 6grencilerin farkli
izleyicilerin yaslarma, ge¢mislerine ve hayat deneyimlerine dayali
olarak bir medya mesajin1 farkli sekillerde yorumladiklarimi
anlamalarina yardimer olur. Hatta dgrenciler insanlarin ayni programi
gordiiklerinde verilen mesaji farkli farkli yorumlayabileceklerini de
kesfederler) (4. kazanim)

i “Onyargisiz Medya, Onyargisiz Seyirci” (Onyargi kavrami ve
medyada karsilagilabilecek yaygin onyarg: tiirleri ele alindiktan sonra
cesitli medya mesajlar1 6nyargi agisindan analiz edilir.) (5. kazanim)

5 “Kalip Yargilara Karst Medya Okuryazarhigi” (Kalip yargi kavrami
ve medyada karsilasilabilecek yaygin kalip yargi tiirleri ele alindiktan
sonra ¢esitli medya mesajlart kalip yargi agisindan analiz edilir.) (6.
kazanim)

TEMA KAZANIMLAR ETKINLIK ORNEKLERI ACIKLAMALAR
Bu tema ile 6grenciler; i “Medyada Bilginin Saptanmasi ” (Gazetede bilginin yerini bulmay1 | [!] Ogrencilere sunulacak medya
1. Bilginin bulundugu basili ve | kolaylastiran grafik ve tasarim ipucglarindan yararlanilacak ve | mesajlarindan  ornekler  siyasi  igerikli

olmayacaktir (1, 2, 3, 4, 5 ve 6. kazanim).

['] Ogrencilere sunulacak medya mesajlarinin
egitimsel, kiiltiirel ve toplumsal agidan
yararli olmasina 6zen gosterilecektir (1,2, 3,
4, 5 ve 6. kazanim).

['] Gazete temel materyal
almacaktir (1. kazanim).

['] Giinlikler, gazeteler, fotograflar, haber
raporlar1 vb. (2. kazanim)

['1 Yazili, gorsel ve elektronik medyada
cesitli reklamlar vb. (3. kazanim)

[!] Haber hikayelerinin nasil farkli bi¢imlerde
anlatildigr; bir olay yada hikayeyi iki farkli
bakis agisindan anlatmak; politik karikatiirler,
resimler ve fotograflarda acgiklanan bakis
agilar1 (4. kazanim).

['] Yazili ve gorsel basinda yer alan haberler
ele aliacaktir (5. kazanim).

olarak ele

£l Bu temada Medya Okuryazarligi Basar
Testi ve Etkinlik Temelli Degerlendirme
kullanilarak degerlendirme yapilacaktir.

g Sinif-okul ici etkinlik, [!] Uyari, g Olgme ve Degerlendirme
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EKONOMI

2] 3 "I-' L il
(.0 . 2005 [farer AKSAM

Egitimde sinifta kaldik

Turkive, milli gelinnin ylizde 3.7'si kadar harcamayla 109 (ke icerisinde, gginme en 3z pay ayran 70%ing llke
oldu. Tlrkiye'nin 6grend bagina yaptigi harcama ise kisi bagina diisen gelinn y(zde 16.4'U olarak hesapland)

Bu gazete haberini okuyan ti¢ farkli kisinin haber ile ilgili goriisleri asagida verilmistir:
e  OMER: Okul binalarim hi¢ begenmiyorum. Bence tiim okul binalarini yikip yeniden
yapmak gerekir. Bu isi bana verecekler, ¢cok kaliteli mimari projeler tiretirdim.
o  YUSUF: Bu listede ne zaman iist siralara ¢ikarsak iste o zaman basarili olduk demektir.

Yani ne kadar para o kadar bagari!

e ENES: Ogretmen olarak biz de ayni iicreti aliyoruz ama bizim okulumuz gayet basarili.
Basarili olmak sadece parayla ilgili olmasa gerek! Degil mi?

Yukarida yer alan durum asagidaki medya okuryazarhg ilkelerinden hangisine 6rnek

olusturmaktadir?

A) Medya mesajlarinin i¢ine degerler ve bakis agilar1 yerlestirilmistir.

B) Tiim medya mesajlar1 kurgulanmustir.
C) Medya esasen kazang saglamay1 amaglayan bir istir.

D) Farkli kisiler ayn1 medya mesajindan farkli seyler anlayabilirler.
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Televizyon ve radyo  haber
yayinlari ilk olarak en 6nemli haber
hikayelerini sunarlar ve daha az
onemli olarak diisiindiiklerini ise

daha sonraya birakirlar. Haberin
onemli olup olmadig1  karar
vericilerin Onyargisinin bir

neticesidir. Bir haber hikayesinin
yerlestirildigi yer okuyucunun yada

izleyicinin bu haberin = Onemi
hakkindaki diisiincelerini etkiler.
Gazetelerde de buna benzer bir

durum s6z konusudur.

Buna gore yandaki gazeteyi
hazirlayanlar okuyan bir kisinin
hangi haberin digerlerinden daha
onemli oldugunu diisiinmesini
istemislerdir?

A) Ferrariler uctu

B) Daha sert, ‘yeni’
dogru

C) Inandilar ve basardilar
D) Tiirkiin alevle dans1

bir iklime
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Asagida cesitli gorsel unsurlara yer verilmistir. Bu unsurlardan hangisi birinci
elden kaynak olarak nitelendirilebilir?

STIHLAL MARS! BELGESELI

Istiklal Mars1 ve Mehmet Akif Ersoy ile ilgili bir
belgesel

Atatiirk ve Kurtulug Savasi’nin anlatildig1
“Kurtulus” filmi

o

Niifus ve Vatandaslik Isleri Genel Miidiirliigii
web sayfasinda yer alan 2003-2006 yillarindaki
dogum oranlarina ait istatistikler

Silifke Milli Egitim Mudiirliigii’niin Web
sayfasinda yer alan bir siir

E=0NEO =iy

ABD BASKANI BARACK OBAMA HERKESE ELINI UZATTI

IR DUNYA

L

‘arlg =

2 i : el
MADDE 1042

Yukarida ayni tarihli bas sayfalari verilen gazetelerin Tiirkiye glindemi ile ilgili farkli
konulardaki haberleri manset yaptiklar1 goriilmektedir.

Bu durumun sebebi asagidakilerden hangisi ile aciklanabilir?

A) Gazetelerin yaym kurullarinin ayr1 haberleri manset yapmalar1 énemli bir gazetecilik
kuralidir.

B) Gazetelerin yayin kurullart ayni1 haberi manset yaparlarsa bu durum gazete satigini
olumsuz etkileyebilir.

C) Gazetelerin yayin kurullar1 giindemi belirleme konusunda bazen farkli bakis agilarina
sahip olabilirler.

D) Her kurumda olabilecegi gibi gazetelerin yaymn kurullari da bazen giindemi belirleme
konusunda yanilabilirler.
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Reklamlarda cesitli iddialar kullanilmaktadir. Bu iddialar goriis olabilecegi gibi olgu da olabilir. Goriise dayali
iddialar sik sik kapsamli genellemeleri yada abartilar1 igerir. Bu iddialar 6lgiilemez ve bu nedenle de dogru yada
yanlis olup olmadiklar1 denenemez. Olguya dayali iddialar Slgiilebilir. Dogru yada yanlis olup olmadigi test
edilebilir ve denenebilir.

Asagidaki 7, 8, 9 VE 10. sorular1 bu aciklama dogrultusunda yapiniz.

Buna gore asagida yer alan reklam ifadelerinden hangisi olgu olarak nitelendirilebilir?
5 A) En kaliteli krem deterjan (Mintax reklami)

B) Bir Honda’da daima en iyi insanlarla karsilasirsiniz (Honda reklami)
C) Bir tane yemekle kalmayacagina bahse var misin? (Lay’s Patates Cipsi reklami)
D) Her sey pesin fivatina 6 taksit (Axess kredi karti raklami)

SORUBuna gore asagida yer alan reklam ifadelerinden hangisi goriis olarak nitelendirilebilir?
6 A) 10 kata kadar uzun 6miirlii (Duracell pil reklami)
B) Tiirkiye’nin ilk 6zel televizyonu (Star TV reklami)
C) Adin1 unutabilirsiniz, tadin asla (Ulker Kremini reklami)
D) Tiirk ¢ift¢isinin hizmetinde (Tarimsan reklami)

Buna gore asagidaki reklamlarda yer alan ifadelerden hangisi olgu olarak nitelendirilebilir?

Hipermarketleri

* 600 temel ihtiyac maddesi
* Biitiin yil boyunca
* “en ucuz” fiyatlarla

real,- magazalarinda...

Gazetelerin igerisinde bizleri bilgilendiren, eglendiren ve bir seyler satin almaya ikna etmeye

8 caligan mesajlar yer almaktadir.
Buna gore asagidakilerden hangisinin bilgilendirme amaci tasidigi ileri siirilebilir?

@j“wsﬂﬂ Gazzeli cocule

C.hl.ry fI'GGO E

Son yillarin en ekonomik bulusy

3.0

“dan baplsyan fiyatisnls

nnnnn

[

fumlUiinlerde . zli tren subatta

1 8 1zh trenin Ankara-Eskischir hattinda
, % miisteri ilgisi ve memnunivetini 6lcme
..nmrs fﬂkSﬂ' y : -~ .

KDV kodor indim X amach seferleri en geg subat sonu bash-
yor. Bilet fiyvatim maliyet belirleyecek. 377
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Gazetelerin icerisinde bizleri bilgilendiren, eglendiren ve bir seyler satin almaya ikna etmeye

calisan mesajlar yer almaktadir.

Buna gore asagidakilerden hangisinin eglendirme amaci tasidig ileri siiriilebilir?

Doniistiniiz muhtesem olacak!

DL

10

bulunmaktadir?

Belirli bir iilkenin vatandaglari, bir dinin mensuplari, bir okulun mezunlari, bir takimin taraftarlar
ayni Ozelliklere sahip olamaz. Ancak kalip yargilar onlarin dyle goriilmesine yol acarlar.
Buna gore asagida cesitli filmlerden alinan sahnelerden hangisinde bdyle bir kalip yarg:

Filmlerde genelde Ciinevt Arkin’in basrol oynamasi

Filmlerde genelde cocuk oyuncularin yer almasi

Filmlerde genelde savas sahnelerine yer verilmesi
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Asagida bir gazeteden (Aksam) aliman TV program rehberi verilmistir. Bu rehberden
1 1 yararlanilarak asagidaki bilgilerden hangisine ulasilamaz?

Sar
0030 Yatuanc Fim
[

0000 Wl Filim
Asarér

Bir Ana Haber Biilteninin Belirli bir kanaldaki Ana Haber
baslama zamanina Biilteninin toplam siiresine

N

En iyi Ana Haber Biilteninin En ge¢c yaymlanan Ana Haber
N\ hangi kanalda olduguna Biilteninin hangi kanalda olduguna

Asagida cesitli gorsel unsurlara yer verilmistir. Bu unsurlardan hangisi birinci elden
kaynak olarak nitelendirilemez?

12

M%m%%m
&NM’M‘J‘JA‘M“M .

ILBER ORTAYLI

= i

olin, kol Kafdoma, anteg,
Jf‘? vorldiy clipimediios afs_

Harbiye Nazir1 Sadrazam e Tt Yinin i doneef,
Mahmut Sevket Pasa’nin
giinliigiiniin birebir
giincel basimi

Prof. Dr. Ilber

Ismet indnii'niin Ortayli’nm “Osmanli
Atatiirk'e Son Mektubu Baris1” adl1 kitabi

Sultan Vahdettin’in
fotografi

Medyada (¢izgi filmler gibi) sik karsilasilan kalip yargi tiirlerinden biri de kiiltiirel kalip
13 yargilardir. Giyim bigimleri bunun en agik orneklerini olusturur. Ornegin kalin giysiler
icinde gordiigiiniiz bir kisinin kutuplarda yasayan bir Eskimo oldugunu diisiinebilirsiniz.
Buna gore asagidakilerden hangisi boyle bir kalip yarginin olusmasina neden olmaz?
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Bagliklar bir gazetenin en ¢ok okunan
kisimlaridir. Bagliklara 6nyargi ve pesin

14

[ — hiikiimler dikkatle gizlenerek

; T n'»f. L ¥ | Ozetlenmisti. Bunlarda bir onaylama

o Y anlatilabilecegi gibi bir kinama da
anlatilabilir.

Buna gore yanda verilen bir gazetenin

bas sayfasindaki bashklardan
I DE 104 ZIHVES‘ hangisinde onaylama olarak
kont ”"“““fnzi samcimens i | Nitelendirilebilecek  bir  “Onyargr”
e ittt iceren ifade vardir?
A) UMUDUMUZ OBAMA

B) MADDE 104 ZIRVESI
C) Alkislarla Ugurlama

D) Silahlardan Sugluyu Bul

Dogu’da kar, batida bahar havasi

15

—

Yurdun biiyiik bolimitinde kar ya-
gis1 ve soguk hava hayati olumsuz
etkilerken, Muglahlar acan gilines-
le bahardan kalma bir giine uyan-
di. Mugla Meteoroloji Istasyon
Miudtrligii'nden alinan bilgiye
gore, Mugla merkez ve ilgelerde
hava sicakligy 12-18 derece arasin-
da ol¢tldi. Son bir haftadir nor-
malin {izerinde seyreden sicaklik
degerleri ve nem oraniyla birlikte
Bodrum, Marmaris, Datca. Fethi-
ye'de kirlar rengarenk ¢iceklerle

bezendi. Hava sicakhiginin 18 de-
recevi buldugu Akyaka’da tatilciler
sahillere akin etti. Bircok vatandas
da balik tutmay1 tercih etti. Dogu
Anadolu Bélgesi'nde ise soguk
hava ve kar yagisi hakim. Erzu-
rum’da soguk hava sebebiyle ¢cok
sayida ara¢, dondugu i¢in ¢alisti-
rilamadi. Mus'ta ise su sebekesi-
nin donmamasi icin musluklarin
hafif sekilde acik birakilmasi ne-
deniyle su sikintis1 yasandig
bildirildi. Yurt Haberleri Servisi

Bu gazete haberini okuyan ii¢ farkli kisinin haber ile ilgili goriigleri asagida verilmistir:
e BURHAN: Bir cografya dgretmeni olarak ben bu durumu ytikselti farkina bagliyorum.
e AYHAN: Tiim bunlar kiiresel 1sinmanin sonuglari. Diinya gittik¢ce kotiiye gidiyor!
e SULEYMAN: Ben Erzincanltyim. Bizim oralarin kis1 da bir baska giizel olur.
Yukarida yer alan durum asagidaki medya okuryazarhgi ilkelerinden hangisine 6rnek olusturmaktadir?
A) Medya mesajlariin icine degerler ve bakis acilar1 yerlestirilmistir.
B) Tiim medya mesajlar1 kurgulanmustir.
C) Medya esasen kazang saglamay1 amaglayan bir istir.
D) Farkl1 kisiler ayn1 medya mesajindan farkli seyler anlayabilirler.
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16

Gazeteler genellikle belirli 6zelliklere sikica bagli kalmaktadir ki bunlar her zaman sayfadaki
yerlerinde bulunurlar. Ornegin giiniin en 6nemli gelismeleri gazetenin bag sayfasinda yer alir.
Buna gore asagidakilerden hangisi gazetede sabit olarak yerini koruyan unsurlardan biridir?

izvon 6 kn Katiim Toplantsi m fiyatlarinda buyuk dusus |

Davet llani
T ) o Koza Altin Isletmeleri A. S, tarafindan
GUnUn Filmleri i, Brgama e, Ovaok Kiinde
e isletiimekte olan "Ovack Altn Maden"
Sinav ORAM 41 faalyti e i olarak

CED Yonetmeliginin 9, Maddesi

geredi, CED sirecinde halkin faaliyet
hakkinda bilgilendirilmesi icin "HALKIN
KATILIMI TOPLANTISI" yapiacaktr.

Kamuoyuna saygyla duyurlur, e = & istanbul |
| Eski| Yeni| Eski | Yeni | £ski| Yeni
| Fiyat | Fiyat| Fiyat | Fiyat | Fiyat | Fiyat

e :h'lﬂriﬁ,E_al_mailcesi,Umkm 1 ; 74|271| 275 272 | 2.74| 2.71
Ovack Diigiin ve Toplant Salonu | 74|2.71| 275 | 2.72 | 2.74| 2.7
Tarih: 14/01/2009 i 4 71 2.75| 2.72 | 2.7a| 2.1

| 0 : 71| 2.75 | 2.72 | 2.7a| 2.71 |
Saati: 11:00 : :

275 | 2.72 2.?-1|2.}"T |

17

Medyadaki kalipyargilar bazen belirli bir meslek grubu ile ilgili olur. O kategorideki kisiler baz1 ortak
Ozelliklere sahiptir. Hayatiniz boyunca her hastaneye gittiginizde beyaz Onliiklii doktorlar
gordiiyseniz, seyrettiginiz biitiin filmlerde, okudugunuz kitaplarda, géz attiginiz dergilerde doktorlar
hep beyaz onliiklii iseler, o zaman siz de “Doktorlar beyaz onliik giyer” diislincesi kaliplagsmis 6rnek
haline doniligmiistiir. Bu da 6zellikle ¢ok net olmayan ilk karsilagsmalarda karginizdaki kisi ile ilgili
algilama siirecinizi ve o kisi hakkindaki izlenimlerinizi etkiler.

Buna gore asagidaki goriintiilerden hangisi bu duruma 6rnek olarak gosterilemez?

18

?;‘!gda kaybolan genc dondu
Umit'in cep sinyali
saatlerce bulunamadi

Son sozu ‘Anne

kurtuldum’ oldu

Uludagyda kayboldukion 11 soat sona ulosiablen Umnit
cepien kurtuldugunu miideledikten sonia donurca-a Gidl
1 i ’ P 1

W Turiems ogeencisi et Czpen
171}, (Nudafds snrwhonrd yap
mak ity kaytokdu. (nes
1l .

Yukarida ii¢ farkli gazetenin “Uludag’a kayak yapmaya giden bir {iniversite &grencisinin
kaybolmasi ve donarak hayatini kaybetmesi” ile ilgili haberlerine yer verilmistir.

Bu haberlerden hangisinde “kinama” olarak nitelendirilebilecek bir Onyarginin
bulundugu ileri siiriilebilir?

A)I-111 B)I-11-1II C) Yalniz 1 D) Yalmz II
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Asagida cesitli gorsel unsurlara yer verilmistir. Bu unsurlardan hangisi birinci elden
kaynak olarak nitelendirilemez?

SIS

1934 tarihli “Hakimiyeti
Milliye” gazetesinin bas

sayfasi

Atatiirk’iin 6limiini

bildiren telgraf

1980°1i yillarda TRT yaymlanan Osmanlt
Devleti’nin kurulusunu anlatan “Osmancik” dizisi

(b

i o LS e

fjume

-

Atatiirk'lin el yazisindan “Nutuk” adli kitab1

20

Gazetelerin icerisinde bizleri bilgilendiren, eglendiren ve bir seyler satin almaya ikna etmeye calisan
mesajlar yer almaktadir.
Buna gore asagidakilerden hangisinin okuyucuyu bir seyler satin almaya ikna etme amaci
tasidigl ileri siiriilebilir?

a=li}
1605

17.00
18.30
19.25
20.55

2345

Haber

Yediteps istanbul
Fambe Pantarin
Macaralan

On Muharram
Ana Haber

ipsiz Recep
Atletice Madrid-
Barcalora
Gindn Ardindan

['aha Akyvol

anla tann
arasinda

ASA EKONOMIS] VE ATATORK.

KHMETI i )
BiLEMEDIK.

| SHOW TV
CEVAP ANAHTARI
A B CD A/ B C/D A/B/C/D A|B CD
1 |O]0/0]O 6 0000 11 /0/0|0O|0 16 |O|0|0|0O
2 10]0/0|0 7 10/0/0|0O 12 0[0|0| 0O 17 |O0]0|0|O
3 10/0/0|0 8§ |0/0|0|0O 13/0/0|0|0 18 |O]0|0|O
4 10/0/0|0 9 /10/0]0]|0O 14 |0]|O0|0O| 0O 19 |O0]0|0|O
5§ |O0]0/0|0O 10 | O]O[O|O 15/ 0]0]0|0O 20 |O10]0]0O
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EK-4: UYGULAMALARDAN GORUNTULER




Ad-Soyad R

Simif ve No L
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ACIKLLAMA-1: Asagida gazetelerde bulunacak bazi bilgiler (solda) ve bu bilgilerin gazetede yer aldiklari boliimler

(sagda) verilmistir. Hangi bilginin nerede oldugunu asagidaki drnekte oldugu gibi isaretleyerek gosteriniz:

BILGi

1. Bir kanaldaki ana haber biiltenin
baslama zamani.

KAYNAK

1. Bir slipermarketin indirimli iriinlerini
gosteren reklami

2. Ulke giindeminin mizahi olarak
anlatilmasi

2. TV Rehberi bolumi

3. Bir yiyecek maddesinin fiyati

3. Sanat ve kiiltiir sayfasi

4. Ankara’da havanin bugiin yagish olup
olmadig1

4. Diinyadan haberler sayfasi

5. Bolu’da hayirsever izzet Baysal’1 anma
giinlerinin diizenlenmesi haberi

5. Gazetede sabit olan karikatiir bolimu

6. Diinkii altin ve doviz fiyatlar

6. Ekonomi sayfasi

7. Satisa ¢ikarilan 2001 model bir araba
ile ilgili bilgiler

7. Spor sayfasi

8. Bir sinema filminin gosterime girdigi
yerler ve saatleri

8. Ulkenin ii¢ giinlik hava durumunu
gosteren bir harita

9. Ulkenin giindemini mesgul eden en
6nemli olay

9. Gazetenin ilk sayfasi (ve manseti)

10. Galatasaray ve Fenerbahge arasindaki
mag ile ilgili yorumlar

10. Seri ilanlar sayfasi

11. Cin’de yeni bir kus gribi salginin
baslamasi ile ilgili haber

11. Yurttan haberler sayfasi
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ACIKL.AMA-2: Asagida gazetelerde bulunan bazi unsurlara yer verilmistir. Bu unsurlarmn bilgilendirici mi, eglendirici
mi yoksa ikna edici mi olduklarii belirtiniz.

Sinema Elestirmeni Yusuf AY

BILGILENDIRICI mesajlar i¢in 1 yaziniz.
EGLENDIRICI mesajlar i¢in 2 yaziniz.
IKNA EDICI mesajlar igin 3 yaziniz.
51' /VE'MA Ko"s 8’ AKILLIKOPEK
Akill kdpek
Hafta sonu gittigim Karabas, sahibinin
“Istanbul’un “Fethi" filmi SR
......... g.erge.kte” m”ke.”f”.‘el bir baggjnda  nefes
filmdi. Ne kadar isiniz varsa )
bir kenara birakin ve bu alianin bir yolunu
kusursuz filme gidin. qoktan bulmus,

-lﬂhf\bul
dinuanig
2 pahal

sehrlerin-

den liri,

UL DURUMU
Rkera o3 Ky ¢« y

Amalya 815 %
Diyarbakn 1 BB &2

o 1 = o L
Eanm 0 K B AT
bl a7y W W

' aJ
mr oy

Tabzon g0 Wl Bt © B e B

= T W

i Chery TIGGO 3*
Son yillarin en ekonomik .'Jul’u}u

990
oTL

‘den baglayan fiyatfarta

GENGEL BULMACA

Babacan acilen BM
toplantisina gitti

DISISLERI Bakan Babacan,
Israil-Filistin sorunuyla ilgili olarak
BM'de bugiin yapilacak toplantiya
katimak icin New York'a gitti. BM
Glvenlik Konseyi geqici Uyesi olan
Turkipe'yr Babacan'm temsd etme-
si karar), din Cankaya Koskil'nde
yapilan zirvede alindi. >>18°de
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CALISMA YAPRAGI: BIiRINCi VE iKiNCi ELDEN KAYNAK-I

Asagida birinci ve ikinci elden kaynaklara ornek olabilecek iki farkli TV haberine yer

verilmistir. Verilen sorulardan yararlanarak iki farkli haberi degerlendiriniz.

A

B

Saymm  seyirciler = Topkapt  Sarayi
Miizesi’nde yer alan bazi tarihi eserlerin
calindigi iddia ediliyor.

———
ANAL D HABE

CMEHMET / J‘"JL

Sayin seyirciler simdi ekranlariniza Topkapi
Saray1 Miizesi’nde bazi eserlerin c¢alindigina
yonelik yapilan iddialarla ilgili Prof. Dr. Ilber
ORTAYLI'nin yaptig1 agiklamay1 getiriyoruz.

Topkap1 Saray1 Miizesi’nin miidiirii Prof.
Dr. Ilber ORTAYLI yaptig1 agiklamada
bu bilginin dogru olmadigini iddia etti.
Cok gergin oldugu goézlerden kagmayan
ORTAYLI’'nin agiklamalar1 kimseyi ikna
etmedi.

¥

hHAl D HARL

IVW“I‘FL

Efendim, miizemizin envanteri tamamlanmistir
ve eksik bir eser bulunmamaktadir. Bu durum
noter tarafindan da tespit edilmistir. Asilsiz
haberleri ¢ikaranlar hakkinda yasal siireg
baglatilmistir. Bana bu firsati verdiginiz igin
size tesekkiir ederim.
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toplantida su agiklamay1 yapmustir:

“Diinya artik eski diinya degildir. Her sey cok hizli gelismekte ve degismektedir. Bilim ve teknolojideki
ilerlemeler, yenilikler, tiim alanlart oldugu gibi, egitimi de etkilemektedir.”

Birinci Elden Kaynak ikinci Elden Kaynak

1961 yilinda iiretilen Tirkiye’nin ilk yerli otomobili “Devrim”in nasil yapildigiyla ilgili bir TV

belgeselinde yer alan asagidaki unsurlardan hangisi “birinci elden kanit” degildir?

Belgesel yapimcisinin otomobil ile ilgili Otomobili yapan ekipte yer alan mihendisler
yorumlari ile yapilan gilincel bir roportaj

Otomobili yapan ekibin bir fotografi Otomobilin yapim sirecini gésteren goruntiler
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Sinif ve no

REKLAMLARDA OLGU VE GORUSU AYIRT EDEBILME

ACIKLAMA 1: Asagidaki reklam sloganlarinin hangilerinin goriis, hangilerinin olgu oldugunu
belirleyiniz. Kenarlarinda bosluk verilen reklam sloganlarinin goriis oldugunu diisiindiiklerinize “(G)” ve
olgu oldugunu diisiindiiklerinize de “(O)” yaziniz.

(....) Pesin fiyatina 12 taksit! (Bir aligveris magazasinin reklami)

(....) Sofraya en son o gelir akilda bir tek o kalir! (Bir gida reklami)

(....) Biz daha iyisini yapana kadar simdilik en iyisi bu! (Bir otomobil reklami)
(....) Otomobili Kiralaym! (Bir araba kiralama sirketi reklam1)

(....) Hayatimz1 kolaylastirir! (Bir bilgisayar yazilim sirketinin reklami)

(....) Hep ucuz, en ucuz! (Bir aligveris magazasinin reklami)

ACIKLAMA 2: Asagidaki ve arka sayfadaki reklam orneklerinde yer alan sloganlarin olgu mu yoksa
goriis olduklarini altlarinda verilen bosluga yaziniz.

100 KM'DE 5,1 LITRE BENZIN HARCAR™

* Saatte 90 km hizla gidildiginde.




dogal kaynak suyu .\ Yidai4otonsuyu
GRUSUSDURUSU : kurtarmak 'imelI“IZGGl*_ :

BiZiM iS ORTAGIMIZ O
CAZIP SARTLARLA TRANSFER YA

‘uketici Hatt

ACIKLAMA 3: Asagida verilen bosluklara ikiser adet goriis ve olgudan olusan reklam slogan1 yaziniz.

GORUSE DAYANAN REKLAM SLOGANI OLGUYA DAYANAN REKLAM SLOGANI
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Sinif ve no

BAKIS ACISINI FARK EDEBILME

ACIKLLAMA 1: Asagida doktorlarla ilgili iki farkli gorsel bulunmaktadir. Bu gorselleri hazirlayan
kisinin doktorlara yonelik nasil bir bakis agisina sahip oldugunu ilgili bosluga yaziniz.

_ birayag kopmak Gzere parga pacga ve bagirsaklar digandadir. Sibhiyecilare “Kaldinn bunul™
. lﬁmm.umou‘:mm.“mbmhuﬁlm!m&mmm“u.
Sirada daha
wmwmhwnwm‘mnﬁluwgmﬂm# ."‘ ;’F

"‘ Alin gimi steteskopu tam ydreginizin dzerine koyun... Dinkeyinl Iyl dinkeyin... Bubenet vatan evia
3 atani
|\ == 1] Cephed L nasil yagamiglar? D
- \i=ms=/  Yagadifimiz gekilde dlecek; Aynen Syle dirilecediz! . hd

~
ACIKLAMA 2: Bir gida firmas: yillardir piyasaya
siirdiigli {irliniin ambalajin1  degistirtir. Uriiniiniin a ’ e

tanitimm1  yapmak i¢in de yandaki reklami e

] -
yayinlatmaktadir. Bu reklam gida firmasmin kendi
iiriniine bakis1 ile ilgili hangi ipuglarini vermektedir. m” y 5 lr ’
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ACIKLLAMA 2: Bir otomobil firmasi
baska bir firmanin arabasi ile kendi
otomobilini  karsilastirarak  reklamini
yapmustir. Burada reklami yapan otomobil
firmast kendi otomobili yani B otomobili
ile ilgili nasil bir bakis agisina sahiptir.
Ayni firma A otomobiline karsi nasil bir
bakis acisina sahiptir. Asagidaki bosluga
yaziniz.

A otomobili ile ilgili bakis acisi:

B otomobili ile ilgili bakis acisi:

Lirdasy'da kuny bodan Ll

el oy P v |r"|.-|
wir b p vl A LT e ixn
okana kadar dayanamad.

R [ b S
ey S Y e e
PRt pe e R

s g —
[ ey S

R e )
T Wl e o I T

ALY T LT
LREREY S Y
w1 T
1y e .
e
Lo il R e
B .~ I
o T S e Bl

foioa -

Dearva |
AR LR R LT

[P TR e
" ———

hr o E e — e ——
W L RN .

ACIKLLAMA 2: Yandaki gazete
haberinde Uludag’a kayak yapmaya
giden bir gencin yolunu kaybederek
vefat etmesinden s6z edilmektedir. Bu
haberi yazan kisinin olaya nasil bir
bakis agisindan baktigin1 (olaym hangi
boyutunu 6ne ¢ikardigi yada olaydan
kimi sorumlu tuttugu gibi) asagida
verilen bosluga yaziniz.




Ad ve soyadr :

Sinif ve no
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ONYARGIYI FARK EDEBILME

A. “Sultandagr Yunus Emre Anadolu Teknik Lisesi ve
Endiistri Meslek Lisesi son suuf ogrencileri Umut
Yutik ve Ali Can Giiveng Mehmetcik icin ne
yvapabilecekleri iizerine diistindiiler ve sonugta da
teror bolgelerinde sehit vermemize en fazla neden
olan mayinlara yonelik detektor bir bot imal etmeyi
basardilar.”

B. “Milli Piyango'dan 30 yil once kazandigi biiyiik
ikramiyeyi kisa stirede Dbitirerek, sefalet icinde
yvasayan Mehmet Sarioglu, Denizli'nin Saraykoy
Iicesime bagh Tirkaz Koyii'ndeki barakasinda,
soguktan donarak yasamini kaybetti.”

Yukarida iki farklhh habere yer verilmistir. Medyada B
haberine A haberinden ¢ok daha fazla yer verilmis olmasi
editorlerin nasil bir Onyargiya sahip oldugunu
gosterebilir? Yandaki boslukta aciklayiniz.

dev evmde

Tk girinin bk ustas Naom Hikmet'e 58 wil
s0MEa vatandasik hakkl gei veriliyor. Ajle:
isterse Naorm'in mezan da Torkiye'ye gehuleca

SR AR
“pUTUBEA ‘m«i!
aEbia G

Yandaki gazeteyi hazirlayanlar, okuyan
bir Kkisinin hangi haberin digerlerinden
daha oOnemli oldugunu diisiinmesini
istemis olabilirler?

A) Polis kursununa savunma

B) Mavi gozlii dev evinde

C) Diinya utansin

D) Anma téreninde aglatan mektup
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DONDURAN

Liesday dia keiry Bodan Llenl,
rebelorlly Pa e wenh e
wir baspit v AHLIT e izin
pkana kadar dayanamade

A EAPICLSE e T LT
il [ e B LEENEY ST
EmmEria taa oW W wER T anEra
w— i LI R reen .

SR o —— -
L ----—HI— T il i e i e
——ll- B e s e Pl T
T B o R BT L S - SRR R

) “'f_‘
[anva |
H AR LR S AL

[FELE T RS F
. — — - —

g ————
BN LS R L.

Basliklar bir gazetenin en ¢ok okunan
kisimlaridir. Dikkatle gizlenen onyargi
ve pesin hiikiimleri sunacak kadar iyi
Ozetlenebilirler. Onaylama ya da
kinamay1 anlatabilirler.

Buna gore yandaki haberi hazirlayan
gazetecinin nasill bir Onyargisi
olabilir? Asagida aciklayiniz.

Yukarida verilen “DONDURAN IHMAL” bashikh haberde anlatilan olay: bir gazeteci olarak siz

okuyucularmmiza aktarsaydimiz, haberin mansetini
verebilirdiniz? Yazarak ornek veriniz.

A. ONYARGILI MANSET

B. ONYARGISIZ MANSET

onyargih

ve onyargisiz olarak nasil
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Sinif ve no

KALIP YARGIYI FARK EDEBILME

Medyadaki kalip yargilar bazen belirli bir meslek grubu ile ilgili olabilir. Buna goére bir dizinin
yonetmeni herhangi bir meslege ait bir kisiyi dizisinde oynatmak istiyor. Bu kisi asagidakilerden hangisi
olamaz? Nedenini agiklayiniz.

Medyadaki kalipyargilardan bir digeri de kiiltiirdiir. Yapimct mesaji daha kolay aktarmak igin farkl
iilkelere, milletlere ait kalipyargilar1 kullanabilirler. Buna gore bir reklam yapimcisi Tiirkiye’ye farkli bir
tilkeden turist olarak gelen bir kisiyi oynatmak istemektedir. Buna gore asagidakilerden hangisi bu
kisilerden biri olabilir. Nedenini agiklayiniz.
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Medyada yogun olarak yer alan kalipyargilardan biri de insanlarin dig goriiniisiidiir. Buna gore siz bir
film yapimcisisiniz ve yeni filminde ¢aliskan bir ¢ocuk rolii bulunmaktadir. Dig goriiniise dayali bir
kalipyargidan yararlanarak bu ¢ocugun nasil bir kisi olabilecegini ¢izerek agiklayiniz.

Hasan da bir X’dir. Bu
nedenle ben onu dogum
giinlime davet etmeyi
diisiinmiiyorum.

Soyledigin seyde
tamamen haksizsin.
Hasan koétii ve
kavgaci biri degil!

Sana katilmiyorum. Benim
¢evremdeki hemen hemen
herkes X’tir ve ¢ok iyi
insanlardir. Sen haksizsin.

X’ler kotii ve
kavgaci
oluyorlar.

Yukaridaki kisilerden hangisi Onyargilidir yada baska bir ifadeyle kalipyargilari olan bir kisidir?
Nedeniyle birlikte agiklayarak yaziniz.
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