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OZET

Bilgisayar biliminin vazgegilmezlerinden biri olan internetin insan hayatindaki 6nemi giin
gectikge daha da artmaktadir. Internet insanlarin birgok ihtiyacina cevap verebilecek biiyiik
bir teknoloji ag1 haline gelmistir. Buna bagli olarak internet iizerinde yapilan reklam,
ticaret ve birgok is alan1 hizla gelismektedir. Gelisen ve biiyliyen bu agda bilgiye ulagmak
karmagiklagsmis ve Kullanicilar her giin onlarcasi agilan sitelerin hizina yetismez hale
gelmistir. Bu noktada kullanicilarin en biiyiik yardimeist arama motorlaridir. Internet
trafiginin biiyilk bir kismi arama motorlar1 tarafindan saglandigi distiniildiigiinde
kullanicilarin erismek istedigi sitelere yonlendirmede dnemli araglar olmuslardir. Arama
motorlarinin bu denli 6nem kazandig1 glinlimiizde arama motorlarinda {ist siralarda ¢ikmak
ve daha ¢ok kullaniciya hitap edebilmek i¢in web siteleri arasinda rekabet artmistir. Bu
rekabetteki en Oonemli unsur ise arama motoru optimizasyonudur (SEO). Bu c¢alismada
bilgisayar biliminin yeni ve hizla gelisen ¢alisma alani olan yapay zeka alt tekniklerinden
uzman sistem modellemesi ile arama motoru optimizasyonu (SEO) analizi yapan akilli
web site yani yeni bir uzman sistem gelistirilmistir. Gelistirilen uzman sistem, arama
motoru optimizasyonu (SEO) tekniklerini biinyesinde barindiran ve bu tekniklere gore
genis bir kullanict kitlesini kendi sitesine ¢ekmek isteyen kuruluslarin sitelerini analiz
eden, yine SEO analizi yapilan siteleri bu tekniklere gore degerlendirip puan veren, ilgili
sitenin SEO uygunlugunu ortaya koyan, tavsiyeler veren ayni zamanda ilgili kaynaklara
yonlendiren bir yapiya sahiptir. SEO hakkinda yapilan ayrintili literatiir taramasi
sonucunda iilkemizde akademik anlamda SEO ile ilgili kaynaklarin yeterli olmadig: tespit
edilmis ve bu eksigi tamamlayabilecek bir yapit olmaya aday gosterilmistir.
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ABSTRACT

As one of the indispensable part of the computer science, the importance of internet in
human life is increasing every day. It has been a big technology network which can answer
the people’s needs. Correspondingly, advertising, trade and many other business areas on
internet are developing. Reaching information in this developing and growing network
becomes more complex. The users cannot catch the speed of the sites which are being
opened in big numbers. At this point, the most important helpers to the users are search
engines. When it is considered that most of the internet traffic is being carried by the
search engines, they have been very important to direct the users to reach the sites they
want. Nowadays, the search engines have been very important and in order to be in the
higher ranks in the search engines and to address more users, the competition between the
websites has increased. . In this competition the most important element is search engine
optimization (SEO).In this study, an intelligent website, namely a new expert system, that
analyses search engine optimization (SEQO), has been developed by modelling the expert
system, a sub-technique of artificial intelligence which is a new and rapidly developing
domain of computer science. The developed system has a structure that embodies the
techniques of search engine optimization and analyses the sites of the institutions which
want to attract the users to their sites according to these techniques, also that evaluates and
gives points SEO analysed the sites according to these techniques, that presents the SEO
relevance of the related site, gives advice and at the same time that directs to the relevant
sources. In addition to these, in this study a detailed literature review has been done about
the expert systems and SEO, and their historical and technic developments. The place and
importance of SEO in the university education in the World and in Turkey has been
compared. Also search engine and the chronology of search engine optimization have been
included.
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1. GIRIS

Giinlimiizde hizla ilerleyen teknolojiye paralel olarak gelisme gdsteren internet yalnizca bir
iletisim aracit olmaktan ziyade insan hayatinin bir parcasi haline gelmistir. 2013 ilk
ceyreginde diinyadaki internet kullanict sayist 2,3 milyara ulagmistir. Tiirkiye’de internet
kullanict sayist ise 36,7 milyon yani Tirkiye niifusunun yarist kadardir. Bu say1 ile
iilkemiz, internet kullanicist sayis1 bakimindan diinyada 15, Avrupa’da ise 7. sirada yer
almaktadir [1]. Kiiresel internet kullanicilar1 popiilasyonu diinya niifusunun %30’una
esittir. Tlim diinyada internette gecirilen zaman 35 milyar aydir ve bu da 3 995 444 yila
esittir. Internette gegirilen ortalama zaman ise ortalama 16 saattir. Sekil 1.1°de goriildiigii
gibi insanlar ¢evirimi¢i zamanlarinin %22’sini sosyal paylagim sitelerinde, %21’ini arama
yaparak, %20’sini igerik okuyarak, %19’unu elektronik posta ve iletisim ile %13’iinii
multimedya sitelerinde ve %5°lik zaman dilimini de ¢evrimigi aligveris ile gegirmektedir.

Bu verilerin grafiksel gosterimi Sekil 1.1°de verilmistir.

Sekil 1.1. Diinyada internetteki ¢evirimici zaman dagilimi

En yaygin aktiviteler ise; %11,3 e-mail, % 11,24 arama motorlarim1 kullanma, %10,25
saglik bilgisi ya da tibbi bilgi alma, %10,25 hobiler, %10,13 yon arama, %10,01 hava
durumu, %9,64 satin alinacak iiriin bilgisi arama, %9,39 gazete okuma, %8,89 eglence,

%8,77 iiriin satin alma aktiviteleridir [2].



Sonug olarak internet insanlarin bir¢ok ihtiyacina cevap verebilecek biiyiik bir teknoloji ag1
haline gelmistir. Internetteki bu denli gelisme internette gegirilen siirede zamanin aktif ve
verimli kullanilmas1 ve de aktivite zenginligi agisindan internet kullanicilarinin
vazgecilmezi olan arama motorlarimi O6n plana ¢ikarmaktadir. Hemen hemen tiim
aktivitelerde arama motorunun etkin bir sekilde kullanildig1 en ¢ok ziyaret edilen internet
siteleri istatistiginde ortaya c¢ikmaktadir. Google aylik 153 441 000 aylik tekil ziyaretci

alarak en ¢ok kullanilan internet sitesi olma 6zelligine sahiptir [2].

Arama motorlariin en ¢ok ziyaret edilen web siteleri olma 6zelligi internet kullanicilarinin
aradigi lirlin veya hizmete hizli ve kolay ulagma isteginion plana ¢ikarmaktadir. Web site
sahiplerinin reklamin1 yaptig1 iiriinii ya da sunmak istedigi hizmeti, igerigi kullaniciya daha
hizli ve arama motorlarinda iist siralarda c¢ikarmasi icin arama motoru optimizasyonu

teknikleri, ilgili web sitelerine uygulama gerekliligi ortaya ¢ikmustir.

Arama motorlar tiim diinyadaki web sitelerini kullanicinin istegine goére sunan, internet
kullanicilarina biiyliik kolaylik saglayan, aranilan bilgiyi ilgili siteye yonlendirerek
kullanicinin daha ¢abuk bilgiye erismesine olanak saglayan yazilimlardir. Arama
motorlarinin daha etkin hizmet vermesi ve web sayfalarinin arama motorlarinda ilk
siralarda ¢ikmasini saglamak amaciyla web sayfalarinda yapilan gerekli diizenlemelere
arama motoru optimizasyonlari, Search Engine Optimization (SEO) denir. Arama motoru

optimizasyonu yapay zeka teknigi uygulamalari ile daha da verimli hale getirilmistir [3].

Yapay zeka; zeka ve diisiinme gerektiren islemlerin bilgisayarlar tarafindan yapilmasini
saglayacak arastirmalarin yapilmasi ve yeni yontemlerin gelistirilmesi hususunda g¢alisan
bilim dalidir [4]. Yapay zekanin bir¢ok alt alaninda ¢aligsmalar yapilmistir. Yapay zeka ile
dogal diller araciligiyla bilgisayar ile dogrudan iletisim kurma, insana 6zgii gérme, isitme,
konusma, koklama vb. algilama yeteneklerinin simiilasyonu, rutin ve tehlikeli isler i¢in
kullanilan robotikler, bilgi tabanli sistemler ve uzman sistemler bu alt ¢alisma alanlarindan
bir kismuidir. Bilgi tabanl sistemler, belli bir uygulama alanina iliskin pratik ¢oziim veya
yordamlama bilgilerinden olusmus bir bilgi tabanina dayali olarak calisir. Insanlarmn
kendilerine ait bilgi tabani sistemindeki EGER- 0 ZAMAN (IF-THEN) kurallarin
kullanarak belirli sorular1 ¢é6zme kabiliyeti uzman sistem ¢aligma alanina ilham kaynag:
olmustur. Bilgi tabanl sistemlerin en gelismis 6rnegi uzman sistemlerdir. Belirli bir soruna

ilisgkin uzmanlk bilgileri bir uzman sistemin bilgi tabanina yerlestirildikten sonra



kullanicilarin bu bilgiden yararlanmak amaciyla uzman sistemle kurdugu iletisim bir
uzman sahisla kurulan iletisimin bir benzeri olacaktir [5]. Bu g¢alismada yapay zeka
tekniklerinden uzman sistemler kullanilarak arama motoru optimizasyonu (SEQ) Kriterleri

dogrultusunda web sitelerini analiz edip doniitler veren akilli web site olusturulmustur.

Milyarlarca internet kullanicisina cevap veren arama motorlarindaki hassasiyet web
tasarimcilarina arama motoru optimizasyonlar1 konusunda ne kadar dikkatli ve 6zverili bir
site tasarlamalar1 ve gelistirmeleri konusunda isaretler vermektedir. Fakat tilkemizde web
tasarimcilarinin ya da web kullanicilarinin arama motoru optimizasyonlar1 tekniklerini
uygulamalarina yonelik yeterli miktarda bilgilendirme, konferans veya egitim calismalari
yapilmamaktadir. Buna bagli olarak web site sahiplerinin veya web tasarimcilarinin arama
motoru optimizasyonuile ilgili uygulamalar ilgili sitelere uygulayamama problemi bu

arastirmanin yapilmasini gerekli kilmistir.

Bu ¢alismada amacimiz konuya yapay zeka perspektifinden yaklasarak web sayfalarinin
arama motoru optimizasyonu ilkelerine gore tasarlanmasi, kodlanmasi1 ve gelistirilmesi
acisindan uzman bilgisine ihtiya¢ duyulmasi, web tasarimcilarina yonelik arama motoru
optimizasyonu analizi yapan, yapay zeka tekniklerinden olan uzman sistemler kullanilarak
akilli bir web site, yani uzman sistem gelistirmektir. Bu amag¢ dogrultusunda g¢alismanin

asamalar1 agagidaki gibi siralanabilir;

e Belirtilen ama¢ dogrultusunda uzman sistemin yapisal mimarisinin olusturulmasi.

e Olusturulan yapisal mimari 1s18inda uzman sistemin (akilli web sitenin) ara
yiizliniin olugturulmasi.

e Akilli web sisteminin uzman sistem mimarisine uygun olarak programlanmasi.

e Programlanan akilli web sisteminde SEO teknigine gore irdelenen web sitelerinin
analiz edilmesi

e Analiz sonucunda bilgi tabaninin elde edilmesi, uzman kaynaklardan elde edilen

bilginin derlenmesi ve kullaniciya geri bildirim verilmesi.

Uzman sistemler, belirli bir alanda sadece o alanla ilgili bilgilerle donatilmis ve
problemlere o alanda uzman bir kisinin getirdigi sekilde ¢oziimler getirebilen bilgisayar

programlaridir. Uzman sistemler 1960’11 yillarda yapay zekanin ozel bir tipi olarak



kompleks problemlerin ¢oziimiine yonelik gelistirilmis ve 1980’li yillarin baslarindan
itibaren ticari uygulamalarda kullanilmistir [6]. Iyi tasarlanmis sistemler belirli
problemlerin ¢6zlimiinde uzman insanlarin diisiinme metodolojilerini taklit ederler.
Sistemin bir veya daha fazla uzman bilgilerini barindirmasindan dolay1 uzman sistem adin1
almigtir. Burada ama¢ uzman bir insandan daha iyi bir uzman sistem gelistirmektir.
Boylece bir sisteme sahip olmak kisiyi uzman yapmaz, fakat bir uzmanin yapacagi isin bir

kisminin veya tamaminin yapilmasini kolaylastirir [4].

Bilgi caginda bilgiye daha hizli ulasmak giiniimiiziin en énemli kazanimlarindan olmustur.
Internet iizerinden bilgiye erismede en dnemli faktdrlerden olan arama motorlar: siirekli
olarak kendini gelistirmektedir. Arama motorlarindaki algoritma giincellemeleri, asir1 veya
illegal SEO’ ya kars1 yeni filtrelerin gelistirilmesi, sosyal medyanin arama motorlari
tizerindeki etkileri ve arama motoru optimizasyon araglar1 gibi. Bu gelisim arama motoru
optimizasyonu tekniklerinin de gelistigine vurgu yapmaktadir. Web tasarimcilari,
gelistirdikleri web sitelerine arama motoru optimizasyonlari tekniklerini uyguladigi
takdirde biiylik internet pazarinda sunmus olduklar1 iirlinii, hizmeti ya da igerigi
kullanicilara daha hizli, daha kolay ve arama motorlarinda iist siralarda daha genis kitlelere
ulastirabilecektir. Bu g¢alismada web siteleri i¢in biiylikk 6nem tasiyan arama motoru
optimizasyonu tekniklerinin tespitini yapan akilli web site gelistirilmistir. Akilli web site
yapay zeka alt ¢alismalarindan uzman sistemler teknigi ile olusturulmus olup analizi
yapilan web sitede SEO tekniklerinin kullanip kullanmadigini, eksik SEO tekniklerinin
tespiti ve bunlarla ilgili doniitler vererek onemini ortaya koymaktadir. Bu tir etkili ve
verimli uzman sistemlerin gelistirilmesine rehberlik etme agisindan da bu ¢alisma 6nem

kazanmaktadir.



2. KONUYLA ILGILI YAPILAN CALISMALAR

Internet kullanimim yaygilastig1 giiniimiizde arama motorlar1 hem internet kullanicilarinin
aradiklarina kolaylikla ulagim saglayabilmesi i¢in hem de ticari firmalarin kendilerini ve
iriinlerini tanitabilmeleri adina 6nem arz etmektedir. Son yillarda bu konu iizerine
arastirmalarin sayisi artsa da yeterli boyutta degildir. Arama motoru optimizasyonu (SEO),

yapay zeka ve uzman sistemler adina yapilmis bazi ¢alismalar asagida 6zetlenmistir.

Erkog, (2008) yaptigi tez calismasinda yapay zeka perspektifinde, gereck BOTE
boliimlerinde yetistirilen Ogretim teknolojileri uzmanlarmin  kazanimlarmi  test
edebilecekleri, gerekse web-tabanli 6gretim materyal ve metodolojilerinin (LMS, LCMS
vb.) degerlendirilmesi konusunda uzman bilgisi sunabilecek bir uzman sistem
gelistirilmesini  amaglamistir. Calismada  gelistirilen  sistem web-tabanli  6gretim
ortamlarmin arayliz tasarimi agisindan degerlendirilmesini gergeklestirmis ve bu sistem

web ortaminda calisarak birden ¢ok kullanicinin ayni anda kullanimina olanak sunmustur

[5].

Ugur ve Kinac1 (2006) “Tiirkiye’de Internet Konferansi” igin yapilan c¢alismada yapay
zeka ve yapay sinir aglar1 kisaca tanitilmig, yapay zekanin internet iizerindeki uygulama
alanlar1 iizerinde durulmustur. Yapay sinir aglari igceren programlart gelistirmek icin
kullanilan APT’ler hakkinda bilgiler verilmistir. Bu teknikler kullanilarak web sayfalarim

siniflandirmay1 amaglayan bir arag gelistirilmistir [7].

Ozmutlu ve Caglar tarafindan (2009) yapilan bilimsel dergi ¢alismasinda kullanici
davranislarinin tahmininin 6nem kazandigi vurgulanir. Anlam bazli ve anlam bazh
olmayan (karakter n-gram) yontemler yeni konu tanilamada kullanilmis ve bu sistemlerin

birbiriyle koordineli ve tek tek kullanimin nasil sonuglar verecegi tartigilmistir [8].

Sezgin (2009) yapmis oldugu tez calismasinda akademik alanda ¢ok incelenmemis olan
arama motoru optimizasyonu (SEQ) konusunu irdelemek ve arama motoru optimizasyonu
kurallarinin ne derece 6nemli oldugunun farkina varilmasini saglamak amaciyla, Google
ve Yahoo gibi arama motorlarinin yapisini ve arka planda nasil calistigin1 incelemistir.

Ardindan bu ¢alisma yapisina uygun olarak bir web sitesinin Google arama motorunda {ist



siralarda ¢ikabilmesi icin tasarim agamasinda ve yazilim asamasinda neler yapilmasi

gerekliliginianlatmigtir [9].

Yurdakul ve Bat (2011) yapilan bilimsel dergi ¢alismasinda, arama motoru pazarlamasini
(Search Engine Marketing, SEM), yeni iletisim teknolojileri boyutuyla teorik olarak ele

almis olan ¢aligmada bir pazarlama yontemi olarak tanitmistir [10].

Yerlikaya ve Uzun (2010) yaptiklar1 sunumda web sayfasindaki gereksiz igerikleri
gostermeyen bir akilli tarayict ve bunu 6grenme modiilii ilizerinde deneysel olarak

incelemislerdir [11].

Emirzade ve Bitirim (2008) yaptiklar1 bilimsel dergi ¢alismasinda sorgu sozciik sayisinin
bilgi erisim etkinligi a¢gsindan resim arama motorlar1 iizerindeki etkisini arastirmiglar test
icin Google, Yahoo ve MSN gibi popiiler arama motorlarini test etmiglerdir. Sorgu kelime
sOzciik sayist artikca resim arama motorlarinin bilgi erisim etkinliginin distiiglini

gozlemlemislerdir [12].

Atay, Alanyali, Uyan, Bas (2010) “Akademik Bilisim Konferans Bildirisi’nde arama
motoru optimizasyonu hakkinda genel bilgi, arama sonuclar1 sayfasinda ilk sirada

c¢ikmanin 6nemi ve bunun nasil gerceklesecegi konusunda agiklamalarda bulunmuslardir

[13].

Yal¢in ve Kose 2010°da web sitelerinin arama motorlarinda aranan anahtar kelimeye gore
hizli ve kolay bir sekilde ilk sirada ¢gtkmasinda arama motoru optimizasyonlarinin dnemini
ve kullanilan tekniklerini incelemis ve ¢alisma uluslararast bilimsel bir dergide

yayimlanistir [14].

Google Arama Motoru Optimizasyonu Baslangic Rehberi, 2011°de Google’in hazirlamis
oldugu bu rehberde arama motoru optimizasyonuna yeni baglayan kullanicilar ve arama
motorlar1 ile sitelerinin etkilesimini gelistirmek isteyen web tasarimcilart i¢in faydal

bilgiler yer almaktadir [15].

Gregrec ve Grd (2012) Bilimsel dergi ¢alismasinda Arama Motoru Optimizasyonlarinin

internet pazarlama stratejilerinde ki dnemini, web sitelerinin iiriin ve hizmetlerini satmak



icin kullanicilarin ilgisini ¢ekmesi agisindan iyi optimize edilmesini, SEO hakkinda genel
bilgiler vererek Hirvatistan’daki Bilgisayar Bilimler ve Bilgisayar Miihendisligi
Fakiiltelerinin web sitelerini arama motoru optimizasyonlarina goére analizini

incelemislerdir [16].

Dijital platformlarin hizla gelismesi ve internet kullanicilarinin artmasi neredeyse biitiin
sirket ve farkli nitelikteki firmalarin internete ve internet reklamciligina verdikleri 6nemin
artmasia neden olmustur. Her giin binlerce site internet diinyasinda yerini almakta ve
rekabet artmaktadir. Yapilan arama analizlerinde kullanicilarin arama motorlarinda ilk
siralardaki web sitelerini ziyaret ettikleri tespit edilmistir. Mevcut durum gosteriyor ki site
siralamasi sirket ya da kurumlarin giivenirlik ve kalite gostergesi haline gelmistir. SEO
sayesinde arama motorlarinin arama algoritmalarina uygun siteler dizayn edilerek sitenin

arama siralamasinda st sirlarda yer almas1 saglanir.

Bu gelismelere bilimsel cevreler ve lniversiteler kayitsiz kalmamis basta Amerikan ve
Avrupa iiniversiteleri derslerine SEO’yu eklemistir. ABD Utah Universitesi’nde Teknoloji
Egitimi Bolimiinde EDTEC 474 kodlu Arama Motoru Optimizasyonu dersinde arama
motorlarini, kullanilan teknolojileri, analiz ydntemlerini ve web sitelerinin arama
motorlarinda goriniirlilligiinii artirmak i¢in yapilan teknikler ele alinmistir [17]. ABD
Jackson Koleji’nde (Meslek Yiiksek Okulu) ECM 220 kodlu E-is &SEO ve Yonetimi
dersinde web pazarlama verimliligi, analiz ve igerik yOnetim sistemlerini
degerlendirmektedir. Konular; rekabet¢i karsilastirma, anahtar kelime analizi, etkili
baglanti kurma ve bloglar1 igerir. Google Analytics, sosyal ag siteleri ve 6deme tiklama
bas1 reklam kampanyalari, e-ticaret sitelerinin verimliligini artirmak icin yapilan islemleri
kapsar [18]. ABD Missouri-Kansas City Universitesi (UMKC) HAB ST-447 kodlu
Interaktif ve Sosyal Medya Reklam dersinde sosyal medya ve arama motorlar1 iizerinde
0zel bir odaklanma ile interaktif bir iletisim bi¢imi olarak internette reklamlar1 inceler. Bu
temel kavramlar, gilincel konular1 ve interaktif reklam stratejileri ve planlarmin gelisimini
giderir. Kapsama etkilesim, fiyatlandirma modelleri, ¢cevrimigi stratejileri, arama motoru
optimizasyonu ve reklam, sosyal medya reklam ve online video reklam hedefleme igerir

[19].

ABD Globe Universitesi MK285 - Arama Motoru Optimizasyonu dersinde basarili arama

motoru optimizasyonu (SEO) igin kavram ve stratejileri tanitiyor. Konulari; baglanti



kurma, site yapisindaki gelismeler, web izleme, anahtar kelimeler ve stratejik gelismeler.
Bir web sitesinin Onemi, goriiniirliliigiinde artig, web trafik, sorusturma ve satiglari
artirmak ve orta Olgekli isletmeler i¢in temel bir SEO fonksiyonlarinin yonetimi, yani
arama motoru optimizasyonu ele alinmaktadir [20]. Mississippi Universitesi MK T-523
Dijital Pazarlama ve Arama Motoru Optimizasyonu dersinde dijital pazarlamanin 6nemi,
mevcut gelismekte olan pazarlama cesitleri, online ve offline pazarlama teknikleri yer
almaktadir. Konular ise web siteleri, arama motorlari, e-posta, ¢evirim i¢i video, online
halkla iliskiler, sosyal medya, blog, ve mobil uygulamalar. Ayrica Arama Motoru
Optimizasyonu (SEO) siirecini incelemek, web siralamasi, web gelistirme yaptirimlarinin
getirisini artirmak ic¢in yapilmasi gerekenler ve optimizasyon teknikleri yer almaktadir
[21]. Vermont Comminity Universitesi CIS 2180 Arama Motoru Pazarlamasi ve
Optimizasyonu dersinde arama motorlarinda {ist siralara ¢ikmak igin gerekli olan
stratejileri ve organik arama motoru optimizasyonu uygulamalart yer almaktadir [22].
ABD Rogue Community Universitesi CS 247-Web Analitik ve Arama Motoru
Optimizasyonu dersinde site trafigi, veri kullanimim1 6lgmek ve tasarim kusurlarim
kesfetmeye yonelik web analitik araglarini aragtirmaktadir. Site performansini belirlemek
icin veri izleme, web analiz, kullanicilar (gerezler), 6l¢lim yontemleri, tiklatma, konum
belirleme ve anahtar kelime analizleri kullanilacaktir. Arama Motoru Optimizasyonu
(SEO) sayesinde site trafigini artirmak ve arama motoru konumlandirmay1 gelistirmek i¢in
gerekli yontemleri incelemektedir [23]. ABD Portland Community Universitesi CAS-180
Arama Motoru Optimizasyonu-SEO dersinde internette web sayfalari aranabilirligini
optimize ic¢in gerekli teknikleri ve becerileri, web sayfalarinda arama motoru
optimizasyonu, meta verileri arastirma ve analiz, web trafigi, online araglar ve Arama
Motoru Optimizasyonu (SEO) stratejisi olusturulmasini incelemektedir [24]. ABD
Fordham Universitesi'nde Merkez islerinde ve kariyerlerinde katilimcilara yardimer kar
amaci giitmeyen alaninda yeni fikirler lizerinde ticretsiz dersler sunmaktadir. Sunulan
derslerden bir tanesi de “Nasil Kar Amaci Giitmeyen Sosyal Medya Kullanabilirsiniz?”
isimli, derste Arama Motoru Optimizasyonu ve Sosyal Medya konulu ders igerigi
sunulmaktadir [25]. ABD Ohio Wesleyan Universitesi’nde Online Pazarlama Uzmani Amy
Marshall tarafindan yapilan sunumda Sosyal Medya’nin Arama Motoru Optimizasyonuna
olan katkis1 sunulmustur [26]. Isvigre Franklin Swetzerland Universitesi’nde “Dijital
Pazarlamada Online Destek Ve Stratejileri” konulu konferansta giiniimiiz dijital
diinyasinda bir pazarlamaci olarak gelismek icin kampanya performansimi artirmada

Google adwords, Google analitik ve arama motoru optimizasyonu tekniklerinden nasil



yararlanilacagi hakkinda Andrew Wetzler tarafindan bilgi verilmistir [27]. Hindistan
Indiana Universitesi Web Tasarimi ve Gelistirme dersinde pazarlama, web analizi ve

arama motoru optimizasyonu konularina yer vermistir [28].

Sertifika programlari olarak ABD California Universitesi Uc Riverside Egitim Merkezinde
Arama Motoru Optimizasyonlart (SEO) ad1 altinda sertifika programi diizenlenmektedir.
Iceriginde arama motorlar1 igin web sitelerini optimize etmenin yollarin1 bulunmaktadir.
Kendi is sektoriinde pazarlama ve farkli arama teknikleri kullanarak web'de gezinme,
aragtirma, anahtar kelime analizi, web trafik iyilestirilmesi ve arama motorlarinda iist
siralarda yer almak ve daha rekabetci olmak igin web sitelerini optimize etmek, SEO
teknikleri kullanarak bir plan gelistirmemin avantajlar1 yer almaktadir [29]. ABD Wichita
State Universitesi Arama Motoru Optimizasyonu sertifika programinda, arama motoru

optimizasyonunun web gelistirmede ne kadar 6nemli oldugunun temelleri sunulmaktadir

[30].

Avustralya Sydney Universitesi’nde Etkili Arama Motoru Pazarlama Kursunda is web
siteleri i¢in arama motoru pazarlama tekniklerini kesfetmek, arama motoru optimizasyonu
stireci hakkinda genis bilgi ve reklam konularinda bilgiler baslica kurs konularindandir
[31]. Ingiltere City Universitesi Dijital Pazarlama Dersinde dijital pazarlama
tekniklerinden yararlanmak isteyen pazarlamacilar, yoneticiler ve bireylere yonelik
aramam motoru optimizasyonu ve aramam motoru pazarlama tekniklerine yer verilmistir
[32]. Yaz ve kis okullarinda ki programlarda Edmonds Cominity Koleji’nde CIS 244 -
Web Gelistirme IV: Giris Arama Motoru Optimizasyonu dersinde web sitelerinin
karsilastirilmast ve arama motorlarinin ¢alisma mantigi ele alinmistir. Bir SEO plani
gelistirmek ve uygulamak, bir web sitesi i¢in bir temel anahtar kelime stratejilerinin
olusturulmasi, iyi SEO uygulamalar1 kurmak i¢in devam eden bir plan olusturmak baslica
konularindandir [33]. ABD California Universitesi Irvine Donal Breen Bilgisayar Bilimleri
Okulu yaz kursunda arama motoru optimizasyonu kurs miifredatinda anlatilmistir [34].
Elizabethtown Kolej’i giiz doneminde Pazarlama Gelecegi - Sosyal Medya, tiklama basina

6deme ve arama motoru optimizasyonu kursu diizenlenmektedir [35].

Tiirkiye’de ders olarak birkag iiniversite de bulunmasina ragmen bir¢ok dersin igerigine
eklenmistir. Bununla birlikte bircok etkinlik ve sertifika programi da diizenlenmektedir.

Tiirkiye de ilk kez ders olarak Gazi Universitesi Yiiksek Lisans Egitimi Bilisim Enstitiisii
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Bilgisayar Egitimi Boliimiinde Yard. Dog. Dr. Nursel YALCIN tarafindan Arama Motoru
Optimizasyonu ve Pazarlama adi altinda verilen ders zamanla diger iiniversitelere de 6rnek
olmus ve bazi tiniversitelerde de ders ya da ders igeriklerinde arama motoru optimizasyonu
yer almistir [36]. Istanbul Bilgi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Uluslararasi
Ekonomi Politik Boliimii derslerinden Dijital Cagin Isletmesi’nde konu olarak Arama
Motoru Pazarlamasi/ Arama Motoru Optimizasyonu o Arama Motoru Pazarlamasi, Arama
Motoru Pazarlama Bilesenleri ve Vaka Analizleri ad1 altinda islenmektedir [37]. Erciyes
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi'nde Web Tasarimi derslerinde Arama
Motoru Optimizasyonu ve Baslangi¢ Rehberi ders notlar1 olarak verilmektedir [38].
Sakarya Universitesi Egitim Ogretim Bilgi Sistemi kapsaminda Sosyal Medya ve IKY
dersinde Sosyal ve Dijital medya Internet trafigi (Arama Motoru Optimizasyonu (SEO),
trafik saglama, organik trafik, parali trafik ve arama motorlar1 konusu ele alinmaktadir
[39]. Ozyegin Universitesi'nde SEM (Search Engine Marketing, Arama Motoru
Pazarlama) Egitimi Sertifika Programi adi altinda Arama motoru reklamciligi (Google
Adwords) ileri derece Adwords optimizasyonuarama motoru optimizasyonu basliklar
altinda dersler verilmektedir [40]. Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik boliimii
segmeli internet gazeteciligi dersinde Internet gazeteciliginde Arama Motoru
Optimizasyonu (SEO) konusu islenmektedir [41]. Siileyman Sah Universitesi Isletme
Boliimii Yiiksek Lisans Programi derslerinde E-ticaret dersinde ticarette dijital platformlar,
web sitesi kullanimi igin ilkeler, internette pazarlama ve reklam, arama motoru
optimizasyonu ve karlilik i¢in arama motoru pazarlamasi, web istatistik ve analizi;
internete dair giivenlik sorunlari, web erisilebilirligi konular1 arasinda yer almistir [42].
Yeditepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Medikal Pazarlama Iletisimi dersinde

arama motoru optimizasyonu konu olarak ele alinmstir [43].

Tiirkiye’deki etkinliklerde Yildiz Teknik Universitesi Arama Motoru Optimizasyonu
Sertifika Programinda katilimcilara kendi siteleri veya miisterileri igin arama motoru
goriiniirliigiinii olugturmak ve genisletmek icin gerekli bilgileri ve yetenek setini vermeyi
amaclamaktadir [44]. Atitlm Universitesi Arama Motoru Optimizasyonu (SEO - Search
Engine Optimization) etkinliginde SEO ve SEM Nedir? Google dostu siteler, web master
araglari, SEO teknikleri ve uygulamalari, Sosyal medya ve SEO Panda algoritmasi,
Internet kullanim1 ve SEO konularini ele almistir [45]. Okan Universitesi’nde diizenlenen
SEO (Arama Motoru Optimizasyonu) SEM (Arama Motoru Pazarlamasi) Sertifika

Programi’nda 15 saat olarak planlanan bu egitim arama motoru mantigin1 anlamayi,
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kavramlart 6grenmeyi, arama motorunda st siralarda goriinebilmenin kurallarini, iirlin
reklam1 yapmanin detaylarint ve tiiketici davraniglarinin nasil 6l¢timlenip analizinin nasil
yapildigin1 6gretmeyi amaglamaktadir [46]. Istanbul Sehir Universitesi E-Ticaret Sertifika
Programu [47]. Istanbul Kemerburgaz Universitesi Sertifika Programi’nda Arama Motoru

Optimizasyonu igerik basliklarinda yer almistir [48].
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3. YAPAY ZEKA

Literatiirde ““Artificial Intelligence”olarak adlandirilan yapay zekanin ¢agdas bir bilim dali
olarak gelismesi 1956 yilinda C. Shannon, M. Minsky ve J. McCarth’nin cabalar1 ve
katkilar1 ile baslamustir. Tk defa 1956 yilinda ABD’de Makine Zekasi konferansinda ortaya
konmus bir kavramdir [49]. Kimilerine gore, yapay zeka kavrami, insanoglunun yerini
alan elektromekanik bir robotu cagristirmaktadir. Fakat bu alanla ilgili olan herkes,
insanoglu ile makineler arasinda kesin bir farkliligin oldugu bilincindedir. Bilgisayarlar
hicbir zaman insanoglunun yaraticilik, duygu ve mizacinin benzesimini aktarabilme
becerisine sahip olamayacaktir. Bununla beraber, bilgisayarlarin belirli insan davranislarini
(nesneleri alma ve bunlar belirli yerlere yerlestirme gibi) yapan makinelere yon vermesi
ve belirli bir uzmanlik alani ile ilgili (veri hesaplamasi, tibbi teshis gibi) beseri diistinme
slirecinin benzetimini yapan (simule eden) sistemlere beyin olma becerisine sahip olmasi

miimkiindiir [50].

Yapay Zeka bir bilgisayar bilimi alanidir. Goriisleri; psikoloji, bilmeye ve kavramaya ait
bilim, hesaplamali1 dilbilim, veri isleme, karar destek sistemleri ve hesaplamali modelleme
gibi cesitli diger disiplinlere yakindan baglidir ve tiim bu disiplinleri kaynak olarak kullanir
[51].

Yapay zeka, insanin diisiinme yapisini anlamak ve bunun benzerini ortaya c¢ikaracak
bilgisayar islemlerini gelistirmeye ¢alismak olarak da tanimlanabilir. Yani programlanmis
bir bilgisayarin diisiinme girisimidir. Daha genis bir tanima gore ise, yapay zeka, bilgi
edinme, algilama, gérme, diistinme ve karar verme gibi insan zekasina 6zgii kapasitelerle

donatilmisg bilgisayarlardir [52].

Yapay zeka insanlarin diisliniis siirecini, ¢esitli makineler kullanarak taklit etme; insanin
diisiinme silirecini anlama, bunun benzerini ortaya c¢ikaracak bunun benzerini ortaya
cikaracak bilgisayar islemlerini gelistirmeye c¢alisma; programlanmis bir bilgisayarin

diistinme girisimi olarak ta ifade edilir [4].

Yapay zeka insanin diisiinme yontemlerini analiz ederek bunlarin benzeri yapay

yonergeleri gelistirmeye calismaktir. Bir bakis agisina gore, programlanmis bir bilgisayarin
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diisiinme girisimi gibi goriinse de bu tanimlar gliniimiizde hizla degismekte, 6grenebilen ve
gelecekte insan zekasindan bagimsiz gelisebilecek bir yapay zeka kavramina dogru yeni

yonelimler olusmaktadir [53].

Yapay Zeka, bilgisayar biliminin akilli, yani dili kullanabilme, 6grenme, akil yiiriitme,
problem ¢dzme gibi niteliklere sahip bilgisayar sistemleri tasarimlamakla ugrasan koludur

[54].

Daha genis bir tanima gore ise, yapay zeka, bilgi edinme, algilama, gérme, diisiinme ve
karar verme gibi insan zekasina 6zgii kapasitelerle donatilmis bilgisayarlardir.

Asagida cesitli yapay zeka tanimlari sunulmustur:

* Yapay zeka, insanlar tarafindan yapildiginda zeka gerektiren seyleri gerceklestiren
makineler yapma bilimidir.
» Yapay zeka, zeki davranislari taklit eden bilgisayar programlarinin yapimi boyunca

insan zekasinin dogasini anlamay1 amag edinen disiplindir.

Genel bir tanimlama yapmak istersek davraniglart insan gibi olan bilgisayar sistemleri
yapmak amactir. Yapay zeka kavraminda onemli olan bilgidir. Bilgiden sonug iireterek
bunu bir nedene baglamasi ise diislinebilmesine yapay zekasina 6rnek olarak gosterilebilir.
Tabi ki bunlar1 gerceklestirirken konusunda {ist diizeyde veriden ¢ok bilgi sahibi olmasi
beklenir. Bilgileri birlestirir, analiz eder, sonuca varir ve bu sonucu ise bir nedene baglar

[55].

Genelde YZ herkesin kabul edebilecegi genel bir tanim ortaya koymak miimkiin
olmamaktadir. Bunun nedeni YZ ‘nin ¢ok genis disiplin alanlarin1 kapsamasi ve onlarla
iligki halinde olmasidir. Dolayisiyla YZ’ye herkes kendi acisindan bakmakta ve birbirinden
farkl1 tanimlar ortaya koymaktadir. Fakat bu tanimlarin ortak noktasi, bilgi kullanarak
insanin zeki kabul edebilecegi davranislarin saglanmasidir. Burada davranig yalniz bir

eylem degil, hem de danisma vb. anlaminda da kullanilabilmektedir [49].
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3.1. Yapay Zeka Bilesenleri

Yapay zekanin bilesenleri giiniimiizde alt dallar1 bir ¢ok alana ayrilsa da en sik kullanilan
ve en ¢ok kabul gormiis olan alt dallari; Uzman Sistemler, Yapay Sinir Aglari, Genetik
Algoritmalar, Endiiktif Ogrenme, Acgiklama Tabanli Ogrenme, Benzerlige Dayanan
Ogrenme, Kalitatif Muhakeme(gikarim) veya Sagduyu Bilgi Isleme,Veri Tabanl
Muhakeme, Model Tabanli Muhakeme, Monotik Olmayan Muhakeme veya Dogruyu
Koruma Mekanizmasi, Geometrik Muhakeme, Dagitilmis Yapay Zeka, Paralel Yapay
Zeka Sistemleri, Zeki etmenler, Dogal Dil isleme, Nesne Tabanli Zeki Sistemler, Zeki
Veritabanlari, Bilimsel Buluslarin Modellenmesi,Kavramsal Grafikler, Bilimsel Kesifler,
Zeki Multimedya Birimleri,Kaos Teorisi, Mantik Programlama ve Zeki ogretim
sistemleridir [55]. Bilgisayar bilimleri alaninda yasanmakta olan hizli gelisme ister istemez
bilgisayar alaninda calisan kisi ve kuruluglar1 da etkilemekte ve gelisime ayak uydurmayi
zorunlu kilmaktadir. Bilginin dneminin artmasi ile o bilgiye ulasabilmeyi, bilgiyi isleyen
ve farkli sonuglar ¢ikarabilen karar mekanizmalarina duyulan ihtiyaglar da artmigtir [4] .
Bu ihtiyaglardan web alaninda en 6nemlisi de arama motoru optimizasyonu analizini

ortaya ¢ikaran bilgi tabanli uzman sistemlerin gelistirilmesidir

3.2. Yapay Zekada Uzman Sistemlerin Yeri

Uzman sistemler YZ programlama cesitlerinden biridir. YZ programlart daha g¢ok
anlasilmasi giic ya da anlagilmamis problemleri ¢cozmek i¢in kullanilirlar. Ciinkii genelde
bu problemler i¢in bir algoritma mevcut olmamaktadir. US’ler genel YZ programlarindan
su konuda farkliliklagirlar; bir YZ programinin amact herhangi bir insanin ¢ozebilecegi
problemi ¢6zmektir. Halbuki US ‘nin amaci bir uzmanin ¢dzebilecegi bir problemi
cozmektir. Verilen bir metni her insan anlayabilir. Fakat bu metinden ¢ikarilmas1 gereken

karmasik bir sonug ancak bir uzmanin isidir [49].
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Yapay Zeka Uzman Sistem

Uzman insanin

Herhangi bir insanin

¢Ozdiigii problemi ¢6zdiigi bir problemi

¢Ozmek i¢in tasarlanir. ¢ozmek i¢indir.

Sekil 3.1. Yapay zeka ve uzman sistemlerin amaglari

3.3. Uzman Sistemler

Uzman sistem teknolojisinin ilk onciilerinden biri olan Feigenbaum uzman sistemleri
“Coziilmesi i¢in alaninda uzmanlasmis insanlarin bilgisine ve uzmanligina ihtiya¢ duyulan
problemleri bilgi ve karar verme yordamlarini kullanarak ¢6zebilen akilli bilgisayar

programlar1” olarak tanimlar [56].

Uzman sistemler, bilgi tabanli sistemler olup, problemleri daha genis bir perspektifte
inceleyip, ¢ozlimiinde insan zekasini taklit etmeyi hedefleyen yapay zekanin bir uygulama
alanmidir. Bu taklit igerisinde algoritma ve ¢ikarim mekanizmalar1 etkilesimde bulunarak

islemektedir [57].

Uzman sistem genel olarak bir uzmandan alinan bilgilere dayanarak olusturulan, karmagik
problemleri ¢ozmek i¢in olaylar1 ve deneyimleri kullanan etkilesimli bilgisayar destekli

karar aracidir [58].

Uzman sistemin kendisi uzman degil, insan bilgisini depolayip islemden gecirmeye

yarayan bir aractir. Bu nedenle bilgi tabanli sistem olarak ta adlandirilir.

Suraj’a (1985) gore uzman sistemler, akil tarafindan yonlendirilen davranislarin nedeni
olan diisiince yapisint kesfetmek ve insan zekasinin gosterdigi fonksiyonlar1 bilgisayara

yaptirabilmek igin programlanabilmesini saglayan yontemlerin bulunmasidir [59].


file:///C:/Users/root/Google%20Drive/apoya/Bulanık%20mantık-Uzman%20sistemler%20ve%20Denetleyiciler,287-Nazife%20Baykal%20ve%20Timur%20Beyan,.docx
file:///C:/Users/root/Google%20Drive/apoya/Bulanık%20mantık-Uzman%20sistemler%20ve%20Denetleyiciler,287-Nazife%20Baykal%20ve%20Timur%20Beyan,.docx
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Samways ve Byrne-Jones’e (1991) gore uzman sistem; kullanicilarin, uzmanlarin bilgi
muhakeme yeteneklerine ulagma ve bu yeteneklerden faydalanma olanagi veren bir

bilgisayar paketi olarak tanimlar [60].

Ingiliz Bilgisayar Birligi Uzman Sistem Grubu uzman sistemleri (1992) uzman bir kisinin
becerilerinden olusan bilgiyle donatilmis bir bilgisayarin ig¢indeki Oyle bir yapidir ki,
sistem akillica onerilerde bulunabilir veya bir islemin islevleri hakkinda kararlar verebilir

seklinde tanimlar [61].

Bu zeki sistemler bir alana iliskin problemi aynen bir uzman insan gibi diisiinerek ¢6zmeye
ve ¢0zdiigii problemi 6grenerek bilgi deposunda depolayip daha énceden 6grendiklerinin
bir sonucu olan bilgilerinde yapisal bir degisiklige gitmeyerek, uzman sistemin yapisinda

bir degisime gereksinim ihtiya¢ duyulmamasini saglamaktadir.

Uzman sistemler problemlerin ¢6ziimii sirasinda alan bilgisi ile iligkili kurallart segip,
cikarim motoru ile islemektedir. Ayrica, agiklama pargasi, zeki kullanici arayiizii, yazilim
ara yiizli ve bilgi edinim parcast gibi ek tasarlanmig pargalari da kullanabilir. Uzman
sistemin olusturulmasinda alan uzmanindan bilgi miihendisinin gerekli bilgileri almas1 ve
bunlar bilgi tabaninda depolanacak bir sekilde ¢cevirmesi gerekir.Uzman sistemler kesin ve
net algoritmalar yerine deneyime dayali ¢ikarim yontemleri kullanirlar bu nedenden 6tiirii

uzman sistemlerin tasarimi karisik ve zaman alan bir islemdir.

Uzman sistemlere ait alt birimler mevcut bulunmaktadr:

- Bilgi tabanli sistemler bilgisayara girilmis bilgi yardimi1 ve akil ylirlitme yontemleri ile
problemleri ¢ozer.

- Karar destek sistemleri herhangi bir problem karsisinda karar verirken kullaniciya yon

gosterecek sekilde bilgiler lireten sistemlerdir [57].

Uzman Sistemler su elemanlardan meydana gelirler:

e Bilgi Tabani (Knowledge Base)
e Muhakeme Unitesi (Inference Engine)
e Kullanici1 Arabirimi (User Intereface)

e Bilgiyi Alma Unitesi (Knowledge Acquisition)
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e Aciklama tinitesi

Bilgi tabani: ilgili alana 6zel tecriibeye dayali bilginin saklandig1 veri tabanidir. Kural ve
olgulardan meydana gelir. Olgular; nesneler arasindaki iliski, sinirlama ve agiklamalardan
olusur. Kurallar ise; problem alani ile ilgili kavramlar arasindaki mantiksal iliskileri

tanimlar.

Muhakeme iinitesi: Kurallar1 ve olgular1 okuyarak ne demek istediklerini anlar ve

muhakeme fonksiyonunu icra eder.

Kullanici arabirimi: Kullanici ile sistem arasindaki iletisimi saglar. Genellikle, Neden ve

nasil sorularina cevap veren bir agiklama tinitesini igerir.

Bilgi alma tinitesi: Kullaniciya, bilgi tabanindaki kurallar ve olgular diizeltme, ekleme ve

cikartma yapma ve bazilarini silme imkani saglar.

Aciklama iinitesi: Muhakemenin nasil yapildigin1 agiklar. Ayrica kullanici ile iletisim

aninda bazi sorular sorar ve kullanici da neden bu soruyu sordugunu bilmek isterse

aciklama tnitesi gerekli agiklamayi yapar [62].

3.3.1.Uzman sistem programlarinin genel yapisi

Uzman sistemlerin genel tekniklerinden birisi de karakter ve kelime eslestirme teknigidir.
Gelistirilmis bir sistemin bilgi tabanindaki herhangi bir degisiklik sistemin timiinii
etkilemez. Kendi kendilerine karar vermek igin karar tniteleri vardir. Bu ve benzeri

ozellikler, uzman sistemleri diger programlardan farkli kilmaktadir.

Uzman sistem programlar1 genel olarak "Muhakeme Etme"; yani eldeki verilere gore en
uygun durumu belirleme esasina gore calisirlar. Genellikle Bilgi Tabanindaki tiim
kurallarin muhakeme edilmesi iki teknikle gergeklestirilir.

v Tleriye dogru zincirleme

v" Geriye dogru zincirleme



KULLANICI
BILGI TABANI
KULLANICI
ARABIRIMI KURALLAR
y
MUHAKEME >
. . CERCEVELER
UNITESI
ACIKLAMA
..C. . OLGULAR
UNITESI
\4
SONUC

Sekil 3.2. Uzman sistem programlarinin akis diyagrami [63]

Ileriye dogru zincirleme (Forward chaining): Muhakeme {initesi, problemin en basindan

basglayarak (IF ctimlesinden) sonu¢ kismina (THEN. . . ) ulagsmasidir. Bu yontem Sekil
3.3’te goriildiigii gibi tiimevarim mantig1 ile calisir. Biitiin kurallarimi sartt saglayip
saglamadigr g6z oOnilinde tutularak sonuca ulasilir. Eger sartlar sagliyor ise “Then”

kisminda yer alan yargi ciimlesi dogrudur. Bu cilimle sartlara gore elde edilen sonugtur.

Kural-1 .| Eural-2

Kural-3

-

EKuraln Somug

Sekil 3.3. Ileriye dogru zincirleme [63]

19

Geriye dogru zincirleme (Backward chaining): Muhakeme {initesi; problemi ¢6zerken

kuralin en sonu olan sonu¢ (THEN. . . ) climlesi ile baglar ve sart (IF. . . ) ciimleleri tatbik

edilerek ¢oziim bulunur. Sekil 3.4’te goriildiigl gibi bu tiir zincirleme tiimdengelim ilkesini

temel olarak alir ve sonug kismini saglayacak biitiin kurallari tek tek inceler [63].
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Kural-1 |, Eural-2 Eural-3 | Furaln | Sonug

Sekil 3.4. Geriye dogru zincirleme [63]

Sekil 3,5’de bilgi taban1 belli bir problem hakkindaki gergekler, kurallar ve bilgileri igerir.
Cikarim mekanizmast; problemlere ¢oziimler iiretmek iizere depolanan bilgiyi ustalikla
kullanan yapidir. Kullanic arayiizii; kullanicr ile iletisimi saglar. Genel bilgi tabani; bilgi
tabaninm1 gelistirmeye yardim eder. Agiklama iinitesi sistem ile ilgili agiklamalar1 barindirir

[64].

: Bilgi tabam |4
- editérii

Kullanmici ara wiizii

k.

asagdakiler

Genel bilgi tabam

Kullanic: - kullanabilir:

Y

Cikarim
Mekanizmasi

A
r

A
y

7| Durum-spesifik veri

Soru ve cevap ] 3

Aciklama
alt sisterni [

A
r

Dogal lisan

Sekil 3.5. Uzman sistemlerin yapisi [64]

3.3.2.Uzman sistemlerin klasik programlardan farklari

Uzman sistemleri tanimanin bir yolu bunlar1 klasik programlarla karsilastirmaktir. Bu ikisi
arasindaki en temel fark, konvansiyonel programlarin veriyi islemesine karsilik uzman
sistemlerin bilgiyi islemesidir. Klasik programlama teknikleri biiyiik veri islem
sistemlerinin olusturulmasinda kullanilmaktadir. Bu sistemler biiyiik miktarda veriyi
toplayip isleme kapasitesine sahiptir. Bu is i¢in karmasik algoritmalar kullanirlar. Bilindigi
gibi algoritmalar, dogru veriler girildigi zaman dogru bir sonuca ulagilmasini garanti eden

adim adim prosediirlerden ibarettir.

Klasik programlar sadece programcilarin anlayabilecegi sekilde calisirlar. Eger programci
olmayan birisi programi yarida keser ve neler olup bittigini anlamak ic¢in kodlari

incelemeye calisirsa, faydali hicbir sey Ogrenemeyecektir. Bilgi tabanli sistemler ise
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oldukca farklidir. Bu sistemler kullaniciyla iist seviyede etkilesimli programlardir.
Kullanic1 her an sistemi kesebilir ve 6zel bir sonuca nasil ulagildigini sisteme sorabilir.
Sistem, bir¢ok durumda dogrulugu veya yanlisligi kesin bilinmeyen fakat yaklasik olarak

dogru tavsiyelerde bulunabilir.

Bir uzman sistemle klasik program arasindaki farkliliklart soyle siralayabiliriz:

- Bir uzman sistemin problem alani, daha 6nceden bir uzman tarafindan c¢alisilan ve
¢Ozlim Uretilen problem alanidir.

- Uzman sistemlerini bilgi miihendisleri ve uzmanlar gelistirir, klasik programlari ise
programcilar gelistirir.

- Bir uzman sistemin bilgi tabani ¢ikarim prosediirlerinden ayridir. Bilgi tabani1 kullanici

tarafindan okunabilir ve tlizerinde degisiklik yapilmasi kolaydir [65].

3.3.3.Uzman sistemlerin ézellikleri

Bir Uzman Sistem genelde su 6zellikleri tasiyacak sekilde tasarlanir:

a - Yiiksek Performans: Bir Uzman Sistem programi, sorulan sorulara uzman bir insana

denk veya daha 1yi bir dlizeyde cevap verebilmelidir.

b - Hizli Cevap Verme: Tasarlanan sistemin, sorulan sorulara yonelik bir sonuca makul bir

stirede varabilmesi ve hatta uzman bir insandan daha ¢abuk karar verebilmesi gerekir.

C - Glivenilirlik: Hazirlanan Uzman Sistemin giivenilir olmasi, hata vermemesi gerekir.

d - Anlasilabilirlik: Tasarlanan sistemin, bir konuda vardigi sonucun asamalarini tek tek

aciklayabilmesi gerekir. Sonuca nasil vardigr mechul olan bir sistemden ziyade, tipki bir

insan uzman gibi, gerektiginde vardig1 sonucun nedenlerini agiklayabilmelidir.

e - Esneklik: Bir Uzman Sistemde kullanmak iizere biiyilk miktarda bilgi yiiklemek
gerekir. Bu yiizden bilgi ilave etmek, degistirmek ve silmek i¢in etkin bir mekanizmanin
Uzman Sisteme eklenmesi gerekir. Kural-Tabanli Sistemlerin (Rule-Based Systems)
popiiler olmasinin 6nemli nedenlerinden biri, kurallarin etkin ve modiiler bir bigimde

saklanabilme 6zelligidir [66].


http://www.sakirkocabas.com/files/yzgir_1n.rtf
http://www.sakirkocabas.com/files/yzgir_1n.rtf
http://d7.elektrik.gen.tr/icerik/uzman-sistemler-genel-bak%C4%B1%C5%9F
http://d7.elektrik.gen.tr/icerik/uzman-sistemler-genel-bak%C4%B1%C5%9F
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3.3.4.Uzman sistem gelistirilmesinde rol alan elemanlar

Bir uzman sistemin kurulmasi ve isletilmesinde rol alan elemanlar sunlardir:

- Uzman sistem cekirdegi

- Insan uzman

- Bilgi miihendisi

- Uzman sistem gelistirme yazilim araglar1

- Kullanicilar
Uzman sistem ilgili bilgisayar yazilimi veya programlarinin biitiiniidiir. Uzman sistemler
hem problem ¢dzme hem de destek kisimlarini igcerdiginden, bunlar1 sadece bir program
olmaktan ziyade bir sistem olarak gdérmek gerekir. Uzman sistemdeki destek kisimlari

kullanicinin ana programla iligki kurmasina yardimci olur.

Insan uzman ilgilendigi konu veya alan hakkindaki diisiincelerini net olarak aciklayabilen,
o alandaki problemlere uygun coziimler iiretebilecek bilgi ve tecriibeye sahip kisidir.
Uzman, problemlere ¢6zim bulmak igin wustaligini ve tecriibelerinin kendisine
kazandirdig1 kisa yollar1 kullanir. Uzman sistem iste bu problem ¢ézme stratejilerini

modeller.

Bilgi miihendisi bilgisayar bilimi ve yapay zeka konularinda temel bilgileri olan ve uzman
sistemlerin nasil olusturulacagini bilen insandir. Bilgi miihendisi bu is i¢in uzmanlarla
gorliismeler yapar, uzmanlik bilgisini diizenli hale getirir, uzman sistemde bilginin nasil
temsil edilecegine karar verir ve kodlarin yazilmasinda programciya yardim eder. Bilgi
miihendisi uzmanlarla yaptig1 gériismelerde problemlerin ¢6ziimii i¢in gerekli stratejileri,
prosediir ve kurallar tesbit eder. Daha sonra bu bilgileri uzman sistem i¢inde kurmaya

calisir.

Uzman sistem kurma araglar: uzman sistem olusturmada bilgi miithendisi veya programci
tarafindan kullanilan yazilim araglaridir. Bu araglar uzmanlardan bilgi alinmasinda ve bu
bilgilerin diizenli hale getirilmesinde ve uzman sistemin bilgi gosterim diline
aktarilmasinda ise kullanilir. Uzman sistem kurma araglari konvansiyonel programlama
dillerinden farklilik gosterir. Bu araglar yiiksek seviyeli kavramlarin gdsterimi i¢in uygun

metotlar1 saglar.
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Kullanici  gelistirilen uzman sistemi kullanacak kisidir. Kullanici, yeni mineral
kaynaklarinin kesfedilmesinde yardimci olarak sistemi kullanan bir bilim adami olabilir.
Herhangi bir dava hakkinda karar vermede yardim araci olarak kullanan bir hakim veya
savct olabilir. Herhangi bir bilim alaninda uzmanlik bilgilerini 6grenmek icin yardimci bir
sistemi kullanan bir 6grenci olabilir. Uzman sistemler agisindan “kullanici” terimi biraz
belirsiz bir kavramdir; genellikle son kullanic1i manasina gelir. Burada ise uzman sistemi
kullanan herkes bu kavram i¢ine girmektedir. Buna gore kullanici:

1) Uzman sistem olusturma dilini inceleyen, hatalarin1 gideren bir ara¢ kurucusu olabilir,
2) Sistemde mevcut bilgiyi saflastiran bir alan uzmani olabilir,

3) Tavsiye i¢in sisteme gilivenen bir son kullanici olabilir,

4) Memur personelden sisteme veri ekleyen biri olabilir [65].

3.3.5.Uzman sistemlerin avantajlari

Kullanilabilirligin artmasi: Uzmanlik bilgisayar donanimina uygun olarak kullanilabilir.

Gergek anlamda bir uzman sistem seri liretimin uzmanidir.

Maliyetlerin azalmasi: Uzman sistem kullaniciya oldukga diisiikk maliyette ulagir.

Tehlikelerin azalmasi: Uzman sistemler insanlar i¢in zararl ¢evrelerde kullanilabilir.

Siireklilik: Uzmanlik siireklidir. Insanlardan farkli olarak uzmanlar emeklilik, isten ¢ikis ya
da 6ltiim gibi uzmanliklarin1 birakmaz onlara verilen tanimlanmis zamana kadar faaliyet

gosterir.

Birden fazla uzmanlik: Coklu uzmanlikta verilen gorev dahilinde siirekli ve sorunun

meydana geldigi herhangi bir anda uygun hale gelebilir. Bu problemin giiniin hangi
saatinde oldugunun da 6nemi yoktur. Bircok uzman kombine edilerek uzmanlik seviyesi

bir insan uzmanin faaliyetlerinin ¢ok fazla {izerine ¢ikabilir.

Giivenilirligin (emniyetin) artmasi: Uzman sistemler, bilirkisi ya da ¢esitli bilirkisilerin

beraberligi dogrultusunda ortaya ¢ikan ikinci bir goriis saglayarak dogru kararlariyla
giivenilirligi arttirir. Tabii ki bu metot uzmanlardan birisi tarafindan gelistirilmesi
durumunda uzman sistemlerde biiyiik olasilikla ¢alismaz. Uzman sistem uzmanlardan

kaynaklik hatalarin 6niine gegmek icin uzmanlarin anlagsmalari sonucunda olusturulmalidir.
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Buna karsin bilirkisilerin stres altinda ya da yorgun olmasi durumunda hatalar meydana

gelebilir.

Aciklanabilirlik: Uzman sistemler sonuca nasil ulasildiginin detaylarin1 bariz bir bigimde

aciklayabilir. Bir bilirkisi ¢ok yorgun, isteksiz ya da yapamayacak durumda olabilir. Bu

durumda uzman sistemlerin kullanilmas1 dogruluda arttiracaktir.

Hizli yanit verme: Bazi1 uygulamalar i¢in hizli yada aninda cevap vermek gerekli olabilir.

Kullanilan donanim yada yazilima bagl olarak bir uzman sistem, uzman insandan daha
hizli ve uygun yanit verebilir. Hizli geri dontislerin gerekli oldugu bazi kriz durumlarinda

daha hizli olan sistemlerin tercih edilmesi dogru se¢im olarak goriilebilir.

Her zaman kesintisiz, hissiz ve tam yanit verebilmesi: Ger¢gek zaman ve acil durularda

insanin etkin ve yiiksek diizeyde etkili olamayacagi stres ya da yorgunluk durumunda bu

avantaj cok dnemlidir.

Akilli 6gretmen: Uzman sistem ogrencilere Ornek program caligmalar1 saglayarak ve

sistem gerekgesini agiklayarak akilli bir 6gretmen olarak rol oynayabilir.

Akilli veritabani: Uzman sistemler akilli bir sekilde bir veritabanina erisiminde

kullanilabilir. Bir akilli sistemin gelisme siirecinde dolayli faydalariminda ortaya ¢iktigi

uzman insanlar tarafindan bilinmekte ve bilgisayar sistemlerinde yararlanilmaktadir [67].

3.3.6.Uzman sistemlerin dezavantajlar

Burada belirtmek istenilen bir uzman sistemin dezavantajlarindan daha ¢ok tasarim
asamasinda veya kullanim asamasinda karsilasilan giicliikler, ileriki zamanlarda

yagsanabilecek problemleri icermektedir.

o Uzmanlik bilgisinin olmayisi: Giiniimiiz kosullarinda her alanda yeterli miktarda

uzman bulamamak ve bulunsa dahi zaman ayiramamaktadir.

e Uzmanlardan bilgi edilmesindeki giclikler: Kimi uzmanlar bildiklerini

aktaramamaktadir. Bir uzman sistem tasarlamanin baglica problemlerindendir. Baz1
uzmanlar ise yeni teknolojiye ayak uydurmak istemeyip bilgi paylasimindan

kaginmaktadir.



25

Ay konuya uzmanlarin farkli bakis agilari: Uygulanacak alana gore degisiklik

gostermekle birlikte her uzmanin kendi benimsedigi ve dogru oldugu bilgilerde
tutarsizlik meydana gelebilir. Kimi durumlarda daha ekonomik veya daha dogru bir
bilgi sunabilir. Olusturulmus olan uzman sistemde dinamik bir alt yap1

olusturulursa bu sorunun {izerinden gelinebilme imkan1 olabilir.

Dar alana yonelik olmasi: Uzman sistemlerin ¢ok dar bir alana hitap etmesi ve

bunun sonucunda disar1 ¢ikilma gergeklestigi zaman sistemin ¢alismasinda
problemler meydana gelmesi anlamindadir. Ornegin her konuda bir uzman oldugu,
bir uzmanin birden ¢ok uzmanlik dalinin bulunmadigi bulunsa da ¢ok az sayida
olmasindan dolayr alanlar1 genisletilmeye baslatilirsa sistemde karigikliklar

baslayacaktir.

Ust diizey yéneticilerin tutuculugu: Yeni teknolojiye siipheci yaklasim ve maliyet

pahalilig1 tiim yoneticileri diislindiirmektedir. Ayn1 isi yapabilecek bir insan varken

bdyle bir bilgisayar programina maliyet ayiramamaktadirlar.

Uzmanlarim objektif ve bagimsiz denetim mekanizmalarin olmayisi: Uzmanlarin

bircogu kendi gelistirdikleri, kisisel yoOntemlerini kullanmaktadirlar. Bunlar
aciklayamamalar1 ve ister istemez objektif bir anlatima sahip olamamalarindan

gelmektedir.

Ortak terminoloji olmayisi: Cesitli kullanilan kavramlarin kisiden kisiye degiserek

farkli anlamlar kazanmas1 ve sozliikk anlami ile gercek anlaminin birbirinden farklh

olusu yliziinden dogan karisikliklardir.

Maliyet yiiksekligi ve zaman fazlaligi: Uzman sistem tasarlanmasinin yiiksek

maliyetli oldugu diisliniilmelidir. Bilgi Miihendisi, Uzman ve Programci ile

ortalama 3-5 yil arasinda degisen sistemlerin maliyetleri gz Oniine alinmalidir.

Yaraticilik: Normal durumlar disinda alisilagelmemis bir olay karsisinda uzman
insanin yaraticih@r ile yeni bir ¢O6ziim iretebilirken uzman sistem bunu

yapamamaktadir.

Ogrenme: Uzman bir insanin 6grenme yetenedi ¢ok kolay iken, dinamik yani

Ogrenebilen bir uzman sistem tasarlamak bagsli basina bir problem teskil eder [68].
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3.3.7.Uzman sistemlerin kullanim alanlar1

Giliniimiizde bilginin kullanildigi hemen her alanda Uzman Sistemler kullanilmaktadir.
Bazi Uzman Sistemler arastirma araci olarak kullanilirken, bazilar1 6nemli is ve endiistri
alanlarinda kullanilmaktadir. Yabanci para degerlerinin takibi ve tahmini, yatirim
danigsmanligi, kredi yonetimi ve miisteri degerlendirme, faiz karsiliginda 6diing para alma
islemlerini onaylama, sigorta risklerini degerlendirme ve yatirnm firsatlarini
degerlendirme gibi alanlarda Uzman Sistem kullanimi yayginlagmaktadir. Gliniimiizde
cok karmasik olmayan uygulamalarda basari ile uygulanmaktadir. En yaygin kullanim

alanlar;

v" Yorumlama: Cesitli algilayicilardan sisteme gelen veriler, onceden belirtilmis
bilgiler ile harmanlanarak ¢ikarim mekanizmasinda bir sonug iiretmesidir.

v Ariza teshisleri ve tamir 6nerileri: Gozlem ve algilayicilar sayesinde makine ve

Sistemlerdeki ariza tespiti ve ¢ozliim yontemleri hakkinda 6nerilerde bulunmasidir.

v Tasarim: Sartlar, kisitlar belirtildikten sonra bunlara dayali gizimler iiretebilme ve
sonucunu belirtme.

v Planlama: Gergeklestirilecek olan bir projedeki kurallari, temel yapilari
degerlendirerek verimli bir yap: gelistirilebilir.

v' Kontrol: Cesitli iiretim iglemlerinde belirli parametreler girilerek tiretim
degerlerinim bu simirlar igersinde tutulmasini saglamak amagli ve bu degerlerin

istatistiksel sonuglarin degerlendirilmesidir [55].

Ornekler:
Yorumlama sensor vericilerinden gelen durumlarin tanimlanmast

Kullanim alani Ses tanima, goriintii analizi, denetim

Tahmin verilmis durumlara benzer sonuglarin ¢ikarilmasi

Kullanim alan: hava tahmini, tahil tahmini

Teshis gozlem neticelerine gore sistem bozukluklarinin tespiti

Kullanim alani tip, elektronik
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Tasarim sinirh sartlar altinda nesne tasarimi

Kullanim alani devre gizimi

Planlama islemlerin tasarimi

Kullanim alan otomatik programlama, askeri planlama

Goriintiileme hassasliklar1 planlamak i¢in gozlemlerin karsilastirilmasi

Kullanim alan: niikleer gii¢ santrallerinin diizenlenmesi ve maliyet yonetimi

Hata ayiklama hatalara sebep olan bozukluklarin sunulmasi

Kullanim alan bilgisayar yazilimi

Tamir Belirlenmis yonetim planinin yiiriitilmesi

Kullanim alani otomobil, bilgisayar

Egitim 6grenci davraniglarinin tespiti ve diizeltilmesi

Kullanim alani danmisma, 1slah, tedavi

Kontrol sistem Davranisinin yorumu, tahmini, tamiri ve izlenmesi

Kullanim alani hava trafik kontrolii, savas kontrolii [57].

Literatiirde verilen bilgilere dayanarak degisik alanlarda hazirlanmis olan uzman

sistemlerden bazilar1 Cizelge 3.1'de verilmistir [66].
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Cizelge 3.1. Uzman sistemler

Alanlar Uzman Sistem | Amaci
CRYSALIS Proteinlerin 3 boyutlu yapilarini yorumlama
DENDRAL Molekiiler Yapi Yorumlama
Biyoloji CLONER Yeni biyolojik yap1 tasarimi
MOLGEN Gen kopyalama (klonlama) deneylerinin tasarimi
SECS Kompleks organik molekiillerin tasarimi
SPEX Molekiiler biyoloji deneylerinin planlanmasi
ACE Telefon Aglarindaki arizalarin teshisi
IN-ATE Osiloskop hatalariin teshisi
Elektronik NDS Ulusal iletisim aginin teshisi
PALLADIO Yeni VLSI devrelerinin tasarim ve testi
CADHELP Bilgisayar destekli tasarim yardimi
SOPHIE Devre ariza teshisi yardimi
PUFF Akciger hastaliklarinin teshisi
VM Yogun bakim hastaliklarinin incelenmesi
AI/COAG Kan hastaliklarinin teshisi
Tip CADUCEUS | Dahili hastaliklarin teshisi
MYCIN Bakteriyel enfeksiyonlarin teshis ve tedavisi
ONCOCIN Kemotrapi hastalarinin tedavi ve idaresi
ATTENDING | Anestezi islem talimati
GUIDON Bakteriyel enfeksiyonlar igin talimat
Termo- REACTOR Reaktor kazalarinin teshis ve ¢oziimii
dinamk DELTA GE lokomotiflerinin teshis ve ¢6ziimii
STEAMER Buhar santralinin ¢alisma talimati
LITHO Petrol kuyularinin verilerinin yorumlanmasi
Madencilik MUD Sondaj problemlerinin teshis ve ¢oziimii
PROSPECTOR | Mineral arama ¢aligsmalari i¢in jeolojik verilerin
Biligim BDS Salterli aglarda bozuk kisimlarin teshisi
YES/MVS IBM MVS isletim sistemi igin konrol/izleme
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4. ARAMA MOTORU OPTIMiZASYONU

4.1. Arama Motorlari

Arama motorlar1 internet kullanicilarinin milyonlarca web sayfasi arasindan aradiklari
konudaki igeriklere en kolay ve en hizli bir bicimde ulasabilmelerini saglamayir amag

edinmis web siteleridir [69].

Arama motoru, diinyadaki hemen hemen tiim web sitelerinin listelendigi, kategorilere
ayrilmig, aranilan bilgilere en kisa yoldan ve hizli bir sekilde erisilmesini saglayan web

siteleridir [70].

4.2. Arama Motorlarinin Calisma Prensipleri

Arama motoru kelimesi crawlerlar1 ve dizinleri tanimlamak icin kullanilir ama bu ikisi

tamamen farkli yontemlerle galisirlar.

Arama motorlarinin g¢alisma prensibinin temelinde web crawler olarak isimlendirilen,
sistematik olarak internet sitelerini tarayan, indeksleyen ve Oriimcek olarak ta bilinen bir
internet botu vardir [71]. Web Crawler arama motorlar1 tarafindan internetteki bilgileri
taraylp kendi belirledikleri kurallara gore dizinlerine kaydetmek amaci ile kullanilan
yazilimlardir. Web Crawler yazilimlar1 sadece siteleri arama motorlar1 sonuglarinda
listelemek haricinde, resim, video, makale, dosya, miizik vb. bircok farkli format ve
yapidaki bilgiyi tarayip farkli dizinler altinda toplamaktadir. Yine ayni sekilde genel olarak
aynt amaca hizmet etmesinin yaninda igerdigi algoritmik farkliliklar1 ile arama

motorlarinin kullandig: farkli robot yazilimlar vardir.

Web robot, web spider veya bot olarak ta adlandirilan arama motorlar1 robotlar1 olan bu
bilgisayar yazilimlar1 web sitelerini dolasarak gerekli bilgileri toplarlar. Bu igerigi
toplarken sitenin alan adindan, icerigine, link yapisi ve site haritasina kadar birgok farkli

noktay1 g6z oniinde bulundurur [72].
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4.2.1.Crawlerlarin 6zellikleri

Derin arastirma: Arama motorlarinin indekslerine kaydetme basvurusu yapmamasina

ragmen siteleri bulmasi anlamima gelir. Hemen hemen tiim crawlerlarda bu o6zellik

mevcuttur.

Stop kelimeleri: How (nasil), and (ve), what (ne) gibi genel kullanimi olan kelimeler

birgok crawler tarafindan yer kazanilmasi ve aramanin hizlandirilmasi igin indekslenmez

ya da arama i¢inde gegmesine izin verilmez.

Description: Meta taglar arasinda bulunan agiklama kisminin kullanilmasi anlamina gelir.

Keywords: Meta  tag’lar  arasinda  bulunan  keywords  tagmin  desteklenip

desteklenmedigidir.

Alt Text: Grafikler altina yazilan ve fare (mouse) imleci ile istiine gelindiginde ortaya

¢ikan yazilardir [73].

4.2.2. Tammms crawlerlar

Google: Stiphesiz ki en taninmis, en onemli ve en ¢ok kullanilan crawler tarzi arama
motoru Google'dur. Ayrica sonuglar Yahoo, AOL ve Netscape gibi arama motorlarinca
da kullanilir. Google'a kayit olmanin en iyi yolu tiim crawlerlar ig¢in de oldugu gibi linkleri

diger sitelere kaydetmektir.

Inktomi: Onemli bir arama motorudur ve sonuglarit MSN, Overture, LookSmart ve HotBot
tarafindan da kullanilir. Diger tiim crawlerlar da oldugu gibi Inktomi'ye de siteyi
eklemenin en iyi yolu gorinen yerlere linkleri yerlestirmektir. Manuel site

ekleme ozelligi yoktur.

Fast Seach (AllITheWeb): Onemli bir arama motorudur ve sonuglar1 Lycos tarafindan

da kullanilir. Manuel site ekleme 6zelligi vardir.

Teoma: Onemli bir arama motorudur ve sonuclar1 Ask Jeeves tarafindan da kullanilir.


http://www.google.com/
http://www.inktomi.com/
http://www.alltheweb.com/
http://www.teoma.com/
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Teoma’da da Inktomi gibi manuel site ekleme 6zelligi yoktur.

Altavista: Eskiden ¢ok popiiler olan bu arama motorunun popiilerligi son zamanlarda
kaybolmaya yiiz tutmustur ama gene de bazi insanlar hala eski aliskanlik olarak arama igin
bu arama motorunu kullanirlar. Altavista da diger crawlerlar gibi sayfay internet iizerinde
bulursa direk ekler. Ama digerlerinin aksine tiim siteyi degil de sadece buldugu sayfay
ekler. Manuel site ekleme hizmeti vardir. Bu hizmet sayesinde sitenin tiim sayfalari
Altavista'ya teker teker eklenebilir [74].

4.2.3.Dizinler ve ozellikleri

Dizinler insanlar tarafindan yonetilir. Site kaydedilirken bir baglik ve bir agiklama yazilir
ya da editor bir agiklama yazar ve sonuglarda bu iki etken etkili olur. Dizinlerde, sayfalarda

yapilan degisiklikler sonuglari etkilemez [71].

Internette iyi bilinen dizinlere kayit olmak c¢ok &nemlidir. Ciinkii insanlar tarafindan
kontrol edildiginden oldukc¢a giivenilir olarak goriiliir ve birgok insan bunlar1 ziyaret eder.
Ayrica bunlara kayit olmak crawlerlarin siteleri bulmasini kolaylastirir. Bunlardan bazilari
da crawlerlara dizin hizmeti verirler. Ayrica crawlerlarin aksine sadece bir tek sayfayi o da
biiyiik ihtimalle anasayfay:1 dizinlere kaydeder. Dizinlere kayit olmadan 6nce 25 kelimeyi
gecmeyecek bir agiklama yazmak site yararma olur. Clinkii dizinler crawlerlar gibi web
sitenin tiim icerigini degil sadece yazilan aciklamay1 ve sitenin basligini goriintiiler. Arama
sonuglarini da bu verilere dayanarak getirirler. Yazilacak agiklama i¢inde mutlaka sitenin
arandiginda bulunmasi istenilen 2 ya da 3 kelime olur. Pazarlama diliyle agiklama
yazilmaz ¢linkii bu reddedilebilir ya da editorler tarafindan bir agiklama yazilmasina neden
olabilir. Ornegin; ayakkab1 satan bir sitenin agiklamasmin 'Diinyanin en biiyiik online
ayakkab1 magazasi, ¢ok diistik fiyatlar' gibi ifade kullanmasi kesinlikle reddedilmesine ya

da editdriin yeni bir agiklama yazmasina neden olur [75].
4.2.4. Tammms dizinler
Yahoo: internetteki en prestijli dizinlerden biridir ve bu kategoriye girmek Google'da ki

PageRank’1 arttirir. Yahoo Google sonuglarint kullansa da ilk sayfalardaki sonuglar1 kendi

dizininden getirir. Eger onlar yeterli olmazsa Google sonuglarimi kullanir. Yahoo'ya


http://www.altavista.com/
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ticretsiz olan kategorilerden kayit olunabilir. Yahoo’da Turkey dizini de mevcuttur. Dizine

kayit olmak i¢in acgiklamalar ingilizce yazilir.

Looksmart: MSN Search ve Altavista'nin dizin olarak bagsvurdugu bu dizine kayit olmak da
Yahoo'ya kayit olmak kadar Onemlidir. Yahoo gibi iicretsiz olarak ticari olmayan
kategorilerine kayit yapilabilir. Ama LookSmart sitesi lizerinden ticari olmayan kayitlari
almadiklarindan yine kendilerine ait olan bir dizine kayit olmak gerekir. Bunun i¢in

zeal.com'a kay1t olup daha sonra ilgili kategoriye bagvurulur.

Open Directory: Google'a dizin hizmeti veren bu dizin sayesinde hem bu dizine hem de

Google dizinine kayit olarak Google aramalarinda da bulunur. Ayrica bu sayede AOL,
AskJeeves, Altavista, Netscape, Lycos, Hotbot ve Alltheweb sonuglarinda da listelenebilir
ve bunlarin hepsi Dmoz dizinini kullandigindan otomatik olarak bu sitelerin dizinlerinde
de goriiniir. Kayit olmak ise digerlerine gore ¢ok daha kolaydir ¢ilinkii Tiirk¢e kategorisi
tamamen Tirk editorler tarafindan kontrol edilir ve Tirkcedir. Dolayisiyla Tiirkge
aciklama yazilabilir. Ayrica siteyi kontrol eden editérler de Tiirk oldugundan igerigi daha

rahat anlayabilir ve kolaylikla dizine ekleyebilirler.

Hybrid olarak adlandirilan arama motorlar1 ise her iki tiirden de sonug getirirler ve
genellikle bir tarafi ki bu taraf genellikle dizinler olur, digerinden daha {iistlin tutarlar.
Ornegin MSN, LookSmart’dan aldig1 dizin sonuglarini ve Inktomi’den gelen crawler

sonuglarini birlikte gosterir ama LookSmart’in dizin sonuglarina ncelik tanir [76].

4.3. Arama Motorlarinin Amaci

Arama motorlarinin amaci, arama motorlarinin ana kar modeli, reklam gelirleridir.
Genellikle temelinde model yapisi gosterilen reklamlara tiklama bagina ya da gosterim
sayisina gore 0deme yapilmasi mantigina dayanir. Dolayisi ile arama motorlar1 genelde
verdikleri arama hizmetlerini {icretsiz olarak sunar. Bu noktada arama motorlar1 arasinda
daha hizli ve daha dogru sonuglar sunabilmek icin asir1 derece kiyasiya rekabet vardir.
Basta Google olmak fiizere biiyliik arama motorlar (Yahoo, Bing ) teknolojilerini oldukca

ileri seviye tasimig bulunmaktadir [77].


http://www.hdyazilim.com/blog/arama-motorlarinin-amaci.html
http://www.hdyazilim.com/blog/arama-motorlarinin-amaci.html
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4.4. Arama Motorlarinin Tarihi Gelisimi

[k arama motoru 1990 yilinda bir {iniversite dgrencisi olan Alan Emtage tarafindan Archie
(Resim 4.1) adiyla kuruldu. Ingilizce "archive" kelimesinden tiiremistir [78]. Archie,
herkese agik FTP (File Transfer Protocol, dosya transfer protokolii) sunucularinin dosya
listelerini depolayan ve bu sayede herkese acik dosyalar1 bulmak ve indirmeyi ¢ok kolay
bir hale getiren sistem olmustur [79]. Archie agizdan agza yayilarak, bir bilgisayar
kelimesi olmaya baslar. Archie o kadar popiilariteye sahipti ki Nevada Universitesi
System Computing Services grubu Veronica’y1 gelistirir. Veronica Archie ile ayn1 amaca
hizmet etti fakat o sade text (metin) dosyalarinda ise yaradi. Hemen sonrasinda Veronica
ile ayn1 amaca hizmet eden Jughead isimli bagka bir kullanic1 arayiizii ortaya ¢ikti, ikisi de
Mark McCahill tarafindan Minnesota Universitesi'nde 1991 yilinda Archie’ye alternatif
olarak yaratilan Gopher araciligi ile dosya yollamada kullanildi [80]. Tim Burners-Lee
dosya transfer protokolii noktasinda var oldu, fakat genis alan ag1 (www; world wide web)
o dénemde yoktu. Insanlarin veriyi paylasmasindaki asil yol dosya transfer protokolii

(FTP) araciligr idi [81].

o =
Search for

Database: D worldwide Anonymous FTP O Polish Web Index

Search Type: (~ Sub String (O Exacc {J Regular Expres=ion

Case: & Insensicive (O Sensitive

Do you want to look up strings only (no sites returnecd) =
INo O yES

Output Format For Web Index Scarch: (@ Keywords Only
(O Excerptas Oniy
(O Link= COnly

[ Search || Resst ]

Resim 4.1. Archie arama motoru anasayfasi
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AOL (American Online) 1991 yilinda asil amaci internet servis saglayicist olarak kurulan
ve ayni zamanda arama motoru hizmeti veren bir sirkettir (Resim 4.2). 1995 yilinda
uluslararas1 hizmet veren bir yapiya doniislir. O donem yaklasik bes milyon {liyeye ulasir.
1996 yilinda tiyelikleri ticretli hale getirilir. 1998 yilinda CompuServe, ICQ, Moviefone ve
Netscape gibi yaygin kullanilan bilgisayar programlarini biinyesine katar. 2000 yilinda
Mapquest programini dahil ederek giivenilir haritalama kaynagi olur. 2010 yilinda marka
reklami, markali igerik ve video hizmeti ile dijital bilgi kaynagi haline gelir. Giinlimiizde

ayni1 kararlilikla hizmetlerini devam ettirmektedir [82].

iy EVEOK ) WelcomeIS(gn\n
Sinlp | ot

I
Resim 4.2. AOL Arama motoru anasayfasi

Excite alt1 Stanford Universitesi 6grencileri tarafindan 1993 yilinda tamtildi. Resim 4.3’te
goriilen Excite internet ilizerindeki mevcut bilgilerin bilgi sahibi tarafindan daha fazla
yonetilmesine yardimer olacak yazilim araci olarak ortaya ¢ikmig ve bu mantikla bir yil

icinde amacina ulasmis donemin arama motorlarindandir [83].
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Resim 4.3. Excite arama motoru anasayfasi

Temmuz 1993’te Mathew Gray World Wide Web Wanderer’1 tanitir. Baslangigta webin
biliylimesini 6lgmek istemis ve aktif web sunuculari saymak i¢in bu botu yaratmistir. Kisa
stire sonra URL yakalamak igin botu yiikseltti. Bu veritaban1 Wandex (Resim 4.4) olarak

bilinmektedir. Wanderer ayni sayfaya bir giinde yiizlerce erisim sagladigindan ¢6ziim

olmaktan ¢ok sorun yaratmistir.

Resim 4.4. Wandex arama motoru anasayfasi

1993 yilmin ekim aymda Martijn Koster, Archie-benzeri indeksleme webini, ve de
Wanderer’a yanit olarak ALIWEB’i (Resim 4.5) ortaya cikardi. ALIWEB meta verileri
yatay seyre almisg ve kullanicilarin kendi sayfa tanimlarinda indekslemek istediklerini
kendi sayfalarina gondermelerine izin vermistir. Bu verileri toplamak i¢in higbir bot

gerekmedigi anlamma geliyordu ve asir1 bant genisligi de kullanmiyordu. ALIWEB’in
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olumsuz tarafi ¢ogu kisinin sitelerine nasil gondereceklerini bilmemeleriydi.
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Resim 4.5. Aliweb arama motoru anasayfasi

1993 Aralik ayinda, {i¢ tam tesekkiillii botla beslenen arama motoru web iizerinde goriinir.
JumpStation (Resim 4.6) web sayfalarindan baslik ve baslik hakkinda bilgi toplamakta ve
bunlar1 dogrusal arama kullanarak alir. Web biiylidiikge, Jump Station durma noktasina

gelir ve URL’leri indeksler.
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Resim 4.6. Jumpstation arama motoru anasayfasi

EINetGalaxy (Resim 4.7) web dizini 1994 Ocak ayinda dogdu. Bugiinkii web dizinlerine
benzer bi¢imde organize edilmistir. EINetGalaxy basarili olmasinin en biiyiik nedeni kendi

web arama 06zelligine ek olarak Gopher ve Telnet arama 6zelliklerini igermesi olmustur.
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1994 yilinin baglarinda, web boyutu gercekten bir web dizini gerektirmiyordu, ancak
hemen ardinda diger dizinleri geldi [84].
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Resim 4.7. Galaxy arama motoru anasayfasi

Ocak 1994°de Stanford Universitesi master dgrencileri Jerry Yang ve David Filo "Jerry’nin
Diinya Capinda Web Rehberi" adinda bir web sitesi olusturur. Jerry’nin Diinya Capinda
Web Rehberi aranabilir sayfa indekslerinin aksine diger web sitelerinin bir hiyerarsiye gore

diizenlenmis rehberinden olusmaktaydi.

Nisan 1994°de, "Jerry’nin Diinya Capinda Web Rehberi", “Yahoo!” (Resim 4.8) olarak
yeniden adlandirilir. Baglantilarin sayisi arttikga, arama yapilabilir bir dizini yeniden
diizenlemek ve olusturmak zorunda kalirlar. Zaman gectikce Yahoo! Directory biiyiir ve
Yahoo! ticari siteleri dahil etmek i¢in iicret almaya baslar. Zamanla igerdigi ticari sitelerin
oranlar1 da artar ve bircok bilgilendirici site hala Yahoo! Directory’e iicretsiz

eklenmektedir [85].
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Resim 4.8. Yahoo arama motoru anasayfasi

Washington Universitesi'nden Brian Pinkerton 20 Nisan 1994 tarihinde Web Crawler
(Resim 4.9) yaymlar. Bu, tiim sayfalari indeksleyen ilk ag gezgini olur. Kisa siirede o
kadar popiiler olmustur ki giindiiz saatlerinde kullanilamaz hale gelir. AOL (American

Online) sonunda Web Crawler’1 satin alir ve onu kendi agi iizerinde ¢alistirir.

1997 yilinda, Excite Web Crawler’t alir ve AOL kendi agin1 giiglendirmek i¢in Excite
kullanmaya baslar. Diger bircok {iriiniin takip etmesi i¢cin Web Crawler kapiy1 acar ve onun

sunulusundan sonra bir yil i¢inde Lycos, Infoseek ve OpenText gelir.
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Resim 4.9. Webcrawler arama motoru anasayfasi

1994'de ortaya cikan bir diger arama motoru Infoseek (Resim 4.10) ise arama
degiskenlerini sunar. 1997'de aylik ziyaret sayisint 7.3 milyona ¢ikarmayr basaran
Infoseek, 1998'de Walt Disney tarafindan satin alinir ve arama motoru 2001'de hizmetini

tamamlar.
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Resim 4.10. Infoseek arama motoru anasayfasi

Lycos (Resim 4.11) 1994 Temmuz civarinda Carnegie Mellon Universitesi'nde
tasarlanmisg, bir sonraki biiyilk arama motoru gelismesidir. Bu arama motorunun mimari
Michale Mauldin’dir ve Lycos’un basg bilim adami olarak bilinmektedir. 20 Temmuz 1994

tarihinde, Lycos 54.000 belgelik bir katalog ile kamuya acilmistir. Siralanmis ilgili
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kayitlart saglamanin yani sira, Lycos onek eslestirme ve kelime yakinligi gibi secenekler

de saglamistir [86].
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Resim 4.11. Lycos arama motoru anasayfasi

Alta Vista (Resim 4.12) internet tarihinin bilinen en uzun devam eden arama motorlarindan
biridir. Alta Vista web sahnesine bircok onemli 6zellikler getirmistir. 1994 yilinda bir
internet rehberi olmustur. Ozellikleri arasinda smirsiz bant genisligi, dogal dil sorgulari,

gelismis arama teknikleri, 24 saat icinde kendi URL’lerini ekleme veya silme olanagi

saglamustir [87].
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Resim 4.12. Altavista arama motoru anasayfasi

Looksmart (Resim 4.13) 1995 yilinda kurulmustur. Bilgi igerme oranimi yiikselterek sik
sik Yahoo! Directory ile yarismistir. Looksmart dizin ve listeleme hizmetleri saglamak i¢in

1998 yilinda Microsoft ile bir anlagsma imzalar. 98-2001 yillar1 arasinda kar amaci giiden
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sirketler i¢in zeal.com’u kuran LookSmart, 2002 yilinda listelenen sitelerden tiklama
basina sabit bir iicret almig ve tiklama basina 6deme saglayiciya doniismiistiir. Bu sistem
LookSmart’in MSN (Microsoft Network) gibi portallarin kar etmesine neden olmus ve
Looksmart’in MSN'e ¢ok bagimli hale gelmesini saglamistir. Microsoft 2003 yilinda
yaptigi agiklamada temelde kendi is modelini 6ldiiren Looksmart’t atil hale getirir ve 15
Ocak 2004’te Microsoft ile sozlesmesi sona erer. Giiniimiizde LookSmart ticretli arama

reklam sirketi olmustur [88].

looksmart

| o |

Resim 4.13. Looksmart arama motoru anasayfasi

Isimleri Sergey Brin ve Larry Page olan iki iiniversiteli geng ilk kez 1995 yilinda Stanford
Universitesi'nde bir araya gelirler. Bir yil sonra Java ve Python programlama dillerini
kullanarak bir arama motoru yazmaya baglar ve arama motorlarina “BackRub” (Resim
4.14) adin1 verirler. “BackRub” adi arama motorunun sitelerden geriye doniik baglantilart
¢oziimlemesi fikri {izerine verilir. Arama Motoru Stanford Universitesi sunucularinda bir
yildan fazla ¢alismistir. Daha sonra ¢ok fazla bant genisligi kullanmaya bagslar. Kurucular
bu noktada projeleri ig¢in yatirim aramalar1 gerektigine karar verirler. Larry ve Sergey,
BackRub arama motorunun yeni bir ada ihtiyaci olduguna karar verir. ikili, beyin firtinasi
yaptiktan sonra Google adini seger. Google tarih¢esi makalenin ilerleyen boliimlerinde

ayrintili bir sekilde anlatilmistir [89].
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Resim 4.14. Buckrub arama motoru anasayfasi

Inktomi (Resim 4.15) subat 1996’da Kalifornia Universitesi’nde yardime1 dogent Eric
Brewer, Bilgisayar Bilimi yiiksek lisans 6grencileri Berkeley ve Paul Gauthier’in ortak
caligmalariyla kurulmustur. Web lizerinde 50 milyondan fazla sayfa aramasi yapabilen
biiylik bir arama motoru olur. Mayis 1996’da aymi altyap: kullanilarak HotBot tanitilir.
HotBot arama tiiriine gére web sayfalarin1 ve reklamlari kullanan inktom izleyici isimli
uygulama yazilimi gelistirilir. 1997 yilinda internet tikanikligini gidermek igin trafik
sunuculari baglatilir. Trafik sunucularin ¢alisma mantigi ag tizerinde yerel depo olusturulup
birden fazla kullanicinin istenilen bilgiye daha hizli erismesini saglamaktir. 1997 yili
sonlarinda Inktomi Microsoft ile anlagma yaparak trafik sunucularinit MSN arama motoru
hizmetine acar. 1999 yilinda Inktomi bir aligveris arama motoru ile e-ticaret pazarina girer.
2000 yilinda ag yapisini genisleterek FastForward agini satin alir. 2001 yilinda trafik
sunucular1 daha da genisletilerek trafik server 4.0 tamitilr ve ilk kez Linux isletim
sistemlerinde kullanilir. Inktomi spn olarak 2003 yilinda Yahoo tarafindan satin alinir
[86].

Resim 4.15. Inktomi arama motoru anasayfasi
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1997 Nisan ayinda Jeeves dogal dil arama motoru olarak lanse edilmistir. Ask Jeeves
(Resim 4.16) arama sorgularini eslestirmek igin insan editorler kullanmistir. Ask bir siire
icin Direct Hit tarafindan popiilerlige dayali sonuglar1 siralamayr amaglamistir ancak bu
teknolojinin, cekirdek algoritma bileseni olarak spam etkisi yarattigi kanitlandigindan
vazgecilmistir. 2000 yilinda konuya o6zgii popiilariteyle siteleri diizenlemek igin
kiimelemeyi kullanan, diger bir deyisle calisgan, Teoma arama motoru piyasaya
stiriilmiistiir. 2001 yilinda JeevesDirectHit arama teknolojisinin yerine Teoma’y1r satin

almistir [84].

walb, images, news, and lots of answers.

3 Search™|

Skina g- Achvansod

Resim 4.16. Askjeeves arama motoru anasayfasi

Yandex (Resim 4.17) arama motoru resmi olarak 23 Eyliil 1997°de Moskova Softool
sergisinde ilk kez kamuya duyurularak kullanilmaya baslanir. Rus dili morfolojisine
dayanan Yandex arama motorunun 1997 siiriimii kelimeler arasindaki uzakligi dikkate alir
ve bir web belgesinin arama sorgusuyla ilgi diizeyini belirlemek icin karmasik bir
algoritma kullanir. Yandex kullanima agildiktan 3 yil sonra Rusya’daki en biiyiik arama
motoru olur. 1998 yilinda Yandex’te ilk icerik bazli reklamlar gosterilmeye baslandi.
Igerik bazli reklamlar kullanicilarm arama sorgulariyla eslestiriliyordu. Bu tiir reklamlar,
reklamlarin dogrudan hedef kitleye gdsterilmesini saghiyordu. Igerik bazli reklamlar ilk
olarak Yandex’in kullanicilarimin sorularina yanit verme gorevinin bir parcasi olarak
kullanildi. Ardindan sirketin ana is modeli olarak gelisti. Yandex, 2000 yilinda bagimsiz
bir sirket olarak tiizel kisilik kazandi. 2001 yilinda igerik bazli reklamcilikta kullanilmak
iizere otomatik reklam gosterme sistemi Yandex.Direct'i kullanima sundu. Kullanicilar

Yandex Direct’i kullanarak ve higbir araciya gerek kalmadan reklamlarini Yandex hizmet
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sayfalarina dogrudan yerlestirebiliyordu. Yandex.Direct ilk yilinda 2,500°den fazla reklam
verenin reklamin1 gosterdi. 2005 yilinda Ukrayna’da bir ofis agarak Rusya disinda
gelismeye bagladi. Yeni ofis agilisindan itibaren sirketin hizmetlerini Ukraynali kullanicilar

icin gelistirmeye ve bolgedeki miisterilere reklam firsatlari sunmaya yogunlasti.

Yandex Rusya ve Ukrayna disinda Tirkiye, Kazakistan ve Beyaz Rusya’da da faaliyet
gostermektedir. 2009 yilinda ABD'deki Silicon Vadisi’nde Yandex Labs (Yandex
Laboratuarlar1) acgildi. 20 Eyliil 2011'de Yandex'in Tiirkge arama ve web bilgi portali
yayina gecti. 2012 Yandex, kendi gelistirdigi internet tarayicist Yandex.Browser’1 hizmete

sundu [90].
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Resim 4.17. Yandex arama motoru anasayfasi

1998 yilinda Rich Skrenta ve kiiclik bir grup arkadasi herhangi birinin tamamen veya
kismen indirebilecegi ve kullanabilecegi bir dizin olan Open Directory Project’i olusturdu.
(Ayrica DMOZ olarak da bilinen) ODP en biiyiik internet dizinidir ve neredeyse tamami
gonilli bir grup editor tarafindan yiritilmistir [91]. DMOZ (Resim 4.18), insanlar
tarafindan smiflandirilmis web icerigini barindiran en genis kapsamli veritabanidir.
Internet kullanicilarindan olusan editdr kadrosu, web'deki kaynaklarin kesfini saglayan
kollektif beyni olusturur. DMOZ, web'in en biiyiik ve en popiiler arama motorlarmin ve
portallarinin dizin hizmetlerini giiglendirmektedir. Bunlara Netscape Search, AOL Search,

Google, Lycos, HotBot, DirectHit ve daha yiizlercesi dahildir [92].
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Resim 4.18. DMOZ Arama dizini anasayfasi

MSN (Microsoft Network) Search (Resim 4.19), Microsoft tarafindan ortaya konulan bir
arama motorudur. MSN Search ilk olarak 1998 yilinin 3. ¢eyreginde Inktomi'nin
sonuclarint kullanarak hizmete baslamistir. 1999'un baglarinda MSN yeni versiyonu
Looksmart firmasi ve Inktominin sonucglarimi gosterecek sekilde piyasaya striliir. Bu
donemde kisa bir siire AltaVista verileride kullanilir. MSN Search giinden giine kendini
yenileme ve gelistirme c¢abalari gostermekteydi ve 2004 yili kasim ayinda bir beta
programi, ardindan da Subat 2005'te diger bir beta programi ortaya ¢ikti. Resim
aramalarina imkan veren PicSearch hayata basladi. Bu servis pazar agisindan 6énemli geri

bildirimleri saglama firsat1 yaratt.

8 Mart 2006 tarihinde ilk kitlesel beta versiyonu hayata gecen Windows Live Search, 11
Eyliil 2006 yilinda MSN Search'iin yerine ge¢mis oldu. Yeni arama motoru web, haber,
resim, miizik, desktop ve Microsoft Encarta (Ansiklopedi) sekmelerini icinde
barindirmaktaydi. MSN Search’den Windows Live Search arama motoruna gerceklesen

doniisiim Picsearch'iin kullaniminin durmasina neden oldu.

21 Mart 2007 Tarihinde Microsoft, Windows Live Servis ailesinde yeniden diizenlenen
Live Search'ii duyurdu. Live Search, Satya Nadella tarafindan Live Search ve Ad Platform
ile biitiinlesmis. 2008 yilinin ortalarinda Live Search Books, Live Search Academic, tiim
akademik ve kitap arama sonuglarmin goriildiigii Live Search Books Publisher Program
hayata gecti. Daha sonra Windows Live Expo 2008'in tiglincii ¢geyreginde durduruldu. Kisa
siireli hayata gecen Live Search Macros, Live Product Upload ve Live Search Products

servis edildi. Son olarak Live Search QnA diizenlenerek MSN QnA formuna déniisse de
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yasamint uzun siire siirdiiremedi. Microsoft'un akillarda kalan ve uzun siire adin1 tasidigi

Live Search 2009 Haziraninda Bing tarafindan satin alindi [93].

msn* scarch

Resim 4.19. MSN Search arama motoru anasayfasi

1999 yil1 baslarinda alltheweb (Resim 4.20) hizli biiyiliyen bir arama motoru oldu. EKlenen
web sayfalarini bir hafta gibi kisa siirede iist siralara yiikseltebiliyordu. Web arama
sonuclarinda site, trafik yogunlugu yasanmaksizin kisa siirede sonuca ulasilabiliyordu.
Diger arama motorlariyla olan baglantilar1 veritabaninin daha da biiylimesine neden oldu.
Hizli biiylimenin yaninda arama sonuclarinda c¢ok sayida spam (istenmeyen site) ile

karsilasilirdi.

Alltheweb anahtar kelimeleri 6n plana cikararak web sayfalarini daha ¢ok tiklanabilir
ozellik kazandirmistir. Arama sonuglarinda gizlenmis sayfalar yer alabiliyordu. Alltheweb
fast zamanla yogun trafige maruz kaldigindan yavaslama s6z konusu olmaya bagladi.
Giderek artan kullanim profilini ticretli uygulamalarla destekler nitelikte olmaya basladi ve
zamanla indekslenen web sitelerinden iicret talep etti. Ucretsiz indeksleme yapmak isteyen
web sitelerini uzun zaman bekletti ve indeksleme hizini diisiirdii. Zamanla site igerisinde
sayfa basina tlicretlendirme tarifesine gitti ve kullanici sayisinda diisiis yasandi, popiileritesi
diistii. 23 Subat 2003 tarihinde, alltheweb Overture tarafindan satin alindi. 25 Mart 2004

tarihinde Overture tiim haklar1 Yahoo tarafindan satin alindi [94].
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Resim 4.20. Alltheweb arama motoru anasayfasi

Aralik 1999°da Disney'in internet editorleri tarafindan go.com kokli revize planina
alinarak Oncii popiiler online dizin olusturulmasi saglanmig ve Joeant (Resim 4.21)
olusturulmustur. Ucretli olarak web dizinleme seklinde ¢alismaktadir. 2002 yil1 ortalarinda
arama sorgular1 optimizasyonuna yonelik dikkate deger degisiklikler ve ilave araclar

eklenmistir. Giintimiizde 20000 iizerinde goniillii editor ile hizmet vermektedir [95].
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Arts & Humanities Entertainment Real Estate .

Literature, Philosophy... Games, Movies, Music... Apartments, Agents, Brokers... ¥ History
December, 1999: =

Business Home & Garden Recreation & Sports Received word that

Einance, Law, Jobs, Movers... Cooking, Gardening, Hobbies... Boxing, Camping, Football... Disney's Internet portal,
Go.com, was planning a

Children Health & Fitness Science & Technology major overhaul and

Health, Recreation, Schoal... Aginag, Hospitals, Nutrition... Electronics, Nature, Space... current editors for the
once popular online

Computers News & Politics Shopping directory were no longer

Internct, Software, Weblogs... Ezines, Politics, Sports... Auctions, Flowers, Home... atuatrt of their online

I — strategy.

Education People & Society Travel May, 2001:

Aid, Libraries, Resources... Cultures, Romance, Religion... Budget, Guides, Maps... Toehnt.com launches,
providing a new home
for the inseparable
community.
BusinessWeek gives us a
huge shout out.

Resim 4.21. Joeant arama motoru anasayfasi

2000 yilinda Cin arama motoru olan Baidu (Resim 4.22), Merkezi Pekin’de kurulan Cin

arama platformudur. Gelisen Cin internet ve arama motoru pazarinda % 108 biiyiiyerek
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1.74 milyar dolar gelir saglamistir. 2007 yilinda ise Cin online reklam pazarina hakim
olmustur. Giinliik sorgular1 yliz milyonlart bulabiliyor, Baidu Cin’de toplam online arama
sorgularinin yaklasik % 70'ini temsil etmektedir. 150,000 ‘den fazla kiiclik ve orta 6lgekli
Cinli isletmelerin, bliyiik yerli sirketler ve ¢ok uluslu sirketler Baidu online arama
pazarlama hizmetlerinden yararlanmistir. Tiirkiye’de Baidu arama motoru ve uygulamalari
pek kullanilmamakta. Ulkemizde “Baidu” admni duymus olan ¢ok az insan vardir. Ama
diinyanin en kalabalik {ilkesi Cin’de en ¢ok bilinen arama motorudur. Cin internet arama
motoru pazarmin yarisindan fazlasina sahip olan firma kullanicilarina pek cok ticretli

yazilim yaninda 50'ye yakin iicretsiz uygulama sunmaktadir [96].

i heotzn BB WA Me 22 %5 [IN

00
BaiV&5E

EEEEATE £TEE  About Baiy
02014 Baidu EEE EAIHE SICPE00173S

Resim 4.22. Baidu arama motoru anasayfasi

Google’in (Resim 4.23) tarihsel gelisimi; 1996 yilinda Stanford’un Bilgisayar Bilimleri
boliimiinden mezun olan Larry Page ve Sergey Brin, BackRub adi verilen bir arama
motoru lizerinde birlikte caligmaya bagladi. 1997°de Larry ve Sergey, BackRub arama
motorunun yeni bir ada ihtiyaci olduguna karar verir. ikili Google adm seger; bu kelime,
matematikte 10 tlizeri 100 olarak hesaplanan rakami tanimlamakta kullanilan “gugol”
(googol) teriminin basitlestirilmis haliydi. Terim, arama motorunun web iizerinde yer alan
sonsuz denebilecek miktardaki bilgiyi organize etme misyonunu yansitiyordu. 1998’de
Google son derece alakali arama sonuglar1 vermek konusunda olaganiistii bir hiinere sahip

oldu ve en iyi 100 web sitesi arasinda tercih edilen arama motoru segildi.

2000°da google.com’un Ingilizce haricindeki ilk 10 siiriimii Fransizca, Almanca, italyanca,

Fince, Ispanyolca, Portekizce, Felemenkce, Norvegee ve Danca dillerinde yayina basladi.
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Dizin sayist bir milyar URL’ye ulastt ve artik Google diinyanin en biiyilkk arama
motoruydu. Google AdWords 350 miisterisiyle faaliyete gecti. Google ara¢ cubugu
yayinlandi. 2001°de desteklenilen dillerin sayis1 26 ya ¢ikti. 2002°de. AdWords’te biiyiik
bir revizyon gerceklestirilerek tiklama bagina maliyete dayali yeni fiyatlandirma segenegini
hayata gecirildi. Gelistiricilerin 2 milyar1 agkin web dokiimanini sorgulamalarina ve basta
Java, PERL ve Visual Studio olmak {izere sik kullandiklar1 ortamlar1 programlamalarina
olanak taniyan bir dizi API yayinlandi. Dort bini agskin haber kaynagindan beslenen Google
Haberler yayina girdi.

2003’te Biiyiikk kiiciik tiim yayincilara Google’in ugsuz bucaksiz reklam veren agina
ulagma olanag1 taniyan yeni icerik hedefli reklam hizmetini baslatildi. Kitaplardan kiigiik
alintilar1 arama sonuglarinda goriintiilenecek sekilde Google dizinine ekleyen Google Print
yayina sokuldu (bu hizmet daha sonra Google Kitap Arama adini ald).

2004’te belli bir bolgedeki alakali isletmelerin listelerini, haritalarin1 ve yol tariflerini
veren Google Local hayata gecti. Google SMS, Google Desktop, Google Akademik ve
Goggle Earth yayma dahil edildi. Web sayfalar1 dizinindeki 6gelerin sayis1 8 milyara

ulast.

2005’te Gorsel arama dizini 1,1 milyart buldu. Google haritalar yayma girdi. 2006’da anlik
mesajlagsma sistemi Google Talk, gmail ve takvim hizmetlerini iceren, her olgekte
isletmeye yonelik tasarlanmis uygulama paketi alan adlari i¢in uygulamalar kullanima

sunuldu.

2007°de is diinyast i¢in bulut bilisiminin kapilarin1 acan Google Apps yayma girdi. Yiizi
agkin aktif sorguyu listeleyerek o anda internet kullanicilarinin neler aradigini gosteren
Google en giincel egilimler, cevrimdisi web uygulamalar1 olusturmaya yonelik a¢ik kaynak
teknolojisi Gears, Google haritalar ve Google Earth uygulamarini1 devreye soktu. Standart
web sitelerindeki reklamlari mobil tarayicilar i¢in hazirlanan sitelere uygun hale getiren
Mobil i¢in AdSense, gelistiricilerin sosyal aglar i¢in uygulamalar olusturmalarina olanak

tantyan bir dizi ortak API OpenSocial hizmete girdi.

2008’de katistirllmis videolar, dokiimanlar ve takvimlerle Google Sites, kullanicilarin
isbirligi i¢inde web siteleri olusturmalarina olanak tanidi. Google Earth’iin Sokak

gbriiniimii ve 12 yeni dilde dil destegi sunan yeni bir siirlimiinii yayinlandi. IPv4 adreslerin
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(bilgisayarlarin internet’e baglanmak i¢in kullandiklar1 numaralar) yetersiz kalmasi
iizerine, Google arama hizmeti, gezegendeki her bireye yaklasik iic milyar ag atamaya
yetecek biiyiikliikte yeni bir IP adresi alan1 olan IPv6 iizerinde kullanima girdi. Aramalarin
kaydedilmesi ve farkli tiirlerde yildiz kullanimi gibi kullanicilarin gmail deneyimini
Ozellestirmesine olanak tantyan bir dizi deneysel gmail 6zelliginden olusan Gmail Labs

yayina girdi.

2009°da Google Ceviri, internet kullanicilarinin yiizde 98’inin kullandigi1 41 dil arasinda
otomatik ¢eviri hizmeti sunmaya basladi. Google Suggest, 155 ulusal alan ad1 altinda 51
dilde anahtar kelime Onerileriyle yerellesti. Gelistiricilerin iPhone ve Android
uygulamalarinda yazili ve resimli reklamlar goriintiileyerek gelir elde etmelerine olanak
tantyan Mobil Uygulamalar i¢in AdSense beta siiriimii hizmete sunuldu. Gmail, Google
Takvim, Google Dokiimanlar ve Google Talk’un hem kurumsal hem de tiiketici siiriimleri
beta siirecini basariyla tamamladi. Google Chrome’un Mac ve Linux siiriimleriyle birlikte,
Windows ve Linux i¢in de Chrome eklentileri (hepsi beta siirlim olarak) yayilandi.
YouTube, tarihinde ilk kez resmi olarak en ¢okK izlenenler listelerini ve 6nceki yilin en hizli

yiikselen arama terimlerinden bazilarini yaymladi.

2010’da Android’le mobil cihazlar lizerinde neler yapilabilecegini gosteren bir 6rnek olan
Nexus One’1 yaymladi. Google Apps Marketplace, Google Apps miisterilerinin Google
Apps ile entegre olan bulut uygulamalarini kolaylikla kesfetmelerine, sunmalarina ve
yonetmelerine olanak taniyan tiimlesik isletme uygulamalarina yonelik yeni bir ¢evrimici
magaza olusturuldu. Arama sonuglar1 sayfasinin soluna, sorgunuz i¢in en uygun arama
araglarini ve ayrintilart vurgulayan yeni ve igerige bagh olarak degisen bir panel eklendi.
SSL (Secure Sockets Layer) sifrelemeli Google web arama ile artik daha giivenli aramalar
devreye girdi. Yeni dizin sistem Caffeine ile yiizde 50 daha yeni sonuglar sunmaya basladi
ve bugiine kadar sunulan en biiyiik web icerigi toplamasi oldu. Her arama sonucunun anlik
goriintiistinii gésteren Google aninda 6nizleme yayina girdi. 120 milyondan fazla Chrome

kullanicist ile birlikte ticari amagla Chrome Web Magazasi agildi.

2011°de Google Art Project diinyanin en iyi 17 miizesini sanal olarak gezme ve 1000°den
fazla sanat eserini yiiksek ¢oziiniirliikli resimlerle kesfetme olanagi sundu. Google Sosyal
Aramanin kapsami genisledi. +1 diigmesi tiim web tizerindeki sitelerde kullanima sunuldu.

Masaiistli  bilgisayarlarda gorsel ve sesli aramanin yami sira, arama sonuglarinda
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tiklayacaginiz baglantiya karar vermeye c¢alisirken, en ¢ok tiklanan sonuglart arka planda
hazirlayan aninda sayfalar 6zelligi devreye girdi. Gergek hayatin paylasimini web igin
yeniden tasarlayan Google+ projesi kullanima sunuldu. Google Earth bir milyar indirme
cizgisine ulasti. Isletmeler, kuruluslar ve diger tiizel kisiler i¢in Google+ sayfalari, dnem

verilen her seyle baglant1 kurulmasina olanak saglamaktadir.

2012°de Google Earth 6.2 aramayla ilgili iyilestirmeler saglar, Google+'da paylagsma araci
ekliyor ve daha onceki yamali goriinen fotograflardan piirlizsiiz bir yerkiire goriintimii

olusturuluyor [97].

2013’te penguen, panda ve hummingbird giincellemeleri 6nemli gelismelerdendir. Penguen
giincellemesi webspam ile miicadele edebilmek adina gergeklestilen bir giincellemedir.
Boylelikle amag web sitelerini anahtar kelimelerle doldurmak ve alakasiz sitelere ¢ok fazla
link vermek gibi degeri olmayan uygulamalardan arindirmaktadir Panda giincellemesi
ozgiin igeriklerin kopya iceriklerden daha fazla puan almasin ve site kalitesini artirdiini
one ¢ikaran bir giincellemedir. Ik kez 2011 yilinda ¢ikmis olmasina ragmen 2013 te
onemli bir giincelleme olmustur. Sekil 4.1°de Google Arama Motoru’nun 1998 ile 2013

yillar1 aras1 giinliik ortala arama sayilar1 verilmistir [98].

Google Yillara Gore Arama Sonuglari

Yillara Gore
Giinliik Ortalama Aramalar

1998

S 9800
2000 22,000,000,000 60.000.000
1.200.000.000

2007  [11438/6006,0606/000) 2 1745000000

2008 637,200,000,000 i 3627.000.000

= 2 5.134.000.000

2009 953,700,000,000 %} 5.922.000.000

2010  |413241670,000,000
2011 |Ji72210711000/000

2012 1,873,910,000,000

2013 2,161,530,000,000 '

(xl) Aramalar )

Sekil 4.1. Google yillara gore arama sonuglart [98]


http://cognitiveseo.com/blog/4987/the-history-of-search-engines-infographic/
http://cognitiveseo.com/blog/4987/the-history-of-search-engines-infographic/
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Resim 4.23. Google arama motoru anasayfasi

Cuil (Resim 4.24) 2008 yilinda 121.617.892.992 web sayfasi indeksi ile hizmete girmis
eski Google calisanlari olan Anna Peterson ve Russell Power tarafindan kurulmus bir
arama motorudur. Site Ingilizce, Fransizca, Almanca, Italyanca, Lehge, Portekizce,
Ispanyolca ve Tiirkge dillerinde hizmet vermektedir. Cuil.com, Aralik 2008 tarihinde
Business Week dergisi tarafindan "2008'in en iyi baslangi¢ yapan firmalar1" listesinde yer
almustir. Internetin bu beklenmeyen tirmanis gosteren yeni arama motorlarindan Cuil, ani

olarak beklenmedik diisiis yasamaya basglar ve 17 Eyliil 2010 tarihinde kapatilir [99].

CUIL ekleyin! Liitfen Arama Kutusu | CUIL olun! Ana Sayfam | Alan adi | Hava

CUIL!

Tiirkiye

Arama

Resim 4.24. Cuil arama motoru anasayfasi

Bing (Resim 4.25) daha 6nce bilinen adiyla Live Search, Windows Live Search ya da
MSN Search, Microsoft tarafindan kullanima sunulan bir arama motorudur. 2009'un ilk
yarisinda deneme calismalar1 baglayan ve kamuoyuna adi 6nce Kumo olarak duyurulan
Bing, "aligkanliklar1 degistirme" iddiasiyla yola ¢ikti. Bing'teki en 6nemli yeniligin, web

sitelerine baglanti vermenin disinda alt basliklar halinde bilgilerin de listelenecek
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olmasidir. Windows Live Search arama motorunun yerini almasi ve Google'a rakip olmasi
beklenen Bing, 1 Haziran 2009 tarihinde beta (deneme) asamasiyla hizmete sokuldu. Bing
arama motoru, Tiirkce dahil 58 dilde kullanilabilir 6zellikler tagimaktadir. Ayrica, Steve
Ballmer (Microsoft CEO) tarafindan; "Diinyanin 2. bir arama motoruna ihtiyaci oldugunu
diisiinmiiyoruz. Bing bir arama motorundan ¢ok, bir karar verme motorudur." ifadeleri

kullanmigtir [100].

Resim 4.25. Bing arama motoru anasayfasi

4.5. Arama Motorlarinin Kronolojik Siralamasi

Arama motorlarinin kronolojik sirast Sekil 4.2°de verilmistir.



(6}

* Archie

* Veronica
* AQL

* ALITWEB
* Execite

* Web Crawler
* Infoseek

* Lycos

* Alta Vista

* EI Net Galaxy
* Yahoo

* LookSmart

* BackRub
* HotBot (Inktomi)

* AskJeeves
* Yandex
* Google

* Open Directory Project (DMOZ)

* All The Web Fast
* Overture Services
* Joeant

* Msn Search

* Baidu

* Teoma

* Windows Live Search

* Cuil

* Bing

Sekil 4.2. Arama motorlarinin kronolojik siralamasi
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4.6. Arama Motoru Optimizasyonu (SEQO)

Arama motoru optimizasyonu (SEQO), web sitelerine bir dizi islemler yapilarak arama

motorlarinda st siralarda ¢ikarmayi hedefleyen islemler biitiiniidiir [101].

SEO web sitelerine daha fazla ziyaretgi ¢ekmek igin web sitelerinde yapilan birtakim
degisikliklerdir. Genel anlamda yapilmasi gereken islemler; metin veya html kodunda
degisiklik ve eklemeler, arama motorlariyla daha iyi iletisime geg¢mek icin Ozel
olusturulmus metin veya belgelere sahip olmak, diger kaynaklarla takip listeleri olusturma
ve baglanti paylasimi, takip, arastirma ve SEO paketlerine sahip olmak. SEO reklam
bileseni icerebilir fakat kesinlikle reklam degildir. Online pazarlamanin siirekli gelisen

alan1 olarak SEO karisik bir siire¢ gibi goriinse de temelinde ¢ok basittir [102].

Arama motoru optimizasyonunun temel amaci web sitelerini dogal goriinen yollarla arama

motorlarindaki popiilerligini artirmak ve ilk sirada yer almasini saglamaktir.

4.7. Arama Motoru Optimizasyonunun Tarihi Gelisimi

1993’te Netscape Communications Corporation tarafindan gelistirilen ve {icretsiz olarak
kullanirma sunulan web tarayict Netscape Nevigator ile modern internetin ilk adimlar
atilmigtir. Excite ve Lycos bu donemde faaliyete gegti. Modern internet ile birlikte 20
Nisan 1994 tarihinde Washington Universitesi'nden Brian Pinkerton ilk ag gezgini
(dinyanin ilk full text web indeksi) olan Web Crawler’t olusturarak arama motoru
optimizasyonunun da tarihini baglatmis oldu. Ayni1 dénem Yahoo dizininin, arama motoru
olarak hakimiyetini baslatmasi, gelecek yillarda arama motoru arzini arama motoru
optimizasyonlar1 igin anahtar etkinlik haline getirdi. Yahoo, insan tarafindan yonetilen
dizinine ek olarak tarayici tabanli arama sonuclarini elde etmek i¢in Open Text ile ortaklik
kurar. (Open Text 1991 yilinda metin indeksleme ve dizin arama tekniklerini veritabani
sisteminde gelistiren ilk sirkettir). 20 Temmuz 1994’te Lycos 54.000 belgelik bir katalog
ile kamuya ag¢ilmistir. Siralanmis ilgili kayitlar1 saglamanin yani sira, Lycos onek

eslestirme ve kelime yakinligi gibi segenekler de saglamistir [103].

Aralik 1995°de diger arama motorlarim1 gdlgede birakan ve ¢ok kullanish indeksleme
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yapan Altavista bu donemde en popiiler arama motoru olmus, yeni arama motoru olusum
trendini diislirmesi yaninda arama motoru optimizasyonunu 6n plana ¢ikartmigtir. Ayni
donemde Microsoft tarafindan Internet Explorer piyasaya siiriiliir ve ilk “web savaglarin1”
baslatir. Infoseek piyasaya siiriiliir ve Netscape’in varsayilan arama motoru haline gelir.
Hotbot ve Looksmart Hotbot inktomi motoru ile gliglendirilir. 1996’nin baslarinda Yahoo,

Altavista tarafindan giiclendirilen arama motorunu tekrar piyasaya siirer [104].

1997 yilinda Arama Motoru Optimizasyonu terimi ilk kez John Audette tarafindan
kullanildi [105]. Arama motoru optimizasyonuna yonelik SEO’nun web sayfalari
tizerindeki etkinliginin Oneminin artmasiyla sayfalarin ilk siraya gelmesine imkan
saglayacak algoritma ¢oziicii programlar gelistirilir. Daha sonra rakip SEO uzmanlarindan
kodlar1 korumak igin gizleme sistemi popiiler bir ara¢ haline gelir [104]. Yandex Rusya’da
kamuya agilir ve Rus dilinde web sitelerinde igerik ile anahtar kelimeler arasindaki

baglantilar arasindaki alakayi degerlendiren bir algoritma gelistirir [106].

1998 yilinda Google Beta siiriimii ile pagerank ve link baglantilari olusturarak arama
motorlar1 ile baglantilar arasindaki iligskiyi baslatir [107]. Pagerank; Google'm web
sitelerini ve sayfalarin1 derecelendirme sistemidir. Sitelerin igeriklerine, ziyaretci sayilarina
ve tasarim kalitesine gore Google tarafindan 10 iizerinden verilen puandir [108]. Diinyanin
ilk tcretli arama platformu olan Go To, piyasaya siiriiliir. Inktomi MSN’nin sahneye
cikisini giiclendirir. Ayni zamanda Internet Explorer tarayici savaglarini kazanir ve
Netscape bilinmezlik icine diiser. Pazar paymi Google’a kaptiran Altavista internet
portalina doniislir ve bilinmezlige gomiiliir. [104]. 1998°de Google son derece alakali
arama sonuclar1 vermek konusunda olaganiistii bir hiinere sahip olup, en iyi 100 web sitesi
arasinda tercih edilen arama motoru segilir. Ayn1 yil DMOZ olarak da bilinen Open
Directory Project (ODP) ya da Tiirkgesiyle A¢ik Dizin Projesi, internetteki web sitelerinin
konularina gore siniflandiran ve goniillii editrlerce incelenerek yayimlanmasini saglayan
acik dizin projesi arama motoru optimizasyonu agisindan dnemli bir gelisme olarak ortaya

cikmigtir [109]. Sosyal medya alaninda internet forumlar1 popiiler olmustur [105].

1999 yilinda Danny Sullivan ilk SEO Konferansi olan, Arama Motorlar1 Stratejileri 99° a
bagkanlik eder. Altavista yeni algoritma, dizin ve siralama uygulamasi gelistirir. Bu

algoritma sonucu birgok web sitenin arama motorlarindaki gortiniirliigii yok olur [107].
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2000 yilinda Yahoo Altavista yerine Google arama sonuglarini kullanmaya baglar.
Sayfanin baglantilarin1 degerlendirebilen Teoma piyasaya siiriiliir. Google ara¢ ¢ubuguna
pagerank eklenir ve ilk defa web gelistiriciler kendi pageranklarinin kaydini tutarlar. Bu,
yillar i¢inde istenmeden verilmis link degisimi isteklerin génderilmesiyle karakterize olan
pagerank hareketini hizlandirir [104]. Google, Adwords uygulamasi baslar. CPM (cost-per-
thousand impressions, gosterilme basina maaliyet) baslatir. Bununla birlikte kullanicilar

reklamlarin goriintiilenmesi basina para dderler [107].

2001 yilinda Ask Jeeves, Teoma’yr alir ve arama motorunu giiclendirmek i¢in Teoma

algoritmasini kullanir.

2002 yilinda hayal kiriklig1 yaratan bir baslangigtan sonra, Google Adwords bir CPC (cost-
per-click, tiklama bagina maliyet) platformu olarak tekrar piyasaya ¢ikar ve kendisini hizli
bir sekilde 6demeli ¢evrimigi platform olarak giiglendirir. Agustos 2002’de arama motoru
gelistiricilerinden Bob Massa ilk iicretli baglanti ag1 olan, katilan siteler arasinda iicretli
baglantilar olusturan PR Ad Network’u kurar. Eyliil 2002°de Massa tarafindan host
saglanan birgok site Pagerank degerini kaybeder ve bu PR Ad Network i¢in olumsuzlukla
sonuclanir. Massa bundan dolayr Google’a dava agar ama davay1 kaybeder. Ekim 2002°de
Yahoo Inktomiyi alir, ama Google arama sonuglarini kullanmaya devam eder. Bu siirede

MSN’de Inktomi’yi arama motoru olarak kullanmaya devam etmektedir [110].

2003 yili subat ayinda Google Blogger’1 piyasaya siirer. Ayn1 yil Wordpress piyasaya
cikar. Bu iki servis blog olusumunu popiilerlestirir ve yorum spamlari1 (spam; ayni mesajin
yiikksek sayidaki kopyasinin, bu tip bir mesaji alma talebinde bulunmamis kisilere
gonderilmesi) arama motorlari i¢in ciddi bir problem haline gelir. Search Engine Strategies
(Arama Motoru Stratejileri) Boston’da duyurulan bu giincelleme Google’1n ilk adlandirilan
giincellemesiydi. ilk olarak, Google biiyiik bir aylik giincelleme hedeflemisti. Bu yiizden
ilk birkac giincelleme algoritma degisiklikleri ve biiyiikk dizin yenilemelerinin “Google
Dans1” denilen bir birlesimiydi. Giincellemelerin daha sik olmasiyla aylik olmasi fikri
hizlica sona erdi [111]. Mart 2003’te web site sahipleri i¢in Google’in sundugu bir
reklamcilik hizmeti olan Google Adsense, bu donemde olusturulur. Bu, gelecek yillarda
arama motoru sonuglarini olumsuz etkileyecek “Reklam i¢in yapilmis siteler” dalgasina
yol agacaktir. Nisan 2003’te Google Cassandra giincellemesinde; ortak domainlerden

yapilan yogun baglanmalar gibi bazi1 basit baglant1 kalitesi sorunlarmin iizerinde durur.
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Cassandra ayn1 zamanda gizli metin ve gizli baglantilar i¢in agir bir darbe olur. Mayis
2003 Google Dominik giincellemesinde, Google robotlar1 “Freshbot” ve “Deepcrawler”
webi tarar ve bir¢ok site artis bildirir. Google’in geri linkleri saymasi ya da belirlemesi
biiyiik oranda degisir. Freshbot web sitede yayimnlanan en yeni ve en popiiler igeriklerle
ilgilenen bottur. Web siteyi ziyaret ettigi zaman, biitiin baglantilar1 gezer ve veritabanina
kayit eder [112]. Deepcraw ise fresh botun indeksledigi linklerden yola ¢ikarak tiim siteyi
indeksleyen bot [113].

Haziran 2003’te Google Esmerelda gilincellemesi aylik diizenli olanlarindan sonuncusuydu
ve bu siirekli devam eden bir gilincelleme islemiydi. Temmuz 2003’te Aylik Google Dansi,
Fritz giincellemesiyle son buldu. Dizini aylik olarak tamamen elden gecirmek yerine
Google kademeli bir yaklasima gegti. Dizin artik giinliik olarak degismeye bagladi. Eyliil
2003’te performanstan 6diin vermeden daha ¢ok belgeyi dizin haline getirmek i¢in Google
baz1 sonuglar1 tamamlayici dizininden ayirdi. Dizin daha sonra tekrar entegre edilene kadar
tamamlayict olacak sonuglara sahip olmanin riskleri tartisilan bir Arama Motoru
Optimizasyonu konusu oldu [111]. Eyliil 2003’te Anchor text (metin) 6nemi artar. Anchor
metin, web sitedeki bir metin veya bdliimden bagka bir web siteye link verme islemi
yaparken kullanilan kelime veya kelime gruplarina verilen isimdir [114]. Anchor metinin
Ooneminin artmasia cevaben, Patrick Gavin TLA (Text Link Advertisement, reklam
baglanti metni) ag1 icinde bir¢ok site arasinda herkesin baglanti almasin1 kolaylastirarak
TLA’y1 piyasaya siirer. Kasim 2003’te Google o zamana kadar goriilmemis bir hareketle
web spam ile miicadele etmek i¢in algoritmasinda biiyiik degisiklikler yapar, ayn1 zamanda
bircok gercek web sitesini de arama motoru sonug¢ sayfasindan SERP (Search Engine
Results Page) siler. Giincelleme “Florida” olarak bilinir [104]. Blogger ve WordPress -
Bloglama popiiler olur ve SEO ig¢in kullanilir [115].

2004 yilinda Yahoo Inktomi’ye dayali kendi algoritmasini olusturur. Ocak 2004’te Google
Austin giincellemesi ile goriinmez metin ve meta etiketleri dahil yaniltici sayfa iizeri
taktiklerini engellemeye devam eder. Subat 2004 Brandy giincellemesi ile Google biiyiik
bir dizin genislemesinin dahil oldugu bir¢ok degisiklik sunar. Ortiilii anlamsal dizinleme
capa metin uygunluguna ve gevreler baglantisinin konseptine olan dikkati artirir. Ortiilii
anlamsal dizinleme, Google’in esanlamlilar1 algilama yetenegini gelistirir ve anahtar
kelime analizini bir {ist seviyeye tasir [111]. Sosyal paylagim ve insanlar arasi iletisim i¢in

kurulan facebook kisa siirede yayginlasir ve liye sayisini artirarak ilerleyen zamanlarda
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arama motoru optimizasyonunun énemli parg¢alarindan olur [116].

Ocak 2005 Yahoo, Google ve MSN isbirligi ile Blog yorum spamlar1 ile basa ¢ikmak ve
kontrol altina almak amaciyla Nofollow (takip etme) 6zelligi sunulur. Nofollow spam
olusturan blog yorumlarinin da dahil oldugu dogrulanmamis baglantilar1 temizlemeye
yardimci olur. Daha sonra site yapisini optimize etmek i¢in etiket kullanimi1 6nem kazanir.
Bu durum “Pagerank’e sekil verme” olarak bilinmeye baslar [104]. Haziran 2005 Google
ag yoneticilerine, ag yoneticisi araglar1 yoluyla arama motoru optimizasyonlarina
indeksleme tiizerine direkt bir etki yollayarak XML site haritalarin1 sunma imkani verdi.
Ekim 2005°’te Google Haritalar verilerini Yerel Isletme Merkezi’yle birlestirir. Bunu yerel
arama motoru optimizasyonlarinda birka¢ degisiklik olusturmasi amaciyla gergeklestirir.
Google jagger giincellemesi ile 6zellikle karsilikli baglantilar, baglant: ¢iftlikleri ve parali
baglantilar olmak iizere diisiik kaliteli baglantilar1 hedef alan biiytik bir glincelleme yapar
[111]. Jagger istenmeyen baglanti degisikliklerini gonderme stratejisini hedeflemektedir ve
kolay manipule edilmesinden dolay1 anchor tekstlerin 6neminin azaldigim1 gosteren bir

akim baglatir [104].

2006 yilinda sitemap protokolii i¢cin Google, MSN ve Yahoo bir arada olduklarin
bildirdiler [118]. Dolayisiyla XML ile site haritalarin1 sunma 6zelligi 6n plana alinir [104].

Sosyal paylasim sitelerinden olan twitter piyasaya stirtiliir.

Mayis 2007°de Google, yerel arama sonuclarina haberler, videolar, goriintiiler ve haritalar
gibi secenekler entegre eder. Google ticretli linklere karsi PageRank (Sayfa Siralamasi)

modeline gectigini duyurur [118]. Metin baglanti reklamlar1 Google tarafindan engellenir
[104] .

2008 yilinda anasayfada logo ve kutu i¢in yapilan biiyiik bir degisiklikle Google (Suggest)
Oneri segenegini sunar. Bu secenek ziyaret¢inin asagida arama kutusuna yazdigi sorgular
icin Onerilen aramalar1 acilan bir listede gérmesini saglar [107]. Google’in sunmus oldugu
bu 6zellik arama motoru optimizasyonu uzmanlarina anahtar kelime se¢iminde yardimci

olmustur.

2009 yili baslarinda Microsoft, Live Search yerine Bing’i uygulamaya koyar. Google

Vince’i uygulamaya koyar. Cogunlukla “Marka Giincelleme” olarak kabul edilen bu
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durum ist jenerik terimler i¢in kullanict giliven isaretlerine bakarak SERP’leri (Search
Engine Results Page, arama motoru sonug sayfasi) alt iist eder. Subat 2009 yilinda Google,
Microsoft ve Yahoo birlikte (canonical etiket) kanonik etiket i¢in bir destekleyici sundu.
Kanonik etiketin amaci1 bir web sayfasimni birden fazla, farkli adreslerle indekslemesini
onlemektir. Bu destekleyici ag yoneticilerine arama motorlarina ziyaretgileri etkilemeyen
kanonik hale getirmek i¢in sinyaller verir [111]. Google Caffeine giincellemesi ile biiyiik
bir alt yap1 degisikligine gider, dizini genisletme, ger¢ek zamanli indeksleme ve seyiri
hizlandirmayr amaclar [107]. Aralik 2009°da Twitter, Google Haberler, dizine yeni
katilmis igerik ve diger birgok kaynak, bazi arama motoru sonug sayfalarina entegre edilir.
Kaynaklar sosyal medyay1 da icine alarak zamanla genislemeye devam eder [111]. Eyliil
2009°da Wikipedia’da 2 milyondan fazla makale bulunmaktadir. Hemen hemen her seyi
derecelendirerek gelecek yillarda alan otoritesinin énemini ortaya koyar [104]. Yandex,
2009 yilinda, yeni bir bilgisayara 6gretme yontemi olan MatrixNet’i kullanmaya baglar. Bu
algoritmanin en Onemli 6zelligi; bir yandan gerekli-gereksiz biitiin sonuglar1 6lgiitlere
uydurma olasiligini azaltirken, diger yandan da Yandex’in arama motorunun arama
sonuclariin ilgililik diizeyini belirlemek i¢in ¢ok sayida faktorii dikkate almasini
saglamasiydi. Ustelik arama motorunun, “dogruyu” “dogru olmayandan ayirt etmeyi
O0grenmesi icin biiyilk bir arama sonucu ornegine de ihtiyaci yoktu. Bu da sistemin var
olmayan bagmtilar bulma hatasina diismesini Onliiyordu [117]. Yandex ayrica TIC
(Thematic Citation Index) ad1 verilen siteler aras1 baglantilara nem veren bir algoritmay1
one ¢ikarmigtir. Bu algoritmanin temelinde ayni kategoriye sahip sitelerin birbirleriyle link
paylasima bakmakta ve Kkaliteli link paylagimlarinin TIC degerini yiikselttigini ve
dolayisiyla arama motoru optimizasyonu agisindan olumlu sonuglar dogurdugu ortaya

cikmustir [118].

2010 yilinda Google ve Bing gibi arama motorlar1 sosyal medya platformlar1 olan Twitter
ve Facebook’un siralamasinda etki saglar [107]. Haziran 2010’da aylarca siiren
denemelerden sonra Google Caffeine’in altyapisini sunmaya hazir hale gelir. Caffeine hem
Google’in hizimi artirir hem de indekslemeyi daha siki sekilde entegre eder. Bu durum
Google’dan gelen bilgiye gore %50 daha yeni bir dizine yol acar. Agustos 2010°da bir
algoritma giincellemesi olmasa da Google ayni domaine bir arama motoru sonug
sayfasinda birgok kez goriinme izni vermistir. Daha 6nce domainler 1-2 liste ile ya da
girintili sonuglu bir listeyle sinirliydi. Eyliil 2010°da Google iizerinde yapilan bir arama ile

birlikte anlik olarak arama sonuglarmin yazima gore olusturulmasi sayesinde aranilan
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kelimenin yazimi esnasinda her harf degisiminde giincel arama sonuclarinin gelmesi
saglandi. Kasim 2010 anlik 6nizleme ile Google’in arama sonuglarinda bir biiyiite¢ simgesi
ortaya ¢ikar ve bu simge arama yapanlarin arama motoru sonug sayfalarindan direkt olarak
iizerinde durduklarn sitelerin hizli bir 6nizlemesini yapma imkan1 saglar. Bu gilincelleme
Google i¢in tizerinde durulan sitenin 6zelligine, tasarimina ve kullanilirligina yeni bir odak

olusturur [119].

2011 yilmin ocak aymnda Overstock ve J.C.Peynney isimli sitelerin indirimler karsilig
backlink satin almas1 Google tarafindan cezalandirilmasina sebep olmustur. Bu iki durum
da Google’in tavrini degistirdi ve Panda gilincellemesinin habercisi oldu. Subat 2011°de
sansasyonel spam olaylarina cevap olarak Google igerik oOzelliklerini daha 1yi
siiflandirabilmesine yardimci olacak bir giincelleme sundu ve bu gilincelleme sorgularin
%?2’sini etkiledi. 23 Subat 2011 Google Panda Giincellemesi ile biiyiik bir algoritma
giincellemesi yapt1 ve siteleri %12 gibi biiyiik bir oranda etkiledi. Panda zayif igerigin,

icerik ciftliginin ve birkag¢ diger kalite konusunun {izerinde durdu.

30 Mart 2011°de Google Facebook ve Twitter gibi bilylik sosyal sitelerin rekabetine yanit
olarak Google +1 butonunu sundu. (+1) butonuna basmak kullanicilara kendi sosyal
cevrelerindeki arama sonuglarini etkileme imkani1 sunmaktadir. 11 Nisan 2011°de Panda
2.0 giincellemesi ile Google, sadece Ingilizce konusulan iilkelerle smirl tutmayip tiim
diinya igin biitiin ingilizce sorgular1 kapsayan Panda giincellemesini sundu. Ayn1 zamanda
kullanicilarin arama motoru sonu¢ sayfalari yoluyla ya da Chrome tarayicisi yoluyla
engelledigi siteler hakkinda veriler gibi yeni bilgiler de entegre edildi. Haziran 2011°de
schema.org ile Google, Yahoo ve Microsoft birlikte yapilandirilmis veri i¢in saglam bir
yaklagimi destekledi. Ayni zamanda daha ¢ok sonu¢ alabilmek i¢in bir¢ok yeni sema
olusturdular. 28 Haziran 2011°de Bir¢ok sosyal medya basarisizligindan sonra Google,
Facebook tizerine Google+ ile biiytik bir atak yapti. Google+, icerik paylasimi ile ilgiliydi
ve gmail gibi iirlinlere gayet uygun sekilde entegre edilmisti. Programi benimseyenler
hemen hesaplarini agtilar ve Google+ iki hafta icinde 10 milyon kullaniciya ulagti. Agustos
2011 Panda 4.0 giincellemesi ile Google, Cince, Japonca ve Korece dilleri disinda hem
ingilizce hem de ingilizce disindaki dillerde yapilan sorgular igin tim diinyaya Panda’yi
sundu. Google, bu giincellemenin gecerli oldugu iilkelerde sorgulart %6 ile %9 arasi

etkiledigini bildirdi. 3 Kasim 2011°de Google, yenilik ile ilgili bir algoritma degisikliginin
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sorgularin yaklasik %35’ini etkileyecegini bildirdi. Bu giincelleme ilk olarak zaman

duyarli sonuglari etkiledi ancak yeni igerige daha gii¢lii bir odak olusturdu [104].

Ocak 2012’de Google+ sosyal verilerinin ve kullanici profillerinin arama motoru sonug
sayfalarinda ¢ikmasini saglayarak kisisellestirme konusunda temel bir degisiklik yapti.
Google, sayfalarinda asir1 reklam alani bulunan sitelerin siralamasini diisiirmek i¢in sayfa
diizeni algoritmalarini giincelledi. Nisan 2012’de Google Penguen olarak adlandirilan bir
“Webspam Glincellemesi” sundu. Penguen, anahtar sézciiklerle doldurma da dahil birgok
spam faktoriinii diizenledi ve ingilizce yapilan sorgularin ortalama %3.1°ini etkiledi.
Semantik arama i¢in biiyiik bir adim olarak Google belirli kisiler, yerler ve seyler hakkinda
tamamlayic1 objeler saglayan arama motoru sonu¢ sayfasi entegreli bir goriintii, bir
“Bilgilendirme Grafigi” sunmaya basladi. “Bilgi panelleri” zamanla arama motoru sonug

sayfalarinda daha ¢ok goriilmeye baslandi.

Haziran 2012’de daha bir iyi baglant1 diizeni algisi, baslik ve kiigiik boliimlerin yeniden
yazilmasiyla ilgili degisiklikler ve Google haber boliimii igin giincellemeler bulunuyordu.
Haziran ve Temmuz aylarinin arama kalitesi listesi biiyiik bir gonderide sunuldu. Biiyiik
giincellemeler Panda veri ve algoritma yenilemesi, gelismis bir siralama islevi, “glivenilir
kaynaklar” i¢in siralama artis1 ve site kiimelemesi i¢in degisiklikler igeriyordu. Google telif
hakk: ihlali yapan siteleri cezalandirmaya baslayacaklarini ve bunu muhtemelen DMCA
(Igeriginizi korumaya ydnlenmis iicretsiz lisanslama koruma servisi) koruma sisteminden
gelen talepler yoluyla yapacagii duyurdu. Aralik 2012°de Google sorgular (query) igin
Bilgilendirme Grafigi (Knowledge Graph) islevselligi ekledi ve Ispanyolca, Fransizca,
Almanca, Portekizce, Japonca, Rusca ve Italyanca dillerini dahil etti [119].

Agustos 2013 yilinda Google Hummingbird giincellemesi yayinladi. Bu simdiye kadar ki
en biiyiik algoritmik gilincellemedir. Hummingbird, arama motorlarini akillica ve kalitelice
sorgulayan, tek tek anahtar kelimeleri eslestiren uygulamadir [108]. Google hummingbird
giincellemelesi ile karmagik aramalar i¢cin daha iyl sonug¢ iiretilmesine neden olmasi
acisindan yeni grafiksel ve anlamsal aramalar1 kolaylastirdi. Hummingbird
uygulamasindaki iyilestirmenin anlamini anahtar kelimelerden ¢ok icerigin hedef alinmasi
olarak gosterilir. Bu gilincelleme ile birlikte web sitelerindeki forumlar, derlemeler ve sik¢a
sorulan sorular aracilifiyla kullanicilar tarafindan olusturulan iceriklerin artmasi onem

kazanmistir. Ayrica anahtar kelimeleri aramalarinin yaninda igerikteki konuyla ilgili online
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tartismalar, site yOneticisi tarafindan olusturulan igeriklere baglanmasi yaninda sosyal
paylasimlar ve tartigmalar, eglence ve bilgi verici video ya da veri grafiklerinin

olusturulmasi tizerinde durulan konunun popiilerliginin ve paylasimi da énem kazanmistir

[120].

Panda ve Penguin biiyiilk oranda eski algoritma iizerinde meydana gelen gelismelerden
ibaretken, Hummingbird’iin eski algoritmanin daha ufak bir kismini1 koruyarak, 6nemli bir
kismin1 degistirmis olmasi sadece kullanicilar i¢in degil, web sitesi sahipleri i¢in de son
derece onemli bir konu olmustur. Hummingbird, arama sonuglarinda anahtar kelimeler
yerine kelimelerin anlamlarina agirlik verir. Yani anahtar kelime yerini daha semantik bir
yaptya birakiyor. Hummingbird ile birlikte SEO’da anahtar kelime hedeflemekle ugragsmak
yerine kullanicilarin arama sorgularina en iyi yaniti verebilecek iceriklerin Oneminin
arttiginin altin1 ¢iziyor. Diger 6nemli bir not ise sitelerin agilis sayfalarint miimkiin oldugu
kadar cesitlendirilmesi, 6rnegin kaliteli ve faydali blog yazilar1 bu acgidan faydali olabilir.
2013 yili sonlarinda bu giincelleme ile birlikte mobil uyumlu olmayan sitelerin Google

tarafindan agir bir sekilde cezalandirilabilecegi vurgulanmigtir [121].

Subat 2014°te Google top heavy olarak bilinen sayfa diizeni algoritmalarinda degisiklik
yapti. Bu degisiklikle biinyesinde ¢ok sayida reklam barindiran web sitelere ceza verdi. Bu

tlir sitelerin arama motoru sonug sayfalarinda alt siralara geriledigi gézlemlendi [122].

16 Mayis 2014’te Google, 06zellikle spam’li aramalari hedefleyen “payday loan”
algoritmasinmi giincelledi. Bu giincelleme ile birlikte ABD sorgulamalarinda %0,3 ‘liikk ]bir
etkilenme yaratirken Tiirkiye aramalarinda bu etkilenme %4 oldu [123]. 19 Mayis 2014°te
Google, bir algoritma giincellemesi ve veri yenilemesini igeren Onemli bir Panda
giincellemesini dogruladi. Ingilizce aramalarm yaklasitk % 7,5’i bu giincelleme ve
yenilemeden etkilendi. 28 Haziran 2014’te Google tiim kaynak resimleri arama motoru
sonug sayfalarindan kaldiracagini belirtti ve kaldirma islemi 28 Haziranda tamamlandi. 24
Temmuz’da pigeon giincellemsi ile Google, bazi yerel sonuglar1 énemli 6lglide degistiren
ve konum isaretlerini nasil ele alip gostermeleri gerektigini modifiye eden bir
giincellemeyle, yerel SEO diinyasinda deprem yaratti. Google, Pigeon’un, yerel algoritma
ile ¢ekirdek algoritma(lar) arasinda daha giiglii baglar yarattigini iddia etti. 6 Agustos 2014
HTTPS/SSL Giincellemesi ile Google, sitelerin giivenligine oncelik verecegini ve ilave

edilen sifrelemenin “diisiik” siralamalar1 yukar1 ¢ikarilmasini saglayacagini duyurdu. Bu
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yukart ittirmenin miitevazi bir sekilde baslayacagini vurgulamakla beraber, degisikligin

olumlu oldugu anlasilirsa artabilecegi ima edildi [124].

Arama motoru optimizasyonu tarih¢esinden derlenerek olusturulan arama motoru

optimizasyonlarinin tarihsel gelisim grafigi Sekil 4.3te verilmistir.



* jlk a§ gezgini (dinyanmn ilk full text web indeksi)
olan Web Crawler arama motoru optimizasyonunun
tarihini baglatir.

* Anahtar kelimeler tiim ilgiyi iistime gekmigtir.

* Modern arama motorlanmn dogusu (Altavista,
Yahoo, Inktomi)

* Web savaglan baslar.

* Yahoo web dizinini baglatir.

* Arama Motoru Optimizasyonu terimi ilk kez John
Audette tarafindan kullamlir.

* Web sayfalann ilk siraya gelmesine imkiin
saflayacak algoritma ¢éziicii programlar geligtirilir.

* Anahtar keli izl i i popiiler olur.

* Google ve MSN arama faaliyete geger

* Google in web sitelerini ve sayfalarim
derecelendirme sistemi olan Pagerank devreye girer.

* DMOZ faaliyete geger ve dizin hareketini baglatir.

* Sosyal medya alamnda internet forumlan popiiler
olur.

* jlk SEO Konferans: diizenlenir.
* Altavista yeni algoritma, dizin ve siralama

uygulamas: geligtirir.

* Google arag gubuguna pagerank eklenir web
geligtiriciler kendi pageranklarimn kaydim tutarlar.

* istenmeden verilmig link dejigimi isteklerin
gonderilmesiyle karakterize olan pagerank
hareketliligini mzlandinr

* jlk iicretli a§ ortayao ¢ikar (PR Ad Network) .

* Google Florida gimellemesiyle yasal siteler zarar
zarar veren spamla miicadele eder.

* Blog siteler SEO agisindan énem tegkil eder.

* Text Link Ads (Metin Baglantih Reklamlar)
satin alma servisi baglatilir

* Google Austin gimcellemesi ile gorimmez metin ve
meta etiketleri dahil yamltic1 sayfa iizeri taktiklerini
engeller.

* Facebook SEO agisindan énem arz eder

* Baglanh giftlikleri (Link Farms) ortaya gikar.

* Etiket kullamm énemini artinir,
* XML site haritalan olugumu nem kazamr.

* G.Jagger/BigDaddy giincellemeleri spam
baglantilan aragtini.

1994

1995

1998

1999

2000

g A A Aaa0 A A 6 A

* XML site haritalan tiim arama motorlanyla
baglantili olarak desteklenir.,
* Twitter SEO agisindan énem arz eder.

* Evrensel arama ortaya gikar.

* Text Link Ads’ler Google tarafindan
yasaklamr.

* Wikipedia igerik derinlii yoluyla gelecek
domain otoritesiniortaya koyar

2008

P99

* Google “Marka™ giincellemesi markalar
gergevesinde SERP’i tekrar yiiklemek igin
giiven sinyallerini kullamr.

* Googl,e aramalarda suggest (6neri) segenifi
sunar.

)

* Standart dogal etiket ortaya gikar

* Google Caffeine giincellemesi ile biiyiik bir
alt yap1 degigikligine gider, dizini genigletme,
gergek zamanh indeksleme ve seyiri
hizlandirmay: amaglar

* Twitter, Google Haberler, dizine yeni katilmg
igerik ve differ birgok kaynak, bazi arama
motoru sonug sayfalarina entegre edilir.

* Google ve Bing sosyal sinyalleri SERP’e
entegre etmek igin Facebook ile ortaklik yapar.

* Zengin snippetler siteler tarafindan
kullamlmaya baglamr.

* Google Panda gimcellemesiyle kaliteli ve dzgiin
igerige dnem verdi.

* Google Facebook ve Twitter kargilik Google+
geligtirir,

* Bing Facebook, Twitter ve 4square ile sosyal
kapsamay: genigletir.
* Zengin snippetler SERP’i etkiler.

* Sosyal sinyaller
* Mobil teknolojiler
* Ozgiin igerik

* Ses

Ed El— E" g‘ gd

* Sitedeki reklam sayilarimn azaltilmasi
* Giivenligi saglanan sitelerin yilkselmesi
* Anti-SEO ya kargi giincellemeler.

Sekil 4.3. Arama motoru optimizasyonu tarihi gelisim grafigi

65



66

4.8. Arama Motoru Optimizasyonu Calismasinin Asamalari

Arama motoru optimizasyonu calisma asamalar1 8 alt baslikta incelenir. Bunlar is
arastirmasi, rakip analizi, anahtar kelime analizi, link insasi, sosyal medya stratejileri,

arama motorlari stratejisi, teknik planlama, izleme ve analizdir.

Is Arastirmasi SEO calismasinin ilk asamasmi olusturmaktadir. Bu asamada olay

netlestirebilmek i¢in birtakim sorulardan yola ¢ikilarak eldeki veriler bir araya getirilir.

e (Cevirimici tanitim ve pazarlama konusundaki 6ngorii nedir?

e lsin ya da projenin internet ortaminda saglikli bir bicimde aktarilmasi igin neler
yapilmasi gerekiyor?

o Hedefler neler?

e Hedeflerin gercekeiligi ve uygulanabilirligi konusunda aragtirmalar yapildi m1?

e Proje i¢in bir zaman planlamas1 yapildi m1?

e Proje i¢in ne kadar biitce ayrildi?
gibi sorular soruldukca ve cevaplar isabetli oldukca saglikli ve basarili bir ¢alismaya

adim atilmus olur [69].

Rakip analizi web sitesinde sunulan isin ya da projenin benzeri siteleri (rakip siteleri)
muhtemel anahtar kelimelerle arastirarak arama motorlarinda ilk sirada ¢ikanlar detayli bir

sekilde incelemek.

Anahtar kelime analizi anahtar kelime, kullanicinin arama motoruna girdigi kelime
grubudur. Anahtar kelimeler arama yapilan konu ve hedef kitlenin ger¢eklestirdigi
aramaya gore uzunluk kisalik gosterir. Ozellikle rakip firma analizinde dne gikan anahtar
kelimelerle bir yol haritas1 ¢izilmesi miimkiin olur. Bunun icin kullanilan her arama
motorunun bir alt yapisi mevcut ya da yine internette pek ¢ok anahtar kelime

araci (keywordtools) mevcuttur [125].

Link insas: planlamaya mutlaka dahil edilmesi gereken bir asamadir. Ucretli ve iicretsiz
dizinlere kayit edilmesi, sosyal medya siteleri (facebook, twitter vb...), bloglara yorum

ekleme gibi link ingalarinin ne diizeyde kullanilacag: belirlenir.
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Sosyal medya stratejileri sosyal medya giiniimiizde insanlar i¢in vazgegilmez bir konuma
dogru ilerlemektedir. Basta Google olmak iizere arama motorlar1 sosyal medya sitelerine

ciddi 6nem vermektedir. Sitenin sosyal paylasim sitelerinde olmasi 6nemli derecede

etkilidir.

Arama motorlar: stratejisi 6ncelikle hangi arama motorlarina gore ¢alisilacagi belirlenir.
Google, arama motorlarinin hakimi oldugu gibi diger arama motorlarinida ihmal etmemek

ve algoritmalarin1 da g6z 6niinde bulundurmak olumlu adimlardandir.

Teknik planlama web sitesinin hangi dilde kodlanacagi, nasil bir alt yapisi olacagi,
yayinlanacagi  sunucularin  Ozelliklerini,  icerik  yOnetimi,  giincelligi  gibi
faktorler SEO ¢alismasi igin gerekli olacak bir daldir. SEO i¢in en énemli basamaklardan

biridir. Ciinkii bu asama SEO’nun ¢alisacagi atdlyeyi belirler [126].

Izleme ve analiz arama motoru optimizasyonunun ana kaynagidir. SEO organik bir ¢alisma
olup bir kere uygulanip bitecek bir uygulama degildir. Yapilan ¢aligmalar1 denetlemek,
elde edilen verileri analiz etmek, ise yarayan ve yaramayan yontemlerin farkinda olmak,
tespit edilen eksikleri gidermek, arama motorlarinin algoritmalarin da yapilan
degisikliklerin esiginde siralamayi etkileyen faktorlerin agirligindaki degismeleri fark
etmek ve bunun gibi bir¢ok hususta dogru zamanda dogru hamleler yapabilmek izleme ve

analiz ile mimkiin olur [127].

Arama motoru optimizasyonu site i¢i SEO ve site dis1 SEO olmak tizere iki 6nemli baslikta

incelenir.

4.8.1.Site i¢i SEO teknikleri

Arama Motoru Optimizasyonu (SEO) sitelerin igerikleri ile ilgili konularda, arama
motorlarinda yapilan aramalar sonucunda siteye ziyaret¢i akisini saglayan ve {ist
siralamalarda goriinecek web sayfalari olusturma siirecidir. Sitelerde yapilan degisiklikler
ve giincellemeler sonucu, arama motorlar1 ve web kataloglarinda igerige uygun olarak,
siralamalarda Oncelik elde etmek icin kullanilir. Arama motorlari, internet sitelerinin

bulunmasina ve bu siteleri kullaniciyla bulusturmasina katkida bulunur. Bu konuda birgok


http://www.frmtr.com/webmasterlar-icin/5689561-search-engine-optimization-egitimi-search-engine-optimization-calisma-asamalari.html
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site i¢ci SEO teknigi bulunmaktadir. Bu teknikler; kullanighlik, alan adi (domain), CSS,
butonlar ve meniiler, ¢ergeve (frame kullanimi), 404 hata sayfalari, site haritasi, robots.txt,
icerik kod dengesi, kodlama uygunlugu, basliklar ve baslik etiketi, headings etiketleri,
tanim meta etiketi, anahtar kelime meta etiketi, robots meta etiketi, author meta etiketi,
copyright meta etiketi, content type meta etiketi, abstract meta etiketi, expires meta etiketi,
language meta etiketi, refresh meta etiketi, kanonik URL, igerik, dizin yapisi, resimler,
CSS sprite teknigi, backlink, diiz ve capraz link degisimi, edu ve gov link, anchor text,

anahtar kelime analizidir.

Kullanishlik: Olusturulan web sitenin sade ve kullanigh olmasi site ziyaretgileri igin ¢ok
onemlidir. Bu 6nem arama motorlariin duyarsiz olmadigini gostermektedir.

Bu baglamda arama motorlarinin 6nem verdigi belli basli noktalar;

e Olusturulan web sitenin yiizlerce link ile kafa karistiran bir yapida olmamasi,

e (Cok uzun metinlerle ana sayfanin doldurulmamast,

e Diger sayfalardaki uzun metinlerin boliimlere ayrilmasi,

e G0z yoran ve ¢ok zor okunan kiigiik pontlu yazilara yer verilmemesi,

e GOz yoran ve kargasaliga sebep olan ¢ok sayida uyumsuz rengin bir arada
kullanilmamasi,

e Okumay1 zorlastiran zemin renklerin kullanilmamast,

e Sitenin her yerinden adeta fiskiran kafa karistirici bir siirii reklama ve animasyona

yer verilmemesi seklinde siralanabilir [69].

Alan adi (domain): Olusturulan siteyle alakali siteyi temsil eder. Anahtar kelimeleri de

barindiran bir yapiya sahip olmasi arama motoru optimizasyonlar1 agisindan 6nemli bir

etkendir [128].

Baska bir hususta domain segilirken 3 farkli yol izlenir.

e Sadece marka isminden olusan domainler.
e Marka + anahtar kelimelerden olusan domainler.

e Sadece anahtar kelimelerden olusan domainler.

Ayrica 1yi bir domain kisa ve akilda kalict olmali, sitenin ana temast hakkinda bir ¢agrisim

yapmali, rahat yazilabilir ve okunabilir 6zelliklerine sahip olmali. Domainin kisa ve 6z
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olmasi kullanicilar agisindan daha kolay akilda tutulmasina ve arama motoru sonug
sayfalarindaki goriintirliigiiniin artmasina neden olacaktir. Eger iki kelimeden olusuyorsa
ilk kelimenin son harfi ile ikinci kelimenin ilk harfi aym1 olmamalidir. Bu biiylik bir

karisikliga sebebiyet verir. denemeekibi.com / denemekibi.com gibi [129].

Alan adi popiiler olan baska bir alan adiyla benzerlik tasimamali ya da o site ismine ekler
veya yanlis yazilmis hali alan adi olarak belirlenmemeli.Ornegin iinlii fotograf galerisi
flickr.com site domainnine benzer flicker.com adinda bir domain alarak fotograf galerisi
sitesi olusturmak gibi. Domain uzantilarina SEO agisindan bakildiginda com, net ve org
gibi uzantilar genel uzantilar oldugundan uygulamalarda ¢ok farklilik gdstermezken, tilke
uzantilari sitenin hitap ettigi yerel kullanicilara daha hizli ulasma anlaminda SEO agisindan
onem arz eder. Domain yasi ilgili sitenin sektérdeki deneyimini simgelediginden dolay1
SEO agisindan onemli bir unsurdur. Sitenin uzun yillar web hizmeti sunmasi SEO

agisindan giiven veren bir unsurdur [130].

CSS: Cascading Style Sheets (Basamakli Stil Sablonlar1 ya da Basamakli Bigim Sayfalar1)
zengin metin isaret diline (HTML) ek olarak metin ve format bigimlendirme alaninda
fazladan olanaklar sunan bir web teknolojisidir. Internet sayfalari icin genel geger sablonlar
hazirlama olanag1 verdigi gibi, bagimsiz olarak harflerin stilini, yani renk, yazi tipi,
biiyiikliik gibi 6zelliklerini degistirmek i¢in de kullanilir. Bu teknigin en 6nemli 6zelligi
kullanimindaki esnekliktir [131]. Ozellikle Google yeni nesil teknolojiyi her zaman
destekler ve benimser, bu yiizden CSS kullanilan sayfalara Google her zaman olumludur.
Google algoritmasi yavas agilan sitelere olumsuzdur ve siralamada hiza deger verir. Yani
Google a¢isindan sitenin hizli olmast siteyi siralamada yiikseltecektir. Google botlari siteyi
indekslerken web sayfalarini indirip indekslemektedir. CSS kullanimi sitenin daha hizh

olmasini saglayacaktir. Bu ylizden CSS SEO i¢in 6nemli bir faktordiir [132].

Butonlar ve meniiler: Web sitede kullanilan butonlar ve meniilerin arama motorlari

botlarinin kolay okuyabilmesi agisindan metin tabanli olmas1 her zaman SEO agisindan
olumlu karsilanirken, buton ve meniilerin flash gibi uygulamalarla yapilmasi arama motoru
botlarinin tanimlamasi agisindan olumsuz karsilanir.

Cergeve (frame kullanimi): Frame kullaniminin ne web gelistiricilerine ne de SEO’ya

hi¢bir faydasi1 yoktur. Frame igerisindeki icerik genel olarak arama motorlari tarafindan

algilanamazlar. Daha da Onemlisi, frame igerisindeki sayfalardan birisi arsivlenirse, o


http://tr.wikipedia.org/wiki/Cascading_Style_Sheets
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sayfaya arama motorlart {lizerinden gelen bir kullanici, o sayfayr iceren cergevelerden

olusan sayfay1 goremeyeceginden, sitenin i¢erisinde gezinmesi oldukg¢a zor olur [133].

404 hata sayfalari: Kullanicilarin ve arama motoru botlarinin web sitesinde var olmayan bir

URL’yi yazmasi ya da web sitesinde var olan bir linkten 6li bir sayfaya ulagsmasi sonucu
sikca karsilastigr bir sayfadir. Her ne kadar arama motoru optimizasyonu i¢in 6li link

olumsuzluk ifade etse de 404 hata sayfasinin olmasi site agisindan olumlu olacaktir [134].

Site haritasi: Site haritasinin olusturulmast hem arama motorunun daha kolay
indekslemesini, hem de kullanicilarin site igerisinde rahat gezinmesine olanak saglar. Bu
nedenle sitede HTML ve XML (Extensible Markup Language, Genisletilebilir Isaretleme
Dili) uzantili site haritalar1 bulunmasi SEO agisindan 6nemli bir etkendir. Sitemap.xml
dosyas1 web sitenin tim diger dosyalarinin bulundugu ftp alaninda bulunmasi gereken
XML bigimindeki site haritas1 protokoliidiir. Bu dosyada sitedeki her bir sayfanin son
degistirilme tarihi, degisme siklig1 ve hangi sayfanin degerli oldugunu belirten taranma

onceligi gibi bilgiler yer alir [135].

Robots.txt: robots.txt dosyasi arama motorlarina sitenin belirli boliimlerine erisip
erisemeyeceklerini ve dolayisiyla tarama yapip yapamayacaklarimi belirtir. Sitede arama
motorlari tarafindan taranilmasi istenilen web sayfalari robots.txt dosyasi ile belirlenip kok
dizinine yerlestirilir. Boylece arama motoru sayfalarda gereksiz tarama yapmayarak, asil
taranmasi gereken sayfalart indeksler. Ayrica web yoneticisi araclari ile gonderilen site
haritasi istatistigini, kok dizine yerlestirilen robots.txt dosyasina erigimi, site baglantilarini,
tercih edilen etki alam1 segenekleri ile URL se¢imi, arama sorgularinda en ¢ok hangi
anahtar kelime ile yapildigini, i¢ baglantilarin etkililigini, tarama hatalarini, tarama
istatistiklerini, HTML Onerilerini yani site bashiklarinin 6nemli Olgiide gilincellenmesi
yoniinde Onerileri hakkinda genis c¢apli bilgi sahibi olarak sitenin bu kriterler
dogrultusunda giincellenmesini saglar [14]. Sekil 4.4’te robots.txt dosyasina sahip bir site
ile robots.txt dosyasi olmayan site karsilastirilmistir. Robots.txt dosyasina sahip olamayan
sitenin tiim dizini arama motorlar1 botlar1 tarafindan indekslenirken, robots.txt dosyasina

sahip sitenin sadece izin verilen dosyalar1 arama motoru botlar1 tarafindan indekslenmekte.


http://ayseileiletisim.blogspot.com.tr/2013/07/etkin-seo-yaplandrmas-icin-site-yaps-ve.html
http://ayseileiletisim.blogspot.com.tr/2013/07/etkin-seo-yaplandrmas-icin-site-yaps-ve.html
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robots.txt'siz site robots.txt'li site
Google, Yahoo, Google, Yahoo,
L MSN crawlers MSN crawlers

ROBOTS.TXT

0 .................. 0 ......... 0 Q .................. 0 ......... o
1 [JCJ 1]
yonetici .......... yonetici ...
¢ © o © © o

.——] ‘——]
6zel temp 6zel temp

Sekil 4.4. Robots.txt 6nemi [147]

Icerik kod dengesi: Bu boliimde ideal olan nokta site kod kalabaligindan ¢ok miimkiin

oldugunca igerik yoniinden zengin olmasidir. Bu sebeple web sitesi olusturulurken
miimkiin oldugunca temiz kod kullanilmaya 6zen gosterilmeli. Aksi takdirde site kodlar
site iceriginden fazla olursa yani igerik sayfa kodlar1 icerisinde kaybolursa bu durum hem
sitenin daha yavas yiiklenmesine neden olur hem de arama motorlar1 tarafindan

indekslenmesi zor olur [136].

Kodlama uygunlugu: W3C (World Wide Web Consortium) standartlari arama motorlarinin

gereksinim duymamasina ragmen sitelerde kodlarin dogru kullanimi adina olusturulmus
kodlama sertifikasidir. Yanlis kodlamalar sitelerin yavas yiiklenmesi ve hatali ¢alismasina
neden olabilmekte. Bu da arama motoru optimizasyonu acisindan olumsuz bir durum
olusturmaktadir. HTML ve CSS kodlamalardaki hatalarin kontrolii ve giderilmesi
http://validator.w3.org/ sitesinden yapilir [130].

Basliklar ve baslik etiketi: Web sayfasinin tepesinde goriinen meta etiketlerinin

parcalaridir. Hem kullanicilara hem de arama motorlaria belirli bir sayfanin konusunun ne


http://mertcangokgoz.com/seo-hakkinda-hersey-bolum-1.html
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oldugunu belirtir. Baslik eklentileri, bir kitabin bdliim baslig1 gibi diisiiniilebilir. Insanlara
ve arama motorlarina, sayfanin ne hakkinda olduguna dair bilgi verir. Arama motorlarinin
web sayfasinin ne ile ilgili olduguna karar vermesi ic¢in baglik etiketlerinin anahtar
kelimeleri igermesi gerekir. Bashik etiketleri ayrica arama sonuglarinda ¢ikti§i zaman
insanlarin web sitelerini ziyaret edip etmemeleri konusunda karar vermesini saglayan bir
unsurdur. Baslik etiketleri, bosluklar dahil en fazla 70 karakterden olusmali. En 6nemli
kelimeler, yani anahtar kelimeler baslik etiketinde en 6nce yer almalidir. En 6nemliden en
az onemliye dogru bir sirayla gitmek bu noktada dogru olur. Basliklar kisa ve tanimlayici

olacak sekilde sayfalara eklenmeli [137].

Baglik etiketi sayfa basgliginda, web tarayicisinda ve arama motoru sonug¢ sayfalarinda
goriintiilendigi i¢in sitelerin tiklanabilirligini olduk¢a artirmakta ve SEO agisindan biiyiik
Ooneme sahip olmakta. Her sayfada o sayfayr niteleyen basliklarin yer almasi arama
motorlarinin o sayfalari indekslemesi agsindan 6nem kazanmakta. Baslik etiketinin her
sayfada ayni olmasi arama motorlar1 tarafindan benzer sayfa muamelesi gérmesine dahi
neden olabilmekte. Dolayisiyla SEO agisindan olumsuz bir durum olusmakta. Bu durum
sitede On plana c¢ikmasi gereken Onemli sayfalarin arama motorlar1 tarafindan

indekslenmeme sorununa neden olmakta [138].

Baslik etiketlerinin web sayfalarinda kullanimi ise asagidaki 6rnek gosterimde yer almakta.
Ornek gosterim: <title>Seouzmano ile SEO Analizi</title>

Heading etiketleri: Bir sayfadaki hiyerarsik baslik yapisin1 ifade eden etiketlerdir. Bu

hiyerarsi ile basliklarin 6nemi, biiyiikten kiigiige listelenir ve baglik igerisinde gecen

kelimelerin SEQO’daki yeri biiyiik 6nem tasir.

Ornek gosterim
<h1>SEO</h1>

<h1>SEO Dersleri</h1>
<h1>SEO Teknikleri</h1>
<h1>SEQO’da basliklar</h1>
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SEO acisindan 6nemli olan heading etiket 6zellikleri.

e Her sayfada hl etiketi mutlaka kullanilmali.
o Heading etiketleri hiyerarsik yapida ve sirasiyla kullanilmali h1,h2,h3..gibi.
o H1 Etiketi sabit metinler i¢in kullanilmamali. Her sayfada degismeli.
e Bir sayfada maksimum 1 adet hl, 4 adet h2, 4 adet h3 ve 6 adet hS bulunmasi
Onerilir.
o Heading etiketleri, konu iceriginden uzakta olmamali, olabildigince metinle i¢ ice
bulunmalidir.
o Heading etiketlerinin stili ayn1 olmamalidir. Farkli heading etiketleri farkli boyutta
gosterilmelidir.
e Heading etiketlerinde anahtar kelimenin yer almasi SEO agisindan biiyiilk 6neme
sahiptir.
e Heading acma ve kapatma etiketleri diizgiin ve w3c kurallarina uygun
kullanilmalidir. Orn. <h1>Ana Baslik</h1>
e Heading etiketini link verilmis bir yazida kullanirken;
<h1><a href="http://www.seouzmano.com/seo” >SEQO Dersleri</a></h1> seklinde a
etiketini de kapsamak; o anahtar kelimede linkin ve bulunulan sayfanin, SEO

acisindan 6nemini de maksimuma ¢ikaracaktir [139].

Tanim (“description™) meta etiketi: Google veya diger arama motorlarina sayfanin ne

hakkinda olduguna dair 6zet bilgi saglar. Sayfa bashigi birka¢ kelime veya deyimden
olugsurken sayfanin tanim meta etiketi bir veya iki ciimleden ya da kisa paragraftan
olugabilir [140]. Tanim etiketi siteyi dogru ve betimleyici nitelikte olmasi, amaglarla
birlikte anahtar kelimeleri ve icerik hakkinda bilgi vermesi agisindan SEO’da biiyilik
oneme sahiptir. Tanim etiketi Google i¢in bosluklar dahil 160 karakter standart olurken,
Yahoo i¢in 165 ve Bing igin 200 karakter normal olmakta [132]. Baslik etiketinde oldugu
gibi, tanim meta etiketi de HTML dokiimaninin <head> etiketi i¢inde yer alir ve site
sayfalarinda 6zellikle meta etiketleri yeteri kadar kullanilmali. Ciinkii meta etiketleri arama

motoru sayfalari i¢in birer 6zet bilgi gorevi yapacaktir.

Ornek gdsterim

<meta name="description" content="Seouzmano detayli bilgiler ve SEO Analiz hizmeti

veren en iyi SEO platformudur.” />
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Anahtar kelime (“keywords”) meta etiketi: arama motorlar1 i¢in siteyi en iyi temsil eden

anahtar kelimeler i¢in kullanilan etikettir. SEO agisindan standart karakter sayis1 10 ile 160
arasindadir. Keywords meta etiketleri sitenin anahtar kelime yogunluguna gore dizilimi

Onemlidir.

Ornek gdsterim

<meta name="keywords" content="SEO, SEO wuzmani, SEO nedir, SEO hizmeti, SEO
teknikleri, google SEO,SEO danismanligi,SEO analiz, kurumsal SEO, arama motoru

optimizasyonu,arama motoru optimizasyon, arama motorlart optimizasyonu ">

Anahtar kelime secimi ile ilgili ayrintili bilgi anahtar kelime analizinde anlatilacaktir.

Robots meta etiketi: Arama motoru botlarinin siteyi indekslemesi ve site igindeki linkleri

ziyaret etmesi konusunda yonlendirmeleri belirten meta etiketidir. Arama motoru tarama

ve dizine ekleme islemlerinin davranislarini kontrol edebilir. Tiim arama motorlar1 igin

gecerlidir [141].

Ornek gosterim

Kod Aciklama
<meta name ="robots” content = “none” > Sitede higbir sey yapma.
<meta hame="robots" content="index, follow"/> Siteyi indeksle ve tiim siteyi ziyaret et.

<metaname="robots" content="noindex ,follow"/> Siteyi indeksleme ancak tim linkleri
ziyaret et.

<metaname="robots" content="index,nofollow"/> Siteyi indeksle ancak linkleri ziyaret
etme.

<metaname="robots"content="noindex,nofollow"/>  Siteyi indeksleme ve linkleri ziyaret

etme

Author meta etiketi: Site yapimcisinin adi, iletisim bilgilerinin bulundugu etikettir.

Ornek gosterim

<meta name="author" CONTENT="seoouzmano"/>
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Copyright meta etiketi: Sitenin telif haklar1 konusunda bilgi veren etikettir.

Ornek gdsterim

<meta name="copyright" content="Aralik 2014" />

Content yype meta etiketi: Sayfanin karakter kodlamasinin yapildig: etikettir ve bu kod

sayfanin Tiirk¢e karakterlerinin diizglin goriinmesini saglar.

Ornek gdsterim

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=iso-8859">

Abstract meta etiketi: Site hakkinda 6zet bilgi veren etikettir [142].

Ornek gdsterim

<meta name="abstract" content=""Uzmanindan SEO Analizi" >

Expires meta etiketi: Giincel sayfanin son gegerli oldugu tarihi belirtir. Sayfayr daimi

olarak gecersiz kilmak i¢in content 6zelligine '0' degeri atanmalidir.

Ornek gosterim

<meta name="expires" content="Mon, 15 Jan 2015 20:25:50 GMT" />

Language meta etiketi: Siteye ait igerigin dilini belirten meta etiketidir.

Ornek gosterim

<meta http-equiv="content-language” content="tr"/>

Refresh meta etiketi: Belirtilen siire sonunda sitenin tekrar yiiklenmesini saglar.

Ornek gosterim

<meta http-equiv="refresh” content="60"/> (60 saniye sonra site tekrar yiiklenecek.)
[142].

Kanonik URL.: Site igindeki sayfalarin tek diizene getirilmesi i¢in uygulanan kodlama

bigimidir. Google ve kullanic1 dostu en gelismis acik kaynak kodlu sistemdir. Ornegin


http://www.mynotlar.com/html/meta_etiketleri.aspx#refresh
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sitede 5 link yapisi var, farkli ama sonug ayni sayfaya gidiyor. Budurumda kanonik URL

kullanilir.

Ornegin agiklamasi asagidaki gibidir.
seouzmano.com
seouzmano/index.asp
seouzmano/index.html
seouzmano/home.asp

seouzmano/index.htm
http://www. seouzmano/index.html adresinin listeniz igin standart URL olmasi igin,
standart olmayan sayfalarin <head> béliimiine rel="canonical” etiketine sahip olan bir

<link> 6gesi eklenip arama motorlarina belirtilir.

Ornek gdsterim

<link rel="canonical” href="http://seouzmano.com/index.html”> [143].

Icerik: Icerik giincel ve dzgiin olmas1 gerekmektedir. lyi yazilar hazirlama SEO’nun ruhu
ve kalbidir. Ik olarak kusursuz yazmak kullanicilar i¢in iyidir ve disaridan gelecek linkleri
de ¢eker. Kullanicilar diisiiniilerek, onlara olas1 en iyi ve en faydali tecriibeyi yasatmay1
hedefleyen bir bakis agisiyla icerik hazirlanmalidir. Google’n iyi igerigi tayin etmekte
kullandig1 yontemler dikkate alinarak dogal olarak bile olsa ayni anahtar kelimeleri tekrar
tekrar kullanmaktan kaginilmali. Ayni anahtar kelime yerine anahtar kelimenin degisik es
anlamlilar1 kullanilabilir. Bu, icerigi daha ilgin¢ ve okunabilir yapar ayrica icerigin yetkin
ve ise yarar oldugu, bir spam degirmeni gibi ¢alismadigi konusunda Google’r ikna eder
[144].

Icerikte gecen anahtar kelimeleri kalin veya italik karakterlere doniistiirerek arama
motorlarinda daha kolay erisebilirlige katki saglanmali. Kullanilan anahtar kelime
analizinde bulunan kelimelerin icerikte yer verilmesine dzen gosterilmeli. Icerikte anahtar

kelimelerin ¢ok sik kullanilmasindan kaginilmalidir.

Sitedeki igeriklerin Sekil 4.5’te goriildiigii gibi bir ya da iki, en fazla {li¢ tiklama ile

ulagilabilir olmas1 gerekir. Bir icerige ulasilabilmesi i¢in dort ya da daha fazla tiklama
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yapmak gerekiyorsa bu igerik arama motorlari tarafindan yiiksek 6nemde kabul edilmez ve

ilk siralarda listelenme ihtimali daha diisiik olur [145].

| ANASAYFA |

Derinlik

[Tt T aTea T T aTea T Tl

Sekil 4.5. Icerik yapilandirmas:

Dizin vyapisi: Icerigi diizenli bir sekilde organize eden, kullanicilarin = sitede
kaybolmamalarini saglayan dizin yapist kullanilmali. Sitedeki gezinti baglantilar1 da arama
motorlarinin kolay erisim ve indeksleme yapmasi i¢in en sade sekilde olusturulmali.
Google’in degerlendirme mekanizmasini etkileyen faktorlerden biride dizin kuralidir. Bu
kurala gére bir konu, yazari ya da site yoneticisi igin 6nemli ise, FTP* de 0 konuya ait
farkli bir alan olusturmalidir. Aksi halde diger sayfalar icerisinde 6nemi anlagilmayabilir.
Ayrica bu islem ana dizindeki diizeninde bir gostergesi olarak kabul edilir. FTP alani ne
kadar diizenli ise botlar o kadar diizenli caligmaktadir. Ancak bu islemi a¢ilan her konu
i¢in uygulamak oldukca zahmetli bir istir. Ornegin, bir e-ticaret sitesini ydnetiyorsaniz, bu
kurala gore FTP’ de ylizlerce dizin olusturmak zorundasiniz demektir ki manuel olarak
altindan kalkmak bir hayli zor olacaktir. Bunun yerine gelisen server teknolojileri ile hata
sayfalarindan yararlanip sanal dizin olusturulup URL’ler ile iliskilendirilmektedir. S6z
konusu sayfa, tarayicinizda klasérlermis halde goziiksede gercekte bu durum séz konusu

olmayacaktir.

Ornek gosterim

Tarayicinin adres kismindaki iki farkli url’yi inceleyelim.
a) http://seouzmano.com/sayfa.php?makale=SEO

b) http://seouzmano.com/SEO

Yukarida belirtilen her iki URL de ayni sayfaya giderken Google burada ayrim


http://www.seoplatformu.com/seo-ve-icerik/
http://www.seoplatformu.com/seo-ve-icerik/
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yapmaktadir. Ilk URL yapisinda (a) “SEO” konusu Google i¢in standart bir degere sahip
olacaktir. Ancak (b) orneginde Google SEO ile ilgili FTP’de bir dizin olusturuldugunu
gorecek, sanal ya da gercekligi ile ilgilenmeden degerlendirmesi diger URL’den daha

onemli olacaktir [146].

Resimler: Gorsellik web sitelerinin vazgegilmezlerindendir. Web sitelerinde yer alan
resimler, html veya css kaynakli boyutlandirilirlar. Bunlarin disinda xhtml kaynakli
resimler igin hicbir 6l¢ii tanimlamas1 yapilmamis da olabilmekte. Iste bu gibi resimlerin
yiikklenmesi, Olclisii olan resimlere oranla daha yavas gerceklesir. Web tarayicilar1 higbir
Ol¢ii bilgisi girilmeyen resimlerde, Oncelikle resmi tam boyutta agar, sonra orijinal
boyutuna getirir. Bu islem saniye veya saliselerle ifade edilse de yiizlerce resim
barindiran sitelerde biiylikk zamanlara denk gelmektedir. Bu sebeple xhtml kaynakli
kullanilan resimlerde height="100" width="100" seklinde resim boyutlar1 belirtilmelidir ki

tarayicilar resimleri ve boyutlarini1 daha hizli okuyarak kullaniciya daha hizli gostersin.

Resim boyut optimizasyonu; sitelerde kullanilacak resimler genellikle orijinal boyutunda
kullanilmazlar. 400x400 piksellik bir resim 100x100 piksellik bir alanda kiigiiltiilerek
kullanilir. Ancak resmin gercek kaynagi 400x400 piksellik bir resimdir. Dolayisiyla hangi
boyutlarda kullanildig1 6nemli olmadan orijinal ¢dziiniirliigiine gore cagirilir. Dolayisiyla
kullanilmasi gereken yerde daha biiyiik bir boyutlu resim olmus olur. Bu sebeple, resimler,
kullanacak gercek alanin 6l¢iilerine gore boyutlamakta fayda olacaktir.

Resimlerin kaynak kod igerisinde sahip oldugu url yapisi da sitenin hizlanmasinda az ¢ok
etkilidir. Web sitelerinde resimlerin xhtml kaynakli kullanimi genel olarak asagidaki

ornekteki gibidir.

Ornek gosterim

<img src="http.//www. seouzmano.com/wp-content/uploads/2010/07/seouzmano2.jpg”’
alt="seouzmano ile SEO Analiz” width="125" height="125"/>
yerine, ana dizine yakin resim klasorii olusturup resimleri igerisine atip ve url yapisinda

site adresini yazmayarak oldukg¢a fazla sayida karakter tasarrufu yapilabilir.

Ornek gdsterim

<img src="/tema/images/seouzmano2.jpg” alt=" seouzmano ile SEO Analiz”
with="125" heigt="125"/>


http://www.konumuzseo.com/arama-motoru-dostu-link-yapilari-2-dizin-islemleri/
http://www.konumuzseo.com/arama-motoru-dostu-link-yapilari-2-dizin-islemleri/
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URL yapisi ile 100’lerce resimde bu yontem uygulandiginda fazlaca karakter tasarrufu ile

kaynak kodu sadelesmis ve site hizlanmis olacaktir.

Css sprite teknigi: xhtml kaynakli resimlerin birlestirilerek tek bir resim olmasini ve css

kaynagina tagiarak hizli bir Sekilde gosterilmesini esas alir. Bu sekilde hem kaynak kod
biiyiik 6l¢iide azalmis olur hem de onlarca resim tek resim seklinde ¢agirildigi i¢in sorgu

sayist azalmis olur [147].

Sitede kullanilan resimlerde on ad olarak anahtar kelimelerden olusan isimler verilmelidir.
Ayrica her resmin alt etiketlerine ilgili bilgiler girilmelidir. Resimlerin uzantisinin “JPEG”
olmasina 6zen gosterilmelidir. BOylece site arama motorlari tarafindan indekslenirken
resimlerde bulunan anahtar kelime ile islemi daha hizli gergeklestirecektir [148].
Gorselligin desteklenmedigi bir tarayicida site agildiysa gorsellerde kullanilan agiklama

metinleri gorsellerin neyi ifade ettigi acisindan kullaniciy1 aydinlatacaktir.

Gorsel dosyalarin tek bir dizin altinda toplanarak olusabilecek karmasikliga dnlem almaya
ve gerektiginde kolay erisilmesine olanak saglanir. Gorsel dosya isimleri genellikle anahtar

kelimelerden secilmeli ve gorseli en 1yi ifade edecek sekilde verilmelidir.

Bir web sitesinin arama motorlart iizerindeki bulunabilirlik sorunlarinin basinda, ilgili
sitenin iceriginin arama motorlar1 tarafindan taranamiyor olmasi geliyor. Tiimiiyle flash
destekli olusturulan sitelerin arama motoru tarafindan taranmasi problemlidir ¢ilinkii bu tiir
site igeriginin arama motorlarmin taramasi i¢in gonderdikleri “botlarin™ takip edebilecegi
herhangi bir link ya da ilgili flash sayfasinin HTML siiriimiinii sitede bulamamaktadir.
Opera gelistirici merkezine gore, test dahilindeki web sitelerinin %30'u ile %40" iizerinde
yer alan igerigin tamami ya da bir kismi arama motorlar1 tarafindan taranamamakta ve

bunun sonucunda da arsivlenememektedir [149].

Backlink (Bagka Sitelerden Link Almak): Arama motorlar1 bir sitenin baska bir siteden

link alma islemini art1 puan olarak degerlendirir. Siteye alinan backlinklerin hangi anahtar
kelime tizerinden alindig1 sitenin arama motoru optimizasyonu i¢in en belirleyici etkendir.

En Onemli anahtar kelimeden, her zaman icin daha fazla sayida backlink alinmalidir.


http://www.seohocasi.com/site-hizlandirma-teknikleri-3-resimleri-optimize-edin/
http://www.seohocasi.com/site-hizlandirma-teknikleri-3-resimleri-optimize-edin/

80

Anahtar kelimelerin site lizerindeki 6nemi diistiikkge o kelime iizerinden alinan backlink
sayilar1 da ayn1 oranda diismelidir. Ornegin; bir SEO sitesine en ¢cok SEO kelimesinden
link alinmali, 2. sirada SEO analizi, 3. sirada SEO bilgileri gibi o kelimeyle alakali diger
popiiler kelimeler iizerinden backlink alimi yapilmalidir. Ancak sitenin anahtar kelime
yogunlugu da backlink siralamasina uygun yapilmalidir [150]. Kalitesiz, kopya igeriklerle
dolu, illegal igerikler barindiran sitelerden alinan backlinkler sitenin aleyhine olusacaktir.
Bir sitenin kalitesi hakkinda fikir sahibi olabilmek i¢in, site igeriklerinin 6zglin olup
olmadigina, aldig1 hit sayisina, pagerank degerine bakilarak karar verilir. Ayrica alinan
backlinklerin hepsinin tekbir sayfada ya da anasayfada olmasi arama motoru botlari

tarafindan spam olarak algilanmasina neden olacaktir [151].

Diiz ve capraz link degisimi: Diiz link degisimi iki sitenin birbirlerinde linklerini

paylagmalaridir. Arama motorlar1 tarafindan olumsuz karsilanan degisim tiirtidiir. Cilinkii
arama motorlar1 link degisimi yapildigin1 anliyor ve siteyi yiikseltmek yerine
diisiirmektedir. Capraz link degisiminde ise en az ii¢ siteye ihtiya¢ vardir. Ciinkii ¢apraz
link degisimlerinde karsihikli link degisimleri yapilmaz. Ornegin; A sitesi B sitesinin
linkini yaymliyor. C sitesinde ise A sitesinin linkini yaymnliyor. Bu sekilde arama
motorlarinin dikkatini ¢ekmeden link degisimi yapilmis oluyor. Capraz link degisimleri
diiz link degisimlerine gore daha yararlidir. Cilinkii arama motorlar1 link degisimi
yapildigini fark etmiyor ve arama motor optimizasyonu bakimindan énem arz etmektedir

[152].

Edu ve gov link: edu ve gov uzantili herhangi bir kar amaci giitmeyen egitim ve kamu

siteleri manipiilasyonlara kars1 daha az hassas oldugu diisliniildiiglinden arama motorlar1
tarafindan yiiksek siralamalarla odiillendirilmektedir. Bu sitelerden alinan linkler arama

motorlarinda siralamaya katki saglamaktadir [138].
Anchor text: Bir siteye verilen baglanti metinlerine denir. Dogru anahtar kelimelerle
verilen baglantilar site igerigi hakkinda olumlu sonuglar verirken arama motoru

optimizasyonu agisindan da 6nemli bir uygulamadir [102].

Anahtar kelime analizi: Anahtar kelime analizi kapsamli bir ¢alismadir. Anahtar kelime

secimi yapilirken hedef kitlenin beklentileri kadar rakiplerin durumu da goz Oniinde

bulundurulmalidir. Segilen anahtar kelimeler kullanilarak yapilacak aramalarda liste basi


http://www.seohocasi.com/etiket/backlink/
http://www.seohocasi.com/etiket/backlink/
http://webmaster-ipucu.blogspot.com.tr/2012/06/link-degisimi-nedir.html
http://webmaster-ipucu.blogspot.com.tr/2012/06/link-degisimi-nedir.html
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olmak icin rakiplerin giicline dikkat etmek gerekir.

Anahtar kelime optimizasyonu yapilirken kullanicilarin ilgili siteye ulasmak i¢in en ¢ok
hangi kelime ya da kelime gruplarini kullandiklar1 bilinmelidir. Ayrica rakip sitelerin hangi

kelimeleri kullanarak sitelerini optimize ettikleri de gdzden kacirilmamalidir.

Anahtar kelime hedef kitlenin ilgisini ¢ekecek kadar 6zellestirilmis olmalidir. Aragtirmalar
internet kullanicilarinin yiizde 19’unun tek, yiizde 31 inin iki kelime ile arastirma yaptigini
gostermektedir. Ancak spesifik bir kelime ya da kelime grubu olusturmak igin alan
daraltilirken potansiyel hedef kitlenin bir kisminin disarida birakilmamasi da 6nem tasiyor.
Yanlis anahtar kelime se¢imi sitenin igerik ve tasarim bakamindan ne kadar tistiin durumda

olursa olsun organik arama sonuglarinda asagi siralara diismesine neden olacaktir [153].

Anahtar kelimelerin belirlenmesinde ve sitenin ilgili oldugu alanda en ¢ok kullanilan ve

aranilan anahtar kelime tlirevlerini tespit etmek i¢in kullanilan araglar.

Anahtar kelime secimi i¢in Google Adwords: Belirlenen bir veya birkag anahtar kelime

aramasina iligkin kelime tlirevleri sunan, bu kelime tiirevlerini genel ve yerel arama

hacimleri ve rekabet giigliigiine goére degerlendirerek yonlendirmede ve onerilerde bulunan

aragtir.
B Anahtar Kelime YerelAylk  Yerel Arama
Rekabet Genel Aylik Aramalar Aramalar
B % seo | 6.120000 110,000 |
B 77 seo nedir 1.600 1.600
B 77 seo hizmeti 4.400 4.400
| {:( seo teknikleri 1300 1300
| ﬂ( web tasanm seo 3600 2000 [ U o oigg
@ 17 lida fx15 biber hapi ikibindokuz seo 110 10 B _
yarnigmasi
B 57 seo optimizasyon 4.400 Y —
B % seo damismanligi 1.000 1.000 ‘eimom .
| {:7 seo web dizayn 1.300 1300 e
B ' seo web tasanm 3.600 ZoooRE et
B <% google seo 90.500 P T —— -
| | seo analiz 1.000 1.000 meminanuE e
| seo osman 390 320
| kurumsal seo 320 P L1 S R—
B % google seo optimizasyon 590 480 g

Resim 4.26. Google adwords anahtar kelime rekabet analizi

Resim 4.26’da SEO kelimesine dair bir sorgula yapilmis ve bu kelimeye ait kelime
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tirevleri listelenmistir. SEO kelimesine ait genel ve yerel aylik aramalar, rekabet durumu

ve yerel arama egilimleri verilmistir.

Google Trends: Anahtar kelime belirleyici olarak incelendiginde belirli zaman dilimleri,

bolge, lilke ve sechirlere gore kelime arama artis ve disiislerini gostermektedir. Ayni
zamanda analizi yapilan anahtar kelimenin yiikselmekte olan tiirevlerini gostermektedir.
Boylece anahtar kelime se¢iminde Resim 4.27°de goriildiigii gibi bolge, sehir ve zaman
aralig1 olarak incelemek ve anahtar kelime tiirevleri hakkinda daha net bilgiler elde etmek

adina iyi bir analiz arac1 olmustur.

Abone olun -

Konular

Haber basiidan

Zaman icerisinde gosterilen ilgi

//\/ Mot

Bdolgesel ilgi

Donya Genelnde > Turkive

istanbul 100 _
Sakarya r2 —_—
Kocaeli 70 —
Mugla 66 ———=a
Kaysen 65 —5]
Ankara < [——
Canakkale 63 [——"-.]
» Zaman icindeki degisimi <7>
gorantale
ligili aramalar
Liste Bas: Yikselen
google seo 100 | s seo ayarlan Buayuk Cikis
seo nedir 50 = seo hocas: Buayuak Cikas
wordpress 60 =———— seo nedir Bayuk Cikis
wordpress seo 60 — seo uzmani Buayuak Cikis
seoc yarnsmasi 30 seo yarnismasi Buayuk Cikis
seo analiz 30 web tasarnm seo Buayuk Cikis
seoc uzmani 20 wordpress Buayuak Cikis
</>

Resim 4.27. Google trends ekran goriintiisii
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Anahtar kelimeler sitelerde yliksek oranlarda kullanilan kelimeleri ifade etmektedir. Bu
durum sitenin baglig1, metalari, resim alt etiket ve basliklar1 gibi farkli 6geleri toplu veya
ayr1 ayr1 olarak ta degerlendirilebilmektedir. Sitenin belirledigi anahtar kelimeler birinci

oncelikle yogun olarak kullanilmalidir.

Anahtar kelimelerin yogunluklari i¢in alt ve st limitler bulunmaktadir. Anahtar kelime
yogunlugunu o6lgmek icin ¢esitli araglar bulunmaktadir. Bu araglar farkli sekilde
yogunluklar1 gosterebilmektedir. Bu durum sitelerin anahtar kelime yogunlugu i¢in dl¢iim
tekniklerinin farkliligina baglidir. Bu sebeple tek bir anahtar kelime dl¢tim sitesi dikkate
alimmamalidir. Alt limitler Google tarafindan 6nemsenecek taban anahtar kelime esigini
gostermektedir. Bu rakam genelde %1,5-2,5 arasinda degisir. Bu rakamin altinda kalan
anahtar kelimeler arama motorlar1 tarafindan pek &nemsenmezler. Ust limit ise sitenin
spam yapip yapmadigini belirten bir limit durumundadir. Bu limitin agim1 arama motorlari
tarafindan spam olarak algilanmaktadir. Genel olarak anahtar kelime yogunlugu spam

limiti % 6-8 arasinda degismektedir.

Anahtar kelime Ol¢iim siteleri Linkvendor sitesi siteleri Resim 4.28’de gorildigi gibi

genel veya ayri boliimlerini 3 kelimeye kadar analizini ger¢eklestirmektedir.

s R
Section Matches Words Percentage i

) Screenshot o
| g % Page Title 2 7 28.57%
L R e LR i
m" Body text 26 1,004 2.59%
Rl Heading 3 42 7.14%
t 7
Bold 3 28 10.71%
’ : # o Ttalic 3 100.00%
i - ¥ dihse 3 i .
1 - Qutbound Links 4 47 8.51%
Intern Links 19 159 11.95%
? Meta Keywords 6 15 40,00%
i Meta Description 2 14 14.29%
i Alt and Title Attributes 24 187 12.83%
I Total 60 1,227 4.89%
r \-Word-Density |  2-Word-Density | 3-Word-Density

Resim 4.28. Anahtar kelime yogunlugu analiz programi (keyword density)
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Resim 4.29°da KeywordDensity.com baska bir anahtar kelime yogunlu 6l¢timii yapan site
iki sitenin ortak anahtar kelimeye gore kiyaslamasini yapmakta ve bu sayede rakiplerle

aradaki farkin net bir sekilde goriilmesini saglamaktadir [153]

Keywort
Density s

Keyword Density Results

Word density of seo:

[ upswwwseonktificom | [ hopuwwwseohocasicom |
| Keywords Total % ‘ Keywords Total %
| 0 0 0 \ 6

| 0 0 0 ‘ Meta_Description 12

| 0 0 0 ‘ Meta Keywords 0

| 0 2 0 \ Visible_Text 1054

| 0 0 0 \ Alt_Tags 86

| 0 0 0 ‘ Comment_Tags 91

| 1 1 100 ‘ Domain_Name 1

| 0 0 0 ‘ Image tags 194

| 0 0 0 \ Linked Text 313

| 0 0 0 ‘ Option Tags 0

| 0 0 0 ‘ Reference_Tags 188

| 1 3 33.33 \

Resim 4.29. Anahtar kelime yogunlugu sonug ekrani

4.8.2.Site dis1 SEO teknikleri

Google arama motoru hizmetlerinden faydalanma: Google ilk etapta bir arama motoru

olarak yayin hayatina basladiysa da ilerleyen asamalarda farkli servisleri ile internetin bir
numarali web sitesi olmay1 basarmis bulunmaktadir. Google‘in kendine has bir algoritmasi
mevcuttur bu algoritmalar kriterleri olusturmaktadir. Bu kriterler sayesinde internette
hizmete acilmis siteleri degerlendirip en Kkaliteli sonucu aramalarda sunmay1
hedeflemektedir ve biiylik bir 6l¢iide de bunu bagarabilmektedir. Sonug olarak internetin en
iyi arama motoru olmayr basarmistir [156]. Google arama motorunun hizmetlerinden
faydalanabilmek i¢in ilk yapilmasi gereken adim site adina gmail hesabi1 olusturmaktir.

Hesap olusturduktan sonraki adimlar;

Google Analytics: servisiyle elde edilen kod mevcut web sitenin anasayfasina yerlestirilir

ve site hakkinda giinliik, aylik, yillik cok genis capli istatistiki bilgi elde edilebilir. Resim
4.30°da goriildiigi gibi bu istatistikler siteyi kag kisinin ziyaret ettigini, hangi kelimelerle
siteye erisildigini, sitede ne kadar zaman geg¢irildigini, sitede nerelere tiklanildigini ve buna

benzer kriterlerde istatistiklerin tutuldugu raporlar1 sunar.
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Resim 4.30. Google Analytics’den bir goriiniim

Googel Adwords: Google’da dogal arama sonuglarinda geride kalan web sitelerini agik

arttirmali tiklama bagma maliyet sistemiyle isletmenin sagladigi hizmet veya iriinlerle
alakali olarak aranan kelimelerde web sitesinin Google aramalarinda iist siralarda
¢cikmasini saglayan ticretli bir aragtir. Resim 4.31’de goriilen Google Adwords’iin en
biiylik 6zelligi biitce ne olursa olsun Google’da reklam vermenin en hizli ve basit yolu
olmasidir. Anahtar kelime hedefli Google reklam1 vermek igin oncelikle reklam vermek
istenilen anahtar kelimeleri secilir daha sonra bu anahtar kelimelere her tiklama igin
vermek istenilen yiiksek tutar belirlenir. Google reklamlarinizi goriintiilemek i¢in herhangi
bir ticret talep etmez. Kullanict reklami goriip tikladiginda ticretlendirme baslar [157].
Reklamlar bir satir bashigi, iki satir kisa agiklamasi ve web sitesine ya da belirli bir web
sitesine yOnlendirmede bulunan URL baglantis1 olan kisa bir text reklam formatina
dontistir. Reklam web site sahibinin istedigi arama sayfasi sonucunda yer alacaktir.
Ornegin bir Google arama sonucunun 1.sayfasinda reklamlar organik arama sonuglarinin
en Ust ve sag kisminda yer alir. Teklifte bulunulan miktara gore reklamin sayfada yer
alacagi konum seg¢ilebilir. Yani bir kelime i¢in verilen teklif ne kadar yiiksekse reklamda

arama sonuclarinda 1.sayfanin o kadar {ist siralarinda yer alir.
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Yapilan arastirma sonucuna gore internet kullanicilarimin yiizde 87’si arama motoru
sonuglarinin sadece ilk sayfasini incelemektedir. Ayrica internet kullanicilar1 sayfanin en
iist kismindaki reklamlara/arama sonuglarina tiklamayi tercih ettikleri reklami yapilan web

sitesi ne kadar iist siralarda yer alirsa ziyaretci sayisi da o kadar artar [158].

GO gle seo = “

Web Gorseller Videolar Haberler Daha fazia ~ Arama araglan

Yaklasik 345.000.000 sonug bulundu (0,26 saniye)

12 Yillik Seo Tecribesi - ile Profesyonel bir ekibe sahibiz & ®

www.seocu.com/ ¥ . .
Basarimiz istikrar ve gercek hizmet Profesyonel Seo Hizmeti
www _profesyonelseo.com.tr/ ~
" . 2 Gugcla ve Konusunda Uzman Ekip ile
Kurumsal SEO Hizmetleri - adgoritma.com Para kazandinyoruz %100 Garantli
www.adgoritma.com/ v (0216) 422 6112
Ucretsiz SEO raporunuzu formu doldurarak alabilirsiniz

Al SEO Danismanligi

www.segfererik.com/ ~

Profesyonel Seo Hizmeti - gokcebilisim.com.tr Olcamleglebily SEO Cozamleri
seo.gokcebilisim.com.tr/ ~ Ucretsiff SEO Analizi yapiyoruz
Sifir Risk %100 Dogal Calisma Yikselme Garantisi Hemen Arayin |
Eniyi § Firmasi
Arama motoru optimizasyoni\- Vikipedi www_elifnedfa.net/ ~

izasyonu ~ ilk Sayfaja G¢imeden Odeme Yok!
eknikler vardir. En popiiler olanlan ise Firmalard Ozql %40 a varan indirim
a sahip olmasidir. Ancak basta ...
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SEO Online Destek

Resim 4.31. Google Adwords’dan bir goriiniim

Google Map: Diinya haritasinin Google hizmetiyle kullanicilara sunuldugu hizmettir.
Kullanicilara olusturulan hizmetin fiziki anlamda yer ve yol haritasin1 vererek reklam
veren site adina ve kullanicilara biiylik Olgiide kolaylik saglamaktadir. Ayrica Google

arama motorunun siteyi indekslemesi agisindan hiz kazanilmis olur (Resim 4.32).

Go 8[e | - = I Hemiger i ) Paylas 2,

Yol tarifi al Yerlerim & oo J Yenigur Traktor Ltd. $ti Ankara
Gancelieme Yenigir taratndan 11 £k 201 1ta

Ankara Yenigur Traktor Yedek Parcalan Toptan ve

Ottak caligin Perakende Satis Bayi
Yeniglr Traktor Yedek Parca Ltd. $ti www.yenigurtraktor.com

2 LA 0312384 12800312384 1277
Yenigir Traktér Yedek Parca Ltd. Sti = A vay "
0312 364 12 80 ) 0554 575 54 63

www._yenigurtraktor com

0554 575 54 63 PR v ; Yol Tarifi Yakin cewrede ara  Yeri kaydet

hartay: dege

, Yenigir Traktor Ltd. Sti Ankara
Ankar Traitor Yedek Parcaian Toptan ve Peratende Sats 8
nigurtrakior.com 0 312 384 12 80 0 312 384 1277 0

Resim 4.32. Google Maps’den bir goriinti
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Google arama trendleri: Google’in arama motorunda yapilan aramalar1 veritabaninda

tutarak aramalar {izerinde bir¢ok analizi olusturup sonuglari kullanicinin bilgisine sayisal
ve grafiksel olarak sunan bir aragtir. Kelimelerin aranma hacminde zamanla meydana
gelen azalis ve artiglar1 geneli, bolgesel bazli olarak gosterebilmektedir. Resim 4.33’te
goriilen Google Arama Trendleri aract SEO stratejilerini olustururken hem bugiine iliskin
hem de gelecege doniik artis gdsterme egilimindeki aramalar1 dikkate alarak anahtara

kelimelere olan ilgi hakkinda daha saglikli bir projeksiyon yapma imkan1 vermektedir [69].

Google EN
Arama TI'EITd'El'i Turkiye 2004 - bugln Tum kategoriler Soogle Web Aramas) l:l

Fopdler Aramalar

google se0 se0 nedir

Arma terim Arama terim

b Liste Bagl Crafikler

Kesfedin

Pajlag -
Kargilagtir

Arama terimleri

Verler Zaman icerisinde gosterilen ilgi Hater bagiktar 2
Zaman araliklan
A
ff‘\ll\ll | /)
h'l' | |u| |||

fl
| I\ﬂ,l | \I'lll | u'r\—\/
KVJ.\/J' K//Nr\’“ \, Im_ﬁw\/

- /_/ e A e A s Ml s et

Exia

BG|QESE| ||g| %90 googlesen  seonedir
AR BAigz| 32

O Ga Tk

Istanbul 00—

Sakarys 73 -

Fooaeli 70 -

Resim 4.33. Google Arama Trendleri

Google Adsense: Google firmasi tarafindan webmasterlara reklam hizmeti saglayan ve

buna bagli olarak kazang saglamalarina olanak saglayan reklam yayinlama agidir. Adsense
kayit olduk¢a basit olmasina ragmen, onay alma isemi uzun siirebilen bir siirectir.

Bagvurma sart1 olarak ise hizli bir onay siireci i¢in sitenin igerigi bol, sik sik giincellenen
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ve igersinde adult, warez icerik ve yasal olamayan paylasimlar barindirmamasi
gerekmektedir. Resim 4.33.1 Google Adsense web master rapor ekrani yer almaktadir.
[153].

o Estimated earnings $4,161.68 e Ad unit impressions | Queries 10,909,556 | October 18,2010 w 5178’926_81 Estimated eamings
_ [ 476,459,472 Ad unit
26,486,813 impressions | Queries
- [ 99.11% Coverage
22,072,344
/S o 549,215 Clicks
”/"fjb"*“'”) 1 0.12% CTR
o 1¥/243,406 E‘ $0.33 cPC
B e [ $0.38 RPM
— 8,828,938
4,414,469
$0.C 0
' 1 ' ' 1 ' 0 1 ' 0 1 ' 0 1
Oct3 Oct10 Oct17 Oct 24 Oct 31
Combine /* Chart
Ad Type Ad unit impressions | Queries Coverage Clicks CTR CPC RPM  Estimated earnings +
¥ 1 HTML 81,590,058 100.00% 52,712 0.06% $1.09 $0.70 $57,267.48
™ 2. Flash 164,865,248 100.00% 162,381 0.10% $0.27 $0.26 $43,241.21
0 3. Image 63,102,307 100.00% 65,681 0.10% $0.46 $0.48 $30,300.92
0O 4. Text 111,026,587 98.87% 185,467 0.17% $0.10 $0.17 $18,5638.97
0 5 Video 6,167,655 51.72% 29,065 0.47% $0.62 $2.90 $17,876.71
B 6. Dynamic image 49,707,617 100.00% 53,909 0.11% $0.22 $0.24 $11,701.52
Averages 79,409,912 — 91,535 — —_ — $29,821.14
Totals 476,459,472 99.11% 549,215 0.12% $0.33 $0.38 $178,926.81
Go Go to page: 1 Show rows: 10 v 1-60of 6

Resim 4.33.1 Google Adsense web master rapor ekrani.

Google Pagerank: Pagerank Tiirk¢e’de tam karsiligi olmayan bir Google terimidir, genelde

internet kullanicilart ve site tasarimcilart tarafindan “Link Popiilerligi Puan1” olarak
algilanir ama kullanilan terim Pagerank'dir [159]. Pagerank, Google'in site siralamasinda
kullandig1 algoritmanin sonucu sitenize verdigi degeri gosteren basitlestirilmis 0'dan 10'a
kadar olan bir degerdir. Bu deger genel olarak Ozgiin bir igerige, sayfaya verilmis
baglantilara ve baglanti veren sayfalarin kalitesine bagli olarak degisir. Pagerank, deger
olarak sitenin Google tarafindan arama sonuglarinda siralanmasini ve Google tarayicisinin
sitenizi kontrol etme sikligini etkiler. Sayfa degeri, sitenin dogal yapisina ve link icerigine
uygun olarak sitenin degerinin bir gostergesidir. Google, bir linki A sayfasindan B
sayfasina, B sayfasi i¢in A sayfasini kullanarak baglar. Ayn1 zamanda sayfanin hakkinin
yenmemesi i¢in bazi igerik analizleri de yapar. Kendisini 6nemli yapan kriterlerde iyi
yerlerde olan bir site 6nem siralamasinda diger sitelerin iizerine ¢ikacaktir. Yani bir sitenin
Google arama sonuglari siralamadaki yeri onun i¢in dnemli olan birg¢ok kriterlerin birlesimi

sonucunda belirir.

Google, ayn1 zamanda spam amach siteleri Google Ban ile cezalandirip tiim indexlerini


http://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Google_Ban&action=edit&redlink=1
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silerken, yeni agilan sitelerinde hizli bir sekilde arama sonuglarinda yiikselmesini
engelleyen Google Sandbox sistemlerini de kullanmaktadir. Sandbox'a giren bir site 3-6 ay
boyunca ne kadar iyi olursa olsun, Google tarafindan denenir ve belirli bir siirenin sonunda

arama sonuglarinda daha iyi bir yere getirilir.

Pagerankin Google tarafindan agiklanan resmi formiili;
PR(A) = (1-d) + d (PR(T1)/C(T1) + ... + PR(Tn)/C(Tn))
formiildeki degiskenler sunlardir:

PR(A)= A sitesine ait pagerank degeri. Tiim siteler i¢in ilk basta 1 kabul edilmektedir.
d = “damped down” faktorii denilen 6zel bir katsay1 ve 0.85 kabul edilmekte.Pi sayis1 gibi

0zel bir katsay1.
PR(Tn) = A sitesine link veren herhangi bir sitenin pagerank degeri.

C(Tn) = A sitesine link veren herhangi bir sitedeki link sayis1 adeti.

Google Alert: Gelisen bir haber izleme, bir rakip veya sektor hakkinda, giincel bilgilere
sahip olma, bir linlii veya etkinliklerle ilgili en son bilgileri alma, gibi pek ¢cok konuda
istenilen siklikta, istenilen tiirde ve SEO amacina uygun igerik iiretirken yararlanilabilecek

taze bilgi saglayan bir aragtir [151].

Google Caffeine: Google’in indeksleme sistemindeki degisiklikle caffeine’den Once

Google botlar1 sitenin tamamini indekslerken, Google caffeine ile birlikte igerikler kiigiik
parcalar halinde indeksleniyor ve bu indeksleme ile hemen arsiv giincelleniyor.
Giincelleme / indeksleme siirekli olarak kiigiik parcalar halinde yapiliyor. Internete eklenen
her yeni igerik aninda indeksleniyor ve daha giincel oldugu varsayilarak eski igerigin
Online gecebiliyor. Bu da kullanicilarin aradiklar1 igeriklere hem c¢ok daha hizh
ulasabilmesini sagliyor, hem de ulastiklar1 bu bilgiler olduk¢a yeni oluyor [161]. Google
Caffeine sayesinde web gelistiriciler olusturduklar1 web sitenin daha iist siralarda ¢ikmasi
adma daha fazla yeni icerik liretmek zorunda kalacaklar. Boylece SEO agisindan siteye

onemli bir katki saglanmis olacak.

Site i¢i arama motoru olusturmak SEO adina yapilmasi gerekenler listesinin kiigiik ancak
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onemli bir kismint olusturur. Hem site i¢i arama, hem de Google arama motorunu sitede
barindirmak site kullanicilarina kolaylik saglayacagi gibi, sitenin arama motorlarinda daha

fazla indekslenmesine katki saglayacaktir [162].

Google hizmetlerinden filtreleme sistemi Google’in 6nemli 6zelliklerindendir. Bazi

Google filtreleri;

Sandbox: Google SandBox, Google tarafindan yeni web sitelerine uygulandig1 diisiiniilen
bir ¢esit filtreleme sistemidir. Bu filtrelemenin bir sonucu olarak sz konusu site,
icerigindeki en 6nemli anahtar kelimeler i¢in yapilan aramalarda dahi, sonuclarda gerilerde
kalir. Bir site ¢ok iyi bir icerige, iyi bir Pagerank’a ve siteye diger sitelerden yonlendirilmis
bir¢ok baglantiya sahip olsa bile Sandbox etkisinde kalabilir, ¢iinkii Pagerank'in Sandbox'a
etkisi bulunmamaktadir. Sandbox filtresinin temel gorevi asir1 ya da illegal SEO

uygulamalarin 6niine gegmek ve bunu uygulayan sitelere ceza vermektir [163].

Ozellikle yeni acilan sitelerde arama motorlarinda biran dnce iist siralarda ¢ikma istegi ve
ardindan uygulanan asir1 SEO teknikleri Google’in sandbox filtresine takilmaya sebep
olabilir. Asirt SEO tekniklerinden kasit kopya igeriklerin kullanilmasi, ¢ok fazla anahtar
kelime kullanimi, gizlenmis anahtar kelimeler, site igerigiyle alakasi olamayan link
aligverisleri, agir1 meta tag kullanimi gibi.Sandbox’a giren sitelerin en belirgin 6zelligi site
URL’sinin Google’da aratildiginda ilk sirada ¢ikmamamsiyla anlagilabilir.Sandbox taki
siteler yapmis oldugu asir1 SEO tekniklerinden arindirildigt zaman Sandbox’tan

kurtulabilir.

Google Bomb: Bomb cezasinin en onemli sebebi asir1 derece aniden fazla backlink

alinmas1 veya igeriklerde hedeflenen anahtar kelimelerin asir1 derecede spama diisiirecek
sekilde fazla olmasindan kaynaklanmaktadir. Google bom cezasi alan bir siteyi
kurtarmanin yolu sitedeki kalitesi diisiik link ¢ikislarindan ve asiri kullanilan anahtar

kelimelerden kurtulmak olacaktir [164].

Google kopya icerik cezasi: Sitelerin bagka sitelerden aldigi igerigi kullanmasi nedeniyle,

kopya igerik olusturmasiyla, Google arama motoru sonug sayfasinda geriye diismesidir.
Trustrank sistemi ile kopya igerigi tespit edebilen Google, kopya igerige sahip siteyi arama

motoru sonug sayfasinda ilk sirada gostermez.


http://tr.wikipedia.org/wiki/Google_Sandbox
http://tr.wikipedia.org/wiki/Google_Sandbox
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Cloaking: Diizgiin igeriklere ve hizmetlere sahip olmayan, siirekli SEO yaparak iist
siralarda yer almayr hedeflemis sitelere verilen bir cezadir. Bu tiir sitelerin amaci

ziyaretcilere kaliteli igerik sunmaktan ¢ok arama motorlarina iyi gériinmektir.

Altinci (6.) sira cezast: Google’in yeni algoritmasi ile kaldirdig cezalardan biri olan 6. sira

cezasl, sayfanin bulundugu konumdan 6 sira geriye diismesidir.

Bunlar diginda farkli sebeplerden uygulanan cezalar da vardir. Yenilenen algoritma ile
birlikte Google mantig1 da degisiyor. Ceza almamak i¢in asagidaki adimlar uygulanmali.

e Ozgiin ve benzersiz igerik.

e Kopya metinleri kullanmamak.

e Fazla keyword kullanimindan kaginmak

e Asir link yliklemesinden uzak durmak.

e Tek kelimeden link ¢ikis1 yapmamak.

e Zararli web adreslerinden link almamak.

e Haksiz SEO uygulamalarindan kaginmak.

e Diizenli olarak yeni makale girisi yapmak..

e Degisen algoritmayi takip etmek ve giincelleme yapmak [165].

Dmoz.org (Open Directory Project) site o6nerme: Agik Dizin Projesi internet

kaynaklarindan olusan bir web dizinidir. Bir web dizini, biiylik bir referans kiitliphanesine
benzer. Dizin, konulara gore ve genelden 6zele dogru hiyerarsik bir sekilde diizenlenmistir.
ODRP, dizine dahil edilecek siteleri degerlendiren bir editér toplulugu tarafindan idare edilir
ve biitiin site Onerileri editdr degerlendirmesine tabi tutulur. ODP’ye site 6nermek igin
gerekli kurallar mevcut olup uzman editorler tarafindan incelenen site kabul gordiigiinde,
kabul edildigine dair bilgilendirme maili gelir ve site dev referans kiitiiphanesine eklenmis

olur [166].

Genel sayac ve lilke bazinda saya¢ eklemek: Siteye saya¢ eklemek siteyi giinliik olarak

tekil ve cogul ziyaretcileri gosterir. Ziyaretcilerin en fazla hangi sayfada durduklarini ve
anlik hareketlerini gosterir. Ayrica arama motorlarindan hangi kelime ile ziyaretci

geldigini ve hangi iilkeden ne siklikta ziyaret edildiginin gosterimini saglar.
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Ziyaretei defteri ve formlar olusturma: Ziyaret¢i defteri ve formlar; site hakkinda

kullanicilarin olumlu olumsuz diisiince ve yorumlarini, sitede hissedilen eksiklikleri ve
bununla ilgili 6nerilerin aninda alinabilecegi boliimlerdir. Ayrica formlar sitenin daha fazla

kitleye hitap etmesi acisindan 6nemlidir.

RSS beslemesi: RSS (Real Simple Syndication) cesitli internet siteleri tarafindan

yayinlanan haber vb. igerigin tek bir ortamdan topluca izlenebilmesine olanak saglayan
yeni bir i¢erik besleme yontemidir. RSS, RDF (Site Summary veya Rich Site Summary,
Zengin Site Ozeti) kelimelerinin bas harflerinden olusan kisaltmadir. RSS sisteminin

faydalar;

e Site ne kadar siklikla giincelleniyorsa ya da ne kadar genis bir icerik alana sahipse
eski bilgilerin ya da ekranda o anda aktif olmayan bilgilerinde kullaniciya
sunulmasi s6z konusu.

e Kullanicinin masaiistiinde ya da kullandigi web browserlar ile kolayca erisim
imkani saglar

e Sitelerin ziyaret edilebilme sikligin1 artirir.

e Toplam hit’i ve o siteye erisimi artirir.

e Kullanicilar site igerisindeki veriye ya da habere tek bir arayiizden ulagma imkan1
saglar.

e (esitli e-mail okuma programlariyla birlikte kullanilabilir(Outlook vb.).

e Klasik haber biiltenlerinden farkli olarak, RSS tamamiyla anonim kullanilabilir.

e E-posta adresi vermeniz gerekmedigi i¢in spam postalara maruz kalmaniz da soz
konusu degil.

e XML format1 sayesinde ise virlislere gecit verilmiyor ve RSS iiyeliginden
vazgecmek, bazi e-posta haber biiltenlerinin aksine, gayet sorunsuz, yalnizca
istemediginiz kanalin silinmesi yetiyor.

e Haber kanallar1 kolayca olusturulabiliyor.

e Weblog, Igerik Yonetim Sistemi, hatta ev kullanicilart bile bu teknolojinin

ozelliklerini kullaniyor.
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e Site sahipleri, istedikleri haberi kendi sitelerine rahatlikla tagiyip, haberi yayinlayan
sitenin  bash@ ve logosuyla birlikte ziyaretgilerin haber taleplerini

karsilayabiliyorlar [167].

Dil destegi: Sitenin ¢oklu dil destegine sahip olmasi yapilan reklamin diinyaya daha hizli
duyurulmasima ve daha fazla kullanictya hitap etmesine neden olacaktir. Boylece site
amacina ulagsma konusunda uzun bir yol kat edecektir. Cok tiklanabilirlik 6zelligi agisindan

arama motoru optimizasyonuna katki saglamis olacaktir.

4.8.3.Sosyal medya optimizasyonu

Sosyal Medya Optimizasyonu (SMO) sosyal medya, online topluluklar ve topluluk web
siteleri yoluyla tanitim yapmak i¢in kullanilan yontemler dizisidir. SMO yontemleri
icerisinde RSS beslemelerini ve sosyal haber butonlarini, resim ve videolar gibi li¢lincii
sahis topluluklarinin iglevselligini eklemek ve blog yazmak bulunmaktadir. Sosyal medya
optimizasyonu, arama motoru pazarlamaciligi ile iligkilidir ancak arama motorundaki
siralamasindaki ylikselen grafik basarili SMO sayesinde gerceklesse de bagsta arama
motorlar1 disindaki kaynaklardan sagladigi trafik olmak iizere cesitli agilardan farklilik
gosterirler [158].

Kurumlar ve markalar sosyal medya stratejilerini belirlerken genellikle sadece {iriin ve
hizmetlerini nasil en iyi sekilde ifade edeceklerini odaklanirlar. Bunun neticesi olarak
sosyal medya binlerce insanin ve sirketin mal ve hizmetlerini insanlara dayatmak isteyen
ya da ikna etmeye ¢alisan igeriklerle dolmustur. Bu kisir dongiiyli asmak ve faklilasmak
icin insanlara bir sebep sunulmali, insanlar1 sikmadan, sikistirmadan soguk ve itici

olmadan mesajlar insanlara dogru olarak iletilmeli [151].

Olusturulan site adina sosyal paylasim sitelerinde (facebook, twitter, Google+ vb.) bir
grup olusturulmasi, benzer tlirde sitelere de link verilerek backlink (geri baglanti)
yapilmas1 yani link alig-verigsinde bulunmak sitenin hit’ini (tiklanabilirlik) 6nemli derecede

artiracaktir [168].

Facebook; Diinya’nin en biiyiik sosyal aglarindan olan facebook, ilk zamanlar insanlarin

arkadaglarin1 bulma ve sohbet etme amaciyla kurulduysa da amacini asarak sirketlerin ve
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organizasyonlarin da tanitim ve Kitle farkindaligini artirmak i¢in kullandiklart ¢ok 6nemli
bir sosyal medya haline gelmistir. Bu durum arama motorlarinin da sosyal medyaya her

gegen giin daha fazla 6nem verdigini gostermektedir.

Facebook’ta hesap olusturulurken sadece kullanict bazli degil ayn1 zamanda sirket/isletme
hesab1 da agilabilmekte. Sirketlerin facebook hesabi olusturulurken oncelikli olarak
kullanic1 ad1 olarak, sirket ismi ya da secilmis anahtar kelimelerden olusmasina dikkat
edilmeli. Sonrasinda isletmeyle ilgili markaya ait bir sayfa olusturulabilir. Kullanicilar
facebook ile ilgili arama yaptiklarinda sonug sayfalarinda hem facebook kullanici linkleri
hem de sirket linkleri yer alir. Sirketler kendi linklerini herkesin gérmesini saglayarak
ziyaretgilerine bildirimde bulunur. Bilgi edinen hayran kitlesi de kendi arkadas grubuyla
aynit linki paylasarak daha fazla kitleye ulasmis olur ve boylece linke tiklanma sayisi da
artar [158].

Twitter 140 karakterden olusan tweet adi verilen internet kisa mesajlarinin gonderildigi ve
bagkalarinin mesajlarinin okunabildigi bir mikro-blog servisidir. Twitter; her gecen giin
karmasiklasan internet diinyasina basit bir takip mekanizmasi saglamaktadir [169].

Twitter’in tek bir 0Ozelligi vardir. Facebook gibi oOzellikler ve yenilikler arasinda
kaybolmadan herkes gibi 140 karakterde istenilen her lriiniin pazarlamas: yapilabilir.
Reklami yapilacak web sitenin SEO’su i¢in Twitter ile giinde 4 veya 5 tweet yazarak
driinle ilgili potansiyel ziyaretgilere retweet, Twitter Onerisi veya aranma yoluyla

ulasilabilir.

Takip edenlerin sayist ve niteligi, giinliik belli sayida tweet atilmasi, kendi alanimizla ilgili
kigileri takip etmeniz ve tweet’lerinizin alaniizla ilgili olmas1 sizi alaninizda otorite
kisilerden biri yapacak ve Google’in dikkatini ¢cekebileceksiniz. Bu da web sitenize art1 ve
siralama olarak geri donecektir. Ayrica Twitter’in Facebook, Linkedin ve Friendfeed’e
baglama 6zelligi mevcuttur. Boylece tiim tweetler anlik olarak o hesaplarda da goriinebilir.
Boylece diger sosyal medya hesaplartyla ilgilenilmediginde Twitter mesajlar1 goriinecek
ve hareket (etkilesim) saglanacaktir. Eger bir iirlinii veya hizmeti pazarliyorsaniz bunu
sadece profil alaninizda degil aym1 zamanda hesap adinizda da kullanmaniz Twitter i¢inde
aranma sonuglarinda ¢ikmanizi saglayacak ve potansiyel ziyaretcilere/miisterilere ulagsma

sansinizi arttiracaktir [170].
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Linkedin; Facebook, Twitter gibi sosyal medya araglarindan biridir. Tabi her sosyal medya
mecralariin kendine ait farkliliklar1 vardir. Linkedin' i diger mecralardan ayiran en 6nemli
0zelligi ¢alisma hayatina yonelik olmasi. Yani bir nevi is hayat1 paylagimlarinin yer aldigi
bir mecra. Yaklasik 175 milyon profesyonel bilgi, fikir ve firsat alisverisi i¢in Linkedin'i
kullanmaktadir. Kisileriniz ve sektor hakkinda haber almak, hedeflere ulasmak igin
gereken kisileri ve bilgileri bulmak, profesyonel kimligi c¢evrimigi olarak denetlemek

acisindan profesyonel bir sosyal paylasim agidir [171].

Youtube; youtube yiiklenilen video ya da yapilan yorumlarda sitenin direk link'ini
kullanarak fayda saglanabilir. Web sitenize ziyaret¢i ¢ekmek icin daha fazla icerik ve
youtube yorumu yapilmali. SEO igin youtube video basliklar1 keyword leri diizgiin

kullanmak katki saglar. Icerik ne kadar ¢ok begenilirse siteye o kadar fazla katki saglar.

Google+ (Plus)’un Google ve SEO’ya katkisi; Google kullanicilarindan daha fazla bilgi
toplayip arama motoru sonuclarini daha dogru ve zengin hale getirmek, Google Plus’a giris
yapan kullanicinin hesab1 tiim diger Google servislerine de bagli oldugundan, o
kullanicinin  siber alemdeki gezintisi ve ilgilerine iliskin verilerin stirekli olarak
giincellenerek izlenebilmesi, ‘+1’ butonu ile paylasilan web sayfalarinin Google’a daha
saglikli bilgiler saglamas1 olacaktir. Dolayistyla Google Plus, Google i¢in bir veri
yakalama platformu. Bu platformu dogru ve etkin kullanan markalarin sadece sosyal agda

degil, Google arama motorunda da indeks siralamasi yiikselecektir [172].

Google Plus Google'n sundugu tiim hizmetlerin birlesimiyle olusan bir sosyal agdir.
Arama motorunun sundugu igerikleri, resimleri ve Siteleri begenip bunu arkadaslarla
paylasma imkani veren bir Google sosyal paylasim aracidir [173]. Goggle plus’t diger
sosyal medyalardan ayiran en Onemli 6zelligi hangout 6zelligidir. Hangout 6zelligiyle
sosyal medyada karsilasilmayan deneyimleri yapma 6zelligi vermektedir. Arkadaslarla
herhangi bir web tarayicisiyla goriismeler ve konferanslar yapilabilir, diinya tizerinde toplu
katilim konferanslari yapma imkanima sahip olma 6zellikleri var. Ayrica birgok sosyal

tiriiniine sosyal bir yap1 kazandirarak sade bir sekilde insanlara sunmustur [174].

Google kendi sosyal medyasinda paylasim yapanlara 0.3 degerinde daha ¢ok ©nem
gosteriyor. Resim 4.34’te goriildiigli gibi yapilan paylasimlar sitenin sosyal medya degerini

yiikseltecegi gibi aramalarda da daha avantajl olacaktir [175].


http://shiftdelete.net/google-plus-nedir-nasil-kullanilir-google-plus-nedir-_30866-s2.html
http://shiftdelete.net/google-plus-nedir-nasil-kullanilir-google-plus-nedir-_30866-s2.html
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# of Google +1's 030

Sum of Facebook Shares, Likes, Comment 02?

# of Facebook Shares 021
# of Facebook Comments 0.4
# of Facebook Likes 012
# of Tweets From Topsy 021
# Page is Topsy Influencial 047

Resim 4.34. Sosyal medya 6nemi [175]

Resim 4.35’te gortildigii gibi SEO igin en 6nemli sosyal medya aract Google plus. Sebebi
Google’in kendi iirlini olmasidir. Zira en az kullanilan sosyal medya araci olmasina

ragmen arama sonuglarinda en etkili sosyal medyadir [176].


http://www.kisiselgelisimrehberi.net/sosyal-medya-ve-seo.html
http://www.kisiselgelisimrehberi.net/sosyal-medya-ve-seo.html
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Google +1
Facebook Comments
Facebook Shares
Proof Keywords
Tweets
Relevant Keywords
Facebook Total
Number of Backlinks
Facebook Likes
Pinterest
% Backlinks rel=nofollow
% Backlinks with Stopword
Word Count in Anchor Text
% Backlinks from same Country
Length of URL
URL is no Subdomain
Number of internal Links
Sitespeed
Text Character Length
Word Count
Number of external Links
HTML Length
Keyword in external Links
Internal Link is self-referential
Keywords in Body
Title Character Length
Keyword in Domain Name
Existence of H2
Keyword in internal Link
Existence of Description
Image Count
Existence of H1
Keyword in Title
Keyword in H2
Position of Keyword in Title (Character)
0.00
-0.01

-0.03

-0.03

-0.03

-0.04
-0.04
-0.05

-0.05

0.01

0.01
Position cf,K;zyword in Tmé (word)
% Backlinks vm:h Keyword |
Adsense Blo-cm
AdSense
Adlinks
Keyword in URL
Adlinks (without AdSense)
Keyword in H1

Keyword in Description

-0.10

-0.05 o

Il sodial

T T T T T
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Spearman Correlation - Study of Bing search results

Bl Backlinks Bl onpage (technical) Bl onpage (content)

0.30

|| Google

0.35

Resim 4.35. Spearman Korelasyonu- Bing arama sonuglari ¢alismasi [176]
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5. YAPAY ZEKA TEKNIiGi ILE ARAMA MOTORU
OPTIMIZASYONU ANALIZI YAPAN AKILLI WEB SIiTE

Yapay zeka teknigi ile arama motoru optimizasyonu analizi yapan akilli web site
caligmasinda yapay zeka tekniklerinden uzman sistem ve uzman sistem c¢alisma alanlari ile
arama motoru ve arama motoru optimizasyonu ¢alisma alanlar1 ve teknikleri incelenerek
bir uzman sistem olan akillt web site gelistirilmistir. Calismanin ilk agsamasinda yapay zeka
alt ¢alisma dallarindan uzman sistemler ve arama motoru optimizasyonlarina yonelik
yapilan ¢alismalar derlenerek bu alanda daha dnce yapilmis ¢alismalar incelenmistir. Ikinci
asamada uzman sistemlerin tasarim ve gelistirme asamalar1 incelenerek uzman sitemin
yani akilli web sitenin taslag1 gelistirilmistir. Gelistirilen uzman sisteme ait bilgi tabani da
secilen uzman kaynaktan derlenerek olusturulmustur. Uzman sistemin bilgi tabanin
gelistirilmesi sirasinda uzmanlik bilgisine bagvurulan Nursel YALCIN, yazilimin

gelistirilmesinde bagvurulan uzmandir [14].

Gelistirilen akilli web site mimarisinde sistem; Kullanici Arayiizii, Sorgulama Modiili,
Bilgi Tabani, Bilgi Kazandirma Modiilii, Cikarim Mekanizmasi olmak iizere bes modiilden
olusmaktadir. Gelistirilen modiillerden kullanict arayiizii, kullanici ile sistem arasindaki
iletisimi saglamaktadir. Sorgulama modiilii, analizi yapilmak tizere kullanici tarafindan
sisteme girilen web sayfasi adresinin bilgi tabaninda problemlere yanit aranmasi ig¢in

cikarimlarda bulunulan modiil. Bilgi tabani, uzman bilgilerini i¢eren boliim.

Akilli web sitenin tasariminda css, sistemin yerel bir ag lizerinde veya internette dinamik
bir yapida ¢alisabilecek 6zellikleri saglamasi i¢in Adobe Dreamweaver teknolojisi ve PHP
(Hypertext Preprocessor/ Hiper Metin Onislemcisi) kodlama dili ile java script kodlama
dili kullanilmigtir.  Yerel agda calisacak akilli web site i¢in wampserver
(Windows Apache Mysgl ve PHP) programi bilgi tabanmin  gelistirilmesi i¢in

kullanilmastir.

Gelistirilen akilli web sitenin mimarisi olusturulurken mevcut uzman sistemler incelenerek

Sekil 5.1°de verilen yeni bir model olusturulmustur.
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Kullanict
A
| Kullanicr Araytizii |
Sorgulama Yapmak
i¢in
A Aciklama Unitesi
Sorgulama J
Mekanizmasi
(AKILLI WEB SITE)
! UZMAN SISTEM
Bilgi Tabani
A
Bilgi Giris / Kontrol
Unitesi
A
BILGI MUHENDISLIGI
Uzman (Bilgi
Miihendisti)

Sekil 5.1. Gelistirilen uzman sistemin mimarisi

Akillr web sitenin ¢aligma sekli, kullanicinin analiz yapmak istedigi web sitesinin adresini
kullanict arayliziindeki sorgulama alanina girerek baglar. Sistem yapis1 ii¢ tip kullanici
lizerine kurulmustur. Y6netici (administrator), uzman (expert) ve kullanici (user). Yonetici,
akilli web sitenin olusturulmasi, gelistirilmesi ve teknik problemlerin giderilmesinden

sorumludur. Uzman, bilgi tabaninin gelistirilmesinden sorumludur. Yani arama motoru
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optimizasyonu tekniklerinin akilli web site bilgi tabaninda yer almasi i¢in yonetici ile
ortaklasa calisarak bilgi tabanini gelistirir. Kullanici, analiz yapmak istedigi web site
adresini kullanic1 arayiiziindeki sorgulama alanina girerek sorgulamayi baslatan ve
sorgulama sonucunda ilgili web site ile ilgili arama motoru optimizasyonuna yonelik

doniitleri alan ve ¢ikarimlar saglayan kisidir.

Sistemin c¢alisma sekli; kullanicinin kullanici arayiiziinde yani akilli web site index
sayfasinda sorgulama ekranina girmis oldugu web site adresinin sorgula komutunu
calistirmasiyla sorgulama mekanizmasi devreye girer. Sorgulama mekanizmasi kullanici
tarafindan sorgulanan web site bilgilerini bilgi tabanindaki uzman bilgi botlari ile tarayarak
kullanici arayiiziine (rapor sayfasina) ilgili site hakkinda istenilen bilgiyi ve sitenin arama

motoru optimizasyonu a¢isindan durumunu belirten doniitler verir.

5.1. Akilli Web Sitenin Gelistirme Siireci ve Gelistirilen Sistemin Tanitimi

Bu boliimde makalenin basinda belirtilen amaglar dogrultusunda olusturulan uzman
sistemin tasarim ve gelistirme siireci ele almip gelistirilen uzman sistemin tanitimi
yapilacaktir. Gelistirilme siirecindeki asamalar ise; problemin belirlenmesi, probleme
uygun uzmanlarin se¢imi, sistemin tasarlanmasi ve programlanmasi Ve Sistemin ¢evirimigi

yayinlanmasidir.

5.2. Problemin Belirlenmesi

Gelistirilen uzman sistem internet ortaminda bir¢cok problem alaninda kullanilabilinecek
sekilde gelistirilmistir. Sistem bir uzman sistem kabugu olarak tasarlanmis ve bilgi tabani
SEO acisindan ihtiyaca yonelik gilincellenebilir sekilde gelistirilmistir. Bu ¢aligmada
problem alani olarak web tasarimcilarinin gelistirmis olduklar1 web sitelerini arama motoru
optimizasyonu agisindan degerlendirmeleri olarak belirlenmistir. Bu problem alaninin
belirlenmesinin  6nemi web tasarimcilarina gelistirdikleri web sitelerinin  arama
sonuglarinda iist siralarda ¢ikmalarini saglayabilmenin teknikleri hakkinda bilgi vermek ve
bu teknikleri uygulatmaktir. Bu calismayla gelistirilen uzman sistem web tasarimcilarina
gerek yeni bir uzmanlik kazandirmakta gerekse uzman sistem sayesinde gelistirdikleri web

sitelerini arama motorlarinda {ist siralara ¢ikarma anlaminda analiz araci olarak kullanma



102

amaci tasimaktadir.

Gelistirilen uzman sistem kurallara dayali bir uzman sistemdir ve sistemin tasarlanmasinda
ileriye doniik zincirleme yonteminden yararlanilmistir. Kural tabanli uzman sistemlerin
tasarlanmasinda kullanilan ileriye doniik zincirleme yonteminde var olan bilgilerden yola

cikilarak ileriye dogru bir ¢ikarim yapilmaktadir.

5.3. Probleme Uygun Uzmanin Secimi

Yapay zeka calisma alanlarinin tamaminda bilginin derlenmesi ve islenmesi temel
problemlerden biridir. Uzman sistemlerde ise kaynak uzmandan bilginin saglanmasi,
derlenmesi ve uzman sistemin bilgi tabanina nasil iletilecegi basl basina bir inceleme ve
aragtirma alanidir. Bir¢cok problemin ¢oziimlenmesinde uzman, prosediirel yontemler veya
niceliksel siire¢lerden degil, benzetim, tecriibe, i¢giidii ve soyutlastirma gibi siireglerden
yaralanmaktadir. Baz durumlarda ise uzman, problemin c¢o6ziimiinde nasil bir siireg
izledigini net olarak ifade edememektedir. Kaynak uzman ile sistem arasinda baglantiy
kuran, uzmandan aldigi bilgilerin uygun formatta sisteme aktarimi ile ugrasana bir disiplin
daha vardir ki bu da bilgi miihendisligidir. Bilgi miihendisi, ¢oziimii aranan problemle
ilgili, uzmanin problem ¢6ziim siirecini alarak kesin, tam ve zit olmayan bir formatta

uzman sistemin bilgi tabanina yerlestirilmesini saglar [49].

Bu calismada web tasarimcilarinin gelistirmis olduklar1 web sitelerini arama motoru
optimizasyonu agisindan degerlendirmeleri problemine ¢oziim iiretmek amaciyla kaynak
uzman olarak Yrd. Dog¢. Dr. Nursel YALCIN, bilgi tabaninin olusturulmasinda uzman

bilgisi, SEO ile alakali kitap, makale, dergi, yayinlar ve internet kaynaklart kullanilmustir.

5.4. Sistemin Tasarlanmasi ve Programlanmasi

Kullanici arayiizii Insan Bilgisayar Etkilesimi (Human Computer Interaction) disiplininin
en Onemli Ggelerinden biridir. Kullanicinin her tiirlii bilgisayar sistemi ile iletisim
kurmasini saglayan grafik veya metin tabanli yapilardir. Kullanici ile sistem arasindaki
etkili iletisimi saglayabilmek icin kullanici arayiiziiniin olabildigince kullanici dostu (user
friendly) olmas1 gerekmektedir. Bir arayiiziin kullanici dostu olmasi demek ise asagida

siralanan 6zellikleri tagiyor olmas1 demektir.
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e Goreve yonelik olma: Arayliziin amacia yonelik bilesenleri igeriyor olmasi,

gereksiz 6gelerden arindirilmis olmasi,

e Anlagsilabilir olma: Kullanicinin arayiizle ilk karsilagtiginda dahi arayiiziin amacini

anlayabilecegi 6zellikte olmasi,

e Gezinilebilir olma: Arayiiziin sistem igerisinde rahatlikla gezinmeyi saglamasi,

kullanicinin sistem igerisinde kaybolmasini engelleme,

e Hatalara karsi tutarhilik: Arayiizde kullanici tarafindan yapilan bir hatanin geri

alinabilmesi ve arayiizlin yapilan hatalara kas1 kararli olmasi,

e Siire¢ hakkinda bilgilendirme: Yapilan islemlerle ilgili kullaniciya bilgilendirici

mesajlar vermesi,

e Tutarhlik: Arayliziin ve bilesenlerinin kendi igerisinde tutarlt bir yapiya sahip

olmasi ve bir biitiinii olusturmasi [5].

Yukaridaki o6zellikler dikkate alinarak uzman Sistemin arayiizii kullanict dostu olarak
gelistirilmistir. Uzman sistemin grafik arayiizii gelistirilirken Adobe Fireworks programi
ve CSS kullanilmustir. Giriste bir sorgulama ekrani, SEO Analiz butonu, logo, agiklamalar
ve daha 6nce SEO analizi yapilan web siteleri gosteren bir boliim yer almaktadir. Sistemin
programlanmasi ve gelistirilen sistemin sunucuya gonderilip yayinlanabilir hale getirilmesi

icin Adobe Dreamweaver kullanilmistir.

Sistemin yonetimi ve bilgi tabaninin gelistirilmesi yonetici yetkisine sahip kullanicilar
tarafindan uygulanir. Yonetici, sisteme Adobe Dreamweaver editoriiyle baglanip gerekli
diizenlemeleri ve bilgi tabanin gelistirilmesini de ayni yontemle uzman kontrolii dahilinde
gergeklestirir. Resim 5.1°de yoneticinin sisteme baglanip gerekli diizenlemeleri yaptigi

Adobe Dreamweaver program goriintiisii yer almaktadir.
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Resim 5.1. Adobe Dreamweaver program goriintiisii

5.5. Gelistirilen Uzman Sistemin Tanitim

Sisteme internet baglantisi olan bir bilgisayar veya mobil cihaz ile web tarayici

kullanilarak www.seouzmano.com internet adresinden erisim saglanir. Giris sayfasinda

(index.php) olusturulan uzman sistemin banner kismi, hangi amaca yonelik gelistirildigi

nasil kullanilacagina yonelik kisa agiklamalar, SEO ag¢isindan 6énemi ve daha dnce analizi

yapilmis web sitelerin baglantilar1 bulunmaktadir.

Resim 5.2°de gelistirilen uzman sistemin (seouzmano.com) anasayfasinda (index.php) 1

numarali boliimde banner ve 2 numarali boliimde gelistirlen sistemle ilgili agiklama kismu,

3 numarali boliimde uzman sistemin logosu, 4 numarali béliimde analiz yapilmasi istenilen

sitenin sorgulama alan1 ve SEO analiz butonu, 5 numarali béliimde SEO kriterlerinin SEO

acgisindan onemini belirten ac¢iklama ve 6 numarali boliimde bu sistemde daha 6nce analizi

yapilmis olan sitelerin linkleri yer almaktadir.
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Gelistirilen uzman sistem (seouzmano.com) web tasanmailarinin, web site sahiplerinin ve web ile ilgilenen kisilerin gelistirmis olduklan web

sitelerini arama motoru optimizasyonu agisindan degerlendirmelerini. Web sitelerindeki arama motoru optimizasyonu tekniklerinden eksik
olanlan tespit etmelerini ve bu tekniklerle alakali ayrintili bilgi almalarim saglamaktadir.
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* Sitenizin saghigim SEO konusunda uzmanlastirilmis sistem olan ile 40%n Ustiinde SEO kriteri ile analiz

edebilirisiniz.
* Sitenizde var olan sorunlan sizlere en kolay yontem ve zahmetsizce gosteren seouzmano ile site
icerisinde yaptigimz ve dizelmesi gereken sorunlarn sadece site adresinizi analiz cubuguna yazarak 5

ogrenebilir, site icerisinde diizeltmeniz gereken kodlar ve eksiklikleri gorebilirsiniz.
* Google icin site disi kadar site icerisinde kurulmus olan hiyerarside bir o kadar onemlidir. Site disinda
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Resim 5.2. Gelistirilen uzman sistem giris sayfasi

Analizi yapilmak istenilen web site Resim 5.2’de 4 numarali boliimdeki sorgulama
ekranima yazilarak SEO analiz butonuyla sorgulama mekanizmasi devreye girer. 11k olarak
sisteme girilen alan adi kontrolleri yapilir. Alan (domain) adi sorgulama kodu Resim

5.3’de verilmistir.
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froot = "http://seouzmano.com/";
date_default_ timezone_set('Europe/Istanbul'):
include ("functions.php”);

sdomain = substr_replace($domain, "", 0, T):7
if (gubstr($dcocmain, 0, 8) == "https://") $domain = subatr_replace ($domain, "", 0, &)7
turl = "http://" . fdomain:
fdomain =  get_domain_name (furl);

$ip = gethostbyname ($domain) ;

EJer walid (gecerli) bir domain dedilse hata mesaj1l gdster

echo ™
<script type="text/javascript'>
if { window.confirm{'Girmis olduguruz domain {alan adi) gecersizdir. Iutfen gecerli bir alan adi giriniz.") ) [window.location =
"http://secuzmano.com' }
<fscript>

exit();

lelse{
cb_start{):
soverall score = 07
Furl = "http://" . $domain;

Resim 5.3. Alan (domain) adi sorgulama kodu

Yanlig girilen alan (domain) adi Resim 5.4°te goriildiigii gibi kullaniciya doniit olarak

verilir. Kullanici tamam butonuna tiklayarak tekrar sorgulama ekranina yonlendirlir.

_— ) o
seouzmano.com web sitesindeki sayfanin mesaji:

Girmis oldugunuz domain (alan adi) gecersizdir. Lutfen

gecerli bir alan adi giriniz.
o]

Resim 5.4. Alan (domain) adi1 kontrol mesaji

Analiz gergeklestirildikten sonra girig ekraniyla ayni tasarima ait rapor ekrani yer almakta.

Resim 5.6’te analizi yapilan sitenin analiz sayfasinin 1 numarali boliimde banner, 2
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numarali boliimde analiz sonug¢ sayfasi ile alakali simge ve bu simlerin agiklamalari, 3
numarali boliimde kullanicinin tekrar analiz yapabilmesini sagalayan sorgulama alani, 4
numarali boliimde analizi yapilan sitenin linki, analiz tarihi ve site basligi, 5 numarali

boliimde analiz sonucu elde edilen SEO puani yer almaktadir.

Toplam 40 kriter bulunmaktadir. Bu kriterlerden 25 tanesi puanlandirilmistir. Puanlanan
kriterler site yiiklenme hizi, alexarank puani, pagerank puani, facebook, google plus,
twitter, .edu ve .gov link paylasim sayilari, backlinks sayisi, indekslenen sayfa sayisi,
baslik, tanimlama ve anahtar kelime uzunluklari, konu baslik etiketleri, resimler, text/html

orani, W3C kontrolii, dmoz ve yahoo dizin kayd1 kontrolii olarak siralanabilir.

Her SEO kriteri 3 derecede puanlanmaktadir. lyi, orta ve kotii.
° 1yi kriter 4 puan,
e Orta kriter 3 puan,
e Kotii kriter 0.7 puan, olarak hesaplanmaktadir.

Iyi kriter simgesi Resim 5.5 a)’da verilmis olup sistemdeki zemin rengi yesildir. Orta kriter
simgesi Resim 5.5 b)’de verilmis olup zemin rengi saridir. Kotii kriter simgesi Resim 5.5

c)’de verilmis olup zemin rengi kirmizidir.
Ornegin tanimlama (agiklama) meta bilgisi 70 il 160 karakter olan bir web site 4 puan (iyi)
alirken, 50-70 veya 160-200 karakter arasinda 3 puan (orta), karakter sayisi bu sayilar

haricinde ise 0,7 (kotii) puan almaktadir. SEO kriterlerine tam uyumlu site yani her bir

madde i¢in 4 puan alan site 25 kriterden toplamda 100 puan almaktadir.

a) ™ b) c) w

Resim 5.5. Kriter simgeleri a) iyi b) orta c¢) koti
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- = 'v 7 =0

( Ve HOO!
s A o 1/"_”, T
~ Arama Motorlarinda Zirvedeki Yerinizi Aimaya Hazir misiniz? o =

Simge Agiklamalar
SEO kriterleri hakkinda ilgili baglik igin detaylan acar.
=
A

IN

SEO kiterleri hakkinda lgili baslik igin detaylan kapatir.

ligili kriter hakkinda agiklama bilgisi.
@ ligili kriter hakkinda SEO agisindan ol durumia kargilagiidiginda ortaya cikar. Agiklama zemini kirmiz: olarak belirir.

ligili kriter hakkinda SEO agisindan orta dazeyde olumiu durumia kargilagiidiginda ortaya gikar.Agiklama zemini san olarak belirir.

U ligili kriter hakkinda SEO agisindan olumlu durumla karsilagildi§inda ortaya gikar.Agiklama zemini yegil olarak belirir.
[]  sekideki zemin rengi ilgii kriterde sadece agiki k amaciyla kullanilan renktir,

| BT 3

Puanimz | .; oqutr Seo Analizimmp 4

Analiz Tarihi: 06/01/2015 23:37:10

[o))

Gazi Universitesi

Resim 5.6. Uzman sistemin analiz sayfasi 1. kisim

Resim 5.7°de gelistirilen uzman sistemin analiz sayfasinin devami bulunmaktadir. 7
numarali boliimde analiz ana bagliklar1 baglantilar1 bulunmaktadir. 8 numarali boliimde
ziyaret¢iler ana baglig1 ve sitenin ziyaret¢i durumuyla ilgili alt basliklar bulunmaktadir. 9
numarali bolimde Alexa rank puani, agiklama, gerekli bilgilere yonlendirme linkleri,
analizi yapilan sitenin durumuna gore zemin rengi ve simgesi yer almaktadir. Resim 5.7°de
9 numarali bdoliimdeki zemin rengi sar1 ve simgesi agiklamalar kisminda yer alan orta
diizeyli sonuglarda ¢ikan simgedir. Yani analizi yapilan sitenin bu kriteri orta dereceli
kriter olup ilgili kriterden 3 puan aldigin1 belirtmektedir. 10 numarali béliim pagerank
puan1 agiklama, gerekli bilgilere yonlendirme linkleri, analizi yapilan sitenin durumuna
gore zemin rengi ve simgesi yer almaktadir. Yani analizi yapilan sitenin bu kriteri iyi

dereceli kriter olup ilgili kriterden 4 puan aldigin1 belirtmektedir.
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v

s icerik -

» Site Ici SEO Trafik Durumu
Sayfa Analizi
o ('8 Hewrank 36,483 0\
Sayfa Ici Analizler
v Aoklama
Website Bilesenler]
» Gite Dig1 SEO Alexa, web siteleri diinya ve iilke genelinde siralama sistemidir. ' g
Poplilerite Sitenizin aynntih Alexa Trafik Rankam dgrenmek igin Tiklayimz —
Dizinler

Alexa Rank haklanda detayl bilgi almak icin Tiklayimz.
Sosyal Medya .
Ulke baznda Alexa siralamasinda ilk 500 siteyi dérenmek igin Tiklayniz

\ J
f: Page rank 8 t:?\,

Domain
L4 Agklama

Google Pagerank; Pagerank Turkge'de tam karbi olmayan bir Geogle terimidir, genelde intemet kullamalan ve site 'ﬂ 0

» Website Bilgileri

Server

tasanmalan tarafindan "Link Popiilerligi Puam” olarak alglamr ama kullamlan terim PageRank'dir, PapeRank, Googlen
site: siralamasinda kullanchg) algeritmann senucu sitenize verdigi degeri gisteren basitlestirilmis 0'dan 10 kadar olan
bir degerdir, Bu deger genel olarak dzglin bir igerige, sayfaya verilmis baglantilara ve baglant veren sayfalann
kalitesine bagh olarak defiisir. Pagerank, deger olarak sitenin Google tarafindan arama senuclannda siralanmasim ve
Google tarayicismin sitenizi kontrol etme sikiigim etiiler, Sayfa degerd, sitenin dogal yapisina ve link igerigine uygun
olarak sitenin degerinin bir gistergesidir, .

l\ Pagerank ile ilgili detayh bilgi icin Tiklayimz -/1

Resim 5.7. Uzman sistemin analiz sayfasi ziyaret¢i durumu

Ziyaret¢i kismiin ilk kriteri olan alexa rank kod blogu, uzman sistemin bilgi tabaninda
aciklamalar1 ve puanlama sistemi Resim 5.8’de verilmistir. 1 numarali béliimde analizi
yapilan sitenin alexa sistemindeki popiileritesini (ranki) kontrol eder. 2 numaral1 boliimde
alexa ranki alinan sitenin kriterlere gore puanlamasi yapilir. Alexa rank degeri bos ise
hesaplanamadi, 0 ile 10 000 arasinda ise 4 puan, 10 000 ile 1000 000 arasinda bir deger ise
3 puan ve bu degerler disinda bir deger ise 0.7 puan vermektedir. 3 numarali boliimde
alexa ranki hesaplanan sitenin ekrana yazdirilmasi, kritere gore zemin renginin

belirlenmesi, alexa rank ile ilgili bilgiler ve yonlendirme linkleri yer almaktadir.
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function alexaRank($domain) {

Alexa nin bu web sitesi i¢in ranking dosyasini seg¢

$remote_url = 'http://data.alexa.com/data?cli=10zdat=snbamzsurl="
§search_for = '<POPULARITY URL';

irinde C"‘"ﬂ;"'-“ url mecnini ar

dosva

yoksa alexa rank bulamayip don

if ($handle = @fopen(sremote arl, "EM)) 4§
while (!feof($handle)) {
$part .= fread($handle, 100);
$pos = strpos($part, s$search_for);
if ($pos === false)
continue;
else
break;
}
$part .= fread($handle, 100);
fclose ($handle);
}
Metin icinden alexa rank olan kismi bul
$str = explode($search_for, $part);
$str = array shift(explede('"/>', $str(l])):
$str = explode ('TEXT=""', §str):
$str[l] = str_replace('" SOURCE="panel',"",$str[l]):
return $strl];

.trim($domain);

|_\

Alexa sitesinden url ig¢in rank al a
$alexa_rank = alexaRank($url):;
$alexa_rank = str_replace(",","",trim($alexa_rank))

1f($a1exa rank == "") Salexa rank = "Hesaplanamadi ":

Eger alexa rank - ara

laeva Yan ainda 3 "
Lger aleXxa rank 0 - 10000 arasinga 13€ & puan

if($alexa_rank > '0" && Salexa_rank < "10000"){
$overall score = $overall score + 4.0;
§alexa_class = "iyi kriter";

~ ( arasy ise 3 puan ver

elself (Salexa rank > "10000" && $alexa_rank < "1000000") {
$overall score = $overall score + 3.0;
$alexa class = "orta kriter";

:,"‘,-”_..‘

}else{
§overall score = $overall score + 0.7;
$alexa_class = "kotu kriter";

m

Qa1 FAarm atla #,#8¢

<a¥l¥yl ilormat.la

Salexa rank = number format(salexa rank) ;

IN

<div c1ass-'<7php echo §alexa clus >
<div class="criterion_value">
<hé>Alexa rank</hé>

<div>
<p><7?php echo $alexa_rank 2></p>
</div>
<div class="text">Ag¢iklama</div>
<div class="criterion_advice">
<div>

3

<p> Alexa, web siteleri dinya ve Glke genelinde siralama sistemidir. </p><p>Sitenizin ayrintili Alexa

Trafik Rankinl dJrenmek i¢in <& rels"nofollow™ hrefs“http://wwiw.alexa.con/siteinfo/<7php echo sdomain 2>° target="_blank">Tiklayiniz</aX</p><p>
Alexa Rank hakkinda detayl: bilgi almak igin <a rele"nofollow® hrefe"http://alexa.com® targets="_blank*>Tiklayiniz</a>.</p><p>Ulke bazinds Alexa
siralamasinda ilk SO0 siteyi djrenmek igin <a rele"nofollow™ hrefs“http://www.alexa.com/topsites/countries” targete
</div>
</div>
</div>

*_blank">Tiklayiniz</a></p>

Resim 5.8. Bilgi taban1 Alexa rank kod blogu
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Analiz kisminin igerik bolimii Resim 5.9’da yer almaktadir. 11 numarali bolimde igerik
ana baslig, 12 numarali boliimde igerikle alakali indekslenen sayfa sayilar1 ve agiklama,
gerekli bilgilere yonlendirme linkleri, analizi yapilan sitenin durumuna gére zemin rengi

ve simgesi yer almaktadir. 13 numarali boliimde ise en popliler sayfalar gosterilmektedir.

.

/E Indexlenen Sayfalanmz 119,000

v Aciklama

Google tarafindan indexlenen sayfalanmz Google index;.
Iindexleme ile ilgili detayh bilgi iginTiklayimz 1 2

Sitenizin kopyalanmis icerigini arastirmak icin Tiklayimz

o

/E:— Popiiler Sayfalar Gazi \\
Ana Sayfa
Site Haritasi
Gazi'nin Miizigi
English
WebSitem'de Ara
GaziWeb'de Ara - 1
Bilgi Sistemleri
Ogrenci Bilgi Sistemi
Bilimsel Arastirma Bilgi Sistemi

g Puantaj Bilgi Sistemi J

Resim 5.9. Uzman sistemin analiz sayfasi1 igerik

Analiz kisminin site i¢i SEO bolimii Resim 5.10°da yer almaktadir. 13 numarali boliimde
site i¢1 SEO ana bagligi, 14. boliimde sayfa analizi kism1 ve bu béliimiin alt basliklar1 olan
URL, baslik, aciklama, anahtar kelime, konu basliklari, resimler, text/html orani, frameler
ve flash ile ilgili site ici SEO kriterleri yer almaktadir. Her bir kriterin agiklama, gerekli
bilgilere yonlendirme linkleri, analizi yapilan sitenin durumuna gore zemin rengi ve
simgesi bulunmaktadir. 15.boliimde sayfa i¢i analiz baslig1 altinda baslik, aciklama ve
text/html orani kriterlerini birlikte veren tablo yer almaktadir. 16. boliimde ise web site
bilesenleri baslig1 altinda www ayrimi, robots.txt, xml site haritalari, dil, doctype, kodlama,
google analitik ve w3c dogrula kriterleri bulunmaktadir. Her bir kriterin aciklama, gerekli
bilgilere yonlendirme linkleri, analizi yapilan sitenin durumuna gore zemin rengi ve

simgesi bulunmaktadir.
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=1 3

/ Sayfa Analizi

URL

http: / fgazi.edu.tr
URL Uzunlugu: 4 karakter

\

WWW ayrmi
robots. txt

XML Site Haritalan
(Sitemaps)

Dil (Language)

Doctype (HTML
Deklorasyonu)

Kodlama

Google Analitik
(Analytics)

\e W3C Dodrulama

Gecerli. Web siteniz www ile ya da www olmadan yonlendirilebiliyor.

http: / / gazi.edu.tr/ robots. txt

sitemap.xml bulunamadi.

Tammlama: tr

HTML 5

UTF-8

Var

Gecersiz

Baslik (Title) Gazi Universitesi [/]
uzunluk: 40 karakter
Aciklama (description)  uzunluk: 0 karakter <]
Anahtar Kelimeler(Meta  length: 0 karakter @
keywords) I 1 4
Konu %a;llklarl H1 H2 H3 H4 H5 Hé @ -
(Headings)
0 0 0 7 0 0
Resimler (Images) Sitenizde 21 adet resim bulunmakta. [ ]
alt etiketi olmayan21 resim bulunmaktadir.

Text/HTML aram 423.85% (view text) /]

Framler (Frames) var <]

\E Flash Yok Oj

¢~ Sayfa Analizleri I

sayfa ici Analiz

Bashk(Title) Agiklama (Meta description) Text/HTML

aran l 1 5
0.00% —
0.00%

\\ 0.00%

/ Website Bilesenleri

960_//\_‘

)16

o

Resim 5.10. Uzman sistemin analiz sayfasi site i¢i SEO
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Analiz kisminin site digst SEO bolimii Resim 5.11°de yer almaktadir. 17 numarali boliimde
site dis1 SEO ana bagligi, 18 numarali bolimde analizi yapilan sitenin popiileritesiyle ilgili
olan Google’in son tarama tarihi, backlinks sayisi, edu ve gov uzantili sitelerden alinan
link sayilarin1 ortaya ¢ikaran kriterler bulunmaktadir. 19 numarali sitenin kayith oldugu
dizinler DMOZ ve Yahoo kayitlar1 yer almaktadir. 20 numarali boliimde sitenin sosyal
medya durumu facebook, Googlel+, Twitter, Wikipedia backlink ve site favicon
bilgileriyle ilgili kriterler yer almaktadir. Her bir kriterin agiklama, gerekli bilgilere
yonlendirme linkleri, analizi yapilan sitenin durumuna gore zemin rengi ve simgesi

bulunmaktadir.

= | 7

" Popiilerite N

Google'in Son Tarama 6 Jan 2015 14:44:34 GMT [+

Tarihi

Backlinks 21,000 o .1 8
-edu backlinks 3110 [ ] T
.gov backlinks 795 U/

(" Dizinler

DMOZ var o “I 9
Yahoo! Dizini Var [ ] -
. A

4 Sosyal Medya N

Facebook 270 )

Google +1s 66 L)

Twitter 181 - -@
Wikipedia backlinks 0 [x]

Favicon (6] xj/

Resim 5.11. Uzman sistemin analiz sayfasi site i¢i SEO

Analiz kisminin son boliimii olan web site bilgileri Resim 5.12°de gosterilmektedir.
21.boliimde web site bilgileri ana basgligi, 22 numarali bolimde server bashigi altinda
sitenin yiikklenme hizi, site IP adresi ve lokasyon bilgiler yer almaktadir. 23 numarali
boliimde domain bashig altinda whois bilgileri yer almaktadir. Her bir kriterin agiklama,

gerekli bilgilere yonlendirme linkleri, analizi yapilan sitenin durumuna gére zemin rengi
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ve simgesi bulunmaktadir.

= 2 |

Server
Yiiklenme mz 0.48 saniyedir
Site IP Adresiniz 194.27.18.25
B Lokasyon Ankara, Ankara, Turkey
Vi ‘e - '\.l\i-ll'll S Z
ss“l’:m?i? Ukraine - og:;ngone{rgggzbg
Moldoya O op.e S
ans e e "o
Romania | “greca s :
Romania “(odessa 4
o =& €
Bucuregti- Black Sea r\r\ :
Bunrapua. Lsdsoangamn |
Bulgaria ~ Georgia
o 300 | Ankfra Azarbayca
% . Tiirkive Azerbaijal
‘Greece Izmir AL L0 o -
VS SRR O ~ ‘Turkey e !
ABRva Antalya - e ’
A(hﬂens o ‘o {f(\/b\/'—‘ %sul
. sy +
diterranean Sea e Be_gut g%; .
' Shell
. yusl Irg":ij
% . Alexandria Israel. - v
- o) e o € 7‘-").
Cocrile ool Jordan
o Map dieta G Basarsoft, Go

Sunucunuzun web sitenizin hitap ettigi bolgeye yakin olmasi sitenizin saglikh calismas: icin yararl olacaktir.

:

22

bim@gazi.edu.tx

+ 90-312-2124769-

+ 90-312-2154620

*##% Administrative Contact:
NIC Handle
Organization Name
Address
Teknikokullar/ANKRERE
Ankara, 06560

o R

: gur7-metu
: Gazi Qniversitesi RektPrlOOO
: Gazi €niversitesi Bilgi @€@lem Daire Ba@ka:

< |

K

/Domain
\Whois Cazi @Qniversitesi -
Gazi Qniversitesi Rekt@rlQP@€@ Teknikckullar Be@evle
08500
Ankara,
T@rkive

v

J
:

%23

. ),

Resim 5.12. Uzman sistemin analiz sayfas1 web site bilgileri
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5.6. Sistemin Diger Analiz Sitelerinden Farki

Web ortaminda SEO analizi yapan siteler bulunmaktadir. Bu sitelerden bazilari ticretsiz
olarak analiz yaparken, bazilar1 da {icretli olarak analiz yapmaktadir. Tiirk¢e olarak
gelistirilen Wmtikk-Seo Analiz sitesi (http://wmtikk.com/arac/seo-analiz) Resim 5.13°te
goriildiigii gibi siteleri SEO agisindan analiz edip puanlamaktadir. Bu analiz sitesi sadece
SEO kriter sonuglar1 yer almaktadir. Kriter ile ilgili kullaniciya doniitler vermemektedir.
Ayrica kullaniciya ilgili kriter veya SEO ile ilgili yonlendirme yapmamaktadir. Baska bir
SEO analiz sitesi olan SEO puan web site analiz sitesi (http://www.seopuan.com/) Resim
5.14’te goriildiigi gibi siteleri SEO agisindan analiz edip puanlamaktadir. Kriterlerle ilgili
aciklama da yapmaktadir. Fakat kullanicinin ilgili kriteri nasil diizeltebilecegine yonelik

gerekli yonlendirme bulunmamaktadir. Bu durum gelistirilen seouzmano.com uzman

sisteminin diger analiz sitelerinden farkini ortaya koymaktadir.

wmtikk

% Imleme ull Site Analiz #C Seo Analiz Q Sira Bulucu  Ping Atici @ Who|

Seo Analiz

http://gaziedutr Seo Analiz

SEO Puani: 73

Baghik Uzunlugu

Web sitesinin baghg 34 karakterden olugmaktadir.

Anahtar Kelime Uzunlugu

Web sitesindeki anahtar kelimeler 0 karakterden olusmaktadir.

Agiklama Metni Uzunlugu

Web sitesindeki aciklama metni 0 karakterden olusmaktadir.

Heading Etiketleri

Web sitesinde etiketi kullanilnstir.

Toplam Resim Sayisi

Web sitenizde XHTML kaynaginda resim kullamlmarnnistir.

Resim 5.13. Wmtikk SEO analiz sitesi
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4. . N Ana Sayfa SEO Raporlan iIe:l;:lr'n Dil -
SECTPUAN
Alan Adi example.com Analiz Et

(Domain) Giriniz

gazi.edu.tr Web Sayfasinin Seo Analiz Raporu

© seo Rapor Tarihi

Service is 07 Ocak 2015 Saat: 17:04 PM
closing soon!

Istatistikler Eski mi? Glncelle !

Seo Puani 49/100

(- -
Temel SEO igerigi

Site Baglii (Title) Gazi Universitesi

Karakter Sayisi : 17

Cok iyil Web Sayfanizin bashid: 10 ile 70 karakter arasinda olmalidir. Zaten basarmissiniz.
Tebrikler.

@ Site Agiklamasi (Description)
Karakter Sayisi : 0

Durum Koéti. Web sayfanizin aciklama etiketi (description) gériinmiyor. Bu konuyu mutlaka
diizeltmeniz gerekir. Seo uyumlu bir site agiklamasi sayfaniz hakkinda bilgiler vermelidir.

@ Anahtar Kelimeler

Web sayfanizin anahtar kelimeler etiketi (keywords) gorinmiyor. Bu durumu diizeltmeniz seo
acisindan fayda saglayabilir.

@ 0Og Meta Properties Sayfanizda Open Graph Meta Etiketleri Kullamiimamis.
Heading Etiketleri
. H1 H2 H3 H4 H5 He
1] 0 0 7 1] 0

Resim 5.14. SEO Puan SEO Analiz sitesi

Gelistirilen seouzmano.com’u diger SEO analiz sitelerinden ayiran baska &zellikler ise
icretsiz olmasi, herhangi bir liyelik gerektirmemesi ve sinirsiz analiz imkani sunmasidir.
Resim 5.13’te goriilen SEO SiteCheckup (http://seositecheckup.com/) analiz sitesi tiyelik
olmadan simirli sayida analiz yapan, zaman kisitlamsi olan ve iiyelik gerektiren bir SEO

analiz sitesidir.
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Eaks ‘ ‘ ‘ ‘
A\ RICING S C FREETOOLS | REGISTERFORFREE || LOGIN
- SiteCheckup ‘ ’

+ Add competitor URL

Please wait 24 minutes or register for free to run unlimited tests!

Tired of waiting too long?

Everything SeoSiteCheckup already has, plus more powerful tools and
faster execution. Try the new features of our supercharged SEQ ToolBox Register for Free
using a 30 days free trial account. Optimize & monitor your website's

performances, and grow your business!

Resim 5.15. SEO SiteCheckup analiz sitesi

Uzman sistem teknikleriyle olusturulan seouzmano.com’u diger analiz sitelerinden ayiran
baska bir 6nemli 6zelligi de bilgi tabaninin gelistirilmesinde uzman kisi olarak akademik

gevrelerin olmasidir.
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6. SONUC VE ONERILER

Yapay zeka teknigi ile arama motoru optimizasyonu analizi yapan akilli web site yani
uzman sistem, daha 6nce yapilmis uzman sistemler ve uzman sistem modelleri incelenerek
yeni bir modelleme esliginde web ortamlarinda kullanilmak tizere gelistirilmistir. Uzman
sistemler, bilgi tabanli sistemler olup, problemleri daha genis bir perspektifte inceleyip,
¢oziimiinde insan zekasim taklit etmeyi hedefleyen bilgi tabanli bilgisayar sistemleridir.
Literatiirde incelenen bir¢ok uzman sistem, ya hazir uzman sistem kabuklar1 kullanilarak
ya da statik bilgi tabani ile gelistirilmistir. Bu ¢alismada gelistirilen uzman sistemin bilgi
tabani, kayitli uzman veya yoneticiler tarafindan olusturulabilir ya da var olan bilgi tabani
iyilestirilebilir. Gelistirilen bu uzman sistemin problem alant web tasarimcilarinin
gelistirmis  olduklar1  web sitelerini  arama motoru optimizasyonu agisindan
degerlendirmeleri olarak belirlenmistir. Bu amagla, gelistirilen uzman sistemin
uygulanabilirligini test etmek iizere bir prototip uygulamasi yapilarak sistemin bilgi tabani

olusturulmustur.

Gelistirilen bu sistem web ile ilgilenen hemen hemen her kesimi ilgilendiren bir sistemdir.
Ciinkii arama motorlar1 web sitelerinin olmazsa olmazidir. Arama motorlarindan iyi notlar
almak, ist siralarda yer almak dogal SEO’dan gecer. Dogal SEO’yu test etmenin,
gelisimini izlemenin ve uygulanan tekniklerin etkilerinin en basit en hizli, en ekonomik

yolu da olusturulmus olan uzman sistemdir.

Sistem bir¢ok kullaniciya ayni anda SEO analizi yapmaya elverisli sekilde web tabanli

gelistirilmis olup sunucu iizerinde yayinlanmaktadir.

Olusturulan uzman sistem, arama motorlarinda {ist siralarda yer almak isteyen site
sahiplerinin siteleri i¢in yapacagi SEO harcamalarini en aza indirgeyerek {ist siralarda yer
almalarinmi saglayacaktir. Ayrica web site gelistiricilerine yonelik SEO hakkinda onemli
ipuclar1 ve bilgiler vererek arama motorlarinda dogal yollardan st siralarda olmanin
ayricaligim1 yasatacaktir. Ayrica diger SEO analiz siteleriyle yapilan karsilagtirmalar
sonucu ortaya ¢ikan farkliliklarla seouzmano.com uzman sistem mimarisi ile
gelistirildiginden analiz, puanlama, bilgilendirme ve doniitlerle ayn1 zamanda 6gretici bir

sistem oldugunu ortaya ¢ikarmistir.
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Yapilan bu g¢alisma ayn1i zamanda yapayzeka tekniklerinden uzman sistem ve arama
motoru optimizasyonu gibi 6nemli alanlar1 sentezleyerek akademik anlamda SEO’ya

farkindalik olusturma adina bir ilktir.

SEO hakkinda yapilan ayrintili literatiir taramas1 sonucunda ililkemizde akademik anlamda
SEOQ ile ilgili kaynaklarin yeterli olmadig1 tespit edilmis ve bu eksigi tamamlayabilecek bir

yapit olmaya aday gosterilmektedir.

Ayrica bu caligmada Diinya ve Tiirkiye’deki {iniversitelerde verilen SEO egitimi
karsilastirilmast yapilmistir. Literatlirde belirtildigi tizere 6zellikle Amerika ve Avrupa’da
SEO bircok tiniversitede ders olarak verilirken, {ilkemizdeki bu say1 bir elin parmaklarin

gegmemektedir.

Oneriler: Siirekli degisen arama motoru algoritmalari ve buna bagli olarak siirekli degisen
ve gelisen SEO teknikleri, SEO’nun gelismekte olan bir siire¢ oldugunu ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla olusturulan uzman sistemin teknik olarak ve SEO Kkriterleri
acisindan eksiksiz ve hatasiz oldugu savunulamaz. Dolayisiyla ileride yapilacak
caligmalara fikir vermesi agisindan birtakim 6nlemler sunulmustur.

e Uzman sistemin gelistirilmesi sirasinda sunucu hizmetinin giivenligi disinda ayrica
bir giivenlik 6nlemi 6n planda tutulmamstir. lleriki ¢alismalarda robotik
sistemlerin uzman sistemi tehdit etme durumuna kars1 6nlemler alinabilir.

e Sistem ile kullanic1 arasinda tek tarafli agiklamalar, geri doniitler ve yonlendirmeler
haricinde etkilesim bulunmamakta. Dolayisiyla ileriki ¢aligmalarda sisteme online
destek boliimii eklenerek analiz agisindan iyilestirmelere gidilebilir.

e SEOanaliz sonucu kullanicinin istegine bagli olarak vermis oldugu mail adresine
yonlendirilebilir. Bu 6zellik kullanicinin farkli tarihlerdeki sonuglart karsilagtirarak
uyguladigi SEO tekniklerinin sitesindeki degisimini daha iyi algilamasina neden
olacaktir.

e Gorme engelli kullanicilar i¢in konusma tanima teknikleri arastirilarak SEO analiz
sorgusuna sesle sorgulatma ozelligi, analizi yapilan sitenin doniitleri kullanici

istegine bagli olarak sesli olarak yapilabilir.

Gelistirilen uzman sistem Onerilerinden sonra ¢alismanin literatiir taramasindan ¢ikarilan
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sonuclara istinaden ileride yapilacak galismalara fikir vermesi agisindan birtakim oneriler

de sunulmustur.

e Yapilan bu calisma uzman sistemler ve SEO alanlarina yonelik yeni ¢aligmalarin
yapilmasina, yeni uzman sistemler gelistirilmesine 6rnek olabilir.

e Akademik cevrelerde farkindalik yaratarak, iiniversite diizeyinde gerek pazarlama,
gerek Dbilisim, gerek web alaninda SEO’nun birgok {iniversitede ders olarak

verilmesine sebep olabilir.
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Site Ici SEO (On Page SEO) : Sayfa bazliISEO yani site i¢i SEO ¢alismalaridir. Bir web

sitesinin tasarimini, kodlama yapsini, link, resim, gibi 6gelerin kullanim sekillerini esas
alan SEO bolimiidiir.
Site Dis1 SEO (Off Page SEO): Site dis1t SEO ¢alismalaridir. Harici kaynakli alinan link,

sosyal medya kullanimi gibi site diginda yapilan her tiirlii tanitim ve paylagim ¢alismalarini
kapsar.

Pagerank: Sitelerin link giris ve ¢ikislarina goére Google’in vermis oldugu derecelendirme,
bir puanlama bi¢imidir.

Trusrank: Google’in c¢alisma sekli ve degerlendirmeleri tam olarak bilinmeyen bir
puanlama sistemidir. SEO’ya dogrudan etkisi olan Trustrank, sitelerin dogal yapiya uygun
yaptiklari tiim ¢alismalar i¢in verilen bir degerdir.

Webmaster: Site sahipleri ve yoneticilerine verilen isimdir.

SEOUzman : SitelerinSEO ¢alismalarindan sorumlu olan kisilerdir.

Hosting: Sitelerin biinyesinde barindirdigi metin, resim veya diger tiim dosyalarin
depolandig1 ve 7 giin 24 saat erisime acik olarak diinyanin her tarafindan ulasilarak bu
bilgilere erisim saglayan veri merkezleridir.

Ana Dizin (Home Directory): Hostingteki bilgilere erisim i¢in kullanilan ana merkezidir.

icerik dizinidir.

Link: Kullanicilari ¢evirimigi (online) ortamda yonlendirerek farkli sitelere veya sayfalara
ziyareti gergeklestirmek icin kullanilan baglantilardir. Tiklanabilir metinlerdir.

Link Farm: Birbirinden bagimsiz binlerce linkin barindirildig: sayfalara verilen link tarlasi
olarak Tiirkce’ye cevrilen isimdir.

Outbound Links: Siteden disariya verilen linkler olarak goriiliir. Tiirkgede harici link veya

link ¢ikis1 olarak da telaffuz edilmektedir. Baska sitelere verilen linklerin de kalitesi ve
benzerligi sitenin SEO’ su i¢in olduk¢a dnemlidir.

Pay — Per — Click: internet reklamciliginda kullamlan ve tiklama basina 6deme sistemini

ifade eden kelimedir. Her tiklama i¢in belirlenen oranlara gore 6deme yapilacagini
belirtmektedir.

Search Engine Friendly: Arama motoru dostu anlamina gelen bu kelime, uygulanan

tekniklerin SEO uyumunu ifade etmektedir. Daha ¢ok link yapilarini dikkate alan terim,
aslinda tiim SEO calismalarinin arama motoruna uyumu konusunda kullanilabilmektedir.

Spam: Arama motorlarin1 aldatmaya yonelik yapilan tiim ¢aligsmalara verilen isimdir.
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Hedefi ziyaretgileri hice sayarak, sadece arama motoru odakli yapilan etik olmayan
caligmalardir. Bu spam ¢aligmalarinin arama motorlar1 tarafindan fark edilmesi sonucu
filtre ismi verilen cezalandirma sistemini uygulayarak arama sonuclarinda arka siralara
atmakta veya tamamiyla silmektedir. Arama motorlarinin fark edemeyecegi durumlar igin
kullanicilar tarafindan bildiri olusturulabilecek sikayet sayfalar1 vasitasiyla manuel olarak
inceleme yapmaktadir.

Spider: Arama motoru botlar1 i¢in kullanilan farkli bir terimdir. Arama motoru 6riimcekleri
olarak da telaffuz edilen bu botlar, siteleri ve sayfalar1 dolasarak elde ettikleri yeni verileri
Google arama sonuglarina yansitirlar. Oriimceklerin ziyaret sikhigi pek ¢ok degiskene
baglidir. Bunlardan bir tanesi sitenin giicellenme araligidir.

Hit: Ziyaret sayisin1 belirten kelimedir. Sitelerin giinlik olarak ziyaret sayisina gore
biiyiikliigii kiyaslanmaktadir. Giinliik hit ve aylik hit olarak da kullanilan ziyaret sayisi
Olciimleri pek cok farkli sayac ile gergeklesebilmektedir. Bunlardan en ¢ok kullanilanlari,
Google Analytics, Sayyag ve ¢esitli eklentilerdir.

Anlik Hit: Anlik olarak olgiimii yapilan hitlerin sayisini temsilen kullanilir. Bu tabiri su
sekilde de agiklayabiliriz, 6l¢limii yaptigimiz zamanda ayni1 anda sitede bulunan ziyaretc¢i
sayisidir.

Tekil Hit: Birbirinden farkli kullanicilarin sayildigi ziyaret sayisidir. Bir kisinin birden
fazla ziyareti dikkate alinmaz her farkli birey bir hit olarak dikkate alinir.

Cogul Hit: Ziyaretcilerin tekrar eden ziyaretlerinin de dikkate alindigi sayim tiiriidiir. Bir
ziyaret¢inin birden fazla ziyareti dikkate alinmaktadir.

Broken Link: Kirik link olarak tabir edilen ve hatali agilan veya agilmayan linklerdir. SEO
acisindan olusabilecek spam olgusu sebebiyle kullanilmasi tavsiye edilmez. Daha once
sitede kullanilmig olan linklerin yapisinin degismesi ile eski tip linkler kirik olarak
algilanabilmektedir. Bu linklerin cesitli online ve offline araclar ile tespit ederek
temizlenmesi gerekmektedir.

Meta Tag: Site ile ilgili ¢esitli bilgilendirici nitelikte olan fislerdir. Sitenin agiklamasi,
hedef anahtar kelimeleri, cografi konumu, sahibi, yazari, sitenin yazilimi ve versiyonu gibi
pek cok onlarca bilgiyi arama motorlarina sunmakta ve kolaylik saglamaktadir. Hatali
kullanim1 sebebiyle en ¢ok spam yapilan bdliimlerdir. Meta etiketlerinden en bilineni

description ve keywords meta etiketidir.



142

Ek-1. (devam) Arama motoru optimizasyonu terimleri

Description Meta Tag: Sitenin veya sayfalarin neler igerdigi hakkinda bilgi i¢eren 6zet

aciklama kisimlaridir. Description meta etiketi arama sonuglarinda goriindiigii igin
kullanicilarin siteyi tercih etmesinde de biiylik rol oynamaktadir. Gergekei ve dogru
bilgileri bulundurarak kullanicilarin sitenizi ziyaret etmesini saglayabilirsiniz. SEO
acisindan en Onemli kisim ise SEOdaki dogallik hedefi gere§i her sayfada ayr1i meta
description ve keywords kullanilmas1 gereklidir. Meta description etiketi uzunluk olarak
260 karakteri gegcmemelidir.

Keywords Meta Tag: Sitenin veya sayfalarin hedef kelimelerinin belirtildigi kisimdir. Bu

hedef kelimeler sitenin igerigiyle alakali olmamalidir. Arama motorlar1 bu kelimeleri
dikkate alarak ilgili sayfanin ziyaret hedefledigi kelimelere gore degerlendirme
yapmaktadir. SEO kavraminin yeni yeni oturdugu yillarda yegane 6neme sahip olan bu
etiket zamanla kotiiye kullanim ve spam sebebiyle etkisi yitirilmis ve minimize edilmistir.
Dolayisiyla siralama konusunda dogrudan etki edici bir nitelige sahip degildir.

Keyword: Anahtar kelime anlamina gelmektedir. Bir sitenin anahtar kelimeleri ile uyumu
son derece Onemlidir. Sitede anahtar kelimeler, baslikta, metalarda, alt etiketleri ve
titlelarda ve alinan linklere ait metinlerde yani anchor textlerde bulunmalidir. Ayni
zamanda anahtar kelime tiirevleri de SEO agisinda olduk¢a 6nemlidir.

Keyword density: Anahtar Kelime yogunlugu anlamina gelmektedir. Daha ¢ok site i¢i SEO

icin  kullanilmaktadir. Sitede anahtar kelimelerin belirli oranlarla kullanilmasi
gerekmektedir. Bu oranlar anahtar kelimenin rekabet zorlugu ve kullanilan boliimlerin
yapisia gore degismektedir. Ornegin sayfa bashginda %20 — 30 arasinda degisebilirken ,
iceriklerde %3 — 7 arasinda kullanilmas1 gerekmektedir.

Filtre: Google’ n etik olmayan degerler iist siralara ¢ikmay1 hedefleyen siteleri tespit ettigi
degerlendirme yontemidir. Google Cezasi olarak da kullanilabilen Filtre, sitelerin
hatalarin1 diizeltene kadar karantinaya alinmasi yontemiyle arama motoru sonuglarinda
pasifize edilmesidir.

Sandbox: Google cezalarinin en biiyiigii olan sandbox, ayni zamanda telafisi en zor olan
bir filtredir. SEO ¢aligsmalarinin hizli ve yogun bir sekilde yapilmasi sonucu devreye giren
sandbox uygulamasindan kurtulmak i¢in yapilan hatalar1 ¢alismalarin temizlenmesi
gerekmektedir. Daha ¢ok yeni sitelerde goriilen bu ceza tiirii  Google’ 1n diiriistliik

konusundaki hassasiyetini gostermektedir.
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Index: Arama motorlarinda listelenmeyi ifade eden terimdir. Arama motorlarinda ilk defa
cikmaya baglamak, index almak; yeni sayfalarin ve giincellemelerin fark edilmesi,
indexlenmek olarak tabir edilmektedir. Ancak ¢ogu kisi hatali olarak arama motoru
botlarinin siteyi yeni ziyareti i¢in de kullanabilmektedir. Arama motorlar1 tarafindan
listelenen sayfasi sayisi i¢in de index sayis1 ifadesi web diinyasinda yer etmistir.

Google Bot: Google oriimcekleri olarak daha once agiklik getirdigimiz programlardir. Bu
botlar sayesinde yeni igerikler ve yeni siteler fark edilerek arama motoru sonuglarina
yansitilir.

Google Dalgalanmasi: Belirli periyotlarla gerceklesen algoritma degisikligi veya

denemeleri beraberinde siralamalarda toplu veya kismen degisimlere yol agmaktadir.
Arama motoru sonuglarindaki bu degisimlere Google Dalgalanmalar1 veya Google Dans
ad1 verilmektedir.

Link Degisimi: Sitelerin birbirine SEO ag¢isindan katki saglamak iizere anlasarak linklerin

karsilikli olarak eklenmesi islemine denilmektedir. A kisisi bir sitesinden B sitesine link
verir ve B kisisi de bir sitesinden A sitesine link verir. Kisaca link degisimi farkl kisilerin
sitelerinden birbirine link vermesine denilir. Link degisimi, karsilikli veya capraz link
degisimi olarak ikiye ayrilir.

Karsilikli Link Degisimi: ki sitenin birbirine link vermesidir. A sitesi B sitesine link verir

ve B sitesi A sitesine link verir. Bu durum arama motorlar tarafindan fark edilebildigi i¢in
SEO agisinda etkisi oldukc¢a sinirli olmaktadir. Ancak ayni andaki onlarca link degisimi bu
durumun anlagilmasii zorlastirmakta ve bir nebze fayda saglamaktadir. Tabi ki link
degisimi yapilan siteler arasindaki icerik ve kalite benzerligi de dnemli bir konudur.

Capraz link: iki kisinin farkli paravan siteler {izerinden link degisimi yapmas1 islemidir. Bu
durumda bir kisi SEO c¢alismas1 yapmak istedigi A sitesine link almak i¢in B sitesinden
link verirken, diger kisi de ayn1 sekilde C sitesi i¢in D sitesinden link verir. Bu durumda B
sitesi C ye, D sitesi A ya link verir. Link degisimleri igerisinde en etkili olan tekniktir.

Alt Tag: Arama motorlar1 resim igeriklerini géremez dolayisiyla aramalarla ilgili resim
sonuclarini iceriklerine gore degerlendiremezler. Bu durumda devreye alt etiketi yani resim
aciklama etiketi devreye girmektedir. Alt etiketi resimlerin tasvir edildigi arama
motorlarina anlatildigi acgiklama metinleridir. Arama motorlar1 bu agiklamalar1 dikkate
alarak siralamay1 belirlemektedir. Ayrica resim arama motorlarinda da dikkate alinan alt

etiketi siralama ag¢isindan oldukca 6nemlidir. Anahtar kelimelerin alt etiketlerinde yer
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almas1 SEO agisindan gereklidir.

Hidden Text: Gizli metin anlamma gelen kelime etik olmayan bir yontemdir. Gizli
metinler ile yogun miktarlarda anahtar kelimeler bulundurulur. Bunlar ziyeretciler
tarafindan goriilemez ancak arama motoru botlar1 tarafindan goriintiilenebilirler. Fark
edildigi zaman siteler filtreye alinarak cezalandirilmaktadir.

Robots.txt: Arama motoru botlarmin site iizerindeki erisim yeteneklerini diizenleyen
dosyalardir. Sitenin ana dizininde bulunur ve ismi degismez. Robots.txt botlarin site
iizeriinde erisim saglayabilecegi veya erisimi kisitlanabilecegi alanlar1 belirlemektedir.
Ornegin siteye ait gizli boliimlerin, ydnetici giris sayfalarm arama motoru sonuclarinda
olmasi istenmediginde robots.txt tarafindan bu kisitlama yapilabilmektedir.

Sitemap: Site haritasi, siteye ait tim sayfalarin belirli bir semaya gore listelendigi yapidir.
Daha ¢ok xml formatiyla kullanilmasi tavsiye edilir. Site haritasinda linklerin SEO
acisindan Onemi ve giincellenme araligi belirtilerek arama motoru botlarinin hangi
sayfalara daha fazla 6nem vermesi gerektigi ayarlanmaktadir.

Dofollow: Link yapisina dahil olan bir formattir. Bu format pagerank algoritmasinda yer
almakta ve dofollow olarak verilen linklerin pagerank hesaplamasina dahil olmasim
saglamaktadir. Dofollow kullanimi linklere nofollow formatin1 eklememekle miimkiin
olmaktadir. Nofollow kullanilmayan tiim link yapilar1 dofollow yapida kabul edilir.
Nofollow: Linklerin pagerank algoritmalarina katilmalarini engellemektedir. Bu sayede
link verilen sitenin pagerank degerinizden faydalanmasi ve deger almasi miimkiin
olmamaktadir. Google siralamasi agisindan dofollow ilehi¢bir farki olmayan nofollow
yapisindaki linkler, giiven olgusu olusmadigi durumlarda kullanilmas1 tavsiye
edilmektedir. Ornegin sitenize yapilan yorumlarla site sahiplerini linklerini ekleyebiliyorsa
bu siteleri tanimadigimiz ve dolayisiyla kalitesine kefil olamayacagimiz i¢in Google
tarafindan nofollow olarak gosterilmesi gerektigi beliritlmektedir. Bu sayede Google
pagerank algoritmasin1 daha giivenilir kilmay1 amaglamig ancak Google caffeine sistemiyle
birlikte etkisini yitiren pagerank degeri beraberinde nofollow formatinin da Gnemini
kaybetmesine neden olmustur.

Cloaking: Siteye gelen ziyaretgilerin normal ziyaret¢i mi yoksa arama motoru botu
oldugunu anladiktan sonra farkli sayfalara yonlendirme yaparak arama motorlar1 igin

hazirlanan 6zel igerigin sunulmasini saglayan yontemdir. Etik olmayan temellere dayanan
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bu yontem yine yapilabilecek bildirimlerde manuel olarak degerlendirilerek gerekli
cezalandirma islemi uygulanir. Bunun gibi arama motorlarii aldatict yontemler sadece
gecici olarak amacina kavusmaktadir. Sonrasinda geri doniisii olmayacak sekilde
cezalandirilabilmektedir.

Content: igerik anlamina gelen bu kelime sitede yer alan metinler icin kullanilmaktadir.
Icerigin kapsamli ve 6zgiin olmas1 SEO agisindan en nemli konulardan birisidir.

Dynamic Content: Dinamik ve degisken icerik olarak kullanilmaktadir. Icerigin

giincellenmesi dolayli yoldan baska 6ge ve degisimlere de bagliysa dinamik igerik olarak
adlandirilabilmektedir. Dinamik igerikler genelde dinamik bir kodlamayla miimkiin
olmaktadir. Php ve asp tiirii kodlamalar bunlar i¢in en iyi 6rnektir. Html kodlama tiirii ise
statik igerik olarak bilinmektedir.

Duplicate Content: Kopya icerik anlamina gelmektedir. Ayni siteye ait birden fazla sayfada

ayni icerigin kullanilmasi veya farkli sitelerin ayni icerige sahip olmasi duplicate content
olarak nitelendirilir ve SEO agisindan kalitesiz goriilerek SEO agisindan ¢ok fazla 6nem
ifade etmezler. Ancak kopya icerigin ilk iireticisi bu konuda istisnadir ve SEO agisindan
deger yitirmezler.

Google Toolbar: Cesitli tarayicilar iizerine eklenti veya yazilim ile yerlesen Google

kaynakli ara¢ ¢ubugudur. Google ara¢ ¢ubugu kullanicilarin ziyaret ettikleri sayfalari
gorerek arama motorunun gelisimi i¢in veri olarak kullanmaktadir. Ayn1 zamanda ziyaret
edilen sitelere ait cesitli verileri de listelerler. Pagerank, backlink ve index sayis1 gibi
degerleri ilave sorgulamalara gerek kalmadan 6grenebilirsiniz.

Heading Tags: Yazilarda kullanilmasi gereken baslik etiketleridir. Konu baglik ve alt

basgliklarini igerir. Kullanimi agisindan belirleyici bir SEOkriteridir. <hl1><h2> seklinde
hiyerarsik olarak kullanilirlar. Kullanimu itibariyle rakam kiigiildiikce 6nemi artmaktadir.
Rakam biiytidiikce bir alt baslik olarak vasiflandirilmaktadir. Heading icerisinde kullanilan
kelimeler SEO agisindan fayda sagladigi i¢in anahtar kelimelerinizin uygun yapida
kullanilmasinda fayda bulunmakatadir. Heading konusuyla ilgili kullanim detaylar1 ve
orneklendirmeleri site i¢i boliimiinde etraflica anlatilacaktir.

Cookie: Web siteleri tarafindan ziyaretgilerin bilgisayarinda birakilan bir text dosyasidir.
Bu text dosyasinda ziyaretcilere ait bilgiler bulunur ve her siteyi ziyaretlerinde bu bilgileri
kullanarak ziyaretgileri tanir ve ona gore ¢esitli igslemleri daha pratik bir sekilde yerine

getirirler. Her sunucu sadece kendisine ait olusturduklar1 text dosyasina erisebilirler.
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Crawler: Arama motoru botlar1 igin kullanilan diger bir terimdir. Siteleri dolasarak verileri
arama motoru dizinine kaydeden programlardir.

CSS: Cascading Style Sheets. Bir sitenin gorselligine dair kodlama yapisidir. Css ile web
sitelerine ait gorsel yap1 daha pratik ve etkili diizenlenebilmektedir. Stil kodlamalarinin
harici bir CSS kaynagi lizerinden cagirilmast SEO acisindan olduk¢a etkilidir. Aym
zamanda kullanilan CSS dosyasinin da miimkiin oldugunca az sayida kullanilmasi, istisna
bir durum yoksa bir adet kullanilmas1 gerekmektedir.

JS: Siteler {izerinden c¢esitli islevsel c¢alismalarin yiiriitiilmesi igin gerekli javascript
kodlamalar1 i¢in kullanilan kisaltmadir. Sekmeler, galeriler, resim onizleme gibi agirlikli
olarak gorsel Ozelliklerin kolaylikla uygulanmasini saglayan kodlama dilidir. SEO
acisindan harici bir javascript dosyasi lizerinden ve az sayida kullanilmasi gereklidir.

Doorway Page: Daha once aciklamasini yaptigimiz cloaking ile birlikte kullanilmaktadir.

Cloaking ziyaretcileri ve arama motorlarii fark ederek farkli sayfalara yonlendirme
teknigidir. Doorway Page ise bu farkli ziyaret icin farkli sayfalar olusturma teknigidir.
Normal ziyaretgiler i¢in ana igerik sayfasi olusturulur bu sayfa SEO agisindan optimize
edilmemis kalite diizeyi diisiik bir sayfadir. Arama motorlar1 i¢in daha ¢ok anahtar kelime
yogunlugu fazla sayfalar olusturulmaktadir. Koprii sayfalar diye tabir edilen bu teknigi
hi¢bir sekilde onaylamiyor ve bdyle bir durum ile karsilagilmasi halinde Google’ a gerekli

bildirimlerin yapilmasini tavsiye ediyoruz.
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