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OZET

GORSEL KULTUR ELEMANI OLARAK XX. YY’DA AFiSIN TOPLUMSAL
SURECLERE ETKIiSi

Erol CiTCI

Yiiksek Lisans Tezi, Resim-Is Egitimi Anabilim Dah
Damisman: Birnur ERALDEMIR
Eyliil 2009, 109 sayfa

Bu arastirma gorsel kiiltiir olgusu cercevesinde {iretilen afig tasarimlarmin
toplumsal degisim siireglerine olan etkisini incelemektedir. Incelenecek olan afisler

glinlimiiz kiiltiirtinii tanimlayan yaklasimlar baglaminda ele alinacaktir.

20. yy’da baslayan ve 21 yy’a dogru biiyiik ivme kazanan bir degisim olgusuyla
birlikte entelektiiel ve glindelik hayatimizda gorsel diisiinme olanaklarinin hizla arttigi
ve neredeyse yazinsal diisinmeyi gerekli kilan bir¢cok yontem ve kosulun c¢agdisi
goriilmeye baslandigina tanik olmaktayiz. Bireyler artik daha hizli algilamak ve daha
cabuk coziimlemek istemekteler. Algilarimizi yonlendirmede artik gorsel ortamlar ve
olanaklar cok daha 6nemli hale geliyorsa bu yonlendirmelerin toplumsal siireclere etkisi
de daha gii¢lii oluyor diyebiliriz. “Afig”ler bu gorsel ortamlara katki sunan en 6nemli
unsurlarindan biri olarak bu toplumsal doniisiim siirecinde nasil bir islev {istleniyorlar?
Sorusu bu arastirmanmin ana sorunsalin1 olusturmaktadir. Bu sorunun cevabini afis
tasarimlarinin gegmis XX. yiizyil afisleri ve toplumla etkilesimi incelenerek verilebilir.
Bu sayede bizler afis tasarimlariin ve grafik tasarimcilarin gelecekte toplumlar1 nasil
etkileyebileceginin ve toplumlarin doniisiimiindeki roliiniin ne oldugunun bilgisine

ulasilabiliriz.

Aragtirmanm  birinci  bolimiinde “gorsel ve “gorsel Kkiiltiir” kavramlari
tanimlanmaya calisilmis, farkli diisiiniirlerin bu kavramlara yaklagimlari incelenmis,
cesitli soylem ve ideolojik yaklasimlar baglaminda gorsel kiiltiiriin toplumsal analizleri

degerlendirilmistir.
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Ikinci boliimde, gorsel ortamlarm en énemli araglarindan biri olan afis, bir tasarim
nesnesi olarak ele alinarak gerek teknik ve artistik gerekse igerik ve sdylem bakimimdan

incelenmistir.

Ugiincii  boliimde, 20. vyiizyilda bireylerin ve toplumlarm algisal degisim
siireglerinin politik, ekonomik ve sosyolojik Ozellikleriyle afislere nasil yansidigi
arastirilmis, toplumsal hayatin iirettigi yeni degerlerin afis tasarim 6lgiitlerine etkilerine

bakilmistir.

Dordiincii boliimde ise afislerin toplumsal siire¢lerin degisimine dogrudan ya da

dolayli etki yapip yapmayacagi sorgulamasina 1s1k tutacak drnekler incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel kiiltiir, toplumsal siirecler, kitle kiiltiirt.
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ABSTRACT

THE EFFECTS OF POSTERS AS VISUAL CULTURE ELEMENTS TO
SOCIAL PROCESSES IN THE 20th CENTURY

Erol CIiTCI

Master Thesis, Department of Education of Art
Supervisor: Do¢. Birnur ERALDEMIR
September 2009, 109 pages

This resaerch has studied the effect of the posters to the social change processes in
the event of the visual culture. Posters which will be examined will be discussed as

approaches in the context of definining contemporary culture.

We are witnessing that almost many methods and conditions of literary thinking hass
begun to be seen expired and that visual thinking opportunities, which began in the 20th
century with changing plots and had got a great impetus to the 21st century, has rapidly
been increasing in our intellectual and daily lives. Individuals want to detect now faster
and want to resolve more quickly. If the visual evironments and opportunties are
becoming much more important to direct our perceptions today, we can say that these
routings influence more powerful to social processes. Posters, as one of the most
important contribution factors to the visual environment, how do they take function in
the process of social transformation? This question constitutes the main problematic of
this research. The answer to this question can be given by examining the history of
poster designings in the 20th century and their interaction with society. In this way, we
can reach the information about how poster designing and graphic designers can affect

the society in the future and its role on the community transformation.

In the first part of this research, it has been tried to define "Visual” and "visual

culture "

concepts, the approaches of different thinkers to this concept has been
examined, social analysis of visual culture has been evaluated in the context of various

discourses and ideological approaches.



In the second part, posters, as one of the most important tools of visual media,
have been examined on the point of view that as it is a design object in discourse of

technical and artistic contents.

In the third part, it has been investigated that how posters reflect the perceptual
change from individuals and societies processes with its political, economic and
sociological features in the 20th century, and were seen the effects of the new values
have been observed, which has been produced by the social life to the poster desinging

criterias.

In the fourth part, posters examples, which would shed light to the questions that wheter

posters could effect thesocial processes directly or not, have been examined.

Keywords: Visual Culture, societies processes, mass culture.
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ONSOZ

Bu arastirma yiiksek lisans tezi olarak hazirlanmistir. Calismadaki amag, afis ile
toplumsal siireclerin karsilikli olarak birbirilerini nasil etkilediklerini arastirmaktir.
Bunu yaparken calismanin alanin daraltmak i¢in, miimkiin oldugunca XX. yiizyilda

toplumlar1 etkileyen ¢ok belirgin olan olaylar ele alinmistir.

Bu caligmada bana yol gosteren, rehberlik eden, destegini esirgemeyen ve bana
akademik anlamda yetkinlik kazandran danismanim Dog¢. Birnur ERALDEMIR’e
tesekkiir ediyorum. Ayrica yiiksek lisans egitimim boyunca bana destek olan, benimle
birlikte bu siirecin sikintilarma katlanan ve varligiyla beni giiglendiren esim Elvan

KARABAKAL CITCI’yi de sonsuz tesekkiir ediyorum.

Erol CITCI
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GIRIS

Toplumsal hayati ve yasama bicimimizi belirledigi bilinen biitiin kiilttirel
ortamlar, giiniimiizde hizl1 bir degisim siirecine girmistir. insan tarihi boyunca kiiltiirel
degerlerin bu denli hizl1 doniistiigii, degistigi ya da gecerliliklerini yitirip yenilendigi bir
donem olmamustir. Elbette ki bu degisim insanin iiretimi ile dogru orantilidir. Tarim
toplumundan sanayi toplumuna gecis ile birlikte meta iireticileri bas dondiiriicii bir
bicimde, toplum yasamina siirekli olarak yeni lriinler sokmaktadirlar. Dolayisiyla

kiiltiirel yasam da yeni bi¢imlere biirlinmektedir.

20. yiizy1l kiiltiirtiniin yeniden tanimlanmasi siireci igerisinde “Gorsel Kiiltiir”
kavrami, tartigmalarin merkezinde yer almaktadir. Ciinkii 20. yiizyilin 2. yarisinda bu
yana zamanin disiinsel ve kiiltiirel ortaminin betimlenmesi i¢in kullanilan
postmodernizm kavrami “gérsellik” tlizerine kendini gosteren bir anlatim bigimine
sahiptir. “Nasil ki 19. ylizyil klasik olarak gazete ve roman kiiltiirleri ile 6ne ¢ikiyorsa
postmoderizm dedigimiz bu ayrilmis ve pargalara boliinmiis kiiltiir en 1y1 gorsel olarak
anlasilir ve ifade edilir.”! Gérsel kiiltiiriin tarihi her ne kadar magara dénemine kadar
geriye gotiiriilebilecek olsa da, medyanm ylizyilimizdaki etkin giicli ile birlesince
bambaska bir boyuta ulasmistir. Medya, postmodern ¢agin tiim gereksinimlerine cevap
verebilmek ic¢in liretmis oldugu gorsel kiiltiir {iriinleri ile kiiltiiriin bicimlenmesinde
biiyiik 6neme sahiptir. Yazmin bulunusuyla baslayan ve matbaanin icadi ile saltanatini

kuran yazili kiiltiir artik giiciinii ve 6nemini gorsel kiiltiire birakmaigtir.

“Gorsel kiiltiirin - egemenligindeki bu yeni vyiizyilda ise ¢agdas bati
toplumlarinda imgelerin merkezde bulundugu ve bu anlamda “gdz merkezli” (ing.

Ocularcentrism) toplumlarin olustugu sonucuna varilmustir.””

Bu kiiltiirel gelismenin
ilk bakista sinema, televizyon, gazete ve dergilerde kendini gosterdigi diistiniilse de,
gorselligin egemenligi cok daha genis alanlara yayilmistir. Bugiin tip, egitim, askeri, vb.

alanlarda goriintii eksenli bir gelisme s6z konusudur. Caddelerde billboardlar, tabelalar,

! Mirzoeff, N “What isVisual Culture”, http://www9.georgetown.edu/faculty/irvinem/theory/Mirzoeff-
What_is_Visual Culture.pdf, (24.03.08).

? Parsa, A. F. “Imgenin Giicii ve Gorsel Kiiltiiriin Yiikselisi”
http://www.fotografya.gen.tr/cnd/index.php?id=226.0,0.1.0.0. (31.03.08).



http://www9.georgetown.edu/faculty/irvinem/theory/Mirzoeff
http://www.fotografya.gen.tr/cnd/index.php?id=226,0,0,1,0,0

vitrinler, otobiis duraklari, otobiislerin diginda ve i¢lerinde, yani nerdeyse her tarafta
farkli bir goriintlii’ye rastlanmaktadir. Sadece sokakta, markette ve magazalarda degil,
evlerde de goriintiiler her yan1 sarmistir. Koltuklarin ve dolaplarin sekil ve renklerinde,
elektrikli aletlerin tamaminda ve hatta banyodaki dis fircasinda bile kurgulanmis bir
goriintli mevcuttur. Gorselligin bu kadar merkeze alindigi bir cagda bireyler de
kendilerini bu egilimin diginda tutamamaktadir. Tiiketim bigcimleri artik imaj eksenli
referanslarla sekillenmektedir. insanlar da bu nedenle artik daha ¢ok gdriinim ve
gortintiilerle ilgilenmektedirler. Dolayisiyla insanlar medyayla yayilan metalar araciligi
ile bu yeni kiiltire uyum saglamaktadirlar. Ciinkii kiltiiriin metalar1 aracilifiyla

sagladig1 “merkezilestirici, disipline sokucu, hegemonyaci, kitlelestirici, metalastiricr’™

ozelligi vardir.

Bir iiretim alani olarak grafik tasarim da ortama yeni goriintiiler katmada 6nemli
bir paya sahiptir. Grafik tasarim, gorsel kiiltiirii reklamlar, afisler ve diger farkli tasarim

iirlinleri araciligryla besleyerek toplum icerisinde daha fazla yayilmasini saglar.

Glintimiizde medya, iletisimi saglama acisindan hizli ve kolay anlasilir bir dile
ihtiya¢ duyar. Mesajin kodlanip iletilmesinde grafik tasarimcilar, dergi, gazete, Internet,
televizyon grafigi gibi pek ¢ok uygulama alaninda biiyiik bir basariya sahip oldugu
goriilecektir. Ozellikle “outdoor” olarak nitelenen reklam kampanyalar1 grafik

tasarimcilara genis uygulama alanlar1 yaratmaktadir.

Gorsel kiiltiir tirtinleri ister olumlu ister olumsuz sekilde degerlendirilsin, sonucta
toplumsal algilarim degismesinde etkilidirler. Bu konuda pek c¢ok kuramci birbiriyle
hemfikirdir. Clinkii her tiir nesnenin kendi algilayicisina ulasabilmesi i¢in 6zel kosullara
gereksinimi  vardir. Bu konuda “medya” devreye girerek kurgulanmis reklam
kampanyalar1 yoluyla ‘imajlar’, yasam bi¢imleri ve diinyaya yeni bakis acilar1 sunarak
ve bu sunumlara karsit goriislerle yeni bir toplumsal siire¢ meydana getirmektedir.

Gorsel kiltiir pek cok diisiiniir tarafindan farkli bigimlerde tanimlanmistir. Bu
tanimlamalarda hi¢ kuskusuz yorumcunun siyasi ve sosyoekonomik konumu
belirleyicidir. Bu c¢alisma ele almirken farkli gorsel kiiltiir tanimlamalarina esit

mesafede durulmaya calisilarak konun ¢ok boyutlu ele alinmasina ¢aba gosterilmistir.

? Fiske, 1. (1999), “Popiiler Kiiltiirii Anlamak”. Bilim ve Sanat Yayinlari/Ark, Ankara s:41.



1. BOLUM

GORSEL KULTUR

Gorsel kiiltiir olgusu tarihi magara resimlerindeki av sahneleri ile baslatilabilir.
Olasilikla, gorintiiniin biiylisi o donemlerde kesfedilmis ve onun gergegi temsil
edebilme yeteneginin farkina varilmistir. Gormenin biiyiisii sonraki c¢aglarda devam
ederek gilizel’lerin suretinden, yemek kaplarin kenarlarina, dini motiflerden tutun da
modern tarihin en tanritanimaz imgelerine kadar yayilmistir. Yazili kiiltiir caginin en
yogun yasandig1 donemlerde bile gorsellik etkisini yitirmemistir. 19. yiizyildan itibaren
teknolojinin ve {iretim bi¢ciminin degismesi daha ¢ok insanla daha kolay yontemlerle
iletisimi zorunlu kilmig ve yazmin hiikimdarligi yerini gorsel kiiltlir varliklarmna
birakmaya baglamistir. 20. ylizyilda ise sayisal teknolojilerin, goriintiileri islemede
ulastig1 diizey fotograf, sinema, egitim, bilim, tip ve askeri alanlarda goriintii merkezli
ilerlemeler saglanmistir. Gorsellik ayrica medya, moda, endiistriyel tasarim, grafik
tasarim, mimarlik ve sanat i¢cin de dogal bir yap1 tasidir. Gorselligin bu kadar ¢ok alanda
one ¢ikiyor olmasi, kiiltiirel ortaminin tanimlanmasinmi zorlastirmaktadir. Bu nedenle
gorsel kiltiir kavrami {izerinde kesin bir uzlagsmaya varilamamistir. Gorsel kiiltiir
kavrammin ‘¢ok genisten’ ‘¢ok dara’, ‘seckinden demokratige’, ‘tek boyutlu’dan ‘cok
boyutlu’ya uzanan genis yelpazede tanimlamalari mevcuttur. Birinci boliimde, tez
konusu baglaminda, ¢alismanin cercevesini belirleyebilmek ve konunun dagilmasmi
onlemek i¢in gorsel kiiltiir tanimlamasindaki ‘gérsel’ ve ‘kiiltiire]” olanin neyi ifade

ettigi agciklanmaya caligilacaktir.

1.1. Gorsel Kiiltiirde Gorsel Olan

Insanmn, evreni kendi gorsel deneyiminin sonucunda anlayrp kavradigmni
diisiindiigimiizde ‘gorseller’ ile ifade edilmek istenen nedir? Goziimiizle gérdiiglimiiz
her sey gorsel bir veri olduguna gore ¢cevremizdeki her seyi gorsel kiiltiiriin i¢cine dahil
edebilir miyiz? Ya da buna belli bir sinirlama m1 getirmek gerekiyor? Bir sinirlama
getirmek gerekiyorsa bu smir1 belirleyecek kosullar nelerdir? Biitiin bu sorulara
verilebilecek net bir cevap var mu bilinmez ancak ‘gorselligi’ gdérme eylemi ile
baslatabilecegimizi agik¢a sdyleyebiliriz. Arastirmaya insanlar ile hayvanlar arasinda

bir fark koyarak baslamak gerekir. Sonucta onlar da cevrelerini gorebilmektedirler.



Ornegin hayvanlar da insanlar gibi ¢evrelerini gdrerek tanmiyabilirler, kismi anlamda
cevre diizenlemesi yapabilirler ve hatta gorerek kendileri i¢in tehlikeli olan diger
canlilar1 ayirt edebilirler. Dolayistyla gorsel kiiltiirde gorsel olani ifade ederken, her ne
kadar gérme eylemi, goz ile baslatilsa da insanin gérme yetisi; akli, psikolojik durumu,
bilingalt1 faktorleri ve kiiltiirel birikimi ile kavriyor oldugu anlasilmalidir. Baska tiirlii
ifade ile gorme, psikolojik, bilingalti, bilgi, ¢evre ve kiiltiir degiskenleri toplammin

insan duyumunda meydana getirdigi tanima ve tanimlama siirecidir.

1.1.1. Goriilebilen Her Seyin Gorsel Kiiltiir Elemani Olarak Degerlendirilmesi

“Gorme konusmadan 6nce gelmistir. Cocuk konugsmaya baslamadan 6nce bakip
tanimay1 6grenir. Ne var ki bagka bir anlamda da gérme sozciiklerden 6nce gelmistir.

»* Kendimizi evrende

Bizi cevreleyen diinyada kendi yerimizi gorerek buluruz.
konumlayarak diger insanlari, canlilari, dogayr ve evreni bir dil c¢ercevesinde
anlamlandiririz. Kiiltiirii olusturan ve devamini saglayan baslica unsurlarindan biri dil
oldugu diisiiniiliirse ‘gérme’, kiiltlir olusturabilmenin temel baslangic noktasi denile-

bilir. Ciinkii kelimeler aslinda gordiiklerimizin simgesel karsiliklaridir.

Dili kiltiiriin tasiyicist olarak kavrayan dil bilgini Goodenough, kiiltiirii bir
kavrayis ve yorumlayis modeli olarak kabul etmektedir.’ Dolayisiyla insan yasaminin
gorme eylemi ile sekillendigini diisiiniirsek meydana getirmis oldugu kiiltiirel yap1
gorsel bir kiiltiir olmalidir. Buradan da sdyle bir sonuca ulagilabilir: goriilebilen her sey
gorsel kiiltiiriin elemanidir. Bu iddiayr somutlastirmak i¢in, insanin yasadigi ¢evreye
bakmak yeterli olacaktir. Gorsel kiiltiir denilince ilkin sehirler akla gelir. Caddeler,
binalar, reklam panolari, otomobiller, otobiisler, vitrinler, kiyafetler ve daha pek cok
nesne gorsel kiiltiiriin bir parcasidir. Gorsel kiiltlir elemanlari, yenilenen teknoloji ve
diinya capinda gelisen sosyo-ekonomik olaylarla o kadar sik degisime ugruyor ki; dil
olusan bu yeni yapiy1 karsilamak icin siirekli degisiyor. Ve dil baglaminda karsilanan
her yeni parca, insanin zihinsel dagarciginda, diinyay: algilama noktasinda yeni bir
bicim ve anlayis yaratmaktadir. Giiniimiizde anne ve babanin cocuklar1 ile arasinda

yasanan kusak catigmalari, siirekli degisen kiiltlirel degerlerden kaynaklanmaktadir.

* Berger, J. (2005), “Gérme Bigimleri”, Istanbul: Metis Yaynlari, s: 7.
3 Aktaran: Giiveng, B. (1985), “Kiiltiir Konusu ve Sorunlarimiz”, Istanbul: Remzi Kitabevi, s:14.



Clinkii bir anne ve babanin deneyimi c¢ocuklarmmin deneyiminden farkli oldugu icin

hayata verdikleri anlamlar ve cevaplar farklidir.

Gorsel olanin en genis tanim1 “goriilebilen her sey” olarak kabul edilmesi, bazi
problemleri de beraberinde getirmektedir. Birincisi goriilebilen her sey icerisine doga ve
dogal olaylar da girmektedir. Peki, bunlarin gorsel kiiltiiriin i¢erisinde degerlendirilmesi

miimkiin miidiir? M. Barnard bu tanimlama ile ilgili sunlar1 sdyler;

Gorsel kiiltliir icinde gorsel olanin ‘goriilebilen her sey’ oldugunun
sOylenmesi, doganm rolii ve yorumlanmasi ile ilgili problemler ortaya
cikarir. Goriilebilen her sey dogayr da igermelidir. Dogal olaylar,
manzaralar ve her g¢esit bitki Ortlisii ve hayvan ¢esidini de icermelidir. Bu
tanimla 1lgili sorun ise, doganin kesin olarak kiiltiir olmayan sey oldugudur

(Barnard, 2002: 26).

Doga tek basma bir kiiltiir olgusu olamaz. Ciinkii kiiltiir insana 06zgii bir
kavramdir. Doganm gorsel kiiltiiriin bir parcasi olabilmesi i¢in insan etkinliklerinin
sonucunda meydana gelmis olmas1 gerekmektedir. Ornegin son yiizyil igersinde dogada
meydana gelen felaketler, kiiresel iklim degisikliklerine bagl kurakliklar ve ormanlarin
tahrip edilmesine bagl olarak meydana gelen ¢éllesme, bir anlamda gorsel kiiltiiriin bir
parcasi sayilirlar. Ayrica bu ¢evresel felaketler gorsel olarak insanda farkli bir diisiinme
bicimini gelistirerek i¢inde yasanilan kiiltiire etki edebilirler. Gorsel kiiltiir anlaminda
yeni bir kiiltiirel olusum (hatira ormani dikimi, botanik bahce diizenlemeleri, cadde ve
sokaklarin agaglandirilmasi1 gibi) saglayabilir. Baska bir o6rnekle deniz kiyismin
kirliliginden yola ¢ikarak cevre halkmin kiiltiirel yapis1 hakkinda ya da bir iilkenin
orman varligma bakarak kiiltiirel degerlendirmelerde bulunulabilir. Ama dikkat edilirse
bu tiir ¢evresel olaylar dogal olaylar degildir. Cilinkii bu tiir olaylar insan faaliyetleri
sonucunda gerceklesmistir ve insan etkinliklerinin tiriiniidiir. Dolayisiyla doga kendi
basma insan etkinlikleri olmadan kiiltiirel bir degere sahip olamaz. Barnard’in belirttigi
gibi ‘goriilebilen her sey’ kavrami gorsel kiiltiir tanimimda doga ve doga olaylar1 ile

hayvanlar1 da i¢ine aldig1 i¢in bir sinirlama yapilmasi gerekmektedir.

Ayrica goriilebilen her seyin gorsel kiiltiir olmas1 konusundaki tanimlama doganin

betimlenmesi ile ilgili de bir tartigma yaratmaktadwr. Mimarlar, ciftciler, peyzaj



mimarlart ve sanat¢ilar gibi pek c¢ok kisi dogadan yola c¢ikarak ¢aligsmalarmi
iretmektedir. Bir insan bir manzaraya, bir hayvana veya bir bitkiye bakarak ondan ¢ok

biiyiik bir haz duyabilir. Barnard’in da ifade ettigi gibi

bir manzara, hayvan ya da bitkiyi; manzara, hayvan olarak gérmek, onu bir
sekilde anlamli kilmadan miimkiin degildir. Gorsel kiiltiir iginde gorsel
olann, kiiltiirel olmayan ya da dogal olan hic¢bir sekli olamaz. Bir sekilde
anlamli olmasi, onun belli kiltiirel sifrelerle, yani kiiltiirel olarak

anlamlandirilmis olmasi demektir (Barnard, 2002: 27).

Bireylerin dogayr anlamlandirmalari, igindeki yasadiklar1 kiiltiirel degerlerle
ilgilidir. Kisi bu degerler neticesinde dogay1 begenir ya da begenmez, miidahale eder,
degistirir ya da belki sanatsal kaygilarinda bir ara¢ olarak kullanabilir. Ama bu tiir
kiiltiirel faaliyetlerin olusumu dogada degil kisinin kiiltiirel birikiminde baslar. Ancak
doganm tek basina, insan etkileri olmadan, insanlarda bir yorum ve bir haz yaratiyor

olmas1 onu yine de gorsel kiiltiiriin bir 6gesi olarak degerlendirmeye yetmez.

Yukaridaki anlatimlardan su sonuca ulasabiliriz. Gorsel bir olgunun gorsel kiiltiir
icerisinde yer alabilmesi i¢in ilkin insan yapimi olmasi gerektigi konusunda bir diisiince
ortaya ¢ikmaktadir. Goriilenin betimlenmesindeki amac¢ gorsel kiiltiir taniminin genel

¢ergevesinin belirlenmesinde ¢ok dnemlidir.

1.1.2. insan Tarafindan Uretilen ya da Ortaya Koyulan Gériilebilen Her Sey

Kiiltiir insana ait bir kavramdir. Insanm olmadig1 yerde kiiltiirden s6z etmek
olanakli degildir. Kiiltlir sézciigii ilkin ekip bigme ile ilgili bir anlama karsilik
gelmektedir. Bagka bir deyisle kiiltiir insanin dogaya hakimiyet kurma cabasiyla ilgili
olma iddiasin1 taswr. Kiiltiire ilisgkin bir tanimlama yapmak, ‘insan’a ait bir olguya
aciklik getirmek demektir. Bu mantik ¢ercevesinde gorsel kiiltiirdeki ‘gdrsel’ taniminin,
kiiltiirlin insani olma zorunlulugundan dolayi, ‘goriilebilen her sey’ olamayacagi
goriilmektedir. Bu nedenle gorsel kiiltlirdeki ‘gorsel’ ifadesi ‘goriilebilen her sey’ tanimi
daraltilarak ‘insan tarafindan iiretilen ya da ortaya koyulan goriilebilen her sey’ ifadesi
olarak gelistirildi. Bu tanimlamaya kiiltiirel olmanin 6n kosulu olan, insan ve insanin

iretim faktorii eklenerek, doga ve doga olaylar1 gorsel kiiltiir taniminin disinda



birakilmistir. Eger bir seyin gorsel kiiltiire ait olmas1 gerekiyorsa dnce ‘insansal tiretim’,
sonra ‘gdrsel’ olmas1 gerekmektedir. Boylece insan yapimi her sey; seramik, mimari,
mobilya tasarimi, ¢aydanlik, vazo, dis firgasi, kalem, igne, iplik vs. yani ¢evremizde
bulunan ve insan tarafindan iiretilen her sey gorsel kiiltiiriin bir parcasini temsil

etmektedir.

Ancak bu tanimla yine de gorsel kiiltiir kavramin yeterince agiklayamayiz. Insan
pek ¢ok seyi isteyerek ya da istemeyerek, bilingli ya da bilingsiz olarak liretmektedir.
Peki, bu konuda bir ayrim yapmak gerekmez mi? Ciinkii kiiltiir olusturma, dogaya

bilingli bir miidahale degil midir? Barnard bu soruyla ilgili sunlar1 sdylemektedir:

Bu sorun doganin yeri ve dogal olanla ilgilidir. Ornegin, eger tanim birebir
alinirsa o zaman beden ve bedensel liriinler de sayilmali ve gorsel kiiltiir
olarak aciklanmalidir. Sorun, herkesin insan bedeninin dogal iiriinlerinin
sanat olarak sunulmasi konusunda hemfikir olmamasidir. Bedenin bazi
iirlinlerinin, mesela idrarin, ne sanat ne de gorsel kiiltiir olarak goriildiigiini

iddia etmek miimkiindiir (Barnard, 2002: 28).

Modern sanat igerisinde digki, idrar ve kan gibi bedenin trettigi iirtinler kullanilmastir.
Ancak bunlar belli bir estetik yargiya miidahale etmek i¢in kullanilmistir. Kiiltiirel
baglamda bu tip bedensel iiriinler tiksindirici ve rahatsiz edici anlamlar ifade ederler.
Yani bedensel iirtinler bilingli olarak islevsel ve iletisimsel bir amaci yerine getirmek

iizere kullanilmistir.

Bu tartigma gorsel kiiltiire iliskin, gorsel olma ve insani olma 6zelliklerinin diginda
bir 6zelligi daha ortaya koymaktadir. Gorsel kiiltiirde gorsel olanm, islevsel ya da

iletisimsel bir amag tasidigi soylenebilir.

1.1.3. Gorsel Kiiltiirde ‘Gorsel’ Olanin islevsel ya da fletisimsel Amaci

Eger gorsel kiiltiir’iin, Barnard’m (2002: 31) da dile getirmis oldugu gibi,
goriilebilen, islevsel ve iletisimsel amaca sahiptir denir ise goriintii lizerine tasarim
yapan endiistriyel tasarim, grafik tasarim, medya, moda tasarimi ve seramik gibi pek ¢ok

alan1 da bu tanim igerisine dahi edilmis olunur. Ciinkii bu alanlar “gorseldir ve islevsel



veya iletisimsel bir amag igerir. Dolayisiyla goriilebilen, insan iiretimi olan, islevsel ve
iletisimsel degeri olan {iriinlerin ger¢ekten de ‘gorsel kiiltiir’ elemanlar1 oldugu fikiri,

gorsel kiiltiirii tanimlamaya yakin bir diisiincedir.

Gorsel kiiltiir elemanlarinin ¢ogu acik ya da oOrtiik anlamlara sahiptirler. Bu
anlamlar temel islevlerinin disinda iletisimsel olarak da mevcutturlar. Bir kot pantolon
giyinme islevinin yaninda statii degeri olarak iletisimsel bir anlama sahiptir/ de olabilir.
Arabalar, evler, mahalleler ya da aligveris yerleri mekanlar1 statli gruplarma ortiik bir
gonderme yaparlar. Ya da gorsel kiiltlir elemani olarak bir kitap, okuruna farkli bir imaj
kazandrabilir ya da kaybettirebilir de. Tiiketim {riinlerinin islevsel 6zelliklerinin
yaninda iletisimsel Ozelliklere de sahip olmalar1 goérsel bir kiiltiir doneminden
gectigimizin gostergesidir. Ciinkii tirtinler artik 6z kullanim degerlerinin disinda imaj ve

statii degerleri ile anlam ve islev kazanmaktadirlar (bkz: Baudrillard, Tiiketim Toplumu).

O halde gorsel olani, ‘iletisimsel veya islevsel bir amag¢ igeren sey’ olarak
tanimlamak uygun olacaktir. Yukarida da goriildiigii gibi pek c¢ok kiiltiirel nesne bu
gorevleri yerine getirebilmektedir. Ancak bazi disiinlirlere gore gorsel kiiltiir
elemanlarinin hepsinde yalnizca islevsel veya iletisimsel bir amag¢ yoktur. Bu gorseller,
icerisinde sanat, moda, seramik ve tekstil gibi alanlar da barindirdig: i¢in estetik yani
gilizel olma amacini da tasimaktadirlar. Dolayisiyla da bu diisiiniirlere gore, gorsel kiiltiir
gorsel, islevsel ve ayni zamanda da estetik degerlere sahip olmalidir iddiasini 6ne

surmektedirler.

1.1.4. Estetik Amac: Sanat

Bu bakis acis1 gorsel kiiltiirde gorsel olani; goriilebilen ve ayni1 zamanda estetik bir
amaci olan her seydir seklinde tanimlamaktadir. O halde bu tanim, estetik olmayan bir
nesnenin gorsel kiiltiir driinii olmadigini varsaymaktadir. Ne var ki bu tanimlama
tartigmalidir. Sanat tarihi igerisinde pek ¢ok calisma, hakim begeniye kars1 tavir koymak
icin ¢irkin olarak atfedileni estetik deger olarak kabul etmistir. Bu durum genelde neyin
sanat oldugu ya da neyin sanat olmadigi konusundaki fikir ayriliklarindan
kaynaklanmaktadir. Toplumun farkli sosyal ve kiiltiirel gruplari, sanat1 birbirilerinden
farkli olarak tanimlamislardir. Kimi gruplarin sanatsal faaliyetleri yiiksek ve algak sanat

olarak gruplandirirken kimi gruplar bu tutumu indirgemeci bir yaklasim oldugunu



savunarak, toplumun biitiin kiiltiirel faaliyetlerini neden sonug¢ iliskisi icerisinde
degerlendirmeyi ve incelemeyi uygun bulmusglardir. Dolayisiyla da O6rnegin popiiler
kiiltlir Uriinlerinin sanat m1 degil mi konusunda fikir ayriliklar1 yasanmaktadir. Eger
popiiler kiiltiir 6rneklerinin estetik deger tasimadiklar1 kabul edilecekse bu {iriinlerin
gorsel kiltiir igerisinde sayilmamasi gerekecektir. Oysa bu durum pek akla yatkin
gelmemektedir. Ciinkii pop kiiltiir cevremizi saran gorselliklerin kaynagi oldugu kadar da

tiketicisi konumundadir.

Gorsel kiiltlirde gorselin estetik amag igermesi gerektigi fikrinin yarattig1 bir bagka
sorun ise gliniimiizde pek ¢ok tasarimin gorsel deneyimin bir pargasi olmasidir. Herhangi
bir iirtin satmn alirken ‘gilizel’ olma kriteri goz ardi edilememektedir. Fakat yine de
bunlarin goriintiilerinden ¢ok islevlerindeki o6zellik Onceliklidir. Herkes gilizel bir
otomobile sahip olmak ister ancak ¢ok yakit tiiketen, giivenligi yetersiz olan ve hatta

ulagim sorununa cevap vermeyen bir otomobil tercih edilir olmasa gerek.

Ciinkii bir otomobilin otomobil olmasi, ilkin onun islevsel olmas1 anlamina
gelir. Buna gore, tasarim olarak estetik olmayan, ama islevsel olan bir
otomobil, islevsel olmayan, tasarimiyla estetik olan bir otomobilden daha
fazla otomobil olma anlamina sahiptir. Ciinkii bir otomobilin anlami, onun
eregine uygun olmasiyla, yani islevini yerine getirmesiyle ortaya cikar

(Tunaly, 2002: 27-28).

Dolayisiyla ¢cevremiz, otomobil drneginde oldugu gibi, islevi goriintiisiinden dnce gelen
bircok nesne ile doludur. Gorsel kiiltiirde gorsel olani, goriinen ve ayni zamanda estetik
olan1 olarak kabul etmek demek pek cok gorseli gorsel kiiltiiriin kapsami digina itmek

demektir.

Gorsel kiiltiirde gorsel olanin neyi ifade ettigini tanimlamak goriildiigii gibi pek de
kolay degildir. Gorsel kiiltiirde estetik olma kosulu yadsinamayacak bir kosuldur. Gorsel
kiiltiir elemanlarmin estetik degerler tasimalari onlarm ayni zamanda birer tasarim
nesneleri olmalarindan kaynaklanmaktadir. Ancak Gorsel olanin kesinlikle goriilebilen,

insan iiretimi ve islevsel bir amacinin olmasi gerektigi agiktir.
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1.2. Gorsel Kiiltiirde Kiiltiirel Olan

Bu béliimde gorsel kiiltiirde “kiiltiire]” olanin tanimlamasini yapilacaktir. Ozellikle
20. yiizyilda toplumsal degisimlerin gdstergesi olan pek cok kiiltiirel hareket vardir.

Kiiltiire iligkin tanimlamalar uzun bir donem iki farkli perspektifte gére yapilmaktaydi.

Ik perspektife gore, farkli insanlarin ve gruplasmalarm ¢ogunlukla evrimsel
kavramlarla anlatilan “gelisme diizeyleri’ne gore belli bir asamada olduklar1
genel bir insan kiiltlirii mevcuttur. Bu farkli medeniyetlerin kendi kosullar
icinde anlasilmasi/yargilanmasi gereken farkli kiiltiirlere sahip olduklarinm
savunan gorecelilik perspektifini tasiyanlarca reddedilmektedir (Yuval-

Davis, 2003: 86).

Anilan iki bakis agisma ek olarak bir bakis agis1 da Ingiliz kiiltiirel galismalar:
tarafindan eklenmistir. Bu goriisiin en 6nde gelen savunucularindan Stuart Hall, kiiltiirii
sOyle tanimlar: “Kiiltiir, bir ittifak (razi1 olmak anlaminda) ve direng arenasidir. Kismen
de olsa egemenligin (hegemonya) ortaya ¢iktig1 ve giivence altina alindig1 yerdir (Storey,
2000: 10).” Kiiltiirel calismalar1 ilk iki goriisten ayiran en 6nemli fark, kiiltiirii politik

acgidan ele almasidir.

Bu béliimde kiiltlir tanimina iliskin farkl anlayislar ele alimarak demokratik ve ¢ok

boyutlu bir kiiltiir kavramina ulagilmaya ¢alisilacaktir.

1.2.1. Evrimsel Kiiltiir Anlayis1

Bu anlayis kiiltiirtin gelisim siirecini “ilerlemeci diizelme ve olgunlagsma olarak
algilar (Barnard, 2002: 40).” Ciinkii insanlik tarihi incelendiginde, ilk caglardan
gilinlimiize kadar gecen siire¢ icersinde kiiltiirel hayatin ne denli bir de§isim ve asama kat
ettigi goriilmiistiir. Bu gelisimi saglayan faktorlerin yeni ve ufuk agici diisiinceler,
bilimsel ve teknolojik buluslar ve bu gelismeleri saglayan dahi insanlarin iiretimleri
oldugu goriilecektir. Sanatcilar, filozoflar, bilim adamlar1 ve biiyiik liderler tarihe yon
vererek bilim, teknoloji ve Kkiiltiirel hayatta ilerlemeler saglamislardir. Gombrich’in

Sanatin Oykiisii kitabr insanimn sanatsal gelisimini genis bir sekilde ele alir. Kitap her ne
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kadar magara resimleri ile baglasa da sanatsal seriiveni asil Misir Uygarlig1 ile baslatir.

Ciinkii Gombrich’e gore:

Zamanimizin sanatini, glinlimiiziin herhangi bir evini veya reklam afisini,
yaklagik bes bin yi1l 6nce Nil Vadisinde yeseren sanata baglayan, ustadan
crraga, ondan da sanatsevere veya kopyaciya aktaran dogrudan bir kiiltiir
iligkisi var. Nitekim Yunan ustalarmm Misir okullarina gittigini gorecegiz ve

biz hepimiz Yunanlilarin 6grencileriyiz (Gombrich, 1999: 56).

Bu ciimlelerden de anlasilacagi gibi sanat tarihinde birbiri ardina siralanmis ve
giderek yiikselen ve gelisen kiiltiirel bir gelisim s6z konusudur. Bu noktada uygarliklarin
gelisimi, kiiltiir iretimi agisindan ¢ok 6nemlidir. Ciinkii her uygarlik kendisinden sonraki
uygarligm bir alt basamagidir. Sanat tarihi igerisinde zaman zaman geriye doniisler ya da
oykiinmeler olsa da bunlar aslinda kiiltiirel liretimin yasayan bir organizma oldugunun
kanit1 olarak goriilmelidir.

Yukarida kisaca anlatilan kiiltiirel bakis agis1 bazi giicliikleri karsimiza

cikarmaktadir. Bunlardan ilki, sanat tarihi arastirmacisinin arastirdigi

donemle ilgili daha 6nceden hazirlanmig basmakalip bir tarih¢eyi miras
olarak almasi, bunun gercekligi ve degeri konusunda da kuskulari
bulunmasidir. Boyle bir tarihce, kaynagi geregi, birbirini izleyen basarili
devrimler olarak aciklar sanat tarihini. Oysa sanatta bir ilerleme oldugunu

pek az kimse ileri siirebilir (Lynton, 2004: 9).

Bu bakis acisinda, giicliik ¢ikartan ikinci nokta ise ‘uygarlik’ kavrami ile ilgilidir.
Tarihe bakildiginda kiiltiir-sanat iiretiminin belli donemlerde belli otoritelerce saglandigi
goriilmektedir. Baz1 zamanlarda imparatorluklar, bazi1 zamanlarda da kiliseler, kralliklar,
akademiler ve zenginler, kiiltiir-sanat1 destekleyerek gelismesini saglamiglardir. Buradan
da uygarliklarin belli ziimrelerce olusturuldugu ve korundugu anlasilmaktadir. Bu da

sanatin

‘yiiksek kiiltiir’ olarak adlandirilan egemen ve seckin bir toplumsal smifin
kiiltliriiniin tek uygarlastiric1 etken olarak sunulmasidir. Diger bastirilmis

sosyal gruplardan gelen potansiyel aydinlatici faktorler (bu durumda
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kadinlar ya da etnik gruplar ve isci kesimi), kiiltiir ve dolayisiyla da uygar

olmadiklar1 imasiyla ihmal edilir (Barnard, 2002: 37).

Seckinci kiiltiir anlayis1 kiiltiir-sanatin - gelisimini  zincirleme etki igerisinde
degerlendirirken siirece disaridan etki eden (savaslar, siyasi, ideolojik, ve bilimsel
olaylara bagh gelisen) alt kiiltiirlerin etki ve miidahalelerini gz ardi etmektedir.
Evrimsel kiiltiir anlayis1 genellikle insanligin gelisimini Bat1 uygarligimin gelisimi ile esit
tutarak, ilerici ve aydin unsur olarak Bat1 idealizmini referans almaktadir. Bundan dolay1
da Bat1 geleneginin disindaki kiiltiirler ihmal edilir. Bati’nin hakim kiiltiir anlayis1 Dogu
toplumlarinda her zaman goriilebilen bir tartisma alanidir.Bu nedenle Dogu kiiltiirleri
zaman zaman kendilerini Bat1 karsisinda yeniden konumlandirma ve tanimlama ¢abasina
girmislerdir. Bir sonraki boliimlerde anlatilacak olan Ingiliz Kiiltiir Arastirmalar: her ne
kadar Bat’nin Seg¢kinci kiiltiir anlayisina karsi ¢iksa da, biitiin kiiltiirel gruplar1 inceleme,
arastrma ve yorumlama iddiasinda bulunmasma ragmen, ¢aligmalarin ana kaynagi yine

de Bat1 merkezlidir.

1.2.2. Egemenci Kiiltiir Anlayisi

Bu baslik altinda degerlendirilecek kiiltiir anlayislar1 hakim kiiltiirtin alt kiiltiirleri
baskiladigi, sindirdigi ve yozlastirdig1 iddiasi ile elestirmektedirler. 19. ve 20. yiizyil
icerisinde pek cok alt grup icersinde yasadiklari toplumda demokratik hak elde etmek
icin miicadele etmislerdir. Irk, din, etnik kimlikler ve cinsiyetin 6nemi konusunda vurgu
yapan hareketler giiniimiizde hala etkinligini korumaktadir. Ornegin Feminizm toplumsal

hayat1 en ¢ok etkileyen diisiince akimlarmdan biridir.

Feminist hareketler erkek egemenligine karsi elestirel bir anlayis getirmislerdir.
“1960'lardan sonra gelisen feminist hareket, siyaset felsefesi literatiiriine Gnemli
kavramlar kazandirmanin yam sira bu literatiirde yer alan bazi klasik tanimlamalar1 da
yeniden tanimlama ve gdzden gecirme geregini ortaya c¢ikardi Yeniden tanimlanma
durumunda kalan klasik anlayismn basda sivil toplum anlayis1 gelmektedir.”® 18.
ylizyilin ortalarina kadar ‘kamusal alan’ (sivil toplum) ve ‘Gzel alan’ anlayis1 kadini
toplumsal hayatta ikinci plana itmekteydi. Ciinkii kamusal alan “haklarm, esitligin,

basarinin ve miilkiyet iligkilerinin de gergeklestigi alan olarak kabul edildi. Buna karsin

6 Caha, O. “Feminizm ve Sivil toplum”, www.fatih.edu.tr/~omercaha/Makaleler/Turkce (06.09.2008).
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sivil topluma agilamayan ve kadinla biitiinlesen 6zel alan, kan baglar1 ve dogal

yakmliklarla simirli bir alan olarak kabul edildi.”’

Kamusal alandan soyutlanan kadm,
erkege bagimli hale getirildi. Ozel alanin ya da bir anlamda cekirdek ailenin kamusal
alandaki temsilcisi erkekti. Kadina verilen gorev ise 6zel alan igersinde toplumsalin

yeniden Uretimidir. Ciinkii Davis’in de isaret ettigi gibi

... toplumsal yeniden {iretimin kiiltiir agisindan merkezi onemi yiiziinden,
toplumsal cinsiyet iliskilerinin, ¢ogunlukla nesilden nesile gececek yasam
bicimi olarak kiiltiirlerin “6z”linii olusturdugu diisiiniile gelmistir. Burada
etik ve estetik tiim bir diinya goriisiiniin dogallastirilabildigi ve yeniden
iretilebildigi ailedeki yetigskinler arasindaki ve yetigkinlerle cocuklar
arasindaki iligkileri, yemek pisirme ve yeme, ev isi ve oyun tarzlari ile uyku

oncesi hikayelerini de igeren

(Yuval-Davis, 2003: 90).

‘yuva” (home) kurgusu 6zellikle 6nemlidir

Toplumsal yap1 icerisinde erkegin 6n plana alinmasi ister istemez erkek egemen bir
hayat yaratmistir. Sanat, felsefe ve siyaset gibi alanlarda erkekler oyunun kural
koyucular1 olmuslardir. Boyle bir kiiltiirel anlayis, toplumsal degerler, tutum ve
davranislarda kadin ve erkek algisinda bazi yargilamalarda bulunacaktir. Feminist
hareket iste bu tiir yargilamalarin sorgulanmasimi ve degistirilmesini saglayan énemli bir
siyasal harekettir. Feminizim, kadinin erkegin karsisinda hukuki esitligini saglamaya
yonelik bir hareket olarak baslamis olsa da zaman icerisinde ‘toplumsal algida’ kadinin

yerini degistirmistir.

Feminizm sadece hukuki ve cinsel anlamda kadin1 erkek karsisinda savunmamustir.
Bazi feminist diistiniirler kadinin toplum igerisinde metaya doniistiiriilmesi konusunda
itirazlarda bulunmuslardir. Insanin yasam alani igerisinde pek cok iiriin kadm ve erkege
yonelik sifatlarla yiikliidiir. Ozellikle de medya araciliiyla ile televizyon, sinema,
reklam, gazete ve dergilerde kadin ve kadins1 kavramlar istismar edilmektedir. Feminizm
bu anlamda Kkiiltiirel iretimdeki eril ve disil unsurlar agisindan da gorsel kiiltiirde

‘kiiltiirel” olanin tanimlanmasi gerekliligini ortaya koymustur.

" Caha, O. (A.g.e.).
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Egemenci Kkiiltiir tartigmalarina Adorno’da O6nemli agilimlariyla katki saglar.
Adorno, egemen kiiltiir anlayis1 icerisinde toplumu alt ve iist kiiltiir tabakalar1 biciminde
degerlendiren disiiniirlerdendir. Cagimizda toplumun i¢inden gectigi kiiltiirel stireci
‘kiiltlir endiistrisi’ olarak adlandirir. “Kiiltiir endiistrisi alt yap1 kurumlar1 ve {ist yap1
kurumlarmin birlikteligine ve etkilesimine isaret eder. Alt yapinin ve iist yapmin ig
iceligini ifade eden Kkiiltiir endiistrisi kavramu elestirel kuramin temel aldig1 diisiinceyi
ortaya koyar.”® Adorno Marksist gelenekten gelen Frankfurt okulunun oénde gelen
iyelerinden biridir. Kiiltiir Endiistrisi kavrami ile aslinda topluma hakim burjuva
kiiltiiriiniin yok edici egemenligi ve insanlarin makinelerin parcalar1 haline doniistiirmesi

anlatilmak istenir. Bu durumu Adorno soyle ifade eder:

Kiiltiir endiistrisi kasith olarak tiiketicileri kendisine uydurur. Binyillardir
ayr1 duran yiiksek ve diisiik sanat diizeylerini, her ikisinin de zararina bir
araya gelmeye zorlar. Yiiksek sanatin Onemi, yarar1 konusundaki
spekiilasyonlarla yok edilirken, diislik sanatin 6nemi de, (toplumsal denetim
kusursuz olmadig1 siirece) i¢cinde barindirdigi isyanci direnis Ozelligine
dayatilan medeni sinirlamalarla yok edilmektedir. Boylece, kiiltiir endiistrisi
yoneltilmis oldugu milyonlarin bilincini ve bilingaltin1 ydnlendiriyor
olmasma ragmen, Kkitleler birincil degil, ikincil role diigerler ve

hesaplanabilir nesneler, makinenin tali parcalari olurlar.’

Adorno kiiltiir endiistrisi ile ortaya ¢ikan yeni kiiltiiriin aslinda (kimi diisiiniirlerin
aksine) toplumun i¢inden ¢ikmadigini yalnizca kapitalist sistem tarafindan topluma

disaridan enjekte edilmis oldugunu iddia eder.

1.2.3. Hegemonyaci Kiiltiir Anlayisi

Kiiltiirtin toplumsal-ekonomik kavramlar diginda ele alinmasi toplumsal yapiy: alt
ve iist yapi seklinde degerlendirilmesinin bir sonucudur.'® Dolayisiyla da Bat1 ve Dogu

kiiltlir, yliksek ve alcak kiiltiir, beyaz egemen kiiltiir ve erkek egemen kiiltliir gibi

¥ Kocak, N. “Kiiltiir Endiistrisi ve Sanatin Metalasmasi”,
http://www.subjektif.com/makale/kultur_endustrisi.html (24.12.2008).

? Adorno, T. W. “Kiiltiir Endiistrisini Yeniden Diisiiniirken”, www.ykykultur.com.tr/cogito/36/theodor.html
(22.12.2008).

19 Calislar, A. (Kasim,1982) “Kitle Kiiltiiriine Bakig”, Bilim ve Sanat Dergisi, ,
http://www.halksahnesi.org/yazilar/azizcalislar_kitle kulturu/azizcalislar_kitle kulturu.htm (16.06.2008).
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http://www.ykykultur.com.tr/cogito/36/theodor.html
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anlayislar ortaya ¢cikmustir. Hegemonyaci kiiltiir anlayisi bu tiir yaklagimlari, kiiltiirti tist-
yapisallik i¢inde agiklamaya calistiklar1 i¢in, segkinci bularak evrensel bir kiiltiir anlayisi

gelistiremedikleri elestirisini getirmektedir.

Hegemonyaci1 kiiltiir anlayisi, Ingiliz kiiltiir arastrmalar1  cergevesinde
Gramsci’nin hegemonya teorisine dayandirilarak gelistirilmistir. “Gramsci’nin ideolojik
hegemonya kuramina gore, kitle iletisim araglari, yonetici elitlerin zenginlik, gii¢ ve
statiilerini (etik, felsefe, kiiltiir vs.) siirdiirmekte kullandiklar1 araglardir.”'' Ancak
Ingiliz kiiltiir arastirmalar1 hegemonya teorisini genisleterek onu sosyal ve Kkiiltiirel

hayatin tamamziyla kusatilmasi olarak da ele aldilar.

Ingiliz kiiltiirel arastirmalari, kiiltiir alaninin yiiksek ve alcak, popiiler ve elit
gibi ayrimlara tabi tutuldugu bakislardan kag¢inan ve tiim kiiltiir formlarmi
degerlendirmeye ve elestiriden ge¢irmeye deger goren bir yaklasim
gelistirdi.  Kiiltiiriin siyasal boyutunu gozden kagmrmayan yaklasimlarin
savunuculugunu yapti ve cesitli kiiltiir tipleriyle onlarin degisiklik gosteren
politik etkileri konusunda siyasi ayrimlar gelistirdi. Birmingham Merkezi,
ik, cins ve sinif incelemesini kiiltiir ve iletisim arastirmasinin merkezine
yerlestirerek, kiiltiirii toplumun i¢inde anlamlandiran elestirel bir yaklagim
benimsendi ve kiiltiir arastirmasini1 ¢agdas toplumsal teorinin ve muhalif

politikalarm alanina yerlestirdi."

Bu ¢aligmalarla ‘kiiltiir’ iin tanimlanmasinda daha kapsayici bir bakis getirilmesine
ve toplumu olusturan biitiin gruplar1 dislamadan, ortaya ¢ikan kiiltiirel akimlari
kuramsallastirmaya caligilir. Bu nedenle kiiltiir endiistrisinin kii¢iimsedigi pop kiiltiir,
kiiltlir arastirmalarinin icerisinde hatta merkezinde yer alir. Hall kiiltiirii tanimlarken

sunlar1 soylemektedir:

Kiiltiir, bir ittifak (raz1 olmak anlaminda) ve diren¢ arenasidir. Kismen de

olsa egemenligin (hegemonya) ortaya ¢iktig1i ve giivence altina alindigi

' Aytag, O. (Aralik 2004) “Kapitalizm ve Hegemonya Iliskileri Baglaminda Bos Zaman”, C.U. Sosyal
Bilimler Dergisi, http://www.cumhuriyet.edu.tr/edergi/makale/1014.pdf (16.06.2008).

12 Kellner, D. “Kiiltiirel Arastirmalar ve Sosyal Teori: Elestirel Bir Miidahale”,
http://www.istanbul.edu.tr/4.boyut/kellnerunsal.html (30.10.08).
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yerdir. Bununla birlikte o, sosyalizmin ve sosyalist kiiltiiriin yalnizca
basitce 'ifade edilebilecegi' bir alan degil; ayni zamanda iizerine tesis
edilecegi yerlerden biridir. 'Popiiler kiiltiir'tin 6nemi de bundan kaynaklanir

(Storey, 2000: 10).

Yani kiiltiir, hegemonya ve kars1 hegemonya kavraminda egemen Kkiiltiir i¢erisinde
gelisen dogal bir toplumsal tepkidir. Adorno’nun iddia ettiginin aksine toplum, iiretici
gliclere karst edilgen degil aktif tiiketici konumundadir. Kiiltiirlerin hegemonik
miicadelesini John Fiske (1999: 41) popiiler kiiltiir baglaminda su sekilde ifade eder: “Bu
popiiler giicler, kiiltiirel metay1 kiiltiirel kaynaga doniistiiriir, onun sundugu anlamlar ve
hazlar1 c¢ogaltirlar, onun disiplin altina alma ¢abalarindan siyrilip ona direnirler,
tektipligini ve ahengini bozarlar, onun alanina ani saldirilarda bulunur, orada kagak

avlanirlar”.

Gorsel kiiltiirde ‘kiiltiirel” olam1 tanmimlamada hegemonik kiiltiir anlayis1 dikkate
almmas1 gereken olgudur. Evrimsel ve Egemen Kkiiltiir anlayislarina gore bir
tanimlamanin yapilmasi cevremizdeki birgok gorselin disarida tutulmasi anlamina
gelecektir. Oysa pop kiiltiir, igcinde bulundugumuz ¢agin gorsel okuma bi¢imlerinin

gelisimini saglayan ve onlar1 yeniden iireten etkenlerin baginda gelmektedir.

1.3. Gorsel Kiiltiir Tanimlamalan

Afis tasarimlarmi gorsel Kkiiltlir elemani olarak toplumsal siireglere etkisini
inceleyebilmek i¢in gorsel kiiltiirti farkli agilardan degerlendirmek gerekir. Bunun i¢in
oncelikle su sorular1 sormak gerekiyor: Gorsel Kkiiltiir insana ya da topluma ne
kazandirtyor ya da ne kaybettiriyor? i¢inde yasanilan dénem kapitalizmin yarattig1 bir
sonu¢ mudur yoksa Baudrillard’in iddia ettigi gibi bu sadece yeni bir baslangic midir?
Kiiltiiriin ne olduguna ve olabilecegine iliskin verilecek cevaplar, gorsel kiiltiirden de
nelerin beklenebileceginin cevabina da karsilik gelmektedir. Dolayisiyla buradan
almacak sonuglarla afisin toplumla olan etkilesimine iliskin degerlendirmelerde

bulunabilinir.

Onceki boliimlerde kiiltiiriin, bazi diisiiniirlerce nasil degerlendirildigi ele

almmaisti. Bundan sonraki béliimde de giiniimiiz gorsel kiiltiiriine sosyolojik ag¢idan nasil
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yaklasildig1 incelenecektir. Cevremizi saran onca goriintiiniin nedeni ve adlandirilmasi ii¢
farkli yaklasim bi¢imi tarafindan ele alinmistir. Bunlar ‘Elestirel Teori’, ‘Kiiltiirel
Arastirmalar’ ve ‘Medya Teorileri’ olarak gruplandirilabilirler. Kimi kaynaklarda ilk iki
teori ‘Kiiltiir Caligmalar1’ adi altinda birlikte anilmistir. Ancak genel egilim Elestirel
Teori ve Kiiltiirel Arastirma yontemleri farkli kategorilerde degerlendirilmesidir. Ug teori
de temel referanslarini Marksist diisiinceden alsa da toplumu ve kiiltiirii degerlendirmede
birbirine denk diismemektedir. Hatta bazi degerlendirmeleri birbirilerine tamamiyla

Zittir.

1.3.1 Kitle Kiiltiirii

“Kitle toplumu” ve buna bagli olarak gelisen “kitle kiiltlirii” elestirel sosyal
teorisyenlerin modern toplumun yapisini ve kiiltiiriinii ifade edebilmek i¢in gelistirdikleri
kavramlardir. Elestirel sosyal teori 20. yiizyilin baglarinda Frankfurt Okulu diisiiniirleri
tarafindan gelistirilmistir. Bu okulun diisiiniirlerinden Max Horkheimer elestirel teorinin
amaci1 1937 tarihli “Geleneksel ve Elestirel Teori” baglikli makalesinde soyle
tanimlamaktadir: Elestirel teori, sadece toplumu anlamak ve agiklamak amacl geleneksel
teorinin tersine toplumu bir biitiin olarak elestirmek ve degistirmek amaglh bir sosyal

teoridir”.

Frankfurt Okulu Marksist gelenekten gelen bir ekoldiir. Dolayisiyla toplumsal
yapiy1 toplumun iiretim bi¢imlerine dayandirilarak arastirilip incelenmesini ongoriir. 19.
yiizyilim ikinci yarisindan sonra endiistriyel gelismeye bagli olarak insanlarin kentlerde
kitleler halinde birikmesinin sonucu olarak yeni bir toplumsal yap1 ortaya ¢ikti. Frankfurt
Okulu’nda bu yeni toplumsal yapilanma “kitle toplumu” ve bu toplumda olusan ve
gelisen kiiltiirel yapilanma “Kitle Kiiltiirii” olarak tanimlandi. Bu tanimlamadaki ‘kitle’
sO0zcligii yadsimaci bir ifade olarak kullanilmistir. Cilinkii Frankfurt Okuluna gore toplum
kapitalist sistem tarafindan kitlelestirilmektedir. Kitlelestirme kavramiyla, toplumdaki
bireylerin elestirel diisiinceden uzak, egemen giiclerin boyundurugu altinda olmalari
anlatilmak isteniyordu. Kapitalizm bu giiciinii meta iizerinden sagladigi gibi medya

araclar1 iizerinden de saglamaktaydi.

Modern toplumda teknolojik gelisim ve teknik ilerlemeler toplumu denetimi

altina almistir. Kitle iletisim araclariyla artan tahakkiim tiim toplum
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iizerinde denetimini saglamistir ve kitle iletisim araclarinin uyguladigi bu
denetim Oyle artmustir ki diisiince bile elestirel yanini kaybetmistir. Ve bu
tahakkiim alternatif diislinceleri yok ettigi i¢cin toplum Marcuse nin

kavramiyla tek boyutlu hale gelmistir."

Kitle kiiltiirii konusunda diistinceleri en ¢ok tartigilan diisiiniirlerden ikisi Theodor
Adorno ve Max Horkheimer’dir. Bu iki felsefeci kitle kiiltiirii yerine ‘endiistri kiiltiiri’
kavramini kullandilar. Bunun nedenini Adorno “Kiiltiir Endiistrisini Yeniden

Diisiiniirken” adli makalesinde soyle agikliyor:

Kiiltiir endiistrisi terimi yanilmiyorsam ilk defa 1974’de, Amsterdam’da
Horkheimer’la birlikte yayimmladigimiz Aydinlanmanm Diyalektigi’nde
kullanildi. Miisveddelerde “kitle kiiltlirii” terimini kullanmistik. Fakat daha
sonra, yandaslarimimn isine gelecek yorumlar1 disarida brrakmak amaciyla
kitle kiiltiirii yerine “kiiltiir endiistrisi” terimini kullanmay1 uygun bulduk;
ne de olsa onun, kitlelerden kendiliginden ¢ikan bir kiiltiir sorunu oldugunu
ortaya atabilirler, onu popiiler sanatin ¢agdas formu sayabilirlerdi ki bu

ikincisinin kiiltiir endiistrisinden kesin olarak ayirt edilmesi gerekir.

Adorno ve Horkheimer kiiltiir endiistrisinin (kitle kiiltiiriiniin) kendiliginden kitleler
arasindan c¢iktigmi diisinmemektedirler. Tiiketiciler sadece kar hedefli biiyiik bir
sistemin parcasidirlar ve aslinda makinelerin dislilerinden pek fazla bir farklar1 da
yoktur. (Bkz. Adorno, 2003). Kiiltiir endiistrisinde her sey, kar amaci giidiilerek,
tiikketicinin tiiketimine gore diizenlenmistir. Her seyin meta degeriyle olgiildiigi kiiltiir

endiistrisinde sanat da lizerine diisen pay1 almistir.

Horkheimer ve Adorno, iiretim alaninda tezahiir eden meta mantigmin ve
aragsal rasyonelliginin aynisinin tiiketim alaninda da bulundugunu savunur.
Bos zaman ugraslari, sanat ve genelde kiiltlir, kiiltiir endistrisinin
stizgecinden gecer; kiiltiiriin yiiksek amaglar1 ve degerleri iiretim siirecinin
ve piyasanin mantigina yenik diistiik¢e kiiltiiriin alimlanmasi miibadele

degerinin [exchange value] buyruguna girer ( Featherstone, 2005: 38).

13 Kocak, N. “Kiiltiir Endiistrisi ve Sanatin Metalasmast”,
http://www.subjektif.com/makale/kultur_endustrisi.html (24.12.2008).
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Yani her alanda oldugu gibi sanat da artik ticarilesmistir. Dolayisiyla modern dénemin
yiiksek diizeyli sanat1 kiiltiir endiistrisinin etkisiyle ayricaligini kaybetmeye baglamistir.

Clinkii kiiltiir endiistrisi;

eski olanla tanidik olani yeni bir nitelikte birlestirir. Kitlelerin tiiketimine
gore diizenlenen ve biiyiik lgiide o tiiketimin yapisini belirleyen iiriinler,
tiim sektorlerde az ¢ok bir plana gore iiretilir. Tiim sektorler yapisal olarak
benzerdir ya da en azindan birbirinin agiklarini kapatarak, neredeyse
tamamen gediksiz bir sistem olustururlar. Bunu olanakli kilan sadece cagdas
teknik olanaklar degil, ayn1 zamanda ekonomik ve yonetsel yogunlagmadir.
Kiiltiir endiistrisi kasitli olarak tiiketicileri kendisine uydurur. Binyillardir
ayr1 duran yiiksek ve diisiik sanat diizeylerini, her ikisinin de zararma bir

araya gelmeye zorlar.'*

Artik her tiirli kiiltiirel faaliyet ekonomik sistemin yapisini destekleyen, isleyisini ve
devammi saglayan bir elemam: konumundadir. Ornegin kiiltiir endiistrisinin ana
sektorlerinden olan sinema, endiistriyel bir alana doniiserek, sanatsal kaygidan uzak,
estetik diizeyi diisiik sadece kar’a yonelik film yapimlari ile 6ne ¢ikar. Aynmi sekildeki
kar amacgh egilimler popiiler miizikte de belirgindir.. Popiiler miizik tarzi, kiiltiir
endiistrisinin bir fotografi gibidir. Pop gecici hazlara dayali ama asla da tatmin edici
olmayan ve aslinda bunu hedeflemeyen ticari ve yiizeysel bir kiiltiirdiir. Gegici hazlar

her an tiiketilme ve sermayeye doniistiiriilmeye hazirdirlar.

Glinlimiizde kiiltlir endiistrisinin, tiiketim mantigmi1 topluma aktardigi ya da
dayatabildigi baslica alan medyadrr. Uretimin devammin saglanmasi agisindan
tilketimcilige dayali talebin siirekli olarak koriiklenmesi gerekmektedir. Bu nedenle
kapitalist sistemin ana damarlarindan biri reklamdir. “Reklamcilik, kiiltiirel metalarin
anlamlarin1 mali ekonominin ¢aligmalarina olabildigince iy1 bir bicimde uydurarak onlar1
denetim altina almaya calisir. Reklamcilik, toplumsal farkliliklar: kiiltiirel farkliliklarla,
kiiltiirel farkliliklar1 da iirtin farkliliklariyla oOrtiistiirmeye ugrasi” (Fiske, 1999: 42).

Endiistriyel tiretim tekniklerinin ve etkinliklerinin hizla gelisimi yeni bir satis, pazarlama

'* Adorno, T. W. “Kiiltiir Endiistrisini Yeniden Diisiiniirken”,
http://www.ykykultur.com.tr/cogito/36/theodor.html
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ve tliketim bi¢iminin olugsmasina neden olmaktadir. Satis daha fazla iiriiniin daha fazla
tiikketiciye ulagsmasini hedeflerken, pazarlama da ise {iriiniin 6z kullanim degeri yerine
imaj ve statii degerleri yer almaya baslamistir. Bu degerler moda, sinema, televizyon,
gazete ve dergilerle siirekli olarak tiiketime sunulmaktadir. Buradan da su sonuca
ulasabiliriz. Gorsel bir kiiltiir icerisinde yasiyor olmamizin en biiyilk nedeni kiiltiir

endistrisidir.

1.3.2. Popiiler Kiiltiir

Gorsel kiiltlirii degerlendirmede ikinci yaklagim bicimi kiiltiirel c¢alismalardir.
Kiiltiirel calismalar, Frankfurt okulunun gelistirdigi “kitle kiilt{irii” kavramina yeni bir
bakis acis1 getirerek toplumun kiiltiirel ve toplumsal agidan analizini, yorumunu ve
elestirisini yapmay1 hedeflemektedir. Kiiltiirel arastrmalar 1964 yilinda Ingiltere’de
Birmingham Universitesi Kiiltiirel Arastrma merkezi tarafindan baslatild."> Grubun
agirlikli inceleme alani popiiler kiiltiirdiir. Aslinda kitle kiiltiirii veya diger ifadeyle
kiiltiir endiistrisi kavrami ile popiiler kiiltiir kavrami ayni kiiltiirel olusuma denk

gelmektedir.

Kiiltiirel arastirmalar da tipki elestirel teori gibi felsefi temellerini Marksizm’e
dayandirir. Ancak onlar, Frankfurt Okulu’nun aksine, {iretim-tiikketim hattinda/bandinda
toplumun alt kiiltiir tabakalarinda yer alan insanlarin egemen giiclere kars1 o kadar da
edilgen olmadiklarin1 diisiiniiyorlardi.  Elestirel teori diisiiniirleri Marksizm’in
kapitalistlerle isci giicli arasindaki diyalektik iliskinin proletarya lehine donecegine
iligkin 1yimser diisiincesinde hemfikir degildiler. Kiiltiirel Calismalar, Gramci’nin

‘hegemonya’ kuramina dayanarak;

iretim stiregleri ile tiikketim faaliyetleri arasinda diyalektik bir iliski oldugu
konusunda 1srar etmektedir. Tiiketici, belirleyici liretim kosullarinin iiriini
olan kendi maddesel varolusu i¢inde, daima bir konu (text) veya bir
uygulama (practice) ile kars1 karsiya gelir. Fakat ayn1 sekilde bir konu veya
bir uygulama da, kullanim siireci sirasinda cesitli anlamlar {ireten bir

tikketici 1ile karsilasir ki bu anlamlar, yalmizca konu ve uygulamanin

'3 Kellner, D. “Kiiltiirel Arastirmalar ve Sosyal Teori”,
http://www.istanbul.edu.tr/4.boyut/kellnerunsal.html (30.10.08).
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maddeselliginden veya onun iiretim iligkileri ve iiretim araglarindan

anlasilmazlar (Storey, 2000: 13).

Bundan da anlasilacagi gibi, kiiltiirel arastwrmalar ve Frankfurt okulu’nun
birbirinden ayrildigi en temel nokta “anlam” iiretimi noktasindaki farkliliktan
kaynaklanmaktadir. “Frankfurt Okulu anlam {iretimini, iiretim veya metin diizeyinde
yapildigin1 savunuyor. Ona karsi ¢ikanlar ise anlam {iretiminin tiiketim ve tiiketici

»1® Ciinkii bir tiiketici egemen kiiltiiriin vermek istedigi

diizeyinde yapildigini sdyliiyor.
ya da dayatmak istedigi diistince ve davranislari alabilmesi i¢in bir uzlagsma
gerekmektedir. Christine Gledhill 1980’lerin sonlarindaki yazilarinda izleyici ve

uzlasma iizerine bazi degerlendirmelerde bulunur.

‘Uzlagsma’ terimi devam eden verme-ve-alma siireci i¢inde zit kutuplar1 bir
arada tutmayi ifade eder. Ve anlam {iretim modeli olarak ‘uzlagsma’nin
goziinde kiiltiirel aligveris, oOrtlisen fakat tam denk olmayan saptamalarin
icinde bulundugu iiretim ve kabul siireclerinin kesisme noktasidir. Anlam,
deneyim, motivasyon ve referansin ¢arpisan baglamlar1 arasindaki miicadele
ya da uzlagsmadan ortaya ¢ikar; bunun disinda ne empoze edilebilir, ne de

pasifce 0gretilebilir (Storey, 2000: 81).

John Fiske insanlarin endiistri toplumunda yasadigini kabul etmekle birlikte,
toplumun tiiketim faaliyeti siirecinde meta triinlerine yiikledigi yeni ve kendine 6zgii
anlam Ttretimi yoluyla, iiretici egemen giiclere karsi baskaldir1 icersinde oldugunu
savunmaktadir. Kiiltlirii canli bir siire¢ oldugunu ve yalnizca kendi i¢cinden gelisip boy
atabilecegini, disaridan ya da yukaridan dayatilabilecek bir sey olmadigmi vurgulayarak

sOyle devam eder:

Kitle kiiltiirii kuramcilarinin korkular1 pratikten dogmamustir, ¢linkii kitle
kiiltlirii varolamayacak denli ¢eligkilidir. Tektip, digsaridan ithal edilme bir
kiiltiir kitlelere hazir giysi gibi satilamaz: Kiiltiir asla bu sekilde islemez. Ne
de halk, kendine yabancilasmis bir yigin gibi, sahip olduklar1 tek biling
yanlis biling olan tek boyutlu kisiler toplami gibi, sistemle iliskileri

'® Kirtung, A. L. “Popiiler Kiiltiir Arastirmalart”,
http://www.kulturad.org/images/goc_kirtunc_konusma.html (18.10.2008).
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kendilerini (istekli olmasalar bile) bihaber enayiler olarak koélelestirmis
kitleler gibi davranip yasar. Popiiler kiiltiirii tireten halktir, kiiltiir endiistrisi
degil. Kiiltiir endiistrilerinin elinden gelen tek sey, ¢esitli halk olusumlarmin
kendi popiiler kiiltiirlerini yaratma siirecinde kullanabilecekleri ya da
reddedebilecekleri bir metinler ya da kiiltiirel kaynaklar dagarcig iiretmektir

(Fiske, 1999: 36-37).

Kiiltiirel ¢alismalar popiiler olgu ve olaylar1 mesru giiclere kars1 bir miicadele
olarak gormektedir. Toplum kiiltiirel araclarla kendisine dayatilan ya da dayatilmak
istenen toplumsal diizeni, sunulan metnin anlamim egip biikerek toplumsal bir direng
olusturmaktadir. Dolayisiyla gorsel kiiltiirii de karsilikli alanlarin  birbiriyle gii¢
miicadelesine girisildigi bir alan olarak kabul etmek gerekir.Bu kabule gore kiiltiir
endiistrileri tarafindan sunulan ¢ok sayidaki gorsel meta, toplum tarafindan kendi lehine
cevrilir. Ornegin toplum kot pantolonlar1 yirtarak kendi modasini olusturabilir; albiimler
piyasaya ¢iktig1 anda yasal olmayan yiiz binlerce kopyas: ¢ikar. Toplumun sermaye
sahiplerine karsi direnislerini televizyon karsisinda da devam ettirmektedirler. Her ne
kadar izleyici kitleleri, medyanin sundugu goriintiilere ¢cok fazla bagimli olsa da izlenen
televizyon kanallar1 reklamlar basladiginda degistirilmektedir. Boylece izleyici kendisini
avlayan reklamlardan kagarak bir karsi tepki olusturmus olur. Televizyon ve sinema
izleyicisinin bir baska miicadele yOntemi ise, yukarida da bahsedildigi iizere,

goriintiilerden kendince bir anlam/ okuma ¢ikartmaktadir.

Yani kiiltiir endiistrisi izleyicileri tiiketici olarak icine almaya calisirken,
izleyiciler de sik sik televizyon metnini (iirliniinii) kendi menfaatleri
dogrultusunda ele aliyor. Mesela, Avustralya yerlileri Rambo figiiriinii
politik ve kiiltiirel miicadelelerinin simgesi olarak kendilerine mal ediyorlar;
ote yandan Israil’de yasayan Rus Musevileri Dallas’1 ‘kapitalizmin

Ozelestiri’ olarak goriiyorlar (Storey, 2000: 35).

Kiiltiirel arastwrmalar gorsel kiiltiir cagindaki pek ¢ok imaji hegemonyalarin
karsilikli miicadelesine baglamaktadir. Toplumun {iist tabakasinda yer alan zengin ve
yonetici kesime karsm toplumun gelir diizeyi diisiik is¢i smnifi, beyaz ik tarafindan
dislanan siyahiler, kadinlar, escinseller gibi alt gruplarin kendilerini var etme cabalari

poptiler kiiltiir ¢ercevesinde bi¢cimlenmektedirler. Siyahlarin bol ve salas giyinme
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bigimleri ile escinsellerin unisex moda kiyafetleri, iist statii gruplarina karsi tepkisel imaj
iretimleridir. Bunun karsisinda zenginlere hitap eden likks mal ve reklam imajlar1 st
statii gruplarinin kendi konumlarini koruma gostergeleri olarak algilanabilir. Kisaca
gorsel kiiltiir, kiiltiirel arastirmalar tarafindan toplumun hegemonik miicadele alani olarak

goriilmektedir.

1.3.3. Medya Kiiltiiri

Gorsel kiiltiirii inceleyebilecegimiz iiglincii bakis acis1 ‘medya teorileri’ ile olasidir.
Bu teori, toplumsal degisimi iletisimin ve kiiltliir arasindaki iliskisine dayandirarak,
gorsel kiltliriin varhigin1i medyanm varlig1 ile biitlinlestirmektedir. “Kentlesme ve
sanayilesmenin yarattig1r toplumsal kosullar, kitle iletisiminin ortaya c¢ikisini zorunlu
kilmistir. Teknolojik gelisme; sinema, afis, televizyon, radyo, gazete gibi kitlesel medya
ile gerceklesen, eksiksiz ve sinirsiz bir sanayi dogurmustur. Bu sonuncular, gergceklesmis

iletisim siirecinin araclaridir.”"’

Medya kiiltiirii teorileri, kitle iletisim araclarinin yaygmlik kazanmasi ile giindelik
hayatin biiyiik degisimlere maruz kalmasi sonucu olusan sorulara karsilik vermek i¢in
vardir. Ornegin Nick Stevenson (2008: 13) “Medya Kiiltiirleri” kitabmnin giris yazisinda
su sorular1 sormaktadir: Farkli iletisim araglar1i zaman ve mekan iligkilerini nasil yeniden
bicimlendirdi? Medya Kkiiltiirleri gliniimiiziin egemen toplumsal iliskilerini yeniden
olumlamakta midir? Elektronik iletisim simdilerde ne tiir kimlikler tegvik etmektedir?
Bundan Onceki sosyal teoriler bu tiir sorulara yeteri kadar net cevap verebilmis
degillerdir. Elestirel teori kuramcilarindan “Adorno ve Horkheimer’in birlikte yazdigi
aydimlanmanin diyalektigi kitabinda kiltiir endiistrisi kavrami bir kiltiir kurami
gelistirmekten cok endiistri kurami gelistirmek i¢in kullamilmistir ve kiiltiir endiistrisi
elestirisi temelinde modern toplumun bir elestirisi olarak karsimiza c¢ikmaktadir.”'®
Ayrica elestirel teoriye gore kitle iletisim araglar1 egemen gii¢lerin toplumun {izerinde
baski ve miidahale araci olarak algilanmaktaydi. Ciinkii “Frankfurt Okulu medya

teknolojilerine siiphe ile yaklasti ve hepsini de tamamiyla kapitalist kurumlarin

'" Lazar, J. “Iletisim Bilimi”, http://www.felsefeekibi.com/dergi9/s9_v6.html / (23.03.2009).
'8 Kocak, N. “Kiiltiir Endiistrisi ve Sanatin Metalasmast”,
http://www.subjektif.com/makale/kultur_endustrisi.html (24.12.2008).
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!9 Buna karsilik kiiltiirel arastirmalar da tiiketici faaliyetlerine

kontroliinde olarak gordii
fazla deger yiikleyerek ideolojik sapmalara girismistir. Kitle iletisim araglar1 egemen
giicler ile popiiler giiclerin birbiri lizerine hakimiyet almaya ¢alistiklar1 bir arena olarak

nitelemekteydi.

Douglas Kellner Medya Kiiltiirii kavramimi “kitle” ve “popiiler kiiltiir” kavraminin
yerine kullanmaktadir. Kellner iki perspektifin de politik oldugunu diisiinerek bazi

sakicalarin dile getirmektedir:

“Popiiler kiiltlir” kavrami herhangi bir formda kullanildiginda kiiltiir
arastirmalarmin dokusunu bozma riski tasiyip tagimayacagi veya bu yiizden
tamamen “yigm kiiltiiri” veya “popiiler kiiltiir’ gibi kavramlari
kullanmaktan ka¢cimnmanin daha mi iyi olacagmi belirlemek i¢in konunun
daha cok tartisilmasina ihtiyac vardir. Kiiltiirel arastirmalardaki egilimlerden
biri kiiltiirt yiiksek-alt, elit-popiiler diye ayirmadan incelemek olabilir. Buna

ragmen bu ayrimlar belirli baglamlarda stratejik bir tarzda tabi ki

3 2 (13

kullanilabilir. Bu yiizden bence “yigin” ,“popiiler” gibi ideolojik etiketler
kullanmak yerine kiiltliriin genis anlamindan/ sahasindan ayristirilacak bir

medya kiiltiirii {izerine konusmak yeterlidir.*®

Kellner, i¢cinde yasanilan kiiltiirtin medya kiiltiirii oldugunu baska bi¢cimde de ifade

etmektedir:

Gergekte, “kiiltiir” ve “iletisim” arasindaki ayrim, gelisiglizel’keyfi ve
katidir, bundan dolayr da yapibozuma ugratilmahdir. “Kiltiir” yiiksek
kiiltliriin bir eseri olarak goriiliiyorsa insanlarin yasam yollari, insan
davranisiin baglami ve daha pek cok sey iletisim ile siki sikiya baglidir.
Biitiin kiiltiir, sosyal ortamda olusur ve boylece bir yandan iletisime arag
olurken bir yandan onun araci olmaktadir. Yani dogasi geregi “kiiltiir”
iletisimseldir. Iletisimsiz kiiltiir ve Kkiiltiirsiiz iletisim yoktur boylece

aralarinda rijit (kesin) bir sinir ¢izmek ve birini disipliner bir ¢alismanin

" Kellner, D. “Iletisim veya Kiiltiirel Calismalar: Bélinmenin Ustesinden Gelmek”,
http://www.istanbul.edu.tr/4.boyut/kellnerha.html (30.10.2008).

2 Kellner, D. “Kiiltiirel Arastirmalar ve Sosyal Teori:Elestirel Bir Miidahale”,
http://www.istanbul.edu.tr/4.boyut/kellner.html (30.10.2008).
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mesru bir nesnesi kabul ederken digerini farkl bir disiplinin alanina siirmek

miyoplugun kusursuz bir érnegidir.”

Medya teorileri elestirel teori ve kiiltiirel arastrmalarinin kiiltiire yaklagma
bicimini eksik bulsa da kiiltlirel arastirma yontemlerini de tamamen dislamaz. Ciinkii
kiiltlirel arastirmalar toplumun biitiin kiiltiirel siireglerini diglamadan incelemeyi
hedeflemektedir. Ancak medya teorileri biitiin siire¢leri incelerken “nasil”in sorusunu
da sorar. Kellner, Fiske’in Madonna calismasini hakkindaki sozleri i¢in sunlari

yazmaktadir:

Madonna ¢alismasinda, 6rnegin, Fiske soyle yazar: "Kiiltiirel bir analiz,
boylece, hakim ideolojinin metne ve okuyan Ozneye dogru nasil
yapilandigmi agiga cikarir, metinsel 6zelliklerin uzlasimli, kars1 koyucu
veya muhalif okumalar1 nasil olusturdugunu ortaya koyar. Kiiltiirel analiz,
sosyal ve tarihsel olarak yerlerini bulmus anlamlarla ilgili etnografik
calismanin, metnin semiyotik analiziyle baglantis1 kuruldugunda tatminkar
bir sonuca ulasir” (1989a: 98). Ama bu metin/alict diyalektigi, kiiltiirel
arastirmalarm ve kiiltiir sosyolojisinin pargast olmasi gereken pek cok
aracty1 digsarida birakir. Bunlara, kiiltiir tiretim sistemi ve ekonomi-politik
baglaminda metinlerin nasil iiretildigi ve ayni1 sekilde alicilarin sosyal
kurumlar, pratikler, ideolojiler ve g¢esitli medyalarin kullanimiyla nasil

bicimlendirildikleri de eklenmeli.**

Kiiltiirel arastirmalarin metin ve alic1 analizine yonelmesi kiiltiirel iiriinlerin tiretildigi
ve tiiketildigi toplumsal kurumlarin incelenmesini engellemektedir. Bundan dolay1
medyanm toplumsal iligkileri iizerindeki etkisi ve rolii dislanmis olmaktadir. Oysa

giliniimiiziin kiiltiir tiretimi agisindan medya en biiyiik kaynak olarak yer almaktadir.

Medya kiiltiiri gorsel kiiltiirii anlamada 6nemli bir ara¢ konumundadir. Kiiltiirel
arastirmalar toplumun kiiltiir endiistrisine tepkisi olarak giiniimiiziin kiiltliriinii islese de

toplumun her davranis1 tepkisel degildir. Popiiler eylemler her zaman ‘etkin’ degil cogu

! Kellner, D. “Kiiltiirel Arastirmalar ve Sosyal Teori:Elestirel Bir Miidahale”,
http://www.istanbul.edu.tr/4.boyut/kellner.html (30.10.2008)
2 Kellner, D. (A.g.e).
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zaman edilgendir. Popiiler olaylarin toplum tarafindan sahipleniyor olmasi buna bir
gerekge olarak da gosterilemez. Ciinkii popiiler kiiltiir tiriinlerinin miicadele arac1 olmasi
icin toplum tarafindan bilingli bir sekilde iiretilmesini de gerektirmektedir. Oysa bugiin
medya araciligiyla popiiler olgular halka pompalanmaktadir. Yine Madonna 6rneginde
oldugu gibi popiilarite, toplumun dislanmis tabaka ve alt kiiltiirlerin (siyahi eylem,
feminist gruplar ve escinsel topuluklar gibi) miicadelesi olarak algilanamaz. Ciinki
Madonna fenomeninin giiniimiize kadar olan gelisim ¢izgisi i¢inde biitiin bu alt gruplar1
nasil Madonna fenomenine dahil edildigini anlayabilmek i¢in pazarlama ve promosyon

faaliyetlerini de hesaba katmak gerekir.

Bundan dolay1 gliniimiiziin imaj ve goriintii iretimi medya kiiltiirii teorileri goz
ontine almadan irdelenemez. Bir anlamda medya kiiltiirli teorisi, endiistrilesen medya
olgusu ile medyatiklesen popiiler olgularini inceleyen bir sosyal teori konumundadir.
Medya teorileri her iki yaklasim bi¢imini géz ardi etmeden gorsel kiiltiirii yeni ve daha

kapsayici bigimde ele almaktadir.
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2. BOLUM

GRAFIK TASARIM URUNU OLARAK AFiS$

2.1. Tasarim Nedir?

Tasarim kavrami giiniimiize ait dnemli bir olgu gibi algilansa da tarih boyunca,
insanin evreni algilama ve kendisini bu evren igerisinde konumlama ve var etme
siireclerinde, toplumsal de§isim ve gelisimi saglayacak en Onemli aract olmustur.
Insanin, var olabilmesi icin bir tas1 ‘kiracak’ olarak kullanmasi ve bu kiracagi bir
baltaya doniistiirmesi O’nun diinyay1 algilama ve yorumlama noktalarinda zihinsel bir
tasarim gelistirmesine olanak saglamistir. Diinyanin farkli bolgelerinde farkl: dil, din ve
kiiltiirlerin olmasi1 bu topluluklarin farkli evren tasarimlarindan kaynaklanmaktadir. Bu
baglamda insan, karsilastigi problemleri asacak c¢oziim yollar1 gelistirebilme

yeteneginden dolayi, ‘tasarlayan canli’ olarak tanimlamak yanlis olmayacaktir.

Tasarim, anlam olarak yabanci dildeki ‘dizayn’ kelimesine karsilik gelmektedir.
Dizayn (design) sozciigii, Latince bicim vermek, temsil etmek demek olan designare
sozcligiinden gelir. Tiirk Dil Kurumu’nun sozliigiinde de tasarim Arapga bir s6zciik olan
‘tasavvur’ kelimesine karsilik olarak gelir. Bu baglamda tasarim; g6z Oniine getirme,
hayal etme karsiliklarmni alir. Ancak gilinlimiizde kelimenin kokiinde bulunan ‘tasar’
kelimesine dayandirilarak, bir diisiince sirasin1 ya da diizeyini gosteren resim, eskiz,
yazi, taslak ya da plan/ planlama olarak da kullanilmaktadir. Bu nedenle tasarim
olgusuna net bir tanim getirmek giiclesmektedir. Ismail Tunali “Tasarim Felsefesine
Giris” adli kitabinda “tasarim” kavraminin felsefe, bilim ve sanat agilarindan felsefi
temellerini irdeler. Tunali tasarim sozciigiine Lobach’tan alinti yaparak genel bir

tanimlama getirir:

“Dizayn, bir sorunun ¢oziimii i¢in bir plandir, bir ide’dir” . Buna gore
dizayn, ilkin bir ide olarak diisiincede var olan bir tasavvurdur, ama bu ide,
bu tasavvur bir bicim (form) verme dinamigini igerir ve bu olusum siireci
icinde bi¢cim kazanmis bir ide olarak dislasir, somutlasir. Buna gore her
dizayn, her tasarim olgusunda, bir ide ve bir de dizayn edilmis, tasarlanmis

bir nesne bulunur. Bunu bagska tiirli soylersek, her tasarimlamada
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tasarimlayan bir siije ve bir de tasarimlanan bir obje vardir. Tasarimlayan
siije, duyum, algi, diisiinme, duygu ve hayalgiicii gibi bilgi yetileriyle
kendisine verilmis olan bir nesneyi ii¢c boyutlu dogal diizen i¢inden ¢ikarir
ve onu tasarimsal bir diinya i¢ine yerlestirir. Bu nedenle, daha en yalin bir
bilgi olay1 bile, burada duyularla algilanan bir nesnenin bir obje haline
getirilmesi s6z konusu olduguna gore bir tasarimi ifade eder (Tunali, 2002:

13).

Dolayisiyla gegmisten giiniimiize kadar felsefeden sosyolojiye, bilimden sanata kadar
pek cok alanda saglanan bilgi birikimleri diinyayi, evreni ve insani anlamaya yonelik
tasarimsal cabalarin sonucunda olusmustur. Ister bir bilim adamu, ister bir felsefeci ya
da bir sanat¢1 olsun, her biri bir diisiliniir ve bir tasarimcidir. Bu kisilerin ¢abalar1 aslinda

hayata iliskin bir ‘problem’i ¢c6zmeye yonelik ¢caligmalardir.

Tasarim, insanin nesnelerle kurdugu en temel iletisim kipidir (modus). Bu
kip, bilgi, etik, estetik ve teknik katagorileri icinde kendini gosterir. Bilgisel
tasarimlar, bilimde ve felsefede en iist diizeyde varlik kazanirlar. Bu
tasarimlar, bilimde model teorileri, felsefede diisiince sistemleri, felsefe
sistemleri olarak somutlagirlar. S6z gelimi, fizikte Aristoteles’in fizigi,
varlik {istiinde bir model teorisidir, ayn1 sekilde Newton fizigi de varlik
iistline bir model teorisidir. Ama aslinda tiimii varlik {istiine gelistirilmis bir

dizayn’dir, bir tasarimdir (Tunali, 2002: 13).

Ayni1 bicimde sanatgilarin ¢alismalar1 da varlik iizerine gelistirilmis tasarimlardir.
Sanatct hayat1 gordiigii bi¢imde arastirma, tanima ve yorumlama sonucunda eserlerini

tasarlamaktadir.

Yukaridaki onermeden yola ¢ikarak tasarimin bir problemin ¢oziimiine karsilik
geldigi varsayilabilir. Tasarimin alt bagliklar1 olan Endiistriyel Tasarim, Cevre Tasarim

ve Grafik Tasarim v.b. kendi alanlari igerisinde problemlerine ¢6ziim arayan dallardir.
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2.1.1. Grafik Tasarim Nedir?

Tasarim bir probleme iligkin ¢6ziim tliretme ise Grafik Tasarim hangi problemin
coziimiine karsilik gelmektedir? Bu konuya verilen genel yanit grafik tasarimin,
iletisimle ilgili problemlere iliskin ¢oziim iiretiyor oldugudur (bkz. Becer, 2005: 34).
Iletisim, bir mesajin génderici ve alic1 arasinda gerceklesen bir siirectir. Grafik tasarim
ise mesajin uygun bir bicimde kodlanarak aliciya ulastirilmasini saglayan bir aragtir.
Gilinlimiizde grafik tasarim ¢oziimlemelerini iki boyutlu diizlemler {izerinde
gerceklestirmektedir. Kitap, dergi, televizyon, internet, gazete, afis, logo ve ambalaj

tasarimi gibi uygulama alanlar1 vardir.

Tasarim’mn temel mantigindan hareketle grafik tasarim sadece bir aractir. Ve her
grafik tasarim irlinii aliciya seslenebilmeyi, dikkatini ¢ekebilmeyi ve uyarabilmeyi
saglayan ve kolaylastiran yeni bir icattir. Cevrede pek cok isaret ve goriintii grafik
tasarimin insan hayatindaki Oneminin gostergesidir. Trafikte siiriiciileri uyaran yol
levhalar1 ya da bir hastanede kisileri dogru bdliimlere yonlendiren ydnlendirme
isaretleri, grafik tasarimin insan hayatinin 6nemli bir parcasi oldugunun kanitidir.
Giindelik yasamda, grafik tasarim kendisini daha ¢ok reklam alaninda gostermektedir.
Piyasanin rekabet¢i ortamu grafik tasarim iizerinde birincil derecede etkiye sahiptir.
Ancak grafik tasarimci sadece miisterisinin tiiketiciye yonelik iletisim problemlerini

cOzmeyi lstlenmemistir.

Tasarimci belirli bir mesaji belirli bir kitleye aktarirken; yine belirli parasal,
fiziksel ve psikolojik smirlamalarla kars: karsiya kalir. Ornegin; bir afis,
parasal nedenlerden dolay1 iki renkle sinirlandirilmis olabilir. Postayla
gonderilecegi i¢cin ya da basilacagi makineden dolay1 boyutlarinda fiziksel
bir smnirlama s6z konusu olabilir. Afisin herhangi bir ortam iginde
algilanabilmesi i¢in ongdriilen uzaklik, ya da mesajin iletilecegi kitlenin yas,
o0grenim durumu, cinsiyet vb. 6zellikleri ise afisin tasarimina psikolojik bir

sinirlama getirir (Becer, 2005: 34).

Emre Becer’in de aciklamis oldugu gibi tasarimi etkileyen ekonomik, fiziksel ve
psikolojik etkenlerin diginda, grafik tasarim da problem teskil eden bir nokta daha

vardir ki o da ‘kiiltiirel’ etkenlerdir. Giinlimiizde, kiiresellesen diinyada smirlarin
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gecirgenlesmesi, kiiltiirel anlamda bir takim sikintilar1 da beraberinde getirmistir.
Sirketlerin kiiresel anlamda daha fazla faaliyet gostermesi, internet’in biitiin diinyay1
tek bir ekranda bulusturabilmesi ve farkli toplumlardaki insanlarin turizm, egitim veya
kiiltiirel faaliyetler ¢ercevesinde birbiri ile daha fazla etkilesime girmeleri sonucunda,
grafik tasarimcilar agsmalar1 gereken yeni problemlerle karsi karsiya kalmiglardir. Artik
grafik tasarimci bir imge iiretirken cogu zaman toplumlarn kiiltiirel degerlerini de goz

oniinde bulundurmak zorundadir.

Piyasanin rekabet kosullar1 da grafik tasarimcilarin ayrica asmalar1 gereken
problemlerdendir. Grafik tasarimcilar her zaman yeniyi takip ve kesfetmek etmek,
grafiksel ¢alismalarmi da 6zgiin ve ilgi ¢ekici kilmak zorundalar. Cilinkii tasarimlar1
tiikketicilerin zihninde, benzer mesaj verenler arasinda bir farklilik yaratilmalidir. Bu
nedenle grafik tasarimcilar1 basit birer logo, afis ya da ambalaj tasarimcisi olmanin

otesinde piyasa kosullarini bilen, iletisim kosullarina hakim yaraticilar olmalidir.

2.2. Bir Grafik Uriin Olarak Afis

Afis tasarimi, Uriin ve hizmet tanitiminda 6nemli bir yere sahiptir. Televizyon
reklamlari ile desteklendiginde kitleleri hedefe yonlendirme diizeyinde biiyiik bir etkiye
sahiptir. Ciinkii “grafik tasarim olarak afisler, goriintii ve séziin miimkiin oldugunca tek
anlama ve hatirlanma degerine sahip olmak zorunda oldugu, sunum ve tanitim
kategorilerine aittirler (Hollis, 2005: 11).” Afigin sunum ve tanitim hizmetlerinde yer

almasi reklameilik alaninda ona biiyiik gorevler diisliyor olmas1 anlamina gelmektedir.

Afigin etkinligi onun ¢ok kullanigh olmasindan kaynaklanmaktadir. Afig 6zellikle
kamusal alanda kendine gorev edinir. Cilinkii artik giiniimiizde ‘6zel’ alanda
televizyonun hakimiyeti s6z konusudur. Her ne kadar gazetelerdeki basin ilanlar1 ile
afisler evlere girse de afisler televizyonlar kadar etkileme giiciine sahip degildir. Ancak
insanlar ‘6zel’ alanlarimdan ¢ikip sokaklara ¢iktiklar1 anda televizyonun dogrudan etki
alanindan ¢ikmakta ve medyanin diger araci olan afisler ile etkilesime girmektedirler.
Her ne kadar artik ‘outdoor’, billboard ve afis olarak gruplandirilsa da aslinda ii¢ tanitim
ve sunum grubu afis kategorisi igerisinde ele alinabilir. Aralarindaki fark boyut ya da

uygulama yiizeylerinden kaynaklanmaktadir.
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Afisler konular1 bakimindan {i¢ kategoride incelenebilir.

2.2.1. Kiiltiirel Afisler

Kiiltiirel afisler; festival, sinema, tiyatro, sergi, konser gibi sanatsal etkinliklerin ve
sempozyum, konferans, balo, yarisma, spor v.b. gibi etkinliklerin tanitildig1 ya da
duyuruldugu afis tiirleridir. Afis olarak {iretilen ilk afis cesitleri kiiltiirel afislerdir. 19.
ylizyilin Paris ve Londra’sinda ilk biliyiik afis tasarimcilar1 kentlerinin kiiltiirel
etkinliklerini duyuran afisler tasarlamiglardir. Paris’in sokak ve caddelerinde sergilenen
afislerin, toplumu etkileme ve etkinlige sevk etme konusunda ne derece Onemli

olduklar1 o donemlerde anlagilmistir.

2.2.2. Sosyal Afisler

Sosyal afisler toplumu uyarma, politik olarak yonlendirme ya da toplumsal bir
olayda eyleme ge¢meye ikna edici afis tasarimlaridir. Sosyal icerikli afisler AIDS,
Hepatit veya kalp rahatsizliklar1 gibi hastaliklara karsi, ¢evre bilinci olusturmak i¢in ya
da trafik kurallarmin 6nemi gibi konularda topluma ulagabilmenin en etkili yollarindan
biridir. Afiglerin diisiik maliyetli olmalar1 ve ayn1 zamanda genis kitlelere ulasabilme
ozelligi onlar1 sosyal konular1 aktarmada vazgegilmez kilmaktadir. Ozellikle zor
zamanlarda, 1. ve II. Diinya Savasi gibi donemlerde oldugu gibi, devletlerin kendi
toplumlarm biitiinlestirme ve bir ama¢ dogrultusunda orgiitleme konusunda ¢ok etkili
olmuslardir. Giinlimiizde medyanin hareketli goriintii aygitlariyla iletisime agirhik
vermelerinden dolay1 afigin sosyal igeriklerle kullanilma 6zelligi azalsa da okul,

hastane, isyerleri vb. kuruluslarda ¢ok sik karsilagilmaktadir.

Secim zamanlarinda kullanilan politik igerikli afigler de sosyal afislerin kapsamina
girer. Clinkli onlar da toplumu yonlendirmeye yonelik afislerdir. Bir diger sosyal afis
tiril de anti-politik afislerdir. Bu tiir afigler devletlerin, hiikiimetlerin, devlet
adamlarinin ya da politikacilarin tutum, davranis ve faaliyetlerini elestiren ya da karsi
durus sergileyen afislerdir. Sosyal icerikli afislere dahil edilebilecek son 6rnek anti-
reklam afislerdir. Bu tiir afisler reklam afislerinin g6z oniinde olmayan 6zelliklerine
vurgu yaparak, dzellikle de tiiketimi 6zendirmeyi elestiren afislerdir. Icki, sigara ya da
kiirk hayvanlarmin katledilmesine kars1 linlii markalar1 elestirmeye yonelik afisler bu

tiir anti-reklam afisleri grubunda yer alir.
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2.2.3 Reklam Afisleri

Reklam afisleri, bir iirlin ya da hizmetin tanitiminin yapilmasi i¢in hazirlanan afis
tirlidir. Reklam afiglerinin en temel amaci {iriin ya da hizmeti pazarlamaktir.
Dolayisiyla giiniimiiziin ekonomik sisteminin ayrilmaz bir parcasidir. Her ne kadar
cadde ve sokaklarda hareketli gdsterim panolar1 yavas yavas yer almaya baslasa da
potansiyel tiiketiciler onlar1 izlemek i¢in vakit ayirmaya pek yanasamayacaktir. Bu
nedenle mesaj1 dogrudan ve tek bir kare ile tiiketicisine ulastirabilen afis ve billboardlar

her zaman insanin yasam alanlarinda var olacaktir.

Reklam afiglerinin ge¢misini, litografi yontemi ile seri bicimde renkli baski
alinabildigi doneme kadar gétiirebiliriz. Ciinkii ondan onceki donemde sadece yazi
agirlikl afigler ya da el ilanlar1 basilabilmekteydi. Giinlimiizdeki anlamda imaj ya da
goriintii ile tirlinii pazarlama, Otekinin afiglerde tasarim elemani olarak kullanilmaya

baslanmasi ile temelleri atilmistir.
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3. BOLUM

TOPLUMSAL DEGIiSiM SURECINDE AFiS$

20. yiizy1l insanlik tarihini ve talihini degistiren savaslar, ekonomik yenilikler ve
cokiisler, politik, teknolojik ve bilimsel devrimler gibi pek cok olaya ve gelismeye
sahne olmustur. Afis tasarimlar1 da diinyada meydana gelen bu olaylarm etkisinde
geliserek, yasanilan tarihi stireglerin tanikliklarini yansitir. Gegtigimiz yiizyildan
glinimiize kadar afig tasarimi Onemini her zaman korumustur. Ciinkii kurum ve
kuruluslarm kitlelere ulasma c¢abalar1 her zaman olmustur ve dyle goriiliiyor ki olacaktir
da. Degisen tek sey afisin tiirlerine olan donemsel ihtiyaclardir. Higbir afig tiirii, hi¢cbir
donemde tamamen Oonemini yitirmese de belli donemlerde belli tiir afislere daha fazla
ihtiya¢ duyulmustur. Dolayisiyla donemsel olarak afisler toplumun karar alma ve
davranma bi¢imlerine etki ederek, icinden gecilen tarihsel siirecleri etkilemislerdir.
Hatta bir sonraki donemlerin gelisimine 6nayak olmuslardir. Bu nedenden dolay1 20.
yiizyili etkileyen belli bash olaylara g6z atmak yararh olacaktir. Ciinkii bir sonraki alt
baslikta incelenen ve grafik tasarimin gelisimine etki eden konular, temalar ve

yaklagimlar, tarihi siireglere bagli olarak ortaya ¢ikmislardir.

3.1. Afisin Gelisim Siirecinde XX. Yiizy1ll Geneline Bir Bakis

20. yiizyilda insanlar1 etkileyen pek cok olay gelismistir. Bu yiizyili sekillendiren
baslica etmen yeni bir ekonomik sistemin gelisiyor olmasidir. Genel olarak denilebilir
ki neredeyse biitiin teknolojik gelismeler, savaslar ve diisiince akimlar1 bu ekonomik

sistemin katalizorligiinde gerceklesmistir.

3.1.1. XX. Yiizyil Baslangici

20. yiizyilin baslangic1 Biiyiik ekonomik bir refahin yasandig1 ve ayni zamanda da

eski inang ve degerlerin sorgulandigi bir donemdir. Ciink{i;

19. ylizy1l sonu (fin-de-siecle), yeni bir ¢ag ve yeni bir diisiince anlayigmin
baslangicin1 ortaya c¢ikarmistir. Sosyal farkliliklarin yayildigi ve ahlak
kuralarmin, geleneklerin beklentilerin bir araya geldigi bir cagdi 19.

ylizyilin sonu ¢ogunlukla, “La Belle époque” ya da “Gilizel Cag” olarak



34

adlandirilir. Bu donem, teknolojik ve sosyal degisikliklerin, insanlarin

giinliik yasamlarini etkiledigi ve seri {iretimin yaygmlastig1 bir dsnemdi.*

Giinliik yasantilar1 degisen insanlarda daha farkli bir inanis yiikselmekteydi. Her
seyin hizli bir sekilde degistigini géren ve giinliik yasantinin gittikce kolaylastigini fark
eden insanlar bu gelismeleri saglayan giice daha fazla inanmaya basladi; bu gii¢c bilim
ve teknolojiydi. Teknolojinin, insan hayatina sagladig1 imkénlar gelecekle ilgili biiyiik
umutlarin dogmasini saglamaktaydi. Bu nedenle bu donemde yiikselen bir diger deger
de gelecege olan inanctir. Insanlarin gelecege umutla bakmalarmi saglayan ve giderek
onemini arttrmig olan son bir deger de milliyetgilik akimidir. Fransiz Devrimi’nden
(1789) sonra en yogun kabul doneminde olan milliyetcilik duygular1 pek c¢ok iilkede,
kendi degerleri cercevesinde, yiiksek bir kiiltiir olusturabilme inancini koriiklemistir.

Almanya ve Italya bu iilkeler arasinda sayilabilirler.

Ancak yirminci ylizyilin ilk ¢eyreginde her zaman umut dagitilmiyordu. Sanayi
devriminin yapildig1 Ingiltere’de ve o dénemde diinyanm kiiltiir baskenti olan Paris’te
sanayinin sagladigi seri lretim ve standartlagsmalar kiiltiir ¢evrelerinde bazi
rahatsizliklar yaratiyordu. Bir 6nceki donemden yeni yiizyila taginan Arts & Cratft,
Jugdenstil ve Art Nouveau gibi sanatsal {iisluplar endiistriyel gelismeye duyulan

tepkilerin gostergesi durumundaydilar.

3.1.2. Felaketler Cag

Sanayi devrimi ile baslayan ekonomik iyilesme ve bu iyilesmenin sagladigi
“teknik ilerleme, diinya savaslar1 ¢agmi hem doniistiirerek hem de bu doniisiimiin
etrafinda donerek felaketler ¢agi olarak belirtilen 1914 ve 1945 arasinda ekonomik,

sosyal ve siyasi alanda diinya dengelerini sarsmistir.”**

Bu donemin ilk felaketi I. Diinya Savasi’dir. Savas biiylik devletlerin pastadan pay
kapma yarisindan ¢ikmist1 ama savasa milyonlarca insani katabilmenin yolu da insanlar1

daha 1yi, 6zglir ve esit bir diinya kurulabileceginin umudunu asilamaktan gegiyordu.

2 Oztuna, H. Y. (2007) “Fransiz Art Nouveau Afis Tasarimi 1890-1914”, Grafik Tasarim Dergisi, Sayi:
5, s:61.

* Bakartas, I ve Tekinsen, A. “Diinya Savaslari ve Biiyiik Buhran Arasindaki Etkilesimin Ekonomi
Politigi”, http://www.sosyalbil.selcuk.edu.tr/sos_mak/makaleler (20.04.09).
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Insanlar bu savasa biiyilk umutlarla ve vatanseverlik duygulari ile katilmislardi. Bu

savagin toplumsal siireglere olan bazi etkileri sdyle agiklanabilir;

Birinci Diinya Savasi eski diinyanm, esas olarak Avrupa'nin, sanayi ve
kiiltliir merkezlerini tahrip etmistir. Savas sonrast donemde savas oncesine
gore Onemli sayilacak bir takim degismeler olmustur. Savas sonrasi
donemde 19. Yizyilin burjuva uygarligmin biiyilkk bir yara aldig,
milliyet¢ilik akimlarinin Meksika'dan Cin'e, Tiirkiye'den Rusya'ya genis bir
alanda etkisini gostermeye basladigi, bagimsizlik ve somiirgecilikten
kurtulma hareketlerinin kuzeyden giineye batidan doguya tiim diinya

iilkelerine yayildig1 goriilmiistiir.*

Ikinci felaket Amerika’da 1929 yilinda patlak veren Biiyiikk Buhrandir. Tam
kapitalist bir sistem yasayan Amerika, [. Diinya Savasi’nin da etkisiyle bliyiik bir
ekonomik bir krize girdi. Bu donemde Amerikan borsas: sifirlanmig, milyarlarca dolar
yabanci sirketlerce geri c¢ekilmis ve binlerce banka batmistir. Piyasada nakit para
olmadig1 icin Amerikan halki aglik ve yokluk i¢inde yasamaya basladi. Boylece diinya
ithalatinin ve ihracatinin biiyiik boliimiinii, elinde bulunduran Amerika biitiin diinyay1

etkisi alan bir krize neden oldu.

Amerika savag sonrasi donemde savastan g¢ikan iilkelere biiyiik oranlarda borg
vermisti. Ekonomisini diizeltmek amaciyla verdigi kredileri geri isteyince borclu
iilkelerde de krizlere neden oldu. Bu da Felaketler Cagi’nin son olayma zemin
hazirlayarak II. Diinya Savasmin tohumlarini atti. “Dis soklar ve Birinci Diinya
Savasi'nin sonucunda olusan dis bor¢ ve savas tazminatlari, Orta Avrupa'y1r Fagizme

hazirlamustir.”*°

Ciinkii yenilen devletlerde kendi halkini koruma baglamindaki
sOylemleri asir1 milliyetgiligi tetikleyerek sag ve asir1 sag partilerin giiclenmesini
sagladi. Ustiin ve ideal irk sdylemleri esliginde diinya yeniden kutuplasarak 1939

tarthinde yeni bir diinya savasina sahne oldu.

3 Bakurtas, I 've Tekingen, A. (A.g.e.).
2% Bakartas, I ve Tekinsen, A. (A.g.e.).
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3.1.3. Sovyet Devrimi

Iki Diinya Savas’1 arasinda gecen siirede, toplumsal siirecleri etki eden bir diger
gelisme de Carlik Rusya’nin yikilmasiyla sonuglanan 1917 Sovyet Devrimi’dir.
Devrimin amac1 is¢i smifinin iktidartydi. Lenin Onderligindeki Bolsevikler 1917
Ekim’inde iktidar1 ele gegcirirler ve Sovyet Devrimi boylece baslamis olur. Devrim ile
birlikte Rusya’da yogun bir toplumsal doniisiim yasanir. Her ne kadar devrime karsi ¢cok
sayida karsi cikislar olsa da halk arasinda komiinist idealin ilkeleri hizla yayilmaya
basladi. Lenin, 1924 yilindaki 6liimiine dek Rusya’nin, o zamanki adiyla SSCB’nin

lideri olmustur.

Devrimi basariya gotiiren Oonemli unsurlardan biri izlenen yogun propaganda
faaliyetleridir. Bu faaliyetlere sanatgilar goniillii olarak katilarak devrimin basariya
ulagmasi i¢in caba gdstermiglerdir. “Rus Devrimi (1917-1930) esnasinda Rus sanatgilar,
politik karigikliga ragmen elestirel politik yayinlarda goriislerini ifade etmek amaciyla

yeni bir bigim arayismna girismislerdir.”*’

3.1.4. Savas Sonrasi1 Donem

Her ne kadar savas sonrasi donem olarak nitelendirilse de diinya savaslarindan
sonra biitlin diinyaya baris egemen olamamistir. Kore ve Vietnam Savasi diinyayi
etkileyen belli basli siddet olaylaridir. Dolayisiyla savas sonrasi yillardan yetmislerin
baslarina kadarki donemde Bati Avrupa politikasinin giindemini sadece ekonomik
biiylime ve refah dagilimi degil ayn1 zamanda da giivenlik konular1 da isgal etmistir. 2.
Diinya Savasinin agtig1 yaralarin kapanmasi ancak biiyiik ekonomik hareketlenmelerle
miimkiin goriiniiyordu. Nitekim 60’11 yillara kadar bat1 ekonomilerinde biiyiik bir refah
donemi baslamisti. Fakat buna karsilik, savastan biiylik birer gii¢ olarak ¢ikan ABD ve
Sovyetler, savas sonrasinda olusan yeni diizende, diinyay1 ‘sag’ ve °‘sol’ olarak
kutuplastrmisti. ABD ve Sovyetler birbirilerine zit iki politikay1 savunarak diinyay1

soguk savas donemine sokmuslardir.

Soguk savas doneminde giivenlige duyulan ihtiya¢ savas araclarma yapilan

yatirimi arttirarak bilim ve teknoloji alaninda pek ¢ok gelismeye 6n-ayak olmustur. Her

2" Oztuna, H. Y. (2007) “Konstriiktivizm: El Lissitzky ve Tipografi”, Grafik Tasarim Dergisi, say1: 11,
s:90.
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ne kadar aydinlanma diisiincesinin I. Diinya Savag’1 sirasinda imaj1 sarsilmis olsada

insanlarin teknoloji ve bilime olan inanglarini bu dénemde de siirdiirmesini saglamstir.

Savastan sonraki donemde bir diger 6nemli gelisme de 60 ve 70’li yillar arasinda

Fordist ekonomik sistemin kendisini Neo-Fordizm’e birakmasidir. Fordizm,

20. yilizyilin ozellikle ilk toplu iiretim ve tliketimin yiikselisinin ilk
isaretiydi. Fordizm ilk elde, tiriinlerin standartlagsmasina; tek bir model icin
uygun olarak tasarlanmig makinalarin genis 6l¢ekte kullanilmasma; emegin
Taylorist bilimsel yonetimine; {irlinlerin montaj hatt1 sistemiyle tiretilmesine

dayanan bir kitlesel {iretim sistemi olarak anlagilmalidir.

Ancak 1960-1970 arasinda olusan bunalim, Fordizmin ¢okiisii ile
neticelenir. Onun yerine, kapitalizmin post-fordizm adi verilen yeni bir
asamasma gelinecektir. Tipki Fordizmin, adinm1 aldig1 kurucusu gibi
ireticiler tarafindan yaratilmasi gibi, post-fordizm’e egemen olan temel

faktor de diretimin yerine tiiketimin gegmesidir.*®

Uretimin yerine tiiketimin ge¢mesi, daha &nceki boliimlerde ele almmis olan,
Adorno’nun ‘Kiiltiir Endistrisi” kavramia isaret etmektedir. Yani “metalar artik
yalnizca gergeklestirecekleri kullanim degerleri i¢in degil, tasarimlarmin ¢agristirdigi

yasam tarzlar1 i¢in de satin almacaklardir.”*’

Bu donem igerisinde bir diger onemli gelisme kitlesel protesto olaylaridir. Biitiin
diinyay1 saran bu kitlesel hareketlere yol acan nedenler arasinda Vietnam Savasi, 1rk¢1
hareketler, kadin erkek esitsizlikleri, biyolojik ve niikleer savas tehdidi, is¢i haklarinda
yasanan olumsuzluklar ve sosyal 6zgiirliiklerin yetersiz olusu sayilabilir. 60’11 yillardan
baslayip 70’11 yillara kadar yayilacak olan toplumsal hareketler pek ¢ok yazarin dile

getirdigi Postmodern donemin baslamasimi hazirlamistir.

% San, M. K. ve Hira, 1. “Sanayi Sonrasi Toplum Kuramlarr”, http://www.elelebizbize.com/e-
kutuphane/mustafakemalsan/Sanayi_Sonrasi_Toplum%20Kuramlari.pdf (01.08.2009).
% San, M. K. ve Hira, 1. (A.g.e.).
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3.1.5. Elektronik Cag

Elektronik Cag adindan anlasilacagi gibi basta teknoloji ve iletisim ile ilgili
gelismelere bagli olarak donemin adlandirilmasidir. 1970 ve 1980 arasi donemden
gilinlimiize kadar olan siireyi bazi diisliniirler “Postmodern Cag”, “Sanayi Sonras1 Cag”
ya da “Bilgi Cag1” olarak da adlandirmaktadirlar. Ancak bu ¢alisma g¢ercevesinde ele
alman afis konusu baglaminda ‘elektronik ¢ag’ olarak adlandirilmasi uygun olacaktir.
Clinkii grafik tasarim alaninda yeni anlayislarin ortaya c¢ikmasi ve grafik tasarim
alaninin genislemesi dogrudan elektronik teknolojilerinde gergeklestirilen yeniliklere

bagli olarak degismistir.

Yetmigli yillarda, birinci diinya savasi ve sonrasinda gelisen ‘akilsalcilik’a karsi
goriigler yeniden giindeme gelmeye basladi. Plastik Sanatlar ve miizik alaninda bu

konuda pek ¢ok akim ortaya ¢ikt1.

3.2. Toplumsal Siirece Bagh Olarak Degisen Yaklasimlar, Konular ve Temalar

Baglaminda Afis

Yukarida da gorildigii gibi XX. yiizyilda toplumsal yapiyr degistiren ve
dontistiiren pek ¢ok olay meydana gelmistir. Tasarimin diger dallar1 gibi grafik tasarim
da, dolayisiyla da afig tasarimi, ¢agmnm diisiinsel izlerini tasir. Bu nedenle afis
tasarimlarinda degisen yaklasimlar, konular ve temalar degisen toplumsal siireglerin
paralelinde ele almacaktir. Ancak 20. yilizyil afis tasarimlarmi belirleyen anlayislari

incelemeden once 19. yiizyildaki gelismelere kisaca goz gerekmektedir.

3.2.1. XX. Yiizyil Oncesi Afis

Afig tasarimin yeni yeni viicut bulmaya basladigi bir donem olan 19. yiizyil sonu
20. ylizyilin sanat ve tasarim anlayiginin bigimlenmesine saglayan “Arts and Crafts” ve

“Art Nouveau” tasarim anlayislarinin ortaya ¢ikt1 donemdir.

3.2.1.1. Arts and Crafts

IX. yiizyilda Ingiltere’de yasanan sanayi devrimi iiretim olanaklarinm artmasina
ve iiretimin daha diisiik maliyetlerle elde edilmesini saglamisti. Ne var ki seri iiretimle

elde edilen bu mallar yaraticiliktan uzak, niteliksiz ve birbirine benzeyen liriinlerden
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ibaretti. “Endiistri Devrimi'nin sanat ve tasarim iizerindeki ticari belirleyiciligine karsi,
Ingiltere'den yayilan bir tepki olusmaya basladi. Bu tepki, zamanla “Arts and Crafts”
adin1 alan bir tasarim akimma doniistii.”° Bu akimin felsefesini olusturan John Ruskin'e
gore “teknoloji ve endiistrilesme sanati toplumdan koparmus; tasarim, estetik ve
yaraticiliktan nasibini almamis birtakim miihendislerin ugras1 alami haline gelmisti.
Ruskin, Ortacagm Gotik katedrallerindeki zarif tasarim ve silisleme anlayisinin yeniden

canlandirilmasi, dogaya ve bireye doniilmesi gibi ¢oziimler dneriyordu.”™"

3.2.1.2. Art Nouveau

Art Nouveau akimu, Ingiltere’deki sanayi gelisimine bir tepki olarak dogmus bir
hareket olan Arts & Crafts akiminin Avrupa’daki uzantisidir. 1861°de William Morris
tarafindan kurulmus olan Arts & Craft’m baslatmis oldugu siire¢ Fransa’da Art
Nouveau, “Almanya’da Jugendstil, Avusturya’da Secession (Ayrilik¢ilik), Ingiltere’de
Yellow Book Style, Italya’da Stile Liberty, Hollanda’da Nieuwe Kunst, Ispanya’da

Modernista veya Modernisma olarak adlandirilmisti.”*

© dnciennes

* MONTAGNES RussEs
“Boulevard desCapucines

Resim 1: J. Cheret, 1892, “Olympia”.

“Biitiin bu akimlar yozlagmig Orneklerin bitip tiikenmek bilmemecesine

kopyalanmasina karsi ¢ikan ve ortacag zanaatkarlarmin yaraticiligina doniisii salik

3% Becer, E. (2005), “I:letisim ve Grafik Tasarim”, Ankara: Dost Kitabevi Yayinlari, s: 99.

3 Becer, E. (2005), “lletisim ve Grafik Tasarim”, Ankara: Dost Kitabevi Yayinlar, s: 99.

32 Oztuna, H. Y. (2007) “Fransiz Art Nouveau Afis Tasarumi 1890-1914”, Grafik Tasarim Dergisi, say1: 5,
s:61.
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veren tek bir akimdir aslinda.”*® Art Nouveau bir anlamda gegmise duyulan 6zlemdir.
Makinelesme ile birlikte hizla degisen toplumsal yasam, boylece sanat1 da etkilemistir.
Gombrich’in (1997: 535) de dedigi gibi, 19 yiizyilda ¢ogu zaman sanki miihendisler,
once islevsel gereksinimleri karsilayacak bir yap1 insa ediyorlar, sonra da cepheye biraz
sanat serpistiriyorlardi. Sanayideki gelismenin yaratmis oldugu bu etkilenimi ilk fark
edenler William Morris, Henry van de Velde, Peter Behrens, Joseph Maria Olbrich gibi
yenilige agik mimarlar olmustu. Onlar metal ve betonun soguk etkisini kiracak ve

eklektik bir iislup degil daha kapsamli bir degisime ihtiya¢ duyuluyorlardi.

John Ruskin ve William Morris gibi kisiler, sanat ve zanaatlarda kapsamli
bir reformun hayalini kuruyorlardi. Onlar, ucuz seri iiretimin yerini, diiriist
ve anlamli olan el is¢iliginin almasini istiyorlardi. Yiirtttiikleri propaganda,
seri liretimin ortadan kalkmasini saglayamazdi elbette, ama insanlar1 bu tiir
iiretimin sorunlart konusunda bilin¢lendirmeye ve gercek sade ve “ev

yapimi” olana kars1 duyulan begeniyi aymaya yardimci oldu (Gombrich,

1997: 535).

“Ev” yapmmi, baska bir ifadeyle ‘“el yapimi”, el emegini 6n plana ¢ikartarak
dekoratif unsurlarin sanatin icerisinde yer almasina neden oldu. Cicek motifleri,
kivrimhi ve egri ¢izgiler gelisen yeni {islubun elemanlariydi. Art Nouveau hareketini
Fransa’da bugiin de yasatan giizel 6rnekler, cam ve celikten yapilmis Paris Metro
tasarimlarinin yani sira donemin uygulamali giizel sanat iirtinleri tasarimi camlar/cam
esyalardir.®® Afis tasarimi, mimaride yasanan diisiince ikliminden cabuk etkilenerek
kendine 6zgii bir ifade bi¢imi kazandi. Bu donemin 6nemli afis tasarimcilar1 arasinda
Jules Chéret, Touluse-Lautrec, Alphonse Maria Mucha, Eugéne Grasset ve Théophile-

Alexandre Steinlen anilabilir.

3 Weill, A. (2007), “Grafik Tasarim”, Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlari, s:14.
* Bkz. Senyapili, O. (2008 ), “Afislerde Birinci Diinya Savas1”, Grafik Tasarim Dergisi, say1: 22, s: 53.
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Resim 2: A. Mucha, 1897, F. Champenois Biskiivileri afisi

Art Nouveau hareketi afisin gelisimi agisindan pek cok yenilige 6nayak olmustur.
Her ne kadar o donemlerde afis tasarimi yeni bir olgu sayilabilse de sadece tipografiye
dayali ve renksiz el ilam1 bigimindeki eski afislerden kurtulmayi saglamistir. Bunda
elbette ki litografinin sagladigi teknik imkanlar ¢ok dnemli olsa da afisin babasi sayilan
Cheret’in tasarim ve basim tekniklerinin gelistirilmesinde ve daha sonraki takipgileri
olan Touluse-Lautrec ve Mucha’nin afis tasarim anlayisinda sagladiklar1 yenilikler
afisin gelistirilmesinde ¢ok biiylik bir 6nem arz etmektedir. Kitle iletisim araglarinda
figiir ve Ozellikle de kadm imgesi kullanimi, sonraki donemlerde iiretilen afislerde
hedeflenen dikkat c¢ekme, ikna etme, katilima cagirma ve satisa yonlendirebilme

problemlerinde ¢ok yaygin birer ara¢ olarak kullanildiklar1 goriilecektir.

3.2.2. XX. Yiizyilda Modernist Yaklasimlar

Grafik tasarimin bigim olarak en yakin durdugu alan resim alamidir. XX. ylizyil
ard arda ‘izm’li akimlarin ortaya atildig1 bir donemdir. Bu bakimdan grafik tasarimda
dil ve tslup gelisimi Kiibizm, Fiitiirizm, Dada, Siirrealizm, De Stijl, Siiprematizm,

Konstriiktivizm gibi akimlarindan fazlasiyla etkilenmistir.

3.2.2.1. Fiitiirizm

Bilimsel ve teknolojik gelismelerin asilamis oldugu umut hi¢ bu dénemki kadar
olmamistir. Teknolojinin makineler araciligiyla insan hayatma sagladig1 onca kolaylik

ve liiksten sonra ‘gelecege’ duyulan bu inanci aslinda yadirgamamak gerekir. Her ne
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kadar bugiin sahip oldugumuz teknolojik imkénlar ve yenilikler XX. yilizyilin
basindakilerle kiyaslanamayacak derecede ¢ok olmasma ragmen bizler yine de
gelecege Fiitliristler kadar umutla bakamiyoruz. Bu biiyiik olasilikla geride biraktigimiz

savaglar ve dogal ¢cevremize verdigimiz zarardan kaynaklanmaktadir.

SCRABrrRrraaNNg,

Resim 3: F.T. Marinetti, 1919, “Onun Yataginda Bir Gece”, Tipografik diizenleme

1909 yilinda Italya’da sair Filippo Tommaso Marinetti Le Figaro gazetesinde
Fiitiirist Manifesto’yu yaymmlar. “Marinetti’nin manifestosu, bir tiir ¢agridir. italya’y1

33 Cagr Italya’da

gecmisin tiim kangrenli hiicrelerinden kurtarmaktan s6z eder sair.
yapilmistir ancak modern diinyanmn pek cok iilkesinden karsilik gelmistir. Fiitiirist
Manifesto’da hiz, gelecek, miicadele ve smiwrsiz ozgiirliilk gibi kavramlarma yapilan
vurgu pek cok {lilkede kabul gormiistiir. Makineler esliginde yeni bir ylizyil
dogmaktaydi. Artik her sey yenilendigine gore sanat da degismek zorundaydi.
Dolayisiyla “hareketin en dikkate deger sonuclari, gorsel sanatlarda ve siirde olmustur.
Kiiltir ve toplumsal yapidaki degisim ve yenilik, siirsel misrada (dizede) ve
tipografideki yeni diisiinceleri ifade etmede Onemli bir iletisim misyonuna Onciilitk

etmistir™°

Gelecege olan inang ge¢cmise ait olan1 yikmayi gerektiriyordu. Fiitiiristler “Zaman

ve Mekan diin Olmiistiir. Sonsuz ve her yerde mevcut hizi yaratan bizler, ¢oktan

9937

mutlakta yasamaya basladik bile diyerek gecmisten gelen biitiin kurallarla

3 Antmen, A. (2008), “20. Yizy:l Batt Sanatinda Akimlar”, Istanbul: Sel Yaymncilik, s: 65.
3¢ Oztuna, H. Y. (2007), “Fiitiirizm ve Tipografi”, Grafik Tasarim Dergisi, say1: 10, s: 33.
37 Antmen, A. (2008), “20. Yizyil Bati Sanatinda Akimlar”, istanbul: Sel Yayncilik, s: 72.
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hesaplasma igerisine girerler. Boylece afis tasariminda onemli eleman olan tipografi

kurallar1 alt st edilir.

Fiitiiristler, deger verilen klasik sayfanin safligin1 reddetmis ve iki boyutlu
sinirlamalardan ~ kurtulmayr amacglamiglardir.  Yazi  karakterleri  bir
patlamadan sonra etrafa sacilmis parcalar gibi yayilmis; harflerin ve
noktalama igaretlerinin pargalariyla sayfa lizerine dagilmistir.

Grafik tasarimda Fitiiristler, “iyi uyumun” var olan tiim kurallarimin
tamamen ortadan kalkmasini istemigler ve sozciiklerin kendi renk ve

bigimlerine sahip olduklarina inanmislardur.*®

3.2.2.2. Dada

1. Diinya Savasi olaganca siddetiyle devam ederken sanatgilar daha gilivenli olan
tarafsiz iilkelere siginirlar. isvicre bu iilkelerden biridir. Ziirich’te de Almanca bilen pek
cok sanat¢1 toplanmisti. Dada akimi1 Alman sair Hugo Ball onderliginde acilan Cabare

Voltaire adl1 gece kuliibiinde hayat buldu.

Cabare Voltaire’de bir araya gelen sanatcilar alternatif bir akim gelistirdiler. Bu
akim her ne kadar Fiitiiristler gibi yikict bir akim olsa da Fiitiiristlerden ¢ok farkli
anlayisa sahiptir. Ciinki Dada, Bat1 uygarhigmnin biitiin geleneklerine karsiydi. Onlar
savagin getirdigi kotli sonuglar1 gorerek teknoloji ve bilimin yol actig1 dehseti
sorgulayarak biitiin toplumsal kurallara tepki gosterdiler. “Onlarm yarattigi kiistah
kiskirtici, yipratici ve yikict Dada akimi savastan sonra her yerde yayginlasir, 6zellikle
Paris, Berlin ve New York’ta. Dadaci el ilanlariyla afigler tipografi kurallarini altiist

eder, onlarn kolajlar1 ve montajlar1 avangardlara eslik edecektir.”’

¥ Oztuna, H. Y. (2007) “Fiitiirizm ve Tipografi”, Grafik Tasarim Dergisi, say1: 10, s: 36.
3 Weill, A. (2007), “Grafik Tasarim”, Istanbul: Yap1 Kredi Yaymnlari, s: 41.
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Resim 4: R. Hausmann, 1920, “Der Dada”, dergi kapak tasarimi

Dada’nin toplumsal kurallara, geleneklere, sanata ve 6zellikle de devlete ve savasa
kars1 olmas1 6zelligi, Ikinci Diinya Savasindan sonraki dénemde yeniden ragbet
gorecektir. Ve bu donemde Dada’nin kurallar1 yikma hedefi grafik tasarimlarinda etkili

olacak ve yeni bir anlayis gelistirecektir.

3.2.2.3. Konstriiktivizm

Fitiiristlerden etkilenen bir diger akim Rus Konstriiktivizmidir. Fiitiiristlerin yeni
bir diinya kurma iddialar1 Rus Insacilara yakin bir diisiincedir. Ciinkii Rusya’da Sovyet
Devrimi ile birlikte tarihle ilgili biitiin kopriiler atilmis yeni bir rejim kurulmaya
baslanmistir. Bu sebeple devrimi basariya ulastiracak her tiirlii faaliyet desteklenmistir.
“Lenin onderligindeki Bolsevikler, Marx’in sinifsiz bir toplum idealine bir adim daha
yaklagsabilmek i¢in, devrimin hemen Oncesi ve sonrasinda sanat dahil her seyi
kullanmuglardi.”* Vladimir Tatlin, Aleksander Rodgenko, El Lissitzky ve Wassily
Kandinsky gibi pek ¢cok Rus sanat¢i devrimi goniilden destekleyerek yeni bir diinyanin

insasi i¢in ¢aba tiretirler.

* Yilmaz, M. (2006), “Modernizmden Postmodernizme”, Ankara: Utopya Yaymnevi, s: 86.



Resim 5: El Lissitzky, 1919, “Beyazlar1 Kirmizi Takozla Vurun”

Rus Konstriiktivizmi, 20.ylizyilin ilk yarisinda goriilen baska Avangart sanat
akimlar1 gibi bir ‘soyut estetik’ hareket olarak dogmamuistir. Sanatgry1 soyut
ve sade bir gorsel dile yonelten de dolayisiyla bireysel bir estetik diirtii
degil, toplumun bazi fiziksel ve entelektiiel gereksinimlerinin sanatla
giderilebilecegi diisiincesidir. Topluma ve kolektif ruha yonelik yasam
alanlarinin yaratilmasima katkida bulunmak ve yeni bir toplumun tiimiiyle
yeni bir ‘gOriinim’ kazanmasma calismak, Konstriiktivistlerin 6ncelikli

hedefidir (Antmen, 2008: 104).

Resim 6: Stenberg kardesler, 1926, “Film Kamerasiyla Adam”, film afisi

45
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Bu hedef c¢ergevesinde Rus sanatcilar propagandist bir tavir igerisinde

calismalarini siirdiirtirler. Bu amag¢ ugrunda

Lissitzky ‘The Typography of Typography’de yeni tipografinin temellerini
saptar. Onun ardindan, Agitre Klama toplulugundan, Varvara Stepanova,
Aleksy Levin, Anton Lavinski ve Aleksander Rodg¢enko Rus iiriinlerini
satmak i¢in yeni ticari afis bigimleri yaratirlar. Mayakovski dava ugruna
reklam metni yazari olup onlar i¢in muhtesem sloganlar yaratir. [...] Yeni

tipografiye kisa siire sonra fotomontaj eklenir (Weill, 2007: 44).

Rus sanat¢ilarin devrime ve ideolojiye olan inanglar1 Sovyetlerde bir gorsel
devrim olugsmasma neden olur. Rus sanatgilari, Ozellikle Stalin’in  yOnetime
gelmesinden sonra, tamamen islevsel bir sanat icra ederler. Bu donem igerisinde
topluma en ¢ok ulasan sanat tiirii film afigleri olmustur. “Okuma yazma bilmeyenlerin
hakim oldugu tilkede, film, kitlelerin yeni sosyal diizeni benimsemesinde kritik bir rol
oynamistir. Bolsevikler, degisik niifuslara ulagsmak ve okuma yazma bilmeyen bir
toplumla iletisim kurabilmek amaciyla, ideal bir propaganda araci olarak, sinemanin

giiciine inanmuglardir.”*!

Sinemaya bu donemde ¢ok fazla onem verilmesi sinema afisleri konusunda
biiylik bir ilerleme kaydedilmesini saglamistir. Donemin en {inlii afis¢ileri Lavinski,
Prusakov ve Stenberg kardeslerdir. Ozellikle Stenberg kardeslerin sinema afisleri

kitlelerin dikkatini cekmeyi basarabilen sok edici tasarimlardir (Resim 6).*

3.2.2.4. Bauhaus Okulu ve Yeni Tipografi

“Tasarimct ve mimar Peter Behrens 1907°de AEG ( Allgemeine Elektizitaets

Gesellschaft) binalarinda, iirinlerinde ve reklamlarinda ifade edilecek olan ortak bir

9943

kimlik profilinin yaratilmas: i¢in gorevlendirilmistir. Boylece c¢agdas grafik

tasarimda ‘kimlik’ olusturmanin temelleri 1907 yillarinda Almanya’da atilmis oldu.

4 Oztunal, H. Y. (2007) “Sovyet Film Afisleri: Stenberg Kardesler”, Grafik Tasarim Dergisi, say1: 13, s: 86
2 Bkz. Oztuna, H. Y. “Sovyet Film Afisleri: Stenberg Kardesler”, Grafik Tasarim Dergisi, say1:13.
* Okay, A. (2005), “Kurum Kimligi”, istanbul: MediaCat Kitaplari, s:21.
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AFG-METALLFADENLAMPE -

Resim 7: P. Behrens, 1907, AEG sirketi i¢in afig tasarimi.

Cok yonlii bir sanatg1 olan Peter Behrens AEG i¢in kimligin yani sira
elektrikli aletlerin dizaynini da yapmistir. Teknik tirlinlerin yaratimmi bir
sanat gorevi olarak goren Behrens, objenin amacini kendi seklinde goriiniir
kilmaya calistyordu. Yani yarattigi eserler, kendi amacglarmi agik bir

bicimde sergilemekteydiler (Okay, 2005: 21).

Resim 8: J. Schmidt, 1923, Bauhaus sergi afisi.

Behrens’in endiistriyel iiretime yonelik bu bakis agist “bigim islevi izler”
diisiincesinin temeli sayilabilir. Bu diisiince Bauhaus’un kurucusu Walter Gropius’a ait
olup, tasarimin amacmi ifade etmektedir. Wiemar Almanya’sinda kurulan Bauhaus
Okulu tiyeleri, tipki Rus Konstriiktiivistler gibi, ‘sanat i¢in sanat’ fikrine karsi islevsel

bir sanat1 savunuyorlardi.
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Sanat ve zanaati bulusturmayr ve doniistiirmeyi amaglayan Bauhaus
diisiincesinin temelinde, geleneksel akademik sanat egitiminin toplumun
gereksinimlerine gore ¢oziim iiretebilecek sanatcilari yetistirebilmesinin ¢ok
uzaginda oldugu inanci vardiwr. [...] Gropius, bu okulda zanaatg¢ilarm ve
sanat¢ilarin egitimde ve lretimde birlikte caligmasmi Ongdrmiis, giizel
sanatlar ile uygulamali sanatlar arasindaki ayrimi yok etmeye amacglamistir

(Antmen, 2008: 107).

Bauhaus okulunda pek ¢ok {inlii mimar ve sanat¢1 gorev aldi. Moholy-Nagy, El
Lissitzky, Tschichold, Herbert Bayer ve Joost Schmidt bunlardan bazilaridir.
Behrens’in objenin amacimi goriiniir kilma ¢abasi Bauhaus okulunda “form follows

function” (bi¢im islevi takip eder) biciminde formiile edildi.
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Resim 9: P. Schuitema, 1927, Berkel sirketi i¢in brosiir tasarimi.

Sanat ve tasarima yeni bir yaklagim getirmek isteyen bir anlayis ister istemez de

grafik tasarim alaninda da bir takim yenilikler getirmek zorundayd:.

Tipografi oncelikle kokten bir degisime ugrar, Almanya’da aym kisiler
tarafindan yeniden tanimlanir: 1923°te Bauhaus’ta Moholy-Nagy’'nin ‘Die
Neue Typographie’sinin, 1924’te Merz TypoReklame’sinde El Lissitzky’nin
Typographie’sinin, 1925°te Schwitters’in Elemantare Typographie’sinin,
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1928’de de Tschichold’un ‘Die Neue Typographie’sinin yayinlanmasiyla
tipografi anlayis1 kokten degisir (Weill, 2007: 52).

Islevselligin ne alindig ilkeler dogrultusunda gereksiz olarak gériilen ve tasarmmi
gliclendirmeyen biitiin elemanlar reddedildi. Siisleme olarak kullanilan ¢icek ve
yapraklar, kivrimli ve birbirine ge¢cmis seritler, tasarimda bir anlam ifade etmeyen ve
anlami desteklemeyen geometrik sekiller, stilize edilmis figlirler tasarim ylizeyinden
tamamen dislandi. BOylece Bauhaus iiriinleri, Art Nouveau akimmin tersi olarak,
kisisellikten uzak, sade ve islevsel bir kimlige biiriindii. Bu anlayis afis, dergi, kitap ve

sayfa tasarimlarina da yansid1.

3.2.2.5. De Stijl

Stisleme ve dekoratif unsurlar: tasarimlarindan diglayan bir diger sanat akimi De
Stijl’dir. Bu akimin prensipleri Hollanda’da yayinlanan De Stijl dergisi tarafindan
ortaya konuyordu. Theo Van Doesburg 1916 yilinda askerden donerek, savas nedeniyle
yarim kalan sanat ¢aligmalarmmi devam ettirebilmek ve sanatsal kuramini pekistirip
yaymak i¢in, Vilmos Huszar, J.J.P. Oud, Bart Van Der Leck ve Piet Mondriaan ile
birlikte 1917 yilinda De Stijl’n ilk sayisini ¢ikarttilar.

l".

Resim 10: V. Huszar, 1917, “De Stijl” dergisi i¢in kapak tasarimi.

“20. yiizyil baslarinda Rusya ve Hollanda’da yogunluk kazanan “saf sanat”

arastirmalar1, hemen hemen biitiin gorsel disiplinler icin yepyeni bir kapi aralamigtir.”**

* Becer, E. (2007), “Modern Sanat ve Yeni Tipografi”, Dost Kitabevi Yayinlar1, Ankara, s:160.
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Saf sanat arastirmacilarinin Onciilerinden olan Malevich ve Mondriaan’in soyut
geometrik calisma bigimleri De Stijl akimmm ilkelerini derinden etkilemistir.
Empresyonistlerle birlikte baglayan soyutlama caligmalar1 giderek sanatg¢ilarin gériinen
diinyadan kopmalarma ve sadece sanatin kendi 6z degerlerine yonelmelerine neden
olmustur. Sanatgilar artik renk, ¢izgi, sekil, bosluk-doluluk gibi bicimsel 6gelere

odaklanarak ‘sanat icin sanat’ yaklasimini benimsemislerdi.*’

De Stijl akim1 1918 yilinda yaymladigi manifestoda agik bir sekilde evrensellige
kucak acarak bireyselligi ret etmistir. Ayrica Italyan ve Rus Fiitiiristlerin inanglarinmn
temelini olusturan “yeni” kavrami, Stijl akimmin da vazgecilmez ilkesidir. Theo Van
Doesburg de Stijl manifestosunda, “Eski, bireyselle baglantilidir. Yeni, evrenselle
baglantilidir. Bireyselligin evrenselle olan savasimi, kendini hem diinya savasinda hem
giiniimiiz sanatinda ortaya koyar.”*® diyerek yeni’ye ve evrensellife vurgu yapar. Bu
nedenle kisisel disavurumlarin gostergesi olan siis ve dekoratif unsurlara karsi ¢ikarak

temel geometrik bi¢imler ve renkleri 6n plana almiglardir.

Resim 11: V. Huzare, 1929, “Wendingen” dergisi igin kapak tasarimi

De Stijl sanatcilari, evreni matematiksel bir yapi1 icinde ifade ederek
doganin armonisine ulagsmay1 amagliyorlardi. Donemin bilimsel, teknolojik
ve politik gelismeleri, nesnel ve kolektif yapiya dayali bir hayat tarzini

glindeme getirmisti. De Stijl Grubu da buna paralel olarak nesnelerin dis

3 Bkz. Antmen, A. (2008), “20. Yizyil Bati Sanatinda Akimlar”, Istanbul: Sel Yayincilik, s: 79.
% Van Doesburg, T. (1918), “De Stijl Manifesto”,
http://sdrc.lib.uiowa.edu/dada/De_Stijl/2/1/pages/02.htm (11.05.2009).
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goriintiisiiniin  altindaki gergekligin evrensel yasalarimi belirlemeyi ilke

edindi (Becer, 2007: 164).

De Stijl akiminin evrensel sanat anlayisi grafik tasarimda da daha ¢ok
matematiksel olarak ince hesaplanmis, geometrik bigimlerin 6n planda oldugu simetrik

ve asimetrik kompozisyonlarda etkili olmaya baslamistir.

3.2.2.6. Uluslararas Stil ( isvicre—1950)

Iki diinya savasindan da tarafsizligin1 korumay: basarabilen bir iilke olarak
¢ikabilen Isvigre, bu konumu sayesinde grafik tasarima yon verme
konusunda biiyiikk bir avantaj elde etmeyi basarmugtir. II. Diinya Savasi
oncesinde Almanya’da Fasizm’in yiikselmesi ve savasin devam ettigi
yillarda Almanya’nmn  6nde gelen pek ¢ok sanatgist Isvigre’ye
yerlesmiglerdir. Ernst Keller, Max Bill, Anton Stankowski ve Jan

Tschichold bunlardan bazilaridir.

Resim 12: O. Baumberger, 1923, PKZ magazasi i¢in afis tasarimi.

Allan Weil, Alman sanat¢ilarin Isvicre’ye gelmeden onceki dénemde Isvigre’de

var olan grafik tasarimm durumunu soyle 6zetliyor:

Isvigre’de Cardinaux’nun 1908’de yaptig1 “Zermatt”tan beri zaten bir afis

gelenegi vardir. Afiscilerin sayist fazladir, onlara olaganiistii matbaalar
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hizmet eder. Afis¢ilerin basimi iki deha ¢eker: Ziirich’teki Baumberger’le
Basel’deki Stoecklin. Baumberger, Baumann sapkasiyla ve 6zellikle PKZ
magazalarinin mantosuyla yeni bir nesnellik yaratir: Almanya’daki diiz afis

—nesne hacim kazanir (Weill, 2007: 76).

Almanya’daki grafik tasarim geleneginin gelisiminde, 1907 yilinda sanayici ve
tasarimcilarin ortak c¢alismalart sonucunda kurulan Werkbund dernegi etkin rol
oynuyordu. Sanati ve ticareti birbirinin tamamlayicis1 olarak diisiinen Almanlar,
miimkiin oldugunca sade ve kati geometrik kompozisyonlarm kullanildig1 afisler
tasarlamaya baglamiglardir. O donem igerisinde iiretilen afiglerdeki nesne golgesiyle
birlikte hacmini kaybeder, dikkat cekici bir tipografi ile desteklenir ve bdylece
gorkemli bir sekilde afiste yer alirdi (Resim 13).*” Boyle bir gelenekten gelmis olan
Alman sanatgilarin Isvigre’ye yerlesmeleri ve onlarin vermis olduklar1 egitimler,
iilkenin tasarim geleneklerini tersine ¢evirerek akilci ve nesnel tasarim ilkelerine bagl

bir grafik anlayisimin gelismesine neden olur.

Resim 13: J. Klinger, 1913, “Hermanns & Froitzheim” gomlekleri reklam afisi. Savas 6ncesi Alman

grafik¢iligine 6rnek.

II. Diinya Savasindan sonraki donemde diinya ekonomik ac¢idan hizli bir iyilesme
siirecine girmisti. Dolayisiyla bu donem igerisinde de grafik tasarimcilarma biiytik is
diiser ve Isvicre de bu ihtiyaci karsilayabilme konusunda ¢ok avantajhidir. Uluslararas:
diizeyde tanman grafik¢ilerin iilkede olusu ve Basel Tasarim Okulunun yayinlar1 bu

yeni Uslubun yayginlik kazanmasini saglad.

47 Bkz. Weill, A. (A.g.e.), 1. Bolim.
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Lenzburg Kantonaler Frauentumtag
o 4. Juni 1970

Kamtonalturnfest
1&-2%3uni 1970

Resim 14: Augausche, 1970, Kanton bolgesi festival afisi.

1950’lerde Isvigre’de nesnel agiklik ve anlasilirhiga dayali bir tasarim stili
egemen oldu. Biitiin gorsel imgeler milimetrik kagitlar {izerine insa ediliyor,
serifsiz yazilar asimetrik bir kompozisyon anlayisi i¢cinde sola ya da saga
bloklaniyordu. Tasarim; toplumsal kullanima yonelik, 6nemli bir ¢alisma
alan1 olarak tanimlandi. Kisisel anlatimlar ve eksantrik ¢oziimlemeler
reddedilerek daha evrensel ve bilimsel bir tasarim anlayisi tercih edildi

(Becer, 2005; 105).

Resim 15: Miiller-Brockman, 1959, Etkinlik afisi.



Resim 16: R. Lohse, 1960-1965, Wohnbedarf brosiir tasarima.

Isvigre grafik tasarimi ya da diger adiyla Uluslararas: Stil, kendinden dnce
objektiflik ilkelerini gozeten Bauhaus, Yeni Tipografi ve De Stijl tasarim
anlayiglarinin devamidir. Tipki onlarda oldugu gibi Uluslararasi Stil ilkelerinde de
mesaj yalin ve nesnel bicimde izleyiciye aktarilmaya ¢alisiliyordu. Ancak Isvicre
grafigini uluslararas1 diizeyde kabule gotiiren nokta evrensel bir gorsel dile
ulasabilmis olmasidir. Bunun altinda yatan neden Isvigre grafik tasariminda
sadece tipografi degil ayni zaman da fotograf ve tasarimdaki diger gorsel
elemanlarin da iletisimi desteklemesiyle birlikte, acik ve akici bir anlatim
bigimine ulasabilmesindedir. Uluslararas1 Stil’in basarili olmasinin nedenlerden
bir digeri de 1950’den sonra diinya pazarmin kiiresel boyuta ulasmasiyla isvigre
grafik tasarim ilkelerinin genis bir uygulama alanina kavusabilmis olmasidir.
Kiiresellesmenin evrensel bir dile ihtiyag duymasi, Isvigre’de gelisen evrensel

tasarim ilkeleri uyusmaktaydi.

3.2.3. Postmodern Yaklasimlar

54

1970’lerin  ikinci yarisindan itibaren yayginlik kazanmaya baslayan

Postmodernizm kavrammin genel cergevesinin tam olarak belirlenmis oldugunu

sOylemek bugiin bile olasi degildir. Ancak postmodernizm’le ilgili en yaygm iddia

giiniimiizde artik biiyiik anlatilarin gegerliligini kaybettigidir.
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Resim 17: A. Greiman, 1986, “Design Quaterly” dergisi afis tasarimi

Biiyiik anlatilar, modernizmin her alanda iirettigi ‘genel formiil’ler demekti.
Ornegin bilim dyle bir formiil bulacakt1 ki, bu, tiim evreni aciklamak igin
anahtar olacakti. Ayni sey siyaset, ekonomi, sanat ve diger alanlarda da
gergeklestirilecekti. Oysa insanlik, 20. yiizyilda iki kez ‘Diinya Savasi’na
tutusmaktan kurtulamadigi gibi, kapitalizme kars1 secenek olarak giindeme
getirilen (komiinizme gecis asamasi denilen) sosyalizm denemeleri de

basarisizlikla sonug¢lanmisti (Y1ilmaz, 2006: 343).

EEsSSsoissoss

Resim 18: Grapus Tasarim, 1981, Sonbahar Festivali afis tasarimi.
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“Sonugta, modernitenin total felsefesine ve bilimsel bilgi tekeline karsi

cogulculugu, yerelligi ve 6zglirlesmeyi 0n plana ¢ikaran postmodern durum ortaya ¢ikti.

Genel cergevesiyle postmodernizm, modernligin a¢gmazlarina karsi bir

savasim ve modernlesmeyle bir hesaplasmadir.”*®

Savas, insan haklari, kadin Ozgiirliigii, dogal g¢evrenin korunmasi vb.
konularla ilgili sosyal protestolarin yogun oldugu 1970’1 yillarda, kisisel
iligki ve ¢ozlimler dnem kazandi. Postmodernist felsefeler de bireyi temel
aldilar. Bu nedenle, Postmodernist tasarimci i¢cin en onemli kriter; kendi
kisisel tercihleri olmustur. Akilci iletisim ve tasarim ilkeleri bir kenara itildi

(Becer, 2005: 111).

Ozellikle Isvigre grafik tasarim iislubuna ¢ok fazla tepkiler gelistirildiyse de
tasarimcilar mesaj verme kaygilarin1 da tamamen terk etmediler. Postmodern donemde
tasarimcilar bir gruba ya da bir ekole bagh olarak gorislerini degil bireysel olarak
diinya goriiglerini tasarim ylizeylerine yansitmaya calistilar. Terk edilen sadece
Modernist diisiincenin yansimasi olarak gordiikleri sadelik, objektiflik, oran ve oranti

gibi tasarim ilkeleridir.

Afislerde modernist tasarim ilkelerinin sorgulanmasimi saglayan diisiinceler
Physedelic Rock miizik afisleri ve 68 kusagmn eylem afisleri olmustur. Bu tiir afisler
grafik tasarimda genel gecer kabul olarak goriilen Uluslararas1 Stil standartlarinin
sorgulanabilir olduklarini gostermislerdi. Afis tasarimlarinda kesin varsayimlarin ve
Olciilerinin esnetilebilecegini ve hatta yok sayilabilecegi kabul edilmeye baslanmistir.
Bu nedenle postmodern donemin grafik tasarimcisinin kurallari daha esnektir.
Tasarimlarda tesadiifilik ve sezgisel egimliler 6n plana ¢ikmaktadir. Postmodern ¢agin
ruhuna uygun olarak kurallarla birlikte hiyerarsik diizenlemeler de afis yiizeylerinin
disma itilmeye baslamistir. Boylece afisler daha canli, daha hareketli, daha siislii ve

daha ¢ok go6ze hitap etmeye basladilar.

48 Aslan, S. ve Yilmaz, A. “Modernizme Bir Baskaldiri Projesi Olarak Postmodernizm”, C.U. Iktisadi ve
Idari Bilimler Dergisi, Cilt 2, Say1 2 s: 93 http://www.cumhuriyet.edu.tr/edergi/makale/120.pdf
(22.05.2009).
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BITE:98

Resim 19: Why Not Associates igin afis tasarimi, 1998.

Grafik tasarimdaki serbestlik ruhuna eslik eden onemli gelisme teknolojik alanda

saglanan ilerlemelerdir.

1980’11 yillardaki grafik¢iligin seckinlerini temsil eden biitiin sanatcilar
desen ve fotograf alanlarinda wustadirlar; hepsi bilgisayar1 islerini
tamamlamak icin kullanilacak bir arag¢ olarak goriir (bunu agik¢a yazan
Makoto Saito da buna dahildir). Ne var ki, 1980’11 yillarda Mac’in ortaya
cikisiyla, bunun yaratimim, 6zellikle de tipografinin dogal araci olarak goren

bir kusak dogar (Weill, 2007, 118).

Tarih boylece grafik tasarimcilarin lehinde g¢alisti. Basim, goriintiileme ve bu
goriintiileri islemede ise yarayacak pek cok teknik ve teknoloji bu donem igerisinde
ortaya ¢ikti. Artik grafik tasarimcilar bilgisayarlarin karsisinda istedikleri pek ¢ok

goriintliyli elde edebilme olanagina kavusmus durumdadirlar.

Bilgisayar teknolojilerin sagladigi bu ozgiirliik, zaten degismekte olan grafik
tasarimcinin zihinsel yapismi etkileyerek daha deneysel bir tasarim anlayigina itmistir.
Nasil ki 20. yiizyil baginda afiste fotograf ile yazinin birlikte kullaniminin baslamasi ile
afis tasarimlarinda arastirmaci bir siire¢ baslamigsa, giintimiizdeki grafik tasarimcilar da

bilgisayarm sagladig1 yeni olanaklar1 kesfetmeye ve gelismeye calismaktadirlar.
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Resim 20: S. Sagmeister, 1998, Lou Reed afisi.

3.2.4 Savas ve Propaganda

1914 yilinda savag patlak verdiginde savasa dahil olan veya olacak olan tilkelerde
farkli toplumsal ihtiyaglar ve yoOnelimler egemen olmaya baglamigtir. Savasan
devletlerde tilkelerini korumak i¢in ya da yeni cephelerin agilmasi i¢in para ve insana
ihtiyag duyuluyordu. Bunun i¢in kitlesel iletisim araglar1 bu tiir ihtiyaglarin

karsilanabilmesi i¢in en uygun araglardi.

Resim 21: E.V. Kealy, 1915, “Ingiltere’nin kadmlar1; Gidin deyin”, Ingiliz ordusu askere ¢agirma afisi.
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I.Diinya Savasi’nda afigler 6n planda iken radyo’nun yayginlagmasi ile birlikte II. diinya
savaginda afis kullanimi bir adim geriletmisti. Ancak buna ragmen afig, II. Diinya

Savasi’nda radyodan sonra kullanilan en yaygin propaganda araciydi.

Propaganda afigleri hedefi toplumun biitiin kesimlerine ulagsmak oldugu i¢in Art
Nouveau doneminde iiretilen afislerden daha farkli bir anlayigta iretilmislerdir. “I.
Diinya Savasi’yla ilgili afisler Art Nouveau akiminin taninmis sanatcilarinin elinden
cikmistir. Ama savasin vahseti/acimasizligi, akimin yumusak ve diissel iislubunu
torpiilemis, zaman zaman izlekle uyusmayan bir tisluba donligmiistiir. Sanat¢ilar halk
yigmlarmm kolayca algilayacagi ¢izimleri yeglemek durumunda kalmislardir.”*’ Mesaji

dogrudan veren ve genelde insanlarin duygularina hitap eden afislerdi.

Resim 22: H.R. Hopps, 1917, “Bu Deli Hayvan1 Yok Et”.

Savag doneminde afigler oncelikle ordulara asker toplamak i¢in kullanilmistir. Bu
konuda bilinen ilk 6rnek 1914’te Ingiltere’de Alfred Leete tarafindan tasarlanan “I want
you” afisidir (Resim 23). Bu afigin daha bilinen bir 6rnegi 1917 yilinda Amerikan
ordusu i¢in Montgomery Flagg tarafindan tasarlanan ve afisin lizerinde yer alan ‘Uncle
Sam’ figiirliniin parmagiyla izleyiciye isaret ederek “I want you for U. S. army” dedigi

afistir (Resim 24).

* Senyapili, O. (2008) “Afislerde Birinci Diinya Savasi”, Grafik Tasarim Dergisi, say1:22, s: 54.
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Resim 23: A. Leete, 1914, “Ulkenin Sana Thtiyac1 Var”.

Ayrica savaglarda kullanilan afiglerin konular1 sadece orduya asker toplama
degildi; savas masraflarin1 karsilamak i¢in devletlerin satisa sunmus olduklar1 savas
bonolarini ilan eden afisler; geride kalan vatandaslari, 6zellikle de kadinlar1 fabrikalarda
calismaya tesvik eden afisler ve ayrica savas zamaninda toplumu daha tasarruflu olmaya

cagiran afisler de iiretiliyordu.

| WANT YOU
FOR U.S.ARMY

MEAREST RECRUITING STATION

Resim 24: M. Flagg, 1917, “Seni istiyorum, Birlesik Devletler igin”

Propaganda afisi tasarimi konusunda giiniimiiz anlayisina en yakin is iireten tilke

Almanya’dwr. Hitler yonetimi 6zellikle II. Diinya Savasinda ve dncesinde halkini tek bir
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amag icin bir araya getirmek i¢in yogun bir propaganda faaliyetine girismistir. Bu
donemde de afislerden mimkiin oldugunca ¢ok yararlanmaya ¢alismistir. Afig
tasarimlar1 “Almanya’da Nazi rejiminin felsefesini, ideolojisini desteklemek icin
propaganda araglar1 olarak kullanilmislardir.”® Bu amag icin Nazi Partisine para
kaynag1 yaratmak amaciyla, orduya asker toplamak, militarizmi yiiceltmek ve Alman
ulusuna diisman olarak atfedilenleri halk arasinda yaymak ve pekistirmek amagl afisler
kullanilmistir. Bunun yani sira savag 6ncesi ve sirasinda liretim ve isgiiclinii arttirmaya
yonelik ve Alman niifusunun c¢ogalmasi i¢in kadinlardan ¢ok c¢ocuk yapmalarina
yonelik afisler de liretilmistir. Ancak biitiin bunlar yapilirken Naziler, bugilinkii reklam

sirketleri gibi ¢ok planli bir sekilde hareket etmislerdir.

Naziler, nasyonal kimlik imajini giiclendirmek i¢in afiglerde belirgin bir
tipografinin kullanilmasin1 gerekli kilmislardi. Nazi propaganda afislerinde
metin ve diiz alanlar birlikte kullanilmistir. Hitler, “Yeni Tipografi”
akimmdan nefret etmis ve Alman gazetelerinin Fraktur olarak adlandirilan
ve Almanlhigm tarihsel ifade bi¢cimi olan geleneksel Gotik siyah harfi (black

letter) kullanmalarini 1srarla vurgulamustir.”

Deuticheviuriftentag
R 4

Resim 25: Nazi Propaganda Afisi

%0 Oztuna, H. Y. (2008) “Nazi Propaganda Stratejisi ve Afis Tasarimlart”, Grafik Tasarim Dergisi, say1: 27,
s: 78.

1 Oztuna, H. Y. (2008), “Nazi propaganda stratejisi ve afis tasarimlarr”, Grafik Tasarim Dergisi, say1: 27,
s: 80.
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Resim 26: Nazi Propaganda Afisi

Goriiliyor ki Almanlar propaganda afiglerinde dikkat ¢eken en onemli 6zellik
‘imaj’ olusturma ¢abalaridir. Bu donemin grafik tasarimcilari iistiin Alman imajmi1

yansitmay1 amaglayan afisler tiretmislerdir.

II. Diinya Savasi oncesinde ve sonrasinda Almanlarm izledigi politikayr diger
Avrupa iilkeleri de benzer bicimde uygulamistir. Art Nouveau donemi ile birlikte 6nemi
anlagilmig olan figiliratif afigler, savas donemlerinde de kullanilarak, verilmek istenen

mesajlar giiclii bir sekilde ulastirilmaya ¢aligtlmistir.

o >

GOooOD MEALS
GOOD SURROUNDINGS
= e

IFYOU WANT A GOOD JOB in
HOUSEHOLD EMPLOYMENT

Resim 27: A. M. Bender, 1941, FAD (Federal Sanat Projesi) afis tasarimi.
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Afis tasarimlarinda yeni bir Uslup getiren bir diger 6nemli olay 1929 yilinda
Amerika Birlesik Devletleri’nde yasanan ekonomik krizdir. Amerikan hiikiimeti zor
durumda kalan Amerikan ekonomisini sikintidan kurtarmak i¢in ve Amerikalilarin
sosyal hayatlarinda yasadiklar1 olumsuzluklar1 hafifletmek icin birtakim ¢6ziim
yollarmna girigmistir. Kriz doneminde issizlik oranmi1 en yiiksek diizeyine ulastigi igin
issizlere is bulmak i¢in cesitli programlar gelistirilmistir.”> FAP (Federal Sanat Projesi)
bu programlardan bir tanesidir. FAP kapsaminda pek c¢ok yazar, ressam, oyuncu ve

miizisyen diisiik ticretli de olsa bir ise kavusmustur. Bu proje kapsaminda

FAP’in ana amaglari; calismayan sanatgilarin sovale, resim, heykel,
fotograf, duvar resmi, grafik gibi alanlarda is saglamak ve okul, hastane,
kiitliphane gibi kamusal alanlar i¢in sanatsal faaliyetlerde bulunmakti. FAP
ayn1 zamanda kamusal alanlar i¢in tasarlanan heykel ve duvar resimlerinin
yilizlercesinin finansin1 karsilamakla kalmamis, kiiltiirel 6zglnliigiin

yayginlasmasma da katki da saglamistir.>

Amerikan grafik sanatmin 06zgiinliige ulasmasi aslinda kendini tamamen Avrupa
sanatin etkisinden kurtarabilmesi ile saglanmistir. Ciinkii ayn1 donem igerisinde iki
kitada farkli toplumsal siiregler yasanmaktaydi. Avrupa savasm yaralarini sarmaya
calisirken ve ayni zamanda yeni bir gerginlie dogru ilerlerken Amerika kendi
gercekligiyle ve kendi ekonomisini toparlamaya calismakla mesguldii. “Ulkenin
yiizlestigi sosyo-ekonomik ve kiiltiirel problemlerle miicadele etmek ve Amerikalilari
bilgilendirmek, yasam kalitelerini arttrmak amaciyla saglik afisleri tasarlanmustir.
Sagliksiz barmnma, beslenme, verem, kanser ve kisisel temizlik (hijyen) gibi sosyal
hastaliklar ve tibbi konular, bu ¢alismalarda islenmistir.”>* Dolayisiyla Amerikan
tasarimcilar dogrudan halka seslenen afisler iiretirken, Avrupa’daki afisler gibi kiibist
ya da geometrik abartmalarin olmadigi, daha yalin, basit ve anlasilir bir dil tercih

ettiler.

32 Bkz. Oztuna, H. Y. (2008), “Amerikan ekonomik krizi ve afig tasarim”, Grafik Tasarim Dergisi, Say1: 25.
3 Oztuna, H. Y. (2008) “Amerikan ekonomik krizi ve afis tasarumi”, Grafik Tasarim Dergisi, Say1: 25.
> WPA Works Progress Administration 1935-1943: Federal Art Project Poster. Aktaran: Oztuna, H. Y.

(A.g.e.).
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Resim 28: L. Beall, “Power for Defence”, Rural Electrification Adminstration afis tasarimi.

Ozellikle egitim diizeyi diisiik olan kirsal bolgelerde elektrik ve su kullanimi ya da
saglik ve temizlik gibi konularda bilinglendirmeyi arttiracak afigler tasarlandigi igin
yazinsal degil daha ¢ok gorsellige dayali bir tasarim anlayigina sahip olmak
zorundaydilar. Bu tasarim anlayiginin 6nciilerinden Lester Beall “tipografik 6gelerin ve
noktalama isaretlerinin sok edici sunumu, diirtiicii perspektifi, genis soyut sekilleri,
aykirilik ve zitlig1 i¢inde barindiran alisgilmadik tasarim anlayigini bizlere gostermistir.
Beall, iletisim dilinin bayatlamis kliselere ve yazmsal egilimlere bagli olmadigint bu

afislerde gostermistir.””

AURAL ELECTRITICATION ADMINISTRATION

Resim 29: L. Beall, “Light”, Rural Electrification Adminstration.

55 Oztuna, H. Y. (2008), “Avrupa Modernizminin Amerikali Sentezcisi: Lester Beall”, Grafik Tasarim
Dergisi, say1: 22, s: 48.
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Boylelikle Amerika’da toplumun i¢cinde bulundugu kosullar, afis tasariminda Avrupa

tasarim anlayis1 disinda, kendine 6zgii, farkli bir anlayisin ortaya ¢ikmasina neden oldu.

3.2.5. Protest Yaklasimlar

1960’11 yillarda biitiin diinyayr saran politik eylem ve kolektif biling ruhu ile
birilikte donemin afigleri de “politik, felsefi diisiinceler ve idealler i¢in bir ara¢ olmus ve
tasarim bir disiince biciminin gliclenmesinde 6nemli bir iletisim aracina
doniismiistiir.®  Sokak gosterilerinin bolca yasandigi donemde ¢ok sayida afis
dretilmistir. Politik afis kategorisindeki bu tiir afisler politik konularda toplumu
uyarmak, toplumu mesajlar dogrultusunda harekete gecirmek ve ¢ogu zaman da bir

eyleme davet etmek i¢in kullanilmistir. Eylem grafigi olarak da adlandirilan bu tiir

Resim 30: Halk Atolyesi, 1968, Eylem afisi

afisler daha once iiretilmis olan reklam, sosyal igerikli, kiiltiirel igerikli ya da diger
politik igerikli afislerden farkli bir tasarim anlayisina sahiptirler. Ciinkii bu tiir afislerin
gorselligini belirleyen kosullar ¢ok farklidir. Aniden gelisen toplumsal eylemlerde

kullanildig1 i¢in estetik kaygilar geriye itilerek islevsellik 6n planda ¢ikar.

Ince ve diisiik maliyetli kagitlara yapilan baskilar ¢ogu zaman fazla renk
kaldirmaz. Genellikle tek, en fazla iki renk baski tercih edilir. Serigrafi ya
da sablon gibi baski teknikleri kullaniliyorsa, fontlar daha etli ve diiz

olanlardan seg¢ilir, fotograflar biiyilk tramlardan olusturulacak sekilde

%% Oztuna, H. Y. (2007), “San Francisco Phychedelic Rock Hareketi ve Afisleri”, Grafik Tasarim Dergisi,
say1:08, s: 80.
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diizenlenir. Yiiksek grenli fotograflar, kosesi kirik olmayan diiz, ¢ogunlukla

tirnaksiz fontlar kendine has bir estetik yaratir.”’

Resim 31: T. Ungerer, 1967, “Black Power; White Power”, Irk¢ilik karsit1 afis

1960’larin politik ortamina miizik diinyasindan da tepkiler yiikselmeye baslamist.
Savasa, wrk¢iliga, sosyal esitsizliklere ve adaletsizlige kars1 pek ¢ok sarkicit ve miizik
grubu seslerini yiikseltiyorlardi. Psychedelic rock miizikleri, sesleri en fazla yiikselen ve
dinlenen gruplardan bir tanesidir. Psychedelic rock miizik gruplari, 1960’larin sosyo-
politik ortammin sekillendirdigi olabildigince protest olusumlardir. 1966 yilinda
binlerce Amerikan genci, artan siddeti, wk¢ilig1 ve otoriteyi kabul etmeyerek, var olan
geleneksel aile ve toplumsal degerlerinden kagarak, kendi toplumlarmni olusturmak igin,

San Francisco’da toplandilar.

Kendilerini Hippi olarak adlandiran bu geng¢ toplulugun o donemdeki
yandaslar1 (miiritleri), Jefferson Airplane, Grateful Dead ve Quicksilver
Messenger Service gibi rock gruplart olmustur. Bu karsit kiiltlir, var olan
kiiltiirtin degerlerinden farkli olarak, geleneksel Amerikan tiiketici toplum
degerlerini ve etiklerini kabul etmemekteydi. Hippiler, cinsel konularla ilgili

tabular1 serbest yasam ugruna ortadan kaldirmis; yerine komiinal yasama,

> Kosemen, R. (2008), “Eylem Grafigi Uzerine”, Grafik Tasarim Dergisi, say1:23, s:63.
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Ozgiirce aski savunmus ve aileye, sadakate, alkole alternatif olarak

uyusturucu almay1 yeglemislerdir.”®

Resim 32: W. Wilson, 1967, Grateful Dead konser afisi

Cok sik konserlerin verildigi bu donemde ¢ok sayida da afis iiretilmistir. 1970’leri
baslarina kadar gecen siire igerisinde tasarlanan Psychedelic rock miizik afisleri, afis
tasariminda yeni bir anlayis getirdi. Bu akim Uluslararasi Stil ilkelerine taban tabana zit
bir anlayisti. Ciinkii hayal diinyasim1 ¢agristiran ¢izgiler, birbiri i¢ine ge¢mis akiskan
geometrik bigimler, gbzii yoran canli ve zit renkler ve adeta okumamasi icin
tasarlanmis bir tipografi hippi ruhuna uygun tasarimlardi. Biitiin kurallar1 reddetmis
olan, toplumla baglarim1 koparmis olan bu topluluklar i¢in, akilsal ve belli bir diizen
isaret eden bir anlayis olan Uluslararasi Stil’in tasarim ilkeleri kabul edilir degildi.

Psychedelic afislerin bigimsel 6zelliklerini belirleyen bir bagka etken de tiiketim
toplumuna duyduklar1 tepkidir. Dolayisiyla reklamcilik mantigma ait ilkeler de

afislerden elenmesi gereken unsurlardi.

1950’lerde yayimlanan reklamlar, bes saniye icinde okutabilmekteydi.
Reklamlardaki bu yaklasim, 60’larin Psychedelic tasarimcilar1 i¢in sikict

goriinmiis; Mous, Kelly, Moscoso, Griffin, Wilson ve diger afis sanatcilari,

% Oztuna, H. Y. (2007), “San Francisco Phychedelic Rock Hareketi ve Afisleri”, Grafik Tasarim Dergisi,
say1:08 s: 80-81.
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bu tasarim konseptini tersine ¢evirmislerdir. Artik afislerde iletilmek istenen

anlami yorumlamak, izleyicinin ve okuyucunun isi olmustur.>

Resim 33: M. Glaser, 1960, “Dylan”, Bob Dylan afis tasarimi

1960 ve 1970 arasinda yasanan siireg, II. Diinya Savasindan sonraki déonemde
modernist diisiincede yasanan kirilmanmn su yiliziine ¢ikmasidir aslinda; tarihin

modernizmden postmodernizme dogru yol aldigin1 gosteren bir donem.

% Oztuna, H. Y. (2007), A.g.e., s: 82.
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4. BOLUM

AFISIN GORSEL BiR KULTUR ELEMANI OLARAK
TOPLUMSAL SURECLERE ETKIiSININ ORNEKLER UZERINDEN
INCELENMESI

XX. ylizyilin toplumsal siiregleri incelendiginde diisiiniirlerin bu siiregleri farkli
bakis acilarindan degerlendirdiklerini ve farkli tanimladiklar1 6nceki boliimlerde ele
almmusti. Bu diisiintirler toplumsal siireclerde yasanan degisimin kaynagmin sinif-statii
miicadelelerine dayandirdiklar1 goriilmiistii. Marks’in {iretim araglarmnin el degisimine
bagl olarak tarif ettigi toplumsal siirecler, XX. yiizyilin sosyologlaria ¢ikis noktasi
durumundadrr. Kitle kiiltiirti, kiiltlir endiistrisi, pop kiiltiir, hegemonya gibi kavramlar
ile wkeilik karsit1 ve feminizm gibi hareketlerin olusmasinda teorik bir zemin
olusturmustur. Ancak bazi diisiiniirler de toplumsal degisimleri teknoloji temelli ele
alarak bilgi toplumu veya enformasyon toplumu kuramlarmi gelistirmislerdir. Nasil ki
sanayi devrimi ile sanayi toplumuna gecilmis ise giiniimiizde de elektronik devrimi ile
de enformasyon toplumuna gegilmistir.”” Bu teoriye gére tarim toplumu ve sanayi
toplumu nasil farkl bir bi¢imi ortaya ¢ikartmigsa enformasyon toplumu da kendine gore

bir toplum bi¢imi ortaya ¢ikartacaktir.

4. Boliim baghigi kapsaminda ele almacak olan afisler yukarida sozii edilen
yaklagimlara gore degerlendirilecektir. Ayrica incelenecek afisler ele alinirken siniflama
yapilmast gereken bir konu da afislerin toplumu nasil etkiledikleridir. Bu durum su

sekilde 6zetlenebilir;
*Toplumsal diizeni yeniden iireterek bicimlendirme:
Bu tiir afisler var olan toplumsal diizen ile barisiktirlar. Yerlesik kurumlarin

gecerli olan anlayis, inang ve diisiince bi¢cimlerini yeniden iireterek statiikonun devamini

saglarlar.

8 Bkz. M. K. San ve 1. Hira, “Sanayi Sonrast Toplum Kuramlar:”, Sakarya Universitesi Sosyoloji
Bolimi, http://www.elelebizbize.com/e-
kutuphane/mustafakemalsan/Sanayi_Sonrasi_Toplum%20Kuramlari.pdf (01.08.2009).
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* Toplumsal diizeni elestirerek ve karsi durarak bicimlendirme:

Bu tiir afisler toplumsal siireclere daha elestirel bakarlar ve genel gecer degerler

sistemine aykiri secenekler sunarlar.

* Toplumsal diizene tarafsiz yaklasma bicimi

Bazi afigler tasarim alaninin kendi problemlerini gérev edinirler ve toplumsal
yapinin gelisiminde veya degisiminde rol iistlenmeme cabasi igerisinde yer alirlar.
Bu baglamda boliim igerisinde incelenecek olan afisler var olan toplumsal diizeni

bu kuramlar ve toplumsal yaklasim bi¢imleri icerisinde ele alinacaktir.

4.1. Reklam Afisleri ve Toplumsal Siirecler

Gilintimiizde toplumsal siirecleri etkileyen en Onemli etken kuskusuz yasanan

ekonomik sistemdir. Reklamcilik da bu sistemin en 6nemli aracidir.

1910°’da Henry Ford’un montaj hatlarin1 kurmasiyla oncelikle Amerikan
sistemini biiylik dl¢iide etkileyen bu degisimle tiiketim, bir 6zgiirliik bicimi
olarak degerlendirilmeye baslanmistir. Ornegin, gegmiste aristokrat smifin
statii gdstergeleri olan ve dogustan servet sahibi olmanin getirdigi ayricaliklar
seklinde degerlendirilen davranig kaliplari, zevkler, estetik anlayis vb.
farklilastirict ogelerin yerini mesleki ve sinifsal ayrimlar almistir. Ve

farklilagsmanin temel gostergesi de “Tiiketim” olarak belirlenmistir.*'

Buna Kkiiltiir endiistrisi penceresinden bakildiginda da bunun toplumu tiikettirerek
esirlestiren ve zenginleri de daha zengin ve statiilerini daha da saglamlastiran bir olay
oldugu goriilecektir. Bu durumda da reklam afisleri, oncelikle Adorno’nun tiikketim
kiiltiirtine yonelik elestirisi iizerinden ele almabilirler. Cilinkii Adorno’ya gore kiiltiir

endiistrisinin en kétii yani aldatic1 olmasidir.®

61 Firlar, B. G. ve Diindar, I. P. “Gazete Reklamlaruun Gengler Uzerindeki Etkis” Bilig: Ahmet Yesevi
Universitesi Miitevelli Heyet Bagkanligi, say1 40: s:17-33 http://yayinlar.yesevi.edu.tr/files/article/64.pdf
(29.08.20009).

82 Bkz. Kocak, N. “Kiiltiir Endiistrisi ve Sanatin Metalasmast”,
http://www.subjektif.com/makale/kultur_endustrisi.html (24.12.2008).
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Kiiltiir endiistrisi 6ncelikle tiiketici yararma tiretimi hedefledigi izlenimini verir.
Biitiin iiretim ve satig pazarlamalart tiiketiciler lehine yapiliyormus gibi gosterilir. Fiyat
indirimleri, bedavaya dagitilan triinler, hediyeler, cekilise katilma hakki, aligveris
puanlar1 gibi kampanyalar1 tiiketiciler yararmnaymis gibi gosterilir. Oysa Bernstein’in da
dedigi gibi “Kapitalizmde biitiin {iretim piyasa i¢indir; mallar insan ihtiyaclarini ve
arzularini kargilamak i¢in degil, kar elde, etmek i¢in, daha fazla sermaye edinmek icin

iiretilir.”®
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Resim 34: Opet reklam afisi Resim 35: Kigili reklam afisi

Yukaridaki iki reklam afisi (Resim 34 ve 35) tiiketiciyi daha c¢ok tiiketmeye
ozendirir. Opet reklaminda biiylik bir ucaga donistiriilmiis benzin pompasi
gokyiiziinden hediyeler dagitmaktadir. Hediye dagitiminin ugaklarla yardim paketleri
gibi yapilmasi da ayrica yardim etme ve imdada yetisme fikrini gelistirmektedir. Kigili
reklam afisinde de biiyilk puntolarla ilan edilen “ikincisi bedava” yazis1 kiiltiir
endistrisinin sik stk bagvurdugu pazarlama yOntemlerinden biridir. Boylece bu tiir
kampanyalar sayesinde insanlar daha fazla tiiketim yapmaya tesvik edilmis olur.
Asagidaki Avea afisi (Resim 36) de benzer icerikli bir bagka afig 6rnegidir. Afiste “paso
konus” slogani ile gengler siirekli konusmalar1 konusunda kigkirtiliyor. Bu bir anlamda

“stirekli para harca” demenin bir bagka yoludur. Bir dnceki afiste “bedava” yazis1 ve

8 Bernstein, J. M. (2007), “Kiiltiir Endiistrisi- Kiiltiir Yonetimi”, istanbul: iletisim Yayinlar1, s:14.
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para resmi dogrudan harcama yapmaya yonelik mesaj i¢erirken “paso konus” ifadesi ile

tikketime yonlendirme maskelenmis olur.
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Resim 36: Avea GSM reklam afisi, 2009. Resim 37: Capri Sigaralari reklam afigi, 1987.

Resim 37'deki Capri marka sigaralarma ait afis de kiiltiir endiistrisinin aldatici
olan bir bagka yanmi ortaya koymaktadir. Afis incelendiginde vurgu kadinin imgesine
yapilmistir. Kadmin mutlulugunun kaynagi, soylu bir eda ile, elinde tutmus oldugu
sigaradir. Bu reklam tiiketiciye, bu sigaralar1 kullanmasi halinde, afisteki model ile ayn1
mutluluga erisebileceginin vaadini vermektedir. Bu afiste dikkat edilmesi gereken bagka
bir vurgu, kadinin sosyokiiltiirel kimliginin 6ne ¢ikarilmasidir. Afisteki kadin tagrada
yasayan bir kadin degildir. Ya da biiyiikk bir kentin kenar mahallesinde veya
gecekonduda yasayan biri de degildir. Sapkasindan, eldiveninden veya kiipesinden
anlagilacagi lizere gelir durumunun yiiksek, toplumun iist gelir grubundan bir kimligin
ozellikle secildigi anlagilmaktadir. Pazarlamada statii gostergelerini kullanmak kiiltiir
endiistrisinin uyguladigi yaygin yontemlerden bir baskasidir. Kisi kullanmig olduguiiriin
araciligiyla reklamda kullanilan imge ile 6zdeslestigini diisiiniir. Resim 38’deki afig
ornegi sinifsal farkliliklara vurgu yapan reklamlardan bir tanesidir. Burada o6zellikle
toplumsal statiiye isaret eden gosterge kadin ve erkegin ugrastigi spor dalidir. Binicilik
genellikle pahali bir spordur. Maddi geliri ¢ok fazla olmayan kesimlerin tercih
edebilecegi bir ugrasi degildir. Ancak bu afis, Ray-Ban gozliiklerinin bu insanlarla bir
ortaklik zemini olusturulabilecegi ve onlarla ayni liiksii paylasabilecegi miijdesini

vermektedir.
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Resim 38: Rayban gozliik reklami afisi. Resim 39: Lavazza ekspresso kahve reklami.

Tiketim kiltliri ya da Adorno’nun ifadesi ile kiiltiir endiistrisi, pazarlamada
toplumsal statiileri sadece sinifsal baglamda degerlendirmez. Kiiltiir endiistrisi cinsiyet
ve wk ayrimciligmi farkli kotii deger yargilarini tiiketim nesnesinin bir araci haline

doniistiirir.

Resim 39’deki afis erkege ait oldugu diisiiniilen pilot giysisi ile giizel bir kadin
imgesi erotik c¢agrisimlar, u¢mak, yeni yerler yeni duygular kesfetmek arzusuyla
bulusturulur. Ozellikle XX. yiizyilda bazi meslek gruplari gelir artislar1 nedeniyle daha
saygin bir konuma gelmistir. Pilotluk bunlardan bir tanesidir. Bu kahve reklami size bir
pilotla ayn1 sayginligi ulasma olasiligini sunar. Bu reklam kullandig1 yontem tipik bir
kosullanma kuralidir. Ikincil deger ise vurgu yaptigi kadin erkek ayrimciligiyla ilgili
tutumdur. Ciinkii bu reklam bagariya ulasabilmeyi erkege sunarken elde edilmeyi de
kadina ait olarak gosteriyor. Kuskusuz bu afisi erkegin bakisina sunulmus bir reklamdir.

Bu da toplumdaki erkek egemen degerlerin afiste yeniden iiretildiginin gostergesidir.
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Resim 40: Dolce & Gabbana reklam afisi.

Resim 40’daki afis toplumdaki erkek egemen kabulleri yeniden iireten afislere bir
ornektir. Bu afig Oncelikle kadina yonelik siddet unsurlart igerdigi i¢in, yayinlandigi
donemde cokga elestirilmistir. Afis kadini giigsiiz, pasif, bir cinsel nesne ve bir erkegin
siddeti altinda gosterirken erkekleri de ¢ekilmis olan sahnenin mutlak hakimi olarak
gosterir. Erkege umutsuzca direnen bir kadinin zavalli ¢aresizligine vurgu yapan bu afig
bir bakima kadinlar iizerindeki genel gecer yargilarin koriiklendirilmesidir. Resim 38 ve

39°daki kadin figiirler tiiketicilere birer cinsel obje olarak sunulmuslardir.

EauCorps.
PeRircioN,

Resim 41: SPA maden suyu reklam afisi.

Toplumun erkekler ve kadinlar ile ilgili bakislarin1 yansitan ya da ydnlendiren
reklamlara bir baska ornek olarak SPA icecek reklamlari verilebilir. Resim 41°deki
afiste yatakta ¢iplak olarak sirt iistii uzanmis bir kadin goriilmektedir. Bu reklam afis tek

basma degerlendirildiginde ¢ok tarafsiz bir tutum sergilendigi sdylenebilir.
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Resim 42: SPA maden suyu reklam afisi.

Ancak SPA reklammin ikinci afisine (Resim 42) baktigimizda erkek ve kadinin
birbirinden nasil da farkli ele aldig1 goriilecektir. Antik yunan tanrilarini ¢agristiran
erkek imgesi bir tahtta oturur durumda fotograflanmistir. Bardagi tutusuyla ve bakigiyla
gayet gii¢lii bir karakter ¢izmektedir. Kadin ve erkegin farkli rol modeller olarak reklam
afiglerinde kullanilmasi asagida sunulan Orneklerden de anlasilacagi lizere siklikla
basvurulan bir yontemdir. Ozellikle kadmlarin tiiketilecek iiriine uygun olarak bir

reklam nesnesine doniistiikleri ve bir yasama bigimi 6nerdikleri goriiliir.

'iu | e gt i iy [T n .

Resim 43: Omo deterjan reklami. Resim 44: Cosco servis masasi tanitim afisi.
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Resim 45: Miele beyaz esya reklami.

Resim 46: Buick otomobil reklami.

Reklam afiglerinde kadmlar daha ¢ok ev i¢i rollerde gosterilirken (Resim 43, 44,
45), erkekler daha ¢ok ev disinda ( Resim 46) gosterilirler. Temizlik iiriinleri, ev ve
mutfak esyalari reklamlar1 genelde kadina yonelik rolleri pekistirirken erkekler genelde
iste, yolda arabada, tamir yaparken ya da disaridan eve girerken gosterilir. Ancak
reklamlardaki genel egilim su yondedir; toplumda daha saygm ve takdir edilen isler,

(patron, doktorluk, miithendis ya da bilim adami) erkeklere yakistirilir.
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Toplumsal roller, sadece cinsiyet ayrimciligi iizerinden tarif edilmez ayni zaman
da wk ayrimciligr iizerine de kurulabilir. Ozellikle XX. Yiizyilm ilk iigceyreginde
iiretilen afislerde bu vurgu sikga goriiliir. XX. Yiizyil baglarinda 6zellikle Amerika’da
siyahlarin hizmetci, garson kiyafetleriyle afiglerde veya karikatiirlerde bolca yer aldigini
gortiriiz. Daha sonralar ise iirliniin tanitiminda albeniyi yakalamak i¢in yalnizca beyaz

kahramanlarm kullanilmasi dikkat ¢ekicidir.
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Resim 47: Sabun reklamu.

Resim 47°deki afig bir sabun reklamidir. Beyaz ¢ocuk siyah ¢ocuga annesinin
kendisini neden Fairy sabunlari ile yikamadigin1 sormaktadir. Boylece bu afis siyahlarin

rengiyle alay ederek toplum igerisinde var olan ik ayrimeiligmi yeniden iiretmektedir.

Resim 48 ve 49°daki afisler kendi donemlerinde zenciler lizere genel diisiinceleri
yansitmaktadir. ki icki reklami da beyazlar1 zengin ve asil resmederken zencileri onlara

hizmet eder durumda gostermistir.
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For “Zorintte Rgenswe: youl 1| prefer the
*POUBLE-KICH Bourbon

miki-1IFE AEEN

Resim 48: Cream of Kentucky icki reklami. Resim 49: Miller bira reklami.

Resim 50°deki reklam afisi 1952’de Van Heusen gomleklerine ait kg1 bir
reklamdir. Afisteki goriintiide dordii gomlekli ve beyaz bir tane yari ¢iplak olarak
resmedilmis siyah erkek vardir. Beyaz erkekler gayet zeki ve mutlu goriiniirken siyah
erkek c¢irkin ve sevimsiz ¢izilmistir. Afiste bes erkekte dordiiniin Oxford’a “Van
Heusen” stilinde gitmek istedigini yazmaktadir. Cok saldirgan ve asagilayici olan bu
afis bir Oncekiler gibi toplumdaki yanlis deger yargilarinin yerlesmesine neden

olmaktadirlar.

of pard o 5 mem
el Ll
Vin Hoasen siyles oo
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Resim 50: Van Heusen gomlek reklami.
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Yukaridaki 6rneklerden de goriilecegi gibi reklam afigleri tiim sosyal, siyasal,
ekonomik olgularin gostergeleriyle oynayarak toplumsal siiregleri etkilemeye c¢alisirlar.
Afigler yansittiklar1 fikirlerin toplum icerisinde yayginlasmasmi ve kaniksanmasii

saglarlar. Barnard’a gore:

Tiiketici, mallar1 toplumsal kimlik yaratmak ve ifade etmek, bir ya da birden
cok grubun iiyesi olmak i¢in kullanir. Yani lriinler, erkek olmayi ve ayni
zamanda, orta sinifa ait olmayi isaret edebilir. Tiiketici, ayn1 zamanda diger
toplumsal gruplara gore yerini tayin edebilmek i¢in de bu friinleri kullanir.
Uriinler, onlar1 tiiketmeye giicii yetmeyecek olanlara, daha iist smiflarda
olanlar1 gosterebilir. Bu noktada tiiketim toplumsal diizenle dogrudan iligkilidir

(Barnard, 2002: 241).

Ancak afisler her zaman egemen giiclerin hizmetinde yer almazlar. Tiketimin
toplumsal diizenle dogrudan iliskisi nedeniyle toplumsal yapida yasanan degismeler
reklam afislerine de yansimaktadir. 2. Diinya savasi sonrasi olusan politik yap1 bir¢ok
alternatif diisiincenin giiclenmeye basladig1 bir donemdir. Feminizm, irk¢ilik ve savas
karsit1 gruplar var olan diizeni elestirmektedir. Oldukca karigik olan 60 ve 70 yillar
arasindaki bu donem reklamcilik alaninda ciddi bir degisimin yasandigi yillardir. Her ne
kadar giintimiizde hala wk¢1 veya cinsiyet ayrimeiligr iceren reklam afigleri yapilsa da
toplumsal cinsiyet rollerinin algilanmasinda ve toplumsal esitlik anlayisinda 6nemli

degisimler gozlemlenmektedir.

To pl

ay re resfred

Drink

Resim 51: Coca-Cola igecek reklami, 1951.
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Coca-Cola afisleri siire¢ igerisinde incelenirse, pazarlama anlayisindaki degisiklikler
fark edilecektir. Resim 51 ve 52’deki afigler Amerika ve Avrupa kitalarinda beyaz ik
egemenligi anlayisinin yogun oldugu donemlerde yayinlanmig afiglerdir. Ancak Resim
53 ve 54’deki afisler wrkg¢iliga karsi yogun direnislerin oldugu ve siyahlarin de Bati
toplumlarinin birer pargasi oldugunun kabul edilmeye baslamasindan sonraki déonemin
afigleridir. Elbette ki bu afisler siyah karakterlerin kiigiik goriilmedigi ilk afisler
degildir. Ancak inceleme yapma agisindan toplumsal kabullerin sirket kiiltiiriinde

ugrattig1 degismeleri gostermek i¢in konulmustur.

Resim 53: Coca-Cola igecek reklami, 1983 Resim 54: Coca-Cola icecek reklami, 1980

Resim 55°deki afis bir liks giyim markasina aittir. Afiste de goriildiigii tizere
siyah bir model kullanilmistir. 2006 yilinda ¢ekilen bu fotografta siyah figiir oldukga
kendine giivenli ve giiglii bir durus sergilemektedir. Soguk savas donemlerine kadarki

reklam afiglerinde ikinci smif insan muamelesi gorerek statii degeri diisiik rollerde yer
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alan siyahlar artik liiks tiiketim reklamlarinda da st gelir grubuna ait tiriinlerin imgesi

haline gelmislerdir.

HALLF BERRY FONR

Resim 55: Versace giyim reklam afisi.

Bu afiste Versace’nin dolayli olarak ima ettigi yeni bir anlayis vurgusu siyah bir
modelle sembollestirilmistir. Bu vurgu ayni zamanda kadin ve erkek {izerinden

olusturulmus 6nceki deger yargilarini da degistirmeye yonelik bir igerik tasir.

Tablo 1: Reklamlarda kadin ve erkek rolleri (Kaynak: N. Kula Demir, 2006).

Kadin i¢in Erkek icin
Edilgen Etkin
Yumusak Sert
Uyum gosteren Hiikmeden
Giigsliz Giugcla
Kabullenici Yargilayici
Kararsiz Kararl

Basar1 pesinde kogsmayan | Basarili
Bagiml Bagimsiz

Caresiz Cozlim getiren
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Reklamlarda kadin ve erkek rolleri tizerine yapilan bir arastirmada kadin ve erkek
icin tabloda verilen sonuclar ortaya c¢ikmustt.®® Versace afisinin alt anlamlar ile
arastrma sonucunda elde edilen bulgular karsilastirildiginda erkege uygun goriilen

degerlerin bu afiste kadina da ait oldugu goriilecektir.

Afiste erkek diinyasma ait kabullerin kadina yiiklenmesi elbette siire¢ icinde
birtakim sorgulamalarin sonucudur. Bu tiir sorgulamalara bir 6rnek kadin dergisi

Journal’a ait (Resim 56) bir basin ilanidir.

Does she still
want it all?

Resim 56: Journal kadin dergisi, basin ilan1,1986

1986 yilinda yayimlanan bu afis dogrudan kadinin toplum igerisindeki yerini sorguluyor.
Geleneksel olarak erkege ait esyalar, kadinlara ait esyalar ile birlikte fotograflanmstir.
Ilan her iki cinsiyete ait esyalar1 kullanarak cantanin bir is kadmma ait oldugunu
anlatmaktadir. “O hala biitiin bunlarin hepsini istemekte midir?” sorusunu sorarken de

13

Ingilizce de bayan1 isaret eden “she” Oznesini kullanarak bu kompozisyonu
pekistirmektedir. Boylece bu ilanda, artik kadinlarin evlerinden c¢ikip is hayatina
atildiklarim1 ve bununla birlikte toplumca kendilerine verilmis olan annelik gorevini

iistlenme konusundaki bir ikilemi ortaya koymaktadir.

6 Kula Demir, N. (2006), “Kiiltiirel Degismelerin Reklamlarda Kadin ve Erkek Rol-Modellerine
Yansimasi”, Firat Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, cilt: 16, say1: 1 s: 285-304.
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Resim 57: Charlie parfiim reklami.

Kadin ve erkege iliskin rollerinin degistigini ve kadinlarm edilgen veya evcil
konumlarindan vazgegerek etkin bir kimlik olarak sosyal yasama katilmak istediklerini
anlatan bir afis olarak Charlie parfim afisi (Resim 57) ornek gosterilebilir. Bu afisteki
kadin, erkekler diinyasinda bir igkadini olarak yerini almig ve kamusal alan igerisinde

erkegini taciz edebilecek 6zgiivene sahip bir kadindir.

4.2. Politik icerikli Afisler ve Toplumsal Siirecler

Politik afisler “iceriklerini siyasi olay ve durumlardan alan politik grafik
tasarimlar, iktidarlar tarafindan, halklarm diisiince ve davramis bigimlerini
yonlendiremeye yonelik olarak kullanildigi gibi, halktan bireyler ve gruplar tarafindan
da iktidarlarin giliciine ve uyguladiklar1 politikalara karsi durusu ve tepkiyi anlatmak icin

kullanilirlar.”®

Savas ve propaganda afisleri toplumu doniistiirmeyi basarabilen en bilindik afis
tiirleridir. 2. Diinya Savas1 0ncesinde Almanya’da lretilen afisler bunun en belirgin
ornekleridir. Ideolojik kurgu, kendi ideallerini bu afisler aracilifiyla topluma aktarmis
ve giiclii bir toplum yapisini saglanmistir. Beyaz ve saf Alman irk olusturma idealleri
biitlin topluma empoze edilmis, saf Alman halki devletin giiglenmesi i¢in ¢alismaya ve

geng erkekler de orduya katilmalar1 i¢cin 6zendirilmistir.

% Diilgeroglu Yavuz, S. (2007), “Politik I¢erikli Grafik Tasarim”, Grafik Tasarim Dergisi, say1:7, s: 64.
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Resim 58: Nazi Propaganda afisi. Resim 59: Nazi propaganda afisi.

Almanya’da savas donemlerinin kotii ekonomik kosullar1 siniflar1 arasi keskin
cizgileri eritmeye baslamigsa da propaganda afisleri geleneksel kadin ve erkek rol
modellerini yeniden {liretmeye devam etmislerdir. Erkekler giiciin, paranim, giivenligin,
ideallestirilmis hayatin kurucusu ve siirdiiriiciisii iken kadinlar bu 6ngoriilmiis hayatin

sessiz katilimcilar1 olarak goriiliir (Resim 58 ve 59).

Erkekler gii¢lii ve lider konumda iken kadinlar ¢ocuklardan sorumlu idi. Kadin ve
erkek bireylerin toplumdaki algilanma bi¢iminden Yuval Davis “Cinsiyet ve Millet”

kitabinda, su sekilde bahsetmektedir:

Kadinlar, toplulugun kimlik ve serefinin, hem bireysel hem de kolektif
olarak sembolik tastyicilar1 seklinde kurulduklar1 i¢in, cogunlukla bu
“temsil yiikii"’nii tasimalar1 Ozellikle onlardan beklenmektedir. Claudia
Koontz (1986:196), Hitler genglik hareketi iginde kizlara ve erkeklere
sunulan farkli sloganlar1 aktarir: Kizlarmki “Inangh ol; saf ol; Alman ol”;
erkeklerinki ise “Inangla yasa; cesurca doviis; giilerek 61”. Erkeklerin milli
gorevleri, millet i¢cin yasamak ve Olmekti. Kizlarm ise bir sey yapmasi

gerekmiyordu: onlar milletin beden bulmus hali olmaliydi.
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Bir kadn figiirii, ogunlukla da bir ana, ister Rusya Ana, ister irlanda Ana

veya Hindistan Ana olsun, birgok kiiltiirde toplulugun ruhunu

simgelemektedir (Davis, 2003: 94).

Resim 60: Amerikan propaganda afisi.

Davis’in bahsetmis oldugu simgeleme bi¢imi Resim 60'daki afiste goriilebilmektedir.
Bu afis I. Diinya Savasi donemine aittir. Afiste “Savas ya da savas bonosu satin al”
diyor. Devletler ordularinin ihtiyaglarini karsilamak igin nakit paraya ihtiyaci oldugu
icin savasa katilan devletler buna benzer afisler bastirmislardi. Ancak afiste dikkat
ceken en 6nemli unsur savasin ne icin yapildigina dair vurgudur; savas, afiste bir kadin

figliriiyle simgelestirilmis olan 6zgiirliikk ugruna yapilmaktadir.

Erkek ve kadinin konumu ile ilgili bir baska 6rnek de 61 numarali afig verilebilir. Yine
I. Diinya savagina ait bir afis. Afiste “Erkek olmayi isterdim” yazmaktadir. Sonra
ardindan “Donanmaya katilirdim” ifadesi yer almaktadir. Burada da afis toplumdaki
geleneksel erkek ve kadmn rolleri hakkindaki toplumsal yargilari1 desteklemektedir.
Ozgiirlik ve vatan icin erkekler savasir ve bagimsizligi, devleti ve ‘kadini’ korur.
Toplum igerisinde bu tir “kiiltiirel gelenekler ve geleneklerin (yeniden) icadi
(Hobsbawn ve Ranger, 1983) ¢ogunlukla kadinlarin denetim ve baski altinda

tutulmasin1 mesrulastirma yolu olarak kullanilmaktadir. (Davis, 2003: 96)”
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Resim 61: Amerikan propaganda afis, 1917.

Savag sirasinda ortaya cikan ihtiyaglar toplumda var olan degerleri pekistirdigi
gibi bazi toplumsal degerleri ve Kkiiltiirel geleneklerin esnetilmesini de sagladigi
oluyordu. Ornegin erkeklerin cephelere gonderilmesi ve savas sirasinda olusan is giicii
boslugunu kapatmanin en uygun yolu kadinlar1 bosalan kadrolara yerlestirebilmekti. Bu
tiir kampanyalara iyi orneklerden biri “Per¢inci Rosie” afisidir (Resim 62). II. Diinya

savasinda

We Can Do It!

Resim 62: Percinci Rosie, Amerikan propaganda afisi.
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fabrikalarda ¢alisan kadin is¢ileri temsil eden bu figiir; giizel, gii¢lii ve kendine giivenen
Amerikan kadinin1 géstermektedir. Boylece erkege addedilen giiclii olma ve kendine
giliven duygular1 zayif ve korumaya muhtag olarak algilanan kadinlara da ithaf edilmeye
baslamistir. Kadmlar boylece savasa dogrudan katilmaya baslamiglardir. Asagidaki afig
(Resim 63) de bu konuyu anlatan, Ingiltere’de basilmus bir afistir. Toby Clark (2004:
145) kadinlarin toplumsal rollerindeki degismeyi soyle aciklamaktadir:

COME INTO
THE FACTORIES

Resim 63: “Ingiltere’nin Kadinlar1 Fabrikalara Gelin”, Ingiliz propaganda afisi,1939-1945.

Asker toplamak i¢in yapilan propaganda siki sikiya bagli kalman degerlere
ulagmay1 amaclarken savasin yeni talepleri bu degerlere meydan okumustur.
Ornegin, kadmlarm savas gorevlerine katilimi ve geleneksel erkek
alanlarina girisi, kadinlara aile ve kadinligin resmi goriiniimleriyle celisen
yeni toplumsal roller verilmesini gerektirmistir. “Ingiltere’nin kadinlar:
Fabrikalara Gelin” adli Ingiliz II. Diinya savas1 afisi bu sorunla basa ¢ikma
cabasmi1 gostermektedir. Afiste, yukari dogru bakarken alt acidan
resimlenen kadm cephane is¢isi kahramanlastirilmistir. Kadin is¢inin
izleyiciyi ictenlikle karsilayan agilmis kollar1 ayn1 zamanda zaferin [victory]
V’sini animsatmak ister gibidir. Kadin is¢i caligtig1 fabrikadan ¢ikan tank ve
ucaklar1 kutlar gibidir. Buna ragmen arka plandaki fabrika gorsel merkezin
altinda bir noktaya yerlestirilmis ve kadin is¢i fabrikadan, endiistriyel

makinelerden ve kirlilikten uzaklastirilmistir.
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Afiste kadinin yeni toplumsal rolii kadin is¢i ile fabrika arasina mesafe koyularak
yumusatilmaya ¢alisilsa da kadinlar savas kosullarinda erkeklerin is kollarinda yer
almaya bagladilar. II. Diinya Savasi ile birlikte kadinlarin 6zel alanlardan kamusal
alanlara yonelmeleri dnlenemezdi artik. Savastan sonra kadinlar erkeklere ait goriilen

biitlin mesleklerde ¢alismaya basladilar.

Savas donemi Amerikan toplumundaki wrk ayrimciligi konusunda siyahlar adina
ilerlemeler sagladi. Ozellikle I. Diinya savasi afislerinde erkekler genellikle beyaz iken
II. Diinya Savas1 sirasinda siyahlar afislerde daha sik yer almaya basladilar. lk afiste
(Resim 64) biri beyaz digeri siyahi iki fabrika is¢isi Amerikan bayragi oniinde birlikte
calisirken fotograflanmistir. Alttaki sloganda da “birleserek kazaniriz” yaziyor. II.

Diinya savasi donemine ait olan bu afis Amerikan toplumunu tek bir amag¢ ugrunda

You can be Black,
ant Navy loo.

Resim 65: “Hem siyah hem de asker olabilirsin”, Amerikan askere toplama afisi, 1972
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birlestirmeyi amaclamaktadir. Ozellikle Amerikan ordusu kendi toplumunu
biitlinlestirici bir iglev iistlenmektedir. Toplumsal biitiinlestirmeyi hedefleyen afislerden
bir tanesi de Resim 65'deki afistir. Afiste “Hem siyah hem de asker olabilirsin” diyerek

siyah vatandaslar1 Amerikan ordusuna davet etmektedir.

Kadinlar gibi toplumun farkli kesimlerin afislerde yer almalar1 onlarin “6teki”
konumlanmalarii degistirip mesrulastirmaktadir. Bu tiir ilanlarla bir toplumdaki fakli

kimliklere ait keskin sinirlar yumusamaya baglamaktadir.

Toplum igerisindeki farkliliklarin  mesrulastirilmasi, yukaridaki afislerde
goriildigi gibi, bir devlet politikas1 olarak kullanilabilmektedir. Devletlere ait
mesrulastirma programlari zaman zaman kendi rejimlerini devami agisindan biiyiik

Onem tasimaktadir.

Resim 66: Stenberg kardesler, 1924, Film afisi.

Ornegin Sovyet devriminin toplum icerisinde yayginlik kazanmasi ve uygulanan yeni
politikalarin kabul gérmesi i¢in sinema afigleri yaygin bir mesrulastirma araci olarak
kullanilmiglardir. Biitiin amaglar1 Rus kitleleri propaganda filmlerine ¢ekmek olan bu
afisler, ayni zamanda Sovyet Devriminin ruhunu da izleyiciye aktarmayi
hedeflemislerdir. Bu tiir afislerde genellikle devrimin rengi olan kirmizi dikkat ¢ekici

bir sekilde kullanilmistir (Resim 66). Cilinkii bu renk halkin politik birliginin sembolize
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edilmesidir.®® Rus sinema afislerinde kullanilan en dikkat ¢ekici figiirler filmin bas
kahramanlaridir. Bu kahramanlar is¢i kesiminin temsilleri olarak afislerde
konumlanirlar. Bu anlayis Rusya'nin radikal mirasmin devam oldugu iddia edilen

Toplumcu Gergekgilik sanat anlayisia uygun diismektedir.

Tiirkiye'de de hilafetin kaldirilmas: ile birlikte baglayan biiylik batililasma
hareketinin toplum igerisinde yayginlik kazanmasi i¢in afiglerden sik sik

yararlanilmisgtir.
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Resim 68: I. H. Gorey, Akay giyim afisi.

C

VE AKIBETY

Resim 69: 1. H. Gorey, Kizilay afisi. Resim 70: i. H. Gorey, Yesilay afisi.

% Bkz. Clark, T. (2004), “Sanat ve Propaganda”, Ayrmt1 Yaymlari, Istanbul, s: 118.
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fhap Hulusi Goérey Cumbhuriyet tarihinin batili anlamda is iireten ilk grafik
tasarimeilarmdandir. Thap Hulusi Gérey'in afis tasarimlari Cumhuriyet devrimlerinin
gorsellestirildigi ¢aligmalardir. Gerek 6zel sirketlere gerekse devlet i¢in yapmis oldugu
tasarimlar devrimin getirdigi yenilikleri igerecek sekildedir. Afislerde figiirler
tamamiyla Batili tarzda resmedilmislerdir. Afislerde 6zellikle geng kadinlarin baslari

ortiisiiz, erkekler ise sapkali ve takim kiyafetli olarak yer alirlar.

Ayrica Tirkiye'de Arapga harflerinin kullanimindan vazgegilip Latin harflerine
gecilmesi ile birlikte baslayan yeni donemde fhap Hulusi'nin ¢alismalar1 yapilan bu

devrimin sozciiliigi niteligindedir (Resim 67, 68, 69, 70).

Toplumsal siirecler zaman zaman resmi organlar tarafindan donistiiriilebildigi gibi
bireysel calimalar da kitlelerin zihninde toplumsal doniisiim noktasinda kirilmalar
yaratabiliriler. Ornegin asagidaki afis (Resim 71) ( Israel-Filistin sorunu iizerine Yossi
Lemel tarafindan tasarlanmus politik icerikli bir afistir. Tasarime1 bu ¢alismasinda Israil-
Filistin sorunun ¢oziimiine iliskin sonug¢ getirmeyen uygulamalara gondermede

bulunuyor.

Resim 71: Y. Lemel, “Seam Line”, politik igerikli afis.
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4.3. Sosyal icerikli Afisler ve Toplumsal siirecler

“Satig ve tiikketim amaci olmayan, toplum yararin1 gozeten sosyal icerikli grafik
tasarimlar, toplumsal konularda izleyicide belli bir diisiince ve tavir gelistirmek, tepki
yaratmak, izleyiciyi harekete gecirmek ve bir eyleme katilmaya davet etmek igin

kullanilir.”®’

Cesitli sosyal olusumlar sivil toplum kuruluslar1 kendi sorumluluklari
kapsaminda duyarlilik olusturmak, kamuoyunu bilin¢lendirmek i¢in sosyal igerikli
afislerden sik¢a yararlanirlar. Bu sayede 20.yiizyilin son ceyreginde irkgilik, savas,
kadin haklari, insan haklari, hayvan haklari, kiiresel 1sinma, saglik ve asir1 tiiketim gibi

toplumsal ve ¢evresel konularda bir duyarlilik olusmaya baglamstir.

TOPRAK YOKSA... EKMEK YOK!

i e e e = Bk E SRR T rr—

Resim 72: TEMA vakfi, “Toprak Yoksa... Ekmek yok.”

%7 Ditlgeroglu-Yavuz, S. (2007), “Sosyal Icerikli Grafik Tasarim”, Grafik Tasarim Dergisi, say1:4, s: 68.
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Resim 73: Greenpeace, “Kis: gittiginde 6zleyeceksin.”

Resim 72 ve 73’deki 6rnekler TEMA ve Greenpeace ait toplumu ¢evreye duyarli
olmaya ¢agiran afislerdir. i1k afis tarimsal ve endiistriyel etkinlikler sonucu topraklarin
kirlenmesine ve Tiirkiye’de yasanan toprak erozyonuna dikkat ¢ekmeye diger afis ise
kiiresel 1sinma sonucunda yasanacak olan iklim degisiklikleri konusunda toplumu
uyarmaya caligmaktadir. Pek ¢ok arastirmada g¢evre sorunlarmin baslica nedeni
sanayilesme olarak kabul edilir. Bu da ister istemez tiiketim kiiltiiriiniin sorgulanmasina
neden olmaktadwr. Tiketimin korliklenmesi dolayli olarak ¢evre felaketlerinin

gelismesine neden olacaktir.

6 LORAL WA RNING

WE S0 MWBLME TOo #MuLH |}

Resim 74: Kiiresel Isinma.
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Resim 75: People in Need.

Resim 74 ve 75 deki afisler asir1 tiiketimi elestiren ¢aligmalardir. 73. afis dogrudan
tiiketimin kiiresel 1sinma ile iliskisini sorgularken 74’deki afis gozlik fiyatinin 24 Euro;
suya kavusmanin fiyatin1 8 Euro olduguna vurgu yaparak tiikketim ve fakirlik arasindaki

celiskiye dikkat ¢ekiyor.

Irkeilik karsit1 hareketler de afiglerde ¢okga yer almistir. Her ne kadar bu politik
bir konu gibi gdziikse de ayni zamanda sosyal bir problemdir. Paul Peter Piech’in 1979
yilinda yapmis oldugu bunlara bir 6rnektir (Resim 76). Afis 1968 yilinda oldiiriilen
siyahi lider Martin Luther King’in wrk¢ilik ile ilgili diislincelerine atifta bulunarak

“Onlar riiya goreni 6ldiirdiiler; fakat riiyasini degil” sloganini kullanmastir.

Resim 76: P. P. Piech, “They Killed The Dreamer”, 1979.
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Uzun bir donemde reklam kampanyalarinda sosyal igerikli konulara yer veren
Italyan giyim firmasi Benneton wkcihik, onyargilar, toplumsal cesitlilik ve esitlik
lizerine pek c¢ok afis tasarlamistir. Asagidaki iki afis bu tlir Onyargilar1 hedef alan

calismalardan ikisidir.

UNITED COLORS
OF BENETTON,

\

Resim 77: O. Toscani, Benetton afisi, 1989

Resim 78: O. Toscani, Benetton afisi, 1996.

Afislerin fotografcist Oliviero Toscani'dir ve pek ¢ok ses getirici ¢aligmaya imza
atmistir (Resim 77 ve 78). Farkli ¢evreler tarafindan, ele aldig1 konular1 istismar ettigi
yoniindeki elestirilerine ragmen Benetton uzun siire bu tir kampanyalara devam
etmistir. Irk¢ilik ve Onyargilara yonelik toplumsal doniistiirmeyi amaglayan grafik
tasarimcilardan biri Cedomir Kostovic’tir. “Racism &...” (Resim 79) adl etkileyici

calismasinda toplumsal farkliliklarin 6nemine dikkat ¢ekmektedir.
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Resim 79: C. Kostovig, “Racism&...”, 1998.

Her tiirlii ayrimciligin sorgulanmasi girisimlerinde kadin hareketlerinin ¢aligsmalar1 ¢cok
onemlidir. Hayatin her alaninda kadin-erkek ayrimciligina kars1 ¢ikan kadin hareketleri
ozellikle feminist bakis agisiyla ortaya koyduklar: elestirileri kadinin bir tiikketim nesnesi
olarak kullanilmasina ydnlendirmislerdir. Ozellikle ince ve uzun, bakimli, giizel, cekici
bir kadin kimliginde ikonlastirilan Barbie bebeklere alternatif olarak sunulan Ruby
bebek reklami bu elestirilerin sonuglarna iliskin 6neli bir 6rnektir. “The Body Shop”

firmas1 1997 yilinda asagida (Resim 80) goriilen afislerle bir kampanya baslatmistir.

There are 3 billion womien
who dorn't look lifre supcrmodels
i only 8 whe do.

Resim 80: The Body Shop, “Ruby”, 1997.

Afiste alisilmisin diginda olan, oldukga kilolu bir oyuncak bebek vardir. Ruby adli

bebek Barbie bebekler kadar mutlu ve kendinden emin bir durus sergilemektedir. Afiste
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3 milyon kadina karsilik sadece 8 kadinin siiper modellere benzedigini yazmaktadir.

Boylece kadinlara kendi viicutlar ile barisik olmalar1 gerektigini vurgulamaktadir.

Do women have to be naked to
get into the Met. Museum?

A . =< '\“""_‘{\I.nss than 5% of the arfists in the Modern
_ ., Art Sections are women, but 85%
s A{\ of the nudes are female.

Guermiialms 0

Resim 81: Guerrilla Gurls afisi.

Kadmin erkek karsisindaki konumunu sorgulayan ve erkek egemenligini sanat
tarihsel kabuller baglaminda elestiren sosyal afiglerden bir tanesi Guerrila Girls afisidir
(Resim 81). Uzerinde “Metropolitan Miizesi’ne girmek i¢in kadmlarm ¢iplak olmalar:
m1 gerekiyor? Modern Sanat boliimlerindeki sanatgilarin %3’iinden daha azi kadin,
fakat c¢iplaklarin %83’ bayandir.” yazan bu afis, “sanatta erkek egemenligine, kadin
sanatcilarin ilgi gérmemesine ve kadinlarin sadece sanatin konusu olduguna dikkat

¢ekiyor.”®

4.4. Postmodern Afisler ve Toplumsal Siirecler

Postmodernlesme kavrami, iiclincli boliimde ele aldigimiz gibi, modernlesme
teorisinin getirdigi endiistrilesme, bilimin ve teknolojinin gelisimine, modern ulus
devlet, kapitalist diinya piyasasi, kentlesme olgularma karsi olusturulan bir tepkidir.®
1970’lerden sonra teknolojik gelismelerin de getirdigi riizgar1 arkasina alarak
yayginlagsan postmodernizm, kendisine toplumun biitiin kurumlarinda islerlik
kazandirdi. Her ne kadar postmoderizm, modernizme bir tepki olarak dogmus ise de
modern diisiincenin gelistirmis oldugu kapitalizmin kullanim alanina girmekten
kurtulamamistir. Postmodernizm’in modernist diisiincenin ‘kolektif” kisiliginin yerine
onerdigi ‘kendi bilincinin farkinda olan birey’ post-Fordist sistemin aradigi tiiketici
profiline uygun diismekteydi. Ciinkii Odabasi’nin da ifade ettigi gibi “Postmodern

tiikketici, giinlik mutluluk pesinde kosan, aninda tatmin isteyen, ihtiyacinin tatminini

% Ditlgeroglu Yavuz, S. (2007), “Sosyal icerikli Grafik Tasarim”, Grafik Tasarim Dergisi, say1:6 s: 42.
% Bkz. Featherstone, M. (2005), “Postmodernizm ve Tiiketim Kiiltiirii”, Ayrint1 Yayinlari, istanbul, s:26.
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ertelemeyen ve gelecek icin bugiinii feda etmeyen, gecmis ve gelecegi igerecek bigimde
denemeyi biiylik bir arzuyla isteyen, igerik yerine bigime daha ¢ok ilgi duyabilen, hazci
yani 6ne ¢ikan, kendisini tiketime hazir bir imaj haline getirmis”’® bir tiiketicidir.
“Kitlesel tiretim ve kitlesel pazarlamadan uzaklasan yapisiyla postmodern uygulamalar,
farkliliklara, ¢okluklara ve herkesin kendine 6zgii davranislarina 6nem vermektedir.
Bunun en onemli nedenlerinden biri stirekli degiserek c¢oklu kimlikler, davranislar

gelistiren postmodern bireyin varligidir.””"

Her ne kadar postmodernizm kavrami iizerinde bir uzlagsma saglanamamis olsa da
Ihab Hassan, modernizm ile postmodernizm arasindaki sematik farklar ortaya koymaya
calismistir. Postmodern afis tasarimlari degerlendirilebilmesi agisindan Hassan’in

ortaya koymus oldugu farklarm bir kismi asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 2: Modernizm ile postmodernizm arasindaki sematik farklar.”

Modernizm

Postmodernizm

Romantizm / Simgecilik

Form ( birlestirici, kapali)
Amag

Tasarim

Hiyerarsi

Yaratma /biitiinlestirme /sentez
Merkezlenme

Yorum / okuma

Anlati / biyiik tarih

Belirlenmislik

Parafizik / Dadacilik

Antiform (ayirici, agik)

Oyun

Rastlanti

Anarsi

Yaratmay1 imha / yapibozum /antitez
Dagilma

Yoruma karsi / yanlig okuma

Anlat1 karsit1 / kiigiik tarih
Belirsizlik

Bu boliim i¢inde, yukarida postmodernizm ile ilgili ortaya koyulan bulgular ile
afislerin postmodern siireg ile etkilesimini ve bu etkilesimin toplumsal yapiya etkileme

bi¢cimini asagidaki afigler iizerinden degerlendirilmeye c¢alisilacaktir.

7 Aktaran:Babacan, M. ve Onat, F. “Postmodern Pazarlama Perspektifi”, Dokuz Eyliil Universitesi izmir
M.Y.O. s: 14 http://eab.ege.edu.tr/pdf/2_1/C2-S1-M2.pdf (25.08.2009).

"' Odabast, Y. (2009), “Postmodern Pazarlama”, MediaCat Yayinlar1, Istanbul, s: 173—174.

7 Kaynak: Harvey, D. (1999), “Postmodernligin Durumu”, istanbul: Metis Yaymlari, s: 59.
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Sekil 82’deki afig Jan van Toorn’a ait bir ¢alismadir. 1982 de yapilmis olan bu
afiste Uluslaras1 Usliip kurallarmi yok sayilmistir. Modernist diisiinceye uygunluk
gosteren okunaklilik ve hiyerarsik diizenleme ilkeleri goz ardi edilmistir ve Postmodern
ruha uygun kolaj teknigi uygulanmistir. Afig 1918 ve 1928 arasinda Rus sanatgilari ile
ilgilidir. Tasarime1 afiste Rus Konstriiktiivist imgelerin yaninda afisin konusu ile ilgisi
olmayan bir ¢cocuk ve kadin imgesi yerlestirmekte sakinca gérmemis. Boylece farkl

ontolojik yapilar1 bir araya getirmistir. Afiste postmodern diisiinceye 6zgli anti-form,

oyun ve dagilma gibi ilkelerin kullanildig1 goriilebilir.

D*BEYERD

A DI TM 2L,

= \TIor Bewriaris b il

TIESOp

KONSTRY W

- MENS

Resim 82: J. van Toorn, “Mens en omgeving”, sergi afisi, 1982.

Sekil 83°’de limana demirlemis yiik gemisi lizerinde biiyiik bir pipo goriilmektedir.
Afisin slogani ise “Yasamdan daha biiyiik yasa”. Konut insa eden bir firmaya ait olan
reklamda Rene Magritte’e ait “Sozciiklerin Kullanilig1” tablosunda kullanmis oldugu
pipoyu ddiing alinmistir. Sadece ressamin hayal giiciinii kullanarak “yasami daha biiytik
yasama”y1 biliyiikk haller kurma noktasinda birbirine baglayan bu reklamda pipo
tamamiyla baglamindan koparilmis ve bir sdyleme doniistiiriilmiistiir. Bu aslinda tipik
bir postmodern reklam 6rnegidir. Ciinkii “Postmodern toplumda, bolinmiis ve farkli
bilgilerle donatilmis, smnif, din ve etnik baglantilarin yerini 1lgi ve iletisimle aktarilan
“ist anlatilar’ ele almistir. Eger, bilgi, temelinde bilimselse, modernist; anlatisal bilgi ile

isbirligi i¢inde ise postmoderndir.””® Afiste de goriildiigii alintilanan pipo imgesi burada

3 Babacan, M ve Onat, F., “Postmodern Pazarlama Perspektifi”, Dokuz Eyliil Universitesi Izmir
M.Y.O., http://eab.ege.edu.tr/pdf/i2_1/C2-S1-M2.pdf (25.08.2009).
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sadece “Bu bir pipo degildir” ifadesini bilenler i¢in sasirtma ve eglendirme ve sanat

tarihini bilmeyenler i¢in ilgi ¢ekmek noktasinda kullanilmistir.

Resim 83: Melody Homes, “Live Bigger Than Life”

Asagidaki Levi’s kot pantolon reklami (Resim 84) tiiketiciyi sasirtmayi
hedefleyen ve igerik-bigim agisindan birbiriyle baglantis1 olmayan bir baska reklam
ornegidir. Endonezya’da Miislimanlarin bayramini kutlamak i¢in hazirlanmis bu afiste

ilk bakista sadece bir kot

i, f::-!i'. 5 T

Resim 84: Levi's kot pantolon reklami.
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Resim 85: Ayrinti: Resim 84

pantolon goriilmektedir. Afisin sag alt kisminda ise Levi’s logosunun yaninda “Hep
birlikte zafer gliniinii karsiliyoruz. Mutlu Ramazanlar 1427 H” slogan1 yer almaktadir.
Ancak afisin ayrintisina bakildiginda (resim 85) kot pantolonun kumasinin swra sira
namaza durmus insanlarin oldugu fark edilecektir. Levi’s ¢ok zekice izleyiciyi
sasirtmay1 hedeflemistir. Boylelikle de tiiketicilerin akilda kalma etkilerini arttirmaya
calismistir. Dinsel ve manevi konularin pazarlama unsuru olarak kullanilmalar1 dindar
kesimlerin tepkisini ¢ekse de bu durum tiikketim toplumunun 0&zelliklerindendir.
Baudrillard’in da dedigi gibi “tiiketim toplumu riayet (deference) ve tutumluluk gibi
ahlaki kategorileri fiilen yerlerinden etmis ve yerlerine hazci tatmin arayigini gegirmistir

(Stevenson, 2008: 249).”

Postmodernizmin birey olmaya yaptig1 vurgu, kisiye 6zgii yasam tarzlarini ortaya
cikartmistir. Bu konuda postmodernizm son derece demokrasi yanlisidir. Her bireyin
kendini ifade etmede sonsuz bir 6zgiirliige sahiptir. Bu durum afislerde de kisilere 6zgii
farkli kimlik sunumlar1 yapilmasina neden olmaktadir. Ornegin reklamlarda iki dilliligin
kullaniminin sosyal ve ekonomik hayatin “kitlesel” yerine “molekiiler” bir yapiya sahip
olmasimni sagladigi goriilmektedir. Firdevs Karahan g¢alismasinda iki dilli reklamlarin
uluslararas1 kimlige sahip, gelecegin kimligine sahip, basarili, sofistike ve eglenceli
birey kimliklerini sundugunu Ingrid Piller’den aktarmaktadir. Ornegin asagidaki festival
afisi (Sekil 86) “hedef kitlelerinin de ikidilli oldugu varsayimi, ayni zamanda bu
kitlenin, yagam tarzi konusunda ortak tercihleri olan, ortak tiiketim degerleri olan, ortak

politikalar lireten ve elit yasam konusunda birlesen uluslararasi bir toplulugun tiyeleri
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olduklar1 varsayimini da icermektedir. Diger dillerden alinan sozciikler ya da obekler

yoluyla hedef kitlelerinin uluslarasi olma kimligi vurgulanmaktadur.””*

- Paskorimss, 15-16-17 Haclren 2007

(S0 EFES PILSEN
* ONE LOVE FESTIVALG
35 5

-  UNDERWORLD
JOLEWILD
P e
BROOKLYN FUNK ESSENTIALS -
& HUISN(} SENLENDIRICH
ORISHAS

AYHAN SICEWDELY & LATIN ALL STARS |

e —— L ——

BEASTIE BOYS

cirkus featuring Neneh Cherry ©
NEKROPSI

Resim 86: Efes Pilsen One Love fesitval, 2007.

Postmodern donem igerisindeki afis tasarimlari ister reklam afisi, ister politik afig
ve ister kiiltiirel afis olsun tasarimcinin bireyselligi ve kimligi 6n plandadir. “Post-
modernist tasarimlarin ¢coguna 6znel bakis acis1 egemen oldu ve tasarimci iletisim
kurmaktan ¢ok kendi kendini ifade etmeyi yegleyen bir sanat¢i konumuna girdi.””
Afislerde kisisel iisluplar 6n plana ¢ikti. Yossi Lemel’in politik afiglerinde ya da
Oliviero Toscani’nin Benetton i¢in tasarladigi reklam afiglerinde bu durum rahatlikla
goriilebilir. Ancak ayni1 bireysel tutumlar postmodern bireylerde de yansimalarini buldu.
Tiketiciler glinlimiizde daha ¢ok kendi kimliklerini 6ne almaya hedeflidirler. Ancak

pazarin da etkisiyle mikro kimlik topluluklari olugsmaya basladi. Bu da postmodern

reklamlarda ve afislerde tiiketim tarzlarmin sunulmasima neden olmaktadir.

™ Karahan, F. (2004),  Ikidilli Reklamlar ve Sunulan Kimlikler”, Hacettepe Universitesi Edebiyat
Fakiiltesi Dergisi, _cilt: 21, say1: 2, s: 101-116.
3 Becer, E. (2005), “Iletisim ve Grafik Tasarim”, Ankara: Dost Kitabevi Yaymlari, s :111.
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SONUC

Gorsel Kiiltiir Eleman1 Olarak XX. Yiizyil’da Afisin Toplumsal Siireclere Etkisi
baslig1 altinda siirdiiriilen bu ¢alisma; belli bash tarihsel olaylar, ekonomik, sosyolojik
ve politik diisiince bigimlenmelerinin afise yansimalari ve bu etkiler baglaminda
sekillenen afig tasarimlarmnin topluma nasil bir geri doniit olusturduguna iliskin bir

anlamay1 hedeflemistir.

Afis tasarimlarmin birer kiiltiir elemant olmalar1 bakimmdan tipk: diger kiiltiir
elemanlar1 gibi toplumla etkilesim igerisine girmektedirler. Bu etkilesim iki yonliidiir.
Toplumsal siirecler afis iiretimlerini etkilerken afigler de toplumlarin degisimine etki
etmektedirler. Barnard’in (2002; 248) caligmasinda da ifade ettigi gibi gorsel kiiltiir
toplumu treten, koruyan ve doniistiiren etkileri vardir. Dolayisiyla gorsel kiiltiirt,
toplumsal bir iiretim olmasina ragmen, sadece toplumsallasmanin getirdigi bir sonug
olarak goremeyiz. Gorsel kiiltliriin ‘edilgen’ yapisina karsilik ayni zamanda ‘etken’
ozelliklere fazlasiyla sahiptir. Diislinceleri ve diinya goriislerini savunur, mesrulastirir.
Bazen de muhalefet eder, karsi koyar, yeni ve radikal fikirler dile getirir. Boylece gorsel
kiiltiir egitim, politik, sosyolojik ve ekonomik siireglere etki ederek toplumun

dontistimiinii saglar.

Bu ¢alismada, gorsel kiiltiirii besleyen bir alan olarak afis tasarimlar1 incelenmis
olup yasanan sosyal doniisiimlerin izlerinin takip edilebilecegi goriilmiistiir. Toplumsal
siireclerdeki degisimler afislerde konu, dil, tslup ve iiretim teknikleri bakimindan
yansmmistir. Afig tasarim ilke ve elemanlari, yazi karakterleri, figiirler ve hatta basim
bicimi ve teknolojisi tarihsel siireclerden etkilenerek cagmnin ozelliklerini tasiyarak,

toplumlarin diisiinsel, ekonomik, sosyolojik ve teknolojik yapisina 151k tutmaktadirlar.

Yiizyill baslangicindaki Art Nouveau afislerindeki kadm figilirler 6zgiirlesmenin,
refahin ve liberallesmenin izlerini tasirlarken, propaganda afisleri savasin zorlu
ekonomik kosullarmin 6zelliklerini yansitirlar. Uluslararas1 Uslup’ta iiretilen afisler
Modernizmin rasyonel akilciligina olan inanci ifade ederken Psychedelic Rock miizik
afisleri bu 1inancin yikilmaya basladigmin bir gostergesi olarak karsimiza

cikmaktadirlar. Teknolojik gelismelerin izlerini basim bi¢imlerinden anlasilabilecegi
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gibi afiglerde konularin islenmesi bakimindan da bir ¢ikarsama yapilabilmektedir.
Italyan Fiitiirist afislerin gelecege ve teknolojik gelismelere dykiinmeleri Marinetti’nin
calismalarinda goriilebilmektedir. Teknolojik gelismelerin yansimalarini giiniimiiz
afislerinde de rahatlikla izlenebilir. Ornegin sayisal teknolojilerin gelisimi afislerde
farkli uygulamalara 6nayak olmaktadir. Afislerde parcalanmalar, karelenmeler, mekanik

ve bir merkezden dagilan imgelere sik¢a rastlanmaktadir.

Gorsel kiiltiirel ortam farkli toplumsal gruplarin kendilerini ifade edebilmelerine
ve diger gruplar karsisinda konumlandirmalarma olanak saglamistir. Toplum icersindeki
savas karsitlary, cevreciler, farkli miizik gruplari, politik gruplar, feministler ve son
donem igerisindeki dinsel ve etnik cemaatlesmeler bu siire¢ icerisinde gorsel bir kimlige
ulagmaktadirlar. Ayrica 60’11 ve 70’li yillardan itibaren 6ne ¢ikan ‘birey’ vurgusunun
toplumda sik¢a islenmesi ile birlikte kisilerde kimlik, benlik ve aidiyet kavramlarinin
sorgulanmasimi hizlandirmis ve kisinin farkli grup ve cemaat yapilar: icerisinde yer
almalarma 6n ayak olmustur. Post-Fordist {iretim bicimleri igerisinde kitlesellesen
toplum ayn1 zamanda Postmodern ilkelerin etkisi, gorsel kiiltiirel ortamlarin katkisiyla
mikro talepleri kiskirtmis ve bdylece yeni iiretim alanlaria olanak saglamistir. Bu bir
anlamda Baudrillard'in isaret ettigi liretimden Once talebin ve hazzin yaratilmasidir. Bu
noktada hazzin ve talebin yaratilmasi ve koriiklenmesi i¢in reklamlar, dolayisiyla da
afisler devreye girerek toplum igerisindeki kiiciik gruplari, kurumlari, uygulamalar1 ve
inanclar1 desteklerler. Toplumun farkli kurumlari ile igbirligi yaparak onlarin algilama,
diisinme ve uygulama bicimlerinin yayginlik kazanmalarini ve normallesmelerini
saglar. Ornegin bir zamanlar Bati toplumlarinda bile tabu olarak goriilen gay ve
lezbiyen gruplar, gerek toplumsal igerikli afislerde gerekse reklam afislerinde yer
alarak, cinsel egilimleri farkli olan bu gruplarin toplumun diger kesimlerince de
kabullenmelerini saglamistir. Afisin toplumu doniistiirebilme 6zelligi onun etkenligine
isaret eder. Afisler toplumsal siirecleri mesrulastirma islevini yerine getirirler. Bunu
birbirine karst olan gruplarin icerisinde yer alarak yaparlar. Bir taraftan tiiketimin
artmast i¢in ¢aba gosterirken diger taraftan tiikketim toplumunun getirdigi zararlara karsi
bir tavir sergileyebilir. Ya da afisler askere cagirma islevini yerine getirirken ayni

zamanda savas karsit1 bit tutum alabilir.

Bu ¢alismada afisin sadece bir mesaj ya da kiiltiir tasiyicis1 olmadiginin sonucuna

ulagilmistir.  Afisler toplumsal degerleri, inancglari, Onyargilar1 ve kurumlari
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sorgulayarak, olumlayarak ya da karsi koyarak onlarin evrimine aktif olarak katilir.
Sonug olarak gorsel kiiltlir elemant olarak afig toplumsal siireclere, var olan toplumsal
yapilar1 yeniden lireterek onlarin devamini saglamasina yardimci oldugu gibi toplumsal
diizeni elestirerek onu degistirmeye de caligmaktadir. Boylece afisler toplumsal
siireglerin doniisiimiine etki ederek insanlik tarihinin felsefi, politik, sosyolojik ve

ekonomik evrimine katki saglarlar.
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	1
	Toplumsal hayatı ve yaşama biçimimizi belirlediği bilinen bütün kültürel ortamlar, günümüzde hızlı bir değişim sürecine girmiştir. İnsan tarihi boyunca kültürel değerlerin bu denli hızlı dönüştüğü, değiştiği ya da geçerliliklerini yitirip yenilendiği bir 
	Görsel kültürün tarihi her ne kadar mağara dönemine kadar geriye götürülebilecek olsa da, medyanın yüzyılımızdaki etkin gücü ile birleşince bambaşka bir boyuta ulaşmıştır. Medya, postmodern çağın tüm gereksinimlerine cevap verebilmek için üretmiş olduğu g
	Bu kültürel gelişmenin ilk bakışta sinema, televizyon, gazete ve dergilerde kendini gösterdiği düşünülse de, görselliğin egemenliği çok daha geniş alanlara yayılmıştır. Bugün tıp, eğitim, askeri, vb. alanlarda görüntü eksenli bir gelişme söz konusudur. Ca
	2 vitrinler, otobüs durakları, otobüslerin dışında ve içlerinde, yani nerdeyse her tarafta farklı bir görüntü’ye rastlanmaktadır. Sadece sokakta, markette ve mağazalarda değil, evlerde de görüntüler her yanı sarmıştır. Koltukların ve dolapların şekil ve r
	özelliği vardır. Bir üretim alanı olarak grafik tasarım da ortama yeni görüntüler katmada önemli bir paya sahiptir. Grafik tasarım, görsel kültürü reklamlar, afişler ve diğer farklı tasarım ürünleri aracılığıyla besleyerek toplum içerisinde daha fazla yay
	3
	Görsel kültür olgusu tarihi mağara resimlerindeki av sahneleri ile başlatılabilir. Olasılıkla, görüntünün büyüsü o dönemlerde keşfedilmiş ve onun gerçeği temsil edebilme yeteneğinin farkına varılmıştır. Görmenin büyüsü sonraki çağlarda devam ederek güzel’
	İnsanın, evreni kendi görsel deneyiminin sonucunda anlayıp kavradığını düşündüğümüzde ‘görseller’ ile ifade edilmek istenen nedir? Gözümüzle gördüğümüz her şey görsel bir veri olduğuna göre çevremizdeki her şeyi görsel kültürün içine dâhil edebilir miyiz?
	4 Örneğin hayvanlar da insanlar gibi çevrelerini görerek tanıyabilirler, kısmi anlamda çevre düzenlemesi yapabilirler ve hatta görerek kendileri için tehlikeli olan diğer canlıları ayırt edebilirler. Dolayısıyla görsel kültürde görsel olanı ifade ederken,
	“Görme konuşmadan önce gelmiştir. Çocuk konuşmaya başlamadan önce bakıp tanımayı öğrenir. Ne var ki başka bir anlamda da görme sözcüklerden önce gelmiştir. Bizi çevreleyen dünyada kendi yerimizi görerek buluruz.”
	Kendimizi evrende konumlayarak diğer insanları, canlıları, doğayı ve evreni bir dil çerçevesinde anlamlandırırız. Kültürü oluşturan ve devamını sağlayan başlıca unsurlarından biri dil olduğu düşünülürse ‘görme’, kültür oluşturabilmenin temel başlangıç nok
	Dolayısıyla insan yaşamının görme eylemi ile şekillendiğini düşünürsek meydana getirmiş olduğu kültürel yapı görsel bir kültür olmalıdır. Buradan da şöyle bir sonuca ulaşılabilir: görülebilen her şey görsel kültürün elemanıdır. Bu iddiayı somutlaştırmak i
	5 Çünkü bir anne ve babanın deneyimi çocuklarının deneyiminden farklı olduğu için hayata verdikleri anlamlar ve cevaplar farklıdır. Görsel olanın en geniş tanımı “görülebilen her şey” olarak kabul edilmesi, bazı problemleri de beraberinde getirmektedir. B
	6 mimarları ve sanatçılar gibi pek çok kişi doğadan yola çıkarak çalışmalarını üretmektedir. Bir insan bir manzaraya, bir hayvana veya bir bitkiye bakarak ondan çok büyük bir haz duyabilir. Barnard’ın da ifade ettiği gibi bir manzara, hayvan ya da bitkiyi
	Kültür insana ait bir kavramdır. İnsanın olmadığı yerde kültürden söz etmek olanaklı değildir. Kültür sözcüğü ilkin ekip biçme ile ilgili bir anlama karşılık gelmektedir. Başka bir deyişle kültür insanın doğaya hâkimiyet kurma çabasıyla ilgili olma iddias
	7 bırakılmıştır. Eğer bir şeyin görsel kültüre ait olması gerekiyorsa önce ‘insansal üretim’, sonra ‘görsel’ olması gerekmektedir. Böylece insan yapımı her şey; seramik, mimari, mobilya tasarımı, çaydanlık, vazo, diş fırçası, kalem, iğne, iplik vs. yani ç
	Eğer görsel kültür’ün, Barnard’ın (2002: 31) da dile getirmiş olduğu gibi, görülebilen,  işlevsel ve iletişimsel amaca sahiptir denir ise görüntü üzerine tasarım yapan endüstriyel tasarım, grafik tasarım, medya, moda tasarımı ve seramik gibi pek çok alanı
	8 veya iletişimsel bir amaç içerir. Dolayısıyla görülebilen, insan üretimi olan, işlevsel ve iletişimsel değeri olan ürünlerin gerçekten de ‘görsel kültür’ elemanları olduğu fikiri, görsel kültürü tanımlamaya yakın bir düşüncedir. Görsel kültür elemanları
	Bu bakış açısı görsel kültürde görsel olanı; görülebilen ve aynı zamanda estetik bir amacı olan her şeydir şeklinde tanımlamaktadır. O halde bu tanım, estetik olmayan bir nesnenin görsel kültür ürünü olmadığını varsaymaktadır. Ne var ki bu tanımlama tartı
	9 savunarak, toplumun bütün kültürel faaliyetlerini neden sonuç ilişkisi içerisinde değerlendirmeyi ve incelemeyi uygun bulmuşlardır. Dolayısıyla da örneğin popüler kültür ürünlerinin sanat mı değil mi konusunda fikir ayrılıkları yaşanmaktadır. Eğer popül
	10
	Bu bölümde görsel kültürde ‘kültürel’ olanın tanımlamasını yapılacaktır. Özellikle 20. yüzyılda toplumsal değişimlerin göstergesi olan pek çok kültürel hareket vardır. Kültüre ilişkin tanımlamalar uzun bir dönem iki farklı perspektifte göre yapılmaktaydı.
	Bu anlayış kültürün gelişim sürecini “ilerlemeci düzelme ve olgunlaşma olarak algılar (Barnard, 2002: 40).” Çünkü insanlık tarihi incelendiğinde, ilk çağlardan günümüze kadar geçen süreç içersinde kültürel hayatın ne denli bir değişim ve aşama kat ettiği 
	11 kadar mağara resimleri ile başlasa da sanatsal serüveni asıl Mısır Uygarlığı ile başlatır. Çünkü Gombrich’e göre: Zamanımızın sanatını, günümüzün herhangi bir evini veya reklam afişini, yaklaşık beş bin yıl önce Nil Vadisinde yeşeren sanata bağlayan, u
	12 kadınlar ya da etnik gruplar ve işçi kesimi), kültür ve dolayısıyla da uygar olmadıkları imasıyla ihmal edilir (Barnard, 2002: 37). Seçkinci kültür anlayışı kültür-sanatın gelişimini zincirleme etki içerisinde değerlendirirken sürece dışarıdan etki ede
	Bu başlık altında değerlendirilecek kültür anlayışları hakim kültürün alt kültürleri baskıladığı, sindirdiği ve yozlaştırdığı iddiası ile eleştirmektedirler. 19. ve 20. yüzyıl içerisinde pek çok alt grup içersinde yaşadıkları toplumda demokratik hak elde 
	18. yüzyılın ortalarına kadar ‘kamusal alan’ (sivil toplum) ve ‘özel alan’ anlayışı kadını toplumsal hayatta ikinci plana itmekteydi. Çünkü kamusal alan “hakların, eşitliğin, başarının ve mülkiyet ilişkilerinin de gerçekleştiği alan olarak kabul edildi. B
	13 sivil topluma açılamayan ve kadınla bütünleşen özel alan, kan bağları ve doğal yakınlıklarla sınırlı bir alan olarak kabul edildi.”
	Kamusal alandan soyutlanan kadın, erkeğe bağımlı hale getirildi. Özel alanın ya da bir anlamda çekirdek ailenin kamusal alandaki temsilcisi erkekti. Kadına verilen görev ise özel alan içersinde toplumsalın yeniden üretimidir. Çünkü Davis’in de işaret etti
	14 Egemenci kültür tartışmalarına Adorno’da önemli açılımlarıyla katkı sağlar. Adorno, egemen kültür anlayışı içerisinde toplumu alt ve üst kültür tabakaları biçiminde değerlendiren düşünürlerdendir. Çağımızda toplumun içinden geçtiği kültürel süreci ‘kül
	Adorno Marksist gelenekten gelen Frankfurt okulunun önde gelen üyelerinden biridir. Kültür Endüstrisi kavramı ile aslında topluma hâkim burjuva kültürünün yok edici egemenliği ve insanların makinelerin parçaları haline dönüştürmesi anlatılmak istenir. Bu 
	Adorno kültür endüstrisi ile ortaya çıkan yeni kültürün aslında (kimi düşünürlerin aksine) toplumun içinden çıkmadığını yalnızca kapitalist sistem tarafından topluma dışarıdan enjekte edilmiş olduğunu iddia eder.
	Kültürün toplumsal-ekonomik kavramlar dışında ele alınması toplumsal yapıyı alt ve üst yapı şeklinde değerlendirilmesinin bir sonucudur.
	Dolayısıyla da Batı ve Doğu kültür, yüksek ve alçak kültür, beyaz egemen kültür ve erkek egemen kültür gibi
	15 anlayışlar ortaya çıkmıştır. Hegemonyacı kültür anlayışı bu tür yaklaşımları, kültürü üst-yapısallık içinde açıklamaya çalıştıkları için, seçkinci bularak evrensel bir kültür anlayışı geliştiremedikleri eleştirisini getirmektedir. Hegemonyacı kültür an
	Ancak İngiliz kültür araştırmaları hegemonya teorisini genişleterek onu sosyal ve kültürel hayatın tamamıyla kuşatılması olarak da ele aldılar.İngiliz kültürel araştırmaları, kültür alanının yüksek ve alçak, popüler ve elit gibi ayrımlara tabi tutulduğu b
	Bu çalışmalarla ‘kültür’ ün tanımlanmasında daha kapsayıcı bir bakış getirilmesine ve toplumu oluşturan bütün grupları dışlamadan, ortaya çıkan kültürel akımları kuramsallaştırmaya çalışılır. Bu nedenle kültür endüstrisinin küçümsediği pop kültür, kültür 
	16 yerdir. Bununla birlikte o, sosyalizmin ve sosyalist kültürün yalnızca basitçe 'ifade edilebileceği' bir alan değil; ayni zamanda üzerine tesis edileceği yerlerden biridir. 'Popüler kültür'ün önemi de bundan kaynaklanır (Storey, 2000: 10). Yani kültür,
	Afiş tasarımlarını görsel kültür elemanı olarak toplumsal süreçlere etkisini inceleyebilmek için görsel kültürü farklı açılardan değerlendirmek gerekir. Bunun için öncelikle şu soruları sormak gerekiyor: Görsel kültür insana ya da topluma ne kazandırıyor 
	17 yaklaşıldığı incelenecektir. Çevremizi saran onca görüntünün nedeni ve adlandırılması üç farklı yaklaşım biçimi tarafından ele alınmıştır. Bunlar ‘Eleştirel Teori’, ‘Kültürel Araştırmalar’ ve ‘Medya Teorileri’ olarak gruplandırılabilirler. Kimi kaynakl
	“Kitle toplumu” ve buna bağlı olarak gelişen “kitle kültürü” eleştirel sosyal teorisyenlerin modern toplumun yapısını ve kültürünü ifade edebilmek için geliştirdikleri kavramlardır. Eleştirel sosyal teori 20. yüzyılın başlarında Frankfurt Okulu düşünürler
	18 üzerinde denetimini sağlamıştır ve kitle iletişim araçlarının uyguladığı bu denetim öyle artmıştır ki düşünce bile eleştirel yanını kaybetmiştir. Ve bu tahakküm alternatif düşünceleri yok ettiği için toplum Marcuse’nin kavramıyla tek boyutlu hale gelmi
	Kitle kültürü konusunda düşünceleri en çok tartışılan düşünürlerden ikisi Theodor Adorno ve Max Horkheimer’dır. Bu iki felsefeci kitle kültürü yerine ‘endüstri kültürü’ kavramını kullandılar. Bunun nedenini Adorno “Kültür Endüstrisini Yeniden Düşünürken” 
	19 Yani her alanda olduğu gibi sanat da artık ticarileşmiştir. Dolayısıyla modern dönemin yüksek düzeyli sanatı kültür endüstrisinin etkisiyle ayrıcalığını kaybetmeye başlamıştır. Çünkü kültür endüstrisi; eski olanla tanıdık olanı yeni bir nitelikte birle
	Artık her türlü kültürel faaliyet ekonomik sistemin yapısını destekleyen, işleyişini ve devamını sağlayan bir elemanı konumundadır. Örneğin kültür endüstrisinin ana sektörlerinden olan sinema, endüstriyel bir alana dönüşerek, sanatsal kaygıdan uzak, estet
	20 ve tüketim biçiminin oluşmasına neden olmaktadır. Satış daha fazla ürünün daha fazla tüketiciye ulaşmasını hedeflerken, pazarlama da ise ürünün öz kullanım değeri yerine imaj ve statü değerleri yer almaya başlamıştır. Bu değerler moda, sinema, televizy
	Görsel kültürü değerlendirmede ikinci yaklaşım biçimi kültürel çalışmalardır. Kültürel çalışmalar, Frankfurt okulunun geliştirdiği “kitle kültürü” kavramına yeni bir bakış açısı getirerek toplumun kültürel ve toplumsal açıdan analizini, yorumunu ve eleşti
	Grubun ağırlıklı inceleme alanı popüler kültürdür. Aslında kitle kültürü veya diğer ifadeyle kültür endüstrisi kavramı ile popüler kültür kavramı aynı kültürel oluşuma denk gelmektedir. Kültürel araştırmalar da tıpkı eleştirel teori gibi felsefi temelleri
	21 maddeselliğinden veya onun üretim ilişkileri ve üretim araçlarından anlaşılmazlar (Storey, 2000: 13). Bundan da anlaşılacağı gibi, kültürel araştırmalar ve Frankfurt okulu’nun birbirinden ayrıldığı en temel nokta “anlam” üretimi noktasındaki farklılıkt
	Çünkü bir tüketici egemen kültürün vermek istediği ya da dayatmak istediği düşünce ve davranışları alabilmesi için bir uzlaşma gerekmektedir. Christine Gledhill 1980’lerin sonlarındaki yazılarında izleyici ve uzlaşma üzerine bazı değerlendirmelerde bulunu
	22 kendilerini (istekli olmasalar bile) bihaber enayiler olarak köleleştirmiş kitleler gibi davranıp yaşar. Popüler kültürü üreten halktır, kültür endüstrisi değil. Kültür endüstrilerinin elinden gelen tek şey, çeşitli halk oluşumlarının kendi popüler kül
	23 biçimleri ile eşcinsellerin unisex moda kıyafetleri, üst statü gruplarına karşı tepkisel imaj üretimleridir. Bunun karşısında zenginlere hitap eden lüks mal ve reklâm imajları üst statü gruplarının kendi konumlarını koruma göstergeleri olarak algılanab
	Görsel kültürü inceleyebileceğimiz üçüncü bakış açısı ‘medya teorileri’ ile olasıdır. Bu teori, toplumsal değişimi iletişimin ve kültür arasındaki ilişkisine dayandırarak, görsel kültürün varlığını medyanın varlığı ile bütünleştirmektedir. “Kentleşme ve s
	Medya kültürü teorileri, kitle iletişim araçlarının yaygınlık kazanması ile gündelik hayatın büyük değişimlere maruz kalması sonucu oluşan sorulara karşılık vermek için vardır. Örneğin Nick Stevenson (2008: 13)  “Medya Kültürleri” kitabının giriş yazısınd
	Ayrıca eleştirel teoriye göre kitle iletişim araçları egemen güçlerin toplumun üzerinde baskı ve müdahale aracı olarak algılanmaktaydı. Çünkü “Frankfurt Okulu medya teknolojilerine şüphe ile yaklaştı ve hepsini de tamamıyla kapitalist kurumların
	24 kontrolünde olarak gördü”
	Buna karşılık kültürel araştırmalar da tüketici faaliyetlerine fazla değer yükleyerek ideolojik sapmalara girişmiştir. Kitle iletişim araçları egemen güçler ile popüler güçlerin birbiri üzerine hâkimiyet almaya çalıştıkları bir arena olarak nitelemekteydi
	Kellner, içinde yaşanılan kültürün medya kültürü olduğunu başka biçimde de ifade etmektedir: Gerçekte, “kültür” ve “iletişim” arasındaki ayrım, gelişigüzel/keyfi ve katıdır, bundan dolayı da yapıbozuma uğratılmalıdır. “Kültür” yüksek kültürün bir eseri ol
	25 meşru bir nesnesi kabul ederken diğerini farklı bir disiplinin alanına sürmek miyopluğun kusursuz bir örneğidir.
	Medya teorileri eleştirel teori ve kültürel araştırmalarının kültüre yaklaşma biçimini eksik bulsa da kültürel araştırma yöntemlerini de tamamen dışlamaz. Çünkü kültürel araştırmalar toplumun bütün kültürel süreçlerini dışlamadan incelemeyi hedeflemektedi
	Kültürel araştırmaların metin ve alıcı analizine yönelmesi kültürel ürünlerin üretildiği ve tüketildiği toplumsal kurumların incelenmesini engellemektedir. Bundan dolayı medyanın toplumsal ilişkileri üzerindeki etkisi ve rolü dışlanmış olmaktadır. Oysa gü
	26 zaman edilgendir. Popüler olayların toplum tarafından sahipleniyor olması buna bir gerekçe olarak da gösterilemez. Çünkü popüler kültür ürünlerinin mücadele aracı olması için toplum tarafından bilinçli bir şekilde üretilmesini de gerektirmektedir. Oysa
	27
	Tasarım kavramı günümüze ait önemli bir olgu gibi algılansa da tarih boyunca, insanın evreni algılama ve kendisini bu evren içerisinde konumlama ve var etme süreçlerinde, toplumsal değişim ve gelişimi sağlayacak en önemli aracı olmuştur. İnsanın, var olab
	28 tasarımlayan bir süje ve bir de tasarımlanan bir obje vardır. Tasarımlayan süje, duyum, algı, düşünme, duygu ve hayalgücü gibi bilgi yetileriyle kendisine verilmiş olan bir nesneyi üç boyutlu doğal düzen içinden çıkarır ve onu tasarımsal bir dünya için
	29
	Tasarım bir probleme ilişkin çözüm üretme ise Grafik Tasarım hangi problemin çözümüne karşılık gelmektedir? Bu konuya verilen genel yanıt grafik tasarımın, iletişimle ilgili problemlere ilişkin çözüm üretiyor olduğudur (bkz. Becer, 2005: 34). İletişim, bi
	30 geçirgenleşmesi, kültürel anlamda bir takım sıkıntıları da beraberinde getirmiştir. Şirketlerin küresel anlamda daha fazla faaliyet göstermesi, İnternet’in bütün dünyayı tek bir ekranda buluşturabilmesi ve farklı toplumlardaki insanların turizm, eğitim
	Afiş tasarımı, ürün ve hizmet tanıtımında önemli bir yere sahiptir. Televizyon reklâmları ile desteklendiğinde kitleleri hedefe yönlendirme düzeyinde büyük bir etkiye sahiptir. Çünkü “grafik tasarım olarak afişler, görüntü ve sözün mümkün olduğunca tek an
	31 Afişler konuları bakımından üç kategoride incelenebilir.
	Kültürel afişler; festival, sinema, tiyatro, sergi, konser gibi sanatsal etkinliklerin ve sempozyum, konferans, balo, yarışma, spor v.b. gibi etkinliklerin tanıtıldığı ya da duyurulduğu afiş türleridir. Afiş olarak üretilen ilk afiş çeşitleri kültürel afi
	Sosyal afişler toplumu uyarma, politik olarak yönlendirme ya da toplumsal bir olayda eyleme geçmeye ikna edici afiş tasarımlarıdır. Sosyal içerikli afişler AİDS, Hepatit veya kalp rahatsızlıkları gibi hastalıklara karşı, çevre bilinci oluşturmak için ya d
	32
	Reklâm afişleri, bir ürün ya da hizmetin tanıtımının yapılması için hazırlanan afiş türüdür. Reklâm afişlerinin en temel amacı ürün ya da hizmeti pazarlamaktır. Dolayısıyla günümüzün ekonomik sisteminin ayrılmaz bir parçasıdır. Her ne kadar cadde ve sokak
	33
	20. yüzyıl insanlık tarihini ve talihini değiştiren savaşlar, ekonomik yenilikler ve çöküşler, politik, teknolojik ve bilimsel devrimler gibi pek çok olaya ve gelişmeye sahne olmuştur. Afiş tasarımları da dünyada meydana gelen bu olayların etkisinde geliş
	20. yüzyılda insanları etkileyen pek çok olay gelişmiştir. Bu yüzyılı şekillendiren başlıca etmen yeni bir ekonomik sistemin gelişiyor olmasıdır. Genel olarak denilebilir ki neredeyse bütün teknolojik gelişmeler, savaşlar ve düşünce akımları bu ekonomik s
	20. yüzyılın başlangıcı Büyük ekonomik bir refahın yaşandığı ve aynı zamanda da eski inanç ve değerlerin sorgulandığı bir dönemdir. Çünkü; 19. yüzyıl sonu (fin-de-siecle), yeni bir çağ ve yeni bir düşünce anlayışının başlangıcını ortaya çıkarmıştır. Sosya
	34 adlandırılır. Bu dönem, teknolojik ve sosyal değişikliklerin, insanların günlük yaşamlarını etkilediği ve seri üretimin yaygınlaştığı bir dönemdi.
	Günlük yaşantıları değişen insanlarda daha farklı bir inanış yükselmekteydi. Her şeyin hızlı bir şekilde değiştiğini gören ve günlük yaşantının gittikçe kolaylaştığını fark eden insanlar bu gelişmeleri sağlayan güce daha fazla inanmaya başladı; bu güç bil
	Sanayi devrimi ile başlayan ekonomik iyileşme ve bu iyileşmenin sağladığı “teknik ilerleme, dünya savaşları çağını hem dönüştürerek hem de bu dönüşümün etrafında dönerek felaketler çağı olarak belirtilen 1914 ve 1945 arasında ekonomik, sosyal ve siyasi al
	Bu dönemin ilk felaketi I. Dünya Savaşı’dır. Savaş büyük devletlerin pastadan pay kapma yarışından çıkmıştı ama savaşa milyonlarca insanı katabilmenin yolu da insanları daha iyi, özgür ve eşit bir dünya kurulabileceğinin umudunu aşılamaktan geçiyordu.
	35 İnsanlar bu savaşa büyük umutlarla ve vatanseverlik duyguları ile katılmışlardı. Bu savaşın toplumsal süreçlere olan bazı etkileri şöyle açıklanabilir; Birinci Dünya Savaşı eski dünyanın, esas olarak Avrupa'nın, sanayi ve kültür merkezlerini tahrip etm
	İkinci felaket Amerika’da 1929 yılında patlak veren Büyük Buhrandır. Tam kapitalist bir sistem yaşayan Amerika, I. Dünya Savaşı’nın da etkisiyle büyük bir ekonomik bir krize girdi. Bu dönemde Amerikan borsası sıfırlanmış, milyarlarca dolar yabancı şirketl
	Çünkü yenilen devletlerde kendi halkını koruma bağlamındaki söylemleri aşırı milliyetçiliği tetikleyerek sağ ve aşırı sağ partilerin güçlenmesini sağladı. Üstün ve ideal ırk söylemleri eşliğinde dünya yeniden kutuplaşarak 1939 tarihinde yeni bir dünya sav
	36
	İki Dünya Savaş’ı arasında geçen sürede, toplumsal süreçleri etki eden bir diğer gelişme de Çarlık Rusya’nın yıkılmasıyla sonuçlanan 1917 Sovyet Devrimi’dir. Devrimin amacı işçi sınıfının iktidarıydı. Lenin önderliğindeki Bolşevikler 1917 Ekim’inde iktida
	Her ne kadar savaş sonrası dönem olarak nitelendirilse de dünya savaşlarından sonra bütün dünyaya barış egemen olamamıştır. Kore ve Vietnam Savaşı dünyayı etkileyen belli başlı şiddet olaylarıdır. Dolayısıyla savaş sonrası yıllardan yetmişlerin başlarına 
	37 ne kadar aydınlanma düşüncesinin I. Dünya Savaş’ı sırasında imajı sarsılmış olsada insanların teknoloji ve bilime olan inançlarını bu dönemde de sürdürmesini sağlamıştır. Savaştan sonraki dönemde bir diğer önemli gelişme de 60 ve 70’li yıllar arasında 
	Üretimin yerine tüketimin geçmesi, daha önceki bölümlerde ele alınmış olan, Adorno’nun ‘Kültür Endüstrisi’ kavramına işaret etmektedir. Yani “metalar artık yalnızca gerçekleştirecekleri kullanım değerleri için değil, tasarımlarının çağrıştırdığı yaşam tar
	Bu dönem içerisinde bir diğer önemli gelişme kitlesel protesto olaylarıdır. Bütün dünyayı saran bu kitlesel hareketlere yol açan nedenler arasında Vietnam Savaşı, ırkçı hareketler, kadın erkek eşitsizlikleri, biyolojik ve nükleer savaş tehdidi, işçi hakla
	38
	Elektronik Çağ adından anlaşılacağı gibi başta teknoloji ve iletişim ile ilgili gelişmelere bağlı olarak dönemin adlandırılmasıdır. 1970 ve 1980 arası dönemden günümüze kadar olan süreyi bazı düşünürler “Postmodern Çağ”, “Sanayi Sonrası Çağ” ya da “Bilgi 
	Yukarıda da görüldüğü gibi XX. yüzyılda toplumsal yapıyı değiştiren ve dönüştüren pek çok olay meydana gelmiştir. Tasarımın diğer dalları gibi grafik tasarım da, dolayısıyla da afiş tasarımı, çağının düşünsel izlerini taşır. Bu nedenle afiş tasarımlarında
	Afiş tasarımın yeni yeni vücut bulmaya başladığı bir dönem olan 19. yüzyıl sonu 20. yüzyılın sanat ve tasarım anlayışının biçimlenmesine sağlayan “Arts and Crafts” ve “Art Nouveau” tasarım anlayışlarının ortaya çıktı dönemdir.
	IX. yüzyılda İngiltere’de yaşanan sanayi devrimi üretim olanaklarının artmasına ve üretimin daha düşük maliyetlerle elde edilmesini sağlamıştı. Ne var ki seri üretimle elde edilen bu mallar yaratıcılıktan uzak, niteliksiz ve birbirine benzeyen ürünlerden
	39 ibaretti. “Endüstri Devrimi'nin sanat ve tasarım üzerindeki ticari belirleyiciliğine karşı, İngiltere'den yayılan bir tepki oluşmaya başladı. Bu tepki, zamanla “Arts and Crafts” adını alan bir tasarım akımına dönüştü.”
	Bu akımın felsefesini oluşturan John Ruskin'e göre “teknoloji ve endüstrileşme sanatı toplumdan koparmış; tasarım, estetik ve yaratıcılıktan nasibini almamış birtakım mühendislerin uğraşı alanı haline gelmişti. Ruskin, Ortaçağın Gotik katedrallerindeki za
	Art Nouveau akımı, İngiltere’deki sanayi gelişimine bir tepki olarak doğmuş bir hareket olan Arts & Crafts akımının Avrupa’daki uzantısıdır. 1861’de William Morris tarafından kurulmuş olan Arts & Craft’ın başlatmış olduğu süreç Fransa’da Art Nouveau, “Alm
	“Bütün bu akımlar yozlaşmış örneklerin bitip tükenmek bilmemecesine kopyalanmasına karşı çıkan ve ortaçağ zanaatkârlarının yaratıcılığına dönüşü salık
	40 veren tek bir akımdır aslında.”
	Art Nouveau bir anlamda geçmişe duyulan özlemdir. Makineleşme ile birlikte hızla değişen toplumsal yaşam, böylece sanatı da etkilemiştir. Gombrich’in (1997: 535) de dediği gibi, 19 yüzyılda çoğu zaman sanki mühendisler, önce işlevsel gereksinimleri karşıl
	Afiş tasarımı, mimaride yaşanan düşünce ikliminden çabuk etkilenerek kendine özgü bir ifade biçimi kazandı. Bu dönemin önemli afiş tasarımcıları arasında Jules Chéret, Touluse-Lautrec, Alphonse Maria Mucha, Eugéne Grasset ve Théophile-Alexandre Steinlen a
	41
	Art Nouveau hareketi afişin gelişimi açısından pek çok yeniliğe önayak olmuştur. Her ne kadar o dönemlerde afiş tasarımı yeni bir olgu sayılabilse de sadece tipografiye dayalı ve renksiz el ilanı biçimindeki eski afişlerden kurtulmayı sağlamıştır. Bunda e
	Grafik tasarımın biçim olarak en yakın durduğu alan resim alanıdır. XX. yüzyıl ard arda ‘izm’li akımların ortaya atıldığı bir dönemdir. Bu bakımdan grafik tasarımda dil ve üslup gelişimi Kübizm, Fütürizm, Dada, Sürrealizm, De Stijl, Süprematizm, Konstrükt
	Bilimsel ve teknolojik gelişmelerin aşılamış olduğu umut hiç bu dönemki kadar olmamıştır. Teknolojinin makineler aracılığıyla insan hayatına sağladığı onca kolaylık ve lüksten sonra ‘geleceğe’ duyulan bu inancı aslında yadırgamamak gerekir. Her ne
	42 kadar bugün sahip olduğumuz teknolojik imkânlar ve yenilikler XX. yüzyılın başındakilerle kıyaslanamayacak derecede çok olmasına rağmen bizler yine de geleceğe Fütüristler kadar umutla bakamıyoruz. Bu büyük olasılıkla geride bıraktığımız savaşlar ve do
	1909 yılında İtalya’da şair Filippo Tommaso Marinetti Le Figaro gazetesinde Fütürist Manifesto’yu yayımlar. “Marinetti’nin manifestosu, bir tür çağrıdır. İtalya’yı geçmişin tüm kangrenli hücrelerinden kurtarmaktan söz eder şair.”
	Çağrı İtalya’da yapılmıştır ancak modern dünyanın pek çok ülkesinden karşılık gelmiştir. Fütürist Manifesto’da hız, gelecek, mücadele ve sınırsız özgürlük gibi kavramlarına yapılan vurgu pek çok ülkede kabul görmüştür. Makineler eşliğinde yeni bir yüzyıl 
	Geleceğe olan inanç geçmişe ait olanı yıkmayı gerektiriyordu. Fütüristler “Zaman ve Mekan dün ölmüştür. Sonsuz ve her yerde mevcut hızı yaratan bizler, çoktan mutlakta yaşamaya başladık bile”
	diyerek geçmişten gelen bütün kurallarla
	43 hesaplaşma içerisine girerler. Böylece afiş tasarımında önemli eleman olan tipografi kuralları alt üst edilir. Fütüristler, değer verilen klasik sayfanın saflığını reddetmiş ve iki boyutlu sınırlamalardan kurtulmayı amaçlamışlardır. Yazı karakterleri b
	1. Dünya Savaşı olağanca şiddetiyle devam ederken sanatçılar daha güvenli olan tarafsız ülkelere sığınırlar. İsviçre bu ülkelerden biridir. Zürich’te de Almanca bilen pek çok sanatçı toplanmıştı. Dada akımı Alman şair Hugo Ball önderliğinde açılan Cabare 
	44
	Dada’nın toplumsal kurallara, geleneklere, sanata ve özellikle de devlete ve savaşa karşı olması özelliği, İkinci Dünya Savaşından sonraki dönemde yeniden rağbet görecektir. Ve bu dönemde Dada’nın kuralları yıkma hedefi grafik tasarımlarında etkili olacak
	Fütüristlerden etkilenen bir diğer akım Rus Konstrüktivizmidir. Fütüristlerin yeni bir dünya kurma iddiaları Rus İnşacılara yakın bir düşüncedir. Çünkü Rusya’da Sovyet Devrimi ile birlikte tarihle ilgili bütün köprüler atılmış yeni bir rejim kurulmaya baş
	Vladimir Tatlin, Aleksander Rodçenko, El Lissitzky ve Wassily Kandinsky gibi pek çok Rus sanatçı devrimi gönülden destekleyerek yeni bir dünyanın inşası için çaba üretirler.
	45
	Rus Konstrüktivizmi, 20.yüzyılın ilk yarısında görülen başka Avangart sanat akımları gibi bir ‘soyut estetik’ hareket olarak doğmamıştır. Sanatçıyı soyut ve sade bir görsel dile yönelten de dolayısıyla bireysel bir estetik dürtü değil, toplumun bazı fizik
	46 Bu hedef çerçevesinde Rus sanatçılar propagandist bir tavır içerisinde çalışmalarını sürdürürler. Bu amaç uğrunda Lissitzky ‘The Typography of Typography’de yeni tipografinin temellerini saptar. Onun ardından, Agitre Klama topluluğundan, Varvara Stepan
	Sinemaya bu dönemde çok fazla önem verilmesi sinema afişleri konusunda büyük bir ilerleme kaydedilmesini sağlamıştır. Dönemin en ünlü afişçileri Lavinski, Prusakov ve Stenberg kardeşlerdir. Özellikle Stenberg kardeşlerin sinema afişleri kitlelerin dikkati
	“Tasarımcı ve mimar Peter Behrens 1907’de AEG ( Allgemeine Elektizitaets Gesellschaft) binalarında, ürünlerinde ve reklâmlarında ifade edilecek olan ortak bir kimlik profilinin yaratılması için görevlendirilmiştir.”
	Böylece çağdaş grafik tasarımda ‘kimlik’ oluşturmanın temelleri 1907 yıllarında Almanya’da atılmış oldu.
	47
	Çok yönlü bir sanatçı olan Peter Behrens AEG için kimliğin yanı sıra elektrikli aletlerin dizaynını da yapmıştır. Teknik ürünlerin yaratımını bir sanat görevi olarak gören Behrens, objenin amacını kendi şeklinde görünür kılmaya çalışıyordu. Yani yarattığı
	Behrens’ın endüstriyel üretime yönelik bu bakış açısı “biçim işlevi izler” düşüncesinin temeli sayılabilir. Bu düşünce Bauhaus’un kurucusu Walter Gropius’a ait olup, tasarımın amacını ifade etmektedir. Wiemar Almanya’sında kurulan Bauhaus Okulu üyeleri, t
	48 Sanat ve zanaatı buluşturmayı ve dönüştürmeyi amaçlayan Bauhaus düşüncesinin temelinde, geleneksel akademik sanat eğitiminin toplumun gereksinimlerine göre çözüm üretebilecek sanatçıları yetiştirebilmesinin çok uzağında olduğu inancı vardır. […] Gropiu
	Sanat ve tasarıma yeni bir yaklaşım getirmek isteyen bir anlayış ister istemez de grafik tasarım alanında da bir takım yenilikler getirmek zorundaydı. Tipografi öncelikle kökten bir değişime uğrar, Almanya’da aynı kişiler tarafından yeniden tanımlanır: 19
	49 1928’de de Tschichold’un ‘Die Neue Typographie’sinin yayınlanmasıyla tipografi anlayışı kökten değişir (Weill, 2007: 52). İşlevselliğin öne alındığı ilkeler doğrultusunda gereksiz olarak görülen ve tasarımı güçlendirmeyen bütün elemanlar reddedildi. Sü
	Süsleme ve dekoratif unsurları tasarımlarından dışlayan bir diğer sanat akımı De Stijl’dır. Bu akımın prensipleri Hollanda’da yayınlanan De Stijl dergisi tarafından ortaya konuyordu. Theo Van Doesburg 1916 yılında askerden dönerek, savaş nedeniyle yarım k
	“20. yüzyıl başlarında Rusya ve Hollanda’da yoğunluk kazanan “saf sanat” araştırmaları, hemen hemen bütün görsel disiplinler için yepyeni bir kapı aralamıştır.”
	50 Saf sanat araştırmacılarının öncülerinden olan Malevich ve Mondriaan’ın soyut geometrik çalışma biçimleri De Stijl akımının ilkelerini derinden etkilemiştir. Empresyonistlerle birlikte başlayan soyutlama çalışmaları giderek sanatçıların görünen dünyada
	De Stijl akımı 1918 yılında yayınladığı manifestoda açık bir şekilde evrenselliğe kucak açarak bireyselliği ret etmiştir. Ayrıca İtalyan ve Rus Fütüristlerin inançlarının temelini oluşturan “yeni” kavramı, Stijl akımının da vazgeçilmez ilkesidir. Theo Van
	diyerek yeni’ye ve evrenselliğe vurgu yapar. Bu nedenle kişisel dışavurumların göstergesi olan süs ve dekoratif unsurlara karşı çıkarak temel geometrik biçimler ve renkleri ön plana almışlardır.
	De Stijl sanatçıları, evreni matematiksel bir yapı içinde ifade ederek doğanın armonisine ulaşmayı amaçlıyorlardı. Dönemin bilimsel, teknolojik ve politik gelişmeleri, nesnel ve kolektif yapıya dayalı bir hayat tarzını gündeme getirmişti. De Stijl Grubu d
	51 görüntüsünün altındaki gerçekliğin evrensel yasalarını belirlemeyi ilke edindi (Becer, 2007: 164). De Stijl akımının evrensel sanat anlayışı grafik tasarımda da daha çok matematiksel olarak ince hesaplanmış, geometrik biçimlerin ön planda olduğu simetr
	İki dünya savaşından da tarafsızlığını korumayı başarabilen bir ülke olarak çıkabilen İsviçre, bu konumu sayesinde grafik tasarıma yön verme konusunda büyük bir avantaj elde etmeyi başarmıştır. II. Dünya Savaşı öncesinde Almanya’da Faşizm’in yükselmesi ve
	Allan Weil, Alman sanatçıların İsviçre’ye gelmeden önceki dönemde İsviçre’de var olan grafik tasarımın durumunu şöyle özetliyor: İsviçre’de Cardinaux’nun 1908’de yaptığı “Zermatt”tan beri zaten bir afiş geleneği vardır. Afişçilerin sayısı fazladır, onlara
	52 hizmet eder. Afişçilerin başını iki deha çeker: Zürich’teki Baumberger’le Basel’deki Stoecklin. Baumberger, Baumann şapkasıyla ve özellikle PKZ mağazalarının mantosuyla yeni bir nesnellik yaratır: Almanya’daki düz afiş –nesne hacim kazanır (Weill, 2007
	Böyle bir gelenekten gelmiş olan Alman sanatçıların İsviçre’ye yerleşmeleri ve onların vermiş oldukları eğitimler, ülkenin tasarım geleneklerini tersine çevirerek akılcı ve nesnel tasarım ilkelerine bağlı bir grafik anlayışının gelişmesine neden olur.
	II. Dünya Savaşından sonraki dönemde dünya ekonomik açıdan hızlı bir iyileşme sürecine girmişti. Dolayısıyla bu dönem içerisinde de grafik tasarımcılarına büyük iş düşer ve İsviçre de bu ihtiyacı karşılayabilme konusunda çok avantajlıdır. Uluslararası düz
	53
	1950’lerde İsviçre’de nesnel açıklık ve anlaşılırlığa dayalı bir tasarım stili egemen oldu. Bütün görsel imgeler milimetrik kâğıtlar üzerine inşa ediliyor, serifsiz yazılar asimetrik bir kompozisyon anlayışı içinde sola ya da sağa bloklanıyordu. Tasarım; 
	54
	İsviçre grafik tasarımı ya da diğer adıyla Uluslararası Stil, kendinden önce objektiflik ilkelerini gözeten Bauhaus, Yeni Tipografi ve De Stijl tasarım anlayışlarının devamıdır. Tıpkı onlarda olduğu gibi Uluslararası Stil ilkelerinde de mesaj yalın ve nes
	1970’lerin ikinci yarısından itibaren yaygınlık kazanmaya başlayan Postmodernizm kavramının genel çerçevesinin tam olarak belirlenmiş olduğunu söylemek bugün bile olası değildir. Ancak postmodernizm’le ilgili en yaygın iddia günümüzde artık büyük anlatıla
	55
	Büyük anlatılar, modernizmin her alanda ürettiği ‘genel formül’ler demekti. Örneğin bilim öyle bir formül bulacaktı ki, bu, tüm evreni açıklamak için anahtar olacaktı. Aynı şey siyaset, ekonomi, sanat ve diğer alanlarda da gerçekleştirilecekti. Oysa insan
	56 “Sonuçta, modernitenin total felsefesine ve bilimsel bilgi tekeline karşı çoğulculuğu, yerelliği ve özgürleşmeyi ön plana çıkaran postmodern durum ortaya çıktı. Genel çerçevesiyle postmodernizm, modernliğin açmazlarına karşı bir savaşım ve modernleşmey
	Savaş, insan hakları, kadın özgürlüğü, doğal çevrenin korunması vb. konularla ilgili sosyal protestoların yoğun olduğu 1970’li yıllarda, kişisel ilişki ve çözümler önem kazandı. Postmodernist felsefeler de bireyi temel aldılar. Bu nedenle, Postmodernist t
	57
	Grafik tasarımdaki serbestlik ruhuna eşlik eden önemli gelişme teknolojik alanda sağlanan ilerlemelerdir. 1980’li yıllardaki grafikçiliğin seçkinlerini temsil eden bütün sanatçılar desen ve fotoğraf alanlarında ustadırlar; hepsi bilgisayarı işlerini tamam
	58
	1914 yılında savaş patlak verdiğinde savaşa dâhil olan veya olacak olan ülkelerde farklı toplumsal ihtiyaçlar ve yönelimler egemen olmaya başlamıştır. Savaşan devletlerde ülkelerini korumak için ya da yeni cephelerin açılması için para ve insana ihtiyaç d
	59 I.Dünya Savaşı’nda afişler ön planda iken radyo’nun yaygınlaşması ile birlikte II. dünya savaşında afiş kullanımı bir adım geriletmişti. Ancak buna rağmen afiş, II. Dünya Savaşı’nda radyodan sonra kullanılan en yaygın propaganda aracıydı. Propaganda af
	Mesajı doğrudan veren ve genelde insanların duygularına hitap eden afişlerdi.
	Savaş döneminde afişler öncelikle ordulara asker toplamak için kullanılmıştır. Bu konuda bilinen ilk örnek 1914’te İngiltere’de Alfred Leete tarafından tasarlanan “I want you” afişidir (Resim 23). Bu afişin daha bilinen bir örneği 1917 yılında Amerikan or
	60
	Ayrıca savaşlarda kullanılan afişlerin konuları sadece orduya asker toplama değildi; savaş masraflarını karşılamak için devletlerin satışa sunmuş oldukları savaş bonolarını ilan eden afişler; geride kalan vatandaşları, özellikle de kadınları fabrikalarda 
	Propaganda afişi tasarımı konusunda günümüz anlayışına en yakın iş üreten ülke Almanya’dır. Hitler yönetimi özellikle II. Dünya Savaşında ve öncesinde halkını tek bir
	61 amaç için bir araya getirmek için yoğun bir propaganda faaliyetine girişmiştir. Bu dönemde de afişlerden mümkün olduğunca çok yararlanmaya çalışmıştır. Afiş tasarımları “Almanya’da Nazi rejiminin felsefesini, ideolojisini desteklemek için propaganda ar
	Bu amaç için Nazi Partisine para kaynağı yaratmak amacıyla, orduya asker toplamak, militarizmi yüceltmek ve Alman ulusuna düşman olarak atfedilenleri halk arasında yaymak ve pekiştirmek amaçlı afişler kullanılmıştır. Bunun yanı sıra savaş öncesi ve sırası
	62
	Görülüyor ki Almanlar propaganda afişlerinde dikkat çeken en önemli özellik ‘imaj’ oluşturma çabalarıdır. Bu dönemin grafik tasarımcıları üstün Alman imajını yansıtmayı amaçlayan afişler üretmişlerdir. II. Dünya Savaşı öncesinde ve sonrasında Almanların i
	63 Afiş tasarımlarında yeni bir üslup getiren bir diğer önemli olay 1929 yılında Amerika Birleşik Devletleri’nde yaşanan ekonomik krizdir. Amerikan hükümeti zor durumda kalan Amerikan ekonomisini sıkıntıdan kurtarmak için ve Amerikalıların sosyal hayatlar
	FAP (Federal Sanat Projesi) bu programlardan bir tanesidir. FAP kapsamında pek çok yazar, ressam, oyuncu ve müzisyen düşük ücretli de olsa bir işe kavuşmuştur. Bu proje kapsamında FAP’ın ana amaçları; çalışmayan sanatçıların şövale, resim, heykel, fotoğra
	Amerikan grafik sanatının özgünlüğe ulaşması aslında kendini tamamen Avrupa sanatın etkisinden kurtarabilmesi ile sağlanmıştır. Çünkü aynı dönem içerisinde iki kıtada farklı toplumsal süreçler yaşanmaktaydı. Avrupa savaşın yaralarını sarmaya çalışırken ve
	Dolayısıyla Amerikan tasarımcılar doğrudan halka seslenen afişler üretirken, Avrupa’daki afişler gibi kübist ya da geometrik abartmaların olmadığı, daha yalın, basit ve anlaşılır bir dil tercih ettiler.
	64
	Özellikle eğitim düzeyi düşük olan kırsal bölgelerde elektrik ve su kullanımı ya da sağlık ve temizlik gibi konularda bilinçlendirmeyi arttıracak afişler tasarlandığı için yazınsal değil daha çok görselliğe dayalı bir tasarım anlayışına sahip olmak zorund
	65 Böylelikle Amerika’da toplumun içinde bulunduğu koşullar, afiş tasarımında Avrupa tasarım anlayışı dışında, kendine özgü, farklı bir anlayışın ortaya çıkmasına neden oldu.
	1960’lı yıllarda bütün dünyayı saran politik eylem ve kolektif bilinç ruhu ile birilikte dönemin afişleri de “politik, felsefi düşünceler ve idealler için bir araç olmuş ve tasarım bir düşünce biçiminin güçlenmesinde önemli bir iletişim aracına dönüşmüştü
	Sokak gösterilerinin bolca yaşandığı dönemde çok sayıda afiş üretilmiştir. Politik afiş kategorisindeki bu tür afişler politik konularda toplumu uyarmak, toplumu mesajlar doğrultusunda harekete geçirmek ve çoğu zaman da bir eyleme davet etmek için kullanı
	afişler daha önce üretilmiş olan reklâm, sosyal içerikli, kültürel içerikli ya da diğer politik içerikli afişlerden farklı bir tasarım anlayışına sahiptirler. Çünkü bu tür afişlerin görselliğini belirleyen koşullar çok farklıdır. Aniden gelişen toplumsal 
	66 düzenlenir. Yüksek grenli fotoğraflar, köşesi kırık olmayan düz, çoğunlukla tırnaksız fontlar kendine has bir estetik yaratır.
	1960’ların politik ortamına müzik dünyasından da tepkiler yükselmeye başlamıştı. Savaşa, ırkçılığa, sosyal eşitsizliklere ve adaletsizliğe karşı pek çok şarkıcı ve müzik grubu seslerini yükseltiyorlardı. Psychedelic rock müzikleri, sesleri en fazla yüksel
	67 özgürce aşkı savunmuş ve aileye, sadakate, alkole alternatif olarak uyuşturucu almayı yeğlemişlerdir.
	Çok sık konserlerin verildiği bu dönemde çok sayıda da afiş üretilmiştir. 1970’leri başlarına kadar geçen süre içerisinde tasarlanan Psychedelic rock müzik afişleri, afiş tasarımında yeni bir anlayış getirdi. Bu akım Uluslararası Stil ilkelerine taban tab
	68 bu tasarım konseptini tersine çevirmişlerdir. Artık afişlerde iletilmek istenen anlamı yorumlamak, izleyicinin ve okuyucunun işi olmuştur.
	1960 ve 1970 arasında yaşanan süreç, II. Dünya Savaşından sonraki dönemde modernist düşüncede yaşanan kırılmanın su yüzüne çıkmasıdır aslında; tarihin modernizmden postmodernizme doğru yol aldığını gösteren bir dönem.
	69
	XX. yüzyılın toplumsal süreçleri incelendiğinde düşünürlerin bu süreçleri farklı bakış açılarından değerlendirdiklerini ve farklı tanımladıkları önceki bölümlerde ele alınmıştı. Bu düşünürler toplumsal süreçlerde yaşanan değişimin kaynağının sınıf-statü m
	Bu teoriye göre tarım toplumu ve sanayi toplumu nasıl farklı bir biçimi ortaya çıkartmışsa enformasyon toplumu da kendine göre bir toplum biçimi ortaya çıkartacaktır.
	4. Bölüm başlığı kapsamında ele alınacak olan afişler yukarıda sözü edilen yaklaşımlara göre değerlendirilecektir. Ayrıca incelenecek afişler ele alınırken sınıflama yapılması gereken bir konu da afişlerin toplumu nasıl etkiledikleridir. Bu durum şu şekil
	Bu tür afişler var olan toplumsal düzen ile barışıktırlar. Yerleşik kurumların geçerli olan anlayış, inanç ve düşünce biçimlerini yeniden üreterek statükonun devamını sağlarlar.
	70
	Bu tür afişler toplumsal süreçlere daha eleştirel bakarlar ve genel geçer değerler sistemine aykırı seçenekler sunarlar.
	Bazı afişler tasarım alanının kendi problemlerini görev edinirler ve toplumsal yapının gelişiminde veya değişiminde rol üstlenmeme çabası içerisinde yer alırlar. Bu bağlamda bölüm içerisinde incelenecek olan afişler var olan toplumsal düzeni bu kuramlar v
	Günümüzde toplumsal süreçleri etkileyen en önemli etken kuşkusuz yaşanan ekonomik sistemdir. Reklamcılık da bu sistemin en önemli aracıdır. 1910’da Henry Ford’un montaj hatlarını kurmasıyla öncelikle Amerikan sistemini büyük ölçüde etkileyen bu değişimle 
	Buna kültür endüstrisi penceresinden bakıldığında da bunun toplumu tükettirerek esirleştiren ve zenginleri de daha zengin ve statülerini daha da sağlamlaştıran bir olay olduğu görülecektir. Bu durumda da reklâm afişleri, öncelikle Adorno’nun tüketim kültü
	71 Kültür endüstrisi öncelikle tüketici yararına üretimi hedeflediği izlenimini verir. Bütün üretim ve satış pazarlamaları tüketiciler lehine yapılıyormuş gibi gösterilir. Fiyat indirimleri, bedavaya dağıtılan ürünler, hediyeler, çekilişe katılma hakkı, a
	Yukarıdaki iki reklâm afişi (Resim 34 ve 35) tüketiciyi daha çok tüketmeye özendirir. Opet reklâmında büyük bir uçağa dönüştürülmüş benzin pompası gökyüzünden hediyeler dağıtmaktadır. Hediye dağıtımının uçaklarla yardım paketleri gibi yapılması da ayrıca 
	72 para resmi doğrudan harcama yapmaya yönelik mesaj içerirken “paso konuş” ifadesi ile tüketime yönlendirme maskelenmiş olur.
	Resim 37'deki Capri marka sigaralarına ait afiş de kültür endüstrisinin aldatıcı olan bir başka yanını ortaya koymaktadır. Afiş incelendiğinde vurgu kadının imgesine yapılmıştır. Kadının mutluluğunun kaynağı, soylu bir eda ile, elinde tutmuş olduğu sigara
	73
	Tüketim kültürü ya da Adorno’nun ifadesi ile kültür endüstrisi, pazarlamada toplumsal statüleri sadece sınıfsal bağlamda değerlendirmez. Kültür endüstrisi cinsiyet ve ırk ayrımcılığını farklı kötü değer yargılarını tüketim nesnesinin bir aracı haline dönü
	74
	Resim 40’daki afiş toplumdaki erkek egemen kabulleri yeniden üreten afişlere bir örnektir. Bu afiş öncelikle kadına yönelik şiddet unsurları içerdiği için, yayınlandığı dönemde çokça eleştirilmiştir. Afiş kadını güçsüz, pasif, bir cinsel nesne ve bir erke
	Toplumun erkekler ve kadınlar ile ilgili bakışlarını yansıtan ya da yönlendiren reklamlara bir başka örnek olarak SPA içecek reklamları verilebilir. Resim 41’deki afişte yatakta çıplak olarak sırt üstü uzanmış bir kadın görülmektedir. Bu reklam afiş tek b
	75
	Ancak SPA reklamının ikinci afişine (Resim 42) baktığımızda erkek ve kadının birbirinden nasıl da farklı ele aldığı görülecektir. Antik yunan tanrılarını çağrıştıran erkek imgesi bir tahtta oturur durumda fotoğraflanmıştır. Bardağı tutuşuyla ve bakışıyla 
	76
	Reklâm afişlerinde kadınlar daha çok ev içi rollerde gösterilirken (Resim 43, 44, 45), erkekler daha çok ev dışında ( Resim 46) gösterilirler. Temizlik ürünleri, ev ve mutfak eşyaları reklâmları genelde kadına yönelik rolleri pekiştirirken erkekler geneld
	77 Toplumsal roller, sadece cinsiyet ayrımcılığı üzerinden tarif edilmez aynı zaman da ırk ayrımcılığı üzerine de kurulabilir. Özellikle XX. Yüzyılın ilk üççeyreğinde üretilen afişlerde bu vurgu sıkça görülür. XX. Yüzyıl başlarında özellikle Amerika’da si
	Resim 47’deki afiş bir sabun reklâmıdır. Beyaz çocuk siyah çocuğa annesinin kendisini neden Fairy sabunları ile yıkamadığını sormaktadır. Böylece bu afiş siyahların rengiyle alay ederek toplum içerisinde var olan ırk ayrımcılığını yeniden üretmektedir. Re
	78
	.
	Resim 50’deki reklâm afişi 1952’de Van Heusen gömleklerine ait ırkçı bir reklâmdır. Afişteki görüntüde dördü gömlekli ve beyaz bir tane yarı çıplak olarak resmedilmiş siyah erkek vardır. Beyaz erkekler gayet zeki ve mutlu görünürken siyah erkek çirkin ve 
	79 Yukarıdaki örneklerden de görüleceği gibi reklâm afişleri tüm sosyal, siyasal, ekonomik olguların göstergeleriyle oynayarak toplumsal süreçleri etkilemeye çalışırlar. Afişler yansıttıkları fikirlerin toplum içerisinde yaygınlaşmasını ve kanıksanmasını 
	80 Coca-Cola afişleri süreç içerisinde incelenirse, pazarlama anlayışındaki değişiklikler fark edilecektir. Resim 51 ve 52’deki afişler Amerika ve Avrupa kıtalarında beyaz ırk egemenliği anlayışının yoğun olduğu dönemlerde yayınlanmış afişlerdir. Ancak Re
	Resim 55’deki afiş bir lüks giyim markasına aittir. Afişte de görüldüğü üzere siyah bir model kullanılmıştır. 2006 yılında çekilen bu fotoğrafta siyah figür oldukça kendine güvenli ve güçlü bir duruş sergilemektedir. Soğuk savaş dönemlerine kadarki reklâm
	81 alan siyahlar artık lüks tüketim reklâmlarında da üst gelir grubuna ait ürünlerin imgesi haline gelmişlerdir.
	Bu afişte Versace’nin dolaylı olarak ima ettiği yeni bir anlayış vurgusu siyah bir modelle sembolleştirilmiştir. Bu vurgu aynı zamanda kadın ve erkek üzerinden oluşturulmuş önceki değer yargılarını da değiştirmeye yönelik bir içerik taşır.
	Edilgen Yumuşak Uyum gösteren Güçsüz Kabullenici Kararsız Basarı peşinde koşmayan Bağımlı Çaresiz Etkin Sert Hükmeden Güçlü Yargılayıcı Kararlı Başarılı Bağımsız Çözüm getiren
	82 Reklâmlarda kadın ve erkek rolleri üzerine yapılan bir araştırmada kadın ve erkek için tabloda verilen sonuçlar ortaya çıkmıştı.
	Versace afişinin alt anlamları ile araştırma sonucunda elde edilen bulgular karşılaştırıldığında erkeğe uygun görülen değerlerin bu afişte kadına da ait olduğu görülecektir. Afişte erkek dünyasına ait kabullerin kadına yüklenmesi elbette süreç içinde birt
	1986 yılında yayınlanan bu afiş doğrudan kadının toplum içerisindeki yerini sorguluyor. Geleneksel olarak erkeğe ait eşyalar, kadınlara ait eşyalar ile birlikte fotoğraflanmıştır. İlan her iki cinsiyete ait eşyaları kullanarak çantanın bir iş kadınına ait
	83
	Kadın ve erkeğe ilişkin rollerinin değiştiğini ve kadınların edilgen veya evcil konumlarından vazgeçerek etkin bir kimlik olarak sosyal yaşama katılmak istediklerini anlatan bir afiş olarak Charlie parfüm afişi (Resim 57) örnek gösterilebilir. Bu afişteki
	Politik afişler “içeriklerini siyasi olay ve durumlardan alan politik grafik tasarımlar, iktidarlar tarafından, halkların düşünce ve davranış biçimlerini yönlendiremeye yönelik olarak kullanıldığı gibi, halktan bireyler ve gruplar tarafından da iktidarlar
	Savaş ve propaganda afişleri toplumu dönüştürmeyi başarabilen en bilindik afiş türleridir. 2. Dünya Savaşı öncesinde Almanya’da üretilen afişler bunun en belirgin örnekleridir. İdeolojik kurgu, kendi ideallerini bu afişler aracılığıyla topluma aktarmış ve
	84
	Almanya’da savaş dönemlerinin kötü ekonomik koşulları sınıfları arası keskin çizgileri eritmeye başlamışsa da propaganda afişleri geleneksel kadın ve erkek rol modellerini yeniden üretmeye devam etmişlerdir. Erkekler gücün, paranın, güvenliğin, idealleşti
	85 Bir kadın figürü, çoğunlukla da bir ana, ister Rusya Ana, ister İrlanda Ana veya Hindistan Ana olsun, birçok kültürde topluluğun ruhunu simgelemektedir (Davis, 2003: 94).
	Davis’in bahsetmiş olduğu simgeleme biçimi Resim 60'daki afişte görülebilmektedir. Bu afiş I. Dünya Savaşı dönemine aittir. Afişte “Savaş ya da savaş bonosu satın al” diyor. Devletler ordularının ihtiyaçlarını karşılamak için nakit paraya ihtiyacı olduğu 
	86
	Savaş sırasında ortaya çıkan ihtiyaçlar toplumda var olan değerleri pekiştirdiği gibi bazı toplumsal değerleri ve kültürel geleneklerin esnetilmesini de sağladığı oluyordu. Örneğin erkeklerin cephelere gönderilmesi ve savaş sırasında oluşan iş gücü boşluğ
	87 fabrikalarda çalışan kadın işçileri temsil eden bu figür; güzel, güçlü ve kendine güvenen Amerikan kadınını göstermektedir. Böylece erkeğe addedilen güçlü olma ve kendine güven duyguları zayıf ve korumaya muhtaç olarak algılanan kadınlara da ithaf edil
	Asker toplamak için yapılan propaganda sıkı sıkıya bağlı kalınan değerlere ulaşmayı amaçlarken savaşın yeni talepleri bu değerlere meydan okumuştur. Örneğin, kadınların savaş görevlerine katılımı ve geleneksel erkek alanlarına girişi, kadınlara aile ve ka
	88 Afişte kadının yeni toplumsal rolü kadın işçi ile fabrika arasına mesafe koyularak yumuşatılmaya çalışılsa da kadınlar savaş koşullarında erkeklerin iş kollarında yer almaya başladılar. II. Dünya Savaşı ile birlikte kadınların özel alanlardan kamusal a
	89 birleştirmeyi amaçlamaktadır. Özellikle Amerikan ordusu kendi toplumunu bütünleştirici bir işlev üstlenmektedir. Toplumsal bütünleştirmeyi hedefleyen afişlerden bir tanesi de Resim 65'deki afiştir. Afişte “Hem siyah hem de asker olabilirsin” diyerek si
	Örneğin Sovyet devriminin toplum içerisinde yaygınlık kazanması ve uygulanan yeni politikaların kabul görmesi için sinema afişleri yaygın bir meşrulaştırma aracı olarak kullanılmışlardır. Bütün amaçları Rus kitleleri propaganda filmlerine çekmek olan bu a
	90 edilmesidir.
	Rus sinema afişlerinde kullanılan en dikkat çekici figürler filmin baş kahramanlarıdır. Bu kahramanlar işçi kesiminin temsilleri olarak afişlerde konumlanırlar. Bu anlayış Rusya'nın radikal mirasının devam olduğu iddia edilen Toplumcu Gerçekçilik sanat an
	91 İhap Hulusi Görey Cumhuriyet tarihinin batılı anlamda iş üreten ilk grafik tasarımcılarındandır. İhap Hulusi Görey'in afiş tasarımları Cumhuriyet devrimlerinin görselleştirildiği çalışmalardır. Gerek özel şirketlere gerekse devlet için yapmış olduğu ta
	92
	“Satış ve tüketim amacı olmayan, toplum yararını gözeten sosyal içerikli grafik tasarımlar, toplumsal konularda izleyicide belli bir düşünce ve tavır geliştirmek, tepki yaratmak, izleyiciyi harekete geçirmek ve bir eyleme katılmaya davet etmek için kullan
	Çeşitli sosyal oluşumlar sivil toplum kuruluşları kendi sorumlulukları kapsamında duyarlılık oluşturmak, kamuoyunu bilinçlendirmek için sosyal içerikli afişlerden sıkça yararlanırlar. Bu sayede 20.yüzyılın son çeyreğinde ırkçılık, savaş, kadın hakları, in
	93
	Resim 72 ve 73’deki örnekler TEMA ve Greenpeace ait toplumu çevreye duyarlı olmaya çağıran afişlerdir. İlk afiş tarımsal ve endüstriyel etkinlikler sonucu toprakların kirlenmesine ve Türkiye’de yaşanan toprak erozyonuna dikkat çekmeye diğer afiş ise küres
	94
	Resim 74 ve 75 deki afişler aşırı tüketimi eleştiren çalışmalardır. 73. afiş doğrudan tüketimin küresel ısınma ile ilişkisini sorgularken 74’deki afiş gözlük fiyatının 24 Euro; suya kavuşmanın fiyatını 8 Euro olduğuna vurgu yaparak tüketim ve fakirlik ara
	95 Uzun bir dönemde reklam kampanyalarında sosyal içerikli konulara yer veren İtalyan giyim firması Benneton ırkçılık, önyargılar, toplumsal çeşitlilik ve eşitlik üzerine pek çok afiş tasarlamıştır. Aşağıdaki iki afiş bu tür önyargıları hedef alan çalışma
	Afişlerin fotoğrafçısı Oliviero Toscani'dir ve pek çok ses getirici çalışmaya imza atmıştır (Resim 77 ve 78). Farklı çevreler tarafından, ele aldığı konuları istismar ettiği yönündeki eleştirilerine rağmen Benetton uzun süre bu tür kampanyalara devam etmi
	96
	Her türlü ayrımcılığın sorgulanması girişimlerinde kadın hareketlerinin çalışmaları çok önemlidir. Hayatın her alanında kadın-erkek ayrımcılığına karşı çıkan kadın hareketleri özellikle feminist bakış açısıyla ortaya koydukları eleştirileri kadının bir tü
	Afişte alışılmışın dışında olan, oldukça kilolu bir oyuncak bebek vardır. Ruby adlı bebek Barbie bebekler kadar mutlu ve kendinden emin bir duruş sergilemektedir. Afişte
	97 3 milyon kadına karşılık sadece 8 kadının süper modellere benzediğini yazmaktadır. Böylece kadınlara kendi vücutları ile barışık olmaları gerektiğini vurgulamaktadır.
	Kadının erkek karşısındaki konumunu sorgulayan ve erkek egemenliğini sanat tarihsel kabuller bağlamında eleştiren sosyal afişlerden bir tanesi Guerrila Girls afişidir (Resim 81). Üzerinde “Metropolitan Müzesi’ne girmek için kadınların çıplak olmaları mı g
	Postmodernleşme kavramı, üçüncü bölümde ele aldığımız gibi, modernleşme teorisinin getirdiği endüstrileşme, bilimin ve teknolojinin gelişimine, modern ulus devlet, kapitalist dünya piyasası, kentleşme olgularına karşı oluşturulan bir tepkidir.
	1970’lerden sonra teknolojik gelişmelerin de getirdiği rüzgârı arkasına alarak yaygınlaşan postmodernizm, kendisine toplumun bütün kurumlarında işlerlik kazandırdı. Her ne kadar postmoderizm, modernizme bir tepki olarak doğmuş ise de modern düşüncenin gel
	98 ertelemeyen ve gelecek için bugünü feda etmeyen, geçmiş ve geleceği içerecek biçimde denemeyi büyük bir arzuyla isteyen, içerik yerine biçime daha çok ilgi duyabilen, hazcı yanı öne çıkan, kendisini tüketime hazır bir imaj haline getirmiş”
	bir tüketicidir. “Kitlesel üretim ve kitlesel pazarlamadan uzaklaşan yapısıyla postmodern uygulamalar, farklılıklara, çokluklara ve herkesin kendine özgü davranışlarına önem vermektedir. Bunun en önemli nedenlerinden biri sürekli değişerek çoklu kimlikler
	Her ne kadar postmodernizm kavramı üzerinde bir uzlaşma sağlanamamış olsa da İhab Hassan, modernizm ile postmodernizm arasındaki şematik farklar ortaya koymaya çalışmıştır. Postmodern afiş tasarımları değerlendirilebilmesi açısından Hassan’ın ortaya koymu
	Bu bölüm içinde, yukarıda postmodernizm ile ilgili ortaya koyulan bulgular ile afişlerin postmodern süreç ile etkileşimini ve bu etkileşimin toplumsal yapıya etkileme biçimini aşağıdaki afişler üzerinden değerlendirilmeye çalışılacaktır.
	99 Şekil 82’deki afiş Jan van Toorn’a ait bir çalışmadır. 1982 de yapılmış olan bu afişte Uluslarası Uslüp kurallarını yok sayılmıştır. Modernist düşünceye uygunluk gösteren okunaklılık ve hiyerarşik düzenleme ilkeleri göz ardı edilmiştir ve Postmodern ru
	Şekil 83’de limana demirlemiş yük gemisi üzerinde büyük bir pipo görülmektedir. Afişin sloganı ise “Yaşamdan daha büyük yaşa”.  Konut inşa eden bir firmaya ait olan reklamda Rene Magritte’e ait “Sözcüklerin Kullanılışı” tablosunda kullanmış olduğu pipoyu 
	Afişte de görüldüğü alıntılanan pipo imgesi burada
	100 sadece “Bu bir pipo değildir” ifadesini bilenler için şaşırtma ve eğlendirme ve sanat tarihini bilmeyenler için ilgi çekmek noktasında kullanılmıştır.
	Aşağıdaki Levi’s kot pantolon reklamı (Resim 84) tüketiciyi şaşırtmayı hedefleyen ve içerik-biçim açısından birbiriyle bağlantısı olmayan bir başka reklam örneğidir. Endonezya’da Müslümanların bayramını kutlamak için hazırlanmış bu afişte ilk bakışta sade
	101
	pantolon görülmektedir. Afişin sağ alt kısmında ise Levi’s logosunun yanında “Hep birlikte zafer gününü karşılıyoruz. Mutlu Ramazanlar 1427 H” sloganı yer almaktadır. Ancak afişin ayrıntısına bakıldığında (resim 85) kot pantolonun kumaşının sıra sıra nama
	uluslararası kimliğe sahip, geleceğin kimliğine sahip, başarılı, sofistike ve eğlenceli birey kimliklerini sunduğunu İngrid Piller’den aktarmaktadır. Örneğin aşağıdaki festival afişi (Şekil 86) “hedef kitlelerinin de ikidilli olduğu varsayımı, aynı zamand
	102 oldukları varsayımını da içermektedir. Diğer dillerden alınan sözcükler ya da öbekler yoluyla hedef kitlelerinin uluslarası olma kimliği vurgulanmaktadır.”
	Postmodern dönem içerisindeki afiş tasarımları ister reklâm afişi, ister politik afiş ve ister kültürel afiş olsun tasarımcının bireyselliği ve kimliği ön plandadır. “Post- modernist tasarımların çoğuna öznel bakış açısı egemen oldu ve tasarımcı iletişim 
	Afişlerde kişisel üsluplar ön plana çıktı. Yossi Lemel’in politik afişlerinde ya da Oliviero Toscani’nin Benetton için tasarladığı reklâm afişlerinde bu durum rahatlıkla görülebilir. Ancak aynı bireysel tutumlar postmodern bireylerde de yansımalarını buld
	103
	Görsel Kültür Elemanı Olarak XX. Yüzyıl’da Afişin Toplumsal Süreçlere Etkisi başlığı altında sürdürülen bu çalışma; belli başlı tarihsel olaylar, ekonomik, sosyolojik ve politik düşünce biçimlenmelerinin afişe yansımaları ve bu etkiler bağlamında şekillen
	104 gibi afişlerde konuların işlenmesi bakımından da bir çıkarsama yapılabilmektedir. İtalyan Fütürist afişlerin geleceğe ve teknolojik gelişmelere öykünmeleri Marinetti’nin çalışmalarında görülebilmektedir. Teknolojik gelişmelerin yansımalarını günümüz a
	105 sorgulayarak, olumlayarak ya da karşı koyarak onların evrimine aktif olarak katılır. Sonuç olarak görsel kültür elemanı olarak afiş toplumsal süreçlere, var olan toplumsal yapıları yeniden üreterek onların devamını sağlamasına yardımcı olduğu gibi top
	106
	, İstanbul: İletişim Yayınları. ADORNO, T. “Kültür Endüstrisini Yeniden Düşünürken”, www.ykykultur.com.tr/cogito/36/theodor.html (22.12.2008). ANTMEN, A (2008),
	ADORNO, T. W. (2007),
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