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ONSOZ

Ergenlik doneminde bireylerin davraniglarinin anlagilmasina 1s1k  tutmak
bakimindan yararli olacag: diisiiniilen bu arastirmada, ergenlerin giysi tercihlerini, giysi
alimlarindaki sec¢imlerini ve giysi satin alma davramiglarina etki eden faktorler

incelenmistir.
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Canan DELIDUMAN’a, degerli katkilarindan dolay1 Prof. Dr. Ayten ULUSOY’ a,
Prof. Dr. Yusuf BUDAK’ a, Yrd. Dog. Dr. Giilgiin BANGIR ALPAN’ a, Dog. Dr.
Meral ATICI KILIC” a ,anketlerin sekillenmesinde teknik destegini esirgemeyen Selim
PAMUKCU-‘ya, enerjisiyle motive eden Isilay ERDOST’a, ¢caligmalarimda sevgisini ve
destegini esirgemeyen annem Aynur KARABULUT’ a ve esim Oguz DOGAN’ a

sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Nuray KARABULUT DOGAN
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OZET

ILKOGRETIM VE ORTAOGRETIM OGRENCILERININ
GIYIM SECIMLERINI ETKILEYEN FAKTORLER

KARABULUT DOGAN, Nuray
Yiiksek Lisans, Uygulamali Sanatlar Anabilim Dali
Tez Danismani: Prof. Dr. Canan DELIDUMAN
Eyliil-2012

2011-2012 yillar1 arasinda gergeklestirilen bu c¢alismada ergenlerin giysi
tercihleri, giysi alimlarindaki secimleri ve giysi satin almadaki davranislarina etki eden
faktorler incelenmistir. Calismada Adana ili Seyhan ve Cukurova il¢esindeki 8. ve 12.

siif 6grencilerinin goriislerine basvurulmustur.

Giysi tercihleri, satin alma tercihleri ve davraniglarim1 belirlemek i¢in anket
uygulanmustir. 838 6grenci lizerinde uygulanan anketlerden elde edilen veriler analiz
edilmistir. Istatistiksel analizler SPSS 16.0 paket programu ile yapilmis olup ki-kare testi

ve bagimsiz drneklem t-testi uygulanmistir.

Calisma sonucunda ergenlerin giysi tercihleri, satin alma davraniglar1 ve

tercihleri hakkinda olduk¢a 6nemli bulgular elde edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Giyim, ergen



ABSTRACT
THE FACTORS THAT AFFECT PRIMARY AND
SECONDARY STUDENTS DRESSING CHOICE

KARABULUT DOGAN, Nuray
Master Degree, Applied Arts Department
Counselor: Prf. Dr. Canan DELIDUMAN

Eylil -2012

In this study conducted between the years of 2011-2012, the factors that affect
the preferences of clothing, choices, buying of clothing and the behaviors about
purchasing of clothing were examined. At this study eighth and twelfth grade students

have been used.

For detecting the clothing preferences, buying preferences and behaviors, a
questionnaire was conducted. The questionnaire was conducted on 838 students and the
results were analyzed. Statistical analyses have been done with SPSS 16.0 package

programme and chi-square test and independent samples t-test were used for analyses.

As a result of this study, very important results were obtained about clothing

preferences, buying behavior and preferences of the adolescents.

Key words: Clothing, adolescent
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BOLUM I

GIRIS

Giyim, tarihi kadar eski bir konudur. Insanlarm var oluslariyla birlikte ortaya
cikan vazgecilmez bir ihtiyactir. ilkcaglarda tabiat olaylarmdan korunma ihtiyacindan

dogmus, sonralari ise toplumlara gore degiserek gelismistir (Karaman, 1976).

Onceleri, korunma, utanma, ortiinme ve siislenme gibi etmenlerin ortaya
cikardigr giyim gliniimiizde kisiler arasi iletisimde son derece etkili bir faktér olmustur.
Zaman icerisinde toplumlara gore siirekli degisime ugramis, bu degisimler “giyimde

moda” olgusunu ortaya ¢ikarmustir.

Genelde herkes icin bir iletisim bi¢imi olan moda, 6zellikle ergenler i¢in marka
yarist haline gelmistir. Modaya uymak Chaney’e gore (1999: 60), "... toplumsal
kimligimizi onaylayan biitiiniin i¢inde oldugunuzu ve onun bir pargasini
olusturdugunuzu belgeleyen bir gdstergedir.” Giiniimiizde ergenlerin kendilerini daha
1yl hissetme, arkadas g¢evresine uyum saglama gibi nedenlerden dolay1 giyime olan
meraklar1 daha da artmistir. Bagkalar tarafindan kabul gérmek, benimsenmek ve onlar
arasinda bir statii saglamak, yetiskinler i¢in oldugu kadar gengler i¢in de biiylik 6nem

tagimaktadir. Bu nedenle gengler, giysileri ile bu izlenimi yakalamaya caba sarf eder.

Genglerin satin alma kararlarimi etkileyen bir¢ok faktdr vardir. Bunlar, sosyal
(ktiltiir, alt kiiltiir, sosyal sinif, referans gruplari, arkadaslar, aile vb.), teknolojik, politik,
ekonomik ve kisisel faktorler (motivasyon, kisilik, kendi kendini ifade etme, anlayis,

inang ve tutumlar) gibi bir dagilim gésterirler (Akt.Yurdakul ve Ustiin, 2009).

Ergenler i¢in giyim ve dig goriiniis sosyal etkilesim bakimindan 6nemli bir
iletisim bi¢imidir. Bu anlamda, ergenlerin sosyal ¢evrelerinde simge olan giyimleri
modaya uyumlulugu isaret etmekte ve maddi imkansizliklar, aile baskist gibi nedenlerle
moday1 takip etmede zorlanmalar1 durumunda ise akran gruplari karsisinda uyumsuzluk
yasadiklar1 gézlenmektedir. Bu da ergenlerin okuldaki basarisini, akran gruplariyla ve

ailesiyle olan iletisimi olumsuz yonde etkilemektedir.



Birey, c¢ocuklugundan yashlhigina kadar gelisen yasam c¢izgisi iizerinde
birbirinden farkli gelisim donemlerinden geger ve bu donemler igerisinde birbiriyle ayni
olmayan fizyolojik ve psikolojik bazi 6zellikler gosterir. Bu kapsamda yasam ¢izgisi
dikkate alinarak bireyin hayati genel hatlariyla; ¢ocukluk, ergenlik/ genclik, yetiskinlik
ve yaslilik gibi gelisim donemlerine ayrilabilir (Kog, 2004).

Gelisimi fiziksel gelisim, biligsel (zihinsel) gelisim, psikososyal gelisim ve ahlak
gelisimi olarak dort alanda incelemek miimkiindiir. Erikson, bireylerin sekiz donem
icerisinde psiko-sosyal gelisimi tamamlandigin1 ifade etmektedir. Bu gelisim
donemlerinin 6zelligi her donemde birisi olumlu digeri ise olumsuz olan iki 6zellikten
hangisinin birey tarafindan kazanilip kazanilmadigidir. Erikson’un Psikososyal gelisim

donemleri;

1.Giivene Kars1 Glivensizlik (0-18 ay),

2.0zerklige Kars1 Utang ve Siiphe (1,5-3 yas),

3.Girisimcilige Karsi Sugluluk Duygusu (3—6 yas),

4.Caligkanliga Kars1 Yetersizlik Duygusu (611 yas),

5.Kimlik Kazanmaya Kars1 Kimlik Karmasasi (12-21 yas),

6.Yakinliga Kars1 Uzaklik (Yalnizlik) (21-30 yas),

7.Uretkenlige Kars1 Verimsizlik(Durgunluk) (30-65 yas),

8.Benlik Biitiinliigiine Kars1t Umutsuzluk (65 yas ve sonrasi ) (Arslan ve Ari,

2008)

Arastirma kapsaminda incelenen donem Erikson’nun psikososyal gelisim
donemlerinden kimlik kazanmaya karsi kimlik karmagasit (12-21 yas) donemidir.
Erikson’un 12-21 yas olarak belirledigi bu donem, ergenlik donemi ve genglik donemi

olarak da ifade edilebilir.

Milli Egitim Bakanligi’na gore genclik, “bulug cagina girme ile baslayan
biyopsikolojik acidan ¢ocuklugun sona erdigi ve toplum hayatinda sorumluluk alma
donemi olan, geng yetigkinligin basladigi donem olarak nitelendirilen 12-24 yaslari
arasindaki gruptur” (Unver, Tolan, Bulut ve Dagdas, 1986). UNESCO’nun tanimina
gore geng, Ogrenim yapan ve hayatimi kazanmak i¢in c¢aligmayan ve evi olmayan

insandir. Genglik ¢aginin baslangic1 ve sonu ileri siiriilen yas sinirlamalar1 da



birbirinden farklidir. UNESCO’nun tanimlamasinda genglik ¢agi, 15-25 yaslar1 arasinda
gosterilmektedir. Birlesmis Milletler Orgiitii’ne gore ise genglik ¢ag1 12-25 yaslar
arasindadir (Akt.Kulaksizoglu, 1998).

Ergenler i¢in arkadaglari ¢ok oOnemlidir. Arkadaslarinin kendileri igin ne
diisiindiiklerini oldukca onemserler. Kendi aralarinda ayni diislincelere ve begenilere
sahip gruplar olustururlar. Bu dénemde genclerin i¢cinde bulundugu arkadas gruplari,
giysi tercihlerine de etki eder. Ergen sosyallesme ve etkilesim sonucu giyim tarzini
olusturabilir. Her ¢ocuk belli bir gruba dahil olmak ister. Yasitlarindan olusan arkadas
gruplarinin i¢inde kabul gérme ve etkinliklere katilma agisindan giysiler, iletisim ve
benlik olusturma araci olarak etkendir. Ciinkii giyim, s6zel olmayan iletisimin farkli bir
seklidir. Yasam sartlar1 géz oniine alindiginda ¢ok az ebeveynin pahali giyim esyalarini
alabilecek durumda olduklar1 goriiliir. Bu da markali {irinleri giyinemeyen genclerin
kendilerini kotii hissetmelerine neden olmaktadir. Bu nedenle birgok iilkede oldugu gibi
iilkemizde de gencler arasindaki farkliligi ortadan kaldirmak ve giyim problemlerini en

aza indirmek amaciyla okullarda forma giyme zorunlulugu vardir.

1.1. Konu

Bu boliimde arastirmanin konusunu spesifik olarak belirten problem ciimlesi,

amag, alt problemler, 6nem, sayiltilar, sinirliliklar ve tanimlar {izerinde durulmustur.

1.2. Problem Ciimlesi

Farkli sosyoekonomik 6zelliklere sahip ilkdgretim ve ortadgretim dgrencilerinin

giysi tercihlerine etki eden faktorler nelerdir?

1.3. Amag¢

Bu arasgtirmanin genel amaci, ilkogretim 8. smif ve ortadgretim 12. sinif
Ogrencilerinin, giysi tercihlerini, giysi alimlarindaki sec¢imlerini ve giysi satin alma

davranislarina etki eden faktorleri belirlemektir.



1.4. Alt Problemler

Bu genel amaci belirlemek i¢in asagidaki sorulara cevaplar aranmustir.

1. Giysi se¢ciminde, renkler ve markalar bakimindan genclerin tercihi nedir?

Ergenin sosyal gelisiminin giysi se¢imine etkisi nasildir?

Ergenin duygusal gelisiminin giysi se¢imine etkisi nasildir?

i

Ergenin, fizyolojik ve cinsel gelisimlerine bagli olarak hangi faktorler giysi

se¢imini etkiler?

5. Ergenin kisilik gelisimine paralel olarak aligveristeki kararsizliklarinin ya da
Oykiinmelerinin giysi se¢imine etkisi nasildir?

6. Giyim se¢imi, ergenlerin model aldiklar kisiler g6z 6niinde bulunduruldugunda,
cinsiyet ve yas gruplar1 bakimindan farklilik var midir?

7. Farkli sosyoekonomik duruma sahip 6grencilerin giysi secimlerini etkileyen
faktorler acisindan fark var midir?

8. Ilkdgretim 8. simif dgrencileri ile ortadgretim 12. simf dgrencilerinin giysi

tercihlerini etkileyen faktorler arasinda anlamli bir fark var midir?

1.5. Onem

Arastirma kapsaminda ele alinan 14-18 yas grubunu olusturan ilkogretim 8. sinif
Ogrencileri ile ortadgretim 12. smif O&grencileri, gelisim psikolojisi ag¢isindan
degerlendirildiginde “ergen” ve “gen¢” kavramlar1 kullanilmaktadir. Ergenlik, gelisim
evreleri icerisinde Ozellikle fizyolojik ve psikolojik degisimlerin yasandigir 6zel bir
evredir. Genglik ise, ergenligi de kapsayan ve {ist yas sinirinin daha genis oldugu bir

donemdir.

Ergenlik donemi fizyolojik ve psikolojik gelisim oldugu kadar sosyolojik,
biligsel ve ahlaki olgunluk gibi farkli boyutlar1 da igermektedir.

Ergenin c¢evresiyle dogru iletisim kurabilmesi ag¢isindan kimlik gelisimi
onemlidir. Ailesiyle ve akran gruplariyla iletisimlerinde sorunlar yasayan bireylerde 6z

benlik ve kisilik gelisiminde olumsuz etkiler goriillmektedir.



Sosyallesme siirecinde ergenlerin 6zellikle dis goriintisleri 6nem kazanmaktadir.
Ergenlerin 6zgiirliiklerine diiskiin olmalari, giysi se¢ciminde de bagimsiz karar verebilme

isteklerini beraberinde getirmektedir.

Bu arastirmanin, ergen davranislarinin anlasilmasina 1sik tutmasi bakimindan
yararlt olacagi diisiiniilmiistiir. Ayrica egitim Ogretime katkida bulunmak amaciyla,

egitimcilerin ve ailelerin 6grenci tercihlerini dikkate almalar1 hedeflenmistir.

1.6.Sayiltilar

Arastirma asagidaki sayiltilara bagl olarak yapilmistir.

1. Ogrenciler arastirmanin konusuna ilgi duyacaklardur.

2. Ankete katilan 6grenciler goriislerini objektif olarak ortaya koyacaklardir.

1.7. Smmirhliklar

1. Arastirmanin konusu, “68rencilerin giysi tercihlerine etki eden faktorler” ile

sinirlidir.

2. Aragtirma 2010-2011 egitim- 6gretim yilinda alt ve iist sosyoekonomik diizeyde
secilen 8 okuldaki, ilkégretim 8. simif ve ortadgretim 12. smif Ogrencileri ile

sinirlidir.

3. Arastirma, Adana ilindeki alt ve list sosyoekonomik diizeyde segilen 8. ve 12.

sinif 6grencilerine uygulanacak 6lgme araci ile sinirhidir.

1.8. Tanimlar

Giyim: Viicudu tabiatin dis etkilerinden koruyan, medeniyetin ilerlemesiyle
degisiklik gdsteren ve viicuda gore sekil alan giysilerin tlimiidiir. Aksesuar ve bunlari
kullanmaktir. Cinsiyet, kiiltlir, cografi bolge ve tarihsel c¢aglara gore cok biiyiik
farkliliklar gostermektedir.(MEB, 2009:3)



Moda: Belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni, bir seye karsit gosterilen asiri

diiskiinliik. (TDK)

Ergen: Ergen sozciigi Bati literatiiriindeki “adolescent” karsiligt olarak
kullanilmistir. Latincede biiylimek, olgunlasmak anlaminda kullanilan ‘“adolescere”
fiilinin kokiinden gelmekte olan bu sozciik, yapist geregi bir durumu degil, bir siireci

belirtmektedir (Yavuzer, 1993).

Ergenlik: insanda bedence biiyiimenin, hormonal, cinsel, sosyal, duygusal, kisisel ve
zihinsel degisme ve gelismelerin oldugu, bulugla baslayan ve bedence biiylimenin sona

ermesiyle sonlandig1 diisiiniilen 6zel bir evredir (Akt.Dingel, Esin).

Akran: Yas, meslek, toplumsal durum vb. bakimindan birbirine esit olanlardan her

biri, boydas, taydas, 6giir. (TDK)



BOLUM 11
KAVRAMSAL CEVRE
2.1. Giyim

2.1.1. Giyimin Tanimi

Gegmisten giliniimiize c¢esitli  sebeplerle bicim degisiklikleri gostererek
glinlimiize kadar ulasan giyim, Oncelikle tabiat olaylarindan korunma ihtiyacindan
dogmus bir olgudur. Giyim, farkli dillerde ve kaynaklarda bircok sekilde
tanimlanmistir. Fatma Yavuz’ a gore giyim, ilk ¢aglarda insanlarin viicutlarini tabiatin
etkilerinden korumak ic¢in dogmus, daha sonralar1 insanlarin kiiltiir ve uygarlik

seviyelerindeki gelisme, giyimde de kendini géstermistir.

Giyinmeye duyulan gereksinme, ilk ¢aglarda insanlarin viicutlarini
tabiatin etkilerinden korumak i¢in dogmustur. Soguk iilkelerde
yasayanlar, avladiklar1 hayvanlarin postlarina biirlinerek, sicak iilke
insanlar1  ise, sazlarla, ¢esitli bitkilerle viicutlarini korumaya
calismuslardir. Daha sonralari insanlarin kiiltiir ve uygarlik seviyelerinin
gelismesi, her alanda oldugu gibi, giyimde de kendini gdstermistir. Ilk
kez tabiata kars1 korunmak i¢in giyinen insanlar, daha sonra siislenmek
amaciyla da giyinmislerdir (Bayraktar,1983:1).

Enninger giysiyi, insan viicuduna giyilen parcalarin biitiinlinden olusan takim
olarak tanimlar. Ayrica Enninger, pargalarin iklim bolgelerine ve hava sartlarina gore
cesitlendigini ve giysi cesitlerinin ve giyinmenin sosyo-kiiltiirel normlar altinda olmasi
nedeniyle de degisiklikler gosterdigini belirtmistir (Enninger, 1998:92). Bu tanimiyla

Enninger giyimin sosyal ¢evre ve mevsim degiskenlerinden etkilendigini vurgulamistir.

A. Crawley, giyimin insanin fizyolojik ihtiyaclarindan biri olarak bedenini
ortmek amaci ile dogdugunu, insanin siis olgusunu kesfetmesinden sonra cinsiyet,
kiiltiir, cografi yapi, ekonomik durum ve tarihi olaylardan etkilenerek farkli sekil ve

cizgilerle ¢esitlendigini vurgular (Crawley 1994:40).

Caglayan (1978) ise giyimi, “insan viicudunu; topluma, tabiat sartlarina, kisinin
yapisina, yer ve zamana gore sekillendiren giyimlerin biitiinii” olarak tanimlamistir

(Caglayan, 1978: 1).



Onceleri korunmak icin ara¢ olan giyim, zamanla siislenme istegine gore
sekillenen amag olmustur. Giysiler ortiinmek, gizlenmek i¢in oldugu kadar siislenmek,

giizel olmak, begenilmek icin de tercih edilmektedir.

2.1.2. Giyimin Tarihgesi

Giyimin tarihi “ilk insanin” fiziksel ihtiyaglar1 ve Ortiinme diirtiisiiyle buldugu
¢oziimlerle baglamistir. Giyim, zaman igerisinde insan yasamina giris nedenini geride
birakmis, toplumsal hayattaki gelismelere paralel olarak anlam ve kapsamini gelistirmis

ve bugiinkii 6nemine kavusmustur (Yurdakul ve Ural, 2008:45).

Giyim tarihi ilk insandan giliniimiize pek ¢ok evrelerden ge¢mistir. Tarih
sayfalarinda insanin i¢inde bulundugu her durum, olay insanin yasam bi¢imini belirten
gbstergeler sunar. Insanlarin, doganin da bir parcast olmalari nedeniyle, icinde
bulunduklar1 cografyaya ve kiiltiire gore giyimleri de cesitlenmistir. Tarih siirecindeki
bu ¢esitlilik, etnolojik ve antropolojik bulgular vasitasiyla giysilerdeki degisim ve

gelisimi de ulasilabilir yapmustir.

Ilkel devirlerde atalarimiz elbise giymemis, tropikal iklimde yasamalar
nedeniyle viicutlarini tiiylerle 6rtmiislerdir. Bu ilk kiyafet en ilkel malzemeden
yapilmis, ayni zamanda da korunmak amaciyla kullanilmistir. Giyim 6nceleri bir
ihtiyag, sonralar1 ise siis olmayr amacglamistir. Aile anlayisinin gelismesi ile
ortinmeye daha ¢ok ihtiyag duyuldugu gercektir. Baslangicinda sade bir sekil
alan Ortliniigler, zamanla geliserek bugiinkii diizeyine ulagmistir (Caglayan, 1978:
2).

Insanlar bulunduklar uygarlik seviyesine gére giyimler yaratmislar, her ulus
kendi orf, adet ve inanmislarina, yasama sartlarma gore giyimlerini sekillendirmistir
(Bayraktar, 1983: 1). Giyim tarihgileri, toplumlarin anlasilmasina ve ¢oziimlenmesine

151k tutan ¢aligmalariyla giyim kiiltliriiniin 6n plana ¢ikmasini saglamstir.

Ilkcaglarda giyimi, inanglar, iklim ve toplumdaki simf ayriliklari, Ortagagda
savaslar, gocler ve milletler arasi ticaret etkilemistir. Gliniimiizde ise turizm ve
teknolojik gelismeler etkisini gostermektedir. Giysi; bilimsel, teknik, teknolojik ve

sanatsal bir biitiinliigiin en estetik ve islevsel tirlintidiir (Kazazi, 2002:93).



Ortagag giyim bakimindan diger tarihi devirlere gére korunma araci olmaktan
cok siislenme, giizelligi 6n plana ¢ikarma araci olarak kullanilmistir. Bu ¢agda kadin ve
erkek kiyafetleri dantellerle, sirma islemelerle ve degerli taslarla siislenmistir. 17.yiizyil
sonlarinda pantolon bugiinkii seklini alana kadar, erkekler bacaklar1 saran dar pantolon
giymislerdir. 20. Yiizyilin baglarindan itibaren kadinlar korse kullanmaya basglamis ve

etekler kisalmustir.

I. Diinya Savagindan sonra sinemanin gelismesi ve her tarafa hizla
yayilmastyla kadm giysilerine etki ettigi, diinyanin her yanindaki kadinlarn
sinema yildizlar1 gibi giyinme hevesine kapildiklar1 goriilmiistiir. II. Diinya
Savasi, kadinlarin giyinmeleri iizerine onemli etkiler yapmustir. Savag sirasinda
cesitli yerlerde gorev almak zorunda kalan kadinlar, daha sade ve daha pratik
giysilere gereksinme duymuslardir. Savas sonrasi moda akimi biitiin diinyay1
etkilemistir (Bayraktar, 1983: 1).

Giyim konusundaki seri gelisim yiizyillarca tek yonlii kalmissa da, bugiin

kadin ve erkek giyimleri sadeligi geride birakmaktadir (Caglayan, 1978: 2).

Modern teknolojiyle, terzilerin provali, el emegi giysileri zamanla azalarak,
fabrikalarda seri {iretimle ekonomik ve ortak kaliplarla {tiretilen benzer giysiler
goriilmiistiir. Zamanla “haute-couture” (kisiye 6zel tasarim) kavrami kendini gostermis,
insanlarin “sadece bende olmali” anlayisi ile bu akim pahali fakat kisiye 0Ozel

tasarimlarla kendi i¢inde rekabet olusturmustur.

2.1.3. Giyim ve Tletisim

Duygu ve diisiincelerin dile getirilmesinde, anlam ifade etme ve sozli iletisimi
destekleme giiciiyle tartisilmaz bir Ooneme sahip olan giyim, toplumsal kimlik ve

statiilerin belirlenmesinde de onemli bir rol iistlenmektedir (Yurdakul ve Ural, a.g.e:

44).

Amerikali iletisim uzmani Prof. Dr. Albert Mehrabian tarafindan gerceklestirilen
bir arastirma, birisiyle ilk defa karsilastigimizda %7 oraninda sdyledigine, %38
oraninda sesine ve %55 oraninda da onun beden diline konsantre oldugumuzu ortaya

cikarmistir. Beden dilinin 6geleri olan, beden durusu, jestler, mimikler, g6z temasi, bas,
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el-kol, ayak-bacak kullanimi, oturmak i¢in secilen yer, oturma bi¢imi kadar kullanilan

kilik kiyafetin ve aksesuarlarin da karsi tarafa verdiginiz mesajlarda ¢ok etkisi vardir.

Birgok ekonomist, sosyolog ve psikolog giyimle ilgili ¢ok sayida caligsma
yapmistir. Giyim ihtiyacina yonelik yapilan arastirmalarda 6zellikle korunma, utanma,

ortlinme ve siislenme konular1 tizerinde durmuslardir.

Lawrence Langner, “The Importance of Wearing Clothing” adl
kitabinda, birgok ilkel toplumlarda siislenmenin, uzun siire, korunma ihtiyacindan
once geldigini; toplumlarin gelismesi ve uygarlagmasi ile giyime, daha ¢ok 6nem
verildigini bildirmistir. Yine ayn1 yazara gore: “Insanlarda, ilk zamanlardan beri
giysi, agagilik duygusunu kapatmak; iistiinliiglinii karsidakilere veya baskalarina
inandirmay1 basarmak; hayranlik kazandirma ve kendine giiven saglamak icin
giyilmistir” (Kirzioglu, 1992: 9,10).

Giysiler siislenme, ortiinme islevlerinin yaninda ayni zamanda sozsiiz iletisim
bi¢imidir. Kisiler hakkindaki ilk izlenimlerin olugsmasinda giysiler énemli mesajlar
verir. Glingdr (2011) , bedenin giyim kusamla daha ¢ekici hale getirilmesinin, kullanilan
renklerin, kadinlarda sa¢ bakiminin, giyim big¢iminin iletisim agisindan olduk¢a 6nemli
oldugunu, bu nedenle giiniimiizde imaj yapicilarin giyim kusami imaj caligmalarinin

merkezine koyduklarini sdylemistir.

Giysiler koruyucu islevleri oldugu kadar psikolojik ihtiyaglar1 da karsilayan,

kisinin i¢ diinyasinin mesajlarini ileten 6nemli bir unsurdur.

Cornell Universitesi tarafindan, yardima muhtag 6grencilere uygun giyim
saglanmis; bu kisilerin, kendilerinin iyi giyimli olduklarmi hissettiklerinde; daha az
sikildiklarin1 ve ¢ekindiklerini, kendilerini unutabildikleri ve daha baska seylere, daha

cok ilgi gosterdikleri goriilmiistiir.

Kiz ve erkek lise oOgrencileri iizerinde yapilan incelemede, ogrencilerin
giyimlerinden sikildiklar1 ve hoslanmadiklarinda, sosyal faaliyetlere bagliliklarinda,

zayiflama saptanmistir (Kirzioglu, 1992: 10).
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2.1.4. Giyimde Moda Olgusu

Bir iletisim bi¢imi olarak moda, sembolik etkilesim araciligiyla toplumsallagma
stirecinde, se¢imlere gore isleyen ve kimlikleri ifadelendiren bir kavramdir.

Moda, Latince “modus”, “olugmayan sinir" anlamina gelir. Kimliklerin ifade
edilmesinde giysiler ve giyim tarzlar1 konusunda ya”ilan se¢imler, modanin sinirlarini
olusturmaktadir. Moda, bireyin yasam tarzina uygun olarak alabilecegi goriintimlerin bir

ifadesidir.

Yasam tarzlari, toplumsallasma siirecinde sekillenen ve giindelik hayat
icerisinde zevk (taste) kavramini olusturan/ortaya koyan bir biitiinlik
icermektedir. Bu biitlinliigiin bilesenleri, farklt yasam tarzlarina gore
degisiklik gostermektedir. Degiskenler, kimliklerin, tiiketim Oriintiilerinin,
toplumsallagsma siireclerinin ve kullanilacak sembollerin ve “simirlarin
belirlenmesinde etkili ve dnemli 6gelerdir” (Gengtiirk Hizal, 2003: 66).

Moda siirecinde aktif olan birey se¢im yaparak kendi modasini olusturabilir.
Tercihler ve zevkler, se¢cim yapma Ozgiirliigiiniin siirlarin1 olusturur. Bu ¢ergeve
icerisinde diislintildiigiinde, 6zellikle geleneksel toplumlarin belirleyici 6zelliklerinden
olan din olgusunun, kapitalist modern toplumlarda da toplumsal hayatin bir pargasi
olmaya devam ettigini sdyleyebiliriz. Bu baglamda, moda olgusu Binark ve Kiligbay’in
da belirttigi gibi; bireysel tercihi, bireyselligi ve farklilig1 ortaya ¢ikartmasina ragmen,
bir yandan da bireyin kendisine benzer giyinenlerin olmasindan da kaynaklanan bir
guruba, bir sinifa aidiyet duygusunu da tatmin eder. Bu bir gruba aidiyet duygusu moda

ile dinin kesisme noktasidir (Binark ve Kiligbay, 2000: 20).

Secimler, daha genel anlamda bireyin yasam tarzi haritasinin sinirlarm da
belirlemektedir. Bourdieu’ya gore de (aktaran Goker, 1999: 154) “farkli siniflarin farkl

3

tat” ya da diger bir ifadeyle “zevk” anlayisi vardir ve bu anlayis “ayirt edici” bir

ozellige sahiptir.

Silverman’a gore (1998:190) insanlarin ¢ogunun belli bir goriiniim kazanmasi,
bu durumun moda olmamasi anlamina gelmektedir (1998:190). Bu agidan bakildiginda

ulasilabilirligin ayn1 anda olmamasi siif farklili§ina dayanmaktadir. Ancak 6zellikle



12

20. Yiizyilda yasanan teknolojik gelismelerle moda olana ulasabilirlik miimkiin

olmustur.

Davis (1997:156), Seri iiretim ile terzilerin, evlerinde, atdlyelerinde "burjuva"
sinifinin kendini farklilastirmak adina talep ettikleri “haute cauture” etkisini yitirmis,
“moda bilinci elitin alanina hapsolmaktan kurtulmustur” (Davis, 1997: 157-157).
Kitlesel boyutta, tek bir kisi i¢in degil "herkes i¢in" giysi tiretilmesi, diger bir ifadeyle
hazir giyimin dogusu, gilinlimiizde daha c¢ok genclerin i¢inde oldugu sokak modasi

olgusuna zemin hazirlamistir.

Genglerin tiiketici olarak sosyallesmeleri konusunda 6zellikle Amerika Birlesik
Devletleri’'nde ¢ok sayida arastirma yapilmistir. Scott Ward ve Daniel Wackman’a gore
gengler, biliylik ve 6nemli bir pazar payini olusturmaktadir. Ayrica genglerin yapilan
arastirmalara konu olmalari, ailelerinin ve arkadaslarimin satin alma kararlarini

etkileyebilmeleri bakimindan 6nemli bir sebeptir.

Moda sozlik anlamindaki “gegicilik” kavramiyla “gesitlilige” gonderme
yapmaktadir: Degisiklik gereksinimi veya siislenme 6zentisiyle toplum yasamina giren
gecici yenilik. Belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni, bir seye kars1 gosterilen asiri
diiskiinliik, gecici olarak yenilige ve toplumsal begeniye uygun olan (TDK. Web
sitesinden 15.04. 2012 tarihinde/giincel sozliik).

Modanin gegici yenilik kavrami genclerin sadece giysi tercihleriyle degil, fast
food akimi ile hizli1 yasam sartlarin1 da tamamlamistir. Hizli yemek yeme beraberinde
hizli degisimi de getirmistir. Teknolojinin de hizli degisimi/gelisimi segenek sayisini ve
ulasilabilirligi arttirmistir. Gliniimiizde her tiirlii ihtiyacin kisa siirede karsilanabilecegi
AVM’ler, aligverislerimizi hizlandiran ve harcamayi kolaylastiran kredi kartlari
kullanim1 vazgecilmez olmustur. Hatta genglerin fast food yasamlarit modanin “gecici

yeniligi” ne uyum saglamalarini da beraberinde getirmistir.
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2.1.5. Giyimde Marka Kavrami

Marka, bir isletmenin mal ve/veya hizmetlerini bir bagka isletmenin mal ve/veya
hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosuluyla, kisi adlar1 dahil, 6zellikle s6zciikler,
sekiller, harfler, sayilar, mallarin bi¢cimi veya ambalajlar1 gibi ¢izimle goriintiilenebilen
veya benzer bicimde ifade edilebilen, baski yoluyla yayimlanabilen ve ¢ogaltilabilen her
tirli isarettir (TPE, http://www.tpe.gov.tr/portal/default2.jsp?sayfa=220, 19.05.2012

tarihinde alinmistir).

Diger bir deyisle marka, bir {iriinii benzerlerinden ayirmaya yarar ve
rakiplerinden ayirt edilebilmesini saglar. Marka, tiiketicilerin ilgisini ¢ekmek ve satin

almaya tesvik etmek i¢in en 6nemli faktordiir.

Tiiketiciler birgok zaman bir iiriin/hizmeti kendisine saglayacagi imaj1 ve kimligi
dikkate alarak tercih etmektedirler. Ozellikle giysi satin alma davranisi kisilerin
ihtiyaclarini karsilamanin yaninda ¢ogunlukla toplumda statii kazanmak, farkli olmak,
bir kimlik sahibi olmak, modayr takip etmek vb. faktorler tarafindan
yonlendirilmektedir. Tiiketiciler tercih ettikleri giysi markasi/markalar1 ile markanin
sahip oldugu imajla kendilerini 6zdeslestirmekte ve buna bagl olarak kendilerini ifade

ettiklerini diisiinmektedirler (Aktuglu ve Temel, 2006:43).

Tirkiye niifusunun %16.8’ini  olusturan 15-24 yas grubundaki gencleri
tiiketicileri anlamak, bir markada ne aradiklarini, marka tercihlerini etkileyen faktorleri
belirlemek o6nemli bir konudur. Genglerin marka tercihlerinde televizyon, gazete,
internet, dergi ve sinema gibi ¢esitli medya araclar ile aile, arkadas ¢evresi de 6nemli

rol oynamaktadir.

Arkadaslarla olan etkilesimin cinsiyete gore farklilik gosterdigine dair yapilan
arastirmalarin sonuglarina gore, Brittain, kizlarin giyim triinlerindeki fikirlerinin,
arkadaslarininki gibi oldugunu hissettiklerini ve yakin arkadaslarina, alternatifleri
onerme egiliminde olduklarini (Brittain, 1963), benzer sekilde, diger bir ¢aligmada, 13-

19 yas aras1 genclerin, kiyafet secimi ve sa¢ sekli gibi konularda arkadaslariyla benzer
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degerlere (benzer ilgi, fikirler ve tutumlar) sahip olduklar1 ve onlarin fikirlerine duyarh

olduklar1 goriilmektedir (Remmers ve Radler, 1957, Akt. Churchill, Moschis, 1979).

Marka baglilig1 olan tiiketiciler ile gelir grubu arasindaki iliski hakkinda iki
farkli goriis bulunmaktadir. Engel ve arkadaslari, yiiksek gelir grubundaki tiiketicilerin
satin almadan Once iirlinleri daha fazla karsilastirdiklarim1 ve satin alma kararin1 bu
karsilagtirmadan sonra yaptiklarini; bu nedenle de, marka baghiliginin diisiik oldugunu
ileri siirmektedirler. Assael ise, yiiksek gelir grubundaki tiiketicilerin kolayda mallar
(segenekleri karsilastirmak igin harcayacaklari ¢abaya degmeyecek iirlin grubu) gibi
tirlinlerde belli markalara bagh kaldigini belirtirken; 6zellikli {irtinler gibi zaten marka
ozellikleri ve fiyatlar1 hakkinda haberdar olunan iirlin gruplarinda ise daha diisiik
baglilik gosterdiklerini ifade etmektedir (Engel, Blackwell, Kollat, 1978; Akt.,
Bayraktaroglu,2004).

Tiiketicilerin artan gelirle beraber markalara daha az baglilik gostermesi, daha
fazla sorgulayici veya daha fazla bilgiye sahip olmalar1 nedeniyle olabilir (S6nmez,

2010:74).

2.1.6. Giyimde Renk

Renklerin insanlar tizerindeki gili¢lii etkisi bilinen bir gercektir. Kisiler arasi
sOzsiiz iletisimde beden dili kadar giysilerde kullanilan renkler de iletilmek istenen
mesaj1 gliclendiren, tamamlayan 6nemli bir unsurdur. Renkler, kendine olan giivenini
ifade ettigi gibi, giyim tarzi, ruh hali ve kisiligini de yansitarak giysilerin sembolik

degerlerini olustururlar.

Diinden bugiine hayatin her alaninda renklerin bircok alanda kullanildig1 ve
birbirinden farkli anlamlar ifade ettikleri bilinmektedir. Hem tarih 6ncesi topluluklarda,
hem de bugiinkii iilkelerde, yas, savas, bayram ve ibadetle ilgili olarak insanlarin
viicutlarin1 boyadiklar1 bilinmektedir. Temelinde biiyiisel, dinsel ve cinsel motiflerin
yattig1 bu adet ¢cok yaygin ve eskidir. Beden boyamada her rengin ayri1 bir anlami vardar.
Kadinlarin bugiin dudak, gbz, sa¢ ve tirnaklarint boyamalar1 bu gelenegin kiiclilmiis

kalintilaridir (Miilayim, 1994:76).
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Renklerin iletisimde kullanilmas1 daha ¢ok psikolojik duygularla ilgilidir. I¢inde
bulunulan durumu secilen renkler agiga c¢ikarir. Insan farkinda olmadan yasadig
diinyay1, i¢ dlinyasin1 bazen renklerle anlatir. Renklerle iletisimin temelinde simgesel
anlamlar yatmaktadir. Duygularinin renklerle ifadesi bir iletisim bi¢imidir ve bu bazen

simgesel, bazen de sozsiiz iletisim seklinde gerceklesir (Eray ve ark., 2004).

2.1.6.1. Renkler ve Kisilik

Renkler, kisilerin nasil bir karaktere sahip oldugunun sinyallerini verirler. Renk
secimimizi mizacimiz, yasam kosullarimiz, bilingli yasantilarimizin yani sira ihtiyag
duydugumuz enerjinin niteligi de belirlemektedir. Secilen renkler bilingalt1 istekleri,
yetersizlikleri ve gizli yetenekleri ortaya cikarmakta ve bdylece etkili bir kisilik

gelistirme araci olabilmektedir.

“Secilen renkler bilingalt1 istekleri, yetersizlikleri ve gizli yetenekleri ortaya
cikarmakta ve boylece etkili bir kisilik gelistirme araci olabilmektedir” diyen Cagan,
bireylerin kiyafetlerinde, gardirobunda veya evinin dekorasyonunda kullandiklari

renklerin kisinin karakter rengini ortaya ¢ikardigini soyliiyor (Cagan, 2008).

Turuncu rengi seven kadinin dostluguna giivenebilirsiniz. Ciinkii sakin mizach
olup hi¢ kin tutmaz. Bir kadinin mor rengi tercih etmesi, “ihtisam ve liikse son derece
bagli” anlamina geliyor. Servet, konfor, sohret ve mevki elde etmek isterler. En biiyiik
gidalar1 pohpohlanmak ve iltifat yagmuruna tutulmaktir. Bu renkten hoslanan erkeklerin

de gozleri daima yiiksektedir.

Beyazi her renkten fazla seven bir kadin, bilerek veya bilmeyerek, kalben ve
zihnen temiz ve saf oldugunu ortaya koyuyor demektir. Bu kadin nazik, deger bilen,
alcak goniillli ve asildir. Beyazi seven erkekler ise sogukkanli, comert ve hatta zalimdir.
Karakterleri biiylik esrar ve tezat teskil eder. Baskalarna yardim icin para, gayret ve

zaman sarf etmekten asla ¢ekinmezler.

Kirmiziya tutkun kadinlar, sen ve hayat dolu olurlar. Cabuk heyecana gelip,

cabuk kizar ve Gfkelenirler. Son derece azimlidirler. Gelecek hakkinda uzun uzadiya
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planlar ve riiyalar kurmaktan hi¢ hoglanmazlar. Her seyi bir giine doldurmak onlar i¢in
daha uygundur. Kirmiziy1 her renge tercih eden bir erkek ise higbir seyden korkmayan
biridir. Tehlikeyi davet ederler ve felaketleri giilerek karsilarlar. Cok zekidir. Herhangi
bir isi bu zeka sayesinde hemencecik halledemedigi takdirde uzun zaman ugragmaz,

birakir ve baska bir ise kalkar.

Yesil rengi seven kadmin en belli bash vasfi, pratik zekdli ve hazir cevap
olmasidir. Bilhassa niikteli ve igneli cevaplar vermekte iistiine yoktur. Bu rengi seven
bir kadini, herhangi bir dil kavgasinda veya miinakasada alt etmek hemen hemen
imkansizdir. Yesili diger renklere tercih eden bir erkek, cogu zaman huzursuz ve
diisiincesizdir. Her seyden memnun olan, nerede sabah orada aksam diyen bir tabiati

vardir ve bagkalarina pek fazla giivenir.

Maviyi tercih eden kadinlarin hisleri son derece derin olur. Boyle bir kadina
bakarsaniz, bir an nesenin kanatlariyla ugarken, biraz sonra, hi¢ sebepsiz yahut en ufak
sebepten, kederin derin ugurumlarina yuvarlanmigtir. Maviyi seven erkekler, sakin ve
kontrolstiz olurlar. Bunun sebebi ise hayatlarin1 kazanmak mecburiyetinde olmalaridir.
Bu erkekler sistemle degil, ilhamla ¢alismayi tercih ederler. Bu tarz calismay1 gerektiren
islerde birinci olduklar1 halde, metodik ve sabirli bir mesai gerektiren islerde pekiyi

olamazlar.

Sary1 tercih eden kadinlar, dedikoducu olmaya pek meyillidirler. Durmadan
konusurlar ama agir ve yiiksek konularda konusmay1 hi¢ sevmezler ve boyle mevzular
konusulurken yiizleri ekseri bos bir ifade alir. Pek comert sayilmazsa da iyiligi tizerinde
oldugu zaman herkese yardim etmeyi sever. Renklerin i¢inden sariy1 segen erkekler,
bilmeyerek biraz korkak oldugunu itiraf ediyor demektir. Bazen olmadik renkte
kostlimler giyer ve herkesi kendine baktirmaktan adeta zevk alir. Kendini fazlaca dver.
Acik kavuniginden koyu portakal rengine kadar biitiin turuncular, bu rengi seven
kadinlarin sicakkanli, sicak kalpli ve dost tabiatli insanlar oldugunu ispat eder. Turuncu
rengi seven kadin, sakin mizaghdir. Kizdig1 zaman bagirip ¢agirmaz. Hi¢ kin tutmaz.
Hakkini savunmayi iyi bilir. Bu rengi seven erkekler miisamahakar ve sabirli olurlar,
ama hoslanmadiklar1 seylere asla géz yummazlar. Bu tip babalar, bilhassa biitiin
cocuklarin sevgilisi olurlar. Herkesle dost olmalarina ragmen gercek ve devamli

arkadasliklar1 azdir.
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Kahverengiyi tercih eden kadinlar, genis hayal giiciinden uzak fakat metodik
olurlar. Bu kadinlarda parlak zekdya pek rastlamilmaz. Go6ze pek carpmazlar ve
olaganiistii bir sey yapmazlar. Ev isinden hoslanan, bulagiktan hi¢ sikayet etmeden,
adeta zevkle yikayan ev kadinlar1 daha ziyade kahverengi kadinlari arasindan cikar.
Kahverengiyi tercih eden erkekler 6zgiirlilkkten uzaktirlar. Bununla beraber iyi isleyen
kafalar1, her seyi goren ve anlayan kuvvetleri ve genis anlayislar1 vardir. Kahverengiyi
seven erkeklerin en belli basl vasiflar1 sade oluslaridir. Bu kisiler cicili bicili, siislii
puslii seylerden "ne olursa olsun" nefret ederler. Bu kisiler, yiiksek ve sasaali seyleri
0zlemedikleri i¢in kendilerini olduklarindan daha iyi gormezler. Kimseden medet
ummazlar. Mor eskiden beri ihtisam ve debdebenin son basamag: olarak bilinir. Onun

icin mor rengi tercih eden kadin, ihtisam ve liikkse son derece bagli demektir.

Moru seven kadinlar debdebeyi sever, servet, konfor, sohret ve mevki elde
etmek isterler. Durmadan begenilip iltifat yagmuruna tutulmadan kendilerini rahat
hissetmezler. Mor rengi digerlerine tercih eden erkekler de hayatin daha pahali ve liiks
cephesini tercih edeler. Gozleri daima yiiksektedir. Onlerine gelenle dost olmak bunlar
icin duyulmamis bir seydir. Ama bunlar gosteris diiskiinii birer servet avcisi degildir.

Sadece aristokrat fikirli olurlar ve demokrasi diye bir sey oldugunu kabul etmezler.

Pembe rengi tercih eden kadinlarin en belli bash oOzellikleri, daima neseli
olmalaridir. Bu kadinlar mutlu ve hafif kalplidirler. Gerektigi yerde ciddi olmasini ve
mesuliyetlerini yerine getirmesini gayet iyi bilirler. Cekingen olmalarina karsilik bunu
iyi sekilde saklarlar ve pek nadir disa vururlar. Coskun, atesli ve firtinali olduklar1 pek

nadirdir.

Siyah rengi seven erkekler sert tabiatli ve sert diisiinceli olurlar. Bagkalarinin
hayatlarina karismay1 ¢ok severler. Durmadan nasihat ederler. Biraz basa gectiler mi

etrafindaki herkesin hayatlarini idare etmek isterler (Cagan, 2005, s:103).

(Cagan, insan karakterinin kolay kolay degismeyecegini belirterek sunlari
anlatiyor: ‘Ornegin lider ruhlu biri kirmizi sever. Ama bir an igerisinde depresyona
girerse griye yonelir. Depresyona, bunalima girmis kiginin moralini diizeltmesine

yardimec1 olmasi igin ise sar1 kullanilir ve kirmizi tekrar yogunlasir. Ote yandan
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renklerin insanlar iizerindeki etkisi farkli olabilir. Yani huzur veren mavi renk, bir
insana gercekten huzur verirken, baska bir insanda soguk bir etki birakabilir.
Insanlardaki bu alg: farki ise hayat kosullari, kisiligin bigimlenmesi, deneyimlerden

kaynaklantyor’ (Cagan, 2008).

2.1.6.2. Renkler ve Psikolojik Etkileri

Insanlarin yasadiklar tiim olaylarin etkisi altinda kaldiklar1 bir gercektir. Her
insan farkli diinya goriisiine ve dolayisiyla ruh haline sahiptir. Farkli renklerden

hoslaniyor olmalar1 bu nedene baglanabilir (Balc1 ve Say, 2003:60).

Insanlar iginde bulunduklart durumu, sectigi renklerle yansitmaya calisir.
Duygulart ile uygunluk gostermeyen renklerle, i¢ ice olundugunda rahatsizlik
duyulabilir. Insan farkinda olmadan yasadigi diinyayi, i¢c diinyasim, o siradaki

duygularini renklerle anlatir (Berk, 1990).

Renklerin iletisimde kullanilmasi1 daha ¢ok psikolojik duygularla ilgilidir. I¢inde
bulunulan durumu secilen renkler agiga ¢ikarir. Renklerle iletisimin temelinde simgesel
anlamlar yatmaktadir. Duygularinin renklerle ifadesi bir iletisim bi¢imidir ve bu bazen

simgesel, bazen de sozsiiz iletisim seklinde gerceklesir (Eray ve ark., 2004).

Psikolojik etkilerine gore renkler sicak ve soguk olarak smiflandirilir. Sicak
renkler, daha ¢abuk algilanabildikleri ve gorsel diizen i¢inde goriinebilir olduklar igin
kisiye yakin olma hissi uyandirir. Izleyeni uyarir ve neselendirir, fiziksel giicii,
dinamizmi artirir, metabolizmay1 hizlandirir; fazlasi ise heyecan, yorgunluk, siddet,
saldirganlik ve konsantrasyon gii¢liigii yaratabilir. Ornegin bir Amerikan ugak sirketinin
yetkilileri, ucaklarda yaptiklart yeni renk diizenlemesinin kazanglari iizerindeki ani
etkisi karsisinda sagkina doner ve yaptiklari aragtirma sonucunda, daha 6nce koltuklarda
kullandiklar1 kirmiz1 ve kahverenginin kapali ortamlarda insanlarin i¢ini bulandirdigini,
yesil ve pastel mavi gibi rahatlatici renkleri tercih etmelerinin ardindan ise bilet
satiglarinda 6nemli bir artis oldugu goriirler. Bunlarin disinda beyazin kirmiziyi
belirginlestirdigi, kirmizinin igtahi arttirdigi, turuncunun yeme istegi dogurdugunu fast-

food isletmecilerin bir¢ogu farkindadir (Artut, 2002:172,173).
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Giyside kullanilan renklerin insan psikolojisini etkiledigi gibi, insan psikolojisi
de giysi renk seciminde etkilidir. Renk sadece giysilerimizin ya da kullandigimiz
esyalarin goriinen ylizii degil ayn1 zamanda bir enerjidir. Evrende var olan her seyin

kendine 6zgii bir titresime sahip oldugu bilinen bir gercektir.

Kromoterapi adi verilen renklerle terapi, eski Misir'da, Cin’de ve Hindistan’da
cok eskiden beri yaygin olarak kullanilmaktadir. Kesin bilimsel bir nitelige sahip
olmamakla birlikte, glinimiizde bati diinyasinda da etkili olarak renk tedavisinden
yararlanilmaktadir. Renk terapisi metabolizmanin saghikli ve dengeli bir sekilde
calismasini saglamak icin renk enerjilerinden faydalanmak i¢in yapilan terapidir. Ihtiyac
olan renk viicuda ¢esitli yontemlerle saglanir. Degisik frekanslardaki isiklar (renkler)
viicudun cesitli bolgelerindeki enerjilerle bir iletigim halindedir
(http://www.renkbilim.com/renklerle terapi.html). Kromoterapiye gore renk etkileri ve

karakteristik 6zellikleri sdyle 6zetlenebilir:

Kirmuz1 Isik Enerjisi: Kirmizi duygularimizi ve tutkularimizi harekete gegirir.
Kirmizi, canlandirict bir renktir. Dalga boyu yiiksek, titresimi kisadir. Ozellikle kok
cakralar1 harekete gecirir. Bu renk, lislitmelerdeki dolasim bozukluklarinda ve tiikiiriik
bezi rahatsizliklarinda tedavi amaciyla kullanilabilir. Ayrica intikam, kin, mantiksiz bir
cesaret, ask ve seks duygularim1i da harekete gegirir. Kirmizi, asirisi, duygusal
diizensizliklere ve depresyonlara yol agar diger taraftan pembe rengin varligi fiziksel
gii¢ iizerinde zayiflatic1 etkiye sahiptir. Ozetle, kirmizi, viicut sicakligim arttirmak ve

kan dolagimini hizlandirmak i¢in ¢ok uygun olan bir renktir.

San Isik Enerjisi: Sarinin en etkin oldugu yer solar pleksus ¢akrasidir. Bu renk
kisinin zihinsel faaliyetlerini her yoniiyle etkiler. Moral bozuklugunu ortadan kaldirip
kisiye yeni yasama sevinci giicii verir. Iyimserlik duygularini artirir. Sar1 renk mide,
bagirsak ve mesane rahatsizliginda 6nemli rol oynar. Sar1 viicut fonksiyonlari, zihin ve
zeka iizerinde ¢ok olumlu etkisi vardir. SARI, giines 1s1811n, gengligin, memnuniyetin

ve sevincin rengidir.

Mavi Isik Enerjisi: Mavi, essiz bilincin, gergegin, uyumun, sakinligin ve

umudun rengidir. Mavi enerji sistemimizi serinletip dinlendirir. Mavi renk bogaz
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cakrasi iizerinde etkilidir. Yiiksek tansiyonun diisiiriilmesi ve ¢esitli bogaz sorunlari
giderilmesinde etilidir. Kirmiz1 renk, tutkular1 karistirirken, mavi onlart yatistirir ve
susturur. Mavinin daha yumusak tonlari, sinirleri sakinlestirebilir. Mavi, sessizlestirici
ve sakinlestirici bir renktir ve azili suglularin ve zihinsel rahatsizlig1 bulunan hastalarin
odalarinda kullanilir. Negatif yiiziiyle ¢cok fazla mavi, i¢ karatici (moral bozucu) olabilir
ve hiiziinlii (mavi) hisleri getirebilir, aksi halde saglikli insanlar aciga c¢ikaracaktir.
Maviyle beraber yesil, sanat ve miizikte, kabiliyeti ve yaraticiligi en yiiksek seviyede

harekete gecirebilir.

Turuncu Isik Enerjisi: Turuncunun hara cakra merkezinin {istiinde etkisi
biiyliktiir. Negenin ve yapiciligin rengidir. Bu rengin viicut icinde en ¢ok etkin oldugu

yer, adale sistemimizdir.

Turuncu enerjik aktiviteyi de arttirir. Ama turuncunun asirt kullanimi, biiyiik
nevrozlar1 ve huzursuz davranislar1 dogurabilir. Pek ¢cok meyve ve sebze, renk olarak,
turuncu veya turuncu-kirmizidir. Béylece turuncu, beslenmeye dair bir renk haline gelir.

Turuncu, maddelerin ¢ekim giiciinii temsil eder.

Karakteristik olarak, sar1 renk, giines 151gmin giremedigi karanlik bir oday1 daha
parlak hale getirir. Sar1 meyveler ve sebzeler, bagirsaklar i¢in laksatif bir etki yapma ve
sinirleri sakinlestirme egilimindedirler. Ne var ki, negatif yiiziiyle sari, ¢ok fazla
kullanildiginda, akli ve sinirleri gereginden fazla uyararak, yikim noktasina kadar
gidebilecek zihinsel rahatsizliga sebep olabilir. Negatif titresimlerinde sari, ayni

zamanda korkakligin, 6n yarginin ve yikici egemenligin rengidir.

Yesil Isik Enerjisi: Herkes bilir ki yesil, doganin rengidir ve en ¢ok bulunan
renktir. Yesil renk enerjimizi arttirir pozitif yliziiyle yesil, yatistirici, iyilestirirci,
huzurlu ve sakindir. Yesilin iyilestirici giicti biiytliktiir. Yesilin etkili oldugu bolge kalp
cakrasidir. Negatif yliziiyle yesil, bencilligi, kiskangligi ve tembelligi temsil eder. Cok
koyu yesil, i¢ karartici ve hatta giicten diisiiriicii olabilir. Bahar yesili, yeni yasami,

(yeniden canlanmay1) neseyi ve memnuniyeti temsil eder.

Indigo (Civit Mavisi/Lacivert) Isik Enerjisi: Tayfta indigo, mavi ile mor

arasinda bulunmaktadir. Bu rengin en 6nemli etki alan1 alin ¢akrasidir. Lenf ve salgi
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bezleriyle birlikte bagisiklik sisteminin giiclenmesini saglar. Beynin her iki yarimkiiresi
uyumu iizerinde olumlu etki saglar. Bu rengin enerjisi viicudun toksinlerden arinmasini
saglar. Lacivertin bilincalti duygular1 ve sezgiyi gli¢lendiren bir etkisi vardir. Negatif

yiikiiyle indigo durgunlugu, zihinsel yorgunlugu, basaridan yoksunlugu temsil eder.

Isik Enerjisi: Bu rengin en 6nemli etki alani tag ¢cakradir. En hizh titregsime ve
en kisa dalga boyuna sahiptir. Mor iyi niyeti temsil eder. Viicudun iskelet yapisini
etkiler, fiziksel ve ruhsal diinyamiz arasinda saglikli bir denge kurmamizi saglar. Ayrica
mor  insanlarin  riiya  aktivasyonunu  gelistiren = meditasyon  rengidir

(http://www.renkbilim.com/reiki.html).

2.1.6.3. Rengin Kiiltiirel ifadesi

Renklerin tarihi ¢ok eski zamanlara dayanmaktadir ve degisik cografya ve
kiltlirlerde bir ifade araci olmanin yani sira, sembolik diislincelerin ve anlamlarin da

ifadesi olmuslardir.

Ilkgaglardan giiniimiize kadar renkler, farkli milletlerde farkli anlamlar
tasimiglardir. Ornegin, Afrika’da yasayan zenciler i¢in siyah renk iyilik ruhunun
temsilcisi iken, beyaz renk koétiililk manasini tasimaktadir. Avrupa’ya bakildiginda ise
siyah bela, felaket, yas tutma anlaminda kullanildig1 goriilmektedir. Japonya, Cin ve
bunlara benzer ayni cografik alanda yasayan insanlar i¢in ise beyaz renk matemi ve
belay1r anlatmaktadir. Tiirk kiltiiriinde ise siyah rengin kimi zaman biiyiikliik,
hiiklimranlik anlaminda sancaklarda kullanildigi, kimi zamanda matemi, kotliyli ve
liziintiili giin ve durumlari ifade de kullanildig1, beyaz renge ise saflik, temizlik, adalet

ve glliiliikk anlamlart yiiklendigi goriilmektedir (Mahmut, 2005).

Kimi zaman yonler tanimlanirken (Tiirklerde binlerce yildir siyah rengin
kuzeyin sembolii olarak kullanilmasi, Kuzeydeki deniz Karadeniz 6rnegi), kimi zaman
milli duygular ifade edilirken (bayraklarda sehit kanini sembolize eden kirmizi rengin
sikca kullanilmasi), cinsiyet tanimlanirken (pembe ve mavi), dini kimlikler belirlenirken
(Mavinin Yahudiler i¢in, yesilin ise Miislimanlar i¢in kutsal renk kabul edilmesi),

camiler, tapinaklar ve mimari yapilar siislenirken vb. renkler sembolik anlamlar
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diisiintilerek kullanilmistir. Giintimiizde ise eski devirlerin renkteki simgeselligi yerini
islevsellige birakarak farkli bir boyut kazanmistir. Artik bireylerin konforu, sagligi ve
verimliligi diisiiniilmektedir (Mazlum, 2011:135).

2.1.6.4. Giysilerde Kullamlan Renklerin Insan Uzerindeki Psikolojik
Etkileri

Renk, giysilerin ilk gbze carpan ve akilda kalan 6zelligi olmasi nedeniyle, giysi
seciminde kisileri etkileyen en 6dnemli faktorlerden biri olarak goriilmektedir. Giysiler,
insanlarin kendilerini degisik renklerle ifade etmelerini saglamaktadir. Renk giyimde
onemli bir faktordiir ve giysilerde kullanilan renkler kisiligin bir tiir ifadesidir. Giyim
icin secilen renkler, kisinin zevkini, renk uyumundaki bilgi ve becerisini ve kendine
olan giivenini gosterebilmektedir. Viicudumuz tarafindan harcanan enerji, denge ve
uyum ic¢inde yasamamizi saglayacagi icin, giyside tercih edilecek renklerin dikkatli

se¢ilmesini gerektirmektedir (Kirzioglu, 1992:97).

Renklerin enerjilerinden yararlanarak daha {tiretken ve daha yapict olmak
mimkiindiir. Ayrica giysilerde kullanilan renkler duygulari en iist diizeyde
anlatabilmektedir. “Kisi giysisini ve rengini secerken onu kendisine yaklastirma
isteginin yani sira ne gibi bir prestij saglayacagini, kendisini baskalarindan ayirmasi
Ozelligini de diislinlir. Ya da tamamen aksine, baskalariyla aynilagsma araci olarak da

kullanabilir” (Alpan, 1988:16).

Giysilerin renk seciminde mevsim, cinsiyet, kiiltiirel birikimin etkisi yaninda yas
da 6nemli bir faktordiir. Cocuklarda renk tercihi igsel olarak gelisir. Cogunlukla canli

renklerden etkilenir ve onlara yonelirler.

Cocukluktan genclige gecis doneminde yasanan sorunlar, zihnin bulanikligi ve
dis cevreye acilma, iletisim kurmaya baslama gibi yasanan gercekler, kisilerin renk
tercihlerini de kokiinden degistirmekte ve derinden -etkilemektedir. Cocuklarin
gelismesi, hayat hakkinda bir seyler 6grenmeye ve kendilerine ters gelen olaylara karsi
tavir almaya baslamalari, ayn1 zamanda ¢ocukken secilen renklerin genglik zamaninda

geri ¢evrilmesine yol agabilir.
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Yas ilerledik¢e kisilerin renk tercihleri karmasik bir hal alir. Kisisel renk
tercihleri, sartlanmis refleksler, aligkanliklar ve geleneklerin etkisiyle, saf doymus
renklerden karigik yapili renklere dogru kayar. Bu farkliliklar kadin ve erkek renk

tercihlerinde de farklilik gosterir.

Kadinlarda ve erkeklerde renk begenisi; konuya uygunluga, moda, stil ve
toplumsal yargilara, kiiltlir diizeyi, yas ve cinsiyete, aligkanlik ve eski deneyimlere gore

de degisebilir (Kantaroglu, 2006:21).

2.1.7. Giysi Satin Alma Davranislarim Etkileyen Faktorler

Giyim esyasi, goriintiiye dayanan bir iletisim aracidir. Bir anlamda kiginin
kendisini ifade etme bi¢imidir. Kisinin meslegi, cinsiyeti, yasla ilgili olarak atfedilmis
nitelikleri, mesai dis1 zamanlardaki egilimleri, yerel ve dinsel kimlikleri, politik ve
ideolojik egilimleri ve daha baska bir¢ok 6zelligi giyside kendini hissettirir. Kisaca,
sOzlii iletisim durabilir, ancak giyim esyast onu giyenle ilgili mesaj vermeye devam eder

(Davis,1992:112)

Kiiresellesme ile birlikte yasanan ozellikle teknolojik gelismeler, hizli niifus
artis1, niifusun sosyo-ekonomik yapisindaki degismeler tiiketicilerin satin alma

davraniglarini etkilemekte, istek ve ihtiyaglarinin farklilagmasina da neden olmaktadir.

Insanlarin satin alma davranisim ortaya cikaran tek bir etkenden sdz etmek
elbette ki miimkiin degildir. Ciinkii insan1 i¢inde bulundugu fiziksel ve sosyo-kiiltiirel

¢evreden soyutlamak imkansizdir.

Tiiketici satin alma davranislart kiiltiirel, sosyal, kisisel, psikolojik o6zellikler
seklinde siniflandirilmistir. Bu faktorlerin hepsi satin alma kararinin olugsmasinda 6nem

tagtyan faktorlerdir. Asagida bu faktorler sirasiyla agiklanmaktadir.
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2.1.7.1. Sosyo-Kiiltiirel Faktorler

2.1.7.1.1. Aile

Aile, toplumsal kurumlarin en etkin ve gelismis Ogesidir. (Tenekecioglu,
2004:113). Aile, mensuplari tiiketim davranislari izerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Bu
ylzden aile bir¢ok iiriin grubu i¢in ana hedefi olusturur. Aile hem kazanan hem de
tilkketen bir birim oldugundan, tiiketim konusundaki kararlar {iyeleri etkilemektedir.
Aileyi olusturan kisilerin yiiklendikleri roller aileyle ilgili kararlarin alinmasinda 6nemli
bir etken olmaktadir (Odabas1 ve Baris, 2002: 245). Cocuk, sosyo — kiiltiirel degerlerini

aileden kazanir ve yagami boyunca onlarin izlerini tasir (Kardes,1991: 21).

2.1.7.1.2. Damisma (Referans) Grubu

Danigma (referans ) grubu kisinin tutumlarini, fikirlerini, deger yargilarimi ve
davranislarini dogrudan etkileyen bir insan toplulugudur. Bu grup aile ve diger yiiz yiize
iliskilerin oldugu yakin g¢evre (arkadaslar, komsular, meslektaglar kurum ve kuruluslar
vb.) ile kisinin {iyesi olmadigi gruplar ve dogrudan iligkisi olmayan kisileridir
(sarkicilar, sporcular, artistler).33 Bir baska deyisle, danisma grubu kisinin belirli bir
durumda davranigini belirlerken rehber olarak aldigi, gozlemledigi ve Onemsedigi

gruptur (TEK, 1999:185).

Arkadas gruplari, meslek gruplari, okul arkadaglar1 gruplar1 gibi kiiciik c¢apl

gruplar ozellikle tliketici davraniglarini ¢esitli sekillerde etkiler.

Bir bireyin akranlari, iliski icinde bulundugu, asag1 yukar1 kendisiyle ayn1 yas ve
egitim diizeyinde olan kimselerdir. Akranlarin tutumlar {izerindeki etkisi, ¢cocuklarin
ana-babadan cok arkadaslar1 ve tanidiklar1 ile birlikte olmaya basladiklar1 ergenlik
(genglik) doneminde (12-21 yas arasi) kendini gosterir. Akranlarin tutumlari
sekillendiren 6nemli bir etken olmasinin nedeni, insanlarin sevdikleri ve kolay iliski
kurduklar kisileri “otorite” olarak gérme egiliminde olmalaridir (Morgan, 1998:375). O
halde, bireyler, arkadaslar1 ve tanidiklar ile yakin iligkiler kurmak ve aranilan birisi

olmak, bagskalar1 tarafindan saygi duyulan ve kabul goriilen birisi olmak ister. Bu
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nedenle, iliskide bulundugu yakin arkadaslarindan edindigi bilgileri kendine mal eder ve

tutumlar arkadaslarininki gibi olur.

2.1.7.1.3. Kitle iletisim Araclar

Kitle iletisim araglarinin eglence, egitim, haber verme islevlerinin yani sira
temel 6zelligi, insanlarin diisiincelerini etkileyerek toplumda ortak bir biling yaratmak
ve bu bilinci yeni nesillere aktarmaktir. Ozellikle sosyallesme siirecinde, aile arkadas,
akranlar gibi bireyin yiiz yiize oldugu gruplarin yani sira, ikincil grupta yer alan radyo,
televizyon, dergi, gazete, internet ve sinema gibi kitle iletisim araclari da etkili bir

faktor olabilmektedir.

Kitle iletisim araglar1 programlarda yeni kahramanlar yaratmakta, bunlar da
cocuklar i¢cin model olmaktadir (Bozkurt, 2004:126). Dursun, televizyon izleme siklig1
ile genglerin reklamlara ve markalara yonelik olumlu tutum gelistirdikleri ve
televizyonda izledikleri bir programi veya reklami, aileleriyle veya arkadaslariyla
tartistiklar1 ve bilgi alis verisinde bulunduklarini ifade ederek, genglerin yasi ilerledikce
reklamlara daha slipheci gozle baktiklarini ve reklamlara karsi biligsel savunma

mekanizmasi gelistirebildiklerini belirtmistir (Dursun; 1993:88-90.).

Kitle iletisim araglari, tiiketicilerin ozellikle giysi ve marka tercihlerinin
olugmasinda hem bilgilendirici mesajlar vermekte hem de iiriinlere/markalara yonelik
isteklerin gelismesi, markalarmn isimlerini 6grenmede etkili olmaktadir. Ozellikle geng
tilkketicilerin duygusal ve bilissel anlamda etkilenerek satin alma karar siirecinde ve satin
alma davraniginda degisimlerin oldugu goriilmektedir. Yapilan bir arastirmaya gore;
giyim triinleri aligverisi uyumunda, gengler, aligveris yaparken kendinden emin olma
egilimindedir ve giyim {irtinleri i¢in aligveris yapmaktan hoslanmaktadir (S6nmez,

2010:77).

Geng bir tiiketici ile yasli bir tiiketicinin ilgi duydugu iirlin, hizmet veya
markalar farkli olacaktir. Genglerin daha c¢ok giyim iiriinleri ve markalarina veya
genclik dergilerine, bilgisayar oyunlarina vb. ilgi gostermeleri, yaslilarin ise daha ¢ok

gelecegini ilgilendiren kaza sigortasi, deprem sigortasi, bireysel emeklilik, tiiketici
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kredileri gibi hizmetlere ilgi gosterebilmeleri 6rnek olarak verilebilir (S6nmez,

2009:69).

2.1.7.1.4. Sosyal Simf

Sosyal simif, bireylerin ya da ailelerin benzer degerlerinin, yasam bi¢imlerinin
ilgilerinin ve davranmislarinin, smiflara ayrilabildigi toplumda nispeten devamli ve

homojen bdliimler olusturmasi olarak tanimlanabilir (Engel and Blackwell, 1993).

Statii 6zellikleri indeksine gore, sosyal sinifi belirleyen 6zellikler meslek, gelir
seviyesi, gelirin kaynagi, egitim, yasanilan evin tipi ve yasanilan ¢evrenin yapisidir.
Tiiketici, bulundugu sosyal sinifa gore, bir alt siniftan ayrilasma ve kendini gdsterme,
bir iist sinifa gore benzetleme ve siiriiden ayrilmama veya yadsinmamak egilimindedir.
Yani, tiiketici ya bulundugu sosyal sinifta kendini kabul ettirmek, ya bir iist sinifa
benzemek ya da bir alt siiftan fakliligini otaya koymak i¢in ¢esitli davranis ve tutumlar
gelistirme egilimindedir. Bu belirtilen egilimleri gdstermek i¢in, tiiketicilerin
statiilerinin bir gostergesi olarak kullandigt sembolik araglardan biri, kullanmig

olduklar1 giyim tiriinleri olabilir (Karabulut, 1989:90).

Birey icinde bulundugu sosyal sinifa kars1 su egilimleri tasiyabilir:

1. Bir iist sinifa benzemek isteyebilir,
2. Kendi sinifin1 asma ve kendini gostermek isteyebilir,

3. Bulundugu sinifi benimseyebilir (Islamoglu, 2003:178)

2.1.7.2. Demografik Faktorler
2.1.7.2.1. Yas

Kisinin yasca biiylimesi, yasam icindeki rollerinin farklilagmasina neden
olmakta ve bu degisim tiikketim davranislarini etkilemektedir. Yasa yonelik
gergeklestirilen  arastirmalarda,  yetigkinlerle  karsilastirildiklarinda  genglerin
tercihlerinde daha fazla degisim goriildiigiinii, yetiskinlerin ise daha baglilik igeren

davranislar sergiledikleri goriilmektedir (Aktuglu ve Temel, 2006:45).



27

Yas gruplariin belirgin degerleri ve davranis bigimleri satin alma davranisinda
etkilidir. Her yas grubunun davranis sekli ve ihtiyaglar farklilik gosterir. Kisinin yasi ve
yas donemi, onun hangi tiir mallara, hangi model ve stillere yoneleceginde etkili olur
(Isik, 2000). Ozellikle genglik déneminde, insanin tiiketim harcamalari iginde giyim
harcamalarinin pay1 diger bir¢ok harcama grubuna oranla 6énemli bir yer tutmaktadir

(Bayraktar, 1992: 22-26).

2.1.7.2.2. Cinsiyet

Cinsiyet, hem satin alma davranisinda hem de {iriin ve marka tercihinde 6nemli
bir faktordiir. Erkekler ile kadinlarin satin alma aligkanliklar1 ve talep ettikleri mallar

birbirinden farklidir.

Fiziksel goriiniis ve giyim, cinsiyet nedeniyle ortaya cikan farkliliklardir.
Olduke¢a fazla sayidaki ¢alismada kizlarin erkeklerden daha fazla giyimle ilgilendigi
ortaya konulmustur (Dursun, 1993:57). Fiziksel cekicilige onem verilmesi ve kisinin
arkadaslan tarafindan kabul edilme ihtiyaci gibi konular, 6zellikle geng kizlarin giyime
daha fazla 6nem vermelerine yol agmaktadir. Erkeklere gore daha ¢ok etki altinda
kaldig1 ve daha fazla uyum sagladig1 i¢in ¢evreden gelen uyaricilarin etkisine kadinlar

daha fazla tepki verdikleri sdylenebilir.

Cinsiyet ve giysi arasindaki iligkiyi inceleyen arasgtirma sonuglari kizlarin
erkeklerden daha c¢ok giysiler ve markalar1 ile ilgili oldugunu ortaya koymaktadir

(Aktuglu ve Temel, 2006: 45).

Simpson ve arkadaslari, katalogla giyim {iirlinii alirken 13—19 yas aras1 kizlarin
%46’sinin erkeklerin ise %39’unun satin aldiklar1 giyim iirlinlerinde marka ismine
onem verdiklerini tespit etmistir (Simpson, 1998). Buna gore, gen¢ kizlarin modaya
uyum saglamakta ve markaya Onem verme bakimindan erkeklerden daha duyarh

olduklarini sdyleyebiliriz.
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2.1.7.2.3. Gelir

Gelirin tiiketici davranis1 iizerindeki etkisi, ortaya koydugu kisitlayici ile
aciklanabilir. Bu kisitlayicr tiiketicinin en ¢ok tercih ettigi markay1 satin alimina kadar
uzanan bicimde satin almay1 etkiler. Mercedes marka otomobil almay1 isterken yetersiz
geliri yiliziinden daha diisiik fiyatli Ford marka arabada karar kilabilir (Tenekecioglu,
2004: 90).

Ancak gelir, tiiketici davranigin1 agiklamada tek basina yeterli degildir. Ayni1
gelir diizeyindeki bireyler arasindaki egitim, meslek, yas gibi demografik faktorler

harcama seklini degistirebilir.

Engel ve arkadaslar1 yiiksek gelir grubundaki tiiketicilerin satin almadan 6nce
tiriinleri daha fazla karsilastirdiklarini ve satin alma kararini bu karsilagtirmadan sonra
yaptiklarini; bu nedenle de, marka bagliliginin diisiik oldugunu ileri stirmektedir (Engel,

1978.).

Glinlimiizde ihtiyactan ¢cok manevi tatmin i¢in giysi satin alinmaktadir. Kisi
basma diisen kullanilabilir gelirin artmasi da, artik daha ulasilabilir olan markalari,

siirekli degisen moday1 takip etmeyi kolaylagtirmistir.

2.1.7.2.4. Egitim ve Meslek

Demografik etmenler arasinda incelenen egitim ve meslegi, birlikte ele alarak
anlamli sonuglara ve davranisa etki eden bulgulara ulasmak miimkiin olacaktir. Ciinkii
tilkketici, sahip oldugu meslegi ve 6grenim diizeyi ile dogru orantili olarak, tiiketim
davranisinda bulunmaktadir. Ornegin; “bir iist diizey yonetici ile ayn1 isletmede ¢aligan

bir ig¢inin giysi ihtiyaci birbirinin ayn1 degildir”’(Cemalcilar, 1999).

Egitim diizeyinin tiiketicinin satin alma davranis1 ve marka tercihi tizerinde
onemli bir etkisi bulundugu bilinen bir gercektir. Egitim diizeyinin yiikselmesiyle satin

alma davraniglari, marka tercihleri de degisiklik gosterir.
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Bir bagka deyisle egitim diizeyi ve meslegi ile birlikte tiiketicinin istek ve
gereksinimleri de degismekte ve sunulan mal ve hizmetlere olan tepkilerde farklilik

gostermektedir. Sozgelisi egitim diisiik kisiler reklamlardan daha ¢ok etkilenir.

Calisan gencler ¢alismayan genclerle karsilastirildiginda, calisan gengler daha
fazla miikemmeliyetci ve yiiksek kalite bilinci ve bagimli ve markaya sadik tiiketici
profili sergilemektedirler. Ayrica, bu gencler fiyat, deger gibi faydaci bir yonelime daha
az uygunluk gosterirler. Gengleri yiiksek kalite, taninmis marka isimleri ve son moda
unsurlar1 gibi isteklerle dolduran tiikketim motifleri nedeniyle gengler satin alma giiciinii

elde etmek i¢in ¢caligma hayatina girmektedirler (Shim,1996:563.).

2.1.7.3. Psikolojik Faktorler

2.1.7.3.1.08renme

Insan gerceklestirdigi her seyi ogrenme siireci ile deneyimleyen bir varliktir.
Ornegin; konusmay1, kizmayi, sevmeyi, satin almay1, yerine gore giyinmeyi vb. Insan
gereksinimlerini  karsilamak, problemlerine ¢6ziim bulma diisiincesiyle varligi ve
cevresi ile algilara acik bir hale gelir. Gegmis deneyimleri ise Ogrenme surecini

hizlandirmaktadir.

Ogrenme, ancak tekrar edilerek gerceklesir. Ornegin bir iiriiniin reklami birkag

defa tekrarlandig1 zaman tiiketici tarafindan 6grenilir (Ersoy ve Ersoy, 2004).
Insanlarin deneyimleri sonucu da &grenme gerceklesebilir. Insanlar sorun ve

celigkilerini ¢ozmede ve ihtiyaclarini tatminde o6grenmeden ve deneyimlerinden

yararlanir ( Karabulut,2001).

2.1.7.3.2. Giidiilenme

Gudiiler (Motivler), belirli bir gereksinim sonucu bireyi harekete gegiren

giiclerdir. “Glidiileme (Motivasyon), kisinin eyleminin yoniinii, giiciinii ve Oncelik
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sirasii belirleyen i¢c ve dis bir uyaricinin etkisiyle harekete ge¢mesidir” (Iinceoglu,
1985: 81). Baska bir ifade ile giidii uyarilmis bir ihtiyagtir ve amaca yonelik kisi bu
ihtiyac1 doyurmak, duydugu gerilim azaltmak ister. Glidiilenme kisi hareketinin yoniinii,
giiclinii ve Oncelik sirasini belirleyen, i¢sel ya da dissal bir uyarinin etkisiyle harekete

gecmesidir (Tenekecioglu, 2004:101).

Bireylerin giyim tercihleri, ¢esitli giidiilerin etkisi altinda gergeklesir. Tiiketici
bir gereksinimin ortaya ¢ikmasi ile iki tlir fayda beklentisine girebilir. Bunlardan
birincisi somut fayda saglayan yararlar; iiriiniin somut ve islevsel 6zelliklerinden elde
edilen sonugtur. Ikincisi hedonik (haz almaya ydnelik) yararlar ise, iiriiniin soyut,
duygusal, fiziki zevkler, diisler ve estetik ozelliklerini igerir. Gereksinimlerin en iyi
sekilde tatmini icin {irlin veya marka ile ilgili bir degerlendirme yapildiginda,
saglanacak her iki tiir yararin bir arada bulunmasi tercih sebebi olabilmektedir.
“Tuketiciler, hem rasyonel hem de duygusal (hedonik) o6zelliklerden

giidiilenebilmektedir” (Odabas1 ve Baris, 2002:106-107).

2.1.7.3.3. Algillama

Algilama, en genel anlamiyla, bireylerin i¢ ve dis diinyalarindan haberdar
olmalaridir. Algilama, bireylerin c¢evrelerindeki bilgileri se¢mesi, kavramasi,

diizenlemesi ve yorumlamasi siirecidir (MEB, 2011:30).

Algilama sadece fizyolojik bir olay olmadigi gibi, ayn1 zamanda bireylerin
inanglarindan, tutumlarindan, kisilik 6zelliklerinden etkilenen subjektif bir yorumdur.
Birey kendine iletilen uyarilar1 kendi diinya goriisiine, inanglarina ve deger yargilarina

gore algilamaktadir.

Aldigimiz iiriiniin ne oldugu, fiyatinin iyi bir fiyat olup olmadigi, kalite
beklentilerimiz, sosyal olarak f{irtine sahip olmamizla gelecek yararlar, aligveris
deneyimi gibi pek ¢ok konuda yaptigimiz degerlendirmeler aslinda algilamalarimizin
sonucudur. Algilamalarimiz alim oncesi ve alim sirasindaki yorumlarimizi ve

davraniglarimiz1 etkiler. Alim sonrasi sikayetler ya da tavsiyeler algilamalarimizdan
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etkilenir. Giysi tercihinde baskalar1 tarafindan nasil algilandigi da 6nemlidir. (Odabas1

ve Barig, 2003).

2.1.7.3.4. Tutum ve Inanclar

Inanglar, bireylerin herhangi bir sey hakkinda sahip olduklar1 tamamlayici
diisiincelerdir. Uriin ve marka imaj1 olustururlar. Tutumlar, bireylerin bir nesne veya
fikre yonelik stirekli ola duygular, egilimleri, taraftarhifi, tarafsizligt ya da

degerlendirmeleridir (Kili¢ ve Goksel, 2004).

Inang ve tutumlar ¢esitli eylemlerle sekillenip, satin alma davranisina yén verir.
Devaml iligki igerisinde bulunan yakin g¢evre, aile, komsular, arkadaslar ve referans
gruplarinin yani sira; ait olunan sosyal sinif katmani da tiiketici tutumlarmin olugmasini
onemli Ol¢iide etkiler. Tiiketicinin belirli bir sinifa dahil olmasi onun ihtiyaclarinin ve
deger yargilarinin, diger sosyal simiflara dahil olanlardan farkli olmasina yol agar

(Karafakioglu, 1990:37).

2.1.7.3.5. Kisilik

Kisilik bireyin i¢ ve dis ¢evresiyle kurdugu, diger bireylerden ayirt edici, tutarh
ve yapilagsmis bir iliski bigimidir (Ciiceloglu, 2000:404).

Yiikselen’e gore kisinin i¢ Ozellikleri psikolojik yapisini, dig Ozellikleri ise

cevresel faktorleri olusturur (Yiikselen, 1998).

Etkin kimlik olusturma siireci i¢inde tiiketim 6nemli bir rol oynamaktadir. Satin
alman yalnizca basit, dogrudan, faydaci bir kullanimi olan maddi bir nesne degil, bir
anlam ileten, o sirada tiiketicinin kim olmayi amacladigint sergilemek amaciyla
kullanacagi nesnelerdir. Tiikketim mallari, insanlarin kimlik duygularimi, tiiketim
kaliplar1 i¢indeki sembollerin kullanimi1 amaciyla olusturulan bir yontemin parcalaridir.
Gittikce daha c¢ok sayida insan kendi kimligini kendisi olusturmak durumunda

kalmaktadir. Baudrillard, tiiketicilerin 6rnegin; giyim esyasi, gida, taki, mobilya ya da
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bir eglence tarzini, kim olduklariyla ilgili zaten var olan duygularin1 disa vurmak i¢in
satin almadiklarini, aksine insanlarin, kimlik duygularini, bu satin aldiklar1 seyler

araciligiyla olusturduklarini 6ne stirer (Bocock, 1997: 74).

2.2. Ergenlik

Ergenlik, cocuklukla yetigkinlik arasinda kalan bir “ara dénem”dir. Genglik
belirli yaslarla sinirlt olmayan bir hayat donemidir (Kulaksizoglu, 2004).

Cok eskiden beri gencligin biiyiikk bocalamalar ve firtinalarla dolu oldugu
diisiiniilmiis ve pek ¢ok goriis ileri siirlilmiistiir. Sokrates, genclerin liiksii sevdiklerini,
kotii davraniglara sahip olduklarini, otoriteyi kiiclimsediklerini ifade ederken, Platon,
gengligi ruhsal sarhosluk olarak tanimlamis, Aristo ise, genglerin degiskenliginden s6z
edip ve gencleri mantiksiz, diirtiisel, tutkularina yenilen, elestiri kabul etmeyen

yaratiklar olarak tanimlamistir (Dacey and Travers, 1996).

Yoriikoglu (1990)’na gore ise ergenlik, ¢ocuklukla erigkinlik arasinda yer alan

gelisme, ruhsal olgunlagsma ve yasama hazirlik donemidir.

Gengligin baglangici, sonu ve bulug c¢agi hakkinda ileri siiriilen zamanlar
birbirinden farklidir. Milli Egitim Bakanligi’nin genglik taniminda bu dénem 12-24
yaglar1 arasi, UNESCO’nun tanimlamasinda genclik c¢agi 15-25 arasinda, Birlesmis
Milletler Orgiitii’ ne gore ise genglik ¢ag1 12-25 yaslari arasindadir.

Kulaksizoglu (2004) ergenlik donemi yag sinirlarini su sekilde belirtmistir:

A. Bulug (Erinlik) veya Ergenligin Baslar1 .................. 11-13 (12-14) yas (kizlar)
13-15 yas (erkekler)
B. ErgenlerinOrtalari...............cooviiiiiiiiiiiiiienn, 14-16 yas (kizlar)

15-17 yas (erkekler)
C. Ergenligin Sonlart............c.oooiiiiiiiiiiiiii 16-21yas (kizlar)
17-21 yas (erkekler)
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Baz1 kaynaklarda ¢ocukluktan ergenlige gecis siireleri farklilik gostermektedir.
Ergenligin baslangic siiresi 1rk, iklim ve beslenme sartlar1 gibi degisik faktorlere baglh
olarak da degisebilmektedir. Ornegin; Akdeniz ikliminin hakim oldugu yerlerde kizlar
8-10 yaslar1 arasinda ergenlik donemine girerken, bu durum kutuplarda yasayan

Eskimolarda 20’li yaslara kadar uzayabilmektedir (Kog, 2004: 233).

2.2.1. Benlik ve Kisilik

Kisilik, insanin tiim 6zelliklerini kapsayan bir kavramdir. Karakter, mizag (huy),
benlik ve kimlik gibi kavramlar da kisilikle ilgili olarak kullanilmaktadir. Benlik bireyin
kendisi ile ilgili algilamalarindan ve degerlendirmelerinden olusur. Kimlik ise zaman
zaman benlik ve kisilik yerine de kullanilmaktadir ve “birinin belirli bir kimse olmasin

saglayan sartlarin biitiinii”” olarak ifade edilebilir (Kulaksizoglu.2004:106).

Erikson benlik gelisimini 8 evrede tanimlamistir. Her evrede benlik o evreye
0zgii bir psiko-sosyal bunalimi atlatir. Erikson’ a gore bu donemde gencin gecirdigi
psiko-sosyal bunalim “kimlige kars1 kimlik karmasasi”dir. Bu donemde ergen, kisilik
icin bir kimlik gelistirmeye c¢alisir. Bu donemde dis goriinim 6nem kazanir. Ergenin
goriiniimiine gosterdigi ilgi, benligin olusmasina yardimci olur (inang ve ark., 2009:

238).

Kimlik arayisinda olan ergen, bir kararsizlik ve saskinlik i¢indedir ve gelecek
kaygis1 yasar. “Ben kimim” sorusunu sormaya baglar. Bu nedenle arkadas gruplar ile
dayanisma igine girer. Bu donemde kimlik kazanma sorunu basarili bir sekilde
¢cOziilmezse sonraki donemlerde de bu karmasayr yasanacaktir. Anne-babalarin,
Ogretmenlerin ergen ile dostga bir tutum i¢ine girmeleri, 6zdesimler kurabilecegi (model
alabilecegi) yetiskinlerin olmasi, sonraki dénemlerde de ergenin kendine giivenen bir

kisi olarak yagamina devam etmesini saglayacaktir.
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2.2.2. Bilissel Gelisim

Biligsel gelisim, olgunlasma ve yasanti kazanma arasindaki siirekli etkilesimin
bir iirlinlidiir. Biligsel gelisim; bebeklikten yetiskinlige kadar, bireyin ¢evreyi, diinyay1

anlama yollarinin daha kompleks ve etkili hale gelmesi siirecidir (Senemoglu, 2011:32).

Ergenlerin biligsel gelisimine iligkin bilgilerimiz biiylik oranda Piaget’in
teorisine dayanir. Piaget’in bilissel gelisim kuramina gére dort donem vardir. Ergenler
bu kurama gore son gelisim evresi olan soyut iglemler donemindedirler Bu donemde
“ergen benmerkezciligi” ortaya cikar. Ergenler, her seyin en dogrusunu kendilerinin
bildigini, en ¢ok kendilerinin ac1 ¢ektigini, en iyi kendilerinin sevdigini diisiiniirler. Bu
donemde ergen benmerkezciliginin etkisiyle kendisini tiyatro sahnesinde gibi hisseder.
Ozellikle fiziksel goriiniisiiyle ¢ok ilgili oldugundan herkesin kendisiyle ilgilendigini ve

kendisi hakkinda konustuklarini diisiintir.

2.2.3. Ahlak Gelisimi

Ahlak ilkeleri adalet ve esitlik ile ¢elismeyen, adil olan insanlarin {lizerinde ortak

olarak birlesebilecekleri genel soyut ilkelerdir (Kulaksizoglu, 2004:98).

Bireyin ahlak gelisimi belirli agsamalar izler. Bu asamalar bireyin biligsel

gelisiminden bagimsiz degil, ona paraleldir (Senemoglu, 2011:62).

Psikolojide ahlakli davranisin ortaya ¢ikisi ile ilgili {i¢c temel kuram vardir:
1. Yapisal Gelisim Kurami: Piaget ve Kohlberg’in kuramsal bakis agisina gore,
cocugun biligsel yapisi, ahlaki tutumun varacagi sinirlar1 belirler ve bu simirlar, bilissel

yap1 daha karmasik hale geldik¢e degisir ve daha yetkin hale gelir (Windmiller, 1995).

Piaget’e gore islem Oncesi donemdeki c¢ocuk sug isleyenin niyetini dikkate

almadan, suclu hakkindaki yargilarin1 sugun maddi sonuglarina gore vermektedir. Bu
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donemdeki g¢ocuklar i¢in yetigkinler hata yapmayan insanlar olduklarindan, onlarin

verdikleri cezalar1 da adil olarak diisiinmektedirler (Kulaksizoglu, 2004:99).

10 yasindan sonra c¢ocuk, kurallarin insanlar tarafindan olusturuldugu ve
gerektiginde degistirilebilecegi bilincine ulasir. Ceza, artik kurallarin ihlal edilmesiyle
otomatik olarak uygulanmasi gereken bir durum degildir. Kurallarin ihlal edilme

nedenleri de 6nemlidir (Senemoglu, 2011: 64).

Kohlberg de Piaget gibi ¢cocuk ve yetiskinlerin, belirli durumlarda davraniglarini
yoneten kurallar1 nasil yorumladiklarini incelemistir. Kohlberg’in ahlaki gelisim
kuramina gore, ergenlik donemine karsilik gelen, yaklasik 10-18 yaslar1 arasinda
“geleneksel asama”dan gegilir. Bu asamanin ilk evresinde birey, grup normlarina uyum
saglamaya caligir. Dogru olmak, baskalar1 ile ilgilenmek, iyi olmak, sadik ve glivenilir
olmak ¢abasindadir. Grubun beklentileri ve kurallar1 dogrultusunda davranmay1 6grenir.
Baskalar1 tarafindan sevilmemek ve onaylanmamak kac¢inilmasi gereken davranis
bicimleridir. Ergen, baskalarinin davranigsini degerlendirirken sonucu degil, niyeti géz

oniinde bulundurur (Kulaksizoglu, 1998).

2. Toplumsal Ogrenme Kurami: Bu kuramda, cocugun ahlaki gelisimini belirleyen,
kiiltiirel normlarin dogru ya da yanlis davraniglar olarak igsellestirilmesidir. Ergenlik
doneminde ise, yasit grubu etkilesimi 6nem kazanir, ¢iinkii ergenler onay ve destek i¢in
yasitlarina yonelirler. Ozetle toplumsal 6grenme kuramu, ahlaki degerlerin, “neyin
dogru, neyin yanlis olduguna iliskin bir toplumsal grup tarafindan paylasilan inanglar”

oldugunu sdyler (Windmiller, 1995).

3. Psikoanalitik Kuram: Freud, kisiligi olusturan ii¢ temel yapidan soz eder: Id, ego ve
siiper ego. Bu ii¢c yapt arzu, mantik ve vicdan olarak da diisiiniilebilir. id, ilkel ve
dogustan getirdigimiz diirtiilerimizi kapsar. Freud'a gore idin arzu ve istekleri tamamen
biling dis1 ve “zevk prensibi” ile islemekte. Bedensel ihtiyaglarimizin, cinsel
arzularimizin ve saldirgan tepkilerimizin idden kaynaklandigin1 soyleyebiliriz.
(http://www.biltek.tubitak.gov.tr/gelisim/psikoloji/kisilik.htm 28.04.2012) Ego, benligin
ylrlitme organidir; icgilidiilere, ihtiyaclarii nasil doyurmas: gerektigi konusunda
rehberlik eder. Kisiligin {liglincii ve en son gelisen sistemi siiperegodur. Bu sistem

cocugun anne babasi tarafindan aktarilan ve 6diil ve ceza uygulamalar ile pekistirilen,
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geleneksel degerlerin ve toplumsal ideallerin igsel bir temsilcisidir. Siiperegoyu
ilgilendiren konu, bir seyin dogru ya da yanlis olduguna karar verip, toplum ya da
toplumu temsil edenler tarafindan onaylanmis 6lgiilere gore davranmaktir (Windmiller,

1995).

2.2.4. Gencin Sosyallesmesi

Bir genetik yap1 ile diinyaya gelen birey, sosyal cevresi ile karsilikli
etkilesimden olusan “sosyallesme” siireci i¢erisinde bazi yetenekler, tutum ve goriisler,

sosyal deger ve normlar olusturmaktadir (Aytag, 2000:62).

Bireyin toplumsallasmasinda kendisine model aldig1 kisi de ¢ok onemlidir.
Cocuklar genellikle aile bireylerinin ve ¢ok sevdikleri kisilere 6zenerek onlar gibi
olmaya calisirlar. Ergenlikte ise ailenin etkisi giderek azalmaya baslar ve genglerin
model aldiklar kisiler farklilasir. Sevdikleri bir 6gretmeni, bir sarkictyi, bir oyuncuyu,
bir yazari, arkadaslarini, sevdigi akrabalarindan birini 6rnek alabilirler. Kitle iletisim
araclar1 da (sinema, televizyon, tiyatro, gazete, kitaplar, v.d.) gencin

toplumsallagmasinda énemli bir yere sahiptir.

2.2.4.1. Sosyallesmeyi Etkileyen Faktorler

2.2.4.1.1. Aile

Ergenlerin toplumsallagma siirecinde aile en etkili 6gedir. Ciinkii aile; bilgi,
deger, tutum, rol ve aligkanliklarin kusaktan kusaga aktarilmasinda en 6nemli rolii oynar

(Inang ve ark., 2009:267).

Cocuklarina kars1 demokratik tutuma sahip anne babalar, cocuklarini ayr bir kisi
olarak kabul edip onlara deger vermekte ve bagimsiz bir kisilik gelistirmelerini tesvik
etmektedir (Kulaksizoglu, 2002:103). Bu tip ailelerde c¢ocuga sorumluluk duygusu

kazandirmak 6nemlidir. Bu nedenle cezalar ilimli ve egiticidir.
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Ana babanin tutarsiz ve asir1 denetleyici kisiler olmasi geng ilizerinde olumsuz
bir etki yaratmakta, boyle bir durumda gengler giivensiz ve kuskulu olabilmektedir.
Genelde, bu gengler anti sosyal ve suga yonelik davranmakta, ¢eliskili beklentilere karsi

baskaldiran bir tavir i¢ine girmektedirler (Inang ve arkadaslari, 2009:268).

Ailenin ozellikle kitle iletisim araglarina yaklasimi gencin de kararlarinda etkili
olabilir. Anne babanin, televizyon izleme, interneti kullanma, arkadaslariyla goériisme

stirelerine miidahalesi, gencin tiiketici olarak sosyallesmesini de etkileyecektir.

2.2.4.1.2. Arkadas

Toplumsal ve kisisel geleceklerinden duyduklar1 endise, 6rnek alacaklart model
bulamama, yetiskinlige geciste bazi sorunlarla kars1 karsiya bulunan gengleri

kendileriyle ayn1 sorunlar1 yasayan akran grubuna yoneltmektedir (Erol, 2000:14-15).

Ergenler ana babalarindan duygusal bagimsizlik ve 6zgiirliik, arkadaslarindan ise
duygusal doyum istemektedirler. Yasitlar daha once anne babanin sagladigi duygusal

destegi bir dl¢iide saglayabilmektedirler.

Fiziksel yap1 ve bedensel goriintii bir¢ok ergenin baslica kaygi noktalarim
olusturur. Asir1 ya da az kilolu olma ergenin 6zimajin1 ve sosyal firsatlar bulmasini
ciddi derecede etkileyebilir (Coleman ve Hendry, 1990:83). Akranlarinin goéziindeki
sosyal imajin1 ve konumunu sorgulayan ergen i¢in kendisini kesfetme yolculugunda
arkadaslariyla uyum 6nemlidir. Bu nedenle ergen, arkadaslariyla uyumlu olabilmek i¢in
zaman zaman ailesiyle bile ¢atismay1 géze alabilmektedir. Gencin bu uyumu yalnizca
dis goriiniisiinii ve davranislarini degil, ayn1 zamanda fikirlerini de kapsar. Birey genel
olarak grubun benimsemedigini begenmez, yapmadigini yapmaz. Grubun normlarindan

ayrilmaktan ¢ekinir (Yavuzer, 1993:284).

Saunders ve arkadaslari, yaptiklari bir ¢alismada, gen¢ kizlarin kiyafet ve
magaza se¢imleriyle ilgili kararlari lizerinde arkadas gruplarinin 6nemli etkilerinin
bulundugunu kaydetmislerdir. McNeal tarafindan yapilan bir calismada da, arkadas

tavsiyelerinin, genclerin magaza sec¢imlerini Onemli sekilde etkiledigi ortaya
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konulmustur. Moschis ve Moore tarafindan yapilmis bagka bir calismada ise, tiiketimle
ilgili konularda, arkadaslararasi iletisimin, genc¢lerin marka tercihlerini etkiledigi tespit

edilmistir (Akdogan, 1993:43).

2.2.4.1.3. Okul ve Ogretmenlerin Etkisi

Okul, 6grenciler icin yeni bilgiler 6grendigi ve egitildigi bir yer oldugu kadar,
insan iligkileri ile ilgili becerilerini gelistirecekleri bir ortamdir da. Okul sosyallesme

i¢in adeta bir deney yeridir (Kulaksizoglu, 2004:96).

Okul, sosyallesme siirecinde ailenin etkilerini tamamlayan ilk temel toplumsal
kurumdur. Aldiklar1 sorumluluklar, onlara gosterdikleri yol, davranis ve kisilik
ozellikleriyle dgrenciye, ilk &rnek olacak obje dgretmenlerdir (Ozkalp, 2001:121).
Cocugun egitim siireci bagladiginda ailesinin yerine artik 6gretmenini model almaya
baslar. Gencin hayatini etkileyebilecek bir birey oldugu i¢in 6gretmenin kisiligi oldukca

Onemlidir.

Ogrenciler okulda dgretmenlerinin gosterdikleri sosyal tavirlart drnek alirlar ve
kendilerine yonelik 6gretmen davraniglarinin etkisinde kalirlar (Kulaksizoglu, 2004:
97). Bu nedenle 6gretmenler; deger veren, sosyal ve kiiltiirel normlara duyarl, empati
kurabilen modeller olarak, Ogrencilere bilgi vermenin yani sira yol gosterici

olmalidirlar.

2.2.4.1.4. Inanc

Din, bireylerin ve toplumun ruh sagligimi koruyucu ve gelistirici en giiglii
psikolojik etkendir (Hokelekli, 2002:27). Din, ayn1 degerler etrafinda biitiinlesen bir
topluluk icinde bulunma, bunlara katilma imkani saglayarak gence i¢inde bulundugu

toplumda kendisinin de bir yerinin oldugunu hissettirir (Yavuzer, 2005:43).

Sosyallesme siirecinde geng, bagimsiz olma duygusu ile aile ortamindan ¢evreye

yonelir. Boylece geng, icinde bulundugu toplumun bir iiyesi olarak o toplumda belirli
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bir yer ve rol almak i¢in ¢aba harcar; toplum i¢inde kendini tanimaya, kisilik sinirlarini
belirlemeye, kim oldugunu, neye inanacagini, nelere deger verip baglanacagini,
amaciin ne olmasi gerektigini, 6zetle toplumdaki yerinin neresi oldugunu bulmaya

calisir (Hokelekli, 2002:46).

Toplumun bir iiyesi olarak sorumluluklar yiiklenen gen¢ ayni zamanda kimlik
kazanmaya calisirken bosluga diisebilir. Icinde bulundugu bu zor durum genglerin dini
giidiilenmelerinde etkili rol oynamaktadir. Din, ¢ocugun ahlaki agidan gelisiminde,
dogru ve yanlis kavramlarinin 6grenilmesinde ¢ok etkilidir. Bu anlamda din, kimlik

kazanma yolundaki gence yol gdsterici olacaktir.

2.2.4.1.5. Sosyo-Ekonomik Faktorler

Sosyo-ekonomik diizey genel olarak Dbiitiin tiiketim aligkanliklarini
etkilemektedir. Bu nedenle tiiketici olarak genglerin sosyallesmesini etkileyen

faktorlerin baginda gelmektedir.

Sosyo-ekonomik diizeyi yiiksek olan aileler, mevcut hayat tarzlarini muhafaza
etmek icin pahali harcamalar yapmaktadirlar. Ornegin taninmis markali elbiseler ve son
model otomobiller satin almak, farkli iilkelere tatile gitmek kisinin sosyal simifini
belirleyen simgelerdendir. Sosyo-ekonomik diizey ayni zamanda cocugun ailesi ile
etkilesimini etkilemektedir. Yiiksek sosyo-ekonomik diizeydeki cocuklar, tiiketime
iligkin konularda aileleriyle daha fazla iletisimde bulunmakta ve anne babanin tiiketim
davraniglarint daha ¢ok model almaktadirlar. Yiiksek sosyoekonomik diizeye sahip
aileler ¢ocuklarinin goriislerine kars1 daha modern tutum gostermekte, ailenin satin alma
kararlarina katilmasma izin vermekte ve c¢ocuklarmin tiiketici kimliklerini
onaylamaktadirlar (Moore ve ark., 1979:104). Bunun da sosyo-ekonomik durumu iyi
olan ailelerin ¢ocuklariin, ekonomik kavramlarla ilgili bilgi diizeylerinin daha yiiksek

olmasinda etkili oldugunu sdyleyebiliriz.
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ILGILI ARASTIRMALAR

Aragtirma ile ilgili tezler,

Sonmez, Ebru, (2009). Giyimde Marka Baglihgi Ve Marka Duyarliligi: Gengler

Uzerine Bir Arastirma, Doktora Tezi, Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Isletme Anabilim Dali Uretim Yénetimi ve Pazarlama Bilim Dali,
Kayseri.

Bu caligsmada, Kayseri ilindeki ilkogretim, ortadgretim okullarinda ve Erciyes
Universitesinde okuyan 12-19 yas arasi genclerin marka baghilign ve marka
duyarlilig1 arasindaki iliski ve bunlar1 etkileyen, demografik, sosyokiiltiirel ve
psikolojik faktorler, anket yontemi yardimiyla olusturulan veri setinden
hareketle analiz edilmistir. Yapilan analizler sonucunda arastirmaya katilan
ogrencilerin marka baghligi ve marka duyarlili§i arasinda olumlu bir iliski

oldugu goriilmiistiir.

Bursali, A., (2008), 12-18 Yas Arasindaki Cocuklarin Aile Satin Alma Kararina

Ustiin,

Etkileri, Yiiksek Lisans Tezi, Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Isletme Anabilim Dali Uretim Y®6netimi ve Pazarlama Bilim Dali, Sakarya.

Bu calisma, 12-18 yas arasindaki cocuklarin, aile satin alma kararindaki
etkilerinin ne yonde ve karar siirecinin hangi asamasinda daha baskin olarak
ortaya c¢iktigini belirleyerek, farkl iiriin gruplar1 agisindan degisimlerin yasanip
yasanmadigini saptamak amaciyla yapilmistir. Bulgulara gore cocuklar, satin
alma karar siirecinin, trlin alternatiflerinin arastirllmasi ve incelenmesi
asamasinda daha etkili olduklar1 sonucuna varilmistir. Yapilan bu ¢alismanin
sonuglart genel olarak degerlendirildiginde ise, iilkemizdeki 12-18 vyas
arasindaki cocuklarin ailelerinin satin alma kararlarinda etkilerinin oldugu

goriilmektedir.
Aragtirma ile ilgili makaleler,
G., Cegindir, Nese Y., (2006, 25 Temmuz), Ilkogretim Cag1 Cocuklar1 Ve

Annelerinin - Okul Onliik Ve Formalarinin Konforundan Memnuniyet

Durumlarinin incelenmesi, Hacettepe Universitesi Sosyolojik Arastirmalar E-
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Dergisi. Web: http://www.sdergi.hacettepe.edu.tr sayfasindan 14.04.2010

tarihinde alinmustir.

Bu calismanin amaci; ilkogretim ¢agi cocuklart ve annelerinin okul 6nlikk ve
formalarinin konforundan duyduklart memnuniyeti incelemektir. Arastirmanin
materyalini Ankara’da yasayan 7-14 yas ilkdgretim ¢agi1 204 ¢ocuk ve 122 anne
olusturmaktadir. Veriler, anne ve cocuklara ayr1 ayr1 olmak iizere goriisme
seklinde gelistirilen anket formu ile toplanmistir.Yapilan anket sonucunda,
cocuklar ve annelerinin yarisindan fazlasinin forma modellerinden memnun
oldugu goriilmiistiir. Hem ¢ocuklar hem de anneler agisindan en énemli unsurun

formanin kullanim 6zelligi olarak goriilmiistiir.

Yurdakul, S., Ustiin, G., (Bahar 2009), 13 — 18 Yas Ergenlerin Giysi Seciminde

Ebeveynlerin Etkisi, Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi. Web: www.esosder.org

sayfasindan 10.04.2010 tarihinde alinmustir.

Bu calisma ile, ergen davranislarinin anlasilmasina 1sik tutmak hedeflenmis,
ebeveynlerin ergenleri giysi seciminde nasil etkiledikleri ele alinmistir.Veri
toplamak amaciyla meslek lisesi 6grencilerinden se¢ilen 6rneklem grubuna konu
ile ilgili anket uygulanmistir. Arastirmanin sonucunda, ergenlerin bagimsiz

olma isteklerinin giyimlerini etkiledigi belirlenmistir.

Agag, S., Harmankaya, H., (22/2009), {lkogretim Birinci Kademe Ogrencilerinin Giysi
Tercihleri ve Giysi Satin Alma Davraniglarina Etki Eden Faktorler, Sel¢uk

Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi. Web:

http://www.sosyalbil.selcuk.edu.tr/dergi sayfasindan 07.04.2010 tarihinde
almmigtir. Bu arastirma, ilkdgretim birinci kademede &grenim goéren
ogrencilerin giysi tercihlerini, giysi alimlarindaki se¢imlerini ve giysi satin alma
davraniglarina etki eden faktorleri belirlemek amaciyla yapilmistir. Arastirma
kapsaminda Ankara’da bulunan 06zel ve devlet okullarinin ilkdgretim
kademesinde o6grenim goren, 7-11 yas araligindaki 220 Ogrenciye anket
uygulanmigtir. Arastirma sonucunda daha 6nce yapilan arastirmalar1 destekleyici
nitelikte, cocuklarin giyim tercihlerinde aile ve ¢evresel faktorlerin etkili oldugu
bir kez daha gorilmiistiir. Bu aragtirmanin sonuglari, 6grencilerin kiyafet
alimlarindaki se¢imlerini kontrol agisindan giyim sektorii ve 6zellikle aileler i¢in

Onemlidir.
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Ustiin, G., Cegindir, N., (2009), "On Ergen Cocuklarin Marka Tercihlerinin
Incelenmesi". Hacettepe Universitesi Sosyolojik Arastirmalar e-Dergisi. Web:

http://www.sdergi.hacettepe.edu.tr sayfasindan 09.05.2011 tarihinde alinmstir.

Bu arastirmanin amaci, 9-14 yas arasi orta diizeyde gelire sahip c¢ocuklarin
markay1 nasil algiladiklarin1 belirlemek ve en fazla tercih ettikleri hazir giyim
markalarini tespit etmektir. Arastirmanin materyalini, Ankara’da yasayan 9-14
yas arasindaki cocuklar olusturmaktadir. Arastirma sonucunda genel olarak;
orneklem grubundaki ¢ocuklarin ¢ogunlugunun marka tercihlerinde, arkadaslari
ile aym grupta olmaktan cok, marka sayginhigindan etkilendikleri ortaya
cikmigtir. Ayrica bir markayr se¢mede ailelerinden daha cok etkilendikleri

sonucuna ulasilmisgtir.
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BOLUM 111

MATERYAL ve YONTEM

3.1. Arastirmanin Amaci

Ergen davranislarinin anlagilmasina 1sik tutmak bakimindan yararli olacagi
diistiniilen bu aragtirmada, ergenlerin giysi tercihlerini, giysi alimlarindaki se¢imlerini

ve giysi satin alma davraniglarina etki eden faktorler incelenmistir.

3.2. Yontem

Betimsel arastirma tekniklerinden “6rnek olay” yonteminin kullanildigi bu
caligmanin materyalini 2011-2012 yillar1 arasinda Ankara ilindeki 8. ve 12. simf
ogrencileri olusturmustur. Calismada 6grencilerin giysi tercihlerini, giysi alimlarindaki
secimlerini ve giysi satin alma davraniglarini etkileyen etmenleri belirlemek i¢in anket
uygulamas1 yapilmistir. Ogrencilere uygulanan anket 2 béliimden olusmakta olup ilk
boliimii 6grencilerle ilgili demografik 6zelliklerin belirlendigi boliimdiir. Anketin ikinci
boliimiinde de aragtirmanin asil amacimi yerine getirmek icin Ogrencilere giysi
tercihleriyle ilgili sorulardan olusmaktadir. Anket 35 sorudan olugmakta olup sorularin

anlagilir olmasina 6zen gosterilmistir.

Calisma siiresince toplam 838 Ogrenciye anket uygulanmistir. Katilimeilarin
450’sini kizlar, 388’ini ise erkekler olusturmustur. Ogrencilerden 423’ii 8. smif, 415°i

ise 12. sinifta okumaktadir.

3.3. istatistiksel Analiz

Uygulanan anketlerden elde edilen veriler bilgisayar ortaminda SPSS 16.0 paket
programini aktarilmig ve istatistiksel incelemesi yapilmistir. Demografik veriler ile giysi
tercihleri, giysi alimlarindaki seg¢imler ve giysi satin alma davraniglarina etki eden
faktorler arasindaki iligkileri belirlemek i¢in Independent Samples T-Test ve ki-kare

(Chi-Square) testi uygulanmig ve P<0,05 anlamlilik diizeyinde degerlendirilmistir.
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BOLUM 1V

BULGULAR

Yapilan caligmadan elde edilen bulgular asagida tablolar halinde verilmistir.

Tablo 1
Demografik veriler
N YUZDE (%)
KIZ 450 53,7
CINSIYET
ERKEK 388 46,3
. 0-3000 461 55,0
GELIR
3000 ve iizeri 377 45,0
8. SINIF 423 50,5
SINIF
12. SINIF 415 49,5

Calismaya katilanlara iliskin demografik veriler yukaridaki tabloda
goriilmektedir. Tablo incelendiginde ¢aligmaya katilan toplam 838 Ogrenciden 450’si
kiz, 388’1 ise erkektir. Caligmada 8. ve 12. sinif 6grencileri kullanilmig olup ¢alismaya
katilanlarin 423 tanesi 8. siif, 415 tanesi ise 12. simmifta okumaktadir. Katilimcilarin
gelir durumlarina gore dagilimlarina bakildiginda aile geliri 0-3000 TL arasinda olan
461 dgrenci ve 3000 TL ve iizerinde olan 377 dgrenci bulunmaktadir. Tiirkiye Isci
Sendikalar1 Konfederasyonu (TURK-IS) tarafindan yapilan ve iilkede ¢alisanlarin
gecim kosullari ortaya koyan arastirmanin 2011 Ocak ay1 sonuglarina gore, dort
kisilik bir ailenin aclik sinir1 926.58TL ve yoksulluk sinir1 da 3018.18TL dir .

Calismada gelir durumu, diisiik ve yliksek gelir seklinde degerlendirilmis olup
bu degerlendirme, Tiirk-Is Ocak 2011 verilerine gére yapilmistir. Bu baglamda gelir
durumu 0-3000 TL arasinda olanlar diisiik gelir, 3000 TL ve iizerinde olanlar ise ytiksek

gelir grubu olarak nitelendirilmistir.
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Tablo 2
Ortalama degerler
N Ortalama SS (&)

B TOPLAM 838 29,7947 4,63696
C_TOPLAM 838 11,9511 2,30292
D_TOPLAM 838 24,5489 4,38820
E TOPLAM 838 19,4952 3,34683
F_TOPLAM 838 20,5000 3,21204
GENEL_TOPLAM 838 106,2900 11,83390

Katilimcilarin anketlere verdikleri cevaplardan elde edilen puanlarin ortalamalari
yukaridaki tabloda goriilmektedir. Buna gore ankette yer alan Bolim B’ ye verilen
cevaplardan elde edilen puanlara bakildiginda ortalama degerin 29,7947 + 4,63696
oldugu goriilmektedir. Ankette yer alan diger boliimler ise C, D, E ve F’dir. Bunlara ait
puan ortalamalar1 ise sirasiyla; 11,9511 £ 2,30292, 24,5489 + 4,38820, 19,4952 +
3,34683, 20,5000 + 3,21204 seklindedir. Uygulanan anket genelinde elde edilen toplam
puan ortalamasi ise 106,2900 + 11,83390 seklinde bulunmustur.

Tablo 3

Cinsiyete gore ortalama deger karsilastirmasi

Cinsiyet N Ortalama SS (#) |
KIZ 450 29,8067 4,71083
B TOPLAM ,936
- ERKEK 388 29,7809 4,55582
KIZ 450 12,0089 2,32061
C_TOPLAM ,434
- ERKEK 388 11,8840 2,28340
KIZ 450 24,6556 4,38808
D TOPLAM ,449
- ERKEK 388 24,4253 4,39074
KI1Z 450 19,4400 3,28351
E TOPLAM ,607
- ERKEK 388 19,5593 3,42194
KIZ 450 20,4022 3,10262
F_TOPLAM ,343
- ERKEK 388 20,6134 3,33489
KIZ 450 106,3133 11,78905
GENEL_TOPLAM 951
- ERKEK 388 106,2629 11,90088

Katilimeilarin cinsiyetlerine gére uygulanan anketten elde ettikleri puanlara gore
karsilagtirmasi sonucu elde edilen veriler yukaridaki tabloda goriilmektedir. Uygulanan
anketlere verilen cevaplara gore yapilan puanlamadan elde edilen ortalamalara

bakildiginda, kiz ve erkek 6grencilerin puan ortalamalarinin birbirlerine oldukca yakin
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oldugu belirlenmistir. Tablo incelendiginde cinsiyete gore puanlar arasinda istatistiksel

olarak anlamli bir farklilik goriilmemektedir.

Tablo 4
Ailelerin gelir diizeylerine gore ortalama deger karsilastirmasi
GELIR N Ortalama SS () P

Diisiik Gelir 461 30,2039 4,25973

B_TOPLAM ,005
- Yiiksek Gelir 377 29,2944 5,02079
Diisiik Gelir 461 11,7158 2,31713

C_TOPLAM ,001
- Yiiksek Gelir 377 12,2387 2,25532
Diisiik Gelir 461 24,2148 4,56064

D_TOPLAM ,015
- Yiiksek Gelir 377 24,9576 4,13705
Diisiik Gelir 461 19,6443 3,19090

E_TOPLAM ,154
- Yiiksek Gelir 377 19,3130 3,52388
Diisiik Gelir 461 20,2234 3,22894

F_TOPLAM ,006
- Yiiksek Gelir 377 20,8382 3,16275
Diisiik Gelir 461 106,0022 11,46592

GENEL_TOPLAM ,437
- Yiiksek Gelir 377 106,6419 12,27507

Ogrencilerin ailelerinin gelir durumlarina gore anketlerden elde ettikleri
puanlara gore yapilan karsilagtirmalardan elde edilen degerler yukaridaki tablodaki
gibidir. Tablo incelendiginde, gelir durumuna gore anket alt dlgeklerinden B, C, D ve
F’ye gore istatistiksel olarak anlamli farklilik oldugu goriilmektedir (P<0,05). Bununla
birlikte anketin tamamindan elde edilen puanlara gore istatistiksel olarak anlamlilik

bulunamamistir (P=0,437).

Tablo 5
Sinifa gore ortalama deger karsilagtirmasi
SINIF N Ortalama SS (#) P
8. simf 423 29,4232 4,75496
B_TOPLAM ,019
- 12. simf 415 30,1735 4,48764
8. simf 423 11,9716 2,27268
C_TOPLAM , 794
- 12. simf 415 11,9301 2,33591
8. simf 423 24,6738 431161
D _TOPLAM ,406
- 12. simif 415 24,4217 4,46652
8. simf 423 19,3759 3,33488
E_TOPLAM ,298
- 12. simf 415 19,6169 3,35863
8. simf 423 20,5177 3,15238
F_TOPLAM ,872
- 12. simf 415 20,4819 3,27544
8. simf 423 105,9622 11,67261
GENEL_TOPLAM 419
- 12. simf 415 106,6241 12,00094
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Ogrencilerin smiflarina gore anketlerden elde ettikleri puanlara gore yapilan
karsilagtirmalardan elde edilen degerler yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo
incelendiginde, gelir durumuna gore anket alt Olgeklerinden B’ye gore istatistiksel
olarak anlaml farklilik oldugu goriilmektedir (P<0,05). Bu sonuca bagl olarak, 8. Siif
ogrencileri ile 12. Smif 6grencilerinin renk tercihleri ve marka se¢iminde Onem
verdikleri etkenler bakimindan farkliliklar oldugu sdylenebilir. Bununla birlikte anketin
tamamindan elde edilen puanlara gore istatistiksel olarak anlamlilik bulunamamistir

(P=0,419).

Tablo 6

Cinsiyete gore “Ne zaman giysi alirsiniz?” sorusuna gore karsilastirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Bayramlarda Hesaplanan 39 40
Eskidiginde Hesaplanan 83 103
L. Ozel Giinlerde Hesaplanan 38 19
Ne zaman giysi z
satn alirsiiz Moda Oldugunda Hesaplanan 8 3 18,811 002
Begendigim Bir Giysi
Gordiigiimde Hesaplanan 244 175
Diger Hesaplanan 38 48
Toplam Hesaplanan 450 388

Yapilan c¢alismada oOgrencilere uygulanan ankette “Ne zaman giysi satin
alirsiniz?” sorusu sorulmus ve bu soruya verilen cevaplardan yukaridaki tabloda
goriilen degerler elde edilmistir. Tablo incelendiginde Ogrencilerin ¢ok biiyiik bir
kisminin begendikleri giysileri, “begendigim bir giysi gordiigiimde” alirim cevabini
verdikleri goriilmektedir. “Moda oldugunda™ alirnm diyenler ise yalnizca 11 kisidir.
Cinsiyete gore yapilan korelasyon analizi sonucunda 0,05 anlamlilik diizeyinde

istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmustur (P=0,02, P<0,05).
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Tablo 7
Cinsiyete gore “Uzun zamandir almak istediginiz giysiyi almakta kararsizsiniz, neden?”

sorusuna gore karsilagtirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Ekonomik durum  Hesaplanan 180 126
Uzun zamandir  Ailemin goriisii Hesaplanan 82 74
. aln.lf‘.k. Dini goriis Hesaplanan 3 8
istediginiz feind i
giysiyi almakta "¢'" eylasa '8N Hesaplanan 34 44 9,887  ,078
Kkararsizsiniz, sosyal cevre
neden? Arkadas ¢cevrem Hesaplanan 22 22
Diger Hesaplanan 129 114
Toplam Hesaplanan 450 388

Yapilan calismada Ogrencilere uygulanan ankette “Uzun zamandwr almak
istediginiz giysiyi almakta kararsizsiniz, neden?” sorusu sorulmus ve bu soruya verilen
cevaplardan yukaridaki tabloda goriilen degerler elde edilmistir. Tablo incelendiginde
ogrencilerin ¢ok biiylik bir kisminin bu konu ile ilgili kararsiz olmalarinda ekonomik
nedenleri gerekge gosterdikleri goriilmiistiir. Yapilan analizler sonucunda toplam 306
kisinin ekonomik nedenden dolay1 kararsiz oldugu belirlenmistir. Dini goriis nedeniyle
kararsizim diyenlerin ise yalmzca 11 kisi oldugu belirlenmistir. Istatistiksel olarak
cinsiyet ile iliski olup olmadigini belirlemek i¢in yapilan korelasyon analizi sonucunda

anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,078, P>0,05).

Tablo 8
Cinsiyete gore “Giysi satin alirken canli renkleri tercih ederim” sorusuna gore
karsilagtirma
Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle katiliyorum Hesaplanan 12 13
Giysi satin Katihyorum Hesaplanan 31 20
alirken canh  Kismen katillyorum Hesaplanan 141 131
renkleri tercih Katilmiyorum Hesaplanan 144 123 1,832 ;767
ederim Kesinlikl
esinirie Hesaplanan 122 101
katilmiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388

Yapilan calismada “Giysi satin alirken canli renkleri tercih ederim” sorusuna

verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo incelendiginde,
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ogrencilerin genel olarak canli renkleri tercih etmedikleri goriilmektedir. Giysi satin
alirken canli renkleri tercih edip etmeme sorusuna 6grencilerin ¢ok biiyiik bir kisminin
kismen katiliyorum ve katilmiryorum cevabini verdikleri belirlenmistir. Yapilan analiz
sonucunda kismen katiliyorum diyenlerin sayist 272 kisi, katilmryorum diyenlerin sayisi
ise 267 kisi olarak bulunmustur. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigini

belirlemek i¢in yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir

(P=0,767, P>0,05).

Tablo 9

Cinsiyete gore “Giysi satin alirken agik renkleri tercih ederim” sorusuna gore

karsilagtirma
Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle katihyorum Hesaplanan 13 8
Giysi satin Katiliyorum Hesaplanan 40 39
alirken actkk  Kismen katihyorum  Hesaplanan 219 175
renkleri tercih Katilmiyorum Hesaplanan 126 123 2,432 ,657
ederim. Kesinlikle

Katilmiyorum Hesaplanan 52 43

Toplam Hesaplanan 450 388

Bu calismada “Giysi satin alirken agik renkleri tercih ederim” sorusuna verilen
cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo incelendiginde 6grencilerin
genel olarak acik renkleri tercih etmedikleri goriilmektedir. Giysi satin alirken agik
renkleri tercih edip etmeme sorusuna Ogrencilerin ¢ok biiyiikk bir kisminin kismen
katiliyorum ve katilmiyorum cevabimi verdikleri belirlenmistir. Yapilan analiz
sonucunda kismen katiliyorum diyenlerin sayist 394 kisi, katilmiyorum diyenlerin sayisi
ise 259 kisi olarak bulunmustur. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigin
belirlemek i¢in yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir

(P=0,657, P>0,05).
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Tablo 10
Cinsiyete gore “Giysi satin alirken koyu renkleri tercih ederim” sorusuna gore
karsilastirma
Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle
Katiliyorum Hesaplanan 10 17
Giysi satin Katihyorum Hesaplanan 46 47
ahrkeq koyl.l Kismen katilyorum  Hesaplanan 216 197
renkleri tercih 6.689 153
ederim. Katilmiyorum Hesaplanan 104 75 ’ ’
Kesinlikle Hesaplanan 74 52
katilmiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388

Yapilan ¢alismada “Giysi satin alirken koyu renkleri tercih ederim” sorusuna
verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo incelendiginde
ogrencilerin genel olarak koyu renkleri tercih etmedikleri goriilmektedir. Giysi satin
alirken koyu renkleri tercih edip etmeme sorusuna 6grencilerin ¢ok biiyiik bir kisminin
kismen katiliyorum ve katilmiyorum cevabini verdikleri belirlenmistir. Yapilan analiz
sonucunda kismen katiliyorum diyenlerin sayis1 413 kisi, katilmiyorum diyenlerin sayisi
ise 179 kisi olarak bulunmustur. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigini
belirlemek i¢in yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir

(P=0,153, P>0,05).

Tablo 11
Cinsiyete gore “Giysi satin alirken ozellikle tercih ettigim bir renk yoktur” sorusuna

gore karsilagtirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle Hesaplanan 60 56
o katiliyorum
Giysi satin
alirken Katihiyorum Hesaplanan 68 66
ozellikle tercih Kismen katihyorum  Hesaplanan 115 85
ettigim bir Katilmiyorum Hesaplanan 113 105 2,293 682
renk yoktur. .
Kesinlikle
Hesaplanan 94 76
katilmiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388
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Yapilan calismada “Giysi satin alirken ozellikle tercih ettigim renk yoktur”
sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo
incelendiginde oOgrencilerin genel olarak tercih edilen 6zel bir renk olmadig:
goriilmektedir. Giysi satin alirken Ozellikle tercih ettigim bir renk yoktur sorusuna
ogrencilerin ¢ok biiylik bir boliimii katilmiyorum ve kismen katiliyorum cevabini
verdikleri belirlenmistir. Yapilan analiz sonucunda katilmiyorum diyen 218 kisi, kismen
katiliyorum diyen 200 kisi oldugu belirlenmistir. Bu soruya kesinlikle katiliyorum
diyenlerin sayis1 116 kisi olup bunlardan 60’1 kiz, 56’s1 ise erkek 6grenci seklindedir.
Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigini belirlemek i¢in yapilan korelasyon

analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,682, P>0,05).

Tablo 12

Cinsiyete gore “Satin alacagim giysinin markas: onemlidir” sorusuna gore karsilastirma

Cinsiyet <
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle

katiliyorum Hesaplanan > 34
Satln. al.ac.aglm Katiliyorum Hesaplanan 58 60
gtysmin Kismen katihyorum  Hesaplanan 151 127

markasi 2,945 567

onemlidir. Katilmiyorum Hesaplanan 124 109 ’ ’
Kesinlikle Hesaplanan 64 58
katilmiyorum

Toplam Hesaplanan 450 388

Yapilan ¢alismada “Satin alacagim giysinin markast onemlidir” sorusuna verilen
cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo incelendiginde, 6grencilerin
genel olarak markaya 6nem vermedigi goriilmektedir. Yapilan analiz sonucunda kismen
katiliyorum diyenlerin sayist 278 kisi olup bunlardan 151’1 kiz, 127°si ise erkek
ogrencilerdir. Katilmiyorum diyenlerin sayis1 ise 233 kisi olup bunlardan 124’1 kiz,
109’u ise erkek ogrencilerdir. Bu soruya kesinlikle katiliyorum diyenlerin sayis1 87 kisi
olup bunlardan 53’1 kiz, 34’1 ise erkek 6grenci seklindedir. Tablo 13,14, 15 ve 16 dan
elde edilen sonuglarda da, 6grencilerin markay1 tercih etmelerinde giysi kalitesinin en
biliylik etken olmadigi, popiilerligi, imaj1 ve fiyatinin daha c¢ok etkili oldugu
goriilmiistiir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigmi belirlemek igin

yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,567, P>0,05).
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Tablo 13

Cinsiyete gore “Marka se¢iminde dikkat ettigim en onemli ozellik giysinin kalitesidir”

sorusuna gore karsilagtirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle
Marka katiliyorum Hesaplanan 9 7
_seciminde Katiliyorum Hesaplanan 21 18
dlkka..t ettlg.l ™ Kismen katihyorum  Hesaplanan 65 50
en onemli 498 974

ozellik giysinin  Katilmiyorum Hesaplanan 171 150 ’ ’

kalitesidir. Kesinlikle Hesaplanan 184 163
katilmiyorum

Toplam Hesaplanan 450 388

Calismada, “Marka se¢iminde dikkat ettigim en onemli ozellik giysinin
kalitesidir” sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo
incelendiginde Ogrencilerin marka seciminde kaliteye fazla Onem vermedikleri
goriilmektedir. Marka se¢iminde dikkat ettigim en onemli 6zellik giysinin kalitesidir
sorusuna kesinlikle katilmiyorum diyenlerin sayis1 347, katilmiyorum diyenlerin sayisi
ise 321 olarak belirlenmistir. Bununla birlikte marka se¢ciminde giysi kalitesine 6nem
veren Ogrenci sayisi yalnizca 16 kisi olup bunlardan 9’u kiz, 7’si ise erkek 6grenci
seklindedir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigini belirlemek igin yapilan

korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,974, P>0,05).

Tablo 14

Cinsiyete gore “Marka seciminde dikkat ettigim en onemli ozellik giysinin fiyatidir”

sorusuna gore karsilastirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle

Marka katillyorum Hesaplanan 48 40
) segiminfif:. Katihyorum Hesaplanan 71 70
dlkka..t ettlg.l ™ Kismen katihyorum  Hesaplanan 162 135

en onemli 2021 732

ozellik Katilmiyorum Hesaplanan 91 86 ’ ’
fiyatidir. Kesinlikle Hesaplanan 78 57
katilmiyorum

Toplam Hesaplanan 450 388
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Bu c¢alismada “Marka segiminde dikkat ettigim en onemli ozellik giysinin
fivatidir” sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo
incelendiginde Ogrencilerin marka se¢iminde fiyata fazla Onem vermedikleri
goriilmektedir. Marka se¢iminde dikkat ettigim en Onemli Ozellik giysinin fiyatidir
sorusuna kismen katiliyorum diyenlerin sayis1 297, katilmiyorum diyenlerin sayis1 ise
177 olarak tespit edilmistir. Bununla birlikte marka se¢iminde giysi fiyatina 6nem veren
Ogrenci sayisi yalmizca 88 kisi olup bunlardan 48’1 kiz, 40’1 ise erkek Ogrenci
seklindedir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigin1 belirlemek igin yapilan

korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,732, P>0,05).

Tablo 15
Cinsiyete gore “Marka seciminde dikkat ettigim en onemli ozellik marka imajidir”

sorusuna gore karsilagtirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle

Marka katillyorum Hesaplanan 4 4
) seg:iminfive. Katihyorum Hesaplanan 104 100
dlkka..t ettlg.l ™ Kismen katihyorum  Hesaplanan 131 106

en onemli 6.073 194

ozellik marka Katilmiyorum Hesaplanan 95 99 ’ ’
imajidur. Kesinlikle Hesaplanan 46 38
katilmiyorum

Toplam Hesaplanan 450 388

Yapmis oldugumuz ¢alismada “Marka seg¢iminde dikkat ettigim en onemli 6zellik
marka imajidir” sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir.
Tablo incelendiginde Ogrencilerin marka se¢iminde imaja fazla onem vermedikleri
goriilmektedir. Marka seciminde dikkat ettigim en Onemli 6zellik marka imajidir
sorusuna kismen katiliyorum diyenlerin sayis1 237, katiliyorum diyenlerin sayisi ise 204
olarak tespit edilmistir. Bununla birlikte marka se¢iminde marka imajina kesinlikle
Oonem veririm diyen Ogrenci sayist 119 kisi olup bunlardan 74’1 kiz, 45°1 ise erkek
dgrenci seklindedir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigim belirlemek igin

yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,194, P>0,05).
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Tablo 16
Cinsiyete  gore “Marka  segiminde  dikkat  ettigim en  onemli  ozellik
bilinirlik/popiilerliktir” sorusuna gore karsilagtirma
Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Marka Kesinlikle Hesaplanan 97 77
.. katiliyorum
seciminde
dikkat ettigim Katiliyorum Hesaplanan 113 112
en onemli Kismen katihlyorum  Hesaplanan 109 87
ozellik Katilmiyorum Hesaplanan 91 65 5,110 276
bilinirlik/popiil Kesinlikl
erliktir. esiniride Hesaplanan 40 47
katilmiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388
Bu calismada “Marka segiminde dikkat ettigim en oOnemli ozellik

bilinirlik/popiilerliktir” sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki

gibidir. Tablo incelendiginde ogrencilerin marka seciminde imaja fazla Onem

vermedikleri goriilmektedir Marka seciminde dikkat ettigim en Onemli 6zellik

bilinirlik/popiilerliktir sorusuna katiliyorum diyenlerin sayist 225, kismen katiltyorum

diyenlerin sayisi ise 196 olarak tespit edilmistir. Bununla birlikte marka se¢iminde

marka popiilerligine kesinlikle 6nem veririm diyen 6grenci sayist 174 kisi olup

bunlardan 97’si kiz, 77’si ise erkek 6grenci seklindedir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile

iliski olup olmadigini belirlemek icin yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik

tespit edilmemistir (P=0,276, P>0,05).

Tablo 17

Cinsiyete gore “Alisverise yalniz ¢cikmayt tercih ederim” sorusuna gore karsilagtirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle

katihyorum Hesaplanan 97 77
Alisverise Katilhyorum Hesaplanan 113 112
yalmiz cikmayr Kismen katihyorum  Hesaplanan 109 87

tercih ederim.  gapimiyorum Hesaplanan 91 65 1,138 888
Kesinlikle Hesaplanan 40 47

katilmiyorum

Toplam Hesaplanan 450 388
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Yapilan calismada “Alisverise yalniz ¢ikmayi tercih ederim™ sorusuna verilen
cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo incelendiginde 6grencilerin
alig-verise yalniza ¢ikarim sorusuna genel olarak katiliyorum ve kismen katiliyorum
cevabini verdikleri goriilmektedir. Alis-verise yalniz ¢ikmayi tercih ederim sorusuna
kesinlikle katiliyorum diyenler ise 168 kisi olup bunlardan 88’1 kiz, 80’1 ise erkek
ogrencilerdir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigim belirlemek icin

yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,888, P>0,05).

Tablo 18

Cinsiyete gore “Alisverise arkadaslarimla ¢ikmayr tercih ederim” sorusuna gore

karsilagtirma
Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle
katihyorum Hesaplanan 35 37
Alsverise Katihyorum Hesaplanan 48 54
arkadaslariml Kismen katihyorum  Hesaplanan 115 109
a gikmayl 9,635 047
tercih ederim. Katilmiyorum Hesaplanan 133 118 ’ ’
Kesinlikle Hesaplanan 119 70
katilmiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388

Calismada “Aligverise arkadaslarimla ¢ikmayt tercih ederim” sorusuna verilen
cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo incelendiginde 6grencilerin
aligverise arkadaslarimla ¢ikmayi1 tercih ederim sorusuna katilmiyorum cevabi
verenlerin sayisi 251, kismen katiliyorum cevabini verenlerin sayisi ise 224’°tlir. Bu
konu ile ilgili olarak kesinlikle katiliyorum diyen 72 6grencinin 35’1 kiz, 37’si ise erkek
dgrencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigini belirlemek icin yapilan

korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmistir (P=0,047, P<0,05).
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Tablo 19
Cinsiyete gore “Aligverise kardesimle/abla-agabeyimle ¢ikmayi tercih ederim” sorusuna

gore karsilagtirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle Hesaplanan 88 81
. katiliyorum
Alsverise
Kkardesimle/abl Katiliyorum Hesaplanan 89 79
a-agabeyimle Kismen katihyorum  Hesaplanan 130 109
cikmay: tercih Katilmiyorum Hesaplanan 85 77 1,104 894
ederim. Kesinlikl
esmitice Hesaplanan 58 42
katilmiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388

Yapilan c¢alismada “Aligverise kardesimle/abla-agabeyimle ¢ikmayr tercih
ederim” sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo
incelendiginde Ogrencilerin alig-verise kardesimle/abla-agabeyimle ¢ikmay1 tercih
ederim sorusuna kismen katiliyorum diyen 239 kisi, kesinlikle katiliyorum diyen 169
kisi oldugu belirlenmistir. Kesinlikle katiliyorum diyenlerden 88’1 kiz, 81’1 ise erkek
ogrencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigmni belirlemek igin yapilan

korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,894, P>0,05).

Tablo 20
Cinsiyete gore “Alisverise annem ya da babamla ¢ikmay: tercih ederim” sorusuna gore
karsilagtirma
Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle Hesaplanan 102 62
. katiliyorum
Alisverise
annem ya da Katiliyorum Hesaplanan 77 60
babamla Kismen katihyorum  Hesaplanan 111 117
¢ikmay1 tercih Katilmiyorum Hesaplanan 88 90 8,797 066
ederim. Kesinlikl
esiniixre Hesaplanan 72 59
katilmiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388

Bu ¢alismada “Alisverise annem ya da babamla ¢ikmay: tercih ederim” sorusuna
verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo incelendiginde

Ogrencilerin aligverise annem ya da babamla ¢ikmay1 tercih ederim sorusuna kismen
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katiliyorum diyen 228 kisi, katilmiyorum diyen 178, kesinlikle katiliyorum diyen 164
kisi oldugu belirlenmistir. Kesinlikle katiliyorum cevabini verenlerin 102’1 kiz, 62’si ise
erkek &grencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigmi belirlemek igin

yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,066, P>0,05).

Tablo 21
Cinsiyete gore “Arkadaslarim giyim tarzimi olumsuz elestirdiginde sinirlenirim”

sorusuna gore karsilagtirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
kljgi:n(l:ﬁfn Hesaplanan 62 54
Arkadaslarim y

giyim tarzim Katiliyorum Hesaplanan 150 143
olumsuz Kismen katihlyorum  Hesaplanan 121 99

elestirdiginde Katilmiyorum Hesaplanan 61 42 2,188 ;701

sinirlenirim. Kesinlikl
estniice Hesaplanan 56 50
katilmiyorum

Toplam Hesaplanan 450 388

Yapilan c¢alismada “Arkadaslarim giyim tarzimi  olumsuz elestirdiginde
sinirlenirim” sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir.
Tablo incelendiginde &grencilerin arkadaslarim giyim tarzimi olumsuz elestirdiginde
sinirlenirim sorusuna katiliyorum diyen 293 kisi, kismen katiliyorum diyen 220,
kesinlikle katiliyorum diyen 116 kisi oldugu belirlenmistir. Kesinlikle katiliyorum
cevabini verenlerin 62’si kiz, 54’ii ise erkek &grencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile
iliski olup olmadigini belirlemek i¢in yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik

tespit edilmemistir (P=0,701, P>0,05).
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Tablo 22
Cinsiyete gore “Arkadaslarim giyim tarzimi olumsuz elestirdiginde sakin olmaya

calisirim” sorusuna gore karsilastirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle
Arkadaslarim Katiliyorum Hesaplanan 39 28
giyim tarzimi Katiliyorum Hesaplanan 49 34
olumsuz
o jess Kismen katihyorum  Hesaplanan 122 121
elestirdiginde 3081 409
sakin olmaya Katilmiyorum Hesaplanan 170 155 ’ ’
cahisirim. Kesinlikle Hesaplanan 70 50
katilmiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388

Calismada, “Arkadaslarim giyim tarzimi olumsuz elestirdiginde sakin olmaya
calisirim” sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo
incelendiginde Ogrencilerin arkadaslarim giyim tarzimi olumsuz elestirdiginde sakin
olmaya calisirim sorusuna katilmiyorum diyen 325 kisi, kismen katiliyorum diyen 243,
kesinlikle katiliyorum diyen 67 kisi oldugu belirlenmistir. Kesinlikle katiliyorum
cevabim verenlerin 39°u kiz, 28 ise erkek grencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile
iliski olup olmadigini belirlemek icin yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik

tespit edilmemistir (P=0,409, P>0,05).

Tablo 23
Cinsiyete gore “Arkadaslarim giyim tarzimi  olumsuz elestirdiginde ortamdan

uzaklasirim” sorusuna gore karsilastirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle
Arkadaslarim katiliyorum Hesaplanan 174 148
giyim tarzimi Katiliyorum Hesaplanan 171 141
olumsuz
NN Kismen katihlyorum  Hesaplanan 62 53
elestirdiginde 1251 870
ortamdan Katilmiyorum Hesaplanan 28 29 ’ ’
uzaklasirum. Kesinlikle Hesaplanan 15 17
katilmiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388

Yapilan c¢alismada “Arkadaslarim giyim tarzimi  olumsuz elestirdiginde

ortamdan uzaklagirim™ sorusuna verilen cevaplara gére dagilim yukaridaki tablodaki
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gibidir. Tablo incelendiginde Ogrencilerin arkadaglarim giyim tarzzimi olumsuz
elestirdiginde ortamdan uzaklasirim sorusuna kesinlikle katiliyorum diyen 322 kisi,
katiliyorum diyen 312 kisi oldugu belirlenmistir. Kesinlikle katiliyorum cevabini
verenlerin 174{i kiz, 148’1 ise erkek Ogrencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski
olup olmadigini belirlemek i¢in yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit

edilmemistir (P=0,870, P>0,05).

Tablo 24
Cinsiyete gore “Arkadaslarim giyim tarzimi olumsuz elestirdiginde diisiincelerine saygi

duydugumu belirtir, katilmadigimi soylerim” sorusuna gore karsilagtirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
A.rlfadaslarlm Kesinlikle Hesaplanan 26 28
giyim tarzimi katilhyorum
| o:yrg.sgzd Katihyorum Hesaplanan 26 30
¢ CYIrCISINGe =y ismen katihyorum  Hesaplanan 100 84
diisiincelerine
sayg1 Katilmiyorum Hesaplanan 137 120 5 571 632
duydugumu ’ ’
belirtir, Kesinlikle
katilmadigim katilmiyorum Hesaplanan ol 126
soylerim.
Toplam Hesaplanan 450 388

Bu calismada “Arkadaslarim giyim tarzimi olumsuz elestirdiginde diistincelerine
saygt duydugumu belirtir, katilmadigimi séylerim” sorusuna verilen cevaplara gore
dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo incelendiginde 6grencilerin arkadaslarim
giyim tarzimi olumsuz elestirdiginde diisiincelerine saygi duydugumu belirtir,
katilmadigimi sdylerim sorusuna kesinlikle katilmiyorum diyen 287 kisi, katilmiyorum
diyen 257 kisi oldugu belirlenmistir. Kesinlikle katiliyorum cevabini verenlerin sayisi
yalnizca 54 kisi olup bunlardan 26’s1 kiz, 28’i ise erkek 6grencidir. Istatistiksel olarak
cinsiyet ile iliski olup olmadigini belirlemek i¢in yapilan korelasyon analizi sonucunda

anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,632, P>0,05).
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Tablo 25
Cinsiyete gore “Arkadagslarim giyim tarzimi olumsuz elestirdiginde, onlarin fikirlerini

onemserim, giyim tarzimi degistiririm” sorusuna gore karsilastirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
A.rlfadaslarlm Kesinlikle Hesaplanan 118 111
giyim tarzimi katilhyorum
| 01“315“1(1 Katiliyorum Hesaplanan 120 102
tirdisi
clestrCiginge, Kismen katihyorum  Hesaplanan 153 132
onlarin
fikirlerini Katilmiyorum Hesaplanan 42 25 2,992 559
onemserim, -
giyim tarzimi K It(ismllkle Hesaplanan 17 18
degistiririm. atimiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388

Yapilan calismada “Arkadaslarim giyim tarzimi olumsuz elestirdiginde, onlarin
fikirlerini onemserim, giyim tarzimi degistiririm” sorusuna verilen cevaplara gore
dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo incelendiginde Ogrencilerin arkadaglarim
giyim tarzimi olumsuz elestirdiginde, onlarin fikirlerini 6nemserim, giyim tarzimi
degistiririm sorusuna kismen katiliyorum diyen 285 kisi, kesinlikle katiliyorum diyen
229 kisi oldugu belirlenmistir. Kesinlikle katiliyorum cevabini verenlerin 118’1 kiz,
111’1 ise erkek &grencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigin
belirlemek i¢in yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir

(P=0,559, P>0,05).

Tablo 26

Cinsiyete gore “Satin alacagim giyside, anne/babamin onayr énemlidir” sorusuna gore

karsilastirma
Cinsiyet .
Deger )
KIZ ERKEK
Kesinlikle Hesaplanan 60 43
. katillyorum
Satin alacagim
giyside, Katillyorum Hesaplanan 64 59
anne/babamin Kismen katihyorum  Hesaplanan 147 137
onayl Katilmiyorum Hesaplanan 110 87 1,843 ;765
onemlidir. Kesinlikl
esiniriie Hesaplanan 69 62
katilmiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388
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Calismada, “Satin alacagim giyside, anne/babamin onayr onemlidir’ sorusuna
verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo incelendiginde
ogrencilerin satin alacagim giyside, anne/babamin onay1 dnemlidir sorusuna kismen
katiliyorum diyen 284 kisi, katilmiyorum diyenler 197, kesinlikle katiliyorum diyen 103
kisi oldugu belirlenmistir. Kesinlikle katiliyorum cevabini verenlerin 60’1 kiz, 43’ ise
erkek dgrencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigini belirlemek igin

yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,765, P>0,05).

Tablo 27

Cinsiyete gore “Kendi begenimle aldigim giysiyi ailem onaylamazsa, satin aldigim yere

ailemle gider degistiririm” sorusuna gore karsilastirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kendi Kesinlikle
begenimle katiliyorum Hesaplanan 138 120
aldlng giysiyi Katiliyorum Hesaplanan 144 115
arerm Kismen katihyorum  Hesaplanan 103 94
onaylamazsa,
satin aldigim Katilmiyorum Hesaplanan 36 36 1,025 ,906
yere ailemle -
gider Kesinlikle Hesaplanan 29 23
desistiriri katilmiyorum
egistiririm.
Toplam Hesaplanan 450 388

Bu calismada “Kendi begenimle aldigim giysiyi ailem onaylamazsa, satin
aldigim yere ailemle gider degistiririm” sorusuna verilen cevaplara gore dagilim
yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo incelendiginde kendi begenimle aldigim giysiyi
ailem onaylamazsa, satin aldigim yere ailemle gider degistiririm sorusuna katiliyorum
diyen 259 kisi, kesinlikle katiliyorum diyenler 258 kisi oldugu belirlenmistir. Kesinlikle
katiltyorum cevabmi verenlerin 138’1 kiz, 120’si ise erkek &grencidir. Istatistiksel
olarak cinsiyet ile iligki olup olmadigimi1 belirlemek icin yapilan korelasyon analizi

sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,906, P>0,05).
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Tablo 28
Cinsiyete gore “Kendi begenimle aldigim giysiyi ailem onaylamazsa, her seye ragmen

giyerim” sorusuna gore karsilastirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kendi Kesinlikle
begenimle Katihyorum Hesaplanan 54 39
aldigim giysiyi Katihyorum Hesaplanan 126 134
ailem Kismen katihyorum  Hesaplanan 131 89
onaylamazsa, 7919 095
her seye Katilmiyorum Hesaplanan &5 &5 ’ ’
ragmen Kesinlikle Hesaplanan 54 41
giyerim. katilmiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388

Yapilan calismada “Kendi begenimle aldigim giysiyi ailem onaylamazsa, her
seye ragmen giyerim” sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki
gibidir. Tablo incelendiginde kendi begenimle aldigim giysiyi ailem onaylamazsa, her
seye ragmen giyerim sorusuna katiliyorum diyen 260 kisi, kismen katiliyorum diyenler
220 kisi oldugu belirlenmistir. Kesinlikle katiliyorum cevabint verenlerin sayisi
yalnizca 93 olup bunlardan 54’i kiz, 39’u ise erkek Ogrencidir. Istatistiksel olarak
cinsiyet ile iliski olup olmadigini belirlemek i¢in yapilan korelasyon analizi sonucunda

anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,095, P>0,05).

Tablo 29

Cinsiyete gore “Kendi begenimle aldigim giysiyi ailem onaylamazsa, satin aldigim yere

geri vermem, giymem de” sorusuna gore karsilastirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kendi Kesinlikle
begenimle katiliyorum Hesaplanan 198 185
aldlng giysiyi Katiiyorum Hesaplanan 147 128
ailem
onaylamazsa, Kismen katihlyorum  Hesaplanan 57 42
satin aldigim Katilmiyorum Hesaplanan 27 20 2,378 ,667
yere geri -
vermem, K It((lesmhkle Hesaplanan 21 13
giymem de. atilmiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388
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Bu calismada, “Kendi begenimle aldigim giysiyi ailem onaylamazsa, satin
aldigim yere geri vermem, giymem de” sorusuna verilen cevaplara gore dagilim
yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo incelendiginde kendi begenimle aldigim giysiyi
ailem onaylamazsa, satin aldigim yere geri vermem, giymem de sorusuna kesinlikle
katiliyorum diyen 383 kisi, katiliyorum diyenler 275 kisi oldugu belirlenmistir.
Kesinlikle katiliyorum 198’1 kiz, 185’1 ise erkek dgrencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet
ile iliski olup olmadigin1 belirlemek i¢in yapilan korelasyon analizi sonucunda

anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,667, P>0,05).

Tablo 30
Cinsiyete gore “Giysi satin alirken, viicut hatlarimi kapatacak bol giysiler tercih

ederim” sorusuna gore karsilagtirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle

Giysi satm katihyorum Hesaplanan 87 73
alirken, viicut Katiliyorum Hesaplanan 116 94
hatlarim Kismen katihyorum  Hesaplanan 148 133

kapatacak bol 2,687 612

giysiler tercih Katilmiyorum Hesaplanan 51 55 ’ ’
ederim. Kesinlikle Hesaplanan 48 33
katilmiyorum

Toplam Hesaplanan 450 388

Calismada, “Giysi satin alirken, viicut hatlarimi kapatacak bol giysiler tercih
ederim” sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo
incelendiginde giysi satin alirken, viicut hatlarimi kapatacak bol giysiler tercih ederim
sorusuna kismen katiliyorum diyen 281 kisi, katiliyorum diyen 210 kisi oldugu
belirlenmistir. Kesinlikle katiliyorum diyen 160 kisi olup bunlardan 87°si kiz, 73’ ise
erkek dgrencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigini belirlemek igin

yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,612, P>0,05).
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Tablo 31
Cinsiyete gore “Giysi satin alirken, kendime giivendigim i¢in dar giysiler tercih ederim”

sorusuna gore karsilagtirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
. Kesinlikle
Giysi satin katilyorum Hesaplanan 68 57
alirken,
kendime Katilhyorum Hesaplanan 72 76
giivendigim Kismen katihlyorum  Hesaplanan 170 140
icin dar Katilmiyorum Hesaplanan 77 53 3.852 426
giysiler tercih Kesinikl
ederim. esiirice Hesaplanan 63 62
katilmiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388

Yapilan ¢alismada “Giysi satin alirken, kendime giivendigim icin dar giysiler
tercih ederim” sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir.
Tablo incelendiginde giysi satin alirken, kendime giivendigim i¢in dar giysiler tercih
ederim sorusuna kismen katiliyorum diyen 310 kisi, katiltyorum diyen 148 kisi oldugu
belirlenmigtir. Kesinlikle katiltyorum diyen 125 kisi olup bunlardan 68’1 kiz, 57’si ise
erkek &grencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigmni belirlemek igin

yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,426, P>0,05).

Tablo 32
Cinsiyete gore “Giysi satin alirken, arkadas grubuma uygun giysileri tercih ederim”

sorusuna gore karsilagtirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle

Giysi satin katillyorum Hesaplanan 81 65
ahrken, Katiliyorum Hesaplanan 131 95
arkadas Kismen katihlyorum  Hesaplanan 122 108

grubuma 6.937 139

uygun giysileri Katilmiyorum Hesaplanan 84 74 ’ ’
tercih ederim. Kesinlikle Hesaplanan 32 46
katilmiyorum

Toplam Hesaplanan 450 388

Bu calismada “Giysi satin alirken, arkadas grubuma uygun giysileri tercih
ederim” sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo

incelendiginde giysi satin alirken, arkadas grubuma uygun giysileri tercih ederim
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sorusuna kismen katiltyorum diyen 230 kisi, katiliyorum diyen 226 kisi oldugu
belirlenmigtir. Kesinlikle katiliyorum diyen 146 kisi olup bunlardan 81’1 kiz, 65’1 ise
erkek &grencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigmi belirlemek igin

yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,139, P>0,05).

Tablo 33
Cinsiyete gore “Satin alacagim giysinin moda olusu o6nemlidir” sorusuna gore
karsilastirma
Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle
Katiliyorum Hesaplanan 51 47
Satin alacagim Katihyorum Hesaplanan 87 75
glysinin moda Kismen katilyorum  Hesaplanan 128 89
olusu 3891 421
onemlidir. Katilmiyorum Hesaplanan 115 106 ’ ’
Kesinlikle
katimiyorum Hesaplanan 69 71
Toplam Hesaplanan 450 388

Yapilan ¢alismada “Satin alacagim giysinin moda olusu onemlidir” sorusuna
verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo incelendiginde satin
alacagim giysinin moda olusu 6nemlidir sorusuna katilmiyorum diyen 221 kisi, kismen
katiliyorum diyen 217 kisi oldugu belirlenmistir. Kesinlikle katilryorum diyen 98 kisi
olup bunlardan 51°i kiz, 47’si ise erkek 6grencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski
olup olmadigini belirlemek i¢in yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit

edilmemistir (P=0,421, P>0,05).
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Tablo 34
Cinsiyete gore “Satin alacagim giyside, karsi cinsin begenisi 6nemlidir” sorusuna gore
karsilastirma
Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle
katihyorum Hesaplanan 38 31
Satin alacagim Katihyorum Hesaplanan 99 113
g.lys.lde, lfar§1. Kismen katilyorum  Hesaplanan 123 90
cinsin begenisi 753 945
onemlidir. Katilmiyorum Hesaplanan 136 92 ’ ’
Kesinlikle
katilmiyorum Hesaplanan 54 62
Toplam Hesaplanan 450 388

Yapilan calismada “Satin alacagim giyside, karst cinsin begenisi onemlidir”
sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo
incelendiginde satin alacagim giyside, karsi cinsin begenisi Onemlidir sorusuna
katilmiyorum diyen 228 kisi, kismen katiliyorum diyen 213 kisi oldugu belirlenmistir.
Kesinlikle katiliyorum diyen 69 kisi olup bunlardan 38’1 kiz, 31’1 ise erkek 6grencidir.
Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigini belirlemek icin yapilan korelasyon

analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,945, P>0,05).

Tablo 35

Cinsiyete gore “Giysi se¢cimimde popiiler sanat¢ilarin giyim tarzindan etkilenirim”

sorusuna gore karsilastirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
. Kesinlikle
(‘}1).751 katihyorum Hesaplanan 168 125
secimimde

popiiler Katillyorum Hesaplanan 134 107
sanat¢ilarin  Kismen katihyorum  Hesaplanan 82 86

giyim Katilmiyorum Hesaplanan 51 46 7,218 125

tarzindan Kesinlikl
etkilenirim. esinirice Hesaplanan 15 24
katilmiyorum

Toplam Hesaplanan 450 388

Yapilan c¢alismada “Giysi se¢imimde popiiler sanat¢ilarin giyim tarzindan
etkilenirim” sorusuna verilen cevaplara gére dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo

incelendiginde giysi secimimde popiiler sanat¢ilarin giyim tarzindan etkilenirim
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sorusuna kesinlikle katiliyorum diyen 293 kisi, katiliyorum diyen 241 kisi oldugu
belirlenmigtir. Kesinlikle katiliyorum diyenlerden 168’1 kiz, 125’1 ise erkek 6grencidir.
Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigini belirlemek icin yapilan korelasyon

analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmemistir (P=0,125, P>0,05).

Tablo 36

Cinsiyete gore “Giysi secimimde ogretmenimin giyim tarzindan etkilenirim” sorusuna

gore karsilagtirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle

Giysi Katiliyorum Hesaplanan 225 191
) Vseg:imim.de. Katiliyorum Hesaplanan 150 128
ogretl.n?mmm Kismen katihlyorum  Hesaplanan 40 19

sty K 10,280 036
tarzindan atilmiyorum Hesaplanan 23 35
etkilenirim. Kesinlikle Hesaplanan 12 15

katilmiyorum

Toplam Hesaplanan 450 388

Yapilan calismada “Giysi se¢cimimde ogretmenimin giyim tarzindan etkilenirim”
sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo
incelendiginde giysi secimimde 6gretmenimin giyim tarzindan etkilenirim sorusuna
kesinlikle katiliyorum diyen 416 kisi, katiliyorum diyen 278 kisi oldugu belirlenmistir.
Kesinlikle katilryorum diyenlerden 225°’i kiz, 191°i ise erkek ogrencidir. Istatistiksel
olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigin1 belirlemek i¢in yapilan korelasyon analizi

sonucunda anlamlilik tespit edilmistir (P=0,036, P<0,05).
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Tablo 37
Cinsiyete gore “Giysi se¢imimde arkadaglarimin giyim tarzindan etkilenirim” sorusuna

gore karsilagtirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Kesinlikle
Giysi katilyorum Hesaplanan 93 76
secimimde Katihyorum Hesaplanan 124 106
arkadaslarim o on katihyorum  Hesaplanan 144 111
n giyim K 4,539 ,338
tarzindan atilmiyorum Hesaplanan 74 72
etkilenirim. Kesinlikle Hesaplanan 15 23
katilmiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388

Bu calismada “Giysi se¢imimde arkadaslarimin giyim tarzindan etkilenirim”
sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo
incelendiginde giysi secimimde arkadaglarimin giyim tarzindan etkilenirim sorusuna
kismen katiliyorum diyen 255, katiliyorum diyen 230, kesinlikle katiliyorum diyen 169
kisi oldugu belirlenmis olup kesinlikle katiliyorum cevabini verenlerin 93’1 kiz, 76’s1
ise erkek ogrencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigini belirlemek
icin yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmistir (P=0,338,

P<0,05).

Tablo 38
Cinsiyete gore “Giysi se¢cimimde hi¢ kimsenin giyim tarzindan etkilenmem” sorusuna

gore karsilagtirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Giysi Kesinlikle
secimimde hic katiliyorum Hesaplanan 9 8
kimsenin Katiliyorum Hesaplanan 31 34
slyim Kismen katihyorum  Hesaplanan 120 123
tarzindan
etkilenmem. Katilmiyorum Hesaplanan 133 115 6,047 ,196
Kendime ozgii -
tarzda Kesinlikle Hesaplanan 157 108
s katilmiyorum
giyinirim.
Toplam Hesaplanan 450 388
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Bu calismada “Giysi se¢cimimde hi¢ kimsenin giyim tarzindan etkilenmem,
kendime ozgii tarzda giyinirim” sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki
tablodaki gibidir. Tablo incelendiginde giysi secimimde hi¢ kimsenin giyim tarzindan
etkilenmem, kendime 06zgli tarzda giyinirim sorusuna kesinlikle katilmiyorum diyen
265, katilmiyorum diyen 248, kismen katiliyorum diyen 243 kisi oldugu belirlenmistir.
Kesinlikle katiliyorum cevabini veren yalnizca 17 kisi olup bunlardan 9’u kiz, 8’1 ise
erkek dgrencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigini belirlemek igin

yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmistir (P=0,196, P<0,05).

Tablo 39
Cinsiyete gore “Aligveris yaparken kararsiz kaldigimda arkadagslarimin fikrini sorarim”

sorusuna gore karsilagtirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Alisveris kKesmllkle Hesaplanan 18 18
atillyorum
yaparken
Kararsiz Katiliyorum Hesaplanan 29 31
kaldigimda Kismen katihlyorum  Hesaplanan 99 90
arka‘ii_‘l‘flf"i‘m‘ Katilmiyorum Hesaplanan 183 165 3,537 AT2
n fikrini -
sorarim. Kesinlikle Hesaplanan 121 84
katilmiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388

Calismada “Aligveris yaparken kararsiz kaldigimda arkadaslarimin  fikrini
sorarum” sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo
incelendiginde aligveris yaparken kararsiz kaldigimda arkadaslarimin fikrini sorarim
sorusuna katilmiyorum diyen 348, kesinlikle katilmiyorum diyen 205, kismen
katiliyorum diyen 183 kisi oldugu belirlenmistir. Kesinlikle katiliyorum cevabini veren
yalmzca 36 kisi olup bunlardan 18’i kiz, 18’ ise erkek &grencidir. Istatistiksel olarak
cinsiyet ile iliski olup olmadigini belirlemek i¢in yapilan korelasyon analizi sonucunda

anlamlilik tespit edilmistir (P=0,472, P<0,05).
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Tablo 40
Cinsiyete gore “Aligveris yaparken kararsiz kaldigimda anne-babamin fikrini sorarim”

sorusuna gore karsilagtirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Alsveris kKesmllkle Hesaplanan 35 24
atillyorum
yaparken
Kararsiz Katiliyorum Hesaplanan 47 35
kaldigimda Kismen katihlyorum  Hesaplanan 126 107
anne/babamin - Ko timiyorum Hesaplanan 145 138 1,886 157
fikrini Kesinlikl
sorarim. esiniride Hesaplanan 97 84
katilmiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388

Yapilan calismada “Aligveris yaparken kararsiz kaldigimda anne-babamin
fikrini sorarim” sorusuna verilen cevaplara gore dagilim yukaridaki tablodaki gibidir.
Tablo incelendiginde aligveris yaparken kararsiz kaldigimda anne-babamin fikrini
sorarim sorusuna katilmiyorum diyen 283, kismen katiliyorum diyen 233 kisi oldugu
belirlenmistir. Kesinlikle katiliyorum cevabini veren yalnizca 59 kisi olup bunlardan
35’1 kiz, 24’1 ise erkek &grencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigini
belirlemek i¢in yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmistir

(P=0,757, P<0,05).

Tablo 41
Cinsiyete gore “Alisveris yaparken kararsiz kaldigimda hi¢ kimsenin fikrini almam.

Karar vermek icin diigiinmeyi tercih ederim” sorusuna gore karsilastirma

Cinsiyet .
Deger P
KIZ ERKEK
Alsveris Kesinlikle Hesaplanan 57 35
yaparken katiliyorum
y l(li(avrar(silz hi Katihyorum Hesaplanan 128 118
a k.l simda fie Kismen katihyorum  Hesaplanan 162 149
imsenin
fikrini almam. Katilmiyorum Hesaplanan 65 56 3,252 517
Karar vermek -
icin diisiinmeyi K lt(fsmhkle Hesaplanan 38 30
tercih ederim. attimiyorum
Toplam Hesaplanan 450 388
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Bu calismada “Aligveris yaparken kararsiz kaldigimda hi¢ kimsenin fikrini
almam. Karar vermek i¢in diigiinmeyi tercih ederim” sorusuna verilen cevaplara gore
dagilim yukaridaki tablodaki gibidir. Tablo incelendiginde aligveris yaparken kararsiz
kaldigimda hi¢ kimsenin fikrini almam. Karar vermek i¢in diisiinmeyi tercih ederim,
sorusuna kismen katiliyorum diyen 311, katiliyorum diyen 246 kisi oldugu
belirlenmigtir. Kesinlikle katiliyorum cevabini veren 92 kisi olup bunlardan 57’si kiz,
351 ise erkek Ogrencidir. Istatistiksel olarak cinsiyet ile iliski olup olmadigin

belirlemek i¢in yapilan korelasyon analizi sonucunda anlamlilik tespit edilmistir

(P=0,517, P<0,05).
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BOLUM V

SONUC VE ONERILER

Ogrencilerin giysi tercihlerine etki eden faktorlerin arastirildign ¢alismada 8. ve
12. sinif 6grencilerine anket uygulamasi yapilmistir. Toplamda 838 6grencinin katildig:
anketlerden elde edilen bulgular incelendiginde konu ile ilgili olarak ileride yapilacak

olan caligmalar i¢in kaynak olusturmaktadir.

Ankete katilan toplam 838 6grenciden 450°si kiz, 388’1 ise erkektir. Calismada
8. ve 12. sinif dgrencileri kullanilmis olup ¢alismaya katilanlarin 423 tanesi 8. sinif, 415
tanesi ise 12. sinifta okumaktadir. Katilimcilarin gelir durumlara goére dagilimlarina
bakildiginda aile geliri 0-3000 TL arasinda olan 461 6grenci ve 3000 TL ve iizeri
arasinda olan 377 dgrenci bulunmaktadir. Aile gelir durumlar Tiirk-Is, Ocak 2011
verilerine gore iki temel smifa ayrilmis ve bu duruma gore 0-3000TL geliri olanlar
diisiik, 3000 TL ve fizerinde geliri olanlar ise yiiksek gelir diizeyi seklinde

gruplandirilmistir.

Katilimcilara alt1 boliimden olusan anket uygulanmistir. Ankette A, B, C, D, E
ve F boliimleri bulunmaktadir. Herbir boliim igerigi ile alt problemlere cevap olacak
niteliktedir. Ogrencilere uygulanan ankette yer alan B kismina verilen cevaplardan elde
edilen puanlara bakildiginda ortalama degerin 29,7947 + 4,63696 olarak tespit
edilmistir. Ankette yer alan diger kisimlar ise C, D, E ve F’dir. Bunlara ait puan
ortalamalar ise sirastyla; 11,9511 £ 2,30292, 24,5489 + 4,38820, 19,4952 + 3,34683,
20,5000 + 3,21204 seklindedir. Uygulanan anket genelinde elde edilen toplam puan
ortalamasi ise 106,2900 + 11,83390 seklinde bulunmustur.

Uygulanan anketlere verilen cevaplara gore yapilan puanlamadan elde edilen
ortalamalara bakildiginda, cinsiyete ve siniflara gore tercihlerde Snemli farklilik
olmadig1 goriilmistir. Kiz ve erkek oOgrencilerin puan ortalamalarinin birbirlerine
oldukca yakin oldugu belirlenmistir. Istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit

edilmemistir.
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Gelir durumuna gore anket alt 6lgeklerinden B, C, D ve F’ye gore istatistiksel
olarak anlamli farklilik oldugu belirlenmistir (P<0,05). Bununla birlikte anketin
tamamindan elde edilen puanlara gore istatistiksel olarak anlamlilik bulunamamigtir
(P=0,437). Bu sonuglar itibariyle, yapilan bu ¢alisma da gostermistir ki gelir seviyesi,

tercihleri belirleyen en 6nemli faktorler arasindadir.

Gelir durumuna gore anket alt Olgeklerinden B’ye gore istatistiksel olarak
anlamli farklilik oldugu tespit edilmistir (P<0,05). Bununla birlikte anketin tamamindan

elde edilen puanlara gore istatistiksel olarak anlamlilik bulunamamistir (P=0,419).

Yapilan c¢alismada &grencilere uygulanan ankette “Ne zaman giysi satin
alirsiniz?” sorusu sorulmus ve bu soruya verilen cevaplardan elde edilen sonuglara
bakildiginda; 6grencilerin ¢ok biiyiik bir kisminin begendikleri giysileri, “begendigim
bir giysi gordiigiimde” alirim cevabinmi verdikleri tespit edilmistir. “Moda oldugunda”
alinm diyenler ise yalnizca 11 kisidir. Cinsiyete gore yapilan korelasyon analizi
sonucunda 0,05 anlamlilik diizeyinde istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmustur
(P=0,02, P<0,05). Bu sonu¢ dikkate alindiginda Ogrencilerin giysi tercihlerini ¢ok
bliyiik 6l¢iide kendilerinin belirledikleri ve ¢ogunlukla moda olan giysilerin diginda

kendilerine yakistirdiklari, begendikleri giysileri tercih ettikleri goriilmektedir.

Cocuklarda renk tercihi i¢sel olarak gelisir ve ¢ogunlukla canli renklerden
etkilenirler. Ergenlik doneminde ise renk tercihleri ¢ocukluk déoneminden farkli olarak
canli renklerden koyu renklere gecis gozlenmistir. Yapilan ¢alismada 6grencilerin canli
ve parlak renklerden ¢ok koyu renkleri tercih ettikleri goriilmiistiir. Giysi se¢imlerinde
renkleri duygularin ifadesi olarak diisiindiigiimiizde, gencin bu donemde yasadigi zihin
bulanikligi, ¢evreyle iletisim kurmaya baslamasi, akran gruplarinin etkisinin de renk

tercihlerinde etkili oldugunu sodyleyebiliriz.

Genglerin giysi se¢ciminde markanin énemli oldugu saptanmistir. Ancak marka
seciminde, bilinirlik, popiilerlik, marka imaji ve fiyatina daha ¢ok 6nem verdikleri,

kalite ve rahatliktan daha az etkilendikleri goriilmiistiir.

Anket sonuglarina gore genglerin aligverise aileden biriyle degil yalniz ¢ikmay1

tercih ettikleri ortaya ¢ikmistir. Ikinci sirada arkadaslar1 yer almaktadir. Gencin kendini
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bir birey olarak kabul ettirme istegi, anne babadan duygusal bagimsizlik ve 6zgiirliik
destegi beklentisini beraberinde getirmektedir. Bunun sonucu olarak arkadaslarinin
yaninda sosyal imajin1 sorgulayan ergen, fikirleri ve davraniglariyla oldugu kadar dis

goriinlisliyle de uyum saglamaya calisir.

Elde edilen sonuclar dikkate alindiginda genglerin giysi se¢imlerini genellikle
kendilerinin yapmay1 tercih ettikleri ancak ebeveynlerinin hosnut kalmadig1 durumlarda
veya yasadiklar1 ¢evreden tepkiler geldiginde giysi tercihlerinde degisiklikler yaptiklari
goriilmektedir. Arkadaglart giyim tarzini olumsuz elestirdiginde ise, ortamdan
uzaklastiklar1 ya da arkadaslarinin fikirlerini 6nemseyip giyim tarzlarini degistirdikleri
belirlenmistir. Ankette yer alan “Giysi satin alirken, arkadas grubuma uygun giysileri
tercih ederim” disiincesine “katiliyorum” diyen 226 kisi,” kesinlikle katiliyorum”

diyen 146 kisi oldugu tespit edilmistir.

Elde edilen bulgulardan hem kiz hem de erkeklerin daha ¢ok bol giysileri tercih
ettikleri sonucu elde edilmistir. Giysi tercihlerinde zamanin modasina uygun tercih
yapilmadigi, daha ¢ok arkadas ¢evresi tarafindan en ¢ok tercih edilen giysilerin alindig1
goriilmiistlir. Giysi satin alirken kizlar ve erkekler i¢in, karsi cinsin begenisinin énemli
bir neden olmadig1 ortaya ¢ikmistir. Bu diislinceye kismen katilanlarin yogunlukta

olmas1 bu konuda ¢ekingen tavir sergilendigini diislindiirmektedir.

Yapilan calismada giysi se¢imlerinde popiiler sanat¢ilardan etkilenenler 534,
Ogretmenlerinden etkilenenler 694, arkadaslarindan etkilenenler ise 399 kisi olarak
belirlenmistir. Elde edilen veriler hem erkek hem de kiz ergenler i¢in en fazla
ogretmeninden etkilenenlerin kizlar oldugunu ortaya koymustur. Belli yaslarda
kendinden daha biiyiik olan insanlarin ve Ozellikle de ¢ok biiyiikk sevgi ve saygi
gosterilen kisilerin 6rnek alindig1 da géz oniinde bulunduruldugunda beklenen bir sonug

oldugu diisiiniilebilir.

“Giysi se¢imimde hi¢ kimsenin giyim tarzindan etkilenmem” fikrine “kesinlikle
katiltyorum”™ diyenler 17 kisi, kesinlikle katilmiyorum diyenlerin ise 265 kisi oldugu
goriilmiistiir. Ergenlik doneminde gengler siise ve giyime diiskiinliilk gosterirler.
Arkadaglartyla sessiz paylasimlar artar, ayna karsisinda daha ¢ok vakit gegirilir.

Bedenindeki hizli gelisime ragmen ruhsal olgunlasma gerceklesmemistir. Geng bu
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duruma uyum saglama c¢abasi i¢inde duygularim1 ve davranislarini dengede tutmaya
calisir ve kendi kimligine kavusabilmek icin anne babanin etkisinden kurtulmasi
gerektigine inanir. Onlardan farkli olma ¢abasi icinde cevreye, arkadaslarina yonelir.
Arkadaglara baglilik ¢ok Onemlidir. Benzemek istedikleri kisilere karsi hayranlik
duyarlar. Model aldiklar1 kisileri her yonleriyle begenirler. Dolayisiyla hayranlik
duydugu kisinin giyim tarzindan etkilenmesi ve onun gibi giyinme g¢abasinin genci

Ozglinliikten uzaklastirdig1 sdylenebilir.

Ergen, sanki herkesin dikkati onun iizerindeymis gibi, dis gorlinlisiine ¢ok 6nem
verir. Giyim onlar i¢in sOzsiiz iletisim seklidir. Ergenler fikirleri ve davranislariyla
oldugu kadar dis goriiniisleriyle de ¢evresi tarafindan onay gérmek isterler. Kiz ve erkek
lise 6grencileri lizerinde yapilan incelemede, dgrencilerin giyimlerinden sikildiklart ve
hoslanmadiklarinda, sosyal faaliyetlere bagliliklarinda, zayiflama saptanmigtir

(Kirzioglu, 1992: 10).

Ergenlerin gilinlimiizde daha c¢ok oOzgiirliklerine diiskiin olmalar1, giysi
secimlerinde bagimsiz karar verme isteklerini arttirmaktadir. Bagimsiz karar verme
istekleri kisitlanan ergende 6z benlik ve kimlik gelisiminde sorunlar ortaya ¢ikmaktadir.
Daha saglikli bir kimlik gelistirebilmeleri icin , kendilerini oldugu gibi yargilamadan
kabul eden, giliven ve destek veren ebeveynlere ihtiya¢ duyarlar. Bu nedenle
ebeveynlerin ve 6gretmenlerin ergenlerle dogru iletisim kurabilmeleri ve onlara karsi

daha anlayish, daha yol gosterici olmalar1 gerekmektedir.
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ANKET FORMU

Bu anket Gazi Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii Mesleki Resim-Is Egitimi Yiiksek Lisans
ogrencisi Nuray KARABULUT DOGAN tarafindan tez ¢alismasi igin hazirlanmustir.
Anketin amaci, ilkdgretim 8. siif ve ortadgretim 12. sinif 6grencilerinin, giysi tercihlerini, giysi

alimlarindaki seg¢imlerini ve giysi satin alma davranislarina etki eden faktorleri belirlemektir.
Arastirma, bilimsel bir nitelik tasidigindan derlenen Kisi bilgileri gizli tutulacaktir.

Sorulara objektif ve samimi cevaplar vereceginize inaniyorum. Katkilaiiz i¢in simdiden

tesekkiir ederim.

® OKUL AL oot

O ST INIZ: oo e

L 13 11§ /2
o Cinsiyetiniz: ( YKz () Erkek
e Annenizin egitim durumu : () Okuma yazma bilmiyor () Ilkokul () Ilkdgretim
() Ortaogretim (Lise) () Yiiksekokul (2 y1l) ( ) Lisans (4 y1l)
DG er: . e
e Babanmzin egitim durumu : ( ) Okuma yazma bilmiyor () Ilkokul () lIkdgretim
() Ortaogretim (Lise) () Yiiksekokul (2 y1l) ( ) Lisans (4 y1l)
DT . et
o Ailenizin aylik geliri: ( ) 0-500 ( ) 500-1500 () 1500-3000
() 3000-5000 () 5000 ve tizeri
¢ Evinizde kendinize ait odaniz var mi1? () Evet ( ) Hayir
BOLUM A

Liitfen sorulari tam olarak okuduktan sonra, secenekler arasinda kendinize en uygun olan
bir tanesini isaretleyiniz.

1) Ne zaman giysi satin alirsimiz?

( ) Bayramlarda () Eskidiginde () Ozel giinlerde () Moda oldugunda
() Begendigim bir giysi gordiigiimde () Diger ..o

2) Uzun zamandir almayi cok istediginiz giysiyi satin almakta kararsizsiniz. Neden?

() Ekonomik durum () Ailemin goriisii (' )Dini goriis

( ) I¢inde yasadigim sosyal gevre () Arkadas gevrem ()Diger........oovviiiiiiiinn



Asagidaki giyim seciminize iliskin maddelerden sizin icin uygun olan 1 tanesini isaretleyiniz.

BOLUM B

KESINLIKLE KISMEN KESINLIKLE
KATILIYORUM | KATILIYORUM 0 riiiyorum | KATILMIYORUM | 0\ MIYORUM

Giysi satin alirken canli renkleri tercih ederim.

o)
o)
o]l0)
o)
o)

Giysi satin alirken agtk renkleri tercih ederim.

Giysi satin alirken koyu renkleri tercih ederim.

Giysi satin alirken ozellikle tercih ettigim bir renk yoktur.

Satin alacagim giysinin markasi 6nemlidir.

Marka segiminde dikkat ettigim en 6nemli 6zellik giysinin kalitesidir .

Marka segiminde dikkat ettigim en 6nemli 6zellik fiyatidir.

Marka segiminde dikkat ettigim en 6nemli 6zellik "marka imaji"” dir.

Marka segiminde dikkat ettigim en 6nemli 6zellik bilinirlik/popiilerliktir.

BOLUM C

Algverise yalniz ¢ikmayi tercih ederim.

Aligverise arkadasimla ¢ikmayi tercih ederim.

Algverise kardesimle / abla-agabeyimle ¢ikmayi tercih ederim.

Aligverise annem ya da babamla ¢ikmayi tercih ederim.

BOLUM D

Arkadaglarim giyim tarzimi olumsuz elestirdiginde sinirlenirim.

Arkadaglarim giyim tarzimi olumsuz elestirdiginde sakin olmaya ¢alisirim.

Arkadaglarim giyim tarzimi olumsuz elestirdiginde ortamdan uzaklasirim.

Arkadaslarim giyim tarzimi olumsuz elestirdiginde diistincelerine saygi
duydugumu belirtir, katilmadigimi sdylerim.

Arkadaglarim giyim tarzimi olumsuz elestirdiginde, onlarin fikirlerini
Onemserim, giyim tarzimi degistiririm.

Satin alacagim giyside, anne/babamin onayr 6nemlidir.

Kendi begenimle aldigim giysiyi ailem onaylamazsa, satin aldigim yere
ailemle gider degistiririm.

Kendi begenimle aldigim giysiyi ailem onaylamazsa, herseye ragmen

O|O| O|O| O| O|O|O|Of |O|O|O|O]| |O|O|O|0O|0O|0|0|0
O|O| O|O| O| O|O|O|Of |O|O|O|O]| |O|O|O|0O|0O|0|0|0
O |O| O|O] O| O|O|O|O| |O|O|O|O| |O|O|O|0|0O|0|0
O |O| O|O] O| O|O|O|O| |O|O|O|O| |O|O|O|0|0O|0|0
O |O| O|O] O| O|O|O|O| |O|O|O|O| |O|O|O|0|0O|0|0

Kendi begenimle aldigim giysiyi ailem onaylamazsa, satin aldigim yere geri
vermem, giymem de.

BOLUM E

Giysi satin alirken, viicut hatlarim kapatacak bol giysiler tercih ederim.

Giysi satin alirken, kendime giivendigim i¢in dar giysiler tercih ederim.

Giysi satin alirken, arkadas grubuma uygun giysileri tercih ederim.

Satin alacagim giyside, kendimi rahat hissetmem Onemlidir.

Satin alacagim giysinin moda olusu onemlidir.

O[0|0|0|0|0
O[0|0|0|0|0
O[0|0|0|0|0
O[0|0|0|0|0
O[0|0|0|0|0

Satin alacagim giyside, karst cinsin begenisi 6nemlidir.

BOLUM F

Giysi segimimde popiiler sanat¢ilarin giyim tarzindan etkilenirim.

Giysi segimimde dgretmenimin giyim tarzindan etkilenirim.

Giysi se¢imimde arkadaslarimin giyim tarzindan etkilenirim.

Giysi segimimde hickimsenin giyim tarzindan etkilenmem. Kendime 6zgii
tarzda giyinirim.

Algveris yaparken kararsiz kaldigimda arkadaglarimin fikrini sorarim.

Aligveris yaparken kararsiz kaldigimda anne/babamin fikrini sorarim.

Aligveris yaparken kararsiz kaldigimda hickimsenin fikrini almam. Karar
vermek i¢in diisiinmeyi tercih ederim.

O |0|O]| O |0|0|0
O |0|O]| O |0|0|0
O |0|O]| O |0|0|0
O |0|O]| O |0|0|0
O |0|O]| O |0|0|0

Eklemek istedikleriniz varsa liitfen yazimz:
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