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ONSOZ

Spor; kitleleri disipline eden, onlar1 yénlendiren sosyal bir olaydir. Bu sosyal
olay igerisinde toplumu bilgilendiren, egiten ve kiiltiirel gelisimini saglayan en etkili
araglann baginda ise kitle iletisim araglar gelmektedir.

Sporun kitlelere ulastirilmasinda ise kitle iletisim araglarinin etkisi tartigilmaz
bir gergektir. Bu ger¢ekten hareketle “Sporun Topluma Yayginlagtirilmasinda
Medyanin Etkisi (Giires Ornegi)” isimli tez ¢alismamda, beni bdyle bir konuya
yonlendiren ve ¢alismamin her agamasinda goriis ve onerilerini aldifim sayin hocam
Dog¢.Dr.Suat KARAKUCUK’e, tez damigmanim Yrd.Do¢.Dr. Erdogan
YILMAZ’a, Dr.L.Fatih YENEL’e ve Arastirma Gorevlisi Siimmani EKICI’ye

tesekkiir ederim.

Tekin COLAKOGLU
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1. GIRIS ve AMAC

Diinyamn ¢ok degisik bolgelerindeki farkli kiiltiir ve toplumlar iletigim
teknolojisi ile birbirlerine yakinlagmaktadirlar.*® Insanlarn gerek yakin, gerekse
uzak cevrelerinde olup bitenler hakkinda bilgi almalar1 gelismis araglarla

saglanmaktadir.®’

Toplumsal yasamin etkilenmesinde ve yOnlenmesinde en etkili araglarin
baginda medya gelmektedir.’’” Medya. ise insanlar1 ulastig1 giiclii nokta itibariyla
yagamlar1 boyunca ve ¢ogu zaman farkinda olmadan yogun bir sekilde etkileyen

kitle iletisim aracidir.>

Kitle iletisim araglar1 halka haber verme, bilgi verme gibi gorevleri *° yani
sira ferdi toplumsal ve siyasi hayatta, kiiltiirel alanda ve bir ¢ok alanda olumlu ya
da olumsuz bir sekilde etkisini gdstermektedir.” Bu etkin gii¢ daha ¢ok siyaset,

egitim ve spor gibi kurumlar iizerinde goriilmektedir.'?

Harold Laswell’e (Sosyal Bilimci) gére medyanin 3 6nemli fonksiyonu
vardir; Devam eden, olan olaylar1 bildirmek i¢in diinyay: takip etmek, olaylan
yorumlamak ve bireyleri kiiltiirel ortamlarina aligtirmak, yerlestirmek.

Sporla ilgilenen bir kisi, yalmizca gazetesinin spor sayfasim okumakla
kendini smmirlamayacak, ayni zamanda televizyondaki spor yaynlarm da
izleyecektir, bunlar hakkindaki dergileri okuyacak, bu konulari arkadaglar1 ve
meslektaslariyla uzun uzun tartisacaktir. Boylece bu kisinin iletisim aligkanliklar
ile varolan egilimlerini bi¢gimlendirecektir. Bunu yerine getirirken, list derecede
seciciliklerini kullanarak segimlerinde 6ncelikle, bireysel zelliklere ve iginde
bulunduklar1 toplumun degerlerine bagl kalacak iletigsim siireglerinden g¢evreleri

hakkinda gereksimlerini uygun bi¢imde doyuracak bilgileri se¢eceklerdir.®



Giintimiizde ozellikle televizyonun etkisiyle birlikte yavas yavas popiiler
kiltiirtin  kitle kiltiirlintin yerini aldifn goriilmektedir, ve popiiler kiiltiiriin
hedefleri baglaminda herhangi bir sinirlama bahis konusu degildir.

Kitle kiiltirti kavrami halk tabakasimin kdiltiirtinii temsil ederken, popiiler
kiiltiir daha genis boyutta sosyal gruplan etkilemektedir. Popiiler kiiltiir yavas
yavag bir diinyay1 algilama yolu haline gelmekte, yas ve sinif farkina bakmadan
herkesi kapsamaktadir. Bir futbol maginda, bilet parasinmi denklestirebilmek i¢in o
giin yemek yememeyi goze alan fakir ¢irakla, tilkenin en zengin isadamlari veya
siyasi yoneticileri ayn1 heyecam paylasabilmektedirler. Isin ilging tarafi diinyanin
cok farkli bolgelerinde farkli sartlar altinda yine benzer insanlar bir bagka futbol
magini izlerken aralarindaki simif farkliliklarina aldirmadan aym heyecani

hissetmektedirler.®!

Bu bilgilerden hareketle arastirmanin amaci; giires yapan sporcularin giirese

y6nelmesinde medyanin roliinii tespit etmektir.



2. GENEL BILGILER
2.1. iletisim Kavram ve Tanum

Yakin zamanlara kadar, dilimize Fransiz’ca dan ve Fransizca soylenisi ile
gecen komiinikasyon (communication) sdzcligli ile birlikte ve aym anlami
kargilamak i¢in haberlesme kavrami kullaniliyordu, giiniimiizde kullanimi
yayginlasan iletisim s6zctigi ise haberlesmeyi de igeren daha genis kapsamli bir

ileti aligverisi anlayisin yansitmaktadir.

Iletisim Latince communicatio sozcligiiniin karsihgidir.  Soézciigiin
14.ylizy1l Fransizca’sinda, ticaretin (merkantilizmin) gelistigi dénemde ticaret ve
iligkiler karsiliginda kullanilmasi, belli bir donemdeki etkinliklerin s6zciiklere
yiikledikleri anlamlar agisindan ilgingtir. Birgok kisiye ya da nesneye ait olan ve
ortaklagsa yapilan anlamlarindaki bu kavramdan hareketle iletisim s6zciigiiniin
oziinde, yalin bir ileti aligverisinden gok toplumsal nitelikli bir etkilesimi, degis

tokusu ve paylasimi icerdigini sdyleyebiliriz.”

Bir bagka tanimda iletisim, kisi ya da 6rgiitlerin hem iginde yer aldiklar
toplumsal sistemle hem de bu sistemdeki diger kisi ve orgiitlerle uyumunu ve
etkilesimini saglayan temel stirectir. Yani iletigim insan-insan, insan-orgiit, 6rgiit-
orgiit ve Orglit-toplumsal sistem iligkilerini saglayan aragtir. Insanin diger
insanlar1, orgiitleri kisaca dig diinyay1 tanmiyabilmesi, olaylar1 ve diislinceleri
anlayip algilayabilmesi igin iletigim siirecine ihtiya¢ vardir. Kisi ve orgiitlerin dis
diinya ile anlamli bir biitiinliik i¢inde bulunabilmesi i¢in iyi isleyen iletisim
kanallarinin kurulmasi bir zorunluluktur. Insanin sahip oldugu en ilkel ve dogal
iletisim y®ntemi, mimik ve jestlerdir. Insan tarihsel siireg i¢inde daha sonra dili
kesfetmistir. Kimilerine gére dil tanri vergisi bir olgu iken kimi diigliniirlere gore
ise insanin bir icadidir. Alman diigiiniirii Johann Gottfried Herder’e (1744-1803)
goére dil, tanrinin insana bir bagis1 degildir. Dili insan, kendi giigleriyle yaptig

deneyler yolu ile icat etmek zorunda kalmugtir. %

TC. VHKSEK ACRETIM mUL}'
box%mnsv ap WERKEL



Iletisim ile ilgili bir ¢ok tanima rastlamak miimkiindiir. Bunlardan bazilari;
* Iletisim anlam alig-verisi ile sonuglanan herhangi bir davramistir.
* [letisim, gergeklerin, diistincelerin ve duygularin karsilikl1 aligverisi ve taraflar
arasinda ortak bir anlayisin yaratilmasidir.
* letisim, gonderici tarafindan baslatilan, istenilen anlamu aliciya ileten ve onun
yanit niteli§inde bir davranista bulunmasina yol agan her hangi bir davranistir.
* lletisim, mesaj iletme ve bunlara yanit verme yetenegidir.
* lletisim, kisiler arasinda yer alan diistince ve duygu ahsverisini dile getiren bir
terimdir.
* Toplumsal yasamin dogasinda var olan ve orgiitsel yapinin oziinii olusturan
iletisim sistemi bireyler aras1 veya gruplar arasi iliski diizenleyen bir olgudur.
* Bildirisim (iletisim), bir gonderici tarafindan,dte yandaki bir alic1 tizerinde belli
bir etki yaratmak amaci ile adina gosterge denilen anlam yiiklii birimlerden
yararlanarak, karsi tarafa belirli bir bildiri (ileti) ulastirilmasi eylemidir.
* Tletigim, diistince ve bilginin herkesge aym bi¢imde ve degerde anlasilir hale
getirilmesi, paylagilmasi ve karsilikl etkinin saglanmasidir.
* lletisim, insanin tiirsel &zelligi olan toplumsal olma &zelliginin bir

yansimasidir®

Bu agiklamalardan da anlagilacagn gibi iletisim farkli bigimlerde
tanimlanmigtir. Bu agiklamalara yeni ilaveler yapmakta miimkiindiir.
Ancak, iletisimin daha belirgin bir tamimi ise su olabilir; Iki birey arasinda, bir
gostergeler dizgesi araciligiyla saglanan (simge,mitos,jest,mimik vs.) her tiir

duygu, diisiince, bilgi ve anlam iletimidir.*®



2.1.1 Tletisimin Siniflandirilmas

lletisim, nitelikleri bakimindan birgok etkene gore simflandirilabilir.
Boylesi bir siniflandirma denemesinden 6nce somut bir 6rnekle, hepimizin degisik
iligkilerimizde kargilagtigimiz ya da karsilasabilecegimiz iletisim gesitlerine goz
atalim. Bunun i¢in, Ruesch ve Bateson’dan da esinlenerek, biiyiik bir kentimizde
yasayan ve ¢aligan Bay A’min bir is giiniindeki iletisim durumlarindan bazilarim

varsayalim:

Sabahleyin biirosuna gelen Bay A, Once sekreteri ile selamlasir (s6zlii
iletisim). Daha sonra kendisine gelen mektuplari okur (yazi ile iletisim).
Mektuplardan sonra, isyerinde kurulmasi disiliniilen bilgisayar merkezi igin
génderilmis olan brogiirlerdeki modelleri inceler (resimle ve grafikle iletisim). Bu
arada telefonla arayan birisiyle goriisiir, konusur (uzaktan iletisim). Ogleye dogru
yardimcilariyla bir toplanti yapar; ithalatla ilgili olarak Resmi Gazetede
yayinlanan hiikiimet kararlarini (kitle iletisimi) tartisirlar ve is yaptiklari firmalara
yazi ile yeni durumu bildirmeye karar verirler (orglitler aras: iletisim).
Toplantidan sonra §gle yemegine yakindaki bir lokantaya giden Bay A, yolda
yiirtirken kars1 kaldirimda gérdiigii bir arkadasina isaretle 6gleden sonra kendisini
telefonla arayacagim bildirir (sozsiiz iletisim). Lokantada yemegini yerken
Ogleden sonra bitirmesi gereken igleri diigiiniir (kendi kendine iletisim), bu arada
acik olan radyoda yayinlanan hava durumu ile ilgili tahminleri duyar (isitsel
iletisim). Yemekten sonra biirosuna donen Bay A’nin 6gleden sonraki en 6nemli
isi, genel miidiire hazirladig1 raporlann sunmak ve agiklamalarda bulunmak olur
(formel iletisim). Aksam eve donerken, arabasiyla kirmizi 1g1ikta durdugunda yeni
bir reklam afisi ilgisini ¢eker ve reklamdaki iiriinii gekici bulur (gorsel iletigim).
Oturdugu apartmana girerken karsilagtigi komsusuyla konusur (yiiz yiize iletisim),
kiiglik gocugunun basim oksar (dokunma ile iletisim). Evde, yemekte esi ve
¢ocuklartyla sohbet eder (informel iletisim), yemekten sonra biraz televizyon izler
(gorsel-isitsel iletisim), daha sonra da radyodaki bir konser programim dinler

(mtizikle iletisim)...



Bu &rnekteki durumlarda tiim iletisim gesitleri yer almadig gibi, bazilan

baska bir siniflandirma grubuna gére degisik bir ad alabilir; Ornegin televizyonla

iletisim hem gorsel-igitsel, hem de kitle iletisimi sayilabilir. Bu nedenle asagidaki

siniflandirmanin belli Olciitlere gére yapildigy g6z ardi edilmemelidir. Bu

baglamda iletigim;

Bir Toplumsal Iliskiler Sistemi Olarak

Kigiler aras: iletisim
Grup iletisimi
Orgiit iletisimi
Toplumsal iletisim

Grup lliskilerinin Yapisina Gore

Bicimsel olmayan (informel) yatay iletigim
Bi¢imsel (formel) dikey iletisim

Kullanilan Kanallara ve Araclara Gore

Gorsel iletisim

[sitsel iletisim
Gorsel-isitsel iletisim
Dokunma ile iletisim
Telekomiinikasyon
Kitle iletigimi

Dogal araglarla iletisim
Yapay araglarla iletisim

Kullanilan Kodlara Gére

Sozlii iletigim
Yazih iletigim
S6zsiiz iletigim

Zaman ve Mekan Boyutlarinda

Yiiz yiize iletigim

Uzaktan iletisim

olarak simflandirilabilir.”®



2.1.2 lletigim Siiregleri

lletisim siireci iginde insan, bir biitiin olarak varolur. Iletisim, iletisime
katilan kisilerin toplumsal, kiiltiirel kogullarinin yam sira kisilik 6zelliklerini de
yansitir. Bir bagka deyisle iletisim, algilama, 6grenme, diirtli, duygu, egilim,
inang, deger gibi insanin davranmigini belirleyen unsurlardan ayr diisiiniilemez. Bu
nedenle iletigim, belli bir baslangici ve sonu bulunmayan, dinamik ve cesitli
unsurlarla etkilesim i¢inde bulunan karmagik bir dizi siireglerin bileskesi ve
biitiinii olarak ortaya ¢ikmaktadir. iletisimi kuranlar arasinda etkilesimin nerede
baglayip nerede bittigini belirlemek son derece zor oldugundan, iletisim siirecinde
belli ve kesin bir baslangi¢ ve sondan s6z edebilmemiz de olduk¢a zordur.

Iletisim en yalin anlamda duygulanmni, disgiincelerini, bilgilerini belli
simgelerle anlatan génderici yani kaynak ile bu simgeleri ¢6ziimleyip, algilayan
ve anlayan bir aliciy1 gerektirir. Iletisim siirecinde yer alan diger 6geler ise mesaj,

kodlanma, kod agma, kanal, etkileme, geribildirim ve giiriiltidiir.>

Iletisim siirecinde, iletisim izleyicilerden istenen sonuglari iireten iletileri
olusturma ve birbirine baglama siirecidir. Bu siireg, iletisimci-g&nderici ile alic
arasinda iligkiyi varsayar. [letisimcinin bir niyetinin oldugunu, bir iletinin
varligini, ortak bir dil ve az gok bir ortak kiiltiirel deneyin oldugunu isaret eder.
Son olarak, iletisim -sonucu bir etkinlik ve degisimi ima eder. McQuail’e gore
iletisim stireci iletileri aktarma ¢aligmalarinin tiimii, insanlart baglayan kanallar,
iletileri aktarmak igin kullanilan simgesel sifreleri (code) ve dilleri, iletilerin
alindig1 ve y1gildig1 araglari, iletisim olay ve iligkilerini diizenleyen ve tanimlayan
yasalari, adet ve kurallan icerir. Bu 6gelerin her biri toplumun kiiltiirii ve yapisi

ile bagmtilidir.*



2.2 Kitle fletisim Araclart

Kitle iletisim araglar1 denince akla genellikle; radyo, televizyon verici ve
alicilari, basinda basin makineleri, filmde film stiidyolart gibi... Gergekte kitle
iletisimini {ireten ve iiretimini ve iletisimini miimkiin yapan teknolojik araglarin
isimlerini yazmaya kalkarsak birgok sayfa doldururuz. Bir ka¢ tanesini
siralayalim; Gondericiler, kayit ediciler, yazicilar, basicilar, kagit, miirekkep,
kablolar, stiidyolar, kameralar, filmler, video ve audio makineleri , binalar,

arabalar...Elektrik ve elektronik teknolojileri olmadan kitle iletisimi olmaz."

Kitle iletisimi iizerine odaklagirken, kaginilmaz olarak kisiler arasi ve
kisilerin i¢inde cereyan eden hadiselerle ilgili ¢alismalarda meydana gelen ilging
gelismeleri; gruplar ve orgiitler igindeki iletisim yapilarim ve mesaj-bilgi akigini
goz ard1 etmekteyiz. Her seye ragmen kitle iletisimi diger iletisim sebekesi tipleri
ve siirecleri ile etkilesim ve giidiim igindedir. Iletisim ¢alismalarinda farkli
uzmanlik alanlari ortaya ¢ikmis olmasina ragmen, bu alandaki teori, metot ve
hedef acisindan ¢ok az ortak noktalar vardir. Gelecekte bu iletisim sistemleri
arasindaki smirlarin bugiinkii kadar belirgin olmayacagi tahmin edilmektedir.
Iletisim teknolojileri daha fazla gelistigi ve iletisim ihtiyaglan yeni sekillerde
ifade edilmeye baglandigi zaman, farkli yapilar, farkli iligkiler ve farkli etki
imkanlar1 da ortaya ¢ikacaktir.*!

Kitle iletisim araglari toplumun aynasi gibidir. Bir toplumun kitle iletisim
araglarinin incelenmesi, o toplumun durumu hakkinda {i¢ $nemli sorunun cevabin
ortaya dokecektir. Insanlarin giincel olaylar hakkindaki bilgileri genelde
medyadan kaynaklandifindan, medyamin hangi konularda ne derinlikte bilgiyi,
hangi siklikla topluma yaydigimi incelemek, oncelikle insanlarin bilgi seviyesini
ortaya ¢ikaracaktir. Medyanin igledigi konularin tematik olarak incelenmesi de
toplumun hangi olaylara ve konulara o6nem verdigini ve &nceliklerini
belirleyecektir. Uglincii olarak da yayinlardan toplumun degerlerini, yani hangi

yaklasimlari dogru, hangilerini yanhs buldugunu §grenmek miimkiin olacaktir.®!



2.2.1 Kitle fletisim Araclarmin Toplum Uzerindeki Etkileri

Kitle iletisim araglart g¢ok ¢esitli konudaki enformasyonla insanlar
tizerinde etkili olabilmektedir. Bilgi edinmek ve 6zellikle de bos zamanlar
degerlendirmek {izere Kkitle iletisim araglarina yonelen insanlar, yogun bir
yonlendirme ile karsi karsiya kalabilmektedirler. Egitim, kiiltiir, spor, cografya,
ekonomik durum veya diger faktérlerin etkisiyle ¢ogu kere alternatifsiz bir
rekreatif ara¢ olan kitle iletisim araglari insanlar iizerindeki etkisini daha da

artirabilmektedir.

Bu etki olumlu olabilecegi gibi olumsuzda olabilmektedir. Izleyiciler veya
okuyucular ¢gogunlukla da bunun farkina varamamaktadirlar. Bunun sonucu giiven
de azalmaktadir. Ornegin Amerikan halk: televizyonkolik bir toplum olmasina
ragmen televizyonlarin giivenilir olduguna inananlar ancak % 25 kadardir. Ancak
bu giivensizlige ragmen kitle iletisim araglarindan vazgegilememekte ve ister

istemez etkileme yoriingesi disina (;1k11amamaktad1r.33

Kitle kiiltiirli toplumlarin kiiltiirlerinde belirsizliklere ve soklara sebep
olmaktadir. Bu ¢ercevede kola, blucin ve hazir yiyecek (fast food), Benetton,
Adidas gibi semboller 6n plana ¢ikmistir. Beslenmeden miizige ve giyime kadar
‘tek tiplestirme baskis1 altindaki fertler; iradeleri disi davramslara itilmekte ve
adeta gldilmektedirler. Bu bombardiman, sporda o6zellikle futbolu ¢n plana
cikarmig ve ckran Oniinde milyonlarn esir alir hale gelmistir. Duygularda
basitlesme, siglasma, giinlitk diiglinme ve faydacihik sporun moral yoniinii

torpiilemis ve ideal sporcu tipini aranir hale getirmistir.

Kitle haberlesme araglarinin; spor dallan ile ilgili teorik, teknik ve pratik
bilgiler kazandirici, spor seyircisini egitici ve ydnlendirici, spor alanlarinda zaman
zaman goriilen terdr olaylarinin giderici rolii olabilir. Ayrica, okul dis1 gengligin,
ev hanimlarinin beden egitimine yonlendirilmelerinde bilhassa televizyonun tesiri

inkar edilemez. TV’nin sportif faaliyetleri tanitici, benimsetici ve sosyallestirici

TC. EKOGRETIM KURULN
DO TASYON MERKELS
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yam bulunmakla beraber, insanlarin maalesef esir alindigi bos zamanlarinin spor

yapmay1 engelledigi gercegini de goz ard1 edemeyiz. '

Kitle iletisim araglarinin etkisi konusunda bir kusaktan daha fazla siiredir
devam eden etkin arastirmalarda etki stirecine iligkin diisiincede kaginilmaz olarak
onemli gelismeler olmustur. Kitle iletisim araglari sadece bireyler {izerinde
dogrudan etkide bulunmaz, ayn1 zamanda kiiltiirt, bilgi birikimini, bir toplumun
norm ve deer yargilannm da etkiler. Izleyicilerin kendi davranis bigimlerini

belirlerken kullanabilecekleri bir dizi imaj, diisiince ve degerlendirmeler sunar.*?

Azgelismis {llkelerde kitle haberlesme araglarini yonetenler Kitlenin
haberlesmesinde “esik ndbetgileri” durumunda olduklar: i¢in, ilkel toplumlarda
“tepelerin lizerindeki gozciiler gibi” toplumdaki olaylarin hangisinin 6nemli,
hangisinin iyi, hangisinin ko6t oldugunu, hangisinin halka duyurulmasi
gerektigini kararlagtirabilirler. Kitle haberlesme araglari, halkin yenilesmeden

yana yeni tutumlar kazanmasini saglar.’’

Haberlesme ve ulastirma araglarinin artan etkinligi, spor ve diger bos
zaman faaliyetlerinin ortaya ¢ikisina ve gelismesine de yardimci olmaktadir. Bu
bakimdan, kitle haberlesme araglarinin etkinligi, ferdin gelismesinde kalitsal
faktoriin oynadid: role bir de sosyal fakt6rii katmaktadir. Bu araglar uyarici etki
yapmakta, degisik spor dallarinin toplumda uygulanabilmesi gergeklesmektedir.
Herhangi bir bransa ilgi az iken, bu uyarici etki zamanla gerek aktif sporculugu

veya seyir seklindeki kitlelerin ilgisini artirmaktadir.

Kitle haberlesme araglan ozellikle radyo ve televizyon, kanilarin ve
bilgilerin bigimlenmesi siirecini bilylik 6l¢iide hizlandirdig: ve seslenilen kitlelerin
siirlarini ¢ok artirdigi, aym zamanda haber kaynaginin alanimi da genislettigi
icindir ki, halkin gériislerinin olugmasinda ve diizenlenmesinde ¢ok etkin bir

duruma ulasmugtir.”’
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Gegmigten giinlimiize, hem sporun medyaya hem de medyanin spora etkisi
goriilmektedir. Ozellikle sporun tiim diinyada bir sosyal olgu olarak gelmis
oldugu konumda kitle iletisim araglarinin biiyiik rolii olmustur. Degisik spor
dallarinin tanitiip yayginlagtirilmasi, spor yapma olanagina sahip olmayan
cogunlugun spora ilgi duymasi, kitle iletisim araglar1 sayesinde gerceklesmistir.
Ancak artik spor medyay1 kontrol eder ve ydnlendirir duruma gelmistir. Medya
sporun bunca degisik ¢esidi, fizyolojisi, anatomisi, antrenman planlamasi ve
periyotlamasi, organizasyon ve y6netimi, psikolojik ve sosyolojik y6nii karsisinda
gerekli uzmanlasmay:r gerceklestiremedigi igin geride kalmustir. Ozellikle
profesyonel spor, gazetelerin spor sayfalarim1 ve televizyonlarin spor

programlarini ele gegirmis durumdadur.*®

Kitle iletisim araglarinin gelisimi, sporun daha genis kitlelere yayilmasina
olanak vermistir. Televizyonda, gazetelerde, radyolarda spora ayrilan yer ve
zamanda da artis olmustur. Televizyonda sadece pazar giinleri yayinlanan spor
programlari, kitle iletisim araglarinin gelismesiyle, magazinlestirilerek hafta i¢ine
de yayilmistir. Genelde gazetelerin son sayfalarinda yer alan spor haberleri,
onceleri sayfa sayilarini artirmug, daha sonra da kendine ozgli gazetelerin

¢ikmasina olanak yaratmlslardlr.45

Giinlimiizde kitle iletisim aracglarinin her seyden énce ekonomik bir kurum
olarak orgiitlendikleri ve yoOneten-yonetilen iligkisinde belirleyici rol
oynayacaklar1 dikkate alindiginda medyanin giincel yamyla ilgili pek c¢ok
¢agrisim olusur, zihnimizde. Sosyolojik bir perspektifle bakildiginda ise medyanin
insan zihni tizerinde egemenlikler kurarak, bireyleri, kurumlar1 ve toplumsal
iligkileri derinden etkiledigi s6ylenebilir. Bu gergek, sosyolojik diistincenin ¢aga
Ozgili yeni bir evresidir. Eger yeni medyalarla donatilmig ¢agdas bir toplumu
(gliniimiizii) konusuyorsak biliriz ki, insanin kurumlar, iligkiler, degerler, tercihler
konusunda ki algilamalar1 ve diigiinceleri biiyiik o6l¢lide medyaya dayanir.
Ortalama biri igin boyle giiglii toplumsallagma araglarindan yararlanmamak da s6z

konusu olamaz. Ozellikle etkin ve yaygin bir arag olan televizyona yonelik
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tartigmalarda, onun gergekligi yeniden insa ederek bir simiilasyon (yapmacik,

temsili) diinyas1 olusturdugu goriisii sik sik tekrarlamr.?

Iletisim sistemleri insanlarin haklarim bilmelerini ve bu haklar etkili bir
bi¢cimde kullanmalarini olanakl: kilacak enformasyon, 6giit ve analize erismelerini
saglayacaktir. Siyasal tercih gerektiren alanlarda olasi en genis enformasyon,
yorum ve tartismayr saglayacak ve insanlarin muhalefet etmeleri ile alternatif

snermelerini olanakl kilacaktir.'

Kitle iletisim alamindaki toplumsal arastirmalarda tizerinde 1srarla durulan
ve belki de en az agikhigin saglandigi konu degisik araglarin etkileridir. Bir¢ok
lilkede, kitle iletisim araglar1 izlenirken sarf edilen zaman ve bu araglarin {iretim
ve dagitimi i¢in ayrilan kaynaklarn miktar1 disiintildiigiinde, boyle bir
sorgulamanmin nedeni yeterince anlagilabilir. Bir yanit olusturmak i¢in ¢ok sey
yazilmig ve birgok arastirma yapilmisgsa da konunun hem kitle iletisim araglarinin
genel 6nemi, hem de ozelde kitle iletisimin belirli diizeylerinin olast etkileri

agisindan yine de tartismali oldugu kabul edilmelidir.*!

2.2.2 Kitle letisim Araglarimin Fonksiyonlar:

Kitle iletigim araglarinin hizla ilerleyen bir stireg igerisinde artan etkinligt,
¢ok gesitli rekreasyon ugraslarinin ortaya ¢ikmasina da yardimci olmaktadir. Bu

ugraslar icerisinde ise spor 6nemli bir yer tutmaktadir.

Gazete, dergi, radyo gibi kitle iletisim araglar igerisinde 6nemi her gegen
giin biraz daha artan televizyonun, diger bir ¢ok fonksiyonu yaninda insanlarin
bos zamanlarimi daha ¢ok pasif sekilde sporla degerlendirebilecek, ancak aktif
spora da yonlendirebilecek Onemli bir tesvik gilicline sahip oldugu

goriilmektedir.”’

2L. EKOCRETIM KURULS
ASYON
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Kitle iletisim araglari insanlarn eglendirmenin yaninda diinyada olup
bitenler hakkinda haber iletmeyi de iistlenmektedirler. Bilhassa radyo ve TV gibi
elektronik araglarin diinyanin her tarafindan siiratle haber verebilmeleri 20.yviizy1l
insanlarinin diinya goriiglerini gelistirmistir. Genel olaylar hakkinda haber
vermenin yaninda, insanlarin siyasal olaylar hakkinda bilgi edinmeleri ve kani

olusturabilmeleri igin en gok kullanilan kaynak kitle iletisim araglandir.®!

Toplumsal iletisimin 6rgiitlenisinde yerel grup ve topluluklar: da dikkate
almak gerekir. Yerel kaynaklar1 harekete gegirmek, gruplar arasinda baglilig
saglamak ve onlar etkileyen her boyuttaki sorunu ¢6zmek igin iletisime gerek
vardir ve bunun igin ¢esitli araglar kullamilmalidir. Bu agidan bakildiginda
sanayilesmis ya da sanayilesememis iilkelerde iletisim gelismesini
stirdiirmektedir. Yerel diizeydeki iletisim ¢ogu kez, toplumun geri kalan
boliimiinde izole olmus ya da biiyiik olmayan topluluklara, merkezi bir kurulus
tarafindan finanse edilmekle birlikte yerel diizeyde y®netilen radyo istasyonlari
gibi yeni tesisler saglamak igin ¢agdas tekniklerin esnekliginden yararlanan kitle
enformasyon organlan tarafindan desteklenmektedir. Bununla birlikte topluluk ve
bireyler ayni bi¢cimde kendi iletisim araglarini kurarak girisimde bulunmuslardir.
Bu alanda, yerel basin ve duvar gazeteleri, ¢ogaltilmis brosiir, fotograf, afig, dogal
radyo vericileri, yol iistii hoparlérlerden brosiir, diyapozitif, ses kayit aygitlar,
sergiler, yerel fuarlar, film, miizik, festivaller, kukla gosterileri, danigsma biirolari,
acik hava tiyatrolar1 ve sayilmayacak kadar ¢ok buna benzer aygita kadar genis bir
araclar yelpazesi bulunmaktadlr. Bunlar sik sik toplumsal amaglarla, saglik
kosullarmin iyilestirilmesini ilgilendiren yerel projeleri, dinsel ya da siyasal
nitelikli eylemleri desteklemek amaciyla kullanilirlar. Bunlar aym zamanda yerel
niifusun bilingli bir katilminin gerekli oldugu her tiir girisime de katkida
bulunurlar. Kamu yetkilileri kadar kalkinma uzmanlari, tarim bilimciler, gibi
profesyoneller ya da “giplak ayakli” doktorlar, egitimciler, yerel siyasal
sorumlular, din adamlar1 ve zanaatkarlar gesitli medya tiplerine basvurmakta ve

bunlardan yararlanmaya ¢aba gostermektedirler.%
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Kitle iletisim araglar1 tek y6nlii yayma, dagitma, iletme araglaridir. Bu
nedenle, gercekte, anti-demokratik ve otoriter bir iletisim bi¢imidir.

Kitle iletisimi kelimenin gergek anlamiyla kitleler arasi bir iletisim
degildir. Kitlelerle olan kontrol amagh iletisimdir. Bu kontrol arayisi da siyasal ve
ekonomik giiglerin egemenlik arayist ve miicadelesini yansitir. Kitleler ise
kontroliin amacinda kullanilan aragtir. Kitleler aym zamanda hem ara¢ hem de
amag¢ gorevini gorebilirler. Fakat kitlelere ulagma amact ger¢ekte herhangi bir
birincil amagtan sonra gelen ve bu amacin gergeklesmesini saglayan ikincil
amaglar arasina girer. Dolayisiyla, kitlelere ulagma araci ger¢ekte bu ulagsmanin
nedenini gizler. Amag ulasarak yapilan satis veya kontroldiir. Aym1 zamanda, kitle
iletisimi toplumsal ideolojik-iist yap1 orgiitii oldugu igin, toplumsal egemenligin

biling yonetimi aracidir.”®

Medyanin modern toplumdaki yeni ve 6nemli rollinii yerine getirebilmesi
icin enformasyon, iletisim ve imgeye dayal1 bu yeni kiiltiiriin karmagik sistemini
anlamamiz zorunlu hale gelmektedir. Aksi taktirde, yurttaslarin edilgenligin
rahathifindan hoslanmalart nedeniyle ve medyanin koleleri haline gelmeleri
sonucunda kigisel kamlar heyecan veren gazete bagliklarinin ve reklam
sloganlarinin oltasina takilabilirler. Bu yeni kiiltiir gelisip yayilmazsa toplum
gercekten de MacLuhan’in kehanette bulundugu, Gutenberg ve Marconi Oncesi
giinleri hatirlatan bigimde kabile toplumlarindan olusan bir kiiresel k6y haline

gelebilir.

Bu nedenle medyanin belirli etik ilkelere uygun hareket etmesi
gerekmektedir, ¢linkii Aristotle’in de dedigi gibi elestiri ayn1 zamanda bilginin
pratik bir bigimidir."!

Kitle haberlesme teorileri ve kitle haberlesme araglar1 gibi konular ¢agdas
sosyal bilimlerin en son dallarindandir. Ileri bati iilkelerinde reklamcilik
alanlarindan uluslararas1 soguk ve sicak catigmalarina kadar gesitli alanlarda

kullanim degeri olan bu bilim dallar1 azgelismis iilkeler i¢in gok daha bagka
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acilardan Onem tasimaktadirlar. Azgelismisglerin doyma noktasina varilmis ve
tiiketim glicligii ¢eken bir ekonomileri yoktur; zit ekonomik ve siyasal ¢ikarlan
orten ideoloji savaglarinda 6nemli bir yer alacak durumda da degillerdir. Bu
bakimdan azgelismislerin reklamcilik, ikna ve propaganda konularindaki
problemleri, gerek ¢aplar itibariyla ve gerekse muhtevalan itibariyla, gelismis ve
ileri iilkelerinkinden ¢ok farklidir. Ama, azgeligmis tilkelerin degisik muhtevalar
icinde olsa bu tekniklerden yararlanmay: 6grenmelerini gerektiren dramatik bir
durumlan vardir. Cagin giigliikklerine karsi koyabilecek saglam bir sosyal ve
ekonomik yapi kurmak, bu siireci baslatacak ve devam ettirecek olan dengeli bir

kiiltlir yenilesmesini ger(;eklestirrnektir.46

Cagdas toplumlarda toplumu anlamlandirarak biitiinlik olusturma islevi
kitle iletisim araglan tarafindan yerine getirilmektedir. Bu araglar disiince, deger,
inanclar, semboller araciligiyla bir toplum dokusu olusturur. Bu, kitle iletigim
araclar1 tarafindan anlamlandirilmis bir yapidir. Kiltiir tirlinleri ise Kitle ilétisim

araglan tarafindan yaratilmis iiriinlerdir.?
2.3 Medya

Tiim yazihi ve elektronik basin yani kitaplar, dergiler, gazeteler, sinemalar,
tiyatro, radyo ve televizyon medyay: olugturmaktadir. Medya ise insanlari, ulagtig
giiclii nokta itibariyla okul déneminden oldugundan da koklii bir sekilde hayatlari
boyunca ve ¢ogu zaman farkinda olmadan yogun bir sekilde etkileyen 6nemli bir

kitle iletisim aracidir.’ 3

Yasama, Yiirlitme ve Yargi organlarindan sonra dordiincii kuvvet olarak
nitelenen iilkemizdeki medya bazen de sinir tanimayarak birinci kuvvet olmaya
baslamistir. Basinda gérev yapanlar artik kendilerini 6yle gli¢lii hissetmektedirler
ki, ekonomik, siyasi, kiiltirel alanda aninda giindemi degistirerek istedikleri
olaylan ortaya gikarmaktadirlar. Ekonomik ¢ikarlar, siyasi ¢ikarlar Medyanin en

onemli giindemini tegkil etmektedir. Dordiincii kuvvet olarak belirtilen tilkemiz
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medyasi, heniiz ¢igegi burnunda bir konumda olmasina ragmen, kisa zamanda

inanilmaz bir giice ulasmustir.”

Diinyada medyanin konumu ve giicli hakkinda literatiirde yer alan gesitli
goris ve yaklapimlardan Tiirkiye’yi digarida tutmamak gerekir. Medyanin
konumu ve giicli, 1990’larda Tiirkiye i¢inde yasayan herkes igin bir geyler
anlatmakta ve ifade etmektedir. Medya Tiirkiye’de gerek yerel, gerek bolgesel,
gerekse ulusal agidan belirli bir gii¢ odagidir. Uluslararasi diizeyde medyanin
Tiirkiye icin giic odagi oldugunu séylemek ¢ok zordur. Boyle olmakla birlikte,
Tiirk medyasinin giiclinii betimlemek ve tamimlamak yoéniinde bazi ilkelerden
hareket etmek gerekmektedir. Bu ilkeler arasinda, medyanin siyasal iktidarin
felsefesini yansitmaktaki rolii ile iktidar, medya, sermaye iliskisini saymak
miimkiindiir. Medya, genel kabul goriir sekilde, siyasal iktidar i¢in merkezi
konumda olma o6zelligini tasirken, toplum iginde etki ve tepki iligkilerini

diizenlemede, yansitmada, aktarmada 6nemi ve rolii agiktir.%

Medya, devletlerin en O©nemli ideolojik aygitlarinin basinda gelir.
Toplumsal sistemin her sabah kendini yeniden iiretmesi ve toplumda ortak bir
ideolojinin egemen olmasi i¢in medya yogun etkileme etkinligi i¢indedir. Kitle
iletisimi siyaset ve toplum bilim agisindan 6nemli oldugu kadar isletmelerin
iginde ayr bir 6nem tagimaktadir. Isletme yonetimleri kitle iletisimden halkla

iliskiler ve reklam etkinliklerinde yogun olarak yararlanmaktadir.®*

Uydu, kablolu yaymm ve CD Rom g¢aginda televizyonun durumu ise
tamamen farkhidir. Etkisi, diiniin “Telsiz Telgrafi” ya da gazetelerinin hedeflerinin

¢ok otesinde, bir iilkeden digerine genislemektedir.28

Medya yeni kiiltiirel bigimlerin yaratilmasina katkida bulunur. Ama ayni
zamanda halihazirda varolan kiiltiirlerden etkilenir ve onlara tepki gosterir.
Yerlesik bir kiiltiirel ¢ergeve iginde yeni bir kiiltiirel ¢ergeve olusturarak islev

goriir. Medyanin ayrilmaz bir pargasi oldugu Kkiiltiirle iliskisinin bu ikili boyutu,
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iletisim gibi bir kavramin belirsiz igerigiyle baglantilidir. iletisim sézciigii hem
yeni bir seyler

aktarmayr hem de ortak olan seyleri paylasmayi igerir. Kiiltiir ve medya
arasindaki bu dinamikte, medya Kkiiltliriinli korumak ve gelistirmek igin bir

potansiyel s6z konusudur.*

Cogunlugun katilimindan ziyade profesyonel azinligin pratigi ile mesgul
olan medya etigi, hem toplumumuzda hem de imgelememizde agik bir kamusal
alanin bulunmayisinin bir gostergesidir. Kitle iletisimindeki giincel etik ikilemleri
anlamli kilmak igin bu alam yeniden insa etmek gerekmektedir. Kamusal
s6ylemin bigimlendirilmesinde yurttaglarin katilimina, yurttaglarin depolitize
edilmesine ve depolitize olmus eglence medyasinin dogasina iliskin sorular,

medya etikgilerinin giindemindeki sorunlar haline gelecektir.51

Medya, sistemin yasamsal siirekliligine katki saglarken kendisi de
sistemden beslenen ekonomik bir giicii temsil etmektedir. Oyle ki bu giig,
goriiniirdeki temel islevi olan kitle iletisim organizasyonunun yam sira birgok
ticari alanda (pazarlama, bankacilik, sigortacilik vb.) etkinlik gosterir. Medyatik
iletisimde, gazete, dergi ve benzeri basili araglar ile radyo, televizyon gibi gorsel
isitsel araglar kitlesel ozellikleriyle 6ne ¢ikmaktadir. Kisa siirede genis kitlelere
ulasabilme olanagina sahip olan televizyon, en etkili iletisim aracidir. Medyatik
iletisimin ideolojik ve kiiltiirel boyutta gtidiileme islevi vardir.?

Toplum go6ziinde medya artik, halk ve demokrasi adina devletce
desteklenen veya dilenip sizlanarak yardim saglayan bir sektor degil, tuttugunu
koparan ekonomik gii¢ odagi durumundadir. Bu ortamda, ideolojik niteligi olan
kiicik c¢aph bir kisim yayin organlari disinda medyayr tamamiyla ganimet
paylagimcist gibi gorenler hizla ¢ogalmaktadir. Diinya gorlisii ve siyasi anlayis
fark: ile iktidarlara karsi veya yandas olmanin yerini, g6z konulan ekonomik
hedefler adina silah geker gibi yaymn giiciinii kullanma ¢i18ir1 almistir. Bu savag

icinde zaman zaman iktidarla ters diigen biiyiik basin kuruluslarinin tutumlarinda
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mesleki, siyasi ve ahlaki bir boyut gorebilen sade okur ve izleyici arasaniz da

bulamazsiniz.*

Temel gorevi haber toplamak ve objektif bir sekilde topluma ulastirmak
olan goriintiilii ve yazili basin kuruluslarina medya diyoruz. Irfan sahibi halkimiz
ise “Yalancilik sektorii” demektedir.

Acaba kim dogru séylemekte ?

Dogrulari bulmak i¢in medya sektoriiniin veya yalancilik sektSriiniin
mekanizmasim kuran ve ¢aliganlarina bir g6z atalim;

Gazete ve TV patronlarimin genellikle gazetecilikle alakalart yok.
Bastiriyorlar parayi, kuruyorlar miiesseselerini, amaglari iki nokta tizerinde
toplaniyor;

a) Siyaset arenasinda s6z sahibi olmak.

b) Milli ve gayri milli gelirden en yiiksek pay: elde etmek.

Ekranlarda g6giis-gobek, baldir-bacak, gazete sayfalarinda ¢anak-¢omlek,
catal-bicak pazarlaniyor. Bu hususta iki dev basin kurulusunun mahkemelere
intikal eden kiifiirlii, hakaretli kavgasini hentiz unutmadik.

Araba, apartman kati, villa, arsa, bilgisayar pazarlamacilifi neyse ne de
seks pazarlamacilig1 yaparak “Matild Manukyan’a” rakip ¢ikmalari habercilik mi

yoksa bagka bir sey mi? Cevabini namusuyla i yapanlar versinler.*?
2.3.1 Yazih Basin ve islevi

Haber verme arzusunun, insanlik tarihinde ilk ¢agdan itibaren basladigi
bilinmektedir. Son asirlarda arkeolojik arastirmalar neticesinde gazeteye ait
belgelerin de bulundugunu goériiyoruz. Diinyada ¢ikan ilk gazeteye ait bir belge
Misir’da bulunmustur. Bundan 3400 yil 6nce Nil boylarinda bulunan bir tablet,
diinyanin ilk gazetesi adim1 almigtir. Bu gazete kagit tizerine yazilmg degildir. Bu,
bir pismis tugladir. Bunlara Tablet adi verilmektedir. Misirhilar bu tabletlere

giiniin 5nemli olaylarim yazmuglar. Bunlar elden ele dolagmis tas levhalardir.”
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Zamanimizdan bes bin yil 6nce bulunan yazi, insanoglunun kiiltiirel
evriminin yonii ve hiz1 {izerinde son derece etkili olmus bir iletisim aracidur.
Insanlar arasi iligkilerde ve iletisimde hem baglayici, hem de giivenlik saglayici
bir 6zellige sahip olan yazi, bagkalarina ulastiinda yadsinamaz bir gergeklik
kazanir. Diger yandan ortam, zaman ve mekan gibi §gelerin s6zlii iletisime
getirdigi simrhiliklar da yazili iletisimde asilir ve okuyucuya, yazimin igerigi

lizerinde derinlemesine diistinebilme olanag saglar.

Insana kendi kendisiyle iletisimde bulunabilmesi agisindan da yaz1 $nemli
bir olanak saglar. Kisiler, yaziya gegcirdikleri disiincelerini gézden gegirerek
mesajlarim yeniden diizenleme olanag: bulurlar. Yazi, insanoglunun belleginin

yiikiinii hafifletmis, diisiinsel enerjisini baska islere yoneltebilmesini saglamistir.®

Gazete ve dergiler yalmz g6ze hitap eden kitle haberlesme araglaridir.
Okuma-yazma bilmeyenler, yazili basinin yazdiklarini okuyamazlar, ancak
dinleme yoluyla yararlanabilirler. Yazili basimin ulastirdifi haber mesajlari,
saklanabilir bir belge niteligi tasimaktadir. Bu yonden, belge olmas: nedeniyle,
istenildigi zaman tekrar okunma gozden gegirilme olanagim saglamaktadir. Yazih
basin, haberleri daha aynntili, derinlie inerek sunar. Radyo ve televizyona
oranla, haber verme bakimindan daha az siiratlidir. Zamani radyo ve televizyona
oranla daha elverigli olarak kullanmalari, daha kapsamli haber vermelerine yol
agmaktadir. Bu nedenle yazili basinin ekonomik olanaklari yeterliyse, haber
malzemesi fazlalig1 halinde sayfalarini artirma olanagini her zaman zorlayabilir.
Radyo ve televizyon ise, higbir zaman yazili basinin bu 6zelliginden

yararlanamaz.’®

Gazeteler, toplumdaki bireylerin haber kaynaklarindan biridir. Bireyler,
gazetede yer alan haberlerle, olaylar ve kisiler hakkinda bilgi sahibi olurlar.
Almnan bu bilgilerle de konular hakkinda degerlendirme ve yorum yapma imkanim
bulurlar. Haberlerle aktanlan konularla bilgi sahibi olan okurlar, bu haberleri

yorumladiktan ve degerlendirdikten sonra, diisiinsel anlamda bu konularin

U
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etrafinda gevrelenirler. Boylece halkin ilgisi bu konulara gekilerek kamuoyu

olusturulmus olur.*’

2.3.2 Yazih Basmin Toplum Uzerindeki Rolii ve Etkileri

Kitle iletisim araglar igerisinde televizyondan sonra 6nemli bir yere sahip
olan yazili basinin en 6nemli islevinin ¢ogu uygulamalarda goriildiigii gibi
kamuoyu yaratmak degil, kamuoyunun serbest olusumunu saglamak oldugu kabul

edilmektedir.>*

Her seyden once yazili spor basini, sporda TV’nin bir “gergek” oldugunu
kabullenmeli onun “hazirlayicisi”ve “tamamlayicisi” rollerini iistlenmelidir. Bu
yolda gazetenin sporda kendini yenilemesi, okuyucusuna kendini daha g¢ok

sevdirmesini saglayabilir.

TV, olaylar1 naklen yayinlar ama ¢ogu kez resmi bir kisilik tasidig1 i¢in,
yorumdan kaginir. O halde yazili basin, TV’nin yapamadifi veya yapmaktan
¢ekindigi yorumlar1 alabildigine cesaretle basarma sansina sahiptir. Bu da
sporseverleri daha fazla tatmin eder. Ornegin TV’ de bazen pek hizli gosterilen bir
penalti yahut ofsayt pozisyonunu, gazetede otoriteler tarafindan uzun uzun

tartisilabilir.”’

Haberlesmede yazili kaynaklar 6nemli rol oynamaktadir. Okuyucular
radyo ve televizyon dinleyicilerinden daha ¢ok enformasyona elverislidir. Fransiz
Cumhurbagkani M.Pompideu “yazilan sey diisiintilmiistiir, olgunlagsmistir, okuyan
kimse ise anlamak i¢in ©zel, 6nemli bir kisisel gaba gostermektedir” diyor.
Gergekten okuyan kisiler, dinleyen kisilerden daha ¢ok kendilerini konuya

verirler.”’

Basin da diger kitle iletisim araglar1 gibi, tarafsiz ve objektif olmall,

gergekleri tiim ayrintilan ile yansitabilmelidir. Gergekleri yansitirken kiginin
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haklarina saygili olmayr bilmeli, &zgiirliklere sahip ¢ikmalidir. Bu temel
ilkelerden bile bile sapmak, kamuoyunu gesitli sapmalarla yanlis yénlendirmeyi
sonuglar. Oysa, beklenilen, basimin sundugu ayrntili ger¢ekler karsisinda,
kamuoyunun kendi kendine olugmasidir. Bilingli ve sorumlu bir basin, tilkenin
¢ikarlarimi korurken, zaman zaman siyasal yonetim ile siirtlisme igine girebilir.
Siyasal yonetimler, ¢esitli kisitlamalarla basin 6zgiirliigiinii denetim altina almak
isteyebilirler. Ama ger¢ek gorevini yerine getirebilmis bir basin, gdrecektir ki

olusmasina yardim ettigi kamuoyu bu tiir uygulamalara izin vermeyecektir.

Gazetelerde yayinlanan haberlerin, halka, hiikiimetin olumlu ya da
olumsuz kararlarinin duyurulmasi, toplumsal skandallarin ve yasa dis1 eylemlerin
elestirisi, adaletsizliklerin ortaya ¢ikarilmasinda biiyiik etkileri vardir. Tiim bu
haberlerle kamuoyu olusturulur, kamu bazen baski mekanizmasi olarak kullanilir,
bazen de etkisizlestirilir. Yakin gegmisimizde gazetelerin kamuoyu yaratma etkisi
iki olayda kendini gostermistir. Bunlardan birincisi ISKI’de meydana gelen
yolsuzluklarin ortaya gikarilmasi sonucu ISKI’deki yapisal degisim, ikincisi de
ozellestirme politikastnin  yanlis uygulandigi vurgulanarak, ozellestirilecegi
aciklanan bazi kurumlarda, halkin etkisiyle, hiikiimetin bu kararlarim geri

almasidir.®

2.3.3 Girsel Basin ve Islevi

Televizyon s6zciigii, “uzak” anlamindaki Yunanca tele ve “gérme”
anlamindaki Latince “visio” sdzciiklerinden gelmektedir. Buna gore, televizyonun
sozciik anlami “uzaktakini gérme”dir. Bu anlamiyla da insanin gérme duyusunun
en ileri agamasi insanin gdrme yetisini inanilmaz boyutlara erigmesidir. Uzagi
gérme (elbette buna televizyon séz konusu oldugu i¢in “uzagi duyma”yr da
eklemek gerekmektedir) insanin zaman ve mekan simirlihklaryla ¢izili gtindelik
yasam deneyiminin ¢eperini gelistiren, gelistirmekle de kalmayip, bu deneyimin

nitel ve nicel ortiisiinde 6nemli degisikliklere yol agan bir teknolojik olanaktir.'*
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Toplumumuzdaki en yaygin kitle iletisim araci olan televizyonun, aile ve
toplum i¢indeki konumu gesitli agilardan kamuoyunun elestirisine ugramaktadir.
Teknolojik gelismelerle birlikte 6zel Tiirkge televizyon istasyonlarinin ve yabanci
yaymnlarin, aile ortamu iginde rahat¢a izlenebilmesi, bu elestiri ve endiselere
yogunluk kazandirmaktadir. Televizyon, Tiirk ailesinin temel referans
noktalarindan birisi haline gelmistir. Ailelerin % 98’inde en az bir adet renkli
televizyon, biiyiik bir ¢ogunlukla oturma odalarinda bulunmakta ve bir ¢gok TV
kanali ile aile hayatinin igine girmektedir.®®

TV, géze ve kulaga hitap ettigi igin okur-yazar olmaya gerek yoktur.
Egitime doniik ¢esitli bilgilendirme yo6ntemleri ¢oktur. Her zaman insanlar
tarafindan ilgi ve ¢ekiciligini korumaktadir. Son zamanlarda biiyiik futbol
karsilasmalarinin naklen yayinlarina 6zel TV kanallarinin yer vermesi sonucu
bitytik bir kitle tarafindan en ilgi ¢ekici kitle iletisim araci olma ozelligini

korumaktadir.

Televizyon, c¢ocuklarin da zamanlarimin ¢ok biiylik bir boliimiini
almaktadir. Ayrica ¢ocuk o zamana kadar tamdifn kisiler edindigi tecriibeler ve
iligkilerin 6tesine uzanan sosyal tipler ve hayat hakkinda da televizyon sayesinde
bilgi sahibi olurlar. Bu sosyal tipler film yildizlar1 olabildigi gibi, sporculardan da
olabilmektedir. Bunlar, ¢ocuklar tarafinda taklit edilmektedir. Sporculardan
genellikle taklit edilen Kkigilerin futbolcular oldugunu zaman zaman
gozlemekteyiz. Bu durum da yine spor programlarimin bilyiik bir boliimiiniin

futbola ayrilmasi ile izah edilebilir.®®

1950’lerde yalmzca 5 iilkede bulunan diizenli televizyon hizmeti,
1970’lerin sonlarinda 138 iilkede 400 milyon televizyon alicisina ulagmistir. Son
5 yilin igerisinde ise, bugiinkii diinya niifusunun 1 milyardan fazlas: yilizde 50’lere
varan bir yiikselisle televizyon alicisina sahip bulunmaktadir. Bu say1 yillik yiizde
beslik bir artigla devaml biiyiimektedir. Artig, diinyanin yar1 niifusunun yasadig
Asya’da iki kat daha fazla oranda olmaktadir.
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Diinya ¢apinda televizyon programlari igin harcanan para, yaklasik 65
milyar dolar olurken, her y1l yiizde 10 oraninda yiikselen harcamalar grafigi icinde
ABD’nin sattigy televizyon programlari yillik 2.3 milyar dolarnn bulmaktadir.
Diinya ¢evresine televizyon yaymlari igin bugiine kadar atilan yaklasik 300
uydunun sayist da hizla artmaktadir. Gelecek 5 yil iginde firlatilmasi planlanan
¢ok sayidaki yeni iletisim uydulari konusunda uydu yaymu yapan televizyon
kanallar1 sayisinda muazzam bir artis olmas: beklenmektedir. Ote yandan diinya
capinda yayin yapan televizyon kanallarindan miizik kanali MTV 100 milyén

evde izlenirken, haber kanali CNN ise 137 iilkeye ulagmaktadir.®®

Yirminci yiizyilin ikinci yarisi televizyon ¢agi olarak tarihe gegecektir.
Televizyon, Amerikalilarin uyanik oldugu saatlerde kisiler aras: etkilesimlerinden
daha fazla zamanlarini almaktadir. Ttim davrams bilimlerinden bilim adamlar1 bu
arag karsisinda biyiilenmisler ve televizyon izlemeye, siddeti tesvik etmeden
Ozveriyi 6grenmeye kadar ¢ok degisik etkiler atfetmislerdir. Son zamanlarda
toplum bilimleri i¢inde yapilan arastirmalar tarayan bir ¢alisma(Hearold,1986),
televizyonun toplumsal davrams tizerinde 1043’den daha az olmayan olumlu ya

da olumsuz etki yaptigim belirlemistir.”’

Radyo ve televizyon teknolojisi daha ilk bulunus bigimlerinde bile,
kendilerini gelistiren tiiketim toplumunun kosullarina uygun teknolojilerdir.
Onceki sinema teknolojisi bir kopyay1 birgok insanin bir arada gormesine olanak
verirken ve daha da eski olan basin teknolojisi her {iriiniin tiiketici tarafindan satin
alinmamas1 olanagini verirken, radyo-TV teknolojisi ¢ok biiyiik bir tiikketim
olanag1 yaratmaktadir. Her tiiketiciye bir alic1 gerekmektedir. Ureticiler bu aliciy1
satarak kar etmektedirler. Ileti artik 6nemli degildir. Boylece, teknoloji igerikten
ayrilmistir. Radyo ve televizyon teknolojisi uygulamaya girdiginde daha program
icerigi belli degildir, bu program yapisi ¢ok sonra olusacaktir. Bu gelisme, basinin
tarihsel gelismesinin tam tersidir. Igerikten kopuk teknoloji tiiketime elverisli,
savurgan bir model yaratacaktir. Her seyden once igerik énemli degildir. Tiiketici

bir kitap alirken konuyla ya da yazarla ilgilendigi igin segmek olanagina sahiptir,
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film secerken de bu olanak kullanilabilir. Televizyonda ise, “televizyon
seyredilir”. Artik, tutsak bir izleyici yigim1 diigmeye basinca ¢ikani seyredecektir.
Seyretmemek ise tiiketimini engellemez, ¢linkii asil kar, evlerdeki kullanima
oranlaninca, (itii gibi araglardan bile az kullanilan televizyon alicisindan elde
edilmigtir. Bu alict da savurgan bir tiikketim toplumu {irliniidiir, i¢inde 60-65 kanal
ayar vardir ama insan goézli ancak bir tanesini gérebilir. Ozellikle, bir kanaldan
bile yayin tiretecek giicli olmayan gelismesi engellenmis bolgelerin tiiketici

kiiltiirlerinde bu teknolojinin ve alicilarin savurganhigi daha da carpicadir.

Kisacas1 TV’nin insanlar iizerinde bu kadar etkileyici olmasinin psikolojik
agidan sebebi, izleyicilerine komedi dizileriyle giilme zevkini, korku veya macera
filmleriyle gerilimi, Meksika dizileriyle duyguyu ve gozyasimi ve spor

programlariyla heyecan: bir biitiin olarak yasatan bir arag olmasidir.'

Ulkemizde televizyon, kiiltlir ve egitime yardimci olmak amaciyla
kurulmustu. Fakat kurulug yilindan bugiine kadar bu gérevini hep ihmal etmistir.
Egitim ve Kkiltiir programlari hem sayica, hem de kalite itibariyla yetersiz
olmustur. Bu programlar adeta gdstermelik olarak yapila geldi. Karakiiciik, Yenel,
Yaman’in 1996°da yapmis olduklan ¢alismada “Televizyon Kanallarina Gére Bir
Haftalik Program Tiirlerine Dagilimi”na bakildiginda sadece TRT’nin % 1,1’°lik
bir oranla egitim programlarina yer verdigi goriilmektedir. Diger kanallarin ise
egitim programlarinin olmadigi goriilmektedir. Oysa, okuma-yazma oraninin
olduke¢a disiik oldugu iilkemizde, televizyonun basta gelen gorevinin “egiticilik”
olmasi gerekirdi. Televizyon ozellikle azgelismis, ¢agdas egitim imkanlarindan
mahrum {lkelerde insan yetistiren bir beyin olmak zorundadir. Gilinlimiizde
televizyondan, g6ze ve kulaga hitap eden bir ders araci olarak okullarda da

yararlanilmaktadir.

Cagimiz aym zamanda bir sanayilesme ve kentlesme ¢agidir. Giintimiizde
geleneksel iiretim bigimleri degisirken, buna paralel olarak koylerden sehirlere

dogru hizla artan bir i¢ go¢ yasanmaktadir. Bu durum geleneksel degerlerle,
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sanayilesmenin dogurdugu yeni toplumun benimsedigi c¢agdas degerlerin
catismasina yol agmaktadir. Iste bu gelisme televizyonumuza ¢ok 6nemli bir
gérev yiiklemektedir. Geleneksel degerlerle cagdas degerleri uzlagtirma, her tiirlii
uyumsuzluk ve yabancilagmanin giderilmesine katkida bulunma. Bunu yaparken
dinimize, dilimize, 6rf ve adetlerimize ters diismeme. Diismanlik, zihinlerde
bulamiklik, siiphe, huzursuzluk, giivensizlik yaratici fikirler telkin etmeme.
Maalesef televizyonumuzda yerine getirilmesi gerekenlerden ziyade,

yapilmamasi icap eden yanlisliklar israrla yapllmaktadlr.44
2.3.4 Gérsel Basinin Toplum Uzerindeki Rolii ve Etkileri

TV hayattmizin ¢ok Onemli bir pargasi haline gelmistir. Gilinlik
yagsantimizda tagidigi 6nem, belki de gogumuzun ilk bakista fark ettiginden daha
fazladir. Giiniimiizden epey 6nce, daha ilk yayginlasmaya basladifi dénemlerde
bile TV insanlarin giinliik yasantisinda birgok degisiklige sebep olmustu. Marshall
McLuhan daha 1969°da, TV’ nin insanlarin giinliik yasantisina girmesinin tiim
insanlarin ve 6zellikle mesleki ayriliklarin arasindaki farkliliklar1 azalttifina,
sanat¢1 ve seyircilerin, yapime1 ve izleyicilerin arasindaki ugurumu kapattiina

dikkati gekmekteydi.®'

Oztuna’ya gore TV seyretme olayr ya kisinin kendi evinde ya bir
arkadaginda ya bir akraba evinde olmaktadir. Kisiler zamanlarinin % 40’1

evlerinde harcamaktadirlar. Tiim zamanin % 25°i de TV seyretmekle geger.*

Konu iizerinde uzman goriilen Vlademir Andref (Spor Ekonomisti),
TV’nin aktif olmayan bir izleyicinin spor yapma ihtiyaci duymasin
saglayabilecegini ve bundan dolay1 TV’nin spor aktivitelerinin terfisine biiyiik
olgiide katkida bulundugunu soyler. Televizyonun etkisinin analizi konusunda
uzmanlasan Fransiz iiniversite okutman1 Dominique Wotton, yazisinda konunun
bu agisim1 soyle destekler; “izleyiciler koltuk oyuncusu olmaktan memnun

degiller” izlerken sik sik gidip spor yapmaya motive edilirler.®* Yazili ve gorsel

Tl WX oo SETHCBRTRILY

-

WU e s T A GV EAN BT T



26

basinin okuyucu ve izleyiciler tizerinde spora aktif ve pasif katithm agisindan

olduk¢a 6nemli bir etkisi bulunmaktadir.

Bugiin Tiirkiye’de televizyonun girmedigi ev hemen hemen kalmamastir.
Insanlar ortalama 5-6 saat (kadin ve c¢ocuklar daha fazla) televizyon
seyretmektedirler. Yedi yasinda televizyon izlemeye baslayan bir ¢ocuk liseyi
bitirdiginde, yani 18 yasina ulastiginda 20.000 saate yakin televizyon seyretmis,
standartlasmis tepkilerde bulunmasina yol agacak kiiltiirel kodlar zihnine
yerlestirilmektedir. Farkli programlar yayimlanmasina ragmen, bu programlarin
hepsi belli kodlara yani anlam olusturan ve insanlari harekete sevk eden gizli

yapilari pekistirmektedir.3 :

Insanlarin ¢ogu televizyonun bir eglence aract oldugunu diisiiniir.
Sinemaya gitmek gibi eski sosyal etkinliklerden uzaklasan insanlar yorucu bir
giinlin sonunda ayaklarim1 uzatarak eglenmek ve dinlenmek istediklerini
soylemektedirler.”Egitilmek istemiyorum, bu nedenle televizyon izliyorum” sozii
pek ¢ok insanin ortak diisiincesini dile getirmektedir. Bu goriis, ¢ok sayida
diistintiréi kaygilandirmis ve bu konuda yazi1 yazmaya itmistir. Ornegin Daily Mail
gazetesinin yazari olan Peter Black televizyonun Onemsiz bir ara¢ olarak
goriilmesinin ¢ok biiyiik boyutlu sorunlar1 beraberinde getirecegi konusuna dikkat
¢ekmigtir. Milton Shulman ise politikacilarin televizyonu bir eglence araci olarak
gormelerinin sonucunda kitlelerini yanlig yonlendirildigini sSylemektedir.
Mekaniklestirilen izleyiciler sdylesi programlari, talk showlar ve benzeri igerikten

yoksun salt keyif vermeye y6nelik yayinlarla karg: karsiya kalmaktadirlar.?’

Her televizyon program kendi bagina eksiksiz bir paket olmalidir. Hig bir
on bilgiye gerek duyulmamalidir. Ogreniminin hiyerarsik karakter tagidigi, bir
temel iizerine kurulmus bir yapidan meydana geldigi ima bile edilmemelidir.
Ogrenen kisinin herhangi bir konuya 6nyargisiz girmesine olanak taninmamalidir.
Bu yiizdendir ki higbir televizyon programinin, izleyici &nceki programlari

seyretmemigse bu program: izlemesinin anlamsiz olacagi seklinde bir uyaryla
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bagladigim duyamaz ya da goremezsiniz. Televizyon derecelendirilmemis bir
Ogretim programidir ve herhangi bir zamanda herhangi bir nedenle hi¢ kimseyi
dislamaz. Bagka bir deyisle, egitimde devamlilik ve kalicilik fikrini yok eden
televizyon, devamhilik ile kaliciligin diistinceyle ilintili gseyler oldugu fikrini de

temelinden yikar.>?

TV alicilant sayesinde demokrasi tiim diinyaya yayihiyor. Giderek daha
fazla sayida politikaci, segmenlerin gosterecegi tepkiyi diistinerek, biitiin ilgilerini
futbol tizerinde yogunlastirtyorlar. Bagkan Clinton televizyonun en ¢ok izlendigi
saatlerde ekrana ¢ikmig ve canli yayinda Amerika takimiyla telefon goriigsmesi

yaprustr.®’

Televizyon programlari igin spor yaymnlarinin 6énemi ¢ok biiyiiktiir. Ciinkii
spor miisabakalarimin canli olarak yayinlanmasi, bu yayinlarin milyonlarca
izleyici tarafindan seyredilmesi, televizyon kanallarinin reklam gelirlerinin
artmasina neden olmaktadir. Amerikan televizyon tarihinde yogun ilgiyle izlenen
her 10 programdan 8’i sporla ilgilidir. Bu iilkede Kkitlelere sunulan program
yelpazesi tek bir spor daliyla sinirli kalmamaktadir. Ulkemizde televizyondan
yapilan spor yaymnlar: ile ilgili genel kani, yazili basinin bir kopyas: oldugudur.
Kliselesmis yayin anlayis1 igindeki Tiirk basini igin spor futboldur. Karakiiciik,
Yenel, ve Yaman’in 1996’da yapmis olduklann c¢alismada Televizyon
programlarinin branglara gére dagilimina bakildiginda, TRT % 59,8’1 futbol
programlari, Kanal D % 75’1 futbol programlari, ATV % 66’s1 futbol programlari,
Star % 86,7’si futbol programlari, Show TV % 62’si futbol programi, Kanal 6 %
50,6’s1 futbol programlari oldugu tespit edilmigtir. Spor haberlerinde ya da
programlarinda sunulan haberler, futbolumuzun dért biyiik kullibii Besiktas,
Galatasaray, Fenerbahge, Trabzonspor ile ilgilidir. Yazili basinda oldugu gibi,
g6riintiilii basinda da dort biiyiiklerin giinliik antrenmanlari, oyuncularin 6zel
yasantilari “haber” olarak verilmektedir. Bir futbol takimimin giinlik
antrenmamndan daha fazla haber niteliginde olan etkinlikler ise, sporseverlerin

ilgisini gekmeyecegi diistiniilerek haber biiltenlerinde yer almamaktadir.%
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TV spor yaymlarinda miisabakay: oturma odalarina getirmenin yaninda
kiiltiire] temellere dayanan mesaj iletme fonksiyonunu devam ettirmektedir. Spor
izleyicilerle kisisel ve kiiltiirel degerlerini kullanarak mesaj alip vermenin bir
bagka aract konumundadir. Yayinlar sirasinda sunucunun degerlendirmeleri
izleyicileri miisabaka esnasinda bir takim yargilamalar yapmaya y6neltmektedir.
Baslangigta gol veya gol degil basit ikileminden yola ¢ikan degerlendirmeler,
sunucunun katkilanyla “iyi” veya “koétti” degerlendirmesine, sonra da belirli bir
siralamaya gore ‘“ne kadar iyi” degerlendirmesine doniismektedir. Sunucu
gercekte her hareketi veya golii puanlandirmasa da izleyicileri bdyle yapmaya
yoneltmektedir. TV’de spor programlarinin 6énemli bir kiiltiirel islevi seyircilerin
bdylece miisabakanin bir pargasi olan izleyici konumundan g¢ikarak, olay: disardan

degerlendiren “hakim” konumuna geg:meleridir.61

TV’nin her zaman ¢ocuklar iizerinde ¢ok etkili oldugu muhakkaktir.
Psikolog Dr. Jung Boy Ra arastirmalarinda ¢ocuklarin televizyona ¢ok fazla deger
verdiklerini ortaya ¢tkarmistir. “Babanizi m1 daha gok seversiniz, yoksa TV yimi?
sorusuna ¢ocuklarin % 44’tinden “TV’yi” cevabini almistir. Cocuklarin % 20’si

ise TV’yi annelerinden de daha fazla sevdiklerini sdylemekteydiler.®!
2.4 Spor ve Medya

Medya icerisinde spor 6nemli bir yer teskil etmektedir. Olmazsa olmaz
kurali medyada ki spor i¢in de gegerlidir. Désyillmaz’a gére medyanin asag:
yukari % 50’sini spor olaylar1 doldurmaktadir. Reyting olay: agisindan spor,
medyanin en énemli Ggesini teskil etmektedir. Spor programlari, haber sonrasi
spor haberleri, naklen yayinlar, spor i¢in yapilan agik oturumlar, gazetelerin spora
ayirdigy sayfalar, spor magazin programlar1 ve daha niceleri medyanin biiyiik bir

kismini olusturmaktadir.
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Spor, Medya igerisinde artik ticari bir arag olarak kullanilmaktadir. Spor
dedigimizde aklimiza Tiirkiye’de 37 brang olan spor branglar ve diinyadaki diger
spor branslani gelmesi gerekirken bizde sadece futbol spor olarak
diistiniilmektedir, diger branslar tivey evlat muamelesi gérmektedir. Medya, sporu
futbol olarak gordiigli i¢in sporun kalkinmasina da katkisi maalesef
goriilmemektedir. Ulkemiz spor medyasimn, futbola ilgi duyanlarn ¢oklugu
nedeniyle, seyirci ve okuyucu sayisini artirabilmek diistincesiyle futbola daha ¢ok

agirhik verdigini agikga soyleyebiliriz.”

Seyircinin ¢ok oldugu spor brangina yer ayirmak tiraj olayin da giindeme
getirmektedir. Medya diinyasinda hep su soylenmektedir;"Kamuoyu bdyle
istiyor”.Acaba kamuoyu bdyle istedigi i¢in mi hep futbol 6n plana ¢ikarihyor,
yoksa tiraj ve reyting ugruna para ve reklam ugruna m1 Medya bdyle istiyor?

Medya boyle istedigi igin mi spor basimi ve televizyon hep futbol diyor.’

“Basit anlamda yaklastigimizda spora doniik her eylem spor olayidir.
Sokak arasinda yapilan magtan olimpiyata dek. Akliniza gelen her tiirlii sportif
aktivite, spor olaymin ya kendisidir ya da parcasi. Bizde spor denilince akla ilk
futbol gelmekte. Neden futbol gelmekte? Ciinkii futbolun diger sporlara gore,
tipki1 diinyada oldugu gibi, bizde de 6zel bir yeri var. Bunu salt katilim ya da
izlenme orani olarak diisiinmemek gerek, ekonomisiyle futbol, adeta bagli basina
bir imparatorluk konumunda bugiin. FIFA tarafindan yapilan belirlemelere gére
tim diinyada 220 milyon kisi futbol sektériiniin icerisinde ¢alisiyor ve yine
yapilan arastirmalara gére bu 220 milyon kisiyle birlikte futboldan diinyada bir
milyar Kisi ekmek yiyor. Daha énemli bir olay, pazarda dolasan rakam inanilmaz
boyutta, diinya genelinde futbolun biitgesi Tiirkiye biitgesinin {i¢ katina ulagan bir
rakama denk gelmekte, dolar bazinda sdyledigimiz zaman bu rakam 225 milyar
dolara ulasiyor. Son yillarda Tiirkiye’de de ekonomik gostergeler hayli degismis,
gelismis durumda. Buglin neresinden bakarsanmiz bakin, 220 milyon dolarin

{izerinde bir rakama ulast1 Tlirkiye’de futbol pazarinda dénen para.
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Spor olayini anlatmaya ¢alisirken, konuyu 6zellikle futbolla agmaya gayret
ettim. Omnekleri biraz daha gelistirerek vermeye devam ediyorum. Tiirkiye’de
takim sporlarinda dort biiyliklerler var. Basketbol da yilda 28.000 miisabaka
oynamyor, voleybolda 18.600, hentbolde 5.386, topladigmmizda bu rakamlar
53.986’ya ulagiyor. Futbolda ise yillik mag sayis1 66.500. Ya da bagka bir deyisle
bu iilkede futbol dis1 37 brangta 132.850 sporcu var. Futboldaki rakam 379.468.
Peki bu ezici iistiinliige karsin, spor olay: denilince salt futbolumu animsamaliyiz.
Her bin kisiden 8’inin aktif spor yaptig1 Tiirkiye’de spor olayi denilince benim

aklima bu ¢agdis1 oran geliyor”.’

Yukarida yazarimizin verdigi rakamlar dikkate aldiimizda medyanin
futbola neden bu kadar dnem verdigini anlayabiliyoruz. Cok biiyiik bir rant
kavgasinin futbolun ekseninde dondiigiinii samrim  sokaktaki gocuklarda

anlayabilirler.

Onceki yillarda TV’den “Beyaz Golge” isimli bir dizi yaymnlanmisti. Bu
dizi sayesinde Tiirkiye’de basketbol sporunun oynanmasinda ve izlenmesinde
biiyiik artig goriilmiistiir. Bu da medya sayesinde gergeklesmistir.

Medya isterse istedigi spor brangini oldugundan daha fazla popiiler
yapabilir.

TV’ler kendi aralarinda, basinda oldugu gibi elbette yaris i¢inde olacaklar.
Elbette, reklam pazarindan ¢ok pay almanin ugrasini verecekler. Bunu yaparken,
yani kendi aralarinda yangirken, toplumu g6z ardi etmeyecekler, sporu, beden
egitimini, {niversitelerdeki bilimsel ¢aligmalani, Konfederasyonun sporda
demokrasi yolunda verdigi ugraslan, diger kuruluslarin ¢abalarim da

unutmayacaklar.53

Amerika’da yapilan bir aragtirmada bayan sporcularin medyadan etkilenip
etkilenmedigini gostermektedir.
Arastirma sonunda bayan sporcularda ve belli spor dallarinda bayanlarin

katilimini etkilemek igin ayri cinsiyetten modellerin 6neminde medyanin etkisini
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daha iyi aragtirmak gerekmesine ragmen, bu ¢alismanin sonuglart medyanin
spordaid bayanlarla ilgili haberleri ve lise bayan atletlerinin belli spor ve atletlerle
karsilagtirilmasi arasinda bir iligkinin var oldugunu ileri siiriiyor. Erkeklerin
bayanlara gore spor olaylarini daha fazla izlediginden medya programlarini,

yazilarini, yayinlarini erkek izleyicilere yonelik hazirlamaktadir.

Mary Lou Retton, bireysel jimnastik altin madalyasini kazanip, milli spor
kahramani olunca, 1984 Olimpiyatlarindan sonra jimnastik simiflarina katilan
kiiglik kizlarin ¢ogu, bayanlar tarafindan spor se¢imi kararinda rol modellerinin

Snemli bir rol oynamas teorisine destek verirler.*

Tiirkiye’de spor basinimin iyi islemesi her seyden once sportif faaliyet
gosteren Orgiitlerin 6rgiitlenme derecesine de baghdir. Orgiitlenen kuruluglarin
kalitesi yliksek oldugu, ¢ikarlarin dagildigi ve cesitlendigi, mevcut orgiitlerin
objektifligini artirdig1 oranda spor haber ve yorumlarinin tarafsiz bir sekilde spor
kamuoyuna sunulmasi daha kolaylasacaktir. Spor basim1 herhangi bir spor
orglitliniin  yerini almak veya islevini yliriitmek konumunda degildir. Spor
basiinin gérevi spor orgiitlerine ve spor kamuoyuna hizmettir. Spor orgiitleri ve
basin birbirlerinin igislerine karigmadan, onlarin kendi kendini y6netmek gibi
temel haklarina zarar vermeden, birbirlerini Tiirk sporunun yararina ve
gelismesine  olanak saglayacak Olglilerde etkilemeli ve kamuoyunu
bilinglendirerek yonlendirmelidirler. Basin hig bir zaman spor orgiitlerini
y6neltmeye kalkigmamali, spor Orgiitlerinin yontemlerinin, se¢imlerinde tarafsiz
kalmalidir. Ancak yanlighklar, yolsuzluklari, basarilan ve basarisizliklan

kamuoyuna duyurmalidir.”’
2.4.1 Spor Gazeteciliginin Tarihsel Gelisimi
Tiirk basininda spor konusunda ilk yaziya 1891°de rastlanir. Bu tarih aym

zamanda lilkemizde spor konusunda ilk kitabin yazihip yaymnlandigi yidir. Bu

durum Tiirkiye’de spor yazarliginin 100 yasini gectigini g6sterir.
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Onceki yillarda basinda spor birkag siitunda yer alirdi. Ama simdi yazili
basina baktigimizda ¢ogu gazeteler 4-5 sayfa spora yer ayirmakta ve her gazetenin
20-25 kadar spor yazari ve muhabiri bulunmaktadir. Eski durumdan bugiinkii
duruma gelmis olmak, bu seviyelere ulagmak, Tiirk sporunda oldugu kadar Tiirk
basininda da dnemli bir olaydir. Ulkemizde spor yazan sayisi eskiye oranla cok
hizli bir sekilde yiikselme gdstermistir. Bunun en d6nemli faktdrlerinden biriside
6zel televizyon ve radyolardir. Tiirkiye, spor yazarlari agisindan diger tilkelerle
mukayese edildiginde, Uluslararasi1 Spor Yazarlan Birligine (A.I.P.S) en ¢ok iiye

veren lilke durumuna yiikselmistir.

Ahmet Ihsan Bey, Tiirk edebiyatinda énemli bir devre adii veren {inlii
dergisi “Serveti Fiinun’u” ¢ikarirken, bu derginin ilk sayisinin sayfalar: arasinda
spora da yer vermistir. Ali Ferruh Bey adinda bir kisinin Paris’ten yazdigi
“Eskrim” konusundaki makale, Tiirk basininda yer alan ilk spor yazisi olmasi

bakimindan biiyiik 6nem ve deger tasir (14 Mart 1891).

Ilk spor kitabi ise yine aymi yillara rastlamaktadir. Mekteb-i Sultani
(Galatasaray Lisesi) Terbiye-i Bedeniye (Beden Egitimi) Ogretmeni olup
memleketimizde Jimnastik sporunun temel direklerinden biri olan rahmetli Faik
Hoca (Ustiinidman), 1891 yilinda yazip yaymladig: “Jimnastik veyahut Riyaziyat-
1 Bedenniye” adli eseriyle bu konuda &nciiliik etmistir. Faik Ustiinidman Hoca
sporcularin oldugu kadar spor yazarlarimin da piri olarak kabul edilmektedir.
Gazetelerimizde ilk spor yazis1 Osmanh Imparatorlugunun en biiyiik kentlerinden
olan Selanik’te yaynlanan “Asir” gazetesinin 30 Mart 1895 tarihli 4.sayisinin
ikinci sayfasinda “Yeni bir miisabaka” baghg altinda, Ingiltere’de yapilan Bisiklet

yarislari ile At yarislarindan bahsedilen bir yaziydi.

Tiirk basininda ilk spor dergisi ise 1910 yilinda yayinlandi.”Futbol” adini
tagiyan bu dergi, 28 Eylil 1910 giinii yayin hayatina atildi. Derginin sahibi
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Uskiidarli Mehmet BURHANETTIN Bey, daha sonraki adiyla tinlii yazar ve spor
adamimiz Burhan FELEK’ tir.

Burhan FELEK, yaymnladig: kitaplar ve yazilariyla dénemine damgasin
vuran en inlil spor adamlarimizdan ve yazarlarimizdan birisi olmustur. Daha
sonra Selim Sir1 Bey (TARCAN) bu ekolii devam ettirmis o da “Terbiye ve
Oyun” adh bir dergi yaymlamigstir. 1913 yilinda Cem’i Bey “Idman” dergisini
yayinlamis, daha ¢ok haberlere yer vermistir. Bu yillarda 6nemli ve ciddi olarak
yayinlanan dergilerden biriside “Donanma Mecmuasi”dir. Bu dergi Donanma

Cemiyeti tarafindan yaymlanmaktaydl.9
2.4.2 Tiirkiye’de Spor Gazeteciligi

Tiirk spor gazeteciliginin bugiinkii konumu anlatilirken, ilk 6nce gururla
sOylenmesi gereken bir gercek vardir. Tiirk spor yazar1 kendi kurdugu dernekle,
diinya spor yazarlari arasinda hem say1 hem sahip oldugu tesisler agisindan 6n
plandadir. Diinya Spor Yazarlan Dernegi kongresinin Istanbul’da yapilmasi da
spor gazeteciligimizin sayginlig1 ve etkinligi konusunda tartisilmaz bir belgedir.

Bu gelismelere ragmen, Tiirk spor gazeteciliginin yillardir agmakta zorluk
cektigi dort handikap vardir.

Bunlar; Istanbul’daki {i¢ biiyiik kuliibiin, spor gazetecilifine ticaret
anlayisiyla yaklasiyor olmasi, Gazetelerde teknik donanima doniik yatirimlarin
insan unsurunu ikinci planda tutmasi, Basindaki ¢agdas teknigin Tiirkiye’ye
yayilisinda goriilen garpikliklarin spor haberciligindeki olumsuz etkileri, Spor
yazarliginin ¢ok 6zel ve uzmanlifi gerektiren bir meslek olmasina karsin egitim

ve gelistirme kurumlarimnin bulunmayisi olarak siralanabilir.”’

Ulkemizde spor medyasinin spora bakis acis1 tamamen ticari bir amaca
yonelmigtir. Onemli olan gelirin yiikselmesi reyting olaymin en yiikseklere
¢ikmasidir. Toplumun spor anlayistyla tamamen ters diismesidir. Topluma medya

tarafindan ne sunulmussa o alinmak zorunda birakilmugtir.
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Medya, kamuoyu boyle istiyor! anlayigmi siirdiirdiigii miiddetge
Tiirkiye’de sporun kalkinmasi degil futbolun kalkinmasi sz konusu olacaktir. Bu
konu otoriteler tarafindan stiphe ile takip edilmektedir. Amat6r spor ruhu medya

tarafindan tamamen ortadan kaldirilmaktadir.’

Spor gazeteciligi bir anlamda uzmanbk isidir. Kurallari bilmek
zorundasinizdir, oyunlar: stirekli izlemeniz sarttir, bundan &te, diinyay: takip
edecek ve gelismelere ayak uyduracaksiniz. Béyle olunca yapilan isin tribiinden
goriildiigii kadar kolay olmadigi anlagilir. Bunun yam sira kavgaci olmakla
miicadeleci olmanin farkliligint &grenecek ve nihayet okurla diyalog kurmasini
becereceksiniz.

Spor alaninda diinya olgiilerine varmamiz heniiz miimkiin olmamustir,
buna karsin gazetecilik konusunda biiyiik mesafe alinmisg ve bazi arkadaglarimiz
diinya spor gazeteciligi literatiiriine ge¢mislerdir. Bunun nedenleri arasinda
spordan gelme bir disiplin ve isini seven insanlarin varligi bulunmaktadir. Ayrica
beynelmilel iletisim gerektigi i¢in sporda ¢alisanlarin lisan bilen kisiler olmasi

artik sart olmustur.

Spor gazetecilii ekonomik gelismeleride yakindan takip eder. Su
glinlerde diinya sporuna varlikli sirketler sahip olmaya baslamistir. Her yerde
sponsorluk gelismektedir. Amattrlik anlayisi degistigi i¢in gogislerine firma
reklamlarmi asanlar sayica ¢ogaldigt gibi, bir ¢ok sirkette spor kuliibii sahibi
olmuglardir. Nitekim voleybol sporunda su glinlerde bankalararas: rekabet
yasanmaktadir. Ayrica bir g¢ok sirketin formasi da temsil edilmektedir. Futbol
miisabakalarinda gogiislerine bir girketin reklamim asan kuliipler milyarlarca lira
almaktadir.®
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2.5 Giires

Giires insanlik tarihinin en eski sporlarindan biridir. M.O. 708’de
Yunanhlar, M.O. 2. yiizyilda Tirkler, M.O. 22’de Japonlar, M.O. 260’da
Stimerler, M.O. 2000-2470-2320°de Misirlilar tarafindan glires yapildigina dair
belgeler bulunmustur. Gilires sporu ile ugrasan milletlerin baginda Tiirkler,
Araplar, Yunanlilar gelmektedir. Medeniyetlerin yayilmasiyla, toplumlarin
kiiltiirel ve fiziki ozelliklerinden de etkilenerek gelisme gostermis olan giires

giiniimiizde ana spor dallarindan biri olmustur.'

Tarihin akis1 iginde giires sporu, her iilkede ayri ayr1 isimlendirilmistir.
Mesela Japonya’da JUMO ve JUDO, Iran’da KURT-GLAKI ve
MAZANDERAM, Rusya’da TCHDADBA GUECH, KOURESSE KORH ve
SAMBO, izlanda’da GUMO, bizde ise KARAKUCAK, YAGLI, SALVAR ve
ABA gibi isimler almistir. Isimleri ne olursa olsun giires sporu; kuvvet, maharet,

zeka ve konsantrasyonla sistemlesmis 6zel bir spor dalidir.”

Asirlardir 6nemini kaybetmeden Tiirkler ve daha bagka bir ¢ok kavimler
(milletler) tarafindan yapilan giires, Tiirklerin Islamiyet’i kabuliinden sonrada
milli spor olarak Onemini devam ettirmigtir. Daha sonralart Osmanh
Imparatorlugunun da biitlin simirlan igerisinde giires sevilen ve itibarli bir spor
olarak kabul edilmistir. Osmanli Imparatorlugunda bir ¢ok padisah ve beylerin
glires yapmalari, giires¢iligi bir meslek sayarak giiresgileri gok itibarli mevkilere

getirmeleri bir ¢ok iinlii bag pehlivanlarin yetismesini saglamustir.”

Atalarimiz giirese 6zel 6nem vermis, biitliin sporlardan tistiin tutmuslardir.
Biniciligin ve aticiligin yaninda “Pujila”da (Yakut Tiirklerinin bulusu bir tiir boks)
ve ath cirit oyunlarinda son derece usta olan Tiirkler, giiresi biitiin sporlarin
temeli, terbiye verici, adeta bir ibadet seklinde kabul etmislerdir. Orta Asya’daki
Tiirklerde giires, binicilik ve okguluk sporlariyla birlikte yapilirdi. Eski Tiirkler



36

kendi aralarinda harp etmek istemezler, aralarinda ¢ikan anlagmazliklar, karsilikli
¢ikardiklar iki pehlivamn kiyasiya giiresin sonucuna baglarlar, yenen pehlivanin
tarafi galip, yenilen pehlivanin tarafi da maglup sayilird:.

Osmanli Tirklerinde glires iki stilde yapilirdi. Anadolu’da “Karakucak”
yani kuru giires ve Rumeli de “Yaglh Giires” yapilirdi.

Tiirklerin “Karakucak™ dedikleri giirese Avrupalilar “Serbest Giires” adin
vermislerdir.

Edirne’nin Osmanli Tiirkleri tarafindan 1362 yilinda fethinden giiniimiize
kadar geleneksel olarak yapildigi soylenen “Kirkpmnar Glireslerin”de
bagpehlivanlik kazananlarin tamaminin isimleri, yapilan biitiin arastirmalara
ragmen tespit edilememistir. Ancak, II. Mahmut devrinden Balkan Harbine (1912)
kadar isim yapan bagpehlivan olarak tespit edilenler, II. Mahmut devrinde
Yozgath Kel Hasan, Sultan Abdiil Aziz déneminde Kavasoglu Ibrahim (1867
yilinda Sultan Abdiil Azizle birlikte Avrupa’ya gitmistir.) Akkoyunlu Kazik¢i
Karabekir, Samdanc1 Kara Ibrahim (Kara Ibo) nami ile taninmaktadir. Sultan
II.Abdiilhamit devrinde Kel Aligo (27 sene iist iiste Kirkpinar Bagpehlivani olarak
kirilmasi gii¢ bir rekorun sahibi olmustur), Kara Siileyman (Siilo), Yorik Ali,
Biiylik Yasar, Makarnaci Hiiseyin, Koca Yusuf (Avrupa ve Amerika’'da giiresler
yapmustir), Hergeleci Ibrahim ile Adah Halil ve Kurtdereli Mehmet pehlivanlar ki,
bunlarda Avrupa’da giireserek milletimizi alinlarinin akiyla temsil etmislerdir,
Kara Mehmet, Colak Molla Miimin, Kara Murat, Koca Riistem, Gegkinli Yusuf,

Kirkpmarda Baspehlivan olmuslardir.?!

Tirk milleti erkegi, kadim ve gocuguyla gliresi sever, giiresciye saygi
duyar ve pehlivanlara ayricalik tanir. Siiphesiz ki bu sevgi ve saygi, Tiirk’{in
ruhundaki savagcilik, kahramanlik duygularindan ve sporu bu yoniiyle
goérmesinden kaynaklanmaktadir. Giires¢iye (pehlivana) karsi duydugu sevgi ve
saygl da pehlivanlarin herkesten daha giigli, kuvvetli, viicut yapisinin,
adalelerinin daha gelismiy, gorlintsiiniin saglikli gériinmesinden, davraniginin
yigitce, karakterinin dofru ve mertge olusu, diline eline ve beline giivenilir

olmasindan ileri gelmektedir. Tiirk milleti tiimiiyle giires¢iyi boyle bilir ve boyle

O Vs e U SREVGH i{mukyﬂ
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olmasini ister. Erkek ¢ocuklar kdyiin, kasabanin veya c¢evresinin ({inlii
pehlivanlarina 6zenir, onun gibi giiglii, adaleli, yakigikli olmak amacim giider, onu
hayalinde ve diisiinde yasatir. Bu 6zentiyle akranlan arasinda giiregerek bu spora
baslamis olur. Kiz ¢ocuklar1 da giiresir. Pehlivan olan veya giires sever ana
babalar, aile toplantilarinda ¢ocuklarimi giirestirirler. Hatta kiz ile erkek

cocugunun giirestirildigi olur.>

Tiirk Serbest giiresi diinyaca ¢ok iyi taninmaktadir. Diinyaca iinlti Tiirk
giirescilerinden Yasar DOGU, Celal ATIK, Gazanfer BILGE, Hamit KAPLAN,
Hiiseyin AKBAS, Hasan GUNGOR, Mustafa DAGISTANLI, Mahmut ATALAY
ve Ahmet AYIK diinya giires tarihine altin harflerle gegmislerdir. Bu giiresciler
Avrupa, Diinya ve Olimpiyat sampiyonalarinda teknik, taktik, kuvvet ve fizik
durumlari ile diger giirescilerden biiyiik bir farklilik gostermekte idiler. Tiirk
antrendrleri ve giiresgileri bu dénemde serbest giiresin teknik ve taktiginin
gelismesi i¢in bir ¢ok arastirma ve ¢alismalar yapmaiglardir. Son yillarda ise Tiirk
giiresinin teknik ve taktik gelismelerinin en {ist diizeye erisebilmesi i¢in ¢ok ciddi

calismalarin yapilmast ve 6nlemlerin alinmasi gerekmektedir.5 4

2.5.1 Tiirkiye’de  Giires  Sporunun  Istatistiki  Acidan

Degerlendirilmesi

Tiirkiye’de halen aktif olarak lisansli giires yapan sporcu sayist 1999 yih
sonu itibariyla toplam 4502 kisidir.

Antrendr sayisi I. Kademe II. Kademe ve III. Kademe olmak iizere toplam
838 kigidir. Hakemler toplam 392 kisi olup bunlardan, 175’1 bay aday hakem,
25’1 bayan aday hakem, 1’i bayan b6lge hakemi, 158’1 bay milli hakem, 1°i bayan
milli hakem, 31°i uluslararas1 bay hakem , 1°i uluslararas1 bayan hakem olarak

guruplandirilmigtir.
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Tiirkiye’de 1999 yili sonu itibariyla faaliyet gosteren spor kuliiplerinden,

69 spor kuliibii giires bransinda da faaliyet gostermektedir.

Bunlar;
- Adana DSI Spor Kuliibii
- Afsin TEAS Spor Kuliibii
- Afyon Seker Spor Kuliibii
- Amasya Belediyesi Spor Kuliibii
- Amasya Koy Hizmetleri Spor Kultibii
- Ankara Biiyliksehir Belediyesi Spor Kuliibii
- Ankara Emniyet Spor Kuliibii
- Ankara Jandarma Giicii Spor Kuliibii
- Ankara Kara Kuvvetleri Giici Spor Kuliibii
- Ankara MTA Spor Kuliibii
- Ankara Seker Spor Kuliibii
- Ankara TEDAS Spor Kuliibii
- Ankara TMO Spor Kuliibii
- Ankara Ulastirma Spor Kuliibii
- Artvin K6y Hizmetleri Spor Kuliibii
- Bursa Belediye Spor Kuliibii
- Bursa DSI Spor Kuliibii
- Bursa Merinos Spor Kuliibii
- Bursa Tekel Spor Kuliibt
- Caykur Rize Spor Kuliibii
- Cerkezkoy Spor Kuliibii
- Corum Seker Spor Kuliibii
- Denizli Stimer Spor Kuliibii
- Domanig¢ Spor Kuliibii
- Edirne Trakya Birlik Spor Kultibii
- Erdemir Eregli Spor Kuliibii

- Erzincan Seker Spor Kuliibii
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Erzurum Kazim Karabekir Belediyesi Spor Kuliibii
Erzurum Seker Spor Kuliibii

Etibank Seydisehir Aliminyum Spor Kuliibii
Gebze Belediyesi Spor Kuliibii

Gelibolu Spor Kuliibii

Giresun Fiskobirlik Spor Kuliibii

[ller Bankas: Spor Kuliibii

Iskenderun Demir Celik Spor Kuliibii
Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Spor Kuliibii
Istanbul Demir Spor Kuliibii

Istanbul Emlak Bankasi Spor Kuliibii
Istanbul Gemi Sanayi Spor Kuliibii

Istanbul Giires Ihtisas Spor Kuliibii

Istanbul Kartal Belediye Spor Kuliibii
Istanbul Otomarsan Spor Kuliibii

Istanbul Tekel Spor Kuliibii

Izmir Biiyiiksehir Belediyesi Spor Kuliibii
Izmir Tekel Spor Kuliibii

Izmit Bityiiksehir Belediyesi Spor Kuliibii
Izmit SEKA Spor Kuliibii

Kahramanmarag Giires Ihtisas Spor Kuliibii
Kahramanmaras K6y Hizmetleri Spor Kuliibii
Kayseri Seker Spor Kuliibii

Konya Eregli Seker Spor Kuliibli

Konya MEDAS Spor Kuliibii

Kiitahya Linyit Spor Kuliibii

Malatya Seker Spor Kuliibii

Mersin G6zde Belediyesi Spor Kuliibii
Milas Giires Thtisas Spor Kuliibii

Sakarya Demir Spor Kuliibii

Sakarya Erenler Spor Kuliibii
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- Samsun Bafra Giires Ihtisas Spor Kuliibii
- Samsun Tekel Spor Kuliibii

- Saray (Karaman) Spor Kuliibii

- Siirt Koy Hizmetleri Spor Kuliibii

- Sivas Belediye Spor Kuliibii

- S.Urfa Giires Ihtisas Spor Kuliibii

- $.Urfa K6y Hizmetleri Spor Kuliibii
- Tokat Koy Hizmetleri Spor Kuliibii
- Trabzon Belediye Spor Kuliibii

- Turhal Seker Spor Kuliibti

- Yozgat Yimpas Spor Kuliibii 18

2.6 Sporun Topluma Yayginlastirnlmasinda Medyanin Etkisi

Spor bugiin genis kitleler igin ne ifade ediyor? Olaya merak ve seyirci
agisindan bakarsak belki olumlu bir cevap verebiliriz; yani spor genig kitleleri
ilgilendirmekte ve etkilemektedir. Ancak, bu ilgilenme aktif katilimi icermiyorsa,
en azindan, sporun amaci agisindan fazla bir sey ifade etmez. Ciinkii spor, bir
katihm olayidir. Aksamlar televizyonun karsisina gegerek, ya da radyodan,
gazeteden bir spor olayini, s6zgelimi bir 6nemli spor organizasyonunu takip eden

bir kisiyi herhalde sporcu kabul edemeyiz.”’

1990’ yillara kadar gazeteler disinda sadece devlet radyo ve
televizyonlarindan haber alan, béylece diinyadan haberdar olan Tiirkiye, 6zel
radyo ve televizyonlarin serbest birakilmasiyla yeni bir déneme girmigtir. Bu
durum miispet manada {ilkenin seffaflagmasini, serbest rekabeti ve yeni bir
denetim mekanizmasinin olugmasini meydana getirirken, diger yandan da
medyanin daha ¢ok satma, daha gok reyting yapma ve daha ¢ok kazanma hirsiyla
birtakim yanhslara sapmasini, eskiye gore daha ¢ok glindeme getirmistir. Bazen

haber veya program olsun diye iyi niyetle, bazen de kasith olarak konular, izleyici
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ve okuyucular1 birtakim 6zenti ve y6nlendirme igine sokmaktadir. Bu ise ya
haksiz rekabete, ya kisi ve kuruluslarin hakkina tecaviiz etmeye, seref ve onuruyla
oynanmasina ya da bazilarimin hak etmedigi halde toplum nazarinda
ilahlastinnlmasina,  biiyiitiilmesine ~ sebebiyet  vermektedir.  Toplumlar
yonlendirmek maksadiyla yapilan yayinlar, bir siire sonra anlatilanin aksiyle
tecelli ettiginde ise toplum nezdinde medyanin itibar kaybetmesi, giivenilirligini

yitirmesi s6z konusu olmaktadir.>®

Iletisim teknolojisi ve medyanin iletisim kurma ve saglama ve artirmadaki
etkisinden yaygin sekilde faydalanilsa dahi “halkin ondan bekledigini veremeyen

bir orgiit i¢in halkta hos bir kanaat uyamdlrllamayacak‘ur.10

Tiirkiye’de, hem sporun genis kitlelere bir tiirlti inememis olmasinin, hem
de spor yapan smrli sayida ayricalikli kisilerin belli bir basar1 diizeyine
ulasamamalarinin nedenlerini ti¢ kiimede toplayabiliriz.

Bunlardan birincisi ve belirleyicisi toplumsal-ekonomiktir. Genis kitlelerin
yaygin bigimde spor yapmalarinin 6n kosulu olan “kitlesel bog zaman™ sorunu, ilk
kez 1908 Devrimi’nin sonrasinda glindeme gelmistir ve uzunca siire ele
alinmadan, ¢6ziim bulunmadan giindemde kalmustir. Isgiiniiniin bugiin bile kirsal
kesimde giin dogusundan batigina siirdiigii, sanayi ve hizmet kesimlerinde de ise
gidis gelislerle benzeri bir siirenin doldugu bir toplumsal ortamda olgu olarak spor
ve bosg zamandan s6z etmek ¢ok giigtiir. Dahasi, Tiirkiye azgelismis bir tilkedir.
Yatirim Oncelikleri agisindan, okulun olmadig: yerde spor tesislerinin, §gretmenin
olmadif1 yerde spor uzmanlarinin, petrol digaliminin gii¢ yapildig: yerde spor arag

gereclerinin getirilmesinin 6n plana ¢ikmayacagi agiktir.

Ikinci etken, Osmanli’dan bile ¢ok &ncelere giden “devlet-biirokrasi”
gelenegi ve bundan kaynaklanan masa bagi oturma ve yasama aligkanligidir.
Osmanli toplum diizenine baktifimizda “bog zaman” tekelinin orta simf ve

genellikle biirokrat ailelerin ¢ocuklarinda bulundugunu goriiyoruz. Ne var ki,
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bunlarin yaptiklari spor “okul bahgesi” ile sinirli kalmis, okulun bitmesiyle

birlikte de kisiyi masa bagina oturtan biirokratik gérevler baglamgtir.

Ugtincti ve son etken, Tiirkiye’yi &teki diinya iilkelerinden ayiran ilging bir
etkendir. Spor, Antik Roma’nin “panem et circences” (ekmek ve sirk),
Franco’nun “Bernabeau Stadi 150.000 kisilik bir uyku tulumudur” Salazar’in
“Portekiz’i 38 yil 3-F ile yonettim: Fiesta, Fatima, Futbol” deyim ve deyislerinde
somutlasan “spor kitlelerin afyonudur” goriisiinden ¢ok farkli olarak algilanmustir.
Osmanli padisahlarinin ve &zellikle sporun- diinyada hizla yayildigi dénemde
33 yil sultanlik yapmis olan II. Abdiilhamit’in (1876-1909) “agorafobi” olarakta
tanimlanabilecek “kalabalik korkusu” yalmizca kitle gosterilerinin degil, kitle
gosterilerine dontisebilecegi  korkusuyla “seyirci sporlar” olgusunun da
gelismesini 6nlemistir. Bu dénemde, gizli dernekler kadar, spor kuliibii kurma
girisimlerinin de izlendigini, bastinldigim1 biliyoruz. Bu ii¢ etkenin degisik
yonlerden belirledikleri sonu¢ ortadadir.650 yillik bir gelenek olarak tekke ve
vakiflarin koylerde orgiitledikleri giires solenleri, bir avug seckin askeri ve sivil
okulda uygulanan Isveg-Alman jimnastigi dersleri disarida birakilacak olursa,
Turkiye’de gerek sporcular, gerek seyirciler, yirminci yiizyilin dénemecine kadar

spor sahnesinden uzak ve ayri kalmuslardir.'®

Spor basinimizdaki haberler ¢ogunlukla futbol agirlikli haberlerdir. Bu
haberler giintibirlik ve sonu¢ haberleri niteligi tasidigindan, spor basininda
stireklilik arz etmemektedir. Stirekliligi olmayan bu tiir haberlerle de sporu gergek
anlamda 6zlimsemis kamuoyu olusturmak oldukga giigtiir. Spor gazetelerinde bir
giin mangetten verilen bir spor olaymnin ertesi giin sozii bile edilmemektedir.
Saglikli bir spor kamuoyunun olugmasi igin spor basini, hi¢ degilse sporun temel
soruhlarmda anlasarak, sonug alincaya kadar siirekliligi saglamaya ¢aligmalidirlar.
Kamu yarar igin biiyiik bir 6nem arz eden bir spor olayi, 6rnegin”Yasam Boyu
Spor” basinda stireklilik olmadigindan giincelligini siirdiirememektedir. Boylece

yaptirim giiciine sahip bir kamuoyu da olusamamaktadir.”’
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Tenis, atletizm, ylizme, voleybol, kayak, bisiklet gibi tiim diinyada cok
fazla popiiler olan spor dallan ile ilgili haberler, Tirk gazetelerinde ya da
televizyon kanallarinda higbir zaman ilk sirada yer almamaktadir. Hatta ¢ogu
zaman futbol disindaki haberler 6zellikle televizyon da goz ardi edilmektedir. Bu
yiizden bir ¢ogumuz diinyanin biiyiik begeniyle izledigi bu spor dallarina ilgi
duymamakta ve bu spor dallarinin iinli isimlerini bilmemektedir. Son yillarda
ozellikle televizyonda spora ayrilan siirenin futbol lehine stirekli artmasi, kitlelerin
diger spor etkinliklerine ilgi duymasim engellemektedir. Bu da sahip olunan bir
gliciin olumlu bir bi¢cimde kullanilmadiginda, nasil olumsuz sonuglar
verebileceginin gostergesidir. Kitleleri sporun degisik alanlarina ydnlendirmeyen
bir {ilkenin medyasinin, olimpiyatlar1 diizenlemek isteyen iilkeye fayda

getirmeyecegi ortada olan bir gercektir.®?

Spor yapanlarin aym zamanda birer seyirci, seyircilerin ¢ogunun da spor
yapabilen kimseler olabilecegi varsayimindan hareketle, taraflarin birbirlerinin
psikolojilerinden anlamalari ve buna gore davraniglarinin diizene sokulmasi da
ayr bir egitim konusu olarak diistiniilmelidir.

Bunun, sporcu-seyirci-hakem {igliisiinli ve bunlarin  birbirlerine
davraniglarinin psikolojik analizini ve bu analize dayali bir egitimin verilmesini
kapsamasi gerekmektedir. Ne var ki, gerek her seviyedeki egitim kuruluslarinin
ders programlarinda, gerek basinda gerekse TV gibi en etkili yayin tanitma
aracinda bu tiir bir egitimin verildigi goriilmemektedir.

Yirmi yil kadar dnce, bir eglence aracidir, yoksa bir egitim aracimidir?
tartigmasi yapilarak faaliyete gegirilen ve “egitim aracidir” gorlistine agirlik veren
Tiirk TV’sinin kitle egitimi y6niinden o giinden bu yana yeterli bir rol oynadigi da
soylenemez. Hafizalar yoklanacak olursa, zaman zaman ekrana gelen ve babasi ile
birlikte gittigi futbol maginda gordtigli uygunsuz hareketler karsisinda yiiziinii

burusturan gocuktan bagka bir egitim gayreti ha’urlanmayacak‘ur.17

Geleneksel sporlanmizdan binicilik, aticilik, cirit, giires ve diger ferdi

sporlar toplumumuzdaki canlihiini koruyamamugtir. Futbol kargisinda etkiligini
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yitiren bu spor dallarina, ilgi gosterilmedigi i¢in, yazili basin, televizyon ve radyo
layik oldugu yeri vermemistir. Gerek yazili basinin gerekse radyo ve televizyonun
sozill edilen spor branglarina daha az yer vermesi bu spor branslarinin toplumda
iyice unutulmasim saglayarak bir kisir dongii olusturmustur. Bu kisir déngi
1890’lardan sonra iilkemize giren futbolun sonucu olarakta artik, “spor”
denildiginde aklina “futbolun” geldigi fertlerin olusturdugu bir topluma ve “spor

basint” denildiginde “futbol basini”nin akla gelmesi miimkiindiir.%’
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3. MATERYAL VE METOD

Bu arastirma tarama niteligindedir. Arastirmanin Orneklemi giires
sporunun yogun olarak yapildigi Kahramanmarag, Samsun, Kiitahya, Denizli,
Canakkale, Kastamonu, Ankara, Van, Corum, Adana, Kayseri illerinden tesadiifii
olarak se¢ilmis 530 giires¢iden meydana gelmektedir. Arastirmada veri toplama
araci olarak 20 sorudan olusan bir anket kullanilmigtir. Anketler gelistirilmeden
once alanmin uzmanlari ile goriigiilmiis, onlarin goriis ve Onerileri dikkate
alinmustir. Bu sekli ile anketler 20 kisilik bir 6n grup tizerinde uygulanmis, anketle
ilgili eksiklikler ve hatalar giderilerek son sekli verilmistir. Anket {i¢ boliimden
olusmaktadir. Ilk béliimde giiresgilerin kigisel 6zelliklerine ydnelik sorular, ikinci
boliimde deneklerin giirese olan egilimleri ve lgiincti boliimde ise giiresgilerin
medyaya olan ilgilerinin tespitine yonelik sorulara yer verilmistir. Verilerin
¢oziimlenmesinde frekans ve yiizde dagilimi gibi istatistiksel teknikler kullanilmig
ayrica bazi sorularin Toplam Agirlikli Ortalamalary(T.A.O) hesaplanarak tablolar

haline doniistiirilmiistiir.
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4. BULGULAR

Giirescilerin Kisisel Ozellikleri

Giirescilerin yas grubuna gére dagilimi Tablo 1°de gosterilmistir.

Tablo 1: Yas Durumlari

Yas Gruplan f %
10-14 YAS 73 13.77
15-18 YAS 105 19.81
19-21 YAS 133 25.09
22-25 YAS 122 23.02
26 YAS VE USTU 97 18.30
TOPLAM 530 100.00

Tablo 1’e bakildiginda arastirmaya katilan giiresgilerin % 25.09°u (133
kisi) 19-21 yas grubunda, %23.02°si (122 kisi) 22-25 yas grubunda, %19.81°i
(105 kisi) 15-18 yas grubunda, %18.30’u (97 kisi) 26 yas ustlinde, % 13.77si (73
kisi) 10-14 yas grubunda olduklar1 gériilmektedir.

Gilirescilerin 6grenim diizeylerine gére dagilimlar: Tablo 2°de gosterilmistir.

Tablo 2: Ogrenim Diizeyi

Ogrenim Diizeyleri f %
ILK OGRETIM 64 12.08
ORTA OGRETIM 201 37.92
YUKSEKOGRETIM 246 46.42
YUK.LISANS-DOKTORA 14 2.64
CEVAPSIZ 5 0.94
TOPLAM 530 100.00

Tablo 2°deki verilere gbre aragtirmaya katilan giiresgilerin %46.42°si (246
kisi) yiiksek 6grenim, %37.92°si (201 kisi) ortadgrenim, %12.08’1i (64 Kkisi)
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ilkdgrenim, %2.64’1 (14 kisi) yiiksek lisans ve doktora egitimi aldiklan,

%0.94’tintin (5 kisi) ise bu soruya cevap vermedikleri gériilmiistiir.

Deneklerin en fazla yasadiklan gevreye gore dagilimlari Tablo 3°de yer

almaktadir.

Tablo 3: Deneklerin Yasadiklari Cevre

Yasadiklar: Cevre f %
KOY 106 20.00
KASABA 84 15.85
SEHIR 234 44.15
BUYUK SEHIR 106 20.00
TOPLAM 530 100.00

Tablo 3’e bakildiginda arastirmaya katilan giirescilerin %44.15°1 (234 kisi)
sehirde, %20.00’si (106 kisi) biiyiksehirde, %?20.00’si (106 kisi) koyde
%15.85’1nin ise (84 kisi) kasabada yasadiklar1 goriilmektedir.

Deneklerin Giirese Olan Egilimleri

Deneklerin giirese ilk kez nerede bagladigina iliskin goriisleri Tablo 4°de yer

almaktadir.

Tablo 4: Giirese Basladiklar Yer

Giirese Bagladigimiz Yer f %
OKULDA 183 34.53
SPOR KULUBUNDE 140 26.42
GENCLIK SPOR IL VE iLCE MUD. 92 17.36
CIM SAHALARDA 115 21.70
TOPLAM 530 100.00
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Yukaridaki tablo incelendiginde giirese baslama yeri olarak %34.53’le
okullar ilk siray1 alirken, en az yogunlugun ise %17.36 ile Genglik Spor il ve Ilge

Miidirliikleri segeneginde yogunlastigi tespit edilmistir.

Aragtirmaya katilan deneklerin giirese olan ilgi diizeylerine iligkin veriler

Tablo 5’de gosterilmigtir.

Tablo 5: Deneklerin Giirese Olan Ilgi Diizeyleri

Giirese Ilgi Diizeyiniz f %
YARISMALARA KATILMADAN 29 5.47
YAPTIM

MAHALLI ORGANIZASYONLAR 78 14.72
TURKIYE CAPINDA 270 50.94
ORGANIZASYONLAR

ULUSLARARASI ORGANIZASYONLAR 143 26.98
DIGER (LUTFEN BELIRTINi{Z) 4 0.75
CEVAPSIZ 6 1.13
TOPLAM 530 100.00

Tablodan da izlenebilecegi gibi giirescilerin gogunlugu %50.94’linlin
Tuirkiye genelinde yapilan organizasyonlara katildigi, %5.47’sinin ise bu

organizasyonlara katilmadan giires yaptiklari tespit edilmigtir.

TL. YOS EKOGRETIM KUROLY
DOKUMANTASYON MERKEZ]
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Arastirmaya katilan deneklerin giiresin hangi tiiriinii yaptiklarina iligkin

gorisleri Tablo 6’da gosterilmistir.

Tablo 6: Deneklerin Yaptiklar1 Giires Tiirleri

Giires Tiirleri f %
SERBEST 296 55.85
GREKO-ROMEN 151 28.49
HER IKISINI DE YAPIYORUM 83 15.66
TOPLAM 530 100.00

Tablo 6’ya bakildiginda deneklerin %55.85°1 (296 kisi) serbest giires,
%28.49’u (151 kisi) greko-romen giires, %15.66’sinin ise (83 kisi) her iki stilde

de giires yaptiklar1 goriilmektedir.

Giiregcilerin geleneksel giires tiirlerinden hangisi ile ugrastiklarina iligkin

veriler Tablo 7’de belirtilmistir.

Tablo 7: Giiresgilerin Ugrastiklar1 Geleneksel Giires Tirleri

Ugrastiginiz Geleneksel Giires Tiirleri f %
KARAKUCAK 318 60.00
YAGLI GURES 74 13.96
ABA GURESI 7 1.32
HIC BIRINI YAPMIYORUM 123 23.21
CEVAPSIZ 8 1.51
TOPLAM 530 100.00

Yukandaki tabloya goére giirescilerin %60.00’nin (318 kisi) karakucak
gliresiyle ugrastiklari, % 23.21’inin (123 kisi) geleneksel giires tlirlerinden hig

birini yapmadiklar: tespit edilmigtir.
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Deneklerin ailelerinde giiresle ilgilenen bireylere ait veriler Tablo 8’de

gosterilmigtir.

Tablo 8: Deneklerin Ailelerinde Giiresle Ilgilenenlerin Tespiti

Ailenizde Giiresle flgilenen Var m? f %
BABAM 153 28.87
AMCAM-DAYIM 85 16.04
KARDESIM 94 17.74
HIC KIMSE YOK 175 33.02
DIGER 13 2.45
CEVAPSIZ 10 1.89
TOPLAM 530 100.00

Tablo 8’deki verilere gore glirescilerin %33.02°si (175 kisi) ailesinde

kendisinden bagka hi¢ kimsenin giiresle ilgilenmedigini, %16.04’1 ise (85 kisi)

ailelerinde giiresle ilgilenenlerin amca ve dayilar1 oldugunu belirtmislerdir.

Giirescilerin giirese baslamasindaki en onemli faktérlere iliskin goriisleri

Tablo 9°da belirtilmistir.

Tablo 9: Giirese Baslamada Etki Eden En Onemli Fakt&rler

Dereceler 1. 2. 3. 4,
Derece Derece Derece Derece |[T.A.O.
Etkin Etkin Etkin Etkin
Onem Sirasi fl % fl % fl % fl %
Arkadagim- 104} 19.6| 192 36.2| 97| 18.3 71 1.3 115
Arkadaslarim
Ailem-Akrabalarim 305|575 91172 421 79 6! 1.1 96
Beden Egit. 1061 20.0f 80| 15.1{ 127|24.0] 20| 3.8 90
Ogretmenim
TV., Gazete, Radyo 10 19| 24| 45| 62| 11.7| 138]26.0 53

Tablo 9’a bakildiginda deneklerin giirese baslamalarinda 1. derecede etki

eden Onemli faktér olarak %57.5 ile (305 kisi) ‘Ailem ve Akrabalarim” segenegi
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en fazla yogunluga sahipken, “T.V., Gazete ve Radyo” segeneginin %1.9’luk bir

oranla (10 kisi) en az yogunluga sahip oldugu gériilmektedir.

Ancak Toplam agirlikli ortalamalarina bakildiginda en fazla yogunlugun

“Arkadasim - Arkadaglarim” se¢eneginde oldugu 115 kisi) gorillmektedir.

Deneklerin glires sporunu yapma amaglar1 Tablo 10°da gésterilmistir.

Tablo 10: Giiresgilerin Giires Sporunu Yapma Amaci ve Onem Sirasi

Dereceler

Onem
Sirasi

1.

Derece

Etkin

2.

Derece
Etkin

3.

Derece
Etkin

4,

Derece
Etkin

S.

Derece
Etkin

T.A.O

f

%

f

Y%

f

%

f

%

f

%

Giiresi
Sevdigim
Icin

173 { 32.6

135

255

89

16.8

22

4.2

15

2.8

85

Sampiyon
ve Unlii
Olmak Igin

154 | 29.1

105

19.8]

77

14.5

16

3.0

14

2.6

71

Saglhik
Kazanmak
I¢in

45| 8.5

72

13.6

64

12.1

27

5.1

38

7.2

52

Kotii
Aliskanlik
Uzak
Kalmak
Icin

271 5.1

36

6.8

51

9.6

40

7.5

42

7.9

41

Maddi
Kazang
Elde Etmek
I¢in

741 14.0

45

85

51

9.6

22

4.2

16

3.0

40

Yukaridaki tabloya gére ankete katilan giirescilerin giires sporunu yapma

amaglan igerisinde 1. derecede %32.6’1ik bir oranla (173 kisi) “Giiresi Sevdigim

[¢in” segenegi ilk sirada yer alirken, %5.1°lik bir oranla (27 kisi) “Koti

Aliskanliklardan Uzak Kalmak Igin” segeneginin son sirada yer aldigi tespit

edilmistir. Ancak Toplam Agirlikli Ortalama puanlarina bakildiginda “Giiresi
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Sevdigim Igin” secenegi en fazla yogunluga sahipken (85 kisi) en az
yogunlugun ise “Maddi kazang elde etmek i¢in” seceneginde oldugu tespit

edilmistir.

Ankete katilan deneklerin giirese aktif katilimdan 6nce giires seyircisi olup

olmadiklarina iliskin cevaplar1 Tablo 11°de gosterilmisgtir.

Tablo 11:  Giirese Aktif Katilimdan Once Giires Seyircisi Olup Olmama

Durumlari
Giires Seyircisi miydiniz? f %
EVET 397 74.91
HAYIR 133 25.09
TOPLAM 530 100.00

Tablodan da izlenebilecegi gibi giirescilerin %74.91 gibi (397 kisi) bliylik
bir ¢ogunlugu giirese aktif katilimdan 6nce giires seyircisi olduklarina dair goriis

bildirirken, deneklerin %25.09’u (133 kisi) bu soruya hayir cevabi verdikleri

goriilmiistiir.
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Deneklerin Medyaya Olan Ilgilerinin Tespiti

Giires¢ilerin giinliik gazeteleri okuma oranlarna iligkin goriisleri Tablo

12’de verilmistir.

Tablo 12: Giirescilerin Giinliik Gazete Okuma Oranlar

Giinliik Gazete Okur musunuz? f %
HER GUN SATIN ALARAK OKURUM 84 15.85
ARA SIRA SATIN ALARAK OKURUM 281 53.02
RAST GELIRSE OKURUM, SATIN 145 27.36
ALMAM

HIC OKUMAM 20 3.77
TOPLAM 530 100.00

Tablo 12’ye bakildiginda giiresgilerin %53.02°si (281 kisi) “Gazeteleri “Ara
Sira Satin Alarak Okudugunu” belirtirken, bunu sirasiyla %27.36’s1 (145 kisi)
“Rast Gelirse Okurum, Satin Almam”, %15.85’1 (84 kisi) “Her Giin Satin Alarak
Okurum” ve %3.77°si ise (20 kisi) “Hi¢ Gazete Okumam” seklinde goriis

belirttikleri tespit edilmisgtir.
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Giirescilerin gazetede en ¢ok okuduklari sayfaya iliskin goriisleri Tablo

13’de belirtilmigtir.

Tablo 13: Deneklerin Gazetelerin En Cok Okuduklar1 Sayfalara Iligkin

Goriisleri
Gazetelerin En Cok Hangi Sayfasini Okursunuz? f %
SPOR SAYFASI 391 73.77
MAGAZIN 33 6.23
HABERLER 80 15.09
EKONOMI 5 0.94
KOSE YAZARLARI 21 3.96
TOPLAM 530 100.00

Tablodan da izlenebilecegi gibi deneklerin biiyiik bir ¢ogunlugu %73.77si

(391 kisi) “Spor Sayfas1” seceneginde yogunlasirken, en az yogunlugun ise

%0.94’le (5 kisi) “Ekonomi sayfas1” seceneginde oldugu goriilmiistiir.
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Deneklerin ortalama televizyon izleme oranlarina iliskin goriisleri Tablo

14°de gosterilmistir.

Tablo 14: Deneklerin Televizyon Izleme Oranlarina Iliskin Gériisleri

Hangi Siklikla Televizyon Izlersiniz? f %%
HIC IZLEMEM 14 2.64
HERGUN 1-2 SAAT IZLERIM 158 29.81
HERGUN 3-4 SAAT IZLERIM 110 20.75
FIRSAT BULDUKCA 1-2 SAAT IZLERIM 149 28.11
FIRSAT BULDUKCA 3-4 SAAT IZLERIM 91 17.17
CEVAPSIZ 8 1.51
TOPLAM 530 100.00

Ankete katilan deneklerin bu soruya vermis oldugu cevaplara bakildiginda
en fazla yogunlugun %29.81°lik (158 kisi) bir oranla “Her Giin 1-2 Saat Izlerim”
segeneginde yogunlasirken, en az yogunlugun ise %2.64’liik bir oranla (14 kisi)

“Hig izlemem” se¢eneginde oldugu goriilmiistiir.
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Ankete katilan giires¢ilerin Televizyonda en ¢ok ilgi duyduklari programlara

iliskin goériisleri Tablo 15°de verilmistir.

Tablo 15: Giiresgilerin Televizyonda En Cok Ilgi Duydugu Programlar

Dereceler 1. 2. 3. 4. 5.
Derece Derece Derece Derece Derece [T.A.O
Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin .
Onem fl %| f| %| f| %| f| %| f| %|ort
Sirasi
Spor
Programlar1| 208|39.2| 127(24.0| 52| 9.8} 32| 6.0f 10| 1.9 80
Miizik-
Eglence 14| 2.6 36| 68| 94|17.7| 38| 72 29| 5.5 48
Programlari
Belgesel
Egit. 301 5.7| 531100 93|17.5] 21| 4.0| 45| 8.5 52
Programlari
Spor
Magazin 331 6.2 1201226 77|14.5] 29| 55| 22| 4.2 64
Programlari
Yerli ve
Yabanci 7411401 541|102 69| 13.0] 30| 57| 24| 4.5 50
Film.

Tablo 15’e bakildiginda deneklerin televizyonlarda en ¢ok ilgi duyduklar

programlar icerisinde 1. derecede “Spor Programlar1” %39.2’lik bir oranla (208

kisi) ilk siray1 alirken, Toplam Agirlik Ortalamada da aymi segenegin ilk sirada

oldugu (80 kisi) gériilmiistiir.
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Giiresgilerin televizyondaki spor programlarinin egitim ve kiiltiirel yonden

insanlar tizerindeki etkilerine iligkin goriigleri Tablo 16’de gdsterilmistir.

Tablo 16: Televizyondaki Spor Programlarimin Egitim ve Kiiltiirel

Yonden Insanlar Uzerindeki Etkileri

Spor Programlarin Insanlar Uzerine Etkisi Var f %
midir?

EVET 173 32.64
HAYIR 179 33.77
KISMEN 178 33.58
TOPLAM 530 100.00

Tablodan da izlenebilecegi gibi deneklerin bu soruya %32.64’4 (173 kisi)
“Evet”, %33.77’si (179 kisi) “Hayir” ve %33.58 ‘inin ise (178 kisi) “Kismen”

cevabi verdikleri tespit edilmistir.

Giiresgilerin medyanin giires sporuna yeterince 6nem verilip verilmedigine

iligkin goriigleri Tablo 17°de verilmigtir.

Tablo 17: Medyamin  Giires Sporuna Yeterince Onem  Verip
Verilmedigine Iliskin Goriisleri

Medya Giires Sporuna Yeterince Onem Veriyor f %
mu?
EVET KATILIYORUM 22 4.15
HAYIR KATILMIYORUM 467 88.11
KISMEN KATILIYORUM 36 6.79
CEVAPSIZ 5 0.94
TOPLAM 530 100.00

Tablo 17°ye bakildiginda deneklerin biiyiik bir ¢ogunlugunun %88.11°i

(467 kisi) medyanin giires sporuna yeterince yer vermedigi seklinde goriis

bildirdikleri belirgin bir sekilde goriilmektedir.
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Deneklerin televizyon, gazete ve dergilerin (medyanin) genglerin giires
sporuna yonelmesinde 6nemli bir role sahip olup olmamalarina iligkin gériisleri

Tablo 18’de gosterilmistir.

Tablo 18: Medyanin Genglerin Giires Sporuna Yénelmesinde Onemli Bir

Role Sahip Olup Olmamasina Iliskin Gériigleri

Giires Sporuna Yoneltmede Medyanin Etkisi f %
EVET KATILIYORUM 76 14.34
HAYIR KATILMIYORUM 392 73.96
KISMEN KATILITYORUM 55 10.38
CEVAPSIZ 7 1.32
TOPLAM 530 100.00

Tablo 18’deki verilere gore deneklerin %73.36°s1 (392 kisi) bu soruya
“Hayir Katilmiyorum” cevabini verirken, %10.38’i ise (55 kisi) “Kismen

Katiliyorum™ seklinde goriis bildirdikleri tespit edilmistir.

Deneklerin, giirese baslamasinda medyanin etkisine ait goriisleri Tablo

19°da verilmistir.

Tablo 19: Deneklerin Giirese Baglamasinda Medyanin Etkisi

Giirese Baslamada Medyanmn Etkisi Var midir? f %
EVET 23 4.34
HAYIR 445 83.96
KISMEN 56 10.57
CEVAPSIZ 6 1.13
TOPLAM 530 100.00

Yukaridaki tabloya gore deneklerin giirese baslamada medyanin etkisi
konusunda biiyiik bir g¢ogunlugunun “Hayir” cevabi verdigi (%83.96)

goriilmiistiir.
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Giiresgilerin, sporun topluma yayginlastirilmasinda medyanin etkisinin olup

olmadigina iliskin goriisleri Tablo 20°de gosterilmistir.

Tablo 20:  Giiresgilerin Sporun Topluma Yayginlastirilmasinda Medyanin

Etkisi Uzerine Goriisleri

Sporun Topluma Yaygmlastirilmasinda f %.
Medyanin Etkisi Var midir?

EVET 250 47.17
HAYIR 161 30.37
KISMEN 109 20.57
CEVAPSIZ 10 1.89
TOPLAM 530 100.00

Tablo 20 incelendiginde giiresgilerin bu soruya %47.17’si (250 kisi) “Evet”
cevab:r verirken, %30.37’si (161 kisi) “Hayir” ve %20.57’sinin ise “Kismen”

cevabin verdikleri tespit edilmisgtir.
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5. TARTISMA VE SONUC

Arastirmaya katilan giiresgilerin % 25.09’unun 19-21 yas grubunda,
% 23.02’sinin 22-25 yas grubunda, % 19.81’inin 15-18 yas grubunda,
% 18.30’unun 26 yas ve listlinde % 13.77’sinin 10-14 yas grubunda olduklarn
tespit edilmistir. Bu veriler dogrultusunda arastirma grubunun genglerden
olustugu goriilmektedir. Bu bulgulardan hareketle genglerin biiyiiklere nazaran dis

etkilerden daha kolay etkilenebilecegi s6ylenebilir.

Arastirmaya katilan deneklerin % 49.36’simn yiiksek 6grenim gordiikleri,
% 37,92’°sinin orta §grenim gordiikleri, % 12.08’inin ilk 6grenim gordiikleri,
tespit edilmistir. Ankete katilan giiresgilerin egitim ve Ogretim seviyelerinin

yiiksek olusu arastirmanin daha objektif kriterler igerisinde oldugu s6éylenebilir.

Deneklerin % 44,15’inin sehirlerde, % 20.00°sinin biiyliksehirlerde,
% 20.00’sinin koylerde, % 15.85’inin kasabalarda yasadiklari tespit edilmistir.

Deneklerin % 34.53’tintin okullarda, % 26.42’sinin spor kuliiplerinde,
% 21.70’inin ¢im sahalarda, % 17.36’smin genglik spor il ve ilge miidiirliikklerinde
glirese bagladiklar tespit edilmigtir. Okulda giirese baslayan deneklerin oraninin
yiksek olusu okullardaki beden egitimi derslerinin ve beden egitimi
Ogretmenlerinin etkinligini ortaya c¢ikarmaktadir. Olimpiyatlara talip olan
ilkemizde beden egitimi derslerinin ders saatinin azaltilmasi1 gergekten
dugtindiiriictt bir konudur. Sporun topluma yayginlastirilmasinda en 6nemli
etkenlerden birisi beden egitimi 6gretmenidir. Ogrencilerin spor bilincini ilk
aldiklar1 yer okullardir. Ayrica spor kuliiplerinin ve genclik spor il ve ilge

miidirliiklerinin etkinligini de g6z ard1 etmemek gerekir.

Arastirmaya katilan deneklerin % 50.94’Untin Tiirkiye genelinde yapilan
organizasyonlara katildig1, % 26.98’inin uluslararasi organizasyonlara katildigi,

% 14,72’sinin mahalli organizasyonlara katildigi, % 5.47’sinin yanglara
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katilmadan giires yaptig1 tespit edilmigtir. Arastirmaya katilan sporcularin
% 77.92’sinin glires sporunu bilingli ve milli takim seviyesinde yaptiklar1 bulgular

arasinda yer almaktadir.

Giiresgilerin % 55.85’inin serbest giires yaptig1, % 28.49 nun greko-romen

giires yaptig1 tespit edilmisgtir.

Deneklerin geleneksel glires tiirlerinden karakucak ile % 60.00°1
ugrasirken, % 13.96’smmn yagh giiresle, % 1.32’sinin aba giiresi ile,
% 23.21’inin geleneksel giires tiirlerinden hi¢ biri ile ugrasmadiklar tespit

edilmistir.

Arastirmaya katilan deneklerin biiyikk bir ¢ogunlugunun (% 62.65°1)
ailesinde giiresle ilgilenen birilerinin oldugunu belirttikleri goriilmektedir. Bu

bulgular Tablo-9’daki bulgularla da bir paralellik arz etmektedir.

Deneklerin giirese baslamalarinda 1.derecede etki eden en énemli fakt6riin
% 57.50 ile ailem ve akrabalarim segeneginin oldugu, % 20.00 ile beden egitimi
Ogretmeni segenegi, % 19.60 ile arkadaslarim segenegi, % 1.90 ile medya
seceneginin en diigiik oranda oldugu agik bir sekilde goriilmektedir. Tablo-8’deki
veriler dikkate alindiginda bu bulgularla bir paralellik arz ettigi goriilmektedir.
Niifusunun biiyiik bir cogunlugu geng olan iilkemizde, medyanin gengleri giires
sporuna yonlendirmede bir etkisinin olmadigim1 tespit etmek gergekten
disiindiirtici ve ac1 bir durumdur. Gelecegimizin teminati olan genglere spor
bilincinin olugmasinda medyanin gerekli énemi gostermemesi, genglerin spora
pasif katilimdan aktif katilima gegirilememesi {ilkemizin gelecegi agisindan gok
tizlicti bir durumdur. Genglerimiz spor sayesinde kotii aligkanliklarindan ve kot
arkadaglardan uzaklasacak, paylasmayr ve dayamsmayi 6grenecektir. Gelecek
neslimizin saglikli bir toplum olmasini ve spor bilincinin olusturulmasim

istiyorsak medyanin iizerine diigen sorumlulugu yerine getirmesi gerekmektedir.

L. YURSLAUGKETIM KURULY
DOKUMANTASYON MERKEZ!
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Aragtirmaya katilan glirescilerin giires sporunu yapma amaglan igerisinde
1. derecede % 32.60 ile “gliresi sevdigim igin“secenegi ilk sirada yer alirken,
bunu % 29.10 ile “sampiyon ve iinlii olmak igin” segenegi izlemektedir.
Genglerimiz giires yaparken Oncelikle olaya spor goziiyle bakmaktadirlar.
Giirescilerin % 14.00’tinlin ise “maddi kazang elde etmek igin” glires yaptiklari,
% 8.50’sinin ise “saglikli olmak i¢in glires yaptiklar1”, % 5.10’unun ise “kétii
aligkanliklardan uzak kalmak igin™ glires yaptiklan goriilmektedir. Deneklerin
saghkli olmak veya kéti aligkanliklarindan kurtulmak igin giires sporunu
yapmalarini daha fazla tegvik edilmelidir. Bunun yani sira spor yapan genglerimiz
icin gerekli kanuni diizenlemeler yapilarak sosyal giivence kapsamina alinmalari
gerekir. Anayasamizin 59.maddesinde “Devlet basarili sporcuyu korur” maddesi

olmasina ragmen giliniimiizdeki uygulamalarin bu yonde olmadig: sdylenebilir.

Deneklerin % 74.91’inin giirese aktif katilimdan Once giires seyircisi
oldugu, % 25.09’unun giirese aktif katilimdan 6nce giires seyircisi olmadigi
goriilmektedir. Genglerimiz ililkemizin islenmemis madenleridir, bu madenler

sadece islenmeyi beklemektedirler.

Arastirmaya katilan giirescilerin % 53.02’sinin gazeteleri arasira satin
alarak okudugu, % 27.36’sinin rast gelirse okudugu satin almadigi, % 15.85’inin
her giin satin alarak okudugu, % 3.77’sinin ise hi¢ gazete okumadifi tespit
edilmistir. Ancak aragtirmaya katilan deneklerin % 49.36’sinin yiiksek 6grenim
gordiikleri g6z Ontinde bulundurulursa deneklerin gazete okuma oranlar ile
Ogrenim diizeyleri arasinda ¢eligkili ve diisiindiiriici bir durumun ortaya ¢iktig1
goriilmektedir. Gazetelerimizi agtifimiz zaman dort sayfasimin spora! ayrildigini
gormekteyiz. Bu dort sayfada doért biiyiik futbol kuliiblimiiziin sayfalaridir.
Aragtirmaya gore deneklerin aradiklarimi bulamadiklari igin gazete okuma

oranlarinin diisiik oldugu sdylenebilir.

Giiresgilerin biiylik bir ¢ogunlugunun % 73.77’sinin gazetelerin en gok

spor sayfasim okudugu, % 15.09’unun haber sayfalarini okudugu, % 6.23’iiniin
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gazetelerin magazin sayfalarim okudugu, % 3.96’smin gazetelerin  kose
yazarlarini okudugu, % 0.94’{iniin gazetelerin ekonomi sayfalarini okudugu tespit
edilmistir. Deneklerin gazetelerin spor! sayfalarina ilgisinin fazlahg dikkat
¢ekicidir. Denekler gazetelerden bir beklenti icerisindedirler. Gazetelerimizin bu
beklentiye verebilmeleri igin futbol digindaki diger branslara da ilgi géstermeleri

gerektigi s6ylenebilir.

Deneklerin % 29.81’inin her giin 1-2 saat televizyon izledigi, % 28.11’inin
firsat bulduk¢a 1-2 saat televizyon izledigi, % 20.75’inin her giin 3-4 saat
televizyon izledigi, % 17.17’sinin firsat bulduk¢a 3-4 saat televizyon izledigi,
% 2.64’linlin hi¢ televizyon izlemedigi goriilmektedir. Kiigiikkurt ve Giiz’iin
(1991) yaptig1 arastirmada deneklerin % 48’i haber kaynagi olarak radyo ve
televizyonu tercih ettikleri goriilmiigtiir. Deneklerin televizyon izleme oranlarinin
yiiksek olmasi1 medyanin gengler iizerine etkisinin ne derece etkili olabilecegi
dikkat ¢ekici bir konudur. Gegmiste televizyonda gésterilen “Beyaz gélge” isimli
dizi televizyonlarda gosterildikten sonra {ilkemizde basketbola ilginin artmig
olmasi, semtlerde basketbol sahalarinin olusturulmasi toplumun diger branslara
yonelmesinde televizyonun etkinligini ortaya koymaktadir. Televizyonlardaki
spor programlarimin daha ¢ok magazine dayali olmasi, spor programlarinin
isminin “ Hiilyavole veya Sibelvole” olarak anilmaya baslamas1 gergekten ¢ok
komik ve aci bir durumdur. Genglerin sporu bu tiir magazin programlarindan

tanimasi spordaki verimi nasil artirabilecegi diistindiiriiciidiir.

Arastirmaya katilan deneklerin televizyonlarda en ¢ok ilgi duyduklar
programlar igerisinde l.derecede % 39.20’sinin spor programlarina ilgi
duyduklari, % 14.00’tiniin yerli ve yabanci filmlere ilgi duyduklari, % 6.20’sinin
spor magazin programlarina ilgi duyduklari, % 5.70’inin belgesel ve egitim
programlarina duyduklari, % 2.60’min miizik eglence programlarina ilgi
duyduklar tespit edilmistir. Deneklerin spor programlarina ilgisinin olmasinin bir

aray1§1 simgeledigi soylenebilir. Televizyonlardaki kanallarin belgesel ve egitim
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programlar1 yok denecek kadar azdir. Ancak televizyonlarin bir gérevide toplumu

egitmektir.?!

Deneklerin televizyondaki spor programlarinin egitim ve kiiltiirel yonden
insanlar iizerindeki etkisinin % 33.77’sinin olumsuz oldugu yoniinde goriis
bildirirken, % 32.64’liniin bu tiir programlarin olumlu etkilerinin oldugunu
belirtmiglerdir. % 33.58’inin bu etkinin kismen olduu yoniinde goriis
bildirdikleri tespit edilmistir. Televizyondaki spor programlar1 daha gok manken
ve sanat¢ilarin 6zel hayatina yonelik programlar yapmaktadir. Bir mankenin veya
sanat¢imin ne yaptigl, ne zaman uyudugu ne zaman kalktigi toplumumuzun ¢ok
merak ettigi konularin baginda olmadig1 s6ylenebilir. Televizyon yapimcilan ise
halk bdyle istiyor bizde bdyle yapiyoruz gibi bir savunmaya kalkismalarinin
savunma mekanizmasindan bagka bir sey olmadigini anlamak ¢ok zor degildir.
Topluma ne verilirse toplum onu alacaktir. Bir giin bazi seylerin diizelecegini

umut ederek beklemekteyiz.

Aragtirmaya katilan deneklerin biiylik bir g¢ogunlugunun % 88.11’inin
medyanin giires sporuna yeterince 6nem vermedigi ve yer ayirmadi seklinde
goriis bildirdikleri tespit edilmigtir. Demiray’in (1993) yapmis oldugu caligma
bulgularimizi dogrulamakta, ayrica Karakiictik, Yenel ve Yaman’imn (1996)
arastirmalarinda ve yine Karakiigiik ve Yenel’in (1997) yapmis oldugu ¢alismada
gazetelerin ve televizyonlarin giires sporuna yeterince 6nem ve yer vermedigi

tespit edilmis ve bu arastirma sonuglariyla paralellik arz ettii goriilmektedir.

Aragtirmaya katilan giiresgilerin medyanin genglerin glires sporuna
yonelmesinde % 73.96’simin medyanin gerekli fonksiyonunu yerine getirmedigi
y6niinde goriis bildirmiglerdir. % 14.34’lnlin ise medyanin genglerin giires
sporuna yonelmesinde iizerine diigeni yaptig1 yoniinde goriis bildirdikleri tespit
edilmigtir. Deneklerin giires sporuna y6nelmesinde % 62.65’inin ailesinin etkili

oldugu bu bulgularimizi dogrulamaktadir.
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Deneklerin % 83.96’simin giirese baslamasinda medyanin bir etkisinin
bulunmadig: yoniinde goriis bildirdikleri tespit edilmistir. % 4.34’{iniin ise giirese
baslamasinda medyanin etkisi oldugu yoniinde goriis belirttikleri goriilmektedir.

Bu sonuglar Tablo-9’daki bulgularla bir paralellik géstermektedir.

Aragtirmaya katilan  giiresgilerink @ % 47.17°sinin  sporun  topluma
yayginlastirilmasinda medyanin etkisinin oldugu yoniinde goriis bildirdikleri
tespit edilmisg, % 30.37’sinin medyamin bir etkisinin bulunmadigini belirttikleri,
% 20.57’sinin sporun topluma yayginlastirilmasinda medyanin kismen etkili
oldugu yoniinde goriis bildirdikleri tespit edilmistir.

Denekler kendilerinin giirese baslamalarinda medyanin etkisinin
olmadigim beyan ederken, sporun topluma yayginlastirilmasinda medyanin etkili
oldugu goriistinde olduklar tespit edilmistir. Bu verilerden hareketle medyanin

sporu topluma yayginlastirmadaki etkinliginin artinlmasi gerekliligi séylenebilir.
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ONERILER

Medyamn her tiirlii organlarinda futbol disindaki diger branglara da yeterince
yer verilmelidir.

Spor basim {izerine diigen sorumlulugunun bilincini siirekli yasamali ve
oncelikle sporun topluma yayginlagtirilmasi y6ntinde ¢alismalar yapmalidir.
Okullardaki 1 saat olan beden egitimi derslerinin saati artirtimalidir.

Medya, insanlarin her tiirlii spora aktif katilimin1 veya aktif seyircilige tesvik
edici yayinlarini artirmalidir.

Uluslararas! organizasyonlarda iilkemizi basariyla temsil eden giires sporuna

ve sporcularina medya gereken ilgiyi gostermelidir.
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OZET

Bu calismanin amaci; glires yapan sporcularin, giirese ydnelmesinde
Medyanin roliinii tespit etmektir.

Aragtirma tarama niteliginde olup, arastirma ile ilgili genel bilgilere ayrica
yer verilmistir. Aragtirmanmin 6rneklemi glires sporunun yogun olarak yapildigi
Kahramanmaras, Samsun, Kiitahya, Denizli, Canakkale, Kastamonu, Ankara,
Van, Corum, Adana ve Kayseri illerinden tesadiifii olarak se¢ilmis 530 giires¢iden
meydana gelmektedir. Arastirmada veri toplama araci olarak 20 sorudan olusan
bir anket kullamilmustir. Ankette kendi icerisinde ti¢ bolime ayrilmigtir. Anketler
gelistirilirken alanin uzmanlar ile goriiserek onlarin gorlis ve onerileri dikkate
alinmustir. Bu sekli ile anketler 20 kisilik bir 6n gruba uygulanmis ve anketle ilgili
eksiklikler ve hatalar giderilerek son sekli verilmistir. Anketlerden elde edilen
veriler Microsoft Excel istatistik programinda degerlendirilerek Frekans
Dagilimlari, Yiizde Degerleri ve Toplam Agirlikli Ortalamalar: (T.A.O) alinarak
tablolar haline doniigtiiriilmiistiir.

Arastirma sonucunda, deneklerin biiylik bir ¢ogunlugunun yiiksek okul
Ogrencisi oldugu, sporun topluma yayginlastirilmasinda medyanin biiytk bir
etkiye sahip oldugu yoniinde goriis bildirirlerken, kendilerinin ise giires sporuna
yonelmelerinde medyanin etkisinin ¢ok diisiik bir oranda oldugunu belirttikleri

tespit edilmistir.
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SUMMARY

The purpose of this study was to determine the role of media directing the
wrestlers towards to the wrestling.

Totaly 530 wrestlers were candantly selected as subject from
Kahramanmarag, Samsun, Kiitahya, Denizli, Canakkale, Kastamonu, Ankara,
Van, Corum, Adana and Kayseri where wrestling is done high density. A
questionaire that included 20 questions, were applied to subjects to get data. Also
the questionaire divide into three sections. Questionaire was prepared according to
opinions and suggestions of specialists. Before application of questionaire to the
subject, it was applied to a group consisted of 20 persons to control and to remove
the deficiencies of questionaire.

The datas taken from questionaire were analized by microsoft excel
statistics program, the frequency distributions, percentage scores and total weight
reach the middle of were calculated and the tables were created.

At the end of the study, the result indicated that, the most of the subjects
were studying in university, they thougt that the media had an important role to
widespread the sport into society. On the other hand the subjects reported that

there was no effect of media directing of themselves towards to wresling.
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SPORCU ARKADASLARIM
Bu aragtirmada; Sporun topluma yaygmlastirilmasinda MEDYA’ nin
etkisi incelenmektedir. Brans olarak da ATA sporumuz olan GURES secilmistir.
Asagidaki sorulari dikkatli ve ictenlikle doldurmanizi diler, yardimlarimiz igin

tesekkiir ederim.

Tekin COLAKOGLU

Gazi Universitesi

Saglik Bilimleri Enstitiisii

Beden Egitimi ve Spor Anabilim Dali
Ankara

1. Yasmz
() 10-14 yas
() 15-18 yas
() 19-21 yas
()22-25 yas
() 26 yas ve listii

2. Egitiminiz
() Ilkogretim
() Ortadgretim
() Yiiksek Ogretim
() Yiiksek Lisans-Doktora

3. En fazla yasadiginiz yer ?
() Koy
() Kasaba

() Sehir
() Biiytik sehir
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. Giires’e ilk kez nerede basladimiz ?

() Okulda

() Spor kuliibiinde

() Genglik spor il ve ilge mudirliigiinde
() Cim sahalarda

. Giireg’e olan ilgi diizeyiniz ?

() Yarigmalara katilmadan yaptim-yapiyorum

() Mahalli organizasyonlara katilacak diizeyde yaptim-yapiyorum

() Turkiye capinda organizasyonlara katilacak diizeyde yaptim-yapiyorum
() Uluslararasi organizasyonlara katilacak diizeyde yaptim-yapiyorum

. Giires’in en ¢ok hangi tiiriinii yapiyorsunuz ?
() Serbest

() Greko-Romen

() Her ikisini de yaptyorum

. Geleneksel Giires tiirlerinden en ¢ok hangisi ile ugragsmaktasiniz?
() Karakucak

() Yagh giires

() Aba giiresi

() Hig birini yapmiyorum

. Ailenizde Giires’ le ilgilenen var m?
() Babam

() Amcam-Dayim

() Kardesim

() Hig kimse yok

. Giires’e baslamanizdaki en 6nemli faktor hangisidir?

(Onem sirasma gore 1.2.3....seklinde numaralandirarak isaretleyiniz)
() Ailem-Akrabalarim

() Arkadagim

() Beden egitimi 6gretmenim

() Televizyon,Gazete,Radyo



10.

11.

12.

13.

14.

78

Giires sporunu yapma amaglariniz: 6nem sirasimna gore ( 1.2.3
numaralandirarak) isaretleyiniz.

() Sosyal gevre kazanmak i¢in

() Maddi kazang elde etmek i¢in

() Saghk kazanmak igin

() Kotii aligkanliklardan uzak kalmak igin

() Arkadag ve dostlarla beraber olmak i¢in

() Sampiyon ve tinlii olmak i¢in

() Giiresi sevdigim igin

() Ailem istedigi i¢in

Giirese aktif katihmdan once giires seyircisi oldunuz mu?

() Evet () Hayir

Giinliik gazete okurmusunuz?

() Her giin satin alarak okurum.

() Ara sira satin alarak okurum

() Rast gelirse okurum, satin almam
() Hi¢ okumam

Gazetenin daha ¢ok hangi sayfasini okursunuz?
() Spor

() Magazin

() Haberler

() Ekonomi

() Koése yazarlan

Giinliik ortalama ne kadar TV izlersiniz?
() Hi¢ izlemem

() Her giin 1-2 saat

() Her giin 3-4 saat

() Firsat buldukga 1-2 saat

() Firsat buldukga 3-4 saat

....seklinde
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15. Televizyonda en ¢ok hangi programlara ilgi duyarsiniz?
( Onem sirasina gore 1.2.3....seklinde numaralandirarak isaretleyiniz)
() Haberler
() Yerli ve yabanci filmler
() Magazin programlari
() Spor programlar
() Belgesel, egitim programlari
() Spor magazin programlari ( Tele vole, Stiper frikik gibi )
() Miizik eglence programlari
() Haber programlar

16. Sizce TV’deki spor programlarinin egitim ve kiiltiirel yonden insanlar
iizerindeki etkisi olumlumudur ?
() Evet () Haywr () Kismen

17. Medyanin ( TV , Gazete, Dergi ) Giires sporuna yeterince 6nem verdigi
fikrine katiliyor musunuz ?
() Evet katiliyorum
() Hayir katilmiyorum
() Kismen katiliyorum

18. Medyanin ( TV, Gazete, Dergi ) genclerin Giires sporuna yonelmesinde
onemli rol oynadig fikrine katiliyor musunuz ?
() Evet katiliyorum
() Hayir katilmiyorum
() Kismen katiliyorum

19. Sizin Giirese baslamanizda Medyanin( TV, Gazete, Dergi ) etkisi
oldumu?
() Evet
() Hayir
() Kismen

20. Sporun topluma yayimlastiriimasinda Medyanin ( TV, Gazete, Dergi )
etkisinin olduguna inaniyor musunuz ?
() Evet
() Hayir
() Kismen



