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ONSOZ

Kiiresellesme son yillarda en ¢ok tartigilan, farkli anlamlar yiiklenen ve nitelendirilen
kavramlar arasinda yer almaktadir. “Diinyanin tek bir mekan olarak algilanabilecek dl¢iide
stkisip kiiclilmesi anlamina gelen bir siireci” tanimlayan kiiresellesme, iilke sinirlari
olmaksizin ekonomik, siyasi ve kiiltiirel olarak tiim diinya {ilkelerinin birbirlerini
etkilemeleri anlamia gelmektedir. Diinya ekonomisinin kiiresellesme siirecine girmesiyle
yeni bir diinya diizeninin olusmasi bir¢ok endiistri alanin1 6nemli dl¢ilide etkilemistir. Diinya
ekonomisinin lider sektorleri arasinda yer alan, kiiresellesmenin en ¢ok kendini gosterdigi
en biiylik sektorlerinden biri moda sektoriidiir. Kiiresel moda yerel giyim tarzini etki ederek,
yeni sentezlere gidilmesini, kiiresel homojenlesmeye, melez olusumlar ve kimliklerin

dogmasina neden olurken giiniimiizde iizerinde en fazla tartisilan konulardan birisi olmustur

Kiiresellesme yeni sorunlara yol agarken, c¢esitli alanlarda degisim ve doniisiimlerin
yasanmasina neden olmaktadir. Kiiresellesmenin etki ettigi alanlardan biri de modadir. Bu
aragtirma; gelisen ve degisen diinyada kiiresellesmenin giyim modasit ve giyim tarzi
tizerindeki etkisi, moda ve kiirsellesme iliskisi sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve siyasal

gelismeleriyle gliniimiize gelisini kapsamaktadir.

Arastirmam boyunca destegini her zaman hissettigim, verdigi fikirlerle danismanin Sayin
Dog. Dr. Ozlem ALP’e; calismamin ydntem boliimiinde, bulgular ve yorumlarda bana
zaman ayirdigi i¢in Sayin Prof. Mehmet TASPINAR, Yrd. Dog. Dr. Sayin Giilgiin ALPAN
BANGIR’a ve Dog. Dr. Sayin Murat ATANA’a; ¢aligmam siiresince yardim ve desteklerini
esirgemeyen bu yolda inanip, her zaman yanimda olan ¢ok sevdigim babam Hasan Bayram
ve annem Siiheyla Bayram’a tesekkiir ederim.

Sinem Bayram
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OZET

KURESELLESMENIN GiYiM MODASI UZERINE ETKIiSi
Bayram, Sinem

Yiiksek Lisans Tezi, Mesleki Resim-Is Egitimi Bilim Dali
Tez Danismant: Dog. Dr. Ozlem K. ALP
May1s— 2013, 105 sayfa

Bu caligmanin amaci gelisen ve degisen diinyada kiiresellesmenin giyim modasi
izerindeki etkisini incelemektir. Moda ve kiirsellesme iliskisinden, giyim modasinin tarihsel
stire¢ baglaminda, modanin kiiresellesme ile birlikte sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve siyasal

geligmeleri ile glinlimiize gelisini kapsamaktadir.

Amag ve kapsam belirlendikten sonra kiiresellesme kavrami, kiiresellesmeyi etkileyen
faktorler cesitli acilardan etkileri ile incelenmistir. Giyim ve moda olgusu aciklanarak,

kiiresellesmenin modaya etkisi ile ilgili kuramsal bir ¢ergceve olusturulmustur.

Aragtirma nitel arastirma yontemine dayali olarak yapilmistir. Arastirma tarama modeli
olup, betimsel bir nitelik tasimaktadir. Arastirmanin 6rneklemini, Tiirkiye’de onde gelen
moda tasarimcilart olusturmaktadir. Aragtirma goriisme teknigi yontemi ile yapilmigtir.
Arastirmaya iligkin veriler, literatiir taramasi ve goriisme formlart ile elde edilmistir.
Kiiresellesmenin giyim modasi iizerine etkisine yonelik tasarimci goriisleri alinmistir. Veri
toplama araci olarak arastirmaci tarafindan gelistirilen Bilgi Toplama Formundaki acik uglu
sorularin analizi, nitel veri analiz yontemlerinden biri olan “betimsel analiz” kullanilarak

degerlendirilerek, analiz edilmis ve yorumlanmastir.

Elde edilen bulgular 1s18inda sonuglar degerlendirilmis kiiresellesmenin olumlu ve
olumsuz etkileri tiim yonleriyle tespit edilmeye ¢alisiimis, kiiresellesmenin gorsel-medyatik,
ulus-kimlik, yerel-kiiresel kavramlari izerindeki tartismalarina agiklik getirilmeye ¢alisilmig

ve ¢0zlim Onerileri sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, Giyim, Moda, Kiiltiir, Tiiketim Kiiltliri, Tiiketim

Toplumu



ABSTRACT

IMPACT OF GLOBALIZATION ON CLOTHING FASHION
By: Bayram, Sinem

Master of Science Thesis, Main Science Branch of Occupational Art Teaching
Thesis Advisor: Assoc. Dog¢. Dr. Ozlem K. ALP
May— 2013, 105 pages

The objective of this study is to review the impact of globalization on clothing fashion in
the developing world which is in transition. The relationship between the clothing fashion
and globalization suggests us the dynamics how the clothing fashion is affected from the

social, economic, cultural and political developments of globalization.

After the scope and objective of the study is defined, various factors which affected
globalization are reviewed according to their different perspectives. A theoretical framework
is created about the impact of globalization on clothing fashion after having defined the

clothing and fashion phenomenon.

The research is carried out by depending on qualitative research method. The research is
survey model and it carries a descriptive qualification. The leading cloth fashion designers
in Turkey comprise to the sample of the research. The research is carried out by interview
technique. The data belonging to the research are obtained by literature review and by
interview forms. The opinions of the designers are taken about the impact of globalization
on clothing fashion. The analysis of the open-ended questions in the Information Collection
Form which are developed by the researches and the “descriptive analysis” which is one of
the qualitative data analysis methods are used as the means of data collection and the results

are evaluated, analyzed and assessed accordingly.

The results are evaluated according to the findings that are obtained, and the positive and
negative consequences of globalization on clothing fashion are attempted to be observed and
the visual-media, national identity, local-global concepts are attempted to be reviesed and
solution proposals are presented.

Key Words: Globalization, Clothing, Fashion, Culture, Consumption Culture, Consumption

Society
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BOLUM I

1.GIRiS

Bu bolimde kiiresellesmenin  giyim modast {izerine etkisine yonelik yapilan
arastirmanin problemi agiklanmig, amact ve Onemi verilmistir. Arastirma ile ilgili

varsayimlar, sinirliliklar belirlenmis ve kullanilan terimlerin tanimlart agiklanmaistir.

1.1.Problem

Kiiresel sozciigiiniin yaklagik 400 yili asan bir tarihi olmasina karsilik kiiresellesme
kavrami 1960'larda kullanilmaya baglanmistir. 1980 li yillardan itibaren de kullanimi

siklagmustir.

Kiiresellesmenin biitlinlesme, kiiclilme, birlesme, etkilesim, enformasyon gibi kelimeleri
cagristirdig1 kabul edilse de kiiltlir ve dolayisiyla kimlik baglaminda olusturdugu etkiler
diistintildiginde kelimeye daha genis bir sorumluluk yiiklemek gerekir. Kavram, sosyal
bilimlerin hemen hemen hepsiyle dogrudan ve dolayli bir etkilesim i¢inde oldugu halde
ekonomiyle iliskisi yoniinden daha genis bir literatiir sunmaktadir. Bunun yaninda siyaset,
hukuk, kiiltiir gibi alanlar1 da etkisine almis ve déniisiime ugratmistir. Insana ait pek ¢ok
alanda doniisiime yol agan kiiresellesmenin tehditleri ve firsatlar1 ya da her iki durumun
artilar1 ve eksileri dikkate alindiginda birgok tanimi ortaya ¢ikmistir. Bati’nin disinda kalan
diinyada da Bati’daki yagam bi¢iminin yayginlastigi, tiiketim anlayisinin giderek Bati’yla
entegre hale geldigi, iletisimdeki yayilma ve uluslararasi sirketlerin ve uluslar st
orgiitlerin etki alanlarinin genisledigi bir donemi nitelemek i¢in yaygm olarak

“kiiresellesme” kavraminin kullanildigin1 goriilmektedir (Altun, 2004: 45).

Kiiresellesmeye dair ortaya atilan tanimlara bakildiginda, diinya iizerinde mal, hizmet,
bilgi, kiiltlirel deger ve insan hareketliliginin {ilkelerin sinirlarint gegirgen ve anlamsiz hale

getirmesinin yaninda (Cetinkaya, 2002: 11.); olduk¢a karisik, karmasik, inisli-cikisli,



celigkili, etkiledigi alanlarda dogacak sonuglar kadar, doguracagi sonuglardan kendisinin
nasil etkilenecegine iliskin tahminde bulunmanin olduk¢a zor oldugu bir dénemi akla
getirmektedir (Aydin, 2002: 13). Boyle olunca “Kiiresellesme, bir anlamda, maddi ve
manevi degerlerin ve bu degerler cergevesinde olusmus birikimlerin ulusal sinirlart agsarak

diinya ¢apinda yayilmasi anlamina gelir”’( Karluk, 1998: 1).

Bu smir otesine akisin neredeyse insani ilgilendiren her alanda gerceklesmesi,
kuskusuz, s6z konusu kavramin kapsayiciligi ve bu alanlardaki etkilesimin boyutlari
hakkinda oldukg¢a genis bir arastirma sahasi ortaya c¢ikarmistir. Ayrica kiiresellesmeyle
ilgili yapilan tanim ve agiklamalarda ele alinan serbest piyasa ekonomisi, demokrasi,
liberal demokrasi, gelir dagilimi, acimasiz rekabet, uluslararasi sirketler, bolgesel gliglerin
etkinligi, ¢evre sorunlari, ulus-devlet, hukuk gibi konularin her birinin ayr1 ve bir o kadar
da i¢ ice girmis alanlar olmasi nedeniyle kavrama standart bir izah getirilememis; bilim
cevrelerinin ortak katilimimi gerektiren bir degerlendirmeye ihtiya¢ olusmustur. Bu
baglamda kiiresellesmenin; evrensellesmeyi, yerellesmeyi, 6zgiirliigii, demokrasiyi, dinsel
inanglari, mitleri, vb. savunmay1 ¢agristirmasi kavramin goreceliligine uygun olarak

kavrama farkli agilardan bakilmasina yol agmustir.

Insanligin, tarim toplumundan sonra 18. yiizyilin ortasindan beri yasadig1 en énemli olay
olan Sanayi Devrimi’nin olusturdugu sanayi toplumunda gerceklesen doniisiimlerin geldigi
noktada, Teknoloji Toplumu ve nihayet Bilgi Toplumu bulunmaktadir. (Kozlu,2003: 68-
69). Gliniimiizde, artik bir iilkenin kiiresellesmedeki yerini teknolojik giiciiniin belirledigi
kabul edilen bir ger¢ek olmakla birlikte iiretilen teknolojinin dilini kullanma diizeyi de bu
yerin belirlenmesinde yadsinamaz bir yere sahiptir. Teknolojiyi gerek kullanabilmek,
gerekse lretenlerden alabilmek icin de iiretenlerin dilinden konugsmak gerekmektedir.
Sadece dilin degil, teknolojiyi tiretenlerin diisiince sistemlerinin ve yasam tarzlarinin da
alinan teknolojiyi daha etkin kullanmada 6nemli bir pay1 vardir. Ornegin, icinde bulunulan
yiizyilda milyonlarca gencin Ingilizceyi 6grenme cabasinin ardinda farkli kiiltiirel
birikimleri bu dil yoluyla tamimaktan ziyade, Ingilizceyi bilmenin getirecegi is
imkanlarindan yararlanmak oldugu ve bu durumun da &grenilen dile ait kiiltiirle bir

etkilesimi kaginilmaz kildig1 bilinmektedir (Berger, 2003: 11).



Berger’in (2003: 12) tarifine gore; is diinyasinin, egitim diinyasinin aydin ve sanatci
diinyasinin yarattig kiiltiirel taginmada vazgegilmez bir unsur olan teknoloji en basta gelen
kiiltiir aktarim aract olmustur. Bununla birlikte, bir teknolojinin kullanilabilirligi, o
teknolojinin gelisiminde en biiyiik faktor, ilerlemesinin en 6nemli sarti, kullanilabilirligi
diistincesini kendisinden Once, kullanicilarma kabul ettirmis olmasindandir. Boyle bir
diistinsel zemin lizerine oturan teknoloji, kendisine ait bilgiyi de tiiketime sokmakta ve

bilgi satilabilirligi oraninda deger kazanmaktadir.

Uzun tarihi acisindan kiiresellesme kavraminin evrensellesmeyi, yerellesmeyi,
Ozgiirligii, demokrasiyi, dinsel inanglari, ¢agrisimlari yapmast olagan bir durum olsa da
gliniimiizde etkiledigi alanlar agisindan diisiiniildiigiinde kiiresellesme kavramina moda

acisindan bakmakta son derece 6nem kazanmastir.

Her donemde bilimsel, toplumsal, kiiltiirel gelisim ve degisimler sanatgilart ve
tasarimcilar etkilemistir. Bu etkiler, sanat¢ilar1 benzerlerinden daha farkli yapmaya ve
aragtirmaya siiriklemis, yani yeni perspektiflerin modaya girmesine vesile olmustur.
Ekonomik, sosyal, teknolojik ve kiiltiirel gelisim moday1 da etkilemis, farkli igerikleri,
farkli yorumlari, farkli amaglar1 ve farkli yansimalari olan moda, kiiresellesmenin en

gorilinilir alanlarindan biri haline gelmistir.

Insan ve toplumla dogrudan iliskili olan moda olgusu, toplumlardaki yasam tarzi,
diisiince ve alisilanliklar vb. bir¢ok durumun yansimasini i¢inde barindirmistir. Moda;
Latince, “olugmayan sinir “anlamindaki “ modus” tan gelir. Ortacag Fransa’sinda La Mode
olarak kullanilmistir. 1ngilizce karsilig1 fashion’dir ki; adet, usul, bi¢im, sekil, tarz, {islup,
davranig, kibar smif hayati, iist tabaka, yiiksek zliimre manalarini ihtiva etmektedir (

Babarosoglu, 1995: 26).

Moda, bir doneme damgasin1 vuran gegici giyim, kullanim ve davranis biitiinliigiinii,
yani hayata karst durustaki farkliliklarin toplamini temsil eder. Ayni zamanda toplumsal

tavir, ahlak, din ve bilim alanlarindaki anlayis degisimleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Modanin bir olgu olarak karsimiza ¢ikmasinin temelinde; bireyin diger bireylere gore

farkl1 olma isteginin 6ne ¢iktigni goriiriiz. Bu farkli olma durumu bireyde, degisiklik



yapma ediminin olugsmasina katki saglayan itici bir giictiir. Degisimi savunan ve farkl
olmay1 Oneren gii¢, var olan1 koruyan diger bir giic ile kars1 karsiya gelir. Gelenek ile ona
kars1 duran degisim yanlis1 egilimler arasindaki karsilagmanin ardindan bir dncekine gore

yeni farkli moda hareketlerinin hayata gecmesi kagiilmazdir (Onur, 2004: 15).

Son yillarda, toplum yasaminin her alanda gec¢irmekte oldugu degisim i¢inde en ¢ok
tartisilan, konusulan siire¢lerden biri de kiiresellesme ve bu siirecle beraber bireysel ve
toplumsal yasamda kendisini gosteren yeni yaklasim ve sdylemlerdir. Nasil bilimsel ve
teknolojik alanda uluslararasi etkilesim kaginilmaz ve zorunlu ise, modada da diinyadaki

degisimlerden etkilenilmesi kaginilmazdir.

Kiiresellesme ile degisen giyim modasi da, her seyin metaya doniistigli bir ¢evrede,
moda tasarimcist da kendisine yon veren yapici, yaratici niteliklerini bu yeni diizene
uydurmak durumundadir. Insana ait pek ¢ok alanda déniisiime yol acan kiiresellesmenin
tehditleri ve firsatlar1 ya da her iki durumun artilar1 ve eksileri dikkate alindiginda bir¢ok
alan1 etkiledigi ortaya ¢ikmistir. Kiiresellesmenin etkiledigi alanlardan birisi de modadir.

Bu nedenlerle bu aragtirmanin yapilma geregi ortaya ¢ikmustir.

1.2. Problem durumu

Bu aragtirmada, kiiresellesmenin giyim modasi lizerinde etkileri nelerdir? Sorusuna yanit
aranmaktadir. Kiiresellesme ve moda kavraminin tarihsel siiregten gelen iliskisi ve bugiin
ortaya c¢ikan sonuglar1 ve sorunlart ortaya koymaktir. Kiiresellesmenin giyim sektorii ve
moda tasarimcilart agisindan etkili olup olmadigim1 ortaya g¢ikarmak ve giiniimiizdeki
durumunu belirleyerek arastirma sonucunda toplanan verileri sistematik olarak diizenleyip
bu konu ile ilgilenen kisilere kaynak sunmaktir.

Belirlenen bu amag kapsaminda asagidaki alt amaglara ulagilmasi beklenmektedir.

1.3. Alt problemler

1. Kiiresellesmenin farkli cografyalar arasi giyim modast lizerindeki etkilesimleri nelerdir?
2. Kiiresellesmenin giyim tarzi iizerindeki etkileri nelerdir?
3. Kiiresellesmenin ekonomik, ticari, siyasi ve kiiltiirel boyutu bakimindan giyim

modasina etkileri nelerdir?



4. Kiiresellesmenin onemli kitle araglarindan biri olan internetin moda iizerindeki
etkileri nelerdir?

5. Kiiresellesme ve modanin tarihi siiregten gelen iligkileri nelerdir?

6. Kiiresellesme ve moda iliskisinin giiniimiizde gelinen noktada ortaya ¢ikan sonuglart ve

sorunlar1 nelerdir?

1.4. Arastirmanin 6nemi

Kiiresellesme son yillarda iizerinde en ¢ok tartisilan, ¢ok farkli anlam ve degerler
yliklenen, ¢ok farkli tanimlamalara ve nitelendirmelere konu olan kavramlarin basinda
gelmektedir. “Diinyanin tek bir mekéan olarak algilanabilecek ol¢lide sikisip kiigiilmesi
anlamina gelen bir siireci” tanimlayan kiiresellesme, ekonomik, siyasal, sosyal ve kiiltiirel
degerlerin ve bu degerler gercevesinde olusmus birikimlerin milli sinirlar disina tasarak

yayilmasi olarak degerlendirilmektedir.

Kiiresellesme yeni sorunlara yol acarken, c¢esitli alanlarda degisim ve doniigiimlerin
yasanmasina neden olmaktadir. Kiiresellesmenin etki ettigi alanlardan biri de modadir. Bu
aragtirma ile gelisen ve degisen diinyada kiiresellesmenin giyim modas1 ve giyim tarzi
iizerindeki etkisini tespit edilmistir. Moda ve kiirsellesme iligskisinden, giyim modasinin
tarihsel siire¢ baglaminda, modanin kiiresellesme ile birlikte sosyal, ekonomik, kiiltiirel ve

siyasal gelismeleri ile gliniimiize gelisini kapsamaktadir.

1.5. Sayiltilar

Sayiltilar, aragtirmanin dayandirildigi temellerdir. Bu tiir bir yargmin sayith olabilmesi
icin arastirmacinin elinde kuvvetli kanitlar olmas1 gerekmektedir. Bunlar1 olusturabilmek
icin yapilan literatiir arastirmalar1 gercegi yansittig1 diisiiniilmiis ve caligma sirasinda

belirtilen varsayimlar dogrultusunda yiiriitiilmistiir. Bu anlamda;

1. Seckin moda tasarimcilar ve sektoriin 6nde gelen firmalarindaki tasarimcilar ile
yapilan yiiz ylize goriigmeler sonucunda verilen yanitlarin gercegi yansittigi

varsayilmaktadir.



1.6. Stmirhhiklar:

Bu aragtirmanin litertiir tarama boliimii:
e 20. ve 2l.ylizy1l siireciyle sinirhdir.
e Kiiresellesmenin 6nemli kitle araglarindan biri olan internetin moda {izerindeki
etkileri,
e Kiiresellesmenin giyim modasindaki yeri, 6nemi, olumlu ve olumsuz etkileri ile
sinirh tutularak hazirlanmstr.
Arastirmaya yonelik elde edilen bulgular;

e Tiirkiye’deki 20 moda tasarimcisinin goriislerinden elde edilen verilerle sinirhdir.

1.7. Tamimlar

Bu arastirmada yer alan kavramlar asagida tanimlandiklar1 anlamda kullanilmistir.

Kiiresellesme: Kiiresellesme mallarin sermayenin ve emegin tek tip diizenleme altinda

diinya tizerinde dolagimi ve bunun giderek anindalagmaya yonelmesidir (Geray,1996: 3).

Kiiresellesme diinya toplumlarinin birbirine benzeme, buna bagl olarak tek bir kiiresel
kiiltiiriin ortaya ¢ikmasini veya toplumlarin kendi kimliklerini ve farkliliklarini ifade

etmesi ve tanimlamasidir (Saribay,2004: 9)

Moda: insanlarin degisiklik arama ve yeni bigimler ortaya koyma tutkusudur

(Baydar, 1999: 11).

Modernlesme: Modernlesme ise, genellikle ekonomik ve kiiltlirel goriintiileriyle birlikte
tiim toplumsal yapinin, gelisen teknolojiye bagli olarak endiistrilesmenin etkileri olarak ele
alinmaktadir” (Kongar, 1981: 229). Dolayisiyla modernlesme, gerek ticaret ve gerekse
endiistrilesme ile birlikte insan iliskilerinde ortaya c¢ikan farklilagmalarin yeniden

orglitlenmesinin bir bi¢imidir (Wagner, 1996: 45)

Kiiltiir: Bir toplum igerisinde mevcut her tiirlii bilgiyi, aliskanliklari, deger Olgiilerini,
genel tutum, goriis ve zihniyet ile her tiir davranis sekillerini i¢ine alan, o toplumun

iiyelerinin ¢ogunda miisterek olan, onu diger toplumlardan ayirt etmeye yarayan ve
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iiyelerine bir yasam bi¢imi sunan, maddi ve manevi degerlerden olusan bir biitiindiir

(Turhan,1972: 56).

Tiiketim Kiiltiirii: Tiiketim kiiltlirii kavram1 genel olarak iki anlamda kullanilir. Birincisi
iretilen {irtin ve hizmetlerin tiiketiciye ulagtirilmasinda kiiltlirtin baskin hale gelmesini
anlatmak amaciyla kullanilir. Ikincisi ise, bireysel begenileri, sosyal degerleri ve
tilketicilerin yasam tarzlarini ifade etmek amaciyla kullanilan bir kavramdir (Zorlu, 2006:

50).

Tiiketim Toplumu: Modern bat1 toplumlar i¢in kullanilan tiikketim toplumu terimi, s6z
konusu toplumlarin zamanla maddi iiretimden ziyade tiikketim etrafinda 6rgiitlendigini ifade
eden bir kavramdir. Artan zenginlik, burjuvalasma, kitle ve popiiler kiiltiiriin ortaya ¢ikisi,
bireyciligin artmasi, toplumsal simif yapilar ile tiikketim sektdrlerinde meydana gelen

degisimler tiiketim toplumunun 6zellikleri olarak degerlendirilmektedir. (Oguz, 2008: 47).

Tiiketim mallarinin {iretimi gibi ekonomik sistemlerde meydana gelen degismeler; refah
politikalarmin yayginlagmasi, teknolojinin ve iletisim araglarimin, agik toplumsal
tabakalagmanin gelismesi, maddi kiiltliiriin yogunlasmasi, bos zaman etkinliklerinin,
kiiltiiriin, sanatin ticarilesmesi de tiikketim toplumunun sahip oldugu diger nitelikler olarak

ifade edilebilir (Zorlu,2006: 12).



BOLUM 11

2. ILGILi ARASTIRMALAR

Bu boéliimde konuyla ilgili yapilmis aragtirmalara yer verilmistir.

Abernathy,Dunlop Hammond and Weil (2002). ‘Globalization in the Apparel and
Textile Industries: What is New and What is Not? ’, konulu makalede; Giyim ve tekstil
sanayinde kiiresellesmeye etkisini incelemeyi amaglamislardir. Giyim ve tekstil sanayinde
kiiresel kaynaklardaki faktorlere yani; perakendecilik ve tedarik¢i sorununa deginilmis,
kiiresellesmedeki eski ve yeni faktorlerin konfeksiyon iizerindeki etkileri incelenmeye
calisilmistir. Sonug olarak; kiiresel ticaretin gelecekte hazir giyim ve tekstil sektoriinde
teknolojilerin  kullanilmas1 ile birlikte perakendecilik ve tedarik¢i sorununun

giderilebilecegi goriisiine varilmigtir.

Akyol (2010) ‘Kiiresellesen Moda Baglaminda Blucin Kiiltiirii Uzerine Bir Arastirma’
konulu makalede; Yillar i¢inde kiiresellesen diinyada degisen, gelisen blucin modasiyla
ozellikle gengler arasinda ilging bir dil olusmus, gengler kendilerini blucinleriyle ifade
etmislerdir. Bu makalede, giinlimiizde karsilastigimiz kiiresellesme kavrami ile bu
kavramin giyim kusam ve moda lizerindeki etkileri, popiiler kiiltiiriin bir simgesi ve
kendine has dili olan blucin 6rnegi ile irdelenmeye c¢alisilmistir. Literatiir taramasina dayali
olan ¢aligmada; Blucinin, tarihsel gelisim siirecinde onceleri giinliik ihtiyaglar i¢in tiretilen
bir {irlinken, glinlimiizde popiiler kiiltliriin sembolii haline gelmesinden, bu 6zelligi ile
toplumlar iizerinde tek tiplesmeye sebep olup geleneksel giysilerin geri plana atilmasina ve
uzun vadede kaybolmasina sebep oldugundan bahsedilmistir. Modanin kiiltiirlerarast
etkilesimi ve degisimi ¢ok net olarak gorebildigimiz bir alan oldugundan, bundan dolay1
kendi kiiltiiriimiiziin gelecekte ne sekilde goriilmek istendigine simdiden karar verilmeli ve
kaybedilmek istenmeyen degerleri koruyucu adimlar zaman kaybedilmeden atilmasi
gerektiginden, bir ulusun kiiltiirel degerlerine sahip ¢ikmak, onlar1 yasatmak, yaymanin

ulusal bir sorumluluk oldugu yargisina varilmigstir.



Atila’nin (2003) ‘Orgiitsel Degisim ve Kiiresellesme: Yonetim Siireclerine Etkisi
Uzerine Bir Uygulama’ konulu doktora tezinde, kiiresellesmenin &rgiitlerin yonetim
stirecleri tizerindeki etkilerinin, c¢alisanlarin profiline ve orgiitlerin ozelliklerine bagh
olarak saptanmasi amaclanmistir. Arastirma kapsamina tekstil, telekomiinikasyon ve
savunma sanayisine bagli orgiitler alinmistir. Arastirma verileri Orgiit yoneticileri ile
yapilan goriismelerle elde edilmistir. Arastirma sonuglari, kiiresellesmenin etkileri
baglaminda, orgiitlerde yabanci yoneticilerin istihdaminin arttifini, c¢alisanlarin egitim
seviyelerinin master-doktora diizeyine kadar ulastigini, uluslararasi sirketlerle rekabetin,
yoneticilerin yabanci dil bilgilerinin, takim ¢aligmalarimin arttigini; teknolojik olanaklarla
karar almanin hizlandigini, yatay ve esnek orgiit yapisinin yayginlastigini, yoneticilerin
stirekli gelisimlerini saglamak amaciyla hizmeti¢i egitimlerin diizenlendigini ortaya
koymustur. Ayn1 zamanda arastirma sonuglari, aragtirma ve gelistirme faaliyetlerine
yapilan yatirimlarin, kararlar1 etkileyen verilerin bilimsel olarak c¢oziimlenmesinin
yayginlastigini, insan kaynaklarina verilen énemin ve bilgi teknolojilerinin ve elektronik
veri tabanlarinin kullaniminin artti§ini, kararlarin katilimer yaklasimla verildigini, yonetici
ve calisanlar arasinda isbirligi gelistirildigini, vizyon ve strateji gelistirmenin Onem

kazandigini, kalite ve miisteri odakliligin esas alindigini ortaya koymustur.

Cubukcu (1999) tarafindan yapilan “ Kiiresellesme Siireci Icinde Tiiketim Toplumu ve
Tiiketim Kiiltiirii ” adli arastirmada; glinlimiizde tiiketim nesnelerinin ve isletmelerin gii¢li
pazarlama stratejileriyle kusatilmis olan tiiketicilerin, tliketimi artirmaya ydnelik
unsurlardan ne derece etkilendiklerini, toplumumuzda tiiketim bir yasam felsefesi olarak
goriiliip goriilmedigini inceleyerek, gliniimiiz tliketicilerinin tiiketim toplumunu olusturup
olusturmadilarin1 ve tiiketicilerin tiiketim anlayisinin kiiltiir iizerinde ki etkisini ortaya
koymak amaglanmistir. Arastirma, var olan durumu betimleyen tarama modelinde bir
caligmadir. Adi gegen arastirma; 400 referans kullanilarak anket uygulanmistir.
Arastirmanin sonucunda; kitle hayatinda, anlik ve kalic1 degerlerden yoksun, ayni zamanda
estetik hazdan ziyade eglence ve vakit gecirme araci olarak yer alan “popiiler kiiltiir”
kavraminin olustugu, kitle iletisim araglarmnin insanlarin kiiltiiriinii etkiledigi sonucuna

varilmistir.

Eligiil’iin (2009) ‘Kiiresellesmenin Seramik Sanati ve Egitimi Uzerine Etkisi’ konulu

yiiksek lisans tezinde, kiiresellesmenin sanat iizerine etkisini incelemek ve uzman goriisleri



almaktir. Arastirmanin 6rneklemini, Tiirkiye de bulunan seckisiz yontemle se¢ilmig 11
yiiksek 6gretim kurumunun 26 6gretim elemani olusturmaktadir. Veri toplama araci olarak
arastirmaci tarafindan gelistirilen Bilgi Toplama Formu kullanilmistir. Kiiresellesmenin
sanat iizerine etkisine yonelik 6gretim elemanlar1 goriislerinden; Batili sirketler sanati
desteklemekte ve bunun sonucunda sanatcilar batililasmaya yonelmekte bu da dogulu ve

batili sanatcilar arasinda ayrima neden olmaktadir sonucuna ulagilmaktadir.

Kiiresellesen diinya diizeninde kendi kendine tasarim yapabilen, yaptig1 bu tasarimlari
diinya diizeyinde kullanilabilir ve iiretilebilir hale getire bilen 6zgiir, yaratict diisiinen,
sahip oldugu kiiltiirel degerlerini kendi tasarimlarina aktarabilen seramik sanatgisi yetistire
bilmektir. “’Kiiresellesme seramik sanatin1 diger sanat dallariyla birlesmesini
saglamaktadir goriisiine ulasilmis, genel olarak kiiresellesmenin sanati olumlu yonde

etkiledigi sonucuna varilmstir.

Kavus ( 2010) tarafindan yapilan “Hazir Giyim Perakende Sektoriindeki Global
Markalarin Rekabet Avantajlar: Icerik Analizi Calismasi” adli arastirmada; sektdrde
marka degeri yiiksek global markalarin web sayfalar1 incelenmis; bu markalarin rekabet
avantajlarinin neler oldugu tespit edilmeye c¢aligilarak bu avantajlarin web sayfalarinda
nasil 6n plana ¢ikarildiginin ortaya konulmasi amaglanmistir. Arastirmada Brand
Momentum Index 2009’a gore hazir giyim perakende sektoriinde marka degeri yiiksek
olan sadece 10 global marka belirlenerek incelenmis, bu markalarin rekabet avantajlarinin
neler oldugu tespit edilmeye calisilarak bu avantajlar1 web sayfalarinda nasil 6n plana

cikardiklar1 ortaya konulmustur.

Pektas (2008) tarafindan yapilan “ Moda ve Kiiresellese” adli makalede;
Kiiresellesmenin moda ve giyim tarzi iizerindeki etkileri incelenmistir. Makalenin amaci
kiiresellesme ile moda kavraminin tarihsel siiregten gelen iligkisini ve bugiin gelinen
noktada ortaya ¢ikan sonuglart ve sorunlari ortaya koymaktir. Arastirmada sonug olarak;
Moda, insanlig1 tiikketebilmek i¢in iiretmeye zorlayan ve asla ger¢ek anlamda ulagmasina
firsat verilmeyecek mutluluk ve refah vaat ederek pesinden kosturan itici gii¢ olmustur.
Ancak alan ve satanin goniilliigiiyle donen bu yapay ihtiya¢ ¢arkinin atiklariyla gelecekte
diinyanin ¢Opliige donilismesi gercegi bir tehdit olarak sinyal vermektedir. Biiyiik

sermayelerin moda iizerinden ¢ok kazanma cazibesiyle yeni kazang politikalar1 gelistirme
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aragtirmalar1 yaparken bu tehdidi géz oniine almalar1 insanligin gelecegi i¢in kacinilmaz

bir zorunluluk olarak belirmektedir yargisina varilmistir.

Sevil (2006) tarafindan yapilan “ Moda Sektoriinde Kiiresel Marka Yaratiimasr” adli
aragtirmada; moda kavrami derinlemesine incelenmis, moda pazarlamasi ile modada marka
olmanin ve markalagsmanin gerekliliklerinin alt1 ¢izilmis, kiiresel markalarin stratejilerine,
Tiirk hazir giyim ve moda sektdriiniin kiiresel yeniden konumlanmasina ve kaynak iilkesi
Tiirkiye olan kiiresel moda markalar1 ¢ikarmaya yonelik yapilan c¢aligmalara yer
verilmistir. Kiiresel marka olma yolunda emin adimlarla yiiriiyen Tiirk moda tasarimci
markasi Dice Kayek, markalasma c¢aligmalar1 ve marka ittifaklar1 ile bu ¢alismanin son
boliimiine konu olmustur. Literatlir taramasina dayali bir ¢alisma olan aragtirmanin
sonucunda; Markalagmaya 6nem verip, fasoncu iilke imajindan ¢ikmali, piyasa yapan,
kalite-yiiksek fiyat-marka iicliisinlin egemen oldugu sinifa dahil olmaya calismalidir,
yliksek fiyatli tasarimc1 markalari, hem de hizli hareket eden, pazarin nabzini iyi tutan, ana
koleksiyonlarin1 ara koleksiyonlarla destekleyebilen, hazir giyim markalar1 yaratmaya
onem verilmelidir. Kaynak {ilke imaj1 gelistirilmeli, yaraticilifa ve farklilagmaya 6nem
verilmelidir. Marka imajinin ve marka kimliginin yansitilmasina dikkat edilmeli, kiiltiirel
degisimlerin ve pazarlama trendlerini yakalanarak, marka odakli bakis agisinin
gelistirilmeli, tutundurma cabalarinda 6z benlik, ideal benlik ve ideal sosyal benlik
imajlarina vurgu yapilarak tiiketicilerle duygusal baglar kurulmalidir seklinde Onerilerde

bulunulmustur.

Tomlinson (2003) ‘Globalization and Cultural Identity " adli makalede; Kiiresellesme ve
kiiltiirel kimlik {izerine yazilmis, batililagma, tiiketim kiiltiirli, kurumsal moderniteye
deginilmigstir. Kiiresellesme, modernlesme ile birlikte teknolojik gelismeler, politik, siyasi
ve kiiltiirel alanda da insan hayatin1 biiyiik o6l¢iide etkilemistir.  Kiiresellesmenin
beraberinde getirdigi bir diger kavramda, yersiz-yurtsuzlasma kavramidir. Kiiresellesmis
bir kiiltiirlin, glinliik yagsamda deneyimlenen yonleri ile ele alindiginda, kiiresel modernlik
baglaminda, yer-kiiltiir iliskisinde meydana gelen genis c¢apli doniisiimler olarak
genellestirilebilir. Yersiz- yurtsuzlasma kavrami; insanlarin i¢inde bulundugu fiziksel
sartlar ve cevreleri Tlzerinde dogrudan etkileri olacaktir. Kiiresellesme, yersiz-

yurtsuzlagma ile kiiltiirel kimlikler zamanla etkisini yitirmektedir. Moda da Kkiiltiirel
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kimligin 6nemli bir ifadesidir. Fakat zamanla kiiltiirel kimligin yitirilmesi ile moda da

kiiltiirel degerlerin etkisi azaldigindan s6z edilmistir.
Yapilan alan incelemesi sonucunda birkag kiiresellesme iizerinde ¢ok sayida ¢aligma

olmakla birlikte 6zellikle yurt i¢cinde kiiresellesmenin giyim modasi {lizerine etkisiyle ilgili

siirl sayida ¢aligmaya rastlandigi goriilmiistiir.
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BOLUM I11

3. KAVRAMSAL CERCEVE

3.1. Kiiresellesme Kavram ve Kapsami

Kiiresellesme, giiniimiiz kosullarinin insanlik i¢in kimilerine goére yarattigi firsatlar,
kimilerine gore ise de; var olan degerlerin elden ¢ikmasi olarak goriilebilen sonuglari olan,
zamanin somut kosullarinin dayattigi, ekonomik, siyasi, kiiltiirel ve yasamin her alaninda
etkisi yogunlukla hissedilen bir olgudur. Kiiresellesme yanlilari, kiiresellesme karsitlarini
kiiresellesmenin negatif yonlerini biiylitenler olarak gormektedirler ve kiiresellesme
karsitlari1  kiiresellesmenin  getirdigi degisimlerden korkanlar olarak tanimlarlar.
Kiiresellesme taraftarlarinin karsisinda yer alan bu goriisler literatiirde kuskucular olarak

yer almaktadir (Giil, 2011: 5).

Kiiresellesme karsitlar ise, kiiresellesmenin kapitalizmden beslenen bir siire¢ oldugunu
ileri siirerler. Onlara gore kiiresellesme, kapitalizmin genel teorisi i¢inde ele alinmalidir.
Kiiresellesme karsitlarin1 destekleyen bir goriise gore de; “Kiiresellesme bir burjuva
ideolojisi olarak, kapitalizmin ‘uluslararasilagmanin’ ylikselmesinin, kendi icinde
biitlinlesmenin hizla artmasinin maddi gercekligi iizerinden yola ¢ikmaktadir (Giil, 2011:

3).

Kiiresellesmenin baglangic1 ekonomi ve siyasi alanda iki kutuplu diinyanin sonlanmasi
ile ilgilidir. Rusya’nin diinya ekonomisinde olusturdugu kapali ekonomi sistemi
(kominizim) ortadan kalkinca globalizm yani kiiresellesme zamanin gelisen iletisim
teknolojilerinin de katti§i ivme ile glinimiizde yasamin her alaninda kendini
gostermektedir. Bu durum ekonomik anlamda uluslar aras1 birlige, ulusal anlamda kiiltiirel
teklesmeye dogru toplumlari yonlendirmistir. Ekonomik alanda modernlesme olarak
goriilen kiiresellesme, kiiltiirel alanda emperyalist bir tavir olarak goézlenmektedir. Bu

durum; ¢ok kiiltiirliiliik olarak da adlandirilmaktadir.
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Kiiresellesme iiretim ve sermaye acisindan ulusal sinirlar olmadan, serbest dolagim
hakki kazanimmidir. Siyasi, sosyal ve Kkiiltiirel anlamda; ulusal degerlerin yerel sinirlari

asarak diinya genelinde 6zgiirce her alana ulagmasidir.

Kiiresellesen diinyada farkli uluslarin insanlar1 birbirlerine karst bagimli ve zorunlu
iligkiler icerisindendir. Liberallesme olarak tanimlanan mal ve hizmet transferindeki

serbestlik ekonomilere gii¢ katmaktadir.

Kiiresellesmenin diger bir 6zelligi, kapali ekonomik, sosyal ve kiiltiirel yasayis1 evrensel
bir boyuta dahil etmesidir. Dogu ile bati, kuzey ile giiney kiiresellesen diinyada birbirine
daha da yaklagsmistir. Giiniimiizde uzak kavrami kilometreler ile degil, teknolojiye ve

bilime olan uzaklikla tanimlanmaktadir.

Kiiresellesme son zamanlarda yasanan toplumsal degisim ve doniisiimleri, diinyanin
degisen ve niteligini aciklamaya yonelik bir kavram olarak kullanilmaktadir.
Dolayistyla kiiresellesme hem ekonomik iliskiler aginin diinya capinda yayginlagmasini
ifade etmekte hem de batili siyasal, kiiltiirel ve sosyal degerlerin diinyanin diger toplumlari
tarafindan kabul edilmesi gereken bir tercih olarak ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Bu
degerler tiikketim kiiltiirlinden demokratik yonetim tarzina insan haklar1 anlayisindan pozitif

bilime kadar birgok alan1 kapsamaktadir (Ates, 2006: 26).

Kiiresellesmeyi c¢esitli kaynaklardan yararlanarak aciklamaya calisirsak karsimiza ¢ikan

tanimlardan bazilart sunlardir:

Kiiresellesme sozciigliniin TDK’daki tanimi “Diinya 6l¢iisiinde, genis bir bakis agisiyla

benimsenen ya da toplu bir bigcimde olan” seklinde ifade edilmektedir.

99 CCy

TDK Ekonomi sozliigiinde ise “kiiresellesme” “iggiiciiniin, sermayenin, teknolojinin ve

mal piyasalarinin uluslararasi nitelik kazanmas1” olarak tanimlanmaktadir.

Kiiresellesme sozciigiiniin kokeni, ingilizce’deki “global” sozciigii ilk olarak, Kanadali
Sosyolog Prof. Marshall Mc Luhan tarafindan, 1960’larda “Kiiresel Koy (global village)

kavramini kullanirken kitle iletisim araglarinin gelismesiyle diinyada herkesin olup biten
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olaylardan haberdar olacagini ve toplumlarin giderek birbirlerine benzeyecegini ifade
etmek istiyordu. McLuhan ayrica insanlik tarihinin aslinda kitle iletisim teknolojilerinin
geligsmesiyle belirlendigini ve donemlere ayrildigin1 da iddia ederek teknolojinin ne denli
belirleyici oldugunu vurgulamis ve bunu 6zetlemek i¢in “medium is the message” yani
“ara¢g mesajdir” soziinii kullanmistir. McLuhan’in teknoloji konusundaki bu vurgusu
teknolojik gelismelerin insanligin gelecegini ne derece sekillendirecegi konusunda, bircok

elestirilere ragmen, dnemli ipuglar1 vermistir (URL-4,2009).

Bir bagka goriise gore; “Kiiresellesme, batinin diginda kalan toplumlar etkileyen bir
stireci isaret etmektedir. Bu siire¢ tek boyutlu olmayip; “Kiiresellesme”, “Kiireselcilik”
terimleri altinda ifade edilebilir. Kiireselcilik; neo -liberalizmin yon verdigi ideolojik bir
kavrami ifade eder. Bu kavrama gore kiiresellesme; ekonomiye indirgenmis tek boyutlu ve

diiz ¢izgisel bir durum olarak anlatilmaktadir.

Kiiresellesme; sosyal, kiiltiirel, politik, sivil toplum gibi olusumlar kiireselcilik
kavramiyla diinya pazar ekonomisinin hakimiyeti altina yerlestirmektedir. Kiireselcilik,
globallesen diinyada, sosyal olgularin biitlinliniin pazar ekonomisi ile birlikte tiim bu
dokularda hakimiyet kurdugu ve bu iligkiler ag1 icinde bagl hale geldigini ifade ederek,

yeni bir yasama bi¢iminin ad1 olarak benimsenmis sosyal iliskilerin biitiiniidiir.

Bir bagka kiiresellesme tanimi da Giddens tarafindan yapilmistir: “20. yilizyilda bati
biitiinlesmesinin bir sonucu olarak goriilen ve mekansal olarak uzak yerlesim bolgelerinde
meydana gelen yerel olusumlarin birbirlerini etkilemeleri ve bunun sonucunda diinya

capinda toplumsal iliskilerin yogunlagmasidir” (ilhan, 2008: 2).

Kiiresellesme tek bir degiskenle agiklanamayacak, son derece karmasik bir kavramdir.
Oncelikle kiiresellesmenin kaynagina bakacak olursak, kiiresellesmenin iki temel dgeye
dayandigin1 goriiriiz. Bunlardan birisi teknolojik devrim, digeri ise soguk savasin
bitmesidir (Kongar, 2001) (Sekil 1). Biitiin bu etmenlerin arkasinda kiiresellesmeyi
tetikleyen para hareketini ve sermaye akisini da géz ardi etmemek gerekir ( Erbay,2007:

3).
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Sekil 3.1. Kiiresellesmenin kaynaklari

Kiiresellesmenin dayandigi birinci 6ge teknolojidir, ¢linkii kiiresellesme bir teknoloji
devriminden sonra ortaya ¢ikmistir. Teknoloji devriminin temelleri hi¢ sliphesiz Sanayi
Devrimi'ne kadar dayanmaktadir. Ancak kiiresellesme baglamindaki teknolojik devrim
iletisim ve bilisim teknolojilerindeki devrimdir. Iletisim teknolojisi devrimi telefon-faks-
televizyon, bilisim teknolojisi devrimi ise bilgisayar ve internet’tir. Ilk telefon konusmasini
1876’da Alexander Graham Bell yapmis olmasina ragmen ilk cep telefonu goriismesini
yaklagik 100 y1il sonra 1973 yilinin Nisan aymmda Modern cep telefonu cihazinin mucidi
say1lan Martin Cooper yapmistir. 1977'de ilk cihaz imal edilmis ve 2000 tane siirli sayida
iiretilerek piyasaya cikmistir. Mobil telefonlarin Avrupa'da kullanilmaya bagslamasi ise
1985’leri bulmustur. Bilgisayarin gelisimi de telefona paralel olarak, Internet’le birleserek
halka ulagmas1 1990’lar1 bulmustur. 1946’da John Mauchy ve John Eckert'in gelistirdigi,
Amerika'nin ilk elektronik bilgisayar1 ENIAC halka gosterilmistir. Askeri amacl balistik
hesaplamalarda kullanilmak iizere tasarlanan ENIAC ilk elektronik bilgisayar aleti
sayllmaktadir. Bundan sonra caligmalar hizla devam etmis, 1975 yilinda ABD’de
Microsoft adli yazilim sirketi kurulmus, 1981 yilinda ise ABD IBM firmasi1 IBM-PC ve
MS DOS adiyla kisisel bilgisayar1 yaratilmistir. 1991 yilinda tiim diinyada kullanilmaya
baslayan Internet’in biiylikbabast ARPAnet'in ilk caligmalari, soguk savas doneminde
yapilmigtir. Amag, yeni bulunan NCP (Network Control Protocol) protokolii sayesinde
birbirine baglanabilen bilgisayarlarla birbirine uzak iki askeri us arasinda bilgi akisini

devamli tutmakmis. 1968'de artik agir kalan ARPAnet yerine NSFnet kurulmus ve bu sefer
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aga {Universiteler de baglanmistir. Bu ag, bugiin Internet dedigimiz devasa seyin

omurgasini olusturmaktadir ( Erbay,2007: 4).

Teknoloji ve iletisim teknolojisindeki devasa gelismeler iilkeleri ekonomiden, siyasete
kadar pek ¢ok alanda birbirlerine dogru iyice yakinlagtirmistir. Teknolojik gelismeler ve
bunlarin ortaya koydugu iletisim ve bilgi agindaki ilerlemeler diinyay1 adeta ‘kiiresel bir
kdy’e doniistiirmiistiir. Bu siiregte, telekomiinikasyon ve ulasim teknolojisindeki gelismeler
lokomotif iglevi géormektedir. Bu yakinlasmanin temelinde ekonomiden kiiltiire, siyasete
kadar pek ¢ok alanda iilkelerin birbirlerine yakinlagsmasini saglayan kiiresellesme siireci
yatmaktadir. Bu siiregte sermaye, isgiicii, teknoloji ve bilgi sinir tanimaz hale gelmistir (

Erbay,2007: 5).

Kiiresellesmenin dayandig: ikinci 6ge ise; Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra siiregelen
Soguk Savas’in bitmesi, yani SSCB’nin ¢okiisiidiir. 1989 yilinda Berlin Duvari’nin
yikilmasiyla diinyadaki mevcut askeri ve siyasi dengeler altiist olmustur. Sovyet sisteminin
coklisii oOzellikle para hareketinin Oniindeki engelleri kaldirmistir. Elbette ki bunu
destekleyen li¢ onemli etkeni de unutmamak gerekir: Siyasal etken, ekonomik etken ve
sosyo- kiiltirel etkenler (URL-5, 2001). Bu nedenle kiiresellesme siirecinde
demokratiklesme, hukukun istiinliigii, ¢evrenin korunmasi, terérizm ve organize suglarla
miicadele, insan haklar1 ve liberallesme gibi evrensel degerler de on plana ¢ikmaktadir.
Biitiin bu gelismeler bir taraftan ulusal ekonomi, ulusal siyaset, ulusal kiiltiir kavramlarini
rafa kaldirmakta, diger taraftan da ulus-6tesi ¢gikar gruplarini ortaya ¢ikarmakta ve degisik
tilkelerden, hatta kitalardan, insanlar1 birbirlerine bagimli hale getirmektedir. Kiiresellesme
stirecindeki tiim bu gelismeler, iilkeleri diinya standartlarinda mal, hizmet ve bilgi {ireten

bir toplum olmaya dogru siiriiklemektedir (URL-6, 2006).

Siyasal kiiresellesme, eskiden uluslararasi sistemin temel aktorii olan ulus-devletin
Ustlinliglinii  sarsmis ve ulus-devleti, yetkilerini bagkalariyla paylasmaya mecbur
birakmistir. Ulus devlet modeli, kiiresellesme ile yetki ve otoritesini uluslararasi ve uluslar-
istli kuruluglara devretmeye baslamistir. Bu siirecte uluslararasi iliskilerin artmasina
paralel olarak sorunlarin uluslararasi arenaya tasinmasi da artis gostermis ve bunlarin
¢ozimi uluslararasi igbirligini zorunlu hale getirmistir. Bir bagka ifadeyle, uluslararasi

siyasal ve ekonomik aktorler devlet egemenligine ortak olmus; iilkeler, ulusal ve
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uluslararasi politika uygulamalarinda dis diinyay1 dikkate almak durumunda kalmistir

(Aktan ve Sen, 1999).

Ekonomik kiiresellesme, genel anlamda iilke ekonomilerinin diinya ekonomisiyle
entegrasyonunu, yani diinyanin tek bir pazarda biitiinlesmesini ifade etmektedir. Bir baska
deyisle ekonomik kiiresellesme, iilkeler arasinda mal, sermaye ve emek akiskanliginin
artmast sonucu iilkeler arasindaki ekonomik iligkilerin yogunlagsmas1 ve iilkelerin
birbirlerine yakinlagsmasi demektir. Ekonomik kiiresellesme siirecinde, mal ve hizmetler ile
uluslararas1 sermaye hareketleriyle ilgili sinir-6tesi iglemler cesitlenerek artmakta ve
teknoloji diinya ¢apinda daha hizli bir bicimde yayilmaktadir. Bu siiregte global firmalar
onemli bir fonksiyon listlenmekte ve bu firmalar vasitasiyla teknoloji gelismis tilkelerden
gelismekte olan {lkelere dogru yayilmaktadir. Telekomiinikasyon, bilgi ve ulasim
teknolojisindeki hizli gelismeler, GATT, WTO ve IMF gibi uluslararasi kuruluslarin
cabalariyla diinya ekonomisinde saglanan liberallesme hareketleri, iilkelerin hizli ve
stirdiiriilebilir ekonomik kalkinmay1 gerceklestirmede piyasa ekonomisinin &nemini
kavramalari, uluslararast firmalarin sinir-6tesi satis yapma ve maliyet diislirmek amaciyla
daha ucuz kaynak saglama gibi etkenler ekonomik kiiresellesmeye ortam hazirlamistir.
Mal ve hizmetler ile liretim etkenlerinin, yani emek, sermaye ve teknolojinin uluslararasi
alanda hareketliliginin sonucu olarak mal ve hizmet piyasalarinin biitiinlesmesi ekonomik

kiiresellesme ile sonuglanmistir (Aktan ve Sen, 1999).

Sosyal ve kiiltiirel alanlardaki kiiresellesme, demokrasi, insan haklari, ¢evrenin
korunmasi, uyusturucu, AIDS ve terdrizmle miicadele gibi biitiin insanlig1 ilgilendiren
konularda iilkelerin ortak bir anlayisa ulasmalarini ifade etmektedir. Demokrasi, insan
haklari, piyasa ekonomisi, Ozgiirlikk gibi kavramlar artik tiim {ilkelerin giindemine
girmistir. Ote yandan; cevre kirliligi, uyusturucu ticareti, AIDS, terdrizm ve organize
suclar gibi sorunlarin iilke boyutlarint agmasi ve biitiin insanlik i¢in bir tehdit olusturmasi
biitiin {ilkeleri ortak hareket etmeye zorlamaktadir. Sosyal ve kiiltiirel alanlardaki
kiiresellesme ile tilkeler, birbirlerini kiiltiirlerini daha yakindan tanimakta ve bu durum
uzun donemde diinya barisina katkida bulunabilecektir. Sosyal ve Kkiiltlirel alanlardaki
kiiresellesme, bat1 kiiltliriinii 6n plana c¢ikarmakta ve bu kiiltiiriin diger iilkelere
yayilmasina ortam hazirlamaktadir. Basta demokrasi, insan haklari, piyasa ekonomisi gibi

batili degerler biitiin diinyaya yayilmaktadir. Biitiin bunlarin yaninda batili iilkelerin damak
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tadindan tutunuz da giyim kusamina kadar genis bir yelpazedeki zevk ve tercihler giderek

homojenlesmektedir (Aktan ve Sen, 1999).

Kiiresellesme, paranin ve mallarin dolasimindan daha fazla bir seydir. Zaman ve mekan
kavramlarinin eski anlamini yitirmesi, smirlarin ortadan kaybolmaya baslamasi ve

yeryliziindeki tiim insanlarin ve ilkelerin karsilikli bagimliliginin artmasidir (Baykal,

2005: 39).

Biitiin bu bilgiler 15181nda kiiresellesmeyi; uluslararasi ticaretin yayginlagmasi, emek ve
sermaye hareketlerinin artmasi, iilkeler arasindaki ideolojik kutuplagsmalarin sona ermesi,
teknolojideki hizli degisim sonucunda iilkelerin gerek ekonomik, gerekse siyasal ve sosyal
ve kiiltiirel acidan birbirlerine yakinlagsmalar1 olarak da tanimlayabiliriz. Kiiresellesme
kavrami, Tiirkce literatiirde yaygmn olarak kullanilmasina ragmen nadiren
“uluslararasilagsma” ve yabanci literatiirden dilimize giren “globallesme” gibi terimlerle de

ifade edilmektedir.

Tanimlardan da anlasilacag1 gibi kiiresellesme ya da globallesme, arada iilke sinirlar
kalmaksizin ekonomik, sosyal, siyasal ve kiiltiirel olarak tiim diinya iilkelerinin birbirlerini
etkilemeleri anlamina gelmektedir. Kiiresellesme kavraminin ortaya cikardigi en 6nemli
kiiltiirel sonug, teknolojinin her gegen giin biraz daha gelismesi, kolay ulasim ve medyanin
da etkisiyle insanlarin yeme, icme, eglenme, giyim anlayislarinin iilke sinir1, din, dil, irk
gozetmeden tektiirlesmesi ve diinya iizerinde bir ayniligin s6z konusu olmaya
baglamasidir. Buna popiiler kiiltiiriin etkisi de diyebiliriz. Diinya iizerinde hakimiyet
saglayan, “Belli bir donem i¢in gecerli olan, hizli iiretilen ve hizli tiiketilen kiiltiirel
ozelliklerin biitlinii” olarak tanimlanan popiiler kiiltiir, 6zellikle geng nesiller {izerinde
etkili olmaktadir. Bir baska popiiler kiiltiir tanimi1 da Erdogan vd. tarafindan “Kiiltiirel
‘seylerin’ teknolojik araglarla iiretimi ve genis is boliimii etrafinda kurulan kapitalist mal
iiretimi, pazarlamasi, dagitimi ve tiiketimi bigimlerine dayanan bir kiiltir” seklinde
yapilmistir. Ozellikle teknolojik tiim gelismeleri ¢ok yakindan takip eden geng neslin bu
ayniligr yadirgamadan uygulamasi ilging bir grup psikolojisinin varligini da yansitmasi
acisindan 6nemlidir. Kendisinin 6zgiin oldugunu diisiinen ama belli bir moda akimini takip
ederken milyonlarca insandan biri haline gelen gencler popiiler kiiltiirden en ¢ok etkilenen

grubu temsil etmektedirler. Bir gruba ait olmak, digerleri tarafindan kabul gérmek bu yas
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grubu genglerin yasadig1 ortak duygudur. Gengler kimlik olustururken, cevresiyle ve
onlarin kendileri hakkindaki diisiinceleriyle fazlasiyla ilgilidirler. Popiiler olmak isteyenler,
basarili kisilere ya da arkadas ¢evresine dykiiniirler ve onlar gibi olmak isterler; onlar1 her

acidan taklit etmeye calisirlar (Akyol,2010: 187).

Gilinlimiizdeki teknolojik gelismeler genclerin bu egilimini daha da kolaylastirmistir.
Internet, bilgisayarlar ve goriintiilii telefonlarla zaman ve mekan kavrami ortadan kalkmus,
diinya tizerinde gerceklesen her olay herkes tarafindan aninda goriilebilir ve uygulanabilir
hale gelmistir. Boylece gengler arasindaki etkilesim daha da hiz kazanmistir. Bu etkilesime
hem olumlu hem de olumsuz yonden bakmak miimkiindiir. Diinyayla biitiinlesme
anlaminda bakildiginda olumlu bir gelisme, ama gelenek goreneklerimizi ve kendimize ait
degerleri korumamiz anlaminda bakildiginda ise olumsuz bir gelisme olarak goriilebilir

(Mutlu, 2005: 326).

Televizyon ve internet araciligiyla aninda haberlesme ve insanlar arasi, daha da ileri
boyutuyla kiiltiirler aras1 etkilesim gerceklesmektedir. Kitle iletisim araglariyla olusturulan
bir kiiltiir yani “kitle kiiltiiri” olugsmakta, bu da tektiirlesmeye sebep olmaktadir. Kitle
kiiltiirii, Erdogan vd. tarafindan, “Kitle iiretimi yapan bir endiistriyel yapinin yarattigi
materyal yagami gerceklestirme ve bu gergeklestirmenin biligsel ve diisiincesel bigimidir”
seklinde tanimlanmistir. Medyanin, basinin ve reklamlarin rolii bunda ¢ok biiyiiktiir. “Kitle
iletisim araglari, 6zellikle geleneksel kiiltiirlerde bireysel bilincin olusmasinda ve yeni
kiiltiirel edimlerin topluma empoze edilmesinde dnemli bir rol iistlenir” (Akyol,2010: 187).
Bir baska deyisle, “Kitle iletisim araclar1 insanlar1 egitmek, bilgilendirmek islevinin yant
sira aynt zamanda, kiiresel sermayenin kapitalist pazar iliskilerine doniik yapisim
destekleyen yayinlar yaparak kitleleri yonlendirmek islevine de sahiptirler” (Sahin,

2005:159).

Kiiresellesme siirecinde dikkat ¢eken bir baska nokta da Avrupa kiiltiiriine karsi
Amerikan kiiltiiriiniin daha baskin oldugu ve Avrupali iilkelerde dahi kiiresellesmenin
Amerikan kiiltiirii ve iiriinleriyle gerceklestigidir. Bunun en biiylik sebebi ise, Amerikan
iiretim sisteminin kitleyi yani herkesi hedeflemesi, Avrupa iiretim sisteminde ise aristokrat
ve elit tabakanin hedefleniyor olmasidir. Bu ger¢egi, Amerika Birlesik Devletleri tarihinde

“Americanization Era” (Amerikalilasgtirma Donemi) olarak adlandirilan donemde
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belirlenen felsefeye baglayabiliriz. Amerikan tarihine baktigimizda iilkeye gelen
gd¢menlere Ingilizce &gretilip Amerikan kiiltiiri benimsetilerek uygulatilmaya,
gocmenlerin  ve ¢ocuklarinin Amerikalilagtirllmasina g¢alisilmistir. Burada asil kitle
zamanla “gercek Amerikali” olacak geng nesildir ve aileleri araciligiyla yeni kiiltiir 6geleri
onlara agilanmaya calisilmistir. Ayni donem Heinze tarafindan daha yumusatilarak
aciklanmis, gdgmenlerin Amerika Birlesik Devletleri’ne gelir gelmez eski kimliklerinden
kurtulmak ve yeni ortama ayak uydurmak icin kendi geleneksel giysilerini biraktiklar
sOylenmistir (Aktaran Crane, 2003: 16). Bu degisimin zorla mi, yoksa isteyerek mi
gerceklestigi lizerinde diisiiniilmesi gereken ilgi ¢ekici bir noktadir. Aslinda giliniimiizde de
tiim diinyada yayinlanan Amerika kaynakli tirlinlerin (Coca-Cola, Pepsi, Mc Donald’s,
Burger King, Levi’s, Lee, v.b.) reklamlariyla da ayni felsefenin gegerli oldugunu ve
diinyaya genel olarak bir “Amerikalilastirma” akiminin hakim oldugunu gdérmekteyiz.

13

Mutlu da bu durumu bir baska deyisle ‘Amerikan popiiler kiiltiiriiniin’
uluslararasilagmas1” olarak tanimlamaktadir. Tiirkiye’de de 1970°li yillardan itibaren
televizyonun hayatimiza yavas yavas girmesiyle birlikte kendi iilkemiz ve kendi
kiiltiirimiiz disindaki gelismeleri izleme sansimiz olmustur. Televizyon Batili kiiltiirlerin,
ozellikle de Amerikan kiiltiiriiniin taninmasinda ¢ok biiyiik bir rol oynamistir (Akyol,2010:

187).

Sonu¢ olarak kiiresellesme so6zciigii, son yillarda diinyada yasanan gelismelerin
tanimlanmasi i¢in kullanilan bir kelimedir. Bu gelismelerin politik, ekonomik, kiiltiirel,
toplumsal ve teknolojik boyutlar1 oldugu i¢in, kiiresellesmenin tanimi ve anlami kisiden
kisiye farklilik gostermektedir. Bazilar1 kiiresellesmenin diinyada refahi artiracagini,
gelismekte olan lilkelerle gelismis iilkeler arasindaki farklari azaltacagini one siirerken,
kiiresellesmeyi  somiirgeciligin  ¢agdas bicimi olarak nitelendirenlerin sayis1 da
kiiglimsenemeyecek kadar coktur. Kiiresellesme bazi kesimlerce artan issizlik, gelir
dagiliminda bozulma ve bati demokrasileri i¢in bir tehdit olarak algilanirken; onu ¢ogulcu
demokrasinin yeryiiziine yayilma siireci olarak algilayanlar da mevcuttur. Aslinda
kiiresellesmeyle ilgili olarak boyle farkli goriislerin ortaya siiriilmesi ¢ok normaldir. Cilinkii
kiiresellesme olarak anilan bu degisim siireci kimilerine servet ve refah getirirken,
kimilerine ise yoksulluk ve refah kaybi getirmektedir. Bu nedenle bu siirecten kazangl

cikanlarin bu degisimi kagmilmaz olarak nitelendirmeleri ne kadar dogalsa, zarar
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gorenlerin de elestirerek olumsuz yonlerine odaklanmalari o kadar dogaldir

(Yiirekli,2004:10).

3.1.1. Kiiresellesmenin Tarihsel Gelisimi

“Kiiresellesme, eski bir siireci tarif eden yeni bir sozciik olarak; aslen bes yiizyil 6nce
baglayan Avrupa somiirgecilik donemiyle beraber, kiiresel ekonominin biitiinlesmeye
baslamasidir.” (Ellwod,2003: 13). Bu siire¢ son ¢eyrek yiizyilda bilgisayar teknolojisindeki
patlama, ticari engellerin kaldirilmas: ve ¢ok uluslu sirketlerin politik ve ekonomik

gliclerinin artmasiyla hiz kazanmistir ( Giil, 2011: 6).

Yiiksek kiiresel yogunluk ve karisiklik iceren bu paradigmayi Robertson bes boliimde

incelemistir.

Birinci Evre ( Olus Evresi): Avrupa’da 15. yy’in baslarindan 18.yy’in ortalarina kadar
stiren bolim. Ulus topluluklarinin yavas yavag ortaya ¢ikisi ve Orta Cag’in ¢okiisii. Birey

anlayisinin ve insanliga iligkin diisiincelerin 6ne ¢ikmasi (Roland,1999: 99).

Birinci Kiiresellesme Evresi’nin temelinde tarim devrimi vardir. Tarim Devrimi ile
birlikte toprak ana iiretim araci haline gelmis ve deger kazanmistir. Topragi zapt etmek ve

korumak da temel amag olmustur.

15. ve 16. ylizyilda agirlik kazanan ‘Cografi Kesifler’ bu evrenin bir diger 6ne ¢ikan
ozelligi olmustur. Cografi Kesifler ile Batililar 6nce Kuzey ve Giiney Amerika’y1, daha
sonra Bilylik Asya, Afrika, Avusturya ve Yeni Zelanda’yr ele gecirmislerdir. Bu yeni
cografyalarda elde ettikleri iiriinleri kendi iilkelerine tasiyan Batililar, daha sonra buralarda
koloniler kurarak askeri, kiiltiirel ve siyasal agidan bu bdlgeleri egemenlikleri altina almaya

baslamiglardir.

18. vyiizyillda Ingiltere’de buhar makinesinin icat edilmesi ve kok komiiriiniin
kullanilmaya baglanmasi ile I.Sanayi Devrimi yasanmistir. Bunlarin sanayide kullanilmasi
ve kol giiclinii ikame etmesiyle baslayan devrim, buhar makinesinin demiryollar1 ve

denizyollarinda kullanimiyla zirveye ulagsmistir (Giil,2011: 7).
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ikinci Evre (Baslangic Evresi): 18. yy’ m ortasindan 1870’lere degin siirdii. Resmi
uluslar aras1 iligkiler anlayisinin somutlagmasi, iletisime iliskin yasal sdzlesmeler,

ulusculuk- uluslar arasicilik meselesinin temalastirilmasi (Roland,1999: 100).

Uciincii Evre (Yiikselis Evresi): 1870’lerden 1920’lerin ortasina kadar siirdii.
Modernlik sorununun ilk kez temalastirilmasi, kabul edilir bir ulus toplumun ‘dogru’
taslagl anlayisinin giderek kiiresellesmesi, kiiresel yarigmalar, odiiller, Miladi Takvimin

kiiresele yakin oranda benimsenmesi, ilk Diinya Savasi.

Dordiincii Evre ( Hegemonya (Bir devletin baska bir devlet {izerindeki siyasal, iktisadi,
sosyal, Kkiiltiirel, ideolojik tistiinliigli ve baskisi) icin miicadele evresi): 1920’lerin
ortalarindan 1960’larin sonuna kadar siirdii. Birlesmis devletlerin kurulmasi, ulusal
bagimsizlik ilkelerinin kabulii, catisan modernlik anlayis1 ve ardindan soguk savasin en {iist
noktasina ulagmasi, soykirim ve atom bombasinin kullanilmasindan sonra insanliga iliskin

beklentiler lizerinde yogunlasilmasi (Roland,1999: 101).

Besinci Evre ( Belirsizlik Evresi): 1960’larin sonunda basladi ve 1990’larin basinda
kriz belirtileri gosterdi. Kiiresel kurumlarin ve hareketlerin sayisinin hizla artmasi, Soguk
Savag’in sona ermesi, iletisim araclarindaki hizli artis, toplumlarin ¢ok kiiltiirliiliik ve ¢ok

etniklik sorunlartyla daha ¢ok kars1 karstya kalmasi (Roland,1999: 102).

Kiiresellesmenin, toplumsal ve ¢ok daha geleneksel yollarla ¢alisan diger toplumsal
kiiltiirel stireclerden bagimsiz olarak isledigini belirten Robertson, karmasik bir sekilde

olusan kiiresellesmenin bu karmagikliginin devam edecegini ifade eder (Baykal,2005:17).

Ozetle kiiresellesmenin tarihsel gelisimi; her alanda mesafenin daha az 6nemli hale
gelerek, siyasal, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanlarda diinyanin daha ¢ok biitiinlestigi bir
siiregtir. Bu siire¢ duragan bir siire¢ degildir. Daha ¢ok zit egilimlerini de icinde

barindirarak gelismesini stirdiirecektir.
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3.1.2. Kiiiresellesmeyi Ortaya Cikaran Faktorler

Kiiresellesmenin ortaya c¢ikmasina etki eden ¢ok fazla sayida etken vardir. Bunlari
Giddens ii¢ ana baglik altinda toplamistir. Birincisi; soguk savasin bitmesi ve Sovyetler
birliginin dagilmasi sonrasinda iilkelerin birbirine daha da yakinlasmasi. ikincisi; bilgi
teknolojilerinin gelismesinin, bilginin diinya ¢apinda yayilmasina ve insanlarin kiiresel bir
bakis acismna sahip olmasina yardim etmesi. Ugiinciisii; uluslar arasi sirketlerin etki
alanlarinin ve etkilerinin artmasiyla, liretim ve tiiketim aglarinin tiim diinyaya yayilmasi

(Demir, 2005: 12).

Kiiresellesme siirecinin ortaya ¢ikmasinda ¢ok sayida faktoriin etkisi olmustur. Ancak
teknolojik, ekonomik, politik faktorlerin etkisi digerlerine gdére daha yogun olarak
gerceklesmistir. Asagida sirasiyla kiiresellesmeyi hazirlayan bu faktorler agiklanmaya

calisilacaktir.

3.1.2.1. Teknolojik Faktorler

Teknoloji kiiresellesmenin tetikleyici ve harekete gegirici bir 6gesidir. Ozellikle 1980°1i
yillardan itibaren iletisim teknolojilerinin yayginlik kazanmasi mesafe kavramini ortadan
kaldirmistir. Bu durum ilk etkisini finans piyasalarinda hissettirmis, sonrasinda ¢ok daha
genis alana yayilmistir. Teknolojik gelismeler sonucu iilkeler arast mal tasimacigi
hizlanmakta, bilgisayarlagma, telekomiinikasyon teknolojileri, mikro iletisim teknolojisi ve
dijitallesme teknolojiyi kiiresel ¢apta yaygin kilmakta, buna paralel olarak kiiresellesme

olanca hiziyla yayginlagmaktadir.

3.1.2.2. Politik ( Ideolojik) Faktorler

1940’1 yillarin sonlarina dogru baslayan soguk savas, diinyanin politik oldugu kadar
ekonomik olarak da bloklasmasina yol a¢cmistir. O yillardan 1990’lara kadar gegen
donemde yeryiiziinde ii¢ diinya barinmaktaydi: Birinci diinya, ikinci diinya ve ti¢lincii
diinya. Birinci diinya, liderligini A.B.D’nin {istlenmis oldugu gelismis {ilkelerden
olusmaktaydi. Bu iilkelerdeki siyasi yapt ¢ogulcu demokrasiye, ekonomik yapiysa piyasa

ekonomisine dayanmaktaydi. Ikinci diinya, liderligini Sovyetler Birligi’nin yaptig
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sosyalist iilkelerden olusmaktaydi. Bu {ilkelerdeki siyasi yapi1 tek parti yonetimine,
ekonomik yapiysa planlamaya dayanmaktaydi. Ugiincii diinya ise, cogunlugu batmin eski
somiirgeleri olan, gelismekte olan iilkelerden olusmaktaydi. Ugiincii diinyanin belli bir
lideri yoktu. Bu iilkelerdeki siyasi orgiitlenme ¢ogulcu demokrasiden askeri diktatorliiklere
kadar cesitlilik gosterirken, ekonomik yapilarsa birinci ve ikinci diinyanin sundugu
alternatif modeller arasinda gidip geliyordu. Bu iice boliinmiis diinyada birinci ve ikinci
diinya arasinda ideolojik, politik, ekonomik alanlarda yaklasik kirk yil siiren soguk savas,
Sovyetler Birligi’nin dagilmasiyla birlikte 1990’larin basinda sona erdi ve ikinci diinya
ortadan kalkti. O giinlerden itibaren kiiresellesme sézcligii daha ¢ok kullanilir olmustur

(Aydn,2006: 10).

Ozellikle Dogu blogunun yikilmasi sonrasinda liberal piyasa ekonomisine yénelik giiven
duygusu artmistir. Yani, duvarlarin yikilmasimin ardindan, kiiresellesmenin oniindeki en
biiyiik engellerden birisi kalkmistir. Basta A.B.D. olmak iizere, Diinya Ticaret Orgiitii
(WTO), Diinya Bankast (WB) ve Uluslararast Para Fonu (IMF) gibi kuruluslarin
onciiligiinde siirdiiriilen kiiresellesme siireci gittikce hiz kazanmaktadir. Ancak bu siirece
gosterilen tepkiler de ayni1 hizla artis gostermektedir. 11 Eyliil saldirilar1 bunun en agik

ornegidir ( Aydin, 2006: 11).

3.1.2.3. Ekonomik Faktorler

Gelismis iilkelerde i¢ piyasalarin doymasi, 6zellikle 1970’lerdeki petrol krizi sonrasinda
dis piyasalara agilma arayis1 ile iktisadi faaliyetlerin hacimlerinin artmis olmasi

kiiresellesme siirecini ortaya ¢ikaran ekonomik faktorlerin baginda gelmektedir.

Ekonomik yonden bugiin yeryiiziindeki iilkelerin 6nemli bir kismu birbiriyle etkilesime
baglamigtir. Tayland’da baglayan bir kriz, biitiin Asya’yr etkiledigi gibi, Tiirkiye’yi de
etkileyebilmektedir. Ya da Rusya’da yasanan bir krizin arkasindan Tiirkiye’den bu iilkeye
ithracat yapan bir¢cok firma kapisina kilit vurmak zorunda kalabilmektedir. Bu da dogal
olarak tilkeleri kendi politikalar1 kadar, baska iilkelerin politikalar1 konusunda da duyarl
olmaya zorlamaktadir. Yani artik iilkelerin i¢ islerinde yasadig1 sorunlar ile dis iliskilerinde

yasadig1 sorunlar arasindaki sinir giderek daralmaktadir.
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Dis ticaretin, sermaye hareketlerinin ve is giicii hareketliliginin serbestlestirilmesi gibi

etkenler ekonomik alanda kiiresellesmeyi hizlandiran diger faktorlerdir ( Aydin, 2006: 11).

Yirminci yiizyil sosyal, siyasi ve ekonomik degisimlerin yasandig1 bir yilizyil olmustur.

Ozellikle son yirmi yilda ki degisimler oldukea fazla ve hizl yasanmustir.

Kiiresellesme kavrami olarak adlandirilan "kiiresel kdy" olgusu ortaya ¢ikmistir. Ulusal
smirlarin kalktig1, sermayenin s6z sahibi oldugu, bolgesel biitiinlesmelerin yasandigi, bilgi
ve teknolojinin 6neminin arttig1, bilgiye sahip emegin ortaya ¢iktig1 ve arttig1 bir donem

yasanmaktadir ( Aydin, 2006: 14).

Gliniimiiz ekonomisinde bir iilkede ¢ikan krizin hizlica yayilip tiim diinyay1 aninda
etkiledigi bilinmektedir. Kiiresellesmenin bu etkisini en giizel agiklayan Kelebek Etkisi (
Butterfly Effect) denilen olgudur. iletisim, ulasim ve uluslar aras1 baglantilarin artis1 ile
dogru orantili olarak gdzlenebilen Kelebek Etkisi, Amazon ormanlarinda kanat ¢irpan bir
kelebegin kanadinin riizgdrinin New York’ta kasirgaya doniismesi Ornegiyle aciklanir.
Kiiresellesme ¢agi finansal ve ekonomik olarak iilkeleri o kadar birbirine yaklagtirmistir ki
sok dalgalar1 daha kiiresel yasanmakta ve bir iilkedeki kriz diger iilkeleri kolaylikla
etkileyebilmektedir. Her seyin her seyi sinir tanimadan etkilemesi kiiresellesmenin ortaya

cikarabilecegi potansiyel risklerdendir ( Demir,2005: 17).

3.1.3. Kiiresellesmenin Etkileri

Kiiresellesmeyi ortaya ¢ikaran faktorler insan yasamina kiiresellesmenin etkileri olarak

da yansimugtir.

““Kiireselleseme Ozel Ihtisas Komisyonu Raporu’na’” gére kiiresellesme; ‘yasadigimiz
diinyada, uluslar, toplumlar ve yerel gruplar arasi karsilikli iliskilerin ve etkilesimlerin
genislemesi, derinlesmesi ve hizlanmasi1” ile ilgili tiim egilimleri ve olgular1 kapsayici bir
bicimde simgelemektedir (Bascaliskan,2011: 11) Kiiresellesmenin ekonomik, siyasal,

kiiltiirel, teknolojik ve iletisimsel alanlarda goriilen etkileri sunlardir:
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3.1.3.1. Ekonomik Ac¢idan Kiiresellesmenin Etkileri

Bu konuda kiiresellesmenin olumlu ve olumsuz etkilerinden s6z edilmekle birlikte genel
anlamda ekonomik agidan iilke ekonomilerinin diinya ekonomisi ile biitiinlesmesi, ticari
hareketliligin hizlanmas1 ve uluslar aras1 Orgiitlerin diinya ekonomisinde kalkinmay1

hizlandiric etkileri gdzlenmistir.

3.1.3.2. Siyasi A¢idan Kiiresellesmenin Etkileri

Kiiresellesen diinyada demokrasi daha 6ne ¢ikmis, 6zel sektor odakli gelisen kiiresel
diinyada devlet siyasi etki alanini daraltarak serbest piyasa ekonomisi ile miidahaleci

devletten boliisiimcii devlete yonelmistir.

3.1.3.3. Teknolojik ve iletisimsel Ac¢idan Kiiresellesmenin Etkileri

Kiiresellesmeyi ortaya c¢ikaran faktorlerden en Onemlisi olan teknoloji ve iletigim
kiirsellesen diinyada sermaye, iiretim, yatirim ve tiiketimi hizlandirirken (Ugiincii Sanayi
Devrimi) adi ile kaynaklara gecerken, hizlanan teknoloji ve iletisim ivme kazanarak insan
yasamint en c¢ok etkileyen faktorlerden biri olmayr siirdiirmiistiir. Dijital devrim

kiiresellesmeyle birlikte yasamimizi bigimlendiren en 6nemli 6gelerden biri olmustur.

3.1.3.4. Sosyo-Kiiltiirel Acidan Kiiresellesmenin Etkileri

Kiiresellesen yasamda egemen Kkiiltlirlerin ice kapali toplumlar {izerindeki yayilmaci
etkisi goriiliirken; kapali ve geri kalmig toplumlar kaliplarin1 kirarak evrensel kiiltiirden ve
sosyal yasamdan faydalanma imkani bulmustur. Bunun yaninda yerel kiiltiirler de kiiresel
baskilar sonucunda var olan Kkiiltiirel degerlerini kaybetme tehlikesi ile karsi karsiya
kalmistir. Kiiltlirlerin korunmasiyla ilgili 6rgiitlenmeler bu kaybin 6niline gegmeye ¢alisan

olumlu ¢abalardir.

Tim bu siiregler, kiiresellesme teriminin toplumsal degisimi simgeledigini ve
yasadigimiz diinyanin, toplumun ve giinliik yasamin genisleyen, derinlesen ve hizlanan bir

degisim i¢inde oldugunu bizlere gostermektedir. Ekonomik, siyasal ve kiiltiirel alanlarda

27



yasadigimiz kiiresellesme siiregleri, diinyayr hem genisletmekte, hem de kiigiiltmektedir.
Bu genisleme/kiiclilme stireci artik ¢ok hizli olmakta ve etkileri hizli bir sekilde

hissedilmektedir (Bascaligkan,2011: 11).

3.2. Giyim ve Moda
3.2.1.Giyim Olgusu

Giyim insanlar icin baslangicta bir ihtiyacken artik bunun yaninda baska anlamlar1 da
icermektedir. Bu anlamlarin neler oldugunu bilmek icin Oncelikle giyimden kastedilen
seyin ne oldugunu bilmek gerekir. Giyim, elbise, makyaj, sa¢ sekilleri, aksesuar, basa ve
ayaga giyilenlerin tiimii demektir. Insanlarin giyimini etkileyen birgok faktdr
bulunmaktadir. insanlarin toplumsal ve estetik degerleri, dinsel inanglari, i¢inde yasadiklar
toplum, cinsiyet yas gibi faktorler, maddi olanaklar1 onlarin giyim tarzini belirlemektedir.
Giyim, insanlikla birlikte olan, ilkel toplumdan modern topluma gegerken nemini daha

fazla arttiran bir olgudur ( Tezcan, 1983: 255).

Giysiler, yasam bicimlerine sekil veren sosyal, ekonomik, politik ve dini etkilesimleri de
yansitmaktadir. Giysiler araciligl ile toplumlarin kiiltiirlerini okumak miimkiindiir. Bu
yansimalar saray modasinin ihtisami i¢inde iistiinlik duygularinin ifadesi olarak ortaya
cikarken, yerel giysilerde topluca ¢alismaya yonelik yalin, pratik bigimleriyle miitevazi bir
diinya goriisii olarak belirmektedir. Kapitalist toplumlarda giysiler servetin sergilenmesi
icin ara¢ olurken, Dogu ve Islam toplumlarinda yalm bigimleriyle diinyevi olmayan bir

diinya goriisiiniin gostergesi olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Fark edilme icgiidiisii ile basladig1 sanilan viicudun siislenmesi, iklim, cografya, inan¢
ve sosyal yapilarla; korunma, ortiinme, siislenme amacli giysi seklinde bigimlenerek caglar
boyu toplumlarin geleneksel karakterini yansitacak formlarla, nemli 6l¢iide degisikliklere
ugramadan giliniimiize gelmistir. Giysilerdeki degisiklik formdan daha cok siislemede
gergeklestirilmis uzun zaman alan el islemeli kumaslar ve giysilerde zengin bir siisleme

kiiltiirli yaratilmistir.

Ancak, Avrupa’da Ronesans ve Reform hareketleriyle baslayan aydinlanma hareketi,

kesifler ve icatlar, gelisen ulasim araclariyla niifus hareketlerinin artmasiyla olusan
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toplumlar arasi etkilesim Fransiz Ihtilali ile din, dil, ik, simf ayirmmimin olmadiginin ilan
edilmesi, kisaca modernlesme siireci hayatin her alaninda gosterdigi etkiyi giyim alaninda
da gostermis ve giysi bi¢cimleri hizli bir degisim siirecine girmistir. Endiistri devrimi, dikis
makinesinin icadi, fabrikasyon iplik ve kumas iiretimi, toplu iiretim; giysi maliyetlerini
diisiiriip daha kolay elde edilebilir hale getirirken, demokratiklesme hareketi de giysileri
korkusuzca ve kolay taklit edebilme firsatin1 insanlara saglamistir. Sehirlesme, iletisim
araglarinin gelismesi, medya, sinema diinyanin her tarafinda insanlara siirekli yeni, farkl

giysi modellerini ulastirmistir.

Giyinmenin dogusuna bakildiginda, dogal cevrenin kosullariyla bigimlenmesi olarak
karsimiza ¢ikmasina ragmen toplumsal Ozellikler tarafindan etkilenmis ve sekil almis
oldugundan artik degismezlik 0Ozelligi kazanmistir. Bu nedenle giysiler; sosyolojik,
psikolojik, tarihsel olusum, cografi bolge, ekonomik yapt ve modanin etkisi iginde

degerlendirilmektedir (Ozgelik, 2003: 8).

3.2.2. Moda Olgusu

Moda (mode) Latince, olusmayan sinir anlamindaki “modus” tan gelir. Ortagag
Fransa’sinda La Mode olarak kullanilmistir. Ingilizce karsilig1 fashion’dir ki, adet, usul,
bicim, sekil, tarz, iislup; davranis, kibar sinif hayati, iist tabaka, yiiksek ziimre anlamlarina

gelmektedir (Barbarosoglu, 2009: 27).

Moda, “Oncelikle insan viicuduna dair yeni fikirlerin yaratilmasini konu alan sanat
bicimleri olarak ortaya ¢ikar ve devamli olarak zamana uygun yeni giyim stilleri iiretir.
Giysi tasariminda birincil degerdeki renk, ¢izgi ve bicimin disinda, oran, denge, uyum,
vurgu, siluet, desen ve doku gibi temel tasarim prensipleri tasarimcinin yaraticiligi ile

birleserek gorsel ve fonksiyonel bir degere, tirline doniismektedir” (Mete, 2004: 9).

Moda, insanlarin kendini bagkalarindan farkli kilma, bagkalarina karsi giizel goriinme
isteklerinden ve yenilige olan meraklarindan kaynaklanan hemen her alanda, ozellikle
giyim kusamda toplum hayatina giren gecici yenilik ve degisikliklerden her biri olarak da

tanimlanmaktadir (Bodur, 2011: 20 ).
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Moda; farklilasmanmn ve degisimin c¢ekiciligini, benzerlik ile uyumun cekiciligiyle

birlestiren ¢cogunlukla toplumsal bir formdur. (Simmel, Frisby, 2003: 41)

Modanin gesitli 6zellikleri agisindan kavram degerlendirildiginde sunlar s6ylenebilir:

¢ “Bireysel agidan: moda, insanlarin birbirlerine benzeyerek farklilagtiklar1 bir oyundur.

e Cinsellik agisindan: goriiniisiin yenilenmesi yoluyla, erotik ¢ekicilik aracidir moda.

e Ekonomik agidan: gereksiz seyler tiiketiminde bir degisiklik, servetin gdsteris amaciyla
tiiketilmesinin diizenlenmesidir.

¢ Hiyerarsik acidan: moda insanin kendi toplumsal konumunu saptama, boylece de belirli
bir toplumsal sinifin {iyesi oldugunu gosterme aracidir; moday1 izlemek pahali bir seydir
¢lnkd.

e Toplumsal agidan: moda, bir toplumun evriminin yansimasidir. Bir toplum doniisiime

ugradiginda, moda da doniisiime ugrar. Bir toplum ne denli hizli degisirse, moda da o denli

hizli degisir” (Hakko, 1978: 17).

Moda birbirinden farkli bilim dallarinda farkli anlamlara gelmektedir. Ornegin,
sosyolojide moda, toplumun alt katmanlarinda yer alan insanlarin, yine ayni toplumun iist
katmanlarinda yer alan insanlar1 6rnek alarak onlar taklit etmesidir. Bu anlamda moda da;
bir 6zenti, statii kazanma, kendini kabul ettirme ve kisilik kazanma gibi bir takim faktorler
esastir. Psikoloji a¢isindan bakildiginda ise modanin esasi, toplumda iiste ¢ikma ve
iistiinliik duygularinin tatminidir. Moday1 yakindan izleyen ve uygulayan kisi, kendisini
siradan insanlardan ayirmis ve farklilagtirmistir. Moda ayrica kitlesel bir iletisim araci
olarak da goriilebilir. Modaya uygun yasamak veya moday1 yakalamak giinii yakalamak ve

giinli yasamak demektir ( Giirsoy, 2010: 15).

Moda sistemi, sembolik anlamlar yaratip bu anlamlar1 kiiltiirel {irtinlere dontistiirme
isiyle ilgilenen insanlardan ve firmalardan olusur. insanlar genelde moday1 giysi olarak
algilasalar da, moda stireglerinin miizik, sanat, mimari ve hatta bilim gibi her tiirlii kiiltiirel
olguyu etkiledigi unutulmamalidir. Is hayati bile tam zamanminda iiretim ya da toplam kalite
yonetimi gibi o donemde trend olan yonetim tekniklerine gore degisir, yani moda olanin
cevresinde doner. Modanin birincil 6nemi; endiistriyel sistemin odak noktasi1 ve hedefi olan

moda tiiketicilerinin yasam degerlerine iliskin Ongoériilerde  bulunarak, onlarin
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gereksinimlerini ve beklentilerini karsilamak durumunda olmasindan ve de ¢agin ruhu,
estetigi ve sosyal degerleri iizerindeki etkisinden ileri gelmektedir. Ikincil nemi ise; moda
endiistrisinin toplumsal tiikketimi 6zendirerek, liretim ve tiiketime ivme kazandirmasindan,
dolayistyla benimsenen sosyal degerleri, ticari tliiketim olgusuna doniistiirmesinden ileri

gelmektedir (Sevil, 2006:1).

Giliniimiiz kent yasaminda gerek gencler gerekse toplumdaki diger gruplar agisindan
diistintildiginde moda algisindan bagimsiz yasamanin miimkiin olmadigi goriilmektedir.
Toplumdaki en dinamik kesimi olusturan gengler kentlilesme siirecinde doniisiime maruz
kalanlarin basinda gelmektedir. Marka bagimliligi, tarz yaratma g¢abasi, kendini gruba
kabul ettirme diisiincesi gengleri modanin yakin takipgisi haline getirmektedir. Ekonomik
sistemle de yakindan baglantili olan modanin hizina yetismek ise fazlasiyla ¢aba ve para
gerektirmektedir. Modadaki hizli degisim ve doniisiimler aslinda toplumlarin degerlerinin
ve manevi unsurlarinin da hizla tiiketildiginin gostergesidir. Cilinkii moda olan ve basta
yadirganan giyim tarzlari, kiyafetler silire¢ igerisinde normallestirilmekte ve herkes

tarafindan tiiketilir hale gelmektedir.

3.2.3. Modanin Ozelligi

Moda temel olarak degisim igerir ve kisa donemli egilimler dizinidir. Moda da {i¢ temel

kavramdan bahsedilebilir. Bunlar; degisim, yaraticilik ve pazarlamadir (Civitci, 2004: 9).

3.2.3.1. Degisim:

Cagdas moda endiistrisi mevsimsellik {izerine kurulmustur. Bu endiistri, var olan
iiriinlere ragmen miisteriler i¢in yeni irlinler gelistirmeye cabalamaktadir. Bu siire¢ planlt
terk etme olarak da bilinmektedir. Planli terk etme kavrami birka¢ agidan elestiriliyor olsa
da, bircok miisteri, iirin ve hizmetlerdeki siirekli degisimden hognuttur. Fakat degisimin
yonlli ve hiz1 ¢cogu zaman moda endiistrisinin isteginden daha yavas ve daha az tahmin

edilebilir sekilde olmaktadir.
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3.2.3.2. Yaraticihk:

Moda i¢in esas olan degisimin olusabilmesi i¢in, moda sektdriinde siirekli olarak yeni
iriinler gelistirebilmelidir. Moda, kuvvetli bir yaratici ve tasarim 0gesini icermektedir.
Bazi1 kesimlere gore moda tasarimi, bir sanat olarak goriilmektedir. Piyasada var olan ve
satilan kiyafetlerin ¢ogunlugu bu kategoride yer almaz, ancak yine de bu giysilerin

tasarimlari biiylik 6l¢iide sanatsal ¢aligmalardan esinlenmektedir.

3.2.3.3. Pazarlama:

Miisteri ihtiya¢ duyacagi ve alacag iiriinlerin tespiti de sektor i¢in esas bir durumdur.
Pazarlama, bu acgidan bakildiginda, yaratici 6genin yararina ve bilylimesine yonelik en iyi
bicimde kullanilmasina imkan tanir ( Ersoy,2002: 2-3)

Moda ekonomik baglamda siirlimii saglayan bir faktor olarak kabul edilir. Moda aktiiellik,

giincellik ve ¢agdaslik demektir.

Modanin bu o6zelliklerinin disinda bir 6zelligi; ge¢misin uzun siiren modalarin daha
sonra toplum katmanlarinda yukaridan asagiya dogru yansimasidir. Ornegin; 19yy’da

soylularin giydigi fraklar 20 yy’da garsonlarin giysisi olmustur ( Vural ve Agag,1994: 90).

Bir bagka 6zelligi ise; bir takim moda olaylarinin kisa siirede yayilip yok olduktan sonra,
modacilarin giiniin kosullarina uygun yaptiklar1 degisiklerle daha etkileyici ve cagdas
olarak geri dénmesidir. Ornegin; Degisik yillarin model 6zellikleri, giiniimiizde bir takim

degisikliklerle ¢ok carpici olarak ortaya ¢ikmustir.

Modanin kdkeninde sosyolojik ve psikolojik etkenler yatmaktadir. Bagkalarindan farkli
olma istedigi olan, mevcut stilden bikmis kisiler yeni ifade sekline yonelirler. Yeni stili
kabulii ile baslayan moda, diger insanlarin onlar1 ve birbirlerini taklit etmeleriyle yayilir.
Fakat zamanla herkes moda olan stile uydugu i¢in, moda Onciilerinin farkli olma arzusu,
yeni bir moda dalgasini baslatir. Ilk moda dalgasi da artik sona erer. Bu yiizden moda

yaraticilart yeniliklerini 6ncelikle moda Onciilerine sunarlar (Civitci, 2004: 11).
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3.2.4. Giyim ve Moday1 Etkileyen Faktorler

Giysi; bilimsel, teknik, teknolojik ve sanatsal bir biitiinliiglin en estetik ve islevsel
triiniidiir. Giyim tarihine bakildiginda giysi ilk kullamimindan bugiine kadar biiyiik
degisiklikler gecirmistir. Ik caglarda inanclar, iklim ve toplumdaki smf ayriliklari,
ortacagda savaslar, gocler ve uluslar arasi ticaretler, giiniimiizde ise turizm ve teknolojik

gelismeler giyimi-moday1 etkilemektedir (Kazaz, 2000: 13).

Giyimin insan yasaminda, diinyaya gelisinden baslayip hayatin1 devam ettirdigi her
donemde Onemli ve etkin bir yeri vardir. Giyimin sekillenmesine etki eden diger faktorler;

fiziksel, sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve tabiat olarak siralanmaktadir.

Fiziksel faktorleri; yas ve viicut 6zellikleri olarak, sosyal ve Kkiiltiirel faktorleri; cevre,
zaman, yer, moda ve meslekler olarak, ekonomik faktorleri; biitce olarak ve tabiat
faktorlerini;  iklim, mevsimler olarak modadan etkilenerek sekillenmektedir

(Bayraktar,1998:7).

3.2.4.1. Mevsim- Iklim

[Ik insanlarin doganin etkilerinden korunmak icin hayvan derilerini veya bitkileri
kullanarak korumaya calismasi ile ortaya cikan giyinmenin dogusunda iklim etkisinin
oldugunu gormekteyiz. Giinlimiizde soguk-sicak hava sartlar1 giyinme ile korunmayi
gerektirdigi gibi mevsimsel degisime alisma ve uyum saglama adina giyim tercihleri
yapilmaktadir. Yaz mevsiminde giines ve sicak etkilerini hafifletecek, kis mevsiminde ise

soguktan, yagistan koruyacak kiyafetler kullanilmaktadir.

Ayni cins giysi ile kisin ve yazin hava sartlarina kolaylikla uymak miimkiin degildir.
Beden sagligimizi koruyabilmek i¢in her iklimin ve her mevsimin 6zelligine gore cesitli

giyim egyas1 kullanmak zorundayiz (Bayraktar, 1998: 7).

Yazin giyimimizde pamuklu, keten ve ipekli kumaglar kullanilir. Yapay kumaglar teri
emmediginden pek saglikli degildir. Kiirkler ve tiiylii, kalin kumaglar soguktan korudugu

icin kis aylarinda kullanilir. Tlkbahar ve sonbahar aylar1 gecis mevsimleri oldugu icin en
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uygun giysi genellikle trenckot, mont ve parddsiidiir. Mevsimler renkler iizerinde de
etkisini gosterdiginden, giines 1sinlarini ¢cekme Ozellikleri tasiyan koyu renkler kisin, agik

renklerse 15181 yansittigindan yazin tercih edilir.

Dort mevsimin tabiat 6zellikleri {inlii modacilarin ¢alisma kosullarina etki etmektedir.
Insanlarda kisin sogugundan, yazin sicagindan korunma yollarm buna gore ayarlarlar.

Moda degisikliginden c¢ok, kisiler korunmay1 6n plana alirlar.

3.2.4.2.Yas

Onemli faktorlerden biri olan yas, ¢ocukluk, ergenlik ve olgunluk ¢aglarda gesitli
ozellikleri tagimaktadir. Giiniin modasina gore degisen bu Ozellikler bir takim sinirlar
icinde uygulanir. Iddiali, parlak renk ve desenler ¢ocuklar ¢aglarindan olgunluk caglarma
kadar rahatlikla kullanilirken olgunluk cagini asanlar icin pek tercih edilmez. Kisi model,

kumasg ve renk secerken bu kriterlere ve yasia uygun se¢cim yapmalidir.

Cesitli model uygulamalarinda da degisik ¢aglara gore eksiltme veya ilaveler olabilir.
Kisi giyimini secerken her yasin kendine gore ozellikleri oldugunu bilmeli, oldugundan

geng veya yagh goriinmeye caligmamalidir (Bayraktar, 1998: 8 ).

3.2.4.3. Cinsiyetin Modaya Etkisi

Moda tarihi siirecinde, kadinlarin estetik ve giizellik kaygisindan yararlanarak kadinlara
yonelik tasarimlar olusturmustur. Yaptigt tasarimlar1 ideal kadin Olgiilerine gore

hazirlayarak kadinlar1 belirli kaliplara sokmaya ¢aligmistir.

“Kadin haklar1” ifadesi II. Diinya savasi sonrast daha ¢ok telaffuz edilmeye baslanmis,
savas doneminde kadinlarin erkek niifusun azalmasi ile erkeklere ait igleri de {istlenmis
olmasi gibi baglica etkenler savas sonrasi kadinlara se¢gme ve se¢ilme, calisma, araba
kullanma haklar1 verilmesinde onemli rol oynamistir. Kadinlardaki statii degisikligi
gelecekte esit kazang, esit haklar saglayacak ve kadinin toplumdaki roliine yeni anlamlar
ekleyecektir. Calisgan kadin imaji, moda diinyasina yeni bakis acist getirmistir

(Baudot,2001: 144).
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Yeni kitle iiretim sistemleri ve 50°1i yillarda moda tasarimi ve kiyafetlerin seri liretim
kisisel ozellikleri yansitiyor ve bu da ayni elbisenin altinda herkesi esit kiltyordu. Moda
boylelikle, toplumsal simiflar ve yas guruplarmi birbirine daha da yaklastirtyordu

(Isbilen,1995: 38).

70’1 yillar kadinlarin hak ve ozgiirlikklerinin tartigildigi yillardi. Erkekler ile ayn isi
yapmalarina ragmen daha diisiik maas ve daha az sosyal imkanlar taninmasina aligkin olan
kadinlar1 bilinyesinde toplamis ve bircok hareketin dogmasini saglamistir (Langlois ve
diger.2003: 29). 1975 yilinin “Diinya Kadmlar Yili” olarak ilan edilmesi verilen
miicadelelerde seslerini duyurmay1 basarmiglardir. Sosyal yasantida her seyden kendine
pay cikarmasini bilen moda sektorii erkek gomlegini kadina da giydirerek gomlek

yakalarini modanin glindemine tagimaktadir.

Kadinlar, seksenli yillarda esitlik icin kendi sahalarinin disina ¢ikmis ve erkeklerin
diinyasina da bu amagcla giris yapmislardi. Olusan bu yeni varyasyon “gii¢lii kadin giyimi”

ni olusturdu.

1980’ li yillar hem teorik hem de pratik anlamda feminist hareketlerin biiytik bir ivme
kazandigi, kadin konusunun hem resmi, hem de sivil yapilarda giderek daha fazla giindem
belirlemeye basladig1 bir donemdir. Bu dénemde “6zel” hayat denen alan ilk kez bir kamu
meselesi olarak tarif edilmistir. Feminist hareketi baslatilmis ve yansimalar1 biitiin diinyada

oldugu gibi Tiirkiye’ yi de etkilemistir.
Feminist akimlarin goriislerindeki katiliklara ragmen, doksanli yillarda Antik Yunan’dan
beri ilk defa viicut gilizelligi bu kadar 6n plana ¢ikmistir. Top model olarak nitelendirilen

kisiler artik film yildizlarinin yerini almistir (Watson, 2007: 134).

21.yiizyilin esiginde feminist hareketlerinin séylemini degistirerek miicadelesini tekrar

sekillendirdigi gortilmektedir.
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3.2.44. Viicut yapisi

Kiyafet se¢iminde yapilacak olan ilk islem kiyafetin viicut tipinde nasil goériindiigiiniin
bilinmesidir. Giizel ve yerinde giyimin yasantimizdaki rolii biiyiiktiir. Kisinin kendine
yakisan giyimi, rengi deseni, aksesuari se¢ebilmesi icin, viicut tipini ve viicut o6zelligini
bilmesi gerekir. Kumasg, model ve renk segerken viicudun giizel taraflarina dikkat ¢ekerken

kusurlu taraflar saklanmalidir.

Kumaglar sadece viicudumuzu oOrtmek icin degil viicut hatlarimizi daha diizgiin
gostermektedir. Ornegin; kisa boylu ve sisman olanlar, tek pargali, koyu renk giysileri
secmeli, genis desenli, iri kareli ve kalin kumaslardan, enine kuplu modellerden
kaginmalidir. Uzun boylu ve zayiflarsa iki pargali, iri desenli, kareli ve kalin kumaslar
enine kesip kuplar tercih etmeli ince jarse kumaslar zayifliklarin1 daha da gostereceginden
bu tip kumaslar tercih etmemeliler. Kisinin goz, sa¢ ve ten rengi de viicut yapisi, sececegi

renk, desen ve model kadar 6nemlidir.

Viicut yapisina uygun giysiler tercih ettikten sonra modaya uygun kiyafet secilebilir.
Ciinkii buradaki en Onemli faktor giysimizle birlikte bizim ve giysimizin nasil
goriindiigiidiir. Viicut sekline uygun kiyafetler se¢mesini 6grenerek, fiziksel
avantajlarimizi daha fazla vurgulamayi1 ve fiziksel dezavantajlarimizi en iyi sekilde

perdelemeyi basarabiliriz.

3.2.4.5. Antropolojik ve Tarihi Gelisim Faktorleri

Insan toplu halde yasarken, toplumun bireyi olarak Ogrendigi her sey; inans,
diisiinceler, sanat ve yaptigi davraniglarin hepsini kiiltiiri kapsamaktadir. Bu nedenle
giyinme toplumsal kalitsal bir olgudur diyebiliriz. Toplumsal kalitlar, zaman igerisinde
toplumda yasanan degisim ve gelisimle birlikte eski ve yeni arasinda bir karigim

olusturarak bunu giyime yansitmaktadir.

Gelenek ve gorenekler bir nesilden diger nesle gegen sosyal huylardir. Huy ise ahlaki
icerigi olan toplumsal aligkanliklar olarak tanimlanmaktadir. Huylar zaman igerisinde
degiserek toplumsal gii¢ ve yasa haline donlismiistiir. Giyim, dinsel ve cinsel tabulardan,

yasaklamalardan etkilenmis, insanlarin ahlaki degerlerini yansitan ara¢ halini almigtir.
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Degisik toplumsal smiflar da yasalarin Onerdigi normlarda giyinmeyi etkilemistir.
Giliniimiizde kamu kuruluglarinda uygulanan kilik-kiyafet yonetmeligini 6rnek olarak
verilebilir. Giyinme ayrica fiziksel ¢evrelerden de etkilenmektedir. Buna 6rnek olarak da;
I. Diinya Savasi’nda Fransa’da savasin yogun oldugu yerlerdeki pamuklu ve yiinlii kumas
imalatt yapan fabrikalar yagmalanmistir. Bu nedenle pamuklu ve yiinli imalat
yapilamamis ve ipek bocekgiligine agirlik verilmistir. Ipek i¢ camasirt kullamlmasina ve

aligkanlik haline gelmesine neden olmustur.

3.2.4.6. Toplum — Sosyal Cevre Etkileri

Giysi toplumun bir pargasi olan insanin ¢evresiyle olan iletisimlerini, durumlarini
yansitmaktadir. Kisinin dig goriiniisii, giyimi, hal, hareket ve tavirlart iligkili oldugu
cevrede kalict izler birakmaktadir. 1k izlenimin ¢ok &nemli ve kesin yargi seklinde uzun
siire degismesi miimkiin olmadigr dislintildiglinde giyinmeye gereken Onemin
verilmesindeki sebep anlasilabilmektedir. Birka¢ saniyede edinilen ilk izlenim insanin
cinsiyeti, yasi, isi, ulusu ve toplumdaki yeri, rolii gibi birgok 6zelligi hakkinda yargilar
verilmesini sagladigi gibi bu yargillarin neredeyse tamami, giyimine bakilarak
anlasiimaktadir. lyi izlenim birakmak igin dis goriiniis giizellestirilmektedir. Bu da iyi ve

dogru giyinmekle olmaktadir ( Sever,1988: 11).

3.2.4.7. Psikolojik Etkiler

Toplumun pargasi olan insanin kigisel bir parcasi olarak kabul edilen giyinme, insanlarin
basarilarina, basarisizliklarina, toplumdaki yerine bagli oldugunu gosteren onemli bir
giictiir. Bu gii¢ bireyin i¢ diinyasin1 yansitip, duygularini ifade edebilmesini sagladig1 gibi

kendine gliven duygusunu desteklemede ¢ok dnemlidir.

Giyim bireyin disa vurdugu duygu ve davranislarinin yaninda g¢evresindekilerle olan
iligkilerinde {tizerine diisen rol ve statiilerini de yansitmaktadir. Toplumun bireyden
bekledigi davraniglarin tiimii olarak tanimlanan rol, bireyin iliskilerindeki yerini gosterir.
Statii ise insanin toplumdaki sayginhigidir. Insan yasami iginde degisik dénemlerde degisik
nedenlere bagli olarak roller degistirebilmektedir. Roller arasi gegiste giyim insana giic

vermekte ve yardimci olabilmektedir (Molla,2007: 7).
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3.2.4.8. Ekonomik Etkiler

Insanlarin gereksinimlerini karsilamak icin gesitli kaynaklarm kullanilmasini inceleyen
ekonomi, ¢ok eskilerden giiniimiize kadar giyimin secilmesinde ve tercih edilmesinde en
onemli etkendir. Baslica insanlarin istekleri, begenileri ile bunlarin satin alinma giicii ile
aralarindaki farki inceleyen ekonomi, uyumu saglamaya ¢aligirken iiretimi artirip maliyeti

diistirme veya istekleri azaltma yoluna gitmektedir (Sever, 1988: 9).

Toplumlarin iginde bulundugu ekonomik yap1 yasamin her alanina yansidig gibi giyime
de yansimaktadir. Toplum i¢inde simif farkliliklarmin belirlenmesinde de ekonomik giig,

maddi gelir biiyiik 6l¢iide 6nemli yer tutmaktadir.

Tarihte yasanan savaslar, fetihler, barislar ekonominin iyilesmesi veya ¢okmesi ile
sonuglanabilmektedir. Bu durum giyime dogrudan yansimaktadir. Ornegin; Osmanli’da
Istanbul’un fethi ve Yiikselme Donemine kadar giyimlerde estetik, savasci ve Miisliiman
bir toplumun o&zelliklerine sahip ihtisam kendini gdsteriyorken siisleme asir1 degildi.
Istanbul’un fethi ile deniz yollar1 diinyaya agilmis ve ekonomide dnemli boyutta biiyiime
yaganmistir. Bu durum Anadolu’da pamuklu, ipekli, keten ve tiftik dokuma ile giysi

iiretiminde gelisirken Rumeli’de yiinlii dokuma ve imalati kendini gostermistir.

3.2.5 Cagdas Moda Evrimini Etkileyen Temel Etkenler

19. ylizy1l ortalarindan baslayan, 20. ylizyilda iyi belirginlesen bazi toplumsal olaylar,
diistince sistemleri ve bunlara bagl ortaya ¢ikan gelisme ve degisimler 20. ylizyill moda
anlayisint da temelden etkilemistir. Bu degisimlerin temelinde yatan unsur Ronesans ve
Reform’la harekete gecen Aydinlanma diisiincesidir. Cagdas moda evriminde birbirini

tetikleyen bu etkenler sdyle gruplandirilabilir.
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3.2.5.1. Modernlesme

Modernlesme kavrami degisik sekillerde tanimlanmaktadir. Farkli tanimlara ragmen
temelinde aklin egemen oldugu yasam alanlarinin tamamindaki doniisiimii, degisim ve bir

hareket, diislince sistemleri biitliniidiir.

Aydmlanma hareketi akil ve diisiinceyi One c¢ikararak geleneksel diislince ve bilgi
yapilarinin ortadan kalkmasma neden olmustur. Sinirli olan anlatisal bilgi modern
toplumda yerini bilimsel bilgiye birakarak teknolojik gelismeler, bilimsel kesifler ve

sanayilesme gibi dnemli degisikliklerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

Bununla birlikte geleneksel, duragan bir yapidan sanayilesmis, sehirlesmis, teknolojinin
artt1g1, kitle iletisim araglarinin gelistigi dinamik bir yapiya gegis belirmistir. Toplumda
belirgin bir farklilasma beraberinde getiren modernlesme toplumun eski degerlerinden
soyutlanip yeniden tasarlanmasi anlamina gelmektedir. Bu degisen degerler icinde
geleneksel olan her seyin degismesine bagli olarak giyim ve moda anlayislarinda da kokten
degismelere neden olmustur. Moda modernlesmenin sagladig: tiim gelismelerle saray ve
burjuvazinin tekelinde ¢ikarak genis kitlelere hitap etmeye baslamis, toplumun her

kesiminin etki alanina dahil olmustur.

3.2.5.2. Demokratiklesme

Kiyafetler, caglar boyunca toplumda insanlarin gorev ve yetkilerine gore
siiflandirilmasinin en 6nemli gostergeleri olmustur. Fransiz Devrimi ile monarsinin
kaldirilmas1 ve radikal bir demokratik cumhuriyet ile degistirilmesi, vatandaslik ve
devredilemez haklar temelinde aydinlanma ilkelerine dayali radikal sosyal degisim
gerceklesmis oldu. insan Haklar1 Bildirisi, Fransizlar tarafindan diinya capinda bir bildiriye

dontstiirildi.
Bu 6zgiirlik ortaminin yarattig1 hava en belirgin sekliyle modaya yansimigtir. Baskici

tutumlarin arkasindan gelen patlamalar gibi ihtilal sonrasi giyim kusam ve moda alaninda

yenilige acik, 6zgiirliikk¢ii ekonominin de etkisiyle biiyiik bir canlilik doneme ge¢ilmistir.
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3.2.5.3. Goc ve Sehirlesme

Gog, tarihi boyunca cesitli neden ve sekillerde bireylerin ve toplumlarin kaderlerinde
onemli degisiklikler olusturan bir olaydir. Go¢ tiikenme ve yeniden baglamanin bir sonucu,
dini, iktisadi, siyasi, sosyal ve diger sebeplerin sonucu meydana gelir. Tirklerin Orta
Asya’dan gilineye ve batiya gogleri, Vikinglerin giiney Avrupa’ya gogleri biiyiik dlgiide
iklimsel kokenlidir. Amerika’nin kesfiyle Avrupa halklarinin deniz asir1 gogii, ekonomik
kokenlidir. Ayrica siyasi ve dini nitelikli gécler de tarihin 6nemli olaylaridir.

Gogler bazen goniillii, bazen de zorunlu gercgeklestirilmislerdir. Afrika halklarinin
zincirlere vurularak baska diinyalara tasinmasi zorunlu gociin en carpict Ornegidir.
Misyonerlik, somiirgecilik, egitim, turizm, macera amacl gecici go¢ler de insan yasamint
ve toplumlari, etkileyen yer degistirme hareketleridir. Biitiin bu go¢ hareketleri insan
yasaminin her alanini etkiledigi gibi giyim davranislarini da etkileyen olaylardir. Ancak
burada vurgulanmak istenen go¢ 19. ylizyil sonlarindan baslayarak devam eden kirsal
bolgelerden, kiigiik kasaba ve sehirlerden metropollere yapilan goglerdir (Pektas, 2006: 62-
63).

Geleneksel el isciliginden endiistriyel liretim modeline gegiste ortaya c¢ikan sanayi,
sehirlere onemli Ol¢lide gog¢ alarak is gilicli ihtiyacini karsilamaktadir. Nifusun biiyiik
cogunlugunun sehirlere kaymis olmasi sehirlesmeyi de artmistir. Go¢ eden geng bireyler
yeni bulunduklari ortama uyum saglamak amaciyla giyim ve kusamini degistirerek
geleneksel, etnik kiyafetlerini terk edip modanmn kurallarina uygun giyinmeye gayret

gostermislerdir.

Sehirlesme ile kirsal kesim niifusunun zamanla sehirlere goc etmesiyle tarihsel sehirlerin
yaninda yeni sanayi sehirleri ve metropoller olugsmustur. Biiyliksehirler farkli ¢ikarlara
sahip bir¢ok insan bir aradadir ve ¢ok genis bir yelpazeye yayilan hizmetleri igine alabilen
bir ¢evre yaratir. Ayn1 zamanda, ayn1 mekan igerisindeki birey sayisinin artmasi ve miisteri
kapmak i¢in edinilen rekabet, bireyi belli bir alanda uzmanlagmaya zorlar ve onu sistemin

vazgecilmez pargasi yapar (Simel-Frisby, 2005: 89).

Uzmanlagmanin kokleri, sadece kazang elde etme yolundaki rekabete dayanmaz. “satici,

bastan ¢ikmis miisteride siirekli yeni ve farkl ihtiyaclari ortaya ¢ikarmanin yolunu bulmak
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zorundadir. Bu siire¢, kamusal ihtiyaglarin farklilagmasini incelik kazanmasini,
zenginlesmesini tesvik eder Bu durumun kisisel farkliliklarin artmasina yol agmast
kacinilmazligidir... Birey, toplumsal ¢evrenin ilgisini bir sekilde iizerine g¢ekmek i¢in,
cevrenin farkliliklara iliskin duyarliligindan yararlanir. Sonunda insan kasith bir sekilde
tuhaf olmaya tesvik edilir, yani, yapmacik tavirlar, ani degiskenlikler gibi metropole 6zgii

asiriliklara yonelir ...” (Simel-Frisby, 2005: 90).

Biiyiiksehirlerde kisa temaslar sirasinda insanlar kendilerini en iyi sekilde anlatma, farkl
olma digerleri arasindan sivrilme ve dikkat cekerek 0z saygi kazanma, karakteristik
goriinme gibi telag diiserler. Bu nedenle sehirlerde giyim- kusam kendini anlatma

cabasindaki bireyin en 6nemli iletisim araci haline gelmistir.

3.2.5.4. Endiistrilesme

Endiistrilesme moda ve giyim anlayislarina getirdigi yenilikler; yeni iiretim teknikleri ve
endiistrilesmenin sonuglarinin giyim alanina sosyal ve ekonomik yansimalaridir seklinde

aciklanabilir.

Tekstil trlinlerinin imalatindan el isciligiyle iiretilen iplik, dokuma ve dikme isleri
gelisen teknoloji sayesinde birer endiistriyel {iriin haline gelmistir. Pamuklu dokuma sanayi
John Kay’in 1733 yilinda seyyar mekigi icat etmesi ile dokumanin hizinin artmasini
gerceklestirmis, daha sonra iplik iiretimi ve dokuma alanlarinin da icat edilen mekanik
aletler ve tezgahlar iplik biikme, yiin tarama, yiin dokuma gibi kumaglarin daha kisa

zamanda ve ¢ok miktarda dokunabilmesini saglamistir (Wilson, 2003: 70).

1851 yilinda Isac Singerin patentini aldig1 dikis makinesinin icadinin ardindan 1958°de
John Barran’in kesme makinesinin icadiyla giyim {iretiminde endiistri alanina kaymaya
baglamigtir (Wilson, 2003: 72). Bu makineler bu giinkii hazir giyim iiretim yeteneginden
uzak olsa da, terzi atdlyelerinin sayisinin artmasinda etkili olmustur. Fabrikasyon giysi
iiretiminde Oncelikle basit kesimli kiyafetler ve iiniforma dikisleriyle liretim deneyimleri

yasanmigtir.
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20. yiizyilin ilk yarisinda meydana gelen iki biiylik diinya savasi sirasinda tekstil
fabrikalar1 orduya malzeme yetistirmek amaciyla devamli caligmistir. Savas sonrasinda
yasanan refah yillarinda kadin kiyafetlerine yonelinerek, topluluklart etkileyecek tiretim

teknolojilerine ve tasarimlara ulasma basarmistir.

3.2.5.5. Teknolojik Gelismeler

Moda dongiisiiniin hizlanmasinda, yayilma ve doygunlagsma siireglerinin kisalmasinda
yeni teknolojik gelismelerin rolii ¢ok biiyiiktiir. Bu teknolojik kazanimlar; giysi iiretimi ve
tanmittim1 ile ilgili olanlar, insanlarin hareket kabiliyetini artiranlar ve giindelik hayati
kolaylastiranlar seklinde {i¢ grupta toplanabilir. (Pektas, 2006: 67)

Tekstil imalatinda kullanilan teknolojik sistemler; iplik, kumas dokumalarinin
endiistrilesmesinden dikis makinesinin icadindan, endiistrilesme bdliimiinde bahsetmistik.
Simdi de modanin dongiisiinii hizlandiran, tanitim ve yayilma siirecinin ulastigi hiz ve

genisligi etkileyen teknoloji kazanimlara deginilecektir.

Moda tarihi incelendiginde giysilerde gerceklesen 6nemli degismelerin toplumun kendi
icinde uzun vadeli evrimlesme siirecleri sonucu oldugu kadar (igerigi farkli olabilir, dini,

siyasi, savas, sosyal, iklim gibi.

Tarihte insanlarin kendilerinden farkli giyinmeleri gérmeleri ancak savaslar, istilalar ve
goclerle miimkiin olabilmekte ve bu da neredeyse birka¢ ylizyil i¢ine alan uzun zaman
dilimlerine yayilmaktadir. Ancak gelisen teknolojilerle ulasim, seyahat kolaylastik¢a
kiiltiirlerin yayilmast ve kiiltiir aligverigleri daha yogunlasmaya baslamistir. Buharin bir
enerji olarak kullanilmasiyla buharli tren ve gemilerle smirlar otesi seyahatler

kolaylasmistir (Pektas, 2006: 68).

Fotografin icadi1 ve basin yoluyla (gazete, dergi, kitap, albiim) bu yeni hayat tarz1 6teki
iilkelere yayilmaya baslamis, sinema ile (hikayeler i¢inde) dramatik bir sekilde yayilma
hizlanarak devam etmistir. Modanin 6ziinde yatan gii¢lii olanin taklidi, kdleden efendiye,
yenilenden yenene, kadindan erkege kuralinin islemesi teknolojik kazanimlarla doruga

cikmistir. “Taklit eden ile taklit edilen arasindaki en 6nemli baglanti, taklit edilenin taklit
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eden tarafindan elde edemeyecegi bir gii¢ unsuruna sahip olmasidir” (Hangerlioglu, 1976:

28).

20.yiizyilda ulasim alanindaki yenilikler sonucunda diinya kiigiilmiis, kiiresel bir kdy
haline gelmistir. Ozellikle kitle iletisim araglar1 ve iletisim teknikleri ile bilgilenme
stirecleri kisalms, telefon, cep telefonu, televizyon, kamera, bilgisayar, fotograf makineleri

gibi iletisim aracglar1 insanlarin hayatini1 oldukc¢a kolaylagtirmistir.

Teknolojik gelismeler giindelik hayatta insanlarin mesleki kariyerlerinde ilerlemesine ve
kisisel goriiniimlerine vakit ayirmalarina firsat tanimstir. Ozellikle kadinlarm giinliik rutin
islerinin etkisini belli dl¢lide azaltmasini saglamis, kadinlarin da kol giiciine dayali emekgi

islerinden s1yrilip entelektiiel alanda basarili olmalarina katkida bulunmustur.

3.2.5.6. Kadimin Toplumsal Statiisiiniin Degisimi

Tarihsel olarak bakildiginda kadin ve erkekler arasindaki esitligin kadinlar aleyhine
bozulmasimin baslangic noktasi, ilkel toplumun ¢okiisiine baglanmaktadir. ilkel toplumun
¢cokiislinli hazirlayan iiretim giiclerinin gelisimi olmustur. Hayvancilik ve ciftgilik olarak
gerceklestirilen birinci i boliimiinii madenlerin bulunmasi ve islenmesi sonucu ikinci is
boliimii izler. Farkli is kollariin ayni iste ortak ¢alismasi gerekliligini ortadan kaldirmast
ve ulasilan {iretim diizeyi ile toplumun tiim tiyelerinin beslenmelerinin yani sira art1 tirtinii

de saglamaktaydi. Boylelikle liretim bi¢imi ve iiriin miktar1 farklilagti (Pektas, 2006: 65).

Uretim ve {iriin topragi kiymetlendirdigi i¢in, daha ¢ok toprak daha biiyiik giic anlamia
geldiginden savaslarda erkeklerin gosterdigi ¢abalar, giderek kadinlarin ¢aligmalarini geri

plana iterek erkegi 6n plana ¢ikmasina neden olmustur.

Kadinlar ve erkekler arasindaki esitsizlik, sanayilesmeyle birlikte ortadan kalktigi
sOylenmektedir. Buna gore 18. yiizyila kadar toplumsal olarak iiretken kabul edilen isler,
yani ailenin hayatin1 devam ettirmesini saglayan faaliyetler kadin ve erkek tarafindan
beraberce yapilmaktaydi. Sanayi dncesi temel liretim bigimi olan tarimsal iiretimde kadin

ve erkegin {iretkenligi birbirlerinin aleyhine ya da lehine c¢ok Onemli bir sapma
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gostermiyordu. Fakat sanayi kapitalizmi ev merkezli olmaktan ¢ikarmis kamusal alana

tasimaya baglamistir (Demir, 1997: 47) .

19. yiizy1l ortalarinda endiistri i¢in gerekli is giliciiniin daha diisiik iicretlerle ve kadinlar
tarafindan karsilanmasi, kadinlari disaridaki is hayatina ¢ekmistir. Ote yandan zaten
ylizyillardir ev i¢i hizmet sektoriinde tercih edilen kadinlarin hasta bakiciligi, dadilik,
ascilik, servis elemani, temizlik¢i olarak ¢aligmasi yadirganan bir sey degildir. 20. yiizyil
basindaki iki biiyiik savas sirasinda erkeklerin askere alinmasiyla artan is¢i kadrolarini
cogunlukla kadinlar doldurmaya baslamistir. Erkeklerle esit olmasa da belirli oranda
ekonomik ozgiirligiinii elde eden kadin kendi ihtiyaglarini karsilayabilme o6zgiirliigline
sahip oldugu i¢in tiiketici niteligi de kazanmigtir. Fabrikalarda, agir sanayi igletmelerinde,
demir yollarinda her tiirlii iste calismayla evden disar1 ¢ikarak toplum iginde meslegiyle
yer alan kadmlarin kiyafetlerinde ¢ok kokten degisiklikler yaklasik otuz yil gibi kisa bir
siirede gerceklesmistir. Siislii, abartili ve korseli kiyafetleri terk etmislerdir. Is hayatinda
erkeklerle olan rekabetten dolayr kadinsi her tiirlii siis 6gesini birakarak, kiyafetlerine
benzer bir tarz gelistirmislerdir. Biiylik sehirlerde ¢alisan kadinlarin kiyafetleri adeta
iiniformaya benzer nitelik kazanirken, ¢alismayan kadinlar bu yeni kadin goriintiisiiniin
daha siisli ve fantastik modellerini deneyerek moda c¢arkinin donmesine katkida
bulunmaktaydilar. Kadinlarin c¢aligma hayatiyla kazandiklart yeni kimlikte, yonetici
kadrolarina yiikselmeleriyle kazanilan 6z giiven yeniden kadins1 ayrintilarin 6ne ¢ikmasina

sebep olmustur (Pektas, 2006: 65-66).

3.2.5.7. Genglik Akim

II. Diinya Savasindan sonra genclik filmleri modada yeni bir dénemin sinyallerini
vermekteydi. “1950’lerde Hollywood yapimi bir grup film milyonlarca gencin taklit
etmeye calisacag yeni bir anlayis getirir: Is¢i smifi isyan miti” Marlon Brando, Nathali
Wood- Bati Yakasinin Hikéyesi ve Elvis Presley- Rock and Roll. Biitiin, diinyay: etkileme
giiciine sahip olmuslardir. izleyiciler kendilerini filmdeki karakterlerle 6zdeslestirerek,

onlarin giyim tarzlarini benimsemislerdir.(Crane, 2003: 245).

1960’lada olusan 6zenti genclik ortaya baskin bir tiiketici kitlesi ¢ikarmistir. Televizyon

ve sinema da yaratilan kendilerine benzer ya da olmak istedikleri kahramanlar1 model
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almaya baglamiglardir. Giderek biiyiiyen bu yeni tiiketici grubu modacilart etkilemis ve

iiretimde genclik hedef kitle haline gelmistir.

Miizikte, sinemada popiiler kisiler modanin liderleri olarak hem moday1 yonlendirmisler
hem de yayginlagmasinda aracit olmuslardir. Yiikselen genclik efsanesi yetiskinleri de
etkileyerek kiyafetler yoluyla genclik taklit edilmeye baslamistir. Devamli goz Oniinde
olmalar1 nedeniyle insanlarin kendileriyle biitlinlestirmek istemeleri, bu popiiler kisileri
moda liderleri yapmis, giyim tarzlar1 pek ¢ok kisi icin de moda ¢izgisi olusturmustur

(Stone,1999: 60).

3.2.5.8. Modacilar ve Tasarimcilar

Yillar 6ncesinde Anadolu’da tarim ve hayvancilikla gecinen kirsal kesimdeki hemen her
evde bir dokuma tezgahi gormek miimkiindiir. Insanlar hayvansal ve bitkisel liflerden elde
ettikleri ipliklerle ihtiyaglar1 olan kumaslar1 kendileri dokurlardi. Kendi {irettikleri
kumaslardan yorelerin basit diiz kesimli giysiler: elisciligi ile evde dikiliyordu. Sehirlerde

ise bu is boliimii bagl basina bir meslek disiplini haline gelmistir (Pektas,2006: 69).

Elbette tarih boyunca, onca gorkemli, satafatli, is¢ilikli kostiimleri diken birgok terzi
vard1. Fakat terzilik ¢ok g6z oniiniin de bir meslek disiplini olarak kurumsallagmamaisti. 19.
ylizyildaki belirleyici gelisme, temelde iist orta siniftan kadinlarin olusturdugu bir pazar
icin giysiler tasarlayan bagimsiz modacilarin ortaya ¢ikist olmustur. Oysa daha Onceleri,
cogunlukla tek tek miisteriler i¢in giysi yapiliyordu ve bunlar tipik aristokrat ya da iist
burjuva kesiminden kadinlardi (Davis, 1997: 34 ).

1958°de Paris’te kendi moda evini acan Ingiliz Charles Frederick Worth bu modacilarin
ilk 6rnegi kabul edilir. Worth’den once, aristokrat ve burjuva hanimlarinin tuvaletleriyle ve
oteki elbiselerinin tasarimini gergeklestiren modacilarin isimleri pek bilinmezdi (Crane,
2003: 18). Devrin kralicelerini giydiren Worth, modellerinin kopya edilmesi iizerine ilk
model satis1 ve ihracin1 gerceklestirmistir. Bu hareketiyle modanin babasi unvanini alan
Worth, onii¢ yasinda kumas iiretimi yapan imalathanelerde ¢iraklik yaparak ise baslamistir.
Giyim tarihine ilgi duyarak National Portrait Galeri de incelemeler yapmis miislin model

caligmalarini olusturmustur. Marie Antionelte’nin terzisi Rose Bertin’in giysi imalathanesi
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ile derledigi bilgiler Worth’iin gelismesine katkida bulunmustur. Worth yillik koleksiyon
hazirlayan ve sunan ilk modacidir. Worth’lin atdlyesi 20. yilizyll modacilarinin

yetismesinde iyi bir rehber ve iyi bir okul olmustur (Wilson, 1985: 45).

Charles Frederick Worth’un pesinden gelen bir¢ok modaci kendilerine has tarzlar ve
yeniliklerle moda tarihi i¢inde yerlerini almislardir. Sanatla ugrasan bir ressam, mimar,
miizisyen, filozof, yazar kadar toplumu etkilemis ve yasadiklari doneme goriiniir

malzemelerle bigimlendirmeyi basarmis modacilar ¢ikmis, yetigmistir.

Zamanla her miisterinin ilgisine ve siparisine gore hazirlanan haute couture giysilerinin
fiyatlarinin ¢ok yiiksek olmasi nedeniyle tiim diinyada sayis1 bini agsmayan kadimn igin
erigilebilir olmustur. Liiks hazir giysiler ¢ok daha biiylik bir pazar olmasina ragmen
malzeme maliyetleri ve yogun i¢ giicii gerektiren iliretimlere bagli olarak bu giysiler de
yalnizca ayricalikli bir kesim i¢in ulasilabilir hale gelmistir. Bu noktada moda evleri sinif
modasindan tiiketici modasina dogru yonelmisler ve houte couture giysilerde gerileme
baglamistir. Moda artik yalnizca Paris, Londra ve hatta moda endiistrisince yonlendirilen
bir olgu olmaktan c¢ikmustir. Birgok iilkedeki binlerce kurum tiiketici i¢in ¢ok sayida
secenek iiretmeye baslamistir. izleyici iizerindeki muazzam etkisiyle ve postmodern
imgelerle gii¢lendirilmis elektronik medyanin gelisimi moda yayilimini degistirmis ve
demokratiklesmeye iliskin konular1 yeniden tanimlamistir. Pazarda rekabetin artmas,
moda dongiisiiniin hizlanmas1 hedef kitlenin c¢esitliligi siirekli yeni tasarimi dalinda
egitimlerine agirlik vermeye baglamistir ve 21. yiizyila tasarimci gézde meslek olarak adim

atmistir ( Pektas, 2006: 71).

3.3. Kiiresellesme ve Moda

Kiiresellesmenin en c¢ok kendini gosterdigi ve diinya {lizerindeki tektiirlesmeyi

destekleyen en biiylik sektorlerden biri moda sektoriidiir.

Ulusal kiiltiirlerin, ekonomilerin ve smirlarin ortadan kalkmaya yiiz tuttugu, politik
kutuplagsmalarin yok oldugu, hemen hemen her alanda liberal egilimlerin gii¢ kazandigi,
teknolojinin akil almaz bir hizla gelistigi ve toplumsal hayatin biiyiik bir kisminin kiiresel

stirecler tarafindan belirlendigi bir ¢agda yasamaktayiz. Bu baglamda kiiresellesmenin hem
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toplumsal, hem ekonomik, hem de teknolojik boyutlari, modaya da yeni bir boyut

kazandirmistir.

Teknolojinin gelismesiyle, medyanin ve kitle iletisim araclarinin diinya {izerinde her
gecen giin biraz daha yayginlagmasiyla moda kavrami giinliik hayatimiza kolaylikla
girmistir. Moda kavraminin gelismesinde rol oynayan birincil unsur giyim-kusam ve
aksesuarlardir. Flugel’e gore insanlar utanma duygusu, korunma ihtiyact ve dekoratif
amacl giyinirler. Giyim, “insan viicudunu oOrten pargalar biitiinii ve farkli bir gosterge,
iletisim tiiriidiir’. Giysilerin kendine has bir dili vardir ve bu insanin i¢inde bulundugu
kiiltiiri yansitan en Onemli iletisim araclarindan biridir Enninger de “gdsterge sistemi”
olarak kabul ettigi giysilerle kisinin kendini ifade ettigini ve gevresine mesajlar verdigini
savunur. Giysilerin arag¢ olarak kullanildig1 bu iletisimle kisi, duygu, diisiince ve inanglarini
yansitarak diger insanlar tarafindan anlasilmak ister. Sozciikleri kullanmadan, sessiz bir
sekilde, ama giysileri araciligtyla konusarak kendini ifade eder. Bundan dolayidir ki, moda
kavrami, McCracken’e gore kiiltiirii inceleyen bilimler altinda, Blumer’e goreyse hem
sosyal hem de bireysel bir kavram oldugu icin sosyoloji ve psikoloji bilim dallar1 altinda

incelenmesi gereken bir kavramdir (Akyol,2010: 188).

Giyim, modanin ¢ikis noktasini olustursa da, giinlimiizde moda kavrami sadece giyim
kusamla sinirli kalmamis her tiirlii konuda moda akimlart olusmustur. Bu moda akimlar1

yasayis ve davranis bigimlerimizi etkiler hale gelmistir.

Insan ve toplumla dogrudan iliskili olan moda olgusu toplumlarda gerceklesen diisiince,

aliskanlik, yagsam tarzi v.b. bir¢ok olusumun yansidigi ayna durumundadir.

Kiiresellesmenin en goriiniir alanlarindan biri olan modanin tanimlarina bakacak
olursak; moda ve modern kelimeleri hemen simdi diine ait olmayan anlamlarim
tasimaktadir. Ancak buglinkii anlamiyla yol, sekil, tarz, usul, hareket, davranig, konugma,
yazma, yasam bi¢imi v.b.genel anlaminin altinda insanlarin giindemde olan giyinme
bicimlerini tanimlamak i¢in kullanilan bir kelimedir (Pektas; 2006,1). Tirk Dil
Kurumu’nun online sozliigiinde, “1. Degisiklik gereksinimi veya siislenme Ozentisiyle
toplum yagsamina giren gecici yenilik. 2. Belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni, bir

seye kars1 gosterilen agir1 diiskiinliik” seklinde tanimlanmaistir.
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Bu tanimlarda dikkat ¢eken nokta, modanin gecici olusudur. Modacilar tarafindan
siirekli yenilenen akimlar olusturulur. Modacilarin olusturduklari bu akimlar kisa siireli
(sezonluk) dénem ve uzun siireli (on yillik, yiizyillik) donem olmak iizere iki siireci kapsar.
Toplumun unutkanligr kullanilarak da, moda tasarimcilart 10-20 y1l 6nce moda olmus ama
daha sonra popiilerligini kaybetmis akimlar1 yeniden canlandirarak tiiketicilere sunarlar.
Boylece insanlar daha fazla tiiketmeye yonlendirilirler. Modanin gegiciligi tiiketim
kiiltiiriiniin destekledigi bir 6zelliktir. Ornek’in iizerinde durdugu modanin diger dzellikleri
ise, “cabuk yayilmasi, var olana aykir1 diismesi, insanin degisiklik gereksinmelerinden
kaynaklanmasi, cins ve yas gruplar1 arasinda daha belirgin olmasi, toplum katlarina ve

smiflarina gore ayrimlar gostermesi” olarak belirtilmistir (Akyol,2010: 189).

Modanin ne zaman, nasil ve nerede olusmaya basladigi, Elizabeth Wilson’un Adorned in
Dreams: Fashion and Modernity adl1 kitabinda, XIV. yiizy1l civar1 Bati Avrupa olarak
belirtilmistir. Wilson’a gore, XIV. ylizy1l sonrasinda biiylik sehirlerin olugmasi, yani
sehirlesme kavraminin baslamasi, aristokrat ve soylularin sofistike bakis acilarinin
olugsmasi sebebiyle giinlimiizde algiladigimiz moda kavrami olusmaya baslamistir. Bu tarih
oncesinde, geleneksel giysiler yatiyor olsa da, stil degisikliklerinin yapildigi moda
kavramindan sdz etmek miimkiin degildir (Wilson:2003: 16). Insanlarin, modaya uygun
giyinme, giysileriyle statii belirleme istekleri ve moda disi giyinmekten utanma gibi
duygularinin olusmaya baglamasi XV. ve XVI. Yiizyillarda goriilmeye baslanmistir

(Wilson,2003: 20).

Bu kavramlarin insan hayatina girmesi sonraki yiizyillarda tekstil endiistrisinin gelismesi
ve sehirlesmeyle birlikte moda endiistrisi olusmustur, giinliik hayat icerisinde kendine bir
yer edinerek yasamaya devam etmistir. insanoglu var oldugu siirece de moda kavrami

hayatimizda her zaman kendine yer bulmaya devam edecektir.

Kiiresellesme bir yandan diinya ¢apinda mal, insan ve iletisim hareketliliginin artisidir.
Diger yandan da kiiltiirel siiregte ortaya ¢ikan bir degisme, farklilasma ve melezleserek
benzesiminin bir ifadesidir. Moda ve giyinme kiiltiirlerinin kiiresellesmenin biitiin
yiizlerinden bir sekilde etkilenmesi, moday1 kiiresellesmenin en goriiniir alanlarindan biri

yapmaktadir.
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Modernlesmenin agtig1 yolda hayatimiza giren ve ilerleyen ve kiiresellesme olgusunu
modernizemin se¢kinci dayatmalarini ortadan kaldirarak modanin yukaridan asagiya
yayilma 6zelliginin yatay yayilmaya cevirmistir. Bu yatay yayilma giyimin kiiltiirel etnik,
milli ve dini gostergelerini biiyiik dl¢iide de yok ederek biitiin diinyaya bir 6rnek giyinen
bir koy haline getirmistir. Bu benzesme ayni zamanda modanin hizli degisimi icin temel

etki olmakta siirekli farklilagsma ve arayislarini canli tutmaktadir.

Moda kisaca farklilasmanin ve degisimin cazibesini benzerlik ile uyumunu cazibesiyle
birlestirilen toplumsal bir formdur (Frisby- Simmel, 2003: 41). insanlara hem farkli olma
hem birey olma firsati verirken hem de referans guruplartyla benzesme saglayarak
toplumsal aidiyet kazandirmaktadir. Aidiyet duygusuyla moda ve insanlarin goniillii olarak
biitiin diinyada kabul goriinen gegerli goriiniimlere benzesmeye iterek gorsel anlamlarda

kiiresellesmenin yolunu agmistir (Pektas, 2008: 2).

Aydinlanma, modernlesme, demokratiklesme, zaman anlayisindaki degisme,
endiistrilesme, gog, sanayi devrimi, kitalar arasi ticaret, ipek yolunun ele gecirilmesi,
sehirlesme, kadinin toplumsal statiisiindeki degisme, yiikselen deger genglik ideali,
teknolojik kazanimlar, tasarimcilar, kongreler, uluslar arasi yarigmalar, fuarlar, medya,
meta estetigi, tiiketim kiiltiiri modanin baslamasi, yayginlasmasi ve degisim dongiisiinii
hizlandirmasini etkileyen faktorlerdir. Bu faktorlerin her biri digerlerinden bagimsiz
olmamakla birlikte her biri digerinin i¢inde dogan, gelisen, birbirini tetikleyen etkiye

sahiptir.

Modanin yayginlasmasinda ve ylikselisinde 0nemi tartigilamayacak kadar énemli olan
aydinlanma ve modernlesme, temel tetikleyici faktor olarak insan yasamini, toplumlari ve
diinyay1 yaratici yikma ilkesiyle her alanda degistirmeyi basardigi gibi giyim kusam

alaninda da degisimi ve modanin toplumsallagsmasini saglamistir. (Pektas, 2008: 2).
Kiiresel moda, yerel giyim tarzina niifuz ederek, yeni sentezlere gidilmesini, kiiresel

homojenlesmeye, melez olusumlar ve kimliklerin dogmasina neden olurken giiniimiizde

lizerinde en fazla tartisilan konulardan birisi olmustur (Pektas, 2008: 1).
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Modadaki kiiresellesme; modanin yerellikten ¢ikarak; cografya, kiiltiir tanimayarak,
ortak bir modaya yol alma seriivenidir. Elbette ki bu seriivende bircok karsit goriis
savunulmus, bircok parcalanma yasanmistir. Ama sonugta diinyanin dort bir kodsesinde,

ayni malzemeler kullanilarak, benzer sekillerde boy gostermistir.

3.3.1. Kiiresellesme Siirencinde Moday1 Etkileyen Faktorler

Giysilerin bir iletisim araci oldugu bilinmektedir. Ozellikle kiiltiirel degerleri yansitan
geleneksel giysiler bulundugu toplumun kiiltiirel yapisi, ahlaki degerleri geleneklerini
cesitli sekillerde birer mesaj olarak vermektedirler. Ayni sekilde diinyanin ortak kiiltiiri
olan moda, c¢evresinde gelisen olaylara karsi tepkilerini ¢esitli sekillerde giysileri

kullanarak gdstermektedir.

Moda egilimlerinin nelerden etkilendigi veya nasil olustugunu anlamak gerekmektedir.
Farkli ticari sebeplerde mevcut olmakla beraber moday: etkileyen baslica olaylar genel
cercevede degisim ihtiyacindan ilham alir. Moday1 etkileyen faktorler, strateji, yaraticilik,
yasama bicimi, degisken davranislar, sosyolojik degisimler ve olaylardir. Cevresini ve
diinyay1 iyi gozlemleyen insanlar, egilimleri de kolayca tahmin edebilmektedir. Ciinkii
“egilimler” temelde reaksiyonlar grubudur. Bir durus, akip giden hayat, ¢evresel etkenlere
karsi, kendini ifade etme bicimidir. Bu kullanilan iirlin i¢in de, giyilen {iriin i¢in de

gecerlidir (Pamuk,2009: 15).

Toplumsal bir olgu olan modanin yasadigimiz diinyaya damgasini vurugsunda pek ¢ok
etkenin farkli dozlarda paylar1 bulunmaktadir. Ekonomik etkenler, cevre faktorleri,
toplumsal etkenler, siyasal doniisiimler vb. ile psikolojik etmenler beklide insanoglunun
dogaya Oykiinmesinden kaynaklanan siislenme diirtiisiinlin yani sira iletisimin ve seyahat
olanaklarinin artmasinin da modanin bir ¢i1g haline gelmesinde etkili oldugu yadsinamaz

bir gercektir (Batur,1987: 92).

Tarihi silire¢ icerisinde pek cok farkli gelismenin moday1 etkiledigi bilinmektedir.
Ozellikle gectigimiz yiizyillda giindeme damgasini vuran olaylar, toplumsal yapida
degisimlere neden olurken, modanin giindeminde de yerini almigtir. 20.ylizyilda yasanan

iki biiyiik savasin etkileri, ylizyilin sonuna kadar stirmiistiir. Ancak II. Diinya savasinin
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ardindan gelen yeni yasam kosullarinda moda, kendi giindemini olusturmustur. Bu nedenle
yakin  gegmis donemin, gelecekteki yeni donemlerin temelini  olusturacagi

diisiiniilmektedir.

3.3.1.1. Siyasi Gelismelerin Kiiresellesme Siiresinde Modaya Etkisi

Modanin talep edilmesi yiiksek diizey ekonomik gelismelere alakalidir. Ekonomik
gelismelerle birlikte rahat yasam tarzi, teknolojinin sundugu firsatlar ve statii yiikselisleri

modanin yiikselisini daha da artirmaktadir.

Ekonomik faktér bircok alanda oldugu gibi moda sektdriinde de etkili olmaktadir. ilk
olarak uzun ekonomik anlamda gii¢lii olan iilkelerin yasam tarzi, kiiltlirel yonleri diger
iilke insanlar1 i¢in benimsenen yasam tarzi olmaktadir. Gii¢ sahibi iilkelerin sektdrde soz
sahibi olmalarinin yan1 sira etnik yapilarinin, giyim tarzlar1 moda egilimlerine
yansimaktadir. Bagka bir ornek ise bazi iilkelerin ani yiikselis gosteren ekonomik yapi
sayesinde giindeme gelmis olmalaridir. Ornegin Cin Halk Cumhuriyeti’nin ani yiikselis
gosteren ekonomisi ve siyasi iktidar1 gozleri iizerine ¢ekmis ve donemin Cin Basbakanina
ait mavi Mao ceket ve pantolon hem kadin hem de erkekler i¢in giyim modasin

olusturmustur (Pamuk,2009: 16 ).

Sekil 3.2.Cin Halk Cumhuriyeti Baskani Mao Zedonk- Jeson Wu defilesinden bir goriintii
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Milletlerin bolluk ve kitlik donemleri moday1 biiyiik Olglide etkilemistir. Savaglarin
yarattig1 ekonomik kisitlamalar, mevcut olan imkanlarin ilk olarak zorunlu alanlarda
kullanilmaya yoneltmistir. Savas ve kitlik donemlerinde az kumas gerektiren modellerin
secilmesi bir rastlanti degildir. Ulkelerin baris ve bolluk donemlerinde ise gosterisli
giysilerin giyilmesi, pahali ve bol kumas tiikketimi kisacas1 moda savurganligi da ekonomik

etkenlerin sonucunda ortaya ¢ikmistir.

20. yiizyilda, pek ¢ok bolgesel ve i¢ savaslarin yani sira; I ve II. Diinya savaslar1 gibi iki
biiyiik savas ge¢irmistir. Bu savaglar ekonomik kriz, sosyal ve psikolojik olumsuz etkileri
beraberinde getirerek insanlik tarihinin gelecegini hassas bir konuma siirliklemistir. Savas
sonrast donemi atlatmaya calisan iilkelerde azalan erkek niifusunun goérev ve sorumluklari
kadmlarin omuzlara yiliklenmistir. Kadinlar, erkeklerin yaptig isleri listlenmek zorunda
kalmislardir. Fabrikada calismislar, trafik kontrolii, mekanik bakim-tamiri, motosiklet ve
araba kullanmiglardir. Modanin merkezi olan Avrupa da savas Oncesi Ozgiirliigiin
saltanatinin siiriildiigii yillarin ve uzun bir ¢okiis doneminin ardindan, moda sektori
ekonomik sorumluluk ve sosyal kurallar ¢ercevesinde varligmi siirdiirmeye c¢alismistir

(Pamuk,2009: 17 ).

Savasin olumsuz etkileri arasinda azalan erkek niifusu vardi. Geng erkek niifusun biiyiik
cogunlu cepheden donememisti. Erkeklerin gérevlerini de {istlenen kadinlar, bir siire sonra
erkek giyim tarzini benimsemeye basladilar. Erkek goriiniimlii kadinlar karsisinda,
modacilar ve terziler tereddiit etmekteydi. Bu tedirginlik 1925 yilinda Paris’te sergilenen
Art Deco stili ile gogiis kismi olmayan gdvdesiz siluetler gliindeme geldi. Kadinlar, kisa
saclar, sade ve diiz elbiseler, ceketleri, gomlekler, cogu zaman kravat havasinda fularlar ile

bir erkekten farksizlasmislardi (Watson,2008: 63).
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McCall's August 1925

v :

Sekil 3.3. 1925 yillar1 kadin kiyafetleri

II. Diinya savast 1940’11 yillara biiylik bir etki etmistir. Savas Oncesi saltanatinin
siriildiigii yillarin ve uzun bir ¢okiis doneminin ardindan, moda sektorii ekonomik
sorumluluk ve sosyal kurallar ¢ercevesinde varligini siirdiirmeye g¢alismistir. II. Diinya
savasinin sonuclari, 20.yiizyi1lin sonlarina kadar sosyo-kiiltiirel, iktisadi, siyasi, teknoloji
gibi bir¢ok alanda gosterirken, moda diinyas1 bu gelismeler karsisinda etkilenerek kadini

zamanin ruhuna gore bigimlendirmistir.

II. Diinya savasi ile moda alaninda yepyeni bir siire¢ baslamaktadir. Tarih i¢inde o ana
kadar disiligini bir sekilde sergileyen kadin, zamanin ¢izgi ve renklerine uyarladi. 40’11
yillarin ilk yarisinda askeri kiyafetleri andiran giysiler, kaba kumaslar, asker sapkalari, diz
boyu etek goriilmeye baslandi. Koyu renklerin yaygmnhigi dikkat cekerken, kadinin
toplumsal hayattaki rolii de 6n plana ¢ikmisti (Onur, 2004: 54).
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Sekil 3.4. 1940’11 yillar kadin kiyafetleri

II. Diinya savas1 boyunca Paris couture evleri oldugu gibi kalmisti. Madam Gres Fransiz
bayragi renklerini kullanarak isgal altinda ilk koleksiyonu hazirlamasi Alman isgalci
kuvvetler tarafindan hos goriillmemis ve bir yil icersinde moda evi kapatilmisti.
Courture’cular, piriltili sosyal yagami ve zevk verici giyimden hoslanan fakat iggal altinda
yoksulluk icinde var olmaya calisan Fransiz halkina acilan kiigiik Fransiz-Alman dikim
evlerinde giydirmekle kalmisti. Sayilari ¢cok az olan bazi zengin Fransiz kadinlar1 giyim
siirlamasi ve yasamin olumsuzluklar1 gibi savasin olumsuz getirilerini umursamazcasina

bu dikim evlerinden giyinmislerdi (Pamuk,2009: 19 ).

Almanya, Fransa’nin toplam {iretiminin yarisina el koymustu. Halk kitliga kars1 organize
olmustu. Tiim iilke gibi, haute couture ve moda da isgalci devletlerden kurtulamamusti.
Kemer sikma, rasyonellik ve kullanislilik gibi yeni kavramlar dénemin modasina

damgasini vurmustur (Watson, 2007: 64).

Almanya, Fransiz modasini Berlin veya Viyana’ya tasiyarak sahiplenmek istiyordu.
1939°dan beri Terzi Sendikasinin baskanligin1 yapan Fransiz temsilci Lucien Lelong “ her

(13

iilkenin kendi modasim1 yaratma hakki oldugunu “ sdyleyerek, Alman yetkililere Paris

modasint ancak Parisli modacilarin siirdiirebilecegini kanitladi. “Bir¢ok farkli meslekten
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uzman ve is¢ilerin olusturdugu Paris moda gelenegine miidahale etmeye higbir milletin
giicli yetmez” seklindeki ifade Fransiz modasi (Temmuz 1940- Agustos 1944) hakkinda
raporundan bu alint1 igtenligi ile Almanlar1 etkilemis ve 1940 sonbaharindan sonra Paris

modasin 6zerklik taninmistir (Pamuk,2009: 20 ).

Savasin olumsuz sonuglar1 Paris modasinin yasamini siirdiirmesini engelleyememisti.
Modanin arkasinda profesyonel sektdr, durum ve kosullara uyumunu kanitlamisti.
Elbiseler kisalmis, tahta ayakkabi tabanlart uzamisti. Giyim ile ilgili kisitlamalar yiiriirliige
girmisti. Ornegin; 1940°dan sonra bir manto igin bir metreden fazla, bir gémlek icin bir
metreden fazla kumas kullanilmasi yasaklanmisti (Hamile kadinlar i¢in yasak gecersizdi).
Deri kemerde en fazla dort santimlik genislige izin verildi. Satis kayitlar1 zengin Parisli
kadinlarin disinda biiyiikel¢i eslerinin isgal doneminde biiyiik moda evlerinden alig veris

yaptiklarini gdsteriyordu.

1940°dan sonra Paris’in inzivaya c¢ekilmesi, giyim sanayicilerinin yerel yaratici
ozelliklerini kullanma firsatim1 verdi. Bu yaraticilik savasin getirdigi kisitlamalara karsin
kullanild1. 1946°da kaldirilan bu kisitlamalar, gergekten ustalik ve becerinin 6n plana
cikmasini sagladi. Birbirinin yerini alan pargalarin yardimiyla, bayanlar giin boyunca
kolaylikla elbise degistirebiliyorlardi. Bu oOzellikte de Amerikan stilinin temel ilkesi
olmustur (Baudot,2001: 124).

1950’11 yillarda ise sicak savas bitmis ama yerini soguk savasa birakmisti. 12 Mart 1947
soguk savasin resmi baglangi¢ yili olarak kabul edildi. Bu tarihte, Amerikan baskani kendi
ismiyle anilacak olan Truman doktrini agikladi. Bu doktrine gére ABD komiinizm tehlikesi
altinda olup, 6zgiir kalmak isteyen tilkelere her tiirlii iktisadi ve askeri yardim yapmay1
vaat ediyordu. Moda bu donemde yeni ilkeler olusturdu. Bu ilkeler yiizlerce yillik

aliskanliklar1 degistirdi. (Baudot,2001: 125).

Savaglarda ortaya ¢ikan ihtiyaglar, Avrupa’da hazir giyim ve moda endiistrisinin
olusumunu hizlandirmisti. Hiikiimetin de desteklemesi sonucu, iiretime standart getirilmis,
yeni {iretim teknikleri gelistirilmis ve savas sonrasi giyime artan talep karsisinda iiretimin

hizlanmasi geregi makinelesmeye gecis hizlanmisti. Daha ¢ok insanin tiiketici {iriinleri igin
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paras1 vardi ve fiyat artisina ragmen bilingli moda kiyafetlerine kars1 gittikce biiyiliyen bir

ragbet olusmustu. (Isbilen,1995: 6).

70’11 yillara gelindiginde terdr saldirilar giindeme gelmisti. 1972 Miinih olimpiyatlarinda
Israilli atletler ¢ Black Sebtember’ olarak adlandirilan terdrist saldirisinda 6ldiiriilmiis, on
yillik donem igerisinde devam eden ¢esitli terdrist hareketleri tilkeler arasinda gerginliklere
neden olmustu. Moda bu gelisen olaylar karsisinda terérizm- ajan- askeri hareketleri
podyuma tasimay1 bilmisti. Siyah bereler, siyah soket ¢oraplar, genis yakali deri ceketlerin
yan1 sira kamuflaj montlar, askeri yesilinde tisortler donemin siyasi Ozelliklerini

yansitmistt (Pamuk,2009: 23 ).

Sekil 3.5. 1970’1i yillarda terdrizm ve askeri hareketlerin modaya yansimasi

Diinya ekonomisi, 70’li yillarin baslarinda bir¢ok durumdan iki biiyiik savas arasindaki
biiyiik buhrani animsatan zor bir doneme girmisti. Bunun koékenlerini 6nceki yillardaki
gelismelerin olusturdugu sartlarda, para sisteminde ve petrol sokunda aramak gerekiyordu.
Ortaya c¢ikan ekonomik kriz, sanayi doneminin genel semasma uymamisti. Bunun
sonucunda fiyatlarda genel diislis, iflaslar, koruyucu tedbirlerin alinmasiyla uluslar arasi
ticarette gerileme, Uretim diisiisli, issizligin artmasiyla orantili tiketim disiisligi
gbzlenmisti. 1979-1980 yillarinda Diinya Ikinci Petrol krizi yasanmustir. Ikinci petrol
krizi, 1974 deki ilk petrol krizine gore halki daha ¢ok etkilemisti. Issiz oraninda artmalar,
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birgok {tretim faaliyeti yiiriiten isletmelerin kapanmasi, siyasi c¢atigmalar gibi
olumsuzluklar nedeniyle ekonomik bunalimlar yili olarak nitelendirilmisti. Diinyay1
etkisine alan ekonomik kriz moda endiistrisini de etkilemisti. Isletmelerin kapanmasi,
malzemelerdeki kisitlamalar 80’lerin ilk yillarinda 60°l1 yillara doniislinii saglamisti

(Onur,2004: 58).

1990-91 yillar1, Korfez savaslari glindeme gelmistir. Irak’in Kuveyt’ i isgali ile baglayan
ve ABD’lerinin miidahalesi ile gelisen savas bir yil siirmistiir. Petrol bakimindan zengin
Orta doguda patlak veren bu savas moda diinyasinin da giindeminde yer almistir. Korfez
savast Yurtseverlik modasini giindeme getirmis ve yildizli, ¢izgi baskili tigortler

kullanilmistir (Pamuk,2009: 25 ).

1990’1 yillarda moda tam anlamiyla sektor haline gelmistir. Moda evleri birgogu ya
biiylik sirketler tarafindan satin alinmis ya kendileri biiyiik isletmelere dontismiistiir. Giysi,
aksesuar, makyaj malzemesi satmaya baslamislardir. Yeni egilimlerle tasarimlar iireten
stiidyo-laboratuarlarin karsisinda uluslar arasi prestijli markalar yer almistir. El emeginin
cok daha ucuz oldugu li¢iincii diinya {iilkelerinde fabrikalar kurularak bu markalar, Avrupa
ve Amerika’da, markalarma bagli global bir kavram, yaratmayr amacglamislardir.
Reklamlardan etkilenen miisteri kitlesini hedefleyerek iiriiniin satig basarisinda stilizmden
cok, medyatik tanimi ve reklam kampanyalar: etkili olmustur. Stilistlerin ¢ogu tasarimdan
cok, iiretim ve dagitimdaki standardi saglayabilmek i¢in ¢alismislardir (Baudot, 1997:
321).

2000’1i yillarda ise Cin ekonomisi diinyada damgasini vurmaktadir. Cin'in Diinya
Ticaret Orgiitii'- ne Kasim 2001'de iiye olup da ucuz iscilik, taklit mallarla tiim piyasalar:
ele gecirmesiyle gelismekte olan ve azgelismis iilkeler icin zorlu donemler baglamis oldu.
Cin’in ucuz is¢ilik sayesinde diisiik fiyatlarla iirettigi mallar gelismekte olan iilkelerin
ekonomisini olumsuz etkiledi. Savas¢i, Cin kiiltiirliniin yansitildig1 giysi tasarimlar 2000’li
yillarda moda sektorii ve iiretim anlamda hem de esin kaynagi olmasi bakimindan

etkilemisgtir.
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Diinya ekonomisi, 20.ylizyilda gérdiigii iki biiylik savasin gergek sonuglarini yiizyilin
sonlarma kadar hissettirmigtir. Iktisadi alan da yasanan gerek bolluk gerekse kriz

donemlerinden zorunlu olarak veya isteyerek moda kendini yonlendirmistir.

3.3.1.2. Sosyal Degisimlerin Kiiresellesme Siiresinde Modaya Etkisi

Moday1 anlamak icin sosyal degisimin gereksinimlerini anlamak gerekmektedir. Moda
egilimlerinin genel 6zelligi giindemine tasidig1 yeni olaylar1 kullanarak baslar, yayginlagir
ve zamanla yok olmaktadir. Modanin sosyal bir fenomen olarak, belli donemlerde kisa siire
hilkiim siirmesine ragmen, degismeyen ve bdliinmeyen bir biitiinii olusturmaktadir

(Pamuk,2009: 26 ).

Moda; sosyal yasanti igerisinde olusan topluluklarin sembolii niteligi tasimaktadir.
Cinsiyet, yas, etnik kiiltlir, dinsel inan¢ ve bunun gibi diger etkenlerden olusan sosyal
akimlar zaman igerisinde ortaya ¢ikar, yayginlasir ve yok olarak yerini bagka bir akima

birakmaktadir. Sosyal mesajlar en giiglii sekilde giyim tarzlarina yansitmaktadirlar.

Glinlin moda anlayisini belirleyen sosyal faktorler farkli sekillerde ortaya ¢ikmaktadir.
Etnik kokenlerin 6n plana ¢gikmasi, teknolojik gelismeler, sosyal ve fiziksel degiskenler,
kadmnlarin statiisii, iletisim, savaslar, felaketler ve krizler verilecek 6rnekler arasinda yer
almaktadir. Moda olumlu veya olumsuz sosyal akimlart kullanarak stirekliligini

korumaktadir.

Modanin, sosyal gelismelere karsi gostermis oldugu tepkiler 6zellikle II. Diinya savasi
sonrasinda degisen sosyal yapinin getirdigi farkli akimlar modanin giindemini belirlemistir.
II. Diinya savag1 sonrasi isgal, yas ve kitlik yillarindan kurtulan Fransa, kendi markasini
olusturmaktadir. Savas dncesinin hayat1 geri doniince moda da 1s1ltili giinlerini yasamaya
baslamaktadir. Malzemelerin bollugu, miicevherlerle siislii giysiler, korseli elbiseler, diz

iistli hizasinda etekler tasarlanmasini sagladi (Baudot,2001: 142).

1960-1970 yillar1 arasinda Avrupa modasinda koklii degisimler yaganmaktadir. Artik
tek yonlii bir egilim ya da tek bir moda degil, bir egilimler mozaigi giindeme gelmekteydi.

Bu egilimler giindelik yasamin c¢esitli alanlarim1 da etkilemekteydi. 60’11 yillarinda
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ekonomik gelisme baska bir gercegi daha belirgin bir sekilde ortaya g¢ikartmaktaydi.
Genglik kendine ait bir kimlik arayisi ile ve satin alma giiciiyle kendisine yonelik bir pazar
arayisina baslamisti. Gengler, kiyafetlerindeki renklilik ile ayricaliklarini ortaya koyuyorlar
ve ayni zamanda Rock miizik dinliyor, kadin hareketlerini savunuyorlardi. Genglik yoksul
siiflarin kiyafetlerini taklit ediyordu. Etnik kiiltiirlere dayanan giyim tarzlari ile moday1

yonlendiriyorlardi (Pamuk,2009: 28).

1960’11 yillarin ikinci yarisinda karsit goriisleri komiinizm ve fasizmin tam karsisinda
duran, diinyanin sosyal goriislere degil iizerinde yasayan bitkilere, hayvanlara ve insanlara
ait oldugunu savunan, “ hippi “ akiminin 6nciileri ¢igek ¢ocuklar kiyafetlerindeki renklilik
ile ayricaliklarini ortaya koyuyorlar ve aym zamanda Rock miizik dinliyor, kadin
hareketlerini savunuyorlardi. Genglik yoksul siniflarin kiyafetlerini taklit ediyordu (Onur,
2004: 57). Geng kadin ve erkek hippiler saclarin1 uzatiyor, bas band1 takiyor ve soluk, eski
kotlar kullaniyorlardi. Etnik kiiltiirlere dayanan giyim tarzlari ile moday1 yonlendiriyorlardi

(Connikie,1990: 22).

Sekil 3.6. 1960’11 yillar hippi modas1

1970’lerde yeni ilgi alan1 oryantalizmdi. El sanati, teknik, triko ve alisilmadik topuklu
ayakkabilar bir araya gelmektedir. Etnik harmanlama, egzotik Ortadogu kiiltiirii moday1

cesitlendirmektedir. 1971 yilin da Cin’in Birlesmis Milletlere katilmasiyla Cin stili giysiler
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esin kaynagi olmus, kimono kollar, beli saran kemerler gibi ozellikler 6n plana
cikmaktadir. Alp daglarinda yasayan koyliilerin yoresel giysi 6zellikleri, islemeli, kabarik
kollu, otantik giysiler esin kaynagi olugturmaktadir (Pamuk, 2009: 29)

1970’lerin doneme damgasini vuran genglik hareketi “ Punk” akimidir. Baslangicta
Ingiltere’de yasayan bir grup issiz geng tarafindan 1976 yazinda ortaya ¢ikarak, zamanla
yayilmigtir. Punk akimi modanin giizel ve estetik olarak kabul ettigi biitiin davraniglara
tezat bir sekilde meydan okumustur. En u¢ sinirdaki yasam tarzlari, daginik ve dik renkli
saclar, siyah renklerden olusan taklit giysileri, zincirler, ¢engelli igneler, kesici metallerden
olusan aksesuarlar tamamlamaktadir. Sokak modasi olarak baslamasina ragmen bir¢ok
modaci tarafindan farkli tasarim boyutlar: ile {inlii markalarin vitrinlerinde yer almigtir

(Pamuk, 2009: 29).

Sekil 3.7. 1970’ler Punk Modasi

Seksenli yillarda iiretim hacminin gelismesi, teknolojik atiklar ¢evreye zarar vermekte
ve yasam alanlarina zarar vermekteydi. Bu bilingle, harekete gecen cevreci guruplar

yaymladiklar bildiriler ve yaptiklar1 protestolar ile ilgi ¢ekmislerdir.
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Doksanli yillar ¢evreye duyarliligin ciddi ¢aligmalarla desteklendigi bir donem olarak
devam etti. Ulkelerin ¢ogu yok olma tehlikesinde olan hayvanlarin likks amach deri ve
disleri i¢in dldiiriilmelerini yasaklamigtir. Hayvan haklar1 dernekleri yaptiklar: ¢aligmalarla
insanlar1 bilinglendirmeye c¢alismistir. Moda sektoriinde yansimalari ¢ogu modacinin yapay
kiirk ve deri kullanmaya yoneltmis donemin mankenleri ¢iplak pozlar vererek gergek kiirk
kullanimim1  protesto etmislerdir. Cevreci hareketlerden bir digeri “Greenpeace”
dernekleridir. Cevrenin ekolojik dengesine zarar veren caligmalari bildiri ve protesto ile
duyurmaktadirlar. Caligmalart moda markalar1 tarafindan desteklenmis ve tisortleri satisa

sunulmustur (Pamuk,2009: 30).

20.yiizy1l kisaca II. Diinya savasi sona erdiginde giic odaklar1 Bati ve Dogu olmak iizere
ikiye boliiniip, sémiirge imparatorluklar1 pargalanmisti. Iktisadi biiyiime ve niifus artis:
sosyal yapilari sarsmaya yetmistir. Genel olarak artan yasam seviyesi ilk defa olarak maddi
ve kiiltiirel tiiketimin Oncelik haline geldigi bir toplumun olusmasini saglamistir. Savas
sonrasinda protesto toplumunu beraberinde getirerek kadinlar haklarin1 tam olarak
taninmasini istiyor, gengler tiiketim toplumunu reddediyor, ¢evreciler ve hayvan haklar
savunucular1 her gecen giin biiyiiyen tehlike karsisinda bilinglenmenin artmasi i¢in gayret

gosteriyorlardi (Langlois ve diger.,2003: 446).

3.3.1.3. Yaraticilik ve Yeniliklerin Kiiresellesme Siiresinde Modaya Etkisi

Yaraticilik, insanin sosyal, manevi, estetik, bilimsel veya teknolojik degeri oldugu
kabul edilen fikirleri, goriisleri, buluslar olarak tanimlanirken moda sektoriiniin dinamik
yapisinda dnemli bir etkendir. Yeni yasantilar, deneyimler ve 6zgiin diisiinceler ile yeni
uriinler ortaya koyabilme yetisi olan yaraticilik, tasarim boyutunda kisiler arasi fark
yaratmada etken bir gii¢ olarak belirmektedir. Giysi tasarimcist sorunlara duyarli, akici
diisiincelere sahip, 0zgiin diisiinebilen, elestirel, yaratici, yenilik¢i, girisimci ve hirsh
kisilik ozelliklerine sahip olmalidir. Bu nedenle, moda tasarimcisi sorunlara ¢ok genis
acidan bakarak, ¢ok yonlii ve yaratici ¢oziimler bulma yoluna gitmeli, tasarladig: iiriinlerde

yeni ve farkli olma niteliklerine sahip olmalidir ( Koca ve Kog, 2009: 37-40).
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Tasarimcilarin 6zelligi toplumun beklentilerini 6n goriip, yetenekleri ile birlestirerek
ortaya koyduklari yeni tasarimlardir. Bunun bilincinde olan {inlii tasarimcilar kendi

cizgilerini koruyarak, zamanin getirilerine uygun yeni stiller olusturmaktadir.

Moda egilimleri incelendiginde her sene i¢in ayri moda anlayisi, yerini gegmis
donemlerin yeni versiyonlarinin yapilmasma birakmustir. Ornegin; 2005°de 40’11 yillarin,

2007°de 60’11 yillarin modernize edildigi goriilmektedir.

I¢inde bulundugumuz zamanda ise teknolojinin de biiyiik katkilar1 ile beraber kiiresel
isinma etkisiyle kumaslarin incelmesi, teknolojinin gelismesiyle su ve leke tutmayan,
burugmayan termofizyolojik ve nanoteknolojik 6zellikler kazanan kumaslar ve kiyafetler
tasarlanmaktadir. 2011 yilinda Alman modaci Anke Domaske, inek siitiinden ipeksi
kumaslar tireterek elbiseler, kiyafetler tasarliyor. Bir bilim kadini1 ayn1 zamanda bir moda
tasarimcist olunca, ortaya ilging kesifler ¢ikabiliyor. Eksimis inek siitiinden kumas yapip
bunlardan elbiseler dikiyor. Tasarimcinin ipeksi kumasindan yapilan elbiseleri, diinyanin
biiyiik ilgisini ¢ekiyor. Bunun disinda Ispanyol bir moda tasarimcisi olan Manel Torres,
diinyanin ilk giyilebilir spreyini liretti. Sprey viicuda sikilip kuruduktan sonra t-shirt
oluyor, kirlendiginde makinede yikanip tekrar tekrar kullanilabiliyor. Hizla gelisen
teknolojiyle birlikte yaraticilik, carpict ve yeni fikirler moda sektdriiniin gelismesini

sagliyor.

Sekil 3.8. Ispanyol Tasarimcis1 Manel Torres’in Giyilebilir Sprey Tasarimi
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3.3.1.4. Teknolojik Gelismelerin Kiiresellesme Siiresinde Modaya Etkisi

Yogun rekabetin oldugu hazir giyim ve moda sektoriinde teknoloji, vazgegilmez bir
unsurdur. Her iki sektorde ihtiyaclar, beklentiler siirekli degismektedir. Teknolojideki
gelismeler yeni irlinlerin ortaya c¢ikmasina, iiretilen iiriinlerin kalitesin artmasina, ve

verimliligin artmasini saglamaktadir.

Teknolojik gelisme, sektorde kullanilan mevcut liretim metotlarinin  gelistirilmesi,
makine ve techizatin ihtiyaca gore yenilenmesi gibi iretime yonelik gelismeleri
kullanirken, farkli disiplinlerde kesfedilen buluglar, bilimsel gelismeler, iletisimin

yayginlasmasi, moda diinyas1 i¢in esin kaynagi olusturmaktadir (isbilen, 1995: 38).

1940’larin savas doneminde ilerleyen teknolojik gelismeler bazi1 tasarilarin
gerceklesmesini saglamistir: Ev aletlerinde yeni buluslar, kentlesmede gelisme, iletisim
olanaklarinin artmasi, hayat anlayisinda yenilik ayrica tekstil endiistrisi de oOzellikle
sentetik maddeler sayesinde kendini yeniledi. Ornegin parasiit yelkeninden i¢ camasir ve
tuhafiye reyonuna gecen naylon, orgilisii saglam coraplar, asinmayan ve kolay yikanan
coraplar daha ekonomikti ve ev kadinin1 onarma islerinden kurtarmisti. Naylon, mayonun
cok cabuk kurumasini sagladigindan herkes plajlarda naylon mayolar kullanmaya
baglamistir (Baudot,2001:142). Pek ¢ok cesidi olan bu kumaslar 1952 yilinda ¢ift tarafli

giyilebilen dar, esnek, streclerin yapilmasini miimkiin kilmustir (Isbilen,1995: 38).

Altmish yillar da renkli ve desenli kadin dergileri, uzaktan gelen ses ve goriintiilerle
radyo-televizyon yayinlari, kadinlarin kendilerini biiyiik servetlere sahip birer star gibi
gormelerini saglamistir. Teknolojik gelismelerden yararlanan fotograf ise modellerini
stiildyolardan sehir ve kasaba dekorlarina dogru tasima imkanini bulmustur (Baudot, 2001:

186).

Altmislt yillarda moda, teknolojiyi iiretim sahasindan gorsellige tasimaktadir. Rusya’nin
1961 ‘de diinya yoriingesine uzay aract yerlestirmesi, uzay caligmalarim1 daha da
hizlandirmistir. Uzaya gonderilmeye baslanan uydular, insanlt denemeler, uzay teknolojisi
yariglarinin  giindemde olmasi “uzay modasiin’ olusturmasina neden olmus, hemen
hemen tiim modacilar, wuzay ¢ag1 ile modanin birlesmesinden etkilemistir.

(isbilen,1995:42).
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Sekil 3.9. 1960’11 yillar uzay ¢agir modast

Tokyo Universitesinde Norio Taniguchi tarafindan ortaya atilan, nanoteknoloji mevcut
teknolojilerin daha ileri diizeyde duyarlilik ve kiiciiltiilmesine dayali olarak hizla ortaya
cikan teknolojilerdir. Giyim sektdriine nanotekstil olarak yansimaktadir. Nano teknoloji
kullanilarak iiretilen giysiler akilli giysiler olarak adlandirilmaktadir ayn1 zamanda bu yeni
nesil giysilere teknomoda giysiler de denilmektedir. Bu giysilerin tamami birer akill tekstil

irlintidiir (Pamuk,2009: 37).

Bir¢ok fonksiyonu olan kumaslardan yapilan kiyafetler artik tiim diinyada yaygin bir
sekilde kullanilmaktadir. Su geg¢irmeyen, anti-bakteriyel ¢amasirlardan, ter tutmayan
esofmanlara kadar zaman ve enerji tasarrufu saglayan, hayati kolaylastiran akilli tekstil
uiriinleri, moday1 etkilemektedir. Saglikli ve ¢evreyi kirletmeyen 6zellikleriyle giiniimiiz
icin maliyeti yiiksek olsa da nanoteknolojinin, yakin zamana kadar gelismesini

tamamlamasi ve hayatimizin her alanina girmesi beklenmektedir.
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3.3.1.5. Sanat Akimlarimin Kiiresellesme Siiresinde Modaya Etkisi

Tasarimcilarin, sanatin dallar1 olan resim, heykel, mimari ve sinema yapitlarindan,
renk ve ¢izgilerinden oldukea fazla yararlandiklar1 bir gergektir. Her donem farkli sekilde
giindeme gelen sanat akimlart moda icin her zaman fikir vererek yol gosterici olmuslardir.
Resim, heykel, mimari gibi sanatlarin yaninda sinema, tiyatro, opera gibi gosteri sanatlari
da modaya esin kaynaklar1 olmustur. Son zamanda 6zellikle popiiler kiiltiiriin de etkisiyle
sanatcilarin, sinema veya dizi oyuncularinin kullandiklart giysiler glindemde yer

bulmustur.

Tarihten bu giline gelirken moda birgok sanat olaylarindan ve sanat akimlarindan

etkilenmistir.

1950’11 yillar beyaz perdenin yiikselme yillaridir. Amerika’da baglayan Rock’n Roll
riizgar bir anda biitiin diinyay1 sarmistir. Ozellikle genglerin tutkusu olan dans ve miizik
sosyal yasantiy1 dinamik kilmigtir. Elvis Presley’in sahne kiyafetleri ve James Dean giymis
oldugu jean pantolon biiyiik ilgi ¢ekti ve jean kumaslardan iiretilen giysiler 6zellikle

pantolon ve montlar modaya damgasini vurmaktadir (Onur,2004: 55).

Sekil 3.10. 1950’ler Rock’n Roll modast
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50’li ve 60’11 donemlerde, sinema diinyas1 modayr yonlendirmeye baglamistir.
Hollywood’un {inlii yildizlarindan Audrey Hepburn, Marilyn Monrou, Brigitte Bardot gibi

moda idolleri haline gelmislerdi. Moda iletisim olanaklartyla tiim diinyay1 etkisi altina

almistir.

Sekil 3.11. Brigitte Bardot, Marilyn Monrou, Audrey Hepburn

60’11 yillarda gencligin istekleri birbirinden farklilagsmistir. Modern sanat, moday1 renk
ve desen olarak da etkisi altina almigtir. Andy Warhol, pop sanatin yiikseliginin simgesiydi

ve modanin i¢ine si1zan renklerde onun ¢alismalarindan payini aliyordu (Onur, 2004: 55).

Sekil 3.12. 1960’larda Pop Art’in Modaya Etkisi



1960’lilarin miizik diinyasmna damgasini vuran efsanevi isimlerin basinda “Beatles”

toplulugu gelmistir. Mantar modeli saglari, yakasiz 6zel Cardin takimlart moda olmustur.

1960’1 yillarda renk, ¢izgi gibi 6geler gdz yanilsamalar1 yaratmak i¢in kullanilan Op-
Art sanati resim sanatinda oldugu gibi giyim modasinda da geometrik bicimler optik
yayllma amacini glitmiistiir. Geometrik eksenlerden yayilan, siyah-beyazin yarattigi zithk

kiyafetlerden, aksesuarlara ve takilara kadar moda akimi her yeri sarmist.

Sekil 3.13. 1960’11 yillar Op Art sanatinin modaya yansimasi

1980’11 yillarda modanin siirekli etkilesim i¢inde oldugu sektorlerden biri de miizik
sektorii olmustur. 80’lere damgasini vuran isim siiphesiz Madonna olmustur. Atlantik’in
diger tarafinda ‘Yeni Romantikler’ kendi tarzlarinda devam ederken, New York’ta ‘Hip
Hop’ ve Madonna’nin tarzi olan ‘Pop’ miizik gelismeye baglamisti. Madonna onlardan
aldig1 birtakim detaylar1 siyah deri motosiklet ceketiyle birlestirip kendi tarzimi
olusturmustu. Hatta eskitilmis ve yirtik kiyafetlerle danteli birlikte kullanabilecek kadar
aykir1 bir tarzi yaratmustir. Ilerleyen yillarda Madonna’y: giydiren tasarimcilardan biri iinlii
tasarimcilardan Jean Paul Gaultier olmustur. Gaultier ayn1 Madonna gibi siirekli insanlari
sasirtan tasarimlar yapmis ama seksi Fransiz goriintiisii onun tarzinin en goz alici noktasini

olusturmustur (Pamuk,2009: 40).

90’11 yillarin modasinda yetmisli yillarin avangart sanat terimi olan minimalizm, modaya

da sadelik getirmistir, Calvin Klain, sadelesme hareketinin ilk temsilcilerinden biri
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olmustur (Baudot,1997: 318). Kesimler sadelesmis viicuda tam oturan kaliplarda sik

kiyafetler moda sektoriinii sararak minimalizm devreye girmistir.

Sekil 3.14.Minimalizm temsilcilerinden Calvin Klain tasarimlari

20.ylizyilin son donemlerinde ve yeni ylizyilin baslarinda gorsel medyada kullanilan
sahne kosttimleri ve gorsel Show- kliplerinde kullandiklar1 giysi tasarimlar ile 6zellikle

geng kitleleri etkileyerek popiiler moda akimlar1 olusturmaktadir.

3.3.1.6. Onemli Kisilerin Kiiresellesme Siirecinde Modaya Etkisi

Miizik, sinema, manken gibi popiiler kisiler modanin liderleri olarak hem moday1
yonlendirmisler, hem de yayginlasmasinda aract olmuslardir. Yenilik getiren Kkisiler,
kraliyet aileleri, zenginlik ve inliiler her zaman modanin destekleyicileri olmuslardir.
Siyasi, politik, ekonomik alanlarda lider konumdaki kisilerin ve aile bireylerinin yasam
tarzlar1 merak konusu olmustur. Siirekli géz Oniinde olmalart nedeniyle insanlarin
kendileriyle biitiinlestirmek istemeleri, bu popiiler kisileri moda liderleri yapmaktadir.

(Stone,1999: 60).
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Unlii liderlerin yani sira erkek liderlerin esleri de moda idolleri olmustur.1960'l1 yillarda
Amerikan siyaset sahnesinde John Kenedy yer alirken, siyaset sahnesinin kargasasindan
kararl bir sekilde uzak duran Beyaz Saray’in “First Lady” si Jacqueline Kennedy, politik
bir silah olarak elbiselerin giiciinii ¢ok iyi kavramisti. Tasarimc1 Oleg Cassani ile birlikte,

sessiz sakin ve dikkatli bir sekilde yarattig tarziyla ahlaki degerleri ¢ignemeden genclik ve

canlilig1 izerinde toplamay1 basardi (Watson,2007: 94).

Sekil 3.15. Jacqueline Kennedy Oleg Cassini tasarimi elbisesiyle

1959 yilinda Iran sah1 Muhammed Riza Pehlevi ile giizelligi dillerde dolasan Farah
Diba’nin evlenmesi ile Bati’da biitiin gozler Iran’a g¢evrilmistir. Riza Pehlevi ve esi
Sahbanu Farah Diba Pehlevi Iran tarihine damgasmi vurmustur. Giyim tarzi, en degerli
taglarla islenmis ta¢ ve beyaz kaftaniyla saray kurallarini birebir uygulayan Sahbanu, ayni
zamanda model aldig1 batililar1 da pesinden siiriikleyecek kadar farkli ve sira dis1 olmast
modacilari etkilemekteydi. Sadece erkeklere 6zgii kabul edilerek aksi diigtiniilmeyecek gibi
gorilinen pantolonu bir kadin olarak giyme cesareti, denize girerken bikiniyi tercih etmesi,
tunikleriyle uyumlu taktig1 modern sapkalari ile donemin moda imparatorigesi olmaktaydi.
Farah Diba’nin esarpli sa¢ modelleri ile doneminde yeni bir akim baslatmistir

(Karlikl1,1998: 23).
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Sekil 3.16. iran sah1 Muhammed Riza Pehlevi’nin esi Farah Diba

Asya’da Enformasyon ve Radyo Yaym Bakanhigi yapmakta olan Indra Gandi,
parlamentonun karari ile bagbakanliga getirildi. Hindistan’in ilk kadin basbakani olmasi

ilgileri Asya’ya cekti. Siyasetci kadin kimligi ve Hindistan esintileri modaya yansimaistir.

1980°li yillar siyasi ve politik giindemde kadin isimleri yer almaktadir. Ingiltere’de
meydana gelen degisimlerin ¢cogu, kesin gorlisleri ve mutlak iradesi olan bir bagbakanin
olaganiistii bir sekilde iktidarda kalmasindan kaynaklanmistir. Ulkenin ilk kadim basbakani
olan Margeret Thatcher li¢ donem hiikiimette kalma basaris1 gostermis ve “ Demir Leydi ”
olarak adlandirilmistir (isbilen,1995: 46). Moda sektériinde “giiclii kadin giyiminin” ortaya
cikmasina neden olmustur. Siyasette yiikselen Margaret Thatcher’ in ve giimiis yilini
kutlayan Ingiltere kraligesi II. Elizabeth politik diinyada giindemde iken ayni zamanda
modanin giindeminde kendi stilleri ile yer almaktadirlar (Watson,2007: 94).

Ingiltere kralicesi ve kadm basbakanindan sonra bu dénemde isminden en cok
bahsedilen Prenses Diana’dir. 19 yasindaki Leydi Diana Spencer, kamuoyunun goziinde

utangag bir giiliimsemeye ve saglam bir etkiye sahip biriydi. Kraliyet ¢izgisinden farkli
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olarak halka yakinlig1, miitevazilig1, zekasu, ideal viicut hatlartyla Ingiliz modacilarin odag:
olmustur. Gerek Prens Charles ile diigiinii, gerekse geri kalan yagami boyunca medya ve

moda giindeminde hep yer almistir. Sapkasinin sekli, topuklarin yiiksekligi, giyim tarzi,

renk kesim en kii¢iik ayrimtilarina kadar analiz edilmekte ve moda olarak takip

edilmektedir (Watson,2007: 96).

Sekil 3.17 Modanin giindeminde kalarak adindan soz ettiren Prens Charles'in esi Prenses Diana

3.3.1.7. Medyamn ve Internetin Kiiresellesme Siirecinde Modaya Etkisi

Tiiketici, medya ve internet yoluyla, dogrudan ve dolayli reklamlardan etkilenir
konumdadir. Dergiler, internet sayfalari, televizyon, sinema, direk olarak ‘reklam’ olarak
nitelenmeyen, ‘yOnlendirici’ nitelikte gorsellerle doludur. Bunlar bazen bir iinliiniin

goriintiileri, giydikleri ya da profesyonel moda ¢ekimleri olabilmektedir.

21. Yy tiiketicisi, s6z sdyleyen ve yorum yapan bir niteliktedir. Bu s6z, sadece begenilen
driinleri satin alip, arz talep dengesini belirlemeye yarar nitelikte degil, ayn1 zamanda
internette, konuyla ilgili tercih ve begenilerini belirtme ve yaymlama diizeyindedir.
Modern moda tiiketicisi, blog sayfasindan sadece moda iizerine degil, ayn1 zamanda kisisel
hayatina ait tlim begenileri sergileyip bireysel bir stil rehberi olusturarak, milyonlarla
paylasabilir. Dahas1 webbloglara (blog) son iki yilda katilan Facebook ve Twitter gibi,
milyonlarca iiyesi olan paylasim aglarinin ¢ogalmasiyla, stil artik sadece taginan ve sahip
olunan degil, ayn1 zamanda takip edilip paylasilan bir hal almistir. Blog ve paylasim

siteleri, yorum yazma ve yaymlamaya acik olduklarindan konuyla ilgili interaktif bir
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durum olusturmaktadirlar. Kisaca moda, herkesin fikri, begenisi ve yorumu olan bir konu

halini almistir.

21. yy’ da moda yaratim siireci, internet kaynaklarindan sik¢a yararlanmayi
gerektirmektedir. Moda tasarlayanlar, markalarinin yas grubu ne olursa olsun internet
begenisini dikkate almak, popiiler web sayfalar1 ve magazinleri takip etmenin yaninda
kisisel bloglar1 da gézlemlemek durumundadir. Son donemde, moda akimlarinin ne yonde
gittigi bilgisi, fuarlardan daha ¢ok, internet ilizerinden takip edilebilmektedir. Glinlimiizde
moda tasarimcist olmak, her seye sahip bir tliketiciyi sasirtacak bir yenilik bulmayzi,

internette gezmeyi gerektirmektedir.

Ozellikle 2000°1i yillarda moda akimlarinin énceki yillara gére ¢ok daha fazla ‘gecmis’
temali olmasi, ge¢mis donemlerden faydalanir olmasi, ikinci el iriinlere ait blog ve
diikkanlar1 oldukga popiiler hale getirmistir. Ozellikle moda tasarimcilari, ilham almak icin

stk sik nitelikli ikinci el giysi pazarlarinin oldugu sehirlere geziler diizenlemektedirler.

Internetin paylasiminin hizi ve bu hizdan kaynakli olarak, moday: etkilemesi, basit bir
ornekle aciklanabilinmektedir. Diinyanin herhangi bir sehrinde, ikinci el veya yeni satin
alinan bir giysiyi giyen bir kisi, bir fotograf¢: tarafindan, sokak modasi icin fotograflanip,
goriintiisii internette hemen paylasilabilir. Bu yaymin yapilmasinin hemen ardindan, bu
fotograflanmis giysiyi internette fark eden bir perakende marka tasarimcisi, internet
kaynakli fotografi Uzakdogu’daki iireticisine yine internet yoluyla gonderir. Fotograftan
yararlanilarak numune hazirlanir ve selection (koleksiyona girecek model sec¢imi
toplantis1)’na gonderilir. Boylelikle yeni veya eski bir giysi, tasarimcilarin ilgisini ¢ekerek,
bir {irlin olusumuna ilham vererek, modanin goériinmez dongiisiine dahil olabilmektedir.
Herhangi birinin giydigi bir giysi, kopyalanarak, binlerce benzeri iiretilmek suretiyle,
modaya doniisebilir. Bu sistem 21. Yy tasarimcisi i¢in adeta alisilagelmis bir diizende

islemektedir (Baskaya,2010: 70).

Internetin moda iizerindeki etkilerinden bahsedilirken, internet alisverisinden c¢ok,
internet yoluyla modanin hizli paylasilir ve daha akilda kalici hatta eglenceli bir hal almasi
durumu saptanmaya c¢alisilmaktadir. Konuyla ilgili 6rnek verilecek istatistikler

cogaltilabilir. Fakat modanin yayilim siirecinden bahsetmek i¢in, moda iizerinde en ¢ok
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kullanilan internet kaynaklarindan ornekler vermek daha uygun olacaktir. Bu sebeple,
oncelikle konuya blog kavraminin ne anlama geldigi ve tarihsel siirecinin nasil olduguyla

baslanabilir.

‘Bloglarin ¢ikis noktasini tam olarak tespit etmek zor olsa da cogu kisi, Weblog
teriminin 1997 yilinda Weblog yazari John Barger tarafindan bulundugunu kabul
etmektedir. Bloglar, ilgi alanina dair bir bilgi paylasimmin bir yolu olarak ortaya
cikmustir.” ‘Internette giderek yayginlasan bir iletisim sekli olan ‘Weblog’lar ya da kisaca
‘Blog’lar, siirekli degistirilerek giincellenen ve gonderilerin ters kronolojik sirayla -yeni
kaydedilen dosyadan eskiye dogru diizenlendigi Web siteleridir. Baz1 iddialarin aksine bu
sekildeki ‘blog’sayfalar1 ilk olarak Tom Berners-Lee tarafindan 1991 yilinda degil, ancak
ilk olarak 1996 yilinda bugiinkii formatiyla olusturulmustur.” (Baskaya,2010: 72).

Internet bloglar1 herkes tarafindan kolaylikla agilabilmesi ve kolay giincellenebilmesi
acisindan, her yas grubu insan tarafindan tercih edilmektedir. Bloglar, markalar i¢in en az

kendi web sayfalar1 kadar 6nem tagimaktadir.

Bloglarin yani sira, geng¢ internet kullanicilarinin takip ettigi moda igerikli eglence
sayfalar1 (Polyvore, Lookbook, Looklet) da en az bloglar kadar moda yayilimina katkida
bulunmaktadir. Bu gibi sayfalar, stil paylasimina olanak verirken ayni anda markalarinin
reklamlarin1 da yapmaktadir. Diinyanin pek ¢ok yerinden kullanicilarin {iye olarak, kendi
stillerini gosteren fotograflarini yayinladiklart ve {iye olmayan kullanicilar tarafindan da
kolaylikla takip edilen bir sosyal paylasim sitesidir. Herhangi bir yas, meslek gibi
siirlamalart olmayan sitede, kullanicilar kendilerine veya bagkalarina ait fotograflar
paylasmakta ve karsilikli yorum yapabilmektedirler. Moda giysi, aksesuarlar ve diger
tarzdaki {drilinlerin kullanilarak, kolaj benzeri c¢alismalarin yapilarak sosyal iletisimin
saglandig1 sitelerde bulunmaktadir. Kullanilan iriinlerin, hangi markaya ait olduklar

bilgisi alinirken, diger yandan renk ve {iriin tiplerine gore de arama yapilabilmektedir.

Bugiin, 6nemi ve sayis1 hizla artan moda dergiciligi de unutulmamalidir. Dergicilik de,
icinde bulundugumuz donem sartlarina uyum saglayarak, elektronik ortamdaki yerini
almistir.  Iyi bir vitrinde bile tiiketicinin begenisini kazanamayan bir iiriin, moda

fotograflar1 sayesinde bir sanat objesi haline gelebilmekte ve dikkat ¢ekebilmektedir.
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Bugiin pek ¢cok moda markasi, prestijlerini ve imajlarinin kaliciligini, moda dergiciligine

ve moda fotograf¢iligina bor¢ludur.

Moda, imajlar yoluyla miisteriye ulasmaktadir. Miisteri, Uriinlere, nesne olarak
bakmadan 6nce, o {riiniin saglayacagi imaj agisindan bakmaktadir. Eskiden de {irlinlerin
halka ulasmasi i¢in Hollywood yildizlar1 kullanilmaktaydi. Uriinlerin kombinlenmesi,
tasima bigimi ve diger prestijli markalarla birlikte tanitilmasi, tiiketici dikkatini ¢ekmek
acisindan oldukca dnemli olmaktadir. Moda tiiketicisi, iiriin satin alirken, {irlinlin yansittig
imaj1 da satin almak ister. Giysi alig verisi yapan her tiiketici i¢in ayn1 yargiya varamasak
da, bir iiriiniin goz oniindeki imajindan etkilenilerek alis veris yapildigi da bir gercektir.
Gilinlimiizde de bir iiriiniin ka¢ blog’da yayinlandig: biiyiik 6nem tagimaktadir. Dergicilikte
ve moda fotograf¢iliginda, giysileri oldugu gibi fotograflamaktan &te, giysilerle belli bir
ruh hali olusturup bu yolla dikkat ¢ekerek, akilda kalmak oldukc¢a onemlidir. Bloglarin
moda iizerindeki etkisinden sikca bahsedilmekte. Diinyada pek ¢ok konuyla ilgili blog
acilmakta, fakat moda blog’larmin tim weblog’lar arasindaki fazlaligi dikkat c¢eker
oOl¢tidedir. Glinlimiizde, herkesin moda ile ilgili sdyleyecek s6zii, en azindan da fotografini

paylasacagi yeni bir giysisi bulunmaktadir (Bagkaya,2010: 81).

Medya siiphesiz tiiketimin en biiyiik destekleyicisi konumundadir. Ayakta kalmak i¢in
tilketime ihtiya¢ duyar, bu sebeple tiikketmeyi hedefleyen yayinlar yapmak zorundadir.
Calismanin siiresi boyunca karsimiza sik¢a ¢ikan sorularin en basinda neden tiikettigimiz
sorusu gelmektedir. Moda algisi, bu sorunun cevabi ile son derece ilintili bir kavramdir.
Moday1 algilama bi¢imleri moda tiikketimiyle sonug¢lanir. Diger taraftan, moda tiikketime

olan ihtiya¢ da moda algilama bi¢imini etkilemektedir.

Bloglar, ozellikle de internet iletisimi bir yandan kontrolsiiz ve subjektif bilgilerin
dagilimi anlamina da gelmektedir. Biiylik olglide bilgi kirliligi olarak da goriilebilir.
Internette yaymlanan bilgilerin dayanagi, ispati veya dogrulugu zaman zaman
sorgulanmaktadir. Bu manada kitle iletisimi tiiketiciyi yaniltabilecek, yanlis yonlendirecek

bilgilerle de doludur.

Internet ve benzeri kitle iletisim araglari, etrafa sagliksiz bilgiler verirken, ayn1 zamanda

bilgiyi ¢abuk alinan, kolay ve biiylik dl¢lide genel gecer bir formatta sunmaktadirlar. Kitle
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iletisiminin, gazete, dergi gibi tiirleri goz oniinde tutuldugunda daha istikrarl bir bilgiye
rastlanabilmektedir. Buna karsin, moda igerikli olan dergi ve internet yayinlari, tutarh
bilgiler igermek zorunlulugunda degildir. Dolayisiyla, tiiketiciyi bir {irlin veya tarza
yonlendirmek, tiiketiciyi bilgilendirme anlami tagimaktan c¢ok, {irliniin satisina odakli

caligmak anlamina geldigi unutulmamalidir.

3.3.1.8. Rekabet ve Markalagsmanin Kiiresellesme Siirecinde Modaya Etkisi

Rekabet, giiniimiiz is diinyasinin kagmilmaz bir unsuru olmustur. Bugiin, isletmeler
arasindaki rekabetin yogunlugu ve ¢esitliligi giderek artmaktadir. Artan rekabetgi baskilar
isletmeleri, basarili olmak icin, i¢cinde bulundugu sanayide nasil rekabet edecegi ile ilgili
stratejilerin gelistirilmesi ve uygulanmasi1 ve degerlendirilmesi siirecini beraberinde
getirmektedir. Bu slirecin gelistirilme asamasi ise diger asamalarin da basar1 ya da

basarisizligini 6nemli 6lciide etkilemektedir (Ozgen ve Sevicin, 2000: 1).

Gilinlimiizde isletmelerin i¢inde bulundugu rekabet ortami gecen yiizyila kiyasla daha
dinamik ve karmasiktir. 21. yilizyilda ekonomik, sosyal ve teknolojik alanda meydana gelen
gelismeler pazarlarin kiiresellesmesine, uluslararasi rekabetin degismesine yol agmistir. Bu
nedenle isletmeler, bu rekabet ortaminda etkili stratejiler gelistirmenin ve rekabet

iistlinliigli elde etmenin yollarini bulmalidirlar.

Isletmelerin gerek ulusal gerekse uluslararasi alanda rekabet {istiinliigii elde etmeleri
tilketicilerin artan ve giderek sinirsizlasan ihtiyag ve isteklerini rakiplerinden farkli ve
ekonomik bir sekilde karsilasmalarina, hatta bizzat ihtiyag¢ ve isteklerini
yonlendirebilmelerine baglidir. Bu durum ise isletmeleri; hizli, esnek, yenilikei, yaratici ve

kiiresel olmaya zorlamaktadir (Erden, 2005: 47).

Hizla degisen ve artan rekabet kosullarinda klasik rekabet kavraminin yaninda kiiresel
rekabet kavramini da ortaya ¢ikmistir. Kiiresel rekabet, firmalar arasindaki basit rekabetin
disinda bir olusumdur. Kiiresel rekabette egitim sistemi, teknolojik altyapi, isci-igveren
iligkileri, kamu-6zel sektor iliskileri, iktisat politikalar1 ve finansal sistem durumu i¢ ice

gecmektedir. Bu nedenle, yeni rekabet veya kiiresel rekabet ortaminda, sadece firmalar
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degil aynm1 zamanda hiikiimetler de giderek Onemli bir rol oynamaya baslamislardir.

Hiikiimetlerin, iilke diizeyinde rekabet giiclinii artirmasi gerekmektedir (Erden,2005: 52).

Isletmeler pazarlardaki varliklarin1 devam ettirmek ve kalic1 olmak istiyorlarsa birtakim

farkliliklara, 6zelliklere sahip olmalidirlar. Bunlar;

Moda ve marka yaratarak,

Uretim ve maliyetlerini azaltacak yontemleri en iyi bicimde uygulamalari,
Esnek olmak,

Kalite ve standartlara uygunluk,

Kiiresel diistinmek,

Nitelikli isgiicii,

AU o

Uretim teknolojisi ve arastirma gelistirme (Ar-Ge) faaliyetleri gibi sorunlara ¢dziim

Onerileri getirerek miimkiindiir (Erden,2005: 54).

Rekabette en Onemli unsurlar moda, marka ve teknolojidir. Tekstil teknolojisindeki
hakimiyet agirlikli olarak gelismis bat1 iilkelerindedir. Ancak marka, teknoloji ve egitim bu
alanda gelecekte var olabilmek, daha da ileri gidebilmek ve ileride olusacak rekabet

sartlarina uyum saglamayi kolaylastiracaktir.

Giliniimiizde marka harcamalar1 maliyet unsuru olarak degil, yatirnm olarak kabul
edilmelidir. Ciinkli markaya yapilan yatirim sayesinde firmalar, yillar boyu siirecek firma
imajlarinin olusumuna katkida bulunurlar. Ayrica marka, para kazandirma 6zelliginin yan
sira, firmalarin ileriye yonelik basarilarinda gilivenin bir gostergesi olarak da kabul
edilmektedir. Firmalarin zamanla karlili1 azalsa bile, markas1 nedeniyle piyasa degerinin
diismeme egilimini gosterebilecegini sdylemek miimkiindiir. Bir firmanin piyasa degerinin
para kazanma/deger yaratma oOzelligi, biiylime hiz1 ve giiven faktorlerinden olustugunu
kabul edersek, buradaki giliven faktoriinii firmanin markasinin simgeledigini belirtmek

miimkiin olmaktadir (Erden,2005: 52 ).

Tiiketiciyi ¢ekecek yeni {irlin tasariminin, kalitenin, kaliteyi markaya doniistiirmenin ve
bu markay1 uluslararasi alanda tutundurmanin 6nemi son derece biiyiiktiir. Ozelikle

tasarim, kalite ve pazarlama ile dogrudan iliskili oldugundan rekabet artirici, yeni pazarlar
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kazandirici, kar yiikseltici bir 6gedir. Bu nedenle iiriin tasarimi, markalasma ve tutundurma
caligmalar1 firmalarin 6nemle iizerinde durmasi gereken konularin basinda gelmektedir

(Sevim, 2001: 142),

Tekstil sektoriiniin gelisebilmesi i¢in marka yaratabilmek iizerinde onemle durulmasi
gerekmektedir. Kisa donemde moda, marka yaratmanin giicliikleri goz Oniinde
bulundurularak marka imajmin giiclendirilmesine ©nem verilmelidir. Ayrica, {ilke
hammadde ve tekstil iireticisi ise eger bunun avantajlar1 da kullanilarak, firma diizeyinde
markalagma calismalar1 yapilarak girisimciler 6nemli basarilar saglayabilir ve kiiresel

pazarda tutunabilirler
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BOLUM IV

4. YONTEM

Bu béliimde, arastirma modeli, ¢alisma grubu, verilerin toplanmasi ve verilerin analizi

alt basliklar1 ile aciklanmustir.

4.1. Arastirma Modeli

Aragtirma, tarama modelinde betimsel bir nitelik tasimaktadir. Tarama yontemi ile
kiiresellesme stirecinin etkisine yonelik olumlu ya da olumsuz moda tasarimcilarinin
goriigleri ve Onerileri belirlenmeye c¢alisilmistir. Bu nedenle arastirma nitel arastirma
yontemine dayali olarak yapilmistir. Nitel arastirmalar, dokiiman analizi, gozlem ve
goriigme gibi nitel veri toplama yoOntemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal
ortamda ortaya konmasina yonelik nitel bir siirecin izlendigi arastirmalar olarak

tanimlanabilir (Yildirim ve Simsek: 2006).

4.2. Calisma Grubu

Bu arastirmanin ¢alisma grubunu Tirkiye’deki sec¢kin moda tasarimcilart ve

Tiirkiye’nin 6nde gelen firmalarda tasarimci olan 20 moda tasarimci olusturmaktadir.

4.3.Verilerin Toplanmasi

Giyim modasinin giiniimiize kiiresellesme kapsaminda, toplumsal, siyasal ve ekonomik
gergekleri ile bu gerceklerin giyim modasini nasil etkiledigini iceren bir arastirmadir.
Giyim modasinin hangi temel olaylardan nasil etkilendigini ve bu etkiler sonucunda nasil
algilandig1 arastirilmistir.

Amag ve belirlenen konu basliklar1 dogrultusunda literatiir taramasi yapilirken, konu ile
ilgili kurum, kurulus, kiitiiphane, yerli ve yabanci makale, kitap, tez seminer notlari,
konferanslar, sempozyum, internet ortam1 vb. kaynaklardan, elestirel yaklagimlarla kiiltiirel

caligmalardan, iletisim ¢alismalarindan ve disiplinler aras1 ¢alismalardan yararlanilmis ve
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daha 6nceden yapilmis aragtirmalar ve kaynaklar incelenerek problem sekillendirilmistir.
Bilimsel yontem, bilgi elde etmek i¢in izlenen yol, bilime katki getirmis ve getirecegine
giivenilen siiregler, problemi ¢ozmek icin izlenen yol olarak tanimlanmaktadir.
“Kiiresellesmenin Giyim Modasina Etkileri” konulu tez ¢aligmasi, teorik ¢erceveli olarak
konunun genel kabul goéren kaynaklarina basvurular yapilarak ve yorumlamalara gidilerek
hazirlanmistir. Temel eserler ve makaleler incelenmek suretiyle ¢aligmalar yapilmis ve
kisisel yargilardan uzak olarak gozlemlenen gerceklerle, var olan durum aynen
resmedilerek, elde edilen veriler incelenip ¢oziimlenerek, anlamli bir sonuca ulagilmaya
calisilmistir. Konunun alt yapisi literatiir taramasi ile olusturulurken ayn1 zamanda moda
tasarimi alaninda ilk elden tasarim yapan moda tasarimcilarinin, kiiresellesmenin giyim
moda tasarimina etkilerine iliskin goriisleri alinarak bu siire¢ tanimlanmaya, sorunlar ve

¢Oziim Onerileri sentezlenmeye calisilmistir.

4.4.Veri Toplama Araclar

Veri kaynag1 ve veri toplama araci bakimindan incelendiginde bu calisma, dokiiman
incelemesi ve moda tasarimcilarinin gorislerinin alindig1 yari yapilandirilmig goriisme
formu ile toplanan verilere gore yapilmistir. Buna gére dokiiman incelemesi ile elde edilen

verilerle gériigme yontemi ile elde edilen goriisler birlikte yorumlanmaya calisilmistir.
Aragtirmada veri toplama araglar1 kisaca soyle agiklanabilir.

Dokiiman inceleme: Kiiresellesme ve moda iligkisi konusundaki literatiir taramasina

dayal1 veriler elde edilmistir.

Yar1 yapilandirilmis goriisme formu: Arastirmada 20 moda tasarimcist ile yiiz yiize
goriisme yapmak iizere yart yapilandirilmis goriisme formu olusturmustur. Goriismeler

aragtirmaci tarafindan yapilmstir.

Kiiresellesmenin Giyim Modasma Etkilerini tespit etmek amaciyla goriisme formunun

gelistirilmesinde siras1 ile asagidaki islemler yapilmistir;

1- Konuyla ilgili literatiir taramasi1 yapilmaigtir.

2- Taslak liste olusturulmustur.
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3- Olusturulan taslak liste kapsam ve gorilis gegerligi agisindan konu alani giyim- moda
egitimi olan uzman goriisiine sunulmustur.

4- Uzman gorisleri ile sonunda taslak bilgi toplama formu 10 maddeye indirilmistir.

5- Kiiresellesmenin giyim modasi {izerine etkisini ortaya koyan goriisme formu i¢in uzman

goriisi alinmustir.

4.5.Verilerin Coziimlenmesi

Arastirmada toplanan agik uclu sorularin analizi, nitel veri analiz yontemlerinden biri
olan “betimsel analiz” kullanilarak degerlendirilmistir. Betimsel analize gore; elde edilen
veriler daha dnceden belirlenen temalara gore 6zetlenir ve yorumlanir. Betimsel analizde;
bireylerin goriislerini yansitmak amaciyla dogrudan alintilara yer verilmektedir. Bu tiir
analizde amag, elde edilen bulgulari, diizenlenmis ve yorumlanmis bir sekilde okuyucuya
sunmaktir. Buna gore toplanan veriler ilk olarak betimlenir. Daha sonra yapilan
betimlemeler yorumlanir, neden-sonug iliskileri irdelenir ve sonuglara ulasilir (Yildirim ve

Simsek,224: 2006)

Arastirmada, literatiir taramasiyla, elestirel yaklasimlarla kiiltiirel ¢aligmalardan, iletisim
caligmalarindan ve disiplinler arasi ¢aligmalardan yararlanilarak elde edilen veriler, anlaml1
bir biitiin olusturacak bi¢imde sistematize edilip toplanarak, analiz edilecek ve
yorumlamaya gidilecektir. Moda tasarimcilar1 goriislerinden elde edilen nitel verilerle
literatiir verileri birlikte yorumlanacak ve arastirma sorularma cevap bulunmaya

calisilmustir.

Aragtirmadaki veri toplama aracinin analizi yapilirken Oncelikli olarak kodlama

yapilmis, elde edilen kodlar ortak temalar altinda toplanarak veriler betimlenmistir.
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BOLUM V

5. BULGULAR VE YORUM

Bu boéliimde, toplanan verilerin analizi sonunda elde edilen bulgular, aragtirma amacinda

yer alan sorulara gore yorumlanmustir.

5.1. Tiirkiye’deki Moda Tasarimcilarimin Kiiresellesmenin Giyim Modas1 Uzerine

Etkisine Iliskin Goriisleri

Bu boliimde Tiirkiye’de sektdrde c¢alisan yirmi moda tasarimcisinin sektore iligkin

goriisleri degerlendirmistir.

Soru 1) Sizce kiiresellesme giyim modasinda tek tip iiriin meydana gelmesine sebep

olmakta midir?

Bu soruya goriisme yapilan tasarimcilarin biiyiik ¢ogunlugu kiiresellesmenin giyim
modasinda tek tip iiriin meydana gelmesine sebep oldugu yoniinde goriis bildirmislerdir.
Bu goriiste olan tasarimcilar kiiresellesmenin etnik ve kiiltiirel dolayisiyla yoresel olan
Ozgiin tasarimlarin giderek ortadan kalktig1, her tiirlii iletisim araci baskisiyla toplumun tek

tip tiriine yonlendirildigi konusunda fikir birligine varmislardir.

Kiiresellesmenin giyim modasinda tek tiplesmeye yol actigmi savunan Akyol
(2009:189-190) Tiiketiciler farkli olma ve ayirt edilme duygular1 sebebiyle moday1 takip
ederler. Crane, anlamli bir 6z kimlik olusturma siirecinde ve se¢im yapma Ozgiirliiiiniin
ortaya c¢ikisinda modanin etkisinin oldugu lizerinde durmustur. Bireyler toplumun dis
giyim konusunda olusturdugu bigimsel yapiy1 moda sayesinde asarlar ve kisiliklerini disa
yansitirlar. Bunu yaparken de daha dnce de belirtildigi gibi ilging bir ironi ortaya ¢ikar:
Farkli olma, ayirt edilme giidiisii aslinda tek tiplesme ve aynilifa déniisebilir. Ozgiinliik

ortadan kalkar ve siradanlik bag gosterir, diyerek arastirma bulgularimi desteklemektedir.
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Goriisme yapilan bir kisim tasarimci da bu soruya kismen katilmiglardir. Bu goriisteki
tasarimcilar  sektorde sanayilesmenin etkisiyle iriinlerin tek tipe indirildigini
diistinmeleriyle beraber, sektordeki piyasa yarisindan, rekabetken dolay1 {iriin ¢esidinin de
arttirdig1 fikrine sahiplerdir. Ozgiinliik, gelenekler ve yoresel kosullarin etkisi ile ortaya
cikan her yeni akima karsi tek tip {irline direnen bagimsiz giyim modasini ortaya ¢iktigini

ileri siirmiiglerdir.

Bu konuda bir tasarimecinin goriisleri sdyledir;

“ Kiiresellesmenin giyim modasinda tam anlamiyla tek tip iiriin meydana
getirdigi diisiincesine katilmiyorum. Ciinkii bilingli insanlar kisiligini ve
hayat tarzini yansitarak kendi tarzinda, ozgiin giyinmektedir. Bunun yaninda
glintimiizde gelenekleri ile yasayan iilkeler var. Hala geleneklerinin
gerektirdigi gibi giyindikleri icin;  kiiresellesmis tek tip giyim tarzinin

oldugunu diistinmiiyorum.’’

2) Hizla gelisen haberlesme, iletisim araglart ve teknolojinin giyim modasint nasil

etkiledigini diigiiniiyorsunuz?

Bu soruya goriisiilen tasarimcilarin tamami olumlu yonde goriis bildirirken 6zellikle
gorsel medya ve internetin bilgilenmede sagladigi hizlanmadan duyduklari memnuniyeti
belirtmislerdir.

Konuyla ilgili olarak Isbilen (1995: 38), teknolojik gelisme, sektdrde kullanilan mevcut
iretim metotlarinin gelistirilmesi, makine ve techizatin ihtiyaca gore yenilenmesi gibi
iiretime yonelik gelismeleri kullanirken, farkli disiplinlerde kesfedilen buluslar, bilimsel
gelismeler, iletisimin yayginlasmasi, moda diinyasi i¢in esin kaynagi olusturdugunu ifade

etmektedir. Bu goriis de arastirma bulgusuyla paralellik gostermektedir.

Baskaya (2010:70) konuyu sdyle bir rnekle agiklamistir; Internetin paylasiminin hizi
ve bu hizdan kaynakli olarak, moday etkilemesi, basit bir 6rnekle agiklanabilinmektedir.
Diinyanin herhangi bir sehrinde, ikinci el veya yeni satin alinan bir giysiyi giyen bir kisi,

bir fotograf¢1 tarafindan, sokak modasi i¢in fotograflanip, goriintiisii internette hemen
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paylasilabilir. Bu yaymin yapilmasinin hemen ardindan, bu fotograflanmis giysiyi
internette fark eden bir perakende marka tasarimcisi, internet kaynakli fotografi
Uzakdogu’daki {ireticisine yine internet yoluyla gonderir. Fotograftan yararlanilarak
numune hazirlanir ve selection (koleksiyona girecek model se¢imi toplantisi)’na gonderilir.
Boylelikle yeni veya eski bir giysi, tasarimcilarin ilgisini ¢ekerek, bir iirlin olusumuna
ilham vererek, modanin goriinmez dongiisiine dahil olabilmektedir. Herhangi birinin
giydigi bir giysi, kopyalanarak, binlerce benzeri {iretilmek suretiyle, modaya dontigebilir.

Bu sistem 21. Yy tasarimcist i¢in adeta alisilagelmis bir diizende islemektedir

Gorligme yapilan bir tasarimet;

“30-40 sene once bir etkinlikten ya da moda haftalarindan haberdar olmak
icin 2-3 ay beklerdik. Su an ise tinlii tasarimcilarin ve markalarin defilelerini
canli olarak ‘izleyebiliyoruz. Internetle birlikte trendler cok hizli yayiliyor.
Sokak modast fenomeni, giyim tarzlarimin diinyanin her yerindeki insanlar
tarafindan goriiliip adapte edilmesine sebep oluyor. Haberlesme ve iletisim
araglarmin ozellikle internetin modayr miithis etkiledigi ama aym oranda
insanlart diisiinmeye ittigini modaya olan ilgiyi kamg¢iladigini diigiiniiyorum.
Ancak bu siirecin ayni heyecanla devam etmeyecegine de inaniyyorum.’’

diyerek bu konuda fikirlerini dile getirmistir.

Tasarimcilar, modaya bu hizda ulagmanin memnuniyeti yaninda teknolojinin tiikketim

toplumu olusturdugu endiselerini dile getirmislerdir.

Bir tasarimci konuyla ilgili olarak soyle bir agiklama yapmastir;

“Gelisen iletisim araglari ve teknoloji, iiriinlerin yayilma istegini artirmistir.
Fabrikalarin da ¢ogalmasi nedeniyle endiistri on plana c¢ikmistir. Bunun
sonucu olarak giyim modasinda endiistriyel iiretim
artirllarak giyim modasimin biitiin diinyaya ¢ok hizli yayilmis ve bir tiiketim
toplumu olusmugtur. Diinyanin bu yeni hizi “‘fast food’’ gibi ‘‘fast fashion’’1 da
dogurdu. Dolayisiyla da her sey gibi moda da ¢ok hizli tiiketiliyor. Teknoloji

’

bir tiiketim toplumu yaratip moda dongiistinii hizlandirmaktadir.’
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3) Size gore kiiresellesmenin giyim modasina getirdigi firsatlar nelerdir?

Tasarimcilar kiiresellesmenin giyim modasina getirdigi firsatlar;, ‘hizli erisim’, ‘hizli
degisim’, ‘hizli geligim’ olarak Ozetlenen bir sekilde tanimlamiglardir. Giyim modast
kiiresellesme sayesinde toplumun biiyiik bir kesimine ulagabilmektedir. Kiiresellesen moda
her zaman resim, mimari, endiistrisel tasarim, heykel, animasyon, mimari, sinema gibi

sanatin diger dallar1, moda ile i¢ ice ve birbirlerinden etkilenerek iligkilerini artirmislardir.

4) Sizce kiiresellesmenin giyim modasina getirdigi riskler nelerdir?

Tasarimcilar; Markalagsma zorunlulugu, internet kullanimindaki yayginlasma ve hizla
kopyalamada artis, tek tiplesme, hizli tliketim, kiiltiirde asimilasyon, makinelesmenin
yarattig1 kalitede diisiis, el emeginin degerini kaybetmesi, haute coutre’un ortadan
kalkmasi, ticarilesme, rekabet, tiiketim toplumuna doniisme, is olanaklarinin kisitlanmasi,
kiiresellesen giyim modast yeni kimlikler olustururken kimi zaman 6zgiin kimlikleri de

yok olmasi gibi riskleri ortaya ¢ikardigi goriisiinii savunmaktadir.

5) Giyim modasinda kiiltiir ve degerlerin kiiresellesme ile birlikte tasarimlara ve

kiyafetlere yansidigini diisiiniiyor musunuz?

Tasarimcilar, giyim modasinda kiiltiir ve degerlerin kiiresellesme ile birlikte tasarimlara
ve kiyafetlere yansidigini ¢ogunluklu olarak diistindiiklerini dile getirirken, ydresel
motiflerle modern tasarimlarin kaynastirilmasi yoluna gidilerek geleneksel degerlerin farkli

kiiltiirlere aktarildigindan s6z etmektedirler.

Konuyla ilgili bir tasarimct;

“Insanlar yasadiklar: kiiltiirel degerlere gore yasamlarim siirdiiriirler. Kisiler
kendi kiiltiirlerinden ayri diisiiniilemezler. Fark etmeden kendi kiiltiirlerini ve
degerlerini yaptiklar: tasarimlarda kullanmaya baslarlar. Ait olduklar: kiiltiirel
degerlerden yararlanarak yeni tasarimlar meydana getiren tasarimcilar bu
kiiltiiriin diger iilkelerde on plana ¢ikmasim saglayamayabilirler.”’ seklinde

fikirlerini ifade etmistir.
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Kiiltiir ve degerlerin kiiresellesmesi ile ilgili Halis (2011: 28) Kiiltiirel ¢esitliligin ortadan
kalkmas1 bir tarafa, kiiresel Olcekteki kiiltiirel akiglar genellikle yerel Kkiiltlirlerin
faaliyetlerini yeniden canlandirmaktadir. Yerel farkliliklar, Bati’nin benzerlige zorlayan
giicleri tarafindan tamamen ortadan kaldirilamamakta, tersine farkli kiiltiirel alanlar
meydana getirmede Onemli rol oynamaktadir. Robertson, kiiltiirel kiiresellesmenin her
zaman yerel baglamda gerceklestigini One siirerek kiiltiirel tlirdeslesmeyi reddeder. O
kiiresellesmeden s6z ederken, kiiltiirel aligveris sonucunda ortaya ¢ikan kiiresel ve yerelin
karmagik etkilesimi seklinde degerlendirmektedir. Goriisii de arastirma bulgusuyla

uyumluluk gostermektedir.

Bir kisim tasarimcilar ise; kiiresellesmeyle birlikte kiiltiir ve degerlerin ortadan
kalktigint ticari kaygilar giidiilerek geleneksel motiflerin kullanilmasindan kagmildigindan
bahsetmektedirler. Bunun sonucu olarak da kiiltiirsiizlesme ve yozlagsmanin ortaya ciktigi

ayni kesim tarafindan idea edilmektedir.

6) Giyim modasinda kiiresel rekabetin firmalar1 markalasmaya yonelttigi konusundaki

diistinceleriniz nelerdir?

Giyim modasinda ‘kiiresel rekabetin’ firmalar1 markalasmaya yonelttigi konusunda
fikirlerine basvurdugumuz tasarimcilarin  tamami markalasmanin  bir  zorunluluk
oldugunun, markalagamayan firmalarin giiniimiizde giyim modasina tutunamayacaklarini
ifade etmislerdir. Reklam, marka, rekabet kavramlari giyim modasinda iirliniin deger
ifadesi olarak adi olmasi gerektigini, ad1 olmasi i¢cin de markalasma zorunlulugunu ulusal
ya da kiltirel tutunma aract olarak mallarin degil, markalarin yaristigini, marka
olamayanin bastan yaris dist kaldigini belirtmiglerdir. Gliniimiizde genglerin tercihi marka,
markanin yarattig1 statii ve hayat tarzi1 gostergesi firmalarin piyasada tutunmasi i¢in tek

yolun olarak markalasmak oldugunu goriisiinii dile getirmislerdir.

Bir tasarimci konuyla ilgili;

“Moda sektoriinde markalasma ve kiiresel marka olma ¢ok biiyiik onem
tasimaktadr. Giyim endiistrisindeki kiiresel rekabet firmalari markalagsmaya
yoneltmistir. Ancak marka olarak insanlarin beyninde gercek bir yer edinmek,
kisa siirede saglanacak bir sey degildir. Markalasma bir siirectir. Bu stireg

tasarima, markaya, yaraticiliga, yenilige, kaliteye, miisteri memnuniyetine,
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7) iresellesmenin tiiketim toplumu yarattig1 konusundaki fikirlerine katilryor musunuz?
Neden?

egitime ve marka iletisimlerine duyulan inancla asama asama gerceklesir.
Moda endiistrisi ¢ok biiyiik rakamlarin dondiigii biiyiik bir is alant haline
gelmistir. Bu endiistride kiiresel birer marka haline gelmek ve farkli uluslara
vayilmak i¢in moda firmalarvin uzun vadeli diigiinmesi ve stratejik

davranmasi gerekmektedir.’’ seklinde gorislerini ifade etmistir.

Konu ile ilgili Erden (2005: 54-55) Rekabete kars1 kullanilabilecek silahlar moda, marka
ve teknolojidir. Tekstil teknolojisindeki hakimiyet agirlikli olarak gelismis bati
iilkelerindedir. Bu alanda kisa zamanda biiyiik ilerlemeler beklemek hayalcilik olacaktir.
Ancak bu alanda gelecekte var olabilmek, ileride olusacak rekabet sartlarina uyum
saglamay1 kolaylastiracaktir. Giiniimiizde marka harcamalar1 maliyet unsuru olarak degil,
yatirim olarak kabul edilmelidir. Clink{i markaya yapilan yatirim sayesinde firmalar, yillar
boyu siirecek firma imajlarimin olusumuna katkida bulunurlar. Tiiketiciyi ¢ekecek yeni
iirlin tasariminin, kalitenin, kaliteyi markaya doniistiirmenin ve bu markay1 uluslar arasi
alanda tutundurmanin énemi son derece biiyiiktiir. Ozelikle tasarim, kalite ve pazarlama ile
dogrudan iligkili oldugundan rekabet artirici, yeni pazarlar kazandirici, kar yiikseltici bir
0gedir. Bu nedenle iiriin tasarimi, markalagsma ve tutundurma ¢alismalar1 firmalarin 6nemle
iizerinde durmasi gereken konularin basinda gelmektedir. Tiirkiye’de tekstil sektoriiniin

gelisebilmesi i¢cin marka yaratabilmek tizerinde 6nemle durulmasi gerekmektedir.

Tirkiye moda yaratip, gelistirdigi modelleri yurtdisinda {irettiren gelismis iilkelerin
iiretim yeri degil, gelismis lilkelerle benzer sektor yapisi gelistirebilmelidir. Kisa donemde
moda, marka yaratmanin gili¢liikleri goz Oniinde bulundurularak Tiirk mali imajimnin
giliclendirilmesine 6nem verilmelidir. Tiirk malima yonelik dis pazarlarda talep
olusturulmasi tekstil ve hazir giyim sektorlerinin yurt disinda kaliciligina katkida
bulunacaktir. Ayrica, Tiirk mali ile oOrtiisecek sekilde, onemli bir hammadde ve tekstil
iireticisi olmanin avantajlar1 da kullanilarak, firma diizeyinde markalasma calismalari
yapilmalidir diyerek arastirma bulgusuyla uyumluluk gosteren goriisiinii dile getirmis ve

markalasmanin 6nemini vurgulamstir.

86



Kiiresellesmenin tiiketim toplumu yarattigi konusunda goriislerine basvurulan
modacilarin ¢ogunlugu; kiiresellesme ile stirekli trend degisimleri, ¢abuk doygunlugu ve
kitle iletisim araglarinin hizl tiiketimi tetikledigi, bu yiizden de iireticilerin de, tiiketicilerin
de kaliteye dnem vermekten ¢ok ticari kaygilar1 dnde tuttuklari, hizli tiketim arttigindan
tiretimde kullanilan kumas ve aksesuarlarda kalitenin diistiigii konusunda goriis birligine
varmislardir. Kiiresellesen toplumda ‘‘al, kullan, at’’ kiiltiiri, moda olgusu siireklilik
gerektirmedigi i¢in tiiketim kiiltlirlinii desteklemededir. Moda gegici bir olgudur, bu da
tiketim kiiltiirtinii destekler. Tiiketim toplumu da doyumsuz bireyler ortaya g¢ikarir.

Giderek organik seyler yok olur tiiketirken toplum olarak ayni zamanda tiikeniriz.

Modanin tanimlarda dikkat ¢eken nokta, modanin gegici olusudur. Modacilar tarafindan
siirekli yenilenen akimlar olusturulur. Modacilarin olusturduklari bu akimlar kisa siireli
(sezonluk) dénem ve uzun siireli (on yillik, yiizyillik) donem olmak tizere iki siireci kapsar.
Toplumun unutkanligi kullanilarak da, moda tasarimcilart 10-20 yil 6nce moda olmus ama
daha sonra popiilerligini kaybetmis akimlar1 yeniden canlandirarak tiiketicilere sunarlar.
Boylece insanlar daha fazla tiiketmeye yonlendirilirler. Modanin gegiciligi tiiketim
kiiltiiriiniin destekledigi bir 6zelliktir. Ornek’in iizerinde durdugu modanin diger dzellikleri
ise, “cabuk yayilmasi, var olana aykir1 diismesi, insanin degisiklik gereksinmelerinden
kaynaklanmasi, cins ve yas gruplar1 arasinda daha belirgin olmasi, toplum katlarina ve
smiflarina gore ayrimlar gostermesi” olarak belirtilmistir. Nitekim Akyol' un (2010:189)
kiiresellesmenin tiiketim toplumu yarattigi yoniindeki goriisii de aragtirma bulgusuyla

uyumludur.

Konuyla ilgili bir tasarimci ise;

“Cabuk kullanim ve hizli tiiketim’ anlayisini, kitle iiretiminin geregi olarak
etkilesime kapt acan toplumlara yerlestirmistir. Spor, sanat, fikir, televizyon
programlari,  politikalar popiiler kiiltiirde tiiketime doniik bicimleriyle var
olabilmis ve her birinin popiiler bicimleri digerlerinin de giiclenmesine yardimct

olmaktadir.
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Kitle iletisim araglarindaki gelismeler ile insanlar diinyanin neresinde
olurlarsa olsunlar kiiresel gelismelerle daha fazla etkilesim igerisine
girmislerdir. Kitle iletisim ara¢larinda yer alan reklamlar, programlar,
yarigmalar insanlart hizli tiiketime koriiklemis, bunula birlikte kalite diismiis,

)

insanlarin  kiiltiirleri ve tiiketim kaliplarinda da etkilemistir.”” seklinde

diisiincelerini ifade etmistir.

8) Kiiresellesmenin yerel kiiltiirleri yok ettigi konusundaki diisiinceleriniz nelerdir?

Kiiresellesme ile kiiresel kiiltiirlerin moda {izerindeki etkisi artmakla birlikte yerel
kiiltiirler de her zaman iilke modasini etkileyen bir unsur olarak kalmaktadir. Modacilarin
genel gorlisii kiiresellesme ile birlikte yerel kiiltiirler yok olma degil ama hizla
yozlagmaktadir goriisiinde birlesmekteler. Kiiresellesme, kiiresel bir kiiltiir birligi

olustururken yerel kiiltiirlere ulagabilme olanagini da ortaya ¢ikarmaktadir.

Tasarimcilar, modanin farkli kiltiirlerin harmanlanmasi ve etkilesim ile modernize
olmus, sadelesmis ve stilize edilerek kullanilan yerel kiiltiirler ile kaynagmig olarak

kullanildig1 goriisiinii belirtmiglerdir.

Bir tasarimci soruyla ilgili goriislerini soyle dile getirilmistir;

“Kiiresellesme giyim modasi da olmak iizere tiim diinyayr etkisi altina
almistir. Yoresel kiyafetler, etnik motifler, dogu ve bati kiiltiiriinii yansitan
biitiin simgeler stilize ve modernize edilerek, sadelesmis sekilde tasarimlara

yansimaktadir.”’

Kiiresellesmenin yerel kiiltiirleri yok ettigi konusunda Pektag (2008:1) ‘Kiiresel moda,
yerel giyim tarzina niifuz ederek, yeni sentezlere gidilmesini, kiiresel homojenlesmeye,
melez olusumlar ve kimliklerin dogmasina neden olurken giiniimiizde iizerinde en fazla
tartigilan konulardan birisi olmustur.” seklinde ifade ettigi goriisleri aragtirma bulgusuyla

paralellik gostermektedir.
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9) Sizce kiiresellesen modanin gelisen tilkelere etkisi nelerdir?

Kiiresellesen moda gelisen iilkeler {izerinde egemenliklerini kurmuslardir goriisiinde
birlesen tasarimcilar AVM’lerin bu konuda ¢ok Onemli islevler yerine getirdigini

belirtmislerdir.

Gelisen {ilkelerin kiiresellesen moda da s6z sahibi olabilmesi i¢in; 6ncelikle markalasma
sorununu agmalari, stratejilerinde AR-GE’ye (Arastirma- gelistirme) olaganiistii pay ayirip

oncelik verecek ekonomik alt yapilarinin olmasi gerektigini tespit etmislerdir.

Gelismekte olan {tilkelerin kii¢iik 6lgekli firmalarinin uluslar arasi piyasada var olma

sanslarmin istisnai bir durum olacagi goriisiinii ileri stirmiislerdir.

10) Kiiresellesme ile giyim modasinda alternatiflerin artti§in m1 yoksa sinirlandigini mi

diisiiniiyorsunuz? Neden?

Kiiresellesme ile giyim modasinda alternatiflerin arttigini diislinen tasarimcilar bunu

teknoloji, iletisim, gorsel ve yazili medyanin yayginlagmasina baglamislardir.
Kiiresellesme ile giyim modasinda alternatiflerin sinirlandigini diislinen tasarimcilar bu
siirliligr isletmelerin; markalagmasinin zorluklarina, satis kaygisina yonelik hizli iiretime,

malzeme fiyatlarina ve ucuza mal etme kaygilarina dayandigini dile getirmislerdir.

Tasarimcilar tasarim degerinin degil, ne kadar kar edilecegi kaygisinin tasarimlarin

smirlandirdigi gortislerini de eklemiglerdir.
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BOLUM VI

6. SONUC VE ONERILER

Bu boéliimde, arastirmada ulasilan bulgular dogrultusunda sonuglar ve Oneriler

sunulmustur.

6.1. Sonug¢

Kiiresellesmenin giyim modasi {izerine etkisine yonelik tasarimer goriiglerinden elde

edilen sonuclar asagidaki gibidir;

1) Kiiresellesme giyim modasinda tek tip iirlin ve tarz yoniinde baski olusturmaktadir.
Ozgiinlik olduk¢a kisith kalmaktadir. Tasarmmcilar smirli diizeyde modaya katki

sunabilmektedir. Bunun nedeni ticari kaygilardir.

Tiimiiyle kiiresellesmis bir giyim tarzindan séz edilemese de ekonominin sartlari

bireylere bu yonde baski altinda tutmaktadir.

2) Hizla gelisen haberlesme, iletisim araglar1 ve teknoloji giyim modasini; hizlandirici, etki
alanin1 genisletici, etkilendigi alan1 da evrensellestiren unsurlardir. Bu unsurlar sayesinde
moda yoreselden evrensele, evrenselden yoresele hizli bir devinim yasatmaktadir. Gorsel
medya, yazili medya ve internet ayr1 ayr1 her biri ulagtig1 her noktada giyim modasin1 hizla

yayilmasini saglamaktadir.

Teknolojinin tim unsurlar1 tiiketim toplumu olugsmasinda ve moda dongiisiinii
hizlandirmakta Onemli islevler iistlenmektedir. Bunlarin igerisinde internetin moda

lizerinde belirleyici bir etkisi vardir.

3) Kiiresellesme giyim modasinda tiiketiciye yeni firsatlar sunarken, iiretici agisindan da
olagan tistii firsatlar sunmaktadir. Bunlarin en 6nemlisi; iiretici ile tiikketicinin birbiriyle
iligkilerinin sinirlarinin ortadan kalkmasidir. Ulasilan hiz her iki kesim i¢in de biiyiik bir
avantaj olusturmaktadir. Teknolojiye ulasamamis kesimlerde bu durum tersine

islemektedir.
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Kiiresellesen moda, diger sanat dallariyla olan iligkisini artirmaktadir. Tiim sanat
dallarinin ortak unsuru olan; gorsellik, estetik gibi toplumsal ve bireysel begeniye dayanan

yonler moday1 da diger sanat dallariyla daha fazla iligskilendirmistir.

Kiiresellesme giyim modasinda yeni kimlikler olusturmaktadir. Bu olusum sektdriin
markalagan firmalarin angaje ettigi yonde, aynt zamanda simrli olmasi sebebiyle tek
tiplesmeye sebep olacak baskici bir unsur olarak da goriilebilir. Olusan yeni kimlikler

piyasanin ve sartlarmn istedigi ile siirlidir.

4) Kiiresellesmenin giyim modasina getirdigi riskler; kiiltiirel, yoresel degerlerin ortadan
kalkmasi, ekonomik giicii olmayan isletmelerin piyasadan c¢ekilmeye zorlanmasi,

Ozglinliigiin ortadan kalkmasi, markalasma dayatmasidir.

Tek tiplesme, hizli {retim, hizli tliketimin ortaya cikarttigi kalitesizlesme, is
olanaklarinin ve 6zgilin meslek dali olan haute coutre’un ortadan kalkmaya yiiz tutmasi ve
tiiketim toplumuna 6zendirilmesi kiiresellesmenin giyim modasina getirdigi diger riskler

olarak tespit edilmistir.

5) Giyim modasinda kiiltiir ve degeler kiiresellesme ile birlikte tasarimlara ve kiyafetlere
goreceli olarak yansimaktadir. Temel kaygi ticari hesaplarla ilgili oldugu icin yerel
motiflerin kiyafetlerde yansimasi ticari karlilhik Olctisiinde ve belirli odlgiilerde

sadelestirilmis, stilize edilmis bi¢imi ile tasarimlara ve kiyafetlere yansidigini goriiyoruz.

Kiiresellesmenin kiiltiirel yozlasmaya sebep oldugunu iddia eden tasarimcilar kadar,
geleneksel motiflerin  kiiresellesme sayesinde tiiketiciye ulasabildigini tespit eden
tasarimcilar da vardir. Tasarim ve kiyafetler tasarimcinin duygusal bagliligi olan

geleneksel esintileri tagimaktadir.

6) Giyim modasinda kiiresel rekabetin firmalar1 markalagmaya yonelttigi konusunda
tasarimcilarin fikir birliginde oldugu goriilmektedir. O kadar ki markalagsamayan firmalarin
kiiresellesen diinyada yer bulamayacagi sonucuna varilmistir. Tasarimcilar, tiiketicilerin

giyim modasinda marka odakli aligveris yaptigini, bunu statii sembolii ve hayat tarzinin
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gostergesi olarak gordiiklerini markalasamayan {irlinlere piyasada tutunma agisindan sans

verilmedigini tespit etmislerdir.

7) Kiiresellesmenin tiiketim toplumu yarattigi konusunda birlesen tasarimcilar bunun
nedeni olarak da modanin ¢ok hizli tiikketilmesine tesvik eden reklam ve moda piyasast

tesviklerini gostermektedirler.

Hizli iiretim ve ¢abuk tiiketim, toplumun her kesimine hitap etme c¢abasi giyim
modasinda kaliteyi diisiirmekte kullanilan kumas ve aksesuarlarda bu durum

gozlenmektedir.

8) Kiiresellesmenin yerel kiiltiirleri yok ettigi konusundaki diisiincelerine basvurdugumuz
tasarimcilar; kokten bir yok etmeden degil ama belirli bir diizeyde yozlasmadan s6z
edilebilecegini belirtmislerdir. Bu durum sonugta kiiresel ortak bir kiiltiire dogru zorlama

olarak da kabul edilebilir demektedirler.

Kiiresellesme, cografi olarak uzak olan kiiltiirleri tanimamizi ve o kiiltiirlerin motiflerini
anlamamiz1 saglamak gibi 6nemli bir firsat1 sunarken ticari kaygilarin yarattig1 sonuglari
bakimindan; etkin olan kiiresel moda, baski altinda tutulan etnik kiiltiirler olmaktadir

fikrine varmiglardir.

9) Kiiresellesen modanin gelisen iilkelere etkisi soruldugunda modacilarin ¢ogu ¢esitli
ticari araclar vasitasiyla gelismekte olan iilkelerin kiiresel moda karsisinda egemenliklerini

yitirdiklerini bildirmislerdir.

Gelisen tlkelerin  arastirma ve  gelistirmeye yeterince maddi kaynak
saglayamadiklarindan, markalagsma imkanlarinin smirliligindan tekstilde kendilerini tiim
diinyaya tanitabilmelerinin imkansiz hale geldigini gelismekte olan kiigiik firmalarin da

yok olup gitmek gibi bir kadere itildiklerini tespit etmislerdir.

10) Kiiresellesme ile giyim modasinda alternatiflilerin arttigin1 diisiinen modacilar yaninda,
sinirlandigint  da  belirten modacilar her iki gOriisii  asagidaki  nedenlere

dayandirmaktadirlar; alternatiflerin arttigini diisinen tasarimcilar teknolojinin sundugu
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imkanlar ve smirlarin ortadan kalkmis olmasinin yarattigi goézlem olanaklarindan

bahsetmislerdir.

Tek tiplesmenin alternatifleri sinirlandigini ileri siiren tasarimcilar ticari kaygilarin,
maddi ve ham madde smirliliklarinin, konu zenginligine kars1 tasarim degerinin degil,
firmalarin ne kadar satacagi, ne kadar kar edilecegi kaygisinin tasarimlart sinirlandirdigini,
farkl1 konularin modaya yansitilamadigini tasarimeilarin tasarimlarinda 6zgiin ve 6zgiir

olamadigin1 belirtmiglerdir.

6.2. Oneriler

Arastirmadan elde elden bulgular ve sonuglar dogrultusunda asagidaki oOneriler

gelistirilmistir.
Arastirmaya Yonelik Oneriler;

1) Kiresellesmenin dayattig1 tek tiplesmeye karsin tasarimcilarin insanlarin  giyim
tarzlarinda 6zgiin ¢izgiler tasima isteklerine cevap verecek tasarimlar yapmasi, iireticinin

ve tasarimcinin 6zgiin kisiliklerini gelistirmesini saglayacaktir.

2) Hizla gelisen haberlesme, iletisim aracglar1 ve teknolojinin giyim modasini etkilemesi
kaginilmazdir. Ancak bunun ortaya ¢ikardigi olumsuzluklar: gidermek hem tasarimcinin,

hem de tiiketicinin yararinadir.
3) Kiiresellesen giyim modasi1 toplumun her kesimine ulasirken, diger sanat dallariyla
iligkisini koparmamalidir. Yeni kimlikler olustururken, kimlik erozyonuna neden

olunmamasi onemlidir.

4) Giyim modasi kiiresellesirken; el emeginin degeri, tilke kiiltiirii ve kalite gibi degerler

korunmali kalitenin diismesi engellenmelidir.

5) Moda kiiresellesirken tasarim ve kiyafetlere kiiltiirel altyapi, ulusal degerler yansitilmali,

tek tiplesmenin yaratacagi aynilagsmadan kagiilmalidir.

93



6) Giyim modasinda kiiresel rekabetin markalasmay1 dayattig1 gercegi iilke treticileri
tarafindan kavranmali, piyasada var olmanin 6n kosulu olan markalagsma uluslar arasi

diizeyde yer bulacak sekilde gergeklestirilmelidir.
7) Kiiresellesmenin tiiketim toplumu yarattig1, sadece tiikketim toplumu olmanin zararlari,

iiretmeden giiclii toplum olunamayacagi anlayisinin yerlestirilmesi ve bilingli bir tiilketim

toplumu gerekliligi sosyal bir bilinci olusturulmalidir.
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EKLER

Ek-1: Moda Tasarimcilarina Uygulanan Goriisme Formu

Goriisme Formu

Degerli Tasarimci,

Bu arastirma Gazi Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Mesleki Resim-Is
Egitimi Anabilim Dal1 Yiiksek Lisans programi geregi olarak yapilmaktadir.

Arastirmanin amact; “Kiiresellesmenin  giyim modas1 {izerine etkisini”
belirlemektir.

Goriisme formunda toplam 10 soru bulunmaktadir. Goriisme formunun
gecerliligi verilecek cevaplarin igtenligine baglidir. Bu nedenle biitiin sorular1 dikkatle
cevaplandirmaniz hazirlanan tez i¢in 6nem teskil etmektedir. Goriisme formu sorularini
cevaplarken duyarli davranacaginiza inaniyor, zaman ayirarak, gosterdiginiz ilgiden dolay1

tesekkiir ediyorum.

*Baglamadan Once, bana sormak istediginiz bir soru ya da belirtmek istediginiz bir
diisince var m1?

*QGorlismeyi izin verirseniz kaydetmek istiyorum. Bunun sizce bir sakincast var m1?

*Bu goriismenin yaklasik bir saat siirecegini tahmin ediyorum. Izin verirseniz sorulara

baslamak istiyorum.

Sinem Bayram
Mesleki Egitim Fakiiltesi
Uygulamali Sanatlar Egitimi Boliimii

Mesleki Resim-Is Egitimi Bilim Dal
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1) Sizce kiiresellesme giyim modasinda tek tip iiriin meydana gelmesine sebep olmakta
midir?

Sonda:
e Kiiresellesmeyle birlikte ayni tarz giyimler artmakta mi1?
e Insanlar giyim tarzlarinda 6zgiin mii?
e Siz tasarimlarinizda yeni seyler kattiginizi diistiniiyor musunuz?
e Kiiresellesmis bir giyim tarzindan séz edilebilir mi?

2) Hizla gelisen haberlesme, iletisim araglari ve teknolojinin giyim modasini nasil
etkiledigini diigiiniiyorsunuz?

Sonda:

¢ Bilgi teknolojisi ve internet, genis kitleleri bilgilendirip modaya iliskin olarak
egitmekte midir?
Giyim modasi lizerinde en ¢ok etkili olan iletisim araci sizce hangisidir?
Teknoloji modanin yayilma hizini nasil etkilemektedir?
Teknoloji bir tiiketim toplumu yaratip moda dongiisiinii hizlandirmakta midir?
Onemli kitle araglarindan biri olan internetin moda iizerindeki etkileri nelerdir?

3) Size gore kiiresellesmenin giyim modasina getirdigi firsatlar nelerdir?

Sonda:
¢ Giyim modasi toplumun her kesimine ulasabilmekte midir?
e Kiirsellesen moda diger sanat dallariyla iliskiyi artirmakta midir?
e Kiiresellesme giyim modasinda yeni kimlikler olusturmakta midir?
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4) izce kiiresellesmenin giyim modasina getirdigi riskler nelerdir?

Sonda:
oEl emegini yok etmekte midir?
e Ulkenin kendi kiiltiiriinii yok etmekte midir?
e Ayni tarz giyimle 6zgiinliigii ortadan kaldirmakta midir?
eHizl1 tiiketime neden olmakta midir?
eKaliteyi diigirmekte midir?
eKiiresellesme giyim modasinda kalitenin diismesine sebep olmakta midir?

5) Giyim modasinda kiiltiir ve degerlerin kiiresellesme ile birlikte tasarimlara ve
kiyafetlere yansidigini diistiniiyor musunuz?

Sonda:
oY oresel motifler kiyafetlerde kullanilmakta midir?
eTasarimlariniza kendi kiiltiirel degerleriniz ne kadar yansimaktadir?

6) Giyim modasinda kiiresel rekabetin firmalar1 markalagsmaya yonelttigi konusundaki
diistinceleriniz nelerdir?

Sonda:
eKiiresellesmede markalasma ne kadar etkilidir?
eMarkalasamayan firmalar giyim modasinda tutunabilirler mi?
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7) Kiiresellesmenin tiiketim toplumu yarattig1 konusundaki fikirlerine katilryor musunuz?
Neden?

Sonda:
e Cabuk doygunluga ulasma giyim modasini olumsuz etkilemekte midir?
e Hizli tiikketim arttigindan tiretimde kullanilan kumas ve aksesuarlarda kalite
diismekte midir?

8) Kiiresellesmenin yerel kiiltiirleri yok ettigi konusundaki diisiinceleriniz nelerdir?

Sonda:
eUlusal kiiltiirlerin yerini kiiresel kiiltiir almakta midir?
eEtnik kiiltiir modaya yansimakta midir?

9) Sizce kiiresellesen modanin gelisen iilkelere etkisi nelerdir?

Sonda:
oGeligen iilkeler kiiresellesen moda ile tekstilde kendini tiim diinyaya tanita bilir mi?
eKiiresellesen moda ile gelismekte olan iilkelerde kiiciik firmalar yok olup gitmekte
midir? Kiigiik firmalar1 nasil etkilemektedir?

10) Kiiresellesme ile giyim modasinda alternatiflerin arttigin m1 yoksa smirlandiginit mi
diisiiniiyorsunuz? Neden?

Sonda:
e Farkli konular modaya yansityor mu?
e Tasarimcilar tasarimlarinda 6zgiir mii?
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