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Bu c¢alismanin amaci, Tirk Patent Enstitiisii tarafindan tescile konu olan cografi
isaretlerden, gida kapsaminda degerlendirilen iiriinlerin tescil belgelerinin incelenerek,
tescil siirecinde yasanan sorunlarin belirlenmesi ve Oneriler gelistirilmesidir. Gida
iiriinlerinin ele alinmasindaki amag, hem tescili talep edilen iirlin sayilarinin fazla olmasi
hem de s6z konusu triinlerin ayirt edici 6zelliklerinin sistematiklikten yoksun olmasidir.
Bu amagla, Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan tescile konu olan cografi isaret kapsamindaki
driinlerin tescil belgeleri, nitel aragtirma yontemlerinden biri olan dokiiman incelemesi
yontemiyle analiz edilmistir. Cografi isaretlerin ilk olarak tescillenmeye basladigi 1996
yilindan 2014 yilina kadar Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan tescil edilmis 180 cografi
isaretten gida kapsaminda degerlendirilen 123 iirliniin tescil belgeleri tiirleri, cografi
smirlari, ayirt edici nitelikleri, denetim yetkisi, denetleme kriterleri ve siireleri agisindan
555 sayilh Cografi lIsaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnameye
uygunlugu baglaminda analiz edilmistir. Ayrica calismada dava konusu olan 4 cografi
isarette incelemeye tabi tutulmustur. Arastirma sonucunda cografi isaret kavraminin yeterli
diizeyde bilinmedigi, cografi isaret tesciline 6nem verilmedigi, tescile konu olan {iriinlerin
Ozensizce tescillendigi ve tescil belgelerinde belirli bir standarttin olmadigi tespit
edilmistir.
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ABSTRACT

Purpose of this study is to identify the problems occurring in the process of registration and
to propose solutions to these problems, by examining the registration certificates of
products that are classified as food, among the other geographical signs that are registered
by Turkish Patent Institute. Food products are discussed both because there is a
considerable number of products that are requested to be registered, and because there is a
lack of a systematic approach of the distinctive features of these products. For this purpose,
registration certificates of products covered by geographical signs, which are subject to
registration by the Turkish Patent Institute are analyzed with the method of document
analysis, one of the qualitative research methods. The analysis is based on the suitability to
The Decree-Law No0.555 Pertaining To The Protection of Geographical Signs, in terms of
audit criteria and period, audit authority, distinctive features, geographical boundaries, and
types of registration certificates of 123 products that are classified as food products among
180 geographical signs, registered by Turkish Patent Institute from 1996, the year that
geographical signs are started to be registered, until 2014. Furthermore, in this study 4
geographical signs that are litigated are analyzed as well. At the end of the research, it is
revealed that knowledge on the concept of geographical signs is not adequate, that
registration of geographical indications is not valued, and that the products covered for
registration are registered carelessly. It is also observed that there is no standard for the
registration documents.
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SIMGELER VE KISALTMALAR

Bu calismada kullanilmis simgeler ve kisaltmalar, aciklamalar1 ile birlikte asagida

sunulmustur.
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BOLUM 1

GIRIS

Tiirkiye fikri ve sinai miilkiyet sistemine 1995 yilinda kabul edilen Tiirkiye-Avrupa Birligi
arasindaki Ortaklik Konsey Kararinin kabulii ile gegmistir. Bu karar ile “Fikri ve Sinai
Miilkiyetin Korunmasina” yer verilmistir. Fikri miilkiyet kavrami, fikir, zeka ve g¢aba
tirtinlerinin devlet tarafindan korunmasini saglar. Fikri miilkiyet edebi, sanatsal ve bilimsel
caligmalar, miizik, mimari vb. gibi telif hakki ve telif haklariyla iliskili haklari
kapsamaktadir. Sinai miilkiyet kavrami ise yapilan buluslarin, yeniliklerin, tasarimlarin ve
Ozgiin ¢aligmalarin, ticaret alaninda ayirt edilmesini saglayacak isaretlerin sahibi adina
tescil edilerek bu {irlinleri iiretme ve satma hakkina belirli siirede sahip olmalarini saglayan
gayri maddi bir haktir. Bu haklar; patent, faydali model, endiistriyel tasarim, marka ve

cografi isaret haklarin1 kapsamaktadir.

Fikri ve Sinai haklar; 27.06.1995 tarihli Resmi Gazetede yayimlanarak yiirtirliige giren 556
saylli Markalarin Korunmast Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname, 554 sayili
Endiistriyel Tasarimlarin Korunmast Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname, 551 sayili
Patent Haklarinin Korunmasi1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname ve 555 sayili
Cografi Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname ile koruma altina

alimustir.

1995 yilindan bu zamana kadar marka, patent, endiistriyel tasarimlar ve telif haklarinda
iilkemizde 6nemli gelismeler olmasina ragmen, cografi isaret konusunda gereken dnemin
verilmemesi ve kapsamli analizlerin yapilmamasindan dolay1 yeteri kadar gelisme

saglanamamuistir.

Oysaki Tiirkiye azimsanamayacak Olciide cografi isaret potansiyeline sahip bir iilkedir.

Cografi isarete konu bu {iriinlere sahip ¢ikilip ulusal ve uluslararasi pazarlarda korunmasi,



sadece s6z konusu iiriiniin korunmasina fayda saglamayacak, ayn1 zamanda tilke imajinin
ve ekonomisinin artmasi gibi faydalarda yaratacaktir. Bu faydalarin yani sira yerel iiretime,
kirsal kalkinmaya, geleneksel bilgi ve kiiltiirel degerleri korunmasina, turizme ve ait

oldugu bolgede istihdam imkan1 yaratilmasina da katki saglayacaktir.

Avrupa Birligi iilkelerinde Tiirkiye’ye gore cografi isarete verilen dnem yiiksektir. Bazi
iilkelerde cografi isaret kapsaminda liretilen iirlinlerin tarima, kirsal kalkinmaya ve iilke
ekonomisine dnemli katkilar1 vardir. Ozellikle Fransa ve Italya cografi isarete en gok 6nem
veren lilkelerdendir. Cografi isaretler iireticilerine 6nemli bir gelir artig1 saglamakta, tarim
ve tarima dayali gida sektoriinde cografi isaretin dig ticarette gok dnemli bir denge islevi de

gormektedir.

Tiirkiye’de ise, cografi isaret kapsaminda Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan ilk tescil tarihi
olan 1995 yilindan 2014 sonu itibariyle 374 iiriinlin cografi isaret olarak tescil bagvurusu
yapilmig, bunlardan 180 tanesi tescil edilmistir. Bagvuru silireci devam eden 194 iirlin
bulunmaktadir. Tescili yapilan bazi iiriinlerin {iretim oranlarma Tiirkiye Istatistik
Kurumunun verilerinden bakildiginda, tescil tarihinden itibaren herhangi bir artis

yaganmadig goriilmektedir.

Tiirkiye cografi isaret kapsaminda girebilecek iirtinlerini uluslararasi alanda da yeteri kadar
korumamaktadir. Ornegin, Baklava, Tiirk lokumu, Tiirk kahvesi gibi iiriinlerin Cin’den
Yunanistan’a kadar bir¢ok iilke tarafindan kullanildigi ve sahiplendigi goriilmektedir.
Tiirkiye’nin uluslararas1 alanda koruma altina aldigi tek {iirlin Gaziantep Baklavasidir.
Malatya Kayisis1, Aydin Inciri, Afyon Sucugu, Afyon Pastirmasinin da uluslararasi alanda
korunmasi i¢in basvurusu yapilmistir. Ulusal ve uluslararasi alanda bu kadar az sayida
korunma altina alinmis iiriin olmasi, Tiirkiye’nin degerlerine sahip ¢ikmadigini, cografi

isaret bilincinin olugmadiginin ve cografi isrete onem verilmediginin bir gostergesidir.

Bu aciklamalar dogrultusunda bu tez ¢alismasinda, Tiirkiye’deki cografi isaretin
yayginlagmasinin oniindeki engelleri belirlemek ve onemini artirmak hedeflenmistir. Bu
kapsamda Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan tescil edilen gida kapsamindaki cografi
isaretlerin tescil belgeleri incelenerek, 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda
Kanun Hilkkmiinde Kararnamesine yoniindeki uygunlugu degerlendirilmistir. Gida

kapsaminda tescil edilen bu {iriinlerin 6zellikle tiirleri, cografi sinirlari, denetleme ve ayirt



edici Ozelikleri dikkate alinmis ve bunun sonucu olarak ortaya c¢ikan eksikliklerin

giderilmesine yonelik ¢6ziim ve dneriler sunulmustur.

Bu tez calismasi bes boliimden olusmaktadir. Bes boliimden olusan bu c¢alismanin birinci

boéliimiinde aragtirmanin amaci, 6nemi ve sinirliliklart hakkinda bilgilere yer verilmistir.

Ikinci boliimde; oncelikle marka kavrami, markanin tarihsel gelisimi, onemi, ozellikleri,
tiirleri, fonksiyonlari, marka ile ilgili diger kavramlar, cografi isaret kavrami, cografi
isaretin Onemi, tarihsel gelisimi, tiirleri, unsurlari, fonksiyonlari, cografi isaretlerin tescili,
tescilin amaci, tescilin sagladigi faydalar, tescilin sagladigi hukuksal korumanin kapsami
ve tescil edilemeyecek isaretler ile marka ve cografi isaret arasindaki iligkilere yer
verilmistir. Ayn1 zamanda cografi isaretlere iliskin uluslararasi diizenlemeler, TRIPS, Paris
sozlesmesi, Madrid sozlesmesi ve Lizbon sozlesmesi ile Avrupa Birliginde cografi
Isaretlere iliskin diizenlemeler ve cografi isaretli iiriinler, Tiirk hukukunda cografi isaret ve
tescil siiresine iligkin bilgilere de yer verilmistir. Bu boélimde marka ile ilgili bilgi
verilmesinin nedeni s6z konusu iki kavramin karistirilmasi ve cografi isaretlerin (Anamur
Muzu, Afyon Kaymag: gibi) ait oldugu bolgenin adi ile anilmasi, bélgenin marka haline

gelmesini saglamasidir.

Calismanin ii¢lincii boliimiinde; arastirmanin yontemi, modeli, evreni, verilerin toplanmasi

ve analizi hakkinda bilgilere yer verilmistir.

Doérdiincti boliimiinde; tescile konu olan iirlinlerin tescil belgelerinin igerik analizi
incelemesine ait bulgular ve yorumlara yer verilmistir.
Besinci ve son boliimiinde ise; cografi isaret kapsaminda tescil edilmis olan {irlinlerin tescil

belgeleri iizerine yapilan arastirmanin sonuglarina yer verilmistir.

1.1. Arastirmanin Amaci

Bu c¢aligmanin amaci, Tirk Patent Enstitiisii tarafindan tescile konu olan cografi
isaretlerden, gida kapsaminda degerlendirilen iiriinlerin tescil belgelerinin incelenerek,

tescil siirecinde yasanan sorunlarin belirlenmesi ve oneriler gelistirilmesidir.

Gida iirlinlerinin ele alinmasindaki amag, hem tescili talep edilen {irlin sayilarinin fazla
olmas1 hem de s6z konusu iiriinlerin ayirt edici 6zelliklerinin sistematiklikten yoksun

olmasidir.



Bu amagcla, Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan tescile konu olan cografi isaret kapsamindaki
iiriinlerin tescil belgeleri, nitel aragtirma yontemlerinden biri olan dokiiman incelemesi
yontemiyle analiz edilmistir. Cografi isaretlerin ilk olarak tescillenmeye basladigi 1996
yilindan 2014 yilina kadar Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan tescil edilmis 180 cografi
isaretten gida kapsaminda degerlendirilen 123 iiriiniin tescil belgeleri tiirleri, cografi
sinirlari, ayirt edici nitelikleri, denetim yetkisi, denetleme Kriterleri ve siireleri agisindan
555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnameye
uygunlugu baglaminda analiz edilmistir. Ayrica ¢alismada dava konusu olan 4 cografi

isarette incelemeye tabi tutulmustur.

Elde edilen veriler dogrultusunda, Tiirkiye’de cografi isaret tescili konusundaki
eksikliklerin belirlenmesi ve bu eksikliklerin giderilmesi yoniinde Oneriler gelistirilmesi

amaclanmustir.

1.2. Arastirmanin Onemi

Cografi isaret tescili her ne kadar hukuki bir siire¢ olsa da bu konunun isletme bakis
acistyla ele alinmasi da gerekmektedir. Isletme yonlii yaklasilan bu ¢alisma, alanda yapilan
oncli calisma Ozelligini tasimaktadir. Sonug¢ olarak, arastirmada ulasilan sonuglarin

gelecekteki caligmalara 151k tutacag diisiiniilmektedir.

Arastirmamizin 6nem kazandigi bir diger nokta ise, isletmelerin ulusal ve uluslararasi
ticarette giliclerinin artmasi icin ¢esitli hukuki korumalara ihtiyaglarinin olmasidir. Bunlarin
icinde yer alan cografi isaretler hem isletmeleri, hem bolgeyi, hem de ulusa ait kiiltiirel

degerleri kolektif bigimde korudugu i¢in 6nem tagimaktadir.

Arastirma bulgulariin, Tiirk Patent Enstitiisiine, bagvuru sahiplerine, bu alanda islemleri
yiiriitmekle sorumlu olan marka ve patent ofislerine, tescil bagvurularinda dikkat etmeleri

gereken hususlar konusunda faydali olacag diistiniilmektedir.

1.3. Arastirmanin Sinirhiliklari

Bu arastirma, ilk olarak cografi isaretlerin tescillenmeye basladigi 1996 yilindan 2014
yilina kadar Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan tescil edilmis 180 cografi isaretten gida

kapsaminda degerlendirilen 123 iiriin ile sinirlandirilmigtir. Ayrica ¢aligmada incelemeye



tabi tutulan cografi isaret ile ilgili davalar, belirtilen yillar arasinda Ankara Fikri ve Sinai

Miilkiyet Haklar1 Mahkemesine agilan toplam 4 dava ile sinirlandirilmastir.

Calismanin verileri Tiirk Patent Enstitiisii resmi kayitlarindan ve Fikri ve Sinai Miilkiyet

Haklar1 Mahkemesine agilan dava dosyalarindan elde edilmistir.






BOLUM 2

KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Marka
Bu béliimde; marka kavrami, markanin tarihsel gelisimi, markanin 6zellikleri, markanin
tiiketiciler, lilke ve isletme agisindan Onemi, tiirleri, fonksiyonlar1 ve temel kavramlari

aciklanmistir.

2.1.1. Marka Kavraminin Tanim

Teknolojik gelisim ve bu gelisime bagli olarak isletmelerin iiretim kapasitelerinde yaganan
artig; ticaret hayatinda genelde fikri miilkiyet 6zelde ise sinai miilkiyet haklarinin ulusal ve
uluslararasi platformlar korunmasina verilen 6nemi artirmistir. Sinai hak tiirlerinden birini
olusturan markanin; iilkelerde farkli koruma ve tescil esaslarina tabi tutulmasi, uluslararasi
ortak bir taniminin yapilmasi ihtiyacin1 dogurmus ve bu amagla uluslararasi alanda marka
ilk kez TRIPS’te tanimlanmistir. Bu tanima goére marka “bir isletmenin mal veya
hizmetlerini, diger isletmelerin mal veya hizmetlerinden ayirt etmeye yarayan isaretler

bilesimi bir marka olusturabilecektir” seklinde ifade edilmektedir (Mutlu, 2009, s. 21).

Marka kavramu ile ilgili literatiir taramasi yapildiginda bir¢ok tanima rastlanmigtir. Bu
tanimlari inceledigimizde; Italyanca “Marca” sdzciigiinden dilimize giren marka kelimesi,
Tiirk Dil Kurumu sézliigiinde “bir ticari mali, herhangi bir nesneyi tanitmaya, benzerinden

ayirmaya yarayan 0zel ad veya isaret” olarak ifade edilmektedir.

Diger tanimlarda ise marka, bir isletmenin satisa sundugu iriinlerin {izerine konulan veya
bir isletme yoluyla saglanan belirli hizmetlerin ayirt edilebilmesi i¢in tanitim sirasinda

konulan isaret olarak ifade edilmektedir. Marka ile ticaret unvani ya da sirket ismi ayni



olabilir. isletme adinin islevi isletmeyi tanitmak, markanin islevi ise mal veya hizmetleri

tanitmak seklinde ifade edilmektedir (Sanal, 2006, s. 11).

Korkmaz (2014, s. 3)’a gore marka, iirtiniin taninmasini1 ve rakiplerinden ayirt edilmesini
saglar. Ancak giiniimiiz diinyasinda markalar bir isim sembol veya logo olmaktan ¢ok daha
biiyiilk anlamlar tagimaktadir. Marka yalnizca bir kelime, harf yada amblem degil firma
iiriinlerinin, kiiltiiriiniin farkindaliginin ve hizmetlerinin tiiketici zihninde yarattig1 algilarin

bir simgesi yahut 6zeti olarak tanimlanmistir.

Knapp (2003, s. 7) markay1, miisteri ve tiiketicilerden gelen, onlarin imgeleminde algilanan
duygusal ve islevsel getirilere dayanan, ayricalikli bir konum yaratan tim izlenimlerin
icsellestirilmis bir Ozeti olarak ifade ederken, Yasaman (2004, s.16) markayi, bir
tesebbiisiin mal ve hizmetlerini diger bir tesebbiisiin mal ve hizmetlerinden ayirt etmeye

yarayan isaret olarak tanimlamistir.
Kurumlarin yapmis oldugu tanimlari incelersek;

Tirk Patent Enstitiisii, markayr “bir isletmenin mal ve/veya hizmetlerini bir bagka
isletmenin mal ve/veya hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosuluyla, kisi adlar1 dahil,
ozellikle sozciikler, sekiller, harfler, sayilar, mallarin bi¢imi veya ambalajlar1 gibi ¢izimle
goriintiilenebilen veya benzer bicimde ifade edilebilen, baski yoluyla yayimlanabilen ve

cogaltilabilen her tiirlii isaret” olarak tanimlamaktadir.

Amerikan Pazarlama Birligi markay1r “saticilar ya da saticilar grubunun bir mal veya
hizmetlerini tanimlayan ve onlari rakiplerinden ayirt etmeyi amaglayan bir isim, terim,
isaret, sembol, sekil ya da bunlarin kombinasyonu” olarak tanimlanmistir (Dereli ve

Baykasoglu, 2007, s. 62).

Yukarida verilen tanimlarda belirtildigi lizere, marka yalnizca kelimelerden yani sozle
ifade edilen parcalardan olusmaz. Marka, liretici veya saticilarin mal veya hizmetlerini
tanitan, onu bagkalarinin mal veya hizmetlerinden ayirmaya yarayan isim, sembol, terim,
sekil veya bunlarin bilesimidir. Bunlara genel olarak, marka sembolii ad1 verilmektedir.
Ornegin, genis kivrimli, altin sarist renkli bir “m” harfi McDonald’s restoranlarini

cagristirir (Biskin, 2004, s. 414).

Markanin hukuki agidan yapilan tanmimlarma bakildiginda; 28 Nisan 1304 tarihli

Nizamnamenin 1. maddesinde marka ile ilgili olarak “Mamulat veya esyanin imal



olundugu mahallin veya fabrikanin veyahut bunlar1 imal edenlerin veya ticaret zimninda
satanlarin isim ve sOhret ve mevkilerini bildirmek i¢in ol seylerin iizerine vaz olunan isim
ve miihiir ve resim ve huruf ve erkam ve mahfaza ve saire yani temyiz ve tahsis i¢in ittithaz
kilinan her nevi isaret ve damga alameti fabrika ad ve itibar olunur.” hiikkmii mevcuttur.

27.06.1995 tarihli 556 Sayili Markalarin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararnamenin “markanin igerecegi isaretler” baslikli 5. maddenin 1. fikrasinda markanin
dolayl1 yoldan bir tanimi yapilmistir. Bu maddede “bir tesebbiisiin mal veya hizmetlerini
bir bagka tesebbiisiin mal veya hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosuluyla, kisi adlart
dahil ozellikle sozciikler, sekiller, harfler, sayilar, mallarin bigimi veya ambalajlar1 gibi
cizimle goriintiillenebilen veya benzer bicimde ifade edilebilen, baski yoluyla

yayimlanabilen ve ¢ogaltilabilen her tiirlii isaret” olarak belirtilmistir.

2.1.2. Markanin Tarihsel Gelisimi

Markanin; Eski Misir, Roma, Yunan, Fenike ve Cin’de bulunan eski esyalar ve yapilar
tizerindeki isaretlerden farkli amaglarla kullanildigi anlasilmaktadir (Ozdal, 2005, s.3).
Ornegin; Eski Misir’da M.O. 3200 yillarina ait esyalarin {izerine bulunan isaretlerin amaci,
tretim kaynagmin belirlenmesi ve bu sayede kusurlu iiretim yapanlari tespit edip
cezalandirilmasini saglamaktir (Camei, 1999, s. 1). Diger bir 6rnek ise; tarih 6ncesindeki
avcilarin, silahlarin1 sahibini belirlemek amaciyla imzaladiklarini, Antik caglarda ise;
krallar, imparatorlar ve hiikiimetlerin sembolik ve dekoratif figiirleri tarafindan gii¢ ve
otoriteyi ilan etmek icin kullanmuslardir. Ornegin, Resim 1°de gosterilen sembollerden
Japonlar krizantemi, Romalilar kartali, Fransizlar aslan1 sembol olarak kullanmislardir
(Knapp, 2003, s. 87).

PROTOKOL SEMBOLLER|

Resim 1. Protokol Sembolleri (Kanpp, 2003, s. 87)



Hanedan armalar1 da bu isaretlere 6rnek olarak gosterilmektedir. Bu armalar 12. yiizyilda
ortaya ¢ikmig ilk hacl seferlerinde kullanilarak, askerlerin giysilerine, kalkanlarina ve
bayraklarina konularak birbirlerini tanimalar1 saglanmistir (Ozdal, 2005, s. 4). Zamanla bu
armalar aile, boy, hiikiimdarlik ve uluslar1 ayirt etmede kullanilmaya baslanmis (Resim
2.3) ve giiniimiizde hala marka olarak kullanilmaktadir (Kanpp, 2003, s. 88). Buna Alfa-
Romeo’nun kullandigi Milan armasini, Porsche’nin kullandigi Stuttgart armasini, Saab-
Scania’nin kullandig1 Scania armasini, BP sirketinin daha once kullandigit “BP”

harflerinden olusan sekli 6rnek olarak gosterebiliriz (Ozdal, 2005, s. 4).

ASKERI ARMA

|

Ozdeyis
Resim 2. Askeri Arma ve Agiklamalar (Knapp, 2003, s. 88)
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Resim 3. Armalar
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Markanin, mal ve hizmet ticareti olarak kullanilmasi ilk kez Ortagagin ilk zamanlarinda
ortaya ¢ikmis ve markanin ticaret ortamimna tasmnmasinda, Avrupa’da, 6zellikle Italya,
Isvigre, Almanya ve Fransa’daki loncalarm etkisi ¢ok olmustur. Cagin esnaflar1 kendi
iirlinlerini dagitmak amaciyla loncalar (dernekler) kurmus ve bu loncalarin her biri
iiriinlerini ayirt etmek icin farkli semboller ve isaretler kullanmislardir. Bu donemde
loncalar tarafindan ilk markalanan triinler altin, giimiis ve yiinlii kumaslar olmustur

(Tekinalp, 1999, s. 327).

Geg¢misten gilinlimiize kadar varligin stirdiiren ilk markalara Levi’s (1873), Mawell House
(1873), Budweiser (1876), Coca-Cola (1886), Campell’s Soap (1893) gibi markalar1 6rnek
olarak gosterebiliriz (Uztug, 2008, s. 15).

Sanayi devrimiyle markanin 6énemi artmig, loncalarin tiriinlerini birbirinden ayirt etmeyi
saglayan markalar yetersiz kalmistir. Bu durum, marka kullanma ihtiyacin1 ortaya
cikarmistir. Ancak; Fransa’da 1789 ihtilali ile ozgiirliikklere getirilen kisitlamalar
loncalarin sahip oldugu tiim bu ayricaliklar1 kaybetmesine neden olmus ve marka kullanma
zorunlulugu da bu nedenle son bulmustur. Zamanla bu durum ticaret ve fikir alaninda
eksiklik ve tehlikelere yol agmus, bilenen markalarin taklit edilmesine ve marka

sahiplerinin haklarmin tehlikeye diismesine neden olmustur (Ozdal, 2005, s. 6).

Bu boslugu Fransa 1857 yilinda “Fabrika ve Ticaret Markalar1 Kanunu” ile doldurmus
ardindan, 1858°de Avusturya, 1862’de Ingiltere, 1868’de Italya, 1872’de Osmanl
Imparatorlugu, 1874°de Almanya, 1879°da Belgika ve Isvigre’de marka ile ilgili haklar

yasalarla koruma altina alinmistir (Ercan vd., 2010, s. 3).

Uluslararas1 alanda ise, markalarin korunmasi fikri ilk 1873 yilinda Viyana’da ortaya
cikmigtir. Viyana’da diizenlenen fuara, yabanci katilimcilarin 6zgilin  buluslarinin
kopyalanacagi endisesini gerekce gostererek katilmamasi, bu alanda uluslararasi
diizenleme ihtiyacin1 ortaya c¢ikarmis ve yillar siiren goriigmeler sonunda, 1883 tarihli
Paris’te imzalanan “Sinai Miilkiyetin Himayesi Igin Bir Ittihat Teskili Hakkindaki
Mukavelename” bu alanda yapilan ilk adim olmustur (Ozdal, 2005, s. 7).

Daha sonra 1891 yilinda Markalarin Uluslararasi Tesciline iliskin Madrid Anlasmas1, 1957
yilinda Markalarin Tescili Amaciyla Mal ve Hizmetlerin Siniflandirilmasina iliskin Nice
(Nis) Anlasmasi, 1989 yilinda Markalarin Uluslararasi Tesciline iliskin Madrid

Anlagmasina iliskin Madrid Protokolii, Markalarin Figiiratif Elemanlarinin Uluslararasi
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Siiflandirilmasma Iliskin Viyana Anlasmasi, Diinya Ticaret Orgiitii Kurulus Anlasmast,
Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Anlagsmasi (TRIPS), Marka Kanunu Anlagmasi
hazirlanarak marka alaninda uluslararasi biitiinliigiin saglanmas1 amaclanmistir (Ozdal,

2005, s. 7).

Markanin Tiirkiye’deki gelisimine bakildiginda; Osmanli Imparatorlugu zamaninda 13.
yy’dan beri loncalarin var olmasina ragmen marka kullanilmast konusunda iiriinleri ayrit
etmek amaciyla herhangi bir sembol veya isaret kullanilmamigtir. O doénemde loncalar
sadece belli ticaret ve sanat erbabi arasindaki mesleki kurallar1 diizenlenmekle yetinmistir
(Tekinalp, 1999, s. 327). Ancak; 23 Haziran 1857 tarihli Fransiz Markalar Kanunu,
Osmanli Imparatorlugu tarafindan markayla ilgili yapilan yasal diizenlemelere kaynak
olusturmus ve 1872 yilinda Alamet-i Fabrika Nizamnamesi ile yasal anlamda ilk uygulama
yuriirliige girmistir (Ercan vd., 2010, s. 3). Bu Nizamname 16 yil yiiriirlikte kaldiktan
sonra 1888 yilinda “Fabrikalar Mamulati Ile Esyayr Ticariye’ ye Mahsus Alameti
Farikalara Dair Nizamname” ile yiiriirliikten kalkmigtir (Y1lmaz, 2008, s. 6).

Marka mevzuati, 3 Mart 1965 yillinda kabul edilen 551 Sayili Markalar Kanunu ile devam
etmis ancak; Tirkiye ile Avrupa Birligi iliskileri ¢er¢evesinde 06.03.1995 tarihinde, 1/95
sayili Ortaklik Konseyi Karar1 alinmasi ile Fikri ve Sinai Miilkiyet Hukukunu, Avrupa
Birligi normlarma uyumlu hale getirme zorunlugu dogmustur. Bu nedenle 27.06.1995
tarthinde 556 sayili “Marklarin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname”
ylrlrlige girmistir (Yilmaz, 2008, s. 10). O zamandan beri marka tescil islemleri, 556
sayilt Marklarin Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname ve 4128 sayili kanun
ve yonetmeliklere gore Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan yapilmaktadir.

Tiirkiye smai haklarin uluslararasi diizeyde korunmasimi saglamak amaciyla imzalanan
Paris Anlagmasina, markalarin tescili amaciyla mal ve hizmetlerin siniflandirilmasina
iligkin Nice (Nis) Anlasmasma, markalardaki figiiratif unsurlarin uluslararasi
siiflandirilmasma iliskin  Viyana Anlasmasina, Madrid Anlasmasina ve Madrid
Protokoliine katilmistir. Ancak Tiirkiye Madrid Anlasmasmin 1925 tarihli La Haye
metnine katilmig fakat daha sonra anlagmadan geri ¢ekilmistir (Kaya, 2006, s. 9-10).
Tiirkiye Diinya Ticaret Orgiitii Kurulus Anlasmasini da imzalayarak TRIPS (fikri ve sinai
miilkiyet haklarin1 uluslararasi diizeyde en genis kapsamli diizenleyen anlagmadir.)

anlasmasina da taraf haline gelmistir (Taylan, 2001, s. 26-28).
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2.1.3. Markamn Ozellikleri

Marka kavraminin anlasilabilmesi igin ozelliklerinin de bilinmesi gerekir. Markanin

ozelliklerini inceleyecek olursak;

Bir iiriin ya da kurulusun adi, baska alanlarda kullanilmamalidir. Ornegin hepimizin
bildigi "Ko¢ Holding" yaninda hig ilgisi olmayan "Kog¢ Otobiisleri’nin de var olmasi
gibi.

Marka ayrit edici nitelikte olmalidir. Yani marka ile bir isletmenin mal veya
hizmetlerini diger isletmelerin mal veya hizmetlerinden ayirt edilmesi saglanmalidir.
Marka farklilagtirici nitelikte olmalidir. Ornegin, beyaz bir “v” yakali t-shirt her yerde
bulunabilecek bir driindiir. Ancak marka sayesinde isletmeler bu iriini
farklilastirabilmektedir. Bu sayede birbirlerine kiyasla farksiz olan mal veya hizmetler,
birbirlerinden farkli hale doéniisebilmektedir. Mavi Jeans’teki beyaz bir t-shirt’iin
herhangi bir magazadaki beyaz t-shirt’e gore daha fazla tercih edilmesi gibi.

Marka, sadece bir tescil belgesi degildir. Ayn1 zamanda, tiiketiciye mal veya hizmetin
kalite ve performansini gésteren garanti belgesidir.

Marka, tiiketicilerin karar verme siirecini kolaylastirir ve beklentilerinin karsilanmasini
da saglar.

Marka, pazarlamanin odak noktasini olusturur (Tursun, 2013, s. 9).

Marka sadece, mal veya hizmetleri birbirinden ayirt etmek veya farklilagtirmak icin
kullanilmaz. Ayn1 zamanda, {inlii bir sanat¢i, siyaset adami, sehir veya iilke, kisinin
tasidigi bir 6zellik hatta sdylenilen bir s6z bile “marka” olabilir (Demir, 2013, s. 35).
Oncelikle markanin sdylenisinin ve hatirlanmasimin kolay olmasi gereklidir. Markanin
sOylenisi ve hatirlanmas1 kolay olmali, kulaga hos gelmeli ve baska iiriinlerle
karigsmamalidir.

Ticaret alaninda herkes tarafindan kullanilan veya belirli bir meslek, sanat veya ticaret
grubuna mensup olanlar1 ayirt etmeye yarayan isaret ve adlart miinhasiran veya esas
unsur olarak igeren markalar, kullanilmamalidir.

Marka olustururken; mal veya hizmetin niteligi, kalitesi veya liretim yeri, cografi
kaynag gibi konularda halki yaniltici nitelikteki isaretler, kullanilmamalidir.

Marka olusturulurken; {ilke bayraklari, WIPO Uluslararas1 Biiro’ ya korunmasi i¢in

iletilmis olan devletlere ait hiikiimranlik isaretleri, hanedanlik armalari, resmi kontrol
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ve garanti igaretleri ile uluslararasi kurumlara ait isim, damga, amblem ve isaretler
kullanilmamalidir.

e Marka olusturulurken, tarihi ve kiiltiirel degerler bakimindan halka mal olmus
nitelikteki isim, amblem, arma, vb. isaretler ile dini degerleri ve sembolleri igeren isaret
ve adlandirmalar kullanilmamalidir.

e Kamu diizenine ve genel ahlaka aykiri isaret ve adlandirmalar kullanilmamalidir. (TPE,
2014).

e Marka ismi, tirtine uygun olmalidir.

e Markaya verilecek isim ¢ok yonlii olmalidir. Ciinkii yeni eklenen bir iiriin oldugunda
kolayca uygulanabilmelidir.

e Ambalajlamaya ve etiketlemeye uygun olmalidir.

e Marka, malin niteliklerine ve kullanis yerlerine iligkin bilgi vermelidir.

e Marka lizerinde kullanilan renk ve sekiller, etkileyici nitelikte olmalidir.

e Marka olusturulurken; isletmelerin ismi degil, iirliniin markas1 6n planda ¢ikacak

sekilde olmalidir (Ak, 2009, s. 23-24).

2.1.4. Markanin Onemi

Gilinlimiiz diinyasinda marka isletmelerin en degerli pargast konumuna gelmistir. Ciinkii
isletmelerin sahip oldugu marka; isletmenin {irliniinii benzer triinler iireten igletmelerden
ayirmasina, uriinleri i¢in imaj gelistirmesine ve rakipleri tarafindan taklit edilmemesine

yardimci olan bir etkendir.

Ayn1 zamanda giiclii bir marka yaratabilmek isletmeler acisindan, yiiksek pazar pay ile
birlikte yiiksek satis ve kar anlamina gelmektedir. Bu durum markaya satilabilir bir deger
olma ozelligi katmaktadir. Diger 6nemli bir unsur ise, markalarin tiiketiciler tizerindeki
giiven etkisidir. Gilinlimiiz diinyasindaki rekabet kosullar1 i¢inde bu giiveni yaratmak
oldukca zorlagsmistir. Bu nedenle isletmeler agisindan gii¢lii bir marka yaratmak olmazsa
olmaz bir durum halini almistir (Karaduman ve Abaci, 2010, s. 2).

Markanin isletme, tiiketici ve iilke agisindan tasidigi 6nem asagida ayrintili olarak ele

alinmustir.
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2.1.4.1. Markanin Isletme Acisindan Onemi

Marka, tiiketicilerden ziyade isletmeler i¢in bir koruma aracidir. Eger markalar, firmanin
rekabet edebilirligini ve korunmasini etkin bir sekilde saglamiyorsa tiiketici nezdindeki
ayricaligin yitirmis demektir Bu nedenle, isletmelerin, artan bu rekabet kosullarinda giiglii
bir marka olusturmasi gerekmektedir. Ayrica giiglii bir marka; igletmenin yeni iirlinleri i¢in
platform saglayarak, rekabetci saldirilara karst markanin giiciinii ve dayanikliligini da
artirmaktadir. Giiglii bir marka isletmelerin yiiksek pazar payi ile yiiksek satis ve kar elde

etmesi anlamina gelmektedir.
Giiglii bir markanin isletmelere sagladigi faydalar asagida maddeler halinde verilmistir.

e Tutundurmaya yardimci olur ve talep yaratmada etkilidir. Ayn1 zamanda; reklam ve
promosyon stratejileri ile isletme markasi tiiketiciler tarafindan daha kolay
animsandigidan {riiniin talebinin artmasinda da etkilidir.

e isletme ve iiriin imajmin yerlestirilmesini saglar. Bir iiriinle isim yapmis ya da
tiketicinin hafizasindaki bir marka aynmi isimle bir baska {iriin ¢ikardiginda
tiiketicilerin bu {iriine giiven duymasi kolaylasir. Ornegin; Bosch buzdolabindan
memnun kalan bir tiiketici ayn1 markanin piyasaya sundugu bagka bir iiriinii de alir
¢linkli bu marka tiiketicinin hafizasinda isletmenin imaj1 ve markasi olumlu olmustur.

e Marka isletmenin satiglarini ve rekabet giiciinii artirir. Ornegin, Nike spor ayakkabisi
alan ve bu markay1r begenen tiiketicilerin markaya olan bagliliklar1 sayesinde
isletmenin satisin1 ve markay: siirekli tercih eden tiiketicilere sahip olmasi rekabet
gucunu arttirir.

e Pazarda basarili olmus bir marka, rakiplerinden ayri bir fiyat stratejisi takip eder.
Ornegin, tiiketici tatmin oldugu bir markay (6rn: Levis marka bir iiriin) ayn1 kalitede
baska bir markanin yerine daha fazla para 6deyerek almaktadir.

e Piyasada basarili olmus bir marka, araci kuruluslarin o iirline piyasa fiyatlarindan
farkl fiyat koymasini engeller.

e Marka tescil edilerek, yasal bir konum kazanir ve marka sahibine yasal bir hak saglar
(Ar, 2007, s. 10).

o Taklit, kopya gibi haksiz rekabete ve de yeni rakiplerin piyasaya girmesine kars1 yasal
korunma saglar.

e Uriine prestij katar.
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o Sirkete, lirtin ve hizmete karsi duygusal bir giiven olusturur (Tayfur, 2012, s. 26-27).

2.1.4.2. Markamnn Tiiketici Acisitndan Onemi

Giliniimiizde tiiketici tercihlerinin yonlendirilmesinin zorlastigi karmasik bir pazar ve
rekabet kosullar1 s6z konusudur. Bu nedenle marka, giiniimiiz rekabet ortaminda isletmeler

acisindan 6nemli oldugu kadar tiiketiciler i¢in olduk¢a 6nemlidir.

Markalar isletmelerin Kkartvizitleri gibidir. Markalar kalitenin ayni1 kalacagi ya da
gelistirilecegi konusunda bir garanti vaadidir. Bu 6zellik, tiiketicinin tiriine karsi sadakatini

ve tekrar satin almasini saglamaktadir (Yazgan, 2010, s. 7).

Markanin tliketiciye sagladigi faydalar1 asagidaki maddelerle siralamak miimkiindir

(Korkmaz, 2014, s. 3-4).

e Marka, tiiketicilerin satin alma kararlarini kolaylastirmada 6nemli bir rol oynar.

e Marka, giivenilirlik ve iirlin kalitesi konusunda mesajlar tagiyarak tiiketicilere yardimei
olur. Boylelikle tiiketici agisindan algilanan riskin azalmasini saglar.

e Marka, tiiketiciye koruma imkéani verir. Markaya ya da firmaya glivenmek arama
maliyetlerini, harcanan ¢aba, emek, ve riski 6nemli derecede azaltir.

e Marka, tiiketiciye sosyal ve psikolojik tatmin almalarini1 saglayarak tiiketicinin {irlinden

saglayabilecegi faydalar1 artirir.

Erdil ve Uzun (2009) ise, markanin tiiketiciye sagladigi faydalari asagidaki maddelerle

ifade etmistir.

e Markalar taninmayi saglar ve tercih yaratir. Tiiketiciler bir iiriinii segerken se¢imlerine
yon veren unsur marka ismidir. Marka isimleri, bir iirlinii digerlerinden daha kolay
taninir hale getirir.

e Markalar, karar vermeyi kolaylastirir. Tiketiciler hangi iriiniin daha iyi olduguna
giivendikleri bir markada sadece marka adlarina bakarak istedikleri cevabi bulabilirler.

e Markalar bir kalite giivencesidir ve algilanan riski azaltir. Markali trtinler tiiketiciye
giiven saglar.

e Markalar, arkadaslik ve zevk sunar. Marka ¢agrisimlari, tiiketiciler {izerinde kalici bir

etki biraktiginda logo ve isimlerin degeri artar.
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2.1.4.3. Markanin Ulke Acisindan Onemi

Bir tilke sahip oldugu giiclii markalar kadar zengindir. Bu ifadeyi aciklamak gerekirse;
bolgesel veya diinya ¢apindaki markalar; ait olduklar iilkelere toplumsal ve ekonomik
faydalar saglayarak iilke {iretimini, istthdamini, ihracatin1 ve milli gelirini artirmaktadir

(Atesoglu, 2003, s. 40-41).

Bu durumda markanin, bir iilkenin ya da sirketin sahip oldugu en degerli varlik oldugu
anlagilmaktadir. Marka sirketin ve/veya iilkenin liretim teknolojisini, yaraticiligini, insan
kaynagini, birikimini 6zetleyen temel bir gosterge niteligine kavugmustur (Uztug, 2008, s.
23).

Uluslararas1 pazarlarda tiiketicilere baglilik olusturmus markalar pazardaki yerlerini
koruyarak bulunduklari tilkelere giiven ve siirekli doviz saglarlar. Bununla birlikte tilke
icinde de ekonomik canlilik saglanmis olur. Ayrica, giiclii markalar ait olduklar {ilkeyle
Ozdesleserek, olumlu bir iilke imaj1 olusturup o iilkenin marka iilke olmasini saglarlar.
Omek verecek olursak; Role, Nestle, Nescafe ve Swacth gibi kiiresel markalar Isvigre’de
hem ekonomik canlilik saglamaktalar hem de Isvigre’yi marka iilke haline getirmektedir
(Atesoglu, 2003, s. 42).

2.1.5. Marka Tiirleri
Marka, ¢esitli yazarlarca farkl kriterler g6z oniine alinarak cesitli tiirlere ayrilmistir.

Taylan (2001, s. 36) marka tiirlerini dzelliklerine gore dort farkli gruplar altinda ele alarak
incelemistir. ilk olarak markay: kullamildigi amaca gore; ticaret ve hizmet markalari
olarak, sahibi yoniinden; ferdi marka, ortak marka ve garanti markasi1 olarak, taninmags
marka olup olmama yéniinden; uluslararasi hukuk bakimindan taninmis marka ve 556
Sayili KHK bakimindan taninmis marka olarak, son olarak da tescil edilmis olup olmama

yoniine gore gruplandirmistir.

Dursun (2008, s. 92) ise marka tiirlerini; bi¢imine, sahiplerine, amacina, taninmis ve tescil

edilip edilmemesine gore degerlendirmistir.

Kaya (2014, s. 2) markayi, tescil amaglari, sahipleri ve bilinirlik 6lgiisii esas alinarak farkli
tirlere ayirmistir. Tescil amaglarina gore marka ticaret ve hizmet markasi olarak, Sahipleri
acisindan; ferdi, ortak ve garanti markalar1 seklinde gruplandirilmistir. Bilinirlik 6lgiisiine

gore ise marka alelade ve taninmis marka olarak siniflandirilmustir.
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Sanal (2006, s. 15) ise markanin tiirlerini 556 Sayili KHK 'ya gore; ferdi, ortak ve birlik
markasi olarak, kullanim alamina gore; fabrika, ticaret ve hizmet markalar1 olarak, son

olarak da fescil edilmis, maruf ve taninmis marka olarak 3 grup seklinde ele almustir.

Hukuki ac¢idan marka tiirleri; yiiriirlikten kalkmis olan 551 sayili Markalar Kanunun 2.
maddesinde ferdi marka, miisterek marka ve birlik marka olmak iizere ii¢ tiire ayrilmistir.
Ferdi marka; gergek veya tiizel kisiler tarafindan miinferit veya miistakil olarak kullanilan
marka olarak, miisterek marka, gercek veya tiizel kisilerin bir tiizel kisilik meydana
getirmeden aralarinda yaptiklari s6zlesme esasina dayali ayn1 veya benzeri mallar igin ayri
kullandiklar1 ayn1 marka olarak, birlik markas: ise; kiiglik sanatlar, sanayi ve tarim isleriyle
ugrasanlarin menfaatlerini korumak ve tesvik etmek amaciyla aralarindaki denetimi
saglamak i¢in kurulmus tiizel kisilige sahip ayr1 bir isletmesi olan veya olmayan bir
kurulus tarafindan kullanilan marka olarak ifade edilmistir.

Marka tiirlerini su anda yiiriirlikte olan 556 Sayili Markalarin Korunmasi1 Hakkinda
KHK’ya gore Ticaret Markasi, Hizmet Markasi, Ortak Marka ve Garanti Markasi olmak

iizere dorde ayrilmistir. Bu tiirler asagida ayrintili olarak ele alinmustir.

2.1.5.1. Ticaret Markasi

Ticaret Markasi, 556 Sayili KHK’nin uygulama seklini gosterir yonetmeligin 8.
maddesinde; bir isletmenin imalatin1 ve/veya ticaretini yaptig1 mallari, baska isletmelerin

mallarindan ayirt etmeye yarayan isaret olarak ifade edilmektedir.

Bagka bir tanima gore ticaret markasi, mallarin hangi isletme tarafindan iiretildigini ya da
hangi isletme tarafindan piyasaya cikarildigini gosteren isaretler olarak tanimlanmistir
(Arkan, 2004, s. 259). Ticari markaya; televizyon, gazete ve bilgisayar gibi {irlinlerin

lizerinde ve ambalajinda kullanilan isaret, sekil ve yazilar 6rnek olarak verilebilir.

Ticaret markasmin Konusu; igletmenin iiretimini veya ticaretini ya da hem iiretimini hem
de ticaretini yaptigi mallardir (Sanal, 2006, s. 17). Ticaret Markas1 {iretilen veya satisa
cikarilan her tirli malin diger kisilerin {irettigi veya pazarladigr {iriinlerle
karsilastirilmamasi amaciyla kullanilmaktadir (Noyan, 2006, s. 159).

Ticaret markasint kullanma yetkisi sadece iireticiye ait degildir. Ayn1 zamanda bir satis
magazasi iireticiye verdigi siparisi kendi markasi ile tirettirerek satisa sunabilir (Sert, 2007,

s. 22). Ornegin; bir satis magazasinin (Migros, carrefour gibi ), iireticiye istedigi bir iiriinii
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(yag, sabun vs.) siparis ederek trettirip, tiretici olmadiklart halde kendi markalar1 altinda

bu {irlini satiga sunmalar1 gibi.

2.1.5.2. Hizmet Markas

Hizmet Markasi, bir isletmenin hizmetlerini diger isletmenin hizmetlerinden ayirt etmeye
yarayan isaret olarak tanimlanmaktadir (Noyan, 2006, s. 160). Baska bir tanima gore
hizmet markasi, emtia imalati ve/veya ticareti disinda bagimsiz veya yardimeci hizmetler
sunan kisilerin, hizmetlerini ayirt etmek amaci ile kullandiklar1 markalardir (Kaya, 2006, s.

50).

Meran (2008, s. 29) hizmet markasini; bankalar, turizm acenteleri, hastaneler, oteller,
nakliye sirketleri gibi isletmelerin faaliyetlerini benzer isletmelerden ayirt etmek igin
kullandiklar1 isaretler olarak tanimlamaktadir. Hizmet markasinda iretilen malin degil,

hizmetin taniminin yapildigini vurgulamaktadir.

Fakat bazi faaliyetler hizmet markasina girmemektedir. Bunlar, mali bir amaci olmayan
faaliyetlerdir. Ornegin bir hayir kurumunun yapmis oldugu sosyal faaliyet hizmet
sayllmamaktadir. Ayn1 zamanda avukatlik, mimarlik, doktorluk gibi mesleklerde bu

kavramin disinda kalmaktadir.

Ticaret markasiyla hizmet markas1 arasindaki fark; ticaret markasinin konusu iriin ve
maldir. Hizmet markasinin konusunun ise servis ve hizmet olmasidir. Ornegin ayakkabi
tamirciliginin usullerinin G6gretilmesi hizmet faaliyeti oldugundan hizmet markas1 adi
altinda sayilir. Ayakkabinin iiretimi ve pazarlanmasi da ticaret faaliyeti olarak kabul

edildiginden, ayakkabu {irlinii ticaret markasi olarak degerlendirilir (Camci, 1988:19-20).

Kisaca hizmet markasi kisilerin istek ve ihtiyaglarini karsilayan her tiirlii faaliyetlerdir.

2.1.5.3. Ortak Marka

556 Sayili KHK’nin 55. maddesine gore ortak marka; “iiretim veya ticaret veya hizmet
isletmelerinden olusan bir grup tarafindan kullanilan isaret” olarak tanimlanmistir. Baska
bir tanima gore ortak marka, gruba dahil isletmelerin mal veya hizmetlerini grup disindaki
isletmelerin mal veya hizmetlerinden ayirt etmeyi saglayan isaret seklinde ifade edilmistir

(Karahan, 1998, s. 148).
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Glines (2007, s. 188) ortak markayi, belli bir kalite standardini1 saglamak i¢in ayn1 konuda

faaliyet gosteren isletmeler grubu tarafindan kullanilan markalar seklinde tanimlamaistir.

Ortak marka ayn: zamanda markanin her bir sahibine, markanin tiimii iizerinde markanin
diger sahiplerine ayni nitelikteki haklar1 ile smirli olarak fakat bagimsiz bir sekilde
kullanma hakk1 saglar (Meran, 2008, s. 31). Ornek olarak; bir sézlesme gergevesinde incir,
pamuk ve tizim lreticilerinin bir araya gelerek olusturdugu ‘“Marmara Birlik” markasini
ayrt ayr {rettikleri incir, pamuk ve iizlim irilinleri {lizerinde (ambalaji iizerinde)
kullanmalar1 halinde “Marmara Birlik” markas1 ortak marka olmaktadir (Y1ilmaz, 2008:
57). Ulker, Pmar, Ticaret Sendikalar1 ve Birliklerini, Serbest Mali Miisavirler Odasmin iKi

m harfinden olusan (mm) marka seklini de 6rnek olarak gosterebiliriz.

Diger bir drnek; “TARIS” markasidir. Ege Bolgesindeki Zeytinyag: iireticileri, aralarinda
yapmis olduklar1 s6zlesmeyle kooperatif adi altinda birleserek tiriinlerinin tek bir marka
adiyla piyasaya siiriilmesini saglamislardir. Yiizlerce kiiciik iireticinin iirlinliniin markasi
olan TARIS ortak marka tiirii olarak kabul edilmektedir. Yani ortak markanm sahibi;
sOzlesme c¢ercevesinde bir araya gelen isletmelerden olusan gruba dahil kisilerdir (Arkan,

1997, s. 45).

556 Sayili KHK’nin 56. maddesine gore ortak markanin tescili i¢in basvuru yapilirken
ortak markay1 kullanacak isletmeler tarafindan markanin kullanilma usul ve seklini gdsterir
bir teknik yonetmeliginin de verilmesi zorunludur. Ortak marka teknik yonetmeliginde,
ortak markay:r kullanmaya yetkili olan isletmeler belirtilir ve tescili iginde ortak marka

sahipleri birlikte hareket etmektedir.

2.1.5.4. Garanti Markas:

556 sayili KHK'nin 54. maddesinde marka sahibinin kontrolii altinda bir¢ok isletme
tarafindan o isletmelerin ortak Ozelliklerini, liretim usullerini, cografi menselerini ve
kalitesini garanti etmeye yarayan isaret olarak tanimlanan garanti markasi, Arkan’a gore
KHK’da yapilan bu tanim dogru olmadifi, Isvicre Markalarin Korunmas: Hakkinda
Kanunun konuya iliskin maddeleri dikkate alindigi ancak bu maddenin gevirisi yanlig
yapildigi ifade edilmektedir (Y1lmaz, 2008, s. 59).

Isvigre Markalarin Korunmas: Hakkinda Kanunun (MSchG) 21. maddesinde garanti

markasi; “marka sahibinin kontroliinde ve bir¢ok isletme tarafindan kullanilan ve ¢esitli
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isletmelerin {irettikleri mal veya hizmetleri bunlarin, meydana getirilis seklini, cografi
mengeini, lretim bi¢imini veya diger ortak oOzelliklerini garanti eden isaret” olarak

tanimlanmaktadir (Y1ilmaz, 2008, s. 59).

MSchG’nin ilgili maddesine bakildiginda; garanti markasi isletmelerin Ozelliklerini,
cografi menseini, tiretim usullerini ve kalitesini garanti etmemektedir. Markanin garanti
ettigi unsur, garanti markasini kullanma yetkisine sahip isletmeler tarafindan tiretilen mal
ya da hizmetlerin ortak nitelikleri, {iretim bigimi, 6zellikleri ve cografi kaynagidir (Arkan,

1997, s. 47).

Ortak markanin bir tiirii olan garanti markasi, “Sahibi disindaki kisi veya kisilerce
kullanilan mal veya hizmetlerin iiretildigi bolgeyi, liretimlerinde kullanilan malzemeyi,
tiretim usuliinii ve iretim kalitesini gostermek igin yararlanilan marka tiirii” olarak ifade
edilmekte olup, 556 sayili KHK’nin 54. maddesinin 2. fikrasinda garanti markasinin
sahibinin markay1 kullanamayacag belirtilmektedir (Noyan, 2006, s. 163).

Tiirkiye’de bir iirliniin Tiirk standartlarina uygun oldugunu ve kaliteli olarak piyasaya
stiriildiigiinii ve TSE veya uluslararas: kalite standartlarma uygun tretildigini belirten ve
Resim 4’de gosterilen CE, I1SO 9000, 1ISO 9001 ve ISO 9002 isaretleri garanti markasina

ornek olarak gosterilmektedir.

K-Q
TSE-ISO-EN
9000

Resim 4. Kalite standartlarina uygunlugu gosteren isaretler
Kaynak: (TSE, 2014)

Uluslararast Yiin Birligi’ne ait “Woolmark” markasi da garanti markasina gosterebilecek
bir diger 6rnektir. Bu marka ylinden mal iiretenler tarafindan birlikten izin talep edilerek
kullanilmaktadir. Bir ylin kumasta Resim 5°de gosterilen “Woolmark™ isareti varsa; o
kumasin yiin oldugunu, saf ve yeni gibi kalitesinin oldugunu ve birlik tarafindan garanti

edildigi anlasilmaktadir.
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WOOLMARK

Resim 5. Woolmark
Kaynak: (Woolmark, 2015)

2.1.6. Markanin Fonksiyonlari

Ticari hayatta markanin 6ncelikli islevi mensei gosterme yani kaynak/koken belirtme ve
ayirt etmedir. Ancak ticaretin ve sosyal hayatin gelismesiyle markaya ekonomik
fonksiyonlarda yiiklenmis ve zamanla reklam, iletisim ve garanti (giiven) fonksiyonlar1 da
on plana ¢ikmustir.

Asagida bu fonksiyonlarin kisaca tizerinde durulacaktir.

2.1.6.1. Aywrt Etme Fonksiyonu

Markanin en 6nemli islevlerinden biri ayirt etme fonksiyonudur. 556 sayilir KHK nin 5.
maddesinde de belirtildigi iizere marka, bir mal veya hizmetin diger mal ve hizmetlerden
ayirt edilmesidir seklinde ifade edilmektedir. Yani bir markanin ayirt etme fonksiyonu
yoksa marka olamaz. 556 sayili KHK 7/b maddesinde bu husus diizenlenerek “ Ayni veya
ayni tiirdeki mal veya hizmetle ilgili olarak tescil edilmis veya daha Once tescil i¢in
basgvurusu yapilmig bir marka ile ayni veya ayirt edilemeyecek kadar benzer markalar tescil
edilemez.” hilkmiinii getirilmistir.

Markanin ayirt edilmesi 6zelligi mal veya hizmete kimlik kazandirma, isimlendirme ve
uriinii farklilagtirarak kisilestirmektir. Bu 6zellik sayesinde kisilestirilen mal veya hizmet
tiikketiciye, piyasadaki pek ¢ok mal veya hizmet arasinda istedigini segebilme imkanini

sunar. Markanin da ayirt edicilige sahip olmasina ve taninabilmesi olanak saglar.

2.1.6.2. Mengei (Kaynak-Koken) Gosterme Fonksiyonu

Mensei gosterme fonksiyonu; markanin hangi kurulus ya da hangi iiretici tarafindan
tiretildigi, piyasaya siiriildiigli, bazen de nerede ve nasil iiretildigi konularinda bilgi verme

niteligine sahip olmasi olarak ifade edilmektedir (Sanal, 2006, s. 4).
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Taylan’a (2001, s. 34-35) gore, mensei gosterme fonksiyonun giiniimiizde iiretimin
degismesi, pazarlama ve dagitim yontemlerindeki gelismeler sonucunda eski Gnemini
kaybettigi yoniinde genel bir yaklasimin bulundugu, ticari hayattaki bu gelismeler
nedeniyle marka, bir isletmenin mal veya hizmetlerini diger isletmelerin mal veya
hizmetlerinden ayirt etmeyi saglayici nitelik kazandig1 ifade etmektedir. Ornegin; Sony
markast birgok iilkede ayni iiriinii liretmekte, ancak tiiketiciler tarafindan orijinal Japon
iiretimi tercih edilmektedir. Aymi sekilde VW marka otomobillerin Alman iiretimlerinin
diger tiilkelerle imal edilenlere gore daha fazla tercih edildigi bilinmektedir (Kaya, 2006, s.
59).
2.1.6.3. Garanti (Giiven) Fonksiyonu

Glinlimiizde tiiketici i¢in satin aldig {iriiniin kdkeninden ziyade kalitesi daha 6nemlidir.
Eger lirlin tiiketiciye bu giiveni verebiliyorsa garanti fonksiyonunu yerine getirmistir. Bir
markanin ayakta kalabilmesi i¢in giiven duygusunu koruyabilmesi gerekmektedir. Bu

nedenle garanti fonksiyonu isletmeler a¢isindan ¢ok 6nemli bir unsurdur.

Garanti fonksiyonu, isletmelerin ayn1 zamanda ayni1 marka ile bagka bir mal veya hizmeti
piyasaya siirmelerini kolaylastirmaktadir. Ornegin; bir sabun iireticisinin markali bir iiriine
olan giivene istinaden aym1 markayla diger Uriinler piyasaya siirdiiglinde ayni alici

kitlesinin ilgisiyle karsilagmas1 garanti fonksiyonunu sagladigini géstermektedir.

2.1.6.4. Reklam Fonksiyonu

Markanin ekonomik anlamdaki en 6nemli fonksiyonu reklam fonksiyonudur. Tiiketici
marka araciligiyla mal veya hizmeti tanir ve satin alir. Markanin taninmislik diizeyi reklam

ve garanti iglevine bagl olarak yiikselmektedir (Kaya, 2006, s. 60-61).

Marka olabilecek isaret secilirken; genellikle reklam kabiliyetine sahip, dikkat cekici,
hafizada kalici ve pazarda bulunan diger markalara benzemeyen isaretler tercih
edilmektedir. Bu sayede ortaya ¢ikan marka, isletmenin mal ya da hizmetini diger
isletmelerin mal ya da hizmetlerinden ayirt edilmesini saglar ve miisteri ile isletme

arasinda da bir bag olusturmaktadir (Kaya, 2006, s. 61).

Uluslararas1 alanda marka isaretlerinin se¢iminde ise; kelimelerin veya diger isaretlerin
yabanci dillerdeki anlami ve telaffuzu dikkat edilmelidir. Ornegin, Amerikan pazarinda,

biliyiik bir basar1 elde eden General Motors tarafindan {iretilen “Nova” adli arabalar,
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Ispanyolcada “gitmez, yiiriimez” anlamina geldigi icin bu dilin konusuldugu iilkelerde
satilamamistir. Coca-Cola Cin pazarma ilk girdiginde, Coca-Cola markasi Cin
alfabesindeki bir grup harfler gelistirilerek ifade edilmis. Fakat Cinceye c¢evrildiginde
anlami “balmumu iribas1 disleyin” anlamina geldiginden eski karakterlerin yerine yenileri
bulunarak anlami “mutluluk dudaklarinizda” olarak degistirilerek satisa sunulabilmistir
(Zeynalov, 2001, s. 23).

2.1.7. Marka lle Tlgili Temel Kavramlar

Bu boliimde marka imaji, marka kisiligi ve marka degeri ile ilgili temel kavramlar yer

almaktadir.

2.1.7.1. Marka Imaj

Tiiketiciler, markanin fonksiyonellik, nitelik ve fayda gibi temel 6zelliklerin yani sira bir
takim soyut Ozellikleri tagimasini da beklerler. Yani tiiketiciler, kendilerine psikolojik
fayda ve statii saglayan, toplumda yer edinmesine araci olan zenginlik, farklilik, tistiinliik
gibi pek ¢ok gostergesi olan markalara sahip olmak isterler. Biitiin bunlarin saglanmasi ise

etkin bir marka imajinin yaratilmasina baghdir (Korkmaz, 2014 s. 5).

Literatiirde marka imaj1 ile ilgili bir¢ok ¢alisma ve tanmim yapilmistir. Bu tanimlardan

bazilar1 (Toksari ve Inal 2012, s. 29-30, Uztug, 2008, s. 40).

Murphy (1990) marka imaj1 kavramini, tiiketicinin herhangi bir markay1 algilama bigimi

olarak ifade etmistir.

Kotler (1996), imajin sadakat {izerinde etkisi oldugunu ve imajin kaliteyi, kalitenin tiiketici
tatminini, tiiketici tatmininin ise satin alma davranisini pozitif yonde etkiledigini tespit

etmistir.

Martinez ve Chernatony (2004) marka imajini, tiikketicinin kullanmis oldugu markayi, rakip
markalar ile kiyasladiginda, zihinde farkli bir noktada konumlandirma olarak ifade

etmistir.

Marka Imaji, tiiketicinin zihninde yer alan markanin biitiinciil resmi olarak

tanimlanmaktadir (Pira vd., 2005, s. 72).
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Marka imaj1 ile ilgili yapilan bir ¢aligmaya gore Nike’in islevsel ve prestijli bir marka
olarak algilandig1, Zippo ¢akmaklarin statii imajini tasidigi belirlenmistir (Pira ve digerleri,
2005, s.73). Marka imaj1 ile ilgili olarak baska 6rnek verecek olursak; Bosch markasi
“tiiketicinin glivenini kaybetmektense para kaybetmeyi yeglerim” sloganiyla diiriistliik

imajini vurgulamaktadir (Ural, 2009, s. 25).

Marka imaji1 ile ilgili yapilan c¢alismalar ve tanimlamalar dikkate alindiginda; marka
imajmin, tiiketicilerin zamanla belirledigi ve zihnilerinde olusturdugu soyut bir takim
ozellikler olarak yorumlanabilir. Yani tiiketici bir markay1 tercih ederken; markalarda
fonksiyon, nitelik, fayda gibi 6zelliklerin yani sira kendilerine psikolojik fayda ve statii
saglayan, toplumda yer edinmesine araci olan, zenginlik, farklilik ve iistiinliik gibi soyut

ozellikler arar. Bunlarda marka imajinin olusmasini saglar (Erdil ve Uzun, 2010, s. 90).

Korkmaz (2014, s. 6) marka imaji olusmasinda etkili olan unsurlar1 asagidaki sekilde

siralamustir.

e  Uriin nitelikleri: Uriiniin sahip oldugu fiziksel veya kimyasal nitelikler, biiyiikliik, sitil,
renk, ambalaj, etiket, logo, marka ismi, iirlin mengei ve iirliniin islevsel ve simgesel
faydalar1.

o Tiiketici Psikolojisi: markaya kars1 genel tutumlar, kimlik, 6zdeslestirme.

o Marka ¢agrisimi yapan diger faktorler

2.1.7.2. Marka Kisiligi
Marka imaj1 kavrami ile marka kisiligi kavrami arasinda bir karisiklik olusmaktadir. Marka
kisiligi, markaya eklenen kisilik ozelligidir. Marka imaj1 ise, tiiketicinin bu kisiligi
algilama bigimidir.
Korkmaz (2014, s. 7) marka kisiligini, markanin 6z kimligini destekleyen ve pazar

konumunu belirleyen kisilik, belirli bir markanin ¢agristirdig1 insan 6zelliklerinin biitlini

seklinde ifa etmektedir.

Marka kisiligi, marka ile tiiketici arasinda olusan bir bag ve tiiketicinin bir markay1 kolayca

tanmimlay1p, ifade edilebildigi bir 6zellik olarak tanimlanmaktadir (Anteplioglu, 2014, s. 4).

Korkmaz (2014, s. 7) marka kisiliginin, insanlarin, markanin ne oldugu veya ne yaptig

yoniindeki diislincelerini degil, marka hakkinda nasil hissettiklerini etkiledigini belirtmistir.
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Ayn1 zamanda tiiketicilerin markalara cinsiyet, yas ve sosyoekonomik sinif gibi
ozelliklerin yani sira sicakkanli, ilgili ve duyusal olma gibi insan kisilik 6zelliklerini
atadiklarin1 belirtmistir. Ornek olarak, Apple’in gen¢ goriinmesi, IBM’in kismen daha
uzun siire pazarda yer aldigi i¢in daha yasl goriildiigiinii belirtmistir. Ayn1 zamanda
yapilan bir arastirmanin sonucuna gore de Coca-Cola’nin daha gercek ve 0Ozgiin

goriildiiglinii, Pepsi’nin daha geng, neseli ve heyecanli algilandig tespit edilmistir.

Insanin kisilik dzellikleri ile markanin kisilik 6zellikleri benzer kavramlar olarak ele alinsa
da farkliliklar1 da bulunmaktadir. Insanin kisilik 6zellikleri; davranislar, inanclar, tutumlar,
fiziksel goriiniim ve demografik 6zelliklerdir. Bir markanin kisilik 6zellikleri ise, markanin
dolayli ya da dogrudan tiiketicilerle kurdugu iletisim araciligi ile algilanmasidir. Yani bir
markanin kisiligi Uriiniin 6zellikleri, marka c¢agrisimlari, marka adi, marka semboli,
reklamlar, fiyat ve dagitim kanallar1 gibi pazarlama ile bigimlenmektedir (Anteplioglu,

2014, s. 4).

Tiiketiciler ile marka arasinda kurulacak bagin giiclenmesi i¢in marka kisiliginin temel
unsurlart bulunmaktadir. Marka kisiligi bu unsurlari icerdigi takdirde tiiketiciler tarafindan
tercih edilerek sadik miisteri haline gelebileceklerdir. Bu unsurlar; giiven, dnemseme,

heyecan verici olma, ilham verici olma ve temel degerlerdir (Anteplioglu, 2014, s. 6).

Marka kisiliginin, markanin diger markalardan farklilastirmasini saglayan onemli bir
kavram oldugu ve tiiketicinin markay:r tamimlayip ifade edebilecegi bir 6zellik oldugu
goriilmektedir. Marka kisiligi kavraminda markalarin insanlarin ¢agdas, geng, sicak,
duyarly, ilgili, tutucu, yash gibi kisilik 6zelliklerine sahip oldugu anlasiimaktadir. Ornegin,
Levis’in marka kisiligi orijinal, erkeksi, seksi, genclik, isyanci, kisisel ve 6zgiir olarak

tanimlanmaktadir.

2.1.7.3. Marka Degeri

Marka degeri, 1990’lardan itibaren pazarlama alaninda 6nemli bir arastirma konusu
olmaya baslamis ve literatiirde ilk olarak; pratikteki uygulamalari, stratejik incelemeleri ve

teorik yaklasimi yoniinden incelenmistir (Alkibay, 2005, s. 85).

Alkibay (2002, s. 11) marka degeri kavraminin, gii¢lii bir marka isminin ve semboliiniin
tilkketicinin zihninde yarattig1r olumlu izlenimlerin {iriin ve tiiketiciye kattig1 ek deger olarak

ifade etmektedir.
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Finansal temelli marka degeri taniminda marka degeri, markali iirlinlerden saglanan satig
gelirinin markali tirinlerin satigindan saglanan nakit akisindan daha yiiksek olmasidir.

(Korkmaz, 2014, s. 8).

Marka degeri ile ilgili bircok tanim yapilmasina ragmen en genel tanim olarak Aaker
(1991) ve Motemani ve Shanhrokhi’nin (1998) yapmis olduklar1 ¢aligmalarda kullanmis
olduklar1 tanim temel almmustir. Bu tanima gére marka degeri “Isletmelerin, tiiketicilerine,
herhangi bir {iriiniin ismi, sembolii veya kullanimindan sonra saglanan hizmetin pozitif ya

da negatif etkisinin markaya kattig1 deger” olarak ifade edilmistir.

Isletmeler yeni iiriinlerini tiiketiciler tarafindan asina olunan ve pazarda iyi bilinen marka
isimleri altinda pazara sunmay1 tercih ederler. Bunun en oOnemli nedeni, taninmis
markalarin dagitim kanali {iyelerinde daha ¢abuk kabul edilmeleridir. Gliglii marka degeri,
sadece yeni tUriinler i¢in avantaj yaratmaz, ayni zamanda da {riiniin yeni pazarlara
girmesinde de yardimci olur. Ornegin Kodak Film sektdriindeki marka degeri sayesinde

kamera ve fotograf makinesi pazarina da rahatlikla girebilmistir (Alkibay, 2002:12).

Marka degeri, sadece firmaya degil miisteriler icinde deger yaratmaktadir. Bir markanin
pazarda basarili olabilmesi i¢gin kimlerin kullandig1 ve markaya yonelik onlarda olusan
imaj da onemlidir. Dolayisiyla isletmeler, markanin sadece tiiketicilerde biraktigi imajla
yetinmeyip, dagitim kanalindaki aracilarin algilamalariyla da ilgilenmelidir (Alkibay,
2014, s. 3).

Markanin isletmeler i¢in olusturabilecegi degerleri asagidaki gibi siralamak miimkiindiir.
Aaker (1991);

e lsletmeler yeni tiiketicileri cekmek, eski tiiketicileri yeniden elde etmek icin bir takim
programlar gelistirebilirler. Ornegin eger marka tamdiksa, yeni bir tat denemeyi tesvik
eden bir promosyon veya yeni kullanim seklinin sunumu daha etkili olacaktir.

e Algilanan kalite, ¢agrisimlar ve iyi taninan bir isim markay1 satin almak i¢in 6nemli bir
sebep sunabilir ve kullanim tatminini etkileyebilir.

e Marka degeri fiyat farkini saglayarak daha yiiksek bir karlilik orani saglar.

e Marka yaymalar yoluyla markanin gelismesine destek saglar.

e Dagitim kanallar1 yoluyla isletmelere bir gii¢ saglayabilir.
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Marka degeri en yiiksek olan 100 sirket interbrand sirketi tarafindan her yil
siralanmaktadir. 2014 yilina ait 10 sirket asagidaki Tablo 1°de gosterilmektedir.

Tablo 1. 2014 Yil1 Marka Degeri En Yiiksek 10 Sirket

Marka Adi Ulke Marka Degeri
(Milyar Dolar)
Apple ABD 118.863 $m
Google ABD 107.439 $m
Coca Cola ABD 81.536 $m
IBM ABD 72.244 $m
Microsoft ABD 61.154 $m
GE ABD 45,480 $m
Samsung Giiney Kore 45.462 $m
Toyota Japonya 42.392 $m
McDonald ABD 42.254 $m
Mercedes-Benz Almanya 34.338 $m

Kaynak: (Interbrand, 2014)

Tablo 1’de goriildiigii tizere interbrand 2014 yilina iligkin yapmis oldugu arastirma
sonucuna gore marka degeri en yiiksek sirket 118.863 milyar dolar ile Apple olmustur.
Ikinci sirada 107.439 milyar dolar ile Google ve iigiincii sirada 81.536 milyar dolar Coca

Cola gelmektedir.

Marka degeri; bir mal veya hizmetten saglanan degere, markanin ismine ve semboliine
bagli olarak ilave bir deger kazandiran veya kaybettiren varliklar grubudur. Bu varliklar
grubu dort ana baglik altinda degerlendirilmektedir. Bunlar; marka sadakati, marka
farkindaligi, algilanan kalite, marka ¢agrisimlar1 (6zdeslesmesi) ve diger sahip olunan
marka varliklaridir (Sekil 1) (Alkibay, 2014, s. 2).

28



Marka
Sadakati

Marka
Farkindalig1

Marka Degeri

Algilanan
Kalite

- Azalan Pazarlama

Maliyetleri

- Ticari Egitim

- Yeni Miisterileri
Cezbetme

- Farkindalik
Yaratma

Diger
ozdeslestirmelere
iliskilendirilecek
Arag

- Benzerlik, Begeni
- Baglama Isareti

- GOz Oniline alan

-Satin Alma
Nedeni

- Farklilagtirma

- Konumlandirma
- Fiyat

- Kanal Uyelerinin
Tlgisi

- Genigletme

Marka Ozdesligi

Diger Sahip
Olunan Marka
Sahipleri

- Bilgide yardim
Siireci

- Satin alma nedeni
- Olumlu davranig
ve duygularin
yaratilmasi

9

Rekabetci Ustiinliik

Miisteriye

Yeter

- Bilgiyi
yorumlama ve
kaydetme

- Satin  almada
glivence verme

- Tatmin yaratma

Deger

Firmaya Deger

Sunar

- Pazarlama
Programlarinin
Verimlilik  ve
Etkinlik

- Marka Sadakati

- Fiyatlar ve
Marijlar

- Marka
Genisletme

- Ticari Ustiinliik
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Sekil 1. Marka degerinin olusturulmas: (Alkibay, 2014, s. 4)




Sonug olarak; Sekil 2.2°de de gosterilen marka degerini olusturan varliklar birbirleriyle
etkilesimi sonucunda tiiketici bilgi sahibi olmakta ve markaya iligkin yorum yaparak, satin
alma kararim1 gliven duygusu altinda verebilmekte ve satin aldigi mal ve hizmetler
sonucunda tatmin olabilmektedir (Alkibay, 2014, s. 3). Marka degerini olusturan varliklar

asagida ayrintili olarak agiklanmistir.
Marka Farkindalg

Alkibay (2014, s. 2) Marka farkindaligini, markay1 hatirlamak iizere tiiketiciye verilen
iirlin kategorisi arasinda, o markanin secilebilme yetenegi olarak ifade etmistir. Markanin
farkinda olmak, tiiketicinin zihninde markanin ne gii¢te yer aldigi ile ilgilidir. Bu nedenle

marka yoneticisi, tliketicilerin markay1 tantyip tanimadigini aragtirmalidir.

Markanin pazarda farkindaligini artirmasinin avantajlar1 vardir. Bunlar (Alkibay, 2014, s.

2);

o Tiiketicilerin satin almasini kolaylagtirir.
e Tiiketicilerin ¢abuk karar vermelerine yardimci olur.
e Pazarda yeni Uriinlerin hizli kabuliinii saglar.

e Firmalarin tutundurma maliyetlerini azaltir.

Marka farkindaligi 4 asamadan olusmakta olup, bunlar Sekil 2’te marka farkindalig

piramidinde gosterilmektedir.

Marka
Hakimiyeti

/ Hatirlanan {1k Marka \
/ Marka Hatirlanmasi \

Markanin Taninmisligi

Markanin Farkinda Olma

Sekil 2. Farkindalik piramidi (Alkibay, 2014, s. 3)
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Marka farkindaligi piramidinin marka hakimiyeti asamasi, markanin bilindigini ve en {ist
seviyeye geldigi asamadir. Bu asamada Onemli olan tiiketicinin baghligini
saglayabilmektir. Hatirlanan ilk marka olma asamasi, tiikketicinin zihninde markanin
yerinin oldugu asamadir. Ornegin tiiketici Argelik beyaz esyay: biliyor ve tercihlerinin
arasinda fakat tiiketici icin bosch marka beyaz esyanin daha 6n planda yer almasi gibi.
Marka hatirlanmas1 asamasi, markayi olusturan unsurlar sayesinde tiiketicinin aklina
gelerek o markayr hatirlamasini saglayan asamadir. Markanin tammmmishg asamasi,
marka farkindalig1 piramidinin en diisiik seviyesidir. Markanin tiiketicinin zihninde yer

aldig1 asama olarak agiklanabilir.

Sonug olarak, tiiketiciler iiriin alirken akillarima ilk gelen markayr satin almaktadirlar.
Ormegin kahve denildiginde Nescafe markas1 ilk akla gelir. Bu durum da marka

farkindalig1 satin alma siirecini etkilemektedir.
Algilanan Kalite

Giliniimilizde tiiketicilerin ihtiya¢c ve istekleri farkli olmakta ve c¢ok fazla degisim
gostermektedir. Bu degisim tiiketicilerin kalite algisin1 da etkilemektedir. Bir markanin
kaliteli olup olmadigmi tiiketicilerin bir kismi iriiniin 6zelligine, performansina,
saglamlhigina veya ihtiyacim1 karsilaylp karsilayamadigina bakarak degerlendirirken,
cogunlugu fiyatina gore degerlendirmektedir. Bu nedenle, tiiketicilerin {irlinleri nasil
algiladiklar1 isletmeler agisindan Onem arz ettiginden bir {iriiniin tedarik siirecinden
iretimine, dagitimina, tanitimina, imajima kadar tiim asamalarda bir uyumun olmasi
gerekmektedir. Bu siirecte iirlinilin fiyatlandirilmasi, tanitim, iletigim, {iriiniin kimligi, imaj1
ve Uriinle ilgili bilgi verilmesindeki eksiklikler algilanan kaliteyi olumsuz etkiledigi gibi

tilketicilerin zihninde de kotii izlenim olugsmasina neden olmaktadir.

Kotler (2000) algilanan kaliteyi; isletmenin karliligi, tiiketici tatmini, hizmet kalitesi ve
tirtin arasinda yakin bag olusturmak olarak ifade etmistir. Keller (1993) ise algilanan
kalitenin; {riiniin zihinde olusan degerinin tiiketicinin aklinda kalic1 hale gelmesinde,
bilingaltinda baski olusturmasinda ve o iirline yonelmesinde katki saglayacagini ifade
etmistir. Aaker’a gore algilanan kalite, tiiketicinin iiriinii ya da hizmeti rakip isletmelerle
karsilastirdiginda, markanin performansini olusturan toplam kalite ve diger markalardan

iistiin olan y&nlerini algilama bi¢imidir (Toksar1 ve Inal, 2012, s. 93).
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Algilanan kalite bes farkli boyutta deger yaratmaktadir. Bu degerler Sekil 3’de verilmis

olup, asagida kisaca agiklanmustir.

Marka Degeri
Algilanan Kalite
Satin Alma Farklilastirma / Fiyat Farki Kanal U.y.esinin Marka
Sebebi Konumlandirma lgisi Genislemesi

Sekil 3. Algilanan kalite degeri (Délarslan, 2014, s. 10).

Satin Alma Sebebi: Tiketiciler bir markanin kalitesini objektif olarak degerlendirecek
bilgiye yeterince sahip olmadiklarindan gercek kalitesini tespit etmeye ihtiya¢c duymazlar.
Bu nedenle markanin algilanan kalitesi 6nemlidir. Bir markanin algilanan kalitesi ne kadar

yiiksek olursa tiiketicilerin satin alma egilimi de o kadar artmaktadir.

Farklilastirma / Konumlandirma: Bir markanin konumlandirma 6zelligi {iriinlin ne oldugu
degil algilanan kalite boyutundaki markanin konumudur. Tiiketicilerin markadaki kalite
algisinin yiiksek olmasi, markanin farkli gériilmesine baglhdir. Farkli goriilmeyen markalar

tiiketicilerin kalite algisinin yiikselmesini zorlastirmaktadir.

Fiyat Farki: Algilanan kalite, lirtinii farkli fiyatlandirma ile satisa sunma imkani saglar.
Fiyat Farki, karlilig1 arttirabildigi gibi yeniden yatirim yapma olanagi da sunar. Bir iirliniin
fiyatinin diisiik ya da yiiksek olmas: tiiketicilerde farkli kalite algist yaratabilir. Tiiketiciler
pahali markalarin kaliteli oldugundan dolayr yiliksek fiyatlandirildigini diisiinerek o
markayr almay1 tercih ederler. Ancak sadece yiiksek fiyat uygulamasiyla kalite algisi
yaratilmaz diisiik fiyat uygulamasiyla da bu miimkiindiir. Ornegin LCWaikiki ve H&M
gibi markalar1 tiiketiciler hem kaliteli hem de ucuz olarak goriip satin almayi tercih
etmektedirler. Gortildiigii gibi ¢ok pahali olmayan markalarin da kaliteli olarak algilanmasi

yapilan reklamlar ve promosyonlarla miimkiin olmaktadir.
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Kanal Upyesinin Ilgisi: Kalite algis1 yiiksek markalar tiiketiciler tarafindan tercih

edildiginden kanal {iyeleri bu markalari portfoylinde bulundurmay tercih etmektedirler.

Marka Geniglemesi: Kalitesi yiiksek olarak algilanan markalar daha fazla genisleme
imkanina sahiptir. Ayn1 zamanda kalitesi yiliksek bir marka, farkl tiriinlerde de kullanilma

avantaj1 yaratir.

Algilanan Kalite ayni zamanda isletmeler agisindan 6nemli bir etken olup, isletmeye

sagladig1 yararlar asagida 6zetlenmistir. Algilanan kalite (Islamoglu ve Firat, 2011, s. 69-
70):

e Tiiketicilerin satin alma siirecinde etkili olmaktadir.

e Rakipler karsisinda farklilasma aracidir.

e Mal veya hizmeti yiiksek fiyatlandirma olanagi saglar. Cilinki tiiketiciler yiiksek fiyath
iirlinleri kaliteli olarak algiladiklarindan dolayi fiyatinin yiliksek oldugu diisiinerek satin
almaktadirlar.

e Kanal iiyelerinin ilgisini ¢ekerek algilanan kalitesi yiiksek olan {irlinleri tiiketici talep
edecegi igin raflarinda bulundurmak isterler.

e Marka yayma stratejilerin uygulanmasi ile pazara sunulan yeni iirlinlerin tiiketiciler
tarafindan algilanmasinda etkili olmakta ve

e Yiiksek olan iiriinler pazar paylarinin da yiiksek oldugu anlasilmaktadir.

Kisaca marka degerini olusturan unsurlardan biri olan algilanan kalite tiiketicilerin
zihninde markanin nasil algilandig: ile ilgilidir. Algilanan kalite, satin alma kararini,

markaya olan baglilig1, marka yayilmasini ve fiyat farkini etkilemektedir.
Marka Sadakati

Giliniimiizde isletmelerin amaci, dogru strateji gelistirerek tiiketicileri tanimak ve bu
rekabet¢i pazar kosullarinda kendi markasina sadik kalacak tiiketici kitlesi yaratarak giiclii
bir marka olusturmaktir. Giiglii bir markanin 6zelliklerinde veya fiyatinda bir degisiklik
yapilsa dahi tiiketiciler bagka bir markaya ge¢gmeme egilimindedirler. Bu durum da o

markanin marka sadakatinin yiiksek oldugunu géstermektedir.

Marka sadakatine O6rnek olarak Coca-Cola’y1 verebiliriz. Coca-Cola diinyanin pek ¢ok
yerinde de marka sadakati giiglii olan bir markadir. Diinya niifusunun %94“ii Coca-

Cola’nin varhigindan haberdardir. Uriin, diinyada sudan sonra en fazla tiiketilen icecektir.
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Bir saniyede tiiketilen Coca-Cola miktar1 yaklasik 8.000 sisedir. Coca-Cola’nin rakipleri
tarafindan yapilan, marka imajin1 olumsuz etkileyebilecek iletisim faaliyetlerinin higbiri

Coca-Cola’nin sadik miisterilerini etkilememistir (Kirdar, 2003, s. 233-250).
Literatiirde de marka sadakati ile ilgili birgok tanim mevcuttur. Bu tanimlardan bazilari;

Alkibay (2014, s. 2) marka sadakatini markanin temelinden kaynaklanan, markanin
kullanim1 sonucu elde edilen tatminle pekistirilen, mal ve hizmete karsi kisinin baglilik

duygularini artiran zihinsen bir siire¢ olarak ifade etmistir.

Uztug (2008, s. 33), marka sadakati kavramini tiiketicilerin markaya olan inancinin giicii
olarak tanimlamaktadir. Aytug (1997, s. 38) ise marka sadakati kavramini, tiiketicinin
cesitli markalar arasindaki tercihlerinde zamanla tek bir markada karar kilmasi olarak

tanimlamastir.

Marka sadakati, tiiketicilere kars1 yapilan marka degistirmeyi 6zendirici tiim faaliyetlere
ragmen bir iirlin veya hizmeti gelecekte tekrar alma taahhiidiinde bulunarak, ayni1 markay1

tekrar satin almak olarak tanimlanmaktadir (Chaudhuri and Halbrook, 2001, s. 83).

Marka sadakati ile ilgili yapilan galismalarda temel olarak davranissal ve tutumsal olmak

tizere iki yaklagim goriilmektedir.

Alkibay (2014, s. 2)’a gore davramissal yaklasim, marka sadakatini, tiiketicilerin ayni

markay1 tekrarli satin alma eylemi olarak ele alinmasidir.

Tutumsal yaklasim ise, tiiketicilerin begendigi iirlinii tekrar satin alma niyetinde olmasi
olarak belirlenmis ve tiiketicilerin bu tutum, davranig ve diislincesinin tutumsal marka
sadakatinin olusmasinda &nemli bir etken oldugu ifade edilmistir (Toksar1 ve Inal, 2012, s.

100).

Tiiketicilerde sadakat olusumuna etki eden gesitli faktorler bulunmaktadir. Bunlar

(Alkibay, 2014, s.2);

e Tatmin: Tiiketicinin {iriin ya da markadan sagladig1 faydayla, bu {iriin ve markadan
saglamay1 umdugu fayda arasindaki iliskinin derecesi tatmini ifade etmektedir.

o Ustiinliik Imaji: Markanin hedef kitle {izerinde yaratidi nesnel ya da algisal
duygudur.

o Siiregelen Aliskanliklar: Tiiketicilerin bulunduklari konumu korumak icin ayni

markaya yonelmesidir.
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Cevreye Uyma Egilimi: Tiketicilerin bazi durumlarda c¢evrelerine gore satin
alacaklar1 markalara karar vermesidir.

Riskten Kag¢inma: Tiiketicilerin denedikleri ve performansi hakkinda bilgi sahibi
olduklar1 markalar1 alma egilimidir.

Karar Verme Kolayligi: Tiketicilerin bildigi markaya yonelmesi, karar vermesini
kolaylagtirmaktadir.

Pazar Kosullar:: Isletmelerin yapmis olduklar1 kampanyalar ya da tiiketicilere vermis
olduklar1 kuponlarla bir iiriine sahip olma istegi, tiiketicileri sadik miisteri konumuna

getirmektedir.

Tiiketicilerin markalara olan sadakati hem isletmeye hem de tiiketiciye bir ¢ok yarar

saglamaktadir. Alkibay (2014, s. 7)’a gore marka sadakatinin tiiketiciye sagladigi yararlar;

Satin alma riskini azaltir.
Satin alma karar siirecini kisaltarak zaman tasarrufu saglar.

Giiven duygusu yaratir.

Marka sadakatinin isletmelere sagladig: yararlar (Toksar1 ve Inal, 2012, s. 95-96);

Tiiketicinin memnuniyeti saglanirsa isletmelerin kar elde etmesi kolaylasir.

Sadik tiiketiciler, isletmeleri rakip isletmelere karsi fiyat rekabeti karsisinda tistiinliik
saglamasini ve rakip isletmelere kargt korumasini saglar.

Tiketicinin bir markaya uzun siire sadik kalmasi onun ihtiyacinin istedigi gibi
karsilandigin1 gostermektedir.

Sadik tiiketiciler, rekabet avantaj1 kazandirir.

Pazarlama maliyetini diisiirerek isletmeye mali agidan avantaj saglar.

Isletmeye stratejik avantaj saglayarak rakiplerin davranislarina cevap verebilmek igin
isletmelere gerekli olan zamani kazandirir.

Sadik tiiketiciler, markay1 ¢evrelerine anlatarak tanitimini yapmis olurlar.

Marka sadakatinde 5 farkli seviye bulunmaktadir. Bu seviyeler Sekil 4’de gostermektedir
(Erdil ve Uzun, 2010:181-183).
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Sadik
Tiketiciler

Markay1 Sevenler

Memnun Olan Tiiketiciler (Markay1
degistirme maliyetine katlanabilir)

Memnun olan / Markaya aligmis olan Tiiketiciler

Markay1 Degistirenler / Fiyata Duyarlidir
(markaya sadakati yoktur)

Sekil 4. Marka sadakat piramidi (Erdil ve Uzun, 2010, s. 181-183)

Isletmelerin her seviyenin farkli pazarlama ¢abasin1 ve kaynaklarimi kullanarak yonetmesi
gerekir. En alt seviye markaya sadik olmayan tiiketicilerden olugsmaktadir. Fiyata karsi
duyarhidirlar. Ikinci seviye, markadan memnun olan tiiketicilerden olusmaktadir.
Aliskanliklarindan dolay1 satin alma gerceklestirmektedirler. Uciincii seviyede, tiiketiciler
markadan memnun olmus, ayrica markayr degistirmeye bagli olarak, zaman, para veya
performans riskine sahip tiiketicilerden olusmaktadir. Dordiincii seviyede ele alinan
tilketiciler markay1 sevenlerden olusmaktadir. Markay: tercih etme nedenleri belli bir
sembole, kullanim deneyimlerine veya yiiksek algilama kalitesine dayanabilir. Bu
seviyedeki tiiketiciler markanin arkadasi olarak da tanimlanabilir. En iist seviyede bulunan
tiiketiciler markaya sadakatli olan tiiketici grubudur. Bu tiiketicilerde markay1 kesfetmenin
ya da markanin bir kullanicis1 olmanin gururu vardir. Bu grup baskalarini ya da pazar

etkileyerek, isletmeye kendilerinin kattiklar1 degerden daha fazla deger katmaktadirlar.

Yukaridaki agiklamalardan da anlasilacag1 {izere tiiketicilerin markaya olan sadakati
isletmeler agisindan biiyiik 6nem arz etmektedir. Isletmelerin en dnemli amaci, hizla
gelisen teknoloji sayesinde rekabetin artmasi ve tiiketicilerin talep ve ihtiyaclarinin siirekli
degisiklik gostermesi, isletmeleri hareketli bu pazar kosullarinda markalarima bagh

tiikketiciler yaratmak icin farkl stratejilere yoneltmektir.
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Isletmeler giiclii bir marka olusturabilmeleri i¢in 6ncelikle tiiketicilerin markaya kars:
giivenini olusturmalar1 gerekmektedir. Ciinkii tiiketicilerin markaya olan giiveni sadakatini
artirmaktadir. Yeni tiiketici kazanip, markaya karsi sadakatini olusturabilmek i¢in reklam,
promosyon, satig gibi pazarlama islemlerinin artirilmasi gerekmektedir. Bu nedenle; giiclii

ve basaril1 bir marka olusturmak oldukga zor ve maliyetlidir.

Verilen bu bilgiler dogrultusunda marka sadakati; tiiketicinin benzer markalar arasindan
bir markay1 fiyat farki gézetmeksizin siirekli olarak tercih etmesi ve satin almasi olarak
tanimlanabilir. Marka sadakati, ayn1 zamanda tiiketicilerin markaya olan baghligini 6lger.
Bu oranin yiiksek ¢ikmasi isletmenin rakipleri karsisindaki giiciinii ve karini olumlu yonde

etkilemektedir.
Marka Ozdeglestirmesi (Cagrisimu)

Marka 6zdeslesmesi marka degerinin en 6nemli unsurlarindan biri olup, isletmeler ve
tiiketiciler agisindan 6nemli bir kavramdir. Marka o6zdeslesmesi, tiiketicilerin aklinda
marka ile ilgili bir ¢agrisim yaparak tliketicinin markayr satin almasini kolaylastirir.
Ornegin tiiketicilerin aklinda Argelik’in gelik karakteri veya Migros’un kanguru karakteri
ile Ozdeslestirilmesini marka cagristmma Ornek gosterebiliriz. Marka 6zdeslesmesi
isletmelerin iriinlerinin hatirlanmasin1  kolaylastiracagi, yapilacak tanitim giderlerini

azaltacagi gibi piyasaya sunulacak yeni iiriinler i¢inde kolayliklar saglamaktadir.

Marka O6zdeslesmesi, tiiketicinin kullandigi markanin basart ve basarisizliklarini kendi

basaris1 ve basarisizligi olarak gorerek markayla biitiinlesmesini ifade eden tutumlarim

icermek olarak ifade edilmektedir (Armutlu, 2008, s. 107).

Alkibay (2005, s. 86) ise marka 6zdeslestirmesini, tiiketicinin zihninde marka ve markanin
ozellikleri arasinda temel cagrisimlarin (6zdeslestirmelerin) olusturulmasi olarak ifade
etmis ve bu Ozellikleri tiiketicilerin marka ile bagdastirdiklar1 belli bir sembol, {iriin
nitelikleri veya {inlii bir kisi olarak degerlendirmistir. Ornegin, “Lacoste” markasinin
logosu olan “timsah” logosunu goren tiiketicilere o iriiniin Lacoste’nin {riinii oldugunu

bilmektedir. Yani Logo sayesinde markanin hatirlanmasi saglanmaktadir.

Marka ¢agrisimlarinin (6zdeslesme) amaci Sekil 5’de gosterilmistir. Bunlar asagida kisaca

aciklanmustir.
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Bilginin Hatirlanmas1

Farklilagtirma

Cagrisimlar/Ozdeslesme Satin Alma Nedeni

Olumlu Tutum ve Duygu Yaratma

Markanin Yayilmast

Sekil 5. Marka ¢agrisimlarinin amaci (Islamoglu ve Firat, 2011, s. 79)

Bilginin hatirlanmasi: Marka 6zdeslesmesi (¢agrisimi), mal veya hizmetler ile ilgili

bilgilerin tiiketicilerin zihninde hatirlanmasini saglamaktadir.

Farkhlastirma: Bir markaya kalite, fiyat, garanti siiresi gibi konumlandirmalarla
farklilagtirma yaratarak olusturulan ¢agrisimlar markanin hatirlanmasini saglamaktadir. Bu

durum isletmeye rekabet avantaji olabilir.

Satin alma nedeni: Bazi marka 6zdeslesmeleri (¢agrigimlari), markaya giiven ve sayginlik

sagladiklarindan dolay tiiketicilerin satin alma kararini etkilemektedir.

Olumlu tutum ve duygu yaratma: Marka 6zdeslesmeleri (¢agrisimlari) marka ile ilgili
olumlu tutum ve duygu yaratmasini saglamaktadir. Turkcell’in selocan karakterini 6rnek

gosterebiliriz.

Markanin Yayillmasi: Tiketicilerde olumlu bir ¢agrisimi sahip bir markanin pazara

sunulan yeni trtinleri de satin alinmaktadir.

Marka 6zdeslesmesi ile ilgili yapilan ¢alismalardan 6rnek verecek olursak; Ventura’nin
(2012, s. 197-217) yilinda yayimladig1 sosyal var olma ve sosyal kimlik kurami iizerinde
“Altay 190n4 Lisansli Uriinler Magazalar1” sanal marka topluluguna iiye Altay
taraftarlarinin, bu topluluga tiyelikle olusan sosyal kimliklerinin, “Altay” markas1 ile
0zdeslesme diizeylerine ve “Altay” markasinin kendilerinde yaratmis oldugu marka
bagliligi ve markaya iliskin davraniglarina etkisinin dl¢tilmesi ile ilgili yapmis oldugu
caligmada; marka 6zdeslesmesi acisindan yapilan degerlendirme sonucuna gore, topluluk
iiyelerinin kendilerini “Altay” markas1 ile 6zdeslestirme diizeylerinin oldukga yiiksek

oldugu, kisilerin sozii edilen bu marka topluluguna baghliklar1 ve maca gitme, kombine
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bilet ve lisansli iiriinler satin alma gibi markaya iliskin davraniglarinin da yiiksek diizeyde

oldugu belirlenmistir.

Markalar i¢in cagristim yaratmada kullanilan en Onemli iletisim araci reklamlardir.
Cagrisimin iyi olmasi i¢in reklamin tiiketiciler tarafindan sevilmesi gerekmektedir. Bu
nedenle reklamlarda kullanilan karakterlerin sevilen karakterler olmast marka ile hedef
kitle arasinda duyusal baglarin gelismesini saglar. Ornegin, yumusatici iiriinlerde
kullanilan Yumos karakterli ayicik Ornek olarak verilebilir. Tiiketicilerin ayicigi

gordiiklerinde akillarina yumusatici iirtin gelmektedir (Alkibay, 2014, s. 4)

Sonu¢ olarak, marka Ozdeslesmesi kavramini marka ile ilgili tiiketicilerin zihninde
olusturduklar1 ¢agrisimlar ve kendilerini markayla biitiinlestirmesi olarak ifade edebiliriz.
Yapilan c¢alismalardan da anlasilacagr iizere marka tiiketicilerin  kendilerini

0zdeslestirdikleri marka diizeyleri arttikga markaya karsi bagliliklar1 da artmaktadir.

Markanin gelismis toplumlarda 6neminin yiiksek oldugu, markanin bir felsefe, bir inanis,
bir olgunluk, bir birikim ve bir olgu oldugu bilinmelidir. Ulkelerde markalar ve markalara

yapilan yatirimlar artik¢a gelirlerinde arttig1 gézlemlenmistir.

Ulkemizde de son yillarda markalara yapilan yatirimlarin artmasi sevindirici olsa da

iilkemizde bulunan markalarin daha uluslararasilasmasi gerekmektedir.

2.2. Cografi Isaretler

Teknolojinin hizla gelismesi; yeni liretim siireclerini iyilestirmis, ¢ok uluslu sirketlerin
liretim ve pazarlama siireglerinde yeni {retim metotlar, Yyerleri ve piyasalarn
arastirmalarina ve yeni tirlin ve hizmetlerin giinliikk hayatimiza her giin daha fazla girmesini
saglamigtir. Bu {iretim siiregleri, trtinler ve hizmetler, Fikri ve Sinai Miilkiyet Haklar
(FSMH) ile korunmaktadir. FSMH ile bulus ve eserler gibi iiriinler patent ve telif haklar
kapsaminda, girisimcilik ¢abalari ile ilgili iiriinlerde marka ve cografi isaretler kapsaminda
korumaktadir. Ancak bulus ve eserler gibi iriinlerin patent ve telif haklari ile korunmasi
yeterli olmamaktadir. Clinkii bu iirlinler piyasaya siiriildiiglinde ticari bir kimlik ile ayirt
edilebilesi i¢in cografi isaret veya marka olarak da belirtilmesi gerekmektedir (Gokovali,
2007, s. 141-142).

Cografi isaret korumasinin bazi avantajli yonleri vardir. Bunlardan bazilar1 (Gokovali,

2007, s. 142-143),
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e Ulusal yenilik sistemi gibi ¢ok kapsamli bir alt yapiya ve ¢ok biiylik finansman
gerektiren Ar-Ge harcamalarina ihtiya¢ yoktur,
e Patentlere gore cografi isaret bagvurusu ve tescilinin maliyeti daha diisiiktiir,

e Yeni bir {iriin iiretme zorunlulugu yoktur.

Zulug’un (2010, s. 121) yapmis oldugu calismada cografi isaretli Ayvalik zeytinyagi
talebinin rakiplerinden %58 daha fazla oldugu ve tiiketicilerin %82’si daha fazla para
Odeyerek bu iirlinii tercih ettikleri ortaya ¢ikmistir. Buna gore cografi isaretli bir iiriiniin,
rakiplerine kiyasla daha ¢ok talep edildigi anlasilmaktadir. Bu nedenle gelismekte olan
tilkeler cografi isaret konusunda dezavantajlara sahip olup, patent sayisi disik, telif
haklarina daha az Oonem verilen arastirma gelistirmeye ayrilan kaynaklar1 yetersiz olan,
ulusal yenilik sistemlerinin olusturulamamis ve bunlara islerlik kazandiritlamamasi gibi

sebeplerden dolay1, gelismis tilkelere gore geri durumdadir.

Ulkeler sahip olduklari fikri ve smai miilkiyet haklarini, bir {iriiniin ya da bir degerin belirli
kanunlar cergevesinde cografi isaret kapsaminda korunma altina almak zorundadirlar.
Uriinlerin korunma kapsamina almabilmesi icin en az bir 6zelliginin sinirlar1 belirli bir
cografi bolgeden almis olmasi gerekmektedir. Bu uygulama iilkelerin milli degerlerini
koruma altina aldig1 gibi ayn1 zamanda s6z konusu iirlinleri uluslararasi piyasalarda
tanitilmasini da saglamaktadir.

Tiirkiye’nin cografi konumu, iklimi, yer sekilleri, dogal bitki ortiisii gibi 6zelliklerinin
yaninda, kiiltiir ve sanat zenginlikleriyle ¢ok ¢esitli iiriinlere sahip olan bir iilke olmasina
ragmen, 2014 yili itibariyle toplam 180 iiriin tescil edilmis, 194 adet cografi isaretin de
bagvurusu devam etmektedir. Uluslararast alanda ise 2013 yilinda Antep Baklavasi tescil
edilmis olup 5 triiniinde bagvurusu yapilmistir. Bu sayilarin bu kadar az olmasinin temel
sebebi, tireticilerin cografi isaret konusunda yeterli bilgiye sahip olmamalari, konuya
gereken Onemin verilememesi ve bu hakkin kolektif bir hak olmasi gibi nedenlerden

olusmaktadir.

2.2.1. Cografi Isaret Kavraminin Tanim

Cografi isaret kavrami ilk defa Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Haklarinda (TRIPS)
kullanilmigtir. TRIPS ‘in 22. maddesine gore “Bu sozlesme acisindan cografi isaretler, liye

bir iilkenin topragindan veya bu toprak iizerinde yer alan bir bdlge veya yoreden
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kaynaklanan, belirgin bir niteligi, iinii (itibar1) veya diger 6zellikleri itibariyle esas olarak
bu cografi mense’ ye atfedilen {iriinleri tanimlamak i¢in kullanilan isaretler” olarak ifade

edilmistir (Giindogdu, 2006, s. 4).

Fikri ve Smai haklardan biri olan cografi isaret, 555 Sayili Cografi Isaretlerin Korunmas1
Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnamede (CogisKHK) “belirgin bir niteligi, iinii veya
diger Ozellikleri itibariyle kokenin bulundugu bir yore, alan, bdlge veya iilke ile
0zdeslesmis bir liriinii gosteren isaretlerdir” seklinde ifade edilmektedir. Diger bir ifadeyle
ayirt edici 6zelligi ile one ¢ikan ve bulundugu bolge ile 6zdeslesen iiriinlere verilen isaret

olarak da ifade edilebilir.
Asagida cografi isaretlerin ¢esitli tanimlar1 yer almaktadir.

Cografi isaret, belirli bir cografi kokene sahip, bir niteligi tinii veya diger o6zelliklerini
kokenin oldugu yere atfedilebilecek 6zelliklere sahip iirlinler iizerinde kullanilan

isaretlerdir (WIPO, 2014).

Cografi isaretler, belirli bir bélgeden kaynaklanan bir iiriinii tanimlayan ya da kalitesi, {inii
veya diger karakteristik Ozellikleri bakimindan cografi kaynagina atfedilen, bir bolgeyi
temsil eden sinai miilkiyet hakki olarak ifade edilmistir (Kan, 2011, s. 1).

Cografi Isaretler; belirlenmis bir toprak parcasinda mevcut olan bir bdlge veya alandan
kaynaklanan triinleri ve kaliteyi gostermekle birlikte belirli bir bolgenin veya alanin ticari
cikarlarmi da temsil ederler. Cografi isaretler aym1 zamanda tiiketicilerin belirli bir
bolgeden veya alandan gelen iirlinlerin iin veya diger ozelliklerinin esas olarak cografi

menseinden kaynaklandigini bilmeleri agisindan fayda saglamaktadir (Stoll, 1999, s. 1-2).

Kisaca cografi isaret kapsamina alinabilecek iirlinler iretildigi veya yetistigi cografi
bolgeye 0Ozgli iklim, iretim teknikleri, dogal ve beseri faktorler veya kiiltiirel
ozelliklerinden en az bir 6zelligini alarak o cografi bolgeyi temsil eden isaret olarak ifade
edilebilir. Cografi bolge, bir koy, kasaba olabilecegi gibi bir iilke ya da bir sehir gibi
siirlar belirli alanlar1 kapsamaktadir.

Cografi 1saretler patent, telif hakki ve marka da oldugu gibi bireysel bir hak degil kolektif
bir hakkidir. Bu nedenle cografi isaret tagiyan {iriinleri iireten tiim tireticileri korunmaktadir
ve smirsiz koruma siiresi vardir. Cografi isaretler genel olarak 6zelligini aldigi yerin

isminden olusmaktadir. Ornegin; Fransiz Sarabi, Anamur Muzu veya Afyon Kaymagi
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seklinde anilmaktadir. Uriinlerin bu sekilde bolge ismi ile anilmasi, o bdlgenin de marka

haline gelmesini saglamaktadir.

2.2.2. Cografi Isaretin Onemi

Bir {iriiniin en az bir veya birka¢ 6zelligini sinirlart belli bir bolge veya iilkeden alarak
cografi isaret kapsami altinda korunmasi, o iiriiniin ulusal ve uluslararasi pazarlarda marka
haline gelmesi, 0 bolgenin tanitilmasi, triiniin diger benzer {irlinlerden ayirt edilmesi ve

kalitesini bozmadan gelecek nesillere aktarilmasi agisindan 6nem arz etmektedir.

Cografi isaretler, yoresel iiriinleri ve 6zelliklerini ortaya ¢ikarmakta, yerelin 6zel tirlinlerini
markalagtirarak ait oldugu tilkenin ekonomisine, dogal ve kiiltiirel mirasin korunmasina ve
kirsal ekonominin canlanmasina katki saglamakla birlikte tireticilerin gelir artisina, kirsal
turizme, kirsal niifusun farkli is alanlarima yonelmesine katki saglayarak gogii
onlemektedir. Ayn1 zamanda cografi isaretler {irlin kalitesine garanti ederek, lriiniin
taninmishigini artirarak yoreye ekonomik yonden de katki saglamaktadir (Sahin ve Meral,
2012, s. 89).

Cografi isaretli bir iiriin; bir lilkenin 6z kaynaklarmin zenginligi, iiretimi yapan ve ondan
kar saglayanlar ve tiiketiciler agisindan 6nemlidir. Tiketiciler ag¢isindan 6nemli olmasinin
sebebi; cografi isaretli iirlinler, tiiketicilerin zihninde giiven, kalite, geleneksel birikim,
tecriibe ve emekle iiretilmis tiriinleri hatirlatir. Konu olan iiriiniin cografi kaynag: kalitesi
ve nitelikleri bakimindan tiiketiciye bilgi verir. Bu nedenle tiketiciler bu iiriinlere
duyduklar1 giiven nedeniyle bu iirlinleri benzer iiriinlerine oranla daha fazla tercih etme

egilimdedirler.

Cografi isaretin 6nemli nedenlerinden biride; treticileri belli bir kalitede iiretime tesvik
ederek siirekli gelir elde etmesini, tiiketicilerin de kaliteli {irlin tiikketmesini saglamaktir.
Cografi isaretler kirsal bolgelerde iiretilen {iirlinler i¢in bu bdlgelerin hem ekonomik
anlamda gelir elde etmesine hem de istihdam olanaklarinin artirilmasina katki saglayan bir
politika aracidir (Sentiirk, 2011, s. 2). Ureticiler agisindan diger énemli husus ise, cografi
isaretli bir iiriin tek ireticiyi degil belli sartlar altinda belli bdlgede iiretim yapan tiim

tireticileri birden koruyarak kolektif bir hak saglamasidir.

Ayrica cografi isaretler, kiiresel ticarette artan rekabet karsisinda sagladigi avantajlarla

giderek daha da énem kazanmaktadir. Ozellikle tarimsal iiretimin ve tarima dayal1 endiistri
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iiriinlerinin ekonomik agidan 6nem tasidigi, bu tiir iirlinlerin ihracatinin da dis ticarette
onemli paylara sahip oldugu gelismis iilkelerde (ABD, Avustralya, Yeni Zelanda, Fransa,
Italya, Ispanya, Yunanistan, Portekiz vb.) cografi isaret konusuna daha ¢ok onem

verilmektedir (Caliskan ve Kog, 2012, s. 206).

Tiirkiye ise, zengin dogal ve beseri kaynaklara sahip bir iilke olarak cografi isaret
potansiyeli yiliksek {iiriin cesitliligine sahip olmasina ragmen, bazi O6nemli ihracat
tiriinlerinde haks1z rekabet sorunlartyla karsi karsiya kalmaktadir. Ornegin; Cinli hal
iireticileri, yillarca, kalitesiz halilar1 Tiirk el dokuma halis1 diyerek satmislar ve yliksek
gelir elde etmislerdir. Tiirkiye’ye 6zgii niteliklere sahip doner, lokum, kahve, baklava, raki,
kuru yemis vb. iiriinlere veya adlarina diinyanin baska iilkelerinin sahiplenmeye calistigi,
ya da tirtinlerini Tirk triinleri seklinde diinyaya pazarladiklar1 bilinmektedir. Bu nedenle
Tiirkiye’de de cografi isaretin dneminin artirilmast gerekmektedir (Caliskan ve Kog, 2012,
s. 206).

Rangnekar’a gore cografi isaretlerin sagladigi avantajlar (Kan ve Giilgubuk, 2008, s. 61);

Koruma araci; Bu isaretler lireticilerin taklit¢ilerine kars1 haklarinin gasp edilmesinden ve

tiiketicilerin ise aldatilmasindan koruyan bir aractir.

Pazarlama araci; Cografi isaretler tirliniin ulusal ve uluslararasi pazardaki imajint ve

profilini olumlu etkilemektedir.

Kirsal kalkinma araci; Uretim igin farkli bir yaklasim olup, yerel isletmelerin
stirdiiriilebilirliginin saglanmasi, kirsal-kiiltiirel mirasin ve biyo ¢esitliligin korunmasi

amaci ¢erc¢evesinde kullanilmaktadir.

Ekonomik bir denge olusturma araci; Az gelismis ile gelismis alanlar arasindaki
ekonomik farkliligin giderilmesinde kullanilabilmektedir. Bunun yaninda korumanin

devlet tarafindan saglanmast iireticiler, i¢cin daha az masraf anlamina gelmektedir.

Bilgi araci; Cografi isaretler iiretici ile tiiketici arasinda bilginin ve kiiltiirlin paylagimin
saglayan, ozellikle tiiketicilerin sadece tiikettikleri iirtin hakkinda degil bolgenin kiiltiirii

hakkinda da bilgi sahibi olmasina olanak saglamaktadir.

Sonug olarak, Tiirkiye bulundugu cografi konum itibariyle iklim, doga, kiiltiir ve sanat
zenginlikleri diinyada benzeri bulunmayan cografi {iriin ¢esitligine sahiptir. Bu nedenle

cografi isaret kapsamina alinabilecek tiim {iriinlere sahip c¢ikilmali ve bu {riinlerin
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uluslararas1 pazarlarda da tanitiminin yapilmasi saglanmalidir. Tiirkiye’de tiim treticiler,
kamu kurum ve kuruluslar cografi isaret konusunda daha cok bilgilendirilmeli ve bu

kapsama girebilecek tirlinlere sahip ¢ikilmalidir.

2.2.3. Cografi Isaretin Tarihsel Gelisimi

Cografi isaretlerin tarihine bakildiginda nasil ortaya ¢iktig1 kesin olarak bilinememesine
ragmen, ayirt edici isaretler arasinda gegmisi eskiye dayanmaktadir. Cilinkii cografi
isaretler; kullanildiklar: iiriinlerin “kokenini belirtme fonksiyonu” 6zelligiyle, markalarin
12. yiizyillda ortaya c¢ikmistir. ilk olarak Orta Avrupa ve Ingiltere’deki koloniler ve
dokumacilar tarafindan, baharat vb. gibi Griinlerin ticaretinin yapilmasi, liriinlere 6zellik
katan cografyanin belirtilmesi amaciyla kullanilmistir. Bu durum ayni zamanda iriin ile

cografi kokeni arasindaki baglantiy1 da ortaya ¢ikarmistir (Giindogdu, 2006, s. 7).

Avrupa’dan Amerika ve Avusturalya’ya go¢ eden toplumlar, gittikleri yerlerde yapmis
olduklari iiretimleri stirdiirmiis ve trettikleri iiriinler i¢in Avrupa’da kullandiklar1 cografi
isaretleri kullanmiglardir. Bu kullanim tiirii ilk zamanlarda tiiketicilere {irlinlerin kalitesini
belirtmek amaciyla kullanilmistir. Ancak sanayinin gelismesiyle birlikte ireticiler
triinlerini diger ftriinlerden ayirt etmek amaciyla kullanmaya baslamislardir (Ilgaz,
1995/1996, s. 120).

Diger bir goriise gore ise, eski Misir’da cografi isaret, {irtinlerin kokenlerini belirterek
kalite isareti olarak kullanilmistir. Orta ¢agda ise, Avrupali tacirler tiiketicilere karsi
iirlintin segkinligini temin etmek i¢in iirlinlerinde bu tip isaretler kullanmislardir. Bazi
peynirlerin kokenleri o dsnemden bu zamana dayanmaktadir. Ornegin, italya’da Parmesan
peyniri, Hollanda’da Edam peyniri, Fransa’da Comte ve Gravyer peynirlerini 6rnek olarak
gosterilmektedir (Ozgiir, 2011, s. 6-7).

Cografi isaret korumasi ise ilk olarak; 19. yiizyilda Avrupa’daki sarap fireticileri tiziim
baglarina musallat olan “phylloera” salgimi ile giindeme gelmis ve Fransa’min Midi
bolgesindeki sarap lireticilerinin de sahte sarap iireticilerine kars1 korunmak istemelerinden
dolay1 ¢ikan ayaklanmalar sonucunda 05 Agustos 1908 sahte sarabin iiretilmesini
engellemek ve yiiksek kalitede iirlin iireten (iireticilerin haklarim1 korumak igin
cikartilmistir. Bu kanun ile “appellations of control” ya da “AOC” sistemini kurulmus ve

sadece belirli bolgede yetisen iirlinlerin bu koruma sisteminden yararlanmasi saglanmaistir.
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Ancak bu kanun ile de c¢ikan sorunlar nedeniyle 6 Mayis 1919°da yeni bir kanun
cikarilmistir. Cikan yeni kanun ile belirli sartlar1 tasiyan gida iirlinleri ve saraplar cografi

isaret olarak korunmaya baglamis ve cografi isaretler anonim nitelikte fikri ve sinai

miilkiyet hakki olarak kabul edilmistir (Ozgiir, 2011, s. 8-9).

Cografi isaret korunmasi ile ilgili olarak daha sonra 1883 yilinda Paris s6zlesmesi ile ilk
yasal diizenlemeler yapilmistir. 1958 yilinda Lizbon Sozlesmesi ile 17 Avrupa iilkesi
tarafindan kapsami netlestirilerek “Cografi Isaret” adi altinda bircok karar onaylanmis ve
170 iirlin cografi isaret kapsamina alinmistir. Bu soézlesme ile cografi isaretlerin korunmasi

uluslararast bir nitelik kazanmistir (Sahin, 2013, s. 24-25).

Tiirkiye’de cografi isaretlerin korunmast 1930°lu yillara dayanmaktadir. 1930 yilinda
imzalanan T.C Bagvekalet Muamelat Miidiirliigii’niin yazisinda sahte mensge isaretlerinin
men’i hakkindaki Madrid S6zlesmesinin 1925 tarihli La Haye metnini “hususi evsafin
mengselerinden alan mahsulat ve mamulata sahip memleketler lehine miiessir miitekabil bir
himaye temin ettiginden” kabul edilmesinin faydali olacagi goriildiigii bildirilmistir (Ilgaz,

1995-1996, s. 136).

19.06.1930 tarihinde 1705 sayili “Ticarette Tagsisin Meni ve Ihracatin Murakabesi ve
Korunmas1 Hakkindaki Kanun” kabul edilmis ve bu kanunun 1. maddesi ile Sanayi ve
Ticaret Bakanligi’na, ticaret sahasindaki iiriinlerde karigiklifa ve yamilticiliga yol acan
uygulamalar1 onleme yetkisi verilmistir. 1705 Sayili Kanuna dayanarak 15.01.1940 tarih
ve 2/12690 sayili “Yerli Smai Mamulatin Isaretlenmesi Hakkinda Nizamname™ kabul
edilmistir. Bu Nizamnamenin 4. maddesine gore “Tirk Mali”, “T.M.” veya “Made in
Turkey” ifadesi {irlinlerin {izerine yazilmak zorunlulugu getirilmistir (Tuncay, 2009, s. 27).

Bu madde ile de tiriinleri kokenlerinin belirtilmesinin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.

Tiirkiye’nin cografi isaretlerin korunmasi konusundaki ilk girisimi Fransa’nin 1857 tarihli
Alameti Farika Kanunu dikkate alinarak 1871°de hazirlanan, “Alameti Farika
Nizamnamesi”dir. Ancak bu Nizamname 1965 yilinda 551 sayilh KHK ile yiiriirlikten
kalkmistir. 1995 yilinda 555 sayili Kanun Hiikmiinde Kararname ile “cografi Isaretler”
uygulamasi son halini almis olup Tiirk Patent Enstitiisii tescil haklartyla ilgili resmi kurum
olarak belirlenmistir (Sahin, 2013, s. 25).
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2.2.4. Cografi Isaretin Tiirleri

555 Sayil1 CoglsKHK ile cografi isaretler “Mense Ad1” ve “Mahreg Isareti” olmak iizere
ikiye ayrilir.

2.2.4.1. Mense Ad1

Bir iirlinlin cografi isaretlerin tiiri olan mense adini alabilmesi i¢in 555 Sayil
CogisKHK’nin 3. maddesinde belirtilen asagidaki sartlar1  birlikte karsilamasi

gerekmektedir.

e Cografi smirlart belirlenmis bir yore, alan, bolge veya ¢ok 6zel durumlarda iilkeden
kaynaklanmasi,

e Tiim veya esas nitelik veya 6zellikleri bu yore, alan veya bolgeye 6zgli doga ve beseri
unsurlardan kaynaklanmasi,

e Uretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tiimiiyle bu yore, alan veya bolge sinirlart

icinde yapilmasi.

Diger bir ifadeyle, cografi isaret kapsamina giren iriinlin iretimi, islenmesi ve diger
islemlerinin tamami smirlar1 belirlenmis cografi alanda ger¢ceklesmek zorunda ise bu tiir

cografi isaretlere “mense adi” denir (Caliskan ve Kog, 2012, s. 196).

Mense adi olarak tescili yapilan iriinlerden Ornek olarak Erzincan tulum peyniri
gosterebiliriz. Erzincan tulum peynirinin mense adi olarak tescil edilmesinin nedeni,
Erzincan yoresinin iklimi, yer sekilleri, bitki ortiisii ve bu bitki ortiisiinden beslenen
hayvanlar, bu hayvanlarin siitii bu yorenin insanlarmin deneyimi ve becerisi ¢ok 6zel bir
peynirin olugsmasini saglayarak bu peyniri diger peynirlerden ayirilmasini saglayan

ozelliklerinin olmasidir (Dericioglu, 2005, s. 663).

Mense adina; Fransa Sarabi, Kayseri Pastirmasi, Antep Fistigi, Anamur Muzu gibi {iriinleri
de Ornek olarak gosterilebilir. Cilinkii bu triinler niteliklerini ve kalitelerini ait olduklar1

cografi ¢evrenin ortam 6zelliklerinden kazanmislardir.

Kisacas1 bir iiriiniin mense adi olarak belirtilebilmesi igin, bir iiriiniin 6ncelikle bir yore,
alan veya bolge gibi sinirlar1 belirlenmis bir alandan kaynaklanmasi ve kendine 6zgii
Ozelligini sadece bulundugu bu alandan almasi ve bu alan disinda tiretilememesidir.

1996 yilindan bu zamana kadar Tirkiye’de TPE tarafindan mense adi olarak tescili

yapilmis 77 cografi isaret bulunmaktadir. Bu triinler EK-1"de gosterilmektedir.
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2.2.4.2. Mahrec Isareti
555 Sayil1 CogisKHK 'nunda Mahreg Isareti;

e Cografi sinirlar1 belirlenmis bir yore, alan veya bolgeden kaynaklanmasi,

e Belirgin bir niteligi, iinli veya diger 6zellikleri itibariyle bu yore, alan veya bolge ile
0zdeslesmis olmasi,

e Uretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en az birinin belirlenmis yore, alan veya

bolge sinirlari iginde yapilan bir {irtin olmasi gerekmektedir.

Mense adi ile mahreg isareti arasindaki tek fark iiretim yeri ile ilgilidir. Mense adiyla
tescillenen {irlinler sadece ait olduklar1 cografi bolgede iiretilebilirler. Mahreg isaretine
konu olan iiriin ise; belirli ana maddeleri, belirtilen cografi bolgeden getirilmek kosulu ile
adr ile anildigir cografi bolgenin disinda da ayni niteliklerde {iretilebilirler. Ancak her
ikisinde de cografi sinirlar bellidir. Hem mahre¢ isaretinde hem de mense adinda cografi
bir kaynagin olmasi gerekmektedir. Mense adinda iriinlin tiim veya esas niteligi bu
cografi kaynaga Ozgii olmas1 gerekirken; mahre¢ isaretinde belirgin bir niteligi veya
{iniiniin cografi menseine atfedilir olmas: yeterlidir (Tuncay, 2009, s. 17). Ornegin;
Trabzon ekmegi ait oldugu bolgenin disinda da iiretilebilmektedirler. Ancak, Trabzon’a ait
hammadde ve iiretim ydntemlerinin aynen kullanilmasi ve iiriiniin ayn1 kalitede olmasi

sart1 gerekmektedir.

Mense adi ile Mahreg isaretinin ortak 6zelligi ise ikisinde belirli bir cografi kaynaginin
olmasidir. Mense adinda iirliniin esas 6zeliginin o yoreye ait olmasi1 gerekirken, Mahre¢

isaretinde {irlinlin belirgin bir niteliginin olmasi yeterlidir.

Kisaca Mahreg isaretine konu olabilecek bir iirliniin 6zelliklerinden en az birini cografi
siirlart belirlenmis bir yore, alan veya bdlgenin belirgin bir niteligi veya bir 6zelligi ile

0zdeslesmesiyle birlikte bagka bir yerde tiretilebilmesidir.

1996 yilindan bu zamana kadar TPE tarafindan mahreg isareti olarak tescillenmis 103

cografi isaret bulunmaktadir. Bu tiriinler Ek2’de gosterilmektedir.
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2.2.5. Cografi Isaretin Unsurlar

Bir isaretin cografi isaret olarak belirlenebilmesi igin {irlin, belirli bir cografya, isaret,
irliniin belirli bir 6zellik kazanmis olmasi ve illiyet bagi gibi unsurlar1 tasimasi

gerekmektedir.

2.2.5.1. Uriin

Tirk Dil Kurumunda (TDK) iiriin kelime anlami olarak “Dogadan elde edilen, iiretilen,
tiretilen yararli sey, mahsul” olarak ifade edilmektedir (TDK, 2014). Bir isaretin cografi
isaret olarak belirlenebilmesi i¢in tasimasi gereken unsurlardan biri olan iiriin kavraminin
uluslararas1 sozlesmelere ve Avrupa Birligi diizenlemelerine bakildiginda neyi ifade
ettiginin tam olarak agiklanmamaktadir. Uriin kavramm ifade etmek igin, ya iiriin
kategorilerinin olusturuldugu ya da bu kavramin en genel haliyle kullanildig:
goriilmektedir (Glindogdu, 2006, s. 9).

Tirk Hukukunda ise, Avrupa Birliginin diizenlemeleri dikkate alinarak 555 Sayili
CogisKHK nin 1. maddesinde belirtilen “Bu Kanun Hiikmiinde Kararname, dogal iiriinler,
tarim, maden ve el sanatlari iirlinleri ile sanayi iirlinlerinden bu Kanun Hiikmiinde
Kararnamede yer alan tanimlara ve kosullara uygun her tiirli {iriinlin cografi isaretlerle
korunmasina iligkin kurallar1 ve sartlar1 kapsar” hiikmiiyle kategoriler olusturularak bu
kategorilere giren {iriinler CogisKHK’nin tanim ve sartlarini saglamasi kosuluyla

korunacag belirtilmistir.

Bu kanun maddesi ile cografi isarete konu olacak iirlinler; dogal iiriinler, tarim {iriinleri,
maden lriinleri, el sanatlar lirtinleri ve sanayi {iriinleri ile bes kategoride sinirlandirilmistir.
Ancak triin kapsaminda kategoriler olusturularak korunma altina alinacak triinlerin bu
kategorilerle sinirlandirilmast  cografi isaret korumas: yoniinde engel olarak
algilanmaktadir (Giindogdu 2007, s. 52-53). Hizmetlerin cografi isaret olarak tescilinin
mimkiin olup olmadig1 yoniindeki belirsizlik iiriin unsuru agisindan degerlendirilmesi
gereken bir mesele olduguna deginerek; 6rnegin Mengen As¢iligi ve Tirk Hamami gibi

tirtinlerin cografi igaret olarak nitelendirilebilecegini vurgulamaktadir.

Uluslararasi sozlesmelerde ve uygulamalarda hayvan soylarinin cografi isaret olarak tescil
edilmesi rastlanilan bir durum olmamasina ragmen, Tirk Patent Enstitiisii tarafindan

Gemlik Tiirk Ati, Kars Coban Kopegi, Kangal Koyunu, Kangal Coban Kopegi, Akbag
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Tirk Coban Kopegi cografi isaret olarak tescil edilmistir. Bazi yazarlar tarafindan da
hayvan soylarinin tescil edilmesinin uygun olup olmadigi konusu tartisilmaktadir.

Cografi isaret kapsamina girecek iirtinler belirlenirken “irtinlin kokeni olan bdlgeden
hususiyet kazanabilecek bir iirlin olmasi ile ticaret konusu olabilecek veya ticari amagh

kullanilabilecek bir iirtin olmasi1” kosullart aranmalidir (Giindogdu, 2006, s. 10-11).

2.2.5.2. Belirli Bir Cografya

Bu unsur ile cografi isaretler sinirlar1 belirlenmis bir cografyadan kaynaklanan {iriinleri
ifade etmektedir. 555 Sayili CogisKHK’nin iiciincii maddesinde cografi isaretlerin
“kokenin bulundugu bir yore, alan, bolge veya lilke ile” 6zdeslesmis lriinleri gosteren
isaretler oldugu belirtilmistir.

Ayn1 zamanda cografi isaret tescil icin bagvuruda bulunurken “yére, alan veya bélgenin
cografi sinirlarini agik¢a tanimlayan ve belirleyen bilgi ve belgeler” de talep edilmektedir
Sonug olarak; cografi siirlart belirli olmayan bir {irliniin cografi isaret olarak kabul edilip

tescil edilmesi miimkiin degildir.

2.2.5.3. Isaret

Bu unsur cografi isarete konu olan {riinleri benzer iirlinlerden ayirt etmeyi ve
farklilastirmay1 saglamaktadir. Bu isaretler {riinlerin kaynaklandigi cografi bélgeyi
belirten isaretler olup, iriinlerin {izerinde yer alan isim, isaret ve ifadeler isaret unsuru

olarak degerlendirilmektedir.

555 Sayili CogisKHK 3/4. maddesinde “Ugiincii fikrada belirtilen kosullar1 karsilayan ve
belirli bir yore, alan veya bdlgeden kaynaklanan bir {iriinii belirtmek icin geleneksel olarak
kullanilan giincel dilde yerlesmis cografi veya cografi olmayan adlar da menge adlar
olarak kullanilabilir” ifadesi ile cografi ve cografi olmayan adlarin da mense adi olarak

tescil edilebilecegini belirtmektedir.

Ornegin; Antep Fistig1 gibi iiriiniin kokeni ile beraber belirtilen cografi isaretler olabilecegi
gibi, sadece lirliniin ad1 (6kiizgozii), bolge ad1, cografyaya 6zgii figiirler veya isaretler (Kiz
kulesi) veya hayvanlar (Panda Beer) ve tarithe mal olmus kisilerin adlari (Mozart

Chocolate) cografi isaret olarak kullanilabilmektedir (Giindogdu, 2007, s. 54).
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Isaret unsuru, dogrudan kaynak isareti ve dolayli kaynak isareti olmak iizere iki tiirde
kullanilabilmektedir. Uriinlerin kaynaklandigi cografi yerin adini belirten isaretlere
dogrudan kaynak isareti denilmektedir. Ornegin, bazi iiriinlerin iizerinde bulunan “Made in
Turkey” isareti gibi. Uriiniin kaynaklandig1 cografi yer dogrudan belirtilebilecegi gibi bu
yerlerle 6zdeslesen bir isaret, sembol ya da ifadelerde kullanilabilmektedir. Bu sekilde
belirtilen isaretlere de dolayli kaynak isareti denilmektedir. Ornek olarak, istanbul kokenli

iiriinlerin iizerinde bulunan “Bogazi¢i Kopriisii’nii verebiliriz (Ozgiir, 2011, s. 15-18).

2.2.5.4. Uriiniin Belirli Bir Ozellik Kazanmis Olmast

Cografi isarete konu olan iiriinler belirli bir 6zellik kazanmis olmalarindan dolayr benzer
tiriinlerden ayrilmakta ve korunmaktadirlar. Bu tiriinler 6zelliklerini toprak, nem, riizgar
vb. gibi, dogal unsurlardan alabilecegi gibi beseri (yani yorenin iretim teknikleri,
geleneksel bilgileri gibi) unsurlardan da alabilirler. Beseri unsurlarin da iriine 6zellik
katabilecegi Lizbon Sozlesmesi'nde ve Tiirk Hukukunda (CogisKHK) belirtilmistir
(Glindogdu, 2006, s. 20).

Uriiniin belirli bir 6zellik kazanmasi, 510/2006 sayili AB diizenlemesinde mense ad1 icin
iirliniin “belirli bir kalitesi veya karakteristik 6zelliginin” olmasi, mahreg isareti icin ise
“belirli bir kalite, itibar veya cografyasina atfedilen diger ozelliklere” sahip olmasi
gerektirmektedir. Tiirk Hukukunda ise mahreg isaretler igin iiriiniin “belirgin bir niteligi,
iinli veya diger 6zelliklere” sahip olmasi gerektigi belirtilirken, mense adlari i¢in herhangi
bir agiklama mevcut degildir (Kan, 2011, s. 19-22).

2.2.5.5. Illiyet Bag

Cografi isarete konu olan bir {iriinlin kazanmis oldugu karakteristik 6zelliginin kaynagi o
iriiniin kokenin bulundugu cografi alandir. Bu nedenle bir {iriiniin cografi isaret olarak
kabul edilebilmesi icin, karakteristik 6zellikleriyle kokeni arasinda bir baglantinin olmasi
gerekmektedir. Bu nedenle illiyet bagi unsuru, cografi isarete konu olan iiriinlerin en biiyiik
ozelliklerinden biridir. Cinkii bu unsur, hem Kkiiltiirel mirasin korunmasma hem de
tiiketicilerin karar verme siirecini etkileyerek, {iriin hakkinda tiiketicilere bilgi vermektedir.
Uriiniin karakteristik 6zelligi ile cografi kokeni arasinda iliski olmas1, bu iiriinlerin diger
iirlinlerden farkin1 ortaya koyarken, iirliniin sahte isaretlerle haksiz yere kullaniminin

oniline gegmektedir. Eger iirlinlin karakteristik bir 6zelik kazanmasinda cografi kdkeninin
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disinda bir unsur etkili ise, o iirlin cografi isaretlere konu olmamalidir. Esasen bu unsur,
cografi igaretlerin diger ayirt edici isaretlerden farkin1 da ortaya koymaktadir (Giindogdu,
2006, s. 24).

2.2.6. Cografi Isaretlerin Fonksiyonlar

Cografi isaretlerin fonksiyonlar, asli ve tali fonksiyonlar olmak iizere iki gruba

ayrilmaktadir.

2.2.6.1. Asli Fonksiyonlar

Asli fonksiyonlar; ayirt etme fonksiyonu, kdken belirtme fonksiyonu, kalite ve garanti

belirtme fonksiyonu ve reklam fonksiyonu olmak {izere 4 gruba ayrilmaktadir.

2.2.6.1.1. Aywrt Etme Fonksiyonu

Cografi isaretlerin en Onemli fonksiyonlarindan biri ayirt etme fonksiyonudur. Bu
fonksiyon, belli bir cografi bolgeden gelen ve belli bir 6zellik kazanmig iiriinlerin benzer
iirlinlerden ayirt edilmesini saglar (Giindogdu, 2006, s.75). Cografi isaret ve markalarin
ortak fonksiyonlarindan biri olan ayirt etme fonksiyonu her ikisinde de tiriinleri birbirinden

ayirt etmek icin kullanilmaktadir.

Sonug olarak, bir iirlinlin cografi isaret olarak tescil edilebilmesi icin benzer liriinlerden
ayirt edici Ozelliginin mutlaka olmast ve basvuru asamasinda bilgi ve belgelerle

belirtilmesi gerekmektedir.

2.2.6.1.2. Koken Belirtme Fonksiyonu

Koken belirtme fonksiyonu, cografi isaretin en temel ve tarih icinde ortaya cikan ilk
fonksiyonu olarak belirtilmektedir. Bu fonksiyon, cografi isaretlerin en Onemli
amaglarindan biridir. Clinkii cografi isaret kullanildiklart iiriinlerin cografi kdkenini

belirtmektir.

Ayirt etme fonksiyonu ile koken belirtme fonksiyonu arasinda yakin bir bag vardir. Ciinkii
ayirt etme fonksiyonu, iirlinliin kdkenin belirtilmesi dolayisiyla olugsmaktadir (Giindogdu,

2006, s. 75).
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Cografi isaretin koken belirtme fonksiyonu ile markanin koken belirtme fonksiyonu
arasinda da fark vardir. Markalar da bu fonksiyon; bir iirliniin hangi isletme yada iiretici
tarafindan {retildigini belirtirken, cografi isaretlerde {irliniin kokenini yani cografi
bolgesini belirtmektir.

Sonug olarak, 555 Sayili CogisKHK’da cografi isaretin tamminda belirtildigi iizere, bir
iriiniin baz1 6zelliklerini kokenin bulundugu yerden almasi zorunlulugu olmasi ve cografi
kokeni olmayan bir iriiniin cografi isaret olarak tescil edilememesi, koken belirtme
fonksiyonunun Onemini ortaya koymaktadir. Bu nedenle, koéken belirtme fonksiyonu

olmadan, ayirt etme fonksiyonu olusamamaktadir.

2.2.6.1.3. Kalite ve Garanti Belirtme Fonksiyonu

Kalite ve garanti belirtme fonksiyonu tiiketiciler agisindan 6nemli bir fonksiyondur. Bu
fonksiyon tiiketiciler igin bu isaretlerin kullanildig: triinlerin kalite ve niteliklerinin ayni
kalmasi, daha once tirlinden elde ettigi olumlu bilgileri garanti etmesi, cografi isarete

duydugu giiven yoniinden yanilgiya diismemesi anlamindadir (Dirrikkan, 2003, s. 14).

Kalite ve garanti belirtme fonksiyonu tiiketiciler agisindan 6nemli oldugu kadar {ireticiler
acindan da 6nemlidir. Clinkii tiikketicinin cografi isarete duymus oldugu giiven siirekli ayni
iirlinii tercih etmesini saglayacaktir. Bu durumda iireticiye de ekonomik anlamda biiyiik
katki saglayacaktir. Ornegin tiiketicinin bir muz alirken sadece “Anamur Muzu nu tercih

etmesidir.

Markanin garanti fonksiyonu ile cografi isaretin kalite ve garanti fonksiyonu arasinda fark
vardir. Cilinkii cografi isaretli lirlinler her zaman belli bir kaliteye, 6zellige sahip olmalari
gerekmektedir. Bu kaliteleri tescil ile giivence altina alimir ve denetimlerle de kontrol
edilir. Eger yapilan bu denetimlerde kaliteden ve ozellikten uzaklasildigi ortaya ¢ikarsa
cografi isaret olarak korunmalart miimkiin olmaz. Markalarda ise, kalitenin devami
ireticinin inisiyatifine birakilmistir. Hukuki diizen, marka sahibine ayn1 marka ile iiretilen
mallarin hep ayn kalitede olmasi yiikiimliiliigiinii yiiklememistir. Bu nedenle de markanin,
malin belli niteliklere sahip oldugunu ve hep aymi kalitede {iretildigini garanti etme

fonksiyonu yoktur (Ozgiir, 2011, s. 42).
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2.2.6.1.4. Reklam Fonksiyonu

Cografi isaretlerin asli fonksiyonlarindan bir digeri de reklam fonksiyonudur. Bir iiriiniin
cografi isaret araciligiyla taninmasi ve anilmasi cografi isaretin reklam fonksiyonunu

ortaya ¢ikarmaktadir.

Reklam fonksiyonu cografi isaretli iirinlerin ulusal ve uluslararasi pazarlarda tanitilmasini
ve bilinirliligini de saglayarak iiriiniin daha kolay satilabilmesini imkén sunmaktadir. Bu
irlinlerin tanmitimlar1 yapilirken {iriiniin kaynagi olan iilke veya yorenin de tanitimini
yapilmaktadir. Ornegin sampanya, Fransa’nmn bir sembolii haline gelmistir. Ayrica,
tiiketicilerce algilanan iilke imaj1 da dogrudan o iilke iiriiniine yansir. Ornegin Fransizlarin
giiclii bir yemek gelenegi oldugu igin tiiketiciler Fransiz menseli gida triinlerinin kaliteli
olmas1 beklemektedirler (Ozgiir, 2011, s. 43). Goériildiigii gibi iiriinlerin kaynag olan
yorenin de reklam1 yapilmis olmaktadir.

Cografi isaret ve markanin reklam fonksiyonlarinda aralarinda fark olamadig:
goriilmektedir. Ciinkii, her ikisinde de amag¢ tamitimdir. Tek fark markalarda amag
driinlerin yani sira igletmelerinde taninirligimi artirmakken, cografi isarette {irlinlin

kaynaklandig1 bolgenin tanitimi saglamaktir.

2.2.6.2. Tali Fonksiyonlar

Cografi isaret fonksiyonlarindan tali fonksiyonlar; geleneksel bilgiyi ve kiiltiirel degerleri
koruma fonksiyonu, iilke tanitimina katki fonksiyonu ve yerel kalkinmay1 saglama ve gocii

onleme fonksiyonu olmak iizere 3 gruba ayrilmistir.

2.2.6.2.1. Geleneksel Bilgiyi ve Kiiltiirel Degerleri Koruma Fonksiyonu

Cografi isaret kapsamina sadece dogal faktorler degil beseri faktorler de girmektedir.
Beseri faktorler, geleneksel bilgi ve kiiltlirel degerlerden olusmaktadir. Cografi isaretler,
iilkelerin kiiltiirel sembolleridir ve tiiketicilerin de sadece iiriin hakkinda degil, bolgenin
kiiltiirii hakkinda da bilgi sahibi olmasini saglar. Ulkeler sahip olduklari bu geleneksel bilgi
ve Kkiiltiirleri cografi isaret tescilli sayesinde wulusal ve uluslararasi pazarlara

sunabilmektedirler (Ozgiir, 2011, s. 58-59).

Geleneksel bilgi ve kiiltiirle olusan ve cografi isaret olarak tescillenmis olan tirtinlerden biri

olan Resim 7’de gosterilen Gaziantep Sedef El Islemeciliginin ayirt edici dzelligi “Usta
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ellerde yakilarak ve boyanarak hazirlanan iriiniin iizerindeki bolgeye has zengin ve
ustalara ait 6zgiin motiflerin ve ince detaylarin diizglin bir sekilde islenmesi ve temizligi
ayirt edici bolgesel bir 6zellik olarak ortaya ¢ikar. Gaziantep Sedef El Islemeciliginde,
motif ve sekiller agirliktadir. Tiim ¢alismalarda Selguklu ve Osmanli kiiltiiriiniin izlerine
rastlanir. Gaziantep’te sedef karlik genelde babadan ogla gegen bir meslek tarzi” olarak

belirtilmistir (TPE, 2015)

Geleneksel bilgi ve kiiltiirle olusan ve cografi isaret olarak tescillenmis iiriinlere Damal

bebegi, el halisi, iznik ¢inisi, Devrek bastonu gibi iiriinleri rnek olarak gdsterebiliriz

Omekten de anlasilacag: iizere geleneksel bilgi ve kiiltiirle olusan iiriinlerin korunmasi
ayn1 zamanda geleneksel bilgilerin de korunarak nesilden nesile aktarilmasini saglayarak

bu degerlerin bozulmasini engellemektedir.

Resim 6. Damal Bebegi Resim 7. Gaziantep Sedef El Islemeciligi
Kaynak: (Fotokritik, 2012) Kaynak: (Gaziantep, 2008)

2.2.6.2.2. Ulke Tanitimina Katki Fonksiyonu

555 Sayili CogisKHK nunda da belirtilen cografi isaret “belirgin bir niteligi, {inii veya
diger Ozellikleri itibariyle kokenin bulundugu bir yore, alan, bdlge veya iilke ile
0zdeslesmis bir {irtinii gosteren isaretlerdir” kavramindan da anlasilacagi tizere, bir iiriiniin
cografi isaretler olarak korunabilmesi i¢in iirliniin belirgin bir niteligi ile kokenin
bulundugu yore, alan, bolge veya iilke arasinda baglantisinin olmasi gerekmektedir. Bu
iiriinler genellikle ait oldugu bdlgeyle amlmaktadir. Ornek olarak, Aksehir Kirazi, Afyon
Mermeri, Gaziantep Baklavasi1 verilebilir. Uriinlerin ait oldugu bélgeyle anilmasi hem

cografi bolgenin hem de iilkenin tanitimina katki saglamaktadir. Bir diger 6rnek ise; 2005
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yilinda Tiirkiye’de organize edilen UEFA Sampiyonlar Ligi final maci i¢in, 2004 yilinda
UEFA tarafindan hazirlanan katalogda Atatiirk Olimpiyat Stadi’ndan bahsedilirken
“Turkish Delight” (Tirk Lokumu) ifadesi kullanmilmistir (Giindogdu, 2006, s. 78). Bu
durumda cografi isaretlerin iilke tanittmindaki 6nemini ortaya koymaktadir.

Sonu¢ olarak, cografi isaretlerin ulusal ve uluslararasi pazarlarda tanitilmasi, iriiniin
kokeni olan cografi bolge ve iilkenin de tanitimina katki saglar. Bu durum, iilke tanitimina

katki fonksiyonunun 6nemli bir kavram oldugunu ortaya koymaktadir.

2.2.6.2.3. Yerel ve Kirsal Kalkinmayt Saglama Fonksiyonu

Yerel ve kirsal kalkinmayr saglama fonksiyonu cografi isaretlerin en Onemli
fonksiyonlarindan biridir. Ozellikle gelismekte olan iilkeler igin yerel iiriinler dSnemli gelir
kaynagidir. Ornegin Kayseri Pastirmasi, Antep Fistigi Antep Baklavasi gibi iiriinler ait
olduklar1 bolgelerin kalkinmasina katki saglamaktadirlar. Bu nedenle gelismekte olan
tilkelerin triinlerine sahip ¢ikarak, ulusal ve uluslararasi alanda koruma altina almasi

gerekmektedir.

Bir iiriin icin belli bir kalite sembolii haline gelmis yer adlarinin koruma altina alinmasi, o
yore ya da bolge halkina biiyiikk fayda saglarken, piyasada, bir iirline rekabet giicli
kazandiran bu isaretlerin korunma altina alinmasi1 da s6z konusu iiriinlerin {ireticileri
acisindan fayda saglamaktadir. Bu nedenle iilkelerin kendi degerlerine sahip ¢ikmasi,
iilkenin kendi kiiltiirline de sahip ¢ikmasi demektir ki bu da uluslararasi alanda kendi
bagina var olabilmenin temel kosullarindan biridir (Marangoz ve Akyildiz, 2006, s. 287-
288).

Tirkiye’de 1995 yilindan sonra koruma altina alinan cografi isaret kavrami yerel
ekonomilerde 6zellikle kirsal alanlarin canlandirilmasinda bir arag olarak kullanilabilme
ozelligine sahip olup, kiiresellesmeye kars1 yerel kiiltiiriin korunmasini1 da saglamaktadir
(Kan ve Giilgubuk, 2008, s. 57). Bu nedenle Tirkiye’de de bu kavram giinden giine
onemini artirmakta ve bu konuda c¢aligmalar yapilmaktadir. Ornegin Devlet Planlama
Teskilat1 ‘Ulusal Kirsal Kalkinma Stratejisi’ni belirlenirken, cografi isaretler konusu da
dikkate alinarak, iki yonden ele alinmistir. Birincisi, cografi isaretlerin bir kirsal kalkinma
araci olarak ekonomik yonii, ikincisi ise bunun saglanabilmesi i¢in drgiitlenme yoniidiir

(Kan, 2011, s. 30).

55



Sonug olarak; kirsal bolgelerdeki bir {irlinlin cografi isaret kapsaminda koruma altina
alinmasi, oncelikle liriiniin kalitesinin korunarak belirli sartlarda iiretimin saglanmasini ve
yorede iiretim yapan freticilerin korunmasini saglar. Aym1 zamanda bu bdlgelerin
ekonomik olarak canlanmasina ve kalkinmasina, yore halki i¢in is istihdaminin olusmasina
onemli katki sagladigindan yerel ve kirsal kalkinmay1 saglama fonksiyonu bilyiik 6nem arz

etmektedir.

2.2.7. Cografi Isaret Tescili
Bu boéliimde cografi isaret tescilinin amaci, sagladigi faydalar, hukuksal korumanin

kapsam1 ve cografi isaret kapsaminda tescil edilemeyecek isaretler konusu yer almaktadir.

2.2.7.1. Cografi Isaret Tescilinin Amact
Cografi isaret tescilinin amaci;

e Cografi isarete konu olan {irliniin kalitesinin ve standart {iretiminin saglanmast,

e Uriiniin cografi isarete konu olan ydreye ait olmast,

e Uriiniin belirlenen ayiric1 dzelliklere sahip oldugunun garanti edilmesi, kullaniminm
belirli kurallara baglanmasi,

e Benzer iriinlerin bagkalar1 tarafindan kullanilmasin1 ve tiiketicilerin aldatilmasina
engellemesi,

e Uretim yapanlarin tescilin sagladigi korumadan &ncelikli olarak yararlanmalarinin

saglanmasi,

dir. Kisacast cografi isaret tescilinin asil amaci {irlind, lreticiyi, tiiketiciyi ve ekonomik
olarak ¢ok yonlii bir anlam ifade eden bolgesel ve kiiltiirel degerleri ¢evreleri ile birlikte

korumaktir.

Cografi isaret tescili icin basvuru hakki 555 sayili CogisKHK nin 7. maddesinde belirtilen;
sOz konusu triiniin ireticisi olan ger¢ek veya tiizel kisiler, tiiketici dernekleri, konu ve
cografi yore ile ilgili kamu kuruluslarina aittir. Bagvurular bagvuru yapma hakkina sahip
olanlar tarafindan 555 sayili CogisKHK 6. maddesinde belirtildigi iizere, yetkili merci olan
Tiirk Patent Enstitlisiine yapilmaktadir. Yurt i¢cinden veya yurt disindan yapilacak tiim

bagvurular da Tiirk Patent Enstitiisiine veya onun yetkili kildigi makama yapilmaktadir.
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Bir cografi isaretin tescili i¢in 555 sayili CogiskKHK’nin 8. maddesinde belirtilen bilgi ve

unsurlarla bagvuru da bulunma sart1 yer almaktadir. Bu unsurlar;

e Bagvuru sahibinin kimligini ve bagvuru gruplarindan hangisine dahil oldugunu belirten
bilgileri igeren basvuru dilekgesi,

e Tescili istenen mense veya mahreg isareti ve ilgili iiriiniin adi,

e  Uriiniin tanimz; iiriiniin ve gerekiyorsa hammaddenin fiziksel, kimyasal, mikrobiyolojik
ve benzeri ilgili 6zelliklerini agiklayict teknik bilgiler ve belgeler,

e Yore, alan veya bolgenin cografi sinirlarini agik¢a tanimlayan ve belirleyen bilgiler ve
belgeler,

e  Uriiniin iiretim teknigine ve varsa yerel 6zel iiretim teknik ve sartlarina iliskin bilgiler,

e Uriiniin, tescili talep edilen isaretle taniminda belirtilen hiikiimleri uygunlugunu
kanitlayic bilgiler,

¢ Denetleme bigimini ayrintili olarak agiklayan bilgiler,

e Tescilli cografi isaretlerin kullanim bi¢imi, markalama, isaretleme veya etiketleme
sekillerini ayrintilariyla agiklayan bilgiler,

e Bagvuru licretinin 6dendigine dair belge,

e Yonetmelikte ongoriilen diger hususlar,

dir. Ancak uygulamada yukaridaki belirtilen hususlarin tam olarak yerine getirilmeden
tescili yapilan birgok {iriin bulunmaktadir. Ornegin, Kayseri pastirmasi (Ek-3) ve Mustafa
Kemal Pasa tatlisinin (Ek-4) cografi isaret tescil belgelerinin tartismali Grneklerden
oldugunu, bu diirlinlerin teknik, bilimsel ve denetim agisindan gerekli Olgiitlere yer
verilmedigine, yukarida belirtilen maddeleri tam olarak saglamadig ifade edilmektedir
(Dericioglu, 2005, s. 666-667). Belirtilen bu maddeleri tam olarak saglayan ve cografi
isaret olarak tescili yapilmis Antep Fistigimin tescil belgesi ornek olarak gosterilmektedir
(EK-5).

Cografi isaret tescili icin bagvuruda bulunurken; yukarida belirtilen hususlara 6zenle dikkat
edilmeli ve basvuru formunda bulunan cografi isaretin adi, iirliniin adi, tiirii, kullanim
bi¢imi, iiretim alani, {irliniin tanim1 ve ayirt edici ozellikleri, iliretim metodu, cografi
isaretin tiirli mahreg isareti ise iiretim alaninda gergeklesmesi zorunlu bulunan 6zellikler ve

denetleme bigimlerinin ayrintili olarak belirtilmelidir.
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2.2.7.2. Cografi Isaret Tescilinin Sagladigi Faydalar
Cografi Isaret tescilinin sagladig: faydalar (TPE, 2014);

e Tescil edilen iriinlerin kalitesinin korunmasi ve belli bir standartta iiretiminin
saglanmasi,

e Yorede iiretim yapanlarin tescilin sagladigi korumadan oncelikli olarak yararlanmalari,

e Cografi Isaret tescili ile tek bir iireticinin degil belirtilen sartlar altinda iiretim yapan
tiim treticilerin korunmasi,

e Benzer iiriinlerden ayirt edilmesi,

e Uriinlerin ulusal ve uluslararasi alanlarda tamitiminin daha kolay saglanmasidir.

2.2.7.3. Tescilin Sagladig1 Hukuksal Korumanin Kapsami

555 sayili CogisKHK’nm 15. maddesinde belirtilen hukuksal korumanin kapsaminda,
cografi isaret kapsaminda tescili yapilmis bir iiriin i¢in bagvuru yapan kisiler ve bu iirlinii
kullannm hakkina sahip kisiler ile iiclincii kisilerin asagida belirtilenlerin yapilmasini

onleme hakki mevcuttur. Bu koruma tescil tarihinden itibaren baglar. Bunlar;

a) Tescilli adin {linlinden herhangi bir bi¢imde yarar saglayacak kullanimlar veya tescil
kapsamindaki {irlinleri andiran ya da cagristirabilen {irlinlerle ilgili olarak tescilli adin

dolayl1 veya dolaysiz olarak ticari amacl kullanimi,

b) Sozciik olarak gercek cografi yeri ifade etmekle birlikte halkta haksiz bigimde iiriiniin
baska yer kaynakli oldugu izlenimini birakan kullanimi veya korunan adin terciimesinin
kullanim1 veya 'stilinde', 'tarzinda', tipinde', 'tiiriinde', 'yontemiyle', 'orada iiretildigi
bigimde' veya benzeri diger agiklama veya terimlerle birlikte kullanima,

¢) Uriiniin i¢ veya dis ambalajinda, tanitim ve reklaminda veya iiriinle ilgili herhangi bir

yazili belgede dogal veya esas nitelik ve Ozellikleri ile mensei konusunda yanlis veya

yaniltic1 herhangi bir agiklama veya belirtiye yer verilmesi,

d) Uriiniin mensei konusunda halki yamltabilecek bigimde ambalajlanmasi veya yanilgi

yaratabilecek diger herhangi bir bigimde sunulmasi,

dir. 555 sayili CogisKHK nin 16. maddesinde uyarinca tescilli bir cografi isaretin iginde
lirtiniin 6z ad1 da yer aliyorsa, {irliniin 6z adinin kullanim1 yukaridaki belirtilen maddelerin

kapsamina girmediginden korunma kapsami disinda kalmaktadir.

58



2.2.7.4. Tescil Edilemeyecek Isaretler

TPE tarafindan cografi isaret kapsaminda tescil edilemeyecek isaretler 555 Sayili

CogisKHK ’nin 5. maddesinde belirtilmistir. Bu madde kapsaminda;

Cografi isaret tanimina uymayan adlar ve igaretler,

Uriiniin 6z ad1 olmus adlar ve isaretler,

(Bu Kanun Hiikmiinde Kararname anlaminda triinlerin 6z adi, o tiriintin ilk tretildigi
veya pazarlandig1 bolge veya yore ile ilgili olsa da bir iirliniin genel adi haline gelmis
olan adidir. Uriiniin 6z ad1 olup olmadigmin tespitinde o adin kaynaklandig1 bélge ve
tiiketim alanlarinda halkin bu adi kullanimi géz 6niine alinir.)

Uriiniin gergek kaynagi konusunda halki yamltabilecek olan bitki tiirleri, hayvan
soylar1 veya benzer adlar,

Kamu diizeni ve genel ahlaka aykiri isaretler,

Paris Sozlesmesi ve Diinya Ticaret Orgiiti'nii kuran anlagmaya iiye iilkelerde
korunmayan veya korumasi sona ermis veya kullanilmayan adlar ve isaretlerin cografi

isaret olarak tescili yapilamamaktadir.

2.2.8. Markalar ve Cografi Isaretler Arasindaki iliski

Markalar ve Cografi isaretler arasindaki iliskiyi Frank Schechter (1927) islevsellik analizi

cergevesinde dort baslik altinda ifade etmektedir (Coskun, 2001, s. 78-80).

Kaynak Belirtme Fonksiyonu: Markanin temel islevi mal veya hizmetleri
kaynagindan ayirt etmektir ve bu nedenle markanin kullanildigt mal veya hizmetlerin
de bir kaynaginin belirtilmesi gerekmektedir. Markanin bu 6zelligi, cografi isaretlerle
ortak yanimi olusturmaktadir. Her iki kavramda da kaynak belirtilmesi gereklidir.
Ancak belirtilen kaynak ayni degildir. Markada mali veya hizmeti sunan isletmenin
belirtilmesi durumu s6z konusu iken, cografi isarette mal veya hizmetlerin kdkeni
belirtilir.

Uriin Farkhlastirma Fonksiyonu: Bu o6zellik iki kavramm da benzer yanim
gostermektedir. Markanin taniminda da gecen bu oOzellik bir isletmenin mal veya
hizmetlerini digerlerinden ayirt edilmesini saglar. Cografi isaretlerinde temel

fonksiyonu belli bir cografi kaynaktan gelen iiriinleri ayirt etmektedir. Bu 6zellik bir
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{iriiniin benzerlerinden cografi kaynagi ile farklilasmasimi saglar. Ornegin biitiin
saraplar arasindan “Bordeau” saraplarinin ayirt edilmesi gibi.

e Garanti Fonksiyonu: Markalarin ve cografi isaretlerin en 6nemli islevlerinden biri
mal veya hizmetlerin kalitesini giivence altina almaktir. Ancak markalar ve cografi
isaretler garanti fonksiyonu bakimindan bir noktada farklidirlar. Markalarda, garanti
edilen mal veya hizmetin kalitesi isletmeye aittir. Cografi isaretlerde ise, basvuru
yapilirken bircok denetimden geg¢mektedir. Bu nedenle cografi isaretlerin kalite
giivencesi yasal zorlamalara baglhdir.

e Reklam Fonksiyonu: Reklam fonksiyonu marka ve cografi isaretler agisindan 6nemli
bir islevdir. Marka agisindan mal veya hizmetlerin ve isletmelerin taninmisliginin
artmasin1 saglar. Cografi isaretler acisindan da {irline iliskin tanitim islevi goriir, ayni

zamanda iiriiniin kaynaklandig1 cografi yerinde reklami yapilmis olur.

Yukarida cografi isaretler ve markalar arasindaki iliski ‘““fonksiyon” agisindan
incelenmistir. Cografi isaret ve marka kavramlarinin karsilastirilmasini iceren Tablo 3.1°de
yer almaktadir.

Tablo 2. Cografi Isaret ve Marka Karsilastirmasi

MARKA COGRAFI iISARET

Mal veya hizmetlerin isletmesel kokenini gosterir. ~ Uriiniin cografi kokenini yani kaynagini gosterir.

Cografi isaretler tizerindeki hak ise, kolektif bir haktir.
Belirli bir kisiye ve o6zellikle isareti tescil ettirene ait

Marka tizerindeki hak bireysel bir haktir. degildir. Cografi isaret olarak tescil edilmis isareti
kullanmak i¢in, dnceden tescil belgesi sahibinden izin
almaya gerek yoktur.

Cografi igaretlerde sahiplik s6z konusu degildir. Sicilde
belirtilen 6zelliklere uygun olarak {retim yapmak
Markayr herkes kullanamaz. Sadece sahibi veya kaydiyla herkes bu hakki kullanabilir. Mense adlarinda
lisans alan kimse kullanabilir. bu imkén sadece sicilde belirtilen bolgedeki treticilere
aitken mahre¢ isaretlerinde bu tiir bir sinirlama dahi
bulunmamaktadir.

Cografi isaret lizerindeki hak mutlak degil kullanma

Marka tizerindeki hak mutlak bir haktir. hakkidir.

Cografi isaret hakki, niteligi geregi bu gibi islemlere
Marka hakkinin devri, rehini, haczi ve marka konu olamaz. Hak isareti temsil ettirene ait olmadigi
hakkina iligkin lisans verilmesi gibi islemler ic¢in bu kimsenin isaret iizerinde tasarruf imkami da
miimkiindiir. yoktur. Hi¢ kimse hakki olandan fazlasini baskasina
devredemez.

Ulkenin kiiltiirel biitiiniiniin bir pargasidir ve geleneksel

Kaltiirel bir degeri yoktur, bilgilerin korunmasini da saglar.

Cografi isaretlerin olusumunda irade unsuru ¢ok azdir.
Marka olarak tescili istenen isaret 556 sayili KHK Isaret iiriiniin karakteristik ozellikleri ile kokeni
hiiktimleri dahilinde istenildigi gibi belirlenebilir. arasindaki baglantiy1 ifade edeceginden bilinirlige ve
dolayisiyla bir gegmise ihtiyag duyar.

Kaynak: (Giindogdu, 2007, s. 57)
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Tablo 2’de belirtildigi gibi marka mal veya hizmetlerin isletmesini gosterirken cografi
isaretlerde mal veya hizmetlerin kaynagini yani dogdugu yeri gostermektedir. Marka da
hak sahibi isletme sahibidir. Markay1 sahibinden ve lisans verilen isletmeler haricinde
kimse kullanamaz. Cografi isaretlerde kolektif bir hak vardir. Sicilde belirtilen 6zelliklere
uygun olarak {iretim yapmak sartiyla herkes bu hakki kullanabilir. Bu hakki kullanan tim
tireticiler korunma kapsamina girmektedir. Her ikisi de Sinai miilkiyet haklar1 arasinda
olmasina ragmen, bu 6zellik cografi isaretleri diger sinai miilkiyet haklarindan ayiran en
onemli farktir. Cografi isaretlerin tescili, markalarin tesciline gore ¢ok farkli niteliktedir.
Marka tescili i¢in bireysel basvuru yapilmaktadir. Marka sahibi markay1 kiraya verebilir,
devir edebilir, rehin verebilir. Cografi isaret tescili i¢in ise ireticiler, tiiketici dernekleri ve
kamu kuruluslar1 bagvuru yapma hakkina sahiptir. Cografi isaret kullanma yetkisinde olan
tireticinin marka da oldugu gibi kiraya verme, rehin ve devir gibi islemleri yapma yetkisi

yoktur.

Cografi isaretlerde koruma siiresi tescil tarihinden itibaren 555 sayili KHK da belirtilen
sartlar1 tasimadiginda sona erer ve tescilin yenilenmesine gerek yoktur. Marka da ise
korunma siiresi tescil ile baslar her 10 yilda periyodik olarak yenilenir ve her

yenilenmesinde iicret 6denmek zorundadir.

Cografi isaretler marka olarak tescil edilebilirken, markalar cografi isaret olarak tescil
edilemezler. Ornegin Tiirkiye’de Ezine Peyniri hem marka hem de cografi isaret olarak

tescil edilmistir.

Sonug olarak, cografi isaretlerle marka arasinda bir¢ok fark olmasina ragmen her ikisinde
de amag, triinleri ve kaynaklarini koruma altina almak ve ulusal ve uluslararasi pazarlarda

taninmay1 saglamaktir.

2.3. Cografi Isaretlere Iliskin Diizenlemeler

Bu boliimde uluslararas: diizenlemelere, Paris, Madrid ve Lizbon Sozlesmeleri, TRIPS ile
Avrupa Birligi ve Tiirk Hukukunda cografi isaretlere iliskin diizenlemeler ile ilgili konular

yer almaktadir.
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2.3.1. Uluslararasi Diizenlemelerde Cografi isaretler
Cografi isaretlerin ulusal ve uluslararasi alanda yasalarca korunmasinin nedenleri;

e  Ozgiin niteliklere sahip iiriinlerin taklitlerinden korunmast,

e Uriinlerin “jenerik ad”a doniisiimiinii engellenmesi, (6rnegin tiras bigagi olan “jilet”
aslinda bir marka ismidir. Ancak zamanla bu isim biitiin tirag bigaklarinin genel adi
haline gelmistir.)

e Uluslararasi ticaretin artmast sonucunda, ilkelerin kendine ait {irlinlerine sahip

¢ikma ¢abasi ile iiriinlerini farkli kilma gabasi igerisine girmesi,

dir. Ulusal alanda korumanin yetersiz kalmasi uluslararasi alanda korumalari gerekli

kilmastir.

Cografi isaretler uluslararasi alanda “cok tarafli” ve “iki tarafli” sdzlesmelerle
korunmaktadir.  Iki tarafli sézlesmeler; cografi isaretlerin iki tarafli sdzlesmelerle
korunmas1 tescil sistemiyle degil, listeleme sistemiyle olusmaktadir. Bu listeler iiriin
gruplarina gore ayrilmaktadir. ki tarafli sozlesmelerde, taraflardan her biri listede yer alan
ve digerine ait olan cografi isaretleri koruyacagini taahhiit eder. Bu cografi isaretlerin
uluslararasi alanda da korunmasi saglamus olur. iki tarafli sézlesme ile korunan bu cografi,

isaretler kokeni olan {ilkenin hukukuna tabidir (Sentiirk, 2011, s. 19-20).

Ili tarafli s6zlesme en ¢ok 1960 ve 1970’1 yillarda Avrupa iilkelerinde goriilmektedir.
Avrupa Ulkeleri cografi isaretlerin korunmasi amaciyla bu sdzlesmeleri yapmustir. Bu
sozlesmelere Avusturya — Fransa arasinda 1975 yilinda yapilan “Mahreg Isaretleri, Mense
Adlar1, Tarim ve Sanayi Uriinlerinin Adlandiriimalarinin Korunmasina iliskin Sézlesme”,
Isvigre Konfederasyonu ve Ispanya arasinda 1976 yilinda “Mahreg Isaretleri, Mense Adlari
ve Benzer Adlandirmalarin Korunmasina Iliskin  Sozlesme”ler &rnek olarak

gosterilmektedir (Coskun, 2001, s. 34).

Coklu Sozlegmeler; cografi isaretlerden sorumlu belli bir bolgeye ait resmi bir kurumun
girisimleri dogrultusunda olusturulan koruma sistemine bircok devletin iiye olmasiyla
gergeklestirilir. Afrika {ilkeleri arasinda, “1977 Afrika Fikri ve Sinai Haklar Organizasyonu
Soézlesmesi” ve “1993 Afrika Bolgesel Simai Miilkiyeti Biinyesinde Markalar Uzerine
Banjul Protokolii” 6rnek olarak gosterilmektedir (Sentiirk, 2011, s. 20).

62



Cografi isaretlerin ¢ok tarafli ve ikili sozlesmelerle korunmasi haricinde, uluslararasi
alanlarda yasalarla korunabilmesi i¢in 1967 yilinda kurulan Diinya Fikri ve Sinai Haklar
Teskilati (WIPO) tarafindan yonetilen {i¢ 6nemli uluslararasi sdzlesme bulunmaktadir.
Bunlar, Smai Miilkiyet Haklarinin Korunmasma iliskin 1883 Paris Sozlesmesi, Uriinlerin
Kaynag ile Ilgili Sahte veya Aldatici Mahreg Isaretlerinin Onlenmesi Hakkinda 1891
Madrid Sozlesmesi ve Mense Adlarmin Korunmasi ve Uluslararas: Tesciline iliskin 1958

tarihli Lizbon Sozlesmesidir.

WIPO tarafindan yonetilen bu sodzlesmelerin cografi isaretlerin korunmasi agisindan
yetersiz kalmas1 ve taraf iilke sayilarmin az olmasi nedeniyle, Diinya Ticaret Orgiitii
(WTO) kurulus sozlesmesinin 1C eki olan TRIPS So6zlesmesinin yapilarak, cografi

isaretlerin genis kapsamli korunmasi saglanmistir.

Cografi isaretlerin uluslararasi alanda korunma yollarindan biri de Avrupa Birligi’nin
cografi igaretlerin korunmasi iligkin uygulamalaridir. Bu uygulamalar zaman igerisinde
birgok kez diizenlenmis ve “Tarim ve Gida Uriinleri igin Cografi Isaret ve Mense Adi
Korumas1” kapsaminda 510/2006 sayili tiiziik ile son halini almistir. Bu tiiziik ile Avrupa
Birligi’ne tiye iilkelerin ve ti¢lincii iilkelerin tirlinlerinin cografi isaret kapsaminda koruma

altina alarak uluslararasi tescillenmesi saglanmistir.

2.3.1.1. Paris Sozlesmesi

1883 yilinda 11 iilke tarafindan imzalanmis olan Paris So6zlesmesi, mense adlarini ve
mahre¢ isaretlerini konu alan Smai Haklarin Korunmasina iligkin ilk wuluslararasi
sOzlesmedir. Paris Sozlesmesi; 14 Aralik 1900’de Briiksel’de, 2 Haziran 1911’de
Washington’da, 6 Kasim 1925°de Lahey’de, 2 Haziran 1934°de Londra’da, 31 Ekim
1958°de Lizbon’da, 14 Temmuz 1967°de Stockholm’de degisiklige ugrayarak 1979 yilinda
son kez diizenlenmistir. Tiirkiye bu s6zlesmeye 10 Ekim 1925 yilinda taraf olmustur. Paris
Sozlesmesine, 2014 yili itibariyle 175 iilke iiyedir. Bu s6zlesmenin idari islemleri WIPO
tarafindan yapilmaktadir (WIPO, 2014).

Sozlesmenin temel amaci, farkli {ilkelerdeki sinai miilkiyet haklari ile ilgili kanun
sistemlerini esgiidiimlii hale getirerek uluslararas1 hukuksal bir kurumsal yap1

olusturmaktir (Sentiirk, 2011, s. 21-22).
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Paris Sozlesmesi; patent, marka, endiistriyel tasarim, faydali model, ticaret markasi, hizmet
markasi, kaynak isareti veya mense adlar ile haksiz rekabeti onleme ile ilgili konulari
iceren sinai miilkiyet haklarin1 diger uluslararas: s6zlesmelere gore en genis kapsamiyla ele
alan sozlesmedir. Ancak bu sézlesmede; cografi isaretlerin tanimina ait net ve agiklayici
bir ifade yer almamaktadir. Sadece 1979 yilinda son kez diizenlenen metinin 1. maddesinin
2. bendinde “The protection of industrial property has as its object patents, utility models,
industrial designs, trademarks, service marks, trade names, indications of source or
appellations of origin, and the repression of unfair competition.” belirtilen “indications of
source” ve “appelation of indication” ile cografi koken gosteren isaretlere iliskin olarak

mense adlar1 ve mahreg isaretleri belirtilmistir (WIPO, 2014).

Paris sozlesmesinde, cografi isaretlerin korunmasina yonelik diizenleme s6zlesmenin 9. ve
10. maddelerinde yer almaktadir. S6zlesmenin 9. maddesi markanin veya ticaret unvaninin
triinler tizerinde haksiz bir sekilde kullanilmasi halinde diizenlenmis olan yaptirimlari
icerirken, 10. maddesi ile bu yaptirimlarin sahte mahre¢ isaretlerinin kullanilmasi
durumunda da uygulanabilecegi belirtilmistir. Sahte mahreg, {irlinlerin gercek menseini
belirtmeyen cografi adlar i¢in kullanilan isaretlerdir. Ornegin, Fransa’da iiretilen sarap icin

Italya ibaresinin kullanilmasidir (Tuncay, 2009, s. 32).

Paris sozlesmesinde aldatict mahre¢ isaretini kullanmayr engelleyen bir hiikiim
bulunmamaktadir. Mahreg isaretlerinin kullaniminin dogru olmasina ragmen, yaniltic1 veya
aldatic1 olabilecegi durumlar da mevcuttur. Bu durum, ayni cografi isme iki iilkede
rastlanildifinda ortaya cikmaktadir (Coskun, 2001, s. 28). Ornegin; Fransa’da bulunan
“Champagne’ bolgesi ile italya’da aym isimli bir bolge oldugunu varsayalim. Italya’nin
“Champagne’ bolgesinde iiretilen iirlinlerin tizerinde “Made in Champagne’ yazilmasi ve o
mallarin o bolgeye ait olmasina ragmen tiiketicilerin aklma ilk olarak Italya’nin
Champagne bolgesi yerine Fransa’nin Champagne bolgesi geliyorsa tiiketicilerin iiriiniin

kaynagi hakkinda yanilmasidir (Ozgiir, 2011, s. 107-108).

2.3.1.2. Madrid Sozlesmesi

Mallarin kaynag: ile ilgili sahte veya aldatici kaynak isaretlerinin 6nlenmesi hakkinda
Madrid Sozlesmesi cografi isaretlerle ilgili ilk uluslararasi diizenlemedir. Madrid
Sozlesmesi, 1891 yilinda imzalanmistir. 02 Haziran 1911°de Washington’da, 6 Kasim
1925°de La Hey’de, 2 Haziran 1934’te Londra’da ve 31 Ekim 19583de tarihinde
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Lizbon’da degisiklige ugrayarak, 1967’de Stockholm’de ek bir anlasma ile desteklenmistir.
Tirkiye 30 Temmuz 1930 yilinda Madrid So6zlesmesine taraf olmustur. Madrid
Sozlesmesine 2014 yili itibariyle toplam 56 iilke taraf olmustur (WIPO, 2014)

2 (13

Madrid Sozlesmesi’nde de Paris Sozlesmesinde oldugu gibi “cografi isaret”, “mahreg
isareti” olarak ge¢mektedir. Bu kavram, her iki sozlesmede de {iriiniin kdkeninin

bulundugu bolgeyi ifade eden bir isaret anlaminda kullanilmistir (Glindogdu, 2006, s. 39).

Madrid Sozlesmesi, Paris Sozlesmesine gore uluslararasi alanda cografi isaretlere iliskin
daha 6zel bir koruma saglamaktadir. Sozlesmeye gore, iye iilkelerden birine ait ya da o
iilkede mevcut “sahte mahre¢” veya “aldatict mahre¢” isaretlerinin dogrudan ya da dolayli
olarak kullanimi yasaklanmali veya ceza yaptirimi uygulanmalidir. Kisaca bu sozlesme ile
bir {irliniin menseine ait sahte ve yanilticilik unsuru bulunduran mahreg isaretlerinin

kullaniminin engellenmesi amaglanmaktadir (DPT, 2000, s. 205).

Madrid s6zlesmesinin 1. maddesine gore, “iiye iilkelerden birine ihra¢ edilmek {izere olan
bir iirliniin tizerinde eger kaynak yeri ya da iilkesi, yine bu anlagsmaya tiye bir devlet ya da
ona ait bir yer adi sahte veya yaniltict nitelikte bir isaret olarak gosterilmisse, o iriine
ithalat1 sirasinda el konulmali veya ithalati yasaklanmali ya da konuyla ilgili herhangi bir

ceza yaptirimi uygulanmalidir” olarak ifade edilmektedir (llgaz, 1995-1996, s. 123).

S6zlesmenin 3. maddesine gore “sozlesmeye taraf olan lilkeler ayrica bu sahte ve aldatici
mense isaretlerinin sadece mallarin tizerinde kullanilmasini degil, mallarin satisi1 sirasinda
halki mallin kaynag1 konusunda yaniltabilecek her tiirlii isaretin reklamlarda, faturalarda,
ticari mektuplarda, ticari kagitlarda, sarap listelerinde veya diger ticari iletisim araglarinda
kullanimlarmi da yasaklayabilirler”. Ornegin; bayiler satisii yaptiklart mallarin iizerine
kendi isimlerini ve adreslerini yazabilir. Ancak tiiketicileri {riiniin kaynagi konusunda
yaniltmamak igin bayinin ad1 ve adresi {iriiniin {iretildigi yer ile birlikte verilmelidir (Ozgiir
2011, s. 108).

2.3.1.3. Lizbon Sozlesmesi

“Mense Adlarinin Korunmasi ve Uluslararas1 Tescili Hakkinda Lizbon Sozlesmesi” 1958
yilinda imzalanarak, 1967’de Stockholm’de gbzden gecirilmis ve 1979’da son halini
almistir. Lizbon Sozlesmesine 2014 yili itibariyle 28 iilke taraf olmustur. Tirkiye bu
sozlesmeye taraf olmamistir (WIPO, 2014)
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Lizbon Anlagmasi’na gore mense adi; “kalitesi ve karakteristik 6zellikleri, dogal ve beseri
faktorler de dahil olmak iizere, tamamen veya esas itibariyle kdkeni bulundugu cografi
bolgeden kaynaklanan bir iirlinii belirten, bir iilkenin, bolgenin ya da yorenin cografi adi”

olarak ifade edilmistir (Tuncay, 2009, s. 36).

Lizbon So6zlesmesi ile uluslararasi diizenlemelerde mense adi kavrami ilk kez yer almistir.
Bu sozlesme ile amag, mense adlarinin kdkeni olan iilkelerin disinda birgok iilkede birden
kabul edilerek korunmasini hizlandirmak ve tiim diinyada ihtiya¢ duyulan uluslararasi bir
sistem kurmaktir. Ayn1 zamanda her iiye iilkenin tescil ettigi cografi isaretin, diger iiye
iilkelere bildirimi sayesinde ulasilacak uluslararast tescil ile cografi isaretin diinya

tescilinde usulsiiz kullaniminin engellenmesi diistinilmektedir (Coskun, 2001, s. 31).

Lizbon S6zlesmesinin 2. maddesinde mense adinin korunmasi ve uluslararasi tescili igin,
“lirliniin nitelik ve oOzelliklerinin, {iriiniin elde edildigi cografi ¢evreye, dogal ve insani
faktorleri de igermesine” baglidir (DPT, 2000, s. 204). Bu sozlesmeye gore mense adi

korumasi igin;

e Biriilke, bolge ya da yorenin “cografi ad1” olmali,
e Ulke, bolge ya da ydreden kaynaklanan “bir {iriinii” belirtmelidir,
e Uriin ile iiriiniin kaynaklandig1 iilke, bdlge ya da yore arasinda bir bag olmasi

gerekmektedir.

Lizbon Sozlesmesine gore, mense adlarinin uluslararasi diizeyde korunabilmesi igin iki
kosul gereklidir. Birincisi, mense adinin kokenin oldugu iilkede koruma altina alinmis
olmas:. ikincisi ise, iiye iilke tarafindan mense adi WIPO nun Uluslararas1 Biirosu’na tescil

edilmesidir (Sentiirk, 2011, s. 23).

Lizbon So6zlesmesinin sagladigi uluslararasi koruma siiresi mense adi, kaynaklandig
iilkede korundugu siirece sozlesme kapsaminda devam etmektedir. Korunma sadece iki
durumda sona ermektedir. Birincisi mense adinin kaynak iilkede jenerik ad haline
doniigsmesi halinde, ikincisi ise, lilkenin yetkili makamlar tarafindan Uluslararasi Biiro’dan
tescilin iptalini istemesi halinde sona ermektedir (llgaz, 1995-1996, s. 126). Sozlesme
kapsaminda 929 iiriin bulunmaktadir. Bu iiriinlerden 105’1 iptal edilmistir. S6zlesmeye iiye
olan filkeler ile sozlesme kapsaminda tescil edilen iriin miktarlari Tablo 3’de

gosterilmektedir.
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Tablo 3. Lizbon Sézlesmesine Uye Olan Ulkelerin Tescil Edilen Uriin Miktarlart

v O ORON MIKTARI
1 Cezayir 7
2 Bosna Hersek )
3 Bulgaristan o5
4 Burkina Faso )
5 Kongo )
6 Kosta Rika 1
7 Kiiba 19
8 Cek Cumhuriyeti 76
9 Fransa 509
10 Gabon i
11 Giircistan 28
12 Hayiti )
13 Macaristan 8
14 Iran

15 Israil 1
16 Italya a
17 Kore 6
18 Makedonya 4
19 Meksika 14
20 Maldivler 1
21 Montenegro 2
22 Nikaragua )
23 Peru 8
24 Portekiz 7
25 Sirbistan 3
26 Slovakya 5
27 Togo )
28 Tunus 7

Kaynak: (WIPO, 2014)

Sonug olarak; Lizbon S6zlesmesi diger s6zlesmelere gore koruma kapsaminda daha giiclii
olmasina ragmen, bu sdzlesmeyi imzalayan iilke sayis1 azdir. Clinki ilkelerin Lizbon
Sozlesmesine katilimini engelleyen bazi nedenler bulunmaktadir. Bu nedenlerden birincisi;
bir¢ok iilkede mense adlarinin korunmasinin resmi islemlerle saglanmamasi, ¢ok az iilkede
resmi koruma ve denetlemenin olmasi, s6zlesmede mense adiin ¢ok dar ve anlasilmasi
zor bir tanimla ifade edilmesi, bir¢ok cografi isaretler i¢cin gecerli olmamasi, basvurusu
yapilan mense adinin diger iiye iilkeler tarafindan reddedilebilmesi i¢in reddedilebilme

nedenlerin neler olabileceginin belirtilmemis sayilabilir (llgaz, 1995-1996, s. 125-126).
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2.3.1.4. TRIPS

Uluslararas1 ekonomik isbirliginin saglanmasi, uluslararasi ticaretin serbestlestirilmesi ve
diizenli olarak islemesi gibi temel amaglarla 1947 tarihinde “Gilimriik Tarifeleri ve Ticaret
Genel Anlagmas1” (GATT) yiirirliige girmistir. Ancak, GATT kurumsal bir yapiy1
olusturmak amaciyla 1995 yilinda Diinya Ticaret Orgiiti’ne (DTO) doniistiiriilmiistiir.
DTO hiikiimetler arasi bir orgiittiir. DTO ve TRIPS Sozlesmesinin amaci, uluslararasi

ticaretinin serbest olarak yerine getirilmesini saglamaktir (Ozgiir, 2011, s. 118- 121).

TRIPS Fikri ve Simnai haklarin korunmas: ile ilgili en kapsamli sézlesme olup, cografi
isaretlerle de ilgili hiikiimler igceren ¢ok tarafli uluslararasi sézlesmelerin en etkili olanidir.
TRIPS Sézlesmesi, DTO Anlasmasi’nin Kurucu Sézlesmesinin 1C numarali ekidir (Yildiz,
2008:49). TRIPS Sézlesmesi’ne de taraf olan iilkeler DTO’ye iiye olan iilkelerdir. DTO’ye
2014 yili itibariyle 160 iilke liyedir ve Tiirkiye 26 Mart1995 yilindan beri sézlesmeye
taraftir (WTO, 2015).

Uluslararasi s6zlesmelerden Paris Sozlesmesi, Madrid S6zlesmesi ve Lizbon S6zlesmesi,
cografi isaretlerin korunmasi ile ilgili giigli hiikkiimler icermesine ragmen, Paris
Sozlesmesi’nin cografi isaretlerin korunmas ile ilgili icerik yetersizliginden; Madrid ve
Lizbon Sozlesmelerinin de taraf iilke sayilariin siirli olmasi ve yetersiz kalmasi TRIPS

Sozlesmesinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Sentiirk, 2011, s. 26).

TRIPS Sozlesmesinde cografi isaretlere iliskin diizenlemeler ikinci kisminin {g¢iincii
boliimiin, 22., 23. ve 24. maddelerinde belirtilmektedir. 22. maddesinde cografi isareti
tanimlamakta ve s6z konusu isarete uyulmasi gereken asgari sartlari igermektedir. Bu
maddede cografi isaret kavrami “bir tirliniin tiye devletlerden birinin iilkesinden ya da iiye
bir devletin iilkesindeki bolge ya da yoreden kaynaklandigina isaret eden, iiriiniin belirli
niteligi, iinii veya diger ozellikleri agisindan esas itibariyle cografi kdkene gondermede

bulunan gosterge” seklinde tanimlanmistir (Yildiz, 2008, s. 55).

TRIPS Soézlesmesinde bir {iriinlin cografi isaret olarak kabul edilebilmesi i¢in (Yildiz,

2008, s. 55);

e (Cografi kokeni gosteren cografi yer adi, cografi yerin adini agik¢a ifade eden bir
kelime veya isaretler, semboller olmasi gerekmektedir. Ornegin Seylan cay1 icin
“ceylon”, Kolombiya kahvesi i¢in “Columbia” kullanilmasi,

e  Uriiniin cografi kokeninin gosterilmesi gerekmektedir. Ornegin “Madde in Italy”,
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e Uriiniin belirgin bir niteligi, iinii veya diger dzelliklerinin, esas itibariyle belirtilen
cografi kokene gondermede bulunmasi,

e Cografi isaretlerin kaynaklandiklari iilkede korunuyor olmasi,

unsurlarini igermelidir. S6zlesmenin 23. maddesi ile saraplar ve alkollii i¢eceklere ait
cografi isaretler agisindan ek bir koruma saglamaktadir. 24. madde ise cografi isaretlerin
korunmasini artirmak amaciyla uluslararas1 goriisme ve anlagma ilkelerini kapsamaktadir

(llgaz, 1995-1996; 128).

TRIPS’in cografi isaretlere iliskin olarak Ongordiigii asgari koruma yiikimliligi

kapsaminda degerlendirilebilmesi igin iiye iilkeler (Y1ildiz, 2008, s. 54);

e Sozlesmedeki cografi isaret tanim1 uygun,
e Jenerik ada doniismemis,
e Kaynak iilkede korunmasi sartlarin1 saglayan cografi isaretleri i¢ hukuk

diizenlemelerinde de koruma altina almak zorundadirlar.

2.3.2. Avrupa Birliginde Cografi Isaretlere Iliskin Diizenlemeler

Avrupanin degisik bolgelerinde dzellikle italya ve Fransa’da mense isareti uygulamalari
bu iilkelerdeki zengin yoresel {iriin gesitliligi nedeniyle ¢ok gelismistir. Bu nedenle Avrupa
Birligi (AB) ciftci gelirini ylikseltmek, kirsal niifusu yerinde tutarak gocii onlemek,
tiikketicileri dogru bilgilendirmek, cografi isaretin jenerik ad’a doniismesini engellemek,
tarimsal iiretimin ¢esitliligini tesvik etmek ve 6zgiin iirlinlerin geligmesini ve korunmasin
saglamak amaciyla cografi isaret konusunda ortak bir yasal diizenleme getirmistir. Bu
yasal diizenleme ile 1992 tarihli “Tarim ve Gida Uriinlerinin Mense Adlandirmalar ve
Cografi Isaretlerin Korunmas1” kapsaminda 2081/92 sayili tiiziik ¢ikarilmistir (TPE, 2004,
s. 91).

Bu tiiziik kapsaminda AB’de ikili koruma sistemi getirilmistir. Bunlardan biri Protected
Designation of Origin (PDO)’dir. “Mense Adlarinin Korunmasi” anlamina gelen PDO,;
cografi sinirlar1 belirlenmis bir yore, alan, bolge veya cok 6zel durumlarda iilkeden
kaynaklanan, nitelik veya ozelliklerini bu ydre, alan veya bolgeye 6zgii dogal ve beseri
unsurlardan olusturan, iiretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tamaminin bu yore, alan

veya bolge sinirlar1 iginde yapilan triinleri ifade etmektedir. PDO’lu iiriinlere 6rnek olarak;
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Italya’nin Susina di Dro (Erik), Fransa’nin Oignon de Roscoff (Sogan)’ni verilmektedir
(Giray vd., 2012, s. 112).

“Mabhreg Isaretleri” anlamma gelen Protected Georaphical Indication (PGI) ise, cografi
siirlar1 belirlenmis bir yore, alan veya bolgeden kaynaklanan; belirgin bir nitelik veya
ozelliginin bu yore, alan veya bolge ile 6zdeslesmis olan; iiretimi, islenmesi ve diger
islemlerinden en az birinin belirlenmis yore, alan veya bolge sinirlari i¢inde yapilan
triinleri ifade etmektedir. PGI’ya ornek olarak, Fransa’nin Saint-Marcellin (Peynir)’ni,
Macaristan’in Szentesi Paprika (Biber)’ini verilmektedir. Uriiniin igerigindeki veya iiretim
yonetimindeki  geleneksel  karakteri tescilleyen TSG  (Traditional  Speciality
Guaranteed/Geleneksel Ozellik Garantisi) uygulamasi bulunmaktadir. TSG’ye 6rnek
olarak, Fransa’nin Moules de Bouchot (Midye)’sini Polonya’nin Kietbasa Mysliwska
(Sosis)’ni verilmektedir (Giray vd., 2012, s. 112).

1992 tarihli 2081/92 sayil tiiziik, 2006 yilinda 510/2006 sayili “Tarim ve Gida Uriinleri
Icin Cografi Isaret ve Mense Adi Korumasi” kapsamindaki tiiziik ile degistirilmistir.
Yapilan bu degisiklikle PDO ve PGI uygulamalari daha etkin hale getirilmis ve bazi
iriinlerin tescil edilemeyecegi belirtilmistir. Ayrica yeni tiiziiglin en 6nemli degisikligi ise,
ticlincii iilkelere ait tirtinlerin AB’nin iiye tilkelerinde korunma ve AB cografi isaret siciline

tescil ettirme hakki taninmasi saglanmistir (TPE, 2004, s. 92).

510/2006 sayili tiiziik cografi isaretlerin denetimi konusunda da c¢ok daha belirgin
hiikkiimler igermektedir. Bu hiikiimler; cografi isareti tasiyan {irlinlerin piyasaya
stirilmesinden 6nce, EN 45011 veya ISO/IEC Guide 65 sayili standartlara gore akredite
olmus bagimsiz ve tarafsiz kuruluslarca iiye ve liye olmayan {ilkeler icin 1 Mayis 2010

tarihinden itibaren denetlenmis olmasi zorunlu hale gelmistir (TPE, 2014).

AB genelinde koruma elde eden iiriinler PDO, PGI veya TSG logolarin alarak piyasada bu

logolarla yer almaktadir (Resim 8).
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PGI PDO

TSG

Resim 8. PGI, PDO ve TSG Logolari
Kaynak: (European Commission, 2015)

2.3.2.1. Avrupa Birliginde Cografi Isaretli Uriinler

510/2006 sayili AB Tiizligiinde korumadan faydalanabilecek {irlinler olarak iki grup
halinde ayrilmistir (TPE, 2014). Bunlar;

o Gida maddeleri, biralar, bitki 6zlerinden yapilan igecekler; ekmek, hamur isleri, kekler,
sekerlemeler, tathilar ve diger firincilik {irtinleri, dogal zamk (gums) ve regineler, hardal

macunu (mustard paste), makarnadir.

e Tarum iiriinleri, Kkuru ot-saman (hay); ugucu yaglar; mantar; cochineal (gida katki
maddesi olarak kullanilan hayvansal bir tiir boya maddesi), cicekler ve siis bitkileri,
yiin, wicker (sepet 6rmede kullanilan saz, sepetci sogiidii), scutched fla (keten lifi)
olarak sayilmaktadir. Ayrica canli hayvanlar, et ve siit hammadde olarak kabul
edilerek, bu hammaddelerden elde edilebilecek peynir, salam, sosis gibi iriinler de

korumadan yararlanabilmektedir.

510/2006 sayili Tiziikk uyarinca cografi isaret korumasi elde etmek isteyen Kkisiler,
oncelikle kendi iilkelerindeki ulusal otoritelere bagvuruda bulunmak zorundadirlar. Ulusal
otoritelerce incelenerek gerekli degerlendirmeleri yapilan ve uygun goriilerek koruma

altina alinan basvurular daha sonra AB Komisyonuna iletilir. Komisyona iletilen bu
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bagvurular incelenerek AB’nin Resmi Gazetesinde yayimlanarak tescillenmektedir (TPE,

2014).

2014 yil1 verilerine gore, AB’de yayinlanan, uygulamada olan ve tescillenen cografi isaret
sayis1t 1.439 adet olup; bunlarin PDO kapsaminda 656 adedinin 582’si, PGI kapsaminda
722 adedinin 608’i, TSG kapsaminda 60 adedinin 48’i tescillenmistir (European
Commision, 2014).

AB’ye iiye iilkelerle iiye olmayan {ilkelerin cografi isaret kapsaminda PDO, PGI, TSG
sayilar1 Tablo 4. ve Tablo 5’de gosterilmektedir.

Tablo 4. AB’ye Uye Olan Ulkelerin PDO, PGI Ve TSG Sayilar

SAYI ULKELER PDO PGI TSG TOPLAM
1 Italya 160 103 2 265
2 Fransa 97 119 1 217
3 Ispanya 95 80 4 179
4 Portekiz 64 60 1 125
5 Yunanistan 74 27 - 101
6 Almanya 9 69 - 78
7 Polonya 8 19 9 36
8 Avusturya 8 6 - 14
9 Belgika 3 7 5 15

10 Hollanda 5 3 2 10
11 Macaristan 6 7 1 14
12 Slovakya 1 7 7 15
13 Isveg 2 3 2 7
14 Finlandia 5 2 3 10
15 Estonya - - - -
16 irlanda 1 4 - 5
17 Slovenya 7 10 3 20
18 Liiksemburg 2 2 4
19 Danimarka - 6 - 6
20 Romanya - 1 - 1
21 Kibris - 2 - 2
22 Bulgaristan - 1 3 4
23 Letonya - - 2 2
24 Cek Cumbhuriyeti 6 23 4 33
25 Litvanya 1 3 2 6
26 Malta - - - -
27 Birlesik Krallik 23 32 2 57

28 Hirvatistan - -

Kaynak: (European Commision, 2014).
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Tablo 5. AB’ye Uye Olmayan Ulkelerin PDO, PGI ve TSG Sayilart

SAYI ULKELER PDO PGI TSG TOPLAM

1 Tirkiye - 1 - 1
2 Cin 4 6 10
3 Kolombia - 1 1
4 Andorra 1 1
5 Vietnam 1 - 1
6 Tayland 1 1
7 Norveg - 1 1
8 Hindistan - 1 - 1
9 Multi-Country - - 4 4

TOPLAM 5 12 4 21

Kaynak: (European Commision, 2014)

Tiirkiye Avrupa Birligi Komisyonuna, Malatya Kayisisi, Antep Baklavasi/Gaziantep
Baklavasi, Aydin Inciri, Afyon Sucugu, Afyon Pastirmasi olmak iizere toplam 5 basvuru
yapmis olup; sadece Antep Baklavasi/Gaziantep Baklavasi 2013 yilinda tescil edilmistir

(European Commision, 2014).

2.3.3. Tiirk Hukukunda Cografi isaret ve Tescil Siireci

Tiirkiye’nin modern anlamda smai miilkiyet sisteminde uygulamaya geg¢mesi TRIPS
anlagmas1 ve bu anlasmaya uyum siirecini hizlandiran Tiirkiye-AB arasindaki Ortaklik
Konsey Karari’nin kabulii ile ger¢eklesmistir. Fikri ve sinai miilkiyet korumasina iliskin
bilgiler 6 Mart 1995 tarihinde kabul edilen ve 01.01.1996 tarihinde yiiriirliige giren
Ortaklik Konsey Karari’nin, “Yasalarin Yakinlastirilmas1” baslhigini tagiyan IV. Kisminin 1.
Boliimiinde “Fikri ve Sinai Miilkiyetin Korunmasi” kisminda belirtilmistir (Alica, 2007, s.
149).

Bu c¢ergevede, smai miilkiyet haklarmin ceza hiikiimleri ile korunmasi, giiniimiizde
ekonomi ve hukuk uygulamasi yoniinden 6nemi giderek artan bir olgu haline gelmistir.
Tiirkiye’nin Giimriik Birligine katilimi siirecinde 1995 yilinda gerceklestirilen yasama
caligmalar1 ile uluslararas1 diizenlemelere kosut olarak sinai miilkiyet sistemi yeniden
diizenlenmistir. Ancak siire darligi nedeniyle smai miilkiyete iliskin mevzuat kanun

hilkmiinde kararname ¢ikartilmasi yontemi ile olusturulmustur (Alica, 2007, s. 157).

Bu kapsamda, cografi isaretlerle ilgili diizenleme ilk olarak 1995 yilinda kabul edilen 555
sayil1 Cografi Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname (CoglsKHK)
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ve 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnamenin

Uygulama Seklini Gosteren Yonetmelik ile yiirtirliige girmistir.

Tiirkiye’de geleneksel Ozellikli iirtin adlarmin korunmasi ile ilgili olarak 2007 yilinda
hazirlanan “Cografi Isaretlerin ve Geleneksel Ozellikli Uriin Adlarmin Korunmasi
Hakkinda Kanun Tasaris1” hazirlanmistir. Bu kanun tasari 2009 yilinda Bagbakanlik
tarafindan TBMM gonderilmistir. Bu tasar1 ile zaman i¢inde meydana gelen uluslararasi
gelismeler ve Ozellikle uygulamada karsilasilan sorunlar gelistirilmeye ¢alisilmistir. Bu
kanun tasarisinin amaci ise, “Tiirkiye’de yoresel veya geleneksel karaktere sahip {iriinlerin
tesviki ve liretiminin g¢esitlendirilmesi yoluyla iirlinlerin piyasa degerlerinin artirilmasi ve
boylece bolgesel ve kirsal ekonomilerin giiglendirilmesine katki saglanmasi, ayrica liretim
metoduna ve cografi kaynaga iliskin garanti sunulmasi suretiyle tiiketicilerin yiiksek

kalitede tiriinlere erisimini kolaylastirmaktir.” !

Tiirkiye’de cografi isaret tescilleri 555 sayili CoglsKHK kapsaminda yapilmaktadir. Bu
kararname ile amag, 1. madde de “Bu Kanun Hiikmiinde Kararname, dogal iiriinler, tarim,
maden ve el sanatlar1 iiriinleri ile sanayi, liriinlerinden bu Kanun Hiikmiinde Kararnamede
yer alan tanimlara ve kosullara uygun her tiirlii lirlinlin cografi isaretlerle korunmasina
iliskin kurallar1 ve sartlar1 kapsar” seklinde belirtilmistir. 2. maddesinde cografi isaret
korumasindan yararlanacak kisilerin “Turkiye Cumhuriyeti vatandaslar1 veya Tiirkiye
Cumhuriyeti smirlar1 iginde ikametgdhi olan veya sinai veya ticari faaliyette bulunan
gercek ve tiizel kisiler veya Paris Sozlesmesi veya Diinya Ticaret Orgiitii'nii Kuran

Anlasma hiikiimleri dahilinde basvuru hakkina sahip kisiler” oldugu belirtilmektedir.

Tiirkiye’de cografi isaret tescili igin yapilan bagvurular 555 sayili CogisKHK’nin 9.
maddesine gore; TPE tarafindan 555 sayili CogisKHK’nm 3.5,7 ve 8’inci maddeleri
uygunlugu yoniinden incelenmektedir. Basvuru islemlerinde eksiklik varsa basvuru
sahibine teblig edilerek {i¢ ay siire verilmekte olup, bu siire icerisinde eksikliklerin
giderilmemesi durumunda basvuru Enstitii tarafindan reddedilmektedir. Enstitii
gerektiginde basvurunun, bu konuda uzman, bir veya birden fazla kamu kurulusu,
liniversite veya tarafsiz 6zel kurulus tarafindan incelenmesini talep etmektedir. Olumlu

sonuc¢lanan bagvurular 7. madde de belirtildigi lizere Enstitii tarafindan Resmi Gazete ile

! Bagbakanlik Kanunlar ve Kararlar Genel Miidiirliigii’niin 31.12.2009 tarih ve 5157 Sayili Kanun Tasarisi
Ile Tlgili Resmi Yazist
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yurt ¢apinda dagitimi olan, en yiiksek tirajli giinliik gazetelerden ikisinde ve bir yerel

gazetede ilan yoluyla yayimlanmaktadir

555 sayihh CoglsKHK’nin 12. maddesine gore; cografi isaret basvurusunun
yayimlanmasindan itibaren 6 ay igerisinde itiraz edilebilmektedir. Herhangi bir itiraz

olmayan bagvurular kesinlik kazanir ve cografi isaret siciline kayit ve tescil edilmektedir.

Tescil edilen cografi isaretlerin denetimi i¢in cografi isaret bagvurusunda bulunan kisi ya
da kurulus tarafindan iriiniin {iretimi, islenmesi veya ilgili diger islemleri hakkinda
yeterlige sahip, yasal kurulus bi¢cimine bakilmaksizin herhangi bir dernek, birlik veya
benzeri oOrgiitten olusan tarafsiz bir komisyon olusturulur. Denetim komisyonu; cografi
isaret basvurusunda bulunan kurulugtan bagimsiz olmali, alaninda uzman olan
kuruluslardan olusmali, komisyonda bulunacak kuruluslarin (kisi adi belirtmeden)
taahhiitnamelerinin olmas1 (EK-3), denetimin nasil yapilacagi ve iriiniin hangi
ozelliklerinin kontrol edilecegi ile denetim donemleri (liretim, pazarlama, saklama,
ambalajlama asamalar1 gibi) ve denetleme kriterleri konusunda bilgilerinin olmasi
gerekmektedir (TPE, 2013, s. 15). Yapilan denetim raporlart da her 10 yilda bir TPE’ye
verilmelidir. TPE’ye gonderilen bu raporlar, bagvuru sirasinda belirtilen bilgilerle uyumlu
olup olmadig1 kontrol edilmektedir. Aksi sonuglarda, cografi isaret tesciline iligskin sicil

kaydi silinecegi 555 Sayili CoglsKHK Y&netmeligin 14. maddesinde belirtilmektedir.

555 sayili CogisKHK’nin 21. maddesinde gére; 3, 5 ve 8 inci maddelerinde belirtilen
koruma sartlarina sahip olmadigi, 7 inci madde de belirtilen hak sahipliginin bagka kisiye
veya kisilere ait oldugu ve son olarak 20’inci madde de belirtilen denetim iglemlerinin
yeterince yerine getirilmedigi ispat edilmesi hallerinde, tescilli cografi isaretin hiikiimsiiz

sayllmasina yetkili mahkeme tarafindan karar verilmektedir.

Tiirkiye’de cografi isaret hakkina tecaviiz halinde verilecek cezalar, islem, fiil ve suca gore
farkliliklar gostermektedir. Kanuna uymayanlar hakkinda hapis cezasi, para cezasi,
isyerinin kapatilmasi, ticaretten men edilmesi gibi yaptirimlar getirilerek uygulamada
etkinligin saglanmasi amaglanmistir. Sugun niteligine gore; bir yi1ldan dort yila kadar hapis,
on dort bin TL’den kirk alt1 bin TL kadar para, bir yi1ldan az olmamak kaydiyla is yerinin

kapatilmasi ve bu siire kadar ticaretten men cezalar1 uygulanmaktadir (TPE, 2013, s. 15).

Tiirkiye’de cografi isaret kapsamina giren iirlinlerin korunmasi ve bunlarla ilgili

uygulamalar yukarida agiklanmistir. Ancak bu fiirtinler sadece iilke igerisinde tescili
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saglanip korunabilmektedir. Diger {ilkelerde tescil edilip korunabilmesi i¢in Tiirkiye
cografi isaretlere iliskin uluslararasi sozlesmelere taraf olmustur. S6z konusu bu

sozlesmeler Tablo 6°da gosterilmektedir.

Tablo 6. WIPO Tarafindan Yiritiilen Sozlesmeler

WIPO TARAFINDAN YURUTULEN SOZLESMELER

Sozlesme Adi Tiirkiye’nin Taraf Oldugu Tarih

Paris Sozlesmesi 10 Ekim 1925

Madrid Sozlesmesi 21 Agustos 1930

Lizbon S6zlesmesi Uye Olmamustir.

WIPQO Sozlesmesi 12 May1s 1976

COKLU SOZLESMELER
TRIPS Sozlesmesi 26 Mart 1995
Gegis Serbestligi Sozlesmesi 25 Eyliil 1933

Kiy1 Tarafindan Kapali Ulkelerde Gegis Ticareti S6zlesmesi 24 Nisan 1969

Uluslararas1 Zeytinyag1 Ve Sofralik Zeytin S6zlesmesi 21 Subat 2010

IKiLi SOZLESMELER

Tiirkiye Cumhuriyeti ve Arnavutluk Cumhuriyeti Arasinda Serbest

Ticaret Sozlesmesi 1 Mayis 2008

BOLGESEL EKONOMIK ENTEGRASYON SOZLESMELER

Ekonomik Isbirligi Teskilat1 Sozlesmesi 24 Nisan 2008

Kaynak: (WIPO, 2014)
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BOLUM 3

YONTEM

Bu boliimde, TPE tarafindan tescil edilen cografi isaret kapsamindaki {rtinlerin tescil
belgelerinin igerik analizinin yapildigi bir nitel arastirma yer almaktadir. Bu baglamda;
oncelikle aragtirmanin modeli, arastirmanin evreni, verilerin toplanmasi ve ¢oziimiine

iligskin analiz yontemi ile ilgili bilgiler yer almaktadir.

3.1. Arastirmanin Modeli

Bu arastirmada, oncelikle Tiirkiye’de TPE tarafindan 1996 yilindan 2014 yilina kadar
basvurusu yapilan ve tescil edilen iiriinler ile tescil edilen toplam 180 {iriiniin basvuru

sahipleri, bagvuru yapilan il, tirlin grubu ve tescil tiirii i¢erik analizine tabi tutulmustur.

Arastirmanin ana konusunu olusturan gida kapsaminda tescil edilmis 123 iirliniin de ayirt
edici 6zellikleri, tescil tiirleri, cografi sinirlari, denetleme yetkisinin, denetleme kriterleri ve

denetleme siireleri Incelenmistir.

Bu kapsamda, arastirmada nitel arastirma yontemlerinden biri olan dokiiman incelemesi
yontemi kullanilmistir. Nitel arastirma, dokiiman incelmesi ve igerik analizi kavramlari

asagida ayrintili olarak agiklanmistir.

Nitel arastirma, gozlem, goriisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama
yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gercekei ve biitlinciil bir
bicimde ortaya konmasma yonelik nitel bir siirecin izlendigi arastirma olarak ifade
edilmektedir. Bagka bir deyisle nitel arastirma, kuram olusturmay1 temel alan bir anlayisla
sosyal olgular1 bagli bulunduklari ¢evre igerisinde aragtirmayi ve anlamayi 6n plana alan

bir yaklasimdir (Yildirim ve Simsek, 2008, s. 39).
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Nitel aragtirmalarda arsiv verisi, tarihsel veri, film, fotograf, video kayd1 gibi gorsel veriler
ile bilgisayar ya da internet kullanilarak bir formatta da elde edilebilir. Elektronik veri
yazili ve gorsel dokiimanlarin yani sira mesajlar, e-postalar, e-gruplar, kisisel yorumlar,
web sayfalar1 bloglar gibi ¢ok cesitli tiirlerde veri igermektedir (Bas ve Akturan, 2013, s.
119).

Nitel arastirma yontemlerinden biri olan dokiiman incelemesi yéntemi, arastirilmasi
hedeflenen olgu veya olgular ile ilgili bilgi iceren yazili materyallerin analizini kapsayan
veri toplama teknigidir. Arastirmada kullanilan dokiimanlarin incelenmesi 5 asamada
gerceklestirilmistir. Bunlar dokiimanlara ulasma, dokiimanlarin orijinalligini kontrol etme,

dokiimanlar1 anlama, analiz etme ve veriyi kullanmadir.

Dokiimanlarin anlasilmasi, ¢oziimlenerek yorumlanmasi ve sozel olarak ifade edilebilmesi
icin igerik analizi yapilmistir. I¢erik analizi, mesajlarm objektif olarak analiz edilmesidir.
Bir bagka ifadeyle, igerik analizinde dokiimanin igerigi uygun kategorilere yerlestirilerek

siiflandirilmaktadir (Bas ve Akturan, 2013, s. 122).

Biiyiikoztiirk (2011, s. 269) Igerik analizini, belirli kurallara dayali kodlamalarla bir
metnin bazi soézciiklerinin daha kiiclik icerik kategorileri ile Ozetlendigi, sistematik

yinelenebilir bir teknik olarak ifade etmistir.

Bu kapsamda icerik analizinde farkli siirecler kullanilmaktadir. Bu siiregler yapilacak
analizin amacina ve analiz edilecek materyalin tiiriine gore farklilik gosterir. Bu siiregler (

Yildirim ve Simsek, 2000, s. 22);

e Tiime Varime1r Analiz: Kodlama yoluyla verilerin altinda yatan kavramlar1 ve bu
kavramlar arasindaki iliskileri ortaya ¢ikarmaktir.

e Kodlama: Verilerin igerik analizine tabi tutulmasi, yani veriler arasinda yer alan
anlamli boliimlere (bir kelime, climle, paragraf gibi) isim verilmesi siirecidir.

e Kavram: Veriler arasi yer alan anlamli boliimlere (bir kelime, climle, paragraf gibi) ve
olaylara verilen anlamdur. Igerik analizinin temel analiz birimidir.

e Kategori: Igerik analizinde elde edilen kavramlarin birbirleriyle belirli bir tema altinda

sinirlandirilmasidir.
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3.2. Arastirmanin Evreni

Tiirkiye’de ilk cografi isaret bagvurusu 1996 yilinda yapilmistir. Tiirk Patent Enstitiisii de
cografi isaret korunmasi kapsamina girebilecek {iriinlerin islemlerini yapmak iizere yetkili
merci olarak belirlenmistir. Tiirk Patent Enstitlisii’'ne 1996 yilindan giinlimiize kadar 374

cografi isaret bagvurusu yapilmis olup, 180 tanesi tescil edilmistir.

Bu arastirmanin evrenini, Tirk Patent Enstitiisii tarafindan tescili edilen 180 {iriiniin
icerisinden gida {rlinleri kapsaminda degerlendirilen 123 {iriiniin tescil belgesi

olusturmaktadir.

3.3. Verilerin Toplanmasi

Arastirmanin veri kaynagi olarak, Tiirk Patent Enstitlisiinden cografi isaret kapsaminda
tescillenmis tiriinlerin tescil belgeleri ile Ankara Fikri ve Sinai Haklar Mahkemesine agilan
davalarin Yargitay kararlar1 kullanilmistir. Veri kaynagi olarak cografi isaret kapsamindaki
triinlerin tescil belgelerinin secilmesinin sebebi; 1995 yilindan bu zamana kadar
Tiirkiye’de halen cografi isaret kavraminin bilinmemesi, bu konuda biling diizeyinin
yetersiz olmasi, bagvuru sahiplerinin cografi isaret tescillerini kendi markalar1 gibi
gérmeleri, cografi isaret denetim islemleri siirecinde ¢esitli sorunlarin olmasi ve tescillerin

0zensizce yapilmasidir.

Veri toplama siiresinde verilerin kodlanmasi ve temalarin tespitinde Tiirk Patent

Enstitiisiiniin tescil belgesindeki kriterlere bagl kalinmistir.

3.3.1. Kodlamalarin Gegerliligi ve Giivenirligi

Bilimsel arastirmanin en 6nemli Olgiitlerinden biri sonuglarin inandiriciligidir. Bu agidan
arastirmalarda en yaygm kullanilan iki Ol¢lit mevcuttur. Bunlar “gecerlik” ve
“glivenirlik”tir. Genel anlamda gecerlik, arastirma sonuglarinin dogrulugunu konu edinir.
Glivenirlik ise, arastirma sonuclarinin tekrar edilebilirligi ile ilgilidir. Nitel arastirmalarda

giivenirligin odaklandig alanlardan biri tutarhiliktir (Yildirim ve Simsek, 2008, s. 255).

Aragtirmanin gecerliligi i¢in Tiirk Patent Enstitiisiinden alinan ve resmi gazete de

yayinlanan tescil belgeleri kullanilmigtir.
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Aragtirmanin  giivenilirligi ve tutarliligt i¢in verilerin kodlanmasi iki asamada
olusturulmustur. ilk asamada verilerin kodlanmasinda tescil belgesinde belirtilen kriterler
temel alinmistir. ikinci asamada tescil belgeleri analize tabi tutularak kriterleri olusturulan

ifadeler gelistirilmis ve yeniden tanimlanmistir.

3.4. Verilerin Analizi

Bu calismada cografi isaret kapsaminda tescillenmis 180 iirline iliskin verileri ortaya
cikarmak i¢in nitel arastirma yontemlerinden olan icerik analizi yontemi kullanilmistir.

Icerik analizine tabi tutulan tescil belgelerindeki bilgiler bilgisayar ortamia aktarilmistir.

Verilerin degerlendirilmesinde dncelikle tescil edilen toplam 180 iiriin ele alinmistir. Bu
iirlinlerin tiirleri, bagvuru sahipleri agisindan ve il bazinda yapilan bagvurularin dagilimlari

acisindan analiz edilerek grafikler ve tablolar halinde sunulmus ve yorumlanmastir.

Tescili yapilan 180 {iriin bes temel gruba ayrilmistir. Tezin ana konusu olusturan ve en
fazla cografi isaret tescili alan gida kapsamindaki {riinler ele alinmistir. Gida
kapsamindaki bu triinler de kendi i¢inde alt1 gruba ayrilarak her grubun tiirleri, cografi
sinirlari, ayirt edici nitelikleri, denetimleri ile ilgili bilgiler analiz edilerek tablolar halinde

sunulmus ve 555 Sayili CogisKHK ya uygunlu ydniinden yorumlanmustir.
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BOLUM 4

BULGULAR VE YORUMLAR

Arastirma sonucunda elde edilen bulgular ve bu bulgulara iligskin elde edilen veriler

grafikler ve Tablolar halinde alt basliklarda sunulmustur.

4.1. TPE Tarafindan Tescillenmis Cografi Isaretli Uriinlerin Genel Olarak
Incelenmesi

Bu boéliimde, 1996-2014 yillar1 arasinda cografi isaret tescili i¢in basvuru yapilmis
iirlinlerin yillara gore basvuru ve tescil sayilari ile tescil edilmis 180 iirliniin tiir{i, basvuru

sahibi ve {irlin grubuna gore dagilimlar incelenmistir.

4.1.1. Cografi Isaretlerin Basvuru ve Tescil Sayilar1 A¢isindan Incelenmesi

Sekil 6’da TPE’ye cografi isaret tescili i¢in basvuru yapilan iriinlerin sayilar ile tescil

edilmis olan trtinlerin sayilart sunulmustur.
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Grafik 1. Cografi isaret bagvuru ve tescil sayilari

Grafik 1.’de goriildiigii tizere, 374 iriinlin cografi isaret tescili i¢in basvurusu yapilmis,
bunlardan 180 tanesi tescil edilmistir. Basvuru siireci devam eden 194 iiriin bulunmakta
olup, bu iiriinler Ek-7’de verilmistir.

Cografi isaret tescilinin basladigi 1996 yili ile 2009 yillar1 arasinda cografi isaret tescili
icin basvurusu yapilan 158 iiriinden, 131 tanesi, 2010-2014 yillar1 arasinda ise bagvurusu
yapilan 216 iriinden, 49 tanesi tescil edilmistir. Son yillarda basvurusu sayisinin artmasi

cografi isaret tesciline verilen 6nemi gostermektedir.

4.1.2. Cografi isaretli Uriinlerin Tescil Tiirii A¢isindan Incelenmesi

Literatiir kisminda da agiklandig1 iizere TPE tarafindan cografi isaret kapsaminda

tescillenen iiriinler, mense veya mahreg isareti olarak tescillenmektedir.
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Grafik 2. Cografi isaret tescil tiirli

Grafik 2’de goriildiigii lizere, TPE tarafindan mense tiirii olarak tescillenmis iriinlerin
sayist 77 olup, 71 (%41) tanesi yerli, 3 (%2) tanesi yabanci bagvuru olarak tescillenmistir.
Diger iilkeler tarafindan Tiirkiye’de tescil edilmis bu iiriinler Italya’nin Prosciutto Di
Parma (Parma Ham / Parma Jambonu)’nu, iskogya’nin iskoc Viskisi ve Kibris’in Hellim
Peyniri’dir.

Mabhreg isareti kapsaminda tescillenmis {riinlerin sayisi ise 103 olup, toplam tescillenmis

iirlinlerin %57’sini olusturmaktadir.

4.1.3. Tescillenmis Uriinlerin Basvuru Sahipleri Acisindan Incelenmesi

555 Sayili CogisKHK nin 7. maddesinde belirtildigi iizere cografi isaret bagvurusu yapma
hakkina {iriiniin iireticisi olan gercek veya tiizel kisiler, tiiketici dernekleri, konu ve cografi
yore ile ilgili kamu kuruluslar1 sahiptir. Bu kapsamda, TPE tarafindan tescillenmis olan

180 cografi isaretin bagvuru sahipleri agisindan degerlendirilmesi Grafik 3’de sunulmustur.
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Grafik 3. Cografi isaret tescil sahipleri

Tescillenmis cografi isaretli iriinler i¢in bagvuru yapanlar incelendiginde; Ticaret ve
Sanayi Odalan tarafindan 48, Sirketler tarafindan 33, Belediyeler tarafindan 17, Ticaret
Borsalar1 tarafindan 14, Valilikler tarafindan 9, 1l Ozel Idareleri tarafindan 8,
Kaymakamliklar tarafindan 7, Birlikler tarafindan 5, Dernekler, Esnaf ve Sanatkarlar
Odalar, Kooperatifler ve Ziraat Odalar1 tarafindan 4, Askeri Okul, Bakanlik /il ve llge
Miidiirliikleri Meslek Odalar1 ve Diger iilkeler tarafindan 3, Muhtarlik, Sahis Universite ve
Vakiflar tarafindan 1 cografi isaret tescili yapildig gortilmektedir.

[k cografi isaret bagvurusu ve tescili 1996 yilinda Siimer Halicilik El Sanatlar1 San. ve Tic.
Anonim Sirketi tarafindan 24 adet “hali/kilim” igin yapilmistir. Bunu Tekel Tiitiin, Tiitiin
Mamulleri, Tuz ve Alkol Isletmeleri Genel Miidiirliigii “Tiirk rakis1” tescili izlemistir.
Stimer Halicilik A.S tarafindan yapilan cografi isaret tescili sirketlerin bagvuruda bulunan

kurum ve kuruluslar i¢inde 6ne ¢ikmasini saglamstir.
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4.1.4. Cografi Isaretlerin Uriin Grubuna Gére Dagiliminin Incelenmesi

Cografi isaret korunmasi kapsamina girebilecek iiriinler 555 sayili CoglsK HK nin amag ve
kapsaminda (1. madde) “dogal iiriinler, tarim, maden ve el sanatlar1 tiriinleri ile sanayi
irlinlerinden KHK’da yer alan tanim ve kosullara uygun her tiirli drliniin cografi

isaretlerle korunmasina iligkin kurallar1 ve sartlar1 kapsar” seklinde belirtilmistir.

Bu kapsam dogrultusunda, cografi isaret tescili alan {irlinler daha detayli incelenebilmesi
acisindan genel olarak 5 temel grup altinda degerlendirilmistir (Tablo 7). Bunlar gida
trtinleri (geleneksel, yoresel yemek ve yiyecekler, meyve ve sebzeler, unlu mamuller, tath
ve sekerli iiriinler, hayvan firtinleri, alkollii ve alkolsiiz i¢cecekler, zeytin ve zeytinyaglari),
geleneksel el sanatlari, hayvan irklari, tarimsal tiriinler ve Mermer, Traverten, Liile Tast,

Kangal, Balikli Kaplicasi, Mardin Tas1 gibi tirinleri kapsayan diger tirtinlerdir.

Tablo 7. Tescillenmis Cografi Isaretlerin Uriin Grubuna Gére Dagilim1

TOPLAM
URUN GRUBU URUN ALT GRUBU URUN ALT GRUBUNUN iCINDEKILER ~ SAYI
n %
R . Pastirma, Sucuk, Kaymak, Jambon,
HAYVAN URUNLERI Peynir, Bal 14
Kebap, Tirsik, Pide, Beypazar1 Kurusu, Sis
Kofte, Leblebi, Tursu, Tava Cigeri, Eskisehir
GELENEKSEL -YORESEL Cig Boregi, Kéﬁe, Dolma, Tarhana, Manti, 40
YEMEK, YiYECEK Sembusek, Ikebet, Kibe, Keskek, Oltu Cag
Kebabu, Pilav, Simit, Cig Kofte, Turhal
Yogurtmaci, Yozgat Arabagisi, Parmak Coregi
Kiinefe, Kestane Sekeri, Ceviz Ezmesi,
- . . Kadayif Dolmasi, Baklava, Kéme, Dut Pestili,
GIDA URUNLERI UNLU MAMULLER/ acayl : 123 68
. Pismaniye, Badem Sekeri, Cezerye, Mustafa
TATLI VE SEKERLI . 16
URUNLER Kemalpasa Peynir Tatlis1, Kemalpasa Tatlisi,
Dut Pekmezi, Lokum, Tarsus Yayla
Bandirmasi, Pekmez
MEYVE VE SEBZE Meyve ve Sebzeler 37
ZEYTIN/ZEYTINYAGLARI  Zeytin, Zeytin Yaglar 7
ALKOLLU VE ALKOLSUZ _— oy
ICECEKLER Raki, Likor, Salgam Suyu, Viski 9
Haly, Kilim, Tel Kirma, Cini, Boyabat
GELENEKSEL  GELENEKSELEL B K B 4 2
EL SANATLARI SANATLARI malal ¢ 15 g1, 1ene Dyasi, Naz
Boncugu, Bilezik, Sepet, Rize Bezi, Battaniye,
Trabzon Telkariye ve Hasirt,
HAYVAN IRKLARI HAYVAN IRKLARI At, Kopek, Tazi, Koyun 4 4 3
TARIMSAL P Endiistriyel Bitki
URUNLER TARIMSAL URUNLER (Titiin, Pamuk), Safranbolu Safrani, Giil 4 4 2
DiGER URUNLER DiGER URUNLER Mermer, Traverten, Lile Tas1, Kangal 5 5 2
Balikli Kaplicasi, Mardin Tas1,
TOPLAM TESCILLENEN URUN SAYISI 180 180
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Grafik 4. Tescillenmis cografi isaretlerin liriin gruplara gore dagilim oranlari

Buna gore; en fazla cografi isaret tescilinin 123 tescil (%68) ile gida iiriinleri grubundan

yapildig1 goriilmektedir. Gida iirtinleri kapsaminda bulunan {irtinlerin tescil sayilari ise,

Geleneksel, yoresel yemek ve yiyecek kapsaminda 41 (%33),
Meyve ve sebzeler kapsaminda 37 (%30),

Unlu mamuller, tath ve sekerli tirtinler kapsaminda 16 (%13),
Hayvan firtinleri kapsaminda 14 (%11),

Alkollii ve alkolsiiz i¢ecekler kapsaminda 9 (%7),

Zeytin ve zeytinyaglari kapsaminda 7 (%6)’dur.

Diger gruplarin cografi isaret tescil sayilari ise;

e Geleneksel el sanatlar1 grubundan 44 (%31),
e Hayvan irklar1 grubundan 4 (%3),
e Diger triinler grubundan 5 (%4),

e Tarim iriinleri grubundan 4 (%2)’diir.

4.1.5. Cografi isaretli Uriinlerin i1 Bazinda incelenmesi

Calismada tescil edilen tiim iiriinlerin cografi bolgeleri ve illeri incelenmistir (Tablo 8 ve

Tablo 9).
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Tablo 8. Tescillenmis Cografi Isaretlerin illere Gére Dagilim1

Gida Uriinleri
GeI? neksel Unlu Mamuller Meyve . Alkollii ve Gelentlaksel Tarimsal Hayvan  Diger |
il Yoresel Tath ve Sekerli ve Zeytin AlKkolsiiz Hayvan E Uriinler  Irklarn  Oriinler 0PN
Yemek, P /Zeytinyaglari . Uriinleri ~ Sanatlar
. Uriinler Sebze I¢cecekler
Yiyecek

Adana 1 1
Adiyaman 1 1
Afyon 1 3 1 1 6
Amasya 1 1
Ankara 3 1 24 28
Antalya 1 1
Ardahan 1 1
Aydin 2 2
Balikesir 1 1 2
Bartin 1 1
Burdur 1 1 2
Bursa 1 2 1 1 3 8
Canakkale 1 1 2
Corum 3 3
Denizli 1 2 1 4
Diyarbakir 1 1 2
Edirne 2 1 3
Elazig 1 1
Erzincan 1 1 1 3
Erzurum 1 2 1 2 6
Eskisehir 1 1 2
Gaziantep 1 1 1 2 5
Giresun 1 1
Giimiishane 2 2
Hatay 1 1
Isparta 1 1
Istanbul 7 7
izmir 1 4 2 1 1 9
K.Maras 1 2 1 4
Karabiik 1 1 2
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Kastamonu
Kayseri
Kocaeli
Konya
Kiitahya
Malatya
Manisa
Mardin
Mersin/icel
Mugla
Ordu
Osmaniye
Rize
Sakarya
Samsun
Siirt

Sinop
Sivas
Sanhurfa
Tokat
Trabzon
Usak
Yozgat
Zonguldak
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Tablo 9. Tescillenmis Cografi Isaretli Uriinlerin Ulkelere Gére Dagilimi

YABANCI BASVURULAR
GIDA URUNLERI
ii Geleneksel .
G;z{lg::slzslel Unlu Mamuller  Meyve Zeytin A"\(/g““ Hayvan El Tarimsal ~ Hayvan  Diger Toplam
3 i . Uriinler Irklarn  Uriinler
Ulkeler Yemek, ~ 1atliveSekerli - ve IZeytinyaglari  Alkolsiz ~ Uriinleri ~ Sanatlari
. Uriinler Sebze .
Yiyecek I¢ecekler

Iskogya 1 1
italya 1
Kibris 1
TOPLAM - - - - 1 - - - - 3
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Buna gore; Tiirkiye’nin toplam 54 ilinde cografi isaret tescili yapilmistir. En ¢ok cografi
isaret tescili alan il 28 iiriin ile Ankara’dir. Bunu 9 iiriin ile Izmir ve 8 iiriin ile Bursa

izlemektedir.
Tiirkiye’nin 26 Iline ait tescil edilmis iiriin bulunmamaktadir. Bu iller;

e Agn, Artvin, Bilecik, Bing6l, Bitlis, Bolu, Cankiri, Hakkari, Kars, Kirklareli, Mus,
Nevsehir, Nigde, Tunceli, Tekirdag, Van, Aksaray, Bayburt, Karaman, Kirikkale,
Batman, Sirnak, Igdir, Yalova, Kilis, Diizce’dir.

Ancak tescillenmis iirinii olmayan illerden bazilarinin basvuru asamasinda bulunan

iiriinleri mevcuttur. Bunlar;

e Bingdl iline ait Cobantasi Kavurmasi, Burmali Kadayif, Gazik Kaymag: ve Bal,

e Hakkari iline ait Ters Lalesi,

e Kars iline ait Bal,

e Kurklareli iline ait Peyniri Uziim Hardaliyesi,

e Nevsehir iline ait Cergevelisi ve Sivrisi,

e Tunceli iline ait Sarimsagi,

e Van iline ait Otlu Peyniri,

e Karaman iline ait Guymag,

e Kilis iline ait Katmer’dir.

Diger bolgelere has iirlinlin olup olmadigr da arastirilmasi gereken onemli konulardan

biridir.

4.2. Gaida Uriinlerin Analizi

Tezin ana Konusunu olusturan gida iiriinleri 6 temel gruba ayrilmistir. Bunlar; geleneksel,
yoresel yemek ve yiyecekler, hayvan iiriinleri, unlu mamuller/tathh ve sekerli {iriinler,
meyve ve sebze, zeytin/zeytinyaglar1 alkollii ve alkolsiiz igeceklerdir (Tablo 6). Bu

iirlinlerin dagilim oranlar1 da Grafik 5’de sunulmustur.
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Alkollii ve
Zeytin/Zeytinyaglari / Alkolsiiz Igecekler

6% 7%

Unlu
Mamuller/Tatl1 ve
Sekerli Uriinler

13%

Grafik 5. Gida kapsamindaki iiriinlerin gruplarina gére dagilimi

Gida irlinleri kapsamina giren bu {riinlerin tescil belgeleri incelenerek, tescil tiirdi, ayirt
edici nitelikleri, cografi sinirlari, denetleme yetkisinin basvuru sahibinden bagimli mi1
bagimsiz mi oldugu, denetleme kriterlerinin ve denetleme siirelerinin belirtilip
belirtilmedigine  ait bilgiler 555 sayih CogisKHK’ya uygunlugu agcisindan

degerlendirilmistir. Yapilan degerlendirmelerde;

e Ayirt edici nitelikler acisindan; 555 sayilh CogisKHK’nmn 3. ve 8. maddelerinde
belirtilen sartlara uygunlugu ile basvuru asamasinda istenilen “Uriiniin fiziksel,
kimyasal, mikrobiyolojik ve benzeri ilgili ozelliklerini agiklayici teknik bilgiler
bulunmalidir. Tescile konu edilen iiriinii diger yorelerde iiretilen benzer iiriinlerden
ayiwran ozellikler; iiretim alanina ait iklim, toprak ve begseri faktor ozelliklerinin tiriin
tizerindeki aywrt edici etkileri tiim ayrintilariyla bu kisma yazilmalidir. Bu amagla daha
once tirtinle ilgili yapilmig bilimsel ¢alismalarin eklenmesi veya boyle bir ¢alisma
voksa uzman kuruluslar ile yapilacak bir ¢alismayla basvurunun sekillendirilmesi
gerekir. (Universite, Tarim ve Koyisleri Bakanhgi, Arastrma kuruluslart v.b.)”
kosullari,

e Cografi sirlan agisindan; 555 sayili CogisKHK’ nin 3. maddesinin (c) bendinde
Mense tiirii olarak tescil i¢in belirtilen “Ziretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tiimiiyle

bu yére, alan veya bolge sinirlari i¢inde yapilan bir iiriin olmast” sart1 ile 8. maddenin
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(d) bendinde belirtilen “yére, alan veya bolgenin cografi sumirlarint agik¢a tanimlayan
ve belirleyen bilgiler ve belgelerin” olmasi sartlari,

e Denetleme yetkisi, denetleme Kkriterleri ve siireleri acisindan, 555 sayili
CogisKHK’nin 8. ve 20. maddelerine ve basvuru asamasinda istenilen “Cografi isaret
tescil bagvurusunda bulunan; tirtiniin iiretimi, islenmesi veya ilgili diger islemleri
hakkinda yeterlige sahip, yasal kurulus bicimine bakilmaksizin herhangi bir dernek,
birlik veya benzeri orgiitten olusan tarafsiz bir denetim komisyonu olusturmakla
yiikiimliidiir. Denetim komisyonu; cografi isaret basvurusunu yapan kurulugtan
bagimsiz olmali, Alaminda uzman kuruluslar tarafindan olusturulmali, komisyonda
bulunacak kuruluglarin (kisi adi belirtilmeksizin) taahhiitnameleri bulunmali,
denetimin nasil yapilacag ve iirtiniin hangi ozelliklerinin kontrol edilecegi ile denetim
zamanlarimin  (liretim, pazarlama, saklama, ambalajlama asamalar: gibi) ve
denetleme kriterlerinin neler olacagi konusunda agiklayici bilgilerin  bagvuru
formunda yer almasi gerekmektedir. Denetim komisyonu; gérevini tam olarak yerine
getirmek i¢in yeterli personel, ekipman ve diger olanaklara sahip olmalidir. Denetim
komisyonu, iiretim asamalarinin yam sira sikayet halinde de denetim yapabilmelidir.
Ayrica denetimde yer alan her bir kurulustan alinacak, denetimlerin 555 Sayili KHK
hiikiimlerine wuygun olarak yerine getirecegine iligkin resmi onayli ve kisi adi
belirtmeyen taahhiitnamelerin basvuru formuna eklenmesi gerekmektedir’ sartlari,

dikkate alinarak elde edilen veriler tablolar halinde ayrintili olarak sunulmustur.

Gida triinleri grubu igin genel olarak yapilan degerlendirmeler Tablo 10 ve 11’de yer

almaktadir.

Tablo 10. Gida Uriinlerinin Genel Olarak Tiirlerine Gére Sayisi, Cografi Sinirlar1 ve Ayirt
Edici Ozellikleri

Cografi Simirlar Ayirt Edici Ozellikler
Tiirii Say1 Ulke
Belirtilmis Geneli Belirtilmemis Belirtilmis  Belirtilmemis

MENSE

ADI 61 51 9 1 48 13
MAHREC

iSARETI 62 23 34 5 55 7
TOPLAM 123 74 43 6 103 20

Tablo 10°da goriildiigii tizere tescil edilen gida iriinlerinin sayist mense adi olarak 61,

mabhreg tiirii olarak ise 62’dir.
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Mense adi kapsaminda tescil edilen iriinlerin 51 tanesinin cografi sinirlarinin basgvuru
yapilan il ve ilgelerle sinirlandirildigi, 9 tanesinin Tirkiye smirlari igerisinde tescil
belgesinde belirtilen sartlar1 karsilamak kosuluyla tiretilebilecegi belirtilmisken, 1 tanesinin
cografi sinirlamasi ile ilgili bilgi verilmemistir. 48 tane iiriiniin ayirt edici Ozelligi

belirtilmis, 13 tane iirliniin belirtilmemistir.

Mabhreg isareti kapsaminda tescil edilen iirlinlerin 23 tanesinin cografi sinirlarinin bagvuru
yapilan il ve il¢e sinirlart ile sinirlandirildigi, 34 tanesinin Tiirkiye sinirlar igerisinde tescil
belgesinde belirtilen sartlar1 karsilamak kosuluyla tiretilebilecegi belirtilmisken, 5 tanesinin
cografi sinirlar1 belirtilmemistir. 55 tane iriiniin ayirt edici 6zelligi belirtilmis, 7 tane

irliniin belirtilmemistir.

Elde edilen sonuglara gore sorunun bazi iiriinlerin ayirt edici 6zelliklerinin ve cografi
sinirlarin - hi¢  belirtilmemesi veya eksik belirtilmesi ile tescil tiriiniin 555 sayil
CogisKHK’nin 3. maddesine gore belirlenmedigi gibi nedenlerden olustugu dikkati
¢cekmektedir.

Tablo 11. Gida Uriinlerinin Genel Olarak Denetimleri Agisindan Degerlendirmesi

Denetleme Kriterlerinin

Denetim Yetkisi Neler Olacag1 Denetim Siiresi
Tiiri ~
Bégg:&l.l/ Bagimsiz  Belirtilmemis  Belirtilmis  Belirtilmemis A;ler;;r?ns Belirtilmis ~ Belirtilmemis

MENSE
ADI 46 14 1 10 32 19 45 16
MAHREC )
ISARETI 47 15 3 44 15 49 13
TOPLAM 93 29 1 13 76 34 94 29

Mense ad1 kapsaminda tescillenen cografi isaretlerin denetimleri agisindan incelendiginde,
denetleme yetkisi 46 tane iiriiniin bagvuru sahibinin koordinatorliigiinde, 14 tane {irliniin

bagvuru sahibinden bagimsiz, 1 tane iiriiniin denetleme yetkisi ile ilgili bilgi verilmemistir.

Bagvuru sahibi tarafindan olusturulan komisyonun denetleme sirasinda yapacaklari
denetleme kriterlerinin neler olacagi, 10 tirlinde belirtilmis, 19 {iriinde kismen agiklanmas,
32 iriinde belirtilmemistir. Denetleme siireleri ise 45 iriinde belirtilmisken, 16 {iriinde

hangi araliklarla denetlenecegine dair bilgi verilmemistir.
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Mahre¢ isareti kapsaminda tescillenen cografi isaretlerin denetimleri agisindan
incelendiginde, 47 tane {iriiniin basvuru sahibinin koordinatdrliiglinde, 15 tane iirlin

basvuru sahibinden bagimsizdir.

Basvuru sahibi tarafindan olusturulan komisyonun denetleme sirasinda yapacaklari
denetleme kriterlerinin neler olacagr 3 tane {riinlin belirtilmis, 15 tane {irlin kismen
aciklanmis ve 44 tane iriiniinde belirtilmemistir. Denetleme siireleri ise, 49 iiriinde

belirtilmisken, 13 iirlin i¢in hangi siklikla denetlenme yapilacagina dair bilgi verilmemistir.

Sonug olarak; mense ad1 ve mahreg tiirii olarak tescillenmis 93 iirtiniin denetim yetkisi
basvuru sahibinin koordinasyonundadir. Cografi isaret denetiminin bagvuru sahibinin
yetkisinde olmasi denetleme gorevinin objektif yapilamayacagi ve bagvuru sahibinin
cografi isareti kendi markasi gibi gorerek bu durumu kendi aleyhine kullanabilmelerine yol
acabilmektedir. Bu durum da bu gibi cografi isaretlerin 555 sayili CoglsKHK nin 20.
maddelerine aykirilik nedeniyle 21(c) maddesine gore hiikiimsiizliigiine karar verilebilir.

Alt1 temel gruba ayrilan gida kapsamina giren iirlinlerin ayrintili olarak degerlendirmesi

asagida verilmistir.

4.2.1. Geleneksel ve Yoresel Yemek, Yiyecekler Kategorisine Giren Uriinlerin
Incelenmesi

Tablo 12. Geleneksel ve Yoresel Yemek, Yiyeceklerin Tiirlerine Gore Sayisi, Cografi
Sinirlar ve Ayirt Edici Ozellikleri

Cografi Simrlar Ayirt Edici Ozellikler
Tiirii Say1 Ulke
Belirtilmis Geneli Belirtilmemis Belirtilmis Belirtilmemis

MENSE ADI ] ] ] ] ] ]
MAHREC ISARETI 40 12 o5 3 36 4

Adana Kebabi

Adapazari Dartili

Keskek

Adapazar Islama v v

Koftesi

Akcaabat Koftesi 4 4

Andirin Tirgigi v 4

Bafra Pidesi 4 v

Beypazar1 Kurusu v v

Burdur Sis Koftesi v 4

Corum Leblebisi 4 4
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Cubuk Tursusu 4 v
Denizli Leblebisi
Develi Crviklist v v

AN
AN

AN

Edirne Tava Cigeri v

<
AN

Eskisehir Cigboregi
Inegol Kofte v
Iskilip Dolmasi v

Iskilip Tursusu

Kadinham Tahinli
Pidesi

Kayseri Mantisi 4 v
Kesan Satir Et v

Konya Etli Diigiin v

Pilavi

Marag v
Tarhanasi

Mardin Tkbebet

AN NN

AN

\
\

Mardin Kaburga
Dolmasi

Mardin Kibe

Mardin Sembusek

Merzifon Kegkegi

Oltu Cag Kebabi

Salihli Odun Kofte v
Samsun Kaz Tiridi

SRR N NN

Samsun Simidi

AN N NN VN U N

Siirt Biiryan Kebabi

SERNEENEEN

Siirt Perde Pilavi

Sivas Koftesi 4
Sanhurfa Cig Kofte

Tavsanl Leblebisi v
Terme Pidesi v

Turhal Yogurtmact v

(\

Yozgat Arapasisi

Yozgat Parmak

Coregi
TOPLAM 40 12 25 3 36 4

AN N N N N RN

Geleneksel ve yoresel yemek, yiyecek kategorisinde mense tiirii kapsaminda tescillenmis

cografi igsaretin bulunmadigi belirlenmistir.

Mabhreg isareti kapsaminda ise, 40 iiriin tescil edilmistir. Bu iiriinlerin 12 tanesinin cografi

siirlar1 bagvuru yapilan il veya ilgelerle smirlandirilmig, 3 tanesinin cografi simiri
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belirtilmemis, 24 tanesinin de Tirkiye sinirlar igerisinde tescil belgesinde belirtilen sartlar:

karsilamak kosuluyla iiretebilecegi belirtilmistir.

Tescili yapilan bu triinler ayirt edici Ozellikleri bakimindan incelendiginde; 36 iiriiniin
tescil belgesinde ayirt edici ozellik belirtilmistir. Ancak; bunlardan 19 cografi isaretin ayirt

edici ozelliklerinin yeterli bir ayirt edici 6zellik olmadig: diistiniilmektedir.

Ornegin; Samsun ydresinin yoresel yemegi olan Samsun Kaz Tiridinin tescil belgesinde
belirtilen triiniin tanimi1 ve ayirt edici 6zellikleri “Kaz eti, bulgur pilavi ve yufka ekmek ile
hazirlanan yoresel yemektir. Samsun Kaz Tiridi yemeginin yapimi sabiwr isidir, yaklasik
olarak Samsun Kaz Tiridinin hazirlanmast 3-3,5 saat siirer. Yillardir degismeyen lezzetiyle
Samsun Kaz Tiridi ks aylarmmin vazgegilmez yemegi haline gelmistir.”  Seklinde
tanimlanmistir. Bu tanimlamanin yeterli bir ayirt edici 6zellik olmadig: diisiiniilmektedir.
Samsun Kaz Tiridi i¢in kullanilan kaz etinin, bulgur pilavinin veya yufka ekmeginin
benzerlerinden bir ayr1 Ozelligi varsa acgik¢a belirtilmelidir. Cilnkii 555 sayili
CogisKHK’nin 8. Maddesinin (c) ve (e) bentlerinde; “Uriiniin tanimi, iiriiniin ve
gerekiyorsa hammaddenin fiziksel, kimyasal, mikrobiyolojik ve benzeri ilgili ézelliklerini
acgiklayici teknik bilgiler ve belgeler ile iiriiniin tiretim teknigine ve varsa yerel ozel iiretim

teknik ve sartlarina iliskin bilgilerin” ayrintili olarak belirtilmesi gerektigi ifade edilmistir.

Siirt perde pilavi, Kayseri mantisi, Denizli leblebisi ve Eskisehir ¢ig boregi olarak tescil
edilen cografi isaretli tirtinlerin ayirt edici 6zellikleri belirtilmemistir. Bazi tiriinlerin tescil

belgelerinde ise, ayirt edici 6zellik kisimda sadece {irliniin tanimi yapilmastir.

Benzer irlinlerin tescil belgeleri incelendiginde ise; ozellikle bazi kebap tiirii yoresel
yemeklerin ayirt edici 6zelliklerinde s6z konusu kebabin iiretiminde kullanilan etin o
bolgeye ait dogal ortamda veya yaylalarda beslenerek yetismesi gerektigi belirtilirken;
bazilarinda belirli bir bdlge belirtilmeden dogal ortamlarda kendine has bir floraya sahip

bolge yaylalarinda yetismesinin yeterli oldugu belirtilmistir.

Pide ¢esitlerinde ise; Terme pidesinin o ydreye 6zgii bir ayirt edici 6zelligi belirtilmemis
olup; sadece pide ustalarinin yetisme yerinin terme oldugu terme pidesinin ilgenin bir
sembolii haline geldigi belirtilmistir. Bafra Pidesinde ise ayirt edici 6zelliginin pidede
kullanilan tereyaginin Bafra yoresine has tereyagi oldugu ve diger tere yaglardan ayirt

edici ozelliginin belirtilmistir. Develi Civiklisinin ayirt edici 6zelliginde ise; Civikhi
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hamurunun yapiminda kullanilan (su, un gibi) malzemelerin o bdlgeye has olmasi gerektigi

ozelikle suyun develi ovasina has oldugu belirtilmistir.
Sonug olarak, geleneksel ve yoresel yemek, yiyecekler kapsaminda tescil edilen iiriinlerin;

e Genel olarak ayirt edici 6zelliklerinde belirtilen bilgilerin yetersiz oldugu,

e Mahreg tiirii olarak tescil edilen 12 cografi isaretin cografi sinirlarinin bagvurulan il ile
simirlandirildigi,

e Maras tarhanasi, Kesan satir et, Burdur sis koftesi olarak tescil edilen tiriinlerin cografi
siirinin hig belirtilmedigi,

e Benzer iiriinlerde 6zellikle kebap tiirii iiriinlerde farkliliklarin oldugu tespit edilmistir.

Tescili yapilan bu iiriinler 555 sayili CogisKHK ’nin 3. ve 8. maddelerine uygun olmadig
diisiiniilmektedir. Bu gibi lriinlerin tescil belgelerinin yeniden diizenlenmesinin uygun

olacagi kanaatine varilmistir.

Geleneksel ve Yoresel Yemek, Yiyecekler kategorisine giren iriinlerin tescil
belgelerindeki belirtilmis olan denetleme yetkisi, denetleme kriterlerinin neler olacag: ve
denetleme siirelerinin incelenmesi sonucu Tablo 13’de sunulmustur.

Tablo 13. Geleneksel ve Yoresel Yemek, Yiyeceklerin Denetim Yetkisi, Kriterleri ve
Siireleri

Denetleme Kriterlerinin Neler

Denetim Yetkisi Olacas Denetim Siiresi
Tiiri _ acagi
B;gg:g?/ Bagimsiz  Belirtilmis  Belirtilmemis Agl:fll(sl::llrlns Belirtilmis  Belirtilmemis
MENSE ADI - - - - - - -
MAHREC iSARETI 28 12 2 28 10 30 10
Adana Kebabi v v v
Adapazar1 Dartili v v v
Keskek
Agapa;arl Islama v v v
Koftesi
Akgaabat Koftesi 4 4 4
Andirin Tirsigi v v v
Bafra Pidesi v v v
Beypazar1 Kurusu v v v
Burdur Sis Koftesi 4 4 v
Corum Leblebisi 4 4 v
Cubuk Tursusu v v v
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Denizli Leblebisi
Develi Civiklisi
Edirne Tava Cigeri
Eskisehir Cigboregi
Inegdl Kofte

Iskilip Dolmas1

Iskilip Tursusu

Kadmhani Tahinli
Pidesi

Kayseri Mantist

Kesan Satir Et

Konya Etli Diigiin
Pilav1

Maras Tarhanasi

Mardin ikbebet

Mardin Kaburga
Dolmasti

Mardin Kibe
Mardin Sembusek
Merzifon Keskegi
Oltu Cag Kebabi
Salihli Odun Kofte
Samsun Kaz Tiridi
Samsun Simidi
Siirt Biiryan Kebabi
Siirt Perde Pilavi
Sivas Koftesi
Sanlurfa Cig Kofte
Tavsanl Leblebisi
Terme Pidesi
Turhal Yogurtmaci

Yozgat Arapasisi

Yozgat Parmak
Coregi

TOPLAM

Q

SN N N R

<\

28

12

AN

AN N

AN

D R N NN

28

10

AN NN

<

D N NN

\

30

AN

\

10
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Yapilan inceleme sonucunda elde edilen verilere gore;

Denetleme yetkisinin 28 tanesinin basvuru yapan gergek veya tiizel kiside oldugu, 12

tanesinin ise bagvuru sahibinden bagimsiz oldugu,

Olusturulan denetleme komisyonu tarafindan cografi isaretli liriiniin iiretimini yapacak

tim isletmelerin denetlenmesinde yapacaklari denetleme Kkriterlerinin neler olacagina

dair bilgiler 28 {iriiniin belirtilmedigi, 10 iirliniin iretim metodunda belirtilen sartlara

uymast seklinde kismen acgiklandigi ve sadece 2 iiriinde yapilacak denetleme

kriterlerinin neler oldugunun belirtildigi,

Olusturulan denetleme komisyonu tarafindan yapilacak denetim siirelerinin hangi

araliklarda yapilacagt 30 friin igin belirtilmisken, 10 friiniin tescil belgesinde

belirtilmedigi,

tespit edilmistir.

4.2.2. Meyve ve Sebze Kategorisine Giren Uriinlerin Incelenmesi

Tablo 14. Meyve ve Sebze Uriinlerinin Tiirlerine Gére Sayisi, Cografi Sinirlar1 ve Ayirt
Edici Ozellikleri

Tiirii

Say1

Cografi Simirlan

Ayirt Edici Ozellikler

Simirh

Ulke

Geneli

Belirtilmemis

Belirtilmis

Belirtilmemis

MENSE ADI

Antep Fistig1

Giresun Tombul
Findig:

Malatya Kayisisi
Sanliurfa Biberi
Cimin Uziimii

Maras Biberi
Odemis Patatesi
Osmaniye Yer Fistig1
Anamur Muzu

Ege Sultani Uziimii

Tarsus Beyazi Uziim
Topacik

Aksehir Kirazi

36

w
o1

SN N N N N N U N N N NN
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Ege Inciri

Isabey Cekirdeksizi
Siirt Fistig1

Aydin Inciri

Cay Ilgesi Visnesi

Mut Kayisisi

Arapgir Kohnii
Uziimii

Salihli Kirazi
Finike Portakali

Kirkaga¢ Kavunu

Elaz1g Okiizgdzii
Uziimii

Diyarbakir Karpuzu
Taskdprii Sarimsagi

Yamula Patlicam

LS N N N N S N N N N VU N NN

Kale Biberi

Ispir Kuru Fasiilyesi

Bergama Kozak
Cam Fistig1
Akkus Sc?ker v v
Fasulyesi

N N N N N N N N N N N N N NN

Bayramic Beyazi
Bodrum Mandarini
Caglayancerit Cevizi
Niksar Cevizi

Aydm Kestanesi

Tomarza Kabak

Cekirdegi
MAHREC iSARETI 1 - 1 -

S NN SR VRN
=S N N N N NN

Kalecik Karas1
Uziimii
TOPLAM 37 35 1 1 24 13

Meyve ve sebze kategorisinde mense tiirii kapsaminda 36 iiriin tescillenmistir. Bu {irtinlerin
35 tanesinin cografi sinirlar1 basvuru yapilan il veya ilgelerle sinirlandirilmis, 1 tanesinin

cografi sinir1 belirtilmemistir.
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Tescili yapilan bu iiriinler ayirt edici 6zellikleri bakimindan incelendiginde; 23 {iriiniin
tescil belgesinde ayirt edici 6zellik belirtilmistir. 13 {iriinde her hangi bir ayirt edici 6zellik

belirtilmemistir.

Mahreg tiirii kapsaminda ise 1 {iriin tescillenmistir. Kalecik Karas1 Uziimiiniin Tiirkiye
sinirlart igerisinde tretilebilecegi belirtilmistir. Tescil belgesinde iiriiniin ayirt edici 6zelligi

belirtilmistir.

Cografi sinirlar1 bagvurulan il veya ilgelerle sinirli olan iiriinlerin tescil belgelerinde baska
yorelerde neden yetisemeyecegine ve o bolgenin Ozelligi ile ilgili detayli bilgi
bulunmamaktadir. Bu kategorideki iiriinlerin yetistigi bolgenin benzer iklim 6zelliklerine
ve toprak yapisina uygun olan yorelerde de yetisebilecegi diisliniilmektedir. Bu nedenle
ozellikle meyve ve sebze kategorisine giren tiriinler tescil edilmeden 6nce belirtilen yore
disinda yetisip yetisemeyeceginin belirlenmesi i¢in konusunda uzman kisi, kurum kurulus

veya Universitelerden goriis alinmalidir.

Ornegin; mahreg tiirii olarak tescillenmis olan Kalecik karasi iiziimiiniin cografi sinirlart
Tiirkiye olarak belirlenmis fakat tescil belgesinde iiriinlin mense adi olmasima iliskin
verilen bilgide “Kalecik Iicesi topraklarinin biiyiik cogunlugunu kahverengi topraklar ve
kirmizi-kahverengi topraklar olusturmaktadir. Kizilirmak ¢evresinde yer alan topraklarin
bir kismint ise aliiviyal topraklar olusturmaktadir. Kalecik Karasi ¢esidinin kendine ozgii
bilesimi iste bu birinci grup topraklarin mevcudiyetinden kaynaklanmaktadr. Kahverengi
topraklar, profillerinde bol miktarda kalsiyum igerirler. Bu tip topraklarin ana maddeleri
marn, killi sist, kalker veya sist ara tabakali killerden ibarettir. Ayrica ince biinyeli
aliiviyalden ayrismis bazalt, kire¢ kayasi ve kil tasidir. Kirmizi kahverengi topraklar ise
renkleri disinda diger ozellikleri itibariyle kahverengi topraklarin ayni ve benzeridir. Bu
tip topraklar kendine ézgii iklimsel ozellik gosteren bélgelerde olusmaktadir. Ilgeyi boydan
boya kat eden Kizilirmak'in olusturdugu o6zel mikro klima bu toprak ozellikleriyle
birleserek Kalecik Karasimin Tiirkiye'nin en onemli kirmizi saraplik iiziimii ozelligini
kazanmasina neden olmaktadir. Sarabin kendine ozgii bukesi, Kalecik Karasinin ancak
Kalecik ilgesi ekolojik kosullarda yetismesi halinde olusabilmektedir” seklinde ifade
edilmistir. Bu {irlinde de goriildiigii iizere Kalecik Karasi {iziimii mahreg tiirii olarak tescil
edilmistir. Ancak yapilan agiklamada, Kalecik yoresinde yetisen liziimiin Tirkiye'nin en
onemli kirmizi saraplik tizimi 6zelligini kazanmasina neden oldugunu ve Kalecik

Ilgesinde yetismesi gerektigi belirtildigi halde mahreg tiirii olarak tescil edilmesi ve cografi
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smirinm Tiirkiye olarak belirlenmesi 555 sayili CogisKHK’nin 3. ve 8. maddelerine gore

uygun degildir.

Benzer iriinlerin ayrit edici nitelikleri karsilastirildiginda; triinlerin iklim 6zellikleri,
toprak yapisi, jeolojik 6zellikleri, bitki ve aga¢ 6zellikleri gibi nitelikleri her tirtinde farkli

olarak belirtilmistir.

Sonug olarak, 6zellikle bu kategoriye giren iiriinlerin tescil belgelerinde diger yorelerde
yetisen benzer iiriinlerden ayirt edici 6zellikleri ayrintili olarak belirtilmelidir. Bu iriinlerin
cografi simirlar1 dogru belirlenmeli ve bu simirlar belirlenirken de neden sadece belirtilen
yorelerde yetisebildigi agik¢a ifade edilmelidir. Ciinkii agilabilecek bir davada tescil edilen
{iriiniin  hiikiimsiizliigiine karar verilebilir. Ornegin, Edremit Korfez Bolgesi
zeytinyaglariin davasinda Ayvalik tiiri zeytin ¢esidinin belirtilen yoreler disinda da daha

genis cografyada yetistirilebilecegi tespit edilerek tescili hiikiimsiiz sayilmustir.

Uriinlerin yanlis tescil edilmesini engellemek ve iireticilerin haksiz kazang elde etmesine
imkan vermemek igin bu kategoriye giren iriinlerin 6zellikle cografi sinirlarinin dogru
belirlenip belirlenmediginin tespiti i¢in gerekirse konusunda uzman kisi ya da kurum ve
kuruluslardan goriis istenmelidir.

Tablo 15. Meyve ve Sebze Uriinlerinin Denetim Yetkisi, Kriterleri ve Siireleri

Denetleme Kriterlerinin

Denetim Yetkisi Neler Olacad Denetim Siiresi
Tiirii i eler Olacag
?zgc')':‘éf Bagimsiz  Belirtilmis  Belirtilmemis Ag;;::f;w Belirtilmis  Belirtilmemis
MENSE ADI 29 7 4 16 16 30 6
Antep Fistig1
Giresun Tombul
Findig1
Malatya Kayisisi

Sanliurfa Biberi
Cimin Uziimii
Maras Biberi

Odemis Patatesi

Osmaniye Yer
Fistig1

SN N SR RN

Anamur Muzu

Ege Sultani Uziimii

Tarsus Beyazi
Uziim Topacik

AN N NN Y U N N N NN

SN N N N
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Aksehir Kirazi
Ege Inciri
Isabey Cekirdeksizi v v
Siirt Fistig1 v

Aydin Inciri

Cay Ilgesi Visnesi

Mut Kayisisi

SR N N N N U NN

AN NN

Arapgir K6hnii
Uziimii

Salihli Kiraz1 v

RN NN

Finike Portakali

Kirkaga¢ Kavunu

Elaz1g Okiizgozii v
Uzlimii

Diyarbakir Karpuzu v
Taskoprii Sarimsag 4
Yamula Patlicant v
Kale Biberi v

Ispir Kuru Fasulyesi v v

N N N N VR N NN

Bergama }fozak v v
Cam Fistig1
Akkus Seker
Fasulyesi

Bayrami¢ Beyazi

Bodrum Mandarini

Caglayancerit
Cevizi

N X

Niksar Cevizi

N N N N RN

Aydin Kestanesi

LSRN NN
<\

Tomarza Kabak v
Cekirdegi

MAHREC iSARETI 1 - - 1 - 1 -
Ifalecik Karas1 v v v
Uziimi

TOPLAM 30 7 4 17 16 31 6

Meyve ve sebze kategorisine giren iiriinlerin tescil belgelerinde belirtilmis olan denetleme
yetkisi, denetleme kriterlerinin neler olacagi ve denetleme siireleri ile ilgili yapilan

incelenmesi sonucunda Tablo 15°deki veriler elde edilmistir. Bu sonuglara gore;
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e 30 tanesinin denetleme yetkisinin cografi isaret basvurusu yapan gergek veya tiizel
kisilerin koordinasyonunda veya bagli oldugu, 7 tanesinin basvuru sahibinden bagimsiz
oldugu,

e 555 sayili CoglsKHK’nin 8. Maddesi (g) bendinde ve basvuru formunda istenilen
bilgilerde denetleme bigiminin ayrintili olarak verilmesi belirtilmis olmasina ragmen
bu kategoriye giren 4 {iriiniin denetleme Kkriterlerinin agiklandigi, 16 iirliniin iiretim
metodunda belirtilen sartlara uymasi seklinde kismen agiklandigi, 16 cografi isaretin
ise denetleme kriterleri ile ilgili hi¢bir bilgi verilmedigi,

e Basvuru yapan gercek veya tiizel kisiler tarafindan olusturulan denetleme komisyonu
tarafindan yapilacak denetimlerin siireleri agisindan incelendiginde; 31 triiniin denetim
stirelerinin belirtildigi, 6 iriniin ise denetleme siireleri ile ilgili bilgi verilmedigi,

e Siireleri belirtilen {rlinlerin ortalama yilda en az bir, en ¢ok dort kez yapilmasi

gerektiginin belirtildigi,
tespit edilmisgtir.

Sonug olarak, bir tiriiniin, olusturulan komisyon tarafindan yapilan denetimlerinin tarafsiz
olarak ve belirli siirelerde diizenli olarak yapilmasi gerekmektedir. Denetimlerin diizenli

olmas1 ayn1 zamanda bu iiriinleri iireten gergek tireticilerin korunmasini da saglanmais olur.
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4.2.3. Unlu Mamuller/Tath ve Sekerli Uriinlerin Kategorisine Giren Uriinlerin
Incelenmesi

Tablo 16. Unlu Mamuller/Tath ve Sekerli Uriinlerin Tiirlerine Gore Sayisi, Cografi
Sinirlar ve Ayirt Edici Ozellikleri

Cografi Simirlar: Ayirt Edici Ozellikler
Tiirii Say1 Tlke
Sinirh Geneli Belirtilmemis  Belirtilmis  Belirtilmemis
MENSE ADI 3 2 1 - 3 -
Karnavas Dut Pekmezi v v
[zmit Pigmaniyesi v v
Tarsus Yayla Bandirmasi 4 v
MAHREC ISARETI 13 6 6 1 10 3
Mardin Imlebes 4
Antep Baklavasi
Burdur Ceviz Ezmesi
Mersin Cezeryesi v v
Giimiishane Dut Pestili v v
Erzurum Kadayif Dolmasi v v
Bozdag Kestane Sekeri
Gilimiishane Komesi
Safranbolu Lokumu 4 v
Zile Pekmezi 4 v
Mustafakemalpasa Peynir Tatlist v v
Kemalpaga Tatlisi v v
Antakya Kiinefesi v v
TOPLAM 16 8 7 1 13 3

Unlu Mamuller/Tatli ve Sekerli Uriinler kategorisinde mense tiirii kapsaminda tescillenmis
3 iirtin bulunmaktadir. Bu tiriinlerin 2 tanesinin cografi sinirlar1 bagvuru yapilan il ve ilge
siirlandirilmig, 1 tanesinin de Tiirkiye sinirlart igerisinde tescil belgesinde belirtilen
sartlar1 karsilamak kosuluyla iiretebilecegi belirtilmistir. Mense adi kapsaminda tescili
yapilan bu iirtinler ayirt edici 6zellikleri bakimindan incelendiginde, tamaminin ayirt edici

ozelligi belirtilmistir.
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Mahreg¢ isareti kapsaminda tescillenmis 13 iirlin bulunmaktadir. Bu {iriinlerin cografi
sinirlart  incelendiginde; 6 tanesinin cografi sinirlart bagvuru yapilan il ve ilge
siirlandirilmis, 6 tanesinin de Tiirkiye sinirlar igerisinde tescil belgesinde belirtilen
sartlar1 karsilamak kosuluyla tiretebilecegi ve 1 tanesinin de cografi sinirlari ile ilgili bilgi
verilmemistir. Mahreg tiirii kapsaminda tescil edilen bu iiriinlerin ayirt edici 6zelliklerini
inceledigimizde; 10 tanesinin ayirt edici 6zelligi belirtilmistir. Ancak Giimiishane Dut
Pestili, Gliimiishane Komesi ve Zile Pekmezinin ayirt edici 6zelliklerinin yeterli bir ayirt
edici ozellik olmadig: diistiniilmektedir. Mersin Cezeryesi, Erzurum Kadayif Dolmasi ve

Safranbolu Lokumuna ait herhangi bir ayirt edici 6zellik belirtilmemistir.

Yukarida belirtilen eksiklikler, 555 sayili CogisKHK’nin 3. ve 8.maddelerine gore uygun
olmadigindan agilabilecek bir davada bu iiriinlerin tescil belgelerinin 21. maddeye gore
hiikiimsiizliigline karar verilebilir. Bu nedenle, tescili yapilan bu ve benzeri iirlinlerin tescil
belgelerinin yeniden gozden gegirilerek konusunda uzman kurum, kurulus yada kisilerden

goriis alinarak yeniden diizenlenmelidir.

Benzer iiriinlerin 6zelliklerinin ayni olup olmadigmin incelenmesi sonucunda; Mustafa
Kemal Paga Peynir Tatlis1 ile Kemal Pasa tathisinin karsilastirildiginda aralarinda sadece
fiziksel ozellikleri (capinin kalinligina orani) agisindan bir fark oldugu, diger biitiin
ozelliklerinin ayni oldugu goriilmektedir. Bu iiriinlerin bagvuru sahipleri aynidir. Bagvuru
sahipleri ayn1 olan iiriinlerin tescil belgelerinin aynidir. Bu durumda bir eksiklik olarak g6z
oniine alinmalidir. Incelenen diger iiriin ise Antakya kiinefesidir. Bu tath tiim ozellikleri
yoniinden, diger tathilardan farklidir. Bu durumda, bagvuru sahipleri farkli olan iirlinlerin

tescil belgelerinde belirtilen tiim 6zelliklerin farkli oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo 17. Unlu Mamuller/Tatli ve Sekerli Uriinlerin Denetim Yetkisi, Kriterleri ve Siireleri

Denetim Yetkisi

Denetleme Kriterlerinin Neler Olacag:

Denetim siiresi

Tiiri —
Bagimh Kismen
/ Bagimsiz  Belirtilmis  Belirtilmemis Belirtilmis  Belirtiimemis
Aciklanmis
Koord.
MENSE ADI 3 - - 2 1 3 -
Karnavas Dut v v v
Pekmezi
Izmit v v v
Pigmaniyesi
Tarsus Yayla v v v
Bandirmasi
MAHREC 11 2 - 10 3 10 3
ISARETI
Mardin Imlebes v v v
Antep Baklavasi v v v
Burdur Ceviz v v v
Ezmesi
Mersin Cezeryesi v v v
Gilimiigshane Dut v v v
Pestili
Erzurum Kadayif v v v
Dolmasti
Bozdag Kestane v v v
Sekeri
Gilimiigshane v v v
Komesi
Safranbolu
v v v
Lokumu
Zile Pekmezi 4 v v
Mustafa
Kemalpasa 4 v v
Peynir Tatlist
Kemalpasa v v v
Tatlist
Antakya v v v
Kiinefesi
TOPLAM 14 2 - 12 4 13 3

Yapilan inceleme sonucunda elde edilen verilere gore;

Denetleme yetkisinin 14 tanesinin cografi isaret basvurusu yapan ger¢ek veya tiizel

kigilere bagimli ya da koordinasyonunda oldugu, 2 tanesinin basvuru sahiplerinden

bagimsiz oldugu,
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Bagvuru sahipleri tarafindan olusturulan komisyonun yapacaklar1 denetimlerin hangi

kriterlere gore yapilacagi 12 tane tiriinde belirtilmedigi, 4 tanesinde iiretim metodunda

belirtilen sartlara uymasi seklinde kismen agiklandigi,

Olusturulan denetleme komisyonu tarafindan yapilacak denetim siirelerinin hangi
araliklarda yapilacagi 13 iirlin icin belirtilmisken, Safranbolu Lokumu, Mardin
Imlebesi ve Mersin Cezeryesine ait tescil belgelerinde denetim siirelerine ait higbir

bilgi verilmemistir. Denetim siireleri belirtilen iiriinlerin ise; denetim siireleri en ¢ok 3

ayda bir, en az yilda 2 kez yapildigi,

belirtilmistir.

4.2.4. Hayvan Uriinleri Kategorisine Giren Uriinlerin incelenmesi

Ozellikleri

Tablo 18. Hayvan Uriinlerinin Tiirlerine Gére Sayisi, Cografi Sinirlar1 ve Ayirt Edici

Tiirii

Say1

Cografi Sinirlar:

Ayirt Edici Ozellikler

Sinirh

Geneli

Belirtilmemis

Belirtilmis

Belirtilmemis

MENSE ADI

Ezine Peyniri

Pervari Bali

Prosciutto D1 Parma
(Parma Ham / Parma
Jambonu)

Afyon Kaymagi
Kayseri Pastirmast
Hellim

Erzincan Tulum Peyniri

Kayseri Sucugu

MAHREC iSARETI

Edirne Beyaz Peyniri

Afyon Pastirmasi

Erzurum Kiifli Civil
Peyniri

Diyarbakir Orgii Peyniri
Erzurum Civil Peyniri

Afyon Sucugu

TOPLAM

14

8

\

S NN N RN

AR NEE N NN

8

AN

\

I N Y NN

A N N N N

108



Bu kategoride mense adi kapsaminda tescillenmis 8 {irtin bulunmaktadir. Bu iiriinlerin
tamaminin cografi sinirlart bagvuru yapilan il veya ilgelerle sinirlandirilmigtir.  Mahreg
tirti kapsaminda ise 6 {iriin tescil edilmistir. Mahreg tiirii olarak tescillenen bu {irtinlerin 5
tanesinin cografi siirlar1 basvuru yapilan il veya ilgelerle sinirlandirilmis, Edirne Beyaz
Peynirinin ise, Tirkiye sinirlart igerisinde tescil belgesinde belirtilen sartlar1 karsilamak

kosuluyla tiretebilecegi belirtilmistir.

Tescili yapilan bu friinler ayirt edici 6zellikleri bakimindan incelendiginde; mense ve

mahreg tiirli olarak tescil edilen tiriinlerin tamaminin ayirt edici 6zellikleri belirtilmistir.

Benzer iiriinlerin 6zelliklerinin ayni olup olmadiginin incelenmesi sonucunda, benzer
iiriinlerde farkliliklarmn oldugu belirlenmistir. Ornegin, Afyon sucugu ve Kayseri sucugu
tiirlerinin farkli oldugu ve Afyon sucugu tiiriiniin mahreg olarak belirlenip, cografi sinirlari
bagvuru yapilan il ve ilgelerle sinirlandirilmistir. Kayseri sucugunun tiirii ise mense adi
olarak belirlenmis, cografi sinirlar1 bagvuru yapilan il ve ilgelerle sinirlandirilmigtir. Afyon
sucugunun ayirt edici 6zelligi “dogal faktorler, hayvanlarin daha ¢ok dogal otlak ve
yvaylalarda kekik gibi otlart yiyerek beslenmeleri, isin ehli ustalar tarafindan yapilmast”
olarak belirtilmigsken, Kayseri sucugu ayirt edici 6zelligi “6zel kurutma ve renk aldirma

islemlerinin” oldugu belirtilmistir.

Peynir ¢esitlerinin tescil belgeleri incelendiginde; peynirler i¢in basvuru yapilan il ve
ilcelerdeki siit hayvanlarindan alinan taze siitlerden peynirlerin yapildigi belirtilmistir.
Tiirlerine bakildiginda ise; Ezine Peyniri, Hellim, Erzincan Tulum Peynirinin mense adi
olarak, Edirne Beyaz Peyniri, Erzurum Kiiflii Civil Peyniri, Diyarbakir Orgii Peyniri
Erzurum Civil Peyniri mahreg tiirii kapsaminda tescillenmistir. Benzer iriinlerin tiirlerinin

farkliligin olmasi bir tezatlik oldugunu gostermektedir.

Italya tarafindan {ilkemizde bagvurusu yapilarak tescil edilen Parma Jambonu’nun tescil
belgesini incelendigimizde; tiirliniin mense oldugu, iiretiminin tescil belgesinde belirtilen
bolgelerde yapildigi belirtilmistir. Tescil belgesinde {rin ile ilgili detayli bilgiler
verilmistir. Jambonun “Zretimin yapilabilecegi belirtilen bolgelerde yetisen taze domuz
butlarindan  yapildigi, ayirt edici ozelliklerinin  kavisli dis  cephesi, agirhg,
dilimlendigindeki rengi, hos koku ve tadi ile analitik degerlere uygunlugu olarak”
belirtilmistir. Ayrica, “iretimde kullanilan domuzlarin soylart ve tasimalar: gereken

sartlar”, ayirt edici 6zelliklerinde ayrintili olarak agiklanmistir. Tiim islem asamalarinda,
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kontrollii iiretimin saglanmasi i¢in yetistirici ¢iftgiden satisina kadar damga, miihiir ve
marka kullanilmaktadir. Uretim yontemi de tescil belgesinde detayli olarak agiklanmustir.
Ayn1 zamanda f{iriin satisa sunulurken diger iirtinlerden ayirmak i¢in “Ducal Crown” ve

“Parma Jambonunu gosteren ibarenin olmasi gerektigi belirtilmistir.

Yukarida agiklandig1 iizere Italya tarafindan tescil i¢in basvurulan cografi isaretin
iiretiminde kullanilan {iriinlerin ayirt edici 6zelliklerinden, satigina ve denetimine kadar her
ayrintist detayli bir sekilde belirtilmisken, Tiirkiye’ye ait cografi isaretli {irlinlerin hig
birinde bu kadar ayrint1 belirtilmemistir.

Tablo 19. Hayvan Uriinlerinin Denetim Yetkisi, Kriterleri ve Siireleri

Denetim Yetkisi Denetleme Kriterlerinin Neler Olacagi Denetim Siiresi

Tiirii Bagimh Bilgi Kismen
/ Bagimsiz

Yok Belirtilmis  Belirtilmemis A¢iklanmis
Koord.

Belirtilmis  Belirtiimemis

MENSE ADI 2 5 1 1 6 1 2 6

Ezine v v v
Peyniri

Pervari

Bali v v v

Prosciutto

D1 Parma

(Parma

Ham / v v v
Parma

Jambonu)

Afyon v v v

Kaymag:

Kayseri v v v
Pastirmasi

Hellim v v v

Erzincan
Tulum v v v
Peyniri
Kayseri v v v
Sucugu
MAHREC 5 1 - 5 1 6 -
ISARETI
Edirne
Beyaz v v v
Peyniri
Afyon v v v
Pastirmasi
Erzurum
Kiiflii Civil v v 4
Peyniri
Diyarbakir
Orgii v v v
Peyniri
Erzurum
Civil v v 4
Peyniri
Afyon v v v
Sucugu
TOPLAM 7 6 1 1 11 2 8 6
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Yapilan inceleme sonucunda elde edilen verilere gore;

e Denetleme yetkisinin 7 tanesinin bagvuru yapan gergek veya tiizel kiside oldugu, 6
tanesinin basvuru sahibinden bagimsiz oldugu ve Erzincan Tulum Peynirinin tescil
belgesinde denetleme yetkisi ile ilgili bilgi verilmedigi,

e Basvuru sahipleri tarafindan olusturulan komisyonlar tarafindan yapilacak
denetlemede, denetleme kriterleri neler olacag ile ilgili bilgiler Italya tarafindan
bagvurusu yapilmis olan Jambon’da belirtilmistir. Diger 11 {irlin ile ilgili denetleme
kriterleri belirtilmemis olup, 2 {iriiniin iiretim metodunda belirtilen sartlara uymasi
seklinde kismen agiklandig,

e Olusturulan denetleme komisyonu tarafindan yapilacak denetim siirelerinin hangi
araliklarda yapilacagi 8 iirlin i¢in belirtilmigken, 6 iirliniin denetim siireleri ile ilgili
bilgi verilmemistir. Denetim siireleri belirtilen triinlerin ise; denetimlerinin en ¢ok 3

ayda bir, en az yilda 2 kez yapildigi,
belirtilmistir.

Italya tarafindan basvurusu yapilmis olan Jambonun tescil belgesinde belirtilen denetleme
sistemini incelenmesi sonucunda, denetimler, kontrol sisteminin etkin bi¢gimde c¢alismasi
icin onaylanmis kurulus olan sirketler birligi ve Parma Jambonu igin Instituto Parma
Qualita tarafindan yapilmaktadir. Ayni zamanda konsorsiyumda merkezi idarenin
dogrudan denetimi altinda, kurumsal bir islev iistlenmistir. Genel kontrol/denetim ve
onaylama ve damgalama islemlerinin kontroliinii yapmaktadir. Ayrica iiretim asamalarinda
da denetim, damgalama gibi islemlerde yiiriitilmektedir. Kisacasi, iiriin i¢in kullanilacak
domuzun yetistirilmesinden, jambonun {iretimine ve satisina kadar her asamasi
denetlenmektedir.

Tiirkiye’ye ait cografi isaretlerin tescil belgeleri ile karsilastirma yapildiginda higbir iiriin

icin bu kadar detayli denetim mekanizmasi kurulmadigi anlagilmaktadir.
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4.2.5. Zeytin/Zeytinyaglar1 Kategorisine Giren Uriinlerin Incelenmesi

Tablo 20. Zeytin/Zeytinyaglarmin Tiirlerine Gore Sayisi, Cografi Sinirlar1 ve Ayirt Edici
Ozellikleri

Cografi Simirlan Ayirt Edici Ozellikler
Tiirii Say1 Ulke
Simirh . Belirtilmemis Belirtilmis  Belirtilmemis
Geneli
MENSE ADI 6 6 - - 6 -
Gemlik Zeytini v 4
Giin?y E ge v v
Zeytinyaglari
Edremit Korfez
Bolgesi v v
Zeytinyaglari
Ayvalik Zeytinyagi v v
Akhi_sqr Uslu v v
Zeytini
Akhl_sqr Domat v v
Zeytini
MAHREC iSARETI 1 - - 1 1 -
Nizip Zeytinyagi v v
TOPLAM 7 6 - 1 7 -

Zeytin/Zeytinyaglar1 Kategorisine mengse adi kapsaminda 6 iirliin tescillenmistir. Bu

iirlinlerin cografi sinirlar1 bagvuru yapilan il ve ilgelerle sinirlandirilmistir.

Mabhreg tiirii kapsaminda ise, 1 tirlin Nizip Zeytinyag: tescil edilmistir. Nizip Zeytinyaginin

cografi sinirlart ile ilgili bilgi verilmemistir.

Tescili yapilan bu firiinler ayirt edici 6zellikleri bakimindan incelendiginde, mense ve

mabhreg tiirli kapsaminda tescillenmis tiim tiriinlerin ayirt edici 6zelligi belirtilmistir.

Benzer iirlinlerin tescil belgeleri incelendiginde drnegin zeytinler igin; tiirleri menge adidir.
Cografi sinirlart bagvuru yapilan il ve ilgelerle siirlandirilmistir. Ayirt edici 6zelliklerinin
ise bolgede yetisen zeytin agaclar1 oldugu belirtilmistir.

Zeytinyaglarinin tescil belgelerini incelendigimizde ise, tiirlerinin farkli oldugu Giiney Ege
Zeytinyaglari, Edremit Korfez Bolgesi Zeytinyaglar1 ve Ayvalik Zeytinyagl mense adi
kapsaminda tescillenmigtir. Cografi simrlar1  bagvuru yapilan il ve ilgelerle

siirlandirilmistir. Nizip Zeytinyagi ise mahreg tiirii kapsaminda tescillenmis ve cografi
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smirt belirtilmemistir. Ayirt edici 6zellikleri genel anlamda bolgede yetisen zeytin agaglari

olarak belirtilmistir.

Sonug olarak; zeytin ve zeytinyaglarimin olusmasi ig¢in yetistirilen zeytin agaglarinin

belirtilen bolgeler disinda da yetisip yetisemeyecegi tescil edilmeden once belirlenmesi ve

bu zeytinlerden elde edilen yaglarin diger zeytinyaglarindan ayirt edici 6zelliklerinin daha

detayli agiklanmasi gerekmektedir.

Tablo 21. Zeytin/Zeytinyag: Uriinlerinin Denetim Yetkisi, Kriterleri ve Siireleri

Tiirii Denetim Yetkisi Denetleme Kriterlerinin Neler Olacag: Denetim Siiresi
Bagimli  Bagimsiz  Belirtilmis Belirtilmemis Kismen Belirtilmis  Belirtilmemis
/ Agiklanmig
Koord.

MENSE ADI 6 - 4 2 - 3 3
Gemlik v v v
Zeytini
Giliney Ege
Zeytin 4 4 v
Yaglar
Edremit
Korfez Bolgesi v v v
Zeytin
Yaglari
Ayvalik v v v
Zeytinyagi
Akhisar Uslu v v v
Zeytini
Akhisar

v v v
Domat Zeytini

MAHREC

ISARETI 1 . ) ) 1 1 )
Nizip v v v
Zeytinyagi

TOPLAM 7 - 4 2 1 4 3

Zeytin/Zeytinyaglar1 kategorisine giren cografi isaretlerin tescil belgelerindeki denetimleri

ile ilgili verilen bilgiler incelenmesi sonucunda,

e Bu kapsamda tescil edilen toplam 7 iiriiniin denetleme yetkisinin basgvuru yapan gercek

veya tiizel kiside oldugu,

e Olusturulan denetleme komisyonu tarafindan cografi isaretli {irlinlin {iretimini yapacak

tim isletmelerin denetlenmesinde yapacaklar1 denetleme kriterlerinin neler olacagina

dair bilgiler 2 iiriinde belirtilmedigi, liirlinde liretim metodunda belirtilen sartlara

uymast seklinde kismen agiklandigi ve sadece 4 iirlinde yapilacak denetleme

kriterlerinin neler oldugunun belirtildigi,

113



e Olusturulan denctleme komisyonu tarafindan yapilacak denetim siirelerinin hangi
araliklarda yapilacagi 4 iriin i¢in belirtilmisken, 3 triiniin tescil belgesinde
belirtilmedigi ve denetim siireleri belirtilen cografi isaretlerin yilda en az bir, en ¢ok ti¢
ayda bir yapilacaginin,

belirtildigi tespit edilmistir.

4.2.6. Alkollii ve AlKolsiiz icecekler Kategorisine Giren Uriinlerin Incelenmesi

Tablo 22. Alkollii ve Alkolsiiz Igeceklerin Sayisi, Cografi Sinirlari ve Ayirt Edici
Ozellikleri

Cografi Simirlan Ayirt Edici Ozellikler
Tiirii Say1 Ulke . . o . .
Sinirh Genel Belirtilmemis Belirtilmis Belirtilmemis

MENSE ADI 8 ) 8 i 8 i

Turk Rakis1 v v

Geleneksel

Turk Giil v v

Likori

Geleneksel

Tiirk Kayist v v

Likori

Raki v v

Geleneksel

Tiirk Visne v v

Likori

Geleneksel

Tiirk Cilek v v

Likori

Geleneksel

Tirk Ahududu v v

Likori

Scotch Whl§ky v v

(Iskog Viskisi)
MAHRESZ 1 i 1 i 1 i
ISARETI

Tarsus Salgami v v
TOPLAM 9 - 9 - 9 -

Alkollii ve alkolsiiz i¢ecekler kategorisinde Likdr ve gesitleri, Raki ve Iskog Viskisi yer
almaktadir. Bu kategoride mense tiiri kapsaminda tescillenmis 8 iriin, Mahreg tiirii
kapsaminda 1 iiriin (Tarsus Salgami) tescillenmistir.

Bu iiriinlerin 8 tanesi Tiirkiye smirlarn igerisinde tescil belgesinde belirtilen sartlari
karsilamak kosuluyla iiretebilecegi, Iskog¢ Viskisinin Iskogya smirlari igerisinde tescil

belgesinde belirtilen sartlar1 karsilamak kosuluyla tiretebilecegi belirtilmistir.
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Bu kategoride tescil edilen iiriinlerin hepsinin ayirt edici 6zelliklerinin belirtilmistir. Ayirt
edici ozellik olarak, icki yapiminda kullanilan hammaddenin tescil belgesinde belirtilen

yorelerde yetisen iirlinlerden elde edilmesi gerektigi belirtilmistir.

Benzer friinlerin tescil belgeleri karsilastirildiginda likor igin; hepsinin aymi sirket
tarafindan tescil basvurusunda bulunuldugu ve ayirt edici 6zelliklerinin her bir likoriin
hammaddesinin tescil belgesinde belirtmis olduklar1 Tiirkiye’nin bazi bolgelerinde yetisen
tiriinler olmas1 gerektigi belirtilmistir. Ornegin, Geleneksel Giil Likoriinii icin Isparta ili ve

civarinda yetistirilen Kizanlik (Rosa Alba) Giiliiniin kullanilmas1 gerekmektedir.

Rakilart karsilagtirdigimizda ise; her ikisinin de mense tiirli olarak tescil edildigi cografi
siirlarinin Tirkiye oldugu, ayirt edici 6zelliklerinin igeriginde kullanilan hammaddelerin
tescil belgesinde belirtmis olduklar1 Tiirkiye’nin bazi bolgelerinde yetisen iirlinler olmast
gerektigi ve geleneksel liretim yontemlerinin kullanildig: belirtilmistir.

Sonug olarak, Alkolli ve alkolsiiz icecekler kategorisinde giren irilinlerin ayirt edici
ozelliklerin belirtildigi ve benzer iiriinlerde bir farkliligin olmadig tespit edilmistir. Ancak,
tescil edildigi tiirleri agisindan bir {iriin mahreg isareti digerlerinin mense tiirli olarak tescil
edilmesi belli bir standarttin olmadigmi ve 555 sayili CogisKHK’nin 3. maddesinde
belirtilen tanimlara uygun olarak tescillerin yapilmadigini gostermektedir.

Tablo 23. Alkollii ve Alkolsiiz Igecek Uriinlerinin Denetim Yetkisi, Kriterleri ve Siireleri

Denetim Yetkisi Denetleme Kriterlerinin Neler Olacagi Denetim Siiresi
Tiiri =
B;g:;:gf/ Bagimsiz  Belirtilmis  Belirtilmemis A:fll:l::f;ls Belirtilmis  Belirtilmemis
MENSE ADI 6 2 1 6 1 7 1
Tiirk Rakisi v v v
Geleneksel Tiirk v v v
Gl Likori
Geleneksel Tiirk v v
Kayis1 Likort
Raki
Geleneksel Tiirk
Visne Likori
Geleneksel Tiirk v v v
Cilek Likori
Geleneksel Tiirk
v v v
Ahududu Likort
Scotch Whisky
. v v v
(Iskog Viskisi)
MAHREC iSARETI 1 - - 1 - 1
Tarsus Salgami v v v
TOPLAM 7 2 1 7 1 8 1
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Yapilan inceleme sonucunda elde edilen verilere gore;

e Denetleme yetkisinin 7 tanesinin bagvuru yapan gergek veya tiizel kiside oldugu, 2
tanesinin basvuru sahibinden bagimsiz oldugu,

e Olusturulan denetleme komisyonu tarafindan cografi isaretli iirliniin {iretimini yapacak
tim isletmelerin denetlenmesinde yapacaklar1 denetleme kriterlerinin neler olacagina
dair bilgiler 7 tane iiriin igin belirtilmedigi, 1 iriiniin tiretim metodunda belirtilen
sartlara uymas1 seklinde kismen agiklandigi ve sadece 1 iiriinde yapilacak denetleme
kriterlerinin neler oldugunun belirtildigi,

e Olusturulan denetleme komisyonu tarafindan yapilacak denetim siirelerinin hangi
araliklarda yapilacagr 8 iirlin i¢in belirtilmisken, 1 iriliniin tescil belgesinde

belirtilmedigi, denetleme siirelerinin ise ortalama yilda en az 1, en ¢ok iki kez oldugu,
belirtilmistir.

Yabanci basvurulardan biri olan Iskog¢ Viskisinin tescil belgesinde belirtilen denetim
mekanizmasi incelendiginde; Iskog viskisinin disaridan ve iceriden yapilan kontrollerinin
bulundugu belirtilmistir. Disaridan yapilan kontrolde Birlesik Krallik yetkili makami olan
Gelirler ve Glimriik Dairesinin yiiriitmeden sorumlu yetkili makam oldugu bu makamdan
ruhsatinin alinmasi gerektigi, igeriden yapilan kontrollerin ise iskog Viskisi, Sanayi Ticaret
Birligi tarafindan yapildig: ve yiiriirliikkteki hiikiimlere gore tiretim yapilip yapilmadiginin
kontroliinii saglandig: tescil belgesinde belirtilmistir. Tescil belgesinde Iskog¢ viskisi i¢in

yapilacak denetimler ayrintili olarak verilmistir.

Tiirkiye’ye ait cografi isaretlerin denetim mekanizmasi ile karsilastirildiginda Tiirkiye’deki
denetlemelerin yetersiz oldugu, tescil belgelerinde yeteri kadar agiklanma yapilmadig:

goriilmektedir.

4.3. Cografi Isaret Kapsaminda Tescile Konu Uriinler icin Acilan Davalarin

incelenmesi

Cografi isaret kapsaminda tescile konu iiriinler hakkinda dava agmak i¢in Fikri ve Sinai
Haklar Mahkemesi basvurulmaktadir. Bu kapsaminda tescil edilmis tiriinlere dava
acilabilmesi igin 555 sayili CogisKHK’nm 3,5 ve 8. maddelerinde belirtilen koruma
sartlarna sahip olmadigi, 7. maddesinde belirtilen hak sahipliginin baska kisiye veya

kisilere ait oldugu ve 20. maddesinde belirtilen denetim islemlerinin yeterince yerine
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getirilmedigi durumlarindan birinin ispat edilmesi gerekmektedir. Ispat edilmesi halinde

ise 21. maddeye gore tescilinin hiikiimsiizligiine karar verilebilmektedir.

Cografi isaret konusunda acilan davalarin incelenmesinin sebebi, gida kapsaminda
tescillenmis iriinlerin benzer eksikliklerinin olup olmayacaginin degerlendirilmesidir.
Yukarida yapilan incelemeler sonucunda da gida kapsaminda tescillenmis iiriinlerin
bircogunda eksikliklerin oldugu belirlenmistir. Bu iiriinlere 555 sayili CogisK HK nin 21.
maddesine gore acilabilecek davada hiikiimsiiz sayilabilecegi diisiiniilmektedir.

Cografi isaret kapsaminda tescil edilen {iirlinler i¢in acilan davalarin olup olmadig: Fikri ve
Smnai Haklar Mahkemesinde arastirilmistir. Yapilan aragtirma sonucunda, Maras
Dondurmasi, Siirt Fistig1, Zara Bali ve Edremit Korfez Bolgesi Zeytin Yaglar igin dava
acildig1 belirlenmistir. Elde edilen kararlara gore tescile konu cografi isaretler i¢in agilan

davalarin nedenleri ve sonuglar1 Tablo 24’de 6zetlenmistir.

Tablo 24. Tescile Konu Cografi Isaret icin A¢ilan Davalar

Cografi Isaret Maras Dondurmasi

Tiiri Menge Adi

Davaci Sirket

Davah TPE ve Tescil Bagvurusu Yapan Sirket

Denetleme gorevinin objektif sekilde yapmadig

Davanin Acths Nedeni gerekgesi ile hitkiimsiizliik talebi i¢in dava agilmistir.

TPE’ye acilan davanin pasif husumet yoklugundan
dolay1 reddine,

Davah sirkete acilan davanin kabuliine ve tescili
gerceklestirilen “Maras dondurmasi” ibareli cografi
isaretin 555 sayili KHK’nin 8. ve 20. Maddelerine
aykirilik nedeniyle aym1 KHK’nin 21/a ve ¢ maddesi
hiikiimlerine  dayanarak  Maras  dondurmasinin
hiikiimsiizligiine karar verilmistir.

Dava Sonucu

Yargitay Sonucu Dava sonucu hiikmiin onanmasina karar verilmistir
Cografi isaret Siirt Fistiga

Tiiril Mense Adi

Davaci Ticaret Odast

Davah TPE ve Ozel idare Miidiirliigii

Siirt Fistiginin 2007 yilinda tescil edilen Antep
Fistigimin i¢inde yer alan bes gesit fistiktan (uzun,
kirmizi, halebi, Siirt ve ohadi) biri olarak yer

Davanin A¢ilis Nedeni aldigindan  ayrica  tescile konu olamayacagi
gerekcesiyle, TPE’nin kararinin iptaline ve Siirt
fistigma iliskin cografi isaretin hiikiimsiizlik talebi
i¢cin dava agilmustir
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Dava Sonucu

TPE’nin kararimin iptali i¢in agilan davanin kabuliine
karar verilmistir.

il Ozel idaresine acilan davada; bilirkisi raporunda
sonug olarak, Siirt fistiginin Antep fistiginin bir ¢esidi
oldugu, Antep fistiginin ise zaten tescilli oldugu icin
Siirt fistiginin ayr1 bir cografi isaret olarak tescilinin
miikerrer tescil tegkil ettigi ve Antep fistiginin tesciline
iliskin kayitlarda uyumsuzluk i¢inde bulundugu, bu
itibarla davacinin Siirt fistig1 cografi isaretinin
hiikiimsiizliigiine ve sicilden terkine karar verilmistir.

Cografi Isaret Zara Bah
- Mense

Tiiri Adi

Davaci Sirket

Daval TI"]EWVe Kaymakamligin Koylere Hizmet Gotlirme
Birligi
Sirketin Bal ve ¢esitli emtia igin ZARA ibareli
11.05.199/5548 sayili markanin sahibi oldugundan
ZARA BALI ibareli bagvurunun marka tescili ZARA

Davanin A¢ihis Nedeni markasinin  hakkina tecaviiz olusturacagi, ayrica

cografi isaret tescili igin gerekli nitelikleri tagimadigi
gerekcesiyle, TPE kararinin iptaline karar verilmesini
talep etmistir.

Dava Sonucu

Zara balinin cografi isaret olarak tescil edilebilme
kosullar1 varsa bile tescil belgesindeki tanimlama ve
sinirlamalarla mense adi olarak tescili i¢in yeterli
hukuki kosullarin bulunmadigi sonucu dogmaktadir.
Bu nedenle anilan nitelikleri tasimamasina karsin
davacinin itirazlar1 reddedilerek cografi isaret
tescilinin kesinlestirilmesine iliskin markalar dairesi
kararinin hukuka aykirt oldugu sonucuna ulasilarak bu
kararin iptaline karar verilmistir.

Cografi Isaret Edremit Korfez Bolgesi Zeytin Yaglan

Tiiri Mense Adi

Davac Edremit Ticaret Borsasi Baskanligi ve Burhaniye

vact Ticaret Odas1 Baskanlig1

Daval TPE ve Kooperatif
Kooperatif Birliginin cografi isaret tescil talebinde
bulunmaya hak ve yetkisinin olmadigi, cografi
smirlarinin genigletildigi ve denetimin mekanizmasinin
bagvuru sahibi tarafindan olusturuldugu, 555 Sayili

Davanin Agilis Nedeni CoglsKHK’min 3. maddesine aykir1  olarak

rafinerizasyon sonucu elde edilen rafine yaglarin veya
rafine+natiirel  karigimi  rivyera  tipi  yaglarin
dogalligindan  bahsetmenin  miimkiin  olmadigi,
kullanilan logonun bolgeyi temsil etmedigi gerekgeleri
ile hiikiimsiizliigii talep edilmistir.

Dava Sonucu

TPE’ye acilan davamin pasif husumet yoklugundan
reddine karar verilmistir.

Kooperatif Birligine acilan davanm; tescil
belgesinin KHK’nin 3,5,8 maddelerine aykir1 olmasi
nedeniyle 21/1a kapsaminda hiikiimsiizliige karar
verilmistir.
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Tescili yapilmis olan 4 cografi isaret i¢in agilan davalar incelendiginde;

Davacilarin 6ncelikle TPE’ye itirazda bulundugu,

TPE ise yapilan itiraz1 555 sayili CogisKHK’nin 11. Maddesinde geregi; basvuru
sahibine bildirerek konusunda uzman bir veya birden fazla kamu kurulusu, tiniversite
veya tarafsiz 6zel kurulustan inceleme talebinde bulunmaktadir. Ancak; incelenen
davalardan anlasildig: iizere bilirkisilerden gelen olumsuz goriislere ragmen bagvurusu
yapilan cografi isareti ise tescil ettigi,

Dava nedenleri incelendiginde; davalarin agilis nedenlerinin denetleme gorevinin
objektif yapilmamasindan, ayni {riiniin tekrar tescil edilmesinden, ayirt edici
niteliklerinin yetersizligi ve cografi sinirlamalarinin  dogru belirtilmemesinden
kaynaklandigi,

Maras Dondurmasi, Siirt Fistig1 ve Zara Bali ile ilgili dava sonuglarinin ise Yargitay
karar1 ile tescilinin iptaline karar verilmistir. Zeytinyaginin tescilinin de dava sonucuna

gore iptaline karar verilmis olup, Yargitay karar1 heniiz sonug¢lanmadigi,

belirlenmistir.

Sonug olarak; bir cografi isaret tescil edilmeden once 6zellikle denetim yetkisinin bagimsiz

olmasina, ayirt edici 6zelliklerinin yeterli diizeyde belirtilmis olmasina, cografi sinirlarinin

dogru belirlenmis olmasina dikkat edilmelidir. Gerekirse konusunda uzman kurum, kurulus

ya da kisilerin gorisleri alinmalidir.
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BOLUM 5

SONUC VE ONERILER

Cografi isaret, belirgin bir niteligi, {inli veya diger 6zellikleri itibariyle kdkenin bulundugu
bir yore, alan, bolge veya lilke ile 6zdeslesmis bir iirlinii gdsteren isaretlerdir. Cografi isaret
kapsamna girebilecek iiriinler Tiirkiye’de 1995 yilinda 555 sayili Cografi Isaretlerin
Korunmas1 Hakkinda Kanun Hilkkmiinde Kararname ile yasal anlamda korunmasi
saglanmistir. Tirk Patent Enstitiisii de bu iiriinlerin tescili i¢in yetkili merci olarak

belirlenmistir.

Tiirkiye cografi konumu, iklimi, yer sekilleri, dogal bitki ortiisti gibi 6zelliklerinin yaninda,
kiiltiir ve sanat zenginlikleriyle ¢ok ¢esitli lirlinlere sahip bir lilke oldugundan cografi isaret
kapsamina girebilecek bir¢ok iiriin bulunmaktadir. Ancak, bu degerlere sahip ¢ikilarak
koruma altina alinmadigi, koruma altina alinan iirlinlerinde 6zensizce tescil edildigi ve
acilabilecek bir davada hiikiimsiiz sayilabilecekleri goriilmektedir. Ayni1 zamanda, 1995
yilindan bu zamana kadar 20 yil gibi bir siire gegmesine ragmen, Tiirkiye’de halen cografi
isaret kavramimin bilinmedigi, bu konuda biling diizeyinin yetersiz oldugu, basvuru
sahiplerinin cografi isaret tescillerini kendi markalar1 gibi gérmeleri ve denetim islemleri

stirecinde gesitli sorunlarin oldugu da goriilmektedir.

Bu calismanin amaci, Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan tescile konu olan cografi
isaretlerden, gida kapsaminda degerlendirilen iirlinlerin tescil belgelerinin incelenerek,
tescil siirecinde yasanan sorunlarin belirlenmesi ve Oneriler gelistirilmesidir. Gida
iirlinlerinin ele alinmasindaki amag, hem tescili talep edilen iirlin sayilarinin fazla olmasi
hem de s6z konusu tiriinlerin ayirt edici 6zelliklerinin sistematiklikten yoksun olmasidir.Bu
amacla, Tirk Patent Enstitiisii tarafindan tescile konu olan cografi isaret kapsamindaki

irlinlerin tescil belgeleri, nitel aragtirma yontemlerinden biri olan dokiiman incelemesi
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yontemiyle analiz edilmistir. Cografi isaretlerin ilk olarak tescillenmeye bagladigi 1996
yilindan 2014 yilina kadar Tiirk Patent Enstitlisii tarafindan tescil edilmis 180 cografi
isaretten gida kapsaminda degerlendirilen 123 {iriinlin tescil belgeleri tiirleri, cografi
siirlari, ayirt edici nitelikleri, denetim yetkisi, denetleme kriterleri ve siireleri agisindan
555 sayill Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnameye
uygunlugu baglaminda analiz edilmistir. Ayrica ¢alismada dava konusu olan 4 cografi
isarette incelemeye tabi tutulmustur. Elde edilen veriler dogrultusunda, Tiirkiye’de cografi
isaret tescili konusundaki eksikliklerin belirlenmesi ve bu eksikliklerin giderilmesi

yoniinde oneriler gelistirilmesi amaglanmustir.

Bu kapsamda hazirlanan ¢alisma bes bolimden olusmaktadir. Calismanin birinci

boliimiinde; arastirmanin amaci, 6nemi ve sinirliliklart hakkinda bilgilere yer verilmistir.

Ikinci boliimde; marka kavrami ve marka ile ilgili diger kavramlar, cografi isaret kavrami,
cografi isaret ile ilgili diger kavramlar agiklanarak, marka ve cografi isaret arasindaki
iligkilere ve cografi isaretlere iliskin ulusal ve uluslararasi diizenlemelere iligkin bilgilere

yer verilmistir.

Calismanin ti¢iincli bolimiinde; arastirmanin yontemi, modeli, evreni, verilerin toplanmasi

ve analizi hakkinda bilgilere yer almaktadir.

Dordiincii boliimiinde; igerik analizinde elde edilen bulgular ve bu bulgular dogrultusunda

yapilan yorumlara yer verilmistir.
Arastirmanin son boliimiinde ise; arastirma sonuglarina ve onerilere yer verilmistir.

Arastirmada Oncelikle, Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan tescil edilmis olan 180 iiriin ele
alimmistir. Bu driinlerin tescil belgelerinden elde edilen veriler bilgisayar ortamina
aktarilmistir. Bu {irtinlerin genel olarak incelenmesi sonucunda elde edilen bulgular

asagidaki gibi 6zetlenebilir:

e 1996 yilindan 2014 yil1 sonuna kadar 374 iirliniin cografi isaret tescil i¢in bagvurunun
yapildigi, bunlardan 180 tanesi tescil edildigi ve bagvuru siireci devam eden 194
iirliniin bulundugu goériilmektedir.

e Tiirkiye’de son li¢ yilda cografi isaret bagvuru sayisinin giderek arttigi goriilmektedir.

Basvuru sayilar1 1996 yilinda 25, 1997 yilinda 2 iken; 2012 yilinda 55, 2013 yilinda
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54, 2014 yilinda 47 oldugu belirlenmistir. Bagvurusu yapilan bu {iriinlerden 2012
yilinda 12, 2013 yilinda 7, 2014 yilinda ise 4°ii tescil edilmistir.

Cografi isaretler mense ad1 ya da mahreg isareti kapsaminda tescillenmektedir. Mense
tiirii olarak tescillenmis iirlinlerin sayist 77 olup, 71 (%41) tanesi yerli, 3 (%2) tanesi
yabanct basvuru olarak tescillenmistir. Diger llkeler tarafindan Tiirkiye’de tescil
edilmis bu iiriinler Italya’nin Prosciutto Di Parma (Parma Ham / Parma Jambonu) nu,
Iskogya’nin Iskog Viskisi ve Kibris’m Hellim Peyniri’dir. Mahreg isareti kapsaminda
tescillenmis iriinlerin sayist ise 103 olup, toplam tescillenmis trlinlerin %57 sini

olusturmaktadir.

Bu iiriinler iiriin gruplarina ayrildiginda; en fazla cografi isaret tescili 123 tescil (%68)
ile gida triinleri grubundan yapilmistir. Diger gruplarin cografi isaret tescil sayilari,
geleneksel el sanatlari grubunun 44 (%31), hayvan wrklar1 grubunun 4 (%3), diger

iiriinler grubunun 5 (%4), tarim tirtinleri grubunun 4 (%2)’diir.

Tescillenmis cografi isaretli {iriinler basvuru sahipleri agisindan incelendiginde;
Ticaret ve Sanayi Odalar1 tarafindan 48, Sirketler tarafindan 33, Belediyeler tarafindan
17, Ticaret Borsalari tarafindan 14, Valilikler tarafindan 9, i1 Ozel idareleri tarafindan
8, Kaymakamliklar tarafindan 7, Birlikler tarafindan 5, Dernekler, Esnaf ve Sanatkarlar
Odalar1, Kooperatifler ve Ziraat Odalari tarafindan 4, Askeri Okul, Bakanlik /11 ve Ilge
Miidiirliikleri Meslek Odalar1 ve Diger Ulkeler tarafindan 3, Mubhtarlik, Sahis
Universite ve Vakiflar tarafindan 1 cografi isaret tescili yapildig1 tespit edilmistir.

Ik cografi isaret bagvurusu ve tescili 1996 yilinda Siimer Halicilik El Sanatlar1 San. ve
Tic. Anonim Sirketi tarafindan 24 adet “haly/kilim” i¢in yapilmistir. Bunu Tekel Tiitiin,
Tiitiin Mamulleri, Tuz ve Alkol Isletmeleri Genel Miidiirliigii “Tiirk rakis1” tescili
1zlemistir.

Il bazinla tescillenen cografi isaretli iiriinlerin incelemesi sonucunda; Tiirkiye’nin
toplam 54 ilinde cografi isaret tescili yapilmistir. En ¢ok cografi isaret tescili alan il 28
iiriin ile Ankara’dir. Bunu 9 iiriin ile Izmir ve 8 iiriin ile Bursa izlemektedir.
Tiirkiye nin 26 iline ait tescil edilmis iiriin bulunmamaktadir. Bu iller; Agri, Artvin,
Bilecik, Bingdl, Bitlis, Bolu, Cankir1, Hakkari, Kars, Kirklareli, Mus, Nevsehir, Nigde,
Tekirdag, Tunceli, Van, Aksaray, Bayburt, Karaman, Kirikkale, Batman, Sirnak, Igdir,

Yalova, Kilis, Diizce’dir.
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e Tiirkiye Avrupa Birligi Komisyonuna 5 cografi isaret basvurusu yapmistir. Bu iiriinler,
Malatya Kayisisi, Antep Baklavasi/Gaziantep Baklavasi, Aydn Inciri, Afyon Sucugu,
Afyon Pastirmasidir. Sadece Antep Baklavasi uluslararasi alanda 2013 yilinda tescil

edilmistir.

Arastirmanin ana konusunu olusturan gida kapsaminda tescillenmis 123 iiriiniin tescil tiirt,
ayirt edici nitelikleri, cografi sinirlari, denetleme yetkisinin bagvuru sahibinden bagimli m1
bagimsiz mi1 oldugu, denetleme kriterlerinin ve denetleme siirelerinin belirtilip
belirtilmedigine ait tescil belgelerinde belirtilen bilgiler 555 sayili CogisKHK’ya ve
basvuru sartlarinda istenilen sartlara uygunlugu ac¢isindan incelenmistir. Yapilan

degerlendirme sonucunda elde edilen bulgular asagida sunulmustur:

e (ida triinleri kapsaminda tescil edilmis 123 {iriin 6ncelikle alt1 temel gruba ayrilmistir.
Bu kapsama giren iiriin gruplar1 ve sayilari; geleneksel, yoresel yemek ve yiyecek
kapsaminda 41 (%33), meyve ve sebzeler kapsaminda 37 (%30), unlu mamuller, tatli
ve sekerli iirtinler kapsaminda 16 (%13), hayvan tirlinleri kapsaminda 14 %11), alkollii
ve alkolsiiz i¢ecekler kapsaminda 9 (%7), zeytin ve zeytinyaglari kapsaminda 7 (%6)
olarak belirlenmistir.

e (Gida kapsamindaki {iriinlerin 61 tanesi Mense adi, 62 tanesi de Mahreg tiirii olarak
tescil edilmistir.

e Bir cografi isaretin Mense tiirii kapsaminda tescillenebilmesi igin 555 sayili
CoglsKHK ’nin 3. maddesinde “Cografi sinirlar: belirlenmis bir yore, alan, bélge veya
¢ok ozel durumlarda iilkeden kaynaklanan bir tiriin olmasi, Tiim veya esas nitelik veya
ozellikleri bu yore, alan veya bélgeye 6zgii doga ve beseri unsurlardan kaynaklanan
bir iiriin olmasi, Uretimi, islenmesi ve diger iglemlerinin timiiyle bu yére, alan veya
bolge sumirlart i¢inde yapilmasi” sartlar1 saglamasi gerektigi belirtilmistir. Ancak,
mense tiirii olarak tescil edilen 61 {iriinden 9 tanesinin cografi siirlarinin Ulke sinirlar:
ile sinirlandirildigy, 1 {irliniin ise cografi siirlarinin belirtilmedigi tespit edilmistir.

e Bir cografi isaretin Mahre¢ Isareti kapsaminda tescillenebilmesi i¢in 555 sayili
CogisKHK’nin 3. Maddesinde “Cografi simirlari belirlenmis bir yore, alan veya
bolgeden kaynaklanan bir iiriin olmasi, Belirgin bir niteligi, tinii veya diger ozellikleri
itibariyle bu yére, alan veya bélge ile 6zdeslesmis olmasi, Uretimi, iglenmesi ve diger
islemlerinden en az birinin belirlenmis yore, alan veya bolge simirlart iginde yapilan

bir iiriin olmast” gerektigi belirtilmistir. Ancak, mahreg tiirli olarak tescil edilen 62
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mahreg {irliniin 23 iiniin cografi sinirlar1 agisindan basvuru yapilan il ve ilgelerle sinirlt
oldugu, 34’iiniin Ulke smirlar1 ile smirlandirildigi, 5 diriiniinde cografi sinirlarinin
belirtilmedigi tespit edilmistir.

e (ida kapsamindaki tirlinler ayirt edici 6zellikleri bakimdan incelendiginde; 103 {iriiniin
(%84) ayirt edici 6zelliginin belirtilmis, 20 tiriiniin (%16) ayirt edici 6zelligi ile ilgili
hicbir bilgi verilmemistir. Ayirt edici 6zellikleri belirtilen tirlinlerden 38 iiriiniin (%39)
ayirt edici 6zelliklerinin yeterli diizeyde agiklanmadigi veya kismen aciklandig: tespit
edilmisgtir.

e Denetleme islemleri, denetleme kriterleri ve denetleme siireleri agisindan
incelendiginde; 93 cografi isaretli iiriiniin denetleme islemleri i¢in olusturulacak
komisyonun bagvuru sahibine bagli veya basvuru sahibinin koordinatorliigiinde oldugu,
29 iriinlin bagvuru sahibinden bagimsiz oldugu, 1 iriiniin ise denetleme islemleri ile
ilgili bilgi verilmedigi belirlenmistir.

¢ Olusturulan denetleme komisyonu tarafindan, cografi isaretli iirliniin iiretimini yapacak
tim isletmelerin denetlenmesi sirasinda yapacaklart denetleme kriterlerinin neler
olacagma dair bilgilerin; 76 iriin i¢in belirtilmedigi, 34 {irliniin {retim metodunda
belirtilen sartlara uymasi seklinde kismen agiklandigi ve 13 iriiniin denetleme
kriterlerinin neler oldugunun belirtildigi tespit edilmistir.

e Olusturulan denetleme komisyonu tarafindan yapilacak denetimlerin hangi araliklarda
yapilacagi 94 iirlin i¢in belirtilmigsken, 29 {iriinlin tescil belgesinde belirtilmedigi,
denetleme siireleri belirtilenlerin denetlemelerin yilda en ¢ok 4 kez, en az 1 kez

yapacagi belirtilmistir.

Cografi isaret konusunda Fikri ve Smai Haklar Mahkemesine agilan davalarin incelemesi

sonucunda;

e Tescillenmis 4 iiriin i¢in dava a¢ildigi,

e Maras Dondurmasinda davanin denetleme gorevinin objektif yapilmamasindan,

e Siirt Fistig1 davasinda Siirt fistiginin daha once tescil edilmis olan Antep fistigi
kapsaminda tescil edildiginden ayrica tesciline gerek olmadigindan,

e Zara Bali i¢in agilan davanin cografi isaret olarak tescil edilebilme kosullar1 olsa bile
tescil belgesindeki tanimlama ve sinirlamalarla mense adi olarak tescili i¢in yeterli

hukuki kosullara sahip olmadigindan,
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e Edremit Korfez Bolgesi Zeytin Yaglar i¢in agilan davanin ise ayirt edici 6zellik
kisminda belirtilen 6zelliklerin diger zeytinyaglari icinde sdylenebilecek genel
ozellikler oldugu, cografi isaret tescilini mense adi seklinde tanimlamaya yeterli
kosullar1 icermedigi, belge kapsaminda yer alan cografi alanda {iretilen zeytinyaglari
nitelik olarak farklilastigi, goriiniisiinii ortaya koyan bilimsel yayinlar bulundugu

gerekgeleriyle
hiikiimsiizliigline karar verilmistir.

Gida kapsamindaki iiriinlerin tescil belgeleri genel olarak degerlendirildiginde sonug

olarak;

e Tescillenmis iiriinlerin %86’smin 555 sayili CogisKHK’da veya basvuru asamasinda
istenilen sartlar1 karsilamadigi,

e Tescillenmis iriinlerin % 76’sinin  denetim komisyonunun basvuru sahibinden
bagimsiz olmadig1 ya da denetim komisyonunun hig belirtilmedigi,

e Cografi isaret kavraminin yeterli diizeyde bilinmedigi,

e Cografi isaret tesciline 6nem verilmedigi,

e Tescil edilmis iiriinlerin zensizce tescil edildigi, Ornegin Eskisehir Cig Boreginin
tescil belgesi (Ek-8),

e Tescil belgelerinde belirli bir standarttin olmadig,

e Bagvuru sahiplerinin (6zellikle iireticilerin) cografi isaret tescillerini kendi markalari
gibi gordiikleri ve bireysel tescili gibi davrandiklari,

e Denetim islemlerinin yetersiz oldugu ve denetim islemlerinde tarafsiz
davranilmayabilecegi,

e Uriinlerin 6zellikle cografi smirlarmin, tiirlerinin ve ayirt edici dzelliklerinin
belirlenmesinde yetersizligin oldugu,

e Cografi alan kavraminin iirliniin {iretildigi siradan herhangi bir liretim yeri seklinde
yanlis algilandigi,

e Cografi isaret olarak tescil edilen bir iirlinlin ayirt edici 6zelligi tiikendiginde cografi
isaret tescilinin ne olacagi hakkinda 555 sayili CogisKHK da higbir bilginin olmadig,
(Ornegin Afyon kaymag manda’dan elde edilen siitiinden yapildig1 belirtilmistir.
Ancak manda soyu tamamen tiikendiginde tescilinin iptal olup olmayacagi belli

degildir.)
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Bazi iiriinlerin tescil tiirlerinin 555 sayili CogisKHK’nin 3. maddesinde belirtilen

tanimlara uymayarak yanlis belirlendigi,

tespit edilmistir.

Yapilan aragtirma sonuglar1 genel olarak degerlendirildiginde asagida sunulan Onerilerin

Tiirk Patent Enstitiisii ve cografi isaret bagvurusunda bulunacak ger¢ek veya tiizel kisilere

katki saglayacagi diistiniilmektedir.

Tiirk Patent Enstitiisiine yonelik oneriler asagida belirtilmistir;

555 sayih CogisKHK yeniden gozden gecirerek diizenlenmelidir. Ornegin
CogisKHK’nin 20. maddesinde “Bu Kanun Hiikmiinde Kararname kapsaminda
cografi isareti tescil ettiren, soz konusu tirtintin iiretimi, iglenmesi veya diger islemleri
ile ugrasan kisilerden olusan ve yasal kurulug bi¢imine bakilmaksizin herhangi bir
dernek, birlik veya benzeri orgiit, cografi isarete konu olan iiriiniin iiretimi,
pazarlanmasi, tescilli mense adi veya mahre¢ igaretinin  kullamm  bigimi,
markalanmasi, tiriin tizerinde belirtilmesi, isaretleme veya etiketleme sekillerini
ayrintili olarak denetlemek tizere yeterli personel, ekipman ve diger olanaklara sahip
olacak ve soz konusu iiriiniin tiretim durumlarim siirekli kontrol edecektir. Denetim
islemi i¢in konu ile ilgili uzman ve tarafsiz kurum veya kuruluslarlia isbirligi
yvaptilabilir. Denetim islemlerinin kapsami ve sekli yonetmelikle belirlenir.” belirtilen
denetim igleminin uzman ve tarafsiz kurum veya kuruluslarla isbirligi yapilabilir
seklinde ucu agik ifa ederek denetim yetkisini bagvuru sahibine vermesi bu tirlinii
iireten diger treticilerin aleyhine olacak sekilde kullanilmasina imkan tanimaktadir. Bu
duruma O6rnek olarak Maras dondurmasi davasini gosterebiliriz. Bu nedenle 6zellikle
denetim konusunun daha acik ifade edilerek, denetimlerin bagvuru sahibinden bagimsiz

yapilmasinin saglanmasi sartinin getirilmesi gerekmektedir.

Olusturulacak denetim komisyonu i¢in iirlinlin tiiriine gére komisyonda bulunmasi
gereken kurum, kurulus veya uzmanlarin 555 sayili CogisKHK’da belirtilmesi ve

zorunlu hale getirilmesi gerekmektedir.

Denetleme siirelerinde iirlin grubuna gore belli bir standarttin olmast ve denetlenip

denetlenmediginin kontrol eden bir mekanizmanin olusturulmasi gerekmektedir.
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Denetleme raporlarmin Tiirk Patent Enstitiisiine bildirilmesi 555 sayili CogisKHK
yonetmeliginin 14. maddesinde “Kullanimin denetimine iliskin olarak cografi isareti
tescil ettirenlerin yapacagi/yaptiracagr denetime ait raporlar her 10 yilda bir Enstitiiye

1

ibraz edilir.” seklinde ifade edilmistir. Bu silirenin azaltilmasinin uygun olacagi
degerlendirilmektedir. Ciinkii 10 yil gibi bir siirenin ¢ok uzun oldugu denetim
yetkisinin bagvuru yapanlarda olmasi bu siire boyunca iiriinii kendi ¢ikarlarina gore

kullanabilme ihtimallerin yiikseltmektedir.

Bagvuru sartlarinda istenilen “cografi isaretin tiirii, kullanim bicimi, belirlenmig
cografi alanu, tiriiniin tanimi ve aywt edici ozellikleri, tiretim metodu, cografi isaretin
tiirii mahreg isareti ise belirlenmis cografi alanda ger¢eklesmesi zorunlulugu bulunan
ozellikleri, denetleme” bilgilerinin tam ve eksiksiz olarak belirtildigi tespit edildikten

sonra lirlinlin cografi isaret kapsaminda tescili yapilmalidir.

Tescil edilen tiim {iirtinlerin tescil belgeleri gézden gegirilerek yeniden diizenlenmesi

saglanmalidir.

Cografi isaret i¢in bagvurusu yapilan lriinlerin tescil edilmeden 6nce konusunda
uzman bir veya birden fazla kamu kurulusu, iiniversite veya tarafsiz 6zel kurulus
tarafindan ozellikle ayirt edici nitelikleri, cografi sinirlari, tescil tiirlerinin dogru
belirtilip belirtilmediginin detayli olarak incelenmesi talep edilmelidir.

Cografi isaret bagvurusuna resmi gazetede ilan tarihinden itibaren 6 igerisinde itiraz
edilebilmektedir. Bu siire tescil edilebilecek liriin agisindan uzun bir siiredir. Bu

stirenin azaltilmas1 gerekmektedir.

Cografi isaretli {rlinlerin tescilli olduguna dair bir amblem uygulamasinin

olusturulmalidir.
Tiirkiye’de bu konuda egitim ve bilgilendirme faaliyetleri yapilmalhdir.

Universiteler de bu konularda da destek ofisleri agilmasinin veya ayirt edici
ozelliklerin belirtilebilmesi i¢in bir birim laboratuvart kurulmasinin faydali olacag:

degerlendirilmektedir.
Her ilde cografi isaretli iiriinlerin olusturulmasi i¢in hedef projeler yapilmalidir.

Tiiketicileri bilinglendirmek adina reklam ve tanitim faaliyetleri yapilmalidir.
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e Tiirkiye gelismekte olan iilkelerden biri olarak, cografi isaret korumasi yoniindeki
Oonemini artirmali ve cografi isarete konu olabilecek tiim iriinlerin ulusal ve

uluslararasi pazarlarda markalagsmasi saglanmalidir.

Cografi isaret bagvurusunda bulunacak ger¢ek veya tiizel kisilere yonelik Oneriler asagida
belirtilmistir;
o Cografi isaret bagvurusu yapilirken bagvuru sartlarinda istenilen bilgiler tam ve
eksiksiz olarak belirtilmelidir.
e Basvuru sahibi tarafindan olusturulacak denetleme komisyonunu bagimsiz
olusturmalidir.

e Denetlemelerin diizenli olarak yapilmasi saglanmalidir.
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EK-1

MENSE ADI OLARAK TESCILLENMIS URUNLER

SAYI COGRAFI ISARETIN ADI TESCIL TARIHI
1 Tiirk Rakis1 25.03.1997
2 Antep Fistig1 22.04.2000
3 Erzincan Tulum Peyniri 09.12.2000
4 Giresun Tombul Findig1 18.02.2001
5 Malatya Kayisist 28.01.2001
6 Sanliurfa Biberi 29.04.2001
7 [zmit Pismaniyesi 13.06.2001
8 Kayseri Sucugu 28.01.2001
9 Kayseri Pastirmast 28.01.2001
10 Cimin Uziimii 13.06.2001
11 Maras Biberi 14.04.2002
12 Odemis Patatesi 03.08.2002
13 Osmaniye Yer Fistigi 18.09.2002
14 Anamur Muzu 02.06.2002
15 Pervari Bali 27.07.2003
16 Ege Sultani Uziimii / Aegean Sultanas 27.07.2003
17 Tarsus Beyaz1 Uziim Topacik 28.05.2004
18 Aksehir Kirazi 11.04.2004
19 Gemlik Zeytini 23.09.2003
20 Giiney Ege Zeytinyaglari 29.07.2004
21 Ege Inciri / Aegean Fig 27.07.2003
22 Isabey Cekirdeksizi(Uziim) 17.06.2005
23 Siirt Fistig1 27.07.2003
24 Ezine Peyniri 05.08.2006
25 Edremit Korfez Bolgesi Zeytinyaglari 29.08.2004
26 Ayvalik Zeytinyagi %I_%%?(’SZZ%%SG
27 Aydn Inciri 20.07.2006
28 Cay llcesi Visnesi 04.02.2007
29 Mut Kayisisi (Yas Sofralik) 20.01.2007
30 Arapgir Kéhnii Uziimii 15.11.2007
31 Salihli Kiraz1 20.01.2008
32 Geleneksel Tiirk Giil Likori 06.05.2007
33 Geleneksel Tiirk Kayisi Likorii 31.07.2007
34 Tarsus Yayla Bandirmasi 09.11.2005
35 Finike Portakal 15.05.2008
36 Kirkaga¢ Kavunu 18.01.2008
37 Elaz1g Okiizgdzii Uziimii 10.07.2008
38 Diyarbakir Karpuzu 09.08.2008
39 Karnavas Dut Pekmezi 11.05.2008
40 Afyon Kaymagi 07.12.2005
41 Hellim / Halloumi 04.11.2009
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42 Taskoprii Sarimsagi 03.12.2009
43 Rak1 08.12.2009
44 Yamula Patlicani 25.05.2010
45 Kale Biberi 11.02.2010
46 Ispir Kuru Fasiilyesi 05.05.2010
47 Bergama Kozak Cam Fistig1 08.06.2010
48 Geleneksel Tiirk Visne Likori 08.06.2010
49 Geleneksel Tiirk Cilek Likort 08.06.2010
50 Geleneksel Tiirk Ahududu Likorii 08.06.2010
51 Scotch Whisky (Iskog Viskisi) 06.11.2010
52 Akkus Seker Fasulyesi 24.07.2011
53 Bayrami¢ BEYAZI 12.10.2011
54 Bodrum Mandarini 11.12.2011
55 Akhisar Uslu Zeytini 12.04.2012
56 Akhisar Domat Zeytini 12.04.2012
57 Prosciutto D1 Parma (Parma Ham / Parma Jambonu) 31.08.2011
58 Caglayancerit Cevizi 13.11.2012
59 Niksar Cevizi 20.02.2013
60 Aydin Kestanesi 24.11.2011
61 Tomarza Kabak Cekirdegi 02.01.2014
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EK-2

MAHREC ISARETI OLARAK TESCILLENMIS URUNLER

SAYI COGRAFI ISARET TESCIL TARIHI
1 Bozdag Kestane Sekeri 25.12.1999
2 Corum Leblebisi 14.04.2002
3 Mersin Cezeryesi 13.01.2002
4 Mustafakemalpasa Peynir Tatlist 13.01.2002
5 Kemalpasa Tatlis1 13.01.2002
6 Siirt Perde Pilavi 27.07.2003
7 Tavsanli Leblebisi 04.01.2003
8 Gilimiishane Komesi 11.04.2004
9 Giimiishane Dut Pestili 11.04.2004
10 Adana Kebab1 13.06.2004
11 Siirt Biiryan Kebabi 27.07.2003
12 Afyon Pastirmast 13.06.2004
13 Afyon Sucugu 28.05.2004
14 Inegol Kofte 04.02.2005
15 Tarsus Salgami 03.09.2005
16 Kalecik Karas1 Uziimii 06.04.2006
17 Edirne Beyaz Peyniri 23.10.2007
18 Antep Baklavasi 27.04.2007
19 Salihli Odun Kofte 20.01.2008
20 Cubuk Tursusu 23.02.2008
21 Antakya Kiinefesi(Tatli) 27.12.2007
22 Sanlurfa Cig Kofte 30.06.2008
23 Develi Civiklist 11.05.2008
24 Kayseri Mantisi 28.06.2008
25 Erzurum Civil Peyniri 06.02.2009
26 Burdur Ceviz Ezmesi 06.02.2009
27 Zile Pekmezi 15.03.2009
28 Bafra Pidesi 03.03.2009
29 Mardin Sembusek 07.03.2009
30 Mardin Ikbebet 07.03.2009
31 Mardin Kibe 07.03.2009
32 Mardin Kaburga Dolmasi 10.03.2009
33 Mardin Imlebes (Badem Sekeri) 07.03.2009
34 Oltu Cag Kebabi 03.07.2009
35 Edirne Tava Cigeri 25.07.2009
36 Terme Pidesi 14.07.2009
37 Iskilip Dolmasti 14.07.2009
38 Iskilip Tursusu 14.07.2009
39 Akcaabat Koftesi 22.07.2009
40 Denizli Leblebisi 02.08.2009
41 Sivas Koftesi 05.05.2010
42 Konya Etli Diigiin Pilavi 08.07.2010
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43 Kesan Satir Et 19.06.2011
44 Marag Tarhanasi 15.06.2011
45 Burdur Sis Koftesi 03.07.2011
46 Nizip Zeytinyagi 03.09.2011
47 Erzurum Kadayif Dolmas1 22.10.2011
48 Eskisehir Cigboregi (Ciborek) 17.03.2012
49 Erzurum Kiiflii Civil Peyniri 17.03.2012
50 Adapazari Islama Koftesi 30.05.2012
51 Adapazari Dartil1 Keskek 30.05.2012
52 Diyarbakir Orgii Peyniri 12.04.2012
53 Kadinhani Tahinli Pidesi 06.04.2012
54 Andirm Tirsigi 17.03.2012
55 Beypazar1 Kurusu 20.09.2012
56 Samsun Kaz Tiridi 13.11.2012
57 Samsun Simidi 20.01.2013
58 Yozgat Arapasist 22.01.2013
59 Yozgat Parmak Coregi 22.01.2013
60 Turhal Yogurtmaci 26.05.2013
61 Safranbolu Lokumu 20.03.2014
62 Merzifon Keskegi 15.03.2014
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EK-3

COGRAFI iISARET TAAHHUTNAME ORNEGI

R ” ibareli cografi isaretin tescil belgesinde belirtilen 6zelliklere
uygun Uretiminin yapilmasi i¢in olusturulan denetim komisyonunda, Kurumumuzu
temsilen gdrevlendirilen uzman kisinin Kurumumuz adina yapacagi denetim gorevini, 555

Sayil1 KHK hiikiimlerine uygun olarak yerine getirecegini taahhiit ederiz.

144



EK-4

TURK PATENT ENSTITUSU

COGRAFI ISARET
TEScCiL BELGESI

Tescil No 130
Basvuru Tarihi $ 13092000
Bagvure No = O 20000008
Yaym Tarihi : 28.01.2001
Tilrik ¢ Menge

Bagvuru sahibinin Kimhigi : Koyvseri Ticaret Odas

Basvuru Sahibinin Adresi : Tenpur Sok. No:6 KAYSERI

KAYSER!
PASTIRMAS

Cografi Simirlan : Kayseri il Sunes Igi

Kullanilacag: @riin : Pastirma

Feknik dzellikbert ve denctim bicimi ekte verilen cofrufi isaret 280012001
tarih ve 24301 sayih Resmi Gazete'de ilan edilmiy ve 855 savili Cograufi isaretlerin

Korunmas: Hakkmdaki Kanwn Hikminde Kararmame'nin 12 nei maddesi
gereginee 28012001 tarihinden gegerli olmak fizere teseil edibmistir.

Selim Mustafa SENGON
Enstith Baskam

TURK menr[.]tusmusu
| w ch{\cnku cografi lprﬂ_"l 012004
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Kullanum Bigimi : Markalama

Kayseri Pastirmasi’na Ayirt Edicilik Ozelligi Saglayan Etmenler : Pastirma, siliar
etinin belirli iglemierden geginklikien sonra gemen ile kaplanmasivla olusan yiyecektir. Ozel
kurutma ve renk aldirma iglemlerinden gegirilmelidir.

Kurutma iglemi dzellifi : hagkn yerkerde olmayan Kayseri'ye has yil boyunca her
yinden glnddzleri sicak, geceleri, serin esen rilzgar pastirmanin uygun sekikle kurumasim
salr.

Renk Alma Ovelligi : Kayseri de ki yer aly sularinda belirli oranda bulunan nitrat
maddesi sayesinde pastirma kendine has krmizs rengs dogal olarak saglamaktadir. Pustirma
ether] bu suda tuzlans agamasindan sonra bokea yikanr. Bu ykama su dolu kaplara batemak ve
calkalamak suretiyle yapeir.

Kayseri Pastirmasinin Uretim Teknigi : Pastirmabk siir etleri, bu i iin Ozl olarak
efitilmiy pastrma ustalan  tarafindan karkas  ctlerden  dikkuth  gekilde stkolor.  Sokidlen
pastirmabik etler, ustalar tasafindan dizeltikdikien sonea tuzlonr,

Tuz olarak ini taneli kayn tuzlan kullanshir, Tuzisnan etler 1 giin bekletiler ve sonr bol
suda ykanr. Yikanan ctier agtk havada, bava sartlanna gire 3-5 gin kurutulur. Buna birines
kurutma denir,

Aksamdan sonra kurutma yerlerinden alinan ether, dist iste konularak denklenmeye alieur,
Denklenmede fyice sikigtmlan ether 546 sant kaclar kalr. Denklenmeden gdanlan ctler, ikinci
defa kurutulmak Gzere agik havayn gkanhr. Ikinci kuratma hava gartkanina gire 2-4 o slirer,

Diha sonra pastirmalik etherin kenardan traglanamk (zerlerine gemen tohakas siiriliir
(lemen tahakssan kalnbd: pastermann (zerinde 5 mifimetrey) gegmemelidir.

Bu iglemin ardmdan pastirmalar Gglnedl defa kurvtubmak Ozere apk havayn ¢sanbr.
Uglinet ve son kurutma 1.2 giln sfirer,

100 kg. taze gemen tabakasinm bilegimi; 25 kg, buy otw, 20 kg, ssnmsak, 7 kg kime
biber, alabildigi kndar su sekildedir

Denetimi : Oretianin ve yukanda belirtilen dzellikteki pastrmalanin {iretime uygun
gekilde yapilp yapilmadigunn denctimi meveut kanun ve yonetmeliklere gore Beledive, Tanm ||
Madirlopa, (1 Saghk MOdariigh ve Ticaret Odasi uwzman elemanlsnndan olusturulacak bir
Komisyon tarafindan yaplir.
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EK-5

o

L
TURK PATENT ENSHITUSY

COGRAFI ISARET
TESciL. BELGESI

Tescil No 1
Hayvuru Tarniki i 16.05.2001

e Basvuru No O 200100010
Yayvin Tarihh L E3002000
Tard : Mahreg lgareti
Hasvury sahibinim kimbgi  : Messadakemalpagsa Helediyes
Basvurn Sahibinin Adresi : MustaGakemalpass Beledive Baskonh@

Mustalobemalpasa HURSA

Cografi lsaret CREMALPASA TATLISE
Cograli Smirlany ; Turkive gonehi

- Aullamilocag trin t Toth

Tebonik deellikbert vo denotem bigome elte vertlen cografi ssarer 15,01 2000
tarih ve 24639 sayal Resmui Guzete'de ilan edilmis ve 855 sayils Cografi bsaretlerin
Kocunmas: Hukloodaki Kasun Hikménde Kararsame'nin 12 wo msddess
peredinee 13.00.2002 earihinden goecerls olmak iizere Mnlqcnk sescil elilmastir,

% M;ﬁm SENGON

l-mmr{ BASKANI '?é,.

Tl PATENTAIENSTITUsi
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KEMALPASA TATLISI

Kullanim Bigimi : Markakima

Cretim Alant : Tirkiye peneli

Ayt Bdicl Ozelligh : Kemakpasa Taths'm diger peynir tathlanndan miran en doembi
SecBigh: Ralandan pevnirm, Mustafskemudpass vresinde yetistellen ek shitBaden Sl yomeades
B Uretion tuzsae peynir bullandasstndan gelmekiedis.

Crfimiin tamms : Kemalasa tatle buday umimm bekbvabk ve boreklik cepst frmk.
tare twesuz peynit, yumerts, kme suyu, Kabarima maddend ve gerekigdinde kntks maddelen ilve
edilip tekmifine wygun olerak haxronan harmra gekil verlorek, tavads kvamncays ke 1em
prsrilmess ile elde edilen, geker gurubu ike kaynatilmames tath okirak bilinen yan mashlir,

Renk ve Gérlinlly : Kendine 8250 parkik kizarme san renkse ve dlzglin basik yarm kidre
wehlinde olmahdir. Soluk heyaz, yank, ok ve parqalesess olmamalde. Giiz de gortlebden
yirhancr madde bolummamakadir,

Tat ve Koks ¢ Kendine has tat ve kokuda olmaluhe. Mustalikemalpags yOeesinde retden
peyniein taliyn vermiy aldugu tat ve koku kendine has olan ta ve kokusudur. Yabasct tul w kol

Fleiksed Oeellikler 1 Aym smbolijdaki peynir tathilirme gago ve kaloh eyt olacaktir

M]uomﬂédmul’duhzhoi-mhdu [n belingm tecligi kuru ofmasdr,

KhyulMM Rusubet, % (mvim) en gok 10, Kol (kane madde ve te hark) %
(mm) en ok 3,0 % 107k HOL d ¢oziilmeyen kil (kuru maddede) % (m'm) en pok 075, wsitlik
(100 g peveir ot s ssitliliing sderiestiomek win saef edilen | N NaOH miktan) ml ea gok 6.

Hamuren Bilesimd & Pever % 57, ek %630, un %% 10, yumsurtn %2 kahartwa 1020
{sochvum bikarbonat ) %

100 Gr Nemuanede : Protein % 3, vag % 195, karboalidrat % 58.25, menabalik eserp 27,
kadsiyum (g ) 80.2, deavr (mg) 0409

Tuzsuz peynirin Oretim teknigi : Mustafakemalpasa yoresmde yeiteilon inck sil),
pdanmeis ook ve glll cidael Aazanlends 63°C'ye kadr seddden soora borulinnds soguk su
dolman Lapeh sstem sofutuculanndan gecerek 34°C'ye kadar soputulur. Sodwtulen sul mayalems
tezgahmn sl Penir mayas e cmek sureti ke mepubanr, 1.0 - 1.5 saat somenda elde ediken
peynir sizlilerek suve uzaklgrde, Kalan Krsm ilevekert yupimak Seere peynir kyma billimine

Kemalpags Tathsmin Gretim teknidi ve bilesenleri © Elde ediken peyminn wensine un,
yurmeta, ek, karbonat, amonyak (kahartma soxu) ilave edilerck hamur elde odife. Hamur, hamur
kewne srakinesing almarak istenden gekil verile. Sekil verilmis hamur finn tepeilerinde 300 ye
wvarkinmey fonda pisirile. Prgrilon Gible fonden lanip b sire dgands heklesildiiien sonn
10~ 150°C"ye wyark fenda kurutma iglemine tabd tutuhee. Kurutolin taelibar soodultan sonra
paketionilr, Kemalpaga tathss. rutubetsie ortulamn 20°C en gok 25°C glinegsiz yerlende kneunmal
ve uym kogullin sabép araghrk nakdedilmelidir,

Kemulpasn Tathse coprafi saretinl kullssmak scyip, Mustafakermlpssn digmda firctim
yapacak olinlarn, Musiafakemalpag iresinde inek s@tlinden elde edilmiy fuzsuz poynir e lirelim
yapmahin  gorektiginden, peynirl bu ydenden temn etmelenn ve  Oretim yopacekiurm
Mustafihermilyess Belodivesine bidirmelent perekmektedir.

Denvtim Bigimi : Kommlpsss Tatles Oretimbertom teknilk Oeclbkierne wypunlufume
kootrolleri  Mustafikemalpasa  Beledive  Bughaoby  Koondinssiriifnde, Mustafskemalpasa
WMMM&IMW Mustalishemalpassy Taaret ve Saeane

Mg, Stgller ve Beoserkeri Odasi (Tath Oreticilerinin  bagh  bukmdugu  odw)  uaten
cwmuswwwmm-hmn Komisyon
denetimlerini U avds bir perivodis olersk, Beivag deyulduu veyn glayet halinde her zazan yaper.
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T.C
TURK PATERNT ENSTITUSU

COGRAFI ISARET
TEscit, BELGESIH

Teval No : 27

-~ Basvura Yarila < 18001997
Bayvurw No : 097001
Yoy Tanki 1 2204 2000
T : Mesge

Bayvwrw sahibinin kimfigi : Gazmantep Ticaret Odus

Hugvure Sahibinin Adresi : suas) on Caddesi Ticawret Sarays K2

GAZIANTEP
Cografi isuret PANTER FISTIGH
Cofrafi Simirtan ¢ Adevaman, Aotalya, Ayvidin, Balikesir, Batman,

Cunakkale. Denizli, Diyarbakir, Gazimsep,
Hakkan, Hatay, Kahmmasenarag, Kilss, Mamsa,
Malatva, Meedie.  Mersin, Mugla,  Sun,
Sanhoeta, Sosak, Tuncel) varelen

Kullamlacags tiriin 1 stk

Tekhnik Grellikheri ve denctim bigind ehte verilen cofrali sarct 22042000
tarih ve 28028 savile Resmi Gazete'de ikon edilmaiy ve 555 savil Cografi byaretlerin
Korsnmas: Hakkmdaki Kanun Hékmiisde Korarmame'nin 12 oo maddesi
merefimee 12002000 turihinden gegerli olmak dzere tescil edilmistir,

AL, =

oy e S Nuigt

TIRK PATENTTGRENSTITIS() "ostssse e
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ANTER FISTIGININ TEKNIK AYIRT EDICI OZELLIKLERI
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Sularmemiblarmen. picier dizpin we (ok sy scraTETORbIAT YAz sylanme ncak, kunk
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DENETIM

Antephstr cografi Isaretini, 555 sayili Kanun Hukminde Karamame'nin 20 nci
maddes! geredince, bagkalarinin ayni (rin Uretimlerinin teknik dzeliklerine uygunlugunun
Kontrolleri; Gaziantep Ticaret Odasinin koordinasyonu le Agag ve Meyve denetimi olmak
Uzere ikl asamada gerceklestirilecektir,

a) Agag Denetimi: Ait olduu lide 4 veya 6 aylik periyodiarda 2 ila 5 Kisi olmak
suretiyle asagida belifilen kuruluslardan bir denetim kurulu olugturularak denetim
sonucunda i rapor hazirlanir,

Adag denetimine katilacak kurumlar.-Ticare! veMveya Sanayi Odasi(Uzman
gleman)

<Tanm Il Mdarlaga (Konu il il yetkiisi)
- Ziraat Odas! (Ziraat Mihendis))

Meyve denetimine katilacak kurumlar; Ait oldugu ilde 4 veya 6 aylik periyodiarda
2 la § kisi olmak suretiyle asagida belirtlen kuruluglardan bir denetim kurulu olugturularak
denetim sonucunda ilgl rapor hazirlanir,
Meyve denetimine katlacak kurumlar. - Ticaret veiveya Sanayi Odas
(Uzman elemani)
- Tanm I Madurldgu (Konu e fig
yetkilsi)
«Fishk Aragtirma (Elemani)
« Ticaret Borsas! (Elemani)
- Gliney Dogu tanm Satig Kooperatif
(Elemani)

Kullanim Bigimi: markalama
Antep Fistig'nin Uretilecegi Yore: hava Kosullrnm ayniuygun oldudu
Adiyaman, Antalya, Aydin, Balikesir, Batman, Ganakkale, Denizi, Diyarbakir, Gaziantep,

Hakkan, Hatay, Kahramanmarag, Kilis, Manisa, Malatya, Mardin, Mersin, Mugla, Siit,
Sanliurfa, $imak, Tunceli yoreleri,
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BASVURU ASAMASINDAKI COGRAFI ISARETLER
SAYI COGRAFI iSARETIN ADI YIL/ Bﬁ(s)VURU
1 Akhisar Kofte C2007/010
2 Mugla Cam Bali C2007/013
3 Eflani Cember Bezi C2008/023
4 Akhisar Koftesi C2009/033
5 Gonen Baldo Pirinci C2009/041
6 Aydin Zeytinyagi C2010/012
7 Buldan Bezi C2010/013
8 Manisa Taban Simit Ekmegi C2010/019
9 Eskisehir Met Helvasi C2010/026
10 Eskisehir Nuga Helvasi C2010/029
11 Izmir Tulum Peyniri C2010/030
12 Kirklareli Peyniri C2010/033
13 Malkara Eski Kagar Peyniri C2010/053
14 Aydin Memecik Zeytini C2010/055
15 Karacadag Pirinci C2010/059
16 Reggio Parmesani / Parmigiano Reggiano C2011/002
17 [zmir Lokmas1 C2011/006
18 [zmir Sambali C2011/007
19 Anzer Bali C2011/009
20 Balikesir Hosmerim Tatlisi C2011/010
21 Tirk Kahvesi C2011/022
22 Yozgat Canak Peyniri C2011/026
23 Amasya Beji Mermeri C2011/029
24 Yenisehir Cerezlik Aygicegi C2011/031
25 Anzer Bali C2011/034
26 Hatay Akcay Seker Portakali C2011/035
27 Hatay Ney Kamist C2011/040
28 Hatay Defne Sabunu C2011/041
29 Tomarza Tas1 C2011/042
30 Besni Uziimii C2011/045
31 Lamas Limonu C2011/051
32 Champagne C2011/053
33 Ordu Persembe Ceviz Helvasi C2011/063
34 Ordu Tostu C2011/065
35 Ordu Galdirik Kavurmasi C2011/066
36 Ordu Ugkur Kabagi Kavurmasi C2011/067
37 Ordu Sakarca Kavurmasi C2011/068
38 Kabatag Ky Peyniri C2011/069
39 Kabatas Helvasi C2011/070
40 Ordu Melocan Kavurmasi C2011/071
41 Unye Tast C2011/074
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42 Unye Beyaz Bentoniti C2011/075
43 Malatya Anali Kizl Tiritli Kofte Yemegi C2011/085
44 Ordu Cakildak Findigi C2012/003
45 Fatsa Yalikoy Koftesi C2012/004
46 Ordu Dut Pekmezi C2012/005
47 Ordu Kuru Yufkasi C2012/006
48 Ordu Firin Fasulyesi C2012/007
49 Ordu Incir Receli C2012/008
50 Ordu Kokulu Uziim Serbeti C2012/009
51 Dalama Tandir1 C2012/011
52 Eflani Hindi Bandirmasi C2012/013
53 Nazilli Kar Helvasi C2012/055
54 Nazilli Pidesi C2012/056
55 Mezitli El Dokumasi Bez C2012/057
56 Gokgeada Zeytinyagi C2012/058
57 Canakkale Domatesi C2012/059
58 Oltu Tas1 C2012/062
59 Aydin Kiinar1 C2012/063
60 Antep Isi C2012/064
61 Izmir Gevregi (Izmir Simidi) C2012/066
62 Ordu Kestane Bali C2012/067
63 Kumru Findik Macunu C2012/068
64 Sarikamis Obsidiyeni C2012/069
65 Ipsala Pirinci C2012/070
66 Bafra Zembili C2012/072
67 Gelendost Starking Delicius EIma C2012/073
68 Gelendost Golden Delicius Elma C2012/074
69 His Fasulyesi C2012/075
70 Hadim Kirazi C2012/076
71 Bafra Nokulu C2012/079
72 Taskoprii Kuyu Kebabi C2012/081
73 Bafra Kaymakli Lokumu C2012/082
74 Bafra Nokulu C2012/083
75 Urfa Ciger Kebab1 C2012/086
76 Urfa Hashas Kebab1 C2012/087
77 Isparta Ev Ekmegi C2012/096
78 Isparta Kabune Pilavi C2012/097
79 Nazilli Basmasi C2012/098
80 [zmir Boyozu C2012/099
81 Van Otlu Peyniri C2012/114
82 Kagizman Uzun Elmasi C2012/118
83 Melli Inciri C2012/119
84 Amasya Elmas1 C2012/121
85 Tirk Kahvesi C2012/125
86 Konya Etli Ekmek C2012/126
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87 Edirne Mis Meyve Sabunu C2012/129
88 Manyas Kelle Peyniri C2012/133
89 Nizip Sabunu C2012/134
90 Gokgeada Kekik Bali C2012/135
91 Bingdl Bali C2012/137
92 Erbaa Bag Yapragi C2012/138
93 Erzurum Demir Tatlist C2012/147
94 Ayancik Keten Bezi C2012/148
95 Ayancik Goynek Yakalari C2012/149
96 Emirdag Bebegi C2013/001
97 Edirne Badem Ezmesi C2013/003
98 Pinarbasi Bebek C2013/004
99 Pinarbagi Kara Corba C2013/005
100 Hatay Hurmasi C2013/006
101 Selendi Pinarlar Kirazi C2013/008
102 Eskisehir Mavi Kalsedonu C2013/012
103 Madran Suyu C2013/014
104 Ordu Su Boregi C2013/017
105 Unye Pidesi C2013/018
106 Susurluk Ayrani C2013/019
107 Susurluk Tostu C2013/020
108 Piraziz Elmasi C2013/021
109 Hamsikdy Siitlac C2013/022
110 Bayrami¢ Elmasi C2013/023
111 Tunceli Sarimsagi C2013/024
112 Marag Cevizi (Maras 18) C2013/025
113 Erzincan Dermason Fasulyesi C2013/030
114 Siirmene Bigagi C2013/031
115 Lapseki Seftalisi C2013/032
116 Kirklareli Uziim Hardaliyesi C2013/033
117 Alanya Azmant C2013/034
118 Ordu Taflan Tursusu C2013/037
119 Aybast1 Beyaz Peyniri C2013/041
120 Ordu Isirgan Corbasi C2013/042
121 Unye K8y Peyniri C2013/043
122 Urfa I¢li Koftesi C2013/049
123 Urfa Zerdesi C2013/056
124 Urfa Eskilisi C2013/057
125 Urfa Sogan Kebab1 C2013/058
126 Urfa Patlicanli Kebab1 C2013/059
127 Urfa Kiymalist C2013/060
128 Urfa Biyanbalisi C2013/061
129 Urfa Kazan Kebabi C2013/062
130 Urfa Kiiliingesi C2013/064
131 Urfa Frenk Comlegi C2013/065

154




132 Urfa Isot Comlegi C2013/066
133 Urfa Miftahi Tas Kebab1 C2013/067
134 Kirikhan Havucu C2013/070
135 Kirikhan Nar Eksisi C2013/071
136 Kirikhan Nar Eksisi C2013/071
137 Cine Koftesi C2013/072
138 Konya Gok Peyniri (Konya Yesil Peyniri) C2013/073
139 Kazan Kavunu C2013/074
140 Seferihisar Mandalinasi C2013/075
141 Ardahan Dogal Cigek Bali C2013/076
142 Tokat Kebabi C2013/077
143 Alagehir Kapamasi C2013/078
144 Gemerek Gilaburusu C2013/082
145 Manisa Mesir Macunu C2013/083
146 Alasehir Sultaniye Uziimii C2013/087
147 Turgutlu Dumanl Papaz Erigi C2013/090
148 Lapseki Kirazi C2014/001
149 Konya Peynir Sekeri (Mevlana Sekeri) C2014/002
150 Ordu Yayla Pancar1 Tursusu C2014/003
151 Ordu Findik Tirmiti Salamurasi C2014/004
152 [zmit Simidi C2014/005
153 Gedelek Tursusu C2014/006
154 Diyarbakir Kadayifi C2014/007
155 Birecik Patlicani C2014/008
156 Karaman Guymagi C2014/009
157 Demirkdy Mese Bali C2014/011
158 Turgutlu Tuglas1 Ve Kiremiti C2014/012
159 Kars Kasari C2014/013
160 Bor Sogiirmesi C2014/014
161 Andirin Kirazi C2014/015
162 Pinarbasi Cerkes Peyniri C2014/016
163 Hacibekir Kavunu C2014/017
164 Bing6l Cobantasi Kavurmasi C2014/018
165 Bingdl Burmali Kadayif C2014/019
166 Bing6l Gazik Kaymagi C2014/020
167 Hakkari Ters Lalesi C2014/021
168 Gumiishane Ekmegi C2014/022
169 Gilimiishane Sironu C2014/023
170 Zile Komesi C2014/024
171 Maras Dondurmasi C2014/025
172 Nevsehir Cercevelisi C2014/026
173 Nevsehir Sivrisi C2014/027
174 Kilis Katmeri C2014/028
175 Hekimhan Cevizi C2014/029
176 Banazi Karas1 Uziimii C2014/030
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177 Banazi Karas1 Uziimii C2014/030
178 Kars Bali C2014/032
179 Antalya Tavsan Yiregi Zeytini C2014/033
180 Urfa Uzlemeli Pilavi C2014/034
181 Urfa Tiriti C2014/035
182 Urfa Sa¢ Kavurmasi C2014/036
183 Urfa Kiymali S6giirme C2014/037
184 Urfa Su Kabagi1 Yemegi C2014/038
185 Urfa Keme Boranist Yemegi C2014/039
186 Urfa Yumurtali Kofte C2014/040
187 Urfa Pancar Boranasi Yemegi C2014/041
188 Milas Zeytinyagi C2014/043
189 Grano Padano C2014/044
190 Eregli Beyaz Kirazi C2014/045
191 Eregli Siyah Havucu C2014/046
192 Edremit Korfezi Yesil Cizik Zeytin C2014/047
193 Mersin Tantuni C2014/049
194 Manisa Sultani Cekirdeksiz Uziimii C2014/050
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555 SAYILI KANUN HUKMUNDE KARARNAME GEREGI
COGRAFI iSARETLERIN KORUNMASINA iLiSKIiN TESCIiL TALEBI
ILANI

Asagida; bagvuru tarihi, bagvuru numarasi, bagvuru sahibi, ¢esidi ve teknik ozellikleri
belirtilen cografi isaret tescil bagvurusu, 4128 sayili Kanunla diizenlemeler yapilan 555 sayili
Cografi Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname kapsaminda ilgililerin
“Bagvurunun Resmi Gazetede ilan tarihinden itibaren alti ay iginde ilgili herkes 3, 5, 7 ve
8 nci maddelerdeki hiikiimlere uygunluk agisindan tescil talebinin gegersizligine iliskin Enstiti
nezdinde itirazlarda bulunur.” hilkmiine amir olan Kararnamenin 11 nci maddesinin 1 nci fikrasina
uygun olarak ilan edilmektedir.

Tescil edilecek cografi isaretler yine aymi Kararname’nin 20 nci maddesi geregince;
bagkalarmin ayni iirlinleri iiretimlerinin teknik ozelliklerine uygunlugunun kontrolleri; asagida
belirtilen komisyon tarafindan hem iiretim asamasinda hem de pazarlama agamasinda siirekli

yapilacaktir.
COGRAFI ISARET
Basvuru Tarihi :19.04.2010
Basvuru No : C2010/021
Cografi Isaretin Tiirii : Mahreg
Bagvuru Sahibi : Eskisehir Ticaret Odasi
Basvuru Sahibinin Adresi : Iki Eyliil Cad. No:28/6 Eskisehir
Uriiniin Ad : Borek
Cografi Isaretin Adi : Eskisehir Cigboregi (Ciborek)
Kullanim Bi¢imi : Markalama

Uriiniin Tammi ve Ayirt Edici Ozellikleri:

Cigborek genel olarak un, su ve tuzdan olusan hamurun dinlendirilip kiiciik parcalar
(topaklar) halinde agildiktan sonra; kiyma, sogan, tuz, su ve karabiber ile hazirlanan ig
malzemesinin konularak kizgin yagda pisirilmesi ile elde edilen bir borek cesididir.

Uretim Metodu:

Hamurun Hazirlanmasi

Cigborek iiretiminde kullanilan unun kalitesi ¢ok onemlidir. Uretimde kullanilan unun
kalitesine gore ¢igboregin goriiniimiinde ve tadinda faklilik goziikecektir. Bu nedenle ¢igborek
hamurunda kullanilan iki ¢esit un, belirli oranlarda kullanilir. Cigborek hamurunda %70 oraninda
boreklik un ve %30 oraninda ekmeklik un karigtirilarak kullanilir.

Belirtilen 6zellikteki 10 kg. un, 3400 gr. su ve 200 gr. tuz ile bir kap icersinde sert bir hamur
elde edinceye kadar yogrulur. Hazirlanan hamur 6nce bir kilogramlik fitiller haline getirilir. Fitiller
25-30 dakika oda sicakliginda (20-22 derecede) dinlendirilir. Daha sonra 50 gr. agirhiginda topaklar
yapilarak tekrar 25-30 dakika dinlendirilir. Dinlendirilen hamurlar merdane ile 20 ¢cm ¢apinda ve
bir milimetre kalmliginda agilir.

I¢ Malzemesinin Hazirlanmasi
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5 kg. yagsiz kiyma, 5 tatl kasig1 karabiber, 5 tath kasigi tuz, 2000 gr. haslanmis sogan ve
500 gr. su ile karigtirilarak i¢ malzemesi hazirlanir. Cigbdrek hamur topaklarinin her biri 50
gramdan olugmaktadir ve 20 cm ¢apinda agilan ¢igborek yufkalarinin igine 25 gram i¢ malzemesi
konmaktadir.

Cigboregin Hazirlanmasi

Hazirlanan i¢ malzeme, daire seklinde agilmis olan hamurun yarisina ince bir tabaka halinde
bir ¢orba kasig1 (25 gram) kadar konulur. Hamurun diger kismi i¢ malzeme siiriilen tarafin {istiine
kapatilir. Harcin digar1 akmamasi i¢in kenarlar kapatma tirtili ile kesilerek kapatilir. Kenarlar
kesilen borek yarim ay seklinde goriinmektedir.

Cigboregin Pisirilmesi

Hazirlanan cigborekler celik tencerede 160-170 santigrat derece kizdirilmis derin yagda
pisirilir. Aycicek yagi kullanilir. Kizdirilmig derin yagda, ¢igboreklerin gevrilerek her iki tarafi da
sararincaya kadar kizartilir. Bu siire her bir ¢igborek icin 25-30 saniye kadardir. Kizartilan
cigboreklerin fazla yag siizdiiriilerek ¢elik tencereden ¢ikartilir.

Servis Sekli

Cigborekler porsiyonlar halinde sicak olarak kayik tabaklarda servis edilir. Bir porsiyonda 5
adet, 1,5 porsiyonda 8 adet ¢igborek bulunur. Cigbdrek servisinde catal-bicak kullanilmaz ve
cigborek elle yenir.

Denetleme:

Eskisehir Ticaret Odasi’nin koordinatérliigiinde, Anadolu Universitesi Tiirk Mutfag
Arastirma ve Uygulama Birimince belirlenecek bir 6gretim gorevlisi, Eskisehir Umum Lokanta ve
Gazinocular Odasi’ndan bir uzman kisi ve T.C. Eskisehir Valiligi Il Gida, Tarim ve Hayvancilik
Miidiirliigii’nden bir uzman kisi olmak iizere toplam ii¢ kisilik bir komisyonla denetim islemleri
yuritiilecektir.

Komisyon, Eskisehir Cigboregi’nin belirtilen standartlara uygun olarak {iretilip iiretilmedigi
konusundaki denetimlerini yilda en az bir defa yapar. Sikayet iizerine veya gerekli goriilen hallerde
de her zaman denetim yapilabilir.
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