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Hayatta kalma miicadelesi olarak baglayan spor hayati, giiniimiizde enternasyonal kurumlar
arasinda yerini almistir. Kitle iletisim araglar igerisinde 6nemi her gecen giin biraz daha
artan televizyonun, sporu genis kitlelere ulastirmasinda énemi biiyiiktiir. Ozellikle son on y1l
icerisinde, tematik yayimn yapan hem yerel hem de ulusal spor kanallarinin sayis1 artmistir.
Sportif olaylarin izlenmesi, duyurulmasi, degerlendirmesi, bilgilendirilmesi gibi hizmetlerin
televizyon spor medyasinda siklikla karsilasmaktayiz. Bu degerlendirmeleri hedef kitleye
iletme ve algilamada kolaylik saglamasi amaciyla, grafik tasarim 6geleri, gbrsel malzemeler
olarak kullanilmaktadir. Bu arastirmada, spor kanalarinda grafik tasarim ve yaraticiligin
Oonemi tlizerine 6grenci ve uzman gorilislerinin degerlendirilmesi amaglanmistir. Yapilan
calisma nitel ve nicel bir arastirmadir. Arastirma 6rnekleminde, Universitelerin glizel sanatlar
egitimi ve giizel sanatlar fakiiltelerinde grafik tasarim egitimi alan 3.sinif lisans 6grencileri;
ekran tasarimi alaninda oOzellikle spor konusunda uzmanlasmis kisiler, ayrica konu
anlatiminda TRT Spor kanali ve uluslararasi yayin yapan spor kanallariin ekran grafikleri
ele alinmistir. Belgesel taramalar ile elde edilen bilgiler, yapilan goriismeler ve anket
uygulamalariyla desteklenmistir. Arastirma, grafik tasarim konusuna farkli bir bakis acis1
kazandirmasi amaciyla hazirlanmistir.

Anahtar kelimeler  : Spor kanali, grafik tasarim, yaraticilik, ekran tasarimi, televizyon
Sayfa Adedi :148
Danigsman : Prof. Dr. Adnan Tepecik
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ABSTRACT

Having started as a way of surviving, sports has taken part its place among international
institutes. Television, with its increasing importance among mass communications devices,
has a significant role to convey sports to enormous amount of people. Particularly over the
past decade, the amount of thematic channels broadcasting both local and nation wide scale
has soared up. We have been coming across on sports channels services such as broadcasting
of plays, schedules, and reviews. Graphic design instruments, as visual items, are used to
convey those reviews to target groups, and also they are used to make the reviews better
perceived by audiences. In this research, evaluation of students and experts’ views on the
importance of graphic design and creativity on sports channels is mainly aimed. The work
itself is both qualitative and quantitative. Fine Arts students, especially 3 grader graphic
design students were used as research sample. For screen design, particularly sport
professionals, and for commentary TRT Sport channel’s and international broadcast sports
channel’s graphics were used. The data gathered by scanning documentaries were supported
and strengthened by interviews and polls. This research has been carried out to supply a new
point of view to the field of Graphic Design.
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BOLUM I

GIRIS

Insanlarin giindelik hayatta siyasetten ekonomiye, sanattan spora kadar bircok alanda

enformasyon ihtiyacini karsilamada dnemli unsurlardan biri de medyadir.

Degisen diinya ve gelisen teknoloji ile birlikte, bireylerin enformasyona ulagsmada
kullandig1 medya organlarinin sayis1 ve ¢esidi de giin gectikgce artmaktadir. Radyo gibi
sesli, dergi, gazete gibi yazili, televizyon gibi gorsel medya araglarinin yam sira; internet

ile birlikte sanal diinyada da saniyeler igerisinde bilgiye kolayca ulasilabilmektedir.

Ses ve gorselligin birlestigi televizyon, en ¢ok kullanilan medya organlarinin basinda
gelmektedir. Televizyon en genel tamimiyla, “Elektronik yontemlerle sahnelerin uzun
stireli ve aninda veya tekrar gosterilmesidir’(Yicel, 1998, s.17). Raymond Williams ise
televizyonu, “hem teknolojik, hem de kiltrel bir bicim” olarak niteler; yani televizyon bir
yaniyla teknik bir aragtir, diger yaniyla ise kiiltiir tiretim, aktarim ve tiiketim (yeniden —

tiretim) ortami olarak ifade eder (Mutlu, 1999, s.11).

Film, dizi, eglence programi, ¢izgi film, belgesel, spor, sanat, kiiltiir programlar1 ve haber
gibi igerisinde barindirdigi farkli konularla izleyiciyi kendisine c¢eken televizyon

diinyasinda tematik kanallarin sayis1 da son yillarda artmaktadir.

Kanallar yukarida bahsedilen bir¢ok farkli alani igerisinde barindirdigr gibi, icerik
konusunda da tematiklesmeye gitmistir. Ornegin; spor ve televizyon baglaminda TRT

SPOR, NTV SPOR, SPORTS TV, FB TV, GS TV, SMART SPOR gibi bir¢ok kanal

tilkemizde yayincilik hizmeti veren tematik spor kanallarindan sadece bir kagidir.



Spor kanallarinda kullanilan kanal ve program logolari, alt yazilarin rengi ve tasarimi,
muhabir baglantilarinda kullanilan ikili, Giglii pencereler, stiidyoda kullanilan plazmalar bir
kanalin kurumsal kimligi agisindan bir biitiinliik olusturmakla birlikte, izleyiciyi ekranda
tutma ve verilmek istenen mesajin gorsel bir sunum igerisinde aktarma agisindan grafik

tasariminin ve yaraticiligin dnemi her gegen giin artmaktadir.

Guzel Sanatlar Fakultelerinde, grafik tasarimi egitiminde, 6grencilerin tasarim ile ilgili
temel egitimlerinin yani sira basili materyallerdeki tasarim egitiminin daha fazla oldugu

goralar.

Gunimuz teknolojilerine uyum saglamak ve ortaya g¢ikan ihtiyaci gidermek igin grafik
tasarim egitiminde basili materyallerin tasarimi ile ilgili egitimin 6tesinde, gorsellige hitap

eden ekran tasariminin da 6nemi artmaktadir.

Bu arastirmada tematik yaym yapan spor kanallarinin, ekran tasariminda, grafik
tasariminin ve yaraticiligin énemi iizerine, hem spor kanallar1 i¢in ekran grafigi yapan
uzmanlarin goriis ve tecriibeleri, hem de grafik tasarim bolimii 6grencilerinin bu konu

hakkinda ki bilgileri ele alinacaktir.

Problem Durumu

Medya organlarinda, grafik tasariminin ve tasarim siirecindeki yaraticilifin biiylik bir
onemi vardir. Ancak yazili ve gorsel medyanin igerigi bu siireci etkilemektedir. Buna gore
televizyonda, spor kanallarinda kullanilan gorsel grafiklerin, yaraticilik asamasini

belirleyen unsurlar nelerdir?

Televizyon kanallarinda yaymlanan programin (realty show, tartigma, vb.) niteligi, bu
programlarin igeriginde kullanilacak olan grafikleri de sekillendirmektedir. Ornegin sabah
kusaginda yayinlanan bir kadin programinda logo, alt yazi, plazmalarda kullanilan fonlarin
rengi, kullanilan harflerin karakteri programin igerigine ve hitap ettigi izleyici kitlesine

gore tasarlanur.

Spor kanallarinda ise, diger televizyon kanallarinin igeriginden farkli olmasi nedeniyle,

kanalda kullanilan gorsel grafiklerin bigimi buna gore olusturulur.



Seyircilerin haber alma ve bilgilenme ihtiyacini karsilamak i¢in belirli saat araliklariyla
haber biiltenleri ve programlarla yayin akisini siirdiiren spor kanallari, ekran basindaki
seyircilere bunu gorsel tasarim ile destekleyerek sunmaktadir. Ancak logosundan, jenerige,
stiidyoda kullanilan fon ve plazmalarin olusturulmasina, renklerin se¢ciminden; alt yazi ve
logonun tasarimina kadar bir¢ok gorsel tasarimin yaraticilik siireci diger televizyon

kanallarinda kullanilan gérsellerden farklidir.

Lisans egitimlerinde, grafik tasarim Ogrenimi goren Ogrencilerin, genellikle baski
tasarimina yonelik bilgilerinin olmasi, is hayatlarinda, tv kanallarinda gérevlenmeleri bilgi
sahibi olmadiklar1 bir alanda ¢alismalarina neden olacaktir. Ozellikle spor bransiyla ilgili
birgok grafigin kullanildig1 spor kanallarinda, grafik tasarimin uygulama bigimlerinin ve
yontemlerinin 6grenciler tarafindan bilinip bilmedigine dair herhangi bir arastirma

bulunmamaktadir.
Buna bagli olarak alt problemler su sekilde siralanabilir;

e Televizyon yayinciliginda Spor kanallarinin gorsel tasariminda kullanilan renk ve

renk tonlamalarini neler belirler?
e Kullanilan yazi karakterlerini belirleyen unsurlar nelerdir?

e Spor kanallarinda, yayin esnasinda kullanilmak {izere hangi grafik ogeleri

kullanilir?

e Spor ekraninin gorselligi bakimindan, grafik tasarimi ve yaraticiligi sekillendiren

ve sinirlandiran unsurlar nelerdir?

e Ozellikle spor alaniyla ilgili ekran tasarimi yapan uzman kisilerin, spor

yayinciliginda grafik 6gelerinin kullanimiyla ilgili diisiinceleri nelerdir?

e (rafik tasarim boliimii 6grencilerinin, spor kanalinin, gorsel tasarimi konusunda

yeterli bilgiye sahip midir?

e (rafik tasarim boliim 6grencileri, televizyon izlerken ekran gorsellerinin kullanim

amacinin ne kadar farkindadir?



Arastirmanin Amaci

Grafik tasarimin, glnimizde en ¢ok kullanildigi kitle iletisim araglarindan biri de
televizyondur. Giinde milyarlarca birey tarafindan seyredilen televizyon kanallarinda yer
alan programlarda ve biiltenlerde, ekran karsisindakilere verilmek istenen bilgiler ve

mesajlar ¢esitli gorsel grafiklerle birlikte sunulur.

Bu arastirmanin amaci, tematik yayimn yapan spor kanallarinda kullanilan gorsel tasarimin
uygulama bicimlerini, yaraticilik siireglerini belirleyen ya da sinirlayan nedenleri ortaya
cikarmak ve ayrica yiiksekogretimde alan dersi olarak grafik tasarim dersine farkli bir

bakis ag¢is1 kazandirmaktir.

Bu c¢alisma ayrica, grafik tasarim bolimiinde okuyan ogrencilerin, televizyonda spor
yayinciligi yapan kanallarin, ekran goérsellerini nasil ve ne sekilde kullanildigi hakkinda

bilgi sahibi olup olmadiklarini tespit etmeyi amaclar.

Arastirmanin Onemi

Grafik tasarim, logo, kitap, gazete, dergi, sinema, televizyon gibi bircok kitle iletisim
araglarinda lirtin ve hizmetin tanitilmasi, satilmasi veya bilgilendirme yapmasi; izleyiciye
belirli bir mesaj1 iletmek amaciyla hazirlanan gorsel 6gelerin ve yazinin dizenlenerek
olusturulan her tiirlii ilgili tasarimlar1 kapsar. Teknolojik olanaklar kullanilarak, gorsel
ogelerden olusturulan grafik tasarim, “Cogaltima dayali oldugu igin de kitlelere daha gok
hitap eder” (Tepecik, 2002, s.17).

Grafik tasarimi meydana getiren ¢esitli etkenler vardir. Bu unsurlarin en 6nemlilerinden
biri tasarimin iletisim yonidiir. “Bir grafik tasarim problemi daima iletigimle ilgilidir.
Tasarime1; uygulama yontemlerinin yanm1 sira gorsel algilamanin dogasini, gorsel
yanilsamanin roliinii ve sozel ile gorsel iletisim arasindaki iliskileri de bilmek ve g6z

Oniine almak zorundadir” (Becer, 2009, s.34).

Bir bilgiyi dogru ve hizli bir sekilde, ilk verebilmenin biiyilkk 6nem tasidigi spor
yayinciliginda, verilen mesaj kadar bununla birlikte, ekranda kullanilan gorsellerin tasarimi

ve yaraticilik siirecinin on plana ¢iktigi gorulir.



“Grafik tasariminda yaraticilik énceden birbirleri ile higbir iliskisi olmayan kavram ve
gorsel unsurlar arasinda baglantilar kurma yetenegi olarak Ozetlenebilir. Yaraticilik
stirecinde kesin kurallar olmamakla birlikte yaratic1 tasarimci bazi evreleri degerlendirerek

tasarim siirecini planl ve yontemsel bir sekilde ¢alistirabilir” (Teker, 2002, s.194).

Dolayisiyla spor kanallarinda kullanilan gorsellerin  olusturulmasi siirecinde gesitli
yaraticilik asamalarindan ge¢mektedir. Ekranda kullanilan grafiklerin olusturulmasinda
yayin formatinin yani sira temel grafik kurallariyla televizyon yayimnciligimin farklilig

arasinda bir sentez gerekebilmektedir.

Bu ¢aligma; grafik tasarimda, gorsel yaraticiligin, spor kanalinda hangi siire¢lerden gecerek
olusturuldugunu, bu siirecin temel grafik tasarim kurallariyla ortak noktalarini ve
farkliliklarin1 ortaya ¢ikarmasi; spor alaninda ekran tasariminda uzmanlasmis kisilerin,
ckran tasarimi hakkinda diisiincelerinin 6grenilmesi; ayrica yiiksekogrenimde alan dersi
olarak, grafik tasarim egitimi alan Ggrencilerin spor kanallarinda grafik uygulamalari
hakkinda ne kadar bilgiye sahip olduklarini tespit edilmesi ve grafik tasarimin sadece basili

materyallerde uygulanmadigini géstermek agisindan 6nem tasir.

Varsayimlar

Grafik tasarimin, Kitlesel iletisim agisindan 6nemi gz 6niine alindiginda s6z konusu kitle
ile ilgili iletisimin basarili olabilmesine yonelik tasarim siiregleri gelistirilmekte, tasarima
yonelik elestiri basamaklar1 olusturulmaktadir. Televizyon, spor kanallarinda kullanilan
gorsellerin, kitle iletisiminde etkili olabilmesi i¢in gelistirilen ve uygulanabilen tasarimlar,
cesitli yaraticilik siireclerinden gegmektedir. Bu durum g6z oniine alinarak su varsayimda

bulunmustur:

e Tasarimi olusturan temel kurallarin, televizyon gorselleri hazirlanirken gegerli

olmasina ragmen bazi farkliliklar1 da bulunur.

e Tematik kanalin icerigine gore kullanilan ekran gorselleri, yaraticilik siirecini

etkiler.



e Giizel Sanatlar Fakiiltelerinin grafik tasarim bolimiinde ve Guzel Sanatlar Egitimi
Fakiiltelerinin ana sanat atolye grafik tasarim bolimii G6grencilerinin, basil
yayinlara (kartvizit, dergi, afis, vb.) yonelik daha ¢ok bilgi sahibi oldugu,

televizyon gorselleri agisindan eksiklikleri oldugu varsayilir.

e Bir grafik tasarim bolimii 6grencisi, spor kanalinda uygulanan grafik 6gelerinin

kullanim amacinin farkinda olmadig1 varsayilir.

Siirhiliklar

Arastirma sadece spor kanallarinda, ekranda kullanilan grafik tasarimlarinin yaraticilik
acisindan onemini kapsamaktadir. Bu kapsamda spor kanallarinda kullanilan logo, ticker
(akan yaz1), kj/kusak (Lower third), bilgilendirme tablosu (table box), pencere, skor, arka
plan, kapak, program tanitimlari, jenerik, fragman, gecis, hava durumu grafikleri, stiidyoda
kullanilan plazma ve gorsel duvar ekranlari (video wall, video duvari) igerisinde kullanilan
hareketli grafikler incelenecek ve bunlarin hangi amagla kullanildig: anlatilacaktir. Bu

anlatimlar TRT SPOR kanal: tizerinden orneklendirilecektir.

Bu arastirma, TUrkiye’nin baskenti Ankara’da bulunan, Gazi Universitesi Giizel Sanatlar
Fakiltesi Gorsel Iletisim Tasarimi Bolimil; Gazi Universitesi Giizel Sanatlar Egitimi
Resim-is Ogretmenligi Bolimi; Baskent Universitesi Giizel Sanatlar, Tasarim ve
Mimarlik Fakiiltesi Gorsel Sanatlar ve Tasarim Boliimii; Atilim Universitesi Giizel
Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakiltesi Grafik Tasarim Bolimii olmak tizere ii¢ farkli

universitede, alan dersi olarak grafik tasarim egitimi goren 3. sinif 6grencileri ile sinirlidir.

Tanimlar

a. Enformasyon: Bilgilendirme, haberlesme anlamina gelen Fransizca kokenli kelime, bir

konu hakkinda derlenmis bilgi anlamindadir.

b. Grafik Tasarim: Gorsel 6geler ile yaziyr bir arada kullanarak izleyiciyi etkilemek,
izleyiciye belirli bir bildiri iletmek amaciyla olusturulmus her tiirlii tasarimi kapsayan

bir sanat dalidir. (Odabasi, 2006, s.17)



Gladyator: Eski Roma’da genellikle savas esirleri ve kolelerden olusturulan, Romali
insanlar1 eglendirmek, Roma halkini askerlige, doviislere ve olasi savaglara hazirlamak
amaciyla halkin seyirciligi refakatinde birbirleriyle veya vahsi hayvanlarla doviismek

zorunda birakilan insanlar (http://www.wikipedia.org/wiki/Gladyat%C3%B6r).

Lowerthird: Alt ii¢ baglik. Televizyon yayinciliginda genelde biilten ve programlarda

kullanilan, ekranin alt kisminda yer alan, konu ile ilgili bilgi veren alt bagliklar

Pikto: Iletilmek istenilen bilgiyi, harf kullanmadan, gériildiigii anda anlama olanag1

veren, resim seklinde ifade edilmis yazi.

Spor Kanali: Programlari, haberleri kisacasi yayin igerigi sadece spor ile ilgili olan

tematik kanaldir.
. Tematik Kanal: Belli bir konuda yayin yapan kanallara verilen genel isim.

. Ticker: Televizyon ekran ara yiiziinde, en alt kisimda yer alan giincel bilgilerin

araliksi1z verildigi bilgi kaynagi.

Yaraticilik: Problemleri ve durumlari yeni ve farkli bir yolla gorebilme ve bu durumlar

karsisinda 6zgiin, yeni gelecek kurgulayabilme becerisi (Albrechts, 2005, s. 247-269).

j. Aspect Ratio : Bir dikdortgenin eninin boyuna boliinerek elde edilen orandir.



BOLUM 11

KURAMSAL CERCEVE

Spor Nedir?

Spor kelimesi Ingilizcenin yardimiyla diinyaya yayilsa da Latince kokenli bir kelimedir.
Akdenizli denizcilerin limanda (port) gecirdikleri glnlerin, eglenceli anlarini, zorluklarla

dolu deniz hayatinin karsit1 olarak spor kelimesini kullanilirdi.

Dagitmak, birbirinden ayirmak anlamina gelen “disportare” ve “deportare” kelimelerinden
dogan spor sozcligli zaman asimina ugrayarak “disport” seklinde kullanildigi goralir.
Giliniimiiz Latin dillerinde “Sport” olarak kullanimi 17. yy.’a dayanir. Diinyada yaygin
olarak kullanilan “Sport” kelimesi, Turkce dil zenginligine eklenerek, okundugu haliyle

“spor” seklinde kullanildig1 goriliir.

Spor, insanlik tarihinin ilk donemlerinde, 6lim kalim miicadelesinin yansimasi olarak
karsimiza cikmaktadir. Fisek’e gore spor, “insanin dogayla savasirken kazandigi ana
becerileri ve gelistirdikleri aracl aragsiz savasim yoOntemlerini, bos zamanindaki artiga
paralel olarak tek ya da topluca, baris¢1 bigimde ve benzetim yoluyla, oyun, oyalanma ve
isten uzaklagma icin kullanilmasina dayali olarak estetik, teknik, fiziki yarigsmaci ve

toplumsal bir stire¢” olarak tanimlar (Fisek, 1983, 58).

Asirlar i¢inde insanin dogayla miicadelesi, kendini gelistirmesi sonucu olarak birer eglence

unsuru olarak karsimiza ¢ikar.

“IIk insans1 yaratiklarin itisip kakismasindan, gocuklarin alt alta, iist iiste bogusmalarindan
esinlenen giires, ilk ¢iktig1 yillarda, belki oyundu, giiciin simgesiydi. Avlanarak gegimlerini
saglayan ilk insanlarin 50 bin yil 6nce var olus becerisi olarak gelistirdikleri okguluk,
1.0.3000 yilinin Misir’inda, belki soylulari ¢ok eglendirmis, oyalamis, Nil sularinin ne
zaman baskin verecegini diisiinmek gibi kaygilardan uzaklastirmuisti” (Fisek, 1985, s.5).



Tarih bilgilerimiz, Sporun diinyada yaklagik 5000 yildir var oldugunu gostermektedir.
Sporla ilgilenen veya ilgilenmeyen bircok kisi tarafindan degisik anlamlarda kullanilmistir.
Bu durum, sporu ¢ok yonlii bir kavram haline gelmesine ve farkli sekillerde

tanimlanmasina neden olmustur.

Bireysel bir aktivite olarak sporu ele alan Mirzeoglu (1999), bireylerin bilissel, duyussal ve
psikomotor 6zelliklerinin planli ve uygun yontemlerle gelistirilerek belirli kurallar altinda
yaristirtlmasi olarak (Mirzeoglu vd., 2014, s.84); Erkal’da, ferdin tabii gevresini beseri
cevre haline cevirirken elde ettigi kabiliyetleri, ruh ve fizigi gelistiren rekabetei,

dayanigmaci ve kiiltiirel bir olgu olarak gorlr (Erkal, 1982, 5.119).

Insanlarin birlikte yasamalari ve toplumlari meydana getirmeleri, spor faaliyetlerini,
bireysellikten ekip olarak yapilan, bir faaliyet haline de doniistirmektedir. Basta grup
halinde yapilan spor faaliyetleri, eglence olarak diisiiniiliirken; insanin mayasinda olan
saldirganligin, 6zellikle Roma doneminde, soylularin eglence olarak kolelerin birbirleriyle

veya hayvanlarla olan yasam miicadelesi olarak karsimiza ¢ikar.

Oziimiizdeki bu duyguyu bastirmak igin gelistirdigimiz spor, “saglikli ve barisc1 bir
emniyet supabi, saldirganlik giidiisiinii denetim altina alan uygun bir “dostca rekabet”

ortami, savasinda barig¢1 ikamesi” olarak ifade edilir(Fisek, 1985, s.6).

Spor, ferdi ya da takim oyunlart seklinde miicadele etme veya oyalanma, bos vakit
degerlendirme olarak, belirli kurallara gore gergeklestirilen fiziksel hareketler buttnuyken,
Kalyon (1997) bu konuda daha kapsamli olarak sporu “bireysel ve kolektif oyunlar
seklinde yapilan, genellikle yarigmaya yonelik olarak bazi kurallarla uygulanan ve geg
donemde yararli olmasi beklenen beden hareketlerinin tiimii” olarak da tanimlar (Kalyon,
1997, s.1).

Teknolojinin ilerlemesiyle insan giclnin saglikli bir sekilde gelistirilerek ekonomik,
sosyal ve kiiltiirel kalkinmay1 saglamak amaciyla spor faaliyetleri miisabaka, eglence, oyun

gibi barigcil ortamlarda duygu kontroliinii saglar.

“Giinlimiizde c¢esitli branslara ayrilan ve biiyiik bir sektor haline gelen spor, iilkeler icin
prestij, taniim ve gelir kaynagi olmustur. Artik spor, profesyonel sporcu igin gegimini
sagladigr is; hasta i¢in tedavi; spor medyas igin tiraj ve reyting; seyirci igin desarj olma
araci, gengler igin gengligin geregi ve yasllar ig¢in yaglanmamanin gostergesi olarak kabul
edilmistir. Temel amac1 “kazanmak™ olan sporun bazen bireysel bazen de takim halinde
yapilmasi, bir idealinin olugsmasini da saglamigtir.” (Seyhan, 2012, s.130).



(Cagimizda spor ve insan, birbirlerinden ayrilmayan bir ikili haline gelmistir. Bos zamanlar1
degerlendirmeden meslek alanina, milliyetgilikten uluslararas1 dayanismaya, bireysellikten
toplumsal ve toplumlar arasi iliskiye, sosyal hayattan politikaya, turizmden ekonomiye ve

daha bir¢ok alani etkileyen bir kurum haline doniistiigi gorilUr.

Insanin beden ve ruh saghigmi gelistiren spor, kisiligin olusumunu ve karakterinin
gelisimini saglarken; yetenek, bilgi ve beceri kazandirarak cevreye uyumlu hale
getirilmesine; bireylerin, birbirleri arasinda ve uluslararasinda dayanismayi ve barisi
saglayan; insanin saldirganlik hissini barig¢il ortamlarda belirli kurallara gore micadeleye
doniistiiren; bu miicadeleden heyecan duyma, rekabet etme ve rekabet sonucunda basari

elde etme ve 6diil kazanma amaciyla yapilan faaliyetler olarak tanimlanabilir.

Eski Caglardan Giiniimiize Spor Tarihi

Tarihin yazi ile basladigini 6ne siiren bilim adimlarina gore diinya tarihi Stumerler ile
baglamigtir. Ancak spor tarihi insanoglunun var oldugu andan itibaren zorlu tabiat
sartlarinda yeme, savunma, barinma, korunma, giyinme gb. faaliyetlerle, tabiata egemen
olmaya c¢aligmasi, yasamini siirdiirebilmek i¢in viicutlarin1 ve kaslarini gelistirmesiyle

baglar.

Temel ihtiyaglarini karsilamak giristigi miicadelelerde daha giiclii, daha hizli, daha ¢evik
olmasi gereken insanoglunun c¢abalar1 kogma, atlama, tirmanma, avlanma gibi hareketleri
ortaya ¢ikarmisti. Basta yapilan bu istemsiz hareketler zamanla belirli kurallara ve diizene
gore sistemli hale getirilmis ve giinlimiizde spor olarak bilinen hareketler biitiiniine

ulagildig gorildr.

Her biri milyonlarca y1l siiren jeopolitik donemlerde insanoglu, giiclii bir tabiat ve hayvan
alemiyle yasam miicadelesini, kullandiklar1 esyalar ve magara duvarlarina ¢izilmis ilkel

resimlerdeki ayrintilarda, giiniimiiz spor hareketlerinin kékeni oldugu diistiniildr.
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Sekil 1:Avlanan insanlar. Lascoux (Lasko) magarasi (M.0.18-15bin yil nce), Thera
(Fransa), http://ahmetustanindefteri.blogspot.com.tr/2015/01/Cave-Art-Lascaux-
Magarasi.html sayfasindan erisilmistir.

Yerlesik hayata neolitik donemde gegen insanoglu, tarimla ugrasmaya baglamis, hayvanlar
evcillestirmis ve yeni av teknikleri gelistirerek kendine bos vakit olusturan insanoglu, daha

once bilingli yapmadigi spor aktivitelerini daha bilingli yapmaya baslamistir.

I.O0. 3000 dolaylarinda tung¢ teknolojisinin {iriinii olan okguluk, Misir prenslerinin ve
soylularin hedef atislarindaki basarilarinin titizlik ve Ozenle diizenlenen yarigmalara
doniismesi ilk ¢aglarda yapmis olduklart aveilik sporunun gelismisligini; Mezopotamya’da
kurulan bir diger devlet olan Slimerlerde kosu, boks, kemer giiresi, atli yaris, cirit atma,

ylzme gb. sporlar insanlarin bulunduklar1 cografyaya uyumlarini gosterir.

Bu sporlar eski Yunanlilarda da goriilmesine ragmen, Siimer kazilarinda elde edilen Kil
tabletlerinde, tapmnak mimarilerinde, altin ve giimiis eserlerde ve Gilgamis Destaninda

modern anlamda sporun ilk izlerine rastlanilir.
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Demir cagi ile birlikte bu maden, ilkel maddelerin en 6nemlisi idi. Fisek (1985, s.11),
tarafindan yapilan arasgtirmada, demir madeni, tarim, sanayi ve savas gibi g¢abalarin
toplumlar1 demokratiklestirdi, kolay elde edilebilirligiyle bir yandan yeni alanlarin tarima
acarken, bir yandan da Iran, Anadolu ve Mezopotamya’daki Tun¢ Cag1 kralliklarini birer

birer yikan biiyiik ordulart donattigini ifade eder.

Antik ¢agda spor yapmak dinsel 6zellige sahipti. Bu ¢agda ozellikle Yunan sporunun
M.0.776 ve M.S. 393 wyillar1 arasinda Olimpia’da diizenlenen antik olimpiyatlardir.
Scanlon (2006) ise “M.O. 1200 yillarinda yasadig1 sanilan Homeros’un, ilyada ve Odessa
adli eserinin birgok yerinde, Yunanlilarin ¢gok dnceden beri Olimpia’da spor etkinliklerini
organize ettiklerini” belirtmistir. Bazi arastirmact ve tarihgiler, yapilan kazi
caligmalarindan elde edilen verilere gore, bu sporlarin daha da eski donemlerde yapildigini
savunmaktadirlar. Bu durumda, Olimpia’da diizenlenen bu sporlar M.0.776 yilinda

yapilacak olan resmi antik olimpiyatlarina bir hazirlik oldugu diisiiniilmektedir.

Her senlikte, bir tanr1 ya da tanriga igin diizenlenen bu oyunlarda, insanlari daha
milkemmele ulastirmak icin ruhla birlikte viicudunda egitilmesi gerektigini ileri slirerek
egitimde yeni bir uygulama agtiklar1 goriilmektedir. Bu nedenle sehirlerine stadyumlar,
cimnasyumlar (gymnasium), spor salonlari, banyolar gb. mimariler insa ettikleri, kazilarda

ortaya ¢ikar.

Dargaut 1990 yilindaki ¢alismasinda “tim savasgilarin silahlarini indirdigi, sporcularin ve
ailelerinin, hacilarin, sanatgilarin ve akademisyenlerin Olimpia’ya ve daha sonra da
evlerine giiven i¢inde yolculuk edebildigi bir dénem”(Kug¢ikgtdz, 2014, s.10) olarak
adlandirilan olimpiyat oyunlari, ilk basta onemsenmemesine ragmen, her dort yilda bir
diizenlenen bu oyunlar “I.0 776’da Yunan takviminin kokeni oldu: Olimpiyatlarla
hesaplanan takvim, o tarihten sonra Onemli olaylarin kesin tarihinin bilinmesini

saglayacaktir” seklinde ifade edilir (Gillet, 1975, s.31).

Baslangicta tek bir oyunla, yani kosu ile yapilan karsilagmalara zamanla, giires, disk ve
cirit atma, at yarislari, boks, uzun atlama, pentatlon gibi yarislarda eklenmistir. Dlzenlenen
miicadelelerde basarili olan oyunculara zeytin yapragindan tag olmak iizere, halk arasinda

statii sahibi olma gibi cesitli ddiiller verilirdi.
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Sekil 2: Boks freskosu. Eski Yunan M.O. 1600. Thera (Giiniimiiz: Santorini/Atina),
http://people.hsc.edu/drjclassics/sites/santorini/art4.html sayfasindan erigilmistir.

Viicudunu egitmeyi, tanriya ve vatanina karsi bir 6dev olarak diisiinen Yunanlilar, birgok
devletin saldirilarina maruz kalmis, en son olarak M.S. 146 yilinda Roma Devleti
tarafindan isgal edilmistir. Bu isgalin ardindan Yunan spor kiiltiiriindeki baris, 6liimle biten
savas oyunlar1 haline geldigi goriilmektedir. Romalilarin spor yapmaktaki amaglari,

gencleri savasa hazir hale getirmektir.

Savasan insanlarin bile, baris icinde yarisabileceklerini temsil eden, insanlarin yapmis
oldugu kurumlar i¢inde en eskiye dayanan olimpiyat oyunlarinda, artik 6zgiir yurttas ve
amator olan Eski Yunan sporculart gitmis, onlarin yerini bolluk ve san i¢inde hizla kosan
Roma Imparatorlugunun, smir tamimayan eglence kiiltiiriiyle, yarigmacilardan biri dlene

kadar doviistiiriilen, gladyatorler almistir.

“Olimpiyat Oyunlarinda, Yunan halklarinin kanli olmayan gii¢, hiz, ¢eviklik ve giires
yarigmalarini mutlulukla seyredisine, Roma halkininsa yere serilmis bir gladyatoriin ya da
Libyali rakibinin can ¢ekismesini zevkle seyredisine bir gz attigimizda, bu tek fark bile bir
Venis’dn, bir Juno’nun, bir Apollo’nun ideal figlrlerini neden Roma’da degil de
Yunanistan’da aramanuz gerektigini anlatmaya yeter. insana mutlaka bigimciligin ve
mutlaka gergegin yasasini kabul ettiren akil soyle der: insan yalmzca giizel ile oynamall,
giizel ile yalmizca.”(Schiller’den akt. Gillet. 1975, 5.39).
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M.S. 408’de Roma imparatoru Il. Theodosius, olimpiyatlardaki insanlik dig1 oyunlara son
vermistir. Ortagagda Katolik kilisesinin kati diislinceleri egitim, bilim, sanat ve kiiltiirii

etkiledigi gibi, sporda da karanlik ¢cag donemi baglar.

Orta ¢agda spor adina yapilan tek sey, soylu siniflarin, ata binme, eskrim, av, satrang, ok
atma, ylizme ve siir okuma gb. sOvalyelik vasiflarin1 gelistirmeleri i¢in antrenman
yapmalartydi. Bunun disinda kalan halkin, en basit vicut hareketlerinin dahi yapilmasinin

yasak oldugu goriillr.

Avrupa kitasinda sporun bu zaman kadar gelisimi bu sekilde gériiliirken, “ Orta ve On
Asya’ da yasayan uygarliklar incelendiginde bu toplumlarda sporun bir yasam bigimi
olarak yapildig goriiliir” (Kilig vd., 2015, s.54). Bu uygarliklarda viicut egitimi ibadet,
savasa hazirlik, diigiin ve cenaze merasimleri, bayramlarda, senliklerde, zaferlerde ve

eglence gb. hayatin her alaninda karsimiza cikar.

Tarih boyunca siirekli varliklarindan bahsedilen Tiirkler, spor tarihinde de adindan soz
ettirmektedir. Gerek tarih sahnesinde ortaya giktiklart topraklarda, gerekse gog ettikleri

yollar boyunca karsilastiklart medeniyetleri etkilemislerdir.

Eski Tirklerden giintimiize kadar ulasan eserlerden, gb¢ebe hayatin etkisiyle, Tirklerin
sporu, giinlilk yasamin bir pargasi olarak gordiiklerini; avecilik, okculuk, giires, agirlik
kaldirma, at biniciligi, kosma, gokbord, kayik kullanma, kizak ve kayak, tepiik (futbol),
yuzme, cirit gb. sportif faaliyetler ilgilendikleri tespit edilmistir.

Kokeni Tiirklere ait olan bazi1 sporlar, ¢agimizda modern sporlar olarak halen
oynanmaktadir. Bir ¢esit atli hokey oyunu olan “¢c6gen”, Iran ve Hindistan gb. iilkeler

araciliyla batiya tasinmis ve giiniimiiz “polo” oyunu seklini almigtir.

At biniciligi ile gelistirdikleri bir diger oyun olan “cirit” ise; “Eski Yunanli yazar ve
kumandan Ksenefon’'un M.O. 360 yillarinda yazdign “Binicilik Sanati” adli kitabinda
bahsettigi Tiirklerin mizrakli slivari oyunu ile aymi anlamdadir” (Goger, 1975, s.45)

seklinde aktarilir.

Sporun tarihi baglangicini, Yunanlilarin olimpiyat oyunlar1 olarak ele alinsa da, yapilan
arastirmalar, Tiirklerin daha erken donemlerde, beden Kkiiltiirline ve spor faaliyetlerine

onem verdikleri sinirl kaynaklarda goriilmektedir.
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“lyi ve temiz ruhun, giiclii ve cesur insanda bulunacagina inanan Tiirkler, sporu eglence
haline doniistiirmiislerdi. Evlenecek genclerde ata binmek ve giiresmeyi bilmek gibi
beceriler aranmakta idi. Dogum, 6liim, tanridan yardim dileme, Sliileri anma, hastalarin
sagliga kavugmalar1 gibi 6zel gilinler ve dini ayinlerde, spor karsilasmalar1 diizenlenirdi”

seklinde ifade edilir (Kurt vd., 2015, s.12).

Sanat, kiiltiir ve bilim alaninda kilisenin baskisinin biiyiik 6lgiide kalkmasi Avrupa
kitasinda, sanayi devriminin etkileri olumlu yonde tamamlamistir. Bu ilerleyisin
Avrupa’da en son 1500 y1l 6nce yapilan spor faaliyetlerinde de etkisi gozle goriiliir sekilde

hissedilir.

Avrupal1 toplumlarin, seri iiretim yapmalar1 sonucunda bireylerin bos vakit degerlendirme
olanagi olusmus; boylelikle spor yapmak sadece 6zel bir sinifa has durum olmaktan

cikmus, kitlesel ilgi haline dontismiistur.

18. yy.da arkeologlar Olimpia sehrini kesfetmesi, Olimpiyat oyunlarini yeniden giindeme
getirse de, diinyanin ig¢inde bulundugu siyasi durumlardan dolayr arka plana itilmistir.

Yiizyillar boyu gelisen spor, 19. yy. iginde en biiyiik gelismeyi gosterdi.

Sanayi gelismislikte ileride olan Ingiltere, insanlarin toplu olarak vakit degerlendirmeleri
ve bedenlerini gelistirmeleri icin spor ve beden egitimi konularinda ataga gegmistir.
“1863’te Ingiltere’de futbol ortaya ¢iktr, bunu 1880°de atletizm kuliiplerinin kurulmasi
izledi. Spor, Ingiltere’den ABD’ye sigradi, bu iilkede daha baska ve ozgiin bir nitelik
kazanarak genisledi, c¢agdas bicime doniisti ve giderek tim diinyaya yayildi”
(nkfu.com/spor-nedir-sporun-tarihcesi). Sporda artik, kendi zevkleri igin spor yapan

amatorler ve sporu meslek olarak edinmis profesyonel sporcular grubu olusmustur.

Biiyilk savaslar doneminden gegen diinya {ilkeleri gencglerini savas meydanlarinda
kaybetmek istemiyorlardi. 1894 yilinda, Fransiz milliyetcisi Baron Courbetin
baskanliginda, USFSA’da bulunan iilkelerin ortak kararlariyla Olimpiyat oyunlarimin

yeniden yapilmasini karar verilmistir.

Courbetin, olimpiyat oyunlarin1 ¢aga uygun sekilde yeniden diizenlemistir. Bu sayede
Olimpiyat oyunlar1 sadece tek bir iilkeye ait degil diinyaya mal edilmis bir oyun halini

almistir.
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Modern Olimpiyat Oyunlarinda, ddiiller artik bireylere degil, miicadele ettikleri takimlara
yani lilkelere verilmeye baslanmistir. Boylelikle toplumlar, birbirleriyle barig ortami i¢inde
yarigtyorlarken amacin kazanmak degil katilmak oldugu felsefesi bu olimpiyatlarin

temelini olusturur.

Courbetin temelini attigi Modern Olimpiyat Oyunlarimin “diinya barisina ve insanliga
hizmet etmek” iizerine kurulusunu temsil eden bayragi, beyaz zemin iizerine birbirine
geemis, bes farkli renkteki halkalardan olugsmaktadir. “Bu halkalarin mavi, siyah ve kirmizi
olanlar1 iiste; sar1 ve yesil olani altta yan yana siralanmislardir. Bu renkler onceleri kitalara
gore degerlendirilirken daha sonra Uluslararas1 Olimpiyat Komitesi bu bes rengin oyunlara

katilan tilkelerin bayrak renklerini simgeledigini” agiklamigtir (Kilig, 2015, s.116).

Belirli araliklar diizenlenen spor karsilasmalari, “diinya genclerini birbirine kaynagtirir,
aralarinda efendice savasma ruhunu gelistirmesi” (Ozis, 2015); sporu, kitleleri pesinden

kosturan hem toplumsal hem de evrensel kurumlardan biri olmasina neden olur.

Sporun evrensel nitelik tasimasinin yani sira, iletisim teknolojisindeki gelismeler dinyada
mesafe kavrammi ortadan kaldirmustir. iletisim ve bilgi tolumu olarak adlandirdigimiz
cagimizda oOzellikle televizyonun, bireyleri aktif spora yonlendirirken ayni zamanda
diinyanin herhangi bir yerinde ve zamaninda diizenlenen spor faaliyetlerini iletmede

onemli bir kitle iletisim araci olmustur.

Hayatta kalma icgiidiisiiyle bilingsiz yapilan eylemlerden, ginimuzde belirli kurallara gore
oynanan baris¢il faaliyetlere donlismesiyle spor; “artik tiim diinyada bir eglence, reklam,
halkla iliskiler ve medya endiistrileriyle i¢ ige ge¢mis, biiyiik cirolara sahip bir sektor

haline gelmistir” (Yoon, 2005,s.12).

Bir Kitle iletisim Araci Olarak Televizyon

Teknolojik iiretim ve imkanlarin artmasiyla birlikte, kullandigimiz araglarin tiirii ve sekli
her gecen giin artmakta ve degismektedir. Bu degisimin yani sira, glindelik hayatimizin

ayrilmaz bir parcasi haline gelen en 6nemli araglarin basinda kitle iletisim araglar1 gelir.
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Kitle iletisim araglar1 ya da bugiinkii yaygin kullanilistyla “medya” (massmedia), kitlesel
iletisimin yapildig1r araglar toplulugunu kapsamaktadir. Bu kapsama tarihsel agidan
bakildiginda; gazete, kitap, dergi, brosiir gibi yazili basin ile sinema, film, radyo,
televizyon, plak, kaset, video, kompakt-disk ve internet gibi iletisim teknolojisindeki

gelismelerin iiriinii olan aracglar girmektedir (Aziz,2010, s. 105).

Ses ve goriintiiniin birlikteligiyle daha etkili olan, giindelik hayatta bireyler tarafindan en
¢ok kullanilan kitle iletisim araglarinin basinda televizyon gelmektedir. “Gorintili medya
kolay anlasilabilir; mesajlar1 zihinde daha kolay ¢6ziimlenebilir. Kisacasi ¢ok fazla zahmet
gerektirmez. Televizyon bu yiizden popiilerdir; diger medyalara oranla bu nedenle tercih
edilir” (Cereci, 2001, s.19).

Denilebilir ki, ondan 6nceki diger kitle haberlesme araglarindan higbiri kisiyi olaylara bu
denli tanik etmemis, gerek ses, gerek goriintii olarak, ¢ogunlukla aninda, olay ve kisilerle
karsilagtirmamistir. Bu bakimdan televizyonun, hangi amaca agirlik verirse versin, kisiyi
siirekli olarak kendine baktiran bir ara¢ olarak kabul edilmesi zorunludur. (Aziz, 1975,

5.198).

Televizyon anlam olarak, tele (uzak) ve vision (gorintl) kelimelerinden olusur. Bilimsel
acidan ise “bir olaym, goriintii ve ses olarak bir takim elektronik islemler sonucu ve
elektromanyetik dalgalar (hertz dalgalari) araciligryla, bir noktanin belirli bir alan igendeki

diger noktalara tasinmas1” demektir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Televizyon).

Televizyon Latince kokenli bir sozciikk olup, uzagi gérme, insanin zaman ve mekan
sinirliliklariyla ¢izili giindelik yasam deneyiminin c¢eperini gelistiren, gelistirmekle
kalmayip, bu deneyiminin nitel ve nicel Oriintiisiinde 6nemli degisikliklere yol agan bir
teknolojik olanaktir (Mutlu, 1991, s.15). Televizyonun bireyler ve Kkitleler Uzerindeki
etkileri birgok arastirmaya konu olmus, bazi1 kuramlarin da 6znesi olmustur. Ozellikle,
iletisim aragtirmalarinda ¢esitli kuramlar televizyonun bu etkisi tizerine gelistirilmistir.

Ornegin; Gerbner’in Kiiltiirel Gostergeler ve Ekme Kurami gibi.

Gerbner’e gore “Televizyon merkezilesmis bir Oykil anlatma sistemedir. Dramasi,
reklamlari, haberleri ve Oteki programlariyla her eve ortak imajlar ve iletiler diinyasi
getirir. Halk televizyonun simgesel cevresi i¢inde dogar ve televizyonun tekrarlanan
dersleri ile yasar. Televizyon gelecekteki tercihleri ve kullanimlar etkileyen tutumlari eker

(yetistirir)” (Erdogan, I. & Alemdar, K., 2002,5.205).
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Televizyon kitleleri etkiledigi kadar; c¢ogu zamanda bir kiiltiirel aktarim araci olarak
goralir. Raymond Williams ise televizyonu, “hem teknolojik, hem de kultirel bir bicim”
olarak niteler; yani “televizyon bir yaniyla teknik bir aragtir, diger yamyla ise kiiltiir

tiretim, aktarim ve tiiketim (yeniden — iiretim) ortamidir” (Mutlu, 1999, s.11).

Cesitli bakis agilartyla tanimlanan ve inceleme konusu olan televizyon 20. Yiizyilda icat

edilmis; ancak gelisimi ve toplumsal hayattaki yerini ilerleyen yillarda alabilmistir.

Televizyonun kokeni 1920’lerde John Logie Baird’in goriintii ve sesi bir yerden baska bir
yere elektronik olarak aktarmaya ¢alismasina kadar gider. Televizyon bazi cisimlerin bir
elektron 1s1mmasini elektrik enerjisinden 151k enerjisine doniistirme kapasitesi yani

fotoelektrik alaninda yapilan yeniliklerle ortaya ¢ikar (Yilmaz, 2001, s.37).

Sekil 3: John Logie Baird ve deneysel tv ileticisi. (Bilim Mzesi,1968), http://www.bbc.co.
uk/schools/primaryhistory/famouspeople/john_logie_baird/ adresinden erisilmistir.

Ik diizenli televizyon yaymnlarmin Ingiltere’de 1936 yilinda BBC (British Broodcasting
Corporation) tarafindan yapilmis olmasina ragmen, ikinci Diinya Savasi, televizyonun o
donem gelisimini durdurmus; zira en etkili ve propaganda amagh kullanilan kitle iletisim

araci radyo olmustur.

Tiirkiye’de televizyon yayinciligina ilk olarak Istanbul Teknik Universitesi’nde iiniversite
egitimi kapsaminda kapali devre olarak baslanilmistir. Diizenli yayinlar ise 1968 yilinda
Tirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu (TRT) Ankara Televizyonu tarafindan
baslatilmistir” (Biiyiikbaykal, 2004, s. 69).
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Sekil 4: TRT Ankara televizyonu ilk yayin goriintiisii (1968).

TRT tarafindan vyiiriitiilen televizyon yaymlari 1984 yilina kadar siyah beyaz olarak
gergeklestirilmistir.

Tiirkiye’de ilk renkli televizyon yaymi denemeleri 1973’te Eskisehir Iktisadi ve Ticari
Ilimler Akademisinin kurdugu televizyon ile Egitim Enstitiisii’'nde yapilmistir. 1983-1984
tarihleri arasinda bazi programlar renkli yayinlansa da, 1 Temmuz 1984 tarihi Tiirkiye’ nin

renkli yayinlara gecisinin resmi tarihi olarak kabul edilir (Kandemir, 1993, s. 87).

Tiirkiye’de 1 Mart 1990 tarihine kadar televizyon yayinlarini bir kamu yayincist olan TRT
tarafindan gergeklestiriliyordu. Ancak, Magic — Box, Star 1 kanalinin yayin hayatina

baslatmasiyla birlikte, Tiirkiye’de 6zel televizyon kanallarinin agilmasi siireci de baslar.

Tematik Kanallara Ornek Spor Kanal

Insanlar kisisel ve toplumsal 6zellikleri ne olursa olsun durmadan gazete okuyarak, radyo
dinleyerek veya ¢ogunlukla yapildigi gibi televizyon izleyerek zaman gegirirler (Giines,

2001, 5.102).

Televizyon yaymnciligi yapan kuruluglar, insanlarin 6zellikle bos vakit degerlendirmesi
olarak televizyon izleme isteklerini karsilamak {izere, yaymn politikalarinda cesitlilige

gitmislerdir.
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Yetim’e gore “diinyanin hemen tiim toplumlarinda spor, kitleleri pesinden kosturan
sporcular kadar izleyen kitlelere de hitap etmektedir. Bu ylizden medyanin ve sporun i¢ ice

olmas1 dogaldir” (Yetim vd., 2016, s.38).

Diinya genelinde son otuz yilda, Tiirkiye’de ise 2000’li yillardan itibaren Ingilizce ’de
“yayincilik” anlaminda kullanilan “boardcasting” (genis bir alana yayilmak) terimi,
uygulamada yerini “narrowcasting”e (dar bir alana/gruba yaym yapmak) birakmistir

(Coskun, 2014, s.55)

Tiirkiye’de 1990’larin sonu 2000’lerin basimma kadar tek tip yayin anlayisinin olmasina
kars1 bu tarihten sonra hem 6zel tv kanallarin agilmasiyla rekabet artmigs hem de teknolojik
gelismelerden dolay1 yayim maliyetlerinin diigmesinden dolay1, farkl igerikli yayin yapan

kanallar tv ekranlarinda yer almistir.

Tv kanal yoneticileri yayin politikalarini izleyici hedef Kitlenin sosyo-ekonomik durumu,
cinsiyet, yas, egitim, yayin amaci gibi kriterlere gore diizenlemektedirler. Kriterlerin 6nemi
ve giderek artan kanal sayisi, televizyon yoneticilerinin izleyiciyi ¢ekebilmek i¢in degisik

ilgi alanlarina yonelmeye, tematik yani konulu yayincilik yapmaya yoneltmistir.

Celikcan (2001, s.33) tematik kanali, genel izleyici kitlesi yerine, 6zel izleyici gruplarina
yonelen ve onlarin begenilerine uygun temalarda yayimn yapan televizyon kanallar1 olarak
ifade ederken; Aksel (2003, s.33) tematik tv yayinciligini, belirli bir ya da birka¢ konuda
uzmanlasmis, ortak bir begeniye sahip, homojen bir Kkitleyi hedefleyen televizyon

yayinciligi olarak tanimlar.

Diinyada ve iilkemizde spor etkinliklerinin konu edildigi, spor oyunlarinin yani sira bu
oyunlarin degerlendirildigi ve elestirildigi, spor ilgili her tiirlii bilginin paylasildig: tematik

kanallara televizyonda spor yayinciligy; bu yayinciligi yapan tv kanalina spor kanali denir.

Spor kanalinin yayin politikasinda ge¢mis ve giincel spor etkinlikleri aktarilirken yayin
icerisinde kullanacaklar1 program tiirline gore icerik hazirlanmaktadir. Spor ile ilgili
belgesel, eglence, saglik, teknoloji, miisabakalar, yarigsma, aktiiel, haber biilteni gibi

programlar spor kanalinda yayinlanan programlardan bazilaridir.

Bu programlarda konu uzmaninin goriislerinden, kisilerden, sosyal medyadan, olaylar ve
olgulardan faydalanilmaktadir. Bir anlamda 6zel ilgi alanlarimi ilgilendiren konulari

isledikleri i¢in, uzmanlik diizeyinde bir ¢aligmayla hazirlanirlar” (Cereci, 2001, s.155).
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Izleyici hedef kitlenin biiyiik cogunlugu spor ile ilgilenen kisilerden olusmaktadir. Kanal

yoneticisi yayin politikasini hedef kitlenin beklentilerine diizenlenir.

Seyirciyi ekranda tutabilmek igin spor ekraninin gorselligi, hedef Kitlenin dikkatini
cekecek sekilde aktif tempolu, dinamik, duragan olmayan, dikkat ¢ekici 6zellikte olmasi
gerekmektedir. Kanal yoneticileri ve gorsel tasarim ekibi bu konuda sik sik goriis alis
veriginde bulunurlar ve ekran yiizeyini belirli donemlerde degistirerek cagin yeniliklerine

ve gerekliliklerine uymaya caligirlar.

Grafik Tasarim ve Yaraticihik

Grafik Tasarim Nedir?

[3

Yunanca “yazmak” ve “kazimak” kokiinden tiiretilmis bir sozciik olan grafik kavrami
gorsel olarak algilanan goriintiilerle ilgilidir. Tasarimi ise bir problemi ¢6zmek olarak ele
alirsak grafik tasarimini bir sorunun ¢6ziimiinii belirli bir diizlem tizerinde gerceklestirmesi
diyebiliriz.

Baski sanat1 olarak adlandirilan grafik kavrami tek renkli veya ¢ok renkli olarak tahta, tas,
metal gibi sert yiizeylerin kazinarak tizerlerine boya siiriilerek yiizeylere basilmasi ile elde

edilen sekilleri ifade etmek i¢in kullanilmaktaydi. Ancak bu durum bilgi aktarimini

nesilden nesile veya ayni bilginin bir¢ok kisiye ayni anda iletilebilmesini sinirlar.

19.yUzy1lin ikinci yarisinda litografi (tas baski) ve fotograf tekniklerinin gelisimi kitlelerin
haber alma imkanlarmi gelistirirken, diger yandan da sanatcilarin bu yeni teknikleri

iletisim ve tanitim faaliyetlerinde kullanmalarina imkan saglamistir (Teker,2002, s.91).

Matbaacilik ve yaymcilik endiistrisinden dogan grafik tasarim terimi ilk kez 1950’lerde
kullanilmaya baglanmistir. 20. yiizyilin baslarindaki teknolojik gelismeler sayesinde baski1
tekniklerinde de 6nemli gelismelere neden olmustur. Ikinci diinya Savasi’nin ardindan Bati
diinyasinda olusan tiiketim ekonomisi, parlak ve cekici ambalajlarin rekabeti kizistirdig

bir donemi beraberinde getirmistir.

Gelisen teknolojiye paralel olarak sadece basili malzemelerde degil, film ile perdeye
yansitilan, video ve diger manyetik kaydedicilerle, ekrana, yansiticilara génderilen ve son
olarak iki binli yillarla tiim yagsamimiza giren bilgisayarlar yardimiyla {iretilen tim gorsel
malzemeler de grafik tasarim kapsamina girmistir. Grafik tasarimi tanimlamasi ve
kullanildigs, etkin oldugu alan olabildigince genislemistir (Ketenci H. & Bilgili C. 20086,
5.278).
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Helfand’a gore grafik tasarim; popiiler ve pratik bir sanattir. Uygulamal1 bir sanat ve eski
zamanlara ait bir sanattir. Basitce sOylenecek olursa fikirleri gorsellestirme sanatidir
(elmaaltshift.blogspot.com,2005). Becer’e gore ise “grafik tasarim gorsel bir iletisim
sanatidir, birinci iglevi de bir mesaj iletmek ya da bir iirlin ya da hizmeti tanitmaktir”

(Becer, 2009, s. 33).

Degisen zaman dilimlerinde kullanilan teknolojiler degisik olsa da grafik tasarimin 6ziinde
tek bir gerceklik vardir: Bir mesaji hedef kitleye kolay anlasilabilen ve algilanabilen,
dikkat cekiciliginin yani sira yalin bir dille, hatirda kalici olacak sekilde resim, renk,

fotograf, ¢izgi, yaz1 gibi gorsel malzemeler kullanarak estetik kurallar i¢inde iletmesidir.

Grafik Tasarimda Gérsel Butinltuk

Bir edebi eserin yazari, bir miizik eserinin bestecisi ve her sanat dalinin bir yapicist oldugu
gibi grafik tasariminda gdrsel biitiinliik olusturan sanatgiya grafik tasarimct denir. “Grafik
tasarimci, sOzciikleri ve goriintii unsurlarin1 gorsel bir iletisim olusturacak bigcimde bir
araya getiren kisidir. Bu unsurlar, izleyicinin ¢ozebilecegi s6zel-gorsel bir denklem icinde
sunulur. Grafik tasarimci hem bir mesaj aktaran hem de bicim diizenleyicisidir”

(Becer,2009, s.36).

Bir grafik tasarim nesnesinin en nihaiyi amaci bir mesaji hedef kitleye iletmektir.
Tasarimer tasarladigi gorselin i¢inde barindirdigi gesitli kavram ve gondermeleri belirli
sinirlar iginde s6zel ve gorsel mesajlar tasarim elemanlarina ve ilkelerine uygun sekilde

aktarmasi gerekir.

“Kompozisyonda en 6nemli ilke, her seyin bir biitiine ait ve uygun olmasi, hi¢bir 6genin
birbirine yabanci ve uyumsuz olmamasidir. Yani buttnltktir, batinlik i¢inde ¢esitliliktir”
(Ketenci, H.& Bilgili, C. 2006, s.279). Bu c¢esitlilik renk, gorsel 6geler, kompozisyon,
denge, vurgu, tipografi, ritim vb. unsurlar barindirarak gorsel biitiinliigi olustururken

tasarima bir kimlik ve anlam kazandirir.

Kimlik kazandirma siirecinde tek bir gorsel ile yapilabildigi gibi bircok gorsel tasarimdan
olusabilmektedir. Ister tek gorsel ister cok gorsel ¢alismasi olsun tasarimda temel ilke,

iletisimi saglayan tasarimin tiim unsurlarinin birbiriyle uyum i¢inde olmasidir.
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Bir spor kanalinin logosunda kullanilan renklerle, kanal yayininda kullanilan gdrsellerin

ortak bir bitiinlige sahip olmasi bu uyum igin drnek gosterilebilir.

Televizyon Grafiginin Tarihsel Siireci

Dizi, belgesel, haber, yarigsma, eglence, spor, ¢izgi film gibi daha bir¢ok konuya iligkin
yayinlari igerisinde barindan televizyon, gorsel bir sunum igermektedir. Televizyon
kanallar1, kanal logosundan alt kusaklara; mag skoru tablosundan hava durumuna kadar her
zaman yazili bir gorselligi de barindirmaktadir. Bu agidan bakildiginda, ekranda goriintii
ve ses birlikteligini destekleyen, ona uyum saglayan ve pekistiren yazili gorsel grafiklerde

kullanilir.

“Sinema gercekleri taklit etmek ve bir illizyon yaratmak icin dijital imaj teknolojilerini
kullanir. Televizyon ise, resimleri grafik olarak tanimlanabilecek sekilde degistirmek,
birlestirmek gibi bir is dizisi i¢in ham olarak kullanir. Sinema fotografik kalirken,

televizyon kendisini bir grafik araci olarak goriir” (Ellis, 2000, s.31).

Televizyonda grafik iligskisine bakildiginda, ilk televizyon yayinlarmin baslangici kadar
eskiye dayandig goriilir. Crook (1986) calismasinda grafik tasarimin ve televizyonun
ortaya ¢ikmasindan bugiine beraber bir ilerleme gosterdigini ifade ederken; televizyon
yayinlariyla tecriibe sahibi olan John Logie Baird’in 1926 yilinda durabilirligi test etmek
amaciyla yazi sikripti (script) dahil olmak tizere bir ¢cok farkli grafik formu kullanildigin
belirtmistir.

Televizyon yayinciligi noktasinda bir referans olarak goriilen ve yayincilik tecriibesiyle
tiim diinyaya kendini kabul ettirmis olan Ingiliz BBC kanali, grafik kullanim1 agisindan da

televizyon yayinciliginda onciiliik ettigi gorildr.

“2 Kasim 1936 yilinda Ingiltere’de BBC’nin Alexandra Balace’ta kurdugu stiidyo ile
baslayan televizyon yayinciligi dogal olarak “televizyon grafikleri” kavramini da
beraberinde getirmistir. Bu tarihten itibaren televizyon ekranindaki her goriintii, birer
grafik 0gesi olarak kullanilabilir hale gelmis; ses, miizik ve yazinin da eklenmesiyle bu

goriintiiler yaym oncesinde tasarima doniistiiriilerek televizyon grafiklerini olusturmustu.”

(Atiker, 2013, 5.32).
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Sekil 5: BBC kanali ekran grafigi (1950). https://www.youtube.com/watch?v=ZRqpl2-
J59Q adresinden erisilmistir.

Siyah beyaz ve diistik ¢6ziiniirliikte olan TV, alicilarinda diisiik kalitede olusuyla daha da
koti bir hal almaktaydi. Ayrica ckranin yiizde 20’si ekran kenarlarindaki odak
eksikliginden otiirti kullanilmamaktaydi ve de farkli TV ayarlan farkli noktalarda ekrani
kirpmaktaydi. Bu da grafik tasarimcisini bir sekilde kisitlamaktaydi ve giiclii ton farkinin
oldugu, kalin hath, ince detayli siislemelerin oldugu biiyiikk ve kalin yazimla

sonuglanmaktaydi (Lloyd, 2007, s. 6).

Televizyon yaymlarimin kisa siirede genis izleyici kitlelerine ulasmasi televizyon
grafiklerinde de degisime neden olarak, baslardaki duragan tasarimlarin yerini zamanla

akici goriintiilere uyumlu olacak sekilde daha hareketli grafiklere doniistiigii goriiliir.

Diinya genelinde ilk kez 1929 yilinda tv yaymciligimi gerceklestiren BBC, televizyonda
kullanilan grafiklerin yapimi ve kullanim1 hakkindaki eksikligi fark etmesi {izerine 1953°de

ilk grafik tasarimcisini atadi.

Sekil 6: BBC kanali ekran grafiginden 8 kare gorinti (1953). https://www.youtube.com/
watch?v=KUI-FsvggSs adresinden erisilmistir.
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Teknolojinin gelismesi ve grafik tasarimcinin fikirleri bir araya gelmesiyle daha dikkat
cekici grafikler kullanilmaya baglandi.

“1953 yili televizyon grafikleri i¢in yeni bir donemin baslangict olmustur. 22 Kasim
1953’de RCA elektronik sistemlere uyumlu ilk renkli yayim gergeklestirmistir. Buna bagl
olarak goriintiilerle birlikte televizyonda kullanilan grafiklerde renklenmis, basta NBC
olmak tizere TV kanallar1 kendi logolarini ilk defa renkli olarak yayinlamaya baglamustir.
Televizyonda renkli yayinlara gegilmesiyle birlikte kullanilan renkler, bilingli bir sekilde
TV kanalinin kurumsal renk planina uygun hazirlannus, ekranda goriilen diger grafiklerle
de uyumunu korumustur” (Atiker, 2013, s. 34).

Sekil 7: NBC kanali ekran grafiginden 12 kare goriintii (1957-1962). https://www.youtube.
com/watch?v=RtU_-_Y18XO0 adresinden erisilmistir.

Yillar gectikge gelisen teknoloji, yazilim ve programlarla birlikte televizyonlarda
kullanilan grafiklerin igerigi, animasyonu, renk ve hareketleri de bigim degistirmektedir.
Ote yandan, televizyon kanalinda yaymlanan programin igerigi de grafiklerin renk ve

bicim agisindan da sekillenmesini saglamaktadir.

“Internet sayesinde alistgimiz etkilesimli (interaktif) iletisim, televizyon yayinciligini ve
dolayisiyla televizyon grafiklerini de biitiiniiyle degistirmektedir. Sayisal televizyon (Djjital
TV) yaymlarinda izleyici sadece kendine sunulan yayini izlemekle kalmamakta, ayni
zamanda kendi istegine gore yaym akisini degistirebilir hale gelmistir. Bu degisim,
televizyon yayincilig1 i¢in yeni bir kavram olan gorsel arayiizii zorunlu kilmaktadir. Gorsel
araylizii olusturan yeni televizyon grafikleri artik sadece goriinmekle kalmayip izleyicisiyle
etkilesim icine girmektedir. Cok yakinda gorsel arayiiziin sundugu olanaklar arasinda,
izleyicinin televizyon grafiklerini diledigi gibi degistirme 6zelliginin de bulunmasidir. Bu
beklentiler televizyon grafiklerinin goriinenden ¢ok daha fazla secenegi biinyesinde
bulunduracagi anlamina gelmektedir” (Atiker, 2004, s.15).

Yaraticilik Nedir?

Tasarimin temelini olusturan yaraticilik pek cok alanla iliskilendirilmektedir. Giiniimiizde
sanatta oldugu kadar bilim ve teknolojide de 6nem kazanan yaraticilik, sadece yazarlarin

degil bilim adamlarinin da tanimlamaya ¢alistiklart 6nemli kavramlardan biri olmustur.
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Bat1 dillerindeki karsilig1 “kreativitaet” ve “creativity” olan yaraticilik kavraminin kékeni
Latince “creare” kelimesinden gelmektedir. San(2004)’a gore bu kelime, “dogurmak,

yaratmak, meydana getirmek” anlamindadir.

Tanrisal 6zelligi i¢inde barindiran “yaraticilik” pek ¢ok anlami olmasina karsin genellikle
yoktan var etme anlaminda kullanilir. Koken itibariyle yaratma eylemi tanrisal boyutundan

ayrilip diinyevi bir 6zellik kazandiginda yoktan var etme niteliginden uzaklasir.

Yaraticilik insanin bir niteligi ve parcasi olarak belirlenmedigi siirece anlasilamaz,
kavranamaz ve aciga c¢ikarilamaz. Halbuki dogayr anlamada, kavramada, denetleyip
gelistirmede, yaraticilik; ilerleten, gelistiren katilim saglayan insani bir giictiir.

Tanimlanabilir, agiklanabilir nitelenip bilgiye donistiiriilebilir (Atalayer, 2002, s.43).

Cogu insanin, 6zel bir yetenek olarak degerlendirdigi yaraticilik, tiim insanlarda var olan
ancak miktar1 kisiden kisiye degisen bir 6zelliktir. Yaraticiligin disaridan, verili bir 6zellik
olduguna iligkin inanmig 20. Yizyillin baglarina kadar yaygin bir goriis olarak
savunulmustur. Ancak son donemde yaraticiligin desteklenebilen ve gelistirilebilen bir

0zellik oldugu kanis1 yaygmlasmistir (Bayraktar vd.,2012, s.1).

Yaraticilig1; olmayan bir seyi yapma ve yeni bir varlik kazandirma ve bilinmeyeni ortaya
cikarmasini “yaratma”; birbiriyle her hangi bir iliskisi olmayan olaylarin, iriinlerin,
seylerin arasinda bir bag kurarak yeni bir diisiinceyi ya da iirlinii olusturmasini “sentez”;
var olan bir fikir ya da iriinii daha kapsamli hale getirmek amaciyla geligtirilmesini

“degistirme” olarak ii¢ tiire ayirmak miimkiindiir.

Genel olarak baktigimizda yaraticilik yeni fikirler arama ve olmayan bir seyi hayal
edebilme, daha once kimsenin aklina gelmemis olan fikirleri ve ¢oziimleri bulabilme ve

ortaya yeni liriinler ¢ikarma eylemidir.

Sorunlara; bozukluklara, bilgi eksikliklerine, kayip 6gelere, uyumsuzluklara kars1 duyarli
olma; giliclii tanimlama, ¢6ziim arama, tahminlerde bulunma ya da eksikliklere iliskin
denenceler gelistirme, bu denenceleri degistirme ya da yeniden smmama, daha sonra da

sonucu bagskalarina iletmektir yaraticilik (Sungur, 1997, s.13).

“Birbiriyle farkli olan, aralarinda iligki olmadigin1 sandigimiz seylerin iligkisini kurmak ve
yeniyi yaratmak gerekir. Yaraticilik farkli disiplinlerin ve diisiincelerin sinirlarini asan

duygular ve diisiinceler arasindaki etkilesime baglidir” (Robinson, 2003 s.117).
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Farkli fikirler arasindaki iliskiyi gérmek ve aralarinda yeni bir bag olusturmak dogru

soruyu sormakla baslar.

Yaraticilik sadece olmayan bir seyi bulmak ya da birbirinden bagimsiz goriinen seylerin
arasinda bag kurmak degil ayn1 zamanda var olan eski durumlara farkli bir perspektiften
bakabilmek, sorunlar1 tanimlayabilmek ve bu tanimlamanin sonucu olarak yeni triinler

ortaya koymaktir.

Mike Vance’nin yaptigi yaraticilik tanimi; “Yeninin hazirlanmasi ve eskinin elden
gecirilmesidir” seklindedir. Drucker (1995) yaraticiligi, bilinenlerden yola ¢ikilarak eski ile
yeni arasinda iliski kurmak, alisilmisin disindaki farkliliklar1 yakalayarak ve deneyerek

0zglin etkinlikler olusturma ¢abasi olarak ifade eder (s.234).

Yaraticiligin hem yeni ile hem de eskiyle ilgilenen, yeniyle eskinin ortak paydasinda

olusturulan mal veya hizmetler oldugunu séylenebilir.

Arastirmacilardan bazilar1 yaraticiligl tek eylem olarak degil bazi agamalardan gegerek
olusan bir siire¢ olarak tanimlamislardir. Koberg ve Bagnall (1974) yaraticilik kavraminin
duygularimiz ile bilginin bilesimi oldugunu ya da duyduklarimiz ile bildiklerimiz arasinda
gidip gelme siireci oldugunu (s.8), Bentley de(1999); bilginin alinmasi ve yeni sekil alana
ya da yeni bir diisiince olusturana kadar sekil verilmesi ve yeniden diizenlenmesi siireci

olarak tanimlamistir.

Televizyonda Spor kanah ve Grafik Tasarim

Kitle iletisim araglarinda, sinir tanimayan gelismelerin yasandigi 21. yiizyilda, teknolojik
yenilikler, spor alanin1 da dogrudan etkilemektedir. Insanlar, spor aktivitelerini televizyon
aracilify ile izlerken, goriintii kalitesinden, estetik olarak durusundan, bilgi kaynaginin

dogruluguna kadar bir¢ok beklentilerinin arttig goralur.

Spor yayinciligi yapan bir kanalin, hedef kitlenin spor ile ilgili beklentilerini karsilamay1
amaclarken, bu yonde yaptig1 calismalar karsiliginda reytinglerinin (izlenme oranlar)

artmasini hedefler.

Higyilmaz (1984), spor ve kitle iletisim araclar iligkisinin birbirini besleyen ve birbirine
ihtiya¢ duyan bir hal aldigin1 belirtirken; kitleyi sporun, sporun da kitleyi olusturdugunu
belirtilir (s.124).
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Televizyonda spor yayinciligi yapan spor kanalinda, var olan goriintiideki bilgilerin ve
seslerin, seyirci tarafindan kolay anlasilir olmasint saglamak amaciyla, grafik 6gelerinden

faydalanilir.

Teknolojik gelismeleri, ¢ok hizli bicimde uygulamaya sokan kitle iletisim araglari
tarafindan spora olan Kkitlesel ilginin siirekli yinelendigini ve yeniden iiretilerek sicak

tutulur (Kazaz, 2007, s.124)

Hazirlanan grafik Ogelerinin tasariminda c¢agdas goriinlime sahipken, bu grafiklerin
iiretiminde teknolojinin gelismisliginden faydalanilmaktadir. Hedef kitlenin arz ettigi spor
bilgileri, televizyon ekraninda yayinlanirken kullanilan grafikler, siirekli kendini gelistiren

ve degistiren tabiri caizse moda durusu sergilenir.

Spor Grafiginin Kullanim Alanlari ve Nedenleri

Televizyon hayatimiza girmeden once radyo yayinciligi ile tanisan insanoglu, sadece
duyma organma sesleniyordu. Televizyonun radyodan ayrilan en Onemli karakteristik
ozelligi, ses ile birlikte goriintliyli de aktarmasidir. Bu sebepten dolayi, kisinin radyoda

oldugu gibi tek degil iki duyusuna hitap eder.

Insan gordiiklerine, duyduklarindan ve okuduklarindan daha fazla giivenir ve inanir. Temel
malzemesi goriintii olan televizyon kimi g¢evrelerce 8. Sanat olarak kabul gdrmiistiir.
Cereci (2001)’ye gore “goriintiilii bir medya kolay anlasilabilir; mesajlar1 zihinde daha
kolay ¢oziimlenebilir. Televizyon bu ylizden popiilerdir; diger medyalara oranla bu

nedenle tercih edilir” (s.19).

Spor yayinciligr yapan kanallar yayin politikalar1 geregi aktif goriintiileri grafik 6geleriyle
destekleme ihtiyaci duyarlar. Grafik alaninin bir kolu haline gelen ekran grafigi tasarimi

cesitli ihtiyaglar1 gidermek amaciyla tasarlanir.

Hedef kitle g6z oniinde bulundurularak, tv ekraninda kullanilacak spor grafiklerinde
iletilen mesajlar hedefin dikkatini ¢ekecek bir sekilde okunakli, sade, anlasilir sekilde

olmalidir.

Ekranda kullanilan grafik 6geleri izleyicinin dikkatini ve ilgisini canli tutarak bilginin en
kisa siirede aktarilmasini ve sesli sdylenen igerigin kolayca anlagilabilmesini ve

algilanabilmesini saglar.
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Spor kanalinin yayin politikasina gore diizenlenen programlarin igerigine gore grafikler
tasarimci tarafindan tasarlanmaktadir. Bu tasarimlar ekranda bir biitiinliikk ve denge
icerisinde olmasi1 gerekmektedir. Kanalin genel gorsel konseptine gore spor haberleri,
saglik, teknoloji, egitim, belgesel, spor kiiltiirii gibi yaymnlarin tiimiinde grafik
kullanilabilir. Tv ekraninin gorsel olarak tasariminda kullanilan grafikleri detaylandiracak

olursak birkagc1 su sekilde siralanabilir.
e Spor haberleri grafigi
e Sporcu istatistik grafigi
e Miisabaka skorlar1 (futbol, basketbol, voleybol vb.)
e Magc gunu, saati, hava durumu, hakem bilgileri
e Miusabaka sonuglari ve puan durumu
e Telefon baglantilart
e Anlatim pencereleri
e Saha dizilisleri
e Muhtemel oyuncu tablolari
e Anket sonuclari
e Jenerikler, fragmanlar, tanitimlar
¢ Bilgi tablolar1
e Miisabaka istatistik tablolar1
e Akan yazi1 (Ticker)
e Alt bant (Kusak)
e Miisabaka tanitim kapaklari
e Stiidyoda kullanilan plazma i¢in goriintii tasarimi

e Hava durumu
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Tasarimda Kullanilan Grafik Programlar:

Teknolojinin gelismesiyle tasarimcinin yardimeisi olan bilgisayarl tasarim programlarinda
da gelismeler olmustur. Bilgisayar teknolojisinde hi¢ kuskusuz insandan daha hizli ve en
az hata ile tasarim yapmaktadir. Nihayetinde bir teknoloji {iriinii olan bilgisayarlarin
yaratma yetisine sahip degildir. Grafik tasarimci yaraticiligini  kullanirken gelisen
teknolojiye de uyum saglamalidir. Giiniimiizde 6zellikle yayincilik alaninda kullanilan
programlar giin gegtikge teknolojilerini gelistirmeye devam etmektedir. Bilgisayar araciligi

ile dijital ortamda kullanilan baz1 grafik programlarini su sekilde siralanabilir;
e Adope Photoshop
e Adope lllustrator
e Adope After Effect

e Corel Draw

e 3dmax

e Maya

e Zbrush

e Edius

e Final Cut
o Vizrt

e Orad

e Cinemadd

Kanal Kimligi Olgusu ve Tv Ekraninda Spor Grafigi

Giliniimilizde spor ve insan birbirinden ayrilmaz hale gelmesi, sporu, kitleleri pesinden

kosturan, sporcular kadar izleyen kitleleri etkileyen bir olgu olmustur.

Kitle iletisim araglarin igerisinde onemi her gecen giin daha da artan televizyonda, spor
yayincilig1 yapan kanallar, izleyici kitlesine sporun heyecanini yasatmay1 hedeflerken, ayni

zamanda hedef kitleye, kendini yansitan ekran gérsellerini kullanir.
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Spor kanallari, kurum kuruluslaridir. Belirli misyon ve vizyon olgiitleriyle, biinyesinde
organize olmus calisanlar1 bulunur. Bu kurulus igerisinde ¢alisanlarin davranislari,
kurulusun iletisim yontemleri, kurumun felsefesi ve kullanilan her tiirlii gorsel unsurlar

spor kurumunun kisiligini yani kimligini ifade eder.

Bireyler, kendileri ile ilgili bilinmesi gereken bilgileri diger insanlara tarif etmek i¢in bir
kimlige ihtiyag duydugu gibi, spor kanallar1 da kendi kisiliklerini ifade etmek i¢in bir

kurumsal kimlige ihtiya¢ duyar.

Bir isletmenin “kurumsal kimlige” ihtiyag duymasimin baslica nedeni kurum igerisinde
caligsanlarin kurum ile biitiinlesmesini saglamak, kurum disinda ise, diger kuruluslardan,
rakiplerden ayirt edilmesinin saglamak ve tiiketicilerin ve diger alicilarin tercih nedeni

olmasini hedeflemektir (Okay, 2000, s.38)

Spor yayinciligl yapan tv kanalinin, hedef kitlesine iletmek istedigi mesajlarda, kanalin
hem basili materyallerinde hem de tv ekraninda, gorsel bir biitiinliik olusturmasina kanal
kimligi ya da kurum kimligi denir. Teker (2002)’e gore “kurum kimligi, bir isletmenin ne

oldugunu, ne yaptigini ve nasil yaptigini belirlemeye yoneliktir” (s. 207).

Kurum kimligi, bir kurumun ne oldugunu, nasil ¢alistigini, neler yaptigini, kendine 6zgi
Ozelliklerini ifade etme bigimidir. Kendini ifade etme bulusu her kurumda oldugu gibi spor
kanallarinda da, kurumun logosu, amblemi, kullandig1 renkler ve tipografik ozellikler,
basili materyalleri, sanal ortam tasarimlari, televizyon ekraninin tasarimi gibi birgok

unsurdan meydana gelir.

Spor kanalinda kanal kimligi detayli bir ¢alisma siireci sonunda ortaya cikar. Ilk olarak
kanalin hazirlanacak kimlik ile kimlere hitap edilecegini ve bu kitleye kendilerini nasil
sunup rakip kuruluslardan farklilik yaratilacagi kararlastirilir.  Almman kararlar
dogrultusunda kanal kimliginde gorsel olarak nelerin olmasina ve olmamasi gerektigine
dair kurum kimliginin ana hatlar1 yani felsefesi olusturulur. Son olarak ise belirlenen

kriterler dogrultusunda kanal kimliginin goérsel agidan tasarlanmasina gegilir.

Spor kanalinin felsefesinin gorsel hale doniistiiriilmesi, kanal kimligi tasariminin 6nemli
gorevlerinden biridir. Amerikali mimar tarafindan ortaya atilan “bi¢im islevi takip eder”

fikri, modern tasarimda temel bir ilkedir (Sparke, 1986, s.17).
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Mimari i¢in sdylenen bu fikir giinlimiiz tasarim anlayisinda her yerde goérmek miimkan.
Minimalist yaklagimlarin moda oldugu ginimiz tasarim anlayisinda, susten uzak sade,
pratik, estetik, sembolik ve anlasilabilir olarak ifade edilmesi, sanat ve tasarim alaninda
calismalar yapan Barnard (2002)’1n “gorsel kiiltiirdeki gorsel olan, sadece goriinen seyler
degil, gorlinen ve islevsel ya da iletisimsel bir degeri olan seylerdir” (s.31)ifadesini
destekler niteliktedir.

Kendi 6ziinii kaybetmeden cagin gerekliliklerine gore tasarlanan spor kanali kimliginde,
kanalin logosundan basili materyallere ve ekran gorsellerine degin biitlin grafik unsurlar
birbiriyle uyum icinde, ortak bir biitiinliige sahip olmalidir. Spor ekrani i¢in olusturulan
grafik 6gelerinin tasarimi da kurumsal yani kanal kimligine uygun olmalidir. Kanal kimligi
ile ilgili hazirlanan biitiin gorsel malzemeler, nasil ve ne i¢in kullanildigini anlatan bir

kitapcik hazirlanir ve ilgili birimlere iletilir.

Renk

Tasarim denilince akla gelen ilk 6gelerden biri renktir. Yasamin olmazsa olmazi renk,
15181n tiim objelere ¢carpmasiyla onlardan yansiyarak goz iizerinde yaptigi etkiye denir. Isik

olmadan renkleri gérmemiz ve algilamamiz miimkiin degildir.

Isigin ¢evremizdeki nesnelere carpmasiyla ve bir nesneye ¢arpan 1518in baska nesnelere

yansimasiyla olusan dalga boylar1 bizlere objelerin renkli goriindiigii duyumunu verir.

Amerikali ressam Albert Henry Munsell, 1905 yilinda, renklerin 6zellerine gore bir teknik
gelistirmisti. “Munsell (Miinsel) Sistemi” adini verdigi teknikte, renk adlarii toparlamis,
diizenlemis ve pratik hale getirmisti. Munsell, renk sistemindeki siniflandirmay1 rengin

0zii, ton ve doygunluk olmak iizere tanimlamistir.

1. Renk Ozii (Hue) : Isigin dalga uzunluguna gore gozde uyandirdigi his. Saf renktir.

Kirmizi, sar1, mavi, mor, yesil gibi bes esas renklerden olusan renk ¢emberidir.

2. Ton (Aydinlik — Karanlik, A¢ik — Koyu): Bir rengin ton degeri, o rengin aydinlik,
acik veya koyu olmasi durumudur. “Ton, rengin belirli bir niteligine ve onu
digerlerinden gorsel olarak ayristirmamizi saglayan Ozellikleri tanimlar”

(Ambrose,2012,5.157).
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3. Doygunluk (Chroma, Saflik, Parlaklik, Saturation): Bir rengin en saf ve en
kuvvetli, canli halindeki degerine ‘kroma’ denir. Doygunluk, bir rengin safligini
belirler ve rengin griye olan mesafesini tanimlarken parlaklik, rengin koyuluk ve
acilik oranlarmmi tanimlar. Isik degerindeki degisimler beyaz veya siyahla

karistirilmastyla elde edilir.(Elden, M. & Ozdem, O.,2015, 5.90)

Bir gorsel tasarim nesnesi olarak renk, giiniimiiz televizyon ekran tasariminda 6nemli rol
oynamaktadir. Renk tasarimi ilgi ¢ekici kilabilir, 6nemli bilgileri vurgulayabilir, hiyerarsik

diizen olusturabilir, izleyenin ruhsal durumunu etkileyebilir.

Televizyon yayinciliginda en temel sorunlardan birisi iletilmek istenilen mesajin hangi
renk kombinasyonlarinin kullanilmasiyla daha dikkat ¢ekici, daha estetik ve en etkili sonug
alinabilecegidir. Bu sorun genellikle kanallarin sanat yonetmenleri ve grafik tasarimcilar

tarafindan ¢ozildr.

Kanalin gorsel gorlinimiinden sorunlu olan bu kisilerin yaptiklar1 tasarimlar ve verdikleri

kararlar aldiklar1 egitim ve edindikleri deneyimler sayesinde giderilir.

Renklerin tasarimlarda; gergege uygun sekilde kullanimi, tasarimin gergeklik algisini;
bigimsel kullanimlari, rengin vurgusunu; mekanin ve hacimlere uygun kullanimi biiyiik-
kiglk, uzun-kisa, genis-dar gibi algilamalarini; uyguladiklart yiizeylerde yiizey genisligi
algisini; tasarimda yer alan &gelerin agir-hafif sekilde vurgulamasini; perspektif algisin

etkiledikleri bilinir (S6zen, 2003).

Buna gore renklerin televizyon yayinciliginda gorselligin etkisini artirmasinda veya

azaltmasinda 6nemli etkisi vardir.

Televizyon yayinciligi dijital ortamlarda gergeklestirildigi i¢in tasarimda bilgisayar
destekli yazilim programlar1 kullanilmaktadir. Her iki sistemde birbiriyle i¢ i¢e oldugundan

sistemlerine uygun olan 151k kaynakli RGB (Red, Green, Blue) renk sistemi kullanilir.

Televizyonda ve sinemada uluslararasi teknik bir standart olan, karisimlariyla dogadaki
tiim renklerin elde edildigi ve renk spektrumunda birbirine uzak dalga boyunda bulunan,
Ingilizce kisaltmasi RGB olarak da bilinen kirmizi, yesil, maviden olusan renklerdir

(TRT,2015, 5.35).
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Bu format 1518, renk olarak birbiriyle karigimindan meydana gelir. Boylesi karigim
teknigine ise “ekran renkleri” veya “toplamsal renk yontemi” adi verilir (Elden, M. &
Ozdem, O.,2015, 5.91). RGB renk sisteminde ki ii¢ ana renk olan kirmizi, yesil ve mavinin
karisimindan beyaz renk elde edilir. lki ana rengin veya herhangi iki rengin esit
miktarlarda kullanilmasiyla ikincil renkler yani genel bilinen adiyla ara renkler elde edilir.

Bunlar;
e Yesil + Kirmizi (G+R) = Sar1
e Mavi + Yesil(B+G) = Siyan (Civit Mavisi, Cyan)
e Kirmizi + Mavi (R+B) = Macenta (Magenta)’dir.

Ana renkler ve ara renkler disinda {igiinciil renkler denilen renk grubunda, biitiin renk
tonlarini igeriginde barindiran ancak karigiminda bir renk 6ziiniin 6n plana ¢ikmamasi,
baskin olmamasi gereken renklerden meydana gelir. Kirmizi—turuncu, sari-turuncu, sari-

yesil, mavi-yesil, mavi-mor ve kirmizi-mor ¢uncil renkler olarak tanimlanir.

Kirmizi

Macenta

(Magenta)™.. -~ San

Yesil

L Beyaz

Sekil 8: RGB renk sistemi

Her tiirlii ¢alisma veya firiinde renk uyumu yakalayabilmek i¢in renklerin bir araya
gelislerinde olusturduklari renk kombinasyonlarinin se¢iminde renk g¢emberi tasarimciya

kilavuz niteligindedir.
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Renk ¢emberindeki her hangi bir rengin bulundugu konumun tam karsisindaki renk, bu
rengin zit, karsit rengidir. Bu renkler iki ana rengin birlesiminden ortaya ¢ikan ara rengin,

karisima dahil olmayan ana rengin tamamlayici rengi olur.

Birbirlerine hem karsit hem de tamamlayici olan bu renkler o6zellikle televizyon
gorselliginde kullanilan grafik goriintiilerinde sik¢a kullanilarak gorsel biitiinliigii meydana
getirirler. Magenta i¢in yesil, sar1 i¢in mavi ve siyan i¢in kirmizi rgb renk sisteminde

birbirlerinin zit renkleridir.

Renklerin insanlar {izerinde olumlu veya olumsuz etkileri vardir. Kisiler bu etkileri bilingli
ya da bilingsiz sekilde zihinlerine yerlestirirler. Gorselligin 6n planda oldugu tv
yayinciliginda renkler uzmanlar tarafindan bilingli sekilde kullanilir. Bu kullanimlar
renklerin duygusal etkilerini dikkate alinarak yapildigi gibi kimi kullanimlar genel
kurallara aykirt sekilde duizenlenir. Renklerin insanlar izerinde psikolojik etkileri diinyaca
genelleme yapilan karsiliklar: olsa da renklerin kiiltiirden kiiltiire farkli anlamlar tasidig:
bilinir.

Kirmizi: Enerji, sicaklik, gerilim, kuvvet, istek, heyecan, siddet, ask, tutku, giiciin rengidir.
Uyaricilig1 yiiksek olan kirmizi rengi tv yayinciliginda genellikle son dakika olaylarinda

durumu vurgulamak, 6n plana ¢ikarmak i¢in kullanilir.

Mavi: Giiven, sakinlik, temizlik, gokyiizii, erkeksilik, sonsuzlugu cagristiran renktir.

Dogaya ait bir renk olmasi nedeniyle genellikle hava durumu grafiklerinde kullanilir.

Yesil: Uluslararasi bir renk olan yesil, barisi ve yumusakligi ¢cagristirir. Umut, genglik, iyi
sans, biliylime, verimlilik, yenilenme, doga ve saglik anlamia gelen yesil renk spor
yayinciliginda oldukga sik kullanilan bir renktir. Ozellikle koyu yesil tonlar1 erkeksiligi
ifade ettigi i¢in futbol igerikli programlarda tercih edilir.

Turuncu: Nese, aktiflik, heyecan, ¢ekicilik, cesaret, sicakligi, pozitif duygular temsil eden
turuncu renk, cekiciligi oldukca yiiksek olan renktir. Dolayisiyla iletisiminde rengi olarak
tanimlanir. Adrenalini yiliksek spor dallarinda ve en belirgin olarak basketbol temali

tasarimlarda turuncu renk kullanilir.
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Sar1: Dikkat ¢ekici olan sar1 rengi canlilik, parlaklik, korkaklik, timit ve gegicilik mesaji ile
kodlanmigtir. Canli sar1, nese ve mutluluk hissi verir. Yayincilikta genelde soguk renklerle
birlikte kullanilmasi tercih edilir. Isik efektlerinde ve son dakika kj’lerinde farklilik

yaratmak amaciyla kullanilir.

Mor: Dogada nadir goériinen mor renk, yiiksek zekda, yaraticilik, ilham, ihtisam ve
zenginlik, duyarlilik, tutku ve gliven duygularin1 yansitir. Goziin ayirt ettigi en giic renk
oldugundan spor yayinciliginda mor ve tonlar1 sicak renk olan turuncu ve sar1 ve yesil ile

birlikte kullanilmasi tercih edilir.

Beyaz: Erdem, seckinlik, arinmiglik, gercek, dinsel gibi kavramlari igeren beyaz safligin ve
temizligin rengidir. Cok miktarda kullanildiginda gozii yoran bu renk hangi renkle
kullanilirsa kullanilsin o renge uyum saglamaktadir. Giiven duygusunu tesis eden renk

yayincilikta metinli grafiklerde sikg¢a kullanilir.

Siyah: Giiciin ve otoritenin rengidir. Oliim, bilinmezlik, depresyon, yas gibi olumsuz
anlamlara cagrisim yaptig1 i¢in yayincilikta sadece oliim, yas ve matem ile ilgili olaylar

anlatmada kullanilir.

Gri: Insan gdziiniin kolayca secebildigi bu renk canli bir renk ile kullaniminda canlilik
duygusunu yakalanmasi saglar. Diplomasi rengi olan gri ayn1 zamanda denge rengidir.

Spor yayinciligin genelde turuncu rengi ile birlikte kullanilir.

Renkleri bilingli kullanmak, verilen mesaji seyirciye ulasgtirmak igin énemlidir. Iletisimde

renklerle ilgili olarak dikkat edilmesi gereken iki 6nemli husus vardir. Bunlar;
1. Renkler dogal algilandiklar1 sekliyle
2. Sicak renklerin 6n planda soguk renklerin ise arka planda kullanilmasidir.

Renk, gorsel kimligin en 6nemli unsurlarindan birisidir. Bir spor kanali kendi felsefesini
sectigi renklerle yansitabilir. Renk se¢iminde, hedef kitlenin 6zellikleri dikkate alinarak, bu
kitlede yaratmak istenilen etki gbz oniine alinmalidir. Spor kanali renk se¢iminde, rakip
spor yayimnciligt yapan kanallardan farkli olmayr amaglamalidir. Bu farklilikta renk
seciminde bir ya da iki rengi, kendisine kurum rengi olarak segebilir. Segilen renk kanalin

hem baski hem de yayin konseptinde bir biitiinliik olusturmalidir.
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Yayin grafikleri yapilirken renkler arasinda ki dengeyi ve biitiinliigii gézetmek gerekir.
Spor yayinciliginda aymi anda birgok grafik ekrana yansitilir. Bu grafikler goriiniir,
anlasilir, sade, verilen mesaji engellemeyen ve ana konuyu kapatmayan renk diizeni

igerisinde olmalidir.

Hareketlilik, enerji, dinamizm, streklilik, heyecan, saldirganlik gibi kavramlari biinyesinde
barindiran spor yayinciligi renk se¢iminde de sari, turuncu, kirmizi gibi sicak renkleri
kullanirken bu duygularin zitt1 olarak sakinlik, yalinlik, duragan kavramlarin1 da zaman

zaman kullanmak i¢in mavi, yesil, mor gibi soguk renkler de kullanilir.

Genelde hareketli grafiklerden olusan ekran grafigi, asir1 hareketlilikte sakinligi, renkleri
uygun ve etkili bigimde anlamlari ve ilettikleri mesajlar1 géz Oniine alarak tasarim

yapilmalidir. Rengin dogru kullanima;

e Rengi, ayni alanda bir grubu digerinden ayirmada ve ayni yerde kullanilan ancak
benzer Ozellikte olmayan &gelerin devamliligimi ve gegisini saglamak ig¢in

tamamlayici niteligindedir.

e Renk, iletilmek istenilen mesajin etkinligini giiclendirir ve mesajin hafizada uzun

siire kalmasina yardimce1 olur.

e Renk, bir olgunun farkli parcalarimi bir araya getirerek gorsel ve estetik bir etki

saglar (Teker, 2002, 5.218).

e Renk, dikkati iizerine ¢ekmek istedigimiz bir konuda kiiciik boyutlu o6geleri

vurgulamak i¢in kullanilir.

e Renk, hedef kitlenin dikkatini ¢ekerek kanal kimliginin karakteristik 6zelligini

ortaya cikarir.

e Renk, nesnelerin gercege en yakin sekilde gériinmesini saglar.

Tipografi / Yaz1 Fontunun Kullanimi

Stimerlerle baslayan yazi tarihi giinimiiz dijital cagina kadar ¢esitli degisimlerden gecgerek
iletisimin en 6nemli faktorii olmustur. Yazilar tipografiden meydana gelmektedir. Yunanca
typos (form) ve graphia (yazmak) soOzciiklerinden olusan typographia sozciiglinden

dilimize gecen tipografi, goérinmeyen seslerin ve sdzlerin gérunur hale gelmesidir.
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1450 yilinda Gutenberg’in metal harfleri tamimlamak i¢in kullandig1 tipografi terimi
giiniimiize degin yasanan endiistri devrimi, sanayi devrimi, diinya savaslar1 vb. gelismeler
insanlarin bilgiyi hizli ve ucuz yoldan elde etme istegi grafik tasarim ve matbaa alaninda

gelismelere neden olmustur. Bu degisim ile tipografi kelimesinin anlami1 da farklilagmustir.

Tipografi, yazili bir fikre gorsel bir bi¢cim verilmesi anlamma geldigini savunan G.
Ambrose ve P. Harris (2012),tipografinin “bir tasarima duygu veren en etkili unsurlardan
biridir; gorsel bicim s6z konusu fikrin erige bilirligini ve okuyucunun tepkisini, ¢arpici

bi¢imde degistirdigini” savunurlar (s.38).

Becer tipografiyi tiim baski yazilar1 ve noktalama isaretlerinin sanatsal ve tasarima dayal
ozellikleri ile tiretim teknolojilerini konu alan bir uzmanlik alan1 olarak tanimlar (Becer,

2009, 5.176).

Tipografi; harf, sozcliik ve satirlarla, bosluklarin diizenlenmesi gereken diger ogelerle
belirlenmis bir sayfa iizerinde yapilan gorsel ve islevsel diizenlemeler olarak degerlendiren
Sarikavak, zaman igerisinde teknolojik gelismelerin ilerlemesi ve bilgisayar destekli
tipografi c¢alismalarinin yapilabilmesiyle bu terimin igeriginin genisledigini ve daha
evvelki tanimlarin aksine daha kisa bir tamimlamayla tipografiyi “yazi’nin her tiirli

teknik/teknolojik gorlintigii” (Sarikavak, 2006, s.80) seklinde ifade eder.

Hedef kitleye iletilmek istenilen sdzel mesajlari, tasarlanmis harfler, rakamlar, semboller
ve noktalama isaretlerinden olusan tiim yazi ailelerinin farkli ¢esitleri ve boyutlarinin
se¢imi, bu yazilardan olusturulan metinlerin satirlarinin ve satir bogluklarinin; kelime ve
harf araliklarinin diizenlenmesi, tasarim alaninda yer alan yazilar1 belirli bir organizasyon

icinde duzenlemek tipografinin konusunu olusur.

Tipografide esas amag hedef kitleye yani okura mesaji bir uyum i¢inde okunurlugu en
kolay sekilde sunmaktir. Giizellik amaciyla yapilan siislemeler tipografinin yan tirtintidiir.

Onemli olan anlasir biri iletisimdir.

Bir tipografik karakter harfler, sayilar, noktalama isaretleri, aksanlar, matematiksel
semboller ve logogramlardan olusan dizisine font denir. Logogramlar iki farkli harfin bir
sekilde birleserek olusturdugu yeni karakterledir. Font, karakterlerin, sayilarin ve
noktalama imlerinin ayni yazi karakteri, bicemi ve agirligindaki bir dizisidir (Sarikavak,

2005, 5.80).
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Fontlar metal baski levhalarinda kullanilirken teknolojik gelismeler ile birlikte dijitallesen
fontlar kullanilmaya baglanmistir. 1980°li yillarda kisisel bilgisayarlarin ortaya ¢ikmasi
font gelisimi olanaklarin1 artirmis ve bdylece hizlica ¢izilmeye diizeltilmeye baslanmis,

sinirl sayidaki yazi karakterleri yerine birgok yazi karakteri olugturulmustur.

Font iiretiminin dijitallesmesi kolay, hizli, diisiik iiretim ve saklama maliyetleri sayesinde
giinlimiizde yliz bin civarinda yazi1 karakteri oldugu tahmin edilmektedir. Bu denli
cogalma, ¢alisma aninda karmagaya sebep olmus ve fontlarin kendi i¢inde bigimsel olarak
smiflandirilma ihtiyact dogurmustur. “Dizgeli olarak bir diizeni bulunan harf bigimlerini
genel olarak iki temel geometrik dizgide insa edildikleri goriilmiistiir. Bu iki temel 6zellik
dizge de Eski Bicem (Old Stlye) ve Esit-en (Even-width)’tir. Bunun disindaki diizensiz
geometrik altyapilar genel olarak “Serbest Dizge” olarak adlandirilmaktadir” (Sarikavak,

2009, 5.17).

Yazi karakterlerini genel olarak; tirnakli (serifli/gentikli) karakterler, tirnaksiz (serifsiz/
centiksiz) karakterler, el yazis1 karakterleri ve dekoratif (6zel) karakterler olarak

gruplamak mumkuandr.

E E < E

Tirnakli / Serifli Yazilar Tirnaksiz / Serifsiz Yazilar El Yazisi Dekoratif / Ozel Yazilar
Font : Garamond Font : Futura Font: Kuenstler Font: Jokerman

Sekil 9: Yazilarin siniflandirilmasi

Yazi karakterleri, harflerin anatomik yapisindaki et kalinlarinda yapilan degisiklilerle ve
daraltilmis, genisletilmis, egimli, outline gibi gruplandirma yapilmistir. Bu gruplandirmalar
yazi ailesini meydana getirmektedir. Bir metindeki yazi karakteri diiz yazidan, egik yaziya,

kalin, kalin egik yaziya degistirilebilir (istek, 2004, s.11).
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K K KK

Beyaz Yarim Siyah Siyah Tam Siyah
Light Regular Bold Extrabold
Lightline Mormal Black Ultrabold
Slim Roman Heavy
Hairline Book Massive
Thin Medium

Sekil 10: Harflerin et kalinlig1

H ]
TI Pog rafl Normal, Diiz

’ 3
Tlpograf ] Egik, Yatik, Italik

1 - Daraltilmis, Condensed, Narrow,
Tlpog rafi coniractad, Elongaiad, Compresasd

Genisletilmis, Expanted, Extended,

-T-i POQ ra -Fi Wide, Streched

Sekil 11: Yazi karakterinin diiz, egik, daraltilmis ve genisletilmis hali

Okunabilirlik ve estetik yap1 goz oniine alinarak tipografik dgelerin kullaniminda, metnin
kullanilacag yere, goriis mesafesine, onem derecesine ve tasarim gibi pek ¢ok etkene bagl
olarak harfler Ol¢iilendirilmistir. Giiniimiizde uluslararas1 kabul goren tipografik Olcu

birimi puntodur.

Bir harfin punto 6l¢iisii, o harfin yiiksekligi, yaz1 boyutu ve yazi biiyiikligi olarak
tanimlanmaktadir. Yazi1 karakterinin 6zelliklerine gore yiikseklik degeri degismektedir.
Standart metinlerde punto degerleri 6,7,8,9,10,11,12 ve 14; basliklarda ise 14 punto ve
iizeridir. Harf boyutu secilirken okuyucu kitlesinin Ozellikleri dikkate alinmasi
gerekmektedir. Okumay1 yeni 6grenen ¢ocuklar ve iyi géremeyen yetiskinler i¢in biiyiik

puntolu harfler tercih edilir.
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Grafik ik ~ Crafik  Grafik Ok

bk Grafik  Grafile ¢4«  Grafik

Sekil 12: Cesitli yazi karakterleri ile dizilmis ayn1 punto biiyiikliigiinde harfin yukseklikleri

Europa Nuova Bold Arial

& punto harf

T punto harf iJI:n;::::rf

& punto harf 8 |p.'uunto harf

9 punto harf g punto harf

10 punto harf 10 punto harf

11 punto harf 11 punto harf

12 punto harf 12 punto harf
13 punto harf 13 punto harf
14 punto harf 14 punto harf

Sekil 13: Metinlerde kullanilan punto 6lgiileri

Europa Nuova Bold

16 punto harf
18 punto harf

24 punto harf
36 punto harf

48 punto harf
72 punto harf

Sekil 14: Basliklarda kullanilan punto dlgiileri
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Bir tasarimci, tasarim alani {izerindeki pozitif alanlar kadar negatif alanlar1 da
tasarlamaktadir. Dolayis1 ile bosluklar (negatif alanlar/espas) tasarimda kullanilmasi

gereken elemanlardan birisidir.

Tipografide kullanilan bosluklari; harf aralarindaki bosluklar (kerning/espaslama), satir

aralarindaki bosluklar, sdzciik aralarindaki bosluklar olmak iizere ii¢ gruptan olusur.

Kendi baslarina birer grafik elemani olan harflerin kendine 6zgii gorsel agirligi ve bigimi

vardir. Tasarim yiizeyinde harfler arasinda belirli bosluklar birakilmasina espaslama denir.

Kelimenin her harfinin pozitif alanlarinin negatif alana orani esit oldugu durumda dogru
bir espaslama yapilmis olacaktir. Dogru espaslama ilk baglarda goz ile yapilirken
glinimuzde insan gozunun biylk yardimcisi olan bilgisayar destekli tasarim programlari

ile yapilmaktadir.

Bu programlar ile harfler yan yana dizildiklerinde istenenden fazla veya az olusan
bosluklar, dengeli olarak optik diizenleme ile ayarlanirlar. “Goéziin harf bosluklarini toplam

olarak esitlemesi optik diizenlemedir”(Heinich vd. aktaran Sarikavak, 1997, s. 47)

vy LI 19 Al

-
optik bogluklama optik bogluklama
i = s —+
optik bogluklama optik bogluklama

Sekil 15: Optik bosluk diizenleme

Farkli bosluklar1 olan harfler, ¢cok dar ve ¢ok genis espaslamalar ile okumay giiglestirir ve
gorsel sorunlar meydana getirir. Cok genis espaslama okuyucunun harfleri takip
edebilmesini zorlastirirken cok sikisik harfler yazinin yogunlugunun artmasina ve

okumada sorunlara neden olur.
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Harf bosluk, diizenlemesi, harf aralar1 tek tek secilerek ya da kelimenin veya metnin
tamamu segilerek yapilabilmektedir. Bosluk eklenmemis diizenlemeye normal dizgi, bosluk

eksiltilmis diizenlemeye sikisik dizgi, bosluk eklenmis diizenlemeye genis dizgi denilir

(Istek,2004, s.19).

MNormal Dizgi
Font: Futura Md Bd
Punto: 14

Spor kanallarinda
grafik tasarim ve
yaraticilhigin

énemi
Sikistinlmis Dizai Spor kanallannda
ikigtirilmis Dizgi
Font: Futura Md Bd grafik fosanm ve
Punto: 14 yarcﬂlcﬂlgln
onemi

Spor kanallarinda

Genisletilmis Dizgi grafik tasarim ve
Font: Futura Md Bd yaraticiligin
Punto: 14 .. .

onemi

Sekil 16: Harf aralar1 bosluk diizenlemeleri

Ikiden fazla satir sayisma sahip bir metnin, rahat ve kolay okunur olabilmeleri icin satir

aralariin diizenlenmesi gerekmektedir.

Bir metnin satir aralarindaki boslugu kullanilan yazi karakterinin puntosuyla ayni

biiytikliikte olabilirken farkli degerlerde de yapilabilir.

Satir arast bosluklar1 diizenlenirken tasarim alaninin pozitif ve negatif (satir arasi
bosluklar) alanlarinin dogru kullanilmas: gerekmektedir. Yazilacak metnin estetigi, okuma
kolayligi, vurgulayici bir baglik olusturmak istenmesiyle satir araliklar1 genisletilip

daraltilabilir.

Satir aras1 boslugu fazla dar (kullanilan punto degerinden kiiciik) olur ise goz, satir takibini
zor yapar ve okuma gii¢liigii dogarken; satir aras1 boslugun fazla agik oldugu durumlarda

metnin gorsel yogunlugu azalir ve goziin soldan saga okuma aligkanligini bozar.
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Satir arasi bosluk ayarlamalari, satirlarin

Satir Aralari Normal Dizgi taban cizgileri arasinda ki mesafe
Font: Futura Md Bd dederini | ksiltil ivl
Punto: 14 egerinin artirthp eksiltilmesiyle

yapilmaktadir.

Satir Aralar Daraltilmis Dizgi 1 gnar?zs' IF;?IU'I,(G':);.' qlurl u1|r|c1r|r‘|
Font: Futura Md Bd cPe FRin ur1|r| ipe 5||h|me5| i
Punto: 14 yqpl maktadr.

Satir arasi bosluk ayarlamalari, satirlarin
Satir Aralar Genigletiimis Dizgi

Font: Futura Md Bd

Bt 1 taban cizgileri arasinda ki mesafe

degerinin artinlip eksiltiimesiyle

yapilmaktadir.

Sekil 17: Satir aras1 bosluk diizenlemeleri

Metin yazisi igerisinde kelimeler arasinda bosluklar kullanilmaktadir. Bu bosluklara
sozciik arasi bosluklart ya da kelime arast bosluk denmektedir. Yaz1 Kkarakterinde Ki
tasarim farkliliklarina ve yazinin punto Olgiisiine bagl olarak sozciikleri arasinda kalan

bosluklarin ol¢iisii kiiciik harf “1”’nin kalinligina goére degismektedir. So6zciik arasi

bosluklar ayrica metnin bloklama (hizalama) tiiriine gore degisir.

Tasarimc1  metinleri olustururken satirlarin - metin - veya tasarim alaninda nasil
dizileceklerine karar vermek zorundadir. Metin diizenleme bigimlerini; sagdan blok, soldan
blok, ortadan blok, her iki taraftan blok ve serbest blok olarak sayilabilmektedir. Hemen

hemen tiim diizenlemeler farkli hizalamalarin ¢esit ve kombinasyonlarindan olusur.

Nadir olarak kullanilan sagdan bloklama sistemi bir tarafi serbest kalan bloklama
sistemidir. Dikkat cekiciligi diger bloklama yontemlerinden fazla olan sagdan bloklama

yontemi okumayi zorlastirdigindan dolay: dar siitunlu ve kisa metinlerde kullanilir.

Soldan bloklama en ¢ok kullanilan diizenleme bigimidir. Izleyici soldan saga okuma

sistemini kullanirken metninde bir satirdan bir sonraki satira kolayca gegmesini saglar.

Her iki tarafin diizensiz dalgalanmalardan olusan ortadan blok hizalama tiirii duyurular

davetler gibi kisa metinlerde, baslik ve alt basliklarda kullanilmasi tercih edilir.
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Her iki taraftan blok uygulamasi ayni anda hem sagdan hem de soldan hizalamas1 sayfa
Uzerinde dengeli bir gri alan olusturur. Tiim satirlarin ayni uzunlukta olmasi durgunluk ve
sakinlik hissi olusturur ve metinlerin rahat okunmasini1 saglamaktadir. Okuyucunun ilgisi
bi¢imden ¢ok igerik olur. Bunun i¢in uzun siire okunmasi gereken roman, gazete, dergi,

stireli yayinlarda bu sistem sikga kullanilir.

Serbest bloklama yonteminde her hangi bir sinirlama ve kurala bagli kalmadan yapilan
hizalama tiiridiir. Bu bloklama yonteminde igerigin ikinci planda kalan metinlerde
kullanilmaktadir. Serbest bloklama ile okuma giiglesebilir ama imkansiz hale
getirmemelidir. Dikkat c¢ekiciligi fazla olan bu hizalama yontemi Ozellikle hareketli
animasyon grafiklerinde, reklamlarda, film dizi roll caption (igerik tanitimlari), afis, dergi

kapaklari tasarimlarinda tercih edilir.

Sumerlerle baslayan yazi tarihi ginimuz dijital cagina kadar

Satir Aralari Normal Dizgi
Sagdan Bloklama

Font: Futura Md Bd
Punto: 12

Satir Aralari Normal Dizgi
Soldan Bloklama

Font: Futura Md Bd
Punto: 12

Satir Aralari Normal Dizgi
Ortadan Bloklama

Font: Futura Md Bd
Punto: 12

Satir Aralari Normal Dizgi
Her Iki Taraftan Bloklama
Font: Futura Md Bd
Punto: 12

Satir Aralari Normal Dizgi
Serbest Bloklama

Font: Futura Md Bd
Punto: 12

cesitli evrelerden gecerek iletisimin en dnemli faktéro olmaktadir.
Yunanca typos (form) ve graphia (yazmak) sézciklerinden olusan
typographia sézcuginden dilimize gecen tipografi, gérinmeyen
seslerin ve sézlerin gérinur hale gelmesidir.

Sumerlerle baslayan yazi tarihi gunimuz dijital cagina kadar
cesitli evrelerden gegerek iletisimin en énemli fakiéri olmaktadir.
Yunanca typos (form) ve graphia (yazmak) sézciklerinden olusan
typographia sézcuginden dilimize gecen tipografi, gérinmeyen
seslerin ve sézlerin gérinir hale gelmesidir.

Sumerlerle baslayan yaz tarihi ginimiz dijital cagina kadar
cesitli evrelerden gecerek iletisimin en énemli fakiéri olmaktadir.
Yunanca typos (form) ve graphia (yazmak) sézciklerinden olusan
typographia sézcigunden dilimize gegen tipografi, gérinmeyen

seslerin ve sozlerin gérunir hale gelmesidir.

Sumerlerle baslayan yazi tarihi ginimiz dijital cagina kadar
gesitli evrelerden gecerek iletisimin en énemli faktéro olmaktadir.
Yunanca typos (form) ve graphia (yazmak) sézcUklerinden olusan
typographia sézciiginden dilimize gegen tipografi, gérinmeyen
seslerin ve sézlerin gérinir hale gelmesidir.

J'Sﬂmerlerlel‘\\
/ baslayan yozi tarihi
- ginimoz dijital cagina
a d a r
cesitli evrelerden gecerek iletisimin en
énemli faktéri olmaktadir.
Yunanca typos (form) ve graphia
(yazmak) sézciklerinden olusan
typegraphia sézcigiunden dilimize
L___gecen tipografi, gérinmeyen
~_seslerin ve sézlerin/"/
Sgéronur hale/
|\ gelmesidir. i

Sekil 18: Sagdan, soldan, ortandan, her iki taraftan ve serbest bloklama yontemi

Insanoglu ifade bicimi olarak isaret ve sembollerden yararlanip, sesi simgeler haline
dontstiirerek harfleri ortaya c¢ikarmasindan giinlimiize yazinin evrimlesmesi sonucu
ozellikle 1980’lerde bilgisayar teknolojisi ve masaiistli yaymciligin genis Kkitlelere

yayilmasi diinya ¢apinda kullanilan font sayisinda artis meydana getirmistir.

45



Tasarimcilar bu gesitlilik arasinda uygun fontu segebilmek igin fontlarin karakteristik

Ozelliklerinde  faydalanmaktadir. Bu  karakteristik  ozelliklerin ~ bazilar1  sdyle

siralanabilmektedir;

1. Tirnakl yazilar, ciddi ve resmi; tirnaksiz yazilar cagdas ve samimi goriiniirler

2. Yumusak ve kavisli yazi karakterleri romantik, Samimi ve sempatik bir etki birakir.

3. Dostca ve insancil bir etki birakmak igin blyuk ve yuvarlak O harfini ve kuyruklar
olan fontlar tercih edilmelidir.

4, Koseli ve dikdortgen fontlar sertlik, katilik, sogukkanli ve baskin fontlardir

5. Resmiyeti belirtmek i¢in dik fontlar, samimiyet belirtmek igin italik fontlar
kullanilabilmektedir.

6. Yazi karakterlerinin de cinsiyet o6zelligi vardir. Cok etli ve ¢ikintili olan fontlar

erkek; kavisli, ince ve kivrimli olan fontlarin disi oldugu diisiintilmektedir.

Arastirmalar gosteriyor ki; yazi karakterleri reklami yapilan markalarin algilanmasina,

hafizada tutulmasina ve anlagilmasina dogrudan etki etmektedir. Bu dizaynlar hitap

ettikleri kisilerin markay1 yenilike¢i, giiclii, sicak vb. sekilde algilanmasinda etkilidir. Bu

sebepten segilen yazi karakterleri tiriine ve/veya markaya uygun secilmelidir, dyle ki bu

karar firmanin finansal performansina dahi etki edebilmektedir (yusufavci.net). Dogru font

secimi markayi rakiplerinden ayirmasina farklilasmasina neden olacaktir.

Her insanin bir ad1 ve karakteri oldugu gibi diinya ¢apinda kullanilan fontlarin bir karakteri

ve neleri ifade ettigi, hedef kitleye ne hisler ve ne etkiler yarattigini siniflandirilir.

1.

Kaligrafik fontlar: Kaligrafi sanatiyla ilintili yazi karakteri harflere giizel bigimler
vererek olugsmaktadir. Bu sinifa giren fontlarin genel anlamda basini hafif yana
egerek miitevazi olan, harf aralarindaki mesafesini dar tutarak sicakkanli olan, tim
harflerin boyutlarin1 aym tutarak adaletsizlikten kaginan, genel olarak da simetrik
gorilintiiye sahip olmasiyla esitlik¢i tavrini ortaya koyan bir karaktere sahiptir (Ar,

2015, Aralik 20)

Blackletter / Gotik fontlar: Son derece siislii olan blackletter fontlar1 kaligrafik
yaz1 karakteridir. Siislii ve ihtisamli goriinlisleri onlar1 gosteris meraklisi, statii
farkindan hoslanan, dis goriiniise 6nem veren ve soylulugu simgelemektedir.

Harflerinde goriilen alt ve iist ¢ikintilar ciddiyeti temsil etmektedir.
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3. Tirnakh fontlar: Tirnakli yaz1 fontlar1 uzunca bir donem ¢ok sik kullanilmis ve
giiniimiizde hala tercih edilen fontlardir. Kendi icinde cesitli karakter ozellikleri
olsa da genel olarak tirnakli fontlar agir bash, ciddi ve oturakli karaktere sahiptir.
Kitaplarda, dergilerde, gazetelerde, resmi yazismalar vb. yerlerde
kullanilmaktadir.(Times News Roman: Giivenilir, olgun, sert ve net. Bodoni:
Etkileyici, modern. Georgia: Saygin, bilgili, ciddi. Garamond: Azimli, eski stil,

hiimanist. Baskerville: Geleneksel).

4. Tirnaksiz fontlar: Saf geometrik formlara sahip olan tirnaksiz fontlar daha sade
daha modernize edilmis gorlintiiye sahiptir. Bu goriinlis okuyucunun gozlerinin
yorulmasina ve metine odaklanmasin engel olurken harflerinde tirnak

olmamasindan dolayi estetik olarak iyi bir gériinlim saglamaktadirlar.

Bu yaz1 karakterleri objektifligi, modernligi, sadeligi vb. temsil etmektedir.
(Helvetica: Evrensel. Verdana: temiz, estetik. Arial: Dominant, modern. Century
Gothic: Objektif, sportif. Calibri: Stabil, ¢aligkan).

5. El yazisi fontlari: Bu karakterler el yazisin1 andiran gizgilere sahip akiskan 6zelleri
olan karakterlerdir. Harfler birbirine kusursuz sekilde baglanirken okunurluk
acisindan yetersiz kalsa da estetik gorlinlim olarak en basarili font karakteridirler.
El yazilarini italik yazilarla karistirmamak gerekir. Bu zarif yazi stilinin en belirgin
ozelligi icten, samimi ve resmiyetten uzak bir karakteri vardir. (Lobster: Feminen.

Zaphino: Seckin, elit. Pacifico: Arkadas canlisi).

6. Dekoratif fontlar: Genellikle belli bir amag i¢in gelistirilmis fontlardir. Metin
icinde kii¢iik puntolarda kullanildiginda okunaksizlagan bu fontlar genellikle
basliklarda, posterde, billboard reklamlarinda, sanatsal c¢alismalar ve tv
yayinciliginda jenerik, fragman, reklam gb. yerlerde kullanilmaktadir. Okunurluk
acisindan oldukga yetersiz olan dekoratif fontlarin en belirgin 6zellikleri siisli

olmalardir.

Bahsedilen fontlar disinda Rockwell fontu cesurlugu; kutlphaneciler, gazeteciler ve
arastirmacilar tarafindan en ¢ok tercih edilen Courier fontu meraki ve giicii; BrushScript
fontu yaraticiligi; Infinity fontu 6zel olmayi; “Comic Sans fontu ¢ocuksulugu” (Alkaya,
2014); Eurostyle fontu teknik, bilim kurgu, ilerlemeyi ve gelecekgiligi; Matchbook fontu

keskinligi; Politica fontu zekiligi; Bevan fontu ise ihtisamlik 6zelliklerini tagir.
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Rockwell Courier Brash Senipt

Infinity Comic Sans Eurostyle

Bevan Politica Matchbook

Sekil 19: Ornek fontlar

20. ylizyilin son yillarinda bilgisayar teknolojileri bir¢ok kisiye ulagmaya baslamis ve yeni
nesil tasarimcilar calismalarinda bilgisayar teknolojilerinden faydalanirken “Isletim

Sistemleri’nin sundugu sinirli sayidaki fontlar ile yetinmemislerdir.

Masaiistli yaymciliginda gesitli programlarin gelistirilmesiyle pek cok isi tasarimci tek
basina bilgisayarimin karsisinda yapabilme olanagina sahip olmustur. Tipografi boylece
deforme edebilmek, uzatilip, biikebilmek, seffaf hale getirebilmek ve daha pek ¢ok sasirtici
sonuclar1 elde etmek miimkiin hale gelmistir. (Lupton,2004, s.356).

Televizyonun icadiyla iletisimin gazete, dergi, kitap, ferman, telgraf gb. baski yoluyla
kuruldugu sistemlerden daha karmasik daha farkli bir iletisim yontemi dogmustur.
Televizyon yaymnciligi seyirciye verilmek istenilen mesaji ya da iletiyi sesli, yazili ve

gorsel dgelerin bir arada kullandig: iletisim tiirtidiir.

Yayincilikta anlatilan konunun sesli ve gorsel 6geleri desteklemek i¢in yazilardan
faydalanilmaktadir. Yazilarin/metinlerin seyirciye anlasilabilir ve okunabilir olmasin
saglamak amaciyla ekran i¢in Ozel, dijital yazi karakterleri {iretilmistir. Bu yazi

karakterlerine ekran fontlar1 (Screen fonts) denilir.

Yazinin ekranda diizgiin goériinmesi ve okunabilmesi i¢in tasarlanmis fontlara ekran
fontlar1 denir. Bankamatikler, cep telefonlari, web siteleri, bilgisayarlar, televizyonlar,
elektronik billboardlar, cep telefonlari, spor dallarinda miisabaka sonuglarin1 gosteren

elektronik skorlar ekran fontlarinin kullanildig: alanlardan bazilaridir.
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Ilk iiretilen ekran fontlarindan baski yiizeylerine ¢ikt: alnamryordu ciinkii ekran fontlar:
sadece dijital ortamlarda kullanilmak {izere Bitmap font olarak tasarlanmisti. Ekranda
goriinen font ile ¢ikti alinan font arasindaki farki gidermek i¢in Apple, Truetype (ttf)
fontlarimi ve Microsoft firmas:1 ise Opentype (otf) fontlar1 ile tek bir sistem igerisinde

diizenlemistir.

Ekran fontlari, vektorel ortamlarda tasarlanmasi metnin ekranda en kiiciik boyuttan en

bliyiik boyuta kadar her 6lgiide kenar ¢izgileri bozulmadan net goriinmesini saglar.

Gunumuzde tasarlanan ekran fontlarin biiyiikk ¢cogunlugu Truetype (ttf) fontlardir. Dikmen
(2013, s.312)’in belirttigi iizere iyi bilinen ekran fontlari; Georgia, Verdana, TrebuchetMS,

Geneva ve Tiresias’tir.

Ekran fontlarim1 Olgiilendirmede kullanilan terimlerden biri de piksel (pixels/px)’dir.
Piksel, yazilimsal olarak ekrani olusturan en kiigiik noktadir. “Ekran fontlarinin goriintii
kalitesi, ekran ¢oziiniirligiine baglidir. Ekran fontlar1 72 piksel/inch veya 96 piksel/inch

olarak goruntilenirler (www.papress.com)”.

2000 sonrasinda kullanilan ekran fontlarmin en biyik problemi okunabilirlikti. Alican’a

gore bu problemin ¢éziimii su sekilde ifade etmistir;

...Okunurluk sorunu ele alindiginda ilk olarak x yiiksekligi ile karsilasiimaktadir.
Metinlerde en ¢ok kiiciik harf gectigi igin Oncelikle x yiiksekligine ¢6ziim aranmalidir. Bu
nedenle ekran Olciilerinin siirlt olmast sebebiyle x yiiksekligini asir1 biiyiik tutmamak
gerekmektedir. Okunurlugu etkileyen diger bir faktor beyaz alanlara sahip “o, e, ¢ gibi
karakterlerin arasindaki bosluklarin dar olmasidir. Bosluklarin artirilmasiyla okunurluk
saglanmaktadir (Alican, 2011, s.108,109).

Ekranda bir metnin sunulmasi, yazarin amaci, anlatim big¢imi, sayfa bi¢cimi ve diizeni,
metin tipi, yazi tiird, igerik gibi 6gelerin belirli bir diizen seklini almasi gorme, anlama ve

zihinde verilen mesaj1 olusturma siireglerini etkiler.

Tematik yaym yapan spor kanallari, gerek televizyon ekraninda gerekse kurumsal
kimliklerinde kanalin kimligine ve hizmet politikasina gore uygun fontu segmek
zorundadirlar. Spor yayinciligi hareket, enerji, devamlilik, dinamizm, galibiyet, basari,
odul, yenilmek, rekabet, hirs, tutku, azim gibi duygulara yonelik hizmet vermektedir. Bu
nedenle ekranda secilecek her bir unsur hedef kitleye bu gibi duygular1 yasatacak

gorsellerden olusur.
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Kullanilacak yazi fontlari, hedef kitleye yukarida bahsedilen duygulari yasatirken aym
zamanda okunabilir ve anlasilabilir 6zellikte olmalidir. Ornegin basketbol igerikli bir
program hazirladiginizda bu program icin uygun olabilecek yazi fontlar1 kalin etli (bold),
dik, tirnaksiz; sporcu sagligi ile ilgili aktiiel bir program hazirliyorsaniz yazi fontunuz daha
ince (light, thin), normal (medium, regular), diiz veya italik, tirnakli; ya da spor
magazinciligiyle ilgili bir programsa normal, ince, italik, tirnakli, el yazisi gibi fontlar

tercih edilebilir.

Televizyon ekraninda goérsel bir biitiinliik saglamak amaciyla bir, iki en fazla ii¢ olmak
Uzere farkli fontlar veya fontun sadece yazi ailesi grubunu kullanmak tercih
edilebilmektedir. Bu tercihlerde fontlarin birbirine benzer ve/veya asir1 farkli duruglarindan

faydalanilabilir.

Giliniimiizde spor yayinciliginda kullanilan bazi fontlar1 Proxima, Europoma, Champions,

Helvetica, Century Gothic, BeauSans, vb. olarak siralamak miimkiindiir.

Ekranda kullanilacak fontlarda bazi oOzelliklere dikkat etmek gerekmektedir. Bunlar

asagidaki gibi siralanabilir.

1. Bir yaz1 karakterinin se¢imi igerikle es degerde olmali ve onu yansitmalidir. (Elden,

M.& Ozdem, O.,2016, s.140)

2. Segilen yazi karakteri kullanilacak olan kompozisyona uygun olmali verilen bilgiye

ters diismemelidir.
3. Ekran fontlarinda ¢ok ince yazilar zeminde kaybolur, okunabilirlik giiglesir.
4. Tirnakh yazilar uzun metinlerde tercih edilebilir.

5. Fontun okunaklilig1 ve goriiniir olmasi secilen fontun x yiiksekligine, dis ve i¢ egri

vurgularinin dengesine ve dogru fontu segmeye baghdir.

6. Ekranda kullanilacak dogru fontu segerken, amag sadece yaziy1r ekranda gostermek

degil hedef kitlenin mesaji/bilgiyi kolay algilayabilmesi ve okuyabilmesidir.

7. Uzun metinli igeriklerde tiim yaziy1 biiyiik harflerden olusmasindan kagimilmalidir.
Bashik yazilarmin tirnaksiz, uzun metinlerde tirnakli yazi olmasi hem estetik

goriintii olusturacaktir hem de okunaklilik saglar.

8. Yazi alanlarii bir arada tutmak ve sola dayali metinler okunaklilig1 artirir.
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9. Kullanim amaglarina ve yerine gore (jenerik, fragman, tanitimlar, skor, kusaklar

vb.) tirnakl, tirnaksiz, dekoratif, kiibik, ii¢ boyutlu fontlar kullanilabilir.

10. Haber biiltenlerinde veya programlarda kullanilan kusaklarda iist baglhigin biiyiik alt

bashigin kiigiik harf olmasi estetik goriintii saglarken okunurlugunu da artirir.

Tasarim Alam Televizyon Ekrani

Ekran tasarimi, bir ekranda ve bir ekran araciligiyla aktarilan mesaji tanimlarken
(Ambrose,G.&Harris,P.,2012,s.122), televizyon ekran tasarimini bir mesaji iletmek

amaciyla goriintiilerin diizenlenmesi olarak ifade edilir.

Gilinlimiiz teknolojik gelismelerine ragmen insan goziiniin algiladig1 goriintii kalitesi heniiz
televizyon ekranlarima yansimis durumda degildir. Bunun en 6nemli nedeni ise insan
goziinlin hem genis bir aciyla gorebilmesi hem de ayrintilar1 daha agik algilamasinin yani
sira televizyon ekraninin hala kiiciik olmasindan dolay1 detaylarin ¢ok belli olmadig: bir

goriintii sergilemesinden kaynaklanmasidir.

Televizyon teknolojisinin geldigi son noktada yayin tekniklerindeki gelismelerde 6nem arz
etmektedir. Goriintiide kaliteyi yakalamak {izere beynelmilel televizyon yayin
sistemlerinde taranan satir sayisi, bir saniyedeki resim sayisi ve goriintii/ekran orani olmak
tizere li¢ temel 6zellik vardir. Glinlimiiz diinya televizyonlarinda PAL, SECAM, NTSC ve

HD goriintii formatlar1 kullanilir.

Ik kez 1963’te ortaya ¢ikan Phase Alternating Line (PAL), diinyanin en ¢ok kullanilan
renk kodlama sistemidir. Fransa haric Avrupa Ulkelerinde ve Tirkiye’de bu sistem

kullanilmaktadir.

625 satir sayisi ile saniyede 25 goriintii (25fps/sn)’yii 50i (interlaced / ge¢cmeli tarama)
ozelliklerine gore yayin ¢ikisi olan PAL sistemi 4:3 ekran orani (aspect ratio) oldugu gibi

16:9 PAL PLUS ekran orani da olmasina ragmen bu 6l¢ii pek kullanilmaz.
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Sekil 20: Interlaced (gecmeli) tarama, http://www.hardwarezone.com.sg/feature-
hardwarezones-hdtv-buying-guide-essentials/standard-definition-versus-high-definition
sayfasindan erigilmistir.

Dijital yaym tiirlerindeki gelismeler ile HDTV/HD (High-definition television /yiiksek
tanimlamali) yayincilifinin yapilmaya baslanmasiyla Tiirkiye’de hem ekran boyutlarinda

hem de ¢oziiniirliikteki degisimlerle gercege daha yakin goriintii kalitesi izleyiciye sunulur.

FULL HD / 1920X1080/ 16:9 / 50i

STANDART HD / 1280x720/ 16:9/ 50p

Sekil 21: PAL, HD ve FULL HD ekran oranlari

Hd televizyon Klasik tv yaymciligina oranla goriintiideki pixel (goriintiiniin en kiigiik
birimi) sayisinin daha fazla olmasindan yola ¢ikarak iiretilen teknolojilerden biri olarak
adlandirilir.
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HDTV ile geleneksel TV sistemleri (NTSC, SECAM, PAL) arasindaki fark HDTV*‘nin
daha yuksek ¢ozuntrlik ve daha iyi bir ses sistemi saglamasidir. HDTV genis ekran 16:9

aspect ratio kullanir. Bu da yatay alanda daha fazla goriintii elde edilmesini saglar.

Hd yayinciliga gecis ile birlikte 4:3 olan ekran orani (aspect ratio) 16.9; 625 olan satir
tarama sayist 1080 ve bir saniyedeki goriintii sayis1 25°den 50’ye yiikselmis boylelikle

insan dogasina daha yakin goriintii kalitesi ve goriintli oran1 elde edilmeye ¢aligilmistir.

PAL HD
Ekran Olcisi 720x576 1920x1080
Ekran Orani / Aspect Ratio 4:3 16:9
Satir Tarama Sayisi 625 1080
CozinUrliak 414.720 pixel 2.073.600 pixel
1 saniyedeki resim sayisi 25 fps/sn 50i fps/sn

Sekil 22: PAL ve HD ekran oranlar1

Spor yayinciligt yapan tv kanalinda kullanilan grafikler tasarlanirken belirli kurallara bagh
kalarak tasarlanirlar. Televizyonda goriintii ¢ercevesi icerisine alinacak tiim 6geleri belirli
bir 6nem sirasina gore diizenlenmektedir. Goriintii ¢ergevesi igerisine yerlestirilen bitln

unsurlar konunun 6ziine ve igerigine gore diizenlenmesine kompozisyon denir.

Bedri Rahmi Eylipoglu’na gore “giizel kompoze edilmis bir resme, ne tek bir ¢izgi
eklemek nede ondan tek bir ¢izgi kaldirmak miimkiindiir’. Eyiipoglu’nun resim igin

soyledikleri tv ekranindaki grafiklerin tasariminda da gegerlidir.

Mascelli (2002) ye gore iyi bir kompozisyon, “gorsel malzemenin uyumlu bir bitin
olusturacak bi¢imde diizenlenmesidir”’(s.207). Goriintii diizenlenmesinin iki ana iglevi
vardir:  “izleyicinin dikkatini ilgi merkezine c¢ekebilmek ve izleyicinin duygularini
etkilemek” (Megep,2008a,s.10).

Konunun igerigine gore grafik tasarimcinin hazirladigr grafik 6geleri kompozisyonunda
cizgilerden, bigimlerden, kitlelerden ve hareketlerden faydalanarak bir cerceve icerisinde

denge ve biitiinliigli saglamasi gerekir.

53



Cerceveler, ekranda gosterilmek istenilen goOriintiiniin veya mesajin hangi sinirlar
icerisinde seyirciye iletilmesi gerektigini belirleyen alanlardir. Estetik bir ara¢ olarak
cerceve, yarattigr smirlar araciligiyla neyin cerceve icerisinde kalacagini ya da nelerin

disinda birakilacagini karar verme zorunlulugu getirmektedir (Abisel, 2001, s.7).

Senyapil1 (2002, s.84)’ya gore “bir baska deyisle ¢ergeveleme tasarim kaygisiyla yapilir”.

Boylelikle hedef kitleye verilmek istenen mesajlar ilgi odagi merkezlerine gore diizenlenir.

Cergeve ici diizenlemelerde yer alacak biitiin grafik 6gelerinin izleyicinin dikkatini ¢ekmek

icin eski caglardan beri sanatgilarin kullandigi altin oran kuralindan faydalanilir.

Altin oran, bir seklin eninin ve boyunun arasindaki géze en hos, en giizel ve en uygun
goriinen oranmidir. Tv yaymciliginda grafik o6gelerinin kompozisyonunu olusturmada

faydalanilan altin oran ayn1 zamanda ilgi merkezini saptamada yardimci olur.

...11gi merkezi 1/3 kural kullamlarak cercevenin baskin tarafina yerlestirmektedir. Bunun
icin gerceve hayali olarak hem dikey hem de yatay olarak {i¢ esit parcaya boliiniir. Boylece
dokuz esit parcaya boliinmis olan ekranin orta kisminin kenarlarinda olugsan dort nokta
resmin agirlik merkezidir. Bu noktalara yerlestirilecek nesne goriintiisel agirlik
kazanacaktir (Arslantepe, 2009, 5.106).

16:9 oranindaki televizyon ekranindaki hayali olarak c¢izilen ii¢ esit yatay ve dikey
cizgilerin kestigi dort noktanin tiimii kompozisyon agisindan agirlik merkezlerini
olusturmaktadir. Diizenlenecek grafik 0Ogeleri bu agirhlk merkezleri etrafinda
yerlestirildiginde seyirciye verilmek istenilen mesaj gorsel olarak dengeli, sade ve kendi

icinde bir biitiinliik olusturmasi saglanir.

%41 %20

1 %25 %14

1080 9

1920

Sekil 23 16:9 oranindaki HDTV ekraninda altin oran ¢izgileri
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Yapilan arastirmalarda insanlarin en ¢ok sol iist koseye yerlestirilen nesneleri hatirladiklart
bulunmustur. Bu nedenle gorsel materyaldeki en 6nemli 6ge miimkiinse sol iist koseye

yerlestirilmelidir (Dag, 2012, s.32).

yun Plani
23.00

Canr 20/ @

1920

Sekil 24: 16:9 oranindaki HDTV ekraninda altin oran ¢izgilerine gore tasarlanmis
program tanitim grafigi 1 (TRT Spor).
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.

1920 t

Sekil 25: 16:9 oranindaki HDTV ekraninda altin oran ¢izgilerine gore tasarlanmis grafik 2
(BBC Sport). http://tvforum.uk/tvhome/the-sport-thread-19435/page-977 adresinden
erisilmistir.
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Kompozisyondaki agirlik merkezlerine gore tasarim yaparak bunu degismez bir kural
haline getirmek monotonluga neden olabileceginden, kurallar biraz gevsetilerek tasarimi

gorsel agidan sikict kompozisyonlardan uzaklastirir.

Goriintliyli ¢geken kameramanlarin c¢erceveleme alanlari kameranin kadraji ile sinirlidir.
Spor yayimciliginda tasarim yapan grafik tasarimci igin tasarlanacak alanin c¢ergevesi ise
hem ekran oraniyla hem de ekranda grafiklerin goriintii sinir1 belirleyen title area (TA) ve

safe area (SA) gizgilerinden olusur.

Safe area (SA), televizyon ekraninda goriintiilerin biiylik kismimin izleyici tarafindan
goriiliir olmasini saglayan giivenli alan olarak tabir edilen alandir. Safe area (SA) ile ekran

cercevesi arasinda kalan kisim goriintii olarak televizyon ¢ikisinda goriilebilir.

EBU 2016 (Avrupa Yayin Birligi)’ ya gore baslik giivenli alan veya grafik giivenli alan
(EBU, 2016, s.3) olarak adlandirilan title areca (TA), televizyonda kullanilacak tiim

grafiklerin bir alan igerisinde diizgun ve tam gosterebilmek igin belirlenen sinira denir.

{ 16 l

e +

Ekran gergevesi / Ekran siniri

Safe Area (SA) / Glvenli alan

1080 —— > Title Area (TA) / Grafik givenli alan 9

"T 1920 1

Sekil 26: 16:9 oranindaki HDTV ekraninda safe area (sa) ve title area (ta)

Ekranda kullanilacak grafikler ihtiyaca gore uygun tasarim programlarinda grafiker
tarafindan hazirlanmaktadir. Saniyelerin 6nemli oldugu spor yayincilifinda tasarimeci
kullanacag1 programin ¢alisma sisteminin en kisa siirede en temiz ¢ikis veren programlari

tercih etmesi gerekir.
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Diinya genelinde Orad ve Vizrt gibi tv yaymnciligin kullanilmak iizere 6zellikle render
stiresi olmayan ve calisma sistemi olarak, kaynak dosyalarin1 yani grafik ogelerini,
grafikerlerin hazirladigi, editorlerin ve muhabirlerin seri kullanmalarini ve yayina en kisa

strede bilgi aktarimini saglamak amaciyla sistemler gelistirilmistir.

Bu programlarin yani sira tanitimlarda, jeneriklerde, fragmanlarda kullanilmak {izere
Photoshop, After effect, final cut, edius, 3dmax, maya, cinema4d gibi programlarda

kullanilir.

Name: Untitled-1

Document Type:  Film & Video Document

Width: 26,667 Inches
Height: Inches
Pixels/Inch

RGE Color -~ 8 bit

Background Contents:  White

Advanced
Color Profile:  Working RGB: sRGB IEC61966-2.1 ~

Pixel Aspect Ratio:  Square Pixels

Sekil 28: Adope Photoshop tasarim programinin tv ekran ayarlari
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Bir bilgi gorsel olarak tasarlanirken birden fazla tasarim programindan faydalanildig gibi
tek programda kullanilabilmektedir. Grafiker, tv yayin formatina uygun olacak sekilde

kullandig1 programda tasarim alani acar ve bu alanda gorselleri uygun yerlere yerlestirilir.

Genel olarak tv kanallarinda oldugu gibi spor kanallarinda da belirli donemler yayin
ekraninda kullanilmak iizere gorsel konsept olusturulur. Bu olusum asamasinda kanal
yOnetimi, sanat yonetmeni ve grafikerlerin goriis, diisiince, isteklerine ve yayin politikasina
bagl kalarak kanalda kullanilacak her tiirlii grafigin renk, sekil, font, animasyon gibi
gorselligi olusturan o6gelerine karar verilir. Yaraticiligin iist seviyede oldugu hazirlik
kismindan sonra ki agamalarda ana hatlar1 belli olan tasarim konseptine gore giinliik rutin

olan ve olmayan isler tasarlanir.

Tasarimci1 ekranda kullanilacak grafikleri kanal logosu, ticker gibi yeri her kosulda ve
sartta degismeyen Ogelere gore kompoze etmesi gerekmektedir. Olusturulan kompozisyon,
ekran gergevesine ve tasarim kurallarina bagl kalarak az grafik ile ¢ok mesaji iletmek

tizere sade anlasilir grafikleri denge ve biitiinliik saglanacak sekilde olmasi gerekir.

GANLI/ TEKRAR/ SKOR/ PROGRAM IGI TANITIMLAR KANAL LOGOSU

KJ (KUSAK) KULLANIMI IGIN MAX. ALANI

TICKER ALANI

Sekil 29: Tv ekraninda yeri degismeyen gorseller sablonu (TRT Spor Aralik 2015)

Spor ekraninda uygulanan grafikleri kanal logosu, arka plan, kj (alt bant), pencere, tablo,
akan yazi, skor, jenerik, fragman, kapak, program tanitimlari, ge¢is, plazma, hava durumu

gb. gorsellerinden olusurken bunlar kanalin ihtiyacina ve istegine gore gesitlenebilir.
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Kanal Logosu

Kisilerin goriintiileri, karakterleri hakkinda bilgi verdigi gibi logolarda, kurumlarin
kimlikleri hakkinda bilgi vermektedir. “Logolar, bir kurum, {iriin veya hizmeti tanitmak
amaciyla tipografik harflerden olusturulan sézciiklerin marka veya amblem 6zelligi tasiyan

simgeler seklinde doniismiis bigimleridir” (Ulufer,2002, s.113).

Herhangi bir kurum, firmasina ait bir logoyu tasarlarken cesitli kriterleri géz Oniinde
bulundurmasi gerekir. Kurum iginde ve disinda, kurumun gorsel kimligini olusturan
onemli 6gelerden biri olan logolar, hedef kitlenin dikkatini ¢ekebilmesi i¢in sade, akilda

kalic1, okunakli, kolay algilanabilir, anlasilabilir ve hatirlanabilir olmalidir.

Buna gore dogru tasarlanmuis etkili bir logoda hitap ettigi hedef kitlenin profil 6zelliklerine

uygun olacak sekilde ¢ok fazla renkli, sekilli, imgelerden kaginilmalidir.

Logolar ayn1 zamanda gorsel biitiinliigli olusturan temel 6gelerden biridir. Bu biitiinligi
firmanin logoyu kullanacagi biitiin ortamlara (kartvizit, ambalaj, mikrofon, ekranda logo
kosesinde gb.) ve her tiirli iletisim aracinda kullanilmaya uyumlu olacak sekilde hem

vektorel hem de piksel tabanli olarak farkli 6l¢ii ve formlarda ¢alismalidir.

Firmalar, benzer ve rakip Ozellikleri tasiyan kurumlardan ayrismayi hedeflerken ¢agin
gerekliliklerine uygun niteliklerde tasarim ve estetik anlayisina ve kurumlarin

gerekliliklerine bagli olarak sirketler logolarinda degisiklige gidebilir.

Genis kitlelere hitap eden televizyon yayincilifinda spor kanallart logo kullaniminda
degisiklige giden kurumlardandir. Uzun soluklu spor yaymi yapan koklesmis firmalarin
logolaria bakildiginda ilk zamanlarda kullandiklar1 logolarini1 ¢agdas tasarimlarla gore

yenilendikleri goraldr.

Firma, kurumsal goriintiisinde yenilige giderken kanal kimliginde ki sembolleri
kullanmaya devam edebilir veya tamamen farkli bir tasarim seklini tercih edebilir. Her iki
durumda da esas olan firmanin, hedef kitlenin dikkatini ¢ekebilmeyi ve akilda kalabilmeyi

saglamaktir.
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ilk logo 1991 - 1993 1993 - 1995 1995 - 1997
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qx'ts 1998 - 2002 2002 - 2007
20407 - 2010

| Sly SPORTS HOD|

2000-2015

Sekil 30: SKky Sports kanalinin logo degisimi

Agustos 2000 - 2011 2001 - 8 Aralik 2014

TRT TRT MDD

& Arahik 2014 - Halen kullanimava devam edilivor — 8 1

Sekil 31: TRT spor kanalinin logo degisimi

Arka Plan / Background

Spor yayinciliginda izleyiciye iletilen mesajin hem gorsel olarak goze hitap etmesi hem de
okunakli olmasi1 gerekmektedir. Yapilan grafiklerin anlasilir olabilmesi i¢in bir zemine

yerlestirilmesi gerekir.

Ressamin tuvale yaptig1 resminde On plana c¢ikarmak istedigi objeleri arka planda
uyguladig1 teknikler sayesinde yapmaktadir. Tv ekranini tasarlayan grafik tasarimcida
ressamlar gibi ekranda 6n plana ¢ikarmak istedikleri nesneleri background /arka planda

yaptiklari tasarim ile destekler.
60



Arka plan, gorintiide anlatilmak istenilen asil konuyu ve aktarilmak istenilen ana iletiyi

goriintii, metin, miizik vb. 6gelerle destekleyerek 6n plana ¢ikaran her tiirlii zeminlerdir

Asil amag¢ mesaji dogru ve agik aktarabilmek oldugu icin arka planlar her zaman geri

planda durmasi gerekir. Bunun olabilmesi i¢in;

1.

10.

Background olusturulurken yayin politikasi ve izleyici kitlesinin 6zellikleri dikkate

alinir.

Izleyiciye miimkiin oldugu kadar sade ve anlasilabilir ekran goriintiisii

sunulmalidir.

Izleyicinin ilgisi dagitilmamalidir. Her sey aym anda 6n plana ¢ikarilmamalidir.
Arka planlarin, 6n planda bulunan grafiklerden daha karmasik olmamasi
gerekmektedir. Arka planlar sade gorintlye sahip olduk¢a anlasilirlik o oranda

artmaktadir.

Iyi bir arka plan tasarimi sade, anlasilabilir, tutarli olmalidir. Ekrandaki biitiin

gorseller hem tasarim hem de goriiniim agisindan birbirleriyle tutarli olmalidir.
Zeminlerde kullanilan background genel gorsel konsepte uygun olmalidir.

Gozl fazla yoracak, parlak renklerini arka plan rengi olarak tercih etmekten uzak

durmak gerekir.

Sakinlestirici ve yatistirict renkler olan soguk renkler derinlik etkisi yaratmak igin

arka planda sik¢a kullanilir.

Arka planda geometrik sekiller, soyut sekiller veya bir nesneyi temsil eden sekiller

kullanilabilir.

Arka planda kullanilan renk ile 6n planda kullanilan renk ile kontrast olugturmasi
gerekmektedir. On plandaki grafik dgesi ile arka plandaki ton farki ne kadar fazla

olursa konunun 6nemi o kadar artar.

Arka planda duragan goriintiiler kullanilabildigi gibi hareketli goriintilerde
kullanilabilmektedir. Hareketli goriintiilerin izleyicinin dikkatini dagitmayacak
hizda olmasi gerekmektedir. Asir1 hizli arka planlar dikkatin ana konudan

uzaklasmasina neden olur.
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Sekil 32: TRT Spor kanal1 grafiklerinin arka plan uygulamasi

Kj / Kusak / Alt Bant / Lower Third

Ekranimn alt kisminda grafik giivenli alan dedigimiz title area iginde yer alan kj, ekranda
anlatilan olayin Ozetini igeren bilgi kaynagidir. Olayin durumundan bahsederken, ekrana
metin ve gorsel grafikleri vermek igin kullanilan karakter jeneratoriiniin kisaltmasi olarak
bu tiir grafiklere kj denilmistir. Vizrt, Miranda, Tittlebox gibi sistemler birer karakter

jeneratorudur.

SPORTSCENTER

Alex Rodriguez admits to using
" . performance-enhancing drugs from 2001-03

-

Sekil 33 Kj kullanim1 (ESPN)
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Verilen mesajlarin azlig1 veya ¢okluguna gore satir sayilart artar ve azalir. Bu satir artist
g0z Oniine alinarak diinya genelinde Lower Third, Tiirkiye’de ise kj, kusak, alt bant olarak

bilinmektedir ve yine bu artigsa gore kj’ler gruplara ayrilir:

e Tek Satir kj (Bashk Kj) : Sadece ana baglig1 olan kusaklara denir.

LSBT Ialamdan 3 yillik imza s6zl  TRTEZ UEFA Avrupa Ligi'nde son 16 tur maglannin kuralan yann gekilecek. TRTEZE

Sekil 34 Tek satir kj kullanimi

e ki Satir Kj (Bashk satir1 + bilgi satir1) :Baslik satirinin disinda verilmek istenen

mesaj1 ayr1 satirda gosteren kusaklardir.

TRT SPOR

11. HAFTA MACLARI iTIBARIYLE KULLANILACAK OLAN YENI KIS TOPLARININ TANITIMI YAPILDI
LG EL LT Iglamdan 3 yillk imza s6z0  TRTEZEL] UEFA Avrupa Ligi'nde son 16 tur maglannin kuralan yarin gekilecek. TRTEZE

Sekil 35: Iki satir kj kullanim1
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e Uc Satir Kj (Bashk satir1 + Bilgi satir1 + Bilgi Satir1):iki satir kj’ye sigmayan ve

daha fazla bilgi iceren metinlerin yazildig: kj’dir.

11, HAFTA MAGLARI ITIBARIYLE KULLANILACAK OLAN YENI KIS TOPLARININ TANITIMI YAPILDI
YENI KIS TOPUNUN TASARIMINI NIKE FIRMASI YAPTI

LGELLIALT Iglamdan 3 yillik imza s6z{  TRTEZL] UEFA Avrupa Ligi'nde son 16 tur maglannin kuralan yarin gekilecek. TRT ELIE

Sekil 36: Ug satir kj kullanimi

Kusaklar sadece satir sayilarina gore degil kullanim amaglarina uygun sekilde telefon kj,
sosyal medya kj, program ismi kj, isim kj, yer adi kj, son dakika kj vb. olarak

cesitlendirilir.

. @b )ScorT RUSSELL

W @CBCScr

Sekil 37: Isim kj kullanimi1 (CBC)
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Ekranda var olan goriintii iizerine bindirilen kusaklarin, videoyu kapatmamasi icin alfa
diger adiyla key kanaliyla yapilmas1 gerekmektedir. Key ile yapilan grafiklerde, key kanali
aktif iken, goriintli lizerine bindirilmesini istedigimiz nesneler beyaz diger yerler siyah
gorlinecektir. Boylece kusak, iletilen mesaja ait goriintiiyli kapatmayacaktir. Kullanilan

tasarim programina gore bu key renkleri degiskenlik gosterebilir.

Yayin esnasinda ayni anda bir¢ok bilgiyi farkli kj’lerin, ayni katmanda ¢akigsmayacak
sekilde verilmesi gerekmektedir. Bu durumda tasarimci kj’leri sekil olarak tasarlarken
kullanim yerlerini de dogru yapmasi gerekmektedir. Biitiin kj’lerde kullanilan yazi fontlari,

mesaj1 hedef kitleye iletirken agik, net, anlasilir ve okunakli 6zellikte olmalidir.

ERCUMENT SUNTER'IN ISTIFASI SONRASINDA ANTRENOR ARAYISLARINI
HAKAN DEMIR ILE 1,5 YILLIK SOZLESMEYLE NOKTALADI

-4 LG LI Inglamdan 3 yillik imza s6z(0  TRTEZEC] UEFA Avrupa Ligi'nde son 16 tur maglarnnin kuralan yarin gekilecek. TRTEE

Sekil 38: Yayinda ayni anda telefon kj ve altbant kj kullanimi

TRTHE

KANAL LOGOSU

TELEFON KUSAK

ALT BANT KUSAK

TICKER/AKANYAZ|

Sekil 39: Key kanali aktif iken goriintii iizerinde yerlestirilen grafikler (Vizrt)
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Haber bultenlerinde veya programlarda kullanilan kusaklarda iist bagligin biiyiik harf, alt
bashigin kii¢iik harf olmasi estetik goriintii saglarken okunurlugunu da artirmis olacaktir.

Lakin bu degismez bir kural olarak gériillmemelidir.

Planlanmis yaymn esnasinda aniden gelisen olaylart aktarmak igin daha dikkat cekici
kusaklar kullanilmaktadir. Bu tiir kusaklara son dakika kj’leri denilmektedir. Son dakika
kj’lerinde ani gelisen olaylari, gerilimi, heyecani yansitmasi i¢in genellikle ekranda en

dikkat ¢ekici renklerden biri olan kirmizi renk tercih edilir.

TRT SPOR

f:”ﬂ'..”'ll | ‘

ﬂﬂ/‘t/ A0 43

l'J q?w//llj//dﬂ//d/f

oY o

Snglumdun 3 yllllk |mzu 56z TRTEI] UEFA Avrupu ngl nde snn 16 tur mut;lqunln kurularl yurln cekilecek. TRT g

Sekil 40: Son dakika kj

Pencere/ Kelebek / Split Screen / Multiple Screen

Ingilizce karsihign Split Screen ve Multiple Screen olan pencereler, yayin esnasinda ayni
anda birgok goriintiiyli vermek i¢in kullanilir. Minimum iki pargaya boliinen grafikler
ekran biiylikliigline gore sayilar1 artirilabilmektedir. Yenilenen tasarim anlayislarinda
pencereler karmasik olmayan ve ¢ok agir hareketli olan arka plan uygulamalar iizerine

yapilir.

Canli yayin veya bant yayin esnasinda ekranda farklilik katmak ic¢in kullanilan
pencerelerde metin kaynaklarindan da faydalanabilir. Metinler pencerenin olusum
nedenine gore tasarima uygun sekilde ve anlasilir olmalidir. Kullanim amaglarina gore

bir¢ok pencere drnegi olusturabilir. Bunlardan bazilarini soyle siralanabilir;
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e ikili pencereler: Ekranda iki farkli goriintilyii aynm1 anda kullanmak igin esit

biiytikliikte olan goriintii kutularidir.

ERDOGAN ARIKAN 7 STUDYO

Y

Saglamdan 3 yillik imza sézli  TRTEZ SPOR 2015

Sekil 41: Ikili pencere (TRT Spor)

NBC SPORTS STUDIOS SOCHI, RUSSIA

Sekil 42: ikili pencere (NBCS Sports) http://www.newscaststudio.com/graphics/nbc-sochi-
olympics/ adresinden erisilmistir.

e Uclu Pencereler: Ug ana goriintiiyii tek karede yansitmak amaciyla kullanilan

grafiklerdir. Kullanim amacina gore buiytikliikleri ve dizilis sekilleri degisir.
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TRT SPOR
|—.__
Il CEM DEZOAR

| BlYAH-BEYAZLILAR 10 MAG SONRA KAYBETTI L]
ROMALDO [PPHUN GOLLERIYLE 2-0 MASLUS ETT] GALATASARAY: MUSTARE L ITEL. 7

Sekil 43: Uclii pencere kullanimi1 (TRT Spor)

e Dortli, Besli ve Daha Fazla Olan Pencereler: Uclii pencerelerin kaynak olarak
yetersiz oldugu durumlarda kullanilan pencerelerdir. Bu pencereler genelde ii¢

kisiden fazla olan konuklu programlarda ya da ii¢ goriintiiden fazla olan

durumlarda kullanilir.

SPOR 2015

Saglamdan 3 yillik imza sézi  TRTEZT

Sekil 44: Besli pencere kullanim1 (TRT Spor)
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Sekil 45: Sekizli pencere kullanim1 (NBCSN)

e Anlatim Pencereleri: Bu tiir pencereler genellikle var olan bir durumu tek kisinin
aktarimiyla ya da yazili agiklamalarda kullanilir. Cogunlukla iki parcadan olusan
bu pencerelerde, pargalarin birine video goriintii veya fotograflar kullanilir.

Agiklamada kullanilacak olan metin okunakli ve anlasilir ifadeler kullanilmalidir.

Fotograf ve videolarin ise goriintii kalitesi yaymn formatina uygun olacak sekilde

ayarlanmalidir.

Trabzonspor'dan Agiklama

Trabzonspor'umuzun din aksam
oynanan Gaykur Rizespor
misabakasinda aldigi sonug camiamizi
ve bizleri derinden Gzmustar.

Bununla birlikte sporcularimizin ve
teknik heyetimizin mag¢ boyu gostermisg
olduklar yuksek derecedeki gayret ve
istekli oyun anlayigi da bir o kadar
gelecek adina bizlere umut vermistir.

Saglamdan 3 yillik imza 6z TRTEZN SPOR 2015

Sekil 46: Anlatim penceresinde metin kullanimi1 (TRT Spor)
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MERVE TOY UEFA $AMPIYONLAR LiGINDE KURA GEKIMLERI

Saglamdan 3 yillik imza sézii TRTEZ SPOR 2015

Sekil 47 Anlatim penceresinde goriintii kullanimi (TRT Spor)

Telefon Penceresi / Phone Split: Yayin esnasinda konu ile ilgili bilgi almak i¢in
kisilerle yapilan baglantilarda kullanilan pencerelerdir. Bilgi aktaran kisinin
fotografi kullanildig1 gibi fotografina erisilemedigi durumda telefon baglanti

ikonlar1 kullanilmaktadir.

Bazen bir konu hakkinda birden fazla kisiden bilgi almak gerekebilir boyle
durumlarda telefon pencerelerinde iki adet bilgi aktaran kisi grafigi

kullanilmaktadir.

Genelde ikili pencere sistemi gibi iki goriintii ekranindan olusan tasarimin bir
tarafinda konu ile ilgili goriintiiler diger tarafinda baglanti kurulan kisinin bilgileri

yer alir.

Yeni tasarim telefon pencerelerinde, ekranin biitiinlinde olay ile ilgili goriintiiler var
iken baglanti kurulan kisi ile ilgili bilgiler ekranin uygun olan her hangi bir

kosesinde yer alir.
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NILOFER OKS0Z
TRT SPOR MUHABIRI

LG ELIAL I glamdan 3 yillik imza s6z0  TRTEZIA UEFA Avrupa Ligi'nde son 16 tur maglarinin kuralan yarnn ¢

skysports.com
7:21 me JUN 28

| Pavip
T g HAYE

LAST 6 FIGHTS *

-

MONTE BARRETT
NOVEMBER 2008

/ WON BY TKO
. ENZO MACCARINELLI ~

@ JAUDLEY HARRISON MARCH 2008

FORMER EUROPEAN HEAV\'WEIGH_T CHAMPION WON BY TKO

7 JEAN-MARC MORMECK
- 8 NOVEMBER 2007
_"I‘;'fo" UN _ CRICKET /' SOUTHAMPTON: HAMPSHIRE 126-8 BEAT M L )
G‘g:;“‘ B SUSSEX 91 BY 35 RUNS
SPEEDWAY. JAY LIVE CRICKET: ENGLAND v SRILANKA - FIRST ODI (SKY SPORTS HD1, 12.30H

F 4
I

Sekil 49: Telefon penceresi kullanim1 (SKY Sports)

Tablo / Table Box /Veri Grafigi

Bilgi ve mesaj aktariminda hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek ve sozle soylenen bilgilerin
akilda kalicihigini saglamak igin kullanilan tablolar, Ingilizce kokenli table kelimesinden

gelmektedir ve tablo, cizelge, cetvele yazmak, listelemek gibi anlamlari vardir.

Anlamindan anlagilacagi gibi elde olan bilgileri belirli bir diizen igerisinde c¢izelgelere,
tablolara metinler ve gorsel malzemeler kullanilarak listelenen veya agiklanan grafik

thradar.
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Spor yayinciligl yapan tematik kanallar diger konulu yayimncilik yapan kanallara gore daha
fazla tablolar kullanmaktadir. Spor karsilasmalarinin 6ncesinde ve sonrasinda ve o siirecte,
biiltenlerde, tanitimlarda ve bir¢ok yerde kullanilan tablolar hedef kitlenin dikkatini
cekmek, merak duygusunu uyandirirken verilen mesajin anlasilirlign 6n planda tutmay1

amagclar.

Tablolar kullanilacak programin Ozelligine veya anlatilacak olayin igerigine gore
sekillenmektedir. Ornegin basketbol icerikli bir programda, sonuglanmis miisabakada 6ne
¢ikan basketbolculari anlatan grafiklerde basketbol ile ilgili terimler kullanilirken, futbol
icerikli bir tabloda futbolcularin bu spor bransiyla ilgili bilgileri yer alir.

tj ULEB BASKETBOL SAMPIYONASI 10.HAFTA

M= [ FURKAN ALDEMIR
b A CLIP
95 SAY| 12 RIBOUND 8 ASIST

$

@ NEWYORKNICKS | LA CLIPPERS...
120SAYI  12RIBOUND 8 ASIST

Sekil 50: Program igerigine gore hazirlanmis tablo (TRT Spor)
g @:‘ —_— Ty

\ STATS THRU 2 PERIODS

porsssseaEllEREEEEEEESSS
/ 15 SHOTS > 23

22 | < SAVES
30 |« FACEOFFS WON
2/4 |« POWER PLAY

7:34 MT

Sekil 51: Program igerigine gore hazirlanmig tablo (CBS Sports)
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Metinler ve gorsel malzemelerden olusan tablolar spor kanalinin ihtiyaglar1 dogrultusunda
icerikleri gelistirilerek meydana getirilmektedir. Spor yayinciliginda kullanilan bazi
tablolar1 karsilasma sonug¢, puan durumu, gelecek karsilagmalar, bilgilendirme amaclh
tablolar, saha dizilisleri, muhtemel oyuncu listesi gibi siralanabilir ayrica ihtiyaca gére bu

tablolarin sayilarini ve icerik olarak ¢esitliligi artirilabilir.

e Karsilasma sonuc tablosu: Miisabakalarin sonuglarini listeleyen tablolardir.

SPOR TOTO SUPER LiG

17. HAFTA

GAYKUR RiZESPOR M. BASAKSEHIR
ANTALYASPOR GAZIANTEPSPOR
KASIMPASA TRABZONSPOR

BURSASPOR MERSIN IDMANYURDU
KAYSERISPOR GALATASARAY
AKHISAR OSMANLISPOR
BESIKTAS TORKU KONYASPOR
ESKISEHIRSPOR GENGLERBIRLIGI
FENERBAHGE M. SIVASSPOR

Saglamdan 3 yillikimza sézii TRTEZI UEFA Avrupa Liginde son 16 tur maglannin kuralarfslgeld: 0=

Sekil 52: Karsilasma sonug tablosu (TRT Spor)

COLLEGE SOCCER
7 NEW MEXICO
LOBOS
3 NOTRE DAME

FIGHTING IRISH
FINAL

s VIRGINIA

CAVALIERS

5 MARYLAND

3 TERRAPRINS
_—W_
UVA (13-5-5) "\ 2NDHALF A

WAL CAPITALS 0"PANTHERS ™

Sekil 53: Karsilasma sonug tablosu (NBC Sports)
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e Puan durumu tablosu: Bir gruba ait biitiin takimlarin mag¢ sonuglarinin gegmis
mag sonuclariyla toplanmasiyla elde edilen siralama veya bir miisabaka sonrasi
yarismacilarin  sirlamasimin gosterildigi tablolaridir. Bu nedenle puan durumu
tablolarina siralama tablolar1 da denmektedir. Oyunun 6zelligine gore takim sayilari

ve elde ettikleri siralama degerleri degisiklik gosterebilir.

SPOR TOTO SUPER LiG 17. HAFTA

BESIKTAS

B3 FenerBancE
GALATASARAY

N kasivpasa

Bl . BAsAKSEHIR
BN Axuisar

TORKU KONYASPOR
¥ GAYKUR RIZESPOR
BN traBzONSPOR

Saglamdan 3 yillik imza s6zi TRTEZII UEFA Avrupa Ligi'nde son 16 tur maglannin kuralarjlgeld BULTENI

Sekil 54: Puan durumu tablosu (TRT Spor)

WOMEN’S SYNCHRONISED 10M PLATFORM

344.34 )
336.18 |
322.44

319.44 )
304.08 |
301.02

-

A
-

Sekil 55: Puan durumu tablosu (BBC)

e Gelecek karsilasmalar tablosu: Takimlarin sonug¢landirdigi karsilasmalardan
sonra ki donemlerde oynayacagi oyun zamanini gosteren tablolardir. Bu tablolarda

tarih ve saat mutlaka kullanilir.
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UEFA AVRUPA SAMPIYONASI

MACARISTAN AW NORVEG
iRLANDA CUMHURIYETI PEFE] BOSNA HERSEK

pANiMARKA IR isveG
sLOVENYA PIPH UKRAYNA

Saglamdan 3 yillik imza sézii TRTEZI] UEFA Avrupa Liginde son 16 tur maglannin kuralarfele 30k 3]

Sekil 56: Gelecek karsilasmalar tablosu (TRT Spor)

GROUP D
SCHEDULEC &

B FRA VS NGA B

JUNE 9TH - oN (&P

1= NOR CRC =2
2= USA

JUNE 9TH - oN (T

Sekil 57: Gelecek karsilagmalar tablosu (Fox Sports)

e Bilgi tablosu: Bir konuyla ilgili detayl bilgilerin verildigi tablolardir. Bu tablolar

da gorsel malzeme olarak konuyla ilgili fotograflardan faydalanabilir.
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TRT SPOR

"DURUMU GALATASARAY'A BAGLI"

"Onunla bir yil galistim, italya'da oldugundan
farkl... Ancak bi i

ni kulland.

Raberth cini
I. Milano Teknik Direktord

Saglamdan 3 yillik imza sézi TRTEZT UEFA Avrupa Liginde son 16 tur maglannin kuralarfizeLE= Rl

Sekil 58: Bilgi tablosu(TRT Spor)

PENNY OLEKSIAK

B 'WON 6 MEDALS AT
2015 WORLD JUNIOR CHAMPIONSHIPS

B LOWERED HER CANADIAN RECORD
IN 100m BUTTERFLY TODAY (56.73)

Sekil 59: Bilgi tablosu (CBC)

e Muhtemel sporcu listesi tablosu: Karsilasma 6ncesi takimlarin hangi sporcularla

miisabakaya katilacagini gosteren tablolardir.
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_/ SPOR TOTO SUPER LIG mI'BJTASPOR

Homza Hamzaogi

Muslera Volkan Demirel
Sabri Sarioglu Pereiro
Chediou Caner Erkin
Hakan Balta Sener Ozbayrakli
Telles Abdoulaye Ba

Yasin Oztekin Bruno Alves
Selguk inan Caner
Hamit Altintop Josef de Souza
Sneijder Meireles
Olcan Adin Luis Nani
Umut Bulut Diego Ribas

Saglamdan 3 yillik imza s6zG TRTEZZ] UEFA Avrupa Ligi'nde son 16 tur maclanmin kuralari yarin ¢cekilecek. TRTE

Sekil 60: Muhtemel sporcu listesi (TRT Spor)

e Saha Dizilisleri Tablosu / Tactical Line-Ups: Bu tur tablolar takimlarin hangi
taktiklerle miisabakaya katilacaklarin1 gostermektedir. Saha dizilisleri tablolarinda
takim logosu, teknik adam ve oyuncularin ismi, oyuncularin sira sayr numaralari

veya forma numaralar1 ve teknik adamin belirledigi taktik siralanigi bulunur.

__Muhtemel ilk 11 4-2-3-1 TRT SPOR

Hamza Hamzaoglu
€ Muslera

© Olcan

© Hasan Balta

O Chedjou

© Denayer

O Bilal

© Selguk
O Yasin
© Sneijder
@ Podolski
@ Burak

Saglamdan 3 yillik imza s6z0 TRTEZL] UEFA Avrupa Ligi'nde son 16 tur maglanmin kuralarn yarn ¢ekilecek. TRTE

Sekil 61: Saha dizilisleri (TRT Spor)
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SPORTSCHAU

Sekil 62: Saha dizilisleri (Sportschau 1). http://www.newscaststudio.com/graphics/
sportschau/ adresinden erisilmistir.

Akan yaz1 / Ticker / Info Crawler

Info bilgi, Crawler ise siiriinen sey anlaminda olan grafikler, sahip oldugu animasyon

ozelliginden dolay1 Tiirk¢e kullaniminda akan yazi olarak adlandirilmaktadir.

Genellikle ekranin en alt sinirinda title area (TA) ve safe area (SA) ¢izgilerine hizali ve
kj’lerin altinda olacak sekilde yerlestirilir. Nadir olsa da ekranin iist kisminda da

kullanilabilir ama bu kullanim ekranda kalabalik hissi verir.

Akan yazilarin igeriginde sadece gilincel bilgilerin siirekli yayinlandigi kisim disinda
program adlarinin yazildigir boliim, saat, sosyal medya bilgileri, para piyasalar1 bilgileri,

hava durumu bilgileri, ma¢ sonuglari, son dakika gelismeleri de yer alabilir.

Akan yazi igin kullanilan bilgiler hedef kitlenin okunurlugu géz oniinde bulundurularak
animasyon sekli ve hizi genellikle okuma yoniiniin tersine sagdan sola dogru kaydirma
seklindedir. Rekabetin gii¢lii oldugu televizyon yayinciliginda farklilik arayislari akan yazi
animasyonlarina da yansimig, klasik olarak belirlenen hareketler disinda, asagidan

yukariya veya yukaridan asagiya gelis ve gidisli hareketler gibi ¢esitlenmistir.

Ticker igerigindeki metinler yaymn konseptine uygun olan fontlar kullanilmalidir.
Genellikle yazi ailesi grubunda bold/kalin/etli olan fontlar kullanilmaktadir. Bu fontlar
olusturulan animasyonda daha net ve okunakli goriinmektedir. ince/ light/ italik olan yazi
karakteri tickerda net goriinmez ve okunurlugu giiclestirir.
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Bilgi yiiklii olan akan yazilarda iki bilgiyi birbirinden ayirmak igin ¢esitli ¢dziim yollar

diisiiniilmiistiir. Bunlarin bir kac1 sdyle siralanabilir;
1. 1Iki bilgi arasinda sembol, simge veya logogram kullanilmasi

2. Iki bilgi arasma kanal logosunu uygun &l¢ii ve boyutlarda c¢oziiniirliigii

bozulmayacak sekilde konumlandirilmasi

3. ki metinden sadece ilk bilginin ekranda gériinmesi daha sonraki bilgilerin asagidan

yukariya veya yukaridan asagiya dogru akan metinler halinde goriinmesi
4. Iki bilgi arasinda belirli araliklarda bosluk birakmak

Insan goziiniin beyaz zemin iizerine siyah metinleri okumasi daha kolay oldugunu igin
akan yazi zeminlerinde agik zeminler tercih edildigi gibi kanalin ekran konseptine uygun
olacak sekilde ve okunurluga olumsuz etki yapmadan farkli renklerde kullanimi da tercih

edilir.

KANAL LOGOSU

- AKAN YAZ| | TICKER / INFO CRAWLER ———————
SAAT -
SOSYAL MEDYA IKI BILGI ARASI AYIRT EDICI OGE AKAN BILGI ALANI PROGRAM ADI
[ TANITIM ALANI t t [ YAZIALANI

Saglamdan 3 yillik imza sézi  TRTEZ UEFA Avrupa Liginde son 16 tur maglanmnin kurafsZe 8 iRV

Sekil 63: Akan yaz1/ Ticker / Info Crawler (TRT Spor)
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. .5:39 33°

& Lisa Kernﬂey Oy &

\PPLED OVER A CLIFF ON A NORTHERN ROAD, KILLING 27 ADULTS AND TWO CHILDREN ® AN O

- _AKANYAZI | TICKER / INFO CRAWLER

Sekil 64: Akan yaz1/ Ticker / Info Crawler (CBS)

Skor / Parnament Clock and Score

Spor yayinciligi yapan kanallarda oynanan miisabakalarin, es zamanli olarak sonuglarini
gosteren grafiklere ihtiya¢ duyulmustur. Bu ihtiyact karsilayan grafikler skor

denilmektedir.

Standart bir skor grafiginde miisabakaya katilan takimlarin isimleri, kazanilan say1 (sonug /
skor) ve saat bulunmaktadir ancak miisabakanin tiiriine ve icerigine gOre Vverileri
degisebilmektedir. Ornegin futbol miisabakasinda kullanilan skor grafiklerinde takim
adlar1, skorlar, kronometre, ek siire gibi veriler bulunurken; basketbol grafiginde takim

adlar1, skorlar, set siiresi, set sayist gibi veriler bulunur.

Miisabaka esnasinda, siireyi gostermek icin kullanilan zaman birimini gostermek i¢in siire
Olcerlerden/kronometrelerden faydalanilmaktadir. Kronometre, zaman araliklarini 6lgmeye
yarayan hassas bir saattir (http://kronometre.nedir.com/). Olay yada yarisma baslar
baslamaz kronometre calistirllir. Karsilasma tiirline gore, kronometre sifir zaman
diliminden miisabakanin bitis siiresine kadar gegen zaman1 gosterir. Bu siire salise, saniye,
dakika ve saat olarak gosterilebilmektedir. Spor yayimnciligt esnasinda kronometre

kullaniminda bilgisayar teknolojilerinden faydalanilir.

Skor tasarimlarinda kullanilan renkler miisabakanin igerigine gore degismektedir. Ornegin
UEFA Sampiyonlar Liginde kullanilan skorlar organizasyonun igerigine ve biitiin konsepte

uygun olacak sekilde renklendirilmistir.
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Mdsabaka ile ilgili bilgi veren skorlarda hedef kitlenin verileri agik ve net gorebilmesi ve
okuyabilmesi i¢in uygun fontlar kullanilmalidir. Italik, el yazisi, kaligrafik yazilar,
dekoratif yazilar, serifli yazilar yerine dik (diiz), etli (kalin) , serifsiz (tirnaksiz) yazi

karakterleri tercih edilir.

Skorlarda ki bilgilerin okunabilirligini etkileyen bir diger unsur yazi fontlarinin ve skorun
boyutlaridir. Kiigiik boyutlarda ki skorlar ekranda ki bilgiyi seyircinin gérememesine

biiyiik boyutlarda ki skor ise yayimi yapilan miisabakanin goriilememesine neden olabilir.

Miisabaka yayimi esnasinda tek bir mag¢ skoru verilebilirken ayni anda oynanan diger
organizasyonlarinda skor bilgileri de ekrana verilebilmektedir. Bu grafiklere ¢oklu skor
denilir. Coklu skorlarda takim adlart ve sonuglar kullanilirken; kronometre genellikle

kullanimzi tercih edilmez.

Skorlar ekran alanina konumlandirilirken seyircinin miisabakayr ve skorlar1 iyi ve
anlagilabilir sekilde gorebilecegi yere yerlestirilmektedir. Bu yerlesim ekranin dort
kosesine, yatay diizlemde orta hizaya, diisey diizlemde orta hizaya kisacasi ekranin her

yerine yapilabilir.

‘;:_ - ,
Z oil
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Sekil 65: UEFA Sampiyonlar Ligi skor ve ¢oklu skor uygulamas: (TRT Spor)
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Sekil 67: TRT Spor kanal1 basketbol miisabakasi skor uygulamasi. (05.03.2016 - 15.59
tarihli yayindan alinmistir.)

Sekil 68: Amerikan futbolu skor uygulamasi (FOX Sports)
82



Jenerik

Otto Preminger ve Alfred Hitchock gibi Amerikali yeni bagimsiz yapimcilar ve
yonetmenler birbirlerinden ve her yere niifus eden televizyondan kendilerini farkli kilmak

istiyorlardi. Kendilerini markalastirmanin bir yolu da ayirt edici grafikler kullanmakti

(Twemlow, 2008, s.90).

Markalagsma istedigi Once sinema diinyasinda sonra televizyon yaymciliginda yeni bir
tasarim alani olan jenerik (tanitma yazisi) tasarimi kavramini olusturmus ve giinlimiizde
sinema Odiillerinin en popiiler olan1 Oscar odiillerinde ayr1 bir kategoride onemli bir

tasarim alan1 olarak degerlendirilir.

Sinema diinyasinda dogan jenerikler filmin baslangicinda ve sonunda yer alan filmin

yapiminda emegi gegenleri yazili olarak aktarmaktaydi.

Televizyon yayincilifinin popiilerliginin artmasiyla birlikte yayincilikta kullanilmak {izere
birgok yayin tiirii dogmustur. Bu yeni dogusla birlikte bir programin diger programlardan
ayirmak icin bir es (ara) verme ihtiyaci dogmus boylelikle jeneriklerin kullanim alanlar

genislemistir.

Fransizca kokenli olan jenerikler (générique), TRT sozliigiinde (2015, s.191) televizyon,
radyo ve sinema yapiminin baginda ve sonunda yayinlanan, yapimin igerigine uygun olarak
hazirlanan tanitict nitelige sahip 6zel boliim olarak tanimlarken, Sarikahya (2013)’ya gore
jenerikler, yayinlanan tv programlarinin baslangicinda veya sonunda yer alan kisa siireli

hareketli goriintiilerden olusur (s.118).

Bu goriintiilerde genel amag, en kisa siirede dogru bilgilendirmeyi saglamak ve carpici

gorlintiilerin miizikle olan uyumu ile akilda kaliciligi saglamaktir olarak ifade edilir.

Yogun rekabetin yasandigi tv yaymciliginda, tv kanal kurumu diger kanallardan ayrismak
ve On plana ¢ikmak i¢in jeneriklere onem vermektedir. Saniyelerin 6nemli oldugu
televizyon yayinciliginda jeneriklerin sinema tarzinda kullaniminda ziyade izleyiciye kisa
sirede en dogru bilgilendirmeyi yapmak hedeflenmistir. Iyi bir jenerik tasariminda

tipografi, renk, animasyon, miizik, goriintiiler 6nemli unsurlardir.
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Izleyici kitlesinin yasi, cinsiyeti ve Kkiiltiiriin etkili oldugu jenerik tasariminda biitiin
unsurlar birbirleriyle bir biitlinliik icerisinde yer alarak hazirlanmaktadirlar. Televizyon
jenerikleri iletisiminin basarili olabilmesi ve izleyici ile bag kurulabilmesi i¢in jeneriklerin

donemin modern tasarimlarina uygun sekilde olmasi gerekir.

Bir grafik tasarim unsuru olan jeneriklerin ilk amaci; ses, goriintii ve tipografi ile
yayinlanacak programin temel konusunu izleyiciye hissettirmektir. Spor yayimciligl yapan
bir tv kanalinin yayin politikasina gore diizenligi program tiirlerinin her biri i¢in ayr1 ayri

jenerikler duzenlenir.

Her biri ayr1 olan jenerikler, birbirinden farkli tasarlanabildigi gibi aralarinda bir
biitiinliikte olmalidir. Spor yayincilifi yapan bir tv kanalinda kullanilan jenerikleri su

sekilde siralanabilir;

e Kanal jenerigi: izleyiciye bulundugu kanali hatirlatmay1 ve hedef kitlenin aklinda
yer etmeyi hedefleyen spor kanallarinin, iyi bir slogan ile yayin politikasini

Ozetleyen goriintiilerden olusan jeneriklerdir.

Kanal jenerikleri kanalin kimligine uygun tasarlanmis yaratict tasarimlar ve
enstriimantal miizik ile izleyicinin hafizasinda kalmay1 saglarken jenerikte var olan
goriintiilere uygun olacak sekilde dogal ses (miisabaka sesleri, hakem diidiik sesi,
yiizen kisinin suda ¢ikardigi sesler gb.) kullanimi izleyiciyi o atmosferde yasadigini

hissettirmektedir.

Kanal jenerikleri tek bir tema konusu ile tasarlanirken farkli temalarin bir arada
kullan1ldig1 jenerikler tasarlanabilmektedir. Ister tek ister bircok temayr igeren
jenerik olsun esas amag¢ kanalin varligini ve kimligini izleyicinin hafizasinda yer

etmesini saglamaktir.

Kanal jeneriklerinde, kurumun kimlik renklerine uygun renkler tercih edilirken,

tipografi, fotograf, hareketli goriintii, 2 ve 3 boyutlu yazilarda kullanilir.
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Sekil 69: Kanal jenerigi 1: TRT Spor kanali basketbol temali 15sn’lik kanal jeneriginin 25
kare goruntusu

Sekil 70: Kanal jenerigi 2: Sportschau 1 kanali Rio olimpiyat oyunlari temal1 8 sn’lik kanal
jeneriginin 25 kare goriintiisii. https://www.youtube.com/watch?v=nWeL3EPNfeM
adresinden erigilmistir.

e Haber biilteni jenerigi: Spor yayin1 yapan kurumun seyirciye sporla ilgili giincel,
kiiltiirel, ekonomik, siyasal gibi her tiirlii gelismeyi saat basi veya kanalin yayin
akisina gore diizenlenen zaman diliminde seyirciye dogruluk ve cabukluk

ilkeleriyle aktarildig1 yayinlara haber biilteni denir.

85


https://www.youtube.com/watch?v=nWeL3EPNfeM

Haber biiltenlerine giris yapilirken kullanilan jeneriklere haber biilteni jenerikleri
denir. Haber biiltenleri igerigi geregi ciddiyet ve resmiyetin fazlasiyla oldugu

yayinlardir.

Haber biilteni jeneriklerin de kullanilan renkler, yazilar, bigimler, hareketler ve

miizikler haberin ciddiyetini vurgularken kanalin imajini1 da gostermektedir.

Haber jeneriginin tasariminda kurumsal kimlige uygun olacak sekilde renkler
secilirken tipografi kullaniminda italik, el yazisi, kaligrafi tarzinda yazi fontlari
tercih edilmemelidir. Yaz1 karakterleri sade, kalin, dik, serifsiz 6zellikte olanlar

fontlar tercih edilir.

Jenerikte kullanilan goriintiiler 6zgilin olmasina dikkat edilirken tasarimdaki biitiin
gorseller ile uyumlu ve anlamli olmalidir. Haberin ciddiyetini vurgularken haberin
dinamik yapisini jenerikte kullanilan animasyonlar ve miizik ile yansitilmalidir.
Jeneriklerde tamamen bilgisayar ortamin hazirlanmig animasyonlardan meydana

gelirken gergek olay video ve goriintiilerinden faydalanilir.

Sekil 71: Haber jenerigi: 15sn’lik haber biilteni jeneriginin 25 kare gorintist (TRT Spor)
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Program jenerikleri: Spor yaymciligi yapan kanalin yayin politikasina goére
belirledigi temaya veya temalara gore programlari ekrana getirmektedirler.
Programa baglanildigin1 ve programin bittigini belirtmek i¢in kullanilan jeneriklere
program jenerikleri denmektedir. Bu tur jeneriklerin icerigi programin tiiriine ve
programin ismine gore degismektedir. Ornegin futbol temali bir programin jenerigi
futbol ile ilgili gorsellerden, dogal seslerden, yazilardan ve miizikten meydan
gelmektedir. Tv kanali her program i¢in degisik jenerik tasarimlarimi kullanirken

genel gorsel biitlinliigii saglamasi1 gerekir.

Sekil 72: Program jenerigi 1: Basketbol temali 21 sn’lik program jeneriginin 25 kare
goruntust (TRT Spor)
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Sekil 73: Program jenerigi 2: Fifa 2015 program jeneriginin 8 kare goriintiisti (FOX).
http://www.newscaststudio.com/graphics/fox-sports-womens-world-cup-2015/ adresinden
erisilmistir.
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Reklam jenerigi: Reklam, tiiketicinin goniillii olarak satin almaya yonelik
davranigta bulunmaya ikna etmek, dikkatlerini mamule ya da isletmeye ¢cekmeye
calismak, onunla ilgili olumlu davranis sergilemelerini saglamak amaciyla
olusturulan pazarlama iletisim aracidir (Tanses, 1999,s.9). Tv yayim esnasinda
firmalarin {irtinlerini ekranda goriintiilenmesiyle tv kanali maddi kazang elde eder.

Kanalin maddi kazang sagladigi bu tiir yayi alanlarina reklam denilir.

“Buradaki kusaklar, program hizmetinin diger unsurlarindan acik¢a ve kolaylikla
ayirt edilebilecek ve gorsel ve isitsel bakimdan ayrilig1 fark edilecek bicimde
diizenlenirler. Yani televizyonda yayinlanan bir ¢alismanin, tanittim amacli oldugu
izleyici tarafindan bilinmesi kanuni bir zorunluluktur”(Mutlu 2015). Bu sebeple tv
kanallarinda reklamlarin bagladigini ve bittigini belirten sesli ve gorsel olarak
hazirlanan reklam jeneriklerini hedef kitlenin dikkatini ¢ekecek ozellikte olmasi

gerekir.

h.
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Sekil 74: Reklam jenerigi: 5sn’lik reklam jeneriginin 16 kare gorintusi (TRT Spor)

Son dakika jenerigi: Tv yayimi esnasinda spontane gelisen dnemli olaylar1 ekrana
vermeden Once izleyiciye bilgilendirme yapan jeneriklere son dakika jenerikleri

denilmektedir.
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Son dakika jeneriklerinin izleyiciye merak duygusunu arttirict ve izleyicinin
dikkatini cekebilmesi icin tempolu hareketlerden olusan dinamik jenerik

tasarimlarindan olusur.

Sekil 75: Son dakika jenerigi:8sn’lik son dakika jeneriginin 25 kare gortinttisti (TRT Spor)

Hava durumu jenerikleri: Hedef kitleye meteorolojik verilere gore havanin
durumunu tahmini olarak Dbilgilendirmek i¢in hava durumu programi
yayinlanmaktadir. Bu yayinlarin diger yayinlardan ayristirmak ve hava ile ilgili
bilgilendirmenin basladigin1 ve bittigini izleyiciye gostermek i¢in hava durumu
jenerikleri kullanilir.

Hava durumu jeneriklerinin tasariminda yavas ritimli dinlendirici miizikler; kus,
gok giirliltlisli, rlizgar, firtina gibi dogal sesler, mevsimleri ifade eden renkler,
gokylizli goriintiileri, havanin durumunu simgeleyen hava durumu ikonlarma yer

verilir.
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Sekil 76: Hava durumu jenerigi:10 sn’lik hava durumu jenerigi 25 kare gorintist (TRT
Spor)

Yukarida belirtilen jenerikler haricinde spor kanalinin yayin politikasina goére 6zel yayin,
son durum, canli yayin, 6zel roportaj, 6zel haber, dosya haber, saglik programi jenerigi gb.

jenerikleri ¢ogaltmak miimkiindiir.

Fragman / Trailer / Teaser
Fragman kelimesi, tanitim filmi, biitinden alinmis parga, kesit gibi anlamlara gelmektedir.

Bir sinemada, sonraki izlencelerde yer alacak filmleri tanitmak {izere, bunlardan secilmis
orneklerden olusan kisa film anlamindadir.(http://nedir.ileilgili.org/tan%C4%B1tma+filmi-

nedirnedemek-ileilgili-bilgiler.html).

Sinema terimlerinden biri olan fragman, spor yayincilig1 yapan tv kanallarinda da siklikla
kullanilmaktadir. Spor kanalinda reklam yayini esnasinda yayimlanacak olan programlarin
yayin giliniinii, saatini ve programin igerigini anlatan program igerigine uygun gorsel
Ogelerden olusan kisa siireli program tanitimlarina fragman denir.

Fragman ile esdeger anlamda olan trailer (tireylir)’lar gdsterime girecek programin
icerigini, varsa sunucusunu, programin giinii ve saati gibi detayli bilgileri programin

orijinal sesleri kullanilabilecegi gibi programi daha iyi Ozetlemek ve izleyicileri

6zendirmek icin bir Ust ses (voiceover) de kullanilabilir.
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Ingilizce karsihig1 satasilan, takilan kimse olan teaser (Redhouse,2004,s.473) kelimesi spor
yayinciliginda da kullanilmaktadir. Genellikle yeni baslayacak olan programlarin esas
fragmanlar1 yayinlanmadan 6nce hedef kitlede program hakkinda fazla bilgi vermeden

merak uyandirmay1 hedefleyen tanitim klipleridir.

Televizyon filmleri, dizileri ve programlari i¢in yapilan tanitim videolari da sinema
fragmanlar ile benzer yapidadir. Aslinda biitiin tanitim videolarinda temel amag, yapimin
goruntu-ses kalitesi, kurgusu, konusu veya kadrosu hakkinda O6zendirerek o tiirlin

meraklilarinin yapimi izlemesini saglamaktir (Megep, 2008b, s.16).

L

Sekil 77 Fragman. Stadyum programinin 33 sn’lik fragmanindan 25 kare gorintu (TRT
Spor)

Lk SRORTS

- 2014
B

Sekil 78: Teaser. 2 dakikalik tanitim videosundan 25 kare goriintii (EUROSPORT)
https://www.youtube.com/watch?v=R-MYPAKFsBk adresinden erisilmistir.
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Kapak

Bir kompozisyon yazisinda baslik, giris, gelisme ve sonu¢ boliimlerinden olustugu gibi
tv’de spor yayincilifi yapan kanallarda yayinlanan programlarin belirli bir plana gore

izleyiciye sunulur.

Belirlenen yayin saatinde, yayma baslayan program ilk olarak jenerik ile giris yapilir.
Program girisinin ardindan, ilerleyen siireclerde programin igeriginin gelismesi, €n

nihayetinde programin igerigi sonuglandirilarak program bitirilir.

Program ile ilgili, bazen yayin igerisinde bazen de yayin basinda, yayin igerigi hakkinda

bilgilendirme yapmak amaciyla, 3 sn ile 10 sn’lik, kapak denilen grafikler kullanilir.

Kapak grafikleri sadece tipografiden, hareketli goriintilerden ve gorsel Ogelerden

olusabildigi gibi, sayilan biitiin 6gelerin bir arada kullanilarak da tasarlanabilirler.

Programin igerigine ve konusuna gore kapak grafiklerinin tasarimi yapilmaktadir. Ornegin;
basket mag¢iin kapagi yapiliyorsa organizasyon logosu, takimlarin logolar1 ve isimleri,
oynanacak oyunla ilgili bilgiler (1. ve 2. periyotlar, devre arasi, magin ardindan gb.), magin
glinli ve saati gibi bilgiler yazilabildigi gibi bir judo turnuvasi kapaginda organizasyon
logosu, turnuva adi, turnuvanin yapildig1 yer gibi bilgilerin yer aldigi kapak tasarimlari

yapilabilir.

@‘ULEB EUROCUP BASKETBOL YARI FINAL KARS.

?
€
CANTRIN -
\ PERI

GRAN CANARIA

Sekil 79: Basketbol kapak grafigi (TRT Spor)
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Sekil 80: Futbol kapak grafigi (SKY Sports)
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Sekil 81: Judo kapak grafigi (TRT Spor)

Program tanitimlari

Televizyon izleyicisine yayin akisi ile ilgili bilgi veren grafikleri igermektedir. Program
tanitimlar1 kullanim amaglarima gore c¢ogaltilabilmektedir. Bir program yayini esnasinda
izleyiciye bir sonra ki programin ne oldugu veya reklamlarda giin i¢inde yayimlanacak

programlar1 gosterir.

Program tanitimlarinda program ismi, gilinii, saati, canli ya da tekrar / bant yaymn olup
olmadigin1 gosteren ikonlar ya da metinler ve program ile ilgili bilgi verecek her turli

igerikten olusur.
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Program yayini esnasinda kullanilan tanitimlar ekranda kalma siiresi izleyici kitlesinin

bilgileri okuyacag siireden ne kisa ne de uzun olmalidir.

Ekranda kisa siireligine goriinen program tanitimlart amacma ulasmamis saglhikh
bilgilendirme yapmamis olacaktir. Uzun siireli ekranda duran tanmitimlar ise o esnada
yayinda olan programin geri planda kalmasina, hedef kitleye bilgi yigin1 olan ekran

gOriintlisli gosterilmis olacaktir.

AZ SONRA TRT SPOR

¥ MAL

1415 Saglamdan 3 yilllk imza s6z0 TRTEZD UEFA Avrupa Liginde son 16 tur maclannin kurafae LERRV e lis L]

Sekil 82: Program tanitim 1: TRT Spor kanali program yayini igerisi program tanitim
uygulamalari

22.30 TRT SPOR

TEKNIK ANALIZ

SURCII Saglamdan 3 yillik imza 56z TRTEZ0 UEFA Avrupa Liginde son 16 tur maclannin kurafelge il G E]

Sekil 83 Program tanitim 2: TRT Spor kanali program yayini igerisi program tanitim
uygulamalari
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Sekil 84: Program tanitimlar1 1: TRT Spor kanali reklam yayini igerisi program tanitim
uygulamalari

THIS WEEKEND

Sekil 85: Program tanitimlar1 2 (EUROSPORT)

Gecis / Seperator / Wipe / Transition

Tiirkce karsilig1 gecis, hal degisikligi, degisiklik, silme olan gecis grafiklerine seperator de
denilmektedir. Seperatdr grafikleri bir goriintiiden digerine gecis yapilirken estetik agidan
gorselligi arttirmak hem de iki farkli gorlintli arasinda baglanti kurmak amaciyla ayrica
miisabaka goriintiilerinde tekrar1 (replay) gosterilecek goriintillerde giris ve ¢ikis

animasyonu olarak da kullanilir.
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Gecis grafiklerinde organizasyon logosu, kanal logosu, 1sik efektleri siklikla
kullanilmaktadir. Bunlarin haricinde ekran goriintiisinii sagdan sola, soldan saga,

yukaridan asagiya, asagidan yukariya dogru basit gegis efektleri de gorulr.

Seperatdr hizi 1 saniyeden (25 kare) kisa gecisler ile yapilmaktadir. Bir sn’den fazla
gecislerin animasyonu yavas olup iki goOriintii arasinda ki baglanti kurumu anlik
olmamasina neden olurken; yarim sn’den az gegisler ise asirt hizli olup gecisler arasinda Ki
baglantilarda farkli goriintiiye gecis yapilmamis aymi goriinti verilmeye devam

ediliyormus hissi uyandiracaktir.

Insan goézii ve beyni siirekli ayni1 yiizeylere bakmaktan yorulur ve bir siire sonra algilari
kapanir. Uzun siireli organizasyonlarda tv ekranlarin izleyiciyi yayin baginda tutabilmek ve

algilarinin siirekli acik halde tutabilmek i¢in gecis efektlerinden faydalanilir.

| [epmeeR ©
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Sekil 86:Gegis: TRT Spor kanali basketbol miisabakasinda kullanilan seperatdr uygulamasi

Plazma / Video Wall

Plazmalar, yaym stiidyolarinda kullanilan, hareketli grafiklerin verildigi cihazlarin
isimleridir. Bu cihazlar genellikle yiksek c¢ozinirlikte, renk kalitesi yuksek, mat veya
parlak ekranlardir. Plazmalarin boyut olarak olgiileri, stiidyo i¢ mekan tasarimina ve yayin

cekim formatina uygun sekilde bir veya bir¢ok ekranin bir araya gelmesinden olusur.

Ekranlarin icerisinde oynatilmak istenilen hareketli grafiklere video wall (duvar gorintist)

ya da plazma denmektedir. Video wall ismi bazen kisaltilarak wall seklinde de kullanilir.
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Video wall igerisine tasarlanan hareketli grafikler, kanalin gorsel kimligine ve ayni
zamanda yaym igerigine (spor, magazin, haber, aktiiel, yarisma vb.); plazmalarin

boyutlarina veya yayin formatinin boyutlarina gore yapilir.

Sekil 87: Plazma-Videowall 1: TRT Spor kanali haber biilteni yayininda kullanilan yatay
wall ¢aligmasi (1920x1080)

Sekil 88: Plazma-Videowall 2: TRT Spor kanali Haber Biilten Yayininda kullanilan dikey
Wall ¢alismas1 (1080x1920)
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ALGI VAR® v BESMCTAS: HUTCHNSON, HER MACT AVE AVRI DUSUNUTYOR VE HEPSINI BISER FiNAL OL

d B

Sekil 89: Plazma-Videowall 3:TRT Spor kanali haber bilteni yayininda kullanilan dikey
plazma calismasi (10.03.2016 - 13.00 tarihli yayindan alinmistir.)

Sekil 90: Plazma-Videowall 4:Sport Center programi plazma uygulamasi (ESPN).
http://espnmediazone.com/us/press-releases/2016/09/midnight-et-sportscenter-scott-van-
pelt-hitting-one-year-anniversary/ adresinden erigilmistir.

Hava Durumu

Insanlar yasam ve aktivitelerini yasadiklar1 ortamin fiziksel 6zelliklerine ve doganim hava
1sisina gore sekillendirirler. Televizyon kanallar1 insanlarin bu ihtiyaglarina cevap

verebilmek ve izleyiciyi kendilerine ¢ekebilmek i¢in hava durumu biiltenleri yayinlanir.
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Hava durumu kavram ile genellikle uzun donemde gergeklesen yani iklimsel degisimler
degil, atmosferdeki kisa donemde gerceklesen degisimleri
(https://tr.wikipedia.org/wiki/Hava_durumu); hava tahminleri ise belirli bir alan veya
belirli bir hava sahasi i¢in belirli zaman ve periyot slresince beklenen meteorolojik
sartlarin ifadesidir (http://212.175.180.164/Genel/Btanim.aspx). Kisacast hava durumu
yasanilan giliniin hava olayini, hava tahmini ise adindan anlagilacag1 ilizere gelecekte

yasanilacak havanin durumuyla ilgili varsayimlarda bulunmaktir.

Spor aktivitelerinde havanin sartlar1 6nem tasimaktadir. Riizgarli bir giinde okculuk ile
ilgili diizenleyeceginiz miisabakayr bagka bir giine ertelemeniz gerekebilir. Spordaki
ehemmiyetinden dolay1 spor yayinciligi yapan tv kanallar1 yayin akislarina hava durumu

biiltenlerini eklemislerdir.

Giivenilir bir meteoroloji kaynagindan (Devlet Meteoroloji Isleri Genel Miidiirliigii gibi)
alinan hava durumu ve tahminlerini hazirlanan grafik sahnelerine bir otomasyon

araciligtyla veriler aktarilir.

Aktarilan verilerde yasanilan giin (bugiin), bir sonraki giin (yarin) ve ertesi giin bilgileri
gilindiiz ve aksam sicaklig1, riizgar, nem, denizlerde hava gb. bilgiler yer verilmektedir. Bu
bilgiler sayisal veri olarak aktarilirken ayni zamanda hava durumu piktolar1 (sembol, ikon)

da kullanilir.

(U & o

agik/gece agik/giindiiz az bulutlu / giindiiz az bulutlu / gece bulutlu
@ ‘e ; * “ rie

Gok bulutlu gbkgl]ri.i|élé|‘lé sagnak hafif kar yagisi hafif sagnak yagist yagmur

®

S 44 % ‘e

kar yagig: karla kansi yagmur | kuvvetli sagnak yagisi

2 3

riizgar sagnak yagisi

Sekil 91: Hava durumunda kullanilan piktolar (TRT Spor)
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Tepecik (2002, s.68) piktogrami “Uluslararasi iletisimleri kolaylastiran, bir nesne ve bu
nesnelerin anlamini ifade eden grafik sembollere verilen genel isim” olarak tanimlamis;
piktografik simgelerin “diinya insanina hitap etmesi, cesitli egitim seviyesindeki insanlar
tarafindan  algilanabilmesi ve  zorluk ¢ekmeden  okunabilmesi”  gerektigini

belirtmektedir(2001, s.57).

Hava durumu grafiklerinde arka planda (background) genellikle gokyiizii temali bulutlar
giines vb. goriintiiler hareketli veya hareketsiz olarak kullanilmaktadir. Hava durumu tablo

zemininde ise bilgilerin anlasilir ve okunakli goriinebilecegi zeminler tercih edilir.

Bilgilerin izleyicinin anlayacagi sekilde okunakli olmasi gerekmektedir. izleyiciye
giivenilir bilgi aktariminda bulunuldugunu hissettirmek i¢in segilen yazi1 fontu ince,

kaligrafik, italik karakterli ve ¢ok kii¢iik puntoda olmamasina dikkat etmek gerekir.

Spor kanallarinda, hava durumu i¢in hazirlanan bultenlerde her giin belirlenen saatte
yayimnlanir. Bu biiltenlerde giinliik, ii¢ giinliik, haftalik ve miisabakalar i¢in 6zel olarak

hazirlanmig hava durumu grafikleri bulunur.

AKDENIzZ BOLGESI

BUGUN CUMARTESI PAZAR
ADANA |30 /12 65 | 20713 3| 26 712 &S
_ANTALYA |28/15 & |22 /716 3| 21 715 W™

_ MERSIN | 26 md'e;lznmé’lzens.
KAHRAMANMARA$’28 /15527716 (3| 23 /15
ISPARTA |22/sa|21/5.|17/4.

Sekil 92: Hava durumunu grafigi (TRT Spor)
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5 KASIM PERSEMBE

FENERBAHCE

.Ruzgur

Sekil 94: Hava durumu grafigi (NBC). http://www.nbc-2.com/story/31034178/forecast-
supermoon-viewing-weather adresinden erisilmistir.
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BOLUM I

YONTEM

Bu boéliimde arastirmanin yiiritilmesinde izlenen yontem, arastirmanin evren ve
orneklemi, kullanilan veri toplama araglar1 ve elde edilen verilerin analizinde kullanilan

istatistiksel teknikler hakkinda bilgi verilmistir.

Arastirmanin Modeli

Arastirmada verilere ulagmak igin, alan arastirmalari, goriisme, dokiman analizi ve
anlatima dayali aragtirmalarda nitel arastirma; igerik analizi, betimsel yontemlerde nicel

arastirma yontemlerinden faydalanilmistir.

Yapilan tez ¢alismasinda dokiiman analizi, alan arastirmalar ve kiitliphane aragtirmalari
teknikleri uygulanmis, tarama modelindedir. “Tarama modelleri, gegmiste var olmus ya da
su anda gerceklesmekte olan bir durumun oldugu gibi tanimlanmasini amaclayan; herhangi
bir sekilde degistirilmesini, etkilenmesini reddeden arastirma yaklasimlaridir” (Karasar,

2010, s. 77).

Ayrica bu arastirma, simdiki bir durumu belirleyecek olmasindan dolay1 betimsel yontem
kullamlmigtir. Kaptan (1991)’a gore; “...olaylarin, objelerin, varliklarin, kurumlarin,
gruplarin ve ¢esitli alanlarin ‘ne’ oldugunu betimlemeye, agiklamaya c¢alisan arastirma

yontemi betimsel yontemdir” (s.34).
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Bireysel tecriibelerden faydalanilmak Uzere, ylz yiize ve e-posta ile goriisme gb. bilgi
toplama tekniklerinin kullanildigit bu arastirmada, fenomenoloji modelinden
faydalanilmistir. Husserl’in olgu bilim fikri olan fenomonoloji modelinde, Akturan ve Esen
(2008)’e gore, ‘“‘arastirmaci, katitlimcinin kisisel tecriibeleri ile ilgilenmekte, bireyin
algilamalar1 ve olaylara ylikledikleri anlamlar1 incelemektedir. Bu baglamda genelleme

yapmak degil olgular1 tanimlamak énemlidir” (Gdger, 2013, s. 29).

Ogrencilerin spor kanallarinda grafik tasarim uygulamalar1 hakkinda ne diizeyde bilgi
sahibi oldugunu, gozlemlenebilir, dlgiilebilir ve sayisal olarak ifade edilebilir bir sekilde
ortaya koymak icin, anket uygulamasi yapilmistir. Anket uygulamasindaki sorular kapali
uclu olarak hazirlanmistir. Bilgileri 0Olcilmek (izere ogrencilere, 3. smifta anket

uygulanmustir.

Alan arastirmalari, goriismeler ve anket uygulamalar1 yoluyla elde edilen wveriler,
arastirmanin alt problemlerinden yola c¢ikarak olusturulan konular yardimiyla analiz

edilmis ve yorumlanmuistir.

Evren ve Orneklem

Arastirmanin ¢aligma evrenini yiiksekogrenimde grafik tasarim dersi alan 6grenciler ve
ekran tasariminda 6zellikle spor alaninda uzmanlagmis kisiler olusturmaktadir. S6z konusu
ders, Glizel Sanatlar Fakiltelerinde ana dal olarak; Guizel Sanatlar Egitimi Bolimlerinde de
ana sanat atolye dersi olarak yer almaktadir. Calismanin bir diger evreni ise uluslar arasi

yayin yapan spor kanallarinin ve TRT Spor kanalinin gorselleridir.

Tez calismasinin 6rneklemi, Gazi Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Gorsel iletisim
Tasarimi Boliimii; Gazi Universitesi Giizel Sanatlar Egitimi Resim-Is Ogretmenligi
Boliimii; Baskent Universitesi Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi, Gorsel
Sanatlar ve Tasarim Boliimii; Atilim Universitesi Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik
Fakultesi, Grafik Tasarim Boliimii olmak tizere ti¢ farkli tiniversitede, alan dersi olarak

grafik tasarim egitimi goren 3. sinif 6grencileridir. Toplam 6grenci sayisi 48 kisidir.
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Ogrenci verileri igin belirlenen evren ve orneklem kapsaminda, Universitelerin ilgili
birimlerinden gerekli izinler alimmistir. Bunlar: Gazi Universitesi Giizel Sanatlar Egitimi
Resim-is Ogretmenligi Boliimii Baskan1 Prof. Dr. Alev Cakmakoglu Kuru ile goriisiilerek,
Dog. Dr. Abbas Ketizmen ve Ogr. Gér. Veysel Saylinmn 3. Sinif ana sanat atdlye

ogrencilerine anket uygulanmustir.

Gazi Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Gorsel Iletisim Tasarimi1 Béliimii Baskan1 Dog.
Cigdem Demir ile iletisime gecilerek 3. Smif 6grencilerine Okt. Dilek Evirgen ve Uzm.

Alper Cetintas’in ders Oncesi ve sonrasinda anket uygulamasi yapilmstir.

Baskent Universitesi Giizel sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi, Gorsel Sanatlar ve
Tasarim Boliimii Bagkani1 Prof. Dr. Serap Buyurgan’dan alinan izin ile grafik bolimii 3.
Smif 6grencileri, Ogr. Gor. Murat Devrim Atilgan’m dersinde anket verilerini

doldurmuslardir.

Aragtirma yapilan bir diger okul ise Atilim Universitesi Giizel Sanatlar Tasarim ve
Mimarlik Fakiiltesi, Grafik Tasarim Bolimiidiir. Boliim baskani Prof. Dr. Sule Preiffer Tas
ve yardimcist Ogr. Gor. Evren Tural ile goriisiildiikten sonra, Ogr. Gor. Turgut Efe

Varol’un 3. Sinif grafik boliimii 6grencileriyle anket calismasit yapilmastir.

TRT Spor, NTV Spor ve Prodiiksiyon sirketlerinde, televizyon ekran tasarimi konusunda
Ozellikle spor alaninda uzmanlasmis kisiler ile yapilan goriismelerde, kisilerin isimleri gizli
tutulmustur. Arastirma kapsaminda uzman goriislerine yer verilirken kisiler, rastgele bir
siralama ile 1 numarali uzman, 2 numarali uzman, 3 numarali uzman, 4 numarali uzman, 5

numarali uzman ve 6 numarali uzman olarak adlandirilmistir.

Arastirmanin bir diger 6rneklemi ise Tiirkiye’de spor yaymciligr yapan TRT Spor kanali
ile BBC, CBC, CBS Sports, ESPN, EUROSPORT, FOX, FOX Sports, NBC Sports,
NBCSN, SKY Sports, SPORTSCHAU 1 gibi yabanct spor kanallarmin ekran

gorsellerinden olusur.

Verilerin Toplanmasi

Yapilan arastirmada, spor kavraminin anlami ve tarihi gelisimi; televizyonun icadiyla
birlikte glinlimiiz ve gelecegine dair bilgi arastirmasi; ayrica tematik kanallarda spor kanali

hakkinda kaynaklar incelenmistir.
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Grafik tasarim ile ilgili ¢esitli kaynaklar arastirilmisg, tasarim siirecinde yaraticiligin 6nemi
ve grafik tasarimin yaraticilik ile iliskisini ortaya koyan kaynaklar ele alinmistir.
Televizyon ekraninda grafik tasarimin gelisimi ve spor kanallarinda uygulanan ekran

tasarimlar1 incelenmistir.

Spor kanalinda, ekran grafiklerinin hazirlanma siirecinin gdzlemlenmesi ve bu siiregte
yaraticiligin neleri etkiledigini veya smirladigini ortaya g¢ikarilmig, bu konuyla ilgili
ornekler TRT Spor kanalinin gérsellerinden olusturulmus ayrica yabanci spor kanallarinin
ekran gorselleri internet ortaminda arastirilmis ve benzer 6zellikteki grafikler 6rnek olarak

gosterilmistir.

Ilgili kaynaklar taranarak kimi maddeler hazirlanmis; séz konusu maddeler, ilgili alanlarin
temel bilgilerini sinayacak sekilde meydana getirilmistir. Tematik yaymn yapan spor
kanallarinda grafik tasarim ve yaraticihigin 6nemi ile ilgili olarak, her biri 5 maddeden
olusan, kapali uglu olan 20 soruluk bilgi anketi hazirlanmis; 6grenciden kendilerine gore
dogru cevabi isaretlemeleri istenmistir. Maddelerin uygun uzunluk, anlasilirlik ve yeterlilik
dereceleri hakkinda Egitim Bilimleri uzmani ve/veya Olgme ve Degerlendirme uzmaninin
gOrist alinmistir. Hazirlanan anket sorulari spor, televizyon ve spor kanallarinin ekran

tasariminda uygulanan grafik 6geleri ile ilgili hazirlanmistir.

Uzman goriislerine de yer verilen arastirmada, 9 sorudan olusturulan agik uclu sorularin

cevaplari, yiiz ylize gdriisme, e-posta ile gériisme ve telefonla gériigme yoluyla yapilmistir.

Verilerin Analizi

llgili kaynaklarm taranmasmin ardindan elde edilen bilgiler yorumlanarak yeni bilgiler
elde edilmistir. Ogrenci goriisleri, kapali uglu sorulardan olusan dlgme araglari ile toplanan
veriler istatistiksel hesaplamalarda kullanilan SPSS (The Statistical Packet for the Social
Sciences) programi ile ¢oziimlenmistir. Bunun icin ilk dnce veriler programa girilmis,
ogrencilerin her bir maddeye verdikleri her cevap islenerek frekanslar1 ve yiizdeleri

hesaplanmis ve bu degerlerden yararlanilarak tablolar olusturularak yorumlanmustir.

Uzmanlarla yapilan goriismelerde, katilimcilarin, agik u¢lu sorulara verildikleri cevaplar

ayn1 anda ele alinarak yorumlanmaistir.
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BOLUM IV

BULGULAR ve YORUM

Ogrenci sorularina Yonelik Bulgular ve Yorumlar
Birinci Alt Probleme Ydnelik Bulgular ve Yorum
Sporun bireye kazandirdig1 6zellikler hakkinda elde edilen bulgular su sekildedir:

Tablo 1

Sporun Bireye Kazanimi

Asagidakilerden Hangisi Spor "un Bireye Kazandirdigi Ozelliklerden Birisidir?

Siklik/Frekans  Yiizde  Gegerli Yiizde Toplam Yizde

Hayatta kalma micadelesi 11 22,9 22,9 22,9
Saldirganlik hissi 3 6,3 6,3 29,2
Ekonominin gelismesi 1 2,1 2,1 31,3

Gecerli Milliyetgilik duygusunu pekistirme 4 8,3 8,3 39,6
Kisiligin olugumu 29 60,4 60,4 100,0
Total 48 100,0 100,0

Yukaridaki soruyla birlikte, sporun, bireye olumlu anlamda kazandirdigi 6zelliklerin
farkinda olup olmadigi 6lcililmiistiir. Dogru cevap “kisiligin olusumu” olan “e” maddesini

isaretleyenlerin orani yiizde (%)60,4’tiir (29 kisi). Katilimeilarin yiizde (%) 39,6’st (19

kisi)soruya yanlis cevap vermistir.
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ikinci Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum
Televizyonun popiiler bir kitle iletisim aract olmasina dair ulasilan bulgular su sekildedir:

Tablo 2

Popiiler Kitle Iletisim Aract Televizyon

Asagidakilerden Hangisi Televizyonun Popiiler Bir Kitle Iletisim Aract Olmasini A¢iklar?

Siklik/Frekans  Yizde Gegerli Yizde Toplam Yiizde

Goriintiilii medyanin kolay anlagilabilir olmast 45 93,8 93,8 93,8

Tek bir kesime hitap etmesi 2 4,2 4,2 97,9
Gegerli . . .

Teknolojinin gelismesiyle fiyatlarinin artmasi 1 2,1 2,1 100,0

Total 48 100,0 100,0

Not: Anket sorularinda, isaretlenmeyen maddeler, SPSS programinda “0” degerinde goriildiigiinden tabloda
diger madde/maddeler goriinmemektedir

Televizyonun popiiler bir kitle iletisim aract olusunu agiklanmasi istenilen soruda, anket
uygulanan kisilerin tamamina yakini, dogru cevap “Goriintiilii medyanin kolay anlasilabilir
olmas1” olan “a” maddesini cevaplayanlarin orani yiizde (%)93,8 (45 kisi), diger maddeleri

isaretleyenlerin orani ise, ylizde (%)6,2°dir (3 kisi).

Uclinci Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum

Televizyonda spor ile ilgili her tlrlu bilginin paylasildig1 tematik (konulu) spor kanaliyla

ilgili elde edilen bulgular su sekildedir:

Tablo 3

Televizyonda Spor Kanali

Televizyonda Spor ile Ilgili Her Tiirlii Bilginin Paylasildigi Tematik (Konulu) Kanala Ne Denir?

Siklik/Frekans Yizde Gegerli Yizde Toplam Yizde
Belgesel kanali 1 2,1 2,1 2,1
Haber kanali 4 8,3 8,3 10,4
Gegerli  Spor Kanah 43 89,6 89,6 100,0
Total 48 100,0 100,0

Not: Anket sorularinda, isaretlenmeyen maddeler, SPSS programinda “0” degerinde goriildiigiinden tabloda
diger madde/maddeler goriinmemektedir
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Ogrencinin tematik kanallar igerisinde, sadece spor hakkinda bilgilerin aktarildigi spor
kanalini, bilip bilmediklerinin dl¢lildiigli soruya, ankete katilanlarin yiizde (%)89,6’s1 (43
kisi) dogru cevap olan “c” maddesi “spor kanali”ni isaretlemislerdir. Soruya yanlis cevap

verenlerin orani ise yiizde (%)10,4’diir (5 kisi).

Dordunca Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum

Spor kanalinin, basili materyallerde ve tv ekraninda, gorsel bir bltunlik olusturmasiyla

ilgili ulasilan bulgular su sekildedir:

Tablo 4

Kanal Kimligi

Spor Yaymnciligi Yapan Tv Kanalinin Hem Basili Materyallerde Hem De Tv Ekraninda, Gorsel Bir Biitiinliik
Olugsturulmasina Ne Denir?

Siklik/Frekans Yizde Gecerli Yuzde Toplam Yiizde
Kanal gorintusi 6 12,5 12,5 12,5
Kanal kimligi 23 47,9 47,9 60,4
Kanal kiltiri 4 8,3 8,3 68,8
Gegerli  Kanal dis goriintiisiinde birlik 5 10,4 10,4 79,2
Kanal gorsellerinde denge 10 20,8 20,8 100,0
Total 48 100,0 100,0

Bu soruya cevap veren 6grencilerin yilizde (%)47,9’u (23 kisi), dogru madde olan “b”
“kanal kimligi” cevabini isaretlemislerdir. Anket verisine gore dgrencilerin yaridan fazlasi

yani yiizde(%)52,1°1 (25 kisi) yanlis maddelerden herhangi birini isaretlemistir.

Besinci Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum

Spor yayini esnasinda, aynit anda bir¢cok grafik unsuru ekrana verilir. Spor kanalinin,
hareketlilik ve enerjiyi yansitmasi bakimindan, tercih ettigi renklerle ilgili ulasilan bulgular

su sekildedir:
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Tablo 5

Spor Ekraninda Renk

Aymi Anda Bir¢ok Grafigin Ekrana Verildigi Spor Kanalinda, Hareketlilik ve Enerjiyi Asagidaki

Renklerden Hangisi Yansumaktadir?

Siklik/Frekans Yuzde Gegerli Yuzde Toplam Yizde
Yesil - Mavi 26 54,2 54,2 54,2
Mor - Lacivert 2 4,2 4,2 58,3
Gegerli  Beyaz - Siyah 3 6,3 6,3 64,6
Kirmizi - Turuncu 17 35,4 35,4 100,0
Total 48 100,0 100,0

Not: Anket sorularinda, isaretlenmeyen maddeler, SPSS programinda “0” degerinde goriildiigiinden tabloda

diger madde/maddeler gériinmemektedir

Yukaridaki sorunun dogru cevabi “e” maddesindeki “kirmizi — turuncu” secenegidir. Elde

edilen verilere gore, katilimcilarin yiizde (%)64,6’s1 (31 kisi) yanlis cevaplardan birini

isaretlemislerdir. Dogru cevap olan “e” maddesi “Kirmizi — Turuncu’yu isaretleyenlerin

sayist, yizde (%) 35,4’diir (17 kisi).

Altinci Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum

Spor ekraninda, bilgileri yazili olarak iletmek icin kullanilacak yazi karakterinin segimiyle

ilgili elde edilen bulgular su sekildedir:
Tablo 6

Spor Ekranminda Yazi Karakteri

Asagidakilerden Hangisi Spor Ekram: Igin Kullanilacak Yazi Karakterini Secerken, Dikkat Edilen Unsurlard:

Biridir?
Siklik/Frekans Yizde C;eugzec;’lei Toplam Yiizde

Yazi karakteri italik olmali 2 4,2 4,2 4,2
tYG?SZId h};a;;a;l;zrlii, yaym tiiriiniin icerigine 33 68,8 68.8 72,9

Gegerli Yazi karakteri kaligrafik olmali 6 12,5 12,5 85,4
Yazi karakteri ince olmali 2 4,2 4,2 89,6
Yazi karakteri 16 punto olmali 5 10,4 10,4 100,0
Total 48 100,0 100,0
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Spor kanallarinda kullanilan yazi karakterinin sec¢imi ile ilgili soruda, dgrencilerin yilizde
(%)68’1 (33 kisi) “b” maddesindeki ‘“yazi karakteri, yaym tiiriiniin icerigine ters
diismemeli” olan dogru cevabi isaretlemislerdir. Katilimcilarin yiizde (%)31,2°si (15 kisi)

yanlis maddelerden herhangi birini isaretlemislerdir.

Yedinci Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum

Spor kanalinin logosu ile ilgili ulasilan bulgular su sekildedir:
Tablo 7
Spor Kanalr Logosu

Dogru Tasarlanmis Spor Kanali Logosu, Hedef Kitlenin Ozelliklerine Gore Nasil Olmasi Gerekmektedir?

Siklik/Frekans  Yiizde (ie“(;erll Toplam Yizde
lizde
Farkli spor branslarini ifade eden simgeler 10 20,8 20,8 20,8
olmali
Farkli, birgok renk olmali 2 4,2 4,2 25,0
_ Dikkat ¢ekmek igin karmagsik sekiller 1 21 21 271
Gecerli  olmali
Sadece kanalin ad1 olmali 5 10,4 10,4 37,5
Akilda kalic1 ve kolay algilanabilir olmalt 30 62,5 62,5 100,0
Total 48 100,0 100,0

Yedinci soruda spor kanalinin logosunun nasil olmasi gerektigine dair, yiizde (%) 62,51
(30 kisi) dogru cevap olan “e” maddesindeki “akilda kalict ve kolay algilanabilir olmali”

cevabini verirken; yanlig cevaplari isaretleyenlerin orani ise yiizde (%) 37,5°dir (18 kisi).

Sekizinci Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum

Spor grafiklerinin arka planinda uygulanan zemin grafigi (background) i¢in elde edilen

bulgular su sekildedir:
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Tablo 8
Arka Plan Grafikleri

Goriintiide anlatilmak istenen konuyu seyirciye iletmek icin, grafiklerin arka planlarinda asagidakilerden

hangisi tercih edilmektedir?

Siklik/Frekans  Yizde Gegerli Yuzde Toplam Yizde
Birgok farkli gorsel malzeme 4 8,3 8,3 8,3
Parlak renkler 9 18,8 18,8 27,1
Derinlik etkisi i¢in soguk renkler 23 479 47,9 75,0
Gegerli

Hizli animasyonlu geometrik sekiller 4 8,3 8,3 83,3
Arka plana gerek yoktur 8 16,7 16,7 100,0
Total 48 100,0 100,0

Yukaridaki soruya, anket yapilan 6grencilerden, yiizde (%)47,9°u (23 kisi) “c” maddesi

olan “derinlik etkisi i¢in soguk renkler” olan dogru cevabi isaretlemislerdir. Yanlig

cevaplari isaretleyenler, toplamda yiizde (%) 52,1°dir (25 kisi).

Dokuzuncu Alt Probleme Ydnelik Bulgular ve Yorum

Alt bantlarin (kusaklarin) kullanim amacina yonelik elde edilen bulgular su sekildedir:

Tablo 9

Alt Bantlarin Kullanim Amaci

Asagidakilerden Hangisi Alt Bantlarin Kullanim Amacidur?

Siklik/Frekans  Yizde $?gerli Toplam Yiizde
Uzde
Ekrani estetik acidan giizel gostermek 4 8,3 8,3 8,3
Mag sonuglarini iletmek 6 12,5 12,5 20,8
Telefon baglantis1 yapmak 1 2,1 2,1 22,9
Gegerli ;{E;)yr;nallinan goriintii hakkinda bilgilendirme 34 708 708 938
Title area alanimi1 doldurmak 3 6,3 6,3 100,0
Total 48 100,0 100,0

Alt bantlarin kullanim amacina yonelik sorulan soruya, ankete katilanlarin yiizde(%)70,8’i

(34 kisi) dogru cevap olan “d” maddesi “yayinlanan goriintii hakkinda bilgilendirme

yapmak” se¢enegini isaretlerken, yanlis cevaplarda oran yiizde (%)29,2’dir (14 kisi).
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Onuncu Alt Probleme Yo6nelik Bulgular ve Yorum

Ayn1 anda bir¢ok goriintiiyli yayina verebilmek i¢in kullanilan pencere grafikleri ile ilgili
ulagilan bulgular su sekildedir:
Tablo 10

Pencere Grafikleri

Yayin Esnasinda, Ayni Anda Birgok Gercek Goriintliyii Vermek /cin Kullanilan Pencere Grafikleri, En Az
Kag Parcadan Olusmaktadur?

Siklik/Frekans Yuzde Gegerli Yuzde Toplam Yiizde
8 Parca 3 6,3 6,3 6,3
6 Parca 4 8,3 8,3 14,6
) 5 Parca 4 8,3 8,3 22,9
Gegerli
4 Parca 8 16,7 16,7 39,6
2 Parca 29 60,4 60,4 100,0
Total 48 100,0 100,0

Yukaridaki soruya ankete katilanlardan yiizde (%)60,4’1 (29 kisi),, “€” maddesindeki “2
parca” cevabim isaretlemislerdir. Katilimcilarin biiyiik cogunlugu dogru cevabi verirken,

yiizde (%) 39,67s1 (19 kisi) yanlis cevaplardan herhangi birini isaretlemislerdir.

On birinci Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum

Hedef kitleye aktarilan bilgilerin, metinler ve gorsel malzemeler aracilig ile belirli diizen
icerisinde listeleyen tablo grafikleri ile ilgili ulasilan bulgular su sekildedir.
Tablo 11

Tablo grafikleri

Seyirciye Sozlii Olarak Aktarilan Bilgileri, Belirli Bir Diizen Icerisinde, Metinler ve Gorsel Malzemeler
Kullanilarak Listeleyen veya Aciklayan Grafik Turl Hangisidir?

Siklik/Frekans Yuzde Gegerli Yizde Toplam Yizde

Tablo grafikleri 27 56,3 56,3 56,3
Hava durumu grafikleri 2 4,2 4,2 60,4

] Kj (kusak grafikleri) 2 4,2 4,2 64,6

Gegerli

Pencere grafikleri 10 20,8 20,8 85,4
Alt yaz1 grafikleri 7 14,6 14,6 100,0
Total 48 100,0 100,0
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Yukarida sorulan soruya, cevap verenlerin yiizde (%)56,3’ii (27 kisi) dogru cevap olan “a”
maddesini yani “tablo grafikleri” secenegini isaretlemislerdir. Yanlis cevap verenlerin

toplam orani ise, yiizde (%) 43,7°dir (21 kisi).

On ikinci Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum
Seyirciye spor ile ilgili bilgileri araliksiz verilmek iizere tasarlanan akan yazi (ticker)
grafigi ile ilgili elde edilen bulgular su sekildedir:
Tablo 12

Akan Yazi Grafigi

Ekramin En Altinda Bulunan, Seyircinin Kolay Sekilde Bilgileri Okuyabilmesi Icin Genellikle Sagdan Sola
Dogru Hareket Eden Tv Grafigine Ne Denir?

Siklik/Frekans  Yizde Gegerli Yizde Toplam Yiizde
Bilgilendirme grafigi 5 10,4 10,4 10,4
Ticker / akan yazi grafigi 10 20,8 20,8 31,3
__Durum grafigi 5 10,4 10,4 41,7
Gegerli
Son dakika grafigi 6 12,5 12,5 54,2
Alt bant grafigi 22 458 45,8 100,0
Total 48 100,0 100,0

Yukaridaki soruya ankete katilan ogrencilerden yiizde (%) 79,2°si (38 kisi) yanlis
cevaplardan herhangi birini isaretlerken; dogru cevap olan “(b) Ticker / akan yazi1 grafigi”

maddesine ise ylizde(%) 20,81 (10 kis1) yanitlamistir.

On Ugiincli Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum

Skor grafiklerinde, aktarilan bilgilerin izleyici tarafindan algilanabilmesi ve okuyabilmesi

icin kullanilacak fontlar ile ilgili elde edilen bulgular su sekildedir:
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Tablo 13

Skor Grafiklerinde Font Kullanimi

Miisabaka ile ilgili Bilgi Veren Skorlarda, Hedef Kitlenin Verileri Agik ve Net Gorebilmesi ve Okuyabilmesi
I¢in Hangi Fontlar Tercih Edilir?

Siklik/Frekans Yizde Gegerli Yizde Toplam Yizde

Italik - Serifli 1 2,1 2,1 2,1
Dekoratif - Diiz 2 4,2 4,2 6,3

El yazis1 - Serifli 6 12,5 12,5 18,8

Gegerli

Diz - Kalin 37 77,1 77,1 95,8
Kalin - Kaligrafik 2 42 42 100,0
Total 48 100,0 100,0

Miisabaka skorlari ile ilgili sorulan soruya, yiizde (%)77,1°1 (37 kisi) dogru cevap olan *
(d) Diz — Kalin” maddesini se¢mislerdir. Yanlis cevaplara ise, ylizde (%)22,9’u (11 kisi)

isaretlemistir.

On Doérduncu Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum
Spor jenerikleri ilgili ulagilan bulgular su sekildedir:
Tablo 14
Jenerik

Asagidakilerden Hangisi Spor Jenerikleri ile Tlgili Dogru Bir Bilgidir?

Siklik/Frekans  Ylzde G?gerll Toplam Yiizde
Yuzde
Bir dakika icinde bilgilendirme yapmak 11 22,9 22,9 22,9
En kisa siirede dogru bilgilendirme 28 58.3 58.3 813
yapmak
Gegerli  Tipografi ile bilgilendirme yapmak 4 8,3 8,3 89,6
Igerigi oOnemli olmayan bilgilendirme 5 10,4 10,4 1000
yapmak
Total 48 100,0 100,0

Not: Anket sorularinda, isaretlenmeyen maddeler, SPSS programinda “0” degerinde goriildiigiinden tabloda
diger madde/maddeler goriinmemektedir.

Yukaridaki soruya cevap veren Ogrencilerin yiizde (%)58,3’1 (28 kisi) dogru cevap olan
“(c) En kisa siirede dogru bilgilendirme yapmak” maddesini secerken; yanlig cevaplardan

dort (4) maddeyi isaretlerin orani ise yiizde (%) 41,3 diir (20 kisi).
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On Besinci Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum
Spor kanallarinda yayinlanan fragman grafikleri ile ilgili elde edilen bulgular su sekildedir:

Tablo 15
Fragman

Programin Igerigi, Gunii, Saati vb. Bilgilere Sahip Olan Kusa Sureli Tanitimlara Ne Denir?

Siklik/Frekans Yizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
Teaser 12 25,0 25,0 25,0
Reklam 1 2,1 2,1 27,1
Klip 1 2,1 2,1 29,2
Gegerli .

Jenerik 6 12,5 12,5 41,7
Fragman 28 58,3 58,3 100,0
Total 48 100,0 100,0

2

Anketin 15. Sorusuna cevap veren katilimcilarin yiizde (%)58,3 (28 kisi) “(e) Fragman’
seceneginde dogru olan cevabi isaretlemislerdir. Yanlis cevaplara ise toplamda yiizde (%)

41,7 (20 kisi)oranin isaretleme yapilmistir.

On Altinc1 Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum
Yayincilikta kullanilan kapak grafikleri ile elde edilen bulgular su sekildedir:

Tablo 16

Kapak Grafigi

Program ile flgili, Bazen Yaymn Igerisinde Bazen de Yayin Basinda, 3 ila 10 sn'likKapak Grafigi Hangi
Amacla Kullamilmaktadur?

Siklik/Frekans Yizde Ge”(;erli Toplam Yiizde
Yizde
;?:&mene yaymda  yardimci 4 8.3 8.3 8.3
Programin yayin siiresini agiklamak 7 14,6 14,6 22,9
Gecerli Herhangi bir amagla yapilmazlar 6 12,5 12,5 35,4
Reklam yayinina gecis saglamak 15 31,3 31,3 66,7
Yayin icerigi hakkinda bilgi vermek 16 33,3 33,3 100,0
Total 48 100,0 100,0
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Kapak grafigi ile ilgili hazirlanan soruya cevap veren katilimcilardan yiizde (%)33,3’i (16
kisi) dogru cevap olan “(e) Yayin igerigi hakkinda bilgi vermek” maddesini isaretlerken;

yanlis maddelerden birini isaretleyenler yiizde (%)66,7 dir (32 kist).

On Yedinci Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum
Spor kanalinin yayin akisi hakkinda bilgi veren program tanitim grafikleriyle ilgili ulagilan
bulgular su sekildedir:
Tablo 17
Program Tanitim Grafikleri

Televizyon Izleyicisine, Yaym Akisi ile Tlgili Bilgi Veren Program Tanitim Grafiklerinde Asagidakilerden
Hangisi Yer Alir?

Siklik/Frekans ~ Ylzde Gegerli Yiizde Toplam Yizde
Yayinin yonetmen bilgisi 6 12,5 12,5 12,5
Yaymin ismi, giinii, saati 24 50,0 50,0 62,5
~_Yapimmci kisi veya kurulus bilgisi 2 4,2 4,2 66,7
Gegerli
Yayinda caliganlarin bilgisi 2 4,2 4,2 70,8
Yaymin igerigiyle ilgili bilgi 14 29,2 29,2 100,0
Total 48 100,0 100,0

Yukaridaki soruya cevap veren katilimcilarin ylizde (%)50,0’1 (24 kisi) dogru cevap
“Yayn ismi, giinii, saati” olan “b” maddesini segerken, yanlis maddeleri isaretleyenlerin

toplam oranlar1 da ytizde (%)50,0°dir (24 kisi).

On Sekizinci Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum

Iki farkli gériintii arasinda gecis yapmak icin kullanilan gegis efektleriyle (wipe) ilgili elde
edilen bulgular su sekildedir:
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Tablo 18
Gegis Efekti

Bir Goriintiiden Digerine Gegis Yapilirken, Estetik Acidan Gorselligi Arttirmak Hem de Iki Farkli Goriintii
Arasinda Baglanti Kurmak Amaciyla Kullanilan Gegis Efektinin, Siiresine Iliskin Asagidakilerden Hangisi

Dogrudur?
Siklik/Frekans ~ Yizde  Gegerli Yiizde Toplam Yizde
Bir dakikadan az siireli gecis olmamali 6 12,5 12,5 12,5
15 saniyelik gecisler kullanilmali 12 25,0 25,0 37,5
~_1-2 saniyelik gegisler kullaniimamali 13 27,1 27,1 64,6
Gegerl Bir saniyeden kisa gecisler olmali 13 27,1 27,1 91,7
Gegiglerde siire sinir1 yoktur 4 8,3 8,3 100,0
Total 48 100,0 100,0

Gegis efektlerinin kullanim siiresi ile ilgili soruya katilimcilarin, dogru cevap “(d) Bir
saniyeden kisa gecisler olmali” maddesine yiizde (%) 27,1 (13 kisi) iken; yanlis maddeleri
isaretleyenler ylizde (%) 72,9 dur (35 kisi).

On Dokuzuncu Alt Probleme Yo6nelik Bulgular ve Yorum

Ozellikle stiidyolarda kullanilan plazmalarin iginde oynatilmak {izere tasarlanan hareketli

grafikler ile ilgili ulasilan bulgular su sekildedir:

Tablo 19

Hareketli Grafikler

Ozellikle, Stiidyo I¢ Mekaninda Kullanilmak Uzere Tasarlanan Hareketli Grafige, Asagidakilerden Hangisine
Denir?

Siklik/Frekans Yuzde Gegerli Yizde Toplam Yizde

Jenerik 5 10,4 10,4 10,4
3 Boyutlu animasyon 10 20,8 20,8 31,3

) Videowall 20 41,7 41,7 72,9

Gegerli

Wipe 10 20,8 20,8 93,8
Transition 3 6,3 6,3 100,0
Total 48 100,0 100,0
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Yukaridaki soruya cevap verenlerin yiizde (%) 41,7’s1 (20 kisi) dogru cevap * videowall”
olan “c” maddesini isaretlemislerdir. Katilimcilarin yiizde (%) 58,3’ (28 kisi) ise yanlis

cevaplardan herhangi birini se¢mislerdir.

Yirminci Alt Probleme Yo6nelik Bulgular ve Yorum

Hava durumu grafiklerinde yer alan piktolar ile ilgili elde edilen bulgular su sekildedir:

Tablo 20

Hava Durumu Piktosu

Spor Aktiviteleri Acisindan Onemli Olan Hava Durumu Grafiklerinde, Bilginin Kolay Anlasilmas: Igin
Kullamilan Hava Olay: Ile Iigili Sekillere Ne Ad Verilir?

Siklik/Frekans Yizde Gegerli Yiizde Toplam Yizde
Pikto 20 41,7 41,7 41,7
Hava sekli 8 16,7 16,7 58,3
Hava resmi 7 14,6 14,6 72,9
Gegerli

Hava tipografisi 12 25,0 25,0 97,9
Grafiti 1 2,1 2,1 100,0
Total 48 100,0 100,0

Spor kanallarinda kullanilan hava durumu grafikleri ile ilgili soruda, dogru cevap “pikto”
olan “a” maddesine, katilimcilarin yiizde (%) 41,7’s1 (20 kisi) cevap olarak isaretlemigken;
geri kalan katilimcilarin ylizde (%) 58,3’ (28 kisi) yanlis cevaplardan herhangi birini

isaretlemislerdir.

Uzman sorularina Yonelik Bulgular ve Yorumlar
Birinci Alt Probleme Ydnelik Bulgular ve Yorum

Uzmanlarin, televizyonda yayinlanan spor grafikleri hakkinda goriisleri ile ilgili ulagilan

bulgular su sekildedir:
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1 Numarali Uzman, yerel kanallardaki spor grafiklerinin tek diize ve uluslararasi spor
kanallarinin dinamikliginden uzak bir sekilde tek tip sekilde hazirlandigini belirtirken; spor
kavramini tek bir spor bransini (6rnegin futbol gb.) nitelendirilmesinden vazgeg¢ildiginde,
estetik ve dinamige 6nem veren gorseller elde edile bilindigi takdirde, ger¢cek anlamda

ekranda gorsel moday1 yakalamis olunacagini belirtmistir.

2 Numarali Uzman ise, spor grafiklerinde bilgi sablonlarina (tablolarina) agirlik verildigini
bu nedenle ses olmasa bile gorsel bilgi tagidigi i¢in anlasilir olmasini ifade etmekle birlikte,
giincellenen bir bilgi ag1 ve karsilasma sonuglarina yonelik bir dongii igerisinde oldugunu

ve bu siirecin devamli bir sekilde yayina yansitilmasi gerektigini vurgulamistir.

Biitiin spor kanallarinda birbirine benzer hazir grafiklerin yer aldigina dikkat ¢eken 3
Numarali Uzman, spor grafiklerinde yaraticilifin 6n plana ¢ikmasina engel oldugunu

sOylemistir.

4 Numarali Uzman goriisii ise, yurt disindaki kanallarin spor grafiklerinin daha dinamik
olduguna dikkat ¢ekmekle birlikte, renk konusunda yasanan farkliliga isaret ederek, spor
kanallarinda agirlikli olarak kullanilan yesil rengin disina ¢ikilarak turkuaz, mavi, mor,

turuncu gibi renklerinde artik spor grafiklerinde kullanildigini belirtir.

Grafik sanatinin “cizgi eksiltme sanati” olarak ifade eden 5 Numarali Uzman, televizyonda
yayinlanan spor grafiklerinde, sporla ilgili en dogru bilginin en sade sekilde izleyici

kitlesine en kisa siirede aktarildigini ifade eder.

6 Numarali Uzman, spor grafiklerinin Excel programindaki bilgi tablolarinin Gtesine
gecemedigini, dinamik olmayan bir seslendirmenin de bu grafiklerin dinamikligini ortadan
kaldirdigint elestirerek, grafik ve seslendirme montaji arasindaki iliskinin de paralel

gitmesi gerektigini belirtmistir.

Ikinci Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum

Uzmanlarin televizyonda yayinlamak iizere, sporla ilgili hazirladiklar1 grafiklerle ilgili

sorulan soruya verdikleri yanitlardan elde edilen bulgular su sekildedir:
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INumarali Uzman, genellikle istatistik ve bilgi iceren grafikleri yani sira, 6zel programlara
yonelik anlik grafikleri hazirladiklarini; 2 Numarali Uzman ise, program igerisinde
kullanilacak olan sonug, puan durumu gibi gorsellerin yan1 sira, caption, hareketli kj ve kas

islerini yaptiklarini belirtmistir.

3 Numarali Uzman, ihtiya¢ duyulan her c¢esit grafigi hazirladiklarini ifade ederken; 4
Numarali Uzman, en ¢ok kullanilan puan tablosu, ma¢ sonuglarina iliskin skorlar, 6zel

yayinlar i¢in hazirlanan grafikler, skor ve kusaklar1 hazirladiklarini belirtmistir.

5 Uzman da her spor dali igin istatistik tablolari, ayristirma tablolar1 ve info (bilgi)
grafikleri hazirladiklarini, 6 Numarali Uzman ise, motion (hareketli) grafikler, ekran kj ve

info (bilgi) grafiklerini tasarladiklarini anlatmistir.

Uclincii Alt Probleme Y6nelik Bulgular ve Yorum

Uzmanlarin, spor kanalinin ekran tasarimini yaparken nelere dikkat ettiklerine dair, soruya

verdikleri cevaplardan ulasilan bulgular su sekildedir:

1 Numarali Uzman, ekran tasarimi hazirlarken, yayinlanacak olan programin konseptine,
icerik olarak izleyicinin kolay algilayabilecegi ve goze hitap eden gorseller hazirlamaya
dikkat ettigini ifade ederken; izleyicinin ilk etapta kolay bir sekilde gorselleri algilamasina
dikkat ettigini sOyleyen 2 Numarali Uzman ise, grafikte yer alan bilgilerin de dogrulugu

noktasinda hassasiyet gosterdiklerini belirtmistir.

3 Numarali Uzman estetikten taviz vermeden aktif, izleyiciyi yormayan, okunakli bir

tasarima Onem verdigini anlatmistir.

4 Numarali Uzman da izleyicinin rahat okuyabilecegi ve renk konusunda da uyumlu bir
tasarima dikkat ettigini ifade ederken; 5 Numarali Uzman ise, hazirladigi grafiklerin,
ekranda ¢ok fazla yer alarak diger gorsellerinde izlenebilirligini diistirmeden, dogru

bilgilerin yer aldig1 tasarimlar hazirlamaya 6zen gosterdigini ifade etmistir.

6 Numarali Uzman kanalin kurumsal kimligine dikkat ederek bununla uyumlu, hiyerarsi,

denge, biitiinliikk ve uyum gibi konulara 6ncelik verdigini belirtmistir.
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Dordunca Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum

Spor grafigi olusturulurken, her konu i¢in hazirlanan ekran grafiginin, diger tasarimlarla
bir biitiinliik saglamasi i¢in uzmanlarin nelere dikkat ettiklerine dair sorulan soruya

verdikleri cevaplardan elde edilen bulgular su sekildedir:

Ekran grafiklerinin diger tasarimlarla bir biitiinliik saglamasi i¢in 1 Numaralt Uzman, yeni
yayin donemi Oncesinde bir paket olarak bu gorsellerin hazirlandigini, bunlarin sayisinin
artmast ya da yenilerinin eklenmesi halinde bile, kurumsal a¢idan belirlenmis olan

konseptin disina ¢ikmadan rahatlikla bir biitiinliik icerisinde yapilabildigini ifade etmistir.

2 Numarali Uzman, biitlinliigiin olusturulmasinda renk ve sablonlar1 olusturup igerige gore

teker teker tasarlandiginin 6nemine vurgu yapmistir.

3 Numarali Uzman giindelik hayatta uyumlu giyinme 6rneginden yola ¢ikarak, renk ve

font uyumuyla birlikte bir takim gibi hazirladigini anlatmistir.

4 Numarali Uzman ise, spor dallarmin ¢esitliligine gore, drnegin futbolda yesil, motor
sporlarinda kirmiz1 buz pateninde ise turkuaz gibi renklerden yola ¢ikarak spor dalinin
Ozelligine gore biitiinliigli saglamaya calistigimi ifade ederken; 5 Numarali Uzman,
kurumsal kimlik tizerinden gorselleri hazirladiklarini, farkli spor dallari i¢in her birine 6zel
tasarimlarin yapilan grafiklerin, kurumsal kimlikte yer alan kurallara gdre yapildigin

anlatmigtir.

6 Numarali Uzman ise, ayn1 gorsellerin renk, font, kompozisyon olarak tekrar1 biitinluk

saglamak icin yeterli oldugunu belirtmistir.

Besinci Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum

Uzmanlarin, spor ile ilgili hazirladig1 bir ekran grafiginin, tasarim alanina yerlestirirken,
hangi 6genin nereye yerlesmesi gerektigini, neye gore karar verdiklerine dair sorulan

soruya verdikleri cevaplardan ulasilan bulgular su sekildedir:

1 Numarali Uzman, ekran grafigini tasarim alinana yerlestirirken, izleyicinin goziiniin ilk
olarak ekranin sol bas kismini taradigini, sonra ekranin ortasina odaklandigini belirterek bu
bilgi ¢ergevesinde gorselleri yerlestirdigini ayrica yayin formati, kanal logosunun yeri gibi
teknik detaylara gore diizenledigini aktarirken; 2 Numarali Uzman ise, rakamlarin ekranin
saginda, bilgilerin ise ortalanmig bir sekilde yerlestirmeye dikkat ettigini belirtmistir.
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3 Numarali Uzman, altin oran gibi bir degerin alinmasina ragmen, tasarimcinin bu sekilde
kendini sinirlandirmadan, ekranda goze uygun gelen her yeri kullanabilecegini ifade

etmistir.

4 Numarali Uzman da, 1 Numarali Uzman gibi, seyircinin goziiniin ilk dnce ekranin sol
kismina kaydigini, skor gibi bilgilerinde ekranin orta kisminda yerlestirerek hazirladigini
belirtirken, fonlarin ¢ok dikkat ¢ekerek asil verilmek istenen bilginin, 6niine gegmemesine

ve dikkati dagitmamasina da 6nem verdigini ifade etmistir.

5 Numarali Uzman, goriisiinde, ekranin altin oran kurallarina gore bdlerek, yergekimi
kanunlarina ve Gestalt Ilkelerine gére bir yerlesimi baz aldigim anlatirken; 6 Numarali
Uzman goriisii ise hiyerarsi, estetik kaygisi ve uyum olusturma kurallarmma gore

yapildigidir.

Altinci Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum

Spor grafiklerinde, renk ve font kullanimui ile ilgili uzman bilgileriyle elde edilen bulgular

su sekildedir:

I Numarali Uzman programa 0zgii belirlenen renklerin kullanildigini, tasarimin
icerigindeki zit renklerin birbirine degmesi sonucu ekranda titremeler olacagini bu nedenle
g0ozu yormadan uyumlu renklerin kullandiklarini; font konusunda ise kiguk punto ile
yazilan yazilarin gozii yoracagi gibi biiyiikk fontlarin da tipografiyi bozacagina dikkat
cekmistir.

2 Numarali Uzman, renk secimi agisindan istisnalar disinda zeminin kontrasti bir renk
seciminin mantikli oldugunu, fontun ise fazla gosterisli ve dikkat c¢ekici olmamasina,
fontlarin igerikle uyumlu olmasina dikkat ettiklerini, belirlemis olduklar1 1-2 fonun diginda

farkli fontlara yonelmediklerini anlatmistir.

3 Numarali Uzman, her fontun bir kimliginin oldugunu, fontlarin birgogunun diinyada
belirli konsepte gore hazirlandigini1 ve bir spor dali igin hazirlanan fontun hepsi i¢in de

uygun olamayabilecegini belirtmistir.

4 Numarali Uzman, renklerin canli olmasi gerektigini, fontlarin okunakli olmasin1 6nemli
oldugunu, programin igerigine goére Ornegin spor nostalji bir program ise font olarak el

yazisinin uygun gidebildigini de vurgulamistir.
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Tirnaksiz, sert ve koseli yaz1 karakterlerini tercih etmedigini belirten 5 Numarali Uzman,
renk kullaniminda ise, sinir oldugunu diistinmedigini renklerin 1s1 degerinin birbirine yakin

ve uyumlu olmasinin yeterli oldugu diisiincesindedir.

6 Numarali Uzman, sporun dogasinda olan hareket ve miicadelenin, dogal olarak renk ve
font kullaniminda da kullanildigint en Onemli unsurun yine izleyicinin kolay

okuyabilmesine dikkat ettiklerini belirtmistir.

Yedinci Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum

Uzmanlarin hazirlamis olduklar1 grafiklerde, iletilmek istenilen mesaji, seyirciye anlasilir
sekilde aktarilmasi igin tasarim alanimi nasil diizenlediklerine dair sorulan soruya,

verdikleri cevaplardan ulasilan bulgular su sekildedir:

Tv izleyicisinin ekrana yonelik algisindan belirli mantiksal ilkeler oldugunu sdyleyen 1
Numarali Uzman, ekranin sol iist boslugu ve sonrasinda ekranin ortasina dogru ekrani
tasarladigin1 belirtirken; 2 Numarali Uzman, kolay anlasilir bir font ve gorsele 6nem
verdigini, 3 Numarali Uzman ise, tasarimin zamana uygun, sadelik ve netlik olarak cevap

vermislerdir.

4 Numarali Uzman belli belirsiz bir fonun iizerinde okunakli fontlari tercih ettigini; 5
Numarali Uzman, geometrik sekillerin 6nemli bir referans oldugunu; 6 Numarali Uzman
da, tecriibe birikimine goére tasarimcinin, renk, font ve ekrana yerlestirme kurallart

acisindan uyumun farkinda oldugunu ifade etmistir.

Sekizinci Alt Probleme Yonelik Bulgular ve Yorum

Televizyon ekraninda spor ile ilgili ekran grafigi hazirlayan uzmanlarin, sporun enerjisini,
dinamik yapisini ekrana nasil yansittiklarma dair sorulan soruya, verdikleri cevaplardan

ulagilan bulgular su sekildedir:

1 Numarali Uzman bu soruya yanit verirken, renk ve tasarimin genel gorsel yapisi ve
sporun soyut formunu yansitmaya dikkat ettigini, 6rnegin motor sporlarinda kirmiziy1 ve
siyah beyazi (damali bayraktan referans) kullanarak kesik, verev formlar, hiz1 ve tehlikeyi

yansitacagini belirtmistir.
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2 Numarali Uzman renk, font ve hareket konusunda sinirsiz bir alana sahip olundugunu
anlatirken; 3 Numarali Uzman, renk uyumuna dikkat ¢ekerken buna ek olarak konsepte
uygun olarak hareketli miiziklerin hizlilig1 ve keskinliginin de 6nemli olduguna vurgu

yapmistir.

4 Numarali Uzman, 5-10 saniyelik cingillarin seyredile bilirligi arttirdigini, bol 151k,
hareketli grafiklerin ve renklerin seyirci Uzerinde etkisinden dolayi, sporun dalinin

icerigine gore, hareketliligi yansitacak renkleri tercih ettigini anlatmistir.

5 Numarali Uzman ise, grafik hazirlarken, sporun dinamikligi ile bir bag kurarak
yapabilirse, seyircinin de bu dinamikligi yakalayabilecegini belirtirken, 6 Numarali Uzman
ise uygun renk, font ve gorselleri tasarim kurallar c¢ergevesinde yogurarak hazirladigini,

ekip olarak gorselleri hazirlarken sporun dinamikligini hissetmek gerektigini ifade etmistir.

Dokuzuncu Alt Probleme Yo6nelik Bulgular ve Yorum

Uzmanlarin, tv ekraninda spor grafiklerini hazirlama amaglarma dair sorulan soruya

verdikleri cevaplardan elde edilen bulgular su sekildedir:

I Numarali Uzman, spor grafiklerinin dinamikligini, enerjisini sevdigini, kendisinin de

sporla ilgilenmesinin buna katki sagladigini belirtmistir.

2 Numarali Uzman, yayinin daha ilgi ¢ekici ve ¢arpict olmasi, seyircinin ekran karsisindaki
monotonlugunu kirmanin 6n planda oldugunu ifade ederken, 3 Numarali Uzman, meslegi

itibariyle bunlar1 hazirladigini belirtmistir.

4 Numarali Uzman da, renkleri istedigi gibi kullanabildigi ve izlenebilirligi arttirmanin

dnemine vurgu yapmustir.

5 Numarali Uzman sporun igerik itibariyle ¢ok fazla bilginin oldugunu ve bunlarin
siniflandirilabilir ve incelenebilir olmasi gerektigini anlatirken, 6 Numarali Uzman bilgiyi

dogru bir tasarimla izleyiciye aktarmak oldugunu ifade etmistir.
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BOLUM V

SONUC ve TARTISMA

Arastirmanin problemi “spor kanallarinda, grafik tasarim ve yaraticilifin 6nemi {izerine
ogrenci ve uzman gorigleri” olarak belirlenmistir. Sporun insanlik hayatinda var oldugunu
bildigimiz tarihten ¢agimiza kadar degisimi, televizyonun icadi ve televizyonda goklu
kanala gecisle birlikte spor kanallarinin yayin amaci ve bu kanallarinda gorsel malzeme
olarak grafik 6gelerinin kullanimi ele alinmistir. Tim bu incelemeler, konuyla ilgili
belgelerin, kitaplarin, yazili ve gorsel malzemelerin taranmasimin yani sira, lisans
egitiminde grafik egitimi alan Ogrencilere anket uygulanarak ve oOzellikle spor ekran

tasarimi alaninda uzmanlasmis kisiler ile gériismeler yapilmasi yoluyla elde edilmistir.

Bu alanda bugiine kadar yapilmis benzer arastirmalar olmasina ragmen, bu arastirmalar
genellikle televizyon haber yaymciliginda kullanilan ekran grafiklerini tanitmaya yonelik
caligmalar olmustur. Yapilan bu arastirmanin, spor kanallarinda tv ekrani tasariminda
grafik tasarim ve yaraticiligin 6nemini ortaya koymasi ve bu konuda uzman goriislerinin
alimmasi; ayrica grafik tasarim lisans 6grencilerinin bu igerik hakkinda ne kadar bilgi
sahibi olduklarin1 ortaya koymasi ag¢isindan onemli ve diger arastirmalardan farkli

oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Insanligin var olmasiyla siirekli hareket haline olan insan, asirlar boyunca siirekli kendini
gelistirmis, kendini bedenen daha iyi olma yolunda c¢aba sarf etmistir. Hayatta kalma
miicadelesi anlamindan soyutlanip daha modern anlamlar kazanan spor, giinlimiizde

toplumlar1 ayristirict degil birlestirici ve biitiinlestirici gorev tistlendigi goriiliir.
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Diinya iizerinde var olan biitiin toplumlar kendi kiiltiirlerinin etkisiyle ¢esitli spor
etkinlikleri yaptig1 goriilmektedir. Baz1 spor etkinlikleri bireysellikten toplu yapilan
oyunlara, yerellikten uluslararasi boyuta tasinmistir. Denilebilir ki bu degisim ile birlikte,
insanlarin birbirlerine olan rekabetleri, insanlik dis1 sonuglarin oldugu oyunlardan ¢ikmais
yerine dostca ve nezaketce miicadele ortamlari olusturulmustur. Onemli olan kazanmak

degil katilmak olan bir anlayis spor kiiltiiriiniin i¢inde yerini almistir.

Ogrencilerin, sporun, bireye olumlu anlamda kazandirdigi ozelliklerin farkinda olup
olmadig1 ol¢tilmiistiir. Elde edilen verilere gore katilimcilarin ¢ogu sporun insan kisiliginin

olusumunda etkili oldugunu ifade etmistir.

Iletisim ve bilgi toplumu dedigimiz ¢agimizda kitle iletisim araglarmin kullaniminin arttig:
goriilmektedir. Ozellikle televizyon gibi elektronik araclarin diinyanin her tarafindan hizli
bir sekilde haber iletmeleri insanlarin yakin ve uzak ¢evrelerinde olan olaylar hakkinda

bilgi almalarin1 saglamaktadir.

Televizyonun popiiler bir kitle iletisimi araci olmasinin nedeni §grencilere soruldugunda,
anketi dolduranlarin tamamina yakini, goriintiilii medyanin kolay anlasilabilir olmasi

konusunda hem fikirlerdir.

Spor faaliyetlerinin artistyla birlikte kitlelerin, diinyada ki spor olaylarindan haber alma
istekleri ve ihtiyaglari, televizyon yayinciliginda tematik yayin olan spor kanalini1 zorunlu

hale getirmistir.

Ogrencinin tematik kanallar igerisinde, sadece spor hakkinda bilgilerin aktarildig1 spor
kanalini, bilip bilmediklerinin 06l¢iildiigli soruya katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu spor
kanalim1 isaretleyerek, bu kanalin yayin igerigi hakkinda bilgi sahibi olduklari
gorulmektedir.

Gorsel ve isitsel yaymcilik yapan spor kanalindaki bilgi yogunlugunu, belirli bir dizen
icerisinde hedef kitleye iletilmesi gerekir. Ozellikle televizyonun icadiyla birlikte, grafik

tasarim alaninin genislemesi, spor kanalinin gorsellerini diizenlemede etkili olmustur.
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Calismanin alt problemlerinden yola ¢ikilarak elde edilen sonuglara bakildiginda, bilinen
temel tasarim konularinin baski yiizeylerinde etkili oldugu gibi, ekran tasariminda da etkisi
ve farkliliklar1 gériiliir. Ornegin ekran tasariminda renk uygulamasi, baski renk kodlari ile
degil RGB renk kodlariyla yapilmasi bu farkliliklardan biri iken; baski ylizeylerini
tasarlamada kullanilan espas kurallarinin, benzer sekilde tv ekranimi gorsel olarak

tasarlanirken de dikkat edilmesi benzer hususlardan biridir.

Spor yayinciligi yapan bir kurumun, hedef kitle {izerinde birakmak istedigi etkiye ve rakip
kuruluslardan farkli goriinme politikasina gore renk tercihinde bulunur. Secilen renk
kanalin hem baski hem de yayin konseptinde bir biitiinliik olusturmalidir. Hareketlilik,
enerji, siireklilik, heyecan, saldirganlik, sakinlik, yalinlik, huzur, barig gibi kavramlar
yansitmak i¢in kullanilan renk, dengeyi ve biitiinligli gozeterek, verilen mesaji

engellememesi ve ana konuyu kapatmayan renk diizeni igerisinde olmalidir.

Elde edilen verilere gore renk se¢iminde iletilen yayin igerigine gore dogala en yakin renk
secilirken kimi zaman dikkat ¢ekmek adina kaliplasmis kurallarin disina cikabilir. Onemli
olan, izleyiciyi yormayan, verilen mesajin goriiniir ve anlasilir olmasini saglamak. Sicak ve
soguk renklerin bir arada dengeli sekilde kullanildig1 ve ekranda olusabilecek titreme gb.
olumsuz goriintiilerin, 6zellikle zit renklerin kullaniminda meydana geldigi i¢in dikkat

edilmelidir.

Arastirma kapsaminda uzmanlarla yapilan goriigmelerde, spor ekrani i¢in renk tercihinde,
sporun igerigine ve spor programinin igerigine uygun, renk bilgilerini bilmenin faydali
olabilecegi gibi, herhangi sinir olmadan her rengin kullanilabilecegi, 6nemli olan seyircinin
ekranda olan bilginin algilanabilir sekilde gormesini estetik olarak saglamak oldugudur.
Ogrencilere spor ekraninda kullanilan renklerin tercihi ile ilgili verdikleri cevaplarla spor
kanalinda kullanilan renklerin, hangi ama¢ dogrultusunda hangi rengin kullaniminm

bilmedikleri goriilmiistiir.

Spor kavraminin i¢inde barindirdig: biitiin duygular1 yansitmasi beklenen bir diger unsur
yaz1 karakteri tercihidir. Ekranda kullanilacak dogru yazi karakterini secerken, amag
sadece yaziy1 ekranda gostermek degil ayn1 zamanda hedef kitlenin mesaji/bilgiyi kolay

algilayabilmesi ve okuyabilmesidir.
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Tercih edilen yaz1 karakteri, kurumsal kimlikle bir biitlinliikk olusturmasi acisindan ¢ok
cesitlilik gostermemesi beklenirken bu olmazsa olmaz bir kaide degildir. Eger bir ¢esitlilik
olusturulacak ise, yazi ailesi grubundan, birbirine benzer yazi karakterlerinden veya

birbirinden tamamen farkli goriinen yazi karakterleri tercih edilebilir.

Spor ekraninda yazi karakteri kullanimiyla ilgili uzman goriislerinde, bilgi igeriginin
fontun se¢iminde onemli oldugu ayrica segilen fontun seyircinin rahat okuyabilecegi
biiyiikliikte ve okunakli olmasi yoniinde iken; Ogrencilere uygulanan anket verilerinden
yaz1 karakterinin se¢iminde, katilimcilarin biiylik cogunlugu yazi karakteri, yayin tiiriiniin
icerigine ters diismemeli cevabi vermislerdir. Denile bilir ki 6grenci ¢ogunlugunun cevabi
ve uzman gorisleri, spor ekrami i¢in yazi karakterlerinin se¢iminde ayni goriis

icerisindedirler.

Yapilan arastirma ile spor kanallarinda kullanilan grafik 6geleri, basili materyalleri ve
ekran tasarimlari bir biitiinliik olusturmalar1 gerekir. Bu biitiinliige kanal kimligi denilir.
Kanal kimligi konusunda 6grenci bilgisi, test edilmistir. Elde edilen veriye gore, anketi
dolduran G&grencilerin yaridan fazlasiin, bu konu hakkinda bilgi sahibi olmadigi

gOorilmiistiir.

Ekranda iletilmek istenilen biitiin bilgiler, kanalin yayin politikas1 ¢ergevesinde belirlenen
kriterler ile olusturulur. Bu Olgiitler dogrultusunda tasarimcidan, kanalin goriintiisii
hakkinda ¢esitli tasarimlar yapmasi beklenir. Tasarimcinin, yaraticiliginin konusturulmasi
beklenirken, belirlenen istekler ve ihtiyaclar, tasarimcinin yaraticiligini bir nevi sinirladigi

soylenebilir.

Spor kanalinin ekraninda kullanilmak {izere, yayinlanacak bilginin igerigine veya
ihtiyacina gore grafik 6geleri tasarlanir. Bu 6geleri kanal logosu, arka plan, alt bant,
pencere, tablo, akan yazi, skor, jenerik, fragman, trailer, teaser, kapak, program tanitimlari,
gecis, video wall, hava durumu grafikleri olarak siralandigi gb. ekranda kullanilacak

grafikler, kullanim alanina ve ihtiyaca gore cogaltilabilir.
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Ihtiyaca veya icerige gore uyarlanacak grafik 6geleri, belirli kurallar dogrultusunda tasarim
alan1 olan ekran yiizeyine uygulanir. Bir ressamin tasarim alaninin sinir1 tuval oldugu gibi,
grafik tasarimcinin sinirlart uygulama yapacagi ekranin Olgiisiidir. Tiirkiye’de HD
yayincilik ile birlikte ekran Olciisii 1920x1080 piksel olmustur. Lakin bu o6lgiiler spor
kanallarinin, yayin ¢ikis formatina gore degismektedir. Bu sinirlar igerisinde tasarimci hem
yaratict hem de farkli grafik 6gelerini, hedef kitlenin kolay algilayabilecegi sekilde estetik

tasarimlar yapar. Yapmis oldugu biitiin tasarimlar bir biitlinliik ve denge i¢cinde olmalidir.

Uzmanlara tasarim alani ekran ile ilgili ¢esitli sorular yoneltmis, alinan cevaplara gore
yayin formati gibi teknik bilgilere gore calisma alanlarinin olusturuldugu; bu alanlarda,
yeri higbir sart ve duruma gore degismeyen grafiklere (6rnegin kanalin logosu, alt yazi
gibi) gore yiizey tasarlanirken; goziin, ekran1 okuma yoniine ve altin oran kurallar1 baz
almarak tasarim yapildigini ifade etmelerine ragmen kimisi tasarim anlayisinda goze
estetik olarak goriinlir olmasinin ve zamanin tasarim anlayigina uygun olacak sekilde

diizenlenmesinin yeterli olabilecegini sdylemistir.

Tiim bu diizenlemeler kanal kimligine sadik kalinarak hiyerarsi, uyum, denge, biitiinliik vs.
icerisinde seyirciyi yormadan aktarilmasi saglanmir. Ornegin bir alt bant uygulamasinda
biitlin satirlarin biiylik harf ile yazilmasi okunurlugu giiclestirebiliyor. Bu problemi
¢ozebilmek igin hiyerarsiden faydalanmilabilmektedir. Ust satir dedigimiz kisim genelde ana
basliktan olusur. Burada ki bilgileri biiylik harflerle yazilip diger satirlar kiigiik harfler
yazildiginda hem seyirci bilgileri daha rahat okuyacaktir hem de estetik agidan

monotonluktan ¢ikilmis olunacaktir.

Gorsel biitiinliigii olusturan temel 6gelerden biri, belki de ilk unsuru hedef kitlenin
dikkatini ¢ekebilmeyi ve akilda kalabilmeyi hedeflerken, rakip kuruluslardan ayrigmak ve
cagin gerekliliklerine uygun niteliklerde tasarim ve estetik anlayisina gore ve kurumlarin
gerekliliklerine bagli olarak kanal logosu sekillenir. Spor kanalinin logosunu, hedef
kitlenin Ozellikleri dikkate alinarak ilgi gekici olabilmesi igin sade, akilda kalici, okunakli,

kolay algilanabilir, anlasilabilir ve hatirlanabilir olmalidir.

Spor kanali hakkinda 6grenci bilgisine bagvurulmus, elde edilen verilere gére 6grencilerin
yiizde (%)62,5’1 logonun akilda kalict akilda kalic1 ve kolay algilanabilir olmasi gerektigini

belirtmistir.
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Arastirma kapsaminda, 6grenci goriislerini elde edebilmek icin yapilan bilgi anketinde,
katilimcilara spor kanalinin ekran tasarimda kullanilan grafiklerden bazilar1 hakkinda

sorular yoneltilmistir. Anket sonuclarina gore elde edilen veriler su sekildedir:

Goriintiide anlatilmak istenen konuyu seyirciye iletmek i¢in, grafiklerin arka planlarinda
kullanilan zeminlerde (background) derinlik etkisi i¢in soguk renkler tercih edilmesi
konusunda bir kisim 6grenci hem fikir iken, katilimcilarin yaridan fazlasi arka planlar
hakkinda yanlis cevaplar vermislerdir. Elde ki verilere gore ankete katilan Ogrencilerin
cogunlugu, grafiklerin arka planinda uygulanan zeminler hakkinda bilgi sahibi olmadigi
goriiliirken; 6zellikle ekran tasariminda kullanilan alt bantlarin (kusak) kullanim amacina
katilmeilarin biiyiik ¢ogunlugu yaymlanan goriintii hakkinda bilgilendirme yapilmasi
amaciyla kullanildigin1 ifade etmislerdir. Bu sonucun elde edilmesi, 6grencinin ekran

grafiklerinde alt bant kullaniminin hangi amagla kullanildigin bildigini gosterir.

Yaymn esnasinda, ayn1 anda bir¢ok gercek goriintiiyli vermek i¢in kullanilan pencere
grafikleri hakkinda 6grenciye bu grafiklerin en az kac parga olmasi gerektigi sorulmustur.
Alinan cevaplarda katilimcilarin ¢gogunlugu en az 2 parga cevabi vermislerdir. Bu durum
soru kokiinde gecen en az ifadesinden yola ¢ikilarak cevaplandirilacagi gibi 6grencinin
ekrani izlerken farkli goriintiilerin yayina nasil verildiginin farkinda oldugunu da yansitir.
Benzer bir durum, seyirciye sozlii olarak aktarilan bilgileri, belirli bir diizen igerisinde,
metinler ve gorsel malzemeler kullanilarak listeleyen veya agiklayan grafik tiirii olan tablo
grafikleri sorusunda da goriilmektedir. Bu soru ile ifade edilen grafigin ne oldugu
soruldugunda alinan dogru cevaplarin orani yiizde (%) 56,3’diir. Katilimcilarin yaridan
biraz fazlas1 konu hakkinda bilgi sahibi iken neredeyse diger yarisi ise konu hakkinda

yanlis bilgiye sahiptirler.

Ogrencilere yonlendirilen bir diger soru ise ekranin en altinda bulunan, seyircinin kolay
sekilde bilgileri okuyabilmesi icin genellikle sagdan sola dogru hareket eden tv grafigine
ne oldugu ile ilgilidir. Anketi dolduranlarin biiyiik cogunlugu dogru cevap olan akan yazi
grafigini isaretlemislerdir. Ozellikle tv ekraninda uygulanan bir diger grafik tiirii olan skor

grafikleri sorusunda da benzer veriler elde edilmistir.
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Skor grafiklerinde font kullanimi hakkinda katilimcilarin ¢ogunlugunun bu grafiklerde
seyircinin verileri acik ve net gorebilmesi icin diiz ve kalin yaz1 karakterlerinin
kullanilmas1 gerektigini sOylemislerdir. Denilebilir ki bu soruya ¢ogunlugun dogru cevabi
vermesi daha onceki yazi karakterleri bilgilerini skor grafikleri i¢in yorumladiklarini veya

izledikleri miisabakalarda skor kullanimina dikkat etmislerdir.

Spor jeneriklerinin kullanimiyla ilgili katilimcilarin yariya yakii bilgi sahibi degilken,
diger katilimcilarin jenerigin en kisa siirede dogru bilgilendirme yapilmasi gerektigini ifade
etmislerdir. Ozellikle reklam yayin1 esnasinda kullanilan fragmanlarm igerigi hakkinda
ogrencilerin neredeyse yarisi bu grafikler hakkinda bilgi sahibi degilken; benzer bir durum
yayin akist hakkinda bilgi veren program tanitim grafiklerinde de goriiliir. Bu grafigin
sorusuna anketi dolduranlarin yaris1 dogru cevabi verirken diger yarisi yanlis cevabi
vermistir. Spor kanalinda kullanilan bir diger grafik tiiri olan kapak grafiklerine ise
ogrencilerin ¢ogunlugu yanlis cevaplar vermislerdir. Bu dort sorundan elde edilen verilere
gore ogrencilerin, kapsami genisletilen ekran grafikleri konusunda bilgileri olmadig:

soylenebilir.

Bir goriintiiden digerine gecis yapilirken, estetik acidan gorselligi arttirmak hem de iki
farkl1 gorlintii arasinda baglanti kurmak amaciyla kullanilan gecis efektinin, siiresine
iliskin katilimcilara soru yonlendirilmis, elde edilen verilere gore Ogrencilerin biiyiik

cogunlugu gecis efekti hakkinda bilgi sahibi olmadigina ulagilmistir.

Yonlendirilen sorulara dogru cevap ile yanlis cevap verenlerin neredeyse yari yariya
oldugu bir diger grafik tiirii, 6zellikle stiidyo i¢ mekaninda kullanilmak tizere tasarlanan
hareketli grafiklerden olusan Videowall grafikleridir. Benzer bir durum hava durumu
grafiklerinde, piktolarin kullanimiyla ilgili katilimeilarin yarisina yakini yanlis cevaplar

vermisler, 6grencilerin pikto kullanim1 hakkinda bilgi sahibi olmadigini goriiliir.

Ogrenci anketlerinden elde edilen verilere genel olarak bakildiginda, dogru yanitlarin
yanlislardan fazla olmasina ragmen aralarinda ki oransal farkliliklarin, birgogunda birbirine
yakin oldugu goriilmektedir. Bu durumda anket uygulamasi yapilan 48 6grencinden 26
kisisinin spor kanallarinda grafik tasarim 6gelerinin kullanimi ve icerigi hakkinda tam bir

bilgiye sahip oldugu soylenebilir.
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Televizyon ve spor kanalinin igerigi hakkinda 6grencilerin tamamina yakini dogru fikirde
hem fikir iken; spor kanallarinda uygulanan grafik unsurlart konusunda u¢ noktalarda
sonuglar goriiliir. Ornegin gecis grafikleri hakkinda katilimcilarin yiizde (%)72,9 oraninda
yanlis cevaplar vermesi 6grencilerden beklenen bir durum iken; skor grafikleri, akan yazi
grafikleri, alt bant grafikleri sorularindan elde edilen ortalama dogru deger yiizde (%)70 ve

tizeri oranda olmasi beklenmeyen bir sonugtur.

Ekran grafikleri konusunda farkli sonuglarin elde edilmesi 6grencilerin, bu unsurlarin
bazilarini1 bildikleri veya daha 6nce herhangi bir sekilde karsilastiklari, bildikleri veya

dikkat ettikleri bir durum olabilecegini gosterir.

Yapilan Ogrenci anket ¢alismasinda, katilimcilarin sorulara verdigi cevaplardan dogru
sorularin oranlar ylizde degeri/ kisi sayis1 u¢ noktalarda olmasi sadece 2 (2. ve 3. soru)
soru ile goriildiglinden oOgrencilerin spor kanallarin grafik tasarim uygulamalar1 ve

kullanim amaglari lizerine yeterli miktarda bilgi sahibi olmadigini s6ylemek miimkiindiir.

Arastirmanin, amaglanan spor kanallarinda grafik tasarim ve yaraticilifin Snemini
incelemek, spor ekraninda kullanilan grafik unsurlarini ortaya ¢ikarmak, bu konuda uzman
goriislerinden faydalanmak ve Ogrencilerin spor kanallarinda uygulanan grafik 6geleri
hakkinda bilgi sahibi olup olmadiklar1 ortaya koymustur. Arastirmanin kapsamiyla elde
edilen veriler, literatiirde bu tiir bir aragtirmanin benzer tiirlerini oldugunu ancak spor
kanallarinda grafik tasarim uygulamalar1 konusunda uzman ve §grenci goriisleri hakkinda
her hangi bir arastirma olmamasina agisindan ve iilkemizde grafik tasarim egitimi veren
kurumlarin, ekran tasarimi konusunda farkli bir bakis acis1 kazandirmasi acisindan énemli

gorulmektedir.

Kaynak taramasi agisindan arastirma, zengin oldugu kadar, bu alanda meslek edinmis
uzman Kkisilerin ekranda uygulanan spor grafikleri ile ilgili goriisleri ve grafik tasarim
ogrencilerin bu konu hakkinda bilgilerinin degerlendirilmesi ag¢isindan zengindir. Bu
asamada daha fazla uzman kisiyle goriisiilme ve daha fazla 6grenciyle anket uygulamasi
yapma imkéani bulunabilmesi durumunda aragtirmanin daha da zengin ve desteklenmis

olacagi kabul edilmektedir.
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Spor tarihi, televizyonun geg¢misi ve gelecegi, spor kanallarinin yayimn politikasi, spor
kanalinda kanal kimligi olgusu ve kanalin yayin esnasinda kullanilan grafik ¢alismalari, bu
grafik unsurlarimin yapiminda uzmanlasmis kisilerin goriisleri ve 06grencilerin bilgi
seviyeleri incelenmistir. Tiim bu bilgilerin bir arada bulunabilecegi bir aragtirma olmasi

acisindan 6énemli goriilmektedir.

Ulkemizde lisans diizeyinde grafik tasarim egitimi veren kurumlarin igerik olarak
genellikle baski tasarimina yonelik oldugu bilinmektedir. Yeni agilan boliimler sayesinde
grafik tasarim konusuna farkli bir bakis acis1 kazandirilmaya calisildigi goriilmektedir.
Yapilan arastirma hem grafik sanatina hem de grafik tasarim egitimine yeni bir bakis agis1

kazandirmasi agisindan 6nemli bir kaynak oldugu diistiniilmektedir.
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Ek 1: Arastirma Kapsaminda Uzmanlara Yonlendirilen Sorular.

Arastirmanmin Sorusu: Spor kanallarinda grafik tasarim ve yaraticilifin dnemi iizerine

uzman goriisleri nelerdir?

Goriismeci:

Tarih: Saat: Kurum:

Merhaba, benim adim Zeynep KONUKMAN. Gazi Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii
Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim Dali Resim-Is Ogretmenligi Bilim Dali’nda “Spor
Kanallarinda Grafik Tasarim ve Yaraticiigin Onemi Uzerine Ogrenci ve Uzman
Goriisleri” baslikli yliksek lisans tez calismasini yliriitmekteyim. Spor yayinciligi yapan
kurumunuzun ya da gorsel tasarim konusunda destek verdiginiz spor kanallarinin ekran

tasarlamada ki bilgilerinizi ve tecriibelerinizi 6grenmek istiyorum.

GORUSME SORULARI
1. Televizyonda yayinlanan spor grafikleri hakkinda goriisleriniz nelerdir?
2. Televizyonda yaymlanmak tizere spor ile ilgili hangi grafikleri hazirliyorsunuz?
3. Spor kanalinin ekran tasarimini yaparken nelere dikkat ediyorsunuz?

4. Spor grafigi olusturulurken her konu ic¢in hazirlanan ekran grafiginin diger

tasarimlarla bir biitiinliik saglamasi i¢in neler yapiyorsunuz?

5. Spor ile ilgili hazirladiginiz bir ekran grafiginin tasarim alanina yerlestirirken hangi

6genin nereye yerlesmesi gerektigini neye gore karar verirsiniz?
6. Spor grafiklerin renk ve font kullanimu ile ilgili bilgilerinizi aktarir misiniz?

7. Hazirlamis oldugunuz grafiklerde iletmek istediginiz mesaj1 seyirciye anlasilir

sekilde aktarilmasi i¢in tasarim alanini nasil diizenlersiniz?

8. Televizyon ekraninda spor ile ilgili ekran grafigi hazirlarken sporun enerjisini,

dinamik yapisini ekrana nasil yansitirsiniz?

9. Tv ekraninda spor grafiklerini hazirlama amaciniz nedir?
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Ek 2: Arastirma Kapsaminda Ogrencilere Uygulanan Anket Sorulari.

Arastirmamin Sorusu: Spor kanallarinda grafik tasarim ve yaraticilifin 6nemi iizerine

ogrenci gorisleri nelerdir?

Bu anket Gazi Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Giizel Sanatlar Egitimi Anabilim
Dal1 Resim-Is Ogretmenligi Bilim Dali’nda yiiriitiilen, “Spor Kanallarinda Grafik Tasarim
ve Yaraticthgin &nemi Uzerine Ogrenci ve Uzman Gériisleri” konulu ¢alismada
kullanilmak iizere hazirlanmistir. Vereceginiz cevaplar, arastirmada énemli verilerin elde

edilmesini saglayacaktir. Ilginiz icin tesekkiirler.

1.Asagidakilerden hangisi spor’un bireye kazandirdigi 6zelliklerden birisidir?

a) Hayatta kalma micadelesi

b) Saldirganlik hissi

c¢) Ekonominin gelismesi

d) Milliyet¢ilik duygusunu pekistirme

e) Kisiligin olusumu

2.Asagidakilerin hangisi televizyonun popiiler bir kitle iletisim aract olmasini agiklar?

a) Gorlintlilii medyanin kolay anlasilabilir olmas1
b) Tek bir kesime hitap etmesi

c) Teknolojinin gelismesiyle fiyatlarinin artmasi
d) Renkli yaymecilik yapmasi

e) Gorlntii kalitesinde ki ¢oziiniirliik sayisinin diisiik olmasi

3.Televizyonda spor ile ilgili her tiirli bilginin paylasildigi tematik (konulu) kanala ne

denir?

a) Belgesel kanal1
b) Haber kanali
c¢) Spor Kanali

d) Sinema kanali
e) Miizik kanal1
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4. Spor yaymciligl yapan tv kanalinin hem basili materyallerde hem de tv ekraninda,

gorsel bir biitiinliik olusturulmasina ne denir?

a) Kanal goruntusu

b) Kanal kimligi

c) Kanal kalttra

d)Kanal dis goriintiistinde birlik
e) Kanal gorsellerinde denge

5. Aym anda bir¢cok grafigin ekrana verildigi spor kanalinda, hareketlilik ve enerjiyi

asagidaki renklerden hangisi yansitmaktadir?

a)Yesil - Mavi

b) Pembe - Kahverengi
¢) Mor- Lacivert

d) Beyaz - Siyah

e) Kirmizi - Turuncu

6.Asagidakilerden hangisi spor ekrani i¢in kullanilacak yazi karakterini secerken, dikkat

edilen unsurlardan biridir?

a) Yazi karakteri italik olmali

b) Yazi karakteri, yayin tiirliniin igerigine ters diismemeli
¢) Yazi karakteri kaligrafik olmali

d)Yaz1 karakteri ince olmal

e) Yazi karakteri 16 punto olmali

7. Dogru tasarlanmis spor kanali logosu, hedef kitlenin 6zelliklerine gore nasil olmasi

gerekmektedir?

a) Farkl1 spor branglarini ifade eden simgeler olmali
b) Farkli, bir¢cok renk olmali

c¢) Dikkat ¢ekmek i¢in karmasik sekiller olmali

d) Sadece kanalin ad1 olmal

e) Akilda kalic1 ve kolay algilanabilir olmali
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8. Goriintide anlatilmak istenen konuyu seyirciye iletmek icin, grafiklerin arka

planlarinda asagidakilerden hangisi tercih edilmektedir?

a) Birgok farkli gorsel malzeme

b) Parlak renkler

c¢) Derinlik etkisi i¢in soguk renkler

d) Hizli animasyonlu geometrik sekiller

e) Arka plana gerek yoktur

9.Asagidakilerin hangisi alt bantlarin kullanim amacidir?

a) Ekrani estetik agidan giizel gdstermek

b) Mag¢ sonuglarini iletmek

c) Telefon baglantis1 yapmak

d) Yayilanan goriintii hakkinda bilgilendirme yapmak
e) Title area alanin1 doldurmak

10. Yayin esnasinda, ayni anda bir¢ok gergek goriintiiyli vermek i¢in kullanilan pencere

grafikleri, en az kag par¢adan olugsmaktadir?

a)8 parca b) 6 parca c) 5 parca d) 4 parca e) 2 parca

11.Seyirciye sozlii olarak aktarilan bilgileri, belirli bir diizen icerisinde, metinler ve gorsel

malzemeler kullanilarak listeleyen veya agiklayan grafik turd hangisidir?

a) Tablo grafikleri

b) Hava durumu grafikleri
¢) Kj (kusak) grafikleri

d) Pencere grafikleri

e) Alt yaz1 grafikleri
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12.Ekranin en altinda bulunan, seyircinin kolay sekilde bilgileri okuyabilmesi igin

genellikle sagdan sola dogru hareket eden tv grafige nedir?

a) Bilgilendirme grafigi

b) Ticker/Akanyazi grafigi
c) Durum grafigi

d) Son dakika grafigi

e) Alt Bant grafigi

13.Miisabaka ile ilgili bilgi veren skorlarda, hedef kitlenin verileri agik ve net gorebilmesi

ve okuyabilmesi icin hangi fontlar tercih edilir?

a)litalik - Serifli

b) Dekoratif - Dliz
¢)El yazis1 - Serifli
d) Duz - Kalin

e¢) Kalin - Kaligrafik

14. Asagidakilerden hangisi spor jenerikleri ile ilgili dogru bir bilgidir?

a) Stire kisitlamas1 olmadan bilgilendirme yapmak
b) 1 dakika icinde bilgilendirme yapmak

¢) En kisa siirede dogru bilgilendirme yapmak
d)Tipografi ile bilgilendirme yapmak

e) Icerigi 6nemli olmayan bilgilendirme yapmak

15. Programin igerigi, giinii, saati vb. bilgilere sahip olan kisa siireli tanitimlara ne denir?

a)Teaser b) Reklam c) Klip d)Jenerik e)Fragman
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16. Program ile ilgili, bazen yayin igerisinde bazen de yayin basinda, 3 ila 10 sn’lik kapak

grafigi hangi amacla kullanilmaktadir?

a) Yonetmene yayinda yardimci olmak
b) Programin yayin siiresini agiklamak
) Herhangi bir amagla yapilmazlar
d) Reklam yayinina gecis saglamak
e) Yaym igerigi hakkinda bilgi vermek

17. Televizyon izleyicisine, yayin akis ile ilgili bilgi veren program tanitim grafiklerinde

asagidakilerden hangisi yer alir?

a) Yayinin yonetmen bilgisi

b) Yayinin ismi, giinii, saati

¢) Yapimc kisi veya kurulus bilgisi
d) Yayinda ¢alisanlarin bilgisi

e) Yaymin icerigi ile ilgili bilgi

18. Bir goriintiiden digerine gecis yapilirken, estetik acidan gorselligi arttirmak hem de iki
farkli goriintii arasinda baglant1 kurmak amaciyla kullanilan gegis efektinin siiresine iligskin

asagidakilerden hangisi dogrudur?

a)l dakikadan az siireli gecis olmamali
b) 15 saniyelik gegisler kullanilmali

c) 1 - 2 saniyelik gegisler kullanilmamali
d) 1 saniyeden kisa gegisler olmali

e) Gegislerde siire sinir1 yoktur

19. Ogzellikle, stiidyo i¢c mekanmn kullanilmak iizere tasarlanan hareketli grafige,

asagidakilerden hangisine denir?

a) Jenerik b) 3 boyutlu animasyon  ¢) Video Wall d) Wipe e) Transition

20. Spor aktiviteleri agisindan, 6nemli olan hava durumu grafiklerinde, bilginin kolay

anlasilmasi i¢in kullanilan hava olayi ile ilgili sekillere ne ad verilir?

a)Pikto b) Hava sekli ¢) Hava resmi d) Hava tipografisi e) Grafiti
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	Spor kanallarında kullanılan kanal ve program logoları, alt yazıların rengi ve tasarımı, muhabir bağlantılarında kullanılan ikili, üçlü pencereler, stüdyoda kullanılan plazmalar bir kanalın kurumsal kimliği açısından bir bütünlük oluşturmakla birlikte...
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	Bu araştırmada tematik yayın yapan spor kanallarının, ekran tasarımında, grafik tasarımının ve yaratıcılığın önemi üzerine, hem spor kanalları için ekran grafiği yapan uzmanların görüş ve tecrübeleri, hem de grafik tasarım bölümü öğrencilerinin bu kon...
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	Medya organlarında, grafik tasarımının ve tasarım sürecindeki yaratıcılığın büyük bir önemi vardır. Ancak yazılı ve görsel medyanın içeriği bu süreci etkilemektedir. Buna göre televizyonda, spor kanallarında kullanılan görsel grafiklerin, yaratıcılık ...
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	Spor kanallarında ise, diğer televizyon kanallarının içeriğinden farklı olması nedeniyle, kanalda kullanılan görsel grafiklerin biçimi buna göre oluşturulur.
	Seyircilerin haber alma ve bilgilenme ihtiyacını karşılamak için belirli saat aralıklarıyla haber bültenleri ve programlarla yayın akışını sürdüren spor kanalları, ekran başındaki seyircilere bunu görsel tasarım ile destekleyerek sunmaktadır. Ancak lo...
	Lisans eğitimlerinde, grafik tasarım öğrenimi gören öğrencilerin, genellikle baskı tasarımına yönelik bilgilerinin olması, iş hayatlarında, tv kanallarında görevlenmeleri bilgi sahibi olmadıkları bir alanda çalışmalarına neden olacaktır. Özellikle spo...
	Buna bağlı olarak alt problemler şu şekilde sıralanabilir;
	 Televizyon yayıncılığında Spor kanallarının görsel tasarımında kullanılan renk ve renk tonlamalarını neler belirler?
	 Kullanılan yazı karakterlerini belirleyen unsurlar nelerdir?
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	Araştırmanın Amacı

	Grafik tasarımın, günümüzde en çok kullanıldığı kitle iletişim araçlarından biri de televizyondur. Günde milyarlarca birey tarafından seyredilen televizyon kanallarında yer alan programlarda ve bültenlerde, ekran karşısındakilere verilmek istenen bilg...
	Bu araştırmanın amacı, tematik yayın yapan spor kanallarında kullanılan görsel tasarımın uygulama biçimlerini, yaratıcılık süreçlerini belirleyen ya da sınırlayan nedenleri ortaya çıkarmak ve ayrıca yükseköğretimde alan dersi olarak grafik tasarım der...
	Bu çalışma ayrıca, grafik tasarım bölümünde okuyan öğrencilerin, televizyonda spor yayıncılığı yapan kanalların, ekran görsellerini nasıl ve ne şekilde kullanıldığı hakkında bilgi sahibi olup olmadıklarını tespit etmeyi amaçlar.
	Araştırmanın Önemi

	Grafik tasarım, logo, kitap, gazete, dergi, sinema, televizyon gibi birçok kitle iletişim araçlarında ürün ve hizmetin tanıtılması, satılması veya bilgilendirme yapması; izleyiciye belirli bir mesajı iletmek amacıyla hazırlanan görsel öğelerin ve yazı...
	Grafik tasarımı meydana getiren çeşitli etkenler vardır. Bu unsurların en önemlilerinden biri tasarımın iletişim yönüdür. “Bir grafik tasarım problemi daima iletişimle ilgilidir. Tasarımcı; uygulama yöntemlerinin yanı sıra görsel algılamanın doğasını,...
	Bir bilgiyi doğru ve hızlı bir şekilde, ilk verebilmenin büyük önem taşıdığı spor yayıncılığında, verilen mesaj kadar bununla birlikte, ekranda kullanılan görsellerin tasarımı ve yaratıcılık sürecinin ön plana çıktığı görülür.
	“Grafik tasarımında yaratıcılık önceden birbirleri ile hiçbir ilişkisi olmayan kavram ve görsel unsurlar arasında bağlantılar kurma yeteneği olarak özetlenebilir. Yaratıcılık sürecinde kesin kurallar olmamakla birlikte yaratıcı tasarımcı bazı evreleri...
	Dolayısıyla spor kanallarında kullanılan görsellerin oluşturulması sürecinde çeşitli yaratıcılık aşamalarından geçmektedir. Ekranda kullanılan grafiklerin oluşturulmasında yayın formatının yanı sıra temel grafik kurallarıyla televizyon yayıncılığının ...
	Bu çalışma; grafik tasarımda, görsel yaratıcılığın, spor kanalında hangi süreçlerden geçerek oluşturulduğunu, bu sürecin temel grafik tasarım kurallarıyla ortak noktalarını ve farklılıklarını ortaya çıkarması; spor alanında ekran tasarımında uzmanlaşm...
	Varsayımlar

	Grafik tasarımın, kitlesel iletişim açısından önemi göz önüne alındığında söz konusu kitle ile ilgili iletişimin başarılı olabilmesine yönelik tasarım süreçleri geliştirilmekte, tasarıma yönelik eleştiri basamakları oluşturulmaktadır. Televizyon, spor...
	 Tasarımı oluşturan temel kuralların, televizyon görselleri hazırlanırken geçerli olmasına rağmen bazı farklılıkları da bulunur.
	 Tematik kanalın içeriğine göre kullanılan ekran görselleri, yaratıcılık sürecini etkiler.
	 Güzel Sanatlar Fakültelerinin grafik tasarım bölümünde ve Güzel Sanatlar Eğitimi Fakültelerinin ana sanat atölye grafik tasarım bölümü öğrencilerinin, basılı yayınlara (kartvizit, dergi, afiş, vb.) yönelik daha çok bilgi sahibi olduğu, televizyon gö...
	 Bir grafik tasarım bölümü öğrencisi, spor kanalında uygulanan grafik öğelerinin kullanım amacının farkında olmadığı varsayılır.
	Sınırlılıklar

	Araştırma sadece spor kanallarında, ekranda kullanılan grafik tasarımlarının yaratıcılık açısından önemini kapsamaktadır. Bu kapsamda spor kanallarında kullanılan logo, ticker (akan yazı), kj/kuşak (Lower third), bilgilendirme tablosu (table box), pen...
	Bu araştırma, Türkiye’nin başkenti Ankara’da bulunan, Gazi Üniversitesi Güzel Sanatlar Fakültesi Görsel İletişim Tasarımı Bölümü; Gazi Üniversitesi Güzel Sanatlar Eğitimi Resim-İş Öğretmenliği Bölümü; Başkent Üniversitesi Güzel Sanatlar, Tasarım ve Mi...
	Tanımlar

	a. Enformasyon: Bilgilendirme, haberleşme anlamına gelen Fransızca kökenli kelime, bir konu hakkında derlenmiş bilgi anlamındadır.
	b. Grafik Tasarım: Görsel öğeler ile yazıyı bir arada kullanarak izleyiciyi etkilemek, izleyiciye belirli bir bildiri iletmek amacıyla oluşturulmuş her türlü tasarımı kapsayan bir sanat dalıdır. (Odabaşı, 2006, s.17)
	c. Gladyatör: Eski Roma’da genellikle savaş esirleri ve kölelerden oluşturulan, Romalı insanları eğlendirmek, Roma halkını askerliğe, dövüşlere ve olası savaşlara hazırlamak amacıyla halkın seyirciliği refakatinde birbirleriyle veya vahşi hayvanlarla ...
	d. Lowerthird: Alt üç başlık. Televizyon yayıncılığında genelde bülten ve programlarda kullanılan, ekranın alt kısmında yer alan, konu ile ilgili bilgi veren alt başlıklar
	e. Pikto: İletilmek istenilen bilgiyi, harf kullanmadan, görüldüğü anda anlama olanağı veren, resim şeklinde ifade edilmiş yazı.
	f. Spor Kanalı: Programları, haberleri kısacası yayın içeriği sadece spor ile ilgili olan tematik kanaldır.
	g. Tematik Kanal: Belli bir konuda yayın yapan kanallara verilen genel isim.
	h. Ticker: Televizyon ekran ara yüzünde, en alt kısımda yer alan güncel bilgilerin aralıksız verildiği bilgi kaynağı.
	i. Yaratıcılık: Problemleri ve durumları yeni ve farklı bir yolla görebilme ve bu durumlar karşısında özgün, yeni gelecek kurgulayabilme becerisi (Albrechts, 2005, s. 247-269).

	BÖLÜM II
	KURAMSAL ÇERÇEVE
	Spor Nedir?
	Spor kelimesi İngilizcenin yardımıyla dünyaya yayılsa da Latince kökenli bir kelimedir. Akdenizli denizcilerin limanda (port) geçirdikleri günlerin, eğlenceli anlarını, zorluklarla dolu deniz hayatının karşıtı olarak spor kelimesini kullanılırdı.
	Dağıtmak, birbirinden ayırmak anlamına gelen “disportare” ve “deportare” kelimelerinden doğan spor sözcüğü zaman aşımına uğrayarak “disport” şeklinde kullanıldığı görülür. Günümüz Latin dillerinde “Sport” olarak kullanımı 17. yy.’a dayanır. Dünyada ya...
	Spor, insanlık tarihinin ilk dönemlerinde, ölüm kalım mücadelesinin yansıması olarak karşımıza çıkmaktadır. Fişek’e göre spor, “insanın doğayla savaşırken kazandığı ana becerileri ve geliştirdikleri araçlı araçsız savaşım yöntemlerini, boş zamanındaki...
	Asırlar içinde insanın doğayla mücadelesi, kendini geliştirmesi sonucu olarak birer eğlence unsuru olarak karşımıza çıkar.
	“İlk insansı yaratıkların itişip kakışmasından, çocukların alt alta, üst üste boğuşmalarından esinlenen güreş, ilk çıktığı yıllarda, belki oyundu, gücün simgesiydi. Avlanarak geçimlerini sağlayan ilk insanların 50 bin yıl önce var oluş becerisi olarak...
	Tarih bilgilerimiz, Sporun dünyada yaklaşık 5000 yıldır var olduğunu göstermektedir. Sporla ilgilenen veya ilgilenmeyen birçok kişi tarafından değişik anlamlarda kullanılmıştır. Bu durum, sporu çok yönlü bir kavram haline gelmesine ve farklı şekillerd...
	Bireysel bir aktivite olarak sporu ele alan Mirzeoğlu (1999), bireylerin bilişsel, duyuşsal ve psikomotor özelliklerinin planlı ve uygun yöntemlerle geliştirilerek belirli kurallar altında yarıştırılması olarak (Mirzeoğlu vd., 2014, s.84); Erkal’da, f...
	İnsanların birlikte yaşamaları ve toplumları meydana getirmeleri, spor faaliyetlerini, bireysellikten ekip olarak yapılan, bir faaliyet haline de dönüştürmektedir. Başta grup halinde yapılan spor faaliyetleri, eğlence olarak düşünülürken; insanın maya...
	Özümüzdeki bu duyguyu bastırmak için geliştirdiğimiz spor, “sağlıklı ve barışçı bir emniyet supabı, saldırganlık güdüsünü denetim altına alan uygun bir “dostça rekabet” ortamı, savaşında barışçı ikamesi” olarak ifade edilir(Fişek, 1985, s.6).
	Spor, ferdi ya da takım oyunları şeklinde mücadele etme veya oyalanma, boş vakit değerlendirme olarak, belirli kurallara göre gerçekleştirilen fiziksel hareketler bütünüyken, Kalyon (1997) bu konuda daha kapsamlı olarak sporu “bireysel ve kolektif oyu...
	Teknolojinin ilerlemesiyle insan gücünün sağlıklı bir şekilde geliştirilerek ekonomik, sosyal ve kültürel kalkınmayı sağlamak amacıyla spor faaliyetleri müsabaka, eğlence, oyun gibi barışçıl ortamlarda duygu kontrolünü sağlar.
	“Günümüzde çeşitli branşlara ayrılan ve büyük bir sektör haline gelen spor, ülkeler için prestij, tanıtım ve gelir kaynağı olmuştur. Artık spor, profesyonel sporcu için geçimini sağladığı iş; hasta için tedavi; spor medyası için tiraj ve reyting; seyi...
	Çağımızda spor ve insan, birbirlerinden ayrılmayan bir ikili haline gelmiştir. Boş zamanları değerlendirmeden meslek alanına, milliyetçilikten uluslararası dayanışmaya, bireysellikten toplumsal ve toplumlar arası ilişkiye, sosyal hayattan politikaya, ...
	İnsanın beden ve ruh sağlığını geliştiren spor, kişiliğin oluşumunu ve karakterinin gelişimini sağlarken; yetenek, bilgi ve beceri kazandırarak çevreye uyumlu hale getirilmesine; bireylerin, birbirleri arasında ve uluslararasında dayanışmayı ve barışı...
	Eski Çağlardan Günümüze Spor Tarihi
	Tarihin yazı ile başladığını öne süren bilim adımlarına göre dünya tarihi Sümerler ile başlamıştır. Ancak spor tarihi insanoğlunun var olduğu andan itibaren zorlu tabiat şartlarında yeme, savunma, barınma, korunma, giyinme gb. faaliyetlerle, tabiata e...
	Temel ihtiyaçlarını karşılamak giriştiği mücadelelerde daha güçlü, daha hızlı, daha çevik olması gereken insanoğlunun çabaları koşma, atlama, tırmanma, avlanma gibi hareketleri ortaya çıkarmıştı. Başta yapılan bu istemsiz hareketler zamanla belirli ku...
	Her biri milyonlarca yıl süren jeopolitik dönemlerde insanoğlu, güçlü bir tabiat ve hayvan âlemiyle yaşam mücadelesini, kullandıkları eşyalar ve mağara duvarlarına çizilmiş ilkel resimlerdeki ayrıntılarda, günümüz spor hareketlerinin kökeni olduğu düş...
	Şekil 1:Avlanan insanlar. Lascoux (Lasko) mağarası (M.Ö.18-15bin yıl önce), Thera (Fransa), http://ahmetustanindefteri.blogspot.com.tr/2015/01/Cave-Art-Lascaux-Magarasi.html sayfasından erişilmiştir.
	Yerleşik hayata neolitik dönemde geçen insanoğlu, tarımla uğraşmaya başlamış, hayvanları evcilleştirmiş ve yeni av teknikleri geliştirerek kendine boş vakit oluşturan insanoğlu, daha önce bilinçli yapmadığı spor aktivitelerini daha bilinçli yapmaya ba...
	İ.Ö. 3000 dolaylarında tunç teknolojisinin ürünü olan okçuluk, Mısır prenslerinin ve soyluların hedef atışlarındaki başarılarının titizlik ve özenle düzenlenen yarışmalara dönüşmesi ilk çağlarda yapmış oldukları avcılık sporunun gelişmişliğini; Mezopo...
	Bu sporlar eski Yunanlılarda da görülmesine rağmen, Sümer kazılarında elde edilen kil tabletlerinde, tapınak mimarilerinde, altın ve gümüş eserlerde ve Gılgamış Destanında modern anlamda sporun ilk izlerine rastlanılır.
	Demir çağı ile birlikte bu maden, ilkel maddelerin en önemlisi idi. Fişek (1985, s.11),  tarafından yapılan araştırmada, demir madeni, tarım, sanayi ve savaş gibi çabaların toplumları demokratikleştirdi, kolay elde edilebilirliğiyle bir yandan yeni al...
	Antik çağda spor yapmak dinsel özelliğe sahipti. Bu çağda özellikle Yunan sporunun M.Ö.776 ve M.S. 393 yılları arasında Olimpia’da düzenlenen antik olimpiyatlardır. Scanlon (2006) ise “M.Ö. 1200 yıllarında yaşadığı sanılan Homeros’un, İlyada ve Odessa...
	Her şenlikte, bir tanrı ya da tanrıça için düzenlenen bu oyunlarda, insanları daha mükemmele ulaştırmak için ruhla birlikte vücudunda eğitilmesi gerektiğini ileri sürerek eğitimde yeni bir uygulama açtıkları görülmektedir. Bu nedenle şehirlerine stady...
	Dargaut 1990 yılındaki çalışmasında “tüm savaşçıların silahlarını indirdiği, sporcuların ve ailelerinin, hacıların, sanatçıların ve akademisyenlerin Olimpia’ya ve daha sonra da evlerine güven içinde yolculuk edebildiği bir dönem”(Küçükgöz, 2014, s.10)...
	Başlangıçta tek bir oyunla, yani koşu ile yapılan karşılaşmalara zamanla, güreş, disk ve cirit atma, at yarışları, boks, uzun atlama, pentatlon gibi yarışlarda eklenmiştir. Düzenlenen mücadelelerde başarılı olan oyunculara zeytin yaprağından taç olmak...
	Şekil 2: Boks freskosu. Eski Yunan M.Ö. 1600. Thera (Günümüz: Santorini/Atina), http://people.hsc.edu/drjclassics/sites/santorini/art4.html sayfasından erişilmiştir.
	Vücudunu eğitmeyi, tanrıya ve vatanına karşı bir ödev olarak düşünen Yunanlılar, birçok devletin saldırılarına maruz kalmış, en son olarak M.S. 146 yılında Roma Devleti tarafından işgal edilmiştir. Bu işgalin ardından Yunan spor kültüründeki barış, öl...
	Savaşan insanların bile, barış içinde yarışabileceklerini temsil eden, insanların yapmış olduğu kurumlar içinde en eskiye dayanan olimpiyat oyunlarında, artık özgür yurttaş ve amatör olan Eski Yunan sporcuları gitmiş, onların yerini bolluk ve şan için...
	“Olimpiyat Oyunlarında, Yunan halklarının kanlı olmayan güç, hız, çeviklik ve güreş yarışmalarını mutlulukla seyredişine, Roma halkınınsa yere serilmiş bir gladyatörün ya da Libyalı rakibinin can çekişmesini zevkle seyredişine bir göz attığımızda, bu ...
	M.S. 408’de Roma imparatoru II. Theodosius, olimpiyatlardaki insanlık dışı oyunlara son vermiştir. Ortaçağda Katolik kilisesinin katı düşünceleri eğitim, bilim, sanat ve kültürü etkilediği gibi, sporda da karanlık çağ dönemi başlar.
	Orta çağda spor adına yapılan tek şey, soylu sınıfların, ata binme, eskrim, av, satranç, ok atma, yüzme ve şiir okuma gb. şövalyelik vasıflarını geliştirmeleri için antrenman yapmalarıydı. Bunun dışında kalan halkın, en basit vücut hareketlerinin dahi...
	Avrupa kıtasında sporun bu zaman kadar gelişimi bu şekilde görülürken, “ Orta ve Ön Asya’ da yaşayan uygarlıklar incelendiğinde bu toplumlarda sporun bir yaşam biçimi olarak yapıldığı görülür” (Kılıç vd., 2015, s.54). Bu uygarlıklarda vücut eğitimi ib...
	Tarih boyunca sürekli varlıklarından bahsedilen Türkler, spor tarihinde de adından söz ettirmektedir. Gerek tarih sahnesinde ortaya çıktıkları topraklarda, gerekse göç ettikleri yollar boyunca karşılaştıkları medeniyetleri etkilemişlerdir.
	Eski Türklerden günümüze kadar ulaşan eserlerden, göçebe hayatın etkisiyle, Türklerin sporu, günlük yaşamın bir parçası olarak gördüklerini; avcılık, okçuluk, güreş, ağırlık kaldırma, at biniciliği, koşma, gökbörü, kayık kullanma, kızak ve kayak, tepü...
	Kökeni Türklere ait olan bazı sporlar, çağımızda modern sporlar olarak halen oynanmaktadır. Bir çeşit atlı hokey oyunu olan “çöğen”, İran ve Hindistan gb. ülkeler aracılığıyla batıya taşınmış ve günümüz “polo” oyunu şeklini almıştır.
	At biniciliği ile geliştirdikleri bir diğer oyun olan “cirit” ise; “Eski Yunanlı yazar ve kumandan Ksenefon’un M.Ö. 360 yıllarında yazdığı “Binicilik Sanatı” adlı kitabında bahsettiği Türklerin mızraklı süvari oyunu ile aynı anlamdadır” (Göçer, 1975, ...
	Sporun tarihi başlangıcını, Yunanlıların olimpiyat oyunları olarak ele alınsa da, yapılan araştırmalar, Türklerin daha erken dönemlerde, beden kültürüne ve spor faaliyetlerine önem verdikleri sınırlı kaynaklarda görülmektedir.
	“İyi ve temiz ruhun, güçlü ve cesur insanda bulunacağına inanan Türkler, sporu eğlence hâline dönüştürmüşlerdi. Evlenecek gençlerde ata binmek ve güreşmeyi bilmek gibi beceriler aranmakta idi. Doğum, ölüm, tanrıdan yardım dileme, ölüleri anma, hastala...
	Sanat, kültür ve bilim alanında kilisenin baskısının büyük ölçüde kalkması Avrupa kıtasında, sanayi devriminin etkileri olumlu yönde tamamlamıştır. Bu ilerleyişin Avrupa’da en son 1500 yıl önce yapılan spor faaliyetlerinde de etkisi gözle görülür şeki...
	Avrupalı toplumların, seri üretim yapmaları sonucunda bireylerin boş vakit değerlendirme olanağı oluşmuş; böylelikle spor yapmak sadece özel bir sınıfa has durum olmaktan çıkmış, kitlesel ilgi haline dönüşmüştür.
	18. yy.da arkeologlar Olimpia şehrini keşfetmesi, Olimpiyat oyunlarını yeniden gündeme getirse de, dünyanın içinde bulunduğu siyasi durumlardan dolayı arka plana itilmiştir. Yüzyıllar boyu gelişen spor, 19. yy. içinde en büyük gelişmeyi gösterdi.
	Sanayi gelişmişlikte ileride olan İngiltere, insanların toplu olarak vakit değerlendirmeleri ve bedenlerini geliştirmeleri için spor ve beden eğitimi konularında atağa geçmiştir. “1863’te İngiltere’de futbol ortaya çıktı, bunu 1880’de atletizm kulüple...
	Büyük savaşlar döneminden geçen dünya ülkeleri gençlerini savaş meydanlarında kaybetmek istemiyorlardı. 1894 yılında, Fransız milliyetçisi Baron Courbetin başkanlığında, USFSA’da bulunan ülkelerin ortak kararlarıyla Olimpiyat oyunlarının yeniden yapıl...
	Courbetin, olimpiyat oyunlarını çağa uygun şekilde yeniden düzenlemiştir. Bu sayede Olimpiyat oyunları sadece tek bir ülkeye ait değil dünyaya mal edilmiş bir oyun halini almıştır.
	Modern Olimpiyat Oyunlarında, ödüller artık bireylere değil, mücadele ettikleri takımlara yani ülkelere verilmeye başlanmıştır. Böylelikle toplumlar, birbirleriyle barış ortamı içinde yarışıyorlarken amacın kazanmak değil katılmak olduğu felsefesi bu ...
	Courbetin temelini attığı Modern Olimpiyat Oyunlarının “dünya barışına ve insanlığa hizmet etmek” üzerine kuruluşunu temsil eden bayrağı,  beyaz zemin üzerine birbirine geçmiş, beş farklı renkteki halkalardan oluşmaktadır. “Bu halkaların mavi, siyah v...
	Belirli aralıklar düzenlenen spor karşılaşmaları, “dünya gençlerini birbirine kaynaştırır, aralarında efendice savaşma ruhunu geliştirmesi” (Öziş, 2015); sporu, kitleleri peşinden koşturan hem toplumsal hem de evrensel kurumlardan biri olmasına neden ...
	Sporun evrensel nitelik taşımasının yanı sıra, iletişim teknolojisindeki gelişmeler dünyada mesafe kavramını ortadan kaldırmıştır. İletişim ve bilgi tolumu olarak adlandırdığımız çağımızda özellikle televizyonun, bireyleri aktif spora yönlendirirken a...
	Hayatta kalma içgüdüsüyle bilinçsiz yapılan eylemlerden, günümüzde belirli kurallara göre oynanan barışçıl faaliyetlere dönüşmesiyle spor; “artık tüm dünyada bir eğlence, reklam, halkla ilişkiler ve medya endüstrileriyle iç içe geçmiş, büyük cirolara ...
	Bir Kitle İletişim Aracı Olarak Televizyon

	Teknolojik üretim ve imkânların artmasıyla birlikte, kullandığımız araçların türü ve şekli her geçen gün artmakta ve değişmektedir. Bu değişimin yanı sıra, gündelik hayatımızın ayrılmaz bir parçası haline gelen en önemli araçların başında kitle iletiş...
	Kitle iletişim araçları ya da bugünkü yaygın kullanılışıyla “medya” (massmedia), kitlesel iletişimin yapıldığı araçlar topluluğunu kapsamaktadır. Bu kapsama tarihsel açıdan bakıldığında; gazete, kitap, dergi, broşür gibi yazılı basın ile sinema, film,...
	Ses ve görüntünün birlikteliğiyle daha etkili olan, gündelik hayatta bireyler tarafından en çok kullanılan kitle iletişim araçlarının başında televizyon gelmektedir. “Görüntülü medya kolay anlaşılabilir; mesajları zihinde daha kolay çözümlenebilir. Kı...
	Denilebilir ki, ondan önceki diğer kitle haberleşme araçlarından hiçbiri kişiyi olaylara bu denli tanık etmemiş, gerek ses, gerek görüntü olarak, çoğunlukla anında, olay ve kişilerle karşılaştırmamıştır. Bu bakımdan televizyonun, hangi amaca ağırlık v...
	Televizyon anlam olarak, tele (uzak) ve vision (görüntü) kelimelerinden oluşur. Bilimsel açıdan ise “bir olayın, görüntü ve ses olarak bir takım elektronik işlemler sonucu ve elektromanyetik dalgalar (hertz dalgaları) aracılığıyla, bir noktanın belirl...
	Televizyon Latince kökenli bir sözcük olup, uzağı görme, insanın zaman ve mekân sınırlılıklarıyla çizili gündelik yaşam deneyiminin çeperini geliştiren, geliştirmekle kalmayıp, bu deneyiminin nitel ve nicel örüntüsünde önemli değişikliklere yol açan b...
	Gerbner’e göre “Televizyon merkezileşmiş bir öykü anlatma sistemedir. Draması, reklamları, haberleri ve öteki programlarıyla her eve ortak imajlar ve iletiler dünyası getirir. Halk televizyonun simgesel çevresi içinde doğar ve televizyonun tekrarlanan...
	Televizyon kitleleri etkilediği kadar;  çoğu zamanda bir kültürel aktarım aracı olarak görülür. Raymond Williams ise televizyonu, “hem teknolojik, hem de kültürel bir biçim” olarak niteler; yani “televizyon bir yanıyla teknik bir araçtır, diğer yanıyl...
	Çeşitli bakış açılarıyla tanımlanan ve inceleme konusu olan televizyon 20. Yüzyılda icat edilmiş; ancak gelişimi ve toplumsal hayattaki yerini ilerleyen yıllarda alabilmiştir.
	Televizyonun kökeni 1920’lerde John Logie Baird’in görüntü ve sesi bir yerden başka bir yere elektronik olarak aktarmaya çalışmasına kadar gider. Televizyon bazı cisimlerin bir elektron ışımasını elektrik enerjisinden ışık enerjisine dönüştürme kapasi...
	Şekil 3: John Logie Baird ve deneysel tv ileticisi. (Bilim Müzesi,1968), http://www.bbc.co. uk/schools/primaryhistory/famouspeople/john_logie_baird/ adresinden erişilmiştir.
	İlk düzenli televizyon yayınlarının İngiltere’de 1936 yılında BBC (British Broodcasting Corporation) tarafından yapılmış olmasına rağmen, İkinci Dünya Savaşı, televizyonun o dönem gelişimini durdurmuş; zira en etkili ve propaganda amaçlı kullanılan ki...
	Türkiye’de televizyon yayıncılığına ilk olarak İstanbul Teknik Üniversitesi’nde üniversite eğitimi kapsamında kapalı devre olarak başlanılmıştır. Düzenli yayınlar ise 1968 yılında Türkiye Radyo ve Televizyon Kurumu (TRT) Ankara Televizyonu tarafından ...
	Şekil 4: TRT Ankara televizyonu ilk yayın görüntüsü (1968).
	TRT tarafından yürütülen televizyon yayınları 1984 yılına kadar siyah beyaz olarak gerçekleştirilmiştir.
	Türkiye’de ilk renkli televizyon yayını denemeleri 1973’te Eskişehir İktisadi ve Ticari İlimler Akademisinin kurduğu televizyon ile Eğitim Enstitüsü’nde yapılmıştır. 1983-1984 tarihleri arasında bazı programlar renkli yayınlansa da, 1 Temmuz 1984 tari...
	Türkiye’de 1 Mart 1990 tarihine kadar televizyon yayınlarını bir kamu yayıncısı olan TRT tarafından gerçekleştiriliyordu. Ancak, Magic – Box, Star 1 kanalının yayın hayatına başlatmasıyla birlikte, Türkiye’de özel televizyon kanallarının açılması süre...
	Tematik Kanallara Örnek Spor Kanalı

	İnsanlar kişisel ve toplumsal özellikleri ne olursa olsun durmadan gazete okuyarak, radyo dinleyerek veya çoğunlukla yapıldığı gibi televizyon izleyerek zaman geçirirler (Güneş, 2001, s.102).
	Televizyon yayıncılığı yapan kuruluşlar, insanların özellikle boş vakit değerlendirmesi olarak televizyon izleme isteklerini karşılamak üzere, yayın politikalarında çeşitliliğe gitmişlerdir.
	Yetim’e göre “dünyanın hemen tüm toplumlarında spor, kitleleri peşinden koşturan sporcular kadar izleyen kitlelere de hitap etmektedir. Bu yüzden medyanın ve sporun iç içe olması doğaldır” (Yetim vd., 2016, s.38).
	Dünya genelinde son otuz yılda, Türkiye’de ise 2000’li yıllardan itibaren İngilizce ’de “yayıncılık” anlamında kullanılan “boardcasting” (geniş bir alana yayılmak) terimi, uygulamada yerini “narrowcasting”e (dar bir alana/gruba yayın yapmak) bırakmışt...
	Türkiye’de 1990’ların sonu 2000’lerin başına kadar tek tip yayın anlayışının olmasına karşı bu tarihten sonra hem özel tv kanalların açılmasıyla rekabet artmış hem de teknolojik gelişmelerden dolayı yayım maliyetlerinin düşmesinden dolayı, farklı içer...
	Tv kanal yöneticileri yayın politikalarını izleyici hedef kitlenin sosyo-ekonomik durumu, cinsiyet, yaş, eğitim, yayın amacı gibi kriterlere göre düzenlemektedirler. Kriterlerin önemi ve giderek artan kanal sayısı, televizyon yöneticilerinin izleyiciy...
	Çelikcan (2001, s.33) tematik kanalı, genel izleyici kitlesi yerine, özel izleyici gruplarına yönelen ve onların beğenilerine uygun temalarda yayın yapan televizyon kanalları olarak ifade ederken; Aksel (2003, s.33) tematik tv yayıncılığını, belirli b...
	Dünyada ve ülkemizde spor etkinliklerinin konu edildiği, spor oyunlarının yanı sıra bu oyunların değerlendirildiği ve eleştirildiği, spor ilgili her türlü bilginin paylaşıldığı tematik kanallara televizyonda spor yayıncılığı; bu yayıncılığı yapan tv k...
	Spor kanalının yayın politikasında geçmiş ve güncel spor etkinlikleri aktarılırken yayın içerisinde kullanacakları program türüne göre içerik hazırlanmaktadır. Spor ile ilgili belgesel, eğlence, sağlık, teknoloji, müsabakalar, yarışma, aktüel, haber b...
	Bu programlarda konu uzmanının görüşlerinden, kişilerden, sosyal medyadan, olaylar ve olgulardan faydalanılmaktadır. Bir anlamda özel ilgi alanlarını ilgilendiren konuları işledikleri için, uzmanlık düzeyinde bir çalışmayla hazırlanırlar" (Cereci, 200...
	İzleyici hedef kitlenin büyük çoğunluğu spor ile ilgilenen kişilerden oluşmaktadır. Kanal yöneticisi yayın politikasını hedef kitlenin beklentilerine düzenlenir.
	Seyirciyi ekranda tutabilmek için spor ekranının görselliği, hedef kitlenin dikkatini çekecek şekilde aktif tempolu, dinamik, durağan olmayan, dikkat çekici özellikte olması gerekmektedir. Kanal yöneticileri ve görsel tasarım ekibi bu konuda sık sık g...
	Grafik Tasarım ve Yaratıcılık
	Grafik Tasarım Nedir?

	Yunanca “yazmak” ve “kazımak” kökünden türetilmiş bir sözcük olan grafik kavramı görsel olarak algılanan görüntülerle ilgilidir. Tasarımı ise bir problemi çözmek olarak ele alırsak grafik tasarımını bir sorunun çözümünü belirli bir düzlem üzerinde ger...
	Baskı sanatı olarak adlandırılan grafik kavramı tek renkli veya çok renkli olarak tahta, taş, metal gibi sert yüzeylerin kazınarak üzerlerine boya sürülerek yüzeylere basılması ile elde edilen şekilleri ifade etmek için kullanılmaktaydı. Ancak bu duru...
	19.yüzyılın ikinci yarısında litografi (taş baskı) ve fotoğraf tekniklerinin gelişimi kitlelerin haber alma imkânlarını geliştirirken, diğer yandan da sanatçıların bu yeni teknikleri iletişim ve tanıtım faaliyetlerinde kullanmalarına imkân sağlamıştır...
	Matbaacılık ve yayıncılık endüstrisinden doğan grafik tasarım terimi ilk kez 1950’lerde kullanılmaya başlanmıştır. 20. yüzyılın başlarındaki teknolojik gelişmeler sayesinde baskı tekniklerinde de önemli gelişmelere neden olmuştur. İkinci dünya Savaşı’...
	Gelişen teknolojiye paralel olarak sadece basılı malzemelerde değil, film ile perdeye yansıtılan, video ve diğer manyetik kaydedicilerle, ekrana, yansıtıcılara gönderilen ve son olarak iki binli yıllarla tüm yaşamımıza giren bilgisayarlar yardımıyla ü...
	Helfand’a göre grafik tasarım; popüler ve pratik bir sanattır. Uygulamalı bir sanat ve eski zamanlara ait bir sanattır. Basitçe söylenecek olursa fikirleri görselleştirme sanatıdır (elmaaltshift.blogspot.com,2005). Becer’e göre ise “grafik tasarım gör...
	Değişen zaman dilimlerinde kullanılan teknolojiler değişik olsa da grafik tasarımın özünde tek bir gerçeklik vardır: Bir mesajı hedef kitleye kolay anlaşılabilen ve algılanabilen, dikkat çekiciliğinin yanı sıra yalın bir dille, hatırda kalıcı olacak ş...
	Grafik Tasarımda Görsel Bütünlük

	Bir edebi eserin yazarı, bir müzik eserinin bestecisi ve her sanat dalının bir yapıcısı olduğu gibi grafik tasarımında görsel bütünlük oluşturan sanatçıya grafik tasarımcı denir. “Grafik tasarımcı, sözcükleri ve görüntü unsurlarını görsel bir iletişim...
	Bir grafik tasarım nesnesinin en nihaiyi amacı bir mesajı hedef kitleye iletmektir. Tasarımcı tasarladığı görselin içinde barındırdığı çeşitli kavram ve göndermeleri belirli sınırlar içinde sözel ve görsel mesajları tasarım elemanlarına ve ilkelerine ...
	“Kompozisyonda en önemli ilke, her şeyin bir bütüne ait ve uygun olması, hiçbir öğenin birbirine yabancı ve uyumsuz olmamasıdır. Yani bütünlüktür, bütünlük içinde çeşitliliktir” (Ketenci, H.& Bilgili, C. 2006, s.279). Bu çeşitlilik renk, görsel öğeler...
	Kimlik kazandırma sürecinde tek bir görsel ile yapılabildiği gibi birçok görsel tasarımdan oluşabilmektedir. İster tek görsel ister çok görsel çalışması olsun tasarımda temel ilke, iletişimi sağlayan tasarımın tüm unsurlarının birbiriyle uyum içinde o...
	Bir spor kanalının logosunda kullanılan renklerle, kanal yayınında kullanılan görsellerin ortak bir bütünlüğe sahip olması bu uyum için örnek gösterilebilir.
	Televizyon Grafiğinin Tarihsel Süreci

	Dizi, belgesel, haber, yarışma, eğlence, spor, çizgi film gibi daha birçok konuya ilişkin yayınları içerisinde barından televizyon, görsel bir sunum içermektedir. Televizyon kanalları, kanal logosundan alt kuşaklara; maç skoru tablosundan hava durumun...
	“Sinema gerçekleri taklit etmek ve bir illüzyon yaratmak için dijital imaj teknolojilerini kullanır. Televizyon ise, resimleri grafik olarak tanımlanabilecek şekilde değiştirmek, birleştirmek gibi bir iş dizisi için ham olarak kullanır. Sinema fotoğra...
	Televizyonda grafik ilişkisine bakıldığında, ilk televizyon yayınlarının başlangıcı kadar eskiye dayandığı görülür. Crook (1986) çalışmasında grafik tasarımın ve televizyonun ortaya çıkmasından bugüne beraber bir ilerleme gösterdiğini ifade ederken; t...
	Televizyon yayıncılığı noktasında bir referans olarak görülen ve yayıncılık tecrübesiyle tüm dünyaya kendini kabul ettirmiş olan İngiliz BBC kanalı, grafik kullanımı açısından da televizyon yayıncılığında öncülük ettiği görülür.
	“2 Kasım 1936 yılında İngiltere’de BBC’nin Alexandra Balace’ta kurduğu stüdyo ile başlayan televizyon yayıncılığı doğal olarak “televizyon grafikleri” kavramını da beraberinde getirmiştir. Bu tarihten itibaren televizyon ekranındaki her görüntü, birer...
	Şekil 5: BBC kanalı ekran grafiği (1950).  https://www.youtube.com/watch?v=ZRqpl2-j59Q adresinden erişilmiştir.
	Siyah beyaz ve düşük çözünürlükte olan TV, alıcılarında düşük kalitede oluşuyla daha da kötü bir hal almaktaydı. Ayrıca ekranın yüzde 20’si ekran kenarlarındaki odak eksikliğinden ötürü kullanılmamaktaydı ve de farklı TV ayarları farklı noktalarda ekr...
	Televizyon yayınlarının kısa sürede geniş izleyici kitlelerine ulaşması televizyon grafiklerinde de değişime neden olarak, başlardaki durağan tasarımların yerini zamanla akıcı görüntülere uyumlu olacak şekilde daha hareketli grafiklere dönüştüğü görül...
	Dünya genelinde ilk kez 1929 yılında tv yayıncılığını gerçekleştiren BBC, televizyonda kullanılan grafiklerin yapımı ve kullanımı hakkındaki eksikliği fark etmesi üzerine 1953’de ilk grafik tasarımcısını atadı.
	Şekil 6: BBC kanalı ekran grafiğinden 8 kare görüntü (1953). https://www.youtube.com/ watch?v=KUI-FsvggSs adresinden erişilmiştir.
	Teknolojinin gelişmesi ve grafik tasarımcının fikirleri bir araya gelmesiyle daha dikkat çekici grafikler kullanılmaya başlandı.
	“1953 yılı televizyon grafikleri için yeni bir dönemin başlangıcı olmuştur. 22 Kasım 1953’de RCA elektronik sistemlere uyumlu ilk renkli yayını gerçekleştirmiştir. Buna bağlı olarak görüntülerle birlikte televizyonda kullanılan grafiklerde renklenmiş,...
	Şekil 7: NBC kanalı ekran grafiğinden 12 kare görüntü (1957-1962). https://www.youtube. com/watch?v=RtU_-_Y18X0 adresinden erişilmiştir.
	Yıllar geçtikçe gelişen teknoloji, yazılım ve programlarla birlikte televizyonlarda kullanılan grafiklerin içeriği, animasyonu, renk ve hareketleri de biçim değiştirmektedir. Öte yandan, televizyon kanalında yayınlanan programın içeriği de grafiklerin...
	“İnternet sayesinde alıştığımız etkileşimli (interaktif) iletişim, televizyon yayıncılığını ve dolayısıyla televizyon grafiklerini de bütünüyle değiştirmektedir. Sayısal televizyon (Dijital TV) yayınlarında izleyici sadece kendine sunulan yayını izlem...
	Yaratıcılık Nedir?

	Tasarımın temelini oluşturan yaratıcılık pek çok alanla ilişkilendirilmektedir. Günümüzde sanatta olduğu kadar bilim ve teknolojide de önem kazanan yaratıcılık, sadece yazarların değil bilim adamlarının da tanımlamaya çalıştıkları önemli kavramlardan ...
	Batı dillerindeki karşılığı “kreativitaet” ve “creativity” olan yaratıcılık kavramının kökeni Latince “creare” kelimesinden gelmektedir. San(2004)’a göre bu kelime, “doğurmak, yaratmak, meydana getirmek” anlamındadır.
	Tanrısal özelliği içinde barındıran “yaratıcılık” pek çok anlamı olmasına karşın genellikle yoktan var etme anlamında kullanılır. Köken itibariyle yaratma eylemi tanrısal boyutundan ayrılıp dünyevi bir özellik kazandığında yoktan var etme niteliğinden...
	Yaratıcılık insanın bir niteliği ve parçası olarak belirlenmediği sürece anlaşılamaz, kavranamaz ve açığa çıkarılamaz. Halbuki doğayı anlamada, kavramada, denetleyip geliştirmede, yaratıcılık; ilerleten, geliştiren katılım sağlayan insani bir güçtür. ...
	Çoğu insanın, özel bir yetenek olarak değerlendirdiği yaratıcılık, tüm insanlarda var olan ancak miktarı kişiden kişiye değişen bir özelliktir. Yaratıcılığın dışarıdan, verili bir özellik olduğuna ilişkin inanış 20. Yüzyılın başlarına kadar yaygın bir...
	Yaratıcılığı; olmayan bir şeyi yapma ve yeni bir varlık kazandırma ve bilinmeyeni ortaya çıkarmasını “yaratma”; birbiriyle her hangi bir ilişkisi olmayan olayların, ürünlerin, şeylerin arasında bir bağ kurarak yeni bir düşünceyi ya da ürünü oluşturmas...
	Genel olarak baktığımızda yaratıcılık yeni fikirler arama ve olmayan bir şeyi hayal edebilme, daha önce kimsenin aklına gelmemiş olan fikirleri ve çözümleri bulabilme ve ortaya yeni ürünler çıkarma eylemidir.
	Sorunlara; bozukluklara, bilgi eksikliklerine, kayıp öğelere, uyumsuzluklara karşı duyarlı olma; güçlü tanımlama, çözüm arama, tahminlerde bulunma ya da eksikliklere ilişkin denenceler geliştirme, bu denenceleri değiştirme ya da yeniden sınama, daha s...
	“Birbiriyle farklı olan, aralarında ilişki olmadığını sandığımız şeylerin ilişkisini kurmak ve yeniyi yaratmak gerekir. Yaratıcılık farklı disiplinlerin ve düşüncelerin sınırlarını aşan duygular ve düşünceler arasındaki etkileşime bağlıdır” (Robinson,...
	Farklı fikirler arasındaki ilişkiyi görmek ve aralarında yeni bir bağ oluşturmak doğru soruyu sormakla başlar.
	Yaratıcılık sadece olmayan bir şeyi bulmak ya da birbirinden bağımsız görünen şeylerin arasında bağ kurmak değil aynı zamanda var olan eski durumlara farklı bir perspektiften bakabilmek, sorunları tanımlayabilmek ve bu tanımlamanın sonucu olarak yeni ...
	Mike Vance’nın yaptığı yaratıcılık tanımı; “Yeninin hazırlanması ve eskinin elden geçirilmesidir” şeklindedir. Drucker (1995) yaratıcılığı, bilinenlerden yola çıkılarak eski ile yeni arasında ilişki kurmak, alışılmışın dışındaki farklılıkları yakalaya...
	Yaratıcılığın hem yeni ile hem de eskiyle ilgilenen, yeniyle eskinin ortak paydasında oluşturulan mal veya hizmetler olduğunu söylenebilir.
	Araştırmacılardan bazıları yaratıcılığı tek eylem olarak değil bazı aşamalardan geçerek oluşan bir süreç olarak tanımlamışlardır. Koberg ve Bagnall (1974) yaratıcılık kavramının duygularımız ile bilginin bileşimi olduğunu ya da duyduklarımız ile bildi...
	Televizyonda Spor kanalı ve Grafik Tasarım

	Kitle iletişim araçlarında, sınır tanımayan gelişmelerin yaşandığı 21. yüzyılda, teknolojik yenilikler, spor alanını da doğrudan etkilemektedir. İnsanlar, spor aktivitelerini televizyon aracılığı ile izlerken, görüntü kalitesinden, estetik olarak duru...
	Spor yayıncılığı yapan bir kanalın, hedef kitlenin spor ile ilgili beklentilerini karşılamayı amaçlarken, bu yönde yaptığı çalışmalar karşılığında reytinglerinin (izlenme oranları) artmasını hedefler.
	Hiçyılmaz (1984), spor ve kitle iletişim araçları ilişkisinin birbirini besleyen ve birbirine ihtiyaç duyan bir hal aldığını belirtirken; kitleyi sporun, sporun da kitleyi oluşturduğunu belirtilir (s.124).
	Televizyonda spor yayıncılığı yapan spor kanalında, var olan görüntüdeki bilgilerin ve seslerin, seyirci tarafından kolay anlaşılır olmasını sağlamak amacıyla, grafik öğelerinden faydalanılır.
	Teknolojik gelişmeleri, çok hızlı biçimde uygulamaya sokan kitle iletişim araçları tarafından spora olan kitlesel ilginin sürekli yinelendiğini ve yeniden üretilerek sıcak tutulur (Kazaz, 2007, s.124)
	Hazırlanan grafik öğelerinin tasarımında çağdaş görünüme sahipken, bu grafiklerin üretiminde teknolojinin gelişmişliğinden faydalanılmaktadır. Hedef kitlenin arz ettiği spor bilgileri, televizyon ekranında yayınlanırken kullanılan grafikler, sürekli k...
	Spor Grafiğinin Kullanım Alanları ve Nedenleri

	Televizyon hayatımıza girmeden önce radyo yayıncılığı ile tanışan insanoğlu, sadece duyma organına sesleniyordu. Televizyonun radyodan ayrılan en önemli karakteristik özelliği, ses ile birlikte görüntüyü de aktarmasıdır. Bu sebepten dolayı, kişinin ra...
	İnsan gördüklerine, duyduklarından ve okuduklarından daha fazla güvenir ve inanır. Temel malzemesi görüntü olan televizyon kimi çevrelerce 8. Sanat olarak kabul görmüştür. Cereci (2001)’ye göre “görüntülü bir medya kolay anlaşılabilir; mesajları zihin...
	Spor yayıncılığı yapan kanallar yayın politikaları gereği aktif görüntüleri grafik öğeleriyle destekleme ihtiyacı duyarlar. Grafik alanının bir kolu haline gelen ekran grafiği tasarımı çeşitli ihtiyaçları gidermek amacıyla tasarlanır.
	Hedef kitle göz önünde bulundurularak, tv ekranında kullanılacak spor grafiklerinde iletilen mesajlar hedefin dikkatini çekecek bir şekilde okunaklı, sade, anlaşılır şekilde olmalıdır.
	Ekranda kullanılan grafik öğeleri izleyicinin dikkatini ve ilgisini canlı tutarak bilginin en kısa sürede aktarılmasını ve sesli söylenen içeriğin kolayca anlaşılabilmesini ve algılanabilmesini sağlar.
	Spor kanalının yayın politikasına göre düzenlenen programların içeriğine göre grafikler tasarımcı tarafından tasarlanmaktadır. Bu tasarımlar ekranda bir bütünlük ve denge içerisinde olması gerekmektedir. Kanalın genel görsel konseptine göre spor haber...
	 Spor haberleri grafiği
	 Sporcu istatistik grafiği
	 Müsabaka skorları (futbol, basketbol, voleybol vb.)
	 Maç günü, saati, hava durumu, hakem bilgileri
	 Müsabaka sonuçları ve puan durumu
	 Telefon bağlantıları
	 Anlatım pencereleri
	 Saha dizilişleri
	 Muhtemel oyuncu tabloları
	 Anket sonuçları
	 Jenerikler, fragmanlar, tanıtımlar
	 Bilgi tabloları
	 Müsabaka istatistik tabloları
	 Akan yazı (Ticker)
	 Alt bant (Kuşak)
	 Müsabaka tanıtım kapakları
	 Stüdyoda kullanılan plazma için görüntü tasarımı
	 Hava durumu
	Tasarımda Kullanılan Grafik Programları

	Teknolojinin gelişmesiyle tasarımcının yardımcısı olan bilgisayarlı tasarım programlarında da gelişmeler olmuştur. Bilgisayar teknolojisinde hiç kuşkusuz insandan daha hızlı ve en az hata ile tasarım yapmaktadır. Nihayetinde bir teknoloji ürünü olan b...
	 Adope Photoshop
	 Adope Illustrator
	 Adope After Effect
	 Corel Draw
	 3dmax
	 Maya
	 Zbrush
	 Edius
	 Final Cut
	 Vizrt
	 Orad
	 Cinema 4d
	Kanal Kimliği Olgusu ve Tv Ekranında Spor Grafiği

	Günümüzde spor ve insan birbirinden ayrılmaz hale gelmesi, sporu, kitleleri peşinden koşturan, sporcular kadar izleyen kitleleri etkileyen bir olgu olmuştur.
	Kitle iletişim araçların içerisinde önemi her geçen gün daha da artan televizyonda, spor yayıncılığı yapan kanallar, izleyici kitlesine sporun heyecanını yaşatmayı hedeflerken, aynı zamanda hedef kitleye, kendini yansıtan ekran görsellerini kullanır.
	Spor kanalları, kurum kuruluşlarıdır. Belirli misyon ve vizyon ölçütleriyle, bünyesinde organize olmuş çalışanları bulunur. Bu kuruluş içerisinde çalışanların davranışları, kuruluşun iletişim yöntemleri, kurumun felsefesi ve kullanılan her türlü görse...
	Bireyler, kendileri ile ilgili bilinmesi gereken bilgileri diğer insanlara tarif etmek için bir kimliğe ihtiyaç duyduğu gibi, spor kanalları da kendi kişiliklerini ifade etmek için bir kurumsal kimliğe ihtiyaç duyar.
	Bir işletmenin “kurumsal kimliğe” ihtiyaç duymasının başlıca nedeni kurum içerisinde çalışanların kurum ile bütünleşmesini sağlamak, kurum dışında ise, diğer kuruluşlardan, rakiplerden ayırt edilmesinin sağlamak ve tüketicilerin ve diğer alıcıların te...
	Spor yayıncılığı yapan tv kanalının, hedef kitlesine iletmek istediği mesajlarda, kanalın hem basılı materyallerinde hem de tv ekranında, görsel bir bütünlük oluşturmasına kanal kimliği ya da kurum kimliği denir. Teker (2002)’e göre “kurum kimliği, bi...
	Kurum kimliği, bir kurumun ne olduğunu, nasıl çalıştığını, neler yaptığını, kendine özgü özelliklerini ifade etme biçimidir. Kendini ifade etme buluşu her kurumda olduğu gibi spor kanallarında da, kurumun logosu, amblemi, kullandığı renkler ve tipogra...
	Spor kanalında kanal kimliği detaylı bir çalışma süreci sonunda ortaya çıkar. İlk olarak kanalın hazırlanacak kimlik ile kimlere hitap edileceğini ve bu kitleye kendilerini nasıl sunup rakip kuruluşlardan farklılık yaratılacağı kararlaştırılır. Alınan...
	Spor kanalının felsefesinin görsel hale dönüştürülmesi, kanal kimliği tasarımının önemli görevlerinden biridir. Amerikalı mimar tarafından ortaya atılan “biçim işlevi takip eder” fikri, modern tasarımda temel bir ilkedir (Sparke, 1986, s.17).
	Mimari için söylenen bu fikir günümüz tasarım anlayışında her yerde görmek mümkün. Minimalist yaklaşımların moda olduğu günümüz tasarım anlayışında, süsten uzak sade, pratik, estetik, sembolik ve anlaşılabilir olarak ifade edilmesi, sanat ve tasarım a...
	Kendi özünü kaybetmeden çağın gerekliliklerine göre tasarlanan spor kanalı kimliğinde, kanalın logosundan basılı materyallere ve ekran görsellerine değin bütün grafik unsurları birbiriyle uyum içinde, ortak bir bütünlüğe sahip olmalıdır. Spor ekranı i...
	Renk

	Tasarım denilince akla gelen ilk öğelerden biri renktir. Yaşamın olmazsa olmazı renk, ışığın tüm objelere çarpmasıyla onlardan yansıyarak göz üzerinde yaptığı etkiye denir. Işık olmadan renkleri görmemiz ve algılamamız mümkün değildir.
	Işığın çevremizdeki nesnelere çarpmasıyla ve bir nesneye çarpan ışığın başka nesnelere yansımasıyla oluşan dalga boyları bizlere objelerin renkli göründüğü duyumunu verir.
	Amerikalı ressam Albert Henry Munsell, 1905 yılında, renklerin özellerine göre bir teknik geliştirmişti. “Munsell (Münsel) Sistemi” adını verdiği teknikte, renk adlarını toparlamış, düzenlemiş ve pratik hale getirmişti. Munsell, renk sistemindeki sını...
	1. Renk Özü (Hue) : Işığın dalga uzunluğuna göre gözde uyandırdığı his. Saf renktir. Kırmızı, sarı, mavi, mor, yeşil gibi beş esas renklerden oluşan renk çemberidir.
	2. Ton (Aydınlık – Karanlık, Açık – Koyu): Bir rengin ton değeri, o rengin aydınlık, açık veya koyu olması durumudur. “Ton, rengin belirli bir niteliğine ve onu diğerlerinden görsel olarak ayrıştırmamızı sağlayan özellikleri tanımlar” (Ambrose,2012,s....
	3. Doygunluk (Chroma, Saflık, Parlaklık, Saturation): Bir rengin en saf ve en kuvvetli, canlı halindeki değerine ‘kroma’ denir. Doygunluk, bir rengin saflığını belirler ve rengin griye olan mesafesini tanımlarken parlaklık, rengin koyuluk ve açılık or...
	Bir görsel tasarım nesnesi olarak renk, günümüz televizyon ekran tasarımında önemli rol oynamaktadır. Renk tasarımı ilgi çekici kılabilir, önemli bilgileri vurgulayabilir, hiyerarşik düzen oluşturabilir, izleyenin ruhsal durumunu etkileyebilir.
	Televizyon yayıncılığında en temel sorunlardan birisi iletilmek istenilen mesajın hangi renk kombinasyonlarının kullanılmasıyla daha dikkat çekici, daha estetik ve en etkili sonuç alınabileceğidir. Bu sorun genellikle kanalların sanat yönetmenleri ve ...
	Kanalın görsel görünümünden sorunlu olan bu kişilerin yaptıkları tasarımlar ve verdikleri kararlar aldıkları eğitim ve edindikleri deneyimler sayesinde giderilir.
	Renklerin tasarımlarda; gerçeğe uygun şekilde kullanımı, tasarımın gerçeklik algısını; biçimsel kullanımları, rengin vurgusunu; mekânın ve hacimlere uygun kullanımı büyük-küçük, uzun-kısa, geniş-dar gibi algılamalarını; uyguladıkları yüzeylerde yüzey ...
	Buna göre renklerin televizyon yayıncılığında görselliğin etkisini artırmasında veya azaltmasında önemli etkisi vardır.
	Televizyon yayıncılığı dijital ortamlarda gerçekleştirildiği için tasarımda bilgisayar destekli yazılım programları kullanılmaktadır. Her iki sistemde birbiriyle iç içe olduğundan sistemlerine uygun olan ışık kaynaklı RGB (Red, Green, Blue) renk siste...
	Televizyonda ve sinemada uluslararası teknik bir standart olan, karışımlarıyla doğadaki tüm renklerin elde edildiği ve renk spektrumunda birbirine uzak dalga boyunda bulunan, İngilizce kısaltması RGB olarak da bilinen kırmızı, yeşil, maviden oluşan re...
	Bu format ışığın, renk olarak birbiriyle karışımından meydana gelir. Böylesi karışım tekniğine ise  “ekran renkleri” veya “toplamsal renk yöntemi” adı verilir (Elden, M. & Özdem, Ö.,2015, s.91). RGB renk sisteminde ki üç ana renk olan kırmızı, yeşil v...
	 Yeşil + Kırmızı (G+R) = Sarı
	 Mavi + Yeşil(B+G) = Siyan (Çivit Mavisi, Cyan)
	 Kırmızı + Mavi (R+B) = Macenta (Magenta)’dır.
	Ana renkler ve ara renkler dışında üçüncül renkler denilen renk grubunda, bütün renk tonlarını içeriğinde barındıran ancak karışımında bir renk özünün ön plana çıkmaması, baskın olmaması gereken renklerden meydana gelir. Kırmızı–turuncu, sarı-turuncu,...
	Şekil 8: RGB renk sistemi
	Her türlü çalışma veya üründe renk uyumu yakalayabilmek için renklerin bir araya gelişlerinde oluşturdukları renk kombinasyonlarının seçiminde renk çemberi tasarımcıya kılavuz niteliğindedir.
	Renk çemberindeki her hangi bir rengin bulunduğu konumun tam karşısındaki renk, bu rengin zıt, karşıt rengidir. Bu renkler iki ana rengin birleşiminden ortaya çıkan ara rengin, karışıma dâhil olmayan ana rengin tamamlayıcı rengi olur.
	Birbirlerine hem karşıt hem de tamamlayıcı olan bu renkler özellikle televizyon görselliğinde kullanılan grafik görüntülerinde sıkça kullanılarak görsel bütünlüğü meydana getirirler. Magenta için yeşil, sarı için mavi ve siyan için kırmızı rgb renk si...
	Renklerin insanlar üzerinde olumlu veya olumsuz etkileri vardır. Kişiler bu etkileri bilinçli ya da bilinçsiz şekilde zihinlerine yerleştirirler. Görselliğin ön planda olduğu tv yayıncılığında renkler uzmanlar tarafından bilinçli şekilde kullanılır. B...
	Kırmızı: Enerji, sıcaklık, gerilim, kuvvet, istek, heyecan, şiddet, aşk, tutku, gücün rengidir. Uyarıcılığı yüksek olan kırmızı rengi tv yayıncılığında genellikle son dakika olaylarında durumu vurgulamak, ön plana çıkarmak için kullanılır.
	Mavi: Güven, sakinlik, temizlik, gökyüzü, erkeksilik, sonsuzluğu çağrıştıran renktir. Doğaya ait bir renk olması nedeniyle genellikle hava durumu grafiklerinde kullanılır.
	Yeşil: Uluslararası bir renk olan yeşil, barışı ve yumuşaklığı çağrıştırır. Umut, gençlik, iyi şans, büyüme, verimlilik, yenilenme, doğa ve sağlık anlamına gelen yeşil renk spor yayıncılığında oldukça sık kullanılan bir renktir. Özellikle koyu yeşil t...
	Turuncu: Neşe, aktiflik, heyecan, çekicilik, cesaret, sıcaklığı, pozitif duyguları temsil eden turuncu renk, çekiciliği oldukça yüksek olan renktir. Dolayısıyla iletişiminde rengi olarak tanımlanır. Adrenalini yüksek spor dallarında ve en belirgin ola...
	Sarı: Dikkat çekici olan sarı rengi canlılık, parlaklık, korkaklık, ümit ve geçicilik mesajı ile kodlanmıştır. Canlı sarı, neşe ve mutluluk hissi verir. Yayıncılıkta genelde soğuk renklerle birlikte kullanılması tercih edilir. Işık efektlerinde ve son...
	Mor: Doğada nadir görünen mor renk, yüksek zekâ, yaratıcılık, ilham, ihtişam ve zenginlik, duyarlılık, tutku ve güven duygularını yansıtır. Gözün ayırt ettiği en güç renk olduğundan spor yayıncılığında mor ve tonları sıcak renk olan turuncu ve sarı ve...
	Beyaz: Erdem, seçkinlik, arınmışlık, gerçek, dinsel gibi kavramları içeren beyaz saflığın ve temizliğin rengidir. Çok miktarda kullanıldığında gözü yoran bu renk hangi renkle kullanılırsa kullanılsın o renge uyum sağlamaktadır. Güven duygusunu tesis e...
	Siyah: Gücün ve otoritenin rengidir. Ölüm, bilinmezlik, depresyon, yas gibi olumsuz anlamlara çağrışım yaptığı için yayıncılıkta sadece ölüm, yas ve matem ile ilgili olayları anlatmada kullanılır.
	Gri: İnsan gözünün kolayca seçebildiği bu renk canlı bir renk ile kullanımında canlılık duygusunu yakalanması sağlar. Diplomasi rengi olan gri aynı zamanda denge rengidir. Spor yayıncılığın genelde turuncu rengi ile birlikte kullanılır.
	Renkleri bilinçli kullanmak, verilen mesajı seyirciye ulaştırmak için önemlidir. İletişimde renklerle ilgili olarak dikkat edilmesi gereken iki önemli husus vardır. Bunlar;
	1. Renkler doğal algılandıkları şekliyle
	2. Sıcak renklerin ön planda soğuk renklerin ise arka planda kullanılmasıdır.
	Renk, görsel kimliğin en önemli unsurlarından birisidir. Bir spor kanalı kendi felsefesini seçtiği renklerle yansıtabilir. Renk seçiminde, hedef kitlenin özellikleri dikkate alınarak, bu kitlede yaratmak istenilen etki göz önüne alınmalıdır. Spor kana...
	Yayın grafikleri yapılırken renkler arasında ki dengeyi ve bütünlüğü gözetmek gerekir. Spor yayıncılığında aynı anda birçok grafik ekrana yansıtılır. Bu grafikler görünür, anlaşılır, sade, verilen mesajı engellemeyen ve ana konuyu kapatmayan renk düze...
	Hareketlilik, enerji, dinamizm, süreklilik, heyecan, saldırganlık gibi kavramları bünyesinde barındıran spor yayıncılığı renk seçiminde de sarı, turuncu, kırmızı gibi sıcak renkleri kullanırken bu duyguların zıttı olarak sakinlik, yalınlık, durağan ka...
	Genelde hareketli grafiklerden oluşan ekran grafiği, aşırı hareketlilikte sakinliği, renkleri uygun ve etkili biçimde anlamları ve ilettikleri mesajları göz önüne alarak tasarım yapılmalıdır. Rengin doğru kullanımı;
	 Rengi, aynı alanda bir grubu diğerinden ayırmada ve aynı yerde kullanılan ancak benzer özellikte olmayan öğelerin devamlılığını ve geçişini sağlamak için tamamlayıcı niteliğindedir.
	 Renk, iletilmek istenilen mesajın etkinliğini güçlendirir ve mesajın hafızada uzun süre kalmasına yardımcı olur.
	 Renk, bir olgunun farklı parçalarını bir araya getirerek görsel ve estetik bir etki sağlar (Teker, 2002, s.218).
	 Renk, dikkati üzerine çekmek istediğimiz bir konuda küçük boyutlu öğeleri vurgulamak için kullanılır.
	 Renk, hedef kitlenin dikkatini çekerek kanal kimliğinin karakteristik özelliğini ortaya çıkarır.
	 Renk, nesnelerin gerçeğe en yakın şekilde görünmesini sağlar.
	Tipografi / Yazı Fontunun Kullanımı

	Sümerlerle başlayan yazı tarihi günümüz dijital çağına kadar çeşitli değişimlerden geçerek iletişimin en önemli faktörü olmuştur. Yazılar tipografiden meydana gelmektedir. Yunanca typos (form) ve graphia (yazmak) sözcüklerinden oluşan typographia sözc...
	1450 yılında Gutenberg’in metal harfleri tanımlamak için kullandığı tipografi terimi günümüze değin yaşanan endüstri devrimi, sanayi devrimi, dünya savaşları vb. gelişmeler insanların bilgiyi hızlı ve ucuz yoldan elde etme isteği grafik tasarım ve mat...
	Tipografi, yazılı bir fikre görsel bir biçim verilmesi anlamına geldiğini savunan G. Ambrose ve P. Harris (2012),tipografinin “bir tasarıma duygu veren en etkili unsurlardan biridir; görsel biçim söz konusu fikrin erişe bilirliğini ve okuyucunun tepki...
	Becer tipografiyi tüm baskı yazıları ve noktalama işaretlerinin sanatsal ve tasarıma dayalı özellikleri ile üretim teknolojilerini konu alan bir uzmanlık alanı olarak tanımlar (Becer, 2009, s.176).
	Tipografi; harf, sözcük ve satırlarla, boşlukların düzenlenmesi gereken diğer öğelerle belirlenmiş bir sayfa üzerinde yapılan görsel ve işlevsel düzenlemeler olarak değerlendiren Sarıkavak, zaman içerisinde teknolojik gelişmelerin ilerlemesi ve bilgis...
	Hedef kitleye iletilmek istenilen sözel mesajları, tasarlanmış harfler, rakamlar, semboller ve noktalama işaretlerinden oluşan tüm yazı ailelerinin farklı çeşitleri ve boyutlarının seçimi, bu yazılardan oluşturulan metinlerin satırlarının ve satır boş...
	Tipografide esas amaç hedef kitleye yani okura mesajı bir uyum içinde okunurluğu en kolay şekilde sunmaktır. Güzellik amacıyla yapılan süslemeler tipografinin yan ürünüdür. Önemli olan anlaşır biri iletişimdir.
	Bir tipografik karakter harfler, sayılar, noktalama işaretleri, aksanlar, matematiksel semboller ve logogramlardan oluşan dizisine font denir. Logogramlar iki farklı harfin bir şekilde birleşerek oluşturduğu yeni karakterledir. Font, karakterlerin, sa...
	Fontlar metal baskı levhalarında kullanılırken teknolojik gelişmeler ile birlikte dijitalleşen fontlar kullanılmaya başlanmıştır. 1980’li yıllarda kişisel bilgisayarların ortaya çıkması font gelişimi olanaklarını artırmış ve böylece hızlıca çizilmeye ...
	Font üretiminin dijitalleşmesi kolay, hızlı, düşük üretim ve saklama maliyetleri sayesinde günümüzde yüz bin civarında yazı karakteri olduğu tahmin edilmektedir. Bu denli çoğalma, çalışma anında karmaşaya sebep olmuş ve fontların kendi içinde biçimsel...
	Yazı karakterlerini genel olarak; tırnaklı (serifli/çentikli) karakterler, tırnaksız (serifsiz/ çentiksiz) karakterler, el yazısı karakterleri ve dekoratif (özel) karakterler olarak gruplamak mümkündür.
	Şekil 9: Yazıların sınıflandırılması
	Yazı karakterleri, harflerin anatomik yapısındaki et kalınlarında yapılan değişiklilerle ve daraltılmış, genişletilmiş, eğimli, outline gibi gruplandırma yapılmıştır. Bu gruplandırmalar yazı ailesini meydana getirmektedir. Bir metindeki yazı karakteri...
	Şekil 10: Harflerin et kalınlığı
	Şekil 11: Yazı karakterinin düz, eğik, daraltılmış ve genişletilmiş hali
	Okunabilirlik ve estetik yapı göz önüne alınarak tipografik öğelerin kullanımında, metnin kullanılacağı yere, görüş mesafesine, önem derecesine ve tasarım gibi pek çok etkene bağlı olarak harfler ölçülendirilmiştir.  Günümüzde uluslararası kabul gören...
	Bir harfin punto ölçüsü, o harfin yüksekliği, yazı boyutu ve yazı büyüklüğü olarak tanımlanmaktadır. Yazı karakterinin özelliklerine göre yükseklik değeri değişmektedir. Standart metinlerde punto değerleri 6,7,8,9,10,11,12 ve 14; başlıklarda ise 14 pu...
	Şekil 12: Çeşitli yazı karakterleri ile dizilmiş aynı punto büyüklüğünde harfin yükseklikleri
	Şekil 13: Metinlerde kullanılan punto ölçüleri
	Şekil 14: Başlıklarda kullanılan punto ölçüleri
	Bir tasarımcı, tasarım alanı üzerindeki pozitif alanlar kadar negatif alanları da tasarlamaktadır. Dolayısı ile boşluklar (negatif alanlar/espas) tasarımda kullanılması gereken elemanlardan birisidir.
	Tipografide kullanılan boşlukları; harf aralarındaki boşluklar (kerning/espaslama), satır aralarındaki boşluklar, sözcük aralarındaki boşluklar olmak üzere üç gruptan oluşur.
	Kendi başlarına birer grafik elemanı olan harflerin kendine özgü görsel ağırlığı ve biçimi vardır. Tasarım yüzeyinde harfler arasında belirli boşluklar bırakılmasına espaslama denir.
	Kelimenin her harfinin pozitif alanlarının negatif alana oranı eşit olduğu durumda doğru bir espaslama yapılmış olacaktır. Doğru espaslama ilk başlarda göz ile yapılırken günümüzde insan gözünün büyük yardımcısı olan bilgisayar destekli tasarım progra...
	Bu programlar ile harfler yan yana dizildiklerinde istenenden fazla veya az oluşan boşluklar, dengeli olarak optik düzenleme ile ayarlanırlar. “Gözün harf boşluklarını toplam olarak eşitlemesi optik düzenlemedir”(Heinich  vd. aktaran Sarıkavak, 1997, ...
	Şekil 15: Optik boşluk düzenleme
	Farklı boşlukları olan harfler, çok dar ve çok geniş espaslamalar ile okumayı güçleştirir ve görsel sorunlar meydana getirir. Çok geniş espaslama okuyucunun harfleri takip edebilmesini zorlaştırırken çok sıkışık harfler yazının yoğunluğunun artmasına ...
	Harf boşluk, düzenlemesi, harf araları tek tek seçilerek ya da kelimenin veya metnin tamamı seçilerek yapılabilmektedir. Boşluk eklenmemiş düzenlemeye normal dizgi, boşluk eksiltilmiş düzenlemeye sıkışık dizgi, boşluk eklenmiş düzenlemeye geniş dizgi ...
	Şekil 16: Harf araları boşluk düzenlemeleri
	İkiden fazla satır sayısına sahip bir metnin, rahat ve kolay okunur olabilmeleri için satır aralarının düzenlenmesi gerekmektedir.
	Bir metnin satır aralarındaki boşluğu kullanılan yazı karakterinin puntosuyla aynı büyüklükte olabilirken farklı değerlerde de yapılabilir.
	Satır arası boşlukları düzenlenirken tasarım alanının pozitif ve negatif (satır arası boşluklar) alanlarının doğru kullanılması gerekmektedir. Yazılacak metnin estetiği, okuma kolaylığı, vurgulayıcı bir başlık oluşturmak istenmesiyle satır aralıkları ...
	Satır arası boşluğu fazla dar (kullanılan punto değerinden küçük) olur ise göz, satır takibini zor yapar ve okuma güçlüğü doğarken; satır arası boşluğun fazla açık olduğu durumlarda metnin görsel yoğunluğu azalır ve gözün soldan sağa okuma alışkanlığı...
	Şekil 17: Satır arası boşluk düzenlemeleri
	Metin yazısı içerisinde kelimeler arasında boşluklar kullanılmaktadır. Bu boşluklara sözcük arası boşlukları ya da kelime arası boşluk denmektedir. Yazı karakterinde ki tasarım farklılıklarına ve yazının punto ölçüsüne bağlı olarak sözcükleri arasında...
	Tasarımcı metinleri oluştururken satırların metin veya tasarım alanında nasıl dizileceklerine karar vermek zorundadır. Metin düzenleme biçimlerini; sağdan blok, soldan blok, ortadan blok, her iki taraftan blok ve serbest blok olarak sayılabilmektedir....
	Nadir olarak kullanılan sağdan bloklama sistemi bir tarafı serbest kalan bloklama sistemidir. Dikkat çekiciliği diğer bloklama yöntemlerinden fazla olan sağdan bloklama yöntemi okumayı zorlaştırdığından dolayı dar sütunlu ve kısa metinlerde kullanılır.
	Soldan bloklama en çok kullanılan düzenleme biçimidir. İzleyici soldan sağa okuma sistemini kullanırken metninde bir satırdan bir sonraki satıra kolayca geçmesini sağlar.
	Her iki tarafın düzensiz dalgalanmalardan oluşan ortadan blok hizalama türü duyurular davetler gibi kısa metinlerde, başlık ve alt başlıklarda kullanılması tercih edilir.
	Her iki taraftan blok uygulaması aynı anda hem sağdan hem de soldan hizalaması sayfa üzerinde dengeli bir gri alan oluşturur. Tüm satırların aynı uzunlukta olması durgunluk ve sakinlik hissi oluşturur ve metinlerin rahat okunmasını sağlamaktadır. Okuy...
	Serbest bloklama yönteminde her hangi bir sınırlama ve kurala bağlı kalmadan yapılan hizalama türüdür. Bu bloklama yönteminde içeriğin ikinci planda kalan metinlerde kullanılmaktadır. Serbest bloklama ile okuma güçleşebilir ama imkânsız hale getirmeme...
	Şekil 18: Sağdan, soldan, ortandan, her iki taraftan ve serbest bloklama yöntemi
	İnsanoğlu ifade biçimi olarak işaret ve sembollerden yararlanıp, sesi simgeler haline dönüştürerek harfleri ortaya çıkarmasından günümüze yazının evrimleşmesi sonucu özellikle 1980’lerde bilgisayar teknolojisi ve masaüstü yayıncılığın geniş kitlelere ...
	Tasarımcılar bu çeşitlilik arasında uygun fontu seçebilmek için fontların karakteristik özelliklerinde faydalanmaktadır. Bu karakteristik özelliklerin bazıları şöyle sıralanabilmektedir;
	1. Tırnaklı yazılar, ciddi ve resmi; tırnaksız yazılar çağdaş ve samimi görünürler
	2. Yumuşak ve kavisli yazı karakterleri romantik, samimi ve sempatik bir etki bırakır.
	3. Dostça ve insancıl bir etki bırakmak için büyük ve yuvarlak O harfini ve kuyrukları olan fontlar tercih edilmelidir.
	4. Köşeli ve dikdörtgen fontlar sertlik, katılık, soğukkanlı ve baskın fontlardır
	5. Resmiyeti belirtmek için dik fontlar, samimiyet belirtmek için italik fontlar kullanılabilmektedir.
	6. Yazı karakterlerinin de cinsiyet özelliği vardır. Çok etli ve çıkıntılı olan fontlar erkek; kavisli, ince ve kıvrımlı olan fontların dişi olduğu düşünülmektedir.
	Araştırmalar gösteriyor ki; yazı karakterleri reklamı yapılan markaların algılanmasına, hafızada tutulmasına ve anlaşılmasına doğrudan etki etmektedir. Bu dizaynlar hitap ettikleri kişilerin markayı yenilikçi, güçlü, sıcak vb. şekilde algılanmasında e...
	Her insanın bir adı ve karakteri olduğu gibi dünya çapında kullanılan fontların bir karakteri ve neleri ifade ettiği, hedef kitleye ne hisler ve ne etkiler yarattığını sınıflandırılır.
	1. Kaligrafik fontlar: Kaligrafi sanatıyla ilintili yazı karakteri harflere güzel biçimler vererek oluşmaktadır. Bu sınıfa giren fontların genel anlamda başını hafif yana eğerek mütevazı olan, harf aralarındaki mesafesini dar tutarak sıcakkanlı olan, ...
	2. Blackletter / Gotik fontlar: Son derece süslü olan blackletter fontları kaligrafik yazı karakteridir. Süslü ve ihtişamlı görünüşleri onları gösteriş meraklısı, statü farkından hoşlanan, dış görünüşe önem veren ve soyluluğu simgelemektedir. Harfleri...
	3. Tırnaklı fontlar: Tırnaklı yazı fontları uzunca bir dönem çok sık kullanılmış ve günümüzde hala tercih edilen fontlardır. Kendi içinde çeşitli karakter özellikleri olsa da genel olarak tırnaklı fontlar ağır başlı, ciddi ve oturaklı karaktere sahipt...
	4. Tırnaksız fontlar: Saf geometrik formlara sahip olan tırnaksız fontlar daha sade daha modernize edilmiş görüntüye sahiptir. Bu görünüş okuyucunun gözlerinin yorulmasına ve metine odaklanmasın engel olurken harflerinde tırnak olmamasından dolayı est...
	Bu yazı karakterleri objektifliği, modernliği, sadeliği vb. temsil etmektedir. (Helvetica: Evrensel. Verdana: temiz, estetik. Arial: Dominant, modern. Century Gothic: Objektif, sportif. Calibri: Stabil, çalışkan).
	5. El yazısı fontları: Bu karakterler el yazısını andıran çizgilere sahip akışkan özelleri olan karakterlerdir. Harfler birbirine kusursuz şekilde bağlanırken okunurluk açısından yetersiz kalsa da estetik görünüm olarak en başarılı font karakteridirle...
	6. Dekoratif fontlar: Genellikle belli bir amaç için geliştirilmiş fontlardır. Metin içinde küçük puntolarda kullanıldığında okunaksızlaşan bu fontlar genellikle başlıklarda, posterde, billboard reklamlarında, sanatsal çalışmalar ve tv yayıncılığında ...
	Bahsedilen fontlar dışında Rockwell fontu cesurluğu; kütüphaneciler, gazeteciler ve araştırmacılar tarafından en çok tercih edilen Courier fontu merakı ve gücü; BrushScript fontu yaratıcılığı; Infinity fontu özel olmayı; “Comic Sans fontu çocuksuluğu”...
	Şekil 19: Örnek fontlar
	20. yüzyılın son yıllarında bilgisayar teknolojileri birçok kişiye ulaşmaya başlamış ve yeni nesil tasarımcılar çalışmalarında bilgisayar teknolojilerinden faydalanırken “İşletim Sistemleri’nin sunduğu sınırlı sayıdaki fontlar ile yetinmemişlerdir.
	Masaüstü yayıncılığında çeşitli programların geliştirilmesiyle pek çok işi tasarımcı tek başına bilgisayarının karşısında yapabilme olanağına sahip olmuştur. Tipografi böylece deforme edebilmek, uzatılıp, bükebilmek, şeffaf hale getirebilmek ve daha p...
	Televizyonun icadıyla iletişimin gazete, dergi, kitap, ferman, telgraf gb. baskı yoluyla kurulduğu sistemlerden daha karmaşık daha farklı bir iletişim yöntemi doğmuştur. Televizyon yayıncılığı seyirciye verilmek istenilen mesajı ya da iletiyi sesli, y...
	Yayıncılıkta anlatılan konunun sesli ve görsel öğeleri desteklemek için yazılardan faydalanılmaktadır. Yazıların/metinlerin seyirciye anlaşılabilir ve okunabilir olmasını sağlamak amacıyla ekran için özel, dijital yazı karakterleri üretilmiştir. Bu ya...
	Yazının ekranda düzgün görünmesi ve okunabilmesi için tasarlanmış fontlara ekran fontları denir. Bankamatikler, cep telefonları, web siteleri, bilgisayarlar, televizyonlar, elektronik billboardlar, cep telefonları, spor dallarında müsabaka sonuçlarını...
	İlk üretilen ekran fontlarından baskı yüzeylerine çıktı alınamıyordu çünkü ekran fontları sadece dijital ortamlarda kullanılmak üzere Bitmap font olarak tasarlanmıştı. Ekranda görünen font ile çıktı alınan font arasındaki farkı gidermek için Apple, Tr...
	Ekran fontları, vektörel ortamlarda tasarlanması metnin ekranda en küçük boyuttan en büyük boyuta kadar her ölçüde kenar çizgileri bozulmadan net görünmesini sağlar.
	Günümüzde tasarlanan ekran fontların büyük çoğunluğu Truetype (ttf) fontlardır. Dikmen (2013, s.312)’in belirttiği üzere iyi bilinen ekran fontları; Georgia, Verdana, TrebuchetMS, Geneva ve Tiresias’tır.
	Ekran fontlarını ölçülendirmede kullanılan terimlerden biri de piksel (pixels/px)’dir. Piksel, yazılımsal olarak ekranı oluşturan en küçük noktadır. “Ekran fontlarının görüntü kalitesi, ekran çözünürlüğüne bağlıdır. Ekran fontları 72 piksel/inch veya ...
	2000 sonrasında kullanılan ekran fontlarının en büyük problemi okunabilirlikti. Alican’a göre bu problemin çözümü şu şekilde ifade etmiştir;
	…Okunurluk sorunu ele alındığında ilk olarak x yüksekliği ile karşılaşılmaktadır. Metinlerde en çok küçük harf geçtiği için öncelikle x yüksekliğine çözüm aranmalıdır. Bu nedenle ekran ölçülerinin sınırlı olması sebebiyle x yüksekliğini aşırı büyük tu...
	Ekranda bir metnin sunulması, yazarın amacı, anlatım biçimi, sayfa biçimi ve düzeni, metin tipi, yazı türü, içerik gibi öğelerin belirli bir düzen şeklini alması görme, anlama ve zihinde verilen mesajı oluşturma süreçlerini etkiler.
	Tematik yayın yapan spor kanalları, gerek televizyon ekranında gerekse kurumsal kimliklerinde kanalın kimliğine ve hizmet politikasına göre uygun fontu seçmek zorundadırlar. Spor yayıncılığı hareket, enerji, devamlılık, dinamizm, galibiyet, başarı, öd...
	Kullanılacak yazı fontları, hedef kitleye yukarıda bahsedilen duyguları yaşatırken aynı zamanda okunabilir ve anlaşılabilir özellikte olmalıdır. Örneğin basketbol içerikli bir program hazırladığınızda bu program için uygun olabilecek yazı fontları kal...
	Televizyon ekranında görsel bir bütünlük sağlamak amacıyla bir, iki en fazla üç olmak üzere farklı fontlar veya fontun sadece yazı ailesi grubunu kullanmak tercih edilebilmektedir. Bu tercihlerde fontların birbirine benzer ve/veya aşırı farklı duruşla...
	Günümüzde spor yayıncılığında kullanılan bazı fontları Proxima, Europoma, Champions, Helvetica, Century Gothic, BeauSans,  vb. olarak sıralamak mümkündür.
	Ekranda kullanılacak fontlarda bazı özelliklere dikkat etmek gerekmektedir. Bunları aşağıdaki gibi sıralanabilir.
	1. Bir yazı karakterinin seçimi içerikle eş değerde olmalı ve onu yansıtmalıdır. (Elden, M.& Özdem, Ö.,2016, s.140)
	2. Seçilen yazı karakteri kullanılacak olan kompozisyona uygun olmalı verilen bilgiye ters düşmemelidir.
	3. Ekran fontlarında çok ince yazılar zeminde kaybolur, okunabilirlik güçleşir.
	4. Tırnaklı yazılar uzun metinlerde tercih edilebilir.
	5. Fontun okunaklılığı ve görünür olması seçilen fontun x yüksekliğine, dış ve iç eğri vurgularının dengesine ve doğru fontu seçmeye bağlıdır.
	6. Ekranda kullanılacak doğru fontu seçerken, amaç sadece yazıyı ekranda göstermek değil hedef kitlenin mesajı/bilgiyi kolay algılayabilmesi ve okuyabilmesidir.
	7. Uzun metinli içeriklerde tüm yazıyı büyük harflerden oluşmasından kaçınılmalıdır. Başlık yazılarının tırnaksız, uzun metinlerde tırnaklı yazı olması hem estetik görüntü oluşturacaktır hem de okunaklılık sağlar.
	8. Yazı alanlarını bir arada tutmak ve sola dayalı metinler okunaklılığı artırır.
	9. Kullanım amaçlarına ve yerine göre (jenerik, fragman, tanıtımlar, skor, kuşaklar vb.) tırnaklı, tırnaksız, dekoratif, kübik, üç boyutlu fontlar kullanılabilir.
	10. Haber bültenlerinde veya programlarda kullanılan kuşaklarda üst başlığın büyük alt başlığın küçük harf olması estetik görüntü sağlarken okunurluğunu da artırır.
	Tasarım Alanı Televizyon Ekranı

	Ekran tasarımı, bir ekranda ve bir ekran aracılığıyla aktarılan mesajı tanımlarken (Ambrose,G.&Harris,P.,2012,s.122), televizyon ekran tasarımını bir mesajı iletmek amacıyla görüntülerin düzenlenmesi olarak ifade edilir.
	Günümüz teknolojik gelişmelerine rağmen insan gözünün algıladığı görüntü kalitesi henüz televizyon ekranlarına yansımış durumda değildir. Bunun en önemli nedeni ise insan gözünün hem geniş bir açıyla görebilmesi hem de ayrıntıları daha açık algılaması...
	Televizyon teknolojisinin geldiği son noktada yayın tekniklerindeki gelişmelerde önem arz etmektedir. Görüntüde kaliteyi yakalamak üzere beynelmilel televizyon yayın sistemlerinde taranan satır sayısı, bir saniyedeki resim sayısı ve görüntü/ekran oran...
	İlk kez 1963’te ortaya çıkan Phase Alternating Line (PAL), dünyanın en çok kullanılan renk kodlama sistemidir. Fransa hariç Avrupa ülkelerinde ve Türkiye’de bu sistem kullanılmaktadır.
	625 satır sayısı ile saniyede 25 görüntü (25fps/sn)’yü 50i (interlaced / geçmeli tarama) özelliklerine göre yayın çıkışı olan PAL sistemi 4:3 ekran oranı (aspect ratio) olduğu gibi 16:9 PAL PLUS ekran oranı da olmasına rağmen bu ölçü pek kullanılmaz.
	Şekil 20: Interlaced (geçmeli) tarama, http://www.hardwarezone.com.sg/feature-hardwarezones-hdtv-buying-guide-essentials/standard-definition-versus-high-definition sayfasından erişilmiştir.
	Dijital yayın türlerindeki gelişmeler ile HDTV/HD (High-definition television /yüksek tanımlamalı) yayıncılığının yapılmaya başlanmasıyla Türkiye’de hem ekran boyutlarında hem de çözünürlükteki değişimlerle gerçeğe daha yakın görüntü kalitesi izleyici...
	Şekil 21: PAL, HD ve FULL HD ekran oranları
	Hd televizyon klasik tv yayıncılığına oranla görüntüdeki pixel (görüntünün en küçük birimi) sayısının daha fazla olmasından yola çıkarak üretilen teknolojilerden biri olarak adlandırılır.
	HDTV ile geleneksel TV sistemleri (NTSC, SECAM, PAL) arasındaki fark HDTV‘nin daha yüksek çözünürlük ve daha iyi bir ses sistemi sağlamasıdır. HDTV geniş ekran 16:9 aspect ratio kullanır. Bu da yatay alanda daha fazla görüntü elde edilmesini sağlar.
	Hd yayıncılığa geçiş ile birlikte 4:3 olan ekran oranı (aspect ratio) 16.9; 625 olan satır tarama sayısı 1080 ve bir saniyedeki görüntü sayısı 25’den 50’ye yükselmiş böylelikle insan doğasına daha yakın görüntü kalitesi ve görüntü oranı elde edilmeye ...
	Şekil 22: PAL ve HD ekran oranları
	Spor yayıncılığı yapan tv kanalında kullanılan grafikler tasarlanırken belirli kurallara bağlı kalarak tasarlanırlar. Televizyonda görüntü çerçevesi içerisine alınacak tüm öğeleri belirli bir önem sırasına göre düzenlenmektedir. Görüntü çerçevesi içer...
	Bedri Rahmi Eyüpoğlu’na göre “güzel kompoze edilmiş bir resme, ne tek bir çizgi eklemek nede ondan tek bir çizgi kaldırmak mümkündür”. Eyüpoğlu’nun resim için söyledikleri tv ekranındaki grafiklerin tasarımında da geçerlidir.
	Mascelli (2002)’ ye göre iyi bir kompozisyon, “görsel malzemenin uyumlu bir bütün oluşturacak biçimde düzenlenmesidir”(s.207). Görüntü düzenlenmesinin iki ana işlevi vardır: “izleyicinin dikkatini ilgi merkezine çekebilmek ve izleyicinin duygularını e...
	Konunun içeriğine göre grafik tasarımcının hazırladığı grafik öğeleri kompozisyonunda çizgilerden, biçimlerden, kütlelerden ve hareketlerden faydalanarak bir çerçeve içerisinde denge ve bütünlüğü sağlaması gerekir.
	Çerçeveler, ekranda gösterilmek istenilen görüntünün veya mesajın hangi sınırlar içerisinde seyirciye iletilmesi gerektiğini belirleyen alanlardır. Estetik bir araç olarak çerçeve, yarattığı sınırlar aracılığıyla neyin çerçeve içerisinde kalacağını ya...
	Şenyapılı (2002, s.84)’ya göre “bir başka deyişle çerçeveleme tasarım kaygısıyla yapılır”. Böylelikle hedef kitleye verilmek istenen mesajlar ilgi odağı merkezlerine göre düzenlenir.
	Çerçeve içi düzenlemelerde yer alacak bütün grafik öğelerinin izleyicinin dikkatini çekmek için eski çağlardan beri sanatçıların kullandığı altın oran kuralından faydalanılır.
	Altın oran, bir şeklin eninin ve boyunun arasındaki göze en hoş, en güzel ve en uygun görünen oranıdır. Tv yayıncılığında grafik öğelerinin kompozisyonunu oluşturmada faydalanılan altın oran aynı zamanda ilgi merkezini saptamada yardımcı olur.
	…İlgi merkezi 1/3 kuralı kullanılarak çerçevenin baskın tarafına yerleştirmektedir. Bunun için çerçeve hayali olarak hem dikey hem de yatay olarak üç eşit parçaya bölünür. Böylece dokuz eşit parçaya bölünmüş olan ekranın orta kısmının kenarlarında olu...
	16:9 oranındaki televizyon ekranındaki hayali olarak çizilen üç eşit yatay ve dikey çizgilerin kestiği dört noktanın tümü kompozisyon açısından ağırlık merkezlerini oluşturmaktadır. Düzenlenecek grafik öğeleri bu ağırlık merkezleri etrafında yerleştir...
	Şekil 23: 16:9 oranındaki HDTV ekranında altın oran çizgileri
	Yapılan araştırmalarda insanların en çok sol üst köşeye yerleştirilen nesneleri hatırladıkları bulunmuştur. Bu nedenle görsel materyaldeki en önemli öğe mümkünse sol üst köşeye yerleştirilmelidir (Dağ, 2012, s.32).
	Şekil 24: 16:9 oranındaki HDTV ekranında altın oran çizgilerine göre tasarlanmış
	program tanıtım grafiği 1 (TRT Spor).
	Şekil 25: 16:9 oranındaki HDTV ekranında altın oran çizgilerine göre tasarlanmış grafik 2 (BBC Sport). http://tvforum.uk/tvhome/the-sport-thread-19435/page-977 adresinden erişilmiştir.
	Kompozisyondaki ağırlık merkezlerine göre tasarım yaparak bunu değişmez bir kural haline getirmek monotonluğa neden olabileceğinden, kurallar biraz gevşetilerek tasarımı görsel açıdan sıkıcı kompozisyonlardan uzaklaştırır.
	Görüntüyü çeken kameramanların çerçeveleme alanları kameranın kadrajı ile sınırlıdır. Spor yayıncılığında tasarım yapan grafik tasarımcı için tasarlanacak alanın çerçevesi ise hem ekran oranıyla hem de ekranda grafiklerin görüntü sınırı belirleyen tit...
	Safe area (SA), televizyon ekranında görüntülerin büyük kısmının izleyici tarafından görülür olmasını sağlayan güvenli alan olarak tabir edilen alandır. Safe area (SA) ile ekran çerçevesi arasında kalan kısım görüntü olarak televizyon çıkışında görüle...
	EBU 2016 (Avrupa Yayın Birliği)’ ya göre başlık güvenli alan veya grafik güvenli alan (EBU, 2016, s.3) olarak adlandırılan title area (TA), televizyonda kullanılacak tüm grafiklerin bir alan içerisinde düzgün ve tam gösterebilmek için belirlenen sınır...
	Şekil 26: 16:9 oranındaki HDTV ekranında safe area (sa) ve title area (ta)
	Ekranda kullanılacak grafikler ihtiyaca göre uygun tasarım programlarında grafiker tarafından hazırlanmaktadır. Saniyelerin önemli olduğu spor yayıncılığında tasarımcı kullanacağı programın çalışma sisteminin en kısa sürede en temiz çıkış veren progra...
	Dünya genelinde Orad ve Vizrt gibi tv yayıncılığın kullanılmak üzere özellikle render süresi olmayan ve çalışma sistemi olarak, kaynak dosyalarını yani grafik öğelerini, grafikerlerin hazırladığı, editörlerin ve muhabirlerin seri kullanmalarını ve yay...
	Bu programların yanı sıra tanıtımlarda, jeneriklerde, fragmanlarda kullanılmak üzere Photoshop, After effect, final cut, edius, 3dmax, maya, cinema4d gibi programlarda kullanılır.
	Şekil 27: Vizrt tasarım programının tv ekran ayarları (TRT Spor)
	Şekil 28: Adope Photoshop tasarım programının tv ekran ayarları
	Bir bilgi görsel olarak tasarlanırken birden fazla tasarım programından faydalanıldığı gibi tek programda kullanılabilmektedir. Grafiker, tv yayın formatına uygun olacak şekilde kullandığı programda tasarım alanı açar ve bu alanda görselleri uygun yer...
	Genel olarak tv kanallarında olduğu gibi spor kanallarında da belirli dönemler yayın ekranında kullanılmak üzere görsel konsept oluşturulur. Bu oluşum aşamasında kanal yönetimi, sanat yönetmeni ve grafikerlerin görüş, düşünce, isteklerine ve yayın pol...
	Tasarımcı ekranda kullanılacak grafikleri kanal logosu, ticker gibi yeri her koşulda ve şartta  değişmeyen öğelere göre kompoze etmesi gerekmektedir. Oluşturulan kompozisyon, ekran çerçevesine ve tasarım kurallarına bağlı kalarak az grafik ile çok mes...
	Şekil 29: Tv ekranında yeri değişmeyen görseller şablonu (TRT Spor Aralık 2015)
	Spor ekranında uygulanan grafikleri kanal logosu, arka plan, kj (alt bant), pencere, tablo, akan yazı, skor, jenerik, fragman, kapak, program tanıtımları, geçiş, plazma, hava durumu gb. görsellerinden oluşurken bunlar kanalın ihtiyacına ve isteğine gö...
	Kanal Logosu

	Kişilerin görüntüleri, karakterleri hakkında bilgi verdiği gibi logolarda, kurumların kimlikleri hakkında bilgi vermektedir. “Logolar, bir kurum, ürün veya hizmeti tanıtmak amacıyla tipografik harflerden oluşturulan sözcüklerin marka veya amblem özell...
	Herhangi bir kurum, firmasına ait bir logoyu tasarlarken çeşitli kriterleri göz önünde bulundurması gerekir. Kurum içinde ve dışında, kurumun görsel kimliğini oluşturan önemli öğelerden biri olan logolar, hedef kitlenin dikkatini çekebilmesi için sade...
	Buna göre doğru tasarlanmış etkili bir logoda hitap ettiği hedef kitlenin profil özelliklerine uygun olacak şekilde çok fazla renkli, şekilli, imgelerden kaçınılmalıdır.
	Logolar aynı zamanda görsel bütünlüğü oluşturan temel öğelerden biridir. Bu bütünlüğü firmanın logoyu kullanacağı bütün ortamlara (kartvizit, ambalaj, mikrofon, ekranda logo köşesinde gb.) ve her türlü iletişim aracında kullanılmaya uyumlu olacak şeki...
	Firmalar, benzer ve rakip özellikleri taşıyan kurumlardan ayrışmayı hedeflerken çağın gerekliliklerine uygun niteliklerde tasarım ve estetik anlayışına ve kurumların gerekliliklerine bağlı olarak şirketler logolarında değişikliğe gidebilir.
	Geniş kitlelere hitap eden televizyon yayıncılığında spor kanalları logo kullanımında değişikliğe giden kurumlardandır. Uzun soluklu spor yayını yapan kökleşmiş firmaların logolarına bakıldığında ilk zamanlarda kullandıkları logolarını çağdaş tasarıml...
	Firma, kurumsal görüntüsünde yeniliğe giderken kanal kimliğinde ki sembolleri kullanmaya devam edebilir veya tamamen farklı bir tasarım şeklini tercih edebilir. Her iki durumda da esas olan firmanın, hedef kitlenin dikkatini çekebilmeyi ve akılda kala...
	Şekil 30: Sky Sports kanalının logo değişimi
	Şekil 31: TRT spor kanalının logo değişimi
	Arka Plan / Background

	Spor yayıncılığında izleyiciye iletilen mesajın hem görsel olarak göze hitap etmesi hem de okunaklı olması gerekmektedir. Yapılan grafiklerin anlaşılır olabilmesi için bir zemine yerleştirilmesi gerekir.
	Ressamın tuvale yaptığı resminde ön plana çıkarmak istediği objeleri arka planda uyguladığı teknikler sayesinde yapmaktadır. Tv ekranını tasarlayan grafik tasarımcıda ressamlar gibi ekranda ön plana çıkarmak istedikleri nesneleri background /arka plan...
	Arka plan, görüntüde anlatılmak istenilen asıl konuyu ve aktarılmak istenilen ana iletiyi görüntü, metin, müzik vb. öğelerle destekleyerek ön plana çıkaran her türlü zeminlerdir
	Asıl amaç mesajı doğru ve açık aktarabilmek olduğu için arka planlar her zaman geri planda durması gerekir. Bunun olabilmesi için;
	1. Background oluşturulurken yayın politikası ve izleyici kitlesinin özellikleri dikkate alınır.
	2. İzleyiciye mümkün olduğu kadar sade ve anlaşılabilir ekran görüntüsü sunulmalıdır.
	3. İzleyicinin ilgisi dağıtılmamalıdır. Her şey aynı anda ön plana çıkarılmamalıdır. Arka planların, ön planda bulunan grafiklerden daha karmaşık olmaması gerekmektedir. Arka planlar sade görüntüye sahip oldukça anlaşılırlık o oranda artmaktadır.
	4. İyi bir arka plan tasarımı sade, anlaşılabilir, tutarlı olmalıdır. Ekrandaki bütün görseller hem tasarım hem de görünüm açısından birbirleriyle tutarlı olmalıdır.
	5. Zeminlerde kullanılan background genel görsel konsepte uygun olmalıdır.
	6. Gözü fazla yoracak, parlak renklerini arka plan rengi olarak tercih etmekten uzak durmak gerekir.
	7. Sakinleştirici ve yatıştırıcı renkler olan soğuk renkler derinlik etkisi yaratmak için arka planda sıkça kullanılır.
	8. Arka planda geometrik şekiller,  soyut şekiller veya bir nesneyi temsil eden şekiller kullanılabilir.
	9. Arka planda kullanılan renk ile ön planda kullanılan renk ile kontrast oluşturması gerekmektedir. Ön plandaki grafik öğesi ile arka plandaki ton farkı ne kadar fazla olursa konunun önemi o kadar artar.
	10. Arka planda durağan görüntüler kullanılabildiği gibi hareketli görüntülerde kullanılabilmektedir. Hareketli görüntülerin izleyicinin dikkatini dağıtmayacak hızda olması gerekmektedir. Aşırı hızlı arka planlar dikkatin ana konudan uzaklaşmasına ned...
	Şekil 32: TRT Spor kanalı grafiklerinin arka plan uygulaması
	Kj / Kuşak / Alt Bant / Lower Third

	Ekranın alt kısmında grafik güvenli alan dediğimiz title area içinde yer alan kj, ekranda anlatılan olayın özetini içeren bilgi kaynağıdır. Olayın durumundan bahsederken, ekrana metin ve görsel grafikleri vermek için kullanılan karakter jeneratörünün ...
	Şekil 33: Kj kullanımı (ESPN)
	Verilen mesajların azlığı veya çokluğuna göre satır sayıları artar ve azalır. Bu satır artışı göz önüne alınarak dünya genelinde Lower Third, Türkiye’de ise kj, kuşak, alt bant olarak bilinmektedir ve yine bu artışa göre kj’ler gruplara ayrılır:
	 Tek Satır kj (Başlık kj) : Sadece ana başlığı olan kuşaklara denir.
	Şekil 34: Tek satır kj kullanımı
	 İki Satır Kj (Başlık satırı + bilgi satırı) :Başlık satırının dışında verilmek istenen mesajı ayrı satırda gösteren kuşaklardır.
	Şekil 35: İki satır kj kullanımı
	 Üç Satır Kj (Başlık satırı + Bilgi satırı + Bilgi Satırı):İki satır kj’ye sığmayan ve daha fazla bilgi içeren metinlerin yazıldığı kj’dir.
	Şekil 36: Üç satır kj kullanımı
	Kuşaklar sadece satır sayılarına göre değil kullanım amaçlarına uygun şekilde telefon kj, sosyal medya kj, program ismi kj, isim kj, yer adı kj, son dakika kj vb. olarak çeşitlendirilir.
	Şekil 37: İsim kj kullanımı (CBC)
	Ekranda var olan görüntü üzerine bindirilen kuşakların, videoyu kapatmaması için alfa diğer adıyla key kanalıyla yapılması gerekmektedir. Key ile yapılan grafiklerde, key kanalı aktif iken, görüntü üzerine bindirilmesini istediğimiz nesneler beyaz diğ...
	Yayın esnasında aynı anda birçok bilgiyi farklı kj’lerin, aynı katmanda çakışmayacak şekilde verilmesi gerekmektedir. Bu durumda tasarımcı kj’leri şekil olarak tasarlarken kullanım yerlerini de doğru yapması gerekmektedir. Bütün kj’lerde kullanılan ya...
	Şekil 38: Yayında aynı anda telefon kj ve altbant kj kullanımı
	Şekil 39: Key kanalı aktif iken görüntü üzerinde yerleştirilen grafikler (Vizrt)
	Haber bültenlerinde veya programlarda kullanılan kuşaklarda üst başlığın büyük harf, alt başlığın küçük harf olması estetik görüntü sağlarken okunurluğunu da artırmış olacaktır. Lakin bu değişmez bir kural olarak görülmemelidir.
	Planlanmış yayın esnasında aniden gelişen olayları aktarmak için daha dikkat çekici kuşaklar kullanılmaktadır. Bu tür kuşaklara son dakika kj’leri denilmektedir. Son dakika kj’lerinde ani gelişen olayları, gerilimi, heyecanı yansıtması için genellikle...
	Şekil 40: Son dakika kj
	Pencere/ Kelebek / Split Screen / Multiple Screen

	İngilizce karşılığı Split Screen ve Multiple Screen olan pencereler, yayın esnasında aynı anda birçok görüntüyü vermek için kullanılır. Minimum iki parçaya bölünen grafikler ekran büyüklüğüne göre sayıları artırılabilmektedir. Yenilenen tasarım anlayı...
	Canlı yayın veya bant yayın esnasında ekranda farklılık katmak için kullanılan pencerelerde metin kaynaklarından da faydalanabilir. Metinler pencerenin oluşum nedenine göre tasarıma uygun şekilde ve anlaşılır olmalıdır. Kullanım amaçlarına göre birçok...
	 İkili pencereler: Ekranda iki farklı görüntüyü aynı anda kullanmak için eşit büyüklükte olan görüntü kutularıdır.
	Şekil 41: İkili pencere (TRT Spor)
	Şekil 42: İkili pencere (NBCS Sports) http://www.newscaststudio.com/graphics/nbc-sochi-olympics/ adresinden erişilmiştir.
	 Üçlü Pencereler: Üç ana görüntüyü tek karede yansıtmak amacıyla kullanılan grafiklerdir. Kullanım amacına göre büyüklükleri ve diziliş şekilleri değişir.
	Şekil 43: Üçlü pencere kullanımı (TRT Spor)
	 Dörtlü, Beşli ve Daha Fazla Olan Pencereler: Üçlü pencerelerin kaynak olarak yetersiz olduğu durumlarda kullanılan pencerelerdir. Bu pencereler genelde üç kişiden fazla olan konuklu programlarda ya da üç görüntüden fazla olan durumlarda kullanılır.
	Şekil 44: Beşli pencere kullanımı (TRT Spor)
	Şekil 45: Sekizli pencere kullanımı (NBCSN)
	 Anlatım Pencereleri: Bu tür pencereler genellikle var olan bir durumu tek kişinin aktarımıyla ya da yazılı açıklamalarda kullanılır. Çoğunlukla iki parçadan oluşan bu pencerelerde, parçaların birine video görüntü veya fotoğraflar kullanılır. Açıklam...
	Fotoğraf ve videoların ise görüntü kalitesi yayın formatına uygun olacak şekilde ayarlanmalıdır.
	Şekil 46: Anlatım penceresinde metin kullanımı (TRT Spor)
	Şekil 47: Anlatım penceresinde görüntü kullanımı (TRT Spor)
	 Telefon Penceresi / Phone Split: Yayın esnasında konu ile ilgili bilgi almak için kişilerle yapılan bağlantılarda kullanılan pencerelerdir. Bilgi aktaran kişinin fotoğrafı kullanıldığı gibi fotoğrafına erişilemediği durumda telefon bağlantı ikonları...
	Bazen bir konu hakkında birden fazla kişiden bilgi almak gerekebilir böyle durumlarda telefon pencerelerinde iki adet bilgi aktaran kişi grafiği kullanılmaktadır.
	Genelde ikili pencere sistemi gibi iki görüntü ekranından oluşan tasarımın bir tarafında konu ile ilgili görüntüler diğer tarafında bağlantı kurulan kişinin bilgileri yer alır.
	Yeni tasarım telefon pencerelerinde, ekranın bütününde olay ile ilgili görüntüler var iken bağlantı kurulan kişi ile ilgili bilgiler ekranın uygun olan her hangi bir köşesinde yer alır.
	Şekil 48: Telefon penceresi kullanımı (TRT Spor)
	Şekil 49: Telefon penceresi kullanımı (SKY Sports)
	Tablo / Table Box /Veri Grafiği

	Bilgi ve mesaj aktarımında hedef kitlenin dikkatini çekmek ve sözle söylenen bilgilerin akılda kalıcılığını sağlamak için kullanılan tablolar, İngilizce kökenli table kelimesinden gelmektedir ve tablo, çizelge, cetvele yazmak, listelemek gibi anlamlar...
	Anlamından anlaşılacağı gibi elde olan bilgileri belirli bir düzen içerisinde çizelgelere, tablolara metinler ve görsel malzemeler kullanılarak listelenen veya açıklanan grafik türüdür.
	Spor yayıncılığı yapan tematik kanallar diğer konulu yayıncılık yapan kanallara göre daha fazla tablolar kullanmaktadır. Spor karşılaşmalarının öncesinde ve sonrasında ve o süreçte, bültenlerde, tanıtımlarda ve birçok yerde kullanılan tablolar hedef k...
	Tablolar kullanılacak programın özelliğine veya anlatılacak olayın içeriğine göre şekillenmektedir. Örneğin basketbol içerikli bir programda, sonuçlanmış müsabakada öne çıkan basketbolcuları anlatan grafiklerde basketbol ile ilgili terimler kullanılır...
	Şekil 50: Program içeriğine göre hazırlanmış tablo (TRT Spor)
	Şekil 51: Program içeriğine göre hazırlanmış tablo (CBS Sports)
	Metinler ve görsel malzemelerden oluşan tablolar spor kanalının ihtiyaçları doğrultusunda içerikleri geliştirilerek meydana getirilmektedir. Spor yayıncılığında kullanılan bazı tabloları karşılaşma sonuç, puan durumu, gelecek karşılaşmalar, bilgilendi...
	 Karşılaşma sonuç tablosu: Müsabakaların sonuçlarını listeleyen tablolardır.
	Şekil 52: Karşılaşma sonuç tablosu (TRT Spor)
	Şekil 53: Karşılaşma sonuç tablosu (NBC Sports)
	 Puan durumu tablosu: Bir gruba ait bütün takımların maç sonuçlarının geçmiş maç sonuçlarıyla toplanmasıyla elde edilen sıralama veya bir müsabaka sonrası yarışmacıların sırlamasının gösterildiği tablolarıdır. Bu nedenle puan durumu tablolarına sıral...
	Şekil 54: Puan durumu tablosu (TRT Spor)
	Şekil 55: Puan durumu tablosu (BBC)
	 Gelecek karşılaşmalar tablosu: Takımların sonuçlandırdığı karşılaşmalardan sonra ki dönemlerde oynayacağı oyun zamanını gösteren tablolardır. Bu tablolarda tarih ve saat mutlaka kullanılır.
	Şekil 56: Gelecek karşılaşmalar tablosu (TRT Spor)
	Şekil 57: Gelecek karşılaşmalar tablosu (Fox Sports)
	 Bilgi tablosu: Bir konuyla ilgili detaylı bilgilerin verildiği tablolardır. Bu tablolar da görsel malzeme olarak konuyla ilgili fotoğraflardan faydalanabilir.
	Şekil 58: Bilgi tablosu(TRT Spor)
	Şekil 59: Bilgi tablosu (CBC)
	 Muhtemel sporcu listesi tablosu: Karşılaşma öncesi takımların hangi sporcularla müsabakaya katılacağını gösteren tablolardır.
	Şekil 60: Muhtemel sporcu listesi (TRT Spor)
	 Saha Dizilişleri Tablosu / Tactical Line-Ups: Bu tür tablolar takımların hangi taktiklerle müsabakaya katılacaklarını göstermektedir. Saha dizilişleri tablolarında takım logosu, teknik adam ve oyuncuların ismi, oyuncuların sıra sayı numaraları veya ...
	Şekil 61: Saha dizilişleri  (TRT Spor)
	Şekil 62: Saha dizilişleri  (Sportschau 1). http://www.newscaststudio.com/graphics/ sportschau/ adresinden erişilmiştir.
	Akan yazı / Ticker / Info Crawler

	Info bilgi, Crawler ise sürünen şey anlamında olan grafikler, sahip olduğu animasyon özelliğinden dolayı Türkçe kullanımında akan yazı olarak adlandırılmaktadır.
	Genellikle ekranın en alt sınırında title area (TA) ve safe area (SA) çizgilerine hizalı ve kj’lerin altında olacak şekilde yerleştirilir. Nadir olsa da ekranın üst kısmında da kullanılabilir ama bu kullanım ekranda kalabalık hissi verir.
	Akan yazıların içeriğinde sadece güncel bilgilerin sürekli yayınlandığı kısım dışında program adlarının yazıldığı bölüm, saat, sosyal medya bilgileri, para piyasaları bilgileri, hava durumu bilgileri, maç sonuçları, son dakika gelişmeleri de yer alabi...
	Akan yazı için kullanılan bilgiler hedef kitlenin okunurluğu göz önünde bulundurularak animasyon şekli ve hızı genellikle okuma yönünün tersine sağdan sola doğru kaydırma şeklindedir. Rekabetin güçlü olduğu televizyon yayıncılığında farklılık arayışla...
	Ticker içeriğindeki metinler yayın konseptine uygun olan fontlar kullanılmalıdır. Genellikle yazı ailesi grubunda bold/kalın/etli olan fontlar kullanılmaktadır. Bu fontlar oluşturulan animasyonda daha net ve okunaklı görünmektedir. İnce/ light/ italik...
	Bilgi yüklü olan akan yazılarda iki bilgiyi birbirinden ayırmak için çeşitli çözüm yolları düşünülmüştür. Bunların bir kaçı şöyle sıralanabilir;
	1. İki bilgi arasında sembol, simge veya logogram kullanılması
	2. İki bilgi arasına kanal logosunu uygun ölçü ve boyutlarda çözünürlüğü bozulmayacak şekilde konumlandırılması
	3. İki metinden sadece ilk bilginin ekranda görünmesi daha sonraki bilgilerin aşağıdan yukarıya veya yukarıdan aşağıya doğru akan metinler halinde görünmesi
	4. İki bilgi arasında belirli aralıklarda boşluk bırakmak
	İnsan gözünün beyaz zemin üzerine siyah metinleri okuması daha kolay olduğunu için akan yazı zeminlerinde açık zeminler tercih edildiği gibi kanalın ekran konseptine uygun olacak şekilde ve okunurluğa olumsuz etki yapmadan farklı renklerde kullanımı d...
	Şekil 63: Akan yazı / Ticker / Info Crawler (TRT Spor)
	Şekil 64: Akan yazı / Ticker / Info Crawler (CBS)
	Skor / Parnament Clock and Score

	Spor yayıncılığı yapan kanallarda oynanan müsabakaların, eş zamanlı olarak sonuçlarını gösteren grafiklere ihtiyaç duyulmuştur. Bu ihtiyacı karşılayan grafikler skor denilmektedir.
	Standart bir skor grafiğinde müsabakaya katılan takımların isimleri, kazanılan sayı (sonuç / skor) ve saat bulunmaktadır ancak müsabakanın türüne ve içeriğine göre verileri değişebilmektedir. Örneğin futbol müsabakasında kullanılan skor grafiklerinde ...
	Müsabaka esnasında, süreyi göstermek için kullanılan zaman birimini göstermek için süre ölçerlerden/kronometrelerden faydalanılmaktadır. Kronometre, zaman aralıklarını ölçmeye yarayan hassas bir saattir (http://kronometre.nedir.com/).  Olay yada yarış...
	Skor tasarımlarında kullanılan renkler müsabakanın içeriğine göre değişmektedir. Örneğin UEFA Şampiyonlar Liginde kullanılan skorlar organizasyonun içeriğine ve bütün konsepte uygun olacak şekilde renklendirilmiştir.
	Müsabaka ile ilgili bilgi veren skorlarda hedef kitlenin verileri açık ve net görebilmesi ve okuyabilmesi için uygun fontlar kullanılmalıdır. İtalik, el yazısı, kaligrafik yazılar, dekoratif yazılar, serifli yazılar yerine dik (düz), etli (kalın) , se...
	Skorlarda ki bilgilerin okunabilirliğini etkileyen bir diğer unsur yazı fontlarının ve skorun boyutlarıdır. Küçük boyutlarda ki skorlar ekranda ki bilgiyi seyircinin görememesine büyük boyutlarda ki skor ise yayını yapılan müsabakanın görülememesine n...
	Müsabaka yayını esnasında tek bir maç skoru verilebilirken aynı anda oynanan diğer organizasyonlarında skor bilgileri de ekrana verilebilmektedir. Bu grafiklere çoklu skor denilir. Çoklu skorlarda takım adları ve sonuçlar kullanılırken; kronometre gen...
	Skorlar ekran alanına konumlandırılırken seyircinin müsabakayı ve skorları iyi ve anlaşılabilir şekilde görebileceği yere yerleştirilmektedir. Bu yerleşim ekranın dört köşesine, yatay düzlemde orta hizaya, düşey düzlemde orta hizaya kısacası ekranın h...
	Şekil 65: UEFA Şampiyonlar Ligi skor ve çoklu skor uygulaması (TRT Spor)
	Şekil 66: TRT Spor kanalı futbol müsabakası skor uygulaması
	Şekil 67: TRT Spor kanalı basketbol müsabakası skor uygulaması. (05.03.2016 - 15.59 tarihli yayından alınmıştır.)
	Şekil 68: Amerikan futbolu skor uygulaması (FOX Sports)
	Jenerik

	Otto Preminger ve Alfred Hitchock gibi Amerikalı yeni bağımsız yapımcılar ve yönetmenler birbirlerinden ve her yere nüfus eden televizyondan kendilerini farklı kılmak istiyorlardı. Kendilerini markalaştırmanın bir yolu da ayırt edici grafikler kullanm...
	Markalaşma istediği önce sinema dünyasında sonra televizyon yayıncılığında yeni bir tasarım alanı olan jenerik (tanıtma yazısı) tasarımı kavramını oluşturmuş ve günümüzde sinema ödüllerinin en popüler olanı Oscar ödüllerinde ayrı bir kategoride önemli...
	Sinema dünyasında doğan jenerikler filmin başlangıcında ve sonunda yer alan filmin yapımında emeği geçenleri yazılı olarak aktarmaktaydı.
	Televizyon yayıncılığının popülerliğinin artmasıyla birlikte yayıncılıkta kullanılmak üzere birçok yayın türü doğmuştur. Bu yeni doğuşla birlikte bir programın diğer programlardan ayırmak için bir es (ara) verme ihtiyacı doğmuş böylelikle jeneriklerin...
	Fransızca kökenli olan jenerikler (générique), TRT sözlüğünde (2015, s.191) televizyon, radyo ve sinema yapımının başında ve sonunda yayınlanan, yapımın içeriğine uygun olarak hazırlanan tanıtıcı niteliğe sahip özel bölüm olarak tanımlarken, Sarıkahya...
	Bu görüntülerde genel amaç, en kısa sürede doğru bilgilendirmeyi sağlamak ve çarpıcı görüntülerin müzikle olan uyumu ile akılda kalıcılığı sağlamaktır olarak ifade edilir.
	Yoğun rekabetin yaşandığı tv yayıncılığında, tv kanal kurumu diğer kanallardan ayrışmak ve ön plana çıkmak için jeneriklere önem vermektedir. Saniyelerin önemli olduğu televizyon yayıncılığında jeneriklerin sinema tarzında kullanımında ziyade izleyici...
	İzleyici kitlesinin yaşı, cinsiyeti ve kültürün etkili olduğu jenerik tasarımında bütün unsurlar birbirleriyle bir bütünlük içerisinde yer alarak hazırlanmaktadırlar. Televizyon jenerikleri iletişiminin başarılı olabilmesi ve izleyici ile bağ kurulabi...
	Bir grafik tasarım unsuru olan jeneriklerin ilk amacı; ses, görüntü ve tipografi ile yayınlanacak programın temel konusunu izleyiciye hissettirmektir. Spor yayıncılığı yapan bir tv kanalının yayın politikasına göre düzenliği program türlerinin her bir...
	Her biri ayrı olan jenerikler, birbirinden farklı tasarlanabildiği gibi aralarında bir bütünlükte olmalıdır. Spor yayıncılığı yapan bir tv kanalında kullanılan jenerikleri şu şekilde sıralanabilir;
	 Kanal jeneriği: İzleyiciye bulunduğu kanalı hatırlatmayı ve hedef kitlenin aklında yer etmeyi hedefleyen spor kanallarının, iyi bir slogan ile yayın politikasını özetleyen görüntülerden oluşan jeneriklerdir.
	Kanal jenerikleri kanalın kimliğine uygun tasarlanmış yaratıcı tasarımlar ve enstrümantal müzik ile izleyicinin hafızasında kalmayı sağlarken jenerikte var olan görüntülere uygun olacak şekilde doğal ses (müsabaka sesleri, hakem düdük sesi, yüzen kişi...
	Kanal jenerikleri tek bir tema konusu ile tasarlanırken farklı temaların bir arada kullanıldığı jenerikler tasarlanabilmektedir. İster tek ister birçok temayı içeren jenerik olsun esas amaç kanalın varlığını ve kimliğini izleyicinin hafızasında yer et...
	Kanal jeneriklerinde, kurumun kimlik renklerine uygun renkler tercih edilirken, tipografi, fotoğraf, hareketli görüntü, 2 ve 3 boyutlu yazılarda kullanılır.
	Şekil 69: Kanal jeneriği 1: TRT Spor kanalı basketbol temalı 15sn’lik kanal jeneriğinin 25 kare görüntüsü
	Şekil 70: Kanal jeneriği 2: Sportschau 1 kanalı Rio olimpiyat oyunları temalı 8 sn’lik kanal jeneriğinin 25 kare görüntüsü. https://www.youtube.com/watch?v=nWeL3EPNfeM adresinden erişilmiştir.
	 Haber bülteni jeneriği: Spor yayını yapan kurumun seyirciye sporla ilgili güncel, kültürel, ekonomik, siyasal gibi her türlü gelişmeyi saat başı veya kanalın yayın akışına göre düzenlenen zaman diliminde seyirciye doğruluk ve çabukluk ilkeleriyle ak...
	Haber bültenlerine giriş yapılırken kullanılan jeneriklere haber bülteni jenerikleri denir. Haber bültenleri içeriği gereği ciddiyet ve resmiyetin fazlasıyla olduğu yayınlardır.
	Haber bülteni jeneriklerin de kullanılan renkler, yazılar, biçimler, hareketler ve müzikler haberin ciddiyetini vurgularken kanalın imajını da göstermektedir.
	Haber jeneriğinin tasarımında kurumsal kimliğe uygun olacak şekilde renkler seçilirken tipografi kullanımında italik, el yazısı, kaligrafi tarzında yazı fontları tercih edilmemelidir. Yazı karakterleri sade, kalın, dik, serifsiz özellikte olanlar font...
	Jenerikte kullanılan görüntüler özgün olmasına dikkat edilirken tasarımdaki bütün görseller ile uyumlu ve anlamlı olmalıdır. Haberin ciddiyetini vurgularken haberin dinamik yapısını jenerikte kullanılan animasyonlar ve müzik ile yansıtılmalıdır. Jener...
	Şekil 71: Haber jeneriği: 15sn’lik haber bülteni jeneriğinin 25 kare görüntüsü (TRT Spor)
	 Program jenerikleri: Spor yayıncılığı yapan kanalın yayın politikasına göre belirlediği temaya veya temalara göre programları ekrana getirmektedirler. Programa başlanıldığını ve programın bittiğini belirtmek için kullanılan jeneriklere program jener...
	Şekil 72: Program jeneriği 1: Basketbol temalı 21 sn’lik program jeneriğinin 25 kare görüntüsü (TRT Spor)
	Şekil 73: Program jeneriği 2: Fifa 2015 program jeneriğinin 8 kare görüntüsü (FOX). http://www.newscaststudio.com/graphics/fox-sports-womens-world-cup-2015/ adresinden erişilmiştir.
	 Reklam jeneriği: Reklam, tüketicinin gönüllü olarak satın almaya yönelik davranışta bulunmaya ikna etmek, dikkatlerini mamule ya da işletmeye çekmeye çalışmak, onunla ilgili olumlu davranış sergilemelerini sağlamak amacıyla oluşturulan pazarlama ile...
	“Buradaki kuşaklar, program hizmetinin diğer unsurlarından açıkça ve kolaylıkla ayırt edilebilecek ve görsel ve işitsel bakımdan ayrılığı fark edilecek biçimde düzenlenirler. Yani televizyonda yayınlanan bir çalışmanın, tanıtım amaçlı olduğu izleyici ...
	Şekil 74: Reklam jeneriği: 5sn’lik reklam jeneriğinin 16 kare görüntüsü (TRT Spor)
	 Son dakika jeneriği: Tv yayını esnasında spontane gelişen önemli olayları ekrana vermeden önce izleyiciye bilgilendirme yapan jeneriklere son dakika jenerikleri denilmektedir.
	Son dakika jeneriklerinin izleyiciye merak duygusunu arttırıcı ve izleyicinin dikkatini çekebilmesi için tempolu hareketlerden oluşan dinamik jenerik tasarımlarından oluşur.
	Şekil 75: Son dakika jeneriği:8sn’lik son dakika jeneriğinin 25 kare görüntüsü (TRT Spor)
	 Hava durumu jenerikleri: Hedef kitleye meteorolojik verilere göre havanın durumunu tahmini olarak bilgilendirmek için hava durumu programı yayınlanmaktadır. Bu yayınların diğer yayınlardan ayrıştırmak ve hava ile ilgili bilgilendirmenin başladığını ...
	Hava durumu jeneriklerinin tasarımında yavaş ritimli dinlendirici müzikler; kuş, gök gürültüsü, rüzgar, fırtına gibi doğal sesler, mevsimleri ifade eden renkler, gökyüzü görüntüleri, havanın durumunu simgeleyen hava durumu ikonlarına yer verilir.
	Şekil 76: Hava durumu jeneriği:10 sn’lik hava durumu jeneriği 25 kare görüntüsü (TRT Spor)
	Yukarıda belirtilen jenerikler haricinde spor kanalının yayın politikasına göre özel yayın, son durum, canlı yayın, özel röportaj, özel haber, dosya haber, sağlık programı jeneriği gb. jenerikleri çoğaltmak mümkündür.
	Fragman / Trailer / Teaser

	Fragman kelimesi, tanıtım filmi, bütünden alınmış parça, kesit gibi anlamlara gelmektedir.
	Bir sinemada, sonraki izlencelerde yer alacak filmleri tanıtmak üzere, bunlardan seçilmiş örneklerden oluşan kısa film anlamındadır.(http://nedir.ileilgili.org/tan%C4%B1tma+filmi-nedirnedemek-ileilgili-bilgiler.html).
	Sinema terimlerinden biri olan fragman, spor yayıncılığı yapan tv kanallarında da sıklıkla kullanılmaktadır. Spor kanalında reklam yayını esnasında yayınlanacak olan programların yayın gününü, saatini ve programın içeriğini anlatan program içeriğine u...
	Fragman ile eşdeğer anlamda olan trailer (tireylır)’lar gösterime girecek programın içeriğini, varsa sunucusunu, programın günü ve saati gibi detaylı bilgileri programın orijinal sesleri kullanılabileceği gibi programı daha iyi özetlemek ve izleyicile...
	İngilizce karşılığı sataşılan, takılan kimse olan teaser (Redhouse,2004,s.473) kelimesi spor yayıncılığında da kullanılmaktadır. Genellikle yeni başlayacak olan programların esas fragmanları yayınlanmadan önce hedef kitlede program hakkında fazla bilg...
	Televizyon filmleri, dizileri ve programları için yapılan tanıtım videoları da sinema fragmanları ile benzer yapıdadır. Aslında bütün tanıtım videolarında temel amaç, yapımın görüntü-ses kalitesi, kurgusu, konusu veya kadrosu hakkında özendirerek o tü...
	Şekil 77: Fragman. Stadyum programının 33 sn’lik fragmanından 25 kare görüntü  (TRT Spor)
	Şekil 78: Teaser. 2 dakikalık tanıtım videosundan 25 kare görüntü  (EUROSPORT) https://www.youtube.com/watch?v=R-MYPAkFsBk adresinden erişilmiştir.
	Kapak

	Bir kompozisyon yazısında başlık, giriş, gelişme ve sonuç bölümlerinden oluştuğu gibi tv’de spor yayıncılığı yapan kanallarda yayınlanan programların belirli bir plana göre izleyiciye sunulur.
	Belirlenen yayın saatinde, yayına başlayan program ilk olarak jenerik ile giriş yapılır. Program girişinin ardından, ilerleyen süreçlerde programın içeriğinin gelişmesi, en nihayetinde programın içeriği sonuçlandırılarak program bitirilir.
	Program ile ilgili, bazen yayın içerisinde bazen de yayın başında, yayın içeriği hakkında bilgilendirme yapmak amacıyla, 3 sn ile 10 sn’lik, kapak denilen grafikler kullanılır.
	Kapak grafikleri sadece tipografiden, hareketli görüntülerden ve görsel öğelerden oluşabildiği gibi, sayılan bütün öğelerin bir arada kullanılarak da tasarlanabilirler.
	Programın içeriğine ve konusuna göre kapak grafiklerinin tasarımı yapılmaktadır. Örneğin; basket maçının kapağı yapılıyorsa organizasyon logosu, takımların logoları ve isimleri, oynanacak oyunla ilgili bilgiler (1. ve 2. periyotlar, devre arası, maçın...
	Şekil 79: Basketbol kapak grafiği (TRT Spor)
	Şekil 80: Futbol kapak grafiği (SKY Sports)
	Şekil 81: Judo kapak grafiği (TRT Spor)
	Program tanıtımları

	Televizyon izleyicisine yayın akışı ile ilgili bilgi veren grafikleri içermektedir. Program tanıtımları kullanım amaçlarına göre çoğaltılabilmektedir. Bir program yayını esnasında izleyiciye bir sonra ki programın ne olduğu veya reklamlarda gün içinde...
	Program tanıtımlarında program ismi, günü, saati, canlı ya da tekrar / bant yayın olup olmadığını gösteren ikonlar ya da metinler ve program ile ilgili bilgi verecek her türlü içerikten oluşur.
	Program yayını esnasında kullanılan tanıtımlar ekranda kalma süresi izleyici kitlesinin bilgileri okuyacağı süreden ne kısa ne de uzun olmalıdır.
	Ekranda kısa süreliğine görünen program tanıtımları amacına ulaşmamış sağlıklı bilgilendirme yapmamış olacaktır. Uzun süreli ekranda duran tanıtımlar ise o esnada yayında olan programın geri planda kalmasına, hedef kitleye bilgi yığını olan ekran görü...
	Şekil 82: Program tanıtım 1: TRT Spor kanalı program yayını içerisi program tanıtım uygulamaları
	Şekil 83: Program tanıtım 2: TRT Spor kanalı program yayını içerisi program tanıtım uygulamaları
	Şekil 84: Program tanıtımları 1: TRT Spor kanalı reklam yayını içerisi program tanıtım uygulamaları
	Şekil 85: Program tanıtımları 2 (EUROSPORT)
	Geçiş / Seperatör / Wipe / Transition

	Türkçe karşılığı geçiş, hal değişikliği, değişiklik, silme olan geçiş grafiklerine seperatör de denilmektedir. Seperatör grafikleri bir görüntüden diğerine geçiş yapılırken estetik açıdan görselliği arttırmak hem de iki farklı görüntü arasında bağlant...
	Geçiş grafiklerinde organizasyon logosu, kanal logosu, ışık efektleri sıklıkla kullanılmaktadır. Bunların haricinde ekran görüntüsünü sağdan sola, soldan sağa, yukarıdan aşağıya, aşağıdan yukarıya doğru basit geçiş efektleri de görülür.
	Seperatör hızı 1 saniyeden (25 kare) kısa geçişler ile yapılmaktadır. Bir sn’den fazla geçişlerin animasyonu yavaş olup iki görüntü arasında ki bağlantı kurumu anlık olmamasına neden olurken; yarım sn’den az geçişler ise aşırı hızlı olup geçişler aras...
	İnsan gözü ve beyni sürekli aynı yüzeylere bakmaktan yorulur ve bir süre sonra algıları kapanır. Uzun süreli organizasyonlarda tv ekranların izleyiciyi yayın başında tutabilmek ve algılarının sürekli açık halde tutabilmek için geçiş efektlerinden fayd...
	Şekil 86:Geçiş: TRT Spor kanalı basketbol müsabakasında kullanılan seperatör uygulaması
	Plazma / Video Wall

	Plazmalar, yayın stüdyolarında kullanılan, hareketli grafiklerin verildiği cihazların isimleridir. Bu cihazlar genellikle yüksek çözünürlükte, renk kalitesi yüksek, mat veya parlak ekranlardır. Plazmaların boyut olarak ölçüleri, stüdyo iç mekân tasarı...
	Ekranların içerisinde oynatılmak istenilen hareketli grafiklere video wall (duvar görüntüsü) ya da plazma denmektedir. Video wall ismi bazen kısaltılarak wall şeklinde de kullanılır.
	Video wall içerisine tasarlanan hareketli grafikler, kanalın görsel kimliğine ve aynı zamanda yayın içeriğine (spor, magazin, haber, aktüel, yarışma vb.); plazmaların boyutlarına veya yayın formatının boyutlarına göre yapılır.
	Şekil 87: Plazma-Videowall 1: TRT Spor kanalı haber bülteni yayınında kullanılan yatay wall çalışması (1920x1080)
	Şekil 88: Plazma-Videowall 2: TRT Spor kanalı Haber Bülten Yayınında kullanılan dikey Wall çalışması (1080x1920)
	Şekil 89: Plazma-Videowall 3:TRT Spor kanalı haber bülteni yayınında kullanılan dikey plazma çalışması (10.03.2016 - 13.00 tarihli yayından alınmıştır.)
	Şekil 90: Plazma-Videowall 4:Sport Center programı plazma uygulaması (ESPN). http://espnmediazone.com/us/press-releases/2016/09/midnight-et-sportscenter-scott-van-pelt-hitting-one-year-anniversary/ adresinden erişilmiştir.
	Hava Durumu

	İnsanlar yaşam ve aktivitelerini yaşadıkları ortamın fiziksel özelliklerine ve doğanın hava ısısına göre şekillendirirler. Televizyon kanalları insanların bu ihtiyaçlarına cevap verebilmek ve izleyiciyi kendilerine çekebilmek için hava durumu bültenle...
	Hava durumu kavramı ile genellikle uzun dönemde gerçekleşen yani iklimsel değişimler değil, atmosferdeki kısa dönemde gerçekleşen değişimleri (https://tr.wikipedia.org/wiki/Hava_durumu); hava tahminleri ise belirli bir alan veya belirli bir hava sahas...
	Spor aktivitelerinde havanın şartları önem taşımaktadır. Rüzgârlı bir günde okçuluk ile ilgili düzenleyeceğiniz müsabakayı başka bir güne ertelemeniz gerekebilir. Spordaki ehemmiyetinden dolayı spor yayıncılığı yapan tv kanalları yayın akışlarına hava...
	Güvenilir bir meteoroloji kaynağından (Devlet Meteoroloji İşleri Genel Müdürlüğü gibi) alınan hava durumu ve tahminlerini hazırlanan grafik sahnelerine bir otomasyon aracılığıyla veriler aktarılır.
	Aktarılan verilerde yaşanılan gün (bugün), bir sonraki gün (yarın) ve ertesi gün bilgileri gündüz ve akşam sıcaklığı, rüzgâr, nem, denizlerde hava gb. bilgiler yer verilmektedir. Bu bilgiler sayısal veri olarak aktarılırken aynı zamanda hava durumu pi...
	Şekil 91: Hava durumunda kullanılan piktolar (TRT Spor)
	Tepecik (2002, s.68) piktogramı “Uluslararası iletişimleri kolaylaştıran, bir nesne ve bu nesnelerin anlamını ifade eden grafik sembollere verilen genel isim” olarak tanımlamış; piktografik simgelerin “dünya insanına hitap etmesi, çeşitli eğitim seviy...
	Hava durumu grafiklerinde arka planda (background) genellikle gökyüzü temalı bulutlar güneş vb. görüntüler hareketli veya hareketsiz olarak kullanılmaktadır. Hava durumu tablo zemininde ise bilgilerin anlaşılır ve okunaklı görünebileceği zeminler terc...
	Bilgilerin izleyicinin anlayacağı şekilde okunaklı olması gerekmektedir. İzleyiciye güvenilir bilgi aktarımında bulunulduğunu hissettirmek için seçilen yazı fontu ince, kaligrafik, italik karakterli ve çok küçük puntoda olmamasına dikkat etmek gerekir.
	Spor kanallarında, hava durumu için hazırlanan bültenlerde her gün belirlenen saatte yayınlanır. Bu bültenlerde günlük, üç günlük, haftalık ve müsabakalar için özel olarak hazırlanmış hava durumu grafikleri bulunur.
	Şekil 92: Hava durumunu grafiği (TRT Spor)
	Şekil 93: Müsabakalar için özel olarak hazırlanmış hava durumu grafiği (TRT Spor)
	Şekil 94: Hava durumu grafiği (NBC). http://www.nbc-2.com/story/31034178/forecast-supermoon-viewing-weather adresinden erişilmiştir.

	BÖLÜM III
	YÖNTEM
	Bu bölümde araştırmanın yürütülmesinde izlenen yöntem, araştırmanın evren ve örneklemi, kullanılan veri toplama araçları ve elde edilen verilerin analizinde kullanılan istatistiksel teknikler hakkında bilgi verilmiştir.
	Araştırmanın Modeli

	Araştırmada verilere ulaşmak için, alan araştırmaları, görüşme, doküman analizi ve anlatıma dayalı araştırmalarda nitel araştırma; içerik analizi, betimsel yöntemlerde nicel araştırma yöntemlerinden faydalanılmıştır.
	Yapılan tez çalışmasında doküman analizi, alan araştırmaları ve kütüphane araştırmaları teknikleri uygulanmış, tarama modelindedir. “Tarama modelleri, geçmişte var olmuş ya da şu anda gerçekleşmekte olan bir durumun olduğu gibi tanımlanmasını amaçlaya...
	Ayrıca bu araştırma, şimdiki bir durumu belirleyecek olmasından dolayı betimsel yöntem kullanılmıştır. Kaptan (1991)’a göre; “…olayların, objelerin, varlıkların, kurumların, grupların ve çeşitli alanların ‘ne’ olduğunu betimlemeye, açıklamaya çalışan ...
	Bireysel tecrübelerden faydalanılmak üzere, yüz yüze ve e-posta ile görüşme gb. bilgi toplama tekniklerinin kullanıldığı bu araştırmada,  fenomenoloji modelinden faydalanılmıştır. Husserl’in olgu bilim fikri olan fenomonoloji modelinde, Akturan ve Ese...
	Öğrencilerin spor kanallarında grafik tasarım uygulamaları hakkında ne düzeyde bilgi sahibi olduğunu, gözlemlenebilir, ölçülebilir ve sayısal olarak ifade edilebilir bir şekilde ortaya koymak için, anket uygulaması yapılmıştır. Anket uygulamasındaki s...
	Alan araştırmaları, görüşmeler ve anket uygulamaları yoluyla elde edilen veriler, araştırmanın alt problemlerinden yola çıkarak oluşturulan konular yardımıyla analiz edilmiş ve yorumlanmıştır.
	Evren ve Örneklem

	Araştırmanın çalışma evrenini yükseköğrenimde grafik tasarım dersi alan öğrenciler ve ekran tasarımında özellikle spor alanında uzmanlaşmış kişiler oluşturmaktadır. Söz konusu ders, Güzel Sanatlar Fakültelerinde ana dal olarak; Güzel Sanatlar Eğitimi ...
	Tez çalışmasının örneklemi, Gazi Üniversitesi Güzel Sanatlar Fakültesi Görsel İletişim Tasarımı Bölümü; Gazi Üniversitesi Güzel Sanatlar Eğitimi Resim-İş Öğretmenliği Bölümü; Başkent Üniversitesi Güzel Sanatlar, Tasarım ve Mimarlık Fakültesi, Görsel S...
	Öğrenci verileri için belirlenen evren ve örneklem kapsamında, Üniversitelerin ilgili birimlerinden gerekli izinler alınmıştır. Bunlar: Gazi Üniversitesi Güzel Sanatlar Eğitimi Resim-İş Öğretmenliği Bölümü Başkanı Prof. Dr. Alev Çakmakoğlu Kuru ile gö...
	Gazi Üniversitesi Güzel Sanatlar Fakültesi Görsel İletişim Tasarımı Bölümü Başkanı Doç. Çiğdem Demir ile iletişime geçilerek 3. Sınıf öğrencilerine Okt. Dilek Evirgen ve Uzm. Alper Çetintaş’ın ders öncesi ve sonrasında anket uygulaması yapılmıştır.
	Başkent Üniversitesi Güzel sanatlar, Tasarım ve Mimarlık Fakültesi, Görsel Sanatlar ve Tasarım Bölümü Başkanı Prof. Dr. Serap Buyurgan’dan alınan izin ile grafik bölümü 3. Sınıf öğrencileri, Öğr. Gör. Murat Devrim Atılgan’ın dersinde anket verilerini ...
	Araştırma yapılan bir diğer okul ise Atılım Üniversitesi Güzel Sanatlar Tasarım ve Mimarlık Fakültesi, Grafik Tasarım Bölümüdür. Bölüm başkanı Prof. Dr. Şule Preiffer Taş ve yardımcısı Öğr. Gör. Evren Tural ile görüşüldükten sonra, Öğr. Gör. Turgut Ef...
	TRT Spor, NTV Spor ve Prodüksiyon şirketlerinde, televizyon ekran tasarımı konusunda özellikle spor alanında uzmanlaşmış kişiler ile yapılan görüşmelerde, kişilerin isimleri gizli tutulmuştur. Araştırma kapsamında uzman görüşlerine yer verilirken kişi...
	Araştırmanın bir diğer örneklemi ise Türkiye’de spor yayıncılığı yapan TRT Spor kanalı ile BBC, CBC, CBS Sports, ESPN, EUROSPORT, FOX, FOX Sports, NBC Sports, NBCSN, SKY Sports, SPORTSCHAU 1 gibi yabancı spor kanallarının ekran görsellerinden oluşur.
	Verilerin Toplanması

	Yapılan araştırmada, spor kavramının anlamı ve tarihi gelişimi; televizyonun icadıyla birlikte günümüz ve geleceğine dair bilgi araştırması; ayrıca tematik kanallarda spor kanalı hakkında kaynaklar incelenmiştir.
	Grafik tasarım ile ilgili çeşitli kaynaklar araştırılmış, tasarım sürecinde yaratıcılığın önemi ve grafik tasarımın yaratıcılık ile ilişkisini ortaya koyan kaynaklar ele alınmıştır. Televizyon ekranında grafik tasarımın gelişimi ve spor kanallarında u...
	Spor kanalında, ekran grafiklerinin hazırlanma sürecinin gözlemlenmesi ve bu süreçte yaratıcılığın neleri etkilediğini veya sınırladığını ortaya çıkarılmış, bu konuyla ilgili örnekler TRT Spor kanalının görsellerinden oluşturulmuş ayrıca yabancı spor ...
	İlgili kaynaklar taranarak kimi maddeler hazırlanmış; söz konusu maddeler, ilgili alanların temel bilgilerini sınayacak şekilde meydana getirilmiştir. Tematik yayın yapan spor kanallarında grafik tasarım ve yaratıcılığın önemi ile ilgili olarak, her b...
	Uzman görüşlerine de yer verilen araştırmada, 9 sorudan oluşturulan açık uçlu soruların cevapları, yüz yüze görüşme, e-posta ile görüşme ve telefonla görüşme yoluyla yapılmıştır.
	Verilerin Analizi

	İlgili kaynakların taranmasının ardından elde edilen bilgiler yorumlanarak yeni bilgiler elde edilmiştir. Öğrenci görüşleri, kapalı uçlu sorulardan oluşan ölçme araçları ile toplanan veriler istatistiksel hesaplamalarda kullanılan SPSS (The Statistica...
	Uzmanlarla yapılan görüşmelerde, katılımcıların, açık uçlu sorulara verildikleri cevapları aynı anda ele alınarak yorumlanmıştır.

	BÖLÜM IV
	BULGULAR ve YORUM
	Öğrenci sorularına Yönelik Bulgular ve Yorumlar
	Birinci Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum
	Sporun bireye kazandırdığı özellikler hakkında elde edilen bulgular şu şekildedir:
	Tablo 1
	Yukarıdaki soruyla birlikte,  sporun, bireye olumlu anlamda kazandırdığı özelliklerin farkında olup olmadığı ölçülmüştür. Doğru cevap “kişiliğin oluşumu” olan “e” maddesini işaretleyenlerin oranı yüzde (%)60,4’tür (29 kişi). Katılımcıların yüzde (%) 3...
	İkinci Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Televizyonun popüler bir kitle iletişim aracı olmasına dair ulaşılan bulgular şu şekildedir:
	Tablo 2
	Not: Anket sorularında, işaretlenmeyen maddeler, SPSS programında “0” değerinde görüldüğünden tabloda diğer madde/maddeler görünmemektedir
	Televizyonun popüler bir kitle iletişim aracı oluşunu açıklanması istenilen soruda, anket uygulanan kişilerin tamamına yakını, doğru cevap “Görüntülü medyanın kolay anlaşılabilir olması” olan “a” maddesini cevaplayanların oranı yüzde (%)93,8 (45 kişi)...
	Üçüncü Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Televizyonda spor ile ilgili her türlü bilginin paylaşıldığı tematik (konulu) spor kanalıyla ilgili elde edilen bulgular şu şekildedir:
	Tablo 3
	Not: Anket sorularında, işaretlenmeyen maddeler, SPSS programında “0” değerinde görüldüğünden tabloda diğer madde/maddeler görünmemektedir
	Öğrencinin tematik kanallar içerisinde, sadece spor hakkında bilgilerin aktarıldığı spor kanalını, bilip bilmediklerinin ölçüldüğü soruya, ankete katılanların yüzde (%)89,6’sı (43 kişi) doğru cevap olan “c” maddesi “spor kanalı”nı işaretlemişlerdir. S...
	Dördüncü Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Spor kanalının, basılı materyallerde ve tv ekranında, görsel bir bütünlük oluşturmasıyla ilgili ulaşılan bulgular şu şekildedir:
	Tablo 4
	Bu soruya cevap veren öğrencilerin yüzde (%)47,9’u (23 kişi), doğru madde olan “b” “kanal kimliği” cevabını işaretlemişlerdir. Anket verisine göre öğrencilerin yarıdan fazlası yani yüzde(%)52,1’i (25 kişi) yanlış maddelerden herhangi birini işaretlemi...
	Beşinci Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Spor yayını esnasında, aynı anda birçok grafik unsuru ekrana verilir. Spor kanalının, hareketlilik ve enerjiyi yansıtması bakımından, tercih ettiği renklerle ilgili ulaşılan bulgular şu şekildedir:
	Tablo 5
	Not: Anket sorularında, işaretlenmeyen maddeler, SPSS programında “0” değerinde görüldüğünden tabloda diğer madde/maddeler görünmemektedir
	Yukarıdaki sorunun doğru cevabı “e” maddesindeki “kırmızı – turuncu” seçeneğidir. Elde edilen verilere göre, katılımcıların yüzde (%)64,6’sı (31 kişi) yanlış cevaplardan birini işaretlemişlerdir. Doğru cevap olan “e” maddesi “Kırmızı – Turuncu”yu işar...
	Altıncı Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Spor ekranında, bilgileri yazılı olarak iletmek için kullanılacak yazı karakterinin seçimiyle ilgili elde edilen bulgular şu şekildedir:
	Spor kanallarında kullanılan yazı karakterinin seçimi ile ilgili soruda, öğrencilerin yüzde (%)68’i (33 kişi) “b” maddesindeki “yazı karakteri, yayın türünün içeriğine ters düşmemeli” olan doğru cevabı işaretlemişlerdir. Katılımcıların yüzde (%)31,2’s...
	Yedinci Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Spor kanalının logosu ile ilgili ulaşılan bulgular şu şekildedir:
	Tablo 7
	Yedinci soruda spor kanalının logosunun nasıl olması gerektiğine dair, yüzde (%) 62,5’i (30 kişi) doğru cevap olan “e” maddesindeki “akılda kalıcı ve kolay algılanabilir olmalı” cevabını verirken; yanlış cevapları işaretleyenlerin oranı ise yüzde (%) ...
	Sekizinci Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Spor grafiklerinin arka planında uygulanan zemin grafiği (background) için elde edilen bulgular şu şekildedir:
	Tablo 8
	Yukarıdaki soruya, anket yapılan öğrencilerden, yüzde (%)47,9’u (23 kişi) “c” maddesi olan “derinlik etkisi için soğuk renkler”  olan doğru cevabı işaretlemişlerdir. Yanlış cevapları işaretleyenler, toplamda yüzde (%) 52,1’dir (25 kişi).
	Dokuzuncu Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Alt bantların (kuşakların) kullanım amacına yönelik elde edilen bulgular şu şekildedir:
	Tablo 9
	Alt bantların kullanım amacına yönelik sorulan soruya, ankete katılanların yüzde(%)70,8’i (34 kişi) doğru cevap olan “d” maddesi “yayınlanan görüntü hakkında bilgilendirme yapmak” seçeneğini işaretlerken, yanlış cevaplarda oran yüzde (%)29,2’dir (14 k...
	Onuncu Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Aynı anda birçok görüntüyü yayına verebilmek için kullanılan pencere grafikleri ile ilgili ulaşılan bulgular şu şekildedir:
	Tablo 10
	Yukarıdaki soruya ankete katılanlardan yüzde (%)60,4’ü (29 kişi),, “e” maddesindeki “2 parça” cevabını işaretlemişlerdir. Katılımcıların büyük çoğunluğu doğru cevabı verirken, yüzde (%) 39,6’sı (19 kişi) yanlış cevaplardan herhangi birini işaretlemişl...
	On birinci Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Hedef kitleye aktarılan bilgilerin, metinler ve görsel malzemeler aracılığı ile belirli düzen içerisinde listeleyen tablo grafikleri ile ilgili ulaşılan bulgular şu şekildedir.
	Tablo 11
	Yukarıda sorulan soruya, cevap verenlerin yüzde (%)56,3’ü (27 kişi) doğru cevap olan “a” maddesini yani “tablo grafikleri” seçeneğini işaretlemişlerdir. Yanlış cevap verenlerin toplam oranı ise, yüzde (%) 43,7’dir (21 kişi).
	On İkinci Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Seyirciye spor ile ilgili bilgileri aralıksız verilmek üzere tasarlanan akan yazı (ticker) grafiği ile ilgili elde edilen bulgular şu şekildedir:
	Tablo 12
	Yukarıdaki soruya ankete katılan öğrencilerden yüzde (%) 79,2’si (38 kişi) yanlış cevaplardan herhangi birini işaretlerken; doğru cevap olan “(b) Ticker / akan yazı grafiği” maddesine ise yüzde(%) 20,8’i (10 kişi) yanıtlamıştır.
	On Üçüncü Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Skor grafiklerinde, aktarılan bilgilerin izleyici tarafından algılanabilmesi ve okuyabilmesi için kullanılacak fontlar ile ilgili elde edilen bulgular şu şekildedir:
	Tablo 13
	Müsabaka skorları ile ilgili sorulan soruya, yüzde (%)77,1’i (37 kişi) doğru cevap olan “ (d) Düz – Kalın” maddesini seçmişlerdir. Yanlış cevaplara ise, yüzde (%)22,9’u (11 kişi) işaretlemiştir.
	On Dördüncü Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Spor jenerikleri ilgili ulaşılan bulgular şu şekildedir:
	Tablo 14
	Not: Anket sorularında, işaretlenmeyen maddeler, SPSS programında “0” değerinde görüldüğünden tabloda diğer madde/maddeler görünmemektedir.
	Yukarıdaki soruya cevap veren öğrencilerin yüzde (%)58,3’ü (28 kişi) doğru cevap olan “(c) En kısa sürede doğru bilgilendirme yapmak” maddesini seçerken; yanlış cevaplardan dört (4) maddeyi işaretlerin oranı ise yüzde (%) 41,3’dür (20 kişi).
	On Beşinci Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Spor kanallarında yayınlanan fragman grafikleri ile ilgili elde edilen bulgular şu şekildedir:
	Tablo 15
	Anketin 15. Sorusuna cevap veren katılımcıların yüzde (%)58,3 (28 kişi) “(e) Fragman” seçeneğinde doğru olan cevabı işaretlemişlerdir. Yanlış cevaplara ise toplamda yüzde (%) 41,7 (20 kişi)oranın işaretleme yapılmıştır.
	On Altıncı Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Yayıncılıkta kullanılan kapak grafikleri ile elde edilen bulgular şu şekildedir:
	Tablo 16
	Kapak grafiği ile ilgili hazırlanan soruya cevap veren katılımcılardan yüzde (%)33,3’ü (16 kişi) doğru cevap olan “(e) Yayın içeriği hakkında bilgi vermek” maddesini işaretlerken; yanlış maddelerden birini işaretleyenler yüzde (%)66,7’dir (32 kişi).
	On Yedinci Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Spor kanalının yayın akışı hakkında bilgi veren program tanıtım grafikleriyle ilgili ulaşılan bulgular şu şekildedir:
	Tablo 17
	Yukarıdaki soruya cevap veren katılımcıların yüzde (%)50,0’ı (24 kişi) doğru cevap “Yayın ismi, günü, saati” olan “b” maddesini seçerken, yanlış maddeleri işaretleyenlerin toplam oranları da yüzde (%)50,0’dir (24 kişi).
	On Sekizinci Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	İki farklı görüntü arasında geçiş yapmak için kullanılan geçiş efektleriyle (wipe) ilgili elde edilen bulgular şu şekildedir:
	Tablo 18
	Geçiş efektlerinin kullanım süresi ile ilgili soruya katılımcıların, doğru cevap “(d) Bir saniyeden kısa geçişler olmalı” maddesine yüzde (%) 27,1 (13 kişi) iken; yanlış maddeleri işaretleyenler yüzde (%) 72,9’dur (35 kişi).
	On Dokuzuncu Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Özellikle stüdyolarda kullanılan plazmaların içinde oynatılmak üzere tasarlanan hareketli grafikler ile ilgili ulaşılan bulgular şu şekildedir:
	Tablo 19
	Yukarıdaki soruya cevap verenlerin yüzde (%) 41,7’si (20 kişi) doğru cevap  “ videowall” olan “c” maddesini işaretlemişlerdir. Katılımcıların yüzde (%) 58,3’ü (28 kişi) ise yanlış cevaplardan herhangi birini seçmişlerdir.
	Yirminci Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Hava durumu grafiklerinde yer alan piktolar ile ilgili elde edilen bulgular şu şekildedir:
	Tablo 20
	Spor kanallarında kullanılan hava durumu grafikleri ile ilgili soruda, doğru cevap “pikto” olan “a” maddesine, katılımcıların yüzde (%) 41,7’si (20 kişi) cevap olarak işaretlemişken; geri kalan katılımcıların yüzde (%) 58,3’ü (28 kişi) yanlış cevaplar...
	Uzman sorularına Yönelik Bulgular ve Yorumlar
	Birinci Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Uzmanların, televizyonda yayınlanan spor grafikleri hakkında görüşleri ile ilgili ulaşılan bulgular şu şekildedir:
	1 Numaralı Uzman, yerel kanallardaki spor grafiklerinin tek düze ve uluslararası spor kanallarının dinamikliğinden uzak bir şekilde tek tip şekilde hazırlandığını belirtirken; spor kavramını tek bir spor branşını (örneğin futbol gb.) nitelendirilmesin...
	2 Numaralı Uzman ise, spor grafiklerinde bilgi şablonlarına (tablolarına) ağırlık verildiğini bu nedenle ses olmasa bile görsel bilgi taşıdığı için anlaşılır olmasını ifade etmekle birlikte, güncellenen bir bilgi ağı ve karşılaşma sonuçlarına yönelik ...
	Bütün spor kanallarında birbirine benzer hazır grafiklerin yer aldığına dikkat çeken 3 Numaralı Uzman, spor grafiklerinde yaratıcılığın ön plana çıkmasına engel olduğunu söylemiştir.
	4 Numaralı Uzman görüşü ise, yurt dışındaki kanalların spor grafiklerinin daha dinamik olduğuna dikkat çekmekle birlikte, renk konusunda yaşanan farklılığa işaret ederek, spor kanallarında ağırlıklı olarak kullanılan yeşil rengin dışına çıkılarak turk...
	Grafik sanatının “çizgi eksiltme sanatı” olarak ifade eden 5 Numaralı Uzman, televizyonda yayınlanan spor grafiklerinde, sporla ilgili en doğru bilginin en sade şekilde izleyici kitlesine en kısa sürede aktarıldığını ifade eder.
	6 Numaralı Uzman, spor grafiklerinin Excel programındaki bilgi tablolarının ötesine geçemediğini, dinamik olmayan bir seslendirmenin de bu grafiklerin dinamikliğini ortadan kaldırdığını eleştirerek, grafik ve seslendirme montajı arasındaki ilişkinin d...
	İkinci Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Uzmanların televizyonda yayınlamak üzere, sporla ilgili hazırladıkları grafiklerle ilgili sorulan soruya verdikleri yanıtlardan elde edilen bulgular şu şekildedir:
	1Numaralı Uzman, genellikle istatistik ve bilgi içeren grafikleri yanı sıra, özel programlara yönelik anlık grafikleri hazırladıklarını; 2 Numaralı Uzman ise, program içerisinde kullanılacak olan sonuç, puan durumu gibi görsellerin yanı sıra, caption,...
	3 Numaralı Uzman, ihtiyaç duyulan her çeşit grafiği hazırladıklarını ifade ederken; 4 Numaralı Uzman, en çok kullanılan puan tablosu, maç sonuçlarına ilişkin skorlar, özel yayınlar için hazırlanan grafikler, skor ve kuşakları hazırladıklarını belirtmi...
	5 Uzman da her spor dalı için istatistik tabloları, ayrıştırma tabloları ve info (bilgi) grafikleri hazırladıklarını, 6 Numaralı Uzman ise, motion (hareketli) grafikler, ekran kj ve info (bilgi) grafiklerini tasarladıklarını anlatmıştır.
	Üçüncü Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Uzmanların, spor kanalının ekran tasarımını yaparken nelere dikkat ettiklerine dair, soruya verdikleri cevaplardan ulaşılan bulgular şu şekildedir:
	1 Numaralı Uzman, ekran tasarımı hazırlarken, yayınlanacak olan programın konseptine, içerik olarak izleyicinin kolay algılayabileceği ve göze hitap eden görseller hazırlamaya dikkat ettiğini ifade ederken; izleyicinin ilk etapta kolay bir şekilde gör...
	3 Numaralı Uzman estetikten taviz vermeden aktif, izleyiciyi yormayan, okunaklı bir tasarıma önem verdiğini anlatmıştır.
	4 Numaralı Uzman da izleyicinin rahat okuyabileceği ve renk konusunda da uyumlu bir tasarıma dikkat ettiğini ifade ederken; 5 Numaralı Uzman ise, hazırladığı grafiklerin, ekranda çok fazla yer alarak diğer görsellerinde izlenebilirliğini düşürmeden, d...
	6 Numaralı Uzman kanalın kurumsal kimliğine dikkat ederek bununla uyumlu, hiyerarşi, denge, bütünlük ve uyum gibi konulara öncelik verdiğini belirtmiştir.
	Dördüncü Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Spor grafiği oluşturulurken, her konu için hazırlanan ekran grafiğinin, diğer tasarımlarla bir bütünlük sağlaması için uzmanların nelere dikkat ettiklerine dair sorulan soruya verdikleri cevaplardan elde edilen bulgular şu şekildedir:
	Ekran grafiklerinin diğer tasarımlarla bir bütünlük sağlaması için 1 Numaralı Uzman, yeni yayın dönemi öncesinde bir paket olarak bu görsellerin hazırlandığını, bunların sayısının artması ya da yenilerinin eklenmesi halinde bile, kurumsal açıdan belir...
	2 Numaralı Uzman, bütünlüğün oluşturulmasında renk ve şablonları oluşturup içeriğe göre teker teker tasarlandığının önemine vurgu yapmıştır.
	3 Numaralı Uzman gündelik hayatta uyumlu giyinme örneğinden yola çıkarak, renk ve font uyumuyla birlikte bir takım gibi hazırladığını anlatmıştır.
	4 Numaralı Uzman ise, spor dallarının çeşitliliğine göre, örneğin futbolda yeşil, motor sporlarında kırmızı buz pateninde ise turkuaz gibi renklerden yola çıkarak spor dalının özelliğine göre bütünlüğü sağlamaya çalıştığını ifade ederken; 5 Numaralı U...
	6 Numaralı Uzman ise, aynı görsellerin renk, font, kompozisyon olarak tekrarı bütünlük sağlamak için yeterli olduğunu belirtmiştir.
	Beşinci Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Uzmanların, spor ile ilgili hazırladığı bir ekran grafiğinin, tasarım alanına yerleştirirken, hangi öğenin nereye yerleşmesi gerektiğini, neye göre karar verdiklerine dair sorulan soruya verdikleri cevaplardan ulaşılan bulgular şu şekildedir:
	1 Numaralı Uzman, ekran grafiğini tasarım alınana yerleştirirken, izleyicinin gözünün ilk olarak ekranın sol baş kısmını taradığını, sonra ekranın ortasına odaklandığını belirterek bu bilgi çerçevesinde görselleri yerleştirdiğini ayrıca yayın formatı,...
	3 Numaralı Uzman, altın oran gibi bir değerin alınmasına rağmen, tasarımcının bu şekilde kendini sınırlandırmadan, ekranda göze uygun gelen her yeri kullanabileceğini ifade etmiştir.
	4 Numaralı Uzman da, 1 Numaralı Uzman gibi, seyircinin gözünün ilk önce ekranın sol kısmına kaydığını, skor gibi bilgilerinde ekranın orta kısmında yerleştirerek hazırladığını belirtirken, fonların çok dikkat çekerek asıl verilmek istenen bilginin, ön...
	5 Numaralı Uzman, görüşünde, ekranın altın oran kurallarına göre bölerek, yerçekimi kanunlarına ve Gestalt İlkelerine göre bir yerleşimi baz aldığını anlatırken;  6 Numaralı Uzman görüşü ise hiyerarşi, estetik kaygısı ve uyum oluşturma kurallarına gör...
	Altıncı Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Spor grafiklerinde, renk ve font kullanımı ile ilgili uzman bilgileriyle elde edilen bulgular şu şekildedir:
	1 Numaralı Uzman programa özgü belirlenen renklerin kullanıldığını, tasarımın içeriğindeki zıt renklerin birbirine değmesi sonucu ekranda titremeler olacağını bu nedenle gözü yormadan uyumlu renklerin kullandıklarını; font konusunda ise küçük punto il...
	2 Numaralı Uzman, renk seçimi açısından istisnalar dışında zeminin kontrastı bir renk seçiminin mantıklı olduğunu, fontun ise fazla gösterişli ve dikkat çekici olmamasına, fontların içerikle uyumlu olmasına dikkat ettiklerini, belirlemiş oldukları 1-2...
	3 Numaralı Uzman, her fontun bir kimliğinin olduğunu, fontların birçoğunun dünyada belirli konsepte göre hazırlandığını ve bir spor dalı için hazırlanan fontun hepsi için de uygun olamayabileceğini belirtmiştir.
	4 Numaralı Uzman, renklerin canlı olması gerektiğini, fontların okunaklı olmasını önemli olduğunu, programın içeriğine göre örneğin spor nostalji bir program ise font olarak el yazısının uygun gidebildiğini de vurgulamıştır.
	Tırnaksız, sert ve köşeli yazı karakterlerini tercih etmediğini belirten 5 Numaralı Uzman, renk kullanımında ise, sınır olduğunu düşünmediğini renklerin ısı değerinin birbirine yakın ve uyumlu olmasının yeterli olduğu düşüncesindedir.
	6 Numaralı Uzman, sporun doğasında olan hareket ve mücadelenin, doğal olarak renk ve font kullanımında da kullanıldığını en önemli unsurun yine izleyicinin kolay okuyabilmesine dikkat ettiklerini belirtmiştir.
	Yedinci Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Uzmanların hazırlamış oldukları grafiklerde, iletilmek istenilen mesajı, seyirciye anlaşılır şekilde aktarılması için tasarım alanını nasıl düzenlediklerine dair sorulan soruya, verdikleri cevaplardan ulaşılan bulgular şu şekildedir:
	Tv izleyicisinin ekrana yönelik algısından belirli mantıksal ilkeler olduğunu söyleyen 1 Numaralı Uzman, ekranın sol üst boşluğu ve sonrasında ekranın ortasına doğru ekranı tasarladığını belirtirken; 2 Numaralı Uzman, kolay anlaşılır bir font ve görse...
	4 Numaralı Uzman belli belirsiz bir fonun üzerinde okunaklı fontları tercih ettiğini; 5 Numaralı Uzman, geometrik şekillerin önemli bir referans olduğunu; 6 Numaralı Uzman da, tecrübe birikimine göre tasarımcının, renk, font ve ekrana yerleştirme kura...
	Sekizinci Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Televizyon ekranında spor ile ilgili ekran grafiği hazırlayan uzmanların, sporun enerjisini, dinamik yapısını ekrana nasıl yansıttıklarına dair sorulan soruya, verdikleri cevaplardan ulaşılan bulgular şu şekildedir:
	1 Numaralı Uzman bu soruya yanıt verirken, renk ve tasarımın genel görsel yapısı ve sporun soyut formunu yansıtmaya dikkat ettiğini, örneğin motor sporlarında kırmızıyı ve siyah beyazı (damalı bayraktan referans) kullanarak kesik, verev formlar, hızı ...
	2 Numaralı Uzman renk, font ve hareket konusunda sınırsız bir alana sahip olunduğunu anlatırken; 3 Numaralı Uzman, renk uyumuna dikkat çekerken buna ek olarak konsepte uygun olarak hareketli müziklerin hızlılığı ve keskinliğinin de önemli olduğuna vur...
	4 Numaralı Uzman, 5-10 saniyelik cıngılların seyredile bilirliği arttırdığını, bol ışıklı, hareketli grafiklerin ve renklerin seyirci üzerinde etkisinden dolayı, sporun dalının içeriğine göre, hareketliliği yansıtacak renkleri tercih ettiğini anlatmış...
	5 Numaralı Uzman ise, grafik hazırlarken, sporun dinamikliği ile bir bağ kurarak yapabilirse, seyircinin de bu dinamikliği yakalayabileceğini belirtirken, 6 Numaralı Uzman ise uygun renk, font ve görselleri tasarım kuralları çerçevesinde yoğurarak haz...
	Dokuzuncu Alt Probleme Yönelik Bulgular ve Yorum

	Uzmanların, tv ekranında spor grafiklerini hazırlama amaçlarına dair sorulan soruya verdikleri cevaplardan elde edilen bulgular şu şekildedir:
	1 Numaralı Uzman, spor grafiklerinin dinamikliğini, enerjisini sevdiğini, kendisinin de sporla ilgilenmesinin buna katkı sağladığını belirtmiştir.
	2 Numaralı Uzman, yayının daha ilgi çekici ve çarpıcı olması, seyircinin ekran karşısındaki monotonluğunu kırmanın ön planda olduğunu ifade ederken, 3 Numaralı Uzman, mesleği itibariyle bunları hazırladığını belirtmiştir.
	4 Numaralı Uzman da, renkleri istediği gibi kullanabildiği ve izlenebilirliği arttırmanın önemine vurgu yapmıştır.
	5 Numaralı Uzman sporun içerik itibariyle çok fazla bilginin olduğunu ve bunların sınıflandırılabilir ve incelenebilir olması gerektiğini anlatırken, 6 Numaralı Uzman bilgiyi doğru bir tasarımla izleyiciye aktarmak olduğunu ifade etmiştir.

	BÖLÜM V
	SONUÇ ve TARTIŞMA
	Araştırmanın problemi “spor kanallarında, grafik tasarım ve yaratıcılığın önemi üzerine öğrenci ve uzman görüşleri” olarak belirlenmiştir. Sporun insanlık hayatında var olduğunu bildiğimiz tarihten çağımıza kadar değişimi, televizyonun icadı ve televi...
	Bu alanda bugüne kadar yapılmış benzer araştırmalar olmasına rağmen, bu araştırmalar genellikle televizyon haber yayıncılığında kullanılan ekran grafiklerini tanıtmaya yönelik çalışmalar olmuştur. Yapılan bu araştırmanın, spor kanallarında tv ekranı t...
	İnsanlığın var olmasıyla sürekli hareket haline olan insan, asırlar boyunca sürekli kendini geliştirmiş, kendini bedenen daha iyi olma yolunda çaba sarf etmiştir. Hayatta kalma mücadelesi anlamından soyutlanıp daha modern anlamlar kazanan spor, günümü...
	Dünya üzerinde var olan bütün toplumlar kendi kültürlerinin etkisiyle çeşitli spor etkinlikleri yaptığı görülmektedir. Bazı spor etkinlikleri bireysellikten toplu yapılan oyunlara, yerellikten uluslararası boyuta taşınmıştır.  Denilebilir ki bu değişi...
	Öğrencilerin, sporun, bireye olumlu anlamda kazandırdığı özelliklerin farkında olup olmadığı ölçülmüştür. Elde edilen verilere göre katılımcıların çoğu sporun insan kişiliğinin oluşumunda etkili olduğunu ifade etmiştir.
	İletişim ve bilgi toplumu dediğimiz çağımızda kitle iletişim araçlarının kullanımının arttığı görülmektedir. Özellikle televizyon gibi elektronik araçların dünyanın her tarafından hızlı bir şekilde haber iletmeleri insanların yakın ve uzak çevrelerind...
	Televizyonun popüler bir kitle iletişimi aracı olmasının nedeni öğrencilere sorulduğunda, anketi dolduranların tamamına yakını, görüntülü medyanın kolay anlaşılabilir olması konusunda hem fikirlerdir.
	Spor faaliyetlerinin artışıyla birlikte kitlelerin, dünyada ki spor olaylarından haber alma istekleri ve ihtiyaçları, televizyon yayıncılığında tematik yayın olan spor kanalını zorunlu hale getirmiştir.
	Öğrencinin tematik kanallar içerisinde, sadece spor hakkında bilgilerin aktarıldığı spor kanalını, bilip bilmediklerinin ölçüldüğü soruya katılımcıların büyük çoğunluğu spor kanalını işaretleyerek, bu kanalın yayın içeriği hakkında bilgi sahibi oldukl...
	Görsel ve işitsel yayıncılık yapan spor kanalındaki bilgi yoğunluğunu, belirli bir düzen içerisinde hedef kitleye iletilmesi gerekir. Özellikle televizyonun icadıyla birlikte, grafik tasarım alanının genişlemesi, spor kanalının görsellerini düzenlemed...
	Çalışmanın alt problemlerinden yola çıkılarak elde edilen sonuçlara bakıldığında, bilinen temel tasarım konularının baskı yüzeylerinde etkili olduğu gibi, ekran tasarımında da etkisi ve farklılıkları görülür. Örneğin ekran tasarımında renk uygulaması,...
	Spor yayıncılığı yapan bir kurumun, hedef kitle üzerinde bırakmak istediği etkiye ve rakip kuruluşlardan farklı görünme politikasına göre renk tercihinde bulunur.  Seçilen renk kanalın hem baskı hem de yayın konseptinde bir bütünlük oluşturmalıdır.  H...
	Elde edilen verilere göre renk seçiminde iletilen yayın içeriğine göre doğala en yakın renk seçilirken kimi zaman dikkat çekmek adına kalıplaşmış kuralların dışına çıkabilir. Önemli olan, izleyiciyi yormayan, verilen mesajın görünür ve anlaşılır olmas...
	Araştırma kapsamında uzmanlarla yapılan görüşmelerde, spor ekranı için renk tercihinde, sporun içeriğine ve spor programının içeriğine uygun, renk bilgilerini bilmenin faydalı olabileceği gibi, herhangi sınır olmadan her rengin kullanılabileceği, önem...
	Spor kavramının içinde barındırdığı bütün duyguları yansıtması beklenen bir diğer unsur yazı karakteri tercihidir. Ekranda kullanılacak doğru yazı karakterini seçerken, amaç sadece yazıyı ekranda göstermek değil aynı zamanda hedef kitlenin mesajı/bilg...
	Tercih edilen yazı karakteri, kurumsal kimlikle bir bütünlük oluşturması açısından çok çeşitlilik göstermemesi beklenirken bu olmazsa olmaz bir kaide değildir. Eğer bir çeşitlilik oluşturulacak ise, yazı ailesi grubundan, birbirine benzer yazı karakte...
	Spor ekranında yazı karakteri kullanımıyla ilgili uzman görüşlerinde, bilgi içeriğinin fontun seçiminde önemli olduğu ayrıca seçilen fontun seyircinin rahat okuyabileceği büyüklükte ve okunaklı olması yönünde iken; öğrencilere uygulanan anket verileri...
	Yapılan araştırma ile spor kanallarında kullanılan grafik öğeleri, basılı materyalleri ve ekran tasarımları bir bütünlük oluşturmaları gerekir. Bu bütünlüğe kanal kimliği denilir. Kanal kimliği konusunda öğrenci bilgisi, test edilmiştir. Elde edilen v...
	Ekranda iletilmek istenilen bütün bilgiler, kanalın yayın politikası çerçevesinde belirlenen kriterler ile oluşturulur. Bu ölçütler doğrultusunda tasarımcıdan, kanalın görüntüsü hakkında çeşitli tasarımlar yapması beklenir. Tasarımcının, yaratıcılığın...
	Spor kanalının ekranında kullanılmak üzere, yayınlanacak bilginin içeriğine veya ihtiyacına göre grafik öğeleri tasarlanır.  Bu öğeleri kanal logosu, arka plan, alt bant, pencere, tablo, akan yazı, skor, jenerik, fragman, trailer, teaser, kapak, progr...
	İhtiyaca veya içeriğe göre uyarlanacak grafik öğeleri, belirli kurallar doğrultusunda tasarım alanı olan ekran yüzeyine uygulanır. Bir ressamın tasarım alanının sınırı tuval olduğu gibi, grafik tasarımcının sınırları uygulama yapacağı ekranın ölçüsüdü...
	Uzmanlara tasarım alanı ekran ile ilgili çeşitli sorular yöneltmiş, alınan cevaplara göre yayın formatı gibi teknik bilgilere göre çalışma alanlarının oluşturulduğu; bu alanlarda, yeri hiçbir şart ve duruma göre değişmeyen grafiklere (örneğin kanalın ...
	Tüm bu düzenlemeler kanal kimliğine sadık kalınarak hiyerarşi, uyum, denge, bütünlük vs. içerisinde seyirciyi yormadan aktarılması sağlanır. Örneğin bir alt bant uygulamasında bütün satırların büyük harf ile yazılması okunurluğu güçleştirebiliyor. Bu ...
	Görsel bütünlüğü oluşturan temel öğelerden biri, belki de ilk unsuru hedef kitlenin dikkatini çekebilmeyi ve akılda kalabilmeyi hedeflerken, rakip kuruluşlardan ayrışmak ve çağın gerekliliklerine uygun niteliklerde tasarım ve estetik anlayışına göre v...
	Spor kanalı hakkında öğrenci bilgisine başvurulmuş, elde edilen verilere göre öğrencilerin yüzde (%)62,5’i logonun akılda kalıcı akılda kalıcı ve kolay algılanabilir olması gerektiğini belirtmiştir.
	Araştırma kapsamında, öğrenci görüşlerini elde edebilmek için yapılan bilgi anketinde, katılımcılara spor kanalının ekran tasarımda kullanılan grafiklerden bazıları hakkında sorular yöneltilmiştir. Anket sonuçlarına göre elde edilen veriler şu şekilde...
	Görüntüde anlatılmak istenen konuyu seyirciye iletmek için, grafiklerin arka planlarında kullanılan zeminlerde (background) derinlik etkisi için soğuk renkler tercih edilmesi konusunda bir kısım öğrenci hem fikir iken, katılımcıların yarıdan fazlası a...
	Yayın esnasında, aynı anda birçok gerçek görüntüyü vermek için kullanılan pencere grafikleri hakkında öğrenciye bu grafiklerin en az kaç parça olması gerektiği sorulmuştur. Alınan cevaplarda katılımcıların çoğunluğu en az 2 parça cevabı vermişlerdir. ...
	Öğrencilere yönlendirilen bir diğer soru ise ekranın en altında bulunan, seyircinin kolay şekilde bilgileri okuyabilmesi için genellikle sağdan sola doğru hareket eden tv grafiğine ne olduğu ile ilgilidir. Anketi dolduranların büyük çoğunluğu doğru ce...
	Skor grafiklerinde font kullanımı hakkında katılımcıların çoğunluğunun bu grafiklerde seyircinin verileri açık ve net görebilmesi için düz ve kalın yazı karakterlerinin kullanılması gerektiğini söylemişlerdir. Denilebilir ki bu soruya çoğunluğun doğru...
	Spor jeneriklerinin kullanımıyla ilgili katılımcıların yarıya yakını bilgi sahibi değilken, diğer katılımcıların jeneriğin en kısa sürede doğru bilgilendirme yapılması gerektiğini ifade etmişlerdir. Özellikle reklam yayını esnasında kullanılan fragman...
	Bir görüntüden diğerine geçiş yapılırken, estetik açıdan görselliği arttırmak hem de iki farklı görüntü arasında bağlantı kurmak amacıyla kullanılan geçiş efektinin, süresine ilişkin katılımcılara soru yönlendirilmiş, elde edilen verilere göre öğrenci...
	Yönlendirilen sorulara doğru cevap ile yanlış cevap verenlerin neredeyse yarı yarıya olduğu bir diğer grafik türü, özellikle stüdyo iç mekânında kullanılmak üzere tasarlanan hareketli grafiklerden oluşan Videowall grafikleridir.  Benzer bir durum hava...
	Öğrenci anketlerinden elde edilen verilere genel olarak bakıldığında, doğru yanıtların yanlışlardan fazla olmasına rağmen aralarında ki oransal farklılıkların, birçoğunda birbirine yakın olduğu görülmektedir. Bu durumda anket uygulaması yapılan 48 öğr...
	Televizyon ve spor kanalının içeriği hakkında öğrencilerin tamamına yakını doğru fikirde hem fikir iken; spor kanallarında uygulanan grafik unsurları konusunda uç noktalarda sonuçlar görülür.  Örneğin geçiş grafikleri hakkında katılımcıların yüzde (%)...
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