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Arastirmada 2007 UNESCO Diinya Mevlana yili i¢in hazirlanan grafik tasarim {irtinleri
incelenmistir.

Bu aragtirmanin evreni 2007 Diinya Mevlana Yili tanitimi i¢in hazirlanan tim gorsel
reklam uygulamalar1 olmustur. Orneklemi ise 2007 Diinya Mevlana Yili i¢cin Konya’da
yayinlanan ve Konya’dan ulasilabilen basili grafik tasarim iriinleridir. Bu aragtirma
kapsaminda 10 adet grafik tasarim iirlinii, kataloglama yontemiyle grafiksel acgidan
incelenmistir.

Arastirma sonucunda,

1. 2007 UNESCO Diinya Mevlana yili etkinlikleri i¢in hazirlanan grafik tasarim
iiriinlerinin, profesyonel acidan yetersiz oldugu diisiiniilen grafik tasarimcilar1 tarafindan
tasarlandig1 anlagilmigtir.

2. Mevlana Celaleddin-i Rumi’nin 800. dogum y1l doniimii anisina “2007 UNESCO Diinya
Mevlana ve Hosgorii Yili” olarak segilmesi Tiirkiye’nin ve Mevlana’nin dogru anlasilmasi,
diinya capinda tanitilmasi agisindan kagirilmayacak bir firsat olmus, ancak grafik tasarim
acisindan bu firsat iyi degerlendirilememistir.

3. Inceledigimiz grafik tasarimlarda, tasarim elemanlarinin ve ilkelerinin genel olarak
siradan bir sekilde kullanildigi gozlenmistir. Cogunlukla yaraticilik goz ardi edilmistir.
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4. Grafik tasarim iirlinlerinde, tasarim sorununun c¢oziilemedigi ve tasarim sorununun
icerikten yoksun, goriintii veya siislemeyle giderilmeye calisildig1 goriilmiistiir.

5. Caligsmalarda, tasarim oOgelerinin ve ilkelerinin etkili bigimde kullanilmasi tasarimin
basarili oldugunu gdstermektedir.

Aragtirmanin son kisminda, ¢ikan sonu¢ ve sorunlara dayali olarak ortaya konulan
Onerilere yer verilmistir.

Bilim Kodu

Anahtar Kelimeler  : UNESCO, Grafik, Tasarim, Mevlana, Tanitim
Sayfa Adedi 1132

Danigman : Dog. Dr. Giiltekin Akengin

viii



THE ANALYSIS IN TERMS OF GRAPHIC DESIGN OF SPECIALLY
PREPARED PRINTED METARIALS FOR THE EVENTS OF
2007 UNESCO WORLD MEVLANA YEAR

(Ph.D Thesis)

Seda Turgut
GAZI UNIVERSITY
GRADUATE SCHOOL OF EDUCATIONAL SCIENCES

January 2016

ABSTRACT

In the survey, the graphic design products prepared for 2007 UNESCO World Mevlana
year have been analyzed.

The universe of this survey has been all visual advertisement applications prepared for the
promotion of “2007 World Mevlana Year”. Sampling of the survey has been the graphic
design products published in Konya for 2007 World Mevlana Year and that can be reached
in Konya. 10 graphic design products have been catalogued and analyzed graphically in
this survey.

As a result of the survey,

1. It was found out that graphic design products, prepared for the events of 2007 UNESCO
World Mevlana year, were designed by graphic designers, who were considered to be
professionally insufficient.

2. Selection of year 2007 as UNESCO World Mevlana and Tolerance year in memory of
Mevlana Jalaluddin Rumi was an opportunity that should not be missed to ensure Turkey
and Mevlana to be understood right and promoted throughout the world. However, this
opportunity couldn’t be benefited from good enough as regards graphic design.

3. In the graphic designs we have analyzed, it was observed that design elements and
principles were used in an ordinary manner in general. Mostly, creativity was ignored by
desinger.
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4. It was seen that in graphic design products, the design problem was not solved and it
was tried to be solved by images or ornaments that lacked content.

5. In the studies, effective use of the design elements and principles indicates that the
design is successful.

In the final section of the survey, the suggestions that were put forward based on the
obtained results and problems were included.
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Supervisor : Assoc. D. Giiltekin Akengin



ICINDEKILER

OZ ...ttt vii
ABST R A CT ettt bt bbb e nre e beenreas IX
TABLOLAR LISTESI ..ottt XV
SEKILLER LISTESI .........cooiiiiiiiiieeeceeee ettt ene s XVii
BOLUM T ..t 1
L] 0 28 1T 1
1.1.ProbIemM DUFUMU......coiiiieie e 1
1.2 ArastirmMANIN AINACE ......ooiiiiieiiiieiiii ettt et e et e et e e sbb e e s sbb e e s sbe e e s be e e snbreesnbeeesnneas 2
1.3.Arastirmanin ONemli................cocoovivoeiieeeieeeeeeee et 3
1.4. Arastirmanin Varsaymmlari................cccooiiii 3
1.5. Arastirmanin SInirhIKIar: ... 4
1.6. T1ili AFaStIrmAlar .............c.ooovivieiiiceeeecee s 4
L7 TANIMIAL ... 4
BOLUM 2 ..o 7
KAVRAMSAL CERCEVE ...t 7
8 U0 0 0 3 15 01 TSR 7
2.1.1. Tletisimin TANIMI ...........c.cooviviiiiieceeseeee et 7
2.1.2. T1etiSiM SHIECH ..........oveveeceieeeeeecee ettt 7
2.1.2.1. Gondericiler ve aliCllar ..................coooiiiiii 8
2.1.2.2. MIBSAJIAT ... 8
2.1.2.3. KANAIIAK ... 8

2.1.3. Tletisimin TIKEIETi.............ccc.coevivieeiieceeecee e 9
2.1.4. T1etiSIM TUIIETT.......c.cooveviececeeeeeeeeeeeeeee e 9
2.1.5. Kitle TIetiSim ..........c.cooevivieeiiceeecee et 10
2.1.6. Kitle iletisim Araclari................cccccoo i 11
2.1.7. GOXsel TIStiSIM ............covieiiceeeceeecee et 12
2.1.8. Grafik TIetiSim..............cocoovivieeiiiieccce e, 12



2.2, REKIAM. 13

2.2.1. ReKIamin TanImI.........ccoooiiiiiiiiiiiieiiieiec e 13
2.2.2. Reklamin Kisa Tarihgesi...........ccoccooiiiiiiiiiii e 14
2.2.3. Reklamin Amaci, Islevi ve EtKileri ............cccoooovvvvvniiieieecsceeeecsese e 14
2.2.4. Reklamin Sintflandirilmast...........ccccocoviiiiiiiiii e 15
2.2.5. ReKlam Ortamlart ..o 16
2.2.6. Basili ReKlamlar .............cccoooiiiiiiiii 17
2.2.6.1. Basili Reklam Araclart.............ccccooiiiiii e 17
2.2.6. 1.1, GAZELEIET ... 18
2.2.6.1.2. DEIGIIEY ..o 18
2.2.6.1.3. ELIIANIAYT .....ooooiiiiii s 19
2.2.6. 1.4, KATAIOGIAT ....coviiiiiiece s 20
2.2.6.1.5. BroSUTIEr .........coooiiiiiiiiiice e 21
2.2.60.1.6. ATSIT ..o s 21
2.2.6. 1.7 OUL AOOK ...t 22
2.2.6.2. Basih Reklamlari Olusturan OZeler...............cc.cccoovvvuvvceereieceereieneennns 22
2.2.6.2.1.BaShKIAr:...........coooiiiiiii et 22
2.2.6.2.2. IMIBLIN ..ottt et nae s 24
2.2.6.2.3. Goriintii Ogesi; Resim ve Renk .............c.ccccoovvevviveceineereceeneniae 25
2.2.6.2.4. SIOQAN .....oiiiiiiiieiee s 28
2.2.6.2.5. LAYOUL ....oooiiie ittt e e nae e 28

2.3. Grafik Tasarim EGItimi ... 30
2300 TASATTIIIL ...ttt ettt e b b e b e s b e e e e e e 30
2.3.2. Grafik TaSArIM .........oooiiiiiiii e 30
2.3.3. Grafik Tasarim EZitimi...................ccooiiiiii 31
2.3.4. Tasarim Elemanlari..............cccccooiiiiiiiiiii e 32
230400 CHZGH. ..o e 32
R N B 1) | RSP RTROTR 32
2.3.4.3. BACIMN. ..o 33
K I N N 0 ) 1 TP 35
2.3.4.5. DOKU ... 36
2.3.4.6. RENK ..ot 37
2.3.4.7. DeBr(TOM).......ooeiiiiiiiiieiee e 38
2.3.5. Tasarmm TIKEleri .............ccovvviviiieiieiceceece e 39
2.3.5. 1 TEKIAN ..o 39



2.3.5.2. Ardisik Tekrar (Ritim)..........ccccoooiiiiiiii e 40

2.3.5.3. Uygunluk (Harmoni, UYUm) ..o 41
2.3.5.4.7athK (KONEIASE) .......ooviiiiiiiiiiii e 42
2.3.5.5. Koram (Gorsel Hiyerarsi) ..........cccccocoeiiiiiiiiiiiiiic e 43
2.3.5.6. EQEMENTIK ..ocvviiie e 44
2.3.5. 7. DBINQE ...t 45
2.3.5.8. Birlik (BULHNIHK)...............coovveeveeieeiieeeiececeeesee et en s 46

2.3.6. Grafik Tasarimin Uygulama Alanlart...............cccccoooiiiii 47
2.3.7. Grafik Tasarim Egitiminin Onemi ................c..cccooovoieiiiniiecieece s 48

2.4. UNESCO 2007 Diinya Mevlana YII...........ccoooviiiiiiiiiiiec e 48
281 UNESCO ...ttt n sttt s st s s an st nens 48
2.4.1.1. UNESCO’nun Tiirkiye’deki Egitim Calismalar: .................ccccooeviennnnnn 49
2.4.1.2. UNESCO’nun Tiirkiye’deki Kiiltiir Calismalar ...................cccooieinn 51
2.4.1.2.1 UNESCO’nun Bugiinkii ve Ge¢mis Yillardaki “Yildoniimii
Kutlanmasi Programlary” ...............cccoooiiiiiiii 51
4.1.2.2. Geemis Yillardaki Yildoniimii Kutlanmasi Tamtim Cahsmalarindan
OrnNeEKICT ..., 57

2.4.2. UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yili ve Tanitim Faaliyetleri......................... 59
170 910)17 (< OO RURRTTRN 63
YONTEM.......coooiiitieiiee ettt ev ettt s sttt es sttt st ae s e s s et ste st s snsnentes 63
BOLUM 4 .....oooiice ettt ettt 67
BULGULAR VE YORUMLAR ......coviiiieeeeee et senes s 67
GRAFIKSEL INCELEME FORMU 1 .......c.oooviiiiiiiiiieeeeeeee s 69
GRAFIKSEL INCELEME FORMU 2 .......coooviviiiieeieeeceee e, 73
GRAFIKSEL INCELEME FORMU 3 .........coooiviiiiiiieeeeieeeeeseseeese e 77
GRAFIKSEL INCELEME FORMU 4 .......cccoooiiiieiiiieeceeeeeeeeeee e, 81
GRAFIKSEL INCELEME FORMU 5 .........coooovviiiiiiieeeeieeeeeeeeeseeses s 85
GRAFIKSEL INCELEME FORMU 6 .........c.cocooviuiieiiiirceseeeeeeeee e, 89
GRAFIKSEL INCELEME FORMU 7 .......coooovitiiiiioeeeeeseeeeesesesissess s enn s 93
GRAFIKSEL INCELEME FORMU 8 .......c.ccooooiiieiiiieceeeeeeeeeee e, 97
GRAFIKSEL INCELEME FORMU 9 .........cooooviiiiiiiiieeeeeeeee s 101
GRAFIKSEL INCELEME FORMU 10 .........cooocovoiiiiiiieieeeieseeee e 105
1310 910]17 (57T TU TR 109
SONUC Ve ONERILER .........coiiiiiiieeeeeeeee ettt 109
5.1 SONUC .....oceieeeeeeee et s e sttt ettt en s et ense s et an e tenas 109
5.2 ONERILER............coiviiiiiiiiieeeeeeee ettt 111



Xiv



TABLOLAR LISTESI

Tablo 1. UNESCO Yildoniimii Kutlanmasi Programina Tiirkiye’nin Eklettigi Kisiler......56
Tablo 2. Olcek Secenekleri ve Puan AraltKIart............ooueieieeiie i, 66
Tablo 3. Katalog 1’in Tasarim Ilkeleri ve Ogeleri Agisindan Uzman Incelemesine Dair
BUIGUIAT . . ..o 70
Tablo 4. Katalog 1’in Tasarim lkeleri ve Ogeleri A¢isindan Uzman incelemesine Dair
BUIGUIAT . ... 74
Tablo 5. Katalog 3’iin Tasarim ilkeleri ve Ogeleri Agisindan Uzman Incelemesine Dair
BUIGUIAT . . ..o 78
Tablo 6. Katalog 4’iin Tasarim Ilkeleri ve Ogeleri Agisindan Uzman Incelemesine Dair
BUIGUIAT . ... 82
Tablo 7. Katalog 5’in Tasarim Ilkeleri ve Ogeleri Agisindan Uzman Incelemesine Dair
BUIGUIAN . ... 86
Tablo 8. Katalog 6’nin Tasarim Ilkeleri ve Ogeleri Agisindan Uzman Incelemesine Dair
BUIGUIAT . ... 90
Tablo 9. Katalog 7’nin Tasarim Ilkeleri ve Ogeleri A¢isindan Uzman Incelemesine Dair
BUIGUIAN . ... 94
Tablo 10. Katalog 8’in Tasarim Ilkeleri ve Ogeleri Agisindan Uzman Incelemesine Dair
BUIGUIAT . . ..o 98
Tablo 11. Katalog 9’un Tasarim Ilkeleri ve Ogeleri Acisindan Uzman Incelemesine Dair
BUIGUIAN . ... 102
Tablo 12. Katalog 10’un Tasarim Ilkeleri ve Ogeleri Agisindan Uzman Incelemesine Dair
BUIGUIAT . . ..o 106

Tablo 13. Uzmanlarin Tasarimlar1 100 Puan Uzerinden Degerlendirme Sonuglart........ 107

XV






SEKILLER LISTESI

Sekil 1.Gazete OrneKIeri. . .....oo.viii e e 18
Sekil 2. Dergi OrneKICTi. ... .ouiti e 19
Sekil 3. El1lant OrneKICTi. ........oiiui i e 20
Sekil 4. Katalog OrneKIeri.........ooiiiiiiii e 20
Sekil 5. Brogur OrnekIeri. . .......oouuiiii i 21
Sekil 6. Afis OrneKIeri. .. ... o e 22
Sekil 7. Ogrenci alismast 1...........oouiiiinii e, 32
Sekil 8. OFrenci GalISMast 2........oouinie it e, 32
Sekil 9. OFrenci caliSmast 3............iiniii et 33
Sekil 10. Ogrenci Calismast 4............oeuiueiie e, 33
Sekil 11. Ogrenci CalISmast 5..........oiuiiei i, 34
Sekil 12. Ogrenci CalISMASst 6. ... .....oouiieei it 34
Sekil 13. Ogrenci CaliSmast 7............oeuniuneeiei e, 36
Sekil 14. Ogrenci CaliSmast 8............oouiueiieii e, 36
Sekil 15. Ogrenci CalisSmast O............oouiiniiii e, 37
Sekil 16. Ogrenci Calismast 10...........o.iiiinii e, 37
Sekil 17. Ogrenci Calismast 11............oiiiiniii i, 38
Sekil 18. Ogrenci Calismast 12........ ...t e, 38
Sekil 19. Ogrenci Calismast 13...... .. oottt e, 39
Sekil 20. Ogrenci Calismast 14. ... .. ..ot 39
Sekil 21. Ogrenci Calismast 15. ... ...oouiiuiii e, 40
Sekil 22. Ogrenci Calismast 16............oouiinii i, 40
Sekil 23. Ogrenci CaliSmast 17. ... ..ot 41
Sekil 24. Ogrenci CaliSmast 18, .. ... ..oiuiie it 41
Sekil 25. Ogrenci Calismast 19............oiuiiriii e 42
Sekil 26. Ogrenci Calismast 20............oiuueinei et 42



Sekil 27. Ogrenci CaliSmast 21..........iiuiie i, 43

Sekil 28. Ogrenci CalISmast 22..........iuie it 43
Sekil 29. Ogrenci Calismast 23.........oouiiiie e, 44
Sekil 30. Ogrenci Calismast 24. ...ttt 44
Sekil 31. Ogrenci CalISmast 25. ... ..iuiei et 45
Sekil 32. Ogrenci CalISMast 26..........coueiuiii it 45
Sekil 33. Ogrenci Calismast 27.........couiuei e 46
Sekil 34. Ogrenci Calismast 28..........ouiuniie e, 46
Sekil 35. Ogrenci CaliSmast 29..........oouiiuii e, 47
Sekil 36. Ogrenci Calismast 30..........oiuinieii e 47
Sekil 37. Unesco 1991 Diinya Yunus Emre Sevgi Yili Pul Tasarimlari....................... 57
Sekil 38. 1991 Unesco Diinya Yunus Emre Sevgi Yil1 Paralar1 (On / Arka) ................. 57
Sekil 39. Unesco 2006 Mozart Y1l Etkinlik Afigi.........coooiiiiiiiiiii i, S7
Sekil 40. Mozart Y1l Nedeniyle Diizenlenen Fazil Say Konseri Afisi..........cc............. 58

Sekil 41. Mozart Yilinda Unesco’nun Katkilariyla Paris’te Diizenlenen Konserin Afisi... 58
Sekil 42. 2007 Mevlana Celaleddin Rumi 800. Dogum Yil Doniimii Uluslararasi

AMDIBMIL ..., 69
Sekil 43. Uluslararas1 Mevlana’nin I izinde Baris Ve Hosgérii Proje Olimpiyatlar1 Afisi. 73
Sekil 44. 19 Haziran 2007 Tarihli TRT Belgeseli Afisi........c.cccovviiiiiiiiiiiiiiiienne. 77
Sekil 45. Hz. Mevlana Ve Ailesinin Konya’ya Gelisinin 779. Y1l Dontimii Afisi .......... 81
Sekil 46. Rumi Exhibition In Paris Konulu Brosiir ............cccoevviiniiniiniiiieieineinn, 85
Sekil 47. Mevlana Hosgoriisiinde Uluslararast Genglik Bulusmasi Baslikli Brosir..........89
Sekil 48. Umit Dergahi CD Kapa@i Tasariml................c..oeiuuiiiiiineeiieiieiiaeineans 93
Sekil 49. Hz. Mevlana’nin 734. Vuslat Y1ldoniimii Davetiye Tasarimi........................ 97
Sekil 50. Diinyada Mevlana Izleri Uluslararast Sempozyumu Igin Hazirlanan Dosya
TASATIINL. ..ttt ettt e e e e 101
Sekil 51. Unesco 2007 Diinya Mevlana Y1l Hatira Paralart....................ccooiiin, 105

XVili



KISALTMALAR LIiSTESI
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Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii)
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BOLUM 1

GIRiS

Tezin Giris bolimiinde, ele aliman problemin durumu, arastirmanin amaci, arastirmanin
Onemi, arastirmanin sorulari, sinirliliklari, arastirmaya baslarken yapilan varsayimlar ve

tezde gegen Onemli terimlerin hangi anlamlarda kullanildigina iliskin bilgiler verilmistir.

1.1.Problem Durumu

UNESCO (United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization - Birlesmis
Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii), Birlesmis Milletler 'in bir 6zel kurumu olarak,

1946 yilinda kurulmustur.

Merkezi Paris'te bulunan ve Genel Konferans, Yiiriitme Konseyi, Sekreterlik olmak {izere
ti¢c organi olan UNESCO egitim, bilim ve kiiltiir alanlarindaki amaglarini, kendisine iiye
olan her devlette kurulan Milli Komisyonlar araciligiyla gerceklestirmeye calistigini

tanimlamaktadir.

Paris'te 2005 yilinda toplanan UNESCO Genel Kurulu, Tirkiye, Misir ve Afganistan'in
onerileriyle 2007 yilimi, Dogu'da yetisen en biiyiik sufi, sair ve diisliniir Mevlana

Celaleddin-i Rumi'nin 800. dogum yili nedeniyle tiim diinyada Mevlana Y1l olarak ilan
etti (Hirriyet, 2008).

Dogumunun 800. yilinda, diinya kiiltiiriine katkilar1 nedeniyle alinan bu karar geregi, sanat
ve kiltiir ¢evrelerinin 2007'de en ¢ok konustugu isimlerden biri de Mevlana olmustur
(Giigli, 2007, s.1). Dolayisiyla UNESCO'un 2007 senesini tim iiye iilkelerde 'Diinya

Mevlana Y1ili' olarak anilmasi yolunda karar almasi, tasarim diinyasin1 da etkilemis oldu.



Tasarim; ¢ogunun zannettigi lizere bir model ya da kalip ¢ikartmak, ya da var olan bir
yapiy1 siislemek degildir. Insanlarin okudugu ve izledigi her sey, grafik tasarimin etkinlik
alani icine girer. Afisler, kitaplar, dergiler, bilgi ve uyarn isaretleri, brosiirler vb. grafik
tasarimcinin bigimlendirdigi malzemelerden bazilaridir. Bu nedenle grafik tasarimi gorsel

bir iletisim sanat1 olarak kabul etmek dogru olur (Becer, 2000 s.10).

Eserlerin ¢ogaltilarak genis kitlelerin goriisiine sunulmasini ve verilen mesajlarin hitap
edilen kitleler tarafindan dogru sekilde algilanmasini grafik tasarimcilar saglamaktadir.
Anlasilacag1 gibi etkin bir gorsel iletisimin saglanmasinda grafik tasarima ve grafik

tasarimcilara 6nemli sorumluluklar diismektedir (Teker, 2002, s.94).

Basili reklam araglari, mesajlarin hedef kitleye yazi, fotograf, grafik vb. gorsel unsurlarla
ulastirildigr medyalardir (Goksel, 1993, 5.56). Basili reklamlar, glinlimiizde 6nemli bir yere
sahiptir. Basili reklamlar gazete, dergiler, el ilanlari, afig, brostirler ve kataloglardir. Basili
bu materyallerin hemen hemen biitiin asamalar1 grafik tasarimcilarin emekleriyle ortaya

cikmaktadir.

Bu c¢alisma ile gorsel iletisim, grafik tasarim ve “UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yili”
tanittiminda kullanilan basili materyaller konu alinacaktir. Grafik tasarimin tanitimdaki yeri
anlatilacak ve Ornek olarak aliman UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yili tanitimi i¢in
hazirlanan grafik tasarim iriinleri incelenerek, bu ornekler {izerinden grafik tasarim
elemanlarinin ve ilkelerinin énemine yer verilecektir. Ornek calismalarda grafik tasarim
ilkelerinin ve tasarim elemanlarin etkili bicimde kullanilip kullanilmamasinin incelenmesi

bu arastirmanin problemini olusturmaktadir.

1.2.Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci, UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yili ¢er¢evesinde hazirlanan
etkinlikler i¢in hazirlanan ve Konya ilindeki kaynaklardan edinilen basili materyallerin
grafik tasarim agisindan incelemektir. Bu genel amag¢ dogrultusunda asagidaki sorulara

cevaplar aranmigtir.

1. UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yilina 06zel hazirlanan basili materyallerin
kiinyelerindeki bilgiler nelerdir?

2. UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yilina 6zel hazirlanan basili materyallerde yer alan
tasarim elemanlari nelerdir ve ¢alismalarda tasarim elemanlar1 etkili bigimde kullanilmis

midir?



3. UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yilina 6zel hazirlanan basili materyallerinde yer alan
tasarim ilkeleri nelerdir ve caligmalarda tasarim ilkeleri etkili bicimde uygulanmig mi?
4. Segilen UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yilina 6zel hazirlanan basili materyallerine

iligkin uzman goriisleri nelerdir?

1.3.Arastirmanin Onemi

Grafik tasarim artik yasamimizin bir pargast olmustur. Televizyondan fotografa,
karikatiirden kitaplara her tiirlii tanitim, ambalaj, afis, ilan ve reklama kadar hayatimiza
girmistir.

Reklam; gazete, dergi, radyo, televizyon, afis, tabela gibi medyalar araciligiyla cesitli mal
ve hizmetlerin kisilere tanitimidir. Bu mal ve hizmetlerin nereden, nasil, ne fiyata alinacagi
ve nasil kullanilacagi hakkinda bilgi veren, parasini en iyi sekilde degerlendirme yolunu

gosteren bir aractir (Gokcan, 2007, s.32).

Biitiin reklamlarda amag iirlin tanittimini1 saglamak veya satis1 arttirmaktir. Tanitimi yapan
kisi yani grafik tasarimci reklam baglaminda {irlin tanittmina ne kadar katki saglamaktadir.
UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yil1 dolayisiyla Tiirkiye’yi ve Mevlana’y1 tanitma imkani
verilmistir. Ozellikle Tiirkiye’deki etkinliklerde grafik tasarimcilarin bu imkani nasil

degerlendirdikleri incelenmistir.

UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yili i¢in hazirlanan grafik tasarim iriinlerinin
ozelliklerinin incelenerek mevcut durumun ortaya ¢ikarilmasi bu aragtirmanin énemidir.
Ayrica grafik tasarimcist ve egitimcisi goziiyle tasarimlar incelenerek, tanitim
caligmalarinda grafik tasarim uygulamalarmnin 6nemi ortaya koyulmustur. Boylece bu
arastirmanin sonraki yillarda diizenlenen tanitim caligmalar1 i¢in bir kilavuz olmasi

distiniilmistir.

1.4. Arastirmanin Varsayimlari

e Konu ile ilgili yazili kaynaklardan elde edilen wverilerin yeterli oldugu
varsayilmaktadir.
e Veri toplama araciyla elde edilen bilgilerin gegerli ve giivenilir oldugu kabul

edilmistir.



e Arastirmada veri toplamaya yardimci olan bes uzmanin tasarimlar hakkinda
goriislerini igtenlikle belirttikleri diistiniilmiistiir.

e Goriislerinden yararlanilan uzmanlarin konu ile ilgili yeterli bilgi ve deneyime
sahip olduklar1 varsayilmaktadir.

e Uzman goriisleri yeterli kabul edilmistir.

1.5.Arastirmanin Sinirhliklar:

e Arastirma grafiksel acidan incelemesi yapilacak, 2007 Diinya Mevlana Yil1 i¢in
hazirlanan grafik tasarim tiriinleri ile sinirhdir.

e Bu arastirma, “UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yili” etkinlikleri i¢in kullanilan
grafik tasarim tirlinlerinden olan basili materyallerin incelenmesiyle sinirlidir.

e Bu arastirma dogrultusunda ulasilan iirlinler, grafik egitimi siiresince verilmis olan,
grafik tasarim ilke ve elemanlar1 dogrultusunda analiz edilmistir. Tasarimlar analiz
edilirken, yaraticilik olgusu goz ardi edilmeyen en 6nemli sinirlilik olmusgtur.

e Bu arastirma, incelenecek iiriin sayisinin fazla olmasi sebebiyle, 6n elemeden gegen
diriinler hakkinda bes uzman goriisiiniin alinmasiyla sinirlidir.

e Bu arastirma veri toplama aracinda yer alan sorular ile sinirlidir.

1.6. Tlgili Arastirmalar

Konuyla ilgili daha 6nce yapilmis herhangi bir arastirma bulunmamaktadir.

1.7. Tammlar
Bu boliim, aragtirmada siklikla kullanilan terimlere agiklamalarin getirildigi boliimdiir.

Tletisim: Iletisim, diisiince ve duygularin, bireyler, toplumsal kiimeler, toplumlar arasinda
s0z, el, kol, hareketi, yazi, gorlintii vb. aracilifiyla degis tokus edilmesini saglayan

toplumsal etkilesim siirecidir (Ozankaya, 1980, s.63).

Reklam: Bir {irlin veya kurum mesajinin, bir goriis veya disiincenin kitlelere iletilmesi
amactyla, cesitli duyurularin bir bedel karsiliginda, reklam verenin kimligi bilinerek,

degisik mecralarda yaymlanmasidir (Cetinkaya, 1992, s.18).



Tasarim: Bir model, kalip ya da siisleme yapmak degildir. Bir tasarim kendi i¢inde bir
yapiya ve bu yap1 arkasinda bir planlamaya sahip olmalidir. Biitlin sanatlarin temelinde bir
tasarim olgusu bulunmaktadir. Tasarlama eylemi olusturulacak yapimin organizasyonu ile

ilgili her tiirlii faaliyeti i¢ine almaktadir (Becer, 2002, s.32).

Grafik Tasarim: Becer’e gore grafik tasarim gorsel bir iletisim aracidir. Birinci islevi de,

bir mesaj iletmek ya da bir iiriin ya da hizmeti tanitmaktir (Becer, 2002, s.10).

Brosiir: Uriin ya da hizmet hakkinda kapsamli bilgi vermek amaci ile hazirlanir (Teker,
2002, 5.160).

Layout: Genis anlamda, ¢ok biitiin ayrintilariyla bir tasarimi anlatmak igin taslak

bi¢iminde gostermek isidir (Pektas, 2012, 5.91).
Mecra: Bir isin gidisi, bir olaym dogrultusudur.
Konsantrik: Es merkezli, ortak merkezli halkasal yapilar.

Kolaj: Kesyap.






BOLUM 2

KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. ILETIiSIM
2.1.1. iletisimin Tanim

Sozciik olarak dilimizdeki kullanimi yeni, kavram olarak eski olan "iletisim" degisik
etkilesimleri, anlamlar1 karsilamak igin kullamilir. fleti aligverisi anlaminda iletisim tiim
canlilar diinyacinda gozlenir; ancak, yalniz insanlar arasinda simgeler araciligi ile duygu,

diislince, bilgi biriktirilip aktarilmasi s6z konusudur (Zillioglu, 2014, s.25).

fletisim, birbirlerine bulunduklari ortamlardaki nesneler, olaylar ve olgularla ilgili degismeleri
haber veren, bunlara iliskin bilgileri aktaran ayni olgular, nesneler, sorunlar karsisinda bazen
yasam deneyimlerinden kaynaklanan, benzer duygular tasiyip bunlari birbirine aktaran
insanlarin olusturdugu topluluk ya da toplum yasami iginde gerceklestirilen tutum, yargi,
diistince ve duygu aligverigidir (Teker, 2002 s.33-34).

Iletisim ayn1 zamanda insanin kendini sosyal bir varlik olarak ifade etmesi i¢in zorunludur.
Insan, gevresi ile iletisim kurarak yasar. Onun her davranisi, konusmasi, susmasi, durusu
ve oturma bi¢imi, kendini ifade etmesidir. iletisim, bilgi iiretme, iletme ve algilama

stirecidir (Tutar, Yilmaz ve Erdonmez, 2003, s.5).

Iletisim sadece sizin iirettiginiz, génderdiginiz degil, aldiginiz mesajlar1 da Icerir, Sadece
diinyanin degil, iilkemizin de en biiylik sorunlarindan biri, her kafadan bir sesin ¢ikmasidir.
Bir de bu ¢ikartilan seslerin herkes (hedeflenen) tarafindan nedense algilanmamasi ya da

dogru algilanmamasidir (Ak, 2011, s.293).

2.1.2. Tletisim Siireci

Konusma sirasinda siirekli bir degisim séz konusudur. Iletisim bir siire¢ icinde var olur.

Lasswell, iletisim siirecini asagidaki sorularla tanimlamaktadir: “Kim? Ne Soyliiyor?
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Hangi Konuda? Kime? Hangi Etkiyle?” Biitiin iletisim tiirleri, yukaridaki sorulara yanit
olusturan su kavramlarla agiklanabilir: Bir gonderici... Bir mesaj gonderiyor... Bir arag¢ ve

medya kanaliyla... Bir alictya... Belirli bir etkiyle... (Becer, 2002, s.21).

Kisiler arasinda iletisim siirecinde en az dort 6ge bulunur. Bunlar: gonderiler, alicilar,

mesaj ve kanallardir.

2.1.2.1. Gondericiler ve alicilar

[letisim mesaj gonderen ve alan insan ya da insan gruplarin1 konu alir. Gonderici ve
alicilar, iletisim siireci icinde sinirlanmis bir konum ya da kesim olusturmazlar. Iletisimi
meydana getiren elamanlar hem gonderici, hem alici roliinii iistlenirler. Eger bir insan
sadece gonderici roliinii istlenirse, gonderdigi mesajin amaglandigr bicimde alinip

alimmadigini1 denetleyemez.

“Iletisim tek yonlii oldugu takdirde, mesaj1 alanlar tepki gosterme imkanindan yoksun kalirlar.

Mesaj1 gonderenler ise, bagka bir mesaj gondermeden Once alicinin bir onceki mesaj

hakkindaki tepkilerini 6grenemezler. Gonderilen mesajlar kismen de olsa alicinin tepkilerini

iceren mesajlar tarafindan yonlendirildiginde etkili bir iletisim saglannmis olur (Becer,
2002, s. 24).”

2.1.2.2. Mesajlar

“Mesaj, sdylenen sey, bunun sdylenis bigimi, igerigi ve orgiitlenmesidir. Bir baska deyisle
kaynagin alicisiyla paylasmak istedigi bilgi, diisiince, duygu ve becerileri temsil eden

sembollerdir” (Alpan, 2005, s.11).

“Belirli ve tanimlanmis bir amag¢ tasimayan iletisim faaliyetleri, zaman ve para kaybi
demektir. Clinkii gonderilen mesajlar, biiyiik bir olasilikla kimsenin iizerinde etkili

olamayacaktir” (Becer, 2002, s.14).

2.1.2.3. Kanallar

“Kanal, mesajin aliciya iletilmesini saglayan ara¢ ve yontemlerdir.” Kaynaktan gelen
mesaj bir ara¢ ya da yontem yardimiyla kanaldan gecerek alicinin duyu organlarindan en
az birine iletilmek durumundadir. Genelde ne kadar ¢ok duyu organi devreye girerse

iletisim o derece etkin olur (Sigsman ve Turan; 2005, s.108).

Bir siire¢ olarak iletisimin &geleri birbirleri ile organik bir iliski i¢indedir. Her bir 6ge,

diger 6gelerin tiimiinii siirekli olarak etkiler, bu agidan s6zgelimi herhangi bir iletisim
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mesajinin incelenebilmesi i¢in, bu mesajin kaynagi, mesajin iletildigi 6zel kosullari,
kaynagin tutumunu, hedef aliciy1, vb. faktorlerin goz oniline alinmasi gerekir (Odabasi,

1996, s. 17).

2.1.3. iletisimin flkeleri

[letisimin saglikl1 olabilmesi igin, bireylerin benimseyip kullanmalar1 gereken ilkeler soyle

siralanir:

o Her bireyin kendine 6zgii 6zellikleri ile degerli olduguna inanmasi ve ona Iletisim
siirecinde kosulsuz ilgi gostermesi.

o Karsisindaki bireyi kosulsuz kabul etmesi.

o Her bireyin kendi probleminin kendisinin ¢6zebilme giicline inanmasi.

o Maske takmadan kendini oldugu gibi gdsterebilmesi (saydamlik).

o Duygu, diislince ve davraniglarinin tutarlt olmas.

o Kendisini karsisindakinin yerine koyup onun sorunlarina onun gibi bakabilmesi,

onun hissettiklerini yasayabilmesi (empati anlayis1) gerekir.

“Buradaki tiim ilkelerin herhangi bir iletisim durumunda bir arada bulunmasi ile elverisli

1yi bir iletisim ortami1 hazirlanmis olur” (Kiiciikahmet, 2002, s.149).

2.1.4. Iletisim Tiirleri

fletisim tanimi gibi iletisim tiirlerini de cesitli sekilde siniflandirabiliriz. Yaygim olarak

kullanilan bir siniflandirmada iletisimi dort ayr1 guruba ayirir:

1) Kisi igi iletisim

2) Kisiler arasi iletisim ve ¢atisma

3) Orgiit ici iletisim ve ¢atisma

4) Kitle iletisimi ve ¢atisma (Dokmen, 1994, s.16).
Diger bir kaynakta iletisim ii¢ temel kategoriye ayrilir:

1. Bireysel letisim

2. Bireyler Arasi iletisim

3. Kitlesel iletisim (K&roglu ve Serbest, s.45)
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[letisimin bir diger simiflandirmasi da soyledir:

1 Kisinin kendi benligi ile iletisimi: Diisiiniirken, bir problemi ¢6zmeye calisirken ya da
giinliik olaylar1 yorumlarken kisi kendisi ile iletisim kurar. Insanin kendisiyle konustugu ya
da kendisi i¢in giinliikler yazdigi da olur. Bu durumda mesaji gonderende alanda aym
kisidir.

2.Kisinin baska bir kisiyle iletisimi: Burada iki kisi arasinda yiiz yiize bir iletisim soz
konusudur. Réportajlar, miisteri satici iligkileri, bir kahvede oturan arkadaslar arasinda

gecen konusmalar ve jestler bu kategoriye girer.

3.Bir insan gurubunun bagka bir insan gurubuyla iletisimi: Bir ailenin bir arkadas

gurubuyla bulusmasi ya da bir komite toplantisi bu tiir iletisime 6rnektir.

4 Kitleye yonelik iletisim: Binlerce insana seslenen bir agik hava konseri kitleye yonelik
iletisime ornek olarak gosterilebilir. Kitle ile gurup arasinda oldukca biiyiik farklar vardir

(Becer, 2002, s.21).

2.1.5. Kitle iletisim

“Kitle, kalabalik y1gin anlaminda kullanilir. Yigindan anlasilmasi gereken bize katilmanin
yogunluk derecesidir. Kitle kavrami, kitle iletisimi ¢ercevesinde ise soyle tanimlanir:
Ortak bir ¢ikar cercevesinde birlesmis bireylerin olusturdugu biitiindiir. Bu ortak ¢ikar
bireyleri 6zdeslesmis bir davranisa ve aynm1 amaca yOneliktir. Bununla birlikte kitleyi
olusturan bireyler birbirlerini tanimazlar ve aralarinda ¢ok sinirli bir iligki vardir. Eylemleri

birbirine yonelik degildir (Alemdar ve Erdogan, 1990, s. 54).”

“Kitle kavrami klasik kullanis bi¢ciminde toplumsal bakimdan farksiz, heterojen, birbiriyle
bagintisiz, sinif, cinsiyet ve irk bakimindan kesin farklardan yoksun genis bir niifus
demektir.” Kitle iletisimi siirecinde “kitle” alic1 tarafi anlatir. Kitle iletisimi kavraminda
gonderici acikg¢a belirlenmemistir. Bu gercekte yukardan asagi dogru, tek yonli bir akimdir
ve alicilardan belli bir sekilde ve yonde kabul, karsilik ya da davranis beklenir (Topguoglu,
1993, s. 124,125).

Kitle iletisimde kaynak tek bir kisi degil bir kurulus, bir topluluktur. Yiiz yiize iletisimde
tek kisinin iletiyi kodlarken yaptigi simge se¢imi sentaks arama, olusturma, iletisimde
etkinlik artirmak i¢in kuramsal bilgilerden yararlanma gibi isleri kitle iletisiminde; gazete,

radyo ya da televizyon, bir kurulus olarak yapar. Kisinin karsisindaki kisiye neyi nasil ne
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zaman ne gibi bir kanalla iletecegini diistinmesi gibi gazete ya da radyo istasyonu da
diinyanin her yanindan gelen haberleri, enformasyonu, yorumlar1 bilgileri toplar,

degerlendirir ve yayinlar.

Kitle iletisim kavramini gordiigiimiiz ya da duydugumuzda neyin anlatilmak istendigini
hemen herkes bilir. Fakat 6te yandan, sinemayi, televizyonu, basini, radyoyu tek bir
kavram altinda birlestirme yanlis yone siiriikleyicidir. Ciinkii bu araglar arasinda
benzerlikten ¢ok, farkliliklar vardir. Kitle iletisim araclar1 toplumsal siiregte faal olan,

0zne, yapan insan olarak sunulur (Alemdar ve Erdogan, 1990, s. 54).

“Iletisim genel olarak bir organizmanin sinir sistemine benzetilir. Kitle iletisimin genel
toplumsal yap1 igindeki konumuna bakildiginda buna benzer tanimlamalar s6z konusudur. Her
tirli  duyumun iletimini bizi temelde matrislerden olusan iletisim kavramina gotiiriir.
Giiniimiizde pek ¢ok yeni durumun iletisim kavramiyla karsilanmasinin temelinde ise bir tiir
vitrin ve / veya ekran olarak giderek yasamin her alanin1 aktarma, yansitma, yayma iddiasinda
olan Kitle iletisim araglarmin giinliik yasam iginde daha fazla yer etmesi yatmaktadir
(Topguoglu, 1996, s.14).”

2.1.6. Kitle iletisim Araclari

“Birtakim bilgilerin, sembollerin bir takim kaynaklar tarafindan iiretilmesi genis insan
topluluklarma iletilmesi ve bu insanlar tarafindan yorumlanmasi siirecine kitle iletisimi adi
verildigi gibi, kitle iletisiminde kaynak ile hedef arasindaki kanallara ise kitle iletisim

araglar1 ad1 verilir” (Sigsman ve Turan; 2005, s.108).

Kitle iletisim araclar1 olarak gazete, dergi, televizyon, radyo, basili yayimn araglar1 sayilabilir.
En 6nemli olan yonii ise kitle iletisim araglari ayni1 zamanda haberlesme aracidirlar. Kitle
iletisim araglari ile yapilan haberlesme siirecinde kitle iletisim araglariin teknik &zelliklerinin
yani sira farkli kiltiirel degerlere ve algilama ozelliklerine sahip bireyler arasindaki
farkliliklarda iletisimin basarisini etkiler. Bu nedenle kitle iletisiminde mesajin anlasilir olmasi
ve mesajin uygun kitle haberlesme araglari ile gonderici tarafindan alicilara ulastirilmas: 6nem
tasir (Teker, 2002, s. 39).

Birey ile birey arasinda dogrudan ya da iletisim araglar1 ile bir anlam yiiklii simgeler,
gonderimi, alimi, isletimi yeniden gonderimi, yeniden alimi ve yeniden isletme siireci
olarak tanimlanan iletisimin gergeklesmesi kitle iletisim araglarinin dogru ve yerinde

kullanilmastyla miimkiindiir (Oskay, 1982, s.309).

“Gazete ve dergilerin basili kitle iletisim araci olarak okuryazar oranini yiikseltmekte
olduklarini goéz ardi etmemek gerekmektedir. Bu agidan giinlik yasamda Onemli yer
tutmaktadirlar. Tirkiye standartlarinda okuma yazma oranmin diisiik olusunu diisiinmek
gerekirse buna ragmen neredeyse giinliik gazetelerin girmedigi ev olmadigini bir kez daha
belirtmekte yarar vardir. Ancak bu karmasik yapi iginde toplumsal rol ve statiilerine
bakmaksizin bireyleri ortak diisiince kaliplarina dogru ¢eken kitle iletisim araglaridir. Boylece
calisma, beslenme, giyinme ve daha gercek imkan ve aligkanliklariyla ayni diinyalarin insani
gibi yasayan bir toplumun fertleri, televizyonlarin basinda ayni haberle enforme edilmeye, ayni
miizigi dinlemeye, ayni ideoloji tutumu benimsemeye, ayni deterjani kullanmaya, aym
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parodiye giilmeye mecburi edilirler. Say1 ve ¢esit olarak ne kadar artarsa artsinlar kitle iletisim
araclarmin isleyisinde hep ortak esikler yakalamak miimkiindiir (Topguoglu, 1993, s. 122).”

2.1.7. Gorsel Tletisim

Iletisim, 20. yy sonlarinda bigimlenen yasam tarzinin vazgegilmez bir olgusudur.
Glinlimiiziin isi basindan agkin sehirli insani, karmakarisik ve c¢ekicilikten yoksun iletigim
malzemeleriyle ilgilenmeye pek firsat bulamaz. Tasarim duygusundan yoksun bir bi¢imde
hazirlanan yazili iletisim malzemeleri, bir kenara atilip firlatilmaya mahktmdurlar. Kendi
baslarina ¢ok ¢ekici ve ilging gibi gdriinen bir¢ok ayrinti, bir araya getirildiklerinde dikkati
dagitan bir gortintii kirliligine yol agabilirler (Becer, 2002, s.11).

Gorsel iletisim, iki birim arasindaki bilgi, diislince, duygu ve beceri aligverisinin isaret,
sembol, resim gibi gorsel 6gelerle gerceklestirilmesidir. Gorsel iletisim gérme organinin

etkin olarak ise kosuldugu bir iletisim bigimidir (Alpan, 2005, s.17).

Bir grafik tasarimci her zaman, eserlerini ¢ogaltarak genis kitlelerin goriisline sunulacagini
ve verilmek istenen mesajin gene hitap edilen kitleler tarafindan dogru bir sekilde
algilanmast gerektigini unutmamalidir. Yani etkin bir gorsel iletisimin saglanmasinda

grafik tasarima ve grafik tasarimcilara dnemli sorumluluklar diismektedir (Teker, 2002,

5.94).

2.1.8. Grafik Iletisim

Grafik, gorsel olarak algilanan seylerle, yani gériintiilerle ilgili kavramdir. iletisim ise her
tirlii bilginin insanlar arasindaki aligverisidir. Bu durumda grafik iletisim, goriintiilerden

olusan bilgilerin degis-tokusu olarak tanimlanabilir (Becer, 2002, s.28).

Grafik sOzciigiinii biraz daha acgilacak olursa, sanat¢inin elinden 6zgiin bigimlendirmeyle
cikan ya da 6zglin c¢ogaltmayla (Baski yontemiyle) elde edilen eserin, bilgi iletmek,
basilmak, kitle iletisim araglarinda kullanilmak amaciyla hazirlanan; ¢izgi, yazi, resim ve

bunlarin diizenlemeleriyle ilgili tasarimlari kapsar (Tepecik, 2002, s.17).

[letisim ydntemleri ya da araci farkli gereksinimlere bagl olarak degisebilir. Ornegin, bazi
durumlarda yeterli olmasina karsin, konusmak sinirli bir iletisim yontemidir. Sozlii iletisim
sirasinda sik sik yanlis anlamalar olmakta, diislinceler kolaylikla unutulabilmektedir.
Cilinkii sozli iletisimde fakir ve diislince aligverisini olanakli kilacak herhangi bir kayit s6z

konusu degildir. Bir diisiince ya da kavramin kaydedilmesi i¢in bir grafik iletisim
12



sisteminin kurulmus olmasi gerekir. Gelismis ya da gelismekte olan toplumlarda grafik
imgeler 6nemli ve siirekli bir yere sahiptirler. Yazislar, resimler ve fotograflar bagka grafik

iletisim araglarini olusturmaktadir.

Bir mesajin agik, ekonomik ve estetik bir yolla iletilmesi, grafik iletisiminin baslica amact
ve basar dlciitiidiir. Ekonomik olmasi demek, miimkiin olan en az sayida gorsel imgenin,
miimkiin olan yiiksek sayida bilgiyi aktarabilmesi demektir. Her grafik unsur, mesajin

etkisini artiracak bigimde tasarlanmaktadir (Becer, 2002: 29).

Grafik gorsel ve sozel olarak c¢evremizde kurdugumuz iletisimdir. Yazilar, gorsel
semboller, uyaric1 levhalar, trafik isaretleri, resimler, fotograflar, gazete ve dergiler gibi

benzeri araglarla grafik iletisimi kurariz.

2.2. Reklam
2.2.1. Reklamin Tanimi

Reklamcilik genis anlamda yazili ve sozlii basin kullanilarak kitleleri satin almaya
yoneltme isi olarak tanimlanabilir. Ama¢ miisteriyi reklami yapan igletmenin iiriiniine ya

da hizmetine yoneltmek iizere etkilemektir (Hofsoos,1999, s.21).

“Bir liriin veya kurum mesajinin, bir goriis veya diisiincenin kitlelere iletilmesi amaciyla,
cesitli duyurularin bir bedel karsiliginda, reklam verenin kimligi bilinerek, degisik

maceralarda yaymlanmasi seklinde tanimlanabilir” (Cetinkaya, 1992, s.18).

Teker’e gore reklam, “tiiketicileri ve alicilar1 bir mal veya markanin varligi hakkinda
bilgilendirmek ve tiiketici veya alicilarin ilgili mali, markay1, hizmeti veya kurumu tercih
etmesini saglamak amaciyla goze ve kulaga hitap eden mesajlarin hazirlanmasi ve bu

mesajlarin ticretli olarak reklam araglar1 araciligiyla iletilmesi” olarak tanimlamustir.

Hasip Pektas ise reklam icin, “gazete, dergi, radyo, televizyon, afis, tabela gibi medyalar
araciligiyla cesitli mal ve hizmetlerin genis halk kitlelerine tanitimi” dir. Bu mal ve
hizmetlerin nereden, nasil, ne fiyata alinacagi ve nasil kullanilacagi hakkinda tiiketiciye
bilgi veren, ona parasint en iyi sekilde degerlendirme yolunu gosteren bir aragtir. Ayn
zamanda {reticinin, i$ adaminin iyi bir pazar bulmasina, sermaye ve ¢abasini

degerlendirmesine, yeni iiretim ve yatirimlara yonelmesine biiytlik bir destek unsurudur.
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2.2.2. Reklamin Kisa Tarihgesi

Insanlar arasinda aligverisin baslamasiyla birlikte reklam anlayis1 da dogmustur.
Glinlimiize kadar gelen Eski Misir, Babil, Yunan ve Roma kalintilarinda bazi reklam

araglarina rastlanmaktadir (Unsal, 1984, 5.20).

Reklamciligin tarihsel gelisimi kimi yazarlara gére Milattan 6nce 3000°li yillara kadar
uzanmaktadir. Bu tarihte Babylon’lu tiiccarlar tuttuklar1 ¢igirtkanlar vasitasiyla satig yapma
cabalar1 ilk reklam olarak nitelendirilmektedir. Yine tiiccarlarin diikkanlarinin &niine
koyduklar1 tabelalar da ilk reklam Ornekleri olarak kabul edilmektedir (Tas ve Sahim;
1996, s.10).

1450 de Giitenberg’in matbaa makinesini icadi1 reklamcilikta yeni bir ¢igir acti. Bu sayede
el ilanlar ile daha genis halk kitlelerine hitap imkani doguyordu. 1480 ilk duvar afisi
Londra’ da bir kilise kapisina asildi. Bu William Caxton’un rahipler i¢in hazirladigi “ The

Pyes of Salisbury Use” adli kitabi ilantyd: (Unsal, 1984, s.21).

20. Yiizyila gelindiginde is boliimii ve uzmanlagmanin kesin ¢izgilerle ayrilmaya baglanmasi,
reklamciligin da bir sektdr olarak ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Reklam ajanslarinin
kurulmasi ile bu yillarda reklam verenler ile gazete ve dergiler arasinda komisyonculuk gorevi
iistlenmiglerdir. Reklam ajanslar1 tarafindan satin alinan gazete ya da dergi sayfalar1 boliimler
halinde reklam verenlere bu donemde satilmaya baslanmistir. Gazete ya da dergilerde yer alan
reklamlar, reklam verenler tarafindan hazirlanirken “Tam hizmet ajans1” kavrami ortaya yine
bu dénemde ¢ikmistir. Ajanslar, bir biitiin olanlar1 barindirmaya baslamigtir (Tas ve Sahim,
1996, 5.10).

Bu donemde is bolimii de uzmanlasmalar ayrilmaya baglaymnca reklam ajanslar
kurulmaya basglanmis ve reklam ajanslari tarafindan alinan; gazete ve dergilere bu

donemde reklam verenlere satilmaya baslamistir ve boylece basili reklam hizlanmistir.

Ulkemizde basili reklamcilik Avrupa’daki gibi basin ilanlariyla baslanmustir. lk ilanlar
1860 yilinda Tercliman-1 Ahval gazetesinde, satilik ev, arsa ve kitap ilanlar1 seklinde
olmustur. 11k ticari amagh reklam ise yine aym gazetede 1864 yilinda ¢ikmis ve bunu

izleyen yillarda gitgide yayginlasmistir (Tas ve Sahim, 1996, s. 10).

2.2.3. Reklamin Amaci, Islevi ve Etkileri

Reklamda amag; iirlin ya da hizmeti tanitirken tiikketicinin kisa zamanda iireticiye dogru
hareketini hizlandirmaktir. Tiiketici, reklam sayesinde {iriin hakkinda bilgi sahibi olur ve

iirlinti alma istegi artabilir.
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Reklam iletisinin akilda kalici, ikna etmeye yonelik olmasi ve bilgi verici niteliginin
bulunmasi reklam amaglar1 ile ortiismektedir. Bu ii¢ 6ge reklamin ii¢ temel 6zelligi ve
islevidir.

Bilgi verici islev: Yeni bir {irlin ya da hizmet lizerine tanitici bilgi, liriiniin kullanim
olanaklar1 ve pazardaki diger benzer triinlerle fiyat ve nitelik acisindan karsilastirilmasiyla

ilgili bilgiler aktarir reklam.

Ikna edici islev: Hedef kitlede marka bagimliligi yaratma, hedef kitlenin alistig {iriin ya da
hizmetleri birakarak reklami yapilan iiriin ya da hizmete yoneltme, {iriinlin niteliklerini
belli teknikler ve yontemler kullanarak sunmak ve bdylece hedef kitlenin algilamasini

degistirme islevi listlenir reklam.

Akilda kalicilik islevi: Uriin ya da hizmetin reklam iletisi aracilifiyla hedef kitle tarafindan
animsanmasini saglama ve iiriin ya da hizmet adini, marka imajimni yaratma islevi gorir

reklam (Kiigiikerdogan, 2005, s.9).

Reklam, bir mutluluk amaci degilse bile yine de bir mutluluk aracidir. Ciinkii reklam, bir
bakima, insanin hayal giiciidiir. Insanlar ¢ogu kez hayallerini kendileri yaratirlar ve

boylece mutlu da olabilirler.

Reklam, ekonomik diinyada olup bitenden toplumu haberdar da eder. Ona bilgi verir, yol
gosterir. Bir an reklamin yoklugunu diisiinelim, tiiketici segcme kararsizligina diisecektir.
Reklam, tiiketiciyi yasamin gereklerinden de haberdar eder, bilgi verir, Onerilerle onu

aydinlatir. Kararsizliginin ¢oziimiine yardimei olur (Pektas, 1987, s.9).

2.2.4. Reklamin Siniflandirilmasi

Unsal kitabinda reklamciligr su sekilde siniflandirmstur:

a. Duyurulacak kisiye gore
b. Reklam sahibine gore

C. Amaca gore

d. Araglara gore

Reklam1 pek ¢ok degisik bakis acilarina ve degisik Olgiitlere gore siniflandirmak
miimkiindiir. Genel kabul gérmiis Ol¢iitlere gore reklamlar soyle siniflandirilabilir:

1. Yapanlara gore;
a. Uretici reklamu,
b. Araci reklamu,

c. Hizmet isletmesi reklami.
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2. Amacina gore;
a. Birincil talep yaratmay1 amaclayan reklamlar,
b. Secici talep yaratmay1 amaclayan reklamlar.
3. Hedef kitlesine gore;
a. Ttuketicilere yonelik reklamlar,
b. Dagitim kanallarina yonelik reklamlar,
c. Endiistriyel reklamlar.
4. Tas1id181 mesaja gore;
a. Mal reklama,
b. Kurumsal reklam.
5. Zaman kriterine gore;
a. Hemen satin aldirmaya yonelik reklamlar (Dogrudan reklamlar),
b. Uzun donemde aldirmaya yonelik reklamlar (Dolayli reklamlar).
6. Cografi kritere gore;
a. Bolgesel reklam,
b. Ulusal reklam,
c. Uluslararasi reklam,
d. Global reklam. (Duran, 2008, s.1)

2.2.5. Reklam Ortamlari

Reklam ya da reklam kampanyalarinin en 6nemli asamalarindan biri reklam ortaminin
secimidir. Reklam ortamlar1 mesaj ile hedef kitlenin bulustugu yerdir. Bu noktada
yapilacak yanlis bir se¢im mesajin hedef kitle disindaki kisilere ulasmasi anlamina
gelmektedir. Bu da reklam igin yapilan biitliin ¢alismalarin ve harcamalarin bosa gitmesi

anlamina gelmektedir. Genel olarak reklam ortamlar1 asagidaki gibi siniflandirilmistir:

1.Basili reklam ortamlari
a. Gazete,
b. Dergi,
c. El ilani,
d. Katalog,
e. Brosiir.
2.Yayin yapan reklam ortamlari
a. Radyo,
b. Televizyon.
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3.Diger ortamlar
a. Acik hava reklam araclari;
b. Yol panolar1 (Billboard),
c. Duvar ve ¢ati reklamlari,
d. Otobiis, tren, vapur, taksi gibi toplu tasima araglarinin i¢i ve digina
konan reklamlar,
e. Standlarda, duraklarda, iskele, istasyon, havaalani vb. mekanlarda
yer alan reklamlar,
f. Afisler,
g. Eskavizyon,
h. Durak Reklamlar,
1. Dogrudan postalama,
J. Fuarlar,
k. Satis yeri reklam malzemeleri.
4. Elektronik Ortamlar
a. Multimedya Reklami1
b. Internet Reklami
c. CD- Rom Reklami
d. Web Reklam1 (Duran, 2008, s.1)

2.2.6. Basih Reklamlar

Kitle iletisiminde basili kitle iletisim araglariin 6nemli bir yeri bulunur. Basili kitle

iletisim araglar arasinda giinliik gazete ve dergiler 6nemli yer tutar.

“Matbaanin icadindan giiniimiize kadar gecen siire i¢inde baski teknolojisinin gegirdigi evrim,
bir yandan baski kalitesinin ve baski siiratinin artmasina neden olurken, diger taraftan da baski
adedindeki artiglar iretilen gazete, dergi, vb. birim maliyetlerinin diismesine yol agmustir.
Yazili kitle iletisim araglarinin basinda yer alan gazeteler giinliik olarak genis alici kitlelere
ulasir. Bu nedenle okur-yazarlik oraninin ve okuma aligkanliginin yiiksek oldugu iilkelerde
gazete son derece etkili bir iletisim aracidir (Teker, 2002, s. 39- 41).”

2.2.6.1. Basilt Reklam Araclart

“Basin ilanlar1 ii¢ ayr iletisim aracinda yayinlanmaktadir. Gazeteler, dergiler ve direkt
postalardir. Direkt postay1, satis mektuplari, brostirler, prospektiisler, kataloglar, el ilanlari,

posta kartlari, 6zel yayin araglari ve telefon rehberleri olusturur” (Pektas: 1993, s.91).
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2.2.6.1.1. Gazeteler

Tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de en fazla tercih edilen yayin ortamlaridir. Ozellikle
reklam kampanyalarinda hemen hemen her medya planlamacisinin kampanyasinda
kullandig etkili bir kitle iletisim aracidir. Gazeteler, yayilandigi, dagitildigi ve okundugu

alanlar itibariyle;

1. Ulusal (yurtici),

2. Yerel / bolgesel ve

3. Uluslararasi olarak ti¢ kategoride incelenir. (Ak, 2011, 5.343).
Giinliik gazetelerde ticari reklamlar, ilanlar ve kiigiik ilanlar olmak iizere {i¢ tiir reklam
bulmak miimkiindiir. Bir giinliik gazete okuyucusu kitlesini arttirmak amaci ile genellikle
farkli konulara ilgi duyan bir okuyucu kitlesine hitap ettigi icin, bir gilinliik gazetenin hedef
kitlesini kesin ¢izgilerle tanimlamak ve belirlemek giigtiir (Teker, 2002, s.154).

Gazetelerin avantajlari; esneklik, biiyiik gazetelerde itibar imkani, her eve girmesiyle
kapsaminin derinligi, biiylik ilanlarla detayli bilgi imkani, perakendeci-imalatgi isbirligiyle
hem satici hem iirlin reklamini yapmasidir. Dezavantajlar1 ise; ¢abuk tiiketiliyor
olmasindan dolay1 kisa omiir, acele okuma, kotli baski ve okuma- yazma oranmin disiik

olmasidir (Unsal, 1984, s. 432, 433).

Sekil 1.Gazete ornekleri

2.2.6.1.2. Dergiler

Basili kitle iletisim araclar1 icinde, gazetelerden sonra ikinci sirada yer alirlar. Ozel
konulara ve bu konulara merakli 6zel hedef kitle gruplarina seslenmeleri nedeniyle

vazgecilmez yayin ortamlaridir, daha uzun yillar da bdyle olacaktir.
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Kaliteli kagitlara, kaliteli basilmasi, gazetelere gore en onemli istilinliikleridir. Boyle bir
yayin ortaminda satilan malin kalitesi de daha iyi olarak ortaya koyulabilmekte, markalar

icin daha kuvvetli imajlar yaratilabilmektedir (Ak, 2011, s.344).

Yazili kitle iletisim araglar1 arasinda yer alan dergiler ise, haftalik, aylik, bazen de ii¢ aylik
gibi periyodik siireler seklinde, farkli hedef kitlelere ulagsmak amaciyla farkli konularda,
farkli iceriklerle yayinlanirlar (Unsal, 1984, s.75).

Dergilerin okunma siiresi, dergi basina okuyan insanlarin fazla olusu, {iriin olarak kaliteli
olmalar1 sebebiyle uzun siireli saklanabilmeleri, istediginiz gibi kontrol edebilmeniz (insert,
tester, sample...) dergilerin en 6nemli avantajlaridir. Dezavantajlan; mesajlarin hedef kitleye
iletilme stirati gazetelere gore daha diistiktiir. Hatta bazi dergiler hemen alinir alinmaz
okunmaz, bu da mesajlarin gec¢ iletilmesine yol acar. Dinamik degillerdir (yavas reklam
yaparsiniz). Piyasa kosullarina gore yapilacak reklamlara seri hareket edebilme imkani
tanimazlar (giincel degildir, kampanya reklamlar1 yapamazsiniz). Seyrek araliklarla
yaymlanmalari, mesaj iletiminde kopukluklara yol agabilir, reklamlarla kalic1 etki yaratmak
gliclesir. Daha ¢ok iilke bazinda yaymnlandiklarindan, bdlgesel reklam yapmak miimkiin
degildir (Ak, 2011, s.344).
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Sekil 2. Dergi 6rnekleri

2.2.6.1.3. El ilanlan

El ilanlar1 genellikle tek yapraktan olusan ve bir yeniligi duyurmak ya da baslatilan reklam
kampanyasini1 desteklemek amaciyla olusturulan kiigiik ilanlardir. El ilanlarinin etkinligini
belirleyen en dnemli faktor, el ilanlarmin hedef kitleyi yakalayacak sekilde dagitiminin
gergeklestirilmesidir. El ilanlarinin grafik tasariminda, ilanin hizli algilanmasini saglayici

basliklarin secilmesi, onem tasir.

El ilanlarinda amag, daha ¢ok spot basliklar kullanmak, insanlar1 bu basliklar ile ¢ekerek
ellerine tutusturulan yaprak parcalarini burusturarak ¢ope atmalarini engelleyerek ilanlarin

okunmalarini saglamaktadir (Teker, 2002, s.160).
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Sekil 3. El ilan1 6rnekleri

2.2.6.1.4. Kataloglar

Kataloglar, iirlin ya da hizmet hakkinda miisteriye bilgi vermek amaci ile hazirlanir.
Kataloglarda dogrudan satis mesajina yer verilmeyip, daha ¢ok tirlin tiirleri, Urtinlerin
ozellikleri, kod numaralari, fiyatlar hakkinda bilgilere yer verilir. Bir katalogda yer alan
bilgilerin ne kadar siire gegerli olacagi, katalogun gecerlik siiresinde belirtilmelidir.
Kataloglarin grafiksel tasariminda, reklam etkinliginin arttirilmast amaci ile kullanilacak
resimlerin se¢iminde uyulmasi gereken genel kurallar dikkate alinmalidir (Teker, 2002,

5.160).

Kataloglar hazirlanirken; grafiksel diizenleme icinde ve reklamin hedef Kkitleye
ulastirilmasinda kullanilacak reklam etkinliklerinin artirilmasinda, resimlerin secilmesinde,

uyulmasi gereken kurallara dikkat edilmelidir.

Sekil 4. Katalog ornekleri
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2.2.6.1.5. Brostirler

Brosiirler, iirlin ya da hizmet hakkinda kapsamli bilgi vermek amaci ile hazirlanir.
Brosiirler hazirlanisindaki 6zen ve baski kalitesi ile reklam mesajini muhtemel miisterilere
etkileyici sekilde sunmakta énemli rol oynarlar. Ne var ki brosiiriin maliyeti diger basili
reklam araclarina gore daha yiksektir. Brosiiriin kurum kimligi agisindan 6nemi ise,

kurumun ciddiyetini ve giivenirligini miisterinin goziinde arttirmaktir (Teker, 2002, s. 160).

Sekil 5. Brosiir 6rnekleri

2.2.6.1.6. Afisler

Bilgi verme, tanitim ya da reklam amaciyla kullanilan resimli ya da resimsiz bir metin

iceren, bir duyuruyu yaymak icin halka agik yerlere asilan duvar ilanidir.
Bir afisin olmazsa olmazlarin1 Becer kitabinda sdyle siralamistir;
1. Afis dikkat ¢cekmelidir,
2. Izleyiciyi bilgilendirmeli/ ya da ilgi uyandirmalidir,
3. Harekete gegirici olmalidir,
4. Hedef kitleye gore diizenlenmeli, anlasilir bir dil biitiinliigline sahip olmalidir.

Afis tasarimi yontemlerini illiistrasyon teknigi ile tasarim, fotograf teknigi ile tasarim,

karigik teknik ile tasarim, bilgisayar destekli tasarim seklinde siralayabiliriz.
Afis tasariminda degerlendirme kriterleri soyledir:

Mesaj: Tasarimci afis araciligiyla verecegi mesaji agikliga kavusturmali, verilmek istenen

bilgiyi miimkiin oldugunca dolaysiz bir bicimde aktaracak gorsel bir sistem olusturmalidir.

Mesaj- imge Biitiinliigii: Tasarima temel olusturan diisiincesini en iyi ortaya ¢ikaracak olan

uygulama yontemini iyi se¢melidir.
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So6zel Hiyerarsi: Tasarimc1 vermek istedigi mesaja karar vermeli, olusan duruma gore en

giiclii sozel bilgiyi 6ne ¢ikarmalidir.

Fark edilirlik: Yukaridaki siraladigimiz bilgilere uyumlu gibi goriinseler de bazi afisler
etkisiz kalmaktadir. Boyle bir durumda is tasarimcinin hayal giiciine diismektedir. Yani

tasarimci yaraticiligini afisin fark edilebilirligiyle gostermelidir.

AGACLARIMIZ
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Sekil 6. Afis ornekleri

2.2.6.1.7 Out door

Avantajlari, lokal hedef kitleye ulasabilirsiniz, genis kitlelere ulasirsiniz, elastiktir, kisa

zamanda biiyiik etki alirsiniz.

Dezavantajlari;;  Kkalitesini  kontrol etmek zordur, bozulabilir, yanlis bolgelere
yerlestirilebilir, biiyiik ¢apli kampanyalarda yaymlanma kontrollerini yapmak zordur (AK,
2011, 5.346).

2.2.6.2. Basili Reklamlart Olusturan Ogeler
2.2.6.2.1.Basliklar:

Baglik reklamin ele aldigi temay: belirtir. Baslik, reklamin mesajin1 6zetlemeli ve

okuyucuyu metne yoneltmelidir (Becer, 2002. s.223).

Basliklar, slogan, metin, amblem ve marka belirten isaretlere birlikte reklamin s6z kismini
teskil eder (Unsal, 1984, s.248). Baslikta ilk dikkati ¢eken yazilardir, basliklar metnini

anlamini tamamlar ve metni okutturur.

Baslik okuyucunun dikkatini ¢ekmeli ve dogru yolu gostermelidir. Baslik okuyucuya haber

verici nitelikte olmali okuyucuyu metne yoneltmeli ve metni okutmalidir. Anlatilmak
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istenen seyin durumuna gore kisa ya da uzun baglik kullanilabilir. Bazen bir sozciikten,

bazen elli sozciikten baslik olusturulabilir.

Baghign ilk gorevi; carpiciligt saglamaktir. Bu isi tek basina gordiigii gibi zaman zaman
goriintii elemanlartyla birlikte ¢alisabilir (Unsal, 1984, s.248). Basliklar bir diizenleme
i¢inde basi1 ¢eken unsurlardir, dikkat ¢ekerek diger 6gelere ulagsmay1 saglar ve diger reklam

Ogelerine gozii tasir.

Ikinci gérevi; “dogru yolu” gostermesidir. Bir reklamda bash@in ilgi ¢cekmesi bazen ise
yaramayabilir, ¢linkii yanlis bilgilendirirse dikkat kayar burada dogru bilgi 6nemlidir. Her

zaman ilgi ve dikkat ¢cekmeli ve hedef kitlede olumlu etki yaratmalidir.

Uciincii gorevi; metni okutmak igin tuzak kurmaktir. “her sabunla banyo yapilmaz”
baghigin1 goren okuyucu, bunun nedenini arayacak ve hangi c¢esit sabunla banyo

yapabilecegini anlamak i¢in metni okuma yoluna gidecektir (Unsal, 1984, 5.249).

Unsal kitabin da basliklar igin su sekilde siralamalar yapmustir: Direkt, Endirekt, Birlesik,
Haber, Nasil’li, Sual ve Emir bagliklar1. Direkt bagliklar: Haber verici niteliktedir. Mesela,
“Fruko yine 25 Lira” gibi baghkta biitiin sdylenmek istenen sdylenmistir. Basliga ilave
edilecek metin sadece bir tekrardan ibaret kalacaktir. Eger basliktan sonra bir metin

gelecekse basligin muhakkak merak uyandirici 6zelligi olmalidr.

Endirekt basliklar: Insanlara arzuladiklar1 seyleri bildirmekte direkt baslik iyi bir usul
olmakla beraber “Evvelkilerden farkli olmayan seyleri kim okur kim dinler” diyen kisiler

hesaba katilarak bazen endirekt bagliklar kullanilmaktadir.

Birlesik bagliklar: Birlesik basliklarda direkt ve endirekt bagsliklar beraber kullanilir.
Mamuliin ismine tahrik edici fiiller katilarak tertip edilir. Bir miktar merak unsuru

tagimakla beraber iiriin kolayca kesfedildiginden bu merak zayif kalmaktadir.

Haber basliklar: Insanlara diinyada neler olup bittigini grenmekten hoslanir, yeniliklerde

ilgi ¢ceker. Bu nedenle haber veren basliklar ilgi ve merak uyandirir.

Nasil’l1 basliklar: Insanlarda “Nas1l?” sorusunu uyandiran basliklar yillarca hep ilgi odag
olmustur. Bu sihirli kelime muhataba merak ettigi bir giig, bir kuvvet ilham etmektedir.
Yardim edilen problem, okuyucunun problemidir. Boyle bir reklam adeta her okuyucunun

adresine ayr1 ayr1 postalanmistir. “Nasil” direkt veya endirekt olarak kullanilabilir.

Sual basliklar: Merak, dogal ve yaygin bir histir. Reklam yazari, 6nce sual baglikla ilgiyi

tizerine c¢ekip metinde cevabini agiklayarak reklamin tamamini okutabilir. “Kahve yer
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misiniz?” i¢ilmeye alisilmis bir nesnenin yenmesinden bahseden bu baslik reklami1 okutma

gorevini yerine getirilebilir.

Emir bagliklar: Emir baslik diizenlemesi ¢ok zordur, clinkii insanlarin en zayif tarafini
rahatsiz etme ihtimali ¢ok yiiksektir. Insanlar yaratilistan muhaliftir ve kendine sdylenenin

tersini yapmak ister. Emir baslik veciz oldugu zaman giiclii ve kuvvetli bir etki yapar.

2.2.6.2.2. Metin

Metinlerde reklamin konusu ve mesaj1 ayrintilartyla aciklanir. Reklam metni yalin bir dilde

yazilmalr; bilgi verici, inandiric ve giideleyici olmalidir (Becer, 2002, 5.223) .

Metin ayni zamanda reklamin ruhu, esasidir. Sanat direktorii, televizyon ve radyo
departmanlari, fotografci, kameraman, ressam, hepsi ama hepsi metnin hazirlanmasina
yardimci olurlar. Metin, medya dikkate alinmaksizin basligin ve goriintii elemaninin
aciklanmasidir. Metnin esas gorevi, reklamin basarisi i¢in sdylenmesi gereken her seyi

okuyucunun canini stkmadan 6niine sermektir (Unsal, 1984, s. 269-270).

Kisa metinler, okuyucuyu biktirmamasi1 bakimindan etkilidir, fakat tiiketiciyi ikna edecek,

sorusuna yanit olusturacak tiim agiklamalarin yapilmasi gerekir (Pektas: 1993, 5.91).

Metin; sebep gosteren, mizahi, anlatici, sahitli, konusmali, hikayesi olan gibi siniflara
ayrilabilir. Yazar konuya ve amacina gore bu sekillerden birini tercih eder. Siniflandirma,
metin yazmaya yardimci degildir, sadece baslangicini teskil eden bir diislince teknigidir,

fikirlerin ne sekilde aciklanacagini tayine yarar.
Etkili ve bagarili bir metin 6zelliklerini Pektas su sekilde siralamustir;
a) Ilginglik: Farkl1 olan seyler her zaman insanlarin ilgisini ¢eker.

b) Basitlik: Hitap edilecek kisilerin kiiltiir diizeyi diistiniilerek anlayacagi dilden yazmak,

kisa sozciik ve kisa paragraf kullanmak basitligi saglar.

¢) Inandiricilik: Halkin inanglarinin ¢ok zor degistirilecegi diisiiniilerek; metinde,

inandirici, gercege uygun seylerden soz edilmelidir.

d) Olumluluk: Secilen sozciikler pozitif etkide olmalidir. Argelik ¢alisirken giiriiltii yapmaz

yerine ““ Argelik sessiz ¢alisir” demek daha uygundur.

e) Asir1 satict olmamak: Onemli goriilen birkag dzellikten s6z edilmelidir. Her seyi ortaya

dokmeye gerek yoktur.
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f) Akici ve ilgi ¢ekici dil kullanmak: Giinliik konugma diline uygun olarak, sanki biriyle

sohbet ediyormus gibi olmalidir.

g) Harekete gecirmek: Insanlarm bir seyi alip almamak kararsizligina “simdi alin”, “hemen
deneyin” gibi sozciiklerle olumlu yonde etki yapmak gerekir. Metin, ayn1 zamanda satin

alma eyleminde siireklilik de saglamalidir.

2.2.6.2.3. Gortintii Og“esi; Resim ve Renk

Goriintliyle haberlesme elemanlar1 uzun ctimlelerle anlatilabilecek bir fikri siiratle ve direkt
olarak ifade etmeye yardim ederler. Boylece hedef kitlenin zihnini yormayarak tanitim

isini kolaylastirirlar (Unsal, 1984, s. 315).

Reklamlardaki goriintii  Ogeleri, bir fikrin cabuk ve dolaysiz olarak anlatiminda

(13

sozciiklerden daha etkilidir. Reklamci Pierre Martineau; ... Resimler, miilkemmellik ve
acikliklariyla hicbir sozciigiin ifade edemeyecegi anlatim giiciine sahiptir. Isterseniz ¢ok
giizel bir kiz1 tarif etmeyi deneyin, sozciiklerin resmin yaninda ne kadar aciz kaldigim

goreceksiniz” der.
Goriintli 6g8esi, tliketicide tirlinli almak icin istek uyandirir, ilgisini, dikkatini ¢eker, metni
okumasini saglar. Diisiincelere etki edilecek, gercekler gosterilecekse goriintii 6gesi olarak

gercek fotograf veya resim kullanilmalidir. Duygulara seslenilecekse, istek uyandiracaksa,

soyut ¢aligsmalar, sekiller kullanilmalidir (Pektas, 1993, 5.91).

Gorilintli olusturma teknikleri: fotograf, el ¢alismalari, karikatiirler, sekil, sema, grafiktir.

Goriintii gesitlerini kullanislarina gore incelendiginde,

1.Uriiniin bir boliimiiniin veya tamaminin goriintiisii iiriiniin kolay taninmasi, akilda

tutulmasi agisindan etkilidir.

2.Uriiniin kullanima hazir goriintiisii: Uriinle uyumlu &geler, cevre diizenlemesi iiriin

imajin1 arttirir.

3.Uriiniin kullamim anindaki goriintiisii: Tiiketici iiriinle birlikte hemcinsini goérdiigiinde

daha cabuk ilgilenir.

4 Uriiniin farkl &zelliklerinin goriintiisii: Benzer {iriinler arasinda farkliligin vurgulanmasi

inanilirlig kuvvetlendirir.
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5.Hizmetin yapildig1 veya iriiniin iretildigi fabrika ve benzeri iinitelerin goriintiisii:

Tiiketicide gliven saglar.

6.Uriin veya hizmetin kazandi81 basarilarin, ddiillerin goriintiisii.

7.Uriinii kullananin memnuniyetini ifade eden goriintii.

8.Uriinii kullananin kazanglarmin veya kullanmayanin kayiplarmin goriintiisii.

9.Tekniklerine gore goriintli ogeleri ise fotograflar, illlistrasyonlar ve karikatiirlerdir

(Pektas, 1993, s.91).

“Nesneler ile renkler arasinda organik bir iliski bulunur. Ornegin, bir nesnenin rengi, i¢inde
bulundugu ortamin aydinligina gére degisse bile, o nesnenin rengiyle olan iligkisi degismez.
Renklerin birey iizerinde duygusal etkileri oldugu gibi, kullanildiklar1 mekanlar iizerinde de
etkileri bulunur. Renk tercih ve kullanimlarinda toplumsal aligkanliklarin ve iginde yasanilan
kiiltiiriinde rolii bulunur (Teker, 2002, s.79).”

Renklere yiiklenen fiziksel, psikolojik, resimsel ve toplumsal anlamlar mevcuttur. Bunlara

Ornek verecek olursak:

Kirmiz1: Fiziksel anlamda gii¢, yasam, cinsellik, enerji, dinamizm ve heyecani temsil eder.
Psikolojik etkisi ise, uzun siire izlendiginde gerginlik ve heyecan yaratmasi, kisa siirede ise
dikkat c¢ekici olmasi ve bakisi iizerinde toplamasidir. Resimsel anlamda, tehlike ve
yasaklarin belirtilmesi amaciyla kullanilir. Toplumsal anlamda kendine giiveni, erkeksiligi,

saldirganlig1, bedensel giicii, kiistahlig1 ve kabalig1 simgeler.

Sicak bir renk olan kirmizi, bakis yakalayici bir 6zellige sahip oldugundan, reklam

uygulamalarinda ¢ok sik kullanilir. Bu renkteki nesneler, daha biiyiik ve yakin goriintirler.

Siyah: Fiziksel anlamda kapanma ve umutsuzlugu, tembelligi, negatifligi, kotii talihi
simgeler. Psikolojik olarak zorunluluk ve baski etkisi yaratir. Resimsel anlamda karsi
cikisi, baskaldirmayi, Oliimii, cehennemi ve biiyliyli c¢agristirir. Toplumsal anlamda

baskaldirma, 6liimii, matemi, agir baslilig1 ve resmiyeti simgeler.

Beyaz: Fiziksel anlamda ¢ozlilme, teslimiyet ve baglanmayi, hosgoriiyli simgeler.
Psikolojik olarak ozgiirliikk, agiklik, aydinlik ve dinginlik ifade eder. Resimsel olarak,

temizlik, saflik, doganin tazeligi, geng kizlik ve sugsuzlugu cagristirir.

Mavi: Fiziksel anlamda sessizlik, sakinlik, memnuniyet ve pasifligi simgeler. Psikolojik
etkisi ise, memnuniyet verici ve rahatlatici bir etkiye sahip olmasidir. Toplumsal agidan

diizeni ¢agristirir.
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Pembe: Fiziksel anlamda c¢ekingenlik, incelik, nezaket ve yumusaklig1 cagristirir.
Psikolojik 6zelligi ise, huzur ve giiven verici, romantizmi, sevgiyi, sefkati ve disiligi

cagristiran bir etki olmasidir.

Turuncu: Fiziksel anlamda canlilig1 ifade eder. Psikolojik agidan mutluluk, seving ve disa
doniiklik duygusu yaratir. Resimsel olarak sonbahari ve sicakligi simgeler. Toplumsal

acidan genglige 6zgii, eglenceyi seven, disa doniik, sosyal ve samimi duygulari ¢cagristirir.

Gri: Fiziksel anlamda duygusuzlugu ve yavas bir bitigi, yaklasan olimii simgeler. Birey
tizerinde, depresif, hiiziin verici, maskeleyici, koruyucu bir psikolojik etkiye sahiptir.

Resimsel anlamda etkisizdir.

Mor: Fiziksel anlamda duyarliligi, hassasiyeti, duygusalligi, hiiznii, melankoliyi, gizemi,
esrarengizligi ve erotizmi ifade eder. Psikolojik agidan birey ilizerinde ge¢mise gotiiriici,
hayale daldirici, fantezi anilar uyarici bir etkiye sahiptir. Resimsel anlamda sefkat,

yalmzlik, erotizmi simgelemek amaciyla kullanilir.

Kahverengi: Fiziksel anlamda gevsetici, rahatlatici, yatistirict bir etkiye sahiptir. Psikolojik
acidan huzur verici bir etki yapar. Toplumsal a¢idan, refah ve mutlulugu simgeler. Saglikli

yasam, fayda ve saglamlik duygusu verir.

Lacivert: Fiziksel olarak saygimligin, tutuculugun bir ifadesi olup diizeni temsil eder.
Toplumsal olarak onur, zenginlik, diizen, klasik goriis ve statiiyii simgeler. Bu nedenle

resimsel olarak 6zellikle tiniformalarda tercih edilir.

Sari: Fiziksel anlamda ¢oziilme, gevseme ve sinirlamalarin genisletilmesini ifade eder.
Psikolojik agidan birey Tlizerinde degisiklik, macera duygusu, sevecenlik, atilganlik,
mutluluk, iyimserlik, nese ve girisimcilik etkisi uyandirir. Resimsel ag¢idan ise, aydinlik,
aciklik, seffaflik, parlaklik ve hafiflik duygusu uyandirir. Toplumsal agidan parlaklik,

sicaklik ve serbestligi cagristirir.

Yesil: Fiziksel anlamda dinginlik, istikrarlilik, metanet, tazelik ve sakinligi cagristirir.
Doga da dinlendirici etkisi oldugu halde diger ortamlarda ruhsal gerginlik yaratir.
Psikolojik a¢idan bireyde gerginlik, cesaret, giliven, kararlilik, sadakat ve iistiinliik
duygular1 uyandirir. Resimsel anlamda Islamiyet’i ¢agristirir. Toplumsal agidan mantikli

diisiinme, tembellik ve agirkanli olmay1 sembolize eder.

Gorilintii 6gesinin tagimasi gereken bazi ozellikler vardir. Bunlar; dikkat ¢ekici olmasi,

konuyu etkili ve kolayca anlatabilmesi, tiiketicide alma istegi uyandirmasi, baslik, metin ve
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slogan1 okutabilmek i¢in merak uyandirmasi, yapmacik olmamasi, inandirici olmasi,
reklamin diger 6geleri ile uyumlu olmasi, ilgiyi dagitici ayrintilardan arinmis olmasi,
konunun islubuna uygun olmasi, renk ve bigim uyumuna dikkat edilmesidir (Pektas,

1993).
2.2.6.2.4. Slogan

Bir {irlin veya hizmet, tasidig1 ayiric1 6zellikleriyle benzer olanlardan ayrilir.Kendilerine

0zgii semboller (Amblem, Logotype, Slogan) sayesinde belleklere yer ederler.

“Sloganlar, reklam hizmetinin ¢arpici bir ciimlesinden veya basarili bir basliktan hareketle
yaratilirlar. Uriin veya hizmetin en 6nemli ve yararli 6zelligini yansitirlar, uzun siire

belleklerde kalmasini saglarlar”(Pektas, 1993, s.1).
2.2.6.2.5. Layout

Sozlik anlami, “Teshir etmek, sergilemek; plana gore diizenlemek, tasarlamak™ olan
Layout, genis anlamda, biitiin ayrintilariyla bir tasarimi anlatmak igin taslak bigiminde

gosterme isidir.

Layout, bir ilanin ana 6geleri olan basligin, metnin, gorlintii 6gesinin, sloganin ve
markanin, ne sekilde yerlestirileceginin belirlenmesidir. Ilanin basim sonras1 goriinecek
biciminin bir taslagt olan bu belirleme; grafik tasarimciya, metin yazarina, basim

teknisyenlerine ve reklam verene (miisteriye) bilgi verir, yol gdsterir.

Reklam tasariminda temel ilke diizendir. Layout daginiksa rahatsiz eder, diizenliyse ilgi
ceker, konunun kavranmasina yardimer olur. Diizenlemede renk bi¢cim ve yazi uyumlari

yaninda, yerlestirmelerinde de bir birlik, biitlinliikk olmas1 gerekir.

Ilgi cekmek icin gereksiz gosterislere gidilmemelidir. Layout, basit, anlagilir olmalidir.

Basitlik: diizensizlikten, sikliktan, belirsizlikten arinmadir.

Layoutta ilgiyi saglayan 0&gelerin agirligi, giici onemlidir. Bicimlerin biiytikliigi,
geometrik yapilari, renkleri, merkezden uzakligi, reklamda agirlik saglayan etmenlerdir.
Bunlarin azlig1 ya da c¢oklugu dikkat ¢ekmede onemli rol oynar. Agirligin merkezde
toplanmasi, okuyucuyu reklama daha iyi baglar. Goriintii merkezi olan bu nokta, gercek

merkezin biraz iizerinde yer alir. Bagligin veya iiriiniin buraya yerlestirilmesi etkiyi arttirir.

Insanlar, genellikle biiyiik bigimlere, yazi ve bosluklara bakarlar. Hareketin baslangig

noktasi buralar olmalidir. Reklamda oklar, isaretler, parmaklar, ¢izgiler, sayilar, harfler,
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flamalar, bir seri kii¢iik resim, geometrik bi¢cimler veya belirli yonde yliriiyen kisi yapisal

hareketi saglayan 6gelerdir. Ayrica bir nesnenin tekrari, ilgiyi saglar.

Bazi harflerin yapilarina bigimsel olarak uygunluk saglayacak sekilde diizenlenen layoutta

hareketi olusturmak miimkiindiir. S, J, Z, C, V, T, H, O bigimi gosterebilir.

Baz1 oOgelere veya fikirlere digerlerinden fazla Onem verilmesi zithk yaratir. Zithik,

farkliliktir. Tlgiyi diri tutar. Zitlik, dlgiide, renk ve tonlarda, yonde olabilir.

[lan1 ya da herhangi bir layoutu meydana getiren dgeler dengesizse ilgi daginiktir, goz saga
sola kacar. Ogeler zit olsalar bile kendi i¢inde uyusmals, diizen iginde olmalidir. Biitiinliigii

olan reklamlar, izleyenin dikkatini diri tutar.
Iyi bir layout’un &zellikleri sunlardir;

1) Amag, okuyucuyu konudan haberdar etmek, ikna etmek ve egitmek ise, layout, bir

iriiniin veya hizmetin tanittmin1 basartyla yapmalidir.

2) Layout’u olusturan 6geler: Olgii, bicim renk ve araliklariyla dengeli bir uyum iginde

olmalidir.

3) Bir layout’u dis hatlariyla meydana getiren sekil, sikici degil, ilgi ¢ekici olmalidir. Etkili
bir siluet gereklidir.

4) Olabildigince basit olmalidir. Ozellikle kiigiik alanlarda yapilanlar sade olmalidir.
Gereksiz siisleme ve eklerden kacinilmalidir. Her 6ge, mesajin aktarilmasina hizmet

etmelidir.

5) Layout i¢in gerekli ve kaginilmaz olan bos alanlara yer verilmelidir. Bosluklar ¢ok
kalabalik da olsa ilan 6gelerinin algilanmasini kolaylastirir, ¢ekiciligi saglar. Okuyucunun
dikkatini yonlendirir. Beyaz alan, onemli herhangi bir 68enin, Ornegin metnin,
belirtilmesine, dneminin artmasina izin verir. Fakat asir1 beyaz alanlarin liiks ifade ettigi de

unutulmamalidir.

6) Goriintii 6geleri, hitap edilen kisilerin ilgi alanlarina gore se¢ilmelidir.
7) Layoutta olabildigince gorsel 6ge kullanilmalidir.

8) Reklama {irlinti kullanan insan 6gesinin girmesi ilgiyi arttirir.

9) Yiizler, reklamdan baska yerlere, disartya bakiyor olmamalidir. izleyenin de aym seyi

yapmasina sebep olur.
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10) Reklamdaki yazilarin uyumlu olmasi, ayni aileden olmasi yararlidir. Okuyucuyu

yormaz. Aym karakterin kii¢iik, biiyiik harfleri, farkli puntoda olanlar1 biitiinliigli bozmaz.

11) Gorme olayinin genelde soldan saga ve yukaridan asagiya dogru oldugunu diisiinerek,

Layoutun orta - iist kismina ve tepesine agirlik verilmelidir.

12) Reklamda bir egemen (Dominant) 68enin olmasi gerekir. Egemen olanin dikkat
merkezi olusturmasi, ikincil olanlarin ona baglanmasi etkiyi arttirir. Biiyiik 6geler dikkat
cekicidir.

13) Goriintii 6gesinin bulundugu alanin, reklam alaninin yarisindan biiyiik olmasinda yarar

vardir. Daha etkili olabilir ((Pektas, 1993, s.91).

2.3. Grafik Tasarim Egitimi
2.3.1. Tasarim

Sozliik anlami, tasarim; planlamaya dayali belirli bir amag gozeten yaratici bir eylemdir.

Hayalde canlandirilan bir olayin, projesi, ¢izimi ya da ii¢ boyutlu goriintiisii olarak uygulanan
ve ortaya konulan eserlerin tiimiine verilen isime tasarim denir. Bu tanima gore tasarlanma,
zihinde hazirlanan bir diisiincenin, bir eserin ilk bi¢imi sayilabilir. Tasar1, ¢izilen ilk bi¢im
anlamina gelmektedir. Tasarimin tam olarak ifade edilmesi igin, zihinde tasar1 halindeyken
olgunlasip gelistirilmesi gerekmektedir. Tasarim sadece grafik sanatlar i¢in ele alinan kavram
degildir ve her alanda tasarim olgusu s6z konusu olmaktadir (Odabasi, 1996, s. 17).

Uygulamali tasarim dallarin1 ti¢ ana bagslikta toplamak miimkiindiir: Endiistri Tasarimu,

Cevre Tasarimi ve Grafik Tasarim (Becer, 2002, 5.32).

2.3.2. Grafik Tasarim

Sadik Karamustafa bir roportajinda; “grafik tasarimi bagkalarina ait bilgiyi digerlerine

iletme 151" olarak tanimlamstir.

Becer ise, “Grafik tasarim gorsel bir iletisim aracidir. Birinci islevi de, bir mesaj iletmek ya

da bir {irlin ya da hizmeti tanitmaktir” demistir.

Grafik tasarim; ambalaj tasarimi, ¢evresel grafik, bilgilendirme grafigi, dijital-geleneksel
illiistrasyon, basin - yayin grafigi, web tasarimi, moda grafigi, tipografi, motion (hareketli)
grafik vb. gibi burada sayamadigimiz ¢ok genis bir alana sahiptir. Grafik tasarimi iyi bir

sekilde 6ziimseyebilmek ve daha etkili, vurgulu bir tasarim yaratabilmek icin, tasarimin
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temel oOgelerini ve ilkelerini kavramamiz ve kavratmamiz, anlayabilmemiz ve

anlatabilmemiz gerekir (Oztuna, 2007d).

2.3.3. Grafik Tasarim Egitimi

Bir mesaj1 gorsel iletisim yoluyla hedef kitleye duyurma islevine grafik tasarim denir.
Giizel sanatlarin estetik nitelikleriyle birlikte, resim ve yaziy1 birbirine tamamlayan bir
diizenleme icinde kullanarak 6grenciye verilen egitime grafik egitimi denmektedir (Artut,

2001, s. 90).
Cesitli tiniversitelerin web sitelerinde grafik tasarim egitimini su sekilde tanimlamstir:

Gazi Universitesi i¢in grafik egitimi, “temel sanat kavramlar1 ve grafik tasarimlarinda bu
kavramlarin uygulama ve sentezlerini, ¢esitli grafik tasarim problemlerinin ¢dzlimiine

yonelik ¢aligmalar1” kapsamaktadir.

Akdeniz Universitesi grafik egitimiyle, “yaratici, kendini yenileyebilen, kiiltiirel yonii
giiclii olan, soyutu somuta doniistiirebilen grafik tasarimcilar yetistirmeyi” hedefledigini

sOylemektedir.

Hacettepe Universitesi’nin grafik egitimine yonelik diisiincesi, “Globallesen diinyada
basin-yayim sektoriindeki gelismeler ve iletisim araclarinda ki ¢esitlilikle birlikte grafik
tasarimin da Onemi artmistir. Bu gelismeler dogrultusunda egitim veren grafik boliimii
masaiistll yayinciliktan televizyon jeneriklerine, ambalaj grafiginden web tasarimina kadar

genis yelpazede egitimini siirdiirmektedir. ” seklindedir.

Marmara Universitesine gdre boliimiin amaci, grafik kapsamima giren tiim disiplinlerde
teknik ve estetik yonden egitilmis kendi ¢evresini ve ¢agini ¢oziimleyip sentez yapabilen,
ozgiin fikir ve yapitlar liretebilen, rasyonel diisiinebilen, yenicagin, bilgi ve iletisimi 6ne
cikaran dinamik yapisina uyum saglayabilecek bilgi ve algilama yetisine sahip, 6zgiliveni

olan grafik tasarimcilar yetistirmektir.

(Cagimizda insanlar arasi iletisim araci olarak grafik tasarim cok yaygin ve cesitli bir islev
yiiklenmistir. Gorsel grafik 6gelerin dili, sozle ve sdze dayali, yazili anlatimi agan bir giice
sahiptir. Ayn1 dili konusmayan, yazmayan, okuyup yazma bilmeyen insanlara grafik
simgelerle ayn1 seyleri anlatmak, iletmek imkam vardir. Iste bu imkan grafik tasarim
caligmalarini, ¢esitli uzmanlik dallarin1 kapsayan bir meslek durumuna getirmistir (Asler,

Eti, Isingor, 1986, s.152).
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Bir sanat dali olarak Grafik Tasarim Egitimi 6zel bir egitimdir, 6grencisiyle birebir iletisim
ve etkiletisimi gerektirir. Gelisen teknoloji bireyi 6n plana ¢ikarmistir, dolayisiyla egitimde
bireyden baslamalidir, bireyin egitimi ama¢ olmalidir. Bu baglamda egitim ve Ogretim

bi¢imlerinin de bilgi ¢agina uygun olmasi dncelikle kaginilmazdir (Denli, 2000, s.89).

2.3.4. Tasarim Elemanlari

2.3.4.1. Cizgi

Cizgi bir uzunluga, genislige, ton ve dokuya sahiptir. Uzunlugu ile genisligi arasinda ters
bir orant1 vardir. Bulundugu alanda, uzunluguna gore genisligi artiyorsa ¢izgisel 6zelligini

yitirerek bir yiizey etkisi kazanir (Gok¢e, Mehmet; 2013, s.42)

Cizgi; diiz, egik, kivrik, kisacasi nasil olursa olsun bir yone dogru devam eder ve her biri

kendi basina hareket eder (Siidor, 2000, s.21).

Cizgisel elemanlarin tiimii, dinamik bir ifade olarak algilanir. Kaba bir genelleme yapilirsa:
Yatay diiz bir ¢izgi kuvvet, siiklinet ve diizliik, Diisey cizgiler (diisey diiz), kesinlik ifade
eder. Koyu ye kalin diiz ¢izgiler ¢arpicilik ifade eder. Yatay ve diisey diiz ¢izgiler, nemli
bir anlatim elemanmidir. Zikzak ¢izgiler, bir seri hareket ve heyecan hissini ifade eder

(Giirer, 1990, s.25).

Sekil 7. Ogrenci ¢alismasi 1~ Sekil 8. Ogrenci ¢alismasi 2

2.3.4.2. Yon

Genel olarak ii¢ esas yon vardir: Diisey, yatay, diyagonal. Cizginin dogrultusu genis bir
ylizeydeki hareket yoriingesi bakimindan ¢ok onemlidir, bu hareket ¢esitli elemanlar ve

onlarin 6zellikleri arasinda ilgi devamlilig1 kurar.(Gtirer, 1990, s.27)
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Sekil 9. Ogrenci calismas1 3 Sekil 10. Ogrenci ¢alismasi 4

2.3.4.3. Bicim

Sekiller, satin aldigimiz {irtinlerde, dogada, evimizin i¢inde ve yapisinda, gittigimiz her
yerde, baktigimiz her seydedir. Tabiatta sayisiz, farkli bicimler mevcuttur (ve sonsuz

degiskenlikte). Biz onlar1 basit ve diizenli bir sekilde sinirlandirip inceleyebiliriz.

Biitiin bicimler, geometrik bigim veya geometrik bicimlerin bir araya getirilisi gibi
basitlestirilebilir. Ornegin bir agac bicimi bir silindir veya kiire gibi hissedilebilir. Bir ev,
dikdortgen tiggen veya kiip ve prizmalar bilesimi olarak goriilebilir. Esas geometrik bigimler
(kare, tiggen, daire) dort cesitli yon ile karakterize edilir. Yatay ve diisey c¢izgi ile karesel
ifadeler, diyagonaller (kosegensel) ile tiggen, siirkiliir dogrultu ile dairesel bicimler ifade edilir.
(Giirer, 1990, s.30).

Sekiller, diger tasarim Ogeleri gibi bir sanat eserinin ve tasarimin dnemli yapi1 taslaridir.
Tasarimcilar, sekilleri ya da sekil pargalarini ortaya ¢ikarmak amaciyla, i¢inde yasadiklar
ortami yakindan incelerler ve kendilerine 6zgii olan sekilleri yaratirlar. Ciinkii grafik
bicimler, biitiin tasarimin ana hatlarini olustururlar. Bu bi¢imler, okunurlugu artirabilmek

adina, basit sekiller i¢erisinde yalinlastirirlar; renkle, dokuyla diizlestirilirler.

Sekiller, ¢izgi, renk, doku ve ton alanlariyla yaratilir. Tasarimci, iki boyutlu bir diizlem
iizerine daire ¢izip; igerisini renklendirir, dokusal Ogelerle kaplarsa; sonug, yuvarlak,

renkli, dokusal sekil olacaktir.

Sanatta sekli, bir alani ¢evreleyen ¢izgi olarak tanimlayabiliriz. Cizginin bu tiir kullanimu,
dis ¢izgi (outline) ya da kontur olarak adlandirilir. Kontur ya da kenar ¢izgisi izleyici
tarafindan gozlemlenir ve birbirini takip eder. Bir ylizeyde izole olan golge, sekli ortaya
cikarir. Sekil, daire, kare, liggen gibi basit goriinimde ya da bir insan yiiziiniin silueti gibi

karmasik gériiniimde olabilir (Oztuna, 2007b).
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Sekil 11. Ogrenci ¢alismasi 5 Sekil 12. Ogrenci galismas1 6

Dogal Sekiller: Dogal diinyadaki seyleri taklit eden sekillerdir.

Serbest Formlu Sekiller: Diizensiz ve degisken sekillerden meydana gelmektedir. Dis
acilari, egri, agil1 ya da her ikisinin birlesimi olabilir. Bu tiirdeki sekiller, hayvan, insan ya

da agaglar gibi yasayan seylerin siluetleri olabilir.

Organik ve Geometrik Sekiller: ikisinin arasinda kesin bir ayrim yoktur. Dogada var olan
en yaygin sekiller, yumusak, esnek, kavisli ve diizensiz olan organik sekillerdir. Bu tiir
sekiller, asimetriktirler. Geometrik olarak adlandirilan dogrusal sekiller de vardir. Kare,
iicken ve daireden olusan iic temel sekil, geometride kullanilan standartlar iizerine
temellendirilir. Bu miitkemmel sekiller, kararliligt ve diizeni onerirler. Diger geometrik
sekiller ise, bu temel sekillerin ya varyasyonlar1 ya da kombinasyonlaridir. Varyasyonlarin
bazisi, ovali, dikdortgeni, paralelkenari, besgeni, pentagrami, altigeni ve sekizgeni

olusturur.

Diger taraftan, siirekli olarak sanatsal konusmalarda yapilan bir yanlis s6z konusudur. Bu
da sekil ve bi¢cim arasindaki ayrimi fark edemeyisimizden kaynaklanmaktadir. Bi¢im, ii¢
boyutlu hacme déniistiiriilmiis bir sekildir. Daire, bir sekildir; ilgili bi¢imi kiiredir. Uggen
ise, piramidin bir siluetidir. 20.yy.in 6nde gelen sanatgilari, li¢ boyutlu big¢imi analiz
ederek; kiire, kiip, silindir, koni ve piramit gibi bes dnemli bigimin oldugu sonucuna

varmiglardir.

Resim diizleminde goriinen herhangi sekil (diiz resim yiizeyi), arka planin disinda ikinci
bir sekli yaratir. Aktif ya da egemen olan sekiller, pozitif sekiller olarak adlandirilir. Pasif
arka alanlar, negatif sekilleri olusturur. Tasarimcilar genellikle caligsmalarinda bir imgenin

etkinligini artirabilmek i¢in hem negatif hem de pozitif sekilleri esit onemde diisiintirler.
34



Pozitif sekiller, genellikle figlir sekilleri olarak adlandirilirken; negatif sekiller, zemin
sekillerini yaratir. Pozitif / negatif sekil, figiir-zemin iliskisi olarak adlandirilir (Oztuna,
2007b).”

2.3.4.4. Olgii

Olgii kavrami yapmin veya objenin kendi iginde &lgiilii olmasidir. Soyut olarak iki
biiytlikliik arasindaki sayisal iligski veya biitiinle onu meydana getiren elemanlar arasindaki

iliski anlamina gelir (Giirer, 1990, s.29).

Cisimlerin Olgiisii (boyu, biiyiikliigii) vaziyeti, uzakhigi ve derinligi baz1 fizyolojik ve
psikolojik etkilere dayanarak degerlendirilir. Cisimlerin 6l¢iisii bunlarin retin tizerinde biraktig:
imajin biiyiikliigiine, diger cisimlerle bunlar arasindaki orana ve o cisimler hakkinda 6nceden
bildiklerimize dayanarak degerlendirilir. Bu sartlarin disinda cismin 6lgiisi, retin tizerindeki
imajin boyu ile birlikte degisir. Bu degisimde cismin diger cisimlere orant da 6nemlidir. Yani
Ol¢liniin degerlendirilmesinde tertip, kapsam 6nemli bir faktordiir, «i¢inde bir nesne, bir durum
veya bir olay bulunan durumun biitiinii algiladigimiz seyi belirtir». Bir, ger¢ekten mevcut 6l¢i
farki vardir, bu objektif olarak goriiliir, bir de es 6l¢iide oldugu halde kendi tertipleri iginde
ol¢ii farki varmig gibi algilanan diizenlemeler vardir

Parlaklik ol¢ii farki yaratir, es Olciide iki kareden parlak degerde olani digerine gore daha
biiyiikmiis gibi algilanir. Yani 6l¢ii izafidir (goreli). Bir uzun ¢izgi kisa bir ¢izgiyle yan yana
kondugunda daha da uzunmus gibi algilanir. Kiigiik bir nokta veya plan daha genis bir nokta
veya planla yan yana geldiginde daha da kiigiik goriiniir (Giirer, 1990, s.30).

Boyut, degismez ya da normal biiyiikliikle ilgilidir. Diger taraftan, oran ise; iki ya da daha
fazla gorsel 6ge arasindaki biiyiikliik iliskileriyle ilgilidir. Bir obje ve onun ¢evresindeki

mekana iliskin degerler arasindaki biiytikliik iliskisi, orani belirler.

Cellek’e gore; tasarim boyutlamasinda insan boyutu on sarttir. Boyutlandirmada insan
“modiil” olur. Insan psikolojisi, boyut zitliklarina biiyiik bir yatkinlik ve uyumluluk
gosterirler. Cesitli farkliliklardan dolay1 boyutun dikkati ¢ekici giicii vardir.

Bazi sanatgilar ya da tasarimcilar galismalarinda, izleyicinin gosterileni daha kolay bi¢imde
algilayabilmesi igin, dogru oranlart kullanmay: yeglerken; bazilarmin da gergek orani
carpitmayi, abartmay1 yeglediklerini gozlemleriz, izleyicinin ilgisini bu carpitma araciligiyla
calismaya ¢ekerek okutmayi saglarlar. Sanatgilar, amaglari dogrultusunda insan viicudunun
tlimiinii ya da bazi boliimlerini bozabilir, ¢arpitabilir, uzatabilirler. 1960’lardan sonra yeniden
sekillenen ve farklilasan grafik tasarimlarda ve tipografi drneklerinde de sik¢a goérmekteyiz
(Oztuna, 2006c¢).
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Sekil 13. Ogrenci calismasi 7 Sekil 14. Ogrenci calismas1 8

2.3.4.5. Doku
Objelerin algilanisi elle yoklayarak veya 1sik tesiriyle géz yoluyla olur (Giirer, 1990, s.33).

Dogadaki tiim nesneler farkli dokuya sahiptir. O ylizden doku ayni zamanda o nesnenin
yapist hakkinda da bilgi verir. Nesneler yapilarina gore mat, parlak, piiriizlii, piirlizsiiz gibi

degisik dokulara sahiptirler (Gok¢e ve Mehmet, 2013, 5.62).

Bir tasarimci, bir ¢alismada farkli dokulari, farkli yollarda ilgiyi artirabilmek amaciyla
kullanabilir. Degisik dokular1 kullanma, renk ya da ton degeri iligkilerini degistirmeksizin
cesitliligi ekleyerek, kompozisyondaki ilgiyi artirabilir. Doku bir kompozisyonu daha
ilging kilabilir. Ancak tek basina yeterli degildir.

Iki ¢esit doku vardir. Gercek (fiziksel) dokular, agag, su, cam, bulut, kumas ve
benzerlerinin yiizey illiizyonlariyla ilgilidir. Elimizle hissedebildigimiz dokudur. Kagit
yiizeyinin dogasini degistiren her sey gercek dokuyu yaratir. Ornegin, kolaj ve boya
katmanlar1 gibi. Gorsel dokular ise, bir kompozisyonun belirli alanlar1 i¢in icat edilen
cizgi, sekil ve renk diizenlemeleridir. Gorsel doku, kullandigimiz malzemelerle yaratilan

gercek dokunun illiizyonudur (Oztuna, 2007c).
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Sekil 15. Ogrenci calismasi 9 Sekil 16. Ogrenci caligmasi 10

2.3.4.6. Renk

Cesitli devirlerde bilim adamlar1 ve filozoflar gérmenin, renk algilamanin problemleri ile
ilgilenirken, ressamlarda giin boyu degisen 151k altindaki renklerin gizini ¢Ozmeye
calistilar. Sonucta rengin insanlarin duygu, diisiince ve heyecanlar: ile ¢ok siki baglar

oldugu anlagildi (Stidor, 2000, s.167).

Renk ¢emberinin iginde sari, mavi, kirmizi renkler eskenar {iggen olusturacak gibi
birbirinden ayni uzaklik ile ayrilmis bulunmaktadir. Renk ¢emberinde bitisik olarak
goriilen renklere harmonik renkler denir. Harmonik renklerin 6zelligi daima, aralarinda
ortak bir rengin bulunusudur. Sar1 ile yesil bitisik iki renktir ve sar1 ortak renktir. Harmonik
renkler ayni diizenleme i¢inde birbirlerinin tesirlerini azaltarak olduklarindan daha zayif
algilanirlar. Renk ¢emberinde capin iki ucundaki renkler kontrast renklerdir. Kirmizi ve
turuncu ile bunlari i¢ine alan renkler sicak renklerdir. Mavi ve yesili i¢ine alan renkler de

soguk renkler diye adlandirilir.

Renk derecelenmesi de derinlik algis1 veren 6zelliklerdir. Olgii bahsinde isaret edildigi gibi
aymi renk siddetinde iki alandan koyu degerdeki zemine yerleseni, agik degerli
zemindekinden daha parlak ve dolayisiyla da daha biiyiik olarak algilanmaktadir (Glirer,
1990, s.38).

Bir tasarimda renk, bir¢ok amaca hizmet eder. Tasarim ya da resme uzamsal bir nitelik
kazandirir; ton farkliliklarini saglayarak, plastik deger kazandirir; arka ve on plan
etkilesimiyle ilgi yaratir; kisisel duygu ve diisiincelerimizi disa vurur; kompozisyon
icerisinde birligi saglanmasi amaciyla dikkat ¢ekmek ve dikkati yonlendirmek igin

kullanilir ve kullanilan nesneleri goriiniir kilar.
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Bununla birlikte renk secimlerinde, hedef kitle, kiiltiir, {ilke vb. 6zellikleri tasarimcilarin
akillarinda tutmalar1 gerekmektedir. Renk tercihlerinin hedef kitle {izerinde biraktigi
psikolojik etki 6nemlidir ¢ilinkii yanlis renk segimleri, izleyici iizerinde olumsuz etki

yaratabilir.

“Renk olay1 bir yandan alictya, yani rengi géren kimseye bagli oldugundan diger yandan renk
duyusunu meydana getiren faktorlerin cesitlili§inden dolay: hayli siibjektiftir, yani kisiye gore
degisir. Bu yiizden duyu organlarinin ve renklerin fizik 6zelliklerinin yani sira bir takim
psikoloji elemanlarinin géz 6niinde bulundurulmasi mecburdur. Renklerin karigimi, birbirlerini
tamamlamalari, saydam ve donuk renkler, renkli yiizey ile ¢evresi arasindaki iligkiler gibi
olaylar fizik bakimindan bir 6zelik gostermezler ama psikolojik yonlerden belirli temelleri
vardir (Isingor, Eti ve Aslier, 1986, s. 45).”

Sekil 17. Ogrenci caligmasi 11 Sekil 18. Ogrenci caligmasi 12

2.3.4.7. Deger(Ton)

Isik ve golgenin kuvvet derecelerini, agiktan koyuya uzanan ton degerlerini belirlemek icin
kullanilir. Alanlarin veya ylizeylerin 1s1iklilik derecesini ifade eder (Gokce ve Mehmet;

2013, 5.48)

Ton degeri, en Onemli tasarim o&gelerinden biridir. Tasarimc1 ya da sanatgilarin
calismalarinda vurguyu artirmak, ilgi merkezini, gorsel hiyerarsiyi ve derinlik illiizyonunu
yaratmak ayrica objelere li¢ boyutlu izlenim kazandirmak amaciyla sanat ve tasarim tarihi

siirecinde ton degerini kullandiklar1 bilinmektedir (Oztuna, 2007d).

Akromatik renk dedigimiz siyah-beyaz belirli oranlarda karistirilirsa gene renksiz olan gri
meydana gelir. Notr gri, siyah ve beyazin es Ol¢iide karisimiyla elde edilir. Burada oranlar
degistirilerek siyahtan beyaza kadar ki harmonik gidiste bir¢ok griler elde edilebilir. Notr
grinin istiindeki degerler acik degerler, altindakiler de koyu degerler olarak adlandirilir, iki
boyutlu bir dizaynda bu deger farkliligi derinlik etkisi yaratan Ozellikleridir. Koyu

degerler, bakan kisiye daha yakinmis gibi algilanirlar (Giirer, 1990, s.33).
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Cellek’e gore nesnenin 15181 yansitma derecesine deger denir. Buna gore portakal limondan
daha az degerlidir. Ciinkii portakal saridan daha az 1siklidir. Dogal olarak bir agiklik -
koyuluk durumu vardir (Cellek, 2009, s.1).

Sekil 19. Ogrenci calismasi 13 Sekil 20. Ogrenci ¢alismasi 1

2.3.5. Tasarim Ilkeleri

Tasarimin olmazsa olmazi olan temel alfabeyi 6grenmemiz, bizlerin, ileride kendi tasarim

alfabelerimizi olusturabilmemiz i¢in gereklidir.

Tasarimin temel 6gelerinin; ¢izgi, sekil, doku, renk, mekan, ton degerinden meydana geldigi
bilinmektedir. Bunlar ayn1 zamanda grafik tasarimin temelini olusturur. Bu 6geleri kontrol
edebilmek igin tasarimcilar, gorsel uyum, ¢esitlilik, ritim, denge, oran, hareket, odak noktasi,
vurgu, egemenlik, gorsel hiyerarsi ve plastik ekonomi gibi tasarim ilkelerine gereksinim
duyarlar. Tasarimin 6geleri ve ilkeleri, gérsel kompozisyonun temel yapi taslaridir. Gorsel
bilginin organizasyonu, tasarim ilkeleriyle olur. Bir ¢aligmada biitiinliigii ya da birligi saglamak
icin, ¢alisma i¢indeki her 6genin birbirleriyle etkilesim iginde oldugunun bilinmesi gerekir.
Bunu saglamak ise, 6grenci merkezli egitimle, bireysel yaratict diisiinmeye ek olarak, gorsel,

clestirel ve analitik distinme yollarmin ulasacagi insani duyarhlikla gergeklesebilecektir
(Oztuna, 2006a).

Tasarimcilar, tasarim ilkelerini ve Ogelerini kullanarak, kendilerine verilecek gorsel
problemin ¢oziilmesi i¢in etkilesimli bir ¢alisma tretirler. Bu asamada temel tasarim,

yaratici ve analitik diisiinmenin en 6nemli kaynagini olusturmaktadir.

2.3.5.1. Tekrar

Bir 6genin aynen veya yakin degerde olarak birden fazla sayida kullanilmasi tekrar
meydana getirir. Birbirine yakin olan 6geler, cisimler, bigimler yan yana goriildiiklerinde
yadirganmadiklarindan dolay1 aralarindaki benzerlik birlestirici bag gorevi yapar. Bu

bakimdan tasarim meydana getirmede tekrar ¢abuklastirici rol oynar (Glingér, 2005, s. 98).
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Sekil 21. Ogrenci caligmasi 15 Sekil 22. Ogrenci galigmasi 16

Tekrar ayrica 3 boliimde incelenebilir:

Tam Tekrar: Tam tekrarda elemanlar arasinda degisiklik, kontrast veya tezat durumlar
olmadigindan biraz monotondur ve dikkat ¢ekici degildir. Tam tekrar en ¢ok duvar kagidi,

hal1 tekstil ve mimari stislemelerde kullanilmaktadir.

Alternatif Tekrar (Ritmik Tekrar): Karsilikli tekrar gruplari veya birbirini izleyen

degismelerin tekraridir, tam tekrara gore daha ilgingtir.

Degisken Tekrar: Tabiattaki diizenin, baslica esasidir. Kar taneleri, kristaller, papatya
tarlas1 vb. gibi pek ¢ok ornek siralanabilir. Kar taneleri, merkezden ayrilan 1sinsal altigen
biciminin tekraridir. Fakat yiizlerce cesit kar tanesinden birbirinin tamamen ayni iki

tanesini bulamazsiniz (Giirer, 1990, s. 81).

2.3.5.2. Ardisik Tekrar (Ritim)

Tasarimin diger vazgecilmez ilkesi ise ritimdir. Ornegin her zaman Kkarsilastiginz;
mevsimsel dongii diizenli ritmin dogadaki yansimasidir. Yiirlime, kosma, dans etme gibi
giinliik yasamda yaptigimiz ritmik etkinlikleri de sayabiliriz. El ¢irpmak, ayagimizla tempo
tutmak, ambulans, itfaiye sirenleri; bunlarin hepsi ritme 6rnek gosterilebilir. Ritim ilkesi,
tasarimda Ogelerin tekrariyla, “hareketi” gosteren en temel tasarim ilkesidir. Akicidirlar,
birbirine baghdirlar. Ani ve dinamik olabilirler. Ritim aracilifiyla izleyicinin gdézleri,
tasarim igindeki 6geleri takip eder. Gorsel ritmi olusturmak i¢in tipatip birbirine benzeyen
Ogelerin cogaltilmast gerekli degildir. Siireklilik, akicilik, etkileyicilik gorsel ritmin

olusmasinda 6nemli etkenlerdir (Oztuna, 2006b).
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Sekil 23. Ogrenci galigmas1 17 Sekil 24. Ogrenci calismasi 18

2.3.5.3. Uygunluk (Harmoni, Uyum)

Belki de formiile etmesi en zor olan ilke uyum ilkesidir. Gorsel biitlinliik seklinde de
aciklayabilecegimiz uyum ilkesi, tasarimdaki en O6nemli etkendir. Belli bir kurala baglh
olmasa da, tasarimin genel etkisi i¢in vazgecilmez Onemdedir ayrica da tasarimda

tekdiizelik tuzagidir (Ugar, 2004, s.156).

Diizenlemede yer alan 6gelerin tamamen ayni ya da tamamen zit olmadan, uygunluk
sinirlart i¢inde kalarak aralarinda fazla farklilik olmadan kullanilmasi hali uygunluktur.

(Giingdr,2005, 5.97).

Bir dizayni teskil eden elemanlar arasinda ¢esitli yonlerden sadece harmoni bulunmasi
monotonluk ve dolayistyla sikicilik yaratir. Iyi bir dizayn icin harmoniden de faydalanilir.

Fakat sadece harmoni en giizeli elde etmek iginde yeterli degildir. Cesitleri vardir:

Fonksiyon Harmonisi: Birbirine benzemeyen fakat birbiri ile kullanis beraberliginden
olusan harmoni tipidir. Uziim salkimi-sarap sisesi; sise-mantar; T cetveli-génye vs.
beraberligi gibi.

Bicim ve Diizen Harmonisi: Tekstil dizaynlarindaki diizen harmonisi gibi.

Karakter Harmonisi: Bir dizayn1 tamamlayan siisler, motifler ve kabartmalar ile bu dizayni

teskil eden elemanlar arasindaki tislup beraberligidir (Giirer, 1990,s. 82).
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Sekil 25. Ogrenci ¢aligmas1 19 Sekil 26. Ogrenci galismasi 20

2.3.5.4.Zulik (Kontrast)

Kontrast cesitliligin ifadelerinden biridir. Cesitlilik dikkat g¢ekicidir ve canlilik verir.
Cesitliligin az oldugu yerde monotonluk baslar ki, bu da psikolojik olarak sikinti verir.
Zithk yalmz bir yénden olabilecegi gibi cesitli bakimlardan da olabilir. ilgi sadece renk,
bi¢cim, ¢izgi, doku, deger... vb. gibi tasarim elemanlariyla gesitlilik gostererek yaratilmaz.
Esit olmayan zitliklar veya bu elemanlar arasindaki farklarin cesitliligi de ilgi uyandirir

(Giirer, 1990, s.84).

Diizensizlik doguran haller zithgin ta kendisidir. Zithik bir taraftan dagimiklik ve
uyusmazlik meydana getirirken, diger yandan da neden bu uyugsmaz cisimlerin bir arada

bulunduklar1 konusu insan1 diisiindiirmeye baslar (Giingor, 2005, s.136).

Giinliik yasantimizdaki gibi, monotonlugu kirmak amactyla izleyicinin ilgisini ¢ekmek i¢in
zitlik ilkesini kullaniriz. Tasarimeilar, tasarimi dengeleyebilmek icin birbirine zit olanlari
kullanirlar. Ornegin, ince - kalin ¢izgi, diiz - egri ¢izgi, gibi Ayrica tasarimda renkle zithg

olusturmanin sonsuz varyasyonlar1 séz konusudur (Oztuna, 2006¢).
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Sekil 27. Ogrenci calismasi 21 Sekil 28. Ogrenci calismasi 22

2.3.5.5. Koram (Gorsel Hiyerarsi)

Tasarimda bir diger ilke ise, gorsel hiyerarsidir. Yasamimizin her aninda hiyerarsiye tanik
oluruz. Ornegin; bayramlarda ve 6zel torenlerde biirokratlarin siralanisi, oturma yerlerinin

konumlarina bagli olarak yerlestirilmesi (dizilis; cuamhurbagkani, meclis baskani, bagbakan
vb.) gibi.

Tasarimda gorsel hiyerarsi, 6nem derecesine gore 6gelerin yerlestirilmesi ile gergeklestirilir.
Yani, birincil, ikincil ve ii¢linciil 6neme sahip olmaya bagli bir dizilis s6z konusudur. Dergi ya
da gazete ilanlarina baktigimizda; ana baslik, alt baslik ve bir metin goriiriiz. Burada yazilarla
hiyerarsik diizenleme yapilirken; gorsellerin ve yazilarin birlikteliginde de ayni gorsel
hiyerarsiye dikkat edilir. Tasarimci, ¢alismanin dnemli noktalarina dikkat ¢ekmek igin onlart
egemen kilarak zithigi kullanir. Gorsel hiyerarginin kullamilmadigi tasarimlar, izleyiciyle

iletisim kuramadiklar1 gibi, onu yénlendiremez ve kafasmin karismasina neden olurlar (Oztuna,
2006¢).

[liskilerin olusumunda elemanlar arasinda bir kademelenme, bir derecelenme gozleniyorsa

orada koramdan soz edilebilir.

“Koram, tabiattaki diizenin genel bir formudur. Giinesin dogarken yavas yavas yiikselerek en
tepe noktaya cikisinda ve yine algalarak alaca karanlikta sessizce kaybolugsundaki harekette bir
Koram vardir. Gok kugaginda renk ve deger bir koram teskil ettigi goriilebilir. Ay, hilalden
dolunaya kadar biiyiiyiisii ve kiiciiliisii, ayrica ¢ikis ve yiikselisindeki harekette, mevsimlerin
olciilii gecisi, gel-git olay1 gibi daha bircok Ornekler gosterilebilir. Bunlarin hepsi degisik
formda koramdir. Bitki ve hayvanlarin dogustan Oliise kadar ¢esitli merhaleleri,
kademelenmenin karakteristik ornekleridir. Koramin, aksiyel,/eksensel, merkezsel, gevresel
olmak tizere i¢ tiirlinden s6z edilebilir ve bir organizasyonda bir veya birkag1 bir arada yer

alabilir (Gtirer,1990, s. 87).”
Tim bu siire¢ icinde renk, biyiiklik, tipografi, imaj, agiklik, koyuluk, tasarimcinin
organize etmesi gereken elemanlardandir. Bahsedilen hiyerarsik yapinin tasarimi

asamasinda sayisiz se¢cenekler ortaya ¢ikabilir (Ugar, 2004, s.153).
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Sekil 29. Ogrenci calismasi 23 Sekil 30. Ogrenci calismasi 24

2.3.5.6. Egemenlik

Bir kompozisyonda kullanilan 6§elerden birinin ya da bir grubun diger 6gelere gore Olc,
deger, renk, doku bakimindan istiinliik saglanmasidir. Her tirlii egemenlik zithikla
saglanir. Tasarimin esas diisman1 yeknesakliktir. Son derece saf, soyut diizenlemelerde bile
odak noktasi bakan bireyin dikkatini ¢cekecek, gorsel heyecan uyandiracaktir (Cellek, 2009,
s.1)

Plastik elemanlardan hangisi kompozisyon i¢ginde daha ¢ok kullanilmigsa o kompozisyon o
elemanin iistiinliigii ile amlir. Ornegin bir kompozisyon dokusal anlamda ¢ok zenginse ve en
dikkat ¢ekici eleman doku ise, kompozisyona doku hakimdir diyebiliriz. Eger 15181 etkisi
dikkat c¢ekici boyuttaysa kompozisyonun egemenligi 1siga aittir. Yatay cizgiler ¢ok
kullanilmigsa o tablo yatay cizgilerin ustiinligiinii tasir. Egemenlik renk bakimindan da
olabilir. Herhangi bir rengin bollukla kullanilmasi, kompozisyona o rengin hakim olmasi
demektir. Bir kompozisyon diizenlerken plastik elemanlardan birinin o kompozisyonda daha
¢okca kullanilmasit kompozisyonu hareketlendirir, dikkat ¢ekici bir 6zellik katar (Giingor,
1972, 5. 94).

Egemenlik - denge - birlik ii¢li daima birlikte ¢aligir. Elemanlar birbirleriyle kontrast ve

ayrica da biri egemen (dominant) durumunda ise bir denge ve birlikten s6z edilebilir.

Gecis ve karsithgin bir aradaki ifadesiyle egemenlik ve degiskenlik meydana gelir.
Egemenlik dengeyi saglar, degiskenlik de ilgiyi arttirir. Gegis bir birlesmenin ifadesidir.
Soyle ki: ornegin, siyah-beyaz iki ugtur; araya birka¢ gri konsa bu iki karsit u¢ arasinda

gecis saglanabilir. Tekrar veya ritimler gegisin esasidir.

Resim alani iizerinde, buradaki biitiin giliglerin agirlik merkezi gibi farz edilen bir
geometrik merkez vardir. Goz bir aligkanlig1 olarak varsayilan bu merkez veya odak

noktas1 veya optik aksa gore denge arar (Giirer, 1990, s. 89).
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Sekil 31. Ogrenci galismasi 25 Sekil 32. Ogrenci ¢alismasi 26

2.3.5.7. Denge

Insan dogas1 geregi yasaminda denge unsurlaria énem veren bir canlidir. Belki de kendi
fizyolojik yapisi ve iginde bulundugu fizik kurallari bunda etkilidir. Ancak gorsel
tasarimda denge, esitlik olarak algilanmamalidir (Ugar, 2004, s.154)

Tasarim elemanlarinin, bi¢imsel ve ton degerleri olarak dengeli bir sekilde ¢alismada yer
almasi armoni ve biitiinligli saglamak i¢in onemlidir. Kompozisyonda yer alan biitiin

elemanlar gorsel dengenin olusturulmasindan katki saglar (Mehmet ve Gokee; 2013, 5.73).

Gorsel denge, 0Ogelerin iki boyutlu diizlemde dogru sekilde diizenlendigini
duyumsamamiza neden olur. Ancak bazen amaca hizmet eden dengesizlikler, tasarimda
yer alabilir ve kompozisyonda biitiinliigii saglamaya yonelik bu eylem, ilgimizi ¢ekerek hig

beklemedigimiz bi¢imde dikkat oranimiz1 arttirir. (Oztuna, 2006b).
Tasarimda simetrik, asimetrik olmak iizere dengenin iki ¢esidi bulunmaktadir:

Sekilsel Denge (Simetrik Denge):Bir eksen diisiiniirsek, bunun iki yanindaki esdeger veya
benzer elemanlar ayni kiymettedir. Sekilsel denge tam bir simetriyi ifade eder (Giirer,

1990, 5.91).

Bu denge tiirli genellikle tasarimlarda statik, duragan bir etki yaratir. Giinliik yasamdan
ornek verecek olursak; devlet binalarinda genellikle iktidarin gorkemini yiiceltmek i¢in
statik yani simetrik denge kullamlir. I¢inde calisigimiz ofisler, saglik sorunlarimizdan
dolay1 gittigimiz hastaneler, simetrik dengeyi kullanarak tasarimlanirlar. Buradaki amag;
icinde calisan insanlarin dengeli ve etkileyici olduklarmi vurgulamaktir. Ozellikle yogun

bir kosusturmanin i¢inde oldugumuz, bazi degerlerden uzaklastigimiz, birbirimize
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yabancilastigimiz bir diinyada, kaybedilen baz1 degerleri tekrar kazanabilmek icin, Iginde
yasadigimiz evler simetrik dengeyle insa edilmekte ve icinde yasanir, dinlendirici
mekanlar olmaktadir. Ayrica kalabaliklar, karmasik kent goriintimleri, yogun trafikten
dolay1; sade, dinlendirici ve dogal goriinilisiin yok olmakta oldugu asikardir. Tasarimda
kullanilan simetrik denge ¢cogunlukla sikici, donuk, monoton bir etki yaratir. Diger yandan,
bu denge ¢esidinin kullanilmasi, tasarimda biitiinliik ilkesine yardimc1 olmaktadir (Oztuna,

2006b).

Sekil 33. Ogrenci galigmasi 27 Sekil 34. Ogrenci caligmasi 28
Sekilsiz Denge (Asimetrik Denge):Burada eksenin iki yaninda birbirinden farkli ve kontrast
elemanlarin dengesi s6z konusudur, yani bir asimetri vardir. Olgii olarak her iki yanda
esdeger, biri, digerine herhangi bir sebeple egemen duruma getirilememis (denge var,

fakat) birlik yoktur (Giirer, 1990, s.93).

Asimetrik dengede, benzer olmayan objelerin algilanma esnasinda gorsel agirliklariyla bir
kompozisyonda birbirlerini dengelediklerini goriiriiz. Asimetrik kompozisyonlar, izleyiciyi
hareketlendirmenin Otesinde izleyicide merak Ogesini harekete gecirir. Tasarimcilar,
devinimi, hareketi, enerjiyi, rahatsizhi§i gorsel iligkilerle disa vurmak icin asimetrik
dengeyi kullanirlar. Son zamanlarda tasarimlarda gorsel devinimi arttirmak i¢in asimetrik
ve simetrik denge bir arada kullanilmaktadir. Bu sinerji, yeni diislincelerin, yeni felsefi ve

sosyolojik yaklasimlarin dogmasina neden olmustur (Oztuna, 2006b).

2.3.5.8. Birlik (Biitiinliik)

“Tasarim ilkelerinin hepsinin toplaminin birlige esit olmasidir. Bir ¢caligma iginde birligi ya da
biitiinliigii saglamanin en temel yolu, kullanilan her 6genin bir digeriyle ilgili oldugunun
bilinmesiyle miimkiindiir. Bu bir 6l¢iide diyalektik etkilegsimdir. Calisma ic¢inde biitiinligii
sagladigimizda ¢aligma tamamlanmis izlenimi verir. Birligin amaci, tasarimin okunurlugunu ve
tutarliligini saglamaktir. Tasarimei, farkli 6geleri bir araya getirerek ¢aligmasini diizenlerken,
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birbiri ile ilgisiz karmagalardan kaginmalidir. Burada dnemli olan tasarimeinin izleyiciyi nasil
yonlendirecegidir ve bu agamada belli ipuglar1 vermek zorundadir (Oztuna, 2006¢).”

Ilkelerin dogru kullanilmas1 kompozisyonu olusturan elemanlarim biitiinliigii temin etmesi
acisindan da 6nemlidir. Ornegin bir kompozisyonda yer alan objelerin belli bir diizen

icinde siralanmasi ya da tekrar edilmesi biitiinliigii saglar (Mehmet ve Gokge; 2013, 5.78)
Birligin baglica iki esas tipi vardir:

Statik Birlik: Bilinen geometrik bigimler ve bunlardan ¢ikan sekillerdeki birliktir. Tabii,
inorganik formlar (kar tanesi ve kristaller) da statik tiniteye girer. Statik birlik pasif ve
duragandir. Statik dizayn, bir kaideye uyarak tekrar edilen elemanlar veya iinitelerdir ve

daire kavsinin degismezligi gibi belirli bir formu ifade eder.

Dinamik Birlik: Baz1 ge¢is ve hareketler, degiskenlikler gosteren birlik seklidir. Nebatlar,
hayvanlar, dinamik birlik yani aktif, yasayan, biiyliyen ve bir hareket ifade eden birliktir.
Dinamik akicidir ve bir olusun ifadesidir. Dinamik birlik, g¢ekirdekten baslayan bir

logaritmik spiralin akici siirekliligini gosterir (Giirer, 1990, s.95).

”

Sekil 35. Ogrenci calismasi 29 Sekil 36. Ogrenci galismasi 30

2.3.6. Grafik Tasarimin Uygulama Alanlari
Genel olarak bagliklar halinde toplamak istersek:

1. Amblem Tasarimi

2. Piktogram Tasarimi

3. Afis Tasarimi

4. Tipografi ve Sayfa Tasarimi
5. Yonlendirme Tasarimi

6. Kitap Tasarimi
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7. Ambalaj Tasarimi1
8. Web Tasarimi

9. Illiistrasyon Tasarimi

2.3.7. Grafik Tasarim Egitiminin Onemi

Grafik tasarim egitiminin en énemli yani, temel tasarim, sanat tarihi, bilgisayarla tasarim,
desen, fotograf, illlistrasyon, dijital tasarim, yaratici yazi, gorsel alginin temelleri, gorsel
alg1 psikolojisi, grafik tasarim tarihi, ¢cagdas sanat kuramlari, iletisim sosyolojisi, 3 boyutlu
modelleme, siber kiiltiir, canlandirma (animasyon), portfolyo tasarimi, c¢oklu ortam
tasarimi, tasarim kiiltiirii, profesyonel yasam, video kurgu, reklam grafigi, ambalaj grafigi,
yayin grafigi tasarimi, siireli yayin grafigi tasarimi, serbest grafik ve illiistrasyon, yazi-
tipografi, baski resim (graviir, litografi, serigrafi), sinema-TV grafigi, fotograf, semiyotik,

retrotik gibi genis bir yelpaze de bulunan dersleri programinda bulundurmasidir.

Grafik tasarim egitimi giiniimiizde daha da artan bir oranda mesleki gerceklerle yiizlesmek
durumundadir. Egitimciler, 6grencilerini yeterli, tist diizeyde motive olmus kendi calismalarini
acimasizca elestirebilen tasarimcilar haline doniistiirebilecek “arastirma ve sorgulama” ruhunu
siniflarinda yesertmek durumundadir. Ogrenciler simiflarinin Stesinde uzanan ve diinyay1
bicimlendiren biitiin olay ve kosullar arasinda yaptiklari tercih ve gelistirdikleri tasarim
stratejileri konusunda belirli bir bilingle donatilmali, tasarimcinin bir kiiltiirii bi¢imlendirme
yetkisine sahip oldugunu bilmeli ve bu ger¢egi akademik yasamlarinin ilk yillarinda 6grenmis
olmalidir (Becer, 2007, s. 52).

Grafik sanatlar, yaratim ve basim asamalarinda giincel teknoloji ile hep i¢ ige olmak
zorundadir. Bu nedenle de ¢cagimizin teknolojik gelisimleri grafik sanatlari ¢ok etkilemistir ve
etkilemeye de devam etmektedir. Ornegin, fotografin icadi, fotografin basim teknolojisinde
kullanilmasi, yeni basim teknolojilerinin gelisimi, bilgisayarm bulunusu dijital basim
tekniklerinin genislemesi gibi yenilikler grafik sanatlar1 bircok sanat dalindan daha da fazla
etkilemistir. Bu nedenle grafik sanat¢isi iistlendigi bu sorumlulugu islevine en uygun bir
bicimde ve hizla yerine getirebilmesi i¢in bilimin verileri yaninda en ilkel ara¢ ve teknikten en
gelismis arag ve teknolojiye kadar hemen hepsini kullanma geregi duyar. Ugrasisinin ve
ihtiyaclarmin geregi budur. Bu durum onu diinyanin hemen her yerinde ve her zaman hizla
degisen ve gelisen teknolojiyi takip etmeye, onu kullanmaya, grafik {irlinleri yaratmak i¢in yeni
tiretim teknikleri bulmaya zorlar. Aksi halde islevini yerine getiremez (Ertosun, 2006, s. 11).

2.4. UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yili
2.4.1. UNESCO

UNESCO, Birlesmis Milletlerin bir 6zel kurumu olarak, Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra,

1946 yilinda kurulmustur.

Bu Kurum’un Yasasi 1945 yili Kasim ayinda Londra’da 44 iilkenin temsilcilerinin

katildiklar1 bir toplantida kabul edilmistir. Tiirkiye, bu yasay1 imzalayan ilk yirmi devlet
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arasinda yer almaktadir. UNESCO So6zlesmesi, iilkemizde 20 Mayis 1946 tarihli ve 4895

sayili kanunla onanmaistir.

Merkezi Paris’te bulunan ve Genel Konferans, Yiiriitme Konseyi, Sekreterlik olmak iizere
tic organi olan UNESCO egitim, bilim ve kiiltiir alanlarindaki amaglarini, kendisine iiye
olan her devlette kurulan Milli Komisyonlar araciligiyla gerceklestirmeye caligmaktadir.

UNESCO’ya iiye devletlerin sayis1 bu giin itibariyla 191 dir.

2.4.1.1. UNESCO’nun Tiirkiye’deki Egitim Calismalari

UNESCO’nun ana ¢alisma konularindan birisini olusturan Egitim bir insanlik hakk: olarak
kabul edilmektedir. Egitimde firsat esitligi ve egitim hakkinin kullanimi UNESCO’nun

egitime bakis agisinin temelini olusturmaktadir.

UNESCO resmi web sitesinde, Kisinin yasadigi topluma uyum saglamasi, cagin gereklerini
yerine getirebilecek yetkinlige ulagabilmesi ve kendi sosyal ve ekonomik yasantisinin
devamliligin1 siirdiirebilmesi i¢in egitim olanaklarindan temel insanlik hakki olarak
yararlanmasi ve/veya bu hakki kullanabilmesi i¢in gerekli alt ve {ist yapinin olusturulmasi

elzemdir demistir.

Ancak egitim hakkinin kullanimi bireyler ve iilkeler i¢in her zaman kolay degildir. Kimi
sosyal, ekonomik ve politik nedenlerden dolay1 Diinya’da kaliteli egitim bir yana, temel
egitim olanaklarindan yararlanamayan milyonlarca ¢ocuk bulunmaktadir. Okur-yazarlik

hala 21. ylizy1l diinyasinda insanligin karsisinda bir sorun olarak durmaktadir.

Dolayisiyla egitim bir yandan ulusal bir sorun olarak milletleri ve hiikiimetleri mesgul
ederken, diger yandan da yarattig1 kiiresel olumsuz etkiler nedeni ile uluslararasi boyutlar
olan bir konudur. Bu nedenle de UNESCO temel egitim hakkindan bireylerin 6zgiirce, esit
bir sekilde yararlanabilmesi, geri kalmis ve gelismekte olan {ilkelerde egitim kalitesinin
yiikseltilmesi, mesleki egitim yolu ile bireylerin sosyal ve ekonomik hayatlarinin diizene
sokulmasi ve egitimle baglantili ikincil sorunlarin ¢6ziimii (kirsal alanlardan kentlere goc,
iilkeler aras1 go¢, kontrolsiiz ve hizli kentsel gelisimlerin dnlenmesi, fakirlikle miicadele,
dogal kaynaklarin siirdiiriilebilir kullanimi gibi) i¢in de egitimi 6nemli bir arag ve segenek
olarak gormektedir. Ayrica olusturdugu bolgesel ve kiiresel aglar yolu ile egitim
faaliyetlerinden farkli kiiltiirlere ait insanlarin birbirlerini tanimalar1 ve anlamalarina
yardimct olarak kiiresel bir barigin kurulmasina da katki yapmaya calismakta oldugunu

UNESCO resmi web sitesinde agiklamaktadir.
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Giliniimiizde 1 milyardan fazla kisi okuma-yazma bilmemekte; her yil 100 milyondan fazla
cocuk temel bir insan hakki olan egitimden ya da egitim olanaklarindan
yararlanamamaktadir. Bu gercekten hareketle UNESCO, egitim alaninda onceligi Herkes

I¢in Egitim ve Siirdiiriilebilir Kalkinma I¢in Egitim konularina vermektedir.

Birlesmis Milletlerin egitim konusundaki oncii kurulusu olan UNESCO her yil yayinladig:
Kiiresel EFA Raporu ile gliniimiiz diinyasinin egitim konusunda karsilastigi sorunlara
dikkat ¢ekmekte ve tilkelerin egitim konusunda gosterdikleri performanslar: diger tilkelerle

karsilagtirma imkani1 sunmaktadir (UNESCO TMK, 2007 s. 6).

UNESCO bireylerin temel egitim hakkindan yararlanmalarina vurgu yapmak tizere her yil

8 Eyliil tarihini Diinya Okuma-Yazma Giinii olarak ilan etmistir.

Biitiin bunlarin 6tesinde 2000 yilinda Senegal’in baskenti Dakar’da diizenlenen Diinya
Egitim Forumu’nda 2015 yilina kadar diinya {izerinde okur-yazarligin bir sorun olmaktan
cikarilmast hedeflenmistir. Gelismeler bu hedefin simdilik yakalanmasinin ¢ok gii¢

oldugunu gostermektedir.

UNESCO’nun egitim programi sadece okur-yazarlik sorunu ile ilgili degildir. Okul 6ncesi
egitimden baslayarak iiniversite ve meslek edindirme egitimlerine kadar egitimin biitiin
asamalar1 ile ilgilenmekte; egitim politikalari, egitimde firsat esitligi, kiiresel diizeyde

egitim politikalarinin ve stratejilerinin olusturulmasi gibi konularla ilgilenmektedir.

UNESCO, kiiresel diizeyde egitim alt yapisinin olusturulmasi ve yayginlastiriimasi igin
cesitli alt programlar ve aglar gelistirmistir. Bunlara ek olarak ¢esitli iilkelerde kurdugu ya
da iilkelerle ortaklasa olusturdugu kiirsiiler bulunmaktadir. Bu kiirsiiler araciligi ile de

egitimin akademik alt yapisinin olusturulmasina ¢aligsmaktadir.

Bu bakis agisi1 icerisinde UNESCO egitim konusuna asagidaki gibi yaklagmaktadir:
1- Egitim bir insan haklar1 konusudur;

2- Orgiin ve yaygin egitim, egitim sisteminin ayrilmaz parcalaridir;

3- Egitimin her asamasinda kalite 6nemlidir;

4- Herkes icin egitim, erken ¢ocukluk egitiminden yiiksekdgretime kadar, egitimin her

asamasini kapsar (UNESCO TMK, 2009, s. 9).
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2.4.1.2. UNESCO’nun Tiirkiye’deki Kiiltiir Calismalari
2.4.1.2.1 UNESCO’nun Bugiinkii ve Ge¢mis Yillardaki “Yildoniimii Kutlanmast

Programlart””

UNESCO, insanliga, barisa ve kiiltiire katki yapmus kisiler ve olaylarin biitiin diinya
tarafindan taninmasi, bilinmesi ve takdir edilmesi amaciyla iilkelerin kendileri tarafindan
kutlanan kimi énemli yildoniimlerinin UNESCO’nun temel hedefleri ile iliskilendirilmesi
amactyla 1956 yilindan beri uygulanan “Yildoniimlerinin Kutlanmasi” programim

baslatmustir.

UNESCO Genel Merkezi’'nde iki yilda bir UNESCO Uyesi devletlerin katilimiyla
gergeklesen Genel Konferanslar sirasinda, iiye devletler tarafindan Onerilen anma ve
kutlama yildoniimleri de gorisiilerek karara baglanmaktadir. UNESCO tarafindan
hazirlanan bagvuru formlarina goére yapilan Oneriler, Yiriitme Kurulu tarafindan

goriisiilmekte ve uygun bulunanlar Genel Konferansin onayiyla kesinlik kazanmaktadir.

Her Genel Konferans doneminde her liye devlete UNESCO hedef ve idealleri ile ilgili
alanlarda insanliga yararli olan taninmis kisi veya olaylardan olusan 4 6neri sunma hakki
verilmistir. Onerilen kisi veya olayin yildoniimiiniin 50 ve katlari olmasi sarti

bulunmaktadir.

UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu, donemsel basvuru takvimine uygun olarak ilgili
bakanliklara, iiniversitelere, STK’lara ve diger kurum ve kuruluslara ilgili UNESCO
formlarmi ve UNESCO tarafindan belirlenmis Olgiitleri gondererek anma ve kutlama
yildoniimlerine uygun oneriler yapilmasini istemekte, gelen onerileri Yonetim Kurulu’nda

degerlendirerek UNESCO’ya iletilecek adaylar1 belirlemektedir.

Belirlenen isimlerin 6nce UNESCO Yiriitme Kurulu, ardindan Genel Konferans tarafindan
onaylanmasindan sonra UNESCO Tirkiye Milli Komisyonu, konuyu basi-yayin
araglartyla kamuoyuna ve yazismalar yoluyla ilgili kurumlara duyurarak gerekli
farkindaliklarin yaratilmasina caligmakta, etkinlikler yapilmasimi tesvik etmekte ve bu
etkinliklerden Yonetim Kurulu tarafindan uygun goriilenleri ise uzman ve akademisyen
destegi ile damigsal olarak ve UTMK ve UNESCO Genel Direktorliigli tarafindan

hazirlanan y1ldéniimii logosunu vererek desteklemektedir.

Bu ¢ercevede 20. Genel Konferans ile 37. Genel Konferans arasinda UNESCO Tiirkiye
Milli Komisyonu tarafindan onerilen ve UNESCO Genel Konferans: tarafindan kabul
edilen 23Anma ve Kutlama Y1ldoniimii bulunmaktadir:
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Matrake¢1 Nasuh’un Oliimiiniin 450. Y1l1 (1564)

UNESCO’nun 5-20 Kasim 2013 tarihleri arasinda yapilan 37. Genel Konferansi’nda 37
C/15 sayili belgesi cergevesinde alinan karar geregince 2014 yili Matrak¢t Nasuh’un

Oliimiiniin 450. Y1l1 olarak Anma ve Kutlama Yildoniimleri arasina alinmistir.
Tiirk ve Islam Eserleri Miizesi’nin Kurulusunun 100. Y1l1 (1914)

UNESCO’nun 5-20 Kasim 2013 tarihleri arasinda yapilan 37. Genel Konferansi’'nda 37
C/15 sayili belgesi cergevesinde alinan karar geregince 2014 yili Tiirk ve Islim Eserleri
Miizesi’nin kurulusunun 100. Yili olarak Anma ve Kutlama Yildoniimleri arasina

alimmustir.
Ismail Gaspirali’nin Oliimiiniin 100. Y1l1 (1914)

UNESCO’nun 5-20 Kasim 2013 tarihleri arasinda yapilan 37. Genel Konferansi’nda 37
C/15 sayili belgesi cercevesinde alman karar geregince 2014 yili Ismail Gaspirali’nin

Oltiimiiniin 100. Y11 olarak Anma ve Kutlama Y1ildoniimleri arasina alinmustir.
Halide Edip Adivar’in Oliimiiniin 50. Y1l1 (1964)

UNESCO’nun 5-20 Kasim 2013 tarihleri arasinda yapilan 37. Genel Konferansi’nda 37
C/15 sayili belgesi gercevesinde alinan karar geregince 2014 yili Halide Edip Adivar’in

Oltiimiiniin 50. Y1l olarak Anma ve Kutlama Yildoniimleri arasina alinmistir.
Piri Reis Diinya Haritasinin 500. Yildoniimii (1513)

UNESCO’nun 25 Ekim — 10 Kasim 2011 tarihleri arasinda yapilan 36. Genel
Konferansi’nda 36 C/15 sayili belgesi cergevesinde alinan karar geregince 2013 yili Piri

Reis Haritasinin 500. Y1l olarak Anma ve Kutlama Yildoniimleri arasina alinmustir.
Miizisyen Buhurizade Mustafa Itri’nin Oliimiiniin 300. Y1ldéniimii (1712)

UNESCO’nun 25 Ekim — 10 Kasim 2011 tarihleri arasinda yapilan 36. Genel
Konferansi’'nda 36 C/15 sayili belgesi cergevesinde alinan karar geregince 2012 yili
Miizisyen Buhurizade Mustafa Itri’nin 6liimiiniin 300. Yili1 olarak Anma ve Kutlama

Yildoniimleri arasina alinmustir.
Yusuf Nabi’nin Oliimiiniin 300. Yildéniimii (1712)

UNESCO’nun 25 Ekim - 10 Kasim 2011 tarihleri arasinda yapilan 36. Genel
Konferansi’nda 36 C/15 sayil1 belgesi ¢er¢evesinde alinan karar geregince 2012 yili Yusuf

Nabi’nin 6liimiiniin 300. Y1l1 olarak Anma ve Kutlama Yildoniimleri arasina alinmustir.
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Mimar ve Sehir Planlamaci Kemal Ahmet ArGi’nun Dogumunun 100. Yildoniimii (1912)

UNESCO’nun 25 Ekim — 10 Kasim 2011 tarihleri arasinda yapilan 36. Genel
Konferansi’nda 36 C/15 sayil1 belgesi ¢ercevesinde alinan karar geregince 2012 yili Mimar
ve Sehir Planlamaci Kemal Ahmet Aru'nun dogumunun 300. Yili olarak Anma ve

Kutlama Y1ldoniimleri arasina alinmstir.

Evliya Celebi’nin Dogumunun 400. Yildoniimii (1611)UNESCO’nun 6-23 Ekim 2009
tarihleri arasinda yapilan 35. Genel Konferansi’nda 35 C/15 sayili belgesi ¢ercevesinde
alinan karar geregince 2011 yili Evliya Celebi’nin dogumunun 400. Y1ili olarak Anma ve

Kutlama Yildoniimleri arasina alinmistir

Ressam, Arkeolog ve Sanat Uzmani1 Osman Hamdi Bey’in Oliimiiniin 100. Y1ldéniimii

(1910)

UNESCO’nun 6-23 Ekim 2009 tarihleri arasinda yapilan 35. Genel Konferansi’nda 35
C/15 sayili belgesi cercevesinde alinan karar geregince 2011 yili Osman Hamdi Bey’in

Oliimiiniin 100. Y1l1 olarak Anma ve Kutlama Yildoniimleri arasina alinmistir
Katip Celebi’nin Dogumunun 400. Y1ldoniimii (1609)

UNESCO’nun 16 Ekim — 3 Kasim 2007 tarihleri arasinda yapilan 34. Genel
Konferansi’nda 34 C/14 sayil1 belgesi gercevesinde alinan karar geregince 2009 yili Katip

Celebi’nin dogumunun 400. Y1l olarak Anma ve Kutlama Yildoniimleri arasina alinmistir
Kasgarli Mahmud’un Dogumu’nun 1000. Y1ldoniimii (1008)

UNESCO’nun 16 Ekim — 3 Kasim 2007 tarihleri arasinda yapilan 34. Genel
Konferansi’'nda 34 C/14 sayili belgesi g¢ercevesinde alinan karar geregince 2008 yili
Kaggarli Mahmud’un dogumunun 1000. Yili olarak Anma ve Kutlama Yildoniimleri

arasina alinmistir.
Mevlana Celaleddin-i Rim1i’nin 800. Dogum Y1ldoniimii (1207)

UNESCO’nun 3 — 21 Ekim 2005 tarihleri arasinda yapilan 33. Genel Konferansi’nda 33
C/12 sayili belgesi ¢ercevesinde alinan karar geregince 2007 yili Mevlana Celaleddin-1
Belh-1 Rimi’nin dogumunun 800. Yili olarak Anma ve Kutlama Yildoniimleri arasina

almmustir.

Nazim Hikmet’in Dogumunun 100. Y1ldoniimii (1902)
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UNESCO’nun 15 Ekim — 3 Kasim 2001 tarihleri arasinda yapilan 31. Genel
Konferansi’nda 31 C/15 sayil1 belgesi ¢ergcevesinde alinan karar geregince 2002 yil1 Nazim

Hikmet’in dogumunun 100. Y1li olarak Anma ve Kutlama Yildonlimleri arasina alinmigtir.
Seyh Galip’in Oliimiiniin 200. Y1ldéniimii (1799)

UNESCO’nun 21 Ekim - 12 Kasim 1997 tarihleri arasinda yapilan 29. Genel
Konferansi’nda 29 C/48 sayili belgesi ¢er¢evesinde alinan karar geregince 1999 yili Seyh

Galip’in 6liimiiniin 200. Y1l1 olarak Anma ve Kutlama Yildoniimleri arasina alinmistir.
Osmanli Bilim ve Kiiltiir Mirasinin ve Cok Uluslu Yo6nlerinin Olusumunun
Baglangicinin 700. Y1ldoniimii (1299)

UNESCO’nun 21 Ekim - 12 Kasim 1997 tarihleri arasinda yapilan 29. Genel
Konferansi’'nda 29 C/48 sayili belgesi cergevesinde alinan karar geregince 1999 yili
Osmanli Bilim ve Kiiltiir Mirasinin ve Cok Uluslu Yonlerinin Olusumunun Baglangicinin

700. Yili olarak Anma ve Kutlama Yildoniimleri arasina alinmistir.Hasan Ali Yiicel’in

Dogumunun 100. Yildonimii (1897)

UNESCO’nun 25 Ekim - 16 Kasim 1995 tarihleri arasinda yapilan 28. Genel
Konferansi’nda 28 C/5 sayili belgesi ¢ergevesinde alinan karar geregince 1997 yili Hasan
Ali Yicel’in dogumunun 100. Yili olarak Anma ve Kutlama Yildoniimleri arasina

alinmustir
Nasreddin Hoca’nin Oliimiiniin 700. Y1ldéniimii (1296)

UNESCO’nun 25 Ekim - 16 Kasim 1995 tarihleri arasinda yapilan 28. Genel
Konferansi’'nda 28 C/5 sayili belgesi c¢ercevesinde alinan karar geregince 1996 yili
Nasreddin Hoca’nin 6liimiintin 700. Y1l olarak Anma ve Kutlama Yildoniimleri arasina

alimustir.
Sair Fuzlli (Mehmed bin Siileyman Fuziili)’nin Dogumunun 500. Y1ldoniimii (1495)

UNESCO’nun 25 Ekim - 16 Kasim 1993 tarihleri arasinda yapilan 27. Genel
Konferansi’nda 27 C/3,1 sayili belgesi ¢er¢cevesinde alinan karar geregince 1995 yili Sair

Fuz(li’nin dogumunun 500. Y1l olarak Anma ve Kutlama Yildontimleri arasina alinmustir.

Ulug Bey’in Dogumunun 600. Y1ldoniimii (1394)
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UNESCO’nun 25 Ekim - 16 Kasim 1993 tarihleri arasinda yapilan 27. Genel
Konferansi’nda 27 C/3,1 sayili belgesi ¢ercevesinde alinan karar geregince 1994 yili Ulug

Bey’in dogumunun 600. Y1l olarak Anma ve Kutlama Yildonlimleri arasina alinmigtir
Yunus Emre’nin Dogumunun 750. Yildoniimii (1241)

UNESCO’nun 17 Ekim - 16 Kasim 1989 tarihleri arasinda yapilan 25. Genel
Konferansi’'nda 25 C/7,1 sayili belgesi g¢ercevesinde alinan karar geregince 1991 yili
Yunus Emre’nin Dogumunun 750. Yili olarak Anma ve Kutlama Yildoniimleri arasina

alimmustir.
Mimar Sinan’in 400. Oliim Y1ldéniimii (1588)

UNESCO’nun 20 Ekim - 20 Kasim 1987 tarihleri arasinda yapilan 24. Genel
Konferansi’'nda 24 C/15.1 sayili belgesi cergevesinde alinan karar geregince 1988 yili
Mimar Sinan’in Oliimiiniin 400. Yili olarak Anma ve Kutlama Yilddniimleri arasina

alimmustir.
Mustafa Kemal Atatiirk’iin Dogumunun 100. Y1l Dontimii (1881)

UNESCO’nun 24 Ekim - 28 Kasim 1978 tarihleri arasinda yapilan 20. Genel
Konferansi’'nda 20 C/15.1 sayili belgesi cergevesinde alinan karar geregince 1981 yili
Mustafa Kemal Atatiirk’iin dogumunun 100. Y11 olarak Anma ve Kutlama Yildontimleri
arasina alinmistir. Belki cogu kisinin bilmedigi bir gercek ise 1981 yilinin, UNESCO

tarafindan ve istelik 152 iilkenin tamamiin oyuyla Diinya Atatiirk Yili olarak kabul

edildigidir.
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Tablo 1.UNESCO’nun Yildontimii Kutlanmasi Programina Tiirkiye’nin Eklettigi Kisiler

Matrakg1 Nasuh’un Oliimiiniin 450. Y1l1 (1564) 2014
Tiirk ve Islam Eserleri Miizesi’nin Kurulusunun 100. Yil1 (1914) 2014
Ismail Gaspiralr’nin Oliimiiniin 100. Y1l (1914) 2014
Halide Edip Adivar’in Oliimiiniin 50. Y1l1 (1964) 2014
Piri Reis Diinya Haritasinin 500. Y1ldoniimii (1513) 2013
Miizisyen Buhurizade Mustafa Itri’nin Oliimiiniin 300. Y1ldoniimii (1712) 2012
Yusuf Nabi’nin Oliimiiniin 300. Y1ldéniimii (1712) 2012
Mimar ve Sehir Planlamaci Kemal Ahmet Ard’nun Dogumunun 100. Yildoniimi

2012
(1912)
Evliya Celebi’nin Dogumunun 400. Y1ldoniimii (1611) 2011
Ressam, Arkeolog ve Sanat Uzmani Osman Hamdi Bey’in Oliimiiniin 100. 2011
Y1ldoniimii (1910)
Katip Celebi’nin Dogumunun 400. Y1ldoniimii (1609) 2009
Kaggarli Mahmud’un Dogumunun 1000. Y1ldéniimii (1008) 2008
Mevléana Celéleddin-i Rimi’nin 800. Dogum Y1ildoniimii (1207) 2007
Nazim Hikmet’in Dogumunun 100. Y1ildoniimii (1902) 2002
Seyh Galip’in Oliimiiniin 200. Y1ldoniimii (1799) 1999
Osmanli Bilim ve Kiiltiir Mirasinin ve Cok Uluslu Yénlerinin Olugumunun 1999
Baslangicinin 700. Y1ldéniimii (1299)
Hasan Ali Yiicel’in Dogumunun 100. Y1ldoniimii (1897) 1997
Nasreddin Hoca nin Oliimiiniin 700. Y1ldéniimii (1296) 1996
Sair Fuzdli (Mehmed bin Sileyman Fuzdli)’nin Dogumunun 500. 1995
1995Y1ldoniimii (1495)
Ulug Bey’in Dogumunun 600. Yildéniimii (1394) 1994
Yunus Emre’nin Dogumunun 750. Y1ildoniimii (1241) 1991
Mimar Sinan’in 400. Oliim Y1ldéniimii (1588) 1988
Mustafa Kemal Atatiirk’iin Dogumunun 100. Y1l Doniimii (1881) 1981

56



4.1.2.2. Gegcmis Yillardaki Yildoniimii Kutlanmas: Tanitim Calismalarindan Ornekler

TURKIYE CUMHURIYETI

AJANS TURK A S / Avkars " AJANS TURK A5, / Ankars "

Sekil 37. UNESCO 1991 Diinya Yunus Emre Sevgi Yili Pul Tasarimlari

«fwochen 2000

Sekil 39. UNESCO 2006 Mozart Y1li Etkinlik Afisi
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FAZIL SAY

[TALYA TURNESINDE

amo. Floransa, Pisa. [uceaila konserler verecek.

Piyanist ve bestecimiz Fazil Say, Italya'da
7 konserden olusan bir turne
gerceklestiriyor. 20'nci yGzyilin Gnla
piyanistlerinden Arturo Benedetti

Michelangeli‘nin adini tasiyan piyano
festivalinde mayis ayinin ikinci haftasinda
resitallere yer verecek olan piyanistimiz,
“Mozart Yili” nedeniyle Firenze Orkestrasi
esliginde Italya’nin Verona, Brescia,
Bergamo,Floransa, Pisa, Lucca kentlerinde
Mozart'in KV 467 Piyano Kongertosu'nu
yorumlayacak

Mozart yorumlariyla uluslararas: 4 6dalG
olan Fazil Say sdyle konustu: “Mozart Yili,
yalnizca Avrupa Glkelerinde degil,
Afrika‘’da, Asya‘da, Guney Amerika‘da,
Uzakdogu ‘da da coskuyla kutlaniyor.
Mayis ayinin ilk haftasinda konserler
verdigim Guney Afrika Cumhuriyeti, 12 ay
boyunca Mozart etkinlikleri dazenliyor
Tarkiye’de ise calgi eserleri ve operalariyla
Tarkleri yacelten Mozart'in sanati pek
umursanmiyor. Bunun géstergesi Mozart
Yili'nin Glkemizde ¢ok s6nik ge¢mesi
Canka kurumlar arasinda koordinasyon
yeterli degil.”

Sekil 40. Mozart yil1 nedeniyle diizenlenen Fazil Say konseri afisi

l\l()Z‘ll‘tq but not only...

Sekil 41. Mozart yilinda UNESCO’nun katkilariyla Paris’te diizenlenen konserin afisi
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2.4.2. UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yili ve Tanitim Faaliyetleri

Birlesmis Milletler Egitim Bilim ve Kiiltiir Kurumu (UNESCO), Kiiltiir ve Turizm
Bakanlig1’nin Mevlana’nin dogumunun 800’iincii yil1 nedeniyle 2007 nin ‘Diinya Mevlana
Yili” olmast konusundaki onerisini kabul etmistir. Boylece UNESCO, Mevlana’nin 2007

yilinda tiim tye iilkelerde anilmasi1 kararini almistir.

Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 Miistesar1 Prof. Dr. Mustafa Isen, “Mevlana’nin dogumunun
800’tincii yilmin 2007 yilina rastladigini, bu nedenle 2007’nin ‘Diinya Mevlana Yilr’
olmasi i¢in UNESCO’ya bir oneri sunduklarini, onerilerinin olumlu yanitlanmasiyla
UNESCO’nun, 2007 yilm ‘Diinya Mevlana Yil’ ilan ettigini ve Mevlana’nin, 2007
yilinda tiim tiye llkelerde anilmasi yoniinde karar alindigin1” tiim kamuoyuna agiklamistir

(Hiirriyet, 2007).

Bu kararin ardindan hemen ¢aligmalara agirlik verilmis olup 2007 yilinda Konya’da
gerceklestirilecek Mevlana’y1 Anma Etkinliklerinin diinya genelinde bir yila yayilmasi i¢in
bu konudaki hazirliklar baslamistir. Konya’da Valilik ve belediyeler biinyesinde bazi
caligmalarin yiiriitiilmesinin yan1 sira, Ankara’da bakanlik biinyesinde bir alt kurul
olusturulmus ve bu kurul 2007 yilinda tiim diinyada Mevlana’y1r anma etkinliklerinin

diizenlenmesi i¢in ¢aligmalarda bulunmustur.

Uluslararas1 Mevlana Vakfi Bagskan1 ve Mevlana’nin 22°nci kusak torunu olan Faruk
Celebi Mevlevilik kiiltiirlinii, korunmasi gereken diinya kiiltiir miraslar1 arasina dahil eden
UNESCO’nun 2007 yilmin ‘Diinya Mevlana Yili’ olmasi yolundaki kararini olumlu
buldugunu sdyleyerek ¢alismalar y1l boyunca destek olmustur (Hiirriyet, 2007).

Tirkiye belki farkinda bile degildi ama diinyanin pek ¢ok iilkesinde Mevlana’ya yonelik
etkinlikler coktan baglamisti bile. Mesnevileri, ABD’de en ¢ok satan siir kitaplari
siralamasinda birinciligini slirdiiriirken, Hawaii’de, Japonya’da, Giiney Kore’de ve daha
birgok iilkede Mevlevihanelerin yapimina baslanmisti. Mesnevi su ana kadar 9 dile
cevrilmisti, Konya Belediyesi’nin bu yondeki girisimi sayesinde, 2007°nin sonuna kadar
toplam 20 dile ¢evrilmesi planlanmisti. Tiirbesi ziyarete gidildiginde, 6zellikle Japonlarin

fazlaligi hemen dikkat ¢ekecektir (Giiglii, 2007, s.1).

Insanligin ortak kiiltiirel mirasinin yapitaslarindan biri olan Mevlana Celaleddin Rumi’nin
800. Dogum Yildoniimii dolayistyla UNESCO’nun Yildoniimii Kutlamalar1 kapsaminda
ilan edilen 2007 Diinya Mevlana Y1li, T.C Kiiltlir ve Turizm Bakanligi’nca 2007 y1li iginde

gergeklestirilen etkinliklerle tim yil boyunca kutlanmistir. Bu g¢ercevede “Mevlana’nin
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800. Dogum Y1ldoniimii” ve “2007 UNESCO Diinya Mevlana Yili” T.C Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi’nca diinya ¢apinda 5 kitada, birgok sehirde diizenlenen etkinliklerle 2007 yili
boyunca kutlanmistir. Etkinlik programlarinin oldugu iilkelerden bir kismi1 Mevlana yili
resmi web sitesinde soyle siralanmistir; Hollanda, Afganistan, [ran, 1ngiltere, Kosova,
Bosna-Hersek/Saraybosna, Meksika/Meksika Sehri, Misir/ Kahire Ve Iskenderiye,
Belgika/Briiksel, Italya/Vatikan, Amerika Birlesik Devletleri/Sikago-New York-
Washington, Awvustralya/Sidney-Melburn, Japonya/Tokyo-Osaka, Tacikistan/Dusanbe,
Ingiltere/Londra,  Hindistan/Yeni  Delhi,  Singapur/Singapur, Endonezya/Cakarta,
Sili/Santiyago, Isvicre/Cenevre, Ispanya/Sevilla-Madrid, La Coruna, Suriye/Sam,
Almanya/ Berlin’dir.

“UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yili” adina diizenlenen etkinlikler diinyada birgok
ilkede, cesitli dallarda da kendini gostermistir. 2007 Diinya Mevlana Yili kapsaminda
yapilan etkinliklere &rnek vermek gerekirse; Tasarim Projeleri, Sergiler, Odiil Térenleri,
Cesitli Belgesel CD’ler, Sema Gosterileri, Bale Gosterileri, Siir Dinletileri, Defileler, TV
Programlar1, Universitelerde Kutlama Térenleri, Spor Camiasinda Anma Térenleri, Cizgi
Filmler, Cesitli Mevlana Konulu Yarismalar... gibi birbirinden bagimsiz konularda

Mevlana yil boyunca tanitildi ve hatirlandi.

UNESCO’nun diinya c¢apinda diizenledigi bu etkinliklerin tamitim faaliyetlerinde ortak
kullanilmak {izere bir logo olusturulmustur. “UNESCO Baglantili Mevlana’nin 800.
Dogum Yil Doniimii” logolarmin kullanim esas ve usulleri belirlenmistir ve Mevlana

yilina ait resmi web sitesinde yayinlanmistir:

1- “UNESCO Baglantili Mevlana’nin 800. Dogum Yil Déniimi” logosu UNESCO
Tiirkiye Milli Komisyonu tarafindan kullanim izni verilen Kiiltiir ve Turizm Bakanligi,
Disisleri Bakanligi, T.C. Bagbakanlik Hazine Miistesarligi (Darphane ve Damga Matbaasi
Genel Miidiirliigii) ve Ulastirma Bakanligi(PTT Genel Miidiirliigii) disinda hi¢bir kurum ve

kurulus tarafindan kullanilamaz.

2- UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu tarafindan kullanim izni verilen Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi, Disisleri Bakanligi, T.C. Bagbakanlik Hazine Miistesarligi (Darphane ve Damga
Matbaas1 Genel Miidiirliigli) ve Ulastirma Bakanhigi(PTT Genel Midiirliigii) tarafindan
“UNESCO Baglantili Mevlana’nin 800. Dogum Y1l Dénlimii Logo”sunun kullanim izni

tiglincii sahis, kurum ve kuruluslara devredemez.
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3- “Mevlana’nin 800. Dogum Y1l Doniimii Logo”’sunu tiim kamu kurum ve kuruluslara,
sivil toplum Orgiitlerine, 6zel sektore vb. kullandirma izni, ii¢lincii sahis, kurum ve
kuruluglara devredilmeksizin merkezde Bakanligimiz Arastirma ve Egitim Genel

Miidiirliigiine, diger illerde ise Kiiltiir ve Turizm i1 Miidiirliiklerine aittir.

4- “Mevland’nin 800. Dogum Yil Doéniimii Logo”sunun her hakki Kiiltiir ve Turizm
Bakanligina aittir. Logolarin izinsiz kullanimlari, kullanim izinlerinin devri veya ihtilafli

her kullanim hukuki sorumluluk dogurur.
5- Logolarin grafik tasarimi degistirilemez.

6- Logolarin 6zel renk baski ve trikromi baski degerleri disinda, renk baski ve trikromi

bask1 degerleri kullanilamaz ve uygulanamaz.
7- Logolarin yer alacagi zeminler, logolarin okunurlugunu tehlikeye atmamalidir.

8- Logolarin renklerine yakin tonlarda zemin veya fotograf iizerindeki kullanimlar

uygulanmamalidir.

9- Logolar “2007 Mevlana Celaleddin Rimi’nin 800. Dogum Yildoniimii” ibaresiyle
birlikte kullanilacaktir.

10- Logolara herhangi bir 6ge (sembol, arma, simge vb.) eklenmeyecektir.

11-Logolardan herhangi bir 68e (sekil, parca, Kiiltir ve Turizm logolar1 vb.)

cikarilmayacaktir.

12- Logolarin kullanildig1 yazili-basili materyallerin bir 6rnegi Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1

Arastirma ve Egitim Genel Miudiirliigiine gonderilecektir.

13- Logolar herhangi bir baska logonun parcasi olarak ve/veya pargasi izlenimi verecek
bi¢imde kullanilamaz.

14- Logolarin yazili/basili materyallerinde kullanilacak etkinlik/faaliyetlerin ¢ergevesi
hususunda hassasiyet gosterilmesi gerekmektedir.
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BOLUM 3

YONTEM

Bu boliimde “Arastirmanimn Modeli”, “Evren ve Orneklem”, “Veri Toplama Teknigi” ve

“Verilerin Cozlimlenmesi ve Yorumlanmasina” yer verilmistir.

4.1. Arastirma Modeli

Bu arastirma “UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yilina Ozel Hazirlanan Grafik Tasarim
Uriinlerinin Incelenmesi” konusuna y&nelik betimsel bir ¢calismadir. Grafik tasarimlar var
olan ve olmasi gereken sekliyle betimlenmeye, grafik tasarim elemanlari ve ilkelerinin

kullanim durumu saptanmaya c¢alisilmistir.

Arastirmada ilk olarak grafik tasarim ve reklam hakkinda genis bir literatiir taramasi
yaptlmistir. Yani konular hakkinda diger kisi veya kurumlar tarafindan yazilmus,
hazirlanmig veya yaratilmis c¢esitli yazi, belge, yapimlar toplanmis ve incelenmistir

(Seyidoglu, 2003, s.44).

Ayrica UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yilr’yla ilgili dokiimanlar toplanmistir. Aragtirma
boyunca 2 adet amblem, 28 adet afis, 3 adet brosiir, 2 adet CD kapagi, 9 adet davetiye, 2
adet dosya, 6 adet el kart, 4 adet hatira parasi, 9 adet kitap kapagi, 2 kartpostal koleksiyonu

ve 3 adet otobiis giydirme tasarimi olmak iizere toplam 71 adet tasarima ulagilmstir.

UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yili’yla ilgili 71 adet grafik tasarim firiinii igerisinden,
ayni tasarimin farkli grafik tasarim uygulamasinda kullanilmasi nedeniyle 61 tanesi
elenerek, 10 adet tasarim kataloglama yOntemiyle arastirmaci tarafindan uzman goriisleri

alinarak grafiksel agidan incelenmistir.
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4.2. Evren ve Orneklem

UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yili i¢in hazirlanan tiim grafik tasarim triinleri bu
arastirmanin evrenini olusturmaktadir. Bu arastirmanin Orneklemi ise; UNESCO 2007
Diinya Mevlana Yili i¢in hazirlanan 1 adet amblem, 3 adet afis, 2 adet brosiir, 1 adet CD
kapagi, 1 adet davetiye, 1 adet dosya, 1 adet hatira parasi tasarimi olmak tizere 10 adet

grafik tasarim tirtintdiir.

4.3. Verilerin Toplanmasi

Aragtirmaci tarafindan Konya’da bulunan dernek ve kisilerle iletisime gecilerek gorsel
dokiimanlara ulasilmistir. Cogu basili dokiiman olarak ulasilan grafik tasarimlar,

arastirmaci tarafindan taratilarak dijital ortama aktarilmistir.

Bu arastirmanin kuramsal verilerine, kiitiiphane ve internet iizerinden yapilan literatiir
taramas1 yontemiyle ulasilmistir. Arastirmaci tarafindan literatiir taramasi, konu hakkinda
onceki ve giincel olan tanimlara ve ¢dziimlere ulasmak i¢in se¢ilmistir. Grafik tasarim
alaninda hazirlanmis kaynaklardan, grafik tasarimlarda olmasi gereken kriterlere
ulagilmistir. Elde edilen kaynaklardaki kriterlerden faydalanilarak ve uzman goriisi

alinarak 22 soruluk bir 6lgek ve goriisme formu hazirlanmstir.

Arastirmada, kiinye bilgilerini sorgulayan ilk 7 soru ve literatiir taramasinda belirlenen 15
farkl1 basliga ait sorularin cevabi katalogda bulunan tiim tasarimlarda aranarak veriler

toplanmustir. Tasarimlarda aranan toplam 22 adet olan sorular sunlardir:

Tasarimin yapildig: tarih nedir?

Tasarimda kullanilan malzeme ve teknikler nelerdir?
Tasarimin 6l¢iisii nedir?

Tasarimi1 hazirlayan kimdir? (kisi veya ajans ismi)
Tasarimin ulasildig: yer neresidir?

Tasarim reklam amagli m1 hazirlanmigtir? Hangi reklam araci segilmistir?

N o a &~ w D e

Calisma hangi kurum i¢in hazirlanmistir? Hangi amacla yayimlandi1? Hangi {iriinii
ve lirlinlin 6zelligini tanitmasi i¢in hazirlanmigtir?

8. Tasarimda kullanilan ¢izgiler hangi 6zelliklere sahiptir? Ne tiir mesajlar veriyor?

9. Tasarimda ogeler bir yon dogrultusunda mi yerlestirilmis? Kullanilan yon

tasarimda devamliligt saglamis midir?
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

Tasarimda hangi tip sekiller kullanilmistir? Tasarimdaki sekillerde deformasyon
veya stilizasyon yapilmis midir? Hangi amagla bu tiir bir uygulama yapilmistir?
Tasarime1 6gelerin Olciilerini belirlerken hangi anlami desteklemeyi amaglamigtir?
Olgiileri ayn1 oldugu halde farkli dzellikler eklenerek 6n plana ¢ikarilan 6geler var
midir? Tasarmmin genelinde kullanilan 6gelerin birbiriyle iligkileri acisindan
Olctleri bir biitiinliik sagliyor mu?

Tasarimda dokuya yonelik bir 6ge kullanilmis midir? Kullanilan dokular tasarimda
hangi etkiyi yaratmigtir?

Tasarimda kullanilan renkler insanlarin duygu ve diisiincelerine ne tiir anlamlar
katmistir? Kullanilan renkler fiziksel, psikolojik, resimsel ve toplumsal anlamlarda
ne ifade ediyor? Renkler mesaj1 desteklemekte midir?

Tasarimda kullanilan deger (ton) farkliliklar1 nelerdir? Hangi amacla tasarimda yer
almistir? Kullanilan agik ve koyu degerler nasil bir etki vermistir?

Tasarimda tekrar ilkesi kullanilmissa bu ilke hangi amagla tasarimda yer almistir?
Hangi tekrar ¢esidi kullanilarak olusturulmustur?

Tasarimda ardisik tekrarla olusmus yiizey etkisi var midir? Ardisik tekrar da kag
bi¢imden yararlanilmistir? Hangi bigimlerle ardisik tekrar olusturulmustur? Ritim
tasarimda hangi amaca hizmet etmektedir?

Tasarimdaki uygunluk hangi yontemle veya Ogelerle olusturulmustur? Hangi tip
uygunluk kullanilmigtir?

Calismada nasil bir uygulamayla zithk etkisi yaratilmistir? Olusturulan zithk
tasarima nasil bir etki katmistir?

Tasarimdaki hiyerarsi (koram) siralamasit yapilirken hangi 6geler 6n plana
taginmistir? Nasil bir yontem izlenmistir?

Tasarimdaki egemen (vurgulu) olan 0ge hangisidir? Bu 0ge hangi sebeple
secilmigtir? Hangi yontemle vurgulu hale getirilmistir?

Tasarimda denge olusturulabilmis midir? Kullanilan oran ve boyutlar dengeyi
desteklemekte midir? Olusturulan denge dikkat ¢ekici midir? Hangi tip dengeden
yararlanilmigtir?

(Calismada belirgin olarak okunurluk ve tutarlilbik saglanmis midir? Caligma

tamamlanmis hissini vermekte midir? Hangi tip birlik kullanilmigtir?
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4.4. VVerilerin Analizi:

Arastirmada elde edinilen tasarimlar, arastirmanin amacini gergeklestirmek {izere
goriisme formu kullanilarak kataloglama yontemiyle analiz edilmistir. Kataloglama
yonteminde tasarimlart degerlendirme amagli hazirlanan sorular aragtirmaci tarafindan
literatiir taramasinda ulasilan bilgiler 1s18inda hazirlanmistir. Hazirlanan sorular uzman
goriisii alarak gelistirilmistir. Toplanan bilgiler arastirmanin amacini gergeklestirmek
tizere SPSS Statistics 20 adli paket programda istatistiksel analize tabi tutulmustur.
Goriisme formunda bulunan kriterlerin frekanslari, ortalamalari ve yiizdeleri alinmis daha
sonra tablolagtirillmistir. Belirlenen ifadelere 1 - 4 arasi puan verilmistir. Verilerin
istatistiki agidan analizine bulgular ve yorum bdéliimiinde yer verilmistir. Tablolastirilan
bu verilere gére de sonu¢ kisminda yorumlar yapilmustir. Olgek segenekleri Tablo 2°de

verilmigtir.

Tablo 2: Olcek Segenekleri ve Puan Araliklar

Secenekler Verilen Puanlar
Etkili 4
Kismen 3
Etkisiz 2
Yok 1

Degerlendirme icin tiim tasarimlar alaninda uzman 5 ayri kisinin degerlendirmesine
sunulmustur. Bu degerlendirme, uzman kisilerin tasarimlar hakkindaki goriislerini
serbest¢e sunmasi ve segilen tasarimlarin 100 puan iizerinden degerlendirilmesiyle

tamamlanmustir.

Aragtirmada belirlenen sorularin cevaplari aranirken ve gozlem formlari doldurulurken
ayrica, tasarim elemanlart ve ilkeleri kullanimlarindaki etkililige gore de uzman kisiler
tarafindan degerlendirilerek puanlanmistir. Bu puanlamada tasarimda kullanilan ilke ve
elemanlar etkili ise her biri 3 puan, kismen etkiliyse 2 puan, etkisiz ise 1 puan alarak

degerlendirilmistir.

Tasarimlarin grafiksel incelemesi yapilip, secilen tasarimlar hakkinda uzman goriisleri
alinarak, calismalar arasinda karsilagtirmalar yapilmistir. Gozlenen durum hakkinda,

sonuclar ¢ikarilarak oneriler verilmistir.

66



BOLUM 4

BULGULAR ve YORUMLAR

Arastirmanin bu bdliimiinde uygulanan yontem sonucunda ulasilan bulgu ve yorumlara yer
verilmistir. “Unesco 2007 Diinya Mevlana Yili’'na 6zel hazirlanan tasarim iriinlerinin

grafiksel acidan incelemesi kataloglama yontemiyle yapilmustir.

Farkli grafik tasarim uygulamalarinin incelendigi bu bdliimde, hazirlanan sorularin
cevaplar1 10 tasarimda aranmistir. Ayrica tim tasarimlar uzman goriisiine sunulmustur.

Uzman goriisleri tablo yorumlamalarinin altina ilave edilmistir.

Katalog boliimiinde, asagidaki grafik tasarim uygulama alanlarinin Orneklerine yer
verilmistir:
1. Amblem ve Logolar: UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yilima &zel hazirlanan,

uluslararasi ve bolgesel alanda kullanilmasi i¢in hazirlanan logo incelenmistir.

2. Afigler: UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yilinda yoresel, ulusal ve uluslararasi olarak
yaymmlanan gesitli organizasyonlar1 haber veren veya tamitim amacgh i¢ mekan ve dis

mekan afigleri incelenmistir.

3. Brosiirler: UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yili Organizasyonlar1 hakkinda detayl bilgi

vermek amacl iiretilmis brosiirler incelenmistir.

4. CD Kapaklari: UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yili dolayisiyla hazirlanmis ve

yaymmlanmis ses ve goriintii igerikli CD’nin kapagi incelenmistir.

5. Davetiye: UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yili organizasyonlarina ¢agirma, ilgili

kisilere duyurma ve davetlilerin ilgisini gekmek amagli olusturulan davetiye incelenmistir.
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6. Dosya Tasarimlari: UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yili dolayisiyla diizenlenen kongre
veya sempozyum gibi etkinliklerde katilimcilara dagitilmak iizere hazirlanan dosya

incelenmistir.

7. Hatira Paralari: UNESCO 2007 Diinya Mevlana Yilinin hatirasint maddi ve manevi

saklatmak isteyenler i¢in bastirilmis 6zel tasarim liralar incelenmistir.
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GRAFIKSEL iNCELEME FORMU 1
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Sekil 42. 2007 Mevlana Celaleddin Rumi 800. Dogum Y1l Doniimii uluslararasi amblemi

Katalog No 1

Calismamin Adx : 2007 Mevlana Celaleddin Rumi 800. Dogum Y1l Doniimii
Uluslararast Amblemi

Calismanin Konusu : Amblem

Isveren : Kiiltiir ve Turizm Bakanligi

Yayimnlandig1 Yer : UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu tarafindan kullanim

izni verilen Kiiltlir ve Turizm Bakanligi, Disisleri Bakanligi,
T.C. Bagbakanlik Hazine Miistesarlig1 ve Ulastirma
Bakanlig1 kurumlarinda.

Yayimnlandigi Tarih : 2007

Tasarimi Yapan Ajans : UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu

Tasarimi Yapan Sanatc¢i

Malzeme ve Teknik : Masatistii Yayincilik Programlari, Tipografi

Baski teknigi : Ofset Baski

Grafik tasarim inceleme formunda 1 numarali katalogla tespit edilen ¢aligmanin tasarim
ilkeleri ve tasarim Ogeleri agisindan uzmanlarin incelemesine dair anket bulgulari Tablo

3’de verilmistir.
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Tablo. 3 Katalog 1’in Tasarim ilkeleri ve Ogeleri Agisindan Uzman incelemesine Dair Bulgular

Ogeler & Yok Etkisiz Kismen Etkili Ortalama
Tlkeler -1

Cizgi - - 2 3 3,6
Yon 1 - - 4 3,4
Bi¢im - 1 1 3 3,4
Olgii 1 2 2 2 3
Doku 2 2 1 - 1,8
Renk 1 1 2 1 2,6
Deger 2 1 1 1 2,2
Tekrar 2 2 - 1 2
Ritim - - 2 3 3,6
Uygunluk - 2 - 3 3,2
Zitlik 1 3 - 1 2,2
Koram 1 2 - 2 2,6
Egemenlik 1 1 2 1 2,6
Denge 1 - 2 2 3
Birlik 2 - 1 2 2,6

Katalog 1°de bulunan tasarimda uzman degerlendirmesine gore, ortalama puani en yiiksek
olan ilk ti¢ 6geden ilki 3,6 puanla ¢izgi, ikinci 3,4 puanla yon ve bigim, ti¢linciisii 3 puanla
oOl¢iidiir. Ortalama puani en yliksek olan ii¢ ilkeden ilki ise 3,6 puanla ritim, ikincisi 3,2

puanla uygunluk ve ii¢iinciisii 2,6 puanla koram, egemenlik ve birlik olmustur.
Katalog 1 hakkindaki uzman yorumlari ise asagidaki gibidir.

Uzman 1: Yiizey lizerinde kullanilan {i¢c ayr1 gurup halindeki diizenlemeler arasinda
kopukluk goriilmekte ve bir biitiinliige rastlanmamaktadir. Bu da verilmek istenen mesaji
zayiflatmaktadir. Tasarimda kullanilan dairesel yerlestirme diizeninde 6liim-yasam, diinya,
evren gibi kavramlarin dongiisiine gonderme yapilmaya calisilmis ancak tipografide tercih
edilen renk, kalinlik ve cizgisel formdaki uygulamanin etki olarak zayif kaldig

goriilmektedir.
Uzman 2: Gorlis bildirmemistir.
Uzman 3: Gorlis bildirmemistir.

Uzman 4: Calismada stilizasyon ve soyut dilin agirlik kazanmasi ile birlikte doku, renk ve
deger acindan eksiklik gozlemlenmistir. Bosluk doluluk acisindan da dogru bir yol

izlenememistir. Bu eksiklikler nedeniyle ¢calisma yarim bir etki birakmaktadir.

Uzman 5: Cizgi 08esi yalmiz kalmis ama ¢izginin iizerindeki yazilar tasarimi
desteklemistir. Tasarimdaki yon hareketi vermistir. Tasarimin amacina uygun olmasi igin
kullanilan Mevlana’nin  doniis sekli verilmeye calisilmistir. Olgii  kismen etkili

kullanilmigtir. Doku ¢ok fazla kullanilmamig ancak yazilarla doku olusturulmus
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olabilecegini diisiinliyorum. Cok fazla renkli bir ¢alisma degil ancak monokrom bir
calismada degil. Bu tondaki bir turkuaz mavinin mesaj1 destekledigi sdylenebilir. Deger bu
calismada kullanilmamustir.  Yazilarin  tekrar1 dairesel formu desteklemek igin
kullanilmigtir. Evreni sembolize eden bu form ritmi saglamis. Calismada uyum temel
formu destekleyen ¢izgilerin ve harflerin tekrariyla yakalanmistir. Caligmada egemenlik
spiral dongiiyle saglanmistir. Calisma sade ve anlatmak istedigi anlatabilir sekilde

tasarlanmis. Sembolii 1yi kullandig1 sdylenebilir.
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GRAFIKSEL iNCELEME FORMU 2

Sekil 43. Uluslararast Mevlana’nin i izinde Baris ve Hosgorii Proje Olimpiyatlar:
(MEVIPO) afisi

Katalog No P2
Cahismanmin Adi : Uluslararas1t Mevlana’nin i izinde Baris ve Hosgorii Proje

Olimpiyatlar1 (MEVIPO) Afisi

Calismanin Konusu . Afis

Isveren : Kiiltiir Bakanlig

Yaymlandig: Yer : Tim iller

Yaymlandig1 Tarih : 2007

Tasarimi Yapan Ajans : UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu

Tasarim Yapan Sanat¢1r  : UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu Grafik Departmani
Malzeme ve Teknik : Masaiistii Yayincilik Programlari, Fotograf, Tipografi
Baski teknigi : Ofset Baski

Olciileri :47,5% 68,5 cm

Grafik tasarim inceleme formunda 2 numarali katalogla tespit edilen ¢aligmanin tasarim
ilkeleri ve tasarim Ogeleri agisindan uzmanlarin incelemesine dair anket bulgulari Tablo

4’de verilmistir.
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Tablo. 4 Katalog 2’nin Tasarim ilkeleri ve Ogeleri Agisindan Uzman incelemesine Dair Bulgular

Ogeler & Yok Etkisiz Kismen Etkili Ortalama
Ilkeler- 2

Cizgi - - 2 3 3,6
Yon - 2 - 3 3,2
Bi¢im - 1 1 3 3,4
Olgii 1 1 - 3 3
Doku - 3 - 2 2,8
Renk - - 2 3 3,6
Deger - - 2 3 3,6
Tekrar 1 1 1 2 2,8
Ritim - 1 1 3 3,4
Uygunluk 1 - 1 3 3,2
Zitlik - 1 1 3 3,4
Koram - 2 1 2 3
Egemenlik - 1 4 3,8
Denge 2 - - 3 2,8
Birlik 1 1 - 3 3

Katalog 2’de bulunan tasarimin uzman degerlendirmesine gore, ortalama puani en yiiksek
olan ilk li¢ 6geden ilki 3,6 puanla ¢izgi, renk ve deger; ikincisi 3,4 puanla bic¢im, iigiinciisli
3,2 puanla yondiir. Ortalama puani en yliksek olan ii¢ ilkeden ilki ise 3,8 puanla egemenlik,

ikincisi 3,4 puanla ritim ve zitlik, iiclinciisii 3,2 puanla uygunluk olmustur.
Katalog 2 hakkindaki uzman yorumlari ise asagidaki gibidir.

Uzman 1: Figiirde kullanilan ¢izgisel hatlarin geri planda kullanilan bitkisel motiflerle
karmasa yarattig1 goriilmektedir. Yiizey iizerinde ¢ok fazla gorselligin ve boliinmiis alanlar

icerisinde uzun tipografi kullanimi kompozisyon agisindan yogunluga sebep olmustur.
Uzman 2: Goriis bildirmemistir.

Uzman 3: Nokta degerleri kismen kendini gdstermektedir. Cizgi degerleri net, yon ve
hedef uygundur. Olgii oran olarak ve yerlestirme uygundur. Aym tonun gegislerinde
cizgiler ayristiricidir. Yon olarak belirtilen ana objede renk daha belirgin verilebilir lakin

bu sekli ile de etkin ve etkileyici goriilmektedir.

Birim tekrarlari noktasinda etki geometrik boliimlemelerle yakalanmig olup sol tarafta
bosaltilan espas igerisinde kullanilan serbest bolgedeki koram sag taraftaki sert geometrik
boliimlemelere zit sol taraftaki serbest hareketli form uyum ve denge saglamaktadir. Sol
iist kosede yer alan tasarimin asil vurgusu olan “gel” yazi fontunun kapladigi alan simetrik,
ters simetri yandaki siyah bolmedeki simetrik yapiya gore denge ve uygunluk bakimindan

zay1f kalmakta ve tasarimda istenilen etkiyi vermektedir.

Isik golge efektleri ile zayif kalsa da tasarimin istenilen amaca hizmet ettigi goriilmektedir.
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Uzman 4: Doku, renk, bosluk, doluluk, ¢izgisel stilizasyon, deformasyon basarili olup
calisma etkileyicidir. Ancak ¢alismanin sag ve solundaki duyuru niteligi tasiyan logo ve

yazilar tesadiifen ve yer yokmus gibi serpistirilmis ve tasarima zarar vermistir.

Uzman 5: Cizgiler kismen etkili kullanilmistir. Y6n konusunda biraz zorlama igermektedir.
Ama bu kisiden kisiye degisebilir. Orta diizeyde stilizasyon yapilmis zorlama bigimler yine
vardir. Bi¢imler birbirleriyle ¢ok uyumlu degildir. Tasarim bakinca karisik ve yorucu
goriiniiyor, daha basit bir anlatilabilirdi. Dokular gereginden fazla ¢ok kullanilmistir. Cizgi
bile doku olarak kullanmistir. Calismada genel olarak mistik renkler kullanilmaya
calisilmis, Mevlana s6z konusu olunca maviyi ve turkuazi gérememek beni rahatsiz etti.
Kontrast renklerde ¢ok etkili kullanilmamistir. Calismanin bir tarafinda geleneksel yapi
hissini aliyorum diger kisminda modern soyutlamalar var bunlar1 kendi i¢inde dengeli

dagilmamistir. Bunlarin uyumla kullanilmasi gerektigini diistiniiyorum.

Renk ve cizgilerde tekrar kullanilmis, hatta bazi yerlerde gereginden fazla kullanilmistir.
Ritim tasarima herhangi bir katkida bulunmamustir. Kullanilan renklerde uygunluk soz
konusu ancak c¢izgilerinde bu uygunlugu desteklemesini isteriz o bu g¢alismada bu
bulunmuyor. Kontrast tasarimda net bir sekilde kullanilmamis. Bu tiir tasarimlari
Ogrenciler yaparken sade ve anlasilir olmasimi isteriz. Hiyerarside Mevlana sevgisi
verilmeye ¢alisilmis ancak cok etkili kullanilmamistir. Kirmizilar direk goziime ¢arpiyor.
Mevlana’nin elinin oldugu kisimlar ¢ok karmasik ve gozii yoruyor. Merkeze
yerlestirildiklerinden dolayi el ve kalpte bir vurgu yapildigini diisiniiyorum. Birlik rahatsiz

edici bi¢imde kullanilmustir.
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GRAFIKSEL iNCELEME FORMU 3
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Sekil 44. 19 Haziran 2007 Tarihli TRT Belgeseli Afisi

Katalog No 03

Calismanin Adi : 19 Haziran 2007 Tarihli TRT Belgeseli Afisi

Cahismanin Konusu : Afis

Isveren :Konya Biiyiiksehir Belediyesi

Yaymlandig Yer :Konya ilinde

Yayinlandigi Tarih : 2007

Tasarimi Yapan Ajans : Konya Biiyiiksehir Belediyesi Tanitim Organizasyon Sube
Midiirligi

Tasarimi Yapan Sanat¢n  : Alev ALTUNDAL

Malzeme ve Teknik : Masaiistii Yayincilik Programlari, Fotograf, Tipografi

Baski teknigi : Ofset Baski

Olciileri :50x 70 cm

Grafik tasarim inceleme formunda 3 numarali katalogla tespit edilen ¢aligmanin tasarim
ilkeleri ve tasarim Ogeleri agisindan uzmanlarin incelemesine dair anket bulgular1 Tablo

5’de verilmistir.
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Tablo. 5 Katalog 3’iin Tasarim Ilkeleri ve Ogeleri Agisindan Uzman Incelemesine Dair Bulgular

Ogeler & Yok Etkisiz Kismen Etkili Ortalama
Tlkeler -3

Cizgi - - - 5 4
Yon 1 - 1 3 3,2
Bi¢im 1 - - 4 3,4
Olgii 1 - 1 3 3,2
Doku 1 - 1 3 3,2
Renk - - 1 4 3.8
Deger 1 - - 4 3,4
Tekrar - - 1 4 3.8
Ritim 1 - 1 3 3,2
Uygunluk 1 - - 4 3.4
Zitlik - 2 - 3 3,2
Koram - 1 2 2 3,2
Egemenlik - 1 1 3 3,4
Denge 1 - 1 3 3,2
Birlik 2 - - 3 2,8

Katalog 3’de bulunan tasarimin uzman degerlendirmesine gore, ortalama puani en yiiksek
olan ilk ii¢ 6geden ilki 3,8 puanla renk, ikincisi 3,4 puanla bigim ve deger, iigiinciisii 3,2
puanla yon, 6l¢li ve dokudur. Ortalama puani en yiiksek olan ii¢ ilkeden ilki ise 3,8 puanla
tekrar, ikincisi 3,4 puanla uygunluk ve egemenlik, {igiinciisii 3,2 puanla ritim, zitlik, koram

ve denge olmustur.
Katalog 3 hakkindaki uzman yorumlari ise asagidaki gibidir.

Uzman 1: Illiistrasyonlarin basarili oldugu goriilmektedir. Ancak farkli alanlardaki farkli

doku yogunlugu ile se¢ilen tipografi karakteri gorsel yogunluga sebep olmaktadir.
Uzman 2: Goriis bildirmemistir.

Uzman 3: Nokta degerleri kendini agik¢a gostermektedir. Cizgi degerleri net, yon ve hedef
uygundur. Olgii oran olarak ve yerlestirme uygun ve merkezdedir. Ton gegislerinde renk
tramlar1 koyudan aciga net ve belirgindir. Yon olarak belirtilen arka fondaki kullanilan
cizgiler merkezde kullanilan tasarimdaki daire formlarla birebir Ortiismiistiir. Tasarimda

kullanilan renk, tonlamalar ve araliklar gayet uygun etkin ve etkileyici goriilmektedir.

Birim tekrarlar1 noktasinda etki birim tekrarlarla yakalanmis olup espas igerisinde
kullanilan bolgedeki koram merkezde geometrik boliimlerle biitiinlenmistir. Zitlik ve vurgu
hem merkezde figiirlerde toplanmis hem de geometrik formlarin alanini ile siirlanmstir.
Ust kistmda kullanilan font tasarimla renk uyumu olusmasmi saglamis ve aym1 zamanda

fontun biiyiikliigi altta kullanilan fontlarla dengeyi tamamlamuistir.
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Isik golge efektleri ile gegislerle tasarimda istenilen amaca hizmet etmis ve koyudan agiga

merkez olusturarak tasarima hareket kazandirmstir.

Uzman 4: Dairesel ve geleneksel bigimlerle ve fonda ebru etkisiyle olusturulmus bu
calisma doku, leke, form, ritim agisindan basarili bulunmustur. Mavi rengin agirlikli

olmas1 temanin huzur yoniinii vurguladigindan psikolojik agidan da uygundur.

Uzman 5: Her ne kadar fazla ¢izgi kullanilmissa da ¢izgiler uyum igerisindedir. Geleneksel
Tiirk sanat1 yapisina uygundur. Spiral yapilar ve birbirine kesisen ¢izgiler var. Monokroma
yakin sadece mavi ve tonlar1 kullanilarak yapilmissa da ¢izgilerle bir uyum saglanmistir.
Cizgiler baz1 yerlerde agik baz1 yerlerde koyu kullanilarak denge saglanmistir. Yazilarin
renklerine kirmizilik tasinabilirdi. Alttaki semazen fotografi ¢ok yalmiz birakilmis onu
dengeleyecek baska bir figlir kullanilmamigtir. Tasarim genel olarak merkeze toplanmus,
bu merkezi bolecek bir seyler gerekiyor. Sari, kirmizi, mavi kullanilsa da hepsi bir uyum
icinde ancak yazilarin oldugu kisimlar ¢ok sikistirilmis oldugu i¢in goézii rahatsiz ediyor.
Ik tasarimdaki gibi rahat degil cok sikistirilmis hissi var bu ¢alismada. Yazi alaninda
kontrastliklar saglanabilirdi. Ger¢i tim renkler kullanilirken kontrast nasil yaratilirdi

bilemiyorum ama merkeziyet¢i tasarimi dagitmak gerekirdi.
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GRAFIKSEL iNCELEME FORMU 4

Hz: Mevianaive Ailesinin
¢ KonyayaiGelisinin
779, Yildontimui

T.C. KONYA VALILIGI SR, konva SELGUK
L KDLTOR ve TURIZM ﬁ’ BOVOKSEHIR ONNERSITES!
MODORLOGO LS8N eeoives! REKTORLOGO

Sekil 45. Hz. Mevlana ve Ailesinin Konya’ya Gelisinin 779. Y1l Dontimii afisi

Katalog No 4

Calismanin Adi : Hz. Mevlana ve Ailesinin Konya’ya Gelisinin 779. Y1l
doniimii

Calismanin Konusu . Afis

Isveren : Konya Valiligi 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii

Yaymlandig: Yer : Konya ili

Yaymlandigi Tarih : 2007

Tasarimi Yapan Ajans : UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu Reklam Ajansi

Tasarimi Yapan Sanat¢1 -

Malzeme ve Teknik : Masaiistii Yayincilik Programlari, Illiistrasyon, Fotograf
Baski teknigi : Ofset Baski
Olciisii : 393 x 560 mm

Grafik tasarim inceleme formunda 4 numarali katalogla tespit edilen ¢aligmanin tasarim
ilkeleri ve tasarim Ogeleri agisindan uzmanlarin incelemesine dair anket bulgular1 Tablo

6’de verilmistir.
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Tablo. 6 Katalog 4°iin Tasarim Ilkeleri Ve Ogeleri Agisindan Uzman Incelemesine Dair Bulgular

Ogeler & Yok Etkisiz Kismen Etkili Ortalama
Ilkeler -4

Cizgi - 2 - 3 3,2
Yon 1 1 1 2 2,8
Bi¢im 1 1 3 3,2
Olgii 2 - - 3 2,8
Doku - 1 - 4 3,6
Renk - - 1 4 3,8
Deger 1 1 - 3 3
Tekrar 2 2 - 1 2
Ritim 2 2 - 1 3
Uygunluk 1 - 1 3 3,2
Zitlik - 2 - 3 3,2
Koram 1 2 1 1 2,4
Egemenlik 1 - 1 3 3,4
Denge 1 - 1 3 3,2
Birlik 1 1 - 3 3

Katalog 4’de bulunan tasarimin uzman degerlendirmesine gore, ortalama puani en yliksek
olan ilk ti¢ 6geden ilki 3,8 puanla renk; ikincisi 3,6 puanla doku, iigiinciisii 3,2 puanla
bicim ve ¢izgidir. Ortalama puani en yiiksek olan {i¢ ilkeden ilki ise 3,4 puanla egemenlik,

ikincisi 3,2 puanla uygunluk, zitlik ve denge, {i¢iinciisli 3 puanla birlik ve ritim olmustur.
Katalog 4 hakkindaki uzman yorumlari ise asagidaki gibidir.

Uzman 1: Kompozisyonda bulunan tipografi diizenlemelerinde ve geri plandaki renk

seciminde hatalar goriilmektedir.
Uzman 2: Goriis bildirmemistir.

Uzman 3: Nokta degerleri kendini agik¢a gostermektedir. Cizgi degerleri net, yon ve hedef
uygundur. Olgii oran olarak ve yerlesime uygun ve merkezdedir. Yon olarak belirtilen arka
fonda kullanilan cizgiler merkezde kullanilan tasarimdaki tekrarla birebir Ortlismiistiir.
Tasarimda kullanillan renk, tonlamalar ve araliklar gayet uygun etkin ve etkileyici
goriilmektedir. Yine arka fonda kullanilan gorsel tonlamalar1 ve istenilen doku tasarimin
geneline biitlinliik katmistir. Kullanilan font ve renk uygulamalari, aralik, 6l¢ii bakimindan

iyi kurgulanmustir.

Birim tekrarlar1 etkili espas igerisinde kullanilan bolgedeki koram gorsellerle yatay ve
dikey olarak tamamlanmis biitiinlenmistir. Zithk ve vurgu sol tarafta dikey kullanilan
figiirde ve tabanda yatay alt zeminde kullanilan resimle toplanmis tasarimin tamaminda

151k, gblge ve hareket bakimindan da birlik saglanmigtir.
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Isik golge efektleri ile gegislerle ozellikle alt bolgede resmin bos alanindan (sol taraf)

tasarimda istenilen uygunluk saglanmstir.

Uzman 4: Gergekei bir ¢izim anlayisiyla olusturulmus bu calisma renk form zitlik denge
hiyerarsi agisindan basarili bulunmustur. Oran ve boyutlarda resmin dengesini bozmayan

bir uygulama vardir.

Uzman 5: Kirmiz1 kullanimi ve Mevlana figiirii konuyu vermis, yazilar oturmus ancak
yukardaki giivercin sekli farkli kullanilabilirdi. Alttaki sponsorlarin logolar1 ve amblemleri
¢ok goz dniinde bulunuyor, beyaz zemine yerlestirildikleri icinde ¢ok goze batiyor. Alttaki
beyaz zeminin devamini insan tasarim iginde artyor. Bu kadar 6n planda olmak yerine daha
koyuluk i¢inde olsaydi daha dengeli ve agir bir tasarim ¢ikabilirdi. Cizgiler var ama uyum
kismen var. Goge yiikselis var. Renklerle kontrastlik olusturulabilirdi ¢iinkii tiirbedeki yesil
¢ok yalniz kalmistir. Yesil icerde devam ettirebilirdi g6z bunu arryor. Hem de yesil kirmizi
kontrastt uyum i¢inde kullanmis olurdu. En rahatsiz eden kisim alttaki logolarin yer aldigi
kisim olmustur. Tasarimin yukarisinda da asagisinda da logolar var, bu yiizden logoyla

bogulmus bir tasarimdir.
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GRAFIKSEL iNCELEME FORMU 5

Sekil 46. Rumi Exhibition in Paris konulu brosiir

Katalog No 5

Calismanin Adi : Rumi Exhibition in Paris

Calismanin Konusu : Broslir

isveren : Konya Valiligi 1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii
Yayinlandig1 Yer : Fransa

Yaymlandig1 Tarih : 2007

Tasarimi Yapan Ajans : UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu Reklam Ajansi

Tasarim1 Yapan Sanatci

Malzeme ve Teknik : [lliistrasyon, Masaiistii yayimeilik programlari, fotograf
Baski teknigi : Ofset Baski
Olciisii : 210 x 300 mm

Grafik tasarim inceleme formunda 5 numarali katalogla tespit edilen ¢aligmanin tasarim
ilkeleri ve tasarim 6geleri agisindan uzmanlarin incelemesine dair anket bulgular1 Tablo

7’da verilmistir.
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Tablo. 7 Katalog 5’in Tasarim ilkeleri Ve Ogeleri Agisindan Uzman Incelemesine Dair Bulgular

Ogeler & Yok Etkisiz Kismen Etkili Ortalama
Ilkeler -5

Cizgi 1 2 1 1 2,4
Yon - 2 2 1 2,8
Bi¢im 1 1 1 2 2,8
Olgii 2 1 - 2 2,4
Doku - 1 1 3 3,4
Renk - 1 2 2 3,2
Deger - 2 1 2 3
Tekrar 2 - 1 2 2,6
Ritim 1 2 - 2 2,6
Uygunluk - 2 1 2 3
Zitlik 1 1 - 3 3
Koram 1 2 1 1 2,4
Egemenlik 1 1 1 2 2,8
Denge 1 1 1 2 3
Birlik 1 1 1 2 2,8

Katalog 5’de bulunan tasarimin uzman degerlendirmesine gore, ortalama puani en yiiksek
olan ilk ii¢ 68eden ilki 3,4 puanla doku; ikincisi 3,2 puanla renk, ii¢linciisii 3 puanla
degerdir. Ortalama puani en yiiksek olan ti¢ ilkeden ilki ise 3 puanla uygunluk zithk ve
dengedir, ikincisi 2,8 puanla egemenlik ve birlik, ti¢iinciisii 2,6 puanla tekrar ve ritim

olmustur.
Katalog 5 hakkindaki uzman yorumlari ise asagidaki gibidir.

Uzman 1: Cok fazla gorselligin ve yazinin kullanimi kompozisyonda yogunluga sebep

oldugu goriilmektedir.
Uzman 2: Goriis bildirmemistir.

Uzman 3: Nokta ve doku degerleri kendini agik¢a gostermektedir. Cizgi degerleri net, yon
ve hedef uygundur. Olgii oran olarak ve yerlestirme uygun ve merkezdedir. Ozellikle
merkezde birakilan yakin renk tonu anlatilmak istenen konuyu font degerleri ile
belirtmistir. Ancak kullanilan font kii¢iik punto ile secildiginden verilmek istenen mesaj
zayif kalmistir. Font punto olarak 6l¢li oran sikintili genel tasarim yerlestirilmesi espas
sekil deger ve tonlamalar olarak basarilidir. Sol yanda kullanilan figiirler ve diger font ve

imgelerle belirgin aralik saglamaktadir.

Ancak alt bolgede yon konusunda sol iist bolgede yerlestirilen gorsel diger gorseller ile

yon bakimindan uyumsuzluk géstermektedir.
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Birim tekrarlar1 etkili espas igerisinde kullanilan bdlgedeki koram gorsellerle yatay ve
dikey olarak tamamlanmis biitiinlenmistir. Zithk ve vurgu gayet basarilidir. Tasarimin

genelinde birlik ve biitiinliik saglanmistir. Isik, golge, tekrarlar, hareket gayet basarilidir.

Uzman 4: Ogelerin dlgiileri belirlenirken 6gelerin birbiriyle iliskileri agisindan biitiinliik
saglanmamustir. Biitlin olarak basarili bulunmamistir. Renk, ton, oran, zithik, hiyerarsi

uygun sekilde tasarlanamamuistir.

Uzman 5: Bunlar ¢ok kullanilmig sembollerdir. Renkler giizel, ancak daha carpict da
olabilirdi. Bu maviliklerin i¢inde gdziim turuncu artyor ve fakat hi¢ kullanilmamus.
Kirmizilar ¢ok yalniz kalmis. Mavinin tonajlar1 olusturulmamistir. Modernize edilmis bir
tasarimdir ancak zitliklardan yararlanilmamistir. Cizgiler yuvarlak formlu kullanilmistir.
Biitiinliik olusturmada daha etkili olunabilirdi. Ogeler daha etkili kullanilabilirdi. Yazilar
dengeli yerlestirilmis ve logolar gozii rahatsiz etmiyor. Dokuyu verirken doluluklarla
birlikte bosluklarda verilmistir. Ama kontrastliklar kullanilsaydi albenisi o zaman olacak

ve biitiinliik kurulacakti. Anlatim giiclenecekti.

I¢ sayfalarla kapak birbirini tamamlamistir. Burada bir bilgilendirme yapildig1 igin yazi
yogunlugunun olusmasi normaldir. Icerde turuncular da kullanilmis ve maviyi bdylece

rahatlatistir. Biitlin ele alindigina daha dengeli bir tasarim ortaya ¢ikmistir.
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GRAFIKSEL iNCELEME FORMU 6

Sekil 47. Mevlana Hosgoriisiinde Uluslararasi Genglik Bulugsmasi baglikli brosiir

Katalog No .6

Cahismanmin Adi : Mevlana hosgoriisiinde uluslararasi genglik bulusmasi
Calismanin Konusu . Broslir

Isveren : FOMGED Genglik Kuliibti

Yayimnlandig1 Yer : Turkiye ve Yurtdisinda 25 iilke

Yayinlandigi Tarih : 2007

Tasarimi Yapan Ajans : Bagbakanlik Genglik ve Spor Genel Midiirligii
Tasarimi Yapan Sanatci -

Malzeme ve Teknik : Masaiistii yayimecilik programlari, fotograf, illiistrasyon
Baski teknigi : Ofset baski

Olciisii : 210 x 296 mm

Grafik tasarim inceleme formunda 6 numarali katalogla tespit edilen ¢aligmanin tasarim
ilkeleri ve tasarim Ogeleri agisindan uzmanlarin incelemesine dair anket bulgulari Tablo

8’de verilmistir.
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Tablo. 8 Katalog 6’nin Tasarim ilkeleri Ve Ogeleri Agisindan Uzman incelemesine Dair Bulgular

Ogeler & Yok Etkisiz Kismen Etkili Ortalama
Ilkeler-6

Cizgi - 3 - 2 2,8
Yon 2 1 - 2 2,4
Bi¢im 1 1 1 2 2,8
Olgii 1 1 1 2 2,8
Doku 1 2 - 2 2,6
Renk - 2 1 2 3
Deger 1 2 - 2 2,6
Tekrar 1 2 - 2 2,6
Ritim 1 1 1 2 2,8
Uygunluk 1 1 1 2 2,8
Zitlik 1 2 - 2 2,6
Koram 1 3 - 1 2,2
Egemenlik 2 1 - 2 2,4
Denge 2 1 - 2 2,4
Birlik 1 2 - 2 2,6

Katalog 6’da bulunan tasarimin uzman degerlendirmesine gore, ortalama puani en yliksek
olan ilk ii¢ 6geden ilki 3 puanla renk; ikincisi 2,8 puanla ¢izgi, bigim, dl¢iidiir, liglinctlisii
2,6 puanla doku ve degerdir. Ortalama puani en yiiksek olan ti¢ ilkeden ilki ise 2,8 puanla
ritim ve uygunluk, ikincisi 2,6 puanla tekrar, zithk ve birliktir, tigiinciisii 2,4 puanla

egemenlik ve dengedir.
Katalog 6 hakkindaki uzman yorumlari ise asagidaki gibidir.

Uzman 1: Geri planda kullanilan dokunun ve tipografide tercih edilen rengin, gorsel
unsurlart ikinci plana iterek etkilerini yok ettigi, renk kontrastliginin ¢ok 6n plana ¢iktig

goriilmektedir.
Uzman 2: Goriis bildirmemistir.

Uzman 3: Nokta ve doku degerleri kendini agik¢a gostermektedir ve basarilidir. Cizgi
degerleri net, yon ve hedef uygundur. Arka plan hareketli ve yon belirleyicidir. Sadece
biraz arka planda kullanilan dokunun renk degeri diisiiriilebilir. Olgii oran olarak ve
yerlestirme uygundur. Kullanilan font ve fontun kullanildigi alandaki renk degerleri

uygundur. Genel tasarim yerlestirilmesi espas sekil deger ve tonlamalar basarilidir.

Birim tekrarlar1 etkili espas igerisinde kullanilan bolgedeki koram gorsellerle yatay ve
dikey olarak tamamlanmis biitiinlenmistir. Zithk ve vurgu gayet basarilidir. Tasarimin
genelinde birlik ve biitlinliik saglanmistir. Isik golge tekrarlar hareket gayet basarilidir.

Fontlarin punto degerleri ve renk degerleri gayet uygundur.
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Uzman 4: Hem anlam, hem de genel form yoniinden son derece karisik bir tasarimdir.
Renk, kurgu, zitlik, koram, denge, doku ag¢isindan kargasa i¢inde bir ¢alisma oldugu
distiniilmektedir.

Uzman 5: Ust ve altta ayrilan kisimlar rahatsiz edicidir. Sert bir gecis olmus, bu seritleri
kullanmak bazen 1yi olabiliyor ancak bazen de biitiinliigli bozuyor. Arka kapaktaki beyaz
yazi alani biraz daha yumusak kullanilabilirdi ve fonla birleserek daha uyumlu durabilirdi.

Bu cok keskin diger brosiir daha basarili bulunmustur.
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GRAFIKSEL iNCELEME FORMU 7

Umit Dergahi

=
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=)

yapim:: KONYA IL KOITOR ve TURIZM MODURLOGO
producton: DIRECTOR OF CULTURE AND TOURISM, KONYA

Bu CD Basbakanlk Tanitma Fonu Katkilan lle Hazilanmisti
Propared with contributing of Prime Ministry Secretoriat of Promation Fund

e

Sekil 48. Umit Dergahi CD kapag1 tasarimi

Katalog No 7

Cahsmanin Ad1 : Umit Dergahi

Calismanin Konusu : CD kapag1

Isveren : Konya Valiligi 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii
Yaymnlandig: Yer : Tim iller

Yaymlandigi Tarih : 2007

Tasarimi Yapan Ajans : Konya Valiligi 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii

Tasarimi Yapan Sanatci

Malzeme ve Teknik : Fotograf, illiistrasyon, masaiistii yayimcilik programlari
Baski teknigi : Ofset baski
Olciisii : On kapak 129 x 143 mm

Grafik tasarim inceleme formunda 7 numarali katalogla tespit edilen ¢aligmanin tasarim
ilkeleri ve tasarim Ogeleri agisindan uzmanlarin incelemesine dair anket bulgular1 Tablo

9’da verilmistir.
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Tablo. 9 Katalog 7°nin Tasarim ilkeleri Ve Ogeleri Agisindan Uzman incelemesine Dair Bulgular

Ogeler & Yok Etkisiz Kismen Etkili Ortalama
Ilkeler-7

Cizgi 1 2 - 2 2,6
Yon - 1 1 3 3,4
Bi¢im 1 1 - 3 3
Olgii 1 - 1 3 3,2
Doku 2 1 - 2 2,4
Renk - 2 1 2 3
Deger 1 - - 4 3,4
Tekrar 2 1 - 2 2,4
Ritim 2 - 1 2 2,6
Uygunluk 1 - 1 3 3,2
Zitlik 3 - - 2 2,2
Koram 1 1 1 2 2,8
Egemenlik 2 - - 3 2,8
Denge 1 1 - 3 3
Birlik 1 - 3 3,2

Katalog 7’de bulunan tasarimin uzman degerlendirmesine gore, Ortalama puani en yiiksek
olan ilk ii¢ 6geden ilki 3,4 puanla yon ve deger; ikincisi 3,2 puanla 6l¢ii, li¢linciisii 3 puanla
bicim ve renktir. Ortalama puani en yiiksek olan ii¢ ilkeden ilki ise 3,2 puanla uygunluk ve

birlik, ikincisi 3 puanla denge, {i¢iinciisii 2,8 puanla koram ve egemenlik olmustur.
Katalog 7 hakkindaki uzman yorumlari ise asagidaki gibidir.

Uzman 1: Genel olarak basarili bir ¢alismadir.

Uzman 2: Goriis bildirmemistir.

Uzman 3: Nokta ve doku degerleri kendini agik¢a gostermekte ve basarilidir. Cizgi
degerleri net, yon ve hedef uygundur. Arka plan hareketli ve yon belirleyicidir. Ol¢ii oran
olarak ve yerlestirme uygundur. Kullanilan font ve fontun kullanildig:1 alandaki renk
degerleri uygundur. Genel tasarim yerlestirilmesi, espas, sekil, deger ve tonlamalar

basarilidir.

Birim tekrarlar etkili espas igerisinde kullanilan bolgedeki koram, gorsellerle yatay ve
dikey olarak tamamlanmistir. Zitlik ve vurgu gayet basarilidir. Tasarimin genelinde birlik

ve biitlinliik saglanmustir. Isik, golge, tekrarlar, hareket gayet basarilidir.

Uzman 4: Bu ¢alismada karmagsik diizenlenmis, renk, bi¢im uyumsuzlugu goriillmektedir.

Resimsel 6geler fotografik etkilerle i¢ ige kullanilmig ve biitiinliik saglanamamastir.

Uzman 5: Onde mor ve sarmin kullanilmasima, arkada yesilin kullanilmasina anlam

veremedim. Tiirbe fotografini arka kapakta kullanmas1 daha 1iyi olabilirdi. Arka kismin ¢ok
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bos kaldigin1 diisiiniiyorum. Biitlinliikte sikintilar var, ayrica ¢alisma ¢ok fazla cizgiler

icermektedir. Ogelerin yerlesiminde de sikintilar var.
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GRAFIKSEL iNCELEME FORMU 8

kg g
T.C. KONYA VALILIGI
IL KULTUR ve TURIZM MUDURLUGU

Sekil 49. Hz. Mevlana’nin 734. Vuslat Y1ildoniimii davetiye tasarimi

Katalog No . 8

Calismanin Adi : Hz. Mevlana’nin 734. Vuslat Yildoniimii
Cahismanin Konusu : Davetiye

Isveren : T.C. Konya Valiligi

Yaymlandig: Yer : Konya ili

Yaymlandig1 Tarih : 2007

Tasarimi Yapan Ajans : UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu

Tasarimi Yapan Sanat¢1 -

Malzeme ve Teknik : Fotograf, illiistrasyon, masaiistii yayimcilik programlari
Baski teknigi : Ofset baski
Oliisii : On kapak 190 x 125 mm

Grafik tasarim inceleme formunda 8 numarali katalogla tespit edilen ¢aligmanin tasarim
ilkeleri ve tasarim Ogeleri acisindan uzmanlarin incelemesine dair anket bulgular1 Tablo

10’da verilmistir.
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Tablo. 10 Katalog 8’in Tasarim ilkeleri Ve Ogeleri Agisindan Uzman incelemesine Dair Bulgular

Ogeler & Yok Etkisiz Kismen Etkili Ortalama
Ilkeler-8

Cizgi 2 1 2 2,6
Yon 1 1 1 2 2,8
Bi¢im 1 - - 4 3,4
Olgii 1 - 2 2 3
Doku 2 - - 3 2,8
Renk 1 1 - 3 3
Deger 1 - - 4 3,4
Tekrar 3 1 - 1 18
Ritim 2 - 1 2 2,6
Uygunluk - 1 2 2 3,2
Zitlik 2 - 1 2 2,6
Koram 3 1 - 1 1,8
Egemenlik 2 - 1 2 2,6
Denge - 1 2 2 3,2
Birlik 1 1 1 2 2,8

Katalog 8’de bulunan tasarimin uzman degerlendirmesine gore, ortalama puani en yiiksek
olan ilk ti¢c 6geden ilki 3,4 puanla deger; ikincisi 3 puanla 6l¢ii ve renk, {igiinciisli 2,8
puanla yon ve dokudur. Ortalama puani en yiiksek olan ii¢ ilkeden ilki ise 3,2 puanla

uygunluk ve denge, ikincisi 2,8 puanla birlik, ti¢linciisii 2,6 puanla zitlik ve ritim olmustur.
Katalog 8 hakkindaki uzman yorumlari ise asagidaki gibidir.

Uzman 1: Genel olarak basarili bir ¢alisma olup, illiistrasyon-mesaj-imge biitiinliigii net

olarak anlagilamamaktadir.
Uzman 2: Goriis bildirmemistir.

Uzman 3: Nokta ve doku degerleri basarilidir. Cizgi degerleri net, yon ve hedef uygundur.
Arka plan hareketli ve yon belirleyicidir. Olgii, oran olarak ve yerlestirme uygundur.
Kullanilan fontun renk degerleri ve puntosu uygundur. Genel tasarim yerlestirilmesi, espas,

sekil, deger ve tonlamalar basarilidir.

Birim tekrarlar1 etkili espas igerisinde kullanilan bdlgedeki koram gorsellerle yatay ve
dikey olarak tamamlanmistir. Zitlik ve vurgu gayet basarilidir. Tasarimin genelinde birlik

ve biitlinliik saglanmistir. Isik, golge, tekrarlar, hareket gayet basarilidir.

Nokta ve doku degerleri basarilidir. Cizgi degerleri net, yon ve hedef uygundur. Arka plan
hareketli ve yon belirleyicidir. Olgii, oran olarak yerlestirme uygundur. Kullanilan fontun
renk degerleri ve puntosu uygundur. Genel tasarim yerlestirilmesi, espas, sekil, deger ve

tonlamalar basarilidir.
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Birim tekrarlar1 etkili, espas igerisinde kullanilan bolgedeki koram gorsellerle yatay ve
dikey olarak tamamlanmistir. Zithik ve vurgu gayet basarilidir. Tasarimin genelinde birlik

ve biitiinliik saglanmistir. Isik, golge, tekrarlar, hareket gayet basarilidir.

Uzman 4: Yumusak bir boyama ve kompozisyon etki konunun ruhani yaninin
vurgulanmasina neden olmustur ve bu agidan basarilidir. Ancak plastik degerler agisindan

zayiftir.

Uzman 5: Yine zorlama bir tasarim olusturulmustur. Logolar iiste alinmis ama keske ¢ok
daha yumusak bir renkle yer verselermis. Alttaki sarilik logoyu ve yazilar1 yalniz birakmisg
yukardaki renk harmonisine asagidaki sarit kistm hi¢ uymamaktadir. Bu bordur

kullanimiyla ilgili sikintilar oldugu diisiiniilmektedir.
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GRAFIKSEL iNCELEME FORMU 9

= e == SES 1

Sekil 50. Diinyada Mevlana izleri Uluslararasi Sempozyumu igin hazirlanan dosya tasarimi

Katalog No 9

Calismanmin Ada : Diinyada Mevlana Izleri Uluslararas1 Sempozyumu
Calismanin Konusu : Dosya tasarimi

Isveren : SUMAM

Yayimnlandigi Yer : Konya ili

Yayinlandigi Tarih : 2007

Tasarimi Yapan Ajans : Selguk Universitesi / SUMAM

Tasarimi Yapan Sanat¢i  : Ugur Atan

Malzeme ve Teknik : Masaiistii yayimeilik programlari, illiistrasyon
Baski teknigi : Ofset baski

Ol¢iisii : On kapak 312 x 230 mm

Grafik tasarim inceleme formunda 1 numarali katalogla tespit edilen ¢aligmanin tasarim
ilkeleri ve tasarim Ogeleri agisindan uzmanlarin incelemesine dair anket bulgular1 Tablo

11°de verilmistir.
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Tablo. 11 Katalog 9°un Tasarim ilkeleri Ve Ogeleri Agisindan Uzman incelemesine Dair Bulgular

Ogeler & Yok Etkisiz Kismen Etkili Ortalama
Tlkeler-9

Cizgi 2 1 - 2 2,4
Yon - 2 - 3 3,2
Bi¢im - - 1 4 3,8
Olgii - 1 1 3 3,4
Doku - 1 - 4 3,6
Renk - - 1 4 3.8
Deger - 1 1 3 3,4
Tekrar 1 - - 4 3.4
Ritim 1 - 1 3 3,2
Uygunluk - 1 1 3 3.4
Zithik 1 - - 4 3,4
Koram - 3 - 2 2,8
Egemenlik 1 - 1 3 3,2
Denge 2 - - 3 2,8
Birlik - 1 1 3 34

Katalog 9’de bulunan tasarimin uzman degerlendirmesine gore, ortalama puani en yiiksek
olan ilk {i¢ 6geden ilki 3,8 puanla bi¢im ve renk; ikincisi 3,4 puanla Olgii ve deger,
ticiinciisti 3,2 puanla yondiir. Ortalama puani en yiiksek olan ii¢ ilkeden ilki ise 3,4 puanla
tekrar, uygunluk, zitlik ve birliktir, ikincisi 3,2 puanla ritim ve egemenlik, tigiinciisii 2,8

puanla koram ve denge olmustur.
Katalog 9 hakkindaki uzman yorumlari ise asagidaki gibidir.

Uzman 1: Merkezi planda kullanilan illiistrasyonun, denge agisindan 6n plana ¢ikarak
tipografinin etkisini zayiflattigi goriilmektedir. Tasarimin alt kisminda yer alan illiistrasyon
ile tipografinin iist iiste kullaniminda renk ve ton degerlerindeki tercih karmasaya sebep

olmustur.
Uzman 2: Goriis bildirmemistir.

Uzman 3: Nokta ve doku degerleri basarilidir. Geometrik form ve ¢izgi degerleri net, yon
ve hedef uygundur. Arka plan durgun ama merkeze yerlestirilen geometrik form hareketli
ve renk olarak fondaki renk zithigini yakalamis, hareketli ve yon belirleyicidir. Olgii oran
olarak yerlestirme uygundur. Genel tasarim yerlestirilmesi, espas, sekil, deger ve
tonlamalar bagarilidir. Merkeze yerlestirilen gorsel tasarimdaki birim tekrarlar ve tasarimin

iist tarafinda uygulanan font, renk ve punto degerleri gayet basarili ve uygundur.

Tasarimin arka planinda kullanilan renk, tasarimla biitliinliik saglamistir. Genel olarak
biitiin halinde 151k, gdlge, denge ve hareket bakimindan sade ama net tasarim uygunluguna

sahiptir.
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Uzman 4: Bu caligsma biitiin ¢alismalar i¢inde en basarili olanidir. Tasarim i¢in uyarlanmis
hazira konulmadan yani hazir bir bicimden yararlanma, baski yoluna gidilmeden anlami

destekleyen ayni zamanda da tasarim agisindan da dogru noktalar1 yakalamis bir istir.

Uzman 5: Calismadaki Ogeler 6ne bu kadar yigilmasaydi bu kadar gozii yormazdi.
Gokkusaginin renklerini ve giinesin renkleri kullanilmis ama yesil ¢ok yalniz kalmistir. Ve
secilen beyaz zemin yerine daha gri bir renk uygulansaydi daha iyi olabilirdi. Cok basarili
bulmadim. Ogelerin hepsinde sikinti var. Cok fazlada bir emek harcanmadigini

disiiniiyorum.
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GRAFIKSEL iNCELEME FORMU 10

Sekil 51. UNESCO 2007 Diinya Mevlana Y1l hatira paralari-1

Katalog No 10

Calismamin Adi : UNESCO 2007 Diinya Mevlana Y1il1 Hatira Paralari
Calhismanin Konusu : Hatira parasi tasarimi

Isveren : UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu

Yaymlandig1 Yer : Tim 1ller

Yaymlandig1 Tarih : 2007

Tasarimi Yapan Ajans : UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu

Tasarimi Yapan Sanat¢1 -

Malzeme ve Teknik : Masaiistii yayimeilik programlari, illiistrasyon
Baski teknigi t-
Oliisii : 1,5 cm ¢apinda

Grafik tasarim inceleme formunda 1 numarali katalogla tespit edilen ¢aligmanin tasarim
ilkeleri ve tasarim Ogeleri agisindan uzmanlarin incelemesine dair anket bulgular1 Tablo

12°de verilmistir.
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Tablo. 12 Katalog 10’un Tasarim lkeleri Ve Ogeleri Agisindan Uzman incelemesine Dair Bulgular

Ogeler & Yok Etkisiz Kismen Etkili Ortalama
Tlkeler-10

Cizgi 2 - 1 2 2,6
Yon 2 - - 3 2,8
Bi¢im 1 - - 4 3,4
Olgii 2 - - 3 2,8
Doku 1 - - 4 3,4
Renk 3 - - 2 2,2
Deger 1 - 1 2 3,2
Tekrar 3 1 - 1 18
Ritim 2 - - 3 2,8
Uygunluk 2 - - 3 2,8
Zitlik 2 1 - 2 2,4
Koram 2 - 1 2 2,4
Egemenlik 2 - - 3 2,8
Denge 1 - 1 3 3
Birlik 1 1 - 3 3

Katalog 10°de bulunan tasarimin uzman degerlendirmesine gore, ortalama puani en yiiksek
olan ilk ii¢ 6geden ilki 3,4 puanla bi¢im ve doku; ikincisi 3,2 puanla deger, ligiinciisii 2,8
puanla yon ve dlglidiir. Ortalama puani en yiiksek olan ii¢ ilkeden ilki ise 3 puanla denge
ve birlik, ikincisi 2,8 puanla ritim, uygunluk ve egemenliktir, ticlinciisti 2,4 puanla zitlik ve

koramdir.

Katalog 10 hakkindaki uzman yorumlar1 ise asagidaki gibidir.
Uzman 1: Basarili bir tasarimdir.

Uzman 2: Goriis bildirmemistir.

Uzman 3: Tasarimin arka planinda kullanilan renk tasarimla biitiinliik saglamistir. Genel
olarak biitiin halinde, 151k, golge, denge ve hareket bakimindan sade ama net tasarim

uygunluguna sahiptir.

Denge, uygunluk, vurgu, hareket, font biitiinliigii tasarimin tamamia yayilmis calisma

gayet basarilidir.

Uzman 4: Sadece portre olarak var olan bir c¢alismanin grafiksel olarak fazlaca

ugrasilmadan olusturulmus oldugu gozlemlenmis ve yetersiz bulunmustur.

Uzman 5: Arka yiizli o kadar keskin ki 6n yiizle biitiinliigiinii bozmaktadir. Biitiinligiin
saglanabilmesi i¢in arkadaki keskinliklerin bir kismi onde olmasi1 gerekmektedir. Ondeki
yumusak dokunun da bir kismimin arkada olmasi gerekmektedir. On ve arka tasarim sanki
birbirinden farkl iki tasarimmis gibi durmaktadir. Hem ¢izgisel, hem de diger anlamlarda

biitiinliik yoktur.
106



Incelemelerin sonucunda her tasarimda en etkili kullanilan tasarim elemaninin ve en etkili

kullanilan tasarim ilkesinin farkli oldugu gozlemlenmektedir.

Arastirmada ¢alismalar teker teker tasarim elemanlarinin ve ilkelerinin etkili kullanimina
gore uzman gorisleri aliarak degerlendirilmistir. Etkili 6geler 3, kismen etkili 6geler 2,
etkisiz dgeler ise 1 puandir. Tasarimlarin 6n incelemesiyle birlikte uzmanlardan goriis
alinmig ve tasarimlara vermis olduklar1 puanlar 100’liik puan tizerinden degerlendirilmeye

¢evrilmistir. Tasarimlarin uzmanlardan aldiklar1 puanlar Tablo 13°te verilmistir.

Tablo 13. Uzmanlarin Tasarimlar1 100 Puan Uzerinden Degerlendirme Sonuglari

Uzrlnan Uzgwan Uzrsnan Uz;nan Uzgnan TOPLAM YF?LJZ;ﬁk
Katalog 1 10 38 40 26 20 134 59,5
Katalog 2 15 39 45 45 19 163 72,4
Katalog 3 25 43 45 45 19 177 78,6
Katalog 4 14 38 45 44 16 157 69,7
Katalog 5 18 40 45 15 19 137 60,8
Katalog 6 15 39 45 15 8 122 54,2
Katalog 7 36 36 45 11 12 140 62,2
Katalog 8 26 41 45 17 4 133 59,1
Katalog 9 29 41 45 45 11 171 76
Katalog 10 36 45 45 10 2 138 61,3

Aragtirmacinin yapmis oldugu ankette uzman degerlendirmesi sonucu tasarimin her
uzmandan alabilecegi maksimum puan 45 puandir. Bu degerlendirmeye goére segilen
tasarimlarin 100 iizerinden almis olduklar1 puanlar sdyledir: 1 numarali tasarim 59,2 puan,
2 numarali tasarim 72,4 puan, 3 numarali tasarim 78,6 puan, 4 numarali tasarim 69,7 puan,
5 numarali tasarim 60,8 puan, 6 numarali tasarim ise 54,2 numarali tasarim 62,2 puan, 8
numarali tasarim 59,1 puan, 9 numarali tasarim 76 puan, 10 numarali tasarim 61,3 puan
almistir. Arastirmanin sonucunda, uzmanlarin yapmis oldugu bu degerlendirmenin
sonucunda en etkili tasarim 6geleri ve ilkeleri kullanimina sahip olan ilk {i¢ tasarimdan ilki
78,6 puanla Katalog 3, ikincisi 76 puanla Katalog 9, iiclinciisii ise 72,4 puanla Katalog 2

olmustur.
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BOLUM 5

SONUC ve ONERILER

5.1 SONUC

Arastirmada Tiirkiye’yi diinya ¢apinda temsil eden etkinliklerde kullanilan grafik
tasarim {riinlerinin ne derece profesyonel calisildiklarini ve bu etkinliklerin
tanitimlarinda, grafik tasarimcilarin {istlerine diisen gorevi layigiyla yerine getirip
getirmediklerini  incelemeye ¢alisilmistir.  Arastirmada incelenen  grafik
tasarimlarda, kompozisyonlar genel olarak sadece metinden olusan bir ilanmis gibi
hazirlanmiglardir. Tasarim ogelerinin ve ilkelerinin kullanim gekli, mesajin
iletilmesi siirecini 6nemli bir sekilde etkiler. Siirecin ilk asamasi olan dikkat ¢cekme
girme ve secilme ile tanimlanan algilama, ¢ogu zaman bu 6gelerin diizenlenis
sekline de bagldir. Bu diizeni olugturmada en etkili yontem, temel tasarim bilgisini
en iyi sekilde kullanmaktir.

Caligmalarda incelenen belirleyicilerin tasarima yon verirken olumsuz etkilerinin
de goriildiigiinii sdyleyebiliriz. Ozellikle hedef kitlenin yargilar1 ve reklam verenin
isteklerinin etkisi her zaman agirlikli sorun olusturmus olabilir. Bu sorunun sebebi
Ozellikle yerel grafik tasarim sektoriinde ¢alisan, ¢ogunlugu egitimsiz olan grafik
tasarimcilardan kaynaklanmaktadir. Bu egitimsizlik, grafik tasarim iriinlerinde
tasarim sorununun ¢oziilememis olmasi ve tasarim sorununun igerikten yoksun
goriintii veya siislemeyle giderilmeye ¢alisiliyor olmasiyla ortaya ¢ikmaktadir.
Grafik tasarim Triinleri toplumsal, kiiltiirel, ekonomik yasamin vazgeg¢ilmez
araglarindandir. Ancak iyi bir tasarim yapmanin tek bir yolu yoktur. lyi bir grafik
tasarim, tasarimci tarafindan ortaya konan amaca hizmet etmeli, izleyicinin

dikkatini ¢ekmeli ve tasarimdaki 6geleri diizenleyerek izleyicinin takip edebilecegi
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bir yol sunmalidir. Mesajin netlestirilmesi igin igerigin diizenlenmesi, iletilmek
istenen bilginin 6n plana ¢ikarilmas1 gerekmektedir. Bunun igin oOncelikle
izleyicinin ya da okuyucunun gormesi ya da okumasi Oncelikli 6ge secilmeli ve
diizenleme ona gore yapilmalidir.

Inceledigimiz grafik tasarimlarda, tasarimi olusturan ilkeler ve elemanlar genellikle
siradan bir sekilde kullanilmislardir. Ornegin, bir tasarim ilkesi olan denge,
tasarimlarda genellikle simetriyle saglanmaya calisilmistir. Tipografi tasarimi, yazi
karakterinin se¢imi olarak anlasilmakta ve tasarimin genel biitinliigiinden ayri
diistiniilmektedir. Dikkat ¢ekici olmasi adina da asir1 biiyiik puntolarla yazimlar
yapilmistir. Tasarim O6gelerinden biri oldugu unutularak, ¢ogu tasarim tamamen
fotografa gére diizenlenmistir. Ustelik fotograflar ¢ekildigi sekliyle kullanilmis,
ama¢ dogrultusunda miidahale edilerek daha etkili duruma getirilmesi
disiiniilmemistir.

Arastirma sonucunda, tasarimlarin nitel olarak sahip oldugu tasarim ilkelerinin ve
elemanlarinin sayisi, tasarimin etkili olup olmadigi konusunda fikir vermemektedir.
Uzmanlarin ¢alismalart degerlendirirken oncelikle dikkat ettikleri noktalar; fon-yazi
iligkisi, yazilarin bloklanmasi, yazilarin okunurlugu, konuya uygun gorsel
kullanimi, renk uyumu, sozel ve gorsel hiyerarsi diizenlemesi ve biitlinligii
olmustur. Tasarimlarin bu konulardaki basarilar1 6zellikle not verirken etkili
olmustur.

Uzmanlardan ayr1 ayr1 goriis alindigi halde, birbirlerinin goriislerine de uyan ortak
goriisler bildirmislerdir. Cogu zaman ayn1 tasarim hakkinda fikir birligi etmislerdir.
Arastirmaya katilan uzmanlar tasarimlart incelerken temel tasarim egitiminin
onemli oldugunu belirtmislerdir. UNESCO’nun Mevlana yili1 organizasyonunda
hazirlanan tasarimlarin bir kisminin yeterince ilgi g¢ekici olmadigini, yetersiz
oldugunu ve yaraticiliktan uzak oldugunu diisiindiiklerini belittiler.

Tasarimlardan bazilarinin tasarim ilkelerine uygun olmadigini, bazilarinin
tasarimlarin  genel olarak bitmemiglik hissini  yansittigini  sdylemislerdir.
Tasarimlarin genelinde renk uyumu oldugundan ancak s6z konusu tipografi
tasarimina gelince burada basarili olmadiklarini belirtmislerdir.

Tasarimlarda 6zellikle okunurluk agisindan da sikintilar bulundugunu, o6zellikle
sirekli fonda yer alan fotografin {iizerine yazilar eklenerek tasarim

olusturuldugunun bunun da okunurlugu olumsuz etkiledigini sdylemislerdir.
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Iyi bir grafik tasarimcinin temel tasarim ilkelerine hakim olmasi gerektigini grafik
tasarim yaparken daha etkili ¢alismalar ortaya ¢ikarmada ¢ok onemli oldugunu
belirtmislerdir. Bunun yani sira bazi uzmanlar ise tasarimda bir kural gibi tasarim

ilkelerini kullanmanin her zaman iyi sonug¢ vermeyecegini ifade etmislerdir.

5.2 ONERILER

Aciklamaya c¢alistigimiz sonuglar dogrultusunda grafik tasarim ve grafik tasarim egitimi

adina su onerilerde bulunulabilir:

Grafik tasarimci olarak ¢alisacak kisilerin sanat egitimi almig olmalari
gerekmektedir. Ancak bazen egitimli tasarimcilarin gosterdigi teknik agidan geri
kalmishk da dikkate alinarak grafik egitimi veren kurumlarda kendilerini siirekli
gelistirmelidirler.

Yiiksekogretim kurumlart adma halka yonelik sergi, panel, konferans gibi
etkinliklerle, halkta bir estetik bilincin uyandirilmas: saglanabilir. Ticari, kiiltiirel
ve sosyal kuruluslara, estetigin halka iletilmesi konusunda, bir sponsor gibi gérev
yapmalarinin geregi ve bunun da etkili bir reklam ve tanitim ¢aligsmasi olabilecegi
anlatilmalidir.

Ilk ve orta dereceli okullarin sanatla ilgili derslerinin miifredatina modern cagin
sanat1 olan grafik tasarimla ilgili konularinda girmesi saglanmalidir.

Bu derece biiyiik ve tiim diinyaya hitap eden organizasyonlarda bir gorsel danisma
heyeti olusturulabilir. Profesyonel tasarim ekibi ve uzmanligini plastik sanatlar
alaninda tamamlamis akademisyenler esliginde tiim ¢alismalar i¢in yetkili bir sanat
yonetmeni, yaratict yonetmen Kkiiltlir bakanlig1 tarafindan tayin edilebilir. Ayrica

denetleme mekanizmasi olmalidir.

111






KAYNAKLAR

Alpan, G. (2005). Gérsel iletisim. istanbul: Ya-Pa Yayinlari.

Alemdar, K.; Erdogan, 1. (1990). Iletisim ve toplum. Ankara: Bilgi Yayimevi.
Ak, M. (2011). Marka yénetimi ve imaj. Istanbul: Kiiltiir Sanat Basim Evi.
Artut, K. (2001) Sanat egitimi kuramlari ve yontemleri. Ankara: An1 Yayincilik

Ambrose, G, Harris, P. (2012). Grafik tasarimin temelleri (M,E. Uslu, Cev.) .Istanbul:

Literatiir Yayinlari.

Becer, E., Kolektif, (2000). Reklam, halkla iligkiler ve otesi. Tasarim ve grafik tasarimci
lizerine, Ankara: Media Cat Kitaplari.

Becer, E. (2002). Iletisim ve grafik tasarim. Ankara: Dost Yayinevi.

Becer, E. (2007). Grafik tasarim egitimi ve dogru bilinen yanlislar. Grafik Tasarim
Dergisi, 13, 52-60.

Cellek, T. (2009). Grafik tasarim ve gorsel iletisim. 4 Ocak 2009 tarihinde

www.tulaycellek.com sayfasindan erigilmistir.
Cetinkaya, Y. (1992). Reklamc:ilik ve manipiilasyon. Istanbul: Karma Kitapevi.

Dokmen, U. (1994). Sanatta ve giinliik yasamda iletisim catismalari ve empati. Istanbul:

Sistem Yaynlart.

Duran, M. (2008). Reklama genel bir bakis. 10 Nisan 2008 tarihinde,
http://www.danismend.com/konular/pazarlamayon/REKLAMA%20GENEL%20BI
R%20BAKIS.htm” sayfasindan erisilmistir.

113



Denli, S. (2000). Hypermedia sistemli interactice ortanmin sanat / grafik tasarim
egitiminde, bilgilendirici ve dgretici olarak kullanma onerisi, Ankara: Hacettepe

Universitesi Giizel Sanatlar Yayinlari

Ertosun, A. (2006). Tiirkiye'deki grafik sanat egitimi ile Amerika’'daki grafik sanat
egitiminin karsilastirilmasi. Yiiksek Lisans Tezi, Dokuz Eyliil Universitesi Egitim

Bilimleri Enstitiisii, Izmir.
Gokge, N.K. & Mehmet N. (2013) Desen sanati-1. Istanbul: Hayalperest Yaymevi.

Gokcan, K. (2007). Reklamlar ve c¢ocugumuz. 5 Kasim 2007 tarihinde,

www.sosyalhizmetuzmani.org/reklamvecocuk.htm sayfasindan erisilmistir.

Goksel, B.A. (1993). Reklam kampanyalar: ve medya planlamasi. 1zmir: Ege Universitesi

Basimevi.
Giingor, 1. H. (1972) Temel Tasar. istanbul: Celtiit Yaymnlar1.
Giingor, 1. H. (2005) Temel Tasar. istanbul: Esen Ofset Matbaasi.

Gugli, A. (2007). Diinya  Meviana  Yili. 5 Subat 2008 tarihinde,
http://www.milliyet.com/2007/02/09/yazar/guclu.Html sayfasindan erisilmistir.

Giirer, L. (1990). Temel tasarim, Istanbul: Teknik Universite Matbaasi.
Hofsoos, E. (1999). Reklam ve yénetim (A. Haykir, Cev.). Ankara: Oteki Ajans.

Hiirriyet Gazetesi. (2007). Mevlana Yili Melbourne’ da kutlandi. 5 Subat 2008 tarihinde
http://www .hurriyet.com.tr/gundem/7035533.asp sayfasindan erisilmistir.

Hiirriyet Gazetesi. (2006). Unesco 2007 yi Mevlana Yili ilan etti. 5 Subat 2008 tarihinde
http://lwww.hurriyet.com.tr/sondakika/4038352.asp sayfasindan erisilmistir.

Ising6r, M. Eti, E. Ashier, M. (1986).Temel sanat egitimi resim teknikleri grafik resim.
Ankara: Milli Egitim Devlet Kitaplari, T.T Kurumu Basim Evi.

Kiiciikahmet, L. (2002). Sinif yonetimi. Ankara: Nobel Yaynlari.

Kiiciikerdogan, G. R. (2005). Reklam s¢ylemi. Istanbul: Es Yayinlari.

MEGEP-3. (2007). Temel yazi. Ankara.

Odabas1, H. A. (1996). Grafikte temel tasarim. istanbul: Yorum Sanat ve Yaymcilik.
Oskay, U. (1982). Kitle iletisiminin kiiltiirel islemleri, Ankara: Der Yayinlari

114



Ozankaya, O. (1980). Toplum bilim terimleri sozliigii, Ankara: Fdk Yaymlari.

Oztuna, Y. (2006a). Temel tasarim egitiminde Ogrenme ile diisiinmenin diyalektik

nedenselikleri, Grafik Tasarim Dergisi, 1, 60-62
Oztuna, Y. (2006b). Temel tasarimda gorsel rehberler 1, Grafik Tasarim Dergisi, 2 62-65.
Oztuna, Y. (2006c).Temel tasarimda gorsel rehberler 11, Grafik Tasarim Derqgisi, 3, 64-67
Oztuna, Y. (2007a). Gérsel iletisimde temel tasarim. Istanbul: Tibyan Yayincilik.
Oztuna, Y. (2007b). Temel tasarim &geleri: sekil, Grafik Tasarim Dergisi 5, 88-91
Oztuna, Y. (2007c). Temel tasarim 6geleri: doku, Grafik Tasarim Dergisi, 6, 86-88
Oztuna, Y. (2007d). Temel tasarim 6geleri: ton degeri, Grafik Tasarim Dergisi, 7, 88-91

Pektas, H. (1987). Reklam nedir? Islevi ve etkileri nelerdir?. Ondokuzmayis Universitesi
Egitim Fakiiltesi Dergisi, 2, 221-222

Pektas, H. (1993). Basm ilanlarinda grafik tasarim ve layout, H. U. Giizel Sanatlar
Fakiiltesi Sanat Yazilar: 5, 91-92

Schultz, D. & Tannenbaum, S. (1997). Basarili reklamin ilkeleri (E. Koroglu ve C.
Serbest, Cev.) Istanbul: Yayinevi Yayincilik.

Seyidoglu, H. (2003). Bilimsel arastirma ve yazma el kitabi, Istanbul: Giizem Can

Yayinlar.
Sisman, M. & Turan, S. (2005) Sinif yonetimi. Ankara: Ogreti Pegem Yayinlar.
Siidor, G. (2000) Aynanin gercegi. Istanbul: Tiglat Mabaacilik.

Tas, O. & Sahim, T. Z. (1996). Reklamcilik ve siyasi reklamcilik. Istanbul: letisim

Yayinlart.
Teker, U. (2002). Grafik tasarim ve reklam. Izmir: Dokuz Eyliil Yaynlar1.
Tepecik, A. (2002). Grafik sanatlar. Ankara: Detay ve Sistem Ofset.
Topguoglu, N. (1993). Basinda reklam ve tiiketim olgusu. Ankara: Vadi Yayinlari.

Tutar, H &Y1lmaz M.K.& Erdonmez, C. (2003). Genel ve teknik iletisim. Ankara: Nobel
Yayin Dagitim

Ucgar, T. F. (2004). Gorsel iletisim ve grafik tasarim. Istanbul: inkilap Kitapevi.

115



UNESSO Tiirkiye Milli Komisyonu, (2007) UNESCO Tiirkiye 2006-2007, Ankara.
UNESSO Tiirkiye Milli Komisyonu, (2009) UNESCO Tiirkiye 2008, Ankara.
Unsal, Y. (1984). Bilimsel reklam ve pazarlamadaki yeri. istanbul: i.U.B.Y.Y.O.

Zillioglu, M. (2014). lletisim nedir?. Istanbul: Cem Yayinevi.

116



Ek 1. Uzman Gériisme Formu Ornegi

EKLER

GRAFIKSEL INCELEME FORMU .....

Tasarima 10 {izerinden verilen puan:

Tasarim Elemanlar1

Etkili Kismen

Etkisiz

Agiklamalar*®

Cizgi

Yon

Bi¢im

Olci

Doku

Renk

Deger (Ton)

Toplam:

Tasarim Ilkeleri

Etkili Kismen

Etkisiz

Agiklamalar

Tekrar

Ardisik Tekrar (Ritim)

Uygunluk

Zithk

Koram

Egemenlik

Denge

Birlik

Toplam:

GENEL TOPLAM

*Agiklamalar kismi istege bagli olarak asagidaki sorular cevaplanarak doldurulacaktir.
*etkili 3 puan, kismen etkili 2 puan, etkisiz ise 1 puan anlamina gelmektedir.
*tasarimda ilke veya 6ge kullanilmamugsa isaretleme yapilmayacaktir.
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GAZI GELECEKTIR...

119



	1 KAPAK
	2 ON BOLUM
	3 TÜM TEZ 2016



