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GIRIS

Kitle iletisim arastirmalarmin tarihsel gelisim siirecinde, ilk donemlerden
itibaren, siyaset her donemde Kkitle iletisim arastirmalarinin bir pargasi olmustur.
Se¢men davranislari, siyasal kampanyalar, kamuoyu arastirmalari gibi, siyaseti, iletisim
alantyla birlestiren ¢alismalar, genel olarak siyasal iletisim arastirmalari adi altinda
toplanmakta; siyasal aktorler ve kurumlar ile kamuoyu / izleyiciler' arasinda, medya
araciligiyla kurulan iletisim siirecini ele almaktadir. McLeod ve arkadaslarma (2009:
228) gore, Siyasal iletisim, kitle iletisim catisi altinda degerlendirilen ve siyaset bilimi,
psikoloji, sosyoloji, dilbilim gibi pek ¢ok disiplinle iliski i¢inde olan genis bir akademik

alandir.

Sosyal bilimler alanimin farkli disiplinlerinde ortaya g¢ikan, daha sonra Kitle
iletisim arastirmalarina uyarlanan c¢ergeveleme yaklasimi ise; giindem koyma ve
saptama ile one ¢itkarma yaklasimlariyla birlikte, 6zellikle siyasal-etki arastirmalarinda
Oonemli bir konuma gelmistir (Bkz. D’Angelo ve Kuypers, 2010; Scheufele ve
Tewksbury, 2007). Haberlerden sinema filmlerine, fotograflardan televizyon
melodramlarina, hatta yillik sirket raporlarindan hedef kitle arastirmalarina uzanan
cesitli metinler, c¢ergeveleme arastirmalariyla ¢oziimlenebilmektedir (Hertog ve
McLeod, 2001: 153). Stephen Reese (2001: 7), gergeveleme kuraminin 6zellikle siyasal
yasamda medyanin roliinii anlamak ag¢isindan faydali olduguna dikkat ¢ekmektedir.
Medyada konularin nasil ele alindig1, nasil sunuldugu, séylemin nasil yapilandirildig: ve
anlamin nasil gelistirildigini ortaya koyma noktasinda, ger¢eveleme kurami 6nemli bir
kap1 agmugtir (akt. Reese, 2001: 7). Medyada, sdylemi analiz etmede, ¢ergeveler dnemli
rol oynamakta (Gamson vd., 1992: 384), yapilan aragtirmalarin biiyiik ¢ogunlugu ise

haberlere dayanmaktadir.

Cerceveleme, haber metninde karakterize edilen bir konunun, izleyiciler

tizerinde nasil bir etkiye sahip olabilecegi ve onlar tarafindan nasil anlasilacagi

! Bu calismada, Ingilizce’deki izleyici / dinleyici / okur kitlesini tamimlayan audience kelimesine karsilik
olarak, genellikle “izleyici” veya “izlerkitle” kelimeleri tercih edilmistir. Bu agidan, izleyici kavrami
yalnizca televizyon izleyicisi anlaminda diistiniilmemelidir.



varsayimina dayanmakta (Scheufele ve Tewksbury, 2007: 11), ayrica vatandaslarin
siyasal, toplumsal ve ekonomik konular1 nasil anlamlandirdiklarin1 bulmaya yardimec1
olmaktadir (de Vreese vd., 2011: 180). Bu ac¢idan medya (haber) ¢ergeveleri ve izleyici

(birey) gerceveleri ayrimi yapilmaktadir.

Medya ¢ergeveleri, haber metinlerine nelerin dahil edildigi ve nelerin disarida
birakildigina; izleyici ¢erceveleri ise, bilginin islendigi zihinsel semalar olarak medya
iceriginin izleyiciler tarafindan nasil algilandigina odaklanmaktadir. Haber, hikaye ve
sOylemden olusan bir anlat1 bigimidir. Haberin sdylemi, bir konuya anlam yiikleyen,
onu yorumlayan “medya paketleri’nden (Gamson ve Modigliani, 1989: 3) olugmakta;
bu paket veya cergeve (frame), bir konuyu anlamlandiran diizenleyici fikirleri
icermektedir. Boylece haber cerceveleri, bir haber metninde bulunan anahtar kelimeleri,
metaforlari, kavramlari, gorsel imgeleri, fotograflari, sembolleri, deyimleri vs.
biinyesinde barmdirmaktadir. Ornegin, medya cercevesi, bir politikact veya basin
kurulugsunun, bir konu veya olay hakkinda izleyicilere bilgi aktarirken kullandig
kelimelere, imgelere, terimlere ve onun sunum big¢imine isaret etmektedir (Chong ve
Druckman, 2007: 100). Bu durum, siyasal sdylemin haber sdylemine yansimasina da
ornektir, ¢linkii gazeteciler genellikle resmi kisi ve kurumlar1 haber kaynagi olarak

tercih etmektedir.

Izleyici cerceveleri ise, medyada gergevelenen haberlerin, izleyicilerin zihninde
yer alan hangi sematik kaliplara oturdugu, yani izleyicilerin haberleri nasil
anlamlandirdig1 iizerine odaklanmaktadir. Bir haber cercevesi, her izleyicide ayni etkiyi
birakmayacagir gibi (McLeod vd., 2009: 231); aym1 zamanda, izleyicilerin haber
metninden ¢ikardigi anlami bigimlendirme veya sinirlama islevi de gorebilmektedir
(Hallahan, 1999: 207).

Haberlerdeki cergeveler, genel anlamda habercilik siirecinin farkli 6geleri olan
siyasal olaylar, siyasal konular ve siyasal aktorlerin (tek basina liderler, gruplar veya
uluslar olabilir) bir parcasidir (Entman, 2004: 23). Haberin {iretim ve alimlama
stireglerini iceren cergeveleme arastirmalari, haber metinlerinin toplumsal ve ideolojik

baglamlar i¢inde ele alindigina isaret etmektedir. Dil, sdylem ve ideoloji, haber iiretim



stirecine etki eden faktorlerdir. Bir anlati olan haber, kitle iletisim araglar1 tarafindan
tretilmekte ve boylece, gercekligin algilanmasinda etkili olmaktadir. Medyanin insa
ettigi gerceklik (haber oykiileri, televizyon dramalar1 vs.), dis diinyadaki gerceklikten
ziyade kurgusal, dramatik, yapay ve gegicidir. Haber anlatilari, haber cergeveleri bir
bakima medyatik gergekligi insa eden yapilardir. Bernard Roshco (akt. Kars, 2010:
131), haberin iiretimi ve haber sOyleminin olusmasinda iki temel etken bulunduguna
dikkat ¢ekmektedir. Bunlar: calisilan kurum ve haber yonetmenlerinin (editorlerin)
tercihleridir. Gazetecilerin ve medya kuruluslarinin siyasal, ideolojik, kiiltiirel egilimleri
haberlerin sunumuna etki etmekte ve bu agidan haber ¢ergeveleri de, haberde yanliliga
neden olabilmektedir. Nitekim Entman’in (2007: 164) belirttigi iizere cergeveleme,
algilanan gercekligin bazi unsurlarini segen, ayiran ve belirli anlamlandirma big¢imlerini
desteklemek icin bu unsurlar arasindaki baglantilar1 vurgulayan bir anlatiyr insa etme

surecidir.

Aragtirmacilar, siyasal sdylemin bi¢imlendirilmesi ve baskin Siyasal kiiltiiriin
yeniden iiretilmesinde, medya ¢ercevelerinin roliinii sorgulamaktadir (akt. Johnson-
Cartee, 2005: 15). Kitle iletisim araglarinin birey, toplum ve kamuoyu tizerinde, yeniden
gicli etkilerinin oldugunun distiniildigii bir donemde haber medyasi, siyasal
gelismelerin kamuoyuna duyurulmasinda birincil enformasyon kaynagidir. Ozellikle,
giindem koyma ve saptama yaklasimina gore, “izleyiciler, kamusal ve diger konular
kitle iletisim kanaliyla 6grenmekle kalmaz, bir konuya ne kadar dnem vereceklerini
Kitle iletisim araglarinin bunlara verdigi 6nemden 6grenirler” (McCombs ve Shaw’dan
akt. McQuail ve Windahl, 2005: 132). Cer¢eveleme yaklasimi ise, medya giindemindeki
kisi, konu, olay ve/veya sOylemlerin haberlerde nasil sunuldugunu anlamaya
odaklanmaktadir. Dimitrova ve Strombéack’e (2011: 605) gore, medya ¢ergevelemesinin

giicli, onu, haber igerigi ve sunumunun, siyasal konular ve siiregleri nasil resmettigini

incelemede onemli hale getirmektedir.

Siyasal iletisim baglaminda, siyasal kampanya donemlerinde ve segim
siireclerinde, ¢erceveleme arastirmalari, siyasal aktorlerin (liderlerin, adaylarin,

politikacilarin vs.) ve siyasal konularin, haber icerigindeki sunumuna odaklanmaktadir.



Bu donemlerde, politikacilarin {irettigi siyasal sOylemler ise, medya araciligiyla

dolayimlanmaktadir.

Bu c¢alismada, 2011 Tiirkiye genel se¢im siirecinde, segimlere, mitinglere,
siyasal aktorler ve partilere iliskin siyasal haberler esas alinarak; haberlerde, basinin
siyasal liderler ve siyasi partilere yaklasimi incelenmis; haberlerin gergevelenmesi

ve/veya olasi haber ¢ergeveleri arastirilmistir.

Dort  boliimden olusan bu c¢alismanin  birinci  boliimiinde, Oncelikle,
cergevelemenin kitle iletisimindeki yerini belirlemek agisindan, kitle iletisim
aragtirmalarmin tarihsel gelisim siireci iizerinde durulmus; ¢ergeveleme yaklagimi, Kitle
iletisiminde siyasal etki arastirmalar1 baglaminda, giindem koyma ve saptama Ve one
¢tkarma yaklagimlart ile birlikte degerlendirilmistir. Ardindan, ¢erceveleme kuraminin
gelisimi ele alinmis; ¢er¢eve ve cergeveleme kavramlari incelenmistir. Daha sonra,
haber ¢ercevelemenin iki temel boyutu olan medya g¢erceveleri ve izleyici ¢ergeveleri
ayrimina deginilmistir. Bu iki boyut, ¢er¢evelemenin dongiisel bir siire¢ olduguna isaret
etmektedir. Bir siire¢ olarak ¢erceveleme c¢esitli asamalarda ele alinmaktadir.
Scheufele’e (1999) gore, bunlar; gergeve kurma, gergeve belirleme, bireysel diizey
cergeveleme etkileri ve bireysel ¢ergeveler ve medya ¢ergeveleri ile gazeteler arasindaki
iliskidir. Calismada, haber ¢ergeveleme siireci acisindan Dietram A. Scheufele’in (1999)
ve Claes H. de Vreese’in (2005) gelistirdikleri modeller incelenmis; g¢erceveleme
siirecinin ardindan, metodolojik olarak haber cergevelerinin tanimlanmasina yer
verilmistir. Birinci boliimde son olarak, haber ¢ergeveleri tiirlerine deginilerek kuramsal

kisim tamamlanmustir.

Calismanin ikinci boliimiinde, siyasal iletisim baglaminda siyasal sdylem,
haber sdylemi ve haber cerceveleme iliskisi iizerinde durulmustur. Oncelikle, Siyasal
Iletisim, Siyasal Soéylem ve Cergeveleme bashgl altinda; siyasal aktorler olarak
politikacilarin, siyasi partilerin, hiikiimetin vs. lrettigi siyasal sdylem; haber tireticileri
olarak gazeteciler ve medyanin siyasal aktorlere yaklasimi, haber konularinin se¢imi ve
sunumundaki rolii, cerceveleme ile iliskilendirilerek ele alinmistir. Siyasal Iletisim

Baglaminda Haber Cergeveleme baghiginda, haber anlatis1 ve haber sdylemi ele alinmas;



haber soylemi ve haber c¢erceveleme iliskisi incelenmistir. Haber c¢erceveleme
calismalarmin odaklandig: konulardan biri de “yanlilik” olgusudur. Ozellikle, siyasal
kampanya ve se¢im donemlerinde, medyadaki yanlilik veya partizanlik daha da
belirginlik kazanmaktadir. Gazetecilerin ideolojik egilimleri ve/veya c¢alistiklart medya
kurulusunun yayin politikalari, haber ¢ercevelemedeki yanliliga etki etmektedir.
Dolayistyla, ikinci boliimiin son kisminda, se¢im donemlerinde siyasal sdylem ve haber

cerceveleme iligkisi iizerinde durulmustur.

Ugiincii béliimiin ilk kisminda, Tiirkiye’de medya ve siyaset ortaminin genel
bir degerlendirmesi yapilmis; Oncelikle 1980’lerden itibaren tekellesme ile birlikte
Tiirkiye’de medyanin dontigiimii {izerinde durulmustur. Ardindan, 2000’ler sonrasi
degisen sahiplik yapilarmin ortaya ¢ikardigi yeni medya alani, medya ve siyaset
iliskileri, konu ile ilgili gesitli tartismalar 1s1ginda ele alinmistir. Ayrica, iletisim
Ozgiirligi baglaminda Tiirkiye’nin ve medyanin nasil bir noktada oldugu, ¢esitli veriler
tizerinden degerlendirilmistir. Bu boliimiin ikinci kisminda, ¢alismanin odaklandigi
2011 Tirkiye genel segimlerine iliskin bilgiler aktarilmis ve O6ne ¢ikan dort siyasi
partinin se¢im sloganlar1 ve sdylemleri ele alinmistir. Bununla birlikte, caligmada, 2011
genel se¢imlerinden dokuz ay once gergeklestirilen 12 Eyliil 2010 Referandumu’na da
yer verilmistir. Nitekim 2010 Referandumu, hem Tiirkiye’de siyaset arenasinin yeniden
bigimlenmesi, hem de siyasi partilerin (6zellikle iktidar partisinin) 2011 genel
se¢imlerine de yansiyacak olan sdylemlerinin alt yapisinin olugmasini beraberinde

getirmistir.

Calismanin dordiincti ve son bolimi ise, 2011 Tiirkive Genel Se¢imlerine
Iliskin Gazete Haberlerinin Cercevelenmesi bashigmi tasiyan arastirma boliimiidiir. Bu
boliimde, arastirmanin amact dogrultusunda bir arastirma tasarimi olusturulmus ve

yapilan arastirma sonucunda ortaya ¢ikan bulgular degerlendirilmistir.



BIiRINCI BOLUM
KITLE ILETiSIMINDE CERCEVELEME KURAMI

Kokenleri sosyoloji, sosyal psikoloji, antropoloji gibi sosyal bilimlerin farkli
alanlarina dayanan cerceveleme konsepti, ozellikle 1970’lerin® sonlarindan itibaren
medya ve iletisim aragtirmalarina da uyarlanmis ve pek ¢ok c¢alismanin da kuramsal
zeminini olusturmustur. Kitle iletisiminde etki arastirmalar baglaminda degerlendirilen
cergeveleme kurami, medyanin giindeminde yer alan ve One c¢ikan kisi, konu ve
haberlerin kamuoyuna nasil sunulduguna odaklanmaktadir. Bu sunum haber kurumlari,
gazeteciler ve/veya siyasal aktorler tarafindan cergevelenen igerikler ile bu igerikleri
alimlayan izleyiciler arasindaki dinamik bir siirece isaret etmektedir. Gazeteci, medya
kurumu, siyaset kurumu ve izleyiciler arasindaki bu dongiisel iliski, gergevelemenin

kendi i¢indeki iletisim siireci ile agiklanmaktadir.

1. Kitle Tletisim Arastirmalar

Sosyal bilimlerden ve sosyal bilimler alamnm farkli disiplinlerinden?
beslenerek gelisen iletisim arastirmalari, ilk olarak Amerika Birlesik Devletleri’nde
ortaya ¢ikmig Ve bu arastirmalar, ana akim (mainstream) iletisim arastirmalar1 olarak
adlandirilmistir. Bu arastirma gelenegini “pozitivist”, “ampirik”, “deger yargisiz”,
“davranigg1” ve “psikolojik yonelimli” olarak nitelendirmek miimkiindiir (Halloran ve
Jones’tan akt. Yumlu, 1994: 38). Ana akim arastirmalarin en belirgin 6zelligi, kitle
iletisim araglarinin etkileri {izerine yogunlasmasidir Ki, “kitle iletisimi kuramciliginin

¢ogu, belki de birgogu etki sorusu ile ilgilenmistir” (McQuail ve Windahl, 2005: 79).

2 SSCI endeksi “iletisim bilimleri” kategorisinde, baslik veya konusunda “gergeve” ve “ger¢eveleme”
kelimelerini igeren makalelerin 1977-2009 yillar1 arasindaki artisina iliskin detaylar i¢in Bkz. Rens
Vliegenthart ve Liesbet van Zoonen, Power to the Frame: Bringing Sociology Back to Frame
Analysis, European Journal of Communication, Volume 26, Number 2, 2011, s. 102. Ayrica gergeveleme,
giindem koyma ve saptama ve 6ne ¢ikarma arastirmalarmin 1971-2005 yillar1 arasindaki sayisina iligkin
detaylar i¢in Bkz. David H. Weaver, Thoughts on Agenda Setting, Framing, and Priming, Journal of
Communication, 57, 2007, s. 144,

3 Jean Piaget’ye (akt. Bourse ve Yiicel, 2012: 15) gore, bilimsel disiplinler arasinda ii¢ karsilagsma bigimi
vardir: Cokdisiplinlilik: Ortak bir izlek ¢ercevesinde farkli disiplinlerden, kendi kavram ve yontemlerini
kullanan arastirmacilar bir araya gelir. Disiplinlerarasilik: iki ya da daha fazla disiplin arasinda bilgi,
inceleme ve yontemlerin aktarimi ve aligverisini varsayar. Disiplinlerétesilik: Simirlara aldirmadan farklt
bilimleri kapsayan bir bilgi s6z konusudur. iletisim bilimlerinde bu ii¢ karsilasma tiiriinii de bulmak
miimkiindiir.



lletisimin cesitli disiplinlerin bulustugu, zaman zaman Kkesistigi bir entelektiiel alan
olmaktan ¢ikip, 6zerk bir disiplin olmaya dogru yol almasinda, “etki” sorunsalini
eksenine alan arastirmalarda gelistirilen kuramsal kavramlarin (6rnegin iletisim
disiplininin catisin1 olusturan Iki Asamali Akis, Esik Bekgiligi, Giindem Koyma ve
Saptama, Suskunluk Sarmali gibi kavram ve hipotezler) katkis1 biiyiiktiir (Mutlu, 2005:
61).

Erol Mutlu’ya (2005: 58-59) gore “etki” konusunun iletisim alanindaki temel
sorunsal olmasmin {i¢ 6nemli nedeni vardir: Bunlarin ilki, medya endistrisi ile
akademik camia arasindaki iliskiler; ikincisi, yeni kitle iletisim araglarinin &zellikle
toplumun olumsuz mesajlara en agik, en sorunlu kesimi olarak diisiiniilen ¢ocuklar ve
gengler tizerindeki etkisi konusunda duyulan kaygilar ve sonuncusu, toplumsal
bilimdeki davranig¢1 yonseme ve Olciilebilirlige, dolayisiyla nicellestirilebilirlige agirlik

veren bir yontembilim anlayisinin {istiin konuma gegcisidir.

Kitle iletisiminde ozellikle ilk donem arastirmalarda (1900-1940), “kitle
iletisim araclarinin insanlarin diisiince, fikir ve inanglarim1 bi¢gimlendirmede; yasama
bicimlerini degistirmede, davranis ve tutumlarini etkilemede, egemen siyasal sistemleri
empoze etmede olaganiistii giicii oldugu kanist yaygidir” (Yumlu, 1994: 49). Bu
donemde kitle iletisim araclarinin, birey ve toplum iizerinde manipiilasyon giici
olduguna inanildigindan, ilk donem aragtirmalarinin temel ¢ikis noktasi
“propaganda’nin toplumdaki rolii ve dnemi iizerine olmus, bu arastirmalarda iletisim ve
siyaset iligkisi degerlendirmeye alinmistir (Tokgoz, 2014: 81-82). Kitle iletisiminin ilk
donem arastirmacilarindan Walter Lippmann’in, kamuoyu olusumunda kitle iletisim
araglariin rolii ve demokrasi iliskisi konularindaki c¢aligmalari, siyasal iletisim
alanindaki Oncii aragtirmalardan kabul edilmektedir (Rogers, 2008: 4). Lippmann’a
(1922) gore, disimizda var olan diinyayi, kafamizin iginde olusturdugumuz bir takim
imajlar yoluyla anlamaya calisiriz. Zihnimizdeki bu imajlarin olugsmasindaki en énemli
faktor ise kitle iletisim araglaridir. Lippmann (akt. Bilgin, 2009: 189) “kafamizdaki
imajlar”a igaret etmek i¢in “stereotip” terimini kullanmigtir. Bu terim genel olarak, diger
insanlar1 igine yerlestirdigimiz kategorileri ifade etmektedir. Yine, Harold D.

Lasswell’in, “Lasswell Formiilii” (who, says what, in which channel, to whom, with



what effect? - kim, neyi, hangi kanal ile, kime, ne gibi bir etkiyle sdyler?) olarak da
anilan, iletisim siirecinin O0gelerini gosteren c¢alismasi da -Lasswell’in o donemlerde
siyasal iletisim ve propagandaya olan ilgisi de goz Oniine alindiginda- siyasal
propaganda analizine olduk¢a uygundur (McQuail ve Windahl, 2005; Tekinalp ve
Uzun, 2009; Yumlu, 1994). Kisaca bu dénemin temel 6zelligi, Kitle iletisim araglarinin,

insanlar1 ikna etmede ¢ok giiclii etkileri oldugunun kabul edilmesidir.

1940’11 yillardan itibaren yapilan arastirmalarda ise bir paradigma degisimi
yasanmis ve kitle iletisim araglarinin ¢ok gii¢lii etkileri oldugu yoniindeki goriis, yerini
“simirh etkiler” yaklasimina birakmistir. Bu donemin siyasal iletisim agisindan en
onemli c¢alismalarindan biri, Elihu Katz ve Paul Lazarsfeld’in “Iki Basamakli Akis”
(Two Step Flow) kuramidir. Katz ve Lazarsfeld, ABD’de 1940 ve 1948 Baskanlik
secimlerini konu alan arastirmalarinda, se¢cim kampanyalar siiresince kitle iletisim
araglarinin se¢menler tizerinde dogrudan etkisinin ¢ok az oldugunu saptamiglardir. Buna
gore kitle iletisim araglari, bir toplumda hedef aldig1 bireyleri dogrudan degil, bu
bireylerin tiiyesi olduklar1 gruplardaki “kanaat Onderleri” yoluyla etkilemektedir
(Tirkoglu, 2004: 105). Boylece kitle iletisim araglari insanlarin tutum ve davraniglarini
degistirmek yerine, var olanlar1 pekistirmektedir. Sinirli etkiler donemindeki bir diger
onemli akim, “Kullanim ve Doyum” (Uses and Gratifications) yaklagimidir. Artik
“kitle iletisim araglarinin insanlara ne yaptig1” degil, insanlarin kitle iletisim araglariyla
ne yaptig1” sorgulanmaktadir (Katz’tan akt. McQuail ve Windahl, 2005: 166). izleyiciyi
merkez alan ve onu kitle iletisim araglar1 karsisinda aktif ve bilingli bir kullanici olarak
goren bu yaklagima gore, bireysel farkliliklar kitle iletisim araclarindan etkilenmede

belirleyici olabilmektedir.

Kitle iletisim arastirmalari, 1960’11 yillarda medya etkileri arastirmalarindan
farkhlasarak medya, siyaset, kiiltiir ve toplum arasi iliskileri temel almaya baslamis;
tiretim (production), igerik (content) ve izleyiciyi (audience) de kapsayan bir duruma
gelmigtir. 1960°l1 yillarin sonunda kitle iletisim araglarinin etki giicliyle yeniden
ilgilenilmeye baslansa da, ¢aligmalarin odaklandig1 nokta artik sadece tavir ve davranis
degisiklikleriyle smirli  degildi. Arastirmacilar, izleyicilerin ¢esitli etkilenme

bi¢imleriyle ilgileniyordu. Izleyicilerin toplumsal ve politik konulardaki bilgilenmeleri,



izleyicilerin toplumsal gergekliklerinin olusturulmasi, kendileri ve bagkalariyla ilgili rol
beklentileri, politik tavir ve davranislarin kazanilmasi, toplumsal konularin éneminin

algilanmasi, bu donemin aragtirma konularini olusturmaktaydi (Tiirkoglu, 2004: 109).

“1960 ve 1970’lerde arastirmalarin ilgi odagi kitle iletisim
araglarimin fikir, tutum ve davranis iizerindeki dogrudan etkileri
sorusundan uzaklasma egilimi gosterdi. Bunlar yerine ilgi uzun
donemde gelisen, dolayli sosyallestirme ve ideolojik stireglere,
ayrica kitle iletisimin, sosyal ¢evre sorunlarima duydugu ilgiye
bagh olarak geligsen etkilesim alanlarina kaydi.” (McQuail ve
Windahl, 2005: 23).

Gazetecilik ve siyasal iletisim alanindaki medya arastirmalarindan biri olan
cergeveleme kurami, 1970’lerin baslarinda Amerika’da ortaya ¢iktiginda, kitle iletisim
arastirmalarinda tek yonlii medya etkileri modelinden uzaklasilip, medyanin izleyici
tizerindeki daha biitiinciil ve 0Ozel etki bigimleri irdelenmeye baslanmisti. Ayrica
arastirmalar, medyanin kamuoyu biinyesinde siyasal meseleleri bigimlendirmesi
tizerindeki giiclii rolii iizerine odaklanmisti. Acikga goriildii ki, siyasal secim
kampanyalarinda medya yalnizca izleyiciyi etkilemiyor ayn1 zamanda gii¢lii bir sekilde

bir diinya algis1 ve siyasal sdylem de yaratiyordu (Littlejohn ve Foss, 2009: 408).

1970’lerin sonundan itibaren baglayan iletisim caligmalar1 genellikle,
“toplumsal ingacilik” (social constructivism) yaklagimiyla karakterize edilmektedir.
Kitle iletisiminde ¢erceveleme kurami da, siyasal iletisim arastirmalar1 kapsaminda,
toplumsal insacilik ve sembolik etkilesimcilik (Symbolic interactionism) temelinde
islevsellestirilmistir (Baran ve Davis, 2012: 330; McQuail, 2006: 461, Scheufele, 1999:
105). Ingact yaklasgimin &nde gelen temsilcilerinden Peter L. Berger ve Thomas
Luckmann’a (2008: 92) gore “gerceklik sosyal olarak insa edilmistir.” Toplumsal
gerceklik, toplumun {rettigi gergekliktir. Berger ve Luckmann (2008), toplumsal
gercekligin karsiliklt insan iligkileri ve neden-sonug iliskileriyle olusan anlam diinyasi
oldugunu soyler. Buna gore, toplumsal anlamlar, toplumsal etkilesimler sonucu
olusmaktadir. Insanlar iirettikleri anlamlarla toplumsal gercekligi meydana getirirken,
kendileri de bu gercekligin bir parcasi olmaktadir. Sembolik etkilesimcilik yaklagimina
gore de, anlamlar ortak sembollere gore olusmaktadir. Kisilerin davranislart ve

birbirleriyle olan iligkileri sembollere dayanmakta, toplumsal yap1 da insan



davraniglarini etkilemektedir. Sembolik (simgesel) etkilesim kuramsal goriisii i¢inde yer
alan C. H. Cooley (1922), G. H. Mead (1934) ve diger aragtirmacilara gore, sosyallesme
siireci i¢inde birey, siirekli olarak bagkalariyla iligki i¢indedir. Bu iliskinin temelinde
dil, yani semboller vardir. Kelimelere atfedilen ortak anlamlardan, ortak diisiince ve
davranig tlirlerine dogru bir gelisme olusur (Kagitgibasi, 2006: 26). Mead’e (akt.
Swingewood, 2010: 286-287) gore, gerceklik sabit bir veri degildir ve aktorler /
benlikler konumlarini c¢esitli sekillerde tanimlayip yeni rol ve anlamlar yarattik¢a
durmadan degismektedir. Iletisim, “anlamli jest’lerle kurulur ¢iinkii bunlar, evrensel

semboller sistemi olan dil ile iletilen fikirleri kapsamaktadir.

Gliniimiiziin modern toplumunda bireyler, kendi gilinlik yasam pratikleri
disinda kalan olay ve olusumlardan, kitle iletisim araglarinin kendilerine aktardig1 kadar
ve aktardig1 bicimde haberdar olurlar. Yani gercekligi kitle iletisim araclarinin yansittig
bi¢imde yeniden ve “insa” yoluyla kavrarlar (Kaya, 1999a: 24). Toplumsal gercekligin
insas1 ve sembollerin iiretimi noktasinda kitle iletisim araglart ¢ok 6nemli bir konumda
bulunmaktadir. Ornegin Gaye Tuchman (1978), haberin inga edilmis bir gergeklik
oldugunu vurgulamaktadir. “(...) Toplumsal insac1 goriisler, toplumsal bilginin
ingasinin hem medya hem de izleyici / okur kitleleri tarafindan birlikte gergeklestirilen
bir siire¢ oldugunu vurgular. Toplumsal bilgiyi insa ederken medya, belirli anlamlar1 ve
yorumlart tercih eder, bunlara dayali smiflandirma ve diizenlemeler ile belirli
gerceklikler igerilir, digerleri dista birakilir (...) Medyanin tanimlamalari,
adlandirmalari, smiflamalari, kurdugu neden-sonug iliskileri, toplumsal alana, siradan
insanlarin giinliik diinyasma gecer ve yayilir. Insanlar, kendi 6znel diinyalarmi ve
elbette kimliklerini de, medyanin insa ettigi sembolik gergekligin sundugu bagvuru

cercevelerine gore kurarlar” (Dursun, 2013: 40).

Toplumsal insacilik ve sembolik etkilesimcilik yaklasimlarinin gergeveleme
kuraminin zeminini olusturdugunu séylemek dogru olacaktir. 1980’ler ve 1990’larin
baslarindaki son donem arastirmalar (6zellikle 6ne ¢ikarma ve cergeveleme), Kitle
iletisim araclarinin potansiyel olarak giiclii davranigsal etkileri olabilecegini, ancak bu
etkilerin izleyicilerin egilimleri, zihinlerindeki semalar ve diger karakter 6zelliklerine

bagl oldugunu gostermektedir (Scheufele ve Tewksbury, 2007: 11). Scheufele (1999),
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bu son donemde kitle iletisim araglarinin izleyiciler tizerinde hem giiglii etkilerinin hem
de sinirh etkilerinin bir arada bulundugunu sdylemektedir. Oyle ki, bir taraftan kitle
iletisim araclar1 toplumsal gercekligi insa etmede yani gercekligi ¢ergevelemede giiclii
bir etkiye sahiptir; diger taraftan ise, medyanin etkileri, kitle iletisim araglar1 ve alicilar

arasindaki karsilikl etkilesim tarafindan sinirlanmistir.

Tarihsel gelisimine bakildiginda, ilk donem iletisim arasgtirmalarindan itibaren
“etkiler” konusunun her donemde arastirmalarin ana eksenini belirledigi goriilmektedir.
Bu en cok da, siyasal alanda karsimiza c¢ikmaktadir. Kitle iletisim araclari, siyaset
tizerinde etkilidir. Medya, hem direkt hem de dolayli olarak, toplumu ikna etmede ve
bireylerin karar olusturma siirecinde, potansiyel bir kaynak saglayicisidir (Grossberg
vd., 2006: 357). Stuart Hood (akt. Tirkoglu, 2004: 110), iletisim akigini elinde
tutanlarin diger insanlar lizerinde giic denemesi yapma olanagina sahip olduklarini
sOyleyerek, siyasal sistemin incelenmeden kitlesel medya sisteminin anlasilamayacagini
vurgulamaktadir. Jirgen Habermas (2006: 418-419) siyasal giig¢, toplumsal giic,
ekonomik gii¢ ile birlikte medyanin da bir gii¢ yapist oldugunu belirtmektedir. Medya
giicii, kitle iletisiminin teknolojisine dayanmaktadir. Medya sisteminde calisan kisiler
(6rnegin gazeteciler, kose yazarlari, editorler, yonetmenler, yapimcilar ve yayincilar)
siyasal olarak giicli kullanabilmektedir, ¢ilinkii bu kisiler siyasetle iliskili icerigi segerek

ve igleyerek kamuoyunu bi¢imlendirme giiciine sahip bulunmaktadir.

“Kitle iletigiminin dinamikleri su iki unsur tarafindan yonlendirilir,
biri, iletilerin secilmesi ve sunumunun sekillendirilmesinde
medyamn giicii, digeri ise toplumsal meseleleri tetikleme ve
cercevelemenin yani siwra giindemleri etkilemek icin siyasal ve
toplumsal giictin stratejik kullammidir.” (Habermas, 2006: 415).

Habermas (2006), medya giicliniin kullanilmasinin giindemin belirlenmesi,
konularin 6ne c¢ikarilmast veya cercevelenmesinde kendini agik¢a gosterdigine dikkat
cekmektedir. Buradan hareketle, cerceveleme kuramina gegmeden Once, siyasal iletisim
ve etki aragtirmalar1 baglaminda giindem koyma ve saptama (agenda-setting) ile one

cikarma (priming) yaklagimlarina deginmek yerinde olacaktir.
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2. Kitle Tletisim (Etki) Arastirmalarinda U¢ Temel Yaklasim

Kitle iletisim arastirmalarinda 1970’lerden itibaren, {i¢ temel yaklasim olarak
cerceveleme, giindem koyma ve saptama ve 6ne ¢ikarma, etki arastirmalarinda oldukca
onemli bir konuma gelmistir. Kitle iletisiminde siyasal-etki arast1rmalar1nm4 en son
evresinde degerlendirilen ger¢eveleme, giindem koyma ve saptama ve one ¢ikarma, Kitle
iletisim araglarinin potansiyel olarak tutum degisiminde giiglii etkileri oldugu, ancak
bunun biiyilik 6l¢iide izleyicilerin 6n egilimleri, semalar1 ve diger kisisel 6zelliklerine
bagli olarak, onlarin medya mesajlarin1 nasil bir isleme tabi tutup alimladiklar1 fikrine
dayanmaktadir. Scheufele ve Tewksbury (2007) bu {i¢ yaklagimin ortaya ¢ikmasinin,
siyasal iletisim arastirmalarima yeni bir bakis acist kazandirdigini vurgulamaktadir.
Cerceveleme, pek ¢ok arastirmaci tarafindan gliindem koyma ve saptama ve 6ne ¢ikarma
ile birlikte ele alinir. Aralarindaki iliskiye ve benzerliklere dikkat ¢ekilen ve birbirine
bagli olarak ifade edilen giindem koyma ve saptama, Oone ¢ikarma ve cerceveleme;
tamamen Ozdes olmayan siire¢ ve etkilere sahiptir’ (Scheufele, 2004: 405; Weaver,
2007: 142; Weaver vd., 2008: 263). Son donem Kkitle iletisim arastirmalarinin odak
noktalarindan biri olan ¢ergeveleme kurami -giindem koyma ve saptama Ve one ¢ikarma
ile birlikte- 6zellikle modern siyasal se¢im kampanyalari agisindan, akademik
aragtirmalarda bir canlanma saglamistir (Scheufele ve Tewksbury, 2007: 10). van
Gorp’un (2007: 69) belirttigi iizere ¢erceveleme, gliindem koyma ve saptama ve One

¢ikarmanin, medyay1 ve medyanin etkilerini anlamamizda énemli katkis1 vardir.

2.1. Giindem Koyma ve Saptama
Diisiinsel temelleri, Walter Lippmann’in Public Opinion (1922) ve Bernard C.
Cohen’in The Press and Foreign Policy (1963) isimli ¢alismalarina dayanan giindem

koyma ve saptama, Kitle iletisim arastirmalarinda, medyanin uzun siireli etkilerine

* Douglas M. McLeod ve arkadaslari (2009), siyasal iletisimin etkilerini kategorilendirdikleri
caligmalarinda bu ti¢ yaklasimi, bireysel-diizey siyasal iletisim etkileri bash@inda, bilissel etkiler alt
kategorisinde degerlendirmektedir.

® Aralarinda benzerlikler ve baglantilar olmasina ragmen, giindem koyma ve saptama, dne ¢ikarma ve
cerceveleme birbiriyle tamamen 6zdes yaklagimlar degildir. Giindem koyma ve saptama ile dne ¢ikarma,
varsayimlari ve Onermeleri itibariyle ¢ercevelemeden farklidir (Scheufele, 2000: 298; Weaver, 2007:
146). Giindem koyma ve saptama, One c¢ikarma ve g¢erceveleme arasindaki iligkinin daha iyi
anlagilabilmesi i¢in (a) haberler nasil iiretilmektedir, (b) haberler nasil bir islemden gegirilmektedir ve (c)
etkiler nasil gerceklesmektedir sorular1 arasinda bir baglanti kurulmasi gerekmektedir (Scheufele ve
Tewksbury, 2007: 12).
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odaklanan bir kuram olarak degerlendirilmektedir (Lazar, 2001: 107). Lippmann (akt.
frvan, 2001: 70), insanlarin kendi yakin gevreleri disinda olup bitenleri anlayabilmeleri,
dogrudan gézlem yapabilme olanagi bulunmayan dis diinyay: kendileri i¢in anlamli hale
getirebilmeleri i¢in belirli anlam haritalarina gereksinim duyduklarini, bu anlam
haritalarinin, medyanin aktardigi bilgiler dogrultusunda olusturuldugunu ileri
stirmektedir. Lippmann’in diisiincelerinden yola ¢ikan Bernard Cohen’e (akt. Soroka,
2003: 29) gore de, “Basin, ¢ogu zaman insanlara ne diisiineceklerini séylemede basarili
olmayabilir, fakat okurlara ne hakkinda® diisiineceklerini sdylemede fevkalade

basarilidir.”

Lippmann ve Cohen’in diigiinceleri, kitle iletisim araglarinin insanlarin
tutumlan tizerindeki giiglii etkilere vurgu yapmaktadir. Nitekim ilk kez Kurt Lang ve
Gladys E. Lang tarafindan ortaya atilan kitle iletisim araglarinin giindem koyma ve
saptama islevi, Maxwell McCombs ve Donald L. Shaw tarafindan su varsayim ile
formiile edilir: “Kitle iletisim araglar1 siyasal kampanyalarda giindem olusturur ve
boylelikle siyasal konularda insanlarin hangi konulara 6nem verecegine iliskin

tutumlarina etkide bulunurlar” (akt. Yumlu, 1994: 96).

Glindem koyma ve saptama arastirmalarinin  ¢ogu, siyasal segim
kampanyalarina odaklanmaktadir. Bu yaklasiminin onciilerinden Maxwell McCombs ve
Donald L. Shaw (1993), 1968 yilindan itibaren dort donem boyunca Amerika’daki
baskanlik secimlerini ele alarak, kamu giindeminin kim tarafindan, nasil belirlendigini
arastirmiglardir. McCombs ve Shaw’a (akt. McQuail ve Windahl, 2005: 132) gore,
izleyiciler kamusal konular ve diger konularn kitle iletisim kanaliyla 6grenmekle
kalmaz, bir konuya ne kadar dnem vereceklerini de kitle iletisim araclarinin bunlara
verdigi 6nemden &grenirler. Ornegin, bir secim kampanyasi sirasinda adaylarin ne

dedigini yansitirken, kitle iletisim araglar1 agik¢a onemli konulari, yani kampanyanin

® “Ne diisiinecekleri” ve “ne hakkinda diisiinecekleri” iizerine olan bu ayrmm dogru bulmadigimni belirten
Robert Entman (2007: 165), medya gergekten insanlara ne hakkinda diigiineceklerini sdylemede sasirtict
bir sekilde basarili ise, o halde medyanin insanlarin ne diisiindiikleri {izerine de dikkate deger bir ¢aba sarf
ediyor oldugunu vurgulamaktadir. Entman’a (2010: 337) gore, “insanlara ne hakkinda diisiineceklerini
sOylemek” —ve boylece “ne diislindiiklerini” bigimlendirmeye ¢aligmak— onlarin yaptiklarini etkileme
seklidir. Siyasal aktorler cergeveleme yoluyla, insanlarin iizerinde diisiinecedi giindem konularini ve
onlarn etkileyecek metinleri bi¢imlendirir.
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“glindemini” belirler. Medya aslinda belirli konular1 giindeme tasirken, kamuoyunun
ilgisi de o konulara kaymakta ve medyanin daha fazla ilgi gosterdigi konular, izleyiciler

acisindan da daha 6nemli konular olarak algilanmaktadir.

Medya olaylarin bazilarin1 ihmal ederek, giindeme almayarak; bazilarini ise
vurgulayarak, 6ne ¢ikararak kamuoyunun olusmasini etkilemektedir. Giindem koyma ve
saptama kuramima gore medya, hangi konu hakkinda konusulmasi gerektigine
(izleksellestirme) ve nasil konusulmasmin uygun olduguna (odaklanma) karar verir.
Boyle bir miidahaleye uzun siireli maruz kalmak, halkin zihninde evrenin Onerilen
yorumsal ¢ergevelerle uyumlu bir imgesini iiretmekle sonuglanir (Bourse ve Yiicel,
2012: 96). Bu durum, medyanin insanlar iizerindeki uzun siireli etkisine vurgu
yapmaktadir. Medyanin glindemine girmeyen konular ise, kamuoyunda yeterince

tartisilmayacak veya zamanla unutulacaktir.

Glindem koyma ve saptama arastirmalari, arastirma gelenekleri ve
yontembilimsel farkliliklar1 agisindan iki temel kategoride degerlendirilmektedir:
Birinci asama (geleneksel) arastirmalar ve ikinci asama (¢erceveleme) arastirmalari
(Erdogan, 2009: 42). Anlasilacag1 iizere bazi arastirmacilar ve/veya yapilan bazi
aragtirmalar’, cerceveleme arastirmalarini, ikinci asama giindem koyma ve saptama
olarak da nitelendirmektedir. Geleneksel arastirmalar, Oncelikle hangi konularin
giindemde yer kapladigina; ¢ergeveleme arastirmalari ise bir konu veya olayin, haberde
nasil tanimlandigi veya sergilendigine odaklanmaktadir (Tankard, 2001: 101). Ayrica
McCombs (2005: 546), cercevelemeyi -egitilim analizi (cultivation analysis) ve
suskunluk sarmali (spiral of silence) ile birlikte- giindem koyma ve saptama’nin

kuramsal tamamlayicisi olarak degerlendirmektedir.

2.2. One Cikarma
1970’lerin baslarinda, sosyal psikologlar tarafindan biligsel psikolojinin ¢esitli
yonlerinin aragtirilmasinda ¢alisma konusu edilmis olan one ¢ikarma yaklasimi;

insanlarin olaylara verdigi tepkilerde, daha dnce gelen bazi uyarici veya olaylarin etkisi

" Ornek bir galisma igin Bkz. Maxwell McCombs vd., Candidate Images in Spanish Elections: Second-
Level Agenda-Setting Effects, Journalism & Mass Communication Quarterly, vol. 74, no. 4, 703-717,
1997.
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olduguna isaret etmektedir (Roskos-Ewoldsen vd., 2007: 53-54). 1980’lerde medya etki
aragtirmalarma dahil edilen One ¢ikarma yaklagimia gore, medya igerigi (6zellikle
televizyon haberleri) kamunun siyasal Onceliklerini bigimlendirmektedir. Medya bazi
konulara ¢ok fazla dnem vermekte, digerlerine ise ya ¢ok az dikkat ¢gekmekte, ya da hig

Onem vermemektedir.

Kitle iletisim arastirmalar1 baglaminda, siyasal iletisim literatiirii kapsaminda
tanimlanan one ¢ikarma, politik degerlendirmelerde bulunan insanlarin alisilagelmis,
ortak kabul gérmiis degerlerindeki degisimlere géndermede bulunan bir kavramdir. One
cikarma; haber iceriginin onu alimlayanlara, siyasi liderlerin ve hiikiimetlerin
performanslarint degerlendirmek i¢in kendilerinin belirli konulara yer vermeleri
gerektigini ileri siirdiigiinde, ima ettiginde meydana gelir. Bu, siklikla giindem koyma
ve saptamanin bir uzantisi olarak farz edilir. Kitle iletisim araglari; bazi konulari
insanlarin zihninde daha fazla dikkat ¢ekici (salient) / belirgin kilarken (yani giindem
koyma ve saptama); insanlarin siyasal adaylari veya siyasal konular hakkinda hiikiim
verirken g6z Oniinde bulundurdugu diisiinceleri de bigimlendirmektedir (yani dne
ctkarma) (Iyengar ve Kinder’den akt. Scheufele ve Tewksbury, 2007: 11). “One
cikarma” ve “cerceveleme” ile birlikte, gliindem koyma ve saptama arastirmalarinda,
sadece haber medyasinda hangi konularin {izerinde duruldugu degil, ayn1 zamanda bu

konularin haberlerde nasil yer aldigi, nasil sunuldugu da 6nemli hale gelmistir (Weaver
vd., 2008: 258).

2.3. Cerceveleme

Cergevelemenin, giindem koyma ve saptama ile 6ne ¢ikarma yaklasimlarindan
ayrilan yonleri oldugunu vurgulayan Scheufele ve Tewksbury’e (2007: 11) gore
cergeveleme; bir konunun haber metninde karakterize edilme bi¢iminin onun izleyiciler
tarafindan nasil algilanacagimi etkileyecegi varsayimina dayanmaktadir. Baldwin van
Gorp (2007: 70) gercevelemenin, gliindem koyma ve saptama ile dne ¢ikarmadan iki
acidan ayrilabilecegini belirtmektedir: Birincisi, ¢ergevelemenin dahil oldugu insacilik,
toplumsal gercekligin insa edildigi interaktif bir siirece vurgu yapmaktadir. Glindem
koyma ve saptama ile 6ne ¢ikarmanin kuramsal temelleri ise, nedenseldir. Giindem

koyma ve saptama caligmalari, insanlarin belirli konulara verdikleri 6nemin, ne dlciide
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bu konularin medyada da onemli olarak vurgulandiging; one ¢ikarma ise, insanlarin
siyasal aktorleri degerlendirirken veya oy kullanirkenki se¢gme kriterlerinde, bu one
cikan konularin etkisine odaklanmaktadir. Ikincisi, giindem koyma ve saptama ile one
cikarma konular, sorunlar ile ilgilidir. Cergeveleme konsepti ise, konular ve ¢erceveler
arasinda belirgin bir ayrim yapar. Bir konu pek cok farkli agidan veya cerceveden ele

almabilir ve ayni1 ¢ergeve ¢esitli konulara uyarlanabilir.

Haberin {iretimi, sunulmasi ve alimlanmasi siireci, g¢er¢evelemenin oziinii
belirtmektedir. Bu agidan kuramin asil odaklandig1 nokta, haberin nasil sunuldugu veya
nasil ¢ergevelendigidir (McQuail, 2006: 378). Pan ve Kosicki’ye (1993: 56-57) gore,
psikolojik ve sosyolojik boyutlar1 olan ¢ergeveleme kurami, haber cerceveleme
calismalar1 6zelinde diisiiniildiiglinde, haber medyasi tarafindan giindemdeki konularin

belirli sunum bi¢imlerine odaklanan bir yaklagim olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

3. Cerceveleme Kurami: Cerceve ve Cerceveleme Kavramlar:

Kitle iletisim arastirmalarinda ger¢eveleme kurami, c¢ergevelerin medya,
gazeteciler ve/veya politikacilar tarafindan kurulmasindan; izleyicilerin cerceveleri
algilamasini igeren bir iletisimsel siirecini ifade etmektedir. Bu, dongiisel bir siirectir ve
bu dongiiyli anlamak, ¢ergeve ve gerceveleme kavramlarmin, siireglerinin ve tiirlerinin

tanimlanmasi ile miimkiin olmaktadir.

Cergeveleme konseptinin kokeninde biligsel psikoloji (Frederic Charles
Bartlett) ve antropoloji (Gregory Bateson) yatmaktadir (van Gorp, 2007: 60). Gregory
Bateson’in “A Theory of Play and Fantasy” (1954) isimli calismasinda ele alinmasindan
itibaren cerceve ve cerceveleme kavramlar, dil ve karsilikli etkilesim tizerinde etkili
olmustur. Bateson’a (akt. Vliegenthart ve van Zoonen, 2011: 103) gore ifadeler, igsel
yani yerlesik anlamlara sahip degildir, bunu ancak baglam (context) ve bicem (Style)
yoluyla olusmus bir ¢erceve icinde edinirler. Bateson, geleneksel dilbilimsel anlayista
“kodlama-kod ¢6ziimii” siireciyle bagdastirilan iletisimde; “baglam”in ¢ok 6nemli ve
belirleyici bir rolii olduguna vurgu yapmaktadir. Bateson’in tanimlamasinda iletisimin
dogasini agiklayan ileti degil, baglamdir. Ozellikle iletisim icindeki farkli kisiler igin

“en uygun” baglamin saptanmasi ya da ¢erceveleme, insan iligkilerinde siirekli giindeme
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gelir: Her seferinde “iyi” gonderge ¢ercevesini saptamak gerekir, bu da iist-iletisimi®
gerektirir (Bourse ve Yiicel, 2012: 303-305). Bateson (akt. Tannen, 1993: 3), sozel olan
veya sozel olmayan  higbir iletisimsel eylemin, {stiletisimsel  mesaji
(metacommunicative message) veya metamesaji (metamessage) hesaba katmadan, hangi

yorum ¢ergevesini harekete ge¢irdiginin anlasilamayacagini sdylemektedir.

“Cerceve” metaforik bir terimdir ve aslinda uzamsal / uzaysal (spatial) bir
kavrami c¢agristirmaktadir. Cergeve, bir nesnenin uzaydaki yerini saptamakta ve ayni
zamanda onu kendi g¢evresinden ayirmaktadir. Paradigmatik9 bir bicimde, Ornegin
cercevenin icindeki her sey bir resimdir (painting) ve/veya her resim bir ¢ercevenin
igcindedir. Cergeve, resmi ¢evreden ayirmakta ve onu duvara sabitleyerek resme yerini
vermek i¢in kullanilmaktadir. Boylece ¢erceve, hem nesnenin kendisine bir bi¢im verir
hem de nesnenin algilanmasinmi saglar (Ensink ve Sauer, 2003: 2). Cerceve metaforu
baz1 seyleri i¢cinde barindirmayi, bazilarin1 da disarida birakmayi ifade etmektedir.
Medya ve haber calismalari agisindan bakildiginda da, cer¢eve ve cergeveleme
tanimlarinda Entman’in (1993) belirttigi segme (selection), dikkat ¢ekme / dnemini
vurgulama (salience) ve disarida birakma / dahil etmeme (exclusion) unsurlari 6ne
cikmaktadir.

Cerceve kavramimin gelismesinde ve daha sonra medya ve iletisim
caligmalarinda dikkate alinmasinda en 6nemli bilim insanlarindan biri sosyolog Erving
Goffman’dir. Goffman, “Frame Analysis: An Essay on the Organization of Experience”

19 terimini kullanmustir. Goffman’m bu

isimli eserinde ilk kez “cergeve analizi
calismasi esasen medya analizi ile ilgili olmamasina ragmen, medyayla baglantili pek
cok oOrnek igermektedir (Deacon vd. 2007: 159). Cerceve analizi, yasamin

goriindiiglinden ¢ok daha karmasik bir yap1 oldugu goriisiine dayanir ve insanlarin

8 Ustiletisim (metacommunication), iletisime iliskin iletisim; rnegin bir insanin konusma bigimi iizerine
konugma; iletigim iistiine iletisimde bulunmadir (Mutlu, 2012: 319).

% Paradigmatik yapi, bir biitiiniin parcalar1 arasindaki iligkilerin analizinde temel alman Snemli bir
kavramdir. Paradigma terimi, modern dilbilimde birbiriyle virtiiel olarak ikame edilebilirlik iligkisi i¢inde
bulunan birimler biitiiniinii ifade etmektedir. Paradigmatik iliskiler, cesitli dgeler arasindaki ¢agrisim
iliskileri olarak da degerlendirilebilir (Bilgin, 2007: 291).

10" Gostergebilimsel analiz, dilbilimsel analiz ve sdylem analizinin kokleri Avrupa felsefe ve dil
kuramlarina dayanirken; Kuzey Amerika merkezli ¢erceve analizi, George Herbert Mead, Herbert
Blumer’in ¢aligmalarimin ve Chicago School of Sociology’nin temsil ettigi, sembolik etkilesimcilik
geleneginden kaynaklanmaktadir (Deacon vd., 2007: 159).
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giindelik hayati anlamlandirmada, beklentileri nasil kullandiklar1 sorusu iizerinde
yogunlagir (Mutlu, 2012: 64). Pan ve Kosicki (1993: 56), Goffman’in gergeve
analizinin, insanlarin hayat deneyimlerini siniflandirma, organize etme ve yorumlamada

sosyolojik anlamda 6nemli bir kavram oldugunu belirtmektedir.

Goffman (1986: 21) gergeveyi, bilginin bir baglam iginde anlasilmasi igin,
bireylere konu veya olaylar1 yerlestirme (locate), algilama (perceive), tanimlama
(identify) ve etiketleme (label) imkéan1 veren bir yorum semas: olarak tanimlamaktadir.
Bu anlamda c¢er¢eveleme, sema kuramiyla da (schema theory) oOrtiismektedir.
“Literatiirde sema kavraminin kaynagi, F. C. Bartlett’e atfedilmektedir.” (Bilgin, 2007:
375). Bartlett’in bilissel psikoloji alanindaki ¢alismalarina gore, bir birey yeni bilgilerle
karsilastiginda 6zgiil biligssel semalar bunlar siizer, secer, kodlar ve yeni ya da var olan
biligsel yapilar i¢inde biitiinlestirir (Tekinalp ve Uzun, 2009: 81). Fiske ve Taylor (akt.
Entman vd., 2009: 184) semalarin, bir kavram veya tiir hakkindaki bilgiyi temsil eden

bilissel yapilar oldugunu séylemektedir.

Sosyal psikolog Muzafer Sherif (akt. Tewksbury ve Scheufele, 2009: 18) de
deneysel bir calismasinda, tiim bireysel kararlarin ve algilamalarin belirli “referans
cerceveleri” dahilinde meydana geldigini gostermistir. Referans ¢ergevesi, kisinin
deneyim ve bilgisi ile olusturdugu bir tiir dlgiittiir. Oyle ki, insanlar icinde yasadiklar
toplumu ve gilindelik hayati1 anlamak ve yorumlamak i¢in bir takim dayanaklara ihtiyag
duyarlar. Bu acidan Reese’e (2001: 11) gore cerceveler “toplumsal olarak paylasilan ve
zaman icinde kalict olan, toplumsal diinyay:r anlamli bir bicimde yapilandirmak i¢in,

sembolik olarak isleyen, diizenleyici esaslardir.”

Zihni kurgular olan semboller, insanlara anlamlandirma araglar1 saglar.
Insanlar, cevrelerini anlamlandirma siirecinde sembollere basvururken iki temel etken
tarafindan yonlendirilir: Duygusal (emotive) ve Biligsel (cognitive) etkenler. Duygusal
etken, bireyin bir nesneye yonelik duygularinin yogunlugunu; bilissel etken ise, bireyde
nesnenin ¢agristirdigi anlami ifade eder. Sembollere bagvurmada duygusal ve biligsel

etkenlerin roliinii belirlemek igin biligsel psikoloji’nin (cognitive psychology) bir dali
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olan sosyal bilis** (social cognition) énemli bir yaklasimdir. Sosyal bilisin sahip oldugu
onemli kavramlardan birisi de “alg1 ¢ercevesi”dir (schemata). Algi ¢ergevesi, bir kisi
veya kavram hakkinda organize bilgiyi i¢eren biligsel bir yapidir. Algi ¢ercevesi, hem
kavramin atfettigi seyleri, hem de bu atiflar arasindaki iliskileri igerir. Bir durum
hakkindaki genel ve Onceki bilgi, algilayan kisiye yeni Kkarsilastigi seyleri
anlamlandirma imkani tanir (Saribay, 1998: 33-35).

Cergeveleme yaklasimi zaman icinde kitle iletisim ¢alismalarina da yansimis;
medyada haberlerin nasil gergevelendigi, nasil sunuldugu ve insanlarin ¢er¢evelenmis
enformasyonu, haber iletilerini nasil alimladiklari, Onemli bir ¢alisgma alani
olusturmustur. Medyanin haberleri sunum bigimi, kamuoyunun herhangi bir olaya nasil
bakacagini, es deyisle konuyu nasil goriip, degerlendirip, diisiinecegine yonelik mesaj
ve bakis acilarmi iceren cercevelerden olusmaktadir. Ornegin, Almanya’da Berlin
Duvar’nin yikilmasinin ardindan 1990 yilinda gergeklestirilen ulusal segimlerde,
medya iceriklerinin pozitif ve negatif tonlarin1 inceleyen Schoenbach ve Semetko’nun
(akt. Yiiksel, 2001: 109) ulastig1 sonuglar, bir konunun medyada pozitif ya da negatif
bicimde c¢ercevelenmesinin, kamunun bu konunun degerliligini algilamasin1 etkiledigini
ortaya koymustur. Ozellikle Gaye Tuchman ve Todd Gitlin cergeveleme kuraminin
gazetecilik ve medya caligmalarinda kullanilmasinda énemli rol oynamistir (akt. Baran
ve Davis, 2012: 336). Medya sosyologlari (Tuchman 1978, Gitlin 1980, Lang & Lang
1983, Gamson & Modigliani 1989) ortaya ¢ikmasindan itibaren ¢erceveleme konseptine
oldukga ilgi gostermislerdir. “Sema’nin biligsel psikolojide oynadigi rol ne ise, gergeve
de, medya s6ylemini analiz etmede ayni rolii oynamaktadir (akt. Gamson vd., 1992:
384).

Goffman’in kullandig1 iizere ¢ergeve konsepti, yap: ve aktor arasinda bir denge
saglamaktadir: Buna gore, bir taraftan olay ve deneyimler c¢ergevelenir; diger taraftan
biz olay ve deneyimleri gergeveleriz (akt. Gamson vd., 1992: 384). Goffman’in ¢ergeve

konsepti kitle iletisim caligmalarina uyarlandiginda kitle iletisim araglarinin “yapi1ya,

1 “Sosyal bilis kavramu, genel olarak enformasyonlarin almmasi ve hatirlanmasi gibi bilgi islem
stireclerini etkileyen faktorler biitiiniinii ifade etmektedir. S6z konusu enformasyonlar, kisilerin ve
gbzlemcinin yargilar ile bu siireglerin iliskilerine iligkin enformasyonlardir” (Hamilton’dan akt. Bilgin,
2007: 56).
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izlerkitlenin de ‘“aktor’e karsilik geldigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Nitekim
Robert Entman (1991: 7), ¢ergevelerin iki diizeyde var oldugunu sdylemektedir: birinci
diizey, enformasyonu zihinsel olarak saklamak icin ¢erceveler; digeri ise haber
metinlerinin ayirt edici 6zellikleri olarak gergeveler. Denis McQuail (2006: 555) da,
cergevelemenin iki temel yonii oldugunu belirtir: ilkinde, haber igeriginin bazi benzer
cerceve ya da referanslarla ve bazi oOrtiik anlam yapilarina uygun olarak, gazeteciler
tarafindan genel anlamda bigimlendirildigi ve bir baglama oturtuldugu kastedilmektedir.
Ikincisi ise, gercevelemenin kamu iizerindeki etkisi ile ilgilidir. Buna gore, izleyici,
okuyucu ve dinleyicilerin, gazeteciler tarafindan sunulan referans c¢ercevelerini
benimsedigi ve diinyay1 da benzer bigimde algiladig: diisiiniiliir. Bu siire¢, 6ne ¢ikarma
ve giindem koyma ve saptama ile baglantilidir. Entman ve McQuail’den hareketle,
medya ve iletisim g¢alismalari alaninda ¢ergevelemenin iki temel boyutu oldugu
goriilmektedir. Bunlar: iletisimsel metinlerin igerigi tizerinde duran medya (haber)
cerceveleri ile iletisimsel metinlerin izleyici, okuyucu, dinleyici iizerindeki etkilerine

yogunlasan izleyici (birey) ¢erceveleridir.

3.1. Medya (Haber) Cergceveleri

Haber metni yapilar1 olarak “medya cerceveleri” medya icerigindeki cerceveler
anlamina gelmektedir (Scheufele, 2006). Medya (haber) ¢ergeveleri bir olay ya da konu
ile ilgili haber anlatisin1 anlamli hale getirmek amaciyla haberde nelerin igerilecegi,
nelerin disarida birakilacagini belirtmektedir. Cergeveleme g¢alismalarinda en ¢ok atif
yapilan isimlerden biri olan Robert M. Entman (1993: 52) ¢ergeveleme kavramini su

sekilde tanimlamaktadir:

“Cergeveleme, oziinde se¢me ve dikkat ¢ekmeyi kapsamaktadir.
Cercevelemek, belirli bir sorunun tamimlanmasini, nedensel olarak
yorumlanmasini, ahlaki olarak degerlendirilmesini ve/veya isleyig
onerisini destekleyecek sekilde, algilanan bir gercekligin bazi
yvonlerini se¢mek ve onlart bir iletisimsel metin icinde daha dikkat
¢ekici hale getirmektir.”

Medya ¢erceveleri, haberlerdeki insa siirecinin iiriiniidiir. Denis McQuail’a
(2006: 378) gore, haberlerin nasil sunuldugu ya da nasil ¢ercevelendigini igeren gergeve

tanimlamasi (1) referans gergevesi (frame of reference), (2) baglam (context), (3) konu /
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icerik / tema (theme) ve (4) haberin bakis agis1 (news angle) kavramlariyla yakindan
iliskilidir. Gazetecilikte haber hikayeleri, haber degeri (news values) kriterleri de g6z
ontinde bulundurularak, bazi referans ¢ergeveleriyle, bir olay benzer baska olaylarla
iliskilendirilerek, belli dl¢iit ve standartlarla, bir baglam igerisinde sunulur. Boylece
haber icerigi (ve bunun sunum bi¢imi), izleyicilerin zihnindeki referans ¢ergeveleriyle

karsilastirilmis olur.

“Haber arastirmalarinin ¢ogu haberlerin belli anlam c¢erceveleri
icinde sunuldugunu ortaya koymustur. Bu anlam ¢erceveleri haber
toplama ve islemenin diizenlenis biciminden ve haberleri izleyicinin
anlamasina yardimci olacak sekilde sunma gereksiniminden
kaynaklanir. Haberlerin konu ve bashik kategorileri iginde
‘cercevelenmesi’ kitle iletisim araglarina haber saglayan

kaynaklarin toplumdaki baglam ve amaglarimi da yansitir.”
(McQuail ve Windahl, 2005: 115).

Pek cok arastirmaci medya g¢ergevelerinin, siyasal sdylemin bi¢imlendirilmesi
ve baskin siyasal kiiltiirlin yeniden iiretilmesinde bir rolii oldugunu vurgulamis ve
bunun tizerine ¢alismalar yapmistir (akt. Johnson-Cartee, 2005: 15). Haber / medya
gergeveleri bir konugsmacinin, 6rnegin bir politikact veya basin kurulusunun izlerkitleye,
bir konu veya olay hakkinda bilgi aktarirken kullandig1 kelimeler, imgeler, deyimler ve

sunum bi¢imine gonderme yapmaktadir (Chong ve Druckman, 2007: 100).

Cergeve ve gerceveleme kavramlari, medya ve iletisim ¢aligmalar1 baglaminda
benzer sekillerde tanimlanmistir: Gamson ve Modigliani’ye (1989: 3) gore ¢ergeveleme
“Olaylarin aciga ¢ikan bir boliimiine anlam yiikleyen, asil diizenleyici fikir veya olay
Orgiisiidiir.” Nelson ve arkadaslarima (1997a: 567) gore cerceveleme, bir iletisim
kaynag1 - drnegin bir haber kurulusu - tarafindan politik bir konuyu veya kamusal bir
tartismayl tanimlayan ve insa eden bir siirectir. Tankard ve arkadaslar1 haber
gercevesini, segme, vurgulama, disinda birakma ve detaylandirma yoluyla, konunun ne
oldugunu belirten ve bir baglam sunan haber igerigi i¢in esas organize edici fikir olarak
tamimlamaktadir (akt. Tankard, 2001: 100). Maxwell McCombs (2005: 546-547)
cercevelerin, nesnelerin bir takim nitelik ve Ozelliklerinin se¢imi ve haberin temasimni
tanimlayan unsurlar oldugunu belirtmektedir. Gamson ve Modigliani (1989: 3) ise, bir

enformasyonu 6zetlemek icin bes cergeveleme araci ileri siirmiistiir. Buna gore bir haber
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gergevesini olusturan Ogeler: metaforlar, 6rneklendirmeler, sloganlar, tasvirler ve

gorsellerdir.

Todd Gitlin (1980: 7) medya cergevelerini, “sdylemi rutin olarak diizenleyen;
se¢me, vurgulama ve disarida birakma stireglerini igeren, stirekli bilis kaliplari, yorum
ve sunum bi¢imleri” olarak tanimlamaktadir. Haberin, gercegin sosyal yapilanmasi
oldugunu vurgulayan Gaye Tuchman (1978), medyada haberlerin insasinda belirli
rutinlerin oldugunu, haberin insast ve sunumunda, Onceden var olan cergevelerin
kullanildigin1 sdylemektedir. Bennett’e (2000: 234) gore de habercilik, herhangi bir
meslekte goriilenden ¢ok daha fazla rutin ve standardize faaliyetten meydana
gelmektedir. Ornegin, eger bir konu daha énce kitle iletisim araglarinca aktarilmis ise,
daha sonra verilen haberle konuya yeni bir bakis acis1 getirilse bile, dnceki haber
gercevesinde yorumlanmaktadir (Yumlu, 1994: 95). Bu noktada Gans (akt. Bennett,
2000: 310), dikkate deger Olgiide az sayidaki tekrarlanan temanin haberlere egemen
oldugunu belirtmektedir. Medya, var olan haber Oykii kaliplarini tekrarlayarak
gercekligi farkli yollarla diizenler ve c¢erceveler. Haberlerin izleyicilere sundugu
cergeveler, cercevelenmis konularin bireyler tarafindan depolandigi semalar, diinyaya
iliskin gercekligin i¢ine dokiildiigi modeller ve haritalar, giiniimiiz insaninin kimliginin

de ayrilmaz bir pargas1 olmaktadir (inal, 1996: 151).

3.2. Izleyici (Birey) Cerceveleri

Haber cergeveleri nasil ki, olaylarin ve konularin farkli yorumlanmasina neden
olabilirse, haber hikayeleri de ¢okanlamh'® (polysemic) bir yapida nitelendirilebilir.
Yani, her izleyiciye gore farkli anlamlar ve yorumlar miimkiin olabilmektedir. Bireysel
anlamda bir cergeve, gercekligin farkli yonleri icin bir sema olarak tanimlanabilir
(Scheufele, 2006: 65). Izleyici, dinleyici ve okurlarm haber hikdyelerine kars1 tavirlari,
haber medyasmin paketlerini (packages) igeren ¢ok ¢esitli faktorlerden -kisinin yapisal

konumu, degerleri, siyasal ilgisi, siyasal semasi, bilgisi ve bagli bulundugu sosyal

2 Medya metinleri yalmzca dildeki kodlanmis anlamlar degil, kodlanmis metin 6gelerini “okuyucular”
tarafindan atfedilen anlamlarla birlestiren anlam olusumlart olarak vurgulanmaktadir. Fiske’in “kitle
iletisim araglar1 soylem modeli’ne gére, medya metinlerindeki anlam coklugu (polysemy) yalnizca
gosterilen bir gergek degil, ayn1 zamanda eger kitle iletisim araglar farkli toplumsal durumlarda (kitle
iletisim ara¢larinin ayni igerigine farkli anlam gerceveleri getiren) farkli insanlar i¢in popiiler olacak ise
onemlidir de (akt. McQuail ve Windahl, 2005: 185-186).
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gruplarin normlart gibi- etkilenmektedir. Bireyin haberi yorumlama bigimi, haberin
cercevelenisiyle uyumlu, ona karst veya ondan bagimsiz olabilir. Oyle ki,
cercevelemenin bireyler iizerindeki etkileri herkeste ayni degildir (McLeod vd., 2009:
231) ve basta kiiltiirel olmak tizere, pek ¢ok faktor bunda etkilidir.

Robert Entman (1991: 7), haber ¢ergevelerinin bireylere yeni bir enformasyonu
anlamlandirma olanag1 verdigini ve bu anlamda cergevelerin bilgi-islem semalari
(information-processing schemata) oldugu belirtir. Yine Entman (1993: 53), bireylerin
enformasyonu alimladiklarini, anlami fark ettiklerini, onu islemden gegirdiklerini ve
zihinlerinde depoladiklarini sdylemektedir. Bir ¢ergeve, izleyicilerin mesajdan ¢ikardigi
anlami bigimlendirerek mesajin anlamini sinirlamakta veya tanimlamaktadir (Hallahan,
1999: 207). Doris A. Graber (akt. Tekinalp ve Uzun, 2009: 82-83), insanlarin gazete ya
da televizyon haberlerini algilamada semalar1 kullandiklarini gosteren arastirmalar
yapmistir. Bunun sonucunda, insanlarin haber Oykiilerindeki bilgiyi bir takim farkli
eslestirme stratejilerini kullanarak, bazi var olan semalarla eslestirmeye calistiklar:
goriilmektedir. Insanlarin ayrica, haber dykiilerinden ¢ikardiklarr sonuglar1 depolama
egiliminde olduklar1 tespit edilmistir. Gazeteciler de, genellikle kendilerinin
bilingaltinda, politik diinyay1 tanimlamak icin imgeler / imajlar*® ve kelimeler secerler
ve bunlar izleyicilerin, okurlarin, dinleyicilerin siyasi olaylar1 yorumlama ve
degerlendirmelerini etkilemede bir giice sahiptir (Tewksbury ve Scheufele, 2009: 17).
W. Lance Bennett (2000: 338), insanlarin 6zellikle politik konularda enformasyon

edinmesini bir siireg olarak ifade eder:

“Bir konu veya sorun tekrar tekrar aktarildiktan sonra basit fark
edis baslar. Sayet bir kimse konuya karsi sahsi bir ilgiye sahipse,
bir dahaki sefere onu odakta tutmaya ve onun hakkinda daha acik
diistinmeye yardim edecek sekilde, dikkatin konusunu kategorize
edebilir veya bir cerceveye oturtabilir. Insanlar kategoriler
olusturmaya basladiktan sonra, onlarin i¢ine daha ince ayrintilar
ve enformasyon fkirintilarint yerlestirebilirler ve diisiince ve
goriiglerini muhafaza etmeye bagslayabilirler. Bu noktada, insanlar
genis etiket ve yafta (sol, sag; Cumhuriyetgi, Demokrat; sahin,

3 Murray Edelman (akt. Bennett, 2000: 161-162), ¢ogu politik imajin alisilnug sembollere, basmakalip
konulara, standart sloganlara ve bayat séyleme dayandigimi séylemektedir (...) Medya bize, gercekligin,
imajin gosterdigi sey oldugunu soyler.
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giivercin) gibi seylere tepki gostermeye baslar. Ardindan, insanlar
gercegi andwran seyleri, o genis politik yafta ve sloganlar
desteklemek ilizere stk stk ortaya  siriilen  enformasyon
pargaciklarini oziimseyebilirler.”

Enformasyon edinme siirecinde, haberlerin bireysel diisliniisii sekillendirdigini
savunan Bennett (2000: 334-339), insanlarin medya gosterimlerinin etiket ve
enformasyon yapilarim1 (haberler, politik reklam, editér yazilari, vs.) kendi sahsi
diisiincelerine yaratict bi¢imde dahil ettiklerini belirtir. Buna gore insanlar, politik
enformasyonu kendilerince eler ve basitlestirir. Insanlar haberi okurken, alimlarken
kendilerince anlamlar inga eder; onu bir takim islemlere tabi tutarlar. Doris A. Graber
(akt. Bennett, 2000: 334-339), insanlarin haberleri nasil bir isleme tabi tuttuklari
konusunda; insanlarin haberlere dikkat etmelerini ve ne anlama geldigini diistinmelerini
bircok sahsi faktoriin sekillendirdigini saptamistir: Bunlar, konu veya sorunla ilgili sahsi
cikarlar, haberi glindeme getiren ve yorumlayan arkadaslarin etkisi ve insanlarin haber
Oykiilerindeki alisilmig goriiniimleri tanimalarini1 saglayan sahsi toplum modeli veya

cercevesidir.

4. Bir Siire¢ Olarak Cerceveleme

Cerceveleme, bir iletisim kaynaginin toplumsal veya siyasal bir meseleyi
izleyici i¢in insa ettigi ve tanimladig bir siirectir (Nelson vd., 1997b: 221). Iletisimsel
sliregte cerceveler, iletigimci, metin, alict ve kiiltir olarak en az dort konuma sahiptir.
lletisimciler -Grnegin gazeteciler- ne sdyleyeceklerine karar verirken, bilingli veya
bilingsiz olarak, onlarin inang sistemlerini organize eden semalar yoluyla,
cergcevelemede bulunurlar. Metin, durum veya diisilinceleri gii¢lendiren kiimeleri tematik
olarak bulunduran basmakalip so6zleri, kliselesmis imgeleri, haber / enformasyon
kaynaklar1 ve cilimlelerin mevcudiyeti veya yoklugunu igeren g¢ergeveleri kapsar.
Cergeveler, metinde alicinin diislincesini veya kararinit ve iletisimcinin ¢ergeveleme
maksadini yansitip yansitamayacagina rehberlik eder. Kiiltiir, toplumsal gruplandirmada
¢ogu insanin sOylemi ve disiincesinde ampirik olarak kanitlanabilir, yaygin / ortak
cerceveler seti olarak tanimlanabilen kiiltiir, aslinda ortak bagvuru cergevelerinin
deposudur. Entman (1993: 52-53), ¢ercevelemenin bu dort konumun hepsinde benzer

islevleri icerdigini belirtmektedir: se¢me Ve onemini vurgulama.
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Cergevelemeyi bir siireg olarak degerlendiren ve bunu bir model (Bkz. Sekil 1)
iizerinde gosteren Dietram A. Scheufele!® (1999), cerceveleme kuramimi 6zellikle

medya etkileri baglaminda degerlendirmektedir.

Sekil 1: Cerceveleme Arastirmasi Siire¢ Modeli

1 I
Girdiler ) Siiregler 1 Ciktilar
I 1
Cerceve Kurma ; Medya )
- Kurumsal baskilar : Cerceveleri
- [deolojiler, tutumlar vb. !
- Diger seckinler |
-vb. !
i Medya
i Izleyici

- Sorumluluk atfetme
-Tutumlar
- Davraniglar

Izleyici
) -vb.

Cerceveleri

Bireysel Duizey
Cerceveleme Etkileri

Kaynak: Dietram A. Scheufele, Framing as a Theory of Media Effects, Journal of

Communication, Volume 49, Issue 1, 1999, s. 115’ten uyarlanmigtir.

Cergeveleme’yi medya ve izleyiciler arasinda g¢evrimsel bir siire¢ olarak
nitelendiren D. Scheufele’e (1999) gore, ger¢eveleme siirecinde dort asama vardir:
Bunlar ¢erceve kurma (frame building), cergeve belirleme (frame setting), bireysel
diizey ¢ergeveleme etkileri (individual-level effects of framing) ile bireysel ¢erceveler ve
medya gergeveleri arasindaki iligski ya da izleyici olarak gazetecilerdir (a link between

individual frames and media frames / journalists as audiences).

Cerceveleme’yi bir siireg olarak degerlendiren bir baska isim Claes H. de

Vreese (2005: 51), ¢erceveleme kavraminin potansiyelinin, iletisimsel siiregler iizerine

Y Baz1 aragtirmacilar (6rnegin Bkz. D’Angelo, 2002; McCombs ve Ghanem, 2001) cerceveleme siireci
i¢in farkli modeller 6nermiglerdir.
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odaklanmasinda yattigin1 vurgulamakta; cergeveleme siirecini ve haber cergeveleri

tanimlamalarini biitiinlesik bir model {izerinde gostermektedir (Bkz. Sekil 2).

Sekil 2: Biitiinlestirilmis Cerceveleme Siire¢ Modeli

Cerceve kurma Cerceve belirleme
Haber Merkezindeki Haberlerdeki Cerceveleme Etkileri
Cerceveleme Cerceveler
- I¢ faktorler (editoryal - Konuya 6zgii - Enformasyon isleme
politikalar, haber — gergeveler B etkileri
degerleri) - Genel gergeveler - Tutumsal etkiler
- Dis faktorler - Davramssal etkiler

Kaynak: Claes H. de Vreese, News Framing: Theory and Typology, Information Design

Journal, 13 (1), John Benjamins Publishing, 2005, s. 52’den uyarlanmustir.

Modelde gosterildigi iizere de Vreese, ¢erceveleme siirecini iki ana boliime
indirgemistir. Bunlar: ¢erceve kurma ve ¢erceve belirleme asamalaridir. Cergeve kurma,
medya kurumlarinda gazetecilerin haberleri ne gibi faktorlere bagli olarak
cergeveledigini belirtmektedir. Cerceve belirleme ise, haberlerde konu ve olaylarin
cer¢cevelenmesinin, izleyicilerin zihinlerinde Onceden var olan bilgi ve egilimleri
arasindaki etkilesime gonderme yapmaktadir. Siirecin sonunda ¢ergevelemenin
insanlarin tutum ve davranislar {izerinde olabilecek etkileri yer almaktadir. de Vreese
(2005) ayrica modelde siire¢ boyunca, ¢ergeve kurma ile gerceve belirleme asamalari

arasinda, haber gergevelerini (tiirlerini) de gostermektedir.

4.1. Cerceve Kurma

Cergevelerin ortaya ¢ikmasina vurgu yapan cergeve kurma (frame building)
asamasli, haber yapim siiregleri ile dogrudan iligkilidir. Medya sisteminin orgiitsel,
yapisal unsurlar1 veya gazetecilerin bireysel oOzellikleri ve deger yargilar1 haber
igeriginin gercevelenmesini etkileyen unsurlardir (akt. Scheufele, 1999: 115).
Shoemaker, Reese ve Tuchman (akt. Scheufele, 2000: 307), gazetecilerin bir konuyu
cergevelemesinde en az bes faktoriin etkili olabilecegini saptamislardir. Bunlar: sosyal

normlar ve degerler, calistigt kurumun baski ve kisitlamalari, gesitli ¢ikar gruplarinin
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baskilari, profesyonel gazetecilik aliskanliklar1 ve gazetecilerin ideolojik ve politik
yonelimleridir. Cerceve kurma asamasi, haberlerin hangi deger oOlgiitlerine gore
degerlendirildigine, haberin ve enformasyonun nasil se¢ildigine de vurgu yapmaktadir.
Bu asamadaki kilit kavram, haberleri segme gorevini iistlenen gazeteci ve yazi isleri
calisanlart olan “esik bekgileri”dir (gatekeepers). Esik bekciligi (gatekeeping)™ terimi,
medyadaki segme siirecini, 6zellikle haber medyasinda yer alacak olan haberlere izin
verip vermeme lizerindeki fikirleri tanimlayan yaygin bir metafor olarak
kullanilmaktadir ve haber olaylarinin algilanisini etkileyen bir takim haber degeri
kriterlerine gore yapilan bir se¢im siirecidir (McQuail, 2006: 308; McQuail ve Windahl,
2005: 217). Baldwin van Gorp (2007: 73), haber iiretiminde yer alan unsurlarin

cergeveleme siirecinin tamaminda vazgecilmez oldugunu vurgulamaktadir.

Cerceve kurma asamasinda, haber degeri faktorleri olduk¢a dnemli bir isleve
sahiptir. Thomas Meyer’e (2014: 57) gore “Bir olaya habercilik faktdrlerinden ne kadar
fazla uygulanirsa, olayin beklenen haber degeri o kadar yiiksek, medyanin olaya ilgi
gosterme olasiligi da o kadar fazla olur.” Haber hikayeleri, genellikle haber degeri
olarak anilan faktorlere gore segilir ve yapilandirilir. Haber degeri arastirmalar ilk 6nce
ABD’de Walter Lippmann tarafindan baglatilmistir. Lippmann, basinin kendine 6zgii
bir realite tasarladigini belirleyerek, haber olabilmenin kriterlerini ortaya koymustur.
Haber degerini “cesitli olaylarin varlifina ve birlesimine gore basin tarafindan
yaymlanmaya deger goriilmesi” olarak agiklamigtir (akt. Alver, 2007: 71). Haber degeri
kuram ve arastirmalarina, ABD’den sonra Avrupa’da Einar Ostgaard, Johan Galtung ve
Mari Holmboe Ruge onciiliik etmistir. Galtung ve Ruge (1965), Norve¢ basininda
uluslararas1 diizeyde Kongo, Kiiba ve Kibris krizlerini inceledikleri (;ahsmalarl16
neticesinde on iki haber degeri faktorii belirlemiglerdir. Galtung ve Ruge’un (1965: 66-
68) belirledigi on iki haber faktorii sunlardir: 1) Frekans: Bir olayin frekansi yani zaman

> Gatekeeping, yonetimin bir haberi yaymnlayip yaymlamama kararinda temel teskil eden mantik ve
kriterleri anlatmak i¢in kullanilan bir terimdir. Mesajlarin kodlanmasiyla, segilmesi ve olusturulmasiyla,
yayillmasiyla, programlanmasiyla, tiim bir mesajin veya bilesenlerinin disarida birakilmasiyla ilgili
kararlarda belirlenebilen enformasyon kontrol bi¢imlerinin tiimiinii anlatir. Egikbekgiligi ile iliskili bir
diger kavram olan desk (yazi masasi) ise, yayinlanacak haberlerin se¢iminin yapildigt yeri belirten bir
terimdir (Morresi, 2006: 113).

® By calismanin temel sorunsali, Szellikle yabanci basinda “olaylar”in nasil “haber”e doniistigiinii
irdelemekti (Harcup ve O’Neill, 2001: 262).
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aralig1 ile o olayin haber medyasinda yayinlanma frekansi arasinda bir benzerlik vardir.
2) Esik Seviyesi: Bir olayin 6nemi ve yogunlugu artarsa, dikkat ¢ekme olasilig1r da
artmaktadir. 3) A¢iklik / Anlasilirlik: Bir olay medyada net bir bi¢imde agiklanir veya
yorumlanirsa, anlam karmasasi da ortadan kalkar. 4) Anlamlilik / Kiiltiirel Yakinlik: Bir
olay izleyicilerin kiiltiiriine yakinsa, haber olma olasilig1 da artmaktadir. 5) Uyumluluk:
Bir olayin haber olmasi, izleyicilerin beklentileri ve istekleri ile dogru orantilidir. 6)
Beklenmedik Olma Durumu: Bir olayin beklenmedik veya az rastlanan bir olay olmasi
onun haber degerini artirmaktadir. Bu madde, anlamlilik ve uyumluluk faktorleri ile
iligkilidir. 7) Stireklilik: Bir olay “haber” olarak tanimlandiktan itibaren artik siirekli bir
bi¢imde taninmaya baslar ve izleyiciler de buna asina olur. 8) Kompozisyon: Medya,
haber olaylarint miimkiin oldugunca dengeli ve ¢ok yonlii olarak se¢mektedir. 9) Elit
Milletler Referansi: Kiiltiirel, siyasal ve ekonomik anlamda elit ve giiglii milletlerin
icinde oldugu, ilgili oldugu olaylar medyada daha fazla yer almakta ve daha fazla ilgi
gormektedir. 10) Elit Kisiler Referansi: Elit, 6nemsenen ya da popiiler kisilerin i¢inde
oldugu olaylar digerlerine gore daha fazla ilgi gormekte ve daha fazla haber
yapilmaktadir. 11) Kisi(sel)lestirme: Haberler genel olarak, olaylar1 toplumsal iliskilerin
bir sonucundan c¢ok, belirli kisilerin eylemleri olarak sunma egilimindedir. 12)
Negatiflik: Olumsuzluk igeren olaylarin haber olma olasiligi daha yiiksektir. Bu
faktorlerin birbirinden bagimsiz olmadigini ve aralarinda bir iliski oldugunu belirten
Galtung ve Ruge (1965: 71) ii¢ varsayim one siirer. Buna gore ilk varsayim “se¢gme”
(selection) varsayimidir. Bir olay, haber degeri kriterlerine ne kadar uygunsa, onun
haber yapilma olasilig1 da o kadar fazladir. ikincisi “bozulma” (distortion) varsaymmdir.
Bir defa, bir haber ona haber niteligi kazandiran haber degeri faktorlerine gore
secildikten sonra, o artik vurgulanmig, 6nem kazanmis olacaktir. Sonuncusu ise
“tekrarlama” (replication) varsayimidir. Buna gore hem se¢me hem de bozulma
siregleri, “olay”dan “izleyici”’ye giden bir zincirin, yani haber akiginin, tiim

asamalarinda meydana gelmektedir.

Allan Bell (akt. Bednarek, 2006: 16-18) ise haber degeri faktorlerini ii¢ ana
grupta toplamis ve simiflandirmustir: (1) Haber Aktérieri ve Olaylardaki Degerler:

Negatiflik, Yakin zamanda olmasi, Yakin yerde olmasi, Uygunluk, Anlam belirsizligi
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olmamasi, Beklenmedik olmasi, Egsiz olmasi, Belirli bir konuyla iligkili olmasi,
Kisisellestirilmis olmasi, Se¢kin kisi veya uluslara referansta bulunmasi, Atiflara
dayanmasi, Dogru ve gecerli olmasi. (2) Haber Siirecindeki Degerler: Devamlilik,
Rekabet icermesi, Yeni bir unsur se¢gme (normalde haber degeri olmayan hikayelerin,
yiksek haber degeri olan haber hikayelerine dayandirilarak, onlara bir deger
kazandirilmasi), Kompozisyon, Ongoriilebilirlik, On-iiretim (gazetecilerin 6nceden
hazir metinlerinin olmasi). (3) Haber Metnindeki Degerler: Anlamin agikligi, Kisa ve

0z olmas1 ve Haberin tonu (haber hikayelerinin duygusal yonlerinin vurgulanmasi).

4.2. Cerceve Belirleme

Cergeveleme siirecinin ikinci adimi olan gergeve belirleme (frame setting)
asamasi, medya cerceveleri ile bireylerin 6nceden var olan bilgileri ve egilimleri
arasindaki etkilesime gonderme yapmaktadir (Scheufele, 1999: 116). Cergeve belirleme,
medya gergevelerinin izleyicilere aktarilmasini ifade etmektedir ki bu noktada haber
cergeveleri olarak 6rnegin konuya 6zgii, genel, episodik / tematik ¢erceveler, bu siirece
dahil edilebilir. Claes H. de Vreese’e (2005) gore, haber gergeveleri konularin ve
olaylarin 6grenilmesini, yorumlanmasini ve degerlendirilmesini etkileyebilmektedir. Bu
asama, kitle iletisim araglar tarafindan izleyicilere saglanan ¢ercevelerin, bir konunun
tanimlanmasinda onlara ayna tutmasiyla ilgilidir (Huang’tan akt. Scheufele ve

Scheufele, 2010: 113).

Tewksbury ve Scheufele (2009: 24), ger¢eveleme tizerine kuramsallastirilan
pek ¢ok c¢ergeveleme etkisinin, g¢erceve belirleme asamasinda meydana geldigini
vurgulamaktadir. Cergevelemenin, bireysel ve toplumsal diizeyde sonuglari
olabilecegini belirten Claes H. de Vreese’e (2005: 52) gore de, bireysel diizeydeki
sonug, insanlarin belirli gergevelere maruz kalmasina bagli olarak konu temelli
tutumlarinin -~ degisebilecegidir. Toplumsal diizeyde ise, c¢ergeveler siyasal
toplumsallagma, karar verme ve toplu eylemler gibi toplumsal diizeydeki siireglerin

sekillenmesine katki saglayabilmektedir.
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4.3. Bireysel Diizey Cerceveleme Etkileri

Bireyler {izerindeki c¢erceveleme etkilerini arastiran c¢aligmalar medya
cercevelerinin, vatandaglarin giindemdeki konular1 yargilama ve karar vermelerinde
etkili oldugunu gostermektedir (Scheufele ve Scheufele, 2010: 114). Bu agidan bireysel
diizey cerceveleme etkileri davranig, tutum ve biligsel diizey degiskenleri {izerine
odaklanmistir. Bireysel diizeydeki ¢ercevelemenin sonuglarini inceleyen arastirmalarin
cogu, medya cerceveleri ile bireysel diizeydeki sonuglar arasinda dogrudan bir baglanti
oldugunu kabul etmislerdir (Scheufele, 1999: 117). Ornegin politik ve toplumsal
eylemlerde; bireylerin anlagmazliklar1 / c¢atismalar1 yorumlamak igin kullandig:
cerceveler, toplumsal degisime yonelik kolektif eylemler i¢in halk seferberligi lizerinde

etkili olabilmektedir (Gamson’dan akt. Scheufele, 2000: 308).

4.4, izleyici Olarak Gazeteciler

Bireysel cerceveler ve medya c¢erceveleri arasindaki iliski baglaminda; medya
profesyonelleri olarak gazeteciler -siradan insanlardan farkli olarak- bir yoniiyle tireten /
etkileyen, bir yoniiyle de tiiketen / etkilenen konumundadir. Dietram Scheufele (1999:
118), gazetecilerin bir konuyu c¢ercevelemesinde iki farkli unsur oldugunu
belirtmektedir. Ilki, gazetecilerin bir konuyu ¢ercevelemeleri, gazetecilik normlarinin ve
haber miidiirlerinden gelen baskilarin bir sonucudur. Digeri, haber cerceveleri daha
onceden tanimlanmistir ve gazeteciler bunlar1 kullanirlar ve cergeveler, geri besleme
dongiisiiyle siirekli olarak yeniden tiretilmis olurlar. Scheufele (1999: 103), gergeveleme
siirecinin bu son asamasinin izleyicilerden gazetecilere dogru isleyen bir geribildirim

dongiisii oldugunu belirtmektedir.

5. Cercevelerin Tanimlanmasi

Cerceveleme arastirmalarinda, haber ¢ergevelerinin tanimlanmasi ve igeriginin
¢oziimlenmesine iliskin iki temel yaklasim bulunmaktadir. Bunlar: tiimdengelim
(deductive) ve tiimevarimdir (inductive). Timdengelim yaklasiminda, Onceden
tanimlanmis, saptanmig ve farkli konulara uygulanabilir hale getirilen g¢ercevelerin
haberlerde ne olgiide goriildigii veya tekrarlandigi incelenmektedir. Bu yaklasim
kolaylikla tekrarlanabilir, biiyiik 6l¢ekli 6rnekleme uygulanabilir ve gesitli kitle iletisim

araglar1 arasindaki g¢erceveleme farkliliklarini ortaya koyabilir. Ayrica tiimdengelim
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yaklagimi, medya ¢ergevelerinin bireyler lizerindeki etkilerini 6lgmek i¢in de uygundur
(de Vreese, 2005: 53-54; Semetko ve Valkenburg, 2000: 94-95). Boylece hem daha
onceki calismalarda tanimlanmis cergeveler esas alinabilmekte, hem de arastirmalar

kamuoyu giindeminde olan toplumsal konulardan secilebilmektedir.

Medya c¢erceveleri, timdengelim yontemi disinda, tiimevarimsal metotlarla
tiretilmektedir (Matthes ve Kohring, 2008: 259-263). Tiimevarim yaklagiminda haber
hikayeleri, 6nceden tanimlanmis haber ¢erceveleri goz Oniine alinarak analiz edilmez;
cergeveler, analiz siireci sirasinda mevcut materyalden elde edilir. Yani olasi ¢ergeveler
tespit edilmeye ¢alisilir. Haber hikayelerinin ¢ergevelenis bigimi daha spesifik, daha az
orneklemle ve sadece ele alinan konuya, olaya 6zgii olabilir, bu da tekrarlanabilmesi ve

genelleme yapilabilmesine olanak vermeyebilir.

Matthes ve Kohring (2008: 259-263), tiimevarim yaklasiminda medya
cergevelerini 6l¢iimlemek igin farkli uygulamalar olduguna isaret etmektedir. Bunlar:
(1) Hermenetik / yorumbilimsel (yoruma dayali) yaklasim (hermeneutic approach), (2)
Linguistik / dilbilimsel yaklasim (linguistic approach), (3) Manuel biitiinsel yaklagim
(manual holistic approach) ve (4) Bilgisayar-destekli yaklasimdir (computer-assisted

approach).

Hermenetik / yoruma dayali yaklasimda, gergeveler ile kiiltiirel unsurlar
birlestiren medya metinlerine iliskin aciklamalarla cergeveler tanimlanmaya c¢aligilir.
Niteliksel paradigmadan kaynaklanan bu ¢alismalar, bir konu / sorun veya olaym
sOylemini yansitan kiigilk Orneklere dayanmaktadir. Cerceveler derinlemesine
tanimlanir ve miktar belirtme / O6lgme bulunmaz. Bu ¢alismalarda, cergevelerin

materyalden nasil ¢ikartildigini sdylemek giictiir.

Dilbilimsel yaklasimda, g¢erceveler bir metindeki spesifik sozciliklerin ve
ciimlelerin secimi, yerlestirilmesi ve yapisi analiz edilerek tanimlanir. Ozellikle Entman
(1991) ile Pan ve Kosicki’nin (1993) c¢alismalar1 bu yaklagimin onciileridir. Analiz
birimi genellikle metnin tamami degil, paragraftir. Buradaki temel diislince belirli
kelimelerin, ¢ercevelerin insa bloklar1 oldugudur (Bkz. Entman, 1991; 1993).

Hermenetik yaklasimla benzerlikleri olan bu yaklasimin en 6nemli farki, dilbilimsel
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arastirma yapan arastirmacilarin, bir ¢erceveyi ifade eden dilbilimsel 6geleri agik bir
bicimde belirlemesidir. Bu yaklasimin esas avantaji, haber metinlerinin sistematik ve

ayrintil1 bir sekilde analiz edilebilmesidir.

Manuel biitiinsel yaklasimda ¢ergeveler, oncelikle bazi haber metinlerinin nitel
analiziyle iiretilir, daha sonra elle (bilgisayar destegi olmadan) yapilan icerik analizinde
biitiinsel degiskenler olarak kodlanir. Bu yaklasimi1 uygulayan ¢alismalar, metodolojik
anlamda hermenetik yaklasimla benzer problemleri tasimaktadir. Temel problem,
cerg¢evelerin  tanimlanmasini iceren Kriterlerin isimlendirilmemesidir. Bu nedenle
metinden, medya cerceveleri yerine, arastirmacinin g¢ergevelerinin segip ¢ikartilmasi
riski bulunmaktadir. Bu yontemi kullanan c¢aligmalarin ¢ogunda, hangi c¢ergevelerin

bulundugu ve kag tane bulunduguna yonelik hicbir kriter bulunmamaktadir.

Bilgisayar-destekli yaklasimda ise c¢erceveler, “cerceve eslestirme /
haritalandirma” (frame mapping) olarak adlandirilan niceliksel bir yontemle arastirmaci
tarafindan degil, bilgisayar programi yardimiyla tespit edilir. Cerceve eslestirme, bazi
metinlerde birlikte ortaya ¢ikan; diger metinlerde birlikte ortaya ¢ikma egilimi

gostermeyen belirli kelimelerin bulunmasini tanimlayan bir yontemdir.

Matthes ve Kohring (2008: 259), tiimdengelim yaklagimiyla birlikte,
timevarimsal yaklasimlarin, birbirini diglayan metotlar olmadigim1  6zellikle
belirtmektedir. Tablo 1’de, ¢ergeveleme arastirmalarinda gercevelerin tanimlanmasina
yonelik tiimdengelim ve tiimevarim yontemlerini uygulayan onde gelen bazi ¢caligmalar

(2006’ya kadar olan ¢alismalar), Urs Dahinden'’ (2005: 4) tarafindan gosterilmistir.

" ICA (International Communication Association) tarafindan diizenlenen “Communication: Questioning
the Dialogue” konferansinda sunulan ve internet ortaminda ulagsamadigim “Framing: A Decade of
Research Experience” isimli bu bildiriyi bana génderen, Prof. Dr. Urs Dahinden’e tesekkiir ederim.
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Tablo 1: Cer¢eveleme Cahsmalar1 Meta Analizi

Cergeve Veri Toplama Yontemi
Tammlama Say1
. X A .. Saha Arastirmasi (survey),
Yontemi Icerik Analizi Nitel Miilakatlar
9 calisma 3 calisma
Gamson/Modigliani 1989 Graber 1984
Entman 1991 Renn 1989
Gerhards/Neidhardt/Rucht 1998 Just/Crigler/Neumann 1996
Nitel-tiimeravim | Couldry 1999 12
Wessler 1999
Callaghan/Schnell 2001
Kruse 2001
van Gorp 2001
Scheufele 2003
3 calisma 1 calisma
Nicel-tiimevarim Schaberl 1995 Hornig 1992 4
Semetko/Valkenburg 2000
Kohring/Matthes 2002
6 calisma 3 calisma
Brosius/Eps 1993 Tversky/Kahneman 1981
Nicel- lyengar 1991 lyengar 1991 9
tiimdengelim Durant/Bauer/Gaskell 1998 McLeod/Detenber 1999
Callaghan/Schnell 2001
Miller/Riechert/Parnell 2001
Esser/D'Angelo 2003
Toplam ¢alisma 18 7 25
sayisl

Kaynak: Urs Dahinden, Framing: A Decade of Research Experience, Annual Meeting of

the International Communication Association, New York, 2005, s. 4’ten uyarlanmistir.

Tablodan anlasildig: iizere, ¢ergeve tanimlama yontemi olarak en cok nitel-
timevarim aragtirmalar1 kullanilmigtir. Veri toplama yontemi olarak da en fazla igerik
analizi yontemi uygulanmistir. Tablonun gosterdigi 6nemli bir nokta, genel olarak
izleyici arastirmalarinin, igerik arastirmalarina oranla daha az yapilmis olmasidir. T.
Michael Maher’in (2001: 88) de belirttigi lizere aragtirmacilar, genellikle iletisimcilerin

yani gazetecilerin ¢ergevelemelerine odaklanmaktadir.

6. Haber Cerceveleri Tiirleri

Haber ger¢eveleme arastirmalarinin bir yoniinii, gergeveleme siirecinin de bir
pargast olarak, c¢ergevelerin siiflandirilmasi olusturmaktadir. de Vreese (2005), daha
Onceki arastirmalart ve farkli haber cerceve tiirlerini sentezleyerek, cercevelerin igerigi
ve dogasina referansla daha genel, biitiinciil bir tipoloji veya ayrim onermektedir. Buna

gore haber gergeveleri “konuya 6zgii cergeveler” (issue-specific frames) ve “genel
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(genelleyici) / jenerik gerceveler” (generic frames) olarak siniflandirilabilir. Ancak
haber c¢erceveleme c¢alismalarinda, genel ya da konuya 06zgii ¢erceve konseptini,
kavramsal veya ampirik olarak birlestiren ¢ok fazla sayida ¢alisma bulunmamaktadir
(Borah’tan akt. Briiggeman, 2014: 64).

6.1. Konuya Ozgii Cerceveler

Konuya o6zgii / spesifik (ya da konu odakli) cergeveler, belirli konular
tizerindeki daha somut yorum semalarini belirtmektedir (Briiggeman, 2014: 63-64).
Entman’a (1993: 52) gore bu cerceveler, problemleri tanimlar, nedenlerini teshis eder,
degerlendirmelerde bulunur ve ¢éziimler 6nerir. Belirli ¢ergeveler, yalnizca belirli, 6zel
konulara ve/veya olaylara daha uygundur. ABD ulusal biitge agigi konusu, Korfez
Savasi’nin ¢ercevelenmesi, uluslararasi iki ugak kazasi haberinin ¢er¢evelenmesi, 1988
Kanada ulusal secimlerinin cercevelenmesi, Intifada’nin cercevelenmesi, internet, kadin
hareketi, is anlasmazlig1 iizerine yapilan ¢aligmalar, konuya 6zgii haber ¢er¢evelemesi
orneklerindendir (akt. de Vreese vd., 2001: 109; de Vreese, 2005: 55). Ornegin bu
caligmalardan Jasperson ve arkadaslarmin (akt. de Vreese ve Semetko, 2004: 94)
1998’de  ABD ulusal biitge acigina odaklanan konuya 06zgii haber cergeveleri
calismasinda igerik analizi ile dort ¢ergeve tanimlanmistir. Bunlar: konusma / sdylenti
(talk), miicadele (fight), kordiigiim (impasse) ve kriz (crisis) gerceveleridir. Baldwin van
Gorp (2007: 67) bir ¢ergevenin, bazi soyutlama diizeyleri tarafindan karakterize edildigi
icin, sadece belirli bir konuya uygun olabilen konuya 6zgii ¢ercevelerin, aslinda daha

soyut bir “temel” ¢erceveye bagli oldugunu belirtmektedir.

6.2. Genel Cerceveler

Konuya 6zgii ¢ercevelerin aksine, genel ¢ergeveler daha kapsamli bigimde bir
dizi farkli haber konusuna uygulanabilir; hatta bazilari zamanin 6tesinde ve potansiyel
olarak farkli kiiltiirel baglamlarda tanimlanabilir. Genel cergeveler, bir olaym ince
detaylar i¢inde ger¢evelenmesine daha az olanak tanimakta ancak gergeveler, konular ve
diger iilkelerdeki ¢erceveleme calismalari arasinda karsilastirma yapma imkani
saglamaktadir (de Vreese vd., 2001: 108-109). Ayrica de Vreese (2012: 369) genel
cergeveler ile gazetecilik rutinleri arasinda yakin bir iliski oldugunu belirtir, bu

cergeveleri “gazetecilie 0Ozgli ¢ergeveler” (journalistic news frames) olarak
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adlandirmaktadir ki bu cerceveler, gazetecilige 6zgli haber iiretim siiregleri (6rnegin

haber degeri faktorleri) ve haber konularinin se¢imini igermektedir.

Shanto lyengar (1991) televizyon haberleri {izerine yaptig1 arastirmalarda,
genel ¢erceveleri somut olaylara dayali, episodik (episodic) ve soyut, tematik (thematic)
olarak ikiye ayirmakta ve gerceveyi bir “haber formati” olarak ele almaktadir. lyengar
(1991: 2) episodik haber g¢ergevelerinin bireysel durumlara ve belirli 6zel konulara
dayandigini, kisileri ve olaylar1 6ne ¢ikardigini; tematik haber ¢ergevelerinin ise daha
genis baglamda siyasal meselelere, toplumsal ve kamusal olaylara odaklandigini
vurgulamaktadir. Episodik ve tematik ¢ercevelemeyi birbirinden ayiran lyengar’a (akt.
Scheufele, 2004: 412) gore, cerceveleme episodik yani ayri ayri olaylardan meydana
gelmis ise medya, tekil veya ornek bir olaya odaklanir; cer¢eveleme tematik yani
konulara dayali ise, medya konuyu / sorunu daha soyut terimlerle ele alir. Denilebilir ki,
episodik ¢ercevelemede sorun veya onun ¢Oziimii i¢in bir kisi sorumlu tutulurken,
tematik ¢erceveleme durumunda toplum sorumlu tutulmaktadir. Episodik ¢ergeveleme,
daha cok siyasal se¢cim kampanyalar1 haberlerinde ortaya ¢ikmaktadir (Iyengar, 1991:
15). Televizyon haberlerini inceleyen lyengar (1991), siyasal olaylarin episodik olarak
cercevelendigini ve daha inandirici oldugunu diisiindiikleri i¢in, gazetecilerin yiiksek
oranda episodik cerceveleri kullandigini saptamistir. Cercevelemenin psikolojik etkileri
lizerine yaptigi bir arastirmada Kimberly Gross (2008) da, episodik c¢ergevelerin
insanlarin duygularina hitap ettigi, merak uyandirdigi ve onlara daha cekici geldigini ve

bu agidan insanlar iizerinde giiclii etkileri oldugunu belirtmektedir.

Iyengar’a (1991: 14) gore, episodik cerceveler kamusal olaylar1 somut
orneklerle betimlerken, tematik cergevelenen haberler, siyasal meseleleri daha genis
baglamda ele almaktadir. Ornegin episodik gergeveleme issiz bir kisiye odaklaniyor
iken, tematik g¢erceveleme genel olarak issizlik meselesine veya is olanaklarindaki
degisimlere odaklanmaktadir. Haberlerin episodik c¢ercevelenmesinde haberlerin
baglamlarindan uzaklastirilmasi, kisisellestirilmesi ve fragmanlasmasi s6z konusudur.
Boylece haber aktorii haberin ana kaynagi olmakta ve onun siyasal sdylemi One

cikmaktadir. Episodik cercevelemede genelde haber kaynagina bagh olarak, kaynagin
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ifadeleri, sdylemi baz alinmaktadir. Bu agidan, bir konu veya olay, bireyin (haber

aktoriinlin) perspektifinden veya birey odakli sunulmaktadir.

Genel gergeveler lizerine yapilan bir grup ¢alisma siyasetin, 6zellikle de se¢im
kampanyalarinin igerigi iizerine yogunlasmstir. Ikinci bir grup calisma ise, gazetecilik

pratiklerinin dogasinda olan, yapisal genel haber ¢ercevelerine odaklanmaktadir.

ik grupta, Cappella ve Jamieson (1997) siyasal cynicism®® iizerinde stratejik
olarak ¢ercevelenen haberlerin sonuglarini incelemistir. Buna gore stratejik haberler (1)
kazanma ve kaybetmeye odaklanan, (2) savas, oyun ve yarigsma / rekabet dilini igeren,
(3) oyunculari, elestirmenleri ve izleyiciyi kapsayan, (4) adayn tarzi ve algilamalarina
odaklanan ve (5) anketlere ve adayin durusuna agirlik veren haberler olarak
tanimlanmaktadir. Olumsuz haberler ve stratejik cergeveler, siyasal cynicismi harekete
gecirmektedir (Norris’ten akt. Tokgoz, 2014: 250). Baska bir 6rnek Patterson’in (1993)
secim haberlerinde oyun semasi / gergevesi (game schemata) kavraminin kazanma,
kaybetme ve anketlere odaklanma ile hemen hemen benzesmesidir. Oyun kavrami,
secim yarisinda se¢im basaris1 stratejilerine, tahminlerine gonderme yapmakta ve

adaylarin konumunu vurgulamaktadir (akt. de Vreese ve Semetko, 2004: 94-95).

Ikinci grup calismalar ise haber gercevelerini, gazetecilik gelenekleri, normlar
ve haber degeri wunsurlart gibi daha genel haber igerigi Ozellikleri ile
iliskilendirmektedir. Ornegin Iyengar, 1981°den 1986’ya kadar olan donemde ABD
yaymlari lizerine yaptigi analizler neticesinde giindelik haberlerde yoksulluk, su¢ ve
igsizlik gibi toplumsal konularin, genis bir yorum ve baglama oturtulmadan, episodik
bicimde, sadece olaylarla sinirli olarak sunuldugunu saptamistir. Iyengar ayrica haber
kuruluslar1 ve haber tiretimindeki norm ve standartlarin episodik ¢er¢evelemeyi tesvik
ettigini One slirmiistiir (akt. de Vreese ve Semetko, 2004: 94-95). Bir diger onemli
ornek, Holli A. Semetko ve Patti M. Valkenburg’un (2000) ¢alismasidir. Daha onceki

cerceveleme caligsmalarindan yola c¢ikan arastirmacilar, bes temel haber cercevesi

18 Sinizm ya da kinizm (Bkz. TDK). Nurgay Tiirkoglu “cynic” kelimesi i¢in kinik, miistehzi, dalgaci,
kotiimser, alayct karsiliklarimi 6nermektedir. Bkz. John O’Neill, Piyasada Gazetecilik Yapmak, i¢inde
baoliim, Der.. Andrew Belsey ve Ruth Chadwick, “Medya ve Gazetecilikte Etik Sorunlar”, Cev. Nurcay
Tiirkoglu, Ayrmnt1 Yayinlari, Istanbul, 1998, s. 37.
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belirlemistir. Bunlar: ¢atisma cergevesi (conflict frame), insani ilgi ¢ergevesi (human
interest frame), ekonomik sonuglar gergevesi (economic consequences frame), ahlakilik
cergevesi (morality frame) ve sorumluluk ¢ergevesidir (responsibility frame) (Semetko
ve Valkenburg, 2000: 95-96). Catisma gergevesi bireyler, gruplar ya da kurumlar
arasindaki catismay1 vurgulamaktadir. Insani ilgi gergevesi bir olayn, konunun ya da
problemin sunumuna bireysel bir hikaye ya da duygusal bir boyut eklemektedir.
Ekonomik sonuglar ¢ergevesi bir olayi, problemi ya da konuyu bir bireyde, grupta,
kurumda, bodlgede veya iilkede yaratabilecegi ekonomik sonuglar agisindan
sunmaktadir. Ahlakilik c¢ercevesi bir olayr ya da konuyu dini inanglar ya da ahlaki
kurallar baglaminda degerlendirmektedir. Sorumluluk ¢ercevesi ise bir konuyu ya da
sorunu, hiikiimete, bireye veya gruba bir soruna neden olma ya da sorunu ¢6zme

sorumlulugunu yiikleyerek sunmaktadir.
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IKiNCi BOLUM

SIYASAL iLETiSIM BAGLAMINDA
SIYASAL SOYLEM VE HABER CERCEVELEME ILiSKiSI

Siyasal iletisim baglaminda ele alinan gerceveleme kurami (Bkz. D’Angelo ve
Kuypers, 2010; McLeod vd., 2009; Scheufele ve Tewksbury, 2007), siyasal iletisim
stirecinde  Kitle iletisim araglarinin roliinii, Onemini Ve etkisini anlamaya
odaklanmaktadir. Ozellikle medyanin, siyasal aktdr ve siyasi partilerin siyasal
sOylemlerine iligskin haberleri nasil ¢ergeveledigi, ¢erceveleme ¢alismalarinda 6nemli bir
arastirma konusudur. Oyle ki, haberlerin cercevelenmesinde siyasal aktorler, gazeteciler
ve medya basat konumdadir. Siyasal sdylemlerin en dikkat ¢ekici bi¢imde ortaya ¢iktigi
zamanlar ise siyasal se¢im donemleridir. Se¢im kampanyalarinda birbirinden farklilagan
siyasal sOylemlerin, haberlerde c¢ergevelenmesi de pek cok faktére bagli olarak

degiskenlik gostermektedir.

1. Siyasal Tletisim, Siyasal Soylem ve Cerceveleme

Siyasal iletisim, “siyasal silire¢ icinde iletisimin oynadigi rol” olarak
tanimlanmaktadir (Steven Chaffee’den akt. Tokgdz, 2014: 84). Nitekim Kitle iletisim
araglari -6zellikle haber medyasi- siyasal iletisim siirecinde™® énemli bir konumdadur.
Bu siirecin bir tarafinda siyaset yapicilar, siyasal aktorler, haber iireticileri (kitlesel
medya, kitle iletisim aracglar1 ve gazeteciler), kanaat onderleri; diger tarafinda ise
izleyiciler, halk kitlesi ve kamuoyu vardir. Siyasal iletisim, siyasal kisiler ve kurumlar
(siyasal partiler, hiikiimet, baski gruplar1 vs.), medya ve izleyiCi olarak yurttaslar
arasindaki iliskiye odaklanmaktadir. Brian McNair (2011: 4), siyasal iletisim ve siyasal
sOylem {iizerine biitlinclil bir tanimlamanin belirli politik amaglara ulagsmak icin
politikacilar ve diger politik aktorler tarafindan girisilen tiim iletisim bigimlerini;
segmenler ve kose yazarlar1 gibi, politikacit olmayan aktorlere yoneltilmis olan iletisimi
ve bu aktorler ile onlarin eylemleri hakkinda, haberlerde, kése yazilarinda ve politika

hakkinda diger medya iceriginde yer alan iletisimi kapsadigini belirtmektedir.

19 “fletisim olgusu ve siirecindeki bes 6ge; verici, alic1, kanal, mesaj / ileti ve geribildirim siyasal iletisim
olgu ve siirecinde de aynen ya da az farklilikla vardir” (Aziz, 2014: 5).
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Siyasal iletisim galismalarinin sistem®® perspektifiyle zenginlestirilebilecegini
ve bunun pek ¢ok arastirma yaklasimi ile isbirligi iginde oldugunu belirten Gurevitch ve
Blumler (1979: 271-274); siyasal iletisim sisteminin temel bilesenlerinin (1) Siyasal
kurumlarin iletisim tavirlarinda, (2) Medya kurumlarinin siyasal tavirlarinda, (3)
Izlerkitlenin siyasal iletisim yonelimlerinde, (4) Siyasal kiiltiiriin iletisim ile baglantili
tavirlarinda bulunabilecegini belirlemistir. Burada odaklanilan unsurlarin siyaset, medya
ve izleyiciler oldugu goriilmektedir. Gurevitch ve Blumler (1979: 274), siyasal iletisim
sistemindeki iki kurum olan siyasetin ve medya kuruluslarinin, mesaj ve enformasyon
hazirlama anlaminda, birbirleriyle yatay (horizontal); izlerkitleye (veya izleyici
kitlesinden gelen) enformasyon ve fikirleri yayma siirecinde ise dikey (vertical) bir
etkilesim i¢inde bulunduklarimi vurgulamaktadir. Bu kurumlar, bir 6lgiide miisterek bir

giic iliskisi ile birbirine baglidir.

Bertram Scheufele (2004: 402) siyasal iletisimde ¢ergevelemeyi tiglii bir sistem
diizeyinde tanimlamaktadir: 1) Politikacilar / siyasal sistem, 2) Gazeteciler / medya
sistemi, 3) Alicilar / toplum. Bertram Scheufele’e (2004: 402; 2006: 65-66) gore, haber
cergeveleri gazeteciler, haber merkezleri veya medya sistemleri arasinda; medya
mesajlarin1 alimlayan izlerkitle veya toplum arasinda ve siyasal, ekonomik, kiiltiirel vb.
aktorler, gruplar veya kurumlar arasinda olmak iizere, en az ii¢ alanda tanimlanabilir.
Buradan hareketle, haberlerin cercevelenmesinde siyasal aktorlerin, gazetecilerin ve

medyanin rolii oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

1.1. Siyasal Aktorlerin Siyasal Soylemi ve Cerceveleme

Soylem iizerine ¢aligmalar yapan van Dijk (1997: 12), “Siyasal s6ylem nedir?”
sorusuna yanit ararken, siyasal sOylemin aslinda siyasal aktorler, yazarlar ve
politikacilar tarafindan tanimlandigin1 kaydeder. Bununla birlikte siyasal soylem
caligmalarinin biiyiik bir ¢ogunlugunun; hem yerel, hem ulusal hem de uluslararasi
diizeyde siyasi partiler, meclis veya bagbakan, bakan ve hiikiimetin diger iiyeleri gibi
siyasal kurumlarin veya profesyonel politikacilarin konusmalar1 ve agiklamalar

hakkinda oldugunu belirtir.

0 Baran ve Davis’e (2012: 183) gdre bir sistem, birbirine bagli parcalarm kiimelerinden meydana
gelmektedir. Boylece bir pargadaki degisim diger pargalardaki degisime neden olmaktadir.
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Siyasal aktorlerin resmi goriigleri, siyasal haberlerin haber kaynagi olarak
siyasal sOylemi big¢imlendirmektedir. Berkowitz’e (2009) gore, haberlerin
cergevelenmesinde habercilerin ve onlarin haber kaynaklarinin, haberin anlami
tizerindeki etkisi 6nemlidir. Haber dykiilerinin biiyiik cogunlugunun kaynagini hiikiimet
temsilcileri, resmi yetkililer, basin toplantilari, basin bildirileri, resmi roportajlar vs.
olusturmaktadir. Bu durum, haber s6yleminin siyasal sdylem tarafindan kurulmasina yol
acmaktadir. Bennett (2000) siyasal aktorlerin, siyasal durumlar igin politik imajlar
iiretmesi olgusundan bahsetmektedir. Politik imajlar, politik dile® dayanmaktadir.
Murray Edelman’in (akt. Bennett, 2000: 161) degerlendirmesine gore: “Politik dil,
kamusal iletisimden elestirel diisiinceyi silen, siradan, tahmin edilebilir ve basmakalip
imajlar lizerine kuruludur.” Bu acidan bakilirsa siyasetcilerin sdylemi, gelismelerin
ayrintili analizi yerine ge¢mis olmaktadir. Haberin sdylemi i¢inde, giicliilerin
tanimlarinin yeniden iiretilmesini saglamakta anahtar uzlagimlardan olan, saygin
kisilerin goriiglerine yer vererek resmi sOylemi destekleyici bir yap1 s6z konusudur

(Dursun 2001: 132).

Siyasal soylem bir bakima egemen sdylemdir ve haber ¢erceveleri ile egemen
sOylem yeniden Tlretilir. Siyasal sistem ve siyasal kiiltiir de bunu besler. Buna gore,
siyasal kiiltlir aslinda seckinlerin siyasal kiiltiiridiir. Se¢kinler, toplumdaki ¢ogunluga
(kitle) kiyasla sembolleri yonlendirebilme (manipiile edebilme) ve kitleye kendi
yorumlarmi empoze edebilme giiciine sahiptir. Lowell Dittmer (akt. Saribay, 1998: 59-
64) secgkinlerin bu faaliyetini “cergeveleme” olarak adlandirmaktadir. Segkinler
cercevelemeyi kurumsallastirarak kitle tizerinde kontrol saglar ve mevcut kontrollerini
pekistirirler. Bu noktada, semboliin 6zel bir tiirii olarak “dil” ¢ok Onemli bir yere
sahiptir. Dil, gercekligin bir parcasini temsil etmekte kullanilir. Dil aracilifiyla
paylasilmis olan semboller de toplumsallasma aracidir. Semboller, kelimelerle tasvir
edildiklerinde bir anlam ifade ederler. Siyasal kiiltiirii, dilsel olarak organize edilmis
yorumlar biitiinii olarak yasamaktayiz. Dittmer, sembollerin yaratmis oldugu dilin bir

ist-dil (meta-dil) oldugunu, boylece dilin kullaniminin (yani sembollerden olusan bir

?! Siyasal iletisim tammlamasinda “politik dil’e vurgu yapan Doris Graber, siyasal iletisimin yalmzca
retorigi (rhetoric) kapsamadigini, ayni1 zamanda beden dili ve siyasal eylemler (boykot veya protesto) gibi
paralinguistik (paralinguistic) isaretleri de i¢ine aldigim ifade etmektedir (akt. McNair, 2011: 3).
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meta-dil meydana getirmenin) yalnizca bir iletisim araci olmayip aym1 zamanda bir
kontrol araci da olabilecegini belirtmektedir. Siyasal aktorlerin dili nasil konustuguna

bakmak, siyasal kiiltiiriin 6ziinli kavramak demektir.

1.2. Haber Ureticilerinin Siyasal Soylemi ve Cerceveleme

Geleneksel anlamda siyasetin giindemi, hakim siyasal aktorler ve baslica haber
kaynaklar1 arasindaki ortak (Symbiotic) iliski tarafindan bigimlendirilir. Bu iliskide
sinirlt sayidaki bir grup siyasal elit giindemi bicimlendirmek ve cer¢evelemek icin
birbirleriyle rekabet ederken, medya tek basina yekpare bir esikbekgisi (monolithic
gatekeeper) gibi davranir (Carpini ve Williams, 2001: 172). Burada devreye haber
tireticileri olarak gazeteciler girer. Gazeteciler (haber degeri faktorlerine uygun olarak
secilmis) haber konularin1 kendi bakis agilariyla gergeveler ve bunu yaparken kendi
soylemlerini de tiretmis olurlar. Bu durum ayni haberin, farkli gazetecilerce farkli

cergevelenmesine yol agmaktadir.

Gazetecilerin belli bash cergeveleri iceren ve digerlerini ihmal eden medya
metinlerini tretmelerini, gazetecilige 6zgii ¢erceveleme pratikleri olarak tanimlayan
Briiggemann (2014: 64-65); bu pratiklerin ¢ergeve belirleme (frame setting) ve gergeve
gonderme (frame sending) arasindaki siirece dayandigimi sdylemektedir. Cergeve
belirleme, gazetecilerin  haberleri  ¢ogunlukla kendi kisisel yorumlariyla
cercevelediklerine isaret etmektedir. Cerceve gonderme ise, farkli kamusal aktorler
tarafindan sunulan ¢ergevelerin aktarimi anlamma gelmektedir. Esasen bu,
(gazetecilerin haber tiretimi anlaminda) gergeveleme siirecinin de baslangi¢ noktasidir
ve gercekligin bazi yonlerini se¢me, vurgulama ve izlerkitle i¢in daha dikkat ¢ekici hale
getirme isidir. Burada bir insa s6z konusudur ve dolayisiyla, en “objektif” veya
“tarafs1z” gazetecilik dahi kaginilmaz olarak gercegin toplumsal insasina sebep

olmaktadir.

1.3. Medya (Haber) i¢eriginin Siyasal Séylemi ve Cerceveleme
Medyanin (veya medya kuruluslarinda c¢alisanlarin) kendini énemli bir siyasal
aktor olarak gordiigiinii belirten McNair’a (2011: 43) gore, medya sadece siyasal

kurumlarin mesajlarin1 topluma iletmekle kalmaz, bunu haber yapim siirecleri ve
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yorumlamalariyla déniisiime ugratir. Ornegin medya agisindan, bir politikacinin ne
sOylemek istedigi cok da 6nemli degildir, ¢iinkii medya, politikaci bir sey sdylemis gibi
gosterebilme giiciine sahiptir. Medya, siyaset hakkinda kendince degerlendirmeler,

aciklamalar yapar ve bunlarin siyasal ortam iizerinde ciddi etkileri vardir.

Medyanin meseleleri sunum bi¢imi, kamuoyunun herhangi bir olaya ya da
resme nasil bakacagini, es deyisle konuyu nasil goriip, degerlendirip, diisiinecegine
yonelik mesaj ve bakis agilarini igeren gercevelerden olusmaktadir. O halde bireylerin
olaylar ve bilgileri belirleme, algilama, teshis etme ve adlandirmasina olanak saglayan
bir ara¢ bi¢iminde ele alinan ¢ergeveleme, medyanin bir konunun anlasilmasi zor bir
secimle bazi yonlerini secerek, o konunun 6nemli kilinmas1 ve boylece bir olgudaki bazi
nedenlere dikkat gekilmesi anlamma gelmektedir. Ornegin haberlerde gegen siyasal
liderlere yonelik sifat, niteleme ya da yakistirmalar, bunlarin diginda haberlerin o lider
hakkindaki olumlu ya da olumsuz rengi, medyanmn o lider hakkinda “nasil
diisiinecegini” ya da “ne ve nasil konusacagini” da belirlemesine isaret etmektedir.
Dolayisiyla hayatta hi¢ yliz yiize gelinmeyen bir siyasal aday hakkinda sahip olunan
bilginin biiylik bir b6liimii medya araciligiyla 6grenilmis bilgidir ve medya araciligiyla
saglanan tanmigiklik, cogunlukla medyanin denetim ve kontroliine bagli bir tanisiklik

olarak yorumlanabilir (Yiiksel, 2007: 581).

Haber konularinin se¢imi, haber igeriginin iiretimi ve nasil sunuldugu, medya
glindeminin belirlenmesi siireciyle de yakindan iliskilidir. Bu noktada Shoemaker ve
Reese (1996: 214-261), hiyerarsik olarak medya igerigini etkileyen bes temel unsura
dikkat ¢cekmektedir. Bunlar: ideolojik diizey, medya disi diizey, kurumsal diizey, medya
rutinleri ve bireysel diizeydir. Ideolojik diizey, ideolojik egilimlerin yarattig: etkidir.
Medya dis1 diizey, reklam verenler, cesitli baski gruplari, izleyiciler gibi medya
kurumlart digindan medya igerigine olan olasi etkilerdir. Kurumsal diizey, kar amaci
giiden bir yap1 olarak medya kuruluslarinin ekonomik ¢ikarlar1 ve miilkiyet yapilarinin
etkisidir. Medya rutinleri diizeyi, gazetecilik pratikleri, haber degeri ve haber iiretim
stireclerinin medya icerigine olan etkileridir. Bireysel diizey ise, medya calisanlarinin,

gazetecilerin kisisel 6zelliklerinin, deger ve inanclarinin, etik ilkelerinin medya igerigi
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tizerindeki etkisini ifade etmektedir. Shoemaker ve Reese (1996), ideolojik diizeyin

diger tiim etki diizeylerini kapsayan bir ¢at1 niteliginde oldugunu vurgulamaktadir.

2. Siyasal Iletisim Baglaminda Haber Cerceveleme

Siyasal iletisim, “siyasetcilerin s6zlerinin medyadan aktarilmasi, siyasal
konular {izerinde tartisma ve bunun gibi tiim siyasal siiregleri ve iletisim bi¢imlerini
iceren genis ve kapsayici bir kavramdir” (Inal, 1999: 13). Nitekim Paul D’Angelo ve
Jim A. Kuypers (2010), haber ger¢eveleme arastirmalarinin, gogunlukla siyasal iletisim
altinda degerlendirildigini belirtmektedir. Pan ve Kosicki (1993: 70) ise, haber
sOylemini analiz etmek i¢in bir yaklasim olan g¢ergeveleme analizinin, temelde kamu
politikalar1 konular1 hakkinda kamusal sdylemin nasil insa edildigi ve nasil tartisildig
ile ilgilendigini belirtmektedir. Ayrica, politik dilin sistematik olarak incelenmesine
6nem veren cergeveleme analizi; arastirmacilari, siyasal iletisim siirecinin cesitli
asamalarinda uygulanan (6rnegin, politika yapicilarin “policymakers” demegleri, medya
icerigi, izleyicilerin zihnindeki tasvirler) politik dili inceleme konusunda duyarli hale

getirmektedir.

Haber ¢erceveleme, siyasal iletisim siirecinin (kitle iletisim araglarinca iiretilen
ve sunulan igerik anlaminda) bir yoniinii olusturmaktadir. Siyasal iletisimde medya,
siyasal aktorler ve izleyici Kitlesi arasinda bir arac1 olmakta ve enformasyonu yeniden
yorumlayarak siyasal aktorlere ve hedef kitleye aktarmaktadir. Gazeteciler ¢ercevelerin
siirlart iginde hareket etmekte ve anlam da bu gergeveler iginde olugsmaktadir. Boylece
“cerceve = haber sdylemi” olmaktadir (Ozer, 2011: 210). Haber sdyleminin haber
metninde iretimi ve izleyiciye sunumu, ¢ergeveleme arastirmalarinin temel dayanak

noktalarindan biridir.

2.1. Haber Anlatis1 ve Haber Soylemi

Haber, toplumsal olarak insa edilen bir gercektir, objektif bir gercegin
yansimasi degildir. Haber anlatilari, gercekligi yeniden insa eden metinlerdir ve haber
yapmak, gercekligin resmedilisinden ¢ok gercekligin insasina yonelik bir eylemdir
(Shoemaker ve Reese, 1996: 21; Tuchman, 1978: 12). Kitle iletisim araglarinca insa
edilen gerceklik dis diinyadaki gergeklikten, gergek olay ve olgulardan ziyade yapay,
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kurgusal ve dramatiktir. Bu, bir tiir “medyatik gercekliktir. Haber c¢ergeveleri de,
medyatik gercekligi insa eden metinlerdir ve gazetecilik rutinleri i¢inde yapilandirilir.
Roger Fowler’in (1991: 1) vurguladig1 iizere gazete haberleri, diinyanin olgusal
gercekligini yansitmanin aksine, ¢ok genel olarak “fikirler, “inanclar”, “degerler”,
“kuramlar”, “Onermeler” ve “ideolojiler”dir. Yazili basindaki fikirlerin insasinda,
dilbilimsel yapinin rolii ile birlikte; haber dili tarafsiz olmayip, oldukga insa edici bir

“mediator” yani “arac1”dur.

“Haber yazimi, sablonlardan ve ‘6ykii’niin ne olmasi gerektigi
hakkindaki onyargilardan biiyiik olciide etkilenmistir. ‘Haber’i
olusturan onceden hazirlanmis kategoriler bulunmaksizin, olan
bitenleri siniflandirmak miimkiin degildir” (Darnton’dan akt.

Bennett, 2000: 311).

Bir anlat1 (narrative) olan haber, kitle iletisim araglari tarafindan tiretilmekte
ve medya, gercekligin algilanmasi ve anlamlandirilmasinda bir araci olmaktadir. Haber
hikayeleri (news stories), gergekligi yeniden insa eden anlatilar olarak eylem ve olaylari
mantikli, birbirini takip eden veya nedensel yollarla birbirine baglayarak, gazete
haberlerinin insanlar i¢in anlamli hale gelmesine olanak tanir (McQuail, 2006: 381).
Kurgusal bir metin olan haberin, bir soylemi vardir. Soylem, belirli bir metinde
hikayenin anlatilis tarzidir ve hikdye, kimin soyledigi ve kime sdylendigine bagli olarak
farkli yollarla soylenebilir (Grossberg vd., 2006: 174). Modern Dilbilim (linguistics)
anlayiginda sdylem, climlenin istiinde olan tiim ifadeleri kapsar. Climleyle birlikte dil
artik bir gostergeler sistemi olmaktan ¢ikarak bir iletisim aract haline doniismektedir
(Bilgin, 2007: 362). John Fiske’e (2011: 13) gore de sdylem, 6nemli bir konu alani
hakkinda bir dizi ahenkli anlam olusturmak ve sirkiile etmek iizere toplumsal olarak
gelisen bir dil veya temsil sistemidir. John Hartley (2005: 5-6), dil-sistemi ve sdylem
arasinda ayrim yapilmasi gerektigini belirtir. Hartley’nin “kurala dayali yaraticilik”
(rule-governed creativity) olarak tanimladigi dil sistemi bize ne sdyleyecegimizi dikte
etmez, emretmez. Bagkalar1 i¢in anlamli bir sekilde anlasilabilir bir dil iiretebilecegimiz
bir yol belirler. Soylemi anlamak iginse, onun iiretimi ve tiiketimindeki toplumsal,
siyasal ve tarihsel kosullara daha yakindan bakmak gerekmektedir. Michel Foucault’ya
(akt. Mutlu, 2012: 280) gore sOylem, herhangi bir kiiltiirdeki algilama semalarini, dili ve
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bilgiyi tekbi¢im olarak denetleyen kiiltiirel bir koddur. lan Parker (1992: 6-20), sdylemi
tanimlamak i¢in on Kriter belirlemistir. Buna gore séylem: (1) Metinlerde gerceklesir,
(2) Nesneler hakkindadir, (3) Ozneleri igerir, (4) Anlamlarin tutarl sistemidir, (5) Diger
sOylemlere atifta bulunur, (6) Kendi konusma bi¢imini yansitir, (7) Tarihsel olarak
kurulur, (8) Kurumlara dayanir, (9) Giig iliskilerini yeniden iiretir, (10) Ideolojik etkileri

vardir.

Anlat1 kuramina (narrative theory / narratology) goére, her anlat1 iki boliime
ayrilmaktadir: birincisi hikaye (story), yani ‘“kime ne oldugu”; digeri ise sdylem
(discourse) yani “hikdyenin nasil anlatildigi”dir (Kozloff, 1992: 53). Haberler
ozetledikleri, hikaye ettikleri olaylara, gergeklere anlam kazandirir. Haberin sdyleminin
icinde yer alan anlatimla olaylar / gercekler kurulur, canlandirilir, insanlara aktarilir.
Haberlerin tiimiinde bir anlatic1 (narrator) yer alir. Bir sdylem olarak haber; haber
kaynagi, anlatict ve hedeflenen izleyici, dinleyici, okur arasinda kurulan bir diyalog
gibidir (Tokgoz, 2006: 207-208). Denilebilir ki haber anlatisi, haber hikayeleri ve

sOylemden olusmaktadir.

Bir sdylem olarak ele alindiginda, haber metinlerinin iiretiminde vurgulanmasi
gereken unsurlar1 Ayse Inal (1996: 95-96) sdyle siralamaktadir: (1) Haberin sdylemi,
gazeteciligin gilinlik pratikleri i¢inde olusur, (2) Haberin sdylemi, gazetecilerin
profesyonel ideolojileri iginde olusur, (3) Haberin s6ylemi, haber metinlerinin tretildigi
somut tarihsel kosullar ve tiretim ani ile belirlenir, (4) Haberin sdylemi, medyanin

ekonomi politikas1 i¢inde yapilanir.

2.2. Haber Soylemi ve Cerceveleme

“Soylem”i ¢erceve ve perspektif kavramlari ile bagdastiran Ensink ve Sauer
(2003: 2), cergeve kavraminin sdylemin ortak, paylasilan bir algiya ihtiyag duydugunu;
perspektifin ise, séylemin igerigi dolayisiyla zorunlu olarak belirli bir bakis agisi
tarafindan gosterildigini belirtmektedir. Perspektif baglaminda, bir metinde bir kisinin,
kurumun, olayin vs. temsili veya sunumu; onun belirli bir bakis agisindan gosterildigi
anlamina gelmektedir. Soylemde, bir disiincenin ¢er¢evelenmesi ve belirli bir

perspektiften sunulmasi s6z konusudur. Haber sdylemi i¢in de bu durum gegerlidir,
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nitekim Roger Fowler (1991: 10), tiim haberlerin, her zaman belirli agilardan

aktarildigini soylemektedir.

Soylemin siyasal iletisim agisindan Onemine bakilacak olursa; “soylem,
giindelik yasam pratikleri i¢inde gergeklestirilirken, siyasal sdylem medya tarafindan
kurgulanmaktadir” (Tokgdz, 2014: 155). “Haber c¢ergeveleri giindelik gercekligi
organize eder ve onun ayrilmaz bir pargasidir.” (Tuchman, 1978: 193). Toplumsal
gercekligin insasinda c¢ergeveleme kritik bir etkinliktir, ¢linkli insanlarin diinyay1
gormesinde ve algilamasinda onlarin bakis agilarini bigimlendirmeye yardim eder
(Hallahan, 1999: 207). Gergekligin insasinda, ger¢eveleme ile birlikte, Goffman’in
(Bkz. 1986: 10) bahsettigi “disarida birakma”, “¢ikarma” veya “siirlarini belirleme”
anlamindaki strip kavrami &nemlidir. Ornegin, Hartley’e (2005: 117) gore, haber
sOyleminde anlam, yalnizca haberde ne sdylendigi ile degil, ayrica neyin olmadig,
neyin secilmedigi ve neyin sdylemsel olarak bastirildigi ile ortaya ¢ikmaktadir. Bununla
birlikte gazetecilik pratiklerinde haber gergevelemenin 6ziindeki var olan se¢me, dikkat
¢ekme ve onemini vurgulama (Entman, 1993: 52-53); haber sdyleminin ideolojik ve

(bilingli veya bilingsiz) yanli olmasina yol agmaktadir.

Arastirmacilar medya gergevelerinin, siyasal sdylemin bi¢cimlendirilmesinde ve
baskin siyasal kiiltiiriin yeniden tiretilmesinde rolii oldugunu ancak kamunun bunun ¢ok
da farkinda olmadigmi belirtmektedir. Oyle ki insanlar siyasal ve sosyal konular
hakkinda anlamlar insa etmek i¢in, medya tarafindan tiretilen (media-generated) imajlar
diinyasinda amagsizca dolamp durmaktadir. Bu imajlar tarafsiz degildir. Insanlar bu
imajlari, giicii elinde bulunduran siyasal seckinlerin kontroliinde olan bir mercek
vasitasiyla algilamaktadir (akt. Johnson-Cartee, 2005: 15). Bu nedenle medyanin,
siyasal sdylemi haber sdylemine doniistiirlirken tarafsiz olup olamayacagi, stiregiden bir

tartisma konusudur.

Haber sOyleminin yapilanmasinda ve haberin ¢er¢evelenmesinde, haberin
kaynagi da son derece belirleyici olmaktadir. Ozellikle siyasal adaylarin / partilerin
sOylemleri, politikacilarin demecleri, hiikiimet yetkililerin ve resmi kurumlarin

aciklamalari, genel olarak haber kaynaklarinin c¢ok biiyilk bir bolimini
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olusturmaktadir. Aslina bakilirsa medya kuruluslarinin belirli konularda (6rnegin
siyaset, ter0r vb.) siirekli ayni kaynaklar1 kullanmasi, tek yanli enformasyon akisina
neden olmaktadir, ¢iinkii aynm1 kaynak, gelismeleri belirli bir bakis agisindan
verdiginden, ilgili konuda farkli degerlendirmelerde bulunmayacaktir (Aslan, 2002:

127). Neticede bu durum, farkli bakis agilarinin ortaya ¢ikmasina da engel olmaktadir.

2.3. Haber Soylemi ve Haber Cercevelemede Yanhhk

Tarihsel siirecte yazili basindaki gelismelerle birlikte, habercilik anlayis1 da
degismistir. Basin1 dordiincii gli¢ ve denetleyici bir bekgi kopegi (watch dog) olarak
degerlendiren ¢ogulcu liberal diisiincede; gazeteciler halki olan bitenden haberdar
etmektedir. Bu anlayis etrafinda profesyonel gazetecilik normlari olusmustur. Bu
normlarin en basinda nesnellik®? gelmektedir. 1900’1erin basinda “nesnellik™ ilkesi ciddi
ve giivenilir haberciligin ayrilmaz bir parcasi haline gelmis ve buna paralel olarak
“tarafsizlik” anlayisi ortaya ¢ikmistir. Diger bir profesyonel norm, haberin olaya iliskin
olmasi ise, olay / yorum ayrimi ilkesini ortaya c¢ikarmistir. Tim bunlar dengeli
habercilik ve hakkaniyet anlayisini beraberinde getirmistir. Profesyonel gazetecilik
normlar1 gerek haber liretiminin Orgiitlenmesini, gerekse haber metinlerinin dilini
bigimlendirmistir (inal, 1996: 14-18).

Profesyonel gazetecilik normlar1 bir “ideal” olarak gecerliligini korumakla
birlikte, aslinda gercekte bunun islemedigi yaygin olarak kabul edilmektedir. Haberlerin
objektif olarak sunulup sunulmadiginin incelendigi cesitli arastirmalarda; objektiflikle
birlikte anilan yanlilik / yansizlik, hakkaniyet, dengelilik, tarafsizlik ve nd&tr gibi
kavramlar agisindan ¢oziimlemeler yapilmis ve haberlerin objektif olarak sunulmadigi
sonucuna ulagilmistir (Ozer, 2011: 208). Andrew Edgar’a (1998: 151-152) gore de,
“gazetecilik nesnel olamaz”; ¢iinkii gazeteciligin nesnel olabilmesi, bir eylem

bicimindeki olayin, haber olarak aktarilmasindan Once bozulamayacak bigimde

22 Nesnellik doktrini, 6zellikle Amerika’daki popiiler basinda medya profesyonellerinin meslek kodlarmmn
ekseninde yer alir. Avrupa’nin “fikir” gazeteleri geleneginde ise Amerika’dan bazi yonleriyle ayrilir.
Avrupa’daki ¢ogu iilkede gazeteler, siyasal duruslari bakimindan (sol, sag, liberal) belli bir “yanlilik”
icindedirler. Dolayisiyla Avrupa medyasinda “nesnellik” bir editoryal politika -yani etik bir doktrin-
olmaktan ziyade, haber toplama ve yapma siirecini tanimlayan bir pratik kilavuz haline gelmistir (Mutlu,
2005: 237).
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yorumlanmis olmasini gerektirir. Yani haber aktarimi, yorumlama siirecindeki bir

ugraktir ve okuyucularin ufuklar1 geregince “yanli”dur.

Haberde yanlilik®, dil ve ideoloji** ile dogrudan iliskilidir. ideolojinin
bicimlenmesinde dil 6nemli bir isleve sahiptir. Siyasal iletisim ag¢isindan bakilirsa,
Ornegin siyasal liderler, siyasal partiler, dil aracilifiyla siyasal sdylemlerini
(ideolojilerini) liretmekte ve medya araciligiyla da bunu kitlelere ulagtirmaktadir. Terry
Eagleton (2011: 291) ideolojinin, bir “dil” meselesinden ¢ok bir “s6ylem” meselesi
oldugunu vurgulamaktadir. “Haber”i bir sdylem olarak ele alan van Dijk’a (akt. Tokgoz,
2006: 205) gore haber sdylemi, toplumda var olan egemen sdylemlerin bir iirtiniidiir.
Denilebilir ki haber sOylemi, siyasal sdylemin (belirli ideolojilerin, 6rnegin siyaset

yapicilarinin soyleminin) tiretimi ve aktariminda daha 6nemlidir.

Toplumun biiyiik bir ¢ogunlugunun haber medyasinin Onyargili ve yanlh
olduguna inandigim1 kaydeden Robert M. Entman (2010a: 331); ayrica medyanin
onyargisi / yanliligi (media bias) ve tarafli olma egiliminin (slant), medyanin siyasal
giic dagilimini nasil etkilediginin anlasiimasimni sagladigin1 belirtmektedir (2007: 163;
2010a: 332; 2010b: 390). Entman (2007: 163-166; 2010a: 334), medyada yaygin
bigimde ii¢ tiir cerceveleme yanliligi oldugunu séylemektedir. Bunlar: ¢arpitma yanliligi
(distortion bias), icerik yanliligi (content bias) ve karar verme yanliligidir (decision-
making bias). Carpitma yanliligi, isminden de anlasilacag: iizere haberde gercekligin
saptirilmasini, bozulmasim belirtmektedir. Igerik yanlihigi kavrami, belirli bir gikari,
partiyi veya ideolojiyi destekleyen, siirekli bicimde tarafli bir ¢cergevelemeye gonderme
yapmaktadir. I¢erik yanliliginda kagiilmaz bir bigimde, haber isiyle ugrasanlarin inang

sistemlerinin, tirettikleri metinler tizerindeki etkisi s6z konusudur. Karar verme yanliligi

2 Atilla Girgin’e (2002: 45) gore, yazili haberler agisindan, haberin sunulusu (haberin hangi baslikla, kag
stitunda, ka¢ puntoyla yer aldig1), siiresi (haberin kisaligi uzunlugu, kapladig: alan), sirast (hangi sayfada
ve sayfanin neresinde oldugu) ve tekrari (dogrudan ya da dolayli ka¢ kez yayimlandigi) haberin
yanliligina etki eden dnemli unsurlardir.

%4 John B. Thompson (akt. Dursun, 2001: 75-76), ideoloji kavranum en genis anlamiyla iktidara hizmet
eden anlam olarak tanimlamakta ve ideolojinin isleyis siirecinde anlamlar1 harekete gegiren sembolik
bicimlere (bu sembolik bigimler &zneler tarafindan {iiretilen ve gerek iiretenler gerekse baskalarinca
anlamli insalar olarak fark edilen eylemler, ifadeler, goriintiiler ve metinlerdir) 6zel 6nem vermektedir.
Sembolik bigimler, toplumsal iligkilerin kurulmasinda siirekli ve yaratici bir sekilde rol oynamaktadir.
Thompson, oOzellikle ¢agdas toplumlarda kitle iletisim araglarinin, sembolik bi¢imlerin insasinda ve
iktidar iliskileriyle i¢ ice gegmesinde merkezi konumda oldugunu vurgulamaktadir.
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ise, gazetecilerin ve haber editorlerinin haber {iretim siirecindeki kararlarinda, kisisel
ideolojilerinin ve haber kuruluglarinin norm ve rutinlerinin onlara yol gosterdigini

belirtmektedir (Entman, 2010b: 393-394).

Gazetecilerin siyasal, ideolojik egilimleri veya ¢alistiklar1t medya kurulusunun
yayin politikalar1 yanliliga etki etmektedir. McQuail’a (akt. Shoemaker ve Reese, 1996:
39) gore haberlerde politik yanlilik, bir tarafa veya goriise karsi digerini destelemek i¢in
sistematik bir egilimi ifade etmektedir. Ornegin haberin sunumunda bir siyasal liderin /
partinin giindeme getirilmesi, 6ne ¢ikarilmasi, olumlu veya olumsuz bi¢imde
cercevelenmesi veya bunlarin hicbirinin  yapilmamasi1 bir ideolojik yanlilik
gostergesidir. Yapilan pek ¢ok haber cergeveleme arastirmasi, birbirinden farkli
konularin (6rnegin terdr olaylari, kadin hareketleri vs.) medyada yanli bir bi¢imde

sunuldugunu ortaya koymustur.

Siyasal olaylar, gazeteciligin kapisindan gegerken doniisiime ugrar. Bir olayin,
haber degeri tasiyabilmesi i¢in miimkiin olan en kisisellesmis ve duygusal kavramlarla
kodlanabilmesi gerekir. Sonucta ortaya c¢ikan siyasal resim tarth disi, kurumsal
olmayan, parg¢alanmis ve muglak bilgi pargaciklar icerir (Bennett, 2000: 146). Bennett
(2000: 83-130), haber iceriginde yanliliga (bilgi dnyargisina) yol agan dort temel strateji
oldugunu belirtmektedir. Bunlar: Kisisellestirme® (personalization), dramatize etme
(dramatization), pargalama (fragmentation) ve normallestirmedir (authority disorder
bias). Kisisellesmis haberler, olaylarin bireyin ilgisini ¢ekme yoniine dncelik verirken,
insanlart politik olaylara sosyal bir bakis acisindan ziyade ben-merkezci bir gozle
bakmaya cesaretlendirir. Dramatize etme, temelde haberlerin dramatik 6zelliklerinin
One ¢ikarilmasidir. Haberi dramalastirma, haber igeriginin 6nemsizlesmesine neden
olmaktadir. Parcalanmig haber, aktorlerin politik baglamindan koparilmasi, haberin
pargalanmasi ve haber fragmanlarinin birbiriyle iligkisi olmadan aktarilmasi anlamina

gelmektedir. Dolayisiyla enformasyon bu sekilde parcalanmis bigimde aktarildiginda,

% peter van Aelst ve arkadaslar1 (2011) siyasal haberler ve se¢im haberleri iceriklerinin zamanla nasil
degistigi tizerindeki tartigmalarda, kigisellestirmenin merkezi bir kavram haline geldigini séylemektedir.
Genel kani, medyada haber igerikleri ve sunumunun odaginin, siyasal partiler ve kurumlar yerine siyasal
adaylara ve liderlere kaydig1 yoniindedir. Belirli bir politikaci ve/veya se¢im zamanlarinda daha 6ne gikan
parti liderlerine yogunlagilmasi igin ise, kisisellestirmenin farkli bir boyutu olarak “presidentialization”
(liderlestirme) kavrami kullanilmaktadir (akt. van Aelst vd., 2011: 206-207).
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insanlar giindelik hayat ve olaylar hakkinda daha fazla bireysel yorum gelistirmeye
yonelmektedir. Normallestirilmis haber ise kisisellesmis, dramatize edilmis ve
parcalanmis haberlerle duyarsizlasan insanlarin, artik diinyadaki olumsuzluklari normal

olarak algilamaya baglamalarina neden olmaktadir.

Haber c¢ergeveleri, haberde yanliliga neden olur; dolayisiyla haberin
bozulmasina ve carpitilmasina yol agar; ya da bir bagka ifadeyle, medya (iktidarla olan
iliskilerinde) kendisi yanli oldugundan, bu durum haber ¢ercevelerine yansimaktadir.
Ornegin Tiirkiye 6zelinde bakilirsa, farkli siyasal donemlerde medyanm iktidar yanlisi
yayin yapmasi 6ziinde degismemistir. Bu durum, medyanin gesitli donemlerde “besleme

basin”, “naylon basin”, “bir kisim medya”, “ortiilii basin”, “yandas medya” (Bkz. Uzun,

2014: 130) seklinde nitelendirilmesine yol agmustir.

Eger, medya sistemi bagimsiz ve/veya tarafsiz degil ise, kitlelere aktardig
mesajlar ve enformasyon da tarafli, carpitilmig olacaktir. Bu durum, gazetecilik meslek
ilkeleri ve sorumlulugu ile ters diismektedir. Nitekim c¢agdas demokrasilerde,
gazetecilerin kamuoyunun bagimsiz temsilcileri olma gorevini yiiklendikleri ve
sorumluluklart bulundugu distiniilmektedir (Tokg6z, 2006: 131). Haberciligin temel
gereklerinden en dnemlisi dogruluktur. Burada haberin dogrulugu ag¢isindan, dogru bilgi
verme unsuru Oonem tasimaktadir. Ancak profesyonel gazetecilik pratiklerinde bunun
bilingli veya bilingsiz olarak ¢ignendigi kabul edilmektedir. Haberde dogrulugu bozma
ve bilginin ¢arpitilmasi genelde iki bigimde ortaya g¢ikar (Aslan, 2002: 127-128).
Bunlar: kasith olarak yanlis ve tarafli bilgi verme veya hi¢ bilgi vermeme
(disinformation) ve yine kasitli olarak eksik bilgi vermedir (misinformation). Neil
Postman (2010: 122) da, dzellikle televizyon haberlerinin yaydigi dezenformasyondan
bahsetmektedir. Ona gore dezenformasyon, yanlis enformasyon degil; yaniltici (yersiz,
ilgisiz, pargali ya da yiizeysel) enformasyon demektir. Yani insanda bir sey hakkinda
bilgi sahibi oldugu illiizyonunu yaratan, oysa aslinda insan1 bilgilenmekten uzaklagtiran
enformasyondur. Gazetecilerin haber ¢ergcevelemelerinde bilingli veya bilingsiz bunu
yaptiklar1 kabul edilmektedir. Robert Entman (1993: 56-57) da, gazetecilerin medya
manipiilatorleri olarak, haberlerde baskin ¢ergeveleri kamuoyuna empoze etmede

basarili oldugunu vurgulamaktadir.
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3. Secim Donemlerinde Siyasal Soylem ve Haber Cerceveleme iliskisi

Medya ve kamu giindeminde siyasal sOylemin en yogun bi¢cimde yer aldigi
donemler siyasal se¢cim donemleridir. Ilk dnceleri ABD’de baslayan secim arastirmalari
gelenegi, sonralar1 Avrupa’ya ve diger iilkelere de yayilmistir. Denis McQuail (2005:
10) siyasal kampanyalarin etkilerini belirlemede, 6zellikle giindem koyma ve saptama
ve cergeveleme aragtirmalarinin yayginlastigini vurgulamaktadir. Amerika ve Avrupa
kokenli aragtirmalarin birbiriyle benzerlik gostermesi, bariz bir bicimde siyasal
kampanya egilimlerinin (daha fazla profesyonellesme, siyasal pazarlama vs.) ve
medyanin siyasetcilerle olan iligki bi¢ciminin (olumsuzluk, c¢atisma ve kisisellige
odaklanma, esas konularin ihmal edilmesi vs.) de benzesmesine yol agmistir. McQuail,
Avrupali segmenin tutum ve davraniginin da, Amerikan modeli ile (daha az katilim ve
daha az aktivizm; daha fazla alayci tavir) bir noktada birlestigini sdylemektedir. Bunda
siyasetin ve medyanin “Amerikanlasma” / “Amerikanvarilesme” (Americanization)

yoneliminin ve siyasal iletisimin “medyatiklesme”’sinin (mediatization) de rolii vardir.

Glinlimiizde siyaset doniisiime ugramis ve kitle iletisimi (araglari), siyaset icin
vazgecilmez bir konuma gelmistir. Artik “medya dolayimli siyaset”ten (mediated
politics) s6z edilmektedir. Medyatiklesmis siyasal iletisim de, giiniimiiziin c¢agdas
demokrasilerinde siyasetin ve kamusal hayatin merkezine yerlesmistir (Bennett ve
Entman, 2001: 1). Ornegin, medyanmn siyasal kampanyalarda yaygm bir bigimde
kullanilmas:t belirleyici olmaktadir. Amerikanlasma hipotezi, diinyadaki demokratik
secim sistemlerinin siyasal adaylar, siyasal partiler ve haber medyast acisindan
ABD’nin izinden gittigini gostermektedir (Swanson ve Mancini, 1996: 4).
“Amerikanvari kampanyalarda kisisel, kisilerarast iletisim, kitle iletisimi biiyiikk yer
tutarken kampanyalarin planlanmasi, diizenlenmesi yoniinden kampanyalarda
kampanya sorumlularinin ve gorevlilerinin yer almasi olagan hale gelmistir.
Kampanyalarda, geleneksel kitle iletisim araclari, yeni medya teknolojileri, halkla
iligkiler =~ danmigmanlari, siyasal danismanlar, siyasal reklamlar ve internet

damsmanlarindan ve spin doctordan® yararlanilmaktadir” (Tokgoz, 2014: 185).

20 «Spin doctor” kelimesi, kamuoyunu etkileme bakimindan medya yonlendirme teknigi uygulayarak
kamuya ve genelde medyaya ulagan enformasyon iizerinde istedigi gibi tarafgirlik koyan kisi anlaminda
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Amerikanlasma kavrami, genel anlamda medyadaki degisim ve doniisiimii de
ifade etmektedir. Kitlesel medyanin Amerikanlasmasi, 6ncelikle diinya ¢apinda medya
tirlinlerinin tiretimi ve igeriginde ABD’nin model alinmasini belirtmektedir. Aslinda bu
tartisma Amerika ve Avrupa arasinda, kiltiirel, teknolojik ve ekonomik degisimler
baglaminda 1800’lerden itibaren baslamistir. Amerikan medyasinin diger tilkelerin
medya kuruluslarini, endiistrilerini (basin, miizik, televizyon, sinema vb.) ve medya
igeriklerini etkiledigi kuskusuz bir gergektir (Littlejohn ve Foss, 2009: 33-35).
Amerikanlasma’y1, iki a¢idan yorumlamak miimkiindiir: Birincisi, Amerikan
secimlerindeki siyasal iletisim pratiklerinin diger liberal demokrasiler i¢in rol-model
olmasi; digeri ise Amerikanlagma siirecinin, Bati’nin Amerikan sistemine toplumsal,
siyasal ve ekonomik ac¢idan adapte olma big¢imidir. Bu ayn1 zamanda, genis bir
toplumsal degisme siirecini de ifade etmektedir (Negrine ve Papathanassopoulos, 1996:
52). Tiirkiye agisindan da 1980°1i yillarla birlikte, siyasal iletisimin Amerikanlastigini
sOylemek miimkiindiir. Aysel Aziz’in (2014: 131) belirttigi iizere; “2000’li yillarin
secim kampanyalar1 olgusunda {i¢clii bir mekanizma islemektedir: siyasal parti, reklam
ajansi ve medya. Giinlimiiz siyasal kampanyalar1 eskiden oldugu gibi, partilerin se¢im
konulartyla ilgili birimlerinin bu konudaki g¢abalari ile degil, biiyiik-kiiciik reklam

ajanslarinin devreye girmesi ve medyanin yogun olarak kullanilmasi ile yapilmaktadir.”

Medyatiklesme (mediatization) ise, medyanin siyasal iletisim siireci ve
sOyleminin yani sira, iletisimin yer aldig1 toplumu da bigimlendirdigi ve gerceveledigini
savunan bir kuramdir (Lilleker, 2006: 117). Siyasal iletisimin medyatiklesmesi ile
medya gercekligi ve siyasal gerceklik birbirine karisir ve siyaset medya araciligiyla
algilanmaya baslar. Medya vasitasiyla yapilan siyaset, siyasal sOylemin medya

tarafindan bigimlendirilmesine ve “medya sdylemi”ne doniismesine yol agmaktadir.

Medya - siyaset iliskisini “medya demokrasisi” kavramiyla agiklayan Thomas
Meyer (2014: 15-18), kitle iletisim araglar1 dolayisiyla siyasetin medya demokrasisine
doniistiiglinii  belirtmektedir. Medya demokrasisi, 0ziinde medyanin siyaseti

sOmiirgelestirmesidir. Meyer’in temel savi; medya demokrasisinin kendi kurallari,

kullanilmaktadir (akt. Tokgoz, 2014: 183). Bu kavram “kamuoyu yaraticis1” veya “medya manipiilatorii”
olarak diistiniilebilir.
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sinirlamalari, secenekleri, kaynaklari olan yeni bir siyasal rejim ya da olusum
oldugudur. Medya demokrasisi kavrami, medyanin siyasal siirecte, her seyden Once
kamuoyunu sekillendirmede ve siyasal karar alma siirecinde belirleyici bir rol
oynamasina isaret eder. Medya sisteminin siyaset iizerindeki rolii en fazla ABD’de,
daha sonra diger Bati demokrasilerinde karsimiza cikmaktadir. Ornegin Amerikan
medyasin1 degerlendiren William L. Rivers (1982), Amerikan medyasimni “6teki
hiikkiimet” (other government) olarak nitelendirmektedir. Buradaki agiklama O6zellikle
haber medyasinin adeta ikinci bir hiikiimet gibi giiclii oldugunu ortaya koymaktadir.
Yani haber medyasi, insanlarin siyasi yonelimlerini etkilemenin yani sira, siyaset

kurumu ve hiikiimet {izerinde de bir bask1 olusturabilmektedir.

Bu noktada denilebilir ki, kitle iletisim araglari, siyaset ve siyasal davranig
tizerinde oldukga etkilidir. Kitlesel medya, gergeveleme yoluyla siyaseti bigimlendirme
olanagina sahiptir. Haberleri belirli bir perspektiften vererek, durumun bazi yonleri
yakin odak haline getirirken, bazilarinin da geri plana diigmesine yol agmaktadir
(Graber, 2010: 140). Medya 6zellikle insanlarin siyasi karar alma siireglerinde ve oy
verme davraniglarinda da etkili bir giice sahiptir. Amerika’da Cumhuriyetgi Parti’nin
siyasal kampanya c¢alismalarini yiiriiten stratejist ve siyasal damisman Frank Luntz,
secim kampanyalarinda insanlarin tutumlarina etki eden ve zihinlerinde yankilanan
semalar olarak damitilmig kelimeler ve kavramlar {izerine yapmis oldugu aragtirmalarda
su sonuca ulagmisti: “Ne soyledigin degil, nasil séyledigin onemlidir.” (akt. Scheufele

ve Tewksbury, 2007: 9).

Cerceveleme konseptini ilk kez sistematik olarak bir se¢im kampanyasi araci
olarak kullanan Luntz (2007: ix) s6yle demektedir: “Diinyadaki en iyi mesaja sahip
olabilirsin, ancak buna maruz kalan kisi, bunu her zaman kendi duygulari, dnyargilar
ve Onceden var olan inanglar1 {izerinden anlayacaktir.” Haber cercevelerinin, halkin
sadece hangi konular hakkinda diisiinecegine degil, ayn1 zamanda bunlar hakkinda nasil
diisiinecegine de etkisi oldugu, cesitli arastirmalara konu olmustur. Ornegin Patti
Valkenburg ve arkadaglarimin (1999) toplumsal ve siyasal anlamda Avrupa’yi
ilgilendiren iki farkli konu olan “su¢” ve ortak para birimi “Euro” ilizerine yaptigi

arastirma, sug haberlerinin ¢cok daha fazla dikkat ¢ektigini saptamistir. Bu durum, belirli
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konular hakkindaki haber ¢ergevelerinin, okurlarin diisiinceleri iizerinde ve haberleri

hatirlamalar1 anlaminda dikkate deger bir etki yaratabilecegini ortaya koymustur.

Siyasal iletisim ortaminda artik siyaset, medya aracilifiyla aktarilmaya
baslanmustir. Ozellikle siyasal se¢cim donemlerinde vatandaslar, cok biiyiik oranda
medya tarafindan bilgilendirilmekte, bu da bireylerin siyasal davranigina yansimaktadir.
Siyasal aktorler agisindan da medyay: siyasal kampanyalar i¢in kullanmak 6nemlidir.
Bu durum, medya ve siyasetin birbiriyle olan bagimhilik iliskisinden
kaynaklanmaktadir. Siyasetin, kamuoyunda kitlelerce daha kolay anlagilabilmesinde
medya, bir doniistiiriicii islevi Ustlenmistir. Ancak bu, siyasetin basitlestirilmesi,
imgesellestirilmesi ve kisisellestirilmesine yol agmis ve medyada siyasetin eglenceli?’
bir bigimde sunulmasina da neden olmustur (Bora, 2001). Buna paralel W. Lance
Bennett (2000), haberlerin igeriginde ve sunumunda dort bilgi Onyargisindan
bahsetmektedir:  Bunlar  kisisellestirme,  pargalama,  dramatiklestirme  ve
normallestirmedir. Bennett (2000: 79) bu Onyargilarin, insanlarin giinliik olaylarin ve
siyasetin yer aldigi “biiyiilk resim”i gormelerini bulaniklastirdigin1 sdylemektedir.
Boylece siyasal gergekligin, medya tarafindan farklilastirilarak, manipiile edilerek

sunuldugu ortaya ¢cikmaktadir. Kitle iletisim araclarinin bu manipiilasyon giicti, siyasal

27 Alman siyaset ve iletisimbilimci Andreas Dorner’in glindeme getirdigi politainment kavramu ilgingtir.
Dorner (akt. Algiil, 2004: 4) “politainment™ iki baglamda ele almaktadir: Biri, siyasal aktorlerin eglence
kiiltiirtiniin unsurlarina el atmasiyla yiiriitiilen “eglenceli siyasettir. Siyasetin, medyay1 kullanarak siyasal
pazarlama teknikleri ile gii¢ kazanmasimi ifade etmektedir. Digeri ise, “siyasal eglence” yani eglence
endiistrisinin, tirlinlerini cazip ve ilgi ¢ekici hale getirmek igin siyasal figiirleri ve siyasi olaylari malzeme
olarak kullanmasidir. Medya igeriklerinde siyasetin eglenceli bir bigimde sunulmasi ile siyaset,
baglamindan uzaklastirilmaktadir. Politainment kavraminda, siyasetin asil gorevini  yerine
getirememesinin elestirisi vardir. Eglenceli ve sansasyonel habercilik, elbette magazinlesme
(tabloidization) olgusuyla da iligkilidir. Magazinlesme ile, toplumda merak uyandiran, insanlara hosga
vakit gecirten konular yogunluk kazanirken, bunun iizerinde siyasal, toplumsal, ekonomik nitelikli ciddi
konular, eglenceli hale getirilmekte, baglamlarindan koparilarak sunulmaktadir. Artik meta degeri tasiyan
haberlerde sunulan bilgi, eglence igerigine biirinmektedir. Béylece enformasyon (information) ve eglence
(entertainment) kelimelerinin birlesiminden tiiretilen infotainment, enformasyonu yo6nlendirici bir
stirecten  gegirerek, dezenformasyona donismesine neden olmaktadir (Tokgéz, 2006: 395).
Magazinlesme, infotainment ve politainment olgulari, ABD ve Avrupa’da 1970’lerden itibaren;
Tiirkiye’de de 1980°lerden sonra neoliberal politikalar ekseninde, ©zel yaymciligmm hizla
yayginlasmastyla birlikte gelismistir. Ozellikle 1980’lerden itibaren, haberde magazinlesme ve
infotainment islevinin agir basmasi, haberin metalagsmasinda, bu da mediocre (bayagi, siradan) bir
kiiltiriin yeniden {iiretiminde 6nemli bir rol oynamaktadir (Kaya, 1999b). Giinlimiizde Amerikanlasma
egilimiyle insa edilen medya sOyleminde bunun etkisi goriilebilmektedir. Neil Postman (2010) da,
Amerikan medya sistemini televizyon iizerinden elestirirken, haberlerin eglence formatinda sunuldugunu
sOyler. Ayrica, televizyon haberlerinin bizi ger¢ek enformasyondan yoksun birakmanin yam sira, artik
insanlarin iyi-kotii ayrimi yapamadigini vurgular.
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soylemin sunumunda ve haber gergevelemede kendini gostermektedir. Dolayisiyla,
medya iizerine ¢alisan arastirmacilar, politik meselelerin altinda yatan gii¢ yapilarini ve
dengesizlikleri analiz etmek igin ¢ergeveleme kuramini faydali bulmaktadir (Littlejohn
ve Foss, 2009: 408). McQuail (2006: 380) ayni olaylarin, siyasal faktorlere ve
kamuoyuna bagl olarak, farkl: {ilkelerde ve farkli medya sistemlerinde, farkli bi¢imde
cergevelenebileceginin dnemini belirtmektedir. O halde, haber c¢ercevelerinin ideolojik

ve bir sekilde tarafli oldugunu sdylemek miimkiindiir.
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UCUNCU BOLUM

2011 GENEL SECIM DONEMI VE ONCESI:
TURKIYE’DE MEDYA VE SiYASET ORTAMININ
GENEL BiR DEGERLENDIRMESI

Tiirkiye’de, Osmanli’dan itibaren basin-iktidar iliskileri her donemde i¢ ige
olmus; basin, ¢ogunlukla mevcut hiikiimetlerin ¢ikarlarina hizmet etmis; siyasal
iktidarlara yakin duran gazeteciler ve basin kuruluslari, bir sekilde bunun karsiliginm
almistir. Ornegin, Cumhuriyet’in ilk donemlerinde iktidar1 destekleyen gazeteciler
zaman zaman milletvekilligi ile odillendirilmis (Giirkan, 1998: 80) veya Demokrat
Parti doneminde, baz1 gazetelere ekonomik kisitlamalar uygulanirken, bazilarina daha
miisamahali davranilmig ve bir kisminin ilan gelirleri artirilarak, bir “besleme basin”
yaratilmigtir (Topuz, 2003: 202). Gilnliimiizde de medya-siyaset iliskileri benzer
boyutlarda devam etmektedir.

1980’lerden itibaren uygulamaya konulan liberal politikalar, medyada yeni
sahiplik yapilarinin olusmasina, is adamlarinin medya sektoriine hdkim olmasina yol
acmistir. Medyadaki ticarilesme siireci 2000’lerden itibaren ise yeni bir boyuta ge¢mis,
AKP iktidartyla birlikte medyada sermaye el degistirmistir. Bu donemde, medyada
miilkiyetin yer degistirmesinde, iktidar olanaklarinin kullanimi etkili olmustur
(Mavioglu, 2014). Buna gore, biiyiik medya sirketlerinin ¢ogu hiikiimete yakin kisi veya
kurumlarin sahipligine gecmistir. Bu durum, medyanin “hiikiimet yanlis1” ve “hiikiimet
karsit1” bigiminde kutuplagsmasina yol acmistir. Bazi kitle iletisim araglari, tamamen
hiikiimetin veya belirli bir partinin sdzciisii gibi yayin yapar olmustur. Ornegin, 2011
genel se¢imlerinde haber medyasindaki kutuplagsmayi, basin-parti paralelligi ve siyasal
yanlilik iizerinden inceleyen arastirmalarinda Carkoglu vd. (2014), muhafazakar / sag
gazetelerin AKP’yi; anaakim ve muhalif gazetelerin ise CHP’yi destekledigini

saptamistir.

Medyadaki kutuplagma, siyasette de karsiligin1 bulmaktadir. Nitekim, 2000’li
yillardan itibaren toplum da, siyasal anlamda kutuplasmistir (Bkz. Carkoglu, 2007,
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Carkoglu vd., 2014). Tiirkiye’deki siyasal ortam yalnizca Kemalist-laik ve Islamci-
muhafazakar olarak degil, ayn1 zamanda Tirk ve Kiirt olarak da kutuplagsmistir
(Carkoglu ve Kalaycioglu’ndan akt. Toker, 2015: 193). 2000’lerden itibaren yapilan
genel segimlere (2002, 2007, 2011), referandumlara (2007, 2010) ve cumhurbaskanligi
segimine (2014) bakildiginda bunu gérmek miimkiindiir.?® Ayrica, Tiirkiye’de siyasal
sOylemin dili olumsuzluk ve g¢atismaya olduk¢a yakin oldugundan, medya da siyasal
kutuplasmay1 yeniden iiretme noktasinda destekleyici bir konumdadir. Bu durum
ozellikle siyasal kampanyalarda (referandum / se¢imler) habercilik pratiklerine de

yansimaktadir.

Tiirkiye’de medyanin doniisiimiinii inceleyen uzmanlar, yillar gectikte daha
partizan ve mevcut iktidarlara daha bagimli bir medya yapisinin ortaya ¢iktigini, medya
ve siyasetteki kutuplasmanin artmasinin demokrasiye zarar verdigini, basin 6zglrliigi

ve ¢ogulculugu tehlikeye diistirdiiglinii vurgulamaktadir.

1. Tiirkiye’de Medya’nin Doniisiimii

Diinya 6l¢eginde medya sahipliginin degisimi, tekellesmeler / yogunlasmalar,
kamu hizmeti yayinciliginin gerilemesi, 6zel / ticari yayincihigin hakimiyeti, medya
sistemlerinin kiiresellesmesi, iletisimin uluslararasilasmasi gibi unsurlar, yeni diinya
diizeni baglaminda, yeni bir medya ortamini da beraberinde getirmistir. Bu durum,

ozellikle 1980’lerden itibaren Tiirkiye’de de etkili olmustur.

Medya endiistrisinde, 1980°1i yillardan itibaren 6nemli doniisiimler yasanmus;
ABD’nin ekonomik ve politik hegemonyasini pekistirdigi 1989 yilindan itibaren, medya
sektorline yapilan yatirimlar onemli Olclide artmustir. Geleneksel medya (gazete,

televizyon, radyo, sinema vb.), bir yandan dev holding sirketlerinin birer pargasi

282002, 2007 ve 2011 genel segimlerinde, neredeyse tiim i¢ Anadolu ile Karadeniz ve Dogu Anadolu’nun
biiyiik gogunlugunda AKP; Istanbul harig tiim Trakya ile Ege ve Akdeniz kiyilarmin biiyiik cogunlugunda
CHP; neredeyse Giineydogu Anadolu’nun tamami ile Dogu Anadolu’nun bir kisminda Kiirt hareketi
ve/veya Demokratik Toplum Hareketi’'nden ortaya ¢ikan partiler (2000°den itibaren HADEP, DEHAP,
DTP, BDP, HDP) ve bagimsizlar 6ne ¢ikmistir (Bkz. EK 1). 2010 Referandumunda, genellikle AKP nin
ve BDP’nin yiiksek oy aldig1 bdlgelerde (referandumun genelde boykot edilmesi ve katilim oraninin ¢ok
diisiik olmasina ragmen) “Evet”’; CHP ve MHP’nin genelde yiiksek oy aldig1 bodlgelerde ise “Hayir”
sonucu ¢ikmistir (Bkz. EK 2). 2014 Cumhurbaskanligi se¢iminde de, genel olarak AKP segmen Kitlesi
Recep Tayyip Erdogan’a, CHP ve MHP seg¢men kitlesi Ekmeleddin Thsanoglu’na, HDP segmen kitlesi ise
Selahattin Demirtas’a oy vermis ve genel segcimlerdekine benzer bir tablo ortaya ¢ikmustir (Bkz. EK 3).
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durumuna gelirken, yine bu ¢at1 altinda “yeni medya” olarak anilan internet gibi iletisim
mecralariyla bulusmustur. Iletisim endiistrilerinin yogunlasmasi (tekellesme) egilimini
Herbert Schiller “medyanin 6zellesmesi ve ticarilesmesi” ve “medya emperyalizmi”
kavramlariyla agiklamaktadir (akt. Adakli, 2006: 34-35). Diinyada medya
endistrilerinde yasanan tekellesmeler ve sahiplik yapilarindaki degisimler, 1970’lerden

sonra Tiirkiye’de de goriilmeye baglanmustir.

“Deregiilasyon uygulamalari, ozellestirmeler ve sektorde giderek
hizlanan yogunlasmalar-toplulasmalar ile teknolojik ilerlemeler
sonucunda tiim diinyamin iletisgim ortami, 1980°li yillarda,
neredeyse tamnmayacak olgiide degismistir. En koklii ve hizli
degisimlerin yasandig iilkelerden birisi de Tiirkiye'dir.” (Kaya,
2009: 233).

1980’11 yillar, Tiirkiye’de siyasal yasamin bir¢cok alaninda oldugu gibi, kitle
iletisim alaninda da oOnemli bir doniim noktast1 olmustur. Tiirk ekonomisinde
1980’lerdeki liberallesmeyle birlikte, medya sektorii genislemekle kalmamis, ayni
zamanda ticarilesmenin yogun etkisi altinda yeniden yapilandirilmistir (Carkoglu vd.,
2014; Kaya ve Cakmur, 2010). Medyadaki tekellesmeler, yayincilikta devlet tekelinin
kalkmasi, 6zel radyo ve televizyon yayinciliginin gelismesi ile hizlanmustir.”® Ancak,
Tiirkiye’de medyada devlet tekelinin sona ermesi ve tekellesmeler sonucunda, ¢cogulcu
nitelikte bir medya ortami olugsmamig, kamusal alandaki sdylemler medya ortamina
yeterince yansityamamistir (Capli vd., 1999: 6-7). Hifz1 Topuz (2003: 329), Tirkiye’de
medya sektoriindeki tekellegsmelerin, diinyadaki benzer drnekleri gibi, medya alanina el
atan ve zamanla gii¢lenen biiyiik holdinglerin egemen oldugu bir diizenin sonucunda
ortaya ¢iktigim1  sOylemekte; iletisim  sektoriindeki  biiylik  yogunlagmalarin,
tekellesmelerin 1970’lerden sonra basladigini; gazeteler, dergiler, dagitim kuruluslar1 ve

televizyonlarin biiylik holdinglerin yonetimine gectigini Vurgularnaktadur.30 Boylece

2% 1980’e kadar Tiirkiye’de yayincilik, kabaca ti¢ dénemde ele almabilir: Tecimsel radyo, devlet tekeli ve
TRT tekeli (Kejanlioglu, 2004: 170).

% Hifz Topuz (2003: 347-348), medyada tekellesmelerin etki ve sonuglarini su sekilde dzetlemektedir:
(1) Tekellesme, diigiince ve anlatimda ¢ogulculuga karst bir olusumdur. Kitle iletisim araglarinin parali
ellerde toplanmasi, diisiince ve anlatim Ozgiirligiinii kisitlar. Medyada calisanlarin sayisi azalir ve
tekdiizelige dogru yonelir. (2) Medyaya hakim olan holdingler kamuoyunu yonlendirme firsat1 elde
ederler. (3) Tekellesmeler sendikaciliga karsidir. (4) Tekellerin bagindaki kisiler, iktidar1 paylagsmak
hiikkiimetten ¢esitli ¢ikarlar saglamak i¢in ddiinler verir ve medya calisanlarin1 baski altinda tutarlar. (5)
Biiylik sermayeye dayanan medya, magazin programlarinin ve magazin haberciliginin ortaya ¢ikmasina
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Tiirkiye’de ozellikle yazili basin sektorii, zaman icinde esas meslegi gazetecilik veya

yayincilik olmayan ailelerin, sirketlerin hakimiyetine girmistir.

Tiirkiye’de, medya sektoriindeki yogunlagsma 1990’11 yillardan itibaren biiylik
bir ivme kazanmis, gazeteci ailelerin kontroliiniin s6z konusu oldugu “geleneksel medya
sahipligi”, yerini medya dis1 sektdrlerdeki biiyiik sermaye gruplarinin egemen oldugu
“yeni medya sahipligine” birakmistir.** Bu gelisme, gerek basmn-yayimn alaninda var olan
kuruluglarin bagka sektorlerle dikey biitiinlesmeleri, gerekse medya disindaki sermaye
gruplarinin bu alana olan ilgilerinin artmasiyla karakterize olmaktadir. Tiirk medyasi
acisindan, yogunlasmanin tam anlamiyla baslamasi, toplumsal alanda 6nemli
gelismelerin yagsandigi 80°li yillardir. Neoliberal ekonomi politikalarinin hayata
gecirildigi, sosyalizm deneyimlerinin ¢oktiigii, kiiltiirel alanda ise “yeni sag”in
egemenliginin giindeme geldigi bu yillar, yeni iletisim teknolojilerinin motor giiclinii
olusturdugu “yeni ekonomi”nin de yiikselisine sahne olmustur (Adakli, 2001: 145-147).
Tiirkiye’de ozellikle 24 Ocak Kararlar1 ile birlikte IMF ve Diinya Bankasi gibi
uluslararasi finans kuruluslarinin 6nerdigi yapisal uyum programlarinin en Onemli
konularindan birisi, devletin piyasadan baslayarak geleneksel miidahale alanlarindan
cekilmesi ve telekomiinikasyon basta olmak lizere altyapisi saglamlastirilan hizmet
sektdrlerinin 6zellestirilmesi olmustur (Adakli, 2006: 138). Onemli bir nokta sudur ki,
basin-yayin sektoriinii de derinden etkileyen 24 Ocak Kararlari ile basina saglanan

stibvansiyonlar kaldirilmigtir.

1980’11 yillar Tiirkiyesi’nde biiylik sermayenin medyaya girisiyle “dordiincii
giicii paylasma” yoniinden adimlar atilmis oldu. 90’Ih yillar ise, medya patronlarinin
artik isletmelerini endiistri kompleksi haline doniistiirdiikleri dénem oldu. Medya

sektoriinde tekellesmeler var giiciiyle siirerken, promosyon savaslari, 6zel radyo ve

yol agmaktadir. (6) Kiigiik ve orta ¢aptaki yayin organlari zamanla yok olmakta ve holdinglerin sinirsiz
egemenligi kurulmaktadir. iletisim organlarina sahip olmak ¢ok bilyiik sermayeyi gerektirdigi icin
medyada tekelci sermaye egemen olmakta ve ufak yatirimlarla gazete ve dergi ¢ikarma olanag:
bulunamamaktadir. (7) Iktidar kendi medyasim yaratabilmektedir. (8) Tekelci sermaye ve holdingler
kiiresel sermayeye bagimlidir.

3! Tiirkiye’de yeni patronlarm medya sektoriinii isgali, ya da geleneksel medya sahiplerinin ortadan yok
olusu 1990’larn ilk yarisinda tamamlandi. Boylece Karacanlar ve Simaviler gibi eski yapinin en 6nemli
medya sahipleri ve gazetecilik alanindan gelen, sektorden yetismis basin-yaym kurulusu sahipleri
sektorden kaybolmaya bagladi (T1lig, 1998: 254).
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televizyonlarin kurulmasi; dagitimda, reklamda yapilan kartel anlagmalari ile anti-
sendikal anlagmalar, sektoriin tanimlayicilar1 haline geldi. Bu arada Uzan grubu ile
Ahmet Ozal ilk 6zel, ticari televizyon olan Magic Box’1 kurdu. 90’larin sonuna dogru
yasanan bir bagka onemli olay da sermayenin ulusasir1 hale gelmesi oldu. Dogan Medya
grubu, 1999’da Time Warner grubuna bagli CNN ile anlagsma yapti (CNNTiirk).
Boylece ilk kez bir Tiirk sirket, uluslararasi medya pazarina agilmis oldu (Tokgéz,

2006: 46-52).

1990 sonrast donem, medyada capraz tekellesmelerin yayginlastigi, Dogan
grubu, Dogus grubu, Bilgin grubu gibi sirketlerin televizyon kanallarinin yani sira diger
sektorlerde de sahiplikler edindikleri donem olmustur. Giiniimiizde yayincilik alaninda
yasanan yogunlagmanin isaret ettigi oligopolistik?’2 ve tekelci egilimler, sektdrde birkag
grubun egemenligini giindeme getirmistir. Ayrica sahibi olduklar1 yaym organlarinda
zaman zaman birbirleriyle kiyasiya miicadele eden bu gruplar, sira ortak cikarlara
geldiginde rahatlikla isbirligi yapabilmektedir (Adakli, 2001: 161). Biiylik sirketler
acisindan iletisim pazarinin karli olmasi, glic ve itibar saglamasi gibi sebepler medya
alaninda yogunlagmalar1 artirmistir. Medya sirketleri cesitli ihalelerden faydalanmak,
ekonomik anlamda giiclii olmak, geleceklerini giivence altina almak i¢in mevcut siyasi
iktidarlar1 desteklemektedir. Bu durum giliniimiizde yandas medya33 kavraminin ortaya
atilmasina ve ¢esitli tartigmalara neden olmaktadir. Nitekim Aysel Aziz’in (2014: 110)
belirttigi  tizere “(...) Kitle iletisim araglarmin 6zel girisimin elinde olmasi,

hiikiimetlerin ve devletin egemenligi disinda bir yayin politikasinin izlendigi izlenimini

%2 Oligopol piyasasi terimi temelde, bir malin veya hizmetin piyasasinin birkag biiyiik oyuncu tarafindan
paylasilmasi esasi {istiine kurgulanmistir. Bir bagka deyisle oligopol piyasasinda fireticiler sayica az ve
fiyatin belirlenmesinde etkin, tiiketiciler ise sayica ¢ok ve etkisizdir. Oligopol piyasa, giiniimiiz ekonomi
ve iktisat diinyasinda en sik rastlanilan piyasa tiiriidiir. Birgok malin ve hizmetin piyasasinda oligopol
Ozelliklerine rastlamak miimkiindiir. Oligopol “rekabet miicadelesinin” ve “rekabet politikalarinin” var
oldugu, icerisinde yer alan firmalardan her birinin bir digerinin “fiyat ve miktar” ile ilgili kararlarimi
yakindan gozlemleyerek degerlendirdigi ve buna gore davranig olusturdugu piyasa tipidir (Eren, 2006: 6).
% “Yandas medya, medya siyaset iliskisi gergevesinde bir siyasal goriis, parti ya da hareketten yana tavir
alan, o siyasal yapiyr destekleyen, iktidarda ise iktidarmin devamini, muhalefette ise iktidar olmasini
isteyen bu yondeki girisimlere destek veren medya igin kullanilmaktadir. Bu kavramin bugiin giincel
olarak kullanim anlami ise; hiikiimete yakin duran, onun hizmet, icraat, faaliyet ve sdylemlerini
destekleyen yayin organlaridir. Bu baglamda disiiniildiigiinde medyanin giicii elinde bulunduran siyasi
yonelimlerle girdigi iliskilerin yandaslik kapsaminda degerlendirildigi anlasilmaktadir. Bu durum bir
anlamda medyanin elestirel kimliginin kaybina ya da goz ard1 edilmesine de isaret etmektedir” (Goker ve
Dogan, 2011: 54).
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vermekte ise de, 0zel kesimin, kendi ekonomi politigi; kendi ¢ikarlar1 ¢ercevesinde,
ozellikle iktidar yanlis1 bir yayin politikas1 ve tutum izledigi tiim iilkelerde gézlemlenen

bir husustur.”

Medya ve siyaset, karsilikli bir bagimlilik iligkisi icerisindedir. Medyada giiglii
bir konumda olmak ise, her donemde bir avantaj olarak goriilmiistiir. Biiyiik sermaye
sitketleri ve medya patronlari, rakiplerine karst medyayr bir “silah” olarak
kullanmaktadir (Sonmez’den akt. Gencel Bek, 2004: 378). Siyaset kurumu agisindan da
benzer bir durum s6z konusudur, “Tarihsel gelisim igerisinde medya ve siyasal
iktidarlar arasindaki iligkilerde hiikiimetlerin tiim c¢abasi, hangi yolla olursa olsun
medyanin kendi yanlarinda ya da denetimlerinde olmasini saglamak yoniinde
olmustur.” (Aziz, 2014: 109). Ancak bu durum medya igeriklerine yansimakta; basin ve

iletisim ozgiirliigiinii tehlikeye diisiirmektedir.

1.1. 2000’lerden Giiniimiize Tiirkiye’de Medya ve Siyaset iliskisi

Tiirkiye’de 2000’11 yillar, pek ¢ok toplumsal doniisiimiin yasandigi; medya ve
siyaset iligkilerinin de yeni boyutlar kazandigi bir donemin baslangici olmustur. Bu
dontisiimiin en Onemli siyasal aktorii, 2002 yilindan itibaren tek basma iktidarda
bulunan Adalet ve Kalkinma Partisi’dir. “2001 ekonomik krizinden sonra kurulan ve bu
krizin siiplirdiigii merkez sag ve sol partilerden bosalan siyasal alani dolduran”
(Yaylagiil ve Cicek, 2011: 246) Adalet ve Kalkinma Partisi, Refah Partisi’nin geng ve
yenilik¢i kanadindan gelen Recep Tayyip Erdogan ve Abdullah Giil’lin 6nderliginde
kurulmustur. “Milli Goriis” hareketinden kopan bu yeni kusak, devletei, kalkinmact ve
Bat1 karsit1 siyasi ¢izgiden uzaklasmis; Necmettin Erbakan’in goriislerinin aksine,

neoliberal® politikalara yonelmistir (Uzgel, 2013: 18).

Kendisini “Islamc1” olarak degil, bir merkez sag parti olarak tanimlayan ve bu

yeni kimlige “muhafazakar demokrat®™” demeyi tercih eden AKP (Uzgel, 2013: 21),

% {lhan Uzgel’e (2013: 24) gore AKP, “islam ile neoliberalizm arasindaki bulusmay1” temsil etmektedir.

% Tanil Bora’ya (2002) gére, “kurucu ve tasiyict omurga elbette Milli Goriis kokenlidir, fakat AKP
sadece personeliyle degil ideolojik yapisiyla da baska bir partidir. Soziin 6zii, sagc1 bir partidir;
Tirkiye’de sagciligin temel hususiyetlerini biinyesinde toplayan, birlestiren bir partidir.” Bora (2002)
ayrica, AKP’nin kimliginde Milli Goriis kokenli, milliyet¢i-muhafazakar ana govdenin yani sira, AKP’yi,
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“Tiirk sagina ait pek ¢ok anlatry1 neoliberal bir birikim stratejisine ilistirerek hegemonik
bir sdylem kurmay1 basarmistir. Bu hegemonik séylemin kurulugsunun gerceklestigi ve
dolayimlandigi yer ise medya olmustur” (Ceyhan, 2014: 43). Giilseren Adakli’ya (2013:
600-601) gore, Tiirk toplumunda AKP yonetimindeki neoliberal politikalarin mesruiyet
kazanmasinda, 1980’lerden itibaren belirli bir entelektiiel hegemonyanin olusumuna

3

hizmet eden “yeni seckinler” olarak Islamci kose yazarlarmin oldukca etkili oldugu
soylenebilir. Ayrica AKP, Islami kesimin yan1 sira, zaman zaman sol ¢evrelerden de
destek gormiistiir. Adakli (2006: 371-372), AKP’nin iktidara gelmesiyle birlikte,
“Islamc1” medyanin sektérde dnemli bir konum elde ettigini ve hiikiimetle bu yaymn

organlar1 arasinda yakin iligkiler oldugunu vurgulamaktadir.

Tiirkiye’de siyasal yasamin temel ekseninin “Laik-Islamist” karsithig
cercevesinde kurulu oldugunu belirten Rasit Kaya (2009), bu durumun medyaya da
yansidigin1 sdylemektedir. Siyasal alandaki kutuplasma, medyanin da genel olarak
hiikiimet yanlis1 veya karsiti olarak konumlanmasinda kendisini gostermektedir.
Arastirmacilar, bu konumlanmada 2000’lerden itibaren medya sektoriindeki miilkiyet

yapisinin degisiminin etkili olduguna dikkat ¢ekmektedir.

2000 sonrast medya ortaminin olusumunda en 6nemli unsurlardan biri, iktidar
eliyle degisen sahiplik yapisidir. “AKP Hiikiimetinin isbasina geldigi 2002 yilinda Tiirk
medya sektdriindeki hakim gruplar; Dogan, Cukurova, Uzan, Sabah, Ihlas ve Dogus’tu.
Bu bilesim, dnce Uzan Grubu sirketlerine, daha sonra da Ciner’in kontroliindeki ATV -
Sabah grubu sirketlerine el konulmasiyla birlikte radikal olarak degismistir.” (Adakls,
2013: 561). Bu siirecte, iilkenin en biyik medya grubu olan Dogan Grubu’na®®
hiikiimete yonelik muhalefetleri nedeniyle bir taraftan agir vergi cezalari uygulanmus,
diger taraftan ana akim medya yeniden sekillendirilmeye baglanmistir (Kurban ve
Sozeri’den akt. Sozeri, 2014: 74). Uzan Grubu tasfiye edilmis, Tirk Telekom
ozellestirilmis, sektorde genel olarak sahiplik yapisi degismis, kilit noktalardaki pek ¢cok

ozglrlikei-liberal hatta liberal-sol bir yonelimin yeni mecrasi olarak goren bir kesimden de s6z edildigini
belirtmektedir.

% “Bir zamanlar sektordeki yiizde 60’a varan diizeyde kontrol giicii nedeniyle ‘kartel medyas:® diye
anilan Dogan Grubu, AKP iktidara geldikten sonra ciddi bir inise gegti. Bagbakan Tayyip Erdogan’in
actig1 acik savastan sonra neredeyse tiim varliklar1 kadar olan vergi cezalari ile sesi kisilan Dogan Grubu,
kapal1 kapilar ardinda iktidarla uzlagmaya vardi” (Mavioglu, 2014: 150).
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yonetici ve kdse yazart yer degistirmistir (Adakli, 2013: 560). Bazi biiyilk medya
gruplart ise TMSF’ye devredilmis veya mali yapist bozuldugundan dolayi, AKP’ye
yakin isadamlar1 ve sirketler tarafindan satin alinmistir. Ornegin “ATV-Sabah Iktisadi
Biitiinliigti” ad1 altinda satisa ¢ikarilan ATV ve Sabah Gazetesi, tartismali bir ihale
sonunda AKP iktidarina yakin olarak bilinen ve {ist yonetiminde Bagbakan’in
damadinin da bulundugu Calik Sirketler Grubu (Ahmet Calik) tarafindan satin
almmustir (Kaya, 2009: 263). Adakli’ya (2013: 561) gore, “(...) ATV-Sabah iktisadi
biitiinliigiine Tasarruf Mevduati Sigorta Fonu (TMSF) tarafindan 1 Nisan 2007 tarihinde
el konulmasiyla birlikte AKP’nin medya sektdriine kendi rengini verme ¢abalari, belirli
bir olgunluk seviyesine ulasmistir.” Yaylagiil ve Cigek’e (2011: 252) gore, “AKP
hiikiimetinin, ana-akim medya {izerindeki denetim ve baskis1 dncelikle ekonomik ve
siyasal mekanizmalar devreye sokularak medyanin miilkiyetinin el degistirmesi ve bu
cercevede medya igeriklerinin  hiikiimetin  goriisleri  dogrultusunda yeniden

sekillendirilmesi yoluyla ger¢eklestirilmistir.”

Medyada yasanan doniisiimler neticesinde kutuplasma daha da belirginlesmis,
ozellikle muhalif konumda olan basin-yayin kuruluslar1 zor duruma dismiistiir. “(...)
AKP’nin 6zellikle ikinci doneminde kitle iletisim araclari ¢ok daha siki bir sekilde
hiikiimet tarafindan denetim altina alinmig, hiikiimetin istedigi sekilde yayin ¢izgisini
degistirmeyenlere karst yogun bir ekonomik ve siyasal baski uygulanmistir. Adalet ve
Kalkinma Partisi, medyaya kars1 ikili bir politika uygulamaktadir. Kendi denetiminde
olanlara kars1 tesvik ve oOdillendirme; kendisine karsi olanlara yonelik baski ve
cezalandirma politikasi.” (Yaylagiil ve Cigek, 2011: 251-252). Bu durum, Demokrat
Parti donemindeki “besleme basin™1 (Bkz. Topuz, 2003) akla getirmektedir. Nitekim

Rasit Kaya (2009), bu yeni olusumu “neo-besleme basin” olarak isimlendirmektedir.

Rasit Kaya (2009: 261-262) 6zii itibariyle, 2000’ler sonrast Tiirk medyasindaki
tekellesmelerin, ¢ogulculuk ve ¢esitlilik sunmayan bir medya ortami yarattigini; radyo
ve televizyonda kamu tekelinin kaldirilmasiyla Tiirkiye’de medya alanina biiyiik
sermaye Kuruluslar ile dinsel akimlarca desteklenen 1limli-Islami sermayenin egemen
oldugunu belirtmektedir. Tirkiye’de medya ortaminda, dev sermaye sirketlerinin

(Dogan Grubu, Dogus Grubu gibi) biinyesindeki ‘“holding medyasi”nin karsisinda

63



“Islamc1 medya”nm37 varlik gosterdigini vurgulayan Kaya’ya (2009: 247-249) gore,
AKP iktidarinin hizla olusturmakta oldugu “muhafazakar” sermaye ve Giilen
Cemaati’ni® de igeren “neo-besleme basin™ olarak nitelendirilebilecek olan bu olusum,

AKRP iktidarina agik destek vermektedir.

Kaya ve Cakmur’a (2010: 533) gore, Tiirkiye’de medya iki ana gruba ayrilmis
durumdadir: yiikselen ticari degerleriyle anaakim medya ve kendi bakis agilarimi
yaymaya calisan muhafazakar / Islamci1 / hiikiimet yanlis1 medya. Ancak, dzellikle 2011
genel segimlerinin ardindan hem anaakim medyanm, hem de Islamci, muhafazakar

medyanin kendi iginde boliindiigii goriilmektedir.

2015 yilina gelindiginde, Tiirkiye’de medya gruplarinin siyasal anlamda
kutuplagmasina iligkin soyle bir tablo ortaya ¢ikmaktadir (Bkz. Sonmez, 2014: 101):
Iktidar medyas: (kamusal yaymcilik: TRT, AA; 6zel yaymncilik: Star, Yeni Safak,
Aksam, Sabah, Tiirkiye gazetesi, televizyon ve radyo kanallar); Cemaat medyast
(Zaman, Bugiin gazetesi ve televizyonu, radyo kanallan); Iktidara yakin duran gruplar
(Dogus grubu-NTV, Ciner grubu-Habertlirk, Demiréren grubu-Milliyet, Vatan);
Iktidar’a yer yer direnen en biiyiik grup (Dogan grubu Hiirriyet, Posta ve TV kanallar1);
Iktidar karsiti / muhalif gruplar (S6zcii, Cumhuriyet, Aydinlik, Yurt, BirGiin, Sol,

Evrensel, Ozgiir Giindem ve baz1 TV kanallart).

2000’lerden itibaren, toplumsal anlamda kutuplagmalarin arttigi, miilkiyet
yapilarinin doniisiimiiyle birlikte medya ortaminin da kendi iginde keskin c¢izgilerle
ayristig1 anlasilmaktadir. Ozellikle AKP iktidarinin, medya iizerinde artan bir baskisi
oldugu ifade edilmektedir. Ayrica, son yillarda yasanan toplumsal ve siyasal gelismeler,
Tiirkiye’de temel hak ve ozgiirlikkler basta olmak iizere, iletisim 6zgiirligiini de bir

tartigma konusu haline getirmektedir.

¥ Biilent Capli ve arkadaslar1 (1999: 7), Islamc1 medyanin da tekelci yapmin bir pargast oldugunu
soylemektedir.

%2012 yili 6ncesi, Giilen Cemaati ile Adalet ve Kalkinma Partisi arasi iliskilerin iyi oldugu dénemden
bahsedilmektedir. “(...) 2012 yilinda MiT Miistesar1 Hakan Fidan olayiyla baglayan AK Parti-cemaat
arasindaki ayrigma, dershanelerin kapatilma girisimiyle giin yiiziine ¢ikmustir.” (Toruk ve Olkun, 2014:
379).

64



1.2. Tletisim Ozgiirliigii Baglaminda Tiirkiye

Giniimiizde basin ozgiirligii®® veya diisiince ozgiirliigii kavramlari, yerini
“iletisim  ozgiirliigi™ne (veya Kkitle iletisim &zgirliigi) birakmistir. Iletisim
Ozgiirligiiniin modern zamanlara ait bir kavram oldugunu saptayan John Keane (2010:
59), bunun basit bir bicimde basin oOzgiirliigii kavramindan daha karmasik ve
farklilasmis oldugunu soyler. Nitekim kitle iletisim araclarinin tiimiinii iceren iletisim
Ozgiirliigii kavrami, daha kapsayicit bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. “(...)
diisiince ve s6z Ozgiirliigii olmadan basin ve iletisim 6zgiirliigiinden s6z edilemeyecegi
icindir ki, bugiin de iletisim o6zgiirliigiiniin 6n kosulunu diisiince ve soz Ozgiirligi
olusturmaktadir.” (akt. igel, 2015: 57). Buradan hareketle iletisim 6zgiirliigiinii “haber,
diisiince ve kanilarin basin, radyo-televizyon, sinema ve internet gibi kitle iletisim
araglar1 ile serbestce almmasi ve yayilmasr” (igel, 2015: 58) seklinde tanimlamak
miimkiindiir. “Cogulcu demokratik toplumlarda kitle iletisim araglari, Batili modern
toplum anlayiginin bir uzantis1 olarak bireyciligin, toplumdaki her tiir degisimin,
diisiince ve davranig 6zgiirliigiinlin yaninda yer alir, daha dogrusu yer almasi beklenir”
(Tiirkoglu, 2004: 75). Oyle ki, demokratik ve dzgiirliik¢ii bir diizende devlet, basmin
Ozglr olmast i¢in gerekli ortami saglamali, ayrica yurttaglarin ifade ve iletisim
ozgurliigii de giivence altina alinmalidir. Rasit Kaya’nin (2009: 283) vurguladig tizere,
“Sermaye birikimi ve demokratiklesme diizeyinin yetersizligi ile kalkinma gereksinimi
gibi, ileri kapitalist tilkelerde artik geride kalmis bir¢ok yapisal sorunu i¢inde barindiran
Tirkiye’nin, ifade ve iletisim 6zgiirliigii agisindan da gelismis iilkelere gore belirgin

farkliliklar1 oldugu aciktir.”

Uluslararasi bir diisiince kurulusu olan Freedom House’un 2012 yili “Diinya
Ozgiirliik Raporu”na.40 gore, 195 iilke arasinda Tiirkiye, politik haklar ve insan haklar

bazinda, “kismen 6zgiir” {lilke konumunda™; “Basin Ozgiirliigii” endeksine gore ise;

%918. yiizy1l Aydinlanma Cag: diisiiniirlerince bigimlenmis Liberal 6gretiye dayandirilan basin ézgiirliigii
kavrami; 6ziinde diisiince ve ifade 6zgiirliigiinii, insan haklarmi, bireyciligi, 6zgiir iletisimi, ¢ogulculugu
ve serbest rekabeti barindirmaktadir. Buna gore 6zgiirlesmis bir basin toplumda “dordiincii gii¢” islevini
gormekte, kamuoyunun olusmasinda etkili olmakta ve toplumun demokratik isleyisinin “bek¢i kdpegi”
gorevini iistlenmektedir (Tokgoz, 2014: 207-208).

*0 https://freedomhouse.org/report/freedom-world/2012/turkey#.VZxJEfntmko

* Raporda iilkeler 1'den 3'e kadar numaralandirilmistir. Buna gore: 1) Ozgiir, 2) Kismen &zgiir, 3) Ozgiir
degil seklindedir.
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Kolombiya, Kongo, Nepal ve Senegal ile birlikte 117. sirada ve yine “kismen 6zgiir”
iilke statiisinde yer almaktadir.** Freedom House'un 60 iilkeyi kapsayan internet ve
dijital medya arastirmasinda Tiirkiye, 2013 yil1 itibariyle internet 6zgiirligii agisindan
da “kismen ozgiir” tlke konumundadir.® Bir baska uluslararas1 kurulus olan Sinir

#2013 yii dinya geneli Basin Ozgiirliigi

Tammayan Gazeteciler Orgiitii'niin
raporuna® gore ise Tirkiye, “zor durumda” olarak gosterilmekte®; diinya basin

Ozgiirliigii endeksi siralamasina gore de, 179 iilke arasinda 154. sirada yer almaktadir.

Uluslararas: Basmn Enstitiisii*’, Avrupa Birligi aday1 olan Tiirkiye’nin, basin
Ozgurliigii anlaminda Avrupa’daki en tedirgin edici tabloya sahip iilke oldugunu
belirtmektedir.*® Bir diger olumsuz gosterge de, Gazetecileri Koruma Komitesi’nin®
yayinladigi yillik raporlardir ve basin 6zglrligii raporunda, Tirkiye’deki basin
Ozglrliigiiniin “kriz” seviyesine ulastigi belirtilmektedir.>® 2012 yil1 istatistiklerine gore,
diinya c¢apinda 232 gazetecinin tutuklu oldugunun belirtildigi raporda, Tirkiye 49
gazeteci ile ilk sirada yer almaktadir.>® Tiirkiye’yi 45 gazeteci ile iran, 32 gazeteci ile
Cin ve 28 gazeteci ile Eritre izlemektedir. 2012 yilinda cezaevlerindeki gazetecilere

iliskin raporda, diinyada hapiste bulunan gazeteci sayisinin rekor Seviyeye ulastigi,

“Tiirkiye’nin gazeteci hapseden iilkeler arasinda en kotiisii” oldugu agiklanmaktadir.>®

Gortldiigi iizere, genel olarak ozgiirliikkler baglaminda, Tirkiye’nin iyi bir
noktada oldugunu sdylemek miimkiin degildir. Kitle iletisiminin her alanindaki sansiir,
baskilar, yasaklar, ge¢mis donemlerde oldugu gibi, giiniimiizde de devam etmektedir.
“Tiirkiye’de medya ortamina giderek daha fazla hakim olan baskilarin, sansiiriin ve

otosansiiriin kaynagi, hem iktidar hem de medya patronlariyla iktidar arasi iliskilerdir.”

*2 https://freedomhouse.org/report/freedom-press/2012/turkey#.VZxMb_ntmko

*® http://freedomhouse.org/sites/default/files/resources/FOTN%202013_Full%20Report_0.pdf

* RSF — Reporters sans frontiéres (Reporters Without Borders)

*® http://en.rsf.org/press-freedom-index-2013,1054.html

% Raporda iilkeler 1'den 5'e kadar numaralandirilmistir. Buna gére: 1) Iyi durum, 2) Tatmin edici durum,
3) Dikkate deger durum, 4) Zor durum, 5) Cok ciddi durum seklindedir.

*"IPI — International Press Institute

*8 http://www.freemedia.at/in-focus/europe-watch-list/turkey. html

* CPJ — Comittee to Protect Journalists

%0 http://www.bbc.co.uk/turkce/haberler/2012/10/121021_cpj_turkey_report.shtml?print=1

*! http://www.cpj.org/imprisoned/2012.php

>2 http://www.radikal.com.tr/dunya/cpj_turkiye 49 _tutuklu_gazeteci_ile_birinci_sirada-1111548
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(Sozeri, 2014: 78). Bu durumun olusmasinda, 2000 sonrast medyanin yapisal
doniistimiiniin etkisi vardir. Nitekim AKP’nin medyada yeni bir kartel donemi
baslattigin1 sdyleyen Ertugrul Mavioglu (2014: 149-152), Cumhuriyet’in ilk yillar1 ya
da darbe donemleri disinda, hi¢cbir donemde medyanin ylizde 90’ 1n1n, siyasi bir iktidarin

denetimine girmediginin altin1 ¢izmektedir.

Tiirkiye’de son yillarda ¢esitli sebeplerden otiirii, pek cok medya calisant isten
cikarilmis, hakkinda davalar agilmis, yargilanmis veya mahkum edilmistir. ilging olan
nokta ise, bu siiregte gazeteciler ve meslek gruplari arasinda gii¢lii bir dayanigma
saglanamamasidir. Sézeri’ye (2014: 81) gore, “Politik kutuplagsmanin etkisiyle gazeteci
orgiitleri ayrismis, gazetecileri mesleklerine sahip ¢ikacak ortak bir zeminden mahrum

birakmistir.”

2. Medya ve Siyasal Kampanyalar

Tiirkiye’de 2000 sonrast medyanin yapisal doniisiimil ve yeni medya sistemi,
siyasetteki degisimlerle birlikte diistiniilmelidir. Daha 6nce {izerinde duruldugu iizere,
medya ortaminin ¢esitli bigimlerde kutuplasmas1 gibi (parti-medya paralelligi, hiikiimet
karsithg1 veya taraftarligi, laik-Islamist karsith@i vs.) siyasette de kutuplasma ve
catisma yasanmakta, bu durum siyasal kampanyalarda, siyasal sdylemlere
yansimaktadir. Siyasal iletisim siirecinin bir boyutu olan siyasal kampanyalar‘r’3 “(...)
siyasal aktorler; cumhurbagkani, devlet baskani, meclis, hiikiimet, siyasal partiler ve
yerel yonetimler tarafindan, dar anlamiyla siyaset yapmak iizere gergeklestirilen
kampanyalardir” (Aziz, 2014: 111). Siyasal iletisim siirecinin en dnemli aktorlerinden
biri olarak siyasi partiler, se¢cim kampanyalarinda parti programlarini, siyasal
sOylemlerini yansitacak bi¢cimde olusturmaktadir. Siyasal sdylemlerin dolayimlandigi

mecra ise kitle iletisim araglaridir.

>3 Siyasal kampanyalar temelde iki gruba ayrilabilir: (1) Referandum (Halk Oylamasi) ve (2) Segim
Kampanyalar1 (Bkz. Aziz, 2014: 111).
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2.1. 12 Eyliil 2010 Referandumu

12 Eylil 2010°* Referandumu kuskusuz, Tiirk siyaset tarihi agisindan en
énemli doniim noktalarindan biri olmustur. 26 maddelik® anayasa degisiklik paketini
iceren referandumun temel amaci, mevcut 1982 Anayasasi’nda bir¢ok Onemli
degisikligin yapilmasiin yolunu agmaktir. Referandum siirecinde ii¢ farkli siyasal blok
olusmustur: Adalet ve Kalkinma Partisi ve “Evet” cephesi, Cumhuriyet Halk Partisi ile
Milliyet¢i Hareket Partisi’nin onciliik ettigi “Hayir” cephesi, Baris ve Demokrasi

Partisi ve “Boykot” cephesi.

Referandumda iktidar partisi AKP, “Evet” kampanyasi baglaminda, “yeni
Tirkiye”, “yeni anayasa”, “milletin anayasasi” temalar1 gergevesinde Tiirkiye’de
degisim ve demokratiklesmeye vurgu yapmis; Siyasal propagandalarinda “ileri

demokrasi”, “askeri vesayetin kalkmasi” ve “darbe anayasasinin degismesi” gibi siyasal

sOylemler tiretmistir.

Mubhalefet partileri olan CHP ve MHP’nin olusturdugu “Hayir” cephesi, belirli
noktalarda tizerinde uzlastiklari, ancak biiyiik oranda karst ¢iktiklar1 degisiklik paketini
“AKP Anayasasi” olarak nitelendirmislerdir. “Referandumda ‘hayir’ oyu verilmesi
yoniinde propaganda yapan bu partiler, ‘hayir’in gerekgesini yiiksek yargida yapilacak
degisikliklere dayandirmiglardir” (Yaylagiil ve Cigek, 2011: 247). CHP ve MHP’nin,
“hayir” gerekgelerinde yarginin siyasallagacagi, Hakimler ve Savcilar Yiiksek Kurulu
(HSYK), Yargiglar ve Savcilar Birligi (YARSAV) gibi hukuki olusumlarin yapisinin

degistirilecegi ve teror / boliinme tehlikesi gibi endiseler 6ne ¢ikmustir.

Referandum’u “Boykot” edecegini acgiklayan BDP ise, anayasa degisikligi
paketinde, Kiirt sorunu ve demokratiklesme konularinda atilacak adimlarin tatmin edici

nitelikte olmadigini belirtmistir. BDP’nin boykot ¢agris1 6zellikle Giineydogu Anadolu

% Referandum tarihinin “12 Eyliil"e denk getirilmesi bir tesadiif degildir. “12 Eyliil 1980°de gerceklesen
askeri darbenin ve bununla birlikte gelen askeri yonetimin, statiikocu kadronun feshi halk eliyle yapiliyor
mesaj1 vermek adina referandumun tarihi 12 Eyliil 2010 olarak belirlenmistir. Ayrica yapilan tiim iletigim
faaliyetleriyle halka, degisikligin kabul edilmesi ile birlikte 12 Eyliill darbesini gerceklestirenleri
yargilamak icin gerekli hukuki zeminin olusacagi anlatilmistir” (Caligkan, 2013: 34).

> Detaylar i¢in Bkz. Tirkiye Cumhuriyeti Anayasasmin Bazi Maddelerinde Degisiklik Yapilmasi
Hakkinda Kanun http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2010/05/20100513-1.htm
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ve Dogu Anadolu bolgelerinde etkili olmustur. Ancak, bu bolgelerdeki diisiik katilima
ragmen, yliksek oranda “evet” oyu ¢ikmustir.

Iktidar Partisi’nin siyasal kampanyalarinda, referandumda “Evet” oyu vermek,
“yeni Turkiye’nin insasi, ileri demokrasinin tahsisi, askeri vesayet rejiminin ortadan
kalkmasina; “Hayir” oyu vermek ise, “eski Tiirkiye”, demokrasi karsitligi veya askeri
vesayetin slirmesine karsilik gelmektedir. “Evet” kampanyasina en fazla destek veren
medya organlari ise, hiikiimete yakin olan gazete ve televizyonlar olmustur. Ornegin,
referandum siirecinde ii¢ gazetedeki (Zaman, Sabah, Bugijn)56 kdse yazilarini inceleyen
Yaylagiil ve Cicek (2011), kose yazarlarinin AKP’nin egemen sdylemlerini yeniden
rettiklerini  tespit etmistir. Bu soylemler: (1) Mevcut Durum: (Askeri / Sivil
Biirokratik) Vesayet Rejimi Soylemi, (2) Anayasal Degisiklik: Demokratiklesme
Soylemi, (3) Hayir Cikarsa / Kédbus Devam Edecek Soylemi, (4) Nigin Evet Demeliyiz?
| Degisiklik, Demokrasi ve Ozgiirliikleri Getirecek Sdylemi, (5) Demokratiklesme ve
Refah Soylemi, (6) Referandum Sonucunda Artik Demokratiklestik Soylemi, (7)
Demokratiklesiyoruz ama Yetmez Soylemi, (8) Daha Cok Demokrasi i¢in Yeni

Anayasa Soylemi’dir.

Dogan medya grubu ile hiikkiimete muhalif basin-yaymn organlarinin (6rnegin
Sozcii, Cumhuriyet), Iktidar Partisi’nin “Evet” kampanyasina yonelik genel tutumu
“notr” veya “olumsuz” olurken; BDP’nin boykot karari ise ulusal medyanin biyiik bir

boliimiinde destek bulamamustir.

Referandum siirecinde medyanin genel tutumunu inceleyen Medya Takip
Merkezi (MTM) ise, Agustos ayinda ulusal gazeteleri mercek altina alarak, referandum
konulu haberler iizerine bir rapor hazirladi.>” Agustos ayini kapsayan arastirma raporuna
gore, bir aylik silirecte 44 ulusal gazetede toplam 5 bin 251 haber yayimnlandi. Bu
haberlerin %19 gibi 6nemli bir dilimi, gazetelerin birinci sayfalarindan okuyuculara

ulasti. Ulusal gazeteler ve eklerinde yayimlanan her bir haberi ve yaziyi, “Evet”i

% Yaylagiil ve Cigek (2011: 248), referandum siirecinde bu gazetelerin “yandas basin™ temsil ettiklerini
soylemektedir.

*" MediaCat Online - Basinin oyu evet mi hayir mi1?
http://www.mediacatonline.com/basinin-oyu-%C2%91evet%C2%92-mi-%C2%91hayir%C2%92-mi/?
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destekleyen, “Hayir”1 destekleyen ve “tarafsiz” / “kararsiz” bir tavir sergilenen haber
olarak smiflandiran MTM tarafindan hazirlanan arastirma raporuna gore, 44 ulusal
gazetede yayinlanan toplam 5 bin 251 haberin ylizde 27’si “Evet”i, yilizde 25’1 ise
anayasa degisikligine “Hayir”1 destekleyen haber ve yazilardan olusmaktadir. Basinda
Evet ve Hayir goriisii basa bas giderken, referandum haberlerinin, yazilarinin yiizde

48°lik diliminde ise tarafsiz / kararsiz bir durus sergilendigi goze carpmaktadir.®®

Bu durumun yansimasi, aslinda bir sekilde referandum sonuglarinda da
goriilmektedir (Bkz. Tablo 2). Oyle ki sonuglara bakilinca, anaakim medyanin genel
olarak iktidar1 desteklemesine ragmen, toplumda Hayir yoniinde de yiiksek bir egilim
oldugu goriilmektedir. Bunun en tutarli aciklamasi belki de, gercekten anayasa
degisikligi paketinin hem medyada tiim yonleriyle ele alinmadigi, hem de kamuoyunda

bir uzlagsmanin olusmadig: seklinde yapilabilir.

Tablo 2: 2010 Anayasa Degisikliklerinin Halkoylamasi Sonu¢ Tutanagi

ULKE GENELI SANDIK SECMEN LISTESINE KAYITLI OLANLARIN SAYISI | 52.051.828
ULKE GENELI HALKOYLAMASINA KATILANLARIN SAYISI 38.369.099
ULKE GENELI HALKOYLAMASINA KATILMA ORANI (%) %73.71
ULKE GENELI GECERLI OYLARIN TOPLAMI 37.644.037
ULKE GENELI EVET OYU VERENLERIN SAYISI 21.787.244
ULKE GENELI EVET OYU VERENLERIN ORANI (%) %57.88
ULKE GENELI HAYIR OYU VERENLERIN SAYISI 15.856.793
ULKE GENELI HAYIR OYU VERENLERIN ORANI (%) %42.12

Kaynak: http://www.ysk.gov.tr/ysk/docs/2010Referandum/KesinSonuc/Sonuc.pdf

2010 Referandum sonuglarina gore, Evet oylarimin orami %357.88, Hayir
oylarinin orani ise %42.12 olarak agiklanmistir. Referandumdaki %57°1ik “Evet” orani,
AKP’nin 2011 genel se¢imlerindeki basarisina da etki eden bir unsur olarak

degerlendirilmistir.59 Referandum’un ertesi giinii olan 13 Eyliil 2010 tarihinde sonuglar,

% Aysel Aziz (2014: 160), bu konuda farkli bir degerlendirmede bulunmaktadir: “(...) Referandumda
medyanin tutumu da ilging oldu. Bugiine kadar farkli partileri tutan medya, basta devlet radyo ve
televizyonlar1 olmak iizere gerek haberlerde, gerekse halki aydinlatict roportaj, haber, yorum ya da
tartisma programlarinda hiikiimetin goriisiini destekler nitelikte yayin yapmistir. Bugiine kadar tarafsiz
olmaya calisan bir kistm medya ve sag goriislii medya “evet” yoniinde goriis bildirerek; basbakanin bu
konuda yaptig1 mitingleri, agiklamalar1 haber yaparak, referanduma agik¢a destek verdiler. Bu bakimdan
bu referandumda medya siyasetin ¢ok i¢inde olmus; halk: tarafsiz olarak bilgilendirmesi gerekirken, tam
tersi bir tutumla, hiikiimeti destekleyerek ¢ogunlukla “evet” yoniinde bir tutum sergilemislerdir.”

2011 genel se¢imlerinde AKP, %49.83 oy oraniyla birinci parti olmustur.
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bu caligmanin da Orneklemini olusturan gazetelerin mansetlerine ise su sekilde
yansimigtir: Zaman Gazetesi: “Demokrasinin Zaferi”, Hiirriyet Gazetesi: “Ikinci Balkon

Konugmas1”, Cumhuriyet Gazetesi: “Sandiktan ‘evet’ ¢ikt1”

2.2. 12 Haziran 2011 Genel Secimi

2000’11 yillarin iiglincti genel milletvekili se¢cimi olan ve toplamda 15 siyasi
partinin katilimi ile gerceklesen 12 Haziran 2011 se¢imleri, siyasal anlamda
kutuplagmalarin artti§1 (Carkoglu vd., 2014; Toker, 2015) ve partiler aras1 ¢atigmalarin
yasandigi (Cengiz ve Hoffmann, 2012) bir atmosferde gerceklesmistir. Se¢im
doneminde Ergenekon davasi, Balyoz davasi, KCK davasi, demokratik a¢ilim / ¢6ziim
siireci, yeni anayasa tartismalari, Hopa olaylar1 veya Milliyet¢ci Hareket Partisi’nde
yasanan “kaset skandali” gibi toplumsal ve siyasal konular, iilke giindeminin ne kadar

gergin oldugunun bir gostergesidir.

Se¢im doneminin bir diger boyutu, Siyasi partilerin yiiriittigi yogun siyasal
kampanyalardir. “Kampanya siiresince biiyiik partiler olarak AKP, CHP, MHP ve BDP
konularinda uzmanlagsmis reklam sirketleri ile calistilar. Bu kampanyalar igerisinde en
yogun ve basarili olani, AKP’nin yiiriittiigii secim kampanyast olmustur. 12 Haziran
secimlerine damgasini vuran olgu ise secim doneminde televizyon ve radyoda siyasal
reklam yapma olanagimin taninmasidir.” (Aziz, 2014: 186). Bu agidan partiler siyasal
kampanyalarda, siyasal sdylemlerini kamuoyuna aktarmak igin, kitle iletisim araglarini,

reklam olanaklarini ve 6zellikle de sosyal medyayi etkin bir bi¢imde kullanmislardir.

Siyasi partilerin, se¢im programlarinin bir pargasi olarak siyasal
kampanyalardaki sloganlari, vaatleri, mesajlari, onlarin siyasal sdylemlerini belirleyen
en 6nemli unsurlardir. Bennett’e (2000: 164) gore: “Politik mesajin igerigi genellikle
basit, alisilmig ve idealistcedir. Politik mesaj siklikla, insanlarin politik bir nesne -bir
konu, bir olay veya bir sahis olabilir- hakkinda uygun bicimde diisiinmelerini
saglayacak anahtar bir ifade, fikir veya tema ile baslar.” Oyle ki, siyasal kampanyalarda
liderlerin kullanacagi mesajlar 6zenle secilmektedir. Amerika’da Cumhuriyet¢i Parti’nin

siyasal kampanya calismalarini yiiriiten, stratejist ve siyasal danigsman Frank Luntz’un

http://www.ysk.gov.tr/ysk/docs/Kararlar/2011Pdf/2011-1070.pdf
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(2007) dedigi gibi: “Ne soyledigin degil, nasil sdyledigin 6nemlidir.” Bir diger nokta
ise, parti liderinin giiclii bir imaja sahip olup olmadigidir. AKP’nin kurulusundan
itibaren, siyasal basarisindaki en Onemli faktorlerden biri olarak Recep Tayyip
Erdogan’in kisisel karizmasi gosterilmektedir. Ornegin, 3 Kasim 2002 se¢imlerinde
AKP’nin tiim se¢cim kampanyasini, hatta partinin ismini ve logosunu hazirlayan, Arter
Ajans’in sahibi Erol Olgak: “Tayyip Erdogan Cumbhuriyet tarihinin en 6nemli siyasi
markalarindan biridir. O yiizden kampanyamiz ¢ok basarili oldu. Se¢im kazanmak i¢in
lider, kalite ve program olacak. AKP’de bunlarin tiimii vardi. Neyin sdylendigi degil,
kimin soyledigi onemlidir. Halk, Erdogan’1 dinledi ve anladi” diyerek, siyasal liderin
onemine dikkat cekmektedir.®® Denilebilir ki, nasil sdylendiginin yani sira, kimin

soyledigi de, siyasal s6ylemin aktoriine vurgu yapmasi agisindan dikkate degerdir.

Siyasal kampanyalar, temelde “pozitif” veya “negatif” kampanya stratejilerine
gore yapilandirilmaktadir (Bkz. Lau ve Pomper, 2002; 2004). Pozitif kampanyalar
kendinden, kendi programlarindan, niteliklerinden ve yeteneklerinden bahseden
kampanyalar; negatif kampanyalar ise aksine rakipten bahseden, onun programlarini,
niteliklerini, yeteneklerini elestiren kampanyalar olmaktadir (Lau ve Pomper, 2004: 4).
Negatif kampanyalarda “diger adaymn kisiligine, onun destekledigi konulara veya diger
adayin partisine saldirmak” (akt. Skaperdas ve Grofman, 1995: 49) 6ne ¢ikmaktadir.
2011 secgimlerinde, partilerin siyasal propagandalari, sloganlari degerlendirildiginde,
genel olarak AKP ve BDP’nin daha pozitif, CHP ve MHP’nin ise daha negatif
kampanya stratejileri benimsedigi belirtilmektedir. 12 Haziran 2011 genel se¢imlerinde
AKP, CHP, MHP ve BDP’nin se¢im kampanyalarinda kullandiklar1 sloganlar, 6ne

c¢ikan siyasal soylemler soyledir:

% Bkz. http://www.bianet.org/bianet/siyaset/164720-2002-ezber-bozan-secim
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Adalet ve Kalkinma Partisi
Ana tema: Hedef 2023

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin, siyasal secim kampanyas: siirecinde “Istikrar
siirsiin Tiirkiye® biiyiisiin”, “Tiirkiye® hazir, hedef 2023, “Hayaldi, ger¢ek oldu!”,
“Biiylik Tirkiye, biiyiilk ekonomi”, “Lider iilke i¢in”, “Marka sehirler i¢in”, “Yeni
anayasa ileri demokrasi”, “Saglikta biiyiikk doniisim”, “Biz birlikte Tirkiye’yiz”,
“Durmak yok yola devam”, “Yeter karar milletindir”, “Sen Tiirkiye’sin® biiyiik diisiin”,
“Muhtesem proje Kanal Istanbul” &ne ¢ikan sloganlar64 olmustur. AKP’nin secim
kampanyasinda genel olarak “gii¢”, “liderlik”, “yenilik”, “demokrasi”, “gelecek”,

“istikrar” gibi siyasal soylemlerin vurgulandigi goriilmektedir.

Cumbhuriyet Halk Partisi
Ana tema: Herkes I¢cin CHP

Cumhuriyet Halk Partisi’nin, siyasal se¢im kampanyasi siirecinde kullandigi
one ¢ikan sloganlar sunlar olmustur: “Herkes i¢in CHP”, “Tl'jrkiye65 rahat bir nefes
alacak”, “Cocuklar gelecege umutla bakacak”, “Milletin telefonunu degil, derdini
dinleyecegiz!”, “Basi susturdular ama halki susturamazlar!”, “Cift¢inin mazotu 1,5
lira olacak™, “Her y1l 800.000 kisi is sahibi olacak™, “Aile Sigortasi ile her aile rahat bir
nefes alacak”, “Siddet ve ayrimcilik son bulacak™, “Aile sigortasi”, “Ulkemiz turizmde
diinya markas1 olacak”, “Gengler gengligini yasayacak”%. CHP’nin  se¢im
kampanyasinda genel olarak “sosyal devlet”, “gelecek”, “halk”, “esitlik”, “beraberlik”,

“ozgiirlik”, “kalkinma”, “adalet” gibi soylemler vurgulanmaktadir.

81 Farkl1 iller igin uyarlanmstir.

%2 Farkl1 iller igin uyarlanmstir.

%3 Farkli iller igin uyarlanmstir.

% www.akparti.org.tr adresinden derlenmistir.
% Farkli meslek gruplart igin uyarlanmustir.

% www.chp.org.tr adresinden derlenmistir.
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Milliyet¢i Hareket Partisi
Ana tema: Ses Ver Tiirkiye

Milliyet¢i Hareket Partisi’nin, siyasal se¢cim kampanyasi siirecinde “Ses ver
Tiirkiyem”, “Sesime ses ver Tiirkiye”, “Sesime kulak ver Tiirkiye”, “Yoksula as, esnafa
is, hilal kart, helal kart”, “Terorle miizakere degil, miicadele edilecek”, “Her yil 700 bin
issize is saglanacak”, “Emekliye yilda bir maas ikramiye verilecek”, “Temiz toplum,
temiz siyaset, temiz yOnetim”, “Karar an1” 6ne ¢ikan sloganlar olmustur. MHP’nin
sOylemlerinde “duyarlilik”, “diiriistliik”, “ekonomik gelisme” vurgular1 O6ne

¢ikmaktadir.®®

Baris ve Demokrasi Partisi (Emek, Ozgiirliik ve Demokrasi Blogu)

Ana tema: Demokratik Ozerklik

Baris ve Demokrasi Partisi, siyasal kampanyalarinda “anadilde egitim”, “KCK
tutuklularinin serbest birakilmas1”, “se¢im barajinin diisiiriilmesi” gibi temalara
odaklanmigtir. Siyasal sOylemlerinde ise, “demokratik o6zerklik”, “demokratik
cumhuriyet”, “demokratik 6zerklik i¢in Ozgiirlik ve demokrasi”, “Ozgiirlik”, “yeni
anayasa” ve ‘“¢0ziim” vurgular1 One (;11<mal<tad1r.69 BDP, secim sistemindeki %10
barajina takilma endisesiyle, 2011 genel seg¢imlerine parti olarak katilmamistir. Bunun
yerine, pek ¢ok siyasi parti, siyasi platform, sendika ve sivil toplum orgiitliniin

10 olugturulmustur. BDP ve bu

destekledigi “Emek, Ozgiirliik ve Demokrasi Blogu
olusumun destekledigi toplam 64 kisi, 41 ilden bagimsiz milletvekili adayr olmus ve

35°i milletvekili secilmistir.”*

7 Farkli iller igin uyarlanmstir.

68 www.mhp.org.tr adresinden derlenmistir.

% http://bdp.org.tr/ ve www.bdpblog.wordpress.com adreslerinden derlenmistir.
"% http://www.hurriyet.com.tr/bdpnin-adaylari-belli-oldu-17510476

™ http://www.radikal.com.tr/politika/bdp-adaylarini-acikladi-1045694/
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12 Haziran 2011 Genel Se¢cim Sonuclari

22 Haziran 2011 tarih ve 1070 sayil1 YSK Karar1 ile 23 Haziran 2011 tarih ve

27973 sayilhi Resmi Gazete’ye gore; toplamda %83.16’lik bir katilim oraniyla

gergeklestirilen, 2011 genel se¢imlerinin resmi sonuglar1 su sekildedir:

Tablo 3: Gegerli Oylarin Secime Katilan Siyasi Partilere Gore Dagilim

PARTI ADI oY ORAN (%)
ADALET VE KALKINMA PARTISI 21.399.082 %049.83
CUMHURIYET HALK PARTISI 11.155.972 2625.98
MILLIYETCi HAREKET PARTISI 5.585.513 %13.01
BAGIMSIZLAR 2.819.917 %6.57
SAADET PARTISI 543.454 %1.27
HALKIN SESI PARTISI 329.723 %0.77
BUYUK BIRLIK PARTISI 323.251 %0.75
DEMOKRAT PARTI 279.480 %0.65
HAK VE ESITLIK PARTISI 124.415 %00.29
DEMOKRATIK SOL PARTI 108.089 2%0.25
DOGRU YOL PARTISI 64.607 %0.15
TURKIYE KOMUNIST PARTISI 64.006 2%0.15
MILLET PARTISI 60.716 %0.14
MILLIYETCi VE MUHAFAZAKAR PARTI 36.188 %0.08
EMEK PARTISI 32.128 2%0.07
LIiBERAL DEMOKRAT PARTI 15.222 9%0.04
GENEL TOPLAM 42.941.763 %100

Kaynak: http://www.ysk.gov.tr/ysk/docs/Kararlar/2011Pdf/2011-1070.pdf

Tablo 3’te goriildiigii lizere, AKP %49.83 oy oraniyla birinci, CHP %25.98 oy

oraniyla ikinci ve MHP %13.01 oy oraniyla ii¢ilincii parti olmustur.

75



Tablo 4: Siyasi Partilerin Cikardiklar1 Milletvekili ile Bagimsizlarin Sayisi

PARTI ADI KAZANDIGI
MILLETVEKILI SAYISI
ADALET VE KALKINMA PARTISI 327
CUMHURIYET HALK PARTISI 135
MILLIYETCIi HAREKET PARTISI 53
BAGIMSIZLAR 35
TURKIYE TOPLAMI 550

Kaynak: http://www.ysk.gov.tr/ysk/docs/Kararlar/2011Pdf/2011-1070.pdf

Tablo 4’e gére, AKP’den 327, CHP’den 135, MHP’den 53 ve Bagimsiz olarak
da 35 milletvekili meclise girmistir. Se¢im sonuglari ise, 13 Haziran 2011 tarihinde, bu
calismanin da orneklemini olusturan gazetelerin mansetlerine su sekilde yansimistir:
Zaman Gazetesi: “Yiizde 50 Oyla Istikrara Giiglii Destek”, Hiirriyet Gazetesi: “Yine

Erdogan”, Cumhuriyet Gazetesi: “Ugiincii AKP Dénemi”
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DORDUNCU BOLUM

2011 TURKIYE GENEL SECIMLERINE ILISKIN
GAZETE HABERLERININ CERCEVELENMESI

Cerceveleme siireci baglaminda c¢erceve kurma asamasini ele alan bu
aragtirmada, yazili basinda {i¢ farkli ulusal gazetenin, 2011 Tiirkiye genel se¢imlerine
iliskin haberleri, niceliksel igerik ¢6ziimlemesi ve niteliksel igerik (¢erceveleme)

¢cOziimlemesi yontemiyle ¢ozlimlenmistir.

1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Siyasal haber ger¢eveleme (political news framing) literatiiriiniin ¢ogu, su
temel sorunun tlizerinde durmaktadir (Bkz. Lawrence, 2010: 266): (1) Haberler, siyasal
aktorlerin ¢ergevelerini ne olgiide kasitl olarak yansitryor ve vurguluyor? (2) Haberler,
konu ve olaylarin diger olasi ¢ercevelenme bi¢imlerini ne dlgiide iceriyor? Medya
(haber) gergevelemesine odaklanan ve kuramsal bir g¢alismanin uzantisi olan bu
arastirmanin da amaci, 12 Haziran 2011 Tiirkiye genel se¢im siirecinde yazili basinin,
siyasal aktor ve partilerin siyasal sdylemlerine iliskin haberleri nasil ¢ergeveledigini,
haberlerin hangi cerceveler ile cercevelendigini ve bu haberlerin ¢ergevelenmesinde

yanlilik olup olmadigini saptamaktir.

Tiirkiye’de, cergceveleme aragtirmalarinda birbirinden farkli konular1 ele alan
¢alismalar yapilmakta ve iiretilen tezlerin’? sayis1 hizla artmaktadir. Bu tezin alandaki
yerini belirleyebilmek amaciyla, YOK iin resmi internet sitesinden’® ulusal tez merkezi
veritabanindaki tezler incelenmis; c¢ergeveleme arastirmalart baglaminda, siyasal
kampanyalar (referandum / segim) ile iliskilendirilebilecek dort adet ¢alisma oldugu
tespit edilmistir: Bunlardan ilki, Ozlem Danaci’nin “Siyasi Kampanyalarda Medya:
Yazili Basin Haberlerinde “Cerceveleme” ve “One Cikarma’min Politikact
Temsilindeki Rolii” isimli doktora tezidir. Bu tezde, 3 Kasim 2002 genel secimleri

doneminde, yazili basinda yer alan i¢ politika haberlerinde Cem Uzan’a nasil yer

"2 Bu tezlerin yer aldig: liste igin Bkz. EK 4.
7 https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/
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verildigi haber bagliklari, kisilik 6zellikleri ve fotograflar iizerinden sdylem analizi ile
¢oziimlenmektedir. Ikinci arastirma Ezgi Seref’in “Message Framing in Context:
Political Debates of 2010 Constitutional Amendments” (Baglam I¢inde Mesaj
Cergevelemesi: 2010 Anayasal Degisiklikleri Hakkindaki Siyasal Tartigsmalar) isimli
yiiksek lisans tezidir. Bu tez 2010 anayasa tartismalari siiresince kullanilan retorigin
iceriksel veya iligkisel boyutlarini incelemekte, siyasi ortam ve konularin es zamanl
veya sirali incelenmesi olmak iizere iki farkli baglamin anayasa degisikligi yapim
stirecine etkilerini analiz etmektedir. Bir diger ¢alisma, Cilem Erzi’nin “Fonction
d’agenda et discours politique de la presse écrite quotidienne: Le cas des élections
législatives Turques en 2007” (Giindem Belirleme ve Giinliikk Yazili Basinin Siyasal
Soylemi: Tiirkiye’de 2007 Genel Seg¢imleri) isimli yliksek lisans tezidir. Bu tez
Fransizca oldugundan incelenememistir. Son ¢alisma ise, Baba Alhassan Yakubu’nun
“Ikinci Asama Giindem Belirleme Calismasi: 2012 Gana Genel Segimlerdeki Siyasal
Kampanyalarin Gazete Haberlerinde Cergevelenmesi” isimli yiiksek lisans tezidir.
Calismada, Gana’da 2012 genel se¢im kampanyalarinda iki biiylik siyasi parti olan
Ulusal Demokrasi Kongresi ve Ulusal Milliyet¢i Parti’nin, kamu gazetelerinde politik

acidan nasil yer aldig1 arastirilmaktadir.

Bu calismanin, haber cerceveleme arastirmasi olarak 2011 Tirkiye genel
secimlerini, belirli konular veya belirli aktorler disinda, biitiinsel olarak ele almasi,
haberlerdeki yanliligi incelemesi, ayrica c¢er¢eveleme ¢ozliimlemesi yoOntemini

uygulamasi dolayisiyla farklilik tagidigi diistiniilmektedir.

2. Arastirma Sorulari

Bu arastirmada, asagidaki sorulara yanit aranmaktadir:

1. Haber igeriklerinde, haber aktorlerinin (siyasi parti liderleri, siyasi partiler,
politikacilar vb.) yer alma siklig1 arasinda bir esitlik ya da esitsizlik s6z konusu
mudur?

2. Haber igeriklerinde, haber kaynagi olarak haber aktdrlerine (siyasi parti
liderleri, siyasi partiler, politikacilar vb.) bagvurulma siklig1 arasinda bir esitlik

ya da esitsizlik s6z konusu mudur?
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3. Se¢im kampanyasi siirecinde iiretilen haber igeriklerinde, hangi haber
temalarina yer verilmistir ve s6z konusu haber temalarina yer verilme sikligi
arasinda bir esitlik ya da esitsizlik s6z konusu mudur?

4. Siyasal aktorlerin ve/veya siyasal partilerin soylemi, haber igeriklerinde nasil
cercevelenmektedir?

5. Secim kampanyasi siirecinde iiretilen haber igerikleri, hangi gercevelerle

cercevelenmistir?

3. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Bu arastirmanin evrenini Tiirk basini olusturmaktadir. Tiirk basinini temsilen,
giinlik ulusal gazeteler arasindan Cumhuriyet, Hirrivet ve Zaman segilmistir.
Aragtirmanin 6rneklemini ise, segilen gazetelerin 30 Mayis 2011-12 Haziran 2011
tarihleri arasin1 kapsayan (13 giin) donemdeki se¢im haberleri olusturmaktadir. Se¢imin
yapildigr 12 Haziran 2011 Pazar giinii, 6rnekleme dahil edilmemistir. Medya sahipligi
anlaminda, t¢ farkli basin-yayin grubuna bagli olan bu gazetelerin, ayrica farkli
ideolojik yaklagimlara sahip olduklar1 disiiniilmektedir. Bu gazeteler, temsil ettikleri

siyasal ideolojiler dikkate alindiginda, Tiirkiye’de tiraji’* en yiiksek gazetelerdir.

Cumhuriyet Gazetesi

Cumbhuriyet Vakfi’na ait olan Cumhuriyet, Mine Gencel Bek’in (2011: 167)
tanimlamasiyla, AKP hiikiimetlerine yonelik muhalif yayin anlayigina sahip,
“Kemalist”, “ulusalc1” ve “sol yonelimli” bir gazetedir. Basin Ilan Kurumu’nun Ocak

2012 tiraj raporuna gore, giinliik satis ortalamasi 50.277 dir.”

Hiirriyet Gazetesi
Dogan Holding biinyesindeki Hiirriyet Gazetecilik ve Matbaacilik A.S.’ye ait
olan Hiirriyet, Tiirkiye’de ana-akim medyanin en Onemli gazetelerinden biri olarak

kabul edilmektedir. Basin Ilan Kurumu’® ve Medyatava’nln77 tiraj raporlarina gore en

™ Ana-akim yaymcihik baglaminda Posta gazetesi, Hiirriyet'ten daha yiiksek tiraja sahip olmasima
ragmen, magazin agirlikli yayincilik anlayisi dolayistyla tercih edilmemistir.

" http://www.bik.gov.tr/istanbul/ocak-2012-tiraj-raporu/

"® http://www.bik.gov.tr/istanbul/ocak-2012-tiraj-raporu/

" http://www.medyatava.com/tiraj
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¢ok tiraja sahip tigiincii”® gazete olan Hiirriyet; Biak” arastirmasi sonuglara gore ise,

Tiirkiye’de kisilerin gazetelere erisim siralamasinda ikinci sirada bulunmaktadir.

Zaman Gazetesi

Feza Gazetecilik A.S.’ye ait olan Zaman gazetesinin giinlik tiraji 1 Milyona
yaklndlr.80 Hifz1 Topuz (2003: 411) “muhafazakar ve Islamci basin” bashg altinda
degerlendirdigi Zaman gazetesinin, Fethullah Gililen cemaatine bagl oldugunu

belirtmektedir.®

4. Arastirmanin Sinirhliklari

Bu arastirma, kitle iletisim araglarindan yalmzca gazeteleri®® kapsamakta ve
secilen gazetelerin 12 Haziran 2011 genel se¢im siirecindeki se¢im haberleriyle
sinirlandirilmaktir. Gazete iceriklerinde ise, yalnizca haberler®® dikkate alinmis; kose
yazilari, siyasal reklamlar vb. yazili metinler ile haber fotograflari, karikatiir vb. gorsel
icerikler arastirmaya dahil edilmemistir. Arastirmada, gazetelerin bas sayfalari® (birinci
sayfa) ile i¢ kisimlarindan segilen bir sayfa ¢éziimlemeye tabi tutulmustur. Bir baska
nokta, bu caligmanin medya (haber) ¢ergevelerine odaklanmasi, gazeteci <;er(;evelerini85

ve ¢ercevelemenin izleyiciler lizerindeki etkilerini dikkate almamasidir.

"8 {1k iki gazete sirasiyla Zaman ve Posta’dur.

7 Bkz. http://images.hurriyetmediakit.com/UserFiles/file/H%C3%BCrriyet%200kur%20Profili_.pdf

8 Basm ilan Kurumu’nun Ocak 2012 tiraj raporuna gore giinliik satis ortalamasi 969.775’tir. Ancak
rakamin bu denli yiiksek olmasinda abonelik sistemi ve iicretsiz dagitimin da etkisi vardir. Ornegin, Emin
Colasan bir yazisinda, Zaman’in bayi satiginin sadece 20.440 oldugunu vurgulamaktadir
(http://www.sozcu.com.tr/2012/yazarlar/emin-colasan/ulkemizi-rezil-ettiler-141772/).

8 Fethullah Giilen Cemaati ve AKP hiikiimetleri aras iliskiler, 2012 yili baslarindan itibaren bozulmaya
baglamis ve sonrasinda tamamen kopmustur. Bu tarihe kadar hiikiimet politikalarin1 destekleyen bir
yaklagim iginde olan Giilen Cemaati’nin basin-yayin organlari, haberlerini AK Parti icraatlarim ve
soylemlerini olumlar bir bakig agisiyla okuyucularina veya izleyicilerine sunmustur (Bkz. Toruk ve
Olkun, 2014).

8 Cergeveleme etkilerini arastiran calismalarin ok bliylik bir b6limii televizyon yerine, yazili basina
odaklanmaktadir (de Vreese, 2004: 39). Bu ¢alismamin aragtirma evrenini gazetelerin olusturmasinda
bunun payr vardir. Ancak bu calisma cergeveleme etkilerine degil, “cerceve kurma” siirecine
odaklanmaktadr.

% Denis McQuail (2006: 375), gazetelerin temel bileseninin haber olduguna vurgu yapmaktadir.

8 Bir gazetenin “vitrin™i olarak kabul edilen bas sayfa, giinliik siyasal konularin sunuldugu ve bunlarin
biiyiik oranda gorsellerle desteklendigi, bir gazetenin en 6nemli sayfasidir (Clayman ve Reisner, 1998:
178). Bas sayfadaki haberler, editorler tarafindan dikkatlice segilir ve segilen konularin potansiyel
okurlarin dikkatini ¢ekmesi beklenir.

8 Gazetecilerin cerceveleri, “cerceve analizi” yontemi ile ¢oziimlenmektedir. Cergeve analizi, medya
icerigi olarak medya cergevelerinin degil; gazetecilerin bireysel-agsama bilissel diizeylerinin
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5. Arastirmanin Metodolojisi

Bu c¢aligmada, medya (haber) igeriginin ¢oziimlenmesinde niceliksel igerik
analizi ile birlikte ¢er¢eveleme analizi yontemi tercih edilmistir. Denis McQuail (2006:
340), medya igerigini incelemede birbiriyle uyumlu ya da kolayca anlasilir bir kuram
olmadigina ve en iyi analiz yonteminin ne oldugu konusunda da bir fikir birligi
bulunmadigina dikkat cekmektedir. Medya igerigini analiz etmede, geleneksel aragtirma
yontemlerine (6rnegin geleneksel icerik analizi) ek veya alternatif olarak, ¢er¢eveleme
arastirmalarinda yeni yontemler gelistirilmekte ve denenmektedir. Pan ve Kosicki’ye
(1993: 70) gore, ozellikle haber sOyleminin ¢dziimlenmesinde cer¢eveleme analizi

verimli bir arastirma alani saglamaktadir.

Cerceveleme paradigmasini, analiz yontemi anlaminda kitle iletisim
arastirmalarina uyarlayan isimlerin en Onemlilerinden biri Robert M. Entman’dir.
Entman (1993: 55-57) cercevelemenin, oOzellikle haber analizinde dort bicimde
kullanilabilecegini belirtmektedir: (1) Izleyici Bagimsizligi: Bu yaklasim bir konunun,
kamusal veya siyasal bir olayin, bireyler iizerindeki etkilerini ya da bireylerin o konu
veya olaya iliskin tavirlarini1 6lgmek icin iiretilecek yontemlere vurgu yapmaktadir. Bu
tiir analizlerde c¢ergeveleme perspektifi, medyadaki baskin igeriklerin / mesajlarin,
izlerkitle tarafindan farkina varilma, islemden gecirilme ve kabul edilme ihtimali
tizerine odaklanmaktadir. Bir icerigin veya mesajin “baskin” olarak tanimlanabilmesi
ise, onun metin i¢inde desteklenmesi ve izleyicilerin zihnindeki semalarla uyumluluk
gostermesine baghdir. (2) Gazeteci Tarafsizligr: Gazeteciler “tarafsiz” habercilik adina,
izleyicilerin ¢cogunu durumlar ve olaylar hakkinda dengeli bir degerlendirme yapmaktan
alikoyarak, haber metinlerinin baskin bir g¢ercevelemesini aksettiriyor olabilir. Bu
durum gazetecilerin olaylar, problemler hakkinda saglikli yorumlar gelistirmelerini
engelleyebilir; izleyicilerin de vasat, dikkatsizce ve ¢ok az olarak bilgilendirilmelerine
yol acabilir. Bu yaklasim esasen, profesyonel gazetecilik normlarinit sorgulamay1 ele
almaktadir. Habercilerin daha dengeli haber yapabilmelerinin, olduklarindan daha aktif
ve ¢ok yonlii bir rol iistlenmelerine bagli oldugunu vurgulamaktadir. (3) I¢erik Analizi:

Metinsel anlami belirlemenin esaslarindan biri ¢ergeveleri tanimlamaktir. Cergeveleme

tanimlanmasini esas alan bir arastirma alamini ifade etmektedir. (Bu konuyu ele alan kapsamli bir ¢aligma
i¢in Bkz. Scheufele ve Scheufele, 2010).
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kurami g6z oOniinde bulunduruldugunda, aragtirmacilar mesaj kiimelerini (yani
cergeveleri) Olgerek bunlarin izleyicilerin semalart i¢ine nasil yerlestigini anlamak
adina, icerik analizinden hareket edebilmektedir. Bu yaklasim, gazete ya da gazetecinin,
haber igeriginde neyi 6ne ¢ikardig1 veya neyi geri planda biraktigina odaklanmaktadir.
(4) Kamuoyu ve Normatif Demokratik Teori: Cergeveleme siyasal elitlerin, meselelerin
cergevelenmesini kontrol etmeleri yoniinde, demokrasi siirecinde merkezi bir gii¢ olarak

boy gostermektedir. Bu ¢ergeveler, “kamuoyu’nu belirleyebilmektedir.

Anlasilacag: iizere Izleyici Bagimsizligi, cercevelemenin bireysel sonuglarini,
etkilerini ele alan izleyici odakli bir yaklagimdir. Kamuoyu ve Normatif Demokratik
yaklagim ise kamuoyu olusumu, oy verme aligkanliklar1 gibi demokratik siireclerdeki
cergeveleme etkileriyle iliskilendirilebilmektedir. Bu tezin odaklandigi nokta, genel
secimlerde siyasal sdyleme iliskin haberlerin, basinda ¢ercevelenmesidir. Dolayisiyla,
izleyici gerceveleri yerine medya ¢ergevelerinin incelenmesi s6z konusudur ki Entman,
medya c¢ercevelerini “haberin kendisine ait Ozellikler” olarak tanimlamaktadir. Bu
acidan, arastirma tasariminin, Entman’in Gazeteci Tarafsiziigi ve Icerik Analizi
yaklagimlar {ist ¢atisi altinda kuruldugunu sdylemek gerekmektedir. Entman’in medya
cercevelerinin icerik analizi metodolojisi, dilbilimsel (linguistic) bir tiimevarim

yaklagimidir (Ayrica Bkz. Matthes ve Kohring, 2008).

Icerik analizi / ¢dziimlemesi, toplumsal bilim arastirma teknikleri arasinda
“kitle iletisim araglarindaki” igerige yonelik kullanilan bir ydntem olarak ortaya
cikmistir. Iletisim igeriginin genellikle dnceden belirlenmis siniflamalar (kategoriler)
cercevesinde sistematik olarak gerceklestirilmesini saglayan bir arastirma teknigidir
(Geray, 2004: 133). igerik analizi teknikleri, bir sdylemi anlamada ve yorumlamada,
oznel etkenlerden kurtulmayr saglama amacini tagrmaktadir (Bilgin, 2006: 1). Igerik
analizi niceliksel ve niteliksel olarak iki ana kiimeye ayrilabilir: Niceliksel igerik analizi,
kitle iletisim aracinda sunulan mesajlarin belirli yoOnlerini 6nceden belirlenen
kategorilere gore siniflar, farkli iceriklerin ne kadar siklikla sergilendigini dlger (Yumlu,
1997: 4). “Niteliksel metin analizi, metnin i¢indeki anahtar kelimeleri, kavramlari,
kelimeleri saptadiktan sonra sorunlarin, konularin, kisilerin nasil sergilendigini ortaya

cikarmaya calisir. Geleneksel icerik analizi bunu bir olayla ilgili olarak kullanilan belirli
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terimlerin ka¢ kez kullanildigin1 sayarak veya anahtar kelimeleri “pozitif-negatif-
tarafsiz” olarak kodlayarak yaparken niteliksel metin analizi kisilerin, olgularin,
konularin sergilenmesini hangi kelimelerin birlikte kullanildigin1 veya hangi kelimelerin

birbiriyle ilintili oldugunu ¢éztimleyerek agiklar.” (Hansen’den akt. Yumlu, 1997: 6-7).

Cerceveleme analizi ise, gazetecilerin, haber aktorlerinin, medya kurumlariin
insa ettigi veya kullandig1 semalarin / gercevelerin tanimlanmasi ve medya cergeveleri
olarak medya igerigine dahil olup olmadiginin arastirilmasini ifade eden bir yontemdir.
Haber cergeveleme arastirmalari, kuramsal olarak iizerinde uzlasilan, belirli bir diizeye
ulasmis olmakla birlikte, yontemsel olarak pek ¢ok farkliligi barindirmaktadir. Bu
farkliligin olusmasi, c¢ergeveleme arastirmalarinin kapsaminin ¢ok genis olmasindan
kaynaklanmaktadir. Pan ve Kosicki (2001: 38), cergevelemenin tam olarak
tanimlanamamis bir konsept olarak kaldigin1 belirtmektedir. Bazi arastirmacilar
gergevelemeyi, bir mesajin sunumunda toplumsal aktdrlerin se¢me, vurgulama ve
disarida birakma uygulamalar1 olarak tanimlamakta (Bkz. Entman, 1993); bazilar ise
cergevelerin ornegin episodik / tematik (Bkz. Iyengar, 1991) veya sorun / strateji (Bkz.
Cappella ve Jamieson, 1997) gibi bir anlati formu veya bagimsiz olmayan sablonlar

olduguna isaret etmektedir.

Haber metinlerinde ¢ergeveleri olusturan unsurlar, iletisim bilimlerinde 6nde
gelen biliminsanlar tarafindan farkli bigimlerde tamimlanmustir: Ornegin Robert M.
Entman (1991: 7), haber ¢ercevelerinin haber anlatisinda vurgulanan anahtar kelimeler,
metaforlar, kavramlar, semboller ve gorsel imajlardan meydana geldigini sdylemektedir.
Cergeveleri kavramsallagtirirken resim c¢ercevesi metaforundan yararlanan Salma
Ghanem (1997: 10), medya cercevelerinin dort temel boyuta ayrilmis olabilecegini
belirtmektedir: Bir haber metninin basligi / konusu (gergevede ne igerildigi), sunum
(boyut ve yerlestirme), bilissel nitelikler (¢ercevenin igeriginin detaylar1) ve duygusal
nitelikler (tanimlamanin, tasvirin tonu). Cappella ve Jamieson’a (1997: 47) gore haber
cerceveleme su iic kriteri icermelidir: Ilki, bir haber cercevelemesinin tanimlanabilir,
kavramsal ve dilbilimsel 6zellikleri olmalidir. Ikincisi, gazetecilik pratikleri agisindan,
yaygin olarak kullanilmis ve gdzlemlenmis olmalidir. Ugiinciisii, diger ¢ercevelerden

ayirt edilebilir nitelikte olmalidir. James W. Tankard (2001: 100) ise, cerceve kurma
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fonksiyonlarni detaylandiran, cergevelemeyi tanimlayan, cer¢eveleme mekanizmasi
veya odak noktalarini igeren detayli bir liste g¢ikarmistir. Bu liste igerik analizi
kodlamasina da yardimci olmaktadir. Tankard’in (2001) ger¢evelemeyi tanimladigi
mekanizma sunlardan olusmaktadir: (1) Mansetler veya manset iistli kiiclik basliklar, (2)
Stirmanset (veya altbagliklar), (3) Fotograflar, (4) Fotograf alt1 yazilari, (5) Basliklar,
(6) Kaynak se¢imi veya baglantilar, (7) Alint1 se¢imi, (8) Tanitim kutulari, (9) Logolar,

(10) Istatistikler, semalar ve grafikler, (11) Bitiris ciimleleri veya makale paragraflaridir.

Bazi arastirmacilar ¢erceveleri tanimlamak ve analiz etmek i¢in, sdylem analizi
(discourse analysis) gibi nitel yaklagimlari (6rnegin Pan ve Kosicki, 1993); digerleri ise
geleneksel igerik analizi (6rnegin Tankard, 2001) veya diger nicel metotlar1 (6rnegin
Semetko ve Valkenburg, 2000) tercih etmislerdir (akt. van Gorp, 2007: 71).
Cerceveleme analizini, igerik analizi ve sdylem analizinden bir takim unsurlar1 6diing
almis bir yaklasim olarak diistinmek olasidir. Nitekim van Dijk (2001: 360),
cercevelemenin, siyasal metin analizinde, sdylem analizine yakin bir yaklagim oldugunu
belirtmektedir. Haber metninde yinelenen egemen ¢ergeveleri ortaya ¢ikarmaya calisan
cergeveleme analizi, bir 6l¢iide sdylem analizine benzeyen bir analiz yontemi olmakla
birlikte, sdylem analizi ile ¢erceveleme analizinin tamamen ayn1 metodolojik yaklasima
dayandigin1 sOéylemek dogru degildir. Soylem c¢oziimlemesini, niteliksel igerik
analizinden ayiran en Onemli fark, metni parcalara ayirmadan bir biitiin olarak ele
almas1 ve metin i¢indeki egemen retorigin-sdylemin nasil insa edildigini ortaya

koymasidir (Irvan’dan akt. Erdogan, 2009: 143).

Hertog ve McLeod (2001: 153-156), ¢ergeveleme arastirmalarinda hem nicel,
hem de nitel yontemlerin kullanilmasini tavsiye etmektedir. Nicel yontemler, metinde
dilin kullanimin belirlemeye yoneliktir. Belirli kategorilerin kullanim sikligini, ¢ergeve
olarak 1s goren terimleri, hangi kaynaga ne kadar yer verildigi veya hangi kaynaktan kag
kez alint1 yapildigin1 saymak vs. cergeveleri dogru anlamada olduk¢a yardimcidir. Nitel
yontemlerde ise arastirmacilar metnin anlamindan sonug¢ ¢ikarmak i¢in, kendi kiiltiirel
deneyimlerini de isin icine katmaktadir. Cercevelerin nitel analizi, kendine 6zgl /
konuya oOzgii (idiosyncratic) analiz imkani sunmaktadir, farkli arastirmacilar ayni

materyalden (igerik) farkli ¢ergeveler kurgulayabilmektedir.
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Cerceveleme arastirmalarinda, c¢ergevelerin nasil tanimlanacagi genellikle,
timevarim ve tiimdengelim esasina dayandirilmaktadir. Bu c¢alismanin g¢erceveleme
cOzlimlemesi kisminda da tiimevarum ve tiimdengelim yaklasimlari tercih edilmistir.
Buna gore, siyasal liderlerin, politikacilarin, partilerin siyasal sdylemlerinin haberlerde
hangi tonda yer aldigi, haber sdyleminin tonunun olusmasinda belirgin g¢ercevelerin
olup olmadigi, haber metinlerinde yer alan (olasi) ¢ergevelerin hangi referanslarla
iliskilendirildigi tiimevarim yaklasimiyla ¢oziimlenmistir. Se¢im kampanyalarinda,
siyasal soylemlerin hangi genel haber ¢ergeveleri baglaminda haber metinlerinde yer

aldigi ise, tiimdengelim yaklagimi ile ¢oziimlenmistir.

Cerceveleme aragtirmalarinda uygulanan yontemler farklilik gostermektedir.
Arastirma yOnteminin belirlenmesi, yapilacak arastirmanin nasil tasarlanmasi
gerektigini de beraberinde getirmektedir. Yapilan arastirmalar incelendiginde, ele alinan
konuya bagli olarak, farkli arastirma tasarimlari olusturuldugu goriilmektedir.
Arastirmacilara tavsiyelerde bulunan Hertog ve McLeod (2001: 151), arastirma
tasariminda O6n hazirlik yapilmasi, calismaya uygun Onceden tanimlanmis ve
kullanilabilecek c¢ercevelerin ve alt gergevelerin belirlenmesi; ¢erceveler, konular /
sorunlar, ideoloji ve anlat1 yapilar1 arasi iliskiler tizerine temel hipotezler gelistirilmesi
gibi unsurlara dikkat cekmektedir. Bu caligmada da, Tiirk basininda 2011 genel
secimlerinde, haberlerin nasil gercevelendigini ¢oziimlemek amaciyla bir arastirma
tasarimi olusturulmustur. Calismanin arastirma tasarimi, Niceliksel Icerik Coziimlemesi
ve Niteliksel Icerik Coziimlemesi: Cerceveleme olmak iizere iki boliime ayrilmis; bu
boliimler, arastirma sorularina cevap bulmak amaciyla, arastirmanin hipotezleriyle

birlikte yapilandirilmistir.

5.1. Niceliksel Icerik Coziimlemesi
Bu calismada haber igerigi {i¢ 6l¢iim birimine gore ¢éziimlenmistir: (1) Haber

Iceriginin Kapsamu, (2) Haber Kaynag, (3) Haber Temalar1.

5.1.1. Haber I¢eriginin Kapsam
Haber ¢ercevelemenin temel unsurlarindan biri, haber igeriginin kapsami veya

boyutudur (sizing). Bir olay1 ve haber hikayesini betimleyen kelimeler veya imajlar
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disinda; haberde ne kadar materyalin mevcut oldugu ve bunlarin ne kadar belirgin bir
bi¢cimde gosterildigi onemlidir (Entman, 1991). Robert Entman (1991: 9) ¢erceveleme
anlaminda, bir olaya radyo ve televizyon haberlerinde ayrilan siirenin veya onun gazete
ve dergide kapladigi alanin ve yer aldigi sayfa sayisinin, o olayin siyasal anlamda
Oonemine igaret ettigini vurgulamaktadir. Haber icerigi kapsaminda, haber metinlerinde
yer alan aktorlerin yer alma sayist ve sikligi da Oonem arz etmektedir. Yapilan
arastirmalar (6rnegin Bkz. D’Alessio ve Allen, 2000; Kenney ve Simpson, 1993), genel
olarak haberlerde siyasal aday ve/veya partilere yazili basinda verilen yer ile gorsel-

isitsel medyada ayrilan siire anlaminda bir dengesizlik oldugunu géstermektedir.

Hipotez;,: Siyasi partilerin haber iceriklerindeki dagilimlarinda bir esitsizlik
s6z konusudur. Iktidar partisi veya mecliste yer alan siyasi partiler, diger siyasi partilere

oranla, haberlerde daha fazla yer almaktadr.

Hipotezy,: Siyasal liderlerin haber igeriklerindeki dagilimlarinda bir esitsizlik
s6z konusudur. iktidar partisi lideri veya mecliste yer alan siyasi parti liderleri, diger

siyasi parti liderlerine oranla, haberlerde daha fazla yer almaktadr.

5.1.2. Haber Kayna

Haber ¢ergevelemede, haber kaynagi onemli bir faktordiir, nitekim haberin
kapsaminin yani sira Entman (1991), haber hikayesinin sunumunda bir siyasi kisiligin
referans alinmasinin, 0 olaym 6nemini arttiran bir etki yarattigin1 belirtmektedir. Daniel
Berkowitz’e (2009: 106) gore, cer¢eveleme konseptinin bir boyutu, habercilerin ve
onlarin haber kaynaklarinin, haberin anlami iizerindeki etkisidir. Haber kaynagi,
insanlarin  diinya hakkindaki imajlarin1  bigimlendirmelerinde 6nemli bir rol
oynamaktadir (Berkowitz, 1987: 513). Kaynagin se¢imi, haberde onyargi / yanhlik
(bias) olgusuyla ¢ok yakindan iligkilidir. Yanlilik, konularin ve basliklarin se¢iminde ve
haber kurumlar ile gazetecilerin ¢ergeveleme stratejilerinde siklikla ortaya ¢ikmaktadir.
Zelizer ve Allan’in (2010: 10-11) belirttigi tizere, kelime se¢imi, kaynak seg¢imi,
alintilarin se¢imi ve sunumu, basliklar, haberin sayfada yer almasi, konumu veya

siralanma big¢imi, altyazilar, fotograf alti yazilarinda bu durum fark edilmektedir.

86



Dimitrova ve Strombéack (2011: 608) de, haber hikayesindeki kaynaklarin, haber

cercevelemesine kesinlikle etkisi oldugunu vurgulamaktadir.

Kaynak, haberin igeriginde isleme tabi tutulan enformasyonun yaraticisi, fikir
babasidir. Sigal (1973) ve Gans (1979) gibi arastirmacilarin onciisii oldugu calismalar,
haber kaynaklarmmin ¢ogunun st diizey resmi yetkililer ve elit kisiler oldugunu
gostermektedir. Kaynaklar ve kaynak kullanimi, konunun uzmanlarinin goriislerini,
siyasal danigsmanlarin goriislerini ve yorumlarini / uydurmalarimi (spin) igermektedir
(akt. Zelizer ve Allan, 2010: 143-144). Sigal (akt. Schudson, 2002: 255) haberi “haber,
ne oldugu degil; birilerinin ne oldugunu veya ne olacagini sdylemesidir” seklinde
tanimlarken, “birileri’ne vurgu yapmaktadir. Haberi anlamak i¢in, kaynak gorevi goren
“birileri”nin kim oldugu ve gazetecilerin onlarla nasil iligkileri oldugunu anlamak
gerekmektedir. Gazetecilerin kaynagi olan bu kisiler ¢ogu kez politikacilar, devlet
yetkilileri, resmi kisiler ve emniyet gorevlileridir. Bu kisiler bilgiye sahiptir ve bilgiyi,
medyanin kolayca sindirebilecegi bir forma getirip diizenli araliklarla kullanima
sunmaktadir. Haber profesyonellerinin, siirekli ayni kaynaklar1 kullanmasi, bunlar
disinda alternatif kaynaklara 6nem vermemesi ise, Johnson-Cartee’nin (2005: 219)
sOziinii ettigi kaynagin tektiplesmesi (source standardization) problemini beraberinde

getirmektedir.

Ozellikle siyasal meseleler sézkonusu oldugunda, resmi kaynak olarak siyasi
parti liderleri veya parti yetkilileri, medya tarafindan siklikla haber kaynagi olarak
kullanilmaktadir. Bu bir anlamda, medyada haber sdyleminin siyasal sdylem tarafindan
yapilandirildigina da isaret etmektedir (akt. Dimitrova ve Strombéck, 2011: 609). Oya
Tokgoz’e (2006: 208) gore “(...) bir sOylem olarak haber, haber kaynaklari, anlatici,
varsayillan ve hedeflenen izleyici arasinda kurulan bir diyalog gibidir.” Elitlerin
sOyledikleri ve yaptiklari, haber medyasi araciligiyla kamuoyunu etkilemektedir, ¢iinkii
elit kaynaklar olduk¢a inandirici, giiven verici kabul edilmektedir. Domke ve
arkadaglar1 (2000: 396), elitlerin haber sdyleminde giivenilir kaynak olarak
algilanmasinin; onlarin siyasal perspektiflerinin, vatandaslar tarafindan benimsenmesine

de yol agacagini ileri siirmektedir.
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Gazeteciler meseleleri cergeveler, ancak yorumlari kismen de olsa haber
kuruluglart disindaki sdylemler tarafindan bigimlendirilir (Carragee ve Roefs, 2004:
219). Gazetecilik sdylemine etki eden bu dis kaynakli sdylemler, elitlerin ve siyasal
aktorlerin sdylemleridir. Stuart Hall ve arkadaslar1 (akt. Tokgoz, 2006: 208), se¢ilmis
kisileri haberlerin birincil tanimlayicilar1 olarak ele alirken, gazetecileri birincil
tanimlayicilarin sdylediklerini, tanimladiklarini halkin kullandig: dile doniistiiren kisiler
olarak degerlendirmektedir. Siyasal aktorler fikirlerini ve yorumlari iletmek ig¢in
gazetecilere ve diger haber profesyonellerine ihtiya¢ duyarlar, onlar1 kullanirlar. Bu
“kullanma”, enformasyonu yaymak i¢in bir aract seklinde olabilecegi gibi, manipiile
edilmis bir kanal seklinde de olabilir. Bu ikili anlam aslinda ¢ergevelemenin 6ziinii
yansitmaktadir: Haber kaynagi (6rn. politikacilar veya siyasi paydaslar vs.), konulari,
enformasyonu halka iletme ihtiyaci duyan gazeteciler agisindan ilgi ¢ekici ve hosa giden
bigimde ¢ergeveler. Oyle ki, gazeteciler konular1 gergevelemezler, haber yapmak igin
kaginilmaz olarak kendi cercevelerini ekleyerek veya birlestirerek kaynagin
cercevelerine ihtiya¢ duyarlar (akt. D’Angelo ve Kuypers, 2010: 1). Haber, aslinda
gazetecilerin diislindiigii degil; haber kaynaginin sOyledigi seydir (Sigal’den akt.
Berkowitz, 2009: 103). Yani haber, gazetecilerin basin kurulusunun beklentilerini,
gazetecilik rutinleri ve geleneklerini vs. gbéz Oniinde bulundurup, pek ¢ok Kkisisel

tercihini eleyip, filtreleyip ortaya ¢ikardig bir iiriindiir.

Cerceveleme arastirmalarinda, haber kaynagi olarak haber aktorleri “cerceve
sponsoru” (frame sponsor)®® olarak da tanimlanmaktadir (Bkz. Entman, 1991; Gamson
vd., 1992; Reese, 2001). Entman (1991: 7) ozellikle siyasal elitlerin / seckinlerin, haber
cercevelerinin birinci derecede 6nemli sponsorlart oldugunu belirtir. Bununla birlikte
denilebilir ki, ¢cerceve sponsorlart olarak siyasal elitler, politikacilar, “spin doctor”lar,
baski gruplari, c¢ikar gruplar1 gibi aktorler, kendi aralarinda da bir gii¢ yaris
icerisindedir. Nitekim Entman’a (1993: 55) gore, cergeveleme siyasal giiciin
kullanilmasinda énemli bir rol oynamaktadir ve haber metnindeki ¢erceveler gercekten

de giiciin damgas1 konumundadir. Bu agidan cerceveler, haber metnine egemen olmak

8 Cergeveleme literatiiriindeki “sponsor” kavranu, genellikle haber kaynag: ve/veya haber aktoriinii ifade
etmektedir. Bu acidan, kelimenin Tiirk¢e’deki karsiligi olan, “finansal destek saglayan kisi ya da kurum”
ile ilgisi bulunmamaktadir.
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icin rekabet eden aktorlerin veya c¢ikar gruplarinin kimligini agiga cikarmakta, bir

anlamda tescillemektedir.

Ozellikle gazete haberciligi baglaminda diisiiniildiigiinde, haber kaynag1 olarak
politikacilar, haber mansetlerinin, haber basliklarinin kaynagi olarak da One
cikmaktadir. Nitekim haber kurulusunun konuya / olaya yonelik tavri, siyasal aktoriin
hangi siyasal sdyleminin ya da hangi boliimiiniin mansete / bagliga taginacaginda da
etkili olmaktadir. Siyasal kampanyalar ve se¢im donemlerinde ise bu “se¢me” durumu,
daha da onemli hale gelmektedir. Gazeteler sz konusu oldugunda, haber séyleminin
tonunda yanlilik olgusu, 6zellikle manget ve haber basliklarinda belirgin bir bi¢imde
goriilmektedir.®” Haber bashgi, haber hikdyesinin igerigini dikkat ¢ekici bir tarzda ifade
eden bir ciimle veya s6z 0begidir. Bu ac¢idan yalnizca bir haber hikayesini digerinden
ayirmakla kalmaz, ayni zamanda onun goreceli onemliligini de gosterir. Yazili basinda,
baslik genellikle gazeteci tarafindan degil, yazi isleri miidiir yardimcisi tarafindan
yazilir. Bagliklar genelde aktif ciimle kaliplartyla, giiglii ve canli bir imgelemi
cagristiran bir dil kullanimiyla olusturulur (Zelizer ve Allan, 2010: 53-54). Gergekte var
olan olaylari, bir secme ve kurgulama siirecinden geciren editér / haberci, olaylar
haberlestirirken belirli ¢erceveler icine oturtmakta ve anlamlandirmaktadir. Bir haberin
cercevelenmesini etkileyen en 6nemli unsurlardan biri onun basligidir. Haber bashigi

¢ogu zaman, haber metninin genel egilimini de yansitma giiciine sahiptir.

Hipotez,,: Siyasi parti liderleri, diger politikacilar ve seckin kisilere oranla

haber iceriginde, haber kaynagi olarak daha fazla yer almaktadir.

Hipotez,,: liktidar partisi lideri ve muhalefet partisi liderleri, diger parti
liderleri, politikacilar ve seckin kisilere oranla haber igeriginde, haber kaynagi olarak

daha fazla yer almaktadir.

8 Kendine 6zgii bir anlat1 yapisi olan haberlerde, olaylar arasinda kurulan nedensel iligkiler ¢ogu kez
zamansal bir siradiizen izlemez. Haber dykiisii olaymn detayima iliskin bir agiklama ile baslayabilir veya
kaynaklardan alintilanan bir ciimle baslik olarak segilebilir. Habere 6zetle girilmesi, metni dongiisel bir
ritme oturtur. Haber olan olayin ¢ergevelenmesi, haberin 6zet girisi i¢inde olur. Gazete haberlerinde bu
zet girisi olusturan baslk, alt baslik, giris ciimleleri, spot paragraflar1 ve fotograflardir (akt. Inal, 1996:
101).
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Hipotez,.: Haber mansetleri ve/veya haber basliklarinda, ¢ogunlukla siyasi
parti liderlerinin ve politikacilarin siyasal soylemlerine yer verilirken; diger aktorlerin

sOylemleri disarida birakilmaktadir.

5.1.3. Haber Temalar:

Tiirkiye’de yaymnlanan gazetelerdeki iceriklerin %85.9’unu siyasi ve giincel
haberler olusturmaktadir.®® Bu haberlerdeki konular ise, meveut siyasal giindeme gore
degiskenlik gostermektedir ve siyasal se¢cim donemlerinde, haberlerde hangi konularin

one ciktig1, onemli bir arastirma alanidir.

Cerceveleme, medyanin toplumsal siiregleri, konular1 veya olaylari
tanimlarken; bu konu veya olaylarin belirli yonlerini vurguladigi kuramsal bir konsept
olarak algilanabilir (Kerbel vd., 2000; Tankard, 2001). Bazi arastirmacilar (6rnegin
Davis, 1990; Patterson, 1980) konuyu g¢ergeveleyen haber hikayelerinin (issue-framed
stories), adaylarmn politikalart ve liderlik becerilerini de igerecek sekilde, Onemli
konular1 vurgulayarak, se¢gmenlerin daha bilingli tercih yapmasina olanak sagladigini
tespit etmislerdir (akt. Cenite vd., 2008: 286). 1996 yili Amerikan Bagkanlik segimlerini
inceleyen David Domke ve arkadaslari (1997) haber medyasinin, siyasal adaymn veya
konularin sunumunda yanli oldugunu tespit etmis; ayrica haberlerde baz1 temalarin, bazi
konu Kategorilerinin éne ¢iktigim belirlemistir. Bunlar: karakter, ekonomi®, ideoloji,
sosyal politika, insan haklari, dus iliskiler, siyasal gelismeler ve yaris konu

kategorileridir.

Hipotezs: Se¢im donemlerinde belirli temalar, gindemde daha fazla yer

almakta ve bazi temalar daha ¢ok 6ne ¢ikabilmektedir.

5.2. Niteliksel Icerik Coziimlemesi: Cerceveleme
Bu calismada haber cergeveleri, tiimevarim ve tiimdengelim yaklagimlar ile

¢Ozlimlenmistir.

8 TUIK 2012 yil yazili medya istatistikleri raporu.
http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=13576

% Domke ve arkadaslariim (1997) calismasinda ekonomi konusu “pocketbook’ terimi ile ifade edilmekte
Ve para cilizdani ya da bir kimsenin biit¢esi anlamina gelmektedir.
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5.2.1. Tiimevarim Yaklasim

Tiimevarim yaklasiminda haber metinleri, 6nceden tanimlanmis haber
cerceveleri goz Oniline alinarak analiz edilmez; cerceveler, analiz siireci sirasinda
mevcut materyalden elde edilir (Bkz. Matthes ve Kohring, 2008). Bu ¢ergeveler, 6zel
(veya konuya 6zgii / konu odakli) gergeveler olarak isimlendirilir ve genel gergevelerin
aksine, ele alman konu, kisi, olay, durum vs. baglaminda degerlendirilir. Tiimevarim
yaklasiminda c¢ergevelerin analizinde hermenetik, dilbilimsel, manuel biitiinsel,
bilgisayar-destekli gibi ¢esitli uygulama metotlarindan yararlanilmaktadir. Bu
calismada, tiimevarim yaklasiminda dilbilimsel metot uygulanmistir. Dilbilimsel
timevarim yaklasiminda c¢erceveler, bir metindeki belirli kelime ve -ciimlelerin
secilmesi, konumlandirilmasi ve yapisi analiz edilerek tanimlanmaktadir (6rnegin Bkz.
Entman, 1991). Hermenetik / yorumbilimsel c¢aligmalara benzeyen bu yaklasimdaki
temel diisiince, belirli kelimelerin, ¢ergevelerin inga bloklari oldugudur (Matthes ve
Kohring, 2008: 260). Dolayisiyla, Entman’in (1993) vurguladig1r gibi ¢ergevelerin
tanimlanmasinda belirli kelime, ciimle veya yapilarin se¢imi ve bunlara dikkat ¢ekilmesi

oldukea belirleyicidir.

Bu c¢alismada, haber metinlerinin hangi c¢ergevelerle insa edildiginin
saptanmast ve bu sdylemlerin ¢ergevelendigi olast  “Ozel cerceveler”in®
tanimlanabilmesi amaciyla, gazetelerdeki haberler tek tek bir 6n okuma siirecinden
gecirilerek notlar alinmistir. Bunun yami sira, 2010 Referandumu ve 2011 seg¢im
stirecinde, partilerin / politikacilarin iirettigi, kullandig siyasal sloganlar, sdylemler ve
vaatler de goéz oniinde bulundurularak (Bkz. Uciincii Béliim) bir degerlendirme
yapilmistir. Buna gore, 2011 genel secimlerinde, siyasal lider ve/veya siyasi partilerin,
haber metinlerinde dort 6zel cerceve ile iliskilendirilebilecegi varsayilmistir. Bu

cerceveler biitiinliik, demokrasi, otorite® ve statiiko® olarak belirlenmistir. Belirlenen

bu cerceveler, frekans analizi ile nicellestirilmistir. Pek ¢ok arastirmacinin (6rnegin

% Bu ¢alismada, se¢im déneminde ele alman konularin birbirinden farkli olmasi ve ¢alismada s6z konusu
donemde haberlestirilen tek bir konu iizerinde ¢oziimleme yapilmamasi nedeniyle, “konuya 0Ozgii
cerceveler” ifadesi yerine “6zel ¢erceveler” ifadesi kullanilmistir.

%L Otorite: Yaptirma, yasak etme, emretme, itaat ettirme hakki veya giicii, yetke, sulta, velayet.
(Bkz. http://www.tdk.gov.tr/).

% Statiiko: Siirer durum. Statiikocu: 1. Siiregelen durumu korumaya meyilli olan. 2. Degisime direnen.
(Bkz. http://www.tdk.gov.tr/).
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Bkz. Entman, 1991; Ghanem, 1997; Tankard, 2001) belirttigi gibi; bu ¢ergeveler, haber
metnindeki mansetlerde, siirmansetlerde, basliklarda, alintilarda, metnin Dbitirig
ciimlelerinde vs. yer alan anahtar kelimelerden, metaforlardan, kavramlardan,

tasvirlerden olugsmaktadir.

Biitiinliik Cercevesi
Siyasal liderin ve/veya partinin, birlik ve beraberlik, toplumsal biitiinlesme,

isbirligi, kardeslik, huzur, baris, basar1 séylemleriyle iliskilendirilmesi.

Demokrasi Cercevesi
Siyasal liderin ve/veya partinin, demokrasi, ileri demokrasi, Tiirkiye nin
demokratiklesmesi, demokrasinin giiglendirilmesi, yeni anayasa, 6zgiirlik sdylemleriyle

iliskilendirilmesi.

Otorite Cergevesi
Siyasal liderin ve/veya partinin, otoriterlik, diktatorliik, baski, kisitlama,

tutuculuk séylemleriyle iligkilendirilmesi.

Statiiko Cercevesi
Siyasal liderin ve/veya partinin, statiiko, statiikocu, statiikocu zihniyet, vesayet,

vesayet rejimi, “eski Tiirkiye”, darbe sdylemleriyle iligskilendirilmesi.

Calismanin cerceveleme c¢oziimlemesi kisminda ayrica, siyasal lider ve
partilerin gazetelerde hangi tonda (olumlu, olumsuz veya nétr) yer aldigi da incelemeye
alinmis; buradan elde edilen bulgularin, ¢oziimlemeye katki saglayacag: diisiiniilmiistiir.
Ton (denge veya iislup), gazeteciler tarafindan aktarilan haber hikayesinin biitiinsel
tutumunu 6lgmek anlamina gelmektedir. Haberin tonu, siyasal konular veya aktorler
noktasinda, gazetecilik sdylemine hakim olmaya ¢aligmaktadir (akt. Benson ve Hallin,
2007: 31-32). Entman’in (1993: 52) dikkat ¢ektigi lizere bir haber metni, durum veya
diistinceleri giiclendiren kiimeleri tematik olarak bulunduran belirli anahtar kelimeleri,
basmakalip sozleri, kliselesmis imgeleri, haber / enformasyon kaynaklar1 ve climlelerin
mevcudiyeti veya yoklugunu igeren cerceveleri kapsar. Haber metninde, segilen,

kullanilan ifadeler haber tonunu ve c¢ercevelemeyi etkilemektedir. ‘“Haberlerin
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gergevelenmesi bir tutum, insa, vurgu, se¢me, kelime tercihi ve baglam meselesidir”
(Cappella ve Jamieson, 1997: 57). Teun A. van Dijk (2002: 231-232) da siyasal
sOylemin insasinda, negatif / pozitif sozciiklestirmenin (lexicalization), ¢er¢evelemeyi

etkiledigini vurgulamaktadir.

Cerceveleme arastirmalart (akt. Lecheler vd., 2015: 3), pozitif veya negatif
(deger yiiklii) haber gercevelerinin, siyasal fikirleri de etkileme kapasitesine sahip
oldugunu; n6tr®® haber cercevelerinin ise daha ¢ok sadece konular iizerine yapilan
yorumlar1 etkiledigini gostermektedir. Schuck ve de Vreese’e (2006) gore deger
cergeveleri, siyasal olay veya durumlar pozitif veya negatif terimlerle
degerlendirmektedir. Deger yiiklii haber cerceveleri, iyi ve pozitif veya kotii ve negatif
yonleri isaret edebilmektedir (de Vreese vd., 2011: 183). Bu acidan deger yiiklii haber
cerceveleri, “pozitif” ve “negatif” unsurlar tasiyan “iyi” ve “kotii’niin gostergeleridir
(de Vreese ve Boomgaarden, 2003: 363). Ayrica, bazi ger¢eveler kendi dogalarindan
kaynakl1 bir degere sahipken, bazilar1 ise daha nétr goriinebilmektedir.**

Hipotez4,: Haberlerin tonu pozitif, notr veya negatif degere sahip ¢ercevelerin
secimiyle olusturulmaktadir. Dolayisiyla, gazetelerin siyasal aktdr ve/veya siyasal

partiye yonelik tutumu, haber sdylemine yansimaktadir.

Hipotez,,: Haberin tonunun belirleyiciliginde, basin kurulusu ile parti

ideolojisi yakinliginin etkisi vardir.

5.2.2. Tiimdengelim Y aklasimi
Tiimdengelim yaklagiminda haber metinleri, 6nceden tanimlanmis olan haber

cerceveleri temel alinarak analiz edilmektedir. Cappella ve Jamieson (1997: 47)

% Zelizer ve Allan’a (2010: 79) gore nétr olma durumu (neutrality), bir haber hikayesinin herhangi bir
perspektife sahip olmama niteligi, yansizlik ve tarafsizlik anlamina gelmektedir.

% Ornegin Entman (1991) Amerikan medyasinda, Amerikan gii¢lerinin diisiirdiigii iran Havayollari’na ait
bir ugak haberinin “trajedi” ve “hata” terimleriyle; Sovyetlerin disiirdiigii Kore Havayollari’na ait bir
ucak haberinin ise daha ¢ok “saldir1” ve “kasitli” gseklinde c¢ergevelendigini belirtmektedir. Bir baska
ornek Pippa Norris’in (1995) yine Amerikan medyasinda, “Soguk Savas” haberlerinin ¢ergevelenmesi
iizerine yaptig1 ¢calismasidir. Buna gore “Soguk Savas” c¢ergevesi, rekabet kavramiyla baglantilandirilmis
ve diger iilkeler, uluslararasi olaylar baglaminda Amerika’nin “dostlar™1 veya “diigmanlar”t olarak
sematize edilmistir. Ayrica Sili, Arjantin ve Ispanya’nin gegtigi haberlerde, “diktatorliik-demokrasi”
gercevesi kullanilmustir. “Dostlar”, “demokrasi” ile; “diismanlar” ise “diktatorliik” ile birlikte
degerlendirilmistir.
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yaptiklar1 ¢aligmalar sonucunda, diizenli olarak goriilen belirli haber cergevelerinin
ortaya ¢iktigini tespit etmistir. Bunlar strateji, oyun, catisma, kisisellik, insani ilgi gibi

genel gergevelerdir.

Siyasal iletisimin profesyonellesmesi, medyada habercilik pratiklerinde de
degismelere yol agmistir (Negrine ve Lilleker, 2002). Bu degisimler siyasal haber
miktarlarinda genel bir diislisii, siyasal strateji ve siyasette yarigin (horse-race) daha
baskin olmasini, siyasal aktorlere ve genel olarak siyasete yonelik olumsuzlugun
(negativity) artmasmi; catismanin (conflict), haberlerin ana temasi olmasimi ve
politikacilar ile onlarin kisiliklerine daha fazla odaklanmayi icermektedir (Blumler ve
Gurevitch’ten akt. Vliegenthart vd., 2011: 92). Siyasal aktorlerin ve/veya siyasal
partilerin, negatif terimlerle ve tonlarla haber iceriginde yer almasi, gazeteciler arasinda
yiikselen politik kotiimserlik (cynicism) ile de baglantilidir (Bkz. Cappella ve Jamieson,
1997). Richard R. Lau’ya (1985) gore, negatif enformasyonun daha dikkat cekici
(salient) ve daha hatirlanabilir olmasi1 bunda etkilidir. Tirkiye i¢in de benzer seyleri
sdylemek miimkiindiir. Ornegin Holli A. Semetko (2010), secim kampanyalarinda haber
medyasindaki siyasal yanlilig1 ve genel olarak kampanyalarin 6zelliklerini arastirdig bir
g:ahsmasmda%; Tiirkiye’de 2007 secimleri ile ilgili haber igeriklerinin, basinda ¢ok

biiyilik oranda negatif tonlarla yer aldigini tespit etmistir.

Cerceveleme arastirmalarinda farkli iilkelerden arastirmacilarin ortak goriisii
genel anlamda se¢im kampanyalarinin, siyasal haber igeriklerinin, siyasal sdylemin
negatiflik / negativity (Bkz. Lau ve Pomper, 2002; Skaperdas ve Grofman, 1995);
catisma / conflict (Bkz. Cappella ve Jamieson, 1997; Semetko ve Valkenburg, 2000;
Strombick ve Dimitrova, 2006); kutuplasma / polarization (Bkz. De Nooy ve
Kleinnijenhuis, 2013); oyun / game (Bkz. Aalberg vd., 2011); kisisellik - kisisellestirme
/ personalization (Bkz. Rahat ve Sheafer, 2007; van Aelst vd., 2011); yaris / horse-race
ve strateji / strategy (Bkz. de Vreese ve Semetko, 2002; Kerbel vd., 2000) iizerine
odaklandigidir.

% Arastirmada 2008 yili basin dzgiirliigii ve demokratik gelismislik diizeyine gére dzgiir (Meksika),
kismen 6zgiir (Rusya ve Tiirkiye) ve 6zgiir olmayan (Kenya) dort tilke karsilagtirilmistir.
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Cerceveleme arastirmalari kapsaminda, bugiine kadar yapilan pek c¢ok
arastirmada, ¢esitli genel ¢erceveler tanimlanmis ve ¢oziimlemeler yapilmistir. Hertog
ve McLeod (2001: 152), arastirmacilari en ¢ok zorlayan noktalardan birinin,
arastirmacilarin belirli ¢ergeve setlerini, her toplumsal fenomene ve her calisma
konusuna uyarlama egilimleri oldugunu belirtmektedir. Bu uyariy1 dikkate alarak, bu
calismada siyasal iletisim baglaminda, O©nceden yapilmis olan c¢esitli secim

arastirmalarinda kullanilmis veya kullanilmasi uygun olan genel gergeveler secilmistir.

Dolayisiyla haber metinleri, 6l¢lim birimi olarak iki genel haber gergevesi

baglaminda ele alinmistir: ¢atisma ¢cercevesi Ve strateji ¢ergevesi.

Catisma Cercevesi

Bir haber hikayesi i¢in bir ¢erceve se¢mek, gazetecilerin verdigi en 6nemli
kararlardan biridir ve gazeteciler, siklikla refleks olarak ¢atisma ¢ergevelerini
secmektedir (akt. Tankard, 2001: 97); ¢linkii basin, genellikle ¢atigmayla mesgul
olmaktadir (akt. Cappella ve Jamieson, 1997: 31). Semetko ve Valkenburg’a (2000: 95)
gore, catisma gergevesi, izleyicinin ilgisini yakalamak amaciyla bireyler, gruplar veya
kurumlar arasindaki ¢atismaya vurgu yapmaktadir. Bu agidan, gazetecilik gelenekleri,
normlart ve haber degeri faktorleri de goz oniinde bulunduruldugunda, ¢ok genis bir

baglamda haber igeriklerine uygulanabilmektedir (de Vreese ve Semetko, 2004).

Bu ¢alismada catisma ¢ercevesi, 2011 genel se¢imlerinde, haber igeriklerinde
siyasal sOylemlerin, siyasal aktorler / partiler arasi anlagsmazlik, polemik, karsilikli
hakaret ve karsilikli sug¢lamalara dayandigina isaret etmektedir. Haberlerde haber
kaynaklarinin, genellikle siyasi parti liderleri ve politikacilar oldugu varsayiliyorsa
(Bkz. Hipotez,,, Hipotez,,, Hipotezy:), catisma igeren siyasal sOylemlerin haber

iceriklerine de (6zellikle haber mansetleri ve basliklar1) yansimasi beklenmektedir.

Bu ¢alismada, ¢atisma gergevesinin onemli bir gostereninin de ‘“kutuplagsma”
unsuru oldugu disiiniilmektedir. Nitekim, Tiirkiye’de siyasal kutuplasma oldukca
derinlesmekte; bu durum medyaya ve habercilik pratiklerine de yansimaktadir (Bkz.
Carkoglu, 2007; Carkoglu vd., 2014; Toker, 2015). Kutuplasma kavraminin, 6ziinde

ideolojik bir fraksiyona vurgu yaptigimi sdylemek miimkiindiir. ideolojiler bizim kim
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oldugumuz, neyi savundugumuz, degerlerimizin ne oldugu ve baskalariyla
iligkilerimizin ne oldugunu tasvir etmektedir (Oktar, 2001: 314). Kutuplasma hem
siyasal anlamdaki, hem medyadaki, hem de se¢menler arasindaki ideolojik ayrisma ve
yanliliga génderme yapmaktadir (Bkz. Hansen ve Kosiara-Pedersen, 2015). Teun A.
van Dijk (1995; 2006; 2009), ideolojilerin olusumunda “sdylem”in merkezi bir rol
oynadigimi belirtmekte ve “Biz” (Us) / “Onlar” (Them) ayriminin, séylemde ideolojinin
bir disavurumu olduguna dikkat ¢ekmektedir. van Dijk’a (2009: 193) gore, ideolojik
yapilarin karakteristigi biz (pozitif) ve onlar (negatif) arasi bir kutuplasmayi

barindirmaktadir.

Hipotezs: Se¢im kampanyalar1 siirecinde, haber metinleri genel olarak

“catisma” cerceveleriyle ¢er¢evelenmektedir.

Strateji Cercevesi

Strateji g¢ercevesi, haber hikayesindeki konu veya sorunun tartigilmasi, ona
¢Oziim aranmasi yerine; haberin oyun, yaris, kisisellik gibi alt c¢ercevelerle
cergevelendigine isaret etmektedir. Terminolojik olarak strateji, oyun ve yaris
cercevelerinin kullaniminda farkliliklar vardir. Ornegin bazi calismalarda (Bkz. Aalberg
vd., 2011) yaris cercevesi, oyun c¢ergevesinin i¢inde degerlendirilmekte; oyun
cercevesinin igerigi yaris cercevesini de kapsamaktadir. Bazi ¢alismalarda (Bkz.
Dimitrova ve Kostadinova, 2013; Dimitrova ve Strombick, 2011) ise, ¢ergeve ismi
“stratejik-oyun cercevesi”’ olarak biitlinlesik kullanilmaktadir. Bu c¢alismada, strateji
cercevesi ana cerceve olarak belirlenmis; oyun, yaris ve adayin karakter 6zelliklerinin
one cikarildig1 kisisellik gergevesi, strateji ana c¢ergevesinin alt gergeveleri olarak

distinilmiistiir.

Medya elestirmenleri ve arastirmacilar (akt. Cappella ve Jamieson, 1997: 33),
1970’1lerden itibaren medyada haber sunumlarinda temel degisimler yasandigina; konu-
odakli hikayelerden, hangi adaymn 6nde veya geride oldugu ile kampanya stratejileri ve
taktiklerine vurgu yapilan haberlere gecildigine dikkat c¢ekmektedir. Esasen
aragtirmacilarin vurguladigi ortak nokta, secimlerde politik sorunlarin tam anlamiyla

tartisilamamast ve haber igeriklerinde bu sorunlarin baglamlarindan koparilarak
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cergevelenmesidir. Bu durum, izleyicilerin algisina da yansimaktadir. Se¢gmenler de,
radyo, televizyon ve yazili basin haberlerinin genellikle, adaylarin meselelerle
ilgilenmesi yerine onlarin kazanmak {izerine olan stratejilerine odaklandigina

inanmaktadir (Chilton’dan akt. Cappella ve Jamieson, 1997: 246).

Siyasal haberlerin stratejik c¢ercevelenmesi, konularin derinlemesine ele
alinmadig1 ve sorunun ¢éziimiine odakli olarak ¢ergevelenmedigi anlamina gelmektedir.
Bu acidan strateji gercevesi, konu / sorun cercevesi®® (issue frame) veya politika-odakli
cercevenin (policy-focussed frame) zitti gibi diistiniilebilir. Konu / sorun gergeveleri
problemler ve bunlarin olasi ¢oziimlerini, karsit goriislerle miilakati, alternatifler ve
analizleri, elestiri ve yeniden diizenlemeleri, savunma ve uzlasmayr vurgulamaktadir
(Cappella ve Jamieson, 1997: 232). Konu / sorun gergeveleri, problemin nasil meydana
geldigi ve ¢6ziim politikalarindaki 6nemli kriterlerin neler oldugunu kamuoyunda
bigimlendiren, sosyal politikalar ve problemlerin agiklamalaridir (Nelson ve Willey,
2001: 247).

Jamieson ve Patterson’a (akt. Cappella ve Jamieson, 1997: 118) gore, strateji
semalar1 siyasal aktoriin Oncelik olarak kazanmaya odaklandigini gostermektedir. O
halde, adayin eylemleri problemleri ¢dzmekten ve politikalar iiretmekten ziyade,
se¢menlere ¢ekici goriinme Olarak anlagilabilir; ¢iinkii haber hikayelerinde strateji
semalarinin varligi, haber hikayelerinin stratejik terimlerle; konu / sorun semalariin
varligi ise haber hikayelerinin, problemler ve onlarin ¢oziimiinii igeren terimlerle

cercevelendigine isaret etmektedir.

Strateji alt cercevesi: Oyun

Thomas E. Patterson’un (akt. Lawrence, 2010: 273) Amerikan sec¢imlerine
yonelik arastirmalari, oyun-odakli haber igeriklerinde belirgin bir artis oldugunu;
ozellikle gazetelerin bas sayfalarinin biiyiilk oranda secim politikalarindaki oyuna
yoneldigini gostermektedir. “Gazeteciler i¢in baskin sema, siyasetin stratejik bir oyun

oldugu nosyonu etrafinda yapilanmistir. Gazeteciler, segimler boyunca yeni bir

% Bu cergeve, Semetko ve Valkenburg’un (2000) “sorumluluk” (attribution of responsibility)
cercevesiyle benzesmektedir. Nitekim sorumluluk g¢ergevesi, bir kisi, parti, kurum veya hiikiimetin, bir
konuya / soruna karg1 sorumluluk alabilmesine ve buna ¢6ziim iiretebilmesine odaklanmaktadir.
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enformasyonla karsilagtiklarinda, onu hangi adaylarin rekabet i¢in avantajli olduklarina
gore sematik bir ¢ercevede yorumlamaya egilimlidir. Adaylar ise, oyunu ya iyi oynarlar
ya da koti” (Patterson, 1994: 57). Oyun-gergeveli haberler siyaseti, gazetecilerin mag
spikeri ve yorumcu roliinde oldugu bir spor olay1 gibi ele alir. Aalberg ve arkadaslarina
(2011: 164) gore, siyasetin strateji oyunu olarak cercevelenmesi, gazeteciligin devamli
olarak dram, c¢atisma, olumsuzluk ve elit kisilere / gruplara odaklanmasini

yansitmaktadir.

Strateji alt cercevesi: Yarig

Jamieson (akt. Cappella ve Jamieson, 1997: 33), strateji ¢ergevelerindeki
merkezi ilginin kazanma ve kaybetmeye dayandigini vurgulamaktadir. Haberlerin yaris
(at yaris1) biciminde sunumu, secim kampanyalar: siirecinde, siyasal adaylarin politik
sorunlart nasil ele aldiklarindan ziyade, onlarin kazanma ve kaybetme iizerine kurulu
cergevelemelerini ifade etmektedir (Lawrence, 2010: 273). Bu gerceveye gore,
haberlerin biiylik ¢ogunlugu, adaylarin se¢im siirecindeki kazanma-kaybetme yarisina

odaklanmaktadir.

Strateji alt cercevesi: Kisisellik

Stratejik haber ¢ergevelerinin bir bagka yonii, siyasal adayin / aktoriin kisisel
ozellikleri lizerinde durmasidir. Nitekim medya, genel olarak politikacilarin imajina,
karakterine odaklanmaktadir (Domke vd., 1997; Patterson, 1994). Stratejik haber
cercevelerinde, siyasal aktoriin kisisel 6zellikleri ve davraniglarina odaklanilmasi, haber
hikayesinde siyasal meselelerin derinlemesine tartisilamamasini  beraberinde
getirmektedir. Bu durum, Shanto Iyengar’in (1991), haberlerin episodik / tematik
cercevelenmesi ayrimiyla benzerlikler gostermektedir® (Bkz. Birinci Boliim). Nitekim
Cappella ve Jamieson’a (1997: 84) gore, episodik haberler gibi stratejik haberler de,
izleyicilerin ilgisini, kisi betimlemeleriyle harekete ge¢irmekte; bunu yaparken otomatik

olarak karakter Ozellikleri devreye girmektedir. Nelson ve Willey (2001: 247) de,

% Genel haber cergeveleri, siyasal kampanya haberlerinin sunumu igin “strateji” veya “konu / sorun”
cercevelerini igeriyorken; toplumsal meselelerin sunumu episodik / tematik ¢ercevelere dayanmaktadir
(akt. Nelson ve Willey, 2001: 247).

98



catisma ve Kkisisellik g¢ergevelerinin ¢ok yaygin ve her zaman hissedilen nitelikte

oldugunu belirtmektedir.

Hipotezs: Haber metinleri konu / sorun ¢ergeveleri veya politika-odakli
cerceveler yerine; daha ¢ok oyun, yaris, kisisellik alt ¢ergevelerini igeren strateji odakli

gercevelerle ¢ergevelenmektedir.

6. Kodlama ve Veri Toplama Teknigi

% ve Niteliksel Igerik

Bu arastirmada, Niceliksel Icerik Coziimlemesi
Cozumlemesi: (;er(;eveleme99 i¢in bir 6l¢iim ve kodlama tasarimi olusturulmustur. Buna

gore:

Niceliksel igerik ¢oziimlemesinde, Hipotez;, ve Hipotezi,’yi simnamak igin,
2011 genel segimlerine katilan tiim siyasi partiler ve liderler listelenmis, hangi partilerin
/ liderlerin haber igeriklerinde kag¢ kez yer aldigi kodlanmis ve gazetelere gore
dagilimlar belirlenmistir. Ayrica haber konumlandirma olarak sayfalar “bas sayfa” veya

“i¢ sayfa” olarak smiflandirilmistir.

Hipotez,, ve Hipotez,y, i¢in, haber sdylemini belirleyen haber kaynagi olarak,
tiim siyasi partilerin liderleri listelenmis, siyasi parti lideri disindaki parti tiyeleri, diger
politikacilar, resmi kurum yetkilileri veya haber kaynagi olan diger aktorler kodlanmas;
haber igeriklerine ve gazetelere gore dagilimlari belirlenmistir. Hipotezy:’yi sinamak
icin ise, haber mansetlerinin / basliklarinin kaynagi, siyasi parti liderleri, siyasi parti

tiyeleri, politikacilar, sivil toplum orgiitleri ve editor olarak kodlanmustir.

Hipotez; igin, haber metinleri, se¢im siirecinde hangi temalar iizerinde
yogunlasildigini tespit etmek tlizere, ekonomi, dis iliskiler, insan haklari, ¢o6ziim siireci,

terdr, sosyal politika ve kiiltiir temalarina gore siniflandiriimistir.®

Cergeveleme c¢oziimlemesinde, oncelikle siyasal lider ve siyasi partilerin

haberlerde hangi tonda yer aldigi belirlenmistir. Buna gore, Hipotez,, ve Hipotezgy

% Niceliksel igerik Coziimlemesi Kodlama Yonergesi igin Bkz. EK 5.
% Niteliksel icerik (Cergeveleme) Coziimlemesi Kodlama Yonergesi i¢in Bkz. EK 6.
100 Haber icerikleri birden fazla haber temasina ait olarak kodlanabilmektedir.
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icin, gazetelerin siyasal aktor ve/veya siyasi partiye yonelik genel tutumu dlglilmiistiir.
Haber metninin genel tonunu belirlemek igin, baskin bir bi¢imde odaklanilan siyasal
partiye / lidere gore, kategorize edilen her bir haber olumlu / pozitif, nétr ve olumsuz /
negatif olarak kodlanmistir. Tonun belirlenmesinde haber basliginin / hikayesinin bitis
tonu baz alinmis; haberin tonu pozitif basliyor, ancak negatif bitiyorsa, bu “negatif”

olarak kodlanmustir.

Tiimevarim yaklagiminin uygulanmasinda, haber metinlerinde siyasal s6ylemin
ingasinda rol oynayan 6zel gergevelerin ¢ikarsanmasi (inference) amaciyla, siyasal lider
ve partiler, haber metinlerinden elde edilen 6zel cergevelere gore kodlanmustir.
Timdengelim uygulamasinda haberler, Hipotezs i¢in “catisma” gergevesine gore;

Hipotezg igin ise “strateji” ve strateji alt cercevelerine gore kodlanmustir.

Catisma ¢ergevesinin  kodlanmasi, Semetko ve Valkenburg’un (2000)
caligmasindan yola ¢ikarak, “Haber hikayesi partiler, kisiler, gruplar veya kurumlar
arast anlagsmazligl yansitiyor mu?” ve “Bir parti, kisi, grup veya kuruma yonelik
kinama, itiraz, suglama vs. gibi ifadeler kullaniyor veya digerine meydan okuyor mu?”

sorularina dayanmaktadir.

Strateji ¢ergevelerinin  kodlanmasinda, Cappella ve Jamieson (1997) ile
Stromback ve Dimitrova’nin (2006) ¢alismalarindan yola ¢ikilmistir. Strateji ¢ergevesi
icin: Haber hikayesinin genel olarak, siyasal aktorlerin ve partilerin se¢im kampanyasi
dahilindeki stratejileri ve taktiklerine odaklanmasi; Oyun c¢ergevesi i¢in: Haber
hikayesinin, siyaseti oyun agisindan ¢er¢evelemesi; adaylarin stratejik rekabetleri,
kampanya stratejileri ve kazanmak tizerine olan taktiklerine odaklanmasi; Yaris
cercevesi igin: Haber hikayesinin, kazanma veya kaybetmeye odaklanmasi; Kisisellik
gercevesi i¢in: Haber hikayesinde, politikacinin kisisel o6zelliklerinin 6n plana

c¢ikarilmasi, politikalarindan ¢ok karakterine odaklanilmasi dikkate alinmistir.
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7. Arastirmanin Bulgular

Bu ¢alismada aragtirmanin bulgulari, verilerin SPSS (15.0 Windows Evaluation
Version) programi kullanilarak kodlanmasi ve analizi neticesinde elde edilmistir.
Istatistiksel Analizde; nitel degiskenler arasindaki iliskinin arastirilmasinda Pearson xz
analizi ve Fisher kesin XZ testi kullanilmistir. Coklu karsilastirmalar Bonferroni
diizeltmeli z testi ile gerceklestirilmistir. Verilerin analizi R 3.2.0 (www.r-project.org)

yazilimi ile degerlendirilmistir. p<0.05 diizeyi anlamli kabul edilmistir.

Aragtirmanin bulgulari, niceliksel icerik ¢oziimlemesinin bulgular: ve niteliksel
icerik (gerceveleme) c¢oziimlemesinin bulgulari olmak iizere, iki ana baslik altinda
degerlendirilmistir. Orneklemin biitiiniine iliskin bulgular ise, Tablo 5 ve Tablo 6’da

gosterilmektedir:

Tablo 5: Haberlerin Gazetelere Gore Dagilin

Gazeteler Haber Sayis1 Oran
Cumhuriyet 69 %34
Hiirriyet 69 %34
Zaman 65 %32
Toplam 203 %100

Tablo 5’e gore, 30 Mayis 2011 ve 12 Haziran 2011 tarihleri arasin1 kapsayan
13 giinlilk zaman dilimi igerisinde, se¢im kampanyalari, mitingler ve siyasal haberleri
iceren toplam 203 haber, arastirmada kodlamaya dahil edilmistir. Orneklem olarak
secilen gazetelere bakildiginda, Cumhuriyet ve Hiirriyet’te 69; Zaman’da ise 65 haberin
yer aldig1 goriilmektedir. Haberlerin gazetelere gore dagilimi géz Oniine alindiginda,
se¢im siirecinde, gazetelerde neredeyse esit oranda bir haber dagilimi oldugu

gorilmektedir.
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Tablo 6: Haberlerin Gazetelerdeki Konumuna Goére Dagilim

Haberin - Ga}.zet-eler Toplam
Konumu Cumhuriyet Hiirriyet Zaman
Say1 | Oran | Say1 | Oran | Say1 | Oran | Say1 | Oran
Bas Sayfa 30 | %435| 38 | %55.1| 27 |%415| 95 | %46.8
i¢c Sayfa 39 | %565| 31 | %449 | 38 | %585 | 108 | %53.2
Toplam 69 %100 | 69 %100 65 %100 | 203 | %100

Tablo 6’da, haberlerin gazetelerdeki konumuna goére dagilimi gosterilmektedir.
Buna gore, gazetelerdeki genel dagilima bakildiginda, haberlerin bas sayfa ve i¢ sayfada
yer alma orami birbirine olduk¢a yakin olsa da, se¢im haberlerinin agirhigmin ig
sayfalarda oldugu goriilmektedir. Ozellikle, Cumhuriyet’te %56.5 ve Zaman’da %58.5
oran ile haberlerin i¢ sayfalarda; Hiirriyet’te ise %55.1 oran ile, haberlerin gazetenin bas
sayfasinda yogunlukta oldugu anlasilmaktadir. Dolayisiyla Hiirriyet, secim haberlerine

birinci sayfada en fazla yer veren gazete olmustur.

7.1. Niceliksel I¢erik Coziimlemesinin Bulgular

Bu c¢alismada niceliksel icerik ¢dziimlemesinin bulgular, Haber Igeriginin
Kapsamina Iliskin Bulgular, Haber Kaynagina Iliskin Bulgular, Haber Bashigimin
Kaynagina Iliskin Bulgular ve Haber Temalarina Iliskin Bulgular olmak iizere, toplam

dort baslik altinda incelenmistir.

7.1.1. Haber I¢eriginin Kapsamina iliskin Bulgular

Ozellikle se¢im siireclerinde, siyasi partilerin ve siyasal liderlerin / adaylarin,
haber igeriklerindeki dagilimi, haberlerde temsil edilme orani, siyasal haber
cergeveleme arastirmalarinda 6nem arz etmektedir. Sekil 3 ve Sekil 4’te, 2011 genel

secimlerinde, siyasal liderlerin ve siyasi partilerin haber igeriklerindeki dagilimi

gé')sterilmektedir:lOl

101 Siyasi partiler ve siyasal liderlerin haberlerde yer alma durumu, tiim gazetelere ve toplam haber
sayisina gore degerlendirilmis; haberlerde yer almadiklar oranlar ise grafiklere yansitilmamistir. Siyasi
partilerin ve liderlerin, haberlerde yer alma ve almama durumunun, gazeteler bazindaki dagilimi igin
ayrica Bkz. EK 7 ve EK 8.
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Sekil 3: Siyasi Partilerin Haberlerdeki Dagilim

CHP d %57,6
AKP d %54,7
MHP d %31
BDP d %23,6
DSP = %15
DP = %15
HAS Parti = %1,5
BBP %1
TKP E%l
SP %1
MMP | %0
DYP | %0
HEPAR | %0
LDP | %0
MP | %0
EMEP | %0
Diger ® %1
0 10 20 30 40 50 60 70

Sekil 3’ten anlasildig1 iizere, ana muhalefet partisi CHP, toplam 203 haberin
%57.6’sinda (117 haber) yer alarak, haberlerde en ¢ok gegen parti olmustur. Ikinci
siradaki iktidar partisi AKP, haberlerin %54.7’sinde (111 haber) yer almaktadir. MHP,
haberlerin %31’inde (63 haber); BDP ise, %23.6’sinda (48 haber) yer almaktadir. DSP,
DP ve HAS Parti, haberlerin %1.5’inde; BBP, TKP, SP ve segimlere katilmayan diger
partiler haberlerin %1’inde yer almaktadir. EMEP, MP, LDP, HEPAR, DYP ve MMP
ise, incelenen haberlerde hi¢ gegmemektedir. Bu durum, arastirmanin hipotezlerinden
Hipotez;,’y1  desteklemektedir. Nitekim siyasi partilerin  haber igeriklerindeki
dagilmlarinda bir dengesizlik vardir. Iktidar partisi AKP ve mecliste yer alan siyasi
partiler CHP, MHP ve BDP'%, haberlerde diger partilere oranla, sayisal olarak daha
fazla yer almaktadir. AKP ve CHP’nin, haberlerin yarisindan fazlasinda yer aldigi

goriilmektedir.

1922007 genel secimlerinden sonra DTP’nin devami olarak.
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Sekil 4: Siyasal Liderlerin Haberlerdeki Dagilim

Recep Tayyip Erdogan 4%65,5
Kemal Kiligdaroglu d %42,9
Devlet Bahceli d %23,6
Selahattin Demirtay &= %5,9
Numan Kurtulmus = %15
Erkan Bas 1 %0,5
Masum Tiirker | %0,5
Namik Kemal Zeybek | %0,5
Yalcin Topcu | %05
Mustafa Kamalak 1 %05
Cem Toker | %0
Haydar Kaya | %0
Ahmet Reyiz Yilmaz | %0
Aykut Edibali | %0
Cetin Ozagikgoz | %0
Osman Pamukoglu | %0
Diger = %2

0 10 20 30 40 50 60 70

Sekil 4’e gore, siyasi parti liderlerinden, iktidar partisi lideri Recep Tayyip
Erdogan, haberlerin %65,5’inde (toplam 133 haber) yer alarak, se¢im siirecinde
haberlerde en fazla ismi gegen siyasal lider olmustur. Erdogan’1, haberlerin %42.9’unda
(87 haber) yer alan, ana muhalefet partisi lideri Kemal Kiligdaroglu izlemektedir.
Devlet Bahgeli haberlerde %23.6 oraninda (48 haber); Selahattin Demirtas ise, %5.9
oraninda (12 haber) yer almistir. Haberlerin %]1.5’inde yer alan Numan Kurtulmus,
haberlerde 3 kez ge¢mistir. Mustafa Kamalak, Yalgin Topgu, Namik Kemal Zeybek,
Masum Tiirker ve Erkan Bas, haberlerde sadece 1’er kez gegen parti liderleri olarak,
haberlerde %0.5 oraninda yer almislardir. Osman Pamukoglu, Cetin Ozagikgdz, Aykut
Edibali, Ahmet Reyiz Yilmaz, Haydar Kaya ve Cem Toker ise, haberlerde hi¢ yer
almayan siyasi parti liderleri olmustur. Secime katilmayan diger siyasi partilerin
liderleri ise, haberlerde %2 oraninda yer almistir. Sekil 4’tin verileri, Hipotez;y’yi
dogrulamaktadir. Siyasal liderlerin haber hikayelerindeki dagilimlarinda bir dengesizlik
vardir. Iktidar partisi lideri veya mecliste yer alan siyasi parti liderleri, haberlerde diger

siyasi parti liderlerine oranla daha fazla yer almaktadir.
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7.1.2. Haber Kaynagina iliskin Bulgular

Ozellikle siyaset s6z konusu oldugunda, parti liderleri ve/veya politikacilar

siklikla haber kaynagi (gergeve sponsoru) konumundadir. Haber aktorii / haberin

eyleyeni anlaminda, 2011 se¢im haberlerinde, hangi haber kaynaklarinin etkili oldugu

asagidaki tabloda gosterilmektedir:

Tablo 7: Haber Kaynaginin Gazetelere Gore Dagilim

Haber Kayna@ Gazeteler Toplam p

Cumhuriyet | Hiirriyet | Zaman | (n=203)
(n=69) (n=69) (n=65)

Parti Lideri (iktidar) 21(30.4)* | 21(30.4)% | 13(20.0)% | 55(27.1)

Parti Lideri (muhalefet) 27(39.1)* | 34(49.3)* | 13(20.0)° | 74(36.5)

Politikact (TBMM) 1147 |  3(43)7° 5(7.7° | 9(4.4)

Politikaci (TBMM dis1) 6(8.7)° | 1(L4)° 5(7.7) | 12(5.9)

Sivil Toplum Orgiitii 7(10.1) 0(0.0)° 2B3.1)%° | 9(4.4) <0.001

Diger 114 | 2297 16(24.6)°| 19(9.4) |

Diger Parti Lideri 3(4.3)% 2(2.9)% 5(7.7)% | 10(4.9)

Diger Parti Uyesi 3(4.3)* 4(5.8)* 2(3.1)* | 9(4.4)

Vatandas 0(0.0) 1(1.4)° 1(1.4)% |  2(1.0)

Kurum / Kurulus 0(0.0)* 1(1.4)% 3(4.6)* | 4(2.0)

Veriler sayi(yiizde) olarak ifade edildi. Ayn1 satirda yer alan ayn1 harfler gruplar arasi benzerligi, farkh
harfler gruplar arasi farklihgi ifade etmektedir.

Tablo 7’ye gore, tiim haberler goz Oniinde bulunduruldugunda, haber

kaynaginin, %83.2 oraninda siyasal aktorler (iktidar partisi lideri, muhalefet partilerinin
liderleri, diger partilerin liderleri, siyasi parti liyeleri ve politikacilarin toplami) oldugu
%68.5 oranla

konumundadir. Haber aktorii olarak iktidar partisi lideri ve muhalefet partilerinin

goriilmektedir. Siyasi parti liderleri, toplamda haber kaynagi

liderleri ise, %63.6 oranla, haberlerin yarisindan fazlasinin haber kaynagimi teskil

etmektedir.

Meclisteki muhalefet partilerinin liderleri, toplamda %36.5 oraninda,

haberlerde haber kaynagi olarak en fazla yer alan siyaset¢iler olurken; iktidar partisi
lideri, haberlerde %27.1 oranla ikinci sirada haber kaynagi olarak yer almaktadir.

Muhalefet partilerinin liderleri %49.3°liikk oranla en fazla Hiirriyet’te; iktidar partisi
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lideri ise, %30.4’liikk oranla Cumhuriyet ve Hiirriyet’te (esit sayida) haber kaynagi
olarak yer almaktadir. iktidar partisi lideri ve muhalefet partilerinin liderleri, %20 oran
ile haber kaynagi olarak en az Zaman gazetesinde yer almistir. Nitekim, Zaman
gazetesinde haberlerin kaynagi, %24.6 oraninda “diger kaynak” olarak belirtilmistir.
Zaman gazetesindeki haberlerin “diger kaynak™ olarak degerlendirilmesinde, belirli bir
siyasal aktoriin / kurumun haber kaynagi olarak alinmamasi, birden fazla haber
kaynaginin baz alinmasi veya kaynagin net bir bi¢imde belirgin olmamasi etkili
olmustur. Haberlerin toplamina bakildiginda, haber kaynagi olarak en az yere sahip
aktoriin ise, %1°lik oranla vatandaslar oldugu géze carpmaktadir. Haber kaynagi olarak
siyasi parti liderlerinin, 6zellikle de iktidar partisi lideri ve muhalefet partisi liderlerinin
haberlerde baskin olmasi, Hipotez,, ve Hipotez,,’yi desteklemesi agisindan énemli bir

gostergedir.

Istatistiksel analiz sonucuna gore, haber kaynagi parametreleri ile gazeteler
arasinda yiiksek oranda istatistiksel anlamlilik (p<0.001) bulunmaktadir. Ancak, drnegin
Sivil Toplum Orgiitii parametresinin, Hiirriyet gazetesinde yer almamasi, Cumhuriyet
gazetesi ile anlamli farklilik olusturmaktadir. Ayni parametrede Hiirriyet gazetesi,
Cumhuriyet gazetesi ile anlamli farklilik gostermesine karsin; Zaman gazetesi, hem
Cumhuriyet hem de Hiirriyet gazetesi ile anlamli olarak benzerlik gostermektedir. Diger
ve parti lideri (muhalefet) parametrelerinin ise, Cumhuriyet ve Hiirriyet’te anlamli
olarak benzerlik gostermesine kargin, Zaman gazetesinde anlamli olarak farklilik
gosterdigi dikkat ¢cekmektedir. Bu bulgulara gore ve ayrica siyasi partilerin liderlerin ve
liderlerin haberlerdeki dagilimi da (Bkz. Sekil 3 ve Sekil 4) goz Onilinde
bulunduruldugunda, se¢im siirecindeki en etkili haber kaynaginin iktidar partisi ve

mubhalefet partilerinin siyasal liderleri oldugu anlasilmaktadir.

7.1.3. Haber Bashgmin Kaynagina iliskin Bulgular

Haber kaynagi (c¢ergeve sponsoru) olarak, haber aktorlerinin séylemlerinin
temsil edildigi en etkili mecralardan biri, haber manseti ve/veya haber basligidir.
Haberin tonuna etki etmesi agisindan da, haber manseti / basligi haber ¢ergevelemede
onemli bir gostergedir. Nitekim gazeteciler konular1 ¢ercevelemezler, haber yapmak

icin kagmilmaz olarak kendi ¢ergevelerini ekleyerek veya birlestirerek kaynagin
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cercevelerine ihtiya¢ duyarlar (akt. D’Angelo ve Kuypers, 2010: 1). Haber, aslinda
gazetecilerin diisiindiigli degil; haber kaynaginin sdyledigi seydir (Sigal’den akt.
Berkowitz, 2009: 103). Asagidaki tabloda, se¢im siirecinde haber mansetlerinin /

basliklarinin ait oldugu haber kaynaklar1 ve gazetelere gére dagilimi gosterilmektedir:

Tablo 8: Haber Bashgimmin Kaynaginin Gazetelere Gore Dagilim

Haber Bashginin Kaynagi Gazeteler Toplam p

Cumhuriyet | Hiirriyet | Zaman | (n=203)
(n=69) (n=69) (n=65)

Parti lideri (iktidar) 9(13.0)* | 17(24.6)* | 7(10.8)* | 33(16.3)

Parti lideri (muhalefet) 22(31.9)* | 33(47.8)* | 5(7.7)° | 60(29.6)

Politikaci (TBMM) 0(0.0)® 3(43)° | 3(4.6)° | 6(3.0)

Politikac1 (TBMM dis1) 2(2.9)% 1(1.4)* | 5(7.7)* | 8(3.9) <0.001

Sivil Toplum Orgiitii 3(4.3)* 0(0.00* | 0(0.0)* | 3(1.5) '

Editor 28(40.6)° | 10(14.5)° | 40(61.5)° | 78(38.4)

Diger parti lideri 2(2.9)% 2(2.9% | 4(6.2% | 8(3.9)

Diger parti iiyesi 3(4.3)* 3(4.3% | 1(1.5)°% | 7(3.4)

Veriler sayi(yiizde) olarak ifade edildi. Ayni satirda yer alan aym harfler gruplar arasi benzerligi, farkh
harfler gruplar arasi farkhihg ifade etmektedir.

Tablo 8’e¢ gore, haberlerin biitiiniine bakildiginda, haber manseti veya
bashigimin kaynaginin %38.4 oraninda editoryel oldugu anlasilmaktadir. Ancak, editor
disindaki kaynaklar baz alindiginda ise, siyasi parti liderleri (iktidar partisi, muhalefet
partileri, diger partiler), siyasi parti iiyeleri ve politikacilarin, %60.1 oraninda haber
mangsetinin, bashiginin kaynagr durumunda oldugu goriilmektedir. Haber mangetlerinin,
basliklarinin kaynagi olarak iktidar partisi ve muhalefet partilerinin oran1 %45.9°dur ki,
bu oran, tim haberlerin neredeyse yarisina denk gelmektedir. Sivil Toplum
Orgiitleri'nin sdylemleri ise, haber bashginda toplamda yalnizca %]1.5 oraninda yer

bulmustur.

Hiirriyet, hem iktidar partisi lideri hem de muhalefet partileri liderlerinin
sOylemlerini, haber bashigi olarak en fazla kullanan gazete olmustur. Bu acidan,
gazeteler arasinda editoryel bashik orani en diisiik olan gazete de Hiirriyet’tir. Zaman

gazetesinde ise, siyasi parti liderlerinin sdylemleri yerine, %61.5 oraninda editoryel
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baglik tercih edilmistir. Tablo 8’in bulgular1 genel olarak degerlendirildiginde, haber
mansetleri ve/veya haber bagliklarinda, cogunlukla siyasi parti liderlerinin ve
politikacilarin siyasal sOylemlerinin g¢ergevelenmekte oldugu gorilmektedir. Ayrica

bulgularin, Hipotez,.’yi destekledigini belirtmek gerekmektedir.

Istatistiksel analiz sonucuna gore, haber bashiginin kaynagi parametreleri ile
gazeteler arasinda yiiksek oranda istatistiksel anlamlilik (p<0.001) bulunmaktadir.
Editor parametresinin ise, genel sonuca gore, anlamli olarak farklilik gosterdigi
anlagilmaktadir. Bu acidan, Editér parametresi, tiim gazeteler arasinda istatistiksel

olarak anlamli farklilik gostermektedir.

Politikacilarin haber kaynagi olmasi, onlarin sozlerinin haber basligi olarak
secilmesi, medyada haber sdyleminin, siyasal sdylem tarafindan yapilandirildigina da
isaret etmektedir (akt. Dimitrova ve Strombéack, 2011: 609). Editoryel baslik, her ne
kadar gazetecinin / haber kurulusunun haberi cerceveleme pratigine dogrudan etki
ediyor olsa da, haber kaynagindan alinan, sdyleme iliskin bir par¢a da, ayn1 derecede
etkili olabilmektedir. Iki durum da, cerceve kurma siireciyle baglantilidir. Dimitrova ve
Strombédck’e (2011: 608) gore, haber kaynaklar1 ve onlarin haber hikayesi i¢in
sagladiklar1 enformasyon -ya tirnak i¢inde dogrudan, ya konugsmanin en énemli kismi
ya da dolayli olarak gazetecinin yorumu- Kesinlikle haber ¢er¢evelemeye etki

etmektedir.

Editoriin attigir baslik, haberin gergevelenmesi baglaminda, haberin tonuna
dogrudan bir miidahale olarak goriilebilir ise, siyasi aktoriin sdylemini tirnak iginde
baslik olarak kullanmak da, yerine gore tarafli olarak degerlendirilebilecek bir
uygulamadir. Ornegin MHP genel bagkani Devlet Bahgeli’nin Canakkale mitingindeki
konusmasinda, hiikiimeti elestirirken bir climle iginde kullandig1 “... Lale ve siilale devri
yaswyorlar...” ifadesi, 31 Mayis 2011 tarihinde, gazetelerin haber basliklarinda su
sekilde yer almigtir:

Cumhuriyet ‘Siilale devri’ (1. Sayfa)
Hiirriyet ~ AKP’nin lale ve siilale devri (1. Sayfa)
Zaman Iktidara “lale devri’ benzetmesi (14. Sayfa)
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Cumhuriyet gazetesi, haber basliginda Devlet Bahgeli’nin konusmasindan bir
boliimi tirnak i¢inde kullanmistir. Hiirriyet, Bahgeli’nin konusmasindaki pargayi tirnak
igine almadan kullanmistir. Zaman gazetesi, Bahgeli’nin “lale devri” ifadesini baslikta

kullanmis, fakat bunu agiklama yoluna gitmistir.

Bu durumda, Cumhuriyet ve Hiirriyet gazetelerinin, siyasal aktoriin
soylemindeki bir bolimii secerek, bunu baslikta kullandigi goriilmektedir. Ancak,
Devlet Bahgeli’nin konusmasindaki, iktidarin “lale ve siilale devri yasadig1” st')ylemilo3
olumsuzluk  barindirmaktadir.  Nitekim  Bahgeli, konusmasinda  hiikiimeti

elestirmektedir:

(...) “Her yoniiyle gosterige yonelmisler, her yoniiyle diine kadar
soyledikleri hayat ortamindan uzaklagmislar. Bir eli yagda bir eli
balda ve ortaligi da giilliik giilistanlik gérmektedirler (...)
Yoksullugu kalict kilmak suretiyle kendi lale ve siilale devirlerini
devam ettirmek i¢in sémiirtiyorlar” (Zaman, 31 Mayis)

Bahceli’nin sozleri, hiikiimete karsi olumsuz bir tutum igermektedir. Zaman
gazetesi, belki Bahgeli’nin soylemine mesafeli durmak amaciyla, belki de “hiikiimet” ve
“Lale devri” kavramlari arasinda bir 6zdeslik kurmaktan kaginmak adina, Bahgeli’nin
sOylemini dogrudan basliga tasimay: tercih etmemistir. Ayrica, Cumhuriyet ve Hiirriyet
haberi bas sayfada verirken, Zaman ayni habere i¢ sayfalarda yer vermistir. Cumhuriyet
ve Hiirriyet gazetelerinin tercihi, “tarafsizlik” olarak degerlendirilebilecegi gibi,
ifadenin olumsuz bir nitelik tasimasindan dolayi, Bahgeli’nin sdylemi {izerinden
hiikkiimeti elestirme vasitas1 olarak da okunabilir. Dikkat c¢ekici nokta ise, Devlet
Bahgeli’nin konusmasindan segilen ayni ifadenin, {i¢ gazetede ayni haberin bashginda

bir sekilde yer almis olmasidir.

7.1.4. Haber Temalarna iliskin Bulgular
2011 genel sec¢imlerinde, giincel politika (Ergenekon, Balyoz davalari, yeni

anayasa tartigmalari, 6zerklik tartismalari, Hopa Olaylari, kaset skandali vs. gibi se¢im

193 pDevlet Bahgeli’nin s0yleminin, Osmanli Devleti’ndeki “Lale Devri’ni referans aldig1 anlasilmaktadir.
Nitekim Osmanli tarihinde “Lale Devri” olarak anilan donem, o donemdeki bazi gelismelerle birlikte,
genelde zevk, sefa ve israfla da iligkilendirilmektedir.
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stirecine 0zel giindemde yer eden konular) disinda, se¢cim haberlerinin genel olarak

hangi haber temalarina ait oldugu, asagidaki tabloda gosterilmektedir:

Tablo 9: Haber Temalarinin Gazetelere Gore Dagilimi

Haber Konular: Gazeteler Toplam
Cumhuriyet | Hiirriyet | Zaman

Ekonomi

Yok 58(84.1) 56(81.2) | 54(83.1) | 168(82.8)

Var 11(15.9) | 13(18.8) | 11(16.9) | 35(17.2)

Dis iliskiler

Yok 69(100.0) 67(97.1) | 65(100.0) | 201(99.0)

Var 0(0.0) 2(2.9) 0(0.0) 2(1.0)

Insan Haklar

Yok 46(66.7) 57(82.6) | 61(93.8) | 164(80.8)

Var 23(33.3) 12(17.4) 4(6.2) 39(19.2)

Coziim Siireci

Yok 49(71.0) 60(87.0) | 64(98.5) | 173(85.2)

Var 20(29.0) 9(13.0) 1(1.5) 30(14.8)

Teror

Yok 55(79.7) 60(87.0) | 57(87.7) | 172(84.7)

Var 14(20.3) 9(13.0) 8(12.3) | 31(15.3)

Sosyal Politika

Yok 40(58.0) 53(76.8) | 58(89.2) | 151(74.4)

Var 29(42.0) 16(23.2) | 7(10.8) | 52(25.6)

Kiiltiir

Yok 67(97.1) 68(98.6) | 65(100.0) | 200(98.5)

Var 2(2.9) 1(1.4) 0(0.0) 3(1.5)

Veriler sayi(yiizde) olarak ifade edildi.

Se¢im haberlerin biitiiniine bakildiginda, haberlerin  %25.6’sinda  sosyal
politika temasinin (saglik, egitim, ¢evre, doga, sosyal yardimlasma, yoksulluk, gog, su¢
gibi) en fazla vurgulanan tema oldugu goriilmektedir. Cumhuriyet ve Hiirriyet
gazetelerinde en fazla 6ne ¢ikan tema sosyal politika olurken, Zaman gazetesinde

ekonomi, diger temalara gore daha fazla yer almistir.

Sosyal politika temasi, %42 oran ile en fazla Cumhuriyet gazetesinde; %10.8

oran ile en az Zaman gazetesinde yer almistir. Gazetelerde ikinci 6ne ¢ikan tema, %19.2
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ile temel Ozgirlikler, demokrasi, bireysel haklari kapsayan insan haklar1 temasi
olmustur. Insan haklar1 temasi, %33.3 ile en fazla Cumhuriyet gazetesinde; %6.2 ile en
az Zaman gazetesinde yer almustir. Insan haklar1 temasmi, toplam haberlerin
%17.2’sinde yer alan ekonomi temasi (issizlik, enflasyon, yatirimlar, biitge, iicretler,
vergiler vs.) izlemistir. Ekonomi temasinin vurgulandigi haberler %18.8 ile en fazla
Hiirriyet gazetesinde; %15.9 ile en az Cumhuriyet gazetesinde yer almistir. Haber
temalar1 arasinda, dordiincii 6ne ¢ikan tema %15.3 ile terér olmustur. Terdr temasi
%20.3 oran ile en fazla Cumhuriyet’te; %13.3 oran ile en az Zaman gazetesinde yer
almistir. Teror temasmin ardindan, toplam haberlerin %14.8’inde, kamuoyunda Kiirt
sorunu baglaminda, demokratik acilim olarak da yer alan ¢ézliim siireci temasi yer
almistir. Coziim siirecine vurgu yapilan haberler en fazla Cumhuriyet gazetesinde
(%29), en az Zaman gazetesinde (%1.5) yer almistir. Kiiltlir ve sanat temasi, toplamda
%1.5 oran ile, haber temalar1 i¢inde en az vurgulanan ikinci tema olmustur. D1s iliskiler,
dis politika temasi ise, yalnizca Hiirriyet gazetesinde vurgulanarak, toplamda %1 ile,

haberlerde en az yer alan tema olmustur. Asagida, buna iliskin iki 6rnek yer almaktadir:

Kiligdaroglu: “Sosyalist Enternasyonal’in baskanligint da yapan
Yunanistan Basbakani Papandreu Tiirkiye’ye AB itiyeligi siirecinde
en onemli destegi veren isimlerden biri. Ancak su anda iilkesini
onemli bir ekonomik krizden ¢ikartmaya c¢alisiyor. Gerekirse biz
projelerimizle Papandreu’nun bu miicadelesine destek de
verebiliriz” (Hiirriyet, 31 May1s)

Erdogan: “Biz en basindan itibaren altim ¢izerek net bir sekilde
ifade ettik. Bir, Israil hiikiimeti oziir dileyecekti. Iki, ailelere
tazminat odeyecekti. Ug, Gazze'deki ablukayt kaldiracakti. Bu
sartlarimiz yerine gelmedigi miiddetce, bizim Israil hiikiimetine
tavrimiz asla degigmeyecekti.” (Hiirriyet, 8 Haziran)

Bu sonug, onemli bir noktaya da isaret etmektedir. Uzun yillardir Tirk
kamuoyunda en 6nemli giindem maddelerinden birisi olan, Tiirkiye’nin AB iiyeliginin,
2011 secim siirecindeki haberlerde, siyasal aktorlerin sdylemlerinde yer bulmadig

gorilmektedir.

Nitekim 2011 genel segimlerini degerlendirdikleri ¢alismalarinda, Cengiz Firat

ve Lars Hoffmann (2012: 256), siyasal, ekonomik ve toplumsal reformlar i¢in bir
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referans noktasi olan Avrupa Birligi’nin, Tiirkiye’de kamusal sdylemden neredeyse
tamamen kayboldugunu belirtmektedir. 2007 ve 2011 genel segimlerini karsilastirdig
calismasinda ise Toker (2015: 189), 2007 ve 2011 se¢imlerinin, se¢im giindeminde AB

tiyeligi konusunun yer almamasi dolayisiyla, benzerlik tasidigini vurgulamaktadir.

7.2. Niteliksel I¢erik (Cerceveleme) Coziimlemesinin Bulgular
Bu c¢alismada niteliksel igerik (gergeveleme) c¢oziimlemesinin bulgulari,
Haberlerin Tonuna Iliskin Bulgular, Ozel Cercevelere Iliskin Bulgular ve Genel

Cercevelere Iligkin Bulgular olmak {izere, toplam {i¢ ana baslik altinda incelenmistir.

7.2.1. Haberlerin Tonuna lliskin Bulgular
Haberlerin tonuna iliskin bulgularda, oncelikle siyasi partilerin ve siyasal
liderlerin, haberlerde yer alma tonunun genel dagilimina; sonrasinda ise gazetelere gore

dagilimina yer verilmistir.***

Tablo 10: Siyasi Partilerin Haberlerde Yer Alma Tonuna Gére Dagilim

Siyasi Partiler Haberlerde Yer Alma Durumu

Gecmiyor Olumsuz Notr Olumlu
AKP 92(45.3) 41(20.2) 37(18.2) 33(16.3)
CHP 86(42.4) 35(17.2) 39(19.2) 43(21.2)
MHP 140(69.0) 19(9.4) 30(14.8) 14(6.9)
BDP 155(76.4) 23(11.3) 21(10.3) 4(2.0)

Veriler sayi(yiizde) olarak ifade edildi.

Tablo 10’a gore, AKP, tiim haberlerin %20.2’sinde olumsuz, %18.2’sinde nétr,
%16.3’linde olumlu geg¢mektedir. CHP, %17.2°sinde olumsuz, %19.2’sinde notr,
%21.2’sinde olumlu, gegmektedir. MHP, haberlerin %9.4’tinde olumsuz, %14.8’inde
notr ve %6.9’unda olumlu gecerken; BDP ise, haberlerde %11.3 oraninda olumsuz,

%10.3 oraninda nétr ve %2 oraninda olumsuz gegmektedir.

104 Calismanin bundan sonraki kisminda “Haber Iceriginin Kapsama Iliskin Bulgular”dan elde edilen

sonuglar gdz oniinde bulundurularak, siyasi partiler olarak AKP, CHP, MHP ve BDP; parti liderleri
olarak da Recep Tayyip Erdogan, Kemal Kiligdaroglu, Devlet Bahgeli ve Selahattin Demirtas
degerlendirmeye alinmaktadir. Ayrica, haberlerde yer alma tonunun gazetelere gore dagiliminda (Bkz.
Sekil 5, Sekil 6, Sekil 7, Sekil 8, Sekil 9, Sekil 10), siyasi partilerin ve liderlerin ilgili gazetedeki tiim
haberler igindeki yer alma oranlar1 gosterilmis; siyasi parti ve liderlerin yer almadigi haberlerin orani
grafiklere yansitilmamigtir. Detayl: tablolar i¢in Bkz. EK 9 ve EK 10.

112




Tablo 11: Siyasal Liderlerin Haberlerde Yer Alma Tonuna Goére Dagilimi

Siyasal Liderler Haberlerde Yer Alma Durumu
Gegmiyor Olumsuz Notr Olumlu
Recep Tayyip Erdogan 70(34.5) 51(25.1) 37(18.2) 45(22.2)
Kemal Kiligdaroglu 116(57.1) 26(12.8) 20(9.9) 41(20.2)
Devlet Bahceli 155(76.4) 9(4.4) 16(7.9) 23(11.3)
Selahattin Demirtas 191(94.1) 4(2.0) 8(3.9) 0(0.0)

Veriler sayi(yiizde) olarak ifade edildi.

Tablo 11°e gore, Recep Tayyip Erdogan, tiim haberlerin %25.1’inde olumsuz,
%18.2°sinde notr, %22.2’sinde olumlu ge¢mektedir. Kemal Kiligdaroglu, %12.8’inde
olumsuz, %9.9’unda nétr, %20.2’sinde olumlu ge¢mektedir. Devlet Bahgeli, haberlerin
%4.4’tinde olumsuz, %7.9’unda nétr, %11.3’linde olumlu yer alirken; Selahattin
Demirtas ise, %2’sinde olumsuz, %3.9’unda nétr gecerken, hicbir haberde olumlu yer

almamaktadir.

Tablo 10 ve Tablo 11 degerlendirildiginde, tiim haberlerde parti olarak AKP ve
BDP’nin genelde olumsuz, CHP’nin olumlu, MHP’nin ise notr yer aldigt
anlasilmaktadir. Parti lideri olarak ise, Recep Tayyip Erdogan’in genel olarak olumsuz,
Kemal Kiligdaroglu ve Devlet Bahgeli’nin olumlu, Selahattin Demirtas’in ise notr yer

aldig1 gortilmektedir.

Sekil 5: Siyasi Partilerin Haberlerde Yer Alma Tonunun

Cumbhuriyet Gazetesi’ndeki Dagilim

34,8 36,2

20.3 # Olumsuz
15,9 ® Notr
@ Olumlu

AKP CHP MHP BDP
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Sekil 5’e gore, Cumhuriyet gazetesindeki haberlerde AKP, %34.8 oraninda
olumsuz, %7.2 oraninda olumlu; CHP ise, %5.8 oraninda olumsuz, %36.2 oraninda
olumlu gegmistir. MHP %20.3 ve BDP %15.9 oranla, haberlerde ¢ogunlukla nétr olarak

yer almistir.

Sekil 6: Siyasi Partilerin Haberlerde Yer Alma Tonunun

Hiirriyet Gazetesi’ndeki Dagilim

21,7

20,3

15,9
# Olumsuz

H Notr

i Olumlu

AKP CHP MHP BDP

Sekil 6’ya gore, Hiirriyet gazetesindeki haberlerde, AKP %20.3, CHP %21.7,
MHP %11.6 oraninda, genel olarak nétr yer alirken; BDP %14.5 oraninda olumsuz yer

almistir. Ayrica BDP, Hiirriyet’in higbir haberinde olumlu gegmemistir.

Sekil 7: Siyasi Partilerin Haberlerde Yer Alma Tonunun

Zaman Gazetesi’ndeki Dagilim

30,8

# Olumsuz
15,4 )
12,3123 uNotr

@ Olumlu

AKP CHP MHP BDP

Sekil 7°ye gore, Zaman gazetesindeki haberler igerisinde AKP, %9.2 oraninda

olumsuz, %26.2 oraninda olumlu; CHP ise, %30.8 oraninda olumsuz, %9.2 oraninda
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olumlu ge¢mistir. MHP, haberlerde genel olarak olumsuz ve nétr yer almigtir. BDP ise,
%15.4 oraninda olumsuz yer almistir. BDP, Zaman gazetesinin de higbir haberinde

olumlu gegcmemistir.

Sekil 8: Siyasal Liderlerin Haberlerde Yer Alma Tonunun

Cumbhuriyet Gazetesi’ndeki Dagilim

43,5

29
# Olumsuz

17,4 E Notr
10,1 11,6 g7 10.1 10,1 u Olumlu

R. T. Erdogan K. Kiligdaroglu D. Bahgeli S. Demirtas

Sekil 8’¢ gore, Cumhuriyet gazetesindeki haberlerde, Recep Tayyip Erdogan,
%43.5 oraninda olumsuz, %10.1 oraninda olumlu; Kemal Kilicdaroglu ise, %2.9
oraninda olumsuz, %29 oraninda olumlu ge¢mistir. Devlet Bahgeli’nin genel olarak
olumlu yer aldig1 Cumhuriyet gazetesinde, Selahattin Demirtas ise %10.1 oraninda nétr

yer almistir.

Sekil 9: Siyasal Liderlerin Haberlerde Yer Alma Tonunun

Hiirriyet Gazetesi’ndeki Dagilimm

27,5
239 24,6

17,4
# Olumsuz

E Notr

& Olumlu

R. T. Erdogan K. Kilicdaroglu D. Bahgeli S. Demirtas
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Sekil 9’a gore, Hiirriyet gazetesinde, Recep Tayyip Erdogan, Kemal
Kiligdaroglu ve Devlet Bahgeli, haberlerde genel olarak olumlu; Selahattin Demirtas
ise, olumsuz (%2.9) yer almistir. Ayrica, dikkat ¢eken bir nokta, 6zellikle Recep Tayyip

Erdogan’in haberlerde yer alma oranlarinin birbirine olduk¢a yakin olmasidir.

Sekil 10: Siyasal Liderlerin Haberlerde Yer Alma Tonunun

Zaman Gazetesi’ndeki Dagilim

29,2

E Olumsuz
H Notr
i Olumlu
15 0 0
R. T. Erdogan K. Kilicdaroglu D. Bahgeli S. Demirtas

Sekil 10’a gore, Zaman gazetesindeki haberler igerisinde, Recep Tayyip
Erdogan, %7.7 oraninda olumsuz, %29.2 oraninda olumlu; Kemal Kiligdaroglu, %18.5
oraninda olumsuz, %7.7 oraninda nétr ve yine %7.7 oraninda olumlu ge¢mistir. Devlet
Bahgeli, yer aldigi haberlerde genel olarak notr (%9.2) gegmistir. Zaman’da ve diger
gazetelerde, haberlerde olumlu yer almayan tek siyasi parti lideri ise Selahattin

Demirtag olmustur.

Siyasi partilerin ve liderlerin, haberlerdeki tonuna iliskin genel bir
degerlendirme yapildiginda; Cumhuriyet gazetesindeki haberlerde, AKP ve Recep
Tayyip Erdogan’in belirgin bir bi¢imde olumsuz; CHP ve Kemal Kiligdaroglu’nun ise,
yiiksek oranda olumlu yer aldigi géze ¢arpmaktadir. Bunun tersi bir durum, Zaman
gazetesi i¢in gecerlidir. Zaman gazetesinde, AKP ve Recep Tayyip Erdogan olumlu;

CHP ve Kemal Kiligdaroglu, agirlikli olarak olumsuz yer almaktadir.

Hiirriyet gazetesinin ise, BDP disindaki partiler ve Selahattin Demirtas
disindaki parti liderleri baglaminda, genel olarak bir denge yakalamaya calistigini
sdylemek miimkiindiir. Ornegin siyasi partiler olarak AKP, CHP ve MHP, haberlerin
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cogunda nodtr yer almaktadir. Parti liderleri olarak bakildiginda da, Recep Tayyip
Erdogan, Kemal Kiligdaroglu ve Devlet Bahgeli’nin, haberlerde ¢ogunlukla olumlu
gectigi goriilmektedir.

Bulgular, Cumhuriyet gazetesinin CHP ve Kemal Kiligdaroglu’nu; Zaman
gazetesinin ise, AKP ve Recep Tayyip Erdogan’i destekledigine isaret etmektedir.
Ozellikle miting haberlerinde bunu net bir bicimde gdérmek miimkiindiir. Asagida,
Cumhuriyet ve Zaman gazetelerindeki haber metinlerinden segilen bazi pasajlar 6rnek

olarak yer almaktadir:

Cumhuriyet Gazetesi

1 Haziran

Kiligdaroglu coskulu bir kitleye konustu, CHP 9 yil sonra
Diyarbakir’da

Erdogan’in mitinginde gerginlik: 1 o6li, Karadeniz’de olayl
karsilama

Kiligdaroglu, miting éncesi havaalamindan Istasyon Meydani 'ndaki
mitinge kent turu atarak geldi...Kiligdaroglu 'nun otobiisii, kentin
en islek yeri olan Ofis’ten gecti. Kiligdaroglu burada esnafi ziyaret
ederek, taksiciler ve esnafla sorunlarini konustu.

2 Haziran

...Erdogan’in havaalanindan kente girdigi giizergah tizerindeki
isyerlerinin kepenk kapattiklar: gozlendi.

Basbakan Erdogan’in Diyarbakir mitinginde olaganiistii giivenlik
onlemi alan polisler su siselerini bile alana sokmadi.

Erdogan’in  Diyarbakir’da  gergeklestirdigi  miting  OHAL

donemindeki  gibi ¢ok yogun giivenlik onlemleri altinda
gercgeklestirildi.
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4 Haziran

CHP Genel Bagkani Kemal Kiligdaroglu, Kahta ve Batman’da
biiyiik coskuyla karsilandi.

CHP’nin “Biiyiik Istanbul Mitingi”, “Hakkini yiyene giiniinii
goster”, “Istanbul’un giiciinii géster” temasiyla diizenleyecegi
mitingte “1 Milyon yiirek Kazlicesme’'de atacak, haydi sen de
yiiregini kat” slogamiyla 1 milyon katilimct hedefleniyor...AKP 'nin
mitingi i¢in orgiitiin seferber oldugu ve gévde gosterisi yapmaya
hazirlandigi belirtiliyor.. AKP Istanbul il érgiitii 2 binden fazla
otobiisle partilileri tasiyacak.

5 Haziran

Basbakan Erdogan, Giindogdu 'da yiizlerce otobiisle Ege nin farkl
kentlerinden ve Izmir’in ilcelerinden tasimanlarm da aralarinda
oldugu yurttaglara seslendi...Mitingden giinler éncesi basbakanin
ses kaydindan yiiz binlerce Izmirli’nin sabit telefonlar: aranarak
katilim cagrist yapilmisti. Bir taciz de diin denizden geldi. Izmir
Liman Miidiirliigii ile Kyt Emniyet Izmir Subesi’nde gérevli
oldugunu soyleyen kisiler, AKP’nin tamitim gemilerinin karaya
daha rahat yanasmasi igin seferber oldu. Pasaport’a demirli
gemiler, zorla Konak Pier’e dogru cektirildi.

6 Haziran

AKP’nin  “Biiyiik  Istanbul ~Mitingi’ne Basbakan Erdogan
helikopterle geldi. Once helikopterden alani denetleyen Erdogan
daha sonra halka hitap etti. Tamamen dolan miting alaninin
cevresinde Bursa, Izmit, Diizce plakali araglarin da oldugu
goriildii.

CHP lideri Kiligdaroglu 'ndan, Cumhurbagkant Giil tin memleketi,
AKP’nin kalesi Kayseri’de govde gosterisi

8 Haziran

Ankara’nmin ilgelerini gezen Kiligdaroglu, biiyiik ilgi gordii ve yolu
defalarca kesildi.
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10 Haziran

Erdogan Gaziantep 'teki mitingte 12°de 12 milletvekili istedigini
belirtti. Gaziantep 'te miting oncesi Organize Sanayi Bélgesi 'ndeki
fabrikalarin biiyiik kisminda isgiler servis otobiisleri ile miting
alanina tasindi, belediyelerde ogleden sonra ¢alisanlarin biiyiik
kismi alana yigildh.

11 Haziran

Kiligdaroglu olaylardan sonra gergin giinler yasayan kentte
coskuyla karsilandr.

Kiligdaroglu'nun  Hopa'ya gelmesi nedeniyle  Cumhuriyet
Meydani’nda 10 bini askin kisinin toplanmasi iizerine onceden
ongortilmemis bir miting gerceklesti.

Zaman Gazetesi

31 Mayis

...Kiwrikkale’de sozlerine “Allah’ina kurban Kirikkale” diye
baslayan Kiligdaroglu, hiikiimete agir suglamalarla yiiklendi.

Partisine oy isterken artik ‘yeni CHP’ olarak halka yakin
durduklarim kaydetti

Diyarbakir  esnafina ‘CHP mitingine katilin, Basbakan’a
kepenkleri kapatin’ baskisi

Hakkari’de bugiine kadar en fazla 200 oy alan CHP 'nin mitingine
vaklasik 5 bin kisi katilmigti. Daha sonra meydanin, BDP liler ve
teror orgiitii sempatizanlarinca dolduruldugu anlasilmist ...

1 Haziran

BDP’liler destek vermeyince Diyarbakir’da bos meydana konugstu
(Kiligdaroglu’nun Diyarbakir mitingi)
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CHP’nin 9 yil aradan sonra Diyarbakir’da diizenledigi mitinge
ilginin azligr damgasini vurdu. Emniyet kayitlarina gore, az sayida
BDP’linin de yer aldigi meydanda bin 500 kisi vardi

...mitingin oOncesi ve sonrasinda olaganiistii giivenlik onlemleri
dikkat ¢ekti. Kiligdaroglu'nun parti otobiisiine 30’a yakin polis
aract eslik etti...Kiligdaroglu’nun otobiise binmesi sirasinda
izdiham yasandi. Bu siwrada bir simit¢inin simitleri diiserek yerlere
sacildi

Platforma, esi Selvi Hanim’la birlikte posuyla ¢ikan Kiligdaroglu,
bu sirada konusmasmin tamamini BDP’nin se¢im stirecinde
dillendirdigi konulara ayirdi. KCK saniklarina sahip ¢ikti ve “tas
atti” diye yiizlerce ¢ocugun tutuklandigini anlatti. Kiligdaroglu, bu
swrada partililerden yiikselen “Katil Erdogan” sloganlarina sessiz

kaldi

2 Haziran

Basbakan Tayyip Erdogan, se¢cim ¢alismalart igin  diin
Diyarbakir’daydi. Halk meydant doldururken, esnaf diikkanlarini
acgtt

3 Haziran

Secim mitinglerini ara vermeden siirdiiren Basbakan Tayyip
Erdogan’in diinkii duragi Isparta ve Mersin di.

5 Haziran

Izmir’de CHP’den daha ¢ok kalabalik toplad: (Erdogan’m izmir
mitingi)

Eskisehir’e hizli tren yerine ozel ucakla gegti (Kiligdaroglu’nun
Eskisehir mitingi)

...Cok sayida vatandas fenalasarak ambulanslara alindi. Cogunun
susuzluktan ve ag¢liktan bayildigi ogrenildi. (Kiligdaroglu’nun
Istanbul mitingi)
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6 Haziran

Basbakan Tayyip Erdogan, secime bir hafta kala Kazlicesme'de
yiiz binlerce Istanbulluya seslendi.

9 Haziran

CHP lideri Kiligdaroglu, diin ilk olarak Izmir’in bazi ilcelerini
gezdi. ‘Kasirga’ operasyonunda ‘yolsuzluk’ iddiastyla 49 yil hapis
cezasi talebiyle yargilanan Buca Belediye Baskani Ercan Tati’nin
elinden ilcenin temsili anahtarini ald.

11 Haziran

CHP lideri Kiligdaroglu’nun Ankara mitingini yagis vurdu.
Kiligdaroglu'nun 1.5 saat gecikmeyle geldigi mitingde partililer
zor anlar yagadi. Bazi partililer, liderlerini beklemeden evinin
yolunu tuttu.

CHP, oy karsiligi aile sigortasina kayit yapryor.

...Konusmasina, Bagbakan Erdogan’in soz konusu saldirt
hakkindaki “Eli tasli eskiyalar Hopa'va da inmis” elestirisine
atifta bulunarak baslayan CHP lideri, saldirganlara sahip ¢ikti.

Orneklerde goriildiigii {izere, Cumhuriyet gazetesinde, CHP ve Kemal
Kiligdaroglu’nun mitingleri, cosku, kalabalik, esnaf ziyareti, biyiik ilgi gibi olumlu
cagrisimlar yapan sozciiklestirmelerle; AKP ve Recep Tayyip Erdogan’m mitingleri ise,
kargasa, gerginlik, olaganiistii giivenlik onlemleri, esnaf kepenk kapatti, insanlar miting
alamina tasindr gibi olumsuz ifadelerle g¢er¢evelenmektedir. Bunun tersi bir durum,
Zaman gazetesinde goriilmektedir. CHP ve Kemal Kiligdaroglu’nun mitingleri bos
meydana konugtu, ilginin azligi damgasu vurdu, gecikmeyle geldigi miting gibi
olumsuz; AKP ve Recep Tayyip Erdogan’in mitingleri ise, halk meydan: doldurdu,
esnaf kepenklerini a¢ti, CHP den daha ¢ok kalabalik topladr gibi olumlu ifadelerle

cercevelenmektedir.
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Bulgularin Hipotezy, ve Hipotezs,’yi destekledigi anlasilmaktadir. Haberin
tonunda, haber metinlerinin pozitif, notr veya negatif degerlerle gergevelenmesi etkili
olmakta; haber metinlerinin ¢er¢evelenmesinde, basin kuruluslarinin siyasi partiler ile

olan yakinliginin da 6nemli bir belirleyici oldugu anlasilmaktadir.

Ayrica, haberlerin sunumunda, Entman’in (2007; 2010a; 2010b) soziinii ettigi
i¢ tiir haber ger¢eveleme yanliligi olan, carpitma yanhiligi, icerik yanlhiligi ve karar
verme yanliligi gériilebilmektedir. Ozellikle carpitma yanlhiligi acisindan, haber
metinlerinin gergeklere dayanmaktan (factual) uzak oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Nitekim
Diyarbakir mitinginde, Kemal Kiligdaroglu’nun coskulu bir kitleye mi konustugu
(Cumhuriyet, 1 Haziran); yoksa mitinge ilginin azliginin m1 damga vurdugu (Zaman, 1
Haziran) belirsizdir. Ya da, Cumhuriyet’te (2 Haziran), Recep Tayyip Erdogan kente
geldiginde, esnafin kepenk kapattigi vurgulanirken; Zaman’da (2 Haziran) ise, esnafin
diikkanlarin1 kapatmadigina dikkat ¢ekilmektedir. Gorildigi gibi, iki farkli gazetede

ayni olay, farkli cergevelenmektedir.

Siyasi parti ve liderlerin haberlerde yer alma tonu ve miting haberlerinin
sunumunun yani sira; haber cergeveleme yanliligi baglaminda, Hopa Olay:’na da
deginmek yerinde olacaktir. Nitekim se¢im siirecinde, Hopa’da yasanan olaylar, medya
ve kamuoyunda genis yer bulmustur. 31 Mayis 2011 tarihinde, Bagbakan Erdogan’in
Artvin’in Hopa ilgesinde yapacagi miting dncesi, bir grubun protesto gosterisi yapmak
istemesi ancak polisin buna izin vermemesi nedeniyle gelisen olaylarda, polis ve
protestocu grup arasinda ¢ikan catismada, emekli 6gretmen Metin Lokumcu hayatini

kaybetmis; polis memuru Servet Erkan ise agir sekilde yaralanmistir.

Cumhuriyet gazetesinin, ‘“Karadeniz’de olayli karsilama” (1 Haziran)
bashigiyla verdigi haberde, olaylar “Hopa’da polisin oliimlii miidahalesi” olarak
cercevelenmis; olaylarin, polisin miidahalesinden sonra gelistigi vurgulanmistir. “Teror
estiriyor” (2 Haziran) mansetiyle verilen bir diger haberde, protesto eden grup
“gostericiler” olarak cergevelenmistir. “Hopa’ya abluka” ve “saatlerce kelepge” spot

basliklar1 kullanilmis, gozaltina alinanlarin iskence gordiigii 6ne ¢ikarilmistir. “CHP ve
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sivil Orgiitler olaylart ¢evre illerden gelen c¢evik kuvvetin baslattigini  belirtti”

(Cumhuriyet, 8 Haziran) iistbasliginda ise, “polis siddeti” vurgulanmustir.

Hiirriyet gazetesi, “Konvoya tasli saldir1” (1 Haziran) olarak verdigi haberde,
olay1 Bagbakan’in konvoyuna kars1 ger¢eklestirilen bir “saldir1” olarak ¢ercevelemistir.
Olaylarin gelisimini protestocu grubun baglattigi vurgulanmistir. Ayrica, “...40 giin
once baba olan Servet Erkan...”, “talihsiz polis” gibi ifadelerle olaym dramatik boyutu
one ¢ikarilmistir. Hopa olayinin detayi, i¢ sayfada, “Hopa meydan savasi” ve “Eskiya

Hopa’ya inmis” basliklariyla sunulmustur.

Zaman gazetesinin, “Hopa’da Bagbakan’in konvoyuna tasl saldir1” (1 Haziran)
olarak baslik attigi haberde, olaylar “provokasyon” ve “saldir1”; protestocular da
“saldirgan” olarak cercevelenmistir. Protestocular, olaylara neden olan taraf olarak

[3

vurgulanmig; “...Hersey miting Oncesi ‘Ezilenlerin Sosyalist Platformu’ {iyesi bir
grubun polisle girdigi arbedeyle basladi.” ifadesi kullanilmistir. “Tiirkiye bu fotografi
konusuyor” (2 Haziran) mansetiyle ertesi giin verilen haberde ise, polise tas atan bir
grup protestocunun yer aldigi haber fotografi ile birlikte, jandarmanin olaylara
miidahale etmeyip seyrettigine vurgu yapilmistir. Bir diger haber spotunda, “Olen

emekli 6gretmenin tabutu Dev-Geng bayragina sarildi” basligi kullanilmistir.

Robert Entman’in (1993: 52) belirttigi lizere, ¢erceveler; problemleri tanimlar,
nedenlerini tanimlar, ahlaki degerlendirmelerde bulunur ve ¢6ziimler onerir. Entman,
tek bir climlenin, bu dort gerceveleme fonksiyonunun birinden daha fazlasini yerine
getirebilecegini; ayrica, belirli bir metindeki bir ¢ergevenin, ille de bu dort ¢erceveleme
fonksiyonunun tiimiinii icermesine de gerek olmadigina dikkat ¢cekmektedir. Bir grubun,
Bagbakan’in Hopa’ya gelisini protesto etmesi, konvoya tas atmasi, polisin
protestoculara miidahale etmesi problemin tanimina ve/veya nedenlerine; jandarmanin

olaylara miidahale etmemesi, ahlaki degerlendirmelere 6rnek verilebilir.

Hopa olaymnin haberlerde sunumu, Entman’in (1993), cercevelemenin 06zii
olarak belirttigi, se¢me Ve Jnemini vurgulama unsurlarini net bir bicimde

sergilemektedir. Ayrica, olayin c¢ercevelenmesinde; gazeteler arast farklilik ve
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uyusmazlik, yine Entman’in (2003), “cerceve miicadelesi” / “gerceve uyusmazligt”

(frame contestation) olarak vurguladigi siirece de isaret etmektedir.

Politikacilar i¢in de bu durum s6z konusudur: Kiligdaroglu, “...bir grup
protesto ediyor. Demokraside olabilir” veya “Hopa'ya geldim ama eskiya géremedim”
derken; Erdogan, “...eskiya Hopa’ya inmis” sdylemini kullanmaktadir. Olaylarin
cercevelenmesindeki keskin farkliliklar, bir bakima ideolojik kutuplasmanin da bir

yansimasidir.

Ideolojilerin, toplumsal yapilar ile toplumu olusturan bireylerin zihinlerindeki
yapilar arasinda konuslandigini belirten van Dijk (1995: 18-22); ideolojilerin toplumsal
olarak paylasilan tutum ve inanglar1 organize eden zihinsel sistemler oldugunu ve bir
grubun kimligi, gorevleri, amaglari, normlari, degerleri, toplumsal konumlar1 ve 6z
kaynaklar1 gibi temel toplumsal niteliklerini yansitti§ini vurgulamaktadir. ideolojilerin
genelde bu kendine hizmet eden (self-serving) yapisi onlarin bir grup-semasi (group-
schemata) altinda organize olmasma yol agmaktadir. Bir grubun kimligi, amaglari,
normlari, degerleri vs. digerleri tarafindan tehdit olarak goriilebilmektedir. Bu durum
“biz” ve “onlar” ikilemine / ayrimina (dichotomy) yol agmaktadir. Biz pozitif, olumlu
ozelliklerle; onlar ise negatif, olumsuz 6zelliklerle iliskilendirilmektedir. Ideolojilerin,
grup-i¢i grup-disi kutuplasma tarafindan diizenlendigi g6z oniinde bulundurulursa, o
halde bu kutuplagmanin konusma / s6z ve metin icinde de kodlandig1 diisiiniilebilir.
Ideolojik sdylem genellikle, pozitif z-sunum “dviinme”, “bobiirlenme” (boasting) ve
negatif-digerinin sunumu “kii¢iiltme” (derogation) stratejisi tarafindan organize
edilmektedir (van Dijk, 2002: 229; 2006: 126).

Haber anlati yapilari ve televizyon kurmacalarinin yapilarinda gercek (fact) ve
kurmaca (fiction) iligkisini inceleyen John Hartley (2005: 115-116) de; anlati
yapilarinda “biz” ve “onlar” ayrimma dikkat c¢ekerek, haber sdyleminde

stereotiplestirme105 olgusundan bahsetmektedir. Hartley’nin ¢ikarimina gore, bir kisi

105 «Stereotip terimi, genel olarak diger insanlari igine yerlestirdigimiz kategorileri ifade etmektedir (...)
Belirli bir hedef hakkinda basitlestirilmis yaygin inanglara dayanan stereotipler, bireysel farkliliklari
dikkate almayan kalip yargilardir” (Bilgin, 2009: 189). Kalip yargilar veya kaliplasmis tutumlar, bir
bakima belirli gruplar hakkinda sahip oldugumuz bilgilerin bir 6zetidir (Kagit¢ibasi, 2006: 124).
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veya konu, bir kez stereotiplestirilmigse, bundan bdyle her zaman icin basmakalip
ifadelerle sunulacak; bunlara uyan seyler yapmaz veya sOylemezse, haber yapilmaya
deger goriilmeyecektir. Insanlari, basitce bile olsa etiketlemek, stereotiplestirmek
(6rnegin beyaz / siyah, kadin / erkek), onlar hakkindaki yargilarimizi etkilemektedir
(Billig’ten akt. Bilgin, 2009: 181).

Cumhuriyet gazetesi ve Kiligdaroglu, sdylemlerinde Hopa’daki protestocu
grubu savunmakta, polisi haksiz gormektedir. Hiirriyet ve Zaman’da protestocular

“saldirgan”; Erdogan’in sdylemlerinde ise “eskiya” olarak ¢ercevelenmektedir.

Basin, haber sdyleminde habere konu olan kisi ya da konuyu “6teki” olarak
konumlandirabilme giiciine sahiptir. Bezirgan ve Bilgin’e (2009: 138) gore,
“Otekilestirme, mesafeli durdugumuz veya aidiyet grubumuzun disinda
konumladigimiz hedef grup hakkinda bir takim tutum, kanaat, inang, imaj ve anlamlar,
On yargi ve stereotipler gibi ¢esitli biligsel 6gelerin bir biitiiniinii ifade eden bir sosyal
temsil gelistirmeyi igerir. Bu sosyal temsilin olusumunda ve yayilmasinda kitle iletisim

araglart 6nemli bir rol oynarlar.”

7.2.2. Ozel Cercevelere iliskin Bulgular

Bu ¢alismada, haber aktorlerinin (gergeve sponsorlarinin) iirettigi Siyasal
sOylemlerin, haber metinlerinde tasinmasi / insa edilmesi, dort 6zel gergeve baglaminda
ele alinmigstir. 2011 genel se¢imlerinde, siyasal gergekligi temsilen kurgulanan biitinliik,
demokrasi, otorite ve statiiko gergevelerinin, siyasi partilere ve gazetelere gore dagilimi

asagidaki tablolarda gé')sterilmektedir:106

1% BDP ve Selahattin Demirtas’a iliskin yeterli bulguya rastlanamamustir. Ancak, az sayidaki rnekte
goriildiigii lizere, ozellikle Basbakan Erdogan’in “BDP, PKK’dan gii¢ alarak bizi bolmek istiyor”
(Hiirriyet, 2 Haziran); “BDP 'nin sirtint dayadigi yer neresi? Teror orgiitii” (Hurriyet, 8 Haziran) gibi
sOylemlerinden, BDP nin “terdr” ile ¢ergevelendirildigi goriilmektedir.
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Tablo 12: Ozel Cergevelerin Siyasi Partilere / Liderlere Gore Dagilim

Ozel Cerceveler Durum | Siyasi Partiler / Liderler | Sayi(yiizde)
Yok 153(75.4)
TR, AKP /R.T.Erdogan 14(6.9)
Butunlik Var | CHP/KKiligdaroglu | 30(14.8)
MHP / D.Bahgeli 6(3.0)
Yok 176(86.7)
Demokrasi Var AKP / R.T.Erdogan 18(8.9)
CHP / K Kiligdaroglu 9(4.4)
Yok 173(85.2)
Otorite Var AKP / R.T.Erdogan 26(12.8)
CHP / K.Kiligdaroglu 4(2.0)
Yok 173(85.2)
N AKP / R.T.Erdogan 3(1.5)
ke Var | CHP/KKiligdaroglu | 26(12.8)
MHP / D.Bahgeli 1(0.5)

Tablo 12’ye gore, AKP’nin / Recep Tayyip Erdogan’in sdylemlerinin, %12.8
oraninda otorite gergevesiyle, %8.9 oraninda demokrasi ¢ercevesiyle, %6.9 oraninda
biitiinlik ¢ercevesiyle ve %1.5 oraninda statilko c¢ercevesiyle cercevelendigi
goriilmektedir. CHP’nin / Kemal Kiligdaroglu’nun sdylemlerinin, %14.8 oraninda
biitiinliik ¢ergevesiyle, %12.8 oraninda statiiko gercevesiyle, %4.4 oraninda demokrasi
cercevesiyle ve %2 oraninda ise otorite gergevesiyle cergevelendigi goriilmektedir.
MHP’nin / Devlet Bahgeli’nin s6ylemlerinin %3 oraninda biitiinliik ¢ercevesiyle; %0.5
oraninda ise statiiko ¢ergevesiyle ¢ergevelendigi anlasilmaktadir. Buna gore, AKP’nin /
Recep Tayyip Erdogan’in, en fazla demokrasi ve otorite cerceveleriyle; CHP nin /
Kemal Kiligdaroglu’'nun ise, en fazla bitinlik ve statiiko ¢erceveleriyle
iligkilendirildigi ortaya ¢ikmaktadir. Asagidaki tablolarda, ¢ercevelere iliskin dagilimlar

ve ornekler yer almaktadir:
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Tablo 13: Biitiinliik Cercevesinin Partilere, Liderlere, Gazetelere Gore Dagilim

Siyasi Gazeteler
Cergeve Partiler / . .. Toplam
Liderler Cumhuriyet Hiirriyet Zaman
Haber Sayisi 1 7 6 14
AKP Tim
R.T.Erdogan | Gazeteler %7,1 %50,0 %42,9 %100,0
Gazete I¢i %1,4 %10,1 %9,2 %6,9
Haber Sayist 14 14 2 30
CHP Tim
Var K Kiligdaroglu | Gazeteler %46,7 %46,7 %6,7 %100,0
Gazete Ici %20,3 %20,3 %3,1 %14,8
Haber Sayis 3 2 1 6
MHP Tim o
D.Bahgeli Gazeteler %50,0 %33,3 %16,7 %1000
Gazete I¢i %4,3 %2,9 %1,5 %3,0
Haber Sayisi 51 46 56 153
Tim
Yok Gazeteler %33,3 %30,1 %36,6 %100,0
Gazete I¢i %73,9 %66,7 %86,2 %75,4

AKP / Recep Tayyip Erdogan, %50 oraninda en fazla Hiirriyet gazetesinde,
%7.1 oraninda en az Cumbhuriyet gazetesinde; CHP / Kemal Kiligdaroglu, %46.7
oraninda en fazla Cumhuriyet ve Hiirriyet gazetelerinde, %6.7 oraninda en az Zaman
gazetesinde; MHP / Devlet Bahgeli, %50 oraninda en fazla Cumhuriyet gazetesinde,

%16,7 oraninda en az Zaman gazetesinde biitiinliik ¢ergevesiyle ¢cercevelenmektedir.

Haberlerin tonuna iligkin bulgularla birlikte diistiniildiigiinde; CHP, o6zellikle
Cumhuriyet gazetesinde, iilke biitiinliigiiniin koruyucusu, ilerici, 6zgiirlik¢ti, kendini
yenilemis bir parti olarak; Kemal Kiligdaroglu, birlestirici, biitiinlestirici, uzlagmaci,
halkla i¢ ige, dinamik, c¢aliskan, degisimi sembolize eden, yenilik¢i bir lider olarak
cergevelenmistir. MHP lideri Devlet Bahgeli, mitinglerinde MHP ve BDP arasinda
yaratilmak istenen gerilime dikkat ¢ekmis; kardeslik, birlik, biitiinliik, dayanisma iceren
soylemleri dolayisiyla, genellikle olumlu referanslarla gergevelenmistir. Hiirriyet ve
Zaman gazetelerinde, genelde olumlu tonlarda yer almis olan AKP, istikrar, basar1 ve
tilkenin gelecegi ile iliskilendirilirken; Recep Tayyip Erdogan ise, basarili ve giiglii bir

lider olarak one ¢ikmaktadir.
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Tablo 14: Biitiinliik Cercevesi Niteliksel Alint1 Ornekleri

Gazeteler

Cerceve VVurgusu

Cumhuriyet

Ozgiirliik ve Huzur Sézii

CHP’nin vizyonu Anayasada ‘kadin dili’

Dine, dile, irka ya da etnik kokene gonderme yapmayan bir yurttaglik
anlayigini 6ngdéren CHP. ..

Tiirkiye'nin gelecegi (CHP)

Once esnaf ziyareti (Kiligdaroglu)

Kiligdaroglu: “...demokrasi gelecek herkes 6zgiirce konusacak, herkes
diisiincesini 0zgiirce ifade edecek™

Kiligdaroglu Diyarbakir’da kardeslik mesajlar verdi

Kiligdaroglu: “Bu sorunu ben ¢ozerim”

Kiligdaroglu, Kiirt sorununu tiim partilerin 6nerecegi isimlerden olusacak
bir ‘akil adamlar komisyonu’ ile ¢6zeceklerini agikladi

“Hopa’ya geldim ama eskiya goremedim. Birileri Hopa’ya geldiginde
burasi savas alanina dondii, biz geldik diigiin alanina dondii”

Kadina CHP sahip ¢ikiyor

...CHP mitinginde kara ¢arsafli kadinlardan, tiirbanli geng kizlara, kent
merkezinden gelenler ile koylii ve ciftcilere kadar her kesimden insanin
bulustugu gozlendi. Katilanlar ellerindeki Tiirk bayraklari ve parti
sembollerini sallayarak miizige eslik etti

Bahgeli, MHP ile BDP arasinda gelirim yaratmaya ¢alisanlara dikkat
cekti: ‘Tirk-Kiirt kavgasi istiyorlar’

Bahgeli: “Oy istemeye degil, hasret gidermeye geldim”

Bahgeli: “Tiirk milletinin hicbir evladi bu iilkenin zencisi degildir”

Erdogan: “...toplumun her kesimiyle uzlasma iginde anayasa yapacagiz”

Hiirriyet

Esitlik bakanlig1 kuracagiz (CHP)

Kiligdaroglu, bugiinkii Diyarbakir mitingi 6ncesinde baris mesajlar1 verdi

Kuvayi milliye ruhu var bizde (Kiligdaroglu)

Cocuklarimizin karni barig iginde doysun (Kiligdaroglu)

Kilicdaroglu: Diyarbakirlilara demokrasi, baris ve 6zgiirliik ve
yoksullugu yenme sozii verecegim. Kavgayi toplumsal mutabakatla sona
erdirme ve barigi saglamaktan yanayiz...

Diyarbakir, biz kardesiz ilelebet kardesiz (Erdogan)

Ne Kiirt ne Tiirk milliyet¢iligi (Erdogan)

‘ustalik donemi’ kabinesi

CHP ve MHP’nin iilkeyi yonetmek gibi bir derdi yok (Erdogan)

Zaman

Tiirkiye’nin gelecegine oy verin

2011 Tiirkiye’si 2002 ile kiyaslanamaz, halk gidisattan memnun

70’°1lik dedeler bile yargi reformu i¢in dua ediyor

Sandikta bilegimizi biikemeyenler isi siddete doktii

...Avci, secim sonrasi i¢in ‘Yeni bir Tiirkiye’ tahmininde bulunuyor...

Gaziantepliler istikrar siirsiin istiyor
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Tablo 15: Demokrasi Cerc¢evesinin Partilere, Liderlere, Gazetelere Gore Dagilimi

Siyasi Gazeteler
Cergeve Partiler / . .. Toplam
Liderler Cumhuriyet Hiirriyet Zaman
Haber Sayisi 1 7 10 18
AKP Tim
R.T.Erdogan | Gazeteler %5,6 %38,9 %55,6 %100,0
vVar Gazete I¢i %1,4 %10,1 %15,4 %8,9
Haber Sayist 6 3 0 9
CHP Tim o o o o
K Kiligdaroglu | Gazeteler 66,7 %33,3 %0 %100,0
Gazete Ici %8,7 %4,3 %0 %4,4
Haber Sayisi 62 59 55 176
Tim
Yok Gazeteler %35,2 %33,5 %31,3 %100,0
Gazete I¢i %89,9 %85,5 %84,6 %86,7

AKP / Recep Tayyip Erdogan, %55.6 oraninda en fazla Zaman gazetesinde,
%5.6 oraninda en az Cumbhuriyet gazetesinde; CHP / Kemal Kiligdaroglu, %66.7

oraninda en fazla Cumhuriyet gazetesinde, demokrasi ¢ergevesiyle ¢er¢evelenmektedir.

CHP / Kemal Kiligdaroglu, Zaman gazetesinde ise, demokrasi c¢ercevesiyle
cercevelenmemektedir.
Demokrasi ¢ercevesinin en Onemli bilesenini “yeni anayasa” sOylemi

olusturmaktadir. Bu sdylemin sahiplenicisi ise, Adalet ve Kalkinma Partisi ve Recep
Tayyip Erdogan olmaktadir. Ozellikle Hiirriyet ve Zaman gazetelerinde, demokrasi

cercevesi baglaminda Erdogan’in sdylemlerinde, yeni Tiirkiye, Tiirkiye 'nin

demokratiklesmesi, ileri demokrasi, sivil anayasa vurgular1 6ne ¢ikmaktadir. Demokrasi
gergevesi, statiiko ¢ergevesi ile de yakindan iliskilidir. Bu gergevelerdeki “asker-sivil
iligkilerinin normallesmesi”, “Tiirkiye’de darbe anayasasinin degismesi”, “statiikocu
gibi  vurgulamalar, yeni sOyleminin dayanak noktalarini

zihniyet” anayasa

olusturmaktadir.
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Tablo 16: Demokrasi Cercevesi Niteliksel Alint1 Ornekleri

Gazeteler

Cerceve VVurgusu

Cumbhuriyet

Yurttag Egemenligi
CHP ‘demokrasi Raporu’nu agikladi: Demokraside iktidarin se¢ilmislerin
elinde olmasi yetmez

Anayasa A¢ilimi
CHP’nin vizyonu: Yeni yurttaglik tanimi, vicdani ret tartisilabilir, MGK
degisecek

‘Ozgiirliikleri ve demokrasiyi saglayacagiz’ diye konustu (Erdogan)

Hiirriyet

“...bir grup protesto ediyor. Demokraside olabilir” (Kiligdaroglu)

Yeni CHP 6zgiirliik ve demokrasidir

Erdogan: “...Tiirkiye adina sdylenebilmis bir seyleri yok. Demokrasi
pazarinda iirlinliniizii ortaya koyarsiniz...”

Erdogan: Sivil katilimci, 6zgiirliik¢ii bir anayasa istiyoruz

Erdogan: ...Baris1 boyle mi getireceksiniz? Molotofla demokrasiyi ayni
kefede nasil tartacaksiniz?

Zaman

13 Haziran sabahi icin ortak talep: Birinci sinif demokrasi i¢in ¢cagdas ve
sivil anayasa

Sivil Anayasa icin 367 Milletvekili Istedi

Sivil, katilimer ve 6zgiirliik¢ii bir anayasa vaadi

Yeni ve 6zgiirliik¢ii bir anayasa

Anayasa siireci, 367 vekille daha saglam yiriir

...Erdogan, Tiirkiye’de demokrasinin gii¢ kazandigini, asker-sivil
iliskilerinin normallesmeye basladigini dile getirdi.

Se¢im sonrasi imam-hatip sorununu kokten ¢ozeceklerini, katsay:
esitsizligini bitireceklerini vurgulayan Erdogan *“12 Eyliil referandumu
bunun Oniinii act1. Simdi yeni anayasa ile giiclenecegiz”

Birinci siif demokrasi i¢in ¢agdas ve sivil anayasa

Referandumda 26 maddelik anayasa degisikligi paketine ‘yetmez ama
evet” diyen Tiirkiye, yarin sandik basina yeni anayasa talebiyle gidiyor.
Ozgiirliik¢ii sivil anayasa konusunda birlesen aydinlara gore, Tiirkiye nin

artik darbe anayasasindan kurtulma zamani geldi
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Tablo 17: Otorite Cercevesinin Partilere, Liderlere, Gazetelere Gore Dagilimi

Siyasi Gazeteler
Cergeve Partiler / . .. Toplam
Liderler Cumhuriyet Hiirriyet Zaman
Haber Sayisi 16 9 1 26
AKP Tim
R.T.Erdogan | Gazeteler %61,5 %34,6 %3,8 %100,0
Var Gazete I¢i %23,2 %13,0 %1,5 %12,8
Haber Sayist 0 4 0 4
CHP Tim 0 0 0 o
K Kiligdaroglu | Gazeteler %0 %100,0 %0 %100,0
Gazete Ici %0 %5,8 %0 %2,0
Haber Sayisi 53 56 64 173
Tim
Yok Gazeteler %30,6 %32,4 %37,0 %100,0
Gazete Igi %76,8 %81,2 %98,5 %85,2

AKP / Recep Tayyip Erdogan, %61.5 oraninda en fazla Cumhuriyet
gazetesinde, %3.8 oraninda en az Zaman gazetesinde otorite ¢ergevesiyle
cergevelenmektedir. CHP / Kemal Kiligdaroglu ise, yalnizca Hiirriyet gazetesinde
otorite gergevesiyle gergevelenmektedir. Cumhuriyet ve Hiirriyet gazetelerinde yer
verilen sOylemlerde, AKP’nin / Recep Tayyip Erdogan’in otorite c¢ergevesiyle
cercevelendigi goriilmektedir. Ozellikle Cumhuriyet gazetesinde Erdogan, haberlerin
tonunda otoriter, agresif, baskici, terérize edici, béliicli, herseye karisan, giicli,
tehditkar, asabi, gerici gibi olumsuz sozciiklestirmelerle yer almaktadir. Siyasetgilerin
soylemlerinde de Erdogan, agirlikli olarak, otoriterlik ve diktatorlik ile
cercevelenmektedir. Siyasal soylemlerde one ¢ikan “baskanlik modeli”, “siilale devri”,
“kadrolagsma” gibi vurgular, AKP’nin / Erdogan’in, otorite ¢ercevesiyle
gercevelenmesini  beraberinde getirmektedir. Zaman gazetesinde ise, AKP ve
Erdogan’in otorite ¢ergevesi ile ¢ercevelenmemesi; genelde demokrasi cercevesi ile

cercevelenmesi arasinda bir iligki olabilir:

(...) Aver’min, “Diktatorliik amaglayan bir siyasi lider en genis
katilimla anayasa yapma vaadinde bulunmaz. Diktatorliik
amaglayan parti ve lider, darbe doéneminin diktatoryal
beklentilerine cevap veren 82 Anayasasi’'nt daha kullanisli bulur”
sozleri de anlamli. (Zaman, 9 Haziran)
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Tablo 18: Otorite Cercevesi Niteliksel Ahnt1 Ornekleri

Gazeteler

Cerceve VVurgusu

Cumhuriyet

Teror estiriyor

Otoriter egilim kaygisi

‘Silale devrt’

Yeni kabineyle AKP devleti: En biiyiik kadrolasma

...Erdogan konusan herkesi tehdit ediyor (Kiligdaroglu)

...0fkesi Hopa’y1 savas alanina ¢evirdi (Kiligdaroglu)

Sira bilim insanlarinda

‘Diktatorluk hevesi var’

En biiyiik boliicii Erdogan

“...AKP'nin gerici kadin yaklagimi...”

Tugluk: “Erdogan Kiirtlere savas agiyor”

“...tehdit eden Basbakan...”

Basbakanin dili savas ilani

Bagkanin modeli / Bagkanlik Sisteminin Provasi

Hiirriyet

CHP’nin camileri nasil kapattiginin belgeleri burada (Erdogan)

CHP’ye yasak sitemi: Agabeyim kiimeste saklandi (Erdogan)

AKP’nin tertipleri bardagi tagirtyor

Yargi AKP’nin arka bahgesi oldu (Kiligdaroglu)

OHAL’i tim Tiirkiye’ye getirdiler (Kiligdaroglu)

AKP’nin mitingi devlet mitingi (Kiligdaroglu)

AKP’ye: Lale ve siilale devri yastyorlar

Ayakkabi silen validen hesap sorulacak
...Bahgeli, baz1 valilerin AKP il ve ilge bagkanlar1 gibi hareket ettigini
belirtti...

Zaman

Diktatorliik soylemiyle sag segmeni tuzaga diisiirmeye ¢alistyorlar
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Tablo 19: Statiiko Cercevesinin Partilere, Liderlere, Gazetelere Gore Dagilim

Siyasi Gazeteler
Cergeve Partiler / . .. Toplam
Liderler Cumhuriyet Hiirriyet Zaman
Haber Sayisi 1 2 0 3
AKP Tiim
R.T.Erdogan | Gazeteler %33,3 %66,7 %0 %100,0
Gazete Ici %1,4 %2,9 %0 %1,5
Haber Sayist 5 7 14 26
CHP Tim
Var K Kiligdaroglu | Gazeteler %19,2 %26,9 %53,8 %100,0
Gazete I¢i %7,2 %10,1 %21,5 %12,8
Haber Sayisi 0 0 1 1
MHP Tim
D.Bahgeli Gazeteler %0 %0 %100,0 100,0
Gazete I¢i %0 %0 %1,5 %0,5
Haber Sayisi 63 60 50 173
Tim
Yok Gazeteler %36,4 %34,7 %28,9 %100,0
Gazete I¢i %91,3 %87,0 %76,9 %85,2

CHP / Kemal Kiligdaroglu, %53.8 oraninda en fazla Zaman gazetesinde,
%19.2 oraninda en az Cumhuriyet gazetesinde statiiko ¢ercevesiyle ¢er¢evelenmektedir.
AKP / Recep Tayyip Erdogan, Zaman gazetesinde statiiko ¢ercevesiyle hi¢ yer
almazken; MHP / Devlet Bahgeli, yalnizca Zaman gazetesinde statiiko ¢ercevesiyle

cercevelenmistir.

Ozellikle Bagbakan Erdogan’mn  sdylemlerinde, CHP ve Kemal
Kiligdaroglu’nun yogun bir bi¢cimde statiiko cergevesiyle ¢ergevelendigi goriilmektedir.
Statiiko ¢ercevesi; “CHP zihniyeti”, “eski Turkiye”, “vesayet rejimi”, “askeri vesayet”,
“statiikocu zihniyet”, “darbeci zihniyet”, “yasak¢i =zihniyet” gibi sodylemlerle
kurulmaktadir. Ayrica, “...1940’larin CHP'’si gibi statiikocu, baskici, fasizan...”,

’

“...3l el ele verdiler, statiikocu ii¢liisii olarak dolasiyorlar...”, “...birbirinin yedegi,
vagonu olan statiiko partileri...” gibi orneklerden anlasildig1 tizere; Erdogan, statiiko
cercevesini CHP disinda, diger partiler i¢in de bir ana g¢erceve olarak kullanmaktadir.
Bunun yani sira, statiiko ¢ercevesinde CHP / Kemal Kiligdaroglu i¢in, “uluslararasi

proje”, sdyleminin de referans alindig1 goriilmektedir.
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Tablo 20: Statiiko Cercevesi Niteliksel Alint1 Ornekleri

Gazeteler

Cerceve VVurgusu

Cumhuriyet

CHP esittir darbe (Erdogan)

...CHP zihniyetinin tipik bir 6rnegi (Erdogan)

...1ste o glinkii CHP neyse buglinkii CHP de ayni, tipa tip ayni1 (Erdogan)

CHP MHP BDRP illegal orgiitlerle kolkola yiiriiyor (Erdogan)

CHP lokomotif, MHP vagon

‘Yeniden 12 Eyliil mii oldu’ (Hopa i¢in Erdogan’a)

Hiirriyet

Adana’da Kiligdaroglu’na: Uluslararasi ¢ete projesi

“...CHP’nin yeni genel baskani, vitrinin arkasindakiler tarafindan,
statiikocular tarafindan, CHP’nin akil hocalar1 tarafindan yonlendirilen
bir figiirden ibarettir...” (Erdogan)

“Bunlar gegici demokrat, sandik demokrati...Statiikonun Kiirt
kardeslerimize neler yasattigini bilirim, asimilasyonu da bilirim, inkar
politikalarini da bilirim (Erdogan)

“...Kiirt meselesinin temelini CHP, Kiirt meselesinin zulmiinii de
BDP’ye bor¢luyuz. Ikisi de sivil fagizm. Basortiisiinii yasaklayan diisiince
ile imam hatipi molotoflayan ayni sivil fagizm degil mi?” (Erdogan)

Erdogan, CHP’yi babadan dededen dinlediklerini belirterek, yasakli,
vesayetli siyasetin bittigini 6ne siirdil.

Erdogan: “Sayi Kiligdaroglu, ‘dislerini sokecegim’ diyerek, aslinda
geemisinizi mi hatirliyorsunuz? Zira sizin iktidarlariniz déneminde, bu
tilkede iskenceler yapilmig”

“Kirli ittifaklara, kirli senaryolara Tiirkiye’nin gelecegiyle ilgili
senaryolara degil istikrara destek verelim. Birbirinin yedegi, vagonu olan
statiiko partilerine degil, kendimize oy verelim” (Erdogan)

AKP gizli giindemi olan bir parti. Devletin biitiin kurumlarini ele
gecirdiler. Kendi derin devletini olusturdu. Simdi statiikosunu korumaya
calistyor (Kiligdaroglu)

Zaman

CHP, darbecilerin ardindan KCK’nin avukatligina soyundu

Diyarbakir'da yillarca CHP zulmii vardi, simdi BDP fagizmi

Kiligdaroglu, sadece ‘ulusalct' degil uluslararasi bir projeymis

Son ¢agri: Statiikoya degil Geleceginize Oy Verin

“PKK’nin derin yapilanmasin olan KCK’nin CHP ile iligkileri Hakkari’de
tescillendi. 1991°de boliicii HEP’1 Meclis’e tasiyan statiikocu zihniyet
bugiin yine iilkeye, millete, demokrasiye thanet eden bdliicli zihniyetle el
ele, kol kola.”

CHP uluslararasi bir proje

‘The Economist’ yorumu: Yeni CHP, bir ABD projesidir

CHP, Cihaner haberinden 6tiirii gazete toplatti

CHP’de ikinci dersim depremi

Darbe planlar1 bana mektupla bildirildi (Hayati Yazic1)
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7.2.3. Genel Cercevelere Iliskin Bulgular
Bu ¢alismada, se¢im siirecinde haber metinlerinde siyasal soylem, iki genel

haber ¢ercevesi baglaminda ele alinmistir: ¢atisma gergevesi ve strateji ¢ergevesi.

Catisma, olumsuzluk ve drama igerme ile birlikte, en 6nemli haber degeri
faktorlerinden biri olarak kabul edilmektedir. Doris Graber (akt. Johnson-Cartee, 2005:
126), haber se¢gme kriterlerinin olumsuzluga, siddete, catismaya, olaganiistii durumlara
veya skandallara dayandigim1 belirtmektedir. Dimitrova ve Strombéck (2011: 609),
esasen deneyimli politikacilarin da, c¢atismanin, haber degerine sahip oldugunu
bildiklerine isaret etmektedir. Graber’e gore, siyasal kampanya haberlerinin sunumunda,
olumsuzluk ve catigma vurgusu ile birlikte, haber hikayeleri, siyasal kampanyalarin
yarts boyutuna ve adaylarin siyasal stratejilerine de odaklanmaktadir. Strateji
cerceveleri ise, hem konularin sorunlarin derinlemesine tartisilmadigina, hem de
catismanin daha fazla olduguna isaret etmektedir. Genel gergevelerin, haberlerdeki

dagilim1 asagidaki tablolarda gosterilmektedir:

Tablo 21: Genel Cergevelerin Dagilimi

Genel Cerceveler Durum | Sayi(yiizde)
Catisma Yok 94(46.3)
Var 109(53.7)
Yok 113(55.7)
Strateji 51(25.1)
Oyun 9(4.4)
Yaris var 16(7.9)
Kigsisellik 14(6.9)

Haberlerin, %53.7 oraninda en fazla catisma c¢ercevesiyle c¢ercevelendigi
goriilmektedir. Strateji ¢ercevesinin oran1 %25.1°dir. Haberlerde strateji alt ¢ergeveleri
olan oyun cercevesi, %4.4 oraninda; yaris cercevesi %7.9 oraninda; kisisellik cercevesi
ise, %6.9 oraninda goriilmektedir. Tablo 21°e gore, haberlerde ¢atisma gergeveleri daha

yaygindir. Genel ¢ercevelerin gazetelere gore dagilimi ise, Tablo 22°de yer almaktadir:
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Tablo 22: Genel Cercevelerin Gazetelere Gore Dagilim

Gazeteler

Genel Cerceveler Durum | Cumhuriyet | Hiirriyet Zaman
Yok 29(42.0) 25(36.2) 40(61.5)
Catiyma Var | 40(58.0) | 44(63.8) | 25(38.5)
Yok 34(49.3) 37(53.6) 42(64.6)
Strateji 20(29.0) 16(23.2) 15(23.1)

Oyun Var 2(2.9) 3(4.3) 4(6.2)

Yaris 7(10.1) 6(8.7) 3(4.6)

Kisisellik 6(8.7) 7(10.1) 1(1.5)

Veriler sayi(yiizde) olarak ifade edildi.

Tablo 22’ye gore, haberlerde ¢atisma cergevesi, %63.8 oraninda en fazla
Hiirriyet gazetesinde; %38.5 oraninda en az Zaman gazetesinde goriilmektedir. Strateji
cergevesi, %29 oraninda en fazla Cumhuriyet gazetesinde; %23.1 oraninda en az Zaman
gazetesinde goriilmektedir. Strateji alt ¢erceveleri olan Oyun ¢ergevesi, %6.2 oraninda
en fazla Zaman gazetesinde; Yaris gercevesi, %10.1 oraninda en fazla Cumhuriyet
gazetesinde; Kisisellik ¢ercevesi ise, %10.1 oraninda en fazla Hiirriyet gazetesinde

gorilmektedir.

Secim haberlerinde, g¢atisma ¢ergevelerinin strateji ¢ercevelerinden fazla
oldugu goriilmektedir. Bu durum, siyasal sdylemlerin ¢atismaya olan yatkinligina da

isaret etmektedir.

Catisma Cercevesi

Siyaset, siklikla kisiler ve partiler arasi gatisma ile gergevelenmektedir (de
Vreese, 2004). Arastirmalar, haber iceriklerinde siyasetin gergevelenmesinin daha gok
negatif imajlar ve partizanca miicadelelere dayandigini gostermektedir (akt. Bennett,
2008: 286). Haberlerde catismanin varligi, temel bir kriter olarak 6ne g¢ikmaktadir.
Catisma, yalnizca en onemli haber faktorlerinden biri degil, ayn1 zamanda en ¢ok

goriilen haber cergevesidir. Gazeteciler, hem var olan catismalardaki dramatik
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karsilagmalar1 vurgulamaya; hem de bir konuyu, meseleyi ¢atisma g¢ergevesine uygun

hale getirmeye meyillidir (Richards’tan akt. Zillmann vd., 2004: 60).

James Tankard (2001), haber ¢ergevelerinin en yaygin tasiyici unsurlar1 olarak
mangetler, slirmansetler, basliklar, alintilar, fotograf alti yazilarma vs. dikkat
¢ekmektedir. 2011 genel secim siirecinde, 6zellikle haber mansetlerinde / basliklarinda
catisma ¢ercevesine dahil olabilecek ifadeler agik bir bicimde goriilebilmektedir. Haber
basliklarinin kaynaginin, cogunlukla parti liderleri ve politikacilarin sdylemleri oldugu
g6z Onlinde bulundurulursa (Bkz. Tablo 8); ¢atismanin, biiyiik oranda politikacilarin
sOylemleriyle iretildigi anlasilmaktadir. Asagida, catisma cergevesine iliskin bazi

niteliksel alint1 6rnekleri yer almaktadir:

Hopa Olayi, ozellikle Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu arasi
siddetli tartismalara yol agmis; iki liderin tartigmalari, se¢im siireci boyunca devam
etmistir. Karadeniz’de olayh karsilama (Cumbhuriyet, 1 Haziran), Hopa meydan
savasi (Hiirriyet, 1 Haziran), Teror estiriyor (Cumhuriyet, 2 Haziran) gibi mansetlerle /

basliklarla ¢ercevelenen haberler, liderler aras1 ¢atismay1 da icermektedir:

Edepsiz, al¢cak (Cumhuriyet, 2 Haziran)

“...Basbakan Erdogan, Kiligdaroglu’nun Hopa ile ilgili “riizgar
eken firtina biger” sozlerine agir bir dille yamit verdi. Erdogan
“Ben onun kadar edepsiz, alcak, ahlaksiz degilim” dedi.
(Cumhuriyet, 2 Haziran)

‘O, kendini tanimlamus’ (Cumhuriyet, 2 Haziran)

CHP lideri Kiligdaroglu, Basbakan Erdogan’in kendisi icin sarf
ettigi “Ben onun kadar edepsiz, alcak, ahlaksiz degilim” sozlerine
karsilik, “Kendisini tanmimlamis. Diyorum ki siyasette bir edep olur,
tislup olur” yamitini verdi. (Cumhuriyet, 2 Haziran)
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Mavi Marmara olayi, catismayla g¢er¢evelenen bir diger o6rnek olarak
degerlendirilebilir. 31 Mayis 2010 tarihinde, Gazze’ye insanl yardim gotliirmek
amaciyla yola ¢ikan gemilerden biri olan Mavi Marmara gemisine, Israil askerlerinin

gergeklestirdigi saldir, siyasette catismaya yol agmustir:

Onurluysan Israil’e yaltaklanma (Hiirriyet, 5 Haziran)

Erdogan, Kiligdaroglu’nun, “Biz olsaydik Mavi Marmara yola
ctkmazdi” sozlerine yanit verdi: “Cesareti varsa, onuru varsa
Israil’e  yaltaklanmak yerine kalkar Akdeniz deki korsanlig
elestirir” dedi. (Hiirriyet, 5 Haziran)

Erdogan’a rest: Dislerini sokecegim (Hiirriyet, 5 Haziran)

Kiligdaroglu: “...sézde ben Israil’i destekliyormusum. Allah askina
Biiyiik Ortadogu Projesi’nin esbaskani bu degil miydi? ABD ’de
biiyiik Yahudi odiiliinii alan bu degil miydi? Simdi nasil kaplan
kesiliyor. Diglerini sokecegim onun, hi¢ merak etmeyin...”
(Hiirriyet, 5 Haziran)

Erdogan: “Ya sen hesap uzmani misin dis doktoru musun? Meslek

sasirdl galiba. Fakat Kiligdaroglu ben bu disleri zaten sana teslim
etmem” (Hiirriyet, 6 Haziran)

Haberlere yansiyan bir bagka ¢atisma, Basbakan Erdogan ile MHP lideri

Devlet Bahgeli arasinda yasanmustir:

Ocalan’t ya idam eder ya da hiikiimetten cekilirdik
(Zaman, 10 Haziran)

Ben olsam gereken cezayr uygulardim (Hiirriyet, 10 Haziran)

9 yildir niye asamuyorsun (Hiirriyet, 10 Haziran)
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“Basbakan Erdogan, teréristbasinin serbest birakilacagini iddia
eden Bahgeli'ye tepki gosterdi...” (Zaman, 10 Haziran).

“Uygulanmas: gereken ceza neyse bu cezayr uygulardim. Ya da
komisyondan c¢ekilirdim...” (Hiirriyet, 10 Haziran)

Bahgeli: “...Simdi kalkmis ‘O donemde ben olsaydim asardim,
asamasaydim koalisyondan ayrilirdim’ diyor. Peki 9 yildan bu
yana oradasin. Imrali canisiyle anlasacagin yerde Imrali’ya
giderek niye asamryorsun?” (Hiirriyet, 10 Haziran)

Siyasal c¢atismanin basindaki yansimasina, siyasal aktorlerin sOylemleri
damgasin1 vurmaktadir. Nitekim politikacilarin tirettigi catismayi, gazetecilerin de haber
hikayelerine tasidig1 goriilmektedir. 2011 sec¢im siirecinde, catismayl insa eden
sdylemlerin ozellikle su¢lama, polemik™’, hakaret, tehdit ve kutuplas(tir)ma icerdigi
goriilmektedir. Haberlerde catismanin yogun olmasi, siyasal aktorlerin politik
tartismalara ve toplumsal sorunlara odaklanmadigina da isaret etmektedir. Hiirriyet

yazart Mehmet Y. Yilmaz, gazetedeki kdsesinde bu durumu soyle dile getirmektedir:

Secim degil hakaret meydanlar1 (Hiirriyet, 31 Mays, s. 29)

“(...) Stkildim! Hep aymi seyler tekrarlaniyor. Tekrarlanan tek
temel konu da birbirlerinin aslinda ne kadar ise yaramaz
olduklarini anlatmalar:. Biri obiiriine “sanal” diyor, 6biirii
digerine “hortumcu”, digeri berikine “hain” (...) Oysa biz
se¢menlerin duymak istedikleri bu hakaretler degil. Muhalefet
iktidarin tuzagina diisiiyor. Se¢cim meydanlarini iktidarin bir tirlii
¢oziimleyemedigi igsizlik, esnafin zor durumu, giderek ekonomisi
¢oken Anadolu kentleri gibi meselelere dikkat ¢ekmek igin
kullanamyor. Iktidar, yapmayr basardigi bunca isi anlatmak yerine
biitiin propagandasini muhalefetin ne kadar ige yaramaz oldugunu
anlatmaya ¢abaliyor (...) Bari bundan sonrasimi dise dokunacak
bir seyler séyleyerek gecirseler de se¢men saglikli bir karar
verebilecek duruma gelse.”

197 S5z dalasi (TDK).
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Strateji Cercevesi

Cappella ve Jamieson’a (1997: 111) gore stratejik cergeveler, ozellikle siyasal
kampanya haberlerinin sunumunda 6ne ¢ikmakta ve siklikla haberin baslifinda veya
giris paragrafinda belirgin olmaktadir. Asagida, strateji gergevelerine iliskin bazi

niteliksel alint1 6rnekleri yer almaktadir:

Erdogan’dan, Isparta’da CHP se¢cim biirosuna Ziyaret
(Zaman, 3 Haziran)

AK Parti Genel Baskant ve Basbakan Tayyip Erdogan, miting icin
gittigi Isparta’da CHP seg¢im biirosunu ziyaret etti. CHP lilerle
tokalasip bir siire sohbet eden Basbakan, Kemal Kiligdaroglu nun
Jjestine de karsilik vermis oldu.

Politik bir strateji olarak, rakibini 6nemseyen, jestine karsilik veren, rakip parti

tiyeleriyle tokalasan Basbakan, ayrica pozitif bir aday imaj1 yaratmaktadir.

Utanmadan oy istiyor (Hiirriyet, 11 Haziran)

Devlet Bahgeli’ye “Eger biz daha geriysek pazardan dnce
adayliktan ¢ekiliyorum; sen ¢ekiliyor musun? Utanmadan oy
istiyor. Stkil biraz sikil.”

Oyunda lider konumda oldugunu vurgulayan Bagsbakan, stratejik bir taktik

yaparak rakibine meydan okuyor.

Diinya CHP’yi gériiyor (Cumhuriyet, 6 Haziran)

AKP’nin kalesi Kayseri'de gozde gosterisi yapan CHP Genel
Baskant Kiligdaroglu, “Biitiin diinya ayakta. Yabancilar da
gordiiler CHP’nin yiikselisini. AKP diistiyor, CHP Yyiikseliyor”
dedi.

Kiligdaroglu, AKP ve CHP arasindaki se¢im yarisinda, CHP nin yiikselisine

vurgu yapiyor.
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Kiligdaroglu vitrin siisiidiir (Cumhuriyet, 30 May1s)

Basbakan Recep Tayyip Erdogan, segcime 15 giin kala muhalefete
yonelik tislubunu iyice sertlestirdi. Erdogan, “Kemal Kiligdaroglu
diye biri yoktur. Kemal Kiligdaroglu sanaldw, sanal. Kilicdaroglu,
siyaset miihendisleri tarafindan iiretilmis, CHP’nin bagsina
getirilmis bir vitrin siistinden ibarettir” dedi.

Erdogan, Kiligdaroglu’nu politik kisiligi iizerinden elestiriyor.

Cappella ve Jamieson (1997: 34), strateji cerceveleri habere egemen olur,
devlet meseleleri {izerine olan tartismalar1 disarida birakirsa, bunun problemlere yol
acacagini sOylemektedir. Haber hikayeleri, ¢atisma ve strateji odakli ele alindiginda,
politikadan uzaklagmakta, se¢im vaatleri dile getirilmemekte ve toplumsal sorunlarin

kamuoyunda tartisilacak platformu olusamamaktadir.
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SONUC

Medya, siyasal sdylemleri yayginlastirmada ve popiilerlestirmede oldukga
etkindir ve bu agidan, haber ¢ergeveleme arastirmalarinda, gergevelerin hem siyasi kisi
ve kurumlar tarafindan nasil iiretildiginin, hem de gazetecilerin haber metninin insas1 ve
sunumunda ¢erceveleri nasil kullandiklarinin incelenmesi 6nem kazanmaktadir. Haber
gergeveleme arastirmalari, “gazeteciligin siyasal roliinii” incelemektedir (Carragee ve
Roefs, 2004: 214) ki; Max Weber (akt. Schudson, 2002: 250) de, gazeteciyi, toplumsal
konumundan o6tiirii  “politik insan” olarak tanimlamaktadir. Dolayisiyla, haber
cergeveleme, bir esik bekgisi olarak gazetecinin politik durusunu, kiiltiirel arkaplanini

ve bagli bulundugu kurumun ideolojik yapisini da kapsayan bir siirectir.

Kitle iletisiminde cergeveleme kurami, haber arastirmalari baglaminda,
medyada konularin nasil ele alindigi, nasil sunuldugu, sdylemin nasil yapilandirildig: ve
anlamin nasil gelistirildigini ortaya koymada 6nemli bir kap1 agmistir (akt. Reese, 2001:
7). Baldwin van Gorp’un (2007: 69) vurguladigi iizere, ¢ercevelemenin (bununla
birlikte glindem koyma ve saptama ve 6ne ¢ikarmanin), medyay1 ve medyanin etkilerini
anlamamizda 6nemli katkis1 vardir. “Cerceveleme kuramu, bir iletisimsel metnin giiciinii
tarif etmek igin tutarli bir yol énermektedir” (Tokgdz, 2014: 299). Ozellikle, politik
tartigmalarin medyada en yogun bi¢imde yer aldigi se¢cim donemlerinde, haber
cergeveleme arastirmalari, medya, kamuoyu, iktidar arasi ¢ok boyutlu iligkileri

anlamlandirmaya; siyasal yasamda medyanin roliinii kavramaya ¢aligmaktadir.

Bir siyasal haber cerceveleme arastirmasi olarak, 2011 genel se¢imlerinde
“haberlerin siyasal aktorlerin c¢ergevelerini ne Ol¢lide yansittigt ve vurguladigr”
(Lawrence, 2010: 266); bunun yani sira, Tiirkiye’de basin-siyaset iligkisi baglaminda,
haberlerde siyasi parti ve liderlerin hangi tonda yer aldigi ve siyasetin nasil

cercevelendigi, bu calismanin odaklandig temel noktalardir.

Arastirmanin niceliksel igerik ¢oziimlemesinde, haber igeriginin kapsamina
iliskin bulgulara gore, 2011 genel se¢imlerinde, siyasi parti ve liderlerin haberlerdeki

dagilimlarinda ciddi bir dengesizlik oldugu ortaya ¢ikmis; on bes partinin katilmasina
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ragmen, se¢imlerin dort siyasi parti etrafinda gectigi goriilmiistiir. Bu durum, {igiincii
bsliimde bahsedilen siyasetin Amerikanvarilesmesi'® ile de bagdastirilabilir. Ozellikle
AKP-CHP ikiliginde gegen se¢imde, bazi partiler ve bazi liderler, haber metinlerinde bir
kez dahi yer bulamamistir. Bu agidan, medyada temsil edilme bakimindan, dengeli ve
nesnel bir durumdan s6z etmek miimkiin degildir. AKP, CHP, MHP ve BDP disindaki
diger partilerin basinda yer alamayisi, aslinda 2000’lerden itibaren, (Haziran ve Kasim
2015 genel se¢imleri de dahil olmak tizere), Tiirkiye’deki siyasal kiiltiiriin bir yansimasi
olarak da degerlendirilebilir. Siyasal liderler agisindan bakilirsa, yalnizca dort parti
liderinin sdylemlerinin medyada dolayimlandig1 goriilmektedir. Ancak, bu noktada da
bir dengesizlik ortaya ¢ikmis; iktidar ve ana muhalefet disinda, MHP lideri ve BDP’li
politikacilara, haberlerde ¢ok daha az yer ayrilmistir. Bu dengesiz dagilim, se¢im
stirecinde AKP, CHP, MHP, BDP ve bu partilerin liderlerine / {iyelerine dogal olarak

bir avantaj saglamistir."*

Haber kaynagina iliskin bulgulara bakildiginda, haberlerin kaynagini, haber
iceriginin kapsamiyla da baglantil diisiiniilecek olursa, ¢cok yiiksek oranda iktidar partisi
lideri, muhalefet partilerinin liderleri ve politikacilarin olusturdugu goriilmektedir. Bir
baska deyisle, siyasi parti ve liderlerin, haber igeriklerinde yer almasinda ortaya ¢ikan
dengesizlik, haber kaynaklarina da yansimaktadir. Nitekim gazeteciler, genelde siyasal
glic yapisinin en tepesindekileri tercih etmekte, boylece diger politik aktorleri, kisi ve

kurumlart 6tekilestirmekte veya gormezden gelmektedir.

Dimitrova ve Strombédck (2011: 609), kaynagin etkisinin, O6zellikle secim
kampanyalan siiresince, siyasal aktorlerin medya mesajlar lizerinde kontrol elde etmek
icin, her zamankinden daha yogun bir sekilde rekabet ettiklerinde onemli oldugunu
vurgulamaktadir. Strombédck ve digerlerinin (2013), 2009 Avrupa parlamentosu
secimlerinde, kaynak kullanimi ve medya c¢ergevelemesi ilizerine yaptiklar1 ¢alismada

ortaya konuldugu iizere, gazeteciler ve onlarin kaynaklar1 arasinda, her ikisinin de

%8 2015 verilerine gore, ABD’de otuz dokuz siyasi parti olmasina karsm, secimler genelde
Cumbhuriyetgiler ve Demokratlar olmak iizere, iki parti arasinda gegmektedir.

(Bkz. https://ballotpedia.org/List_of political_parties_in_the_United_States#cite_note-research-1)

109 Omegin, Ali Carkoglu ve arkadaslarmin (2014: 298) arastirmasina gére, 2011 genel secimlerinde
ozellikle AKP, sadece gazetelerin biiyiik cogunlugunda yer almakla kalmamis, ayni zamanda basin
sektoriinde, kampanya reklamlar1 anlaminda da, baskin bir pozisyona sahip olmustur.
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birbirine ihtiya¢ duydugu bir karsilikli bagimlilik iligkisi vardir ve 6zellikle bu durum,
siyasal aktorler agisindan se¢im donemlerinde 6nem kazanmaktadir. Haberciler, haber
kaynag1 olarak “cerceve sponsorlari”na ihtiya¢ duyar, ¢erceve sponsorlart da segmenin

oyunu almak ve varliklarini devam ettirmek i¢in medyada yer almak durumundadir.

2011 Tirkiye genel seg¢imlerinde, ¢erceve sponsorlart olarak siyasal aktorlerin
(iktidar partisi lideri, muhalefet partilerinin liderleri, diger partilerin liderleri, siyasi
partilerin tiyeleri ve politikacilar), %83.2 oraninda haber kaynagi; %60.1 oraninda haber
mansetinin / bashigimin kaynagi durumunda oldugu goriilmektedir. Haber metinlerinin
cogunlugu parti liderlerinin, siyasetcilerin sdylemine dayanmakta; haber basliklarinda,
siyasilerin kelimeleri veya climleleri tirnak iginde verilmektedir. Boylece haberlerde
politik baglam, genelde parti liderlerinin, politikacilarin sdylemlerine gore
kurulmaktadir. Bu durum, ¢er¢eveleme anlaminda, Karen S. Johnson-Cartee’nin (2005:
219) soziinii ettigi; haber profesyonellerinin siirekli ayni kaynaklari kullanmasi, bunlar
disinda alternatif kaynaklara 6nem vermemesi, yani kaynagin tektiplesmesi (source

standardization) problemini beraberinde getirmektedir.

Icerik ¢coziimlemesinde son olarak, secim siirecinde, haberlerdeki temalar, konu
kategorileri ele alinmistir. Segimlerdeki haber temalarinin dagilimma bakildiginda,
sosyal politika, ¢6ziim siireci ve insan haklari, haber hikayelerinde en fazla; dis politika

ise, en az yer alan temalar olmustur.

Arastirmanin ¢erceveleme c¢Oziimlemesi kisminda, haberlerin tonu, Ozel
cerceveler ve genel gerceveler degerlendirmeye alinmistir. Siyasal haber ¢ergeveleme
caligmalarinda, siyasi parti ve/veya politikacilarin, haberlerde hangi tonda yer aldigi,
cerceveleme yanliligini anlamak adma onemlidir. Denis McQuail (akt. Shoemaker ve
Reese, 1996: 39-40), partizanlik, propaganda, ideoloji ve kasitsiz (unwitting)
onyargilarin, haberdeki dort yanlilik gostergesi oldugunu belirtmektedir. Ozellikle
medyadaki partizanlik, izleyiciler aras1 kutuplasmay1 da tetiklemektedir. Levendusky’ye
(2013: 612) gore, “Partizan medya inatg1 ve dnyargilidir: sadece haberleri aktarmakla

kalmaz, onlara belirgin bir bakis acist da getirir.” Bu durum, bir siyasal parti ve siyasal
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bakis agisim1 savunmak, desteklemek; diger(ler)ini elestirmek, koétiilemek seklinde

karakterize edilebilir.

Haberin tonuna iliskin bulgulara bakildiginda, Cumhuriyet gazetesinde genel
olarak, AKP ve Erdogan’in olumsuz, CHP ve Kiligdaroglu’nun olumlu, MHP ve
Bahgeli’nin nétr ve/veya olumlu, BDP ve Demirtag’in ise notr tonda yer aldig
goriilmektedir. Hiirriyet gazetesinde, AKP, CHP ve MHP nétr, BDP olumsuz;
liderlerden Erdogan, Kiligdaroglu ve Bahgeli olumlu, Demirtas ise olumsuz yer almistir.
Zaman gazetesindeki haberlerde, AKP ve Erdogan olumlu, CHP ve Kiligdaroglu
olumsuz, MHP ayni oranlarda olumsuz ve nétr, Bahgeli olumlu; BDP olumsuz,
Demirtas ise notr yer almistir. Cumhuriyet’te acik bir bicimde CHP ve Kiligdaroglu,
Zaman gazetesinde ise, AKP ve Erdogan desteklenmis; 6zellikle miting haberlerinin
cercevelenmesinde bu belirginlik kazanmustir. Ideolojik acidan, sag / muhafazakar
egilimli gazetelerde iktidar partisi lideri veya partinin sdylemlerine iliskin haberler daha
olumlu, muhalefet partilerinin sdylemlerine iligkin haberler nétr veya daha olumsuz; sol
veya liberal egilimli gazetelerde iktidar partisinin sdylemlerine iliskin haberler daha
olumsuz, muhalefet liderleri veya partilerinin sdylemlerine iliskin haberler nétr veya

daha olumlu ifadelerle / sdzciiklestirmelerle (lexicalization) gergevelenmistir.

Herbert Gans (akt. Tilig, 1998: 165), haberin olusturulmasi siirecinde,
gazetecinin hem ticari bir isletmenin calisani, hem de ayni zamanda ilkeleri olan bir
meslegin erbab1 olma durumundan kaynaklanan ciddi sorunlar yasadigini belirtir (...)
Gans’a gore, gazeteciler bilgiyi izleyicilere uygun hale getirmek i¢in 6zetler, rafine eder
ve belli yonleri one ¢ikarirlar. Denis McQuail’a (2006: 379) goére cerceveleme,
gercekligin tecrit edilmis pargalarina genis kapsamli yorumlar getirmenin bir yoludur.
Gazeteciler i¢in bunu yapmak neredeyse kaginilmazdir ve bunu yaparak, gazeteciler saf

“nesnellikten ayrilir ve (istemeden de olsa) yanlilik ortaya koymus olurlar.

Robert Entman (1989: 30-31), gazetecilerin nesnel / tarafsiz olamayacagi
yoniinde yaygin bir kabul oldugunu sdylemektedir. Entman’a gore, nesnellik olgusu, iki
temel gereksinim veya zorunluluk igermektedir. Bunlar, kisiliksizlesme / duyarsizlagsma

(depersonalization) ve dengedir (balance). Kisiliksizlesme, habercilerin, devlet
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adamlarinin, siyasal gruplarin  goriislerini, kendi ideolojik veya gercek
degerlendirmelerini haberin ig¢ine katmaktan sakinmalarini talep etmektedir. Denge
unsuru ise, nétr ve yansiz olmaya yonelik yogun c¢aba sarf etmeyi hedeflemektedir.
Gazeteciligin 6ziinde var olan profesyonellige gore, bir haberin etkisi betimledigi
olayin, durumun olgusal ger¢ekliginden gelmelidir. Kaynak, alinti, vurgu gibi

gazetecilik tercihlerinden kaynaklanmamalidir.

Bu c¢alismada, haberlerin sunumunda bunun bilingli olarak yapildigi
goriilmektedir. Gazetecilerin, gerceklige bu derece miidahale etmeleri, mesleki
profesyonellik ya da rutin habercilikten ziyade; olduk¢a politik ve ideolojik bir
yanliliktir. Medya cercevelemesinin ideolojiyle baglantili oldugu pek cok caligmada
(6rnegin Bkz. Entman, 2007; Hanggli ve Kriesi, 2010) ortaya konmustur. Nitekim
bulgular degerlendirildiginde, basin kuruluslarinin ideolojik tercihinin, haberin tonunda

ve ¢ergevelenmesinde belirleyici oldugu anlasilmaktadir.

Arastirmada, haberin tonundan sonra 6zel g¢ergeveler ele alinmistir. Konuya
0zgli / 0zel gerceveler, belirli bir konuya, olaya, kisiye ve/veya sdyleme uygun; belirli
bir zamansal ve baglamsal diizlemde degerlendirilen c¢ergeveler olarak kabul
edilmektedir. Bu ¢alismada yer alan biitiinliik, otorite, demokrasi ve statiiko gergeveleri,
hem politikacilarin  siyasal sdylemlerinin i¢ini doldurdugu; hem de cergeve
sponsorlarin, bu ¢erceveleri siyasi parti veya politikaciyla iliskilendirdigi anlati

semalar1 olarak diisliniilmiistir.

Entman’a (1991: 11) gore, ¢ercevenin bilesenleri siklikla yerlesik bir sdylemsel
alan (discursive domain) ile uyum i¢indedir. Bazi kelimelerin ve imgelerin tekrar tekrar
ve birlikte kullanilmasi, daha dikkat gekici, belirgin (salient) hale gelmesi; onlarin
genellikle kamusal sdylemle birlikte anilmalarna yol agmaktadir. Ornegin, Recep
Tayyip Erdogan’in “ustalik donemi” veya “yeni Tiirkiye” sOylemi, haber sdylemine,

yani dolayistyla kamusal sdyleme de yansimaktadir.

Jirgen Habermas (2006: 416), onlar olmadan siyasal kamusal alanin islev
gosteremeyecegi iki tlir aktdor oldugunu Dbelirtmektedir: medya sisteminin

profesyonelleri olarak gazeteciler ve siyasal yasamin merkezinde yer alan politikacilar.
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Gazeteciler ve politikacilar arasindaki karsiliklt bagimlilik iligkisi, siyasal haber
cergevelemede onemlidir; Dimitrova ve Stromback (2011: 608) de, haberlerde segilen
kaynaklarin, haber c¢ergevelemesine kesinlikle etkisi oldugunu vurgulamaktadir.
Nitekim gazeteciler konular1 c¢ercevelemezler, haber yapmak i¢in kaginilmaz olarak
kendi gergevelerini ekleyerek veya birlestirerek, kaynagin ¢ercevelerine ihtiya¢ duyarlar
(akt. D’Angelo ve Kuypers, 2010: 1). Haber, aslinda gazetecilerin diisindiigii degil;
haber kaynaginin sdyledigi seydir (Sigal’den akt. Berkowitz, 2009: 103).

Bu calismada, ¢erceve sponsoru baglaminda, haber kaynaginin %83.2 oraninda
siyasal aktorler oldugu da disiiniiliirse, haber medyasimin yogun olarak siyasetcilerin
sOylemini yansittigi1 (echoing) ortaya ¢ikmaktadir. Bulgulara bakildiginda, genel olarak
AKP ve Erdogan’in demokrasi ve otorite cergeveleriyle; CHP ve Kiligdaroglu’nun
biitiinliik ve statiiko cergeveleriyle; MHP ve Bahgeli’nin ise, biitiinliik ¢ercevesiyle

iligkilendirildigi anlagilmaktadir.

Haberin tonuna iliskin bulgularda ortaya ¢ikan partizan yanliligin, o6zel
cergevelerde de etkisi oldugu goriilmektedir. Ornegin, Cumhuriyet gazetesinde CHP ve
Kiligdaroglu, biitiinliik ve demokrasi ¢erceveleriyle; AKP ve Erdogan, otorite gercevesi
ile daha fazla iliskilendirilmistir. Zaman gazetesinde, AKP ve Erdogan biitiinlik ve
demokrasi c¢erceveleriyle daha fazla iliskilendirilirken, statilko c¢ercevesiyle hig
iligkilendirilmemistir. CHP ve Kiligdaroglu ise, yogun olarak statiiko cergevesiyle

iliskilendirilmis; demokrasi ¢ercevesiyle hig iligkilendirilmemistir.

Ozel gergevelerden farkl1 olarak, genel gerceveler, haberler {izerinde daha genis
bir uygulanma alan1 yaratmaktadir. Bu ¢alismada, siyasetin ¢ergevelenmesi, literatiirde
daha onceki se¢im ve siyasal kampanya arastirmalarinda kullanilan genel g¢erceveler
tizerinden ele alinmis; haber metinleri ¢arisma ve strateji cergeveleri (strateji, oyun,

yaris, kisisellik) baglaminda degerlendirilmistir.

Gegmis aragtirmalar goéz Oniinde bulundurulursa, siyasetin medyada yer
almasimin ¢atismaya odaklanmasina karst giiclii bir egilim olduguna dair neredeyse
siphe yoktur. Dolayisiyla One c¢ikan haber degerlerinin biiyiilk ¢ogunlugunun

siniflandirilmasi ¢atisma veya esdegerini icermektedir. Catisma cergevesi, ¢atigsmalarin
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siyasetin kacinilmaz bir pargasi olmasi sebebiyle, kampanya haberlerinin sunumunda

ozellikle yaygindir (akt. Dimitrova ve Stromback, 2011: 606).

Bu ¢alismada, ¢atisma g¢ercevesinin 6zellikle; sugclama, polemik, hakaret, tehdit
ve kutuplag(tir)ma igerdigi saptanmistir. Bulgulara gore, 2011 genel secimlerinde
siyasetin g¢ercevelenmesinin, biiylik oranda catismaya dayandigi goriilmiistiir. Genel
cergeveler igerisinde catismanin agirlikta olmasi, Tiirkiye’deki siyaset ortaminin bir

yansimasi olarak degerlendirilebilir.

“(...) Iki aylik resmi kampanya siirecinde partiler arasi —ozellikle
iktidar partisi AKP ile ana muhalefet partisi CHP ve MHP
arasindaki- cekismeler; zaman zaman dozunu kaciran, liderlere
yiiklenmeler, hatta belden asagi vurmalar; kaset ve internette
YouTube ya da bloglarda partilerin adaylar ile ilgili goriintiilerin
yayinlanmasi, se¢cim kampanyasimin diizeyini diigtirmiistiir.” (Aziz,
2014: 185).

Aragtirmanin bulgularina bakildiginda, haberlerde strateji cercevelerinin de,
catismadan az olmakla birlikte, belli bir agirliginin oldugu goriilmektedir. Siyasal
iletisim arastirmalari, 6zellikle Amerika’daki'* se¢imlerin yogun olarak strateji, oyun
ve yarts odakli c¢ercevelendigini gostermektedir. Ancak bu ¢aligmada, strateji
cercevelerinin ¢ok yiliksek oranda ve c¢ok daha belirgin olmamast veya catisma

cercevelerinin daha baskin olmasi iki sekilde agiklanabilir:

1) Tirkiye’deki siyaset ortami ¢atismaya daha yatkindir. Nitekim elde edilen
bulgular, konuyla ilgili bazi uluslararas1 arastirmalarla da benzerlik gostermektedir.
Ornegin, Cengiz ve Hoffmann’a (2012: 263) gore, 2011 secimleri Oncesi siyasal
atmosfer oldukga diismanca ve AKP ile geriye kalan {i¢ biiyiik siyasi parti arasi yogun
tartismalar ile karakterize edilebilir. Huriye Toker’e (2015: 195) gore de, genel olarak
2011 se¢imlerinin medyada sunumu AKP, CHP ve MHP arasindaki at yarisi, ¢atigsmalar

ve suc¢lamalara odaklanmaktadir. Ayrica, secim kampanyalar1 skandallarla doludur. Bu

10 Ornegin, Patterson’un (akt. Lawrence, 2010: 273), Amerikan se¢im kampanyalar: {izerine yiiriittiigi
aragtirmalar, 1976’dan itibaren “oyun” yonelimli haber sunumunda ciddi bir yiikselis oldugu ve
gazetelerde bas sayfa secim haberlerinin, agirlikli olarak siyasal haberleri oyun ¢ergevesiyle sunuldugunu
gostermektedir. Ayrica, son 30 yildir haberlerde, Ozellikle bagkanlik secimlerinin, konulara
odaklanmaktan daha ¢ok “at yarig1” bigiminde sunulmasi yayginlik kazanmustir.
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arastirmanin bulgular1 da, se¢im siirecinde o6zellikle siyasal aktorlerin birbirlerini
sugladiklarini, birbirlerine hakaret ettiklerini, birbirleriyle polemige girdiklerini
gostermektedir. Bu durum, Tiirkiye’deki siyasal kiiltiirle dogrudan iligkilidir. Amerika
ve Avrupa’da yapilmis olan arastirmalar, genelde siyasetin strateji, yaris, oyun odakl
oldugunu ve siyasetcilerin politik konulari derinlemesine ele almadiklari sonucuna
ulagsmakta ve bunu elestirmektedir. Tiirkiye’deki politik ortamda ise; g¢atigmanin
yogunlugu dolayisiyla (en azindan bu secim siirecinde goriildiigii kadariyla), konu-
odakli / politika g¢ergeveleri bir yana, strateji g¢ercevelerinin dahi baskin olmadigi

anlasilmaktadir.

2) Ozellikle iilkeler arasi arastirmalarda goriilen degisiklikler, hem yapisal ve
baglamsal, hem de se¢im kampanyalarindaki farkliliklarin bir yansimasi olabilir
(Dimitrova ve Strombdck, 2011: 606). Siyasal haber cerceveleme arastirmalari,
Amerika’da ortaya ¢iktigi ve Amerikan se¢im sisteminin yapisina gore bigimlendigi'!

i¢in, Tirkiye’ye tam anlamiyla uygun olmamaktadir.

Bu calismadan elde edilen bulgulara gore; 2011 genel segimlerinde, Tiirk
basinindaki partizan egilim ve haber kaynagma bagimliligin da bir sonucu olarak,
gazeteciler oldukca Onyargili davranmis, siyasal olaylar1 tarafsiz bir bakis agisiyla
degerlendirememis ve haberleri belirgin bicimde, ideolojik yaklasimlarla
cercevelemistir. Se¢im siirecinde haberler, gerceklere dayali / olgusal degil; ideolojik ve
duygusaldir. Bu agidan da, bilingli bir sekilde, siyasal gercekligi yansitmaktan uzaktir.
Siyasal sdylemlerin ¢atismaya dayali olmasi ise, hem Tiirkiye’deki siyaset kiiltiiriiniin,

hem de medyadaki kutuplagmanin bir yansimasi olarak degerlendirilebilir.

Son olarak belirtmek gerekir ki, diinyada oldugu gibi, Tiirkiye’de de, siyasal
iletisim baglaminda, haber ¢erceveleme alanindaki ¢alismalar artarak devam etmektedir.
Ozellikle siyasal haber gerceveleme ¢alismalarinin ilerlemesi igin; (1) gazete disinda,
diger kitle iletisim araclarin1 ve haber disinda, siyasal reklam gibi diger iletisim

iceriklerini de kapsayan (Bkz. Strombick ve wvan Aelst, 2010), (2) “gorsel

11 Bu konu igin dzellikle Bkz. Girish J. Gulati, Marion R. Just, Ann N. Crigler, News Coverage of
Political Campaigns, icinde boliim, “Handbook of Political Communication Research”, (Ed. Lynda Lee
Kaid), Routledge, 2008.
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cergeveleme”yi de ¢aligmalara dahil eden (Bkz. Coleman ve Banning, 2006), (3) izleyici
ve kamuoyu aragtirmalariyla biitiinlestirilerek haber gercevelerinin se¢gmenler lizerindeki
etkilerini inceleyen (Bkz. Lecheler vd. 2015), (4) farkli se¢cim donemlerini karsilastiran
veya bir donem araligindaki tiim se¢imleri ele alan (Bkz. Dimitrova ve Kostadinova,
2013) ve (5) iilkeler arasi karsilastirmalar yapan (Bkz. Dimitrova ve Strombéck, 2011;
Strombédck vd. 2013; Strombidck ve Aalberg, 2008) arastirmalarin yapilmasi faydali

olacaktir.
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2

177



EK 2: 2010 Referandumunda Evet ve Hayir Oylarmmm Dagilimi'*®

%57.88

%42.12
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178


http://www.koddunyasi.net/

EK 4: Tiirkiye’de Cerceveleme Arastirmalari Dahilinde Yazilan Tezlerin Listesi

Tiirkiye’de cerceveleme arastirmalari dahilinde, hangi tezlerin {iretildigini
saptamak amaciyla bir literatiir taramas1 yapilmustir. Buna gére, YOK iin resmi internet
sitesi ulusal tez merkezi'™® iizerinden, sosyal bilimler kapsaminda, iletisim alanindaki
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news framing, agenda setting, second level agenda setting, priming, news discourse,
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analizi, ¢erceveleme analizi, haber cerceveleme, giindem koyma ve saptama, giindem
belirleme, ikinci asama giindem belirleme, one ¢ikarma, haber séylemi ve siyasal
soylem terimleri ile yapilan taramada, on yedi yiliksek lisans ve on doktora tezi olmak

lizere toplam yirmi yedi calisma™® tespit edilmistir. Tezlerin yillara gore siralamasi ve

tezlere iliskin kisa bilgiler asagidaki tabloda gosterilmistir.

TEZ NO YAZAR YIL TEZIN ADI TEZIiN TURU TEZIN KONUSU
The Press Coverage of Women
Politicians in Turkey: A Case Study on
Tansu Ciller, Merve Kavake1, and
P Rahsan Ecevit
123036 BEGléll\g XEDEN 2002 Yiiksek Lisans 1](311511:&13;; I;Jllgzlrm, yazari tarafindan
Basimin Kadin Politikacilari Ele Alma ’
Bicimleri: Tansu Ciller, Merve Kavakg¢t
ve Rahgan Ecevit Uzerine Bir Vaka
Arastirmasi
Siyasi Kampanyalarda Medya: Yazili
Basin Haberlerinde "Cergeveleme" ve 3 Kasim 2002 genel se¢imleri
"One Cikarma"nin Politikaci stirecinde, politikacilarin
OZLEM Temsilindeki Roli gergevelenmesi ve 6ne gikarilmasi
158864 DANACI 2005 Doktora baglaminda Geng Parti lideri Cem
News Media in the Political Campaigns: Uzan’a; Hiirriyet ve Star
Effects of "Framing" and "Priming" on gazetelerinde nasil yer verildigi
the Representation of Politicians in the aragtirilmaktadir.
Press
Bu ¢aligma, kiiresellesme karsiti
The Anti/Alternative-Globalization gﬁi;ﬁzﬁ 15?1‘?2;112216151 gergeve
MUJGAN Movement: A Case Study on Turkey . . incelemektedir. Tezin amact
204651 - 2006 Yiiksek Lisans .
ERGUL YILMAZ . e hareketin hedef, amag ve eylem
Kiiresellesme Karsiti Hareketler: Tiirkiye . .
. . yontemlerini tanimlayan ¢ergeve
Uzerine Bir Calisma . L . s
olusturma siireglerinin betimleyici
bir incelemesini sunmaktir.

15 hitps://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/

1% Bunlara ek olarak Uludag Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Kamu Yénetimi Anabilim Dals,
Siyaset ve Sosyal Bilimler Bilim Dali’nda, 2013 yilinda Elif Kumova’nin yazdigi “Yazili Basin
Haberciliginde Toplumsal Cinsiyetin ‘Beden’sel Temsili” (YOK Tez No: 354593) isimli yiiksek lisans
tezi de dikkate degerdir. Aslinda g¢ergeveleme kuramina dayanmayan ve Tiirk basimninda kadinlarin ve
escinsellerin temsilinin ele alindig1 bu caligmada; gazetelerde kadinlarin ve escinsellerin, cinsiyetci
sOylemlerle ¢ercevelendigi 6rneklerle gosterilmektedir.
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HUSEYIN

Cergeveleme Yaklagimi Agisindan Haber
Cercevelerinin izler Kitle Diisiinceleri
Ugzerindeki Etkisi

Iki farkli gazete haberi 6rneklem
olarak secilmistir. Medya
tarafindan sik kullanildig: tespit
edilen haber ¢ergevelerinin

211419 - 2007 Doktora A S
OZARSLAN Effects of News Frames on Audience izleyici-okuyucu tizerinde,
- . belirlenebilir etkilerinin olup
Thoughts from the View of the Framing . oo
A olmadig: tespit edilmeye
pproach
caligilmigtir.
Bu tezde, Tiirkiye'de farki
ideolojik yonelimleri ile bilinen
gazetelerde yer alan kiiresel
Kiiresel Teror Saldirilarina Yonelik terorizme iligkin haberlerin
: Haberlerin Tiirk Basiminda Cergevelenisi cergeveleme teorisi ekseninde yer
228181 FATII\\I/[ ﬁR}?IIILGE 2008 Yiiksek Lisans | alig bigimleri karsilastirilmaktadir.
Framing News about the Global Haberlerde kullanilan sozciikler ve
Terrorism in Turkish Newspapers anlat1 bigimleriyle olusturulan
haber gergevelerinin, terér
gergegini nasil insa ettigi
saptanmaya caligtlmistir.
. . . Kanal D ve STV’nin 15 Eyliil- 29
Egemen Soylemin Yeniden . I .
- ; . Eyliil 2008 tarihleri arasindaki ana
Uretilmesinde Haber Cergeveleme: . o o
- T haber biiltenleri 6rnekleminde;
KANve STV Qg televizyon haberlerinin, kullanilan
235061 | MELEK COBAN | 2009 Yiiksek Lisans | C.cvizyon haberierinin, kulianta
A . cergevelerle s6z konusu egemen
Reproduce the Dominant Discourse 5vlemlerin veniden firetim
Restate News Framing: KANAL D and oyt J <
siirecine nasil katkida bulundugu
STV Example .
sorunsali lizerinde durulmustur.
Calismada, giindem kurma
Tiirkiye'de Giindem Belirlemede Baski yaklagimi baglaminda, medya
Gruplarinin Rolii: Avrupa Birligi (ulusal gazeteler) giindeminin
Miizakere Siireci Orneginde Siyaset- belirlenmesinde rol oynadigi
Medya-Kamuoyu Iligkisi varsayilan baski gruplarmimn
ILKER (TUSIAD ve TOBB), medya
241354 ERDOGAN e The Role of Pressure Groups in Agenda Roktora (haber medyasi) giindemi
Setting in Turkey: Relationship of tizerindeki olasi etkileri, Tiirk
Politics-Media-Public Opinion in the siyasetinin en 6nemli giindem
Example of The European Union maddelerinden biri olan Avrupa
Negotiation Birligi Miizakere Siireci’ne
odaklanilarak incelenmektedir.
Giindem koyma ve saptama
yaklasimui ile gergeveleme
yaklasimi baglaminda; 26 Kasim
Kiiresellesme ve Teror: Basina 2008 tarihinde gergeklesen
SETENAY Yansimalart Mumbai Saldirilari arastirilmigtir.
241418 OZAYDEMIR 2009 Yiiksek Lisans | New York Times, Hiirriyet ve
Globalization and Terrorism: Reflections Milliyet gazetelerinde Mumbai
on Press Saldirilart ile ilgili haberler
lizerinden ¢er¢eveleme analizi
yapilmis ve bu baglaminda kiiresel
terdr incelenmistir.
Ifade dzgiirliigiiniin medyada nasil
gergevelendigini ortaya koymay1
amaglamaktadir. Medyada dnemli
Kose Yazilarinda Ifade Ozgiirliigiiniin bir yeri olan kdse yazarlarinin
o Cercevelenmesi icerme, dislama, 1115kllendlrr.r‘1e,
280571 OZGUN 2010 Yilksek Lisans | 2iaki yargida bulunma, ¢oziim
ACIKALIN . . Onerme, neden gosterme gibi
Framing of Freedom of Expression on L e .
Columns etkinliklerle gergekligi yeniden
kurdugu 6n kabulii dogrultusunda
2002-2007 yillart arasinda goriilen
10 dava 6rnek olay olarak se¢ilmis
ve incelenmisgtir.
Bir Siyasal {letisim Tarzi Olarak Turgut Ozal’mn basbakanhk
Popiilizm: Turgut Ozal'in “Icraatm déneminde (1983-1989) yaptig
) Iginden” ve Recep Tayyip Erdogan'in icraatin iginden konusmalari ile
280574 BARIS YETKIN | 2010 | “Ulusa Seslenis” Konugmalarinin Yiiksek Lisans | Tayyip Erdogan’m 2002-2008

Karsilastirmal Incelemesi

Populism as a Political Communication

doneminde yaptig1 Ulusa Seslenis
programlariin konugma metinleri
ornek olarak seg¢ilmistir. Yontem
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Style: Comparative Analysis of Turgut
Ozal’s “Icraatin Iginden” (Through the
Achievements) and Recep Tayyip
Erdogan’s “Ulusa Seslenis” (Address to
the Nation) Speeches

olarak niceliksel igerik analizi,
cergeveleme ve soylem
¢oziimlemesi yontemleriyle
popiilizmin siyasal iletigimini
incelemektedir.

Agenda-Setting and Framing Effects of
Media on Public Opinion About Turkish
EU Membership

Tiirkiye'nin Avrupa Birligi'ne
iyeligine dair kamuoyunun
sekillenmesinde medyanin roliiniin

286686 OLGU GOKALP | 2011 Medyann Giindem Kurma ve Yiiksek Lisans | analizi igin haberlerde gerek deger
Cerceveleme Yoluyla Tiirkiye nin Avrupa Qergeveleqnln gerwekse kor‘}u bazh
Birligine Uyeligine Dair Kamuoyu cergevelerin varligini tespit etmek
Olusturmaya Etkisi amaglanmigir.
Message Framing in Context: Political 2.(.) IO.anayasa tamsmalm.'.
Debates of 2010 Constitutional suresince kL.‘ua“.‘ lan retorigin,
Amendments icerik veya iliskisel boyutlarini
310858 EZGI SEREF | 2011 Yiiksck Lisans | Inoelemek ve siyasi ortam ve
< - . . konularmn es zamanli veya sirali
Baglam Iginde Mesaj Cergevelemesi: olmak {izere iki farkh baglamm
2010 Anayasal Degisiklikleri Hakkindaki e glamin.
Siyasal Tartismalar anayasa deg_l slkh.gl yapim surecine
etkileri analiz edilmektedir.
Calisma kapsaminda, Hiirriyet,
Cumhuriyet ve Zaman gazeteleri
taranmus, Ithan Selguk, Fehmi
Koru ve Ertugrul Ozkok’e ait kose
yazilarinda; Tansu Ciller
tizerinden kadin siyasetgi algisi
1980 Sonrasi Degisimin Isiginda Kadln incelenmistir. Arastirmada; kose
ve Liderlik Olgusu: Tansu Ciller Ornegi yazilarinda yer alan haber
ILKAY konularinin neler oldugu, yazilarin
302057 DEMIRKUREK | 21 | The Phenomenon of Women and Dogle pozitif, negatif veya notr mii
Leadership in the Light of the Change olduklari, cinsiyet¢i nitelemelerin
After 1980: Tansu Ciller Example yer alip almadigi, yer aliyorlarsa
nasil yer altiklar1 ve tekrar
oranlarinin nasil oldugu, ayni
sekilde ideolojik ve kisisel
nitelemelerin olup olmadigi, varsa
neler olduklar ve tekrar oranlari
sorulmustur.
Tiirkiye ve Hollanda Yayincilik
Geleneklerinin Sosyolojik Bir
Perspektifle Karsilagtirilmasi
GULTEN . . Bu teze ulagim, yazari tarafindan
280343 ARSLANTURK | 201 | A Comparative Study of the Publishing Yiiksek Lisans kisitlanmistir.
Traditions of Turkey and The
Netherlands with a Sociological
Perspective
Calisma gergevesinde Tiirkiye
kamusal alanindaki politik
Kamusal Alanda Avrupa Birlii aktorler, sivil toplum, ekonomik
Tartismalari: Haber Medyas1 Incelemesi aBlﬁir}?rlz Oﬁ:ﬁiz fg:ﬁ:a;gén ;?j‘;mp a
333348 | HURIYE TOKER | 2011 Doktora Bt KONUSUNC va
. . . temsil edilen iddialar analiz
European Union debates in the public misti P
sphere: The case of news media edi m1st1r._ A.n‘?‘hzu.l .blr.bo.lumu’

’ Avrupa Birligi’ne iliskin iddialarin
basinda gergevelenmesini
kapsamaktadir.

Mavi Marmara ve Hopa Olaylar1
Cultural Distrust and Journalistic Ezerli?;nzir%iveaf;(;}gzm analizi
Professionalism in Turkey T}']'%ki ‘de h g ) ?li'in .’.n..n
322154 | IREMSOMER | 2012 Yitksek Lisans | FEYE" e el ISin ontne
Kiiltiirel Giivensizlik ve Tiirkiye'de 8 St . ..
Profesyonel Gazetecilik profesyonelligin gelismesini
engelleyen nedenler
incelenmektedir.
Fonction d’agenda et discours politique
317594 CILEM ERZI 2012 de la presse écrite quotidienne: Le cas Viiksek Lisans Bu tez Fransizca oldugundan

des é€lections législatives Turques en
2007

incelenememistir.
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Giindem Belirleme ve Giinliik Yazili
Basimin Siyasal Soylemi: Tiirkiye 'de
2007 Genel Se¢imleri

Hak Temelli Saghk Yaklasimi
Baglaminda Tiitiin Kontrolii Haberlerinin

Tiitiin kullanimi ve tiitiin
kullaniminin kontrolii

ASLIHAN Basinda Cergevelenmesi (sinirlandirilmast) politikalarmin
331971 ARDIC 2013 Doktora basinda ne sekilde ]\)/e hangi
COBANER Media Framing of Tobacco Control ) 1$ Qdigi
News in the Context of Right-Based gergeveleric veriidigl
Health Approach incelenmistir.
Ana Akim Medya Giindeminin Yeniden
Kurgulanmast: Tiirkiye'deki Alternatif
Haber Siteleri Uzerine Bir inceleme
= Bu teze ulagim, yazari tarafindan
349179 BURAKDOGU | 2013 Reconstruction of the Mainstream Media Doktora kasitlanmaigtir.
Agenda: An Analysis of the Online
Alternative News Publishing Platforms
in Turkey
North/south press: A comparative
analysis of the framing of Boko Haram Calismada, Boko Haram isimli
ALMANSUR insurgency in the Nigerian print media orgiitiin faaliyetlerinin, Nijerya
378680 ADO SANI 2014 Yiiksek Lisans | basinini temsilen, iki ayr1 bolgenin
Kuzey/giiney basini: Boko Haram gazetelerinde nasil gercevelendigi
ayaklanmasimin Nijerya medyasinda incelenmektedir.
cercevelenmesinin karsilagtirmali analizi
Framing Taksim Solidarity Platform's
Gezi Park Protest: Exploring the Extent
of Environmental Concerns in the
359964 EDIBE DENIizZ 2014 | Movement Viiksek Lisans | BY teze ulasim, yazari tarafindan
CEREB kisitlanmustir.
Taksim Dayanisma Platformu'nun Gezi
Parki Protestosunun Cergevelemesi.:
Hareket Iginde Cevre Konusunun Kesfi
Dogu ve Bati kavramlarinin
Televizyon Haberlerinde Gergekligin cografi bir ayrimdan ¢ok bir
Ingas1 ve Garbiyateilik Sorunsali: TRT smiflandirma ve kategorizasyon
Ornegi sistematigi igerdigi vurgulanarak;
370680 DEVRIM INCE | 2014 Doktora televizyon haberlerinin bu ayrimin
Construction of Reality in Television altin1 gesitli boyutlarda gizerek
News and the Question of Occidentalism: Dogu ve Bati kavramlarimni sosyal
The Case of TRT olarak nasil insa ettigi
incelenmektedir.
Bu ¢alisma, Tiirk ve Yunan kose
yazarlarinin iilkelerinde askerlerin
yonetimi ele gegirmelerini; (21
Print Media and Civil-Military Relations Nisan 1967 d"?‘rbes,' olduktan .
in Greece and Turkey sonra) Yunanistan’da Akropolis,
366663 DUYGU 2014 Doktora Eleftheros Kosmos ve Ta Nea
OZTURK Lo , , gazetelerinde, Tiirkiye’de ise (12
Tiirkiye ve Yunanistan'da Yazili Basin ve - .
S b Eyliil 1980 darbesi olduktan
Sivil-Asker Iliskileri . .
sonra) Cumhuriyet, Hiirriyet ve
Milliyet gazetelerinde nasil
yorumladiklarini ve
cercevelediklerini aragtirmaktadir.
Islamic Activism in the Sahel: A case of
Al-Qaeda in the Islamic Maghreb Bu tez, bolgede halihazirda aktif
KABIRU (AQIM) and Boko Haram halde bulunan sosyal hareketlerin
394641 IBRAHIM 2014 Yiiksek Lisans | ortaya ¢ikisini ve gelismesini
DANGUGUWA Sahil bolgesinde Islami aktivizm: Islami sosyal hareketler teorisini
Magrib'deki El-Kaide (AQIM) ve Boko kullanarak incelemektedir.
Haram
Bu ¢alisma, Suriye haberlerinin
Suriye haberlerinin Tiirkiye basiminda belirlenen tarih donemlerinde Tiirk
gergevelenisi basininda nasil ¢ergevelendigini
394326 FATIH ERKEN 2015 Yiiksek Lisans | incelemeye yoneliktir. Bu

Framing of the Syria news in Turkish
newspapers

kapsamda Tirkiye'de yayimlanan
Hirriyet, S6zcii ve Zaman
gazeteleri igerik ve ¢ergeveleme
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analizi ile degerlendirilmistir.

Tkinci asama giindem belirleme
calismasi: 2012 Gana genel seg¢imlerdeki
siyasal kampanyalarin gazete

Caligmada, Gana’da 2012 genel
se¢im kampanyalarinda iki biiyiik

BABA haberlerinde gergevelenmesi siyasi parti olan Ulusal Demokrasi
394321 ALHASSAN 2015 Yiiksek Lisans | Kongresi ve Ulusal Milliyetgi
YAKUBU Examining second level of agenda Parti’nin, kamu gazetelerinde
setting: News frames of newspapers on politik agidan nasil yer aldig:
the political campaign on the Ghanaian aragtirilmaktadir.
general election in 2012
Kentsel hareketlerden Gezi Parki
396039 ESRA VONA 2015 eylemlerinin yazili medyada temsili Doktora Bu teze ulasim, yazari tarafindan
KURT kisitlanmistir.

Representation of the urban movement
Gezi Park protests in the printed media
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EK 5: Niceliksel icerik Coziimlemesi Kodlama Yénergesi

Gazetenin Ad1 1-Cumbhuriyet
2-Hiirriyet
3-Zaman

Gazetenin Tarihi

Haberin Bashg1 / Manseti

Haberin Konumu 1-Bas Sayfa
2-I¢ Sayfa

Haberde Yer Alan Siyasi Lider(ler)

1-Recep Tayyip Erdogan (AKP-Iktidar Partisi)
2-Kemal Kiligdaroglu (CHP-Muhalefet Partisi)
3-Devlet Bahgeli (MHP-Muhalefet Partisi)
4-Selahattin Demirtag (BDP-Muhalefet Partisi)
5-Mustafa Kamalak (SP)

6-Numan Kurtulmus (HAS Parti)

7-Yal¢in Topcu (BBP)

8-Namik Kemal Zeybek (DP)

9-Osman Pamukoglu (HEPAR)

10-Masum Tiirker (DSP)

11-Cetin Ozacikgdz (DYP)

12-Erkan Bas (TKP)

13-Aykut Edibali (MILLET)

14-Ahmet Reyiz Yilmaz (MMP)

15-Haydar Kaya (EMEP)

16-Cem Toker (LDP)

17-Diger

Haberde Yer Alan Siyasi Parti(ler)

1-Adalet ve Kalkinma Partisi
2-Cumbhuriyet Halk Partisi
3-Milliyet¢i Hareket Partisi
4-Baris ve Demokrasi Partisi
5-Emek Partisi

6-Millet Partisi

7-Liberal Demokrat Parti
8-Saadet Partisi

9-Hak ve Esitlik Partisi
10-Halkin Sesi Partisi
11-Demokrat Parti

12-Dogru Yol Partisi
13-Tiirkiye Komiinist Partisi
14-Milliyet¢i ve Muhafazakar Parti
15-Biiyiik Birlik Partisi
16-Demokratik Sol Parti
17-Diger
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Haber Kaynagi

1-Siyasi Parti Lideri (iktidar Partisi)
2-Siyasi Parti Lideri (Muhalefet Partisi)
3-Politikact (TBMM)

4-Politikac1 (TBMM dis1)

5-Sivil Toplum Orgiitii

6-Diger

7-Siyasi Parti Lideri (TBMM dis1)
8-Siyasi Parti Uyesi

9-Vatandas

10-Kurum / kurulus

Haber Mansetinin / Bashginin
Kaynag

1-Siyasi Parti Lideri (iktidar Partisi)
2-Siyasi Parti Lideri (Muhalefet Partisi)
3-Politikac1 (TBMM)

4-Politikact (TBMM dis1)

5-Sivil Toplum Orgiitii

6-Editor

7-Siyasi Parti Lideri (TBMM dis1)
8-Siyasi Parti Uyesi

Haber Temalar1

Konu Tanimlamasi

Ekonomi Ekonomiyle ilgili tiim ifadeleri (6rnegin is,
enflasyon, biitce, biitge acig1, licretler, vergiler,
mali ¢ikarlar ve ticaret anlagmalar)
kapsamaktadir.

Dis Iliskiler Tiirkiye’nin dis politikasini ve dis iilkelerle

olan iliskilerini (6rnegin AB, Ortadogu, Kibris)
iceren konular1 kapsamaktadir.

Insan Haklar1

Temel 6zgiirliikler, demokrasi, bireysel haklar,
etik gibi konularin tartigilmasi.

Cozlim Stireci

Kamuoyunda “demokratik a¢ilim” olarak da
bilinen, Kiirt sorununu ele alan ifadeler.

Teror

Yurti¢i ve yurtdist baglantili tim teror
faaliyetlerini, teror orgiitlerini, teror
eylemlerini igeren haberler.

Sosyal Politika

Saglik, egitim, ¢evre, doga, sosyal
yardimlasma, yoksulluk, go¢, miilteci sorunu,
suc gibi toplumla iliskili konulari iceren, genis
capl toplumsal meseleler ve siyasal ¢ikarimlar.

Kiiltiir

Festivaller, kiiltirel etkinlikler, sanatsal
faaliyetler.
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EK 6: Niteliksel icerik (Cerceveleme) Céziimlemesi Kodlama Yénergesi

Tiimevarim

Haberin Tonu

1-Pozitif
2-Notr
3-Negatif

Ozel Cerceveler

Cerceve Tamimlamasi

Biitlinliik

Siyasal liderin ve/veya partinin, birlik ve
beraberlik, toplumsal biitliinlesme, isbirligi,
kardeslik, huzur, baris sdylemleriyle
iliskilendirilmesi.

Demokrasi

Siyasal liderin ve/veya partinin, demokrasi, ileri
demokrasi, Tiirkiye’nin demokratiklesmesi,
demokrasinin gii¢clendirilmesi, yeni anayasa,
ozgiirliik soylemleriyle iliskilendirilmesi.

Otorite

Siyasal liderin ve/veya partinin, otoriterlik,
diktatorliik, baski, kisitlama, tutuculuk
sOylemleriyle iligkilendirilmesi.

Statiiko

Siyasal liderin ve/veya partinin, statiiko,
statiikocu, statiikocu zihniyet, vesayet, vesayet
rejimi, “eski Tiirkiye” sdylemleriyle
iligkilendirilmesi.

Tiimdengelim

Genel Cerceveler

Cerceve Tanimlamasi

Catisma Cergevesi

Haber hikayesinin kisiler, partiler, gruplar veya
kurumlar arasinda anlagsmazlik icermesi. Haberin
siyasal skandallar, polemikler, birbirini kinama,
suclama, kutuplagma iizerine odaklanmasi.

Strateji Cergevesi

Genel olarak siyasal aktorlerin ve partilerin,
se¢im siirecindeki stratejileri ve taktikleri.

Oyun: Adaylarin stratejik rekabetleri, kampanya
stratejileri ve kazanmak iizerine olan taktikleri.

Yarig: Kampanya siirecinin gidisati, toplantilar,
secim ile ilgili konular (6rnegin kayitl se¢gmen,
kamuoyu anketleri vs.), se¢im kurulu,
uzmanlarin degerlendirmeleri (6rnegin
popiilerlik, secimin 6nde gideni, se¢cimde oylarin
bliylik cogunlugunu almak vs.) {izerine olan tiim
tartismalar. Se¢im kampanyalari siirecinde,
haberlerin yaris bigiminde sunulmasi; kazanma
ve kaybetme iizerine odaklanmasi.

Kigsisellik: Politikacinin kisisel 6zelliklerinin 6n
plana ¢ikarilmasi, kisiligine, karakterine vurgu
yapilmasi.
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EK 7: Siyasi Partilerin Gazetelere Gore Dagilim

Siyasi parti Gazete p
Cumhuriyet Hiirriyet Zaman
(n=69) (n=69) (n=65)
AKP
Gecmiyor 26(37.7) 33(47.8) 33(50.8) 0.275
Geciyor 43(62.3) 36(52.2) 32(49.2)
CHP
Gegmiyor 26(37.7) 31(44.9) 29(44.6) 0.625
Geciyor 43(62.3) 38(55.1) 36(55.4)
MHP
Gegmiyor 47(68.1) 47(68.1) 46(70.8) 0.896
Geciyor 22(31.9) 22(31.9) 19(29.2)
BDP
Gecmiyor 51(73.9) 51(73.9) 53(81.5) 0.491
Gegiyor 18(26.1) 18(26.1) 12(19.5)
EMEP
Gec¢miyor 69(100.0) 69(100.0) 65(100.0) -
Gegiyor 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0)
MP
Gecmiyor 69(100.0) 69(100.0) 65(100.0) -
Gegiyor 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0)
LDP
Geg¢miyor 69(100.0) 69(100.0) 65(100.0) -
Gegiyor 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0)
SP
Geg¢miyor 69(100.0) 68(98.6) 64(98.5) 0.594
Gegiyor 0(0.0) 1(1.4) 1(1.5)
HEPAR
Gecmiyor 69(100.0) 69(100.0) 65(100.0) -
Geciyor 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0)
HAS Parti
Geg¢miyor 68(98.6) 69(100.0) 63(96.9) 0.337
Geciyor 1(1.4) 0(0.0) 2(3.1)
DP
Gegmiyor 68(98.6) 67(97.1) 65(100.0) 0.381
Gegiyor 1(1.4) 2(2.9) 0(0.0)
DYP
Gecmiyor 69(100.0) 69(100.0) 65(100.0) -
Geciyor 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0)
TKP
Gec¢miyor 68(98.6) 68(98.6) 65(100.0) 0.621
Geciyor 1(1.4) 1(1.4) 0(0.0)
MMP
Gecmiyor 69(100.0) 69(100.0) 65(100.0) -
Geciyor 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0)
BBP
Geg¢miyor 69(100.0) 69(100.0) 63(96.9) 0.117
Gegiyor 0(0.0) 0(0.0) 2(3.1)
DSP
Gec¢miyor 68(98.6) 69(100.0) 63(96.9) 0.337
Gegiyor 1(1.4) 0(0.0) 2(3.1)
Diger
Gegmiyor 67(97.1) 69(100.0) 65(100.0) 0.141
Gegiyor 2(2.8) 0(0.0) 0(0.0)

Veriler sayi(yiizde) olarak ifade edildi. Aym satirda yer alan aym harfler gruplar arasi benzerligi, farkh
harfler gruplar arasi farklihg: ifade etmektedir.
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EK 8: Siyasal Liderlerin Gazetelere Gore Dagilimi

Siyasi lider Gazete p
Cumhuriyet Hiirriyet Zaman
(n=69) (n=69) (n=65)
Recep Tayyip Erdogan
Gecmiyor 20(29.0)* 17(24.6)* 33(50.8)° 0.003
Geciyor 49(71.0) 52(75.4)* 32(49.2)°
Kemal Kilicdaroglu
Gecmiyor 39(56.5) 34(49.3) 43(66.2) 0.142
Geciyor 30(43.5) 35(51.7) 22(33.8)
Devlet Bahceli
Gecmiyor 54(78.3) 48(69.6) 53(81.5) 0.238
Geciyor 15(21.7) 21(30.4) 12(18.5)
Selahattin Demirtag
Gecmiyor 61(88.4)° 66(95.7)° 64(98.5)° 0.038
Gegiyor 8(11.6)% 3(4.3)° 1(15)°
Mustafa Kamalak
Gecmiyor 69(100.0) 69(100.0) 64(98.5) 0.344
Gegiyor 0(0.0) 0(0.0) 1(1.5)
Numan Kurtulmus
Gecmiyor 68(98.6) 69(100.0) 63(96.9) 0.337
Geciyor 1(1.4) 0(0.0) 2(3.1)
Yalcin Topcu
Gecmiyor 69(100.0) 69(100.0) 64(98.5) 0.344
Gegiyor 0(0.0) 0(0.0) 1(1.5)
Namik Kemal Zeybek
Gecmiyor 69(100.0) 68(98.6) 65(100.0) 0.352
Gegiyor 0(0.0) 1(1.4) 0(0.0)
Osman Pamukoglu
Gecmiyor 69(100.0) 69(100.0) 65(100.0) -
Geciyor 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0)
Masum Tiirker
Gecmiyor 69(100.0) 69(100.0) 64(98.5) 0.344
Geciyor 0(0.0) 0(0.0) 1(1.5)
Cetin Ozacikgoz
Gecmiyor 69(100.0) 69(100.0) 65(100.0) -
Gegiyor 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0)
Erkan Bas
Gecmiyor 68(98.6) 69(100.0) 65(100.0) 0.352
Geciyor 1(1.4) 0(0.0) 0(0.0)
Aykut Edibali
Gecmiyor 69(100.0) 69(100.0) 65(100.0) -
Gegiyor 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0)
Ahmet Reyiz Yilmaz
Gecmiyor 69(100.0) 69(100.0) 65(100.0) -
Geciyor 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0)
Haydar Kaya
Gecmiyor 69(100.0) 69(100.0) 65(100.0) -
Geciyor 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0)
Cem Toker
Gecmiyor 69(100.0) 69(100.0) 65(100.0) -
Geciyor 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0)
Diger
Gecmiyor 65(94.2)° 69(100.0)° 65(100.0)° 0.019
Geciyor 4(5.8) 0(0.0)° 0(0.0)°

Veriler sayi(yiizde) olarak ifade edildi. Aym satirda yer alan aym harfler gruplar arasi benzerligi, farkh
harfler gruplar arasi farklihg: ifade etmektedir.
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EK 9: Siyasi Partilerin Haberlerde Yer Alma Tonunun Gazetelere Gore Dagilim

Siyasi Partiler Gazeteler p
Cumhuriyet Hiirriyet Zaman
(n=69) (n=69) (n=65)
AKP
Gegmiyor 26(37.7) 33(47.8)° 33(50.8)° 0.001
Olumsuz 24(34.8)° 11(15.9)° 6(9.2)°
Notr 14(20.3)* 14(20.3)° 9(13.8)%
Olumlu 5(7.2)% 11(15.9)® 17(26.2)°
CHP
Gegmiyor 26(37.7)° 31(44.9) 29(44.6)° <0.001
Olumsuz 4(5.8)% 11(15.9)® 20(30.8)°
Notr 14(20.3)* 15(21.7)2 10(15.4)°
Olumlu 25(36.2)° 12(17.4)° 6(9.2)°
MHP
Gegmiyor 47(68.1) 47(68.1) 46(70.8) 0.487
Olumsuz 4(5.8) 7(10.1) 8(12.3)
Notr 14(20.3) 8(11.6) 8(12.3)
Olumlu 4(5.8) 7(10.1) 3(4.6)
BDP
Gegmiyor 51(73.9) 51(73.9) 53(81.5)° 0.006
Olumsuz 3(4.3)° 10(14.5)° 10(15.4)®
Notr 11(15.9)% 8(11.6)™ 2(3.1)°
Olumlu 4(5.8) 0(0.0) 0(0.0)

Veriler sayi(yiizde) olarak ifade edildi. Ayni satirda yer alan aym harfler gruplar arasi benzerligi, farkh
harfler gruplar arasi farkhihg ifade etmektedir.
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EK10:Siyasal Liderlerin Haberlerde Yer Alma Tonunun Gazetelere Gore Dagilimi

Siyasal Liderler Gazeteler p
Cumhuriyet Hiirriyet Zaman
(n=69) (n=69) (n=65)
Recep Tayyip Erdogan
Gegmiyor 20(29.0)° 17(24.6)° 33(50.8)° <0.001
Olumsuz 30(43.5)° 16(23.2)° 5(7.7)°
Notr 12(17.4)° 17(24.6)° 8(12.3)°
Olumlu 7(10.1) 19(27.5)° 19(29.2)°
Kemal Kiligdaroglu
Gegmiyor 39(56.5)° 34(49.3)° 43(66.2)° 0.006
Olumsuz 2(2.9)% 12(17.4)° 12(18.5)°
Notr 8(11.6)° 7(10.1)° 5(7.7)
Olumlu 20(29.0)° 16(23.2)° 5(7.7)°
Devlet Bahceli
Gegmiyor 54(78.3) 48(69.6) 53(81.5) 0.321
Olumsuz 2(2.9) 5(7.2) 2(3.1)
Notr 6(8.7) 4(5.8) 6(9.2)
Olumlu 7(10.1) 12(17.4) 4(6.2)
Selahattin Demirtas
Gegmiyor 61(88.4)° 66(95.7)° 64(98.5)° 0.024
Olumsuz 1(1.4) 2(2.9)° 1(1.5)®
Notr 7(10.1)° 1(1.4)® 0(0.0)°
Olumlu 0(0.0) 0(0.0) 0(0.0)

Veriler sayi(yiizde) olarak ifade edildi. Ayni satirda yer alan aym harfler gruplar arasi benzerligi, farkh
harfler gruplar arasi farkhihg ifade etmektedir.
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1983 yilinda Tekirdag’m Malkara ilgesinde dogdu. Ilkokul, Ortaokul ve Lise’yi
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Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii’'nde tamamladi. 2010-2011 Egitim-
Ogretim déneminde, Ege Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Radyo, Televizyon ve
Sinema Anabilim Dali’nda tezli yiiksek lisansa basladi. 2013 Subat ayindan itibaren,
Erciyes Universitesi, Iletisim Fakiiltesi’nde Arastirma Gorevlisi olarak calismaktadir.
Kitle iletisim kuramlari, iletisim sosyolojisi, siyasal iletisim ve gerceveleme caligsmalari

ile ilgilenmektedir.

191



OZET

KITLE ILETISIMINDE CERCEVELEME KURAMI ACISINDAN
2011 TURKIYE GENEL SECIMLERINDE MEDYADA SIYASAL SOYLEM

Kitle iletisiminde c¢er¢eveleme kurami, siyasal iletisim arastirmalaria yeni bir boyut
kazandirmis; haber medyasinda konularin nasil sunuldugu ve séylemin nasil yapilandirildigini
anlamada bir kilavuz olmustur. Bu acidan, haber c¢erceveleme arastirmalari, hem haber
metinlerini ¢6ziimlemeye, hem de siyasal yasamda medyanin roliinii anlamaya
odaklanmaktadir. Ozellikle, secim dénemlerinde siyasal sdylemi analiz etmede, haber
(medya) ¢erceveleri onemli rol oynamaktadir.

Tiirk basinini temsilen, {i¢ gazetenin drneklem olarak secildigi bu calismada, 2011
Tiirkiye genel se¢imleri, cer¢eveleme kurami baglaminda olusturulan arastirma tasarimi
izleginde ele alimmustir. Haber aktorlerinin haber igeriklerinde hangi siklikla yer aldigi, haber
kaynagi olarak hangi haber aktorlerinin baskin oldugu, haberlerin siyasal aktorlerin
cergevelerini ne Olglide yansittigl, haberlerde siyasi parti ve liderlerin hangi tonda yer aldigi
ve siyasetin nasil ¢cergevelendigi, bu arastirmanin cevap aradigi temel sorulardir.

Elde edilen bulgulara gore, se¢ime katilan siyasi parti ve liderlerin haberlerde dengeli
bir bicimde temsil edilmedigi; gazetelerin, haber kaynagi olarak belirli siyasal aktorlere biiyiik
oranda bagli oldugu ve bu aktorlerin siyasal sOylemlerinin, medyada daha fazla
dolayimlandig1r  goriilmistiir. Miting haberlerinin  ¢ergevelenmesinde, gazeteler arasi
cerceveleme yanliliginin yani sira, siyasi parti ve liderlerin, haber metinlerinde yer alma
tonlarinda belirgin farkliliklar oldugu ortaya ¢ikmustir. Siyasal aktorlerin siyasal sdylemlerinin
iligkilendirildigi 6zel ¢ercevelerin gazetelerdeki dagiliminda ise, gazetelerin ideolojik
egiliminin etkisi oldugu saptanmistir. Ayrica sec¢im siirecinde, siyasetin genellikle catigsma ile
cercevelendigi; politik tartismalarin ve se¢im vaatlerinin haber metinlerine yansimadigi
sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: kitle iletisimi, siyasal iletisim, ¢erceveleme kurami, haber ¢ergeveleme,

siyasal soylem, haber s6ylemi, 2011 Tiirkiye genel segimleri.
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ABSTRACT

THE POLITICAL DISCOURSE IN MEDIA
ON 2011 TURKISH GENERAL ELECTIONS FROM THE PERSPECTIVE OF
FRAMING THEORY IN MASS COMMUNICATION

Framing theory in mass communication has added a new dimension to political
communication research and has become a guide to understand how issues are presented and
how discourse are structured in news media. In this respect, news framing research focus both
analyzing news texts and understanding role of the media in political life. Particularly, news
(media) frames play an important role in analyzing political discourse in election periods.

In this study, which three newspapers representing Turkish press were selected as
sample, 2011 Turkish general elections were taken in the context of framing theory through
the path of research design created. The main questions of this research that seeks an answer
are how often news actors were reported in the news contents, which news actors are
dominant as news source, to what extent the news reflect the political actors’ frames, in which
tone the political parties and their leaders were covered, and how politics are framed.

According to the results obtained, it has been found that the parties, participated in
the election, and their leaders were not represented in the news, equally. The data also
indicates that the newspapers were substantially depended on particular political actors as a
source, and these actors’ political discourses were mediated more. In addition to framing bias
among newspapers in framing of the meeting news, it has emerged that there were significant
differences in covering tone of the political parties and leaders in the news texts. Furthermore,
it’s been set that the ideological tendencies of the newspapers had an effect on the distribution
of specific frames associated with the political actors’ political discourses. Moreover, in
election process, it’s been infered that the politics were generally framed in conflict, political
debates and election promises were not echoed in news texts.

Keywords: mass communication, political communication, framing theory, news framing,

political discourse, news discourse, 2011 general elections of Turkey.
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