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OZET

Tiiketim toplumu yapisinda tiiketim kavraminin islevi farklilasmistir. Kapitalist sistemin
stirdiiriilebilir kilinmasi i¢in tiiketimin arttirilmast gereklidir. Dolayisiyla tiiketim ihtiyaglarin
giderilmesinin Gtesinde iletisim gorevi istlenmistir. Bireyler kimlik insalarinda ve sosyal
statiilerini belirleme yolunda tiiketim toplumunda metalara yiiklenen anlam sistemini kullanmaya
baslamistir. Tliketimin bir amag haline geldigi tikketim toplumunun olugsumunda bireysel tiiketimin
artmasinin yani sira yonetim kurumlarinin da artan tiiketim miktar1 etken olmustur. Tiiketim
kiiltiiriiniin sosyal, ekonomik, ¢evresel gibi farkli alanlarda etkilerini gosterir duruma gelmesi karsit

diistincelerin olusmasina neden olmustur.

Tiiketim kiiltiiriiniin etkisine karsi yapilanan tiiketim karsithigr farkli sekillerde ortaya
cikabilmektedir. Direnis bigimlerinden biri olan kiiltiir bozumu hareketi son yillarda 6nem kazanan
bir kavram olmaya baslamistir. Kesin bir ¢cer¢evede yer almayan ve diislincelerin ifade edilisince
yaraticiligin etkin oldugu kiiltiir bozumu hareketi kavramsal olarak Dadaizm ve Sitliasyonizm sanat
akimlarindan etkilenmistir. Kiiltiir bozucularin amaci tiiketim kiiltiirliniin etkisi altinda olan
yapilarin sorgulamak ve tiikketimin neden oldugu bozulmalar hakkinda farkindalik yaratmaktir.
Tiiketimin artan bir grafik ¢izmesini amaglayan kurumlarin ve markalarin gdsterisli mesajlari
altinda yatan boslugu ve gercekligi ortaya c¢ikarmaya galisan kiiltliir bozucular hedeflerindeki
mesajlarin 6gelerini kullanirlar. Kiiltiir bozumu hareketinin 6nemli 6zelliklerinden biri de bozuma
ugratilmas1 amacglanan mesajin Ogelerinden faydalinalarak karsit mesajin olusturulmasidir.
Teknolojinin gelismesi kiiltiir bozumu hareketinin olugumunu ve genis kitlelere ulagmasi
konusunda 6nemli bir ara¢ olmustur. Fotosop gibi dijital yontemler ile hizli bir sekilde bozuma

ugratilan durumlar kisa bir siire icerisinde genis kitlelere ulastirilabiliyor.

Bu baglamda kiiltiir bozumu hareketinin tiiketim toplumu karsitligi olarak incelenmesi
onemini arttirmistir. Calisma kapsaminda Tiirkiye’de olusmus kiiltiir bozumu c¢alismalarinin
tiilketim toplumu karsithgidaki yansimalar1 incelenmistir. internet ortaminda toplanan kiiltiir
bozumu ¢aligmalari icerik analizi yontemi ile incelenerek karsitik mesajlarinin ortaya ¢ikarilmasi
amaglanmistir. Kiiltiir bozumu c¢aligmalar: igerdikleri mesajlara bagli olarak bes farkli kategori

altinda irdelenmistir.

Arastirma sonucunda Tiirkiye’de olugmus kiiltiir bozumu c¢alismalarinin agirlikli olarak

politik unsurlara kars1 olustugu gozlemlenmistir. Politika kategorisi altindaki ¢aligmalar Tiirk



siyasi yapilara karst veya kiiresel anlamda devlet stratejilerinin neden oldugu savaslara karsi

olusmustur.

Kiiltiir bozumunun amaglar1 arasinda olan tiikketim kiiltiirii gibi egemen ideolojileri
degistirme tez kapsaminda incelenen caligmalarin tiimiinde gegerli oldugu soylenememektedir.
Bazi tasarimeilarin kiiltiir bozumu niteligindeki ¢calismalarin1 ayn1 zamanda tiiketim {iriinii olarak
satisa sunmasi ve insanlar1 bu tliiketim pratigine yonlendirmeleri tiiketim karsithigr olgusu ile

celigkili bir durum yaratmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir Bozumu, Tiketim Toplumu, Tiiketim Karsitlig:



ABSTRACT

Consumer society changed the meanining of consumption. In order to having sustainable
capitalist system consumption need to be increased. Therefore consumption gets a way of
communication beyond of fulfilling needs. People start to use the meaning of the metas that loaded
in consumer society to build identity projects and to determine social status. In addition to the
increase in individual consumption in the formation of the consumption society in which
consumption has become an objective, the increasing consumption amount of the management
institutions has been the factor. As increasing amount of consumption, social, economics an

enviromental issues affected and this let the occur anti consumption thoughts.

Anti consumption movements that opposite to consumer culture can be in different form
and culture jamming is one of them. Culture jamming getting more importance in these days
especially with the andvancing technology tools. Culture jamming movement has no certain border
in the name of expression of ideas. In a threotical way culture jamming has common point of view
and techniques with Dadaism and Situasyonism art movements. The aim of culture jamming
movement is questioning the subject that affected by consumer culture and create awareness about
hazards of excess consumption. Culture jammers use items of the target brands or organizations
that works for more consumption in society. To cause increasing consumption brands and
organizations use fancy messages and culture jammers use these messages to show real face of
excess consumption. One of the distinctive feature of culture jammer is that using objects of target
message to create anti thought. In that point technology became more important for culture
jammers to deliver their messages to large mass and create jamming works. Digital tools like

photoshop make easier and faster in order to make culture jamming movements.

In this context, it is important to examine the cultural jamming movement as opposed to the
consumption society. The main purpose of the study is examining the culture jamming movements
that opposite to consumer culture in Turkey. The culture jamming workd collected on the internet
were analyzed with the content analysis method and it was aimed to reveal the opposing messages.
Cultural jamming studies were examined under five different categories depending on the messages

they contain.

Vi



As a result, in Turkey culture jamming movements has been observed that occurred
generally against political elements. The studies under the policy category have emerged against
Turkish political structures or against global wars caused by consumer and capitalist ideology.

Changing the dominant ideologies such as consumption culture, which is among the aims
of culture jamming, cannot be said to be valid in all studies examined within the scope of thesis.
Some of the designers’ culture jamming works are presented also a product. In different kind of
materials consumers can by these culture jamming works. Creatign cultute jamming works and
referring people to more consumption practice creates a contradiction with the phenomenon of anti-

consumption.

Keywords: Culture Jamming, Consumer Society, Anti-Consumption
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GIRIS

Insan yasaminin baslangic ile var olan tiiketim kavrami yillar i¢inde degisiklige ugrayarak
farkli anlam ve gorevler tasimistir. Kavramin yasadigi degisimlerin, toplumlarin sosyal ve
ekonomik anlamda geg¢irdigi siireclerdeki etkisi dnemli bir konu haline gelmistir. Tiiketim kelime
anlami olarak “yok etme” nin 6tesinde gliniimiizde iletisim yontemi (Baudrillard, 2016: 67) olarak
kullanilmakta ve bireylerin toplum i¢inde yerini belirleme veya toplum i¢inde sahip olmak istedigi
statliye ulasma yollarini etkilemektedir (Bocock, 2009: 10). Tiiketim toplumunda ihtiya¢ kavrami
tatmin edilemeyen bir duruma gelmistir, bu duruma gelmesinin nedenlerinden biri tiiketiciye

icgiidiisel olarak hissettirilen ihtiyaclarin kendini siirekli yenileyen bir sistem tarafindan

belirlenmesidir (Baudrillard, 2016: 90).

Tiiketimin giinliimiizde tasidig: rolii ve islevinin, iiretim sistemleri ve ekonomik anlamda
yasanan gelismeler ile baglantili oldugunu sdyleyebiliriz. Bati toplumlarinda goriilen Feodal
sistemin ardindan her nesne i¢in kar amaci giiden kapitalist sistem dogmustur. Endiistri devrimi ve
iretim miktarint ve hizin1 arttiran teknolojik gelismeler kitlesel tiiketimin olugsmasina zemin
hazirlamistir. Kapitalist {iretim tarz1 ile artan meta miktar1 sonsurz bir artis dongiisline girmeye
bagalamistir. Ulagimim dolayist ile ticaret aglarinin genislemesi burjuva smifinin biiyiimesine
neden oldu (Marx ve Engels, 2014: 24-25). Uretim teknikleri iizerinden gelismeye baslayan
kapitalizm modern cagda iiretimin yani sira tiiketim pratiklerine de hiikmetmeye baslayarak
yasamsal bir gilic edinmistir (Baudrillard, 2016: 81-82). Teknolojik gelismeler ve ticaretin
genislemesi ile artan meta miktari, kapitalist sistemin ile tliketim ve ihtiya¢ kavramlarinin
anlamlandirmasi ile karsiligini bulmustur. Tiikketim toplumuna evrilis slirecinde bireyler fizyolojik
ve pskolojik her ihtiyacini nesneler iizerinden gidermeye baglamislardir. Bu baglamda ge¢mis
donemlerde sosyal hayatta liretimin tasidigi onemin yerini, mallarin ve bos zamanin tiiketimi

almistir (Marshall, 1999: 768).

Tiiketim kavraminin giiniimiizde tasidig1 6nem ve tiiketim kiiltiiriiniin etkileri, bu sisteme
karsit yapilanmalarin olugmasina neden olmustur. Tiiketim ¢ilginliginin ¢evresel, ekonomik ve
sosyal anlamlarda verdigi zararlara karsin bireysel veya kollektif olarak farkli kimlikler ve pratikler
olusturmustur (Rumbo, 2002: 127). Tiketim karsitiligi motivasyon noktasi, hedef ve pratikler
baglaminda farkli sekillerde olusabilmektedir. Cherrier (2009) tiiketim karsithigr kinlik yapisim

proje ve kahraman kimlik olmak tizere iki ayr1 baglikta incelemistir. Proje kimlik yapisinda bireyler

1



goniillii sadelik yasam tarzini benimsemektedir, egemen ideolojilere karsitlik veya sistemin
degismesi adina bir sdylemleri bulunmamaktadir. Kahraman kimlik yapisinda ise birey egemen
diizenin degismesi adina faaliyetlerde bulunmaktadir. Tiiketim toplumunun neden oldugu
sOmiiriicii yapi, esitsizlik ve baski gibi durumlara hakkinda farkindalik yaratmaya ¢alismaktadir.
Kahraman kimlik yapisinin temsilcilerinden gosterilen kiiltiir bozumu hareketi bu noktada kendine

Ozgii yontemleri ile tiikketim toplumuna karsitligini ifade etmektedir (Cherrier, 2009: 185-190).

Kiiltiir bozum, tiiketim toplumu asamasindaki toplumlarda ekonomik, politik, sosyal gibi
cesitli alanlardaki egemen kapitalist diisiince tarzina karsitlik iceren sosyal hareket bicimidir
(Klein, 2012:303-304). Kiiltiir bozumu hareketi 06zellikleri zaman icinde gelisen sanat
akimlarindan ve sosyal hareketlerden beslenmistir. 2. Diinya Savagsi sonrasi gelisen Dada akimi1 ve
1957 yilinda ortaya ¢ikan Sitliasyonizm sanat akimlarindan etkilenen Kiiltiir Bozumu (Nomai,
2008: 6-10) hareketi 1968 Paris 6grenci hareketi ile somutlagsmaya baglamistir (Waltz, 2005: 111).
Kesin yontemleri bulunmayan kiiltlir bozumu hareketi bireysel veya kollektif olarak
olusabilmektedir fakat kahraman kimlik tiiketim karsithigr kimliginin 6zelligi olan sistemsel
degisim yaratma amaci her iki olusum bicimi i¢in de gegerli oldugunu sdyleyebiliriz. 1968 Paris
olaylarinda kullanilan graffiti ve sokak sanari kiiltiir bozumu hareketinin temel yontemlerini
etkilemigtir. Paris olaylar1 sirasinda bireyler duygu ve diisiincelerini 6zgiirce belirtmek igin
kamusal alanlara duvarlara sloganlar, siirler, sozler yazmiglardir ve resimler cizmislerdir.
Ogrenciler tarafindan hiikiimet karsith@: ile baglayan Paris ayaklanmasinm nedenleri arasinda
toplumda artan metalagsma kiiltiiriiniin neden oldugu sosyal ve ekonomik bozulmalar da yer
almaktadir (Gildea, 1996). Ayaklanmanin 6nemli isimlerin Sitliasyonist Guy Debord tarafindan
kavramsallastirilan detorunement yonetimi bugiinkii kiiltiir bozumu hareketinin de temelini
olusturmaktadir. Debord yontemi karsit olunan mesajin anlamini kendine ters diisecek bir sekilde
yeniden kurgulanmasi olarak tanimlamistir ve bu yonteme ait c¢aligmalarin donemin baskici
kosullarina kars1 yaratici bir sekilde olustugunu belirtmistir (Waltz, 2005: 111, Boynik, 2003:52).
Kiiltiir bozumu akiminin 6ncii isimlerinden Kalle Lasn detournement yontemi ile tiiketicileri daha
cok tliketime tesvik eden reklamin 6gelerini kullanarak karsi-reklam olusturulmasinin, o reklamin
tasidigr gercek mesajlarin gilin yiiziine ¢ikartilmasinin saglanacagini belirtmistir. Bu sekilde
medyanin sundugu 1siltili diinyanin gercek bosulugunun farkinda varilabilecektir (Lasn, 2004:

146). Kiiltiir bozumu gibi toplumsal hareketler toplumun kendi tarthi ve yapisi ile yakindan



iligkilidir. Bu baglamda tiiketim toplumuna karsitlik i¢eren kiiltiir bozumu hareketinin Tiirkiye’de

olusum siireci ve yapilan 6rnek ¢aligmalarinin incelenmesi tez kapsaminda amaglanmustir.

Calisma bu amac¢ dogrultusunda dort bolim tizerinde kurgulanmistir. Birinci boliimde
tilkketim toplumunun olusum siireci ve tiikketimin kavramsal olarak degisim siireci incelenmistir.
Tiiketim kiiltliri teorisine ait ¢aligmalara ait kategorisel siniflandirmalarin niteliklerine ve bu

basliklar altinda olusturulmus ¢alismalar derlenmistir.

Ikinci boliimde tiiketim karsithg kavramina deginilmistir. Tiiketim karsithgmin olusum
stireci ve tipolojileri hakkinda agiklamalarda bulunulmustur. Bu boliimde tiiketim karsitliginin
Tiirkiye’deki yerini agiklamak adina Osmanli ve Cumhuriyet doneminde tiiketimin ve karsitliginin

tasidig1 anlamlar incelenmistir.

Ucgiincii boliimde tiiketim karsitligr olarak kiiltiir bozumu hareketi agiklanmustir. Hareket
kapsaminda kullanilan yontemler ve olusum siirecinde etkili olan sanat akimlari, olaylar ve kisiler
hakkinda bilgiler verilmistir. Kiiltiir bozumu hareketinin kiiresel anlamda temsiz eden ve

caligmalari ile genis kitlelere seslenen ¢alismalardan 6rnekler sunulmustur.

Calismanin dordiincii boliimiinde Tiirkiye’de tiiketim toplumu karsithigr iceren kiiltiir
bozumu hareketleri arastirilmustir. incelenen ¢alismalardaki mesajlarin konulari géz dniine alinarak
kategoriler olusturulmustur. Caligmalar bu kategoriler altinda igerik analizi yontemi ile
incelenmistir. Incelenen c¢alismalarin kiiltiir bozumu hareketi ile olan ortak ve farkli noktalari
incelenmistir. Bu baglamda Amerika, Kanada ve Avrupa’da daha yaygin olarak goriilen kiiltiir

bozumu hareketi Tiirkiye’deki durumu agiklanmaya ¢alisilmistir.



1. BOLUM
TUKETIM TOPLUMU VE TUKETIM iDEOLOJISI

1.1-Tiiketim Toplumu ve Tarihsel Siireci

Tiiketim insanlik tarihinin baslangici ile siirekli devinim i¢inde olan bir olgudur. Ihtiyag
giderme giidiisii ile birlikte baslayan tiikketim olgusu ¢evresel, ekonomik ve sosyal yapinin degisime
ugramasi ile birlikte farkli anlamlara biirlinmiistiir. Zaman ile tasidigi anlam ve amaci degistigi i¢in

tiikketim olgusunun incelenmesi 6nemli bir konu haline gelmistir.

Bocock’a (2009: 10) gore tiiketim, insanlarin sosyal yasamlari igerisinde olmay1
amagladiklart kimlikleri ve sahip olduklar1 kimliklerini koruma yontemleri icin bir arag

durumundadir.

Baudrillard (2016: 67)’a gore tiiketim bir iletisim bi¢imidir. Tiiketim pratigi, bir kod sistemi
ile kazandig1 anlam yapisi ile sosyal yapida iletisim yontemi olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Nesnelerin bir sinif sistemi igerisinde sahip oldugu statii gostergesi toplumiginde farklilagma amaci

icin kullanilabilmektedir.

Tiiketim toplumu varligini siirdiirmesi i¢in bireylerin tiiketimine ihtiyaci1 vardir. Tiikketim
ad1 verilen bu siire¢ ayn1 zamanda deger yaratir (Baudrillard, 2016: 45). Tiiketim kelime anlam1
olarak yok etmek, ortadan kaldirmak gibi olumsuz anlamlara sahiptir. Fakat glinlimiiz postmodern
yapisinda tiiketiciler tiiketim mallarina anlam yiiklemektedirler. Tiiketim siirecinde nesnelere
yiklenen bu anlamlar, bigilen semboller ile {iireten tiikketimin (productive consumption)
gerceklesmesini saglamaktadir. Nesnelere yliklenen anlamlar ile birlikte statii kazanma veya sahip
olunan statiiyli gdsterme bi¢imi ortaya ¢ikmaktadir. Bireyler tiiketim aligkanliklariyla toplumda
farkindalik ve farklilik yaratmak isterler. Kapitalist diizen iginde ise nesnelerin tiikketimi ile
ulagilabilecek bu statiiniin, farkliligin ve bunun i¢in verilecek savasin sonu yoktur; her zaman

ulasilmasi gereken yeni bir nesne olmaktadir (Senemoglu, 2013).

Touraine (2012) tiiketim kavraminin bugiin sahip oldugu anlamu ile eski anlami arasindaki
fark: su sekilde belirtmistir: “Bizim tiiketime iliskin fikirlerimiz iki tiir agiklamanin etkisinde kaldh.
Birincisi tiiketim en elzem gereksinimlerden, yani beslenmeden giyim ve konuta, oradan da bos
zaman degerlendirilmesi gibi ozgiir tercihe en fazla yer veren gereksinimlere giden bir skala

gibidir, ikincisi ise tiiketimin toplumsal diizeyin dile gelisi oldugunu soyler, ¢iinkii her birimiz kendi



zevkimiz oldugunu diistindiigiimiiz sey, aslinda toplumda sahip oldugumuz yer ve bu yerin yiikselme
va da al¢alma egilimi tarafindan belirlenir, yani tiiketimin siki sikiya toplumsal statii tarafindan

belirlendigi soylenebilir”.

Tiiketiciler her zaman otoriteler tarafindan kendilerine dayatilan iiriin, hizmet ve ideolojileri
tiikketmis ve zaman iginde bu tiiketimi kendi istedigi metalarmis gibi algilamistir. Ozel veya kamu
kurumlarin tiiketiciler {izerinde sahip oldugu bu gii¢ tiiketim kavraminin her donemde farkh

anlamlara sahip olmasina neden olmustur (Tuna, 2013: 5).

Baudrillard’a (2016: 90) gore tiiketim toplumunda ihtiya¢ kendini yenileyen ve bireyin
kendini toplum i¢inde farkli kilmasini saglayacak bir arag¢ olarak goriilen tatmin edilemeyen bir
olgudur. Bu nedenle tiiketim toplumunda bireyler tiikketimi bir prestij ve kimlik gostergesi olarak

kullanmaktadir.

Tiiketim kiltiiri batililasma ile iliskilendirilen bir kavram olmakla birlikte kendini
diinyanin geri kalanindan soyutlamaktadir. Bu anlamda, tiiketimciligi medeniyet, ilerleme,
ozgiirliik, rasyonellik gibi kavramlarla 6ne ¢ikararak insanlar bat1 toplumlarinin yasam pratiklerine

tesvik edilmistir (Slater, 1997: 23).

Tiiketim toplumunda tiiketim pratigine yiiklenen anlamlar ile tiiketimin nedenlerinin
kapsami genislemistir. Torlak (2000: 39) tiiketim eylemini yaratan i¢giidiisel nedenleri ihtiyag, arzu
ve tatmin olma (haz) olarak siralamistir. Ihtiya¢ kavraminin farkli iktisadi basliklar altinda farkli
tanimlar1 oldugunu gorebiliriz. Liberalizm’e gore birey veya toplumlar tarafindan eksikligi
hissedilen kavramlardir. Ekonomi bilimi i¢in yokluk; bir mal veya hizmet ile 6zdeslelesir.
Eknominin bu anlamda amaci eksikligi gidermektir (Burhan, 1984: 18). Marksist yaklasim i¢in
ithtiya¢ kavraminin tanim1 Maslow’un ihtiyaclar piramidinin en alt tabakasi ile eslesirtirebiliriz ve
tanim olarak insanlarin yagaminin devamliligini gerektiren dogal ve toplumsal gereksinimler

oldugunu soyleyebiliriz (Sezgin ve Farimaz, 2016: 57).

Baudrillard (2016: 79) ihtiya¢ kavraminin giiniimiizde iggilidiisel olusumundan ziyade
sistem tarafindan belirlendigine su sozleri ile dikkat cekmistir: “Ekonomiste gére ihtiyag
faydaliliktir: tiiketmek yani faydaliligini ortadan kaldirmak amaciyla herhangi bir tikel mala
duyulan arzu. Dolayisiyla ihtiyag bulunabilir mallarla ve piyasaya siiriilmiis mallarin seneryosuyla

yvonlendirilmis tercihler tarafindan zaten belirlenmistir: aslinda bu 6deme giicii olan taleptir.”



Serbest piyasada var olan {iiretimin tiiketime bagli oldugu diisiincesi Marksist diisiince
yapisindaki iiretimin tiilketime bagli oldugu yargisina terstir. Marksist yapida fazla tiikketimin
bireyin yabancilagsmasina neden olacagi belirtilir, postmodern yapida bireyler tiiketim ile
mutlulugun elde edilecegine inanirlar bunun igin tiiketiciye sonsuz ihtiyag listesi olusturulmaktadir.
Postmodern yapida rasyonellik 6n planda degildir dolayisi ile {irtinlerin islevselliginden ziyade
tilketiciye verdigi haz unsuru ve sekilciligi 6nemlidir. Tiiketicilerin her zaman bir seylere ihtiyaci
oldugunu diistinmesinin bir nedeni de sayisiz reklam ve uyaricilarin etkisi altinda kalmasidir. Fark

edilen her reklam ile sahip olunan iiriin degersiz kilinarak yeni olana ihtiya¢ olusmaktadir (Bocock,

2009: 51; Wood, 2012: 326).

Tiiketimin temelinde yatan ihtiya¢ kavraminin ekonomik ve sosyal degisimler ¢ercevesinde
degismesinin tiikketimin modern toplumda birey ve toplumlar icin tasidigi anlaminin da
farklilagmasina yol actigini1 sdyleyebiliriz. Bu baglamda tiiketim, giiniimiizde farkli rol ve islevlere

sahip olmustur.

Kapitalist sistemin varliginin devam etmesi iretim ve tiiketime baglhidir. Teknoloji ile
birlikte liretim kapasitesinin artmasi tiiketim kavraminin tasidigr anlamda degisikliklere neden
olmustur. Tiiketim gilinlimiizde ihtiyaglarin giderilmesinin yani sira kimlik olusturma ve toplumda
sosyal kimligin olusturulmasinda gorev iistlenmektedir (Cetinkaya 1992°den akt. Bayhan: 2011,
225). Gilinlimiizde tliketim eylemi ekonomik olgusunun disinda kiiltiirel nitelikler de
barindirmaktadir. Tiiketim toplumunda gdsterge ve sembolik anlamlar tagimasi nedeni ile tiikketim
sadece ekonomik bir olgu olarak kalmayip sosyal ve kiiltiirel nitelikler de kazanmistir (Alabayrak

ve Duyku; 2014: 52).

Bocock (2009) kapitalist toplumda tiiketimin, insanlarin benliklerini belirleme ve bunu
topluma yansitma yolunu belirleyen ve korunmasini saglayan yontemleri etkiledigini belirtmistir.
Gilinlimiizde bireylerin kimlik olusumlarin1 cinsiyet, etnisite gibi dogustan gelen Ozellikler ile
betimlemek yetersiz kalabilir. Birgok insan postmodern diinyada kendi kimlik insasinda aktif rol
almaktadir. Tiiketim toplumunda ise kimlik insasinda tiikketimin rolii onemlidir. Modern ve
postmodern yapida bireyler kendiliginden belli sifatlara sahip olamamaktadirlar, sifatlarini ortaya
koyacak unsurlar gereklidir. Tiiketim toplumunda bu unsurlar tiikketim yolu ile giderilmektedir.
Bireyler kimlik inga projelerinde belli bir sosyal siif icerisinde yer edinmek isterler. Tiiketim

toplumunda hedeflenen sosyal sinifa girmenin yoluysa tiikketimden gegmektedir (Ritzer, 2016, 32).



Tiiketim toplumunda nesnelere yiiklenen anlamlar ile hi¢ bir zaman kelime anlama ile tiikketme, yok
etme gerceklesmemektedir. Tiiketim nesnelerine yliklenen anlamlar ile gerceklesen iiretim siireci

bireyin benligini yani kim olmak istedigini yapilandirir (Dedeoglu ve Savasci, 2005: 78).

Tiiketim toplumunda bireyler tiikketim {riinleri fizyolojik ihtiyaglarini gidermesinin yani
sira yapay ihtiyaclarinin da tiilketim mallar ile giderir. Tiiketim toplumunun en 6nemli niteligi bu
noktada bireyin her tiirlii ihtiyacin1 karsilayabilecek bir nesne bulabilmesi ve sosyal hayatindaki
yerini tiiketim mallar ile belirleyebilmesidir. Bu baglamda tiiketim toplumu, ge¢cmiste iiretimin
insanlari birlestirici etkisinden uzaklagmis bir sekilde mallarin ve bos zaman tiiketimi ¢er¢evesinde
orgiitlenmektedir (Marshall, 1999: 768). Giinlimiiz tiikketim toplumunda birey tiiketimi amag olarak
kabul ederek diinyaya gelir. Tiiketim ayni1 zamanda giinliik ihtiya¢larin karsilanmasinin 6tesinde
kiiltiirel ve pratik etkisi vardir. Tiiketici duygulardan yoksun bir is rutini i¢erisinde daha fazla {iriin
tiiketmek i¢in gerekli paray1r kazanmasi gereken bir birey olarak tanimlanabilmektedir (Sassatelli,

2007: 6-126).

Nesnelere yiiklenen anlamlar ile birlikte statii kazanma veya sahip olunan statiiyii gosterme
bicimi degisiklik gostermektedir. Bireylerin tiiketim aligkanliklariyla toplumda farkindalik
yaratmak istemeleri tiiketim pratiklerine yansitmaktadir. Kapitalist diizen i¢inde ise nesnelerin
tilkketimi ile ulasilabilinecek bu statiiniin, farkliligin ve bunun i¢in verilecek savasin sonu yoktur,
her zaman ulasilmasi gereken yeni bir nesne vardir (Senemoglu, 2013: 106). Tiiketim toplumunda
bireyler tiiketim tirlinlerinin fiziksel ihtiyaglarini karsilamasinin yan sira, nesnelere yiikledikleri
semboller ile ¢evrelerine statiileriyle ve benlikleriyle ilgili mesajlar yollamaktadir. Benlik olusum
siirecinde anlamlar miizakere(negotiate) edilir, tiiketici anlamlarim1 olusturduk¢a benligini
olusturmaktadir. Tiiketim bu baglamda artik sosyal siniflar arasinda farkliliklar1 ortaya koyan
toplumsal ve kiiltiirel bir stirectir. Ttliketilen mallar ve deneyimler 6nceden yaratilmis, paketlenmis,
diizenlenmis ve tiiketicide istenen tepkiyi ortaya ¢ikarmak tizere kodlanmustir. Fiziksel olarak pasif
olan tiiketiciler, zihinsel olarak oldukca mesguldiir. Sembolik ve gergek {istii bir diizeye ulasan

satin alma eylemi insanlar igin bir giidii haline gelmistir (Bocock, 2009: 57-58).

Yok etmekte manasinda tiiketim, ortadan kaldirmak gibi olumsuz bir anlama sahiptir. Fakat
giiniimiiz  postmodern yapisinda tiiketiciler tiikketim asamalarinda nesnelere anlam
yiiklemektedirler. Tiiketim kiiltiirii teorisi nesnelere yiiklenen bu anlamlar ve bicilen semboller ile

tireten tiiketim (productive consumption) yapilmaktadir. Tiiketim toplumunda bireyler aktor



roldedirler; sirketlerin pazarlama ¢alismalarini ve liretimleri etkileme giicii vardir. Tiketim kiiltiiri
teorisi ile birlikte tiiketici ayn1 zamanda treten bir varliktir. Bu iiretim ise marka, iirlin ve

reklamlardaki sembolik anlamlar1 ortaya ¢ikarma ile alakalidir (Arnould ve Thompson, 2005: 871).

I¢inde bulundugumuz tiiketim toplumunu Baudrillard (2016); tiikketimin dgrenildigi toplum
olarak nitelemistir. Bireylerin neye ihtiya¢ duyup duymadigini ayirt etmede zorlandig1 donemde
Baudrillard’in goriisiine gore tliketimin kendisi bir ihtiya¢ haline gelmistir. Gegmiste bireyler
ihtiyaclarin giderilmesi amaciyla tiiketimi bir ara¢ olarak kullanirken tiiketim toplumunda

tikketimin kendisi bir amag haline gelmistir.

Veblen’in teorisi gosteris¢i tiiketimin toplumda ¢ok eskiden beri siiregelen bir durum
oldugunu gosterir. Gosteris amach tiikketim, bireyin sahip oldugu giicii, satiiyli korumak ve
gelistirmek adina yaptigi tikketimdir. Bu statliyli korumak ise aylak sinif i¢in 6nemlidir. Trickle-
Down Teorisi ile iist sinifin yaptig1 gosterisci tiikketim unsurlari, iist siniftan olmayanlar tarafindan
tilkketim pratiklerine yansidigi zaman, st sinif taklit edilmesi zor tiiketim pratikleri edinmistir
(Trigg, 2001: 99). Veblen aylak sinifi olarak tanimladigi toplumda gosterisci tiiketimin
yasamlarinin her alanma yayildigm belirtir. Ust siifin giyim ve kusamlarinda, ugraslarinda,
yasam alanlarinda her zaman bir gosteris soz konusudur. Burada s6z konusu olan meta ve tiiketici
performansin islevi toplumsal yapida ayricalik ve Ustiinliik saglamaktir. Tiliketim sosyal ¢evrede

yer edinme ve sosyal ¢evreyi anlamak igin bir araci olarak islev gormektedir (Veblen, 2017: 22).

Bugiinkii kapitalist diizenin yapisim1 tarihsel agidan incelememiz giliniimiiz tliketim

toplumunun 6zelliklerini daha iyi anlamamizi saglayacaktir.

Tiketim toplumunun olusumu i¢in kesin bir tarih belirlenmesi zordur. Tiiketim i¢in
iretimin var olmasi tiikketim toplumunun temel dinamiklerindendir (Doker, 2018: 8). Yaniklar
(2010: 26) tiiketim kiiltiiriinii: “Bu kiiltiir, stirekli olarak bireyin denetimi disindaki gii¢ler
tarafindan belirlenen bir ihtiyaclar silsilesi yaratan ve herkesin tliketici olmasini gerektiren 6zel bir
Ozgiirliigli zorunlu kilan bir kiiltiirdiir” olarak tanimlamistir. Tliketim toplumunun olusumunda
kapitalist sistem onemli bir etken iken bu kavramlarin olusumuna zemin saglayan feodal toplum

diizenini incelemek gerekir.

Bocock (2009: 42-43), tiiketimin, nesne ve hizmetlerin tiretim maliyetlerinden daha fazla

getiri elde edilmesini saglayacak bigimde talep goOrmesini ve artan Sermayenin, tretimi



destekleyerek kapitalizmin gelismesini sagladigini belirtmistir. Kapitalist diizenin ve tiiketim
toplumunun dinamiklerinin olusmasi acisindan feodal toplum yapisinin 6zellikleri dnemlidir.
Kapitalist sistemin kiimiilatif olusumuna tezat olarak, feodal sistemin dogusu iki farkli iiretim
tarzinin ozelliklerinin ¢okiisiiniin izlerini tasimaktadir. Roma Imparatorlugu iiretim sisteminde
stiregelen koleci diizen ve Barbar istilalarindan hayatta kalan Germenlerin gog ettigi topraklarda
strdiirdiigi ilkel liretim tarzlarindan beslenmis olan feodal sistem tasidigi nitelikler dolayist ile
melez bir rejim olmustur (Anderson, 1996: 18).

Ortagagin 5. ve 9. Yiizyillar arasinda aktif olan feodal sistem, evrensellik kazanmamis Bat1
toplumlarmnin benimsedigi bir ekonomik rejimdir (Ulgen, 2010: 4). Insanlarin yerlesik hayat
aliskanliklar1 kazandigi Neolitik Devrimi’'nden Ingiltere’de 18. yiizyillda baslayan Sanayi
Devrimi’ne kadar ekonominin ana sektorii tarimdi. Bu dénemde rol oynayan feodal yapida baslica
iiretim araci olan toprak ise feodal beylerin tekelindeydi (Berktay, 1983: 335). Feodal yapidaki
kosullar nedeni ile bagimli bir ailenin kendisine ait kii¢iik bir ekonomisi vardi. Feodal yap1
icerisinde koyliilerin kendisine atanan toprak {lizerinde yerlesme ve iretim yapma hakk:
bulunuyordu ve lirliniin bir kism1 tizerinde feodalin s6z hakki vardi (Divit¢ioglu, 1971: 38). Feodal
sistemin ardindan 15. yiizy1l kapitalist sisteme ge¢is donemini olusturmustur (Fiilberth, 2010: 86).
Giintimiiz tiikketim toplumuna 6zelliklerini kazandiran kapitalist sistemin ana 6zelliklerinden biri
var olan her meta i¢in kar amaci giidiilmesidir. Feodal sistemden farkli olarak kapitalizm ekonomi
disinda varlik elde etme giiglerini ortadan kaldirir ve bunun yerine insanlar1 piyasaya bagimli
kilarak pazar ortami olusturur (Wood, 2003: 12). Endiistri devrimi ile birlikte gecmisteki tiiketim
aliskanliklar1 koklii degisime ugramistir. 20. Y'Y 1n basina kadar gegen siirede piiriten ve is uyumlu
etik bireylerin sermaye biriktirmesini saglamistir. Sermayenin ¢oklugu ve teknolojinin ilerlemesi
ile birlikte 20. YY’da kitlesel tiikketim ve kapitalizm karsimiza ¢ikmistir (Yavuz, 2015: 232).
Kapitalizm, Marx’in tanimi ile emegin yabancilasma ile yakindan iliskilidir, iiretimin
tekellesmesine neden olan sermaye sahipleri (burjuvalar) ve beden giicii ile emek veren proleterya
siifinin varligi kapitalist sisteme neden olmaktadir (Marx ve Engels, 2014). Cagdas kapitalizmin
sorununu Baudrillard (2016: 81-82) su sekilde belirtmistir: “Swrsiz bir iiretkenlikle iirtinlerin
pivasaya siiriiltip satilmast zorunlulugu arasindaki celiskidir. Bu asamada yalnizca tiretim
aygitinin degil, aynmi zamanda tiiketim talebinin de; yalnizca fiyatlarin degil, ayni zamanda bu

fiyvatlara talep edilecek olanin da denetlenmesi sistem agisindan yasamsal hale gelir”.



Kapitalizmin 6ziinli tasiyan tiiketim toplumunda ise bireyler siirekli olarak tiiketim
yapmaya yonlendirilir. 20. yiizyil itibari ile anlami ve amaci farklilasan tliketim eylemi
kiiresellesen diinyada bireyleri tiiketim eylemi ¢evresinde birlestirmistir (Bayhan, 2011: 223).
Giliniimliz kapitalist sisteminin olugsmasinda tarih boyunca iiretim ydntemlerinde yasanan
gelismelerin etkili oldugunu gorebiliriz. Bu noktada literatiirde kapitalist sistemde 6nemli rol

oynayan iki dnemli tiretim methot kavraminin “Taylorizm” ve “Fordizm” oldugu goriilmiistiir.

Taylorist liretim siireci 19. yy’nin sonlarinda Amerika’da ortaya ¢ikan, emegin yapilanma
seklidir. Uretimin emek asamasinda tiim kontrol ve is yapis sekli gibi siireglerin iist yonetimde
olmasi gerektigini savunan Taylorizm isin olabildigince pargalanarak basitlestirilmesini Onerir.
Taylorizm beden giicii ile yapilan is ve akil siireclerinin ayrilmasini dnerir, bir igin nasil yapilmasi
gerektigini yonetim tarafindan belirlenmesini ve bu planin tiim is¢iler tarafindan uygulanmasini
savunur (Sandrone ve Engineer, 1997). Uretim siireglerine standardizasyon getirilmesini saglayan
methot ¢alisanin isi hakkinda uzmanlagsmasini1 saglamaktadir. Taylorizm ilkeleri sadece iiretim
siireclerini kapsamamaktadir. Isyeri kiiltiiriinde de degisikliklere yol agmustir. Bilimsel tekniklerin
etkin olarak kullanildig1 isyeri ortaminda calisanlarin egitime tabii tutuldugu, yonetimle igveren
arasinda iletisimin daha giiclii oldugu bir yap1 ortaya c¢ikarmistir (Waring, 2016). Emek stireci
izerinde kontrolii arttiran ve is boliimlerini kesinlestiren Taylorizm, uygulanma asamasinda zaman
kayb1 ve verim distikligi gibi olumsuz sonucglar da dogurmustur. Bu gibi sorunlarin ¢oziimii i¢in
1920- 1970 yillart arasinda “Fordizm” tiretim methotu kullanilmaya baslanmistir (Cakmak, 2004:
237). Taylorizm standardizasyon ve yonetim bi¢imi konusundaki uygulamalar ile ¢agdas tiretim

sistemlerinde etkisi oldugunu sdyleyebiliriz.

“Fordizm” teknik anlamda kitlesel iiretimin baslangicini saglayan ve emege dayali is
giiciiniin Taylorist bir yaklagimla belirlendigi iiretim ve organizasyon yontemidir. Fordizm isglicii
ile birlikte liretim araclar1 konusunda da yeniliklerin s6z konusu oldugu iiretim methotudur.
Taylorizm ilkelerine dayanan Fordizm emek iizerinde yogunlagsmay: arttirmakla birlikte hareketli
montaj hatlar1 ile tiretim yapilmasini saglmistir. Zaman kaybini engellemek adina yar1 otomatik
iretim bant liretim hatlarin gelistirilmistir. Hareketli bant karsisinda isgiiciiniin plan1 daha net bir
sekilde belirlenmis ve bant hizi ile liretim miktarinin kontrolii saglanmaya baslanmistir (Amin,
2011). Fordizm Kkitlesel iiretime gegisin adimi olmus ve, iretimde biiyiik artiglar saglamistir.

Genisleyen liretim agina karsilik toplumda yeterli tiiketimin olmamasi1 1930°1arda agir1 iiretim diger
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adiyla eksik tliketim krizinin yasanmasina neden olmustur (Taymaz, 1993: 21). Seri iiretim
saglayan Ford ayn1 zamanda yasam tarzi tlizerinde de s6z sahibidir. Calisanlarin gelirlerini nasil
haracamalar1 gerektigi konusunda diizenleme getiren Ford talep yetersizligine kars1 ¢6ziim bulmak

istemistir (Sakli, 2007: 5-6).

70’li yillara kadar ekonominin iiretim sistemleri etrafinda sekillendigi ve toplumun bu
sistem ile birlikte hareket ettigi gézlemlenirken tiikketim toplumunun iiretim yerine tiiketim kavrami
tarafindan yapilandigin1 sOyleyebiliriz. Taylorizm ve Fordizm gibi iiretim methotlar ile birlikte
gelisen teknoloji, refah politikalarinin yayginlasmasi, maddiyat kiiltiiriiniin olusumu, bos zaman
etkinliklerinin dogmas1 glinlimiiz tiiketim toplumunun yapisinin olugmasina neden olmustur

(Kirdar, 2012: 40-41).

Dholakia ve Firat (2003) calismalarinda tiikketim kiiltiirii olusumunun baslangicinin genel
kani olan 2. Diinya Savasi olmadigini; gelisen iiretim modellerinin tiiketim toplumunun
yapilanmasinin 2. Diinya Savasi’ndan daha dnceye dayandigini belirmislerdir. Gelisen teknoloji ve
ekonomik yapinin modern toplumda hem bireysel hem de ev halki i¢in tiikketim deneyimlerini
degistirmistir.

Bu boliimde giiniimiiz tiiketim toplumunun genel 6zellikleri ile birlikte tiiketim kavraminin
toplumdaki rolii ve islevi incelenmistir. Tiiketim toplumunun olusumunun tarihsel bir bakis acis1
ile incelenerek nitelik ve koklerinin daha iyi agiklanmasina calisilmistir. Tiiketim toplumu
dinamiklerinin daha iyi agiklanmas1 adina Arnould ve Thompson tarafindan kavramsallastirilan

titkketim kiiltiirii teorisi ve buna iliskin ¢alismalar incelenecektir.

1.2-Tiiketim Kiiltiirii Teorisi

Arnould ve Thompson 2005 yilindan 6nceki 20 yil boyunca Tiiketici Arastirma Dergisi
(Journal of Consumer Research) makalelerini incelemistir. 2005 yilinda yaptiklari makale tiiketici
arastirmalar1 konusunda oldukga biiyiik bir 6nem kazanmistir. Sunduklari iddiada Tiiketim Kiiltiirti
Teorisi’nin bir teori olmasmin Otesinde tiiketici eylemleri, piyasa ve Kkiiltiirel kavramlarin
arasindaki iligkilere vurgu yapmaktadirler. Calisma toplum kiiltiiriinii ortak deger ve standartlar ile
olusturulmus bir homojen yap1 olarak degerlendirmemistir. Calismada kiiresellesme ve degisen
piyasa ekonomilerinin etkileri ile sekillenen kiiltiirel cesitliligi ve degerlerin karmagik yapisi

incelenmistir.
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Makalenin 6nemli savlarindan biri bireylerin kendi hayatlarina anlam katma siirecinde
sembolik araclarinin piyasa kiiltiirleri tarafindan etkilenmesi ve bu nedenle piyasa kiiltiirlerinin
sosyal hayat dengesini etkiledigi yoniindedir. Birey sectigi sembolleri kendi sosyal hayatinda
istedigi konuma gelmek i¢in veya toplum ile ortak bir duyguyu yakalamak i¢in kullanir. Bu noktada
sunulan sav Baudrillard ve Bocock’un ifadeleri ile de uyusmaktadir. Baudrillard (2016) tarafindan
da belirtildigi gibi tiiketim bir iletisim aracidir ve nesnelerin/gostergelerin bir hiyerarsi iginde
statiiyle ilgili degerler yaratmak ile esdegerdir. Bocock (2009) ise tiiketimi insanlarin kim olmak
istedikleri yolundaki ¢alismalar1 ve sahip olunani korumak i¢in uygulanan yontemleri etkiledigini
belirtmistir. Tiiketim Kiiltiirii Teorisi (Arnould ve Thompson: 2005) tiiketicilerin, kisisel, sosyal
kosullari1 ve daha fazla kimlik ve yasam tarzi hedeflerini ortaya koymak i¢in reklamlarda,
markalarda, magazalarda veya materyalde kodlanmig sembolik anlamlari nasil aktif sekilde

yeniden diizenleyip doniistiirdiiklerini arastirmaktadir (Arnould ve Thompson, 2005: 871).

McCracken (1986) tiikketim toplumunda kiiltiirel anlamin akigkan bir yapiya sahip oldugunu
belirtmistir. Kiiltiir anlam olarak toplum tarafindan olusturulmaktadir, bu anlamlar tiikketim
mallarina yansitilir ve bireyler bu tiikketim mallarini kullanarak kiiltiir toplum i¢inde yer degistirir.
Bu akiskan yapimin olusmasinda ise reklamlar, moda sistemi ve tiikketim ritiielleri sorumludur.
McCracken kiiltiirel akis i¢in olusturdugu semada, tiiketim mallarinin son tiiketiciye ulagmasinda

farkl1 tiikketim ritiiellerinden bahsetmistir: sahiplenme, takas, hazirlik ve elden ¢ikarma.
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Kiiltiirel Olusumlu Diinya

Reklamcilik/Moda Sistemi Moda Sistemi
Tiiketim Mallar
Sahiplenme Takas Hazirlik  Elden Cikarma

| | | |

Bireysel Tiiketici

|:| Anlamin Konumu

—»  Anlam Transfer Araci
Sekil 1: Hareketin Anlanm
Kaynak: McCracken (1986): 72

Semada belirtilen kiiltiirel anlamin transfer yollarinin agiklamasi McCracken (1986)

tarafindan asagidaki gibi yapilmistir:

e Sahiplenme (Possession Ritual): Tiiketici, seri {iretim tiiketim mallarina yiikledigi
anlam ile triinii kendi kisiligi hakkinda mesaj veren kisisel bir {irline ¢eviriyor.
Anlam yiiklenen tiiketim mallar1 birey tarafindan sosyal ¢evrede gosterilir ve
bulunan kiiltiirel sinif hakkinda mesaj verir. Birey bu tiiketim ritiieli ile kendi benlik
ve deneyim diinyasini yansitan bir kisisel mal diinyasi yaratir.

e Takas (Exchange Ritual): Birey hediye aldig1 kisiye sadece bir {irlin degil bir anlam
transferi de yapmis olur. Hediyeyi veren kisi alictya sahip olmasini istedigi bir
anlami transfer eder. Hediyeyi alan kisi kendi tercihi ile belki hi¢ bir zaman sahip
olmayacag iiriinii yani sembolik degeri hediyelesme riiiteli sayesinde edinebilir.

Hediyeyi veren kisi bir anlamda mallar1 bir anlam transfer araci olarak kullanir.
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e  Hazirlik (Grooming Ritual): Bazi tiikketim mallarinin tasidigi kiiltiirel anlamlar
sinirlt bir dmre sahiptir ve tiiketicinin bu anlami1 devam ettirmesi i¢in tiiketimi
yenilemesi gerekir. Reklamcilar tiikketicinin makyaj, sa¢ tarzlari ile 6zgliven,
giizellik gibi duygulara sahip olabilecegi diisiincesini yansitirlar. Tiiketicinin bu
anlamlara ulagmak i¢in maddi yatirim disinda zaman harcamasi ve hatta belli bir
actya dayanmasi gerekebilir. Sadece birey degil tiiketim malinin kendisi de hazirlik
ritlieline girebilir. Otomobiller i¢in harcanan enerji va zaman buna drnek olabilir.
Bu tarz hazirlik ritiielleri nesneyi gili¢lendirir ve sahibine yiikseltilmis 6zellikler
sunar.

e Elden Cikarma (Divestment Ritual): Sahibi degisen tiiketim mallarina 6nceki sahibi
tarafindan yiiklenen anlam yeni sahibi tarafindan kabul gormeyebilir veya
degistirilebilir. Ornegin, kullanmadig1 ceketi baska birine veren tiiketicinin ceketini
baska birinin iizerinde gérmesi kendisini garip hissetmesine yol acabilir. Bu durum
ceketin ilk sahibi tarafindan cekete yiikledigi kisisel anlamin kaybolmasindan

kormasi durumudur.

Bu gibi tiiketim ritiielleri sonug olarak bireyin tiikketim mallarma yiikledigi anlamin birey

icin hem sosyal hem de psikolojik agidan tagidig1 6nemi yansitmaktadir.

Tiiketim kavrammin kiiltlir ile olan iligkisinin olduk¢a eskiye dayandigi sdylenebilir.
Zaman iginde tliketim olgusu kiiltiir ile daha ¢ok yakinlik kurmus ve sosyal hayatta hissedilen
etkilerini arttirmustir. Ozellikle postmodern ddnem igerisinde kiiltiiriin tiiketim ile olan iliskisi daha

derinden incelenmistir.

Featherstone (2007: 13) tiiketim kiiltiiriinii postmodern yaklasim ile {ic bashik altinda
incelemistir. Birinci yaklagimda tiiketim kiiltiirti, kapitalist maddi iiretimin artmasina dayalidir. Bu
durum tiiketici tirlinleri izerinde materyal kiiltiiriin artmasina, satin alma ve tiiketim i¢in alanlarin
genislemesine neden olur. Bu, bazilar1 tarafindan esitlik sagladigi i¢in olumlu bir durum olarak
algilanirken bazilar1 tarafindan 6zellikle bati toplumlarinda daha 1yi sosyal iliskilerin olusmasina
engel oldugu ve toplum iizerinde ideolojik manipiilasyon yarattigi i¢cin olumsuz bir durum olarak
degerlendirilmistir. ikinci yaklasim sosyolojik bakis acisina sahiptir. Birey tiikettim maddelerini

farkli yontemler kullanarak sosyal bag ve ayricalik yaratmaya calisir. Ugiincii yaklasim ise

14



tilketimin duygusal hazzini sorgular. Tiiketici kiiltiirlinde yaygin olan hayali haz tiiketim alanlar1

iizerinde karsilanmaya ¢aligilir.

Arnould ve Thompson (2005) c¢alismalarinda tiiketim kiltiirii teorisinin; satin alma
davranisinin ardinda yatan sembolik, somutlama, deneysel yonlerini ve takas etme durumunun
sosyokiiltiirel karmasasinin aydmlatildigini  belirtmislerdir. Bu baglamda hediye verme,
tilketme/sahiplenme, elden ¢ikarma ve iiretici tiiketici tiiketim modelleri tiiketim kiiltiirli teorisi

cercevesinde ele alinan konular olmustur.

Yillar boyunca yazarlar tarafindan tiiketim kaliplar1 ve tiiketimin birey ve toplum tizerinde
tagidiklar1 anlamlar incelenmistir. Kiiltiirel anlam tiiketim toplumunun olusumu ile birlikte akiskan
ve kiiresellesme nedeni ile de heterojen bir yapiya kavusmustur. Arnould ve Thompson (2005)
yirmi y1l boyunca tiiketici kiiltiirii izerinde yapilan calismalar1 incelemistir ve tiikketim kiiltiirti
teorisi ¢aligmalari i¢in dort ana arastirma konusu olusturmustur. Bu sayede yazarlar bugiine kadar

yapilan ¢alismalarin belli bir baglam icerisinde olmama sorununa ¢6ziim bulmak istemislerdir.

Arnould ve Thompson’in 2005 yilinda yaptiklar: ¢alisma tiiketici kiiltiirii alaninda biiyiik
bir ses getirmistir bununlar birlikte elestrilere de maruz kalmistir. 2007 yilinda yaptiklari ¢alisma
ile elestrilere aciklama getirmislerdir ve tiiketim kiiltiirii teorisi alaninda belirledikleri dort ¢aligma
alan1 arasindaki gecisleri belirleyerek 2005 yilindaki ¢alismalarina netlik kazandirmiglardir. Bu

gecisler ilgili boliimlerde agiklanacaktir.

1.2.1- Tiiketici Kimligi Projesi

Tiiketici kimligi projesi, tliketicin pazar tarafindan sunulan triinler ile olusturdugu bagi
niteler. Tiiketici, sunulan triinler ile kimliklerini belirler bu kimlik projeleri hedef odaklidir.
Tiiketicinin yarattig1 kimlik projeleri ortiik, catismali, ikilemli ve patolojik olabilir. Tiiketici pazar
tarafindan sunulan anlamlar {izerinde yeniden lretim yapabilir. Bu baglamda pazarin tiiketici
iizerindeki yapilandirma etkisine dikkat ¢ekilir ve pazar, tiiketicilerin kimlik projelerini belirleyen
belli tiiketici modelleri iiretir. Birey bu modellerden birini veya daha fazlasin1 segerek kiiltiirel
yapilarin1 olusturur. Segilen tiiketici modelleri, tiiketici tarafindan kisisellestirilir. Tiiketici,

kimliklerini ekonominin getirdigi zorunluluk ¢ercevesinde belirlemis olur (Arnould ve Thompson:
2005: 871-872).
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Birey gecmiste kimligini ve sosyal konumunu ne tiikettigiyle degil ne firettigi ile
iliskilendirirdi. Kisinin sahip oldugu meslek sosyal hayatta konumunu ve kimligini belirlemesinde
bir etkendi (Bocock, 2009: 60). Modern toplumda ise tiiketim Baudrillard (2016: 65-67) tarafindan
belirtildigi gibi bir iletisim aracidir. Nesnelere yliklenen anlamlar bireyin toplum iginde yerini ve
farklilasmasin1 saglamaktadir. Tiiketim {irtinleri ve gostergeler tek baslarma anlamli degildir,

mallar1 anlamli kilan bir araya gelisleri, kurulan iliski ve toplum icindeki perspektifleridir.

Bourdieu (1984: 2) bireylerin toplumdaki sosyal statiilerini olusturmak ve korumak igin
ekonomik, sosyal ve kiiltiirel sermaye kaynaklarindan yararlandigini belirtmistir. Kiiltiirel sermaye
bireyin kiiltiirel kodlarmin isleyis bigcimidir ve dogrudan bireyin tiiketim pratiklerini

etkilemektedir.

Schau (2000) caligmasinda tiiketici kimliginin yaratilmasinda materyallere yiiklenen
anlamlarin tiiketicin hayal giicii ile olan iliskisine dikkat cekmistir. Sosyo-kiiltiirel tiiketim kavrami
baglaminda hayal giicli kimlik ve tiikketim arasinda 6nemli bir baglantiya sahiptir. Tiiketici hayal
giclinlin  kuvvetini  kullanarak duygusunu mantikli kilar, sembolleri kisisellestirerek

bireysel/toplumsal diizeyde kimligini ve kendi gergekligini olusturur, tiiketim pratiklerini yaratir.

Tiiketici kimligi projelerinde aragtirmalar, tiiketicilerin aktorliik- (agent) ve egemen
ideolojiler tarafindan dayatilan kiiltiirel ¢ercevelerle kimlik hedeflerini siirdiirdiigii daha karmasik
ve kararsiz bir dinamigi oldugunu gdstermistir. Kitlesel Piyasa Ideolojileri ve Tiiketicilerin
Yorumlayict Stratejileri ile tiiketici kimligi projeleri arasinda aktorlik pazarin mantigindan
bagimsiz degildir. Rekabet eden ideolojik sistemler arasinda ¢ogunlukla kosullu bir se¢imdir.

(Arnould ve Thompson, 2007: 10).

McAlexander, Dufault, Martin ve Schouten (2014) calismalarinda baz1 kurumlarin tiiketici
kimligi projesi lizerindeki etkisini arastirmiglardir. Arastirmlarinda dini kurumlarin iyeleri
izerinde belirli kimlik kaliplar1 yarattig1 ve bu kaliplarin yagamin varolussal ve ahlaki durumundan
siradan maddeye kadar tiim yonlerini kavradigini belirtmislerdir. Dini kurumdan ayrilan
tiketiciler, ilk asamada sahip olduklar: eski tiiketim kodlarini sorgulayarak yeni bir ahlaki anlayis
olustururlar. ikinci asamada ise kendileri icin yeni olan sosyal ortamda kendi tiiketici kimligi

projesini olusturmaya baslarlar.
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Luedicke, Thompson ve Giesler (2009) calismalarinda tiiketicilerin, ¢esitli ideolojik
tilkketici modelleri yoluyla edinebilecekleri ¢ok yonli tiiketici kimligi proje calismalarini
incelemislerdir. Tiiketici kimligi projelerinde ideolojik anlamlar ve pazar kaynaklari arasindaki
bagi kuvvetlendiren iligkileri ortaya koymuslardir. Calismalarinda tiiketicilerin marka ile
arasindaki olumlu veya olumsuz bagi saglayan kendine 0zgii motivasyonlari olabilecegini

belirtmislerdir.

Tiketicinin hayatindaki degisimler tiiketici kimligi projesini etkileyebilir. Tiiketici
emeklilik, evlilik, mezuniyet, bosanma, ebeveyn olma, kariyer degisikligi gibi hayatinda 6nemli
etki yaratan olaylarda ge¢mis kimliklerini kaybedebilir, etkisi azalabilir ve yeni bir kimlige sahip
olabilir. Eski ve yeni kimlik arasindaki bosluklar ise tiiketim kaliplar1 ile giderilebilir (Schau, Gilly
ve Wolfinbarger, 2009: 276). Pazarin sundugu toplumsal kimlikler insanlar1 standardize etmektedir
ve bireyin kendi isteklerini yok saymaktadir (Altuntug, 2010: 114). Tiiketici kimligi projeleri pazar
tarafindan olusturulan kaliplar tizerinde sekillenirken, tiiketim karsitlhigina sahip bireylerin kimlik
projelerinde pazar tarafindan sunulan kaliplari red edebilir. Mikkonen, Moisander ve Firat (2011)
caligmalarinda internette aktif olan yilbasina karsit tiliketicilerin kimlik proje yapilarini
incelemislerdir. Tiiketici kinik egilimlerinin pazarin olusturdugu kiiltiirel yapilarma karst
koydugunu gostermislerdir. Tiiketim karsit1 bireylerin ise sadece pskolojik bir savas vermediklerini

ayni zamanda tiiketim ritiiellerine katilmadiklar1 belirtilmistir.

Dedeoglu ve Ustiindagli (2011) sosyal ag topluluklarinda tiiketicilerin kimlik, tiiketim ve
yasam tarzlar1 lizerindeki etkisini aragtirmiglardir. Calismalarinda topluluk iiyelerinin kimlik
yapilarin sanal topluluk kimligi ile tutarli oldugunu ve topluluk igerisinde bireylerin tiiketim

pratiklerinin de birbiri ile tutarli oldugunu belirmislerdir.

Pazar tiiketiciler i¢in kimlik insa siireglerinde kullanabilecegi ¢ok sayida mal ve sembolik
anlam sunar. Pazar kiiltlirii arastirmalar1 toplumsal kimligin olusturulma yolunun ortak tiiketim
pratiklerinden gectigini belirtmektedir. Tiiketici kimlikleri ayrica stabil degildir. Kimliklerin

olusma siireci tiiketicinin se¢cimine bagli olabilir (Patterson ve Schroeder, 2010: 254).

Postmodern yapida tiikketim fizyolojik ihtiyaglarin karsilanmasiin 6tesinde; tiiketicinin
sosyal kimligini olusturma, belli bir gruba ait hissetme ve sayginlik kazanma gibi kimlik ingasin1

nitrlendirmede etkili olmaktadir (Ozcan, 2007: 136).
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Arnould ve Price (2000) postmodernizm sonucu olarak tiiketicilerin kisilikleri ve toplum
arasinda bir bag kurmak adina farkli arayislara girdiklerini belitmislerdir. Bu bagi kurmak sosyal
olarak toplumda kabul gériilmeyi amaglamaktan kaynaklanmaktadir. Onceki dénemlerde kimlik
yapilar1 aile, cinsiyet, soy gibi belli unsurlar tarafindan belirlenmekteydi. Postmodern yapida
tilkketici ¢ok daha fazla segenege sahiptir ve degisken, karmasik kimlik insas1 yapmaktadir. Tiiketim
bu anlamda kisinin benligini ve 6z imajin1 yaratmasi agisindaniiretim anlamin1 da tasir. Postmodern

yapt da kimlik olusumunu etkileyen ii¢ olgu bulunmaktadir:

e Kiiresellesme: Kiiresellesme ortak degerlerin zaman ve mekan baglaminda
birbirinden ayrilmasina neden olmustur. Siir ayriminin kalkmasi kiiresel anlamda
kimliklerin yayilmasina neden olmustur. Teknoloji sayesinde tiiketici daha 6nce
tanima imkani bulmadigi kimlik yapilarin1 kesfedebilmektedir. Bilgiye erisim
konusunda zorluklar ortadan kalkmistir dolayisiyla birey kendi i¢in ideal olarak
gordiigii kimlik ingasin1 yapabilmektedir. Bilginin ve secenegin artmasi ise tiiketici
kimligi projesinin daha zorlu ve karmasik bir hal almasin neden olmustur.

e Sinirsizlagtirma (Deterritorialization): Tiiketim mallar1 postmodern yapida kiiltiirel
ritiieller ile birbirne karigmistir. Tiiketicinin mobilite kazanmasi ve bilgiye erigim
giicli kendi geleneklerinden ayrilmasina ve yeni ritiielleri fark etmesini saglamistir.
Tiiketici sonsuz segenege sahip olmustur.

e Hipergerceklik: Tiiketim aliskanliklarini etkileyen moda, reklam, miizik gibi
unsurlar zaman ve mekan kisiti1 olmadan erisime sahip olmustur ve hizli bir sekilde
degisime ugrayarak hipergerceklik ortami yaratmistir. Hizla degisen temalar
tiikketici i¢in mesajlar1 anlamlandirmay1 daha zorlu bir hale getirmistir. Buna karsin
insanlar benimsedigi geleneklere daha siki bir sekilde baglanmay:1 tercih

edebilmektedir (Arnould ve Price, 2000).

Hipergerceklik kavramini Baudrillard (2016) modern toplum ile o6zdeslestirmistir.
Gosterinin tanimladig1 gergek olarak benimsenen gergek, gercekligin 6tesinde bir durum yaratarak
hipergergekler olusturmaktadir. Bu durum bireyselligin, sosyal iliskiler ve karmasik yapilar
tarafindan yaratildigini, anlamlarin ve mesajlar1 algilamanin zor oldugu bir yap1 ortaya ¢ikmistir
(Plant, 2002: 6). Yaratilan simiilasyonlar toplumun hayal giicii ile 6zdeslestiginde bireyler

toplulugun sosyal gercekligi haline gelmesi i¢in simiilasyonu dogrulayacak sekilde davranmaya
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baslar (Firat ve Venkatesh, 1995: 252). Ritzer (2016: 175-176) simiilasyon ¢agini: “Baudrillard,
Disneyland’i tiim i¢ ice ge¢mis simiilasyon diizenlerinin kusursuz modeli olarak gériir. Disney'in
klasik oyunlarindan biri olan simiilasyonlu denizalti yolculugu buna iyi bir érnektir. Insanlar
simiile edilmis denizalti yagamini gormek icin oyuna tististir. Bir¢ok insan hemen yakinlarindaki

daha “hakiki” bir akvaryumdan daha ¢ok bu oyuna gitmistir” seklinde agiklanmustir.

Tiiketime yiliklenen sembolik anlamlar1 Elliot (1997) sosyal sembolizm ve self sembolizm
olarak iki alt baslikta ele almistir. Sosyal sembolizmde birey disa dogru, sosyal ¢evre igin mesaj
iiretme kaygisi giiderken self sembolizmde bireyin i¢ce dogru kendi gergek kimliginin yapilanmasi
s6z konusudur. Arnould ve Price (2000) postmodern toplumda bireylerin kimlik olusturma
faaliyetleri (authenticating acts) kendilerine kars1 ger¢ek benliklerini olusturma c¢aligmalaridir ve
onanma gosterileri (authoritative performances) geleneklerine sahip ¢cikmak ve toplumsal degerleri
kaybetmemek adina olusturdugu davraniglardir. Bu baglamda tiikketim toplumunda birey kendi
benligini 6zgiin bir sekilde ortaya koymaya ¢aligmaktadir. Fakat bu siirecte ge¢mis ile olan baglari
ve geleneklerine de bagli kalmaktadir (Basfirinci, 201: 185). Arnould ve Price (2000)
makalelerinde tiiketicinin kendisine anlamlar zinciri kurdugunu ve entegrasyon sagladigini
belirtmislerdir. Postmodernizm sonucu olarak tiiketiciler kisilikleri ve toplum arasinda bir bag
kurmak adina farkli arayislara girmektedir. Bu bagi kurmak sosyal olarak toplumda kabul
goriilmeyi amaglamaktan kaynaklanmaktadir. Kimlik olusturma faaliyetleri (authenticating acts)
diger rollerin iistiinde olur ve olusturulan rollerden ayr1 gergek benliktir, deneyimlerden etkilenir
ve Ozneldir. Tiiketiciler gercek benligin olusmasinin iki yolla gergeklestirdigine deginmislerdir;
tilkketim ve iiretimin i¢ ige gegmesi ile tiiketicinin tiretimde aktif rol almasi ve tiiketilen iiriin veya
deneyim kisisellestirilmis sahiplige doniistiirtiliiyor (individuated possession), liriin ve deneyimleri
kendileri ile bagdastirirlar (self-narrative). Onanma gosterileri (Authoritative performance) ise
kiiltiirel gelenekleri kesfetme ya da tekrar bicimleme amagli kolektif sergileme davranislaridir.
Onanma gosterileri kisi ve toplum arasindaki iliski ve ortak paylasilan geleneklere odaklanir ve
bunlari stirdiirmeye ¢aligir. Onanma gosterilerinde kimlik toplum kaynakli olugur. Arnould ve Price
(2000) makalelerinde onanma gosterileri ile sinirsizlastirma (Deterritorialization) arasinda bir
catisma oldugunu belirtir. Onanma gosterilerinde bireyler gelenekleriyle yani yerel kiiltiirii ile
baglanti kurmaya calisirken postmodern yapmin getirdigi sinirsizlastirma; objeler, insanlar ve
kiiltiirel ritiiellerin birbirine karigmast durumuna zitlik olusturmaktadir. Tiiketim toplumunda

bireyler kimlik olusturma siireglerinde her iki durumun da etkisi altinda kalmaktadir: Hem 6zgiin
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bir kimlik yaratmaya calisilir hem de geleneklere baglilik devam eder (Beverland, Farrelly,
Quester, 2010: 701). Onanma gosterilerinde 6nemli olan bir olgu katilim yani ritiiellerin
paylagimidir. Onanma gosterilerinde paylagim, katilim oldugu i¢in bireyler yasamlarini degersiz
olup olmadigini ve diinyada ne isi oldugunu sorgulamazlar. Onanma gosterilerinde katilim olgusu
olmadiginda bu ritiieller sadece eglence amagh ve Kitsch veya nostalji olarak adlandirilirdi.
Onanma gosterilerinin ve gergek benligi olusturmanin basarisizliklarini Arnould ve Price (2000)
metalastirma olarak aciklamistir. Uretici tiiketimin metalastirmasina 6rnek olarak; pasiflikten
bahsedilmistir, kiiltiir merkezlerinde tarihin tekrar ve tekrar canlandirilmaya ¢alisilmasi ile ana
tema olan tarih olgusu 6ziinden kopmus olacaktir. Bu baglamda tiiketim toplumunda birey
kimligini olugturma projesi tiiketim mallarma yiliklenen sembolik anlamlarin iliskilendirlimesi ile

gerceklesmektedir (Belk, 1988: 130).

Akademisyenlerin ve bilirkisilerin tiiketim toplumunu ve tiiketimin gegmisten giliniimiize
biirtindiigli durumlar1 sosyal ¢evremizde gozlemleyebilmektedirler. Tiiketici 6zgiir iradesi ile
tilketim pratiklerini uygulasa bile sahip oldugu aktorliik kendi tekelinde degildir. Kitle iletigim
araglarindan maruz kalinan uyaranlar ile se¢imlerimiz her zaman tiiketicinin kendi secimleri
olamamaktadir. Insanlik tarihiyle birlikte var olan tiiketimin anlami zaman icinde farklilagmus,
cevresel kosullardan, ekonomik yapilardan etkilenerek sahip oldugu rol ve islevi degismistir.
Tiiketim eskiden yasam idamesi i¢in bir ara¢ iken giiniimiiz tiiketim toplumunda kapitalist diizenin
getirileri ile Baudillard’in belirttigi gibi bir amag haline gelerek tiiketici kimligi projesinde 6nemli

bir hal aldigin1 sdyleyebiliriz.

1.2.2-Piyasa Kiiltiirleri

Arnould ve Thompson (2005) makalelerinde piyasa kiiltiirlerinin tiiketici {izerindeki
etkilerine dikkat ¢cekmislerdir. Antropolojik bakis acisina karsin bireyler kiiltiirii yansitan kisiler
degil, kiiltiirti tiretenlerdir. Birey sahte, gegici veya kopya edilmis duygularimni tiiketim pratiklerine
yansitabilir ve bu durum alt kiiltiir veya mikro kiiltiir yaratabilir. Tiiketim kiiltiirii teorisinin bu
bashig1 genellikle geng alt kiiltlirlere odaklanmistir; skydiving, iinliilere hayranlik, aykir1 yasam
tarzlar1 ve siireli tilkketim topluluklari. Bunun sonucunda bireyin yeniden iiretme ve birlestirme

becerisine bagli olarak sembol havuzundan beslenen kiiltiirler ortaya ¢ikabilir.

Tiiketim alt kiiltiirti, tiiketim diinyasi, tiiketim mikro kiiltiirli veya tiiketim kiiltlirli olarak

nitelendirilen bu CCT tiirli, Maffesoli'nin (1996) neotribalizme iliskin fikirlerine dayanmaktadir.
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Maffesoli'ye gore, kiiresellesme ve sanayi sonrasi sosyo-ekonomik doniisiim, geleneksel sosyalite
temellerini 6nemli derecede asip yasam tarzi se¢imlerinde kisisel ayrimcilik ve 6zerklik arayisi

icinde duran radikal bireyciligi egemen hale gelmistir.

Tiiketim anlam itibari ile sadece mal iizerinde bireysel sahiplik gerektirmez. Ortak objeler
iizerinde gelistirilen mental yaklasimlar da tiiketimin bir parcasidir. Bu objeler bir¢cok insan
tarafindan paylasildig1 i¢in toplum objeleri olarak nitelendirilebilirler. Pazar objeleri paylasilan
objelerinin bir tiirii olabilir; piyasa bu tarz bir objeye fiyat ve sembolik anlam yiikleyerek paylasilan
bir obje icin bireysel sahiplik imkani sunar. Kisisel kimlik iizerinde piyasa, toplum ve kisisel
objeler etkilidir (Belk, 1987: 153). Kiiltiirlin tekil ve Avrupa merkezli bir yap1 olmasindan ziyade
cogul olarak degerlendirilmesi yeni gii¢ ve otorite alanlar1 dogurmus ve tiikketim mallar1 lizerinde
yeni anlamlar iiretilmesine neden olmustur. Kiiltiiriin degerli bir ortaklik sunmasi1 orta sinif i¢in
kiiltiirin ¢ogul olarak degerlendirilmesine, yeni ve farklilik saglayacak ara¢ ve kimlikleri
kesfetmeye ¢alismasina neden olmustur (Mullin, 2001:12). Piyasanin, bireysel tiiketici ve tliketici
topluluklart iizerindeki etkisi artmaktadir. Piyasa tiiketicileri olabildigince kiiciik gruplara ayirarak
toplum gibi etkili sosyal kurumlarin olusumuna engel olmaya caligmaktadir. Piyasa tiiketici
kimliginin olumsuz sekilde yapilanmasini, pasif ve olabildigince az anlamli olmasini saglamaya
calisir (Firat ve Venkatesh, 1995: 245-256). Tiiketim pratikleri, lirtin kategorileri veya markalar
tilkketicinin sosyal etkilesimi ve baglanti kurmalarinda temel bir rol istelenebilir. Giinlimiiz
toplumunda tiiketim pratikleri ile altkiiltiir olusturulmasi yaygin olarak goriiliir. Tiiketicinin giinliik
yagsam pratikleri (bahge isleri, balik tutma hobileri vb.) tiiketim pratiklerini ve sosyal yapilarim
etkiler ve bu alan ortak tiiketim pratikleri gOsteren insanlar i¢in ortaklik sunarak altkiiltiir
olusturabilir. Tiiketim bazl1 olusturulan altkiiltiir, ortak tiilketim deger ve pratikleri gésteren insan

gruplarinin olugmasini saglayabilir (Schouten ve McAlexander, 1995: 59).

Kozinets (2002) caligmasinda bir hafta siiren anti-tiiketim Ozellikleri tasiyan “Burning
Man” etkinliginde tiikketim direnisine karsin kapitalist ideoloji arasindaki diyalektigi arastirmistir.
Burning Man siireli olarak bireyin kendi kimligi ile hareket etmesini saglayan kiigiik bir iitopya
olarak degerlendirilebilir, ¢cagdas toplumun sorunlarna iliskin sosyal degisiklik veya ¢6ziim
saglayabilecek biiyiikk bir giic degildir. Kozinets ¢alismasinda, piyasa kiiltiirlinden tamamen
kagmanin miimkiin olmadigini, Burning Man’in yikici ve altenatif uygulamalara sahip olmasina

ragmen belirli sembol ve rejim pratiklerinin etkili oldugunu belirtmistir.
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Tiketici inang ve deger sistemlerinin altkiiltiir olarak kuramlasmasi ve sosyal aglari
iizerindeki etkisine Ornek teskil eden bir ¢alisma Thompson ve Troester (2002) tarafindan
yapilmistir. Caligsmalarinda dogal saglikli irtinleri tiikketen bireylerin degerleri ile tiikketim kaliplari
arasindaki iligki incellenmistir. Farkli altkiiltiir anlam baglamlarinda ortaya ¢ikan tiiketici degerleri
arasindaki anlam temelli ayrimlari, postmodern pargalanma ¢agindaki tiiketim baglaminda oldukg¢a

onemli farkliliklar yarattiklarini belirtmislerdir.

Schouten ve McAlexander (1995) calismalarinda tiiketimin altkiiltiir olusturmasini ve bu
altkiiltiiriin tiiketicinin yasam ve kimlik bi¢cimlendirmesi iizerindeki etkisini arastimislardir. Ug yil
boyunca Harley-Davidson marka motor kullanicilari ile yaptiklari etnografik alan ¢aligmalari ile
tilketim bazli olusan altkiiltiirde sembolik anlamlar, sosyal iligkiler incelenerek modern tiiketicinin
kiiltiir yapisina aciklik getirmiye calismislardir. Sonug olarak, tiiketim kiiltliriinde insanlarin
kendilerini sosyolojik durumlar ile tanimlamadigini, hayatlarina anlam yiiklemenin yolunu obje ve
ektivitelerde bulduklarini belirmislerdir. Tiiketiciler ortak tiiketim mallar1 ve aktiviteleri lizerinden
diger insanlarla iliski kurabilir, ortak degerlere sahip olabilir ve sosyal yargilara varabilir. Kurulan
bu sosyal iligki ve aktiviteler tiiketim ideolojisi tarafindan yonetilmektedir. Bu tliketim ideolojisi
etrafinda birey kendi kategorilerini olusturur ve olusturulan kategoriler tiikketim altkiiltiiriinii

tanimlamaktadir (Schouten ve McAlexander, 1995: 59).

Tiiketim kiiltlirtinii etkileyen piyasa kiiltiirleri sirketlerin globallesen stratejilerinden
etkilenebilir. Glokalizasyon, globallesen yapilarin birlesik bir yapiya kavusmasin igerir. Global
faaliyet gosteren kurumlar yerel piyasaya uygun stratejiler geliitirerek globallesebilir ve bu durum

heterojen bir durumun ortaya ¢ikmasina neden olabilir (Arnould ve Thompson, 2007).

Appaduari (1990: 588-589) global kiiltiir yapisi igin bes etken belirlemistir; etnouzantilar
(insanlarin miilteci, turist veya donemlik is¢i olarak yaptigi global yer degisimleri),
finansaluzantilar (paranin her anlamda global akis1), teknouzantilar (teknoloji ve bilginin global
hareketi), medya uzantilar (medya goriintiilerinin global hareketi), ideouzantilar (ideolojilerin
global hareketi). Ger ve Belk (1996: 294) bu alanlara tiiketimuzantilar1 (consumptionscape) adi ile
altinct bir etken eklemislerdir. Bu etken yerellestirililmis tiiketim kaliplarin1 ve islevsel
anlamlarinin Grgiitlenmesi ile iligkilidir. Ger ve Belk, tiikketim uzantilarinin cgesitli formlarda
bulunmaya devam edebilecegini ve tekil bir kiiresel tiiketici kiiltiiriinden ziyade ¢ogul kiiresel

tiiketici kiiltiirlerinde goriilme ihtimalinin daha ytiksek oldugunu belirtmislerdir.
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1.2.3-Tiiketimin Sosyo-Tarihsel Modellemesi

Tiiketim kiiltliri terosinin igilincii arastirma konusu olan tiiketimin sosyo-tarihsel
modellemesi sinif, topluluk, etnik kdken, cinsiyet gibi kurumsal ve sosyal yapilarin tiikketime olan
etkilerini inceler. Bu ¢ergevede tiiketiciler sosyal rol ve konumlar1 olusturan kisiler olarak goriiliir.
Bu arastirma alaninda ana soru: “Tiiketici toplumu nedir, nasil olusur ve siirdiiriiliirdiir?”. Bu
soruya aciklik getirilmesi i¢in tiiketim kiiltiirii teorisyenleri hangi tiikketim tercihleri ve pratiklerinin
sosyal sinif hiyerarsisi, cinsiyet, etnik koken, aile gibi faktorlerden etkilenerek sekillendigini
arastirmaktadirlar (Arnould ve Thompson, 2005: 874).

Bayrakdaroglu ve Ozbek (2018) arastirmalarinda farkli kusaklardaki kadinlarin tiiketim
pratikleri arasindaki farkliliklar1 ve ihtiyaca bagli tiikketimin hedonist tiikketime doniismesinde kusak
etkisini incelemislerdir. Sonug olarak bebek patlamasi, X, Y ve Z kusaklar arasinda tiiketime
yiikklenen anlam ve gerceklestirilen pratikler baglaminda 6nemli farkliliklar gozlemlenmistir.
Tiiketim toplumu etkilerini daha ¢ok yasan Y ve sonraki kusak i¢in tiiketimin benlik olusturma ile

iliskili oldugu belirtilmistir.

Harrison, Thomas ve Cross (2015) ¢ok 1rkl1 kimlik gelisimi ile ilgili olarak kimlik, kiiltiir
ve tikketim kavramlarinin etkisini aragtirmistir. Fenomenolojik yontem ile 21 kadin birey ile
roportaj yaparak yaptiklari arastirmada ¢ok 1kl tiiketicilerin irksal uyumsuzluklarini hafifletmek
ve var olduklar1 liminal alan1 mesru kilmak i¢in pazar kiiltiirii ile uyum igince hareket ettiklerini

gozlemlemislerdir.

Cross ve Gilly (2013) iki kiiltiirlii, farklt mense ve etnik kdkene sahip ebeveynlerin
cocuklarinin tiikketim ve kimlik algilari ile ilgili aragtirma yapmaislardir. Toplum igerisinde azinlik
olarak kabul goren iki kiiltiirlii ailelerin ana akim tiiketim toplumu ile farkli 6zellikler tasidig:
gozlemlenmistir. Iki kiiltiirlii aile ortaminda yetisen ¢ocuklarin kimliklerini daha az net ve akiskan

olarak tanimladiklar1 goriilmiistiir.

Kates (2002) calismasinda etnografik alan caligsmasi ile altkiiltiirel tiiketimin yapi, deger ve
siirlarini 44 escinsel birey ile yaptiklart arastirmada incelemislerdir. Sonug olarak altkiiltiirlerin
olusturdugu sembolik anlamlar; genel anlamlarin smirlarini zorladigini ve karmasik bir yapida
oldugunu gostermistir. Bununla birlikte ¢aligma altkiiltiirlerinin zengin sembolik anlamlar
barindirdig1 ve altkiiltiir gruplarin, bireylerin kimlik insalarinda etkin oldugun, grup aktivite ve

amagclari ile kisinin kendini gelistirmesi igin firsatlar sunuldugu belirtilmistir.
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Koroglu (2009) calismasinda bireyin dininin ve dinle olan baginin tiikketime yansimasini
incelemistir. Calisma sonucunda bireyin din ile olan iliskisinin tiiketim pratiklerini etkiledigi fakat
bu etkinin geleneksel ve modern toplumdaki bireyler i¢in farkli diizeylerde oldugu belirtilmistir.
Dindarligin etkisi olarak birey i¢in tiiketimi azaltma etkisinin var oldugu fakat Ramazan, hac gibi

donemlerde kisinin daha ¢ok tiiketime yoneldigi gozlemlenmistir.

Kahraman ve Arikan (2011) meslek gruplarinin bireyin toplum iginde belirleyici bir 6zellik
olmasi agisindan 6gretim iiyelerinin toplumsal kdken ve tiiketim aligkanliklari ile yasam tarzlari
arasindaki iligkiyi incelemislerdir. Arastirmacilar kariyer edinme siirecinde erkeklerin kadinlara
gore daha az kiiltiirel sermayeye ihtiyag duydugunu gézlemlemisglerdir. Arastirma ayni zamanda
ogretim tyelerinin tiiketim pratiklerinde cinsiyet, aile, etnik koken gibi unsurlarin etkili oldugu
gostermistir. Tiliketimin sosyo-tarihsel modellemesinde etkili faktorlerden biri olan hiyerarsi unvan
olarak ele alinirsa akademik unvanin yasam tarzi lizerinde belirleyici bir etken oldugu

gozlemlenmistir (Kahraman ve Arikan, 2011).

Arnould ve Thompson (2007) tiiketim pratiklerinin kurumsal ve sosyal sinif faktorlerinden
etkilecebilecegi gibi bu kaliplarin siirekli olma zorunlulugunun olmadigini belirtmislerdir.
Postmodern donemde birey parcalanmig kimliklere sahip olabilir. Ayrica yapi-aktdr gerilimi
(structure-agency tension) tiiketicinin kimlik degisimlerini deneyimlemesine yol agabilir. Tim
bunlar sonucunda birey tiiketici kiiltiirlerini kullanarak sinif igindeki yerin, cinsiyetin, etnisite ve
diger sosyal yapilanma boyutlarinin beraberinde getirdigi nitelikleri degistirebilir mi? sorusu
doguyor. Caligmalar bu alanda iki baglik altinda toplandigi gozlemlenmistir; melez (hybrid)
kimliklerinin olusumu ve kimliklerin bilin¢li olarak daha yukari1 tasimak isteyerek olusturulan

kimliklerin ele alinmasi (Arnould ve Thompson, 2007: 11).

Ustiiner ve Holt (2007) ¢alismalarinda kdy gibi kirsal bolgelerde maddi durumu yetersiz
olan bir bireyin kentsel yagama gectiginde tiiketici kimliginin ve tiikketim pratiklerinin degisimini
ve bu baglamda tiiketici kiiltlir etkilesimini incelemislerdir. Sonu¢ olarak belli sosyokiiltiirel
yapilarin, tiiketici kiiltiir etkilesimi siirecini etkiledigini belirtmis ve go¢menlerin sosyal smif

durumlarinin tiiketici kimligi projelerinde etkili oldugunu gozlemlemislerdir.

1.2.4- Kitlesel Piyasa Ideolojileri ve Tiiketicilerin Yorumlayici Stratejileri
Tiiketim kiiltiirii teorisinin dordiincii basligr olarak belirlenen kitlesel piyasa ideolojileri ve

tilkketicilerin yorumlayici stratejileri, kitle iletisimi araclarinin tiiketicilerin kimlik insa projeleri
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iizerindeki etkilerini arastirir. Tiiketim ideolojisi ve anlam sistemi tliketicilerin diisiince ve
aksiyonlarii yapilandirmaya ¢alisir. Bu sayede toplumun genel diisiince yapist kontrol altinda
tutulmaya calisilir. Bu aragtirma programinda tiiketiciler yorumlayici aktorler olarak ele alinir.
Tiiketici, reklamlarda ve Kkitle iletisim araglarinda sunulan ideal tiiketici kimligi ve yasam tarzini
benimseyebilecegi gibi bilingli olarak sunulan ideolojiye karsit bir durusta da bulunabilir (Arnould
ve Thompson, 2005: 874). Medya; cagdas filmler, televizyon ve miizik konularinin yapilarini ve
etkilerini ayirt etmek i¢in yontemler gelistirmektedir. Medya gilinlimiizde kiiltiiriin ana formunu
olusturmaktadir. Bu baglamda bireyler i¢in sosyallesme imkani1 ve yeniden kimlik iiretimi i¢in
materyeller saglamaktadir (Kellner, 2003: 58). Modern toplumda kimlik yapilar1 melez ve
kompleks bir yapidadir (Piller, 2001: 153) ve reklamlar tiiketicinin kimlik ingasinda ve yeniden

yapilandirmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir (Goldman ve Papson, 1996: 83).

Kiiltiir, smirlarin {stiinde gilicli olan kavramsallagtirilmis dinamik bir agdir. Sosyal
davranislar geleneksel kaliplarin iginde gomiiliidiir (institutional structures), sosyal aktorlerin
rasyonel kararlari, duygusal tepkileri, anlamli tercihler ve secimleri temelde yerellestirilmis
geleneksel etkilerle sekillenir. Tiiketim kiiltiirii teorisyenleri bu iki unsurun tiiketicinin yorumlayict
stratejilerinde etkisi oldugunu belirtmislerdir (Arnould ve Thompson, 2007: 12). Burdan yola
cikarak tiiketici kimlik projesi, reklam ve kitle iletisim araglarinin mesajlarindan etkilenirken bu

yapilanma ayn1 zamanda tiiketicinin 6znel kiiltiiriinlin de etkisi altinda olabilecegini sdyleyebiliriz.

Kitle iletisim araglarinin tiiketici kimligi ve ideal yasam tarzini etkilemesi Tiirk toplumunda
da eskilere dayanmaktadir. Cakir (1999) calismasinda Osmanli Donemi’ndeki tiiketim pratiklerini
ve donemin onemli kitle iletisim aract olan basinin etkisini incelemistir. Calismasinda Avrupa
tiiccarlariin Osmanli’nin yiiksek tiiketim potansiyelini kullanmak istediklerini ve bunun i¢in ilk
olarak Beyoglu'nda yasayan diger semtlere gore daha yiiksek satin alma giicii olabilecek kisileri
hedef kitle olarak segtiklerini belirtmistir. Bu donemde tek iletisim organi olan gazeteler tiiccarlar
tarafindan {rtinlerinin reklamlarin1 yapabilecekleri tek alandir. Beyoglu sakinlerinin Bati
uygarliklarina ve onlara ait {riinlere, zevklere, aligkanliklara olan ilginin farkindalifi Avrupal
tiiccarlarin Osmanli gazetelerinde tirlinlerinin reklamini yapmasina neden olmustur. Bu ¢alismada
daha cok tiiketicinin ilgi alani ve isteklerinin kitle iletisim araclarini etkiledigini sdyleyebiliriz.

Glinlimiiz tiikketim toplumunda ise bu iligkinin yon degistirdigi s6ylemek miimkiindiir. Tiiketicinin
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kendi se¢imleri olarak benimsedigi kaliplarin arkasinda (Baurillard, 2016) tiiketim ideolojisi ve bu

ideolojiyi yansitan kitle iletisim araglar1 ve reklamlar oldugunu sdylenebilir.

Bamossy (2005) ¢alismasinda Vincent van Gogh’un kendisinin ve eserlerinin postmodern
yapida yeniden canlanisini incelemistir. Yasadigi donem igerisinde ¢ok fazla popiiler olmayan van
Gogh gilinlimiizde sayisiz olarak, kendisini ve yeniden iiretilmis kitsch eserlerini gormek miimkiin
bu durum tiiketiciye saf ve gecici olarak van Gogh’un kim oldugunu ve ne iirettigini anlama imkani
sagliyor. Bamossy c¢alismasinda giiniimiiziin en popiiler ressamlarindan olan van Gogh’un bu
oneminin postmodern yap1 i¢indeki reklam ve kitle iletisim araglarinin etkili oldugunu belirtmistir.
Bugiin van Gogh’un kendisi ve eseleri birgok sekilde ticari nitelik tasiyor (miize, kartpostal,
hediyelik esya, poster...) ve medya iletisim araclarinin etkisi bir¢ok insanin tiiketim pratiklerini
etkiliyor. Sonug olarak van Gogh iizerinde anlamlandirma yapan tiiketici bunu kimlik insasinda ve

tiikketiminde kullanabiliyor.

Yilmaz (2013) tez calismasinda TV dizlerinin gengler tizerinde tiiketim kiiltiirli olusturma
ve yasam tarzlari lizerindeki etkilerini incelemistir. Lise 6grencileri ile gerceklestirilen ¢aligmada
genclerin televizyon ve diziler sonucunda ortaya ¢ikan tiiketim kiiltiiriiniin etkisi altinda oldugu
belirtilmistir. Calisma ayrica, lise 6grencilerinin statii kazanma, moda, istenilen yasam tarzinda
sahip olma gibi durumlarn tiiketim ile ozdeslestirdiklerini ve dizi karakterleri {izerinden

ogrencilerin kimlik insa projelerini tiiketim ile sekillendirdikleri sonucuna varmaistir.

Piller (2001) ¢alismasinda tek dil konusan Alman ulusal kimliklerin reklam aracilig ile
Ingiliz dominant ¢ok dilli ekonomik kimliklere déniisiimiinii incelemistir. Sonug olarak ¢alisma,
ulusal veya kiiltiirel kimligin statik olmadigi, ancak siirekli olarak yeniden miizakere edildigi

konusunda daha genel bir nokta ortaya konulmustur.

Esiyok (2018) calismasinda Tiirkiye’de kadinlara yonelik olan ve en ¢ok okunan
Cosmopolitan dergisinin 2013-2017 araligindaki kapak gorsel ve bagliklarinin bireylerin tiiketim
pratikleri {izerinde etkisini incelemistir. Icerik analizi yapilan arastirmada dergi kapaklarmimn
donemsel olarak farkli konulara (makyaj, moda, diyet, saglik vb.) daha fazla odaklanarak kadin

bireylerin kimlik insa ve tliketim pratikleri lizerinde etkisi oldugunu gdstermistir.
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2. BOLUM
TUKETIM KARSITLIGI KAVRAMI ve TURKIYE’DE GELIiSiMi

2.1-Tiiketim Karsithg Kavrami ve Yapilanmalari

Toplumda, tiiketim ideolojisine sahip ve buna karsit olanlar arasinda kiiltiir savasi
olugsmaktadir. Tiiketim bazi insanlara gore kisinin kendisini ifade etme bi¢imini ve ¢oklu
kimliklerin olusmasini saglarken digerlerine gére doga ve sosyal diizeni bozmaktadir (Rumbo,

2002: 127).

Tiiketim kelime anlam1 olarak Tiirk Dil Kurumu Cevrimigi Sézliigii’nde (2019) “Uretilen
veya yapuan gseylerin kullamilpp harcanmasi, yogaltum, istihlak, iiretim karsiti” olarak
tanimlanmaktadir. Tiikketim toplumunda ise tiiketim farkli anlamlara ve amaglara hizmet
etmektedir. Tiikketim eylemi birey i¢in sosyal statii belirlemesine ve kimlik insa projelerine hizmet
etmektedir (Baudrillard, 2016; Bocock, 2009; Touraine, 2012; Slater, 1997). Bu nedenle
giiniimiizde tliketim karsitlig1 da sadece “yok etme” eylemine karsit olma niteligi tasimamaktadir
(Kozinets, Handelman ve Lee, 2010: 225). Toplumun genel kiiltiiriinde yer alan tiiketim mallar1
tizerinden kimlik insa projesini bazi bireyler veya kesimler red etmektedir ve bu durum “direnme”
olarak nitelendirilebilir (Cherrier, 2008: 181). Tiiketim kavraminin toplum i¢in anlaminin zamanla
degisime ugramasi gibi tiikketim karsithgr kavrami da donemsel olarak farkli anlamlar tagimistir
(Witkowski, 2010: 237). Tarih boyunca tiiketim karsit1 bireyler tek bir gat1 altinda toplanmamustir.
Aksine, tiiketim karsiti ve alternatif tiiketime yonelik birgok farkli yaklagim ortaya ¢ikmis ve
tilketim karsiti motivasyonlar politik, kigisel ve ¢evresel kaygilar arasinda degisiklik gostermistir
(Craig-Lees ve Hill, 2006: 20).

Bati kaynakli tiiketimin politika, streteji ve uygulamalarinin diinyanin biiyiik boliimiinde
etkili oldugunu gorebiliriz. Tiketim kiiltiirii farkli formlara girerek pazar yapisina adapte
olmaktadir. Merkezinde sermaya yatan sisteme kars: tiiketim karsithigi, boykotlar, protestolar ve
kiiltiir karistirmasi gibi faaliyetler var olmaktadir (Basci, 2015: 44). Tiketim karsitlig rastlantisal
olarak olusmamaktadir; ideolojik anlamlar igerebilir, kabullenilmis kiiltiir ve anlamlarin Gtesine
gecebilmektedir. Tiiketim karsithgi ideolojik protestoya karsi planli ve akilci yaklagima sahip
olmaktadir ve tiiketimin heterojen anlamina karsin tiiketim karsithg:r da farkli motiflere sahip

olabilir (Kozinets vd., 2010: 226-227). Tiiketim karsithig1 yapilanmalarina, graffiti sanatindan,
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politik eylemelere veya kurumsal sirketlere karsi yapilan siber saldirilara kadar genis bir alanda

rastlanabilir (Solomon, 2015: 183).

Tiketim karsithgr ve tiiketici direnci kavramlar1 ortak ozelliklere sahiptir. Tiiketim
karsithig1 belli nedenler ¢ergevesinde tiiketimden yoksunlugu ifade ederken tiiketici direnci, belli

tiriinlerin bilingli olarak tiiketilmesini anlamina gelmektedir (Hoffman, 2010: 1703).

Tiiketim karsitligi kelime anlamu ile tiikketime kars1 durus sergilemek olarak nitelenir. Ancak
kavram, yesil tiiketim, alternatif tiikketim, bilingli tiitketim kavramlari ile de es anlamlidir. Tiiketim
karstilig1 kavrami bunlarla birlikte sadece etik, siirdiiriilebilir veya kamusal alandaki calismalardan
olugsmamaktadir (Lee, Fernandez ve Hyman, 2009: 145). Bireyin siirdiiriilebilir bir yasama sahip
olma yolunda red etme, azaltma ve yeniden kullanma gibi davraniglar1 da tiiketim karsitliginin bir

parcasidir (Black ve Cherrier, 2010: 450).

Tiiketim karsitlig1 konusunda en 6nemli enstitiilerden biri olan ICAR (International Center
of Anti-Consumption Research-2019) tiiketim karsithg igin: “Tiiketim karsithigi tiiketim kavrami
ile ilgili yapilan arastirmalara karsin daha sinirly él¢iide incelenmistir, fakat kavramin alanin ¢ok
genis oldugunu soyleyebiliriz. Tiiketim karsithgi, belli bir markaya karsi olabilir veya kiiresel
sirketlerin politikalarina, stratejilerine karsi geligebilir (Zavestoski, 2002a). Ashinda, tiiketim
karsithginin incelenmesi bir bireyin neden tiiketim yapmadig ile ilgilidir (Gould, Houston ve
Mundt, 1997). Tiiketim karsithgr marka hakkinda herhangi bir fikrin olmayisi (inert) ve bilingli
olarak tercih dist tutulan markalar (inept set) (Narayana & Markin, 1975); secim disi ve se¢im
karsithgim kapsar (Hogg, 1998).”

Witkowski (2010) calismasinda tiikketim kargitliginin ana temasini yansitan pratiklerden biri
olan sadeligin Amerikan tarihinin farkli donemlerinde tasidigi anlamlari incelemistir. Altinci
donem olarak belirledigi yirminci yiizyilin sadelik sdylemine kiiltlir bozumu dergisi olan Adbusters
dergisini 6rnek gdstermistir. Ikinci diinya savasindan sonra gelen bu donemde toplumda taleplerin
¢ok arttigini, iyi bir vatandas olmanin iyi bir tiikketici olmak ile esdeger anlama geldigini
belirtmistir. Bununla birlikte tiikketim karsithiginin da metalastirildigini belirtmistir (Witkowski,
2010: 249-251).

Tiiketim karsithiginin olusumunda farkli motivasyonlar s6z konusu olabilir. Sandik¢1 ve

Ekici (2008) ¢alismasinda tiiketim karsithi@inin politik nedenler ile olan iligkisini incelemistir.
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Tiirkiye’de yaptiklart nitel ¢calisma gostermistir ki; birey karsi oldugu politik goriisler sebebi ile
belli bir markay1 satin alma veya kullanmaya karsi olabilir. Bu durumu olusturan {i¢ farkli politik
ideoloji  belirlenmistir:  yikici  kiiresellesme (predatory globalization), asiri  milliyet¢ilik

(chauvinistic nationalism) ve radikal dincilik (religious fundamentalism).

Fournier (1998) tiiketici direncini olusturan nedenler arasinda memnuniyet seviyesinde
disiikliik, pazara karsi siipheci yaklasim, red etme oranini artmasi Ve baskici pazar hareketleri
olabilecegini ve tiiketici direncinin kisiden kisiye yogunlugu ve alani konusunda farklilik

gosterebilecegini belirtmistir.

Tiiketicilerin kimlik insa projelerinde olusturmalarini tercih ettikleri marka iizerinden
gerceklestirebilirler. Bu duruma karsit olarak tiiketici kisiligi tizerinde istemedigi anlamlar tasimak
istememesi ile belli markalar1 red edebilirler (Lee, Motion ve Conroy, 2008: 169). Bu baglamda
ortaya ¢ikabilen markadan kaginma (brand avoidance) tiikketim karsitlig1 olgusu icerisinde ¢aligilan
bir konudur ve tiiketicinin bilingli bir sekilde marka veya markalardan uzak kalmasini konu edinir
(Lee vd.,2009c¢: 421; Bernhard, 2015: 7). Tiiketiciler markanin yasamlarma istenmeyen bir anlam
yiikledigini diigsiindiiklerinde markadan kaginmay tercih edebilirler. Geleneksel marka yonetimi
sOylemi tiiketici, marka ile olumsuz bir deneyim yasamasi sonucunda markadan kaginabilecegini
belirtmektedir. Bu sayede tiiketici markadan kaginarak, zihinlerinde marka i¢in olusmus olumsuz
anlam1 kisiliklerine ve imajlarina yansitma riskinden kaginmaktadirmis oluyor (Thompson,
Rindfleisch ve Arsel, 2006: 59).

Banister (2003) calismasinda 6zgiliven kavrami ile marka/iiriin kaginimi arasindaki iliskiyi
moda endiistrisi kapsaminda incelemistir. Sonug olarak 6zgiivenin tiiketici davranigsinda 6nemli bir
motivasyon kaynagi oldugunu ve tiiketicinin bu motivasyonu ideal olarak gordiigii markay1 segerek

veya negatif anlam yiikledigi markadan kacginarak kullandigin1 soylemek miimkiindiir.

Lee, Conroy ve Motion (2009b) calismalarinda markadan kaginma i¢in {i¢ neden

belirtmislerdir: Deneyimsel ka¢inma, kimlik kaginmasi ve ahlaki olarak markadan kaginma.

. Deneyimsel kaginma: tiiketicinin markanin sundugu iiriin veya hizmet kalitesinden
memnun kalmadig1 veya beklentisinin karsilanmadig: diislincesine sahip oldugu durumlarda ortaya

cikan davranis seklidir. Olumsuz deneyimleri tliketicinin markadan kaginmasi i¢in en énemli ve
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giiclii nedenlerdendir. Bununla beraber dolayli olarakortaya ¢ikabilecek memnuniyetsizlik durumu

da marka nefretine yol acabilmektedir.

. Kimlik Kaginmasi: eger tiiketici markanin sahip oldugu degerler, anlamlar ve
prensiplerin  kendi kimligiyle 6zdeslestirilmesini istemiyor ise tiiketici markadan kaginmaya
baslayacaktir. Tiiketici sahip oldugu veya olmak istedigi benligi olumsuz etkileyecek tiim

markalardan kaginmak isteyecektir.

. Ahlaki olarak markadan kaginma: marka nefreti ve kaginmaya neden olan bu faktor
ii¢ etkenin i¢inde en gii¢lii olandir. Tiiketici markanin sahip oldugu faaliyetlerinin ¢evreye etkisini
gozederek markaya karsi bir tutuma sahip olur. Eger marka tiiketicinin ahlaki yargilar1 disinda
kalarak topluma zarar veren faaliyetleri temsil ediyorsa tiiketici bu tiir markalardan kaginmaya
baslayacaktir. Toplumsal olarak verilen etkenler hem toplum refah1 hem de gevresel faktoreleri
icermektedir. Ahlaki olarak markadan kaginmanin iki ¢esidi olabilir; markanin mense
tilkesi(country effect) ve biiylik sirketlerin (Anti-hegemony) daha ¢ok giiglenmesini engelleme
istegi. Bireyler ahlaki olarak uygun gérmedigi markalardan daha ¢ok nefret etme egilimindedir

(Lee vd., 2009c).

Sosyal hayatta yasanan bir ¢ok duygu gibi nefret duygusu da markalara kars1 gii¢lii bir
sekilde olusabilir. Bireylerin bu yapisi marka deneyimleri i¢in de gegerlidir. Tuketiciler markalarla
yasadiklar1 olumsuz deneyimlerini olumlu deneyimlerine gore daha ¢ok paylagmaya yatkindir
(Richins, 1983: 68-69). Bu baglamda bireyin tiiketim karsithigi olarak markaya duydugu duygu
yogunlugu nefrete yol acabilir ve bu duygulari yansitma sekillerine bagli olarak tiiketim
karsitliginin boyutlar1 farklilik gosterebilir. Bryson, Atwal ve Hulten (2013: 394) marka nefretini
“Bir markaya kars1 tutumun asir1 olumsuz olarak yansimasi” olarak tanimlamistir. Marka aski gibi
marka nefreti de duygularin yogunlugunu gerektirmektedir. Miisteri bir markanin sundugu
hizmetten memnun kalabilir, markaya karsi tutumu olumlu olabilir ama marka aski gibi giiglii bir
duyguya sahip olmayabilir. Benzer sekilde marka nefreti de sadece markanin sundugu diistik bir
servis kalitesi veya bir sorunla olusmaz. Marka nefretinin olusumunda olumsuz duygularin siireci

ve yogunlugu etkilidir (Delzen, 2014: 11).

Tiiketiciler bir markay1 tamamen sevmek veya nefret etmek zorunda degildir. Bir markaya
kars1 olan memnuniyet ve memnuniyetsizlik durumu birbirlerine zit kavramlar olmayabilir. Birey

bir markanin sundugu iiriin veya hizmetin bir kismindan memnun kalirken bir kismindan
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memnuniyet duymayabilir. Bu durumda birey markaya kars1 kayutsiz (indifferent) kalabilir (Giese
ve Cote, 2000: 1; Silden ve Skeike, 2014: 2). Asagidaki sekilde tiiketicilerin marka agskindan marka
nefretine kadar deneyimleyebilecegi siire¢ gosterilmektedir. ireyler bir markaya karst duygularimin

yogunluguna bagl olarak ¢izilen dogru {izerinde belli bir noktada tutum gosterebilirler.

Marka Kayitsizlik Marka

(Indifference)

Sekil 2: Marka Aski-Kayitsizhik-Marka Nefreti
Kaynak: Silden ve Skeike (2014: 6)

Teknolojinin gelismesi ile birlikte ise negatif paylasimlar hizli bir sekilde daha genis
kitelelere ulasmasi miimkiin. Teknolojinin gelisimi ile bireyler hem markalara karsi olan olumsuz
duygularin1 hizli bir sekilde paylasabilmekte hem de bu markalara kars: érgiitlenebilmektedirler.
Bir markaya kars1 nefret duygusunu paylasan bireyler bir araraya gelerek marka-karsiti (anti-brand)
topluluklar olusturmaktadir. Markaya karsi nefret duygusunu besleyen insanlar sosyal medyada da
bir araya gelebilmektedirler. Buna 6rnek olarak; Facebook sosyal medya aracinda olusturulan “i
hate Apple, i hate Mcdonald’s” gibi hesaplar1 gosterilebilir (Steiniger, 2016: 16). Bu topluluklarda
bireyler markalar hakkindaki olumsuz diislincelerini, hislerini veya deneyimlerini
paylagsmaktadirlar. Bazen duygularini yansitmak adina boykotlar diizenleyerek tiiketim karsitligini
genis kitlelere ulastirmaya caligabilirler. Bu durum ise negatif ¢ift tehlike (negative double
jeopardy) olarak adlandirilan tiiketicilerin hem ¢ok sevdigi bir marka 6zelligi tasiyip hem de belli
bir tiketici kesmi tarafindan nefret edilen kiirsel Ol¢ekteki markalarin sorunu olarak

gozlenmektedir (Kucuk ve Krishnamurthy 2009: 1121).

Romani, Grappi, ve Dalli’s (2012) yaptiklar1 ¢calismada NEB (negative emotions toward
brands) o&lgegini kullanarak marka nefretine yol agan duygulari belirlemislerdir. Ofke,
hosnutsuzluk, begenmeme(dislike), utang, tiziintii ve endise duygularinin markaya kars1 duyulan
negatif duygular olarak belirlenmistir. Endise duygusu bireyi marka degistirmeye iterken;
begenmeme (dislike duygusu) agizdan agiza etkisi baslatmaktadir. Markaya kars1 bu duygularin
etki seviyesi bireyin marka-karsiti davraniglarinda bulunmasi ihtimalini de arttirmaktadir (Silden
ve Skeike, 2014: 2).
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Bougie (2003: 378) memnuniyetsiz miisteri ve sinirli miisteri arasinda bir fark oldugunu ve
calismalarinda sinirin  harekete gegirici sekilde miisteriyi motive ettigini, miisteri

memnuniyetsizligi ise markadan nefret etme i¢in bir neden olabilecegini belirtmistir.

Funches, Markley ve Davis (2009) yaptiklar1 nitel ¢alismada tiiketicinin markadan O¢
almasina neden olabilecek dort etken belirtmislerdir; {iriin hatasi, algilanan adaletsizlik, durum
faktorleri (bekleme, kalabaliklar vb.) ve servis basarisizliklari. Bryson, Atwal ve Hulten (2013)
Fransa’da gerceklestildigi calismalarinda marka nefretinin belirleyici etkilerini bulmay1
amaclamiglardir. Calismanin sonucunda marka nefretinin belirleyicileri olarak bes faktor
gosterilmistir: Marka kokeni tilkenin algilari, sirketin kurumsal sosyal ve ekolojik performansina
kars1 var olan tiiketici algisi, tiikketici memnuniyetsizligi, marka kullanicilarinin negatif yorumlari

ve negatif agizdan agiza iletisim.

Bu baglamda tiiketim toplumu igerisinde bireyler kendi degerleri dogrultusunda tiiketim
kiiltiirline uyumlu bir hayat siirdiiriirken baz1 bireylerin tiiketim ideolojisinin toplum yapisini
bozdugunu diisiinerek gelistirdikleri savunma sistemlerinin mevcut oldugunu séylemek miimkiin.
Gelistirilen savunma mekanizmalari farkli davranis bicimlerine yansidigini karsitligin bireysel ve
kollektif olarak gosterilebilir. Bu tezin konusu olan tiiketim karsitligi olarak kiiltiir bozumunu
incelemek admna ilerleyen boliimde tiiketici aktivizmi hakkinda alanyazinina ve yapilan

arastirmalara yer verilecektir.

2.1.1-Tiiketici Aktivizmi

Aktivizm, sosyal degisim savunuculugu ve demokrasi pratikleri ile baglantili kavramlardir.
Toplumda farkindalik yaratma, basarisizligin ve esitsizligin nedenleri ile savasmak icin tesvik
etme, daha 1y1 bir diinya i¢in vizyon yaratma aktivistlerin ve sosyal hareketlerin gorevidir (Ricketts,
2012). Altmislt ve yetmisli yillarda Amerika ve Avrupa’daki g¢evreci, etnik, feminist ve yerel
ozerklik savunmalar1 sosyal hareketler bakimin yeni bir ¢agin baslamasni saglamistir. Bu
hareketlerin 6zellikleri ve yapilanmalari nedeni ile teorisyenler tarafindan eski sosyal hareketlerden
farkli olarak kabul edilmistir. Yeni sosyal hareketlerde farkli olarak devletin ve sivil toplum
kuruluglarinin gorevleri ile 6zel ve kamusal alanin sinirlarinin sorgulanmasini icermektedir (Cayr,
2016: 8). Yetmisli yi1llarda Amerika’daki kadin hareketi, 6ncelikli olarak kisisel degisimin sosyal

degisim yolundan 6nemli bir adim oldugunun birgok aktivist tarafindan anlasilmasini saglamstir.
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Sosyal aktivizm yetmisli yillardan itibaren kadin, escinsellik, Ogrenci, is¢i haklari, irklar

konularinda daha ¢ok aktif olmaya baslamistir (Moyer ve Soifer, 2001: 187).

Tarih boyunca belli donemlerde sosyal, ekonomik ve politik durumlara Kkarsi
memnuniyetsizligini dile getirmek isteyen bireyler toplu olarak hareket ederek degisimi
amaclamiglardir. Tiiketim kiltiirii alaninda olusan boykot, buykot¢u hareketler ve tiiketici
aktivizmin diger formlar1 nispeten giigsiiz bireysel tiiketicilerin ve ¢alisanlarin pazar gii¢lerine karsi
tepki vermesini saglamaktadir (Hawkins, 2010: 123). Tiiketici aktivizminin yaygin formlarindan
boykotlarin tersine, cagdas sorunlar1 isleyen kampanyalar ise tiiketici reaksiyonuna gerek
duyulmayabilir, genellikle Nike, Microsoft gibi kiiresel etkilere sahip markalara karsi olustugu
gozlemlenmektedir ve bu tarz kampanyalarda sirketin logosu medyada sirket stratejisinden farkl
bir sekilde kullanilmaktadir. Hissedarlar veya sirket yoneticileri kotii reklami dikkatle islenmis bir
marka imajina kars1 bagimsiz bir tehdit olarak gorene kadar medyada kurumsal logo karsit olunan

sirketin stratejilerine ters bir sekilde kullanilir (Bennet, 2003: 158).

Tiiketici aktivizmi gesitli formlarda olusabilmektedir ve marka karsitligi en yaygin olan
formlar arasindadir, son donemlerde marka karsiti eylemci stratejiler diinya ¢apinda toplumsal bir
hareket olarak kabul edilmektedir (Dobscha, 1998; Holt, 2002:70). Marka topluluklarina kars1
olusan tiiketici aktivizmi, sosyal baglar iizerine kurulu olan cografi sinir tanimayan belli marka
veya kuruma odakli topluluklardir. Marka karsit1 topluluklar, tiiketiciler kurumsal egemenlige karsi
olan disiincelerini dile getirerek sosyal aktivist rol iistlenmektedirler (Hollenbeck ve Zinkhan,
2006: 479). Marka karsitlig gibi tiiketici aktivizmi formlar1 teknolojinin gelismesi ile degisime
ugramistir. Dijital aktivizm eylemleri internetin ortaya c¢ikmasi ve yayginlagmasi ile cagdas

formuna kavustugunu sdylemek miimkiin.

ARPANET ag1 bugiin kullandigimiz internetin onciistidiir. 1969 yilinda askeri savunma
amaci ile olusturulan ag, belli kisiler tarafindan sinirh siirelerde kullanabilmistir. ARPANET
tarafindan gelistirilen elektronik posta sistemi gizli siyasi bilgi akis1 ve istihbarat amaglari ile ABD
tarafindan kullanilmaya baglanmistir. Sonraki yillarda bir¢ok {ilke tarafindan kullanilmaya
baslayan ag ilk asamalarda siyasi goriis bildirimi ve askeriye hizmet i¢in kullanilmistir. 1990’11
yillar ile birlikte internet evlerde de kullanilmaya baslanmistir, “World Wide Web” servisinin
gelismesi insanlarin www ile baslayan cesitli sayfalar1 ziyaret edebilmesini saglamistir (Unsal,

2014: 45). internetin zaman iginde kullanic1 sayisinin artmasi ile birlikte ticari ve ticari olmayan
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mesajlarin olustugu ve politika temelli aktivizm hareketlerin olustugu bir ara¢ haline gelmistir
(Scholtz, 2010: 20). Modern iletisim teknolojileri sosyal degisim hareketlerinin gelisimini
etkilemistir. Dijital aktivizm, dijital aglarin giiciinii kullanan aktivist hareketleri tanimlamakla
birlikte, aktivist hareketler i¢in dijital veya dijital olmayan diye kesin bir siniflandirma s6z konusu
degilidr. Giiniimlizde bir¢cok aktivist eylemin dijital ve dijital olmayan araglar1 kullandigini
gorebiliriz (Ricketts, 2012). Internet, kiiresel aktivizm faaliyetleri i¢in cografi smirlar1 ve engelleri
ortadan kaldiran diisiik maliyetli bir ara¢c olmustur. Kalict kampanyalarin olusumu gorece kiigiik
grup ve yaygin olmayan ideolojik diisiincelerin genis kitlelere ulastirilabilmesi ve mesajlarin
televizyon, bilgisayar gibi ¢esitli cihazlarda yayinlanmasi dijital medya sayesinde

yapilabilmektedir (Bennet, 2003: 143).

Dijital araglarin kullanildig1 ve yaygin olarak bilinen ilk aktivizm hareketlerinden biri 1999
yilindan “Diinya Ticaret Organizasyonu (World Trade Organization-WTO)” toplantisina kars1
yapilan “Battle of Seattle” olarak da bilenen eylemdir. Eylemin amac1t WTO faaliyetlerinin belli
kurumsal sirketlere hizmet ettigini dile getirmek amaci ile toplanti yapilmasini engellemekti.
Bunun igin aktivistler dijitali araglar1 kullanarak, WTO tarafindan kullanan e-mail ve internet
sistemine kars1 siber saldir1 yapmislardir. Kendi aralarinda sistematik bir sekilde hareket etmek ve

polisten kagmak i¢in SMS ile haberlesmislerdir (Cullum, 2010: 58).

Internet iizerinden yaratilan kamusal alanlar, geleneksel kitle iletisim araglarindan bagimsiz
olarak yaratilan bilgi akisina sahip olmasi ile birlikte bu kanallara haberlerin yapilis sekline de yeni
bir soluk getirmislerdir. Dijital ortamda yaratilan bilgi akis1 geleneksel medyaya oranla daha
serbest ve gelisime aciktir (Bennet, 2003: 157). Dijital ortamda yaratilan kampanya ve bilgilerin
genis kitlelere ulasmasinin gorece daha kolay oldugu soylenebilir. Bu akisin bir 6rnegi kiiltiir
bozucusu olan Jonah Perettiile Nike arasindaki mail trafigi ile ger¢ceklemistir. Nike markasi {irtin
tasarimlar1 konusunda tiiketicilere 6zgiir bir alan sunmaktadir. Kisisellestirilmis Uriinler ile tiiketici
istedigi isim veya yaziy1 barindiridan Nike marka iiriinler satin alabimektedir. Peretti, bu secenegi
degerlendirerek Nike online magazasindan iistiinde “calisma sartlar1 kotii isyeri (sweatshop)” yazili
ayakkabi siparisi vermistir. Nike magazas1 ise bu {iriin tasarimini red eden bir mail ile doniis
yapmugtir. Mailin kiiltiir bozumu topluluklarina daha sonra is¢i haklarimi koruyan aktivist
topluluklarina yonlendirilmesi ile durum bircok kisiye ulastirilmis ve kisa siirede genis bir kitlenin

dikkatini c¢ekmistir. Yerel Ol¢ekte baslayan protestonun global seviyeye c¢ikmasini, Peretti:
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“Insanlarin daha biiyiik bir kiiltiirel doniisiime katilmalarina izin verdigi icin kampanyanin basarili

oldugunu simdi anliyorum” diyerek belirtmistir (Peretti, 2003).

2.1.2-Tiiketim Karsithg Siniflandirmalar

Davranig ve kimliklerin net bir ger¢eveye sigmadigi, asirililiklarin belirgin oldugu
postmodern toplumda tiikketim kavrami bazi bireyler i¢in yagam amaci (Baudrillard, 2016: 95,
Sassatelli, 2007: 6-126) olarak yer alirken baz1 bireylerin tiiketime kars1 oldugunu ve bireysel veya
grup olarak karsithigmi yansittigini gorebiliriz (Kirmizi ve Babaogul, 2012: 1). Tiiketim
toplumunda, 6zgliven motivasyonunun bireyin belli marka, iiriin ve tarzi tercih etmek ve ayni
zamanda bilingli olarak tercih etmemek i¢in bir etken olabilir (Banister ve Hogg, 2004: 863).
Tiiketim toplumunda benlik yapisi tiiketim pratikleri tizerinde sekillendigi gibi tiiketim karsitlig:
iizerinde de sekillenebilecegini sdylemek miimkiin. Postmodern yapida cesitlenen tiiketim
karsithig1 kavrami hakkinda literatiirde ¢esitli siniflandirmalar yapildig: gortilmiistiir. Bakis acisina

gore farklilagsan siniflandirmalart konu alan ¢aligmalar incelenecektir.

Odou ve Pechpeyrou (2011) calismalarin tiiketim karsitligi olarak tiiketici sinizmini ve
cesitlerini incelemislerdir. Sonu¢ olarak, aragtirmacilar sinizmle ilgili dort farkli kategori
belirlemislerdir; savunan sinizm (defensive cynicism), saldirgan sinizm (offensive cynicism), yikict
sinizm (subversive cynicism) ve etiksel sinizm (ethical cynicism). Savunucu ve saldirgan sinizm
bireyin pazarlama ¢aligmalarinin etkisine kars1 gelistirdigi pskolojik yapilanma iken yikici ve etik
sinizme sahip bireylerin tiiketim ideolojise karsit oldugunu ve alternatif yapilar sunduklarini

belirtmislerdir.

Dobscha (1998) egemen tiiketim kiiltiirline karsit olan bireyler ile iki yil siiren bir ¢alisma
gerceklestirmistir. Kadin tiiketicilerin, pazarin dikte ettigi kadin figliriiniin kendi degerlerine zit
olusumu, pazar kiiltiiriine kars1t bir diren¢ mekanizmast olusturmasina neden oldugunu
belirtilmistir. Calisma, olusan bu karsitlik durumunun tiiketicinin tiikketim pratiklerine ve yasam

tarzina yansiyabilcegini gostermistir.

Kozinets, Handelman ve Lee (2010) caligmalarinda tiiketim karsitliginin olusum sebebinde
iki motivasyonel faktdr (kollektif motivasyon ve bireysel motivasyon) ve 6zgiin durumun iki
seviyesini belirlemislerdir. Bu basliklar1 birlestirerek, asagida olusturduklar1 grafikte tiiketim
karsithiginin gesitlerini belirtmislerdir ve bu cesitlerin mutlak anlam tagimadigini ideolojiye bakis

acist ile degisebilecegini belirtmislerdir. Kozinets vd. (2010) grafikte yer alan degiskenleri su
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sekilde agiklamislardir: Kollektif Motivasyon Cergevesi (collective motivational frame): tiiketim
karsitlig1 i¢in belirlenen iki motivasyon ¢esidinden biri. Birey sosyal bir grubun parcasi olabilir ve
tilkketim karsithigi konusunda baska kisileri etkilemeye ¢alisabilir. Bireysel Motivasyon Cergevesi
(personal motivational frame): Birey, genel bir tiiketicinin yaptig1, diisiindiigii veya oldugu gibi
olmak istememesi nedeni ile tiiketime kars1 olabilir. Bireysel diisiincelerin yer aldig1 bu ¢ercevede
birey toplum i¢in bir degisim yaratma amaci tasimaz. Birey tiiketim karsiti durusunu hayatini
degistirmek i¢in kullanabilir (vegan olmak gb.). Tiiketim karsit1 hareketlerin hedefi ¢esitli olabilir.
Birey Nike markasinin Cin fabrikasindaki ¢alisma kosullarindan rahatsiz olarak markaya kars1 bir
durus sergileyebilecegi gibi, daha genis bir ¢ergcevede birey ¢evre duyarliligi sebepleri ile tiiketim
karsit1 davraniglar gosterebilir (Kozinets vd., 2010: 227-230).

Spesifik (marka, iilke vb.)

r Disavurumcu
= Aktivist .

= (Expressive)
&

N

S

72]

= Utopik Doniistiiriicii
= .

A (Utopian) (Transformative

Genel (¢evresel vb.)

Ahlaki/Kollektif Bireysel

Motivasyonel Cerceve

Sekil 3: Tiiketim Karsithg Cesitleri
Kaynak: Kozinets vd. (2010: 228)

lyer ve Muncy (2009) yaptiklart ¢aligmada tiikketim karsithigr igin dort ayri alan
belirlemislerdir. Olusturulan tiiketim karsithig1 siniflandirmasi bireyin tiiketimini azaltma sekli ve
amaci cercevesinde sekillendirilmistir. Bireyin tiiketim karsitligi, toplam tiiketim miktarin1 veya
belli marka veya tiriinlere kars1 tiiketimini azaltma pratikleri tizerine kurulu olabilir. Bu pratiklerin

amaci ise ¢evrecilik gibi sosyal konular veya sade bir yagam tarzin1 benimseme gibi kisisel nedenler
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iizerine kurulu olabilir. Calismada olusturulan kategorilerin birbirini dislamadigi not edilmistir.
Olusturulan 2x2 matriks ile dort farkl tiiketim karsit1 tip tanimlanmistir. Kiiresel etki tiiketicileri
sinifi toplum ve evrenin faydasi adina toplam tiiketim miktarini azaltan tiiketicilerden
olusmaktadir. Basitlestiriciler kisisel nendenler ile tiiketim miktarini azaltan daha sade tiiketim
odakl1 olmayan yasam tarzi benimseyenlerdir. Pazar aktivistleri ¢esitli sosyal nedenler ile belli tiriin
ve marka grubunu red edebilirler ayn1 zamanda medya ile halki kaginilmas1 gereken marka veya
iiriinler hakkinda bilgilendirebilir. Baglilik karsit1 tiikketiciler yasadiklar: kotii deneyim veya diger

kisisel nedenlerden otiirii belli marka ve {iriinlerden kaginirlar.

Iyer ve Muncy (2009: 161) olusturduklari tiiketim karsit1 siniflandirmasinda kiiltiir bozumu
alaninin 6nemli ¢alismalarindan olan Adbusters dergisini pazar aktivistleri sinifina drnek olarak
gostermislerdir. Adbusters dergisi kiiltiir bozumu yontemlerini kullanarak belli marka veya

iirinlerden kaginilmasi gerekildigi konusunda halki bilgilendirir.

Tiiketim Karsitliginin Amaci
Sosyal Kisisel
Nedenler Nedenler
Genel Kiiresel Etki e
s et Basitlestiriciler
s Tiiketim Tiiketicileri
Tiiketim
Karithginm Nesnesi Ozel Tiiketim Pazar Baglilik
(Marka ve iirlinler) Aktivisleri Karsit1 Tiiketiciler

Sekil 4: Dort Tip Tiiketim Karsiti

Bir diger tiiketim kasit1 siniflandirmasi Basg1 (2014)’e aittir. Tliketim karsithginin, degersel
acidan homojen fakat pratiksel anlamda heterojen bir yapiya sahip oldugu diisiincesi ile kategorize
etmistir. Yapilan smiflandirmada tiiketim karsitligi bireyin pratiklerine o6zel tiiketim, genel
iketim/tiketmeme, 0zel tilketmeme olarak yansiyabilirken, pratikler bireysel veya kollektif

seviyede gergeklesebilir.
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Kolektif titketim/tiiketmeme

N

Interaktif tilketim Bovkotcu ve Buykotcu
karsitlig tiiketim karsitlig:

Genel P > Ozel
. s -~ -
titketim/tiiketineme tiiketim/tiiketmeme

Tam zamanli azaltma
Boykotcu ve Buykotcu

Kisisel iiretim tilketim karsitlig

\ 4
Bireysel tiiketim/tiiketmeme

Sekil 5: Tiiketim Karsuligi Davramiglart Uzerinden Yapuan Siniflandirma
Kaynak: Basc1 (2014:164)

Cromie ve Ewing (2009) tiiketim karsitligi alanlarindan olan marka egemenligini red
etmedeki motivasyonlar1 ve uygulamalarini incelemistir. Yaptiklar1 tiiketim karsitlig
siniflandirmasinda tliketim pratigi ¢esidi ve eylemin odak noktasi arasindaki baglantilar
kullanmiglardir. Sonug olarak tiiketim karsitligi tipolojisi sekil 6’da gosterildigi gibi dort ¢esit alt
grup gostermislerdir. Kisisel degerler nedenli ile tiiketim karsiti olan bireyler “Korumaci
(Conservation)” grubu olarak siniflandirilmis, 6rnegin bu bireyler iiretim sartlar1 nedeni ile et
tiketmeyebilirler. Secici Tiiketim (Selective Consumption) ve Marka Egemenligini Reddetme
(Rejection of Brand Hegemony) tipleri tiikketimi azaltma gibi bir amaglart olmamasina ragmen
cesitli nedenlerle bilingli bir sekilde tiiketimde seg¢ici davranmaktadirlar. “Tiiketim Karsiti Toplum
(Anti Consumption Society)” sinifi markanin pazarda algilanis sekline bagli olarak red edilmesi ile
olustugu belirtilmistir (Cromie ve Ewing, 2009: 3). Yapilan bu tiiketim karsit1 siniflandirmasinda
bireyin tiiketim karsithgini bireysel veya kollektif olarak pratige dokmesi bir degisken olarak

alinmamustir.
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Tiiketime Kars1 Yonelimler

Korunma (Conserve) Tiiketme
5 Marka Tiiketim Karsiti Marka Hakimiyetini
S =z Toplum Red Etme
< £
g 2 Kisisel
E Degerler Korumaci (Conservative) Segici Tiiketim

Sekil 6: Tiiketim Karsitig1 Tipolojisi
Kaynak: Cromie ve Ewing, 2009: 3

Cherrier (2009) ¢aligmasinda tiiketim karsitliginin motivasyon kaynaginin sadece materyal
sahipligine red etme olarak sinirlandirilmamasi gerektigini gostermistir. Calismasinda goniillii
sadelik yasam tarzini benimsemis alt1 kisi ve bes kiiltiir bozucu kisi ile derinlemesine goriisme
yaparak tliketim karsitliginin iki soylemi olan goniilli sadelik ve kiiltiir karigtirmasini tiiketici
kimlik ingasindaki 6nemini incelemistir. Sonug olarak ¢alismada yeni bir tiiketici direnci yaklagimi
ve iki tip tiiketici direnci ortaya koymustur; kahraman kimlik (hero identity) ve proje kimlikler
(project identities). Cherrier (2009) belirledigi iki tip tiiketici direnci kimligi arasindaki tema,

sOylem, direng ve amag¢ bakimindan farkliliklarini sekil 7°deki gibi sekillendirmistir.

Kimlik Tipi Kahraman Kimlik Proje Kimlikler
Tema Kontrol dis1 diinyada yagama Duygusal yalnizlik
. e e Konumsal tiiketim (Positional
Soylem Somiiriicii titkketim .
Consumption)
Direnme Politik tiiketim Yaratic tiiketim
Amag Digsal degisim Icsel degisim

Sekil 7: iki Tip Tiiketici Direnci Kimligi
Kaynak: Cherrier, 2009: 186

Bu tezin amaci olan tliketim karsithigi olarak kiiltlir bozumu hareketini daha iyi analiz

edebilmek adina Cherrier (2009) tarafindan olusturulan tiiketim karsithigr siniflandirmasinda
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belirtilen proje kimlikleri (project identities) ve kahraman kimlik (hero identity) yapilar1 daha

detay1 olarak incelenecektir.

2.1.1.1- Proje Kimlikler

Cherrier (2009) calismasinda yaptigi derinlemesine goriismelerde proje kimlik veya
kahraman kimlik yapsi ile tiiketim karsithigi gosterenlerin, bireylerin tiiketim maddelerine yogun
olarak baglanmasi veya asir1 tiikketiim sonucu olarak yasadigi duygusal yalnizligin nedeni olaran
tiketim kiiltiiri yapisin1 sucgladiklarini belirtmistir. Ayrica goniillii sadelik yasam tarzini
benimseyen tiiketim karsitlarinin reklamciligin bireyleri gereksiz ve asir1 tiiketim yapmasina
zorladigini, tikketime bagimli olmanin “bos diinya”da yasamaya bir tepki olarak ortaya ¢iktigini ve
mutsuzluga neden oldugu diisiincesindedirler. Bu kimlik yapis1 daha ¢ok bireysel tiiketim
kaliplarina karsithigi icerir, egemen ideoloji ile ilgili sdylem igermez. Proje Kimlik, bireyin kendini
toplumda yeniden konumlandirmasini saglar. Proje kimlik yapisina sahip kisiler bagka birinin
hakimiyetinde olmaktansa kendi alanini olusturmaya c¢alisirlar. Proje kimlik tiiketim kiiltiiriine
karsit olsa da yaratict kimlik calismasi nedeni ile tiiketim kiiltliriiniin bir pargasi oldugu
sOylenebilir. Bu nedenle, proje kimlikleri materyal sahiplenme ilkesine karsit degildir, bunun

yerine yeni kiiltiirel kodlar, uygulamalar ve alternatif pazar yapilar1 yaratmaktadir (Cherrier, 2009:

188-190).

Goniillii sadelik hayat tarzi goriiniiste sade i¢ diinyada zengin olarak yasamanin yolunu
temsil etmektedir. Bu yasam tarzini tesvik eden unsurlar kisisel endiselerden kritik ulusal sorunlara
kadar genisleyebilir. Goniillii sadelik yasam tarzi yeni bir yasam tarzi degildir, bu yasam bi¢iminin
ana fikrini eski donemlerde de gérmek miimkiindiir. Bir¢ok dinin maddi olarak basit yasama
ogretileri, Gandi’nin sundugu felesefik diisiinceleri, Piiritenlerin tutumluluk davranislar1 insanlari
asir tilketimden uzak durmasi gerektigini belirtir ve sade bir yasama tesvik etmektedir (Elgin ve
Mitchell, 1977: 2-3). Goniilli sadelik kavrami bir diger tanim ile bireyin materyal tiiketimini
siirlandirmasi ve hayatin maddi olmayan boyutunda mutlulugu aramasidir bu baglamda goniillii

sadelik kavrami bir inang ve pratik sistemini temsil eder (Huneke, 2005: 528).

Barton (1981) goniillii sadelik kavramini bireyin giinliik yasantisindaki kontrolii kendinde
bulundurma, tiikketimini ve bagimlilifin1t minimize etme ¢abalar ile iliskilendirmistir. Goniillii
sadeligi benimsemis bireylerin kontrolii elinde olmadigi kurumlara baghiligin1 azaltmaya caligir ve

doga ile uyumunu arttirmaya yoneldigi belirtilmistir.
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Goniillii sadelik yasam tarzinin ana Ozellikleri Gandi’nin sundugu felsefe ile benzerlik
tasidigini sdyleyebiliriz. Goniillii sadelik kavrami Gandi’nin 6grencisi Richard Gregg tarafindan
sunulmustur. Kavram yasam ile uyumlu olmayacak fazla varliga sahip olmaktan kaginmay1 ve
enerjiyi bosa harcamamak gerektigi iizerinde kurulmustur. Gandi’nin diisiinceleri {iretkenligin
Oonemini ve basit tikketimin mutluk getirmesini vurgulamaktadir. Birey toplum refahini gelistirmek
adina bulunacagi davraniglar ile ekonomik politikalar ile dogabilecek zarar veren rekabet
sisteminin oniine gegebilir (Patel, 2014: 339, Ozgiil, 2011: 27). Tiim bu diisiince tarzlar1 Cherrier
(2009) tiikketim karsithigr smiflandirmasinda belirttigi proje kimlik yapisi ile iliskili oldugunu
soylemek miimkiindiir. Birey goniillii sadelik yasam tarzi ile asir1 tiiketimin kendisine, topluma,

cevreye verecegi zararlara karst duyarli davraniglar ve tiiketim pratikelri sergileyebilir.

Elgin ve Mitchell (1977) ¢alismalarinda goniillii sadelik yasam tarzinin ¢esitli nedenleri ve
farkl pratikleri olabilecegini belirtmistir, bu ¢esitliligin i¢inde ise tutarli ve ortak var olan bes deger

gostermislerdir;

e Maddi Sadelik (Material Simplicity): Goniillii sadeligin temelini olugturan bu deger, bireyin
yasantisinda liikks ve gosteristen kaginmasi ile iligkilidir. Birey, maddesel sadelik degeri
dogrultusunda maddi unsurlara bagimli olmaktan kacinir, yardimlagmaya ve paylasmaya
onem verir, insanlarin daha 6zgiir ve kendi kendine yeterli yasam siirdiirmelerine destek
olur. Goniillii sadelik yasam tarzi tiikketim miktarinin azaltilmasini nitelerken, toplam
tilketim maliyeti gorece olarak diger insanlara gore yiiksek olabilir. Bilingli olarak tercih
edilen gevre dostu tiriinler veya yasam boyu kullanilmas1 6ngdriilen tiriinlerin pazardaki
diger tiriinlere gore daha ytiksek fiyath olabiliyor.

e Insancil Olgek (Human Scale): Goniillii sadelik yasam tarzin1 benimsemis bireyler devasa
olgiitteki kuruluslara karsidirlar. Insan 6lgegi degeri ile birey kuruluslarin ve islerin
olabildigince kiiclik bdliimlere ayrilmasi gerektigini boylece bireyin kendi ¢abasini ve
ortaya koydugu degeri daha iyi anlayabilecegini savunur.

e Kendini Belirleme (Self-Determination): Bu deger bireyin 6zel veya kamusal olarak bir
kurulusa bagli kalmamasi gerektigini ve daha 6zgiir bir yagam sunmasi gerektigini vurgular.
Birey ihtiyaglarin1 kendi kendine iireterek, yaparak gidermesi, daha bagimsiz bir hayat
siirdiirmesini saglar. Thtiyaclarin baska bir kuruma gerek duymadan giderilerek tiiketim

pratikleri degisime ugramaktadir.
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e Ekolojik Duyarlilik (Ecological Awareness): Diinya kaynaklarinin sinirsiz olmadigi
diisiincesi ile kaynaklarin korunmasi, ¢evresel kirliligin azaltilmasi ve ¢evrenin dogal
giizelligini koruma kaygis1 ile bireyler goniillii sadelik tiiketim pratiklerini izleyebilir.
Cevresel farkindalik degeri ile birey insanoglunun bir biitiin i¢inde yasamasini ister ve
dogal kaynaklardan yeterinde faydalanamayan insanlara yardim etme giidiisiine sahip
olabilir.

o Kisisel Gelisim (Personal Growth): Birey manevi yasantisini giiclendirmek adina
materyallere olan bagimliligin1 ve sahip oldugu materyalleri azaltma yoluna basvurabilir.
Tiiketici bu baglamda kendini daha 0Ozgir kilmak adma tiketim pratiklerini
sekillendirebilir. Kisisel gelisim degerleri ile sekillenen goniillii sadelik kimligi belli bir
felsefe veya din ile bagl olmayabilir, birey insancil psikoloji, biyolojik geri bildirim,
bendtesi pskioloji, dogu felsefesi gibi diisiinceler ile de sekillenebilir (Elgin vd.,1977: 4-
10).

Proje kimlik yapisina sahip bireylerin goniillii sadelik tiiketim pratikleri ile gereksiz
materyallerden kaginmaktadirlar, bu kimlik yapisina sahip bireyler duygusal yalnizlik durumunda

carenin tiikketimde aranmamasi gerektigini savunmaktadirlar.

Goniillii sadeligin amact reklam sektoriiniin onlarinin {irlinii ile mutlu olmak icin sart
oldugu goriisiine karsin mutlulugu maddi kaynaklarda aramamaktadir (Elgin, 1981). Gosterisci
tilketimi materyal bagimlilik ve narsistik davranis sekli ile bagdastiran proje kimlik yapisi bu trz
tilketim pratiklerine karsin yaratict tiiketim (creative consumption) pratikleri segilemektedir.
Goniilllii sadelik yasam tarzinda karsilastigimiz bu tiikketim pratikleri bireyin kendi deger ve
endiseleri ile sekillenir. Bu tiiketim pratiklerine 6rnek olarak, kendi evini insa etme, enerji i¢in
giines panelleri kullanma, kendi besinlerini yetistirme vb. tiiketim davraniglar1 gosterilebilir. Proje
kimliklerinin ana o6zelligi kisisel kaygi ve degerler ile ilgili olmasidir birey kendi tiiketim
pratiklerini veya degerlerini g¢evresine yaymaya c¢aligmayabilir. Gosterilen tiikketim pratikleri

bireyin kendi kimlik insa projesi ile ilgilidir (Cherrier, 2009: 185-190).

2.1.1.2- Kahraman Kimlik
Cherrier (2009) ¢alismasinda belirttigi ikinci kimlik yapist olan kahraman kimlikler proje
kimliklerden farkli olarak diizende degisim olusturma amaci tagir. Bu kimlik yapisi sosyal esitsizlik

ve ¢evre sorunlarina iliskin nedenler ile tiiketim karsiti olabilecegi, karsitlik nedenleri bireysel
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tiketimden ziyade kurumsal yapilarin sosyal ve c¢evreye yaptigi etkiler ile ilgili oldugu
gosterilmistir. Goniilli sadelik ve kiiltiir bozucular kimlik olusumlarinda somiiriicii (exploitative)
tilketime karsit bir durus sergileyebilirler. Kahraman kimligi toplum {izerinde egemen olan
ideolojiye karsidir ve toplum icin degisiklik sunabilecegi belirtilmistir; yeni bir gergeklik rejimi,

ideoloji, diizen vb.

Kahraman kimlik yapisina 6rnek gosterilen kiiltiir bozumu hareketinin 6nemli isimlerinden
Kalle Lasn: “Kararli davrandik¢a kendizi daha canli, daha 6zgiir ve daha gergek hissedeceksiniz.
Yavas yavas kaybetmek yerine miicadeleleri kazanmaya baslayacaksiniz ve kiiltiir bozumunun
zevkine varacaksimz: Insanoglunun sahip oldugu o biiyiik, costurucu deSisim giiciinii
duyumsayacaksiniz (Lasn, 2004: 165)” soylemi ile kahraman kimligin ayirt edici 6zelligi olan

genel ideolojiyi degisitirme amacini vurugulamistir.

Kahraman kimlik yapis1 somiirgeci tiiketim (exploitative) yapisina karsin politik tiiketim
(political consumption) pratikleri gostermektedir. Bu noktada amag tiikketim toplumunun sonuglari
olan somiirii, esitsizlik ve baskiya karsi durabilmek ve degisiklik yaratmaktir. Bireysel ¢abalarin
gercek bir degisim yaratamakta etkisiz oldugunu savunan diisiince yapisini kirmayr amaglayan
kahraman kimlikler her bireyin davramiglarmin sosyal ve gevresel diizende etkili oldugunu
savunurlar. Bu nedenle kahraman kimlikler tiiketim pratiklerini ve yasam tarzlarini ideolojileri
dogrultusunda yeniden sekillendirirler. Kahraman kimlik memnun olmadig1 ideoloji i¢in alternatif

sistem, rejim, inang ve deger sistemi sunar (Cherrier, 2009: 185-190).

Kahraman kimlik yapist gerekliliklerinin tiikketim karsitligi davranisi olarak sergilenen
boykot ve buykot kavramlari igerisinde de goriilebilmektedir. Boykot kavramu tiiketim karsitligi ve
tilkketici direncinin Ortiistiigli bir noktadir. Boykotculuk, belli bir markaya karsit olunarak bireyin
tiiketimini goniillii olarak azaltmasi ile tiikketim karsitlig1 yansitirken, baskin bir giice kars1 durmak

ile de tiiketici direncini nitelemektedir (Hoffman, 2010: 1703).

Boykotculuk hatali olarak kabul edilen firma stratejilerini cezalandirmayi amaclar
(Friedman, 1996: 440). Boykotculuk bireysel veya kollektif olarak belli marka veya iiriinden uzak
durulmasi veya sirket politikalarinin protesto edilmesi davraniglarini igerir ve boykotlar genellikle
tek bir sirkete kars1 gergeklesir (Hawkins, 2010: 124- 25, Neilson, 2010: 215). Sirket stratejilerine
karsin gergeklesebilecek boykotlar dolayli veya dogrudan olarak iki kategoriye ayrilir. Dogrudan
boykotta karsit olunan isverenlerin listesi agik bir sekilde belirtilirken dolayli boykot sendika
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isverenlerinin sendika adi ile protesto edilir (Hawkins, 2010: 124). Boykotlar, hedef sirketin
itibarini, satiglarin1 ve hisse senedi fiyatin1 olumsuz olarak etkileyebilir ve bu durum sirketin
politikalarinda zorunlu degisimler yapmasina neden olabilir bu neden tiiketiciyi boykota iten
sebeplerin anlamlandirilmas1 6nem kazanmistir (Hoffman, 2011: 1703). Boykotlar aktivist
kampanyalarin bir pargasidir ve hedef firmanin itibarini olumsuz yonde etkilemek i¢cin medyanin

dikkatini ¢gekmeyi amaglar (O'Rourke, 2005: 124).

Hoffman (2011) c¢alismasinda boykot katiliminda etkili olan bireysel nedenleri
smiflandirmustir. Tetikleyiciler (triggers), promotorler (promoters) ve engelleyiciler (inhibotors)
olarak li¢ gruba ayirmistir. Tetikleyiciler bireyin boykota katilmasina neden olan durumlardir.
Ornek olarak; endise, 6fke, anavatana kars1 duyulan kin olarak gosterilmistir. Promotorler bireyi
boykoto tesvik eden durumlart veya duygulari igerir; manevi ara¢lar (moral promoters) ve
destekleyici arag¢lar (instrumental promoters) olarak ikiye ayrilmistir. Manevi araglara 6rnek olarak
kisisel gelisim, diiriistliik, boykot olgusuna duyulan ilgi, 6zel normlar gosterilirken destekleyici
araglar 0z yeterlik, basar1 algisi, genel katilim beklentisi, boykot Oncesi mesaj igerikleri
gosterilmistir. Hoffman siniflandirmasinda boykot katilima engel olan durumlara da yer vermistir.
Bunlara 6rnek olarak, sinirli tiiketim, boykot karsiti goriisler ve hedef kitlenin ve onun karsitinin

algilanis bigcimini géstermistir.

Tiiketim karsithigr ve tiiketici direnci olarak karsimiza ¢ikan boykotculugun iletisim
alaninda karsiligr kiiltir bozumudur (Bas¢i, 2015: 59). Kiiltiir bozumu kavramimin oncii
isimlerinden Kalle Lasn hedef gosterdigi sirketin politikalarin1 degistirmek amaci ile ve boykot
kavraminin &zelliklerinden olan medyanin dikkatini cekmek adma: “Ikinci Amerikan Devrimi’ni
baslatmanmin bir yolu da diinyanin en biiyiik suglu sirketlerinden olan Philip Morris Anonim
Sirketi’'ni ibret olarak géstermektir. BU sirket hakkindaki dehset verici gercegi gozler oniine seren,
kabarik su¢ dosyasini sergileyen bir televizyon kampanyasi baslatmaktir. Sirketin gida tiriinlerini
siddetle boykot ederek, imza kampanyasina biiyiik katilim saglayarak, baski olusturmaya devam

etmek ve New York Adalet Bakam sirketin lisansini iptal edene kadar da yilmamaktir” demistir

(Lasn, 2004: 179).

Friedman (2002: 11) boykot kavramini pozitif boykot ve negatif boykot olmak {izere iki
sinifa ayirmistir. Pozitif boykot kavram olarak bu boliimde bahsedilen 6zellikleri tasir, satin

alinmasi1 veya kullanimindan kacinilmas1 gereken iiriinlerin olusturdugu bir kara liste olusturulur.
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Negatif boykot ise desteklenmesi istenilen iiriin veya markalar1 niteleyen bir listeye sahiptir.
Negatif boykot kavrami i¢in “buycott” kelimesi de kullanilmaktadir. Kavramin en yaygin

orneklerinden biri tiiketicilerin sendika markasi tagiyan iirlinleri tilketmesine tesvik edilmesidir.

Boykot kavram itibari ile olumsuz bir anlam igerirken ikinci bir olumsuz kelime olan
negatif kelimesi ile genel anlam ters c¢evrilmistir. Bu anlamda tiiketim karsitligi genel olarak
tilketimin ¢esitli nedenler ile azaltilmasini nitelerken buykot bir anlamda tiikketimi destekledigini

sOyleyebiliriz.

Amerikan tiiketici aktivizm tarihinde buykotculuk énemli bir kavram olmustur. Ucretsiz
iriin (free produce) aktivistleri, 1770’11 yillarda olusan ithal etmeme kampanyas: ve 1790’11
yillarda aktif olan seker boykot kampanyalarini retorik ve taktiklerini uyarlayarak modern tiiketici
aktivizm hareketlerinin temelini olusturmuslardir. Ucretsiz iiriin aktivistleri ilk defa, tiiketiciyi
halkin temsilcisi olarak gostermislerdir ve devletin ahlaki merkezi olarak sunmuslardir. Bugilinkii
buykotculuk kavraminin 6zelliklerini tasiyan ilk ¢aligmalar ve etik {iriinlerin etiketlenmesi ilk defa

ticretsiz tirtin aktivistleri tarafindan kullanilmistir (Glickman, 2004: 893).

Boykotculuk firmalar1 belli nedenler dogrultusunda cezanlandirmayr amaglarken
buykotculuk tam tersine firmanin iyi olarak goriilen stratejileri nedenli ile ddiillendirme anlayis
icerir, ddiillendirme sistemi uygulayici tarafindan belirlenebilir. Buykot faaliyetleri piyasay1
kontrol edebilir ve kar amaci giitmez (Friedman, 1996: 440). Buykotcu tiiketim karsitlari sosyal ve
sistemlere bagli durumlara karsin yasadigi memnuniyetsizlik durumunu segici tiikketim yaparak
gosterebilirler. Kiiresel markalar yerine yerel iireticiyi desteklemek, ¢cevreye karsi duyaru {irtinlerin
tercih edilmesi, siirdiiriilebilir tiiketim gibi tiiketim pratikleri buykot¢uluk davraniglaria 6rnek
gosterilebilir (Base¢1, 2014: 59). Birey bilingli olarak belli bir markanin veya iilkenin iirlinlerini
tilkketerek politikalarini destekleyebilir. 1960'larda Bat1 Avrupa'da ortaya ¢ikan adil ticaret anlayisi
ile birlikte yayinlanan beyaz ve adil listeler buykot hareketini destekledigini ve bireylerin bu

listelere uygun bir sekilde tiikketim yapmasina tesvik edildigi soylenebilir (Hawkins, 2010: 124).

Oztiirk ve Nart (2016) ¢alismasinda politik tiikketim davranisi gdsteren dgrencilerin siirece
katilimin1 saglayan nedenleri aragtirmislardir. Sonug olarak sirketlerin etik ve ¢evresel degerelere
gosterdigi alakanin boykot, buykot ve agizdan agiza iletisim davranislarini etkiledigini

gostermislerdir.
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Tiketim karsithginin bir formu olarak gosterilen Kiiltiir Bozumu (Witkowski, 2010,
Cherrier, 2008, Iyer ve Muncy, 2009) hareketinin buykot kavrami ile iliskilendirilebilecek
faaliyetleri oldugunu séylemek miimkiin. Buykot kavramini niteleyen belli bir sirket veya iirliniin
politikalarin1 desteklemek adina tiiketiminin arttiritlmasi Adbusters tarafindan kendi olusturduklari
iirlin gruplar i¢in yapildig1 sdylenebilir. “Culture Shop” ismini verdikleri online magaza araciligi
ile Adbusters logosu tastyan 6zel dergi yayinlari, sapka, ¢anta, ayakkabi, poster gibi iirlinlerin
satisint yapmaktadirlar. Bu iriinlerin yani sira Blackspost ismini verdikleri spor ayakkabisi
iiretmislerdir ve {irtin tanitim1 i¢in su ifadeyi kullanmislardir: “15 yil once Blackspot satmaya
basladik. Nike (Converse'e sahip olduklarini biliyorsunuz, degil mi?) ve iinliilerin havali
makineleri ile kafa kafaya gitmek istedik. Kotii ¢alisma kosullarint reddetmek ve yesil tasarimi
arttirmak istedik. Ekolojist dergisi bizi diinyanin en etik ayakkabr magazasi olarak nitelendirdi
(Adbusters, 2019)” Blackspot ve diger Adbusters iiriinlerinin satigin1 artirmak igin tiiketicilere
hareketin bir pargasi olabileceklerini ve geleceklerinin kiiresel sirketler tarafindan
sekillendirilmesine engel olabileceklerine dair mesajlar vermektedir. Buradan yola ¢ikarak tiiketim
karsithig1 formlarindan olan kiiltiir bozumu hareketinin onciilerinden Adbusters’in ayni1 zamanda

buykot faaliyetleri i¢in de 6rnek teskil ettigini sOyleyebiliriz.

2.2-Tiirkiye’de Tiiketim Toplumu ve Karsithgim1 Olusumu
Ulkelerin ekonomik ve sosyal gelisim siirecleri kendi iglerinde farklilik gostermektedir. Bu
boliimde Tirkiye’de giinlimiizde yasanan tliketim toplumu kavrami ve olusum siireci

incelenecektir.

2.2.1- Osmanh Donemi’nde Tiiketim Toplumu

Gilinlimiiz devlet yapisini tagtyan Tiirkiye Cumhuriyeti 1923 yilinda kurulusundan 6nceki
Osmanli Imparatorlugu’ndan iiretim, kiiltir, ekonomi ve sosyal acidan bircok kavrami
devralmistir. Bu kavramlar ise o donem iginde Bati toplumlarindan farkli nitelikler tasiyordur
(Bas¢1, 2014: 62). Bati toplumlarinda goriilen Sanayi Devrimi toplum igerisinde koklii
degisikliklere yol agmistir, bu yenilikler toplumda igsellestirilmistir. Osmanli Devleti ise bu
durumun aksine radikal degisiklikler yaganmamuistir ve Bati’nin yeniliklerine tam olarak adapte
olunmamistir. Bu nedenle Batilisma stireci kiiltiirel degisime yol agmamustir, etkisini “yerli” ve
“yabanc1” kavramlari ¢er¢evesinde kutuplasan gruplarin dogmasina neden olmustur (Belge, 1982:

1293 Akt. Yavuz, 2007: 186).
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Osmanl1 imparatorlugu, Avrupa’da yasanan pre-kapitalist olarak tanimlanan feodal sistemi
izlememistir. Her {ilkenin devlet yapilarindan miras yolu ve iligkiler ile edindigi degerler gibi
Osmanli imparatorlugu’da Bizans ve Dogu Roma ile benzerlikler tastyordu. Ticaret her zaman
Osmanl1 i¢in 6nemli olgulardan olmustur ve Avrupa’nin aksine gerileme yasadigi donem hemen
hemen hi¢ olmamistir. Anadolu’nun sahip oldugu wuzun kervan yollar1 ve Bizans
Imparatorlugu’nun askeri etkileri Anadolu’nun iktisadi hayat unsurlarin saglamlasmasine neden
olmustur (Keyder, 1989: 8). Osmanli’nin bu bakimlardan Bati Avrupa ile farkli konumlarda
oldugunu sdylemek miimkiin. Feodal sistemi izlemeyen Osmanl i¢in o donemde en iyi diizene
sahip oldugu ve Avrupa’nin karanlik bir ¢agda olduguna dair diisiinceler olusmustur. Fakat yeni
iilkelerin kesfi ve somiirgecilik anlayisinin dogusu ile gelen zenginlikler ve sanayi devrimi ile
iiretim sistemlerindeki yenilenmeler Avrupa’yr Osmanl karsisinda giiclii bir duruma getirmistir

(Aydemir, 2006: 202).

Bocock (2009: 42-43), tiiketimin, nesne ve hizmetlerin liretim maliyetlerinden daha fazla
getiri elde edilmesini saglayacak bicimde talep gormesini ve kapitalin artmasini saglayarak
kapitalist sistemin temelini sagladigini belirtmistir. Bu durumun gerceklesmesi ise Osmanli
Devleti’nde yasalar ile engellenmeye calistimistir. Uretim ve tiiketim dengede tutulmaya
calisilmistir. Fakat dengenin bozulmasi halinde olusacak kriz ve kitlik tehlikesi Osmanli i¢in de
gecerli olmustur. Endiistri 6ncesi ekonomilerde goriilen iiretimde azalma veya tiiketimde artma
olugsmasi halinde olusabilecek kitlik durumlarina karsin Osmanli tiikketimi kontrol altinda tutmaya
ve Men-i israfat olarak adlandirilan yasaklar ile liiks tiikketim sinirlandirilmaya ¢alisiimistir (Geng,

2000: 59).

Ondokuzuncu yiizyilin sonlarinda etkin olan Yeni Emperyalizm Cag1 Bat1 sermayesi ticaret
ile genisleme gostermistir. Osmanli Devleti, birgok bolgede varligini hissettiren Bat1 iktisad1 yapisi
disinda kalmay1 basarmistir. Bu anlamda Osmanli Devleti kendi iktisadi yapisini siirdiirmeye
devam etmis ve bati etkisi diger bolgere nazaran daha geg baslamistir (Quataert, 2017: 17). Osmanli
Devleti i¢in modernlesme ve batililasma unsurlarinin onsekizinci yiizyilin ilk yarisinda baglamig
olsada ondozuncu yiizyilda daha net gelisimler gostermistir. Osmanli’nin ilk modernlesme
projeleri, son donemlerinde {ist liste kaybettigi savaglar kaybetmesi nedeni ile askeriye alaninda

olmustur (Yavuz, 2007: 185).
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II. Abdiilhamit doneminde Osmanli i¢in egitim, hukuk, ulasim, haberlesmede yapilan
yenilikler ile modernlesme siireci icin Snemli adimlar atilmas1 saglanmistir. Ozellikle bu dénemde
kadinlar i¢in birgok degisiklik s6z konusu olmustur, kadin i¢in statiiniin kaynagi olan baba, es veya
sahip olunan miicevharatlar degismistir (Davulcu, 2018: 150). Kadin kendi bedeni ve akli ile bir
statii kazanabilecegini diislinmeye baslamistir ve giizellik anlayis1 bu minvalde degisiklik
gostermistir, Bat1 ile eslestirilmistir. Osmanli insanin giyim kusamindaki Batiligma sadece
goriintiisel olarak sinirli kalmamistir. Insanlar zihniyet olarak da Bat1 tarzin1 edinmeye baslamistir

(Barbarosoglu, 1994: 110-112).

Osmanli’ya matbaanin gelisi batililasma ve modernlesme siirecleri i¢in 6nemli bir gelisme
olmustur. Basin igerikleri, toplumsal olaylar hakkinda halk: bilin¢lendirmek ve toplumun istegi
dogrultusunda olusturulmamstir, igerikler oncelikli olarak hiikiimetin yaptig1 isler ile alakali
olmustur. Basin daha sonra Osmanli’da ortaya ¢ikan aydin kesim tarafindan aktif bir sekilde
kullanilmistir (Doganer, 2012: 110). Osmanli’da serbest piyasa faaliyetlerinin olmamasi ve iiretim-
tiketim iligskisine yiiklenen anlamlarin farkli olmasi matbaanin Osmanli’da daha geg
kullanilmasinin ve kullanim amaclarinin da Avrupa’ya gore farkli sekillenmesine neden olmugtur
(Kologlu, 1999: 16-18). Osmanli’nin basmin dolayist ile reklamcilik alaninda Avrupa’ya gore
geride olmasinin diger nedenleri arasinda: Osmanli’da kitaplari el yazmasi ile kopyalayarak
gecimini stirdiiren bir kitlenin varligi, teknoloji alaninda geri kalmislik ve devletin bir halk isyan1

olan Patrona Halil Isyani ile mesgul olmasi gosterilmistir (Kocakaya, 2016: 123).

Avrupa ile Osmanlt arasindaki kiiltiirel farkliligin reklamciliga yansimasini, Yavuz (2007:
186) Osmanli’da Islam dininin etkisi ile zenginligin diger insanlara gosterilmesinin ayip olmasi ve
ilanlarin teshircilik oldugu diisiincesi ile daha ¢ok satmak icin reklam yapilmasi bunun i¢in ilan

verilmesinin toplum tarafindan uygun goriilmemesi ile agiklamigtir.

Modern reklamcilik sektoriiniin gelisimi, el ilanlari, afis ve gazeteler ile hiz kazanmistir.
Kocakaya (2016) calismasinda Osmanli’nin son donemlerinde ve Cumhuriyet’in ilk yillarinda aktif
olan Tanin Gazetesi’'ni 1908-1909 yillarindaki iceriklerini reklam ve marka baglaminda
incelemistir. Sonu¢ olarak, Osmanli Devleti’nde cesitli gazeteler ile reklamcilik sektoriiniin
olusmaya bagladig1 fakat, ornek olarak incelenen Tanin Gazetesi’nde yer alan reklamlarin

cogunlugunun yabanci menseli firmalara ait oldugu gosterilmistir.
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Osmanli’da reklamciligin yerini ve modernlesme siirecini anlamak adina bir diger ¢calisma
Davulcu (2018) tarafindan gergeklestirilimistir. Calismada Batili mizah dergileri olan Dalkavuk,
Kalem, Davul, Kartal, Cem ve Kara Sinan’da yer alan ilan ve reklam caligsmalari incelenmistir.
Sonug olarak ilanlarin genellikle konser, balo, tiyatro gibi sosyal akitiviteler hakkinda oldugunu
reklamlarin ise giyim, magaza, Fransizca ve resim kurslari ile ilgili oldugu goriilmiistiir. Bu
bakimdan dergi igerikleri Osmanli i¢in modernlesme ve tiiketim kiiltliriinde yasanan degisimleri
sergiledigi ve Osmanli kiiltiiriinde yer alan kanaatkar yapinin dagilma siirecinde gosterisgi tiikketime

yoneldigi gosterilmistir.

Koyuncu ve Tiltay (2017) ¢alismalarinda Tanzimat sonrasi donemde tiiketim kaliplarindaki
degisimleri romanlar tizerinden incelemislerdir. Sonug olarak inclenen eserlerde Tanzimat donemi
ile birlikte bati tarzindan liikks tiikketim pratiklerinin 6n plana ¢ikarildig1 gosterilmistir ve Batil
tilketim pratiklerinin Osmanli gelenekleri ile harmanlayarak sunuldugu gosterilmistir. Ayrica
eserlerde gosterisci tiiketimin toplumsal hayatta statli kazanmanin yolu olarak sunulmasi modern

kapitalis donemin ana unsurlar1 arasinda yer aldig belirtilmistir.

Tiim modernlesme yolundaki degisiklikler Osmanli’nin tiiketim kiiltiirinli de etkilemigtir
Osmanl gelenekleri ve Islam dininin etkisi ile kanaatkarlik anlayisi, paylasimeilik,
maddiyatciliktan uzaklik toplumun genel yapisint olusturuyor ve tiiketim kaliplarim
bicimlendiriyordu (Davulcu, 2018: 151). Osmanli Donemi igerisinde Bati etkisi ile askeri,
ekonomi, hukuk, sosyal diizende yapilan degisiklikler Osmanli insant i¢in tiiketim pratiklerinin de
degismesine neden olmustur (Orcan, 2004: 49 Akt. Koyuncu vd., 2017: 14). Her ne kadar matbaa
Osmanli’da geg kullanilmaya baslansada yayin hayatina baslayan gazete ve dergiler reklam ve ilan
icerikleri ile Bati hayatini Osmanli’ya sunmustur ve batililagma siirecini hizlandirdigini

sOyleyebiliriz.

Osmanli Imparatorlugu’nun yikilis1 ardindan, Tiirkiye Cumhuriyeti net bir burjuva smifina
sahip degildir. Bunun nedenleri olarak, heniiz genis toprak sahipligi anlayisinin olmamasi ve
Osmanli’nin son donemlerinde Hristiyan burjuvazinin iilkeden ayrilmis olmasi gosterilebilir.
Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ilk yillarindaki ekonomik sorunlara ¢dziimler aranmistir. Fakat 1929
Diinya Ekonomik Buhram ve ikinci Diinya Savas: diinya {izerinde esitsizliklerin artmasina neden
olmus (Keyder, 1989: 12). 1929, 1973 ve 2008 krizlerinde kapitalizm gii¢lenerek toplum {izerinde
etkisini arttirmaya devam etmistir (Unal, 2012: 34).
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2.2.2-Cumhuriyet Doneminde Tiiketim Toplumu ve Karsithg:

Balkan Savaslari, 1. Diinya Savasi ve Kurtulus Savasi ardindan Tiirkiye Cumhuriyeti maddi
ve manevi agidan bir¢ok zorlukla karsi karsiya kalmistir. Bu savaslarin ardindan Tiirkiye;
ekonominin tarima dayal1 oldugu, sanayinin kotii bir durumda oldugu altyap sistemlerinin zayif,
egitimsiz ve fakir insanlara sahip bir durum iizerinde kurulmaya calisilmistir. Bu durum karsisinda
sermaye birikimini arttirmak ve sanayiyi canlandirmak adina bir¢ok tesvik tedbirleri uygulanmigtir.
Ekonomiyi gelistirme adina yapilan girisimlerde ilk reklamlar devlet ve kurumlarina ait olmustu
(Yavuz, 2013: 229). Sermayenin gelisimine uygun bir iktisadi yapmin olusturulmasi adina
bankacilik biiylik bir 6nem kazanmisti. Bu ihtiyacin karsilanmasi adina Atatiirk 6nderliginde 1924
yilinda &zel miitesebbisleri desteklemek ve kaynak saglama amaci ile Is Bankas: kuruldu
(Altiparmak, 1998: 169-174). Savasin olumsuz etkilerine karsin dis ticaret yapan tiiccarlarin ithal
irlinler lizerinde fiyat artis1 yapmast ve devletin iiretiminde olan tiiketim mallarinin satigini
iistlenmesi, enflasyonist ortamdan yararlanarak sermeye birikimini saglayacak yiiksek kar oranlari
elde etmelerini saglamistir (Boykoy, 2008: 269). 1950 yillar1 Tiirkiye i¢in modern tiikketim ve
iiretim sekillerinin altyapisinin olustugu donem olarak nitelenebilir. Bu donem Tiirklerin dayanikl
tiiketim tirtinlerini kullanmaya basladig, bati teknolojileri ile tanistig1 yillar olmustur (Organ, 2004:

164’den Akt. Aydemir, 2006: 207).

Tirkiye i¢inde bolgesel olarak var olan sosyal, ekonomik ve kiiltiirel farkliliklar tiiketim
pratiklerini de etkilemektedir. 1940 yillar1 i¢in dogu bolgeleri bat1 ile kiyaslandiginda daha kapali
ve ilkel tiiketim ekonomisine sahip, tarim konusunda daha verimsiz topraklara sahip ve dis diinya
ile iligkisinin daha az oldugu ve degisim siirecinin daha yavas gerceklestigi goriilmektedir
(Boykoy, 2008: 32). Ikinci Diinya Savasi déneminde Tiirkiye savasa girmemesine ragmen
etkilerine maruz kalmistir. Ekonomik olarak ciddi anlamda sikintilar ¢eken, 6zellikle kirsal kesimin
gida maddeleri, elektrik, su ve saglik hizmetlerine ulagiminda yasadig1 sikintilar Tiirk toplumunun
tek partili hiikiimete karsit olmasina neden olmustur. Bu nedenlerle 1950 yilinda kapali oy acik
tasnif se¢imler ile demokrat parti iktidara gelmistir. Diger yandan Sovyetler birliginin toprak talebi
Tiirkiye’nin Amerika ile olan iliskisini yapilandirmistir. Amerika bu doénem igerisinden yaptigi
Marshall yardim plani ile askeri ve ekonomik anlamda Tiirkiye’ye yardim etmeye baslamistir. Bu
yardimlar Tiirkiye’nin bati1 ile iliskisini arttirirken endiistrilesme hizini arttirmis ve tiiketim

kiiltiirtiniin toplumda yayilmaya basladigi bir donem olmustur (Aydemir, 2006: 208).
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Tiketim kiiltiiriinii olusturmada en 6nemli etkenlerden reklamlar Cumhuriyet déneminde
devletcilik siyaseti ile birlikte en yogun reklam veren kurumun devlet olmasina neden olmustur.
Bu donemde en sik karsilasilan markalar su sekildedir: Is Bankasi, Ziraat Bankasi, Siimerbank,

Etibank, Gilette, Nivea, Fiat, Ford, Chevrolet... (Akgura, 2002: 28-34 Akt., Basc1, 2014: 72-73).

Kapitalist sistemin olusumunda etkili iiretim bigimlerinden Fordizm, kitlesel {iretime
gecisin adimi olmus ve, iiretimde biiyiik artislar saglamistir (Taymaz, 1993: 21). 1980’li yillara
kadar Tiirkiye’de kesin bir fordizm yapisinin buldugu sdéylenemez bu durumun nedeni olarak kayit
dis1 ekonominin biyiikliigli ve 1980°e kadar uygulanmis olan ithal ikameci politika araciligiyla
yurtdis1 teknolojileri ile fordist tiretim denenmistir. Fakat politika konusunda destegin yetersizligi,
emek ve tiiketim kavramlarinin yeterince gelismememsi ve sisteme uyum saglayamamasi her

sektoriin Fordizm sistemini uygulayamamasina neden olmustur (Taysir, 2018: 49).

Bireyleri daha ¢ok tliketime yonlendiren satin almay1 kolastiracak alternatif yollar sunan
kredi kart1 Tiirkiye’de 1980°li yillarda serbest piyasa politikasinin uygulanmasi ile popiilerlik
kazanmistir (Kaya, 2005: 48). Akbulut (1988) calismasinda Tiirkiye’de ilk olarak kredi kartlarinin
egitimli, yiiksek gelire sahip bireyler tarafindan kullanilmaya baslandigi ve kredi kart1 sahibi
olmanin bir prestij unsunu tasidigr belirtmistir (Akbulut, 1988’den Akt. Kaya, 2005: 48).
Baudrillard (2016: 67) tarafindan belirtildigi gibi tiikketim toplumu nesnelerin/gdstergelerin bir
hiyerarsi i¢inde statiiyle ilgili degerler olarak diizenlendigi toplumsal siniflandirma ve farklilagsma
stirecidir. Burdan yola ¢ikarak Tirkiye’de kredi kart1 kullanimina baglanmasi tiiketim toplumuna
gecis siirecinde etkili oldugu sOylenebilir. Kredi kartinin ilk olarak ytiksek gelirli kisiler tarafindan
kullanilmaya baslansa da kisa bir siire i¢inde orta ve diislik gelir seviyesine sahip bireyler de kredi

kart1 kullanmaya baglamigtir (Kaya, 2008: 48-49).

Cumbhuriyet ile birlikte Bati degerleri daha ¢ok benimsenmeye ve kurumsallagsmaya
baslatilmistir. Osmanlit Donemi’nde Batililasma etkisinin yogun olarak goriildiigli yer sadece
Istanbul’un belli mevkileri iken bu durum Cumbhuriyet ile birlikte iilke geneline yayilmaya
baglamistir. Ankara ise bu anlamdada 6nemli bir nokta olmustur. Ankara’da 6 Ocak 1926’de
TTTAS (Tirkiye Telefon Telsiz A.S.) 6zel radyo yaymnin baslamasi ve Batili elgiliklerin de
acilmast Ankara’y1 bat1 kiiltlirlinlin yayilmasinda bir kaynak durumuna getismistir. Kitle iletisim
araci niteligi kazanan radyo insanlarin tiiketim pratikleri tizerinde etkili olmustur (Zorlu, 2003).

Burdan yola ¢ikarak tiiketim kiiltiirii teorisinin dordiincili bashigi olarak gosterilen kitlesel piyasa

51



ideolojileri ve tiiketicilerin yorumlayici stratejileri arastirma konusunda (Arnould ve Thompson,
2005: 874) belirtildigi Cumhuriyet donemi ile birlikte radyo basta olmak iizere kitle iletisim

araclar1 bat1 merkezli olan tiiketim kiiltlirlinlin yaginlasmasinda etkili oldugunu sdyleyebiliriz.

1962 yilinda Ankara Radyosu’nun yayin hayatina baglamasi1 daha sonrasinda 1972 yilinda
Tiirk millet televizyonda reklamlar ile karsilagsmaya baglamigtir. Tiiketim toplumunun olusmasina
neden olan temel araglar ve kuruluslar zaman i¢inde Tiirkiye’de bulunmaya baslasa da Tiirkiye bu
yillarda tiiketim toplumu olarak nitelendirilemez. Tiirkiye i¢in toplumsal hayatta biiyiik degisimler
yasanmasina neden olan ekonomik ve sosyal degisimler 80’li yillarda olusmustur (Yavuz, 2013:

233-234).

80’li yillarda baslayan liberal ekonomi diizenlemeleri, is kollarinin tarimdan kopmasi, kitle
iletisim araglarinin etksinin ve sayisinin artmasi, Tiirk toplumunda sehirlerlere ve Almanya basta
olmak iizere Avrupa’ya yasnanan gogler ile mobilitenin artmasi, Tirk toplumunun Osmanli’dan
kalma gelenekg¢i yapisinin degismesine ve tiiketim toplumunun ana niteliklerini edinmesine neden
olmustur. Bu yillarda Tiirk toplumu tiiketim mallar1 a¢isindan zenginlesmistir, aligveris merkezi
sayisinda artig olmustur ve ekonomik olarak satin alma iglemlerinde kredi kart1 gibi alternatif
odeme segeneklerine sahip olmustur (Basfirinci, 2011:117). Tiirkiye i¢in 80’li yillarda sosyal ve
ekonomik alanda yasanan biiyiik degisimlerin yapilanmalari 1980 askeri darbenin ardindan kurulan
hiikiimet yapist ile yakindan iliskilidir. Turkiye’nin sekizinci Cumhurbaskani olarak goreve
baslayan Turgut Ozal gérevi boyunca ekonomik alanda yeni diizenlemeler izlemistir. Ulusal
kalkinmaci politika yapilar birakilmistir, 6zel sektor tesvikleri yogun sekilde uygulanmistir.
Serbest piyasa ekonomisine gegilmesi ile ithal iiriinlerin pazarda yeri artmistir ve liikks kavrami iilke
icinde yerleserek gosterisci tiiketimin temelleri olusturulmustur. Maddi giiclin sosyal iliskileri
etkilemeye basladig1 bu donemde Tiirkler i¢in metalara yiliklenen anlamlar ile tiiketim pratiginin

anlami ve amaci degisime ugramistir (Sine, 2017: 95).

Ekonomik yapilanmalariin yani sira Tlirkiye icin kitle iletisim araglar agisindan yasanan
yenilikler bat1 degerlerinin etkisinini arttirmistir. Tiirk toplumunun yasam tarzini etkilenmesine
neden olan bat1 degerleri 6zel televizyon kanallarinin agilmasi ile aktarilmasi daha hizli ve kolay
olmustur. 1993 yili ile birlikte televizyon ve radyoda devlet tekelinin kalkarak 6zel kanallar
olusmaya baslamistir. Ozel isletmelerin kar amaci giitmesi reklam sayisinin artmasina neden

olmustur. Artan reklam sayis1 tiiketim pratiklerinin sekillenmesine etki ederken televizyon
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endiistrisinde yer alan yabanci filmler ve reklamlar popiiler kiiltiirii sekillendirmeye baslamistir
(Kog, 2014: 92-93). Tiirk toplumu geleneksel degerleri ile batinin degerleri harmanlayarak yeni
tiiketim kiiltiirii yapisina sahip olmaya baslamistir bu yap1 batinin klasik hedonist tiiketici yapisina
yakinlagmaya baglamistir. Tiiketim toplumunun irettiginden ¢ok tiiketme sorunsali Tiirk

toplumunun da sorunlar1 arasina girmeye baslamistir (Aydemir, 2006: 211).

2.2.2.1- Tiirkiye’de Proje Kimlik Tiiketim Karsithg:
Tiiketim toplumuna kars1 gelistirilen elestiriler tiiketiciler arasinda farkli davranis sekilleri

ile hayat bulabilir. Marcuse i¢in tiiketim ideolojisi toplumda “sahte ihtiyaglar” dogmasina neden
olmaktadir ve bu sahte ihtiyaglar toplum {iizerinde sosyal kontrol olarak yapilandigini ileri
stirmistiir, bireyler bu sistem igerisinde materyaller ile benliklerini olusturmaktadir (Sahin, 2008:
183). Tiiketim ideolojisinin toplum tiizerinde olusturdugu etkilere karsin bireyler farkli savunma
mekanizmalar1 gelistirebilmektedir. Bu b6liimde, Cherrier (2009) tarafindan siniflandirilan tiiketici
direnig kimliklerinden proje kimlik yapisina Tiirkiye’de ornek teskil edebilecek orneklere yer
verilmesi, Tirkiye nin tiketim toplumuna karsi goriislerinin ve davranig sekillerinin daha iyi

anlagilmasi i¢in yardime1 olacaktir.

Tiiketim karsitliginin olusumunun nedenleri arasinda bireyin inang sistemi de yer alabilir
(Elgin ve Mitchell, 1977: 2-3). Yeniaras (2015) ¢alismasinda miisliiman yogunlugun fazla oldugu
Tiirkiye’de tiiketicilerin materyalizme olan iliskisinde kisisel farkliliklar1 arastirmistir. Sonug
olarak dindarligin materyalizmi olumsuz etkiledigini ve islam dininin tiiketiciler {izerinde daha

tutumlu ve az savurgan olmalarinda etili oldugu gosterilmistir.

Din ve tiiketim kiiltiirli arasindaki iliskiyi incelemek adina bir baska calisma Basc¢1 (2017)
tarafindan gerceklestirilmistir. Bas¢1, calismasinda Tiirkiye’deki anti-kapitalist miisliimanlarin
kapitalizm ve tiiketim olgularina karsin yaklagimlarini incelemistir. Anti-kapitalist miisliimanlarin
kisisel ve sosyal amaglar1 dogrultusunda ii¢ farkl tiikketim pratigi gerceklestirdigi gosterilmisir;

dogrudan tiiketim, dolayl tiiketim, tilketmeme ve tiiketimi azaltma.

Tiiketim karsitliginin bir formu olarak gosterilen marka kaginmasini (Lee vd. 2009: 169),
Ventura (2013) calismasinda Tiirkiye’de beyaz esya sektoriinde marka kaginmasina yol acan
nedenleri aragtirmistir. Yapilan odak grup ¢alismalarinin ardindan sonug olarak tiiketicilerin en ¢ok
markalara kars1 deneyimsel kaginma ile karsitlik gosterdigi gibi kimlik ve ahlaki kaginma olarak

da marka karsithgr davranisi sergiledikleri gosterilmistir. Teknoloji ile birlikte gelisen sanal
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toplulularin marka kagimmasi davranislari ile olan iliskisini incelemek adina Kaplan, Atik ve
Giirkaynak (2011) tarafindan gergeklestirilmistir. Calisma sonucunda tiiketicilerin Lee vd. (2009)
tarafindan belirtildigi gibi marka kaginma davraniglarinin deneyimsel, kimlik ve ahlaki olarak
gergeklestigi belirtilmistir, bununla birlikte Kaplan vd. alanyazinina marka kaginma davranis ¢esidi

olarak, “pazarlama iletisimi kaynakli kaginma” olarak yeni bir davranis bi¢imi sunmuslardir.

Eksi (2012) tez calismasinda tiiketim karsitligina neden olan temel faktorleri ve bu
faktorlerin bireyler lizerindeki etisini Tiirkiye’de arastirmistir. Kiiltiir, etnik merkezcilik, dindarlik,
cevre ve saglik bilinci degiskenleri ele almarak yapilan calisma gostermistir ki; ele alinan
kriterlerin bireylerin satin almama kararlar1 iizerinde etkili oldugu ve bireysel olarak gosterine
tilketim karsith@ hareketleri ile kollektif tiiketim karsiti davraniglari arasinda gegis oldugunu

gostermistir.

Ozgiil (2011) calismasinda Izmir ilinde géniillii sade yasam tarzi ve hedonik tiiketim
nedenleri arasindaki iliskiyi ve bu iki tiiketim pratiklerini sosyo demografik 6zellikler ¢ercevesinde
incelemistir. Sonu¢ olarak goniillii sade yasam tarzinin agiklanmasinda planli aligveris, kendi
kendine yeterlilik, maneviyata verilen 6nem ve sade tirlin tercihi tiiketim pratiklerini sekillendiren
unsurlar olarak gosterilmistir. Sosyo demografik agidan gelir diizeyi yiiksek, egitimli ve bekar

tiiketicilerin ise goniillii sade yasam tarzina daha az yatkin oldugu belirtilmistir.

Diilek ve Comert (2019) calismalarinda tiikketim karsitlig tiirii olan bireysel veya kollektif
formlarda olusabilecek marka kag¢inmasi davranisinin GSM operator markalarini ele alarak Van
ilinde ilgili marka kullanicilar iizerinde incelemislerdir. Sonug olarak tiiketim karsitlig1 formu olan
marka kaginmasi boyutlarinin bireyler iizerinde satin almama davranisi, olumsuz agizdan agiza

iletisim ve markaya kars1 online olarak sikayet olusturulmasi iizerinde etkili oldug1 gdsterilmistir.

Cengiz (2014) tez calismasinda Tirk ve Amerikan kiiltiirii arasinda goniillii sadelik
davraniglariin 6liim tiiketimi {izerine etkilerini incelemislerdir. Yapilan caligsma; kiiltiirel
farkliligin goniillii sade yasam davraniglarinin da farklilasmasinda etkili oldugunu gosterirken Tiirk
ve Amerikan Kkiiltiirlerinde 6liim tliketimi davraniglar1 arasinda anlamli bir farklilik olmadigi

belirtilmistir.

Cherrier (2009) tarafindan belirtilen proje kimlik yapisina sahip tiiketiciler tiikketim

davraniglarinda daha c¢ok kendi kendine iiretme, paylasma ve cevreye duyarli davraniglar
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gostermeye yatkin olabilirler. Bu baglamda Cabuk, Siidas ve Zeren (2015) ¢alismalarinda paylagim
sistemi ¢ergevesinde otomobil paylasim siteminin secilmesinde etkili olan faktorleri
incelemislerdir. Sonu¢ olarak g¢evresel anlamda siirdiiriilebilirlik farkindalig1 yiiksek kisilerin
paylasim sistemini tercih etmeye daha yatkin oldugu belirtilirken otomobil sahibi olan bireylerin
tilkketim tirtinii ile kurduklar1 bag nedeni ile paylagsma sistemini tercih etmede da az motivasyon
sahibi olduklar1 gosterilmistir. Bu baglamda Tiirkiye’de ¢evresel farkindalik sahibi bireyler ile
tilketim kiiltiiriine bagli yasayan bireylerin tliketim davranislar1 arasindaki farkliliklarin proje

kimlik yapisinin genel 6zellikleri ile uyustugunu séylemek miimkiin.

Gondiillii sadelik davranisinin tiiketici davraniglar tizerindeki etkisini ve goniilli sadelik
algisinin kusak farklih@ ile iliskisini Irge ve Karaduman (2018) ¢aligmalarinda incelemislerdir.
Tiirkiye’deki tiiketiciler ile yapilan arastirma goniillii sadelik davranislarinda tiiketicilerin tiikketim
kaliplar1 bilingli tiiketime ve stirdiiriilebilir tiiketime olan egilimini ortaya koyarken, X ve Y kusagi

arasinda bilingli tiikketim egilimi arasinda farklilik olmadig1 gosterilmistir.

2.2.2.2- Tiirkiye’de Kahraman Kimlik Tiiketim Kasithg:

Cherrier (2009) tarafindan, tiiketim karsithigi kimlik ¢esidi olarak gosterilen kahraman
kimlik yapisinin temel 6zellikleri arasinda sistem, diizen veye ideoloji ile ilgili degisiklik yaratmak
oldugu belirtilmistir. Bu kimlik yapisinda bireyler tiiketim karsitligina karsin diistinciilerini genis
kitlelere ulagtirma istegi tarsitlar ve karsit olunan ideoloji, sistemi kanunlar hakkinda alternatif
diizenlemeler sunar. Bu baglamda bu boliimde Tiirkiye’deki kahraman kimlik yapisina 6rnek teskil

edebilecek calisamalara yer verilmistir.

Artvin’de gergeklesen gevreci direnis Eryilmaz ve Akman (2016) tarafindan incelenmistir.
Calismada maden planlamasinda kars1 biraraya gelen insanlarin yaptiklart eylemlerde bireylerin
aralarindaki farkliliklar1 gormezden gelerek yasam alanlarini ve gecim kaynaklarini korumak adina
miicade ettikleri belirtilmistir. Bu baglamda kahraman kimlik yapisinin birey i¢in durumsal olarak

ve gecici bir siire i¢in olusabilecegini soylemek miimkiin.

Cetin (2008) tez calismasinda Tiirkiye’deki kiiresellesme karsiti hareketleri incelemistir.
Kiiresellesme karsitliginin bireyin kiiresellesmeye bakis agisi ile farklilasacagini belirten Cetin,
kiiresellesmeyi kapitalizm ile bagdastiran Anti-Mai gibi aktivist gruplar oldugunu belirtmistir. Bu

kisiler, kiiresellesmeyi kapitalizmin bir boyutu olarak degerlendirmislerdir ve kiirsellesmenin

55



sOmiirt, esitsizlik, yoksulluk, daha zayif orate sinif olusumuna neden oldugu diisiincesindedirler

(Cetin, 2008:58-59).

Sistemle ilgili degisiklik talep etmesi ile kahraman kimlik yapisini temsil edebilecek, 2013
Haziran’da gerceklesen Gezi Parki Hareketi yeni toplumsal hareket yapisi i¢in Ornek teskil
etmektedir (Giiven, 2014: 19). Gezi hareketine baslangicindan itibaren kisa bir siire i¢inde biiylik
katilim gosterilmistir, bu kitlenin ¢ogunlugunun Tirkiye’nin orta smifina mensup, aileleri
tarafindan daha yiiksek refah vaad edilmis, toplumun tiiketim kaliplarina uygun olarak yetistirilmis
Ogrenci ve beyaz yaka calisanlar oldugunu sdyleyebiliriz (Giirakara, 2014: 9). Gezi Parki
eylemlerinin ¢ikis noktasi tiikketim temelli yapilanmaya karsi durmaktir. (Bayhan, 2014: 33-42).
Ritzer (2016: 32-33) alisveris merkezlerini (AVM) tiiketim katedrali olarak nitelemektedir ve
AVM’lerin daha fazla tiiketiciyi ¢ekmek i¢in biiyiilii bir ortam yarattigini1 belirtmistir. Tiiketim
katedrali olan AVM’lerin heryerde sayisinin artmasi ve tiiketim toplumu 6zelliklerini koruyarak
sehirlerin dogal yapisini bozmasi karsit bir toplulugun olugmasina neden olmustur. Gezi Parki’nda
yeni bir AVM plani, bazi kisiler i¢in kamusal alanin 6zel girisimler tarafindan isgal edilmesi
anlamimi tasmmistir. Gezi hareketi bu sebeple tiiketimi odak noktasi ile ortaya ¢ikmis sosyal bir
hareket olmustur. Tiiketimcilige elestri getiren bir grup ile baslayan Gezi hareketi eylemleri kisa
bir siire i¢inde karsit odak noktasinin hiikiimet olmasi ile birlikte direnise tiikketim toplumundan
rahatsiz olmayan birgok insanin da katildig1 bir harekete doniismiistiir (Bayhan, 2014: 33-42). Gezi
parki hareketi tiikketim toplumu ve kiiltiirlinlin zorlayicit normlarina ve iilkenin politik yapisindan
duyulan rahatsizliga karsin Tiirkiye’nin tarithsel gecmisi ile iligkili yeni politika bigimlerinin ve

mekanlarin olugsmasina ortam saglamistir (Bozdag, 2016: 116).

Gezi hareketi Tiirkiye’nin yakin tarihinde genclerin sesini kuvvetli bir sekilde duyurdugu
onemli bir hareket olmustur. Giiven (2016) ¢alismasinda Y kusaginin yogun katilimi olmus olan
Gezi hareketinde duygu ve diisiincelerin hayat buldugu slogan ve duvar yazilarini incelemistir.
Gezi’de kullanilan slogan ve duvar yazilarindan yola ¢ikilarak eylemin, Baudrillard’in simiilasyon

diinyay1 nitelendirigi hiperger¢eklik durumuna atif yaptig1 belirtilmistir.

Kiiltir bozumu hareketlerinde karsit diisiince iizerinde olusturuluan ifadelerde mizaha
rastlamak miimkiindiir. Gezi hareketinde de duygu ve diisiincelerin dile getirilisinde mizaha sik¢a
bagvurulmustur. Gezi hareketinin farkliligin1 ortaya koyan durumlardan biri de eylemde ortaya

koyulan mizah igerikli sanat, edebiyat, heykel, sarki, grafiti, karikatiir calismalaridir (Colak, 2014:
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463). Gezi hareketinde var olan olgularin mizah yolu ile duygu ve diisiinceleri ifade edilmek amaci
ile degistirilerek kullanilmast Lasn (2004: 146) tarafindan belirtilen “anlatilart amag
dogrultusunda degistirme” yonlendirmesi ile uyusmaktadir. Bu baglamda Gezi hareketinde kiiltiir

bozumu kavraminin niteliklerini yansittig1 s0ylenebilir.

Gezi parki eylemleri kiiltiir bozumu hareketinin 6nemli araglarindan olan sokak sanatinin
yaygin olarak kullanildig1 bir alan olmustur. Tas ve Tas (2014) ¢alismalarinda politik eylemler ile
birlikte sokak sanatinin Tiirkiye’de gelisimini Gezi hareketi Ozelinde incelemislerdir. 1968
eylemlerinin aksine Gezi hareketinde herhangi bir lider olmamasi eylemi 6zel kildigini ve sivil
direnisin canlanmasi olarak nitelemislerdir. Sokak sanatinin birlestirici 6zelligi ve iletisimsel
kuvvetinin bu denli gii¢lii ve kendiliginden olustugu ilk alan Gezi hareketi olmustur (Tas vd., 2014:
343).
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3.BOLUM
TUKETIM KARSITLIGI OLARAK KULTUR BOZUMU HAREKETI

3.1-Kiiltiir Bozumu Hareketi Kavram ve Gelisimi

Kapitalist sistemin siirdiiriilebilir olmasinda 6nemli rol oynayan unsurlardan birini tiikketim
toplumunda nesnelere yiiklenen anlamlar ile tiiketim kavraminin kazandigi yeni anlam olarak
gosterebiliriz. Tiikketim toplumunun giiclenmesi ve yarattifi sosyal, ekonomik etkiler, karsit
diisiinceye sahip ideolojiler olusmustur. Tiiketim toplumuna kars1 gelen elestiriler farkli bigimlerde
karsimiza ¢ikmaktadir. Kiiltiir bozumu da sosyal ve ekonomik konular ¢ercevesinde dogan elestirel
bakis agisina sahip sosyal hareketlerden biridir. Bu boliimde kiiltiir bozumu hareketinin tarihsel

boyutu ve kavram igerigi incelenecektir.

Adbusters kiiltiir bozumu alaninda en {linlii ¢aligmalardan biridir. Dergi kurucusu ve editorii
Lasn aktivist kiiltlir bozumu hareketlerinin tiiketim kiiltiirtinii degistirmenin anahtar1 olarak
gormektedir. Lasn bu onemi “Giiniimiiz igin kiiltiir bozumu 60’larda insan haklari, 70’lerde

feminizm, 80’lerde ¢evrecilik konularinin tasidigi anlami ve giicii tastyor” diyerek belirtmistir

(Lasn, 2004).

Tiiketim toplumu gibi bir¢ok sosyal, ekonomik ideolojiye elestiri getiren ve sosyal bir
hareket niteligi tagiyan “Kiiltiir Bozumu” terimi ilk olarak 1984°te San Fransciscolu miizik grubu
Negativland tarafindan kullanilmistir. Grup iiyerinden, Jamcon iyi bir kiiltiir bozumunun reklam
metninin altinda sakli olan gizli derin gergekligi ortaya ¢ikarma amaci oldugunu sdylemektedir.
Kiiltir bozumu hareketinin baslangi¢ noktasini belirlemek ¢ok zordur, kesin methotlar
bulunmayan kiiltiir bozumu hareketleri bireysel ve toplumsal tepkileri de kapsayabilir (Klein, 2012:

303-304).

Gilinlimiiz kiiltiir bozumu hareketinin kavramsal ve ydntemsel olarak niteliklerinin 2.
Diinya Savasi sonrasinda gergeklesen toplumsal hareketlerden izler tasidigini sdyleyebiliriz.
Sanayi devrimi ile birlikte teknolojinin gelisimi ve toplumsal degisimler is¢i sinifinin yasam
standartlarin1 ylikseltmis, gelisen tiiketim toplumu yaratilan ihtiyag¢ ve talep karsisindaki elestirel
farkindaligini yitirmistir. Buna karsin bireyler ve gruplar tiiketici kiiltiiriiniin yarattig1 sahte
yanilsamalara kars1t kiiltiirel protesto faaliyetlerine bagvurmustur (Thorn, 1997’den akt.

Wettergen,2019: 2, Nomai, 2008: 5).
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Kiiltiir bozumu hareketi 20. yiizyil itibari ile kavramsallastirilmis ve teknoloji sayesinde
yayginlagmis olsa da fikrin ana temelleri daha eskiye dayanmaktadir. Postmordernist diisiiniirler
teorileri ile bugiinkii kiiltiir bozumu hareketine 151k tutmuslardir (Unsay, 2014: 6). 199011 yillarda
ise bilgi teknoloji araglarmin gelisimi kiiltiir bozumu hareketinin yayginlasmasinda etkili olmus,
bireysel caligmalarin da genis Kkitlelere ulasabilme imkani ortaya ¢ikmistir (Bakir ve Celik,

2013:51).

“Kiiltiir kavrami, burjuvazinin ve Aydinlanma’nin yikselisiyle birlikte yasam
stire¢lerinden kurtulusu sayesinde biiyiik 6l¢iide notrlesmektedir. Dolayisiyla kiiltiir, mevcut olana
karsi sivriligi torplilemektedir. (Adorno, 2012: 132). Adorno’nun bu kiiltiir tanimindan ve yapilan
kiiltiir bozumu kavrami incelemelerinden yola ¢ikarak kiiltiir bozumunun, kiiresellesmenin etkisi
olan tiikketim toplumuna ve kiiltiirel farkliliklarin ortadan kalkmasina karsin gosterilen bir direnis

oldugunu soyleyebiliriz.

Lasn, kiiltiir bozumunun amacini, mesajlarin kamusal sorumluluk ¢ergevesinde, tiikketimin
cevresel ve sosyal yapiya verdigi gercek etkiyi veya kurumsal yapilarin kamusal alanlari

kullaniminin sorgulanmasi olarak belirmistir (Pickerel, Jorgensen ve Bennet, 2002).

Markalar iiriinleri i¢in talebi olusturmada kiiltiirel kodlar1 reklamlar yoluyla olusturur ve
yayar. Olusturulan kiiltiirel kodlar markanin amaglarina uygun bir kimlik, yagam tarz1 ve ihtiyag
olusturur. Kiiltiir bozucular bu noktada markaya hizmet eden kiiltiirel kodlarin anlamlarini yikmaya
calisir. Her toplumun sahip oldugu 6zgiin kiilterel kodlar ise o toplumun diislince ve davranig
sekillerini bi¢imlendirir (Jordan, 2002: 38-102). Tiiketim toplumunda ise bu kodlar markalar
tarafindan sekillendirilmektedir. Bireylerin markalar tarafindan maruz kaldig1 sayisiz mesaj daha
fazla tiketme gilidiislinii harekete gecirmesinin yaninda toplumun algisini, degerlerini ve
davranislarin1 da big¢imlendirir (Chung ve Michael, 20009:34). Marka mesajlarinin alternatif
yollarla degistirildigi kiiltiir bozumu hareketi tiiketici kiiltiirliniin etkileri hakkinda farkindalik
yaratarak tiiketici katilimini ve tiikketim toplumuna kars1 direnci tesvik etmeyi amaclar (Henderson,
2010: 27). Kiltir bozumu hareketinin amaglarindan biri toplumu kurumsal sirketlerin
faaliyetlerindeki ve tiiketici olarak se¢imlerindeki ¢eliski hakkinda farkindalik yaratarak degisimin
desteklenmesidir. Bu farkindalig1 yaratmak i¢in yapilan faaliyetler niikteli bir tarzda yapilir ve

genellikle negatif bir tepki ile karsilanmaz (Peretti ve Micheletti, 2011: 136).
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Kiiltiir bozumunun kiiltiirel kodlar tizerindeki etkisini Tim Jordan (2001): “Kiiltiir bozumu
hareketinin amaglarindan birinin toplumun, devlet ve kurumsal sirketler tarafindan belirlenen
kiiltiirel kodlarin yer almadigi bir dil yaratmaktir. Tiiketim toplumunda markalar tarafindan
bigcimlenen kiiltiirel kodlar kiiltiir bozucular tarafindan degistirme/yikma ile o toplumun
ideolojisinde, insanlarin diistinme/davranma bicimlerinde degisikliklere sebep olur” diyerek

belirtmistir.

Tiketici direnci kiiltiir yapisin1 kullanarak bilingli veya bilingsiz olarak egemen politik,
ekonomik ve sosyal ideolojileri degistirme amaci tasimaktadir. Bu hareketler ise belli bir kalip
icinde olusmayabilir. Tiiketici direnci forumu olarak kiiltiir bozumu hareketi de belli bir ¢cergeveye
sigdirilamamaktadur. Artist ve aktivistlerin bir deneyim alani olan kiiltiir bozumu kapsaminda
diisiincelerin ifade edilis bigimi i¢in yeni yontem ve araglar denenebilir. Bu deneyimler ile tiiketici
direnci faaliyetlerine yeni kaynaklar saglayabilir. Kiiltiir bozumu hareketi ayn1 amag etrafinda
toplanan bir grup insan tarafindan gerceklestirilebilirken bagimsiz olarak birey kendi kiiltiir

bozumu faaliyetleri olusturabilir (Duncombe, 2002: 5, Sandlin, 2007: 331).

Hareketinin  Onciilerinden Kalle Lasn kiiltiir bozumunu jujitsu doviis sporu ile
bagdastirmistir. Jujitsu doviis sporudan rakibin enerjisinden faydalanilarak yapilan hamleyi kiiltiir

bozumundan ustaca yapilan bir bozum hareketi ile rakibin iistesinden gelinebilecegini belirtmistir

(Klein, 2012: 303).

Kurumsal slogan veya logolarda yapilabilen yaratic1 ve zeki degisiklikler ilgi ¢ekecegi gibi
uluslararas1 kurumsal firmalar1 yerebilir. Adbusters kiiltiir bozumu dergisi editorii Kalle Lasn
kiiltiir bozumunu, pazarlama c¢alismalarini kendisine kars1 kullanarak aldatici ve gosterisli yapisini
yok ederek i¢indeki asil boslugun ortaya ¢ikarilmasi olarak tanimlamistir. Kiiltiir bozumu hareketi
mesajlarin yeniden yorumlanmasinin yaninda marka mesajlarinin anlam kazanma yolunda,
sanatsal icat ve g¢ogalma kavramlari igeren bir isyanci politik bir miidahale siireci olarak
goriilmektedir (Harold, 2004: 190-192). Wettergen (2009) kiiltiir bozumunu kamusal ve 6zel
alanlarda sirketlerin giicline ve hakimiyetine karst yapilan “sembolik protesto” olarak
tanimlamaktadir. Sembolik kelimesini markalara ait logo, reklam, tiiketici politikalar1 gibi

simgelerin hedeflenmesi ile bagdastirmistir.

Tim Jordan (2002), markalasmanin iiriin satma amacindan ziyade bir yasam stili satma

amaci tastyan reklam ¢esidi oldugunu belirtmistir. Markalasmanin kiiltiir bozumunun ana hedefini
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olusturdugunu bunun sebebinin ise kiiltiir bozumu hareketi mesajini en kisa ve dogru yoldan

markalagma iizerinde yapacagi bozma ve yikma caligsmalari ile verebilecegini belirtmistir.

Kiiltiir bozumu reklamlarla alay etme ve reklamverenlerin mesajlarini taban tabana zit bir
sekilde degistirme suretiyle yapilan yaratici ¢aligmalar olarak goriilmektedir. Kiiltiir bozucular i¢in
sokaklar kamusal alanlardir ve insanlar gormek istemedikleri mesajlara magdur kaldig:r kamusal
alanlarda tek yonlii pasif bir iletisimi kabul etmemelidir. Medya miilkiyetinin yogunlagsmasi ile
toplumun hemen hemen tiim kamusal alanlarda karsilastig ticari mesajlar kiiltiir bozucularina gore

insanlarin 6zglirce tepki verme hakkini ortadan kaldirilmasina sebep olmaktadir (Klein, 2012: 302).

Kiiltiir bozumu temel olarak tek yonli iletisim iligkisini reddeder ve aktorliik yetenegini
(human agency) kullanarak tek yonlii olarak tasarlanan iletisim kanalina cevap verir. Kiiltiir
bozucular geleneksel olan tiiketici aligkanliklarinin disina ¢ikarak markalarin ana mesajlarini fakl
araglar kullanarak yikabilir/degistirebilir. Kiiltiir bozucu rahatsiz oldugu ideoloji hakkinda metafor
yaratma amact ile tek yonlii iletisimi redderek iki yonlii iletisim kanali olusturur. Kiitlir bozumunun
temel ilkelerin tek tarafli iletisimi reddetmesi konusunda Umberto Eco: “Mesaj1 alan kisi mesajt
farkl1 sekillerde okuma oOzgiirliigiine sahiptir. Izleyicileri mesajlar1 kontrol etme ve farkli
bigimlerde yorumlamak i¢in tesvik ediyorum. Bir ortam, baska bir ortam tizerine goriis belirtmek
icin kullanilabilir. Teknolojik iletisim diinyasi, pasif iletisimi kritik etmek i¢in iletisim gerillalar

dogurabilir.” diyerek yorumlamistir (Dery, 1993, Sandlin & Milam, 2008: 37).

Kiiltiir bozumu bu alamda 6zgiir bir iletisim ortami yaratmaktadir. Sirketlerin markalarini
one ¢ikarmak i¢in harcadiklar biitge karsisinda tekil tiiketici veya aktivistin mesajinin 6ne ¢ikmasi
zor olabiliyor. Bu durumda kiiltiir bozumu insanlarin diisiik biitceler ile genis kitlelere mesaj verme

imkani saglayabiliyor (Peretti ve Micheletti, 2011: 137).

Tiiketim toplumunda bilginin asir1 olmasi kavramin degerini kaybetmesine neden olmustur.
Tiiketicilere sunulan faydadan yoksun bilgi kalabaligi deger sistemi ve diislince yapisin1 zedeliyor.
Bireylerin bir unsur hakkinda faydali ve degil gibi karara varma siireci yok ediliyor (Lasn, 2004:
27). Bu bozulmaya karsin bireyler ¢esitli yollarla fikirlerini ifade etmektedirler bu baglamda karsit

olunan durumlar veya reklamlar hedef olabilmektedir.

Kurumsal reklamcilik muhtemelen modern ¢agda bugiine kadarki en biiyiikk psikolojik

projelerden biri olmasina ragmen, yasamlarimiz {izerindeki etkisi biiyiikk Ol¢lide gbz ardi
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edilmektedir. Kiiltiir bozucular bu noktada yikici reklamlar ile etik olmayan ve sorgulanmasi
gereken kurumsal faaliyetler hakkinda toplumu bilinglendirmeye calisir (Chung ve Kirby, 2009:
36). Markalar, amaglar1 dogrultusunda tiiketici algis1 yaratma ¢aligmalarinda kullandig1 araglar
ayni zamanda yikici reklam calismasinin da araglar1 olabilir. Markanin imge ve sembolleri yikici
reklam caligmalarinda degistirilerek markanin ana mesajina zit ve tiikketim toplumu zihniyetini

elestiren yeni mesajlar yaratir (Barley, 2001: 45).

Tiketim toplumunda bireyler sayisiz mesaj ile karsilagirken bu mesajlarin bir kismi
algimizin disinda kalabiliyor. Markalar tiiketici algisin1 pazarlama hedefleri dogrultusunda
sekillendirmek isterler, tiiketiciler i¢in marka imaj1 ve giiveninin uzun vadeli olmasini isterler. Her
ne kadar mesaj basarili bir sekilde tasarlanmis olsa da hedef kitle sirketin vermek istedigi mesaji
farkli yorumlarsa sirketin reklam galismalar1 basarisiz olabilir; hatta marka imaji ve firmaya
duyulan giiven zedelenebilir (Yakin, 2004: 91). Marka mesajlar1 yikici reklamlar tarafindan tam
tersi bir mesaj verecek sekilde tasarlanabilir. Yikict reklamlar reklam veren markanin iletmek
istedigi mesajdaki gergek anlami ortaya ¢ikarma amaci tagimaktadir. Reklamin kendisi markanin
kendi amagclarini yanisitirken yikici reklam caligmalari tiiketicinin tarafinda yer almaktadir (Goztas

ve Sevingiil, 2018: 79).

Bir bagka tanimu ile yikici reklam: kiiltiir bozumu, reklamlarin kusurlu ve iki yiizlii yanlarini
ortaya ¢ikarmak amaci ile “reklamin mesajin1 degistirir/yikar bu bozulan reklam ¢esidi “yikici
reklam” olarak da tanimlanir. Medya gorsellerindeki sloganlar1 veya ilgili kurumun logosunu
kullanarak yeni bir anlam ortaya ¢ikarmak en yaygin olarak kullanilan yikici reklam pratikleridir
(Frederick vd, 2016: 172). Bakir ve Celik’e gore yikici reklam, “firmalar tarafindan tretilen
reklamlarin giiciinii, reklam igerisinde yer alan bi¢cim ve igerik unsurlarinin iizerinde degisiklik
yapilarak sosyal mesajlarla akillica birlestirilmesi ya da bozulmasi yoluyla kendisine kars

kullanilmasina verilen iletigim taktiginin ortak adidir” (Bakir ve Celik, 2013: 52).

Bagka bir tanimi ile yikici reklam {iriin 6zelinde goriintii ve sesler araglari ile tliketicinin
begenisini kazandirmak amaci ile olusturulan iletisim bigimlerinin ayni araglar ile anlami
degistirmek sureti ile bozularak veya yikilarak markanin olusturdugu amacin ters g¢evrilmesi

caligmalaridir (Rutherford, 2000: 17).

Gelisen teknoloji ile birlikte yikict reklam ¢alismalarinda ¢esitlilik ve yapim sekillerinin

degisime ugradig1 goriilse de tiim yikici reklam ¢aligsmalarinin amacinin ayni oldugu sdylenebilir.
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Ik yikic1 reklam ¢alismalar1 genellikle sokak sanati1 ve duvar yazilarinda goriilmiis fakat yeni
teknolojiler ile birlikte yikici reklam galigmalart hizli sekilde olusturulabilir ve kisa zamanda genis
kitlelere ulagabilir durumda oldugu ortaya ¢ikmistir (Goztas ve Sevingiil, 2018: 109). Sosyal medya
kanallar1 sahip olduklar1 genis kullanici sayisi ve gesitliligi ile mesajlarin kisa siirede yayilmasinin
saglandig1 dijital ortamlardan biri. Dijital medyalarda karsimiza ¢ikan ve son donemde “meme”
olarak bilinen kisa siirede popiiler hale gelen mesajlar yeniden {iiretilme kapsamin yikici reklam
niteligi tasidigini soyeleyebiliriz. 1990’11 yillarda Richard Dawkins tarafindan, “meme” kiiltiirel
fikir, aktivite ve sembollerin degisime, gelisime ugratilmasi olarak yeniden liretilme yaris1 olarak
tanimlanmistir. Gliniimiizde Tiirk¢e’de “mem” olarak kullanilan ifade esprili veya yaratict bir
sekilde internet lizerinden yayilan diisiince olarak agiklanabilir. Zihinler arasinda yolculuk yapan
memler cesitli araclar ile siirekli olarak ¢ogulabilir. Iletisim araclarmin yogunlastii giiniimiizde
kurumsal mesajlar basarili bir sekilde memlenerek diger bir ifade ile degistirilerek genis kitlelere
ulagilabilir. Glinimiizde farkl araglar ile degistirilen kurumsal mesajlar mem olarak dijital ortamda

genis kitlelere ulasan yikici mesajlar olarak da ifade edilebilir (Bell ve Goodwin, 2012: 7).

Teknoloji bugiin herkesin diislincesini genis kesimler ile paylasabilecegi sosyal medya gibi
iletisim kanallar1 sunmaktadir. Bu nedenle bireylerin kendi yikici reklamlarini olusturmalar

gecmis ile kiyaslandiginda ¢ok daha hizli ve kolay oldugunu soylemek miimkiindjir.

Chung ve Kirby (2009) sanat d6gretmenleri olarak orta okul 6grencilerine kiiltiir bozumu
hakkinda bilgilendirmeleri sonucunda Ogrencilerin kendi yikici reklamlarimi olusturmalarinin
ilgilerini ¢ektigini gézlemlemislerdir. Calisma sonucunda 6grenciler kurumsal sirketlerin toplumun
sekillenmesinde ve medyanin insanlarin deneyim ve tiiketim aligkanliklari konusunda biiyiik bir

etkiye sahip olduklarini belirtmislerdir.

Kiiltir bozumu hareketi kapsaminda kullanilan yikic1 reklamlarin amacinin genellikle
marka mesajina zit bir anlam tasidigr goriilmektedir. Fakat yakin donemde kiiresel fast-food
restoran markasi olan KFC’nin yasadig1 kriz ortaminda yikici reklam niteligi tastyabilecek bir
reklam ile iletisim calismast yapmustir. Goztas ve Sevingiil (2018) caligmalarinda 2018 KFC
Krizinde kullanilan iletisim ¢aligsmalarini incelemistir. KFC’nin 2018 yilinda sevkiyat siireglerinde
yasadig1 problemler sonucu Ingiltere subelerine tavuk génderimi yapamamustir. Yaklasik bir hafta
boyunca tavuksuz kalan KFC restoranlarini gegici siire ile kapanmak zorunda kalmistir. Bu soruna

karsin KFC mevcut marka slogan ve logosunda bicimsel degisiklikler yaparak iletisim
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calismalarinda bulunmustur. Yikici reklam unsurlarinin KFC’nin kriz iletisim stratejisinde
uygulandigin1 ve olayin samimi bir sekilde tiiketiciye sunularak tiiketicilerin bir kisminin olay1
olumlu bir sekilde karsiladig1 goriilmiistiir. Arastirmalarinin sonucunda yikici reklamin bir kriz

iletisim bi¢imi olarak kullanilabilmesinde rolii oldugu belirtmislerdir.

Kiiltir bozumu kapsamini bu baglamda giderek artan bir 6neme sahip oldugunu
sOyleyebiliriz. Fakat kavramin olusum siireci eskilere dayandigini belirten Lasn (2004 : 109) kiiltiir
bozucular1 eski punk rockeilara, 60’larin hippi hareketine, Durumcu Enternasyonellere,
Dadaistlere ve toplumsal kigkirticilik yapan hareketlerin devami olarak nitelendirmistir. Buradan
yola ¢ikarak kiiltiir bozumu kavraminin niteliklerini ve olusum siirecinin daha iyi agiklanmasi adina
Dadaizm ve Sitiiasyonizm sanat akimlarinin kavram ile olan iliskisi ilerleyen boliimlerde

incelenmistir.

3.1.1-Dadaizm

Kiiltiir bozumu hareketinin tarih boyunca gelisen Dadaizm ve Sitliasyonizm gibi bir¢ok
sosyal hareket ile ortak noktalari olmustur (Cammaerts, 2007:75, Carducci, 2006:133). Bu
boliimde Dadaizm’in ortaya ¢ikis siireci ile yontemleri ve kiiltliir bozumu hareketinin Dada sanat

akimi ile baglantis1 incelenecektir.

Tarih boyunca aktivistler, toplum sonrunlarina kars1 olan elestirilerinde ve degisim yaratma
caligmlarinda insanlarin sanat, toplum, kiiltiir, ekonomi ve politika gibi toplumsal konularda var

olan ortak bakis acgisin1 degistirmeye farkli bakis acilar1 sunmaya caligmiglardir.

19. ylizy1l sanat hareketleri toplumsal degisimlerden oldukga etkilendigi gozlemlenmistir.
Kapitalizmin yarattig1 toplumsal kosullar sanat¢ilara birgok kaynak yaratmistir. Kapitalizm karsiti
duygu ve diislinceler sonucunda sanatgilarin fikirlerini ifade bi¢imlerinde yeni kaliplar ortaya
cikmistir (Umay, 2017: 62). Savag gibi tarihin seyrine yon veren olaylarin toplumlarin sosyal,
ekonomik, pskolojik gibi birgok boyutunda degisikliklere yol a¢tig1 goriilmiistiir. Bu denli biiyiik
degisiklige yol acan olaylar toplumlarin bakis agilarinin da degismesine yol acarak sanat dallarinda

yeni yapilanmalarin olusmasina etki ettigi tarih boyunca gozlemlenebilir.

Birinci Diinya Savasi sonrasi yasanan buhran igerisinde dogan Dada akimi toplumun
durumuna kars1 bir isyan, elestiri tavri icerir. Dadaistler her ne kadar sanat karsiti bir durus

sergileseler de Dadaizm manifestolar1 ve gelecek sanat akimlarina ilham olmasi bir sanat akimi
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olarak kabul edilmistir. Isvigre’nin Ziirih sehrinde bir araya gelen entellektiieller ile ortaya ¢ikan
Dada akimi tek kuralin kuralsizlik oldugu diisiincesine sahiptir (Antmen, 2018: 121). Savasin ana
nedenini insan olarak géren Dadaistler insanlarin giizel sanatlar ile bu sugunu kapamaya calistigini
diistiniir ve bu nedenle sanati kirli bulur. Dadaizm bu tasidig1 bu 6zellikler ile bir anti-art hareketi

icinde degerlendirebilir (Akdemir, 2007: 6).

1916 yilinda Ziirih’te savastan kacan sanatcilar ile olusan Dada akimi karsi oldugu her
unsur i¢in tavrini sergilemede mizahi kullanmistir. Savas sonrasi yasanan sosyal, ekonomik, politik
ve pskolojik ¢okiintii ortaminda dogan Dada akimi var olan diizene kars1 direnme istegi ile karsit
diistincelerin olusumundan etkilenmistir. Geleneksel sanat akimlarindan farkli 6zellikler barindiran
sanat akimi1 olan Dadaizm kendisini “karsi-sanat” olarak konumlandirmistir (Umay, 2017: 23).
Birinci Diinya Savasi i¢in burjuva sinifin1 neden gosteren ve burjuvaziyi yolsuzluk olarak géren
Dadaistler sanat ve toplum sorunlarina karst muhalif bir durus sergilemislerdir. Ayn1 donem
icerisinde Avrupa’nin diger sehirleri ve Amerika gibi bir¢ok farkli yerde ortaya ¢ikan Dadaizm
akiminda sanatcilarin toplum olaylarina karsi sessiz kalmayan ve kirict olma boyutunda elestiri

yapmaktan ka¢inmadigi sdylenebilir (Akdemir, 2007: 6).

Umay (2017) calismasinda Dadaizm’i “karsi-sanat” olarak incelemistir. Isyanc1 Dada akimi
1. Diinya Savasi sonrasi yasanan ¢okiintii doneminde savasa neden olan ideolojiye kars1 yapilan
bir ayaklanma oldugunu ve sanattaki us kavramini yok etme amaci ve tekellesmeye kars1 tutumlari
ile rastlant1 teknikleri ile ¢calistiklarini belirtmistir. Dadaistler kullandiklar1 gériintii dilinde siirekli

bir yenilenme arayisi ile ¢alismalarinda tekrara diisememeye ¢alismiglardir.

Tristan Tzara’nin 1918 yilinda hazirladigi Dada manifestosunda akimin ana hatlarinin
kiiltiir bozumu hareketi ile bagdasabilecek noktalar1 oldugunu soyleyebiliriz. Dada manifestosunda
Tzara, “Yeterince Kiibist ve Fiitiirist akademilerimiz var! Zaten bunlar bi¢imsel diisiince

laboratuarlarindan baska bir sey degil” demistir (Antmen, 2018: 123).

Dadaistler i¢in ise Dada sanat karsit1 bir kavramdir. Geleneksel sanat akimlarinin tasidigi
estetik kaygisina karsin Dada higbir estetik kaygisi tasimaz. Dadaistler sanata elestirel bir bakis
acis1 getirir ve faaliyetlerinde bir anlam tagima amaci gilitmezler. Dadaistler sanatin yani sira
toplum, politika gibi hayat ile ilgili bir¢ok kavramin da karsisinda durur ve elestirir (Akdemir,

2007: 5).
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Dadaizm sosyal kosullarin degisimi ile var olmustur. Dadaizm toplumu temsil eden bir
akimdir ve sanat kollar1 disinda eylemlerde de kendine yer bulur. Dadaizm kendi gercekligini
yaratarak kabul edilmis gergekleri red eder. 1912-1922 yillar1 arasinda sanatin resim, edebiyat,
tiyatro ve miizik kolarinda aktif olan Dadaizm grafik tasarima da gelecekte de etkili olacak
nitelikler kazandirmistir. Dadaizm sahip oldugu alayci dili ile toplumsal degerlere elestirde bulunur

(Akdemir, 2007: 2).

Dadaistler bu tutumlar ile geleneksel sanat anlayisindan uzaktilar. Dada akimi eserlerinde
goriilen estetik anlayisindan uzaklik, dil bilgisi kurallarini yok sayma gibi yontemler gelecek kural

bozucu sanat akimlarina ilham oldugunu séyleyebiliriz.

Dadaizmin sahip oldugu bu temel nitelikler kiiltiir bozumu hareketi ile ortak bakis acilari
tasidigin1 soyleyebiliriz. Dadaizmin temelinde yatan var olan simgeleri red etme ve kendi
gercekligini yaratma olgusu kiiltiir bozumu hareketinin de temel tutumlari arasinda yer almaktadir.
Dadaizm toplum tarafindan sorgulanmadan kabul edilen degerleri niteliksiz olarak degerlendirir ve
kendi yontemleri ile farkindalik yaratmaya calismislardir (Antmen, 2018:123). Bu bakimdan

Dadaizmin kiiltiir bozumu ile ortak tutum ve yontemlere sahip oldugu sdylenebilir.

Kiiltiir bozucularinin da fikirlerini beyan etmede kullandiklar1 yontemlerden olan var olan
bir simgeyi degisime ugratmak Dadaist ¢aligmalarda da goriilmektedir. Bu yontem ready-made
(hazir nesne) olarak adlandirilmistir ve ilk olarak kullanildig1 ve doneminde oldukga ses getiren
sanat¢ilardan biri Marcel Duchamp olmustur. Dadaist akiminin ana o6zelliklerinden sanat
karsith@int acgik bir sekilde “anti-sanat” olarak belirten ilk kisi Duchamp’tir (Cammaerts, 2007:
75).

Duchamp ready-made (hazir nesne) i¢in sdyle demistir: “Cok agik segik olarak ortaya
koymak istedigim bir nokta var: Diyecegim bu ready-madelerin seg¢imini ben kesinlikle estetik
nitelikli herhangi bir biiyiik zevkin etkisiyle zorla benimsemedim. Bu se¢im aymi andaki tam bir
zevklilik ya da zevksizlik yokluguyla aslinda tam bir uyusukluk olgusuyla uygunluk icinde olan
gorsel bir kayitsizlik tepkisi tizerine temellenmigsti.” (Batur, 1997 den akt. Yiiksel: 2010: 10).

Eserlerinde savasin yikici etkilerine konu edinen Dadaistler sert bir tislupla i¢i bos, gereksiz
olarak gordiikleri sanatin yani sira savas yanlisi her kavrami elestirmiglerdir (Ayan, 2010: 165).

Dadaistler toplum algisin1 degistirmeyi kendilerine bir goérev olarak edinmislerdir ve ¢alismlarinin
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daha ¢ok insana ulagmasi i¢in sanatg¢ilar Ziirih’ten ayrilip savasin yikici etkileri altinda olan birgok
sehirde ¢aligmlarina devam etmislerdir. Dadaistlerin bu tutumu tiiketim karsitligini savunan kiiltiir
bozucularin daha ¢ok insanin tiiketim aligkanligini degistirme ve farkindalik yaratma tutumlart ile
benzerlik tasidigini soyleyebiliriz. Dadaizm ve Sitiiasyonizm’in kiiltlir bozumu hareketi ile
benzerligini saglayan noktalar dogalari ve elestirilerilerini sunma big¢imleridir. Dadaizm’in
olusumunda etkili olan politik ve toplumsal sorunlara karsi olan elestri durumu kiiltiir bozumunda

da goriilmektedir (Nomai, 2008: 6).

Kiiltiir bozumunun dadaizm ile iliskilendirelebilmesinin en 6nemli noktalarindan biri Dada
sanat akiminin Onceki sanat akimlarindan keskin bir sekilde farkli bir yol izlemesidir. Estetik
algisina karst gelen akim calismalarinda montaj, kolaj ve hazir nesne kullanimi gibi yontemler
kullanmistir (Akdemir, 2007: 7). Dadaistlerin kullandig1 bu yontemlerin giiniimiiz kiiltiir bozumu

hareketinin de temel araglari oldugunu soyleyebiliriz.

20. ylizyilin 6nemli sanat akimlarindan sayilan Dadaizm temel ilkeleri ve kullandig:
yontemleri ile sanatta yeniliklere yol agtigini1 sdyleyebiliriz. Dadaistler ¢calismalarinda disiplinler
arasi gecis saglamasi ve toplum ile baglanti kurmasi ile toplumun genel diisiinlis bigimine ve
sanatin kendisine elestirel bir tutuma sahip olmustur. Birinci Diinya Savasi sonrasi savasin
kendisine, sanata ve topluma getirdigi elestirel bakis acis1 Kiiltiir Bozumu hareketine ve giiniimiiz

sanat ¢calismalarina temel sagladigini sdyleyebiliriz.

Dadaizm akimimin etkilerini tasiyan Sitliasyonizm ise kiiltiir bozumu hareketinin temel
yontemlerinden olan detournement yoOntemini kullanarak kiiltlir bozumu hareketinin sanat

acisindan etkileyen sanat akimlarindan olmustur.

3.1.2-Sitiiasyonizm

Modernizm akiminin elestirisi avangard sanatgilar tarafindan baslatilmigtir. Avangardlar
icin sanatin politik bir bakis agis1 bulunmaktadir. Sanati1 topluma yoneltmek i¢in sanatin yaratilma
strecindeki gizemi ortadan kaldirarak sanatin gilindelik liretme eylemi olarak yorumlanmasi
gerektigini savunmuslardir. Son avangardlar olarak sayilan Sitiiasyonist Enternasyoneller ise sanati
giindelik bir liretme eylemi olarak yansitmanin bile yanlis oldugunu belirterek sanat iiretiminin
birakilmasini bunun yerine “durumlar” gergeklestirmislerdir. Detournement yontemini temel alan
sitiiasyonistler ge¢misin ve giinlin unsurlarin1 ara¢ haline getirerek fikirlerinin yansitmaya

caligmislardir (Boynik, 2003: 52, Bilginer, 2018: 7).
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1957 yilinda Fransa’da ortaya ¢ikan Enternasyonel Sitliasyonizm akimi Dadaizm ve
Siirrealizm’den etkilenmistir. iki akimin tekniklerini kullanan Sitiiasyonistler smif ayrimu,
kapitalizm gibi toplumun tiikketim ve iiretim big¢imlerini etkileyen kavramlar1 elestirmislerdir.
Sitiiasyonizm akimi ¢alismalarinda, kapitalist sistemin yarattigi kiiltiirel kodlar ve giinliik pratikleri
yerine Ozgirlii§ii ortaya cikarmaya calismistir (Nomai, 2008: 10). Kiiltiir bozumunun ana
araglarindan olan sokak sanati ve grafiti 1968 Paris’te yasanan Ogrenci ayaklanmasinda
yayginlasmistir. Bu araclar Paris’te Sitiiasyonistler tarafindan yaygin olan diisiince akimlarimi
degistirme amaci ile kamusal alanlarda siklikla kullanilmistir. Bu amagla yazilan sloganlardan

bazilar1 sunlardir:
‘siir sokaklardadir.’
‘gercekei ol ve imkansizi iste’
‘eylem tepkisel degil yaratict olmalidir.’
‘yiireginizin pencerelerini agin’
‘birbirinizi sevin’

‘ne olursa olsun pismanlik yok’ (Yiiksel, 2010: 14).

Gorsel 1: Asla Calisma

Kaynak: https://www.marxists.org/reference/archive/debord/1963/never-work.htm E.T.:
10.04.2019
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Kiiltiir bozumuna 6ncii sayilabilecek hareketlerden biri Paris’te 1968 yilinda Guy Debord
ve Sitiiasyonistlerin de yer aldig1 De Gaulle iktidarina kars1 yapilan 6grenci ayaklanmasidir. iktidar
karsit1 olarak tanimlanabilecek bu ayaklanmanin temellerinde artan metalasma sonucu genglerin
yasadigi memnuniyetsizlik de nedenlerden biriydi (Gildea, 1996). Gergeklestirilen 6grenci
ayaklamasindaki diisiince ifade bigimlerinden bazilar1 buglinkii kiiltiir bozumu faaliyetlerine ilham
olmustur. Sitiiasyonist Asger Jorn manzara resimlerine boya atarak yeni “durumlar” ortaya
cikarmisti. 60’11 yillarda Sitiiasyonistler sanati bir arag olarak kullanarak denemeler yapmaya
basladi bu denemelerde konusma baloncuklar1 kullanimi, gerilla yontemler, durumsalci mizah ve
film tiretimi gibi yontemler kullanmaya bagladilar (Best ve Kellner, 1997: 92). Sitiiasyonistler i¢in
kapitalizmin yarattig1 ekonomik, sosyal, toplumsal bozulma ve hosnutsuzluga karst koymanin yolu
yikma ve olumsuzlama amaci tastyan pratikler yaratmaktir. Sitiiasyonizm tliketim toplumuna
elestiri getirmektedir ve 1968 &grenci hareketine ilham veren bir akim haline gelmistir. Ikinci
Diinya Savasinin ardindan Avrupal1 genglerin yasadigi sosyal ve ekonomik zorluklar sonucu sahip
olduklar1 6fke duygusu ile ortaya ¢ikan akim toplum yapisini sanati arag edinerek giiliing bir
duruma diisiirme amaci ile elestirir. Fransiz avangard sanatgi ve entellektiieller tarafindan baglatilan
akimim ilk postmodern kiiltiir devrimi niteligi detasimaktadir. Kapitalist sistemi elestiren
sitiiasyonistler vandalizmi ve sabotaji kapitalizmi ve sonuglarina kars1 gelmekte 6nemli bir yol

olarak gordiiler (Lasn, 2000: 100°den Akt. Onal, 2005:12).

Sitliasyonistler, modern kapitalist toplumu gdsteri toplumu olarak nitelendimistir.
Insanlarin gergek yasami deneyimleyemedigini diisiinmektedirler ve bu dénemi “donmus” olarak
betimlemislerdir. Kapitalist yapimin getirdigi yabancilasma olgusunun yasamin, bilginin ve
kiiltliriin tiim alanina yayildigini ve insanlarin sadece somut nesnelere degil kendi deneyim ve
duygularina da yabancilastigini 6ne siirmiislerdir (Plant, 2002: 1). Sitliasyonizm deneyimlerin
insanlarin kendi se¢imi olmadigini giinliik hayatin her alaninda etkili olan metalagtirma ile
secimlerin sartli oldugunu iddia etmislerdir. Sarthi olan se¢imler ise toplumdaki sosyal iliskilerin
temelini “gdsteri” tizerinde sekillendirmektedir. Sitiiasyonistler bu sosyal yap1 nedeni ile insanlarin
kendi yasamlarinin aslinda olmadiginmi kapitalizmin hizmetinde oldugunu ve biiylime ve siirekli
yeni ve genisleyen pazarlarin olugmasi i¢in bir ara¢ oldugunu savunmuslardir (Nomai, 2008: 11).

Sitiiasyonistler bu goriislerini ifade etmek adina diger akimlaridan farkli yontemler kullanmiglardir.
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Kiiltiir bozumunun temelini olusturan yontemlerden olan “detournement” Guy Debord
tarafindan tanimlamistir. Yontem, bir mesajin anlamini kendine zit bir sekilde degistirme suretiyle
Ogelerinin yeniden kurgulanmasi temeline dayanmaktadir. Tiirkce karsiligr yikimcilik, ters
dondiirme, kandirma olabilecek detournement yontemi farkli formlarda kullanilarak kiiltiir bozucu
caligmalarinin temelini olusturmaktadir (Waltz, 2005: 111). Guy Debord icin detournement,
“Anayoldan sapma, mesaj tasiyan tiim objelerin anlamlarini yikarak, degistirerek gercegi ortaya
ctkartmaktir.” (Lasn, 2004: 114). Debord’a gore detournement c¢alismalari donemin baski
kosullarina bir tepki olarak dogan yaratici ¢alismalardir ve dogal siire¢ igerisinde ortaya

cikmaktadir. Tiirk¢e’de “yon degistirme™ olarak kullanildigi goriilmektedir (Boynik, 2003:52).

Isci smifinin artan yasam standartlar1 tiiketim kiiltiirii tarafindan sekillenen ihtiyag
kavramina kars1 elestirel farkindaliginin azalmasina neden olmustur. Sitliasyonistler bu duruma
kars1 detournement yontemi ile “durumlar” yaratarak tliketim toplumunun sahte yanilsamalarini
ifsa eden bir vizyon gelistirmislerdir (Thérn, 1997°den akt. Wettergen, 2009: 2). Sitiiasyonistler,
kapitalist sistemin insanlar1 bir bakima kolelestirdiklerini diistinmiislerdir ve insanlarin algilama
bigimlerinde degisiklik yaratarak toplumu 6zgiirlestirmeye calismislardir. Insanlar1 6lii zaman
kavramindan kurtarmak i¢in farkli durumlar yaratmay1 denemislerdir. Stratejileri dogrultusundan
toplumun sahip oldugu “gosteri” anlayisindan kurtarmaya yasam pratiklerini degistirmek igin
caligmiglardir. Bu nedenle, detournement, gosteri toplumunun yapisinin dogasini ve saklanmaya
calistig1 somiirii kosullarini ortaya ¢ikarmayi amaglamaktadir (Nomai, 2008:13). Grail Macrus:
“Dogru isaretin, dogru zaman ve dogru yerde detourne edilmesi kitlesel bakis agisinin degismesini

saglayabilir’ (Adbusters, 2019) diyerek yontemin farkindalik yaratma giiclinii belirtmistir.

Dadaistler, var olan yapilar1 alip degistirerek veya kolaj gibi tekniklerle birlestirerek yeni
caligmalarini sunmaktadirlar. Sitiiasyonistler buna karsin detournement yontemini kesin bir sekilde
avantgard ve Dadac1 tekniklerden ayr1 tutmustur. Sitiiasyonistler i¢cin detournement yonteminde
kullanilan var olan 6grenin anlami kesinlikle degerden diistiriilmeli, onemini kaybettirilmesi
gerekmektedir (Aksoy, 2008: 85). Detournement yonetiminin Ornekleri yikici reklamlar ve
performans sanatt diginda sanatin bir¢ok dalinda kullanilmigtir. Debord Marks’in ve diger
sanatcilarin ifadelerini kendi metinlerinde Detourne ederek kullanmistir. Sinemada da detorune
edilerek baska filmlerin sahnelerinin kullanildig1 gozlemlenmistir. Detournement yonteminin

benimsendigi Dadaizm ve Sitliasyonizm akimlar1 dogasi1 geregi kaynakg¢a gdsterimi yapma
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gereksinimi duymaz. Alinti yapmanin kaynakc¢a gostermeyi red eden Sitiilasyonizm var olan
degerlerin 6zgiirce kullanilmasi gerektigini savunmaktadir (Chung ve Kirby, 2009:35, Aksoy,
2008:84). Sitiiasyonizm akiminin sonu Marksist diisiince etkili sosyal hareketlerin sonuncusu
olarak nitelendirilmisitir. (Nomai, 2008: 14). Kiiltiir bozumu kapsaminda bugiin bir¢ok bozucu

kendisini Sitiiasyonizm akiminin mirasgisi olarak nitelendirmektedir (Sandlin, 2007: 325).

Sitiiasyonizm akiminin sahip oldugu yontemler ve diisiiniis tarzinin kiiltiir bozumu hareketi
ile ortak yonler tagidigini sdyleyebiliriz. Dadaizm ve Sitliasyonizm geleneksel sanat akimlarindan

farkli konumlanmalari ile kiiltiir bozumu hareketine fikir 6nderligi yapmislardir.

3.2-Kiiltiir Bozumu Hareketinin Evrensel Ornekleri

Kiiltlir bozumu hareketi kapsaminda diinya iizerinde yapilan siirekli caligmalar ve
kampanyalar oldugu gibi tek seferlik veya dijital ortamda aniden gelisen ¢aligsmalarin da mevcut
oldugu goriilmiistiir. Kalle Lasn (2004: 163) “Pes etmeyi aliskanlik haline getiren ¢cogu insan “Bu
benim savasim degil ki?” ya da “Ben nasil bir degisiklik yapabilirim ki?” gibi mazeretlere
siginiyor. Dayattiklart her politika ve uygulamada sirketleri giiglii kilan iste bu davranis tarzidir,
Bundan alinacak ders hi¢bir miicadelenin bosuna olmadigidir. Kiigiik teslimiyetler de kiigtik
zaferler de daha biiyiiklerini hazirlar.” Lasn’in bu sOyleminden yola ¢ikarak kiiltiir bozumu
hareketinin bireylere dayatilan uygulamalara karsi diisiincelerini ifade etme ve se¢im haklarini
koruma calismalart ile ilgili oldugunu sdylemek miimkiindiir. Diinya iizerinde farkli yerlerde

bireylerin ayni1 amag

dogrultusunda hareket etmesini amaglayan kiiltiir bozumu hareketi mantigimin farkl
donemlerde bireysel veya kollektif eylemlerin olugsmasini sagladigini sdyleyebiliriz (Tuna, 2013:
174). Kiiltliir bozumu hareketlerinin olusumunu ve amaglarin1 anlamak adina ilerleyen boliimde
genis kitlelere ulasmis veya ses getirmis diinyadan kiiltiir bozumu hareketi 6rneklerine yer

verilecektir.

3.2.1-Adbusters Medya Vakfi
1989 yilinda kiiltiir bozumu faaliyetlerini sistematik bir diizen i¢inde siirdiirmeye baslayan
Adbusters dergisi kapitalist ve tiikketim toplumunu elestiren kiiresel anlamdaki en 6nemli kiiltiir

bozumu ¢alismalarindandir.
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Adbusters, Adbusters Medya Vakfi (AMF-Adbusters Media Foundation) kurumu altinda
kiiltiir bozumu igerikli bir dergidir. AMF Vancouver merkezlidir. Adbusters dergisi 5000 kopya ile
yayin hayatina baglamistir glinimiizde 2 ayda bir olmak iizere her sene 6 yayin sunmaktadir.
Adbusters dergisi bugiin 60 iilkede abonesi olmasinin yaninda sosyal medya gibi araglarla kiiresel
boyutta mesajlarin1 yayinlayabilmektedir. Kar amaci1 giitmeyen Adbusters, abonelik sisteminin
yan1 sira sapka, ¢anta, t-shirt, Kitap gibi logo baskili iiriinlerini “culture shop” adi ile internet
iizerinden satisa sunmaktadir. Gelirinin tamamini yeni kiiltiir bozumu c¢alismalar i¢in kullanan
AMF iiyeligini “gercegi sOylemek icin kendini adamis sanatg1 ve artist agina katilma” olarak

tanimlamistir (Adbusters, 2019).

Grease, 1993 - Daniel llicic & Charles Dobson

Gorsel 2: Ronald McDonald Karakterinin Kiiltiir Bozumu Calismasi

Kaynak: https://www.adbusters.org/spoof-ads (E.T. 31.03.2019)

Amerika menseli fast-food restoran sirketi McDonalds 101 tlkede, 36.000 restoran ile
giinliik ortalama 69 milyon insana hizmet vermektedir (McDonalds, 2018). McDonalds sirketi
1963 yilinda palyango goriiniimlii Ronald McDonald adindaki maskotu ile bir dizi televizyon
reklamlar1 yayinlamistir. Reklam filmlerinde ¢ocuklar tarafindan sevilen enerjik ve giileryiizlii olan
Ronald McDonald uzun bir siire McDonalds sirketinin reklam ¢alismalarinda kullanilmistir. Kiiltiir
bozumu hareketine konu olan Ronald McDonald karakterinin her zaman giiler yiizlii ifadesi yerine
saskin bir ifadeye sahip oldugunu sOyleyebiliriz. Agiz kismina yapistirilmis “yag (grease)”

kelimesi kiiltlir bozumunun ana mesajini olusturmaktadir. Caligma McDonalds iirlinlerinin sagliga
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zararh yoniine dikkat ¢ekmektedir, yiiksek yag orani igeren iiriinlerini obezite gibi ¢esitli saglik
sorunlarina neden olmasini vurgulayan calisma ayni zamanda maskotun agzinin kapatilmasi ile
asirt tilketime karsi da mesaj niteligi tagimaktadir. “Grease” kelimesinde “e” harfini markanin
logosu ile gosterilmesi ¢alismanin bir diger detournement yontemi ile yapilan kiiltiir bozumu
boyutudur. 1993 yilinda Adbusters dergisinde yer verilen bu ¢aligsma kiiltiir bozumu hareketini tam

anlamiyla yansitan ¢alismalardan biridir.

Guy Debord ve Sitiiasyonistlerin yillar boyunca cesitli slogan, afis gibi araglarla “gosteri
toplumu”nu elestirmesini Adbusters giiniimiizde devam ettirmektedir. Adbusters i¢in doyumsuz
tiiketim anlayis1 modern toplumlarin hastaligidir. Tiiketim toplumunda artan depresyon oranlari,
cevre kirliligi Lasn’a gore tiiketimin bir yasam tarz1 haline getirilmesi ve kurumsal sirketlerin bos

ve sinirsiz mesajlarindan kaynakli olarak ortaya ¢ikmaktadir (Nomai, 2008: 127-128).

Pollay (1992), Adbusters dergisinin yayinlanmasi igin sunlari demistir: “90°11 yillar bir
beyin takiminin yayinladigi dergi ile birlikte, kamuoyunun ve ticari yapinin toplum kiltiirii
iizerindeki etki ve roliine karsi koymaya ¢alisan kamu yarar1 i¢in ¢alisan bir kurumun dogusuna

tanik olmustur”.

Haiven (2007), calismasindan Abusters gibi kiiltliir bozumu hareketlerinin giintimiiz
neoliberalizmin kiiltiirel degisime yon verdigi donemde direnis vizyonu sunan alanlar oldugunu ve
Adbusters gibi ana akimda yerini giiglendiren bu hareketlerin sosyal degisimlerde énemli rol

oynayacagini belitmistir.

Adbusters Medya Vakfi sadece tiiketim karsit1 mesajlar yayinlamamaktadir, sosyal hareket
gerekliliklerini de wuygulayan kurulus insanlari harekete gecirmek adina calismalar da
stirdiirmektedir. Adbusters Medya Vakfi kiiltiir bozumu caligmalarint “Buy Nothing Day (Hicbir
Sey Almama Giinii)” ve “TV Turn Off Week (Televizyon Kapama Giinii)” gibi her yil
diizenledikleri sistem elestirisinde bulunan ve toplumun tiiketim aligkanliklarini degistirmesi

amaclanan kampanyalar diizenlemektedir (Bakir ve Celik: 2013:54)

AMEF’ye bagl olarak anti-tiiketim hareketlerinden olan “Buy Nothing Day” kampanyasi
icin kiiltlir bozucular ve goniilliiler sokak duvarlarinmi basit fakat kiskirtict olarak “Buy Nothing”
etiketleri yapistirmislardir. Bu etiketler araciligi ile mesajlarin1 kamusal alanda yayan Kkiiltiir

bozucular her yi1l “Buy Nothing Day” kampanyasi diizenleyerek cevresel ve sosyal sorunlar
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hakkinda farkindalik yaratmaya calismaktadirlar. Bu faaliyetin ana amacimi Lasn su sekilde
belitmislerdir: “Asiri tiiketim giintimiiz ¢cevresel sorunlarin ana sebeplerindendir. Bugiin yaptigimiz

gereginden fazla tiiketim gelecek nesillerin kaynaklarindan ¢almaktadir” (O’Sullivan, 2003: 328).

Adbusters’in siirdiirdiigii kiiltiir bozumu ¢aligmalarindan biri de aktivist miicadele olarak
nitelendirdikleri “A Billion People” dir. Bu hareketin amaci gelecegi kazanmak ve diisiinceleri
harekete gecirmek adina bir milyar insan1 bir araya getirmek olarak belirtilmistir. Kampanya
kendisini Gorsel 3°de gosterildigi gibi siyah bir daire ile temsil etmektedir. Bu siyah daire anti-
logo olarak tanimlanmakta ve diger tiim logolarin yerine ge¢mesi i¢in herkesin ¢izebilecegi bir
simge olarak gosteriliyor. Adbusters kampanyayi: “A Billion People kampanyasi tarihin ilk
internet tabanli kiiresel ve simirlari olmayan bir giic blogu olusturma hareketidir” olarak
tanilamistir. Kampanyanin temasi ise bir milyar insanin diinya diizenini ¢ekirdeginden degistirme

giicline sahip olabilecegine dayatilmistir (A Billion People, 2018).

Gorsel 3: A Billion People Anti-Logo
Kaynak: http://abillionpeople.org/ E.T.:10.04.2019

AMEF, kiiltiir bozumu hareketi olarak toplumum baskin kiiltiirel ve ekonomik ideolojilerine
elestiri getirmektedir ve genellikle anti tiiketim ve kiiresellesme konular1 {izerinde caligmalar

yapmaktadir (Nomai, 2008: 134).

3.2.2-The Yes Men
The Yes Men kapitalizme kars1 yaptiklar kiiltiir bozumu eylemleri diinyada biiyiik ses

getirmektedir. Jacques Servin ve Igor Vamos tarafindan gergeklestirilen eylemlerde kiiltiir
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bozucular Andy Bichlbaum ve Mike Bonanno isimlerini kullanmaktadir. The Yes Men olarak
taninan ikili tiikketim ideolojisine karsin eylemler yaptigi gibi politik sisteme karsi da eylemler
gerceklestirmektedirler. Sokakta, toplantilarda, kongrelerde, internette veya kamuya agik herhangi
bir mekanda ani olarak hiciv dolu bir sekilde gerceklestirdikleri eylemlerini “The Yes Men”, “The
Yes Men Fix the World” ve “The Yes Men are Revolting” isimli filmler haline getirmislerdir.
Diinya iizerinde aktivist eylemleri desteklemek i¢in ise “The Yes Lab”i kurmuslardir

(www.sanatatak.com, E.t: 31.03.2019).

The Yes Men duygu ve diisiincelerini kendilerine has bir yontem ile ifade etmektedirler.
2000 yilinda diizenlenen Diinya Ticaret Orgiitii (WTO) toplantisinda Dr. Bichlbauer kiligima giren
The Yes Men ikilisinden Andy Bichlbaum kiiresellesme hareketi karsit1 diislincelerini toplantida
dile getirmistir. Ilerleyen yillarda da WTO toplantilarinda baskalar1 adina konusmaci olarak
bulunun Bichlbaum sunumlarinda McDonalds gibi kiiresel markalarin ¢evresel ve ekonomik olarak
veridgi zararlar dile getirirken ayn1 zamanda serbest ticaret anlagmalarini elestirmislerdir. Yapilan
eylemlerde WTO stratejilerinin belirtildigi gibi insanlik i¢in refahin arttirilmasi i¢in izlenmedigi

konusunda farkindalik yaratmak amaglanmistir (Nomai, 2008: 61-62).

2015 yilinda Istanbul Bogazi¢i Universitesi ziyaretlerinde gerceklestirilen roportajda The
Yes Men kendilerini hem aktivist hem de komedyen olarak nitelendirmislerdir. Eylemlerinin ¢ikis
noktasint:  “Neo-liberal ekonomik politikalari, yoksullar ve c¢evre iizerinde nasil bir etkisi
olacagina bakilmadan wuygulanan serbest ticaret anlagmalarini elestirerek basladik.” olarak

belirmislerdir (www.kisiselmedya.com E.T., 31.03.2019).

Robinson ve Bell (2013) calismalarinda The Yes Men’in Bhobal felaketi ile ilgili BBC
kanalinda yaptiklar1 eylemin ardindan medyada yarattig1 degisimleri incelemislerdir. Amerika
kokenli Union Carbide firmasimin Bhobal bolgesindeki fabrikasindan yanliglikla salinan gazin
bir¢cok insanin Sliimiine yol agmasini elestirmek i¢in The Yes Men 1984 yilinda gergeklesen
felaketin yirminci y1l doniimiinde Dow Chemical sirketinden bir yetkili olarak kendini tanitmstir.
BBC kanalinda sirket yetkilisi olarak davranan The Yes Men iiyesi Bichlbaum olay hakkinda
sirketin bolgede yol agtig1 felaketi telafi etmek adina tasfiye edilecegini ve gelirin magdurlara
yardim i¢in kullancagin1 agiklamigstir. The Yes Men, bu eylem ile sirketlerin yol agtigi sosyal ve
cevresel durumlar hakkinda farkindalik yaratmak istemistir. Robinson vd. Calismasinda bu

eylemin ardindan medyada Bhobal felaketi ile ilgili icerikleri incelemislerdir. Sonu¢ olarak
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medyanin The Yes Men eyleminin ardindan Bhobal magdurlarinda kars1 daha az sempati iginde

yaklagtigin1 gostermistir.

The Yes Men tarafindan eylemleri i¢in kullanilan bir diger arag ic sahte web-siteleridir.
GWBush.com (site giiniimiizde yayinda degildir) adinda resmi bir site gibi goziikkmesi saglanan
fakat sahte bir site yayinlamislardir. Bu site George W. Bush’un 2000’de baskanlik kampanya
caligmalar1 baglamadan 6nce yaymlanmistir. Se¢im kampanyalar ile birebir benzetilen sitede
Bush’un neden baskan secilmemesi gerektigine dair i¢eriklere yer verilmistir. Site ile ilgili Bush’un
goriisii ise “Ozgiirliiklerin simrt olmalr” seklinde olmustur. Site ile ilgili yapilan bu aciklama ise

medyada oldukga ses getirmistir (Boyd, 2005: 14-15).

3.2.3-Banksy

Sanatci, kendini kanitlamig, anlamimi kazanmis imgelerin veya herhangi bir objenin
anlamini degistirerek sanatin alt kiiltiiriinde yeni bir ¢aligma ortaya koymaktadir. Bu yontem ile
olusturulan ¢aligma kullanilan objenin 6zgilin anlamin1 tekrar giindeme getitir ve anlam hakkinda
farkli bakis agilar1 sunar (Antmen, 2018: 283). Bu yontemi kullanan ve kiiltiir bozumu hareketine
ornek teskil eden sokak sanati calismalar1 ve performanslari ile diinya capinda ses getiren

sanatg¢ilardan birinin Banksy’i oldugunu sdyleyebiliriz.

Gergek kimligi belirsiz olan Banksy, diinyanin c¢esitli yerlerinde yaptig1 aktivist
caligmalarinda izleyiciyi sanatinin bir parcasi haline getirmeyi amacladigi goriilmektedir.
2000’lerden itibaran stensil teknigini benimseyen sanat¢i politik ve sosyal igerikleri mesajlarini
mizah ve ironi ¢er¢evesinde paylagmaktadir. Banksy kendine 6zgili yontemleri ile anonim olarak
caligmalar sundugu gibi kendisi ile 6zdeslestirdigi fare, polis, cocuk yaslt asker gorselleri ile
imzasii tasiyan eserler sunmaktadir (Baranseli, 2017: 268-273). Ideolojik diisiinceleri eserlerine

yansitan Banksy kiiltiir bozumu hareketine temsil olan bir¢ok eseri bulundugunu sdyleyebiliriz.

Banksy kiiresel markalara ve reklamciliga karsi olan tepkisini, “Uzun binalardan sana
alayct bir sekilde bakip kiiciik hissetmeni istiyorlar. Alayci yorumlart ile yeteri kadar iyi olmadigint
ve eglencenin hep baska bir yerde oldugunu séyliiyorlar. Reklamcilar sana giiliiyor ama onlarin
telif haklari ve kanunlart ile dokunulmazligi var. Bunlari bosver, kamusal alanda olan her reklam
icin soz hakkin var. Bu reklamlari istedigin gibi diizenleyebilirsin. Bu konuda izin istemek kafana
atilan bir tastan sikayet etmemek gibi. Sirketlere bor¢lu degilsin ve nazik olmana gerek yok. Onlar
diinyayt yeniden sekillendirirken senden izin istemediler.” seklinde belirtmistir (Banksy, 2005:
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159). Bu sdylemi ile Banksy’nin tiiketim toplumu ve antikapitalist diislince tarz1 ile birlikte toplum
iizerinde farkindalik yaratmaya ¢alistigin1 ve insanlar1 harekete ¢agirdigini sdyleyebiliriz. Tiiketim
ideolojisine karsin mesajlar i¢eren ¢alismalarda sanatginin bagimsiz 6geleri bir araya getirerek
bireyleri farkli bakis acilar1 sunarak farkindalik yaratmaya calismaktadir. Bu calismaya 6rnek
olabilecek 2005 yilinda gerceklestirdigi calismasinda Banksy, Fransiz empresyonist ressam
Monet’nin 1899 yapimi Niliiferler (Bridge over a Pond of Water Lilies) eseri iizerine tiiketim

toplumuna gonderme igceren aligveris arabasi yerlestirmistir (Selvi ve Koca, 2016: 296).

Gorsel 4: Show me the Monet

Kaynak: https://www.cbsnews.com/pictures/the-art-of-banksy/12/ E.T.:05.03.2019

Banksy’nin eserlerinde siklikla tiikketim ideolojisini elestirmek amaci ile Disney
karakterlerini veya kiiresel markalarin logo veya maskotlarin1 kullandigin1 gorebiliriz. Amerikan
emperyalizmini ve tliketim toplumu elestirisini eserlerine sik sik yansitan Banksy, 2004 yilinda,
Nick Ut tarafindan ¢ekilmis ve Pulitzer 6diili kazanmis “You Can’t Beat the Feelin” adli
fotograftaki “Vietnam Napalm Girl” olarak da bilinen Phan Thi Kim Phuc adindaki kiigiik ¢ocugun
iki tarafina Mickey Mouse ve Ronald McDonald gorsellerini yerlestirmistir. Banksy bu eserinde
kiiltiir bozumu hareketlerinde kullanilan “detourne” yontemini kullanarak calismasinda savag

karsithig1 ve antikapitalist durusunu sergilemistir (Freitag, 2017: 924).
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Gorsel 5: Napalm (Can’t Beat That Feeling)

Kaynak: http://www.banksyeditions.com/project/napalm-cant-beat-feeling-rainbow/ E.T.:
10.04.2019

Banksy’nin tiim eserleri ve anonim kisiligi diinya ¢aginda biiyiik bir poopiilerlige sahip
oldugunu sodyleyebilriz. Banksy’nin eselerinden biri, 2013 yilinda Tiirkiye’de tiiketim toplumunda
tepki olarak dogan sosyal hareket olarak tanimlanan Gezi Parki Hareketi’nde (Bayhan, 2014: 33-
42) duygu ve diisiincelerin ifade edilmesi adina yeniden uyarlanmistir. Banksy’nin “Rage, Flower
Thrower” adli ¢alismasi, Kudiis'te Beit Sahour'da bir garajin kenarindaki duvarda bulunuyor.
Sanatc1 bu eserinde, goriiniimii itibari ile toplum tarafindan bir isyankar olarak nitelendirilmesi
olas1 bir kisinin sanki molotof atacakmis gibi gosterir fakat molotof yerine ¢igek yerlestirerek
Banksy, savas karsitlig1 durusunu gosterir. Eser savas karsitliginin yani sira ¢igek buketi ve eserini
yaptig1 bolge nedeni ile barig, yasam ve sevgiyi sembolize etmenin yani sira, bir asirlik dini
catismada kaybedilen yasamlari anmak anlamalarini da tasiyabilir

(https://www.theartstory.org/artist-banksy-artworks.htm E.T:03.04.2019).
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Gorsel 6: Rage, Flower Thrower

Kaynak: https://www.theartstory.org/artist-banksy-artworks.htm E.T.: 10.04.2019

Banksy’nin 2005 yilinda yaptigt bu eser 2013 yilinda Tiirkiye’nin Onemli
karikatiiristlerinden Sel¢uk Erdem tarafindan Gezi Parki Hareketi sirasinda uyarlandi. Selguk
Erdem’in ¢icek atan penguen karikatiirii kisa bir siire i¢inde Gezi eylemcileri arasinda yayginlast.
Gezi Parki eylemleri sirasinda bir¢ok televizyon kanalinin Taksim ve Tiirkiye nin diger illerinde
gergeklesen protesto ile ilgili veya polislerin eylemcilere olan tavri hakkinda yayin yapmamasi
Gezi Parki savunucularinin tepkisini dogurmustur. Selguk Erdem’in de tanimai ile “penguen medya”
ismini, Tiirkiye’nin 6nemli haber kanallarindan CNN Tiirk’iin eylemler sirasinda penguenler ile
ilgili belgesel yayinlamasindan almigtir (Boylan, 2015: 130-131). Bu nedenle Selguk Erdem
Banksy’inin eserindeki eylemciyi penguen ile degistirerek Banksy’nin savas karsitt mesajini

devam ettirmesi ile birlikte Tilirk medyasina karsin tepkisini de belirtmistir.
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Gorsel 7: Selcuk Erdem Gezi Parki Banksy “Rage, Flower Thrower” Uyarlamasi
(2013)

Kaynak: http://geziparkifoto.blogspot.com/2013/06/gundemden-karikalar.html
E.T.:12.04.2019

Banksy sadece toplumsal sorunlar ve tiiketim karsitligi ile ilgili ¢alismalar yapmamaktadir.
Sanatg¢1 ayn1 zamanda miize kiiltiiriine karsi elestirel bir bakis agisina sahiptir. Monet nin eserini
uyarlama sekli tliiketim toplumuna karsitlik icerirken ayni zamanda miizelerde sanat eserlerinin
nesnelestirilmesine de tepki gostermektedir. Banksy bu tepkisini gostermek icin “Show me the
Monet” caligmasi da dahil olmak {izere bazi caligmalarin1 diinyanin en ¢ok ziyaret¢i alan
miizelerine gizlice yerlestirerek gostermektedir (Karaca, 2018: 179). Banksy yaratici
caligmalarinin yan1 sira 2018 yilinda bir ilke imza atmistir. Londra’da Sotheby's miizayede evi
tarafindan Banksy’nin 2002 yilinda yaptig1 “Kirmizi Balonlu Kiz (Girl with the Balloon)” acik
arttirmaya ¢ikartilmistir. Eser agik arttirma sonucu satilmasinin hemen ardindan kendini
parcalamaya baglamistir. Banksy tarafindan kurgulanan bu sistem ile yeni eseri “Copteki Ask
(Love is in the Bin)” olarak isimlendirilmistir. Banksy Instagram hesabi iizerinden olayin tamamen
kendisi tarafindan kurgulandigini agiklamistir. Sanat¢i gerceklestirdigi performansi ile ilgili
gonderisinde Picasso’nun “Yikma diirtiisii aym zamanda yaratici bir diirtiidiir”’ s6ziinii kullandi

(https://www.instagram.com/p/BomXijJhArX/). Miizeler ve sanata olan karsi diisiincelerini

Banksy, “Sanat, kiiltiir gibi toplum tarafindan belirlenen niteliklere sahip degildir. Toplum,
gidecegi konserlere, sinemaya, okuyacag: kitaba, alacagi albiime kendi karar vererek kendi
kiiltiiriinii olugturuyor. Sanat ise bir grup insan tarafindan belirlenen ¢alismalarin satin alinmast,
yaratilmasi, pazarlanmasi ve sergilenmesi ile olusuyor. Bugiin bir sanat galerisine gittiginiz zaman
birkag¢ milyonerin kupa koleksiyonunu gezen bir turist oluyorsunuz” seklinde belirtmistir (Banksy,
2005: 143). Banksy yaratmis oldugu “Copteki Ask” ile miizelere, sanat anlayisina olan kars1 tavrini
desteklerken, performansin agik arttirmada gergeklestirilmesi ayni1 zaman kapitalist sisteme kars1

bir elestiri getirdigini de sOyleyebiliriz.
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4. BOLUM

TUKETIM KARSITLIGI OLARAK TURKIiYE’DEKi KULTUR BOZUMU
UYGULAMALARININ INCELENMESI

4.1-Arastirmanin Onemi ve Amaci

Gilinlimiiz kapitalist sistemin kiiresel anlamda sosyal ve ekonomik diizen i¢erisinde yarattigi
etkilerini toplumlar ve bireysel hayatlar {izerinde gérmek miimkiin. Tiiketim ideolojisinin giderek
artan egemen yapisi ile bireylerin tiiketimi bir aragtan ziyade amag¢ olarak nitelendirdiklerini
sOyleyebiliriz. Baudrillard’in da ifade ettigi gibi (2016: 95) “Tiiketim toplumu, tiiketimin
ogrenilmesi toplumu, tiiketime toplumsal bir bicimde alistirma toplumudur”. Tliketim toplumunda
nesnelere yiiklenen anlamlar bireylerin kimlik insa projelerini etkildigi gibi bu anlamlar sosyal
konumlandirma i¢in de kullanilmaya baslanmistir. Tiiketim toplumu igerisinde yer alan sayisiz
reklam ve markalara ait her mesaj kamusal alanlarda da yayilmaya baslamistir. Bireyin giin
icerisinde maruz kaldig1 markalara ait sayisiz reklam ve mesajlar bireye daha fazla tiikketmesi
gerektigini inandirmaya c¢aligmaktadir. Tiiketim toplumunda markalarin kamusal alanlarda
reklamlarini istedikleri gibi sekillendirmesi ve kapitalist sistemin toplum tizerindeki etkileri, bazi
bireylerin bu sisteme karst durmasini ve bu yolda faaliyetler gerceklestirmesine neden olmustur.
Bu baglamda kiiltiir bozumu hareketi de sisteme karsi duran bireylerin duygu ve diisiincelerini
ifade bi¢imi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kiiltiir bozumu hareketinin Onciilerinden Kalle Lasn
(2004: 181) tiiketim kiiltiiriine kars1 koymanin amaglarindan birini bu sekilde belirtmistir “Tiiketim
kiiltiirii havasini indirmek. Gergegi geri istemek. Tiiketim davramist Birinci Diinya’nin yeni dini
haline geldiginden beri, yitirilenlerin hi¢ olmazsa bir béliimiinii geri almak”. Bu baglamda kiiltiir
bozumu hareketi tliketim toplumu yani sira sistemsel olarak bireylerin karsi oldugu durumlar
hakkinda goriislerinin dile getirmesi oldugunu sdyleyebiliriz. Kiiresel anlamda 6rnekleri olan
kiiltiir bozumu hareketine Tiirkiye’de de son donemlerde 6zellikle teknoloji ile birlikte iletisimin

kolay ve hizl1 bir hal almasi ile birlike daha sik tanik olunmaktadir.

Kiltiir bozumu yapilanmalarinin diinya iizerinde sistematik bir sekilde yiiriitiildiigtini
sOyleyebilirken Tiirkiye i¢in bu alanda heniiz yurtdisina kiyasla daha az sayida 6rnek olusumlarin
oldugunu soylenebilir. Kiiltiir bozumu hareketine dair 6rneklerin, Tiirkiye ig¢in olusum siirecinde
oldugunu séylemek miimkiindiir. Tiirkiye i¢in kiiltiir bozumu hareketine dair alanyazinda ¢aligma

sayisinin kisitli olmasi var olan ¢alismalarin ise kiiltiir bozumu hareketini siklikla evrensel dlcekte
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inceledigi goriilmistiir. Bu nedenle Tiirkiye’nin sosyal, ekonomik ve politik ¢er¢evesinde gelismis
veya gelismekte olan kiiltiir bozumu hareketlerini incelenmesi arastirmanin onemini teskil

etmektedir.

Arastirmanin temel amaci tiiketim karsitlig1 olarak kiiltiir bozumu hareketinin Tiirkiye’deki
orneklerini incelemektir. Tiirkiye’nin tarihsel cergevesi igerisinde tiiketim ideolojisinin ve
karsithigmin olusum siirecinde Kkiiltiir bozumu hareketinin yerini incelemek adina asagidaki

sorulara cevap bulunmasi amaglanmustir:

e Kiiltiir bozumu hareketlerinde kullanilan medya kanallar1 nelerdir?

e Kiiltiir bozumu hareketi kapsaminda kullanilan araclar nelerdir?

o Kiiltiir bozumu c¢alismalarinin igeriksel yapist nasildir?

e Kiiltiir bozumu ¢alismalarinin hangi temalar gergevesinde sekillenmistir?

e Tirkiye’deki kiiltir bozumu c¢alismalarinin, Cherrier (2009) kahraman kimlik
yapisinin 6zellikleri ile uyumlulugu nedir?

e Tiiketim toplumu karsithig1 baglaminda olusturulan kiiltiir bozumu ¢aligmalarinin

amaglar nelerdir?

4.2-Arastirmanin Yontemi

Tiiketim 1deolojisi metalara ytikledigi anlamlar ile toplumsal diizeniz yapilandirmaktadir.
Tiiketim kiiltlirlinlin tliketim {izerinden yarattigi anlamlar sistemi bireylerin kimlik insa
projelerinde etkili olmaktadir. Diislince sistemi iizerinde degisiklik yaratan tiiketim toplumu
bireylerin se¢imlerinde 6zgiir olduklarini diisiinmesini saglarken aslinda tiim sec¢imlerin kosullu
olmasina neden olmaktadir (Arnould ve Thompson, 2005: 874). Tiiketim toplumunda bu sistemin
yaratilmasinda ve siirdiiriilebilir kilinmasinda medya araciligi ile bireylere sunulan mesaj
yogunlugunun 6nemli oldugunu sdyleyebiliriz. Bu baglamda verilen mesajlarda, daha gok tiiketime
yonlendiren igerik yapilar1 ve bireyleri tiikketim sistemine bagimli kilinmasini saglayacak unsurlar
karsit goriisleri olusturmustur. Tiiketim toplumuna karsit goriislerin  olusumunda farkl
motivasyonlar yer aldig1 goriilmiistiir. Bu baglamda tezin amaci dogrultusunda arastirma modeli
olarak icerik analizi yontemi izlenmistir. Tiirkiye’de olusmus tiiketim toplumu karsitlig1 iceren
kiiltiir bozumu ¢aligmalarinin incelenmesinde sosyal bilimler alaninda siklikla uygulanan igerik

analizi yontemi calismanin gegerlilik ve giivenirlik saglamasi agisindan uygun goriilmiistiir.
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Icerik analizi yontemi, Amerika ve Avrupa gibi kitle iletisim araglar1 tarafindan yogun
mesaja maruz kalan toplumlarda 6nemini arttirmaktadir. Yontem medyada yer alan mesajlarin
iceriginin ¢ozlimlenmesini amacglamaktadir (Tuna, 2013: 225). Nitel bir arastirma yontemi olan
icerik analizi yazili, gorsel, miizik gibi farkli formlardaki calismalar1 kapsamaktadir. Kokenini
iletisim bilimlerinden alan yontem giiniimiizde kapsamini genisletmistir ve gizli bir mesaj tasiyan

her igerigin aragtirilmasi i¢in kullanilmaktadir (Flick, Kardoff ve Steinke, 2004: 266).

Aragtirma boyunca incelenen kiiltir bozumu c¢alismalarmin  mesaj igerigi
kategorilendirilmistir ve kiiltiir bozumu kavrami geregi incelenen ¢alismalarda kullanilan araglara
dikkat edilmistir. Tiikketim toplumu asamasinda yasanan ¢evresel, siyasi, ekonomik, pskolojik ve
toplumsal sorunlara karst farkindalik yaratma amaci olan kiiltiir bozumu ¢alismalarinin
olusumunda etkili olan ana mesaj ve bakis agisinin ne oldugu konusunda ¢ikarimlar yapilmaya
caligilmistir. Bu baglamda arastirmanin Tiirkiye’de tliketim toplumuna karst olusan algmin ve

karsithiginin kiiltiir bozumu ¢aligmalarina nasil yansidiginin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmistir.

4.3-Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Icerik analizi yonteminde evren ¢esitli iletisim araclarinda yer alan igerikleri
kapsamaktadir. Arastirmanin amact dogrultusunda zaman ve kaynak sinirlar1 igerisinde
olusturulmus gorsel, isitsel gibi gesitli formlar evren icisinde yer almaktadir. Icerik analizinde
evreni temsil edilecek Orneklem olasiliga dayali veya olasilik dist olarak iki tiir iizerinden

olusturulabilir (Kogak ve Arun, 2006: 24-25).

Tezin amact dogrultusunda Tirkiye’de olusmus kiiltiir bozumu ¢aligmalarinin tiimiine
ulagilmas1t miimkiin olamamaktadir. Bu nedenle evren biiyiikliigli konusunda net bir bilgi
verilememektedir. Bu baglamda arastirma siirecinde evreni temsil edecek orneklemin
olusturulmasinda olasilik dist orneklem diger adi ile tesadiifi olmayan orneklem yontemi
izlenmistir (Bastiirk ve Tastepe, 2013: 143). Erisilebilen kiiltiir bozumu nitelikleri tagiyan tiikketim

toplumu karsithig igeren ¢esitli formdaki caligmalar aragtirmanin 6érneklemini olusturmustur.

Arastirma boyunca toplam 127 adet kiiltiir bozumu ¢alismasi incelenmistir. Tez
kapsaminda incelenen kiiltiir bozumu c¢alismalar1 internet ortaminda toplanmistir. Calismanin
amaci dogrultusunda, Tirkiye’deki sosyal hareketlerde olusmus, anonim olarak veya belli bir

sanatci-tasarimciya ait calismalar incelemeye alinmastir.
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4.4-Tiiketim Toplumu Karsithg: Olarak Tiirkiye’deki Kiiltiir Bozumu Calismalarinin
Icerik Analizi

Tezin amaci dogrultusunda Tiirkiye’de olusmus kiiltiir bozumu g¢aligmalarinin bireysel
sahipliginin olabildigi gibi anonim olarak da olustugu gozlemlenmistir. Sosyal medya kanallar1
veya blog siteleri {izerinde tiiketim toplumunu elestiri getiren kiiltiir bozumu c¢alismalarinin
sahipligi belli iken, Gezi Parki sirasinda duvar yazis1 veya dijital olarak iiretilen iceriklerin kime
ait oldugunu bilinememektedir. Bazi kiiltiir bozumu ¢alismalarinin ise iiyeleri anonim olan belli
gruplar tarafindan olusturuldugu goézlemlenmistir. Bu nedenle tezde sahibi belli olmayan
caligmalar i¢in olusum alaninin ismi, sahibi belli veya bir grup tarafindan olusturulan ¢aligmalar
kendi isimleri kullanilmistir. Arastirma kapsaminda Tiikiye’de olusmus 127 tekil kiiltiir bozumu

caligmast incelenmistir bu ¢alismalarin sahipleri ve olusum alanlar1 Tablo 1°de gosterilmistir.

Calisma Sahibi- Icerik Sayis1
Olusum Alam

Bobiler.org 3
Cin Ayse 7
Ege Islekel 20
ExtraMiicadele 7
Gezi Hareketi 19
Grup Vitamin 2
Hayati Evren 6
I¢ Mihrak 27
Kiif Project 5
Mehmet Geren 12
Ugur Gallenkus 17

Tablo 1: Kiiltiir Bozumu Calismalarimin Sahipleri-Olusum Alanlar:

Tarih boyunca yasanan sosyal ve ekonomik degisimler ile birlikte giiniimiiz tiiketim
toplumundaki anlamlar sistemi tiiketim kavramin1 yeniden yapilandirmistir. Tiiketim toplumunda
bireyler, tiretimin birlestirici 6zelliginden uzaklasarak tiiketim ve bos zaman aktiviteleri ile sanal
birlik yasama dongiisiine girmistir (Marshall, 1999: 768). Tiiketimin kiiresellestigi donem
icerisinde bireye diisen daha fazla tiiketme gorevi ile birlikte devlet yapilarinin tiiketime
yonlendirici normlar1 yaratma ve iktisadi biiylime ortami yaratmalar1 gerekmektedir. Tiiketim
toplumu agamas1 akilicilik ve emek giiciiniin 6tesinde sonsuz ihtiyacglari karsilama azmi ve yapay

arzularin 6nem arz ettigi donemi simgeledigi sdylenebilir (San ve Hira, 2004: 5). Tiiketim toplumu
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asamasinda tiiketim 1ideolojisinin devlet stratejilerine de yansidigr sdylenebilir. Vergi
diizenlemeleri gibi yasalar bireylerin tiilketim pratiklerini sekillendirebilmektedir. Tiiketim
ideolojisinin ekonomik etkileri ile birlikte neden oldugu asir1 tiikketim gevresel anlamda da zararlar
vermektedir (Humphery, 2010: 31-74). Bu baglamda tiiketim kavraminin kazandigi anlamlar ile
tikketim toplumu yapisinda bireysel tiiketimin 6tesinde sosyal iligkiler, ekonomi, devlet stratejileri
ve c¢evre konularmin degisime ugradigini sdyleyebiliriz. Bu degisimlere karst ise olusan karsit
diistincelerde kiiltiir bozumu kasaminda ifade edilebilmektedir. Tez kapsaminda incelenen
caligmalarda incelenen konu ¢esitliligi igerik analizi boyunca farkli kategorilerin olusturulmasini
gerekli kilmistir. Calismalarda tiiketim toplumuna karsi olusan karsithigin sebepleri ve mesajlari

farkli olmasi sebebi ile ¢alismalar Tablo 2’de gosterilen bes ana kategoride ele alinmistir.

Kategori Icerik Sayisi
Tiiketim Ideolojisi 32
Kitle iletisim Araglart 38
Marka Karsitlig 27
Dogal Haklar 29
Politika 40

Tablo 2: Kategorisel Kiiltiir Bozumu Cahsma I¢erik Sayilari

Belirlenen siniflandirma igerisinde en ¢ok ¢alismaya sahip kategori “Politika” iken en az
icerige sahip kategori “Dogal Haklar” olmustur. En ¢ok icerige sahip ¢alismanin politika olmasinin
nedenleri arasinda Tiirkiye’nin yakin gegmisinde kendiliginden olusmus ve iletisim kuvveti yiiksek
olan Gezi Hareketi’nin (Tas vd., 2014: 343) siire¢ icerisinde ¢ikis noktasi olan tiikketim toplumunun
cevreye olan etkisinden (Bayhan, 2014: 33-42) hiikiimete karsitligina doniismesi olabilir. Bunun
yani sira 2008-2014 yillar1 arasinda aktif olarak igerik iireten Ig-Mihrak blogunun kiiltiir bozumu

caligmalarinda genellikle hiikiimet karsitlig1 konulu kiiltiir bozumu ¢alismalar yapmasidir.

Ana kategoriler icerisinde yer alan ¢aligsmalar mesaj icerigi agisinda incelendiginde alt
kategoriler olusturulmasinin  mesajlarin  daha anlamhi agiklamasimna yardimci olacagi
distintilmistiir. Tiiketim toplumuna getirilen elestirilerin odak noktasi ile ilgili olarak olusturulan
alt kategoriler ve igerik sayilar1 Tablo 3’de gosterilmistir. Incelenen kiiltiir bozumu ¢aligmalarinda
karsit olunan gorilisiin birden fazla oldugu ve bu mesajlarin tek bir caligmaya yansitildig

gozlemlenmistir. Bu nedenle Tiirkiye’de olusan kiiltiir bozumu kavraminin durumunu ve bu
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konuda ele alinan ifadelerin daha saglikli incelenmesi adina ¢alismalar birden fazla alt kategori

baglaminda incelenmistir.

Alt Kategoriler Icerik Sayis1
Tiiketim Ideolojisi

Kapitalizm 16
Gelir Esitsizligi 11
Tiiketim Toplumu Rolii ve Islevi | 10
Kitle Tletisim Araclari

Geleneksel Medya 13
Dijital Medya 25
Marka Karsithgi 27
Dogal Haklar

Hayvan Haklar 3
Cevre Diizeni 13
Insan Haklar1 14
Politika

Savas Karsithigi 14
Hiiktimet Karsitlig 26

Tablo 3: Kiiltiir Bozumu Alt Kategoriler ve Calisma Sayilari

Kiiltiir bozumu kavrami tliketim toplumunun cevresel ve sosyal yapida neden oldugu
degisikliklerin giin yiiziine ¢ikarilmasini amaglamaktadir (Pickerel, Jorgensen ve Bennet, 2002).
Kavramin 6nciilerinden Kalle Lasn kiiltiir bozumunun amacini, karsit olunan durumun aldatici ve
gosterigli diinyasinin gercek boslugunu mesajin yeniden kurgulanarak ortaya ¢ikarilmasi olarak
belirtmistir. Mesajlarin yeniden kurgulanmasi ile birlikte kiiltiir bozumu sistemsel degisiklik
yaratmayl amaglayan miidahale siirecidir (Harold, 2004: 190-192). Kavramin kendini diger
karsithk aktivite ve eylemlerinden ayiran en 6nemli noktasinin kendine has yontemlerinin
oldugunu sdylemek miimkiin. Sandlin (2007) kiiltiir bozumunun keskin sinirlariin olmadigini
degisik formlarda olusturulabilecegini belirtmistir. Bu baglamda arastirma siirecinde dijital araglar
ile degistirilmis gorsel ¢aligmalar, sarkilar, fanzin, duvar yazilari, kamusal alanda yapilan eylemler

kiiltiir bozumu kapsaminda incelenmistir.
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4.4.1-Tiiketim ideolojisi

Tiiketim toplumunda ihtiya¢ kavraminin tatmin edilemeyen bir durum haline gelmesi ve
sistem tarafindan sunulan mesajlar aracilig1 ile yeni ihtiyaglarin yaratilmas tiiketim olgusuna yeni
rol ve islevler kazandirmistir. Tiketim {izerinden bireylerin kimlik insa projelerini
gerceklestirmeleri ve tiikketimi bir sosyal statli gostergesi olarak kullanilmasi tiiketim kavraminin

iletisimsel yoniinii kuvvetlendirmektedir (Baudrillard, 2016: 79-90).

Tiiketimin ideolojisinin tiikketim kavramina kazandirdig: rol ve islevler, bu duruma karsit
gorlisler dogurmustur. Tiiketim ideolojisine uygun hayat siirdiirenler ve tiiketimin etkilerine karsi
koymaya caliganlar kiiltiir savasi olusumuna neden olmaktadir (Rumbo, 2002: 127). Tiiketim
toplumuna olusan karsit diisiinceler bireysel veye kollektif bir sekilde ifade edilebilmektedir. ifade
bicimi ve mesajin, tiketim toplumuna olan bakis acis1 ile farklilik gosterebildigi

sOylenebilmektedir.

Incelenen kiiltiir bozumu ¢alismalari icerisinde 32 ¢alisma tiiketim ideolojisine karsit
ifadeler icerdigi gozlemlenmistir. Tiiketim ideololojisi kategorisi altinda incelenen kiiltiir bozumu
caligmalarinin, bireysel sahipleri, anonim olarak olusmus ¢aligmalarin olusum alanlari ve ¢alisma

sayilari tablo 4’de gosterilmistir.

Calisma Sahibi- Cahsma Sayis1
Olusum Alam
Bobiler.org

Cin Ayse
Ege Islekel
ExtraMiicadele
Gezi Hareketi
Grup Vitamin
Hayati Evren
I¢c Mihrak
Kiif Project
Mehmet Geren
Ugur Gallenkus

NI W WINDNRFPRPRP W W

|
|

Tablo 4: Tiiketim Ideolojisi Karsithg: Kategorisi Calismalarimin Sahipleri-Olusum
Alanlan
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Tiiketim ideolojisini elestiren ¢alisma sayilarina bakildiginda en ¢ok ¢alismanin 11 ile Ugur
Gallenkus’a ait oldugu goziikkmektedir. Sosyal medya kanali Instagram hesab1 tizerinden gorselleri
maniplile ederek caligmalarini olusturan tasarimer ¢esitli temalar iizerinden tiiketim toplumuna
karsithgmni ifade etmektedir. Sanat¢inin ¢aligmalar1 diinya capinda dikkat ¢ekmektedir. Sosyal
medya tiizerinden c¢alismalar1 genellikle “carpici” seklinde yorumlandigi gozlemlenmistir.

Sanat¢inin ¢alismalarindan 6rnekler ilerleyen boliimlerde incelenecektir.

Incelenen kiiltiir bozumu ¢alismalari icerisinde Gezi Hareketi doneminde olusmus sokak
duvarlarina yazilan yazilar, grafik tasarim gorseller ve sloganlara da yer verilmistir. Gezi Hareketi,
Tiirkiye’nin 6nemli kahraman kimlik tiiketim karsitligr (Cherrier, 2009) yapilanmasi oldugunu
sOoylemek miimkiindiir. Hareket boyunca olusturulan kiiltiir bozumu ¢aligsmalarin ise Gezi Hareketi
stireci ile birlikte genellikle siyasi boyut kazandigin1 bu nedenle direkt olarak tiiketim ideolojisini

elestiren kiiltiir bozumu ¢aligsmalarinin siirl kaldigr gézlemlenmistir.

Kiiltlir bozucular tiikketim ideolojisinin etkilerine olan karsitliklarint kendi bakis acilari
cervesinde sundugunu sOylemek miimkiindiir. Tiketim ideolojisi kategorisinde incelenen
calismalar tiiketim toplumunun farkli dinamiklerini konu alabilmektedir. incelenen calismalar

igerisinde olusturulan alt temalar ve ¢alisma sayilar1 agagidaki tabloda verilmistir.

Tiiketim Ideolojisi
Kategotisi Alt Temalar Cahsma Sayisi
Kapitalizm 16
Gelir Esitsizligi 11
Tiiketim Toplumu 10

Tablo 5: Tiiketim Ideolojisi Kategorisi Alt Temalar
4.4.1.1-Kapitalizm

Feodal yapida artan sermaya ve gelisen tiretim teknikleri kapitalist sistemin olusumunda
etkili olmustur (Yavuz, 2015: 232). Kapitalizm her meta icin kar giidiilmesini 6ngdren sistem
olmasi ile birlikte Baudrillard, (2016: 81-82) cagdas toplumlarda kapitalizmin yarattig1 ana sorun
olarak tiiketim dinamiklerinin sistem tarafindan yonetilmesi olarak belirtmistir. Bu baglamda
sistemin etkili oldugu tliketim toplumunda, kapitalizmin etkileri hakkinda farkindalik yaratmak
admna kiiltliir bozumu ¢alismalart yapildig1 gozlemlenmistir. Kapitalizm 6zelinde yapilan kiiltiir

bozumu ¢alismalarindan biri Mehmet Geren’e aittir.
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Mehmet Geren tarafindan 2017 yilinda yapilan ¢alisma kapitalist sistemin giiniimiiz insan
iliskilerine olan etkisini elestirdigini sdylemek miimkiindiir. Sanatginin instagram hesabinda yer
alan gorsel 8’deki calismada yliziik kutusu ve kredi kart1 olmak iizere iki hazir 6ge kullanilmistir,
aciklama olarak “Benimle evlenir misin? (Will you marry me?)” yazilmistir. Kullanilan etiketler
ise gorselin ve hesabin Instagram iizerinde daha ¢ok begeni, takipci kazanmasi (#likedlike,
#follow4follow gb.) ve calismada kullanilan araclar1 (#adobe, #photoshop gb.) belirtmeyi
amaglamak i¢in kullanilmistir. Amerikan ¢okuluslu finansal hizmetler sirketi olan MasterCard’a
ait kredi kartt photoshop yontemi ile bir yliziik kutusu igine yerlestirmistir. Kiiltiir bozucu
caligmasinda evlilik tekliflerinde siklikla kullanilan degerli yliziigli kredi kart1 ile degistirerek temel
olarak kapitalizmin sosyal ilisliler iizerine olan etkisini elestirdigini sOyleyebiliriz. Bocock’a
(2009) gore tiiketim, insanlarim kim olduklarmi, kim olmak istediklerine dair kullandiklari
yontemleri etkilemektedir. Bu baglamda bireylerin sosyal iligki kurgular1 iizerinde de tiiketimin
onemli bir yere sahip oldugunun gorsel 8’de desteklendigini sdyleyebiliriz. Kiiltiir bozumu
hareketinin gelisiminde Dadaizm ve Sitilasyonizm gibi akimlarin etkisi s6z konusudur
(Cammaerts, 2007: 75, Carducci, 2006: 133). Dadaizm akimi sosyal kosullarin degisimi ile
olusmustur. Estetik kaygisi tasimayan akim hayat ile ilgili kavramlar1 elestirirken kabul edilmis
gercekleri red eder ve kendi gercekligini alayci bir dil ile ifade eder (Akdemir, 2007: 2-5). Tiiketim
toplumunda ihtiya¢ gibi kavramlarin bireyler tarafindan sorgulanmadan kabul edilmesini
(Baudrillard, 2016: 79) Dada akimi niteliksiz olarak degerlendirir ve farkindalik yaratmaya ¢alisir
(Antmen, 2018: 123). Bu baglamda tiiketim toplumunun yarattigi ihtiyag kavraminin sosyal
iligkiler lizerine etkisini Dada akiminin 6zelliklerini de tasiyarak Mehmet Geren tarafindan kiiltiir
bozumuna ugratildigi sdylenebilir. Calismanin kiiltiir bozumu olarak degerlendirilebilmesinin bir
nedeni de kiiltiir bozumu hareketinin amaclari arasinda gosterilen tiiketimin sosyal yapilara verdigi

gergek etkiyi (Pickerel, Jorgensen ve Bennet, 2002) g6z 6niine sermesidir.

Calismada kullanilan yiiziik kutusu ve kredi kart1 gibi hazir nesneler, Dada akiminda
siklikla kullanilan ready-made (hazir nesne) yontemi ile benzerlik tasimaktadir. Bu yontemin
onciilerinden Marcel Duchamp yontemin duygu ve diisiincelerin net bir sekilde ortaya koydugunu
belirtmistir (Batur, 1997°den akt. Yiiksel: 2010: 10). Bu sdylem ile birlikte gorsel 8’de ¢alismada
kullanilan hazir nesneler ve agiklama metni (Will you marry me?) g6z 6niine alindiginda tiikketim

ideolojisinin sosyal iliskiler lizerindeki etkisi mesajinin net bir sekilde ifade edildigi sdylenebilir.
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Gorsel 8: Will you marry me? Kiiltiir Bozumu Calismas1 (Mehmet Geren, 2017)

Kaynak: https://www.instagram.com/p/BSgEqjHgCAU/ E.T: 14.04.2019

Mehmet Geren kendisini tasarimci olarak nitelemektedir (Instagram, @mehmetgeren:
2019) ve calismalarin1 Instagram, Behance ve kisisel web sistesi iizerinden sergilemektedir.
Tasarimeci liiks moda ve glizellik markalarinin ¢ekimlerinde tasarimer olarak ¢alismaktadir. Bunun
disinda tasarimci Instagram hesabi iizerinde tiikketim ideolojisi, sosyal medya ve marka karsitligi
gibi konularda fotosop yontemi ile kiiltiir bozumu ¢alismalarina yer vermektedir. Tasarimci ayni
zamanda calismalarini cesitli materyallere baski yapilmis olarak online

(https://www.curioos.com/mehmetgeren E.T.: 21.04.2019) satisa sunmaktadir. Ornek olarak

yukarida incelemesi yapilmis olan “Will you marry me?” ¢alismasi ¢esitli boyut ve formlarda satisa
sunulmustur. Bu durumda tiiketim ideolojisi {izerinde elestirel bakis agisina sahip tasarimcinin
kapitalis sistemden bagimsiz olmadigini sdylemek miimkiindiir. Tiketim olgusunu elestiren
caligmalarin bir site iizerinden satisa sunularak insanlarin bir anlamda tiiketime yonlendirilmesi
tasarimcinin ¢alismalarinda amacinin netligi konusunda soru isareti dogurmaktadir. Tasarimet,
tilketimin giiniimiizdeki etkileri konusunda farkindalik yaratmaya mi caligmakta oldugu veya
tilketim karsith@i temasimi kullanarak tiikketim toplumunun bir parcast mi1 oldugu net olarak

belirtilememektedir.
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Gérsel 9: Tiiketim Uriinii olarak “Will you marry me?” (Mehmet Geren, 2019)

Kaynak: https://www.curioos.com/product/print/will-you-marry-me-1 E.T.: 10.04.2019

Kiiltiir bozumu gibi tiiketim toplumuna karsit hareketlerin kapitalist sistemden bagimsiz
olmadig1 Adbusters dergisi i¢cin de gecerli oldugu sdylenebilmektedir. Kiiltiir bozumunun 6ncii
hareketlerinden Adbusters dergisi kar amaci giitmeyen bir kurulustur. Adbusters, abonelik
sisteminin yani sira sapka, ¢anta, t-shirt, Kitap gibi logo baskili iiriinlerini “culture shop” adi ile
internet iizerinden satiga sunmaktadir. Gelirinin tamamini yeni kiiltiir bozumu ¢aligmalar1 i¢in
kullanan AMF {iyeligini “ger¢egi sOylemek icin kendini adamis sanatci ve artist agina katilma”
olarak tanimlamistir (Adbusters, 2019). Adbusters kar amaci giitmedigini gelirinin tamaminin yeni
kiiltlir bozumu hareketleri icin kaynak olarak kullandigini savunmakta olsa alanyazininda bu
durum sorgulandigi goriilmektedir. Rumbo (2002: 143): “Adbusters acik bir sekilde tiikketim
ideolojisine karsit caligmalara sahiptir. Ayn1 zamanda psikolojik, sosyal, ¢evresel olarak zararli
durumlar hakkinda farkindalik yaratmakta ve siirdiiriilebilir tiiketim pratiklerini tesvik etmektedir”.
Mehmet Geren ¢alismalarinin da Adbusters gibi satisa sunulmaktadir fakat tasarimci gelirinin ne
amag ile kullanildigini belirtmemektedir. Bu durum tasarimcinin tiiketim toplumunu elestiren

caligmalarinin tiikketim toplumundan bagimsiz olmadig: diisiincesine neden oldugu sdylenebilir.

Tiiketim karsitlig1 olarak olusabile kahraman kimlik yapisinin (Cherrier, 2009) ayirt edici
ozellikleri Gezi Parki hareketi sirasinda da goriilmistlir. Cikis noktast tiiketim ideolojisinin
sehircilik iizerindeki etkisine kars1 baslayan Gezi Parki hareketi 6zellikle polisin miidahele tarzi ve
hiikiimetin aciklamalari tizerinde etkisini arttirmistir. Gezi Parki hareketi katilimcilar ile yapilan
ankette katilimcilarin %50’sine yakin kismi eylemin ana amacinin degismesine neden olarak

polisin siddet icerikli hareketleri ve bagbakanin agiklamari oldugunu belirtmislerdir (KONDA Gezi
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Raporu, 2014: 30). Etkisinin ve katilimc1 sayisinin zaman ig¢indeki artis nedenleri eylem siiresince
yapilan kiiltiir bozumu ¢alismalarinin yogunlugunu da politika ve hiikiimet karsitligi {izerine
olustugu gozlemlenmistir. Tema olarak eylemin ¢ikis noktasina uygun olan ¢alismalardan biri

gorsel 10°daki gibidir.

Gorsel 10: AVM'ni de Al Git! (Gezi Parki: 2013)
Kaynak: https://duvardageziparki.tumblr.com/page/7 E.T.:10.04.2019

Duvar yazis1 olarak Gezi Parki hareketi sirasinda olusmus c¢alisma Taksim Projesi
kapsaminda yapilmasi plananlana AVM karsithigin1 vurgulamaktadir. Gorsel 10 duvar yazisinin
tiketim toplumunda onemli yapilardan AVMlerin sehir diizenine etkisi ile birlikte hiikiimet
karsitlig1 igeren bir ¢alisma oldugunu sdyleyebiliriz. Kapitalist diizen igerisinde insanlar1 daha ¢ok
aligverise yonlendiren yapilarin ve mesajlara kamusal alanlarda siklikla karsilasildig: sdylenebilir.
Tiiketim katedrali olarak nitelendirilen AVMler (Ritzer, 2016: 38) insanlarin bos zaman
aktivitelerini tiiketim pratigine doniistiirme konusnda etkili olabilmektedir. Tiirkiye genelinde 2017
yilinda 429 olan AVM sayisl 2018 yilinda 455’ yiikselmistir
(http://gyodergosterge.com/detay/avm, E.T.: 18.05.2019). Artan AVM sayist ile tiiketim

ideolojisinin ve kapitalist sistem yapisinin etkileri artmast durumu Tiirkiye’nin yakin tarihinin en
onemli sosyal hareketlerinden birinin olusmasina neden olmustur. Gorsel 10’daki ¢alismada
“AVM’ni de al git!” duvar yazisi ile karsit ifade belirtilmekle birlikte donemin bagbakani Recep
Tayyip Erdogan’in s6ylemi bozuma ugratilmistir. Erdogan 2006 yilinda yaptigi Mersin ziyaretinde
bir ¢ift¢inin “Bu ¢ift¢inin hali ne olacak? Anamiz agladi” sorusuna yanit olarak “Anani da al git”

demistir. Bagbakanin bu sdylemi tepki ¢ekmistir. Gezi Parki hareketi sirasinda bu yanit “AVM’ni
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de al git” olarak degistirilerek hem basbakana hem de tiiketim Kkiiltiiriinlin sehir planlamasi
iizerindeki etkisine tepkinin ifade edilisi olmustur. Bu baglamda sdylemin, kiiltiir bozumunun
amaglarindan olan, tiikketimin g¢evresel ve sosyal yapiya verdigi gergek etkiyi veya kurumsal
yapilarin kamusal alanlar1 kullaniminin sorgulanmasini (Pickerel, Jorgensen ve Bennet, 2002)
destekledigini sdyleyebiliriz. Gorsel 10 ¢alismasinda, detournemenet yonteminib karsit olunan
duruma ait mesajlarin ve dgelerin degistirilerek karsit mesajin olusturulma durumunu da uyumlu

oldugunu sdylemek miimkiin.

4.4.1.2-Gelir Esitsizligi

Gosteri toplumunun neden oldugu toplumsal birlik sahteligini imajlar tizerinden gizli tutar,
kiiresel anlamda yaratilan hiyerarsik diizen ve somiirii sisteminin sakli olmasi tiikketim toplumunun
temellerinde yatar (Debord, 2017: 58-66). Kapitalist sistemin hakimiyetindeki tiikketim toplumu
sonsuz kar yaratma amaci igerisinde kiiresel anlamda gerlir esitsizligne neden oldugu sdylenebilir.
Bu baglamda tiiketim ideolojisinin yarattigi toplumsal farkliliklar ve gelir esitsizligi durumu kiiltiir

bozucular tarafindan islendigi gorilmustiir.

Tiiketim ideolojisi temasi altinda gelir esitsizligini konu edinen 11 adet calisma
bulunmaktadir. Bu c¢alismalarin sahiplerinden olan Ugur Gallenkus, totosop teknigi ile tiiketim
toplumu, savas, politika, ekonomi ve sosyal konularda elestirel bakis agist sunmaktadir.
Tasarimcinin ¢alismalar1 Meksika, Brezilya, Fransa, Yunanistan, Iran ve Tiirkiye olmak iizere
diinya basimminda yer bulmaktadir. Sanat¢i gercek fotograflar ile birlikte popiiler kiiltiir
malzemelerini veya stok fotograflart birlestirerek zitliklari ortaya koymaktadir. Gorsel 10°daki

caligmasini sanatg1 27 Ocak 2019°da Instagram hesabinda paylasmistir.

#ParalelEvrenSavasBaris etiketi ile paylasilan calismada Tiirk restoran markasi olan
Nusr.Et’in sahibi Nusret Gokge ile foto muhabiri Allison Joyce tarafindan Myanmar’da ¢ekilen bir
fotograf birlestirilmistir. Sanat¢1 Instagram paylasiminda kullancigi etiketler ile mesajini
desteklemektedir (#Miilteci, #LiiksTiiketim, #Geliresitsizligi, #ekonomikkriz gb.). Calismada yer
alan iki fotograf diinya ilizerinde gelir esitsizligi hakkinda farkindalik yaratmaya calistigini
sOyleyebiliriz. Nusr.Et restoranlarinin sahibi Nusret Gokg¢e’nin ete tuz atma hareketi olan salt BAE
ismi ile diinya ¢apinda viral olmustur, dolayis1 ise Nusr.Et markas1 popiilerlik kazanmistir. Farkli
tilkelerde o6zellikle gelir diizeyi yliksek olarak nitelendirilebilecek yerlerde agtig1 restoranlar bir cok

linliiyii misafir etmistir. Artan inii ile birlikte restoran iist diizey gelir grubuna hitap etmektedir.
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Ugur Gallenkus tarafindan liiks tiiketim olarak nitelendirilen Nusr.Et markasinin yiizii olan Nusret
Gokee’nin resmi gelir esitsizligi mesajin1 vermek adma kullanilmistir. Gorsel 10°da kullanilan
diger gorsel, Allison Joyce tarafindan Myanmar bolgesindeki Rohingya miiltecilerini cektigi
fotograftir. Myanmar’in Arakan eyaletinde bulunan Rohingya miiltecileri Myanmar devleti
tarafindan Banglades’ten gelen yasadisi gd¢menler olarak nitelendirilmekte ve vatandaslik
verilmemektedir. Arakan Rohingya Kurtulus Ordusu ve Myanmar hiikiimeti arasindaki ¢atigmalar
sonucu yiiz binden fazla insan go¢ etmek zorunda kalmistir (www.bbc.com, 2017). Allison Joyce,
gb¢ etmek zorunda kalan Rohingya miiltecilerinin yasadigi zorluklar1 fotograflamistir. Miilteci
kampinda yapilan para yardimi sirasinda c¢ekilen fotografin insanlarin ne kadar zor kosullarda

yagamakta oldugunu kanitlar niteliktedir (www.allisonjoyce.com, 2018). Ugur Gallenkus

Rohingya miiltecilerine yapilan para yardimi fotografi ile liiks tliketim iirlinliinii simgeleyen
Nusret’in fotografini bir araya getirerek diinya iizerinde gelir esitsizligine elestirel bir bakis
sundugunu sdyleyebiliriz. Paylasim igin yapilan yorumlardan biri: “I¢inde yasadigimiz diinyanin,
insanlari siirekli muhta¢ duruma diistirmeye calisan zenginler tarafindan bozuldugunu Kimse inkar
edemez (@mandana.2019, 2019)” seklindedir. Bu baglamda calismanin izleyicide gelir
esitsizliginin nedeninin zengin insanlar oldugu fikrine yol agtigim1 soyleyebiliriz. Tiiketim
toplumunun yarattig1 esitsizlik durumunun nedeni ise bir baska yorumda toplumsal
yardimlasmanin eksikligine deginmistir: “Bu, yillardir gordiigiim en muhtesem fotograf!
Gezegenimizde neler oluyor ...??? Toplum kayboluyor mu ... (@brunorozendo, 2019)”. Bu

yorumdan yola ¢ikarak gorselin yardimlagma ¢agris1 yaptigini sdylemek miimkiindiir.

Rickets (2012), sosyal hareketlerin ve aktivistlerin amaglarinin arasinda toplumdaki
esitsizlikler ile savagsmak oldugunu belirtmistir. Tliketim toplumu ve kapitalist sistem ile var olan
gelir esitsizligi gibi sosyal durumlar ile savagmak Cherrier (2009) tarafindan tiiketim karsitlig
tipolojisinde yer alan kahraman kimlik tiiketim karsithigi sinifinda gosterilmistir. Bu baglamda
gorsel 10°daki calismanin gelir esitsizligi izerinden tiiketim toplumunu elestirdigini ve kahraman
kimlik tiiketim karsitlig1 sinifinda yer aldigini soyleyebiliriz. Kahraman kimlik yapisinin amaglari
arasinda gosterilen somiirti, esitsizlik ve baskiya kars1 durabilmek ve degisiklik yaratmak (Cherrier,
2009: 185-190) gorsel 10°da kullanilan 6geler geregi ¢caligmanin bu amaglari tasidigi sdylenebilir.
Calismada liiks tliketim {iriinii simgesi olarak bir¢ok insan tarafindan sempati duyulan Nusret’in
kiiltiir bozumuna ugratilmasi ile gelir esitsizliginin izleyicilere daha gii¢lii bir sekilde ulastirildigimi

ve farkindalik yarattigin1 sdyleyebiliriz.
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Gorsel 11: Nusret-Rohingya Kiiltiir Bozumu Calismasi (Ugur Gallenkus, 2019)
Kaynak: https://www.instagram.com/p/BtlIrUREBfb4/ (E.T.: 21.04.2019)

Ugur Gallenkus’a ait kiiltiir bozumu ¢alismalariin tiikketim toplumunun yarattigi esitsizlik
durumlarin1 ortaya koymaktadir. Fakat daha once belirtilen kiiltiir bozucularinin tiiketim
toplumunun yarattig1 sistemden bagimsiz olmama durumu Ugur Gallenkus icin de gegerli oldugu
sOylenebilir. Esitsizlik ve savas karsithigr iizerinde yogunlasan calismalar1 online olarak

(https://www.curioos.com/product/print/parallel-universe-8 E.T.: 21.04.2019) satisa sunulmustur.

Asirt tiiketimin, toplum iizerindeki etkileri lizerine farkindalik yaratma caligmalarinin satin
alinabilmesi kapitalist sistemin insanlar1 piyasaya bagimli kilma durumunu (Wood, 2003: 12)

destekler niteliktedir.

4.4.1.3-Tiiketim Toplumu Rolii ve Islevi

Tiiketim ideolojisi kategorisi altinda incelenen ¢aligmalarda yapilan kiiltiir bozumu
caligmalar1 tiiketim toplumunun rolii ve islevine elestiriler getirildigi gozlemlenmistir. Tiikketim
toplumunun ana Gzellikleri arasinda, tiikketimin bir iletisim sistemi olmasi (Baudrillard, 2016: 67),
nesnelere yiiklenen anlamlar araciligi ile bireyler sosyal hayattaki yerlerini belirlemesi (Marshall,

1999: 768) ve pazarin bireylerin kimlik insalarinda mallar iizerinden sembolik anlamlar sunmasi
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(Patterson ve Schroeder, 2010: 254) yer almaktadir. Tiiketim toplumunda tiiketim pratiklerine
yiikklenen anlamlar karsit goriisler dogurmustur ve bu karsitlik kiiltiir bozumu ¢alismalarina konu
olabilmektedir. Tiiketim ideolojisi kategorisi altinda incelenen kiiltiir bozumu ¢aligmalarindan 10

adet icerin tiiketim toplumu temasi islendigi goriilmiistiir.

Bu ¢aligmalardan biri Tiirk pop ve rock grubu olan Grup Vitamin’in iiyeleri zaman i¢inde
degisiklik gosterse de Gokhan Semiz, Emrah Anul ve Selguk Aksoy grubun en etkin oldugu
yillardaki tiyeleridir. 1990-1999 yillar1 arasinda etkin olan grubun 1991 yilinda eglence amagh
olarak olusturduklar1 “Bol Vitamin adl1 albiimleri 1.5 milyondan fazla satmistir. 1998 yilinda grup
iiyesi olan Gokhan Semiz’in trafik kazasi sonucu hayatin1 kaybetmesi nedeni ile grup dagilmistir.

2012 yilinda Tolga Stinter’in katilimu ile birlikte grup tekrardan birlesmistir.

Grup Vitamin sarki s6zlerinde kullandiklar1 hiciv sanati ile donemi igerisinde farkliligin
ortaya koymustur. Sarki sozlerinde elestiri ve mizahi bir arada sunan grubun “Bol Vitamin”
albiimlerindeki “Sasirmayin” sarkisinda da tiiketim toplumuna dair bir kiiltiir bozumu ¢alismast
oldugu gozlemlenmistir. Tiiketim toplumunda bireylerin, tiiketim mallaria yiikledikleri anlamlar
iizerinden sosyal hayatta yerini belirleme veya sahip olmak istedigi kimligi yaratma caligmalari
(Baudrillard, 2016: 67, Senemoglu, 2013) Ercan Saat¢i ve Gokhan Semiz tarafindan yazilan

Sasirmayin sarkisinin sdzlerinde su sekilde ifade edilerek elestirilmistir:
“...Ceplerinde Marlboro ¢akmak da Zippo
Levis’1n iistline ipek giymis kiro
Ruhu odun govde agag kafasi sunta
Altin semer giyse bile zonta yine zonta...”

Sarki s6zlerinde yer alan marka ve betimleme ile markalar veya herhangi bir meta ile
bireyin kimlik yapisini belirleyemeyecegi yoniindedir. Bocock (2009) tarafindan belirtilen tiikketim
toplumunda tiiketimin insanlarin benliklerini belirleme ve bunu gdsterme yontemlerini etkilemesi
durumu “Sasirmayin” sarkisinda elestirildigini s6ylmek miimkiindiir. Bu baglamda sark: tiiketim
toplumunu kiiltiir bozumuna ugratmistir. Sarki sozlerinde gegen markalar, sarkinin 90’11 yillarda
yazildig1 goz oniine alinarak yorumlanabilir. 90’11 y1illar Tiirkiye agisindan kisi bagina diisen gelirin
onemli bir derecede artig gosterdigi yillar olmustur (Gocen, 2017: 66). 80°1i yillarda 6zel sektor
girismlerinin tesvik edilmesi (Sine, 2017: 95) ve 90’l1 yillarda kitle iletisim araclarinda devlet
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tekelinin kalkarak 6zel yayinlarin olusmaya baslamasi (Kog, 2014: 92-93) Tirk toplumunda
tiikketim pratiklerine ve nesnelere yiiklenen anlamlarin degismesine ve tiikketim toplumu nitelikleri

tagimaya baslamasina neden oldugu sdylenebilir.

Tiiketim ideolojisine uygun bir ortam olusmasi bu duruma karsit diisiincelerin olusmasina
da neden olmustur (Rumbo, 2002: 127). Buradan yola ¢ikarak Grup Vitamin’in “Sasirmayin”
sarkisinda tliketim toplumuna karsit diisiincenin ifade edildigi bir kiiltiir bozumu calismasi
oldugunu séylemek miimkiin. Ayn1 zaman da sark1 sdzleri, Marlboro, Zippo ve Levis gibi markalar
iizerinden metalarin kimlik projesi lstiinde etkileyici unsurlar olmamasi gerektiginin mesajini

vermektedir.

4.4.2-Kitle Tletisim Araclar

Tiiketim toplumunda medya popiiler kiiltiir ve {irtinlerini etkileyerek bireylerin kimlik inga
projelerini ve tiiketim pratiklerini etkilemektedir (Kellner, 2003: 58). Tiiketim toplumunda bireyler
kimlik insa projelerinde farkli unsurlari birlikte kullanabilmektedir ve reklamlar basta olmak tizere
kitle iletisim araglari etkin rol oynamaktadir (Piller, 2001: 153, Goldman ve Papson, 1996: 83).
Medyada yer alan televizyon dizileri, reklamlar, dergiler, filmlerin tiiketim toplumunda bireyler

iizerinde dnemli etkisi oldugu belirtilmistir (Bamossy, 2005, Yilmaz, 2013, Esiyok, 2018).

Aragtirma siirecinde incelenen kiiltiir bozumu ¢alismalarinda da kitle iletisim araglarinin
etkisine elestri getiren ¢alismalar oldugu gdzlemlenmistir. Incelenen 38 calismanin iceriginde kitle
iletisim araclarinin bozuma ugratilmistir. Asagidaki tabloda kiiltiir bozumu ¢alismalarinin sahibi-

olusum alanlar1 ve ¢alisma sayilar1 gosterilmistir.
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Calisma Sahibi- Calisma Sayisi
Olusum Alani
Ege Islekel 15

ExtraMiicadele
Gezi Hareketi
Grup Vitamin
Hayati Evren

I¢ Mihrak

Mehmet Geren

Ugur Gallenkus
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Tablo 6: Kitle Tletisim Araglar1 Kategorisi Cahsmalarmin Sahipleri-Olusum
Alanlan

Calismalarin olusturulma zamanlarina bakildiginda elestirilen medya unsurlarinin farklilik
kazandig1 goriilmiistiir. Bu baglamda alt kategorilerin olusturulmasinda medya araglarinin yasadigi
degisim goz Oniine alinmistir. Televizyon, gazete ve radyo iletisim araglarindan olunda geleneksel
medyada igeriklerin olusumunda merkezi bir yap1 s6z konusudur ve tek tarafli bir iletisim sz
konudur (Karagbz, 2013: 133). Yasanen teknolojik gelismeler kitle iletisim araglari kapsaminda
degisiklikler olmustur. Bilgisayar ve medya teknolojilerinin geligimi ile olusan sosyal aglar, sosyal
medya, internet aginin gelisimi yeni medya unsurlarini yaratmistir. Gilinlimiizde dijital medya
araglariin genis kitleler tarafindan kullanilmasi tiiketim ideolojisinin de bu araglar iizerindeki
etkisini arttirmaya ve kapitalist diigiince sisteminin dijital medya araclarinda da yer almaya

baslamistir (Baslar, 2013).

Kitle iletisim araglarinda yasanan bu degisim dogrultusunda incelenen kiiltiir bozumu
caligmalar1 geleneksel medya ve dijital medya olmak iizere iki alt kategori tistiinde incelenmistir.
Tablo 7 verilerine bakildiginda kiiltiir bozumu ¢alismalarinda elestrilel ifadelerin dijital medya
unsurlar1 tizerinde yogunlastigin1 soyleyebiliriz. Baglar (2013) calismasinda dijital medya
unsurlarinin kullanim alaniin ve kitlesinin biiylidiiglinii belirtmistir, etkisini arttiran dijital medya
unsurlarina karsit goriislerinin de arttigini kiiltiir bozumu ¢alismalarinin dijital medya {izerinde

yogunlasmasi sebebi ile soylemek miimkiin.
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Kitle Tletisim Araclari
Kategorisi Alt Temalar Cahsma Sayist
Geleneksel Medya 13
Dijital Medya 25

Tablo 7: Kitle Tletisim Araglar1 Kategorisi Alt Temalar

4.4.2.1-Geleneksel Medya

Tiketim kiiltiirii teorisi altinda incelenen Kkitlesel piyasa ideolojileri ve tiiketicilerin
yorumlayici stratejileri, kitle iletisim araglarinin bireylerin {izerindeki etkilerini incelemektedir.
Kitle iletisi araglarmin tiiketicilerin diisiince ve aksiyonlarimi etkilemektedir. Bu etki bireylerin
tilkketim pratiklerini etkiledigi gibi medyanin sundugu anlamlar g¢ercevesinde gelisen kimlik
yapilarina neden olabilir. Tiiketici sunulan anlamlar1 birebir olarak hayatina alabilir veya bu
anlamlar lizerinde yorumlamalar yapabilir. Reklam ve kitle iletisim araglarinda sunulan ideal
kimlikler ve yasam tarzi bilingli olarak kabul goriilebilrdigi gibi bilingli olarak red
edeilebilmektedir (Arnould ve Thompson, 2005: 874).

Medyanin bireyler tizerindeki bu etkisinin aktivist ve tiiketim toplumu karsitlar1 tarafindan
ele alindig1 goriilmiistiir. Bu tezde geleneksel medyanin etilerine karsithgin ifade edildigi 10 adet
calisma incelenmistir. Bu calismalardan biri anonim olarak 2008-2014 yillarinda aktif olan I¢-
Mihrak’a aittir. Blog iizerinden ¢alismalarini yayinlayan Ig-Mihrak kendilerini “/¢-mihrak, kimin
girip ¢iktigr belli olmadigt icin komsular: rahatsiz eden bir proje-konuttur. iiyelerinin sayisi,
kompozisyonu ve i¢ diinyalar: siklikla degisir ama kolektif kiiltiir-bozumu atolyesinden yiikselen
kahkaha giiriiltiisii degismeden kalir. ic-mihrak ¢cogunlukla ¢ikartmalarla ¢alissa da, sokakta dirlik
ve diizeni bozacak her yonteme aciktir. Ic-Mihrak anarsist / otorite karsiti gruplar / bireyler icin
tamamen ticretsiz, yiiksek kaliteli propaganda malzemesi tasarlamayr amaglayan bir propaganda

grafik tasarim kolektifidir” (http://icmihrak.blogspot.com/, E.T.: 21.04.2019). I¢-Mihrak bireyleri net

bir sekilde hareketin bir pargasi olmaya tesvik etmektedir. Yayinladigi gorsellerin kullanim
bicimleri hakkinda bilgilendirme saglamakta ve bagka calismalarin olusmast igin dijital
materyalleri paylasmaktadir. Ig-Mihrak kendini tanimlama ve diger 6zellikleri ile kahraman kimlik
yapisi (Cherrier, 2009) tasidig1 sdylenebilir. Blog anonim olarak ¢aligmaktadir ¢caligmalar1 Tiirkiye
ve diinyanin giindem konular ile iligkili oldugu gibi genel olarak sisteme, egemen giiclere ve

ideolojileri bozuma ugratmakatadir. Gérsel 11°deki calisma Ig-Mihrak tarafindan 2 Ekim 2011
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yilinda blog lizerinden yaymlanmistir. “Yatan Aslandan Gezen Tilki Yegdir” adli ¢alismalarinm
¢ikartma olarak tasarlamislardir. Insanlarin bu gérseli ¢ikartma olarak bastirip kamusal alanlarda
yapistirma olarak kullanilmasi i¢in yonlendirme yapilmistir. Gorselin ¢ikartma olarak diger
insanlarin kullanimina tegvik ederek mesajin daha genis bir kitleye ulastirmak, kiiltiir bozumu
hareketinin 6ncii yapilanmalarindan Adbusters Medya Vakfi tarafindan da kullanilmaktadir. AMF,
tarafindan diizenlenen “A Billion People” adli calisma gelecegi kazanmak ve diisiinceleri harekete
gecirmek amaci tagimaktadir. Hareket dogrultusunda insanlarin marka logolarinin iistiine siyah bir
daire cizilmesi tesvik edilmektedir. Bu baglamda I¢-Mihrak ve AMF vakfinmn kiiltiir bozumu

hareketlerinde benzer yonremler kullandigin1 soylemek miimkiindiir.

Caligmada gorsel anlamda televizyon iinitesi, televizyon ve bu tiniteye bagli yatan bir insan
kullanilmigtir. Gérselde “Yasam Unitesi” yazisi ile bireylerin hayatinda televizyon gibi kitle
iletisim araglarinin etkisinin elestirildigi sOylenebilir. Calisma sadece gorsel anlamda bir durumu
ortaya koyarken gorselin “Yatan Aslandan Gezen Tilki Yegdir” olarak adlandirilmasi elestri

boyutunu ortaya koymaktadir.

YASAM UNITESI

[ B

Gorsel 12: Yatan Aslandan Gezen Tilki Yegdir (Ic-Mihrak, 2011)

Kaynak: http://icmihrak.blogspot.com/2011/10/yatan-aslandan-gezen-tilki-yegdir.html
(E.T.: 21.04.2019)
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I¢-Mihrak ¢alismas ile tiiketicilerin yasaminda televizyonun yerini elestirmekte ve bireyi
bir kablo gorseli ile televizyon iinitesine bagli gostererek bireyin yasam faaliyetlerinin kitle iletigim
araglaria bagli oldugunu ifade etmektedir. Bu baglamda ¢alismanin, Y1lmaz (2013) tarafindan tez
caligmasinda incelenen televizyon dizilerinin genglerin tiiketim pratiklerini ve yasam tarzlarini

etkiledigi sonucunu desteklemektedir.

4.4.2.2-Dijital Medya

Teknolojinin gelisimi ve bugiin kullanilan anlamui ile internetin 1990’11 yillarda insanlarin
hayatina girmesi habere ulasma araglar1 bakiminda cesitlilik ve hiz kazandirmistir (Unsal, 2014:
45). Zaman ile erisimi yayginlagan internet ticari ve ticari olmayan mesajlarin paylasildig bir kanal
haline gelmistir (Scholtz, 2010: 20). Medyanin giinlimiiz tilketim toplumunda kiiltiirii yeniden
yapilanmaktadir ve tiiketicilerin i¢in sosyallesme yontemlerini etkilemektedir (Kellner, 2003: 58).
Teknoloji ile birlikte medya kanallarnin dijital ortama taginmasi ve gesitlenmesi kiiltiir ve sosyal
kimlik yapilanmalarini etkiledigini sdyleyebiliriz. Sosyal medyanin da i¢inde bulundugu dijital
medyanin geleneksel medyadan farki ¢ift yonlii iletisimin varligidir bu anlamda sosyal medyadaki
iletisim daha hizli ve 6lgimlenebilir olmasidir (Biliciler, 2018: 12). Modern toplumda degisen
tiiketici kiiltiirti, bireylerin kimlik olusumlarin1 daha karmasik bir hal almasina neden olmustur.
Giddens tarafindan belirtildigi gibi modern toplum 6ncesinde toplum kiiltiirlerinin olusumunda ve
bireylerin kimlik yapisinda etkili olan inanglar ve gelenekler etkisini glinlimiizde kaybetmeye
baglamistir. Tiikketim toplumunda bireyler bir dizi se¢im yapmak durumundadirlar. Bu se¢imler
kimlik yapilarini etkilerken, medya igerikleri bu se¢imleri yonlendirmektedir (Buckingham, 2007:
9). 200011 yillar itibari ile kullanimi ve ¢esitliligi artan sosyal ag kanallar1 kiiresel olarak insanlari
birlestiren bir unsur olmustur ve tliketicilerin pratiklerini sekillendirmede etkili olmaktadur.
Markalarin ve kiiltiirlerin bulugsma alani haline gelen sosyal aglar ayn1 zamanda yogun olarak

elestri bir ortam haline gelmistir (Vural ve Bat, 2010: 3349).

Incelenen kiiltiir bozumu ¢aligmalarinda elestirilen medya temasi altinda sosyal medyanin
genis bir yer kapladigi gozlemlenmistir. 35 caligma tiiketim toplumunu medya temasi ile
elestirmistir, bu ¢aligmalarin 25°1 ise dijital medya unsurlarini. Sosyal medya odakli elestirel bakis
acisina sahip kiiltiir bozuculardan biri i¢ mimar ve grafik tasarimei olan Ege Islekel’dir. Tasarimc1
fotosop gibi dijital yontemler araciligi popiiler kiiltiir malzemelerini, markalar1 veya sisteme karsin

duygu ve diisiincelerini ifade etmektedir. Ege Islekel kendi internet sitesi {izerinden sanat ve mimari
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caligmalarin1 paylagsmaktadir. Cesitli temalar iizerinden kiiltiir bozumu ¢alismalarini ise kisisel

Instagram hesab1 iizerinden paylagmaktadir.

Tasarimc1 Gorsel 12°deki caligmasinda kullandigi gorsel ve metinler ile sosyal medya ve
teknolojinin tiiketicilerin hayatinda neden oldugu degisimlere dikkat ¢ekmeye c¢alismistir.
Rembrandt tarafindan 1635 yilinda yapilan “Belsazzar’in Ziyafeti” adli tablosunu fotosop ile
yeniden yorumlayan tasarimci resmi ana anlamini degistirerek yeni bir mesaj yaratmistir. Orjinal
resmin sahibi Rembrandt, Belsazzar iilkesinin isgal altinda olmasina ragmen verdigi ziyafet
sirasinda duvarda beliren: “Tanr: kralligimin giinlerini sona erdirdi. Tartildin ve eksik bulundun.
Kralligin Medler’e ve Persler’e verildi” yazisina karsin krali sok bir ifade igerisinde resmetmistir

(https://www.nationalgallery.org.uk/paintings/rembrandt-belshazzars-feast E.T.:17.04.2019).

Tasarimc1 bu resim iizerinde ziyafet masasi yerine Apple marka bir telefon ve telefondan yanisyan
Snapchat, Tinder, Facebook, Twitter ve Instagrad sosyal medya uygulamalarini temsilen ikonlar
yerlestirmistir. Orjian tabloda yer alan yaziy1 ise “Gergek Hayat (Real Life)” olarak degisitirmistir.
Tasarimci, kralin hiikiimdarlik giinlerinin sona ermesine verdigi sakinlik ifadesini giiniimiizde
gercek hayata karst verilen bir tepki olarak kullanmistir. Bu baglamda sosyal medyanin
gerceklikten uzaklastirict ve bagimli kilma o6zellikleri elestirildigini soyeleyebiliriz. Agiklama
olarak tasarimei “Uzun bir zaman dnce gergek bir hayat vardi” yazmistir. Agiklama ve kullanilan
gorsel 6geler goz Online alinarak tasarimcinin, tiiketim toplumunda medyanin tiiketiciler tizerindeki
yonlendirici etkisinin sosyal medya ve akilli telefonlar iizerinden bozuma ugratildig1 sdylenebilir.
Tasarim tiiketim toplumunu elestirirken ayn1 zamanda diinya iizerinde yaygin olarak kullanilan
sosyal medya markalarinin logolarini kullanarak markalarinin da bozuma ugratildig: sdylenebilir.
Bu durumun Lasn tarafindan kiiltiir bozumunun amaglar arasinda gosterilen, marka logolarinin
zekice degisime ugratilmast ile kendi gosterisli yapisini kaybettirilmesi ve igindeki boglugun ortaya

¢ikarilmasi (Harold, 2004:190-192) ile uyustugunu sdyleyebiliriz.
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egeislekel « Takiptesin
Milan, Italy

egeislekel There was a real life, long time ago.
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Gorsel 13: There was a real life, long time ago (Uzun zaman énce gercek bir hayat
vardi) (Ege-Islekel, 2017)

Kaynak: https://www.instagram.com/p/BTDhjt8j7Xr/ (E.T.: 21.04.2019)

Baudrillard (2016) tarafindan modern toplum ile 6zdeslestirilen hipergerceklik kavrami
tilketicilere sunulan durumlarin gergekligin analmini degisime ugramasina neden olmaktadir.
Tiiketim pratiklerini etkileyen medya yolu ile yansitilan moda, miizik, reklam gibi unsurlar bireyler
tarafindan hizli bir sekilde benimsenirken bu kavramlar ayn1 zamanda hizli bir sekilde degisime
ugramaktadir (Arnould ve Price, 2000). Buradan yola ¢ikarak gergek hayatin sosyal medyada
simiilasyon olarak yaratilarak gercek hayatin baglamindan koparilarak tiiketicilerin sosyal
medyada yapay bir hayat yasadigini sdyleyebiliriz. Ritzer (2016: 175-176) simiilasyon ¢aginda
insanlarin gerceklerden kactigini ve yapay olan gerceklere daha ¢ok ilgi gosterdigini belirtmistir.
Gorsel 12°de insanlarin telefon tizerine yogunlasmis olarak gosterilmesi ve ger¢ek hayat yazisina
kars1 sok bir ifade i¢inde bakmalarini tiiketim toplumunda, sosyal medya ve akilli telefonlarin
gercek hayat1 yapay olarak sundugunun ifade edildigini sdyleyebiliriz. Gorsel nodaki ¢alismanin
bu baglamda tiiketim toplumundaki hipergerceklik durumunun sosyal medya {izerinden islendigini
sOylemek miimkiin. A¢iklama olarak “Uzun zaman once ger¢ek bir hayat vard:. (There was a real

life, long time ago)” yazilmasi tiikketim toplumuna elestirel bir ifade i¢erdigini sdylenebilir.

103


https://www.instagram.com/p/BTDhjt8j7Xr/

4.4.3-Marka Karsithgi

Tiiketici aktivizminin formlarindan olan marka karsitlig1 yaygin olarak goriilen toplumsal
bir hareket olarak ele alinmaktadir (Holt, 2002:70). Marka karsitlig1 kollektif formda olusabilecegi
gibi bireysel caligmalarda da yer alabilmektedir. Birey karsit oldugu marka iizerinde duygu ve
diistincelerini ifade edetek aktivist eylemler gosterebilir (Hollenbeck ve Zinkhan, 2006: 479). Tez
kapsaminda incelenen kiiltiir bozumu hareketi kapsaminda da marka karsithig1 siklikla ele alindigi

gozlemlenmistir.

Incelenen 127 kiiltiir bozumu ¢alismalarinin 27 adeti marka karsithig1 icermektedir. Marka
karsitligi kategorisi altinda incelenen kiiltiir bozumu ¢alismalariin sahipleri ve olusum alanlar1 ve

caligma sayilari tablo 8’de gosterilmistir.

Calisma Sahibi- Calisma Sayisi
Olusum Alam
Bobiler.org

Gezi Hareketi
Grup Vitamin
Hayati Evren
I¢c Mihrak
Kiif Project
Mehmet Geren
Ugur Gallenkus

N RO NN -

Tablo 8: Marka Karsithg1 Kategorisi Calismalarin Sahipleri-Olusum Alanlar

Kif Project kamusal alanlarda eylemlerini gergeklestiren Ankara’li bir gruptur.
Caligmalarini Instagram, Behance, Vimeo, Twitter ve Facebook tlizerinden yayinlamaktadir. Grup
kendisini su sekilde tanimlamaktadir: “Sanat: sokaklara tasima fikri bir doniim noktasi olmus ve
tiim diinyadaki toplumlar tarafindan kabul edilmis olsa da, Tiirkiye'de durum boyle olmamistir.
Insanlarin bir yere giderken ve cevrelerinde gordiigii sey sadece binalar, kaldirimlar, tabelalar,
yollar ve sokak lambalari. Bu grilik sadece insanlari gorsel zekadan uzaklastirmakla kalmaz, ayni
zamanda insan zihninde monoton bir bakis agist yaratir. Bu diizen igerisinde, insanlar sadece
adimlarina bakmaktadirlar. KUF bu monotonlugu imha etmektir. Insanlarin etrafa bakmasini ve

farkinda olmasini saglamaktir. Bu bir isyandir. Bir sirketin, orgiitiin veya politik partinin
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temsilcisidir ayrica apolitik de degildir. Bireylerin fikir ve becerilerinin birikiminin olusturdugu

bir disavurumdur. Amaci, hareketsiz enerjiyi sokaklara yansitmaktir.”
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Gorsel 14: Sigara! (Kiif Project, 2011)

Kaynak: https://www.behance.net/gallery/1996331/Sigara (E.T.: 27.04.2019)

Markalarin tiiketici saglig tizerindeki pskolojik ve fiziksel etkileri tiiketici aktivizminde
siklikla ele alinmaktadir. Kiiltiir bozumu kapsaminda da sigara ve alkollii i¢ecekler gibi sagliga
zararlt markalarin yikic1 reklam calismalarina siklikla konu oldugu goriilmiistiir (Bakir ve Celik,
2013: 60). Kiif Project 21 Agustos 2011 tarihinde Behance sitesi iizerinden sigara markalarinin
hedefinde oldugu kiiltiir bozumu ¢alismalarini “Sigara!” ismi ile yaymlamiglardir. Calismalarinda
aciklama olarak “Bu videonun yapiminda yaklasik 10.000 adet sigara tiiketilmistir. Biz ettik, siz
etmeyin!” yazmislardir. Video iceriginde yer alan Gorsel 13’de sigara markasi olan Marlboro
paketleri ile kurukafa gorseli yaratilmistir. Caligmada yer alan diger sigara markalari ile markalarin
sagliga zararli yonlerine dikkat cekilmistir. Sigara markalarinin paketlerinin video igeriginde

kullanilmast ile ¢esitli sigara markalari iizerinde kiiltiir bozumu ¢alismas1 yapilmastir.

Marka karsitlig1 kategorisi altinda incelenen ¢alismalarda ¢alisma kosullarina karsi elestirel
ifadeler yer aldig1 gozlemlenmistir. Marka karsitligi ve marka nefreti olgularinin genellikle kiiresel
capli markalara karsi1 var olmaktadir (Kiiciik, 2008). Tiiketim karsithigi calismalarinda Nike
markasinin sagladigi caligma kosullar siklikla 6rnek gosterilmektedir (Kozinets vd., 2010: 230).
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Mehmet Geren tarafindan yapilan gorsel 14’deki calismada bu duruma 6rnek bir kiiltiir bozumu

calismasidir.

Gorsel 15: Just Do It. (Mehmet Geren, 2018)

Kaynak: https://www.instagram.com/p/BnmrMuyhUQj/ (E.T.: 27.04.2019)

Nike spor giyim sektdriiniin en ¢ok taniman markalarindan biridir. Ekonomik anlamda da
giiclii olan markanin basarisinin ardinda sadece kurumsal kimlik ve marka imaj1 stratejileri
bulunmamaktadir. Sirket yatirimi en iist seviyeye ¢ikarmak ve hissedar degerini artirmak icin
tasarlanmis bir {iretim stratejisi gelistirme ve kullanma yetenegi tizerine kurulmustur (Greenberg
ve Knight: 2004: 152-153). Nike farkli iilkelerde siirdiirdiigii iiretim siireglerinde uyguladigi
calisma kosullart ile tiiketicilerin tepkisine maruz kalmistir. Nike markasinin 1996 yilinda,
Endonezya ve Cin’de yasa tarafindan belirlenmis ticret diizeyinden daha diisiik maas vermekteydi.
Bu durum diinyanin bircok yerinde markaya karsi protestolarin olusmasina sebep olmustur
(Goldman ve Papson, 1998: 11-181). Nike daha sonra marka imajimni diizeltmek adina iiretim
yerlerinde denetlemeler uygulamak gibi diizenlemeler yapmaya baslamistir. 2006 Diinya Kupasi

doneminde, Pakistanli ¢ocuk calisanlarin Nike marka futbol ayakkabilar1 dikerken cekilmis
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fotograflarin basina sizmasi1 markanin daha 6nce yasamis oldugu durumun tekrarina neden oldu

(http://mallenbaker.net, E.T.:28.04.2019). Gorsel no ¢alismasimin da bu durumu kars1 yapilan bir

kiiltlir bozumu c¢aligmasi oldugunu sdyleyebiliriz. Kullanilan ¢ocuk ¢alisan gorseli {izerinde
kullanilan Nike logosu ve slogani ile markanin ¢ocuk is¢i calistirmasina karsi elestiri

getirilmektedir.

Kiiltiir bozumunu etkileyen sitiiasyonizm akiminda kapitalizmin insanlar1 kdlelestirdigine
diisiincesi hakimdir ve bu durumun degistirilmesi amacglanmaktadir. Detournement yontemi,
tilketim toplumundaki sémiirii kosullarin1 ortaya ¢ikarilmasi i¢in bir arag¢ olarak kullanilmistir
(Nomai, 2008:13). Bu baglamda Mehmet Geren tarafindan yapilan gorsel 14’deki ¢aligmanin da
kiiresel bir markanin sdmiiriicti caligma kosullarina kars1 yapilan ve sitiiasyonizm akimina da bagh

olarak sayilabilecek bir kiiltlir bozumu ¢aligmasi oldugunu sdylemek miimkiin.

4.4.4-Dogal Haklar

Tiiketim karsitliginin genislemesi ve aktivist gruplarin artmasi karsit olunan durumlarin da
cesitliligine neden olmustur. Bireyler ¢ocuk isci, liretim kosullarinin gevresel etkileri, iriin test
asamalarinda hayvanlarin kullanilmast gibi g¢esitli konular altinda karsithik c¢alismalari
stirdiiriilebilmektedir. Modern toplumlarda tiiketicilerin degismekte ve bu degisiklikler aktivizmin
genislemesine neden olmaktadr1 (Auger, Devinney ve Louviere, 2006: 299-301). Giinlimiizde
tilketici eylemleri sadece ekonomik hedefler odakli olugsmamaktadir, birey disinda ozel ilgi
gruplarinin politik hedeflerine de hizmet etmektedir (Friedman, 2002: 2). Bu baglamda tez
kapsaminda incelenen kiiltiir bozumu c¢aligmalarinin tiiketici veya marka odagi disinda cevre,
hayvan ve feminizm gibi 6zel alt gruplarin haklarini savunan calismalar oldugu gozlemlenmistir.
Bu calismalarin sahip oldugu tema ve ifadelerinin daha iyi agiklanmasi adina kategori “Dogal

Haklar* olarak adlandirilmistir.

Incelenen kiiltiir bozumu g¢alismalarmin 29 adedi dogal haklar kategorisi altinda ele
alimmigtir. Dogal haklar kategorisi altinda incelenen kiiltiir bozumu ¢alismalarinin sahipleri ve

olusum alanlar1 ve ¢alisma sayilari tablo 9°da gosterilmistir.
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Calisma Sahibi- Calisma Sayisi
Olusum Alam
Bobiler.org

Cin Ayse
Ege Islekel
ExtraMiicadele
I¢ Mihrak
Kiif Project
Mehmet Geren
Ugur Gallenkus
Gezi Hareketi
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Tablo 9: Dogal Haklar Kategorisi Calismalarin Sahipleri-Olusum Alanlari

Tiketim toplumunun toplumsal ve gevresel anlamdaki etkilerine karsin olusan kiiltiir
bozumu calismalarindaki mesajlarin daha net bir sekilde agiklanmasi adina alt kategoriler
olusturulmustur. Incelenen ¢alismalarda ele alinan temalar gdz Oniine alinarak olusturulan
caligmalar 3 alt kategori altinda birlesmistir. Tablo 10°da olusturulan alt kategorilere ait ¢alisma
sayilar1 gosterilmistir. Caligmalarda ele alinan temalar g6z 6niine bulundurularak bir ¢alismanin
birden fazla konuyu ele alabildigi gbézlemlenmistir bu nedenla ¢alismalar birden fazla alt tema

kapsaminda incelenmistir.

Dogal Haklar Kategorisi
: Alt Temalar ° Cahsma Sayisi
Hayvan Haklar1 3
Cevre Haklar 13
Insan Haklar1 14

Tablo 10: Dogal Haklar Kategorisi Alt Temalar

Calismalarin yogunlukla kadin haklari lizerinde yogunlastigini sdyleyebiliriz. Tiirkiye nin
sosyal yapis1 baglaminda olusturulan kiiltiir bozumu ¢alismalariin insan haklari 6zelinde kadinlar
lizerinde yogunlagsmasinin sebebi olarak kadin istismar olaylarinin son yillarda artis gostermesi

(Gokalp, Kaya ve Oviin, 2018: 62) olabilir.
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4.4.4.1-Hayvan Haklan

Hayvan haklar tiikketim pratiklerini etkileyebilen bir olgu olmakla birlikte tiiketici biresel
olarak tiiketimini sekillendirebilir veya kollektif olarak tliketim karsitligi sergileyebilir (Shaw,
Grehan, Shiu, Hassan ve Thomson, 2005: 196). Endiistriyel uygulamalarda hayvan haklarinin hige
say1lmasi birgok aktivist tarafindan protesto edilmesine neden olmustur. Ozellikle McDonald’s gibi
hayvan eti iizerinden iretim yapan kiiresel markalar, aktivistler tarafindan hayvanlarin
kolelestirildigi ve et tiretme makineleri haline getirildigi yerler olarak tanimlanmaktadir (Jasperve
Nelkin, 1992: 229-230). Bu tez kapsaminda incelenen kiiltiir bozumu ¢alismalarinin da hayvan
haklarinin savunmak amaci oldugu gdzlemlenmistir. Bu calismalardan biri Ig-Mihrak tarafindan

26 Aralik 2009°da yayimalanan Gorsel 15°deki “The Society of Spectacle” adli afis ¢alismasidir.

CARITAL Tesekkurler Comar

Gorsel 16: The Society of Spectacle (i¢-Mihrak, 2009)

Kaynak: http://icmihrak.blogspot.com/2009/12/society-of-spectacle-afis.html (E.T.:
29.04.2019)

Calismada yer alan gorsel ve kullanilan baslik g6z oniline alindiginda ¢alismanin hayvan
haklarini korumak ile birlikte istanbul’un 2010 yilinda Avrupa Kiiltiir Baskenti olarak segilmesini
de elestirdigi sOylenebilir. Avrupa Birligi’nin projelerinden olan Avrupa Kiiltiir Bagkenti
uygulamasi1 belli kriterler altinda gergeklesmektedir. Uygunluk saglayan sehirlere proje
kapsaminda bir biitce saglanmaktadir ve bu biit¢ce sehirin gelisimi adina c¢esitli alanlarda

kullanilmaktadir (Kisaogullari, 2010: 59-90). ig-Mihrak 2010 Yilinda Istanbul’un Avrupa Kiiltiir
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Baskenti olarak seg¢ilmesini kotii sartlar altinda olan iki kopek resmi kullanarak elestirmektedir.
Gorselde aym zamanda 2010 Istanbul Avrupa Kiiltiir Baskenti logosu ve “Tesekkiirler Comar”
yazist kullanilmistir. Bu dgeler ile ¢alismanin elestirel agisini ironic bir sekilde ifade ettigini
sdylemek miimkiin. Ig-Mihrak ¢alismasini1 “The Society of Spectacle” olarak adlandirmistir. Guy
Debord “Gosteri Toplumu™ adli kitabinda temel olarak tiikketim toplumunda imaj kiiltiiriiniin

siradanlastig1 ve toplumsal iligkiler iizerinde egemen bir durum haline geldigini belirtmistir.

“Gergek tiiketici, yanilsamalarin tiiketicisi haline gelir. Meta fiilen gercek bu yanilsamadir,

gosteri ise onun genel tezahiiriidiir’ (Debord, 2017: 53).

Ic-Mihrak gorsel 15°deki calismasi ile gdsteri toplumunun imajlar iistiinden bir yanilsama
hayat sundugunu, Istanbul’un 2010 Avrupa Kiisltiir Baskenti se¢imini konu edinerek ifade etmistir.
Calisma igerisinde yer alan gorsel ve agiklama metni ile farkli konularin ele alindigin1 séylemek
miimkiin. Calismada kullanilan kotlii durumdaki kopek ve logodan yola ¢ikarak, hayvan haklarinin
yeterli seviyede olmadig1 Istanbul’un Avrupa Kiiltiir Baskenti olarak secilmesine karsin ironik
bakis acis1 ortaya kondugunu sdyleyebiliriz. Baslik olarak secilen gosteri toplumu ise, Debord
(2017: 48), tarafindan belirtilen gerceklerin yadsinirak imajlar diinyasinda yasayan gosteri

toplumunu destekledigi sdylenebilir.

4.4.4.2-Cevre Diizeni

Tiketiciler ¢evrsel endiseleri sebebi ile diinya kaynaklarini korumak ve gelecek nesillere
dogal kaynak bakimindan daha zengir bir prtak birakmak amaci ile tiikketim pratiklerini
sekillendirebilir. Bu sebepler ile tiiketicilerin hareketleri bireysel olarak sekillenebilecegi gibi
kollektif olarak da hareketler olusturabilir (Mainieri, Barnett, Valdero, Unipan ve Oskamp, 1997:
190-202). Cevresel faktorlerin 1s1ginda dogan yapilanmalar ve hareketlerin sayis1 giderek
artmaktadir. Cevreyi korumak adma kurulan bazi gruplar uluslararasi yapilanmaya kavusarak
toplumun farkindalik kazanmasi1 konusunda 6nemli adimlar atmislardir. Bu baglamda aktivistlerin
amaclar1 arasinda tiiketicilerin pratikleri, yasamtarzi, sanat, moda gibi kavramlarin yeniden
sekillendirilmesi, yasa ve politikalarda degisiklikler yaratma vardir (Wapner, 1996:2-59).
Toplumsal ve hukuksal anlamda degisiklikler yaratma amaci ile ¢evre endiseleri ile yapilan aktivist
eylemlerin Cherrier (2009) tarafindan belirtilen kahraman kimlik yapisi ile uyumlu oldugunu

sOyleyebiliriz. Kahraman kimlik yapisinin gosterdigi, somiirgeci tikketime kargin uyguladig: politik
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tilketim pratikleri bireysel anlamda yapilan degisikliklerin sosyal ve cevresel diizende etkili

oldugunu savunmaktadir.

Incelenen kiiltiir bozumu ¢alismalarinda alanyazinina uyumlu olarak dogal kaynaklari ve
cevre diizenini korumay1 amacglayan ve bu konularda farkndalik yaratma amaci tasiyan ¢alismalar
oldugu goriilmiistiir. Bu ¢calismalardan bir Kiif Project’e aitttir. 2011 yilinda yapilan ¢alisma ¢evre
diizenlemelerine iligskin elestiler barindiriken tiikketim toplumunu da elestirmektedir. Sokak sanat1
altinda da degerlendirilebilecek calismada Kiif Project Ankara Kugulu Alt Geg¢idi’'nde bulunan
Ankara Biiyiiksehir Belediyesi logosunun iizerine pisuar maketi yerlestirmistir. “Biiyiiksehir
Kiiciik 1 TL” adin1 verdikleri ¢alismanin yapim agamasini video halinde internette yayimlayan grup

aciklama olarak agagidaki metni kullanmuistir.

“Bi’ pisuart eksik Kugulu alt gecidi. Ise bak!

Kalitesiz, ¢irkin, 3. Diinya fiskiyeleri. Ise bak!

Zincirlerle cevrilmis, yaya trafigine kapatilmis meydanlar. Ise bak!

Actk hava otoparkina cevrilen Tunali Hilmi Caddesi, yoktan var edilen sektorler, rantlar. Ise bak!
En yakini sehir merkezine 20km uzaklikta bulunan parklar, bahgeler. Ise bak!

Biiyiidiigiimiiz kaldirimlarin yerini alan, siradan, zevksiz alisveris merkezleri. Ise bak!

Her segim oncesi telagla kurulmus hayallerin iiriinii projeler, asla gerceklesmeyecegi bilinen

fantastik vaatler. Ise bak!

Fahis karlarla satilan belediye hizmetleri, islevsiz demir yiginlari. Ise bak!
Hafizasini kaybetmig, ruhunu yitirmis bir kent.

Ve karsinizda Avrupa Konseyi odiillii sehir (!), Ankara.

Ise bak! Ise!

BUYUKSEHIR KUCUK 1 TL” (Kiif Project, 2011).

Metinde yer alan ifadeler ile grup Ankara’daki ¢evresel diizenlemelerden duydugu rahatsizligim
elestirel bir dil ile ifade etmektedir. Tiiketim toplumunun etkileri ile kamusal alanlarda degisimler

olmustur. Bireyler kamusal alanlar da dahil olmak iizere daha ¢ok tiiketime yonlendiren sayisiz
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reklama ve mesajlara maruz kalmaktadir (Bocock, 2009: 51). Sayisi1 artan mesajlarin yani sira
kamusal alanda giderek artan sayidaki tiiketim katedrali olan aligveris merkezleri de bireyleri daha

cok tiikketime yonlendirmektedir (Ritzer, 2016: 38).

Kiif Project ise c¢aligmasinda tiiketim toplumunun bu durumunu “Biiyiidiigiimiiz
kaldirimlarin yerini alan, siradan, zevksiz aligveris merkezleri. Ise bak!” sozleri ile elstirmektedir.
Alisveris merkezleri ve tiikketim materyalleri sergisi olan vitrinlerin kamusal alanlardaki etkisinin
ve gosteri giiciinliin artmasi insanlar1 daha c¢ok tliketim yapmaya yonlendirmektedir. Tiiketim
toplumunda materyallerin tagidigir sembolik degerler ile vitrin veya reklamlar araciligi ile kiiltiiriin
dinamizmine biirinmektedir ve toplumda bireyler arasindaki iletisim alt yapisini1 olusturmaktadir
(Baudrillard, 2016: 215). Kiif Project yapmis oldugu calismanin agiklamasinda “En yakini sehir
merkezine 20km uzaklikta bulunan parklar, bahceler. Ise bak!” sdzii ile tiikketim toplumunda
sehirlerde tiikketime yonlendirici aligveris merkezleri veya gelir amaci ile yapilan diizenlemeler ile
dogal c¢evrenin yok olmasina karsin duydugu rahatsizligi dile getirdigini s6ylemek miimkiin.
Debord (2017: 131) tarafindan belirtilen “tiikketim kiiltiiriiniin sekillendirdigi ¢evre ve yeni sehir
diizenlemesinde yerini alan tiikketim tapinaklarinin sehrin kendi yapisini tiiketmesi” durumunun

Kiif Project’in ¢alismasinda elestirel bir bakis acis1 ile desteklendigini sOyleyebiliriz.

Kiif Project ¢aligmasinin gerceklestirdigi yer ve metin géz Oniine alindiginda tiiketim
toplumu yapisinmi elestirmek ile birlikte rahatsizlik duyulan bu durumun suglusu olarak Ankara
Biiyiiksehir Belediyesi’ni gdstermektedir. Bu noktada devlet birimi uygulamalarinin tiiketim
toplumu yapisina hizmet ettiginden yakinmakta olan grup kamusal alanlarin devlet eli ile tiikketim
kiiltliriine uyumlu haline getirmesini elestirdigini sdyleyebiliriz. Tiiketim katedrali olan aligveris
merkezleri ve politik vaatlerin kamusal alanda neden oldugu degisiklikleri elestiren g¢alisma
tiiketim toplumu tarafindan sekillenen kamusal alanlarin yarattig1 ¢cevresel sorunlar hakkinda yine

kamusal alanda ger¢eklestirdigi ¢alisma ile farkindalik yaratmaya ¢alismistir.

Kiiltiir bozumu kapsaminda yapilan ¢aligmalarda ironi ve mizah unsurlari kullanilmaktadir
(Boylan, 2015 :87). Bu baglamda Kiif Project tarafindan gergeklestirilen ¢alismada Ankara
Biiyiiksehir Belediyesi logosunun pisuar ile kapatmasi ve internet lizerinden ¢alisma ile birlikte
yayinlanan baglik ve metinde kullanilan dil ile ¢alismanin kiiltiir bozumu tekniklerini tasidigini
sOylemek miimkiin. Metnin sonunda yer alan “Ve karsinizda Avrupa Konseyi odiillii sehir (!),

Ankara.” ifadesi ile Ankara’nin Avrupa Konseyi o0diilii almasini elestirmektedir bu elestrinin
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arkasinda ise tliketim toplumuna hizmet eden kamusal alandaki diizenlemelerden duyulan

rahatsizlik yer almaktadir.

Calismada kullanilan 6ge kiiltiir bozumu hareketini etkilemis olan Dada (Cammaerts,
2007:75, Carducci, 2006:13) akiminda da énemli bir yer kaplamaktadir. Hazir-nesne yonteminin
onciilerinden Dada Marcel Duchamp “Cesme” adli eseri aslinda R. Mutt imzali bir pisuardi.
Doneminde oldukga ses getiren ¢alisma ile diger sanatcilarda nesneleri baglamindan koparip bir
sanat eseri haline getirmeye baglamislardi (Antmen, 2018: 128). Bu baglamda Kiif Project
caligmasinda hazir nesne kullanimi ile Dada akimi nitelikleri tasimakta oldugu sdylenebilir. Fakat
caligmanin baglig1 ve agiklamasi ile birlikte nesnenin tamamen anlamindan koparildigini s6ylemek
dogru olmayabilir ¢alismada kullanilan 6ge daha ziyade verilmek istenen mesaji destekler

niteliktedir.

4.4.4.3-Insan Haklar1

Kiiltiir bozumu kavraminin onciilerinden Lasn (2004) 60’larda insan haklari, 70’lerde
feminizm, 80’lerde cevrecilik konularinin tasidigi anlami ve giicli glinlimiizde kiiltiir bozumu
kavrami tasidigini belirtmistir. Kiiresel anlamda ¢6ziime kavusmamis olan hayvan haklari, kadin
haklar1 ve ¢evrecilik gibi konularinin glinlimiizde de kiiltiir bozumu ¢alismalarinda ele alindigi
gozlemlenmektedir. Tez kapsaminda incelenen kiiltiir bozumu ¢aligmalarinda insan haklar
konularinda elestirel ifadelerin yer aldig1 ¢alismalar oldugu goriilmiistiir bu ¢aligmalarin 6zellikle

kadinlarin sosyal hayattaki yeri tizerinde ¢alisildig1 gozlemlenmistir.

Cinsiyet esitligi kavrami son yillarda markalarin da 6nem vermek durumunda kaldig bir
kavram olmustur. Ataerkil toplumlarda, kadin ve 6zellikle geng kizlarin toplumdaki yeri, gegmisten
gelen gelenek ve algilar ile cinsiyet esitisizliginin giiniimiizde tartisilan bir olgu olmaktadir.
Kadinlarin toplumdaki yeri gegmis zamanlara gore oldukca degismistir. Kariyer ve sosyal anlamda
daha 6zgiir olan kadin ekonomik giice de sahiptir. Kadinlar tikketim toplumunda hybrid (melez) bir
kimlige sahip oldugu sdylenebilir. Gegmisten gelen kadinin yeri anlayigina karsi savasan kadin
ayn1 zamanda tiiketim Kkiiltiiriinlin kadin1 belli bir kaliba sokan sistemi red etme savasini
vermektedir (Beetham ve Heilmann, 2004: 99). Medyanin sundugu mesajlar kadinlarin moda,
yemek, estetik, sosyallik, 6zgiiven gibi konulardaki anlayiglarini sekillendirmektedir (Dedeoglu ve

Savasci, 2005: 80). Tiiketim toplumunda sirketlerin kadinlar1 potansiyel tiiketim davranisi olarak
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benimsemektedir. Medya ve reklamlar da bu dogrultuda igerikler iiretmesi feministler tarafindan
tepki ¢ekmektedir (McRobbie, 2008: 533-534).

Cin Ayse, 2008 yilinda olusmus bir kiiltiir-edebiyat fanzindir. 2017 yilina kadar igeriklerini
blog siteleri izerinden yayinlamislardir. Kadin yazarlardan olusan fanzinin amaci toplumda kadina
kars1 dnyargilar1 kirmak, toplumda kadinin yerini sogulamaktir. Fanzin ayrica escinsel, biseksiiel
ve trans kadinlarin haklarina da deginilmistir (Cetinbas, 2017: 120). Fanzin, profesyonel olmayan
kisiler tarafindan yayinlanan belirli bir konuyu ele alan yaymlardir. Genellikle fanzin konular
toplumda kabul goérmeyen kavramlar {izerinde veya karsit olunan sistem yapilarina karsi
olusmaktadir (Olgekgi, 2016: 347). Cin Ayse fanzininde ise igeriklerin kadin haklar iizerine
yogunlastigini soyleyebiliriz. Cin Ayse iceriklerini fanzin disinda dijital olarak da paylagmaktadir.
Blog sitelerinde kendilerini “edebiyat kiiltiir sanat fanzini: bir gorliniirliik projesi” olarak
tanimlamiglardir. Cin Ayse igeriklerinde kadin ve azinlik grup haklarimi kapitalizm, savas,

cevrecilik, iletisim, politika, irk¢ilik konular1 baglaminda islemektedir (Cetinbas, 2017).

Cin Ayse, 2013 bahar fanzin yayim kapaginda kadin haklarini konu alan ve kiiltiir bozumu
kapsam1 altinda incelenebilecek bir tasarimi gorsel 16’daki gibidir. Yapilan kolaj ¢alismasinda
Luigi Bonotto tarafindan Yoko Ono’nun 2009 yilinda Venedik Bienali Omiir Boyu Basar1 Altin
Aslan &diiliinii almasmi kutlamak igin “One Word” projesi kapsaminda Italya’da yapilan pano
gorselleri  kullanmlmustir  (https://www.flickr.com/photos/yokoonoofficial /3716905984,
4.05.2019).
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KADINLARIN FLUXUS'U

Gorsel 17: Kadinlarin Fluxus’u (Cin Ayse 2013)
Kaynak: http://cinayse.blogspot.com/2013/03/cin-ayse-9-cikti.html (E.T.: 14.04.2019)

Yoko Ono’nun “A dream you dream alone is only a dream. A dream you dream together is
reality (Yalniz kurdugun hayal sadece bir riiyadir, birlikte kurdugun hayaller bir ger¢ektir)”
sozlinden esinlenerek yapilan “One Word” projesinde amag tiiketim toplumunda insanlarin
kamusal alanlarda yogun olarak maruz kaldigi mesaj ve reklamlarin yerine diiz bir zeminde tek

kelime ile yeni fikir ve vizyonlar yaratmaktir (www.fondazionebonotto.org, E.T.: 04.05.2019). Cin

Ayse fanzine tarafindan kolajlanan gorselde baslik olarak “Kadinlarm Fluxus’u” yazilmistir.
1960’1 yillarda baslamis ve sanatta alisagelmisligin disinda olan akimin amaglarini George
Maciunas manifestosunda “Sanati burjuva hastaliklarindan kurtarmak! Olii sanattan arinmak,
sanatta devrimci bir akim baslatmak” olarak belirtmistir (Antmen, 2018: 203). Fluxus sanatin farkl
kollarinda kendini gostermistir. Sanat karsiti olan fluxus akimi Dada akiminin hazir-nesne
kullanimin1 eyleme doniistiirmistiir. Tiketim karsithiginin da amaglar1 arasinda olan Fluxus
akiminin sanatgilar1 arasinda Yoko Ono da bulunmaktadir (Yaman, Ekim, Sungur ve Ozer, 2012:
148). Cin Ayse tiikketim toplumuna karsitlik olarak yapilan “Dream” ¢aligmasimi kolaj olarak
derlemis ve fluxus akimini kadinlar iizerinden yorumlayarak kiiltiir bozumu ¢aligmas1 yaptigini

sOyleyebiliriz. Kullanilan 06gelerin anlamindan faydalanilarak olusturulan c¢alisma modern
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toplumda kadinlarin haklarinin ve 6zgiirliigliniin yerini sorguladigini ve kadinlarin toplum kisitlar

altinda hayallerini geceklestirebilme giiciine vurgu yapildigini sdylemek miimkiin.

4.4.5-Politika

Tiiketim toplumunda var olan egemen ideoloji ve sistemlere karsit goriisler farkli konular
iizerinden ifade edilebilmektedir. Tez kapsaminda incelenen ¢alismalarda modern toplumlardaki
devlet yapilarina ve siyasi durumlara karsitlik igceren ifadeler oldugu gorilmiistiir. Tiiketim
toplumunun olusum silirecinde bireysel harcamalarin yami sira {clincii kisiler olarak da
nitelendirilen yonetimsel harcamalarin pay1 yliksektir. Ekonomik yapilanma igerisinde devletsel
diizenlemelerin ¢evre ve toplum hayati iizerinde bozulmalara neden olmaktadir. Diinyanin sinirlt
kaynaklar1 igerisinde artan tilketim miktar1 yeni kaynaklarin aranmasimi gerekli kilmistir
(Baudrillard, 2016: 34-36). Genisleyen sistem igerisinde tiiketim kavraminin neden oldugu
zararlarin ortaya ¢ikarilmasi adina Tiirkiye’de de kiiltiir bozumu kavrami igerisinde caligsmalar

yapildig1 goriilmiustiir.

Bu baglamda incelenen tiiketim toplumu karsitlig1 kiiltiir bozumu ¢alismalarinda politik
yapilara karsitlik durumlar gozlemlenmistir. 39 ¢alisma politika kategorisi altinda incelenmistir.

Bu kategori altindaki c¢aligmalarin sahipleri-olusum alanlar1 ve c¢aligma sayilari tablo 11°de

gosterilmistir.
Calisma Sahibi- Calisma Sayisi
Olusum Alani

Bobiler.org 1

ExtraMiicadele 4

Gezi Hareketi 10

I¢c Mihrak 10

Kiif Project 2

Mehmet Geren 1

Ugur Gallenkus 12

Tablo 11: Politika Kategorisi Calismalarimin Sahipleri-Olusum Alanlar:

Tiiketim toplumunda kapitalist sistem devlet yapilarimin gelistirdigi stratejileri
etkilemektedir ve bu stratejilere karsit goriislerin olusmasmna neden olmaktadir. Incelenen

caligmalarda ele aliman konular geregi politika kategorisi altinda savas karsithigi ve hiikiimet
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karsithig1 olamak tizere iki alt kategori olusturulmustur. Tablo 12°de bu alt kategorilere ait ¢galisma

sayilar1 gosterilmistir.

4.4.5.2-Savas Karsithgi

Politika Kategorisi Alt
Temalar Calisma Sayisi
Savag Karsitlig 14
Hiiktimet Karsitlig: 26

Tablo 12: Politika Kategorisi Alt Temalar

Holsti savaglarin olusmasinin nedenleri arasinda ticaret, dogal kaynaklar ve somiirgecilik

kavramnlarimi gostermistir (Varlik, 2013: 122). Bu kavramlarin tiikketim toplumu yapisinda 6nemli

oldugunu sdyleyebiliriz. Teknolojik gelismeler ile artan tlretim miktar: kapitalist sistem geregi

tiketimin de artis gostermesine neden olmustur. Diinyanin sinirli kaynaklart igerisinde artan

tiikketim miktar1 devletlerin yeni kaynak arayisina girmesine sebep olmustur. Bu baglamda savas

kavramim tliketim kavramu ile iligkilendirerek anlatan kiiltiir bozumu ¢aligmalar1 yapildig

gbzlemlenmistir. Bu caligmalardan birinin sahibi Ugur Gallenkus’un calismasi gorsel 17°de

verilmistir.

(Q)ugurgallen

ugurgallen + Takiptesin
Istanbul, Turkey

ugurgallen #ParalelEvrenSavasBaris sl

#gazze #gaza #banyo #bath #bathtub #war
#attack #collageartist #collage #collageart
#ParalelEvrenSavagBarig

Daha fazla yorum yiikle
jeninstadean Speechless - your work is so
moving

waseem.dabbas | saw your profile after
reading news of today, you have really
talented work that I've never seen in my
life before. God bless you.

lina.dubois @orianedubois_

maryory_sagastume
@robert_martin_palestine_

oQu N
(3f 9 josephtikcukuru ve 11473 diger kisi
begendi

Gorsel 18: #ParalelEvrenSavasBaris (Ugur Gallenkus, 2018)

Kaynak: https://www.instagram.com/p/BqOumo_hCQ1/ (E.T.: 14.04.2019)
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Ugur Gallenkus tarafindan 16 Kasim 2018 yilinda yapilan gorsel ¢alismada birbirine zit iki
durumu niteleyen fotograf kullanilmistir. #ParalelEvrenSavasBaris etiketi ile paylasilan gorsel
anlam olarak da ayni dénem igerisinde olusmus durumlari sorgulamaktadir. Bir fotograf, savas
nedeni ile yikik bir hale gelmis Gazze sehrinde ¢ocuklarini yikayan bir adam ve zorlu sartlar
gosterirken diger fotograf liikks olarak nitenlendirilebilecek bir banyoyu gostermektedir. Tiiketim
toplumunda kiiresel olarak yasanan ayrimi, gelir esitsizligini ve savasin etkilerini ¢arpici bir sekilde
ifade edilmistir. Instagram tizerinden paylasilan gorsel i¢in yapilan yorumlarda ¢alisma ¢arpici ve
gercekei bulunmustur. @satelservicegr tarafindan yapilan yorum: “Yes at the left abandoned
buildings... at the right abandoned children... (Evet, solda terk edilmis binalar ... sagda terk edilmis
cocuklar ...) seklindedir, bu yorumun gosteri toplumunda gergeklerin goz ardi edilerek imajlar
iizerinden sanal bir kurgu olusturuldugunu (Debord, 2017: 48) destekler niteliktedir. Paylasilan
diger yorumlarda kapitalist sistemin ne kadar gii¢lii oldugundan ve insanlarin bu durum karsisinda
giicsiiz olduguna deginildigi goriilmiistlir. Yapilan yorumlardan yola ¢ikarak ¢aligmanin, tiikketim
toplumunu ve neden oldugu toplumsal sonuglari sorgulamaya tesvik ettigini sdyleyebiliriz.
Tiiketim toplumunda kapitalizm sinirlar1 ortadan kaldirarak kiiresel olarak insanlari birlestiren
etkisi ayn1 zamanda kapitalizmin dayanagi sinif ayrimini gériinmez hale getirmektedir. Gosterinin
yarattig1 bu ortamda bireyler iktidarin boyundurugu altinda oldugunu farketmeden 6zgiir bir yasam
stirdiirdiigii diisiincesine sahip olmaktadir (Debord, 2017: 66-67). Kapitalist ekonomik kosullarinin
yarattig1 bu dongiiniin insanlar1 gerceklerden uzaklastirdigin1 sdylenebilir. Bu baglamda, Ugur
Gallenkus’in ¢aligmasinin gdsteri toplumunun bu niteliklerini bozuma ugrattig1 ve ¢esitli politik

nedenler ile var olan savagin yarattig1 gercek durumlar1 goz ontine serdigini soylebiliriz.

4.4.5.3-Hiikiimet Karsithg

Incelenen kiiltiir bozumu galismalarimin, tiiketim toplumunun ydnlendirici etkisi olan devlet
caligmalarina karsitlik icerdigi gozlemlenmistir. Devlet faaliyetlerine karsi yapilan bozum
calismalarindan biri 2010 yilinda I¢-Mihrak tarafindan yapilmistir. “Otopark Mafyasi Kimlerin
Elinde?” isimli c¢aligmalarinda kullanilan 6geler ve baslik gz oniline alindiginda calismanin
Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi’nin (IBB) ISPARK otopark kontrol sistemi bozuma ugrattigini

sOyleyebiliriz.
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Gorsel 19: Gorsel No: Otopark Mafyasi Kimlerin Elinde? (i¢-Mihrak, 2010)

Kaynak: http://icmihrak.blogspot.com/2010/04/otopark-mafyas-kimlerin-elinde-
ckartma.html (E.T.: 06.05.2019)

ISPARK “Giivenle Park Giiler Yiizle Hizmet” slogani ile 2005 yilinda IBB istiraki olarak
Istanbul i¢inde belediyeye ait katli, agik ve yol {istii otoparklarmin ydnetimini tek bir ¢at1 altina

almak adina kurulmustur (http://ispark.istanbul/, E.T.:05.05.2019). i¢ Mihrak ISPARK slogonunu

calismada “Giivenle park et, arabani ¢izmeyelim” olarak degistirmistir. Bu ifadede olumlu bir
mesaj oldugunu sdyleyebiliriz fakat calismada kullanilan musta gorseli ile mesaja ironik bir anlam
katilmistir. Caligmanin, karsit olunan sistemin sloganini degisitirme ve kullanilan diger 6geler ile
mesaj1 yeniden kurgulamasi, Debord tarafindan tanimlanmis olan detournement ydnteminin
ozelliklerini tagimaktadir. Caligmada kiiltiir bozumunun temeli olarak gosterilen (Waltz, 2005:
111) detournement yonteminin kullanimi ve bashk olarak kullanilanilan ifadenin bireyleri
sorgulamaya tesvik ettigini sdyleyebiliriz. i¢g-Mihrak “Otopark Mafyasi Kimlerin Elinde?” bashg

ile devlet tekelinde olan otopark diizenleme sistemi ISPARK’m gergek sahiplerini
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sorgulamaktadir. Kamusal alanlarda otopark olarak kullanilan tiim alanlarin yonetimini elinde

tutmakta olan ISPARK bu alanlar i¢in belli bir iicret bigmektedir.

2010 yilinda Tiiketiciler Birligi ISPARK’in kamusal alanlari gelir kaynagi olarak
kullanmas1 ve haksiz kazang elde etmesi gerekgesi ile sistemin kaldirilmasi adina ¢alismalar
siirdiirmiistiir. ig-Mihrak yine 2010 yilinda yaptig1 gorsel 18°deki calismasini bir ¢ikartma olarak
tasarlamistir. Insanlar1 gdrselin kamusal alanlara yapistirilmasini tesvik eden Ig-Mihrak, ISPARK
sistemi karsisinda kendi savundugu gergekleri daha genis Kkitlelere ulastirmayr amacladigini

soyleyebiliriz.

Dogal cevre ve bireylerin hayatlarinda tam hakimiyet kuran ve ara¢ olarak kullanan
kapitalizm sehircilik kavramini yapilandirir. Doga ve insan iizerinde tam hakimiyet kuran
kapitalizm sehirciligi ara¢ olarak kullanir (Debord, 2017: 129). Bu baglamda I¢-MihrakEin
caligmasinda, devletin sehircilik ve diizenleme kapsaminda kamusal alanlarda yaptig
diizenlemeleri bozuma ugrattigmi sdyleyebiliriz. Caligma sadece ISPARK sisteminin varligina
karsitlik sunmamaktadir, kullanilan 6ge ve baslik ile sistemin c¢alisma diizeni ve yonetiminin de

sorgulandigini sdyleyebiliriz.

120



SONUC VE ONERILER

Ihtiyaclarin giderilmesi adma yapilan tiiketim, kapitalist sistemin amaglar1 dogrultusunda
tilkketim toplumunda farkli nitelikler tasimaya baslamistir. Kapitalist sistemin siirdiiriilebilirligi
adina tiiketimin arttirilma gayesi nesnelerin anlamlar tasidigi bir toplum yapist dogurmustur
(Senemoglu, 2013). Bu anlam sistemi igerisinde tiiketim bir iletisim yontemi olarak kullanilmaya
baslanmistir ve sistem ihtiya¢ kavramini asla tatmin edilemeyen, kendini siirekli yenileyen bir olgu
haline getirmistir. (Baudrillard, 2016: 67-90). Bireyler, sosyal yasam icerisinde kimlik yapilarin
ve amagladig kimlikleri olugturma stirecinde tiiketimi bir ara¢ olarak kullanmakla beraber tiikketim
kavram1 ayn1 zamandan iletisim bigimi olmustur (Bocock, 2009: 10). Tiiketim toplumu igerisinde
bireyler tiiketimi gergeklestiren bireyler olmasinin yani sira nesnelere kazandirdiklar1 anlamlar ile
birlikte iiretici konumundadirlar. Tiiketim toplumunda, tiikketicinin daha kompleks bir yapiya sahip
oldugu sdylenebilir. Diisiince sistemi lizerinde etkili olan tliketim kiiltiirli bireyin se¢imlerinde
ozgir olduguna inandirirken aslinda kosullu se¢imler yapmasina neden olur (Arnould ve
Thompson, 2005: 871-874). Tiiketim miktarmin artigi, arttarak devam etmesi i¢in marka ve devlet
yapilariin uyguladig stratejileri, kapitalist sistem ve tiikketim kavraminin tagidig1 anlamlar karsit

diistinceler olusmasina neden olmustur.

Tiiketim kavraminin degisen anlam1 ve etki siireci tiiketim karsitliginin da farkli anlamlar
tagimasina neden olmustur (Witkowski, 2010: 237). Tiiketim karsithgmin tasidigi motivasyonlar
farkli olabilir ve bu motivasyon farkliligi kimlik ¢esitliligi yaratmaktadir. Tiiketim karsithigi
konusunda farkl1 tipolojilerin oldugu goriilmiistiir. Cherrier (2009) calismasinda tiiketim karsitlig
icin iki farkli kimlik yapisi sunmustur. Bu kimlik tiplerinden, proje kimlik yapisinin sistemsel
degisikligi amaglamadigi ve goniillii sadelik olarak olusabilecegi belirtilmistir. Kahraman kimlik
yapist ise sOmiiriicli tiiketime karsi politik tiiketim sergileyen ve sistemin degismesi adina
yapulanan tiiketim karsithigr kimlik tipidir. Kahraman kimlik yapis1 i¢in 6rnek gosterilmis olan
kiiltir bozumu kavrami dadaizm ve sitliasyonizm sanat akimlarindan etkilenmis bir sosyal hareket
bi¢imidir.

Kiiltir bozumunun onciilerinden Kalle Lasn hareketi, pazarlama caligmalarinin sahip
oldugu giicii kullanarak onlarin mesajlarinin yeniden kurgulanmasi ile gosterigli diinyalarinin
yikilmasi olarak belirtmistir (Harold, 2004:190-192). Tiiketim karsitliginin amaglar1 arasinda

tiikketimin neden oldugu durumlarin ortaya ¢ikarilmasi ve tiiketim toplumunun sahip oldugu
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sistemin sorgulanmasi bulunmaktadir (Duncombe, 2002: 5, Sandlin, 2007: 331). Kiiltiir
bozumunun egemen ideolojilere karsitliklarini ifade bi¢cimlerinde kullandiklar1 yontemler ile diger
sosyal hareketlerden farkli bir iisluba sahip oldugunu sdyleyebiliriz. Kavram kapSaminda
kullanilan 6nemli yontemlerden detournement, enternasyonel sitiisayonist Guy Debord tarafindan
baski kosullar1 altinda olustugunu belirtmistir. Yontem hedef mesajin 6gelerinin  yeniden

kurgulanarak karsit mesajin olusturumasinia kapsamaktadir (Waltz, 2005: 111).

Bu ¢alismada Tiirkiye 6zelinde olusmus kiiltiir bozumu ¢aligmalar1 incelenmistir. Kavramin
sahip oldugu ayirt edici Ozelliklerinin Tiirkiye’deki tiikketim toplumu karsithigindaki yansimasi
irdelenmistir. Teknolojinin gelismesi ile birlikte karsitlik ifadelerine internet ortaminda ve sosyal
ag yapilarinda siklikla karsilasilmaktadir. Mesajlarin hizli bir sekilde genis kitlelere ulastirma
avantaji olan dijital ortamalarda kiiltiir bozumu calismalar1 da yer almaktadir. Internet iizerinden
toplanan Tiirkiye’de olugmus kiiltiir bozumu ¢aligmalar1 icerik analizi yontemi ile incelenmistir.
Kiiltiir bozumu c¢alismalar1 bir veya birden fazla konu hakkinda tasidigi elestirel bakis acisi
caligmalarin birden fazla kategori bazinda ele alinmasini gerekli kilmistir. Calisma kapsaminda
127 tekil kiiltiir bozumu hareketi 6rnegi incelenmistir. Bu ¢alismalar belli tasarimcilar, gercek
kimligini gizli tutan gruplar ve Gezi Parki sirasinda anonim olarak olusturulmustur. Calismalarin
tasidig1 mesajlardan yola ¢ikarilarak olusturulan ana kategoriler; tiiketim ideolojisi, kitle iletigim
araclari, marka karsitligi, dogal haklar ve politika seklindedir. Olusturulan ana kategoriler
igerisinde kiiltiir bozumu caligmalarinin amacinin daha net bir sekilde incelenmesi adina alt
kategoriler olusturulmustur. Kategorize edilen c¢aligmalar icerisinde en cok tiiketim toplumu

gerekliliklerinin etkisi altinda olan politik durumlara karsi elestiri getirildigi gézlemlenmistir.

Politika kategorisi altinda incelenen kiiltiir bozumu c¢aligmalarinda mesajlar1 yerel ve
kiiresel ortamda yasanan politik durumlara karsitlik igerdigi gézlemlenmistir. Bu nedenle savas
karsithgr ve hiikiimet karsith@i olmak iizere iki alt kategori olusturulmustur. Ticaret, dogal
kaynaklar ve somiirgecilik durumlar1 Holsti tarafindan savas nedeni olarak belirtilmistir (Varlik,
2013: 122). Tiiketim toplumunda tiiketimin siirekli arttirilma amaci ve kapitalist sistemin her meta
icin kar yaratma amaci devlet stratejilerini etkilemektedir. Bu stratejiler dogrultusunda diger
tilkelerin kaynaklarini ele gegirmek amaci ile iilkeler arasi savaslar ¢ikabilmektedir. Bu durumun

Tiirkiye’de kiiltiir bozumu ¢aligmalarina yansidigi goézlemlenmistir. Hiikiimet karsitligi altindaki
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incelenen 14 ¢alismanin 6zellikle Gezi Parki hareketi siirecinde polisin eylemcilere karsi olan tavri

ve bagbabakinin agiklamalar1 6zelinde olustugu soylenebilir.

Kitle iletisim araclarinin etkisinin Tirkiye’de kiiltiir bozumuna yansimasinin yiiksek
oldugu soyelenebilir. 38 ¢calismanin kitle iletisim araglarinin bireyler lizerindeki etkisi ve yine Gezi
Parki sirasinda geleneksel medya araglarinin yayin sistemi elestirilmistir. Bu durum kitle iletisim
araclarinin tiiketicilere sundugu anlam sistemi igerisinde hareket etmelerini ve genel diislince
yapisini kontrol altinda tutulmasinin (Arnould ve Thompson, 2005: 874) bozuma ugratildigini

gostermektedir.

Incelenen kiiltiir bozumu ¢alismalarinda karsitlik ifadelerinin yamsitilmasinda, karsithik
durumuna iligkin O6gelerin yeniden yapilanidirildigini ya da elestiri igerikli mesajlarin konu
disindaki 6gelerin tagidig1 mesajlardan faydalanildigi goriilmiistiir. Kullanilan yontem ve araglarin
farklilig1 tiiketici direnci hareketlerinin bir kalip igerisinde olugsmadigini ve kiiltiir bozumu
kapsaminda aktivistlerin yeni yontem ve araglarin denenmesini (Duncombe, 2002: 5, Sandlin,
2007: 331) destekler niteliktedir.

Kiiltiir bozumu hareketinin olusumunu etkileyen sitiiasyonizm akiminin ¢ikis noktasi olan
68 Paris eylemlerinde diisiinceler sokak sanati gibi teknolojiden uzak yollarla hayat bulmustur.
Teknolojinin gelisimi ise bu baglamda dijital araglarin kiiltiir bozumu ¢aligmalarinin yapilanma ve
sergilenme siirecindeki etkisini arttirdigim1 sdylemek miimkiin. Incelenen kiiltiir bozumu
calimalarinin yogunluklu olarak sosyal medya aglar1 ve blog web siteleri tizerinden sergilendigi ve
caligmalarin  yaratilma silirecinde fotosop gibi teknoloji iiriinii araglarin  kullanildig:
gozlemlenmistir. Bu baglamda dijital ara¢ ve ortamlarn Tirkiye’deki kiiltiir bozumu

caligmalarinin olusumu agisindan éneminin yiiksek oldugunu sdéylemek miimkiin.

Incelenen caligmalar icerisinde Mehmet Geren, Ugur Gallenkus ve Hayati Evren’e ait
tiiketim toplumuna karsithik ifadeler igeren kiiltiir bozumu ¢alismalar1 basta instagram olmak iizere
cesitli dijital ortamlarda sergilenmektedir. Popiiler kiiltiir, tarih, hazir nesne iirlinlerini bozuma
ugratarak c¢esitli temalar altinda kiiltiir bozumu yaratan sanatc¢ilarin ayni zamanda gorsel
caligmalarini online olarak satisa sunmaktadirlar. Tiiketim toplumuna elestri getiren ¢aligsmalarin
cesitli materyal ve segenekte basilmis olarak tiikketime sunulmasi bir celiski yarattigini
sOyleyebiliriz. Calismalart ile tiiketim ideolojisi ve kapitalist sistemin yarattig1 etkilere karsin

farkindalik yaratan caligmalarin tiiketim {iriinli olarak var olmasi ve sanat¢ilarin bu {riinlerin
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tilketilmesi adina g¢alismalarinin sergilendigi hesaplarda tiiketime yonlendirme yapmalar1 asil
amacin sorgulanmasini gerekli kilmaktadir. Tiiketim toplumu karsitliginin bir arag olarak kullanilip
aslinda tiikketim sisteminden bagimsiz bir hareket olmadigini mi1 gostermektedir? Sorusu ortaya
cikmaktadir. Kapitalist sistemin her meta i¢in kar amaci giiden yapisinm1 (Wood, 2003: 12) kiiltiir
bozumu ¢aligsmalarina da yansidigini séylemek bu baglamda miimkiin. Kiiltiir bozumu hareketinin
onctli yapilarindan Adbusters dergisi i¢in de benzer bir durum séz konusudur. Yapilan ¢alismalar
baglaminda dergi iiyelik sistemi sunmakta ve yine cesitli materyalleri satisga sunmaktadir.
Adbusters’in iirlin satiginin, tez kapsaminda incelenen c¢aligmalarin tiikketim {iriinii olmasindan tek
farki amacin belirtilmesidir. Adbusters kar amaci giitmeyen bir yap1 oldugunu, {iyelik ve iiriin satisi
sonucu elde edilen gelirin diger kiltiir bozumu c¢alismalar1 i¢in kullanildigini belirtmistir

(https://www.adbusters.org/fags E.T.:19.05.2019). Mehmet Geren, Ugur Gallenkus ve Hayati

Evren’e ait kiiltiir bozumu ¢alismalart i¢in bdyle bir aciklama olmamasi ¢alismalarin gercek

amacinin net olmamasina sebep oldugu sdylenebilir.

Tiirkiye’de olusmus bir diger kiiltir bozumu ¢alismalarmin sahibi I¢-Mihrak anonim
kisilerce olusturulmus ve blog sitesi lizerinden calismalarini sergilemektedirler. 2008-2014 yillar
arasinda aktif olarak igerik iireten ic-Mihrak 2014 yilindan bu yana bir ¢alisma sergilememistir.
Aktif olduklar1 donem igerisinde fotosop teknigi ile gesitli konular tlizerinde elestiri getiren yap1
kendisini “i¢-mihrak, kimin girip ¢iktigi belli olmadigt icin komsular: rahatsiz eden bir proje-
konuttur. tiyelerinin sayisi, kompozisyonu ve i¢ diinyalar: siklikla degisir ama kolektif kiiltiir-
bozumu atélyesinden yiikselen kahkaha giiriiltiisii degismeden kalir. i¢c-mihrak ¢ogunlukla
ctkartmalarla ¢aligsa da, sokakta dirlik ve diizeni bozacak her yonteme agiktir.” diyerek
tanitmistir. Bu tanimdan ve yapilan ¢alismalar 6zelinde I¢-mihrak’m tiiketim toplumuna karsitlik
olarak Tiirkiye’de olugsmus dnemli kiiltiir bozumu hareketlerinden oldugunu séylemek miimkiin.
I¢-Mihrak yaptigi dijital gorsel galismalar igin tiim ikonlar, ikonik kisiler, sloganlar, 6zlii sdzler,
icli sozler, cagdas ve geleneksel degerler, inang evrenleri gibi unsurlar1 kullanmistir. Kendisini bir
imaj bankasi olarak tanitan I¢-Mihrak tiim materyalleri {icretsiz olarak kullanima agik tutmustur.
Bu baglamda yapmin Cherrier (2009) tarafindan belirtilen kahraman kimlik yapisinin degisim
yaratma amacini destekler niteliktedir. Ig-Mihrak’in yani sira tez kapsaminda incelenen Gezi
Hareketi, Cin Ayse, Bobiler.org, Grup Vitamin, Extra Miicadele ve Kiif Project tarafindan
olusturulmus kiiltiir bozumu ¢alismalar1 i¢in kar amaci giiden bir durum goézlemlenmemistir. Bu

hareketler ve kisiler tarafindan olusturulan ¢alismalarin sisteme kars1 koyma amaci ve farkindalik
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yaratma istegi tasidigi gozlemlenmistir. Tiirkiye’deki kurumsal yapilarin, devlet stratejilerin
cevresel, ekonomik ve sosyal diizen iizerinde tiiketim kiiltliriinii destekleme durumlarinda kars1
elestiriler getirmektedir. Bu yapilanmanin Cherrier (2009) kahraman kimlik yapisina ornek
gosterdigi kiiltiir bozumunun digsal degisim amaci, somiiriicii tiiketim yapisina karsi durma

Ozelliklerini destekler niteliktedir.

Tirkiye’deki kiiltiir bozumu ¢alismalarinda kullanilan yontem ve yayinladigi alanlar i¢in
dijital ortamlarin 6nemli oldugunu sdylemek miimkiin. icerik analizi yontemi ile incelenen
caligmalarda yer alan mesajlarin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmistir. Bu dogrultuda Tiirkiye’deki
kiiltiir bozumu ¢alismalarinda politik konularin 6nemli bir malzeme oldugu ortaya ¢ikmigtir. Kiiltiir
bozucularin iilke ve kiiresel diizeyde tiiketim toplumunun etkiledigi politik durumlardan rahatsiz
oldugu ve bu durumlari degistirme amaci tasidiklarini sdyleyebiliriz. Incelenen 127 kiiltiir bozumu
caligsmasinda 40 calisma politika ana kategorisi altinda yer alirken 38 kiiltiir bozumu calismasi kitle
iletisim araclari ana temasinda en ¢ok calismaya sahip ikinci kategori olmustur. Dijital ve
geleneksel medyanin bozuma ugratildigr bu calismalarin sayis1 Tiirkiye’de medya tarafindan
kurulan diisiince sisteminin herkes tarafindan onaylanmadig1 ve degistirilmesi taraftar1 olan yapilar

ve kisiler bulundugunu gostermektedir.

Incelenen kiiltiir bozumu ¢alismalarinin hepsinin kavramin amaci olan sistemsel degisiklik
yaratmay1 amaglamasi ve tiiketim kiiltiiriine karsit olma (Harold, 2004: 190-192, Lasn, 2004: 181)
durumunu destekledigi sdylenememektedir. Bazi ¢aligmalarin tiikketim iiriinii olarak sunulmasi ve
kar yaratma amacimin olmasi ihtimali, Cherrier (2009) tarafinden nitelenen kahraman kimlik

yapisina da uyumlu bir yap1 sergilememektedir.

Incelenen calismalar dogrultusunda kiiltiir bozumu hareketinin tiiketim toplumu sisteminin
etkin oldugu durumlara karsi, gercekligin ortaya cikarilmasimin amaclandig tiikketim karsitigi
hareketi olarak tanimlanabilir. Tiiketiciye iletilen veya kapitalist sistemin etkiledigi durumlar
hakkinda ger¢ekligin ortaya ¢ikarilarak farkindalik yaratma yolunda kiiltiir bozumu hareketi hedef
mesajin 0gelerini yeniden kurgulamaktadir. Kiiltiir bozumu hareketi diger tiiketim karsithigi
hareketlerinden farkli olarak izledikleri yontemler 6n plana c¢ikmaktadir. Tiirkiye’de ve diger
tilkelerde olugmus Ornek calisamalardan yola ¢ikarak kiiltiir bozumu hareketinin uygulanma
konusunda kesin bir ¢ercevesi bulunmadigi gézlemlenmistir. Bu noktada bireysel veya grup olarak

olusturulan harekette yaraticilik s6z konusudur. Tiiketim toplumundaki ger¢cek durumlarin ortaya
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konulmasi amacinda sanatin farkli alanlar1 veya diger yaratici ve daha 6nce denenmemis hareketler

kiiltiir bozumu niteligi tagimaktadir.

Tez kapsaminda incelenen Tiirkiye’deki kiiltiir bozumu ¢alismalarinin yogunluklu olarak
tiiketim kiiltiirinlin politik yapilanmalar {izerindeki etkisine karsi oldugu gozlemlenmistir. Kiiltiir
bozumu caligsmalari ise yogunluklu olarak 2008-2014 yillar1 arasinda olusturulmustur. Son bes yil
igerisinde kiiltlir bozumu kapsaminda tretilen ¢alismalarin sayis1 ve olusturan kisi veya gruplarin
azaldig1 gozlemlenmistir. Glinlimiizde aktif olarak iiretilen kiiltiir bozumu caligmalarinin ise
amacinin tiiketim toplumuna kars1 durmak mi veya tiiketim karsitliginin arag olarak mi kullanildigi
konusunda bir netlik s6z konusu degildir. Tiirkiye icin yakin zamanda kiiltiir bozumu
caligmalarinin artacagi on goriilmemektedir. Bunun nedeni olarak ise tiiketim kavraminin
sonuclarinin Tiirkiye’de bat1 toplumlarina gére daha az hissedilir olmas1 ve farkindaligin da buna

bagli olarak daha az olmasi gosterilebilir.

Gelecek arastirmalar Tirkiye’deki aktif olarak tiikketim toplumuna karsitlik iceren kiiltiir
bozumu c¢alismalarinin ana amacinin ortaya konulmasini amaglayabilir. Bu ¢alismanin kisitlari
arasinda yer alan sadece internet lizerinden kiiltiir bozumu ¢alismalarinin incelenmesi ve sosyal
medya iizerinde anonim olarak olusmus tek seferlik yapilmis kiiltiir bozumu ¢aligmalarinin

ornekleme dahil edilmemesidir.
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