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INTIHAL SAYFASI

Yiiksek lisans tezi olarak sundugum, bu ¢alismayi, bilimsel ahlak ve geleneklere
aykir diisecek bir yol ve yardima bagvurmaksizin yazdigimi, yararlandigim eserlerin
kaynakcada gosterilenlerden olustugunu ve bu eserleri her kullanisimda alint1 yaparak
yararlandigimi belirtir; bunu onurumla dogrularim.

Enstitii tarafindan belli bir zamana bagh olmaksizin, tezimle ilgili yaptigim bu

beyana aykiri bir durumun saptanmasi durumunda, ortaya ¢ikacak tiim ahlaki ve
hukuki sonuglara katlanacagimi bildiririm.
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OZET

Grafik Tasarim Boliimii yliksek lisans tezi kapsaminda yapilan bu arastirma
grafik sanatlarin en yaygin tiirii olan afis tasariminin kiiltiirel afisler kategorisinin bir
kolu olan oyun afisleri {lizerinedir. Giiniimiizde bir oyun afiginin iletisim arac1 olarak
islevini koruyup koruyamadigini, afisin tiyatro seyircisi tizerinde bir etkisi olup
olmadigimi yonetmen-tasarimei-seyirci iliskisi tizerinden 6lgmeyi hedeflemekte, bu
baglamda ¢ikan sonuglari grafik tasarim literatiiriinde tartismaya agmaktadir.
Arastirmanin amaci yaklasik yedi yildir aragtirmaci tarafindan gozlemlenen afis-
seyirci iligkisindeki problemleri bir temele oturtarak bu arastirma sayesinde elde
edilen bulgular tizerinden ¢6ziim onerisi sunmaktir. Bunu yaparken “Bir tiyatro afisi
giiniimiizde bir iletisim araci olarak islevini ne kadar yerine getirebilmektedir?”,
“Oyun afisi-seyirci iliskisi nasildir?”, “Bir oyun yonetmeni oyun afigsinden ve afis
tasarimcisindan ne beklemektedir?”, “Afis tasarimcisinin oyun afislerine yaklasimi
nasildir?”, “Afis tasarimcisi-yonetmen iligkisi nasildir?”, “Tasarimci ve yonetmenin
birbirlerinin beklentilerini karsilamasi sonucu tasarlanan afis, seyirci lizerinde islevini
ne kadar yerine getirir?” gibi sorular iizerine arastirmanin temelini oturtmustur. Ug
oyun sec¢ilmis ve bu sorular temelinde oyunlarin yonetmenlerine ve afis
tasarimcilarina yar1 yapilandirilmis gériisme, seyircilerine ise anket formu
uygulanmigtir. Sonug olarak nitelikli afis iiretilmesinin 6nemi vurgulanmis ancak
bunun 6ncesinde temel problemin tiyatro seyircisinin afis ile kurdugu iliskiyle ilgili
oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda seyirci-afis iliskisinin gelismesi ve boliimlerde
vurgulanan ideal iliski siirecine ulasilmasi i¢in birtakim 6neriler getirilmistir. Yapilan
arastirma oyun afislerinin konumunu, kullanildig1 yeni mecralari, bugiinkii islevini,
seyirciyle olan iligkisini ortaya koymus, bundaki sonraki siire¢ i¢in dikkate deger bir

kaynak olmustur. Bunlara ek olarak yiiksek lisans tezinin proje ayagi kapsaminda 15



adet basili, 5 adet hareketli olmak {izere toplam 20 adet oyun afisi tasarlanmistir. Bu
afigler tasarlanirken ¢alisma boyunca vurgulanan nitelikler dogrultusunda
ilerlenmistir.

Anahtar kelimeler: afis, oyun afisi, iletisim, yonetmen-tasarimci iliskisi, seyirci-afis

iliskisi, tiyatro



ABSTRACT

This research within the master thesis of graphic design department contains
theatre play posters which have been the most common form of graphic arts and an
element of cultural posters. It debates if the posters still maintain their function as a
communication tool, to measure whether they still have any influence on audience
through designer/director/spectator relationship and in this context, the result within
graphic design literature. Its aim to suggest a solution through the indications obtained
within the research for the engagement problems between the poster and the viewer
that has been observed by the researcher for almost seven years. To achieve this, the
foundation of the paper has been created with the questions such as; “How good a
theatre poster functions as a communication tool nowadays?”, “How is the interaction
between the poster and the spectator?”’, “What are the expectations of the director
from the poster designer and the poster design?”’, “What is the designer’s approach?”,
“How 1is the relationship between the director and the designer?”, “How good a poster
becomes a tool when it is met the expectations of the both the designer and the
director?”. Three plays have been selected and based on these questions the directors
and the designers were semi structured interviewed and the viewer were filled out a
survey. As a result, the significance of designing qualified posters has been
emphasised, however before that, the essential problem has revealed itself as the
interaction between the poster and the audience. In this sense, to achive the
advancement of spectator-poster relationship and the ideal process of interaction
highlighted in the following chapters, several proposals have been made. The research
presents the position and the usage of a poster in latest channels, its recent function

and its relation with viewer, and becomes a notable source of process. Additionally,



Vi

within the master thesis project 20 posters, 15 printed and 5 animated, have been
designed in the line of qualifications that have been emphasized throughout the paper.

Keywords: poster, theatre poster, communication, director-designer relation, designer-

spectator relation, theatre.
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1. GIRIS

1.1. Onbilgi

Bir oyun afisinin temel islevi seyirciyle iletisim kurmak ve onu oyuna
cagirmaktir. Bu islevini yerine getirmek icin tasarim siirecinde izlenilen yol -diisiince
bigimi, diisiinceyi gorsellestirme bigimi- afisin niteligi agisindan pek tabii 6nemlidir.
“Bir bilgiyi oldugu gibi aktarmak yerine, izleyeni alisilmamis bir goriintiiniin
anlamini kavratmaya zorlamak algilamayi kuvvetlendirecektir” (Erkmen, 1981, s.10).
Seyirciyle dogrudan ama oyunla dolayli iligski kurmasi, seyircinin aklinda soru isareti
birakmasi, farkli bakis agilart olusturmasi, merak uyandirmasi, bir afisin sahip olmasi
gereken o6zelliklerden sadece birkagidir. Ancak bu 6zelliklere sahip bir afis seyirciyle
saglikli bir iletisim kurabilir. Bugiin tasarlanan afisler iletisim bi¢imlerinin bu denli
cogaldigr giintimiizde bir iletisim aract olarak ne kadar var olabilmektedir? Seyirci ile
afis iliskisi nasildir? Tiyatrolar afisten bugiin ne beklemektedir? Tasarimcilarin oyun
afislerine yaklagimlari nasildir? Tiim bu sorular grafik tasarimin en 6nemli
iiretimlerinden biri olan oyun afisinin bugiin neden ve nasil var oldugu ve var olmaya
devam edip etmeyecegi iizerine bir sonuca varmayi hedeflemek iizere sorulmustur.

Arastirma boyunca bu sorularin yanitlar1 verilmeye calisilmistir.

2. AFIS
Afis, kiiltiirel, sosyal, politik vb. bir etkinligin duyurusunu yapmak, sosyal bir
mesajin iletilmesini saglamak ya da bir tiriinii tanitmak i¢in tasarlanan Kitle iletisim
aracidir. Afis tasarimi Kuskusuz grafik tasarim triinlerinden en yaygin olanidir.
Insanlarla duvarlarda, reklam panolarinda, billboardlarda kisacas1 sokakta iletisim
kurmasi onun yaygin olmasinin en temel sebebidir. Afisin, hemen hemen tiim iletisim

araglarindan fark: birincil olarak kendisinin hedef kitlesine ulagsmasidir. Televizyon,



radyo, gazete, sosyal medya vb. kitle iletisim araclar1 insanlarin bilingli bir sekilde
ulasip mesaj almay1 kabul ettigi mecralardir. Ancak afis, sokakta insanlarin iradesi
disinda onlara ulasir, dikkati ¢eker. Bu baglamda afisi diger tiim kitle iletisim
araclarindan ayiran ve giiglii kilan 6zellik sokakta olmasidir. Bu 6zellik, onun hedef
kitlesine kolayca ulasmasini saglamaktadir. Tiim bu bahsedilenler sokakta asili olan
afisler i¢in gegerlidir. Bugiin afis yalnizca sokaklarda degil, dijital mecralarda da
(sosyal medya, kiiltiir-sanat bloglari, tiyatrolarin web siteleri vs.) sik¢a yer almaktadir.
Bu durum afisin gelecegiyle, hedef kitlesi ile kurdugu iliskiyle ilgili yeni sorular
dogurmaktadir. Ancak bu sorularin yanitin1 aramak bagka bir arastirma konusu
olacagindan s6z konusu ¢alisma kapsaminda bu degisim yalnizca vurgulanmakla
yetinilmektedir.
2.1. Afisin Gorevleri
Temel amaci hedef kitleye vermek istedigi mesaji iletmek olan afisin, belli

bash gorevleri vardir. Bu gorevler en temel hatlariyla Milton Glaser tarafindan sdyle
siralanmustir:

e Afis, dikkat ¢ekmelidir.

e Izleyiciyi bilgilendirmeli ve/veya istek uyandirmalidir.

e Harekete gecirici ve eyleme itici olmalidir.

e Hedef kitleye gore diizenlenmeli, anlagilir bir dil biitiinliigline sahip olmalidir.

(Becer, 2011, s. 204)
Robin Landa’nin Graphic Design Solutions (2011, s. 176) adli kitabinda gegen
afis tasariminda kompozisyonun temelleri ise sO0yle 6zetlenebilir:
1. Dikkat Cek (Grab Attention): Afis hedef kitlesini ikna etmelidir ve bir afig

ancak hedef kitlesinin dikkatini ¢cekerse onu ikna edebilir. Bir insanin kafasini,



afisten bagka yone ¢evirmesini engelleyecek kadar ilgi ¢ekici olup sonunda
kisiyi harekete gecirip o etkinligin yapilmasini saglamalidir.

2. Ayr (Set It Apart): Dikkat ¢ekmek i¢in ilging olmasi gerektigi kadar
cevresindeki diger afiglerden de farkli olmalidir. Cevresinde ayni mesaja
hizmet eden pek ¢ok afis varken neden bahsi gegen afis se¢ilmelidir? Bu
noktada gorsellestirme ve kompozisyon ile bir fark yaratilmalidir. Afis, kiside
Ozgiinliik hissiyat1 yaratmalidir.

3. Anahtar Mesajlar ilet (Communicate Key Messages): Hiyerarsi
kompozisyonun mesaji ne kadar iyi ilettigi konusunda 6nemli rol oynar.
Hiyerarsi; yazida, gorselde, renkte veya hepsinde kullanilabilir. Odak noktasi
hedef kitleyi kompozisyona yonlendirdiginde kompozisyon da hedef kitleyi
iletmek istedigi mesaja yonlendirir.

4. Tek Yiizey, Bir Birim (Single Surface, One Unit): Bir afis uzak mesafeden
gorildiiglinde, tiim gorsel elemanlarin uyumlu bir sekilde ¢alismasi
gerekmektedir. Bu biitiinliigii saglamak son derece 6nemlidir.

2.2. Afisin Ozellikleri
Afisin bir 6nceki boliimde deginilen gorevleri yerine getirerek amacina
ulagabilmesi i¢in sahip olmasi gereken birtakim 6zellikler vardir.

David A. Laurer ve Stephen Pentak’in Design Basics adli kitabinda da
belirtildigi gibi, 6nemli olan gorselin veya formun, problemi benzersiz ve basarili bir
bigimde nasil ¢ozdiigiidiir. Neyin nasil sunulacagidir. Tasarim siirecinin diisiinme
evresi, form ve igerik arasindaki iliskiyi tanimlayan bir siirectir. Coziime sezgisel,

kiiltiirel degerlerden yola ¢ikarak, sanattan ya da miisterinin beklentisiyle ulasilabilir.

(2012, s. 10)



Afisin en temel problemi -hedef kitlenin dikkatini ¢ekme- nasil ¢oziilebilir?
Tasarimc1 hedef kitlenin ilgisini afiste nasil toplar? Bu soruya yanit sudur: Afis bir
odak noktasina sahip olmalidir. Afis, ne i¢in tasarlanmis olursa olsun amaci bir mesaj
iletmektir (Landa, 2011, s. 166). Iletmek istedigi mesaj1 bu odak noktasi iizerinden
seyirciye gondermek hedeflenmelidir. Odak noktasi -kompozisyonun temelleri
boliimiinde belirtildigi gibi- renk, boyut veya 1sik lizerinden bir hiyerarsi kurularak
olusturulabilir. Bir kompozisyonda birden fazla odak noktasi olabilir ancak bu yine
Onem sirasina gore hiyerarsik bir yapiyla vurgulanir. Aksi takdirde hedef kitlenin
ilgisini tek bir noktada toplayip 6nem sirasina gore gozii afis lizerinde yonlendirmek
miimkiin degildir.

Design Basics adli kaynaktan yararlanarak odak noktasi yaratmanin yollar1 su
sekilde 6zetlenebilir: (Laurer, Pentak, 2012, s.58)

o Zitlik (Contrast) ile odak noktas1 yaratma
e Soyutlama (Isolation) ile odak noktas1 yaratma
e Yerlesim (Placement) ile odak noktasi yaratma

Bir afis tasariminin odak noktasi yaratmak disinda tagimasi gereken birkag
Ozellik daha belirtilecek olursa;

e Bicim igerigi yansitmalidir. Iletilecek mesaj ve yaratilan gorsel
biitiinliik birbiriyle ortiismelidir.

e Dinamik olmalidir.

o Gorsellestirme teknigi olarak tasarima en uygun olan tercih edilmelidir.
Bu teknik mesajin kolay iletilmesini saglamali ve de icerigi
desteklemelidir.

e Bir grafik tasarim iiriinii olarak afis, iletisim kurma islevinin yani sira

estetik kaygi da gilitmelidir.



“Hem iglevsellik hem de estetik kaygilari iginde barindiran, ifadeci bir anlatim
bicimi olan afis, bir hizmeti ya da tirlinii tanitirken bireylerin psikolojilerine hitap
etmeli ve tesvik edici bir yapida olmalidir.” (Bing6l, 2010, s.21). “Afisler, tasarim ve
sanat kaygisinin esit agirlikta oldugu grafik tiriinlerdir.” (Becer, 2011, 5.201)

Afisler; reklam afisleri, kiiltiirel afisler ve sosyal afisler olmak iizere 3 ana
gruba ayrilir. Bu afis gruplarindan, s6z edilen 6zelliklere sahip birkag afis 6rnegi

vermek gerekirse:

Gorsel 1 24. Izmir Avrupa Caz Festivali Afisi, 2017 (http://www.tasarimyarismalari.com/24-uluslararasi-izmir-avrupa-caz-
festivali-afis-tasarim-yarismasinda-kazananlar-belli-oldu/)

24. Izmir Avrupa Caz Festivali i¢in tasarlanan ve bir kiiltiirel afis 6rnegi olan
bu afiste gorsellestirme teknigi olarak 6zgiin bir illiistrasyon dili kullanilmig, bu dil
tipografiye de yansimistir. Bu 6zgiinliik afisin dikkat ¢ekici olmasini destekler
niteliktedir. Hiyerarsik olarak merkezdeki ana eleman dikkati tizerinde toplamakta
ardindan kompozisyon aliciyi festivalin adin1 okumaya yonlendirmektedir. Odak
noktasindaki elemanin farkli boyutlarda ve yonlerde tekrarlanmasi ise afisi dinamik
kilmaktadir. Bir caz festivali i¢in tasarlanmis bu afiste bir kus kanad1 piyano tuslari

olarak tasvir edilmis, gorsel cinastan faydalanilarak igerige gbnderme yapilmistir.


http://www.tasarimyarismalari.com/24-uluslararasi-izmir-avrupa-caz-festivali-afis-tasarim-yarismasinda-kazananlar-belli-oldu/
http://www.tasarimyarismalari.com/24-uluslararasi-izmir-avrupa-caz-festivali-afis-tasarim-yarismasinda-kazananlar-belli-oldu/

Tiim bu 6zelliklere sahip olmasindan 6tiirii basaril bir afis tasarimi olarak

nitelendirilebilir.

SUMMER 2012
IN THEATERS AND IMAX

Gorsel 2: Kara Sovalye Yiikseliyor Teaser Afisi, 2012 (https://tr.pinterest.com/pin/5488830766338739/)

Kara Sovalye Yiikseliyor adli filmin “teaser” i¢in tasarlanmis bu afis tasarimi
da bir kiiltiirel afig 6rnegidir. Foto manipiilasyon teknigi kullanilarak negatif-pozitif
iliskisi yaratilmistir. Afiste dikkati ilk ¢eken negatif alandir. Afisteki pozitif alanla
yaratilan derinlik ve derinligin yonii odagin negatif alanda toplanmasini
desteklemistir. Pozitif alani yaratan gorsel elemanlarin farkli agilardan negatif alan:
isaret etmesi afisin dinamik olmasini saglamaktadir. Ayn1 zamanda yuvarlak formda
olan diger kiigiik elemanlar konumlari ve formlar itibariyla afisin dinamizmini
desteklemistir. Negatif alanda olusan form tinlii Batman figiiriinii olusturmakta pozitif
alansa ¢okmekte olan sehri yansitmaktadir. Bu anlamda bi¢im igerikle ortiismektedir.
Klasikler arasina giren Batman serisinin bu afisinde hi¢gbir oyuncunun adi ve fotografi
hatta filmin ad1 dahi yer almamaktadir ama afis gérevini yerine getirmekte dikkati
cekmeyi basarmaktadir. Bu hem afis tasariminin hem de Batman’in bilinirliginin
basarisidir.

Afis tiirlerine birka¢ 6rnek daha vermek gerekirse,



bir reklam afisi 6rnegi;

Gorsel 3: Lego Reklam Afisi, 2014 (http://www.dijitalajanslar.com/yaratici-reklam-afisleri/)

bir sosyal afis 6rnegi;

Gorsel 4: Child Right and You Sosyal Sorumluluk Afisi, 2016 (https://tr.pinterest.com/pin/402509285431275399/)


https://tr.pinterest.com/pin/402509285431275399/

3. OYUN AFISLERI

Kuskusuz bir afis tiirli olarak afis baslig1 altinda bahsedilen tiim 6zellikler,
gorevler ve tanimlamalar oyun afisleri i¢in de gecerlidir. Bu kisimda farkli olarak
oyun afislerini 6zel kilan onu diger afislerden ayiran yonlerinden bahsedilecektir.
3.1. Tanim, Ozellikleri ve Islevi

Bir oyun afisi; saatler siiren bir oyunu, iki boyutlu bir alanda, fiziksel anlamda
duragan bir bigimde en kisa ve 6z haliyle ifade eder. Onu giiglii kilan da bu
ozelligidir. Bir tiyatro oyununun her zaman sanatsal bir kaygisi ve seyircisine iletmek
istedigi bir mesaj1 vardir. “Tiyatro sanati, izleyicisine anlamli mesajlar iletir, elestirir,
degerlendirir.” (Sener, 2003, s.13). Seyirci oyunla afis vasitasiyla tanisir ve oyunun
vurgulamak istedigi mesajla dolayli olsa da ilk olarak afis yoluyla karsilasir. Bu bir
iletisim araci olarak oyun afisinin en 6nemli gorevlerinden biridir. Afis tasarimi ve
oyun iligkisi bu noktada 6nem tagimaktadir. Afis, Seyirciyle oyun arasinda iletisim
kurabilmek, oyunu dogru yansitabilmek agisindan oyunla ayn1 sanatsal kaygiy1

tasimalidir.

LUK

-DESTANI

Gorsel 5: Mengii Ertel, Kesanli Ali Destan1 Oyun Afisi, 1984 (http://www.cornucopia.net/blog/bir-usta-bir-duenya-mengue-ertel-
at-yap-kredi-kueltuer-merkezi/)
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Gorsel 6: Yurdaer Altintag, Ben Anadolu Oyun Afisi, 1984 (https://tr.pinterest.com/pin/361413938822970548/)

Bir oyunun afisi tasarlanirken yonetmenle tasarime1 arasinda ortak bir dil
olusturulmalidir. Oyun, yonetmenin bakis agis1 lizerinden incelenmeli, onun oyun
iizerinden vermek istedigi mesaja odaklanilmalidir. Ciinkii yonetmen esas olan oyun
metnini kendi yorumuyla sahneye koyar. 111. Richard adli oyunun yonetmeni Yigit
Sertdemir’in de belirttigi gibi, yonetmenin metne kisisel bir yaklagimi vardir ve bu
yaklagim tasarimei igin 6nemli ve besleyici bir veri oldugundan bir afis tasariminda
etkin rol oynayan bu iki kimligin uzlasmasi mithimdir (2018, Goriisme). Buradaki
onemli nokta tasarimcinin, yonetmenin oyuna olan yaklasimina getirecegi gorsel
yorumdur. Demek oluyor ki, tasarimci, yonetmenin bakis agisini yansitmakla
kalmay1p kendisi de bir yorum getirmelidir. Nasil ki metinler yonetmenlerin bakis
acilartyla sahneye koyuluyorsa afiste de yonetmenin yaratmak istedigi algi tizerinden
yeni bir yorumlamaya gidilmelidir. Tasarimc1 da afisin “yonetmen”1 olmalidir.
Oyunun yonetmen tarafindan vurgulanmak istenen kismi {izerinden gelistirilen yorum
sonucu ulagilan gorsel eleman, oyun hakkinda ipucu vermeli, seyirciyi
meraklandirmali ve diisiinmeye itmelidir. “Oyunun tiiriine ve sahnelenme bigimine
dair veriler barindirmaly, ilk karsilagildiginda oyuna dair bir izlenim vermelidir.”

(Kemal Aydogan, 2018, Goriisme). S6z konusu olan gorsel eleman; kompozisyonun


https://tr.pinterest.com/pin/361413938822970548/
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odak noktasi olmali, dikkat cekmelidir. Odak noktasiyla dikkati kendine ¢eken afis,
seyircide birakilmak istenen etkinin ilk adimini atmig olacaktir. Bu adimi1 atmay1
basardiktan sonra hedef kitlesini oyuna ¢ekmeye bir adim daha yaklagmis olacaktir.
Oyunun yansitilmak istenen yonii iizerinden gorsel olarak yapilan yorumlama
en etkili sekilde ifade edilmelidir. Fotograf, illiistrasyon, tipografik ¢6ziimleme, farkli
baski teknikleri, kolaj vb. gorsellestirme yontemlerinden hangisi igerigi destekler
nitelikte olup kolay iletisim kurmakta yardimci oluyorsa o yontem tercih edilmelidir.
Arastirmanin drnek afislerinden biri olan III. Richard oyun afisinin tasarimcist Onder
Diindar da tasarimin gerektirdigi teknik kullanilmali goriisiinde hemfikirdir
(Gortisme, 2018). Bu yaklasim afis yoluyla seyirciye aktarilmak istenen mesajin daha
kolay ve etkili bir sekilde iletilmesini saglar. Aksi takdirde igerikle tam anlamiyla
biitiinlesemeyen gorsellestirme yontemi, gelistirilen fikri ifade etmekte ve dolayisiyla
kars1 tarafa iletmekte de zorluk yasayacaktir. Bu anlamda kisisel tercihlerin yani sira

en dogru yontemi se¢mek seyirciyle iletisim kurmak agisindan 6nem tasimaktadir.
-

KO NS EP T
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Gorsel 7: Biilent Erkmen, ki Kisilik Bir Oyun Oyun Afisi, 2012 (http://www.bek.com.tr/#)


http://www.bek.com.tr/
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Gorsel 8: Ethem Onur Bilgig, Bir Bagkadir A. Oyun Afisi, 2017 (https://www.modasahnesi.com/bir-baskadir-a-son-oyun)

Oyun afisleri tiim diger reklam afigleri ve sosyal afislerden ayrildig gibi
kendisinin de ait oldugu kiiltiirel afisler grubunda yer alan festival, konser vb.
afiglerinden de ayrilir. Kiiltiirel afis 6rnegi olarak sinema afisleri ele alinacak olursa
gliniimiizde bir sinema gisesinde film se¢mek i¢in afisler incelendiginde hemen
hemen hepsinde basroldeki tinlii oyuncularin fotograflarinin yer aldigi goriiliir.
Ozellikle gise filmlerinin afigleri tasarlanirken genellikle bir sanatsal kayg
gidiilmedigi, kavramsal bir anlatim bigimine, gorsel bir yorumlamaya gidilmedigi
gozlemlenmektedir. Oyuncular tizerinden filmin tanitimi yapilip yalnizca seyircinin
bilet almasina odaklanilarak, tamamen ticari bir amagla tasarlanmaktadir. Ciinkii,
“Filmler, tiim mal ve hizmetler gibi, kar elde etmek amaciyla {iretilmekte ve

dagitilmaktadir.” (Cakir, Demir, 2010, s.16)


https://www.modasahnesi.com/bir-baskadir-a-son-oyun
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Gorsel 10: Annemin Yaras: Film Afisi, 2016 (https://www.intersinema.com/sinema-haberleri/annemin-yarasi-
filminin-afisi-yayinlandi/)

. eonzz. | ARRLIKTA SINEMALARDA, = ss=== oA

Gorsel 11: Aile Arasinda Film Afigi, 2017 (https://www.ntv.com.tr/sanat/aile-arasinda-afisi-yayinlandi,z-I1H-F4xiOy-
NuhXV6XrRA)


http://www.beyazperde.com/filmler/film-195891/
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Sahnelenmesinde ticari bir kaygi olmadigi belirtilen oyunlarin, afiglerinde de
bu kayg ikinci planda kalmaktadir." Ticari kayginin geri planda olmasindan énce, bir
tiyatro eserinin, bir yonetmen tarafindan sahnelenmesi ve bu sahnelenmenin iki
boyutlu bir alanda giiciinden bir sey kaybetmeden ifade edilebilmesi elbette oyun
afislerini digerlerinden daha 6zel kilmaktadir. I11. Richard adli oyunun afis tasarimcisi
Onder Diindar, oyun afislerine olan yaklasimini sdyle dile getirmektedir: “Oyun
afislerinde daha 6zgiir ¢caligabiliyorum ve daha sanatc1 gibi yaklasabiliyorum. Ticari
kaygi olmadan iiretebiliyorum, diger islerde satis kaygisi oluyor.” En Kisa Gecenin
Riiyas1 adli oyunun afis tasarimcist Ethem Onur Bilgig ise ticari islere kiyasla oyun
afisi tasarlarken diisiincelerini daha iyi ifade edebildigini, daha 6zgiir oldugunu ve
duygusal yaklasabildigini ifade ediyor. Goriisme yapilan ii¢ yonetmen de (Yigit
Sertdemir, Kemal Aydogan, Serkan Keskin) afisi, bir sanat eseri olan tiyatro
oyununun pargasi olarak tanimlamaktadir. Serkan Keskin, oyunun afis tasariminin da
tamamlanmasiyla bir biitiin haline geldigini ifade etmektedir. (Gortismeler, 2018)

Oyun afisi i¢in tiyatro oyununun goérsel yorumlamasiyla liretilmis yeni bir
sanat eseri tanimlamasi dahi yapilabilir. Bu anlamda afis i¢in yapilan “Sokaktaki
insana en yakin sanat.” (Yeralt1, 2005, s.3), “Afis, sanat1 galerilerden ¢ikarip
sokaklara ve ¢alisan kesimin evlerine getirir.” (Arntson, 2007, s.21) gibi tanimlamalar
da oyun afisine olan yaklasimla ortiismektedir. Tiim bu s6z edilenlerin 1s181nda afisin
genel Ozellikleri, oyun afisine 6zel olarak yeniden toparlanacak olursa:

e Bir oyun afisi, oyunla aym sanatsal kaygiy1 tasimalidir. Igerik-bigim
iligkisi kurularak tasarlanan afig, oyunda vurgulanmak istenen
noktanin ipucunu vermelidir. “Bir alg1 olusturmali, olusturdugu algiyla

icerik ortiismelidir” (Onder Diindar, 2018, Goriisme). “Afis

! Arastima kapsaminda yonetmenlerle yapilan goriismelerde belirtilmistir. Subat, 2018
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tasariminda en etkili unsur, afisin hedef kitlesine seslenmesinin
yaninda bicim igerik ve islev biitiinliigi ile birlikte icerdigi bulus ya da
yenilikler oldugu ileri siiriilebilir.” (Ulger, 2016, s. 13)

Oyuna dair kavramsal bir anlatim bi¢imi kullanip gorsel retorik
(metafor, gorsel cinas vb.) 6gelerinden yararlanarak tasarim
zenginlestirilmelidir. Bu yaklasim afisin sanatsal yanini besleyen
ozelliklerinden birisidir.

[liistrasyon, kolaj, foto manipiilasyon, tipografik ¢éziimlemeler gibi
hem tasarima hem de sanata referans veren yontemlerden
yararlaniimalidir.

Gorsel hiyerarsiye dikkat edilmeli, oyunu yansitan ana eleman odak
noktasinda yer almali ve afisin en dikkat ¢ekici kismi olmalidir.
Kullanilan gorsel ve yazili elemanlarin hepsi ayn1 gorsel dilde

olmalidir.

Tiim bu 6zellikleri tagiyan bir oyun afisi,

Seyircinin dikkatini ¢ekmeyi basarip oyun hakkinda seyirciyi
meraklandirmalidir. “Temel olarak seyircinin ilgisini ¢ekip oyuna
cagirmalidir.” (Yigit Sertdemir, 2018, Goriisme)

Seyirciyi oyunun biletini almaya tesvik etmelidir. Neticede temel
gorevlerinden biri de hedef kitlenin, tiyatronun sundugu hizmeti
almasini saglamaktir.

Oyun hakkinda diisiinmeye itmeli, kafasinda oyuna dair bir izlenim bir
soru isareti birakmalidir.

Hatta hedef kitleyi kavramsal bir ¢6ziimleme yapmaya dahi tesvik

edebilmelidir.
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Bahsi gecen 6zelliklere sahip olup islevini yerine getiren nitelikli afis, artik
seyirciyi beklemelidir. Seyirci oyunu izledikten sonra onu afisle ortiistiirebilmeli,
izlemeden Once afis araciligiyla kafasinda yaratilan izlenimi oyun sonrasinda oyunla
biitiinlestirerek yorumlayabilmelidir. Tasarimc1 ve yonetmenin bakis agilari izerinden
seyircinin ti¢lincli bir yorum getirmesi belki de hig diistiniilmemis fikirlerin agiga
cikmasini saglayabilir. Bu hem oyunu hem afisi hem de seyircinin kendisini
zenginlestiren bir stirece doniisiir. Boylece afisin, duragan bir duvar ilanindan ¢ok
daha fazla anlam ifade edebilecegini, seyirci kendisi deneyimlemis olur ve su
vurgulanmalidir ki ancak bdyle bir siire¢ seyircinin afisle olan iliskisini giiclii kilar.

Bu noktada hem izleyiciye hem de tasarimciya 6nemli bir rol diismektedir.
Yukarida bahsedilen bu siire¢ ancak izleyicinin oyun afisine hak ettigi ilgiyi
gostermesi ve gorsel okuryazarlik seviyesinin yukarilara taginmasiyla gergeklesebilir.
Seyirci ve tasarimcinin birbirini beslemesi, tasarimecinin daha 6nce belirtilen
ozellikleri tasiyan nitelikli afis tireterek seyircinin gorsel okuryazarlik seviyesine
katkida bulunmasiyla saglanabilir. Biilent Erkmen’in de dedigi gibi afisin bir yer
edinmesi isteniyorsa dnce o yerde olunmali, o yerde goriiniir sayida fark edilir siklikta
ve stireklilikte olmalidir (Akt: Bayig, 1988, s.15). Yedi yildir grafik tasarimci
kimligiyle ilgiyle takip edilen tiyatrolarda yapilan gozlemler 1s1ginda sdylenebilir ki
giintimiizde az da olsa nitelikli oyun afisi tiretilmekte ancak genel olarak gorsel
anlamda iiretilen islere verilen dikkat az oldugundan bu afisler de bahsedilen siireg
kapsaminda degerlenememektedir. Bu arastirma kapsaminda yapilan anket ve
gorlismelerin temel amaglarindan biri de afis-seyirci iligkisi lizerine yapilan bu
gbzlemleri somut veriler haline getirip bir sonuca ulasmak ve bir ¢6ziim Onerisi

sunmaktir.
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Oyun afigleri daha 6nce de bahsedildigi lizere tiim afis tiirleri gibi bir iletisim
aracidir. Ancak gliniimiizde tiyatro gruplar seyircileriyle yalnizca oyun afisleri ile
iletisim kurmamaktadir. Artik birden fazla mecrada, birden fazla iletisim bigimiyle
seyircilerine ulagsmaktadirlar. Bunlarin baginda -goriisme yapilan ti¢ tiyatro
yonetmeninin de soyledigi gibi- sosyal medya yer almaktadir. Oyun afisleri bagta
olmak tizere, oyuna ait sahnelerden fotograflar, oyuncularin duyuru videolar1, hatta
oyun fragmanlari ¢ekilip bu mecralarda paylasilmakta, seyirciyle sokaktan ziyade
mobil telefonlar iizerinden iletisime gegilmektedir. Aragtirma i¢in 6rnek olusturan
tiyatro gruplarinin sosyal medya hesaplarmin incelenmesi sonucu séylenilebilir Ki
oyunun ilk duyurusu, seyirciyle ilk bulusmasi yine afis ile saglanmaktadir. Bu
baglamda tiyatrolarin siklikla kullandiklar1 bahsi gecen yeni iletisim bigimleri, oyun
afiglerinin bir iletisim araci olarak varligini, islevini nasil etkilemektedir? Tiyatrolarin
iletisim araci onceligi nedir? Bir oyun afisine yaklasimi nasildir? Genel olarak iletisim
araci baglaminda seyirci-afis iliskisi nasildir? Bu diistinceleri desteklemek, bu sorulari
yanitlamak ve oyun afisinin giinlimiizde konumlandirmasini yapabilmek yine yapilan
anket ve goriismelerin temel amaci dahilindedir.

3.2. Oyun Afislerinde Gorsel Retorik ve Tiirleri

Oyun afisleri 6zelinde bahsedilen 6zellikler kapsaminda so6zii gegen gorsel
retorik ve tiirlerinden daha detayli bahsetmek gerekirse; etkili konusma olarak
tanimlanan retorik, izleyiciyi etkileme ve ikna etme tlizerine kuruludur. Gorsel retorik
ise dinleyicisini etkileme ve ikna etme iizerine kurulmus etkili konusma bigimlerinin
hedef kitlesini verilen mesaj baglaminda yonlendirme, ikna etme ve diisiinmeye itme
tizerine kurulmus gorsel bir dilde ifade edilmesidir denebilir. “Retorik figiirler gorsel
dilde kullanildiginda izleyiciyi bir tiir etkilesime davet etmektedir. Alici, figiiratif dili

anlamak i¢in dilin diiz anlam boyutunda oldugundan daha fazla biligsel caba
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gosterdigi i¢in iletisim siireci de daha etkili olmaktadir.” (Akt: Ceken, 2016, s.3). Bu
anlamda sozel dilde kullanilan bu etkili konusma big¢imlerinin gorsel dilde de
karsiliklarindan bahsetmek miimkiindiir. Bu tiirlerin tanimlamalar1 Hanno, H. J. E.’nin
Representing Macbeth: Case Study in Visual Rhetoric (1984, s. 56) makalesinden
yararlanarak yapilacak olursa;
- Zathiklar Uzerinden

Antitez (Antithesis): Birbiriyle zit olan kavramlarin yan yana getirilerek
dikkat ¢ekecek sekilde kullanilmasidir.

ironi (Irony): Bir kavramin bilinen anlaminin tam tersi kullanilarak ifade
edilmesidir.
- Benzerlikler Uzerinden

Metafor (Metaphor): Bir kavramin daha anlasilir ve giiglii ifade edilebilmesi
icin yerine ortak ozelliklere sahip baska bir kavramin kullanilmasidir.

Kisilestirme (Personification): Cansiz varliklarin ve doganin insani 6zellikler
katilarak ifade edilmesidir.
- Birlesimler Uzerinden

Metonimi (Metonymy): Bir kavramin benzetme amaci giitmeden, aralarinda
bulunan degisik bagintilar nedeniyle baska bir kavramin yerine kullanilmasidir.
(Cigeroglu, 2008)

Sinekdos (Synecdoche): Kavramlarin birbirleriyle aralarindaki parga biitiin
iliskisi tizerinden ifade edilmesidir.

Dolayh anlatim (Periphrasis): Bir kavramin en iyi bilinen 6zellikleri
tizerinden dolayli referans verilerek ifade edilmesidir.

Gorsel Cinas (Visual Pun): Iki farkli fikir ve gorselin tek bir ortak gorselde

birlestirilmesidir. (Ceken, 2016, s. 3)
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- Siralamalar Uzerinden

Artirma (Amplification): Bir kavramin vurgulanmasi i¢in kavrama dair bir
cok gorsel elemanin kullaniimasidir.

Abartma (Hyperbole): Bir kavramin vurgulanmasi i¢in oldugundan fazla
gosterilerek ifade edilmesidir.

Gorsel retorik tiirlerinden faydalanarak tasarlanmig birkag¢ oyun afisi 6rnegi

verilecek olursa:

R C ° ¢

Gorsel 12: Scott McKowen, Macbeth Oyun Afisi (https://tr.pinterest.com/pin/442478732127366039/)

Gorsel 12°de goriilen afis, William Shakespeare’in iinlii Macbeth oyunu i¢in
Scott McKowen tarafindan tasarlanmistir. Gorsel retorik tiirlerinden abartmanin
kullanildig1 bu afis tasariminda gézlerini kapatmis bir adamin golgesi, tiim afisi
kaplayan bir kral siliieti olarak yorumlanmustir. Bu siliiet, gozlerini elleriyle kapatan
bir adamin hayalinin ya da gordiigii diisiin gélgedeki yansimasi olarak yorumlanabilir.

Bu yorumlama seyirciye oyun hakkinda ipuglar1 vermektedir.
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wiliam Shakespeare

Tytus ANDRONIKUS

s

Gorsel 13: Tomasz Boguslawski, Titus Andronicus Oyun Afisi (https://www.polishposter.com/poster4331-tytus-andronikus-
polish-theater-poster.html)

Gorsel 13’te yine Shakespeare’e ait olan Titus Andronicus adli oyun igin
Tomasz Boguslawski tarafindan tasarlanmig bir afig goriilmektedir. Afiste, bu
béliimde sézii gegen gorsel retorik tiirlerinden metafor kullanimina gidilmistir. lk
bakista lizerinde defne yapragi konulmus ¢ig et pargalari olarak algilansa da akabinde
bir asker portresi oldugu anlagilmaktadir. Burada tasarimci, bir asker yiiziinii meydana

getiren kanli ¢ig etin oyunda karsiladigi kavrami seyirciye sorgulatmaktadir.

Gorsel 14: Michal Batory, Roberto Zucco Oyun Afisi (https:/tr.pinterest.com/pin/480548222731780768/)


https://tr.pinterest.com/pin/480548222731780768/

20

William
Shakespeare
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Gorsel 15: Vanja Cuculic, Othello Oyun Afisi (https://tr.pinterest.com/pin/649292471246844940/)

3.3. Arastirma Ozelinde Secilen 3 Oyun Afisinin Incelemesi

lil. RICHARD

Gorsel 16: Onder Diindar, II1. Richard Oyun Afisi (https://kumbaraci50.com/repertuvar)

Birinci 6rnek Altidan Sonra Tiyatronun 2017-2018 sezonunda sahneye
koydugu III. Richard oyunu i¢in tasarlanan afistir. Hem yalin hem de birden fazla
kavrami barindiran bu afis dikkat ¢cekme, icerikle Ortiisme, kavramsal yaklagim, gorsel

retorik 6gelerinden yararlanma gibi bahsi gecen oyun afisi Kriterlerini


https://tr.pinterest.com/pin/649292471246844940/
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barindirmaktadir. Bir parmag eksik, beyaz zemin {izerinde tek basina siyah beyaz bir
el figiirti oldukga dikkat ¢ekicidir. Oyuna dair kavramlara olan metaforik yaklasim
afisi zenginlestirmistir. Bir parmagin eksik olmasiyla ifade edilen afis; {i¢ rakamu,
siddet, kral taci, karakterin sakatligi gibi oyuna dair birgok duruma gonderme
yapabilmektedir. Teknigin iyi kullanilmasi, adeta elin dogasi 6yleymis, miidahale
edilmemis hissi vermekte ve bu his oyunla ortiisebilen farkli yorumlara kapi
agmaktadir. Ornegin, I11. Richard’in kétii oyunlarini tam bir profesyonellikle
oynamasi. Bu afisi gii¢lii kilan birbirinden farkli anlamlar1 bu denli yalinlikta ifade
edebilmesidir. Tasarimcinin kendisinin de ifade ettigi gibi ¢ok aligkin olunan bir
ifadeye yapilan “ufak” bir miidahale hem dikkati gekmekte hem de bir cok anlam1
barindirmaktadir (Goriisme, 2018). Seyirciye farkli bakis agilari sunmakta, oyun ile
ilgili dolayli yoldan ipuglar1 vermektedir. Bu anlamda bahsi gecen ideal oyun afisi

niteligi de tasimaktadir denilebilir.
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Gorsel 17: Ethem Onur Bilgi¢, En Kisa Gecenin Rityas1 Oyun Afisi (https://www.modasahnesi.com/en-kisa-gecenin-ruyasi)
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Bir diger 6rnek Moda Sahnesinin oynadigi En Kisa Gecenin Riiyasi adli oyun
afisidir. Illiistrasyon tekniginin basariyla kullanildig1 bu afiste, ana gorsel eleman
izerinde gorsel retorik 6gelerinden kisilestirmeye gidilmistir. Bir esek figiliriiniin
insana ait olan bir jestle ifade edilmesi dikkat ¢ekici ve merak uyandiricidir. Birgok
konuya deginilen oyunda en dikkat ¢ekebilecek figiir iizerinden gidilmis, o karakterin
meselesi lizerinden afis tasarlanmistir. Bu sebeple oyunun igerigine dair genel bir

ipucu vermese de eglenceli bir oyunun vaadedildigi hissi yaratmaktadir.

y »
Yazan
Jordi Galceran
32 v

Gorsel 18: Emirhan Savas, Metot Oyun Afisi (http://www.semaverkumpanya.com/tr/oyun/4/metot)

Son 6rnek ise Semaver Kumpanyanin sahneledigi Metot adli oyunun afisidir.
Kirmiz1 bir ¢ergevede siyah beyaz kesik portrelerin yer aldig1 afisin, kullanilan renkler
ve portre fotograflarinin alisilagelmis kullanim bigiminin disinda olmasi sayesinde
dikkat ¢ekici oldugu sdylenebilmektedir. Oyunun adi iizerinde yapilan tipografik
¢oztimleme ile kesik portrelerin birlesimi dort kisi etrafinda gelisen dolambagli bir
oyunun ipucunu vermektedir. Oyun hakkinda ipucu vermesi, dikkat ¢cekmesi,

tipografik ¢oziimlemeye gidilmesi afisi nitelikli kilsa da oyunla olan kesisimi yetersiz
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kalmaktadir. Nitekim afis, dort kisi arasinda gegecek olan dolambagli oyunun neye
referans verdigi konusunda ipucu vermemektedir.

3.4. Cumhuriyet Déneminden itibaren Oyun Afislerinin Tiirkiye’deki Gelisim
Siireci

Cumbhuriyet ile birlikte gelisen, tilkenin sosyal ve ekonomik durumu, grafik
eserler iiretmek i¢in alanlar agmustir. Bu siiregte kendine Bati’y1 referans alan
Tiirkiye, bu etkiyi grafik alanina da yansitmstir. (Bingdl, 2010, s.45) Genel olarak
afis tasariminin Cumhuriyet Donemi’yle baslayan gelisiminden kisaca bahsedilecek
olursa boliime Thap Hulusi Gorey ile baglamak gerekir. Almanya’daki egitimini
tamamlay1p iilkeye donen Thap Hulusi, Cumhuriyet’in ilk iiriinlerini tanitan afislere
imza atmistir. Boylece kendisini, Tiirkiye’de afis gelenegini baslatan kisi olarak
tanimlamak yerinde olacaktir. O donemde Tekel ve Milli Piyango i¢in yaptig afislerle
belleklerde yer etmistir (Bektas, 1997, s.710).

Afis tasarimi1, Cumhuriyet’in ilk yillarinda Ihap Hulusi Gérey, Kenan Temizan
gibi tasarimcilar tarafindan var edilmis olsa da oyun afisleri 6zelinde ayn1 canlilikta
bir var olustan bahsetmek miimkiin degildir, ta ki 1950’lerin sonuna kadar. (Ertel,
1983, 5.822)

“Bu yillarda Devlet Tiyatrosunun bazi afislerinde Turgut Zaim, Hiiseyin

Mumcu ve Tarik Levendoglu gibi imzalara rastliyoruz. Bu afisler aslinda

oyunlarin sahne tasarimlarini yapan sanatgilarin, bagka ¢are olmadigindan

afiglere de el atmasi sonucu ortaya ¢ikmustir.” (Akgura, 1994, s. 31)

Oyun afisleri tarihsel agidan incelendiginde doneme ait neredeyse hemen
hemen ayn1 sinirli bilgiye ulasilmaktadir. 1960 yil1 itibariyle artan 6zel tiyatro sayisi,
oyun afisi ihtiyacini da beraberinde getirmistir. Kent Oyunculari, Dostlar Tiyatrosu,

Dormen Tiyatrosu, Giilriz Sururi, Engin Cezzar Tiyatrosu, Arena Tiyatro Toplulugu,
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Karaca Tiyatrosu gibi 6zel tiyatrolarin ve Devlet Operasinin afis ihtiyaci, belki de
Tiirkiye’de o donemin en nitelikli oyun afislerinin iiretilmesine vesile olmustur. Bu
donemde ihtiyaglari karsilayan iki 6nemli isim 6ne ¢ikmistir: Mengii Ertel ve Yurdaer
Altintag (Kaplan, 2015). O doneme kadar duyuru gorevinden ileriye gidemeyen oyun
afislerinde, bu iki isim 6nde olmakla birlikte donemin afis tasarimcilar1 sayesinde
icerik-bi¢im iliskisinin 6nemi 6n plana ¢ikmis, bigimin konudan referans alarak
sekillenip bir kavram tiretilmesine 6zen gosterilmistir.
“1959-60’ta ve daha sonralar1 baslayan, 1962-1968 arasi (hatta sonraki
yillarda) kisilikleri belirlenen ve kendilerinden 6ncekilerden ¢ok daha elverisli
kosullarda ortaya ¢ikan yeni afisciler daha sansh idi. Ulke endiistrisi artik
sagliksiz da olsa gelismis, sanat etklinlikleri artmisti. Bilingsiz de olsa grafik
sanatlarina gereksinim duyulmaya baslanmisti. Bu kosullar i¢inde devreye
giren Akademi Afis At6lyesi kokenli Yurdaer Altintas, Ahmet Giileryiiz,
Metin Edremit, Ugur Koseahmetoglu, Turgay Betil, Sadi Pektas, Sungu Capan
vb. ile farkli Akademi boliimleri ¢ikish Sait Maden, Mengii Ertel, Erkal Yavi
vb., Tatbiki Giizel Sanatlar Yiiksek Okulu Grafik Boliimiinden yetisen Aydin
Erkmen, Sinan Bozkurt, Biilent Erkmen, Fahrettin Sepet¢ioglu, Leyla Ucansu
vb., afis sanatina biraz daha farkli yaklastilar. Konu i¢erik 6nem kazanmas,
igerikle 6zdeslesme 6n plana gegmisti. Hemen her afisin 6zgiin espri yakalama
cabasi agir basiyordu. Bu kusagin esinlendigi estetik ise, Polonya merkezli
Orta Avrupa begenisi ve deneyimleri idi.” (Ertel, 1983, 5.823)
Afis tasarimlar1 yapmaya baslamadan 6nce sinema ve tiyatro dekorlari
tasarlayan Mengii Ertel, o donemde Sehir Tiyatrolarinin genel sanat yonetmeni olan
Mubhsin Ertugrul’un tesvikiyle oyun afisleri tasarlamaya baslamistir (Bing6l, 2010,

S.47). Afislerinde igerik bi¢imi sekillendirmis, simgesel bir dil kullanmis ve
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illiistrasyon ile gorsellestirme yolunu tercih etmistir. “Konuyu tanimlayan simgesel
nitelikli biiylik lekelere yer verdigi afislerinde, grafik tasarima yeni bir gorsel anlatim
bi¢imi getirmistir.” (Bektas, 1997, 5.711)

“Amacl bir ¢izginin ve mesajla yiiklii bir duyarligin adami olan Mengii, sokak
reklamciliginda yozlasmaya yol acan tekdiizeligi asmada kendi ¢evresine 151k tutacak

bir etkinlik gostermektedir.” (Ozsezgin, 1982, s.6)

Gorsel 19: Mengii Ertel, Jan Dark’in Cilesi Oyun Afisi, 1974
(tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:Mengii_Ertel_Jan_Dark%27m_Cilesi_afis.jpg)

/
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CAPiIN’IN
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Gorsel 20: Mengii Ertel, Scapin’in Dolaplar1 Oyun Afisi, 1969 (Bektas, 2011, 5.17)

Yurdaer Altintag, oyun afislerinin nitelik kazandig1 donemde 6nemli isler

iireten bir diger tasarimcidir. Kent Oyunculari, Fikret Hakan Tiyatrosu, Dormen
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Tiyatrosu gibi 6zel tiyatrolarin afislerini tasarlamistir. Yurdaer Altintas kendi tasarim
stirecini ifade ederken metni okuyup 6zde ne oldugunu kavramaya c¢alistiini, yazarin
ve yonetmenin yorumuna bir tasarimei olarak ne katabilecegi lizerine
odaklandigindan bahsetmektedir. (Bing6l, 2010, s.46)
“Altintas, uzun yillar tiyatro afisleri yapmis, o doneme kadar gelen afis
anlayisina ve Fransiz etkisine karsin kendi kisiligini olusturmustur. Afiglerinde
duyguya ve estetik degerlere yer vererek mesaj1 genellikle simgeci
anlatimlarla ve yeni bir bicimlemeyle iletmeye ¢aligsmis, kalin konturlarla
sinanmis biiyiik lekeler ve stilize figiirler kullanmistir.” (Akt: Bingol, 2010, s.

46)

sairin
mektuplan

Gorsel 21: Yurdaer Altintag, Sairin Mektuplart Oyun Afisi, 1961 (https://tr.pinterest.com/pin/505951339382053695/)
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Gorsel 22: Yurdaer Altintas, Cinayetin Sesi Oyun Afigi, 1961 (https://tr.pinterest.com/pin/361413938822970392/)


https://tr.pinterest.com/pin/505951339382053695/
https://tr.pinterest.com/pin/361413938822970392/
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1980’11 yillara gelindiginde ise 1960’11 yillardaki parlak donemi geride
birakarak eski vaziyetine dondiigii goriilmektedir. Ozel tiyatrolarin kapanmasi ve
maddi sikintilar yagamalar1 bu durumun sebeplerindendir ama daha 6nemlisi ise
tiyatrolarin afislere olan duyarliliklarinin olmamasi ya da azalmasidir denilebilir. Afisi
sadece duyuru amagli kullanmak tiyatrolar1 tatmin etmekte bu da oyun afisi anlayisini
zayiflatmaktadir (Akt: Bayig, 1988, s.14). Diger bir yandan donemin siyasi
durumunun getirmis oldugu duvarlara afis yapistirma yasagi da genel olarak tiim afis
tiirlerine ket vuran etkenlerden biridir. (Karamustafa, 1988, s.19)

Genel olarak, oyun afisleri giinlimiize degin 1960-1970 yillar1 arasindaki
yiikselisi bir kez daha yakalayamamistir ancak Sadik Karamustafa, Biilent Erkmen
gibi 6nemli isimler bu siirecte nitelikli isler tiretmislerdir. Sadik Karamustafa, Sehir
Tiyatrolar1 ve Dormen Tiyatrosu i¢in afisler tasarlamis tipografi calismalariyla dikkat
¢ekmistir. Biilent Erkmen ise uzun bir siire Devlet Tiyatrolar1 i¢in afisler tasarlamistir
(Bingo6l, 2010). Biilent Erkmen oyun afislerine yaklagimini soyle ifade etmektedir:
“...0yunu sunan grubun genel kimligi, diinya goriisii, sanat anlayis1 dogrultusunda
oyun iizerine, oyunun i¢inden ¢ikarilmis malzemelerle, oyunu hikaye etmeyen,
oyunun metni yerine, oyunun “o” sahnelesinin isaretlerini tasiyan afisler
tasarliyorum.” (Akt: Gayret, 2011, s.100)

Bugiine baktigimizda son donemlerde -bu arastirmada da yer alan- Moda
Sahnesi, Kumbaraci 50, DasDas, Baba Sahne, Semaver Kumpanya, Dot gibi 6zel
tiyatrolarin afis tasarimlarina hassasiyet gostermeye basladiklar1 soylenebilmektedir.
Yurdaer Altintag 1988 yilindaki bir yazisinda “Tiirkiye’de afis yapilmiyor bile
denebilir. Yillardir basarili afis yapanlarin sayisi bir elin bes, bilemediniz iki elin on
parmagini ge¢miyor.” demistir. Aradan 30 y1l gegmesine ragmen bu durum tiyatro

afisleri i¢in aynidir denilebilir. Giiniimiizde yalnizca tiyatro afisi 6zelinde isler iireten
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isimlere rastlanmasa da Haluk Tuncay’in Dot i¢in ¢alistig1 afisler dikkat ¢eken
afislere birer 6rnek olabilir. Bunun yaninda oyun afisi tasarimlariyla ilgi ¢eken birkag
geng tasarimcidan bahsetmek miimkiindiir. Son zamanlarda Moda Sahnesi, Das Das,
Baba Sahne gibi yeni kurulan birgok tiyatronun galigmayi tercih ettigi Ethem Onur
Bilgi¢ bunlardan biridir. Ayni1 zamanda bilinen 6nemli tiyatro topluluklarindan
Altidan Sonra Tiyatronun son dénem afislerini tasarlayan Onder Diindar da dikkate

deger isler iiretmeyi basarmistir.

4. ARASTIRMA YONTEMLERI
Arastirma kapsaminda hem genel olarak afis tasarimiyla ilgili hem de oyun
afisi tasarimi 6zelinde kaynak taramasi yapilmistir. Daha 6nce oyun afisleriyle ilgili
yapilmis ¢aligmalar incelenmistir. Kaynak¢ada da belirtilen bir¢ok Kitap, yiiksek
lisans tezi, makale, roportaj ve kdse yazisindan alinan referanslarla arastirma
desteklenmistir.

Bu arastirmanin temel veri kaynagini, secilen oyunlarin yonetmenleri, afis
tasarimcilari ve seyircileri olusturur. Arastirmanin hedefi dogrultusunda oyun
yonetmenleri ve afis tasarimcilarina yar1 yapilandirilmig goériigme formu uygulanirken
seyirci kitlesine anket formu uygulanmistir. Tasarim siirecine dair verileri detaylariyla
toparlamanin ve arastirmaya saglikli veri kaynagi saglamanin en uygun yolunun yar1
yapilandirilmis gériisme metodu olduguna karar verilmistir. Seyircilere ise oyun
cikisinda ulasilabilindigi i¢in hizli ve pratik bir sekilde veri elde edebilmek amagh
anket yontemi tercih edilmistir.

4.1. Evren ve Orneklem
Arastirmanin evrenini Istanbul’daki dzel tiyatrolarin 2017-2018 tiyatro

sezonundaki seyircileri olugturmaktadir.
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Orneklem secimi yapilirken dncelikle istanbul’un merkezi ilgelerinin
secilmesine dikkat edilmis ve bu dogrultuda Beyoglu, Kadikdy ve Fatih arastirma
alani olarak belirlenmistir. Ozel, devlet ve belediye tiyatrolar: bir arada olmak iizere
toplam 31 sahnede 70 tiyatro grubuna ev sahipligi yapan Kadikdy, Istanbul’un
Anadolu yakasindaki tiyatrolarin en yogun oldugu bolge iken Avrupa yakasi i¢in de
31 sahneye sahip olan Beyoglu icin ayn1 sonuca varilmaktadir.? Ugiincii bolge olarak
tarihi yarimadada yer alan Fatih secilmistir. Oncelikle bu bélgelerdeki tiyatro
mekanlariin listesi yapilmis, sahne kapasitelerine gore agirladiklan seyirci kitleleri
g6z oniinde bulundurularak mekan tercihi yapilmistir. Boyle bir tercihin sebebi, bu
tiyatrolarin seyircileri oyuna ¢ekmeyi basarmis olmalarinda oyun afisiyle dogrudan ya
da dolayli bir baglant1 olup olmadigin1 gérmektir. Bu kriterler ¢ergevesinde
Beyoglu’nda sezonda yaklasik 9 bin seyirci agirlayan ortalama 60 seyirci kapasiteli
Altidan Sonra Tiyatro, Kadikdy’de sezonda ortalama 80-90 bin arasi seyirci agirlayan
ortalama 200 seyirci kapasiteli Moda Sahnesi ve Kocamustafapasa’da sezonda 11 bin
seyirci agirlayan Semaver Kumpanya secilmistir.? Tiyatrolara karar verildikten sonra
sezonda en fazla talep goren oyunlarin afigleri incelenmis ve Altidan Sonra
Tiyatronun III. Richard, Moda Sahnesinin En Kisa Gecenin Riiyasi ve Semaver
Kumpanyanin Metot adli oyununun afisleri tercih edilmistir.* Bylece belirlenen
oyunlarin seyircileri aragtirmanin 6rneklemini olusturmustur.

4.2. Veri Toplama Teknikleri
Yapilan arastirmada verilerin toplanmasi i¢in seyircilere anket, yonetmen ve

tasarimcilara ise yar1 yapilandirilmig goriisme formu uygulandigi belirtilmistir. Anket

’Bu bilgilere http://www.beyoglu.bel.tr/rehber/detay/Tiyatrolar/191/1317/0 ve
http://www.gazetevatan.com/31-salon-70-tiyatro-ile-istanbul-un-en-buyuk-sahnesi-kadikoy-1138267-
pazar-vatan/ web sitelerinden ulasilmistir.

3 Tiyatrolara ait bir sezonda agirlanan seyirci sayisi bilgisi birebir sahne yetkililerinden elde edilmistir.
Ocak, 2018

4 Tiyatrolarin en ¢ok talep géren oyunlarinin bilgisi birebir sahne yetkililerinden elde edilmistir. Ocak,
2018


http://www.beyoglu.bel.tr/rehber/detay/Tiyatrolar/191/1317/0
http://www.gazetevatan.com/31-salon-70-tiyatro-ile-istanbul-un-en-buyuk-sahnesi-kadikoy-1138267-pazar-vatan/
http://www.gazetevatan.com/31-salon-70-tiyatro-ile-istanbul-un-en-buyuk-sahnesi-kadikoy-1138267-pazar-vatan/
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ve goriisme formu arastirmacinin kendi hazirladigi bu arastirmaya 6zel, amaca
yonelik sorulardan olugmaktadir. Bu sorular i¢in alanlarinda uzman kisilerden onay
alimmustir.

Anket formlar1 arastirmaci tarafindan oyun dncesi katilimcilara dagitilmis ve
oyun sonrasinda uygulanip yine arastirmaci tarafindan toplanmistir. Ayni sekilde
goriismeler de arastirmaci tarafindan katilimeilarla yiiz yiize gergeklestirilmistir.

4.2.1. Yan1 Yapilandirilmis Goriisme Formu

Yonetmen-Afis Iliskisi Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu: Orneklem
seciminde bahsedilen kriterler ¢ercevesinde se¢ilen oyunlarin yonetmenlerine yari
yapilandirilmig goériisme formu uygulanmistir. Bu form, aragtirmaci tarafindan
arastirma 6zelinde hazirlanmistir. Formda toplam 16 soru mevcuttur. Sorularin 9’u
oyun afigleri genelinde, 7’si ise s6z konusu oyunun afisine 6zel olarak hazirlanmstir.
Sorular danisman akademisyen ve profesyonel anlamda yaklasik 10 yildir oyun
yoneten bir rejisor tarafindan sorunsuz ve eksiksiz bulunmustur.

Yonetmenlerle yapilan goriisme formunda (EK A) yer alan sorular, yéonetmenin
sahneye koydugu oyunun afisine duydugu hassasiyeti ve yaklagimini, afis
tasarimindan ve tasarimcidan beklentilerini 6grenmek ve tasarimciyla kurdugu
iliskiyle ilgili genel bir izlenim edinmek amagli hazirlanmistir.

Tasarimc1-Afis Iliskisi Yar1 Yapilandirilmis Gériisme Formu: Orneklem
seciminde bahsedilen kritlerler cergcevesinde secilen oyunlarin afis tasarimcilarina yari
yapilandirilmis gériisme formu uygulanmistir. Bu form arastirmaci tarafindan
arastirma 6zelinde hazirlanmistir. Toplam 20 soru olmak tizere, sorularin 11°i oyun
afisi genelinde, 9’u ise s6z konusu oyunun afisine 6zel olarak hazirlanmistir. Sorular
danisman akademisyen ve deneyimli bir tasarime1 tarafindan sorunsuz ve eksiksiz

bulunmustur.
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Tasarimcilar ile yapilan goriisme formunda (Ek B) yer alan bu sorular,
tasarimcinin oyun afisi tasarimina olan yaklasimi, afis tasarlama siireci, bu siirecteki
odak noktasi ve yonetmenle kurdugu iliski ile ilgili bilgi almak amaciyla
hazirlanmuistir.

Genel olarak yonetmenler ve tasarimcilarla goriismeler yapilmasinin esas
amaci seyirciye sunulan ve bu arastirmaya 6rnek olan afiglerin nasil bir tasarim
siirecinden gectigini, Istanbul’da 6nemli bir seyirci kitlesine ulasmis bu tiyatrolarmn
oyun afislerine nasil yaklastiklarin1 6grenmek ve bu yaklagimlarinin seyirciye yapilan
anketin sonuglariyla ne denli ortiistiigiinii, seyircinin afisle olan iligkisini etkileyip
etkilemedigini etkiliyor ise nasil etkiledigini saptamak i¢in yapilmistir.

4.2.2. Seyirci-Afis Tliskisi Degerlendirme Anketi

Arastirmanin 6rneklemini olusturan seyircilere afig-seyirci iligkisini dlgen bir
anket formu uygulanmistir. Bu anket formu, arastirma 6zelinde aragtirmaci tarafindan
hazirlanmistir. Her soru kendi i¢inde arastirmanin amacina hizmet etmektedir. Anket
sorular1 alaninda deneyimli iki tasarime1 tarafindan onaylanmis, eksiksiz ve sorunsuz
bulunmustur. 30 kisi lizerinde esas uygulamaya gecmeden giivenirlik testi yapilmistir.

Seyircilerin oyun afislerine olan yaklagimlarini gérmek, bir iletisim araci
olarak oyun afisinin gegerliligini ne denli korudugunu ve tasarim siirecinde belirlenen
beklentilerin seyircide ne dlgiide karsiligini buldugunu 6lgmek amagh seyirciye
seyirci-afis iliskisi degerlendirme anketi (Ek C) uygulanmustir.

Toplam 10 sorudan olusan anket formunda 1 soru tiyatro izleme siklig1, 2 soru
iletisim araci olarak oyun afisi 6nceligi, 3 soru oyun afisinin seyirci lizerindeki etkisi,
1 soru afise ulasilan mecra, 3 soru oyun-afis iligkisi lizerine hazirlanmistir. 9 soru
coktan se¢meli olup 1 soru 2 alt soru barindiracak sekilde 6n kosullu olmak {izere agik

uclu birakilmistir. Agik uglu soruda 6n kosulu saglayan izleyecilere izledikleri oyunun
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afisi hakkinda temel sorular sorulmustur. Oyun-afis iliskisini 6lgen sorularin cevap
seceneklerinde ara dlgeklendirmeye yalnizca ‘Kararsizim’ segenegiyle gidilmistir.
Hazirlanan bu form ii¢ farkl: tiyatro sahnesinde her bir oyundan 100’er kisi olmak
iizere toplam 300 seyirciye uygulanmistir.

4.3. Katihmcilar

Anket katilimeilarini, Altidan Sonra Tiyatronun I11. Richard adli, Moda
Sahnesinin En Kisa Gecenin Riiyasi adli ve Semaver Kumpanyanin Metot adli
oyunlarinin seyircileri olusturmaktadir.

Gortismeler ise; III. Richard oyununun yonetmeni Yigit Sertdemir, afis
tasarimeis1 Onder Diindar, En Kisa Gecenin Riiyasi oyununun yénetmeni Kemal
Aydogan, afis tasarimcist Ethem Onur Bilgi¢ ve Metot oyununun yonetmeni Serkan
Keskin, afis tasarimcis1t Emirhan Savas ile yapilmistir.

4.3.1. Katilmcilarin Se¢imi

Goriisme ve anket katilimcilarinin se¢imi oyun afislerinin segimine bagl
olarak dolayl1 yoldan belirlenmistir. Oncelikle seyirci kitleleri baz alinarak sahneler
belirlenmis, daha sonra bu sahnelerin en fazla talep goren oyunlarinin afisleri
incelenmis ve bunlar arasindan se¢im yap11m1st1r.5 IT1. Richard oyun afisi hem foto-
manipulasyon tekniginin kullanimina hem de oyunun kavramsal baglamina oturmus
giiclii bir 6rnektir. En Kisa Gecenin Riiyasi oyun afisi illiistrasyon teknigine ve gorsel
retorik 6gelerinden kisilestirme kullanimina nitelikli bir 6rnektir. Metot oyun afisi de
hem kolaj teknigine hem de oyuncu fotograflar1 kullanilan afislere 6rnek
gosterilebilecek nitelikte bir afistir. Bu afisler belirlendiginde dolayisiyla

tasarimcilari, yonetmenleri ve seyircileri belirlenmis olmustur.

> Tiyatrolarin en ¢ok talep géren oyunlarinin bilgisi birebir sahne yetkililerinden elde edilmistir. Ocak,
2018
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4.3.2. Katihmcilar Hakkinda Bilgi

Gorlisme yapilan yonetmenler ve tasarimcilar hakkindaki bilgiler soyledir:
Altidan Sonra Tiyatronun sahneye koydugu III.Richard adli oyunun yonetmeni Yigit
Sertdemir, 1995°te ITU Makine Miihendisligi boliimiine girmistir. Ayn1 y1l
Giimiissuyu Tiyatro Toplulugu’nda tiyatro ¢alismalarina baslamistir. 1996°da ITU
Giizel Sanatlar Boliimii Tiyatro Toplulugu’na katilan sanatg1 1999’da bu toplulugun
bazi liyeleriyle Altidan Sonra Tiyatroyu kurmustur. Ayni sene Sadri Aligik
Tiyatrosunda ilk kez profesyonel olarak sahneye ¢ikmigtir. 2002 yilinda hem Sehir
Tiyatrolarina gegmis hem de ITU’den ayrilip Yeditepe Universitesi Tiyatro Béliimiine
baslamistir. 2006 yilinda A¢ik Radyo’da Altidan Sonra Tiyatro tarafindan hazirlanan
radyo tiyatrosu yayinlarinda oyuncu ve yonetmen olarak yer almistir. 2009°da
Kumbarac150 sahnesini kuranlar arasinda olup hala Sehir Tiyatrolarinda oyuncu ve
yonetmen, Altidan Sonra Tiyatro’da ise oyuncCu, yazar ve yonetmen olarak
calismalarini siirdiirmektedir.

Yazdig1 oyunlardan bazilart: Katilcilik, Ger¢ek Hayattan Alinmistir, Surname
2010, 444, O.B.E.B.

Yonettigi oyunlardan bazilari: Katilcilik, Dertsiz Oyun, Fail-i Miisterek,
Leonce ile Lena, Kral (Soytarim) Lear, Sizo Seyks, Hayvan Ciftligi, He-Go.

Oynadig1 oyunlardan bazilari: O.B.E.B, Sizo Seyks, 444, Mefisto, Ug
Kizkardes, Deri Ceket, III.Richard.
Aldig1 diillerden bazilari: Dertsiz Oyun - Ekin Yazin Dostlar1 Tiyatro Odiilleri- Yilin
En Iyi Yénetmeni (2013), Hayal-i Temsil — Yekiif Vasfi Riza Zobu Tiyatro Odiilii —
Vasfi Riza Zobu Tiyatro Odiilii (2015), Hayal-i Temsil — Ekin Yazin Dostlar1 Tiyatro
Odiilleri- En Iyi Erkek Oyuncu, Hayal-i Temsil- Direklerarasi Tiyatro Odiilleri- En Iyi

Yonetmen (2016). (tiyatrolar.com.tr/yigit-sertdemir,


tiyatrolar.com.tr/yigit-sertdemir
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sehirtiyatrolari.ibb.istanbul/Artist/Detail/472, www.altidansonra.com/yi287it-
sertdemir.html)

Moda Sahnesi’nin sahneye koydugu En Kisa Gecenin Riiyast adli oyunun
yonetmeni Kemal Aydogan, D.T.C.F. Tiyatro Boliimiinden 1987 yilinda mezun
olmustur. 1991 yilinda Tiyatro Stiidyosunda yapim yardimeisi olarak ¢calismaya
baslamistir. 1994-1998 yillar1 arasinda ayni tiyatroda yonetici olarak ¢aligmistir. 1999
yilinda tiyatro yasamina baglayan Oyun Atolyesinin kurulusunda yer almistir. 2012
yilina kadar burada tiyatro yoneticiligi ve bir¢ok oyunun yonetmenligini yapmuistir.
Oyun Atdlyesinin Son Giilen Iyi Giilermis (2000), Kesmeseker (2002) adli ¢gocuk
oyunlari ile Azrail’in Gozyaslar1 (2004), Othello (2004), Jeanned’ Arc’m Oteki Oliimii
(2005), Atinal1 Timon (2006), Hir¢in Kiz (2006), Evlilikte Ufak Tefek Cinayetler
(2007), Testosteron (2008), 7 Sekspir Miizikali (2009), Macbeth (2010), Don Juan’in
Gecesi (2011), Antonuis ile Kleopatra (2012-2013) ve Pandalarim Hikayesi (2012)
oyunlarinit yonetmistir. 2013 yilinda kurulan Moda Sahnesinin kurucularindan olmus
ve Moda Sahnesi yapimi tiim oyunlarin yonetmenligi yapmis ve yapmaya da devam
etmektedir. Bunlardan bazilar1 Hamlet (2013), Biitiin Cilginlar Sever Beni (2013),
Parkta Giizel Bir Giin (2014), Roberto Zucco (2014), Bira Fabrikas1 (2015)’ dur.
(https://www.modasahnesi.com/kemal-aydogan)

Semaver Kumpanya’da sahnelenen Metot adli oyunun yonetmeni Serkan
Keskin, Isil Kasapoglu’nun kurdugu Izmit Belediyesi Sehir Tiyatrosunda egitim
almistir. Daha sonra Akademi Istanbulda egitim alan Serkan Keskin, 2002 yilinda
Semaver Kumpanyaya katilmistir. Yonettigi oyunlar arasinda Metot (2012), Veriler
(2014) gibi oyunlar yer almaktadir. Oynadig1 oyunlardan bazilari ise, Kuslar, Cimri,

Icerdekiler, Metot, Semaver ve Kumpanya, Aksam Yemegi’dir.


sehirtiyatrolari.ibb.istanbul/Artist/Detail/472
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(http://www.semaverkumpanya.com/tr/lkumpanya-detay/serkan-keskin/,
tiyatrolar.com.tr/serkan-keskin)

En Kisa Gecenin Riiyasi adli oyunun afis tasarimcist Ethem Onur Bilgig:6
2007 yilinda Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Grafik Tasarim Béliimiine
girmistir. Dergilere kapak ve konu ¢izimleri, yayinevleri i¢in kitap kapagi tasarimi
{iretmistir. Bir dénem Ithaki Yayinlari’nda sanat yonetmenligi yapmustir. Rock’n
Coke 2011, Bursa Film Festivali, Malatya Film Festivali ve Antalya Film Festivali
icin afigler, animasyonlar ve tanitim kampanyalar1 hazirlamistir. OT dergisi i¢in
yaptig1 kapak MediaCat tarafindan segilen 2016 nin en iyi dergi kapaklar1 arasinda
yer almistir. Bakirkdy Belediye Tiyatrolari, Moda Sahnesi, Oyun At6lyesi, DasDas,
GalataPerform, Baba Sahne gibi bir¢ok tiyatroya ve Kis Uykusu, Daire ve Kelebekler
gibi bir¢ok odiillii filme afisler tasarlamistir. Salkim S6giit isimli canlandirma kisa
filmiyle cesitli festivallerde ddiiller kazanmustir. Illiistratorler Sergisi-Dada Salon Art
Gallery, Istanbul Poster Show-The Seattle, A¢ik Sergi No:1-Agik Alan gibi yurtici ve
yurtdisinda bir¢cok karma sergiye katilmis, ilk kisisel sergisi Aralik 2013°te Milk
Gallery’de Tath Kabuslar ismiyle, ikinci kisisel sergisi ise Tovbeler Tovbesi ismiyle
Bant mag. Mekan/Bina’da Kasim 2017°de agilmistir.

I11. Richard adli oyunun afis tasarimcis1 Onder Diindar’ egitimini Mimar
Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Grafik Tasarim Béliimiinde tamamladiktan sonra
TEMA Vakfi, IKSV, Istanbul Modern, SALT, Kahve Diinyasi, Sarar, Kumbaraci 50,
Akbank gibi ¢esitli markalar i¢in sanat yonetmenligi ve grafik tasarimcilik yapmustir.
Yaptig1 calismalarla kurumsal kimlik, kiiltiirel afis, a¢ik hava reklami, faaliyet raporu
gibi kategorilerde tasarim odiilleri almistir. Su anda TBWA\Istanbul’da Akbank,

Akbank Sanat ve IKSV markalar1 i¢in sanat yonetmenligi yapmaktadir.

® Ethem Onur Bilgic hakkindaki bilgilere tasarimcinin kendisinden ulasiimistir. 29 Mart 2018
’ Onder Diindar hakkindaki bilgilere tasarimcinin kendisinden ulagilmistir. 7 Nisan 2018
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Metot adli oyunun afis tasarimcist Emirhan Savas8 Bahgesehir Universitesi
Gorsel Iletisim Tasarimi Béliimiinden mezun olmustur. 2011-2015 yillar1 arasinda
kurucu ortaklar1 arasinda yer aldig1 Startabas reklam ajansinda ¢alismistir. 2015
yilindan itibaren bagimsiz olarak metin yazarligi, sanat yonetmenligi ve djital medya
yonetimi yapmakta, ayn1 zamanda Semaver Kumpanyada kurumigi tasarimci olarak

caligsmalarina devam etmektedir.

5. BULGULAR VE YORUMLAMALAR

5.1. Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formuyla Elde Edilen Verilerin Analizi

5.1.1. Yonetmen-Afis Iliskisi Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu
Analizi

Yonetmenlere uygulanan yar1 yapilandirilmis gériisme formu toplam 16
sorudan olugsmaktadir. 9 soru genel, ardindan gelen 7 soru bahsi gegen oyunlar
0zelinde sorulmustur. Sorular ve yanitlar vurgulanmasi gereken noktalar tizerinden
anahtar kelimeler belirlenerek arastirmanin hedefine yonelik sadelestirilmistir.

1. Seyirciyle fletisim Kurma Yolu

Yigit Sertdemir: Sosyal medya. Afis, sosyal medyada da kullanilan bir
gorseldir.

Kemal Aydogan: Sosyal medya. Gorsel malzeme olarak daha ¢ok oyun
fotograflar1 kullanilmaktadir.

Serkan Keskin: Sosyal medya. 1 yil kadar bir siiredir gazete ilani
verilmemistir.

2. Oyun Afisine Yaklasim Bi¢imi

® Emirhan Savas hakkindaki bilgilere tasarimcinin kendisinden ulasiimistir. 18 Nisan 2018
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Yigit Sertdemir: Yaratic1 ve zekice olmali, Oyunla iligkili olmali ayn1
zamanda dikkat ¢ekmeyi bagarmali, Oyunun derdini tamamiyle yansitmadan, nasil bir
oyun olduguyla, iislubuyla, seyirciyi ne bekledigiyle ilgili ¢ok kiiciik de olsa bir ipucu
vermeli seklinde yaklasilmaktadir.

Kemal Aydogan: Sanat eserinin bir pargasi olarak goriilmektedir. Oyuncu
fotografi barindirmamali, Oyunun sahnelenmesine dair, tiiriine dair veriler
barindirmali, ilk karsilasildiginda oyuna ait bir izlenim vermeli, oyunun imgesi
niteligini tagimali seklinde yaklasilmaktadir.

Serkan Keskin: Yonetmenin bakis agisi yansitilmali, sadece metne bagli
kalinmamali, salt bilet satis1 odakli tasarlanmamali, oyuna uygun, oyunla biitiinliikli
olmali seklinde yaklasilmaktadir.

3. Afisin Islevine Dair Beklenenler

Yigit Sertdemir: Tiyatronun kurumsal kimligini yansitmali, seyirciyi oyuna
cagirmali gibi beklentileri vardir.

Kemal Aydogan: Oyuna dair merak duygusu yaratip seyircinin oyunu
aramasini saglamali, oyunu sorgulatip hakkinda arastirma yapmaya itmeli, oyuna
dogru yonlendirmeli gibi beklentileri vardir.

Serkan Keskin: Oyunun vitrini, ylizii olmali ve dolayl1 bir anlatimi
benimsemeli gibi beklentileri vardir.

4. Tasarimci Tercihleri

Yigit Sertdemir: Genelde daha 6nceden islerine asina olunan tasarimcilarla
calisilmistir.

Kemal Aydogan: Cizgisi iyi ve kendine 6zgili bulunan, bu alanda deneyimi
olan ve tiyatro kiiltiiriine sahip tasarimcilar tercih edilmektedir. Tiyatronun tanidik

vasitasiyla yaptirilan afisleri de mevcuttur.
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Serkan Keskin: Kurumigi sosyal medya ve halkla iliskiler ¢aligmalari igin
istihdam edilen bir tasarime1 mevcuttur. Ayni kisiden afis tasarimlarinin yapilmasi da
talep edilmistir.

5. Tasarimcidan Beklentileri

Yigit Sertdemir: Bir yonetmenin bir metne kendine 6zgii bir yaklagim bigimi
oldugu gibi afis tasarimcisinin da oyunu okuma bigimiyle kendince bir yarati
getirmesi gerektigi, bu siiregte tasarimcinin provalara gelmesinin, yonetmenden bilgi
almasinin ¢ok énemli oldugu, ¢iinkii yonetmenin metne kisisel bir yaklagimi ve bu
yaklagim tasarimci i¢in 6nemli ve besleyici bir veri oldugundan yonetmen ve
tasarimeinin uzlasmasinin mithim oldugu, béylece tasarimcinin, yonetmenin oyuna
yaklagim bigimiyle ¢ergevelenmis bir alanda kendinden de bir yorum katarak 6zgiin
bir tasarim meydana getirebilecegi, repertuvar tiyatrosu oldugu i¢in ortak bir dil
yaratilmasinin da 6nemli oldugu gibi diisiinceler savunulmaktadir.

Kemal Aydogan: Verilen bilgiler iizerinden tasarimcinin imgelestirme
yapmas1 beklenmektedir. Ozellikle oyunun tiiriiniin, atmosferinin ve derdinin afise
yansitilmasi istenmektedir.

Serkan Keskin: Tasarimcinin kurumigi ¢alisma bigimi benimsenmistir.
Yalnizca metin okuma, genel prova izleme ve yonetmen brief’i ile afis iiretmekle o
kuruma ait olup tiim siirece hakim olarak afis tiretmenin farkli oldugu
savunulmaktadir. Aidiyet hissiyle ¢alismasi ve oyunun tiim sahnelenme siirecine
hakim olmasi1 beklenmektedir.

6. Tasarim Siirecindeki Tutumlar:

Yigit Sertdemir: Oncelikle metin gdnderilip oyunun derdi, onu dzel kilan
meselesi anlatilmaktadir. Sadece, temelde uzlagilamayan bir nokta ya da

zihinlerindeki fikirle uyusmayan bir durum oldugunda yonetmen tarafindan farkli
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bakis acist sunulmaktadir. Karsilikli beyin firtinasi yapilan bir siireg islemektedir.
Komposizyona miidahele edilmemektedir.

Kemal Aydogan: Oyun anlatilip oyunu neden sahneye koyduklarini, neden
sevdiklerini, oyuna dair neyin 6n plana ¢ikacagini, sahne tasariminin nasil olacagi,
atmosferi, yazari, yazar yasiyorsa diinyasi ve politik bakist bir biitiin halinde
anlatilmaktadir. Tasarima ait bir 6ge soylenmemeye gayret gosterilmektedir. Afise
dair bir fikir vermemek tercih edilmektedir. Tasarimei talep etmedigi siirece miidahale
edilmemektedir. Sunulan eskizler lizerinde tartisilmaktadir. Yonetmen tarafindan
tasarimcinin imge olarak neyi neden sectigi sorulmakta ikna edilirse onaylanmaktadir.
Tasarimcidan kullandi1g1 imgeyi oyunda bir zemine oturtmasi beklenmektedir.

Serkan Keskin: Tasarimci kurum igi galistigi igin tiim oyun siirecine dahil
olmaktadir. Yonetmen tasarim siirecine 6zellikle dahil olmamakta, bir fikri oldugunda
ya da oyunun ¢ikmasina yakin tasarimcinin sunduklari tizerinden konusulmaktadir.
Afis secimine tamamen duygusal yaklasildigi belirtilmektedir.

7. Biitge

Yigit Sertdemir: Biitce, tasarimci se¢imini etkilememektedir. Bagimsiz ve
goniilliiliik anlayisiyla ¢alisilmaktadir.

Kemal Aydogan: Bagimsiz tiyatro yapanlar i¢in biitgenin etkili oldugu
sOylenmektedir. Cok yiiksek fiyath tasarimcilarla ¢alisma durumunda bulunulmadigi
belirtilmektedir.

Serkan Keskin: Bu zamana kadar tasarimcilar tarafindan destek olmak amach
afisler yapildig1 belirtilmektedir. Maddi durum tasarimi etkilememektedir.
Tasarimcinin talepleri 6nceliklidir ve bu anlamda kisitlanmamaktadir.

8. Afise Karsi Tutumlarindaki Degisiklik
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Yigit Sertdemir: Yaklasim ve beklenti degismemistir ancak afisteki
karsiligin1 bulma anlaminda degisiklik olmustur.

Kemal Aydogan: Temelde oyuna dair merak uyandiracak bir materyal {iretme
fikri benimsenmis ve bu fikirde degisiklik olmamustir. Yalnizca zamanin getirdigi
yeni gorsellestirme bi¢imlerine adapte olmakta zorluk yaganmistir. Zamanla ¢agin
getirdigi yeni dillere de uyum saglanmustir.

Serkan Keskin: Dolayli bir ifade bigimin benimsendigi, sahneye koyulan
oyunun lizerine bir fikir daha eklenerek afis tliretilmesi fikrinde bir degisilik
olmamustir.

9. Oyun Ozelinde Afisten Beklentileri

Yigit Sertdemir: Genel olarak oyun afislerinden beklenilenden farkli degildir
ancak bu oyun defalarca sahnelendigi i¢in daha 6zgiin ve farkli olmasi beklenmistir.

Kemal Aydogan: Oyuna dair “insanin biling digindaki karmasik diinyas1”,
“sabit sandigimiz her seyin sabit olamayacag1”, “sinifsal iligkiler” gibi kavramlari
vurgulayacak oyuna dair 6gelerden bir imgelestirme yapilmast beklenmistir.

Serkan Keskin: Metot adl1 oyun afisi tasarimcinin kendi talebiyle tiyatroya
yeni bir gorsel dil yaratmak icin tasarlanmustir.

10. Afis Tasarimcisimin Sec¢ilmesi

Yigit Sertdemir: Tasarimci kendisi Kumbaraci 50 i¢in isler tiretmistir,
fikirleri ve yarattigi dil tiyatronun algilama bigimiyle oOrtiistiigii icin ¢ok begenilmis ve
birlikte ¢alisma karar1 alimmistir

Kemal Aydogan: Tasarimcinin farkli tiyatrolara yapilan isleri takip edilmistir.
Cizgisi begenildigi ve bir afis dili olusturulmak istendigi i¢in birlikte calisma karari

alinmistir.
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Serkan Keskin: Daha once tiyatronun halkla iligkiler islerini yiiriiten
tasarimcidan afis de tasarlamasi talep edilmistir.

11. Oyun Ozelinde Tasarimcidan Beklentiler

Yigit Sertdemir: Oyun 6zelinde vurgulunanlari, III.Richard’in Altidan Sonra
Tiyatronun goziiyle ifade ettikleri yoniiniin vurgulanmasi beklenilmektedir. Cok
sayida III. Richard afisi oldugu i¢in 6zgiin ve yepyeni bir tasarim beklenmistir.

Kemal Aydogan: Seyircide, afisle karsilasildiginda oyunun tiirline dair bir his
uyandirmasi, komedi vurgusunun yapilmasi beklenilmistir. Doga ve metamorfoz
iizerinden gidilmistir.

Serkan Keskin: Tasarimci kendi insiyatifiyle tasarlamistir.

12. Oyun Ozelinde Tasarima Ayrilan Siire

Yigit Sertdemir: 2 - 3 hafta.

Kemal Aydogan: 1,5 ay.

Serkan Keskin: Oyunun basindan sonuna kadar siire¢ devam etmektedir.

13. Oyun Ozelinde Tasarim Siirecindeki Tutum

Yigit Sertdemir: Oyun hakkinda e-posta atilmis {izerine telefonda
gorlisilmiistiir. Yapilan eskiz lizerinden tekrar telefon goriismesi yapildiktan sonra
gosterilen afis onaylanmistir. Onaylanan afig tasarimcinin sunmadigi diger eskiz
oldugundan goriisme sonrasi sunuma ve iknaya gerek duyulmadan onaylanmaistir.

Kemal Aydogan: Goriismede oyuna dair anlatimlar yapilmistir. Gelen
eskizdeki figlirde bir durusun vurgulanmasi istenmistir. Farkli renkler, zemin ve yazi
karakterleri tizerine konusulmustur. Genelde tasarimci siireg ilerlerken gidilen yolu
onaylattig1 i¢in hizli ilerlenmistir.

Serkan Keskin: Tasarimci kendi insiyatif alarak ¢alismis ve afis kabul

edilmistir.
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14. Bahsi Geg¢en Afis Hakkindaki Diisiinceler

Yigit Sertdemir: “Cok yaratici, derdi anlatan ve ilgi ¢ekici. Bu yilin en iyi
afisi denilebilir.”

Kemal Aydogan: “Tam olarak kafamdaki gibi bir afis. Cok seviyorum.”

Serkan Keskin: “Bir 6nceki afisi de ¢ok begeniyordum bunu da
begeniyorum.”

Yonetmenlerin belli basliklar altindaki yanitlar incelendiginde birbirinden ¢ok
farkli yaklasimlar olmadigi goriilmektedir. Ortakliklar tizerinden gitmek gerekirse ilk
olarak ii¢ tiyatronun da seyirciyle dncelikli iletisim kurma bi¢imi sosyal medyadir.
Diger yandan {i¢ yonetmenin de oyun afislerine yaklasimlari ve oyun afisinden
beklentileri hemen hemen birbiriyle drtiismektedir. Icerigin bigimle drtiismesi,
seyirciyi oyuna ¢agirmasi, salt bilet satis odakli yapilmamasi, sanatsal bir bakis
acisiyla afigse yaklasilmasi gerektigi goriisiinde hem fikir olduklari
sOylenebilmektedir. Direkt anlatim1 benimsemediklerini, tasarimcinin yonetmen bakis
acis1 lizerinden kendi bakis agisini da yansitmasi gerektigini ifade etmektedirler. Ayni
zamanda bu ti¢ yonetmenin de bilfiil tasarimciya miidahele etmedikleri, nitelikli isler
iretilmesi i¢in 6zen gosterdikleri yargisina da varilabilmektedir. Goriisme yapilan {i¢
oyun yonetmeni de oyun afisleri boliimiinde bahsi gegen tasarim siireciyle ortiisen bir
yaklasim sergilemektedir. Bu noktada bu yaklasimlarin tasarimcidaki izdiisiimlerini
incelemek gerekir.

5.1.2. Tasarimei-Afis iliskisi Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu
Analizi

Tasarimcilara uygulanan yari yapilandirilmis gériisme formu toplam 20

sorudan olusmaktadir. ilk 11 soru genel, ardindan gelen 9 soru bahsi gegen oyun
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0zelinde sorulmustur. Sorular ve yanitlar vurgulanmasi gereken noktalar tizerinden
anahtar kelimeler belirlenerek arastirmanin hedefine yonelik sadelestirilmistir.

1. Odaklandiklar1 Ozel Alan

Onder Diindar: Tiyatro afisleri tasarimciin odaklandig: tek alan degildir
ancak uzun zamandir tiyatro afisi tasarlamak istemistir. Bu alanda tirettigi ilk isler
Altidan Sonra Tiyatro’nun isleridir.

Ethem Onur Bilgi¢: Tiyatro afisleri tasarimcinin odaklandigi tek alan
degildir. Hem grafik tasarimci hem illiistrator hem de animator olarak profesyonel
isler iiretmektedir. Oyun afisleri odaklandig1 alanlardan yalnizca birisidir.

Emirhan Savas: Tiyatro afisleri tasarimcinin odaklandigi tek alan degildir.
Metot oyunun afisi tasarladig ilk oyun afisidir.

2. Tecriibe

Onder Diindar: 1 yildir oyun afisleri tasarlamaktadir.

Ethem Onur Bilgic: 9 yildir oyun afisleri tasarlamaktadir.

Emirhan Savas: 3 yildir oyun afisleri tasarlamaktadir.

3. Oyun Afislerine Yaklasimlari

Onder Diindar: Ticari islerle kiiltiirel islerin tiiketicisi farkli oldugu
disiintilerek oyun afislerine ticari afislere yaklasildigi gibi yaklasilmamaktadir. Farkli
tiikketici tipine ayn1 bigimde yaklasilamayacagi savunulmaktadir. Tasarime1 oyun
afislerinde daha 6zgiir calisabildigini ve daha sanatg1 gibi yaklasabildigini ifade
etmektedir. Oyunla biitiinleserek ticari kaygi olmadan tiretim yapildigi
belirtilmektedir.

Ethem Onur Bilgic¢: Reklam ajanslarinda ¢alisirken diisiincelerin
torpiilenerek is tiretildigi, tiyatro afislerinde daha serbest calisilabilindigi ifade

edilmektedir. Tasarimec1 daha duygusal yaklasarak zihnindeki diisiinceleri daha iyi
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anlatabildigini daha 6zgiir hissettigini dile getirmektedir. Tiyatro yoneticilerinin ajans
miisterilerine kiyasla yeni fikirlere daha acik oldugu bu sebeple daha keyifli igler
iretildigi diistiniilmektedir.

Emirhan Savas: Oyun afislerini ayr1 tutmadan tiim afigler kitleye ulastirma
amaciyla ¢alisilmaktadir. Bir oyun afisinden ziyade reklam afisi olarak yaklagtigini
ifade etmektedir.

4. Dikkat Cekme Problemini C6zme Bicimi

Onder Diindar: Goriintilyii en yalin hale getirip en az imgeyle ¢arpici isler
iireterek dikkat cekmek hedeflenmektedir.

Ethem Onur Bilgi¢: Tasarimci kendi tarzini olusturarak ekspresyonist bir dil
tercih etmektedir. Kendine 6zgii olan illiistrasyon dili ile isler tireterek dikkat cekmeyi
hedeflemektedir.

Emirhan Savas: Tasarimci izleyicinin goziinden bakmaya ¢alisip genel
kitlenin ilgisini ¢ekecek yonler bulup o noktalar tizerinden ¢aligmaktadir.

5. Dikkat Cekmek Tasarimin Merkezi Midir?

Onder Diindar: Tasarimm merkezini dikkat cekmek olusturmaktadir. Her
seyden Once dikkat ¢ekmeli diye diisiiniilmektedir.

Ethem Onur Bilgi¢: Hem fikir hem de estetik olarak dogru olmali denmekte
tamamiyle birincil amacinin dikkat ¢ekmek olmadigi belirtilmektedir.

Emirhan Savas: Tasarimin merkezi dikkat ¢cekmek {lizerinedir. Oyun
afislerine bir reklam billboard’una yaklasildigi gibi yaklagilmaktadir.

6. Oyun Afisi Kriteleri

Onder Diindar: Afisin oyunu uzun uzun anlatmasina gerek olmadigi, dikkat

¢ekmesi ve oyuna dair bir his uyandirmasi gerektigi savunulmaktadir. Oyunun
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icerigine hakim olunmali ve goriintiideki karsilig1 bulunmalidir denip afisin yarattigi
algiyla igerigin Ortiismesi gerektigi ifade edilmektedir.

Ethem Onur Bilgic: Oyuna gore degiskenlik gosterdigi, oyunun i¢inden bir
obje, karakter, duygu ya da oyunda yer almayan bir obje kullanildigi ve bunlardan bir
duygu yaratmaya c¢alisildig1 ifade edilmektedir. Kullanilan bu elemanlardan
hangisinin daha dogru ve etkileyici bir gorsel olusturacagi lizerine ¢aligiimaktadir.
Sabitlenecek afis kriterlerinin oldugu diisiiniilmemekte her oyunun ruhuna goére
sekillenmekte oldugu savunulmaktadir. Giiclii ve dikkat c¢ekici bir gorsel elde etme
amac1 oldugu ifade edilmektedir.

Emirhan Savas: Oyuna gore degiskenlik gosterdigi, oyunun en giiclii yani
neyse afiste onun yansitilmas: gerektigi ifade edilmektedir. Ornegin; oyuncusunun
giiclii bir etki yaratmadig1 oyunun, dekoru ¢ok kuvvetliyse dekoru afiste gostermek
gerektigi savunulmaktadir.

7. Metni Okuma, Genel Prova izleme

Onder Diindar: Bazen oyunun dzetinin okunup yonetmenle goriismenin
yeterli olabildigi, ana meseleyi anlamak i¢in biitiin metnin okunup biitiin provanin
izlenmesi gerekmedigi, ihtiyac olan bilginin alinip odak noktasinin bilinmesinin
yeterli oldugu diistiniilmektedir. Baz1 oyunlarin genel provasi izlenmistir.

Ethem Onur Bilgi¢c: Metin okumaktan ziyade prova izlemenin daha faydal
oldugu diisiiniilmektedir. Tiyatro grubunun dilinin bu sekilde anlasildig: ifade
edilmektedir. Genelde prova izlenmekte ve metin de okunmaktadir.

Emirhan Savas: Oyunun tiim sahnelenme siirecine dahil olunmaktadir.

8. Yonetmenin Tasarima EtKisi
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Onder Diindar: Fikre miidahele etmenin 6tesinde yonetmen tarafindan
destekleyici malzemeler ortaya atilmaktadir. Y6netmenin yorumlar fikirleri olumsuz
etkilememektedir. Karsilikli beyin firtinasi yapilarak ilerlenmektedir.

Ethem Onur Bilgi¢: Yonetmenden yonetmene degismektedir. Bazi
yonetmenler taleplerini direkt olarak imgesel bir sekilde ifade etmektedir. Tasarimci
bdyle bir durumda “Cizili sinirlar igin ne yapabilirim?” diye diisiindigiinii dile
getirmektedir. Geri bildirimler tasarimcinin mantigina uygun geldigi siirece
uygulanmaktadir. Aksi durumda neden yapilamayacagi izah edilerek ilerlenmektedir.
Yonetmenlerin metin, tasarimcilarin ise gorsel odakl diisiindiigiinii yonetmenlere
anlatmak gerektigi diistiniilmektedir.

Emirhan Savas: Yonetmene oyun izlendikten ve okunduktan sonra belli
sorular sorulmaktadir. O sorular iizerinden konusulmaktadir. Yonetmenlerin
zihinlerinde genellikle belirli bir fikir oldugu ifade edilmektedir. Tasarimei bu fikri
uygun bulmadig taktirde hem yonetmenin fikri hem de kendi fikri {izerinden
alternatif tasarimlar yapmaktadir. Ancak yonetmenin zihinindeki belli ise onu
degistirmenin ¢ok miimkiin olmadig: ifade edilmektedir.

9. Tasarim Sekillendiren Anahtar Kelime

Onder Diindar: Oyunun amaci, yansitmak istedigi mesele, yaratacag: fark.

Ethem Onur Bilgi¢: Oyuna dair kilit bir obje ya da yonetmenin belirttigi
herhangi bir eleman.

Emirhan Savas: Oyunun giiclii yanlarindan elde edilen veriler.

10. Anahtar Kelimeyi Belirleme Sekli

Onder Diindar: ihtiyag olan seyin yonetmenin kafasindaki bir ciimle oldugu

belirtilmektedir. Veriler iizerinden kavram olarak daraltmaya gidilmekte ve en son
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imgeye ulasmadan bir adim dnce o anahtar kelimeye ulasilmaktadir. Imgenin anahtar
kelimesine ulasilmakta denilebilir.

Ethem Onur Bilgi¢: Yonetmenin belirtmesiyle ve bazen de oyunculardan
fikir alinarak anahtar kelime belirlenmektedir.

Emirhan Savas: Yonetmenden alinan ve tasarimci tarafindan belirlenen
kelimeler tizerinden bir zihin haritas1 yapilarak anahtar kelimeye ulagilmaktadir.

11. Teknik

Onder Diindar: “Tasarim neyi gerektiriyorsa teknik ona gore sekillenmeli.”
anlayis1 benimsenmektedir. Bu seri Altidan Sonra Tiyatronun afis kimligini de
yansittig1 i¢in ayni teknik ile devam edilmistir.

Ethem Onur Bilgic: “Tasarim neyi gerektiriyorsa teknik ona gore
sekillenmeli.” anlayis1 benimsenmektedir. Genelde illiistrasyon tercih edilmektedir
ama bagka yontemlere de kapali olmadigini belirtmektedir. Tasarimci, bu afiste
siirlanmadigi i¢in “sevdigi” yontemle ¢calismayi tercih ettigini belirtmektedir.

Emirhan Savas: “Tasarim neyi gerektiriyorsa teknik ona gore sekillenmeli.”
anlayis1 benimsenmektedir.

12. Siire ve Biitcenin Tasarima EtKkisi

Onder Diindar: Kiiltiirel projelerde biitgenin higbir sekilde etkilemedigi
belirtilmektedir. Siirenin ise en belirleyici kisim oldugu diisiiniilmekte ve siirenin
kisitli olmasinin biitgeye kiyasla daha can sikici oldugu vurgulanmaktadir.

Ethem Onur Bilgic: Biitcenin tiyatroya gore degistigi belirtilmektedir.
Stirenin fikir bulma siirecini degil ama uygulamay etkiledigi belirtilmektedir.

Emirhan Savas: Siirenin ¢ok etkiledigi, oyun oturduktan sonra afis

tasarlanmasinin daha saglikli oldugu diistiniilmektedir.

13. ikna
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Onder Diindar: Y6netmenin ne yapmak istedigini ¢ok iyi bildigi ve bunun
tasarimcinin isini ¢ok kolaylastirdigi vurgulanmaktadir. Yonetmenin zihnindeki algiy1
karsilamadigi siirece onu ikna etmenin miimkiin olmadig1 ve bu netlik sayesinde ikna
edilmeye gerek kalmadigi belirtilmektedir. Muglak yorumlar yapan ne istedigini
bilmeyen miisterileri ikna etmenin daha zor oldugu vurgulanmaktadir.

Ethem Onur Bilgic: Tasarimci igine ¢ok giivendigi taktirde izah edebildigini
ve bu izah karsisinda yonetmenin ikna oldugunu ifade etmektedir.

Emirhan Savas: Tasarim oyunla temellendirilerek anlatilmakta ve alternatif
tasarimlar sunulmaktadir. Alternatif tasarimlardan birisi genellikle yonetmenin tercihi
olmaktadir.

14. Oyun Ozelinde Verilen Brief

Onder Diindar: Oyunun diger III. Richard’lardan ¢ok farkli olmayacagini
ama bir sekilde giincel meselelerle iliski kurulacagi vurgulanmigtir. Cok yalin, sert ve
net bir goriintii olmasi1 beklenmistir.

Ethem Onur Bilgic: Oyuna dair bir ¢ok sey anlatilmigstir. Esek karakterinin
merkezde olundugundan bahsedilmistir.

Emirhan Savas: Brief verilmemistir. Tasarimci eski afisin oyunu yeterince
yansitmadigin diisiinerek yeniden bir afis tasarlamis ve sunmustur.

15. Metni Okuma, Genel Prova izleme (Oyun Ozelinde)

Onder Diindar: Gonderilen metin okunmus, oyuna dair ¢ekilmis filmler
izlenmistir. Genel prova izlenmemistir.

Ethem Onur Bilgi¢: Metin okunmus, prova izlenmemistir.

Emirhan Savas: Metin okunmamustir, oyun izlenmistir.

16. Tasarim Merkezindeki Oge (Oyun Ozelinde)
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Onder Diindar: Richard’n sakatlig1 ve giiniimiiz meseleleriyle

ortlstliriilmesi.

Ethem Onur Bilgi¢: Giigsiiz karakterlerin de giiglii karakterler karsisinda bir
seyler kazanabilmesi. Bu sebeple esek karakteri merkeze konulmustur.

Emirhan Savas: Oyundaki karakterlerin kimliklerinin net olmamas.

17. Afise Yaklasim (Oyun Ozelinde)

Onder Diindar: Metafor kullanmay1, imgelestirmeyi ve baska objelerle
baglant1 kurmay sevdigini ve bunu tiyatro afislerinde yapabildigini ifade etmektedir.
Ticari islerde oturmus bir formiil oldugundan, direkt olmasi1 gerektiginden
bahsetmektedir. Ancak III. Richard afisi i¢in bunun s6ylenemeyecegini, tamamen
esnek oldugunu ve birden fazla ag¢idan bakilabildigini vurgulamaktadir.

Ethem Onur Bilgic: Tasarimci serbest kaldigi i¢in en sevdigi sekilde
calistigini belirtmektedir.

Emirhan Savas: Tasarimci ¢ok carpici ve merak ettirecek bir afis olmasini
istediginden, liiks bir {iriinlin tanittmin1 yapryormus gibi ¢alistigindan bahsetmektedir.
Donemde popiiler olan tasarim trendlerinden yararlanarak afisi daha estetik, ilgi
cekici ve giincel hale getirdigini vurgulamaktadir.

18. Geri Bildirimler (Oyun Ozelinde)

Onder Diindar: ilk gonderilen el figiirii {izerinden alinan geri bildirimde
zaten hali hazirda tasarlanmis olan Gteki eskiz tarif edilmistir. Bu sebeple 6teki eskiz
gonderildiginde onay alinmistir.

Ethem Onur Bilgic: Afiste yer alan esegin yumruk jestinin daha fazla
vurgulanmasi istenmistir.

Emirhan Savas: Yeni afis insiyatif alinarak tasarlanmis, sunulmus ve kabul

edilmistir.
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19. Dikkat Cekme Bi¢imi ve Hedef Kitle (Oyun Ozelinde)

Onder Diindar: Cok alisik olunan bir goriintiin bozulup, kiigiiciik bir
miidahalede bulunarak yalniz birakilmasiyla ¢ok dikkat ¢ekici bir hal aldig
diistiniilmektedir. Tiyatro seyircisinin bilingli oldugu ve ne istediklerini bildikleri
diistiniildiigii icin afigin seyirciye ulagacagina inanilmaktadir.

Ethem Onur Bilgic: Dinamik bir kompozisyon oldugu, tasarimcinin sevdigi
eski oyun afislerindeki tat olmasini istedigi i¢in illiistrasyonu tercih ettigi ifade
edilmektedir. Estetik olarak da dikkat ¢ektigi diisiiniilmektedir. Hedef kitlenin devre
dis1 birakilarak calisildig: belirtilmektedir.

Emirhan Savas: Kirmiz1 rengin dikkat ¢ekiciliginden yararlanilmistir.
Afisteki portrelerin kesilmis olmalart ve direkt karsiya bakmalarinin dikkat ¢ektigi
diistiniilmektedir. Plaza ¢alisanlarinin oyunu izlemeye geldigi bilgisi lizerinden hedef
kitlenin plaza insam oldugu diistiniilerek yapilmistir.

20. Sunum

Onder Diindar: Genelde sunum yapilmaktadir ama Yigit Sertdemir’e
elektronik posta ile gonderilmesi yeterli olmustur.

Ethem Onur Bilgic: Genelde teslim isler yapilmaktadir.

Emirhan Savas: Sunum yapilmamastir.

Goriisme yapilan ii¢ tasarimcinin birlikte ¢alistigl oyun yonetmenlerinin oyun
afislerine yaklagimlar pek farklilik gostermese de tasarimcilar arasinda bazi
konularda fikir ayriliklarina rastlanmistir. Ozellikle dikkat ¢eken bir ayriliktan
bahsetmek gerekirse, Emirhan Savas oyun afislerine olan yaklasimini ifade ederken
amacinin oyunu hedef kitleye ulastirmak oldugunu bu sebeple oyun afislerine reklam
afisi hassasiyetiyle yaklagtigin1 vurgulamistir. Hem fikir olduklari noktalar1 6zetlemek

gerekirse; -farkli yontemlerle yapiyor olsalar da- ii¢ tasarimci da afisin dikkat ¢ekici
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olmasi, tasarimin gerektirdigi teknikte ¢alisilmasi gerektigi, tasarimin odak noktasi
olan anahtar kelimeyi belirleyici kisinin yonetmen oldugu, siirenin tasarimi etkiledigi
gibi noktalarda birlesmektedirler. Genel anlamda {i¢ tasarimci da oyun afiglerine farkli
yaklagsmakta, farkli teknikleri benimsemektedirler.
5.2. Anket Formuyla Elde Verilerin Analizi

Anket verileri degerlendirilirken istastistiki analizler i¢cin SPSS (Statistical
Package for Social Sciences) programindan yararlanilmistir. Anket katilimcilarinin
yanitlarinin her bir soru basina diisen yiizdelik dilim dokiimii yapilmistir. Arastirma
i¢in segilen her sahneden 100, toplam 300 seyirciye anket uygulanmastir.
Tablo 1

Seyirci Yanitlarimin Soru 1 Bazinda Yiizdelik Dagilimi

Hangi siklikta tiyatro oyunu izlersiniz?

Altidan Sonra Tiyatro Moda Sahnesi Semaver Kumpanya

Haftada bir mutlaka izlerim. 0,26 0,1 0,13

Ayda en az bir izlerim. 0,39 0,28 0,48

3-4 ayda bir izlerim. 0,24 04 0,23

Yilda bir izlerim. 0,03 0,09 0,1

Daha seyrek. 0,08 0,13 0,06
1 1 1

Ik olarak &rneklem olarak alian seyirci Kitlesinin tiyatroya olan ilgisi

hakkinda bir fikir edinmek amaciyla hangi siklikta oyun izledigi sorulmustur. Altidan
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Sonra Tiyatronun seyircisi “Haftada bir mutlaka izlerim.” sikkinda %26’lik bir oranla
diger iki sahneden ayrilmaktadir. Altidan Sonra Tiyatro (%39) ve Semaver Kumpanya
(%48) seyircilerinin yanitlarinda agirligin “Ayda en az bir izlerim.” sikkinda
toplandig1 goriiliirken Moda Sahnesi seyircilerinin %40 1 “3-4 ayda bir izlerim.”
yanitini vermislerdir. 300 seyirciden 49°u (yaklasik %16’s1) “Haftada bir mutlaka
izlerim.”, 115’1 (yaklasik %38’1) “Ayda en az bir oyun izlerim.”, 87’si (%29’u) “3-4
ayda bir izlerim.”, 22’si (yaklasik %7’si) “Yilda bir izlerim.”, 27’si (%9°u) “Daha
seyrek” yanitini vermistir. Yapilan analiz sonucu seyircilerin oyun izleme sikliklari ile
oyun afigleri ile kurduklar iligki arasinda %12’lik iliski bulunmaktadir. Buradan da
oyun izleme sikliginin seyirci-afis iliskisi tizerinde dikkate deger bir etkisi olmadigi
sonucuna varilabilmektedir.

Tablo 2

Seyirci Yanitlarinin Soru 2 Bazinda Yiizdelik Dagilimi

Tiyatro oyunlarindan, asagidaki iletisim araclarindan oncelikli olarak hangisiyle

haberdar olursunuz?

Altidan Sonra Tiyatro Moda Sahnesi  Semaver Kumpanya

Televizyon programi 0,02 0,04 0,05
Radyo Programi 0 0 0,03
Oyunun Afisi 0,07 0,19 0,23
Sosyal Medya 0,29 0,43 0,42

Gazete/Dergi 0,08 0,01 0,01



internet siteleri

53

(Blog ve Kiiltlir Sanat Siteleri) 0,13 0,14 0,12
internet sitelerindeki izleyici yorumlari 0,03 0,01 0
Arkadas Tavsiyesi 0,29 0,18 0,14
Diger 0,09 0 0

1 1 1

“Tiyatro oyunlarindan, asagidaki iletisim araglarindan oncelikli olarak

hangisiyle haberdar olursunuz?” sorusuna seyirci yanitlarinin agirlikli olarak ti¢

tiyatro sahnesi iginde “Sosyal Medya” sikkinda toplandig1 goriilmektedir. Altidan

Sonra Tiyatro seyircilerinin %29’u, Moda Sahnesi seyircilerinin % 43’{, Semaver

Kumpanya seyircilerinin ise %42’si sosyal medya yanitin1 vermistir. Bunu takiben

Altidan Sonra Tiyatro seyircilerinin %29°u “Arkadas Tavsiyesi” yanitin1 verirken

yalnizca %7’si “Oyun Afisi” yanitin1 vermistir. Moda Sahnesi seyircilerinin %19°u,

Semaver Kumpanya seyircilerinin ise % 23’1 “Oyun Afisi” yanitin1 vermistir. Bu

sikk1 takiben Moda Sahnesi seyircilerinin %181 “Arkadas Tavsiyesi” sikkini

isaretlerken Semave Kumpanya seyircisinin %14’{i de ayn1 cevabi vermistir.

300 seyirciden 11’1 (yaklasik %4°i) “Televizyon Programi1”, 3’1 (%1°1)

“Radyo Programi1”, 49’u (yaklasik %16°s1) “Oyun Afisi”, 114’1 (%38’1) “Sosyal

Medya”, 10’u (yaklasik %3’ii) “Gazete/Dergi”, 39’u (%13’ii) “Internet Siteleri (Blog

ve Kiiltiir Sanat Siteleri)”, 4°ii (yaklasik %1°1 ) “Internet Sitelerindeki Izleyici

Yorumlar1”, 61°1 (yaklasik %20’s1) “Arkadas Tavsiyesi”, 9’u (%3°1) ise “Diger”

yanitin1 vermistir. Bu ylizdeliklere dayanarak tiyatro seyircisinin bir tiyatro



oyunundan haberdar olma yolunun oncelikle sosyal medya ve bunu takiben de

arkadas tavsiyesi oldugu sdylenebilmektedir. Oyun afisi bu anlamda 3. sirada

gelmektedir. Oyun afisleri tiyatro gruplari tarafindan sosyal medya hesaplari

tizerinden de paylasilmaktadir ancak buradaki 6lgiit oyun afisi ile bir iletigsim araci

olarak sokakta dogrudan iletisime geg¢ilip gec¢ilmedigidir. Bu anlamda afis ti¢iincii

sirada yer almaktadir.

Tablo 3

Seyirci Yanitlarinin Soru 3 Bazinda Yiizdelik Dagilimi
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Oyunlara gitmeden 6nce oyun afislerine,

Altidan Sonra Tiyatro

Moda Sahnesi

Semaver Kumpanya

Her zaman dikkat ederim. 0,28 0,23 0,21

Dikkat ederim. 0,4 0,39 0,39

Kararsizim. 0,25 0,26 0,29

Dikkat etmem. 0,04 0,09 0,09

Higbir zaman dikkat etmem. 0,03 0,03 0,02
1 1 1

Seyircinin bir oyuna gitmeden 0nce oyun afislerine ne derece dikkat ettigini
0l¢mek amaciyla sorulmus bu soruda agirligin “Dikkat ederim.” sikkinda toplandigi
goriilmektedir. Altidan Sonra Tiyatro seyircisinin %40°1, Moda Sahnesi ve Semaver
Kumpanya seyircisinin %39’u “Dikkat ederim.” yanitin1 vermistir. Altidan Sonra

Tiyatro i¢in bu sikki %28 orantyla “Her zaman dikkat ederim.” sikki takip ederken
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Moda Sahnesinde %26 oraninda, Semaver Kumpanyada ise %29 oraninda
“Kararsizim.” sikki isaretlenmistir.

300 seyirci lizerinden 72’si (%24°1) “Her zaman dikkat ederim.”, 118’1
(yaklasik %40°1) “Dikkat ederim.”, 80’1 (yaklasik %27’si) “Kararsizim.”, 22’si
(yaklasik %7’si) “Dikkat etmem.”, 8’1 (yaklasik %3’1) ise “Hi¢bir zaman dikkat
etmem.” yanitin1 vermistir. Elde edilen bu yiizdelik verilere dayanarak seyircilerin
yaklagik %40’ 1n1n bir oyun izlemeden dnce oyunun afisine dikkat ettigi sonucuna
varilabilmektedir. “Her zaman dikkat ederim.” ve “Kararsizim” siklar1 ise birbirine
cok yakin olmakla birlikte “Dikkat ederim.” ve “Her zaman dikkat ederim.” siklar1
toplaminda seyircilerin yaklasik %64 tiniin oyun afisine dikkat ettigi
sOylenebilmektedir.

Tablo 4

Seyirci Yanitlarinin Soru 4 Bazinda Yiizdelik Dagilimi

Oyun afisleri oyun secimlerinizi ne derece etkiler?

Altidan Sonra Tiyatro Moda Sahnesi Semaver Kumpanya

Cok Etkiler. 0,05 0,05 0,01
Etkiler. 0,37 0,37 0,33
Kararsizim. 0,25 0,25 0,34
Etkilemez. 0,24 0,25 0,25
Hig Etkilemez. 0,09 0,08 0,07
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“Oyun afisleri oyun se¢imlerinizi ne derece etkiler?”” sorusuna Altidan Sonra
Tiyatro ve Moda Sahnesi seyircisinin %37’si, Semaver Kumpanya seyircisinin ise
%331 “Etkiler.” yanitin1 vermistir. Altidan Sonra Tiyatro i¢in bu sikki takiben %25
oraninda “Kararsizim.”, %24 oraninda “Etkilemez.” yaniti alinmistir. Moda Sahnesi
icin %25 oranlarinda “Kararsizim.” ve “Etkilemez.” yanitlari alinmistir. Semaver
Kumpanya i¢in ise %34 oraninda “Kararsizim.”, %25 oraninda ise “Etkilemez.” yaniti
alinmistir.

300 seyirci tizerinden 11°1 (yaklasik %4°1) “Cok Etkiler.”, 107°si (yaklasik
%36’s1) “Etkiler.”, 84’1 (%28’1) “Kararsizim”, 74’1 (yaklasik %25°1) “Etkilemez.”,
24’1 (yaklasik %8’1) ise “Hi¢ Etkilemez.” yanitin1 vermistir. Bu yiizdeliklere
dayanarak seyircilerin %36’siin oyun se¢iminde oyun afisinin etkisi oldugu,
%?28’inin kararsiz oldugu soylenebilmektedir. 300 seyircinin 11’i oyun afislerinin
oyun se¢imlerinde ¢ok etkili oldugunu sdylerken 24’1 ise hig etkili olmadigimi
soylemektedir. Bu durumda genel olarak etkiler ve etkilemez siklar1 kendi i¢lerinde
birikte degerlendirildiginde seyircilerin yaklasik %40’ inin oyun afiginden
etkilendikleri, yaklasik %33 {iniin ise etkilenmedikleri sonucuna varilabilir.

Tablo 5

Seyirci Yanitlarinin Soru 5 Bazinda Yiizdelik Dagilimi

Bu oyundan nasil haberdar oldunuz?

Altidan Sonra Tiyatro Moda Sahnesi Semaver Kumpanya

Televizyon Programi 0 0,01 0,02

Radyo Programi 0 0 0

Oyunun Afisi 0,02 0,11 0,04
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Sosyal Medya 0,24 0,14 0,21

Gazete/Dergi 0,05 0 0,02

internet Siteleri

(Blog ve Kiiltiir Sanat Siteleri) 0,08 0,18 0,17

internet Sitelerindeki izleyici Yorumlari 0 0 0,02

Arkadas Tavsiyesi 0,4 0,51 0,4

Diger 0,21 0,05 0,12
1 1 1

Seyircilere izlemeye geldikleri soru 6zelinde sorulan bu soru oyunun afisinin
iletisim araci olarak kag kisiyle iletisim kurabildigini 6l¢meyi hedeflemektedir. III.
Richard (Altidan Sonra Tiyatro) oyunundan seyircilerin %40°1 arkadas tavsiyesi
iizerine oyundan haberdar olurken %24’ii sosya medya araciliiyla haberdar olmustur.
Oyunun afisi ile haberdar olanlarin orani1 %2’dir. %21°1 ise “Diger” yanitin1 vermistir.
En Kisa Gecenin Riiyasi (Moda Sahnesi) oyunundan seyircilerin %51°1 arkadas
tavsiyesi ile haberdar olurken %181 “Internet Siteleri (Blog ve Kiiltiir Sanat Siteleri)”
yanitini vermistir. Oyunun afisi ile haberdar olanlarin oran1 %11’dir.Metot (Semaver
Kumpanya) oyunundan seyircilerin %40°1 arkadas tavsiyesi tizerine iken %211 sosyal
medya araciligiyla oyundan haberdar olmustur. Oyun afisi ile haberdar olanlarin orani
%4 tiir. Elde edilen yiizdelik oranlar “Arkadag Tavsiyesi” se¢enegini 6ne

¢ikarmaktadir. “Sosyal Medya” ve “Internet Siteleri (Blog ve Kiiltiir Sanat Siteleri)”
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pesinden gelen segeneklerdir. “Oyun Afisi” ise siralamada bu segeneklerin gerisinde
kalmaktadir.

Tablo 6

Seyirci Yanitlarinin Soru 6 Bazinda Yiizdelik Dagilimi

Bu oyunu seyretmeye gelmemde ... etkili olmustur.

Altidan Sonra Tiyatro Moda Sahnesi Semaver Kumpanya

Konusu 0,26 0,18 0,33

Yazari 0,27 0,2 0,01

Oyunun Afis Tasarimi 0,01 0,03 0

Yonetmeni 0,04 0 0,09

Oyunculari 0,21 0,5 0,4

Diger 0,21 0,09 0,17
1 1 1

Seyircilerin bahsi gegen oyunlar1 izlemeye gelmelerinde etkili faktorleri
6l¢meyi amaglayan bu soruda III. Richard seyircisinin %27’si “Yazar1”, %26’s1
“Konusu”, %21°1 “Oyuncular1”, %21°1 ise “Diger” yanitin1 vermistir. %1°1 “Oyunun
Afis Tasarimi1” yantini vermistir. En Kisa Gecenin Riiyasi seyircisinin %50’si
“Oyuncular1”, %20’si “Yazar1” yanitin1 vermistir. Seyircilerin %31 “Oyunun Afis
Tasarim1” yanitin1 vermistir. Metot seyircisinin %33’i “Konusu” yanitini verirken,

%17’si “Diger” segenegini isaretlemistir. Seyircilerin higbiri “Oyunun Afis Tasarimi”
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yanitin1 vermemistir. Elde edilen bu sonuglar gostermektedir ki toplam 300 kisiden
yalnizca 4 seyirci afisin etkisi altinda s6z konusu oyunlari izlemeyi tercih etmistir.
Tablo 7

Seyirci Yanitlarinin Soru 7 Bazinda Yiizdelik Dagilimi

Oyunun afisini nerede gordiiniiz?

Altidan Sonra Tiyatro Moda Sahnesi Semaver Kumpanya

Tiyatro Fuayesinde 0,15 0,28 0,1
Sosyal Medyada 0,41 0,23 0,35
Sokakta 0,01 0,03 0
Bilet alinan web sitede 0,07 0,2 0,11
Tiyatronun web sitesinde 0,23 0,11 0,15
Duyuru/ilan/Elektronik Duyuru 0,01 0,01 0,02
Televizyon 0 0 0
Diger 0,02 0,02 0,04
Gormedim 0,1 0,12 0,23
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Oyun afiginin sokak dahil hangi yeni mecralarda yer aldigini ve seyircinin bu
mecralardan hangisiyle daha ¢ok etkilesim igerisinde oldugunu 6lgmeyi hedefleyen bu
soruya yanit olarak III.Richard seyircisinin %41’i “Sosyal Medyada” se¢enegini
isaretlemistir. Bu segenegi %23’liik oranla “Tiyatronun web sitesinde” se¢enegi takip
etmektedir. Seyircilerin %15’1 “Tiyatro Fuayesinde” yanitin1 verirken %10’u oyun
afisini gébrmemistir. En Kisa Gecenin Riiyast seyircilerinin %28’1 “Tiyatro
Fuayesinde”, %231 ise “Sosyal Medyada” segenegini isaretlemistir. %11°1
“Tiyatronun web sitesinde” yanitini verirken %12’si afisi gormemistir. Metot
seyircilerinin %35°1 “Sosyal Medyada” yanitini vermistir. Bunu takip eden sik ise
%15 oranindaki “Tiyatronun web sitesinde” yanitidir. Seyircilerin %23’{i oyun afisini
gérmemistir. 300 seyirciden yalnizca 4’1 izledikleri oyunlarin afiglerini sokakta
gérmiislerdir.

Tablo 8

Seyirci Yanitlarinin Soru 9 Bazinda Yiizdelik Dagilimi

Afis ile oyunu birbiriyle ortiistiirdiiniiz mii?

Altidan Sonra Tiyatro Moda Sahnesi Semaver Kumpanya

Ortustirdim. 0,81 0,79 0,65

Kararsizim. 0,13 0,15 0,30

Ortiistiremedim. 0,06 0,06 0,05
1 1 1

III. Richard oyununu izleyen seyircilerden %81°1 afis ile oyunu birbiriyle

ortiistiirmiistiir. %131 kararsiz kalirken %6°s1 Ortiistiirememistir.
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En Kisa Gecenin Riiyasi oyununu izleyen seyircilerden %79’u afis ile oyunu
birbiriyle Ortiigtiirmiis, %15°1 kararsiz kalirken %6’s1 Ortlistlirememistir.

Metot oyununu izleyen seyircilerden %65°1 afis ile oyunu birbiriyle
ortiistiirmis, %30’ u kararsiz kalmis, %5°1 ise Ortilistirememistir.
Tablo 9

Seyirci Yanitlarinin Soru 10 Bazinda Yiizdelik Dagilimi

Oyunun afisi dikkat cekici midir?

Altidan Sonra Tiyatro Moda Sahnesi Semaver Kumpanya

Dikkat cekicidir. 0,67 0,74 0,56

Kararsizim. 0,16 0,17 0,28

Dikkat cekici degildir. 0,17 0,09 0,16
1 1 1

II1. Richard oyununu izleyen seyircilerden %67’si afisi dikkat ¢ekici bulmus,
%16’s1 kararsiz kalmis, %17’si ise dikkat ¢ekici bulmamustir.

En Kisa Gecenin Riiyas1 oyununu izleyen seyircilerden %74’ afisi dikkat
cekici bulmus, %17’si kararsiz kalmis, %9°u ise dikkat ¢ekici bulmamastir.

Metot oyununu izleyen seyircilerden %56’s1 afisi dikkat ¢ekici bulmus, %281
kararsiz kalmis, %16’s1 ise dikkat ¢ekici bulmamustir.

Anket sorularindan 8. soru agik uglu olup 2 alt soru barindirmaktadir. Ayn
zamanda bu sorunun “Bu oyuna gelmenizde oyunun afis tasarimi etkili olduysa”

seklinde bir 6n kosulu vardir. Seyirciler bu 6n kosulu saglamasalar da afig hakkindaki
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fikirlerini yazmislardir. Seyirciler numaralarla temsil edilmis ve yanitlari birebir
aktarilmistir.

Soru 8)

8a) Afiste dikkatinizi ilk ceken nedir? Belirtiniz. (Oyun ad., figiir, renk,
tiyatro logosu vb. belirtebilir, afis tizerinde daire i¢ine alabilirsiniz.)

8b) Sizin afisten aldiginiz mesaj nedir? Sizde yarattid: etkiyi kisaca tarif
edebilir misiniz?
100 Hl.Richard seyircisinden 60’1 6n kosulu saglamamalarina ragmen 8.soruyu
yanitlamislardir.

I11. Richard seyircilerinin yamtlari:

llIl. RICHARD

T,

1. 8a) Figiir 8b) Ilerlemek ve yiikselmek icin siddete bagvurmak.

2. 8a) Ser¢e parmaginin olmamasi.

3. 8b) Rabia logosuna benziyor.

4. 8b) Richard’in hali ortada. Dogumdan gelen bir sakatlig1 var. Eksik parmak
bunu iyi yansitmis. Net. Etkili. Basarili.

5. 8a) Oyun adi1 8b) Siddet var.

6. 8a) Sadeligi. 3 parmak figiirii yuvarlak icine alinmistir.

7. 8a) Figiir tamamiyle yuvarlak i¢ine alinmistir.

8. 8a) Serce parmagin eksik olmasi. 8b) Korku.
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

28.
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8a) Figiir

8a) Eksik olan parmak.

8b) Yipranmislik, zuliim, kabullenmislik.

8a) Renk kontrasti, beyaz fonun 6niinde tek, biiylik bir sey olmasi. Eksik
parmagi ge¢ gordiim.

8b) Ug smif temsili.

8b) Eksik bir insan.

8a) 3 parmak figiirii ve eklem yerleri yuvarlak i¢ine alinnustir.

8b) I11. Richard’in bedensel sakat oldugu.

8a) Kesik parmak. Alisilagelmisin disinda. 8b)
Tamamlanmayan/tamamlanamayan bir seylerin oldugu vurgusu daha kuvvetli
olabilirdi.

8a) Olmayan serce parmak kismi yuvarlak i¢ine alinnustir.

8b) 3 parmak fikrini begendim. Yaratic1 buldum.

8b) Zafer

8a) El figiirii. 8b) Kendinden yitirmeden ortaya ¢ikamamak. Neden engellilik
ile yorumladigina dair merak ve ne derece bunun diisiiniildiigii. Hadim edilme.
8b) Yasamak i¢in ii¢ sans varmis gibi hissettiriyor, sade ve net.

8b) Eksik parmak. = Ruhen ve bedenen sakatlik. = 3 = Kral Tac1

8b) Siyasi bir cagrisim etkisi.

8a) Figiir 8b) Yalin ve net. Oyun ile iligkili.

8a) Eksiklik Olmayan serce parmak kismi yuvarlak icine alinmistir. 8b)
Sembolik (3’ii temsil ediyor.) Oyuna dair bir fikir olusturmuyor.

8a) Oyun adi, figiir. 8b) Eksik ve kusurlu. Aciz. Kral. Esitsiz. Ruhsuz.

8a) Olmayan serce parmak kismi yuvarlak igcine alinmigtir. 8b) Rahatsiz edici.
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30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,

45,
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8b) Etkisiz. Ug parmak da es.

8b) Ayn1 zamanda taca benzettim ve kesik parmak kiyilan canlar1 da
gosteriyor gibi geldi.

8a) 5. Parmak yok. Olmayan ser¢e parmak kismi yuvarlak icine alinmigtir.8b)
Etkisiz

8b) Dikkat ¢ekici ve diistindiiriicii.

8a) Ik dikkatimi ceken figiir. 8b) Hem varligi hem yoklugu iki renk ile ifade
etmesi oyunun ¢atigmasini gorsel olarak hissettirdi.

8a) Eksikli bir ig.

8b) Eksik bir seyler ¢agristirtyor.

8a) Figiir 3 parmak figiirii yuvarlak i¢ine alimnugtir. 8b) “Eksiklik”,
“karanlhik”, “yalnizlik”, “bir olmanin 6nemi” kelimelerini diistindiirdii.

8a) Dort parmakli olusu.

8a) Figiir 8b) Gonderme

8b) Eksikligine ragmen dimdik gosterebildigi 3 parmak.

8a) Olmayan serce parmak kismi yuvarlak i¢ine alinnmistir 8b) Kral olmak igin
yaptig1 seylerin kaybi.

8a) Figiir. 3 parmak figiirii yuvarlak icine alinmustir. 8b) Eksiklik hissi.

8b) Rabia, kes parmagi.

8b) Parmagin eksikligi biraz tirpermeme neden oldu.

8a) Kontrasti, siyah beyaz renk tercihi, gélge-parlaklik oran1 goziimiin
takilmasina neden oldu. Figiir tamamiyle yuvarlak i¢ine alinmistir. 80b) Bir
parmagin eksik olusunu sonradan farkettim ve dogal durusundan ve
yaraticiliktan ¢ok etkilendim.

8a) Figiir ve renk.
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47.

48.

49.

50.

ol.

52.

53.

54,

55.

56.

S7.

58.

59.

60.
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8a) Figiir

8a) Figiir

8b) III. Richard karakteri kambur ve sakattir. Oyunun afisi bu yonden giizel
tasarlanmistir. Ama oyunu bilmeyen seyirciler i¢in oyunun afigini oyunu
izledikten sonra anlayacagini diisiiniiyorum.

8b) Eksik rabia isareti.

8b) Sakatlik, eksiklik, kusur. Rabia.

8b) Eksigim ama varim.

8a) Olmayan ser¢e parmak kismi yuvarlak i¢ine alinmigtir. 8b) Dordiinciiniin
olmamasi i¢in yok edecek kadar gaddar biri.

8b) Giiglii ama eksik.

8a) Eklem izlerinin ¢ok belirgin olmasi ve 3 parmak. 8b) Sadece ii¢ parmak
IT1.Richard’1 ¢agristirdi.

8b) Kendinden vermek, tiikenmek.

8a) Figiir. 8b) Britanyanin Richard adindaki 3. Krali olmas.

8a) Oyun adi, figiir.

8a) Figiir

8b) Rabiay1 andirtyor.

8a) Eksik parmak. 3 parmak figiirii yuvarlak icine alinmistir.

8. soruyu kismen de olsa yanitlayan seyircilerin yanitlar1 genel olarak

incelendiginde tasarimcinin dikkat ¢ekme bigiminin -¢ok alisik olunan bir goriintiiyli

bozup ufak bir miidahelede bulunarak yalniz birakilmasi- seyirci tizerinde etkili

oldugu sonucuna varilmaktadir. Anlamlandirma bigimleri kisiden kisiye degiskenlik

gosterip derine inmemekle birlikte yorumlar “eksiklik”, “sakatlik”, “siddet”
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kavramlari etrafinda birlesmektedir. Bu durumda tasarimci “sakat Richard” anahtar
kelimesinin kavramsal karsiligini seyircide kismen de olsa bulmustur denilebilir. Ayn1
zamanda yonetmenin bu oyunun afis tasarimindan 6zgiinliik, dikkat ¢ekicilik ve
icerige dair ipucu vermesi gibi beklentilerinin seyirci yanitlart géz dniinde
bulunduruldugunda karsilandig1 sdylenebilmektedir.
100 En Kisa Gecenin Riiyasi seyircisinin 55’1 6n kosulu saglamamalarina ragmen
8. Sorunun siklarint yanitlamislardir.
En Kisa Gecenin Riiyasi seyircilerinin yanitlari:
LY SO

ENKISA €

GECENJN RUYASI .
s P

&

1. 8a) Logo 8b) Siirsel veya edebi nitelikte bir oyun oldugunu hissettim.

2. 8a) Esek figiirii yuvarlak i¢ine alimnugtir. 8b) Dolunayl bir gecede esek
basli bir adamin olmas1 biraz trkiitiicii biraz ilging geldi.

3. 8a) Esek figiirii yuvarlak i¢ine alimnugtir. 8b) Neden esek kafasi diye
diisindiim. Bu bende merak uyandirdi.

4. 8a) Esek kulaklar: yuvarlak icine alimmigtir. 8b) Dolunay

5. 8a) Oyun adi

6. 8a) Figiir. Yumruk figiirii yuvarilak icine alinmistir. 8b) Tezat, heyecan,
gerilim. Metaforun yarattigi merak.

7. 8a) Esek figiirii yuvarlak i¢ine alinmistir.

8. 8a) Esek figiirii yuvarlak i¢ine alinnugstir.



10.

11.

12.
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18.

19.
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8a) Figiir 8b) Eglenceli bir tasarim oldugunu diisiindiim.

8a) Oyun adi

8a) Figiir 8b) Oyunda bir esek karakteri oldugu.

8a) Oyun adi, tiyatro logosu.

8a) Oyun adi ve tiyatro logosu yuvarlak i¢ine alinmustir. 80) Merak

8a) Degisik bir yorum.

8a) Figiir

8a) Oyun adi 8b) Afisin ilgi ¢ekici bir havasi var. Ilk defa bakildiginda
merak uyandiriyor ve bu sayede oyun hakkinda bilgi alma gereksiniminde
bulunuyorsunuz. Ben oyuna gelme karar1 aldiktan sonra afisi gormeme
ragmen oldukga ilgi ¢ekici buldum ve oyunun konusunu anlamasam da
icindeki figiirii oldukea iyi yansitan bir afis oldugunu diisiiniiyorum.

8a) Oyun adi ve figiir. 8b) Doniistim.

8a) Figiir

8a) Esek figiirti yuvarlak icine alinmuigtir. 8b) Oyunun konusuyla ¢ok ilgili
bulmadim.

8a) Esek figiirii ve oyun adi yuvarlak icine alinmistir. 8b) Isyan

8a) Esek figiirii yuvarlak icine alinmistir. 8b) Kurnazlik

8a) Oyun adi

8a) Esek figiirii yuvarlak icine alinmistir.

8a) Figiir

8a) Esek ve ay. 8b) Ay 1s18inda esegin basindan gegen maceralart merak
ederek oyuna geldim.

8a) Esek figiirii yuvarlak icine alinmistir. 8b) Komedi

8a) Yazi tipi tasarimi 8b) Cok diisiiniilmiis orijinal bir afis.
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37.

38.

39.

40.

41.
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8a) Dolunay figiirii yuvarlak igcine alinmugstir.

8b) Oyunda dogaiistii varliklardan (periler vb.) bahsedileceginin
Ongoriisiini aldim. Ayrica oyun metninin basrol oyuncularindan daha 6n
planda olacagi mesajint aldim. Ciinkii afiste bir fotograf yok ve oyuncu
isimleri 6n planda degil. Bu da oyunun kendisini 6n plana koymus.

8b) Cok etkileyici bir afis degil bence. Daha iyi olabilir.

8a) Oyunun adi yuvarlak i¢ine alinnugstir.

8a) Esek figiirii yuvarlak icine alinmistir. 8b) Negatif. Sempatik bulmadim.
8a) Esegin gozii. 8b) Aci ve nese bir arada.

8a) Oyunun adi yuvarlak icine alinnmigtir. 8b) Mesaj almiyorum. Cok bir
etki yaratmadi.

8a) Figiir 8b) Mitolojik bir figiir gizem uyandirdi.

8a) Dolunay ve esek figiirleri yuvarlak i¢ine alinmustir. 8b) Kurt?
Dolunay-Kurt. Merak.

8a) Esek figiirii yuvarlak icine alimmugtir. 8b) Mistik, absiird, hareketli,
heyecanli.

8a) Oyun adi

8a) Figiir, yazar.

8a) Oyunun adi yuvarlak icine alinmigstir.

8a) Ay 15181 ve oyunun adi, yazari. 8b) Klasik bir hikaye olmanin disinda
eglenceli ve gizemli bir oyun olacagini diisiindiim.

8a) Esek figiirii yuvarlak icine alinmigtir. 8b) Alakasi olmayan anlamsiz
bir goriintii.

8a) Esek figiirii yuvarlak icine alinmigtir. 8b) Oyunla ortlisen bir mesaj

yok, ilk anda ¢ok bir sey ifade etmedi.
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8a) Esek figiirii ve oyun adi yuvarlak igine alinmistir.

8a) Figiir 8b) Afiste kullanilan figiir oyunu/konuyu aligilmigin disinda ele
alindigini ifade etti.

8b) Yapilan esek sakasi.

8b) Afisi biraz korkung buldum.

8a) Esek 8b) Esek aci geker, isyan eder, garesizlik.

8a) Esek figiirii yuvarlak i¢ine alinmigtir.

8a) Esek figiirii yuvarlak icine alinmigtir.

8a) Esek figiirii tamamiyle yuvarlak i¢ine alimnugtir. 8b) Komik ve degisik
bir oyun oldugunu diistindiim.

8a) Figiir 8b) Yaratici ve ilgi ¢ekici bir afis.

8a) Oyun adi, renk. 8b) Afis ¢ok yaratici.

8a) Esek figiirii yuvarlak icine alimmigtir. 8b) Dikkat ¢ekici.

8a) Esek figiirii yuvarlak icine alinmigtir.

8. soruyu kismen de olsa yanitlayan seyirciler {izerinde tasarimcinin ¢aligirken

merkezinde yer alan 6genin -esek figiirii- seyircide etkili oldugu sonucuna

varilabilmektedir. Bunu takiben dikkati ¢eken bir bagka eleman ise oyun adi ve

dolunay figiiriidiir. i¢erigiyle ortiistiirme konusunda belirli bir diisiince etrafinda

birlesme oldugu sdylenememektedir. Bazi seyirciler komik ve eglenceli bir oyunu

yansittigini ifade ederken bazi seyirciler ise tasarimin merkezinde yer alan ana figiiriin

tirkiitiicli oldugunu séylemislerdir. “Giigsiiz karakterlerin de giicliilere karsi

kazanabildikleri durumlar.” ctimlesinden hareketle ilerleyen tasarimer bu anlamda

seyirci yorumlarinda karsiligini bulamamustir. Ancak bu afis seyircide merak

uyandirmayi basarmistir denilebilir. Genel olarak afisin yonetmenin beklentilerini



70

(komedi vurgusu, doga ve metamorfoz) seyirci yanitlari goz oniinde bulundurularak
kismen karsiladig1 soylenebilir.
100 Metot seyircisinin 48’1 6n kosulu saglamamalarina ragmen 8. Sorunun siklarini

yanitlamiglardir.

Metot seyircilerinin yamtlar:

1. 8a) Yiiz figiirii yuvarlak icine alinnugtir. 8b) Erkekler ve bakislar
(asagilayici) kendini begenmis.

2. 84a) Yiiz figiirii yuvarlak icine alinmigtir. 8b) Insanlarin bazi durumlarda
kendilerini farkli kilan 6zelliklerinden uzaklasarak tek diize karakter
igerisine girdiklerini, olmalar1 gerektigini zannettikleri biri olmaya
calistiklarin1 anlatiyor.

3. 8a) Oyun ad1 8b) Karigiklik

4. 8a) Tiyatro logosu 8b) Karsilikli dialoglar iizerine kurulan.

5. 8a) Gozler

6. 8b) Dort farkli karakterin arasindaki gerilim, rekabet.

7. 8a) Yiiz 8b) Merak

8. 8b) Karmasa

9. 8a) Yiizler 8b) Sogukluk, acimasizlik.



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.
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8a) Gozler 8b) Dort ana karakter, merak.

8a) Semaver Kumpanya oyunu. 8b) Afisi begenmedim. Arkadas
tavsiyesi nedeniyle geldim.

8a) Gozler 8b) Kaos

8a) Afiste i¢ ige gegen ylizler.

8a) Afisin ortasindaki beyaz alan yuvarlak icine alinmistir. 8b) kilem,
boliinme.

8a) Figiir 8b) Karmagiklik.

8a) Oyuncularin bilinirligi.

8a) Figiir 8b) Birden ¢ok karakteri barindiran biri, karakter karmasasi.
8b) Diizensizlik, karmasa.

8a) Bir araya gelmis ve icice gecmis yiizler. 8b) I¢ ice ge¢mis hayatlar.
8a) Figiir

8a) Fotograf seritleri. 8b) Oyun isminin diizensiz yazilmasi rahatsiz
edici bir his yaratiyor. Ayn1 zamanda kisi yiizlerinin gozleri, bakislar
On planda tutan keskin bir formun igerisine yerlestirilmesi de bunu
destekleyici.

8b) Afiste goriilen dort farkli yiiz ve 6zellikle bakislar tizerimde
rahatsiz edici bir his uyandirdi. Afisin kirmizi olusu bu hissi destekler
nitelikte. Bu sebeple gergekten irite edici bir kurgu bekliyorum.

8a) Tasarim. Goz figiirleri yuvarlak icine alinmistir. 8b) Karakterler
carpigmasi.

8a) Genel olarak tasarimin ifade edis bi¢imi. 8b) Sekil olarak pargali
olmasi kilavuz algisi.

8a) Yiizler



26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,

45.

46.
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8a) Oyun adi, gozler. Bazi goz figiirleri ve bazi harfler yuvarlak igine
alinmigtir. 8b) Karigiklik

8b) Karmasik gézlemler

8b) Gizemli karakterler

8b) Karmasa

8b) Birbiriyle etkilesimde olan insanlar. Kisilerin birbiri iizerinde
manipiilatif etkisi. Sinsi planlar vs.

8a) Oyun adi 8b) Karisik duygularin ifadeleri.

8a) Yiizler

8a) Oyun ad, figiir. 8b) Karmasa, 6zgiliven.

8b) Rekabet

8a) Serkan Keskin 8b) Dort farkli bakis agist.

8a) Gozler 8b) Ayriliklar, farkliliklar.

8b) Oyunun hikayesini yansitmiyor. Cok daha dikkat ¢ekici olabilir
dort kisi oldugu secilmiyor.

8a) Goz figiirleri yuvarlak icine alinmistir. 8b) Rahatsiz edici

8a) Serkan Keskin adr yuvarlak icine alinnmugtir. 8b) Gerilim

8a) Oyun adi1 ve fotograf. Logo yuvarlak i¢cine alinnigtir.

8a) Ilk dikkatimi ¢eken harflerin asimetrikligi, afisin karmasik olmast.
8b) Esrarengiz

8b) Disleksi

8a) Goz figiirlerinden birisi yuvarlak i¢cine alinmistir. Bu bakis.

8a) Gozler

8a) Oyuncularin kismi fotograflari. 8b) Dort kisinin arasinda bir

rekabet oldugu hissi yaratiyor.
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47.8a) Yonetmen adi yuvarlak igcine alinmustir.

48. 8b) Karmakarisik

8. soruyu kismen de olsa yanitlayan Metot oyunu seyircileri genel olarak afisin
dikkat ¢ekici kismin “yiizler” ve “gozler” olarak belirtmislerdir. Bu da tasarimcinin
dikkat ¢ekme problemini ¢6zme bigiminin -afigteki portrelerin direkt olarak karsiya
bakmalari- seyirci lizerinde etkili oldugunu gostermektedir. Afise dair diigiinceler ise
agirliklr olarak “karisiklik”, “karmasa” gibi kavramlar etrafinda toplanmaktadir. “Net
olmayan kimlikler” anahtar ciimlesiyle yola ¢ikan tasarimci seyircideki karsiligini

karmagsiklik, karisiklik, rekabet, gizem gibi kavramlar seklinde bulmustur.

6. SONUCLAR VE ONERILER

Yapilan goriismeler ve uygulanan anketlerden elde edilen veriler
yorumlanmus, birtakim sonuglara ulasilmistir. Oncelikle bu arastirmanin temel
sorusunu -“Bir tiyatro afisi gliniimiizde bir iletisim araci olarak islevini ne kadar
yerine getirebilmektedir?”- elde edilen bulgular dogrultusunda yanitlamak gerekirse;
300 kisiye uygulanan anket sonucunda giiniimiizde tiyatro oyunlarindan oyun afisi
vasitasiyla haberdar olan seyirci orani yaklasik %16 iken sosyal medya araciligiyla
haberdar olanlarin oram %38’dir. Yonetmenlerle yapilan goriisme esnasinda
belirttikleri, agirlikli olarak sosyal medya kanalindan seyircilerle iletisim kurduklari
bilgisi anket sonucuyla ortiismektedir. Sosyal medyayi takibense “Arkadas Tavsiyesi”
(%20) segenegi gelmektedir. Seyircilerin yaklasik %64’ oyuna gitmeden 6nce oyun
afislerine dikkat ettiklerini, %40°1 oyun afiglerinin oyun se¢imlerini etkilediklerini
belirtseler de bahsi gegen oyunlara gelmelerinde oyun afisinin etkili oldugu seyirci

sayis1 300 kisi icerisinden yalnizca 4’ttir. 100 III. Richard seyircisinden 1’1, 100 En
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Kisa Gecenin Riiyasi seyircisinden ise 3’{i oyunun afis tasariminin etkisiyle oyunu
izlemeye gelirken, 100 Semaver Kumpanya seyircisinden bu sikki isaretleyen
olmamistir. S6z konusu oyunlardan “Arkadas Tavsiyesi”yle haberdar olma oranlari
dikkate degerdir. Altidan Sonra Tiyatro seyircilerinin %40°1, Moda Sahnesi
seyircilerinin %51°1 ve Semaver Kumpanya seyircilerinin %40°1 arkadas tavsiyesi
tizerine bu oyunlari izlemeye geldiklerini belirtmislerdir. Ayn1 seyirci Kitlesinde
izledikleri oyunun afigini dikkat ¢ekici bulanlarin sayisi toplamda 300 kisi arasindan
197 iken yani %66, oyun ile afisi Ortiistlirenlerin sayisi ise 225 yani%75’tir. Bu
sayilar aragtirmanin bir diger sorusuna -“Afis-seyirci iligkisi nasildir?”’- 151k
tutmaktadir. Afislerin, oyunu yansitma yoniinden yonetmenlerin beklentilerini
karsilamalarina, seyircilere gosterilip afisle ilgili fikirleri soruldugunda afisleri dikkat
¢ekici bulmalarina, oyunla Ortiistiirebilmelerine ragmen yalnizca 4’1 bu etkiyle oyunu
izlemeye gelmistir. Tabii ki bir oyunun tercih edilmesindeki tek sebep afis tasarimi
olmayacaktir ancak bu oran afisin var olma sebebini sorgulatmaktadir. Bu sayilar
15181nda, daha once de belirtildigi gibi sahne kapasiteleri goz oniinde
bulunduruldugunda 6nemli sayida seyirci kitlesine ulagsmay1 bagarmis bu tiyatrolarin
basarilarinda afis tasarimlarinin bir etkisi oldugu ne yazik ki sdylenememektedir.
Seyirci kitlesi oyun afisiyle birebir bir iliski kurmamaktadir, oyun afisleri boliimiinde
onemi vurgulanan afis-seyirci iliskisi yasanamamaktadir. Oysa incelenen tig afisin,
arastirma 6zelinde bahsedilen oyun afisi kriterlerinden bir cogunu karsiladigi, dikkat
¢ektigi ve Kiminin oyuna dair bir alg yarattigir kiminin ise merak uyandirdigi yine
anket sonuglarina dayanarak kolayca s0ylenebilmektedir. A¢ik uglu sorularin
yanitlarinda yapilan seyirci yorumlari da bu diistinceleri destekler niteliktedir. Ancak
yine de seyirci tizerinde, -goriismelerde belirtilen- yonetmenlerin afise dair

beklentileri, tasarimcilarin tasarim siirecindeki odak noktalari biiyiik 6l¢iide etki



75

yaratmadigi ortaya ¢ikmistir. Bu da “Tasarimci ve yonetmenin birbirlerinin
beklentilerini karsilamasi sonucu tasarlanan afis, seyirci lizerinde islevini ne kadar
yerine getirir?” sorusuna bir yanit niteligi tasimaktadir. Tiyatrolarin oyun afislerine
olan yaklasimlari bir iletisim kurma amaci hala tasimakta olsa da birincil olarak
kullanilan aracin oyun afisi olmadigi sonucuna varilmaktadir. Cagin getirdigi
teknolojik gelismeler siiphesiz oyun afiglerinin mecrasini, liretim bigimini de
etkilemistir. Yapilan goriismelere dayanarak sdylenebilir ki oyun afisleri sokak
afislemesi yapilarak degil daha ¢ok tiyatrolarin sosyal medya hesaplari ve kendi web
siteleri tizerinden paylasilarak seyirciye ulastiritlmaktadir. Ancak dyle goriilityor ki bu
mecra degisimi afisin seyirciyi -Oyuna ¢agirmak konusunda- etkilemesi anlaminda bir
fark yaratmamuistir.

Bir oyun afisi seyircinin dikkatini ¢cekip oyunun biletini almasini
saglayabilmigse bu afis bir iletisim araci olarak basarili sayilir. Ancak icerigi
yansitmayan, oyuna dair yonetmenin vermek istedigi mesaj1 iki boyutlu bir alanda
gorsel bir biitiinliikle ifade edemeyip yalnizca dikkat cekmeyi basaran bir oyun afisi,
oyun afisi olarak basarisizdir. Eksiktir. Seyirciyi oyuna getirebilmekte ama onunla
olan iligkisini bundan Gteye tasiyamamakta, zenginlestirememektedir. Bu da ¢alisma
boyunca savunulan oyun afisi anlayisina ters diisen bir durumdur. Tam tersi durum
icin de aynis1 gecerlidir. Oyunun vurgusunu, yonetmen ve tasarimci bakis agisi
iizerinden gelistirip 2 boyutlu bir diizlemde ifade edebilen bir afis seyirciye
ulagamiyorsa, yine de basarili sayilabilir mi? Bu durumda arastirma 6zelinde
incelenen 3 oyun afisi basarisizdir denilebilir mi?

Ug farkl1 ydnetmen ile farkli calisma prensiplerine sahip ii¢ tasarimcinin oyun
afisleriyle ilgili tutumlan ile seyircinin yaklagimlari karsilastirildiginda, yonetmen ve

tasarimcinin tutumu nasil olursa olsun afisin seyircinin bir oyunu izlemek igin birincil
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motivasyonu olmadigi sonucuna varilabilmektedir. Her seyden 6nce varilan sonug
dogrultusunda vurgulanmadir Ki seyircinin afige olan ilgisinin arttirilmasi
gerekmektedir. Seyircide oyun afisi bilinci gelistirilmelidir. Bunun igin ¢6ziim olacak
ilk adim, nitelikli afig sayisin1 yukarilara tasiyip daha fazla géz 6niinde olmasini
saglamak olabilir. G6z 6niinde olan ve 6neminin, tiyatro sahipleri, tiyatro
elestirmenleri, yonetmenler, oyuncular ve tiyatroya mensup diger gruplar tarafindan
vurgulanmasiyla insanlarin dikkati afise ¢ekilebilir. Ornegin, bir oyunla ilgili yazilmis
bir elestiri yazisinda afis es ge¢ilmeyebilir, elestirmen afisle ilgili diigiincelerini
okuyuculariyla paylasabilir, oyunun konu edildigi bir televizyon programinda afis
iizerine konusulabilir zira anket sonuclarina gore izledikleri oyunun afislerini
televizyonda goren bir seyirci dahi yoktur. Bunlarin yani sira afis tasarimcisiyla
roportaj yapilabilir, sosyal medyada yapilacak bir ¢ekilisle tiyatro, seyircisine afis
hediye edebilir. Kavramsal yaklasimdan uzaklasmadan uygulama bigimleri ve alanlar1
degisebilir. Sahnelerin seyircileriyle agirlikli olarak iletisim kurmay1 tercih ettikleri
sosyal medya kanallar1 ve web siteleri lizerinden afis i¢in yeni bir bi¢im arayisina ve
bu sekilde dikkati afise gekme yoluna gidilebilir. Tiim bu ve buna benzer etkinliklerle
tiyatronun ve medyanin seyirciyi bu anlamda yonlendirmesi kuskusuz afise olan
ilginin artmasini saglayacaktir. Bu asamadan sonra ancak seyircinin afisle olan iligkisi
istenilen, beklenen seklini alir ve gorsel okuryazarlik seviyesi devreye girer. Bu
seviyeyi yiikseltmek de hem kisinin kendi algilama ve yorumlama giiciinii
gelistirmesiyle hem de afis kalitesiyle dogru orantilidir. Zira oyuna dair
yorumlamalara, oyun iizerine fikir liretmeye, oyuna farkli anlamlar katmaya kap1
agmayan, kisiyi diisiinmeye itmeyen oyun afisleriyle dolu bir ¢evrede yorumlama
giicli zayiflar. Zihin tembellesir. Nitelikli afis liretmenin 6nemi bu noktada da kendini

gosterir. Netice olarak, afisle seyirci arasinda daha 6nce bahsedilen kiiltiirel ve
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entelektiiel anlamda gelismeyi destekleyici 6nemli siirecin yasanabilmesi i¢in iki
tarafin da hem kendini hem kars1 tarafi beslemesi gerekmektedir. izleyicilerin afis
tizerine yorumlari, gorsel okumaya ¢ok uzak olmadiklarini bu iliskinin gelismeye
egilimli oldugunun ipucunu vermektedir.

Tiim bunlarin disinda elde edilen bulgular akla “Tiyatrolarin oyunlarinin yiizii
olarak degerlendirdikleri ve aliskanlik olarak bahsettikleri ancak seyircilerin
ilgilenmedigi, etkilenmedigi, sokaklara asilmayan tiyatro afiglerine bugiin bu
kosullarda ihtiya¢ var midir?”” sorusunu getirmektedir.

Aragtirmaci oyun afisleri ile seyirci arasindaki iligkiyi ortaya koymayi
hedeflerken oyun afislerinin giiniimiizde degisen kullanim alanlarini ve bigimlerini,
tiyatrolarin seyircileriyle iletisim kurma yollarini inceleme firsat: bulmus ve bugiinii
etkisi altina alan sosyal medyanin afis lizerinde yeni tanimlamalar yapabilecegi
ongoriisiinde bulunarak “Afisin sokakta olmasinin diger iletisim araglarindan onu
ayiran en giiclii 6zelligi oldugu vurgulanmasina ragmen sokaktan dijital diinyaya
gecmesi afisten neler gotiiriir ve afise neler getirir?” sorusuyla yeni arastirma
alanlarina kapi1 aralamistir.

Bu arastirma stirecinde elde edilen bulgular ve oyun afisleri bazinda
vurgulanan hassasiyetler dogrultusunda arastirmanin proje ayagi olarak 15 adet basili
(Ek D), bunlardan 5 adeti hareketli formata uyarlanmis olmak iizere toplam 20 adet
oyun afisi tasarlanmis ve sergilenmistir. Afisler tasarlanirken aragtirmacinin daha
once izledigi, analizini yapmis oldugu oyunlarin se¢ilmesine 6zen gosterilmis,
yonetmenlerden talimat (brief) alinmis ve talepleri goz doniinde bulundurulmustur.
Bunlarin yaninda aragtirmaci kendi gorsel anlatim dilini afigin gerektirdigi dogrultuda
yorumlamus, afiste oyunlarda vurgulanan kavramlarin gérsel yorumlamasina gitmis,

bu kavramlar1 6n plana ¢ikarmay1 hedeflemistir.
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Ek A: Yénetmen-Afis Iliskisi Yar1 Yapilandirilnis Goriisme Formu

Yénetmenle yapacagim gériismede elde etmek istedigim bilgiler

1.

Yonetmenin sahneye koydugu oyunun afis tasarimina duydugu hassasiyet, afise olan
yaklasimi.

Afis tasarimindan ve tasarimcidan beklentileri

Tasarimci ile kurdugu iliski

YONETMEN SORULARI
Genel olarak ;

1.

o u kW

)

Oyunlarinizin tanitimini, duyurusunu yaparken en ¢ok hangi iletisim araglarindan
yararlanirsiniz? Afis bu anlamda sizin icin kaginci derecededir?

Afis sizin icin ne ifade ediyor? Siz bir oyun afisini nasil tanimlarsiniz? Sizce bir oyun afisi
oyuna dair hangi kriterleri barindirmali?

Bir iletisim araci olarak oyun afislerinden beklentileriniz ve hassasiyetleriniz nelerdir?
Oyunun mesajinin (ana fikrinin) ya da amacinin afise yansitilmasini bekler misiniz?
Calismak istediginiz tasarimciyi belirlerken hangi kriterleri goz 6niinde bulundurursunuz?
Tasarimcidan genel olarak afislere dair ne gibi beklentileriniz olur? Tasarimciya ne kadar
sure tanirsiniz?

Tasarimciya fikir Gretme ve goérsellestirme sirecinde ne kadar miidahele edersiniz?

Afis tasarimi icin ayirdiginiz bitce nedir? Tiyatronun maddi durumu bugine kadarki
oyunlarinizin afis tasarimlarinda ne kadar belirleyici oldu?

Yonetmenlik yapmaya devam ettiginiz bu siiregte oyun afisleriyle ilgili distnceleriniz ne
gibi degisikliklere ugradi? Bu yonettiginiz oyunlarin afislerine nasil yansidi?

Bu oyunun afisi 6zelinde

10.

11.

12,
13.

14,

15.

16.

Sahneye koymak igin bu oyunu se¢gmenizin sebebi /amaci nedir? Motivasyonunuz nedir?
Bu oyunla iletmek istediginiz spesifik bir mesaj var midir? Varsa nedir?

Bu oyunun afisinden beklentileriniz nelerdi?

Bu oyunun afis tasarimcisini nasil belirlediniz? Ne kadar biitce ayirdiniz?

Bu oyunun afisi icin tasarimcidan talepleriniz ve afise dair hassasiyetleriniz nelerdi? Oyuna
dair nelerin afise yanisitiimasini beklediniz? (Amag, mesaj (ana fikir), prodiiksiyon,
oyuncular, ydnetmen, dekor-kostiim gibi) 10. Soruda bahsedilen spesifik mesajin afise
dolayli yoldan yansitilmasini beklediniz mi?

Tasarimciya bu oyunun afisini tasarlamasi icin ne kadar siire tanindi ve bu siirede tasarimci
beklentilerinizi ne derece karsiladi?

Tasarimciya fikir ve gorsellestirme siirecinde miidahele ettiniz mi? Ettiyseniz hangi
durumlarda ve nasil? Bu mudahaleler afis izerinde ne kadar etkili oldu?

Bu oyunun afisi tasarimci tarafindan size sunuldugunda nasil degerlendirdiniz? Afise dair
duslinceleriniz nelerdir?
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Ek B: Tasarimci-Afis liskisi Yar1 Yapilandirilmis Gériisme Formu

Tasarimciyla yapacagim gériismede elde etmek istedigim bilgiler

1.
2.
3.

Tasarimcinin oyun afislerine duydugu hassasiyet, oyun afislerine olan yaklagimi.
Afis tasarlama sireci ve odak noktasi
Yoénetmenle kurdugu iliski

TASARIMCI SORULARI
Genel olarak;

1.
2.
3.

10.

11.

Bu

12,
13,

14,

15.

16.

17.

18.
19.

20.

Oyun afisleri odaklandiginiz 6zel bir alan midir? Kag yildir oyun afisleri tasarliyorsunuz?
Oyun afisi 6zelinde tasarim siirecinizden adim adim bahsedebilir misiniz?

Bir oyunun afisini tasarlarken onu diger (reklam, sinema, sosyal vb.) afislerden ayiran bir
hassasiyetle yaklasir misiniz? Neden?

Hedef kitlenin (seyircinin) dikkatini gekme problemini nasil ¢6zmeyi hedeflersiniz? Bu
problem tasariminizin merkezini olusturur mu?

Sizce bir oyun afisi oyuna dair hangi kriterleri barindirmali?

Tasariminiza baslamadan 6nce oyunun metnini okur musunuz? Oyunun genel provasini
izler misiniz? Yonetmeniyle goristr mistniz? Hangi sikhkta gorisursinaz?

Fikir Gretme ve tasarlama siirecinde oyun yénetmenleri tasarimlarinizda ne derece etkili
olur? Siz, siireg esnasinda yonetmenden gelen talepleri ve sonrasindaki geribildirimleri ne
derece uygularsiniz? Bu midaheleler yaraticiliginizi/tasarim sirecinizi (olumlu-olumsuz)
nasil etkiler?

Tasarim silirecinde tasariminizi sekillendiren, merkezinizde olan oyuna dair bir anahtar
kelime belirler misiniz? Evet ise nasil belirlersiniz ve bunda yonetmen ne derece etkilidir?
(Bu anahtar kelime oyunun ana fikri, amaci, dekor ve kostiimi , oyunculari, yonetmeni vb.
Uzerinden gelisebilir.)

Sabit bir tekniginiz var mi? Yoksa, tekniginizi konsepte gore sekillendirir misiniz?
Yonetmen (misteri) tarafindan size taninan siire ve bitce tasariminizi (olumlu-olumsuz)
nasil etkiler?

Yonetmeni (Musteri) tasarima nasil ikna edersiniz?

oyunun afisi 6zelinde

Tiyatro (Yonetmen) size bu oyunun afis tasarimi i¢in nasil bir brief verdi?

Oyunun afisi icin sizden beklenilenlerin tGzerine nasil bir yol izlediniz adim adim anlatabilir
misiniz? Bu brief icin taninan sireye sadik kalabildiniz mi?

Oyunun metnini okudunuz mu? Genel provayi izlediniz mi? Yonetmenle géristiiniz ma?
Tasarnm siirecinde tasariminizi sekillendiren, merkezinizde yer alan unsur ne idi?

Bu afisi tasarlarken gosterdiginiz hassasiyetler nelerdi? Bu hassasiyletleri belirlemenizde
etkili olan faktorler nelerdi?

Tasarim silirecinde yonetmenden nasil geri bildirimler aldiniz? Bu geri bildirimlerin ne
kadarini uyguladiniz? Geri bildirimler tasariminizi (olumlu-olumsuz) nasil etkiledi?
Tasariminiz igin sectiginiz gorsellestirme teknigini nasil belirlediniz?

Bu oyun afisi seyircinin dikkatini nasil cekmeyi hedefledi? Hedef kitle faktori tasariminizda
ne kadar etkili oldu?

Afisinizi ydnetmene nasil sundunuz? Tasarimi nasil ifade ettiniz ve tasarima nasil ikna
ettiniz?



Ek C: Seyirci-Afis iliskisi Degerlendirme Anketi

Bu anket Yeditepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Grafik Tasarim Béliimi, yiiksek lisans tez
calismasi kapsamindadir.

1. Hangi siklikta tiyatro oyunu izlersiniz?
a. Haftada bir mutlaka izlerim.

Ayda en az bir izlerim

3-4 ayda bir izlerim.

Yilda bir izlerim.

Daha seyrek

® oo o

2. Tiyatro oyunlarindan, asagidaki iletisim araglarindan éncelikli olarak hangisiyle
haberdar olursunuz?

Televizyon programi

Radyo Programi

Oyunun Afisi

Sosyal Medya

Gazete/Dergi

internet siteleri (Blog ve Kiiltiir Sanat Siteleri)

internet sitelerindeki izleyici yorumlari

Arkadas Tavsiyesi

Diger

i

3. Oyunlara gitmeden 6nce oyun afislerine,
a. Her zaman dikkat ederim.

Dikkat ederim.

Kararsizim.

Dikkat etmem

Hicbir zaman dikkat etmem.

® o Koy

4. Oyun afisleri oyun segimlerinizi ne derece etkiler?

a. Cok Etkiler.

b. Etkiler.

c. Kararsizim.

d. Etkilemez.

e. Hig Etkilemez.

5. Buoyundan nasil haberdar oldunuz?

a. Televizyon Programi
b. Radyo Programi
c. Oyunun Afisi
d. Sosyal Medya
e. Gazete/Dergi
f. Internet siteleri (Blog ve Kiiltiir Sanat Siteleri)
g. Internet sitelerindeki izleyici yorumlari
h. Arkadas Tavsiyesi
i. Diger
6. Buoyunu seyretmeye gelmemde
a. Konusu
b. Yazan
c. Oyunun Afis Tasarimi
d. Yonetmeni
e. Oyuncular



f. Diger
etkili olmustur.

7. Oyunun afisini nerede gordiiniiz?
Tiyatro fuayesinde

Sosyal Medyada

Sokakta

Bilet alinan web sitede
Tiyatronun web sitesinde
Duyuru/ilan/Elektronik Duyuru
Televizyon

Diger (Lutfen Belirtiniz)
Gormedim

T Tm e o0 T

Bu oyuna gelmenizde oyunun dfis tasarimi etkili olduysa;

89

8. 8a) Afiste dikkatinizi ilk geken nedir? Belirtiniz. (Oyun adi, figiir, renk, tiyatro logosu vb.

belirtebilir, afis lizerinde daire igine alabilirsiniz.)

Afisg

Gorseli

Oyunu izledikten sonra;

9. Afigile oyunu birbiriyle értiistiirdiiniiz mii?
a. Ortustirdim.
b. Kararsizim
c. Ortiistiremedim.

10. Oyunun afisi dikkat ¢ekici midir?
a. Dikkat cekicidir.
b. Kararsizim.
c. Dikkat gekici degildir.

8b) Sizin afisten aldiginiz mesaj nedir? Sizde
yarattigi etkiyi kisaca tarif edebilir misiniz?
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Ek D: Arastirmanin proje ayagi i¢in tasarlanan oyun afisleri

W S‘MKCSrco\rg

AAMLET

Oynayanlar: Onur Unsal, Esra Kizildogan, Kiibra Kip, Murat Tiiziin, Timur Acar, Mert Sismanlar, Caglar Yalginkaya, Hasan Demirtas, Alper Baytekin

Yoneten: Kemal Aydogan )
QIERENIEN) sahne Tasarim: Bengi Giinay Isik Tasarimi: irfan Varli \

Afis 1: Hamlet Oyun Afisi, 2018, Moda Sahnesi
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moda sahnesi

amle

YONETEN: KEMAL Aypoasn
SAHNE TASARIMI: PENGI GUNAY ISIK TASARIME: RFAN VARLI

OYNAYANLAR: ONUR UNSAL, ESRA KIZILDOGAN, KUBRA KIP, MURAT TUZUN, TIMUR ACAR, MERT SISMANLAR, GAGLAR YALGINKAYA,
HASAN DEMIRTAS, ALPER BAYT EKIN

Afis 2: Hamlet Oyun Afisi 2, 2018, Moda Sahnesi
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HAMLET

Afis 3: Hamlet Oyun Afisi 3, 2018, Moda Sahnesi



ISTILA!
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Yazan: Jonas Hassen Khemiri Ceviren-Yaneten: Sami Berat Marcali Dromaturg: Dilek Tora Dekor Tasarim: Jesse Gagliardi Isik Tasarimi: Alev Topal Kostim Tasarimi: Hila! Polat Koreografi: Gizem Erdem
Oynayanlar: Banis Génenen, Hakan Kurtas, Efe Tuncer, Seda Tiirkmen

Afis 4: Istila! Oyun Afisi, 2018, B Plan1
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Yazan: Jonas Hassen Khemiri Ceviren-Yoneten: Sami Berat Marcali Dromaturg: Dilek Tora Dekor Tasarim: Jesse Gogliordi Isik Tasarmi: Ale Topal Kostim Tasarimi: Hilal Polat Koreografi: Gizem Erdem
Oynayanlar: Baris Gonenen, Hakan Kurtas, Efe Tuncer, Seda Tirkmen

Afis 5: Istila! Oyun Afisi 2, 2018, B Plan
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Yazan: Jonas Hassen Khemiri Ceviren-Yoneten: Sami Berat Marcali Dromaturg: Dilek Tora Dekor Tasanmi: Jesse Gagliardi Isik Tasarim: Alev Topal Kostim Tasarimi: Hilol Polat Koreagrafi: Gizem Erdem
Oynayanlar: Banis Ganenen, Hakan Kurtas, Efe Tuncer, Seda Tiirkmen

Afis 6: Istila! Oyun Afisi 3, 2018, B Plam
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Afis 7: Macbeth Oyun Afisi, 2018, Ekip Tiyatrosu
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Afis 8: Macbeth Oyun Afisi 2, 2018, Ekip Tiyatrosu
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Afis 9: Macbeth Oyun Afisi 3, 2018, Ekip Tiyatrosu
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TAC'IN
NOBETCILERI

Yazan: Rajiv Joseph Yoneten: Sami Berat Marcali Dramaturg: Dilek Tora Dekor-Kostiim Tasarimi: Marta Montevecchi Isik Tasarimi: Alev Topal Ses Tasarimi: Ersin Ersavas
Oynayanlar: Kaya Akkaya, Murat Eken

Afis 10: Tac’m Nobetgileri Oyun Afisi, 2018, B Plan1
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TAC'IN
NOBETCILERI

Yazan: Rajiv Joseph Yéneten: Sami Berat Marcali Dramaturg: Dilek Tora Dekor-Kostiim Tasarimi: Marta Montevecchi Isik Tasanimi: Alev Topal Ses Tasarimi: Ersin Ersavas
Oynayanlar: Kaya Akkaya, Murat Eken

Afis 10.1: Tac’in Nobetgileri Oyun Afisi, 2018, B Plan1
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Yozan: Rajiv Joseph Yaneten: Sami Berat Marcali Dramaturg: Dilek Tora Dekor-Kostiim Tasarimi: Marta Montevecchi Isik Tasarimi: Alev Topal Ses Tasarimi: Ersin Ersavas
Oynayanlar: Kaya Akkayo, Murat Eken

Afis 11: Tac’in Nobetgileri Oyun Afisi 2, 2018, B Plani
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TAC'IN
NOBETCILERI

Yozan: Rajiv Joseph Yaneten: Sami Berat Marcal Dramaturg: Dilek Tora Dekor-Kostiim Tasanimi: Marta Montevecchi Istk Tasarimi: Alev Topal Ses Tasarimi: Ersin Ersavas
Oynayanlar: Kaya Akkaya, Murat Eken

Afig 12: Tac’in Nobetgileri Oyun Afisi 3, 2018, B Plant
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YUVA/HOME

Yazan-Yaneten: Sami Berat Marcal Dekor-Kostiim Tasarimi: Marta Montevecchi Istk Tasanimi: Alev Topal Ses Tasarimi: Fatih Ragbet Koreografi: Gizem Erdem
Oynayanlar: Bora Akkas, Erol Ozan Ayhan, Ozlem Zeynep Dinsel, Saim Karakale

Afis 13: Yuva/Home Oyun Afisi, 2018, B Plan1
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YUVA/HOME

Yazan-Yaneten: Sami Berat Marcali Dekor-Kostiim Tasarimi: Marta Montevecchi Isik Tasarimi: Alev Topal Ses Tasarim: Fatih Ragbet Koreografi: Gizem Erdem
Oynayanlar: Bora Akkas, Erol Ozan Ayhan, Ozlem Zeynep Dinsel, Saim Karakale

Afis 14: Yuva/Home Oyun Afisi 2, 2018, B Plan1
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Yazan-Yneten: Sami Berat Marcal Dekor-Kostiim Tasarimi: Marta Montevecchi Isik Tasarimi: Alev Topal Ses Tasarimi: Fatih Ragbet Koreografi: Gizem Erdem
Oynayanlar: Bora Akkas, Erol Ozan Ayhan, Ozlem Zeynep Dinsel, Saim Karakale

Afis 15: Yuva/Home Oyun Afisi 3, 2018, B Plan1



