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OZET

Son yillarda turistik tliketici davranist kitle turizminden, 6zel ilgi turizmine dogru bir
egilim gostermeye baslamistir. Turistlerin kendi ilgi alanlar1 dogrultusunda seyahatlerini
planlayabildikleri ve seyahatleri esnasinda daha bireysel davranip seyahatlerinden farkl
deneyim elde edebilmeleri bu egilimi desteklemektedir. Bu hareketliligin sonucu olarak,
ozel ilgi turizmine olan talep artis gdstermistir. Ilgi alanlarmin belirleyici oldugu 6zel ilgi
turizm hareketliligine olan talebi fark eden destinasyon planlayicilari ve 6zellikle gelismis
ilkeler turizm rotalarin1 6n plana c¢ikarmistir. Calismanin ana konusu, kendine has
gastronomik degerlere sahip olan Izmir- Karaburun yarimadasi ve yarimada iizerinde yer
alan koylerde mevcut olan gastronomi turizm iiriinii potansiyelinin envanterlenmesi ve
Cografi Bilgi Sistemleri (CBS) araciligi ile gastronomi turizmi {irliniine yonelik
rotalarinin olusturulmasidir. Bu calismada kullanilan veriler “Kirsal Kalkinmanin
Saglanmas1 ve Siirdiiriilebilir Turizmin Desteklenmesi Amaciyla Agroturizm
Firsatlarinin Degerlendirilmesi ve Belirlenmesinde Rekreasyon Firsat Dagilim (RFD)
Yonteminden Yararlanilmasi” baslikli genel amacgli Anadolu Universitesi Bilimsel
Arastirma Projesi (BAP) tarafindan desteklenerek Karaburun yarimadasi’nda bulunan,
merkez ilge Karaburun, Mordogan beldesi, Eski Mordogan, Ardi¢ mahallesi, Catalkaya
mabhallesi, Eglenhoca koyii, Kosedere kdyii, Inecik koyii, Kaynarpinar mahallesi, Asag
Ovacik koyli, Yukar1 Ovacik kdyii, Esendere mahallesi, Ambarseki koyii, Saip kdyii,
Saipalti, Yayla koy, Kiigiikbahce koyli, Bozkdy, Tepeboz koyli, Yeniliman mahallesi,
Haseki koyii, Sarpincik, Hamzabiikii mahallesi, Parlak koyii, Badembiikii mahallesi,
Salman koyl, Denizgiren mahallesi, Egriliman mahallesi, Karareis mahallesi, Gerence,
[ldir1 koyii, Barbaros koyli, Kadiovacik kdyii, Germiyan kdyii, Giilbah¢e mahallesi ve
Balikliova kdyiinden elde edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi, Gastronomi Turizmi, Turizm Rotalar, Izmir,

Karaburun Yarimadasi



ABSTRACT

DETERMINATION OF IZMIR KARABURUN GASTRONOMY TOURISM
PRODUCT ROUTES VIA GEOGRAPHIC INFORMATION SYSTEMS

In recent years, tourist consumer behavior has begun to show a trend from mass tourism
to special interest tourism. This tendency is supported by the fact that tourists can plan
their trips in the interests of their own interest and are able to behave more individually
and travel differently during their travels. As a result of this movement, demand for
special interest tourism has increased. The destination planners who notice the demand
for special interest tourism mobility, whose interests are decisive, and particularly
developed countrie’s tourism routes, are the forefront. The main theme of the work is the
inventory of the gastronomic product potential in the villages located on the peninsula of
Izmir-Karaburun which has it’s own gastronomic values and the establishment of
gastronomic tourism routes through Geographic Information Systems (GIS). The data
used in this study are supported by Anadolu University the general purpose Scientific
Research Project (SRP) titled "Providing Rural Development and Utilizing Recreational
Opportunity Spectrum (ROS) Method in the Evaluation and Determination of
Agrotourism Opportunities for the Support of Sustainable Tourism" and the central
district Karaburun, Mordogan town, Old Mordogan, Ardic neighborhood, Catalkaya
district, Eglenhoca village, Kosedere village, Inecik village, Kaynarpinar district, Lower
Ovacik village, Upper Ovacik village, Esendere neighborhood, Ambarseki village, Saip
village, Saipalti, Yayla village, Kucukbahce village, Bozkoy, Tepeboz village, Sarpincik
village, Hamzabuku district, Parlak village, Badembuku district, Salman village,
Denizgiren neighborhood, Egriliman neighborhood, Karareis district, Gerence, Ildiri
village, Barbaros village, Kadiovacik village, Germiyan village, Gulbahce neighborhood

and Balikliova village.

Key Words: Gastronomy, Gastronomy Tourism, Tourism Routes, Izmir, Karaburun

Peninsula
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Her hangi bir zamanda. calismamla ilgili yapugun bu beyana avkir bir durumun saptanmast durumunda.

ortaya ¢ikacak tam ahlaki ve hukuki sonuglara razi oldugumu bildiririm,
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1. GIRIS

Kisi ve gruplarin 6zel ilgileri nedeniyle yaptiklari bos zaman degerlendirme faaliyetleri
olarak ele alinan Ozel ilgi turizmi 1980°li yillardan itibaren uluslararas1 turizm
literatiiriine girmistir (Tanrisevdi ve Cavus, 2003;10). Ozel ilgi turizmi, bir turisti
seyahate iten motivasyonunun ya da karar alma siirecinin 6zel bir ilgisine hitap edecek
bir faaliyete ya da bir destinasyona odaklanmasini ifade etmektedir (Trauer, 2006; 184).
Ozel ilgi turizmi bircok farkli dzel ilgilerden kaynaklanan ve son donemlerde turizm
endiistrisinin popiilaritesinin artti1 bir turizm tiiriidiir (Kruja ve Gjyrezi, 2011; 80). Ozel
ilgi turisti ise elit ve segici, ¢cevreye duyarli ve saygili, kendi ilgi alanlarim1 géz oniine
alarak seyahat eden turisttir (Kozak ve Bahge, 2009; 122). Bu baglamda temel
motivasyon faktorii 6zel bir yemek tiiriinii tatmak veya bir yemegin iiretilmesini gérmek
amaciyla, yiyecek iireticilerini, yemek festivallerini, restoranlar1 ve 6zel alanlar ziyaret

etmek olan gastronomi turizmini de 6zel ilgi turizmi kapsaminda ele almak miimkiindiir.

Gastronomi, damak tadi ve istah gibi zevkler amaci ile deneme ve yanilmanin, tarihsel
bilginin, kiiltiirlin, alisgkanligin, yetenegin, emegin, ihtimamin, kazanilmis begenilerimize
uygun olarak, ahenkli bir sekilde, bir araya gelmesidir. Yiyecek hazirlama, sunma ve
yemenin sanat ve bilimidir. Belirli bolge ve iilkelerle ilgili, mutfak gelenek ve

goreneklerini de iceren, iyi yiyecek ve yeme bilim ve sanatidir (Hatipoglu, 2010).

Gastronomi turizmi ise temel motivasyon faktorii 6zel bir yemek tiiriinii tatmak veya bir
yemegin iretilmesini gérmek amaciyla, yiyecek iireticilerini, yemek festivallerini,
restoranlar1 ve 6zel alanlar ziyaret etmektir (Hall vd., 2003). Alternatif turizm ¢esidi
olarak ele alinan gastronomi turizmi kendi seyahat planlarini kendi zevk ve hobilerine
gore Dbelirleyen, gastronomik wunsurlarla giidiilenen turistler tarafindan tercih
edilmektedir. Glinlimiiz arastiran, sorgulayan turisti gelisen teknoloji sayesinde seyahat
planin1 yaparken gidecegi bolge hakkinda onceden bilgi edinmektedir. Bu noktada,
gidilecek yer hakkinda konaklama olanaklarindan, bélgede gezilecek yerlere; yoreye has
yiyeceklerden yapilacak aktivitelere kadar bilgiler sunan turizm rotalari 6nem arz
etmektedir. Turizm rotalarinin olusturulmasinda da turizme konu olan varliklarin
envanterlerinin ¢ikarilmasi, turizm planlamasi, turizm degerlerinin etki alanlarinin
belirlenmesi ve turizm varliklarindan siirdiiriilebilir bir sekilde yararlanmaya olanak
tantyan Cografi Bilgi Sistemleri (CBS)’nden yararlanilir (Kervankiran ve Cuhadar,

2014).



Cografi Bilgi Sistemleri (CBS), diinya iizerindeki sosyal, ekonomik, cevresel vb.
sorunlarin ¢oziimiine yonelik olarak ve mekana/konuma dayali karmagsik karar verme
siireclerinde kullanicilara yardimci olmak iizere; biiyilk hacimli cografi verilerin
iiretilmesi, arsivlenmesi, giincellenmesi, goriintiillenmesi, analiz edilip raporlanmasi ve
paydaslara sunulmasi i¢in tasarlanmis; donanim, yazilim, veri, personel ve yontemlerden

(kurallar) olusan oldukc¢a kapsamli bir bilgi sistemdir (Karagiillii, 2012).

Bu ¢alismada, Izmir Karaburun yarimadasi gastronomi turizmi potansiyeli ve mevcut
durumu belirlenip, yarimada i¢in gastronomi turizm rotalar1 olusturulmustur. Belirlenen
mevcut ve potansiyel noktalar CBS kullanilarak mevcut turizm rotalarma gore yeni
rotalar belirlenmis, konaklama olanaklarina ait verilerin analizi ve elde edilen verilerle

belirlenen noktalarin gorsellestirilerek haritalandirilmasi gergeklestirilmistir.

1.1. Amacg

Son yillarda turizm rotalar1 6zellikle destinasyon markalasmasinda ve planlamasinda
turizm endiistrisi i¢in 6nemli bir unsur olmustur. Kisilerin ilgi ve hobilerine yonelik
seyahat davrams sergilemeleri turizmde 6zel ilgi turizmini ortaya koymustur. Ozel ilgi
turizmi kapsaminda ele alinabilecek turizm ¢esitlerinden birisi de gastronomi turizmidir.
Tiim diinyada ilgi goren gastronomi turizmi Ozellikle gelismis tiilkelerin bazi sehirleri
kendine has yerel yiyecek ve iiriinlerle taninir hale gelmistir. Bu yerel iiriinlerin turist

tarafindan bulunabilirligi de gergeklestirilecek turizm rotalari ile miimkiin olacaktir.

Gastronomi turizmi, bolgesel kalkinma, yerel yiyeceklerin siirdiiriilebilirligi ve bolgenin
taninabilirligine katki saglamaktadir. Bu dogrultuda, Karaburun yarimadasinin
tanmirhgina katki saglayarak bolgeye gelen turist sayisimi artirmak, bolgede tarimsal
iiretim yapan yerel halk ve turizm isletmeleri arasinda isbirligini saglamak, gastronomik
degere sahip unutulmaya yiiz tutmus yiyeceklerin gelecek nesillere aktarilmasini
saglamak ve bu gastronomik yiyeceklerin Cografi Bilgi Sistemleri (CBS) araciligiyla
rotalandirilmasi ve potansiyeli bulunan bu noktalarin haritalar {izerinde isaretlenmesidir.
Bu kapsamda evren olarak segilen Izmir ili Karaburun yarimadasinda yer alan tiim
yerleskelerin  gastronomik deger tasiyan yerel iriinlerinin envanterlenmesini

icermektedir.
Hedefler;

Bu caligmada belirlenmis amagclar dogrultusunda ulasilmaya calisilacak hedefler;



e Karaburun yarimadasinin  gastronomi  turizm  rotalarmin  CBS ile
haritalandirilmasi,

e Izmir-Karaburun yarimadasinda 6zel ilgi turizm tiirlerinden biri olan gastronomi
turizm faaliyetlerinin gelistirilmesi,

e Karaburun yarimadasina olan turizm talebinin yilin on iki ayina yayilmasi,

e Karaburun yarimadasinin gastronomi turizmine uygun potansiyel alanlarmin
belirlenebilmesi,

e Bolgeye has gastronomik fiiriiniin siirdiiriilebilirliginin saglanmasi var olan
lezzetlerin korunmasi,

e Bolgeye ait kapsamli gastronomi turizmi {irliniine yonelik envanterin

olusturulmasi seklinde 6zetlenebilir.

1.2. Konu

Bu ¢alismanin konusu, Izmir ili Karaburun yarimadasi 6rnekleminde yer alan ydreye has
gastronomik degere sahip yerel iirlinlerin sunuldugu mevcut ve potansiyel iiretim
isletmesi, liretim alanlari, restoran ve satig yerlerinin envanterlenmesi ve bdylece
Karaburun yarimadasinda yer alan gastronomi turizmi potansiyeline sahip noktalarin
Cografi Bilgi Sistemleri (CBS) araciligiyla haritalandirilarak gastronomi turizmi {irliniine

yonelik rotalarin ortaya konulmasidir.

1.3. Kapsam

Bu ¢alismada, mekansal teknolojilerden birisi olan cografi bilgi sistemlerinin, turizm
rotalarinin olusturulmasina olan katkisi ve 6nemi ortaya ¢ikarilmak istenmistir. Caligma,
CBS kullanilarak turizm rotalarin planlanmasi, rotalardaki uygun ulasim yollarinin ve
cekiciliklerin  belirlenmesi, turizm gelisim bolgelerindeki alternatif rotalarin
olusturulmasi ve rotalarin gorsellestirilerek haritalanmasi konularinda; turizm sektorii ile
ilgili kesimlere yardimci olmak, {iilke turizmine ve ozellikle Karaburun yarimadasi

turizmine katk1 saglamak amaciyla hazirlanmastir.

Bu kapsamda, mevcut ve potansiyel gastronomik degere sahip turizm varliklarinin grafik
olarak gosterilmesi, gastronomi turizm rotalar1 i¢in gerekli olacak bazi haritalarin
hazirlanmasi, mevcut ve potansiyel gastronomi turizm rotalarinin bir arada gosterilmesi;

potansiyel turizm varliklarin CBS ortaminda gosterilmesi ve bu konularda 6zel veya



kamu kesimi turizm yoneticilerine gerekli raporlarin hazirlanmasi, bolgeye katki

saglanmasi gibi konular1 kapsamaktadir.

1.4. Onem

Turizm endiistrisi ve planlayicilari tarafindan turistik bir bolge ve hatta iilke agisindan
turizm rotalarmin 6nemi giin gectikge daha da deger kazanmaktadir. Birgok cekiciligi
cesitli temalarla birbirine baglayarak turistin bolgede kalig siiresini uzatmaya, harcama
miktariin artirmaya ve hatta turistik gelirin ¢cok da talep gérmeyen bolgelerde dahi
artmasina olanak taniyan gastronomi rotalar1 kendine has yiyeceklere sahip olan iilkemiz

icinde son derece dnem arz etmektedir.

Bu calismayla, kendine has yiyeceklere sahip olan Karaburun yarimadasina ait
gastronomi turizm rotalar1 olusturulmustur. Mevcut ve potansiyel rotalar belirlenerek
biitiinciil bir yaklagimla ele alinarak bu rotalara konaklama olanaklar1 da dahil edilmistir.
Yerli alan yazinda her ne kadar gatronomi turizmi iizerine ¢alismalar yapilmis olsa da
gastronomi turizm rotalarini ele alan ¢alismalarin bulunmamasi bu c¢alismanin alan
verecegi katkisi diisiiniildiigiinde calismanin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Calismaya 6nem
katan bir diger unsur da turizm alanmin disinda cografi bilgi sistemlerini de calismaya
dahil ederek farkli alanlar1 bir arada verebilmesidir. Ulkemiz icin daha kapsamli ve
biitlinciil bir yaklasimla olusturulan gastronomi turizmi rotalar1 da {ilke turizmine

saglayacagi katki acisindan da oldukga biiyiik bir 6nem arz ettigi diisiiniilmektedir.



2. GASTRONOMIi VE GASTRONOMI TURIZMi

Bu baslik altinda gastronomi kavraminin tarihgesi, gastronomi kavrami ve tanimi,
gastronomi ile iligkili kavramlar, gastronomi turizmi ve gastronomi turistinin profiline ve
gastronomi turizmi ile ilgili literatiir 6zetlenmistir. Gastronomi kavraminin alan yazini
incelendikten sonra ayni boliim i¢erisinde Cografi Bilgi Sistemleri (CBS) ile ilgili bilgiler
verilmistir. CBS’ye ait temel kavramlar ve tanimlar aktarilmistir. Son olarak da CBS ve

turizm iligkisinin ortaya konulmasi amaglanmaistir.

2.1. Gastronomi Kavramimin Tanimi

Gastronomi terimi, Yunanca gaster (mide) ve namas (yasa) sozciiklerinden meydana
gelmistir. Gastronomi; iilkelerin hatta ayni1 cografyada yer alan boélgelerin mutfaklarini
birbirinden ayiran farkli kilan, iilkeye ya da bolgeye has yiyecekleri, yeme-igme
aliskanliklarin1 ve yiyecek hazirlama tekniklerini ifade etmektedir (Kivela ve Crotts,

2005).

Bir bilim dali olarak ele alinip tanimi1 yapildigindaysa gastronomi, i¢inde barindirdigi tim
sanatsal ve bilimsel unsurlarla yiyecek ve iceceklerin tarihsel gelisme siirecinden
baslayarak tiim Ozelliklerinin ayrintili bir bi¢cimde anlasilmasi, uygulanmasi ve
gelistirilerek giiniimiiz sartlarina uyarlanmasi ¢alismalarini kapsayan bir bilim dali olarak

tanimlanabilir (Eren, 2007:74).

Gastronomi ¢aligsmasi besinlerden daha fazla nasil keyif alinacagi ve bu keyfin sinirinin
asilmasinin ¢aligmalarini kapsar. Gastronomi iyi sarap (ya da diger igecekler) ve iyi
yemek yapma ¢aligmalariyla ve diger tiim yiyeceklerin kalitesi ile ilgilenir. Et ve sarabin
bir yemekte ne sekilde biitiinliikk olusturacagini 6gretir. Bunlarin disinda gastronomi
ortaya konulan bir yemekteki yeniligi ve bunun degerlendirmesini yapar (Gillespie ve
Cousins, 2001;7). Ek olarak, gastronomi; sagliga uygun, iyi bir bicimde diizenlenmis, hos

tat ve lezzete sahip mutfak, yemek diizeni ve sistemidir (Unlii ve Dénmez, 2008;2).

Ozetle gastronomi, damak tadi ve istah gibi zevkler amaci ile deneme ve yamlmanin,
tarihsel bilginin, kiiltliriin, aligkanligin, yetenegin, emegin, ihtimamin, kazanilmis
begenilerimize uygun olarak, ahenkli bir sekilde, bir araya gelmesidir. Yiyecek
hazirlama, sunma ve yemenin sanat ve bilimidir. Belirli bolge ve iilkelerle ilgili, mutfak
gelenek ve goreneklerini de igeren, iyi yiyecek ve yeme bilim ve sanatidir (Hatipoglu,

2010:5).



Baysal ve Kiigiikaslan (2007), iiretim boyutu, tiiketim boyutu ve hem iiretim hem de

tiikketim boyutlarina gore siniflandirdiklar: gastronomiyi su 6zelliklerle tanimlamiglardir;
Uretim boyutu bakimindan gastronomi:

e lyi yemek hazirlama, pisirme, sunma ve giizel masa kurma bilim ve sanatidir,
e Iyi yemek yeme ile ilgili tiim faaliyetleri ve bilgi birikimini kapsar,

e Yemek pisirme-as¢ilik ile ilgili prensip ve uygulamalardir.
Tiiketim boyutu bakimindan gastronomi:

e lyi, lezzetli yiyecek ve igecekten hoglanma,
e lyi yemek yeme konusunda abartili davranma davranist,

e Liiks ve lezzetli yiyeceklere ilgi, diiskiinliik ve tutkudur.
Hem tiiretim hem de tiiketim boyutu bakimindan gastronomi:

e Yiyeceklerin hazirlanmasi, pisirilmesi ve servis edilme siirecini,

e Yemegin uygun kurallar ve arag-gerecler kullanarak sunulup yenmesini,

e Meniide bulunan yiyeceklerin ne kadar satildig,

e Belirli bolge ve iilkelerle ilgili mutfak kiiltiiriinii, gelenek ve goreneklerini de
igeren; 1yi yiyecek yeme bilim ve sanati,

e Damak tadinin ve istahin vb. gibi zevklerin, tarihsel bilgi, kiiltiir, aliskanlik,

yetenek, emek ve ihtimamla begeniye uygun sekilde ahenkle bir araya gelmesidir.

Harrison (1982), gastronomiyi “uygulamali gastronomi” , “teorik gastronomi” , “teknik
gastronomi” ve “besin gastronomisi” olmak iizere dorde ayirmaktadir. Yemeklerin
receteleri ile ilgili olarak teorik gastronomi 6ne ¢ikarken; teknik gastronomi regetelerin
nasil yemek haline getirilecegi, besin gastronomisi ise soz konusu yemeklerin besinsel
degerleriyle ilgilenmektedir. Bu siniflandirmalar icerisinde en genis kapsamli olam
uygulamali gastronomidir. Uygulamali gastronomi; mutfak sanatinda, tiim diinyada
cesitli yiyecek ve iceceklerin hazirlanmasi, yapilisi ve servisi ile ilgilenmektedir. Ayrica
uygulamali gastronomi; estetik, ulusal ve bolgesel ozellikler ile kiiltiirlerin yenilebilir
yemeklerinin tiretimini ham/pismemis halinden itibaren tekniklerle ve standartlarla ele
almaktadir. Bu ayrimin disinda son yillarda genis bir arastirma alani olarak yer alan
gastronomi c¢esidi ise “molekiiler gastronomidir” ve teknolojik gelismelerle birlikte

ortaya ¢ikmaistir.



2.2. Gastronominin Tarihgesi

Gastronomi kavramina ait ilgili alan yazin incelendiginde iilkemiz de dahil kavrama ait
caligmalar son on yillik bir zamanda yogun ilgi gérmiistiir. Bu sebepten her ne kadar
gastronomi kavramini yeni bir kavram olarak algilamis olsak da kavramin ge¢misine
bakildiginda ¢ok da yeni bir kavram olmadig1 sdylenebilir. Tarihsel siiregler kronolojik

bir sira ile ele alindiginda kavrama ait tarihsel gelisim su sekilde 6zetlenebilir;

Kavramla ilgili gerceklestirilmis en erken ¢alisma, Joseph Bercholux’un, Gastronomie ou
L’Homme des champs a Table (Gastronomi ya da Tarladan Sofraya insan) adli eseri

olarak 1801 yilindan itibaren literatiire girmis oldugu soylenebilir(Goker, 2011:11).

Her ne kadar Joseph Bercholux’un caligmasi erken donem olarak tanimlansa da
gastronomi ile ilgili ilk resmi ¢aligsma 1755-1826 tarihleri arasinda Fransiz Jean Anthelme
Brillat- Savarin tarafindan yapilmistir. 1825 yilinda “La Physiologie du gout”
yayimlanmis ve “Tat Fizyolojisi” olarak Ingilizce ‘ye ¢ok kez c¢evrilmistir. Fransiz bilim
adamu Brillant Savarin gida ve i¢ecek bilimi alaninda yaptig1 ¢aligmalar ve katkilarla
kendisinden sonra gerceklestirilmis diger calismalara Onciiliik etmektedir (Goker,

2011:28).

[lk eserlerin ortaya konulmasindan sonra kavrama ait tanim gelistirilmesi daha yaygin
hale gelmistir. Oyle ki, 1835 yilinda gastronomi, “fyi Yemek Yeme Sanatr” olarak Fransiz
mutfak sozliigiine eklenmistir ve 1920'de, ilk olarak ziyaretgiler i¢in yerel yemek rehberi
olmas1 ve ziyaretgileri bolgesel gastronomi turizmine tesvik etmesi amaci ile “Gurme

Rehberi” yayimlanmistir (Karim,2006:14-15).

Halen gastronomi ile ilgili pek ¢ok ¢alismalar yapilmaktadir. “Larousse Gastronomique
(Diinyamin En Biiyiik Mutfak Ansiklopedisi)”, Joel Robuchon tarafindan 2005 yilinda
basilmustir. Ilgili alan yazin tarandiginda, Tiirkiye’de de ozellikle 1980’lerden bu yana
gastronomi ile ilgili caligmalarin yogunlasmaya bagladigi goriilmektedir. Tiirk
arastirmact Omer Kili¢ tarafindan 2009 yilinda hazirlanan “Yemegin Tarihi” adli kitap
gastronom alaninda yapilmis eserler arasinda gosterilebilecek ornekler arasindadir.

(Géker, 2011:29-30).

2.3. Gastronomi ve Turizm iliskisi

Yiyecek ve turizm arasindaki iliskinin 6nemi g6z ardi edilemez boyuttadir. Bir¢cok

arastirmact, turistlerin tatil yeri seciminde mutfagin ¢ok 6nemli bir yeri vardir. Otantik ve
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ilging yemekler turistleri belirli destinasyonlarin seciminde etkileyebilirler. Boyne
vd.(2002)’ne gore, cogu turistin Italya’ya gitmek istemesinin nedeni italya’nin
mutfagindan dolayidir. Hjalager ve Coriliano’da yaptiklar1 arastirmada benzer bir sonug
cikararak, Italyan mutfak ve sarabi, Italya’nin turizm endiistrisini uguran niteliktedir
demisglerdir. (Hjalager ve Corigliano, 2000). Benzer sekilde gastronomi denince
Fransa’min da Italya’ya benzer bir gastronomik imaji vardir (Frochot, 2003). Honk
Konk’a gelen turist sayisinin artmasi restoranlarinda birgok mutfaga sahiplik etmesinden
kaynaklanmaktadir. Insanlarm Honk Konk’a gitmelerinin en biiyiik nedeni yiyecekleri
deneyimleme ve tatma istedigidir (Au ve Law, 2002). Ayni sekilde Rimmington ve
Yiiksel (1998) turistlerin Tiirkiye’yi tekrar ziyaret etmek istemelerinin en biiyiik
nedeninin mutfak oldugunu belirtmislerdir. Hu ve Ritchie (1993)’de benzer sekilde,
insanlarin bir destinasyonu ziyaret etmelerinde iklim, konaklama ve dogal 6zellikler gibi
yiyecegin de en 6nemli sebeplerden biri oldugunu belirtmislerdir. Bu caligmalar turizm

ve yiyecek iligkisinin ne kadar i¢ ice oldugunu dogrular niteliktedir.

Riley (2000)’e gore, ulusal mutfak ve turizm iliskisi, sosyal kiiltiir i¢erisindeki yiyecegin
ulusal kimlik yaratmasindaki roliine baglidir. Yani, bir tilkenin mutfagy, o tilkenin kiiltiirel
veya ulusal kimligini yansitmaktadir. Ornegin, Italyan gastronomisinin basarisi,
gastronominin ulusal kimligiyle biitiinlesmis olmasindandir. Yiyecek Italyan kiiltiiriine
karigsmistir ve insanlarin yasam tarzlariyla bagdasmuistir (Corigliano, 2002). Italyan
kiiltiiriinii ve yasam tarzin1 yansitmasindan dolayi Italya nin turizm potansiyelinde oranin

kiiltiiriinii yansitan yiyecek en temel ¢ekicilik unsurudur.

Yiyecek destinasyon kimligi ve kiiltiiriine katki saglarken, yiyecek tiikketimi destinasyon
imajinin gelistirilmesinde 6nemli rol oynar (Quan ve Wang, 2004). Destinasyonlar
yiyecegi kiiltiirel deneyim, statii, kiiltiirel kimlik ve iletisim amacl kullanabilirler
(Frochot, 2003). Quan ve Wang (2004) yiyecegin seyahatcilere benzersiz ve eglenceli bir
deneyim sundugunu belirtmislerdir. Ozellikle yiyecek seyahatcilerin tiim deneyimlerini
zenginlestirebilir ve seyahatin en hatirda kalabilir pargasini olusturabilir. Bu yiizden, bir
destinasyonun ait yiyecek, o destinasyonun farkliligini ve imajini temsil edebilir (Karim

ve Chi, 2010: 534).

Gastronomi turizmi, bugiiniin pazarinda giderek biiylimekte ve artan bir talep
gormektedir. Sadece turistleri ¢eken bir unsur degil, destinasyona sosyal, ¢evresel ve

ekonomik katki saglamaktadir (Corigliano, 2002). Yiyecek sadece turistlerin temel
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ihtiyac1 degil ayn1 zamanda destinasyonu olumlu yonde temsil eden kiiltiirel bir 6gedir.
Bu destinasyonlar kendine has yiyecekleri avantaj olarak kullanabilecekleri gibi
destinasyon imajlarinin gelisimine de katki saglayabileceklerdir (Karim ve Chi, 2010:

534).

Bir endiistri olarak ele alindiginda destinasyonda bulunan yiyecek isletmelerinin var
olabilmesi i¢in gerekli tedarik¢iler s6z konusudur. Boniface (2003)’e gore, yiyecek ve

igecegin 6n planda oldugu turistik destinasyonlardaki temel turizm tedarikg¢ileri:

e Ciftlikler

e (iftlik magazalari

e Meyve toplama sahalari

e Peynir lireticileri

e Bal iireticileri

e (ikolata, jambon gibi bireysel {iriin iireten ve satan toptancilar
e Bolgesel liretim satis yerleri

e Yiyecek diikkanlari

e Saraphaneler

e Bira yapim evleri

e Restoranlar

e Barlar

e Kafe ve ¢ay diikkanlari/ odalar
e (iftlik evleri kamp alanlar

e Oteller

e Miizeler

e Turist bilgi merkezleri

e Festivaller

e Rotalar

e Turlar

o Etkinlikler bagliklar1 ile agiklanmastir.

2.4. Gastronomi Turizmi

Gastronomi turizminin kokeni tarim, kiiltiir ve turizmde yatmaktadir. Bu ii¢ unsur;

gastronomi turizminin bolgesel bir c¢ekicilik ve deneyim olarak pazarlanmasina ve
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konumlandirilmasina firsat saglamaktadir. Tarim, gastronomik iiriiniiniin kendisini ifade
ederken, kiiltiir; tarihi ve otantikligi, turizm ise; alt yapiy1 ve hizmetleri ifade etmektedir.

Bu {i¢ unsur, gastronomi turizmi altinda bulusmaktadir (Yiincii 2010: 29).

Hall vd. 2003’{in yaptig1 tanima gore, gastronomi turizmi; temel motivasyon faktorii 6zel
bir yemek tiiriinii tatmak veya bir yemegin iiretilmesini gérmek amaciyla, yiyecek

ireticilerini, yemek festivallerini, restoranlar1 ve 6zel alanlar1 ziyaret etmektir.

Hall ve Sharples (2003) ne tiir ziyaretlerin gastronomi turizm faaliyetleri arasinda yer

alacagia iliskin gerekgeleri sdyle agiklamaktadir:

e Ozel nitelikli bir yiyecegi tiiketme istegi,
e Belli bir yoreye ait bir iirlinii tiiketme istegi ve

e Belirli bir ag¢inin hazirladigi bir yemegi tatma istegidir.

Ozel bir yemegi tatmak, yemeklerin farkli {iretim siireglerini gormek veya iinlii bir sefin
elinden hazirlanan yemekleri deneyimlemek, yine bu kapsamda ele alinmaktadir
(herhangi bir restorana yapilan giinliik olagan ziyaretler gastronomi turizmi kapsamina

girmemektedir) (Hall vd. 2003).

Genel olarak ele alindiginda gastronomi turizmi:

* Turistler tarafindan tiiketilen yerel kiiltiiriin bir pargasi,
* Bolgesel turizmin gelismesinde 6nemli bir unsur,

* Yerel tarim ve ekonomik gelisimin bir pargasi,

» Rekabetci bolgelerin pazarlanmasinda 6nemli bir unsur,

*Turistler tarafindan tiiketilen iirlin ve hizmetlerin olusturdugu bir biitiindiir (Yiincii,

2010: 30).

Gastronomi turizmi endiistrisi, yemek rehberlerinden ve restoranlardan ibaret olmayip,
her tiirli mutfak deneyimini igerir. Bu sektoriin igerisinde; ascilik okullari, yemek
kitaplar1 satan diikkanlar, gastronomi tur operatorleri ve bu turlarin rehberlerini,
gastronomi ile ilgili medya, televizyon programlar1 ve dergiler, gastronomi ile ilgili
aktiviteler, sarapgilar ve sarap baglari, bira fabrikalari, icki damitim yerleri, tarla sahipleri

ve ireticileri bulunmaktadir (Cagli, 2012; 24).
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Gastronomi turizmi yer aldig1 destinasyondan bagimsiz diisiiniilemez ve destinasyonun
turizm c¢ekiciligini tamamlayict konumdadir. Diinyanin bir¢cok destinasyonunda
gastronomi artik turistik liriinleri biitiinleyici 6zelliginin yaninda tamamen kendi basina
bir turistik iirlin haline gelmistir ve destinasyon imaji yaratmada c¢ok oOnemli rol
oynamaktadir. Avrupa’da gastronomi turlar1 Ispanya, Italya, Portekiz, Fransa ve
Irlanda’da yogunlasmistir. Sadece kita Avrupa’sinda degil ABD’de ve Avustralya’da da
benzer gastronomi turlar1 goriilmektedir. Bu turlardaki etkinlikleri 6zetlemek gerekirse

(Kesici, 2012; 35):

* Yerel peynir lireticilerinin gezilmesi,

* Atolyelerde peynir ¢aligsmalari,

* Kirsal alanda yer mantarlar1 arayiciligi,

* Yerel pazar gezintileri,

 Zeytinyagi iireticilerini ziyaretler ve zeytinyagi tadimi,

» Ust sinif yemek dersleri,

* Smokehouse ( et ve baligin odun tiitsiisii ile kurutuldugu ve saklandig1 yapilar) gezileri.
« Uziim bag1 gezileri, bag bozumu etkinlikleri,

* Sarap egitimi amach sarap lireticilerinin gezilmesi ve sarap tadim turlari,
* Yerel yiyecek ve/veya icecek festival gezileri,

* Evde mutfak dersleri gibi etkinlikler bolgedeki seyahat acentalari tarafindan

sunulmaktadir.

Kiiltiirel turizmin bir alt béliimlendirmesi olan gastronomi turizmi, turizmden ve turizm
alin1 digindan aragtirmacilari dikkatinin 6zellikle son 10 yil igerisinde yogunlastig bir
konu haline gelmistir. Glinlimiizde yiyecek ve sarap turizmine giderek artan bir talep s6z
konusudur. Bu sebepten dolay1 gastronomi, seyahat ve turizm endiistrisi i¢erisinde 6nemli

bir sektor haline gelmistir (Santich, 2004).

Birgok iilke gastronomi turizmine olan potansiyelin farkina varmistir. Ornegin, Scarpato
(2002), ¢alismasinda Singapur hiikiimetinin ziyaretgilerin ilgisini ¢ekebilmek i¢in dogu

ile batt mutfaklarinin lezzetlerini birlestirerek yeni Asya- Singapur mutfagi yaratma
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cabasina girdiklerinden bahsetmektedir. Ek olarak, Singapur 1997 yilinda ilk “Singapur
Yiyecek Festivalini” organize etmis ve her yil diizenlenen bir etkinlik haline
dontistiirmiistiir. Singapur yiyecek ve sarap imajim1 gelistirebilmek i¢in ¢ok ¢aba

gostermis ve Asya’da yiyecek destinasyonu olarak popiiler bir konuma gelmistir.

Sarap ve yiyecek turizmi gastronomi veya mutfak turizmi olarak nitelendirilebilir. Hall
ve Mitchell (2001) yiyecek turizmini, “yiyecek ireticilerini, yiyecek festivallerini,
restoranlar1 ve 6zel yiyeceklerin iiretilip, tadiminin yapildigi belirli yerleri ziyaret etme
isteginin birincil giidii olmasidir” seklinde tanimlamaktadir. Henderson (2004),
pazarlamacilarin yiyecek ve igecegi tanitim araci olarak kullandiklarini, yiyecek ve
destinasyonun turistlerin tiim deneyimlerini sekillendiren baskin bir gii¢ oldugunu iddia

etmistir.

Corigliano (2002) gastronomi turizminin, tarimsal {irlinlerin korunmasiyla iliski
icerisinde olmasindan dolay1 gastronomi turizmini kiiltiirel turizm ¢esidi olarak

siniflandirmistir. Ornek olarak, Italya sarap ve zeytinyagi bolgeleriyle iin kazanmustir.

Quan ve Wang (2004) turistlerin yiyecek tiiketimlerini analiz ederek turist yiyecek
deneyimini ortaya koymuslardir. Ozellikle, turistlerin yiyecek tiiketim davramislarma
odaklanan calisma, yiyecek tiiketimi ile turist deneyimi arasindaki iliskiyi belirlelemeyi
amaglamistir. Arastirmacilara gore, destinasyon tanitiminda kullanilabilecek, yiyecek

tiiketimi turistin yiiksek bir deneyim elde etmesine olanak tanimaktadir.

Cohen ve Avieli (2004), yiyecegin destinasyon ana c¢ekicilik unsuru olusu algisini
incelemislerdir. Calismanin odaklandig1 konu ¢ekicilik ve engeller arasindaki farkliligi
ortaya koymaktir. Arastirmacilar konuyu iki farkli bakis acistyla yorumlamuslardir. ilki,
yiyecek nasil bir destinasyonun ¢ekicilik unsuru olabilir ve ikincisi ise turistler i¢in kabul
edilebilir yiyecek iiretiminin 6niindeki engellerin analiz edilmesidir. Ornegin, bazi
destinasyonlar ziyaretciler icin hijyenik ve besleyici gida iiretiminde sorunlarla
karsilasmistir. Bu amagla, seyahat edenlerin yiyecek se¢imlerini etkileyen unsurlari

belirleme ve yasanan engellerin nasil giderilebilecegini calismalarinda ele almiglardir.

Bessierre (1998) Fransa’da kiiltiirel miras ve kirsal turizm arasindaki iligkiyi ortaya koyan
bir ¢alisma gergeklestirmis. Arastirmaciya gore, son zamanlarda gastronomi sadece

yemek olmaktan ¢ikip insanlarin yasam seklini etkileyecek farkli bir diizeye ulagsmistir.
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Ek olarak, yeme siirecinin insanlar1 gegmise gotiirebilecegini, gegmisin yasam tarzlarini

tecriibe edebilmelerine olanak taniyacagini savunmaktadir.

Josaim vd. (2004) Mickey’s yemek arabasinin ¢aligmanin asil 6znesi oldugu calismada,
restoranlar tarihsel ¢ekicilik olarak ele alinmis ve geleneksel restoranlarla kiyaslanmistir.
Gilinlimiizde restoranin asil islevi sadece yiyecek servis etmek degil ayni zamanda
turistlere essiz bir deneyim sunmaktir. Bu uyarlama restoran endiistrisinde rekabeti
saglayabilmek agisindan oldukg¢a 6nem arz etmektedir. Benzersiz bir ortamin sunulmasi
disinda, miisteriler yeni yeme deneyimi sunan restoranlar1 segebilirler. Hemen hemen
essiz olmasinin yaninda Mickey’in yiyecek araci giinii birlik ziyaretcilerden ilk kez gelen

misafirlere kadar biiylik bir tiiketici pazarmi etkilemistir.

Alant ve Bruwer (2004) sarap turistinin gilidiisel 6zeliklerini gelistirmek ve giidiilere
dayali bir model ortaya koymay1 amaglamislardir. Aragtirmaya gore, sarap turistlerinin
davranig ve giidiilerinin bilinmesi, turistlerin istek ve ihtiyaclarinin anlagilmasina olanak
tanimaktadir. Bu bakimdan giidiilerin bilinmesi turizm endiistrisi agisindan son derece

Onem arz etmektedir.

Belisle (1983), turizm ve yerel yiyecek iiretimi arasindaki iliskinin belirlenmesi ve bu
iliskinin yerel ekonomi tizerindeki etkilerini aragtirmistir. Kavramsal nitelige sahip
aragtirmada, turizm ve yiyecek iiretimi arasindaki etkilesim analiz edilmis ve mevcut
sorunlarin giderilmesi i¢in Onerilerde bulunulmustur. Belisle (1983)’nin c¢alismasinda
yerel yiyecek ve turizm arasindaki bagin onemine dikkat ¢ekilirken, Meksika’da yerel
yiyecek iliretimi ve yiyecege olan turizm talebi arasindaki iligkiyi arastiran Torres (2003)
turistler, sektdorde c¢alisan asgilar, yiyecek tedarikgileri, ¢iftcilerle goriisme
gerceklestirmigtir.  Bulgulara  gbre, turizm ve yerel yiyecek {iretiminin
biitiinlestirilmesinin basarisiz olacagi belirtilmistir. Bagka bir ifadeyle, yerel yiyecek

iretimi ile turizm entegrasyonu arasinda herhangi bir ¢caba olmadigi ortaya koyulmustur.

Kirsal turizmle i¢ ice olan gastronomi turizmi ¢ogu yazarin bu konuyu irdelemesine
olanak tanimistir. Bessierre (1998), Fransa’nin kirsal alanlarinin turizm ve gastronomi
baglaminda potansiyelini belirlemeyi ama¢ edinmis ve mutfak mirasinin korunmasi,
stirdiiriilebilirliginin  bdlgesel kimligin korunmast ve yeni toplumsal varligin

gelistirilebilmesi i¢in gerekliliginin 6nemini ortaya koymustur.
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Charters ve Ali Knight (2000), sarap egitimine olan ilginin artis1 ile sarap turizmindeki
biiyiimenin arasinda iliski olup olmadigini inceleyen arastirmacilar, saraphanelerde
verilen egitime ait deneyimlerin turistlerin memnuniyetlerine olumlu etkide bulundugunu
ortaya koymustur. Turistler bu egitim deneyiminin sarap bilgileri iizerinde fayda

sagladigini belirtmistir.

Kim vd. (2009), temellendirilmis yaklasim kullanarak seyahat esnasinda ve tatilde yerel
yiyecek tliketiminin altinda yatan sebepleri agiklayarak bir model ortaya koymay1
amaclamiglardir. Temellendirilmis yaklasim kullanilarak yerel yiyecek tiiketim deneyimi
ortaya ¢ikarilmak amaciyla 20 katilimciyla goriisme yapilmis ve model ii¢ faktdrden
olusmustur. Bunlar, motivasyonel faktorler (deneyim, rutinden kacis, saglik endisesi,
bilgi birikimini artirma, otantik deneyim, bir arada olma, prestij, duyusal ve fiziksel
cevre), demografik faktorler (cinsiyet, yas ve egitim) ve psikolojik faktorler (yiyecek

neofobisi) olarak ortaya konmustur.

Gastronomik imaja sahip destinasyonlar turistlerin o destinasyona yapacaklar1 seyahat
niyetinde etkili olmaktadir. Oyle ki, Karim ve Chi (2010)’un destinasyon ¢ekicilik unsuru
olarak gastronomiyi ele aldiklari ¢alismada, mutfak imajiyla popiiler olan Italya, Fransa
ve Tayland aragtirmaya konu edilmis ve yahoo.com ve MSN.com seyahat ve yiyecek
gruplarina iiye olan 294 katilimciya online olarak anket uygulanmistir. Arastirmanin
bulgularma gore, italya en popiiler gastronomi imajina sahip olmakla birlikte, gelecekte
en ¢ok ziyaret edilme potansiyeline sahip oldugu belirtilmistir. Ozetle, destinasyonun
sahip oldugu gastronomik imaj ile destinasyona olan ziyaret niyeti arasinda pozitif iliski

oldugu ortaya konmustur.

Tablo 1.1. Gastronomi turizmi alaninda yapilnmig ¢alismalar.

ARASTIRMACI | ESER KONU YIL

Belisle “Tourism and Food Production in the Caribbean.” Pazarlama 1983

Marris “Does Food Matter?” [Pazarlama 1986

Telfer ve Wall “Linkages Between Tourism and Food Production.” Pazarlama 1996
i [Pazarlama 2000

Chgrters ve Ali “Who is The Wine Tourist?”

Knight

Henderson “Food Tourism Reviewed” Pazarlama 2000

Hj al.ag.e rve “Food for Tourists Determinants of An Image” Pazarlama 2000

Corigliano

Nield vd. “The Role of Food Service in Tourist Satisfaction” [Pazarlama 2000

Torres “Linkages Between Tourism and Agriculture in Mexico” Pazarlama 2001

Macionis ve “Food Tourism Around The World.“ Pazarlama 2002

Cambourne

Boyne vd. “Wine, Food, and Tourism Marketing.” Pazarlama 2002
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Torres “Linkages Between Tourism and Agriculture in Mexico.” Pazarlama 2003
Quan ve Wang “Towards A Structural Mod.el of The Togrist Experience: An |Pazarlama 2004
Ilustration From Food Experiences in Tourism.”
Kivela ve Crotts Gastronomy Tourism: A Meaningful Travel Market Segment.” [Pazarlama 2005
Hashimoto ve “Selling Canadian Culinary Tourism: Branding The Global and [Pazarlama 2006
Telfer The Regional Product.”
“Incorporating Local and International Cuisines in The [Pazarlama 2007
Okumus vd. Marketing of Tourism Destinations: The Cases of Hong Kong
and Turkey.”
. “The Determinants of Gastronomic Tourists’ Satisfaction: A |Pazarlama 2008
Correia vd. .
Second-Order Factor Analysis.
. . “Culinary Tourism As A Destination Attraction: An Empiricial [Pazarlama 2010
Karim ve Chi . L .
Examination of Destinations Food Image.
Hjalager ve “Food Tourism in Protected Areas—Sustainability for Producers, [Pazarlama 2012
Johensen The Environment and Tourism?”
Durlu ve Can “Gastronomi Turizminin Destinasyon Pazarlamasina Etkisi.” Pazarlama 2012
“Gastronomy Tourism: A Solution for Small Cities Marketing |[Pazarlama 2013
Soner . "
and Regional Development.
Williams “The Evolving Images of Wine Tourism Destinations.” :?r(la:]jtlmasyon 2001
Cohen ve Avieli “Food in Tourism: Attraction and Impediment.” :?r(la:]jtlmasyon 2004
Hall “Culinary Tourism and Regional Development: From Slow Food [Destinasyon | 2006
to Slow Tourism?” imaj1
“Culinary Tourism as a Destination Attraction: An Empirical [Destinasyon | 2006
Karim Examination of The Destination’s Food Image and Information [imaj1
Sources.”
Kim vd “Building a Model Of Local Food Consumption on Trips and [Destinasyon | 2007
' Holidays: A Grounded Theory Approach.” imaj1
Correia vd. “Modeling Motivations and Perceptions of Portuguese Tourists.” Ksﬁnasyon 2007
Fox “Reinventing The Gastronomic Identity of Croatian Tourist [Destinasyon | 2007
Destinations.” imaj1
“Kiiresellesme Siirecinde Gastronomide Yoresel Tatlarin [Destinasyon | 2009
Kiigiikaltan Turistlerin Destinasyon Tercihlerine ve Ulke Ekonomilerine [imajt
Etkileri.”
Harrington ve “Culinary Tourism: A Case Study of the Gastronomic Capital.” Despnasyon 2010
Ottenbacher imaj1
i “Destinasyon Cekicilik Unsuru Olarak Gastronomi Turizmi [Destinasyon | 2011
Goker T .
(Balikesir Ili Ornegi). imaj1
. “What Makes Gastronomic Destination Attractive? Evidence [Destinasyon | 2013
Hillel vd. . » i hai
From The Israeli Negev. imaj1
Hjalager ve . . Gast.r.o?omi 2000
o “Food for Tourists Determinants of An Image.” ve kiiltiir
Crigliano N
iliskisi
I N Gastronomi - | 2005
Long Culinary Tourism kiiltiir iliskisi
. corr ) . “ . ., |Gastronomi-| 2007
Westering Heritage and Gastronomy: The Pursuits of the “New Tourist. kiiltiir iliskisi
Yiincii “Stirdiiriilebilir  Turizm Agisindan Gastronomi Turizmi ve |[Gastronomi - | 2010
Persembe Yaylas1.” kiiltiir iliskisi
Goyniisen “Edirne'deki Gastrqnomik Kiiltirtin  Kentin Pazarlama ve Gastropgm.i - 2011
Markalagmasina Etkileri.” kiiltiir iliskisi
Cagh “Ttrkiye'de Yerel Kultiriin Turizm Odakli Kalkinmadaki Roli: |Gastronomi - | 2012
Gastronomi Turizmi Ornegi.” kiiltiir iliskisi
Hjalager ve “Food Tourism in Protected Areas—Sustainability for Producers, |Gastronomi - | 2012
Johansen The Environment and Tourism?”’ kiiltiir iliskisi
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.. “Kirsal Turizme Olan Talepte Yoresel Yiyecek ve Igecek |Gastronomi - | 2012
Kesici e e e v s R
Kiiltiiriiniin Rolii. tiltiir iliskisi
Gastronomi | 2013
Deveci vd. “Kirsal Turizm ile Gastronomi Turizmi iliskisi: Bigadi¢ Ornegi.” [ve kiiltiir
iligkisi
Turist 2003
Boniface “Tasting Tourism: Traveling For Food and Drink .” Beklenti -
Ozellikleri
“Wine Tourism Behavior in The Context of A Motivational Turist . 2004
Alant ve Bruwer . . - Beklenti -
Framework for Wine Regions and Cellar Doors. w
Ozellikleri
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Genel bir ifadeyle gastronomi turizminden bahsedebilmek i¢in farkli amagla

destinasyonun ziyareti sirasinda herhangi bir isletmede yiyecek veya igcecek tiikketimi
yeterli goriilmemektedir (Sarusik ve Ozbay, 2015: 26). Destinasyona seyahatte birincil

giidii yiyecek olmalidir.

Correia vd. (2008) gastronomi turizminde turist memnuniyetini 6lgmeye yonelik bir
caligma gergeklestirmistir. Calismanin ¢iktisina gore, turizmde gastronomi memnuniyeti
“gastronomi”, fiyat ve kalite” ve “atmosfer” olmak tizere {i¢ faktdrden olusan ¢ok boyutlu
bir yapiya sahiptir. Bu ii¢ faktorlin icerisinde gastronomi turist memnuniyetinde en

Oonemli faktor olarak belirtilmistir.

Gastronomi turizminde turist deneyiminin 6nemine dikkat ¢eken Richards, bu kapsamda
bir model ortaya koymustur. Model, yiyecegin iiretimi ile baglayip, tiiketim ve deneyimi
gastronomi turizmiyle bagdastirarak gostermektedir. Ozetle, model ¢iftlikte veya bagda
baslayip, restoranda biten gastronomi turizm aglarini temsil edip, deneyimin kalitesini

belirlemektedir (Richards, 2002:19).
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Tiirkiye’de yapilan calismalar incelendiginde, gastronomi turizmi konusu olduk¢a az
sayida literatiirde yerini almigtir. Gastronomi alaninda iilkemizde yapilan ¢alismalari su

sekilde 6zetlemek miimkiindiir:

Akman (1998) Tiirkiye’ye gelen ve tatil kdylerinde konaklayan yabanci turistlerin Tiirk
mutfagin1 tanima diizeylerini, Tirk mutfagi ve yemeklerine iliskin disiinceleri ile
Tirkiye’deki turistik tatil koylerinde verilen yiyecek icecek hizmetleri iginde Tiirk
mutfaginin yerini ve yararlanma durumunu incelemistir. Arastirma sonuglar1 arasinda
Tiirkiye’yi tercih etme sebepleri arasinda ilk siray1 seyahat fiyatlarinin uygun olmasi

alirken Tiirk mutfagini tanima amacinin besinci sirada yer aldig: belirlenmistir.

Altinel (2009) tarafindan Gaziantep’te yapilan c¢alismada giinlimiiz gastronomi
Isletmeciliginde isletmelerin rekabet giiciinii arttirmada monii yonetimi ve tiiketiciler
arastirllmistir. Caligmada yliz-ylize goriisme yontemi kullanilmis ve ¢iktilarin sektor
isletmelerine rehberlik etmesi amaclanmistir. Mutfak konusunda lezzet sahibi olan
Gaziantep’in monii yonetimi konusunda basarisiz oldugunu belirtmistir. Ek olarak,
meniiyii yonetim boyutuyla alan Altinel, turizm isletme belgeli tesislerin, belediye belgeli

tesislere gore ustiinliikleri oldugunu vurgulamistir.

Hatipoglu (2010), Bodrumda bes yildizli on adet otelin mutfak sefleri ile yari
yapilandirilmis goériisme formuyla verileri elde eden arastirmaci, dini inanglarin
gastronomi iizerine etkilerini ortaya koymayir amaglamistir. Otel isletmesinde dini
kurallar1 uygulamaya yonelik as¢ilarin tutumunu inceleyen Hatipoglu, mutfak seflerinin
ziyaretcilerin dini tutumlarina 6nem gosterdiklerini, yemeklerin hazirlanmasi ve

sunulmasinda dini kurallara riayet ettiklerini belirtmistir.

Gastronomi turizminin turizm egitim programlarindaki yeri ve 6neminin belirlenmesini
amaglayan Aslan (2010) Selguk Universitesine bagl turizm egitimi veren lisans ve
Onlisans programlarindaki icerigi gastronomi olan dersleri belirli 6zellikler bakimindan
incelemistir. Ogrencilerin gastronomi turizmine yonelik bilgi ve tutumlarni da
belirlemek isteyen arastirmaci 298 Ogrenciyle de anket ¢alismasi gerceklestirmistir.
Ogrencilerin gastronomi turizmine yonelik bilgi ve becerilerinin gelistirilmesi gerektigi
sonucuna varan Aslan, ilgili programlarda gastronomi igerikli derslerin artirilmasi

gerektigini de belirtmistir.
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Akman (1998)’dan sonra Tiirkiye’de yabanci turistler lizerine gergeklestirilen bir diger
calisma da Arslan (2010)’in gerceklestirdigi, “Yabanci turistlerin yiyecek igecek
isletmeleri, personeli ve Tirk mutfagina iliskin goriislerinin degerlendirilmesi” adh
calismadir. Ilgili ¢alismada, Alanya’da konaklayan turistler drneklem olarak alinmis ve
405 yabanci turistten anket yontemiyle veri toplanmistir. Calismada turistlerin Tiirkiye’ye
gelmeden Once ve geldikten sonra Tiirk mutfagi, yiyecek igecek isletmeleri ve calisan
personele karsi goriisleri alinarak analiz edilmistir. Arastirmanin sonucunda, turistlerin
Tirkiye’ye gelmeden 6nce sahip olduklar1 goriis ve tutumlar ile Tiirkiye’ye geldikten
sonra sahip olduklar1 goriis ve tutumlan inceleyen arastirmaci Tiirk mutfagi, yiyecek
icecek isletmeleri ve isletme personeline iliskin anlamli bir farklilik gosterdigi sonucuna

ulagmustir.

Gastronomi, hem iilke taniiminda hem de turizmden elde edilen gelirlerin artisinda ¢ok
onemli roller iistlenir (Akgdl, 2012: 20). Oyle ki, 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti
Istanbul’un tanitiminda gastronomi turizminin énemini ortaya koymay1 amaglayan Dilsiz
(2010), gastronominin destinasyon imaji iizerindeki etkisini aragtirmistir. Turizm igletme
belgeli restoranlarda anket yontemi ile veri toplayan arastirmaci, Marmara bolgesinde
faaliyet gosteren yiyecek icecek isletmelerinin, cografi konumunu avantaja gevirerek

Tiirk mutfak kiiltiirlinii tiim diinyaya tanitabilecegi sonucuna ulagmistir.

Aydin (2015), Afyonkarahisar’da yasayan ve Afyonkarahisar’a misafir olarak gelen
kisilerle bu sehre ait mutfak kiiltiirli ve yiyecek ve yemeklerin markalagsmasi hakkindaki
bilgi diizeylerini aragtirmistir. Toplamda 550 kisiyle yapilan anket teknigiyle veriler elde
edilmistir. Afyon mutfaginin pek fazla taninmamasi yemek kiltliriinlin 6n plana
c¢ikmamasindan dolayr oldugu sonucuna varan arastirmaci varmak istedigi sonucu
dogrulayarak sehir tanitiminda yemek kiiltiiriiniin etkisinin ve 6neminin gerekliligini

belirtmistir.

2.5. Gastronomi Turisti ve Profili

Gastronomi turizmine katilan turistlere “Gastro Turist” denmektedir. Nadir bulunan
yiyecekleri kesfetmeyi sosyal bir aktivite olarak gbéren ve bu yiyecekler icin seyahat
edebilen kisilerdir. Yiiksek gelir ve egitim seviyesine sahip bu kisiler yasadiklari tilkeden
baska bir tlilkeye bir lezzetin pesinden gidebilecek kadar bos zamana ve istege sahip

kisilerdir (Hatipoglu,2010:6).
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Gastro turistler, farkli destinasyonlarda yer alan yerel lezzetleri tatmak icin o
destinasyona seyahat ederler (Molz, 2007:77). Gastronomi, turizmde Onemli bir
motivasyon nedeni (Wolf, 2006: akt. Akgdl, 2012) ve ziyareti giidiileyen bir unsur olarak
dikkat cekmektedir (Akgol, 2012).

Akkiilah (2010), gastronomiye duyulan ilgiye gore turistleri su sekilde siniflandirmistir;

e Yiiksek ilgi diizeyine sahipler; destinasyona yapilan seyahatte temel sebep yiyecek
icecek hizmeti veren isletmeler, gidayla ilgili Pazar, festivaller ya da iiziim baglaridir.
Seyahat amaci1 ve gidilen destinasyon arasindaki motivasyonun temelini yemek
olusturur. Yiiksek ilgiyle meydana gelen bu turizm tiiriine gastronomi veya gurme
turizmi denmektedir.

e Orta ilgi diizeyine sahipler; destinasyonun ziyaret edilmesinde esas amag¢ yemek
degildir fakat ziyaret sirasinda diger aktivitelerin yaninda yerel bir yiyecek lireticisini,
lizim bagini ziyaret eden turistlerdir.

e Distik ilgi diizeyine sahipler; bir yiyecek festivalini, yerel yiyecek iireticisini, pazari
veya lizim bagini sadece diger destinasyon etkinliklerinden farkli oldugu icin ziyaret
eden turist grubudur.

e (ok az ilgi diizeyine sahipler; seyahatleri esnasinda sadece fizyolojik olarak yemek

ihtiyacglarini karsilamak amaciyla yiyecek igecek isletmelerine giden turistlerdir.

Tipik gastronomi turisti yiiksek gelire sahip, 30-50 yas araliginda kiiltiir turistine
benzerlik gosteren ozelliklere sahip turist tipidir (Zainal vd., 2010; 18). Gidilecek turistik
bdlgede gastronomi turistleri icin yiyecek oldukca biiylik bir 6neme sahiptir. Bununla
birlikte, gastronomi turistlerine gore gidilecek bolgede yer alan restoranlar destinasyon
se¢ciminde karar verirken oldukca etkilidir (Gyimothy vd., 2000; 373). Sparks vd.
(2003)’nin yaptiklart ¢alismanin bulgular1 da destinasyon se¢iminde gidilecek turistik
bolgede yer alan restoranlarin oldukca etkili oldugunu belirtmislerdir. Turistler ziyaret
ettikleri bolgede yer alan restoranlarin niteligi kadar bu restoranlarda yer alan
yiyeceklerin de niteligine dikkat etmektedirler. Oyle ki, gastronomi turistleri tatilde
tilkketecekleri yiyeceklerin saglikli olmasina dikkat ederken bu yiyeceklerin daha 6nce
tatmadiklar1 lezzetler olmasina, heyecan verici ve farkli olmalarina 6nem verdiklerini
belirtmislerdir (Sparks vd., 2003; 8). Farkli lezzetleri tatmak bu lezzetleri deneyimlemek
gastronomi turistleri i¢in zevk verici bir aktivitedir ve birgok turist egzotik deneyimler

yasamak isterler (Zainal vd., 2010; 18).
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Hall vd. (2003) yiyecegin 6zel ilgi turizmi kapsaminda ele alinabilecegini 6ne stirmiistiir
ve deneyimin tiiketim {lizerindeki etkisini arastirmistir (Sekil 2.1.). Yiyeceklere olan 6zel
ilgiyi seyahat giidiisii olarak; yogun ilgi, 1liml ilgi, diistik ilgi ve diisiik ilgi\ilgisiz olarak
gruplamistir. Yogun ilgide, turistler destinasyon se¢iminde belirli bir restorani, pazari
veya saraphaneyi ziyaret etme giidiisiiyle hareket ederlerken 1limli ilgide destinasyona
varildiginda yagsam tarzina dayali aktiviteler i¢in yerel pazar, restoran veya saraphane
ziyareti yer almaktadir. Diisiik ilgi de ise, seyahat sirasinda yemege ihtiya¢c duyulmasi

halinde bir yiyecek isletmesini ziyaret seklinde ger¢eklesmektedir.

YiYECEK TURIzZMi

: KIRSAL
Turist -
Miktar TURIZM -
DUSUK ILGI / ILGisiZ
MUTFAK Seyahat sirasinda yemek
da oldugunuz igi
GASTRONOMI TURIZMi A Hicic i rsiortm Ziyared
TURIZMi DOSOK iLG

“Degisik” oldugu igin
yetel Pazar, yiyecek festivali,

YEREL MUTFAK resicyan ve saraphaneyi ziyar:
TURIZMiI
ILIMLI LG
GURME Bir destinasyona vanldiginda,
TURIZMI daha kapsamh yasam tarzina dayah
akiiviteler igin yerel bir pazan,
JOGUN ILGI storan veya saraphaneyi ziyaret
Belirlbif restorani, pazan veya saraphaneyi

iyaret etme diirtisi ile destinasyon segimi.
uristik aktivitelerin neredeyse tima yiyecekle ilgili.

Birincil Ikincil Diger ilgi alanlarini tamamlayici

Sekil 2.1. Ozel ilgi turizmi olarak gastronomi turizmi.
Kaynak: Micheal C. Hall (2003).

Deneyime ek, olarak yiyecek turizm destinasyonunun cekicilik unsuru olarak ele
alindiginda bu seyahate katilan gastro turistin hangi giidiilerle karar verdigini ortaya
cikarmak Onem arz eder. Gastro turistin seyahat motivasyonlarin1 asagidaki gibi
siralayabiliriz:
e Unlii bir lokantanin as¢ismnin katildig: bir toplantiy1 veya pisirme performansini
seyretme,
e Yeni ve iinlii bir lokantada veya barda yiyip i¢cme, agilis gecesine veya 6zel bir
programa katilma,
e Sadece yerel halkin gittigi, bulunmas1 gii¢ bir lokanta ya da bara gitme,
e Yemek, sarap veya bira festival ve etkinliklerine katilma,

e Yoreye Ozgii taze yiyecekleri aragtirma
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e Sarap iiretimi yapilan yerleri ziyaret etme ve sarap iiretim stlirecini takip etme,
e Yemek kurslarma katilma gibi motivasyonlardan bahsedilebilir (Wolf, 2006:
Akgol, 2012: 41 ).
2.6. Gastronomi Turizm Rotalar:
Bu baslik altinda turizm rotalarina, cografi bilgi sistemlerine ve gastronomi turizm
rotalarina deginilmis, cesitli orneklerle gastronomi turizm rotalar1 6rneklendirilmeye

calisiimustir.

2.6.1. Turizm rotalar

Ik kez ziyaret edilecek olan bir turizm bdlgesinin daha dnceden gdriilememis olmasi
nedeniyle ziyaretciler, kendi ilgi alanlar1 ve hobileri dogrultusunda bolgede yer alan
aktiviteler, tarihi yerler, dogal ve kiiltiirel turizm degerlerine ait bilgiler ve bu degerlere
nasil ulagilacagi konusunda bilgi sahibi olma gereksinimi duymaktadirlar. Giiniimiizde
gelisen bilgi teknolojileri sayesinde turistler seyahat edecekleri bolgenin 6zelliklerini,
tarihini, kiiltiirel yapisin1 ve bolgede sunulan diger faaliyetlerin hakkinda kolay ve hizli
bir sekilde bilgi sahibi olabilmektedirler (Aydogan vd., 2012; 128). Bununla birlikte,
giderek artan rekabet ve bu rekabete bagl olarak turizm isletmelerinin mevcut turist
potansiyelini artirmak amaciyla bolgeye turist c¢ekebilmek i¢in turizmde {iriin
cesitlendirmeye yonelik calismalar yapmalarimi zorunlu kilmustir. Oyle ki, turistlerin
tabiatin1 korumus dogal ortamlara olan ilgisi, talebi ve bu talebi fark eden turizm
endiistrisinin alternatif turizm iirlinleri ortaya koymaya c¢alismalar1 turizm rotalari
kavramini ortaya ¢ikarmistir. Turizm rotalari, belirlenen bir ana tema iizerinde birbirinden
farkli bir dizi gekiciligi bir araya getiren, ziyaret¢ilerin bir destinasyondan bagka bir
destinasyona seyahatinden dolay1 bdlgesel agidan turizmi de harekete geciren seyahat

tiiriidiir (Laurens, 2007).

Bir diger tanima gore turizm rotalari, ziyaretgilerin egitsel anlamda tecriibelerini arttiran,
dogal ve Kkiiltiirel ¢ekicilikler agisindan zengin bir bolgeye yonelik olarak yapilan
seyahatler ve bu seyahatleri ziyaretgilerin yiiriiyerek, motorlu arag ya da at sirtinda
gergeklestirdikleri bir turizm big¢imidir (Silbergh, 1994). Seyahatler genellikle bireysel
olarak gergeklesmekte ancak organize turlarla yapilan seyahatlere de rastlanmaktadir.
Bununla birlikte, turizm rotalar1 kapsadigi alan ve sahip oldugu mesafe acisindan farklilik

gosterebilir ve yerel, bolgesel ve uluslararasi niteliklere sahip olabilir (Meyer, 2004).
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Turizm rotalarinin temel amacini1 Kervankiran ve Cuhadar (2014), bir bdlgede yer alan
her biri tek basma yeterince ¢ekici olmayan turistik deger ve aktiviteleri birbirine
baglayarak bolgeyi ziyarete gelen turistin bolgede vakit ge¢irmesi ve harcama yapmasi,
nerede ne gibi olanaklar oldugunu kesfedebilmesi, bir yerden diger bir yere en kisa ve en
kolay yoldan ne sekilde ulasabilecegi gibi bilgilere hizli ve kolay sekilde ulagabilmesine
olanak tanimasi seklinde agiklamiglardir. Turizm rotalari, turistlerin ugramadan gegip
gidecekleri alanlara turistlerin dikkatlerini ¢ekerek bu alanlara turist getirilmesine araci
olur (Moulin ve Bonifica, 2001, 237). Rotalar, ziyaret¢i yogunlugunun az oldugu kirsal
alanlarin pazarlanmasina, bir bolgede yer alan tarihi, dogal, kiiltiirel degerlerin veya diger
tematik c¢ekicilik unsurlarin farkina varilmasina ve turizm amacl olarak
degerlendirilmesine de yardimci olmaktadir (Lourens, 2007). Meyer (2004), turizm
rotalarinin birgok kiiltiirel ve ¢evresel kaynaklara sahip az gelismis bolgelerin ekonomik
baglamda kalkinmasi i¢in iyi bir firsat oldugunu belirtmistir. Ek olarak, turizm rotalari
etrafinda olusturulacak ek {iriin ve yeni hizmetler yerel ekonomi ve yeni girisimcilerin
gelismesine olanak tanir (Briedenhann ve Wickens, 2004). Turistler gittikleri iilke veya
bolgede bir veya iki yerde toplanma egilimindedirler turizm rotalar1 turistleri cografi
olarak diger bolgelere dagitmak icin ¢ekici bir mekanizmadir (Meyer, 2004). Bu sayede
turizm rotalar1 rotanin uzunluguna bagli olarak belirli bolgelerde yogunlasarak tasima
kapasitesini asmazken, ¢evresel zararlar1 da en az seviyede tutar ve ekonomik etki bircok

bolgeye de yayilir (Muray ve Graham, 1997; Stoddart, 2005; 32).

Meyer (2004) ve Lourens (2007) turizm rotalarinin olusturulmasinin yararlarini su sekilde

siralamislardir;

* Turizm rotalar bir rota lizerindeki ¢ok ¢esitli aktivite ve turistik ¢ekicilikleri bir araya

getirir.

* Tek basina onemli bir cekicilige sahip olmayan ve yetersiz kaynaklar1 nedeniyle

pazarlama ¢alismalar1 yapamayan kiigiik kasaba ve kdylerin pazarlanmasina katki saglar.
* Bolgedeki girisimcilerin yan iiriin ve hizmetler gelistirmelerini tesvik eder.

* Bolgedeki kalis sliresini uzatir, turist harcamalarini arttirir.

* Turizm {riiniiniin stirdiiriilebilirligine katki saglar.

* Turistik bélgenin kimlik kazanmasina ve imaj olusturmasina yardime1 olur.

* Destinasyonlarin ¢ekiciligini arttiran bir unsurdur.
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*Az bilinen c¢ekiciliklerin turistler tarafindan taninmasini ve turizm {iriinii olarak

kullanilmasini saglar.

» Kirsal alanlarda ekonomik, sosyal ve kiiltiirel yonden bolge halkinin gelisimine ve

yasam kalitesinin artmasina olanak tanir.
* Bolgede istihdam artisina imkan tanir.

Kirsal alanlarda rota turistlerinin motivasyonlari, benzersiz bir ekolojik ortamdan, 6zel
macera firsatlarina, kiiltiirel mekanlara veya kirsal kesimin huzur dolu yapisina kadar
cesitlilik gbsterebilir (Sharpley ve Sharpley, 1997; Stoddart, 2005; 34). Bununla birlikte,
Murray ve Graham (1997), yol boyunca elde edilen deneyimlerin en az varis yerleri kadar
onemli olduguna vurgu yapmistir. Yiiksek gelire sahip ve yasl kisiler dogal manzaraya
sahip yollar1 diger yollara tercih etmektedirler (Eby ve Molnar, 2002; 97). Turistin karar
verme ¢emberine gore turistik arzin baslangici, genel olarak gidilecek yer belirlendikten
sonra konaklama tesisinin se¢imi olarak tanimlanmigtir. Buna gore bir yere seyahat
etmeye karar veren turist, oncelikle konaklayacagi tesise karar vermektedir. Turistin bu
davranig bi¢imi tatilin seyrini daha basindan belirlemektedir. Genellikle turistlerin gelir
seviyesindeki farkliliklar sonucunda ortaya ¢ikan sec¢imlerin yarattigi firsat ve kisitlar,

turizm rotalarimi sekillendirmektedir (Giilbay, 2007; 75).

Hem gelismis hem de gelismekte olan tilkelerde basarili turizm rotalar1 igin gerekli olan
birkag¢ temel 6nkosul bulundugundan bahseden Rogerson (2007; 52) basari icin 6zellikle

onemli bilesenleri;

e Isbirligi aglar, bolgesel diisiince ve liderlik; cok cesitli turizm tedarikgileri arasinda
isbirligi aglarinin kurulmasi 6nem arz etmektedir. Laurens (2007)’e gore, bir turistik
rota olusturulurken hiikiimet, yerel yonetimler, 6zel isletmeler, dernekler ve turizm
endiistrisi arasinda iyi bir is birligi ¢ergevesi olusturulmalidir.

e Uriin gelistirme, altyap1 ve erisim; bir turizm rotasinda tema olarak secilen iiriin dnem
arz etse de konaklama olanaklar1 ve satis yerleri gibi bu rotanin bir parcasi olan
tedarik¢ilerin de temaya uygun olmasi gerekmektedir (Meyer, 2004). Bununla
birlikte, basarili bir turizm rotasi i¢in rotanin ulasilabilirligi de olduk¢a onem arz

etmektedir seklinde 6zetlemistir.

Turizm rotalar1 tematik ve iiriine dayali olarak ikiye ayrilmaktadir (Rogerson, 2007).

Bolge imajinin gelistirilmesi ve pazarlanmasini amaglayan tematik rotalar sarap,
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gastronomi, doga, kiiltiir vb. tema ele alinarak olusturulur. Uriine dayal1 olarak ortaya
konacak rotalar ise satislari artirma amaci tasimaktadir. Uriine dayali olarak gelistirilen
rotalar, Kanada Waterloo-Wellington Bira Rotasi, Niagara Sarap Rotasi, Avusturya

Bregenzerwald Peynir Rotasi gibi yiyecek-igcecek rotalaridir (Lourens; 2007).

Turizm amaclhi olusturulmus kirsal rotalar gilinlimiizde o6zellikle Avrupa’nin ¢esitli
tilkelerinde, Amerika, Avustralya, Kanada gibi gelismis lilkelerde ve Gliney Afrika gibi
gelismekte olan yer almaktadir. Bu baglamda, kirsal alanda olusturulan ilk rota,
Amerika’nin yerel el sanatlarini turistlere izleme imkan1 sunan 1925 yilinda olusturulmus
Appalas rotast’dir (Hayes ve MacLeod 2008: 58). 1964 yilinda Avrupa Konseyi ¢alisma
grubu, seyahat yoluyla Avrupa kiiltiirlinlin farkindaligini artirmak, kiiltiir turizmi igin
aglar kurmak ve Avrupa'da kiiltiirel mirasin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel gelisimini
tesvik etmek, boylece yerli halkin yasam kalitesini yilikseltmek i¢in bir dizi Avrupa
Kiiltiirel Rotalarin1 olusturmuslardir (Briedenhann ve Wickens, 2004). Ancak fikir,
sadece Santiago de Compostela Hac Yollari'nin kurulmasiyla 1980'de hayata gecmistir.
Avrupa kitasinda, kiiltiire dayali turizm rotalarmin yaygin oldugundan s6z edilebilir.
Meyer (2004)’in calismasinda yer verdigi s6z konusu kiiltiir rotalarindan bazilari;
Santiago de Compostela Kiiltiir ve Hac Rotas1, Ipek Yolu Rotasi, Barok Rotas1, Mozart
Rotasi, Viking Rotasi, Ortagag Kentleri Rotasi, Endiiliis Mirasi Rotasi, Cingene Rotasi,
Yahudi Miras1 Rotasidir. Fransa, gelistirdigi bircok rotayla ziyaret¢ileri Barok sanatin
temsilcisi olan kilise ve kirsal sapellerle yonlendirerek kirsal miras rotalarinin 6nciisii
olarak kabul edilir. Fransa'nin 6tesinde, Portekiz, Slovenya, Bulgaristan ve Baltik
Devletleri de dahil olmak iizere Avrupanin diger bolgelerinde kiiltiir turizmi rotasi

gelisimi 6rnekleri bulunmaktadir (Moulin ve Bonifica, 2001; 244).

Geligmis tilkelerin yanisira Giiney Afrika gibi geligmekte olan iilkelerde de glinlimiizde
rota turizmine oldukga fazla ilgi s6z konusudur. Afrika'nin gesitli bolgelerinde, turizm
potansiyelinin genisletilebilmesi i¢in turizm rotalarinin gelisimine giderek artan bir ilgi
duyulmaktadir (Rogerson, 2007; 18). Oyle ki, bircok calismada rota turizminin Giiney
Afrika iilkelerindeki ekonomik Oneminden bahsedilmistir (Briedenhann ve Wickens,
2004; 73). Afrika’da yer alan en biiyiik turizm rotas1 Afrika’nin dogal ve kiiltiirel turistik
unsurlarin1 60 farkli turizm rotasi ile birbirine baglayan 1993 yilinda sivil toplum
kurulusu tarafindan olusturulmus turizm rotasidir. Olusturulan bu rotada 6 iilke ve 200

koy ve kasaba, 1.671 turizm isletmesinin yer almistir ve rota yaklasik 32.952 km
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uzunlugundadir (Lourens, 2007). Giiney Afrika’nin sanat {iriinleri, el sanatlar1 ve tarim
tiriinlerinin kirsal alanda ¢ok ¢esitli ¢ekicilikler ile sunuldugu Midlands Meander Rotasi
da diger bir turizm rotasidir. Ozellikle Giiney Afrika ve Lesotho, Mozambik, Namibya ve
Svaziland gibi komsu iilkelere uzanan birgok farkli turizm rotasi olusturulmaktadir veya

planlanmaktadir (Kiambo, 2005; 35).

Ulkemizde de Saint Paul yolu, Likya yolu gibi tarihi ve kiiltiirel rotalar kullanilmaktadur.
Bu iki 6nemli rota, yaklasik 500°er kilometrelik bir uzunluga sahiptir. Ek olarak, bu dag
yiriiyiis rotalarindan St. Paul 2004 yilinda, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan
onaylanan Likya yolu ise 1999 yilinda turizme agilmistir. Benzer sekilde Bati Karadeniz
béliimiinde Kastamonu valiligi tarafindan 2008 yilinda acilan 135 km’lik istiklal yolu,
Karabiik valiligi tarafindan 2009 yilinda agilan Yenice trekking (dag yiiriiyiisii) rotalari,
2010 yilinda isaretlenen Eskipazar trekking rotalart ve 2011 yilinda agilan Safranbolu
trekking rotalar1 gibi Bat1 Karadeniz ekoturizm rotas1 bulunmaktadir (Tiirker, 2013). Ek
olarak, iilkemizin ilk bag rotasi projesi olan Trakya bag rotasi projesinden de
bahsedilebilir. Trakya Kalkinma Ajansi'nin destegiyle 2013 yilinda hayata gegirilen,
Trakya Turizm Isletmecileri Derneginin “Trakya Bag Rotast Projesi”, Trakya
bolgesindeki turizm faaliyetlerini nitelik ve nicelik agisindan arttirmaya yonelik bir 6zel
ilgi turizm tiiri olarak degerlendirebilir. Trakya kalkinma ajans1 ve Tekirdag, Sarkoy,
Gelibolu ve Kirklareli bolgelerinde faaliyet gosteren 12 butik sarap iireticinin destegi ile
olusturulan Trakya bag rotast hem gilinlibirlik tur imkéanlar1 hem de konaklama
alternatifleriyle sarap turizminin iilkemizdeki gelisimi agisindan son derece degerli bir
girisimdir. Trakya bag rotasi biinyesinde dort farkli alternatif rota ve 12 sarap iireticisi
bulunmaktadir. Bolgede, Kirklareli rotasinda ii¢ sarap treticisi, Gelibolu rotasinda iki
sarap ireticisi, Tekirdag rotasinda dort sarap iireticisi ve son olarak Sarkdy rotasinda ise
li¢ sarap treticisi bulunmaktadir. Ayrica, s6z konusu baglarin bir kismi butik otel olarak
da hizmet vermekte ve bu yolla sarap turistlerine konaklama imkan1 da saglanmaktadir
(Akdag, 2015; 5). Bu tiir rotalarin planlanmasi, rotalardaki uygun ulasim yollarmin
belirlenmesi, rotalarin kirsal bolgelere etkisinin analizi, turizm gelisim bolgelerindeki
alternatif rotalarin olusturulmasi ve biitlin bunlarin gorsellestirilerek haritalanmasi

konularinda, CBS’nin 6nemi biiyiiktiir (Kervankiran ve Cuhadar, 2014; 581).
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2.6.2. Cografi bilgi sistemleri

Cografi Bilgi Sistemleri (CBS) insan, yer ve mekanla ilgili cografi verilerin yeryiiziinde
olan gercek referanslariyla birlikte bir veritabaninda toplanmasi, toplanan bu veriler
lizerinde amaca gore Oongoriilen analizlerin yapilmasi ve elde edilen sonuglarin harita,
tablo ve grafikler seklinde gosterilmesi amaciyla tasarlanmis olan bir bilgisayar bilgi

sistemidir (Fitzpatrick ve Maguire, 2000; Akt. Demirci, 2007; 208).

Bir bagka arastirmaciya gére CBS, diinya iizerindeki sosyal, ekonomik, ¢evresel vb.
sorunlarin ¢oziimiine yonelik olarak ve mekana/konuma dayali karmasik karar verme
siireclerinde kullanicilara yardimci olmak iizere; biiyilk hacimli cografi verilerin
iiretilmesi, arsivlenmesi, giincellenmesi, goriintiillenmesi, analiz edilip raporlanmasi ve
paydaslara sunulmasi i¢in tasarlanmis; donanim, yazilim, veri, personel ve yontemlerden
(kurallar) olusan oldukca kapsamli bir bilgi sistemdir (Karagiillii, 2012; 3). Ozetle CBS,
yerylizlindeki nesnelerin  ve olaylarin analizi, bu analiz sonuglarmma gore

haritalandirmalarin yapilabildigi bir aractir (Demirci, 2004; 172).

CBS ilk olarak Kanada’da, 1960’11 yillarda dogal kaynaklarin analiz ve envanter
caligmalarinin yapilmasi amaci ile gelistirilmistir (Yomralioglu, 2000: 15). Kullanim
alan1 ve islevi bugiinkii seviye ile kiyaslanamayacak 06lctide kisitli olan CBS 80 ve 90°l1
yillarda basta cografya olmak tizere pek ¢ok bilim dalinda aragtirma yontemi olma niteligi
kazanmistir. O yillardan sonra bilgisayar teknolojisindeki gelismelere paralel bir sekilde
geliserek kamu kurumlart ve 06zel sektorde mekansal analizler i¢in yaygin olarak

kullanilan profesyonel bir bilgisayar sistemine doniismiistiir (Demirci, 2007; 208-209).

Ozellikle CBS’nin diinya iizerinde konumsal bilgi ile ilgilenen kisiler, kurum ve
kuruluglar arasinda genis bir merak uyandirmasi, gelismelerdeki hizli degisiklikler
(Kapluhan, 2014; 36) her gecen giin daha fazla sektoriin ilgisini ¢ekmekte ve giderek
taninir hale gelen bu bilgi sistemi elde edilen veri ve veri analizine bagl olarak faaliyet
gosteren sektorlerin ihtiyaclarint karsilamaktadir. Uygucgil (2016) CBS ‘nin kullanim

alanlarin1 uygulama bazinda;

e Miihendislik uygulamalari
e Tarim uygulamalari
e (evre uygulamalari

e Yer bilimleri uygulamalar1
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e Ormancilik uygulamalari
e Arkeoloji

e Kamu uygulamalar seklinde siralamistir.

Bununla birlikte, arastirmacilar tanimladiklar1 uygulama alanlariin disinda daha birgok
alanda CBS’nin kullanilmakta oldugunu ve teknolojinin ilerlemesiyle bu uygulama
alanlarmin da artacagini belirtmislerdir. Nitekim ilerleyen teknolojik gelismelere uyum
saglamak amaciyla teknolojiye paralel olarak ilerleyen endiistriler diisiintildiiglinde

CBS’leri yeniliklerden bagimsiz olamayacak turizm endiistrisinde de yerini almistir.

Cografi bilgi, yeryliziindeki herhangi bir nesnenin nerede oldugunu veya yeryliziindeki
herhangi bir konumda neler bulundugunu belirten bir kavramdir. Cografi bilgiyi
toplamaya, saklamaya, giincellemeye, islemeye, gerektiginde yaratmaya, analiz etmeye
ve gostermeye yarayan; icerisinde donanim, yazilim ve personel bulunduran, kurumsal
ve organizasyonal entegrasyon gerektiren bilgi sistemlerinin genel adina Cografi Bilgi

Sistemi denir (Uyguggil, 2016; 120).

CBS’nin temel fonksiyonu, teknolojik araglar kullanilarak bilgi akisinin dogru, eksiksiz
ve hizli bir bigimde saglanmasi ve bu bilginin kullanilip, analiz edilerek kurgulanan

amaclarin gerceklestirilmesidir. CBS;

e Veri isleme fonksiyonu,
e Sorgulama ve konuma bagli analiz fonksiyonu,
e Model analizi fonksiyonu,

e Goriintlileme ve sunum fonksiyonu olmak {izere dort temel fonksiyona sahiptir.

Bu temel fonksiyonlara ek olarak Erdogan (2014) CBS’ nin kurulabilmesi i¢in gerekli

olan bilesenleri kisaca;

e Veriler
e Yazilimlar
e Donanimlar

e Yontemler ve personel seklinde siralamstir.

CBS dinamik bir yapiya sahiptir. Bu 6zelligi sayesinde veriler giincellendiginde cografi
Ozelliklere ait gorsel sunumlarin bulundugu CBS uygulamalarina yeni bilgiler

otomatikman yansimaktadir.
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CBS konumsal bilgiyi gorsel platformda isleyebilme, saklayabilme ve analiz edebilme
olanagindan dolay1 diger bilgi sistemlerinden ayirilir. CBS’yi farkli yapan bes temel

gorsel analiz mevcuttur. Bunlar;

e Konumsal kaynak envanteri
e Ag (Sebeke) analizleri
e Yer sec¢imi analizleri
e Yiizey analizleri
e Zamana bagli konumsal degisiklik analizleri olarak siralanabilir (Uyguggil, 2016;
124).
Cografi Bilgi Sistemleri'nin bilgi sistemlerinden farki; sistemin degisik nesnelere ait

bilgilerine ek olarak konum bilgilerini de icermesidir (Saglam vd., 2004).

Bilgisayar ve internet teknolojileri alaninda yaganan gelismeler cogu alanda oldugu gibi
turizm alaninda da yenilik ve degisikliklere sebep olmustur. Bilgiyi arayan, irdeleyen ve
sorgulayan giiniimiiz turist profilinin ihtiyag ve gereksinimlerini takip etmek zorunda olan
turizm endiistrisi paydaslart bu yenilikleri kendi alanlarina entegre etmek zorundalardir.
Ornegin, turizm endiistrisi agisindan bu gelismeler ele alindiginda, dogal ve kiiltiirel
cekiciliklere sahip olan bir iilke, bu ¢ekicilik unsurlarini gelisen iletisim kanallariyla genis
kitlelere tanitabilme imkanina sahip olmayla birlikte, s6z konusu ¢ekicilik unsurlarini en
yeni teknolojik ortamlarda envanterleyip saklayabilme imkénina da sahip olmaktadir
(Kervankiran ve Cuhadar, 2014; 587). Giiniimiiz teknoloji ve yeniliklerini takip etmek
cogu endiistride oldugu gibi 6znesi insan olan turizm endiistrisi i¢cin de hayati 6nem

tasimaktadir.

CBS giiniimiizde ulagim, aligveris, kargo ve trafik hizmetleri, en uygun yer sec¢imi, turizm
danigsma, harita veya cografi bilgi sorgulama, yer bulma gibi 100’iin {izerinde disiplin
tarafindan kullanilmaktadir (Kervankiran ve Cuhadar, 2014; 577). Yapis1 geregi mekana
dayali ¢cok cesitli faaliyetleri ele alan CBS’ i mekan olgusunun 6nemli bir bilesen oldugu
turizm endiistrisinde de hizla artan bir ilgi gormiistiir. Ciinkii turizm mekan igerisinde
gerceklesen bir faaliyettir ve bu mekanlarin dogru, verimli ve etkin kullanilabilmesi
ihtiyaci s6z konusudur. Bu anlamda CBS turizm planlamalarina ve turizmin gelisimine
katki saglayabilecek bir bilgi ve karar verme sistemidir denebilir. Turizme konu olan

varliklarin envanterlerinin ¢ikarilmasi, turizm planlamasi, turizm pazarlama ve
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degerlerinin etki alanlarmin belirlenmesi ve turizm varliklarindan siirdiiriilebilir bir

sekilde yararlanmada CBS kullanilabilmektedir (Kervankiran ve Cuhadar, 2014;581).

Turizm, bilgi yogun bir endiistri 6zelligi tasimaktadir. Giiniimiizde turistler, tatil veya
gezi/yolculuk planmmi yaparken gidecekleri bdlgeyi veya glizergah1 tanimak
istemektedirler. Bu bazen mesafe, yol durumu, cografi, meteorolojik, sosyal, ekonomik
Ozellikler, barinma, sosyal imkanlar gibi daha detayl1 bir bilgilenme olabilmektedir. Bu
bilgilerin ayn1 zamanda gilincel ve dogru bilgilerden olusmasi1 beklenmektedir. Bilgi
teknolojilerinde yasanan ilerlemeler, turizm sektoriinde faaliyet gosteren isletmeler ve
turistik destinasyonlar i¢in pazarlama, yonetim ve tanitim alanlarinda yeni olanaklar ve
rekabet avantaji sagladig1 gibi, kullanicilara da ziyaret etmeyi planladiklar1 bélgenin
tarihi, kiiltiirel ve dogal turizm degerleri hakkinda bilgi kaynagi olmakta ve turistik gezi
planlarin1 daha etkin, kisa siirede ve az caba harcayarak yapabilmelerine imkan

saglamaktadir (Aydogan vd., 2012).

CBS’nin turizm sektoriinde kullanimi sayesinde; dogal ve kiiltiirel mekanlarin
korunabilmesi, kayit altina alinabilmesi ve siirdiiriilebilir bir anlayisla gelecek nesillere

aktarilmasi saglanabilir (Kervankiran ve Cuhadar, 2014; 587).

CBS turizm endiistrisi agisindan turizm planlamalarma ve turizmin gelisimine katki
saglayabilecek bilgi sistemi olmasinin yaninda bir karar verme destek sistemidir. Kagmaz

(2012) CBS’nin, turizm planlamasinda su amaglarla kullanilabilecegini belirtmistir;

e (Cografi ¢gevre ve sosyo-ekonomik 6zellikleri 6l¢gmek,

e Kullanilan alanda sosyo-demografik 6zelliklerin dagilimini tanimlamak,

e Potansiyel pazar paymi kesfetmek,

e Var olan rekreasyonel ve dogal kaynaklar1 ve potansiyel ziyaretcilerin geldikleri
merkezde seyahat edilen mesafeler arasinda iligkiyi incelemek,

e Seyahat zamanini en aza indirmek i¢in network(sebeke) analizini kullanmak ve

e Enuygun rotay1 bulmak.

Turizm cografyayla i¢ icedir ve dogas1 geregi giiclii cografik nitelikler tagir. CBS’nin
kendisi cografik arastirma ve karar verme hizmetleri sunan bir bilgi sistemidir ki bu
hizmetler turizmde 6nemli roller oynar. Ozellikle, veri depolama, veriyi isleme ve
mekansal analiz gibi islevleriyle CBS dogrudan turizm i¢in hizmet vermektedir. Wei

(2012) CBS’nin turizmdeki rollerini su sekilde siralamistir;
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e Turizm bilgi yonetiminin yiiriitiilmesi
e Kapsaml tematik haritalarin {iretilmesi

e Turizmin gelisimi i¢in kaynaklarin saglanmasi

Boyd vd. (1996) CBS’ni Kuzey Ontrio ekoturizm alanlarinin belirlenmesinde
kullanmiglardir. Ayrica, CBS’nin turizm planlamasinda uygulandig: (Savitsky vd., 1999;
Mejia vd., 2000) ve internet iizerinden turizm bilgilerinin sunuldugu calismalar (Du ve
Gabay, 2002) mevcuttur. Banerjee vd. (2002) Afrika bolgesinde dogaya dayali ekoturizm
plan1 gelistirebilmek i¢in bolgede ekoturizme uygun alanlarin belirlenmesinde CBS

teknolojisinden yararlanilmistir.

2.6.3. Gastronomi turizm rotalari

Bir bolgenin arazisi, iklim kosullar1 ve bu bdlgede iiretilen yiyeceklerin karakteri arasinda
dogal bir iligski bulunmaktadir. Bolgedeki cografik kosullar bolgenin mutfak kiiltiirtinii
belirlemektedir. Mutfak kiiltiirlinde bolgesel ayricaligt ve karakteristik bir mirasin
evrimini saglayan bu cografi gesitliliktir (Zainal vd., 2010; 19). Cografik konum ve
gastronomi arasindaki bu bag, farkli ya da tipik bolgesel veya ulusal yiyeceklerin
tanitilmast cabalar1 gibi turizmde ¢ok cesitli sekillerde kullanilmaktadir. Ek olarak,
gastronomi rotalari, turistlerin heyecan deneyimlerini tatmin edebilir; ¢iinkii yasadiklari
yerde karsilasmayacaklar1 yeni mutfaklar1 ve yiyecekleri kesfederler. Maceraci turistler,
cogu zaman liiks restoranlar ve otellerde bulunmayan geleneksel yiyecekleri ararlar; bu
yiyecekler bu mekanlarda mevcut olsa da, otantik tadi bir¢ok kisinin zevkine uyacak
sekilde yerele gore degismis olabilir (Zainal vd., 2010; 20). Bu yiizden gastronomi
turizmi rotalarinin olusturulmasiyla yerelle i¢ ige olan bolgeye has iirlinlerin ve

yiyeceklerin degismeden turiste ulastirilabilmesi miimkiin olacaktir.

Bir gastronomik rota, peyzajin korunmasina, yerel kiiltliriin yayginlagtirilmasina,
ekonomik kalkinmaya ve bolgenin konumlandirilmasina katkida bulunan yapilandirilmis
bir turistik iiriin olarak tanimlanir (Jeambey, 2016; 1187). Diinya iizerinde ¢esitli yiyecek
veya igecekler tema olarak ele alinarak olusturulan gastronomi turizmi rotalarinin
varligindan s6z edilebilir. Sarap, peynir, bira, zeytin ve zeytinyagi gibi {irlinler tema
alinarak gastronomi turizmi rotalar1 olusturulmustur. Bunlar arasinda en yaygin olani

sarap turizmi rotalaridir.
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Ozel ilgi turizmi olarak ele alinan turizm rotalar1 daha ¢ok yereli n plana ¢ikaran kirsal
turizmde gastronomi turizm rotalar1 olarak ele alinmistir. Bu baglamda, kirsal turizm
kapsaminda ele alinan gastronomi turizm rotalarinin en basarili 6rnekleri Avrupa, Kuzey
Amerika ve Avusturalya'da yer alan sarap ve yiyecek rotalar1 olarak gosterilebilir (Telfer,
2000). Amerika Birlesik Devletleri’nde kiiltiirel miras rotalar1 ve yiyecek igecek
rotalariin oldukga popiiler oldugu bilinmektedir. Bu rotalar yer aldiklar1 bolge boyunca
bir dizi etkinlik ve cazibe merkezinin olusumunu tesvik etmektedir (Briedenhann ve

Wickens; 2004).

Gastronomi turizmi rotalar1 kapsaminda gosterilebilecek sarap turizmi rotalarmin en
bilinenleri Giiney Afrika sarap rotasi ve Niagara sarap rotalaridir. Stellenbosch 41 sarap
ireticisi, 1700 yatakli konaklama olanaklari, 76 adet kafe ve restoraniyla gastronomi
turizm rotalar1 kapsaminda ele alinabilecek Giiney Afrika sarap rotasidir Nowers vd.,
2002; 198). Stellenbosch sarap turizm rotasina ait olusturulmus harita Sekil 2.2.’de

verilmistir.
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Sekil 2.2. Giiney Afrika Stellenbosch sarap turizm rotast.
Kaynak: http://www.wineroute.co.za/

Yiyecek ve sarap turizmi Kanada’nin Niagara bdlgesinde de yaygin olarak
ger¢eklesmektedir. Kanada'nin giineyindeki Ontario'daki Niagara bolgesinde yer alan
sarap rotalari, bolgenin yiyecek lreticileri, isletmecileri, distribiitorleri, restoranlar1 ve
sarap imalathaneleri arasinda kirsal turizmi tesvik eden stratejik bir ittifakin ayrilmaz
parcasidir. Nigara sarap rotasi 52’den fazla saraphanenin rehberli turlar, tadimlar,
restoranlar, Ozel etkinlikler ve aligveris yerlerinin birbirine baglanmasiyla olusmustur
(Telfer, 2001; 24). Niagara sarap rotasina ek olarak bir diger popiiler sarap rotasi da
Portekiz Bairrada’da yer almaktadir. Yirmi sekiz yerel {ireticiden olusan Bairrada sarap
rotas1 restoranlar, barlar, miizeler ve satis yerleri gibi ¢ekicilik unsurlarindan

olusmaktadir (Correia vd., 2004; 22).

32



Niagara Escarpment and Twenty Valley LEGEND
Just south of the GTA, the Niagara Escarpment Is an —_—

easy drive from most of southern Ontario, It enjoys a Winary Q
unigue microclimate with similar latitude and growing Infarmation i
conditions to many wine regions in Europe Wine Rovte —

Wine Roeghon al Roads
Country
Ontario

Sekil 2.3. Niagara sarap turizmi rotast.
Kaynak: https://ontarioculinary.com/

Sarap rotasina ek olarak gastronomi turizmi rotasi olarak bira rotasindan da s6z edilebilir.

Icerisinde bira yapimimin, tadiminin ve hatta miizesinin yer aldig1 bira rotalarnda ek
olarak restoranlar, konaklama isletmeleri de yer almaktadir. Kanada Waterloo Welington
bira rotasi oldukca iinliidiir. Bira rotasi Ontario, Kanada'daki Waterloo-Wellington
bolgesi'nde 11 adet el yapimi bira {iretim yeri ve 1 adet el yapimi elma sarab iiretim yeri
ve peynir lretim yerinden olusan bir rotadir. Kanada da yer alan bira rotasi iizerinde
konaklama isletmeleri, restoranlar ve yerel ¢iftlik iiriinlerinin satildigi satis yerleri

mevcuttur (https://feaston.ontarioculinary.com).
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GUELPH - CAMBRI « KITCHENER - WATERLOO

and the critically acclaimed restaurants, breweries and accommodations of
Guelph. And include a visit to Canada’s third oldest farmers' market located
in historic Cambridge in the heart of Southwestern Ontario

1430-2 King 5t N., Saint Jacobs
ON - NOB 2No - (519) 664 1001
blockthreebrewing.ca

) 950 Woodlawn Rd W, Guelph
ON - N1K 1B8 - (800) 576 3853
wellingtonbrewery.ca

DIXON'S DISTILLED SPIRITS
106-355 Elmira Rd N, Guelph
ON-N1K 155 - (519) 362 1850
dixonsdistilledspirits.com

' 355 Elmira Rd N, Guelph
ON - N1K 155 - (519) 824 1194
stonehammer.ca

4856 Sideroad 10, Puslinch
{end of Whitelaw Rd}
ON-N1HBJ1 - (519) 831 769
harvesthopandmalt.com

ARTISANALE

214 Woalwich St, Guelph
ON - NTH 3V - (519) 821 3359
artisanale.ca

GUELPH FARMERS' MARKET

2 Gordon Street, Guelph
ON « N1H 341
guelphfarmersmarket.ca

o BOREALIS GRILLE

1388 Gordon 5t, Guelph
ON-NTH 1CB - (515) 836 3948
borealisgrille.ca

ABERFOYLE FARMERS' MARKET

23 Brock Rd 5, Puslinch
ON - NTH 6H
aberfoylemarket.ca

SHADE'S MILLS
CONSERVATION AREA

450 Avenue Rd, Cambridge
ON-NIR 554 - (519) 621 3697
grandriver.ca

Photos: Greenbelt Foundation

Explore quaint villages nestled in rolling countryside, spectacular
views from atop 400 million year old limestone cliffs, a Canadian Heritage River

@ CAMBRIDGE FARMERS’ MARKET

40 Dickson St, Cambridge
ON - MN1R 5W8 - (519) 740 4680
cambridge.ca‘market

THE CAMERIDGE MILL

130 Water St N, Cambridge
CON-MIR1P1-(519) 624 1828
cambridgemill.ca

¥ 295 Ainslie 5t 5. Cambridge
CN+MNIR3L3+(519) 620 3233
grandriverbrewing.com
LANGDON HALL COUNTRY
HOUSE HOTEL & SPA
1 Langdon Dr, Cambridge

ON - N3H 4R8 - (519) 740 2100
langdonhall.ca

@ BRIGHT CHEESE & BUTTER

RR1 816503 County Rd 22, Bright
ON . NoJ 1Jo - (519) 454 4810
brightcheessandbuttercom

MOUNTAINOAK CHEESE
3165 Huron Rd, New Hamburg

ON - N3A 3(3.(519) 662 4967
mountainoakcheese.ca

*Call ahead for rour availability as business and
tour hours are subject to change. Please consult
websites for weekday hours
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Also visit
TOGETHER WE'RE
BITTER BREWING CO-OP
brewing.coop

ABE ERB BREWERY
& RESTAURANT

abeerb.com
INNOCENTE BREWING CO.
Innocenteca
ELORA BREWING CO. q .
elorabrewingcompany.ca t:(_of_!‘.-‘-l"' GUELPH o
9
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Sekil 2.4. Waterloo Wellington bira turizm rotast.
Kaynak: https://feaston.ontarioculinary.com

Avusturya’da turizm rotalar1 elma, sirke, zeytinyagi, peynir ve sarap rotasi gibi yerel

iirtinler lizerine kurulmus bir temaya sahiptir (Meyer ve Cech, 2003;150). Gastronomi

turizm rotalar1 kapsaminda ele alinan Avusturya Bregenzerwald peynir rotasi oldukca

popiilerdir. Peynir yapimi Bregenzerwald'da uzun bir gegmise dayanmaktadir ve bolgenin

kiiltiiri ve gelenekleri {izerinde oldukga etkilidir. Bregenzerwald ciftliklerin, siit

iireticilerinin, peynir ireticilerinin, restoranlarin ve peynir miizelerinin yer aldig

gastronomi turizm rotasidir. 160’dan fazla igbirlik¢inin bir araya geldigi rota, lezzetin ve

bolgesel kiiltiiriin korunmasi hedefiyle bir araya gelmistir. On yedi peynir ciftliginde

yillik iki yliz ton peynir iiretimi gerceklestirilmektedir. Bregenzerwald peynir rotasi,

konaklama, restoranlar ve peynir miizelerinin yan1 sira, yiirliyiis, bisiklet, dag bisikleti ve
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tirmanma rotast gibi bir¢ok etkinligi de g¢ekicilik unsuru olarak

(http://www .bregenzerwald.at/s/en/).
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Sekil 2.5. Hirvatistan, Istirya yarimadast bal rotast.
Kaynak: http://www.istria-gourmet.com/

sunmaktadir

Gastronomi turizm rotalar1 arasinda Hirvatistan’da yer alan Istirya yarimadasi zeytinyagi

rotasi da drnek olarak gosterilebilir. Yarimada da zeytinyag kiiltiiriiniin gelistirilmesine,

kalite standartlariin ve yaraticiligin ytikseltilmesine ve daha iyi bir deneyim degisimine

odaklanan 116 adet zeytinyag: iireticisi yer almaktadir. Bununla birlikte Istirya

yarimadasinda gastronomi turizm rotalarina 6rnek olabilecek bir diger turizm rotasi da

bal rotasidir. Geleneksel olarak iiretilen bal rotasi Sekil 2.5°te verilen harita ile

gosterilmistir.

Yiyecek ve sarap turizmi sadece saraphane, ciftlik, bira yapim evleri, zeytinyagi islikleri

ve damitim evlerini gezmekten ibaret degildir. Neredeyse her yiyecek ya da sarap kaynagi

tiiketicinin duyularin1 uyarabilme potansiyeline sahiptir. Hammaddeden bitmis {iriine
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kadar tiim tretim siirecini gorebilme, Ozellikle bolgenin lezzetini yerel iirtinlerini
kullanarak hissetmek ve tadabilmek ziyaret¢i merakini tetikleyen bir faktordiir. Bu
nedenle herhangi bir yiyecek ve sarap kaynagi turizme kaynak olabilme giiciine sahiptir.

Kapilarini turizme agan diger yiyecek tiretim merkezleri arasinda;

e Piring alanlar ve ciftlik evleri,

e (Geleneksel ekmek yapimi, firinlar,

e Kurutulmus et iireticileri,

e Geleneksel sirke iireticileri,

e Kaz cigeri lreticileri,

e Balik ciftlikleri,

e Makarna fabrikalari,

e Salyangoz ciftlikleri,

e Tuz yapimi,

e Meyve sebze iiretim merkezleri,

e Geleneksel ¢ikolata yapimu,

e Kakoo bitkisi yetistiriciligi,

e (ay yetistiriciligi gibi turizm ¢esitleri sayilabilir (Croce ve Perri, 2010; 134).
Hardy (2003), turizm rotalarinda bulunmasi gereken bilesenleri yol, konaklama tesisi,
ulasilabilir bilgi (ziyaret¢i merkezleri, tabela ve brosiirleri i¢eren), akaryakit istasyonu ve

yol kenar1 hizmetleri (ara¢ onarim ve kurtarma) seklinde siralamistir.

Ek olarak, temali rota olusturulurken dikkat edilecek noktalari Nowers vd. (2002) su

sekilde 6zetlemistir;

e Rotanin yeri tam olarak belirlenmelidir.

e Rotanin ismi son derece onemlidir.

e Rota her yonden erisilebilir olmalidir.

e Yol isaretleri goriiniir bir sekilde olmalidir.

e Bolge hakkinda verilen turizm bilgilerinin dogru ve eksiksiz olmas1 6nemlidir.
e Tesisler otuz kisiye kadar olan gruplar ele alacak kadar biiyiik olmalidir.

e Tur operatorleri ile saglikli iliskiler kurulmalidir.

e Mevcut ve giivenli otopark hizmeti olmalidir.
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e Turistler {retim silire¢leri hakkinda egitilmeli ve uygulamali olarak
gosterilmelidir.
e Her rota kendine has farkli bir sey sunmalidir.

e Konaklama isletmeleri rota ilizerinde olduk¢a 6nem arz etmektedir.

Bir gastronomi turizmi rotasinda konaklama isletmelerinin olmasi olduk¢a 6nem arz
etmektedir. Ziyaretcilerin geceleme ihtiyaglarinin yaninda diger ihtiyaglar1 iginde

konaklama olanaklar1 olduk¢a 6nemlidir.

Trakya Bag rotasini 6zel ilgi turizmi kapsaminda ele alan Ergiiven (2015), mevcut sarap
rotast lizerinde konaklama olanaklarinin olmayisinin eksikligine dikkat cekmistir.
Aragtirmaciya gore, Trakya bag rotasi isletmelerinin sarap iiretiminde ulusal ve
uluslararasi markalar arasinda yer almasina ragmen, gastronomi turizmi rotasi veya sarap
turizmi rotasi agisindan yetersiz konaklama ve insan kaynaklari nedeniyle hak ettigi ilgiyi
alamamaktadir seklinde aktarmistir. Aynmi calisma da arastirmaci, Trakya bolgesinde
sarap kadar onemli ve kaliteli olan peynir, zeytinyagi, et ve marmelat gibi diger

gastronomik iirlinlerinde rotalara dahil edilmesi gerektigini vurgulamistir.

Konaklamanin yani sira turizm rotalar1 bir takim etkinliklere ev sahipligi yapmalidir.
Oyle ki, Niagara sarap rotasinin turizm endiistrisindeki isbirligi seviyesini belirlemek
isteyen Telfer (2001), yaptig1 ¢calismada katilimcilarin yil boyunca daha fazla miisteri
etkinligi ve bolgeyi tanitan etkinliklerin diizenlenmesini istediklerini belirtmislerdir.
Ayrica aragtirmaci, katilimcilarin sarap rotasinda 6zel cazibe merkezleri olarak ayrintili
sarap tadim tesisleri ve restoranlarin artiritlmasini belirttiklerini vurgulamistir (Telfer,

2001; 27).
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3.YONTEM

Bu calismada kullanilan Karaburun Yarimdasina ait harita altliklar1 Anadolu Universitesi
Bilimsel Arastirma Projeleri (BAP) tarafindan desteklenen “Kirsal Kalkinmanin
Saglanmas1 ve Siirdiiriilebilir Turizmin Desteklenmesi Amaciyla Agroturizm
Firsatlarinin Degerlendirilmesi ve Belirlenmesinde Rekreasyon Firsat Dagilim (RFD)
Yonteminden Yararlanilmasi” baglikli genel amacli proje kapsaminda Harita genel

komutanligindan satin alinan haritalardir.

Calismada olusturulan gastronomi turizm rotalarina alternatif rotalar belirlenebilmesi
amactyla kullamilan bisiklet ve yiiriiyiis rotalar1 izmir Biiyiiksehir Belediyesi’nin, Izmir
Kalkinma Ajans1 (IZKA) destegiyle, Izmir Yiiksek Teknoloji Enstitiisii, Ege Universitesi
ve Dokuz Eyliil Universitesi isbirliginde* yerelde kalkinma” hedefiyle ortaya koyduklari

“Yarimadada Hayat1 Yakala” projesi kapsaminda elde edilen rotalardir.

Calisma sahasi olan Karaburun, izmir’ in Ege denizine dogru uzanan Urla yarimadasinin,
Balikliova ile Gerence koylar1 arasindaki hattin kuzey kesimini olusturan 600 km2 lik
Karaburun yarimadasinda kurulmustur. izmir’ e uzakligs 100 km. dir. Giineyinde Cesme,
Dogusunda Urla yer alir. Dogu, Bat1 ve Kuzeyi denizlerle ¢evrili olan, Izmir kérfezinin
girisinde yer alan ve korfezin Giiney kiyilarinin biiyiik bir boliimiinii olusturan Karaburun
yarimadasi, 36 - 38° Dogu boylamlari arasinda yer almakta olup, 415 km? yiiz 6l¢iimiine

sahiptir. Deniz seviyesinden yiiksekligi 50 mt. dir (http://www.izmirkulturturizm.gov.tr).

3

Karaburun yarimadasi Balikliova ve Gerence korfezi arasindaki kistakla “yarimada”
karakteri, yarimada ozelligi kazanmigtir. 460 km?lik yiizol¢iimiinde, Bozdag kiitlesi
tizerinde 1212 m. yiikseklige ulasan Akdag ile yarimada yakin ¢evresine gore yiiksek,
engebeli ve ¢cok hareketli bir cografyaya sahiptir. Karaburun yarimadasi floristik acidan
oldukca zengin ve barindirdig1 endemik/nadir tiirler g6z 6niine alindiginda ¢ok degerlidir.
Yaklasik olarak %75’ini ormanlar ve yar1 dogal alanlarin olusturdugu yarimadada bitki
oOrtlisti zengin maki topluluklaridir. Yarimadada yiizlerce yillik bin civarinda aga¢ oldugu
tahmin edilmektedir. Yapilan bilimsel arastirmalarda Karaburun yarimadasinda, 70
familyadan 255 cinse ait 384 bitki tiiriiniin varlig1 tespit edilmistir. Yarimada florasinda,

76 tiir t1ibbi, 38 tiir aricilik, 30 tiir gida, 39 tiir ticari, 34 tiir peyzaj ve 19 tiir yem degerine

sahip ve ekonomik degeri olan tiir belirlenmistir.

Yarimadanin iklimi Akdeniz Iklimi ve bitki ortiisii de tipik bir Akdeniz bitki Ortiisii

Ozelligi tasir. Yazlan sicak ve kurak, kiglar1 ise ik ve yagishidir. Son 5 yilin
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ortalamalarina gore yillik yagis miktar1 650-750 mm, en diisiik sicaklik -2°C ve en yliksek
sicaklik ise 35°C dir (http://www.izmirkulturturizm.gov.tr/). Dogu Akdeniz havzasi’nin
en bozulmamis ve temiz boliimii olan Karaburun yarimadasi, denizel flora bakimindan
da oldukca zengindir. Karaburun adasinda yapilan arastirmalarda, 234 bitki taksonu

bulundugu tespit edilmistir (http://karaburunaiyibak.org/).

Tablo 3.1. Arastirma kapsamina alinan yerleskeler.

Karabun lIlcesine Bagh Yerleskeler

1. Mordogan beldesi 13. Saip koyii 25. Denizgiren mevkii
2. Eski Mordogan 14. Saipalt1 26. Egriliman mevkii
3. Ardi¢c mahallesi 15. Yayla koy 27. Karareis mevkii

4. Catalkaya mahallesi 16. Kiigiikbahge koyii 28. Gerence koyii

5. Eglenhoca koyi 17. Bozkéy 29. Tldir1 kdyii

6. Kosedere kdyi 18. Tepeboz koyii 30. Barbaros kdyii

7. Inecik kdyi 19. Yeniliman mahallesi 31. Kadiovacik koyii
8. Kaynarpinar mahallesi 20. Haseki koyii 32. Germiyan koyi

9. Asag1 Ovacik kdyii 21. Sarpincik koyi 33. Giilbahge mahallesi
10. Yukar1 Ovacik koyii 22. Hamzabiikii mevkii 34. Balikliova koyt
11. Esendere mahallesi 23. Parlak koyii

12. Ambarseki koyt 24. Salman koyt

Arastirmanin 6rneklemini olusturan Karaburun yarimadasinda yer alan yerleskeler tablo
3.1.de verilmistir. Gerek zaman gerekse maddi kisitlardan dolay1 ¢alisma Karaburun
ilgesi merkez alindiginda yarimadanin giineybatisinda Ildir1 koyii ve Barbaros koyii,

giineydogusunda Giilbahge yerleskesi ve Balikliova kdyii ile sinirlandirilmigtir.

Verilerin toplanmasinda daha 6nce konuyla ilgili olarak yapilan arastirmalarinin
sonucunda olusturulan 6lgek, calismanin amacina uygun sekilde danigman 6gretim tiyesi
ve uzmanlarin goriisleriyle gelistirilerek kullanilmistir. Ortaya konulan Kullanilabilirlik
Niteligi Arastirmast veri formu ile oOncelikle Cografi Bilgi Sistemleri araciliiyla
haritalandirilacak gastronomi turizmi {rlinline yonelik rotalara iligkin veriler
toplanacaktir. S6z konusu veri formu herhangi bir acik uclu soru icermemektedir ve
katilime1 gozlem yoluyla arastirmaci tarafindan veriler ilgili veri formuna not edilmistir.
Ilgili alan yazin incelenerek ¢alismaya konu edilecek 10 gastronomi turizm iiriinii rota
tipi (Bag, Baharat/Ot/Cicek, Bal, Balik¢ilik, Ciftlik iiriinleri, Firincilik, Meyve sebze,
Sarap, Zeytin ve Zeytinyagi) belirlenmistir.
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Kullanilabilirlik niteligi arastirmasi veri formu dort ana bagliktan meydana gelmektedir.
Birinci boliim, saha caligmasi yapilacak olan bdlgede secilen gastronomik iirliniin
bulundugu noktanin saptanabilmesi, harita lizerinde yerinin tespitinin yapilabilmesi buna
bagli olarak olusturulacak haritalar lizerinde gosterilecek noktalara ulasilabilmesine
olanak tanimasi amaciyla ihtiya¢ duyulan koordinat ve adres bilgilerine ait bagliklardan
olugmaktadir. Veri formunun ikinci boliimii ise, ¢alismaya konu olan bdlgede mevcut
veya potansiyel olarak var olan gastronomi turizm {iriinii tipinin se¢ilmesine olanak
tanimaktadir. Veri toplama formunun ii¢lincii boliimiin de ise, imkanlar baglig1 altinda
saha ¢aligmasinin gergeklestirildigi bolgeye ait iist yap1 olanaklari yani konaklama, yeme
icme ve ulasim imkanlarinin degerlendirilmesini icermektedir. Ust yap1 olanaklarinin
degerlendirilmesi puanlama esasina gore yapilmis olup 0-5 (mevcut degil-en iyi) seklinde

puanlar verilmistir.

3.1. Arazi Cahsmalan

Gastronomik degere sahip, bolgeye has iiriinler turistlere sunulduklar1 yerler temel
alinarak GPS aleti ile koordinat alinarak veri formuna not edilmistir. Veriler not edilirken
yerel {irliniin turiste sunuldugu yerin tliri (satis yeri, iiretim alani, restoran ve liretim
isletmesi), su anki durumu (aktif veya pasif) ve sunulan yerin niteligi (mevcut veya

potansiyel) seklinde kriterlere dikkat edilmistir.

Veriler arastirmaci tarafindan 01-10 Eyliil tarihleri arasinda, giinde 10 saat ¢aligmayla ve
katilimcilarin  goniilliiliigii esas alinarak yalnizca caligmaya katki saglamak isteyen
kisilere uygulanmistir. Toplamda 220 adet veri formu doldurulabilmis fakat bunlarin 5
adet veri formu eksik not alma ya da not edilenlerin okunamamasindan dolay1 aragtirma

kapsamina alinamayarak 215 gegerli veri formu elde edilmistir.
3.2. Envanter Olusturulmasi

Gastronomik degere sahip unsurlar olarak ¢aligmaya konu olan bagcilik, bal, baharat,
balikgilik, ¢iftlik {irlinleri, meyve sebze, sarap, zeytin ve zeytinyagi temalarina ait sahadan
elde edilen mevcut ve potansiyel duruma ait veriler GPS (Global Positioning System)
aleti ile dl¢iilerek uzmanlar tarafindan olusturulan Niteligi Arastirma Formu kullanilarak

veri girigleriyle envanterler olusturulmus, mevcut ve potansiyel durum ortaya konmustur.
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3.3. Ofis Calismalan

Ofis ortaminda saha calismasiyla elde edilen ve envanterleri yapilan verilerin bilgisayar
ortamina aktarilmasi gergeklestirilmistir. Bilgisayar ortamina aktarilan calisma verileri
cografi bilgi sistemlerinde kullanilan ArcGIS programina sayisallastirilarak girisleri
yapilmistir. Karaburun yarimadasina ait harita altliklar1 iizerine ArcGIS programi
ArcMap ara ylizii ile sayisallastirilan noktalar altliklar iizerinde gorsel haritalara

doniistiiriilmiistiir.

Haritalarin olusturulmasi iki asamadan olusmaktadir. Ilk asama, arastirma sahasi olan
Karaburun yarimadasinda belirlenen on adet gastronomik unsurun koordinat verileri
dogrultusunda harita tizerinde ayrintili bir bicimde bu noktalara ait bilgiler gosterilmistir.
Bu haritalar ¢alismanin bulgular kisminda yorumlanarak, secilen temalara ait mevcut ve
potansiyel durum irdelenmistir. Ikinci asama da ise, ¢alismada belirlenen gastronomik
unsurlara ait rotalarin belirlenmesi amaglanmistir. Her gastronomik iirline ait rotalar
haritalandirilmistir. Rotalarin belirlenmesinin ardindan, ArcMap ara yliziinde belirlenen
rotalarin biitiinliik teskil edebilmesi acisindan birbirleriyle baglantisin1 saglayacak
biitlincil  bir rota olusturulmustur. Bu dogrultuda, rotalarin  birbirleriyle
tamamlanabilmesi i¢in rotalara en yakin karayollari, bisiklet yollar1 ve yiirliyiis yollari

secilerek biitlinciil gastronomi rotalar1 meydana getirilmistir.
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4. BULGULAR

Bu boliimde ¢alismaya konu olan Karaburun yarimadasindan elde edilen veriler
dogrultusunda gerceklestirilen envanterleme calismasimnin ve bu caligmanin ardindan
belirlenen noktalarin bulgulari; bagcilik, bal, baharat, balik¢ilik, ¢iftlik {iriinleri, meyve
sebze, sarap, zeytin ve zeytinyagi gastronomi turizmi baglaminda yorumlanarak bdlgenin
daha oOnce belirtilen bashklar altinda hem mevcut hem de potansiyel durumu

yorumlanmustir.

4.1. Gastronomi turizmi kapsaminda bélgedeki bagcilik potansiyeli ve mevcut
durumun degerlendirilmesi

Yarimadanin daglik toprak yapisina sahip olusu tarim alanlarinin oldukg¢a sinirli olmasina
neden olmaktadir. Rumlar zamaninda yaygin olan ve yaklasik 35-40 yil 6ncesine kadar
devam eden bagcilik, giiniimiizde ¢ok sinirli bir bdlgede yapilabilmektedir. Bunda,
yorenin gd¢ veren bir Ozellikte olmasi, ekonomik nedenler ve onlenemeyen tarimsal
hastaliklar gosterilebilir. Karaburun sultaniye iiziimiiniin Eglenhoca kdyii ve cevre
koylerde iiretimini 6zendirerek yayginlastirilmasi, tanitilmasi ve pazarin gelistirilmesi

icin ¢esitli projeler yapilmaktadir.

Mevcut durum incelendiginde, glinlimiizde bagcilik yarimadanin Yukar1 ovacik ve Asagi
ovacik koylerinde yapilmaktadir (Sekil 4.1.). Bagciligin oldukca az yapildigindan séz
edilebilir. Bagciligin az olmasinin nedeni olarak baglarin sarap tiretiminde kullanilmasi
durumunda karsilasilan yasal denetimler ve sonrasinda oldukga agir yasal yaptirimlar
oldugu soylenebilir. Yore halkindan ¢ok bagcilik disaridan gelip buralar da herhangi bir
isyeri acmis kisilerce hobi amagli bir ugrasa doéniismiistiir. Oyle ki, buradaki bag
alanlarinin ¢gogunlugu emekli kisilerin ugras alanlar1 olarak degerlendirilmektedir. Cok

az sayida ticari anlamda bagciliktan s6z edilebilir.

Sekil 4.1.’e devam edildiginde, Asag1 Ovacik ve Yukart Ovacik olmak iizere iki kdyde
toplam dort adet potansiyel bag alani mevcut olup, potansiyel alanlarin daha da

artabilecegini soylemek miimkiindiir.
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Sekil 4.1. Karaburun yarimadast mevcut ve potansiyel bag iiretim alanlari.

4.2. Gastronomi turizmi kapsaminda bolgedeki baharat potansiyeli ve mevcut

durumun degerlendirilmesi

Karaburun yarimadasi kendine 6zgili iklimi sayesinde bir¢ok sifali bitkiye ev sahipligi

yapmaktadir. Bu bitkilerin basinda, karabas otu, kekik, adacay1 ve defne gelmektedir.

Bolgeye has otlar yarimadada yetistigi yoreye gore degisiklik gosterse de adanin hemen

hemen her bolgesinde bu iiriinlere rastlamak miimkiindiir.

Mevcut ve potansiyel baharat satis yerlerine ait noktalarin gosterildigi haritalar (Sekil

4.2.) incelendiginde, yarimadanin kuzeybatisinda yer alan Parlak kdyiinde karabas otu

icin bir adet mevcut satis yeri bulunmaktadir.
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Sekil 4.2. Karaburun yarimadas: mevcut ve potansiyel baharat satis yeri; Parlak koyii.

Yarimadada mevcut ve potansiyel baharat iirlinlerine ait noktalardan olusturulmus

haritalardan biri de Sekil 4.3.’te gosterilmistir. Harita incelendiginde, yarimadanin en

kuzeyinde yer alan Tepeboz kdyiine bagli Yeniliman mahallesinde bir adet mevcut kekik

satig yeri bulunmaktadir. Belirtilen nokta, Karaburun yarimadasinin kuzeyinde yer alan

Sarpincik koyii, Haseki koyii ve Bozkdy arasinda mevcut olarak bulunan tek yerel {iriin

satis yeri niteligindedir. Yarimadanin kuzeyi kekik tiretimi acisindan oldukga elverisli

olmasina ragmen, bahsi gecen yerleskelerde baharat satis yerlerinin sayisinin olduk¢a az

olmasi bu bolgelerde ziyaret¢i yogunlugunun azlig1 ve yasayan hane sayisinin azligi ile

aciklanabilir.
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Sekil 4.3. Karaburun yarimadas: mevcut ve potansiyel baharat satis yeri; Yeniliman mahallesi.

Merkez ilge Karaburun ile Mordogan beldesi arasinda kalan bolgede yer alan mevcut
baharat satis yerlerinin gosterildigi harita incelendiginde (Sekil 4.4.) karabas otu, kekik,
adacay1 satig yerleri yarimadanin kuzeyine gore sayica fazladir. Karaburun merkezde iki
adet karabas otu ve kekigin satiginin yapildigr mevcut satis yeri ve bir adet de mevcut
kekik satis yeri bulunmaktadir. Karaburun’un giineyinde yer alan Saip kdyiinde ise, bir
adet mevcut kekik satis yeri yer almaktadir. Saip kdyiiniin giineyinde yer alan Ambarseki
koylinde de bir adet defne, adagay1r ve kekik satisinin yapildigi mevcut satis yeri

bulunmaktadir.
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Sekil 4.4. Karaburun yarimadas: mevcut ve potansiyel baharat satis yerleri- Kaynarpinar mahallesi,
Inecik koyii, Késedere koyii, Mordogan beldesi.

Yarimadanin orta kisminda yer alan Yayla kdyde, baharat satis noktalarinin gosterildigi
haritaya gore (Sekil 4.5.) bir adet potansiyel kekik satis yeri bulunmaktadir. Yayla koy
oldukea kiiciik bir yerleske olup yarimadanin yiikseltisi en fazla olan boliimiidiir. Bu koy
igerisinde kap1 oniine koyulmus bir adet yerel {iriin satis tezgahindan baska mevcut yerel
iiriin satis yeri yoktur. Bu yerel iiriin satis tezgahinin bilinirligi ve bulunabilirligi oldukca

diisiik olup taninirlig1 da ziyaretci baglaminda oldukca diisiik niteliktedir.
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Sekil 4.5. Karaburun yarimadas: mevcut ve potansiyel baharat satis yeri; Yayla koy.

Karaburun’unun giineyinde yer alan Mordogan beldesine dogru inildik¢e, karayolu

iizerinde bulunan Kaynarpmar mahallesi, Kosedere kdyii, Inecik koyii ve Mordogan

beldesinin yer aldig1 harita (Sekil 4.6.) incelendiginde, Kaynarpinar mahallesinde bir adet

mevcut kekik satis yeri, Kdsere koyiinde bir adet mevcut kekik satis yeri, Inecik kdyiinde

bir adet mevcut kekik satig yeri, Mordogan beldesinde bir adet potansiyel kekik satis yeri

ve bir adet de mevcut defne, adacay1 ve kekik satig yeri bulunmaktadir. Yarimadanin

dogusunda yer alan Kaynarpmar mahallesi, Kdsedere koyii, Inecik kdyii ve Mordogan
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beldesinde baharat iiriinleri igerisinde kekigin daha yaygin olarak bu bolgede bulundugu,

satiginin yapildig1 ve mevcut satis yerlerinin varligindan s6z edilebilir.
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Sekil 4.6. Karaburun yarimadast mevcut ve potansiyel baharat satis yerleri- Karaburun Mordogan
beldesi.

Yarimadanin glineyinde yer alan Kadiovacik koyii ve Germiyan kdylinde yer alan mevcut
ve potansiyel baharat satis yerlerinin gosterildigi haritaya (Sekil 4.7.) gore, Kadiovacik
koyiinde birer adet mevcut karabas otu ile mevcut kekik satis yeri bulunmaktadir. Ayni
haritada yer alan Germiyan kdylinde ise, bir adet mevcut karabas otu satis yeri
bulunmaktadir. Yarimadanin giineyine gidildikge yarimadaya has karabas otunun
satiginin yapildigi yerlere daha sik rastlanmaktadir. Buradan karabas otunun yarimadanin

giineyinde yaygin oldugu ¢ikariminda bulunulabilir.
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Sekil 4.7. Mevcut ve potansiyel baharat satis yerleri; Kadiovacik kéyii, Germiyan koyii.

Son olarak, yarimadanin mevcut ve potansiyel baharat satis yerlerine ait baharat harita
Sekil 4.8.’de gosterilmistir. Ilgili harita incelendiginde, yarrmadanim giineyinde yer alan
Kadiovacik koyiine ait bilgiler bir 6nceki haritada incelenmistir. Bu harita da ise
Kadiovacik koyliniin de giiney kisminda yer alan Barbaros koyiine ait veriler
bulunmaktadir. Barbaros koytlinde bir adet mevcut karabas otu satig yeri goriilmektedir.
Daha oOncede belirtildigi gibi yarimadanin giiney yerleskelerine gidildikge bolgede

yetisen bir ot tiirii olan karabas otunun satig yerlerinin sayis1 artmaktadir.
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Sekil 2.8. Mevcut ve potansiyel baharat satig yerleri; Kadiovacik kéyii, Barbaros kéyii.

4.3. Gastronomi turizmi kapsaminda boélgedeki bal potansiyeli ve mevcut durumun
degerlendirilmesi

Sahip oldugu bitki oOrtlisiinden dolayr yarimadanin hemen her yerleskesinde bal
bulunmaktadir. Ozellikle yarimadanin kuzeyinde yer alan Sarpmcik kdyii, Parlak koyii
ve yarimadanin orta bdliimiinde yer alan ve oldukga yiiksek bir yerleske olan Yayla koy,
potansiyel bal iiretim alanlaridir (Sekil 4.9. ve Sekil 4.10.). Yarimadada bal iiretimiyle
bilinen bu kdylerde ¢ogu evde bal bulabilmek miimkiindiir ve adanin diger yerleskelerine
bal dagitimi bu yerleskelerden yapilmaktadir. Yarimadanin hemen her yerleskesinde
ozellikle Sarpincik bali olarak bilinen bali bulabilmek miimkiindiir. Yarimadanin

kuzeybatisinda yer alan tek mevcut bal satis yeri ise Badembiikii mahallesindedir.
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Sekil 4.9. Karaburun yarimadas: mevcut ve potansiyel bal satig yeri, tiretim alani, tiretim alanlari ve
satig yerleri; Salman koyii, Badebiikii mahellesi, Sarpincik kéyii.

Mevcut ve potansiyel olarak iiretim alanlarinin diginda bal satis noktalar1 haritadan da
goriilecegi gibi, yarimadanin diger yerleskelerine gore daha kalabalik bolge olan
Karaburun il¢esi ve Saip koylinde yer almaktadir (Sekil 4.11.). Satis yerlerinin mevcut
olarak Karaburun ilgesi ve Saip kdyiinde daha fazla olmasi bu yerleskelerin daha fazla
ziyaret¢i ¢ekmesiyle agiklanabilir. Bu yerleskeler niifus olarak da yarimadanin diger
yerleskelerine kiyasla yogunluk gostermektedir. Bu niifus yogunlugunun sebebi olarak
yazlik yerlesimlerin bu bolgelerde oldukca fazla olmasi, dzellikle izmir iline yakinlig
sebebi ile hafta sonu sehir hayatindan uzaklasmak isteyen Izmir halkinin yarimadaya

yonelmesinden kaynaklandigini sdylemek de miimkiindiir.
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Sekil 4.10. Karaburun yarimadasi mevcut ve potansiyel bal satis yeri, iiretim alani, iiretim alanlari ve
satis yerleri.

Yarimada tabiat1 geregi bal iiretim potansiyeli agisindan oldukca elverigli bir bolgedir
fakat bolgedeki esek arilarinin istilast sonucu ¢ogu bolgede aricilik faaliyetleri oldukca
azalmis durumdadir. Ariciligin azalmasina ve hatta zarar gérmesine sebebiyet veren bir
baska sorun kaynagi ise bolgede yer alan hidro elektrik santralleridir. Bu santrallere enerji
saglayan riizgar tribiinleri ¢ikardiklar1 seslerden dolayi arilara hatta yaban hayata zarar
vermektedirler bunun da ariciligin azalmasina sebep oldugu sdylenebilir. Geleneksel
yontemlerle elde edilen bal, yarimadanin kuzeyinde yer alan Sarpincik kdytinden sonra
yarimadanin dogusunda yer alan Asagi Ovacik kdyiinde de yani adanin daha yiiksek
kesimlerinde gerceklestirilmektedir. Bu koylerin ortak 0Ozelligi iiretimin olmadigi

Karaburun merkez, Mordogan beldesi gibi kalabalik olan yerleskelerin aksine oldukca
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sessiz ve ormanlik alanin fazla oldugu, niifusun az oldugu kdylerdir. Ek olarak, yarimada
da yer alan tek potansiyel bal satig yeri yarimadanin en kuzeyinde yer alan Bozkdy’de

bulunurken, tek potansiyel bal liretim alani ise Asag1 Ovacik koylinde yer almaktadir.
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Sekil 4.11. Karaburun yarimadasi mevcut ve potansiyel bal satis yeri, iiretim alani, iiretim alanlari ve
satis yerleri.

Sekil 4.12.”de yer alan ve potansiyel bal {iretimine ait noktanin gosterildigi haritaya gore,
Eglenhoca koyii sinirlarn igerisinde yer alan Asagi Ovacik yerleskesinde bir adet
potansiyel bal iiretim alan1 bulunmaktadir. Cok sayida bal kovanlarinin bulundugu Asagi
ovacik koyiinde herhangi bir bal satiginin yapildigi satis yeri bulunmamaktadir. Bala ait
satig yerinin Uretim olmasma karsin olmamasi Asagi Ovacik kdoyiiniin yerleske

sakinlerinin disinda ¢ok da fazla ziyaret¢i olmamasindan kaynaklandigi sdylenebilir.
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Sekil 4.12. Karaburun yarimadasi mevcut ve potansiyel bal satis yeri, iiretim alani, iiretim alanlari ve
satis yerleri.

4.4. Gastronomi turizmi kapsaminda bolgedeki balik¢cilik potansiyeli ve mevcut
durumun degerlendirilmesi

Balik¢ilik faaliyetleri kapsaminda yarimadanin mevcut ve potansiyel durumu
incelendiginde, balik¢ilik yarimadanin hemen her bolgesinde oldukca yaygin olarak
yapilmaktadir. Bununla beraber yarimada iizerinde balik satis yerleri ve restoranlari
ozellikle merkez ilce Karaburun ve Balikliova koyilinde olduk¢a yaygindir. Cogu
restoranda baliklar pisirilip servis edildigi gibi istendigi takdirde baligin satis1 da
yapilabilmektedir.
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Yarimada iizerindeki mevcut tiretim isletmesi, mevcut ve iiretim alani, Mevcut ve satis
yeri, mevcut ve restoran olarak el aliman balik¢ilik faaliyetlerinin gosterildigi Sekil
4.13.’te yer alan harita incelendiginde, Giilbah¢ge mahallesinde yer alan mevcut balik satis
yerleri goriilmektedir. Ek olarak, Giilbah¢e mahallesi ile Balikliova kdyii otoyolu
lizerinde bir adet mevcut restoran ve satis yeri bulunmaktadir. Bu isletmeler hem balik

restorant hem de balik satis1 ya pan satis yerleridir.

&

-

Balikliova Koyl

D5 g
. s
e S

Mlervemver:

03

Barbaros Koyl 7 iy Gt A E
T Cadas 3

filbahfe
ca eSources. E5ri-HERE, DeLorme, Intermap, increment P Corp., GEBCO, USGS,
y ) FAO, ? AN, JIGN, K NL, Ord Survey. Esri Japan,
0 05 R 2 Kilome METI. Est\ChinalHong Kong), swisstopo. Mapmylndia, © OpenStreetMap
—— | contributors, and the-GIS User Community

1 B2 >§

<3

Sekil 4.13. Karaburun yaruimadasi mevcut ve potansiyel balik restoran, satis yeri, restoran ve satis yeri,
satig yeri ve iiretim igletmesi, satig yeri ve tiretim alani; Giilbahge yerleskesi- Balikliova kéyii.

Giilbah¢e mahallesinden Balikliova koyline gegildiginde, Sekil 4.14.’de yer alan
haritadan da goriilecegi gibi, Balikliova kdyiinde dort adet mevcut restoran ve satis yeri

bulunmaktadir. Bu noktalar birbirlerine olduk¢a yakin konumda mevzilenmislerdir.
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Sekil 4.14. Karaburun yarimadasi mevcut ve potansiyel balik restoran, satis yeri, restoran ve satig yeri,
satis yeri ve tiretim isletmesi, satis yeri ve iiretim alani, Balikliova koyii, Catalkaya mahallesi mevkii,
Mordogan beldesi.

0 0

Yarimadanin mevcut balik restoran ve satig yerleri incelendiginde merkez ilge Karaburun
gibi niifus ve ziyaret¢i yogunlugundan dolay1 balik restoran ve satig yerinin burada da
yarimadanin biitiinii ile kiyaslandiginda sayica ¢ok oldugu sdylenebilir. Yarimadanin
giney batisinda yer alan Ildirt koyii balik¢ilik konusunda yarimada bazinda
degerlendirildiginde olduk¢a gelismis durumdadir.
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Sekil 4.15.’te yer alan harita incelendiginde, alti adet mevcut balik restoran ve satis
yerinin varligindan sz edilebilir. Burada balik restoranlarin sayisinin ¢ok olmasinin
sebebi olarak Ildir1’nin yarimada tizerinde en ¢ok turist ceken merkezlerden biri oldugu

sOylenebilir.
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Sekil 4.15. Karaburun yarimadasi mevcut ve potansiyel balik restoran, satis yeri, restoran ve satig yeri,
satis yeri ve tiretim isletmesi, satis yeri ve tiretim alani; lldirt kéyii.

Ildir1 turizmi 6zellikle burada cekilen diziler sayesinde son yillarda olumlu bir yiikselis
yasamaktadir, dizi ¢gekimlerini izlemek isteyen kisiler Ildir1 kdyiinii ziyaret etmekte ve

bolge turizmine katki saglamaktadir.

Balik restoran ve satig yerlerinin yani sira, bir tane de mevcut satis yeri ve iiretim isletmesi

burada yer almaktadir. Balik {iretim ve satisinin yapildigi bu isletme Ildir1 koyii i¢erisinde
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faaliyet gosteren ¢ogu balik restoraninin balik ve deniz iirlinleri ihtiyacim
karsilamaktadir. Yarimada da bulunan en biiyiik balik iiretim alaninin Ildir1 kdyiinde yer

aldigini soylemek miimkiindiir.
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Sekil 4.16. Karaburun yarimadasi mevcut ve potansiyel balik restoran, satis yeri, restoran ve satig yeri,
satis yeri ve tiretim isletmesi, satis yeri ve iiretim alani; Mordagan beldesi, Catalkaya mahallesi mevkii.

Yarimadanin dogusunda yer alan Mordogan beldesine de yakin Catalkaya mahallesinde
bir adet mevcut balik satis yeri bulunmaktadir (Sekil 4.16.). Bolgede amator olarak
balik¢ilik yapilsa da bolge de yer alan balik restoranlari gibi biiyiik isletmelerin balik
ihtiyaglart Mordogan beldesinde yer alan daha biiyiik biiyiik balik satis yerlerinden temin
edilmektedir.
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Sekil 4.17. Karaburun yarimadasi mevcut ve potansiyel balik restoran, satis yeri, restoran ve satig yeri,
satis yeri ve tiretim isletmesi, satis yeri ve tiretim alani; Mordagan beldesi, Ardi¢c mahallesi mevkii.

Yarimadanin dogusunda yer alan merkez belde Mordogan’da iki adet mevcut balik
restorani ve satis yeri, bir tane de mevcut balik satig yeri bulunmaktadir (Sekil 4.17.). Bu
balik satis yeri Mordogan beldesindeki balik restoranlarmin ihtiyag duyduklar1 deniz
tirtinlerini ve balik almak isteyen kisilerin balik ihtiyaglarini agik artirma yontemiyle satis
yaparak karsilamaktadir. Yarimada lizerinde yer alan {iretim igletmeleri ve {iretim alanlar1

disinda en biiylik balik satis yeri Mordogan beldesinde yer almaktadir.

Kaynarpiar mahallesi, Inecik kdyii, Boyabag mahallesi gibi yerleskelerin her biri denize
yakin yerleskelerdir. Bu yerleskelerde amator olta balik¢iligi oldukca yaygindir fakat

ticari anlamda balik satis yerleri haritalardan da goriilecegi mevcut degildir. Ciinki
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amator olarak, hobi olarak avlanan bu kisiler kendi ihtiyaclar1 kadar balik avlamakta ve
bu isin satisin1 yapmamaktadirlar. Balik restoranlar1 da yarimadanin ziyaretci
potansiyelinin ve niifusunun fazla oldugu belirli kesimlerde sayica oldukca fazladir.
Haritalardan da goriilecegi lizere Karaburun merkez, Balikliova ve Mordogan beldesinde
niifusa oranla balik satis yerleri ve balik restoranlar1 yarimadanin diger yerleskelerine

kiyasla fazla oldugu sdylenebilir.
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Sekil 4.18. Karaburun yarimadast mevcut ve potansiyel balik restoran, satis yeri, restoran ve satis yeri,
satis yeri ve tiretim igletmesi, satis yeri ve tiretim alani; Kiiciikbahge koyii.

Sekil 4.18.’de verilen haritaya goOre, yarimadanin batisinda yer alan Kiiclikbahge
bucaginda balik¢ilik faaliyetleri kapsaminda bir adet mevcut restoran ve satis yeri, bir
adet de satis yeri ve iliretim alan1 bulunmaktadir. Bu bolge balik¢ilik baglaminda oldukca
yiiksek bir iiretim potansiyeline sahip iken balik restoran ve satis yerlerinin sayisinin son

derece az olmasi mevcut ve potansiyel durum arasinda fark yaratmaktadir.
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Merkez ilge Karaburun’un mevcut ve potansiyel balik¢ilik faaliyetlerine ait harita (Sekil
4.19.) incelendiginde, bes adet mevcut balik restoran ve satis yeri ile {i¢ adet mevcut balik
satig yerinin varligindan s6z edilebilir. Balik restoranlar1 ve balik satis yerleri oldukca

merkezi konumda olup 6zellikle iskele bolgesinde yogunluk gdstermektedir.
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Sekil 4.19. Karaburun yarimadasi mevcut ve potansiyel balik restoran, satis yeri, restoran ve satig yeri,
satis yeri ve tiretim isletmesi, satis yeri ve iiretim alani; Karaburun merkez.

4.5. Gastronomi turizmi kapsaminda bolgedeki ciftlik iiriinleri potansiyeli ve
mevcut durumun degerlendirilmesi

Yarimadanin daglik bitki ortiisiine sahip olusu kii¢iikbas hayvanciligin yaygin olmasina
olanak tanimistir. Kiiciikbag hayvancilik olarak bolgede kegi yetistirilmektedir. Kegi
yetistiriciligine bagli olarak bolgede c¢iftlik {iriinii kegi siitii ve keg¢i peyniri iiretimi

oldukca fazladir. Yilin belirli donemlerine bagli olarak yarimadanin hemen her
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yerleskesinde ke¢i peyniri bulunabilmektedir. Ciftlik {iriinlerinden kegi siitii ve keci
peynirine ek olarak, yerel halkin besledikleri tavuklardan elde ettikleri yumurtalar da

mevcuttur.
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Sekil 4.20. Potansiyel kegi peyniri iiretim alani ve potansiyel kegi siitii, ke¢i peyniri iiretim alani Yayla kéy.

Kegci peyniri ve siitii yaritmadanin her bolgesinde bulunabilse de, 6zellikle kegi peyniri ve
siit iiretimi Yayla kdyde yaygin olarak goriilmektedir (Sekil 4.20.). Yayla koy
yarimadanin en yliksek rakimli koyiidiir ve kegilerin yetistirilebilecegi yaylalara sahiptir.
Bu sebeple keci siitii ve keci siitiinden yapilan ke¢i peyniri 6zellikle bu bolgede
iretilmektedir. Buradan yarim adanin bircok yerleskesine gotiiriilerek satigi

gerceklestirilmektedir.
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Yayla koyde yapilan iiretim amator olarak yapilmaktadir, bu kdyde gastronomik degere
sahip keci peyniri ve siitii potansiyel olarak ¢ok biiyliktiir. Hemen her evde ke¢i peyniri
bulabilmek miimkiindiir fakat koyde herhangi bir ke¢i peyniri satis yeri

bulunmamaktadir. Kdy igerisinde sadece bal satig yeri mevcuttur.

@

ordog .
BS 5
= =
& =
4 = L%
6532, Catalkava e -9
652 m - 3 o > %
- v ) ; &
X = 7 57r
- K-
’ ’
< -
‘%{_
47 7 F "
A A - ;
Eglenhoca Kéyii b . -
Mordogan Bou
Asag " -
Ovacak - F
o -
-» 2 7 - ~—
e ' =5
e
i .
R 2' 3
<
f ~
=
=1
; =, -
= ~
F ~ 7 ~
- o ~. 7 ~
| e 5 .
N
\
2. Balikliova Koy .
i A p. i P Corp., GE ., USGS,
i daster NL, Ordiance Survey, Esri Japan.
? 3 0:5 ‘.t ? Kilometre po. Mapmyir‘d/i,@()punSlraatMap
» t P <
1 B2 >1{
o3 5
i s 3 5
Fa

Sekil 4.21. Potansiyel kegi peyniri iiretim alani ve potansiyel kegi siitii, keci peyniri iiretim alani;
Eglenhoca koyii.

Yayla koyde mevcut olan keg¢i peyniri iiretim potansiyeline ek olarak bolgenin daha
dogusunda yer alan Eglenhoca kdyiinde de keci peyniri iiretimi agisindan potansiyel s6z
konusudur (Sekil 4.21.). Eglenhoca koylinde keci peynirine ek olarak Kopanisti denen
Yunanistan’a ait, ke¢i siitii ve lor peynirinin karigimiyla elde edilen kendine has koku ve
yogun bir kivama sahip peynir tiiriiniin de iiretimi s6z konusudur. Kopanisti peyniri

koydeki birka¢c hanede amator olarak iiretilmekte ve kdy icerisinde satiginin yapildigi
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herhangi bir satis yeri mevcut degildir. Kegi peyniri ev iiretiminden ileriye gidememis bir

durumdadir ve peynirin herhangi bir satig yeri de bu liretim potansiyelin olmasina ragmen

kdy icerisinde bulunmamaktadir.
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Sekil 4.22. Mevcut yumurta satig yeri; Kadiovacik kéyii, Barbaros kéyii.

Sources: Esri, HERE-kPELDrITIE Intermap, increment P Corp., GEBCO, USGS
FAO, NPS N eoBase, IGN, Kadaster NL, Ordnance Survey. Esri Japan.

METIL E: hina (Fong Kong), swisstopo, Mapmyindia, © OpenStrestMap

conmbumrs and the G|S User Community

Ciftlik tirtinleri kapsaminda ele alinan mevcut ve potansiyel yumurta satis yeri ve tiretim

alanma ait dagilima iliskin yarimadanin giineyi Sekil 4.22.’de olusturulan haritada

gosterilmektedir. Harita incelendiginde, Kadiovacik kdyiinde bir adet mevcut yumurta

satig yeri bulunmaktadir. Koy icerisinde yumurta satis yeri disinda herhangi bir ¢iftlik

irlinii kapsamina alinabilecek iirlin satis veya lretim alant bulunmamaktadir. Ayni

haritaya gore, Kadiovacik kdyiine sinir olan bir diger koy olan Barbaros kdyilinde de bir

64



adet mevcut yumurta satis yeri bulunmaktadir. Benzer sekilde Barbaros koyiinde de

ciftlik iirlinlerinden sadece yumurtaya ait satis yeri bulunmaktadir.
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FAO. NPS, NRCAN, GeoBase, IGN, Kadaster NL, Ordnance Survey, Esri Japan,
METI, Esni China (Hong Kong), swisstopo, Mapmyindia, © OpenStreetMap
contributors, and the GIS User Community

Sekil 4.23. Potansiyel kegi peyniri iiretim alani ve potansiyel kegi siitii, kegi peyniri tiretim alan
Germiyan koyii.

Germiyan koyiinde bulunan mevcut ve potansiyel ¢iftlik iirlinlerine ait harita, Sekil
4.23.’te verilmistir. Harita incelendiginde, Germiyan koytinde ¢iftlik iiriinleri kapsaminda
elde edilen bulgular cesitlilik gostermektedir. Oyle ki, Germiyan kdyiinde dort adet
potansiyel ve bir adet mevcut olmak iizere toplamda bes adet ciftlik {iriinlerine ait
bulgudan s6z edilebilir. Bunlar, ii¢ adet potansiyel yumurta satis yeri, bir adet ke¢i peyniri

satig yeri ve bir adet de mevcut yumurta ve kegi peyniri satig yeridir. Bu satis yerlerinin
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birbirlerine oldukg¢a yakin alanlar igerisinde yer aldiklar1 haritadan da goriilecegi lizere

sOylenebilir.
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Sekil 4.24. Potansiyel kegi peyniri iiretim alani ve mevcut yumurta satig yeri, Giilbahge mahallesi.

Balikliova koyii ile Giilbah¢ce mahallesi arasinda yer alan ve bu iki kdyii birbirine
baglayan karayolu iizerinde de ¢iftlik iriinleri kapsaminda ele alinabilecek onemli
noktalar bulunmaktadir. Bu noktalara ait harita Sekil 4.24.’te verilmistir. Haritaya gore,
Giilbahge mahallesinden gecen Balikliova koyii karayolu {izerinde bir adet potansiyel
keci peyniri {iretim alan1 bulunmaktadir. Ek olarak, ayni karayolu iizerinde Giilbahge
mabhallesi sinirlart igerisinde kalan alanda bir adet mevcut yumurta satis yeri daha

bulunmaktadir.
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Sekil 4.25.te Giilbahge mahallesinin batisinda yer alan Kadiovacik kdyii potansiyel ve
mevcut ¢iftlik iirlinlerinin ortaya koyuldugu harita yer almaktadir. Harita incelendiginde,
Kadiovacik koyiinde ciftlik iirlinlerinden yumurtanin var oldugu goriilmektedir. Haritada
belirlenmis nokta mevcut yumurta satis yeri niteligindedir. Kadiovacik koyi ciftlik

tiriinlerine ait haritaya gore bu kdyde bu noktadan baska satis yeri ve yumurtadan baska

ciftlik tirlinii mevcutta bulunmamaktadir.
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Sekil 4.25. Mevcut yumurta satis yeri, Balikliova kéyii, Kadiovacik kéyii.

Kadiovacik koyii ¢gesitli festivallere ev sahipligi yapmaktadir ve bu etkinliklere katilimda
oldukca fazladir. Ziyaret¢i yogunlugu ve niifusu diistiniildiigiinde ciftlik iiriinleri olarak

daha fazla cesit ve ¢ok sayida satis yeri bulunabilecek potansiyele sahiptir.
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Ciftlik tiriinlerinden yumurtaya iliskin mevcut ve potansiyel durumun dagilimi hemen
hemen tiim yarimaday1 kapsamaktadir. Cogunlugunu mevcut satis yerlerinin olusturdugu
yumurtaya ait noktalarin verildigi harita Sekil 4.26.’da verilmistir. Bu haritada,
Kiigiikbahce bucagi diye adlandirilan Kiiciikbahge koyili sinirlart igerisinde kalan bu

yerleskeye ait c¢iftlik dirlinleri baglaminda bir adet mevcut yumurta satis yeri
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Sekil 4.26. Mevcut yumurta satis yeri, Kiictikbahge bucagi.
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Sekil 4.27. Potansiyel ke¢i peyniri iiretim alani ve potansiyel kegi siitii, ke¢i peyniri iiretim alani, yumurta
tiretim alani Kaynarpinar mahallesi, Inecik koyii, Késedere koyii,
Eglenhoca koyii ve Mordogan beldesi.

Yarimadanin ziyaret¢i yogunlugunun fazla oldugu Kosedere koyii, Inecik kdoyii,
Eglenhoca koyii, Kaynarpinar mahallesi ve Mordogan beldesinde yer alan ¢iftlik
iirtinlerine ait mevcut ve potansiyel durum Sekil 4.27.’de verilen haritada gosterilmistir.
Ilgili harita incelendiginde, Ksedere kdyiinde bir adet potansiyel yumurta iiretim alani
ve satig yeri ile bir adet potansiyel keci peyniri iiretim alanit bulunmaktadir. Kosedere
kdyiine sinir komsusu olan Inecik kdyiinde ise, bir adet mevcut yumurta satis yerinden
s0z edilebilir. Eglenhoca koyii ve Kaynarpinar mahallesine ait noktalar incelendiginde ise
Eglenhoca kdyii igerisinde yer alan yerel iiriin satis yerinde mevcut olarak ciftlik

tiriinlerinden kdy yumurtasi ve kec¢i peyniri bulunmaktadir. Benzer bigimde, Kaynarpinar
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mahallesinde de bir adet mevcut yumurta ve kegi peyniri satig yeri bulunmaktadir. Ayni
harita iizerinde Mordogan beldesine dogru ilerlendigimnde, Mordogan iskele tarafinda
iki adet mevcut yumurta satig yerinin varligindan s6z edilebilir. Ek olarak, Mordogan

beldesi i¢ kisimlarinda, bir adet potansiyel ke¢i peyniri iiretim alan1 bulunmaktadir.

Salman koyii ve Kiigiikbahge koyiine iliskin ¢iftlik iiriinlerinin mevcut ve potansiyel
durumu Sekil 4.28.’de verilmistir. Haritadan goriilecegi gibi, Salman koyiinde bir adet
potansiyel keci peyniri liretim alan1 yer almaktadir. Ayni harita iizerinde verilen bir bagka
nokta ise Kiigiikbahg¢e kdyiine ait ¢iftlik {iriiniine aittir. Buna gore, Kii¢likbahce kdyiinde

bir adet mevcut keci peyniri satig yeri bulunmaktadir.
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Sekil 4.28. Mevcut keg¢i peyniri satis yeri, Kiiciikbahge koyii, potansiyel yumurta iiretim alani Eski
Salman kdyii.
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Sekil 4.29.’da Bozkdy, merkez ilge Karaburun, Saip koyii ve Ambarseki kdyiine ait ¢iftlik
tiriinleri mevcut ve potansiyeli gosterilmistir. Haritaya gore bu yerleskelerde ¢iftlik
iirtinleri olarak potansiyel ke¢i peyniri iiretim alani, mevcut yumurta ve keci peyniri satis
yeri, mevcut ke¢i peyniri satig yeri ve mevcut yumurta satis yerleri gosterilmistir. Harita
da yer alan Bozkdy’de ciftlik iiriinlerinden ke¢i peyniri potansiyel iiretim alani olarak
mevcuttur. Belirtilen bu noktada ke¢i peyniri iiretimi ev icerisinde gerceklestirilmektedir

ve her hangi bir satis yeri de soz konusu degildir.
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Sekil 4.29. Potansiyel kegi peyniri iiretim alani ve potansiyel kegi siitii, keci peyniri iiretim alan.
Karaburun’a ait harita incelendiginde, ciftlik iirlinlerinden yumurta ve kegi peynirinin
burada varligindan s6z edilebilir. Karaburun’da iki adet mevcut ke¢i peyniri ve yumurta
satig yeri ile bir adet mevcut keci peyniri satis yeri bulunmaktadir. Merkez Karaburun
ilgesine komsu olan Saip kdyiinde ciftlik tirtinlerinden bir adet mevcut kegi peyniri satis

yeri bulunmaktadir. Bir diger kdy olan Ambarseki’ye ait noktalar yorumlandiginda bu
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koyde li¢ adet potansiyel keci peyniri iiretim alani ve bir adet de mevcut yumurta satig

yeri bulunmaktadir.
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Sekil 4.30. Potansiyel kegi siitii, kegi peyniri, yumurta iretim alani; Tepeboz koyii. Mevcut yumurta satig
yeri; Yeniliman mahallesi. Potansiyel kegi peyniri iiretim alani.

Ciftlik iirtinleri mevcut durum ve potansiyelinin gosterildigi diger bir haritanin yer aldigi
Sekil 4.30. incelendiginde, Tepeboz kdylinde bir adet potansiyel kegi siitii, ke¢i peyniri
ve yumurta liretim alani bulunmaktadir. Koyiin sahil kenarinda yer alan Yeniliman
mahallesinde de bir adet mevcut yumurta satis yeri bulunmaktadir. Ek olarak, ayni harita
iizerinde yer alan Bozkdy icerisinde de bir adet potansiyel ke¢i peyniri liretim alaninin

varligindan so6z edilebilir.

Sekil 4.31.’de verilen harita incelendiginde, Salman kdyiinde bir adet potansiyel kegi
peyniri tiretim alan1 bulunmaktadir. Salman kdyiiniin Badembiikii mahallesinde de bir

adet mevcut yumurta ve keg¢i peyniri satig yeri bulunmaktadir.
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Sekil 4.31. Mevcut yumurta, kegi peyniri satis yeri Badebiikii mahallesi. Potansiyel yumurta tiretim alan
Eski Salman kéyii.

4.6. Gastronomi turizmi kapsaminda boélgedeki firincilik potansiyeli ve mevcut
durumun degerlendirilmesi

Kendine has gastronomik {iriinlere sahip Karaburun yarimadasinin bir diger gastronomik
iiriinii olarak ¢aligmamizda firincilik ele alinmistir. Bulgulara gore yarimada da firmcilik
faaliyetleri kapsaminda geleneksel yontemlerle yapilan ekmek ve yarimadaya 6zgii un
kurabiyesi gastronomik deger olarak belirlenmistir. Bu iiriinler yarimada iizerinde yer

aldig1 noktalar baz alinarak gorsel haritalara doniistiiriilerek gorsellestirilmistir.
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Eski kara firinlarda geleneksel yontemlerle yapilan ekmek iiretimi ve yarimadaya 6zgii
un kurabiyesini satig yerlerini yarimadanin hemen her yerinde bulabilmenin miimkiin
oldugu soylenebilir. Yarimadanin en kuzeyinde yer alan Bozkdy’de bu iiretim
alanlarindan biridir. Sekil 4.32.’de goriildiigii gibi Bozkdy’de potansiyel bir adet firincilik
tiretim alan1 bulunmaktadir. Ayni1 harita {izerinde, Bozkdy’iin giineyinde yer alan Saip
kdyii ve Amberseki kdyiine ait firincilik verilerine de yer verilmistir. Buna gore, Saip
koylinde bir adet mevcut firincilik satis yeri ve iiretim isletmesi yer almaktadir.

Ambarseki koyiinde ise, firincilik i¢in potansiyel ekmek iiretim alan1 bulunmaktadir.
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Sekil 4.32. Potansiyel ekmek iiretim alani, mevcut ekmek satis yeri- Bozkoy, Saip kdyii ve Ambarseki
koyii.
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Karaburun yarimadasinin kuzeybatisinda yer alan kiigiikbahce koyiiniin gosterildigi Sekil
4.33.’de verilen harita incelendiginde, kiigiikbah¢e koyiinde bir adet mevcut firincilik
satts yeri ve iretim isletmesi bulunmaktadir. Kiiciikbah¢ce koyli yarimadanin
kuzeybatisinda yer alan tek firincilik faaliyetinin gosterildigi yerdir. Daha kuzeyde kalan
Salman ve Sarpincik kdylerinde firincilik faaliyeti bulunmamaktadir. Bununla birlikte,
burada bulunan firmcilik faaliyeti geleeksel olarak karafirinda iiretimin yapildig1 bir

iiretim isletmesidir ve ayn1 zamanda satis yeri niteligindedir.

Firincilik s

]

b

'8 A1 A2
Q\ : Parak Koyi

Naylakoy Koyl

D,
=
\“.
ey B1
)
/
!
sy 1 Kiig@ikbahgs Bucag:
¥ (
£ 1
4 L=
Lo
T
L |
i y
<{
- 55
Y \\
\J
<<_\
!
J
Ny
e
———
= - Esn, HERE. Dellogme, Intermap, increment P Corp. GEBGO, USGS
Sousces: Esn, Dellogme, Intermap, ins ; O, US
" oS - ek o, NPS. NRCAM, GeoBase, 1GN, Kadaster ML, Crdnance Subic=Esr Japan,
£ iflomestrs MIET|, Esni China (Hong Kongl, swisstopo, Mapmylndia. £ CpenStreethap.
] contributors, and the G1S Ussf Sammaunity
= = T "" T
Lejant I
— Karayolu
[ ] end 1 a2 Bs

Frrimcilik
b Oretim Alan, Potansiyel, Ekmek c&’j{m\[
©  Sabs Yerive Uretim il i. Maveut, '
{» Sats Yen ve Uretim istetmesi. Meveut, Un Kurabiyesi

Sang Yeri ve Uretim isietmesi. Pasif. Ekmek

Satis Yeri ve Uretim Alam, Potansiyel. Ekmek w @/

D2

AN
s

S ARG

Sekil 4.33. Mevcut firinculik satis yeri ve iiretim igletmesi; Kiiciikbahge koyii.
Yarimadanin orta boliimiinde yer alan, bolgenin en yiiksek rakimina sahip Yayla koy’e
ait firincilik potansiyel ve mevcut durumu ele alindiginda burada ekmek iiretiminden séz

edilebilir. Bu baglamda ekmek iiretim alan ve satis yerlerinin mevcut ve potansiyel
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durumunun gosterildigi harita (Sekil 4.34.) incelendiginde, bu yerleskede iki adet
potansiyel ekmek iiretim alan1 bulundugu goriilmektedir. Koy igerisinde firincilik olarak
ele alinan ekmek veya bu kapsamda ele alinabilecek kdye 6zgii liretim alan1 ya da bu
iirtinlerin satisinin yapilabilecegi herhangi bir yerel iiriin satig yeri bulunmamaktadir.
Oldukga az niifusa sahip olan Yayla kdy, bolgenin en kuzeyinde yer alis1t merkez ilgeye
olan uzakligindan dolay1 yarimadanin diger bolgeleriyle kiyaslandiginda gelen ziyaretgi
sayis1 bakimindan da oldukga az ziyaret¢i sayisina sahiptir. Bu da yayla koy igerisinde

neden bir yerel iirlin satis yeri olmadiginin sebebini ortaya koymaktadir denebilir.
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Sekil 4.34. Potansiyel ekmek iiretim alani; Yayla koy.
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Merkez ilge Karaburun’un giineyinde yer alan Eglenhoca koyii ve Mordogan beldesinde
yer alan firincilik faaliyetlerine iliskin veriler Sekil 4.35.te verilen harita ile

gosterilmistir.
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Sekil 4.35. Pasif ekmek satis yeri ve iiretim isletmesi; Eglenhoca kéyii, mevcut, ekmek satig yeri ve iiretim
isletmesi; Mordogan beldesi.

Verilen harita incelendiginde, Eglenhoca koytinde firincilik faaliyeti kapsaminda ekmek
iretimi yapan bir adet isletme mevcuttur. Bu isletme haritadan da goriilecegi iizere, satig
yeri ve iiretim isletmesi niteliginde olmasina ragmen pasif durumdadir. Isletme mevcut
olmasima ragmen iiretim ve satis yapilmamaktadir. Ayni1 haritada yer alan bir diger
yerlesim yeri Mordogan beldesinin gastronomi baglaminda firincilik faaliyeti ele
alindiginda, bu yerleskede bir adet mevcut ekmek {liretim isletmesi ve satig yeri

bulunmaktadir.
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Firincilik faaliyetleri olarak yarimada iizerinde yer alan gastronomik iiriinlerden bir digeri
de Karaburun yarimadasinin 6zellikle Balikliova koyliyle iinlenmis un kurabiyesidir.
Yapimi oldukga eski yillara dayan ve iilkemizin de ¢ogu yerinde Karaburun un kurabiyesi
olarak bilinen bu yiyecegin Balikliova kdylinde yogun olarak hem iiretimi hem de satis1
yapilmaktadir. Un kurabiyesinin iiretim ve satis yerlerinin dagilimi Sekil 4.36.’da
verilmistir. Haritaya gore, Balikliova kdyiinde dort adet mevcut un kurabiyesi satig yeri

ve liretim isletmesi bulunmaktadir.
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Sekil 4.36. Mevcut un kurabiyesi satis yeri ve tiretim isletmesi; Balikliova kéyii.
Germiyan koyli; merkez ilge Karaburun, Mordogan beldesi, Ambrseki kdyii, Eglenhoca
koyii, Saip koyii gibi yarimadanin en ¢ok ziyaretci ¢eken kdylerinden biri olan Ildir1
koytine oldukca yakindir. Bu yakinlik Germiyan koyiine de ziyaret¢i ¢ekiminde katki

saglamaktadir. Germiyan kdyii, gastronomi turizmi kapsaminda firincilik faaliyeti olarak
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ele alindiginda ekmek iiretim ve satis noktalarinin varligindan s6z edilebilir. Sekil
4.37.’de verilen harita incelendiginde, Germiyan kdyiinde bir adet potansiyel ekmek satis

yeri ve liretim alan1 bulunurken iki adet de mevcut ekmek tiretim alan1 bulunmaktadir.
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Calisma alaninin baslangi¢ noktasi olan, yarimadanin en giineyinde yer alan Giilbahge
mahallesine ait firincilik faaliyetlerine ait harita Sekil 4.38.°‘de verilmistir. Harita
incelendiginde, Giilbahge mahallesi firincilik faaliyeti kapsaminda ekmek iiretim ve satis
potansiyelinden bahsedilebilir. Buna gore, bu yerleskede bir adet mevcut ekmek satig yeri
ve liretim igletmesi bulunmaktadir. Belirlenen noktalar ulagim ve bilinirlik olarak oldukca

yiiksek bir puana sahiptir.
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Sekil 4.38. Mevcut ekmek satis yeri ve tiretim isletmesi; Giilbahge koyii.

4.7. Gastronomi turizmi kapsaminda bolgedeki meyve sebze potansiyeli ve mevcut
durumun degerlendirilmesi

Karaburun yarimadasi meyve sebze iiretiminde mevcut durumu ve potansiyeli goz dniine
alindiginda yarimada oldukg¢a Onem arz etmektedir. Bolgede oOzellikle portakal,

mandalina ve limon gibi narenciye iiretiminin yaninda yarimadanin ozellikle bati
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bolgesinde enginar iiretimi de yapilmaktadir. Yarimada enginar iiretiminde Tiirkiye’de
Oonemli bir potansiyele sahiptir. Fakat glinlimiizde, bakimi ve iiretimi daha zor olan
enginar yerine narenciye Uretimine agirlik verilmistir. Bu durum da ¢cogu enginar iiretim
alanmin narenciye tretimi i¢in kullanilmasina sebep olmaktadir. Narenciye iiretim
alanlari ile enginar tiretim alanlar1 yarimada tizerinde ayni bolgelerde benzer bir dagilim

gostermektedir.

Meyve sebze iirlinlerinden enginarin var oldugu Balikliova kdyiine ait harita Sekil
4.39.’da yer almaktadir. Buna gore, Balikliova kdylinde bir adet mevcut enginar satis yeri

bulunmaktadir. Bu nokta Balikliova ile Karaburun karayolu lizerinde bulunmaktadir.
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Sekil 4.39. Mevcut enginar satis yeri; Balikliova kéyii.



Enginar satig yerlerine ait bir baska haritaya Sekil 4.40.’ta yer verilmistir. Bu harita

yarimada lizerinde mevcut ve potansiyel enginar iiretiminin ve satiginin yapildig: yerlerin

bulundugu Ildir1 kdyiine ait haritadir. Oyle ki, Ildir1 kdyii enginar iiretiminde oldukea iinlii

olup yarimadanin diger bolgelerine de enginar satis1 buradan yapilmaktadir. Verilen

haritandan da goriilecegi gibi, Ildir1 koyii icerisinde dort adet mevcut enginar satig yeri ve

bir adet de potansiyel enginar satig yeri bulunmaktadir. Buradaki mevcut satig yerleri

birbirlerine olduk¢a yakin konumlanmistir. Bu mevcut satis yerleri Karaburun belediyesi

tarafindan olusturulmus bir satis alami igerisinde yer almaktadir. Bu bolgede enginar

mevsimindeyse taze olarak, mevsimi diginda kalan siirede ise konserve yapilmis haliyle

satilmaktadir.
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Sekil 4.40. Mevcut enginar satis yeri, potansiyel enginar satis yeri; 1ldwrt koyii.
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Sekil 4.41. Potansiyel narenciye satis yeri, mevcut narenciye satis yeri;, Késedere koyii, Eglenhoca koyii,
Mordogan beldesi.

Meyve sebze mevcut ve potansiyel durumu yarimada {izerinde enginar i¢in daha ¢ok bati
bolgeler de s6z konusu olurken, narenciye i¢in de mevcut ve potansiyel durum
yarimadanin dogusunda daha fazladir. Oyle ki, ¢ogunlugunu narenciyenin olusturdugu
noktalarin gosterildigi harita Sekil 4.41.’de gosterilmistir. Haritaya gore, Kosedere
kdyiinde hem mevcut narenciye satis yeri hem de potansiyel narenciye satis yeri
bulunmaktadir. Mevcut olan satis yeri kdylin merkezinde bulunan yerel iirlin satis yeri
tezgahinda yer almaktadir. Eglenhoca koyline gecildiginde, burada da benzer bir bigimde
bir adet mevcut narenciye satis yeri ile bir adet de potansiyel narenciye satis yerinden séz
edilebilir. Eglenhoca kdyiiniin daha dogusunda yer alan Mordogan beldesinde Karaburun

karayolu iizerinde bir adet potansiyel narenciye satis noktas1 bulunmaktadir.
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Yarimadanin dogusundan devam edildiginde, merkez ilge Karaburun’da yer alan meyve
sebze lriinlerine ait harita Sekil 4.42.’de verilmistir. Haritaya gore ilgede bir adet mevcut
narenciye satig yeri bulunmaktadir. Karaburun’da yer alan diger gastronomik {iriinlerin
satig yerleri sayisi ile kiyaslandiginda hem kendi igerisinde hem de yarimadanin diger
yerleskelerine gore narenciye satis yeri sayist oldukca yetersizdir. Merkez ilge olmasi,
yerlesimin daha fazla olusu ve buna bagl olarak niifusun diger yerlere kiyasla fazla
olmasma ragmen bir satis yerinin olmasi yetersiz olarak nitelendirilmesini agiklar

niteliktedir.
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Sekil 4.42. Mevcut narenciye satis yeri; Karaburun ilgesi.

84



Yarimadanin kuzeyinde yer alan Tepeboz kdyiiniin Yeniliman mahallesine ait meyve
sebze faaliyetleri kapsaminda narenciye satis yerlerinin varligindan soz edilebilir. Bu
bolgeye ait mevcut ve potansiyel durumun analizinin gosterildigi harita Sekil 4.43.te yer
almaktadir. Haritaya gore, Yeniliman mahallesinde meyve sebze olarak ele alinacak bir
adet mevcut narenciye satig yeri bulunmaktadir. Yarimadanin kuzeyinde yer alan
yerleskelerin igerisinde sadece Yeniliman mahallesinde meyve sebze satis yeri

bulunmaktadir.
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Sekil 4.43. Mevcut narenciye satis yeri; Yeniliman mahallesi.
Tepeboz koyliniin daha giineyinde yer alan Parlak koyli ve Salman kodylerinde meyve
sebze faaliyetleri kapsaminda narenciye gastronomik iiriin olarak ele alinmistir. Sekil

4.44 ’te yer alan harita incelendiginde; Salman koyli Badebiikii mahallesinde bir adet
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mevcut narenciye satig yeri bulunmaktadir. Salman koyiiniin sinir komsusu olan Parlak

koyiinde ise, benzer sekilde bir adet mevcut narenciye satis noktast bulunmaktadir. Bu

noktalara ulagim ve bu noktalarin bulunabilirligi diisiik olarak nitelendirilirken bu bolge

de narenciye olmasinin taninirlig1 ise oldukga diisiik bir nitelik tasimaktadir. Bu kdylerde

daha 6nce meyve sebze adina ele alinabilecek enginar iiretim ve satis1 yer alirken,

giinlimiizde enginarin yerini narenciye almistir. Bu durumun sebebi olarak da narenciye

iiretiminin enginar iiretimine gore ¢ok daha kolay ve zahmetsiz olmasi sdylenebilir.
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Sekil 4.44. Mevcut narenciye satig yeri; Badembiikii mahallesi, Parlak kéyii.
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4.8. Gastronomi turizmi kapsaminda bolgedeki sarap potansiyeli ve mevcut
durumun degerlendirilmesi

Iklim 6zellikleri bdlgeye has iiriinlerin yetismesine ev sahipligi yapmaktadir. Bélgeye has
irlinler arasinda sayilabilecek iiziimler sarap yapiminda olduk¢a 6nemli bir {iriin olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Sarap yapimi ve satist ilgili kanunlardan dolayr olduk¢a sinirh
kalmistir. Yaptirnmlarin agir oldugu sarapcilik koyliilerin butik olarak evlerinde
trettikleri miktarla siirli kalmis durumdadir. Bolge tlziimleri dikkate alindiginda

sarape¢iligin bir diger ilge olan Urla’dan oldukg¢a geride oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Karaburun yarimadasia 6zgii saraplik tiziimlerin varlig1 elbette ki bu bolgenin 6nemli
bir sarap liretim potansiyelinin varligi konusunda ipuglar1 vermektedir. Fakat yasal
prosediirlerden dolayr mevcut ozellikle de amatdrce iiretimi yapilan sarabin yani
potansiyeli belirlenmesi oldukca giictiir. Bu nedenle, Eglenhoca kdyii, Kosedere koyii ve
Ambaserki kdylerinde sarap¢ilik baglaminda ulasilabilen noktalar oldukga azdir.

Potansiyel olarak sarap liretim alanlar1 Karaburun yarimadasi iizerinde 6zellikle adanin
dogusunda merkez ilge Karaburun’a yakin ve diger yerleskelere gore daha fazla niifusa
ve ziyaret¢i yogunluguna sahip olan Eglenhoca kdyii, Kosedeere kdyii ve Ambarseki
koyleri ile yarimadanin orta kisminda yer alan baglariyla iinlii Asagr Ovacik koyii ve

Yukar1 Ovacik koylerinde yapilmaktadir.
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Gastronomi turizmi kapsaminda ele alinan sarabin yarimada iizerinde mevcut ve
potansiyel durumunun verildigi Sekil 4.45.’te yer alan harita incelendiginde, Asagi
Ovacik koyili ve Yukar:1 Ovacik kdyiinde potansiyel liretim alanlarinin varligindan s6z
edilebilir. Buna gore, Yukar1 Ovacik kdyiinde {i¢ adet potansiyel sarap iiretim alam
bulunurken komsu kdy olan Asagi Ovacik kdyiinde bir adet potansiyel sarap iiretim alani
bulunmaktadir. Bu iki kdyde aktif olarak bagcilik faaliyetleri yapilmaktadir. Bu
faaliyetler kdy yerlesiminden uzak bir mesafede yiikseltinin daha yiiksek oldugu ovalarda

gerceklestirilmektedir. Bu alanlara 6zel ara¢ disinda ulasim olanagi bulunmamaktadir.
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Sekil 4.45. Potansiyel sarap iiretim alani; Yukart Ovacik koyii, Asagi Ovacik koyii.

Karaburun yarimadasinin dogusunda yer alan Karaburun’a yakin ve diger yerleskelere

gore niifus ve ziyaret¢i yogunlugu olan Eglenhoca koyli, Kosedere kdyli ve Ambarseki
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koylerine ait mevcut ve potansiyel sarap tiretim alanlar1 Sekil 4.46.’da gosterildigi gibi
haritalandirilmistir. Eglenhoca koyiinde dort adet potansiyel sarap iiretim alam
bulunmaktadir. Bu iiretim alanlari sayica fazla olmasina ragmen sarap iiretimi
konusundaki cezai yaptirimlardan ¢ekinen katilimcilardan dolayi ¢alismamiza katilim az
sayida kalmistir. Ayni harita iizerinde Kdsedere kdyiine ait sarap {iretim potansiyeline de

yer verilmistir. Buna gore, Kosedere koyiinde bir adet potansiyel sarap iiretim alani

mevcuttur.
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Sekil 4.46. Potansiyel sarap iiretim alani; Késedere koyii, Eglenhoca koyii. Mevcut sarap satis yeri;
Mordogan beldesi.

Gastronomi turizmi kapsaminda Karaburun yarimadasinda yer alan sarap potansiyeli ve
mevcut durumunun ele alindigr bir diger harita ise Sekil 4.47.’de verilmistir. Haritaya

gore, Eglenhoca koyii ve Kosedere kdyiine yakin olan Ambarseki kdyiinde de bir adet
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potansiyel sarap tiretim alan1 bulunmaktadir. Potansiyel iiretim alani olarak belirtilen bu
tek noktanin disinda da kdy igerisinde tiretimin yapildig1 kdy halk: tarafindan bilinse de
yasal kaygilardan dolayr calismaya katilmak istemeyen kisiler calismaya dahil

edilmediginden iiretici sayis1 az olarak ortaya ¢cikmaktadir.
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Sekil 4.47. Potansiyel sarap tiretim alani; Ambarseki koyii.

4.9. Gastronomi turizmi kapsaminda boélgedeki zeytin potansiyeli ve mevcut
durumun degerlendirilmesi

Mevcut durumu analiz edilirken yarimadaya has hurma zeytininden bahsedilebilir.
Karaburun’un mavi bayrakli denizinin tuzuyla ve bir tiir mantarin sporlar ile olgunlagir.
Bu mantar sporlar1 zeytin tanesinin iizerinde gezerler ve zeytin tanesini fermante ederler.
Bu fermantasyon sonucunda Hurma zeytin olusur ve hicbir islem gormeden heniiz

dalindayken yenecek kivama gelir.
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Yarimadada yer alan zeytin satis yerlerine ait noktalarin gosterildigi harita (Sekil 4.48.)
incelendiginde, Kadiovacik kdyiinde iki adet mevcut zeytin satig yeri bulunmaktadir.
Ayni haritaya gore, Kadiovacik kdyiiniin daha dogusunda yer alan Barbaros koytinde ise,
dort adet mevcut zeytin satig yerinin yaninda bir adet de potansiyel zeytin satig yeri

belirlenmistir. Bu potansiyel zeytin satis yeri yore halki tarafindan kendi tiikketimlerinin

fazlasini satisa ¢ikarmalarindan kaynaklanmaktadir.
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Sekil 4.48. Mevcut zeytin satis yeri; Kadiovacik koyii, Barbaros kéyii.
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Bir diger harita da (Sekil 4.49.) yarimadanin giineybatisinda yer alan Germiyan kdyiine
ait mevcut ve potansiyel zeytin satis yerlerine ait icerik yer almaktadir. Haritaya gore,
Germiyan koyiinde ii¢ adet potansiyel zeytin satis yeri bulunmaktadir. Potansiyel zeytin
satis yerlerine ek olarak, Germiyan koyii igerisinde ii¢ adet de mevcut zeytin satis yeri
bulunmaktadir. Ildir1 kdylinde mevcut ve potansiyel zeytin satis yerinin sayist Ildir1

koyiiniin turist potansiyeli goz oniine alindiginda oldukga yetersizdir.
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Sekil 4.49. Mevcut zeytin satis yeri, potansiyel zeytin satis yeri; Germiyan koyii.
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Balikliova kdyii ile Giilbahge mahallesi arasinda kalan ana yol iizerinde de Sekil 4.50.’de
yer alan haritadan goriildiigii lizere iki adet mevcut zeytin satig yeri bulunmaktadir. Yol
boyunca kurulan yerel {iriin satig yerlerinde zeytin satis1 yapilmaktadir. Bu noktalara
ulasim ve bulunabilirlik olanaklar1 yeterli seviyede iken, bu noktalarin taninirligi gelen

ziyaret¢i yogunlugu goz oniine alindiginda yetersiz oldugu sdylenebilir.
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Sekil 4.50. Mevcut zeytin satis yeri; Balikliova kéyii; Giilbah¢e mahallesi.
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Mevcut ve potansiyel zeytin satis yerlerinin gosterildigi diger bir harita Sekil 4.51.°de

verilmistir. Harita incelendiginde, Kadiovacik koyii icerisinde mevcut iki adet zeytin satis

yerinin varligindan séz edilebilir. Ayni1 haritada Balikliova kdyiine ait zeytin satig

yerlerine ait veriler de yer almaktadir. Buna gore, Balikliova kdyii igerisinde iki adet

mevcut zeytin satig yeri bulunmaktadir. Balikliova kdyiinde yer alan mevcut zeytin satig

noktalar1 Karaburun karayolu iizerinde yer almaktadir.
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Sekil 4.51. Mevcut zeytin satis yeri; Balikliova kéyii, Kadiovacik kéyii.
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Yarimadanin en batisinda yer alan Ildir1 kdyiine ait mevcut ve potansiyel zeytin satig

yerlerinin gosterildigi harita incelendiginde (Sekil 4.52.) Ildir1 kdyilinde 6zellikle sahil

seridine yakin yerlesim yerlerinde yedi adet mevcut zeytin satig yeri ve bir adet de

potansiyel zeytin satig yerinin oldugundan soz edilebilir.
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Sekil 4.52. Mevcut zeytin satis yeri, potansiyel zeytin satig yeri, lldrt kéyii.
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Bununla beraber Ildir1 kdyiiniin daha batisinda yer alan Kiiciikbahge kdyilinde yer alan
mevcut ve potansiyel zeytin satig yerlerinin durumunun ortaya konuldugu haritada (Sekil
4.53.) bir adet mevcut zeytin satis yeri bulunmaktadir. Yarimadanin zeytin potansiyeli
diistintildiigiinde Kiiglikbahge kdyiinde yer alan bir adet mevcut satis yeri sayica yetersiz

olarak nitelendirilebilir.
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Sekil 4.53. Mevcut zeytin satis yeri; Kiictikbahge bucag.
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Yarimadanin dogusunda yer alan Kaynarpiar mahallesi, inecik kdyii, Kosedere kdyii ve
Eglenhoca koyiiniin gosterildigi Sekil 4.54. incelendiginde, bu yerlesimlerde mevcut ve
potansiyel zeytin satig yerlerinden s6z etmek miimkiindiir. Haritaya gore, Kosedere koyi,
Eglenhoca koyii ve Mordogan beldesinde birer adet potansiyel zeytin satis yeri
bulunmaktadir. Bununla birlikte, Mordogan beldesi ile merkez ilge Karaburun karayolu
tizerinde de bir adet potansiyel zeytin satig yeri bulunmaktadir. Mevcut zeytin satis yerleri
incelendiginde, Inecik kdyiinde bir adet, Kdsedere kdyiinde bir adet, Eglenhoca kdyiinde

bir adet ve Mordogan beldesinde bir adet mevcut zeytin satis yeri bulunmaktadir.
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Sekil 4.54. Mevcut zeytin satis yeri, potansiyel zeytin satis yeri; Kaynarpiar mahallesi, Inecik kéyii,
Kosedere kéyii, Eglanhoca kéyii, Mordogan beldesi.
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Bozkdy, merkez ilge Karaburun ve Saip koyli zeytin potansiyeli ve mevcut durumun
belirlenmesi i¢in olusturulan harita (Sekil 4.55.) incelendiginde, Bozkdy’de bir adet
potansiyel zeytin satig yeri bulunmaktadir. Ayn1 harita iizerinde, Bozkdy’iin glineyinde
yer alan merkez ilge Karaburun’da da {i¢ adet mevcut zeytin satis yeri oldugu
goriilmektedir. Bu bolgede yer alan Saip kdyiine ait mevcut ve potansiyel zeytin satig
yerlerine ait verilere de ayni haritadan ulagilabilmektedir. Haritaya gore, Saip koyiinde de

bir adet mevcut zeytin satis yeri bulunmaktadir.
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Sekil 4.55. Mevcut zeytin satis yeri, potansiyel zeytin satis yeri;, Bozkéy, Karaburun ilgesi, Saip kéyii.
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Tepeboz kdyiiniin Yeniliman mahallesi ve Bozkdy’de yer alan mevcut ve potansiyel
zeytin satig yerlerine ait noktalar Sekil 4.56.’da verilen harita ile gosterilmektedir. Harita
incelendiginde, Yeniliman mahallesinde bir adet mevcut zeytin satis yeri bulunmaktadir.
Ayni harita ve daha 6nce gosterilen Sekil 4.55.’de yer alan harita incelendiginde, Tepeboz

koyii ile sinir koy olan Bozkdy’de de bir adet potansiyel zeytin satis yeri bulunmaktadir.
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Sekil 4.56. Mevcut zeytin satis yeri, potansiyel zeytin satig yeri; Tepeboz koyii Yeniliman mahallesi;
Bozkoy.
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Salman kdyiiniin Badebiikii mahallesine ait zeytin potansiyel ve mevcut durumu Sekil
4.57.’de gosterilen haritada yer almaktadir. Harita incelendiginde, bu yerleskede bir adet

mevcut zeytin satig yeri bulunmaktadir.
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Sekil 4.57. Mevcut zeytin satis yeri; Salman kéyii, Badembiikii mahallesi.

4.10. Gastronomi turizmi kapsaminda bolgedeki zeytinyagi potansiyeli ve mevcut
durumun degerlendirilmesi

Yarimada da yetersiz isgiicli ve yarimadanin go¢ veren bir bolge olusunun olumsuz etkisi
olarak zeytin ve zeytinyag liretimi oldukca diisiik kalmaktadir. Kendi tiiketimlerine
yetecek kadar iiretimde bulunan yerel halk, ihtiya¢ fazlasi olan zeytin ve zeytinyagini
satisa sunsa da bu iirlinlerin satis yerleri say1 olarak incelendiginde yarimadadaki

potansiyelinin ¢ok altinda kalacak kadar az sayida oldugu sdylenebilir.
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Karaburun yarimadast mevcut ve potansiyel zeytinyagi satig ve liretim isletmelerinin
dagilimna iligkin veriler Sekil 4.58.’de gorsel haritaya ¢evrilerek gosterilmistir. Haritada
Germiyan kdyiine ait mevcut ve potansiyel zeytinyagina ait bulgular yer almaktadir. Buna
gore, Germiyan koylinde, ii¢ adet potansiyel zeytinyagi satis yeri ve iki adet de mevcut
zeytinyagi satig yeri bulunmaktadir. Bununla birlikte, bir adet mevcut satig yeri ve liretim
isletmesi de bu yerleskede bulunmaktadir. Germiyan koyii icerisinde bir adet pasif
durumda zeytinyagi satig yeri ve iretim isletmesi mevcuttur. Bu isletme gecmiste
zeytinyagi liretiminin ve satisinin yapildigi bir isletme iken giiniimiizde herhangi bir

uretimde bulunmamaktadir.
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Sekil 4.58. Mevcut zeytinyagi satis yeri, potansiyel zeytinyagi satis yeri, mevcut zeytinyagi satis yeri ve
tiretim igletmesi, pasif zeytinyagi satis yeri ve iiretim isletmesi; Germiyan koyii.
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Germiyan koOyiine ait olusturulmus zeytinyagi haritalarindan sonra yarimadanin
dogusunda yer alan Giilbah¢ce mahallesi ile Balikliova koyii arasindaki Karaburun
karayolu iizerinde zeytinyagi satis yerlerine ait noktalar ele alinmistir. Oyle ki, bahsi
gecen karayolu tizerindeki mevcut ve potansiyel zeytinyagi liretim isletmesi ve satig
yerlerine ait harita Sekil 4.59.’da verilmistir. Bu haritaya gore, Giilbah¢e mahallesi
sinirlart igerisinde kalan Karaburun karayolu {izerinde iki adet mevcut zeytinyagi satig
yeri bulunmaktadir. Bu yerleskelerde herhangi bir zeytinyag:i iiretim isletmesi yer

almamaktadir.
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Sekil 4.59. Mevcut zeytinyagi satig yeri; Balikliova kdyii; Giilbah¢e mahallesi.
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Sekil 4.60. Mevcut zeytinyagi satis yeri, mevcut zeytinyagi satis yeri ve iiretim isletmesi; Kadiovacik
kéyii, Barbaros kéyii.

Karaburun karayolu iizerinde yer alan mevcut ve potansiyel zeytinyagi satig yerleri ve
iiretim isletmelerine ait verilerin gosterildigi haritalarin ardindan ¢alismaya dahil olan ve
yarimadanin en giineyinde kalan Barbaros koyii ve Kadiovacik kdyii mevcut ve
potansiyel zeytinyagi verilerine ait harita Sekil 4.60.’da gosterilmistir. Kadiovacik koyii
icerisinde zeytinyagina iligkin mevcut ve potansiyel durumun gosterildigi haritaya gore
bu koyde iki adet mevcut zeytinyagi satig yeri ile bir adet mevcut zeytinyagi satis yeri ve
iretim isletmesi yer almaktadir. Ayni harita iizerinde yer alan Barbaros koyli zeytinyagi

mevcut ve potansiyelinin belirlenmesine dair veriler bu kdyde hem mevcut hem de
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potansiyel satis yeri ve iiretim isletmesinin yer aldigim gostermektedir. Oyle ki, Barbaros
koyilinde bir adet potansiyel zeytinyag: satis yeri bulunmaktadir. Potansiyel zeytinyagi
satis yerine ek olarak, ayni kdyde dort adet mevcut zeytinyagi satis yeri ve bir adet de

mevcut zeytinyagi satil yeri ve liretim isletmesi yer almaktadir

Mevcut ve potansiyel zeytinyagi satis ve Uretim isletmelerinin dagilimina iliskin
olusturulan bir diger harita Sekil 4.61.’de gosterilmistir. Balikliova kdyiine ait mevcut ve
potansiyel zeytinyagi satis yerleri ve {retim isletmelerinin yer aldigi harita
incelendiginde, Balikliova kdyiinde iki adet mevcut zeytinyagi satig yerinin varligindan
s0z edilebilir. Haritada gosterilen bu noktalar Mordagon karayolu iizerinde

bulunmaktadir.
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Sekil 4.61. Mevcut zeytinyagi satig yeri, mevcut zeytinyagi satis yeri ve tiretim isletmesi; Balikliova kéyii.
Ildir1 kdyline ait mevcut ve potansiyel zeytinyagi satis yeri ile mevcut ve pasif zeytinyagi

satig yeri ve liretim isletmesinin ele alindig1 bir diger harita Sekil 4.62.’de gosterilmistir.
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flgili harita incelendiginde, Ildirn koyiinde bes adet mevcut zeytinyag satis yeri

bulunmaktadir. Bu mevcut olan zeytinyagi satis yerleri Ildir1 kdyiiniin sahil yerlesiminde

yer almaktadir. Bununla birlikte s6z konusu mevcut zeytinyag satis yerleri birbirlerine

yakin olarak ayni konum igerisinde yer almaktadir. Ildir1 koylinde mevcut zeytinyagi satis

noktalar1 disinda bir adet de potansiyel zeytinyagi satig yeri bulunmaktadir. Ildir1 koyii

enginar iiretiminde yarimada da oldukga yiiksek bir potansiyel ve mevcuda sahip olmanin

yaninda zeytinyagi potansiyel ve mevcudu bakimindan da iyi bir konuma sahiptir

denebilir.
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Sekil 4.62. Mevcut zeytinyagi satis yeri, potansiyel zeytinyagi satis yeri, Ildir1 koyii.
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Karaburun yarimadasinin Kiiciikbahge kdylinde yer alan Kiigiikbahge bucagi mekiine ait
mevcut ve potansiyel zeytinyagi satis yerleri ve mevcut ve pasif zeytinyagi satig yeri ve
iiretim isletmesinin belirlenmesi amaciyla olusturulmus harita Sekil 4.63.’te yer
almaktadir. Ilgili haritaya gore, Kiigiikbahge kdyiinde bir adet mevcut zeytinyag: satis
yeri bulunmaktadir. Haritada ilgili yerleskeye ait gosterilen zeytinyagi satis yeri disinda
herhangi bir zeytinyag: iiretim isletmesi yer almamaktadir. Yarimadanin zeytinyagi
potansiyeli diisiiniildiiginde Kiiclikbah¢e kdyiinde yer alan bir adet mevcut zeytinyagi
satig yeri diger bu yerleskede belirlenen diger gastronomik {iriinlere ait noktalar gibi
sayica yetersiz olarak nitelendirilebilir. Ek olarak, ayn1 harita {izerinde Balikliova sinirlar
icerisinde yer alan bir adet mevcut zeytinyagi satis yeri ve iretim igletmesi

bulunmaktadir.
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Sekil 4.63. Mevcut zeytinyagi satis yeri,; Kiiciikbahge bucagu.

106



Yarimadanin dogusunda yer alan Kaynarpinar mahallesi, Inecik kdyii, Kdsedere kdyii,
Eglenhoca koyli ve Mordogan beldesinin gosterildigi Sekil 4.64.’te yer alan harita
incelendiginde, bu yerlesimlerde mevcut ve potansiyel zeytinyagi satig yerlerinden sz
etmek miimkiindiir. Haritaya gore, Kosedere koyli, Eglenhoca kdyiinde ve Mordogan
beldesinde birer adet potansiyel zeytinyag: satis yeri bulunmaktadir. Bununla birlikte,
Mordogan beldesi ile merkez ilge Karaburun karayolu iizerinde de bir adet potansiyel
zeytinyagl satis yeri bulunmaktadir. Mevcut zeytinyagi satis yerleri incelendiginde,
Inecik koyiinde bir adet, Késedere kdyiinde bir adet, Eglenhoca kdyiinde bir adet ve

Mordogan beldesinde bir adet mevcut zeytinyagi satis yeri bulunmaktadir.
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Sekil 4.64. Mevcut satis yeri, potansiyel zeytinyag satis yeri, mevcut zeytinyag“z. satis yeri ve tiretim
isletmesi, pasif zeytinyag satis yeri ve iiretim isletmesi; Kaynarpinar mahallesi, Inecik koyii, Késedere
kéyii, Egelnhoca kdyii
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Bozkdy, merkez ilge Karaburun ve Saip kdyii zeytinyagi potansiyeli ve mevcut durumun
belirlenmesi i¢in olusturulan harita (Sekil 4.65.) incelendiginde, Bozkdy’de bir adet
potansiyel zeytinyagi satis yeri bulunmaktadir. Ayni harita {lizerinde, Bozkdy’iin
giineyinde yer alan merkez ilge Karaburun’da da ii¢ adet mevcut zeytinyagi satis yeri
oldugu goriilmektedir. Bu bolgede yer alan Saip kdyiine ait mevcut ve potansiyel
zeytinyagi verisine de ayni haritadan ulagilabilmektedir. Haritaya gore, Saip kdyiinde de
bir adet mevcut zeytinyagi satis yeri bulunmaktadir. Son olarak ayn1 haritadan Ambarseki
koytinde de bir adet mevcut zeytinyagi satig yeri ve liretim isletmesi ile bir adet de mevcut

zeytinyagi satis yeri bulunmaktadir.
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Sekil 4.65. Mevcut zeytinyagi satis yeri, potansiyel zeytinyagi satis yeri; Bozkdy, Karaburun ilgesi, Saip
kéyii, Ambarseki kéyii.
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Sekil 4.66. Mevcut zeytinyagi satis yeri, potansiyel zeytinyagi satis yeri, mevcut zeytinyagi satis yeri ve
tiretim igletmesi; Yeniliman mahallesi; Bozkéy.

Tepeboz kdyiiniin Yeniliman mahallesi ve Bozkdy’de yer alan mevcut ve potansiyel

zeytinyag1 satig yerleri ile mevcut ve pasif zeytinyagi satis yeri ve liretim isletmesine ait

noktalar Sekil 4.66.’da verilen harita ile gosterilmektedir. Buna gore, Yeniliman

mabhallesinde bir adet mevcut zeytinyagi satig yeri bulunmaktadir. Bununla birlikte ayni

harita iizerinde gosterilen Bozkdy’de iki adet mevcut zeytinyagi satis noktasi yer

almaktadir.
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Mevcut zeytinyagi satis yerine ek olarak Bozkoy icerisinde bir adet de mevcut zeytinyagi
satig yeri ve lretim isletmesi bulunmaktadir. Yarimadanin kuzey boliimiinde yer alan
Parlak koyti, Sarpincik koyii ve Tepeboz kdyii gibi civar yerlesim yerlerinden Bozkdy’de
bulunan mevcut zeytinyagi liretim isletmesine zeytin hasadi doneminde zeytinyagi
yapimi i¢in yerel halk zeytinlerini getirmektedir. Bu bolgede mevcut olarak faaliyet

gosteren tek zeytinyagi liretim isletmesi bu kdyde yer almaktadir.
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Sekil 4.67. Mevcut zeytinyagi satis yeri, Badebiikii mahallesi.
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Mevcut ve potansiyel zeytinyad: satis yeri ile mevcut ve pasif zeytinyagi satis yeri ve
iiretim isletmesine ait noktalardan olustuulan son harita (Sekil 4.67.) yarimadanin
kuzeybatisinda yer alan Salman koyline aittir. Verilen haritaya gore, Salman kdyiiniin

Badebiikii mahallesinde bir adet mevcut zeytinyagi satis yeri bulunmaktadir.

Bulgular béliimiinde ortaya koyulan Karaburun yarimadasindan elde edilen gastronomi
irlinline yonelik verilerle elde edilmis haritalara ek olarak Karaburun, Mordogan beldesi,
Eski Mordogan, Ardi¢ mevkii, Catalkaya mahallesi, Eglen Hoca Koy, Kosedere Koyii,
Inecik Koyii, Kaynarpinar mahallesi, Ovacik kdyii, Ovacik Yaylasi, Esendere, Ambarseki
Koyti, Saip kdyii, Saipalti, Yayla kdy, Kiigiikbahce, Bozkdy, Tepeboz kdyii, Yeniliman
mahallesi, Haseki koyii, Sarpincik koyili, Hamzabiikii, Parlak koyii, Badembiikii, Salman
koyti, Denizgiren mevkii, Egriliman mevkii, Karareis mevkii, Gerence koyt, Ildir1 koyii,
Barbaros koyii, Kadiovacik koyli, Germiyan koyii, Giilbah¢ce mahallesi ve Balikliova

koyii'ne ait veriler tablo 4.1.’de 6zetlenerek verilmistir.
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5.SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Bulgular boliimiinde caligmaya tema olarak secilen bag, bal, balik¢ilik, ¢iftlik iirtinleri,
firncilik, meyve sebze, sarap, zeytin ve zeytinyagl temalarina ait noktalarin
envanterlenerek haritalar {lizerinde bu noktolar gosterilmistir. Calismanin sonuglar
boliimiinde ise, harita iizerinde gdsterilen bu noktalar birlestirilerek uygun gastronomi
turizm trliniine yonelik rotalar olusturulmustur. Nihai olarak elde edilen ve tiim rotalarin

yer aldig1 harita da ¢alismanin sonunda yer almaktadir.
5.1. SONUC

Karaburun yarimadasina ait gastronomi noktalarinin mevcut ve potansiyel durumunun
aragtirmanin bulgular kisminda haritalarla gdsteriminin ardindan segilen gastronomi
turizm tiriinlerine ait noktalar, haritalar iizerinde rotalandirilarak gastronomi turizm
irlinline yonelik rotalar olusturulmustur. Yarimadada yer alan bag rotasina ait haritada
(Sekil 5.1.) mevcut bag rotasinin Asagi ovacik koylinde varligindan sz edilebilir. Asagt
ovacik koylinden bir diger bagin yer aldigi Salman koyii’ne Balikliova koyti, Karareis
mevkii, Kiigiikbahce rotasiyla ulasilabilmektedir. Asagi Ovacik kodyiinden baslanarak
rota takip edildiginde konaklama olanaklar1 Balikliova kdyiinde mevcuttur. Oyle ki, bag
rotasi iizerinde Balikliova koytli'nde iki adet konaklama imkéani bulunmaktadir. Balikliova
kdyii’nden sonra bag rotasi takip edildiginde bir diger konaklama olanag1 Karareis mevkii
ile Eski Meli koyl arasinda yer alan rota {izerinde mevcuttur. Bag rotasi iizerinde yer

almayan Karareis mevkii icerisinde de bir adet konaklama olanagi bulunmaktadir.
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Sekil 5.1. Sonug haritalari; Bag rotasi.
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Sekil 5.2.’de yarimada i¢in olusturulmus baharat rotasi yer almaktadir. Olusturulan
baharat rotas1 Germiyan kdyii, Giilbahce mahallesi, Mordogan, Inecik koyii, Kdsedere
koyli, Ambarseki koyli, Saip koOyii, Karaburun ilgesi, Tepeboz koyii, Haseki kdyii,
Sarpincik kdyii, Parlak koyii, Salman koyii, Kiiclikbahge koyii ve Yayla koyii giizergahli

rotadir.

Konaklama imkanlar1 olarak ele alindiginda olusturulan baharat rotasi; Germiyan kdoyii,
Kadiovacik koyii ve Barbaros koylerinde yer alan baharat rotasi lizerinde ve kuzeyde
rotanin devami olan Haseki koOyli, Sarpincik koyii, Parlak koyii, Salman koyii,
Kiigiikbahce koyli ve Yaylakdy’de konaklama imkani yer almamaktadir. Konaklama
olanaklar1 mevcut rota lizerinde oldukca az sayida yer almaktadir fakat baharat rotasindan
cikilarak Giilbah¢e mahallesinde bisiklet rotasi takip edildiginde sahil seridi boyunca
konaklama imkanlarina ulagilabilir. Benzer sekilde Balikliova koyline gelindiginde
baharat rotasi ilizerinde bir adet konaklama imkani1 varken baharat rotasindan bisiklet
rotasina gecilerek daha fazla sayida konaklama imkanina erisilebilir. Konaklama

imkanlar1 yaygin olarak merkez ilge Karaburun ve Mordogan beldesinde yer almaktadir.

Rotalarda yer alan baharat satis noktalarina ait alt ve iist yap1 olanaklar1 kuzeyde yer alan
Haseki koyii, Sarpincik koyii, Parlak koyii, Salman koyi, Kiiciikbahge koyii ve
Yaylakdy’de bu noktalara ulasim sadece 6zel araglar miimkiindiir. Toplu tagima bu bahsi
gecen yerleskelere oldukc¢a azdir. Bununla birlikte, adi gegen yerleskelerdeki baharat
noktalarinin bulunabilirligi yerel halk i¢in uygun olsa da turist yogunluguna bakildiginda
tanimirhigin az oldugunu sdylemek miimkiindiir. Fakat yarimadanin dogusunda yer alan
Germiyan koyii, Giilbahge mahallesi, Mordogan, Inecik kdyii, Kdsedere kdyii, Ambarseki
koyii, Saip koyii, Karaburun ilgesinde belirlenen baharat noktalarina hem 6zel arag hem
de toplu tasima imkéanlar1 ile ulasabilmek miimkiindiir. Sayilan bu yerlesimlerdeki
baharat noktalarmin bulunabilirligi de iyi seviyededir. Bu tanmirhig ise, 6zellikle
Mordogan, Inecik koyii, Kdsedere kdyii, Ambarseki koyii ve Saip kdyiinde oldukga
yiiksektir.

Olusturulan baharat rotasina alternatif olarak, Germiyan kdyiinden Barbaros kdyiine
yiiriiyiis rotasi, Barbaros kdyiinden Giilbahge, Balikliova, Asagi Ovacik, Catalkaya, Eski
Mordogan, Ambarseki, Saip, Kraburun merkez, Bozkdy kdyiine yliriiylis rotasi, Tepeboz,
Sarpincik, Kiiclikbahge kdyiine de yiirliylis rotasi ile ulasilabilir. Son olarak, Yayla

koy’den Karaburun merkeze 6nce yiirliyiis rotas1 ardindan da bisiklet rotas1 kullanilarak
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da ulasilabilir. Son olarak Kosedere kdylinden Yaylakoy’e yiirliylis yoluyla alternatif rota
takip edilerek ulagilabilir.

7 o), Eerl (Thatand). MapmyInda. © OpenStioetiap

inorement B

Sekil 5.2. Sonug haritalari; Baharat rotast.
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Sekil 5.3.’de yarimada icin olusturulmus bal rotasi yer almaktadir. Olusturulan bal rotasi
Asagiovacik, Kosedere, Ambarseki, Saip, Karaburun, Bozkdy, Tepeboz, Haseki,
Sarpincik, Parlak koyii, Salman, Kiiciikbahce ve Yayla koyii giizergahli rotadir.

Konaklama olanaklar1 olusturulan bal rotasi {izerinde Saip, Karaburun, Tepeboz
koyilinden rota iizerinde bulunmaktadir. Rotalarda yer alan bal satig noktalarina ait alt ve
ist yap1 olanaklar1 kuzeyde yer alan Haseki koyii, Sarpincik koyii, Parlak kdyii, Salman
koyti, Kiigiikbahge ve Yaylakdy’de bu noktalara ulasim sadece 6zel araglar miimkiindiir.
Olusturulan bal rotasina alternatif olarak Yayla koy’den Karaburun’a bisiklet ve yiiriiyiis

rotasi ile ulagabilmek miimkiindiir.
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Sekil 5.3. Sonug haritalari; Bal rotasi.
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Sekil 5.4.’te balik¢ilik faaliyetlerine iliskin rota yer almaktadir. Olusturulan balikg¢ilik
rotast Giilbahge mahallesi, Balikliova koyii, Mordogan beldesi, Esendere mevkii,
Karaburun ilgesi, Yayla koy, Kiiclikbahce koyii, Eski Meli koyii ve Ildir koyii

giizergahinda olusturulmus rotadir.

Konaklama imkanlar1 Giilbahge, Balikliova kdyii, Mordogan, Karaburun koyti, Eski Meli
koyti ve Ildir koylinde bulunmaktadir. Konaklama olanaklari mevcut rota iizerinde

oldukca az sayida yer almaktadir.

Rotalarda yer alan faaliyetleri noktalarina ait alt ve {ist yap1 olanaklar1 yetersizdir. Oyle
ki, Yaylakdy ve Eski Meli koylinde bu noktalara ulasim sadece 6zel aragla miimkiindiir.
Toplu tagima hizmeti bu bahsi gecen yerleskelere olduk¢a azdir. Bununla birlikte, ad1
gecen yerleskelerdeki balikeilik faaliyetlerine iliskin noktalarinin bulunabilirliginin ve
turist yogunluguna bakildiginda tanmirliginin da az oldugunu séylemek miimkiindiir.
Olusturulan balik¢ilik rotasina alternatif olarak, Ildir1 kdyiinden Barbaros koyline yiiriiylis

rotasi, Barbaros’dan da Giilbah¢e mahallesine bisiklet rotas1 mevcuttur.
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Sekil 5.4. Sonug haritalar:; Balik¢ilik rotast.
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Sekil 5.5.te yarimada i¢in olusturulmus c¢iftlik iiriinlerine ait rota yer almaktadir.
Olusturulan ¢iftlik Girtinleri rotast Germiyan koyii, Kadiovacik koyti, Giilbah¢e mahallesi,
Balikliova kdyii, Mordogan beldesi, Késedere kdyii, Inecik koyii, Ambarseki kdyii, Saip
koytli, Karaburun ilgesi, Tepeboz koyli, Haseki koyli, Sarpincik koyi, Parlak koyii,
Salman koyti, Kiiclikbahge koyli ve Yayla kdyii, Kiiciikbahge koyii ve Karareis mevkii

giizergahinda olusturulmus rotadir.

Konaklama imkanlar1 olarak ele alindiginda olusturulan ciftlik Giriinleri rotasi; Germiyan
koyii, Kadiovacik kdyii ve Barbaros kdylerinde yer alan ¢iftlik {irlinlerine ait rota {izerinde
ve olusturulan rotanin kuzeyinde yer alan Haseki, Sarpincik, Parlak, Salman, Kii¢likbahce
ve Yaylakdy’de konaklama imkani1 bulunmamaktadir. Konaklama olanaklar1 mevcut rota
tizerinde oldukca az sayida yer almaktadir fakat ciftlik iirlinlerine ait rotadan ayrilarak
Giilbahge mahallesinde bisiklet rotas1 takip edildiginde sahil seridi boyunca konaklama
imkanlarina ulasilabilir. Benzer sekilde Balikliova koyiine gelindiginde baharat rotasi
tizerinde bir adet konaklama imkani varken baharat rotasindan bisiklet rotasina gegilerek
daha fazla sayida konaklama imkanina erisilebilir. Konaklama imkanlar1 en yaygin

Karaburun merkez ilge ve Mordogan beldesinde yer almaktadir.

Rotalarda yer alan baharat satis noktalarina ait alt ve {ist yap1 olanaklar1 kuzeyde yer alan
Haseki koyii, Sarpincik koyii, Parlak koyii, Salman koyi, Kii¢iikbahge koyii ve
Yaylakoy’de bu noktalara ulasim sadece 6zel aragla miimkiindiir. Toplu tasima bu bahsi
gecen yerleskelere olduk¢a azdir. Bununla birlikte, adi gegen yerleskelerdeki ciftlik
tirtinleri noktalariin bulunabilirligi yerel halk i¢in uygun olsa da turist yogunluguna
bakildiginda tanmirligin az oldugunu sdylemek miimkiindiir. Fakat yarimadanin
dogusunda yer alan Germiyan koyii, Giilbahge kdyii, Mordogan beldesi, Inecik koyii,
Kosedere koyii, Ambarseki koyii, Saip koyii, Karaburun ilgesinde belirlenen ¢iftlik
tirtinleri noktalaria hem 06zel ara¢c hem de toplu tasima imkanlar ile ulasabilmek
miimkiindiir. Sayilan bu yerlesimlerdeki ciftlik iirlinleri noktalarinin bulunabilirligi de iyi
seviyededir. Bu taninirlik, 6zellikle Kadiovacik kdyii, Germiyan koyli, Mordogan
beldesi, Inecik kdyii, Kosedere koyii, Ambarseki kdyii ve Saip kdyiinde oldukca
yiiksektir.

Olusturulan ¢iftlik rotasina alternatif olarak, Germiyan kdyiinden Barbaros kdyiine
yiirliylis rotasi, Barbaros koyiinden Giilbahge, Balikliova, Asagiovacik, Catalkaya, Eski

Mordogan, Ambarseki, Saip, Karaburun merkez, Bozkdy’e yiirliylis rotasi, Tepeboz,
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Sarpincik, Kiiclikbahge koyline de yiirliylis rotasi ile ulasilabilir. Son olarak, Yayla
kdy’den Karaburun merkeze once yiirliylis rotasi ardindan da bisiklet rotasi kullanilarak
da ulasilabilir. Son olarak Kosedere koylinden Yaylakdy’e ylirtiyiis yoluyla alternatif rota
takip edilerek ulasilabilir.

Sekil 5.5. Sonug haritalari; Ciftlik rotasu.
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Sekil 5.6.’da yarimada i¢in olusturulmus firincilik faaliyetlerine ait rota yer almaktadir.
Olusturulan firincilik faaliyetleri rotas1 Giilbah¢e mahallesi, Balikliova kdyii, Mordogan
beldesi, Eski Mordogan, Eglenhoca kdyli, Kaynarpinar mahallesi, Ambarseki koyti, Saip
koyli, Karaburun, Bozkdy, Tepeboz koyii, Haseki koyii, Sarpincik koyt, Parlak koyii,
Salman koyti, Kiigiikbahge koyii ve Yayla koyti bir diger kolu ise Kiigiikbahg¢e’den Ildir1,

Germiyan koyii glizergahi rotasidir.

Konaklama imkanlar1 baglaminda yarimada ele alindiginda olusturulan firincilik
faaliyetleri rotas1 iizerinde yer alan Eglenhoca kdyii ve Ambarseki koyilinde ve
olusturulan rotanin kuzeyinde yer alan Haseki koyti, Sarpincik koyii, Parlak kdyii, Salman
koyt, Kiigiikbahce koyli, Yaylakdoy ve Germiyan koyiinde bu olanataktan s6z etmek
zordur. Konaklama olanaklarinin ¢ogunlugu mevcut rota iizerinde yer almaktadir fakat
firincilik faaliyetlerine ait rotadan ayrilarak konaklama imkan1 bulunmayan Kiigiikbahge
ve Ildir1 aras1 firincilik rotasindan ¢ikarak dnce yliriiylis rotasi ardindan da bisiklet rotasi

kullanilarak Karareis mevkiinde yer alan konaklama imkanina erigim saglanabilir.

Olusturulan firincilik faaliyetlerine ait rota iizerinde Haseki kdyii, Sarpincik koyti, Parlak
kdyii, Salman koyti, Kiiciikbahge koyii ve Yaylakdy’de yer alan firmcilik faaliyetlerine
ait noktalara ulagim sadece 6zel aragla miimkiindiir. Ad1 gegen yerleskelerdeki firincilik
faaliyetleri noktalarinin bulunabilirligi yerel halk i¢in uygun olsa da turist yogunluguna
bakildiginda taninirhigin az oldugunu sdylemek miimkiindiir. Rota {izerinde kalan
Germiyan kéyii, Giilbahce, Mordogan beldesi, Inecik koyii, Késedere kdyii, Ambarseki
koyti, Saip koyli, Karaburun ilgesinde belirlenen firincilik faaliyetleri noktalarina hem
0zel ara¢c hem de toplu tasima imkanlar ile ulasabilmek miimkiindiir. Sayilan bu

yerlesimlerdeki firincilik faaliyetleri noktalarinin bulunabilirligi de iyi seviyededir.

Olusturulan firincilik rotasina alternatif olarak, Germiyan kodylinden Barbaros kdyiine
Barbaros kdyiinden de Giilbahge’ye yiirliyiis rotasi veya Barbaros kdyiinden Kadiovacik
ve Ildirt koyiine bisiklet rotasi kullanilabilir. Ya da yarimadanin dogusundan firincilik
rotasina alternatif olarak Barbaros, Balikliova, Asagiovacik, Catalkaya, Eski Mordogan,
Ambarseki koyti, Saip koyti, Karaburun merkez, Bozkdy’e yliriiyiis rotasi, Tepeboz koyii,
Sarpincik kdyii, Kiictikbahge kdyiine de yliriiyiis rotasi ile ulasilabilir.
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Sekil 5.6. Sonu¢ haritalar;, Furincilik rotast.
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Yarimadanin geneli i¢in olduk¢a uzun bir meyve sebze rotasi olusturulmustur (Sekil 5.7).
Karayollar1 baz alinarak rotalar birbirine baglanirken olusturulan meyve sebze rotasi
tizerinde bulunmayan konaklama olanaklarina ulasabilmek i¢in alternatif saglayan
bisiklet ve yiiriiylis rotalartyla da biitiinlestirilmistir. Boylece, Ildir1 koytli, Gerence
mevkii, Eski Meli kdyii, Kiiciikbahce koyii, Salman koyti, Parlak kdyii, Sarpincik kdyii,
Haseki koyii, Tepeboz koyli, Karaburun merkez, Ambarseki koyii, Kosedere koyii,
Eglenhoca koyti, Mordogan beldesi, Balikliova kdyli meyve sebze rotasi olusturulmustur.
Rota iizerinde Ildir1 koyii, Eski Meli koyii, Tepeboz kdyli Karaburun ilgesi, Mordogan

beldesi ve Balikliova kdyiinde konaklama olanaklari mevcuttur.
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Sekil 5.7. Sonug haritalari; Meyve Sebze rotasi.
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Karaburun yarimadasi potansiyel sarap rotasi Asagiovacik koyli, Mordogan beldesi,
Eglenhoca koyli, Kosedere kdyii ve Ambarseki koyii sarap rotasi seklinde belirlenmistir.
Olusturulan sarap rotasinda (Sekil 5.8.) yer alan Mordogan beldesi Karaburun karayolu
tizerinde iki adet konaklama olanagi mevcuttur. Asagiovacik koyiinden Eski Mordogan’a
karayoluna alternatif olarak yiiriiylis rotasi ile de ulasilabilir ve bu yiiriiyiis rotasi tizerinde
de Catalkaya ve Eski Modogan da konaklama olanaklari mevcuttur. Eski Mordogan’dan
Eglenhoca koyline yiirliylis rotasiyla devam edilebilecegi gibi Mordogan Karaburun
karayolu ile de ulasim saglanabilir. Eglenhoca koylinden devam eden sarap rotasi
Kosedere koyii iizerinden yliriiyiis yolu veya istenirse karayolu ile Ambarseki kdyiine
ulagilarak bitmektedir. Eglenhoca koyii, Kosedere kdyii ve Ambarseki kdyline ait sarap
rotasi iizerinde konaklama olanagi mevcut degildir. Kosedere kdyiinden istenirse sarap

rotasindan ¢ikilarak yiiriiyiis rotasi ile Inecik kdyiinde konaklama saglanabilir.

128



Sekil 5.8. Sonug haritalari; Sarap rotasu.
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Sekil 5.9.’da zeytin rotas1 yer almaktadir. Olusturulan zeytin rotas1 Kadiovacik koyt,
Barbaros koyti, Giilbahge mahallesi, Balikliova kdyii, Mordogan beldesi, Eski Mordogan,
Eglenhoca kdyii, Kdsedere kdyii, Inecik kdyii, Kaynarpmar, Ambarseki koyii, Saip koyii,
Karaburun, Bozkdy, Tepeboz koyii, Haseki kdyii, Sarpincik koyii, Parlak kdyii, Salman
koyii, Kiiciikbahge koyt, I1dir1 kdyli, Germiyan giizergahlidir.

Zeytin rotas1 lzerinde yer alan Eglenhoca, Kdsedere ve Ambarseki kdyiinde ve
yarimadanin kuzeyinden gecen rotada yer alan Haseki, Sarpincik, Parlak, Salman,
Kiigiikbahce ve Germiyan koylinde zeytin rotasi {izerinde konaklama imkani mevcut
degildir. Bunun diginda, zeytin rotasi iizerinde bulunan konaklama olanaklarinn da
varligindan s6z edilebilir. Konaklama imkani1 bulunmayan Kiiciikbahge ve Ildir1 koyii
arasinda zeytin rotasindan ¢ikarak Once yiirliyiis rotasi ardindan da bisiklet rotasi

kullanilarak Karareis mevkiinde yer alan konaklama imkéanina ulasilabilir.

Olusturulan zeytin rotas1 ilizerinde Haseki koyii, Sarpincik koyii, Parlak koyii, Salman
koytli, Kiigiikbahge’de yer alan zeytine ait noktalara ulasim sadece Ozel aragla
miimkiindiir. S6zii edilen yerleskelerdeki zeytin noktalarmin bulunabilirligi diistiktiir.
Bununla birlikte, ayn1 yerleskelerde bulunan zeytine ait noktalarda turist yogunluguna
bakildiginda taninirligin da az oldugunu sdylenebilir. Zeytin rotasi igerisinde kalan
Kadiovacik koyii, Barbaros koyli, Germiyan koyii, Giilbahge mahallesi, Mordogan
beldesi, Inecik koyii, Késedere kdyii, Ambarseki kdyii, Saip kdyii, Karaburun ilgesinde
belirlenen zeytin noktalarina hem 6zel arag hem de toplu tagima imkanlari ile ulasabilmek
miimkiindiir dolayisiyla bu yerlesimlerdeki zeytin noktalarinin bulunabilirligi de iyi

seviyededir.

Olusturulan zeytin rotasina alternatif rota dnerisi olarak, Germiyan kdyiinden Barbaros
koyline Barbaros kdyiinden de Balikliova kodyiine yiiriiyiis rotas1 kullanilarak ulasilabilir.
Aymni sekilde bisiklet rotas1 kullanilarak konaklama olanaginin bulunmadigi Kadiovacik
koylinden Ildir1 koyiine gecilerek konaklama olanaklarina ulasilabilir. Ek olarak,
yarimadanin giineyinden dogusuna dogru zeytin rotasina alternatif olarak Barbaros koyi,
Balikliova koyii, Asagiovacik koyii, Catalkaya, Eski Mordogan, Ambarseki kdyii, Saip
koyli, Karaburun merkez, Bozkdy’e yliriiyiis rotasi, Bozkdy’den, Tepeboz kdyii,
Sarpincik kdyii, Kiigiikbahge kdyiine de tekrar yliriiyiis rotasi kullanilarak ulasilabilir.
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Sekil 5.9. Sonug haritalari; Zeytin rotasi.
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Zeytinyag1 rotast Sekil 5.10.’da gosterilmistir. Olusturulan zeytinyagi rotast Giilbahge
karayolu, Balikliova koyii, Mordogan beldesi, Eski Mordogan, Eglenhoca, Inecik koyi,
Kosedere koyii, Kaynarpinar, Ambarseki, Saip koyii, Karaburun, Bozkdy, Tepeboz kdyii,
Haseki koyii, Sarpincik, Parlak, Salman koyii, Kiiglikbahge koyii, Ildir koyili, Germiyan
koyii ve Ildir1 kdyii, Kadiovacik kdyli ve Barbaros koyii giizergahlidir.

Olusturulan zeytinyagi rotasi iizerinde yer alan Eglenhoca kdyli ve Ambarseki kdylinde
ve olusturulan rotanin kuzeyinde yer alan Haseki koyii, Sarpincik koyii, Parlak koyii,
Salman koyi, Kiigiikbahce koyli ve Germiyan koyiinde konaklama olanagi
bulunmamaktadir. Konaklama olanaklarinin ¢gogunlugu zeytinyagi rotast lizerinde yer
almaktadir. Zeytinyagi rotas1 disinda kalan konaklama imkanlarma ulasim i¢in rotadan
ayrilarak once yliriiyiis rotasi ardindan da bisiklet rotasi kullanilarak Karareis mevkiinde

yer alan konaklama imkanina erisim saglanabilir.

Olusturulan zeytinyagi rotasi iizerinde Haseki koyti, Sarpincik koyii, Parlak koyii, Salman
koyt, Kiiciikbahg¢e de yer alan zeytinyagina ait noktalara ulasim sadece 0zel aragla
mimkiindiir. SO6zii edilen yerleskelerdeki zeytinyagi noktalarmin bulunabilirligi
diistiktiir. Bununla birlikte, ayn1 yerleskelerde bulunan zeytinyagina ait noktalarda turist
yogunluguna bakildiginda taninirhigin az oldugunu sdylemek de miimkiindiir. Rota
iizerinde kalan Germiyan kdyii, Giilbahge mahallesi, Mordogan beldesi, Inecik kdyii,
Kosedere koyli, Ambarseki koyti, Saip kdyii, Karaburun ilgesinde belirlenen zeytinyagi
noktalarina hem 6zel ara¢ hem de toplu tagima imkanlari ile ulasabilmek miimkiindiir.

Sayilan bu yerlesimlerdeki zeytinyagi noktalarinin bulunabilirligi de iyi seviyededir.

Zeytinyag1 rotasina alternatif rota olarak, Germiyan kdytlinden Barbaros kdyiine Barbaros
kdyiinden de Balikliova koyline yiirliylis rotasi kullanilarak ulasilabilir. Ek olarak,
yarimadanin dogusunda zeytinyagi rotasina alternatif olarak Barbaros, Balikliova, Asagi
ovacik koyii, Catalkaya mevkii, Eski Mordogan, Ambarseki kdyii, Saip koyii, Karaburun
merkez, BozkOy’e yiirliylis rotasi, Bozkdy’den, Tepeboz koyl, Sarpincik koyii,
Kiigiikbahce koyline de ylirliyiis rotasi ile ulagilabilir.
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Sekil 5.10. Sonug haritalar; Zeytinyagi rotasi.
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Karaburun yarimadasi i¢in olusturulan sonug haritasinda (Sekil 5.11.) ise, tiim gastronomi
rotalart bir arada gosterilmistir. Biitlinciil bir yaklagimla bu rotalara konaklama imkanlari
da dahil edilmistir. Alternatif rotalara imkan taniyan bisiklet ve yiiriiyiis rotalar1 da ayni

haritada yer almistir.

®  Gastronomi Noktalar
Gastronomi Rotalar
— Yirlyos Rotasi
Bisiklet Rotasi
®  Konaklama
—— Akarsular
| | Goller
*  Yerlesim Merkezi

e DY 3
3:;;71 ETEEMap (and) contrbutors, CG-BY.5A, Goufes Esd, HERE, Delorme, USGS, Intermap, increment P
CargAINRCAN, Esi Japan. METI. Esn China (Hang Korld), Esfi (Traiand). Mapmylndia, © CosnSteetiap
GarmEbuters, ana the GIS User Community A

Sekil 5.11. Sonug haritalari; Tiim rotalar.
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5.2. TARTISMA

Glinlimiiz turizm anlayis1 kitlesel bir yapidan daha o6zel ilgileri iceren bir sekle
biiriinmiistiir. Ozel bir yemek tiiriinii tatmak veya bir yemegin iiretilmesini gérmek
amaciyla, yiyecek iireticilerini, yemek festivallerini, restoranlar1 ve 6zel alanlar ziyaret
etmek olan gastronomi turizmini bu baglamda 6zel ilgi turizmi kapsaminda ele almak

miumkindiir.

Bu caligmada elde edilen bulgular, gastronomi turizmi baglaminda ele alinarak bir
degerlendirme yapilacak olursa; bagcilik, bal, ciftlik {irtinleri, firincilik faaliyetleri,
meyve sebze, sarap yapimi, zeytin ve zeytinyagi gibi lrlinler Karaburun yarimadasi
gastronomi turizminin zenginliklerini olusturmaktadir. Bu f{irlinler tema alinarak
Karaburun yarimadasi i¢in olusturulan gastronomi turizm iiriiniine yonelik rotalar bir
takim niteliklere sahip olmak durumundadir. Bir turizm rotasinin temasi net olarak
belirlenmis olmalidir. Tema olarak yukarida sayilan gastronomik iiriinler yarimadayla net
olarak 6zdesmis bir durumda degildir. Bu nedenle, satislar1 artirmak, yarimadanin imajin

gelistirmek icin net bir tema secilerek daha acik bir gastronomi rotasi olusturulmalidir.

Yarimadanin genelinde gastronomi turizmi liriiniine yonelik oldukga biiyiik bir potansiyel
s6z konusu iken yarimadanin en kalabalik ilgesi olan Karaburun’da dahi yarimada
hakkinda bilgi alinabilecek turist danigma/bilgi edinme merkezi bulunmamaktadir. Fakat
rotanin yer aldig1 bolge hakkinda eksiksiz bilgilerin elde edilebilecegi yerlerin olmasi
oldukca 6nem arz etmektedir (Nowers vd., 2002). Ek olarak, olusturulan rotaya her
yonden erisimin kolay olmasi gerekirken yarimadanin daglik olan cografi yapisi ulasimin
oldukca zor ge¢cmesine sebebiyet vermektedir. Bu da, ¢cok daha kisa siirebilecek

mesafelerin olduk¢a uzun zaman almasina sebebiyet vermektedir.

Gastronomik iirtine yonelik oldukca biiyiik bir potansiyele sahip olan yarimadada
olusturulan gastronomi rotasi etrafinda tema olarak ele alinan iiriinlere yonelik miize,
tadim merkezleri gibi cazibe merkezleri bulunmamaktadir. Buna karsin Telfer (2001),
gastronomi turizm rotalar1 iizerinde yer alan cazibe merkezlerinin ve bu bolgelerde
diizenlenecek etkinliklerin olduk¢a 6nemli oldugunu belirtmistir. Diinyada, peynir ve
sarap tadimi, peynir festivalleri, bagbozumu kutlamalar1 gibi bir¢ok gastronomi turizm

tiriiniine yonelik olusturulan aktivitelerden bahsedilebilir.

Ote yandan, ¢aligmada kullanilan zeytin rotasi, bag rotasi, yiirilyiis rotas ve bisiklet rotasi
“Yarimadada Hayati Yakala” projesinden faydalanilarak yapilmasina karsin bu
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calismayla ¢iftlik iirtinleri (kegi peyniri, kegi siitii, yumurta), bal, sarap, baharat, firincilik,
meyve sebze gibi irilinlere iligkin rotalar ve bu rotalarla entegre olmasi gereken
konaklama imkanlar1 da belirlenmistir. Boylece, rotalar iizerinde yer alacak konaklama
imkanlari, olusturalacak gastronomi turizmi rotalar1 i¢in olduk¢a 6nem arz etmektedir.
Ergiiven (2015) Trakya bag rotasi lizerinde konaklama imkanlarinin énemine dikkat
cekmis ve mevcut bag rotasi lizerinde konaklama imkanlarinin yetersizligine deginmistir.
Benzer sekilde, bu ¢caligmanin bulgularindan da goriilecegi gibi, her ne kadar konaklama
imkanlar1 yarimadanin geneli i¢in degerlendirildiginde yeterli sayida olsa da olusturulan
gastronomi turizmi rotalarmin iizerinde bulunan konaklama imkéanlar1 yetersiz sayida

kalmaktadir.

Bu ¢alisma ile bolgeye ait tiim gastronomi turizm iiriinii ve konaklama imkéanlari
diisiintilerek bolgede planlama faaliyetlerine altlik teskil edecek biitiinlesik bir yap1 ortaya
konmustur. Bu bakimdan Karaburun yarimadasi igin Izmir Biiyiiksehir Belediyesine ait
Yarimadada Hayat1 Yakala projesinin de uygulamada basariya ulasmasi, yukarida sozii
edilen biitiinlesik turizm deneyimi anlayisiyla rotalarin ve bu rotalar1 sekillendiren

imkanlarin gelistirilmesine baglidir denebilir.
5.3. ONERILER

Bu calismayla bolgede gelistirilebilecek gastronomi turizmi faaliyetleri i¢in yarimadaya
has gastronomik {iriinlere ait rota onerilerinde bulunulmustur. Olusturulan gastronomi
turizm rotalarmin isler hale gelebilmesi i¢in, bolgede turizm sektdriinde faaliyet gosteren
isletmelerin kiimelenmeleri, bir ag olusturmalar1 saglanarak turizmi arz eden kurum ve
tedarikg¢ilerin (konaklama, seyahat, yiyecek icecek ve hediyelik esya vb.) hem yatay hem

de dikey olarak bu rotalara entegre edilmesi gerekmektedir.

Karaburun yarimadasi ¢ok kaliteli zeytine sahiptir. Buna bagli olarak da iyi bir zeytinyag1
iretimine ev sahipligi yapmaktadir. Fakat yarimadada yasayan yerel halkin en biiyiik
sorunu olan genclerin sehirlere gd¢ etmesi zeytinciligin azalmasinin sebebi olarak
gosterilmektedir. Yash olan yerel halk, zeytinlerin cogunun agaglarda kalip ¢iirtidiigiinii,
toplayacak isgiicliniin kendilerinde olmadigini, disaridan gelecek olan isgiiciiniin de
maliyetli oldugu icin tercih etmediklerini belirtmislerdir. Cogu zeytinin tarlalarda
clirlimeye terk edilmesinin 6niine gegmek adina, yerel yonetimlerce zeytinlik sahiplerine
katki saglanabilir. Is giicii temin edilmesi i¢in calismalar yapilabilir. Zeytin sahiplerinden

komisyon karsiliginda zeytinleri toplanip islenebilir. Zeytinciligin yasatilmasi i¢in tesvik
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sart gdziikmektedir. Oyle ki, Karaburun yarimadas: kendine has hurma zeytini denen bir
tiir zeytine ev sahipligi yapmaktadir. Yarimadanin iklimi, denizinin tuzu gibi faktorlerle
dalinda fermente olup olgunlastig1 diisiiniilen hurma zeytini hicbir islem gerektirmeden
dalindan toplanip tiiketilebilmektedir. Basli basina gastronomi turistlerinin ilgisini
cekebilecek bir deger olan hurma zeytini sadece bu yorede yetistigi bilinmektedir. Bu
tiriin koruma altina alinip, degerlendirilmesi, yarimadayla o6zgiinlesen bu degerin
markalasmasi saglanabilir. Bu {riinler i¢in olusturulacak paketleme tesisleriyle bu

degerlerin hem yurti¢inde hem de yurtdisinda tanitimi saglanabilir.

Zeytinyag1 iretiminde, oldukca yiliksek bir potansiyele sahip olan Karaburun
yarimadasinin  kendine has bir zeytinyagi markast bulunmamaktadir. Uretilen
zeytinyagina has ozellikler belirlenerek markalagsma yoluna gidilebilir. Bunun i¢in de
yerel halk bilgilendirilmelidir. Ciinkii kendi kullanimlar1 i¢in zeytinyagi isliklerine zeytin
vererek karsiliginda zeytinyagi alan yerel halk kendi ihtiyag fazlasi olan zeytinyagini kdy
meydanlarinda satmaktadir. Plastik siselerde satilan zeytinyaglarinin higbir standardi
bulunmamaktadir. Olduk¢a uygun bir fiyata satilan zeytinyagi belirlenecek standartlarla
hem hak ettigi lcretlere satilabilir hem de turistin goziinde daha profesyonel bir
zeytinyagl iretimi yaratilabilir. Ek olarak, gilinlimiizde gelismis iilkelerde cografi
isaretlemenin 6nemi gittik¢e daha iyi bilinmeye baslamistir. Karaburun yarimadasina has
zeytin ve zeytinyagi gibi liriinler i¢in cografi isaretleme yoluna gidilebilir. Boylelikle, bu

tirtinlerin diinya tizerinde de bilinirligi artacaktir.

Karaburun yarimadasinda oldukga fazla yerel iiriin yetismektedir. Basta zeytin olmak
lizere yarimadada oldukca fazla sifali ot yetismektedir. Bu otlar kullanilarak yoreye has
yemeklerin yapildig1 bilinmektedir. Fakat yarimada yemeklerinin sunuldugu restoran
veya kafe sayisi ¢ok azdir. Bu isletmelerin sayisinin artmast hem bdlge imajini
gelistirmeye katki saglayabilir hem de yorenin turizmden gelir elde etmesine araci
olabilir. Agilacak restoranlarla yoreye has yiyeceklerin siirdiriilebilirligi, gelecek
nesillere kalabilmesi saglanabilir. Ek olarak, Karaburun yarimadasma o6zgii saglik
acisindan faydali oldugu sdylenen karabas otundan s6z edilebilir. Bolge yasayanlari bu
ottan regeller iiretmektedirler. Uretilen bu recellerin olusturulacak turistik yerel iiriin satis

yerlerinde pazarlanmasi saglanabilir.

Yarimada zeytin ve zeytinyaginin yaninda ¢ok 6zel iiztimlere de ev sahipligi yapmaktadir.

Sarap iiretimi i¢in oldukca degerli olan bu iizlimler saraptan ziyade kurutularak sofralik
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liziim olarak tiiketilmektedir. Sarap yapimi konusunda oldukca kat1 yasal yaptirimlar
bulunmaktadir. Uziimlerin sarap iiretiminden ziyade sofralik olarak kullaniminda bu
yasal yaptirimlarin da pay1 olduk¢a biiyliktiir. Rumlar zamaninda yaygin olan ve yaklasik
35-40 yil oOncesine kadar devam eden bagcilik, Karaburun’un en Oonemli gelir
kaynaklarindan birini olusturmaktaydi. Fakat glinlimiizde bagcilik ve sarap iiretimi yok
denecek kadar azdir. Fakat amator olarak sarap iiretimi hala daha Eglenhoca koyii,
Kosedere koyli, Ambarseki kdylerinde devam etmektedir. Bu iiretim yerel halk kendi
tilketecegi kadardir ve bunu disaridan gelen yabancilardan saklamaktadir. Yasal
yaptirimlardan ¢ekinen yerel halk sarap iiretimini gizli bir sekilde sitirdiirmektedir ve bu
tiretimden elde edile sarabi turizme acamamaktadir. Halbuki butik olarak iiretilen bu
saraplar sarap turizmi kapsaminda turizme agcilabilse sofralik olarak kullanimda
getirecegi ekonomik katkinin ¢ok daha fazlasini yerel halka kazandiracaktir. Bolge ve
yerel halkin ekonomik olarak faydalanabilmesi i¢in cesitli yasal degisiklikler ile butik
sarapgilik tesvik edilebilir.

Karaburun yarimadasinin tabiati bal iiretimine de olanak tanimaktadir. Fakat son yillarda
yarimadada sayisinin oldukga arttig1 bilinen riizgar enerji sistemleri bal iiretimini olumsuz
etkilemektedir. Hem bal iiretimi i¢in ar1 hem de verimlilik agisindan riizgargiilleri yiiksek
rakimlara ihtiya¢c duyan ayni1 bolgeyi paylasmaktadir. Her ne kadar yapilis amaci temiz
bir enerji liretimi olsa da riizgargiillerinin ¢ikardig ses, titresim ve golgeleme problemler
yaban hayatin1 olumsuz etkilemektedir. Riizgar enerji sistemleri kapasite artirimina
giderek tarim arazileri ve dogay1 tahrip etmektedir. Bu olumsuzluklardan etkilenen ar1
bolgeyi terk etmektedir bu da bal {liretimini olumsuz etkilemektedir. Bu konuda is gene
yerel yonetimlere diismektedir. Riizgar enerji sistemlerini belirli bir bélgede tutup,
sayilarin1 denetim altina almabilir. Ek olarak, Karaburun yarimadasi’nda tasima
kapasitesinden fazla kurulan riizgar enerji santralleri ve buna bagh tribiinlerin, turizmin
temel iirtinlerinden biri olan bakir dogay1 tehdit eder hala gelmesi, yarimadaya iliskin
turizm faaliyetlerini yavaslatmaktadir. Ancak yarimada ile ilgili bu ¢alisma ve benzer
caligmalarin yapilmasi ve uygulamada imkan bulmasi gastronomi turizmi gibi turizm
imkanlarinin gelismesine ve buna bagli olarak yerel ve ulusal ekonominin gelismesine
katma deger saglayacaktir. Buna bagli olarak bolgede gelisen olumsuz kosullarin

iistesinden gelinebilecektir.
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Yorenin daglik olmasi nedeniyle halkin bir kismi1 hayvancilikla ugragsmaktadir. Yayla
koylerine sahip olan Karaburun yarimadasinda kiigiikbas hayvancilik yapilmaktadir.
Kiictikbas olarak keci besiciligi yapilmaktadir. Siit iirtinleri arasinda da Karaburun’a 6zgii
tiriinler vardir. Ornegin, kopanisti peynir, kelle peyniri, keci peyniri gibi. Siitiin 6nemli
bir boliimii Karaburun disindan gelen tiiccarlar tarafindan ¢ok ucuz fiyata alinmaktadir.
Yurtdisinda olan 6rnekleri gibi olusturulacak peynir rotasi ile bolge ve yerel halk siit
tirlinlerinden hak ettigi degeri alabilecektir. Bu rotalar {izerinde peynir yapimi, tadimi ve
peynir miizeleri gibi cekicilik merkezleri olusturulabilir. Ek olarak, siit isleme tesisi
kurularak hem iiretilen siit degerlendirilmis olabilir, hem de yukarida belirtilen siit

tirtinleri Karaburun markasiyla piyasaya sunulabilir.

Bolge hakkinda bilgi veren brosiir, internet siteleri gibi materyallerle sosyal medya
kullanilarak bolgenin tanimi saglanabilir. Gastronomi temals tiriinlere ait rotalar hakkinda
bilgiler iceren yayinlar basili hale getirilebilir. Bolge de var olmayan turist bilgi edinme
merkezleri kurulabilir. Bu bilgi merkezlerin olusturulan gastronomi turizm rotalar

uzerine konumlandirilabilir.

Gastronomi turizmi kapsaminda ele alinan yarimadaya 6zgiin lezzetlerin satisa sunuldugu
yerlerin sayis1 azdir ve bu yerlerin bir standardi bulunmamaktadir. Oyle ki, kapisinin
Oniine tezgah cikarip yerel {iriinler satan yerel halktan pazar yerinde yerel iiriin satigi
yapan esnafa kadar farkli farkli olusumlar mevcuttur. Oysaki en biiyiik eksiklik olan
gastronomi rotalar1 lizerinde bu noktalarin belirli standartlara sahip, iiretici olan kisilerce
isletilen yerlerin olusumuna gidilmesi bolge turizmi igin olumlu olacaktir. Ciinki
olusturulan rotalar iizerinde hem az sayida hem de nitelik olarak diisiik yerel iiriin satis

noktalar1 bulunmaktadir.

Yarimadada olusturulan rotalar {izerinde gastronomi turizmi degerlerine yakin mesafede
olan konaklama tesislerinin sayisi oldukc¢a azdir. Konaklama olanaklarinin birgogu
olusturulan rota lizerinde yer almazken, konaklama imkanlar1 niifus ve ziyaretci
yogunlugundan dolayr Karaburun, Mordogan ve Ildir koyii gibi belirli yerleskelerde
kiimelenme gostermektedir. Konaklama imkanlarinin tiim yarimadaya yayilmasi ve
gastronomik degerlere yakin alanlarda yer almasi olduk¢a 6nem arz etmektedir. Ek
olarak, yarimadada yer alan konaklama imkénlarmin biyiik bir kismmi ev
pansiyonculugu olusturmaktadir. Yazlik ev mantigiyla kiralanan daire odalarindan kiralik

villaya kadar ev pansiyonculugu adiyla konaklama hizmeti sunulmaktadir. Bu konaklama
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hizmetlerine yerel yonetimlerce diizenleme getirilerek bir standart yakalanabilir. Butik
konaklama isletmeleri ortaya ¢ikarilabilir. Gastronomi turisti yapis1 geregi yoreye has
yiyecekleri tatmak istemektedir. Olusturulacak butik ev pansiyonlarinda ydreye has

yemekler yapilip sunulabilir.

Son olarak, bu tez calismasina ek olarak ileride olusturulan gastronomi turizm rotalari
web tabanli cografi bilgi sistemleri kullanilarak tasarlanabilir. Bu sayede turist gidecegi
bolge hakkinda internetten kendi rotasii istek ve kriterlerine gore sekillendirebilme
imkanina sahip olacaktir. Harita ara yiizli bir web sayfasi seklinde tasarlanabilecek
sistem, bilgilendirme ve tavsiye odakli ¢alisabilir ve turistle etkilesimli olarak, turistik
potansiyel, konaklama imkanlar1 ve ulasim gibi faktorleri biitiinlesik bir bigimde kisiye
gore cesitlendirerek sunabilir bu da sektorel ve uygulayicilar baglaminda verilebilecek

bir katki olarak diisiiniilebilir.

Akademik baglamda ise, Karaburun yarimadasi gastronomi turizm iirlinlerine yonelik
rotalar1 ele alan bu ¢alismaya ek olarak yarimadada yetisen yiyeceklerle hazirlanan
yarimadaya 6zgii yemeklere iligskin envanter ve gelistirme calismalari yapilabilir. Bolgeye

ait yemekler ortaya cikarilarak yarimadaya ait lezzetler giin yiiziine ¢ikarilabilir.
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EKk 1: Veri formu

Koordinat

Adres

isim

Gastronomi Turizmi Tipi

Restoran R Aktif Pasif Agiklamalar

Satis Yeri SY

Uretim isletmesi | Ui

Mevcut
Potansiyel

Uretim Alani vAa

Bag

Baharat\Cicek\Ot

Bal

Balikgilik

Ciftlik Uriinleri

Firincilik

Meyve-Sebze

Sarap

Zeytin

Zeytinyagi

imkanlar

Nitelik (0-5) Fiyat Genel Dustinceler

Konaklama

Yeme - igme

Ulasim

Mevcut Rotalara

Baglanti imkani

Bilinirlik 0-5 Genel Duslinceler

Ulasilabilirlik

Bulunabilirlik

Taninirhk

Ziyaretgi Yogunlugu

150



OZGECMIS

Gokhan ERSEN

Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali

Yiiksek Lisans

Egitim

Lisans 2010 Anadolu Universitesi, Turizm ve Otel Isletmeciligi Yiiksek Okulu, Turizm ve

Otel Isletmeciligi Boliimii

Lise 2004 Bilecik, Anadolu Turizm ve Otelcilik Meslek Lisesi

Kisisel Bilgiler

Dogum Yer/Yili: Eskisehir / 29.10.1985

Cinsiyet: Erkek

Yabanc1 Dil: Ingilizce

151






