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OZET

UCUNCU ASAMA GUNDEM BELIRLEME ARASTIRMASI:
SAGLIK HABERLERI OZELINDE MEDYA VE KAMUOYU BAGLANTISI
Ali Emre DINGIL
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Aralik, 2018
Danisman: Prof. Dr. Erkan YUKSEL

Medyada yer alan konularin 6nemlilik diizeyinin kamuoyunun o konulara iligkin
onemlilik diizeyini etkiledigini savunan geleneksel giindem belirleme yaklasimi, pek
cok farkli arastirma diizenegiyle diinyanin farkli cografyalarinda test edilmis ve biiyiik
olgiide ispatlanmustir. Ikinci asama giindem belirleme arastirmalarinda ise tutumlara
iligkin 6nemlilik diizeyinin belirlenmesinde medyanin rolii sorgulanmistir. Son yillarda
giindeme gelen iiclincli asama giindem belirleme arastirmalarinda ise insanlarin
zihnindeki kisi ya da olaylara iliskin diisiince yapilarinin (aglarinin) belirlenmesinde
medyanin rolii test edilmektedir.

Bu arastirmada medyanin iiglincii asama giindem belirleme etkisi Tirkiye’de
saglik haberleri 6zelinde ele alinmaktadir. Bu baglamda kanser, obezite, diyabet,
hipertansiyon ve HIV/AIDS konularinda medyanin kamuoyu {lizerinde {i¢iincii asama
giindem belirleme etkilerine sahip olup olmadigi sorusuna Aydin ilinde gergeklestirilen
arastirma cercevesinde yanit aranmistir.

Medya giindem baglantilari i¢in {ilkenin en yiiksek tiraja sahip 13 yaygin gazetesi
ile Aydin’da yayimlanan bes yerel gazete incelemeye konu edilmistir. Kamu giindem
baglantilart igin ise Aydin ilinde 400 kisilik 6rneklem iizerinde zihin haritalama anketi
uygulanmustir.

Arastirma bulgularina gore yaygin gazeteler ve kamu giindem ag1 arasinda
orneklem alinan tiim hastaliklarla ilgili anlamli bir iliski tespit edilmistir. Yerel
gazetelerde iliski diizeyi yaygin gazeteler kadar yiiksek bulunmamistir. Bu durum ise
daha fazla tiraja sahip yaygin gazetelerin kamu giindemini belirlemede daha fazla
etkilere sahip oldugu seklinde yorumlanmistir. Sonug olarak calismada iigiincii asama

giindem belirleme hipotezinin dogrulandig: belirtilmelidir.

Anahtar kelimeler: Ugiincii asama giindem belirleme, Ag analizi, Saglik haberciligi,

Medya ve kamuoyu



ABSTRACT
THIRD LEVEL AGENDA SETTING RESEARCH:
NETWORK OF MEDIA AND PUBLIC OPINION IN HEALTH NEWS SPECIAL
Ali Emre DINGIL
Anadolu University, Graduate School of Social Sciences, December, 2018
Advisor: Prof. Dr. Erkan YUKSEL

The traditional agenda-setting approach, which argues that the significance level
of the issues in the media affects the significance level of public opinion on these issues,
has been tested and proven in many different regions of the world with many different
research. In the second level agenda-setting research, the role of the media in
determining the significance level of attitudes was questioned. In the third level agenda-
setting research that has been brought into the agenda in recent years, the role of the
media in testing the people's thoughts (networks) or thoughts about the events is being
tested.

In this research the third phase of agenda-setting effect of the media is tested in
health news in Turkey. In this context the question of whether the media has effects on
the public opinion on the obesity, cancer, diabetes, hypertension and HIV / AIDS issues
has been sought by this research conducted in Aydin.

For the media agenda network, the 13 most national newspapers with the highest
circulation in the country and five local newspapers published in Aydin were examined.
For mapping the public agenda, a mind mapping questionnaire was applied on a sample
of 400 people in Aydin.

According to the findings of the research, a meaningful relationship was found
between the national newspapers agenda network and the public agenda network. In
local newspapers, the level of relationship was not as high as national newspapers. This
situation has been interpreted as the more national newspapers with more circulation
have more effects in determining the public agenda. As a result, the third level agenda-

setting hypothesis has been confirmed.

Key Words: Third level agenda setting, Network analysis, Health journalism, Media

and public opinion
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durmustur. Su anda bulundugum konumdan tiim Anadolu Universitesinin hocalarindan
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tez danismanim olan Prof. Dr. Erkan Yiiksel’den ¢ok sey 6grendim. Sadece akademik
bilgi degil, hem mesleki alanda hem de idarecilik anlaminda bana katkis1 biiyiik oldu.
Tez danigsmanim olmasindan dolay1 gurur duydugum Prof. Dr. Erkan Yiiksel hocama en
icten duygularimla tesekkiirlerimi sunarim.

Lisans birinci sinifta beni Anadolu Haber gazetesi ile tanmistiran, teknik ve
akademik anlamda ¢ok sey Ogrendigim ayni zamanda yiiksek lisans tez danigmanim
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ETIK iLKE VE KURALLARA UYGUNLUK BEYANNAMESI

Bu tezin bana ait, 6zgiin bir ¢alisma oldugunu; ¢alismamin hazirlik, veri toplama,
analiz ve bilgilerin sunumu olmak tizere tiim asamalarinda bilimsel etik ilke ve kurallara
uygun davrandigimi; bu ¢alisma kapsaminda elde edilen tiim veri ve bilgiler igin kaynak
gosterdigimi ve bu kaynaklara kaynak¢ada yer verdigimi; bu g¢alismanin Anadolu
Universitesi tarafindan kullanilan “bilimsel intihal tespit programi”yla tarandigini ve
higbir sekilde “intihal icermedigini” beyan ederim. Herhangi bir zamanda, ¢alismamla
ilgili yaptigim bu beyana aykir1 bir durumun saptanmasi durumunda, ort%f'a cikacak

tiim ahlaki ve hukuki sonuglar1 kabul ettigimi bildiririm.
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1. GIRIS

[letisim biliminin yanit aradig1 belki de en énemli soru “Medya insanlar iizerinde
ne kadar etkilidir?” sorusudur. Iletisim biliminin 1910-1920’lerde baslayan tarihinde
iletisimin, teknolojik gelismelere paralel olarak kitlesel boyut kazanmaya basladigi
yillardaki ilk diistinceler, bu etkinin oldukca giiclii oldugu kanaatini ortaya koymaktadir.
1940’lardan sonra ise arastirma yontemleri ve istatistik alanindaki gelismelere paralel
olarak elde edilen bulgular s6z konusu etkilerin sanildigr kadar gii¢lii olmadigin
ispatlamaktadir. 1970’1lerde ise bu kez medyanin sanildig1 kadar etkisiz olmadig1 ve bir
takim etkilere sahip olduguna iliskin goriisler ortaya atilmistir. Belki de bu farki yaratan
en Onemli ayrim, etki kavraminin tanimina iliskindir. Ciinkii baslangicta medyanin
etkilerini yalnizca davranis degisikligi yaratip yaratmamasi ile degerlendiren goriisler,
etkinin farkli diizeylerde tanimlanmasiyla yon degistirmeye ya da daha dar araliklara
sahip o6l¢eklerle degerlendirilmeye baslanmistir. 1970’ lerden sonra medyanin etkilerini
arastiran caligmalarda medyanin etkileri; farkindalik yaratma ve bilgilendirme (bilissel),
tutum ya da kanaatleri etkileme (duygusal) ve davranig degisikligi yaratma baglaminda
t¢ farkli diizeyde tanimlanmistir (Yiksel, 2013, s. 10-33). O yillarda medyanin
etkilerini farkindalik yaratma diizeyinde ispatlamaya calisan arastirma yaklagimlarindan
biri de giindem belirleme olmustur.

Medyada yer alan konularin 6nemlilik diizeylerinin su ya da bu sekilde insanlarin
o konulara iliskin algiladiklar1 onemlilik diizeyini etkiledigini savunan giindem
belirleme yaklasimi, izleyen yillarda pek c¢ok farkli arastirma diizenegiyle diinyanin
farkli cografyalarinda test edilmistir. Bir konuya medyanin hangi diizeyde 6nemlilik
atfettigi o konuya iligkin kamuoyundaki 6nemlilik diizeyine iliskin goriisleri yakindan
etkilemektedir. 1990’lara gelindiginde giindem belirleme arastirmalarinda bundan daha
da fazlasi test edilmeye baslanmistir. “Ikinci asama giindem belirleme” adi verilen bu
aragtirmalarda tutumlara iliskin 6nemlilik diizeyinin belirlenmesinde medyanin rolii
sorgulanmistir. Son yillarda ise bir adim daha ileri gidilerek “ii¢ilincii asama giindem
belirleme” adi altinda insanlarin kisi ya da olaylara iliskin diisiince yapilarinin
(aglarmin) belirlenmesinde medyanin rolii test edilmeye baslanmistir.

Ozetle ifade edilecek olursa bu arastirmada medyanin iigiincii asama giindem
belirleme etkisi Tiirkiye’de test edilmistir. Bunun i¢in segilen aragtirma konulari saglik

alanindan segilmistir. Arastirmada yanit1 aranan en genel soru sudur: Obezite, kanser,



diyabet, hipertansiyon ve HIV/AIDS konularinda medya {igiincii asama giindem
belirleme etkilerine sahip midir?

Calismanin “Giris” baghikli bu boliimiinde arastirma problemi, amaci, 6nemi,
varsayimlari, smirliklari ve bu ¢alismaya 6zgili tanimlarina ayri1 bagliklar halinde yer

verilmistir.

1.1. Problem

Ozellikle 2000°li yillarin ortalarindan baslayarak Tiirkiye’de saglik konulu yaym
sayisinda ve medyadaki saglik konulu igerikler anlaminda dikkat cekici bir artigin
oldugu soylenebilir (Yiiksel vd., 2014, s. 329). insanlarin degisen gereksinimleri icinde
saglikli yasam olgusu {ist siralara yiikselmis ve bu da beraberinde konuya iliskin
duyarliligin gelismesini saglamistir. Kamunun saglik konularinda dogru bir sekilde
bilgilendirilmesi, yasam kalitesinin arttirilmas: ve daha saglikli bir hayatin bireysel
anlamda siirdiiriilmesi anlaminda saglik haberleri artik geg¢mise gore daha fazla
okunmakta ve medya igeriklerinde daha fazla yer bulmaktadir. Bu ilgi ¢ekici durum
akademik ilginin de bu alana kaymasina neden olmustur. Genel olarak saglik
iletisiminin her boyutunda gerek egitim programlarinin sayisinda, gerek derslerde ve
gerekse yapilan akademik arastirmalarda artis gozlemlenmektedir. Bu doktora tezinde
son yillarin yine dikkati ¢eken yeni arastirma yaklasimlarindan biri olan ii¢lincii asama
giindem belirleme hipotezi ¢ergevesinde saglik konulu yayinlarin kamuoyu tizerindeki
etkileri irdelenmeye ¢alisilmistir.

Calismanin “Giris” bolimiinde “Problem” bashg: altinda iletisim, medya ve etki
arastirmalart kisaca bahsedildikten sonra arastirmanin ana konusu olan giindem
belirleme kurami ve asamalar1 ayrintili olarak ele alinmistir. Bu anlamda aragtirmalarin
tarihsel siireci, medya ve kamu giindemi unsurlari, yapilan ¢aligsmalar, tiglincii asama
giindem belirleme arastirmalarinda kullanilan yontem agiklanmistir. Ardindan saglik ve
hastalik kavramlari, saglik iletisimi, saglik haberciligi, saglik iletisimi ile ilgili
Tiirkiye’de yapilan ¢aligmalar, arastirmaya konu olan saglik konulu yayinlar irdelenerek

caligmanin problemi ortaya serilmistir.

1.1.1. Tletisim, medya ve etki arastirmalar

Toplum iginde yasayan insanin ¢evresini ve Kendisini daha iyi tanimlamasina ve

bagkalar1 ile uyumlu iliskiler gerceklestirmesine, yasayan ve artik yasamayan kisilerin
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miras olarak biraktiklar1 bilgilerinden yararlanmasina yardim eden &zel bir becerisi
vardir. Bu beceri insanin iletisim giicii olarak degerlendirilmektedir (Yiiksel, 2016, s.
4).

Iletisim insan hayatinin her alamdir. Bu anlamda iletisimin bircok tiirii sz
konusudur. “Kisinin icsel iletisimi” kisiyi motive eden, giidiileyen, gereksinimleriyle
kisinin zihnindeki kendisini kavramasina yardimci olan bir iletisim bigimidir. “Bireyler
aras1 iletisim”, kisiler arasindaki her tiirli iletisime karsilik gelmektedir. “Grup
iletisimi”, grup i¢indeki {istlendikleri rolleri, kisilerin yapici ve engelleyici
iletisimlerini, etkileri kapsamaktadir. “Orgiit iletisimi”, orgiit i¢indeki iletisimi, i¢ ve
dis cevresiyle iletisimi konu almaktadir. “Kisi disi iletisim™, bir baska kisinin disinda
herhangi bir seyle, 6rnegin makinelerle ya da hayvanlarla kurulan dogrudan iletisim
anlaminda kullanilmaktadir. “Kitle iletisimi” ise kitle iletisim araglariyla
ilgilenmektedir. Bu araglar sayesinde kurulan iletisime denmektedir. Iletilerin kitlelere
ulastirilmasini saglayan teknolojilerin bulunusu ile kitlesel kullanim alanlarina kavusan
kitle iletisimine, kaynagin kitleler halindeki hedefine ulasma amaci nedeniyle bu ad
verilmistir. iletisimin gerceklesmesini saglayan teknolojik araglara da “Kitle iletisim
araglar1 (KiA)” denilmistir. Es deyisle yazili, sesli ya da gorsel yapitlarin yayimim ya da
dagitimmni saglayan her tiirlii teknik iletisim araci “kitle iletisim araci” olarak ifade
edilmektedir (Yiksel, 2013, s. 8). Kitle iletisim araglarinin diger adi da “medya”dr.

Sosyoloji, psikoloji, siyaset bilimi gibi alanlardan ve bu disiplinlerin davranisci
diisiincelerinden yararlanan arastirmacilarin baslica problemi medyanin etkileridir. Bu
caligmalarda genellikle insan dogasinin ve toplumun davranis¢i yorumlar: bazinda etki
konusu formiillestirilmeye ¢alisilmistir. Bu yaklagimda iletisim bir siire¢ halinde
islenemekle beraber kaynak tarafindan kodlanan mesajlarin belirli bir kanal {izerinden
hedef kitleye iletildigi ve bu kisilerin de farkli sekilde etkilendigi kabul edilmektedir.
Bu nedenle iletisim, bir kisinin digerinin davranis ya da zihinsel durumunu etkileme
stireci olarak da tanimlanmaktadir. Alicinin farkli sekilde geribildirimde bulundugu ve
bu sekilde siirecin devam ettigi diisiiniilmektedir. Bu amacla da ¢ogunlukla iletisimin
“sonucu” olan “etkisi” lizerine; etkiyi anlamak, 6lgmek ve degerlendirmek ve bir sorun
(etkinin niyet edilenden daha farkli ya da az olmasi durumu) varsa da bu basarisizligin
ortaya ¢iktig1 asamalar1 arayip bulmak i¢in aragtirmalar yapilmaktadir. Bir anlamda da
“etki (uyar) - tepki” seklindeki yapisiyla bu arastirmalar “gii¢c” arastirmalar1 olarak da
yorumlanmaktadir (Yiiksel, 2013, s. 15).



Peki, medyanin etkilerinden ne anlagilmalidir? Bu soruyu yanitlamadan 6nce etki
kavramini agiklamak gereklidir. Etki kavraminin en temel tanimi Piatila’nin ifadesiyle
soyle tanimlanabilir: “Iletisim siirecinin bir énemliligi olarak iletisim etkisi, bireyin
zihninde daha once olan ya da olmayan bir seyin; iletisim olmasaydi olmasi ya da
olmamast ile s6z konusudur”. Dolayisiyla iletisimden Once zihinde olmayan seyin
iletisimden sonra artik olmasi haline en genel anlamiyla “etki” adi verilmektedir
(Yiiksel, 2013, s. 19). Anderson ve Meyer de etki i¢in “diger durumlarin olmamasi
halinde meydana gelmeyecek bazi durumlar” tanimlamasinda bulunmaktadir. iletisimin
sonuglar1 anlamindaki “uyari-yanit” formiiliinde karsiligin1 bulan ilkeye gore ise etkiler
0zel uyarilara karsilik gelen 6zel yanitlar, es deyisle tepkiler biciminde nitelenmektedir.
Bu anlamiyla kitle iletisim araglarinin iletileri ile izleyenlerin tepkileri arasinda yakin
bir baglant1 olmasi beklenmektedir (Yiiksel, 2001, s. 12). Ancak herkes ayni seyden
ayni sekilde etkilenmez. Etkilenme diizeylerine gore etki lige ayrilir: Bunlar bilissel etki
(bilmek, farkinda olmak), duygusal etki (tutum, kanaat sahibi olmak) ve davranigsal etki
(Eylem, satin alma, oy verme) seklinde siralanabilmektedir (Yiiksel, 2013, s. 20).
Iletisim arastirmalarinin tarihine bakildiginda ise onceleri davranissal boyuttaki etkilere
doniik arayislarin 6ne ¢iktigl, ardindan tutum ve kanaatlere yonenildigi ve sonra da
farkindalik diizeyindeki arayiglarin test edildigi anlagilmaktadir.

Ozetle ifade edilecek olursa medya arastirmalarmin tarihi, genellikle etki
arastirmalarmin tarihi olarak nitelendirilebilir. Bu da etki arastirmalarinin iletisim
aragtirmalarindaki énemini yansitan 6nemli bir gostergedir. Ilk etki ¢aligmalari ikinci
Diinya Savasi oncesinde ABD’de baslamistir. Janowith ve Schulze, ABD’de ilk
deneysel ¢aligmalarin temellerini atan arastirmacilardir. Ancak iletisim arastirmalarinin
ilk temsilcileri Paul F. Lazarsfeld, Harrold D. Laswell, Carl I. Howland ve Kurt
Lewin“dir. 1930’larin sonuna kadar medyanin, yasam aligkanliklarini, inang ve
diisiinceleri sekillendirme, aktif olarak davranmiglari degistirme ve politik sistemi
etkilemede karst konulmasina karsin giiclii etkilere sahip oldugu kabul edilmistir
(Yiiksel, 2001, s. 14). Bu donemdeki anlayisa gére medya; insanlarin inang, diisiince ve
yasam bigimlerini degistirmekte, tutum ve davranislarini etkilemektedir. Medyanin
kamuoyuna yonelik sihirli bir igne yaptig1, s6zciik mermileri firlattigi ve bunlarin da
cok giiclii bir sekilde etki yarattigi savunulmustur. “Sihirli mermi/hipodermik igne”
kuramlar1 bu dénemde medyanin etkilerini agiklayan ilk arastirmalar olarak tarihteki

yerini almistir (Ozer, 2013, s. 61). 1940’lardan 1960’larin baslarina dek uzanan ikinci
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bir donemde, ampirik yontemlerin hakimiyeti dogrultusunda etkilerin sinirlilig
savunulmustur (Yiksel, 2001, s. 14). Birincil grup etkisi, iki asamali akis gibi
arastirmalar, medyanin etkilerinin hi¢ de samildigi gibi fazla olmadigini, medyanin
sinirlt etkilere sahip oldugunu ortaya koymustur. Hala da degerliligini siirdiiren bu
yondeki c¢aligmalarla birlikte segici izleyici davranisina yonelik saha aragtirmalari,
“kullanimlar ve doyumlar” yaklasiminin c¢alismalarinca desteklenmistir. Joseph T.
Klapper, bu dénem arastirmalarini “sinirli etkiler” kavramiyla tanimlamistir (Ozer,
2013, s. 61). 1960’dan sonra ise yeniden etkinin fazlalig1 yoniindeki arastirmalar agirlik
kazanarak giiniimiize kadar varligini siirdiirmistiir (Yiksel, 2001, s. 14). Bu baglamda
“glindem belirleme” ve “suskunluk sarmal1” gibi kuramlar gelistirilerek “giiclii etkilere
donilis” anlaminda etki arastirmalar1 etkisini gostermeye baslamistir. Halen de bu
yondeki c¢aligmalar, sinirhi etkilere yonelik arastirmalarla birlikte devam etmektedir
(Ozer, 2013, s. 61).

1.1.2. Giindem belirleme arastirmalari ve gelisimi

Medyanin, izleyicilerin tutumlar1 ve davraniglart {lizerindeki dogrudan etkileri
1930’lardan 1970’lerin baslarina kadar arastirilmistir. Arastirmacilar, medyanin giiglii
etkilerini tespit etmeye calisirken ampirik bulgular etkilerin siirli oldugunu ortaya
cikarmigtir. Bu durum, medya etkilerine doniik arastirmalarda bir iimitsizlige ve yeni bir
yaklasim arayisina neden olmustur. Giindem belirleme yaklasimi; siirlt etkilerle ilgili
bulgulara bir alternatif getirmis ve kitle iletisim arastirmacilarini bu konuyu incelemeye
yoneltmistir (Rogers ve digerleri 1997, s. 225-226). Yaklasim, medyanin etkilerinin en
azindan farkindalik yaratma anlaminda Dbiligsel diizeyde etkili oldugunu
vurgulamaktadir (Ozer, 2013, s. 66). Yaklasimm temel Ongoriisiine gore bireyler
konularin goérece 6nemini, o sorunlarin kitle iletisim araglarinda aldigr yer miktari
vasitastyla 6grenmektedir. Boylece bir sorun ne kadar ¢ok haber yapilirsa, bireylerin o
konu ile o kadar ¢ok ilgileneceklerini varsaymaktadir. Bagka bir ifadeyle bireyler,
konularin haber yapilma oran1 yoluyla ne kadar ilgili olmalar1 gerektigini 6grenmektedir
(Wanta 1997, s. 2).

Gilindem belirleme fikrinin merkezinde, medya giindeminde 6ne ¢ikan konularin
kamu giindeminde 6ne ¢ikan konulart yansittig1 diisiincesi bulunmaktadir (McCombs

vd, 2000, s. 77-78). Giindem belirleme yaklagiminda, medyanin vurguladigi konular ile



izleyicilerin bu konulara ilgi gostermeleri arasinda nedensel bir iliski kurulmaktadir
(Schmeling ve Wotring, 1976, s. 744).

Medyanin giindem belirleme rolii bu tanimla ilk defa 1972'de yayimlanan bir
makalede, Maxwell McCombs ve Donald Shaw tarafindan 1968 Kuzey Carolina Chapel
Hill baskanlik kampanyasinda medyanin roliinii inceledikleri ¢alismada ortaya
konmustur. Giindem belirleme kurami medyanin haber se¢imlerinde ve bu haberlere
verdikleri 6nemin ve sunulus yerinin insanlar iizerinde 6nemli etkisi oldugunu one
siirmektedir (McCombs, 2004). Bir baska deyisle medyanin haberleri sunus yoluyla,
kamunun konustugu, disiindiigi konular1 ve bunlara verdigi onemi belirledigi
savunulmaktadir.

Gilindem belirleme kuramina gore iletisim araclarinin biiyiik agirlik ve yer verdigi
konular, halkin 6nemli olarak algilayacagi konulardir (Tekinalp ve Uzun, 2004, s. 131).
Bir bagka ifadeyle medya, kamuya ulasacak bilgilerin énemliliklerini siralamakta ve
belirli bir diizen igerisinde filtre ederek sunulmasini veya 6grenilmesini saglamaktadir.
Hangi bilgilerin 6nemli oldugunu kamu i¢in belirlemekte; 6rnegin bir haberi gazetede
gerek birinci sayfasina alarak ve gerekse de fotograflarini biiyiiterek ya da biiyiik
puntolu basliklarla sunarak, kamuya dikte ettirmektedir. Ornegin gazeteler, meydana
gelen olaylar arasinda bir se¢im yaparak kimisini daha biiyiikk puntolarla birinci
sayfadan yayinlarken, kimisini ya daha altlarda ya da i¢ sayfalarda yayinlamaktadir. Es
deyisle medya, konular arasinda bir degerlendirme yaparak bunlar1 belirli bir giindemle
sunmaktadir. Iste, giindem belirleme yaklasimi da “kitle iletisim araglarinin bir konuya
verdigi Onemle, izleyenlerin ayni konuya verdikleri 6nem arasinda bir paralellik
oldugunu” temel tez olarak iddia etmektedir (Yiiksel, 2001, s. 12).

Dolayisiyla glindem belirleme yaklasimina gére medya, belirledigi konular ile
kamuoyunun dikkatini ¢ekmesinde etkilidir. Insanlar kitle iletisim araclarindan sadece
bilgi edinmekle kalmayip, haberin Onceligi ve vurgulanmasmna uygun olarak
zihinlerinde bir Onemlilik siralamasit olustururlar. Haber gazetenin neresinde
yayinlandigi, biiyiikliigii, icerik olusturulmasina iliskin detaylar, sikligi ve konunun
onemi hakkinda bireyleri etkilemektedir. Diger bir deyisle medya, kamu glindemini
etkilemenin yaninda onu yonlendirebilmekte ve sekillendirebilmektedir (McCombs,
2004, s. 1).

Ik sistematik giindem belirleme arastirmasi ve bu yaklasima adini da veren

calisma, McCombs ve Shaw (1972) tarafindan gerceklestirilmistir. Ancak giindem
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belirleme arastirmalarinin distinsel temeli 1922 yilinda yaymlanan Lippmann’in
“Public Opinion (Kamuoyu)” isimli ¢alismasina dayanmaktadir (Takeshita, 1997, s. 19).
Lippmann’in ardindan Lazarsfeld ve Katz (1926’dan aktaran Wilcox ve Glen, 2003, s.
213) giindem belirleme kuraminin fikri temellerinin olgunlasmasina katkida
bulunmuslardir. Ardindan Long (1958), Cohen (1963), Lang ve Lang’in (1966)
caligsmalar1 glindem belirleme aragtirmalarinin temellerini olusturmustur.

Lippmann’dan baslayip, McCombs ve Shaw’in sistematik ¢alismalariyla devam
eden giindem belirleme arastirmalarinin tarihsel gelisimi ve kullanilan kavramlar

asagida alt bagliklar halinde agiklanmaktadir.

1.1.2.1. Geleneksel giindem belirleme yaklasimi

Gilindem belirleme kuramimin diisiinsel temeli Walter Lippmann’in Puplic
Opinion (Kamuoyu) isimli kitabina dayanmaktadir (Takeshita 1997, s. 19). Amerikali
siyaset bilimci Lippmann’in 1922°de yayimlanan eserinde, insanlarin kendi yakin
cevreleri disinda olup bitenleri anlayabilmeleri, dogrudan gozlem yapabilme olanag:
bulunmayan dis diinyayr kendileri i¢in anlamli hale getirebilmeleri i¢in belli “anlam
haritalarmma” gereksinim duyduklarini, bu anlam haritalarinin kitle iletisim araglari
sayesinde dolayl yollarla kazanildig1 bilgiler dogrultusunda olusturuldugunu ifade eder
(McCombs vd., 1997, s. 703).

Lippmann, her ne kadar bu durumu herhangi bir isimle tanimlamamigsa da
medyanin insanlarin zihinlerini ve diisiince haritalarin1 sekillendiren bir ara¢ oldugu
goriistinii ilk defa dile getirmistir (Yaylagiil, 2010, s. 45).

Lippmann’in ardindan, sosyologlar Paul F. Lazarsfeld ve Elihu Katz (1926’dan
aktaran Wilcox ve Glen, 2003, s. 213) yaptiklari aragtirmalarla giindem belirleme
kuraminin fikri temelinin olgunlasmasina katkida bulunmuslardir. Lazarsfeld ve Katz,
medya igeriginin kamuoyundaki tartigmalarin giindemini olusturdugu goriisiinii ilk
ortaya koyanlardandir. Medyanin, insanlarin belirli bir konu hakkinda kesin olarak ne
diisiinecegini degil, sadece hakkinda kanaat olusturacaklar1 konularin hangileri
olacagini belirledigini 6ne siirerek, kuramin olugmasi i¢in onemli bir unsura dikkat
cekmislerdir.

1958 yilinda Norton Long, “zihne resim yerlestirme” konusunu tekrar ele almustir.
Long, yerel bir toplulugu anlamak ic¢in toplulugun aktiviteleri {izerine icerik analizi

yapmis ve bir topluluk iginde en etkili aracin gazeteler oldugu sonucuna varmistir.



Gazeteler o kadar gii¢liidiir ki, “cogu insanin ne hakkinda konustugu, ¢ogu insanin ne
hakkinda disiindiigli, gergekligin ne oldugu ve cogu kisinin problemlerini ¢dzme
konusunda neyi 6nemseyecegi” etkilemektedir (Long, 1958, s. 260).

Bir bagka 6nemli goriis, 1963 yilinda Bernard Cohen’in (1963, s. 13) “Basin ve
Dis Politika” (The Press and Foreign Policy) isimli eserinde tanimlanmaktadir. “Basin,
insanlara ne diisiineceklerini sdylemede basarili olmasa da insanlara ne hakkinda
diisiinecekleri konusunda gayet basarilidir” diyen Cohen, giindem belirleme
diisiincesinin dayanaklarindan birini tanimlamistir. Cohen (1963, s. 13), tam olarak

sOyle demektedir:

“Basin bir enformasyon ve goriis tedarik¢isinden belirgin olarak daha fazla bir seydir.
Cogu zaman insanlara ne diisiineceklerini sdylemede basarili olmayabilir; fakat okurlara
ne hakkinda diisiineceklerini séylemede fevkalade basarilidir. Bundan yola ¢ikarak;
diinya, sadece kisisel ilgilerine degil; kendileri i¢in yazarlar, editdrler ve yayincilar

tarafindan ¢izilen haritaya da bagh olarak, farkli insanlara farkli goriiniir.”

Uc yi1l sonra ABD’li sosyologlar Kurt Lang ve Gladys Engel Lang yeni bir
yaklagim gelistirirler. Lang ve Lang (1966, s. 468) “Mass Media and Voting (Kitle
Iletisim Araglart ve Oy Verme)” baslikli makalelerinde, medyanin dikkati belirli
konular iizerine c¢ekmedeki basarisim1 vurgulamiglardir. Medyanin siyasi figiirlerin
kamusal imajlarin1 insa ettiklerini ortaya atan Lang ve Lang, medyanin siirekli olarak
kitle icindeki bireylerin ne hakkinda diisiinmeleri, bilmeleri ve hissetmeleri gerektigini
One siiren amaglar tasidigini belirtmislerdir.

Yukarida tanimlanan diisiincelerden hareketle ve bu alandaki ¢aligmalara bir isim
de vererek, “giindem belirleme” adiyla ilk kez 1972 yilinda McCombs ve Shaw, 1968
yilinda ABD Bagkanlik Se¢imleri lizerine yaptiklart arastirmanin bulgularini akademik
bir dergide yayimlamiglardir. Sec¢imler sirasinda medya giindemindeki konularin
onemlilik siralamasi ile ayni konularin Chappell Hill’deki kararsiz se¢gmenlerin
zihnindeki 6nemlilik siralamasi arasinda herhangi bir iligki olup olmadigini inceleyen
bu c¢alismada, bilim insanlari, medyanin “giindem belirleme” roliinii tanimlamislardir
(McCombs ve Shaw, 1972).

S6z konusu aragtirmada McCombs ve Shaw, ABD’nin Kuzey Carolina
eyaletindeki Chapel Hill kasabasindaki segmenler tizerinde gerceklestirdikleri

arastirmada, medyanin siyasi konularla ilgili olarak se¢meni etkileyerek onun
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giindemini olusturduklar1 tezini temel alarak bir arastirma yapmuslardir. Bes giinliik
gazete, (New York Times, Raleigh Times, Raleigh News and Observer, Durkham Sun,
Durkham Morning Herald), iki haber dergisi (Newsweek, Time) ve iki televizyon
kanalinin (NBC News, CBS News) haberleri analize tabi tutulurken kararsiz segmenler
tizerinde de anket arastirmasi gergeklestirilmistir (McCombs ve Shaw, 1972, s. 183).

Zamanin herhangi bir aninda (kesit alma yaklasimiyla) medya ve kamu
giindemindeki konularin 6nemlilik diizeyler arasinda herhangi bir iliski olup olmadigini
test eden “Chaphel Hill Arastirmas1” adiyla da tanimlanan bu gelencksel giindem
belirleme arastirmasinin  ardindan McCombs ve Shaw (1972, s. 185) soyle
demektedirler:

“Bagkanlik secimlerine sadece belli bir kesim katilim gosterdigi i¢cin bundan daha da az
kisi adaylar1 bizzat gorebildigi i¢in insanlar arasi iletisimde bilgi akist birincil olarak ana
akim medya haberlerine dayanmaktadir. Ulusal politikanin ana bilgi kaynagi medyadir.
Pek ¢ok kisi igin kitle iletisim araglari yaklasik olarak hem en iyi hem de en kolay

ulagilabilir siyasal gergeklikleri yansitmaktadir.”

Gilindem belirleme arastirmalari i¢in temelleri atan medya ve kamu giindemleri
arasindaki iliskinin varligini ispatlayan bu sistematik ¢alismadan sonra bilim insanlari,
nedenselligin yoniinii belirlemek iizere ikinci bir arastirma daha yapmislardir. 1972
yilinda yapilan Bagkanlik se¢imlerini konu alan arastirmacilar bu kez zaman serisi
analizi ile iki farkli zamanda medya igerik analizi ve kamuoyu arastirmalar1 yaparak
gecen zaman ic¢inde hangisinin hangisine onciiliik ettigini ya da etkiledigini anlamaya
calismislardir. Bu kez ABD’nin Kuzey Carolina eyaletindeki Charlotte sehrinde
gerceklestirilen ve “Charlotte Arastirmasi” adiyla anilan bu ¢alismada McCombs ve
Shaw (1972), zaman degiskenini merkeze almislardir.

Se¢menlere se¢im kampanyalarinda dile getirilen sorunlarla ilgili bilgileri hangi
kaynaklardan sagladiklarinin soruldugu Charlotte calismasinda, se¢menlerin giindemi;
medya, siyasal reklamlar ve diger kisilerin glindemleri ile karsilastirilmistir. Haziran ve
Ekim aylarinda ayr1 ayr1 gercgeklestirilen anketlerden elde edilen veriler, yaygin
televizyonlarin giindeminin kamu glindemini 6nemli oranda etkiledigini, yerel gazetenin
etkili olamadigini, siyasal reklamlarla kamu giindemi arasindaki iligkinin diisiik
bulundugunu, bireyler arasi iletisimin kamu glindemini yerel gazetenin giindemi ile

yakinlastirirken, ulusal medyanin giindem belirleme etkisini zayiflattigini ortaya
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cikarmistir. Nedenselligin yoniinlin belirlenmesi i¢in ise bilim insanlar1 iki farkli
doneme ait giindemleri ¢apraz baglanti yontemiyle karsilastirmiglar ve Haziran’daki
Charlotte Observer gazetesinin giindemi, es deyisle medya giindemi ile Ekim’deki
yalnizca bu gazeteyi okuyan 178 kisilik panel grubu iiyelerinin giindemi, es deyisle
secmen giindemi arasindaki baglanti, Haziran’daki se¢men giindemiyle Ekim’deki
medya giindeminden daha biiylik bulunmustur. Es deyisle medya giindeminin kamu
giindemini belirlemedeki etkisinin tersi durumdan daha biiyiik oldugu belirlenmistir
(Yiksel, 2001, s. 38).

izleyen yillarda Iyengar ve Kinder, laboratuvar deneyleri olusturarak bir baska
ilke imza atmiglardir. Glindem belirleme siirecini birey diizeyinde test eden bilim
insanlar1, deneylere katilan bireylere belirli konularda mesajlar iceren 6zel hazirlanmis
videoteypler izlettirmis ve yapmis oldukar1 anketlerden elde ettikleri veriler ile bu
konulart karsilagtirmiglardir. Sonugta deneye katilanlarin izledikleri filmde wvurgu
yapilan mesaj1 daha ¢ok aldiklar1 ve o konuya giindemlerinde daha fazla yer verdikleri
bulgusu laboratuvar ortaminda ortaya konulmus ve giindem belirlemenin temel tezi bir
kez daha dogrulanmustir (Yiiksel, 2001, s. 40).

Aslinda gegen zaman i¢inde medya ve kamu giindemindeki konularin 6nemlilik
diizeyleri arasindaki iligkiyi sorgulayan geleneksel giindem belirleme tilirtindeki
calismalar, farkli degiskenlerin roliinii, farkli kiiltiirlerin ve farkli cografyalarin roliinii
dikkate alan pek c¢ok farkli diizenekle geleneksel hipotezi test etmistir. Bugiin
sayilarinin 500’leri astig1 sdylenebilecek geleneksel giindem belirleme arastirmalarinda
elde edilen bulgular, hipotezin dogrulugunu ortaya koymaktadir. Bu yiizden de artik
giindem belirleme hipotezi, bir kuram olarak adlandirilmaya baslanmistir (McCombs ve
Yiiksel, 2001, s. 153).

Geleneksel glindem belirleme arastirmalarinda bugiine dek elde edilen bulgular,
arastirma gelenekleri ve One c¢ikan kimi unsurlar asagida ayr1 bagliklar halinde

sunulmaktadir.

1.1.2.1.1. Temel kavramlar

Giindem belirleme yaklasimi konu edilirken belki de ilk agiklanmasi gereken
kavram “giindem” kavramidir. Ciinkii bu kavramin giindem belirleme yaklasimindaki
karsilig1 tam olarak tanimlanmadan aslinda ne denildiginin anlasilmasi pek de miimkiin

degildir. Tik Dil Kurumuna gore “giindem” kelimesi, daha farkli olarak “yasanan
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giinliik olaylar, toplantida goriisiilecek konular™ seklinde tanimlanmaktadir. Giindem
belirleme yaklagimina gore ise “giindem” kavrami, genel olarak belirli zaman diliminde
olay ve konularin belirli bir 6nem sirasina gore bir etkilesim icinde listelenmis sekli
olarak ya da bir dizi konuya iliskin oncelik veya oOnemlilik siralamasi olarak
tanimlanabilir (Onayemi, 2010, s. 44). Bir baska degisle giindem, zamanin belirli bir
noktasinda, dnem sirasina gore dizilmis olaylar ve konulara yonelik siralama anlamina
gelmektedir (Ozer, 2013, s. 68).

Geleneksel giindem belirleme yaklasiminin iki farkli giindemi, medya ve kamu
giindemleridir. “Medya giindemi” belirli bir zaman dilimi i¢inde medyada yer alan
olaylar ve sorunlarin 6nemlilik sirasina hazirlanmis listesi seklinde tanimlanabilir
(Rogers ve Dearing, 1988, s. 565). “Kamu giindemi” ise giindem belirleme
yaklagimina gore, halk tarafindan algilanan konularin belirginligi ve genellikle “iilkenin
en Onemli problemi nedir?” sorusunun cevabidir (Zhu, 1992). Bagka bir deyisle
kamuoyunda hangi konularin daha 6nemli bulunduguna iliskin 6nemlilik siralamasidir.

Dearing ve Rogers’in (1996, s. 1) dedigi gibi giinlilk hayatta yasanilan olaylar
herkes i¢in ayni1 derecede onemli degildir. Sizin i¢in bir tanidigimizin trafik kazasinda
kaybetmis olmak en énemli olay iken, baskalar1 i¢in baska olaylar daha 6nemli olabilir.
Kimisi igsizligi, kimisi hayat pahaliligin1 ve kimisi de saglik sistemini en dnemli sorun
olarak gorebilmektedir. Bunlar, insanlarin 6ncelikle ¢6ziilmesi gerektigini diisiindiikleri,
onlar1 yakindan etkileyen ya da mesgul eden problemlerdir. Aynen bireyler gibi biitiin
sosyal sistemlerin de karsit karsiya bulunduklari sorunlar oniinde ¢aligmaya nereden
baslanabilecegine karar vermeye yarayan bir Oncelik siralamalari mevcuttur.
Televizyon, gazete, radyo, haber sitesi hatta sosyal medyanin da giindemleri vardir.
Gilindemin en 6nemli konusu televizyon ve radyoda ilk haber, gazetede manset (Yiiksel,
2001, s.21), haber sitesinde kayan fotograflardaki ilk haber (Dingil, 2014, s. 52), Sosyal
medya araglarindan Twitter’in ise en ¢ok paylasilan liste basi (Trend — Topic)
konularidir (Akar, 2011, s. 63).

Ote yandan kurammn Ingilizce orijinal tammminm Tiirkce karsiigin da kimi
kaynaklarda farkli bicimlerde kullamldigi gériilmektedir. Ingilizce karsiligi “agenda-
setting” olan ve dilimize ¢ogunlukla “giindem belirleme” diye ¢evrilen kavramin kimi

eserlerde baska karsiliklarina rastlanmaktadir. Tiirkce literatiirde ve doktora tezlerinde

http:/imww.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.590f2004a7a588.92416
518 (Erisim Tarihi: 07.05.2017)
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genel olarak kavramin karsihigi “giindem belirleme” ifadesi kullanilmaktadir (Ozer,
2013; Yaylagiil, 2010; Gokge, 2002; Yiiksel, 2001; Vural, 1999; Atabek, 1997; Usluata,
1994; Celebi, 1990). Baz1 c¢alismalarda ise “glindem olusturma” (Tekinalp ve Uzun:
2004; Bektas, 1996; Severin ve Tankard, 1994; McQuail, 1994), “giindem kurma”
(Kalender, 2000; Hazar, 1996;), “giindem hazirlama” (Erdogan ve Alemdar, 2010),
“giindem koyma” (Iyengar, 2002), “giindem koyma ve saptama” (McQuail ve Windahl,
2010; Yumlu, 1994) gibi gevirilere rastlanmaktadir. Bu ¢alismada ise kavram, daha
onceki doktora tezlerinden de hareketle, “glindem belirleme” seklinde kullanilmaktadir.

“Glindem belirleme” kavraminin Tiirk¢e’de en ¢ok karistirildigr yakin anlamli bir
baska kavram “kamuoyu olusturma”dir. Bu iki kavram anlam olarak kitle iletisim
araglarmin islevleri ve etkileri baglaminda bir noktada kesisiyor gibi goriinse de
birbirinin yerine kullanilabilecek 6zellikte degildir. Ciinkii giindem belirleme yaklasima,
kamuoyunun ‘“haberdar olma” ve “farkina varma” boyutunda, medya etkilerinin ilk
basamagii olusturan “biligsel diizeydeki” etkileri konu almaktadir. Kamuoyu
olusumundan soz edildiginde ise genellikle medya etkilerinin daha iist asamalar1 olan
“tutum”, “kanaat” degisimi ya da “davranig” degisikligine vurguda bulunulmakta ve
dolayistyla medyanin “duygusal” ve “davranigsal” diizeydeki etkiler konu alinmaktadir.
Her iki kavramin da odaginda yer alan medya; giindem belirlemede etkili, kamuoyunu
olusturmada ise 6nemli bir aragtir (Yiiksel, 2007, s. 571).

“Kamuoyu” kavrami Latince’deki “publicus” ve “opinion” sdzciiklerinden bati
dillerine giren, Ingilizce’de “public opinion” sozciikleriyle ifade edilmektedir.
Tiirkce’de eski zamanlar “efkar-1 umumiye”, “halk efkar1”, “amme efkar1” gibi
kavramlarin karsiligr olarak kullamilmistir (Atabek, 2002, s. 223). Giinlimiizde ise
kavram, kamu ve oy soOzciiklerinin birlestirilmesiyle kamuoyu seklinde
kullanilmaktadir. Kamu s6zciigli su anlama sahiptir: Belli bir toplum i¢inde yasayan
bireylerin belli bir olgu ya da inang lizerindeki ortak yargi (Vural, 1999, s. 46).

“Kamuoyu olusturma” kavrami ise daha ¢ok iletisim ve siyaset bilimi alanlarinda
medyanin rolii sorgulanirken kullanilmaya baslamistir. Kamuoyu olusturma, bir konu
hakkinda olusan diisiincelerden hareketle, iletisim yoluyla karar vermeye kadar uzanan
siirece karsilik gelmektedir. Kamuoyu olusturmak ya da yaratmak, halkin dikkatini o
diisiince etrafinda toplamak, bir diislinceyi yayginlastirmak ve yogunlagtirmak
anlamlarma gelmektedir. (Ozer, 2013, s. 62). Kamuoyunu olusturan araglar literatiirde

egitim, kiiltiir, aile, toplumsal kontrol mekanizmalar1 gibi kurumsal sosyolojik araglar
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ve algi, kanaat, tutum, motivasyon gibi bireysel psikolojik araglarla; dogrudan partiler
ve siyasal grup, baski grup ya da orgiitleri gibi siyasal araglar ve medyanin etkileri
seklinde karsimiza ¢ikmaktadir (Anik, 1994, s. 83).

Ikinci asama giindem belirleme g¢alismalarinin kamuoyu olusturma kavramina,
geleneksel giindem belirleme hipotezine gore daha yakin oldugu sdylenebilmektedir.
Fakat ikinci asama giindem belirleme calismalarini da dogrudan kamuoyu olusturma
ifadesinin yerine koymak yine biiyiik bir genelleme olacaktir. Bunun nedeni kamuoyu
olusturma ifadesi, medya disindaki diger bireysel, kurumsal ve ortama doniik tiim
unsurlar1 da igine alan, tutum ve davranis degisikliklerini hedefleyen daha genis ve

karmasik bir siirece isaret etmektedir (Yiiksel, 2007, s. 582).

1.1.2.1.2. Giindem belirleme siireci

McCombs ve Shaw’in arastirma geleneginden gelen geleneksel giindem belirleme
yaklasimi, medya ve kamu gilindemleri arasindaki iligkiyi sorgular. Ancak bu alanda
yapilan farkli calismalarda konunun bir de siyasal giindem boyutu ele alinmistir. Medya
ile siyaset arasindaki iligkiyi, siyaset ile kamuoyu arasindaki iligskiyi farkli bicimlerde
ele alan bu calismalarda ‘“agenda-building (giindem yapilandirma-insasi)” gibi
kavramlar kullanilmigtir (Dearing ve Rogers, 1996, s. 16-17).

“Siyasal giindem” kavrami, bir toplulugun sorun Onceliklerinin bir 6zeti olarak
degerlendirilmektedir (Erbring vd., 1980, s. 17). Bir bagka tanima gore “siyasal
giindem”, siyasetin dikkatini ¢ekmeye deger mesru kaygilar yelpazesi ile herhangi bir
zamana denk gelen genel bir grup siyasi tartigmalar olarak tanimlanmaktadir (Cobb ve
Elder, 1972, s. 14).

Dearing ve Rogers (1996), birbirinden farkli kulvarlarda ilerleyen bu arastirma
yaklagimlarmi “Giindem Belirleme Siireci” adi altinda bir araya getirmislerdir.
Gilindem belirleme siireci medyanin dikkatini profesyonellere, kamuoyu ve
politikacilara ¢ekmeyi amac¢ edinen ve sorun savunuculart arasinda siiregelen rekabeti
konu almaktadir. Dearing ve Rogers’in ifadesine gore (1996:1-2), giindem belirleme
demokrasilerde tiim problemleri degil de belli problemler konusundaki bilgilerin nigin
halka acik oldugunu, kamuoyunun nasil sekillendigini ve neden sadece belirli konularin
politika faaliyetleri araciligiyla ele alindigin1 agiklamaya caligmaktadir.

Dearing ve Rogers’in (1996:5-6) giindem belirleme siireci modelinde; medya,

kamu ve siyasal glindem iligkisi tanimlanmistir (Sekil 1). Buna goére giindem belirleme
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stireci bir konunun medya giindeminde yer almasiyla baglamaktadir. Konuya medya
giindeminde verilen 6nem derecesine bagli olarak, kamu giindeminde de konunun
onemine iliskin alg1 sekillenmektedir (Ozer, 2013, s. 68). Siire¢ medya giindeminin,
kamu giindemini ve onun da siyasal ya da baski gruplarinin belirledigi siyasal giindemi
etkiledigi ve yine ayni1 sekilde medya giindeminin siyasal giindemden, siyasal giindemin
de medya giindeminden etkilendigi ifade edilmektedir. Buna gore bu giindemlerin her
birinin digerlerini etkilemeye uygun konumda ve etkilesimde oldugu goriilebilmektedir.
Ancak bu arada s6z konusu siireci etkileyen bir takim faktorlerden de s6z edilmektedir.
Medya giindeminin haber eleyiciler ve ani gelisen olaylar gibi kimi unsurlardan
etkilendigi belirtilirken, siirecin tiimiine yonelik olarak kisisel deneyim ve seckinler ile
diger bireyler arasindaki bireyler arasi iletisim ve gergek yasam gdstergeleri miidahaleci

unsurlar olarak siralanmistir (Yiiksel, 2001, s. 29).

Kisisel Deneyim ve Seckinler ile Diger Bireyler Arasindaki
Kisilerarasi Iletisim

' ' !

—/Q—

MEDYA KAMU SIYASAL
> GUNDEMI > GUNDEMi > GUNDEM

Icerikleri

_//7

1 ] ]

Bir Giindem Konusunun ve Olayin Onemliliginin Gercek Yasamdaki
Gostergeleri

Esikbekgileri, Etkileyici Medya ve Dikkat Cekici Haber

Sekil 1: Giindem belirleme siirecinin temel unsurlar: (Dearing ve Rogers, 1996)

Gilindem belirleme siirecini aciklamaya calisan arastirmacilardan birisi de
Manheim’dir. Manheim, giindem belirleme siirecinin medya, kamu ve siyasal giindem
arasindaki etkilesimi igerdigini ifade etmekte ve bu giindemlerin her birini {i¢ 6nemli
boyutu icine alacak sekilde kavramsallastirmaktadir. Buna gore medya giindeminin
boyutlar1 séyle tanimlanmaktadir (Manheim, 1987’den aktaran Severin ve Tankard,
1994, s. 397):
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I.  Goriiniirliik (konuya verilen kapsamin biiyiikliigii),
ii. Izleyici onemliligi (haber kapsaminin izleyici gereksinimleriyle olan
ilgisi),
iii.  Degerlilik (medyada konu lehine veya aleyhine ayrilan kapsam) seklinde
tanimlanmaktadir.
Kamu giindemi i¢in ele alinan boyutlarda sunlardir:
i.  Bilinirlik: Kamunun konudan haberdar olma diizeyi, Kisisel onemlilik
(kisinin konuya iliskin olan ilgisi),
ii. Lehtelik (konu hakkinda Ilehte ve aleyhte yargilar) bigiminde
degerlendirilmektedir.
Politika giindemi i¢in ele alinan boyutlar da sunlardir:
i. Destek (konuya az ya da ¢ok lehte eylem),
ii. Eylemin olma olasihg1 (bir resmi kurulusun konu igin eyleme gecme
olasiligi),
iii.  Eylem ozgiirliigii (olas1 hiikiimet eyleminin boyutu) seklindeki i¢ unsuru

kapsamaktadir.

Gilindem belirleme siirecinin ii¢ unsuru kisaca tanimlandiktan sonra bugiine dek
bu alanda yapilan ¢alismalarda ortaya konulan belli basli bulgulardan ve arastirma

yontemlerinden ayr1 bagliklar halinde s6z edilmelidir.

1.1.2.1.3. Medya giindemini belirleyen unsurlar

Medya giindemi, belirli bir zaman dilimi i¢inde medyada yer alan olaylar ve
sorunlar listesi olarak tanimlanmaktadir (Rogers ve Dearing, 1988, s. 565). Okunulan
her gazetenin, izlenen her haber biilteninin bir giindemi vardir ve bu giindem, medya
giindemidir (Yiiksel, 1999, s. 185). Peki, medya giindemini kim ya da ne belirler?

Medya igeriklerini etkileyen unsurlarin neler olduguna iliskin literatiirde
birbirinden farkli yaklasimlar (Lazarsfeld ve Merton, 1969; Graber, 1993; McQuail,
1994; Inal, 1996) séz konusu olsa da en kapsayici ve sistematik olan Shoemaker ve
Reese’nin (2002: 130) smiflandirmasidir. Bilim insanlar1 medya igerigini etkileyen
unsurlar1 hiyerarsik bir siralamada gergevesinde bes kategoride tanimlamaktadirlar.
Bunlar bireysel diizey, medya rutinleri diizeyi, kurumsal diizey, medya dis1 diizey ve

tiimii iizerinde etkide bulunan ideolojik diizey seklinde siralanmaktadir.
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Bireysel diizeydeki etkiler; medya c¢alisanlarinin kigisel ozellikleri, degerleri,
inanglari, tutumlari, etnik kokenleri, mesleki birikimleri ve rollerini kapsamaktadir.
Olay1 birinci elden yeniden kurgulayan ve iiriin ya da haber haline doniislinceye kadar
gecen siire¢ icerisindeki insan unsurundan kaynaklanan etkiler, bu diizeyde
tanimlanmaktadir (Yiiksel, 2001 s. 71). Ettema ve digerleri (1997 s. 39) gazetecilerin
bireysel tutumlarinin, degerlerinin, demografik 6zelliklerinin haberin igerigine etkide
bulunup bulunmadigini ele alirken, izleyici ve haber kaynaklar1 algilamalarinin, haber
degeri ve haber kavramalarinin, kisisel 6zelliklerin ve ideolojik egilimlerin, kisisel bir
deger olarak objektifligin 6nemli konular oldugunu sdylemislerdir. Peiser’in (2000 s.
243-257) Bati Almanya’da gazetecilere yonelik cinsiyet unsurunu belirlemek icin
yapmis oldugu arastirmada onemli olarak goriilen konular arasinda farkliliklar oldugu
gibi farkli boliimlerde calisan gazetecilerin de hangi alanda galisiyorlarsa daha ¢ok
onunla ilgilendikleri tespit edilmistir. Peiser (2000 s. 243-257) ozellikle gazetecilerin
bireysel 6zelliklerinin medya icerigine etkisi yoniinde, glindem belirleme alanindaki

calismalarin sinirl oldugunu sdéylemektedir.

Medya rutinleri diizeyi, genellikle sosyolojik yaklasim c¢ergevesinde incelenen ve
yayin periyodu, zaman kisithiligi, yer siirliligi, haber yazim kurallari, haber degeri,
objektiflik ve haber kaynagina olan bagliliktan dogan etkileri kapsamaktadir. Medya
rutinleri, habercilerin iglerini yaparken kullandiklar1 rutinlesmis, yinelenen pratiklerdir
(Yiksel, 2001, s. 72). Ciinkii medya kuruluslar1 belli oranlarda smirli kaynaklara
sahiptir. Bu durum g6z 6niine alindiginda sinirsiz sayida olay1 haber haline getirebilmek
i¢in rutinlerin kullanilmas1 kaginilmaz hale gelmektedir (Irvan, 2008, s. 61). Medya
rutinleri medya igeriginin sekillenmesinde farkli bir 6nem tasimaktadir. Haber degeri ve
esik bekciligi kriterlerinin haberlerin se¢ciminde ne derece etkili oldugu herkes
tarafindan kabul edilmekte ve medyanin giindem belirleme islevi, esik bekgiligi

anlayiginin bir uzantisi olarak goriilmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2002, s. 214).

Kurumsal diizeyde yapilan incelemelerde, medya kurumlar1 arasindaki
farkliliklar, medya giindeminin belirlenmesinde farkliliklara yol agmaktadir (Irvan
2001, s. 76). Kurumsal etkiler genel olarak kurumsal ve ekonomi politik yaklagim

olmak tiizere iki temel grupta ifade edilmektedir. Kurumsal yaklasim, liberal ¢cogulcu
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gelenek icinde gelistirilen ve medya kurumlarini analiz birimi olarak ele alan
calismalardan olusmaktadir. Orgiit kuramindan hareket eden bu calismalar medya
kurumlarinin da diger kurumlar gibi hiyerarsi yapilarimin bulundugunu, kurum igi is
boliimiiniin gergeklestirildigini, kurumlarin ekonomik amaglar1 dogrultusunda faaliyette
bulunduklarini icermektedir. Elestirel gelenek iginde ekonomi politik yaklagim ise
medya kurumlarmin giicii iizerinde durmaktadir. Buna goére medya igerigini asil
belirleyen unsur, ekonomik ¢ikarlar ve medya kurumlarinin miilkiyet yapilaridir. Bu
caligmalarda da medyadaki yogunlasmalar ve tekellesme egilimleri {izerinde durularak
medya sahiplerinin ve medyay1 denetleyenlerin sézciiliigii rolii nedeniyle medyanin gii¢
aract haline getirildigine isaret edilmektedir (Yiksel, 2001, s. 72). Medya politikalari,
sadece endiistriyel gelismenin evrelerini ve toplumsal iliskilerin genel yapisini
yansitmasinin yani sira orgiitlenme bigimine bagli olarak 6zel ve kamusal denetim ve
sanatsal, siyasal ve ekonomik politika diisiincelerine verilen onceliklerle bunlarin genel
isleyisini yonlendirmekte ve diger kurumlarla iligkileri etkileyerek kamusal islevleri

bigimlendirmektedir (Gerbner, 1998, s. 32).

Medya dist diizeyde daha ¢ok haber kaynaklar1 anlaminda baski gruplarinin belirli
bir icerik i¢in yiiriittiikleri lobi faaliyetlerinin medyada yer alabilmek i¢in olaylar
yaratmalarinin ve yasal anlamda hiikiimetin baskilarinin dogurdugu tiirdeki etkileri ele
alinmaktadir. Bunlar medya igeriginin belirlenmesinde medya dig1 unsurlarin etkisi
tizerinde ve Ozellikle de gazeteci-haber kaynagi iligkisi {izerinde yogunlasan
caligmalardir (Yiksel, 2001, s. 72). Hikiimet yetkilileri ile gazeteciler arasindaki
iligkiler kurum dis1 etkiler kapsaminda degerlendirilebilecek bir konudur. Bunun en
onemli sebeplerinden biri, medya giindeminin belirlenmesinde en etkili kurum dis1
unsurun hiikiimet yetkilileri olmasidir (Irvan 2001, s. 81). Bu baglamda &rnegin
Chomsky ve digerlerine gore (2004:77) reklam sirketlerinin politikalari, medya
kuruluglart agisindan, belgesel-kiiltiirel-elestirel nitelikli konularin daha arka planlara
atilmasina neden olabilmekte ve 6zellikle televizyon kanallarinin igeriginin olusmasinda
etkili olabilmektedir. Ornegin Cameron ve digerlerine gore (1997, s. 111), halkla
iliskilerin medya igin giindemi belirledigi; hatta ABD’de haber igeriginin yiizde 25’den
yiizde 50’ye varan kismuinin halkla iliskiler faaliyetlerinden etkilendigi ifade

edilmektedir.
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Medya igerikleri tizerindeki temel belirleyici etki olarak ideoloji ise en tepeye
konulmaktadir. Genel olarak medya ve ideoloji konusunda yapilan ¢aligmalar
incelendiginde Marksist elestirel yaklasimin hakim oldugu gortilmektedir. Medyanin
egemen simiflarin ideolojisini siirdirme ve yayma islevini goéren bir ara¢ oldugunu
vurgulayan Althusser, Gramsci, Gitlin ve Hall’a gore medyanin politikasi ideolojiktir ve
icerik bu politikaya gore ayarlanmaktadir (Yiiksel, 2001, s. 73-74). Shoemaker ve Reese
(2002:129) medya igerigi tizerinde ideolojik diizeyin diger tiim diizeyleri igine aldigini
ve ideolojinin toplumdaki en yliksek iktidar odakli yararia c¢alistigini vurgulamaktadir.

Sonug olarak medya calisanlarinin temsil ettigi mikro diizeyle, ideoloji tarafindan
sekillenen makro diizey arasinda degisen bu bes diizey etki hiyerarsisi olarak
tanimlanmaktadir. En {istte yer alan ideoloji, diger tiim seviyelere dogru bir siizgeg

islevi géormektedir ve bunun sonucu olarak da énemli bir belirleyicilige sahip olmaktadir

(Severin ve Tankard, 1994, s. 165).

1.1.2.1.4. Kamu giindemini belirleyen unsurlar

Kamu giindemi en genis anlamiyla, zamanin herhangi bir aninda kamuoyunun
konulara yonelik oncelik siralamasidir (Dearing ve Rogers, 1996, s. 40). Kamu
giindemi, halkin konular ve olaylar karsisinda hangilerine onemlilik tanidigi “Bugiin
tilkenizin kars1 karstya oldugu en Onemli sorun nedir?” sorusuna verdigi cevap ile
belirlenebilmektedir. A¢ik uglu bu soruya verilen cevaplarin yogunlastigi konu kamu
giindemini olusturan konu olarak Ol¢iilmektedir. (McCombs, 2004, s. 2). Giindem
belirleme etkisini test eden arastirmacilar genellikle “lilkenin bu giin karsi karsiya
oldugu en 6nemli sorun nedir?” seklindeki tek soruluk bir anketi kullanmaktadir ve bu
soruya verilen yanitin kamu giindemini yansittig1 varsaymaktadir (Atabek ve Dagtas,
1998, s. 386).

Gilindem belirleme yaklasimi i¢inde kamu giindemi, iki farkli bi¢cimde
sorgulanmaktadir. Bunlardan ilki karsilastirmali hiyerarsi caligmalar1 ve digeri de daha
uzun zamanli olan derinlemesine calismalardir. Temel olarak hiyerarsi ¢aligmalarinda
zamanin belli bir anindaki kamu giindeminin hiyerarsi siralamasi ele alinmaktadir.
Derinlemesine ¢alismalarda ise bir ya da birka¢ konunun kamu giindemindeki uzun
doénem igerisindeki inis ve ¢ikislari kontrol edilmektedir (Yiiksel, 2001, s. 95).

Gilindem belirleme arastirmalarinda medyanin ¢ogu zaman kamu gilindemine

onderlik ettigi belirlenirken bu iligkiye hangi unsurlarin etkide bulunduguna yonelik
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farkli degiskenler test edilmistir. S6z konusu c¢alismalarda 6ne ¢ikan baglica unsurlar
Yiksel’in (2001:112) Medyanin Giindem Belirleme Giicii adli Tiirk¢e eserinde

aciklanmaktadir. Bu unsurlar asagida maddeler halinde 6zetlenmektedir.

1) Kisisel unsurlarin etkisi: Giindem belirleme arastirmalarindaki bagimsiz
degiskenler; demografik degiskenler (yas, egitim, gelir, cinsiyet, irk), psikolojik
degiskenler (politik ilgi, medya giivenilirligi), davranigsal degiskenler (medya kullanimi
ve kisilerarasi iletisim) seklinde ii¢ kategori altinda toplanmaktadir (Wanta 1997, s. 18-
21). Medyay1 takip edenlerin demografik 6zellikleri (cinsiyet, yas, egitim ve meslek)
gibi bireysel nitelikleri yansitan sosyo-ekonomik durumlari, medya igeriklerine yonelik
olarak daha fazla ilgi duyulan konularin farklilagsmasini neden olmaktadir. Bireylerin
egitim diizeyi ylikseldikce degisik enformasyon kaynaklarina bagvurma orani da
yiikselmektedir. Siyasal tutumlar1 da bireylerin medya sec¢imlerini ve dolayisiyla medya
etkilerini belirlemektedir (Irvan, 2001, s. 88).

i) Medyaya maruz kalma derecesi: Medyanin giindem belirleme etkisinin
gerceklesebilmesinin dnkosulu izleyenlerin medya igerigine agik olmasidir. Ancak
medyay1 takip etmeyenlerin de diger medya takipgileri ile yaptiklari bireyler arasi
iletisimle bu agiklarini kapattiklar1 sdylenebilmektedir. Insanlar diizenli olarak medyay:
takip etmeseler de medya iceriklerinden haberdar olmaktadirlar (Yiiksel, 2001, s. 113).
Yapilan ¢aligmalarda ele alinan 6rneklem igindeki bireylerin, medya glindemini kendi
giindemleri gibi kabul etmeleri ile “medyaya maruz kalma oran1” pozitif iliskili
bulunmustur. Baska bir ifadeyle, insanlar ne kadar gazete okur ve ne kadar televizyon
seyrederlerse o kadar fazla oranda onlardan etkilenmektedirler. Bu genellemeyi Weaver,
McCombs ve Spellman, Shaw ve Clemmer, Mullins, Einsiedel, Salamone ve Schneider

ve Wanta ve Hu yaptiklari caligmalarla desteklemektedirler (Yiiksel, 2001, s. 113-114).

iii) Mesajin tekrarlanmast: Mesajin tekrarlanmasi sayesinde kamuya herhangi bir
konunun onemliliginin isaretleri verilerek bu konuda medyada siirekli yinelenen
mesajin biriken etkisi araciligiyla kamu giindemi etkilenmektedir. Medyada yayimlanan
haberlerin sayis1 zaman i¢inde bir konu hakkinda artarsa, bir konu hakkinda c¢okca
haberler yayinlanirsa, kamu bu konunun 6nemliligine ikna edilmis olmaktadir. Kisacasi

medya glindemi bir konuda asamali ve artan bir siire¢ aracilifiyla kamu giindemini
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etkilemektedir (Yiiksel,2001, s. 114). Baska bir degisle medya iletilerinin tekrarlanma
siklig1 ile kamu giindemi arasinda pozitif bir iliski oldugunu sdyleyebilmek miimkiindiir

(Dearing ve Rogers, 1996, s. 66).

IV) Yénelim gereksinimi: Haberler ve diger medya mesajlarinin, bir izleyici
kitlesinin oniinde yayinlanan basit uyaricilar olmadig1 ve yayin igeriginin daha ¢ok,
birka¢ anlam seviyesinde diizinelerce parcadan olusan bir uyarim paketi oldugu bir
gercektir. Bu uyarici kargasasi icinde, acaba hangileri gercekten izleyici tarafindan
secilebilmektedir. Iste bu noktada bireyin dikkat odagmi agiklamaya calisan “ydnelim
gereksinimi” kavrami devreye girmektedir. Yonelim gereksinimi, etrafimizdaki gevre
hakkinda meraka sahip oldugumuzu varsaymaktadir (Weaver ve digerleri 1975, s. 461).
Birey, eger bir konu hakkinda yiiksek belirsizlige sahipse, o konu hakkinda uyum
saglayabilmek ic¢in yiiksek iletisim gereksinmesi duyacak ve bu da bireylerin
belirsizliklerini karsilayabilecek olan medyanin bilgilerini daha ¢ok aramasi anlamina
gelecektir. Sonucta medyaya maruz kalma etkisi; yani gazete okuma, televizyon izleme,
radyo dinleme siiresi artacak ve daha fazla glindem belirleme etkisi goriilecektir
(Yiksel, 2001, s. 115).

McCombs ve Shaw (1972) medyaya maruz kalmada ti¢ 6nemli etmenden soz
etmektedir. Birincisi, segmenin ilgi diizeyi; ikincisi, se¢menlerin sahip olduklar
bilgilerdeki belirsizlik derecesi; ticiinctisii de gerekli bilgileri edinmede gosterilecek
¢abanin miktaridir. Weaver (1991, s. 131-132) ise bir kisinin ilgi gosterecegi mesajlari
ve onun bu mesajlarin ne kadarini algilayacagini belirlemede 6nemli rol oynayan bir¢cok
kiiglik faktoriin yaninda bu ti¢ faktoriin oldugunu, belirtilen faktorlerin nihai agiklamalar
olmasa da giindem belirlemenin psikolojik aciklamalarin1 aramada baslangi¢ noktalar

oldugunu belirtmektedir.

V) Kaynagin giivenilirligi: Medyaya duyulan giiven, izleyicilerin medya
giindeminden etkilenme durumunu artirmaktadir. izleyiciler tarafindan medyaya
giivenin azalmasi durumunda; kitle iletisim araglarinda yer alan bir konuda farkli bir
iletisim kanalindan celiskili bilgilere ulagilmasi durumunda ve sahip olduklar1 haber
Olctitlerinin kitle iletisim araclarinin Olgiitlerinden farkli olmasi durumunda medya
giindeminden etkilenmeme egilimine girmektedirler (Atabek ve Dagtas, 1998, s. 413).

Farkl1 sebeplerden dolay1r medya organlarinin tiimiine ya da bazilarina ¢ok az gilivenen
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kisiler, medya iletisine gorece daha az etkilenmektedir. Bu kisiler ayn1 zamanda
medyanin Onceliklerine daha az Onem vermektedir. Medya gilindemini daha az

tartismakta, daha ¢ok elestirmektedir (Waldahl, 1994, s. 66).

Vi) Bireyler arast iletisimin rolii: Insanlarin yaygin olarak tercih etmis olduklari
iletisim bi¢imlerinin medya giindeminin kamu giindemi iizerinde etkili olabilmesinde
onemli rolii vardir. Etrafindaki insanlarla ¢ok az iletisime giren, bazi konularda o
kisilerin destekleyici ya da diizeltici fikirlerine ¢ok acik olmayan kisilerin daha fazla
medya giindemini benimsemeleri daha olagan goriilmektedir (Waldahl 1994, s. 66).
Kitle iletisim araglar1 6zellikle de televizyon ve radyo, izleyici iiyelerin ¢ogunluguna
ulasarak haber olaylarmni dikkat cekici, ikna edici bir sekilde sunarak, kitleyi kendine
bagimli hale getirmektedir ve haberler, kamunun diger {iyeleriyle bireyler arasi iletisim
ile yayilmaktadir (Rogers 2000, s. 572). Wanta ve Wu’'nun (1992, s. 854) “Kisilerarasi
fletisim ve Giindem Belirleme Siireci“ isimli ¢alismalarinda, bireyler arasi iletisim
siirecindeki tartigmalar eger medyada yer alan sorunlarla ilgiliyse, medyanin giindem
belirleme etkisinin arttigini, eger bu tartismalar medyada yer verilen sorunlardan farkl

ise medya giindemi ile kamu giindemi arasinda bir rekabet yasandigi belirtilmektedir.

vii) Haber eleyicilerin rolii: Hedef Kitlenin beklentileri dogrultusunda haber
eleyicilerin sectigi belirli haberlerle medya giindeminin olusturulmasi, bilim insanlarina
gore bu durum ¢ok yavas ve uzun donemli bir siireci gerektirmektedir. Fakat medya
giindeminin kamu giindemi iizerinde belirli haber konularina iliskin etkisi dogrudan ve
hizli bir sekilde gerceklesmektedir. 1zleyenler herhangi bir haber hakkinda kisisel
deneyimleri nedeniyle bilgi sahibi olmamislarsa ya da ayni1 haberi farkli bakis
acilarindan veren farkli haber kaynaklarindan mahrumsalar, medya giindeminin kamu
giindemini belirleme etkisi daha dogrudan ve hizli olmaktadir (Yiiksel, 2001, s. 117-
118).

viil) Giindemin sifir toplam oyunu: Giindemler, aynen teorik olarak sifir-toplam
oyunu gibi sinirli sayida konuyu ancak tasiyabilmektedir. Konular aynen kose kapmaca
oynar gibi giindemde yer degistirmektedirler. O halde bir konunun giindeminde
tirmanmasi, mutlaka TUstiindeki konularin giindemden asagiya inmesi ve sonugta

giindemde daha once var olan bir konuyu asagiya itmesi anlamina gelmektedir. Boylece
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konular arasinda giindeme girebilmek icin bir rekabet yaganmaktadir (Yiiksel, 2001, s.
121). Eger kamu giindemine yeni bir konu cikarsa bu konunun diger konular
giindemden indirecegini ve sonugta var olan konuyu asag disiirecegini

belirtmektedirler (Dearing ve Rogers 1996, s. 66).

IX) Konularin niteligi: Medya giindeminin kamu giindemini etkilemesinde
giindemdeki konunun biiyiik bir 6neme sahip olup olmamasi, habere konu olan olayin
birden bire ortaya ¢ikmasi ya da yavas yavas gelismesi, konunun bireyler tarafindan
dogrudan deneyimle veya kitle iletisim araglar1 yoluyla O6grenilmesi, medya
giindeminde yer alan konunun nasil sunuldugu ve somut verilere dayanip dayanmadigi
onemli unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Atabek ve Dagtas 1998, s. 408). Kisilerin
herhangi bir soruna ya da toplumsal bir olaya ilgi duymalarinda, sorunun kisiyle ilgili
olup olmadig1 ve o kisinin toplumdaki somut konumu 6nem tagimaktadir. Bu noktada
kacinilmaz olarak bir anlam ifade edilen, maddi kosullar ve degerlerle ilgili sorunlardir.
Bu sorunlarin kisi i¢in merkezi bir konuma gelmesi, hem kisisel hem de ideolojik
diizeylerde bireylerle ilgili olmasi gerckmektedir (Waldahl 1994, s. 60). Lang ve
Lang’in (1991, s. 280-281) konu siniflandirmasi; insanlarin kigisel olarak endise
duyduklar1 konular, iilkenin yiiz yiize geldigi, hiikiimetin ¢6zlim i¢in bir seyler yapmasi
gereken ana konulara iliskin algilamalar, insanlarin destekleme ya da karsi ¢ikma
biciminde alternatifleri olan konular (kiirtaj karsit1 bir kanun degisikligini destekleme ya
da kars1 ¢ikma), kamusal bir tartismaya yol acan konular (Watergate gibi), siyasal

ayrilmalari, farklilasmalar1 tayin eden nedenlere sahip konular seklinde siralanmaktadir.

x) Zaman faktéorii: Bir konunun medya glindemindeki onemlilik diizeyinin o
konunun kamu giindemindeki o©nemlilik diizeyini etkiledigi giindem belirleme
arastirmalarinda ¢esitli bigimlerde ispatlanmistir. Ancak buradaki 6nemli sorulardan biri
de 6nemlilik diizeyinin medya giindeminden kamu giindemine ne kadar siire igerisinde
gectigi ya da etkinin gergeklesebilmesi i¢in ne kadar siirenin gerekli oldugudur.
Gilindem belirleme aragtirmalarinda bu soruya “optimum etki arali1” kavrami icerisinde
yanit verilmeye calisilmistir. Bu kavram, iki giindem arasinda Olglilen en yiiksek
korelasyon katsayisinin hangi siirelerde tespit edildigini ifade etmektedir (Yiiksel, 2001,
S. 67).
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Gilindem belirleme ¢aligmalarinda zaman unsuruna iliskin McCombs ve Gilbert

(1986:8) su bes baslikta calismalarin yiiriitiildiigiinii ifade etmektedir:

a) Toplam zaman ¢er¢evesi, yapilacak arastirmada dikkate alinmasi gereken toplam
zaman dilimini ifade etmektedir.

b) Zaman araligi, bagimsiz degisken olan medya giindemi ile bagimli degisken
olan kamu giindeminde, bir konunun goriilmesi arasinda gecen zamani
anlatmaktadir.

¢) Medya giindeminin devam siiresi, konunun medya giindeminde kalma siiresidir.

d) Kamu giindeminin élgiim siiresi, Kamu giindemini 6lgmek i¢in kullanilacak olan
arastirmanin (anket) uygulama siiresini ifade etmektedir.

e) Optimum etki araligi, bir konunun hem medya hem de kamu giindeminde

vurgulanmasi esnasinda gecgen siireyi ifade etmektedir.

McCombs ve digerleri (1995:285), medya gilindemindeki bir konunun kamu
giindemini etkilemesi i¢in gereken siirenin genelde bes ile yedi hafta arasinda oldugunu;
ancak sorunlarin niteliginin bu durumu etkiledigini, baz1 yerlesik sorunlarin kamuoyu
giindemine kolaylikla girebilecegi halde yeni konularin kamuoyu giindemine girebilmek
i¢in yogun ¢aba sarf etmesi gerektigini soylemektedir. Ote yandan Stone ve McCombs
(1981°den aktaran Yiiksel, 2001, s. 179) degisik veri gruplari izerinde yaptiklari medya
ve kamu gilindemini karsilagtiran arastirmalarda, bir konunun gilindemini halkin
giindemine ge¢mesi i¢in iki aydan alt1 aya kadar bir siirenin ge¢mesi gerekli oldugunun
sonucuna ulasmiglardir. Salven (1988’den aktaran Yiiksel, 2001, s. 179) de bu etkinin
bes ile yedi hafta arasi oldugunu belirtmektedir. Gandy (1991, s. 265) ise glindem
belirleme arastirmalarinin kuramsal temelinin en uygun zaman aralifinin tam olarak
ortaya koymak i¢in yeterli olmadigim1 sdylemektedir. Zaman unsurunu dikkate alinarak
yapilan birgok arastirma uzun bir donemi kapsar seklinde diizenlenmistir (Yiiksel, 2001,

s. 70).

1.1.2.1.5. Siyasal giindemi belirleyen unsurlar
Dearing ve Rogers, (1996, s. 69) medya ve kamu giindemi iligkisi diginda siyasal
giindemi de giindem belirleme siirecinin bir pargasi olarak degerlendirmislerdir. Siyasal

giindem bir toplulugun sorun 6nceliklerinin bir 6zeti olarak tanimlanabilir (Erbring, vd,
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1980, s. 17). Siyasal giindem ¢aligmalarinda genellikle segilmis kisiler (devlet bagkani,
milletvekili ya da belediye baskani gibi) ya da hiikiimet organlari, yasama organlari
tarafindan ele alinan baslica sosyal sorunlar ile bu sorunlarin medya igerigiyle
baglantilar1 incelenmektedir. Arastirmalarda diger giindem belirleme caligmalarindan
farkli olarak yeni bir yasanin ¢ikartilmasi, yiiriitmeye ait bir diizenleme, bir sorun ya da
konu i¢in ayrilan &denek miktar1 ya da bu isle ilgilenmek igin acilan bir daire,
olusturulan komisyon gibi siyasal bazi hareketler siyasal giindem i¢in birer gosterge
olarak kabul edilmektedir (Yiiksel, 2001, s. 128-129). Ozetle siyasal giindem
arastirmalarinda arastirilan sey, herhangi bir konunun ya da sorunun hiikiimet
politikalarina alinmasindaki etkenlerin belirlenmesidir (Dearing ve Rogers, 1996, s. 72).

Bir konunun siyasal bir konu haline gelebilmesinde; bazi sorunlarin oncelikli ve
Oonemli olmasi, iletisim kaynaginin statiisii, kriz ve Kkriz semptomlari, siyasal basari
semptomlari, olaymm Onemi, olaym siirpriz sekilde gelismesi, olayin yeniligi ve
beklenmeyen olaylarin ve gelismelerin varligi, onemli unsurlar olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Gokge, 1996, s. 217-219). Cook ve digerleri (1983, s. 17) siyasal konularin
dikkat ¢ekiciliginde; ¢ikar gruplari, bilimsel veriler, kitle iletisim araglari, ekonomik
kriz gibi pek ¢ok unsurun da rolii oldugunu belirtmektedirler. Simdi bu unsurlar

arasinda belli baslilar1 lizerinde ayrica durulabilir.

i) Medya, siyasal giindem tizerinde etkisi olan unsurlardandir. Siyaset ve medya
arasinda giiclii iliskiler bulunmaktadir. Medya bir konuyu siirekli giindeme getirerek
siyasal giindemi etkileyebilmektedir. Siyasetciler medyanin kamu {izerindeki etkilerini
goz ardi edemeyecekleri ve yapmis olduklar1 ¢aligmalarin medyada yer almasini
isteyeceklerinden dolayi, medya ile siki iligkiler igerisine girmektedirler (Terkan,
2007:566). Medya ve siyaset arasindaki soz konusu iliskiler “ortak yasama iliskisi”
bigiminde tanimlanmaktadir. Gazeteci haber kaynagina ulagmak istemekte; politikaci
ise kendi sdylev ve hareketlerinin haber olmasini arzulamaktadir. Ayrica, her ikisinin
ithtiyaclar1 genellikle uyum icindedir. Cohen, March ve Olsen sosyal problemler,
politikalar ve siyaset iliskisinin karar alma siirecinde rasgele degil, firsat¢ci oldugu

sonucunda uzlagsmislardir (Cohen vd. 1972’den aktaran Yiiksel, 2001, s. 143).

i) Siyasi liderler, siyasal giindem {izerinde etkili olan bir diger unsurdur. Yildiz

(2002, s. 81) artik siyasetin temel aktoriiniin liderler oldugunu belirtmekte ve siyaset
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stirecinde liderlerin belirleyiciliginin gerek Tiirkiye, gerek pek cok {ilke agisindan
gecerli oldugunun altin1 ¢izmektedir. Ozellikle ABD’de yapilan arastirmalar ABD
Baskani’nin rolii ilk sirada tanimlanmaktadir. Siyasal glindem arastirmalarimin pek
cogunda medya ve Beyaz Saray ya da ABD Bagkani’nin gilicii konu alinmaktadir
(Yiiksel, 2001, s. 145). Baskan, iilkenin bir numarali haber iireticisidir (Severin ve
Tankard, 1994, s. 379). Bu alandaki arastirmalarin odaginda ABD bagskanlar1 yer
almaktadir (Terkan, 2005, s. 125).

iii) ABD Baskanr’nin giindeminin nasil olustugu bir baska sorudur. Bu soru
tizerine odaklanan g¢alismalar bazi konularin baskanlik se¢imleri sirasinda, ¢ogunlukla
bagkanlik kampanyasinda verilmis sozler oldugu i¢in baskanin giindemine girdigini
gostermistir (Dearing ve Rogers, 1996, s.75). Baska konular ise kamu ya da medya
gindeminde 6nemli hale gelmesiyle baskan tarafindan destek bulmaktadir. Baskanin
kontroliinde olmayan fakat sorumlu olmak zorunda oldugu iddia edilen olaylar da

baskanin giindemini etkileyebilmektedir (Yiiksel, 2001, s. 147).

Iv) Kamuoyunun siyasal giindem iizerinde etkisi vardir. Kamuoyunun siyasal
yasamda siyasal bir giic gibi kendini duyurmasi, siyasal kararlar iizerinde etkili
olmasma neden olmaktadir (Kislali, 1991, s. 139). Demokrasilerde, partilerin,
hiikiimetlerin, sendikalarin, is ¢evrelerinin kamuoyuna karsi sorumlu oldugunu ve

tutumlarini kamuoyunun tepkisine gore ayarlamaktadirlar (Daver, 1993, s. 254).

v) Siyasi partiler siyasal siirecte dnemli bir yere sahiptir. Soroka’nin (2002, s.
275-276) genisletilmis giindem belirleme modelinde, siyasal glindemi etkileyen unsurlar
arasinda siyasi partiler yer almaktadir. Asp (1983), Isvec segimlerini parti-medya ve
kamu giindemlerini dikkate alarak inceledigi caligmasinda siyasal partilerin giindem

belirleme roliine dikkat ¢cekmistir.

vi) Baski gruplart siyasal glindem Tlzerinde ¢esitli sekillerde etkileri
bulunmaktadir. Baski gruplar1 amaclarin1 gerceklestirmek i¢in basvurduklari en yaygin
yontem, lobicilik faaliyetleridir. Lobicilik ¢ikar/baski gruplarinin birtakim konularda
etkili olmak icin ozellikle yiiriitme ve yasama organlar iizerinde kendi amaclarim

gerceklestirmek igin yiiriitillen bir takim caligmalardir (Aziz 2003, s. 26- 27). Baski
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gruplari, siyasal kararlarin kendi amaglari ve istek dogrultusunda alinmasi igin 6zellikle
hiikiimeti ve parlamentoyu etkilemeye calismaktadir (Kapani, 1989, s. 204-205). Cook
ve Skogan (1991) c¢ikar ve baski gruplarinin bir konunun siyasal giindeme gelmesinde

etkileri olduklarini belirtmislerdir.

1.1.2.2. Ikinci asama giindem belirleme arastirmalar

Acaba geleneksel giindem belirleme kuraminin ortaya koydugundan daha fazla
bulguya erismek miimkiin miidiir? Acaba medyanin farkindalik diizeyinde var oldugu
ispatlanan etkisinden daha fazlasi var mudir? Iste bu sorular giindem belirleme
arastirmalarinda ikinci asama adiyla soz edilecek olan tutumlara yonelik diisiincelerin
gelismesinde etkili olmustur. Ikinci asama giindem belirleme arastirmalarina gore bir
olayin medyada yer almasi ile birlikte, toplum ya da kisiler haberin 6zel anlam
yiikklemeleri ve sunum sekline bagli olarak bu olay hakkinda bir diisiince gelistirecektir.
Bu tir anlam yiliklemeler olumlu, olumsuz ya da tarafsiz olarak sunularak medya
kamuoyuna sadece konularin 6nemlilikleri hakkinda karar vermelerinde degil; ayrica bu
konular hakkinda nasil diisiinecekleri gerektigi konusunda da belirleyici olmaktadir
(McCombs vd, 1997, s. 705). Ikinci asama calismalar, giindem belirlemenin geleneksel
cizgisi yerine ‘“nasil diisiinecegini de belirleme” yoniinde etkiler tasidigini ileri
stirmektedir (Yiiksel, 2001, s. 44).

Geleneksel ya da “birinci asama” c¢alismalarda konularmm &nemliliklerinin
medyadan kamu glindemine gegisi s6z konusu edilmekteyken, ikinci asama
calismalarda konulara eklenen sifatlarin, es deyisle tutumlarin 6nemliliklerinin gectigi
varsayllmaktadir. Geleneksel giindem belirleme, konularin ya da olaylarin goreceli
belirginlik derecelerine odaklanirken, “ikinci agsama” giindem belirleme aragtirmalari,
medya ve kamu giindemlerindeki “niteliklerin” goreceli belirginlik derecelerini
karsilagtirarak sinamaktadir (McCombs, 2005, s. 547). McCombs’un ifadesiyle (1995)
birinci asama, nesne dikkat ¢ekiciliginin kamunun zihnindeki imajlara aktarilmasiyla
ilgilidir. Ikinci asama ise niteliksel dikkat gekiciligin kamunun zihnine aktarilmasiyla
ilgilidir. Daha da detaylandirmak gerekirse, her nesne, kendi imajimni ve imgesini
tamamlayan ve dolduran pek ¢ok nitelik ya da 6zellige sahiptir. Belirli bakis agilar1 ve
cerceveler basinda yer aldikca kamunun dikkatini belirli niteliklere cekebilmekte ve

diger niteliklerden uzaklastirabilmektedir. Giindem belirleme etkisinin ikinci asamasiyla
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ilgili giicli bulgular simdiye kadar yapilan birtakim ¢aligmalarda belgelenmistir (King,
1997, s. 29).

Ik kez McCombs ve digerlerince Ispanyol segmenler iizerinde yapilan ve 1997°de
yayinlanan c¢alismada, segmenlerin adaylara yonelik imajlar1 ile medya haberleri ve
reklamlari arasinda tutum transferini gosteren siki bir iliski bulunmustur. Bilim insanlar1
medyanin insanlarin nasil diisiineceklerini de belirleme giiciiniin oldugunu ileri siirerek
bu duruma “Ikinci Asama Giindem Belirleme” adin1 vermislerdir (Yiiksel, 2001, s. 44;
McCombs vd, 1997, s. 703-717). Calismada, Pamplona’da 1985°te gergeklesen siyasal
secimlerde bes siyasal partinin adaylarima ve liderlerine doniik telefon goriismeleri
yoluyla adaylarin kamuoyundaki imajlar1 ortaya konulmustur. Telefon anketine
katilanlara, “Farz edin ki bir arkadasiniz var ve se¢imler hakkinda hig¢bir sey bilmiyor.
Her bir aday i¢in ona ne sOylerdiniz?” sorusu yoneltilerek alinan yanitlar kategorilere
ayrilmistir. Gazete ve televizyonlarda yayinlanan siyasal reklamlarin igerik analizine
dayali uygulamasi ise medyadaki adaylara yonelik imajlar1 ortaya ¢ikarilmistir. Her iki
verinin karsilastirilmasinin sonucu ikinci asama calismalar icin deneysel bir kanit
niteligi tagimaktadir. Ispanyol se¢menlerin zihinlerindeki siyasal adaylara yonelik
imajlar ile haberler ve siyasal reklamlarin glindemi arasinda Onemli iligkiler
bulunmustur.

Bu yondeki calismalarin kdkenlerinin daha eskilere dayandigini da sdylemek
miimkiindiir. 1976 yilinda ABD Bagkanlik secimleri dénemini inceleyen g¢alismalar,
ikinci asama giindem belirleme diislincesini ortaya koymustur. Weaver ve digerlerinin
panel ¢alismasi, secimler doneminde Chicago Tribune ve Illinois segmenlerinin Baskan
adaylart Jimmy Carter ve Jerry Ford’a yonelik tutumlar1 arasinda yiiksek oranda bir
iliski oldugunu belirlemistir. Ayn1 se¢cim donemine yonelik Becker ve McCombs’un
caligmasinda ise Newsweek dergisiyle ve New York demokratlarinin tutumlar
arasindaki iliskinin aylar icerisinde daha da arttigin1 ortaya koymustur (Bercer ve
McCombs’1978’den aktaran Yiiksel, 2001, s. 44).

Benton ve Frazier’in (1976’den aktaran Yiiksel, 2001, s. 44-45) ekonomi iizerine
yaptiklart g¢alismada glindem belirleme etkisi gazeteler icin bulunmustur. Ancak
televizyon haberleri i¢in bulunamamistir. Buna ragmen konularin gergevelenmesi adina
onemli bulgular saglamistir. Cohen ise Hindistan’da yerel bir ¢evre sorunu karsisinda
bu olayin yerel gazetelerle insanlarin zihinlerindeki fotografinin arasinda yakin bir iliski

oldugunu ispatlamistir. Fakat bunlarin her birinde giindem belirleme etkileri tutumlara
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yonelik arastirilmig olsa da bu yaklasima yeni bir isim verilmemistir (Yiiksel, 2001, s.
44-45).

Giindem belirlemeye iliskin bu genis bakis acis1 Bernard Cohen’in kitle
iletisiminin etkisiyle ilgili tinlii deyisini tekrar hatirlamay1 gerekli kilmaktadir. Cohen
sOyle demektedir: “Medya bize ne diisiinecegimizi sdylemekte basarili olmayabilir;
fakat ne hakkinda diisiinecegimizi sdylemede fevkalade basarilidir”. Gilindem
belirlemenin ikinci diizeyinde ise medyanin ne hakkinda diisiiniilecegini degil, nasil
diisiiniilecegini de soyledigi ifade edilebilmektedir (McCombs, 2014, s. 42).

Ghanem (1997, s. 14) ikinci asama giindem belirlemenin ortaya ¢ikisi ile beraber
giindem belirleme kurammin daha fazla giivenirlik sagladigim1 belirtmektedir. Ikinci
asama, giindem belirleme alandaki diger kuramlar ile baglanti kurmaktadir. iletisim
calismalarinin daha da zenginlesmesini ve alanin desenlerinin daha da fazlalasmasim
saglamaktadir.

Genel olarak ifade edilecek olursa ikinci asama giindem belirlemede medya
tarafindan yer ve zaman ayirmak i¢in se¢ilen konular {izerinde degil, bu konularin belirli
sunum bigimleri tizerinde odaklanmaktadir (Price ve Tewksbury, 1997, s. 184). Bu da
konuyla iliskili iki ayr1 kavram ve yaklasimi agiklamayi gerekli kilmaktadir (Yiiksel,
2001, s. 107): Cerceveleme ve One ¢ikarma. Bu iki kavram ayri bir baslik altinda

agiklanabilir.

1.1.2.2.1. Cerceveleme ve one ¢ikarma
“Cerc¢eveleme”, cle alinan bir sorunun bazi boyutlarin1 segerek metin igerisinde

daha goriiniir hale getirmek seklinde tammlanmaktadir (Ozer, 2013, s. 75).

“Gilindem belirleme yoluyla medya bize ne hakkinda diisinmemiz gerektigini sdyler.
Oysa ¢ergeve olusturma Yyoluyla medya bize ‘onun hakkinda nasil disiintilmeli’
gerektigini sOyler. Ancak belirgin bir sekilde giindem belirlemede anlam yiikleme
arastirmalar1 olarak belirlenen galismalarda ‘onun hakkinda nasil diistiniilmeli” kavrami
genelde aday imajlar1 - 6rnegin adayin diristliik ve erdem konusuna yaklagimi gibi-

agisindan ele alinir (Weaver vd., 1981)”.

McCombs ve digerleri bugiine kadar gergeklestirdikleri pek ¢ok arastirmada olay
ve kisilere iliskin medyada yayinlanan niteliklerle kamuoyunun o konudaki goriislerinin

paralel oldugu goriisiine ulagsmuslardir (Ozer, 2013, s. 75).
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[lk olarak sosyal bilimci Gregory Bateson (1972) tarafindan psikolojik bir kavram
olarak aciklanan, “cerceve” kavrami, “belirli bir gériise uyan belirli mesajlar1 dahil edip
digerlerini  disarida  birakarak, gerceklik algisina  yon  vermek™  olarak
nitelendirilmektedir. Cergeveler, bireylerin olaylar1 ve bilgileri belirleme, algilama,
teshis etme ve adlandirmasina olanak saglayan araclar olarak degerlendirmektedir
(Goffman 1974°den Aktaran Kosicki 1993, s. 112).

Ayr1 bir ¢alisma alani olarak “Cerceveleme Analizi”; haberlerdeki konular ve bu
konular1 kamunun algilayis1 arasindaki iliskide odaklanmaktadir (Semetko ve
Valkenburg 2000, s. 93-94). Giindem belirleme alaninda gergeveler lizerine ayrintili
incelemeleri daha ¢ok Iyengar yapmustir. Iyengar’a (1991, s. 11) gore g¢erceveleme
kavrami, “bir deger yargisinin sunulmasindaki veya problemlerin ¢o6ziilmesindeki
kurnazca yapilan degisiklikler” olarak tanimlanmaktadir. McCombs’a (2004:87) gore
ise g¢erceveleme, haber medyas1 giindeminde yer alan bir obje hakkinda belirli
niteliklerin segilmesi ve O6nem sirasina konulmasini igermektedir. Bu siirece haber
hikayelerinin, gdonderenin arzusuna gore kesilmesi ve kisaltilmasi gercegi de dahildir.
Bunun karsiligindaysa cergeveleme yapan insanlar; kisiler, kamuoyunu ilgilendiren
konular ve diger objeler hakkinda diisiiniir ve konusurken, bunlarin nitelikleri hakkinda
cesitli onem siralamalar1 yapmaya yonelirler.

Cerceveleme ile ilgili arastirmalarda cerceveler; medya cercevesi ve izleyici
cerceveleri olarak iki bolimde ele alinmistir. Medya ¢ergevelemesi {izerine
arastirmalar, daha ¢ok sorunlarin nasil sunuldugu ve haberde nasil rapor edildigi lizerine
yogunlasmustir. Izleyici ¢ercevelemesi iizerine yapilan calismalar ise daha gok sorunlar
ve olaylar lizerinde bireysel algilamalarin, diizenlemelerin, yorumlarin nasil oldugu ile
ilgilidir (De Vreese vd., 2001, s. 107).

Cerceveleme caligmalarinda konular {izerine istenen yonde, kamuoyunun
dikkatini ¢ekebilmek {iizere bazi Ozelliklerin segilerek belli ¢agrisimlarla birlikte
sunulmasi konu alinmaktadir. Cerceveleme bu sekilde ele alindiginda, “tarafsizlik ve
yanlilik” paradigmasina bir alternatif olarak, haber iceriklerinin yiizeysel incelenmesi
yerine, daha derinlerine inilmesinde ve gizlenmis niyetlerin bir Olgiide agiga
¢ikarilmasinda faydali bir yaklasim olarak degerlendirilmektedir (Tankard, 2001, s.
96).

lyengar (1996, s. 61-62) cergeveleme etkisinin, medyanin haber sunumlarinda iki

farkli sekilde karsimiza ¢iktigini belirtmektedir. Bunlar episodik (olaysal) ve tematik
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(konusal) haber yapisidir. “Episodik haber yapisi”; meseleleri, spesifik olaylar
acisindan tasvir etmektedir. Bir yerin bombalanmasi, yasadisi ilaglarin kullanimi, evsiz
insanlarin i¢ginde bulundugu durum gibidir. “Tematik haber yapis1” ise olaylar1 daha
genis ve soyut bir sekilde tasvir etmektedir. Ornegin fakirlik iizerine tematik bir haber,
fakirlik oranindaki son durumu, fakir insanlarin en yogun oldugu bdlgeler hakkindaki
bilgileri vb. icerebilmektedir. Iyengar televizyon haberciliginde, episodik haberlere daha
fazla yer verildiginin altin1 ¢izmektedir.

Ikinci kavram olan “6ne ¢ikarma”, belli konularin belirginlik derecesi iizerindeki
medya vurgusunun arttift ve o konular hakkinda insanlarin hafizalarinda bulunan
bilgileri aktif hale getirdigi, psikolojik bir siire¢ olarak tanimlanmaktadir (McCombs ve
Bell 1996, s. 106). One ¢ikarma, konu ya da sorunun digerleri arasindan siyrilarak éne
cikarilmasi ya da glindemde oncelikli hale getirilmesi anlamina gelmektedir. Medya bu
davranist ile siyasal yasamin belli yonlerine agirlik kazandirmis olmaktadir. Ornegin
ulusal giivenlik konusunun nasil 6nemli bir konu oldugu hakkinda televizyon
haberlerinden edindikleri izlenimlerle bireyler, Baskan’in bu konuya verdigi onemi
karsilastirarak bir yargiya varabilmektedirler (Yiksel, 2001, s. 107). Medyanin bazi
konularda ¢ok sayida haberler yayinlayarak bu konulari 6nemli ve Oncelikli hale
getirmektedir. Bu durum hiikiimetlerin, mevcut politikalarin ve siyasal adaylarin
degerlendirilecegi kriterlerin belirlenmesi anlamina gelmektedir. Bundan dolay:
medyanin degerlendirme Olgiitlerini belirleyici rolii ortaya c¢ikmaktadir. Bu nedenle
siyasal gii¢ aktorlerine yonelik degerlendirme Olgiitlerinin belirleyicisi olarak medya
onemli bir giice sahiptir. Medya ayrica 6nem verdigi konularla hangi siyasal yargilarin
ve tercihlerin yapilacagini belirlemektedir. Bu da medyanin insanlarin zihninde nelerin
canlanacagini belirleyen en giiclii ara¢ olarak goriilmesi anlamina gelmektedir. Bu
yiizden bir konunun sunumuyla izleyenler {izerinde o konuya yakin olan siyasal lideri
destekleme egilimi yaratilabilmektedir (Yiiksel, 2001, s. 107-108).

Gilindem belirlemenin deneysel arastirmalar1 ile tanman Iyengar ve Kinder’in
(1987, s. 114) ABD bagkanlik se¢imlerine yonelik ¢alismasi, ilk kez “gergeveleme ve
One c¢ikarma” unsurlarini igermesi agisindan dikkat cekicidir. Bilim insanlaria gore
medyanin bir konu hakkindaki haberleri bol bol vererek diger konular1 yadsimasi,
politik hayatin belirli yOnlerinin 6nemli ve diger yonlerinin Onemsiz gosterilmesi
anlamma gelmektedir. Ornegin bilim insanlar1 bireylerin ulusal savunma hakkinda

doldurulursa, kendi baskanlarini ulusal savunma konusu hakkinda nasil hissettiklerine
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bagli olarak yargilamaya baglayacaklarina isaret etmislerdir. Deneylerin yapildig
ABD’de bazi konularin Cumhuriyet¢i Parti konusu (6rnegin sucglar) ve bazilarinin da
Demokrat Parti konusu (6rnegin yolsuzluklar) diye ayrilmasi; dolayisiyla medyanin bu
konulardan birisini yiiksek onemlilige ¢ikartmasi o konuyu sahiplenmis partinin isine
yaramaktadir. Ornegin deneyde, silahlanma yaris1 iizerinde duran haberleri izleyen
deneklerin, bu konuyu en énemli gordiikleri, bu dogrultuda Bagkan Reagan’in silahlarin
kontroliindeki performansma biiyilk bir agirlik verdikleri ve tahminen baskanlik
secimlerinde Reagan’a oy vermeye daha yatkin olduklar1 ortaya konulmustur.
Deneylerde ayrica, bireysel diizeyde algisal siirecler de incelenerek medya giindeminin
kamu giindemini belirlemekten daha fazlasini1 da yaptig: ileri siiriilmiis ve bu baglamda
“medyanin bireylerin bir konuyu nasil evrimlestireceklerini yoOnettigi” goriisiine
dayanan g¢ergeveleme ve 6ne ¢ikarma kavramlari tanimlanmistir (Yiiksel, 2001, s. 47).
Sonug olarak ikinci asama giindem belirleme arastirmalari, sadece konular ile
ilgilenmemektedir. Medyanin haberleri 6ne cikarma ve c¢ercevelemesi ile birlikte
kamunun ne hakkinda diisiiniileceginin yani sira ne diisiinlilecegini de etkiledigini

vurgulamaktadir.

1.1.2.3. Diger arastirmalar

Bir yanda giindem belirlemenin geleneksel ve ikinci asama boyutlarina iliskin
deliller ortaya konulmaya ¢alisilirken diger yandan da yakin zamanda, alana yeni ve
farkli kavram ve arastirmalarin katkida bulundugunu belirtmek gereklidir. Asagida ayr1

bagliklar halinde bu ¢alismalara deginilecektir.

1.1.2.3.1. Giindem karisimi hipotezi

Tiirkce literatiirde tam olarak karsiligi bir tek kelime ile gevirilemeyen ve bu
yiizden farkli ¢evirileri bulunan “agenda melding” daha ¢ok sosyal psikoloji alanindan
faydalanmaktadir (Giilnar, 2017, s. 474). Kavramin tam olarak anlami giindemdeki
konularin birbirine karigtirilarak birlestirilmesi gibi bir anlama sahiptir. Bu anlamda
giindem karisimi hipotezi, kamu giindeminin reddi anlamina gelmektedir.

Shaw ve digerleri (2001, s. 132-140) topluluklar halinde yasayan insanlarin
birbirlerinden ve medyadan etkilendiklerini, bireylerin yeni topluluklar ya da gruplar
olusturmak i¢cin medya gilindemi ile i¢ ige gectiklerini savunmaktadir. Giindem karigimu,

kamunun kisisel giindemlerinin igerisinde bulundugu cemaat veya grup ile iligkisine
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odaklanmaktadir. Bundan dolay1r giindem karisimimin temel hipotezi, bireylerin bir
gruba dahil olduklarinda kendi giindemleri ile grup giindemlerinin birlestigini ifade
etmektedir (Ragas ve Roberts, 2009, s. 46).

Shaw ve digerleri (2010, s. 15-17), fiziksel olarak yasanilan, sevilen ve ¢alisilan
“gercek” toplulugun, medya giindemleri aracilifiyla, iginde yasadigimiz metamorfize
edilmis topluluklar araciligiyla nasil bir iligki kurmaya ¢alistigini agiklamistir: Bir yerde
yasayan insanlar gilinlilk yasantilarinda ise, kilise ve tenis kortuna gitme gibi farkl
aktivitede bulunmaktadirlar. Medya ise giindem maddelerini bir kolaj halinde en
onemlisini vurgulama yolu ile sunmaktadir. Ancak Facebook, Twitter ve farkli web
sayfalarinda yaz1 yazan birgok vatandas gazetecisi vardir. Arkadaslarimiz,
Ogretmenlerimiz, ailemiz ve daha bir¢oklar1 da gliindem topluluklarini temsil etmektedir.
Iste bu farkli medya tarafindan sunulan giindemler, kamu giindeminin sadece bir
pargasini olusturmakla beraber kendi yasadigi toplum igindeki glindemlerle
karigmaktadir.

Giindem karisimi hipotezi, giindem belirlemenin etkisinin smirli olmasinin
nedenini agiklamaktadir. Kavram, bireylerin aktif olarak giindemleri segtigi lizerinde
durmaktadir. Kisiler baskalariyla uyumlu olma ve yasantilarinda yalniz kalmama
egilimindedirler. Bu egilim dogrultusunda kisiler kendi diislinceleri g¢ercevesinde
belirledikleri  giindemlerini  diger insanlarin  ve  gruplarin  glindemleriyle
birlestirilmektedir. Hem kitle iletisimi hem de kisiler arasi iletisim bu birlestirme
stirecinde 6nemli roller tistlenmektedir (Erdogan ve Alemdar, 2010, s. 182).

Giindem karigimi1 hipotezine gore seyircilerin olaylardan etkilenme bigiminin ayirt
edilebilir derecede farkli olmasidir. Aslinda bu seyircilerden her birisi glindemi c¢esitli
medya araclarindan ayni konular1 farkli siralamayla rahatlikla takip edebilmektedir.
Gilindem karigtirma siirecini agiklamak i¢in iki tip medya tanimlar: Dikey ve yatay
medya. Bu iki terim, haberlerin seyirciler arasinda nasil yayildigini agiklarken “yatay™”

ve “dikey” kavramlarini kullanmaktadir (Vargo vd., 2014, s. 2-3)

1.1.2.3.2. Yatay ve dikey medya
Dikey ve yatay medya, haberlerin seyirciler arasinda nasil yayildigini
aciklamaktadir. Dikey medya bilgi transferinin yiiksek bir kaynaktan alt tabakadaki

genel izleyici kitlesine dogru hareketini gostermektedir. Shaw ve Weaver (2014) bu
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kavramsallastirmaya dayanarak bilginin dikey olarak aktarildigi ve miimkiin olan en
genig izleyici kitlesine ulasildigi varsaymaktadir. Bu tip medya, izleyici Kkitlesini
cekebilmek icin sivil ve toplumsal olaylar1 ele almaktadir: Belediye bagkaniin ofisi,
mahkemeler, okullar, polis, itfaiye, saglik, ulasim ve benzer bir¢ok konu temel giindem
konularini olusturmaktadir. Shaw ve Weaver'a (2014, s. 145) gore habercilik alaninda
“dikey” kavramini kullanmak “yiiksek bir piramidin tepesine ¢ikip ugsuz bucaksiz ¢ole
dogru bagirmak” anlamina gelmektedir. Bu metafor dikey medyay kitlelerin {izerinde
bir konuma getirmektedir. Bu, dikey medyanin otoriter yapisina vurgu yapmaktadir.
Yatay medya ise insanlarin kendi sosyal statiilerine, demografik yapilarina, ilgi
alanlarina ve tercihlerine daha yakin kaynaklara yonelimini ifade etmektedir. Medyanin
birgok tliri biitiin izleyici Kkitlelerine hitap etmek yerine yalnizca 6zel insan
topluluklarina ulasmay1 tercih etmektedir. Ancak yatay bilgi akimi yalnizca medya
organlartyla sinirli kalmamaktadir: Bloggerlar, gazeteciler, talk show sunucular1 ve
tinliiler de yatay bilgi akimini kullanmaktadir. Bu 6nemli ayrim yatay medyaya yalnizca
televizyon haberleri yapan ve belli bir kitleye ulasabilen bir medya olmaktan daha genis

bir anlam kazanmaktadir (Vargo vd., 2014, s. 4)

1.1.2.4. Tiirkiye’deki lisansiistii giindem belirleme ¢alismalart

Tiirkiye’de internet {izerinden YOK Tez Tarama sisteminde “giindem belirleme”
gindem kurma” ve “giindem olusturma” anahtar kelimeleri ile 2018 yilinin Mart ay1
itibar1 ile arama yapildigi zaman 10 doktora 24 yiiksek lisans g¢alismasina
ulagilmaktadir®. S6z konusu ¢alismalarin blyiik bir boliimii geleneksel giindem
belirleme arastirmalaridir. Calismalarda medya giindemi sikligin1 6grenebilmek i¢in
icerik analizi yontemi, kamu giindemi sikligin1 6grenebilmek icin ise anket yontemi
kullanilmistir. Bu calismalar siniflandirildiginda ilk c¢aligmalar genellikle giindem
belirleme kuramini tanimlama ve g¢esitli konular {izerinde kurami test edilmesi
seklindedir. Daha sonraki ¢alismalar ise giindemi ideolojik ac¢idan inceleyen ya da
medya giindemine etki eden unsurlar1 konu tezlerdir. Teknolojinin geligsmesi ile birlikte
de yeni medya ya da sosyal medyanin giindem belirlemedeki etkisini arastiran tezler de
dikkati ¢ekmektedir. Ikinci asama giindem belirleme ile ilgili de yalnizca bir tez
bulunmaktadir. Daha yeni olan f{giinci asama giindem belirleme ile ilgili tez ise

bulunmamaktadir.

2 https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/giris.jsp Erisim Tarihi: 13 Mart 2018
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1.1.2.4.1. Geleneksel giindem belirleme arastirmalart

Giindem belirleme kuramini konu alan ilk yiiksek lisans tezi Hazar’a (1996) aittir.
Tirkiye’de glindem belirleme calismalarinin onciileri ve ilk doktora calismalarinin
sahipleri Atabek (1997), Irvan (1997) ve Yiiksel (1999)’dir.

Hazar’in (1996) ¢alismasi, “giindem kurma” hipotezini tanimlamaya yonelik bir
caligmadir. “Agenda-setting” kavraminin bu sekilde ¢evrildigi tezde, glindem belirleme
kurami kisileri belli davranis kaliplarina itmek yerine, daha ¢ok belli konular etrafinda
kendi davranislarini gelistirmeye yoneltmek seklinde tanimlanmaktadir.

flk doktora ¢alismalarindan birinin sahibi olan Atabek (1997) ise ele alman
konularin medya glindemindeki konularla (trafik, enflasyon ve sosyal giivenlik) ger¢ek
yasamdaki durumlari arasinda bir iliski olup olmadig1 sorgulamistir. Gergek yasamdaki
enflasyon orani ile Milliyet ve Cumhuriyet gazeteleri giindeminde bu konuda
yayinlanan haber sayilar1 arasinda ters yonli bir iliski bulundugu, 6rneklem alinan diger
gazeteler giindemi ile ger¢cek yasam durumlari arasinda bir iliski bulunamadigi
arastirma sonugclar1 arasindadir.

frvan (1997) arastirmasinda, giindem belirleme yaklasimi cercevesinde Tiirk
basmindaki dis politika haberlerini degerlendirmektedir. Calismanin amaci, basinda
yayimlanan kamunun dig politika giindemini belirlemedeki dis politika sorunlara iliskin
tutumlarin ve dis politika haberlerinin etkilemedeki giiclinli incelemektir. Calismanin
sonucunda basmin insanlarin ne hakkinda ve nasil diisiinecekleri konusunda oldukca
etkili oldugu vurgulanmaktadir.

Yiksel’in (1999) c¢alismasinin amaci giindem belirleme yaklagimmi ekonomik,
sosyal ve siyasal boyutlar1 olan 6zellestirme konusu Orneginde; ekonomi basininin,
siyasal giindem tizerindeki etkilerini ortaya koymaktir. Arastirmanmn sonucunda ise
uygulamaya konu olan 1988-1998 doneminde ekonomi basini, siyasal giindem ve
gercek yasam gostergelerinin her birinin birbiri ile kimi donemlerde anlamli bir iliski
icinde oldugu belirlenmistir.

Terkan’in (2005) doktora tezinde “giindem belirleme modeli” ¢ergevesinde basin
ve siyaset iligkisi incelenmistir. Calismanin sonucunda gazetelerin haber degeri
unsurlarina dikkat ederek konu se¢imlerinde bulunduklar1 gériilmiis ve i¢ politikaya

yonelik konular, bir takim siyasi krizlerin yasandigi déonemler ve tiim iilkeyi yakindan
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ilgilendiren konular gazetelerde ilk siralarda yer almig, basinin giindemini
olusturmustur.

Abrak (2006) calismasinda, haber unsurlarinin giindem olusturmada nasil
etkilendigi, rol oynadig1 ve kamu glindeminin nasil olusturulduguna yanit aramistir. Bu
sorularin cevabimi Orneklem aliman Hirriyet, Sabah, Cumhuriyet ve Zaman
gazetelerindeki ilk sayfa haberlerini esas alarak agiklamistir.

Onder (2007) ise medyanin giindem belirleme etkisiyle, 1999 Helsinki
Zirvesinden sonra medyanin nasil degistigi, bu degisimde rol oynayan faktorleri
incelemistir. Tezde medyanin etkisiyle kamuoyunu manipiile etme ve propaganda
araglarmi kullanarak hegemonya kurma g¢abasinin Tiirkiye’nin AB siirecinde Kibris
sorununun engel olarak ¢ikarilmasi anlatilmaktadir.

Ucgak (2007) da arastirmasinda toplumlardaki medya ile iktidar iliskilerinin
yeniden kuruldugunu; bu asamanin giindem belirleme kurami ile agiklanmakta olan
“Haberlerin 6nem sirasina gore giindemi belirlemesi” fikri dikkate alinarak
olusturuldugunu ortaya koymustur.

Ozkaver (2009), kitle iletisim araclarinin kamu giindemini nasil olusturduguna
yonelik bir ¢alisma yapmistir. Calismada Zaman, Hiirriyet ve Cumhuriyet gazetelerinin
ilk sayfalar1 igerik analizi yontemi ile taranmigtir. Sonug olarak bu gazetelerin giindemi
verilmigtir.

Onayemi (2010), “medyanin giindem belirleme giicli” tartigmalarini yerel medya
baglaminda sorgulamistir. Arastirmada anket uygulamasi yapilmis ve iki televizyon
kanalina igerik analizi uygulanmistir. Orneklem alinan medyanin giindemi ile kamunun
giindemi her zaman Ortiigmedigi arastirma sonuglari arasindadir.

Kopan (2010) ise 2009 yerel secim kampanyasi siirecinde yaygin basinin gii¢
kazanmak i¢in uyguladigi yontemleri glindem belirleme kurami c¢ercevesinde
incelemistir. Arastirma sonucunda ise Orneklem almman her bir gazetenin giindemi
belirlemeye ¢alistig1 ve tarafsiz olarak yaklasamadiklar1 ortaya konulmaktadir.

Gokalp (2011) ¢alismasinda medyanin, Tiirkiye’nin Avrupa Birligine {iyeliginin
sekillenmesindeki etkisini incelemistir. Aragtirma sonucunda Tiirkiye’nin iiyeligine dair
farkindaligi medyanin giindem belirleme etkisiyle arttirabildigi, okuyucularin algisinin
etkilenebildigi ortaya koyulmustur.

Gencer (2012) ise giindem belirlemeyi, fizik biliminde benzer sekilde akisa dayali

olan entropi kavram ile analiz etmistir. Calismada ileri istatistiksel yontemler yardimi
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ile temel bulgulara ulagilmistir. Buna gore medya giindemindeki enformasyon ile
toplum giindemi farklilastik¢a; yani dengesiz ortaya ¢iktikca entropi azalmaktadir.

Cubukgu (2016) arastirmasinda Glimiishane’deki yerel basinin durumunu ortaya
koymustur. Calismada anket yontemi uygulanirken; yerel basin, giindem belirleme
kurami baglaminda degerlendirilerek analiz edilmistir. Sonug olarak yerel basinin se¢im
donemleri harig¢ giindem belirlemede yetersiz oldugu sonucuna ulasilmistir.

Yal¢intas (2017) ise 2014 Cumhurbaskanligi se¢imleri doneminde gazetelerde,
siyasi kampanya ile ilgili ¢ikan haberlerden kamuoyunun nasil olustuguna iliskin
¢ikarimda bulunmayr amaglamistir. Bu amag¢ c¢ergevesinde giindem belirleme
kuramindan faydalanarak demokratik sistem i¢inde genelde medyanin; 6zelde giinliik
gazetelerin, giindem belirlemedeki rolii anlasilmaya calisilmistir.

Tiirkiye’de lisansiistii ¢aligmalarda ikinci asama glindem belirlemeye iligskin bir
calisma bulunmaktadir. Yakubu’ya (2015) ait calismada ABD, Ingiltere, Ispanya ve
Isvec gibi birgok iilkede yapilan ve uluslararasi literatiirde birgok atif alan ikinci asama
giindem belirleme arastirmalar1 kapsaminda Gana’da yayin yapan iki gazete ahlaklilik,
duygular, catisma ve ekonomi genel basliklar1 kapsamindaki g¢erceveler, iki 6nemli
siyasal aday oOrnekleminde incelenmistir. Arastirma sonucunda her iki gazetede
adaylarin Gzellikleri konusunda ikinci asama giindem belirleme iglevini yerine
getirmistir.

Gilindem belirleme kurami caligmalarinda yeni medya ve sosyal medyanin
gelismesiyle birlikte bu medya unsurlariin giindem belirleme kurami ig¢indeki roliinii
inceleyen ¢ok sayida lisansiistii calisma yapilmistir. Bu c¢aligmalardan kisaca
bahsedilecek olunursa su noktalar tizerinde durulabilir: Simsek (2002) ¢alismasinda
internet sitelerindeki haberlerin giindem belirlemedeki etkileri iizerine uygulamali bir
caligma ortaya koymustur. Calismanin sonucunda giindemi belirlemede diger medya
organlariyla birlikte incelenen online gazetenin yayimladigi haberlerin 6nemli bir yere
sahip oldugu belirlenmistir. Ozpmar (2006) calismasinda geleneksel medyanin giindem
belirlemesinde sosyal medyanin etkisini Soma’da meydana gelen maden faciasini
orneklem alarak incelemistir. Erozalp (2012) ise Tiirk basmnin giindeminde wikileaks
internet sitesinin etkisini incelemistir. Tosun (2013), sosyal medyanin yaygin basinda
giindem olusturmadaki rolii Twitter 6rnegi ile ele almistir. Bel (2014), Tosun’a benzer
bir calisma yaparak glindem belirleme kurami ¢ercevesinde sosyal medyanin giindem

belirlemedeki roliinii incelemistir. Giinaydin (2014) ise tezinde Taksim Gezi Parki
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olaylarinin giindem olusturmasini yeni medya, sosyal medya ve yurttags gazetecilik
tizerinden analiz etmistir. Arastirma sonuglarina gore gezeteciliginin yeni formu olan
Twitter gazeteciligi Taksim Gezi Parki Olaylari’nin bigi akisini ve giindem olusturma
islevini yerine getirdigidir. Aslan (2014) ¢alismasinda, global markalarin sosyal medya
araciligiyla giindemi nasil belirlediklerini ve yonettiklerini analiz etmeyi amaglamistir.
Korkmaz (2015), kamusal alan olarak sosyal medyanin giindem belirleme etkisini 10
Agustos 2014 Cumhurbaskanligi segimleri Ozelinde arastirmustir. Kilig (2015) ise
Tirkiye'de bireyin sosyal medya kullanim Oriintiilerini incelemek ve sosyal medyanin
se¢cmenin siyasal karar verme siirecinde davranislarina olan etkilerini giindem belirleme
yaklasimi g¢erg¢evesinde ortaya koymustur. Melek (2015), ana akim medya ile sosyal
medya glindemleri arasinda anlamli bir iligki olup olmadigini, eger varsa da bu iligskinin
ne yonde oldugunu ve Twitter’in medya iizerindeki etkisinin olup olmadigini
arastirmistir. Arastirma sonucunda Twitter’in Tiirkiye’de giindem belirleme giicii
olmadig1; ancak iki medya arasinda iliski oldugu ortaya konulmustur. Ozsalih (2017) ise
kitle iletisim araclar1 aras1 giindem belirlemenin Twitter’da gerceklesip gergeklesmedigi
ortaya c¢ikarmaya calismistir. Arastirma, ABD ve Tiirkiye’de licer biiyiikk gazetenin
Twitter hesaplar1 6rneklem alinarak yapilmistir. Calismada ABD ve Tiirkiye’de biiyiik
gazetelerin Twitter hesaplart konu giindemleri arasinda kitle iletisim araglari arasi
iligkilerin oldugu ortaya ¢ikmistir. Bulgular ABD ve Tiirkiye’nin kitle iletisim araglari
aras1 giindem belirleme bakimindan birbirine kismen benzedigini gostermistir.

Giindem belirleme kurami baglaminda medya giindemine etki eden unsurlarla
ilgili dort ¢alisma mevcuttur. Bunlardan ilki olan Tosun’a (2001) aittir. Bu ¢alismada
halkla iliskiler c¢alismalar1 ve kitle iletisim araclarinin glindem belirleme islevi
incelenmistir. Ikinci ¢alismada ise Turan (2004), kitle iletisim araclarinin sahipligini ya
da kontroliinii elinde bulunduran kisi ya da gruplar, haberleri ve iletileri ilgi ve istekleri
dogrultusunda tahrif (deforme) edip degistirebildigi ve bu sekilde insanlarin
kanaatlerini, diislincelerini ve seylere yiikledikleri anlamlarin sekillendirme yetisini
kendi tekellerinde bulundurdugu konular1 incelemistir. Ugiincii ¢alismada Bulut (2008),
hedef kitlenin giindemine etkili bir sekilde girmenin kisi ve kuruluslar i¢cin ne derece
onemli oldugunu ortaya ¢ikarmak ve televizyonun halkla iliskiler lizerindeki etkisini
gostermek amaciyla yapilmistir. Son ¢alismada ise Erdogan (2009), medya ve haber
kaynagi arasindaki iliskiye odaklanilarak haber iceriginin yapilandirilmasinda medya

giindeminin belirlenmesinde ve medyanin siyasal gerceklik ile ilgili haber konularinin
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seciminde ve sunumunda Ozellikle baski gruplariin roliinii ve etkinligini belirlemek
icin bir 0rnek olay arastirmasi gerceklestirmistir.

Giindem belirleme kurami baglaminda giindemi ideolojik a¢idan inceleyen iig¢
calisma bulunmaktadir. Bu ¢alismalardan ilki Karahan’a (2002) aittir. Karahan
caligmasinda Tirkiye'de giindem belirleme giiciine sahip gazetelerin ideolojik
konumlanigina dair bir degerlendirme yapmistir. Calismada Hiirriyet, Cumhuriyet ve
Zaman gazeteleri incelenmistir. Calismada gazetelerin ideolojik kodlarin ¢oziimlenmesi
ile kurduklar1 giindem agiklanmistir. Ikinci calismada Erzi (2012), basinin siyasi
sOylemini etkileyen siyasi ve ideolojik giicleri tartigmaktir. Caligmada ayrica, 2007
yilinda tartigmal1 bir atmosferde gerceklestirilen genel secimler siirecinde Tiirkiye’deki
basinin giindemi ve igerigi incelenmektedir. Arastirma sonucunda haber cergeveleri,
hakim bir glic ya da ideolojiye bagl olarak nasil olusturuldugunu aciklamaktadir.
Bozkanat ise (2013) calismasinda giindem belirleme perspektifinden algt yonlendirme
konusunu alkol diizenlemesi ornegi kapsaminda ele almistir. Arastirmada gazetelerin
kendi ideolojileri dogrultusunda kanaatlerini okuyucuda insa etmek icin kelime
secimlerine dikkat ettikleri belirlenmistir.

Sonug olarak tezlerde en ¢ok ele alinan konu, geleneksel giindem belirleme
kuramini tanimlama ve ¢esitli konular iizerinde kuramin test edilmesine yoneliktir.
Ayrica teknolojinin gelismesi ile birlikte yeni medya ve sosyal medyanin giindem
belirlemeye etkisi ¢cok sayida arastirmacinin dikkatini ¢ekmistir. Geleneksel giindem
belirleme arastirmalarinda genellikle igerik analizi ve anket yontemleri kullanilmistir.
Ikinci asama giindem belirleme calismasinda ise cerceveleme siireci dahilinde yine
icerik analizi ve anket ydntemlerinden yararlanilmistir. Ugiincii asama giindem
belirleme son yillarda g¢alisilmaya baslandigi icin Tiirkiye’de daha calisiimamistir.
Bundan dolay1 bu alanda bir bosluk bulunmaktadir. Yabanct literatiirdeki iigiincii asama

arastirmalari ise ayr1 baslikta incelenecektir.

1.1.3. Uciincii asama giindem belirleme (giindem belirleme ag1) arastirmalari

Vu ve digerlerinin (2014:670) ifadesine gore “giindem belirleme ag1 modeli”,
medyanin etkileri hakkinda sahip oldugumuz diisiincelerde biiyiik degisiklikler
yaratmistir. Geleneksel giindem belirleme arastirmalar1 olaylarin medyadan kamuya
ayri ayri, farkli elementler seklinde aktarildigini varsaymaktadir. Ancak giindem

belirleme ag1 modeline gore olay ya da davraniglar medyadan kamuya es zamanli haber
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obekleri seklinde aktarilabilmektedir. Bu ylizden medya bize yalnizca haberler hakkinda
ne diisinmemiz gerektigini ya da onlar hakkinda nasil diisinmemiz gerektigini
s0ylemez; aym1 zamanda medyadaki haber Obekleri arasindaki iligkiler hakkinda ne
diistinmemiz gerektigini de sdylemektedir.

Uciincii asama giindem belirleme; Ingilizce karsiligiyla ifade edilecek olursa
“network agenda setting”, giindem belirlemenin 6nceki yaklasimlarindan farkli olarak
su soruya yamt arar: “Kafamizin ig¢indeki resim nedir? (Guo vd., 2012, s. 56)”.
Geleneksel giindem belirleme arastirmast bu resmin ‘“ne hakkinda” oldugunu
yanitlamaya calisirken tliglincii asamada bu resmin daha net bir goriintiisii ortaya
konulmaya g¢aligilmaktadir.

Birinci ve ikinci asama giindem belirleme arastirmalar1 konularin ve davraniglarin
Oonemini karsilastirmaktadir. Medya igeriginin ve kamu anketlerinin yogunluguna
odaklamldiginda bu bize giindemler arasindaki hiyerarsiyi gostermektedir. Ucgiincii
asama giindem belirlemenin temeli, insanlarin sosyal gercekligi mantikli kilmak icin
farkli elementler arasinda bir iligski kurmaya meyilli oldugunu savunan hatiza baglantil
bir a§ modeline dayanmaktadir. Tartismasiz, haber organlar1 farkli olaylar arasinda
iliski kurmamiz konusunda onemli bir rol oynamaktadir. “Giindem belirleme agi
modeli” bu mantikla haber giindemindeki konular ve olaylar arasinda baglantilar
bulmaya g¢aligmaktadir. Bu modelde medya giindemindeki ag baglantilar1 ile kamu
giindemindeki ag baglantilar1 karsilastirilmaktadir (Vargo vd., 2014, s. 5).

Bir model olarak adindan s6z edilen bu ¢aligmalara gére haber organlari, farkli
olay ve objeleri birbirine baglamaktadir ve bu baglantinin es zamanli olarak kamu
zihninde de olusmasini saglamaktadir (Guo vd., 2012, s. 58). Daha net bir sekilde ifade
edilecek olunursa giindem belirleme baglanti modeli, birbirleriyle baglantili olan
konularin ve davraniglarin 6nemlilik derecesinin medya organlar tarafindan kamuya
benimsettirilebilecegini savunmaktadir. Ornegin giindem belirleme ag1 modeline gore
eger Amerikan medyast iilkenin dig politikalarindan ve {ilke i¢i ekonomik
problemlerden tekrar tekrar ve bir arada bahsederse izleyiciler bu iki konu arasinda bir
baglanti oldugunu diisiineceklerdir (Vargo vd., 2014, s. 5).

Lang'in ¢izdigi giindem belirleme ag1 modeline gore iki farkli haber ne kadar sik
bir arada aktarilirsa, bireylerde bu haberleri o kadar ¢ok birbiriyle iliskilendirdigi one

siiriilmektedir. Ornegin haber kanali, ayn1 biilten iginde Ikinci Irak Savasi ile 11 Eyliil
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olaylarim1 stirekli ve art arda yayinladikga insanlar bu iki olayr birbiriyle
iliskilendirmeye daha meyilli hale gelmektedir (Guo vd., 2012, s. 58).

Giindem belirleme baglanti modeli haberlerin kapsamimin ve insanlarin
fikirlerinin Ustii kapali sekilde ya da aciktan agiga birbirleriyle baglantili
olabileceklerini iddia etmektedir. Baglamsal anlamlar da bu tiir baglantilar sebebiyle
ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin &nemli olan yalnizca haber organinin bir konuyu nasil
aktardig1 degil, birbirleriyle baglantili konularin ayni1 haber siiresi boyunca ne siklikla
birbirleriyle anmildigidir. Sekil 2 medya giindemiyle halkin giindeminin birbirine bagh

oldugu varsayimi altinda nasil bir iligki ortaya ¢ikacagini gostermektedir (Vargo vd.,

2014, s. 4-5).
Karau giindera ag
&

Sekil 2. Giindem belirleme ag1 sonuglar: (Vargo vd., 2014:5)

Gilindem belirleme c¢aligmalart medyanin belirledigi giindem konularimin énemini
Olemek i¢in bireysel goriislere bagvurmaktadir. Bu dl¢lim yontemi genelde su soruya
cevap vermektedir: “Y zaman dilimi i¢cinde X konusu ne siklikla konusuldu?”” Bu soru
hem kamunun hem de medyanin konusma sikligin1 kapsamaktadir. Bu 6l¢iim direkt
olarak giindem belirleme hipotezine isaret etse de giindem konularmin 6l¢iimiinde

bireysel Olclimlerin Otesine gecildiginde glindem belirleme baglanti modeline
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ulagilmaktadir. Bu model gegcmisteki glindem belirleme arastirmalarindan ¢ok daha
giiclii ve daha etkili detaylarla donatilmis bir perspektife sahiptir (Vargo vd., 2014, s. 4-
5).

Giindem belirleme a1 analizleri objeleri tek tek incelemek yerine aralarindaki
iliskileri dikkate alarak analiz etmektedir. Ozellikle ag analizleri, farkli konular
arasindaki baglantilar i¢in farkli dl¢iim tiirleri sunmaktadir. Ornegin “merkezilik”
Olctimleri bir objenin bulundugu agdaki hareket merkezine ne kadar uzakta oldugunu
Olcmeyi saglamaktadir. Merkezilik Olglimlerini giindem belirleme iizerine uygulayan
aragtirmacilar hangi objelerin giindemin en tepesinde oldugunu &grenmekle
kalmamakta, ayn1 zamanda hangi elementlerin resmin merkezinde oldugunu ve hangi
elementlerin diger elementlerle en c¢ok iliskide bulundugunu da ortaya koymayi
basarmaktadir. Ayni sekilde arastirmacilar haberlerde verilen konulardan hangilerinin
haber agindaki diger konularla daha yogun bir iligki i¢inde oldugunu ve hangileriyle
iliskisiz oldugunu ortaya koyabilmektedir. Ornegin herhangi biri “Irak Savas1”,
“Saddam Hiiseyin” ve “l11 Eylil” kelimelerinin siirekli ayni haber akisi iginde
kullanildigini kolaylikla gorebilmektedir. Arastirmacilar giindem belirleme ag1 modelini
kullanarak basit hiyerarsik giindem tablosunun &tesinde, medya tarafindan giindemler
arasinda ne tiir iligkiler kuruldugunu ve halkin bunlart nasil algiladigin1 ortaya
cikarabilmektedir. Daha derin bir calisma ile arastirmacilar medyanin belirledigi
giindemi daha kapsamli olarak kavrayabilmeyi saglamaktadirlar (Guo, 2012, s. 618).

Gilindem belirleme ag1 modeli, giindem baglantilar1 bir biitiin olarak kesfetmenin
yani sira, medyadaki ve kamu giindemindeki her bir elementin bu iliskideki roliinii de
ayr1 ayr1 incelemektedir. Ornegin eski yontemler frekans (yogunluk) hesabi yardimiyla
yalnizca konularin onemlilik derecesini incelemektedir; fakat giindem belirleme ag1
modeli konunun merkezine inmektedir. Bireylerin konuya bakis agisinin konunun
merkezinden uzaklhigini incelemektedir. Tek bir konunun medyada kag¢ kez dile
getirildigini ya da anketlerde ka¢ bireyden bu konuya yonelik cevaplar alindigim
saymak yerine, merkezi 6l¢lim yontemiyle konunun diger konularla ne derece iligkisi
oldugunu arastirmaktadir. Bu yiizden herhangi bir glindem konusuyla ilgili ¢ok daha
kapsamli bilgi sunmaktadir (Vargo vd., 2014, s. 5). Sonugta da giindem belirleme agi
modeli medyanin giindemiyle kamu giindeminin birbiriyle iliskili oldugunu ve

medyanin kamu giindemini belirleyebilecegini savunmaktadir (Vargo vd., 2014, s. 5).
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Aslinda her ne kadar bir model ve buna iligkin bulgular belli bagli boyutlartyla
yukarida 6zetlenmis olsa da bugiine dek literatiirde {i¢lincii asama giindem belirleme
konusunda yayimlanmis calisma sayisi olduk¢a azdir. Bu baglamda genel olarak bir
arastirma geleneginden simdilik s6z etmek pek de mimkiin degildir. Yine de bu
aragtirmalarin nasil yapildigina iliskin genel bir degerlendirmede bulunmak iizere

yontem konusu ayr1 bir baslik altinda ele alinmalidir.

1.1.3.1. Ugiincii asama ¢alismalarda izlenen arastirma yontemleri

Geleneksel ve ikinci asama giindem belirleme arastirmalarinda medya giindemini
O6lcmek i¢in igerik analizi, kamu giindemini 6lgmek i¢in de tek soruluk anket
uygulamas1 gerceklestirilmektedir. Ugiincii asama calismalarda ise ¢ok daha farkli ve
0zel teknik ve programlarin kullanildig: belirtilmelidir. Ayrintilara girmeden 6nce ilk
tanimlanmasi gereken kavram ag analizidir. Bir arastirma yaklagimi olarak ag analizinin
ne oldugu ve giindem belirleme arastirmalarinda nasil kullanilmaya baslandigi sorusu

oncelikle yanitlanmalidir.

1.1.3.1.1. Ag analizi

Ag analizi, farkli gruplar arasindaki iligki ve akimlar1 6lgmek ve haritalandirmak
amaciyla yapilan bir arastirma dizisidir (Guo, 2012, s. 616). Baska bir tanimla ag
analizi, ortaya konulan elementlerin birbirleri ile olan iligkilerini baglantilar (ties)
aracilig1 ile gosteren bir yapi1 olarak adlandirilmaktadir. Elementler ag i¢indeki aktorleri,
baglantilar ise aralarindaki iliskileri ifade etmektedir (Kadry ve Al-Taie 2014, s. 8).

Ag analizleri; matematik, tip, sosyoloji ve isletme gibi farkli alanlarda ¢ok sik bir
sekilde kullanilmaktadir. Genelde bir agda yer alan elementleri ve bu elementler
arasindaki iliskileri ortaya ¢ikarmak igin kullanilmaktadir (Giizeller vd., 2016 s. 1-2).
Ag analizleri arastirmacilara bireysel baglantilarin detaylarini daha iyi anlamalarim
saglayan yeni teknikler sunmaktadir. Ornegin her bir elementin baglanti agisindan
anlamliligiin 6l¢iilmesi, elementlerin ayr1 ayr1 nasil baglantilar kurduklarmi 6grenmeyi
miimkiin kilmaktadir (Guo, 2012, s. 625).

Aglar, cesitli elementler ve bunlar arasindaki baglantilardan olusmaktadir.
Ornegin sosyal aglarda elementler, “kisiler”; bunlar arasindaki baglar ise “is,
arkadaglik” gibi iliskilerden meydana gelmektedir. Bir ag olabilmesi i¢in en az iki

baglantiya ihtiya¢ vardir. Eger agda baglanti ¢ok ise o agmn biiyiik oldugunu ifade

42



edilmektedir (Giirsakal, 2009, s. 68). Bir sosyal ag kisilerin veya diger ¢okluklarin
aralarindaki etkilesimi, yardimlagsmay1 ve etkileri gosteren bir yap1 olarak
tamimlanmaktadir. Bu baglamda sosyal ag analizi, sosyal yapiyr elementlerden
(aktorlerden) ve element c¢iftlerini birbirine baglayan iligski kiimelerinden olusan bir ag
olarak gorerek, sosyal yapiy1 ve etkilerini incelemektedir (Giirsakal, 2009, s. 184).

Ag analizi bir bilgi alaninin daha detayli ve kapsamli sekilde anlagilabilmesi i¢in
aglarin gorsel ifadesini sagladigindan; yonetim ve organizasyon, pazarlama, egitim,
turizm gibi farkli alanlardaki aragtirmacilar tarafindan giderek daha fazla kullanilmaya
baslanmistir (Karagoz ve Kozak, 2014, s. 49). Ag analizinde elementler arasi baglanti
ok olmadan gosterilmis ise “simetrik baglanti” ya da “yonsiiz baglanti” denmektedir.
Elementler arasindaki baglantilar ok ile gosterilmis ise “asimetrik baglant1” ya da
“yonlii baglant1” olarak isimlendirilmektedir (Giirsakal, 2009, s. 69). Sekil 3’te bir ag
baglant1 matrisi 6rnegi gosterilmektedir. Bu matriste A ile B matrisinde gosterilen “1”
rakami tek bir baglant1 oldugunu gostermektedir. Gorsellesmesinde bu baglant1 ¢izgi ile
ifade edilmektedir. Ag analizi ile herhangi bir elementin agdaki 6nemi, herhangi bir
elementin ag i¢inde ne Olclide baglantili oldugu, herhangi bir elementin ne O&lgiide
merkezi oldugu, agda bilginin nasil aktig1 belirlenebilmeyi miimkiin kilmaktadir

(Gtirsakal, 2009, s. 196).
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Sekil 3: Iliskisel Matris ile Grafik Uzerinde elementler ve Baglantilarin Gésterimi
(Karagdoz ve Kozak, 2014, s. 50)

Sonug olarak son yillarda gelisen teknikler, farkli alanlarinda bu yaklasima olan
ilginin artmasina neden olmaktadir. Bu artigin temel nedeni, bilgisayar teknolojisindeki
temel gelismelerle beraber karmagsik ag analizini yapilmasimi miimkiin kilmistir

(Streeter ve Gillespie, 1992, s. 204).
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“Merkezilik (Centrality)”, ag analizinde kullanilan 6nemli bir 6l¢iim kavramidir.
Merkezilik kavrami ag igindeki onemli elementin tanimlanmasidir (Wasserman ve
Faust, 1994’ten aktaran Ispir ve Kilig, 2017, s. 80). Bir element ne kadar ¢ok baglant:
ile diger elementlere baglaniyorsa ag icerisinde o element o kadar merkezdedir (Guo,
2012, s. 626). Merkezilik Ol¢iimlerini glindem belirleme {izerine uygulayan
aragtirmacilar hangi objelerin giindemin en tepesinde oldugunu &grenmekle
kalmamakta, ayn1 zamanda hangi elementlerin resmin merkezinde oldugunu ve hangi
elementlerin diger elementlerle en ¢ok iliskide bulundugunu da ortaya koymayi

basarmaktadir (Guo, 2012, s. 618).

1.1.3.1.2. Medya igeriginin olciimii: Icerik analizi

Medya giindemine doniik icerik analizi agisindan {igiincii asama c¢aligmalarda
yapilan is benzer bir nitelik tasimaktadir. Ancak bu kez giindemdeki konularin neler
oldugu ya da konulara yonelik tutumlardan farkli olarak konular arasindaki iliskiler,
birlikte var olma durumlart mercek altina alinmaktadir (Guo, 2012, s. 620). Uciincii
asama giindem belirleme arastirmalarinda konular arasindaki iligkileri belirlemek iizere
ag analizinden faydalanilmaktadir.

Ag analizinin amaci, olaylar ve davraniglar arasinda gergeklesen iliskileri
belirlemektir. Bu yiizden obje ve davranig isimlerinin ayni haber yaymi boyunca ne
siklikla birlikte anildigini incelenmektedir. Bu analiz iki ana birimden olusmaktadir:
Elementler ve bu elementler arasindaki iliskiler (Wasserman & Faust, 1994°den aktaran
Guo, 2012: 620). Belirlenen ikili elementleri kodlamak i¢in arastirmacilarin bu iki
elementin yer aldigi bir haber akisi (blog sitesi ya da TV haberleri gibi) bulmasi
gerekmektedir. Daha sonra hangi elementlerin birlikte yayinlandigini bulmak adina
biitiin obje ya da davranislar1 tek tek icerik analizi ile kodlamalar1 gerekmektedir.
Boylece elementler arasindaki baglantinin diizeyi tespit edilebilmektedir (Guo, 2012, s.
620). S6z konusu iliski iki sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Haber sunucusu iki elementten
ayn1 haber akis1 icinde bahsedebilmekte ya da dogrudan ya da dolayl bir sekilde bu iki
elementi birbiriyle iliskilendirebilmektedir.

“Detaylandirma (elaboration)” birlikte anilan iki olayr birbirinden ayristirma
konusunda yardimeci olabilmektedir. “Detaylandirma”, yeni bir bilgiyi diger bilgilerle
iliskilendirme ya da insan zihnindeki bilgiler bir araya getirme seklinde

tanimlanabilmektedir (Eveland 2001; Lang 2000’den aktaran Guo, 2012, s. 620).
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Detaylandirmanin otomatik ya da kontrollii bir sekilde yapilmasi fark etmeksizin bu
islemin iki element arasinda iliski kurmada biiyiik etkisi vardir.

Uygulamada arastirmacilar elementler arasindaki baglantinin giictinii 6lg¢erken
iliskilere farkli degerler vermektedir. Ornegin elementler arasinda iliski yoksa “0”, iki
element ayn1 haber akisi icinde anildiysa “1”; ve iki element siirekli ayni anda

({95

kullaniliyorsa bu duruma “2” degeri verilmektedir. Ornegin “egitim” ve “ekonomi”
ayni haber i¢inde yer almiyorsa “0”, ara sira ayni haber baslig1 altinda aniliyorsa “1”
degeri kodlanmaktadir. Bir bagka 6rnek olarak ifade edilecek olursa; bir haberin baginda
egitimden bahsedilmekte ve sonrasinda ekonominin trendinden bahsedilmektedir. Son
olarak ise egitim ve ekonomi “bir anketin sonucuna gore, liberal egitim sistemi
ekonomide bir patlama yaratabilir” seklinde direkt birbirine baglanabiliyorsa bu durum
“2” degeriyle tanimlanabilmektedir (Marklein, 2012°den aktaran Guo, 2012, s. 620).
Boylece igerik analizi uygulamasina dayali olarak ekonomi ve egitim arasindaki iliski
ayritilt bir sekilde kodlanmis ve tanimlanmis olmaktadir. Bu smiflandirma ii¢ ya da
daha fazla numaralandirma yapilarak gergeklestirilebilmektedir. Gelecek yillarda
yapilacak olan ¢alismalarda aragtirmacilar medyanin sundugu elementler arasi iliskinin

daha kesin bir bi¢imde Ol¢iilmesini saglayacak yeni teknikler de gelistirebileceklerdir

(Guo, 2012, s. 620).

1.1.3.1.3. Kamu i¢eriginin élciimii: Zihin haritalama anketi

Kamu gilindemine doniik verilerin toplanmasi i¢in de ayni degerlendirme sekli
kullanilabilmektedir. Medya giindemindeki gibi konulara iligkin farkli elementlerin
birbirleriyle birlikte sunumlart gibi kamu giindeminde de ayni1 konulardaki elementlerin
birlikte var olma ya da anilma durumlan 6lgiilebilmektedir. Bu 6lgiimler daha 6nce
farkli disiplinlerde kullanilan zihin haritalama anketleri ile yapilmaktadir.

“Zihin haritalama” son zamanlarda reklamcilik sektorii ve egitim gibi alanlarda
yaygin olarak kullanilmaya baglayan; bir iligkiden yola ¢ikarak merkezilesmeye dogru
yonelen, yeni bir aragtirma yontemidir (Buzan ve Buzan, 1996; Mento ve Martinelli,
1999; Paxman, 2011°den aktaran Guo, 2012, s. 618). Bu yontemde bireylere belirli bir
konuyla ilgili akillaria gelen ilk seyi kdgida yazmalari, daha sonra olabildigince hizli
bir sekilde bu konuyu birimlere ve alt birimlere ayirmalar istenmektedir (McCuthin,

2008’den aktaran Guo, 2012, s. 618).
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Uciincii asama giindem belirleme arastirmalarinda, zihin haritalama teknigi ile
bireylerin digsalliklar etkisiyle kurdugu iliskileri belirlemek i¢in bir anket formu
hazirlanmaktadir. Bu anketin ilk asamasinda katilimcilardan ankette verilen kutucuklari
belirlenen konu dogrultusunda doldurmalari istenmektedir. Ornegin Guo ve McCombs
(2011a) galismasinda, katilimcilardan 2010 Texas segimlerinde aday olan Rick Perry ve
Bill White'm en belirgin S'er kisisel ozelligini yazmalar1 istenmistir. Geleneksel
anketlerde oldugu gibi bu ilk boliimde kurulan iligkiler igglidiisel iliskiler olarak kabul
edilebilmektedir. Ilk asamada listeler olusturulduktan sonra katilimcidan bu listedeki
ozellikleri; eger aralarinda bir baglant1 oldugunu diisliniiyorsa, birbiriyle iliskilendirmesi
istenmektedir. Bu iligkileri kurmalarin1 isteyerek arastirmacilar, haber organlarinin
etkisiyle katilimcilarin glindem konular1 arasinda kurdugu iliskileri 6grenebilmektedir
(Guo, 2012, s. 618).

Bu tarz bir ankette katilimcilara “Sizce bugiinlerde iilkeyi ilgilendiren en 6nemli
sorunlar nelerdir?” ya da “Arkadasinizin uzun zamandir buralarda olmadigini ve ona
secime katilan adaylarla ilgili bilgi verdiginizi hayal edin. Adaylar1 ona nasil
tamitirdin1z?” gibi acik uclu sorular sorulmaktadir. Arastirmacilar objelerin ve
karakteristik Ozelliklerin halkin zihnindeki durumunu G&grenene kadar, soruyu
tekrarlayarak yanit almaya ya da anket uygulamasina devam etmektedirler. Arastirmaci,
katilimciya digsalliklar etkisiyle kurdugu iliskileri sormadigi i¢in katilimcinin verdigi
yanitlar i¢giidiisel iliskiler olarak kabul edilebilmektedir (Guo, 2012, s. 621).

Zihin haritalama, kamu giindemindeki objeler ve davraniglar1 birbiriyle nasil
iliskilendirdigini 6grenmek igin en ¢ok tercih edilen yontemdir. Ciinkii kamunun
medyadan gelen mesajlart igglidiisel ve digsal olarak nasil algiladigini
gosterebilmektedir. Ancak geleneksel yontem bunun aksine daha sirhdir, yalnizca

icgiidiisel iligkileri gosterebilmektedir (Guo, 2012, s. 621).
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Soru: Liitfen asagdaid bos kaaulart Rick Perry ile ilgili bir karakaer haritasi olustwracak

seldlde doldwrumez
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Pl e

Istekli Segimlerde Hutchinson'u devirdi
Bu yiln baginda ekonomik krizle ilgli Secim tartismalarma  katiimamay
ongorulerde bulundu tercih etti

Sekil 4: Zihin haritalama(mind mapping) érnegi (Guo, 2012, s. 622)

1.1.3.1.4. Matrisin olusturulmast ve QAP korelasyon testi

Ag analizlerinin igerik analizi ve anketten sonraki asamasi matris olusturmaktir.
Anket ve icerik analizi verilerini matrislere aktarmaktir. Calismaya N sayida kisisel
ozellik ya da objeyi dahil edildigi varsayilirsa, NxN tane kolona sahip olan bir matris
olusturulmas1 gerekmektedir. Kolonlara girilecek degerler ise o kolona denk gelen satir
ve slitunda yer alan objelerin giindemde kag kez bir arada kullanildig1 olusturmaktadir.
Ornegin “liderlik” ve “deneyim” in arasina gelecek olan deger “deneyim” ile “liderlik”
arasina gelecek olan degerle ayni olmasi gerekmektedir (Guo, 2012, s. 623).

Medya giindem baglant1 matrisi, icerik analizi ile elde edilen, medyada giindeme
gelen objeler arasindaki iliskiye bakilarak olusturulmaktadir. Objeler arasindaki iligkiyi
sayisal olarak ifade etmenin iki yolu bulunmaktadir. Birincisi iki objenin aynmi anda
anildig1 haber sayisina dayanan frekans hesabidir. Farkli haberlerde sik sik bir araya
gelen birimler arasindaki iligki daha giiglii olmaktadir. Tablo 1'de Guo ve McCombs’un
(2011a) 2010 Texas segimlerine katilan adaylarin davraniglarini ele alan medya giindem
baglantt matrisi 6rneginde A ve B kisimlarmin kesistigi yere denk gelen 11 sayisi
adayin “liderlik” ve “deneyim” ozelliklerinin incelenen 81 gazete yazisindan 11’inde
birlikte anildigi anlamina gelmektedir. Ayni sekilde A ve D'nin kesistigi yerde sifir
olmas1 ise “liderlik” ve “giivenilirlik” 6zelliklerinin hicbir haber yazisinda birlikte

anilmadigin1 gostermektedir (Guo, 2012, s. 623).
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Tablo 1: Medya giindemi ag1 matrisi 6rnegi (Guo, 2012:623)

A B C D E F G H !

A 11 8 0 3 1 1 2 6
B 11 29 17 25 11 4 3 24
C 8 29 9 2 5 1 4 14
D 0 17 9 7 2 1 1 6
E 3 25 12 7 5 2 1 11
F 1 11 5 2 5 1 0 7
G 1 4 1 1 2 1 0 2
H 2 3 4 1 1 0 0 3
| 6 24 14 6 11 7 2 3

Not: A: Liderlik, B: Deneyim, C: Yeterlilik, D: Giivenilirlik, E: Ahlak, ....

Farkli obje ve davraniglar arasi iliskileri 6l¢menin daha kesin yolu bu objeler arasi
iligkileri derecelendirmektir. Objeler arasinda baglant1 olmadigi durum i¢in 0, diisiik
seviyede bir iliski i¢in 1 ve igerik analizinde birbiriyle direkt iliski kurdugu goriilen ve
arasinda giicli iliski olan obje gruplart icin 2 degeri verilebilmektedir. Yukarida
aciklanan yontemlerin ikisiyle de medya da yer verilen mesajlarda gecen objeler
arasindaki iligkiler belirlenerek matrisler olusturulabilmektedir (Guo, 2012, s. 624).

Buna benzer sekilde, zihin haritalama anket verilerini matrise aktarmak i¢in de
anketlerde bir arada gegen objeler arasindaki baglanti incelenmektedir (Guo, 2012, s.
624). Kamu giindem baglantilarini yansitan matrisler bireylerin giindemle ilgili verdigi
mesajlara dayanmaktadir. Uygulanan anket verilerini matrislere aktarmak i¢in yine ikili
elementlerin bir araya gelme sikligin1 gosteren frekanslar hesaplanmaktadir. Toplanan
anketlerde daha sik bir arada anilan elementler arasinda daha giiglii bir iliski var
demektir (Guo, 2012, s. 624). Ornegin Guo ve McCombs’un (2011a) 2010 Texas
secimlerinde adaylarin kamunun zihnindeki bireysel 6zelliklerini belirlemek i¢in 63
kisiye zihin haritalama anketi uygulanmistir. Tablo 2’deki kamu giindemi ag1 matrisinde
A ve B'nin kesistigi yere denk gelen 6 rakami 63 anketten 6'sinda "deneyim" ve

"liderlik" 6zelliklerinin birlikte anildigin1 gostermektedir (Guo, 2012, s. 625).
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Tablo2: Kamu giindemi agr matrisi rnegi (Guo, 2012, s. 625)

A B C D b b G H
A 6 12 2 1 3 0 3 5
B 6 31 5 1 7 2 9 29
C 12 31 6 6 7 2 7 20
D 2 5 6 2 5 2 1 8
E 1 1 6 2 2 1 0 3
F 3 7 7 5 2 1 4 9
G 0 2 2 2 1 1 0 3
H 3 9 7 ! 0 4 0
! 5 29 20 8 3 9 3 3

Not: A: Liderlik, B: Deneyim, C: Yeterlilik, D: Giivenilirlik, E: Ahlak, ....

Uciincii asama giindem belirleme arastirmacilar;, medya ve kamu giindemi
arasindaki baglantilar1 belirlemek icin ise medya ve kamu giindemi baglantilarini ayri
ayr1 test etmeye yarayan QAP (Quadratic Assignment Procedure) korelasyon testini
kullanmiglardir. Giindem belirleme agi modelinde yer alan igerik analizi matrisi ve
anket sonug¢ matrisi ayr1 birer matris olarak goriilebilmektedir (Guo,2012, s. 627). Bu
test, iki matriste yer alan sayisal degerler arasindaki benzerlik 6l¢iimiinii ve korelasyonu
hesaplamaktadir. QAP korelasyon hesabinda bir matris gozlenen matris olurken; diger
matris beklenen degerleri igeren matris olarak kabul edilmektedir. Hesaplama iki
adimda yapilmaktadir. Birinci adimda iki matrisin her bir ilgili hiicresi arasindaki
Pearson korelasyon katsayis1 hesaplanmaktadir. ikinci adimda ise satir ve kolonlari
karigtirarak (bir ¢esit permiitasyon) korelasyon ve diger katsayilar1 yeniden
hesaplanmaktadir (ispir ve Kilig, 2017, s. 82). ikinci adim, rastgele bir dl¢iimiin birinci
adimda hesaplanan gozlemlenen 6lciiden daha biiylik veya ona esit oldugu zamanlarin
oranini hesaplamak icin yiizlerce kez gerceklestirilir. Diisiik bir oran (<0.05), matrisler
arasinda giiclii bir iligki oldugunu gostermektedir. Bu oran tesadiifen meydana gelmesi
olasi degildir (Borgatti vd., 2002).

QAP sonucu veri kiimesindeki her istatistik i¢in gozlenen degerini vermektedir.
Daha sonra gozlemlenen degerin gergeklestigi biribirine benzeyen istatistiklerin
yiizdesini bildirmektededir (Simpson, 2001, s. 14). Simpson (2001, s. 10) QAP
sonucunu c¢alismasinda Ornekle agiklamakta, “P-degerlerinin yaklasik % 42'si 0.05

diizeyinde anlamli bulunmustur” ciimlesi ile vermektedir.
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Buraya kadar arastirma yontemlerinin belli basl noktalarina yer verilen tigiincii
asama giindem belirleme ¢aligsmalarinin neler oldugu ve arastirma bulgular1 ayr1 bir

baslik altinda incelenmistir.

1.1.3.2. U¢iincii asama giindem belirleme calismalart

Literatiirde ii¢lincli asama giindem belirleme konusunda yapilan ¢alisma sayisinin
oldukca az olduguna daha once deginilmistir. Bu baslik altinda yayimlanma tarihlerine
gore kronolojik bir sira ile belli bash arastirmalar, uygulanan yontemler ve bulgular

Ozetlenmeye calisilmistir. Bu baglik altinda toplam sekiz ¢alismadan s6z edilmistir.

1.1.3.2.1. [lk arastirma: Konular arast karsilastirma

Ucgiincii asama giindem belirleme ¢alismalarinda ilk calismay1, Guo ve McCombs
(2011a) yapmustir. Bu ¢alisma, 2011 yilinda Boston’da Uluslararasi iletisim Dernegi
Konferansinda sunulmustur. Bu calismada, daha once Kim ve McCombs (2002)
tarafindan yapilmis olan ¢alismanin verileri yeniden test edilmistir. Calismadaki veri
seti 2002 secimlerinde farkli kitlelerin demokratlar ve cumbhuriyetcilerle ilgili
giindemini detaylandirmaktadir. Veriler 6zellikle adaylarin Texas Austin'deki gazeteler
ve halk tarafindan benimsenen ozellikleri ve davranislar iizerinde yogunlasmaktadir.
Siyasi adaylarin karakterlerini anlatan 10 6zellik belirlenmistir: 1) Liderlik, 2)Deneyim,
3)Rekabet, 4)Kredibilite, 5)Ahlak, 6)insanlar1 6nemseme, 7) Iletisim becerileri, 8)
Atalar1 ve etnik kokeniyle ne derece gururlandigi, 9) Politikact olmayan tarafi, 10)
Politikaciyla ilgili diger yorumlar. Icerik analizi igin “Austin American Statesman”
gazetesi kullanilmistir. Clinkii Austin'deki kamu giindemini 6lgen ve buna goére hizmet
veren tek yerel gazetedir. Kamu giindemini belirlemek i¢in ise Austin'de yasayan 417
yetiskinle telefon goriismesi yapilmistir. Halkin goriisiinii almak i¢in su soru
sorulmustur: “Austin'den ¢ok uzakta olan ve se¢ime katilan adaylar1 hi¢ tanimayan bir
arkadagimiza adaylar hakkinda (adayin ismiyle birlikte) ne sOylersiniz?” Bu soru her
dort aday igin ayr1 ayri sorulmustur. Gazete iizerinden yapilan igerik analizi ve anket
uygulamasindan elde edilen bu sorunun cevaplart dogrultusunda yukarida siralanan 10
kisisel ozellik birbiriyle iliskilendirilmistir. Giindem belirleme agi modelini test etmek
icin yapilan analizin amaci, haber organlar1 ve halkin kafasindaki aday ozellikleri
arasindaki iligkileri ortaya ¢ikarmak olmustur. 10x10'luk matrisler hazirlanmis ve bir

konunun diger konularla ka¢ kez ayni yazida aktarildigr gosterilmistir. Yapilan
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analizlere gore kamu giindem ag1 ile medya giindem ag1 arasinda yiiksek korelasyon

bulunmus ve modelin desteklendigi belirtilmistir (Guo vd., 2012, s. 60-61).

1.1.3.2.2. Tkinci ¢calisma: Zihin haritalama

Guo ve McCombs, (2011b) 2010 Texas sec¢imlerinde ilk ¢alismaya benzer bir
calisma daha yapmistir. Bu ¢alisma 2011 yilinda St. Louis’deki “Association for
Education in Journalism and Mass Communication (AEJMC)” konferansinda bildiri
olarak sunulmustur. Ilk calismadan farkli olarak veri setini elde etme ydntemi ve setin
genisligi bu kez degistirilmistir. Daha onceki ¢alismada “Aday hakkinda arkadaslariniza
ne soylersiniz?” seklindeki bir soruyla bireylerin secime katilan adayla ilgili goriisleri
dolayli yoldan 6grenilmeye calisilmistir. Ancak bu yeni ¢alismada, “zihin haritalama”
yontemiyle hazirlanan anketler kullanilmistir. Bu yontemde bireylere belli bir konu ile
ilgili akillarina ilk gelen seyleri yazmalar1 ve bunu kisithh bir zaman ic¢inde belirli
seylerle iliskilendirmeleri istenmistir. Bu ¢alisma i¢in hazirlanan ankette katilimcilardan
secime katilan iki adaymn karakterlerini ve Ozelliklerini yansitan en iyi bes seyi
yazmalar1 istenmistir. Ikinci asamada ise yazdiklar1 dzellikleri birbirleriyle ikili gruplar
halinde iligkilendirmeleri istenmistir. Bu sayede kamu giindemi “zihin haritalama”
yontemiyle belirlenmistir. Medya giindemi icin de Austin American-Statesman
gazetesinin giindem baglantilar1 (gliindemde birbiri ile iligkili konular) igerik analiziyle
¢ikarilmistir. Daha sonra iki veri seti karsilagtirilmigtir. Sonuglar yine giindem belirleme
ag1 modelinin gegerliligini dogrulamistir (Guo vd., 2012, s. 61).

Her iki calisma da yalnizca kisisel 6zellikler lizerine odaklanmistir ve bunu sadece
bolgesel bir alaninda Austin, Teksas’ta test etmistir. Ancak model daha sonra objeler
lizerinde ya da obje-davranig kombinasyonlar1 {izerinde de uygulanmistir (Guo vd.,
2012, s. 61).

1.1.3.2.3. Uciincii calisma: Konular arasi karsilastirma

Guo ve digerleri (2012) yapmis oldugu ii¢lincii calisma diger ¢alismalardan farkli
olarak genis veri setleri kullanilmistir. Chapel Hill’de yapilan ¢aligma ii¢ yillik bir
siiregte medya ve kamu gilindemindeki konularin alt1 ayr1 veri setiyle incelendigi bu
tasarimda giindem konular1 arasindaki baglantilar karsilastirmistir.

Calisma i¢in PEJ'den elde edilen igerik analizi verileri ve anket verileri

kullanilmistir. PEJ, 48 farkli medya organindan elde ettigi giindem haberlerini haftalik
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raporlar halinde yayinlayan bir haber kurumudur. Medya giindemini belirlemek igin
kullanilan bu haftalik raporlarda en ¢ok gegen 10 giindem maddesini ¢aligmanin ana
birimleri olarak kullanilmistir. Bu konular sunlardir: Ekonomi, saglik, savaslar, siyaset,
ulusal giivenlik, sosyal sorunlar, egitim, ¢evre, gé¢ ve diger konulardir (Guo vd., 2012,
S. 62-63).

Calismada medyanin giindem baglantilar1 PEJ verileri; kamu giindem baglantilar
anket verileri lizerinden degerlendirilmistir. Kamu giindemini belirlemek i¢in geleneksel
soru olan “Sizce gilinlimiizde tlkenin karsi karsiya oldugu en onemli problemler
nelerdir?” sorusu sorulmustur. Alinan yanitlara gore kamu giindem baglantilar
belirlenmistir. Caligmada 2009, 2010, 2011 yillarinda segimle ilgili olmayan dénemler
incelenerek onceki ¢alismalardan daha derin bir yaklasim izlenmistir. Ug yil icin ayri
ayrt medya ve kamu glindemlerine ait veri setlerinin degerlendirildigi ¢alismada elde
edilen baglanti matrisleri analiz edilmistir. Medya ve kamu giindemi matrisleri arasinda
yiiksek iligki oldugu saptanmistir. Bu sayede bu arastirma ile de ti¢iincii asama giindem

belirleme hipotezi dogrulanmistir (Guo vd., 2012, s. 63-65).

1.1.3.2.4. Dérdiincii calisma: Yatay ve dikey medya ve Twitter giindemi

Vargo ve digerlerinin (2014) ¢alismasii diger ¢alismalardan ayiran en biiylik
fark, yatay ve dikey medyay1 giindem belirleme agi ile birlikte sosyal medya tizerinden
test etmesidir. Arastirmada dikey ve yatay medya kavramlari kullanilarak medyanin
yarattig1 giindemdeki konular arasindaki baglantilarla, Baskan adaylar1 Obama ve
Romney destekgilerinin zihinlerinde baglanti kurdugu konular arasinda giiglii bir
korelasyon oldugu diisiincesi test edilmistir. Calismada kamu giindemi i¢in Obama ve
Romney destekgileri tanimlanarak Twitter adreslerindeki tweetleri igerik analizi ile
taranmistir. Medya giindemi ic¢inse giindem karistirma (agenda melding) ile medya
organlari li¢ kategoriye ayrilmistir: (1) Dikey medya, (2) Cumhuriyet¢i yatay medya ve
(3) Demokratik yatay medya. Mesajlarda hangi adaydan bahsedildigine gore bu gruplar
tekrardan katmanlara ayrilmistir (Vargo vd., 2014, s. 7). Caligmada dikey medya i¢in 54
gazete ve haber agi Twitter adresleri aragtirmaya dahil edilmistir. Demokratik yatay
medyay1 temsil etmesi i¢in toplamda 65 Twitter adresi secilmistir. Cumhuriyet¢i yatay
medyay1 temsil etmesi i¢in ise toplamda 49 Twitter adresi se¢ilmistir (Vargo vd., 2014,
s. 8).
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Bir sonraki asamada Twitter iizerinden yapilan, adaylarla ve kilit se¢im
konulariyla iligkili tartismalar 8 grup iizerinden analiz edilmistir. Gruplardan gelen
Twitter mesajlarinin tamamu bilgisayar ile icerik analizinden geg¢mistir ve analiz
sonucunda 8 kilit se¢im konusunun varlig: tespit edilmistir. Dort ay boyunca 8 gruptan
gelen 8 farkli konu tek tek incelenmistir. Bu gruplarin konulari arasindaki iligkiyi
karsilagtirmak i¢in baglant1 analizleri, korelasyon Ol¢liimleri ve diger baglanti
istatistikleri hesaplanmistir. Son olarak da farkli medya araglarinin giiciinii hesaplamak
igin regresyon analizi uygulanmistir (Vargo vd., 2014, s. 9-11).

Arastirmanin sonucunda 2012 se¢imlerinde medyanin belirledigi giindem konulari
arasindaki baglantilar ile adaylarin destekg¢ilerinin kurdugu giindem konular1 arasindaki
baglantilar arasinda pozitif korelasyon oldugu ortaya ¢ikmistir. Obama destekgilerinin
Twitter hesaplarindaki giindem baglantilar1 ile dikey medya giindem baglantilari
arasinda anlaml iliski bulunmustur. Romney destek¢ilerinin Twitter hesaplarindaki
giindem baglantilari, Cumhuriyet¢i yatay medya giindem baglantilar ile iliskilidir.
Obama destekgilerinin Twitter hesaplarindaki giindem baglantilar1 Demokratik yatay
medya giindem baglantilarina Cumhuriyet¢i yatay medya giindem baglantilarindan daha

cok iligkili oldugu anlagilmistir (Vargo vd., 2014, s. 13-15).

1.1.3.2.5. Besinci ¢alisma: Ulusal giindem

Vu ve digerleri (2014), tgiincli asama calismasinda diger ¢alismalardan farkli
olarak giindem belirleme agi modelini bes yillik medya ve kamu verileri ile ulusal
diizeyde incelemislerdir. Calismanin amaci medya giindemi baglantilar1 ile kamu
giindemi baglantilar1 arasinda bir iligkinin olup olmadigini test etmektir. Calismada
ayrica kitle iletisim araglar1 (gazete, televizyon, haber sitesi, radyo) arasindaki giindem
konu baglantilar1 arasindaki iligkiler de test edilmistir (Vu vd., 2014, s. 672).

Bu arasgtirmanin verileri ikincil veri kaynaklarindan elde edilen veri setlerine
dayanmaktadir. Icerik analizi verileri baslangicta baska bir calismada kullanilmak iizere
PEJ ve Ulusal kamuoyu arastirmasi1 kurumu tarafindan toplanmistir. Hipotezler 2007-
2011 arasindaki bes yillik siire icin test edilmistir. Veriler kapsami genisletmek icin
se¢imin olmadigi yillardan da alinmistir (Vu vd., 2014, s. 673).

PEJ arastirma merkezi, icinde radyolar, gazeteler, online haber siteleri,
televizyonlar ve kablolu kanallarin da yer aldigr dort haber kaynagindan topladig:
haberleri Amerika'da haftalik detayli medya icerigi seklinde yaymlamaktadir. Bir¢cok
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kitle iletisim c¢alismasi medyanin kapsamini incelemek i¢in PEJ’in indeksinden
yararlanmaktadir. Bu ¢aligma i¢in 2007-2011 yillarinda yayinlanan haftalik raporlarin
tamami1 toplanmistir. Analizin her birimi PEJ'in bir haftalik medya igerik raporundan
olusmaktadir. Calismada PEJ'in haftalik medya raporlart medya giindeminde en ¢ok yer
bulan 10 konuya gore diizenlenmistir. Bu konular sdyle siralanmaktadir: 1) Ekonomi, 2)
Saglik, 3) Savas, 4) Siyaset, 5) Ulusal giivenlik, 6) Sosyal aksakliklar, 7) Egitim, 8)
Cevre, 9) Gog, 10) Diger konular (Vu vd., 2014, s. 674).

Calismada kamu giindemi analizi igin hazir kamuoyu anketi verilerinden
yararlanilmigtir. “Bu gilinlerde {ilkenin karsi karsiya bulundugu en 6nemli problemler
nelerdir?” seklindeki geleneksel anket sorusuna 2007-2011 yillar1 arasinda verilen aylik
yanitlar degerlendirmeye alinmistir (Vu vd., 2014, s. 674).

Icerik analizinde oldugu gibi kamu giindemi i¢in de konu ikililerinin ayn1 anda
giindeme gelmeleri baglanti analizinin temelini olusturmustur. Analiz ii¢ asamada
yapilmustir. {lk asamada PEJ’in raporlarindan hareketle giindemde en ¢ok yer alan 10
konu belirlenmistir. Her bir konunun diger konularla ka¢ kez ayn1 baslikta kullanildig:
tespit edilmistir. Bu sekilde medyanin hangi konular1 birbiriyle daha ¢ok iliskilendirdigi
belirlenmistir. ikinci asamada, bu 10 konunun kamuoyu anketlerinde kagar kez
birbirleriyle iliskilendirildikleri belirlenmistir. Bu sayede kamu giindemindeki konular
arasinda nasil baglanti kurdugu tespit edilmistir (Vu vd., 2014, s. 675). Son olarak ilk
iki asamada olusturulan matrisler QAP testi ile birbirleriyle karsilagtirilmistir. Boylece
medya ve kamu giindemindeki konular arasindaki baglantilar arasinda iliski olup
olmadig1 analiz edilmistir.

Arastirmanin sonucunda ise medya giindemi baglantilar1 ile kamu giindemi
baglantilar1 arasinda anlamli iliski bulunmustur. Kamunun giindemindeki konular
arasindaki baglantiyr medyanin verdigi sekilde kabul ettigi ortaya ¢ikmustir. Giindem
belirleme ag1 etkisinin yalnizca bulundugu donemde degil zaman i¢inde de devam ettigi
arastirma sonuglar1 arasindadir. Kitle iletisim araclar1 arasi glindem baglantilarinda ise
yiiksek korelasyon bulunmaktadir. Baska bir deyisle medya organlar1 glindem konulari
arasinda benzer iligkiler kurmaktadir (Vu vd., 2014, s. 677-682). Sonug olarak giindem

belirleme ag1 modeli bu ¢calismada da dogrulanmastir.
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1.1.3.2.6. Altunci calisma: Kitle iletisim araclar: arasi etkilesim, uluslararasi boyut

Guo ve digerleri (2015) tarafindan yapilan arastirmada, Birlesik Devletler, Cin,
Tayvan ve Polonya'daki gazetelerin Irak Savasi hakkinda yayimladiklari haberler ag
analizi ile incelenmistir. Bu ¢alisma ile kitle iletisim araglar1 aras1 giindem belirleme ag1
uluslararasi bir diizeyde irdelenmistir. Calismada Irak Savasi'nin baslangicindan itibaren
iki y1l boyunca haber arasindaki ag baglantilar1 sayesinde, siyasi tutumlar ve kiiltiirel
benzerlikler arasindaki iliski arastirmaktadir. Dolayisiyla bu c¢alisma diger
caligmalardan farkli olarak uluslararasi bir boyutta kitle iletisim araglar1 arasindaki
giindem belirleme baglantilarim1 farkli kiiltiir ve politik durum agisindan bir farklilik
olup olmadig1 boyutunda test etmistir.

Arastirmada dort tilkeden dort farkli gazete 6rneklem alinmistir. Bunlar ABD’den
The Newyork Times, Cin Halk Cumhuriyeti’nden The People’s Daily, Tayvan’da The
United Daily News ve Polonya’dan Electoral Gazette’dir. Bu gazetelerin segilmesinin
nedeni The Newyork Times’in ABD’de giindem belirledigi varsayilan 6nemli bir yayin
olmasi, The People’s Daily Cin’in resmi gazetesi olmasi, The United Daily News’in
yillardir Tayvan’in giindemine hakim olan iki gazeteden biri olmasi ve FElectoral
Gazette’nin Polonya’nin en etkili gazetesi olarak kabul gormesi seklinde agiklanmistir
(Guo vd., 2015, s. 349).

Calismada s6z konusu gazetelerin Irak Savasi ile ilgili haberleri 1 Ocak 2003 — 31
Aralik 2004 tarihleri arasinda igerik analizi ile taranmistir. Ardindan her gazetenin Irak
Savagi ile ilgili haberlerinin baglanti matrisleri olusturulmustur. Daha sonra bunlar,
QAP korelasyonu ile karsilastirilmistir (Guo vd., 2015, s. 350).

Aragtirma sonuglarinda farkl kiiltiirden olmalarina ragmen savas karsiti ortak
tutumlarda bulunan Cin ve Polonya gazetelerinin ag korelasyonu pozitif ¢ikmigtir. Bu
bulgu farkli kiiltlirden olmalarina ragmen politik goriislerin etkili oldugu goriisiinii
desteklemektedir. ABD ve Tayvan’da da farkli kiiltiirlerden olmasina karsin savas
yanlis1 tutumlarinin ayni olmasi dolayisiyla aga bagh giindemleri arasindaki iligki
pozitif ¢ikmistir. Genel olarak 6rneklem alinan iilkelerdeki gazetelerin kiiltiirden daha
cok siyasi tutumlarina goére yayin yaptiklar: arastirma sonuglar1 arasindadir (Guo vd.,

2015, s. 355-357).
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1.1.3.2.7. Yedinci ¢alisma: Cin’de gercgeklestirilen bir ¢calisma

Cheng ve Chan (2015) tarafindan yapilan ¢alismada, Hong Kong'da 2012 yilinda
yaz aylarinda baglayan ahlaki ve mili e8itim hareketi donemindeki (MNE:Moral and
National Education) iiclincli asama giindem belirleme etkisi arastirilmaktadir. Bu
calismanin diger ¢alismalardan farki ABD disinda fakli bir iilkede gerceklestirilmis
olmasidir. Arastirmanin amaci ise MNE doneminde her bir gazetenin glindem
baglantilar1 ile kamu giindem baglantilar1 arasindaki iligkiyi test etmektir.

Calismada Hong Kong’da yayin yapan gazetede ¢ikan 532 MNE haberine igerik
analizi uygulanmis ve Hong Kong’da 342 kisiye zihin haritalama anketi yapilmistir.
(Cheng ve Chan, 2015, s. 1096).

Calismanin detaylarina bakilacak olunursa soyle 6zetlenebilir: Hong Kong'da
kayith 50 gazete vardir. Her birinin benimsedigi bir siyasi gorlis vardir. Bu calisma,
farkli goriis ve glivenilirlik seviyelerine sahip olan gazetelerin iki farkli online (web
sitesi araciligiyla) ve offline (klasik usulde kagit ile yapilan) anket ¢alismasi ile kamu
giindemini nasil etkiledigini arastirmaktadir. Calismada ii¢ gazete igerik analizine konu
edilmistir: Bu gazeteler, Hong Kong Economic Journal, Ta Kung Pao ve Apple
Daily’dir. Bu ii¢ gazete arasinda en ¢ok ilgi géren gazete Hong Kong Economic Journal,
ikinci Apple Daily ve igiincii Ta Kung Pao’dur. Hong Kong Economic Journal
digerlerine gore daha ciddi ve Cin hiikiimetine kars1 notr bir gazetedir. Apple Daily
liberal ekonomiyi savunan ve Cin hiikiimetini elestiren yazilariyla demokratik sistemin
yaninda yer alan bir gazetedir. En az giliven duyulan gazete olan Ta Kung Pao ise
merkez Cin Hiikiimeti’ne destek veren bir gazetedir (Cheng ve Chan, 2015, s. 1094).

Medya giindemini belirlemek i¢in Cin'deki gazete, dergi ve internet sitelerinden
haber yaymlayan WiseNews isimli bir haber sitesinde MNE (Moral and National
Education: Ahlaki ve Milli Egitim) kelimesi aratilmistir ve elde edilen listeden,
arastirmaya konu edilen ii¢ gazetenin bu konuyla ilgili biitiin yazilar1 siralanmistir. Bu
sayede toplam 2659 habere ulagilmistir. Bu haberler arasinda da rastgele se¢cim yapmak
icin 5 haberden sonuncusu (besincisi) Orneklem alinmistir. Boylece toplam yazi
sayisinin beste biri; yani 532 yazi érneklem alinmustir. Igerik analizine tabi tutulan bu
yazilarda deginilen konular kategorilere ayrilmistir. Daha sonra “konu iliski matrisleri”
olusturulmus ve bu matrislerde konularin diger konularla ka¢ kez anildig1 gosterilmistir

(Cheng ve Chan, 2015, s. 1096).
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Kamu giindem baglantilarini belirlemek igin geleneksel yontem yerine hem {istii
kapali hem de acik sorularla kamunun giindemini belirlemeye yarayan yeni bir yontem
olan =zihin haritalama anketleri kullanmilmistir. Katilimcimin zihindeki giindem
baglantilarini iistii kapali bir sekilde 6grenmek i¢cin MNE hareketiyle ilgili goriislerini
ifade eden bir takim kelimeler (maksimum 10 kelime) yazmasi istenmistir. Katilimeinin
zihnindeki konular arasindaki iliski ya da baglantilar1 agik¢a ortaya koymak i¢in de
yazdig1 kelimeleri ikiserli gruplar halinde birbirine baglamasi istenmistir. Katilimcilarin
kelime se¢gme konusunda zorlandiklar1 gorilmiistir. Bu durumda da katilimcilara
yardimci olacak sekilde anket formu yeniden tasarlanmistir. Yeni anketin tasarlanmasi
icin odak gruplar olusturulmus ve bu gruplardan 50 kisi ile MNE hareketi ile ilgili
goriismeler yapilmistir. Bu goriismeler sonucunda 6ne cikan 30 kelime secilmis ve
ankete dahil edilmistir. Katilimecilara zihin haritalama anketinde segecekleri 10 kelimeyi
bu 30 kelime arasindan se¢gmeleri istenmistir (Cheng ve Chan, 2015, s. 1095).

Arastirma Sonuclara gore orneklem alinan gazetelerin MNE hareketi ile ilgili
haber baglantilar1 ile kamunun zihnindeki baglantilar arasinda gii¢lii iliski bulunmustur.
Yalnizca Ta Kung Pau gazetesinin MNE haberleri konu iligkileri ile kamu zihnindeki
baglantilar arasindaki iligki diisiik ¢ikmistir. Bu durumda iiglincli asama giindem
belirleme etkisinin her gazete icin gegerli olmadigi belirlenmistir (Cheng ve Chan,
2015, s. 1097 - 1103). Sonug¢ olarak medya ve kamu giindemine iligkin konu
baglantilarinin baz1 gazeteler i¢in olmasa bile genel anlamda giiclii oldugu ortaya

konulmustur.

1.1.3.2.8. Tiirkiye’den ik calismalar: Ag analizi ve zihin haritalama

Ucgiincii asama giindem belirleme konusunda Tiirkiye’den de iki ¢alisma ile katki
saglanmustir. Ispir ve Kilig (2017) tarafindan gerceklestirilen ilk calismada giindem
belirleme calismalarinda ag analizi kullanimina yonelik bir uygulama sunmaktadir.
Kilig ve Ispir’in (2018) yapmis oldugu ikinci calismada iigiincii asama giindem
belirleme ile dogrudan ilgisi olamasa bile kamu zihninde yer alan marka imajlarim
belirlemeye yonelik arastirmalarinda iiglincli asama giindem belirleme calismalarinda
kullanilmaya baslanilan zihin haritalama anketleri kullanilmistir.

Ispir ve Kilig’m (2017, s. 77-79) ilk calismalarinda 1 Kasim 2015 genel
secimlerinde Twitter glindemini sosyal ag analizi kullanarak incelenmektedir. Se¢im

boyunca en ¢ok takipgisi olan 18 kdse yazarinin 905 Twitter gonderisi igerik analizine
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ile su 11 kategoride incelenmistir: Siyaset, Se¢im, Dis Politika, Ekonomi, Cevre, Teror,
Demokrasi, Kiiltiir Sanat, Din ve Laiklik.

Belirlenen kategorilere gore se¢im dncesi ve se¢im sonrasi olmak {lizere iki matris
olusturulmustur. Se¢im 6ncesi donemi kapsayan veri i¢in “Siyaset” en yiiksek derece
merkeziligi katsayisina sahip kategori olmustur (223) ve agm yogunluk katsayisi
8,1’dir. Secim sonrast donemi kapsayan veri i¢in yine “siyaset” en yiiksek derece
merkeziligi katsayisina sahip kategoridir (89) ve agin yogunluk katsayis1 3,4 olmustur
(Ispir ve Kilig, 2017, s. 77-80).

Elde edilen sonuglara gore se¢imden bir hafta oncesi i¢in siyaset, demokrasi,
secim, medya en merkezde olan konular olmustur. Ayrica olusturulan iki matrisin
birbiri ile iliskili oldugu goriilmiistiir (Ispir ve Kilig 2017, s. 77-83).

Kili¢ ve Ispir (2018) tarafindan gerceklestirilen ikinci ¢aligmada ise Galatasaray,
Besiktas ve Fenerbahge takimlarina yonelik marka ¢agrisimi zihin haritala anketleri ile
ag analizi kullanilarak ortaya g¢ikarilmasi amaglanmistir. Calismada Galatasaray 12,
Besiktas i¢in 14, Fenerbahge icin ise 15 marka imaj1 kategorisi belirlenmistir (Kili¢c ve
Ispir, 2018, s. 20). Bu calisma icin katilimcilara her takim icin 5’er kutunun yer aldig
anket formu dagitilmis ve her bir kutuya takimlar ile ilgili akillarina gelen 5 kelimeyi
yazmalar1 istenmistir. Daha sonra kutulara yazdiklar1 kelimeler arasinda iligkili
oldugunu diisiindiikleri arasinda ¢izgi ¢izmeleri istenmistir. Calismada Eskisehir’de 167
kisi ile yiiz yiize anket uygulamasi yapilmstir (Kilig ve Ispir, 2018, s. 19)

Arastirma sonucunda ise Galatasaray i¢in derece merkeziligi en yiiksek
cagrisimlar “Takim performansi” “Basar1” ve “Nostalji” olmustur. Cagrisimlar1 arasinda
yogun iliski ise “basari ile takim performansi” ve “takim performansi ile nostalji”
arasinda bulunmustur. Besiktas i¢cin derece merkeziligi en yliksek ¢cagrisimlar “Taraftar
kimligi” “Logo ve renkler” ve “taraftar” olmustur. Cagrisimlar arasinda “taraftar kimligi
ile taraftar” ve “taraftar kimligi ile logo-renkler” arasinda yogun iliski oldugu ortaya
koyulmaktadir. Fenerbahge i¢in derece merkeziligi en yiksek cagrisim “Yonetim-
yonetici” “Y1ldiz oyuncu” ve “Etik dis1 eylemler” olmustur. Cagrisim aginda “yonetim-
yonetici ile etik dis1 eylemler” ve “ydnetim-yonetici ile yildiz oyuncu” arasinda yogun
iliski oldugu belirtilmektedir (Kili¢ ve Ispir, 2018, s. 21-22).

Sonug olarak {iciincli asama giindem belirleme calismalar1 oldukca yenidir ve
bugiine dek sinirl sayida ¢aligsma ile farkli bigimlerde giindem belirleme ag1 modeli test

edilmistir. Bu alan Tiirkiye’de heniiz bir lisansiistii ¢alismaya konu edilmemistir.
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Bu ¢aligmada giindem belirleme ag1 modelinin Tiirkiye’de nasil isledigini ortaya
koymak iizere kapsamli bir arastirma gergeklestirilmistir. Calismada yurt disindaki
literatiirden farkli olarak saglik konusuna odaklanilmistir. Cilinkli saglik, son yillarin
giderek artan Oneme sahip konular1 arasinda neredeyse ilk sirada gelmektedir.
Toplumun saglik konusundaki beklentilerinin de giderek artan bir ivme kazandigi
sOylenebilir. Bununla baglantili olarak medya iceriklerinin de saglik konusu daha fazla
oranda islenmeye baslanmistir (Yiiksel vd., 2014, s. 329). Kamunun saglik konularinda
dogru bir sekilde bilgilendirilmesi, yasam kalitesinin arttirilmas1 ve daha saglikli bir
hayatin bireysel anlamda siirdiiriilmesi anlaminda saglik haberciligi 6nem kazanmuistir.
Bundan dolay1 bu arastirmada giindem belirleme ag1 modeli saglik haberleri 6zelinde

test edilecektir.

1.1.4. Saghk, hastahk ve saghk iletisimi

Bu boliimde temel saglik kavrami, hastalik kavrami, saglik iletisimi, saglik
haberciligi, saglik iletisimi baglaminda yapilan calismalar ve arastirmaya konu olan
hastaliklar ele alinmistir.

Saghk, Tirk Dil Kurumu’nun yayini olan Biiyiik Sozliik’e gore “viicudun hasta
olmamasi durumu, esenlik, sthhat® seklinden tanimlanmaktadir. Saglik insanlarin temel
yasam gereksinimidir. Diinya Saglik Orgiitii’niin 1948 yilinda yapmis oldugu tanimla
saglik, sadece hasta ve sakat olmama durumu degil, ayn1 zamanda bedensel, ruhsal ve
sosyal yonlerden tam bir iyilik hali olarak da betimlenmistir.® “Tam bir iyilik hali”
ifadesi, insan hayatinin duygusal, zihinsel, mesleki, bedensel, sosyal ve manevi yonden
iyilik haline karsilik gelmektedir (Bulduklu, 2010, s. 58).

Ote yandan ¢ogu bilim insanmin anlastig1 ortak bir saglik kavramindan sdz etmek
ise miimkiin degildir. Farkli yaklagimlar sagligi farkl sekilde tanimlamaktadir (Sezgin,
2011, s. 35). Ornegin ekolojik yaklasim sagligi, hasta olmama durumu ve hem ruhsal
hem de fiziksel yonden kendini hissetmek seklinde tanimlanmaktadir. Ayrica sagliklh
olmanin bireyin hayatini rahat ve esenlik icerisinde siirdiirebilmesi i¢in gerekli bir
durum oldugunu belirtmektedir. Saglikli kisi, hem i¢ hem de dis cevresi ile uyum
igerisinde olmali ve adaptasyonu saglamalidir (Velioglu, 1999, s. 85). Sosyolog

Parsons’a gore saglik, bireylerin islevsel olma yetenegidir. Toplumsal yasam i¢inde her

¥ www.tdk.gov.tr (Erisim Tarihi: 24.12.2017)
* https://www.who.int/about/mission/en/ (Erisim tarihi: 24.12.2017)
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birey belirli role ve sorumluluklara sahiptir. Kisilerin bu rol ve sorumluluklarini tam
anlamiyla yerine getirmesi saglikli oldugunun gostergesidir (Adak: 2002, s. 23). Illich’e
(1995:190) gore saglik, ¢evredeki degisimlere uyum saglayabilme, biiyliyebilme ve
yaslanabilme, hastalandiginda iyilesebilme, ac1 ¢ekebilme ve 6liimii huzurlu bir sekilde
bekleyebilme yetenegidir. Saglik, aciy1r ve onunla birlikte yasamak i¢in gerekli tinsel
giicli de icerir. Sonug olarak saglik, toplumsal alandan bireysel alana kadar uzanan genis
bir perspektifte degerlendirilebilmektedir. Bu dogrultuda saglik taniminda neyin
saglikli, neyin saglikli olmadig: kiiltiirden kiiltiire degismektedir (Giddens, 2005, s.
153).

Calismanin konusunu olusturan bir baska kavram “hastalik” kavramidir. Hastalik
sagligin z1dd1 bir kavramdir. Insan viicudunun ¢esitli nedenlerle bedensel, sosyal ve
ruhsal yonden dengesinin bozulmasina hastalik denmektedir. Hastalik; kisiyi rahatsiz
eden, normal olmayan ve kendi bedeninden kaynaklanan uyarimlarin olustugu bir
durumdur. Diger bir deyisle sagligin bozulmasidir. Hastalik viicutta hiicre ve organlarda
yapisal ve fonksiyonel degisimler yapmaktadir (MEB. 2011, s. 39). Tirk Dil
Kurumu’na gore ise hastalik, “organizmada bir takim degisikligin ortaya c¢ikmasi,
sagligin bozulmasi ya da kaza veya yaralanma dolayisiyla fizik veya ruh sagligi
bozulmus ve tedavi edilmesi gereken kimse®” olarak tanimlamaktadir. Esenligi yerinde
olmayan, sagligi bozuk olan, organlarindan herhangi birinin isleyisinde bir bozukluk
duyumsayan kimseye ise “hasta” denmektedir (Tanriverdi, 2014, s. 2).

Saglik ve hastalik ayrilmaz iki kavram olarak goriilmektedir. Saglik hastaligin
olmayis1 olarak tanimlanirken hastaligin ne oldugunun tanimlanmasi ¢ok daha giictiir.
Genellikle hastalik kavramindan tim bireylerin ayn1 durumu anladiklart
diistiniilmektedir. Fakat hastalik tanimi da zamandan zamana, toplumdan topluma
degismektedir. Bireyin hangi zaman araliginda hangi kosullarda hasta denilecegi,
kisilerin kendilerini ne zaman hasta olarak algilayacaginin belirli bir ilkesi yoktur.
Ancak saglikli olma durumunun kaybedilmesi, hastalik siirecinin baglangicina isaret
eder (Cirhinlioglu, 2002, s. 22).

Hastalik kavrami bireyler ve doktorlar arasinda da farklilik gdstermektedir. Kisiler
arasinda 6nemli olan hastalik, kendisinde ya da yakininda olan hastaliktir. Doktorlar ise
tan1 konulmasi ya da tedavisi gii¢ olan ve son teknolojileri gerektiren hastaliklar1 dnemli

hastaliklar olarak kabul etmektedir. Toplum saglig1 agisindan bakildigr zaman, 6nemli

> www.tdk.gov.tr (Erisim Tarihi: 24.12.2017)
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olan hastaliklar; en ¢ok Oliime ya da sakatliga neden olan ve en sik goriilen
hastaliklardir (Oztek, 2001, s. 95). Sonug olarak saglik kavraminda oldugu gibi hastalik
kavraminda da ortak bir uzlasilan bir tanimdan s6z edilememektedir.

Son yillarda post-modern gelismelere bagli olarak saglik bilimleri ve sosyal
bilimler arasindaki alan daha da gegirgen hale gelmistir. Bunun sonucunda saglik
bilimciler ve sosyal bilimciler daha ¢ok iletisim halinde ortak c¢alismalar
yiiriitmektedirler (Giirsoy, 2001, s. 11). “Saghk iletisimi” Kuzey Amerika iletisim
bilimlerinde 1970°den itibaren gelismeye ve yayginlasmaya baslamis ¢ok yonlii bir
iletisim alani olarak gelismistir. Avrupa’da da c¢ok eski olmayan saglik iletigimi,
Tiirkiye’de oldukga yenidir (Okay: 2009, s. 21).

Literatiirde saglikla ilgili konular hakkinda bireyleri, gruplar1 ya da daha genis
insan topluluklarim bilgilendirme, yonlendirme, ikna etme isi olarak tanimlanan saglik
iletisimi, saglik politikalarinin analizi de dahil olmak {izere, salgin hastaliklar1 6nleme
ya da bunlara kars1 insanlari bilinglendirme faaliyetlerini de kapsamaktadir. Genel amag
insanlarin ve toplumlarin yasam kalitelerini artirmaktir. Buna gore saglik iletisimi alan,
iletisim stirecindeki biitiin unsurlarin saglikla ilgili konularda nasil bir araya geldigini
irdelemektedir (Becerikli, 2013, s. 26). Ancak saglik iletisiminin bugiin gelinen noktada
¢ok daha genis bir alana seslendigi sdylenebilmektedir. Isak’n (2008, s. 27) ifadesiyle
icerigi saglik olan her tiirlii insan iletisimi, saglik iletisimi olarak tanimlanmaktadir. Bu
tanim dogrultusunda saglik iletisiminin kapsam ve islevi, 6ncelikle saglik hizmetlerinin
taninmasi, dogru saglik bilgilerinin yayilmasi, saglikla ilgili tutumlarin degigmesi ve
saglik yasam bi¢imlerinin temeli olan saglik davraniginin gelistirilmesi agisindan temel
slireg olarak belirlenebilmektedir (Tabak, 1999, s. 26). Ayrica saglik iletisimi saglik ve
saglig ilgilendiren konularda bireylerin, kurumlarm, toplumlarin bilinglendirilmesi,
farkindalik yaratilmasi; bilgi ihtiyacinin giderilmesi; dogru bilgilerin verilmesi; saglik
bilincinin olusturulmasi; saglik okuryazarligin olusturulmasi /yiikseltilmesi; hasta ya da
birey olarak saglik haklarinin tanimlanmasi ve bu konuda biling olusturulmasi ayrica
saglikli cevrede yasam haklarinin korunmasi igin iletisim stratejisi ve yontemlerinin
kullanilmasi seklinde agiklanabilmektedir (Sezgin: 2011, s. 27).

Saglik iletisimini en genel anlamda kaynak ve alicilari, bu alanda hizmet sunan ya
da verenler (saglik uzman ve profesyonelleri) ve hizmet alan ya da gorenleri (halk,
hastalar ve yakinlar1) kapsamaktadir. Bu baglamda Yiiksel (2015, s. 251-252) saglik

iletisimini, iletisimin kullanim bigimlerine gore bes kategoriye ayirmaktadir:
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i. Tcsel iletisim (kisileri giidiileyen, motive eden, gereksinimleriyle kisilerin

kafasindakini kavramasina yardimci olan iletisim bigimi),

ii. Bireysel iletisim (hizmet veren ve hizmet alan tanimlarma giren tiim
kisilerin birbirleriyle karsilikli iletisimi),

iii.  Grup iletisimi (saglik ¢alisanlar1 gruplar halinde tanimlandiginda ya da
hasta gruplari),

iv.  Kurumsal iletisim (saglik kuruluslarinin kurumsal iletigimi),

v. Toplumsal iletisim (saglikla ilgili toplumsal hizmet ve uygulamalarla
birlikte iletisim kampanyalari, halkla iligkiler faaliyetleri ve kitle iletisim

araclar1 yoluyla gergeklestirilen iletisim).

Saglik iletisimin amaci farkli smiflandirma dikkate alindiginda her bir
siniflandirmanin farkli amaglarindan sz etmek miimkiindiir. Ornegin bireysel boyutta,
saglik caliganlarmin iletisim ve iliski kurma becerilerini gelistirmektir. Kurumsal
boyutta saglik kurumlarinin yapisini, Orgiitlenisini, saglik hizmetlerinin sunumunu,
hasta ve yakinlariyla bir iletisim kanali olarak gelistirmektir. Bireysel ve toplumsal
boyutta ise hasta ve saglikli bireylerin saglikla ilgili tutum ve davraniglarini daha
olumlu hale getirmektir. Saglik hizmet ve {irlinlerini tanitmak, bireyleri, kurumlari,
toplumlar1 bilin¢lendirmek, bilgi ihtiyacini gidermek, dogru bilgi vermek, saglik bilinci
olusturmak, saglik okuryazarligini olusturmak ve yiikseltmek, hasta ya da birey olarak
saglik hakkinin taninmasi ve bu konuda biling olusturmaktir. Saglikli ¢evrede yasam
hakkinin korunmasi i¢in iletisim strateji ve yontemlerini kullanmak saglik iletisimin
amaglart arasindadir. Saglik iletisimin ekonomik anlamda amacindan da s6z etmek
gerekmektedir. Ciinkii saghk iletisimine yeterli ilginin gosterilmesiyle iilke
ekonomilerinde ciddi bir gider kalemi olarak gosterilen saglik harcamalar1 en az yari
yariya indirilmesi s6z konusu olabilmektedir (Yiiksel, 2015, s. 253-254). Kisaca saglik
iletisimin amaci saglikla ilgili konularda bilgi ve anlayis1 artirmak ve hedef kitlenin
saglik durumunu iyilestirmektir (Saglik Bakanligi, 2011, s. 46-48).

Saglik iletisimin 1ilgi alani; toplum iginde bireylerin saghigindan ve yasam
kalitelerinin  iyilestirilmesinden, ulusal ve evrensel saglik programlarinin
hazirlanmasina, saglik politikalarmin diizenlenmesine kadar oldukg¢a genistir. Kitle

iletisimi diizeyinde ele alindig1 gibi kisiler arasi iletisim diizeyinde de ele alinan saglik

62



iletisimi, saglik hizmetlerinin taninmasi, saglikla ilgili dogru bilgilerin yayilmasi, saglik
davraniglarinin  gelistirilmesi, saglikla ilgili tutumlarin degistirilmesi gibi hedefleri
igermektedir (Tabak, 1999, s. 29-30).

Saglik 1iletisimi konusunda oOncii kurum olan ve c¢alismalarimi 1971°deki
Uluslararast Kanser Enstitlisii Hareketi’nin baslamasina dayandiran CSI’dir (Canser
Information Service- Kanser Enformasyon Servisi). CSI, kanser hastaliginin
nedenlerinin ortaya ¢ikarilmasi, hastaligin 6nlenmesi ve tedavisi i¢in ABD’nin en uzun
siire devam eden saglik iletisimi programlarindan biri olan Ulusal Kanser Hareketi’ni
kullanarak toplumu, bilim adamlarini, doktorlar1 ve saglik personellerini bilgilendirmeyi
hedeflemistir. Yine ABD’de Uluslararasi iletisim Dernegi’ne bagl olarak saglk
iletisimi boliimii 1975 yilinda kurulmustur. Saglik iletisim arastirmalar1 1975’den dnce
diizenli olmayan bir sekilde yapilmistir. Yapilan ilk ¢aligmalar ilgi alanlari iletisim olan
kisilerce yapilmistir (Cinarli, 2008, s. 41).

Tiirkiye’de oOzelikle “saglik iletisimi” konusunda calisan akademisyenlerin ve
eserlerin sayisin1 diger konulara gore daha fazla oldugu séylenebilmektedir. Bu alanda
iletisim fakiiltelerinde ve Ozellikle halkla iliskiler boliimleri catis1 altinda verilen
derslerde de okutulan bazi kitaplar mevcuttur. Ornegin Tabak (1999), Cinarli (2008) ve
Okay’mn (2009) caligmalar1 bu yondedir. Saglik iletisimi {izerine yazilmis makalelerde
de saglik iletisiminin degisik yonlerine isaret edilerek kampanya, strateji, etik, egitim,
iletisim becerileri, halka iligkiler, problemler ve farkindalik yaratilmasina iligskin goriis
ve degerlendirmeler kaleme almmustir (Yiiksel, 2017; Bilgili ve Ozpar, 2010; Cagirici
ve Yegenoglu, 2007; Koch ve Turgut 2004; Oztiirk, 2008). Ayrica 2015 yilinda
baglayan 2016 ve 2017 yilinda da devam eden Uluslararasi Saglik lletisimi
Sempozyumu da bu alanda calisan birgok akademisyeni bir araya getirmistir. En son
2017 yilinda diizenlenen sempozyumda 100’{in iizerinde bildiri sunulmustur (SIS,
2017). Yiiksel ve digerlerinin (2014) TUBITAK projesi kapsaminda yapmis olduklar:
arastirma da saglik iletisimi alaninda saglik konulu yaymlar1 kapsayan en kapsamli
analiz olmustur.

Saglik iletisimi baglaminda Tiirkiye’de yapilan lisansiistii ¢aligmalara YOK Tez
Tarama sisteminde “saglik iletisimi” ve “saglik haberciligi” anahtar kelimeleri ile Mart

2018 yil1 itibar1 ile arama yapildig1 zaman ilk ¢aligmalarin 2000 yilindan sonra oldugu
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anlagilmaktadir.® Tiirkiye’de saghk iletisimi alaminda yapilan calismalar genellikle
toplumsal iletisim agirliklidir. Cok az sayida da bireysel iletisim ¢alismast yapilmuistir.

Toplumsal iletisim calismalar1 Ozetlenecek olunursa su calismalar {izerinde
durulabilir: Cinarli (2004) saglik iletisimini, saghgmn gelistirilmesindeki roliinii
kuramsal bir ¢ercevede ele almistir. Ogiit (2013) ise ¢alismasinda saglik haberciligini
tanimlayarak ayri1 bir uzmanlik alani olarak basin tarihi igerisinde ortaya ¢ikisint ve
tarihsel baglam icerisindeki gelisimini ortaya koymayi amacglamaktadir. Kumbasar’in
(2006) calismas1 gazetelerin saglik haberlerine verdigi Oonemi belirlemek amacini
tagimaktadir. Bu g¢alismanin sonucunda saglik haberlerinin, gazetelerde sansasyonel
olmadik¢a yer bulmadigi bulgusuna ulasilmigtir. Demir (2010), habercilik agisindan
saglik haberleri degerlendirmistir. Bu ¢ercevede iletisim teknikleri ve etik iizerinde
durulmustur.

Bir kisim calismada ise ¢esitli saglik konularinin medyada yer alis bigimi
iizerinden degerlendirmelerde bulunulmustur. Ornegin Kanber (2003) arastirmasinda,
saglik calisanlarinin medyada yer alis bicimi sorgulanmaktadir. Isak (2008), Hiirriyet
gazetesinde yer alan saglik haberlerinin igerik analizi yoOntemiyle incelenmesine
yoneliktir. Arastirma sonucunda saglik haberlerinin daha ¢ok hafta sonu yaymlandigini
ve c¢ogunlukla kadinlara yonelik magazin eklerinde yer aldigi ortaya c¢ikmistir.
Karagoz’iin (2012) ¢alismasinda, yaygin basinda Dilovasi’ndaki kanser vakalarini konu
alan toplam haberleri incelmistir. Demiroglu’nun (2012) arastirmasinda ise Diinya’da
yasanan saglik krizi olarak kabul edilebilecek domuz gribi salgini risk, endise, korku ve
panik olusumu dogrultusunda kriz ve kriz haberciligi ac¢isindan ele alinmistir. Adiyaman
(2015), yapmis oldugu calismada gazetelerde yer alan obezite ile ilgili haberlerde
obezitenin sunumundaki nitel ve nicel degisimleri incelemistir.

Demir’in (2008) calismasinda ise saglikla ilgili haberlerin basin tarafindan nasil
tretildigi konusu incelenmistir. Caligmada ayrica saglik haberciliginin medya etigi
baglaminda degerlendirilmistir.

Yildiz (2006), saglik sorunlarinin ¢dziimiinde basinin toplumu yonlendirme giicii
irdelenmistir. Tekin (2007), saglik-hastalik olgusuna iliskin bilgi, tutum ve davraniglar
ile toplumsal faktorlerin bu bilgi, tutum ve davranislari ne sekilde etkiledigi

arastirmigtir. Kalem (2010), saglik hizmeti sunan saglik calisanlarinin medyada ¢ikan

® https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/tarama.jsp Erigim Tarihi: 18.03.2018
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saglik haberlerine karsi ne tiir algi, tutum ve davranislar gelistirdigini arastirmak
amaciyla Ankara genelinde bir saha arastirmasi gerceklestirmistir.

Bir kisim g¢aligmanin ise saglik iletisimine elestirel boyutta yaklastig1 sdylenebilir.
Ornegin Giir’iin (2009) ¢alismasinda, saglikla ilgili tiiketim kiiltiirii arastirmistir. Sezgin
(2010), medyada saglik soyleminin toplumsal ve kiiltiirel dinamiklerinin analiz etmistir.
Utma (2010), saglik haberlerinin halki bilgilendirmedeki 6nemi {iizerine durmustur.
Yesilserit (2012) ¢alismasini, medyada yayimlanan saglik haberlerinin, saglik kiltiirii
iizerindeki etkilerini arastirmak igin yapmustir. Ote yandan Bulduklu (2010), saglik
programlarini kullanimlar ve doyumlar yaklagimi ¢ercevesinde irdelemistir.

Konuya halkla iligskiler boyutuyla yaklasan Canak (2015), kamu spotlar1 halkla
iliskiler ve saglik iletisimi agisindan incelemistir. Bekgi (2016) ise RTUK kanunuyla
degisen iletisim faaliyetlerinin saglik iletisimine etkilerini incelemistir. Aygiin’iin
(2017) galismasinda sosyal medyanin saglik iletisimindekini roliinii incelenmistir.

Bireysel iletisim diizeyinde alti ¢alisma mevcuttur. Bu calismalardan ilkinde
Kolonkaya (2002), doktorlar ve hastalar arasi iletisim sorunsalini ele almistir. Kog¢’un
(2014) calismasinda, hasta-hekim iletisiminde gliven unsurunun hastanin hekime olan
bagliligr iizerine etkisinin, aile hekimligi sistemi ¢ercevesinde degerlendirilmesi
amagclanmustir. Unal (2016) ise etkili bir hasta hekim iletisimi ile hastanin hekime ve
hastaneye bagliligin1 arasinda iliski olup olmadigini arastirmistir. Yilmaz (2016)
calismasinda hasta hekim arasindaki iletisim problemlerinin ve bunun sonucunda
gelisen sagliktaki siddet olaylarinin nedenlerini ve ¢oziim yollarini niteliksel aragtirma
yontemiyle arastirmistir. Korkmaz (2017), hasta ve hekim iliskisindeki olmasi gereken
iletisimi ortaya ¢ikarmayr amaglamistir. Diger ¢alismada ise Saracoglu (2017), hasta ve
hekim iletisimini incelemistir. Arastirma sonuglar1 arasinda hastarin hekimlerin iletisim
becerilerinden memnun oldugu bulunmaktadir.

Sonug olarak saglik iletisiminde lisansiistii calismalar genellikle kitle iletisim
araclan tizerinde durulmustur. Bu arastirmada da saglik haberleri konu edinildigi i¢in

saglik haberciligi ve gelisimi ayr1 basliklar altinda anlatilmistir.

1.1.5. Saghk haberciligi
Kitle iletisim araglarinda; yani gazete, dergi, televizyon, radyo ya da internet
sitelerinde yayimlanan saglikla ilgili haberlere “saglik haberi” adi verilmektedir. Daha

genel bir kavram olarak saglik programlarini, kdse yazilarini, kdselerini ve medyadaki
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saglik konulu her tiirli icerigi kapsamak iizere de “saglik konulu yaym” tanimi
kullanilmaktadir (Yiiksel vd., 2014, s. 68-69). En temelde insan sagligini ve yasam
kalitesini ilgilendiren her konuda yapilan habercilik faaliyetleri “Saglik haberciligi”
kapsami igindedir (Ogiit, 2013, s. 33).

Siitlag’in ifadesine gore (2007:171) ise saglik haberciligi; “toplumun sagliginin
korunmasi, gelistirilmesi, insan bedeninin giindelik gereksinimleri, hastaliklarin tan,
tedavi, bakimi1 ve rehabilitasyonu, saglik sistemi ve hizmetleriyle ilgili durum ve
sorunlar, saglik hizmeti verilen kurumlarla ve saglik calisanlariyla ilgili yazilar,
tanitimlar hatta reklamlarla, bu alanda hizmet sunanlarin, bilgi iiretenlerin, hizmet
alanlarin ve yoneticilerin goriis ve diisiince agiklamaya yonelik her tiirlii aktarimlarini
icermektedir.”

Literatiirde saglik haberciliginin ne oldugu ve olmadigi sorusuna yanit arayan
Ogiit’iin doktora tezinde (2013, s. 33-35), saglik haberciliginin tanimin1 ortaya koymak
icin 138 saglhik ve medya profesyoneline “Sizce saglik yaymciligi nedir; nasil
tanimlanabilir?” sorusu yoneltilmistir. Cikan sonuca gore saglik haberciliginin en
temelde insanlar1 saglik konusunda aydinlatma amaci tasidig1 ve halk sagligi konusunda
farkindalik yaratmak, bilinglendirmek ve gereken durumlarda halki uyarmak gibi
onemli islevlere sahip oldugu belirtilmektedir. Ogiit (2013: 36- 38) calismasinda saglik
haberciligini “(1) saglik profesyonellerine yonelik saglik haberciligi” ve “(2) halka
yonelik saglik haberciligi” olmak iizere iki baslikta toplamistir. ilk kategori, medikal
dergiler ve gazeteler aracilifiyla gerceklestirilmekte ve bu yayinlar belli kriterlere gore
yayin yapan bilimsel dergilerin yani1 sira gilincel olaylarin ve saglik alaninin
yeniliklerinin sunuldugu popiiler medikal dergileri kapsamaktadir. Dil, tislup ve ele
aldig1 konular itibariyla farkli nitelikler tasiyan bu yayinlar daha ¢ok saglik alanindaki
sivil toplum kuruluslar: ile dzel girisimciler tarafindan ¢ikarilmaktadir. Ikinci kategori
ise saglik konusunda halkin anlayabilecegi dil ve islupla bilgi veren, halkin ilgisini
cekebilecek konulara daha ¢ok yer veren yaymcilik anlayisina karsilik gelmektedir. Bu
tir habercilikte muhabirin rolii daha ¢ok hekimden aldigi bilgiyi halkin genis
kesimlerinin anlayabilecegi bir dille, eksiksiz ve dogru bir sekilde anlatmakta gizlidir.

Ogiit (2013:59-61), saghk ile igili yazilarin alti genel bashk altinda

toplanabilecegini belirtmektedir.
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1. Genel-Saghk: Tip anabilim dallarindan biriyle ilgili bilgi veren, tan1 ve tedavi
yontemlerinden bahseden, halk saglig: ile ilgili bir olay1 konu edinen vb. saglik konulu

yazilar genel-saglik kategorisini olusturmaktadir.

2. Saghk-Magazin: Agirhikh olarak giizellik, bakim, egzersiz, kozmetik, saglikli yasam
konularini ele almakta ve tinliilerin saglik durumlarina iligkin bilgiler veren magazinsel

tiirde yazilar saglik-magazin kategorisini olusturmaktadir.

3. Saghk-Ekonomisi: Saglik kurumlari, tibbi tiriin, ilag ya da tibbi cihaz firmalar1 vb. gibi
saglik alaninda hizmet sunan kurumlarin finansal, tibbi yatirimlarina iligkin yazilar ile
aragtirma gelistirme c¢alismalarina iliskin konular saglik-ekonomisi kategorisini
olusturmaktadir. Saglik Bakanlig1 veya hiikiimet tarafindan gergeklestirilen tasarruflar,
sosyal giivenlik sisteminin ekonomik boyutu, saglik hizmeti alanlart ve saglik
¢aligsanlarint ilgilendiren her tiir ekonomik 6nlem ve diizenleme vb. gibi konularin
yaninda saglik alaninda yasanan yolsuzluk ve usulsiizliiklerin konu edindigi yazilar

saglik-ekonomi kategorisini olusturmaktadir.

4. Saghk-Hukuk: Saglik hukuk bashigi altinda saglik kurumlari, saglik caliganlar1 ve
saglik hizmeti alanlari ilgilendirebilecek her tiirden yasal diizenlemeye iliskin yazilar

degerlendirilmektedir.

5. Saghk-Adliye: Oncelikli olarak Adli Tip Anabilim Dali igerisine giren otopsi, DNA
testi, tecaviiz vakalar1 gibi olaylar1 konu edinen tiirde yazilar saglik- adliye basligi
altinda degerlendirilmektedir. Buna ek olarak hastalar ve saglik c¢aliganlarinin
karsilagtiklart magduriyet, taciz, fiziksel/ sozel saldirilar vb. nedenlerle adli yollara

basvurmalarini igeren yazilar da saglik-adliye tiirii olarak ele alinmustir.

6. Advertorial (Tamtim): Tirk Dil Kurumu tarafindan “Gazete ve dergilerin 6zel
sayfalarinda bir reklam ¢ergevesindeki yazi, tanitilacak {iriinii degisik 6geler yardimiyla
haber bigiminde anlatan reklam, bir yaym organinda yer satin almis oldugu i¢in bir
sirketten, iiriinlerinden veya hizmetlerinden s6z eden yazi” olarak tanimlanan tanitim
icerikli yazilar saglik alaninda yasanan ticarilesmeye kosut olarak sik¢a rastlanan yazi
tirlerinden biridir. Her ne kadar saglik muhabirleri agisindan saglik haberi olarak
degerlendirilmese de okuyucuya saglikla ilgili bilgi aktarimi olmasi sebebiyle tanitim

icerikli yazilar da saglik konulu yazi kapsaminda goriilmektedir.

1.1.5.1.8aglk haberciliginin onemi ve Tiirkiye’de gelisimi
Saglik haberleri yasam ve 6liim, umut ve korku, saglik ve hastalik, giiven ve

riskleri i¢inde barindirmaktadir. Saglik habercisi ise basin kuruluglarinda kamuoyuna
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saglik alanyla ilgili her tiirlii gelisme konusunda bilgilendirmek amaciyla gérev yapan,
konusunda uzman basin mensubudur (Caglar, 2005, s. 111). Tilig, (2004:1), hekimligin
temel ilkelerinden biri olan “Once zarar verme” soziinden hareketle bu ilkenin saglik
haberciligi i¢in de gegerli oldugunu belirtmektedir. Ciinkii bir doktor her seyden 6nce
hastasina bu ilke 1s18inda yaklagsmaktadir. Hastaya zarar vermemek saglik vermekten
daha 6nemlidir. Saglik haberciligi icinde ayni sey gegerlidir. Muhabirin haber yaparken
her seyden once bu haberin insanlar1 nasil etkileyecegini diistinmesi gerekmektedir.
Oyle ki yanlis bir haber insanlarin saghigin olumsuz etkileyecegi gibi hayatlarina bile
mal olabilmektedir.

Saglik haberleri beslenme kilo sorunu, bebek bakimi, tipta yenilik, c¢ocuk
psikolojisi, cilt hastaliklari, hava sicakligi, cinsellik, stres, sigara, alkol bitkisel tedavi,
alternatif tedavi yontemleri, ila¢ etkileri, vitamin, kanser gibi hastaliklar ve saglikli
yasamla ilgili cok genis konu yelpazesine sahiptir. Saglik haberleri halki bilgilendirdigi
gibi saglikla ilgili kampanyalar gercevesinde halkin katilimi ve desteginin saglanmasi
konusunda 6nemli rol oynamaktadir (Caglar, 2005, s. 112).

Saglik haberleri kamunun tiiketim aligkanliklarin1 da degistirebilmektedir. Saglik
haberlerinde ¢ikan kolestrol yiiksekliginin kalp krizi basta olmak {tizere kalp
hastaliklarina neden oldugu haberleri, et, yamurta gibi hayvansal gidarin diigiikliigline
neden olurken, bitkisel gidalarda artisa neden olabilmektedir (Caglar,2005, s. 112).

Saglik konulu yayincilik alaninda en yogun faaliyetlerin ABD’de yasandigi
sOylenebilir. Saglik haberciligi iilkede bir¢ok profesyonelin odaklandig: bir alan haline
gelmistir (Hartz ve Chappel, 1997°den aktaran Yiiksel, 2014, s. 72) Tiirkiye’de ise
saglik haberciliginin uzmanlasmaya basladig1 dénem 1990’lar olmustur (Ogiit, 2013, s.
140). Bu donemde saglik haberleri yaygin basinda siklikla yer almaya baslamistir
(Ogiit, 2013, s. 123).

Tiirkiye’de saglik haberciliginin tarihsel gelisimi ile ilgili en kapsamli ¢alisma
Ogiit’iin (2013) doktora tezidir. Saglik haberciliginin Tiirkiye’de gelisimi bu teze
dayanarak Ozetlenecek olunursa; saglik haberciliginin Tirkiye’de baslangi¢ noktasi,
saglik haberlerinin ilk gazeteler ve mesleki uzmanlik yayinlari olan tip dergilerinde yer
almas1 ve halkin bu yaymlar araciliiyla bilgilendirilmesidir (Ogiit, 2013, s. 123).
Osmanli doneminin ilk Tirkce gazetesi olan Takvim-i Vekayi’den (1831) baslayarak
saglik haberlerine yer verilmistir. Hatta Ceride-i Havadis’te (1840) de “soru —yanit”

iceren saglik konulu yazilarin bulundugunu belirtilmektedir (Kologlu 1997, s. 28).
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Tercliman-1 Hakikat’te 1878’de yazan Ahmed Mithad dénemin bilim ve saglik yazaridir
(Kologlu,1997, s. 46-52).

Ik basili bilimsel dergi (Vekayi-i Tibbiye), 1849’da yayimlanmaya baslamistir
(Kologlu, 1997, s. 39). Ardindan 1871’de Ceride-i Tibbiye Askeriye dergisi onu
izlemistir. Dergi daha sonra birkag¢ kez isim degistirmistir. Son olarak GATA Biilteni
adiyla yayimima halen devam etmektedir. istanbul disinda yayimlanan ilk siireli tibbi
yayin ise 1910°da Trabzon’da yayin hayatina baslayan ve Anadolu’da ¢ikarilan ilk Tiirk
Tip dergisi olma sifatin1 da tasiyan Hekim dergisidir (Ogiit, 2013, s. 127).

Saglik ve tip haberciliginin ilk 6rnekleri Arap harfleri ile Tiirkge yaymlanmistir
(Ogiit, 2013, s. 128). 1llk tip dergisinin 1849 yilinda yaymlanmasindan 1928 Harf
Devrimi’ne kadar gecen siirede saglik bilimleri alaninda Arap harfleri ile Tiirkce olarak
yayinlanan 74 adet siireli yaymn hayata gegmistir (Ding, 2007, s. 15). Latin harflerinin
kabulii ise saglikla ilgili bilgilerin halka aktarilmasinda bir doniim noktasi olmustur.
Baslatilan egitim seferberligi dogrultusunda saglik bilgileri daha genis bir kitleye daha
sade bir anlatimla sunulmaya baglanmistir (Ogiit, 2013, s. 128). Basinda “basit bir
anlatim ve hafif iceriklerin yer almasina 6zen gosterilmesi” dogrultusunda saglik ve tip
terminolojisindeki bilginin topluma yansitilmasi amaciyla anlatim dilinin sadelestigi
belirtilmektedir. Ornegin Tan gazetesinde (1935) Lokman Hekimin Ogiitleri bashgi
altinda verilen bilgilerde Latince terim ya da bilim adamlarinin anlatimlarina yer
verilmemistir (Kologlu, 1997, s. 54).

Ikinci Diinya Savasi'min “kithik” ya da “yokluk” giinlerinde gazete satislari
diiserken devreye radyo girmistir. 1938’de yayima baslayan Ankara Radyosu, halkin
haberdar edilmesinde Oncelikli konuma ge¢mistir (Yiksel vd., 2014, s. 81) Daha genis
bir kitleye saglik alaninda yararli bilgilerin ulastirilmasi agisindan da radyodan
yararlanilmigtir (Kologlu, 1997, s. 55).

1980’11 yillarin saglik haberlerinde baglica haber konular1 arasinda AIDS, organ
nakilleri, saglik alaninda teshis ve tedaviye iliskin ilk uygulamalar ve Calisma ve Sosyal
Giivenlik Bakanligi’na bagli SSK hastanelerinde yasanan ihmaller ve saglik skandallar
yer almaktadir. (Ogiit, 2013, s. 131).

Saglik haberciliginde heniiz bir uzmanlagsmanin gerceklesmedigi 1970 ve 1980’11
yillari, saglik ve medya alanlarinda yasanan gelismelere paralel olarak sekillenen ve

uzman saglik muhabirleri tarafindan hazirlanan saglik haberlerinin yaygin gazetelerde
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siklikla yer almaya basladigi 1990’1 ve 2000°1i yillar takip etmektedir (Ogiit, 2013, s.
123).

Saglik haberciliginde 1990’11 yillar ayrica alanda uzmanlasmaya dontik ilk
adimlarin atilmaya baslandigi, saglik muhabirlerinin kendi aralarinda orgiitlendigi ve
degisen saglik ve medya alanlarina paralel olarak ticarilesmenin saglik haberciligi
tizerinde olumsuz etkilerinin hissedilmeye baglandig1 bir donem olarak 6zetlenebilir. Bu
baglamda saglik haberciligini 1990’1 yillardan 2000’11 yillara baglayan siirecte One
cikan en 6nemli basliklar saglik muhabirlerin 6rgiitlenme ¢abalari, alanda uzmanlagsma
ve ticarilesmenin saglik haberciligi iizerine etkileridir (Ogiit, 2013, s140).

Glinlimiizde de saglik haberlerine verilen énem giderek artmaktadir. Bununla
paralel olarak da saglik haberlerini inceleyen bilimsel yayinlarda da artis yasanmaktadir.
Tiirkiye’de son yilarda giindemde 6ne ¢ikan saglik sorunlar1 ve gergek yasamdaki saglik

konulart ayr1 basliklar altinda anlatilmistir.

1.1.6. Giindemde one ¢ikan saghk sorunlari

Bu baslik altinda oncelikle Tiirkiye’de medya giindeminde 6ne ¢ikan saglik
sorunlarinin neler oldugu sorusuna yanit verilmistir. Ardindan da Devlet Istatistik
Kurumu’nun verilerine dayanarak iilkede yasanan saglik sorunlarinin ger¢ek yasamdaki
boyutlar1 ortaya konulmustur. Son olarak ise arastirmaya konu edilecek olan saglik

sorunlar1 ayrica mercek altina alinmastir.

1.1.6.1.Medya giindemindeki saghk sorunlart

Tirkiye’de saglik konulu yayilara en ¢ok konu olan temalar, Yiiksel ve digerleri
(2014) tarafindan yapilan 2010 yilindaki aragtirmada ortaya konulmustur. Bu calismada
1781 basin organi (yerel, bolgesel ve yaygin gazete, dergi ve ekleri), 52 televizyon
kanali ve 551 internet portal1 icerigi saglik konulu yayinlar bakimindan takip edilmistir.
Medya takip sirketinden basin organlarindan 274.222, internet portalindan 72.103,
televizyondan 51.291 saglik konulu yayin temin edilmistir. Bu yayinlardan sistematik
rastsal orneklem teknigi ile igerikler secilmistir. Icerik analizine konu edinen igerik
sayis1 basin organlarindan 39.652, internet portalindan 9.004, televizyondan ise
2.162°dir. Bulgulara gore basinda, televizyonda ve internette One cikan temalar; es

deyisle ana konular Tablo 3’de sunulmaktadir.
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Tablo 3: Saglik konulu yayinlarda en ¢ok deginilen temalar (Yiiksel vd., 2014, s. 274-286).

Basin (1) Beslenme

(2) 1¢ Hastaliklari/ Genel Cerrahi,

(3) Onkoloji / Kanser, Kardiyoloji /

(4) Kardiyoloji / Kalp Damar Cerrahisi

(5) Saglik Kurumlari, Hastaneler vb.

(6) Giizellik, Bakim, Zayiflama, Saglikli Yasam
(7) Saglik Calisanlar1 ve Sorunlari

(8) Hasta ve Yakinlar1 Sorunlari

(9) Saglik Bakanligi

(10) Kadin Hastaliklar1 ve Dogum

Internet (1) Saghk Bakanhigi

(2) Saglik Caliganlar1 ve Sorunlari

(3) Eczane / Farmakoloji / Tlag Sektorii
(4) Saglik Kurumlari, Hastaneler vb.
(5) I¢ Hastaliklar/ Genel Cerrahi

(6) Onkoloji / Kanser

(7) Hasta Yakinlar1 Sorunlari

(8) Domuz Gribi

(9) Acil Tip

(10) Beslenme

Televizyon (1) Beslenme

(2) Ig Hastaliklari/ Genel Cerrahi,

(3) Giizellik, Bakim, Zayiflama, Saglikl1 Yasam
(4) Onkoloji / Kanser, Kardiyoloji /

(5) Saglik Bakanhigi

(6) Alternatif Tip / Tamamlayict Tip

(7) Saglik Calisanlar1 ve Sorunlari

(8) Ruh Saglig

(9) Hasta ve Yakinlar1 Sorunlari

(10) Kadin Hastaliklar1 ve Dogum

Arastirma bulgularina gore ii¢ kategoride elde edilen bulgular genel olarak
degerlendirildiginde medyada en ¢ok &ne cikan konularin genel olarak; Beslenme, I¢
Hastaliklar1 / Genel Cerrahi, Onkoloji / Kanser, Kardiyoloji / Kardiyoloji / Kalp Damar
Cerrahisi oldugu anlasilmaktadir (Yiiksel vd., 2014, s. 274-286).

Bulgulara gore “Beslenme” temasinin alt temalar1 6ncelik sirasina gore sunlardir
(Yiksel vd., 2014, s. 289): Genel Bilgi (Tanitici, Bilgilendirici anlatimlar), Besinlerin
faydasi / Faydali besinler, Dengeli Beslenme / Saglikli beslenme, Beslenme / Diyet,
Dengesiz / Sagliksiz beslenme /Zararli besinler, Obezite, Bilimsel arastirma bulgulari,
Gidalarin iretimi / giivenligi, Ramazan’da beslenme, Teshis / Tedavi, Kampanya /
Etkinlik / Tanitim / Faaliyetler’dir.

“I¢ Hataliklary/ Genel Cerrahi” temasimin altinda ise sirasiyla; Diyabet (seker),

Goglis / Akciger Hastaliklar1 (Astim, Bronsit, Anjin Farenjit), Gastroenteroloji /
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Sindirim Sistemi, Enfeksiyon hastaliklari, Alerji, Sismanlik, Salgin hastaliklar (Domuz
gribi disindaki), Endokrinoloji (Guatr, Tiroit) alt konularina yer verilmektedir.

“Onkoloji/ Kanser” temasinin altinda ise en cok sirasiyla; Meme kanseri,
Akciger kanseri, Cilt Kanseri, Mide kanseri, Rahim agzi1 kanseri, Losemi / Kan kanseri,
Kemoterapi ve Prostat kanseri konulari islenmistir.

“Kardiyoloji/ Kalp damar cerrahisi” kategorisinde en ¢ok deginilen alt konu
“Tansiyon” olarak saptanmustir. Yazilarin dortte birden fazlasiyla “Kalp krizi” konu
edilmistir.

Sonug¢ olarak medyada en ¢ok giindeme gelen hastaliklarin basinda “Obezite
/Sigsmanlik” , “Onkoloji/Kanser”, “Diyabet/Seker” ve “Tansiyon” hastaliklarinin geldigi

anlasilmaktadir.

1.1.6.2.Gergek yasamdaki saglk sorunlart

Bu bagslik altinda Tiirkiye’de goriilen yaygin hastaliklar, saglik sorunlart ve 6liim
nedenleri tizerinde durulmustur. Ardindan medyada saglik konulu igeriklerde en ¢ok
tizerinde durulan temalarin neler oldugu sorusuna literatiirdeki calisma ve belgeler
esliginde yanit verilmistir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun (TUIK) mevcut en son verisi olarak, 2016 yili
Tiirkiye Saglik Arastirmast sonuglarina gore 15 yas ve lstl bireylerde en ¢ok goriilen
hastalik tiirleri bel bolgesi problemleri (%27,1) boyun bdlgesi problemleri (%18,1),
hipertansiyon (%15,8), alerji (%10,8) ve seker hastaligi (%9,1) seklinde
siralanmaktadir. 15 yas ve istli obez bireylerin oran1 2016 yilinda %19,6 olarak tespit
edilmistir’. Dolayisiyla ge¢mis yillarla kiyaslandiginda en ok goriilen hastalik
oranlarinda artis oldugu belirlenmistir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu 2016 yili Tiirkiye 6liim nedeni arastirmasi sonuglarina
géres, Oliim vakalarinin %39,8’ini olusturan dolasim sistemi hastaliklar1 ilk sirada yer
almistir. Bunu %19,7 ile iyi ve kotii huylu tiimorler, %11,9 ile solunum sistemi
hastaliklar1 izlemistir. Dolasim sistemi hastaliklar1 nedeniyle gergeklesen Gliimlerin
2016 yilinda %40,5°1 iskemik kalp hastaligindan, 9%23,6’s1 ise serebro-vaskiiler (Beyin
ve Damar hastaliklar1) hastaliktan kaynaklanmistir. 2014 ve 2015 yillarinda da 6lim

nedenlerindeki siralama degismemistir.

" http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=24573 (Erisim tarihi: 09.01.2018)
® http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=24572 (Erisim tarihi: 09.01.2018)
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Saglik Bakanligi Ankara Numune Arastirma ve Uygulama Hastanesi, Serebro-
vaskiiler hastaliginin (beyin ve damar hastaliklarinin) degistirilebilir risk faktorlerini
hipertansiyon, hiperlipidemi (kan yaglarinin yiiksekligi), diabetes mellitus (kan
sekerinin kontrolsliz olarak yiiksek seyretmesi), obezite (sismanlik), sigara ve alkol
kullanimin sik olmasina baglamaktadur.’

Tiirkiye Halk Sagligi Kurumu verilerine gore Tiirkiye’de HIV viriisii gériilme
orant ile AIDS hastaligina yakalanmis kisi sayis1 2015 yil1 itibari ile toplam 2270 kisi,
2016’da ise bu rakam 2573 kisidir. Tiirkiye’de diger hastaliklara gore az
goziikmektedir. Bulagic1 oldugu ve 6liime sebebiyet verdigi i¢in halk saglig1 acisindan
tehlikeli bir hastaliktir'®.

Sonug olarak, Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerinden de anlasildign gibi Kanser
(Kotii huylu tiimdr), obezite (sismanlik), tansiyon hastaliklart ve seker (diyabet)
hastaligr halk sagligi agisindan Onemli sorun olarak en baglarda yer almaktadir.
HIiV/AIDS ise Tiirkiye’de az goziikmesine kars: bulasici ve dliime sebebiyet verdigi
icin halk saglig1 acisindan tehlike arz etmektedir. Bundan dolay1 da arastirmaya bu bes
hastalik konu edinmistir. Arastirmaya konu olan bu saglik sorunlar1 ayr1 baslik altinda

aciklanmustir.

1.1.6.3.Arastirmaya konu olan saglik sorunlart

Bu ¢alismada medyada 6ne ¢ikan ve ger¢ek yasamda insanlarin sagligini 6nemli
Ol¢iide etkileyen saglik sorunlarindan hareketle yargisal olarak bes saglik sorunu
belirlenerek bunlarin medya glindemindeki baglantilar1 ile kamunun zihnindeki
baglantilar1 arasindaki iliski test edilmek istenmektedir. Bu baglamda belirlenen bes
saglik sorunu; medya giindeminde 6ne ¢ikan ve Tirkiye’de onemli saglik sorunlari
arasinda oldugu anlasilan obezite, kanser, diyabet, hipertansiyon ve HIV/AIDS’dir.

Simdi bu sorunlar lizerinde ayr1 basliklar halinde durulabilir.

1.1.6.3.1. Obezite (Sismanlik)
Obezite konusu medya giindeminde Yiiksel ve digerlerinin (2014) yapmis

olduklar1 ¢alismada “beslenme” temasinin altinda 6. sirada yer almis, “beslenme”

%http://anh.gov.tr/index.php?option=com_content&view=article&id=540:serebrovaskueler-hastalk-beyin-
damar-hastalklar&catid=27:sa-ki (Erisim tarihi: 08.01.2018).

Ohttp:/www. thsk.gov.tr/component/k2/353-istatiksel-veriler/bulasici-hastaliklar-daire-baskanligi-
istatiksel-veriler.html (Erigim tarihi: 26.02.2018)
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temast da basin ve televizyonda en ¢ok yer alan tema olmustur. Internette ise 10.
siradadir. Ayrica 6nemli halk sagligi sorunu olan obezite, TUIK Saglik Arastirmasi
2016 verilerine gore 15 yas ve lstii bireylerde 5/1 oranmina yakin oldugu ortaya
cikmistir. Birgok o©liimciil hastaligi da neden olan obezite, bu nedenlerden dolay1
arastirmaya konu edinmistir.

Obezite halk arasinda asir1 sismanlik olarak bilinmektedir. Yasam kalitesini ve
siiresini olumsuz yonde etkileyerek, Oliimciil bazi sistematik hastaliklara yol
acmaktadir. Obezite, kiiresel boyutta kisiye yiikledigi ek hastaliklar ve psikososyal
sorunlar nedeniyle kronik, ilerleyici, mortalite ve morbiditesi yiiksek bir hastalik olarak
kabul edilmektedir (Giiven, 2014, s. 3). Tiirkiye Halk Sagligi Kurumu’na gore yetiskin
erkeklerde viicut agirhgmin %15-18'i yag dokusu olusturmaktadir. Kadinlarda ise bu
oran %20-25'dir. Yag dokusunun erkeklerde %25, kadinlarda ise %30'un iistiine ¢ikmast
obezite anlamina gelmektedir. Giinliik alinan enerjinin harcanan enerjiden fazla olmasi
durumunda harcanamayan enerji viicutta yag olarak depolanmakta ve obezite
olusumuna neden olmaktadir™'. DSO’ye gore ise viicut agirhigmm boy uzunlugunun
karesine boliinmesiyle hesaplanan viicut kitle indeksi 25-29,9 arasinda olanlar “fazla
kilolu”, 30’un iizerinde olanlar ise “obez” olarak degerlendirilmektedir’?.

Obezite diinyada oOnemli bir halk sagligi sorunudur. Hem gelismekte olan
iilkelerde hem de gelismis iilkelerde obezite her gegen giin artis gostermektedir. DSO
tarafindan Avrupa, Asya ve Afrika’nin altt ayr1 yoresinde yapilan ve 12 yil siiren
MONICA c¢alismasinda on yilda obezite prevalansmda13 %10-30 arasinda bir artig
saptandigi belirlenmistir**.

Tiirkiye Istatistik Kurumu 2016 saglik arastirmasi sonuglarina gére Tiirkiye’de 15
ve daha yukar yastaki niifusun %19,6’si obezdir™. Cinsiyet ayriminda bakildiginda,
2016 yilinda kadinlarin %23,9’unun obez, %30,1’inin ise obez Oncesi oldugu

belirlenmistir. Erkeklerde ise bu oranlarin sirasiyla %15,2 ve %38,6 seklindedirle.

hitp://beslenme.gov.tr/index.php?lang=tr&page=38?CHK=faa24fe77653b6d22b02892f4fa6288f
(Erisim tarihi: 09.01.2018)

12 http://www.who.int/features/factfiles/obesity/facts/en/index.html. (Erisim tarihi: 09.01.2018)

13 prevalans; belirli bir niifusta, belirli bir zaman dilimi igerisinde, caligma kapsaminda yer alan, belirli bir
hastalik veya hastaliklara sahip tiim olgularin oranidir.
 http://beslenme.gov.tr/index.php?lang=tr&page=39 (Erisim tarihi: 09.01.2018)

> http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=13490 (Erisim tarihi: 09.01.2018)

18 http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=24573 (Erisim tarihi: 09.01.2018)
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Tiirkiye Halk Sagligit Kurumu asir1 ve yanlis beslenmenin ve fiziksel aktivite
yetersizliginin obezitenin en 6nemli nedenleri olarak kabul etmektedir'’. Karakog’a
(2017, s. 18) gore ise hem c¢evresel hem genetik (irsi) etmenler obezite nedenleri
arasinda gosterilmistir. Tirkiye Halk Sagligi Kurumu tarafindan belirtilen obezitenin

olusmasinda baslica risk faktdrleri asagida siralanmistir™:

e  Agsirt ve yanlis beslenme aligkanliklari

e Yetersiz fiziksel aktivite

e Yas

e Cinsiyet

e Egitim diizeyi

e Sosyo — kiiltiirel etmenler

e Gelir durumu

e Hormonal ve metabolik etmenler

e  Genetik etmenler

e  Psikolojik problemler

e Sik araliklarla ¢ok diisiik enerjili diyetler uygulama
e Sigara - alkol kullanma durumu

e Kullanilan bazi ilaglar (antideprasanlar vb.)

e Dogum sayisi ve dogumlar arasi siire

Karakog¢’un (2017, s. 20) obezitenin Onlenmesi igin birincil amacin saglikli
beslenmenin saglanmasi ve fiziksel aktivitenin arttirilmas: ve eslik eden psikiyatrik
rahatsizlik varsa tedavi edilmesinin 6nemli oldugunu séylemektedir.

Obezite konusu saglik iletisimine daha dnce de konu olmustur. Adiyaman, (2015)
saglik iletisimi baglaminda obezitenin giinliikk yaygin gazetelerde nasil sunuldugunun
saptanmasi amaglamistir. Calismada, gazetelerde yer alan obezite ile ilgili haberlerde
obezitenin sunumundaki nitel ve nicel degisimleri incelemistir. Bu baglamda 2006
yilinda Istanbul'da diizenlenen "Diinya Saglik Orgiitii Avrupa Obezite ile Miicadele
Bakanlar Konferansi"ndan 6ncesi ve sonrasinda haberlerde obezitenin sunumundaki
nitel ve nicel degisimler ana tema olmustur. Calismanin bulgular1 1s181nda gazetelerin
obezitenin nedenleri ve ¢dzlimlerinde obeziteyi bireysel bir sorun olarak ele aldiklar

saptanmistir. Obezitenin sonuglart noktasinda ise biyolojik sonuglar hakim olmustur.

7 http://beslenme.gov.tr/index.php?lang=tr&page=41 (Erisim tarihi: 09.01.2018)
18 http://beslenme.gov.tr/index.php?lang=tr&page=41 (Erisim tarihi: 09.01.2018)
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Yillara gore ise yazilarda 2002 ve 2014 arasinda diisiisler olmasina ragmen nicel bir
artis tespit edilmistir. Nitel olarak ise obezitenin sunumu kimi yillar disinda
degismemistir. Bagka bir ifadeyle “Avrupa Obezite ile Miicadele Bakanlar Konferans1”
oncesinde ve sonrasinda obezite gazete haberlerinde daha ¢ok “bireysellestirilmis bir

saglik problemi” olarak sunulmustur. Sistemik unsurlar ise arka planda kalmistir.

1.1.6.3.2. Kanser

Kanser konusu medya giindeminde Yiiksel ve digerlerinin (2014) yapmis
olduklar1 ¢alismada “Onkoloji / Kanser” temasi, basinda 3’iincii, internette 6’inci,
televizyon ise 4’lincli sirada yer almistir. Ayrica 6nemli halk sagligi sorunu olan kanser,
TUIK Oliim Nedenleri Arastirmas1 2016 verilerine gore en ¢ok &liim nedeni olan ikinci
hastalik olmustur. Oliimciil bir hastalik olan kanser hastaligi, bu nedenlerden dolay1
aragtirmaya konu edinmistir.

Kanser, insan hayatin1 beklenmeyen sekilde kesintiye ugratan Oliimciil bir
hastaliktir. Gliniimiizde kardiak (kalp ile ilgili olan) nedenli 6liimlerden sonra en sik
O6lim nedeni olarak bilinmektedir. Cogu insanda kanser kelimesi Oliim ile
bagdastirilmaktadir (Bilgin vd., 2008, s. 22). Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi
verilerine gore, iilkemizde bir giinde yaklasik 450 kisi kanser teshisi almaktadir.®®
Kanser, viicudun bir organ veya dokusunda beliren bazi anormal hiicrelerin kontrolsiiz
ve diizensiz bir sekilde cogalmasi sonucu ortaya cikan kotii tabiathh bir hastaliktir.
Cogalan bu hiicreler (kanser hiicreleri) bir araya gelir ve tlimor olarak isimlendirilen bir
kitle olusturmaktadlrzo. Kanser hiicrelerinin ¢ogalarak olusturduklar1 kitleye tiimor
denmektedir. Fakat kanser olmayan bazi 1yi huylu hiicreler de c¢ogalabilmektedir ve
kitle olusturabilmektedir. “Timor” kelimesi, “kitle” anlaminda kullanilmaktadir. Kanser
hiicrelerinden de iyi huylu hiicrelerden de olusabilmektedir. Tip literatiiriinde kanser
Ozellikleri tasiyan tiimorler ise “malign” timdrler olarak adlandirilmaktadir®. Ote
yandan halk arasinda “kanser” ve “onkoloji” kelimeleri ayni anlamda kullanilsa da
aslinda onkoloji, tiimdrleri inceleyen tip dali anlamina gelmektedir. Oncos (sislik) ve

logos (bilim) Latince kelimelerinin bir araya gelmesi ile olusturulmus bir kavramdir.?

19 http://kanser.gov.tr/kanser/kanser-nedir/4-kanser-nedir.html (Erisim tarihi: 11.01.2018)

2 http://www. kanservakfi.com/kanser-nedir--108.html (Erisim tarihi: 11.01.2018)

2! http://www.memekanseri.org.tr/meme-sagligi/kanser-nedir/ (Erisim tarihi: 11.01.2018)

22 http://www.kanserdeerkenteshis.com/index.php/kanser/onkoloji-nedir (Erisim tarihi: 11.01.2018)
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Kanser, viicudun farkli hiicre gruplarimi igceren 100’den fazla hastalik grubunun
genel adidir. Tiirkiye Cumhuriyeti Halk Sagligt Kurumu Baskanlig: tarafindan, 2017
yilinda yayinlanan tiim yas gruplarinda en sik goriilen kanser tiirleri cinsiyetlere gore
ayr1 ayr1 incelenerek rapor edilmistir. Su an icin ulasilabilen en giincel kanser
istatistikleri 2014 yilina ait raporda yer almaktadir. Erkeklerde trakea-brons-akciger
kanseri, prostat, kolorektal, mesane, mide, non-hodgkin lenfoma, bobrek, larinks, tiroid,
beyin-sinir sistemi kanserleri; kadinlarda ise meme, tiroid, kolorektal, uterus-korpus,
trakea-brons-akciger, mide, over, non-hodgkin lenfoma, uterus-serviks, beyin-sinir
sistemi kanserleri ilk 10 kanser tiirii arasindadir.”

Kanserden korunma, ancak ona neden olan faktorlerin ortaya konmasi ve
bunlardan uzak bir yasam ile miimkiindiir. Kanseri olusturan nedenler, g¢evresel
faktorler ve herediter (kalitimsal) nedenler olarak iki grup altinda incelenebilir. Cevresel
nedenlerde sigara, yenilen yiyecekler, sismanlik, hormonlar, virtsler, fiziksel ve
kimyasal ajanlar gosterilebilir. Ayrica kanser, kronik iltihabi olaylarda ve iyi huylu
timorlerin zemininde daha sik olarak gézlenmektedir (Giiran, 2005, s. 324).

Kanser konusunu saglik iletisiminde Karagéz (2012) ele almistir. Karagoz
calismasinda, Dilovasi’ndaki kanser vakalarini konu alan haberleri incelemistir.
Dilovasi'ndaki kanser vakalarinin yansidigi bes gazete konuyu ¢cogu zaman kaynaklarin
dilinden ele almistir. Baz1 zamanlar ise bdlgede yasayan insan hikayeleri iizerinden bir
anlatim benimsenerek okuru bilgilendirmek amaclanmistir. Fakat 2004 yili ile yogun
olarak baslayan bolgedeki kanser vakalarina iligkin haberlerin detaylar1 ve siirecteki

yeni gelisen durumlar yeterince gazetelerde yer bulamamastir.

1.1.6.3.3. Diyabet (Seker)

Diyabet konusu medya giindeminde Yiiksel ve digerlerinin (2014) yapmis
olduklar1 ¢calismada “I¢ Hastaliklar1 / Genel Cerrahi” kategorisinde en ¢ok deginilen alt
konu olarak saptanmistir. “I¢ Hastaliklar1 / Genel Cerrahi” temas: da basinda 2’inci,
internet haberlerinde 5’inci, televizyonda ise en ¢ok yer alan 2’inci tema olmustur.
Ayrica 6nemli halk saglhigi sorunu olan diyabet, TUIK Saglik Arastirmasi 2016
verilerine gore en c¢ok goriilen hastalik tiirlerinde ikinci hastalik olmustur. Birgok
Oliimciil hastaligi da neden olan diyabet hastaligi, bu nedenlerden dolay1 arastirmaya

konu edinmistir.

% http://kanser.gov.tr/Dosya/ca_istatistik/2014-RAPOR._uzun.pdf (Erisim tarihi: 11.01.2018)
77


http://kanser.gov.tr/Dosya/ca_istatistik/2014-RAPOR._uzun.pdf

Seker hastaligi tip dilinde “diyabetes mellitus” olarak bilinmektedir. Diyabet, akut
(¢abuk ilerleyen) ve kronik yan etki (hastalikla birlikte ortaya g¢ikan rahatsizliklar)
nedeniyle tibbi bakim alma orani ve bakim maliyeti yiiksek, is giicii kayb1 nedeniyle
sosyal ve ekonomik kayiplara yol agan ve diinya genelinde 6nemli bir saglik sorunudur
(Erdogan ve Nahcivan 1999; Yilmaz 1999; Ozcan 2001).

Seker hastaligi pankreasin yeterli derecede insiilin salgilayamamasindan
kaynaklanan ve dmiir boyu devam eden kronik bir hastaliktir. Insiilin, kandaki glikozun
(sekerin) enerji maddesi olarak hemen kullanilmasini veya karacigerde depolanmasini
kolaylagtirmaktadir. Sagligimiz icin besinlerdeki enerjinin kullanilmasi gerekmektedir.
Besinlerdeki karbonhidratlar glikoza dontiserek pargalanmaktadir. Daha sonra bu glikoz
kana karigmaktadir ve kandaki glikoz seviyesi yiikselmeye baglamaktadir. Yiikselen kan
sekeri, pankreastan insiilinin salinarak kana gecmesini arttirmaktadir. Insiilin, glikozun
hiicreye girisini kolaylagtirmaktadir. Hiicreye giren glikoz enerjiye doniismektedir.
Boylece kandaki glikoz seviyesi azalmaktadir. Eger bu sistem islemez ise kandaki
glikoz seviyesi artmaktadir. Kan glikozunun diizenlenmesindeki bu bozukluk seker
hastaligin1 meydana getirmektedir (Aydin, 2006, s. 27).

Dort tip seker hastaligi vardir. Bunlar: tip I seker hastaligi, tip II seker hastaligi,
gebelik donemi seker hastaligi ve digerdir (Giiglii ve vd., 2008, s. 7-8).

Tip I seker hastalig (insiiline bagumh geker hastaligy): Hastaligin bu tipinde hastalarin
pankreaslar1 dogustan insiilin iiretemediginden insiilinin enjeksiyon (igne) yolu ile
digaridan alinmas1 gerekmektedir. Seker hastaligi olan kisilerin %10’u bu gruptadir. 30

yasgindan 6nce baslamaktadir.

o Tip II seker hastaligr: Insiilin hormonu yeterli miktarda salinamaz veya gereken sekilde
kullanilamaz. Seker hastalarinin  %90’m1 bu gruptadir. Bu hastalar genellikle
sismandirlar ve aktivite seviyeleri ¢ok diigiiktiir. Ailede seker hastalit varsa bu
durumun goriilme siklig1 artar. insiilin kullanmadan diyet yapilarak veya agizdan alman

ilaclar ile tedavi edilebilir. Cok ilerlemis durumlarda insiilin igneleri kullanilabilir.

o Gebelik dionemi geker hastaligr: Gebelerin %2-5’inde goriilmektedir. Gebelik bitince

diizelmektedir.

e Diger: Ozel genetik hastaliklar, ilaglar, enfeksiyonlar ve bazi hastaliklar seker hastalig

gelisimine sebep olabilmektedir.
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Seker hastaliginin bulgulari; ani kilo kayiplari, duyu kayiplari ve bacaklarda
karincalanma, iyilesmeyen yaralar, erkeklerde iktidarsizlik, cinsel problemler, asiri
acikma, susama ve asir1 idrara ¢ikmadir (Giiglii vd., 2008, s. 8).

Seker hastaliginin kontrol edebilmek i¢in kan sekeri her giin diizenli olarak takip
edilmelidir. ilaglar diizenli olarak almmmalidir. Diyetisyenlerden yardim alinmalidir.
Fizyoterapistlerden yardim alimmalidir. Asir1 stres kan sekerinin artmasina sebep olur.
Stresle basa ¢ikabilmek i¢in gevseme egzersizleri yapilabilir. Kisi yeni ugraslar
edinebilir veya sevdigi ugrasilarla (resim yapmak, miizik dinlemek, kitap okumak vs.)
rahatlayabilir (Giglii vd., 2008, s. 8).

YOK Ulusal Tez Merkezi®* ve Dergi Park” makale sorgulama sayfalarinda

diyabet hastaligini konu alan medya ile ilgili ¢aligma bulunamamustir.

1.1.6.3.4. Hipertansiyon (Yiiksek Tansiyon)

Hipertansiyon konusu medya giindeminde Yiksel ve digerlerinin (2014) yapmis
olduklar1 ¢alismada “Kardiyoloji / Kalp Damar Cerrahisi” kategorisinde en ¢ok
deginilen alt konu olarak saptanmustir. “Kardiyoloji / Kalp Damar Cerrahisi” temasi da
basinda en ¢ok yer alan 4’iincii tema olmustur. Ayrica énemli halk sagligi sorunu olan
hipertansiyon, TUIK Saglik Arastirmasi 2016 verilerine gore en cok goriilen hastalik
tirlerinde {ciincii hastalik olmustur. Birgok Oliimciil hastaligi da neden olan
hipertansiyon hastaligi, bu nedenlerden dolay1 aragtirmaya konu edilmistir.

Tansiyon kisaca, kan basinci olarak tanimlanmaktadir. Damarlardaki kan, dolasim
sirasinda bir basing olusmaktadir. Bu basing alinan gida, yapilan is ve harcanan giicle
baglantili olarak giin i¢inde kiigiik degisiklikler gosterebilmektedir (Saglam vd., 2008, s.
7). Tansiyonun belirli normal degerleri olmaktadir. Tansiyonun bu degerlerin {istiine
cikildiginda ya da belirli olan degerlerin altina inildiginde saglik igin zarar
olusturmaktadlrzs.

Kan akisina yataklik eden damarlar seri ve paralel bagli karmasik bir ag
olusturmaktadir. Damarlar i¢indeki kan basinci ise kalbin kasilmasi sirasinda artmakta
ve gevsemesi sirasinda azalmaktadir. Kalbin sol karincigi kasilma sirasinda, kan aorta
yolu ile sistemik dolasima pompalanarak arteryel basing en yiiksek degerine

ulagmaktadir. Artmis olan bu kan basincina “biiyiik tansiyon” ya da “sistolik basing”

2 https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/ (Erisim tarihi: 12.03.2018).
% http://dergipark.gov.tr/ (Erisim tarihi: 12.03.2018).
% https://www.tansiyon.gen.tr/ (Erisim tarihi: 12.01.2018).
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denmektedir. “Diyastolik kan basinci” yani “kiiciik tansiyon” ise sag kulakg¢igina
sistemik dolasimdan, sol kulak¢igina da akciger dolasimindan kan girerken var olan;
yani kalbin gevsemesi sirasinda azalmis olan kan basinci olarak tanimlanmaktadir (Ay,
2007, s. 5).

Hipertansiyon giin i¢inde kan basmcinin belirli bir siire yiiksek olmasi olarak
tanimlanmaktadir. Tansiyon, “mmHg (milimetre civa)” olarak gdsterilmektedir. En
uygun tansiyon degeri; bliyiik tansiyon 120 mmHg ve kiiciikk tansiyon 80 mmHg
seklinde tanimlanmaktadir. Normal kan basinct seviyesinin 120-129/80-84 mmHg
araliklarinda olmasi beklenmektedir. 130-139/85-89 mmHg olmasi yiiksek normal
tansiyon olarak adlandirilmaktadir. Kan basmcinin 140/90 mmHg’ nin iizerinde olmasi
hipertansiyondur (Saglam vd., 2008, s. 7).

Tiirkiye’de hipertansiyon oldukca yaygin bir sorundur. Eriskin her 3 kisiden
I’inde hipertansiyon hastalig1 vardir. Kadinlarda hipertansiyon, erkeklere oranla daha
coktur. Tirkiye’de niifus yapisinin gen¢ oldugu dikkate alindiginda, 30 yas altinda
hipertansiyon olan birey sikligi % 12°dir. Yash (60 yasin iizerinde) insanlarda
hipertansiyon hastasi siklig1 % 60-80’lere kadar yiikselmektedir. Orta yas grubunda ise
%353 sikligin1 bulmaktadir. Tiirkiye’de, hipertansiyon hastasi orani yiiksek olmasina
ragmen, hastalarin sadece %40°’1 bunun farkina varmaktadir (Saglam vd, 2008, s. 7).

Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerine gore (2012, 2014, 2016), Tiirkiye’de yiiksek
tansiyon goriilme sikligt ¢ok yiiksek oldugu gibi ayn1 zamanda Oliim nedeni
arastirmasinda da (2015, 2016) ilk on 6liim nedeni arasindadir®’, Ayn1 zamanda yiiksek
tansiyon, kalp hastaligi, felg, boyun ve bacak damarlarinda tikanma, kalp yetmezligi,
bobrek hastaligi, gérme kaybina yol a¢maktadir®®

Yiiksek tansiyonla basa c¢ikabilmek icin biitiin hastalara yasam tarzi ile ilgili
degisiklikler onerilmektedir. Bu degisiklikler asagida verilmistir (Guglii vd., 2012:9-
10):

o Kisi saglikli oldugu kiloyu bilmeli ve o kiloda kalmalidir. Viicut kiitle indeksiniz (viicut
agirligi/boy2) 25 kg/m2’nin lizerinde ise kilo vermeniz gerekir (Viicut kiitle indeksi,
kilogram cinsinden viicut agirligmin, metre cinsinden boyun karesine boliinmesi ile
hesaplanir).

e  Tuz tiketimi kisitlanmalidir.

27 http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=21526 (Erisim tarihi: 08.01.2018)
% http://ailehekimligi.gov.tr/kronik-hastalklar/515-hipertansiyon.html (Erisim tarihi: 08.03.2018)

80


http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=21526
http://ailehekimligi.gov.tr/kronik-hastalklar/515-hipertansiyon.html

e Alkol tiiketiminden kaginilmalidir.

e Meyve ve sebze tiiketimi artirilmali, doymus ve total yag tiikketimi azaltilmalidir.
o Tlaglar diizenli alinmalidir.

e Sigara kullanimina son verilmelidir.

e Diizenli fiziksel aktivite ve egzersiz yapilmalidir.

YOK Ulusal Tez Merkezi®® ve Dergi Park® makale sorgulama sayfalarinda

diyabet hastaligini konu alan medya ile ilgili ¢alisma bulunamamustir.

1.1.6.3.5. HIV/AIDS

HIV/AIDS konusu medya giindeminde Yiiksel ve digerlerinin (2014) yapmis
olduklar1 c¢alismada hicbir tema ya da alt temada yer almamistir. Tiirkiye’de diger
hastaliklara gore daha az goriilen bir hastaliktir. Fakat bulasici bir hastalik oldugu ve
oliime sebebiyet verdigi i¢in halk sagligi agisindan tehlikeli bir hastaliktir. HIV/AIDS
hastaliginin arastirmaya konu edinilmesinin nedeni, diger hastaliklara gére hem
medyada daha az yer almas1 hem de daha az rastlanan bir hastalik olmasindan dolayidir.
Bu nedenle arastirma verilerinin diger hastaliklara gore karsilastirilmasinin
yapilabilmesi i¢in HIV/AIDS hastalig1 se¢ilmistir.

Tiirkcesi insan Bagisiklik Yetersizligi Viriisii (Human immun deficiency viriis)
HIV ile enfekte (bulasmis) olan kisilerde goriilen hastaliga, Tiirk¢esi Edinilmis
Bagisiklik Yetersizligi Sendromu (Aquired Immunodeficiency Syndrome) AIDS
hastaligt denmektedir (Aksoy, 2008, s. 7). Baska bir deyisle AIDS, HIV adindaki
viriisiin neden oldugu bulasan bir hastaliktir. HIV viriisii, viicuda girdiginde hastaliga
kars1 direng gostermemizi saglayan bagisiklik sistemini yok etmektedir. Boylece baska
hastaliklara yakalanma ¢ok kolaylasmaktadir. En basit bir soguk alginligina bile viicut
direng gosterememektedir. Viicutta, HIV virlisii olmasi, AIDS olundugu anlamina
gelmemektedir. Kisiye AIDS bulagip bulasmadigi sadece yapilan kan testi ile
anlagilabilmektedir’®. HIV, enfekte olmus kisilerin seksiiel sivilarinda (sperm ve
vajinada) ve kanda bulunmaktadir. Hastalik belirtilerinin ortaya c¢ikis stiresi kisiden

kisiye degismektedir. Uzun siire kendini géstermeyebilmektedir (Aksoy, 2008, s. 7).

2 https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/ (Erisim tarihi: 12.03.2018).
% http://dergipark.gov.tr/ (Erisim tarihi: 12.03.2018).
31 http://www.mavilab.com.tr/aids-nedir.html (Erisim Tarihi: 22.03.2018).
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HIV viicuda girdikten sonra tedavi edilemez ise dogrudan bagisiklik sitemine
zarar vermektedir. Bu durumda ortaya ¢ikan hastaliklarin tiimiine AIDS denmektedir.
HIV viriisti ile enfekte olmus ancak AIDS asamasma gelmemis kisilere ise “HIV
pozitif” denilmektedir (Pozitif Yasam Dernegi , 2010, s. 22-23).

ABD’de ilk kez 1981 yilinda tanimlanan AIDS o tarihten itibaren tiim diinyada
onemli bir saglik problemi olmaya devam etmektedir (Alp vd., 2011, s. 127). DSO’ye
gore ilk goriildiigii tarih olan 1981 yilindan 2018 yilina kadar 70 milyondan fazla insan
HIV enfekte olmustur. Diinya’da 35 milyona yakin insan HIV nedeniyle lmiistiir *2.

Tiirkiye’de ise ilk HIV/AIDS olgular1 1985 yilinda baslamistir. Olgu sayilari her
yil giderek artmistir (Alp vd., 2011, s. 125). Tiirkiye Halk Sagligi Kurumu verilerine
g6r633 Tiirkiye’de HIV viriisii goriilme orani ile AIDS hastaligina yakalanmis kisi sayist
2015 yil1 itibari ile toplam 2270 kisi, 2016°da ise bu rakam 2573 kisidir.

HIV enfeksiyonunun en yaygin bulasma yolu her tiir cinsel iligkidir. Virus, HIV-
pozitif bireylerin kaninda bulunmaktadir. Iginde HIV bulunan kan, kan iiriinleri ve
organ nakli ile bulasabilmektedir. Ayrica damar i¢ci madde kullanan bagimlilarin
davraniglar1 da biiyiik risk olusturmaktadir. HIV anneden bebege hamilelik, dogum ve
emzirme yoluyla gecebilmektedir. Ancak gerekli Onemlerin alinmasi ile bu risk
diismektedir. Viicut deldirme (piercing), dovme islemleri, akapunktur, tiras bigagi,
ustura ve benzeri aletler ile yapilan her uygulamada teorik olarak HIV bulasabilir.
Ancak risk diger faktorler ile kiyaslandiginda oldukga disiiktiir (Pozitif Yasam Dernegi,
2010, s. 35). HIV, giinliikk yasamda virusu tagiyan bireylerle ayn1 odada bulunmakla,
aynt okulda okumakla, aym havayr solumakla bulagsmamaktadir. Saglam deriden
gecmemektedir. HIV i¢in engel saglam ve saglikli deridir. (Hatipoglu vd, 2016, s. 5).

HIV/AIDS konusu daha 6nce de medya calismalarina konu olmustur. Bunlardan
biri olan Yiiksel (2009), Tiirkiye'de gercek hayatta AIDS ile Tiirk basininda AIDS
sorunu arasinda bir baglanti olup olmadigini aragtirmistir. Arastirma sonucunu gore
AIDS gercegi ile basin arasinda anlamli bir iliski olmadigi arastima sonuglari
arasindadir. Yegen (2013) calismasinda ise gazetelerde yer alan HIV/AIDS hastalig ile
yasayan bireylere yoOnelik nefret sdylemini incelenmistir. Diger calismada ise Aksu

(2013), HIV/AIDS derneklerinin sosyal medya faaliyetlerini arastirmistir.

32 http://www.who.int/gho/hiv/en/ (Erisim Tarihi: 27.02.2018).
http://www.thsk.gov.tr/component/k2/353-istatiksel-veriler/bulasici-hastaliklar-daire-baskanligi-
istatiksel-veriler.html (Erigim tarihi: 26.02.2018)
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Sonu¢ olarak buraya kadar iletisim, medya ve etki arastirmalart kisaca
tanimlanmistir. Glindem belirleme arastirmalari iizerinde durulmus, temel kavramlari
ayrintili sekilde agiklanmistir. Arastirmanin temel konusu olan tiglincii asama giindem
belirleme arastirmalar su ana kadar yapilan ¢alismalar ile birlikte ortaya konulmustur.
Ayrica calismanin ikinci alanit olan saglik ve saglik iletisimi ile ilgili kavramlar
aciklanmis, saglik haberciligi ve arastirmaya konu edilecek olan hastaliklar ve bu
hastaliklarin 6nemi tanimlanmistir. Bu arastirmada medyanin {i¢lincli asama giindem
belirleme etkisi Tiirkiye’de test edilecektir. Bunun igin segilen arastirma konular1 saglik
alanindan sec¢ilmistir. Arastirmada yaniti aranan en genel soru ise sudur: Kanser,
obezite, diyabet, hipertansiyon ve HIV/AIDS konularinda medya ii¢lincii agsama giindem
belirleme etkilerine sahip midir? Bu baglamda saglik haberleri 6zelinde {iglincii asama
giindem belirleme hipotezi cergevesinde nasil bir iligkinin oldugu bu arastirmanin

problemini olusturmaktadir.

1.2. Amacg

Bu arastirmanin genel amaci ii¢lincii asama giindem belirlemenin ortaya koydugu
giindem belirleme ag1 modelini Tiirkiye’de saglik haberleri baglaminda; daha 6zelde ise
kanser, obezite, diyabet, hipertansiyon ve HIV/AIDS konular1 ¢ergevesinde test
etmektir. Bu baglamda medya ve kamu giindemlerine yonelik olarak su alt sorulara

yanit aranmistir:

A) Medya giindemine yénelik olarak:

1. Kanser haberleri i¢erigindeki konu baglantilar1 nelerdir?

2. Obezite haberleri igerigindeki konu baglantilart nelerdir?

3. Diyabet (Seker) hastaligi haberleri i¢erigindeki konu baglantilar nelerdir?
4. Tansiyon hastaligi haberleri i¢erigindeki konu baglantilar1 nelerdir?
5

AIDS haberleri igerigindeki konu baglantilari nelerdir?

B) Kamu giindemine yénelik olarak:

1. Kamunun zihnindeki kanser konusuna yonelik baglantilar nelerdir?

2. Kamunun zihnindeki obezite (sismanlik) konusuna yonelik baglantilar nelerdir?
3. Kamunun zihnindeki diyabet (seker) hastaligi konusuna yonelik baglantilar

nelerdir?
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4. Kamunun zihnindeki tansiyon hastalig1 konusuna yonelik baglantilar nelerdir?

5. Kamunun zihnindeki AIDS hastalig1 konusuna yonelik baglantilar nelerdir?

Calismada giindemler arasindaki baglantiy1 ortaya koymak {izere sinanacak hipotezler

ise sunlardir:

)

H1:

H2:

H3:

H4.

H5:

1)

Ho:

H7:

HS:

H9:

Yaygin gazeteler ve kamu giindem baglantilarina yonelik hipotezler
Kanser konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilar1 ile yaygin
gazeteler konu baglantilar1 arasinda iligki vardir.

Obezite konusuna ydnelik kamunun zihnindeki konu baglantilar1 ile yaygin
gazeteler konu baglantilar1 arasinda iliski vardir.

Diyabet hastaligi konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilari ile
yaygin gazeteler konu baglantilari arasinda iliski vardir.

Tansiyon hastaligi konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilari ile
yaygin gazeteler konu baglantilar1 arasinda iliski vardir.

AIDS konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilar1 ile yaygin

gazeteler konu baglantilar1 arasinda iliski vardir.

Yerel gazeteler ve kamu giindem baglantlarina yonelik hipotezler

Kanser konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilari ile yerel
gazeteler konu baglantilar1 arasinda iliski vardir.

Obezite konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilari ile yerel
gazeteler konu baglantilar1 arasinda iliski vardir.

Diyabet hastaligi konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilar1 ile
yerel gazeteler konu baglantilar1 arasinda iligki vardir.

Tansiyon hastalig1 konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilar ile

yerel gazeteler konu baglantilar1 arasinda iligki vardir.

H10: AIDS konusuna yo6nelik kamunun zihnindeki konu baglantilar1 ile yerel

1)

gazeteler konu baglantilar1 arasinda iligki vardir.

Yaygin ve yerel gazeteler giindem baglantilarina yonelik hipotezler

HI11: Kanser konusuna yonelik yaygin ve yerel gazeteler konu baglantilar1 arasinda

iliski vardir.
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H12: Obezite konusuna yonelik yaygin ve yerel gazeteler konu baglantilart arasinda
iligki vardir.

H13: Diyabet hastaligi konusuna yonelik yaygin ve yerel gazeteler konu
baglantilar arasinda iliski vardir.

H14: Tansiyon hastaligt konusuna yonelik yaygin ve yerel gazeteler konu
baglantilar arasinda iliski vardir.

H15: AIDS konusuna yonelik yaygin ve yerel gazeteler konu baglantilar1 arasinda

iliski vardir.

1.3. Onem

Oncelikle bu calisma Tiirkiye’de daha once test edilmemis olan iigiincii asama
giindem belirleme hipotezinin test edilmis olmasi anlaminda Oneme sahiptir. Bu
baglamda calismanin diinya genelinde smirli sayida yapilmis olan {igiincii asama
giindem belirleme aragtirmalar1 agisindan literatiire Onemli bir katki sagladigi
belirtilmelidir. Bu ¢alismada ortaya konan bulgular diinyadaki ii¢iincli asama giindem
belirleme arastirmalar literatiiriine Tiirkiye’nin katkis1 olarak degerlendirilmektedir.

Ikinci olarak calisma, ele aldign konu acisindan oOzgiin deger tasimaktadr.
Diinyada saglik konulu haberler iizerine gerceklestirilmis {iglincii asama giindem
belirleme arastirmasi mevcut degildir. Dolayisila ¢alisma ele aldigi konular baglaminda
0zglin degere sahiptir.

Calismanin gerceklestirildigi analiz yontemleri de ¢aligmanin 6zgiinliiglinii ortaya
koymaktadir. Calismada Tiirkiye’de ilk kez saglik haberi igerikleri ag analizi
yontemiyle ve kamunun zihnindeki goriintiler de zihin haritalama yOntemiyle
tanimlanarak her ikisi arasindaki iliski analiz edilmektedir. Bu da arastirma
yontemlerinin Tiirkiye’deki iletisim bilimi alanina katkist olarak degerlendirilmektedir.

Ote yandan c¢aliyma saglik iletisimi ve saglik haberciligi alanina da saglik
haberlerinin kamuoyu iizerindeki etkilerinin tespit edilmesi ag¢isindan da Onemli
bulunmaktadir. Medyanin yayimladig1 saglik konulu iceriklerin insanlar iizerinde nasil
bir etkiye sahip oldugu sorusuna bu ¢alismada {i¢iincii asama giindem belirleme hipotezi
cercevesinde yanit verilmistir. Medyanin saglik konulu igeriklerinin biiylik ol¢iide
kamunun zihin haritalarini belirledigi sonucuna ulasilmistir.

Calismanin gelecege doniik olarak ise bundan sonra yapilacak giindem belirleme

caligmalarina 151k tutmasi hedeflenmistir.
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1.4. Varsayimlar

Asagidaki noktalar ¢aligmada birer varsayim olarak degerlendirilmistir:

e Yontem boliimiinde agiklanacagi gibi icerik analizi uygulamasina konu edilen
inceleme donemi i¢inde en fazla tiraja sahip 13 gazete (Hiirriyet, Sabah, Sozcii,
Posta, HaberTiirk, Tiirkiye, Milliyet, Takvim, Yeni Safak, Giines, Aksam, Star
ve Vatan) kamuoyunu en c¢ok bilgilendiren gazetelerdir. Dolayisiyla saglik

konusunda kamuoyunun en ¢ok etkilendigi gazeteler bunlardir.

e Aydin yerelinde ise Basmn Ilan Kurumundan destek alan ilk 5 gazete (Denge,
Ses, Hedef, Giizelhisar ve Yeni Kiroba) kamuoyunu en c¢ok bilgilendiren
gazetelerdir. Dolayisiyla saglik konusunda aydin yerelinde kamuoyunun en ¢ok

etkilendigi gazeteler bunlardir.

e Saglik konusunun son yillarda basinda nasil baglant1 olusturdugunu tanimlamak
adina {ilkenin en fazla tiraja sahip 13 gazetesinden Orneklem alinmasi
Tiirkiye’de yayimlanan yaygin gazeteleri; dolayisiyla yaygin basini temsil

yetenegine sahiptir.

e Saghk konusunun son yillarda Aydin yerel basmninda nasil baglanti
olusturdugunu tanimlamak adina Aydmn ilinin en fazla tiraja sahip 5
gazetesinden Orneklem alinmasi Aydin’da yayimlanan yerel gazeteleri;

dolayisiyla yerel basini temsil yetenegine sahiptir.

e Son yillardaki gazete igeriklerini ortaya koymak adina ele alinan 6 aylik zaman
aralig1 olarak gazetelerde giiniimiizde saglik konusunda giindem baglantilarini

gostermek adina yeterlidir.
e Tiraj1 yliksek gazeteler kamuoyu tarafindan daha ¢ok takip edilmektedir.

Dolayisiyla kamuoyunun daha ¢ok bu gazeteleri okudugu ve bu gazetelerden

bilgi aldig1 varsayilmaktadir.
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e (alismada kanser, obezite, diyabet, tansiyon ve AIDS konulari, saglik konulu
yayin igeriklerini temsilen secilmistir. Bu baglamda bu konularin saglik konulu

yayin iceriklerine iliskin genellenebilirlik niteligine sahip oldugu varsayillmistir.

e Haberlerin niceliksel olarak ¢dziimlenmesinde icerik analizi yontemi dogru ve

giivenilirdir.

e Arastirmanin veri toplama agamasinda hizmet alimi ile temin edilen medya takip

ajansindan temin edilen haberler dogru ve giivenilirdir.

e Arastirmanin veri toplama asamasinda anket sorularina cevap veren Kisilerin

dogru ve giivenilir bilgi verdikleri varsayilmaktadir.

1.5. Smirhhiklar

Calismada asagidaki noktalar birer sinirlilik olarak kabul edilmistir:

e (Calisma igerik analizi uygulamasi baglaminda kanser, obezite, diyabet, tansiyon

ve AIDS konulari ve igerikleriyle sinirlidir.

e (Calisma kamuoyunu en fazla bilgilendirdigi diisiiniilen en yiiksek tiraja sahip ilk
13 yaygin gazete icerigiyle sinirlidir. Bu gazeteler sunlardir: Hiirriyet, Sabah,
Sozcii, Posta, HaberTiirk, Tirkiye, Milliyet, Takvim, Yeni Safak, Giines,

Aksam, Star ve Vatan gazeteleridir.

e Calisma Aydin kamuoyunu en fazla bilgilendirdigi diisiiniilen en yiiksek tiraja
sahip ilk 5 yerel gazete igerigiyle sinirhidir. Bu gazeteler sunlardir: Denge, Ses,
Hedef, Giizelhisar ve Yeni Kiroba gazeteleridir.

e Oncelikli olarak bu ¢alisma doktora ¢alismasinin ilke ve siiresiyle sinirlidir.

e Ajans Press sirketinden alinan saglik haberleri ile sinirlidir.

e Aydin ilinde ankete katilan 400 kisi ile sinirlidir.
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e Bu calisma ayrica Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’niin tez yazim

kurallar ile sinirlidir.

Sonug olarak her sosyal ¢alismada oldugu gibi bu ¢alismanin da dogasinda insan
0gesi bulundugu i¢in, sosyal bilimler alanindaki c¢aligmalarda insam1 konu alan tiim

siirliliklar bu ¢alisma i¢inde gecerlidir.

1.6. Tammmlar
Calismada siklikla kullanilan bazi kavramlara iliskin ¢alismaya 6zgili tanimlar su

sekilde aciklanabilir:

Aktor: Grafik teorisinin temel birimidir. Sosyal aglarda bunlar her zaman olmamakla
beraber tipik olarak diiglimler insanlardir. Sosyal aglarda kisilere aktor de denir.

Baglanti: iki element arasindaki iliski, ¢izgi, ag.

Derece Merkeziyeti (Merkezilik): Merkezilik kavrami ag i¢indeki 6nemli elementin
tanimlanmasidir. Bir element ne kadar cok baglanti ile diger elementlere
baglaniyorsa ag icerisinde o element o kadar merkezdedir.

Diigiim: Ag icindeki bireysel aktorler, kisiler veya seyler.

Element: Haber igeriginde veya insan zihninde yer alan konu, olay, obje gibi her tiirlii
unsuru ifade etmektedir.

Enfekte olmak: Bulagsmak (Hastalik bulagmasi, viriis bulasmasi gibi).

Giindem belirleme ag1 (Network agenda setting): Ugiincii asama giindem belirleme
arastirmalarinda kullanilan medya glindemindeki ag baglantilar1 ile kamu
giindemindeki ag baglantilarini ag analizi ile karsilagtiran model.

Metaformoz: Bagkalasim, degisim.

Pew Project for Excellence in Journalism (PEJ): Amerika’da 48 farkli medya
organindan elde ettigi giindem haberlerini haftalik raporlar halinde yaymlayan bir
haber kurumudur.

Regresyon: Iki ya da daha ¢ok degisken arasindaki iliskiyi 6lgmek igin kullanilan
analiz metodu.

Twit: Twitter, kullanicilarin 280 karakter ile sinirlandirilmis "tweet" adi verilen

gonderiler yazabildigi bir sosyal agdir.
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Quadratic Assignment Procedure (QAP): Bu test, iki matriste yer alan sayisal
degerler arasindaki benzerlik 6l¢iimiinii ve korelasyonu hesaplamaktadir.

Uciincii asama giindem belirleme: Insanlarin zihnindeki kisi yada olaylara iliskin
diisiince yapilarinin (aglarinin) belirlenmesinde medyanin roliinii test eden
hipotez.

Zihin haritalama anketi: Bir iligskiden yola ¢ikarak merkezilesmeye dogru yonelen bir

arastirma teknigidir.
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2. YONTEM
Bu boliimde oOncelikle calismanin arastirma modeli ve veri toplama teknigi
hakkinda bilgi verilecektir. Calismada belirlenen evren ve orneklem cercevesinde,

verilerin toplanmasi ve analizi siireci de bu baslik altinda agiklanmistir.

2.1. Arastirma Modeli

Arastirma modeli, ekonomik ve c¢alisma amaglarina uygun olarak verilerin
toplanmast ve c¢Oziimlere ulasilabilmesi i¢in kosullarin diizenlenmesi olarak
tanimlanmaktadir. Bu kosullarin diizenlenmesinde iki temel yaklagim vardir. Bunlar;
tarama ve deneme modelleridir. Bu arastirmada uygulanacak model ise tarama
modelidir. Tarama modelleri, ge¢miste ya da halen var olan durumu var oldugu sekliyle
betimlemeyi amaglayan arastirma yaklasimlaridir. Aragtirmaya konu olan olay, birey ya
da nesne, kendi kosullar1 i¢inde ve oldugu gibi tanimlanmaya calisilmaktadir. Onlar
herhangi bir sekilde degistirme, etkileme cabasi gosterilmemektedir (Karasar, 2009, s.
76-77).

Sosyal bilimlerde genel olarak yapilan arastirmalarda ise arastirmaya yardimci
olacak yaklasim tiirleri nicel, nitel ve karma arastirma tiirleridir (Karasar, 2009, s. 76).
Nicel arastirma, var olan nesnel teorileri test etmek i¢in degiskenler arasindaki durumu
belirlenen boyutlariyla inceleyen bir ara¢ olarak tanimlanmaktadir. Bu degiskenler
numarali veriler, istatistiksel prosediirler kullanilarak analiz edilebilmektedir (Creswell,
2009, s. 4). Bu c¢alismada da numarali verilerden istatiksel prossediirler kullanilarak
olusturulan nicel bir arastirmadir.

Bu arastirmada iiglincli asama glindem belirleme c¢alismalarinda kullanilan
gindem belirleme agr modeli uygulanmistir. Giindem belirleme agi modeli, giindem
baglantilarin1  bir biitlin olarak kesfetmenin yani sira, medyadaki ve halkin
giindemindeki her bir elementin bu iligskideki roliinii de ayr1 ayr1 incelemektedir. (Vargo
vd., 2014, s. 5). Geleneksel giindem belirlemede uygulanan igerik analizi yontemi ve
anket yontemi, gindem belirleme ag modeline ampirik olarak veri destegi
saglamaktadir (Vargo vd, 2014, s. 5). Bundan dolay1 bu arastirmanin problem ve
amaglarina ulasilabilmesi i¢in igerik analizi ve anket yontemi kullanilmistir. Bu
aragtirmada medya giindemi baglanti verilerine ulasmak i¢in icerik analizi yontemi,
Kamu giindem baglantilarin1 belirlemek igin ise anket yontemi kullanilmistir. Daha

sonra elde edilen veriler ile ag analizleri yapilmstir.
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2.1.1. Tcerik analizi
Icerik analizi, bir mesajim icindeki verilerden yinelenebilir ve anlamli ¢ikarimlar
yapabilen ve giivenilir sonuglar vermesi beklenen bir arastirma yontemidir (Gokge,
1999, s. 101). igerik analizi ilk kez 1952°de yayimladig1 kitabinda yer veren Berelson
tarafindan “iletisimin belirgin igeriginin objektif, sistematik ve niceliksel tanimlarini
yapan bir arastirma teknigi (Gokge, 2006, s. 35)” olarak tanimlanmistir. Merten’e gore
icerik analizi, “sosyal gercegin belirgin igeriklerinin 6zelliklerinden, igerigin belirgin
olmayan oOzellikleri hakkinda ¢ikarim yapmak yoluyla sosyal gerce§i arastiran bir
yontemdir (Gokge, 2006, s. 18)”. George (2003, s. 11) ise igerik analizini, “iletilerin
iceriginde yer alan gostergelerin belirgin, a¢ik anlamlarindan yola ¢ikarak icerige iliskin
degiskenler hakkinda tanimlayici veriler elde etmek i¢in kullanilan istatistiksel bir
arastirma” seklinde agiklamistir. Giindem belirleme aragtirmacilar1 genellikle Merten’in
tanimlamasina paralel olarak igerik analizini “yontem” olarak kabul etmektedirler.
Bundan dolay1 bu arastirmada da igerik analizi “yontem” olarak kabul edilmistir.
Tanimlar dogrultusunda igerik analizi yonteminin Oncelikle iletisimin agik
icerigiyle, es deyisle diiz anlamsal diizeyi ile ilgilendigini ifade etmek gereklidir. ikinci
olarak nesnellik boyutu bir zorunluluktur. Nesnellik, arastirmayi kim ve ne zaman
yaparsa yapsin ayni sonuca ulasilmasi ve ¢alismanin giivenilirligi ile ilgilidir. Dolayisi
ile iletinin agik iceriginin nesnel Olgiitlerle tanimlanmasindan s6z edilmektedir. Bir
baska unsur ise sistematikliktir. Coziimleme 6l¢eginin ve dlgme biriminin belirlenmesi,
simniflandirma sisteminin olusturulmasi, aragtirma giivenilirliginin ve gecerliliginin
kontrolii gibi konularin aragtirma konusu ve sorunuyla iligkili bir bi¢imde saptanmasi
sistematikligi beraberinde getirmektedir. Dordiincli unsur ise analizin nicel, es deyisle
sayisal olmasi gerekliligidir. Bir igerik analizi uygulamasinin bu unsurlari tagimasi
beklenmektedir (Gokge, 2001, s. 8).
Hansen ve digerlerine (1998, s. 98-99) gore igerik analizini altt basamakla
uygulamay1 tanimlamaktadirlar:
e Arastirma probleminin tanimlanmasi,
e Incelenecek igerigin ya da 6rneklemin belirlenmesi,
e Analitik kategorilerin belirlenmesi,
e Kodlama sablonunun olusturulmasi,
e Sablonun 6n denemesi ve glivenilirliginin test edilmesi,

e Verilerin toplanmasi ve analiz edilmesi.
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Holsti’ye gore (1981°den aktaran 1Inal, 1996, s. 78-79) igerik analizi,
arastirmacinin temel varsayimi ¢ergevesinde olusturulan bir kategorilestirme islemidir
ve kategoriler olusturulurken su ilkelere uyulmaktadir.

e Kategorilerin kesismemesi yani siniflanacak birimlerin (sézciik, cltimlecik, tema
vb.) arastirma sorusu g¢er¢evesinde hazirlanmis kategorilerden yalnizca birine
girmesi,

e Kategorilerin konuya iliskin incelenen tiim materyali kapsamasi,

e Kategorilerin birbirinden bagimsiz olmasi yani herhangi bir birimin bir
kategoriye siiflanmasi diger birimlerin siniflama islemini etkilememesi,

e Belirlenen tiim kategorilerin tek bir simiflandirma prensibine dayanarak
kurulmasi,

e Kategorilerin arastirmanin amacini yansitmasidir.

Ele alinan arastirmada Once sorun-konu belirlenmistir. Medya ve kamu
giindemine iliskin 6rneklemler ¢ikarilmistir. Arastirmaya konu olan her bir hastalik i¢in
kategoriler olusturulmustur. Kodlama kilavuzlart hazirlanmistir. Haber metninde her bir
kategori hangi kategori ile beraber oldugu kodlama kilavuzlarina isaretlenmistir. Elde
edilen veriler ag analizi icin matrislere aktarilmistir. A§ analizinde, veri analizi
yapilacak temel yap1 bu matrislerdir. Caligmaya N sayida konu ya da objeyi dahil
edildigini varsayarsak NxN tane kolona sahip olan bir matris olusturulmasi
gerekmektedir. Ag analizi matrisleri 6dnceden belirlenmis kategori sayisina (N) bagl
olarak N sayida kolon ve N sayida satirdan olugsmustur. Kolonlara girilecek degerleri ise
0 kolona denk gelen satir ve siitunda yer alan konularin ka¢ kez bir arada kullanildig:

belirlenmistir.

2.1.2. Anket

Kamu giindemi baglantilarint ortaya ¢ikarmak igin anket yOnteminden
yararlanilmistir. Anket, bir problemle ilgili olarak cesitli kimselerin bilgi, deneyim ve
diistincelerini almak igin bir sorusturma olarak tanimlanmaktadir (Cebeci, 1997, s. 93).
Anket yontemi ile insanlara soru sorarak, ¢ok sayida konuda bilgi edinmeyi miimkiin
kilmaktadir. Hatta bazi durumlarda, sistematik gozlem ile ulagilamayacak veriler, soru

cevap siireci ile toplanabilir (Bas, 2005, s. 11). Sosyal ve ekonomik alanlarda bir¢ok
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bilgi anket yontemi ile elde edilmektedir (Arikan, 2000, s. 97). Anket yonteminin bir
diger tercih sebebi ise ekonomik olmasidir (Bas, 2005, s. 11).

Anket arastirmasinin en 6nemli kismi1 soru formunun olusturmasidir (Bas, 2003, s.
57). Tutumlarin 6l¢iilmesinde izlenen en yaygin yaklagim, s6z konusu tutuma iliskin bir
6l¢egin hazirlanarak uygulanmasidir. Bir tutum 6lgegi, 6l¢iilmek istenen tutum konusu
(bir grup, bir kurum ya da bir kavram vb.) ile ilgili bir dizi ifadeyi igerir (Tezbasaran,
1996, s. 5).

Bu aragtirma anketinde demografik sorularin yaninda likert tipi sorular ve zihin
haritalama sorular1 yer almistir. Likert tipi sorularin amaci bir durum ya da olay
hakkinda kisilerin diigiincelerini siiflandirmak ya da derecelendirmektir. Liket tipi
sorulara 1’den 3’e, 1’den 5’¢ ya da 1’den 7’ye kadar numara verilebilir (Arikan, 2000,
S. 110). Bu arastirmada ise besli likert tipi soru sorulmustur. Zihin haritalama sorulari
aragtirmanin problemine ve hipotezlerine uygun bir sekilde hazirlanip, bireylerin
giindem baglantilarin1 ortaya ¢ikarmayi amaglamaktadir. Zihin haritalama sorular ile
bireylere giindem ve saglik haberleri hakkinda akillarina gelen bes konuyu yazmalari
istenmistir. Bu bes konu arasindan en az bir tane olmak tizere iliskili bulduklar1 konular

arasina ¢izgi ¢ekmeleri belirtilmistir.

2.1.3. Verilerin Analizi

Verilerin analizi i¢in Oncelikle matrisler olusturmak iizere UciNet programi
kullanilmistir. Igerik analizi ve anket ile elde edilen medya ve kamu giindemi verileri
UciNet programina aktarilmigtir. Kamu giindemi baglantilari arasindaki toplam iligkiler
ile medya giindemi baglantisindaki toplam iliskiler matrise doniistiiriilerek ag analizi
yapilmasi amaglanmaktadir. Bu matrisler QAP korelasyonu ile karsilastirilip, kamu
giindem baglantilar1 ile medya glindem baglantis1 arasinda iliskinin olup olmadigi
Olciilmiistiir. Ag analizinin amaci olaylar ve davranislar arasinda gerceklesen iliskileri
belirlemektir. Baska bir deyisle ag analizi iki ana birimden olusur: Elementler ve bu
elementler arasindaki iliskiler (Wasserman ve Faust, 1994°den aktaran Guo, 2012, s.
620). Belirlenen ikili elementleri kodlamak i¢in aragtirmacilarin bu iki elementin yer
aldig1 bir haber akisi bulmasi gerekmektedir. Daha sonra hangi elementlerin birlikte
yayinlandigint bulmak adina biitiin obje ya da davranislan tek tek kodlamalar1 gerekir,

boylece elementler arasindaki baglantinin derecesini bulabilirler (Guo, 2012, s. 620).
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Ag giindem baglantilar1 iligkileri UciNet programi ile matematiksel Ol¢iimii
gerceklesmesi  amaglanmaktadir. NetDraw programi ile de gorsellestirilmesi

amagclanmaktadir.

2.2. Evren Orneklem

Evren, arastirma sonuglarinin genellenmek istendigi eleman biitiintidiir. Bu biitiin
ortak Ozellikleri olan canli ve cansiz her tirlii elemam igerebilmektedir. Her
arastirmanin kendine 6zgli evreni, belli degiskenlere belli 6zelliklere smiflandirilip
tanimlanmaktadir. Aslinda iki tiir evren vardir. Birisi genel evren oteki ise calisma
evrenidir. Genel evren soyut bir kavramdir; tanimlanmasi kolay fakat ulasilmasi gii¢ ve
hatta ¢ogu zaman olanaksizdir. Caligma evreni ise ulasilabilen evrendir. Bu yonii ile
somuttur. Arastirmacinin, ya dogrudan gozleyerek ya da ondan se¢ilmis bir 6rnek kiime
izerinde yapilan gozlemlerden yararlanarak, hakkinda goriis bildirecegi evren ¢alisma
evrenidir (Karasar, 2009, s. 109-110).

Orneklem ise iizerinde calisilan bir kiimeden &rnek segmek drnekleme yapmak
demektir. Secilen 6rnege ait bilgiler kullanilarak kiime konusunda dogru bilgilere veya
kararlara ulasilmaya ¢aligilmaktadir (Arikan, 2000, s. 119).

Arastirmada iki farkli ¢aligma evreni ve orneklem alinmistir. Bunlar kamu

giindeminin ve medya giindeminin ¢alisma evreni ve 6rneklemleridir.

2.2.1. Kamu giindemi evren ve érneklemi

Tufan’in (2015) yapmis oldugu Tiirkiye gerontoloji atlasi arastirmasina gore 60
yas ve Ustli 35 binin iizerinde kisinin yagami lizerine 2000 yilinda baslayan ve 10 yili
askin siiren arastirmasinda en uzun Omiirlii insanlarin Aydin’in ilgelerinde yasadigi
sonucu ortaya ¢ikmistir.** Ancak son yillarda Aydin’da artmaya baslayan jeotermal
enerji uretimi ile Tirkiye’de en cok jeotermal elektrik santraline sahip il olma
konumuna gelmi§tir.35 Bununla birlikte de bu santrallerin insanlarin sagligina olumsuz

etki yaptigina yonelik tartismalar baglamustir.®® Yerel gazeteler son yillarda jeotermal

*https://www.haberler.com/yaslilar-en-cok-dizi-izliyor-5348666-haberi/
http://www.milliyet.com.tr/100-yas-ustu-omur-nazilli-de-
yasanir/pazar/haberdetay/18.11.2012/1628671/default.htm
https://www.memurlar.net/haber/137576/turkiye-nin-en-uzun-omurlu-insanlari-nazilli-de-yasiyor.html
(Erigim tarihi:26.01.2018)

% http://www.enerjiatlasi.com/jeotermal/ (Erisim tarihi:26.01.2018)

% https://www.birgun.net/haber-detay/aydin-i-yok-olusa-surukleyen-12-cevre-felaketi-efelerin-cigligi-
105116.html
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http://www.milliyet.com.tr/100-yas-ustu-omur-nazilli-de-%20%20yasanir/pazar/haberdetay/18.11.2012/1628671/default.htm
http://www.milliyet.com.tr/100-yas-ustu-omur-nazilli-de-%20%20yasanir/pazar/haberdetay/18.11.2012/1628671/default.htm
https://www.memurlar.net/haber/137576/turkiye-nin-en-uzun-omurlu-insanlari-nazilli-de-yasiyor.html
http://www.enerjiatlasi.com/jeotermal/
https://www.birgun.net/haber-detay/aydin-i-yok-olusa-surukleyen-12-cevre-felaketi-efelerin-cigligi-%20%20%20%20105116.html
https://www.birgun.net/haber-detay/aydin-i-yok-olusa-surukleyen-12-cevre-felaketi-efelerin-cigligi-%20%20%20%20105116.html

enerji santrallerinin saglik agisindan olumlu ve olumsuz etkilerini yapan haberler
yaymnlamaktadir®. Bundan dolayr Aydin’da yasayan bireylerin son yillarda saglik
haberlerini fazla takip ettigi Ongoriilmektedir. Jeotermal konusu sadece Aydin’da
yasayan bireyleri ilgilendirdigi i¢in arastirma bulgularinda yerel ve yaygin basinin
giindem belirleme baglantisinin  karsilastirilmas: agisinda da Aydin ili 6nemli
goriilmektedir. Ayrica arastirmacinin Aydin ili Adnan Menderes Universitesinde gorev
yapmasindan dolay1 Aydin ili ¢alisma evreni olarak belirlenmistir.

Evren olarak se¢ilen aydin ilinde veri toplamak i¢in Anket yontemi uygulanmistir.
Anket yontemi ile 400 kisi 6rneklem alinmistir. Anketin 400 kisiyle yapilmasinin sebebi
ise 0.05 orneklem hatasi ile 100 milyon kisi i¢in 384 &rneklemin yeterli olmasidir
(Yazicioglu ve Erdogan, 2004, s. 50). Aydin ili Merkez (Efeler) niifusu 2017 yil1 itibari
ile 287.518°dir. Bundan dolay1 anket i¢in 400 kisilik 6rneklem yeterli bulunmaktadir.

Anket 2018 Mayis ay1 icinde yapilmistir. Ciinkii McCombs ve digerleri
(1995:285), medya giindemindeki bir konunun kamu giindemini etkilemesi i¢in gereken
stirenin genelde bes ile yedi hafta arasinda oldugunu, Stone ve McCombs (1981°den
aktaran Yiiksel, 2001, s. 179) degisik veri gruplar1 lizerinde yaptiklar1 medya ve kamu
giindemini karsilagtiran arastirmalarda, bir konunun giindemini halkin giindemine
gegmesi i¢in iki aydan alt1 aya kadar bir siirenin ge¢mesi gerekli oldugu ve Salven de
(1988’den aktaran Yiiksel, 2001, s. 179) bu etkinin bes ile yedi hafta arasit oldugunu
belirtmektedir. Bu arastirmada medya giindemini belirlenmesi i¢in alinan zaman dilimi
asagida aciklanacagi gibi 2018 yili Mart ayinda bitmektedir. Bundan dolay1 anket,
medya etkilerinin en etkili bulunacagi varsayilan 2018 yili Mayis ay1 igerisinde
yapilmistir.

Anket yontemi ile Aydin ili evrenini temsil etmesi acisindan kiime Orneklemi
alimmistir. Evreni olusturan birimlerin tam olarak listelenemedigi hallerde kiime
orneklemesinden yararlanilmaktadir (Gokge, 1999, s. 138). Kiime 6rnekleme 6zellikle
elemanlarinin ¢ok genis bir alana yayilmis olmasi halinde fazlaca kullanilan bir
ornekleme metodudur. Kiime ornekleme, kiimelere gore elemanlarin ayni ozellikte
olmasi kesinlikli gerekli degildir. Bu 6rneklemede kiimeler gelisi glizel belirlenecegi

gibi bir kurala gore de kiimeler olusturabilmektedir (Bagirkan, 1993, s. 37). Kiime

http://www.milliyet.com.tr/tabip-odasi-aydin-da-artan-kanser-oranlarina-aydin-yerelhaber-652126/

https://www.yeniasir.com.tr/kenthaberleri/2015/08/20/jeotermal-kanser-yapmaz (Erigim tarihi:
26.01.2018)
http:/lwww.aydindenge.com.tr/ekonomi/26/07/2017/aycepten-jeotermal-uyarisi (Erigim tarihi:
24.03.2018)
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orneklemede evrendeki kiimeler listelenmektedir. Kiimelerin tam sayimi yapilmaktadir.
Sonra bu kiimelerden birbirine benzemeyen kiimeler se¢ilmektedir. Ardindan tesadiifi
orneklem alinmaktadir (Gokge, 1999, s. 138).

Anketin evreni Aydin il merkezidir. Bunun i¢in Aydin il merkezindeki (Efeler
ilgesi) tiim mahalleler birer kiime olarak diislintilmiistiir. Kiimeler niifus sayilarina gore
yiiksek-orta-diisiik niifuslu olmak iizere ii¢ gruba ayrilmistir.

Efeler ilgesinin 2017 yil1 itibari ile toplam niifusu 287.516°dir. Toplam 83 mahalle
vardir. Niifusu 10.000 ve iizeri olan 10 Mahalle yiliksek niifuslu, 5000 ile 10000
arasinda olan 13 mahalle orta niifuslu, niifusu 5000°e kadar olan 60 mahalle ise diisiik
niifuslu olarak ayrilmistir. Yiiksek-orta-diigiik niifuslu {i¢ gruptan ayri ayr1 7 mahalle
olasilikli olarak segilmistir. Orneklem alman 400 kisi secilen gruplarin niifuslarina gore
orantili dagitilmistir. Ayni sekilde segilen gruplar i¢indeki mahallelerde yapilacak anket
sayist orantili bir sekilde olusturulmustur. Tablo 4’de secilen kiimeler ve yapilan anket

sayilar1 ayrintili bir sekilde verilmistir.

Tablo 4: Segilen kiimeler(mahalleler) ve orneklem sayisina gére dagilimi

Niifus Olasilikli segilen Mabhalle niifusu Alman Toplam Niifus ve
yogunlugu Mahalle ismi orneklem alinan 6rneklem
Girne Mah. 22864 40
Mimar Sinan Mah. 21263 35
Yiiksek Efeler Mah. 20305 35
10 Mahalle Adnan Menderes Mah. 14222 30 220
Mesrutiyet Mah. 13834 30
Toplam Cumhuriyet Mah. 13397 30
Niifus:157.967  [Kyrtulug Mah. 10814 20
Gizelhisar 9860 20
Orta Ata Mah. 8305 20
13 Mabhalle Fatih Mah. 7286 20
Zafer Mah. 6878 20 120
Toplam Orta Mah. 6127 15
Niifus:87.003 Mesudiye Mah. 5763 15
Cuma Mah. 5324 10
Tepecik Mah. 3802 10
Diisiik Isikli Mah. 2764 10
Ilicabas1 Mah. 1582 10
60 Mahalle imamkoy Mah. 1143 10 60
Toplam Niifus: | Cayyiizii Mah. 306 10
42.546 Danigment Mah. 177 5
Yagcilar Mah. 37 5

Anket formunda {i¢iincli asama giindem belirleme ¢alismalarinda kullanilan zihin
haritalama sorular1 kullanilmustir. Literatiirdeki ¢alismalarda hareketle ifade edilecek

olursa, bu anketin ilk asamasinda katilimcilardan ankette verilen kutucuklari belirlenen
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konu dogrultusunda doldurmalart istenmektedir. Listeler olusturulduktan sonra
katilimcidan bu listedeki 6zellikleri -eger aralarinda bir baglant1 oldugunu diisiiniiyorsa-
birbiriyle iliskilendirmesi istenmektedir. Bu sayede haber organlarinin etkisiyle
katilimcilarin giindem konular1 arasinda kurdugu iligkiler 6grenilebilmektedir (Guo,

2012, s. 618).

2.2.2. Medya giindemi evren ve érneklemi

Icerik analizi uygulamasmin maliyet, kontrol ve etik unsurlar gercevesinde
uygulamanin  gergeklestirilecegi zaman araliginin  ve incelenecek gazetelerin
belirlenmesi anlaminda evren ve 6rneklem tanimlarina ihtiya¢ duyulmaktadir.

Bu aragtirmada medyanin ¢alisma evreni, Aydin’da yasayanlar1 bilgilendiridigi
varsayilan Tirkiye’deki yaygin gazeteler ve Aydin ili yerel gazeteleri seklinde
tanimlanmistir. Bu baglamda s6z konusu yayinlarda yer alan saglik konularindaki
haberler ¢aligma evreni olarak degerlendirilmistir.

Calismada bir simirlilik olarak kamuoyunun en ¢ok okudugu kabul edilen tiraji
100 binin tizerinde bulunan 13 yaygin gazete Orneklem alinmistir. Bunlar Hiirriyet,
Sabah, Sozcili, Posta, HaberTiirk, Tiirkiye, Milliyet, Takvim, Yeni Safak, Giines,
Aksam, Star ve Vatan gazeteleridir.*® Aydin yerel gazeteleri arasindan ise son bir yilda
Basin Ilan Kurumu’ndan destek almaya hak kazanan 5 yerel gazete drneklem almmustir.
Bunlar ise Denge, Ses, Hedef, Giizelhisar ve Yeni Kiroba gazeteleridir.39

Literatiirde iiclincli agsama glindem belirleme arastirmalarinin medyada yer alis
siireleri ile ilgili bir bilgi bulunamamaktadir. ilk ¢alismalar eski calismalarm veri
setlerine dayanmaktadir. Bundan dolay1 yapilan ¢alismalar degisik zaman dilimlerine
kapsamaktadir. Guo ve digerleri (2012) 3 yillik bir siireci ele almiglardir. Vu ve
digerleri (2014) genis veri setleri kullanarak 5 yillik bir siireci ele almislardir. Vargo ve
digerleri (2014) 4 aylik bir zaman dilimi almislardir. Cheng ve Chan (2015) ise 101
giinii arastirmalarima konu etmislerdir. Tiirkiye’de saglik konulu yaymlarin en ¢ok
yayinlandig1 zaman Yiksel ve digerlerinin (2014) yapmis oldugu arastirma da sonbahar
ve kis aylar1 oldugu ortaya konulmustur. Bundan dolayr zamandan bir kesit olarak

sonbahar ve kis aylar1 yayinlanan saglik haberleri ele alinmistir. Bu baglamda yargisal

% www.medyatava.com/tiraj (Erisim tarihi: 11.12.2017)

% http://www.bik.gov.tr/yerel-gazeteler/aydin/ (Erisim tarihi: 11.12.2017)
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olarak s6z konusu gazetelerdeki 2017 yilinin Ekim, Kasim, Aralik ve 2018 yilinin Ocak,

Subat ve Mart aylarinda (toplam 6 aylik) yayimlanan sayilari 6rneklem alinmistir.

2.3. Verilerin Toplanmasi

Sonug ¢ikarmak, ¢ikarsama yapmak ya da bir incelemeyi siirdiirmek igin gerekli
olaylara, iliskilere ve sayisal ham bilgilere “veri” denmektedir. Bir arastirmada sorunun
¢Ozlimiinii saglamak amaciyla derlenen bilgiler seklinde de tanimlanmaktadir®. Bir
baska ifade ile veri, islenmemis kanitlardir (Karasar, 2009, s. 132). Bu arastirmada da
verilerini elde etmek icin daha Once aciklandigi gibi igerik analizi ve anket
yontemlerinden faydanilmistir.  Verilerin analizinde farkli istatiksel programlar
kullanilmistir. Ag analizi i¢in UciNet programi ile derece merkeziyeti Olgiimleri ve

QAP korelasyon dlctimleri gerceklestirilerek karsilagtirmalar alinmistir.

2.3.1. Anket yontemi ile veri toplama

Arastirmanin kamu glindemi boyutunda, oncelikle evren ve Orneklem baslig
altinda agiklandig1 gibi Aydin ilinde anket uygulamasi gergeklestirilmistir.

Sosyal bilimlerde ve daha bir¢ok alanda yaygin olarak kullanilan veri toplama
yontemlerinden biri ankettir. Anket yontemi, sosyal bilime iliskin pozitivist yaklasim
icinde gelistirilmis olan sosyal diinya hakkinda nicel veriler tiretmektedir ve insanlarin
ya da sosyal diinyanin goriiniimlerini betimlemede kullanilmaktadir (Altunigik vd.,
2005, s. 68). Anket yonteminde sorularin dogru bir sekilde hazirlanabilmesi igin
sorularin arastirmanin amacima uygun olmasi gerekmektedir. Bununla birlikte
arastirmanin Orneklemini olusturan bireyler agisindan da sorularin anlasilir ve net
olmasina, karigikliktan kagimmaya dikkat edilmelidir. Dogru hazirlanmis sorular,
aragtirmaciya gegerli ve giivenilir 6l¢iimler saglama konusunda kilit bir dneme sahiptir
(Punch, 2005, s. 100).

Arastirma anketi, demografik, likert olgekli ve zihin haritalama olmak tizere
toplam 24 adet sorudan olusmaktadir. Demografik sorular ile cinsiyet, yas, egitim
diizeyi ve gelir durumuna gore anket katilimcilari orantili olarak arastirmaya dahil

edilmistir. Anket formunda giindemi gazetelerden takip etme tutumlar: likert tipi soru

“©http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_bts&arama=kelime&guid=TDK.GTS.5a708410ef7056.2
7751047 (Erigim tarihi: 30.01.2018).
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ile 6grenilmistir. Demografik sorular ve likert tipi soru, sosyal bilimlerde istatistik
programi olan SPSS’te islenerek verilere iliskin frekans analizleri alinmigtir.

Diger sorular ise calismanin ana konusu ile ilgili zihin haritalama sorularidir.
Orneklem alman hastaliklarla ilgili zihin haritalama sorusu sorulmadan &nce o
hastalikla ilgili yakin ¢evresinden kisisel bir deneyim ile bir 6grenme olup olmadiginin
Ogrenilmesi amagl “... hastasi olan bir yakininiz oldu mu?” sorulari sorulmustur. Bu
sorulara verilen cevap ile kiginin zihin haritalama sorularmma vermis oldugu cevap
arasinda karsilastirma yapilmistir.

Arastirmaya konu olan hastaliklar i¢in katilimeilara su soru kalib1 yoneltilmistir:
“(Hastaligin adi)........ hastalig1 denilince akliniza neler gelmektedir? Liitfen asagidaki
kutulara birer adet yazip doldurunuz. Ardindan birbiri ile iliskili oldugunu
diisiindiigiiniiz kelimeler arasina bu iliskiyi gostermek lizere ¢izgi cizerek kutulari
birlestiriniz. Liitfen en az bir ¢izgi ile iki kelimeyi birbiriyle baglayiniz” ankette
sorulmustur.

Ankette yer alan zihin haritalama sorularinin her birinde ilgili hastalik i¢in verilen
kelimeler tanimlanmistir. Bu kelimelerden birbirine yakin olanlar kategorilestirilmis,
¢ok sayida yazilan kelimeler ise ayr1 kategori olarak verilmistir.

Kanser zihin haritalama sorusuna 46 farkli kelime yazilmigtir. Bu kelimeler 11

kategori altinda toplanmistir. Tablo 5’de kanser konusunun alt kategorileri verilmistir.
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Tablo 5: Kanser konusu kategorileri

ANA KATEGORI ALT KATEGORI ANA ALT
KATEGORI KATEGORI
1-KANSER -Prostat kanseri 7-KANSERDE -Yeni Tant
CESITLERI -Meme Kanseri TEKNOLOJI Sistemleri
-Akciger Kanseri KULLANIMI -Genomik
-Kan Kanseri Haritalama
-Bobrek Kanseri
-Yumurtalik Kanseri
-Ilik Kanseri
-Pankreas Kanseri
-Doku Kanseri
-Bagirsak Kanseri
-Karaciger Kanseri
-Tiroit Kanseri
-Kalinbagirsak Kanseri
-Rahim agz1 Kanseri
-Kolon Kanseri
2-ALKOL ve SIGARA | -Alkol 8-KANSERIN -Organ Kaybi
KULLANIMI -Sigara ETKILERI (Ameliyat)
-Sa¢ Dokiilmesi
-Kanama
-Halsizlik
-Sanci
3-BILINCSIiZ ILAC -Bilingsiz ila¢ kullanimi 9-KEMOTERAPI Kemoterapi
KULLANIMI
4-PSIKOLOJIK -Stres, Fazla ¢alisma 10- TEDAVI -As1 uygulamasi
DESTEK -Psikolojik Destek -K6k Hiicre
-Halki Bilgilendirme -ilag kullanin
-Sosyal Hayat
5-GIDA -Sagliksiz Beslenme 11. OLUM - Oliim
-Sicak Gida Tiiketimi
-Vitamin Eksikligi
-Kanserojen Madde
-Organik Beslenme (bitki
caylarn)
-Anne siitii
-Vitaminler
6-KANSERDE ERKEN | -Erken teshis 12. CEVRE - Cevre Kirlenmesi
TESHIS KIRLILIGI - Sanayi Atiklar

- Jeotermal Enerji
Uretimi
- Hava Kirliligi

Ankette yer alan obezite zihin haritalama sorusuna ise 25 farkli kelime yazilmustir.

Bu kelimeler 12 kategori altinda toplanmistir. Tablo 6’da obezite konusunun alt

kategorileri verilmistir.
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Tablo 6: Obezite konusu kategorileri

ANA KATEGORI ALT KATEGORI ANA KATEGORI ALT KATEGORI
1-FAZLA KiLO -Fazla Kilo 7-GORULME -Goriilme Sikhigi
SIKLIGI COCUKLAR | Cocuklar
2-GIDA-BESLENME -Gida 8-GENETIK -Genetik Faktorler
-Beslenme FAKTORLER
3-FIZIKSEL -Fiziksel Aktivite-Spor | 9-HORMONAL -Hormonal Bozukluklar
AKTIVITE-SPOR BOZUKLUKLAR
4-ALKOL-SIGARA -Alkol-Sigara 10-OBEZITE ICIN -llag
KULLANIMI Kullanimi1 ONLEMLER -Diyetisyene Basvurma
-Insiilin Tedavisi
5-DIYET -Diyet 11-PSIKOLOIIK -Stres
FAKTORLER -Ruhsal Bunalim
-Alay Konusu Olma
-Ozgiiven Eksikligi
-ice Kapanma
-Depresyon
6-AMELIYAT -Ameliyat 12-OBEZITENIN - Nefes Darlig1
ETKILERI - Karaciger
Yaglanmasi
- Kalp Krizi
- Hipertansiyon
- Kanser

Ankette yer alan diyabet zihin haritalama sorusuna ise 32 farkli kelime

yazilmigtir. Bu kelimeler 13 kategori altinda toplanmuistir. Tablo 7’de diyabet

konusunun alt kategorileri verilmistir.
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Tablo 7: Diyabet konusu kategorileri

ANA KATEGORI ALT KATEGORI ANA KATEGORi | ALT KATEGORI
1-GIDA -Gida 8-KALP-DAMAR -Kalp
HASTALIKLARI -Damar Hastaliklar1
2-SPOR -Spor 9-INSULIN -Insiilin
3-ALKOL SIGARA -Alkol 10-KAN SEKERI -Kan Sekeri
KULLANIMI -Sigara
4-HIPERTANSIYON | -Hipertansiyon 11-DIYABETIN -Uyku-
BELIRTILERI -ag1z kurulugu
-Idrar kagirma
- Sik Acikma

-Gorme bozuklugu
-Isitme bozuklugu
-Yara

-Bayginlik

-Ayak alt1 yanmasi
-El titremesi
-Kolestrol
-Halsizlik

- bag agrisi

5-DIYET

-Diyet

12-DIYABETIN
TEDAVI
YONTEMLERI

-Amaliyet
-igne
-flag

6-OBEZITE

-Obezite

13-DIYABETIN
SONUCLARI

-Koma

-Felg

-Oliim

-Bobrek hastaliklari

7-PSIKOLOJIK
FAKTORLER

-Psikolojik Faktorler

Ankette yer alan tansiyon zihin haritalama sorusuna ise 36 farkli kelime

yazilmigtir. Bu kelimeler 13 kategori altinda toplanmistir. Tablo 8’de tansiyon

konusunun alt kategorileri verilmistir.
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Tablo 8: Tansiyon konusu kategorileri

ANA KATEGORI ALT KATEGORI ANA KATEGORI ALT KATEGORI
1-HIPERTANSIYON | -Bas agrist 8-PSIKOLOJIK - Stres
BELIRTILERI - Mide bulantist FAKTORLER
-Denge bozuklugu
-Burun kanamasi
-Kulak ¢inlamasi
-Yorgunluk
-Uykusuzluk
-Kolestrol
2- HIPERTANSIYON | -Hareketsiz Yasam 9-KALP KRiZzi -Kalp Krizi
NEDENLERI -Yag faktorii
-Genetik- DNA
3-BAS DONMESI VE | -Gézlerde kararma 10- - Goz hastaliklar1
BAYILMA -Direngsizlik HIPERTANSIYONUN | -Damar hastaliklart
-Halsizlik DIGER
-Nefes Darlig1 ORGANLARA
-Bayilma ETKISI
4-CARPINTI - Nefes Darlig1 11-SIGARA-ALKOL | -Sigara kullaninm
-Kalp artig hizinin artmasi KULLANIMI -Alkol kullanimi
5-BESLENME-GIDA | -Hazir gidalar 12- -Kalpte biiyiime
HIPERTANSIYONUN | -Oliim
DIGER SONUCLARI
6-FELC-INME -Felg 13- -ilag tedavisi
-inme HIPERTANSIYONUN | -Hastanede yatmak
TEDAVI - igne
YONTEMLERI -Tansiyon Olgiimii

-Diyet

7-KAN BASINCININ
YUKSELMESI

-Damar yolu hastaliklar1
-Kan basinct

Ankette yer alan AIDS zihin haritalama sorusuna ise 43 farkli kelime yazilmustir.

Bu kelimeler 13 kategori altinda toplanmistir. Tablo 9’da AIDS konusunun alt

kategorileri verilmistir.
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Tablo 9: AIDS konusu kategorileri

ANA KATEGORI ALT KATEGORI ANA KATEGORI ALT KATEGORI
1-CINSELLIK -Cok eslilik 6-AIDS’IN ETKILERI | -Agizda yaralarin
-Es cinsellik ¢ikmasi
-Beden isciligi -Dis eti hastaliklari
-Cinsel birliktelik -Enfeksiyona kars1
direngsizlik
2-BAGISIKLIK -Halsizlik 7-AIDS VE ERKEN -Doktora gitmek
SISTEMINDE COKUS | -Yorgunluk TESHIS -Kan tahlili yaptirmak
-Viicut savunma -Taramadan ge¢cmek
sisteminde zayiflama -Bilingli olmak
-Yasam bi¢imine 6nem
vermek
-Aragtirmact olmak
-As1 yaptirmak
3-BULASMA -Kan verme 8-AIDS KORUNMA -Tedavi olma
YOLLARI -Agik iltihapli kanamali | YONTEMLERI -Kontrol altinda olma
yara -Kan vermeme
-Siringa -Organ bagisinda
-Cerrahi miidahale bulunmama
-Kan yolu ile -Saglikli beslenme
-Tiikiiriik yolu ile -Prezervatif kullanma
4-MADDE -Uyusturucu kullanmak | 9-AIDS’IN -Psikolojik bunalim
BAGIMLILIGI SONUCLARI -Intihar egilimi
-Toplumdan diglanmak
-Issiz kalmak
-sosyal olamamak
-Ice kapanmak
-Ruh ve beden sagligin
kaybetmek
-Aile kuramamak
-Oliim
5-SOSYAL -AIDS projeleri
SORUMLULUK -Sanatgilarin
farkindalik yaratmasi
-Halka egitimler
verilmesi
-Hastanin
bilinglendirilmesi
-Toplumun duyarlilig

Yukaridaki kategorilere gore zihin haritalama sorularinda baglanti kurulan her iki
kategori Excel programinda matrislere aktarilmistir. Daha sonra matrisler Ucinet
programu ile analiz edilmistir. Ardinan Ucinet programi i¢indeki NetDraw programi ile
gorsellestirilmistir. Elde edilen bulgular “Bulgular ve Yorum” bdliimiinde alt bashiklar

halinde verilmistir..

2.3.2. Icerik analizi ile veri toplama
Ikinci asamada igerik analizi ile medya giindem baglant1 verileri elde edilmistir.

Bunun icin 6rneklem alinan yaygin gazeteler ve yerel gazetelerde yer alan kanser,
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obezite, diyabet, tansiyon, AIDS haberleri medya takip ajansindan temin edilmesi i¢in

her bir hastalik i¢in anahtar kelimeler olusturulmustur. Bu anahtar kelimeler sunlardir:

e Kanser hastaligi icin anahtar kelimeler: Kanser, TUumor

o Obezite hastaligi icin anahtar kelimeler: Obezite, sismanlik

o Diyabet hastalig ile ilgili anahtar kelimeler: Diyabet, Seker Hastaligi

e Tansiyon hastaligr icin anahtar kelimeler: Hipertansiyon, tansiyon,
yiiksek tansiyon

o  AIDS/HIV hastalig ile ilgili anahtar kelimeler: AIDS, HIV

Yukarida belirtilen anahtar kelimeler ile her bir hastalik i¢in medya takip sirketi
olan Ajans Press’in sisteminde taratilmis, elde edilen haberler her bir hastalik i¢in ayri
dosyalar halinde alinmistir.

Daha sonra igerik analizinde kullanilmak iizere kodlama formu hazirlanmistir (EK
4). Kodlama formlari, yukarida agiklanan kategoriler baglaminda 6rneklem alinan
haberler incelenerek konu baglantilarini ortaya koyacak sekilde doldurulmustur. Bir
haber icinde gegen her iki baglanti Excel programi ile matrislere aktarilmistir. Ardindan

matrisler UciNet programina aktarilarak analizleri yapilmistir.

2.3.3. Verilerin karsilastirilmasi ve QAP korelasyonu hesaplamasi

Literatiirde “Matrisin olusturulmasi ve QAP korelasyon testi” baslig1 altinda genis
sekilde aciklandig1 gibi {iglincii asama giindem belirleme arastirmacilari, medya ve
kamu gilindemi arasindaki baglantilar1 belirlemek i¢in medya ve kamu giindemi
baglantilarini ayr1 ayri test etmeye yarayan QAP (Quadratic Assignment Procedure)
korelasyon testini kullanmaktadir. Bu arastirmada da QAP korelasyon testi UciNet
programut ile dl¢lilmistiir.

Daha Once de belirtildigi gibi calismada ag analizi olusturmak amaciyla her bir
kodlama formunda yer alan her bir konu ile alakali kodlama verileri, Excel program ile
matrislere doniistiiriilmiistiir. Ardindan Ucinet Programi ile analiz edilmis ve NetDraw
programi ile gorsellestirilmesi saglanmistir. Ornek olarak obezite haberindeki baglant:
icin ayn1 haberde “Gida” ve “Spor” sozciikleri birlikte yer almigsa, bu durum Excel
programindaki “Gida-Spor” matrisine +1 olarak kaydedilmistir. Ardindan matrisler

UciNet Programina aktarilarak derece merkeziyeti, QAP analizleri ve matrislerislerin
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gorsellestirilmesi yapilmistir. Ne kadar ¢ok haberde bu iki konu baglantili sekilde
verilmisse, UciNet programi i¢indeki NetDraw programi araciligr ile gorsellestirilen iki
konu arasindaki baglanti ¢izgisi o kadar kalin olmaktadir.

Daha oOnce yapilan iigilincii asama glindem belirleme c¢alismalarinda QAP
korelasyonu %70 - %100 (p= 0.70 — 1.00, p < 0.05 ) arasinda ise anlamli (yiiksek) bir
benzerlik oldugu kabul edilmistir (Guo ve McCombs, 2011a, 2011b; Guo, 2012; Guo
vd, 2012; Vargo vd., 2014; Vu vd., 2014; Cheng ve Chang, 2015; Guo vd, 2015; Ispir
ve Kilig, 2017). Ayrica arastirma oOncesi UciNet programi ile deneme Olclimler
gerceklesmistir. Bu dl¢iimlerde 6rnek matrisler olusturulmustur. Ornek matrislere ayni
degerler girilmis ve deneme sonucu alinmistir. Bu sonuglarda ayni verilere ait
matrislerde Sl¢iilen deger 1.00 ¢ikmis olup matrilerde yapilan degisiklige gore bu sonug
0.98, 0.91. 0.70 gibi degerler gostererek azalmaktadir.

Bu arastirmada, Tablo 10°da gosterildigi gibi QAP korelasyonu 0.00 — 0.49 arasi
benzerlik olmadigi, 0.50 — 0.69 aras1 az bir benzerlik oldugu, 0.70 — 1.00 anlaml
(yliksek) benzerlik oldugu seklinde yorumlanmustir.

Tablo 10: QAP Korelasyonu yorumlanmasi

Anlamli benzerlik yok Az benzerlik var Anlaml (yiiksek) benzerlik var

QAP (P=0.00 — 0.49, P<0.05) | QAP (P=0.50 — 0.69, P<0.05) QAP (P=0.70 — 0.100, P<0.05)

Tim bu veriler ile arastirmanin problem ve hipotezlerine yonelik sonuglar elde

edilmistir.

2.4. Giivenirlik

Aym seyin bagimsiz 6lgiimleri arasindaki kararlihiga “giivenirlik” denir. Olgiilmek
istenen belli bir seyin, siirekli olarak ayni sembolleri almasidir; ayni siireglerin
izlenmesi ve ayni 6l¢iitlerin kullanilmasi ile ayni sonuglarin alinmasidir (Karasar, 2009,
S. 148). Arastirmada kullanilan iki yontemin giivenirliligi ayr1 ayri alt bagliklar halinde

verilmistir.

2.4.1. Icerik analizi giivenilirligi
Icerik analizinde giivenilirlik biiyiik oranda kodlama isleminde baglanmaktadir.
Bu durum ise kodlayicinin ve kodlama kategorilerinin giivenilirligiyle baglantilidir.

Kodlayici giivenilirligi, farkli kodlayicilarin ayn1 metni ayni sekilde kodlamalarin1 veya
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ayni metni farkli zamanlarda ayni sekilde kodlamasini gerektirmektedir (Bilgin, 2006, s.
16). Bu arastirmada igerik analizi kodlamasi arastirmaci tarafindan hazirlanan kodlama
formu dogrultusunda arastirmaci ve iki yiiksek lisans 6grencisi tarafindan yapilmistir.
Icerik analizinde yer alan kategoriler ve alt kategorilerin tutarliliginm; kodlamanin
yansiz oldugunun sinanmasi i¢in giivenirlik testi bu asamada uygulanmistir. Bu noktada
Yiiksel (2009, s. 55), smiflanan 100 iizerindeki haberin 1/3’iinde, hatta 1/5’inde
uyumsuzluk tespit edilirse, arastirma sonuclarinin tutarsiz kabul edilecegini
belirtmektedir. Poindexter ve McCombs (1999’dan aktaran Yiiksel, 2009, s. 55) ise
kodlayicilar arasinda %80’lik bir uyumun iizerine ¢ikilmasi gerektigine vurgu
yapmaktadir.

Yapilan On testte lic kodlayicinin ayr1 ayr1 yaptigi testlerin sonucunun %85’in
tizerinde ¢ikmasi hedeflenmis ve bu hedefin ¢alismanin giivenilirligini arttiracag
distiniilmistiir.

Arastirmaci ve kodlayicilar arasindaki uyum her bir kategori i¢in Yiiksel ve
digerlerinin (2009, s. 56) giivenirlik degerlendirmesinde kullanilan formiile gore
hesaplanmistir. Tablo 11°de igerik analizi uygulamasinda kodlayicilar arast uyum

hesaplamasi tablosudur.

Tablo 11: Icerik analizi uygulamasinda kodlayicilar arast uyum hesaplamas: (Yiiksel vd., 2009, s. 56)

Kodlayicilar arasi uyum = 2 (Uzerinde uzlasilan kodlama sayist) /
Birinci kodlayici tarafindan yapilan kodlama sayis1 +

Ikinci kodlayicr tarafindan yapilan kodlama sayist

Aragtirmaci ve kodlayicilar arasindaki uyum her giin ayr1 ayr1 hesaplanmustir. lk
giin i¢in ayn1 20 haberi her kodlayici kodlamustir. Ik giin sonunda hesaplandiginda
uyum %71 cikmistir. Arastirmaci tarafindan yeterli bulunmayan bu oranin ardindan
aragtirmaci ve kodlayicilar kategorileri tekrar gézden gecirmis ve Kkategoriler revize
edilmistir. Ikinci giin yine rastsal secilen 20 haber igin &n test uygulanmustir. Ikinci 6n
testte %87’lik bir sonuca ulasilmistir. Bu sonug¢ haber kategorilerin uygunluguna ve
kodlayicilar arasinda uyum olduguna karar verilmistir. Ik kodlamadan itibaren 10 giin
boyunca toplam 200 haber ortak kodlanmistir. Kodlayicilar arasindaki uyum %91

olarak hesaplanmistir.
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2.4.2. Soru formu giivenilirligi

Anket sorular1 hazirlandiktan sonra 6n teste tabi tutulmustur. Anket 20 kisiye
uygulanmistir. Bu 6n test sonucunda anlasilmayan sorular ve cevap alinamayan sorular
tekrar revize edilmis, tekrar 20 farkli kisiye 6n teste tabi tutulmustur. Ikinci 6n teste
zihin haritalama sorular1 haricindekiler eksiksiz doldurulmusur. Zihin haritalama
sorularinda kisiler, bazi sorulari tam doldurmadigi anlasilmistir. Bunun iizerine
arastirmaci sorular1 kendisi sozlii olarak sorarak birebir 20 kisiye anket yapmustir. Bu
sekilde sorularin eksiksiz dolduruldugu anlasilmis ve daha saglikli veriler elde
edilmistir. Bundan dolay1 anket arastirmaci tarafindan kamuya agik yerlerde kisilerle
yiizyiize yapilmistir.

Anket yapilmadan o6nce anket formu Anadolu Universitesi Etik Kuruluna
sunulmustur. Kurul uygunluk raporu (EK1) alindikdikdan sonra goniillii katilim formu
(EK2) ile birlikte ankete baslanmustir.

Anket sorularinda kullanilan likert tipi 6l¢ek sorularinin giivenilirliginde 6lgekte
yer alan maddeler arasindaki korelasyon degerini dikkate alan igsel tutarlilik analizi
tercin edilmektedir. Cronbach o katsayisi Olgek maddelerinin i¢ tutarliginin ve
giivenirliligin bir 6l¢isiidiir (Tezbasaran, 1996, s. 46). Ancak bu arastirmada tek likert

soru oldugu i¢in Cronbach alfa kat sayis1 dl¢iilmemistir.
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3. BULGULAR VE YORUM
Bu boliimde arastirmada elde edilen verilerin ¢oziimlemelerine ve bunlara iliskin
yorumlara yer verilmistir. Ilk alt baslikta anket bulgular, ikinci alt baslikta icerik analizi

bulgulari, liglincii alt baslikta ise karsilagtirmalardan elde edilen bulgular yer almaktadr.

3.1. Anket Bulgular: ve Yorumu

Aragtirmada saglik konulu yayinlar1 okuyanlar konumundaki kisiler daha dogrusu
medya igeriklerine maruz kalan kamuoyunun bu yayinlardan ne derece etkilendiginin
degerlendirilmesi i¢in zihin haritalama anketleri uygulanmaistir.

Anket Aydin il merkezinde 400 kisiye kiime Orneklem alinarak yapilmistir.
Ankete katilanlarin %51°1 Erkek, %49’u Kadin’dir. Ankete 18 yas Ustli her yas
grubundan katilim olmustur. Ankete katilanlarin egitim durumu %38’i lisans, %19’u
lise, %13’ on lisans, %13’u ise ilkogretim mezunudur. Ankete katilanlarin gelir
durumu dagilimi1 %27°si asgari {icret altinda, %49°u 1601-3200 TL, %21’i 3201 — 5600
TL, %3’1 ise 5600 TL {izerindedir. Tablo 12°de demografik 6zellikler ayrintili olarak

verilmisgtir.
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Tablo 12: Demografik ézellikler

DEMOGRAFIK OZELLIKLER % Yiizde
CINSIYET ERKEK 51%
KADIN 49%
YAS 18-34 34%
35-44 21%
45-54 24%
55-64 14%
65 ve tizeri 7%
EGITIM DURUMU Okur-Yazar 4%
Okur-Yazar Degilim 3%
[kdgretim-Ortadgretim 13%
Lise 19%
On Lisans 13%
Lisans 38%
Lisans Ustii 10%
GELIR 0-1600 27%
1601-3200 49%
3201-5600 21%
5601-10.000 2%
10.001 ve Uzeri 1%

Ulkede yasanan siyasi, ekonomik, hukuksal, kiiltiirel, toplumsal her tiirlii gelisme
hakkinda kendinizi hangi diizeyde ilgili buluyorsunuz sorusuna verilen yanitlardan
cikan sonuglara gore katilimcilarin %50’si tamamen ilgiliyim, %32’si ilgiliyim, %10’u
ne ilgili ne ilgisizim, %81 ise ilgisiz oldugunu belirtirtmistir. Grafik 1’de ankete
katilanlarin siyasi, ekonomik, hukuksal, kiiltiirel, toplumsal her tiirli ilgi diizeyine

iliskin oranlar verilmistir.
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Grafikl: Kamunun giindem takibi

Ankete katilanlardan saglik ile ilgili konular1 genellikle nerelerden 6grendikleri
sorulmus, ii¢ secenek isaretlemeleri istenmistir. En yiiksek oran % 68 ile Internet Haber
siteleridir, ardindan %60 ile Televizyon, %55°1 Gazetelerden, %53’{i Sosyal medyadan,
% 40’1 ise doktorlardan saglik ile ilgili bilgilerini 6grendigini belirtmistir. Grafik 2’de

ankete katilanlarin saglik ile ilgili konularin 6grenme yerleri yiizdelikleri verilmistir.
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Grafik2: Saghk ile ilgili konular: 6grenme yeri

Ankete katilanlara en ¢ok okuduklar1 gazeteler sorulmustur. En ¢ok okuduklari

gazeteler sirasiyla Posta, Sozcli, Sabah, Hiirriyet, Milliyet, HaberTiirk, Takvim,
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Yenisafak, Star, Aksam, Giines, Tirkiye ve Vatan gazeteleridir. Calismada igerik
analizi i¢in tiraji 100 binin tizerindeki gazeteler O6rneklem alinmistir. Dolayisiyla
calismada 6rneklem alinan yerel gazeteler ile ankette katilimcilarin en ¢ok okuduklarini
sOyledikleri gazeteler aymi1 gazetelerdir. Bu da Orneklemin dogruluguna isaret
etmektedir. Grafik 3’te ankete katilanlarin en ¢ok okuduklar1 yaygin gazetelerin

yiizdelik dagilimlar1 gosterilmektedir.

18%
15% 149
12%

9% 9%

4% 4% 4% 4%

3% 3% 3%

Grafik 3: En ¢ok okunan yaygin gazeteler

Ankete katilanlarin en ¢ok okuduklari yerel gazeteler sirasiyla Denge, Ses, Hedef,
Giizelhisar ve Yeni Kiroba’dir. Dolayisiyla ¢alismada orneklem alinan yerel gazeteler
ile ankette katilimcilarin en ¢ok okuduklarini sdyledikleri gazeteler ayn1 gazetelerdir.
Bu da 6rneklemin dogruluguna isaret etmektedir. Grafik 4’de ankete katilanlarin en ¢ok

okuduklar1 yerel gazetelerin ylizdelik dagilimlart gosterilmektedir.
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Grafik 4: En ¢ok okunan yerel gazeteler

Arastirmanin ana konusu olan 6rneklem alinan hastaliklarla ilgili zihin haritalama

sorularinin bulgular ayr alt bagliklarda verilmistir.

3.1.1. Kanser zihin haritalama sorular1 bulgulari

Zihin haritalama sorularindan hastaliklar ile ilgili yakinligi 6lgmek amacli soru
sorulmustur. Bu sorulardan kanser hastaligi ile ilgili olan1 “Hayatinizda kanser hastasi
olan biri; siz, esiniz, yakin bir akrabaniz ya da tanidiginiz oldu mu?” sorusudur. Bu
soruya verilen cevaplarin oran1 Grafik 5’de gdsterilmistir. Ankete katilanlarin %51°1
“Hayir” cevabini vermistir. %15’i ise birinci derece akrabalarindan kanser hastasi
oldugunu belirtmistir. Ikinci derece akrabalarinda kanser hastasi oldugunu isaretleyen
kisi orant %19’dur. %15°1 ise diger yakin arkadas, komsu ve tanidik gibi yakinlarinda

kanser hastast oldugunu soylemistir.
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Grafik 5: Kanser konusuna yakinlik

Veri toplama siirecinin anket asamasinda elde edilen veri simetrik matrislere
doniistiiriilmiistiir. A§ analizinde, veri analizi yapilacak temel yap1 bu matrislerdir. Ag
analizi matrisleri 6nceden belirlenmis kategori sayisina (N) bagli olarak N sayida kolon
ve N sayida satirdan olusmaktadir. Kanser konusu 12 kategoriden olugsmaktadir. Bundan
dolay1 olusturulan matrisler 12 kolon ve 12 satir igermektedir. Ornegin zihin haritalama
anketi kanser sorusu sonucunda gida ve kanser gesitleri arasinda 30 baglant1 isaretlendi
ise bu sayr matristeki ilgili hiicreye yazilmistir. Kanser konusunun baglanti matrisi

Tablo 13’de gosterilmistir.

Tablo 13: Kanser konusu baglanti matrisi

A B C D E F G H | J K L
A 0 28 12 42 30 58 35 30 12 65 35 16
B 28 0 5 2 2 0 0 0 2 0 0
C 12 5 0 9 2 17 0 0 0 0 0
D 42 2 9 0 20 1 33 0 0 1 0
E 30 0 2 20 0 40 9 9 0 30 0 30
F 58 2 17 1 40 0 30 1 5 24 0 0
G 35 0 0 4 9 30 0 0 10 48 0 0
H 30 0 0 33 9 1 0 0 10 12 1 0
| 12 0 0 0 0 5 10 10 0 15 1 0
J 65 2 6 0 30 24 48 12 15 0 4 0
K 35 0 0 1 0 0 0 1 1 4 0 4
L 16 0 0 0 30 0 0 0 0 0 4 0

Not: A: Kanser Cegitleri  B: Alkol-Sigara Kullanimi C: Bilingsiz Ila¢ Kullanimi D: Psikolojik Faktor
E: Gida F: Kanserde Erken Teshis G: Kanserde Teknoloji Kullanimi H: Kanserin Etkileri I: Kemoterapi
J: Tedavi K: Oliim L: Cevre Kirliligi

Merkezilik ag analizinde kullanilan O6nemli bir o6l¢iim kavramidir. Derece
merkeziligi ag i¢inde en ¢ok etkilesimi alan diigiimii; yani en merkezdeki diigimii

gostermektedir. Kanser konusu zihin haritalama sorusuna verilen cevaplar sonucunda en
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merkezdeki kategori 360 derece merkeziyeti ile “Kanser cesitleri’dir. Ardindan 206

“Tedavi”

merkeziyeti Tablo 14’de gosterilmistir.

derece merkeziyeti ile kategorisi

Tablo 14: Kanser Konusu Derece Merkeziyeti

gelmektedir.

Kategorilerin derece

Diigiimler

Derece Merkeziyeti

Kanser Cesitleri
Alkol-Sigara Kullanimi
Bilingsiz Ilag Kullanimi
Psikolojik Faktor

Gida

Kanserde Erken Teshis
Kanserde Teknoloji Kullanimi
Kanserin Etkileri
Kemoterapi

Tedavi

Olim

Cevre Kirliligi

360
39
51
112
170
178
136
96
53
206
46
50

Agin daha 1iyi anlagilabilmesi i¢in gorsel sunum

onemlidir. A§ verisinin

gorsellestirilmesi agin neye benzedigi hakkinda daha iyi bir fikir vermektedir. Agin

gorsellestirilmesi i¢in NetDraw programi kullanilmistir. Kanser konusu zihin haritalama

ag1 gorseli Sekil 5’te gosterilmistir. En ¢ok baglanti kurulan iki kategori “Tedavi” ve

“Kanser Cesitleri’dir. En ¢ok ikinci baglant1 ise “Kanserde erken teshis” ve “Kanser

cesitleri” arasindadir. Sekil 5°te goriildiigli gibi en ¢ok baglanti alan Kategorileri daha

kalin ¢izgi ile gosterilmistir.
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Sekil 5: Kanser konusu zihin haritalama agi

Sonu¢ olarak zihin haritalama anketinden kanser konusu ile ilgili kamunun
zihninde yer alan kanser konusuna yakinligi ve zihnindeki kanser konusundaki
baglantilar ortaya c¢ikarilmistir. Alt amag¢ sorulart arasinda yer alan “Kamunun
zihnindeki kanser konusuna yonelik baglantilar nelerdir?” sorusu bu bulgularla ortaya

konulmaktadir.

3.1.2. Obezite zihin haritalama sorusu bulgulari

Orneklem alman diger hastaliklarda oldugu gibi obezite ile ilgili ankete katilan
kisilerin hastaliga olan yakinliklarini 6l¢gmek i¢in sorulan soru: “Hayatinizda obezite
hastas1 olan biri; siz, esiniz, yakin bir akrabaniz ya da tanidiginiz oldu mu?” sorusudur.
Bu soruya verilen cevaplarin oran1 Grafik 6°da gosterilmistir. Ankete katilanlarin %45°i
“Hayir” cevabimi vermistir. %20’si ise birinci derece akrabalarindan bir ya da bir
kaginin obezite hastas1 oldugunu belirtmistir. Ikinci derece akrabalarinda bu hastaligin
oldugunu isaretleyen kisi orant %18’dir. %22’si ise diger yakin arkadas, komsu ve

tanidik gibi yakinlarinda bu hastaligin oldugunu sdylemistir.
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Grafik 6: Obezite konusuna yakinlik

Obezite konusu 12 kategoriden olusmaktadir. Bundan dolay1 olusturulan matrisler
12 kolon ve 12 satir igermektedir. Obezite konu baglanti matrisi Tablo 15°de

gosterilmistir.

Tablo 15: Obezite konusu baglanti matrisi

A B C D E F G H | J K L
A 0 34 30 0 0 10 32 22 7 28 33 25
B 34 0 36 7 26 1 29 7 27 26 20 15
C 30 36 0 7 13 4 2 0 3 17 4 25
D 0 7 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0
E 0 26 13 0 0 7 0 18 0 13 3 0
F 10 1 4 0 7 0 2 0 3 2 11 16
G 32 29 2 0 0 2 0 15 2 20 10 0
H 22 7 0 18 0 15 0 0 8 1 0
| 7 27 3 0 0 3 2 0 0 1 0 8
J 28 26 17 0 13 2 20 8 1 0 5 0
K 33 20 4 0 3 11 10 1 0 5 0 0
L 25 15 25 0 0 16 0 0 8 0 0 0

Not: A: Fazla Kilo B:Gida-Beslenme C: Fiziksel Aktivite-Spor D: Alkol-Sigara Kullanmimi E: Diyet
F: Ameliyat G: Goriilme Sikligi Cocuklar H:Genetik Faktorler 1: Hormonal Bozukluklar J: Obezite I¢in
Onlemler K: Psikolojik Faktorler L:Obezitenin Etkileri

Obezite hastaligi ile ilgili zihin haritalama sorusuna verilen cevaplar sonucunda en
merkezdeki kategori 228 derece merkeziyeti ile “Beslenme”dir. Ardindan 221 derece
merkeziyeti ile “Fazla kilo” kategorisi gelmektedir. Kategorilerin derece merkeziyeti

Tablo 16°da gosterilmistir.
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Tablo16: Obezite konusu derece merkeziyeti

Diigiimler Derece Merkeziyeti
Fazla Kilo 221
Beslenme 228
Fiziksel Aktivite-Spor 141
Alkol-Sigara Kullanim1 14
Diyet 80
Ameliyat 56
Goriilme Siklig1 Cocuklar 112
Genetik Faktorler 71
Hormonal Bozukluklar 51
Obezite Igin Onlemler 120
Psikolojik Faktorler 87
Obezitenin Etkileri 89

Obezite hastaligi ile ilgili zihin haritalama ag1 gorseli Sekil 6°da gosterilmistir. En
cok baglanti kurulan iki kategori “Gida-beslenme” ve “Fiziksel aktivite-spor”
arasindadir. En c¢ok baglanti kurulan ikinci kategoriler ise “Fazla kilo” ve “Gida

beslenme” arasindadir. Sekil 6’da goriildiigii gibi en ¢ok baglanti alan kategorileri daha

kalin ¢izgi ile gosterilmistir.

Sekil 6: Obezite konusu zikin haritalama agt
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Sonug olarak zihin haritalama anketinden kamunun zihnindeki obezite hastaligi
ile 1ilgili olarak obeziteye yakinlik ve obezite konusundaki baglantilar ortaya
cikarilmigtir. Alt amag sorular1 arasinda yer alan “Kamunun zihnindeki obezite

hastaligina yonelik baglantilar nelerdir?” sorusunun cevabi ortaya koyulmaktadir.

3.1.3. Diyabet (seker) zihin haritalama sorular1 bulgulari

Bir diger zihin haritala sorumuz ise diyabet hastaligi ile ilgilidir. Diyabet
konusuna yakinlig1 6l¢en “Hayatinizda diyabet hastasi olan biri; siz, esiniz, yakin bir
akrabaniz ya da tanidiginiz oldu mu?” sorusuna verilen cevaplarda ankete katilanlarin
%36’s1 “Hayir” cevabini vermistir. %28’1 ise birinci derece akrabalarindan bu hastaliga
yakalananlari oldugunu belirtmistir. ikinci derece akrabalarinda bu hastaligin oldugunu
isaretleyen kisi oran1 %23’diir. %13’i ise diger yakin arkadas, komsu ve tanidik gibi
yakinlarinda bu hastaligin oldugunu sdylemistir. Bu soruya verilen cevaplarin orani

Grafik 7°de gosterilmistir.
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Grafik 7: Diyabet konusuna yakinlk

Diyabet konusu 13 kategoriden olugsmaktadir. Bundan dolay1 olusturulan matrisler
13 kolon ve 13 satir igermektedir. Diyabet konu baglanti matrisi Tablo 17°de

gosterilmistir.
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Tablo 17: Diyabet konusu baglanti matrisi

A B C D E F G H
A 0 30 17 6 29 31 25 17
B 30 0 3 1 26 29 10 1
C 17 3 0 6 5 9 22 9
D 6 1 6 0 3 13 7 1
E 29 26 5 3 0 2 16 15
F 31 29 9 13 2 0 0 13
G 25 10 22 7 16 0 0 15
H 17 1 9 1 15 13 15 0
| 28 1 8 12 20 10 0 4
J 25 0 23 16 2 7 24 1
K 19 0 8 7 18 1 4 5
L 11 0 0 20 21 2 2
M 11 6 0 1 0 0 3 0

J K L M
28 25 19 11 11
1 0 0 0 6
8 23 8 0 0
12 16 7 0 1
20 2 18 20 0
10 7 1 21 0
0 24 2 3
4 1 5 2 0
0 10 15 0 1
10 0 22 2 0
15 22 0 0 0
0 2 0 0 4
1 0 0 4 0

Not: A: Guda B: Spor C: Alkol Sigara Kullanimi D: Hipertansiyon E: Diyet F: Obezite G:Psikolojik
Faktorler H: Kalp-Damar Hastaliklar: I: Insiilin J: Kan Sekeri K: Diyabetin Belirtileri L: Diyabetin

Tedavi Yontemleri M: Diyabetin Sonuglart

Diyabet hastaligi ile ilgili zihin haritalama sorusuna verilen cevaplar sonucunda

en merkezdeki kategori 249 derece merkeziyeti ile “Gida”dir. Sonraki kategori ise 156

derece merkeziyeti ile “Diyet”dir. Kategorilerin derece

gosterilmistir.

Tablo18: Diyabet konusu derece merkeziyeti

merkeziyeti Tablo 18’de

Diigiimler Derece Merkeziyeti
Gida 249
Spor 107
Alkol Sigara Kullanim1 110
Hipertansiyon 73
Diyet 156
Obezite 136
Psikolojik Faktorler 128
Kalp-Damar Hastaliklari 83
Insiilin 109
Kan Sekeri 132
Diyabetin Belirtileri 99
Diyabetin Tedavi Yontemle 62
Diyabetin Sonuglari 26

Diyabet hastalig: ile ilgili zihin haritalama ag1 gorseli Sekil 7°de gosterilmistir. En

¢ok baglant1 kurulan iki kategori “Gida” ve “Obezite”dir.

En ¢ok baglanti kurulan

ikinci kategoriler ise “Gida” ve “Spor” arasindadir. Sekil 7°de goriildiigii gibi en ¢ok

baglanti alan kategorileri daha kalin ¢izgi ile gosterilmistir.
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Sekil 7: Diyabet konusu zihin haritalama agt

Sonug olarak zihin haritalama anketinden kamunun zihnindeki diyabet hastaligi
ile ilgili olarak diyabete yakinlik ve diyabet konusundaki baglantilar ortaya
cikarilmigtir. Alt amag¢ sorular1 arasinda yer alan “Kamunun zihnindeki diyabet
hastaligina yonelik baglantilar nelerdir?” sorusunun cevabi bu bdéliimdeki bulgularla

ortaya koyulmaktadir.

3.1.4. Tansiyon zihin haritalama sorulari bulgulari

Tansiyon hastalig1 zihin haritalama sorusundan 6nce sorulan “Hayatiniz tansiyon
hastas1 olan biri; siz, esiniz, yakin bir akrabaniz ya da tanidiginiz oldu mu?” sorusuna
verilen cevaplarda ankete katilanlarin %32’si “Hayir” cevabini vermistir. %30’u ise
birinci derece akrabalarindan bu hastaliga yakalananlari oldugunu belirtmistir. Ikinci
derece akrabalarinda bu hastalifin oldugunu isaretleyen kisi oran1 %23’diir. %15°1 ise
diger yakin arkadas, komsu ve tanidik gibi yakinlarinda bu hastalifin oldugunu

sOylemistir. Bu soruya verilen cevaplarin oran1 Grafik 7°de gosterilmistir.
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Grafik 8: Tansiyon konusuna yakinitk

Tansiyon konusu 13 kategoriden olusmaktadir. Bundan dolay1 olusturulan
matrisler 13 kolon ve 13 satir icermektedir. Tansiyon konu baglant1 matrisi Tablo 19°da

gosterilmistir.

Tablo 19: Tansiyon konusu baglanti matrisi

A B C D E F G H | J K L M
A 0 0 47 0 20 30 33 12 0 52 0 0 6
B 0 0 0 0 45 0 27 38 0 4 0 0 0
C 47 0 0 0 40 0 1 0 2 36 0 0 0
D 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
E 20, 45 40 0 0 1 1 3 5 23 43 8 0
F 30 0 0 0 1 0 15 0 0 0 0 0 0
G 33 27 1 0 1 15 0 0 17 50, 9 0 0
H 12 38 0 0 3 0 0 0 0 0 0 35 0
| 0 0 2] 0 5 0 17 0 0 10 0 0 0
J 52 4 36 0 23 0 50 0 10 0 0 0 0
K 0 0 0 0 43 0 9 0 0 0 0 0 0
L 0 0 0 8 0 0 35 0 0 0 0 0
M 6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Not: A: Tansiyon Belirtileri B: Tansiyon Nedenleri C: Bag Dénmesi ve Bayilma D: Carpinti
E: Beslenme-Gida F: Felg-Inme G: Kan Basincimin Yiikselmesi H: Psikolojik Faktorler |: Kalp Krizi
J: Tansiyonun Diger Organlara Etkisi K: Sigara-Alkol Kullanimi L: Tansiyonun Diger Sonuglari

M: Tansiyonun Tedavi Yontemleri

Tansiyon hastalig ile ilgili zihin haritalama sorusuna verilen cevaplar sonucunda
en merkezdeki kategori 200 derece merkeziyeti ile “Tansiyon belirtileri”dir. Sonraki
kategori ise 189 derece merkeziyeti ile “Beslenme-gida”dir. Kategorilerin derece

merkeziyeti Tablo 20°de gosterilmistir.
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Tablo:20 Tansiyon konusu derece merkeziyeti

Diigiimler Derece Merkeziyeti
Tansiyon Belirtileri 200
Tansiyon Nedenleri 114
Bas Donmesi ve Bayilma 126
Carpintt 0
Beslenme-Gida 189
Fel¢-inme 46
Kan Basincinin Yiikselmesi 153
Psikolojik Faktorler 88
Kalp Krizi 34
Tansiyonun Diger Organlara Etkisi 175
Sigara-Alkol Kullanim 52
Tansiyonun Diger Sonuglari 43
Tansiyonun Tedavi Yontemleri 6

Tansiyon hastaligi ile ilgili zihin haritalama ag1 gorseli Sekil 8’de gdsterilmistir.
En ¢ok baglanti kurulan iki kategori “Tansiyon belirtileri” ve “Tansiyonun diger
organlara etkisi” arasindadir. En ¢ok baglanti kurulan ikinci kategoriler ise “Tansiyonun
diger organlara etkisi” ve “Kan basincinin ylikselmesi” arasindadir. Sekil 8’de

goriildiigh gibi en ¢ok baglanti alan kategorileri daha kalin ¢izgi ile gosterilmistir.

Sekil 8: Tansiyon konusu zihin haritalama agi

Sonug olarak zihin haritalama anketinden kamunun zihnindeki tansiyon hastalig

ile 1lgili olarak tansiyona yakinlik ve tansiyon konusundaki baglantilar ortaya
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cikarilmigtir. Alt amag¢ sorulari arasinda yer alan “Kamunun zihnindeki tansiyon
hastaligima yonelik baglantilar nelerdir?” sorusunun cevabi bulgularla ortaya

koyulmaktadir.

3.1.5. AIDS zihin haritalama sorulari bulgulari

AIDS hastalig1 zihin haritalama sorusundan 6nce sorulan “Hayatiniz AIDS hastas1
olan biri; siz, esiniz, yakin bir akrabaniz ya da tanidiginiz oldu mu?” sorusuna verilen
cevaplarda ankete katilanlarin %99’u “Hayir” cevabini vermistir. Sadece iki kisi, yakin
arkadas, komsu ve tamidiklarinin bu hastalifa yakalandigini belirtmistir. Bu soruya

verilen cevaplarin oran1 Grafik 9°da gdsterilmistir.

99%

0% 0% 1%

Grafik 9: AIDS konusuna yakinlik

AIDS konusu 9 kategoriden olugsmaktadir. Bundan dolay1 olusturulan matrisler 9

kolon ve 9 satir igermektedir. AIDS konu baglant1 matrisi Tablo 21°de gésterilmistir.
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Tablo 21: AIDS konusu baglanti matrisi

A B C D E F G H |

A 0 30 38 0 23 29 22 0 28
B 30 0 27 0 0 0 0 21 20
C 38 27 0 24 19 33 0 26 35
D 0 0 24 0 0 0 0 0 0
E 23 0 19 0 0 18 0 25 17
F 29 0 33 0 18 0 0 16 15
G 22 0 0 0 0 0 0 0 0
H 0 21 26 0 25 16 0 0 0
| 28 20 35 0 17 15 0 0 0
Not: A: Cinsellik B: Bagisikitk Sisteminde Cokiis  C: Bulagma Yollar D: Madde Bagimlilig:

E: Sosyal Sorumluluk F: AIDS'in Etkileri G: Erken Teshis H: Korunma Yontemleri
1: AIDS’in Sonucglar

AIDS hastalig ile ilgili zihin haritalama sorusuna verilen cevaplar sonucunda en
merkezdeki kategori 202 derece merkeziyeti ile “Bulasma yollari”dir. Sonraki kategori
ise 170 derece merkeziyeti ile “Cinsellik”dir. Kategorilerin derece merkeziyeti Tablo

22’de gosterilmistir.

Tablo 22: AIDS konusu derece merkeziyeti

Diigiimler Derece Merkeziyeti
Cinsellik 170

Bagisiklik Sisteminde Cokme 98

Bulagma Yollar1 202

Madde Bagimlilig 24

Sosyal Sorumluluk 102

AIDS'in Etkileri 111

Erken Teshis 22

Korunma Yontemleri 88

AIDS’in Sonuglari 115

AIDS hastaligr ile ilgili zihin haritalama ag1 gorseli Sekil 9’da gosterilmistir. En
cok baglant1 kurulan iki kategori “Cinsellik” ve “Bulagsma yollar1” arasindadir. En ¢ok
baglanti kurulan ikinci kategoriler ise “Bulagsma yollar1” ve “AIDS’in sonuglar1”
arasindadir. Sekil 9°da goriildiigii gibi en ¢ok baglanti alan kategorileri daha kalin ¢izgi

ile gosterilmistir.
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Sekil 9: AIDS konusu zihin haritalama agt

Sonug olarak zihin haritalama anketinden kamunun zihnindeki AIDS hastalig ile
ilgili olarak AIDS’e yakinlik ve AIDS konusundaki baglantilar ortaya ¢ikarilmistir. Alt
amag¢ sorular1 arasinda yer alan “Kamunun zihnindeki AIDS hastalifina yonelik

baglantilar nelerdir?”” sorusunun cevabi bu boliimde belirtilmistir.

3.2. Igerik analizi verileri ve yorumu

Kamuoyunun en ¢ok okudugu kabul edilen tiraj1 100 bin ve iizeri olan 13 yaygin
gazete ve Aydin yerel gazetelerinde ise son bir yilda Basin ilan Kurumundan destek
almaya hak kazanan 5 yerel gazete yargisal olarak Orneklem alinmistir. Bunlar;
Hiirriyet, Sabah, Sozcii, Posta, HaberTiirk, Tirkiye, Milliyet, Takvim, Yeni Safak,
Giines, Aksam, Star ve Vatan gazeteleridir. Aydin yerel gazetelerinde ise Denge, Ses,
Hedef, Giizelhisar ve Yeni Kiroba gazeteleridir. Bu gazetelerdeki obezite, kanser,
diyabet, tansiyon, AIDS haberleri medya takip ajansi Ajans Press sirketinden temin
edilmistir. Toplam alinan yaygin gazete haber sayist 3697 adettir. Bu haberlerden
1366°s1 saglik haberi olarak degerlendirilmistir. Diger haberler ise farkli konulara
haberler olarak degerlendirilmistir. Yerel basinda alinan haber sayisi ise 262°dir. Bu

haberlerden 188’1 konuyla ilgili olarak saglik haberi seklinde degerlendirilmistir.
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Icerik analizi verilerinden elde edilen bulgular érneklem alman her hastalik icin
ayr alt basliklarda verilmistir. Bu alt basliklarda hem yaygin gazete haberleri bulgular
hem de yerel gazete haberi bulgular1 yer almistir. Ayrica yaygin ve yerel gazete
bulgulariin karsilagtirmalar1 daha 6nce “Saglik haberleri medya ve kamu glindemi ag1
karsilagtirmali analizleri - QAP korelasyon” basliginin altinda “Yaygin ve yerel

gazeteler ag1 karsilastirmalart” alt baglig altinda agiklanmustir.

3.2.1. Kanser haberleri icerik analizi verileri

Ajans Press’ten 1 Ekim 2017- 30 Mart 2018 tarihleri arasinda yaygin medyada yer
alan 1800 haber temin edilmistir. Ancak bu haberlerin 614’4 kanser haberi olarak
degerlendirilmistir.

Orneklem alman yaygin gazete haberlerinde yer alan kanser konusundaki

haberlerin baglanti matrisi Tablo 23’de verilmistir.

Tablo23: Yaygin gazete haberleri kanser konusu baglanti matrisi

A B C D E F G H | J K L
A 0 20 6 26 42 64 28 48 18 108 34 14
B 20 0 0 2 0 2 0 0 2 0 0
C 6 0 0 4 2 0 2 0 0 12 0 0
D 26 2 4 0 8 2 2 10 0 0 2 0
E 42 0 2 8 35 14 2 0 26 0 10
F 64 2 0 2 5 0 0 2 6 4 0 0
G 28 0 2 2 14 0 0 0 0 50 0 0
H 48 0 0 10 2 2 0 0 6 4 0 0
| 18 0 0 0 0 6 0 6 0 8 4 0
J 108 2 12 0 26 4 50 4 8 0 4 0
K 34 0 0 2 0 0 0 0 4 4 0 0
L 14 0 0 0 10 0 0 0 0 0 0 0

Not: A: Kanser Cegitleri  B: Alkol-Sigara Kullanim: C: Bilingsiz Ilag¢ Kullanimi D: Psikolojik Faktor
E: Giuda F: Kanserde Erken Teghis G: Kanserde Teknoloji Kullanimi H: Kanserin Etkileri 1: Kemoterapi
J: Tedavi K: Oliim L: Cevre Kirliligi

Kanser hastaligi ile ilgili haberlerin konu baglanti matrisinde en merkezdeki
kategori 409 derece merkeziyeti ile “Kanser gesitleri”dir. Sonraki kategori ise 218
derece merkeziyeti ile “’Tedavi’’ kategorisi olmustur. Kategorilerin derece merkeziyeti

Tablo 24’de gosterilmistir
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Tablo 24: Yaygin gazete haberleri kanser konusu derece merkeziyeti

Diigiimler

Derece Merkeziyeti

Kanser Cesitleri
Alkol-Sigara Kullanimi
Bilingsiz Ilag Kullanimi
Psikolojik Faktor

Gida

Kanserde Erken Teshis
Kanserde Teknoloji Kullanimi1
Kanserin Etkileri
Kemoterapi

Tedavi

Oliim

Cevre Kirliligi

408
26
26
56
139
115
96
72
42
218
44
24

Kanser hastaligi ile ilgili baglant1 ag1 gorseli Sekil 10°da gosterilmistir. En ¢ok

baglanti kurulan iki kategori “Kanser gesitleri” ve “Tedavi”dir. En ¢ok baglanti kurulan

ikinci kategoriler ise “Kanserde erken teshis” ve “Kanser c¢esitleri”dir. Sekil 10’da

goriildiigl gibi en ¢ok baglanti alan kategorileri daha kalin ¢izgi ile gosterilmistir.

Sekil 10: Yaygin gazetelerde kanser konusu baglanti agi

Aydin ilinde 6rneklem alinan yerel gazetelerde kanser konusunda 55 haber temin

edilmistir. Ancak bu haberlerin 48’1 kanser haberi olarak degerlendirilmistir. Bu

haberlerin konu baglant1 matrisleri Tablo 25’de gosterilmistir.
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Tablo 25: Yerel gazete haberleri kanser konusu baglanti matrisi

A B C D E F G H | J K L
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Not: A: Kanser Cegitleri  B: Alkol-Sigara Kullamimi C: Bilingsiz Ilag Kullanimi D: Psikolojik Faktor
E: Giuda F: Kanserde Erken Teshis G: Kanserde Teknoloji Kullanimi H: Kanserin Etkileri 1: Kemoterapi
J: Tedavi K: Oliim L: Cevre Kirliligi

Yerel gazetelerde yaymnlanan kanser hastaligi ile ilgili haberlerin konu baglanti
matrisinde en merkezdeki kategori 34 derece merkeziyeti ile “Kanser cesitleri”dir.
Sonraki kategori ise 10 derece merkeziyeti ile “Psikolojik faktor” ve ayni derece
merkeziyetini alan “Cevre kirliligi” olmustur. Kategorilerin derece merkeziyeti Tablo

26°da gosterilmistir

Tablo 26: Yerel gazete haberleri kanser konusu derece merkeziyeti

Diigiimler Derece Merkeziyeti

Kanser Cesitleri 34
Alkol-Sigara Kullanimi 4
Bilingsiz Ila¢ Kullanimi
Psikolojik Faktor

Gida

Kanserde Erken Teshis
Kanserde Teknoloji Kullanimi
Kanserin Etkileri

Kemoterapi

Tedavi

Oliim

Cevre Kirliligi

w
o
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o

Yerel gazetelerde ise kanser konusunda en ¢ok baglanti kurulan kategoriler
“Cevre kirliligi” - “Gida” ve aym degeri alan “Kanser gesitleri” - “Oliim”diir. En ¢ok
baglant1 kurulan ikinci kategoriler ise “Kanser ¢esitleri” - “Psikolojik faktor” ve yine
ayni degeri alan “Kanser c¢esitleri” - “tedavi’dir. Sekil 11°de goriildiigli gibi en ¢ok

baglanti alan kategorileri daha kalin ¢izgi ile gosterilmistir
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Sekilll: Yerel gazetelerde kanser konusu baglanti ag

Sonug olarak drneklem alinan yaygin ve yerel gazetelerde kanser konusundaki
baglantilar ortaya ¢ikarilmistir. Yaygin ve yerel gazetelerde Kanser hastalig: ile ilgili
haberlerin konu baglanti matrisinde en merkezdeki kategori “Kanser ¢esitleri”dir.
Yaygin gazetelerde en c¢ok baglanti kurulan iki kategori ise “Kanser cesitleri” ve
“Tedavi”dir. Yerel gazetelerde ise kanser konusunda en ¢ok baglant1 kurulan kategoriler
“Cevre kirliligi” - “Gida” ayn1 degeri alan “Kanser ¢esitleri” - “Oliim”diir. Alt amag
sorular1 arasinda yer alan ‘Kanser haberleri igerigindeki konu baglantilar1 nelerdir?”’

sorusunun cevabi yaygin ve yerel gazeteler olarak bu boliimde ayri1 ayri verilmistir.

3.2.2. Obezite haberleri icerik analizi verileri

Ajans Press’ten 1 Ekim 2017- 30 Mart 2018 tarihleri arasinda yaygin medyada yer
alan 421 haber temin edilmistir. Ancak bu haberlerden 198’1 obezite haberi olarak
degerlendirilmistir.

Orneklem alinan yaygin gazete haberlerinde yer alan obezite konusundaki

haberlerin baglant1 matrisi Tablo 27°de verilmistir.
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Tablo 27: Yaygin gazete haberleri obezite hastaligi baglanti matrisi

A B C D E F G H | J K L
A 0 16 8 0 0 3 9 3 5 13 8 13
B 16 0 17 1 4 1 6 1 4 4 3 2
C 8 17 0 1 1 3 1 0 1 3 1 4
D 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0
E 0 4 1 0 0 2 1 4 0 2 1 0
F 3 1 3 0 2 0 1 0 2 2 2 3
G 9 6 1 0 1 1 0 3 1 4 2 0
H 3 1 0 0 4 0 3 0 0 2 2 0
| 5 4 1 0 0 2 1 0 0 1 0 1
J 13 4 3 0 2 2 4 2 1 0 1 0
K 8 3 1 0 1 2 2 2 0 1 0 0
L 13 2 4 0 0 3 0 0 1 0 0 0

Not: A: Fazla Kilo B:Gida-Beslenme C: Fiziksel Aktivite-Spor D: Alkol-Sigara Kullanuimi E: Diyet F:
Ameliyat E: F: Gériilme Siklig1 Cocuklar G:Genetik Faktorler I: Hormonal Bozukluklar J: Obezite Igin
Onlemler K: Psikolojik Faktérler L:Obezitenin Etkileri

Obezite hastaligi ile ilgili haberlerin baglanti matrisinde en merkezdeki kategori
97 derece merkeziyeti ile “Fazla kilo”dur. Sonraki kategori ise 67 derece merkeziyeti ile
“Gida-beslenme” kategorisi olmustur. Kategorilerin derece merkeziyeti Tablo 28’de

gosterilmistir.

Tablo 28: Yaygin gazete haberleri obezite hastaligi derece merkeziyeti

Diigiimler Derece Merkeziyeti
Fazla Kilo 97
Gida-Beslenme 67
Fiziksel Aktivite-Spor 44
Alkol-Sigara Kullanimi 2
Diyet 15
Ameliyat 19
Goriilme Siklig1 Cocuklar 32
Genetik Faktorler 16
Hormonal Bozukluklar 17
Obezite I¢in Onlemler 36
Psikolojik Faktorler 22
Obezitenin Etkileri 29

Yaygin gazetelerde ki obezite hastalig: ile ilgili baglant1 ag1 gorseli Sekil 12°de
gosterilmistir. En ¢ok baglanti kurulan iki kategori “Gida-beslenme” ve “Fiziksel
aktivite-spor”dur. En ¢ok baglant1 kurulan ikinci kategoriler ise “Fazla kilo” ve “Gida-
beslenme” arasindadir. Sekil 12°de goriildiigii gibi kalin ¢izgi ile gosterilenler en ¢ok

baglant1 kurulan kategorilerdir.
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Sekil 12: Yaygin gazetelerde obezite hastaligi baglanti ag

Orneklem alinan Aydm ilindeki yerel gazetelerde obezite hastalig: ile ilgili 67
haber temin edilmistir Ancak bu haberlerin 39’u obezite haberi olarak

degerlendirilmistir. Bu haberlerin konu baglant1 matrisleri Tablo 29°da gosterilmistir.

Tablo 28: Yerel gazete haberleri obezite hastaligi baglanti matrisi

A B C D E F G H | J K L
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Not: A: Fazla Kilo B:Gida-Beslenme C: Fiziksel Aktivite-Spor D: Alkol-Sigara Kullanimi E: Diyet F:
Ameliyat G: Goriilme Stkligr Cocuklar H:Genetik Faktorler I: Hormonal Bozukluklar J: Obezite Igin
Onlemler K: Psikolojik Faktérler L:Obezitenin Etkileri

Yerel gazetelerde ¢ikan obezite hastaligi ile ilgili haberlerin baglanti matrisinde en
merkezdeki kategori 19 derece merkeziyeti ile “Fiziksel aktivite-spor”dur. Sonraki
kategori ise 16 derece merkeziyeti ile “Fazla kilo” olmustur. Kategorilerin derece

merkeziyeti Tablo 30°da gosterilmistir.
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Tablo 30: Yerel gazete haberleri obezite hastaligi derece merkeziyeti

Diigiimler

Derece Merkeziyeti

Fazla Kilo
Gida-Beslenme
Fiziksel Aktivite-Spor
Alkol-Sigara Kullanimi
Diyet

Ameliyat

Goriilme Siklig1 Cocuklar
Genetik Faktorler
Hormonal Bozukluklar
Obezite I¢in Onlemler
Psikolojik Faktorler
Obezitenin Etkileri

16
13
19

OO OO A~EFE, OO

Yerel gazetelerde obezite hastaligi ile ilgili baglanti ag1 gorseli Sekil 13°de

gosterilmistir. En ¢ok baglant1 kurulan kategori “Fazla kilo” ve “Fiziksel aktivite-spor’

b

dur. ikinci en fazla baglant: kurulan kategori “Gida-beslenme” ve “Fiziksel aktivite-

spor” dur. Sekil 13’da goriildiigii gibi en ¢ok baglant1 alan kategorileri daha kalin ¢izgi

ile gosterilmistir.

Sekil 13: Yerel gazetelerde obezite hastaligi baglanti agi

Sonug olarak drneklem alinan yaygin ve yerel gazetelerde obezite hastaligi ile

ilgili yayinlanan haberlerin baglantilar1 belirtilmistir. Alt amag sorular1 arasinda yer alan
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“Obezite haberleri igerigindeki konu baglantilart nelerdir?” sorusunun cevabi yaygin ve

yerel gazeteler olarak ayr1 ayr1 bu boliimde cevabini bulmustur.

3.2.3. Diyabet haberleri icerik analizi verileri

Ajans Press’ten 1 Ekim 2017- 30 Mart 2018 tarihleri arasinda yaygin medyada yer
alan 904 haber temin edilmistir. Ancak bu haberlerin 320’si diyabet haberi olarak
degerlendirilmistir.

Orneklem alinan yaygin gazete haberlerinde yer alan diyabet konusundaki

haberlerin baglant1 matrisi Tablo 31’de verilmistir.

Tablo31: Yaygin gazete haberleri diyabet hastaligi baglanti matrisi

A B C D E F G H | J K L M
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Not: A: Gida B: Spor C: Alkol Sigara Kullamimi D: Hipertansiyon E: Diyet F: Obezite G:Psikolojik
Faktorler H: Kalp-Damar Hastaliklar 1: Insiilin J: Kan Sekeri K: Diyabetin Belirtileri L:Diyabetin

Tedavi Yontemleri M: Diyabetin Sonuglart

Diyabet hastaligi ile ilgili haberlerin baglanti matrisinde en merkezdeki kategori
109 derece merkeziyeti ile “Gida”dir. Sonraki kategori ise 88 derece merkeziyeti ile
“Obezite” kategorisi olmustur. Kategorilerin derece merkeziyeti Tablo 32’de

gosterilmistir.
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Tablo 32: Yerel gazete haberleri diyabet hastaligi derece merkeziyeti

Diigiimler Derece Merkeziyeti
Gida 109
Spor 56
Alkol Sigara Kullanimi1 23
Hipertansiyon 27
Diyet 49
Obezite 88
Psikolojik Faktorler 37
Kalp-Damar Hastaliklar1 23
Insiilin 46
Kan Sekeri 53
Diyabetin Belirtileri 28
Diyabetin Tedavi Ydntemleri 41
Diyabetin Sonuglari 12

Yaygin gazetelerde diyabet hastaligi ile ilgili haberlerin baglanti agi gorseli Sekil
14°de gosterilmistir. En ¢cok baglant1 kurulan iki kategori “Diyabetin tedavi yontemleri”
ve “Obezite”dir. En ¢ok baglanti kurulan ikinci kategoriler ise “Gida” ve “Obezite”
arasindadir. Sekil 14’°de goriildiigii gibi en ¢ok baglant1 alan kategorileri daha kalin ¢izgi

ile gosterilmistir.

Sekil 14: Yaygin gazetelerde diyabet hastalig1 baglanti ag
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Aydin ilinde 6rneklem alinan yerel gazetelerde diyabet hastalig ile ilgili 102
haber temin edilmistir. Ancak bu haberlerin 69’u diyabet haberi olarak

degerlendirilmistir. Bu haberlerin konu baglant1 matrisleri Tablo 33’de gosterilmistir.

Tablo 33: Yerel gazete haberleri diyabet hastaligi baglanti matrisi

A B C D E F G H | J K L M
A 0 9 1 0 5 7 0 1 0 0 3 0 0
B 9 0 1 0 4 2 1 0 2 1 0 2 0
C 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
D 0 0 0 0 1 1 1 2 0 0 2 0 1
E 5 4 0 1 0 1 0 1 1 2 1 1 0
F 7 2 0 1 1 0 1 2 1 0 2 0 1
G 0 1 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0
H 1 0 0 2 1 2 0 0 1 0 0 0 1
| 0 2 0 0 1 1 0 1 0 0 1 1 0
J 0 1 0 0 2 0 0 0 0 0 2 0 0
K 3 0 0 2 1 2 1 0 1 2 0 0 1
L 0 2 0 0 1 0 0 0 1 0 0 0 0
M 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0

Not: A: Gida B: Spor C: Alkol Sigara Kullamimi D: Hipertansiyon E: Diyet F: Obezite G:Psikolojik
Faktorler H: Kalp-Damar Hastaliklar 1: Insiilin J: Kan Sekeri K: Diyabetin Belirtileri L:Diyabetin

Tedavi Yontemleri M: Diyabetin Sonuglart

Yerel gazetelerde cikan diyabet hastaligi ile ilgili haberlerin baglanti matrisinde
en merkezdeki kategori 26 derece merkeziyeti ile “Gida”dir. Sonraki kategori ise 22
derece merkeziyeti ile “Spor” olmustur. Kategorilerin derece merkeziyeti Tablo 34’de

gosterilmistir.

Tablo 34: Yerel gazete haberleri diyabet hastaligi derece merkeziyeti

Diigiimler Derece Merkeziyeti
Gida 26
Spor 22
Alkol Sigara Kullanim1 2
Hipertansiyon 8
Diyet 17
Obezite 18
Psikolojik Faktorler 4
Kalp-Damar Hastaliklari 8
Insiilin 7
Kan Sekeri 5
Diyabetin Belirtileri 13
Diyabetin Tedavi Yontemleri 4
Diyabetin Sonuglari 4

Yerel gazetelerde diyabet hastaligi ile ilgili baglanti ag1 gorseli Sekil 15°de

gosterilmistir. En ¢ok baglant1 kurulan kategori “Gida” ve “Spor”dur. ikinci en ¢ok
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baglant1 alan kategori “Gida” ve “Obezite”dir. Sekil 15°de goriildiigii gibi en ¢ok

baglant1 alan kategorileri daha kalin ¢izgi ile gosterilmistir

Sekil 15: Yerel gazetelerde diyabet hastaligi baglanti agi

Sonug olarak O6rneklem alinan yaygin ve yerel gazetelerde diyabet hastaliklar
haber baglantilar1 ortaya c¢ikarilmistir. Alt amag¢ sorulari arasinda yer alan “Diyabet
haberleri icerigindeki konu baglantilar1 nelerdir?” sorusunun cevabi yaygin ve yerel

gazeteler olarak ayr1 ayr1 bu boliimde belirtilmistir.

3.2.4. Tansiyon haberleri icerik analizi verileri

Ajans Press’ten 1 Ekim 2017- 30 Mart 2018 tarihleri arasinda yaygin medyada yer
alan 390 haber temin edilmistir. Ancak bu haberlerden 116°s1 tansiyon haberi olarak
degerlendirilmistir.

Orneklem alman yaygin gazete haberlerinde yer alan tansiyon konusundaki

haberlerin baglant1 matrisi Tablo 35’de verilmistir.
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Tablo 35: Yaygin gazete haberleri tansiyon hastaligi baglanti matrisi

A B C D E F G H | J K L M
A 0 0 8 8 2 2 8 2 0 10 0 0 2
B 0 0 0 0 6 0 2 2 0 2 0 0 0
C 8 0 0 0 2 0 8 0 2 2 0 0 0
D 8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
E 2 6 2 0 0 2 8 2 2 4 6 2 0
F 2 0 0 0 2 0 2 0 0 0 0 0 0
G 8 2 8 0 8 2 0 0 4 10 2 0 0
H 2 2 0 0 2 0 0 0 0 0 0 2 0
| 0 0 2 0 2 0 4 0 0 2 0 0 0
J 10 2 2 0 4 0 10 0 2 0 0 0 0
K 0 0 0 0 6 0 2 0 0 0 0 0 0
L 0 0 0 0 2 0 0 2 0 0 0 0 0
M 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Not: A: Tansiyon Belirtileri B: Tansiyon Nedenleri C: Bag Donmesi ve Bayilma D: Carpinti
E: Beslenme-Gida F: Felg-Inme G: Kan Basincimin Yiikselmesi H: Psikolojik Faktérler |: Kalp Krizi
J: Tansiyonun Diger Organlara Etkisi K: Sigara-Alkol Kullanimi L: Tansiyonun Diger SonuglariM:

Tansiyonun Tedavi Yontemleri

Tansiyon hastaligi ile ilgili haberlerin baglanti matrisinde en merkezdeki kategori
44 derece merkeziyeti ile “Kan basincinin yiikselmesi”dir. Sonraki kategori ise 42
derece merkeziyeti ile “Tansiyon Belirtileri” kategorisi olmustur. Kategorilerin derece

merkeziyeti Tablo 36’da gosterilmistir.

Tablo 36: Yaygin gazete haberleri tansiyon hastaligi derece merkeziyeti

Diigiimler Derece Merkeziyeti
Tansiyon Belirtileri 42
Tansiyon Nedenleri 12
Bas Donmesi ve Bayilma 22
Carpintt 8
Beslenme-Gida 36
Fel¢-inme 6
Kan Basincinin Yiikselmesi 44
Psikolojik Faktorler 8
Kalp Krizi 10
Tansiyonun Diger Organlara etkisi 30
Sigara-Alkol Kullanimi 8
Tansiyonun Diger Sonuglart 4
Tansiyonun Tedavi Yontemleri 2

Yaygin gazetelerde tansiyon hastalig: ile ilgili baglanti ag1 gorseli Sekil 16’da
gosterilmistir. En ¢ok baglanti kurulan iki kategori “Tansiyonun diger organlara etkisi”
ve “Tansiyon Belirtileri’dir. En ¢ok baglanti kurulan ikinci kategoriler ise “Bas
donmesi-bayilma” ve “Tansiyon belirtileri” ayn1 degerleri alan “Carpint1” ve “Tansiyon
belirtileri” yine ayn1 degere sahip “Kan basincinin yiikselmesi” ve “Tansiyon
belirtileri”dir. Sekil 16’da goriildigii gibi en ¢ok baglant1 alan kategorileri daha kalin

cizgi ile gosterilmistir
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Sekil 16: Yaygin gazetelerde tansiyon hastaligi baglanti ag

Aydin ilinde 6rneklem alinan yerel gazetelerde tansiyon hastaligr ile ilgili 27
haber temin edilmistir. Ancak bu haberlerin 22’si tansiyon haberi olarak

degerlendirilmistir. Bu haberlerin konu baglanti matrisleri Tablo 37°de gosterilmistir

Tablo 37: Yerel gazete haberleri tansiyon hastaligi baglanti matrisi

A B C D E F G H | J K L M
A 0 0 2 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0
B 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
C 2 0 0 0 0 0 8 0 0 0 0 0 0
D 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
E 0 0 0 0 0 0 0 2 1 2 2 1 0
F 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
G 2 0 8 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0
H 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0
| 0 0 0 0 1 0 2 0 0 0 0 0 0
J 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0
K 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0
L 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0
M 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Not: A: Tansiyon Belirtileri B: Tansiyon Nedenleri C: Bas Donmesi ve Bayima D: Carpinti E:
Beslenme-Gida F: Felg-Inme G: Kan Basincinin Yiikselmesi H: Psikolojik Faktorler 1 Kalp Krizi
J: Tansiyonun Diger Organlara Etkisi K: Sigara-Alkol Kullanimi L. Tansiyonun Diger Sonuglar

M: Tansiyonun Tedavi Yontemleri
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Yerel gazetelerde ¢ikan tansiyon hastalig ile ilgili haberlerin baglanti matrisinde
en merkezdeki kategori 12 derece merkeziyeti ile “Kan basincinin yiikselmesi”dir.
Sonraki kategori ise 10 derece merkeziyeti ile “Bas donmesi ve bayilma” olmustur.

Kategorilerin derece merkeziyeti Tablo 38’de gosterilmistir.

Tablo 38: Yerel gazete haberleri tansiyon hastaligi derece merkeziyeti

Diigiimler Derece Merkeziyeti

Tansiyon Belirtileri 4
Tansiyon Nedenleri 0
Bas Donmesi ve Bayilma 10
Carpint1

Beslenme-Gida

Fel¢-Inme

Kan Basincinin Yiikselmesi
Psikolojik Faktorler

Kalp Krizi

Tansiyonun Diger Organlara etkisi
Sigara-Alkol Kullanim
Tansiyonun Diger Sonuglari
Tansiyonun Tedavi Yontemleri

© O
N
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Yerel gazetelerde tansiyon hastaligi ile ilgili baglanti ag1 gorseli Sekil 17°de
gosterilmistir. En ¢ok baglanti kurulan kategori “Bas donmesi ve bayilma” ve “Kan
basincinin yiikselmesi”’dir. Diger baglantila benzer degerler almislardir. Sekil 17°de

goriildiigli gibi en ¢ok baglanti alan kategori daha kalin ¢izgi ile gosterilmistir.
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Sekill7: Yerel gazetelerde tansiyon hastaligi baglanti agt

Sonu¢ olarak Orneklem alinan yaygin ve yerel gazetelerde tansiyon
hastaliklarindaki baglantilar ortaya c¢ikarilmistir. Alt amag¢ sorulari arasinda yer alan
“Tansiyon haberleri icerigindeki konu baglantilar1 nelerdir?”” sorusunun cevabi yaygin

ve yerel gazeteler olarak ayr1 ayr1 verilmistir.

3.2.5. AIDS haberleri icerik analizi verileri

Ajans Press’ten 1 Ekim 2017- 30 Mart 2018 tarihleri arasinda yaygin medyada yer
alan 182 haber temin edilmistir. Ancak bu haberlerin 118’1 AIDS haberi olarak
degerlendirilmistir.

Orneklem alinan yaygin gazete haberlerinde yer alan AIDS konusundaki

haberlerin baglant1 matrisi Tablo 39’da verilmistir.
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Tablo 39: Yaygin gazete haberleri AIDS hastaligi baglanti matrisi

A B C D E F G H |
A 0 10 13 0 6 9 5 0 9
B 10 0 8 0 0 0 0 4 2
C 13 8 0 6 2 11 0 8 12
D 0 0 0 0 0 0 0 0
E 6 0 2 0 0 2 0 8 2
F 9 0 11 0 2 0 0 1 1
G 5 0 0 0 0 0 0 0 0
H 0 4 8 0 8 1 0 0 0
[ 9 2 12 0 2 1 0 0 0

Not: A: Cinsellik B: Bagisiklik Sisteminde Cokiis C: Bulagma Yollart D: Madde Bagimlilig1 E: Sosyal
Sorumluluk F: AIDS'in Etkileri G: Erken Teshis H: Korunma Yontemleri I: AIDS’in Sonuclari

AIDS hastalig ile ilgili haberlerin baglant1 matrisinde en merkezdeki kategori 60
derece merkeziyeti ile “Bulagma yollar1”dir. Sonraki kategori ise 52 derece merkeziyeti
ile “Cinsellik” kategorisi olmustur. Kategorilerin derece merkeziyeti Tablo 40’da

gosterilmistir.

Tablo 40: Yaygin gazete haberleri AIDS hastaligi derece merkeziyeti

Diigiimler Derece Merkeziyeti
Cinsellik 52

Bagisiklik Sisteminde Cokme 24

Bulasma Yollar 60

Madde Bagimlilig 6

Sosyal Sorumluluk 20

AIDS'in Etkileri 24

Erken Teshis 5

Korunma Yontemleri 21

Sonuglari 26

Yaygin haberlerde AIDS hastaligi ile ilgili baglanti ag1 gorseli Sekil 18°de
gosterilmistir. En ¢ok baglanti kurulan iki kategori “Cinsellik” ve “Bulagma yollar1”dur.
En fazla baglanti kurulan ikinci kategoriler ise “Bulasma yollar1” ve “AIDS’in
sonuclar1” arasindadir. Sekil 18’de goriildiigli gibi daha kalin ¢izgi ile gosterilen

kategoriler en ¢ok baglant1 kurulanlardir.
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Sekil 18: Yaygin gazetelerde AIDS hastaligi baglanti agi

Aydm ilinde 6rneklem alinan yerel gazetelerde AIDS hastalig ile ilgili 11 haber
temin edilmistir. Ancak bu haberlerin 10’u AIDS haberi olarak degerlendirilmistir. Bu

haberlerin konu baglant1 matrisleri Tablo 41°de gosterilmistir.

Tablo 41: Yerel gazete haberleri AIDS hastaligi baglanti matrisi

A B C D E F G H |

A 0 2 3 0 1 0 0 0 1
B 2 0 1 0 0 0 0 0 0
C 3 1 0 0 1 0 0 1 0
D 0 0 0 0 0 0 0 0 0
E 1 0 1 0 0 0 0 0 0
F 0 0 0 0 0 0 0 0 0
G 0 0 0 0 0 0 0 0 0
H 0 0 1 0 0 0 0 0 0
| 1 0 0 0 0 0 0 0 0
Not: A: Cinsellik B: Bagusiklik Sisteminde Cokiis ~ C: Bulagsma Yollar D: Madde Bagimliligi

E: Sosyal Sorumluluk F: AIDS'"in Etkileri G: Erken Teshis H: Korunma Yontemleri

1: AIDS’in Sonuglar

Yerel gazetelerde c¢ikan AIDS hastaligr ile ilgili haberlerin konu baglanti
matrisinde en merkezdeki kategori 7 derece merkeziyeti ile “Cinsellik”dir. Sonraki
kategori ise 6 derece merkeziyeti ile “Bulagma yollar1” olmustur. Kategorilerin derece
merkeziyeti Tablo 42°de gosterilmistir.
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Tablo 42: Yerel gazete haberleri AIDS hastalig1 derece merkeziyeti

Diigiimler Derece Merkeziyeti

Cinsellik

Bagisiklik Sisteminde Cokme
Bulasma Yollari

Madde Bagimlilig

Sosyal Sorumluluk

AIDS'in Etkileri

Erken Teshis

Korunma Yontemleri
Sonuglari

P RPOONOO W

Yerel gazetelerde AIDS hastaligi ile ilgili baglanti ag1 gorseli Sekil 19°da
gosterilmistir. En ¢ok baglanti kurulan kategori “Cinsellik” ve “Bulagsma yollar1”dur.
Ikinci en fazla baglant1 alan kategori “Cinsellik” ve “Bagisiklik sisteminde ¢okiis”diir.
Sekil 19°da goriildiigii gibi en ¢ok baglanti alan kategorileri daha kalin c¢izgi ile

gosterilmistir

Sekil 19: Yerel gazetelerde AIDS hastalig: baglant: ag

Sonug olarak 6rneklem alinan yaygin ve yerel gazetelerde AIDS hastaliklarindaki

baglantilar ortaya ¢ikarilmistir. Alt amag¢ sorulari arasinda yer alan AIDS haberleri
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icerigindeki konu baglantilar1 nelerdir?” sorusunun cevabi yaygin ve yerel gazeteler

olarak verilmistir.

3.3. Saghk haberleri medya ve kamu giindemi ag1 karsilastirmah analizleri (QAP
korelasyon)

Bu boliimde elde edilen veriler UciNet programi sayesinde QAP korelasyon
analizine tabi tutulmustur. “Yaygin gazeteler ve kamu”, “yerel gazeteler ve kamu”,
“yaygin ve yerel gazeteler” giindem baglantilar1 aralarinda benzerlik olup olmadigi
QAP Kkorelasyon analizi ile verilmistir.

Literatiirde belirtildigi gibi QAP korelasyonu “0.00 — 0.49” arasi anlamli bir
benzerlik olmadigi, “0.50 — 0.69” aras1 az bir benzerlik oldugu, “0.70 — 1.00” arasi
anlamli (yiiksek) benzerlik oldugu seklinde yorumlanmastir.

Ayni zamanda derece merkeziyeti benzerlikleri de bu boliimde karsilastiriimistir.

Karsilagtirmalar bagsliklar halinde verilmistir.

3.3.1. Yaygin gazeteler ve kamu giindemi ag1 karsilastirmalari
Yaygin gazeteler ile kamu giindemi karsilastirilmalar1 (QAP korelasyonu) ve
derece merkeziyeti karsilastirmalart bu boliimde 6rneklem alinan her bir hastalik i¢in alt

basliklar halinde verilmistir.

3.3.1.1. Kanser konusu yaygin gazeteler ve kamu giindemi ag karsilastirmast

Kanser hastaligi konusunda yaygin gazetelerde cikan haberlerin konu baglanti
matrisinde en merkezdeki kategori 409 derece merkeziyeti ile “Kanser c¢esitleri”dir.
Sonraki kategori ise 218 derece merkeziyeti ile “Tedavi” kategorisi olmustur. Kamu
giindeminde ise derece merkeziyetinde ilk iki sira 360 derece merkeziyeti ile “Kanser
cesitleri”, sonraki kategori ise 206 derece merkeziyeti ile “Tedavi’dir. Yaygin
gazetelerin giindemi ve kamu giindemi derece merkeziyetinin ilk iki siralamasi ayni
olmustur. Diger derece merkeziyeti siralamalarinda da benzerlik vardir. Tablo 43’de
yaygin gazeteler derece merkeziyeti ile kamu giindemi derece merkeziyeti siralamasi

yer almaktadir.
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Tablo 43: Kanser konusu yaygin gazeteler ve kamu giindemi derece merkeziyeti siralamalar

YAYGIN GAZETELER GUNDEMI KAMU GUNDEMI
Diigiimler Derece Diigiimler Derece
Merkeziyeti Merkeziyeti
1-Kanser Cesitleri 408 Kanser Cesitleri 360
2-Tedavi 218 Tedavi 206
3-Gida 139 Kanserde Erken Teshis 178
4-Kanserde Erken Teshis 115 Gida 170
5-Kanserde Teknoloji Kullanimi 96 Kanserde Teknoloji Kullanim: | 136
6-Kanserin Etkileri 72 Psikolojik Faktor 112
7-Psikolojik Faktor 56 Kanserin Etkileri 96
8-Olim 44 Kemoterapi 53
9-Kemoterapi 42 Bilingsiz fla¢ Kullanimi 51
10-Alkol-Sigara Kullanim1 26 Cevre Kirliligi 50
11-Bilingsiz Ila¢ Kullaninm 26 Oliim 46
12-Cevre Kirliligi 24 Alkol-Sigara Kullanimi 39

Yaygin gazeteler giindem aginda kanser konusu ile ilgili en ¢cok baglanti kurulan

iki kategori “Tedavi” ve “Kanser Cesitleri” arasindadir. En ¢ok ikinci baglanti ise

“Kanserde erken teshis” ve “Kanser cesitleri” arasindadir. Kamu giindeminde de ilk iki

siralama ayni baglantilardan olugmaktadir. Diger baglantilarin siralamasi da benzerlik

gostermektedir. Sekil 20°de kanser konusu yaygin medya ag1 ve Sekil 21°de kanser

konusu kamu giindem ag1 gorselleri verilmistir. Gorsellerde ¢izgilerin kalinligi en ¢ok

baglant1 alan kategoriler arasindan kalindan inceye dogru azalmaktadir. Iki gorseldeki

baglantilar arasindaki ¢izgilerin kalinlig: birbirine benzemektedir.
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Sekil 21: Kanser konusu kamu giindem agi

Yaygin gazetelerdeki konu baglantilari ile kamu giindem konu baglantilarindaki
benzerlik QAP korelasyonu ile teste tabi tutulmustur. Kanser konusunda yaygin
gazeleler ve kamu glindem ag1 arasindaki QAP korelasyonu 0.87 (p= 0.87, p<0.05)
cikmistir.

Sonu¢ olarak, QAP korelasyon analizinin yiiksek ¢ikmasi nedeniyle Kanser

konusundaki yaygin gazeteler ve kamu agi arasinda anlamli benzerlik vardir. Ayrica
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kanser konusu yaygin gazetelerdeki derece merkeziyetindeki siralamasi ile kamu
giindemindeki derece merkeziyetindeki siralama ile benzerlik gostermektedir. Zihin
haritalama anketlerinden once konuya yakinlik sorusunda ankete katilanlarin %51°1
herhangi bir yakinlarinda kanser hastasi olmadigini belirtmistir. Bu durumda kanser
konusundaki bilgilerin yiiksek seviyede medyadan alindigi sdylenebilir. Bundan dolay1
kanser konusunda yaygin gazeteler ve kamu giindemi aginin yiiksek oranda ¢iktigi
sOylenebilir. Kisacasi ¢alismanin “Kanser konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu
baglantilar1 ile medyadaki konu baglantilar1 arasinda iliski vardir” hipotezi, yapilan

analiz sonucunda yaygin medyada kanser konusunda dogrulanmustir.

3.3.1.2. Obezite konusu yaygin gazeteler ve kamu giindemi ag karsilagtirmasi

Obezite hastalig1 konusundaki yaygin gazetelerde ¢ikan haberlerin konu baglanti
matrisinde en merkezdeki kategori 97 derece merkeziyeti ile “Fazla kilo”dur. Sonraki
kategori ise 67 derece merkeziyeti ile “Gida-beslenme” kategorisi olmustur. Kamu
giindeminde ise derece merkeziyetinde ilk sirada 228 derece merkeziyeti ile
“Beslenme”, sonraki kategori ise 221 derece merkeziyeti ile “Fazla kilo”dur. Yaygin
gazetelerin glindemi ve kamu giindemi derece merkeziyetinin siralamasi ayni1 olmasa
bile haberlerin ilk iki siralamasinda “Beslenme” ve “Fazla kilo” kategorilerinin olmasi
nedeniyle benzerlik oldugunu sdylemek miimkiindiir. Diger derece merkeziyeti
siralamalarinda da benzerlik vardir. Tablo 44’de yaygin gazeteler derece merkeziyeti ile

kamu giindemi derece merkeziyeti siralamas1 yer almaktadir.
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Tablo 44: Yaygin gazeteler ve kamu giindemi derece merkeziyeti siralamalart karsilagtirmast

YAYGIN GAZETELER GUNDEMI KAMU GUNDEMI
Diigtimler Derece Diigiimler Derece
Merkeziyeti Merkeziyeti
1-Fazla Kilo 97 Beslenme 228
2-Gida-Beslenme 67 Fazla Kilo 221
3-Fiziksel Aktivite-Spor 44 Fiziksel Aktivite-Spor 141
4-Obezite Igin Onlemler 36 Obezite Igin Onlemler 120
5-Goriilme Siklig1 Cocuklar | 32 Goritilme Siklig1 Cocuklar 112
6-Obezitenin Etkileri 29 Obezitenin Etkileri 89
7-Psikolojik Faktorler 22 Psikolojik Faktorler 87
8-Ameliyat 19 Diyet 80
9-Hormonal Bozukluklar 17 Genetik Faktorler 71
10-Genetik Faktorler 16 Ameliyat 56
11-Diyet 15 Hormonal Bozukluklar 51
12-Alkol-Sigara Kullanimi 2 Alkol-Sigara Kullanimi 14

Yaygin gazeteler giindem aginda obezite hastalig ile ilgili en ¢ok baglant1 kurulan
iki kategori “Gida-beslenme” ve “Fiziksel aktivite-spor” arasindadir. En ¢ok ikinci
baglanti ise “Fazla kilo” ve “Gida-beslenme” arasindadir. Kamu giindeminde de ilk iki
siralama ayni baglantilardan olugsmaktadir. Diger baglantilarin siralamasi da benzerlik
gostermektedir. Sekil 22°de obezite hastaligl yaygin gazeteler ag1 ve Sekil 23’de obezite
hastaligi kamu giindem ag1 gorselleri verilmistir. Gorsellerde ¢izgilerin kalinligi en ¢ok
baglanti kurulan Kkategoriler arasmndan kalindan inceye dogru azalmaktadir. Iki

gorseldeki baglantilar arasindaki ¢izgilerin kalinlig1 birbirine benzedigi goriilmektedir.
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Sekil 22: Obezite konusu yaygin gazeteler giindem agi

Sekil 23: Obezite konusu kamu giindem agi

Yaygin gazetelerdeki konu baglantilari ile kamu giindem konu baglantilarindaki
benzerlik QAP korelasyonu ile teste tabi tutulmustur. Obezite konusunda yaygin
gazeleler ve kamu glindem ag1 arasindaki QAP korelasyonu 0.79 (p= 0.79, p<0.05)
cikmistir. Obezite hastaligindaki medya ve kamu a1 arasinda yiiksek oranda benzerlik

vardir.
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Sonug olarak, obezite hastaligindaki yaygin gazeteler ve kamu ag1 arasinda QAP
analiz sonucuna gore anlamli benzerlik vardir. Obezite hastalig1 yaygin gazetelerdeki
derece merkeziyetindeki siralamasi ile kamu giindemindeki derece merkeziyetindeki
siralama benzerlik gostermemekle beraber “gida-beslenme” kategorisinin {ist siralarda
oldugunu séylemek miimkiindiir. Zihin haritalama anketlerinden 6nce konuya yakinlik
sorusunda ankete katilanlarin %45°1 herhangi bir yakinlarinin obezite hastasi olmadigini
belirtmistir. Bu durumda obezite hastaligi hakkindaki bilgilerin kansere oranla daha
diisiik olsa da yiiksek seviyede medyadan alindigi ve bu nedenle obezite hastaligi
medya ve kamu glindemi ag1 yliksek oranda ¢ikmis oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Kisaca amag boliimiinde yer alan “Obezite konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu
baglantilar ile yaygin gazeteler konu baglantilar1 arasinda iliski vardir” hipotezi bu

verilerle dogrulanmustir.

3.3.1.3. Diyabet konusu yaygin gazeteler ve kamu giindemi ag1 karsilagtirmasi
Diyabet hastalig1 konusundaki yaygin gazetelerde ¢ikan haberlerin konu baglanti
matrisinde en merkezdeki kategori 109 derece merkeziyeti ile “Gida”dir. Sonraki
kategori ise 88 derece merkeziyeti ile “Obezite” kategorisi olmustur. Kamu giindeminde
ise derece merkeziyetinde ilk sirada 249 derece merkeziyeti ile “Gida”, sonraki kategori
ise 156 derece merkeziyeti ile “Diyet”dir. Yaygin gazetelerin giindemi ve kamu
giindemi derece merkeziyetinin en merkezdeki kategoriler aynidir. Tablo 45°de yaygin
gazeteler derece merkeziyeti ile kamu glindemi derece merkeziyeti siralamasi yer

almaktadir.
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Tablo 45: Yaygin gazeteler ve kamu giindemi derece merkeziyeti siralamalart karsilagtirmast

YAYGIN GAZETELER GUNDEMI

KAMU GUNDEMI

Diigtimler Derece Diigiimler Derece
Merkeziyeti Merkeziyeti

1-Gida 109 Gida 249
2-Obezite 88 Diyet 156
3-Spor 56 Obezite 136
4-Kan Sekeri 53 Kan Sekeri 132
5-Diyet 49 Psikolojik Faktorler 128
6-Insiilin 46 Alkol Sigara Kullanimi 110
7-Diyabetin Tedavi Yontemleri 41 Insiilin 109
8-Psikolojik Faktorler 37 Spor 107
9-Diyabetin Belirtileri 28 Diyabetin Belirtileri 99
10-Hipertansiyon 27 Kalp-Damar Hastaliklari 83
11-Alkol Sigara Kullanimi 23 Hipertansiyon 73
12-Kalp-Damar Hastaliklari 23 Diyabetin Tedavi Yontemle | 62
13-Diyabetin Sonuglari 12 Diyabetin Sonuglari 26

Yaygin gazeteler giindem aginda diyabet hastaligi ile ilgili en ¢ok baglanti
kurulan iki kategori “Gida” ve “Obezite”dir. En ¢ok kurulan ikinci baglanti ise
“Diyabetin tedavi yontemleri” ve “Obezite”dir. Kamu giindeminde ilk siralama “Gida”
ve “Obezite” kategorileri arasindadir. En ¢ok baglantt kurulan ikinci kategoriler ise
“Gida” ve “Spor” dur. Sekil 24’de obezite hastalig1 yaygin gazeteler ag1 ve sekil 25°te
obezite hastaligi kamu giindem ag1 gorselleri verilmistir. Gorsellerde ¢izgilerin kalinlig

en ¢ok baglant1 kurulan kategoriler arasindan kalindan inceye dogru azalmaktadir. iki

gorseldeki baglantilar arasindaki ¢izgilerde benzerlik oldugu goriilmektedir.
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Sekil 25: Diyabet konusu kamu giindem agi

Yaygin gazetelerdeki konu baglantilari ile kamu giindem konu baglantilarindaki
benzerlik QAP korelasyonu ile teste tabi tutulmustur. Diyabet konusunda yaygin
gazeleler ve kamu glindem ag1 arasindaki QAP korelasyonu 0.76 (p= 0.76, p<0.05)

cikmistir. Diyabet konusunda yaygin gazeleler ve kamu giindem ag1 arasinda anlaml
bir benzerlik vardir.
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Sonu¢ olarak diyabet hastalifi yaygin gazetelerdeki derece merkeziyetindeki
siralamast ile kamu glindemindeki derece merkeziyetindeki siralama ile benzerlik
gostermektedir. Diyabet hastaliginda yaygin gazeteler ve kamu ag1 arasinda anlamli
benzerlik vardir. Zihin haritalama anketlerinden 6nce konuya yakinlik sorusunda ankete
katilanlarin %36°s1 herhangi bir yakinlarinin diyabet hastasi olmadigini belirtmistir. Bu
durum kansere ve obeziteye oranla daha diisiiktiir. Kisaca “Diyabet konusuna yonelik
kamunun zihnindeki konu baglantilar1 ile yaygin gazeteler konu baglantilar1 arasinda

iliski vardir” hipotezi bu verilerle dogrulanmastir.

3.3.1.4.Tansiyon konusu yaygin gazeteler ve kamu giindemi ag karsilastirmast
Tansiyon hastalig1 hakkindaki yaygin gazetelerde ¢ikan haberlerin konu baglanti
matrisinde en merkezdeki kategori 44 derece merkeziyeti ile “Kan basincinin
yiikselmesi”dir. Sonraki kategori ise 42 derece merkeziyeti ile “Tansiyon belirtileri”
kategorisi olmustur. Kamu giindeminde ise derece merkeziyetinde ilk sirada 200 derece
merkeziyeti ile “Tansiyon belirtileri”, sonraki kategori ise 189 derece merkeziyeti ile
“Beslenme-gida”dir. Yaygin gazetelerin giindemi ve kamu glindemi derece
merkeziyetinin en merkezdeki kategorileri ve ikinci kategorilerin Tablo 46’da

sunuldugu gibi faklilik gosterdigi anlagilmaktadir.

Tablo 46: Yaygin gazeteler ve kamu giindemi derece merkeziyeti siralamalart karsilagtirmast

YAYGIN GAZETELER GUNDEMI KAMU GUNDEMI
Digiimler Derece Diigiimler Derece
Merkeziyeti Merkeziyeti
Kan Basincinin Yiikselmesi 44 Tansiyon Belirtileri 200
Tansiyon Belirtileri 42 Beslenme-Gida 189
Beslenme-Gida 36 Tan. Diger Organlara Etkisi 175
Tan. Diger Organlara Etkisi 30 Kan Basincinin Yiikselmesi 153
Basg Dénmesi ve Bayilma 22 Bag Donmesi ve Bayilma 126
Tansiyon Nedenleri 12 Tansiyon Nedenleri 114
Kalp Krizi 10 Psikolojik Faktorler 88
Carpint1 8 Sigara-Alkol Kullanimi 52
Psikolojik Faktorler 8 Felg-Inme 46
Sigara-Alkol Kullanimi 8 Tansiyonun Diger Sonuglari 43
Felg-inme 6 Kalp Krizi 34
Tansiyonun Diger Sonuglari 4 Tansiyonun Tedavi Yontemleri | 6
Tan. Tedavi Yontemleri 2 Carpint1 0

Yaygin gazeteler giindem aginda tansiyon hastalig1 ile ilgili en c¢ok baglanti
kurulan iki kategori “Tansiyon belirtileri” ve “Tansiyonun diger organlara etkisi” ayni
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degere sahip “Kan basincinin yiikselmesi” ve “Tansiyonun diger organlara etkisi”dir.
En ¢ok baglanti kurulan ikinci kategoriler ise “Bas donmesi - bayilma” ve “Tansiyon
belirtileri” ayn1 degere sahip “Carpint1” ve “Tansiyon belirtileri” yine ayn1 degere sahip
“Kan Basmcmin yiikselmesi” ve “Tansiyon Belirtileri”’dir. Kamu giindeminde ilk
siralama “Tanisyon belirtileri” ve “Tansiyonun diger organlara etkisi” kategorileri
arasindadir. Sekil 26’da tansiyon hastaligi yaygin gazeteler agi ve sekil 27°de tansiyon
hastaligi kamu giindem ag1 gorselleri verilmistir. Gorsellerde ¢izgilerin kalinlig1 en ¢ok
baglant1 kurulan kategoriler arasindan kalindan inceye dogru azalmaktadir. iki

gorseldeki baglantilar arasindaki ¢izgilerde benzerlik oldugu anlasilmaktadir.
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Sekil 26: Tansiyon konusu yaygin gazeteler giindem agi
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Sekil 27: Tansiyon konusu kamu giindem agi

Yaygin gazetelerdeki konu baglantilari ile kamu giindem konu baglantilarindaki
benzerlik QAP korelasyonu ile teste tabi tutulmustur. Yaygmn gazeleler ve kamu
gindem ag1 arasindaki QAP korelasyonu 0.70 (p= 0.70, p<0.05) ¢ikmistir. Tansiyon
konusunda yaygin gazeleler ve kamu giindem ag1 arasinda anlamli bir benzerlik vardir.
Ancak tansiyon hastaligi yaygin gazeteler ve kamu giindemindeki baglant1 benzerligi
diger orneklem alinan hastaliklardan en diisiiglidiir. Zihin haritalama anketlerinden 6nce
konuya yakinlik sorusunda ankete katilanlarin %32’s1 herhangi bir yakinlariin tansiyon
hastas1 olmadigimi belirtmistir. Tersten bakilacak olunursa Ankete katilanlarin %68’inin
herhangi bir yakininda tansiyon hastasi vardir. Bu durum gostermektedir ki hastalikla
ilgili yakinlik orani arttikca gazeteler giindem agi ile kamu glindem ag1 arasindaki
benzerlik diismektedir. Bundan dolayr kisilerin hastalikla 1ilgili zihin aglarinin
yakinlarindan 6grendikleri diistintilebilmektedir.

Sonug olarak, “Tansiyon konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilari
ile yaygin gazeteler konu baglantilar1 arasinda iliski vardir” hipotezi bu bulgularla

dogrulanmistir.

3.3.1.5.4IDS konusu yaygin gazeteler ve kamu giindemi ag1 karsilastirmasi
AIDS hastaligi hakkindaki yaygin gazetelerde ¢ikan haberlerin konu baglanti

matrisinde en merkezdeki kategori 60 derece merkeziyeti ile “Bulasma yollari”dir.
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Sonraki kategori ise 52 derece merkeziyeti ile “Cinsellik” kategorisi olmustur. Kamu
giindeminde ise derece merkeziyetinde ilk sirada 202 derece merkeziyeti ile “Bulasma
yollar1”, sonraki kategori ise 170 derece merkeziyeti ile “Cinsellik” dir. Yaygin
gazetelerin giindemi ve kamu giindemi derece merkeziyetinin en merkezdeki kategori
ve ikinci kategori benzerlik gostermektedir. Tablo 47°de yaygin gazeteler derece

merkeziyeti ile kamu giindemi derece merkeziyeti siralamasi yer almaktadir.

Tablo 47: Yaygin gazeteler ve kamu giindemi derece merkeziyeti siralamalart karsilastirmast

YAYGIN GAZETELER GUNDEMI KAMU GUNDEMI
Digiimler Derece Digiimler Derece
Merkeziyeti Merkeziyeti
1-Bulagma Yollar1 60 Bulagma Yollari 202
2-Cinsellik 52 Cinsellik 170
3-Sonuglari 26 AIDS’in Sonuglart 115
4-Bagisiklik Sisteminde Cokme 24 AIDS'in Etkileri 111
5-AIDS'in Etkileri 24 Sosyal Sorumluluk 102
6-Korunma Y ontemleri 21 Bagisiklik Sisteminde Cokme | 98
7-Sosyal Sorumluluk 20 Korunma Y 6ntemleri 88
8-Madde Bagimlilig1 6 Madde Bagimlilig: 24
9-Erken Teshis 5 Erken Teshis 22

Yaygin gazeteler giindem aginda AIDS hastalig ile ilgili en ¢ok baglanti kurulan
iki kategori “Cinsellik” ve “Bulagsma yollaridir. En fazla baglanti kurulan ikinci
kategoriler ise “Bulagma yollar1” ve “AIDS’in sonuglar1”dir. Kamu giindeminde En ¢ok
baglant1 kurulan iki kategori “Cinsellik” ve “Bulasma yollar1” arasindadir. Sekil 28’de
AIDS hastalig1 yaygin medya ag1 ve Sekil 29°da AIDS hastaligi giindem ag1 gorselleri
verilmistir. Gorsellerde ¢izgilerin kalinlig1 en ¢ok baglant1 kurulan kategoriler arasindan
kalindan inceye dogru azalmaktadir. Iki gorseldeki baglantilar arasindaki cizgilerde

benzerlik tespit edilmektedir.
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Sekil 28: AIDS konusu yaygin gazeteler giindem agi

Sekil 29: AIDS konusu kamu giindem agi

Yaygin gazetelerdeki konu baglantilart ile kamu giindem konu baglantilarindaki
benzerlik QAP korelasyonu ile teste tabi tutulmustur. Yaygin gazeleler ve kamu
gindem ag1 arasindaki QAP korelasyonu 0.93 (p= 0.93, p<0.05) ¢ikmstir. AIDS
konusunda medya ve kamu agi arasinda anlamli benzerlik vardir. Zihin haritalama
anketlerinden 6nce konuya yakinlik sorusunda ankete katilanlarin %99’u herhangi bir
yakinlarimin AIDS hastast olmadigini belirtmistir. Bu durumda AIDS hastalig
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hakkindaki bilgilerin diger hastaliklara gore en yiiksek seviyede medyadan alindigi ve
bu nedenle AIDS hastalig1 yaygin gazeteler ve kamu glindemi ag1 yiiksek oranda ¢ikmig
oldugunu sdylemek miimkiin goriinmektedir. Bir baska sekilde aciklanacak olursa;
literatiirde de belirtildigi gibi, kamu ¢evresinde olan bitenleri dogrudan 6grenemedigi
zamanlarda konularla ilgili zihin haritalarin1 dolayli olarak medyadan almaktadir. AIDS
konusunda da dogrudan ogrenemedikleri i¢in dolayli yoldan medyadan aldiklari
diisiiniilebilir. Bundan dolay1 da giindem baglantilar1 diger hastaliklara gore en yiiksek
¢ikmis olabilir.

Sonug olarak, AIDS hastaliginda medya ve kamu ag1 arasinda anlamli benzerlik
vardir. AIDS hastaligi yaygin gazetelerdeki derece merkeziyetindeki siralamasi ile
kamu giindemindeki derece merkeziyetindeki siralama ile benzerlik gostermektedir.
“AIDS konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilar1 ile yaygin gazeteler
konu baglantilar1 arasinda iligki vardir” hipotezi bu verilerle dogrulanmistir.

Kisaca oOzetlenirse, orneklem alinan tim hastaliklarla ilgili haberlerde yaygin
gazeteler ve kamu giindem baglantis1 arasinda anlamli bir benzerlik vardir. En ¢ok
benzerlik ¢oktan aza dogru; AIDS, kanser, obezite, diyabet ve tansiyon seklinde
siralanmigtir. Hastaliga yakinlik sorusunda ise herhangi bir yakininin ilgili hastalikla
iliskisinin olmadig: belirtilen hastaliklar ise ¢oktan aza dogru; AIDS, kanser, obezite,
diyabet ve tansiyon seklinde siralanmistir. Bu durum da gostermektedir ki hastaliklarla
ilgili yaygin gazeteler glindemi ve kamu giindemi arasindaki baglanti benzerligi
kamunun hastalia yakinlik derecesine gore dogru orantili degismektedir. Bir baska
degisle, kamunun ¢ogunlugunun ilgili hastalik ile bir yakinin maruz kalmamasi yaygin

gazeteler giindemi ve kamu giindemi arasindaki baglant1 benzerliligini arttirmaktadir.

3.3.2. Yerel gazeteler ve kamu giindemi ag1 karsilagtirmalari
Bu béliimde yerel gazeteler ile kamu giindem ag1 arasinda anlamli bir benzerlik
olup olmadig1 merkeziyet derecesi ve QAP korelasyon ile karsilastirilmistir. Orneklem

alinan hastaliklarin karsilagtirma verileri ve yorumu alt basliklar halinde verilmistir.

3.3.2.1. Kanser konusu yerel gazeteler ve kamu giindemi ag1 karsilastirmast
Kanser hastaligi konusundaki yerel gazetelerde cikan haberlerin konu baglanti
matrisinde en merkezdeki kategori 34 derece merkeziyeti ile “Kanser cesitleri”dir.

~ 19

Sonraki kategori ise 10 derece merkeziyeti ile “Cevre Kirliligi” ve “Psikolojik Faktor”
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kategorisi olmustur. Kamu giindeminde ise derece merkeziyetinde ilk iki sira 360
derece merkeziyeti ile “Kanser ¢esitleri”, sonraki kategori ise 206 derece merkeziyeti ile
“Tedavi”dir. Yerel gazetelerin giindemi ve kamu giindemi derece merkeziyetinin ilk
siras1 ayni olmustur. “Cevre kirliligi” kategorisi derece merkeziyeti yaygin gazetelerde
sonuncu sirada olmasina ragmen, yerel basinda ikinci sirada yer almistir. Kamu
gindeminde ise 10. sirada yer almaktadir. Tablo 48’de yaygin gazeteler derece

merkeziyeti ile kamu giindemi derece merkeziyeti siralamasi yer almaktadir.

Tablo 48: Kanser konusu yerel gazeteler ve kamu giindemi derece merkeziyeti siralamalar

YEREL GAZETELER GUNDEMI KAMU GUNDEMI
Digiimler Derece Digiimler Derece
Merkeziyeti Merkeziyeti
1-Kanser Cesitleri 34 Kanser Cesitleri 360
2- Cevre Kirliligi 10 Tedavi 206
3- Psikolojik Faktor 10 Kanserde Erken Teshis 178
4-Gida 9 Gida 170
5-Oliim 9 Kanserde Teknoloji Kullanim1 | 136
6-Tedavi 7 Psikolojik Faktor 112
7-Kanserde Teknoloji Kullanimi 6 Kanserin Etkileri 96
8-Kanserin Etkileri 6 Kemoterapi 53
9-Alkol-Sigara Kullanimi 4 Bilingsiz Ilag Kullanimi 51
10-Bilingsiz Ila¢ Kullaninm 3 Cevre Kirliligi 50
11-Kanserde Erken Teshis 3 Olim 46
12-Kemoterapi 1 Alkol-Sigara Kullanimi 39

Yerel gazeteler giindem aginda kanser konusu ile ilgili en ¢ok baglanti kurulan iki
kategori “Cevre Kirliligi”-“Gida” ve “Kanser Cesitleri”-“Oliim” arasindadir. Kamu
giindeminde de ilk iki siralama “Tedavi” - “Kanser ¢esitleri” ve “Kanserde Erken
Teshis” - “Kanser cesitleri” baglantilardan olugmaktadir. Yerel gazetelerde en iist
siralamada olan “Cevre Kirliligi” — “Gida” baglantis1 kamu giindeminde de {ist siralarda
yer almaktadir. Sekil 30’da kanser konusu yerel medya agi ve Sekil 31°de kanser
konusu kamu giindem ag1 gorselleri verilmistir. Gorsellerde ¢izgilerin kalinlig1 en ¢ok

baglanti alan kategoriler arasindan kalindan inceye dogru azalmaktadir.
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Sekil 31: Kanser konusu kamu giindem agi

Yerel gazetelerdeki konu baglantilart ile kamu giindem konu baglantilarindaki
benzerlik QAP korelasyonu ile teste tabi tutulmustur. Yerel gazeleler ve kamu giindem
ag1 arasindaki QAP korelasyonu 0.68 (p= 0.68, p<0.05) ¢ikmistir. Kanser konusunda
yerel gazeleler ve kamu glindem ag1 arasinda az da olsa benzerlik vardir. Kanser
konusundaki yerel gazeteler ve kamu ag1 arasinda, yaygin gazeteler ile kamu ag1

arasindakinden diisiikte olsa benzerlik gostermektedir. Yaygin gazeteler ve yerel
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gazeteler arasindaki farklilik “Cevre kirliligi” kategorisinde goziikmektedir. Hatta Yerel
gazetelerde “Cevre Kirliligi” kategorisi ile “Gida” kategorisi arasindaki baglanti en
yiiksek c¢ikmistir. Kamu giindeminde de bu baglanti iist siralardadir. Bunun nedeni
Aydin ilinde son yillarda yayginlasan jeotermal enerji tretiminden kaynaklanan
gazlarin, gidalar iizerinden insanlar1 kanser yaptigi, tartismalari iizerine olabilir. Yerel
medya yerel sorunlar1 daha c¢ok vermesinden dolayr kamunun da habere yakinlik
ilkesinden dolay1 bu tiir konular1 yerel basindan takip ettigi diisiiniilmektedir.

Sonug olarak, kanser hastaligi ile ilgili yerel gazeteler ile kamu giimdem
baglantisi arasinda azda olsa benzerlik vardir. Ancak bu benzerlik yaygin gazeteler ile
kamu giindem agindan daha diisiiktiir. Kanser konusunda bolgeyi ilgilendiren bazi 6zel
konularda ise yaygin gazetelerden daha ¢ok benzerlik gosterdigi sOylenebilmektedir.
Kisacas1 “Kanser konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilar1 ile yerel

gazeteler konu baglantilar1 arasinda iligki vardir” hipotezi bu bulgularla dogrulanmistir.

3.3.2.2. Obezite konusu yerel gazeteler ve kamu giindemi agi karsilastirmasi

Yerel gazetelerde obezite konusunda ¢ikan haber sayisi olduk¢a azdir. Dolayisiyla
yerel gazetelerin genel olarak bu konuya ilgi gostermedigi soylenebilir. Obezite
hastalig1 konusundaki yerel gazetelerde ¢ikan haberlerin konu baglanti matrisinde en
merkezdeki kategori 19 derece merkeziyeti ile “Fizksel aktivite-spor”’dur. Sonraki
kategori ise 16 derece merkeziyeti ile “Fazla kilo” kategorisi olmustur. Kamu
gindeminde ise derece merkeziyetinde ilk sirada 228 derece merkeziyeti ile
“Beslenme”, sonraki kategori ise 221 derece merkeziyeti ile “Fazla kilo”dur. Yerel
gazetelerin glindemi ve kamu glindemi derece merkeziyetinin ilk siras1 ayni olmasa da
ikinci siradaki kategori siralamasinin aynmi oldugu goriilmektedir. Tablo 49°da yaygin
gazeteler derece merkeziyeti ile kamu giindemi derece merkeziyeti siralamasi yer

almaktadir.
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Tablo 49: Obezite hastaligi yerel gazeteler ve kamu giindemi derece merkeziyeti siralamalart

YEREL GAZETELER GUNDEMI

KAMU GUNDEMI

Diigiimler Derece Diigiimler Derece
Merkeziyeti Merkeziyeti

1-Fiziksel Aktivite-Spor 19 Beslenme 228
2-Fazla Kilo 16 Fazla Kilo 221
3-Gida-Beslenme 13 Fiziksel Aktivite-Spor 141
4-Diyet 6 Obezite I¢in Onlemler 120
5-Hormonal Bozukluklar 5 Goriilme Sikligi Cocuklar 112
6-Obezite i¢in Onlemler 5 Obezitenin Etkileri 89
7-Psikolojik Faktorler 5 Psikolojik Faktorler 87
8-Goriilme Siklig1 Cocuklar 4 Diyet 80
9-Obezitenin Etkileri 4 Genetik Faktorler 71
10-Ameliyat 1 Ameliyat 56
11-Alkol-Sigara Kullanimi 0 Hormonal Bozukluklar 51
12-Genetik Faktorler 0 Alkol-Sigara Kullanimi 14

Yerel gazeteler giindem aginda obezite hastaligi ile ilgili en ¢ok baglant1 kurulan
iki kategori “Fazla kilo” ve “Fiziksel aktivite-spor”dur. ikinci en fazla baglant1 kurulan
kategori ise “Gida-beslenme” ve “Fiziksel aktivite-spor”’dur. Kamu giindeminde en ¢ok
baglant1 kurulan iki kategori “Gida-beslenme” ve “Fiziksel aktivite-spor”dur. En ¢ok
baglant1 kurulan ikinci kategoriler ise “Fazla kilo” ve “Gida-beslenme”dir. Sekil 32°de
obezite hastaligi yerel gazeteler giindem agi ve Sekil 33’de obezite hastaligi kamu

giindem ag1 gorselleri verilmistir. Gorsellerde ¢izgilerin kalinlig1 en ¢ok baglant1 alan

kategoriler arasindan kalindan inceye dogru azalmaktadir.
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Sekil 32: Obezite hastaligi yerel gazeteler giindem agi

Sekil 33: Obezite hastaligr kamu giindem agt

Yerel gazetelerdeki konu baglantilart ile kamu giindem konu baglantilarindaki
benzerlik QAP korelasyonu ile teste tabi tutulmustur. Yerel gazeleler ve kamu giindem
ag1 arasindaki QAP korelasyonu 0.51 (p= 0.51, p<0.05) cikmustir. Yerel gazeleler ve
kamu giindem ag1 arasinda az bir benzerlik vardir. Obezite hastaliginda yerel gazeteler
ve kamu ag1 arasinda, yaygin gazeteler ile kamu ag1 arasindakinden disiikte olsa bir

benzerlik vardir.
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Sonug olarak, obezite hastaliginda yerel gazeteler ile kamu glindem baglantisi
arasinda az bir benzerlik vardir. Bu benzerlik yaygin gazeteler ile kamu giindem
agindan daha diisiiktiir. Bunun nedeni kamunun, obezite ile ilgili haberleri yaygin
medyadan daha ¢ok takip etmesi olabilir. Bu duruma karsin “Obezite konusuna yonelik
kamunun zihnindeki konu baglantilar1 ile yerel gazeteler konu baglantilar1 arasinda

iligki vardir” hipotezi bu bulgularla dogrulanmistir.

3.3.2.3. Diyabet konusu yerel gazeteler ve kamu giindemi ag karsilastirmast

Diyabet hastaligi konusundaki yerel gazetelerde ¢ikan haberlerin konu baglanti
matrisinde en merkezdeki kategori 26 derece merkeziyeti ile “Gida”dir. Sonraki
kategori ise 22 derece merkeziyeti ile “Spor” kategorisi olmustur. Kamu giindeminde
ise derece merkeziyetinde ilk sirada 249 derece merkeziyeti ile “Gida”, sonraki kategori
ise 156 derece merkeziyeti ile “Diyet”dir. Yerel gazetelerin giindemi ve kamu giindemi
derece merkeziyetinin ilk siralamasinin ayni oldugu goriilmektedir. Tablo 50’de yaygin
gazeteler derece merkeziyeti ile kamu giindemi derece merkeziyeti siralamasi yer

almaktadir.

Tablo 50: Diyabet hastalig1 yerel gazeteler ve kamu giindemi derece merkeziyeti siralamalar

YEREL GAZETELER GUNDEMI KAMU GUNDEMI
Diigiimler Derece Diigiimler Derece
Merkeziyeti Merkeziyeti
1-Gida 26 Gida 249
2-Spor 22 Diyet 156
3-Obezite 18 Obezite 136
4-Diyet 17 Kan Sekeri 132
5-Diyabetin Belirtileri 13 Psikolojik Faktorler 128
6-Hipertansiyon 8 Alkol Sigara Kullanimi 110
7-Kalp-Damar Hastaliklar1 8 Insiilin 109
8-Insiilin 7 Spor 107
9-Kan Sekeri 5 Diyabetin Belirtileri 99
10-Psikolojik Faktorler 4 Kalp-Damar Hastaliklari 83
11-Diyabetin Tedavi Yontemleri 4 Hipertansiyon 73
12-Diyabetin Sonuglari 4 Diyabetin Tedavi Yontemle 62
13-Alkol Sigara Kullanim1 2 Diyabetin Sonuglari 26

Yerel gazeteler giindem aginda diyabet hastaligi ile ilgili en ¢ok baglanti1 kurulan
iki kategori “Gida” ve “Spor’dur. Ikinci en ¢ok baglanti alan kategori “Gida” ve
“Obezite”dir. Ikinci en fazla baglanti kurulan kategori “Gida-beslenme” ve “Fiziksel

aktivite-spor” dur. Kamu giindeminde en ¢ok baglanti kurulan iki kategori “Gida” ve
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“Obezite” arasindadir. En ¢ok baglanti kurulan ikinci kategoriler ise “Gida” ve “Spor”
arasindadir. Sekil 34’de diyabet hastaligi yerel gazeteler agi ve Sekil 35’de diyabet
hastalig1 kamu giindem ag1 gorselleri verilmistir. Gorsellerde ¢izgilerin kalinligi en ¢ok

baglant1 alan kategoriler arasindan kalindan inceye dogru azalmaktadir.

Sekil 35: Diyabet hastaligi kamu giindem agt
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Yerel gazetelerdeki konu baglantilart ile kamu giindem konu baglantilarindaki
benzerlik QAP korelasyonu ile teste tabi tutulmustur. Yerel gazeleler ve kamu giindem
ag1 arasindaki QAP korelasyonu 0.43 (p= 0.43, p<0.05) olmustur. Diyabet konusunda
yerel gazeleler ve kamu glindem ag1 arasinda anlamli bir benzerlik yoktur. Bunun
nedeni kamunun diyabet haberlerini daha ¢ok yaygin gazetelerden 6grenmesi olabilir.
Ayrica yerel gazetelerin diyabet haberlerine az yer verdigide belirtilmelidir.

Sonug olarak, “Diyabet konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilar
ile yerel gazeteler konu baglantilar1 arasinda iliski vardir” hipotezi bu bulgularla

dogrulanmamustir.

3.3.2.4. Tansiyon konusu yerel gazeteler ve kamu giindemi ag karsilagtirmasi
Tansiyon hastalig1 konusundaki yerel gazetelerde ¢ikan haberlerin konu baglanti
matrisinde en merkezdeki kategori 12 derece merkeziyeti ile “Kan basincinin
yiikselmesi”dir. Sonraki kategori ise 10 derece merkeziyeti ile “Bas donmesi ve
bayilma” kategorisi olmustur. Kamu glindeminde ise derece merkeziyetinde ilk sirada
200 derece merkeziyeti ile “Tansiyon belirtileri”, sonraki kategori ise 189 derece
merkeziyeti ile “Beslenme-gida”dir. Tablo 51°de yaygin gazeteler derece merkeziyeti

ile kamu giindemi derece merkeziyeti siralamasi yer almaktadir.

Tablo 51: Tansiyon hastaligi yerel gazeteler ve kamu giindemi derece merkeziyeti siralamalart

YEREL GAZETELER GUNDEMI KAMU GUNDEMI
Digiimler Derece Diigiimler Derece
Merkeziyeti Merkeziyeti
1-Kan Basincinin Yiikselmesi 12 Tansiyon Belirtileri 200
2-Bas Donmesi ve Bayilma 10 Beslenme-Gida 189
3-Beslenme-Gida 8 Tan. Diger Organlara Etkisi 175
4-Tansiyon Belirtileri 4 Kan Basincinin Yiikselmesi 153
5-Kalp Krizi 3 Bag Donmesi ve Bayilma 126
6-Psikolojik Faktorler 2 Tansiyon Nedenleri 114
7-Tan. Diger Organlara etkisi 2 Psikolojik Faktorler 88
8-Sigara-Alkol Kullanimi 2 Sigara-Alkol Kullanimi 52
9-Tansiyonun Diger Sonuglar1 1 Felg-Inme 46
10-Tansiyon Nedenleri 0 Tansiyonun Diger Sonuglari 43
11-Carpint1 0 Kalp Krizi 34
12-Felg-inme 0 Tansiyonun Tedavi Yontemleri | 6
13-Tansiyonun Tedavi Yontemleri | O Carpinti 0

Yerel gazeteler giindem aginda tansiyon hastalig ile ilgili en ¢ok baglant1 kurulan

iki kategori “Bas donmesi ve bayillma” ve “Kan basmcinin yiikselmesi”dir. Diger
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kategoriler arasindaki baglanti degeri benzerlik gostermektedir. Kamu glindeminde en
cok baglanti kurulan iki kategori “Tansiyon belirtileri” ve “Tansiyonun diger organlara
etkisi’dir. Yerel gazetelerde ve kamu glindemi aginda siralamada benzerlik yoktur.
Sekil 36’da tansiyon hastaligi yerel gazeteler giindem ag1 ve Sekil 37°de tansiyon
hastalig1 kamu giindem ag1 gorselleri verilmistir. Gorsellerde cizgilerin kalinligi en ¢ok

baglanti alan kategoriler arasindan kalindan inceye dogru azalmaktadir.

Sekil 36: Tansiyon hastaligi yerel gazeteler giindem agi

Sekil 37: Tansiyon hastaligi kamu giindem agt
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Yerel gazetelerdeki konu baglantilart ile kamu giindem konu baglantilarindaki
benzerlik QAP korelasyonu ile teste tabi tutulmustur. Yerel gazeleler ve kamu giindem
ag1 arasindaki QAP korelasyonu 0.47 (p= 0.47, p<0.05) ¢ikmistir. Tansiyon
hastaliginda yerel gazeteler ile kamu giindem baglantis1 arasinda anlamli bir benzerlik
yoktur. Bunun nedeni kamunun diyabet haberlerini daha ¢ok yaygin gazetelerden
O0grenmesi olabilir. Ayrica yerel gazetelerin tansiyon haberlerine az yer verdigide
belirtilmelidir. Bir diger taraftan da ankete katilanlarin biiyiik bir boliimii yakinlarinda
tansiyon hastas1 oldugunu belirtmistir. Bununla baglantili olarak konuyu dogrudan
ogrenme yolu ile 6grendikleri sdylenebilir. Bundan dolayr medyadan daha az bilgi
aldig1 da diistiniilebilir.

Sonug olarak, “Tansiyon konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilar:
ile yerel gazeteler konu baglantilar1 arasinda iliski vardir” hipotezi bu bulgularla

dogrulanmamustir.

3.3.2.5. AIDS konusu yerel gazeteler ve kamu giindemi ag1 karsilagtirmast

AIDS hastalig1 konusundaki yerel gazetelerde ¢ikan haberlerin konu baglanti
matrisinde en merkezdeki kategori 7 derece merkeziyeti ile “Cinsellik”dir. Sonraki
kategori ise 6 derece merkeziyeti ile “Bulagma yollar1” kategorisi olmustur. Kamu
giindeminde ise derece merkeziyetinde ilk sirada 202 derece merkeziyeti ile “Bulagsma
yollar1”, sonraki kategori ise 170 derece merkeziyeti ile “Cinsellik” dir. Tablo 52’de
yaygin gazeteler derece merkeziyeti ile kamu giindemi derece merkeziyeti siralamasi

yer almaktadir.

Tablo 52: AIDS hastaligi yerel gazeteler ve kamu giindemi derece merkeziyeti siralamalart

YEREL GAZETELER GUNDEMI KAMU GUNDEMI
Digiimler Derece Digiimler Derece
Merkeziyeti Merkeziyeti
1-Cinsellik 7 Bulagma Yollar 202
2-Bulagma Yollar 6 Cinsellik 170
3-Bagisiklik Sisteminde Cokme 3 AIDS’in Sonuglari 115
4-Sosyal Sorumluluk 2 AIDS'in Etkileri 111
5-Korunma Y6ntemleri 1 Sosyal Sorumluluk 102
6-AIDS’in Sonuglari 1 Bagisiklik Sisteminde Cokme | 98
7-Madde Bagimlilig 0 Korunma Yontemleri 88
8-AIDS'in Etkileri 0 Madde Bagimlilig 24
9-Erken Teshis 0 Erken Teshis 22
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Yerel gazeteler giindem aginda tansiyon hastaligi ile ilgili en ¢ok baglant1 kurulan
iki kategori “Cinsellik” ve “Bulagsma yollar1”dir. En fazla baglanti kurulan ikinci
kategoriler ise “Bulasma yollar1” ve “AIDS’in sonuglari”dir. Kamu giindeminde en ¢ok
baglant1 kurulan iki kategori “Cinsellik” ve “Bulasma yollar1”dir Yerel gazetelerde ve
kamu giindemindeki siralamanin ayn1 oldugu goriilmektedir. Sekil 38’de AIDS hastaligi
yerel gazeteler giindem ag1 ve Sekil 39’da AIDS hastaligi kamu giindem ag1 gorselleri
verilmistir. Gorsellerde ¢izgilerin kalinligi en ¢ok baglanti alan kategoriler arasindan

kalindan inceye dogru azalmaktadir.

2.0 \ 10
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Sekil 38: AIDS hastaligi yerel gazeteler giindem agi

170



Sekil 39: AIDS hastaligi kamu giindem agi

Yerel gazetelerdeki konu baglantilar1 ile kamu giindem konu baglantilarindaki
benzerlik QAP korelasyonu ile teste tabi tutulmustur. Yerel gazeleler ve kamu giindem
ag1 arasindaki QAP korelasyonu 0.55 (p= 0.55, p<0.05) ¢ikmistir. AIDS hastaliginda
yerel gazeteler ve kamu ag1 arasinda az bir benzerlik vardir.

Sonug olarak, “AIDS konusuna ydnelik kamunun zihnindeki konu baglantilari ile
yerel gazeteler konu baglantilar1 arasinda iliski vardir” hipotezi dogrulanmastir.

Kisaca o6zetlenirse, drneklem alinan kanser, obezite ve AIDS hastaliklarla 1ilgili
yerel gazeteler ve kamu glindem baglantis1 arasinda az bir benzerlik vardir. Fakat
diyabet ve tansiyon hastaliklar1 ilgili yerel gazeteler ve kamu giindem baglantisi
arasinda anlamli bir benzerlik bulunamamistir. Bunun nedenleri arasinda yerel
gazetelerin giindem belirleme etkisinin diisiik olmasi ve yerel gazetelerin ¢ok fazla
okunmamasi olabilir. Ayrica yerel gazetelerdeki saglik haberleri sayist da oldukca
diisiiktiir. Bu durumda yerel gazeteler ile kamu glindem aginin arasindaki benzerligi

diistiren nedenler arasinda olabilir.
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3.3.3. Yaygin ve yerel gazeteler ag1 karsilastirmalari
Yaygin gazeteler ile yerel gazeteler karsilatirilmalari (QAP korelasyonu) ve
derece merkeziyeti karsilastirmalar1 bu béliimde 6rneklem alinan her bir hastalik i¢in alt

basliklar halinde verilmistir.

3.3.3.1. Kanser konusu yaygin ve yerel gazeteler agi karsilagtirmast

Kanser hastaligi konusundaki yaygin gazetelerde ¢ikan haberlerin konu baglanti
matrisinde en merkezdeki kategori 409 derece merkeziyeti ile “Kanser cesitleri’dir.
Sonraki kategori ise 218 derece merkeziyeti ile “’Tedavi’’ kategorisi olmustur. Yerel
gazetelerde ¢ikan haberlerin konu baglanti matrisinde ise en merkezdeki kategori 34
derece merkeziyeti ile “Kanser ¢esitleri”dir. Sonraki kategori ise 10 derece merkeziyeti
ile “Cevre Kirliligi” ve “Psikolojik Faktor” kategorisi olmustur. “Cevre kirliligi”
kategorisi derece merkeziyeti yaygin gazetelerde sonuncu sirada olmasina ragmen, yerel
gazetelerde ikinci sirada yer almistir. Yangin ve yerel gazetelerde en merkezdeki konu
“Kanser cesitleri” olmustur. Ancak diger derece merkeziyeti siralamalar1 benzerlik
gostermektedir. Tablo 53’de Yaygin ve Yerel gazeteler derece merkeziyetleri

karsilastirmalar1 gosterilmektedir.

Tablo 53: Kanser konusu yaygin ve yerel gazeteler derece merkeziyeti siralamalar

YAYGIN GAZETELER GUNDEMI YEREL GAZETELER GUNDEMI
Digiimler Derece Diigiimler Derece
Merkeziyeti Merkeziyeti

1-Kanser Cesitleri 408 Kanser Cesitleri 34
2-Tedavi 218 Cevre Kirliligi 10
3-Gida 139 Psikolojik Faktor 10
4-Kanserde Erken Teshis 115 Gida 9
5-Kanserde Teknoloji Kullanimi 96 Oliim 9
6-Kanserin Etkileri 72 Tedavi 7
7-Psikolojik Faktor 56 Kanserde Teknoloji Kullanimi 6
8-Oliim 44 Kanserin Etkileri 6
9-Kemoterapi 42 Alkol-Sigara Kullanimi 4
10-Alkol-Sigara Kullanimi 26 Bilingsiz Ilag Kullanimi 3
11-Bilingsiz fla¢ Kullanim 26 Kanserde Erken Teshis 3
12-Cevre Kirliligi 24 Kemoterapi 1

Kanser konusu yaygin gazeteler ag ile ilgili en ¢ok baglant1 kurulan iki kategori
“Tedavi” ve “Kanser Cesitleri”dir. En ¢ok ikinci baglanti ise “Kanserde erken teshis” ve

“Kanser ¢esitleri” arasindadir. Yerel gazeteler de ise en ¢ok baglanti kurulan iki
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kategori “Cevre Kirliligi”-“Gida” ve “Kanser Cesitleri”-“Oliim”diir. Ardindan gelen
baglantilar ise “Tedavi” - “Kanser Cesitleri” ve “Psikolojik Faktor” -“Kanser
cesitleri”’dir. Sekil 40°da kanser hastalig1 yaygin gazeteler giindem ag1 ve Sekil 41°de
kanser hastalig1 yerel gazeteler giindem ag1 gorselleri verilmistir. Gorsellerde ¢izgilerin

kalinlig1 en ¢ok baglant: alan kategoriler arasindan kalindan inceye dogru azalmaktadir.

Sekil 40: Kanser hastaligi yaygin gazeteler giindem agi

Byt

Sekil 41: Kanser hastaligi yerel gazeteler giindem agt
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Yaygin ve yerel gazetelerdeki konu baglantilar1 arasindaki benzerlik QAP
korelasyonu 0.64 (p= 0.64, p<0.05) olmustur. Kanser konusunda yaygin ve yerel
gazetelerdeki konu baglantilar1 arasinda az bir benzerlik vardir.

Sonu¢ olarak, kanser konusu yaygin ve yerel gazetelerdeki derece
merkeziyetindeki siralama da sadece en merkezdeki kategori aynidir. Fakat diger
kategoriler siralamasinda benzerlik yoktur. Kategoriler arasindaki baglantilarda ise QAP
korelasyonuna gore az da olsa benzerlik bulunmaktadir. Ozellikle yerel gazetelerde
“Cevre Kirliligi” kategorisi ile “Gida” kategorisi arasindaki baglanti en yiiksek
cikmistir.  Yaygin gazetelerde ise bu kategori alt siralardadir. Bunun nedeni Aydin
ilinde son yillarda yayginlasan jeotermal enerji tretiminden kaynaklanan gazlarin,
gidalar lizerinden kanser yaptigi tartismalar1 iizerine olabilir. Yerel medya yerel
sorunlart daha ¢ok vermesinden dolay1r bu kategoride yaygin gazeteye gore daha {ist
siralamalarda yer almis olabilir. Kisaca kanser hastaligi haberlerinde yaygin ve yerel
gazeteler baglantilar1 arasinda anlamli bir benzerlik vardir. Fakat bu baglantilarda bazi
kategorilerde 6zellikle o ili ilgilendiren sorunlarla ilgili farklilik géstermektedir. Kanser
konusunda bolgeyi ilgilendiren jeotermal gibi bazi 6zel konularda ise yaygin
gazetelerden daha c¢ok yerel gazetelerin baglantilar1  benzerlik — gosterdigi
sOylenebilmektedir. Bu baglamda “Kanser konusuna yonelik yaygin ve yerel gazeteler

konu baglantilar1 arasinda iligki vardir” hipotezi dogrulanmustir.

3.3.3.2.0bezite konusu yaygin ve yerel gazeteler ag1 karsilastirmasi

Obezite hastaligr konusundaki yaygin gazetelerde ¢ikan haberlerin konu baglanti
matrisinde en merkezdeki kategori 97 derece merkeziyeti ile “Fazla kilo”dur. Sonraki
kategori ise 67 derece merkeziyeti ile “Gida-beslenme” kategorisi olmustur. Yerel
gazetelerde ¢ikan haberlerin konu baglanti matrisinde ise en merkezdeki kategori 19
derece merkeziyeti ile “Fiziksel aktivite-spor”dur. Sonraki kategori ise 16 derece
merkeziyeti ile “Fazla kilo” kategorisi olmustur. “Fazla kilo” kategorisi derece
merkeziyeti yaygin gazetelerde birinci sirada olmasina ragmen, yerel basinda ikinci
sirada yer almistir. Tablo 54’de Yaygin ve Yerel gazeteler derece merkeziyetleri

karsilagtirmalar1 gosterilmektedir.
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Tablo 54: Obezite konusu yaygin ve yerel gazeteler derece merkeziyeti siralamalart

YAYGIN GAZETELER GUNDEMIi YEREL GAZETELER GUNDEMI
Diigiimler Derece Diigiimler Derece
Merkeziyeti Merkeziyeti
1-Fazla Kilo 97 Fiziksel Aktivite-Spor 19
2-Gida-Beslenme 67 Fazla Kilo 16
3-Fiziksel Aktivite-Spor 44 Gida-Beslenme 13
4-Obezite Igin Onlemler 36 Diyet 6
5-Goriilme Sikligr Cocuklar 32 Hormonal Bozukluklar 5
6-Obezitenin Etkileri 29 Obezite igin Onlemler 5
7-Psikolojik Faktorler 22 Psikolojik Faktorler 5
8-Ameliyat 19 Goriilme Siklig1 Cocuklar 4
9-Hormonal Bozukluklar 17 Obezitenin Etkileri 4
10-Genetik Faktorler 16 Ameliyat 1
11-Diyet 15 Alkol-Sigara Kullanimi 0
12-Alkol-Sigara Kullaninmi 2 Genetik Faktorler 0

Obezite hastalig ile ilgili yaygin gazeteler ag ile ilgili en ¢ok baglanti kurulan iKi
kategori “Gida-beslenme” ve “Fiziksel aktivite-spor” arasindadir. En g¢ok baglanti
kurulan ikinci kategoriler ise “Fazla kilo” ve “Gida-beslenme” arasindadir. Yerel
gazeteler de En ¢ok baglanti kurulan kategori “Fazla kilo” ve “Fiziksel aktivite-
spor’dur. Ikinci en fazla baglanti kurulan kategori “Gida-beslenme” ve “Fiziksel
aktivite-spor”dur. Sekil 42’de obezite hastaligi yaygin gazeteler giindem ag1 ve Sekil
43’de obezite hastalig1 yerel gazeteler giindem ag1 gorselleri verilmistir. Gorsellerde
cizgilerin kalinlig1 en ¢ok baglanti alan kategoriler arasindan kalindan inceye dogru

azalmaktadir.
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Sekil 42: Obezite konusu gazeteler medya giindem agt

Sekil 43: Obezite konusu yerel gazeteler giindem agi

Yaygin ve yerel gazetelerdeki konu baglantilar1 arasindaki benzerlik QAP

korelasyonu 0.54 (p= 0.54, p<0.05) ¢ikmistir. Obezite konusunda yaygin ve yerel

gazetelerdeki konu baglantilar1 arasindaki az bir benzerlik vardir.

Sonug olarak, obezite hastaliginda yaygin gazetelerde en ¢ok baglanti kurulan

kategoriyle yerel gazetelerde en ¢ok baglanti kurulan ikinci kategorinin ayni oldugu
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goriilmektedir. Fakat diger kategorilerin siralamasinda benzerlik yoktur. Kategoriler
arasindaki baglantilarda ise QAP korelasyonuna gore kanser hastaligindan daha az da
olsa benzerlik bulunmaktadir. Bundan dolay1 “Obezite hastaligi haberlerinde yaygin ve

yerel gazeteler baglantilar1 arasinda iliski vardir” hipotezi dogrulanmuistir.

3.3.3.3. Diyabet konusu yaygin ve yerel gazeteler ag1 karsilastirmasi

Diyabet hastalig1 konusundaki yaygin gazetelerde ¢ikan haberlerin konu baglanti
matrisinde en merkezdeki kategori 109 derece merkeziyeti ile “Gida”dir. Sonraki
kategori ise 88 derece merkeziyeti ile “Obezite” kategorisi olmustur. Yerel gazetelerde
¢ikan haberlerin konu baglanti matrisinde ise en merkezdeki kategori 26 derece
merkeziyeti ile “Gida”dir. Sonraki kategori ise 22 derece merkeziyeti ile “Spor”
kategorisi olmustur. “Gida” kategorisi yerel ve yaygin gazetelerde derece merkeziyeti
siralamasinda birinci sirada yer almaktadir. Diger kategorilerin derece merkeziyeti
siralamas1 benzerlik gostermemektedir. Tablo 55°de Yaygin ve Yerel gazeteler derece

merkeziyetleri karsilastirmalar1 gosterilmektedir.

Tablo 55: Diyabet konusu yaygin ve yerel gazeteler derece merkeziyeti siralamalar

YAYGIN GAZETELER GUNDEMI YEREL GAZETELER GUNDEMI
Digiimler Derece Digiimler Derece
Merkeziyeti Merkeziyeti
1-Gida 109 Gida 26
2-Obezite 88 Spor 22
3-Spor 56 Obezite 18
4-Kan Sekeri 53 Diyet 17
5-Diyet 49 Diyabetin Belirtileri 13
6-Insiilin 46 Hipertansiyon 8
7-Diyabetin Tedavi Yontemleri 41 Kalp-Damar Hastaliklari 8
8-Psikolojik Faktorler 37 Insiilin 7
9-Diyabetin Belirtileri 28 Kan Sekeri 5
10-Hipertansiyon 27 Psikolojik Faktorler 4
11-Alkol Sigara Kullanimi1 23 Diyabetin Tedavi Yontemleri | 4
12-Kalp-Damar Hastaliklar1 23 Diyabetin Sonuglari 4
13-Diyabetin Sonuglari 12 Alkol Sigara Kullanimi 2

Diyabet hastalig: ile ilgili yaygin gazeteler agi ile ilgili en ¢ok baglant1 kurulan iki
kategori “Diyabetin tedavi yontemleri” ve “Obezite” arasindadir. En ¢ok baglanti
kurulan ikinci kategoriler ise “Gida” ve “Obezite” arasindadir. Yerel gazeteler de en ¢cok
baglant1 kurulan kategori “Gida” ve “Spor”dur. Ikinci en ¢ok baglant1 kurulan kategori
“Gida” ve “Obezite”dir. En ¢ok baglanti kurulan ikinci kategorilerde benzerlik
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gostermektedir. Sekil 44’de diyabet hastaligi yaygin gazeteler giindem ag1 ve Sekil
45°de diyabet hastaligi yerel gazeteler giindem ag1 gorselleri verilmistir. Gorsellerde
cizgilerin kalinlig1 en ¢ok baglanti alan kategoriler arasindan kalindan inceye dogru

azalmaktadir.

PSIKOLOJIK FAKTORLER

Sekil 45: Diyabet konusu yerel gazeteler giindem agi
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Yaygin ve yerel gazetelerdeki konu baglantilar1 arasindaki benzerlik QAP
korelasyonu 0.54 (p= 0.54, p<0.05) olmustur. Diyabet konusunda yaygin ve yerel
gazetelerdeki konu baglantilar1 arasinda az benzerlik vardir.

Sonug olarak diyabet hastaliginda ile ilgili yaygin gazetelerde en ¢ok baglanti
kurulan kategoriyle yerel gazetelerde en ¢ok baglanti kurulan ikinci kategorinin ayni
oldugu goriilmektedir. Fakat diger kategorilerin siralamasinda benzerlik yoktur.
Kategoriler arasindaki baglantilarda ise QAP korelasyonuna gore kanser hastaligindan
daha az olsa da obezite hastaliginda da benzerlik bulunmaktadir. Kisaca diyabet
hastalig1 haberlerinde yaygin ve yerel gazeteler baglantilari arasinda az bir benzerlik
vardir. Bu nedenle “Diyabet konusuna yonelik yaygin ve yerel gazeteler konu

baglantilari arasinda iliski vardir” hipotezi dogrulanmstir.

3.3.3.4. Tansiyon konusu yaygin ve yerel gazeteler ag1 karsilastirmasi

Tansiyon hastalig1 konusundaki yaygin gazetelerde ¢ikan haberlerin konu baglanti
matrisinde en merkezdeki kategori 44 derece merkeziyeti ile “Kan basincinin
yiikselmesi”dir. Sonraki kategori ise 42 derece merkeziyeti ile “Tansiyon belirtileri”
kategorisi olmustur. Yerel gazetelerde ¢ikan haberlerin konu baglant1 matrisinde ise en
merkezdeki kategori 12 derece merkeziyeti ile “Kan basincinin yiikselmesi”dir. Sonraki
kategori ise 10 derece merkeziyeti ile “Bas donmesi ve bayillma” kategorisi olmustur.
“Kan basincinin ylikselmesi” kategorisi yerel ve yaygin gazetelerde derece merkeziyeti
siralamasinda birinci sirada yer almaktadir. Diger kategorilerin derece merkeziyeti
siralamast benzerlik gostermemektedir. Tablo 56’da yaygin ve yerel gazeteler derece

merkeziyetleri karsilastirmalar1 gosterilmektedir.
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Tablo 56: Tansiyon konusu yaygin ve yerel gazeteler derece merkeziyeti siralamalari

YAYGIN GAZETELER GUNDEMI

YEREL GAZETELER GUNDEMI

Diigiimler Derece Diigiimler Derece
Merkeziyeti Merkeziyeti

1-Kan Basincinin Yiikselmesi 44 Kan Basincinin Yiikselmesi 12
2-Tansiyon Belirtileri 42 Bag Donmesi ve Bayilma 10
3-Beslenme-Gida 36 Beslenme-Gida 8
4-Tan. Diger Organlara Etkisi 30 Tansiyon Belirtileri 4
5-Bas Donmesi ve Bayilma 22 Kalp Krizi 3
6-Tansiyon Nedenleri 12 Psikolojik Faktorler 2
7-Kalp Krizi 10 Tansiyonun Diger Organlara etkisi | 2
8-Carpint1 8 Sigara-Alkol Kullanimi 2
9-Psikolojik Faktorler 8 Tansiyonun Diger Sonuglari 1
10-Sigara-Alkol Kullanimi 8 Tansiyon Nedenleri 0
11-Felg-Inme 6 Carpint 0
12-Tansiyonun Diger Sonuglar1 | 4 Fel¢-inme 0
13-Tan. Tedavi Yontemleri 2 Tansiyonun Tedavi Yontemleri 0

Tansiyon hastalig: ile ilgili yaygin gazeteler ag ile ilgili en ¢ok baglant1 kurulan

iki kategori “Tansiyonun diger organlara etkisi” ve “Tansiyon Belirtileri” ayn1 degeri

alan “Kan basincinin yiikselmesi” ve “Tansiyonun diger organlara etkisi” kategorileri

arasindadir. Diger kategoriler ise benzer degerler almislardir. Yerel gazetelerde en gok

baglant1 kurulan kategori “Bas donmesi ve bayilma” ve “Kan basincinin yiikselmesi”

dir. Yerel gazetelerde de diger kategoriler benzer degerleri almiglardir. Yaygin gazeteler

ve yerel gazetelerde en ¢ok baglanti kurulan ikinci kategorilerin benzerlik gdsterdigini

soylemek miimkiindiir. Sekil 46°da tansiyon hastaligi yaygin gazeteler giindem ag1 ve

Sekil 47°de tansiyon hastalifi yerel gazeteler giindem agi gorselleri verilmistir.

Gorsellerde cizgilerin kalinligi en c¢ok baglanti alan kategoriler arasindan kalindan

inceye dogru azalmaktadir.
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Sekil 46: Tansiyon konusu yaygin gazeteler giindem agi

EGIDA
——10____

Sekil 47: Tansiyon konusu yerel gazeteler giindem agi

Yaygin ve yerel gazetelerdeki konu baglantilar1 arasindaki benzerlik QAP
korelasyonu 0.47 (p= 0.47, p<0.05) olmustur. Tansiyon konusunda yaygin ve yerel
gazetelerdeki konu baglantilar1 arasinda benzerlik yoktur.

Sonug olarak tansiyon hastaliginda yaygin gazetelerde en ¢ok baglanti kurulan
kategoriyle yerel gazetelerde en ¢ok baglanti kurulan ikinci kategoriler aynidir. Fakat

diger kategorilerin siralamasinda benzerlik yoktur. Kisaca tansiyon hastaligi
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haberlerinde yaygin ve yerel gazeteler baglantilar1 arasinda anlamli bir benzerlik yoktur.
Bu sebeple “Tansiyon konusuna ydnelik yaygin ve yerel gazeteler konu baglantilart

arasinda iliski vardir” hipotezi dogrulanmamastir.

3.3.3.5. AIDS konusu yerel gazeteler ve kamu giindemi ag1 karsilagtirmasi

AIDS hastalig1 konusundaki yaygin gazetelerde ¢ikan haberlerin konu baglanti
matrisinde en merkezdeki kategori 60 derece merkeziyeti ile “Bulasma yollari”dir.
Sonraki kategori ise 52 derece merkeziyeti ile “Cinsellik” kategorisi olmustur. Yerel
gazetelerde cikan haberlerin konu baglanti matrisinde ise en merkezdeki kategori 7
derece merkeziyeti ile “Cinsellik”dir. Sonraki kategori ise 6 derece merkeziyeti ile
“Bulasma yollar1” kategorisi olmustur. Yaygin ve yerel gazetelerde “Bulagma yollar1”
ve “Cinsellik” kategorilerinin derece merkeziyetleri siralamalar1 ayn1 olmasa da iki
kategorinin de ilk iki siralamada oldugunu séylemek miimkiindiir. Tablo 57’de yaygin

ve yerel gazeteler derece merkeziyetleri karsilagtirmalart gosterilmektedir.

Tablo 57: AIDS konusu yaygin ve yerel gazeteler derece merkeziyeti siralamalart

YAYGIN GAZETELER GUNDEMI YEREL GAZETELER GUNDEMI
Digiimler Derece Digiimler Derece
Merkeziyeti Merkeziyeti

1-Bulasma Yollar1 60 Cinsellik 7
2-Cinsellik 52 Bulagma Yollar 6
3-Sonuglari 26 Bagisiklik Sisteminde Cokme | 3
4-Bagisiklik Sisteminde Cokme 24 Sosyal Sorumluluk 2
5-AlIDS'in Etkileri 24 Korunma Yontemleri 1
6-Korunma Yo6ntemleri 21 AIDS’in Sonuglart 1
7-Sosyal Sorumluluk 20 Madde Bagimlilig 0
8-Madde Bagimlilig 6 AIDS'in Etkileri 0
9-Erken Teshis 5 Erken Teshis 0

AIDS hastalig ile ilgili yaygin gazeteler agr ile ilgili en ¢ok baglant1 kurulan iki
kategori “Cinsellik” ve “Bulasma yollari”dir. En fazla baglanti kurulan ikinci
kategoriler ise “Bulasma yollar1” ve “AIDS’in sonuglari”dir. Yerel gazeteler de en ¢ok
baglant1 kurulan kategori “Cinsellik” ve “Bulasma yollar1”dir. Ikinci en fazla baglanti
kurulan kategori “Cinsellik” ve “Bagisiklik sisteminde ¢okiis”diir. Yaygmn ve yerel
gazetelerde en ¢ok baglanti kurulan merkez kategorilerin ayni oldugu goriilmektedir.

Sekil 48°de AIDS hastalig1 yaygin gazeteler glindem ag1 ve Sekil 49°da AIDS hastalig
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yerel gazeteler giindem ag1 gorselleri verilmistir. Gorsellerde ¢izgilerin kalinligi en ¢ok

baglanti alan kategoriler arasindan kalindan inceye dogru azalmaktadir.

Sekil 48: AIDS konusu yaygin gazeteler giindem agi

Sekil 49: AIDS konusu yerel gazeteler giindem agt
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Yaygin ve yerel gazetelerdeki konu baglantilar1 arasindaki benzerlik QAP
korelasyonu 0.60 (p= 0.60, p<0.05) ¢ikmustir. AIDS konusunda yaygin ve yerel
gazetelerdeki konu baglantilar1 arasinda az benzerlik vardir.

Sonug olarak, AIDS hastaliginda yaygin gazetelerde en ¢ok baglanti kurulan
kategoriyle yerel gazetelerde en ¢ok baglanti kurulan kategoriler aynidir. Kategoriler
arasindaki baglantilarda ise QAP korelasyonuna gore kanser hastaligindan daha az
obezite ve diyabet hastaligindan daha yiiksek oranda benzerlik bulunmaktadir. Kisaca
AIDS hastaligi haberlerinde yaygin ve yerel gazeteler baglantilar1 arasinda az bir
benzerlik vardir. “AIDS konusuna yonelik yaygin ve yerel gazeteler konu baglantilar
arasinda iligki vardir” hipotezi dogulanmistir

Kisaca ozetlenirse, 6rneklem alinan kanser, obezite, diyabet ve AIDS hastaliklari
ile ilgili yaygin gazeteler ve yerel gazeteler baglantisi arasinda az bir benzerlik vardir.
Fakat tansiyon hastaliklar1 ilgili yaygin gazeteler ve yerel gazeteler giindem baglantisi
arasinda anlamli bir benzerlik yoktur. Bu durumun nedenleri arasinda yerel basmin
saglik haberlerine az yer vermesi olabilir. Ayrica yerel sorunlarla ilgili haberlerde
yaygin gazeteler ve yerel gazeteler giindem baglantist arasinda farklilik
gosterebilmektedir. Sonu¢ olarak, yaygin ve yerel gazeteler giindem baglanti
benzerlikleri ile ilgili hipotezlerden kanser, obezite, diyabet ve AIDS ile ilgili hipotezler
(H11, H12, H13, H15) dogrulanmistir. Yalnizca tansiyon hastaligr ile ilgili yaygin
gazeteler ve yerel gazeteler giindem baglantis1 arasinda anlamli bir benzerlik yoktur.
Bundan dolay1 yaygin ve yerel gazeteler glindem baglanti benzerlikleri ile ilgili

hipotezlerden tansiyon ile ilgili (H14) hipotez dogrulanmamustir.
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4. SONUC, TARTISMA VE ONERILER
Bu boliimde giris ve bulgular boliimiinden ¢ikarimlar yapilarak arastirma
problemi sonuca baglanmistir. Ayrica ¢alismaya yonelik tartisma ve Oneriler de bu

boliimde siralanmistir.

4.1. Sonug

[letisim biliminin yanit aradig1 belki de en énemli soru “Medya insanlar iizerinde
ne kadar etkilidir?” sorusudur. Bu etki 1920’lerden giinlimiize kadar ¢esitli aragtirmalar
ile agiklanmaya calisilmigtir. Medyanin etkileri; farkindalik yaratma ve bilgilendirme
(biligsel), tutum ya da kanaatleri etkileme (duygusal) ve davranis degisikligi yaratma
baglaminda {i¢ farkli diizeyde tanimlanmistir. Medyanin etkilerini farkindalik yaratma
diizeyinde ispatlamaya calisan arastirma yaklasimlarindan biri de giindem belirleme
olmustur. Medyada yer alan konularin 6nemlilik diizeylerinin su ya da bu sekilde
insanlarin o konulara iliskin algiladiklar1 6nemlilik diizeyini etkiledigini savunan
giindem belirleme yaklasimi, pek ¢ok farkli arastirma diizenegiyle diinyanin farkli
cografyalarinda test edilmis ve ispatlanmistir. 1990 yilindan sonra giindem belirleme
arastirmalarinda bundan daha da fazlasi test edilmeye baslanmistir. Ikinci asama
giindem belirleme ad1 verilen bu arastirmalarda tutumlara iligkin énemlilik diizeyinin
belirlenmesinde medyanin rolii sorgulanmistir. Son yillarda ise bir adim daha ileri
gidilerek tgiincii asama giindem belirleme adi altinda insanlarin kisi ya da olaylara
iligkin diislince yapilarinin (aglarmin) belirlenmesinde medyanin rolii test edilmeye
baglanmistir.

Bu arastirmada medyanin iiclincli asama glindem belirleme etkisi Tiirkiye’de test
edilmistir. Bunun igin segilen arastirma konular1 saglik alanindan segilmistir. Toplumun
saglik konularinda dogru bir sekilde bilgilendirilmesi, bireysel anlamda daha saglikli bir
hayatin siirdiiriilmesi ve yasam kalitesinin arttirilmasi anlaminda saglik haberleri artik
gecmise gore daha fazla okunmakta ve medya igeriklerinde daha fazla yer bulmaktadir.
Bu ilgi ¢ekici durum akademik ilginin de bu alana kaymasima neden olmustur. Genel
olarak saglik iletisiminin her boyutunda gerek egitim programlarinin sayisinda, gerek
derslerde ve gerekse yapilan akademik arastirmalarda artis gbzlemlenmektedir. Bundan

dolayr bu arastirmada son yillarin yine dikkati ¢eken yeni arastirma yaklasimlarindan
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biri olan ftgiincii asama giindem belirleme hipotezi c¢ergevesinde saglik konulu
yayinlarin toplum iizerindeki etkileri irdelenmeye caligilmistir.

Ucgiincii asama giindem belirleme, giindem belirlemenin onceki yaklasimlarindan
farkli olarak daha ¢ok su soruya yanit aramaktadir: “Kafamizin i¢indeki resim nedir?
(Guo vd., 2012:56)”. Geleneksel giindem belirleme arastirmasi bu resmin “ne hakkinda”
oldugunu yanitlamaya c¢alisirken tligiincii asamada bu resmin daha net bir goriintiisii
ortaya konulmaya ¢alisilmaktadir.

Ucgiincii asama giindem belirlemenin temeli, insanlarin sosyal ger¢ekligi mantikli
kilmak i¢in farkli elementler arasinda bir iliski kurmaya meyilli oldugunu savunan
hafiza baglantili bir ag modeline dayanmaktadir. Bu modelin Ingilizce karsilig
“Network agenda setting”dir. Giindem belirleme ag1 modeli, birbirleriyle baglantili olan
konularin ve davraniglarin 6nemlilik derecesinin medya organlar1 tarafindan kamuya
benimsettirilebilecegini savunmaktadir.

Geleneksel ve ikinci asama giindem belirleme arastirmalarinda medya giindemini
O0lcmek i¢in igerik analizi, kamu giindemini Ol¢gmek i¢in de tek soruluk anket
uygulamas1 gerceklestirilmektedir. Ugiincii asama calismalarda ise ¢cok daha farkli ve
ozel teknik ve programlarm kullanildigi belirtilmelidir. Ugiincii asama giindem
belirleme calismalarinda icerik analizi ve anket veri destegi saglamaktadir. Ugiincii
asama giindem belirleme arastirmalarini farkli kilan ag analizleri ve zihin haritalama
anketleridir. Ag analizi, ortaya konulan elementlerin birbirleri ile olan iligkilerini
baglantilar(ties) aracilig1 ile gosteren bir yap: olarak adlandirilmaktadir (Kadry ve Al-
Taie 2014, s. 8). Zihin haritalama ise bir iliskiden yola ¢ikarak merkezilesmeye dogru
yonelen, yeni bir arastirma yontemidir (Buzan ve Buzan, 1996; Mento ve Martinelli,
1999; Paxman, 2011’den aktaran Guo, 2012, s. 618).

Ag analizlerinin igerik analizi ve anketten sonraki asamasi matris olusturmaktir.
Anket ve igerik analizi verilerini matrislere aktarildiktan sonra QAP korelasyonu ile
aralarinda benzerlik olup olmadigmin 6lgiilmektedir. Ag analizinde bir baska 6l¢iim
kavrami1 ise Merkezilik (Centrality) oOlglimleridir. Merkezilik kavrami ag igindeki
onemli elementin tanimlanmasidir (Guo, 2012, s. 626).

Bu arastirmada medyanin ii¢iincii asama giindem belirleme etkisi Tiirkiye’de test
edilmistir. Bunun i¢in secilen arastirma konular1 saglik alanindan secilmistir.

Arastirmanin problemi: Obezite, kanser, diyabet, hipertansiyon ve HIV/AIDS
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konularinda medya Ugiincii Asama Giindem Belirleme etkilerine sahip midir?
sorusudur.

Kamuoyunun en ¢ok okudugu kabul edilen tiraji 100 bin ve iizeri olan 13 yaygin
gazete ve Aydin yerel gazetelerinde ise son bir yilda Basin ilan Kurumu’ndan destek
almaya hak kazanan 5 yerel gazete yargisal olarak Orneklem alinmistir. Medyadan
yargisal olarak orneklem alinacagi aylar, 2017 yilinin Ekim, Kasim, Aralik ve 2018
yilinin Ocak, Subat ve Mart aylaridir. Kamu giindemi i¢in Aydm ili ¢alisma evreni
kabul edilmistir. Aydin ilinde kiime 6rneklem alinarak 400 kisiye anket uygulanmustir.

Ankete katilanlarin kadin erkek orani yar1 yartyadir. Ankete 18 yas iistii her yas
grubundan katilim olmustur. Ankete her egitim grubundan ve her gelir grubundan
katilim olmustur. Ankete katilanlarin biiyiik bir cogunlugu giindem takibi konusunda
kendilerini ilgili bulmaktadir.

Ankete katilanlar saglik ile ilgili konular1 en ¢ok internet haber siteleri, televizyon
ve gazetelerden 6grenmektedir. Ankete katilanlara en ¢ok okuduklart yaygin ve yerel
gazeteler 6rneklem alinan gazetelerle birebir uyum gostermektedir.

Ankete katilanlarin her hangi bir yakinlarinda kanser hastasi olmadigini
soyleyenlerin orant %51°dir. Diger hastaliklarda ise; obezite %45, diyabet %36,
tansiyon %32, AIDS %99’dur.

Orneklem alinan gazetelerin saghik haberleri Ajans Press isimli medya takip
ajansindan temin edilmistir. Toplam alinan yaygin gazete haber sayis1 5697 adettir. Bu
haberlerden 1468 adeti saglik haberi olarak degerlendirilmistir. Yerel basinda alinan
haber sayis1 ise 250 adettir. Bu haberlerden 214 tanesi saglik haberi olarak
degerlendirilmistir.

Yaygin gazeteler ve kamu, yerel gazeteler ve kamu, yaygin ve yerel gazeteler
giindem baglantilar1 arasinda benzerlik 6l¢timii UciNet programi ile QAP korelasyon
analizi ile saglanmigtir. QAP korelasyonu 0.00 — 0.49 arasin anlamli bir benzerlik
olmadigi, 0.50 — 0.69 arasi1 az bir benzerlik oldugu, 0.70 — 1.00 anlamli (yiiksek)

benzerlik oldugu seklinde yorumlanmastir.

Yaygin gazeteler kamu giindem ag karsilastirmalari
Yaygin gazeteler ve kamu giindem agi1 karsilastirmasinda kanser hastaligi ile ilgili
anlamli  benzerlik vardir. Ayrica kanser konusu yaygin gazetelerdeki derece

merkeziyetindeki siralamasi ile kamu giindemindeki derece merkeziyetindeki siralama
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ile benzerlik gostermektedir. Zihin haritalama anketlerinden 6nce konuya yakinlik
sorusunda ankete katilanlarin %51°1 herhangi bir yakinlarinda kanser hastas1 olmadigini
belirtmistir. Bu durumda kanser konusundaki bilgilerin yiliksek seviyede medyadan
alindig1 soylenebilir. Bundan dolayr kanser konusunda yaygin gazeteler ve kamu
giindemi ag1 yliksek oranda ¢ikmis olabilir. Kisacasit amag boliimiinde yer alan “Kanser
konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilar1 ile medyadaki konu
baglantilar1 arasinda iliski vardir” hipotezi yaygin gazeteler ve kanser konusunda
dogrulanmistir.

Obezite hastaliginda ise yaygin gazeteler ve kamu agi arasinda QAP analiz
sonucuna gore anlamli benzerlik vardir. Zihin haritalama anketlerinden 6nce konuya
yakinlik sorusunda ankete katilanlarin %45°1 herhangi bir yakinlarinin obezite hastasi
olmadigin1 belirtmistir. Bu durumda obezite hastaligi hakkindaki bilgilerin kansere
oranla daha diisiik olsa da yiiksek seviyede medyadan alindig1 ve bu nedenle obezite
hastaligr yaygin gazeteler ve kamu giindemi ag1 yiiksek oranda ¢ikmis oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Kisaca amag¢ béliimiinde yer alan “Obezite konusuna yonelik
kamunun zihnindeki konu baglantilar1 ile yaygin gazeteler konu baglantilar1 arasinda
iligki vardir” hipotezi dogrulanmaistir.

Diyabet hastaligi yaygin gazetelerdeki derece merkeziyetindeki siralamasi ile
kamu giindemindeki derece merkeziyetindeki siralama ile benzerlik gostermektedir.
Diyabet hastaliinda medya ve kamu ag1 arasinda anlamli benzerlik vardir. Zihin
haritalama anketlerinden once konuya yakinlik sorusunda ankete katilanlarin %36’s1
herhangi bir yakinlarinin diyabet hastas1 olmadigini belirtmistir. Bu durum kansere ve
obeziteye oranla daha diistiiktiir. Kisaca amag¢ boliimiinde yer alan “Diyabet konusuna
yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilar ile yaygin gazeteler konu baglantilar
arasinda iliski vardir” hipotezi dogrulanmustir.

Tansiyon hastaliginda yaygin gazetelerdeki konu baglantilar ile kamu giindem
konu baglantilar1 arasinda anlamli bir benzerlik vardir. Ancak bu benzerlik diger
hastaliklara gore daha diisiiktiir. Ankete katilanlarin %32’si her hangi bir yakininin
tansiyon hastas1 olmadigini belirtmistir. Bu durum diger hastaliklarin en diisiik oranidir.
Kisaca amag¢ bolimiinde yer alan “Tansiyon konusuna yonelik kamunun zihnindeki
konu baglantilar1 ile yaygin gazeteler konu baglantilar1 arasinda iligki vardir” hipotezi

dogrulanmistir.
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AIDS hastaliginda medya ve kamu ag1 arasinda anlamli benzerlik vardir. AIDS
hastaligi yaygin gazetelerdeki derece merkeziyetindeki siralamasi ile kamu
giindemindeki derece merkeziyetindeki siralama ile benzerlik gdstermektedir. “AIDS
konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilar1 ile yaygin gazeteler konu
baglantilari arasinda iliski vardir” hipotezi dogrulanmastir.

Kisaca Ozetlenirse, drneklem alinan tiim hastaliklarla ilgili haberlerde yaygin
gazeteler ve kamu giindem baglantis1 arasinda anlamli bir benzerlik vardir. Yaygin
gazeteler ve kamu giindemi ile ilgili (H1, H2, H3, H4, H5) tiim hipotezler
dogrulanmistir. En ¢ok benzerlik ¢oktan aza dogru; AIDS, kanser, obezite, diyabet ve
tansiyon seklinde siralanmistir. Hastali§a yakinlik sorusunda ise herhangi bir yakiinin
ilgili hastalikla iligkisinin olmadig: belirtilen hastaliklar ise ¢oktan aza dogru; AIDS,
kanser, obezite, diyabet ve tansiyon seklinde siralanmistir. Bu da gostermektedir ki
hastaliklarla ilgili yaygin gazeteler gindemi ve kamu giindemi arasindaki baglanti
benzerligi kamunun hastali§a yakinlik derecesine gore dogru orantili degismektedir. Bir
baska degisle, kamunun ¢ogunlugunun ilgili hastalik ile bir yakinin maruz kalmamasi
yaygin gazeteler giindemi ve kamu giindemi arasindaki baglanti benzerliligini
arttirmaktadir. Bu durumuda Lipmann’a (1922°den aktaran McCombs vd., 1997, s. 703)
atifta bulunarak su sekilde agiklanabilir: “Kamu, ¢evresinde olan bitenleri dogrudan
ogrenemedigi zamanlarda konularla ilgili zihin haritalarin1 dolayli olarak medyadan

almaktadir.”

Yerel gazeteler kamu giindem ag karsilagtirmalart

Yerel gazeteler ile kamu giindem ag1 karsilastimalarinda ise kanser hastaligi ile
ilgili yerel gazeteler ile kamu giindem baglantis1 arasinda az bir benzerlik vardir. Bu
benzerlik yaygin gazeteler ile kamu giindem agindan daha diisiiktiir. Kanser konusunda
bolgeyi ilgilendiren bazi 6zel konularda ise yaygin gazetelerden daha ¢ok benzerlik
gosterdigi sOylenebilmektedir. “Kanser konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu
baglantilar1 ile yerel gazeteler konu baglantilar1 arasinda iligki vardir” hipotezi
dogrulanmistir.

Obezite hastaliginda yerel gazeteler ile kamu giindem baglantis1 arasinda az bir
benzerlik vardir. Bu benzerlik de yaygin gazeteler ile kamu giindem agindan daha
diistiktiir. “Obezite konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilar1 ile yerel

gazeteler konu baglantilar1 arasinda iligki vardir” hipotezi dogrulanmistir.
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Diyabet hastaliginda yerel gazeteler ve kamu ag1 arasinda anlamli bir benzerlik
bulunamamuistir. “Diyabet konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilar ile
yerel gazeteler konu baglantilar1 arasinda iliski vardir” hipotezi dogrulanamamustir.

Tansiyon hastaliginda da yerel gazeteler ile kamu giindem baglantisi arasinda
anlamli bir benzerlik yoktur. “Tansiyon konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu
baglantilar1 ile yerel gazeteler konu baglantilar1 arasinda iliski vardir” hipotezi
dogrulanamamastir.

AIDS hastaliginda yerel gazeteler ve kamu ag1 arasinda az bir benzerlik vardir.
“AIDS konusuna yonelik kamunun zihnindeki konu baglantilar ile yerel gazeteler konu
baglantilari arasinda iliski vardir” hipotezi dogrulanmustir.

Kisaca ozetlenirse, drneklem alinan kanser, obezite ve AIDS hastaliklarla ilgili
yerel gazeteler ve kamu giindem baglantis1 arasinda az bir benzerlik vardir. Diyabet ve
tansiyon hastaliklarinda yerel gazeteler ve kamu giindem baglantis1 arasinda anlamli bir
benzerlik bulunamamistir. Literatiirde belirtildigi gibi daha once yapilan giindem
belirleme calismalarinda da yerel gazetelerin giindem belirlemede sinirli etkiye sahip
oldugu; hatta kimi arastirmalarda yetersiz kaldig1 seklinde sonuglar ortaya ¢ikmistir. Bu
arastirma sonucunda da benzer bir sonugla soyle sOylenebilir: Dogrudan bolge
insanlarini ilgilendiren konularda yaygin gazetelerin giiclii etkilerine karsin az da olsa
yerel gazetelerin sinirh bir etki gosterdigi anlasilmaktadir. Ote yandan kamuoyunun
dogrudan deneyimledigi konularda ise yerel gazetelerin etkisinin olmadigt
anlasilmaktadir. Bu durum da yerel gazetelerin tirajlarinin diisiik olmasi ve haber

sayisinin azligi ile agiklanabilmektedir.

Yaygin ve yerel gazeteler giindem ag karsilastirmalar

Yaygin ve yerel gazetelerin giindem ag1 benzerlikleri kanser konusunda az bir
benzerlik vardir. Ayrica derece merkeziyetindeki siralamada sadece en merkezdeki
kategori aymdir. Diger kategoriler siralamasinda benzerlik yoktur. Ozellikle yerel
gazetelerde “Cevre Kirliligi” kategorisi ile “Gida” kategorisi arasindaki baglanti en
yiikksek ¢ikmistir. Yaygin gazetelerde ise bu kategori alt siralardadir. Bunun nedeni
Aydin ilinde son yillarda yayginlasan jeotermal enerji liretiminin gazlarin gidalar
tizerinden kanser yaptig1 tartismalar iizerine olabilir. Yerel medya yerel sorunlar1 daha
cok vermesinden dolay1 bu kategoride yaygin gazeteye gore daha {ist siralamalarda yer

almis olabilir. Kisaca Kanser hastaligi haberlerinde yaygin ve yerel gazeteler
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baglantilar1 arasinda az bir benzerlik vardir. Fakat bu baglantilarda baz1 kategorilerde
ozellikle o ili ilgilendiren sorunlarla ilgili farklilik gostermektedir. “Kanser konusuna
yonelik yaygin ve yerel gazeteler konu baglantilar1 arasinda iliski vardir” hipotezi
dogrulanmuistir.

Obezite hastaliginda ise haberlerinde yaygin ve yerel gazeteler baglantilart
arasinda az bir benzerlik vardir. Bundan dolay1 “Obezite konusuna yonelik yaygin ve
yerel gazeteler konu baglantilar1 arasinda iliski vardir” hipotezi dogrulanmistir

Diyabet hastaligi haberlerinde yaygin ve yerel gazeteler baglantilar1 arasinda da az
bir benzerlik vardir. Bunun sonucunda “Diyabet konusuna yonelik yaygin ve yerel
gazeteler konu baglantilari arasinda iligki vardir” hipotezi dogrulanmistir

Tansiyon hastaligi haberlerinde yaygin ve yerel gazeteler baglantilari arasinda
anlamli bir benzerlik bulunamamistir. Bu nedenle “Tansiyon konusuna yonelik yaygin
ve yerel gazeteler konu baglantilar arasinda iliski vardir” hipotezi dogrulanamamistir

AIDS hastalig1 haberlerinde yaygin ve yerel gazeteler baglantilar1 arasinda az bir
benzerlik vardir. Bu benzerlik obezite ve diyabet QAP korelasyonundan daha yiiksek
¢ikmistir. Bundan dolay1r “AIDS konusuna yonelik yaygin ve yerel gazeteler konu
baglantilar arasinda iliski vardir” hipotezi dogrulanmistir

Kisaca ozetlenirse, 0rneklem alinan kanser, obezite, diyabet ve AIDS hastaliklari
ile ilgili yaygin gazeteler ve yerel gazeteler baglantisi arasinda az bir benzerlik vardir.
Fakat tansiyon hastaliklar ilgili yaygin gazeteler ve yerel gazeteler giindem baglantisi
arasinda anlamli bir benzerlik yoktur. Ayrica yerel sorunlarla ilgili haberlerde yaygin
gazeteler ve yerel gazeteler giindem baglantis1 arasinda farklilik gosterebilmektedir.
Sonug olarak, Yaygin gazeteler ve yerel gazetelerde giindem agi ile ilgili hipotezlerden,
kanser, obezite, diyabet ve AIDS hastaliklari ile ilgili olan hipotezler dogrulanmistir.
Yalnizca tansiyon hastaligr ile ilgili yaygin gazeteler ve yerel gazeteler giindem
baglantisi ile ilgili hipotez dogrulanamamustir.

Sonug olarak arastirmada yaniti aranan en genel soru: Kanser, obezite, diyabet,
hipertansiyon ve HIV/AIDS konularinda medya {iglinci asama giindem belirleme
etkilerine sahip midir? Sorusudur. Arastirma bulgularina gore yaygin gazeteler ve kamu
giindem ag1 arasinda Orneklem alinan tiim hastaliklarla ilgili anlamli bir benzerlik
bulunmaktadir. En ¢ok benzerlik ¢oktan aza dogru; AIDS, kanser, obezite, diyabet ve
tansiyon seklinde siralanmistir. Hastaliga yakinlik sorusunda ise herhangi bir yakininin

ilgili hastalikla iligkisinin olmadig: belirtilen hastaliklar ise ¢oktan aza dogru; AIDS,
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kanser, obezite, diyabet ve tansiyon seklinde siralanmistir. Bu durum da gostermektedir
ki hastaliklarla ilgili yaygin gazeteler giindemi ve kamu glindemi arasindaki baglanti
benzerligi kamunun hastaliga yakinlik derecesine gore dogru orantili defismektedir.
Yerel gazeteler ve kamu giindem ag1 arasinda ise kanser, obezite ve AIDS haberleri ile
ilgili az bir benzerlik bulunmustur. Diyabet ve tansiyon haberlerinde anlamli benzerlik
bulunamamistir. Yaygin ve yerel gazeteler giindem agi arasinda ise kanser, obezite,
diyabet ve AIDS hastaliklarda az bir benzerlik bulunmustur. Sadece tansiyon
hastaliginda anlamli bir benzerlik yoktur. Bu sonuglar gostermektedir Ki arastirmanin
hipotezlerinden H1, H2, H3, H4, H5, H6, H7, H8, H1l, H12, H13 ve H15
dogrulanmistir. Sadece H9, H10 ve H14 dogrulanmamustir.

Orneklem alinan saglik haberlerinin yaygin gazeteler ve kamu giindem aginin
benzerliginin yiiksek olmasi kamunun saglikla ilgili haberleri daha c¢ok yaygin
gazetelerden takip etmesi ile iliskilendirilebilir. Ayrica kamuoyunun dogrudan
deneyimledigi hastaliklarda da yaygin ve yerel gazeteler ile kamu giindem baglantisi
diisiik ¢ikmistir. Bu durumda kamunun dogrudan deneyimledigi konularda medyanin
etkisi diismektedir.

Yerel basin ve kamu giindem baglantilarinin diisiik olmasi, kamunun daha ¢ok
saglik haberlerini yaygin gazetelerden 6grendigi, sadece bazi bolgeyi ilgilendiren
konularda (kanser hastaliginda jeotermal Ornegi gibi) yerel basmi takip ettigi
diistincesini akla getirmektedir.

Yaygin ve yerel basin arasinda glindem baglantisinin diisiik ¢ikmasi ise yerel
basinin saglik haberlerine cok dnem vermemesi ile iliskilendirilebilir. Bu durum saglik
haberlerinin az olmasi ile de agiklanabilir.

Bu baglamda arastirma sonucuna gore Tiirkiye’de saglik haberlerinde gazeteler ve
kamu arasinda giindem belirleme ag1 modeline gore ligiincli asama giindem belirleme

etkisi vardir.

4.2. Tartisma

Giindem belirleme kuraminin diisiinsel temeli Walter Lippmann’in (1922) Puplic
Opinion (Giindem belirleme kuraminin diisiinsel temeli Walter Lippmann’in (1922)
Puplic Opinion (Kamuoyu) isimli kitabiyla baglamaktadir. Kitapta yer alan “Kafamizin
icindeki resim nedir?” sorusuna geleneksel giindem belirlemede ‘bu resmin ne ile ilgili

oldugu’, ikinci asama glindem belirlemede ise ‘bu resmin baskin karakterlerinin ne

192



oldugu’ boyutlartyla yanit verilmistir. Ugiincii asama giindem belirlemede de bu resmin
daha net bir gorintiisiine ulasmada yeni baglanti analizleriyle bir boyut daha
kazanilmaktadir.

Bu arastirmada saglik haberlerinin kamu giindemini belirlemede, konulari
birbirine baglayarak kamu zihnini nasil etkiledigi sorusuna {igiincli asama glindem
belirleme arastirma yaklasimi c¢ergevesinde yanit aranmistir. Daha dtede ise medyanin
¢izdigi resmin, kamu zihninde 6nemli benzerliklere sahip oldugu ortaya konulmustur.

Lippmann (1922’den Akt, McCombs vd., 1997, s. 703) insanlarin kendi yakin
cevreleri diginda olup bitenleri anlayabilmeleri, dogrudan gozlem yapabilme olanagi
bulunmayan dis diinyay1 kendileri i¢in anlamli hale getirebilmeleri i¢in belli “anlam
haritalarma” gereksinim duyduklarini, bu anlam haritalarinin kitle iletisim araglari
sayesinde dolayli yollarla kazanildig1 bilgiler dogrultusunda olusturuldugunu ifade
etmektedir. Bu arastirmada Lippmann’in sdylediklerine dogrular bir sekilde, kamu,
dolaylt yoldan 6grendikleri hastaliklarda o hastalikla ilgili zihin haritalar1 ile medya
giindem ag yiiksek benzerlikte ¢ikmuistir.

Ucgiincii asama giindem belirlemede heniiz yeni bir arastirma yaklasiminin
kullanildig1 sdylenebilir. Diinya genelinde yapilmis az sayida arastirma vardir. Genis
veri setleri ile genel giindem konular1 iizerine Guo ve digerlerinin (2012) yapmis
olduklar1 ¢calismada medya giindem baglantilar1 ile kamu giindem baglantilar1 arasinda
yiiksek benzerlik ¢ikmistir. Vu ve digerlerinin (2014) yapmis olduklar1 ¢aligmada genel
giindem konular1 arastirmaya konu edilmistir. Bu arastirmada da genis veri setleri
kullanilmis olup, gazete, televizyon, haber sitesi ve radyo giindemleri incelemeye
alinmistir. Arastirma sonucunda da iiglincii asama giindem belirleme dogrulanmis
medya ve kamu giindemleri arasinda yliksek benzerlik ¢ikmistir. Guo ve digerlerinin
(2015) yapmis oldugu bir baska caligmada ii¢lincii asama giindem belirleme etkisini
farkl1 devlet ve Kkiiltiirlerde incelenmis ve sonug olarak yiiksek benzerlik c¢ikmistir.
Cheng ve Chan’mn (2015) calismasi diger arastirmalardan farkli olarak genel glindem
yerine Ozel bir konu olan Cin’deki MNE ile ilgili gazete haberlerini incelemis ve
sonugta gazeteler ve kamu giindem aginda iliski oldugu sonucuna ulagsmistir. Tiirkiye’de
ise ilk Ttcilincli asama glindem belirleme arastirmasi olan bu c¢alismada diger
arastirmalardan farklt olarak saglik haberleri 0Ozelinde {igiincli asama glindem
belirlemenin etkisi incelenmistir. Aragtirma sonucunda gazeteler glindem baglantis1 ve

kamu giindem baglantis1 arasinda yiiksek iliski oldugu ortaya ¢ikmustir.
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Geleneksel glindem belirlemede oldugu gibi iiglincli asama giindem belirlemede
de sosyal medyanin etkisi tartisilmaktadir. Bu konuda yapilmis bir iigiincii asama
giindem belirleme arastirmasi bulunmamaktadir. Ancak Vargo ve digerleri (2014)
giindem belirleme ag1 modelini sosyal medya araci olan twitter iizerinde denemislerdir.
Twitterda, gazetelerin, gazetecilerin ve se¢menlerin attiklart twitler incelenmistir.
Arastirmada se¢menlerin twitlerinin dikey ve yatay medya baglantilarina benzerligi
olgiilmiistiir.  Ispir ve Kilig’da (2017) calismalarinda ag analizini sosyal medya
paylasimlarinda uygulamiglardir.

Bu calismaya 0zgii olarak tartismali olabilecegi diisliniilen bazi noktalara da
deginilebilir. Ilk olarak arastirmanin ele aldig1 medya evreninin neden gazeteler olarak
sinirlandig1 sorulabilir. Tiirkiye’de gazetelerin az okundugu, televizyonlarin daha ¢ok
izlendigi, bundan dolay1 arastirmanin televizyon iizerinde yapilmasi gerektigi ileri
siriilebilir. Bu c¢aligmada arastirma sinirliliklar  agisindan zaman, maliyet ve
erisilebilirlik unsurlar1 dikkate alinarak ¢aligma evreni olarak gazeteler ele alinmuistir.
Televizyon icerikleri lizerine arastirma yapmak gazete taramaktan ¢ok daha fazla zaman
alacaktir. Televizyon igerikleri iizerine ge¢mise yonelik arsive ulasmak ve bu arsivden
incelemede bulunmak oldukga biiylik maliyet gerektirecektir. Medya takip sirketleri bu
tiirde hizmetler vermektedir ya da Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’ndan haber arsivleri
satin alinabilmektedir. Ancak bu hizmetin maliyeti; tezin bir projeye doniistiirilmesini,
proje Onerisinin kabuliinii ve biitcenin onaylanmasini, ardindan da igeriklerin teminini
gerektirecek uzun ve masrafli bir siirece isaret etmektedir. Tiirkiye’deki medya
kuruluslar1 haber igeriklerini genellikle haber ajanslarindan almaktadir ve medyalar
arasi etki ile televizyon haberleri icerikleri ve gazete haberleri icerikleri benzer oldugu
sOylenebilir. Baska bir deyisle aynt medya grubunun sirketleri olmalari, ayni
ajanslardan haber almalari ve Ozel haber sayisinin azligi gibi unsurlar dikkate
alindiginda konu ve konu baglantilar1 baglaminda gazete ve televizyon igeriklerinin
birbirine yakin olacag ileri siiriilebilir. Vargo ve digerlerinin (2014) yapmis olduklari
liciincli asama giindem belirleme calismasinda gazete, televizyon, haber sitesi ve radyo
giindem baglantilar1 incelenmis ve medya ve kamu baglantilar1 yiiksek benzerlikte
cikmistir. Geleneksel giindem belirleme arastirmalarinda da ¢ogunluklu gazeteler ele
alinmistir. Bu baglamda bu calisma gazetelerde sinirli tutulmustur. Bundan sonra,
ileride yapilacak fiiciincii asama calismalarda ayrica televizyon haberleri, belki de

televizyon ve gazete haberleri birlikte ele alinabilir. Dolayisiyla televizyonlarin da ele
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alindig1 bir ¢aligma gelecege yonelik baska bir calismanin konusu olabilir diye
distiniilmistiir.

Bir bagka tartisma konusu ise egitim seviyesi ve ekonomik diizey arttikca tigiincii
asama giindem belirleme etkisinin degisip degismedigi ile alakalidir. Egitim ve
ekonomik diizeyleri karsilastiran {iglincii asama giindem belirleme aragtirmasi
bulunmamaktadir. Bununla ilgili olarak, bu aragtirmada kamu glindemine yonelik kiime
ornekleme ile anket uygulanmistir. Her egitim ve ekonomik seviyede bireye
ulasilmistir. Arastirmada ayr1 ayr1 sonuglar alinmamistir. Bundan dolayi arastirma genel
toplam sonucu vermektedir. Egitim ve ekonomik diizeye yonelik 6rneklem alinarak
baska arastirmalarda tiglincii agsama giindem belirmenin etkisi ayr1 ayri dlgiilebilir.

Diger bir tartisma, {igiincii asama giindem belirlemenin, geleneksel giindem
belirleme ile benzer oldugu sadece yonteminde degisiklik oldugu ile ilgilidir. Bu konu
hakkindan arastirmacilarin  beklentisi iiclincli asamada giindem belirlemenin
davraniglara etki etmesi seklindedir. Ciinkii geleneksel giindem belirlemenin biligsel bir
etki yaptig, ikinci asama giindem belirlemenin tutumlara yonelik etki yaptigi, ticlincii
asama giindem belirlemenin ise davraniglara yonelik bir etki yaptigina yonelik arastirma
beklentisinden soz edilebilir. Ugiincii asama giindem belirleme arastirmasimin
yonteminde bir degisiklik oldugu dogrudur. Ancak iiglincii agama giindem belirlemede
geleneksel ve ikinci asama giindem belirlemeye gore frekans analizinden 6te kisi ya da
olaylara iliskin diislince yapilarmin (aglarinin) belirlenmesinde medyanin rolii
sorgulanmaktadir. Bagka bir deyisle medyanin, kamuya yalnizca ne hakkinda
diisiinmesi gerektigini ya da onlar hakkinda nasil diisiinmesi gerektigini sdylemedigi;
ayn1 zamanda medyadaki haber obekleri arasindaki iliskiler hakkinda ne diisiinmesi
gerektigini de sOyledigi ifade edilmektedir. Davranis degisikligi konusunda ise {iglincii
asama arastirmalarinin dogrudan bir ispat1 bulunmamaktadir.

Farkli bir tartisma konusu da aragtirmanin saglik haberleri {izerine uygulanmis
olmasidir. Arastirma sonucu saglik haberlerinin kamuoyunu etkiledigi, bu durumunda
kamunun, doktorlardan ya da saglik gorevlilerden O6grenmesi gereken konularin
medyadan 6grendigi ve medyanin giiclii bir etkisi oldugu anlasilmaktadir. Bu sonuglarin
bu sekilde giiclii ¢itkmasinin nedeni kamunun saglikla ilgili konulara daha ilgili oldugu
bir sekilde kamuoyunun bildigi saglik bilgisininde medyada yer aldigi seklindedir.
Ancak arastirma da secilen hastaliklardan kanser, obezite, diyabet ve tansiyon hem

medyada ¢ok yer alan hem de ¢ok goriilen hastalik olmasina karsin AIDS hastaligi ¢cok
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yaygin goriilmeyen ama tehlikeli bir hastalik oldugu i¢in konu edinilmistir. AIDS
hastalig1 buna ragmen gazeteler ve kamu baglantilar1 arasinda en ¢ok benzer hastalik
cikmistir. Zaten geleneksel giindem belirleme arastirmalarinda ortaya ¢ikan sonuglardan
biri de budur. Kamu bir konuda ne kadar dogrudan deneyime sahip degilse; yani dolayl
olarak olaylar ya da konular hakkindaki gelismeleri medya araciligiyla 6greniyorsa, o
oranda medya igeriklerinden etkilenmektedir. Bu dis politika haberleri baglaminda da
daha oOnce ispatlanmistir. Yabanci bir iilkedeki; es deyisle kimsenin kendi gozleriyle
gormedigi, duymadigi, deneyimlemedigi bir yerdeki gelismeleri insanlar medyadan
ogrenmekte ve medyanin soyledigi sekliyle dogru kabul etmektedirler.

Ayrica arastirmada kamunun hastaliga yakinlik durumlarida 6l¢iilmiis ve ¢ikan
benzerliklede karsilastirilmistir. Farkli konular {izerinde calisilan {i¢iincii asama giindem
belirleme arastirmalari da literatiirde ilgili boliimde tanimlandig: sekilde mevcuttur.

Aragtirmanin “Oneriler” bagligi altinda calismaya ve gelecege yonelik Oneriler

siralanmustir.

4.3. Oneriler

Calismaya ve bundan sonra yapilacak gelecege yonelik c¢aligmalara yonelik

Oneriler agagida alt bagliklar halinde siralanmistir.

4.3.1. Cahsmaya yonelik oneriler

Bu calisma bugiin yeni bastan diizenlenecek olsa calismaya yonelik Oneriler

asagidaki noktalar siralabilir:

e (Calismada kamu oOrneklemi olarak Aydin ilinden 400 kisiye anket
uygulanmistir. Tiirkiye geneli daha fazla kisiye anket uygulanarak daha
biiyiilk Orneklemle elde edilecek bulgularin daha genellenebilir olmasi
agisindan 6nemli olabilir.

e (alismada gazete haberlerinde 6 aylik bir siire ele alinmistir. Daha fazla
bir siirede yeni bir incelemede bulunulabilir. Bu durum daha fazla haber
anlamina gelir ve daha fazla Orneklemle incelenmesi Onemli olabilir.
Incelenen &rneklemde 6zellikle yerel gazetelerdeki haber sayismin azhigi
boylece artirllmig ve daha genis bir Olgekte durum degerlendirilmis

olabilir.
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e (Calismada Orneklem olarak tiraji yiksek 11 yaygm 5 yerel gazete
incelenmistir. Incelenen gazete yillarina ek olarak gazete sayisi arttirilarak
arastirma genisletilebilir ve bu sayede daha biiyilkk Orneklemle elde
edilecek bulgularin nasil bir fark yaratacagi sorusuna cevap verilebilir.

e Caligmada kullanilan bazi kategorilerin ayrilmasinin yararli olabilecegi
onerisi de getirilebilir. Ornegin birden fazla kavramu iginde barindiran
kategorilerin her biri ayr1 ayr1 incelenerek daha detayli bulgulara
erisilebilir.

e Daha farkli zaman araliklari incelenerek bu calismada elde edilen
bulgularla arasindaki farklar karsilastirmali olarak degerlendirilebilir.
Farkli mevsimlerde {izerinden elde edilecek bulgularin nasil fark

yaratacagi sorusuna cevap verilebilir.

4.3.2. Gelecege yonelik oneriler

Bu calismadan sonra yapilabilecek daha sonraki c¢alismalar i¢in ise su Onerilerde

bulunulabilir:

e C(Calismada kamu oOrneklemi olarak Aydin ili se¢ilmistir. Bir sonraki
caligmada farkli bir il oOrneklem secilip bu arastirmanin sonucu ile
karsilastirilabilir. Ciinkii aragtirma sonuglarinin her ilde farkliklik gosterip
gostermediginin yanit1 aranabilir.

e Bu calisamada yaygin ve yerel gazetelerde ¢ikan saglik haberleri 6rneklem
alimmistir. Yeni calismada ise televizyon, haber siteleri gibi farkli medya
secilip bu aragtirma ile karsilastirilabilir. Ciinkii hangi medyanin ii¢lincii
asama gilindem belirlemede daha etkili oldugunun 6grenilmesi acisindan
O6nemli olabilir.

e Farkli haber konularindan da f{igiincii asama giindem belirleme analizi
yapilabilir ve ¢ikan sonuclar bu arastirmayla karsilastirilabilir.

e Bu arastirmanin benzeri farkli bir iilkede denenebilir. Cikan sonuglar
karsilastirilabilir. Ciinkii liclincli asama giindem belirleme ayni konuda

farkl: iilkelerde gegerliliginin ispatlanmasi bakimimdan 6nemli olabilir.
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e Farkli egitim ve ekonomik diizeylerine yonelik 6rneklem alinarak tigiincii

asama giindem belirmenin etkisindeki degisimler dlgiilebilir.
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EK — 1. Etik Kurul Onay1

-

-
Ana. Uni. Evrak Tarih ve Sayisi: 30/04/2018-E.43576

Te {. ‘ ‘
ANADOLU UNIVERSITESI REKTORLUGU H“ ’
Sosyal Bilimler Enstitiisit Miidiirliigi B ELSSG6GUDY

Say1  :66166206-050.99
Konu : Etik Kurulu Karar hk.

Sayin Ali Emre DINGIL

Dilekgeniz ile istenilen, "Ugiincii Asama Giindem Belirleme Arastirmasi: Saglik Haberleri
Ozelinde Medya ve Kamuoyu Baglanusi" bashkl doktora tez caligmasina iliskin talebiniz Etik
Kurulu tarafindan degerlendirilmis olup konuya iligskin karar yazinmz ekinde gonderilmektedir.

Bilgilerinizi rica ederim.

e-imzahdr
Prof. Dr. Emel SIKLAR
Miidiir

Ek:Etik Kurulu Karar

Evraki Dogrulamak fgin: http:/belgedogrulama dolu.cdu.tr/enVision-Sorgula/BelgeDogrulama.aspx? V=BELS56U0Y Pin Kodu: 328
Yunus Emrc Kampiisii Tepebasy/Eskigchir Bilgi Igin: Gulsu YUCEL
Telefon No: +90 222 335 08 95/3243/1261 Faks No: =90 222 335 05 95 Unvan: Biro Personeli
E-Posta: sosens@anadolu.edutr Internet Adresi: www.sosbilens.anadolu.cdu.tr

Bu belge, 5070 sayili Elektronik imza Kanununa gére Giivenli Elektronik imza ile imzalanmisgtir.
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EK — 2. Aragtirma Goniilli Katilim Formu

UCUNCU ASAMA GUNDEM BELIRLEME ARASTIRMASI - DOKTORA TEZi ANKETI

ARASTIRMA GONULLU KATILIM FORMU

Bu anket Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Basin ve Yayin Doktora Programi'nda

hazirlanmakta olan “Ugiincii asama giindem belirleme arastirmasi: Saglik haberleri 6zelinde medya ve

kamuoyu baglantisi” baglikli tez kapsaminda dizenlenmektedir. Calismadan elde edilen veriler tez

kapsaminda degerlendirilecektir.

Bu ¢alismaya katiliminiz gondlliluk esasina dayanmaktadir.
Calismanin amaci dogrultusunda ylz ylize gorisme, anket yapilarak sizden veriler toplanacaktir.

isminizi yazmak ya da kimliginizi aciga cikaracak bir bilgi vermek zorunda degilsiniz/
arastirmada katihmcilarin isimleri gizli tutulacaktir.

Arastirma kapsaminda toplanan veriler sadece bilimsel amaglar dogrultusunda kullanilacak,
arastirmanin amaci disinda ya da bir baska arastirmada kullanilmayacak ve gerekmesi halinde,
sizin (yazili) izniniz olmadan baskalariyla paylasiimayacaktir.

istemeniz halinde sizden toplanan verileri inceleme hakkiniz bulunmaktadir.

Sizden toplanan veriler proje yoneticisinin gézetimi ve denetimi ile korunacak ve arastirma
bitiminde arsivlenecek veya imha edilecektir.

Veri toplama suirecinde/slreglerinde size rahatsizlik verebilecek herhangi bir soru/talep
olmayacaktir. Yine de katiliminiz sirasinda herhangi bir sebepten rahatsizlik hissederseniz
calismadan istediginiz zamanda ayrilabileceksiniz. Calismadan ayrilmaniz durumunda sizden
toplanan veriler ¢calismadan cgikarilacak ve imha edilecektir.

Gonulld katilm formunu okumak ve degerlendirmek Uzere ayirdiginiz zaman icin tesekkir

ederim. Calisma hakkindaki sorularinizi Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiltesi Basin ve Yayin

bélimiinden Prof. Dr. Erkan YUKSEL’e (mail/tel) yéneltebilirsiniz.

Arastirmaci Adi: Doktora tez 6grencisi: Ali Emre DINGIL
Tez Danismani: Prof. Dr. Erkan YUKSEL
Adres : Adnan Menderes Universitesi

iletisim Fakiiltesi /Aydin

is Tel : (256) 2182000
Cep Tel :(544) 3922724
e-posta : emredingil@gmail.com
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Bu ¢alismaya tamamen kendi rizamla, istedigim takdirde ¢aligmadan ayrilabilecegimi bilerek
verdigim bilgilerin bilimsel amaglarla kullanilmasini kabul ediyorum.
(Litfen bu formu doldurup imzaladiktan sonra veri toplayan kisiye veriniz.)

Katilimci Ad ve Soyadi:

imza:
Tarih:
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EK — 3. Anket Formu
UCUNCU ASAMA GUNDEM BELIRLEME ARASTIRMASI - DOKTORA TEZi ANKETI

1. Anketin gergeklestirildigi mahalle/semt/cadde

U U

2. Cinsiyetiniz?
1.Erkek 2.Kadin

3. Yasiniz (Latfen yaziniz):

[J1.0kur-yazar
[J 2.0kur-yazar degilim

0 3.ilkégretim-
ortadgretim
4. Egitim durumunuz? )
[]4.Lise
[15.0n lisans (2 yillik)
[] 6.Lisans (4 yillik)

[17.Lisans Ustl

5. Aylik geliriniz yaklasik olarak kag liradir? (Litfen TL olarak yaziniz)

6. Bugiin ulkenin karsi karsiya oldugu en 6nemli problemler sizce nelerdir? (Lutfen yaziniz)

NEICI) o _J— A0 e
2.0 5.0 o
B0 e 6.0 i

7. Ulkede yasanan siyasi, ekonomik, hukuksal, kiiltiirel, toplumsal her tiirlii gelisme hakkinda
kendinizi hangi diizeyde ilgili buluyorsunuz?

1.00 Tamamen ilgiliyim

2. O ligiliyim

3. O Neiilgili, neilgisizim

4. O ilgisizim

5. 0 Tamamen ilgisizim
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8. Ulkede yasanan gelismeleri genellikle nereden 6greniyorsunuz?
(En énemli ya da ilk ii¢ secenegi isaretleyiniz)
1.0 Arkadas, akraba, komsu, yakinlarimdan
2. 0 Gazetelerden
3. O Televiyonlardan
4. O internet haber sitelerinden

5. O Facebook, Twitter gibi sosyal medyadan

6. O Diger (LUtfen yaziniz): ..o

9. Genellikle okumayr tercih ettiginiz ilk (¢ yaygin gazete hangileridir?

(Latfen yaziniz. Yoksa soruyu bos birakiniz)

10. Genellikle haberlerini izlemeyi tercih ettiginiz ilk li¢ televizyon kanali hangileridir?

(Latfen yaziniz. Yoksa soruyu bos birakiniz)

11. Yerel gazete okuyorsaniz, en ¢ok okumayi tercih ettiginiz yerel gazete hangisidir?

(Latfen yaziniz. Yoksa soruyu bos birakiniz): ....ceeeeeceeeseeseeseesnessenns
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12. Bugiinlerde iilkeyi ilgilendirdigini diislindiigiiniiz en 6nemli sorunlar sizce nelerdir? Litfen
asagidaki kutulara_birer adet sorun olarak gérdiigiiniiz konulan yazip doldurunuz. Ardindan

birbiri ile iliskili oldugunu dislindiglinliz sorunlar arasina bu iliskiyi gostermek lzere ¢izgi
cizerek kutulari birlestiriniz. Litfen en az bir cizgi ile iki konuyu birbiriyle baglantilayiniz.

13. Saglikla ilgili konularda genellikle nerelerden bilgi edinirsiniz?

(En 6nemli ya da ilk ii¢ secenedi isaretleyiniz)
1.0 Arkadas, akraba, komsu, yakinlarimdan
2. O Gazetelerden
3. O Televiyonlardan
4. O internet haber sitelerinden
5. O Facebook, Twitter gibi sosyal medyadan
6. 00 Doktorlardan
7.0 Eczacilardan
8. O Diger saglik gorevlilerinden (Hemsire, ebe, diyetisyen vb)
9. O Aktar, baharatgilardan

10. O Diger (LUtfen yaziniz): ......ceeeeeeeieeeeeee e

14. Saglik denilince akliniza gelenler nelerdir? Litfen asagidaki kutulara birer adet yazip
doldurunuz. Ardindan birbiri ile iligkili oldugunu disiindigiiniiz kelimeler arasina bu iliskiyi
gostermek Uzere ¢izgi cizerek kutulari birlestiriniz. Litfen en az bir cizgi ile iki kelimeyi birbiriyle
baglantilayiniz.
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15. Hayatinizda kanser hastasi olan biri; siz, esiniz, yakin bir akrabaniz ya da bir

tanidiginiz oldu mu?

1.0J Hayir
2.0 Evet, ben, esim, ¢ocuklarim, kardesim, annem, babam, kayinvalide, kayinpeder
3.0 Evet, diger yakin akrabalar (Amca, dede, nine, teyze, dayi, hala, yenge, kuzen vb)

4.0 Yakin arkadas/komsu/tanidiklar

16.Kanser hastaligi denilince akliniza gelenler nelerdir? Litfen asagidaki kutulara birer adet
yazip doldurunuz. Ardindan birbiri ile iliskili oldugunu diisindtglinliz kelimeler arasina bu
iliskiyi gostermek Uzere c¢izgi cizerek kutulari birlestiriniz. Litfen en az bir cizgi ile iki kelimeyi
birbiriyle baglantilayiniz.

17. Hayatinizda obezite hastasi olan biri; siz, esiniz, yakin bir akrabaniz ya da bir

tanidiginiz oldu mu?
1.00 Hayir
2.0 Evet, ben, esim, cocuklarim, kardesim, annem, babam, kayinvalide, kayinpeder
3.00 Evet, diger yakin akrabalar (Amca, dede, nine, teyze, dayi, hala, yenge, kuzen vb)
4.0 Yakin arkadas/komsu/tanidiklar
18.0bezite hastaligi denilince akliniza gelenler nelerdir? Litfen asagidaki kutulara birer adet
yazip doldurunuz. Ardindan birbiri ile iliskili oldugunu diisiindtglinliz kelimeler arasina bu

iliskiyi gostermek Gzere c¢izgi cizerek kutulari birlestiriniz. Litfen en az bir cizgi ile iki kelimeyi
birbiriyle baglantilayiniz.
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19. Hayatinizda diyabet (seker) hastasi olan biri; siz, esiniz, yakin bir akrabaniz ya da

bir tanidiginiz oldu mu?
1.0J Hayir
2.0 Evet, ben, esim, ¢ocuklarim, kardesim, annem, babam, kayinvalide, kayinpeder
3.0 Evet, diger yakin akrabalar (Amca, dede, nine, teyze, dayi, hala, yenge, kuzen vb)

4.0 Yakin arkadas/komsu/tanidiklar

20.Diyabet (Seker) hastaligi denilince akliniza gelenler nelerdir? Litfen asagidaki kutulara birer
adet yazip doldurunuz. Ardindan birbiri ile iliskili oldugunu disindigliniiz kelimeler arasina bu
iliskiyi gostermek Uzere c¢izgi cizerek kutulari birlestiriniz. Litfen en az bir cizgi ile iki kelimeyi
birbiriyle baglantilayiniz.

21. Hayatinizda diisiik tansiyon ya da yiiksek tansiyon hastasi olan biri; siz, esiniz,

yakin bir akrabaniz ya da bir tanidiginiz oldu mu?
1.0 Hayir
2.0 Evet, ben, esim, cocuklarim, kardesim, annem, babam, kayinvalide, kayinpeder
3.0 Evet, diger yakin akrabalar (Amca, dede, nine, teyze, dayi, hala, yenge, kuzen vb)

4.0 Yakin arkadas/komsu/tanidiklar

22.Tansiyon hastaligi denilince akliniza gelenler nelerdir? Liitfen asagidaki kutulara birer adet
yazip doldurunuz. Ardindan birbiri ile iliskili oldugunu diisindiGglinliz kelimeler arasina bu
iliskiyi gostermek Uzere c¢izgi cizerek kutulari birlestiriniz. Litfen en az bir cizgi ile iki kelimeyi
birbiriyle baglantilayiniz.
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23. Hayatinizda AIDS hastasi olan biri; siz, esiniz, yakin bir akrabaniz ya da bir

tanidiginiz oldu mu?
1.0J Hayir
2.0 Evet, ben, esim, ¢ocuklarim, kardesim, annem, babam, kayinvalide, kayinpeder
3.0 Evet, diger yakin akrabalar (Amca, dede, nine, teyze, dayi, hala, yenge, kuzen vb)

4.0 Yakin arkadas/komsu/tanidiklar

24.AIDS hastaligi denilince akliniza gelenler nelerdir? Litfen asagidaki kutulara birer adet yazip
doldurunuz. Ardindan birbiri ile iliskili oldugunu diisiindigliniiz kelimeler arasina bu iliskiyi
gostermek Uzere ¢izgi cizerek kutulari birlestiriniz. Litfen en az bir cizgi ile iki kelimeyi birbiriyle
baglantilayiniz.

Ankete katildiginiz igin tesekkiir ederiz.
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EK — 4. igerik Analizi Formu

Say1

Gazete

Yayn

Turd

Tarih

Konu Baglantilar

1. Baglant1

2.

Baglanti

3. Baglanti

10

11

12

13

14

15

16

17
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18

19

20

21

22

23

24

25
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