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Kitle iletisim araclar1 vasitasiyla giindeme getirilen konularin niteligi, medyanin
siyaset ile ne derece baglantili oldugu konusunda bir takim izlenimler ortaya
koyabilmektedir. Nitekim, hangi olaylarin haber degeri tasiyip tasimadigmin tespitini
siyaset mekanizmalart ve medya unsurlar1 birlikte yapmaktadir. Kitle iletisim araglari
tarafindan ortaya konan giindemde, halkin ne disiindiigiinden ¢ok, ne hakkinda
diistinmesi gerektigi 6n plana ¢ikar. Boylece medya kendi kamuoyunu olusturur. Medya
tarafindan kamunun da giindemi bu sekilde olusturulmaktadir.

Siyasi aktorler daha genis kitlelere seslerini duyurabilmek ve istedikleri yonde
tutum ve davranig degisikligi olusturabilmek icin kitle iletisim araglarindan yararlanmak
durumundadirlar. Basin kuruluslarinin haber ihtiyac1 ve siyaset alaninin da kendini hedef
kitlelere duyurma ihtiyaci karsilikli bagimlilig1 giindeme getirmektedir. Bununla birlikte
basmna konu olan gelismeler siyaset alaninda tartisma konusu olabilmekte; siyasette
yasamlan herhangi bir gelisme ise basinda yer alabilmektedir. Ozellikle segim
donemlerinde yasanan gelismeler, gazeteler araciligiyla kitlelere aktarilmakta ve halkin
glindeminde 6nemli bir yer teskil etmektedir.

Arastirmada 8 Agustos 2016 - 8 Subat 2017 tarihleri arasinda Tiirkiye’de ulusal
diizeyde giinliik yaymn yapan ti¢ farkli gazetenin 2016 yilinda yapilan ABD Bagkanlik
Secimini konu alan haberleri belirlenerek igerik analizi yontemiyle incelenmistir.
Gilindem belirleme kurami ¢er¢evesinde drneklem olarak secilen Sabah, Posta ve Hiirriyet
gazetelerinin belirlenen tarihler arasinda, medya giindemini olusturacak hangi haber

konularina agirlik verdigi ¢esitli yonleriyle degerlendirilerek tartisilmistir.



Giindem belirleme kuramina gore, glindem kurmada en 6nemli faktdrlerin basinda
siyaset ve siyaset¢ilerin dile getirdigi ifadeler yer almaktadir. Bu bakimdan kitle iletisim
araclarinin giindemi, halkin giindemi ve siyasi glindem arasinda dinamik bir siire¢ s6z
konusudur. Bu stirecin medya ayagini s6z konusu medyanin ekonomik ve siyasi iligkileri,
muhabirin kisisel kanaatleri ve esik bekgilerinin durumlart olusturmaktadir. Bu durum,
haberi insa eden kisinin bireysel goriisii ve ¢alistigt medya kurulusunun ¢ikarlarindan da
dogrudan etkilenmektedir.

Bu ¢alismanin amact; 2016 ABD Bagkanlik Se¢imlerinin Tiirk basinini temsilen
secilen gazetelerde yer bulma sikligi, sayfadaki konumu, gazetelerin konuya yaklagiminin
analiz edilmesidir. Calismada 6rneklemi olusturan her ii¢ gazetedeki haberlerin yer alig
seklinin karsilastirmasi yapilmigtir. 2016 ABD Bagkanlik Segimlerinin Tiirkiye’deki
yazili basinda nasil ve hangi farkliliklarla yansitildigi ¢alismanin temel sorusunu
olusturmaktadir. Ayrica 6rneklem olarak segilen Tiirk yazili basinin 2016 ABD Baskanlik
Secimlerini haber yaparken, yaklasimlari arasinda farklilik olup olmadigini incelemek de
calismanin amaglar1 arasinda yer almaktadir. Calismada 8 Kasim 2016 tarihinde
yapilmis olan ABD Bagkanlik Se¢imi donemi ¢ergevesinde 8 Agustos 2016- 8 Subat 2017
tarihleri arasinda 6rneklem olarak segilen gazetelerin tiim sayfalar1 incelenmistir.

Calismanin teorik g¢ergevesini, konuyla baglantili olmasi dolayisiyla, Medya ve
Siyaset, Medya ve Uluslararas1 Politika, Haber, Haber Degeri ve Giindem Belirleme
Kurami olusturmaktadir. Calisma, Tiirk ve Amerikan iliskilerini belirleme ve ABD
secimlerinin Tiirk basininda nasil yer aldigim gérme agisindan 6nemlidir. Calismanin
bulgularina gore, Tirk basmi 2016 ABD Baskanlik Secgimlerine genel anlamda ilgi
gostermistir.

Anahtar Sozciikler: Medya, Trump, Uluslararas1 Politika, Haber, 2016 ABD
Baskanlik Secimleri.



ABSTRACT

RESEARCH ON THE PRESENTATION OF THE 2016 US ELECTIONS ON THE
TURKISH WRITTEN PRESS IN THE CONTEXT OF MEDIA AND
INTERNATIONAL RELATIONS
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Department of International Relations
Anadolu University, Graduate School of Social Sciences, May, 2019
Supervisor: Dr. Ogr. Uyesi. Giirsel GUR

The mass media design, the nature of the issues raised, and the extent to which the
media are focused on politics can reveal some impressions. On the agenda of mass media,
it is more important than what people think, what to think about comes to the fore. Thus,
the media creates its own public opinion. The agenda of the public opinion is created by
the media.

Political actors have to use mass media to make their voices heard and to change
attitudes and behavior in the direction they want. The need for news organizations and
the need to inform themselves to the target groups in the field of politics raises the
interdependence. However, the developments in the media may be the subject of debate
in the field of politics; any development in politics can take place in the press. Especially
the developments in the election periods are conveyed to the masses through the
newspapers and constitute an important part of the public's agenda.

The study was conducted on 8 August 2016 and 8 February 2017 and the content
analysis method was applied. Sabah, Posta and Hiirriyet newspapers, which were selected
as samples in the frame of agenda design theory, were discussed in terms of the news
topics which will form the media agenda between the determined dates and evaluated
with various aspects.

The extent to which the relations between politics and the media are influential in
determining and presenting the agenda and what events are the subject of the news or not,
are the agenda presented by the mass media. The agenda of mass communication means
that the public should think more about what they think than what they think. Thus, the
media constitute its own public opinion. The agenda of the public opinion is created by



the media. According to the agenda-setting theory, the most important factors in setting
the agenda are the statements expressed by politicians and politicians. In this respect,
there is a dynamic process between the agenda of the mass media, the public agenda and
the political agenda. The media side of this process is the economic and political relations
of the media in question, the personal convictions of the reporter, and the conditions of
the guardians. The individual opinion of the person who built this news is directly
influenced by the interests of the media organization he works for.

The purpose of this study is; The frequency of taking part in the newspapers selected
as the representative of the Turkish press in 2016 is the analysis of the position of
newspapers in the newspapers. In the study, the comparison of the place of taking place
in each of the three newspapers. In the 2016 US presidential elections, how the written
press in Turkey and constitute the fundamental questions with which to work as reflected
differences.

2016 US Presidential election, has occupied an important agenda in Turkey. In this
study, it is aimed to analyze the frequency of the 2016 US Presidential elections in
newspapers selected as representative of the Turkish press, their position on the page, and
the approach of newspapers to the subject. In addition, it is among the aims of the study
to examine whether there is a difference between the approaches of Turkish print media
selected as the sample in 2016 US Presidential elections. The main question of the study
of how the written press in the 2016 presidential elections in Turkey and to determine
which is reflected by the differences.

The theoretical framework of the study is related to the subject, thus, media and
politics, media and international politics, media and perception, news, news value and
Agenda Determining Theory. The study is important to determine Turkish and American
relations and to see how the US elections take place in the Turkish press. According to
the findings of the study, the Turkish press showed a general interest in the US
presidential elections in 2016.

Keywords: Media, Trump, International Politics, News, 2016 US Presidential

Elections.



ONSOZ

Bu arastirmanin literatiire ve Uluslararas1 Iliskiler alanma katki saglamasim
temenni ederim. Bu tezin hazirlanmasinda 6zellikle yogun temposuna ragmen zamanini,
bilgi birikimini ve tecriibesini her daim paylasan tez danismanim Saym Dr. Ogr. Uyesi
Giirsel GUR e, degerli fikirleri ve katkilarindan dolayi jiiri iiyeleri Sayin Prof. Dr. Nejdet
ATABEK ’e ve Sayin Dog. Dr. Sezai OZCELIK’e ¢ok tesekkiir ederim.

Bugiinleri gormemde sonsuz emegi ve destegi olan aileme, tezde 6zellikle verdigi
desteginden dolay1 sevgili Mehmet Recai Uygur’a, dostlarima ve tiim sevdiklerime

minnettarim.

02/05/2019

Vi



- i

02/05/2019

ETIK ILKE VE KURALLARA UYGUNLUK BEYANNAMESI

Bu tezin bana ait, 6zgiin bir ¢alisma oldugunu; ¢alismamin hazirlik, veri toplama,
analiz ve bilgilerin sunumu olmak iizere tiim agsamalarinda bilimsel etik ilke ve kurallara
uygun davrandigimi; bu ¢aligma kapsaminda elde edilen tiim veri ve bilgiler i¢in kaynak
gosterdigimi ve bu kaynaklara kaynakgada yer verdigimi; bu ¢alismanin  Anadolu
Universitesi tarafindan kullanilan “bilimsel intihal tespit programiyla tarandigini ve
higbir sekilde “intihal igermedigini” beyan ederim. Herhangi bir zamanda, caligmamla
ilgili yaptigim bu beyana aykir1 bir durumun saptanmasi durumunda, ortaya ¢ikacak tiim

ahlaki ve hukuki sonuglari kabul ettigimi bildiririm.
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1. GIRIS

Amerika Birlesik Devletleri (ABD) Baskanlik Se¢imleri her donemde diinyanin
glindem konusu olmustur. 2016 yilinda siyasi ge¢misi olmayan birisinin Beyaz Saraya
aday olmasi, diinyanin dikkatini ABD’de yapilacak olan segimlere yoneltmesine neden
oldu. ABD Bagkanlik Se¢imlerinde Cumbhuriyet¢i Parti’den aday adayi olan Donald
Trump, 6n se¢im i¢in hazirladig ilk televizyon reklam filminde Miisliimanlarin ABD’ye
giriglerinin gegici olarak durdurulmasi ve Meksika sinirina duvar oriilmesi ¢agrisinda
bulundu. Trump se¢im kampanyasi siiresince sansasyonel ¢ikiglar1 ve sert konugsmalariyla
giindeme geldi. “Irk¢ilik, yabanci ve kadin diismanligiyla” siklikla suglanan Donald
Trump, secim kampanyalar1 boyunca islamofobik ve cinsiyet¢i bir aday olarak sunuldu.
Siradisi niteliklere sahip bir bagkan aday1 goriintiisii veren Trump, medyaya karsi da savag
ilan ederek gazetecileri en sahtekar kisiler olarak ilan etti. Medya’da Trump yetersiz
baskan aday1 olarak se¢menlere takdim edildi ve Amerikan halki i¢in en iy1 se¢imin
Clinton olduguna dair propagandalar yapildi.

ABD ve diinya basini, se¢imleri Hillary Clinton’un kazanacag1 havasini yaratti ve
Trump’in kazandig1 takdirde bunun ABD’nin felaketi olacagi sdylendi. Ozellikle ABD
ve Ingiliz basim, agik acik destek verdigi Clinton’in segimleri kazanmasi i¢in elinden
geleni yapti. Clinton destekgileri, yaptiklari analizlerde Amerikan se¢gmenini etkilemeye
calistilar. Secim ¢aligmalarinin basladigi giinden itibaren Trump’in ABD Bagskani olacak
kapasitede olmadig1 yoniinde kamuoyu olusturdular. Se¢im kampanyasi boyunca gerek
iislubu gerekse vaatleri nedeniyle kimilerini kizdiran, kimilerini costuran Trump, stirekli
medya giindeminde kalmay1 basardi.

Medya® bugiin hayatimizin ayrilmaz bir pargasi olmustur. Medyamn temelinde
yatan iletisim, insanligin ilk c¢aglardan baslayarak toplumu sekillendirmede kullandig:
yontemlerden birisi olmustur. Isaretlerle baslayan, sonrasinda ses ile devam eden bu
stire¢, glinimiizde uydu teknolojisinin kullanilmasiyla birlikte, kitle iletisimine

dontismistiir. Uluslararas: iliskilerde savaslarmn degisiminde oldugu gibi iletisimin

! Giiniimiizde yaygin olarak kullanilan “medya” kelimesi, ingilizcedeki anlamlar ile arag, ortam araci
anlamlarina gelen medium kelimesinin ¢oguludur. Diger yandan Tiirk¢ede medya olarak kullanilan
sOzcliglin anlamini karsilamak igin kitle iletisim araci ifadesi de kullanilmaktadir (Ercan, 2016: s.16). Kitle
iletisim araglari televizyonu, radyoyu, gazeteleri, dergileri, kitaplar1 ve billboardlar igerir. Bu gorsel ve
isitsel araclar giinliik rutinde bireye dogrudan ya da dolayli olarak etki eden unsurlardir (Ercan, 2016, s.
16).



gelisiminde de teknoloji 6nemli bir etmen rol oynamaktadir. Teknolojinin gelisimiyle
birlikte medya da giiglenmis ve giiniimiizdeki halini almistir (Yal¢inkaya,2012, s.132).

Hayatimizin her alanina yansiyan medyanin, uluslararasi iliskiler alanina yansimasi
ve dig politikada Onemli araglardan birisi olmast uzun zaman almistir. 15. yiizyilda,
matbaanin icadiyla birlikte, medya da bu siirece paralel olarak gelismeye baslamistir.
Fransiz devrimiyle birlikte, gazetelerin siyasi anlamda, politik karar alma siirecinde ne
kadar etkili oldugu goriilmiistiir (Ercan, 2016, s.16).

Siyasal anlamda medya, her zaman kamuoyunun bilgilenmesini saglayan temel
araclardan biri olmustur (Yalginkaya, 2012, s.132). Medya daima iktidar, kamuoyu ve
demokrasi arasinda giindem belirleyici ve ayn1 zamanda da siyasete etki edici bir unsur
olmustur. Medyanin, varlig1 genel kabul goren giiciiniin belki de en saglam dayanagi
siyasetle yakin iligkisinin ona sagladigi giictiir. Kamu adina hareket ettigi, bu yiizden
Ozgiirligiiniin her seyin istiinde oldugu soylemi, medyamn varligimin hakl
gerekcelerinden birisini olusturmaktadir (Y1ilmaz, 2013, s. 239).

Demokrasilerde dordiincii kuvvet olarak nitelendirilen medya organlarinin biiytik
cogunlugu giiniimiizde birkag giic odaginin elinde bulunmaktadir. Bu gii¢ odaklarim da
esas itibari ile siyasiler olusturmaktadir. “Siyasiler” denilince, siyasi partiler, ayr1 ayri
devlet ve hiikiimet kuruluslar1 veya siyasi bireyler géz oniinde bulundurulmaktadir.
Medyanin boylece siyasi grup veya bireylerin ilgi odagi olmasi onun modern ¢agda
tekellesmesine neden olmustur. Tekellesen medya ise tarafsizliligim kaybetmekte ve
bununla da “Medya tarafsiz olmalidwr” kuralim ¢ignemektedir. Aslinda tiim bu detaylar,
medyanin bugiin uluslararasi iliskiler alaninda ne kadar etkili oldugunun bir géstergesi
olarak kabul edilebilir (Simsek, 2009, s.133). Kiiresellesme olgusuyla birlikte medyanin
siyaset ve uluslarararasi iligkiler alanlariyla i¢ ice gegmesi daha da dikkat ¢eker bir hal
almistir. Bilgi ¢ag1 olarak da adlandirilan mevcut ¢agda, bilgiyi elinde tutmak giiciin
onemli bir unsuru haline getirmistir (Yalginkaya, 2012, s. 132). iktidarin, yonetecegi
bireyleri yonlendirmesinde, bilginin kontrol edilmesi biiyilk 6nem tasimaktadir. Bir
ilkedeki mevcut iktidar kendi enformasyon agini halka kabul ettirmek ister (Ercan, 2016,
s.17). Bunu yapmak i¢inse o iktidarin bilgiyi kontrol etmesi gerekli bir hal almaktadir.
Arik, bilginin kontrolii ve egemenlik iligkilerini su sekilde agiklamustir: “Bagslangicindan
bugiine bilgiyi kontrol etmek, iktidar iliskilerinin siirdiiriilmesinde temel stratejilerden

biri, hatta birincisidir” (Ark, 2013, s. 62). Bu yaklasima gére medyanin halka sagladig



bilgi akis1 da iktidar kurumlarinca kontrol edilmesi gereken bir olgu olarak karsimiza
cikmaktadir.

Medyanin, iktidar iligkileri ve kurumlar1 hakkinda halka bilgi veren bir kaynak
olmast, bilgi akisinin bireyin tutum ve fikirlerini etkileyebilme ve degistirebilme 6zelligi
medyanin bir gli¢ unsuru olarak ortaya ¢ikmasina neden olur. Gii¢ denildiginde akla gelen
ilk kavramlar ekonomik ve askeri giigtiir. Askeri giig, yap1 olarak savunma ve miidahale
etme olgularini igerdigi i¢in “sert gii¢” Olarak tanimlamir. Yumusak gii¢ ise bir iilkenin
kiiltiirliniin, siyasi arenadaki algilamsinin cazibesinden kaynaklanmaktadir. Yumusak
gli¢, siyasi giindemi, diger insanlarin Onceliklerini sekillendirecek bicimde belirleme
kabiliyetine dayanir (Nye, 2002, s. 8-9). Bu yoniiyle medya da uluslararasi iligkiler ve
siyaset alaninda “yumusak gii¢” kategorisine dahil edilebilir.

Bilginin iiretilmesi ve diger toplumlara da aktarilmasi yiizyillar boyunca insanlarin
en biiyiik ugraslarindan biri olmustur. Bilgi insanlar i¢in her zaman yasamin 6nemli bir
unsurunu olusturmustur. Ozellikle de ¢agdas zamanda, bilginin kontrolii ve ona sahip
olunmasi 6nemli bir gii¢ unsuru haline gelmistir (Goneng,2005, s.57).

Toplumun giiniimiizde dis politika hakkindaki bilgiye sahip olmasi, modern
toplumlarda medya araciligr ile gergeklesir. Medyanin oOzellikle savas ve kriz
donemlerinde toplum iizerindeki etkisi belirgin hale gelir. Bu etki her medya organinin
sahip oldugu ideolojiler ve bu ideoloji baglaminda gelistirdigi soylemlerle farklilik
gostermektedir. Bu baglamda egemenlerin medya araglarin1 da kontrol altinda tutmak
istemesi olagandir (Ercan, 2016, s.17). Bilginin bu kadar 6nemli oldugu ve medyayla da
birlikte 6nem tasidig1 bu donemde, bilgi iireten veya bilgiye sahip olan gelismis devletler,
diger devletlere bilgi saglamakta ve bu durum bilgiyi elinde tutanin yiiksek katma deger
kazanmasina yol agmaktadir (Yalginkaya, 2012, s.132). S6z konusu bilgi, teknoloji ile
baglantili bigimde patent gibi 6z varliklar haline doniismektedir. Medyamin {irettigi bilgi
de bu tiir bilgi oldugundan ¢ok degerli sayilabilir. Ozellikle de televizyon yaymmciligi
glinimiizde kamuoyunu ¢ok kisa siirede etkileyerek dordiincii kuvvetin 6nemi ya da
roliiyle ilgili bir tartisma dogurmaktadir: Hiikiimetler mi medyayr yoksa medya mi
hiikiimetleri yonlendirir? sorusu karsimiza medyaya bilgi saglayan yapilanmalar olarak
haber ajanslarim ¢ikartmaktadir. Haber ajanslari, medyamin ardindaki etkin gii¢ seklinde
tanimlanmaktadir. Haber ajanslarinin 6nemi, sahip olduklar teskilat, altyap: ve teknolojik
imkanlar ve yiiklendikleri rol ile ilintilidir. Bu ajanslar, her ne kadar kamuoyu ile

dogrudan baglantili olmasa da basin-yayin kuruluglarina 6nemli oranda haber desteginde



bulunmaktadirlar. Uluslararasi alanda hizmet veren 3 biiyiik haber ajansi olan Associated
Press, Reuters ve Agence France Press sirasityla Amerikan, Ingiliz ve Fransiz menseli
kuruluslardir. Bu 3 biiylik ajans tiim diinya haberlerinin yarisindan ¢ogunu tliretmektedir
(Zeytinci, 1997, s. 8). Dolayisiyla, uluslararasi alanda yayilan haberlerin 6nemli bir kismi
s6z konusu devletlerin kurumlarinca Tiretilerek tim diinya medyasinin hizmetine
sunulmaktadir. Biitlin bu 6rneklerin hepsi de medyanin uluslararasi iligkiler ve siyasetle
ne derece i¢ i¢ce oldugunu kanitlamaktadir.

Medya ve siyaset, toplumsal sistemin iki 6nemli aktorii olarak, her zaman karsiliklt
bir iligki ve etkilesim icerisinde bulunmaktadirlar. 1980°1i yillarda kiiresellesen diinya ile
beraber, teknolojik gelismeler, enformasyonlar ve bu siirecte de gelismeye baglayan Kitle
iletisim araglari, glinlimiizde siyasal imajlar ve oy kanaatleri iizerine onemli bir rol
oynamaktadir. Yani, kisacas1 segmenler her tiirlii siyasal siirecte, dogrudan bilgi sahibi
olmak yerine medyanin kendilerine sundugu imajlar araciligi ile fikir sahibi olmaktadir.
Bu da bireylerin oy kanaatlerini etkileyebilmektedir. Elbette her bir vatandasin kendisini
yonetenleri dogrudan tamimasi ve degerlendirmesi mimkiin degildir. Bu noktada
tartisilmasi gereken nokta, medyamn, siyasetin kamuoyunu belirlemede ve toplumda
kanaat olusturmada ne kadar etkisi oldugudur (Yurdakul, 2015). Ozetle medya ve siyaset,
birbirlerinden ayri siire¢ler olarak degerlendirilemez. Hem siyaset¢ilerin kamuoyu
olusturmasi hem de medyanin toplumsal giicii yakalamas1 agisindan birbirleri arasinda
siirekli etkilesim halindedir ve her donem birbirlerine yon verme gayretindedirler
(Yurdakul, 2015).

Giiniimiizde biiyiik devletlerin ¢ogu, medya ve haber kanallarini kendi siyasetlerini
yiiriitmek igin birer ara¢ olarak kullanmaktadirlar. Ornegin, BBC, CNN ve bunlar gibi
diger medya, haber kanallar1 ve yiiksek tirajli biiyilk gazeteler, diinyada olusmus ve
gelisen olaylarla ilgili haber basliklartyla daima giindemde oluyorlar. Bazen bu haber
basliklari, olaylar1 oldugu sekilde yansitmaz ve bazi devletlerin siyasetine uygun sekilde
tasarlanip 6ylece kamuoyuna sunulur.

Calisma kapsaminda Tiirkiye’de yiiksek tirajli gazeteler arasinda gosterilen Sabah,
Posta ve Hiirriyet gazetelerinin 8 Agustos 2016-8 Subat 2017 tarihleri arasindaki alt1 aylik
haber igerikleri incelenmistir.

2016 yilinda ABD’de yapilan Bagkanlik se¢ciminin Tiirk yazili basininda sunumunu

irdeleyen bu ¢alisma, toplam yedi boliimden olusmaktadir:



Calismaya teorik bir zemin teskil etmesi bakimindan, Oncelikle Medya ve
Uluslararas1 Politika, Medya ve Siyaset, Haber ve Haber degeri ve son olarak da Giindem
Belirleme Kuramina deginilecek; sonrasinda igerik analizinden elde edilen bulgulara yer
verilecektir.

Bu calisma kapsaminda; birinci boliimde giris, arastirmanin amaci, aragtirmanin
Onemi, aragtirmamin evren ve Orneklemi, varsayimlar gibi bolimlere yer ayrilmistir.
Ayrica, arastirmanin evren ve orneklemini kapsayan gazetelere de kisaca yer verilmistir.

Ikinci boliimde, Medya ve Uluslararas1 politika, Medya ve Siyaset iliskisine
deginilmistir.

Calismamn tgilincii boliimiinde, Haber ve haberi olusturan unsurlar {izerinde
durulmakta, haber olusturulurken kamuoyunun haberlerden ne derece etkilendigi ve
haber-kamuoyu iliskisi de bu boliimde anlatilmaktadir. Bu kapsamda karsimiza
kamuoyu/siyaset/medya arasindaki etkilesimde, medyanin kamuoyunu yonlendirmedeki
giicti ¢ikmaktadir.

1970’11 yillarda Mc Combs ve Shaw tarafindan ortaya konan “Giindem Belirleme
Kurammin” anlatildigi  dordiinci  bolimde, kuramin medyayla iliskilerine
deginilmektedir. Ayrica giindemi kimlerin kurdugu, medya ve siyaset iliskisinin
kamuoyunda nasil bir etki yarattigina da deginilmistir. Giindemin haberlere ne derece etki
ettiginin de anlatildigr bu boliimde Giindem Belirleme kurami ayrintili bir sekilde
incelenmistir.

Besinci boliimde, Icerik Analizi kavrami ve onunla ilgili tanimlamalara yer
verilmistir.

Altinc1 boliimde Tiirk yazili basinindan 6rneklem olarak secilen Hiirriyet, Posta ve
Sabah gibi ulusal gazetelerde ABD Baskanlik secimlerinin nasil ele alindig1 arastirilmis
ve igerik analizi yontemiyle elde edilen bulgulara bu boliimde yer verilmistir.

Yedinci ve son bliim ise Sonug ve Oneriler kisimina ayrilmistir.

1.1. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin 6zgiil amaci 08 Agustos 2016 ile 08 Subat 2017 tarihleri arasinda
orneklem olarak segilen Sabah, Posta ve Hiirriyet gazetelerinde yer alan Amerika Birlesik
Devletleri (ABD) Baskanlik Seg¢imlerine iliskin haberlerin nasil ve ne dlglide yansidigini
ortaya ¢ikarmaktir.

(Calismada, haberlere konu olan 2016 yilinda yapilan Amerika Birlesik Devletleri

Baskanlik Secimlerinin, Tiirkiye’deki ana akim medyada temsil edilis bicimlerinin



belirlenmesi amaglanmistir. Bu kapsamda Tiirkiye’de tirajlar1 en yiiksek {lic gazete
olmalar1 bakimindan Sabah, Hiirriyet ve Posta gazeteleri 6rneklem olarak incelenmistir.
Arastirmanin amaci kapsaminda hazirlanan ¢oziimleme birimleri araciligiyla veriler
sayisal hale getirilmistir. Diger yandan sayisal veriler tek bagina analizin biitiinlinii
olusturmamis, elde edilen sayisal veriler niteliksel bir analizle yorumlanmistir. S6z
konusu yonteme iliskin icerik calismasi 08 Agustos 2016 ile 08 Subat 2017 tarihleri
arasinda Sabah, Hiirriyet ve Posta gazetelerinde yer alan Amerika Birlesik Devletleri
Baskanlik Seg¢imlerine iliskin tiim haberlerin (toplam 527 haberin) igerikleri analiz
edilerek gergeklestirilmistir.

Arastirma konusunda belirtilen tarihler arasinda yapilan 6n calismada 6rneklem
olarak secilen Sabah gazetesinde 258, Hiirriyet gazetesinde 176 ve Posta gazetesine 93
adet olmak tiizere toplam 527 se¢im haberi ortaya ¢ikmis ve degerlendirilmeye dahil
edilmistir. Calismada kullanilan icerik ¢éziimlemesinin 6l¢lim birimleri, haber degerini
olgmek i¢in gazetelerdeki konuya iligkin haber sayisi, haberin yer aldig1 sayfa ve fotograf
kullanimi, haberin aktorlerine yonelik kullanilan sifatlar olarak belirlenmistir.

Calismanin, diger bir amaci ise, ulusal gazetelerin kamuoyu tizerindeki etkisinden
yola ¢ikarak, 8 Kasim 2016 tarihinde gergeklestirilen ABD Baskanlik Se¢imlerinin, yazil
basin tarafindan hangi yonleriyle ve nasil ele alindiginmi incelemek olmustur. Bu
baglamda, medyanin giindem belirleme ve ortaya koymada siyasetle iligkilerin ne derece
etkili oldugu ve bu etkilerle hangi olaylarin habere konu oldugu ya da olamadig: kitle
iletisim araglarinin bize sundugu giindem ¢ercevesinde arastirilmstir.

Arastirmada, giindem belirleme kurami cergevesinde Sabah, Posta ve Hiirriyet
gazetelerinin belirlenen tarihler arasinda, medya giindemini olusturacak hangi haber
konularina agirlik verdigi ¢esitli yonleriyle degerlendirilerek tartisilmistir. Arastirmada

yamt aranan sorular ise sunlardir:

1. Tiirk basimindan 6rneklem olarak segilen Sabah, Posta ve Hiirriyet gazetelerinde
2016 ABD Baskanlik Secimlerine iligskin hangi konular haber yapildi ve nasil bir
Trump algis1 yaratildi?

2. Konu ile ilgili haberler gazetelerin hangi sayfasinda yer almistir?

3. Haberlerin konumu nasildir?

4. Haberler yalmizca metin seklinde mi sunulmustur, yoksa gorsel oOgelerle
desteklenmis midir?

5. Gazete yazi tiirlerinden hangileri daha ¢ok kullanilmistir?
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6. Haberlere yorum katilmig midir?

7. Gazetelerin konulara bakis agis1 nasildir?

1.2 Onem
Bu arastirmanin:
1. Bu konudaki yeni tartigma ve arastirmalara kaynaklik edecegi;
2. Igerik analizi yontemine rnek teskil edecegi;
3. Akademik alanda calisan ve akademik alanda 6zge¢misi olanlara yararli olacagi

umulmaktadir.

1.3. Varsayimlar (Sayiltilar)

Tezdeki varsayimlar sunlardir:
Aragtirmada ele alinan gazeteler farkli siyasi yonelimlere sahiptir.
Arastirmada ele alinan ulusal gazeteler Tiirkiye genelinde en ¢ok tirajla satan gazetelerdir.
Basin ve medya, kamuoyunun olusturulmasinda ve yonlendirilmesinde etkilidir.
Arastirmada orneklem olarak segilen gazeteler 8 Agustos 2016-8 Kasim 2016 tarihleri
arasinda yapilan se¢im kampanyasi donemini ve 8 Kasim 2016- 8 Subat 2017 tarihleri

arasinda Trump siyasetini aydmlatacak niteliktedir.

1.4. Stmirhliklar

Arastirma evreninin biiylik olmas1 ve arastirmaya konu olan se¢im ¢aligmalarinin
kisith olmasi, baz1 smirlandirmalart zorunlu hale getirmektedir. Se¢im propagandalarinin
agirlikli olarak son {i¢ ay i¢inde yapilmasi nedeniyle, 8 Agustos 2016 ile 8 Subat 2017
tarihleri arasinda Hiirriyet, Posta ve Sabah gazetelerinde ¢ikan haberler incelenmeye tabi
tutulacaktir.

Bu arastirma:

e Belirtilen donemde Hiirriyet, Posta ve Sabah gazetelerinde ¢ikan haberlerle
stirhdir.
e Literatiirle stnurhidur.

e Belli bir tarih araligiyla sinirhdir.

1.5. Arastirmanin Evren ve Orneklemi
Aragtirmanin  evrenini  Tirkiye’de giinliik yaymlanan ulusal gazeteler
olusturmaktadir. Ulusal diizeyde giinliik yayin yapan gazetelerin sayisimin ¢oklugu ve

timiiniin arastirma kapsaminda incelenmesinin zorlugu nedeniyle cesitli Olgiitler



belirlenerek 6rneklemin belirlenmesi yoluna gidilmistir. Bu ¢alismada ulusal gazeteler
arasindan Sabah, Hiirriyet ve Posta gazeteleri amagl olarak 6rnekleme dahil edilmistir.
Aragtirmanin zamansal 6rneklemi 8 Agustos 2016 ile 8 Subat 2017 tarihleri arasini
kapsamaktadir ve Orneklemi olusturan segilen gazetelerin 527 niishas1 incelemeye

alinmistir.

1.6. Kapsam ve Simirhliklar

Calisma, birbirlerinden farkli siyasal yonelimleri ve farkli yayin ¢izgileri olan ve
ulusal medyada basat gazeteler arasinda yer alan Sabah, Hiirriyet ve Posta gazeteleri ile
smirlandirilmistir. Yayin ¢izgisinin islevi, gazetenin sosyal, politik, kiiltiirel veya iktisadi
vakalar1 s6z konusu politika ekseninde siyasal kaygilarla ideolojik bir silizgecten
gecirmesine neden olmaktadir. Vakalar, gazetenin yonelmis oldugu siyasal tutumun
felsefesine ugun bir sekilde haberlestirilir; bu tutuma ters diisen gelismeler haber diline
dontistiiriilerek topluma sunulur veya bir biitiin olarak reddedilir.

Bunun yani sira ¢alisma, adi gecen gazetelerin 08 Agustos 2016 ile 08 Subat 2017
tarihlerini kapsayan baskilar1 ve bu gazetelerde belirtilen konu ile ilgili yer alan haber
metinleri ile sinirlidir. Orneklem olarak segilen gazetelerin diger ulusal gazeteler
arasindaki benzerleri agisindan temsil niteligi tistlenmesi ve sonug¢larinin genellenebilir
olmasi agisindan arastirmada kullanilacak materyallerin bu gazeteler olmasindan yana
tercih yapilmistir. Calismanin zaman sirhiligint 08 Agustos 2016 ile 08 Subat 2017

tarihleri arasindaki donem olusturmaktadir.

1.7. Arastirma Yontemi

Arastirmada 2016 yilinda ABD’de yapilan Bagkanlik se¢iminin farkli yaym
politikalarina sahip gazetelerde nasil ele alindigim degerlendirmek amaciyla haber
metinlerinde niceliksel ve niteliksel igerik analizi uygulanmistir. Icerik analizi, bir metnin
acik igeriksel karakteristiklerinden yararlanarak, acik olmayan karakteristiklerinin ve
baglaminin arastirilip, sosyal gercekligin ortaya ¢ikarilmasin1 amaclayan bir yontemdir
(Merten, 1995, s.15). Calismada uygun goriilen 6rneklem, igerik analizi i¢in segilen
Ol¢iim birimleri ve kategoriler, ¢alismanin giivenirligini ve gecerliligini destekleyecek
bi¢imde nedensellik iligkisiyle belirlenmistir.

Calismanin amaci ¢ercevesinde ortaya konulan ¢oziimleme birimleri vasitasiyla
veriler numaratik degerlere doniistiiriilmiis Ve ortaya ¢ikan numaratik veriler niteliksel bir

analizle yorumlanmustir.



1.7.1. Hiirriyet Gazetesi
Sedat Simavi tarafindan ¢ikarilan, 1 Mayis 1948 tarihinde yayin hayatina baglayan

Hiirriyet gazetesi, bir haberi verirken haberle birlikte onu kamtlayan fotograflar1 da
vermek, uzun ve agir makaleleri kaldirmak, gazetede yayinlanan tiim kategori igeriklerine
sahip konulart okuyucularin anlayip-kavrayacagi bir dille sunmak ve okuyucuyu
eglendirecek ¢izgi romanlara yer vermek suretiyle cesitli alanlarda Tiirk basinina yenilik
getirmis, Tiirkiye’de yiiksek tirajli gazeteciligin temelini atmistir (Inugur,1992,5.58).
“Giinliik miistakil siyasi gazete” ibaresi ile ¢ikan Hiirriyet gazetesi i¢in “Bu gazete
tarafsiz degil, miistakil olacaktir”. “Halkin faydasi igin liizumu halinde taraf tutacak,
fakat miistakil oldugu i¢in hi¢ bir zaman tuttugu tarafin aleti olmayacaktir” diyen Sedat
Simavi, “Bu gazete” bashigiyla ¢ikan ilk basyazida, “Hiirriyet hi¢ bir partiye bagli
degildir. Hiirriyet hiir ve miistakil kalacaktir” sozleriyle de gazetenin siyasi imajini
belirlemistir. Hiirriyet’in  biitlin  kuvveti yalmiz kendi imkanlarina dayanarak
cikabilmesindedir. Bundan dolay1 kimseyi giicendirmekten korkmayacak ve kimseyi
memnun birakmak kaygisini giitmeyecektir seklinde kaleme alinan satirlarla gazetenin
bagimsizlik anlayisim dile getirmistir (Inugur, 1992, s. 65). Ortanin biraz saginda, ancak
cogunlukla solunda genis araliga sahip bir kitle gazetesi olarak kabul edilen Hiirriyet,
resmi ideolojiyle oOrtiisen anlayiglari amag alan yayin politikasiyla iki u¢ kanadin hemen

ortasinda bir noktada yerini almistir (Giindiiz, 1996, s. 56).
1.7.2. Sabah Gazetesi

Sabah, Tiirkiye’de 22 Nisan 1985’te yayimlanmaya baslanan giinliik gazetedir.
Slogan1 “Tiirkiye 'nin en iyi gazetesi”’dir. Bas editorii Semsettin Sami’dir. Gazete, 1997
yilinin Ocak ayindan itibaren internet lizerinden de yayimlanmaya baglamigtir. 2007
yilinda TMSF’ye devredilen ve ardindan Turkuvaz Medya Grubu’na katilan gazetenin
genel yayin yonetmeni Erdal Safak’tir. 7 Kasim 2016 tarihi itibartyla, Tiirkiye genelinde
Hiirriyet gazetesinin ardindan en ¢ok tiraja sahip olan ikinci gazetedir (Yalcin, 2015).

[zmir’in Yeni Asir gazetesini Tiirkiye ¢apinda gazete haline getirme girisiminin
sonu¢ vermemesinden sonra, bu grubun basindaki Ding¢ Bilgin’in sahipliginde Sabah
Yaymcilik A.S. biinyesinde Istanbul’da hazirlamp tiim Tiirkiye’de yayimlanmaya
baslandi. ilk sayis1 22 Nisan 1985°te ¢ikan Sabah’in ilk genel yaym ydnetmeni Rahmi
Turan’dir. Daha sonra Zafer Mutlu yonetiminde ¢ikan Sabah, ileriki yillarda Ergun
Babahan, Ufuk Giildemir ve Tayfun Devecioglu tarafindan da yonetilmistir. 2000 yilinda

gazeteye Ciner Grubu ortak olarak girmis ve zaman zaman kesintili gecen bu ortaklik
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stirecinin sonunda da 3 Mayis 2005 tarihinde Ciner’in de ortak oldugu Merkez Grubu
tarafindan satin alinmistir. 2 Ocak 2006 itibariyla genel yaymn yonetmenligine Fatih
Altayl getirilmistir. Ancak 2 Nisan 2007 itibariyla Sabah gazetesine bor¢lari dolayisiyla
TMSF tarafindan el konulmustur. Sabah ile Atv ortak ihalesi 7 Kasim 2007’de
yapilmustir. Ihalede acilis bedeli de 1.1 milyar $ olarak belirlenmistir. 22 Nisan 2008’de
Calik Holding’e satis1 onaylanmistir (Yalgin, 2015).

Sabah, Almanya’ya c¢alismak i¢in giden Tirk isgilerinin gazete ve haber
gereksinimini karsilamak amaciyla, 1980’11 yillardan baslayarak ucakla Almanya ve diger
Avrupa tilkelerine gonderilmeye baglanmistir. Talebin artmasi tizerine 1990’larin baginda
gazetenin Almanya’da da basilmasina karar verildi. Son yillarda Avrupa baskisimn
satiglar1 azalmigtir. Giintimiizde, Almanya’nin Frankfurt sehri yakinlarindaki tesislerinde
Sabah’in disinda, Yeni Asir, Takvim, Fotomag ve diger grup gazeteleri de basilmaktadir
(Yalgm, 2015).

1.7.3. Posta Gazetesi

Dogan Yaym Holding’e bagli giinliik Tiirkge bir gazetedir. Rauf Tamer, Erdogan
Aktas, Hakan Celik ve Mesut Yar yazarlar arasindadir. 7 Kasim 2016 tarihi itibartyla,
Tiirkiye genelinde Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin ardindan en ¢ok tiraja sahip olan
ticlincii gazetedir. Kurulus tarihi 23 Ocak 1995 tarihidir. 20 yildan fazla bir siire zarfinda
faaliyet gosteren gazetenin genel merkezi Istanbul’un Bagcilar ilgesinde bulunmaktadar.
Gazete, ulusal gazete olup, siyasi bakis acisina gore devlet taraftar1 ve yanlisi
gazetelerdendir (Yalgin, 2015).

1.7.4. Veri Toplama Teknigi ve Araci

Arastirma kapsamina giren gazetelerin 8§ Agustos 2016- 8 Subat 2017 arasi
kapsayan tarihler arasinda yayimlanan sayilarinda arastirma konusu ile ilgili yer alan
metinlere igerik analizi yontemi uygulanarak aragtirmanin verileri elde edilmistir. Bu
tarihler arasinda hem segimler kampanyasi doneminde, hem de Trump’in
cumhurbagkanligi gorevine gectikten sonra bir ¢ok kayda deger olaylarin ve
aciklamalarin olmasi incelenen gazetelerin neden bu tarihleri kapsadiginin gerekgesi
olmustur.

1.7.5. Verilerin Coziimii ve Yorumlanmasi

Arastirma kapsamina giren gazetelerin incelenmesi ile elde edilen veriler nesnel

kurallara gore kodlanmis, elde edilen niimerik bilgiler bilgisayar ortamina aktarilmistir.

Elde edilen bulgular, tablolar ve grafikler araciligiyla sunularak, yorumlanmistir.
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2. MEDYA VE ULUSLARARASI POLITIKA
2.1 Dis Politika’da Medyanin Rolii

Son yillarda iletisim ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, 6zellikle dis
politika siirecinde, karar vericiler ile kamuoyu arasinda karsilikli bir anlagmaya varilmast
geregini dogurmustur. Bu gereklilik, karar vericilerin dis politika stratejilerini belirlerken
radyo, televizyon, gazete, dergi ve internet gibi medya araglar araciligiyla kamuoyunun
goriiglerini dikkate almasina ve gerekirse bu araglar1 mesrulastirmak i¢in kullanmasina
neden olmustur. Bu agidan bakildiginda giliniimiizde medya ile dis politika yapim siireci
arasinda giiclii, dinamik ve siireklilik arz eden bir iliskinin bulundugu séylenebilir.

Medyanin dis politikada karar alma mekanizmasi igerisinde 6nemli bir etkisi vardir.
Bu etki medyanin dogrudan (az siklikta) karar aliciy1 etkilemesi seklinde olabildigi gibi
dolayli (siklikla) bi¢imde kamuoyunu olusturup, yonlendirerek de olabilmektedir
(Bayram, 2011,s.71). Dis siyasetin global bilesenleri olan karar verme yaklagimlari ve
karar alma siirecinde aktif rol {istlenen kamuoyu, medyanin dis siyasete yonelik etkin
glicinii ve bu giiciin belirleyici fonksiyonlarin1 ortaya koymaktadir. Uluslararasi
politikada uzlasmaci siyaset siirecinin ve stratejik adimlarin belirleyici giicli olan karar
vericiler, kamusal giiclin etkinligini medya kaynaklar1 araciligiyla kabul etmektedirler
(Ipek, 2018, 5.153).

Yukarida da deginildigi gibi, kamuoyu karar vericiyi i¢ ¢evresel faktor olarak
etkilemektedir. Bu nedenle kamu ve dis politika arasindaki iliskiden medya araciligiyla
degil, karar vericinin arabuluculugu vasitasiyla bahsetmek gerekir. Genel halkin
hiikiimdarlar ve karar vericiler iizerindeki etkisi, Batt Avrupa tarihinde demokrasinin
gelisimine bagl olarak zamanla degismistir. Kamuoyunun yonetim ve yoneticiler
iizerindeki etkisi konusu Antik Yunan’dan giiniimiize kadar siirekli tartisila gelmistir.
1789 Fransiz Devrimi ile birlikte yayilan liberal fikirler ve milliyet¢i duygular yoneticileri
halkin fikirlerinin géz ardi edilemeyecek kadar 6nemli oldugu noktasina gotlirmiistiir.
Avusturya Bagbakani Metternich 1808 yilinda, “Kamuoyu en giiclii ortamdur. Din gibi en
karanlik kogelere bile sizabilir "demis, “Kamuoyu genel politikanin énemli saiklerinden
biridir” ifadesini de kullanmigtir (Bayram, 2011,s.71). Dis siyaset, uluslararasi sistemin
kurucu 6gelerinden olan bir perspektifin ve devletlerin faaliyetlerine yo6nelik bir
mekanizmanin pargasini olusturmaktadir. Dis politikanin, literatiirde birbirinden farkli
tanimlamalari mevcuttur. Gozen’e gore (2001,s.3) Dis politika; devletin karar alicilarinin,

uluslararasi sistemdeki diger devletler ya da aktorlere yonelik ortaya koydugu yontemler,
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planli davranis bicimleri ve sonuca ulasma ¢abalarinin tamamidir. Uluslararasi sistemde
Bir devletin diger devlet veya devletlere yonelik eylemlerini olusturan dis politika,
disiplinler aras1 bir yaklasimi tarif etmektedir. Dis politikanin belirlenmesi sirasinda iKi
yontem mevcuttur: Bunlardan ilki ¢ikar endeksli bir dis siyaset yiiriitmek, ikincisi
degerler ¢cercevesinde dis politika gelistirmek (Tarhan, 2013, s. 4). Uluslararas: iligkiler
disiplininin teorilerinden realizimin temel olgusu olan “gzi¢ ” kavrami, bu sistemin dogal
sonucu olan ilginin dogasma dayanmaktadir. Devletlerin ¢ikarlari uluslararasi sistem
icindeki orgiitsel bir yaklasim cergevesinde ele alinmaktadir.

Dis politika stratejileri, bolgesel ya da kiiresel Ol¢ekte degerlendirilerek
uygulanmaktadir. D1s dinamikler; uluslararasi sistemin niteligi, o sistem ve ortamin temel
unsurlarinin bolge tizerinde yaptigi1 her etki, bir de iilkenin jeo-stratejik konumu
tarafindan olusturulurken i¢ dinamikler; bir iilkenin ekonomik, siyasi, hukuki gibi
yapilarinin karar vericiler tarafindan ideolojilerini kapsayici sekilde yansimasidir (Oran,
2000, s. 130). Uluslarararasi sistemde devletin gii¢ yapisi ve dig politikanin belirleyici
unsurlar1 olarak nitelendirilen; jeo-stratejik, jeopolitik, cografik, bolgesel ve kiiresel
Olcekteki ekonomik unsurlarin disinda ‘karar vericiler’ biiyiikk rol istlenmektedir.
“Devletin iginde ve diginda geligen olaylar karar vericilerin dis politikadaki yeteneklerini
ve hareket alanlarint azaltmakta veya arttwrmaktadwr. Devlet, karar vericiler olmadan
politika yapamaz, karar alamaz ve uygulayamaz” (Ari, 2013, s. 133).

Dis politika analizinde karar verme yaklagimi, R.C Synder ile literatiire tanitildi.
Karar verme yaklagimini veya teorisini benimseyenler dis politikanin ancak karar
vericilere odaklanarak analiz edilebilecegini gostermeye ¢alismaktadir. (Ari, 2013, s.
134). D1s politikaya gore; dis politika kararlar1 ve ciktilar1 karar alicilar tarafindan
sekillendirilir. Uluslararas1 iligkiler ile dis politikanin kesisim noktasini olusturan
devletler degil karar alicilardir. “Dus politika ag¢isindan ‘karar alma’; devletin
uluslararasi siyasal sistemde herhangi bir durum/olay karsisinda tepkisini ya da
gortigtinii ortaya koymasi veya eylemde bulunmasi gerektigi durumlarda var olan
secenekler arasindan tercih yapma davramgsidr (Aksu, 2004, s. 8-9).

Karar verme stratejisinde, devletlerin davranisim analiz ederken devletler, alt
birimlerden olusan ve rasyonel davranan biitiinsel unsurlari ele almak yerine politikalarin
onceden belirleyen ¢ogulcu rolunii iistlenirler (Ari, 2006, s. 513). Uluslararasi politikanin
ana aktorii olan devlet, karar alma yaklagiminda basat aktor olmaktadir (Aydinli, Kurubasg

ve Ozdemir, 2009, s. 23). Uluslararas: iliskilerde devletin basat aktor olmasi, karar
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alicilarin devlet adina en faydali olam tercih edecegi temel varsayim kabul edilmistir
“Karar alma, dis diinyadan alinan geri bildirimler sonucunda uygulamalarin yapildigi
bir yéonlendirme siirecidir” (Goldstein ve Pevehouse, 2015, s. 185°den aktaran, Ipek,
2018, s. 154). Karar alma siirecinde baslangic “rasyonel model” ile belirlenir. Karar
alicilarin  hedeflerinin  saptandigi bu modelde Onermeler olasiliklar dahilinde
karsilastirilarak — degerlendirilir.  Hiikiimeti olusturan karar vericiler hedefleri
dogrultusunda rasyonel olarak kosabilen bireylerden olusmaktadir. Karar alicilarin farkl
hedefleri, belirsizlikler {izerine kurulan beklentiler rasyonel karar alma modelini ¢oklu
bilinmezliklerle kars1 karsiya birakmaktadir. Rasyonel modelde basat aktor olan devlet,
stratejik sorunlar1 analiz ederek, tasarlanmis hedeflere eylemlerle ulasmaya cabalar.
Devlet, ¢ikarlarin1 maksimum kilar ve stratejik sorunlara ¢dziimler getirir (Ipek, 2018, s.
155).

Karar alma modelinin bir diger alternatifi “orgiitsel stire¢” modelidir. Bu modelde
dis politika karar alicilari, genellikle hedeflerin ve alternatif eylemlerin emek-yogun olan
belirleme stirecini atlar ve karar alma siirecinde kararlarin genelinde standartlagmis
tepkilere ve standart isleyis prosediirlerine giivenirler (Brown ve Ainley, 2006, s. 65).
Cok sayida orgiit tarafindan ele alinan kararlar bir {ist kuruma sunularak merkezi
istihbarat tarafindan organize edilmeye direngli oldugu varsayilmaktadir. Dis politika
kararlarinda etken olabilen Orgiitler standart islemler prosediirleriyle orgiitsel isleri
yapmaktadirlar. ‘Hiikiimet pazarlik modelinde; dis politika kararlarimin ¢ikarlar
Olctisiinde farklilasan hiikiimet sistemi ele alinmaktadir. Hiikiimet kurumlari arasindaki
karar alma siirecleri sonuclarin ¢ikarlari Olgiisiinde degerlendirilerek dis politikaya
yansitilir. Bireysel karar alic1 yaklagiminda; bireylerin eylemlerine indirgenen sistem
olarak ele alinmaktadir. Rasyonel karar alma siirecinde davramis, goriis ve kisisel
deneyimler bireysel karar alicilar1 etkilemektedir. Farkli deger yargilar ve inanglar
uluslararasi iligkilerdeki karar alma siireclerine yon vermektedir. Bireylerin ge¢cmisleri,
bellekleri, psikolojik 6zellikleri ve en dnemlisi algilar1 verilecek dis politika kararlarinda
belirleyici rol oynar (Ar1, 2013, s. 515). Neticede dis politika karar alicilart “‘insanlardir’”’
ve onlar kendi igsel ve digsal ¢evrelerinden bagimsiz hareket edemezler (Ipek, 2018, s.
155).

Siyaset psikologu olarak bilinen, 6rgiit kuramcilarindan Herbert Simon karar alma
davranislariyla ilgili daha gergekgi bir izah gelistirmeye onciiliik etmistir. iki kavram 6ne

stirerek, “simirli rasyonalite” (bounded rationality) ve “yeterince iyi olana kanaat etme
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davranigi’na (satisficing behavior) onciiliik etmistir (Tarhan, 2004, s. 22). Herbert, karar
alicilarin rasyonel olduklarim, bunu kendilerine iletilen bilginin smirlari igerisinde
gergeklestirebildiklerini savunmaktadir.

Morgenthau’ya gore, bir dis politika ne kadar kusursuz ¢izilmis ve uygulanmis, ne
kadar kusursuz yonetilmis, ne kadar zengin kaynaklara dayanmis olursa olsun temelinde
1y1 bir yonetim, nitelikli bir hiikiimet olmadig: takdirde higbir ise yaramayabilir. Bunlar,
ulusal giicii meydana getiren maddi ve beseri kaynaklarla izlemekte olan dis politika
arasinda denge kurmasi, bu kaynaklarin kendi aralarinda denge kurmasi ve izlenecek dis
politika konusunda halkin destegini kazanmasidir. Dis politikada iliskilerin devlet
tekelinde olmayip ¢ogulcu aktorler diinyasi ile sekil aldig: ve tek bir giiciin yerine kiiresel
giicleri barindiran bir olusuma dayandig1 gozlenmektedir.

Uluslararasi bir sistemde “gii¢ ” kavrami eskiden Morgenthau’nun da belirttigi gibi
cografya, dogal kaynaklar, endiistriyel kapasite, ulusal moral ve ulusal karakter gibi
unsurlardan olusuyordu. Lakin devletin bu unsurlara sahip olmasi eski uluslararasi
sistemde yeterli goriilse bile, gilinlimiiz sisteminde bu etmenlerin gilic olarak
tanimlanabilmesi i¢in bu saydigimiz unsurlarin diger iilke ve {iilkelerin davranislar
iizerinde tesir edebilecek sekilde olmali, yani devlet bunlar1 siyasal amaclarn
dogrultusunda kullanabilmelidir. Bu sebepten dolay1r devletlerin “Dordiincii Giicii”
olarak da bilinen kitle haberlesme araglarinin 6neminin giiniimiizde gittikge arttigini
sdyleyebiliriz. Ozellikle de 1990 ve sonraki yillarda daha etkin hale gelen medya,
uluslararasi politikanin 6nemli faktorlerinden birisi olmustur (Bayrak, 2016).

ABD eski disisleri bakanlarindan Madeleine Albright’in “’CNN Birlesmis Milletler
Giivenlik Konseyi'nin on altinct iiyesidir.”” s6zii medyanin uluslararasi politika da ne
denli 6nemli bir glic unsuru oldugunu dogrulamaktadir (Bayrak, 2016). Kiiresellesme
siirecinin getirdigi teknolojik gelismeler, kamuoyunu yonlendiren ve riza lreten kitle
haberlesme araglarinin dnemini arttirmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin toplum ve siyaset lizerindeki etkisini, Amerikal1 siyaset
bilimci Richard Fagen’in verdigi su drnek carpici bir bigimde agiklamistir. “Eger 2 bin
kisiyi kitle iletisim ara¢larinda kilit noktalara yerlestirebilecek bir diizenbazlik sebekesi
kurabilme imkan: olsa, Amerika 'min tiimiinii ve diinyanin biiyiik kismint ABD Baskaninin

oldiigiine inandirmak igten bile degildir.” (Bayrak, 2016).
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2.2. D1s Politikanin Olusum Unsurlari
Bu boliimde, dis politika olusumunun unsurlart iki teorisyenin gorusleri

dogrultusunda ele alinacaktir. Bu teorilerden birincisi Amerikali iinlii siyaset adami olan
Robert Putnam’a aittir. Putnam, bir dis politika teorisi tanitarak “iki asamali bir
diplomatik oyun” kavramini ortaya atti. Putnam’1in soz ettigi bu teoriye goére, diplomasi
ayni1 zamanl olarak takip edilen iki oyundan meydana gelmektedir. Uluslararas iligkiler
disiplinini tanimlamak i¢in Putnam, devletlerarasindaki diyaloglar i¢in, diplomatlarin
aynt zamanli olarak hem kendi devletlerindeki vatandaglarla hem de farkli tilkedeki
benzerleri ile etkilesim ve iletisim kurdugu “iki seviyeli oyunlar” oldugunu belirtmistir
(Ipek, 2018, s. 155). Teori; i¢ ve dis etmenlerin dis politika olusturma asamasini ne zaman
ve ne sekilde etkiledigi sorunsali iizerinde durmaktadir. Uluslararasi ve yerel diplomatik
gelisimlerin diizenli olarak tamimlandigi bu teoride Putnam, uluslararasi diyaloglarin
ulusal ve uluslararasi iki farkli seviyede ayni anda yiiriiyen diyaloglardan meydana
geldigini vurgulamakta ve aktorlerin ¢ikarlarinin iki seviyde de eslesmesinin basari
demek olacagi iddia edilmektedir. Putnam, ilk asamada; politika olusturucular yonetimi
ele aldiklarinda birtakim gruplarin destegi karsiliginda s6z konusu gruplarin yonlendirdgi
siyaseti benimsemeye baslamaktadirlar (Turan, 2012,s.53). Ikinci asamada, uluslararas
ortamda meydana gelen olumsuzluklarinin en az seviyede tutuldugu ve i¢ politika
aktorlerinin baskilarinin minimalize edildigi bir asama bulunmaktadir. Putnam; karar
alicilarin, i¢ politikada hiikiimeti etkileyen sosyal ve siyasal aktorlerin ¢ikarlarini
korumaya calistigi ve dis politik gelismelerin negatif sonuglarini en aza indirmek
durumunda oldugunu belirtmektedir (Ipek, 2018, s. 157). Putham’in ortaya attig1 iKi
asamali oyun egretilemesi, ulusal ve uluslararasi politika mekanizmalarinin bir tartisma
olarak incelemis ve devletleri iki seviyeli sekilde politik hamlelerini olusturdugu bir oyun
cercevesinde ele almigtir. Diplomatik yeglemelerini ulusal diizeydeki olanaklar
cergevesinde degerlendiren ilk yaklasimda hiikiimetler, gii¢ii elinde tutan kesim olarak
ortaklik yani siyasal anlamda koalisyon kurma yolunu ulusal sinirlar igerisindeki diger
sosyal veya siyasal gruplarin destegini alarak neticelendirmek gayesiyle hareket
etmektedirler. Ikinci asamada siyasal iktidarlar, uluslararas1 seviyede diplomatik
girisimlerini  sosyal destekleri gbéz ardi etmeyerek devletlerarasi konumlarini
giiclendirecek bicimde ulusal talepleri karsilamaya yonelik pazarlik yapmayr uygun
goriirler. iki seviyede meydana gelen diplomatik asamalarda hiikiimetler ya da iktidar her

iki oyun masasinda ana figiir olarak konumlanmaktadirlar. Uluslararas: diplomatlarin
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olusturdugu birinci masada yerlerini alan temsilciler, siireci oyun masasinda
degerlendirirken; ulusal masada kendilerine yer bulan siyasal parti ve meclis temsilcileri,
oyun hamlelerini ilk oyunculara gore belirlemektedirler. Bu iki asamali oyunda
oynayanlar i¢in siyasal adimlar, iktisadi retorikler, oyun tahtasimin s6z konusu durumuna
deger yiikleyecek 6nemli adimlardandir. iki tablo egretilemesine gére uluslararasi tahtada
kendilerine yer bulan oyuncular, huzursuz edici bir durum s6z konusu oldugunda oyun
disina atilabilirler. 1ki kademeli oyunda, zorluklar oyuncularin akilc1 adimlar atmasina
engel teskil edebilmektedir. “Bir kademede bir oyuncu i¢in akilci olan adim, diger
seviyedeki aynt oyuncu i¢in zarar olusturabilmektedir” (Wilson, 2010, s. 2’den aktaran,
Ipek, s. 158). Diyaloglarimn aktdrlerce icra edildigi uluslararasi asama Ve varilan anlagmay1
onaylayan ulusal siyasetten meydana gelen ikinci asama ile kurulan teoride; ulusal siyasal
geligsmelerin uluslararasi diyalog sartlarina yansidigi bir denklem seklinde goriilmektedir.
Bu sartlar géz Oniine alindiginda Putnam, iki asamali oyunun kazanimini nitelikli
cogunlugun saglandigi ve onaylandigi parlamenter sistemin 6zelligine dayandirmaktadir.
Kazan kazan olarak isimlendirilen oyun setinde; iktidarlar bir anlasma yoluna gidip devlet
cikarlar1 i¢in en uygun anlasmayi onaylamaktadirlar. Ulusal aktorlerce kabul edilen
“Kazan kazan” uluslararasi seviyedeki anlagmalar bakimindan biiyiikk kapsamli
kazanimlarin belirleyicisidir. Putham, Kazan kazan asamasi teorisinde yer alan ti¢ faktor
kiimiilatifinde ele alinmaktadir. “Ulusal ortakliklar veya kualisyonlar ve tercihler, ulusal
kurumlar ve diyaloglarin uluslararas: kademededeki taktikleri” (Putnam, 1998, s.
438°den aktaran, Ipek, s. 158-159) bigiminde goriilmektedir. Putnam’a gore;
demokrasilerin diisiik kapsamli Kazan kazan’lar meydana getirebildikleri ve bir
anlagmaya varilmasi durumunda bu kosullarin netlestirilmesi ile daha iyi bir neticeye
varildig diistincesi kabul edilmektedir.

Riza mekanizmasi olarak da nitelendirebilece§imiz medya, siyasal iktidarlarin
istikrar saglamasina olanak saglamaktadir. Muhakkak ki, boyle bir giice herkes sahip
olmak ister, fakat herkes sahip olamaz. Gerek {ilkeler igerisinde gerek ise uluslararasi
arenada medya giicline sahip olmada tekellesmeler meydana gelmistir. Gelisen
teknolojinin geregi boyle bir girisim her gecen giin daha pahali olmaktadir. Medya
uluslararast iligkilere etki eden en 6nemli araglardan biri olmakla beraber, siyasi liderlerin
bir ara¢ gibi kullandiklar1 ve amagclarina ulagsmak i¢cin onu bir faktér gibi goérmelerine
karsin, bazen uluslararasi iligkilere pozitif yonden etki etmez. Tarihte medyanin

uluslararasi iliskiler sistemine negatif yonden etki ettigi donemler de olmustur. Ornegin,
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1955-1965 yillar1 arasinda Vietnam savasinda yasanan olumlu veya olumsuz tiim olaylari
ve savastan en son haberleri medyaya yansitan ABD hiikumeti bunun acisim1 daha sonra
misliyle ¢ekti. Oyle ki, olup biten tiim olumsuz olaylar medya vasitastyla hem ABD
kamuoyuna, bunun yam sira da tim diinyaya yansimistir. Bu goriintiilerin yayilmasi
sonucunda ABD kamuoyunda devlete karsi sert tepki ve elestiriler olusmustur. Medyada
bu olaylarin aydinlatilmasi sonucunda hiikumet yetkilerinin savasin bitimine kadar bu
savaga milyarlarca dolar harcadigi ortaya ¢ikmis, bu nedenle de biitgede keskin azalmalar
da kendini gostermis oldu. Yerli basin ve kamuoyuyla yanasi, diinyada da buna kars: sert
tepkiler kendini gostermistir. Keskin tepkiler sonucu, ABD hiikumeti kendi kuvvetlerini
Vietnam’dan geri ¢ekme mecburiyetinde kaldi (Celik, 2016, s. 174).

Medyanin uluslararasi iligkilerde devletlerin aleyhine isledigi durumlardan birisi de
yine ABD hiikumetinde yasanmis olan “Watergate” ve “Irangate” skandallaridir. Oyle
ki, ABD baskanlarindan olan Ronald Raegan’in doneminde hiikumet yetkilerinin gizlice
Iran hiikkumetinden silah ihra¢ etmesi ve bunu kullanmas1 hadisenin ortaya ¢ikmasi ve
medyada yayilmasi sonucu iilkede biiyiik skandal yasanmistt ve bu skandal neredeyse
hiilkumet yetkililerinin basta da cumhurbagkani olmak iizere, istifasina neden olacakti
(Celik, 2016, s.175). Buna benzer bdyle bir hadise, ABD baskam Nikson déneminde,
“Watergate” skandali zamani 1972-1974 seneleri arasinda yasanmis ve bagkanin
istifasiyla sonug¢lanmistir (Celik, 2016, 5.162). Diger bir 6rnege bakacak olursak, Soguk
Savas sirasindaki “'Radio Free Europe’’ radyosu, gelismeler hakkinda yeterli bilgiye
ulagmasi engellenen Dogu Bloku iilkelerinin halkina “farafsiz” haber alma gibi en temel
demokratik hakkini sunma bahanesiyle ABD senatosu tarafindan kurulmustur ve bu
radyonun Dogu Blok’unun i¢ten ¢cokertilmesindeki pay1 gormezden gelinemezdi.

Genel olarak bakildiginda, kiiresellesmeyle beraber kamuoyunu ikna eden ve riza
imal eden kitle haberlesme araglariin 6nemi hizla artmaktadir. Bu artisa duyarsiz
kalmayan diger giicler, ki bunlar genellikle siyasiler oluyor, bu giice sahip olmak
istemektedir. Ciinkii fazla kompleks bir yapiya sahip olan kamuoyuna niifuz edebilmenin
en etkili yolu, medyay1 kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanmaktan geger. Siyasal
iktidarlar, medya giiclinii ellerinde tutmaya c¢alisirlar, ¢iinkii medya siyasi iktidarlarin
gerek devlet i¢i gerek ise uluslararasi alanda yaptiklar: fiilleri mesrulastirabilecek bir
mesruiyet makinesi islevi gorebilmektedir. Gerek devlet i¢i gerek ise uluslararasi
sistemde fiziksel gii¢ ile riza methumunun dengesini korumasi agisindan medya son

derece 6nemli bir rol oynamaktadir (Yurdakul, 2015).
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3. MEDYA VE SIYASET ILISKiSI
Medya ile onun siyasi ve toplumsal gevresi arasinda, karsilikli bagimlilik esasina

dayanan sembiyotik bir iligki vardir. Rivers (1982), Amerikan medyasim “ikinci
hiikiimet” (second government) olarak nitelendirir. Haber medyasi, yalnmizca bireylerin
siyasi yonelimlerini etkilemekle kalmaz ayn1 zamanda, siyasi karar verme mekanizmasi,
siyasi liderler ve hiikiimet iizerinde de ¢ok etkin bir baski giicii olusturur. Rivers’in da
vurguladigr (1982,s.213) gibi, hiikiimet politikalar1 sekillendirilirken, diger bazi
toplumsal giigler gibi medya da, yonlendirici ve sekillendirici bir gii¢ olarak énemli bir
rol oynar (Bayrak, 2016).

Medyanin genelde dis politikaya ve Ozelde de uluslararast iliskilere etkisi
dendiginde aslinda iki ayr1 ucu temsil eden iki genel goriisten bahsetmek olasidir: Bir
yanda “CNN etkisi” olarak kavramsallastirila gelen kamuoyunun medya araciligiyla
“olumlu” yonde etkilenmesi, diger yandansa “rizanmin imalati” kavramiyla ifade edilen
dis politika karar alicilarinin kamuoyunu yine medya araciligiyla “olumsuz”yonde
etkilemesi (Bayrak, 2016).

“CNN etkisi”, Vietnam Savasi ile giindeme gelmis bir kavramdir. Bu goriise gore,
savag alaninda olup biten, tim olumsuzluklarin medya araciligiyla ABD kamuoyuna
yansimasi sonucunda yiikselen tepki, ABD yoOnetiminin bu savasi gerekli gOsterme
politikasinin inandiriciliginin  sorgulanmasina ve nihayetinde de, yOnetimin ABD
kuvvetlerini Vietnam’dan ¢ekmek zorunda kalmasina yol agmistir. Bu anlamda medyada
yanlig uygulamalari yansitarak devlet politikalarinin kamuoyu vicdaninda oylanmasini ve
sona erdirilmesini saglama gibi “olumlu” bir igleve sahiptir.

Bu yorumun tam kars1 kutbunda ise “rizanin imalati” kavram iizerinden tartigilan
bir gorlis mevecuttur. Gramsci’nin “riza-hegemonya’ analizinden yola ¢ikan ve Herman
ve Chomsky’nin 6nemli incelemesiyle iyice ete kemige biirlinen bu yaklasima gore
yonetimler neredeyse biitiin uygulamalarini 1yi diisliniilmiis, inceden inceye hesaplanmis
“halkla iliskiler” politikalariyla kamuoyuna benimsetmekte ve bu siirecte belki de en
kritik gorevi medya tistlenmektedir. Yonetimlerle maddi- manevi iligkileri tartigiimaz
olan medya kuruluslan (bilerek ya da bilmeyerek) yiiriitiilen politikalarin bir anlamda
pazarlamasin1 yapmaktadir ki, bu genelde haber aktarma seklinde olmaktan ziyade
bilingli bir tercihin sonucunda ve pazarlamasi yapilan konuyu mesrulastirict bir dil, tslup

ve igerikle gerceklestirilmektedir. Resmi gevrelerin son donemdeki pek gozde ifadesiyle
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soylemek gerekirse “ kalpleri ve beyinleri fethetmekte” (Winning Heart and Minds) ne
gibi bir zarar olabilir ki? (Denk, 2007, s. 148).

En azmdan birbirlerine karsi konumlar itibari ile zit kutuplarda yer alan bu iki
gorilislin hangisinin dogru ya da dogruya en yakin oldugunu tespit etmeye c¢alismaktan
ziyade mevcut veriler 1s181inda iki goriis arasinda bir salinim iliskisi oldugu iddia
edilecektir. Yalmz, burada kastedilmek istenen “CNN etkisi” ve “rizamin imalati”
goriislerinden birinin zaman ve mekana bagh bir sekilde acgiklayic1 giice eristigi,
erisebilecegi degildir. Tersine, bu 6yle bir salimim iligkisidir ki, ylizeyde iki u¢ arasinda
gidip gelen agiklayici olma durumu aslinda tek yonli islemektedir. Soyle ki, kimi
istisnalar1 pekala gosterilebilecek olsa da, temel olarak her durumda, ya da son tahlilde,
aciklayici olan, galebe ¢alan “rizanin imalati” goérisiudir (Denk, 2007, s. 148).

Siyasetin kamuoyu destegine olan ihtiyaci, medyanin ise sahip oldugu toplumu
etkileme giicli yonetenler nazarinda medyay1 onemli ve vazgecilmez bir gii¢ haline
getirmistir (Bayrak, 2016). Medya sadece ulusal diizeyde degil, uluslararasi diizeyde de
kamuoyunun destegini kazanmak veya kamuoyunu istenilen tarzda ydnlendirmek
amactyla kullanilan bir arag¢ olmustur.

Medya vasitasiyla bilgi ve enformasyon yonlendiriliyor, bir yerden bagka bir yere
ve kaynaga gonderiliyor. Medya ise bu bilgilerin aktarilmasini saglayan en 6nemli aragtir.
Kiiresellesme devrinde bilgi en biiylik silah olmaktadir bu yiizden de devletler buna ¢ok
biiylik oranda dikkat eder ve her ne kadar her bilgi hemen hemen medyaya agik olsa da
bazi bilgiler hala gegmiste oldugu gibi medyaya kapali sekilde kalmaktadir. Bu bilgilerin
herhangi bir sekilde medyaya yansimasi ise devletlerin kendi mesruiyetlerine zittir
(Bayrak, 2016).

Medyanin Ozellikle demokratik rejimlerdeki rolii vazgecilmezdir. Hatta
diisiincelerin agiklanmasina sagladigi, kamuoyunun iktidara karsi olan tepkisini dile
getirebildigi ve etkileyip bir baski grubu olarak milletin iradesini tecelli etmesine ortam
sagladig1 i¢in bir rejimin demokratik olabilmesindeki en temel sacayagidir. Yani, basinin
gorevi sadece diigiincelerin agiklanmasiyla simrl degildir. Zamaninda gereken bilgileri
ayrintilart ile ve dogru olarak, halka ulastirilmak, bunun yam sira da kamuoyundaki
diisiinceyi olusturmak, bdylece toplumun diisiince ve kanaatler edinmesine ve
kamuoyunun serbestce olusumunu saglamak, kamu giiciinii elinde bulunduranlar

tizerinde toplumun denetim araci olmak basinin baglica gorevlerindendir (Bayrak, 2016).
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Demokrasi ve basin 6zgiirliigiiniin gelisimi hep birbiriyle paralel ilerlemistir. En
temel insan haklarindan biri sayilan, haber ve bilgiye ulagsma hakkinin da bir geregi olarak
basin Ozgiirliigli demokrasinin olmazsa olmazlarindandir. Diger yandan bireylerin bir
vatandas olarak haklarini kullanabilmesi i¢in gerekli enformasyonu saglar. Bireyin aktif
siyasete katilimi da yine medya araciligiyla gergeklestirilir. Yurttaglar medya araciligiyla
olaylarin yorumlanmasina ve tartigmalara katilabilirler, toplumun gelisimini ve siyasal
tercihlerini etkileyen tutumlar edinebilirler ve eylemlerde bulunabilirler. Gergege
baktigimizda ise medyanin her zaman demokrasiyi saglayan etken olmadigini da
gorebiliriz (Bayrak, 2016). Buna ragmen siyasiler ve devletler tarafindan son zamanlarda
medyaya yapilan yatirimlar artmig durumda. Yapilan bu yatirimlar nedeniyle medya-
siyaset iligkileri her zaman gelismektedir. Mesela 1990’larda Robert Murdoch’un
uluslararas1 medya sirketi News Corporotion’un ekonomik bir krize girmesinin tiim bati
ekonomik sistemlerine yan etkileri olabileceginden sb6z edilmistir. Ciinkii News
Corporotion Avustralya medyasimn %70’ine, Ingiltere’de %30-%40 aras1 bir paya,
Amerika’min 6nemli bir televizyon kurulusuna hakim diinyanin en 6nemli medya
sirketlerinden birisiydi. Onun zarar gormesinin diinya ekonomisine tesir edebilecek bir
oneme sahip oldugu iddia edilmekteydi. Medyanin bu ticari boyutu, iletisim aracinin
kiiltiirel ve sosyopolitik islevi konusunda problemler olmaksizin gergeklesmemistir
(Akdag, 2015, s. 2).

Medya sektoriinde gruplarin ya da menfaat diiskiinlerinin ortaya c¢ikist derin
elestirilere yol agmistir. Bununla birlikte, iletisim araci enformasyon ve gii¢ arasindaki
iliski gazete yatirimcilar ve yoneticilerini bekleyebildikleri mali kardan ziyade genellikle
niifuzla gilidillemeye itmistir. Diinyanin ¢ok sayili bdlgesi harig, Ozellikle de
Avrupa’dakileri saymazsak gazeteler ¢ogu kez is adamlarinin ve biiyiik sermayenin
yatirim alam olmustur. 1990’lardan sonra ise aym olgu Avrupa’da yasanmaya
baglamistir. Kokl bir kamu anlayisina sahip olan Bati1 Avrupa iilkelerinde de yayinciligin
ticarilesmesiyle devletgi yayin politikalart terk edilerek, devletin yayin alanina
miidahalesini engelleyen liberal yasal diizenlemeler getirilmistir. Kamusal yayin
kuruluslarinin hakimiyetindeki Bat1 Avrupa iilkelerinde yaymn alaninin ticari kuruluslara
da acilmast “commercialization” olarak adlandirilmaktadir (Bayrak, 2016).

Siyasal sistemler igerisinde mesrulastirilmasinda iletisime en ¢ok ihtiyag duyan
demokrasidir. Bunun i¢in modern hukuk devletinde en 6nemli ve etkin denetim organimin

Ozgiir ve bagimsiz medya oldugu kabul edilir. Tabi yine realiteye baktigimizda iktidara
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sahip olanlarin medyay1, sistemin yolsuzluklarin1i ve demokrasiyle bagdasmayacak
otoriter tutumlarini halktan gizlemek, sisteme mesruiyet kazandirmak i¢in kullandiklar
gortiliir. Siyaset bilimi diisliniirlerinden Louis Althusser’in ‘‘devletin ideolojik aygitlar:’’
tanimlamasi tam da bu noktada medyanin nasil kullamldigini, iktidarin oyuncagi haline
neden getirildigini en iyi sekilde anlatmaktadir. Althusser’e gore modern devlet, kitleleri
itaat altina almak ve sisteme bagliliklarini saglamak i¢in eskiden oldugu gibi siddet
araclart kullanmak yerine; egitim, din, aile, sendikalar ve medya gibi aygitlarla
ideolojilerini bireye siddetsiz ve dogal yollardan kabul ettirir (Aktaran: Bayrak, 2016)

Medyamn bu kadar giivensizlesip, yozlastig1 bir ortamda ise sosyal medya devreye
girmis ve bireylerin olaylar1 her ydnden goriip inceleyebildigi, farkli yorumlara
ulasabildigi, kitlesel yaymlarin dayattigi giindemi degil de kendi glindemini takip
edebildigi bir mecra halini almustir. Peki, sosyal medya neden bu kadar popiiler oldu? Bu
soruyu globallesen diinyada yalnizlagan ve kendine olan 6zsaygisini yitiren insana, sosyal
medyanin kendisine bir birey oldugunu hissettirmesi olarak cevap verirsek yanilmig
olmayiz. Sosyal medya bunu nasil yapiyor dersek, higlesen ve atomizelesen insanlara,
iilke siyasetine aktif miidahale ve yurttaglik bilincine ulasabilme sansi verdigi igin
seklinde cevaplayabiliriz (Bayrak, 2016).

Sosyal medya ile birey artik fikirlerini 6zgiirce dile getirebiliyor ve kamuoyu
olusturarak tepkisini dile getirip, beklentilerine doniis alabiliyor. Birey hem takip¢i oluyor
hem de yayinc1 olarak kamuoyunu etkileyebiliyor. Kisacasi, birey artik giindemin sahibi
oluyor. Medya siyaseti etkiledigi gibi, siyaset de medyayi etkilemekte ve bu iki kavram
birbiriyle daima celiski igindeler. Oyle ki, medya siyaseti kendi alt sistemi haline
getirmek icin ¢aba sarf ederken, tamamen ayni istikamette olarak siyaset de medya igin
ayni duygular beslemektedir (Meyer, 2004, s. 38).

Basin agisindan bakildiginda; esas olan etkili olmaktir. Bu etki alan1 da
kamuoyunda gii¢clii ve inandiriciligi olmaktan ge¢mektedir (Meyer, 2004, s. 39).
Kamuoyunun bilgilendirilmesi, bilinglendirilmesi, yonlendirilmesi ve istenildigi anda
harekete gecirilmesi basinin siyaset lizerindeki etkisini gostermek biiyiilk ©nem
tasimaktadir. Kitle iletisim aygitlarinin tarafsiz bir sekilde ve etkilenmeden hareket
edebilmeleri; toplumun bu araglardan istedikleri ve siyasal sistem icerisinde bu araglara
yiiklenen gorev ve sorumluluk bakimindan 6nem tagimaktadir. Bagimsiz ya da objektif
olmayan kitle iletisim araglarina kisi veya toplumun saygi duymasi ve giivenmesi

miimkiin degildir. Bundan dolay1, kitle iletisim araglarinin yansiz ve tarafsiz hareket
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edemedikleri fikri siyasal sistemin iyi bir sekilde islemesi agisindan sorun dogurabilir
(Akdag, 2015, s.2).

Demokratik sistemlerde siyasal sistemin iyi bir sekilde yiiriitiilmesi kitle iletisim
aygitlart ile toplum arasinda seviyeli iliskilerin meydana gelmesi ve yiiriitiilmesiyle
miimkiindiir. Kitle iletisim araglarinin tarafli haber yaptiklar1 ile ilgili bir disiincenin
olusmasi bu aygitlarin siyasal kisi, kurum ya da kuruluslarla ilgili sunacagi haberlerin de
inandiriciligim kaybetmesine neden olacaktir. Burton, medya ile politika arasindaki
iligkinin, gii¢lerinde 6tiirii kiskanglik seviyesinde oldugu sdylemektedir. Siyasiler, temsil
ettikleri halk adina, basinin istedigini sOylemesini ve yapmasim onlemeye calisirken,
basin ise, halki temsil ettigini ve bu baskici giicten kurtulmak istedigini ifade etmektedir.
Bu iki gii¢ arasindaki iliski ag1 sOyle uyarlanabilir (Aktaran: Akdag, 2015, s. 3).

Kanun: Belli bagli baz1 kanunlar ¢er¢evesinde kendi bilgi ve ¢alismalarin1 korumaya
yonelik davranan siyasi iktidarin birgok organi, basin ve onun meydana gelen olaylar
sOyleme hakki ile kars1 karsiya gelir.

Lobi Calismalari: Siyasi orgiitler medyadaki kisileri kizdig1 bu yontemi kullanirlar ve
kendilerine yakin kisileri siirekli goz 6niinde bulundururlar.

Finans: Basin, siyasi iktidardan vergi ve giimriik indirimi, kagit yardimi vb. tesviklerle
onemli para destegi alabilir.

Dogrudan Kontrol: Siyasi iktidar, basin organlarimi ¢esitli birimleri yardim ile kontrol
edebilmektedir.

Dolayh Kontrol: Genellikle ortaya konulmasi zor olan bir durum olsa da hiikiimet ve
basmn arasinda bir uyusmazlik oldugu donemlerde goriilen farkli dolayli kontrol
araclarindan bahsedilmektedir.

Medyada Boy Gostermek: Siyasi iktidar mensuplarimin basinda yer almasi bu iki
kurumun yarar saglamasina en iyi érnektir. Yayin yapanlar, bilgi kaynaklara gegerlilik
kazandiran kisiler olarak siyasilere ve siyasiler de partileri kadar segmenleri goziinde
itibar gorebilmek icin buna ihtiyag¢ duyarlar.

Partilerin Siyasi Yaymnlari: Siyasi partiler bunu bir hak olarak idda edebilirler. Ozellikle
se¢im siirecinde televizyonlarda yayinlanan konusma veya haber zamanlarinin paylasimi
konularindaki tartigmalar bunlara 6rnek olarak gosterilebilir (Akdag, 2015, s. 4).

Onun i¢in, basin kamuoyu vasitasiyla siyasetle dogrudan iliski kurar ve siyasetle
ilgilenir. Yani kisacasi, biitiin demokratik sistemlerde kamuoyunun egilimleri biiyiik

onem tagimaktadir. Cogulcu demokratik sistemlerde kamuoyu ¢ok yonlii etkiler altinda
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olusur ve yoneticilerin kararlarin1 biiyiik 6lgiide etkiler. Ama totaliter rejimlerde
kamuoyunu tek bir yonde olusturmak igin biitiin imkanlar seferber edilir. Zorlayici olarak
da ifade edilen rejimde kamuoyu siyasi iktidarin eliyle olusturulur. Bu manada biitiin
diinyada bulunan siyasi rejimlere ve bu rejimlerdeki basin sistemleri tlizerine egilmekte
fayda vardir. Her siyasi rejimde bu degisik bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir. (Akdag, 2015,
s. 4).

3.1. Siyasal Rejimler ve Medya Kuramlan
Otoriter kuram: Medyanin kisitlandirilmasi igin iktidari elinde tutan gerekli

ortami olusturan kuramin temel ilkeleri sdyledir (Akdag, 2015, s.4).

1. Basin kuruluslar1 yasalar1 ya da mevcut diizeni bozmaya yonelik yayin yapmaktan
cekinmek zorundadir.

2. Basin yonetime sahip bulunan otoriteye iktidara bagli olmak zorundadir

3. Basin politik ve ahlaki degerlere biiyiik 6l¢iide karsi olmamalidir. Kurama gore,
kurallar1 uygulamak i¢in sansiirleyebilir

4. Mevcut otoriteye karst ¢ikma, ilkelerine saldirma, formel politikaya satagsma ya
da moral degerlere saldir1 su¢ olarak goriilmektedir.

5. lletisimciler kendi basin kuruluslar iginde tarafsizdirlar

Totaliter kuram: 1917 Rus devrimiyle yeniden sekillenen kurama gore biitiin
basin kuruluslar1 en basta komiinist parti olmak iizere c¢alisan is¢i simifinin temsilcileri
tarafindan kontrole tabi tutulmaktadir. Sosyalist toplumda sinif catigmalar1 olmadigr i¢in
basin da ona gore davranmak durumunda kalir ve yayin politikalarimt politik
catismalardan mesafeli olarak diizenler. Burada onemli bir etken olarak da basin,
toplumun bi¢cimlenmesinde, sosyallesmede, gayri resmi sosyal kontrolde ve planlanmig
ekonomik hedflere dogru toplumun yonlendirilmesinde etkin rol iistlenmektedir. Kuram,
basinin siyasi organlar tarafindan kontroliinii kabul eder. Kuramin temel varsayimlari

sunlardir (Akdag, 2015, s.5).

1. Medya proleterya cikarlarina hizmet etmeli ve bu ¢ikarlari kontroliinde
tutabilmeli, 6zel miilkiyete tabi olmamalidir.

2. Medyanin asil gorevi toplum igin, sosyallestirme, egitim, bilgi, motivasyon,
seferberlik vb. sekilde pozitif olan ¢iktilara hizmet etmek olmalidir.

3. Medya yalnizca topluma karsi var olan gorevleri yerine getirmekle kalmayip,

onlarin arzu ve ihtiyaglarina da cevap vermelidir.
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4. Medyanin toplum aleyhine yayin yapmasi durumunda, toplumun medyaya sansiir
uygulamanin yan sira gereken kanuni diizenlemeleri de yapma yetkisi mevcuttur.

5. Medya, diinyada olup bitenleri ve toplumun goriislerini tam bir nesnellik
icerisinde aktarmalidir.

6. Medya c¢alisanlar;, hedef ve idealleri toplumun ¢ikarlariyla Ortiisen
sorumlulugunu bilen profesyonellerdir.

7. Medya ulusal sinirlar i¢inde ve uluslararasi gapta ilerici hareketlerden yana tavir

takinmak zorundadir.

Liberal kuram: Kuram bireylerin arzu ettikleri seyleri yayinlayabilme konusunda
Ozgiir olmalarim savunmaktadir. Bu bir anlamda 6rgiitlenme, diisiince, fikir, toplanti hak
ve ozgiirliiklerinin bir uzantis1 olarak liberal demokratik sistemle uyusmaktadir. Ozgiir
basin ve medya, toplumdaki birtakim kisilerin arzu ve ihtiyaglarini tatmin edebilir. Basin
kuruluslarina ve meydaya yapilacak olan herhangi bir miidahale, insanlarin gercek ve
dogru olana ulasmalarina engel olacaktir. Teoriye gore, dogruluk, 6zgiirliikk ve menfaat
kol kola olmalidir, medyanin korunmasi diisiincesi yalmzca akil disi isler meydana
cikinca s6z konusu olmalidir. Toplumun haber kaynagi olan medya sansiirlenemez
(Mcchesney,2014). Ancak yasalarin ¢ignenmesi, kisi haklarina riayet edilememesi gibi
durumlarda magdur edilmis birey ve kurumlar i¢in kanuni giivencenin olusturulmasi
zorunlu hale gelmektedir. Bireyin, azinliklarin korunmas: ve devlet Gstiinliigii gibi
durumlarin s6z konusu dahi edilememesi, ¢ogu insan i¢in medya 6zgiirliiglinden dnce

gelmektedir. Kuramin temel ilkeleri su sekildedir (Akdag, 2015, s. 6):

1. Iletisim alan iigiincii bir yapilanma tarafindan sansiire ugramamalidir.

2. Yaymcilik, 6nceden izin almak ya da yaym i¢in ruhsat alma zorunlulugu olmadan
her bireyin hakki olmalidir.

3. Iktidara, kamu calisanlarma veya siyasal partilere yonelik saldirilar
cezalandirtlmalidir.

4. Duyurulacak bilgi konusunda sinirlama konulmamalidir.
Fikir ve kanaatler ekseninde yanlis ve dogrunun kesinlestirilmesi i¢in bir ortam
olusturulmalidir.

6. Yaymlanacak  bilginin  bir araya getirilmesi  birtakim  kurallarla
siirlandirilmamalidir.

7. Uluslararast medya ile alakali bilgilerin aligverisinde herhangi bir siirlama

yapilmamalidir.
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Sosyal Sorumluluk Kurami: Temelinin atilmasii  Basmn  Ozgiirliigii
Komisyonu’na borglu olan kuram, serbest piyasamn kimi énem arz eden konularda
medya Ozgiirligli vaadini ve insanlarin beklentilerini gergeklestirme konusunda ki
basarisizlig1 neticesinde meydana ¢ikmistir. Kuram, sosyal sorumluluk ile bagimsizligi
iliskilendirmek zorundadir. Medyanin, toplumda ihtiya¢ duyulan yonlere hizmet ettigi ve
ozellikle demokratik adimlar konusunda medyanin birtakim gereksinimleri icra etmeyi
gorev kabul ettigi varsayilir. Medyanin farkli diisiince kaliplari i¢in tarafsiz bir platform
olma, kiltiirel anlamda topluma kars1 var olan goérevini yerine getirme fonksiyonu ile
basmin tam bagimsizligi ve 6zgiirliigii arasinda denge kurulmalidir. Basin kuruluslari
toplum i¢in vardir ve bu kurumlara sahip olmak 6zel kazanim meydana getirmez.
Miilkiyet olarak bir takim kisi ya da kuruluslara ait olan medya organlar1 bir biitiin olarak
topluma karsi sorumludur. Bu teorinin esas ilkelerinde de belirtildigi gibi basin
kuruluslarinin topluma kars1 birtakim sorumluluklart mevcuttur ve bunlar yerine
getirmelidir. Bu sorumluluklar yerine getirilirken bilgi verici olma, gergeklik, dogruluk,
objektiflik gibi unsurlar goz ardi edilmemelidir. Medya yasalar dogrultusunda hareket
etmeli, tek¢i veya ¢ogunlukgu olmamali, halka karst sorumlu ve duyarli olmalidir (Akdag,
2015, s.6).

Gelisme Araci Kurami: Gelisme araci teorisinin esas ozelligi, iktisadi ve
toplumsal ilerlememnin kabul edilmesi ve bu ilerleme ile etkilesimde olan ulusal
yapilanmadir (Akdag, 2015, s. 6-7).

Gelismekte olan iilkelerin degisken yapilar1 ve g¢esitlilik gosteren kosullari
nedeniyle tek bir gelismeci anlayistan ya da normatif kuramdan s6z etmek miimkiin
degilse de bu iilkelerin medyaya yiikledikleri ortak anlamlar c¢ergevesinde bir
genellemeye gidilebilmektedir. Gelismeci kuram “gelisme” kavramiyla iligkilendirilebilir
bir kavramdir. Bu dogrultuda: kuram, gelismekte olan iilkelerdeki ekonomik, teknik ve
profosyonel kaynaklar, gelismis iilkelerden farklidir ve bu nedenle de {ilkenin gelisme
hedefine ulagabilmesi i¢in medya, ulusal politikalarin kendisine yiikledigi gorevler
dogrultusunda, toplumsal gelisme ve kalkinma amaciyla kullanilabilir.

Gelismekte olan tilkelerdeki medya sistemi farklidir. Ciinkii bu iilkelerde geliskin
bir medya sisteminin bulunmasini saglayacak, drnegin iletisim alt yapisi, gerekli mesleki
bilgi ve beceri, kiiltiirel kaynaklar ve gerekli izleyici kitle gibi kosullarin bazilar1 yoktur
veya eksiktir. Bununla birlikte bu agilardan gelismis iilkelere de bagimliliklart s6z

konusudur. Ornegin, iletisim teknolojisini gelismis iilkelerden ihrag ederler. Bu iilkelerin
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ekonomik, siyasal ve toplumsal gelismeye yonelik ulusal hedefleri toplumun tiim
kurumlarin1 bu ulusal goéreve uyma zorunlulugunu beraberinde getirir. Bu dogrultuda,
medya da ulusal gelismenin motorlarindan biri sayilir.

Dolayisiyla gelismeci anlayisa gore, gelismekte olan tlilkelerdeki gazeteciler,
modernlesmenin bir araci olarak {ist diizey bir rol iistlenebilirler. Aym bigimde devlet de
kalkinmay1 saglamak i¢in medyay1 yonlendirebilir ya da simrlandirabilir. Dogrudan ya
da dolayr yolla medyay1 denetleyebilir, sansiir uygulayabilir, ekonomik y&nden
destekleyebilir ya da kayirabilir (Yiiksel, 2012, s.33-34).

Demokratik Katihmer Kuram: Teori tek tiplesmis, merkezilestirilmis,
tarafSizligint yitirmis, iktidar sozciisii haline gelmis bir medya yaklagimini reddeder.
Cogulculugu, toplumda daha kii¢iik temel diizeyde orgiitlenmeyi, kurumsallasmamayz,
bilgi kaynak ve gayesinin esnekligini, halkin tiimiinde iletisimin yatay orgiitlenmesini ve
etki altina alinmamasim kabul etmektedir.

Giiniimiizde, politikanin basin iizerinden icra edilmesi ve sosyal kanaatlerin
olusmasi, kurumlara atfedilen sosyal giivenirligi de etkileme kuvvetine haiz olan
medyadaki hizl1 teknolojik ilerleme, medyanin giiciinii yiikseltmekte, bu durum ise
medyay1 ulasilmaz kilmaktadir. Yalnizca biiylik kapitalin erisebildigi bir alan olma
ozelligi elde eden medya, siireg iginde politikanin yegane belirleyici olgusu olarak deger
kazanmaktadir (Akdag, 2015, s. 7).

Politik elitlerin basina bakiginda onemli bir unsur mesruiyet gereksinimidir.
Kendilerini ve politikalarinin mesrulagtirmak veya gayrimesrulugunu ortadan kaldirmak
ve olumlu imaj gelistirerek rakiplerinden bir adim 6ne ge¢mek igin medyayla
ilgilenmektedirler. Bu ikili iliskide esasen medya siyasiler tarafindan bir propaganda
olarak kullanilmaktadir. Biiyiik devletler 6zellikle bir propaganda araci olarak medya ve
siyaset iliskisinde medyay1r bu yonde kullanmaktadir. Bunu da sdylemeliyiz ki,
propaganda arac1 olarak medya oldukca etkin durumdadir. Ozellikle de biiyiik ve giiglii
devletler bu yonden medyay1 ¢ok iyi bir bi¢imde kullanmaktadir. Medyan1 kullanmakta
olan bu biiyiik giicler aym zamanda da medyanin giiciinii ellerinde bulundurmak ve
medyaya tamamen hakim olmak amaciyla medyanmin hareket alanin1 sinirlandirmak ve
medyay1 denetim altina almak istemektedirler. Hangi siyasal sistemde olursa olsun
basmin kendi yanlarinda yer almasimi isteyen iktidar basini arzu ettigi bi¢imde
yonlendirmekte ve Kimi yaptirimlar icra ederek medyayr kendine baglamaya

calismaktadir (Akdag, 2015, s.7).
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O halde, en 6nemlisi olarak haber alma-verme ve bir nevi kamu denetgiligi gorevi
tistlendigi soylenebilen medyaya yapilan baskilar ve denetimler, siyasi olusumlara gére
cesitlilik teskil etmesine ragmen genel olarak sansiir uygulamasi ve yasalarla denetim
altina alma bu anlamda en sik kullanilan tahakkiim araglaridir. Sonu¢ olarak medya-
siyaset iligkisine dair sunu sOyleyebiliriz ki, medya siyasetten, siyaset de medyadan ayri
degildir. Medya siyaset iligskisi hangi yonetim sistemi olursa olsun mutlaka devam eden
bir siirectir. Medya, totaliter, otoriter tiirii rejimlerde siyasi iktidarin sesi ve yayin orgam
gibi hareket etmekte, liberal ve demokratik rejimlerde de kanun ve diizenlemelerin 6ne
¢iktig1 bir durum olarak ortaya ¢ikmaktadir. Tarafsiz ve bagimsiz medya kuruluslarinin
icinde bulundugu ortam veya durum ise iktidarin yapisina ve bakis tarzina gore
sekillenmektedir. Bu nedenle basin ve politika, daima ve her sekilde siirekli etkilesim ve
iletisim i¢inde olmak zorundadir. Politikanin basinin giicli ve desteginden faydalanmasi
ya da basinin politikay1 kendi ¢ikarina kullanmasi gibi hususlarda medya okuryazarliginin
Oonemi ortaya ¢ikmaktadir (Yurdakul, 2015). Devamli etkilesimin ortaya ¢ikardigi
durumlarin degerlendirilmesi, toplumun basini ne sekilde okumasi veya nasil goérmesi
gerektigi acisindan da 6nem tasimaktadir. Basinin gergek anlamda haber verme ve
toplumu bilgilendirme yonii, siyasetle baglantis1 agisindan degerlendirilmelidir. iktidarin
arzu ettigi ya da ortaya attig1 ¢alismalar1 veya faaliyetleri yerine ulastirmak i¢in medyaya
baski yapmak amaciyla birtakim diizenlemeleri kullanmasi ve bu diizenlemeleri
medyanin tepesinde bir silah gibi tutmas1 medyanin tarafsizligini ve objektif haber sunma
giiclinii zay1flatacaktir.

Inal (1999, s. 19-21) medya ve siyaset arasindaki iliskiyi degerlendirirken, tiim
siyasal sistemin medyaya bagimliligindan bahsetmekte ve siyasilerin mesruiyetlerini
saglamada, sistemin islemesinde, medya olmadan bir siyasal sistemin
distiniilemeyecegini, kitle iletisim araglarimin gerek giindeme getirdikleri konular,
gerekse haber degerleri ile giincel siyasetin tam ortasinda olduklarim ifade etmektedir.
Medyanin, siyasal giindemin belirlenmesi siirecinde, ¢ok ¢esitli roller iistlenebildigi bir
gercektir. Medya, es zamanli olarak olaylar ve hikayeler iretirken, olaylar
haberlestirerek aktif bir rol i¢ine girebilmektedir. Mevcut enformasyonu toplama ve yeni
enformasyon aktarmanin 6tesinde, hangi konularin politik glindemin bir pargasi olacagini
belirlemeye ¢alismakta ve diger politik aktorlerin yapabilecegi gibi, glindemleri

etkileyerek politika siirecinde, politik oyuncular haline gelebilmektedir. Boylece medya,
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sadece baz1 konular1 6ne c¢ikararak giindemin igerigini etkilemekle kalmamakta, aym
zamanda politika siirecinin tabiatin1 ve eylemlerini de etkilemis olmaktadir.

Medya, politikalarin etrafin1 saran belirsizligi belirginlestirmede ve belirsizligin
yarattig1 politika boslugunu dolduracak alternatifleri halka agmada Snemli bir gorev
iistlenebilmektedir. Bundan bagka da, belli programlar1 mesrulastirabilmekte veya onlari
zora sokabilmektedir. Medyanin konular1 ele alirken aktif ve pasif tutumlar i¢inde
bulunmasi da gilindemi c¢esitli sekillerde etkilemektedir. Gerek kamu giindemi gerekse
siyasal giindem, hangi olaylarin, programlarin ve fikirlerin haber konusu yapilacag: ve

hangi perspektiften ele almacagi noktasindaki kararlardan etkilenebilmektedir.

4. HABER VE HABER DEGERI
4.1. Haber Kavrami

Kitle iletisim araglarinin en temel islevi olarak ortaya c¢ikan haberin ¢ok sayida
tanim1  mevcuttur. Haberin tamimlanmasi yapilirken genellikle iki egilim 6n
goriilmektedir. Bunlardan birinci egilim, haberin ne olduguna iligkin tanimlamay1
kapsarken, ikinci egilim ise haberin 6gelerinin agiklanmasi ile ortaya ¢ikan tanimlardir
(Cankaya, 1997, s. 3). Haber degisikliktir, her giin olup biten olaylardir, haber her seydir.
Zamana uygun olan her sey, ya da zamana uygun olan rapora haber adi verilmistir.
Gazetecilere haber nedir? sorusu soruldugunda, bu soruya “Haber sezgi ve tanr
vergisidir” seklinde cevap vermektedirler (Giiz, 2005, s. 60).

Walter Lippman’a gore haber, sosyal durumlarin bir aynasi degildir, bunun yerine
kendisini giindeme tagimis bir durumun raporudur. Bir diger tamm ise haberin satilabilir,
yiizeysel, basit, nesnel, faaliyet merkezli, ilging, ve yapay olmasidir (Giiz, 2005, s. 60).
Haber gercek hayatta nerede meydana geldigi belli olan, kisiler ve bireylerle ilgili en son,
en yeni ve dikkat ¢ekici enformasyonun nesnel bir sekilde aktarilmasidir (Yetkiner, 2010,
S. 4). Haber kisilerin bilgilendirilmesini, egitilmesini, eglenmesini saglayan olgu ve
olaylardir (Girgin, 2003, s.76). Haber, insanoglunun diisiince ve yasanilan hayatta
gereksinim duydugu ve yararlandig1 6gelerdendir. Bu 6ge toplumun ve kisilerin ileriyi
gormesinde, gelismesinde, dogrulart se¢mesinde, ilerlemesinde, sagduyunun
gelistirilmesinde, egriyi dogruyu ayirt etmesinde, kendini ve c¢evresindekileri
o0grenmesinde, bireylerin ve toplumlarin birbiriyle kaynasmasinda basrolii oynamaktadir
(Yetkiner, 2014, s. 4). “Haber ger¢ek, ilging ve onemli olaylari, sade, anlasilir ve kesin

bir bigimde, yer ve zaman géstererek, tarafliliktan kacinarak bi¢cimlendirmek, sonra da
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kitle iletisim ara¢larinda yayinlanmasin saglamaktadr” (Tagdemir ve Ark. 2003, s. 23).
Haber insanlarin bilgilendirilmesinde dogrudan etkili olan bir kavramdir. Insanlar her
zaman etrafta olup-bitenleri 6grenmek istenmislerdir ve buna merak duymuslardir.
Insanlarin yasadiklar1 cevrede olup bitenleri 6grenmesi ise haberler sayesinde
gerceklesmektedir.

Haber olarak yazilacak konularin seciminde ve olaylarin haber sekline
getirilmesinde etkili olan unsurlarin baginda muhabir gelir. Muhabir neyin haber olmasini
ve hangi olayin haber sekline getirilmesini bilen ve dogrudan haberlerin Kitleye
ulagsmasini saglayan kisidir. Muhabir neyi haber haline getirebilecegini, ilging olmayan
konular1 ise haberlestirmek istediginde onlar1 insanlar i¢in nasil ilginglestirebilecegini
adeta mesleki bir i¢giidiiyle bilir (Gliz, 2005, s. 60).

Haber ve haber konularinin belirlenmesinde etkili olan 2. faktor ise iletisim aracimin
genel yayin politikasidir. Olaym hangi yonden izleyicilere sunulmasi ve ne sekilde
sunulmasi konusunda yayin politikas1 etkili olmaktadir. Haberin ne oldugu sadece
yukaridaki tanimlarla simirli degildir; ancak bu tanimlar bize haber kavraminin ne
oldugunu ifade etmektedir (Yetkiner, 2010, s.4). Her sey ya da her olay da haber olma
potansiyeline sahip degildir. Bu noktada da haberi haber yapan bazi olgular vardir ki, bu
olgular da haber degerleri olarak isimlendirilmektedir. Haber degerleri ya tiimiiyle ya da
bazilart kullanilmakla haberi haber yapan unsur olmaktadir. Haber yapilirken haber
degerlerinin hepsinin ya da bazilarinin kullanilmasi haberciligin temel ilkelerine uyulup
uyulmadigini géstermektedir (Yetkiner, 2010, s.4). Bu ilkeler, biraz da haberi insa eden
habercinin durumuna gore sekillenmekte ama asla vazgecilmemesi gereken degerlerdir.

“Bu ¢ercevede ortaya ¢ikan en onemli ilke, gazetecinin bagimsizligi, haberin
kutsallig1 ve bu baglamda haberde objektifliktir. Haberde objektiflik meslegin en temel
profesyonel normu olarak belirtilmektedir ki; bu kriterlere uyulmadig: takdirde haberin
objektifligi degil, yanl olacagi kabul edilmektedir.” (Tasdemir ve Ark, 2003, s. 22).

Haberin en onemli unsurlarindan birisi de onun oOzellikleridir. Bu &zellikler
asagidaki gibi siralanabilir:

1. Haber giinceldir, yeni olmus veya tekrar olusan olaylarla ilgilidir.

2. Haber sistematik degildir. Haber ayr1 olaylar ve olusumlara ilgilenir.
3. Haber dayaniksizdir.

4. Haber olay meydana gelmeden de verilebilir.
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5. Haber olarak bildirilen olaylar, ger¢cek onemlerinden daha énemli olarak garip

veya en azindan beklenmeyen tiirden olmalidir (Tasdemir ve Ark, 2003, s. 22).

4.2. Haber Degeri

Bir olayin haber olarak ele alinmasinda esas etken onun bazi 6zelliklere Ssahip

olmasidir. Bu 6zellikler: (Sahin, 2014).

Zamanhhk: Haberde zaman 6gesi ne zaman? sorusunu ifade etmektedir ve genel
olarak da 3 bigimde tanimlanmaktadir. Yenilik, anilik ve gegerlilik. Haber, yeni
olmus bir olayin ilk duyurusu, bir olay hakkinda verilen ya da alinan bilgidir.
Burada haberin tamimi1 olan olay ya da durumun ilk kez duyulmasi, bildirilmesi
s0z konusu olmaktadir. Olay yenidir ve haberi 6zel kilan durum haberdeki “yeni
olma’’ kavramidir (Tokgdz, 1994, s. 138). Gazeteci kaynaga ulastiginda, sagladig
verileri vakit gecirmeden degerlendirmeli ve habere doniistiirmelidir. Buna anilik
denilmektedir. Bu siirenin kendisi ise, miimkiin olan en kisa zaman dilimini i¢ine
almalidir. Aniligin 6zlinde ivme ve hizlilik vardir. Bilgiler ve veriler toplandiktan
sonra, haberin kamuoyuna sunulmasinin geciktirilmesi haber kurallarina aykiridir
ve haberin yeniliginin ve aniliginin bozulmasina sebep olmaktadir. Haberin
zamanlilik 6zelliginde en onemli etkenlerinden biri de gecerliliktir. Gegerlilik
bileskesi, anilikle baglantilidir. Gegerlilik siireci, haberin olusumuyla baglamakta
ve kitle iletisim aracina ulastirilmasiyla sonra ermektedir. Baslangi¢la sonug
arasinda gegen siire uzatildig1 takdirde haberin degerinin kaybolmas1 da olas1 bir
haldir. Bu siire anilik maddesinde vurgulandigi gibi yine miimkiin olan en kisa
zaman dilimini 6ngdrmektedir. Bu baglamda haber, vaktinde verilen, toplumda
cok kisiyi ilgilendiren ve etkileyen, anlasilir bir dille anlatilan bir olay, fikir ya da
kanmidir biciminde 6zetlenebilir (Dagli, 1995, s. 44).

Yakinhk: Haberin nerede meydana gelmesiyle iligkili olan yakinlik 6gesi insanin
dogasindan kaynaklanan bir durumdur. Insanlar en eski zamanlardan beri dogalar:
geregince yakin gevrelerinde olup-biten olaylarla ilgilenir ve bunlara kars1 merak
duyarlar.

Onemlilik: Haberin belli bir 5neminin olmas gerekir. Hatta bu énemlilik haberin
gazete sayfalarinda yer almasina da etki eder. Eger haber ¢ok 6nemli bir haber ise
ve kamuoyu tarafindan merak edilen bir konu ise, genellikle gazetelerin ilk

sayfasinda yer alir. Gazeteler de konu 6nemine gore haberleri siralamaktadir.
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e ilgililik: Her haber ve olay herkesi ilgilendirmez. Bir haber eger bir degil de
birden fazla kisi i¢in 6nem tasimaktaysa, bu o haberin 6nemliligini etkiler.
Insanlarin bilgilenmesi igin sunulan haberlerin kac kisiyi ilgilendirdigi ve
etkiledigi haber degerinin ilgililik kurahdir.

e Illginclik: Haberin konusunun belli bir ilgingligi bulunmalidir. Haberin albenisi
gibi olarak da nitelendirebilecegimiz haberin ilgingligini, haberin diger
unsurlariyla da bagdastirmak miimkiindiir. Ornegin, bir haberde kdpegin insani
isirmasindan bahsediyorsa bu haberde sira dis1 bir hal bulunmaz. Bunun yerine
eger, bir haberde bir insanmin kdpegi 1sirmasindan bahsediliyorsa bu o haberin
ilgingligine bir isarettir. Boyle bir haber ilk haberden farkli olarak, daha ¢ok
insanin ilgisini ¢ekebilir.

e Nadirlik: Haberin konusunun siradan olmamasi gerekmektedir. Siradan olaylar
onemsiz ve gereksizdir. Bu ylizden de her zaman rutin olan olaylar insanlarin daha
az dikkatini ¢cekerken, nadiren meydana gelen olaylar kitleler tarafindan biiyiik bir
ilgiyle takip edilebilir.

e Heyecanhlk: Haberin insanlarin heyecanim1 yakalamasi, insanlarin seving,
mutluluk, korku ve {iziintli gibi duygularimin degerlendirilmesi demektir.
Yukarida sozii edilen haber degeri unsurlar1 haberin haber niteligi tasimasi igin
gereken asgari niteliklerdir. Ilging ve etkili olmayan, olus zamam eski bir olay

veya konunun haber degeri de ¢ok diistiktiir.

4.3. Giindem Belirleme Kurami ve Medya Giindemi

Glindem belirleme modeli; medya, kamu ve siyasal giindem arasindaki iliskileri
aciklamaya ve bu giindemlerin birbirlerini ne sekilde etkiledigini ortaya koymaya
calismaktadir. Bu alanda yapilan ¢alismalar incelendiginde, arastirmalarmn biiylik bir
bdliimiiniin, medya ve kamu giindemi arasindaki iliskiye odaklandig1 ve siyasal giindem
aragtirmalarinin oldukga simirl oldugu goriilmektedir. Bunun en temel sebebi; medya ve
siyaset iliskisinin oldukg¢a karmasik bir yap1 sergilemesi ve medyanin, siyasal gliindemi
etkileyen unsurlardan sadece birini teskil etmesidir. Siyasal glindemi etkileyen unsurlarin
karmasik yapisi, arastirmacilar1 daha ¢ok medya ve kamu giindemi iizerinde arastirma
yapmaya yonlendirmektedir. Ancak giindem belirleme slirecinin tam olarak analiz
edilebilmesi i¢in, medya ve siyasal giindem arasindaki iliskinin de cesitli acilardan

incelenmesi gerekmektedir. Bu iki glindem arasindaki iligkinin ayrintili bir analizi, medya
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ve siyaset iligskisinin daha farkli bir cer¢eveden degerlendirilmesine de olanak
vermektedir (Terkan, 2007, s. 561).

Gilindem belirleme yaklasimi basit anlamda olaylarin giindeme nasil geldigi ve
glindemde nasil yer buldugudur. Bu olgular ayn1 zamanda giindem belirleme teorisinin
kokenini de olusturmaktadir (Yetkiner, 2010, s.40). Ingilizce karsihg1 “agenda-setting”
olan ve Tiirk¢eye ¢ogunlukla “giindem belirleme” diye ¢evrilen kavramin literatiirde
baska karsiliklarina da rastlanilmaktadir (Yiiksel, 2001, 5.576).

Mutlu (1994: 82) “giindem kurami” baghgi altinda medyanin giindem belirleme
islevini tamimlamakta ve kavramin karsiligi olarak “giindem koyma ya da giindemi
saptama ifadelerinin” de kullanildigim belirtilmektedir. Ote yandan giindem belirleme
kavrami farkli kaynaklarda medyanin bir islevi, rolii, fonksiyonu ya da gorevi olarak
tanimlanmasinin yaninda “medyanin giindem olusturma kapasitesi” seklinde de ifade
edilmekte ve “medya etki arastirmalart” arasinda tanimlanmaktadir (Yiiksel, 2001, s.
576). Farkli kaynaklarda glindem belirleme kavrami medyanin bir islevi, rolii, fonksiyonu
veya gorevi olarak da tammlanmaktadir. Baslangigta B.Cohen’in ¢alismasindan
cikarilmis olan ve daha sonrasinda McCombe ile Shaw tarafindan gelistirilmis olan bu
kurama gore, “kitle iletisim araglari, halka ‘ne diisiineceklerini soylemede’ ¢ogu kez
basaritli olmayabilir; fakat izleyicilerine/okuyucularina ‘ne hakkinda diisiineceklerini’
anlatmada ¢ok basarilidir” (Cohen, 1963, s. 38’den aktaran, Yiiksel, 2001, s. 576). Bu
kuram “medyanmin bir oykiiyii anlatmas ile insanlarin medyada anlatilan bu oykiiyii
onemsemeleri arasindaki iligkinin boyutuna dayanmaktadir. Bagka bir ifadeyle, medyada
anlatilan oykiiniin insanlarin dikkatlerini ne kadar ¢ektigi, ne kadar onemsedikleri, ne
kadar inandirici bulduklar ile ilgilidir” (Sever, 2012, s. 8).

Medya giindemi; en agik sekilde belirli bir zaman dilimi icinde medyada yer alan
olaylar ve sorunlar listesi olarak tanimlanmaktadir (Terkan,2007,5.562).“Diinya
yiizeyindeki her tiirlii siyasi karar merciinin bir¢ok faaliyetleri medyaya gére
hazirlanmakta ve hatta medya tarafindan belirlenmektedir” (Turam, 1994, s. 49).

Gilindem Belirleme Kuramina gore, “kitle iletisim araglari, toplumun giindemini
olusturmasu istenilen birtakim konulart izleyici kitlelere yonelterek onlarin dikkatini kisa
siirede o konuya cekerler. Izleyici kitleler de eger konuya yeterince ilgi gésterirlerse
toplumda kisa siire igerisinde o konuyla baglantili bir takim kanaatler ortaya ¢iktigi, o

kanaatler dogrultusunda da bir kamuoyu olustugu goriiliir” (Giingor, 2013, s.113).
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Giindem Belirleme Kurami; “bireylerin bir takim konularin gérece onemini, kitle
iletisim araglarinin o konuya verdikleri onem dogrultusunda 6grendikleri varsayimina
dayanur” (Erdogan ve Alemdar, 2002, s. 212). Baska bir deyisle, “toplumda kitle iletisim
araglarimin daha ¢ok onem verdigi konular, daha ¢ok giindemde olacak, medyanin
gormezden geldigi olaylar ise onemini kaybedecektir” (Severin ve Tankard, 1992, s. 208).
Boylece izleyiciler/okuyucular/dinleyiciler, medyada yer alan haberlerden sadece bazi
gercekleri 6grenmekle kalmazlar, tstelik kitle iletisim aracinin bir soruna veya konuya
ayirdig1 yerin ne kadar 6nemli oldugu yolunda ¢ikarimlarda da bulunurlar (Nisan, 2014,
S. 68).

Politika, kamu ve basin, giindemi beraber icra eden, her biri digerinden etkilenerek
var olan olgulara olarak bir giindem siirecinin temel unsurlarimi olusturmaktadirlar.
Kamu, medya ve siyaset giindeminin ne sekilde meydana geldigi ve nasil islendigi ilk
giindem tepit etme c¢alismalarindan giiniimiize kadar ¢esitli asamalarda ortaya
konulmustur. Literatiirde bu farkli giindemlerin birbirlerini nasil etkiledikleri, iizerinde

durulan diger bir alan1 olusturmaktadir.

4.4, Giindem Belirlemenin Diisiinsel Temelleri

Kitle iletisim araglarinin izleyiciler {izerindeki etkilerini agiklayabilmenin en
verimli yollarindan birisi glindem belirleme modelidir (Atabek ve Dagtas, 1998, s. 353).
Kitle iletisim araglariin izleyiciler iizerinde sirasiyla bir sira etkilere yol agtifi
bilinmektedir. Bu etkiler su sekilde siralanabilir:

* Farkina varma

« Bilgi edinme

* Tutum belirleme

* Davranis degistirme

Nitekim, Kosicki de giindem belirlemeyi tanimlamanin en iyi yolunun onu kitle
iletisim araglarinin etkilerini agiklamanin bir modeli olarak gérmek oldugunu belirtmistir
(Kosicki, 1993, s. 100-127)

Gilindem belirleme arastirmalarinin tarihi ile ABD’de siiregelmis kitle iletisim
araglarinin gelisim tarihi es zamanlidir. Teknolojinin ilerlemesinde biiytik bir rol iistlenen
Amerika’da geleneksel basin seklinde taninan gazetelerden sonra televizyon ve radyonun
da bir kitle iletisim araci olarak meydana ¢ikmasi, s6z konusu bu araglarin sosyo-
psikolojik tutumlart ne derece etkiledigi sorusu da tartisilmaya baslanmistir. Bu sorunun

cevabini ise farkli kaynaklarda bulmak miimkiindiir. Her iki diinya savasinda politik ve
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askeri bir propaganda araci olarak medyamn kullanimi, segimler doneminde siyasetgilerin
se¢cmenlerin oy kullanma davraniglarina medya vasitasiyla etki etme istegi, reklamcilarin
iriin tanittim1 yapmak i¢in medyay1 kullanmasi ve boylelikle de, daha fazla tiiketiciye
ulagsma istegi bu farkli kaynaklara 6rnek olabilir. Vakitsel olarak etki ¢aligmalari ile
baslayan bu siire¢, daha sonra basin giindeminin kamu giindemini ne sekilde etkiledigi
sorusu ile devam etmis, sonrasinda ise s6z konusu soru politika giindemini kapsayacak
sekilde genisletilmistir. Her ne kadar siyaset ve medya gilindemi iligkisi tartisilan konu
olsa da, literatiirde bu iki alanin iliskisi tlizerine ¢alismalara ¢ok az rastlamlmaktadir.
Siyaset ve medya giindeminden farkli olarak, kamu giindemi ile basin giindemi iliskisi
tizerine literatiirde ¢ok cesitli galigmalara rastlamilmaktadir. 1940’1 yillarda baslayan
glindem belirleme c¢aligmalarinin 6ncii caligmalar1 da bu sekildedir. Politika giindemi ve
basin glindemi iligkisini tespit etme siireci lizerine ¢alismalarin daha yakin donemlerde
ve daha az siklikla yapilmig olmasi bu alanlara literatiirde daha az rastlanilmasina neden
olmustur. Medya giindeminin belirlenmesi siirecinde birgok faktorler 6nemli rolii
tistlenmistir. Bu faktorler kurum igi faktorler, bunun yamnda da kurum digindan kaynakli
faktorler olarak siralanabilir.

1960’lardan sonra yapilan giindem belirleme ¢alismalari, kitle iletisim araglarinin
etkilerinin tahmin edildiginin aksine kuvvetli olduguna dair var olan inancin
sorgulanmasina dayanir. Durum su ki; Kitle iletisim araglarimin 1900’lerin baglarinda, ilk
olarak gazetelerle sonrasinda diinya savasi ile beraber yiiriitiillen propagandalara bagl
olarak, radyolarin genis olarak toplum iizerinde biiyiik etkileri olduguna dair fikirler
kendine kuvvetli bir yer bulmustu. Birinci diinya savasi ile ikinci diinya savasi arasi siire¢
kitle iletisim araglarimin biiyiik etkilerinin oldugu dénem olarak bilinmektedir. ikinci
diinya savasi sonrasinda 1960’lara kadar olan siirecte ise kamuoyu tarafindan Kitle
iletisim araclarinin diisiiniildiigii kadar giiglii olmadigina dair diisiinceler 6ne siiriilmeye
baglanmistir. 1960 sonrasi donemde ise, televizyonun artan onemi ile beraber, kitle
iletisim araclarinin bireyin tutum ve davranislar tizerinde 6nemli etkileri oldugu goriisii
hakim olmaya baslamistir. Kitle iletisim araglari arastirmalari ¢ergevesinde tarihsel olarak
kabul edilebilecek 1970’lerin baslar1 bu araglarin, bireylerin siyasal tutum ve davraniglar
izerinde ne sekilde ve yonde etkili oldugunu gostermistir.

Giindem belirleme g¢aligmalarinin, literatiirsel olarak Walter Lippmann’in 1922
yilinda basilan ‘Kamuoyu’ isimli ¢aligmasina dayali olduguna dair yaygin bir goriis

hakimdir. Lippmann’in ¢alismasinda ortaya attigi ‘sahte ¢evre’ ve ‘dissal gerceklik’
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kavramlari kitle iletisim araglarinin etkisindeki bireyin zihninin kavradigi ile gergekte var
olani ayirt eden iki temel kavram olarak ortaya konmustur. Lippmann bu ayrimi aslinda
o zamanin en énemli kitle isletisim araglar1 olan gazetelerin etkisini, bir hikayeden yola
cikarak dile getirmistir. (Bayram, 2015, s. 408). Lippman, kisinin bagindan gegmemis bir
olayla ilgili tek duygunun, s6z konusu olaymn zihnimizdeki imajinin yarattigr duygu
oldugunu belirtmistir. Insanlarin bazen kurgu yapilara da, gergeklere oldugu kadar giiglii
tepkiler verdigine isaret etmistir (Atabek ve Dagtas, 1998, s. 354). Lippman, kitle iletisim
araglarinin dis diinyaya iligkin olarak sahip oldugumuz imajlar1 olusturdugunu sdyleyen
ve ifade eden ilk kisi olmasa da, en iyi ve en 6zet bicimde belirten bir kisi olmustur
(Atabek ve Dagtas, 1998, s. 355).

Giindem Berlirleme Kuraminin fikirsel temellerini meydana getiren en 6nemli
kisilerden biri de Cohen’dir. Cohen’e goére diinya insanlara yalmzca kisisel
farkliliklarindan dolay1 farkli gériinmez, aym1 zamanda, gazetelerin, editorlerin, kose
yazarlarin, sunucularin vs. insanlar i¢in olusturmus olduklar1 haritalara gore bireyler
diinyay1 farkl gormektedirler. Bu tespit ile Cohen Giindem Belirleme Kuramina damga
vurmustur. (Irvan, 1997, s. 66; Hua, Zhu ve Blood, 1996, s. 99).

Alana 6nemli katkilarda sunan diger bilim insanlar1 ise, Kurt Lang ve Gladys Engel
Lang olmustur. Kitle iletisim araclarinin etkilerinden kag¢inmanin zor oldugunu
vurgulayan bu arastirmacilar, ABD’de 1948 ve 1952 senelerinde gerceklesmis olan
baskanlik kampanyalarin1 ¢oziimleyerek medyanin siyasal tartigmanin sinirlarini
belirlemede ve segmenlerin nasil oy vereceklerine iligkin konular1 agikg¢a ortaya koymada
onemli bir rolii oldugunun sonucuna varmiglardir (Bayram, 2015, s. 408). Lang ve Lang
medya calisanlar1 disindaki bireylerin haber olusturma siirecine disaridan yaptiklari
miidahaleyi ‘giindem insa etme’ kavrami ile formiile ederek, giindem belirleme
calismalarina 6nemli bir tammlama kazandirmiglardir.

Giindem belirleme yaklagiminin teorik temellerini atmig aragtirmacilar ise, yapmis
olduklar1 ¢alismalar ile McCombs ve Shaw’dur.

Toplamda alan dahilinde iki ¢caligma yapan bu arastirmacilarin ilk aragtirmasi ise,
1968 yilinda yapilan ABD Baskanlik se¢imlerine yonelik olan Chapel Hill arastirmasidir.
Diger ¢alisma ise, 1972 yilinda Amerikan Bagkanlik se¢imlerine yonelik yapilmis olan
Charlotte isimli ¢aligmadir. 1968 yilinda s6z konusu bilim insanlar1 yapmis olduklari
Chapel Hill isimli ilk ¢aligmalarn ile, segmen giindemi ile medya giindemi arasindaki

iligkiyi karsilastirmis ve arastirmistir. Yapmis olduklari aragtirma sonucunda, medya
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tarafindan dile getirilen 6nemli kampanya konulari ile se¢cmenlerin se¢im kampanyasinda
one ¢ikmasinm istedigi konulara iliskin yargilar1 arasinda ¢ok gii¢lii bir iliski oldugunu
tesbit etmislerdir. Yaptiklari bu 6nemli ¢aligma ile McCombs ve Shaw medya ve kamu
giindemi arasinda iligkinin varligini ispat etmekle beraber, aym1 zamanda bu iligskinin
yOniinii belirleme noktasinda yaptiklar: ¢alismanin eksik kaldigim da fark etmislerdir.
Yani, medya giindeminin mi kamu giindemini belirledigi yoksa, kamu giindeminin mi
medya glindemini yansittig1 sorusuna cevap bulamamislardir. Bu sebepten de McCombs
ve Shaw giindem belirlemede nedenselligin yoniinii belirleyebilmek amaciyla 1972
yilinda Amerikan Bagkanlik Se¢imlerine yonelik olarak giindem belirleme kurami
cercevesinde ikinci ¢alisma olarak bilinen, Charlotte ¢aligmasimi gergeklestirmislerdir.
Y apilan bu galigmalarin sonucunda kitle iletisim araglar1 glindeminin kamu giindeminden
daha az etkilendigi, bunun aksine, kamu giindeminin ise, kitle iletisim araglarimin
giindeminden daha ¢ok etkilendigi sonucuna varilmistir. Ayrica yapilan bu arastirmalar
sonucunda, gazetelerin televizyonlara nispeten kamu giindemini daha fazla etkiledigi,
kamusal giindem ile siyasal reklamlarin giindemi arasinda baglantinin diisiik oldugu gibi
bir takim dnemli varsayimlar da elde edilmistir (Irvan, 1997, s. 68).

Dolayisiyla Glindem Belirleme Kuramina gore, izleyiciler, medyada yer alan
haberlerden sadece bazi1 gercekleri 6grenmekle kalmazlar. Ustelik kitle iletisim aracinin
bir soruna veya konuya ayirdig1 yerin konumu veya zamanin miktari ile o sorunun veya
konunun ne kadar 6nemli oldugu yolunda ¢ikarimlarda da bulunurlar. Gazete editorlerinin
veya televizyon yayincilarinin giindelik islerini yayinlanacak haberleri se¢mesi ve
haberlerin gazete veya televizyondaki konumlarini belirlemesi, izleyicilerin diinyay1

algilayis bi¢imleri iizerine 6nemli etkiler yapmaktadir (Atabek, 1998, s.156).

4.5. Giindem Belirleme Siireci ve Giindem Tiirleri

Medya ile alakali giinliik hayatimizda giindem kavramina siirekli sahit olmaktayiz.
Bu kavrama agiklik getirmek gerekecekse giindemi zaman diliminin belirli bir yerinde
ortaya ¢ikan olaylari 6nem sirasina koyarak anlatmak miimkiindiir. Bu giine kadar ortaya
cikan giindem belirleme caligmalarindaki sonuglarina gére minimum {i¢ tane giindem
cesitlerinden bahsedilebilir. (Bayram, 2015, s. 410). Bu giindem tiirleri ise, ‘kamu
gilindemi’, ‘medya giindemi’ ve ‘siyasal giindem’ olarak nitelendirilebilir. Bunlarin her
3’li de ‘Giindem Tiirleri’ olmakla beraber, giindemin kendisini belirleyen unsurlar olarak

da gecmektedir. Gergeklestirdikleri ¢alismalart ile bu alanda iinlii olan aragtirmacilar
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Dearing ve Rogers da giindem belirlemenin medya ile ilgili olan giindem, kamusal
glindem ve siyasi giindem olarak {i¢ bileseni kendi i¢lerindeki baglantilardan olusan fikri
savunmaktadir. Yazarlar birinci arastirma geleneginim ilgili degiskeni kitlesel medya
giindeminde yer edinen 6nemli problemler oldugundan medya giindem belirleme siireci
olarak bilinmekte ikinci arastirma geleneginin temel iliskili degiskenleri kamu
giindemindeki problemler seti oldugundan kamusal giinde belirleme siireci olarak ifade
edilmektedir. En son olarak ti¢lincii arastirma gelenegi diger iki arastirma geleneginde yer
edinen arastirmacilarin siyasal faaliyetlerinin az da olsa medya ve kamu glindeminden
etkilendigini kabul etmis arastirmacilarin ortaya koydugu politik giindem belirleme siireci
olarak belirlenmektedir (Dearing ve Rogers, 1996). Giindem belirleme ilgili yapilan
calismalarda her bir aragtirma geleneginde bu giindem tiirlerinde hangisinin arastirilmasi
konusunda farkliliklar gozlemlenmistir. Dearing ve Rogers’in ortaya koyduklari
arastirmalarinda ise siyasal ve medya giindemine odaklanarak bu gilindem cesitleri

arasindaki baglant1 tespit edilmistir.

e Medya Giindemi: Giindem belirleme siirecinin ilk asgamas1 medya giindemi’dir.
Gecmisteki medya igerigi ile ilgili sorunlarin tanimlanmasi, se¢imi ve
vurgulanmasi medya giindemi belirleme literatiirii vasitasiyla yapilmaktadir. Kitle
iletisim araclarinda cevre kirliligi, teror, enflasyon ve hayat pahalilig1 gibi cesitli
tarzda genis yelpazeli konular yer almaktadir. Medya giindeminin belirlenmesiyle
ilgili arastirmalarda kitle iletisim araglarinda yer alan haberlerin bu kuruluslar
tarafindan nasil se¢ildigi, nasil iiretildigi ve kitle iletisim aracglar1 iceriginde nasil
vurgulandig1 incelenir. Baska bir bicimde ifade edersek eger, haberler kitle
iletisim araglarinda yaymlanincaya kadar gecen haber iiretimi siireci ele alinir
(Atabek ve Dagtas, 1998, s. 366).

e Politika Giindemi: Demokratik toplumlarda kamuoyu ile politika se¢kinlerinin
karar ve eylemleri arasinda dogrudan bir iligki oldugu varsayilir. Siyasal giindem
belirleme c¢alismalart bagimli degisken olarak kamunun kendisinin sorun
glindemini veya secilmis devlet gorevlilerini kullanmakta veya kanun diizenleme
alanindaki sorunlar ile onlarin medya icerigi veya prosediirleriyle baglantilarina
odaklanmaktadirlar. Rogers ve Dearing’e gore politika glindeminin belirlenmesi
alaninda ¢alisan bilim adamlari, kamuoyu olusturan bireyler i¢in 6nemli olan
gindem unsurlarimin politikacilar i¢in de O6nemli olup olmadigim anlamaya
calisirlar (Atabek ve Dagtas, 1998, s. 377). Baska bir deyisle, politika giindemi ile
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ilgili aragtirmalar, hiikiimet organlari, secilmis kisiler veya yasa yapict organlar
tarafindan ele alinan baslica sorunlar ile bu sorunlarin kitle iletisim araglar
icerigiyle veya siirecleriyle baglantilarini ele alir (Atabek ve Dagtas, 1998, s. 377).
¢ Kamu Giindemi: Kosicki’ye gore McCombs ve Shaw’1n (1972) 6zgilin makalesi,
kamu giindemi ve kamu giindemi belirleme literatiiriiniin esasini1 olusturmustur.
Kamu giindemi, kitlesel medya’da belirtilen sorunlar ile kamunun oncelikli
sorunlar1 arasindaki bagi ele almaktadir. Bu alanin literatiirii her ne kadar
tniversitelerin  gazetecilik ve kitle iletisim boliimlerine baglh arastirma
enstitiilerine 6zgii bir ¢calisma alani olsa da uzunca bir siiredir sosyoloji, siyaset
bilimi ve son olarak da politik psikoloji ile de baglantili hale gelmistir. Kamu
glindeminin belirlenmesi, kitle iletisim araglarimin belirli haber konularin
vurgulayarak izleyicilerin giindemlerini belirlemesidir. Giindem belirleme
kavramina gore okuyucular bir haber 6ykiisiindeki enformasyon miktarindan ve o
haberin konumundan sadece sorunun ne oldugunu 6grenmekle kalmaz, iistelik de
0 sorunun ne kadar o6nemli oldugunu da ogrenirler. Giindem belirleme
arastirmalarinin biiylik bir kismi1 medya giindemi ile kamu giindemi arasindaki
iliskiyle ilgilidir. Giindem belirleme alaninda calisan aragtirmacilar, genel olarak
tilkenin bugiin kars1 karsiya oldugu sorun nedir? Sorusuyla ilgilenir ve bu soruya
yanit bulmaya c¢aligirlar. Bu soruya almacak yanitlarin ise kamu giindemini temsil

ettigi varsayilir (Atabek ve Dagtas, 1998, s. 385).

Tokgoz, glindem belirleme islevinin tanimini diinyay1 tanimlama diye ifade etmistir
(Vural, 1999, s. 11). Giindem belirleme siireci; medyanin dikkatini, kamuoyu,
profesyoneller ve politikacilara ¢ekmeyi amaglayan ve sorun savunuculari arasinda
devam eden bir rekabeti ifade etmektedir. Giindem belirleme; bir demokraside tiim
sorunlarin degil de, belli sorunlar konusundaki bilgilerin ni¢in sadece belirli konularin
politika faaliyetleri araciligiyla ele alindigini agiklamaya ¢alismaktadir (Terkan, 2005, s.
57). Bazi sorunlari gormezlikten gelip kiiciimseyebilmesi, bazi sorun ve konulari da kendi
arzusuna gore siglikla ya da yogunlukla kamuoyunun giindeminde tutabilmesini
medyanin gilicii olarak nitelendirebiliriz. Bdylece, izleyiciler kitle iletisim araglar
vasitastyla sadece toplumu etkileyen olaylar1 degil diger sorunlarin da neler oldugu
Ogrenebilir. Ayrica kitle iletisim araglarinin haberle vurguladiklar bilgiler {izerinden
hareketle bir sorun ya da konuya ne kadar énem verilecegini de 6grenirler. Ornegin,

siyasal bir se¢im kampanyasi sirasinda kitle iletisim araglari adaylarin soylediklerini
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topluma yansitarak, hangi konularin 6nemli oldugunu acik bir sekilde belirler. Bir bagka
deyisle, se¢im kampanya giindemini kitle iletisim araglar1 belirler ve kurgular. Kitle
iletisim araclarinin en 6nemli 6zelligi insanlarin bilgi degisimini etkileme yetenegidir.
Secim kampanyalari zamaninda giindem belirleme ¢aligmalarinin 6nemi daha ¢ok ortaya
cikmaktadir. Se¢im kampanyalarinda toplumun problemlerine ve adayin kendi sececegi
ozel konulara kars1, adayn tavrin belirterek aday imajim kamuoyuna yansitma genel bir

strateji haline gelmistir (Giiz, 1996, s. 985-986; Yetkiner, 2010, s. 45).

4.6. Medya Giindemi Belirleme Siirecini Etkileyen Unsurlar

Medya giindemini belirleme ile ilgili yapilan calismalarda medya glindeminin nasil
olustugu, nelerden etkilendigi ve hangi oranda etkilenerek olusturdugu tizere yapildigim
sOylemek olasidir. Yiksel, medya giindemi ile ilgili arastirmalarin temel konusunun
habere doniistiiriilmesinin ve olaylarin nasil secildigi haberlerin nasil olusturulup ve
sunuldugu ve biitiin bu sorunlarin toplami olarak haber {iretim zamaninin incelenmesi
olarak bilinmektedir. Yine, Yiiksel’in fikrine esasen, birbirinde farkli yontem ve bakis
acillarmin olmasi ile birlikte medya glindemi ile ilgili yapilan caligmalarin medya
iceriginin Ol¢iim degeri, kitle iletisim araglarinin tiirleri ve zaman olarak belirtilmesi
basliklar1 altinda bir biitiin olarak degerlendirilebilecek arastirma geleneginde ait oldugu
diistiniilmektedir. (Yiksel, 2001, s. 59-60). Medya giindeminin belirlenmesi ile ilgili
arastirmalarin temel ilgi alan1 medya ile ilgili olusturulan mesajlarin yapisidir.
Dolayisiyla, medya giindeminin belirleme giiciinii olusturarak isteyen biitiin ¢aligmalarda
medya mesajlarindaki icerikler ile ilgili bagimli degiskenlerle yakindan ilgilenmek
zorundadir. Medyadaki bu mesajlarin degistirilmesi ve belirlenmesi siirecinde etkili olan
kamusal ve bireysel unsurlar 5 ana baslik altinda birlestirmek mimkiindiir. (Bayram,
2015, s. 411). Bu unsurlar: medya ile ilgili yapilan ¢alismalardan kaynaklanan etkiler,
calisma diizeyinden kaynaklanan etkiler, ¢alisma diizeyinden kaynaklanan etkiler,
kurumsal amaclardan kaynaklanan etkiler, kurum disindan gelen etkiler ve ideolojik
egilimlerin etkileri olarak ifade edilebilir. Medyaya calisanlardan kaynakli etkiler
diizeyinde medyadaki profesyonler kisilerin kisisel 6zelliklerinin haber yapma siirecine
ve medya mesajlart ile ilgili nasil etkiledigi arastiriliyor. Dolayisiyla, medya
calisanlarinin tutumlari, cinsiyet degerleri, etnik kdken ve inanglari, iginde yasadigi ve
yetistigi ailenin yapist vb. etmenler medyadaki mesajlarin igeriklerinin olusturulmasi
stirecine etki etmektedir. Caligma seviyesinden olusan etkiler ise yayin periyodu, zaman

baskisi, yer sinirliligi, haber yazimu ile ilgili kurallar, haberin degeri, tarafsizlik ve haberin
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kaynagina olan bagliliktan olusan farkli etkilerden bahsedilebilir. Kamusal olan
amaclardan kaynaklanan etkilerde medya ile ilgili mesajlarin belirlenmesinden otiirii
medya gilindeminin olusturulmasit siirecinde etkili olan faktorler olarak meydana
gelmektedir. Her kitle iletisim araci ile ilgili kurumsal bir yapi bulunmaktadir. Bu
kurumsal yapilarin genel yayin politikalar1 bashigi altinda kitle iletisim araglarinin
ciktilart Gizerinde etkili olabilmektedir. Bu arada kurumsal diizeyde yapilan ¢alismalari
iki ana guruba ayirmak miimkiindiir. Bunlardan biri olan kurumsal yaklagim liberal
cogulcu gelenek icinde medya kurumlarini analiz birimi olarak ele alan ¢aligmalar da
mevcuttur. Orgiit kuramindan meydana gelen bu ¢alismalar medya kuramlarinda da diger
kuramlar gibi hiyerarsik bir yapi igerisinde oldugu kurum igerisinde is boliimiiniin
gerceklestirildigini ve  kurumlarin  ekonomik amaglart dogrultusunda faaliyet
gosterdikleri belirtilmektedir. Ekonomik-Politik yaklasim ise medya kurumlarinin giicii
tizerine odaklanmakta ve medya mesajlarinin igerigini asil olarak da belirleyen unsurun
ekonomik ¢ikarlar ve medya kurumlarinin miilkiyet yapilari oldugunu ileri stirmektedir
(Bayram, 2015, s. 412). Dolayisiyla ekomnomik-politik yaklasimindan hareket
calismalarda tekellesme ve yogunlasmalar iizerine egilerek medya patronlarinin ve
medyay1 denetim altina alanlarin s6zIiigii gérevi gérmesi sebebi ile medyanin gii¢ aygiti
haline getirildigi elestirisine isaret etmektedir. Kurum disinda olusan etkilerin seviyesi
medya mesajlarinin iizerinde, medya kurumu disindan gelen her tiirlii lobi ve yonlendirme
faaliyetini bulundurmaktadir. Bu tiirden etkilere yonelik yapilan arastirmalar daha gok
bask1 gruplarinin, lobicilik gruplarinin ve hiikiimet baski ve yonlendirmelerinin medya

mesajlarinin igerigi izerinde ne gibi etkileri olduguna odaklanmaktadir.

Medya mesajlarin1 en st diizeyde etkileyen egilimler ise ideolojik egilimlerdir.
Shoemaker ve Reese’e gore ideolojik egilimler kitle iletisim aracimin herhangi bir
ideolojiye yakinhigimin dogurdugu etkiler bu noktaya kadar ele alinan tiim unsurlarin
iizerinde yer almaktadir. ideoloji en yiiksek seviyede bir etki kaynagi iken medya
calisanlarimin temsil ettigi en kii¢iik diizey arasinda su ana kadar yukarida da ifade edilen
etki diizeylerinin toplami1 Sheomaker ve Reese tarafindan “etkiler hiyerarsisi” olarak
adlandirilmistir. Onlar’a gore ideoloji de bu etkiler hiyerarsinin en {istiinde bulunan ve
altinda bulunanalara bir tiirli siizge¢ gorevi gormektedir. (Bayram, 2015, s. 412). Medya
giindeminin belirlenmesinde etkili olan ideoloji ister kurumsal, ister bireysel olsun en
onemli ve en etkili etmen olarak ortaya ¢ikmaktadir. Su ana kadar medya giindeminin

belirlenmesinde etkili olan genel etmenler tizerinde durulmustur. Bunun yaninda bireysel
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etmenler olan 6zel unsurlar1 ifade etmek miimkiindiir. Bu 6zel olan bireysel unsurlari
“ABD baskanm”, “konu teklif¢iligi”, “medya savunuculugu”, ‘“atesleyici olaylar”,
“halkla iliskiler faaliyetleri”, “kitle iletisim araglari arasi giindem belirleme”, “gercek
yasam gostergeleri” ve “giindem yanlhiliginin rolii” olarak tamimlayabiliriz. (Bayram,
2015, s. 413). Konu teklif¢iligi, medyada yer edinmesini istedikleri konu, sorun, olay1
basin giindemi igerisine sokmak i¢in 6zel olarak ¢aba gosteren kisi ya da guruplarin ¢abasi

olarak tanimlanabilir.

Basin belli bir konunun 6nem derecesini arttirmada, bir probleme isaret etmek
amactyla bazi vizyon ya da degerler sistemini artirmak ya da bir orgiitii tanitmak icin
“haber eleyicilerine” veya “esik bekgilerine” haber yapilmasi i¢in tekliflerde bulunan
konu teklif¢ilerinin 6nemli bir rolii bulunmaktadir (Bayram, 2015, s. 413). Konu
teklifcileri egitimden ekonomik ¢ikarlara, hayvan haklarindan baslayip kadin haklarina
kadar bir¢ok konuyla ilgili basin giindeminde en st siralara sokmak icin medya

caliganlari ve patronlarini etkilemek i¢in 6zel ¢aba iginde olabilmektedirler.

Basinin olaylar1 tespit etme siirecinde etkin olan 6zel 6gelerden bir digeri de basin
savunuculugudur. Medya kuruluslar ilgili baz1 konularda goniillii savunuculuk yaparak
o konuyla ilgili belli bagl bazi olaylar1 kamunun ve siyasetin giindemine sokabilmektedir.
Bu gibi durumlara son zamanlarda kadm cinayetleri ile ilgili haberler giderek arttigina
dair basin kuruluglarinin goniillii haber yapmasini 6rnek gdstermek miimkiindiir. Uzun
zamandir kanayan bir yara olarak hassas bir konu olmasina ragmen, medya ilgisi bir bagka
deyisle medyanin kadin cinayetleri konusundaki haber savunuculugu son giinlerde daha
¢ok artmuistir.

Bir diger 6zel unsur ise Kkitleleri harekete gecirebilme etkileri olan atesleyici
(tetikleyici) olaylarin olmasidir. Bu gibi olaylar bir sorunun basin giindemine daha ¢abuk
yer edinmesine yardimci olmaktadir. Cobb ve Elder’e gore atesleyici olaylar tarihin bir
noktasinda meydana gelen herhangi bir fiilin ipuglaridir ve bu fiiller kristalize olmasina
(belirginlesmesine) hizmet etmektedir. Atesleyici olaylar kitlesel medyanin sorunu
olusmasina ve kamunun alakasinin s6z konusu sorunu yakalamasina neden olmaktadir.
Cobb ve Elder’e gore temelde atesleyici olgular1 sorunun karmagik dogasini
kolaylastirarark kamunun basitge anlayabilecegi bir sekle sokmaktadir (Bayram, 2015, s.
415). Kisaca, tetikleyici olaylar kamunun herhangi bir tarih diliminde sinirli zamani ve

ilgisi sebebi ile tamamen anlamaktan uzak kalacagi ve ¢ok sorun oldugu noktada aninda
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devreye girerek sorunu giiclii bir sekilde itmekte ve giindeme tirmanmasina yardimci
olmaktadir.

Basin giindemini olusturan 06zel unsurlardan bir digeri de halkla iliskiler
eylemleridir. Halkla iligkiler ile ilgili yapilan ¢alismalar igerisinde basinin giindemi
belirlenmeye calisilmast 6nemli bir yer edinmektedir. Daha ¢ok kurum ve sirketlerin
giindemini medya glindemine, bundan 6tiirii de kamu ve politik glindem iizerine tagimaya
calisan halkla iligkiler eylemleri giiniimiizde devletlerarasi iliskilerin belirlenmesinde de
onemli bir rol oynamaktadir. Ornegin ABD’de basin kuruluslar iizerinde halkla iliskiler
sirketlerinin biiylik baskilarindan bahsedilmektedir. Bu iilkede 130 bin muhabire kars1
gelen 150 bin halkla iliskiler gorevlisinin bulundugu ve haber merkezlerine gelen
haberlerin yiizde 40’1 halkla iliskiler sirketleri tarafinda olusturulup gonderdikleri
sOylenmektedir (Yiiksel, 2001, s. 88). Kitle iletisim araglar1 igerisinde giindem belirleme
0gesi de medya giindeminin olusturulmasinda 6zel bir ilke olarak meydana gelmektedir.

Gergek diinya gostergeleri basin giindeminden 6zerk sekilde bir sorun/olay ya da
konuya iliskin gercekte var olan cogunlukla statistik verileri olan degiskenlerdir. Dearing
ve Rogers gercek diinya gostergelerini “foplumsal problemlerin riskini ve onem
derecesini az ¢ok tarafsiz bir sekilde olgen degiskenler” olarak ifade etmisler. Bu
yazarlara gore gercek diinya gostergeleri aslinda kolay birer istatistiktir ama agik olarak
gosterilmedikce haber giindemi iizerinde pek de etkide bulunmalar1 zordur (Bayram,
2015, s. 415).

Basin giindemini olusturan 6zel ilkelerden bir digeri ise glindem tarafliligidir.
Giindem taraflilig1 kisaca basin glindeminin belirli bir ideoloji lehine ya da aleyhine
bicimlendirme olarak acgiklamak miimkiindiir (Bayram, 2015, s. 417). Bu taraflili§1 en
cok saglayan ise esik bekcilerini de kapsayan basin profesyonelleridir. Bu taraflilik
elbette basin patronlarinin ve bazi organizasyon dis1 orgiitlii ve orgiitsiiz yap1 ve kisilerin
de pay1 bulunmaktadir. Basin giindem tarafliligi {izerine gerceklestirilen ¢alismalarda
basin glindeminin ideolojik kavrayislar yansitacak sekilde tarafli bir sekilde kurulduguna

dair sonuglara ulasilmistir.
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5. ARASTIRMA DIiZAYNI OLARAK ICERIK ANALIZI
5.1.1cerik Analizi Tle Tlgili Tanimlar

Icerik analizi uygulamalarina 16. yiizyildan itibaren rastlanmaya baslansa da
bugiinkii anlamda sistematik ¢aligmalar 20. yiizy1l ortalarinda baglamistir. Speed adli bir
gazetecinin 1893 yilinda yaptig1 “New York Gazetelerinde Konu Analizi” adli ¢alismasi
icerik analiz uygulamasinin ilki olarak kabul edilmistir. Ancak Lasswell’in 1925 yilinda
yapmis oldugu “Prusya Okul Kitaplarinda Askeri Stereotipler” adli galisma igerik
analizinin sistematik ve kapsamli olarak kullanildig1 esas ¢alisma olarak gorilmiistiir
(Gokge, 1995, s. 75; Giir, 1998, 5.15-16).

Kavram olarak “igerik analizi” kavraminin ilk kullaniligi, 1941 yilinda Chicago
Universitesi’nde iletisim alaninda birgok otoritenin katildigi konferansta baglamistir.
1941 yil igerik analizi kavraminin dogum tarihi kabul edilmistir.

Icerik analizi ile ilgili yapilan tamimlarn en eskisi, bu yontemin bilimsel olarak
kullamlmaya baslamasinda ¢ok ©nemli etkisi olan Bemard Berelson tarafindan
yapilmistir (Aziz, 1990, s. 56). Berelson (1952) igerik analizini, “iletisimin yazili/agik
(manifest) iceriginin objektif, sistematik (dizgeli) ve sayisal (kantitatif) tanimlarimi yapan
bir arastirma teknigidir” seklinde tanimlamistir. Berelson’a gore;

5.1.1. Objektiflik

Berelson, “Icerik  analizinin ~ objektifliginden anladigim  herkes tarafindan
paylasilmasidir” diyerek objektiflik sartinin yerine getirilebilmesi i¢in, icerik analizi
smiflamalarinin benzer igeriklere uygulanabilecek ve benzer sonuglar elde edilebilecek
sekilde kesin olarak tanimlanmalar1 gerektigini belirtmistir (Gokge, 1995, s. 79-80).
5.1.2.Sistematiklik

Berelson, sistematiklik kavraminin iki anlami oldugunu belirtmistir. (Gokge,
1995,s. 80). Bunlar arastirma sorusunun arastirma stratejisine doniistiiriilmesinde igerik
analizi yonteminin agik ve diizenli bir sekilde uygulanmasidir. Aragtirma sorusu aragtirma

stratejisine doniistiiriiliirken uyulmasi gerekli kosullar su sekilde belirtilmistir:

e Sayet arastirmada hipotezler varsa bunlarin formiile edilmesi
e Arastirma evreninin belirlenmesi

e (oziimleme 6l¢eginin ve 6lgme biriminin belirlenmesi

e Smiflama sisteminin olusturulmasi

e Arastirmanin giivenirliliginin ve gegerliliginin kontrolii
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e Arastirma malzemesinin hi¢ kesintisiz uygulanmasi gerektigi.

5.1.3. Sayisallastirma
Icerik analizinde ©Onemli bir yer teskil eden, bilgileri yogunlastirarak

karsilastirabilirligi  saglayici islev goéren ve dolayisiyla Olgme islemini igeren
sayisallastirma konusunda Berelson (1952) sdyle demistir:

Sayisallastirma, igerik analizinin en ayirict yoniidiir. Usul ve kurallart siradan bir
metin yorumundan farkli kilan da icerik analizinin bu tipik 6zelligidir. Igerik analizinin
en basta gelen, dnemli yonii, igerik i¢indeki ¢oziimlenebilir siniflamalarin sinirlarinin ne
oldugu, hangi noktalarin nispi (goreli) olarak vurgulandigi veya ihmal edildigidir.
Olgmeye duyulan ihtiyag, niimerik degerlerin analitik smiflamalara uygulanmasim

mecburi kilmaktadir.
5.1.4.I¢erigin yazili-acik (manifest) olmasi

Berelson, icerik analizinin kapsamim iletisimin yazili ve acik icerigi ile
sinirlandirmis, “icerik neden béyledir ya da insanlar nasil tepki gosterir” sorulariyla
ilgilenilmeyecegini belirtmistir (Gokge, 1995, s.77).

Kracauer, Berelson’un niceliksel (kantitatif) igerik analizi teknigine karsi niteliksel
(kalitatif) icerik analizi teknigini dnermistir (Gokge, 1995, s. 83). Bu tartigmalarin ortak
noktalar1 yani simdiye kadar asilamayan niceliksel-niteliksel karsithigina ve tartismaya
son verilmesi i¢in hem taraflarin hem de karsitlarin kabullenmeleri gereken noktalar su

sekilde belirtilmistir:

e Igerik analizi her zaman arastirmanin sorusu ile baglantilidir, bu agik¢a ortaya
konulmalidir.

e Icerik analizinin yorumu herkes tarafindan paylasilabilir olmalidir.

e Arastirma sonucu ortaya ¢ikan veriler, arastirma yonteminden bagimsiz olarak

kullanilmamalidir.

Bu tartigmalar giincelligini hi¢ yitirmemis ancak bugiinkii literatiirde, igerik analizi
yonteminin uygulanmasinda hem niceliksel hem de niteliksel yaklasimlarin birlikte
birbirlerini tamamlayici olarak kullanilmas: gerektigi yoniinde goriis birligi olusmustur
(Yumlu, 1994, s. 44-47).

Holsti ve Stone ise icerik analizini “Bir metinde ozellestirilmis karakteristikleri
nesnel ve sistematik olarak kimliklestirilmesinden c¢ikarimlarda bulunma” olarak

tanimlamuslardir. Igerik analizi, yazili ya da goriintiilii materyalin sistematik analizidir.
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Igerik analizi, yazilan ve sdylenenin, hazirlanan agiklayici ydnergeye gore ne kadar
siklikla sdylendiginin bulunmasidir. Igerik analizi, sayilamayanlarin nicellestirilmesidir.

Klaus Krippendorfise i¢erik analizini “Bir mesajin igindeki verilerden yinelenebilir
ve degerli ¢tkarumlar yapan bir arastirma teknigi” seklinde tanimlamistir. Bagka bir
deyisle, ayn1 verilere dayanarak arastirma bir baska yerde, baska kosullar altinda, baska
kisilerce yapildiginda ayn1 sonuglarin alinmasimn gerekliligi yani “giivenilirlik” 6zelligi
bu tanimla ortaya konulmustur.

Merten ise, (1983) icerik analizini “sosyal gerg¢egin yazili-acik (manifest)
iceriklerinin ozelliklerinden igerigin yazili-acik (manifest) olmayan icerik ozellikleri
hakkinda ¢ikarimlar yapmak yoluyla sosyal gercegi arastran bir yontem” olarak
tanimlamistir. GOriildiigii tizere Merten, igerik analizini hem niceliksel hem de niteliksel

yaklagimlarin beraber kullanildigi bir yontem olarak kabul etmistir (Giir,1998, s. 57).

5.2. Icerik Analizinin Kapsami ve Amaglar

Kaynak, ileti ve alicinin bulundugu bir iletisim siireci s6z konusu ise, igerik analizi
yontemi ile arastirma yapilabilecegi ve igerik analizinin objesinin iletisim silirecinde var
olan “ileti” baska bir deyisle “metin” oldugu igerik analizi uygulamalarinda esas
alinmigtir (Giir, 1998, s. 46). Merten’e gore metin kavramiyla hem dil, hem resim, hem
miizik, hatta ve hatta her tiirlii ses, jest, mimik anlatilmak istenmistir (Gokge,1995, s. 85).
Icerik analizinin kapsamina herhangi bir sekilde yazili-acik hale getirilebilen biitiin
iletisim igeriklerinin girdigini ve igerik analizinin arastirma malzemesi ile arastirma
sorusu arasinda iliski kuruldugunda uygulanabilecek bir yontem oldugunu belirtmistir.
Igerik analizinin amaci, metinleri igeriklerinden sosyal gercegin boyutlarna yonelik

cikarimlar yapmak olarak belirlenmis; icerik analizi ile:
e Durum tespiti
e Alici iizerindeki etki

e Konu analizi; yapilabilecegi ortaya konulmustur (Gokge,1995, s. 85)

Icerik analizinin bircok amag i¢in kullanilabilecegi belirtilmis ve bu amagclar su

sekilde siralanmistir (Giindiiz,1996, s. 60):

=

Iletisim icerigindeki egilimleri tanimlamak,

2. lletisim igerigindeki uluslararasi farkliliklari tanimlamak,
3. Tletisim diizeni ya da medya karsilastirmalar1 yapmak,
4

[letisimcilerin amaglar1 ve diger dzelliklerini tammlamak,
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5. Kisi ve gruplarin psikolojik yapilarini belirlemek,

6. Propagandamin varligini ortaya ¢ikarmak, tekniklerini agiklamak,

7. Nesnellige kars iletisim igeriklerini denetlemek,

8. Iletisimin etkilemek istedigi kesimin tutum ve davramslarini tammlamak,
9. Gruplar, kurumlar ya da toplumlarin kiiltiirel kaliplarin1 yansitmak,

10. Birey, grup, kurum ya da toplumsal ilginin odagini agiga ¢ikarmak.

5.2.1. icerik Analizi Uygulama Plam

Icerik analizi yontemi uygulanirken asagida belirtilen islemlerin yapilmasi icin
belirli bir plan Ongoriilmistir. Merten (1983), bu planin ‘kesferme’, ‘agiklama’
‘degerlendirme’ olmak iizere 3 asamasi oldugunu belirtmistir.

5.2.2. Kesfetme Asamasi
Aragtirmanin “neden” yapildigini belirten bu asamada, Friedrichs 3 motiften soz

etmistir (Gokge, 1995, s. 87-88; Giir, 1998, s. 65).

e Kuram Sinamasi1 (Amaca yonelik motif): Kurami desteklemek ya da ¢liriitmek
icin icerik analizi yapilabilir.

e Sosyal Sorun (Sosyal motif): Sosyal bir sorunu ¢éziimlemek icin igerik analizi
yapilabilir.

e Bagkas1 Adina Yiiriitilen Arastirma (Ekonomik motif): Ekonomik nedenlerle
icerik analizi yapilabilir.

Kesfetme asamasinda bu motiflerden yola ¢ikarak yapilmasi gereken islemlerden
biri de sorun secimidir. Icerik analizi calismasi yapan kisi, ister tiimevarim ister
timdengelim yontemini benimsesin arastirmanin basinda, arastirmanin amacini agik
olarak belirtmek zorundadir (Gokge, 1995, s. 88).

Gokge (1995), tiimevarim yontemini segen arastirmalari herhangi bir kuramdan
hareket etmeyen ve hipotezler olusturmayan arastirmalar olarak nitelendirmis;
timdengelim yontemini izleyen arastirmalari ise, 6nceden bilinen bir kuramdan hareketle
hipotezler olusturan ve bunlarin gegerliligini ya da reddini analiz siirecine sokan
aragtirmalar olarak belirtmistir. Bu arastirmada tiimevarim yontemi benimsenmis, sosyal
motiften hareketle sorun se¢ilmis, kesfetme agamasina ait olan “neden” sorusunun yaniti
arastirmamn “giris” bolimiinde yer alan “problem” ve “ama¢” alt bolimlerinde

ayrintilartyla agiklanmastir.
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5.2.3. Aciklama Asamasi

Bir arastirmanin “nasi” uygulandigi sorusunun yaniti bu asamada verilmistir. Bu
asamada yapilmasi gerekenler asagida alt boliimler olarak sunulmustur.
5.2.4. Hipotezlerin olusturulmasi

Hipotez, arastirmalarda olaylar ya da degiskenler arasinda var oldugu sdylenen
iliskidir (Karasar,1995, s.70). Eger arastirmada tiimdengelim yontemi benimsenmisse,
arastirma ile stnanmak istenen hipotezlerin genel bir teoriden ya da genel bir 6nseziden
cikarilmalar ile hipotezlerin olusturulmasi, agiklama asamasinda uygulanmasi gereken
bir zorunluluk olarak belirlenmistir (Gékge,1995, 5.76). lyi bir hipotezde olmasi gerekli
ozellikler su sekilde siralanmustir (Karasar, 1995, s.72):

1. Kuramsal bir temele dayali olmalidir,

Bilinenlerle 6nemli bir ¢eligki i¢inde olmamalidir,
Degiskenler arasi iliskiyi 1yi tanimlamalidir,
Smanabilir olmalidir,

Acik, basit, belirgin, anlasilir ve islevsel olmalidir,
Mantiksal ve akilc1 olmalidir,

Pratik gereksinimlerden dogmalidir.

© N o g &~ w0 D

Mevcut zaman ve olanaklarla sinanabilecek sekilde sinirli olmalidir.

Bu arastirma tiimdengelim yoOntemini benimsemedigi icin, hipotez olusturma
asamasina arastirma kapsaminda yer verilmemistir.
5.2.5. icerik Analizi Teknigi ve Arastirma Evreninin Secimi

Icerik analizi, uygulama alamnin segimi arastirmanin amaci ve analiz edilecek
materyalin yapisiyla baglantili oldugu icin, kaynak analizi mi, alic1 analizi mi yoksa
durum analizi mi yapilacagi konusunda esas 6lgiit bunlar kabul edilmistir (Gokge,1995,
S. 67). Evren, arastirma sonuglarinin genellemek istendigi elemanlar biitiintidiir (Karasar,
1995, 5.72). Bu galigmada arastirmanin evrenini Tiirkiye’de giinliikk yaymlanan ulusal
gazeteler olusturmaktadir. Ulusal diizeyde giinliik yaym yapan gazetelerin sayisinin
coklugu ve tiimiiniin aragtirma kapsaminda incelenmesinin zorlugu nedeniyle c¢esitli
Olciitler belirlenerek drneklemin belirlenmesi yoluna gidilmistir. Bu ¢alismada ulusal
gazeteler arasindan Sabah, Hiirriyet ve Posta gazeteleri amagl olarak 6rnekleme dahil
edilmistir. Arastirmanin zamansal 6rneklemi 8 Agustos 2016 ile 8 Subat 2017 tarihleri
arasini kapsamaktadir ve 6rneklemi olusturan secilen gazetelerin 527 niishas1 incelemeye

alinmustir.
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5.2.6. Smiflama Sisteminin ve Veri Coziimleme Tekniginin Gelistirilmesi

Bu asama, igerik analizinin uygulamali kisminin temeli olan, islevi ve yapisi
bakimindan hazirlanan “kodlama cetveli ’nin hazirlandigi asama olarak belirtilmistir
(Gokge, 1995, s. 62).

Kodlama cetvelinde; arastirma birimlerine verilen numaralar, metnin yayinlandigi
basin tiirii, yaym tarihi, kodlama tarihi, kodlayici numarasi, gazete sayfasinda metnin yeri
ve boyutu, televizyon haberlerinde haberin sirasi, haberin siiresi gibi siralanabilecek
cesitli kategoriler yer almigtir (Giir, 1998, s. 54).

Holsti, kategorileri, olustururken uyulmasi gereken kriterleri su sekilde siralamigtir
(Inal, 1997, s. 63):

e Siniflanacak igerik birimleri arastirma sorusu c¢ergevesinde hazirlanmis
kategorilerden ancak birine girmelidir yani kategoriler kesismemelidir.

o Kategoriler konuya iliskin incelenen tiim materyali, diger bir deyisle secilen tim
icerik birimlerini kapsamalidir.

e Herhangi bir birimin bir kategoriye simiflanmasi diger birimlerin siniflama
islemini etkilememelidir yani kategoriler birbirinden bagimsiz olmalidir.

e Tiim kategoriler tek bir simflandirma prensibine dayanilarak kurulmalidir.

e Kategoriler arastirmanin amacint yansitmalidir.

Kodlama cetvelinde yer alan her kategori belirli bir standart olusturmak amaciyla
tek tek agiklanarak “kodlama cetveli kilavuzu” olusturulmasi aragtirmanin giivenirligi
icin sart kosulmustur (Giir, 1998, s. 53).
5.2.7.0rneklemin Tanim

Orneklem, belirli bir evrenden, belirli kurallara gére segilmis ve secildigi evreni
temsil ettigi kabul edilen kiiclik kiime olarak tanimlanmis, evrenden 6rneklem alma isine
de 6rnekleme ad1 verilmistir (Karasar, 1995, s.55).
5.2.8.0l¢iim Diizeylerinin Belirlenmesi

Gokge (1995), birbirleriyle iliskide bulunan degiskenler arasinda Oncelikle
smiflandirma  diizeylerinin aynm1 mi, yoksa farkli mi olduklart sorusuna agiklik

kazandirmak gerektigini belirtmistir.

5.3.0n Deneme
On deneme, kodlama cetvelinin ¢alismaya uygun olup olmadiginin, giivenirliginin

ve uygulanabilirliginin kontrol edildigi, toplam materyalin %20°sinin 6n denemeye tabi
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tutularak kodlama cetveliyle sonuca varilip varilamayacaginin tespit edildigi bir prova
calismasi olarak nitelendirilmistir (Giir, 1998, s. 50). Bu calismada da yapilan 6n deneme
sonucunda kategorilerin sayis1 artirilmis, eksiklikler giderilmis, kodlama cetveli
olgunlastirilarak uygulamaya hazir hale getirilmistir.
5.3.1. Verilerin Kodlanmasi

Arastirma materyalinden elde edilen verilerin kodlama cetveline aktarilmasi siireci,
verilerin kodlanmasi asamasim olusturmustur (Gokge,1995, s. 46).
5.3.2. Verilerin Coziimlenmesi

Gokge’nin (1995) elde edilen verilerin yoruma temel olusturacak sekilde, arastirma
sorusu ve hipotezler dogrultusunda g¢esitli Olclitlerden yararlanilarak ¢oziimlenmesi
asamasi olarak belirttigi bu asamada, kodlama agamasinda niimerik hale getirilen verilerin
bilgisayar ortamina aktarilarak tablolarla ifadelendirilmesi s6z konusu olmustur.
5.3.3. Degerlendirme Asamasi

Aragtirma sonuglarinin kamuoyuna duyuruldugu ve gelecege yonelik ¢ikarimlarin
yapildig1 bir asama olarak kabul edilmistir (Gokge,1995, s. 67). Bu arastirmada yer alan
“sonu¢ ve onmeriler” bolimii ise icerik analizi uygulama planinin degerlendirme

asamasina karsilik gelmistir.

6.ARASTIRMA BULGULARI VE BULGULARIN YORUMLANMASI

Bu calismada 2016 ABD Baskanlik Secimlerinin Tiirk yazili basininda nasil
sunuldugu; Hiirriyet, Sabah ve Posta gazetelerinde, 8 Agustos 2016-8 Subat 2017 tarihleri
arasinda ¢ikan haberlerin igerik analizi yapilarak belirlenmeye ¢alisiimaistir.

6.1 Hiirriyet Gazetesi Bulgulari
Haber Sayilarina Iliskin Bulgular

Arastirma konusuna iligkin haberler irdelendiginde konuyla ilgili olarak Hiirriyet
gazetesinde toplam 176 haberin yayimlandigi goriilmektedir. Hirriyet gazetesinde

yayimlanan haberlerin aylara gére dagilimi tablo 6.1.1°de gosterilmistir.

Tablo 6.1.1 Gazetede Yer Alan Haber Sayisi(Hiirriyet)

Gazete ad1 Toplam haber sayis1
Hiirriyet 176
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Haberlerin Aylara Gére Dagiimina iliskin Bulgular

Grafik 6.1.1°de goruldiigi gibi Hiirriyet gazetesinin, Trump ve ABD Baskanlik
Secimleri konusuna Ocak ayinda, diger aylara nazaran daha genis yer ayirdigi tesbit
edilmistir. Ocak ayinda bu konuda 57 haber yayimlanmistir. Ocak aymi, Kasim ve Aralik
aylarnt izlemektedir. Kasim ayinda konuyla ilgili 52, Aralik ayinda ise 28 haber
yaymmlanmistir. Trump ve ABD Bagkanlik Se¢imleri ile ilgili en az sayida haber Agustos
ayinda yayimlanmistir. Agustos ayinda konu ile ilgili yalmz 1 haber bulunmaktadir. Eyliil
aymda bu say1 5, Ekim ayinda ise 13 olarak goriilmektedir. Arastirma kapsamina dahil
edilen Subat aymin ilk 8 giiniinde Hiirriyet gazetesinde, konuyla ilgili 20 haber
yaymmlanmistir.

Grafik 6.1.1 Haberlerin Aylara Gére Dagilimi (Hiirriyet)
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Haberlerde Fotograf Kullanimina iliskin Bulgular

Grafik 6.1.2°de, Hiirriyet gazetesinde yayimlanan 176 haberin fotografli/fotografsiz
olarak sunulus bi¢cimi ortaya koyulmustur. Grafik 6.1.2’den elde edilen bulgulara gore,
Hiirriyet gazetesinde arastirma kapsamina dahil edilen haberlerin %87,5’1 fotografli,
%12,5’1 ise fotografsiz olarak okuyucuya sunulmustur. Sayisal olarak ifade etmek
gerekirse, 176 haberden 154’4 fotografla birlikte, 22’si ise fotografsiz olarak

yayimlanmistir.
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Grafik 6.1.2 Haberlerde Fotograf Kullanimu (Hiirriyet)

Fotografli M Fotografsiz

Haberlerin Yaz Tiiriine iliskin Bulgular

Hiirriyet gazetesinde yayimlanan toplam 176 haberden 135’nin haber, 36’sinin kose
yazisi, 5’inin ise roportaj seklinde sunuldugu goriilmektedir. Buradan elde ettigimiz
sonuca gore Hiirriyet gazetesi daha ¢ok salt haberleri tercih etmistir. Yorum ve roportaj

gibi yaz tiirleri ise daha az tercih edilmistir.

Tablo 6.1.2 Yazi Tiirlerine Gore Haberlerin Dagilum (Hiirriyet)
Haber Roportaj Kose yazisi
135 5 36

Haberlerin Yayimlandig1 Sayfalara iliskin Bulgular

Tablo 6.1.3’de goriildiigii gibi, belirtilen arastirma konusunda tespit edilen 176
haberden 33’1 ya birinci sayfada yayimlanmis yahut da birinci sayfada baslayip takip
eden sayfalarda da yer almistir. Kalan 143 habere ise sadece i¢ sayfalarda yer verilmistir.
Birinci grup haberlerin oram %18,75°dir. I¢ sayfalarda yer alan haberlerin orani ise
%81,25 olarak tespit edilmistir. Elde edilen bulgulara gére, Trump ve ABD Baskanlik
Secimleri konusunda yayimlanan haberlere, daha ¢ok gazetenin i¢ sayfalarinda
rastlanilmstir.

Gazeteler haber yaptiklar1 konular1 6nem sirasina gore belirlerler. Gazetelerde en

onemli konulara birinci sayfada, en {istte ve en bilyiik yeri kaplayacak bicimde yer verilir.
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Konular 6nemlilik sirasina gore, birinci sayfa slirmansetten mansete ve arka sayfalara
dogru, biiylik basliktan kii¢iik baslhiga dogru ve iistten alta dogru siralanir. Trump ve ABD
Bagkanlik Se¢imleri konusunda yayimlanan haberlerin ancak %18,75’ine birinci sayfada

yahut birinci sayfada ve onu takip eden sayfalarda yer verilmistir.

Tablo 6.1.3 Haberlerin Gazetedeki Yeri (Hiirriyet)

Birinci Sayfada ve Birinci Sayfada Baglayip I¢ Sayfalarda Yer Alan Haber
Devam Eden Sayfalarda Yer Alan Haber Sayis1 Sayis1
33 143

Haberlerin Gazetedeki Konumuna Iliskin Bulgular

Grafik 6.1.3’te goriildigi gibi, Trump ve 2016 ABD Bagkanlik Segimlerinin
ulusal basinda sunumu konusunda, arastirma kapsamina giren tarihler arasinda Hiirriyet
gazetesinde yayimlanan 176 haberin %251 sayfanin sag tarafinda yer almistir. Haberlerin
%22 sinin sayfanin orta kdsesinde, %21’ inin sayfamn {ist kosesinde, %17’ sinin sayfamn
sag alt kosesinde ve %15’inin sayfanin sol list kosesinde yer aldig1 tespit edilmistir.
Yayimlanan haberlere en fazla sayfanin sag tarafinda yer verilmesi, konuya verilen 6nemi

gostermektedir.

Grafik 6.1.3 Haberlerin Gazetedeki Konumu (Hiirriyet)
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6.2. Posta Gazetesi Bulgular:
Haber Sayilarna iliskin Bulgular

Trump ve ABD Baskanlik Se¢imleri konusunda 6rneklem olarak segilen Posta
gazetesinde 08 Agustos 2016- 08 Subat 2017 tarihleri arasinda toplam 93 haber

yayimlanmistir. Elde edilen bulgulara asagidaki tablolarda yer verilmistir.

Tablo 6.2.1 Gazetede Yer Alan Haber Sayist (Posta)

Gazete ad1 Toplam haber sayisi

Posta 93

Haberlerin Aylara Gére Dagihmina iliskin Bulgular
Posta gazetesinde Trump ve ABD Bagkanlik Se¢imleri konusunda yer alan haberler
incelendiginde, konuyla ilgili 93 haberin yayimlandig: tespit edilmistir. Bu haberlerin

aylara gore dagilimi grafik 6.2.1°de gosterilmistir.

Grafik 6.2.1 Haberlerin Aylara Gore Dagilimi (Posta)
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Grafik 6.2.1°den elde edilen bulgular, aragtirma konusuyla ilgili Posta gazetesinde
yayimlanan haberlerin Ocak ayinda en iist seviyeye ¢iktigini gdstermektedir. Ocak ayinda

konuyla ilgili 30 haber yayimlanmistir. Ocak aymm Kasim ve Ekim aylari izlemistir.
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Kasim aymda konuyla ilgili 24, Ekim ayinda ise 14 haber yayimlanmistir. Arastirma
konusuyla ilgili en az sayida haber Agustos ayinda yayimlanmistir. Belirtilen tarihlerde,
Agustos ayinda yayimlanan haber sayisi yalmzca 2’dir. Eyliil ayinda bu say1 4, Aralik
ayinda ise 9 olarak tespit edilmistir. Aragtirma kapsamina dahil edilen Subat ayinin ilk 8

giiniinde, Posta gazetesinde konuyla ilgili toplam 10 haber yayimlanmuistir.

Haberlerde Fotograf Kullammina fliskin Bulgular

Grafik 6.2.2°de, Posta gazetesinde yayimlanan haberlerin sunulus sekli
gosterilmigtir. Arastirma kapsamina alinan tarihler arasinda Posta gazetesinde toplam 93
haber yayimlanmistir. Bu haberlerin 80’i, bir baska ifadeyle %86°si okuyuculara
fotografli olarak sunulmustur. Haberlerin sadece %14’l fotografsiz olarak sunulmustur.
Sayisal olarak ifade edildiginde, Posta gazetesinde yayimlanan toplam 93 haberin 80’

fotografli, 13’1 fotografsiz olarak yayimmlanmistir.

Grafik 6.2.2 Haberlerde Fotograf Kullanimi (Posta)

B Fotografli

M Fotografsiz

Haberlerin Yaz Tiiriine iliskin Bulgular

Gazetede yayimlanan 93 haberden 81’1 salt haber seklinde, 12’si ise kdse yazisi

seklinde okuyuculara sunulmustur. Roportaj tiirii haberlere ise rastlanmamugtir.

Tablo 6.2.2 Yaz: Tiiriine Gére Haberlerin Dagilimi (Posta)

Haber Roportaj Kose yazisi
81 Yok 12
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Haberlerin Yayimlandig1 Sayfalara iliskin Bulgular

Tablo 6.2.3’de goriildiigli gibi, arastirma konusu kapsaminda Posta gazetesinde
yaymmlanan 93 haberden 13’1 birinci sayfada, 80 haber ise i¢ sayfalarda yer almustir.
Birinci sayfada yayimlanan ve birinci sayfada baslayip diger sayfalarda devam eden haber
metinlerinin oran1 %20’yken i¢ sayfalarda yer alan haberler %80°lik bir orana sahiptir.
Elde edilen bulgulara gore Posta gazetesi, Trump ve ABD Bagkanlik Secimleriyle ilgili

haberlere daha ¢ok i¢ sayfalarda yer vermistir.

Tablo 6.2.3 Haberlerin Gazetedeki Yeri (Posta)
Birinci Sayfada ve Birinci Sayfada
Baslayip Devam Eden Sayfalarda Yer  I¢ Sayfalarda Yer Alan Haber Sayisi
Alan Haber Sayisi
13 haber 80 haber

Haberlerin Gazetedeki Konumuna iliskin Bulgular

Grafik 6.2.3’de gortildiigii gibi, ABD Bagkanlik Secimleri ve Trump konusunda
aragtirma kapsamina alinan tarihler arasinda, Posta gazetesinde yayimlanan 93 haberin
%28’1 sayfanin sag st kosesinde yer almistir. Haber metinlerinin %25’inin sayfanin
ortasinda, %18’inin sayfanin altinda, %14 linlin sayfanin iist kdsesinde, %8’inin sayfanmin
birka¢ kosesinde ve %7’sinin sayfanin sol iist kosesinde yer aldigi tespit edilmistir. Posta
gazetesi yayimlanan haberlere en fazla sayfanin sag iist kosesinde, en az ise sayfanin sol

alt kdsesinde yer vermistir.
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Grafik 6.2.3 Haberlerin Gazetedeki Konumu (Posta)

W Sag
Sol
mAlt
m Ust
M Orta

B Karisik

6.3. Sabah Gazetesi Bulgulari
Haber Sayilarina iliskin Bulgular

Trump ve ABD Baskanlik Sec¢imleri konusuyla ilgili olarak Sabah gazetesinde, 08
Agustos 2016- 08 Subat 2017 tarihleri arasinda toplam 258 haber yayimlanmistir.

Tablo 6.3.1 Gazetede Yer Alan Haber Sayisi (Sabah)

Gazete adi Toplam haber sayist

Sabah 258

Haberlerin Aylara Gore Dagilimina iliskin Bulgular

Grafik 6.3.1°de goriildiigii gibi, aragtirma konusu kapsaminda Sabah gazetesinde en
cok haber Kasim ayinda yayimlanmistir. Kasim ayinda, Sabah gazetesinde konuyla ilgili
yayimlanan 102 haber metni tespit edilmistir. Kasim ayini, Ocak ve Aralik aylar
izlemistir. Ocak aymda konuyla ilgili 65 adet, Aralik aymnda ise 35 adet haber
yayimlanmigtir. Haberlerin aylara gére dagilmina bakildiginda Ocak ayi, 65 haberle
Kasimm ayindan sonra 2.sirada yer almistir. Konuyla ilgili en az haber Agustos ayinda
yayimlanmistir. Agustos ayinda konuyla ilgili 6 haber metni tespit edilmistir. Arastirma
konusu ile ilgili olarak Eyliil ayinda 13, Ekim ayinda ise 17 haberin yayimlandig tespit
edilmistir. Arastirma kapsamina dahil edilen Subat ayimin ilk 8 giiniinde, konuyla ilgili

olarak Sabah gazetesinde yayimlanan haber sayis1 20°dir.
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Grafik 6.3.1 Haberlerin Aylara Gére Dagilimi (Sabah)
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Haberlerde Fotograf Kullanimina iliskin Bulgular

Grafik 6.3.2’de haberlerin sunulus bigimi gosterilmistir. Arastirma tarihleri
kapsaminda Sabah gazetesinde toplam 258 haber yayimlanmistir. Bu haber metinlerinin
%70,15’1 fotografli olarak okuyuculara sunulmustur. Haberlerin sadece %29,85’i
fotografsiz sekilde yayimlanmistir. Sayisal olarak ifade edilirse, yayimlanan 258 haber

metninin 181’1 fotografli, 77’si ise fotografsiz olarak okuyuculara sunulmustur.

Grafik 6.3.2 Haberlerde Fotograf Kullanimi (Sabah)
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Haber Yaz Tiirlerine iliskin Bulgular

Sabah gazetesinde yayimlanmis 258 haberden 186’s1 salt haber, 5’1 roportaj, 67’si

ise kose yazist seklinde okuyuculara sunulmustur.

Tablo 6.3.2 Yaz:i Tiirlerine Gore Haberlerin Dagilimi (Sabah)

Haber Roportaj Kose yazis1
186 5 67

Haberlerin Yayimlandig: Sayfalara iliskin Bulgular

Tablo 6.3.3°de goriildigi gibi, Trump ve ABD Baskanlik Se¢imleri konusunda
Sabah gazetesinde yayimmlanan 258 haberden 63’1 birinci sayfada, 195’1 ise i¢ sayfalarda
yer almistir. Birinci sayfada yaymmlanan ve birinci sayfada baslayip diger sayfalarda
devam eden haber metinlerinin oram %35’tir. I¢ sayfalarda yer alan haberlerin orani ise
%95’tir. Elde edilen bulgulara gore Sabah gazetesi, arastirma konusuyla ilgili haberlere

diger gazetelerde oldugu gibi- daha c¢ok i¢ sayfalarda yer vermistir.

Tablo 6.3.3 Haberlerin Gazetedeki Yeri (Sabah)
Birinci Sayfada ve Birinci Sayfada
Baslayip Devam Eden Sayfalarda Yer I¢ Sayfalarda Yer Alan Haber Sayisi

Alan Haber Sayis1
63 195

Haberlerin Gazetedeki Konumuna iliskin Bulgular

Grafik 6.3.3’de goriildiigii gibi, ABD Bagskanlik Se¢imleri ve Trump ile ilgili Sabah
gazetesinde yayimlanan toplam 258 haberin %27’si sayfanin sag alt kosesinde, %17’si
sayfanin alt kosesinde, %15°1 sayfanin ortasinda ve %15°1 sayfanin iist kdsesinde yer

almistir. Haberlerin %16°s1 ise sayfanin birka¢ yerinde okuyucuya sunulmustur.
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Grafik 6.3.3 Haberlerin Gazetedeki Konumu (Sabah)
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6.4. Orneklem Olarak Secilen Gazetelerin Arastirma Bulgulan

Haber Sayilarmna iliskin Bulgular

Arastirma konusu kapsaminda 6rneklem olarak secilen Sabah, Posta ve Hiirriyet
gazetelerinde yer alan 527 haber incelenmistir. Buna gore konuya iliskin en fazla haber,
258 adet haber metni ile Sabah gazetesinde, en az haber ise 93 adet haber metni ile Posta
gazetesinde yayimlanmistir. Hiirriyet gazetesinde ise konuyla ilgili 176 adet haber metni
yaymmlanmustir.

Gazetelerin, bir konuyla ilgili yayimladiklart haber sayisi, ilgili konuya
yaklagimlarini gostermesi bakimindan 6nemlidir. Ayrica haberlerin yayimlanma siklig1
da gazetelerin konuya verdikleri onemin ve gosterdikleri ilginin somut bir gostergesidir.
Tablo 6.4.1°de gazetelerin, Trump ve ABD Bagkanlik Se¢imleriyle alakali yayimladiklar

haber sayilari gosterilmistir.

Tablo 6.4.1 Gazetelerde Yer Alan Haber Sayisi

Gazete Adi Frekans Yiizde (%)
Hiirriyet 176 33
Posta 93 18
Sabah 258 49
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Haberlerin Aylara Gére Dagiimina iliskin Bulgular

Arastirma kapsamina dahil edilen gazetelerde, arastirma konusuna yoOnelik
yayimlanan haber sayist dagilimi, aylara gore de degisim gostermektedir. Arastirma
konusu ile ilgili 178 haber, secimlerin yapildig1 Kasim aymda yayimlanmigtir. Bunu 152
haberle Ocak ay1 izlemistir. Agustos ayinda ise sadece 9 haber yayimlanmistir. Tablo 2°de

haber sayilarinin aylara gore dagilimi verilmistir.

Tablo 6.4.2 Gazetelerde Yer Alan Haberlerin Aylara Géore Dagilimi

Aylar Frekans Yiizde (%)
Agustos 9 2
Eyliil 21 4
Ekim 43 8
Kasim 178 34
Arahk 72 13
Ocak 152 29
Subat 52 10

Arastirma konusu kapsaminda 6rneklem olarak secilen gazetelerde yayimlanan 527
haberin %2’si Agustos, %4’ Eyliil, %8’1 Ekim, %34’i Kasim, %13’ Aralik, %29’u
Ocak ve %10’u Subat aylarinda yayimlanmistir. Haberlerin aylara gére dagilimi, gorsel
olarak grafik 6.4.1’de sunulmustur. ABD Baskanlik Secimlerinin Kasim 2016’da
yapilmasi ve Trump’in Ocak 2017°de resmi olarak goreve baslamasi nedeniyle, Kasim

ve Ocak aylarinda gazetelerde yayimlanan haber sayisi, diger aylara kiyasla daha fazladir.
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Grafik 6.4.1 Gazetelerde Yer Alan Haberlerin Aylara Gére Dagilimi
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Haberlerin Yayimlandig1 Sayfalara Iliskin Bulgular

Gazetelerin bir konuya verdikleri 6nemin diger bir gostergesi, haberin yayimlandigi
sayfadir. Gazeteler haberleri 6nem sirasina gore siralamaktadirlar. En 6nemli haberler
gazetelerde siirmanget ve manset haberler olarak birinci sayfada yer alir. Gazeteler,
onemli gordiikleri konulari, okuyucunun ilgisini daha ¢ok c¢ekmesi amaciyla birinci
sayfada yaymmlarlar. Orneklem olarak segilen gazetelerin 2016 ABD Baskanlik Segimleri
ilgili yayimladig1 haberlerin biiyiik ¢ogunlugunun i¢ sayfalarda yer aldigi goriilmektedir.
Bunun yaninda ilgili haberler i¢erisinde, haberin tamaminin birinci sayfadan verildigi iki
haber tespit edilmistir. S6z konusu bu iki haber, Posta ve Hiirriyet gazetelerinde
yayimlanmigtir. Haberin bir kisminin birinci sayfada, devaminin ise i¢ sayfalarda
verildigi haber sayisi da kayda degerdir. Bu kategoride en ¢ok Hiirriyet ve Sabah
gazeteleri haber yaymmlamistir. Adi gecen gazetelerde yayimlanan haber metinlerinin

yayimlandig1 sayfalara gore dagilimi Tablo 6.4.3’de sunulmustur.

1. Konuyla ilgili Hiirriyet gazetesinde yayimlanmis haberler, en ¢ok i¢ sayfalarda
yer almistir. Birinci sayfada baslayip diger sayfalarda devam eden haber sayisi, i¢
sayfalarda yayimlanan haber sayisina nazaran daha azdir. Hiirriyet gazetesinde
aragtirma konusuyla ilgili 176 haberin 143°l, oransal ifadeyle %81.25°1 i¢
sayfalarda yer almistir. Birinci sayfadan baslayip i¢ sayfalarda devam eden 32
haber tespit edilmistir. Bu da yaymmlanan haberlerin %18.19’una karsilik

gelmektedir.
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2. Posta gazetesinde de Hiirriyet gazetesiyle benzer bir durum gozlemlenmistir.
Posta gazetesinde yayimlanan haber metinlerinin, Hiirriyet gazetesinde oldugu
gibi, biiyiik ¢ogunlugu %86.02°si i¢ sayfalarda yer almistir. Birinci sayfada
baslayip i¢ sayfalarda devam eden haber sayisi ise 12 olarak tespit edilmistir
(%12.90). 93 haberden 80°’i i¢ sayfalarda yayimlanmistir; 12’°si ise birinci
sayfadan baglaylp i¢ sayfalarda devam eden haberlerdir. Posta gazetesinde
yalnizca 1 haber birinci sayfada yayimlanmistir.

3. Arastirma kapsamina dahil edilen Sabah gazetesinde, konu ile ilgili olarak yer
alan 258 haber metninden 195°1 i¢ sayfalarda yayimlanmstir. Bu ise % 75.58’lik
bir orana karsilik gelmektedir. Kalan 63 haber ise, birinci sayfada baslayip i¢
sayfalarda devam eden haberler olup toplam haberlerin %24.42’lik kismini
olusturmaktadir.

4. Tablo 6.4.3’te goriildiigli gibi, arastirma konusuyla ilgili haberleri birinci sayfada
veren gazeteler, Hiirriyet ve Posta olmustur. Sabah gazetesinde, birinci sayfadan
baslayip i¢ sayfalarda devam eden 63 haber tespit edilmistir. Bunu 32 haber ile
Hiirriyet gazetesi izlemistir. Posta gazetesinde ise yayimlanan 93 haberin 12’si

birinci sayfadan baslayip i¢ sayfalarda devam etmistir.
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Tablo 6.4.3 Gazetelere Gore Haberlerin Yayimlandigi Sayfa

Gazete
adi

Hiirriyet

Posta

Sabah

Birinci sayfada
yer alan haber

Sayis1 ve orani

1
(%60.56)

1

(1.08%)

0
(%0.00)

Birinci sayfada
baslayip diger
sayfalarda devam

eden haber orani

32
(%18.19)

12

(%12.90)

63
(%24.42)

I¢ sayfalarda
yer alan haber

Sayis1 ve orani

143
(%81.25)

80

(%86.02)

195
(%75.58)

Haberlerin Yayimlandig1 Sayfadaki Konumuna iliskin Bulgular

Toplam
(Sayr/Yiizde)

176
(%100)

93

(%100)

258
(%100)

Haberin yayimlandig1 sayfa kadar 6nemli bir diger husus da haberin yayimlandigi

sayfadaki konumudur. Tablo 6.4.4’de goriildiigii gibi, arastirma kapsamina alinan

donemde Hiirriyet, Posta ve Sabah gazetelerinde yayimlanan toplam 527 haberin 134’1,

sayfanin sag iist kosesinde yer almistir. 96 haber sayfanin ortasinda, 87 haber sayfanin alt

kosesinde, 76 haber sayfamin iist kosesinde, 79 haber sayfanin birkag kosesinde yer

almigtir. 55 haberin ise sayfanin sol list kosesinde konumlandirildig: tespit edilmistir.

Gazeteler, yayimlanan haber metinlerine en fazla sayfamin sag iist kosesinde yer

vermislerdir.
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Tablo 6.4.4 Sayfadaki Konumuna Gére Haber Sayilar: ve Oranlart

Haberin konumu Frekans Yiizde (%)
Sayfanin iist kosesi 76 14
Sayfanin alt kosesi 87 17
Sayfanin ortasi 96 18
Sayfanin sag iist kosesi 134 25
Sayfanin sol alt kosesi 55 11
Sayfanin birkag yerinde 79 15
Toplam 527 100

Gazetelere Gore Haber Metinlerinin Konumlarina Iliskin Bulgular

Haber metinlerinin konumlar1 gazetelere gdre ayri ayr incelendiginde asagida
aciklanan tespitlerde bulunulmus ve grafik 6.4.2°de de ayrica gorsel olarak ifade
edilmistir:

1. Hirriyet gazetesinde konu ile ilgili haberler en ¢ok sayfanin sag iist kdsesinde
sunulmustur.176  haber metninden %25’1 sayfanin sag st kosesinde
yaymmlanmigtir. Toplam haber metinlerinin %15’1 sayfanmin sol iist kdsesinde,
%?22’si sayfa ortasinda, %17’si sayfanin alt kdsesinde, %21°1 ise sayfanin iist
kosesinde yaymmlanmaistir.

2. Posta gazetesinde arastirma konusuyla ilgili yayimlanan 93 haberin 26’°s1 sayfanin
sag alt kosesinde sunulurken, sayfanin sol {ist kdsesinde ve list kdsesinde 7’°ser
haber sunulmustur. Sayfanin sag alt kdsesinde yer alan haberlerin orani %28 iken,
sayfanin ortasinda yer alan haberlerin oram %?25’tir. Haberlerin %18’1 sayfanin
alt kosesinde, %141 sayfamn st kosesinde, %8’i sayfamin birkag¢ kosesinde,
%?7’s1 1se sayfanin sol list kosesinde yer almistir.

3. Sabah gazetesi de, arastirma konusu ile ilgili haber metinlerine en fazla sayfanin
sag alt kosesinde yer vermistir. Bu gazetede yayimlanan 258 haber metninden 70’1
sayfanin sag alt kosesinde yer almistir. Sabah gazetesinde arastirma konusuyla
ilgili en az sayida haber ise sayfanin sol alt kdsesinde yayimlanmistir. Sayfanin
sol ve sol alt koselerinde yayimlanan haberlerin sayis1 25°tir. Haberlerin sayfanin
sag ve sag alt kosesinde sunulma oram %27 iken, sayfanin ortasinda sunulma

orant %25, sayfanin alt kisminda sunulma oram %17, sayfanin iist kisminda
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sunulma oran1 %15, sayfanin birka¢ yerlerinde sunulma orani1 %16 ve sayfanin

sol ve sol alt kdsesinde sunulma orani ise %10’dur.
Grafik 6.4.2 Gazetelere Gore Haber Metinlerinin Konumlar: ve Oranlar:
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Haberlerde Fotograf Kullammina iliskin Bulgular

Tablo 6.4.5’te, 2016 ABD Baskanlik Sec¢imlerinin Tiirk yazili basininda sunumu
konusuyla 1ilgili, arastirma kapsamina alinan donemlerde yayimlanan 527 haber
metninden %21,25’ini olusturan 112 haberin fotografsiz olarak sunuldugu goriilmektedir.
Gorsel ogelerle desteklenen 415 haber metninin konuyla ilgili tiim haber metinleri
icindeki oran1 %78,75 olarak tespit edilmistir. Resim ve fotograf haber agisindan oldukca
onemlidir. Fotograf, haberin inandiriciligim1 kuvvetlendiren en 6nemli unsurdur.
Gazetelerin pencereleri diyebilecegimiz fotograflar, okuyucuyu olay anina gotiiriir.
Okuyucunun o pencereden, o an dondurulmus olaya bakmasini saglar. Fotograf yazimin
reklamidir, okumay istekli kilar. Fotograf haberi destekler, aciklar, ilgiyi ¢ceker, olaylara
taniklik eder, haberi okutur, gazeteyi estetik acidan rahatlatir, rutinlikten kurtarir.
Fotograf, aym zamanda bir yorumdur (Vural, 1997, s.65).

Tablo 6.4.5 Haberde Fotograf Kullanimi

Haberin Sunumu Frekans Yiizde (%)
Fotografli 415 78,75
Fotografsiz 112 21,25
Toplam 527 100
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Haber Metni Sunumlarinin Dagihmna iliskin Bulgular

Grafik 6.4.3°de goriildiigii gibi, Orneklem olarak secilen gazeteler, arastirma
konusuna dair yayimladiklar1 haberleri daha c¢ok gorsel Ogelerle destekleyerek
sunmuslardir. Metinleri gorsel Ogelerle destekleme konusunda en biiyiik paya sahip
gazeteler %87,5’le Hiirriyet ve Posta’dir (%86). Sabah gazetesinde toplam haberlerin
181’1 fotografli, 77’si ise fotografsiz olarak sunulmustur. Hiirriyet gazetesinde ise 154
haber metni fotografli, 22 haber metni ise fotografsiz sunulmustur. Posta gazetesinde
toplam haberlerin %86°s1 fotografli, %14’ ise fotografsiz olarak sunulmustur. Baska bir
deyisle, bu gazetede yayimlanan haberlerin 80’1 fotografli, 13’ti fotografsiz olarak
okuyuculara sunulmustur.

Metnin gorsel Ogelerle desteklenmesi, gazetenin konuya verdigi dnemle dogru
orantilidir. Ancak gazetelerin benimsedikleri yayin ilkelerinin de (6rnegin Sabah
gazetesinin fotograf kullamminda Oncii bir gazete olmasi) etkili oldugu g6z ardi
edilmemelidir. Gorsel 6gelerin kullaniminda, Sabah gazetesi ilk sirada yer alirken; bunu

strastyla Hiirriyet ve Posta gazeteleri takip etmistir.

Grafik 6.4.3 Haber Metinlerinin Sunulus Sekillerinin Gazetelere Gore Dagilimi
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Gazete Yazsi Tiirlerine Gore Haber Metin Sayilari ve Oranlarina iliskin Bulgular

Arastirma kapsamina alinan gazeteler, haber metinlerini en ¢ok salt haber seklinde
yayimlamislardir. Tablo 6.4.6’da da gorildiigii gibi 527 haber metninden 402’si, bagka
bir deyisle %76’s1 salt haber seklinde sunulmustur. Onu %22’yle kose yazisi izlemis,
roportaj tiirii haber ise haber ve kse yazisina gore oldukca diisiik oranda tespit edilmistir
(%2).

Tablo 6.4.6 Gazete Yazisi Tiirlerine Gore Haber Metin Sayilart ve Oranlari

Gazete yazi tiirleri Frekans Yiizde (%)
Haber 402 76
Roportaj 10 2
Kose yazisi 115 22
Toplam 527 100

Gazete Yaz Tiirlerinin Dagihmina iliskin Bulgular

Ormeklem olarak secilen Hiirriyet, Posta ve Sabah gazeteleri, arastirma konusuna
yonelik yapmig olduklar1 haber metinlerini en ¢ok salt haber seklinde yayimlamislardir.
Bunu sirastyla kose yazilar1 ve roportaj seklinde yapilan haberler izlemistir. Sabah
gazetesinde yayimlanan 258 haber metninin 186°s1 (%72,09) salt haber olarak okuyucuya
sunulmusgtur. Salt haberleri sirasityla 67 kose yazist (%25,96) ve 5 roportaj (%1,95)
izlemistir. Hiirriyet gazetesinde, arastirma konusuna yoOnelik yapilan toplam 176
haberden 135’1 (%76,7) salt haber, 36’s1 kose yazis1 (%20,45) ve 5’1 roportaj (%2,85)
olarak sunulmustur. Orneklem olarak segilen Posta gazetesinde ise, yaymmlanan 93
haberden 80’1 salt haber (%86,02) ve 13’ kose yazis1 (%13,98) olarak okuyuculara

sunulmustur. Posta gazetesinde rOportaj tiirii habere yer verilmemistir.
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Tablo 6.4.7 Haberlerin Konu Basliklar:

Temalar

Skandallar

Tiirkiye-ABD {liskileri

Siyasi Vaatler

Ekonomi Vaatleri

Diger

Alt Temalar

-Kaset skandali

-E-mail skandali
-Se¢imlere Rusya Miidalesi
-Cinsellik ve Trump

-Fetullah Giilen’in iadesi
-R. T. Erdogan’in agiklamalar1
-Ikili iliskilerin siyasi boyutu

-Meksika duvari

-Islamofobi soylemleri
-Miisliimanlara vize yasagi

-Kudiis sorunu ve ABD-Israil iliskileri
-ABD-Rusya iliskileri

-NATO ve AB

-Otomobil endiistrisi ve Trump
-Dolar kuru

-Vergiler

-Piyasalarin durumu

-ABD ekonomisi
-NAFTA-ABD iliskileri

-Y emin toreni
-Hollywood yildizlar

Haber Konularna iliskin Bulgular

Arastirma kapsaminda incelenen haberler, igeriklerine gore kategorilere ayrilmistir.
Haberlerin herhangi bir kategoriye dahil edilmesindeki temel kriter, icerige hakim olan

baskin temadir. Arastirma kapsaminda kategorilendirilen konular ve bu konularin alt

basliklar1 Tablo 6.4.7’de sunulmustur.

e Skandallar konu kategorisinde en fazla haber, 75 haber ile (%29,06) Sabah
gazetesinde yer almistir. Sabah gazetesini 52 haber ile (%29,54) Hiirriyet gazetesi
izlemistir. Bu kategoride en az haber, 30 haber ile (%32,25) Posta gazetesinde yer
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almistir. Arastirma kapsaminda 6rneklem olarak segilen gazetelerde tesbit edilen
527 haberin 157’sini (%29,79) Skandallar konusu olusturmustur. Segilen her ti¢
gazetede de Kasim ve Ocak aylarinda Skandallar konusunda, diger aylara nazaran
daha fazla haber yapilmistir.

e Gazetelerin yer verdigi konulardan bir digeri ise Siyasi Vaatler dir. Bu kategoriye
en fazla yer ayiran 55 haber ile (%31,25) Hiirriyet gazetesi olurken Siyasi Vaatler
konusuna en az yer veren 28 haber ile (%30,10) Posta gazetesi olmustur. Sabah
gazetesinde bu kategoride 30 haber metni (%11,62) tespit edilmistir. Bu kategori
kapsaminda da Kasim ve Ocak aylarinda, diger aylara nazaran daha ¢ok sayida
haber yayimlanmustir.

e Arastirma konusu kapsaminda orneklem olarak secilen gazetelerde Ekonomi
Vaatleri konusuna 45 haber ile (%25,56) en fazla Hiirriyet gazetesi yer vermistir.
Bu konuda Sabah gazetesinde 25 haber (%9,68) yayimlanmistir. Posta gazetesi
ise konuyla ilgili 16 haber metni (%17,20) yayimlamugtir. Orneklem olarak secilen
her ii¢ gazetede Ekonomi Vaatleri kategorisinde en fazla haber Ocak, Subat ve
Kasim aylarinda yayimlanmaistir.

e Tirkiye-ABD iligkileri, 6rneklem olarak secilen gazetelerin yer verdigi diger bir
konu kategorisi olmustur. Bu konu kategorisine en fazla yer veren gazete 105
haber (%40,69) ile Sabah gazetesidir. Hiirriyet gazetesinde bu konu kategorisinde
20 haber metni (%11,36) tespit edilmistir. Posta gazetesinde ise, bu konu
kategorisinde 15 haber metni (%16,12) yer almistir. Tiirkiye-ABD iliskileri
konusuna Sabah gazetesinin en fazla se¢imin yapildig1 Kasim ayinda; Hiirriyet ve
Posta gazetelerinin ise se¢im sonrast Aralik ayinda yer ayirdigi tespit edilmistir.

e Gazetelerin yukarda belirtilen konu kategorileri disinda yayimladigi haber
metinleri ise Diger kategorisi altinda toplanmistir. Diger kategorisi altinda Sabah
gazetesinde 19 haber metni (%7,36) yayimlamrken Hiirriyet gazetesinde 5 haber
metni (%2,84) ve Posta gazetesinde 7 haber metni (%7,52) yayimlanmustir.

Skandallar konu kategorisinin alt konu kategorisini olusturan Kaset skandali
konusuna en fazla yer veren gazete Sabah gazetesi olmustur. Sabah gazetesinde
Skandallar konu kategorisinde tesbit edilen toplam 75 haberin 25’ini (%33,33) E-mail
skandali haberleri olusturmustur. E-mail skandalr haberlerini 20 haber ile (%26,67) Kaset
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skandali, yine 20 haber ile (%26,67) Se¢imlere Rusya’nin miidahelesi, 10 haber ile
(%13,33) Cinsellik ve Trump haberleri izlemistir.

Hiirriyet gazetesinde ise Skandallar konu kategorisi ile ilgili 52 haber metni tesbit
edilmistir. Bu konu kategorisinde, Hiirriyet gazetesinde yayimlanan 52 haberin 19’nu
(%36,53) Kaset skandali haberleri olugturmustur. Bunu 17 haber ile (%32,69) Cinsellik
ve Trump, 9 haber ile (%17,30) E-mail skandali, 7 haber ile (%13,46) Secimlere
Rusya 'nin miidahelesi haberleri izlemistir.

Posta gazetesi Skandallar konusunda en az haber yayimlayan gazete olmustur.
Posta gazetesinde Skandallar konu kategorisine iliskin 30 haber metni tesbit edilmistir.
Bu haberlerin 9’unu (%30) E-mail skandali haberleri, 9’unu Cinsellik ve Trump haberleri
(%30), 8’ini (%26,67) Kaset skandali haberleri ve 4’linii (%13,33) Segimlere Rusya nin
miidahelesi haberleri olusturmustur.

Tiirkiye-ABD iligkileri konu kategorisinde en fazla haber metni 105 haber ile Sabah
gazetesinde tesbit edilmistir. Sabah gazetesinde yayimmlanan 105 haber metninin 55’ini
(%52,38) Fetullah Giilen’in iadesi konusu, 30™unu (%28,57) Ikili iliskilerin siyasi boyutu
konusu ve 20’sini (%19,04) Recep Tayyip Erdogan’in agiklamalar: ile ilgili haberler
olusturmustur.

Hiirriyet gazetesinde bu konu kategorisine iliskin 20 haber metni tesbit edilmistir.
Bu haberlerin 10’ unu (%50) Giilenin iadesi, 7’sini (%35) Ikili iliskilerin siyasi boyutu
konusu ve 3’tnil (%15) ise Recep Tayyip Erdogan’in agiklamalar: ile ilgili haberler
olusturmustur.

Posta gazetesi bu kategoriye 15 haber metni ile en az yer veren gazete olmustur.
Posta gazetesinde tesbit edilen haberlerin 6’sim1 (%40) Recep Tayyip Erdogan’in
aciklamalari, 5’ini (%33,33) Giilen’in iadesi, 4 tinii (%26,67) Ikili iliskilerin siyasi
boyutu ile ilgili haberler olusturmustur.

Arastirma konusu kapsaminda orneklem olarak secilen gazetelerin Skandallar
kategorisinden sonra en fazla 6nem verdigi ve haber yayimladigi kategori ise Siyasi
Vaatler olmustur. Bu konu kategorisinde en fazla haber metni 55 haber ile Hiirriyet
gazetesinde yayinlanmistir. Hiirriyet gazetesinde yayinlanan 55 haberin 12’sini (%21,81)
Kiidiis sorunu ve Israil ile iliskiler, 12’sini (%21,81) ABD-Rusya iliskileri, 10’unu
(%18,19) Meksika duvari, 9’unu (%16,36) NATO ve AB ile olan iliskiler, 7’sini (%12,73)
Miisliimanlara vize yasagi, 5’ini (%9,10) ise Islamafobik séylemler ile ilgili haberler

olusturmustur.
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Hiirriyet gazetesinden sonra bu konu kategorisinde en fazla haber metni yayinlayan
ikinci gazete ise Sabah olmustur. Sabah gazetesinde bu konu kategorisine iliskin 30 haber
metni tesbit edilmistir. Sabah gazetesinde tesbit edilen 30 haberin 7’sini (%23,33) NATO
ve AB ile olan iliskiler, 6’sim1 (%20) Kiidiis sorunu ve Israil ile iliskiler, 5’ini (%16,67)
Meksika duvart, 5’ini (%16,67) ABD-Rusya iliskileri, 4’inii (%]13,33) Miisliimanlara vize
yasag, 3’iinii (%10) ise Islamafobik séylemler ile ilgili haberler olusturmustur.

Posta gazetesi bu kategoriye 28 haber metni ile en az yer veren gazete olmustur.
Posta gazetesinde tesbit edilen haberlerin 7’sini (%25) NATO ve AB ile olan iliskiler,
6’s1m (%21,42) Kiidiis sorunu ve Israil ile iliskiler, 5’ini (%17,85) Meksika duvari, 4’{inii
(%14,28) Islamafobik soylemler, 4iinii (%14,28) Miiskimanlara vize yasagi, 2’sini ise
(%7,14) ABD-Rusya iliskileri ile ilgili haberler olusturmustur.

Arastirma konusu kapsaminda 6rnekleme dahil olan gazetelerde belirlenen {ist konu
kategorilerinden bir digeri de Ekonomi Vaatleri konusu olmustur. Bu konu igerigiyle ilgili
en fazla haber metni 45 haber ile Hiirriyet gazetesinde yayimlanmistir. Hiirriyet
gazetesinde yayinlanan haberlerin 10’unu (%22,22) ABD ekonomisi, 9’unu (%20)
NAFTA-ABD iliskileri, 8’ini (%17,78) Piyasalarin durumu, 7’sini (%15,56) Vergiler,
6’sin1 (%13,33) Otomobil endiistrisi ve Trump, 5’ini (%11,11) ise Dolar kuru ile ilgili
haberler olusturmustur.

Ekonomi Vaatleri konusunda Hiirriyet gazetesinden sonra ikinci en fazla haber
metni yayinlayan gazete 25 haber ile Sabah gazetesi olmustur. Sabah gazetesinde konu
kategorisi ile ilgili tesbit edilen haberlerin 6’sin1 (%24) Vergiler, 5’ini (%20) Dolar kuru,
4’{inii (%16) Otomobil endiistrisi ve Trump, 4’inii (%16) ABD ekonomisi, 3’inii (%12)
Piyasalarin durumu ve bir diger 3’nii ise (%12) NAFTA-ABD iliskileri ile ilgili haberler
olusturmustur.

Posta gazetesinde Ekonomi Vaatleri konu kategorisi ile ilgili 16 haber metni
yaymlanmustir. Tesbit edilen haber metinlerinin 4’tinii (%25) Dolar kuru, 4’tini (%25)
ABD ekonomisi, 3’linii (%18,75) Otomobil endiistrisi ve Trump, 2’sini (%12,5) Vergiler,
2’sini (%12,5) NAFTA-ABD iliskileri, 1’ini (%6,25) ise Piyasalarin durumu ile ilgili
haberler olusturmustur.

Diger kategorisi altinda en fazla haber metni Sabah gazetesinde tesbit edilmistir.
Sabah gazetesinde bu kategori altinda 19 haber yaymlanmigtir. Tesbit edilen haber
metinlerinin 10’unu (%52,63) Yemin toreni, 9’unu (%47,37) ise Hollywood yildizlar: ve

Trump ile ilgili haberler olusturmustur.
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Hiirriyet gazetesinde bu konu kategorisi ile ilgili 5 haber yayinlanmistir.
Yayinlanan haberlerin, 3’l (%60) Yemin toreni, 2’si (%40) ise Hollywood yildizlar: ve
Trump ile ilgili olmustur.

Posta gazetesinde ise bu konu kategorisine iliskin 7 haber tesbit edilmistir. Bu
haberlerin 4’inii (%57,14) Hollywood yildizlar: ve Trump, 3’inii (%42,86) ise Yemin

toreni haberleri olusturmustur.

Grafik 6.4.4 Konu Kategorilerine Gore Haberlerin Dagilimi
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7. SONUC VE ONERILER

7.1. Sonug¢

Bu calisma ile 2016 ABD Bagkanlik Se¢imlerinin Tiirk yazili basininda sunumu
hakkinda tutumunun belirlenebilmesi i¢in farkli siyasi kimliklere sahip Hiirriyet, Posta ve
Sabah gazetelerinin ilgili konuda yayinladiklar1 haberler, igerik analizi yontemi ile nitel
ve nicel ¢dzlimlenmesine ¢alisilmigtir. Calismanin temel sorusu, 2016 ABD Baskanlik
Secimlerinin Tiirkiye yazili basininda nasil ve hangi farkliliklarla yansitildigim
belirlemektir. Ayrica, Tiirk yazili basinin1 temsilen drneklem olarak segilen gazetelerin
yaklagimlar1 arasinda farklilik olup olmadigmi incelemek de calismanin amaglar
arasinda yer almaktadir.

Calismanin baslangicinda analiz edilmek istenen problem belirlenmis, problemin
¢Oziimiine yonelik sorular saptanmis, Tirk yazili basinimi temsilen ornekleme dahil
edilecek gazeteler belirlenmistir. Haber igeriklerini siniflandirmak icin kategoriler
saptanmis (kodlama cetvelinin hazirlanmasi), 6rneklemin igerigi nesnel kurallara gore
kodlanmigtir. Elde edilen veriler, ¢Ozlimlenip yorumlanarak asagidaki sonuglara

ulastlmistir:

1. Orneklem olarak secilen gazetelerin incelenmesiyle, 2016 Amerika Birlesik
Devletleri Baskanlik Secimlerinin Tiirk yazili basininda nasil ve ne Olgiide
yansitildigini ortaya c¢ikarmayi amaglayan bu ¢alismada, arastirma konusu ile
ilgili en fazla haber metni 258 haber ile Sabah gazetesinde yayinlanmistir. Sabah
gazetesini 176 haber ile Hiiriyet ve 93 haber ile Posta gazetesi izlemistir.
Orneklem olarak secilen gazetelerde yayinlanan haber metni sayilarma gore,
Sabah gazetesinin 2016 ABD Baskanlik Secimlerine 6rneklem olarak secilen
diger iki gazeteden daha fazla 6nem verdigi sdylenebilir.

2. Orneklem olarak segilen gazetelerde haber metni sayilarmin aylara gore
dagilimina bakildiginda aragtirma konusunda en fazla haber metninin Kasim
(178) ve Ocak (152) aylarinda yayimnlandigi tespit edilmistir. Ocak aymin
Trump’in yemin ederek goreve basladigi ay olmasi, Kasim ay1’nin ise se¢imlerin
yapildig1 ay olmasi géz Oniinde tutuldugunda, bu aylarda haber metinlerinin
sayica daha cok olmasi medya giindeminin politika giindemini takip ettiginin

gostergesi olarak kabul edilebilir.
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3. Bir gazetede haberin yayimlandigi1 sayfa, ayn1 zamanda o gazetenin bu habere
verdigi Onemi de gosterdiginden, haberlerin yayimlandigr sayfa da bir
cozlimleyici kategori olarak tantmlanmistir. Boylece farkli ¢izgilerde yaym yapan
ii¢ farkli gazetenin 2016 ABD Baskanlik Secimlerine iliskin haberlere atfettigi
onem belirlenmeye caligilmigtir. Bu amacla haberlerin yer aldigi sayfalar, en
onemli haberlerin yer aldig1 kabul edilen birinci sayfa ve ikincil dnemdeki
haberlerin yer aldig1 i¢ sayfalar olmak iizere iki gruba ayrilmistir ve bu basliklar
altinda incelenmistir. Orneklem olarak secilen gazetelerde arastirma konusuna en
fazla i¢ sayfalarda yer verilmistir. Sabah gazetesinde arastirma konusu ile ilgili
haber metinleri en fazla birinci sayfada baslayip i¢ sayfalarda devam edecek
sekilde sunulmustur (195). Gazetelerin birinci sayfalar1 en 6nemli haberlerin yani
manget ve siirmansetten verilen haberlerin yer aldigi sayfalardir. Gazetenin
glindem belirleyip belirmedigi, kitleler lizerinde etkili olup olmadig1 gazetelerin
bu sayfalariyla olgiilmektedir. “Ilk sayfalar gazeteler igin bir tiir vitrin islevi
gordiigii icin 6zenle hazirlanan ve en onemli haberlerin yer aldigi sayfalardwr”
(Bezirgan Arar ve Bilgin, 2010, s. 6). Gazetelerin 6nem verdikleri konulara ilk
sayfada yer verdikleri dikkate alinirsa; bu durum, Sabah gazetesinin metnin
yaymlandigi sayfa kriteri acisindan konuya verdigi degerin bir gostergesi olarak
kabul edilebilir.

4. Arastirma konusu kapsaminda Orneklem olarak secilen gazetelerde haber
metninin konumu incelendiginde, yayinlanan haber metinlerinin her ii¢ gazetede
de en fazla sayfanin sag tarafinda sunuldugu tespit edilmistir (Grafik 6.4.2).

5. Resim ve fotograf haber agisindan oldukc¢a 6nemlidir. Metnin gorsel 6gelerle
desteklenmesi, gazetenin konuya verdigi onemle dogru orantilidir. Arastirma
konusu haber metinleri 6rneklem olarak secilen her li¢c gazetede de gorsel dgelerle
desteklenmistir (Grafik 6.4.3). Metnin gorsel 0gelerle desteklenmesi konusunda
Sabah gazetesi yayinladigi haber metinlerini en fazla gorsel 6gelerle destekleyen
gazete olmustur. Sabah gazetesi toplam 258 haber metninin %98’ini fotograf
kullanarak okuyucularina sunmustur. Bu da Sabah gazetesinin fotograf kullanimi
acisindan konuya diger gazetelerden daha fazla 6nem verdigini gostermistir.
Gorsel Ogelerin kullaniminda, Sabah gazetesini sirastyla Hiirriyet ve Posta

gazeteleri takip etmistir.
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6. Arastirma konusu kapsaminda oOrneklem olarak secilen gazeteler, haber
metinlerini gazete yazisi tiirli olarak en ¢ok salt haber olarak se¢mislerdir (Grafik
6.4.6). Gazete yazi tiirlerinden, salt haber tiiriinii daha ¢ok kullanan gazete ise 186
haberle Sabah gazetesi olmustur. Burada onemle {izerinde durulmasi gereken
nokta, haberlerin dogru, tarafsiz ve yorumsuz olarak sunulmasi gerekliligidir.
Aksi halde, haberlerin tarafli ve yorumlu olmasi, gazetelerin haber verici,
bilgilendirici olmanin diginda ydnlendirici ve bigimlendirici olmalarina neden
olur. Kendi perspektifleri dogrultusunda degerlendirmeler yapip bu iletileri
alicilara gondermeleri, gazetelerin c¢ikarlar1t dogrultusunda basimin islevlerini
kotiiye kullanmalar1 anlamini tagir.

7. Arastirma kapsaminda haber metinlerinin igerikleride haber konularina gore
simiflandirilmis ve iist ve alt konu kategorileri olusturulmustur. 2016 ABD
Baskanlik Se¢imlerinin Tiirk yazili basininda sunumu ile ilgili yer alan konularin
gazetelere gore degiskenlik gosterdigi tespit edilmistir. Bu tespitler sirasinda
gazetelerin konuya bakis agilar1 da degerlendirme kapsamina alinmis; konulara
bakis acisindan da farkliliklar oldugu tespit edilmistir. Hiirriyet ve Posta
gazeteleri, ¢ogunlukla konulara olumsuz bakis agisindan yaklasirken, Sabah
gazetesi daha ¢ok olumlu goriislerin yer aldig1 metinleri sunmay1 tercih etmistir.
Gazeteler kendi yaym politikalar1 dogrultusunda bazi konular1 6n plana
cikarirken, bazi konular1 daha az giindeme tasimislardir. Konularin aylara gore
dagilimina bakildiginda, aylar arasinda konu dagilimda biiyiik farkliliklarin
oldugunu gérmekteyiz. Bagka bir deyisle bazi aylarda 6nem verilen konular, diger
aylarda giindeme alinmamistir. Bu da medya giindemi ile politika giindeminin
paralel gitmemesinden kaynaklanan bir durum olarak degerlendirilebilir.

8. Bunlara ilave olarak Hiirriyet, Posta ve Sabah gazetelerinde Trump’a iliskin
olumsuz bilgilerin etken yapili cimlelerle verilerek negatif eylemlerin faili olarak
kodlandig1 olumsuz bilgileri verdigi belirlenmistir. Arastirma kapsaminda
incelenen haberlerde, gazetelerin Trump hakkinda farkli tanimlamalara isaret

2 13

eden “tehlikeli baskan”, “irk¢1”, “kadin diigmam”, “kotii palyaco”, “seytan”,
“diktator”, “korkularin tanrist”, “ahtapot”, “Putin’in kuklas1’’ gibi sdzciik ve sifat
secimlerine bagvurduklari tespit edilmistir.

Donald Trump’m 2016°daki se¢cim zaferi gosteriyor ki, medya, kitlelerin

bilincini manipiile eden sinirsiz giice sahip bir ara¢ degildir. Amerikan medyasinin
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biiyiik bir boliimii secim kampanyasi1 boyunca, Trump’in bir “cehennem havarisi”
oldugunu ve segilmesi halinde “lilkeyi felakete siiriikleyecegini” yazip durmasina
ragmen se¢gmen bagka bir karar vermistir. Amerikan segmeni Trump’a yonelik
mantipiilatif haberlere aldirmayarak, oyunu Donald Trump’tan yana kullanarak
nihayetinde onu ABD’nin 45. baskan yapmustir.

. Arastirmanin temel amaci dogrultusunda belirlenmis olan haber konularinin
secilmis gazetelere gore farklilik gdsterip gostermedigi de incelenmistir. Elde
edilen bulgular her gazetenin kendine 6zgii bir yayin politikasinin oldugunu ve
siyasi glindem ile 2016 ABD Baskanlik Seg¢imleri siirecinin buna uygun bir
sekilde sunuldugunu gostermektedir. Ornegin, skandallar ve Tiirkiye-ABD
iligkileri konu kategorilerine dair yayinlanan haberlerin niceliksel olarak farklilik
gostermesi bu konu kategorilerine yliklenen 6nem ve anlamin gazeteler lizerinde
cok farkhliklar gdsterdigi tesbit edilmistir. Bu anlayis farkliliklarim soyle
degerlendirmek miimkiindiir: Sabah gazetesinde “Skandallar” ve “Tiirkiye-ABD
iligkileri” konu kategorilerinde yayinlanan haberlere daha fazla yer vermesi bu
gazetenin bu se¢imleri ve bu baglamda gelisen giindemi, ayrica devletlerarasi ikili
iligkileri daha fazla 6nemsedigini ortaya koymaktadir. Bu yonelim bir taraflilik
olarak degerlendirilebilecegi gibi diger gazetelerin bu giindeme iliskin daha az
haber yapmasi da bir taraflilik olarak degerlendirilebilir. Aym zamanda, aragtirma
sonucu elde edilen bulgulardan elde edilen verilere esasen, gazetelerde yayinlanan
konu kategorilerinin aylara gore dagiliminda da degisikliklerin oldugu
goriilmektedir. Ornegin: Skandallar ve Siyasi Vaatler konularmin herbiri,
gazetelerde arastirma siirecinin ilk yarisinda daha ¢ok giindeme taginmistir ki bu
da se¢im kampanyalarinin oldugu ve se¢imlerin yapilma siireci olan 8 Kasim 2016
tarthinden onceye denk gelmektedir. Diger konularin ise, gazeteler tarafindan
secim tarihinden sonra giindeme tasindigi tesbit edilmistir. Konular ve onlarin
yaymm siklig1 ve tarihleri arasinda boyle farkliliklarin olmasi ise, gazetelerin

“Glindem Belirleme” kuramina uyma eylemlerini géstermistir.

Gazetelerin konu kategorileri hakkinda taraflilik diisiincesini destekleyen
bir¢ok bulgular da arastirma sonucunda elde edilmistir. Ornegin, gazetelerin 2016
ABD Baskanlik Sec¢imleriyle ilgili se¢cim Oncesi ve se¢im sonrasi
pozisyonlarindan hangisini hangi siklikla haber konusu yaptig1 belirtilebilir.

Hangi gazetenin hangi kaynaktan gelen sdylem ve olaylar1 haberlestirdigi bir
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baska Ornek olarak verilebilir. Bu agidan bakildiginda ve gazetelerin giindemi

oldugu gibi yansitamayacagi da dikkate alindiginda yaptiklar1 tercihler belirleyici

olmaktadir.

7.2 Oneriler

Basin, kamuoyunu olusturma ve agiklama islevini saglikli bir sekilde yerine

getirebilmek i¢in:

1.

10.

Haberleri yorumsuz ve tarafsiz olarak sunmali; sadece yorum katabilme
olanag1 bulunan yaz tiirleri ile siyasi yelpazedeki yerini koruyucu yayinlar
yapmali ve dolayisiyla degerlendirmeyi kamuya birakmalidir.

Sadece kendi bakis agilarimi degil, diger kaynaklardan da elde ettigi veri ve
bakis agilarini okuyuculara sunmalidir.

Kendi ideolojisi ya da cikarlar1 i¢in; bazi olay ve olgular1 gérmezden gelip,
bazi olay ve olgulara yer vererek manipiilasyona neden olmamalidir.
Okuyucuya iletileri sunarken, verdigi haberlerin kolay okunabilirlik 6zelligine
dikkat etmelidir.

Verilen haberlerin dogrulugu, tiim boyutlar1 kapsamasi, tiim bakis agilarim
yansitmas1 gazeteciligin esas kurallarindandir. Haberi sunan gazeteci bu
noktada bilgili olmali, bilmedigi konu ile ilgili haberleri sunmaktan kaginmali,
tim bakis agilar1 ve tiim boyutlar1 kapsama bakimindan olan kurallara
uymalidir.

Kamuoyuna 6znel hatta ¢arpitilmis bilgiler yerine nesnel veriler iletilmelidir.
Siyasetle haber alip 6grenme meraki disinda bir ¢ikar iligkisi olmamalidir.
Dogruluk, objektiflik ve sorumluluk ilkelerini g6z ardi ederek, basin ve
gazeteciligin 6nemli kurallarini ¢ignememeye dikkat etmelidir.

Okuyucunun giivenini kaybetmemek i¢in ¢ikar catismalarini bir kenara
birakmalidir.

Isim ve rakam dikkatsizliginden kagmmali, neyin ne oldugunu

nitelendirmelidir.
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