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SPORDA IMAJ BELIRLEYiCi FAKTORLER ve BRANSLARA ILiSKIN
ALGILAMA DUZEYLERI
(ESKiSEHIR iLi ORNEGI)

OZET

Bu tez calismasi, sporda imaj belirleyici faktorlerin ve spor branslarma iligkin
algilama diizeylerinin ortaya ¢ikartilmasi amaciyla yapilmistir.

Calismanin evrenini Eskisehir il merkezinde yasayan 18 yas iistii insanlar,
orneklemini ise Eskisehir il merkezinde yasayan 18 yas dsti 1009 kisi
olusturmustur.

Sporda imaji belirleyen faktorlerin ve branslarin algilanma diizeylerinin
belirlenmesi i¢in alt1 boliimden olusan anket formu uygulanmistir. Anket
formunda sporda imaj1 belirleyecek 34 ifade yer almistir. Spor branslarindan 3’ii
bireysel, 3’ii takim olmak {izere 6 bransa yer verilmistir. Spor branglarinin
algilanma diizeyleri 16 algilama boyutuyla ol¢iilmiistiir.

Elde edilen verilerin analizi bilgisayar ortaminda SPSS 12.0 paket programinda
yapilmistir. Analiz ve ¢oziimlemelerde; frekans, yiizde, ortalama, standart sapma
analizi, Faktor Analizi, Regresyon Analizi, ANOVA ve t testi yapilmistir.

Arastirmanin sonucuna gore, sporda imaji ortaya koyan alti faktdr ortaya
cikmistir. Bunlarin arasinda en 6nemlilerinin “malzeme - tesis — atmosfer” ve
“yayginlik - eglence” faktorleri oldugu belirlenmistir. Spor imaj1 faktorlerinin
spor brangina baglilik, spora yonlendirme, spor tiiketimi ve tavsiye iizerinde etkili
oldugu bulunmustur. Bu faktorlerin her biri i¢in sportif deneyim, medyay1 takip
etme ve demografik 6zellikler bakimindan farklilasma durumlarn belirlenmistir.
Algilama boyutlarinin alti brangsta da, istatistiksel olarak anlamli farklilik
gosterdigi tespit edilmistir. Her bransa ait algilama diizeyi belirlenmistir. Her bir
branga ait algilama boyutlarinin, sportif deneyim, medyayr takip etme ve
demografik ozellikler bakimindan farklilasma durumlarnn tespit edilmistir.
Arastirma, spor imaji ve spor branglarinin algilanma diizeyleri konusunda az olan
literatiire; bunun yaninda sponsorlara, spor kuliiplerine, federasyonlara, reklam
sirketlerine saglayacagi katki bakimindan 6nem tagimaktadir.

Anahtar Kelimeler: spor imaji, spor branglari, algilama.



THE IMAGE DETERMINING FACTORS IN SPORTS and
PERCEPTION LEVELS OF BRANCHES
(EXAMPLE PROVINCE’S OF ESKISEHIR )

ABSTRACT

This paper, aims to show the levels of image determining factors and sports
branches' perception levels.

The search is on people above 18 living in center Eskisehir and samples are given
about 1009 people in Eskisehir.

In order to determine the factors which determine image and the branches
perception level, a questionnaire (which has 6 parts) is applied. in the
questionnaire form, there are 34 expressions determining image on spor. There
are 6 branches of sport activities (3 of them individual and others group). The
perception level of sport branches are 16.

The datums are analized with SPSS 12.0 package programme. In the analysises
frequency, percentage, average, standart deviation, factor anaysis, recreation
analysis, ANOVA and t tests are done.

According to the results of the search, there are 6 factors determining image on
sport. The most important ones are “equipment-formation-atmosphere” and
“expansive-distraction”. The sports image factors affect dependency on sports,
direction to sports, sport consumption and advice. For each of these factors there
are differences on sports experiences, being avare of media and demographic
features. The perception levels change in all 6 branches. The levels of perception
are determined. That the levels of perception change due to sport experience,
following media and demographic features is seen. The search is important in its
contribution to sports literature and sponsors, sport clubs, federations and
advertisment factories.

Key Words: sports image, sport branches, perception.
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GIRIS ve AMAC

Spor, kitleleri pesinden kosturan, onemli toplumsal ve evrensel olgulardan biridir
(Sunay ve Balci, 2003). Esofman ve spor ayakkabisinin genclik, enerji ve
dinamizmin gostergesi olarak yasamin vazgecilmez nesneleri haline geldigi
giiniimiizde toplumun biiyiik cogunlugu, su ya da bu bicimde sporla
ilgilenmektedir (ikizler, 2000). Spora duyulan ilginin giderek arttig1 ve her gecen
giin biraz daha yayginlastig1 goriilmektedir. Biiyiik stadyumlarin, spor salonlarinin
ve spor alanlarinin insanlarla dolup tasmasi, bir yandan da radyo, televizyon ve
basin gibi ¢cagimizin en etkin kitle iletisim araclarinin uzun yayin siirelerini ve
sayfalarim spora ayirmalart bu toplumsal olguya verilen 6nemi gostermektedir
(Arikan ve ark., 2004).

Spor branglarin1 bazi insanlar popiiler, erkeksi, prestijli vb. olarak goriirken,
bazilan ise daha farkli bi¢imde gormektedir. Bunun nedeni insanlarin spor ile
ilgili bilgilerini, ge¢mis deneyimlerine bagli olarak farkli yorumlamalar1 yani
farkli algilamalaridir. Spor hakkindaki bilgilenme cok farkli iletisim kanal ve
siire¢lerinden elde edilen bilgi ve verilerden olugsmaktadir.

Zihinde yavag yavas birikimsel olarak olusan imgelerin biitiinii imaji meydana
getirir (Bakan, 2005). Spor imaji1; sporla ilgili olarak zihinlerdeki cagrisimlar,
hisler, tutumlar ve izlenimler ile bunlarin olumlu veya olumsuz
degerlendirmelerinden olusan, spora iliskin akla gelen 6zet resim ya da sembolik
anlamdir. Ornegin, centilmenligin sembolii olarak Riistii Recber zihinlerde yer
edebilir. Ingiltere’deki holiganlarin hir¢inliklart nedeniyle, Ingiliz seyircisi
zihinlerde “hir¢in taraftar” imaj1 seklinde yer alabilir. Basinda basarili ve giizel
bayan teniscilerin sik¢ca goriilmesi tenis bransinin prestijli, kadinsi olarak
algilanmasina yol acabilir.

Toplumdaki 6nemli konumuyla spor olgusu, maddi gelir beklentisinde olan tiim
organizasyonlar icin kendilerini halka en iyi ifade etme bi¢imi olarak tercih
edilmektedir. Spor, gerek spor sektoriiyle i¢ ice olan gerekse spor sektorilyle bir
ilgisi olmayan sirketlerin {iiriinlerini tutundurmada kullandiklar1 bir ara¢ haline
gelmistir. Sporla birebir iligki iginde bulunan spor malzemesi tireticileri, 6zel spor
kuliipleri gibi sirketler halkin yogun ilgi gosterdigi bu olgudan faydalanmak
yoluna gitmektedirler. Gengleri etkilemek igin profesyonel sporcularin
starlastirilmasi ve bununla birlikte bu sporcunun kullandig1 malzemenin basarisina
dogrudan etki yaptig1 imaji verilerek, hazirlamis olduklart mamulleri ¢ok daha
kolay bir sekilde satmaktadirlar. Giiniimiizde sporla iligkisi olmayan bankalarin,
ingaat sirketlerinin v.b toplum i¢indeki imajlarinin yonetilmesinde de spordaki
imajdan yararlandi1 goriilmektedir. Ornegin 6zel bir banka, diger bankalara
oranla daha Onde gittigini belirtmek icin maraton kosucularmi kendi banka
imajimin olusmasinda kullanabilmektedir (Sunay ve Balci, 2003). Bu baglamda
sporda imaji belirleyen faktorlerin ve spor branslarinin hangi sekilde
algilandiginin bilinmesi sirketlere, kuliiplere, sponsorlara yol gosterici bilgiler
verebilir.

Yapilan literatiir taramasinda, sporda imaj ve spor branslarinin algilanmasina
iliskin bilimsel ¢alismalarin yok denecek kadar az oldugu goriilmektedir. Sporda
imaj belirleyici faktorlere ve spor branslarmin algilanma diizeylerine iliskin

16



yapilan bu tez calismasi ile saglanabilecek en Onemli katki spor imaji ve
algilamas1 konusunda kurumsal bir cercevenin olusmasina katki saglamak
olacaktir.

Bu calisma, sporda imaj belirleyici faktorlerin ve spor branglarina ait algilama
diizeylerinin ortaya ¢ikartilmas1 amaciyla yapilmistir.

Arastirma amagclar1 dogrultusunda asagidaki alt amaclara yer verilmistir:
1. Sporda imaj1 olusturan faktorler nelerdir ve sayis1 nedir?
Spor imajinin spora baglilik diizeyine etkisi nedir?
Spor imaji, cocugu spora yonlendirmede 6nem tagimakta midir?
Spor imaji, sporla baglantili mal ve hizmet tiiketimini etkiler mi?
Spor imaji, spor bransinin tavsiye edilmesi lizerinde etkiye sahip midir?
Futbol bransinin algilanmasina iliskin diizeyler nasildir?
Hentbol bransinin algilanmasina iligkin diizeyler nasildir?

Tenis bransinin algilanmasina iliskin diizeyler nasildir?

e X XIS, R WD

Buz pateni branginin algilanmasina iligskin diizeyler nasildir?
10. Yiizme bransinin algilanmasina iliskin diizeyler nasildir?

11. Voleybol bransinin algilanmasina iliskin diizeyler nasildir?
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KAYNAK BILGISi

Algilama Kavram

Insanin dis diinyadaki soyut ve somut nesnelerle iliski kurmasi, bunlar hakkinda
bir takim yargilarda bulunmasi, bu nesnelere iligkin bir davranig benimsemesi, bu
nesneleri algilamasiyla baglar (Inceoglu, 2000). insan 6nce, duyu organlari
yoluyla bilgiyi alir ya da hisseder, sonra da onu algilar (Islamoglu, 2003).

Algilama; dis diinyadaki soyut ya da somut nesnelere iliskin olarak alinan
duyumlar1 yorumlama ve anlamli hale getirme siirecidir (Kocabas ve ark., 1999).
Bu anlamlandirma, kismen nesnel gerceklere, kismen de kisinin hali hazirda sahip
oldugu 6znel bilgilerine dayali olarak yapilmaktadir (Senemoglu, 2005).

Algilamamn Fiziksel ve Fizyolojik Yam

Insanin kendi bedenini ve cevreyi tanimasi duyu organlar araciligi ile olur. Duyu
organlari, canli varligin ¢evreye agilmis pencereleri gibidir. Bunlar, hem beden
icinden hem de dis ¢evreden gelen etkilerin alici organlandir. Goz, kulak, burun,
dil, deri birer duyu organidir. Bu organlarindan her biri disaridan gelen belli
etkileri alacak sekilde 6zel bir yapiya sahiptir; 6rnegin gozde sadece 151k ve renk;
kulakta ise ses dalgalarin1 alabilme mekanizmalar1 vardir (Baymur, 2004).

Uyaran

Cevreden organizmayi etkileyen herhangi bir giice uyaran ya da uyarict nesne
denir (Baymur, 2004). Bu uyaricilar siddetleri, sikliklari, hareketleri ya da
hareketsiz olmalari, biiytikliikleri, renkleri ve diger uyaricilarla bir Oriintii
olusturup olusturmadiklar1 bakimindan birbirlerinden farkliik gosterirler
(Ciiceloglu, 1998). Ele batan igne; goze ¢arpan 151k, renk ve sekiller, kulaga gelen
sesler birer wuyarandir. Aslhinda wuyaranlar, cevrede olup biten enerji
degisiklikleridir. Bunlar mekanik, 1sisal ve kimyasal olabilir. Bu fiziksel ve
kimyasal degisiklikler, yeteri kadar kuvvetli olursa, duyu organlarim etkiler.
Insan, her an gevresinden gelen ¢ok cesitli uyaranlarin etkisi altindadir (Baymur,
2004).

Cevreden gelen fiziksel uyaricilar ve kisinin kendisi tarafindan ortaya cikarilan
uyaricilar (beklentiler, giidiiler, deneyimler vb.) olmak {iizere iki tiir uyaricinin
varligindan soz edilebilir (Odabas1 ve Barig, 2006).

Duyum

Cevreden insana ¢arpan biitiin fiziksel uyaricilar, belli duyu organlarinda kimyasal
ya da elektriksel degisikliklere sebep olur. Bu degisikliklerin meydana getirdigi
sinir akiminin belli sinir yollarindan gegerek ulasmasina duyum denir. Bu,
fizyolojik bir olay olarak kabul edilir (Baymur, 2004). Duyum 1s181n parlakligi,
sesin yiiksekligi, tencerenin sicakligi gibi deneyimleri igerir (Odabasi ve Baris,
2006).

Yakin zamana kadar; gorme, isitme, koklama, tatma ve dokunma duyularinin
varlig1 bilinmekteydi. Son yillarda yapilan arastirmalarda sicaklik, sogukluk, aci-
s1z1, kas, denge duyumlan ile organik duyumlarin belirlenmesi, duyu sayisini on
bire yiikseltmistir (Baymur, 2004).
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Algilama sadece fizyolojik bir olay degildir. Eger sadece fizyolojik olsaydi, farkli
gecmisleri, deneyimleri ve Ozellikleri olan kisiler ayni nesneyi benzer bicimde
algilarlardi, Bunun en klasik Ornegini “bardagin yarisim dolu goérenler” ile
“bardagin yarisini bos gorenler” olusturur (Odabas1 ve Baris, 2006).

Algilama Siireci

Algilama yalmzca duyusal girdilerin bir islevi degildir (Kavas ve ark., 2000).
Algilamada daha onceki yasanti ve deneyimlerin etkisi biiyiiktiir. Bu yiizden,
algilama son derece 6znel bir siirectir. Kisi, tipki bilgisayarlardaki gibi, girdileri
alir ve depolar. Ancak bilgisayarlar gibi pasif konumda degildir. Beklentileri,
deneyimleri ve giidiileri ile paralel olan girdileri yani uyaranlar alip, alg1 siirecine
dahil ederken, kendisine ulasan pek cok uyaram siire¢ dis1 birakir (Odabasi ve
Barisg, 2006).

Algilama siireci genel olarak ele alindiginda, ortaya ii¢ 6nemli boyut ¢ikmaktadir.
Bunlar; secici algilama, algisal orgiitleme ve algisal yorumlamadir (Odabasi ve
Barisg, 2006).

Secici algilama

Duyu organlan yardimiyla cevreyi incelemeye gozlem denir. Gozlemde oOnce
dikkat, sonra algi olmak iizere iki evre s6z konusu olur (Baymur, 2004). Dikkat,
giidiileyici eylemlerin alicinin duyu organlarin1 harekete gecirmesiyle hafizada
yarattig1 islem siirecidir. Dikkat olmadan algilama olmaz (Islamoglu, 2003).
Insanlarin neyi algiladiklarinda 6nemli bir etkendir (Morgan, 1991). Dikkattin
cogalmasinda psikolojik faktorlerin yaninda biyolojik faktorler de vardir
(Atkinson, 2002).

Secici algilama; kisi tarafindan, bir iletinin gii¢lii olarak sahip oldugu tutum, inang
ve davraniglarla uyum icinde olan pargalarina dikkat etmesi, bir iletinin giiglii
olarak sahip oldugu tutum, inan¢ ve davramiglarla uygun olmayan parcalarindan
kacinmasi egilimidir (Severin ve Tankard, 1994). Kisi, her an sayilamayacak
kadar ¢ok sayida uyariciyla karst karsiyadir (Odabasi ve Baris, 2006). Bireyler,
maruz kaldiklart uyaricilarin bir kismini kabul eder, bir kismin1 da gérmezlikten
gelirler (Kavas ve ark., 2000). Neyin algilanacagi ve nasil algilanacagina etki eden
bir¢ok degisken s6z konusudur (Odabasi ve Barig, 2006). Secici algilama, bireyin
istekler, ihtiyaglar, tutumlar ve diger psikolojik faktorler itibariyle farkli
olmasindan kaynaklanir (Islamoglu, 2003).

Secici algilamada hangi uyaricilarin segilecegi i¢ uyaricilara ve cevreden gelen
etkilere baglidir (Odabas1 ve Barig, 2006).

Dikkatin bir yone ¢evrilmesinin birinci kaynagi, insanin gereksinme, ilgi, merak
ve duygu gibi i¢ uyaricilardir (Basaran, 1991). Bireye gelen cevresel uyaricilar,
dogrudan saf bir sekilde algilanmaz. Algilama, bireyin zihinsel kurulusu, gecmis
yasantilari, 6n bilgileri, giidillenmislik diizeyi ve pek cok baska icsel faktorden
etkilenir. Bu durumda igleyen bellekteki bilgi, “objektif gercek” degil, “algilanan
gercek” tir (Senemoglu, 2005). i¢ uyaricilar asagidaki gibi aciklanabilir:

e Bir gereksinmenin doyurulmasi umudu: Insanlar ihtiyaclari olan seyleri
algilama egilimindedirler. Karn1 acikmis olan kisinin, yiyecek reklamina
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daha ¢ok dikkat etmesi bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir (Odabag1 ve
Baris, 2006).

flginin doyurulmasi: Kisi kendisini motive eden olaylari, durum ve
varliklar1 motive etmeyene gore daha etkili bir bicimde gézlemlemektedir
(S1zal1, 2005). Ilgi duyulan bir durum, bir konu sonuna kadar izlenir. Bir
kisi, ilgi duydugu bir roman1 sonuna kadar okur. Bir meslek adami kendi
meslegindeki olaylar1 dikkatle izler. Resme ilgi duyan bir kisi bir resim
sergisini gezmek i¢in saatlerini verir (Basaran, 1991).

Merakin doyurulmasi: Her kisinin merak ettigi olaylar, konular vardir.
Bir anne, c¢ocugunun okuldan doniisiini merak ediyorsa onun yoldan
goriliniisiinii merakla bekler. Bir filmin sonucunda ne olacagt merak
edildiginde filmdeki olaylar dikkatle izlenir (Basaran, 1991).

Bir sikintidan ya da kaygidan kurtulma: Organizma kendine rahatsizlik
veren bir durumdan kurtulmak i¢in dikkatini toplar, ¢6ziim yolu bulmaya
calisir. Ornegin, ayakkabisi ayagim vuran bir kimse, bu sikintidan
kurtuluncaya kadar dikkatini ayakkabiya yoneltir (Basaran, 1991).

Dikkatin bir yone ¢evrilmesinin ikinci kaynagi cevreden gelen etkilerdir. Bu
etkilerin dikkat ¢cekmesi icin gerekli 6zellikleri vardir (Basaran, 1991).
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Uyarmin siddeti: Organizmaya cevreden gelen uyaricilarin siddetinin
yiiksek olmasi ya da siddetinin birden artmas1 ve azalmasi organizmanin
dikkatini ¢ceker (Basaran, 1991). Siddetli bir ses, parlak bir renk, biiyiikliik
dikkati uyaran dis etmenlerdir. Gazetede parlak renkli ilanlar
renksizlerden; biiylik mansetler kiiciik basliklardan daha cok dikkati ¢ceker
(Baymur, 2004)).

Uyaricimin bicimi: Daha biiyiik nesneler, kiigiiklere gore daha ¢ok dikkat
cekicidir. Uyaricilarin  yogunlugu arttikga, daha cok dikkat cektigi
belirlenmistir. Yiiksek ses, parlak renk gibi (Odabasi ve Barig, 2006).

Asin zithklar: Zit renklerden olusan isaretler, giysiler; giiriiltiiden sonra
sessizligin basglamasi; bir kiginin, umulanin aksine bir davranista
bulunmasi gibi zithiklar dikkati ceker (Basaran, 1991).

Tekrarlar: Organizmanin ¢evresinden gelen uyaricilar sik sik yinelenirse
dikkatini ceker. Radyoda bazi reklamlarin sik sik yinelenmesi bu
yiizdendir (Basaran ,1991). Bu kanunun istisnalar1 vardir. Ozellikle
yeginligi az olan uyaranlar ¢ok uzun zaman devam ederse artik dikkati
uyarmaz olur; ¢iinkii alisma olay1r meydana gelir (Baymur, 2004).

Yenilik ve tamisiklik: Organizma kendisine yeni gelen ya da kendisinin
tanidig bir uyariciya, daha kolay dikkat eder. Sinifa yeni gelen bir 6grenci
ya da kalabalik bir yerde bir tamidik dikkati daha kolay ceker. Dikkatin
cevreden gelen nedenleri etkisini daha cabuk yitirir. Organizmadan gelen
nedenler dikkatin daha uzun siirmesini saglar. Dikkatin siiresini, bu
nedenlerin organizmaya etkisi belirler (Basaran, 1991).



Uyaricilarin zaman ve konumu da secici algilamaya etki eden diger unsurlardir.
GOz hizasindaki raflardaki tiriinlerin ve sag sayfaya konulan reklamlarin daha
fazla algilandig1 bilinir (Odabast ve Baris, 2006).

Algisal orgiitleme

Birey dikkatini yogunlastiracagi uyarana karar verdikten sonra tutarli bir
yoruma varabilmek i¢in o uyarani orgiitler, daha 6nceki algilamalar i¢inde
tutarli bir yere yerlestirir (Karalar ve ark., 2006). Orgiitleme ¢abas1 bireyin
yasamini kolaylastirmaktadir. Birey, gruplandirma ile animsamay1 daha rahat
yapma olanagi elde eder (Kavas ve ark., 2000).

Kisilerin nesne algilamalarindaki baslica orgiitleyici egilimi, sekil ve zeminin
birbirlerinden ayrilmasina iliskindir. Bu egilim nesnelerin zemine gore goze
carpmalarina, zeminden dogru sivriliyormus gibi goriilmelerine neden olur
(Morgan, 1991). Beyaz bir zemin iizerine siyah harfler, okudugunuz metnin
okunulurlugunu arttirmaktadir. Bir magazanin vitrinine bakiyor ve aramlan,
vitrinde olmasina karsin algilanmiyor olabilir. Nedeni, sekil ile zeminin zayif
bicimde ayrilmalarindan olabilir. Ornegin, insanlarin orgiitlemesine yardimci
olabilmek icin siipermarketlerde, temizlik malzemesi, cay-kahve, dondurulmus
gida gibi temel {iiriin gruplan birbirinden ayr1 bdliimlere konulur ve hangi
koridorda bulunabilecekleri agikca belirtilir (Odabasi ve Baris, 2006).

Algilamada, etraftan gelen uyaricilar anlamli biitiinler halinde kavranmakta, zihin
daima bir toplama ve yorumlama yapmaktadir. Digardan zihne ulasan uyarimlari
gruplama dogal bir yonsemedir. En yalin nokta ve ¢izgiler bile belli bigimlerde
kiimelenir (Baymur, 2004). Gruplama bilginin etkin ve hizli bir big¢imde
islenmesinde bireye yardimci olur. Bu islev yeni bilginin siniflandiriimasinda da
yardimc1 olmaktadir (Kavas ve ark., 2000). Gruplamaya yol agan kosullar dort
noktada toplanabilir (Baymur, 2004).

e Benzerlik: Uyaricilar arasinda benzer olanlar benzemez olanlara oranla
daha kolay ve cabukca biinyelesir. Benzerlikler; keyfiyet, siddet, sekil,
bosluk vb. olabilir (Oztabag, 1983). Ornegin, sokakta yiiriirken bir
kalabaliga bakildiginda bazi ozelliklere gore bireyler gruplanir; cinsel
benzerlige gore erkek veya disi gruplar1 ayr1 gruplanir (Unlii, 2001).

¢ Yakinlk: Birbirine benzer veya birbirine yakin bir siire icerisinde cereyan
eden olaylari, nesneleri bir grup halinde algilama egilimi vardir (Arkonac,
1998). Uyaricilarin ayni bir zaman icinde birbiri ardi sira verilmesi ya da
bosluk icinde birbirine ¢ok yakin bulunmasi, algilardaki gruplagsma ve
yapilasmay1 kolaylastirir (Oztabag, 1983).

e Siireklilik: Algisal alanda bulunan ve ayni yonde giden uyaranlar, iliskili
ve birbirinin devami olarak algilanmaktadir (Pencere, 2006). Uyaricinin
devamliligi algilarda gruplasma ve biinyelestirmeye hizmet eder. Ciinkii
algilamada gruplastirma ya da gruplara bolme beynimizin genel bir
egilimidir. Toplum hayatinda daima aymi elbiseyi giyen bir birey, daha
uzaktan gelirken taninir ve hemen algilanir. Her giin elbise ve sa¢ bi¢cimini
degistiren bir hanim ise kolay kolay tamnmaz (Oztabag, 1983).
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e Biitiinleme: Zihinde tam olmayan sekilleri biitiinlemeye dogru bir
yonelim vardir (Baymur, 2004). Kisinin kopuk parcalar yerine biitiinii
algilamaya gider. Ornegin, bir dergide goriilen erkek, kadin ve cocuk
resmi aile olarak bir biitiin icinde algilanir. Eger biri, resim icerisinden
(6rnegin cocuk) cikartilirsa, tiim alg1 degisecek ve arkadaslik seklinde
algilanacaktir (Odabas1 ve Barig, 2006).

Algisal yorumlama

Kisinin belirli bir uyariciya verdigi anlama yorumlama denir. Bir sey
algilandiginda onun ne oldugu belirlenmeye calisilir. Bununla beraber ve kisi i¢in
ne anlam icerdigi anlagilmaya calisilir. Uyaranlar genelde belirgin ve net degildir
(Karalar ve ark., 2006). Yorumlama kisiseldir (Odabas1 ve Barig, 2006). Algilayan
kisi hedef veya objede gordiigii, hissettigi ve animsadigr 6zellikleri kendi kisisel
ozelliklerine gore yorumlar (Altug, 2004). Dolayisiyla kisiler arasinda farkliliklar
gosterir. Ornegin, aymi reklami izleyenler farkli yorumlarda bulunabilirler.
Algilama zamanindaki ilgiler, giidiiler ile ge¢mis deneyimler yorumlamadaki
farkliliklarin nedeni olarak gosterilebilir. Kisinin algisal yorumunun gercege ne
kadar yakin oldugu, uyaricilarin netligi ile kisinin ge¢gmis deneyimi, ihtiyaclari ve
giidiilerine baglidir (Odabas1 ve Barig, 2006).

Baz1 uyaricilar karmasik yapidadir ve anlam verilmede zorluklar yaratir.
Uyaricinin acik bigimde algilanamamasi ya da birden fazla anlam yiiklenilmesi
durumunda bdéyle bir karmasiklik olusur. Bu durumda, kisiler kendi arzu ve
istegine bagli olarak uyariciya bir anlam vermeye calisir. Reklamcilikta boyle bir
durum cok arzu edilmez. Genellikle uyaricilarm acgik ve net algilanmasi igin
calismalar yapilir. Ancak, ender de olsa bazi reklamcilar bu olay1 reklamlarinda
kullanarak, kendi iiriinlerinin ve markalarinin reklamlarini, iizerinde ¢ok tartigilan
bir boyuta tasimak isteyebilirler (Odabas1 ve Barig, 2006).

Algilama ile ilgili bazi testler aracilifiyla kisinin kendini yansitmasi Ol¢iilmeye
caligilir. Ornegin, ciimle tamlamalarinin, isimlendirilmemis resimlerin, ciimlelerin
kisi tarafindan anlamlandirilmasi ve yorumlanmasi istenir. Bu siiregte uyaricinin
etkisinin yaninda kisinin ihtiyaclari, istekleri ve arzularnin da ortaya
cikartilmasina calisilir (Odabas1 ve Baris, 2006).

Bireylerin algilamalarin1 saptiracak ve degistirecek cesitli etkiler soyle
siralanabilir: Fiziksel goriiniim, stereotipler, ilk etki, sonuglara sicramak, helo
etkisi. Bunlar asagidaki sekilde agiklamak miimkiindiir (Karalar ve ark., 2006).

e Fiziksel goriiniim: Fiziksel goriiniim algilamay1 degistirip saptirabilir.
Ornegin, bireyler birine benzettikleri bir kisinin benzettiklerine o6zgii
ozelliklere sahip olmasimi beklerler. Etkili fiziksel goriiniime sahip
nesnelerin ikna edici oldugu ve tutumlara daha olumlu etkide bulundugu
arastirmalarla saptanmistir (Karalar ve ark., 2006).

e Stereotipler: Stereotipler diger bir etkiyi olusturur. Kisiler, degisik
uyaricilarin anlamiyla ilgili olarak akillarinda 6nceden olusan resimleri
(kaliplar1) tagirlar. Stereotipler belirli durumlarin, insanlarin ya da
olaylarin neye benzeyecegi hakkinda beklentilerdir. Ornegin, son
zamanlarda “kadinin yeri mutfaktir” diisiincesinin yerine “calisan ve 6zgiir
kadin” tiplemesi reklamcilar tarafindan kullanilmaya baslanmistir. Bu
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durum kadin hakkindaki stereotipin degismeye baslamasi sonucu ortaya
cikmaktadir (Odabasi ve Barig, 2006).

e jlk etki: ik etki uzun doénemlidir (Odabagi ve Baris, 2006). ilk etkinin
kotii olmast durumunda birey sonraki etkilere yol acacak deneyimlerden
kaginir. Ornegin ilk kez yedigi bir biskiivi gesidini begenmeyen birisi,
farkli markalarin cesitlerini de deneme konusunda isteksiz olacaktir. Ilk
aligveris deneyiminde sevmedigi magazaya bir daha gitmeyecektir
(Karalar ve ark., 2006).

¢ Sonuclara sicrama: Bir¢ok insan tiim ve yeterli delilleri incelemeden
sonug cikartma egilimindedir. Ornegin, kisi reklamin sadece baslangicini
izleyerek ve smirhi bilgilere dayali olarak {iiriin hakkinda sonuglar
cikartabilir. Bu durumun Oniine gecebilmek i¢in, rekldmlarda ikna 6zelligi
olan mesajlarin en sona birakilmamasi Onerilebilir (Odabas1 ve Baris,
2006).

¢ Helo etkisi: Tek bir nesne ya da kisinin ¢ok boyutlu 6zellikleri olmasina
karsin, bir ya da birka¢ boyutu goz Oniine alinarak degerlendirilmesi helo
etkisinin kullanilmasidir (Odabast ve Barig, 2006). Birey diger bireyin
sadece tek bir Ozelligi agisindan degerlendirme yapar. Kisinin yalnizca
giizelligine gore, o kisiye hem giizel hem de akilli olduguna dair yiikleme
yapilmasi bu duruma 6rnek gosterilebilir (Altug, 2004).

Algilama ve Kiiltiir

Kiiltiir, bir insan toplulugunun yiizyillarca devam eden ortak yasayisindan dogan
maddi ve manevi degerlerin ve davranis tarzlarinin biitintdiir (Kurt, 2002). Simge
sistemleri (0zellikle dil) aracilifiyla bilince yansiyan diisiincelerdir. Simgelerle
diisiiniir, diistintilenler simgelerle bagkalarina iletilir. Bu simge sistemlerinin en
basinda dil gelmektedir. Dolayisiyla, anlam verme olarak algilama siirecinde,
kiiltiirel etkenlerin 6nemli bir rolii oldugunu, ¢iinkii anlamlarin simgelere gore de
belirlendigi goriiliir (Inceoglu, 2000).

Belli, ortak bir kiiltiirel cevreden gelen bireylerin, belirli bir nesneyi, olay1
algilama ve tanmma bicimlerinde belli bir yakinlik vardir. Bunun yaninda,
antropologlarin yaptigi arastirmalar neticesinde, degisik kiiltiirlerdeki insanlarin
nesne ve olaylar farkli anlamlandirdiklari, dolayisiyla algilama bicimleri arasinda
cesitli farkliliklar oldugu belirlenmistir (inceoglu, 2000).

Bireyin toplumsal konumu, sinifsal yeri de algilamay1 etkileyebilmekte, hatta
yanlis algisal yargilara yol agabilmektedir (Inceoglu, 2000).

Algilama ve Tutumlar

Tutumlar, insan diisiincesinin psikolojik nesnelerden olumlu ya da olumsuz
etkilenme bicimleridir (Tolan ve ark., 1991). Bu tanim igerisinde yer alan nesne;
iriin, hizmet, marka, firma, magaza, satis elemani, reklam gibi somut olabildigi
gibi imaj, inang gibi soyut bir sekilde de olabilir (Arikan ve Odabasi, 1992).
Algilamay1 ve davranis1 dogrudan etkileyen bir etken olarak tutum, kisinin bir
fikre, bir nesneye veya bir sembole iliskin olumlu veya olumsuz duygular1 veya
egilimlerini ifade eder (Mucuk, 1984).
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Tutum bircok kavramla es anlamli olarak kullanilmaktadir. Bunlardan bir tanesi
olan inang, bir nesne ya da olayin nitelikleri hakkindaki bilgilerin dogruluguna
kisinin vermis oldugu olasiliktir. Diger bir kavram ise degerdir. Deger, bazi
davranis ve amagclar1 diger davranis ve amaclardan ya bireysel ya da sosyal olarak
daha tercih edilebilir siirekliligi olan inamislardir. Fikir ya da kam ise, kisinin
tagidig1 tutumlarin yorumlanarak ifade edilmesidir (Odabasi ve Barig, 2006).
Fikirler tutumlara gore daha zayif ve gegicidirler. Inanclar ise daha kuvvetli ve
siireklidirler (Karabulut, 1981).

Tutumlari olusturan temel bilesenler

Varligindan haberdar olunmayan bir nesneye karst tutum olusturulamaz.
Oncelikle kisinin nesne ile ilgili uyaricilari algilamasi gerekmektedir.
Uyaricilardan  elde edilen  bilgiler, birbiriyle iliskilendirilmekte ve
basitlestirilmektedir. Tutumun 6geleri; bilissel, duygusal ve davranigsal olarak iice
ayrilmaktadir (Pencere, 2006). Bunlar, kisaca asagidaki gibi 6zetlenebilir.

Biligsel bilesen; tutumun konusuna iliskin diisiince, bilgi ve inanglarindan olusur
(Arikan ve Odabasi, 1992). Bilissel bilesen, tutuma konu olan nesne hakkinda
kigilerin tiim inanglarini kapsar ve dogru ya da gercek olmalar1 gerekmez. Ancak,
bilgiler ne kadar gercege dayanirsa o kadar kalici olur. Bilgilerin degismesi
durumunda tutum da degisecektir (Odabasi ve Baris, 2006).

Duygusal bilesen; kisinin bir nesneye yonelik duygusal tepkileridir ve duygulari
icerir. Bilissel bilesene gore daha basit yapidadir ve kisinin degerleri ile iliskilidir.
Kisi, bir nesneyi olumlu ya da olumsuz olarak degerlendirip ona gore duygular
besler (Odabas1 ve Baris, 2006).

Davranigsal bilesen; tutumun konusuna yonelik belirli bir davranis egilimidir.
Duygusal ve biligsel bilesenlere uygun olarak hareket etme egilimini yansitir.
Davranigsal bilesen eylem yonliidiir. Davranissal bilesen bir egilimi yansitir yani
bir anlamda belirli bir yonde davranma niyeti s6z konusudur. Ancak her zaman
kisinin bu niyete gore davranmasi gerektigini beklemek hatali olabilir, araya giren
faktorler karan etkileyebilir (Odabasi ve Baris, 2006).

Tutumlarin ozellikleri

Tutumlarin hem tiim olarak, hem de tek tek bilesenleri i¢in s6z konusu olan bazi
ozellikleri  vardir. Kisilerin tutumlart  bu  6zelliklerdeki  farkliliklardan
kaynaklanmaktadir (Odabas1 ve Baris, 2006). Tutumlarin 6zelliklerini asagidaki
sekilde siralamak miimkiindiir:

e Her tutumun bir giicii vardir. Bu giic, iic bilesenin giiclerinin toplami
olarak diisiiniilebilir. Yerlesmis tutumlarin giicii ile onu olusturan
bilesenlerin giicleri yiiksek olur. Asirt tutumlarin da gii¢li oldugu
bilinmektedir. Giiclii ve asirt tutumlarin degistirilmesi, asirt olmayan ve
gii¢siiz tutumlara gore daha zordur. Benimsenen siyasal goriisler, tutulan
futbol takimlar1 olumlu tutumlarin ¢ok giiglii hissedildigi orneklerdir
(Odabas1 ve Baris, 2006).

e Tutumlar, bilesenlerinin karmasiklik derecelerine gore farkli olabilirler.
Bilesenleri karmagsik olan tutumlarin karmasik, bilesenleri yalin olan
tutumlarin ise yalin olacaklan sdylenebilir (Odabasi ve Baris, 2006).
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¢ Kisilerin tutumlari, diger tutumlarla iliskileri bakimindan farklilik gosterir.
Bazi tutumlarin, diger tutumlarla iliskileri siki iken, bazilar1 kopuk olabilir.
Bir tutumun diger tutumlan etkisi altina aldigi durumlara da rastlamak
olasidir. Ornegin, beslenmeye yonelik tutumlar ile tatil tercihleri arasinda
bagintinin, beslenmeye yonelik tutumlar ile otomobillere yonelik tutumlar
arasindaki bagintidan daha giiclii olmasi beklenir (Odabasi ve Baris,
2006).

e Kisinin tutumlan arasinda bir uyum s6z konusudur. Aksi takdirde
tutarsizlik belirmektedir. Uzun siiredir korunan tutumlarin degistirilmesi
daha zordur. Yeni olusturulan tutumlarin degistirilmesi daha kolay
durumdadir (Pencere, 2006). Yapilan aragtirmalar, tutum bilesenlerinin
genellikle birbirleriyle tutarli olduklarim gostermektedir. Eger bilesenler
arasinda tutarsizlik var ise, bu durum tutumlarda degisime neden olabilir
(Odabas1 ve Baris, 2006).

e Tutumlar 6grenilmis egilimlerdir denilebilmektedir (Pencere, 2006). Hic
kimse, ¢ikolataya, muza ya da ekmege karsi olumlu bir tutum icerisinde
dogmaz. Tutumlarin gelismesine, aile, bilgi, nesnelerle dogrudan iliski
(deneyim) ve sosyal iliskiler (sosyal simif, arkadas grubu) etkide bulunurlar
(Odabasi1 ve Baris, 2006).

e Kisiler bir tek tutum degil, tutumlar biitiinii olustururlar. Omegin,
buzdolabina karsi olusan tutum, onun rengi, stili, fiyati, rahathig gibi
degisik ozelliklerine karsi olusan bir biitiin olarak ele alinmalidir. Bu
nedenle, her {iriin i¢in olusan tutumlarin bilinmesi gereklidir (Odabags1 ve
Baris, 2006).

® Yapilan organizasyonlarla insanlarin, sigara i¢gmek, saglik, giivenlik vs.
gibi bircok sey hakkindaki tutumlar1 degisebilir. Ancak, olumsuz
tutumlarin  degistirilmesi uzun ve zor bir istir. Ornegin, “Honda”
motosiklet piyasasina ilk girdiginde, ¢ogu insanin olumsuz tutumu oldugu
goriilmiigtiir. Motosiklet kullananlarin siyah deri ceket giyenlerle,
bicaklarla, suclularla 6zlestirildigi goriilmiistiir. Honda yetkilileri, “en tatl
insanlarla Honda da karsilanirsimiz” reklam sloganiyla kisa zaman icinde
onder konuma gelmistir (Pride ve Ferrell, 1983).

Tutumlarn islevleri

Tutumlarin kisinin amaglarina ya da ihtiyaglarina erismesine yardimci olmak i¢in
olustugu yani bir islevi oldugu sdylenebilir. Bir tutum birden fazla islevi ayni
zamanda yerine getirir. Islevler birbirinden ayr1 degil, kopuk olarak birbirini
destekler bicimde etkisini gosterir (Odabasi ve Baris, 2006).

Tutumlarin ¢esitli fonksiyonlar1 vardir. Bireyi odiillendiren ve zevk veren
nesnelere yoneltmektedir, arzu edilmeyenlerden uzaklastirmaktadir (Pencere,
2006). Tutumlar, kisinin 6z imajin1 korumaya yonelik bir islev yerine getirerek,
boylece kisinin kendisine saygisini korur (Odabasi ve Baris, 2006). Tutumlar,
bireyin cok 6nem verdigi ve kendisi icin ¢ok anlamli olan degerleri aciklamada
kullanilmaktadir. Birey kendi 6z benligini olusturdugu tutumlarla korumaya
calisir (Pencere, 2006). Insanlar, davramislarini etkileme giiciinde olan kisileri ve
nesneleri anlamak ve bilmek isterler. Kisiler ve nesneler hakkinda elde edilen
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bilgilerin anlamli bir bi¢imde orgiitlenebilmesinde, bilgi islevi énemli bir rol
oynar (Odabasi1 ve Barig, 2006).

Tutumlarin olusumu

Tutumlarin olusumunda etkili olan kaynaklar; tecriibe, kisilik, kisisel etkilenme ve
kitle iletisim araclaridir (Schiffman ve ark., 1991).

Kisinin kisiligi ve ozellikleri tutumlarin olusmasinda onemli etkilere sahiptir. Disa
doniik ya da ice doniik kisilik yapilari, tutumlar1 belirlemede ve olusturmada
kendini acik bicimde gosterir. Ornegin, ice doniik kisiler bu 6zelliklerini grup
turlarina, gosterigli arabalara, dans kurslarina da yansitarak, onlara yonelik
olumsuz tutumlar gelistirebileceklerdir. Aile, kisisel etkilenmede en Onemli
birimdir. Ciinkii temel degerler ve inanglar ailelerden dgrenilir (Odabasi ve Baris,
2006). Arkadaglar da bireyin tutumunun olugsmasinda etkilidirler. Ortak gruplara
iye olanlarin cesitli konularda tutumlarinin da ayni oldugu ortaya konmustur. Lise
Ogrencilerinin belli markadaki spor ayakkabilarina karsi olusturduklar1 artan
tutumlari, bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir (Arikan ve Odabasi, 1992). Yakin
arkadaslarla, is arkadaslariyla ve hayranlik duyulan kisilerle iliskiler de tutum
olusumunda etkili olur (Odabasi ve Barig, 2006). Benzer bir bicimde, gecmis
deneyimler de tutum gelistirmede 6nemli bir kaynaktir. Deneme siiriisleri, iiriin
denemeleri, farkli ortamlarda (ikramlar, hediyeler vb.) iiriinii denemek gibi
yontemler ile tatmin saglanmasi ve iiriine yonelik duygu gelistirilmesi halinde, bu
olumlu tutumun etkisiyle iiriiniin yeniden alinma olasilig1 artar (Odabas1 ve Baris,
2006). Kitle iletisim araclar1 da tutumlarin olugmasinda 6nemli kaynaktir. Genel
ve 0zel amach radyo, televizyon, gazete ve dergiler ihtiya¢ duyulabilecek bilgileri
aktaran araclar olarak 6nemli gorevler tistlenirler (Odabasi ve Baris, 2006).

Imaj Kavram

Pek c¢ok insanin, farkli anlamlar yiikleyerek giinliik hayatin i¢inde kullandigi
kavramlardan biri de imaj kavramidir. Bu kavram; sanatcilarin, isadamlarinin,
siyasetgilerin, devlet adamlarinin, markalarin, kuruluslarin, hatta iilkelerin ol-
dukca onemsedikleri bir konudur (Bakan, 2005). Edebiyattan psikolojiye, iletisim
biliminden resme, mimariden felsefeye bircok alanda kullanilan bir terim
olmasindan dolay1 tanimlanmasi, {izerine konusulmasi gii¢ terimlerden biridir. Bu
nedenle imaj1 her disipline gore farkli anlamlandirmak mimkiindiir (Ulagl,
2006).

Imaj (image veya imago ) Tiirk¢e’ye Fransizca’dan ge¢me bir kelimedir (Oxztiirk,
1997). Imaj kelimesi, Ingilizce vision sozciigiiniin vizyon ve image karsiligi
olarak imaja karsilik gelmektedir. Imaj kavraminda, sozciige bircok farkli anlam
yiikklenmistir. Bu anlamlar sagla, giyim tarziyla ilgili fiziksel veya somut anlamlar
oldugu gibi, yalan, aldaticilik gibi soyut anlamlar da olabilmektedir. Bazen
izlenim, diisiince, kavram, bazen de hepsini birden icerecek bicimde genisletilen
kavram, genellikle goriintitye iligkin olarak algilanmistir. Bu karmasanin en
onemli nedeni, kavrami tek bir sozciikle ya da belirli sozciikler dizisiyle Tiirkge’
ye cevirmekte cekilen giicliiktiir (Yildiz, 2002). Latince imagos (hayal aldatici
goriinlis) sozciigiinden tiiremis olan imge ya da diger adiyla imaj Tiirkce’de;
zihinde tasarlanan ve gerceklesmesi Ozlenen sey, diis, hayal, genel goriiniis,
izlenim vb. anlamlar tasimaktadir (Ulagl, 2006).
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Imaji, bir obje hakkinda zaman icerisinde elde edilen bilgilerin (uyarici)
islenmesiyle olusturulan toplam algilama, seklinde tanimlamak miimkiindiir
(Kavas ve ark., 2000). Ayrica bu kavram hakkinda bir¢ok tanim bulunmaktadir.
Bu tanimlardan bazilari sunlardir:

Cakir (2002) imaj kavramini, kisinin kendisi ya da baskalarinin zihninde olusan,
bilgilenme, yargilama, iligkiler gibi etkilesimlerle bicimlenen bir imge olarak
tanimlarken, Bakan (2005) imaji1, imgeleme yoluyla zihinde canlandirilan nesne,
kavram ve semboller olarak ifade etmistir.

Bir bagka anlatimla imaj, fiziksel bir fotograf ya da resimde oldugu gibi
gercekligin yaklasik olarak gorsel sunumu olmakla birlikte edebiyat ve miizikte
oldugu gibi hayali olabilir (Yazici, 1997). Diger bir yandan insan, yer, nesne,
marka veya kurulusun yansittigi imaj, bunlardan birinin adi1 giindeme geldiginde
onun neyi hatirlatacag: ve nasil degerlendirilecegidir (Marconi, 1996).

Bu tanimlarin hepsi imaji bir resim benzetmesine gotiirmektedir. Nasil ki
begenilen bir tabloda her bir firca darbesinin, darbe siddetinin ve renklerin
tonunun biitiin tablo i¢in bir yeri ve 6nemi varsa, imaj da olusum siirecinde kiigiik
firca darbelerine benzer ayrintilardan olugsmaktadir. O ayrintilar istenen sonuca
zarar verici yonde olursa bu olumsuz etki genel tabloya da yansiyacaktir (Yildiz,
2002).

Imajmn Olusumu

Imaj, bir kez sahip olunan ve ©miir boyu siirdiiriilen bir kavram degildir.
Bireylerin zihinlerinde yavas yavas birikimsel olarak olusan imgelerin biitiiniidiir
(Uzoglu, 2001).

Imaj kendi basina degil, ancak farkli 6gelerin bir araya gelmesi ile olusan bir
sistemdir. Bir imgenin degeri ancak karsit1 oldugu zaman anlamlidir. En soyut
digiinceler karsitlikla somutlagtirildigi  takdirde anlamli  yapilar haline
doniigebilirler. Karsithgin etkisi ile bu soyut diisiinceler, birbirini takip etmeleri
sonucunda imaja doniisiirler. imajin olusumu ve anlamlandiriimast igin karsitlik,
olmazsa olmaz kurallardan biridir (Ulagli, 2006 ).

Imajin olusmasim saglayan etkenler; bilgilenme diizeyi, sahip olunan yargilar ve
sunulan olanak - hizmetler olmak iizere ii¢ kategoride ele alinmaktadir. Bireyin
bilgilenme diizeyi, cok farkli iletisim kanal ve siireclerinden elde edilen bilgi ve
verilerden olugmaktadir. Kiiltiirel etkinlikler, es dost ve akrabalarin tavsiyeleri,
reklam ve tamitim faaliyetleri, kitle iletisim araclar1 sayesinde elde edilen veriler,
bireyin zihninde bir siizgecten gecerek onu belirli bir tutuma yonlendirir. Yargilar
ise, bireylerin belirli bir konu, kisi ya da nesnelere iliskin degerlendirmeleridir.
Bunlar, dogru olabilecegi gibi, nereden kaynaklandiginin saptanmasi gii¢ bir
takim sterotype (basmakalip fikirler) biciminde de olabilir. Olanak ve hizmet
0gesi ise, i¢inde bulunulan kiiltiirel ortama, siyasal yapiya ve ekonomik kosullara
kadar pek cok unsur tarafindan sekillendirilmektedir (Bakan, 2005). Imajin
olusumunu en fazla etkileyen olaylar kiiltiirel ve tarihsel olaylardir (Ulagli, 2006).
Sonug olarak, bu ii¢ 6ge (bilgilenme diizeyi, yargi, olanaklar-hizmetler) algilama
siirecinden gecer ve imaj1 olusturur (Bakan, 2005).

Imajin olusumu kazara olusabildigi gibi iin, sekil ve deneyimle de olusabilir
(Peltekoglu, 2001). Imajin kazara olusmasindan, kisi veya kurulusun bu konuda
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ozel bir gayret gostermeden onun kendi kendine olusmasi anlasilabilir. Un yoluyla
olusmasindan ise, kisi veya kurulusun cok genis kitleler tarafindan taninmasi, bu
kitleler tarafindan kendisine biiyiik deger verilmesi, onlar nezdinde itibar gérmesi
anlagilmaktadir. Sekil yoluyla imaj olusturmada ilk akla gelen unsur kisiler i¢in
dig goriiniim, giyim, hal ve hareketlerdir. Kurulusglar i¢in ise yapilarinin mimari
ozellikleri, buyiiklugl, genisligi, dizayni; i¢c dekorasyonu diisiiniilmektedir.
Deneyim yoluyla imaj olugmasi fikrinden anlasilan ise, kisi veya kurulusla iliski
icinde bulunan farkh kitlelerin, yasadiklar1 deneyim sonucunda cesitli izlenimlere
sahip olduklaridir (Bakan, 2005).

Imaj ve Gerceklik iliskisi

Imaj ve gerceklik arasindaki iliski krizi, imaj alaninin konumuyla ilgili sorulara
yol acmaktadir (Robins,1999). Insanoglu, yasammin biiyiik bir boliimiinii rol
yaparak gecirir. Cogu kisi begenmedigi yanlarim orter umuduyla maske takar.
Olduklar1 gibi degil de, taklit ettikleri kisilik yiiziinden sevileceklerine iligkin
garip bir umut icindedir (Kennedy, 2003). Insana, dis diinyaya iliskin imgeler,
kendi zihnindeki gerceklikten daha hakikiymis gibi gelir (Ries ve Trout, 2006).
Yasam deneyimleriyle edinilen gercek, onun kendi dogal gercekligi olmaktan
Oteye gecmistir. Yanilsamalarla yasanan hayat, ona, gercegi kendi hakikatiymis
gibi algilatir. Bu nedenledir ki kiiltiiriin kodlariyla olusan imaj, aslinda duyularin
ve fiziksel gOriiniisiin lizerine ustaca yapilmis bir makyajdir. Yani gercekligi
gizler, olmayan1 varmis gibi gosterir (Yazici, 1997).

Imaj ve Alg Tliskisi

Imaj ile alg1 arasinda siddet veya zenginlik bakimindan bir derece fark vardur.
Alginin kuvvetli bir hal olmasina karsilik imaj zayif bir hal, bir tortu, bir izden
ibarettir. Normal olarak, bu siddet karsitligi, séze konu olan ayirmayi saglamaya
yeterli gelir. Nadir olarak ve 6zellikle cok zayif haldeki algilarla ¢catismak zorunda
bulunduklar1 zaman, siddetli imajlar, ger¢egin dogurdugu algilar seklinde
kendilerini kabul ettirir (Guillaume,1970).

Imgeleme, olmayam gorsellestirme imkani saglar ya da kisinin ihtiyac1 olan ama
digsal gercekligi olmayan imgelerin olugmasina olanak saglar (Jamieson, 1996).
Algilama; diistinmeyi, diistinmede imgelemeyi dogurur. Kisi, algiladig seyi ancak
diisiinebilir ve bu diisiinebildigi sey hakkinda bir imge yaratabilir (Ulagli, 2006).

Ayrint1 bakimindan algi1 daha zengin, imaj ise daha fakirdir. Fakat bu kanunun da
daha istisna halleri vardir. Nitekim kisa algilar gercege benzedikleri gibi, riiya
imajlari da analiz neticesinde c¢ogu zaman belirsiz goriilmekle beraber
sanrisaldirlar (Guillaume,1970).

Imaj ve Toplumsal Rol

Insanlar karsisindakilere olumlu izlenim vermek icin cesitli yollara basvururlar.
Boylece karsidan olumlu muamele gormek icin davramislan etkileme yoluna
giderler (Bilgin, 1996).

Toplumsal karsilasmalarda kisiler birbirlerine kendileriyle ilgili bilgiler sunarlar.
Di1s goriintiileriyle, davramiglariyla, kullandiklar1 dille imgesel aligveriste
bulunurlar. Bu karsilagsma, bir etki-tepki siirecinde gerceklesir. Ve bu siire¢, cok
hizli isler. Bir beklentiler carpismasi yasanir; semboller, gider ve gelir.
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Sembollerle kurulan bu iletisimsel dongiide, bir anlamda, karsilikli beklentilerin
diizenlenmesi dengelenmesi ve bu beklentilere dayali bir imge =zincirinin
olusturulmasi yasanilir (Yazici, 1997).

Birey iliskide oldugu kisi, grup ya da cevrenin tutum ve davranislarma uygun
hareket eder. Birey, ozellikle saygi duydugu 6zneye benzemek istedigi i¢in uyma
davranisini  siirdiiriir. Ornedin metalciler olarak adlandirilan miizikseverler
grubuna dahil olmak isteyen bir geng¢, yasam bi¢imini, giyimini ve davranislarini
gruba gore belirler. Ozdeslesme biciminde ortaya ¢ikan bu tiir uyma davranisinin
diisiinsel yoniinden ¢ok duygusal yonii one ¢ikmaktadir. Bu baglamda, bireyin
0zne degistirerek tek saygin buldugu baska 6znelere yonelmesi sikca rastlanan bir
durumdur. Birey, mesleksel konumlara 6zgii goriintiisel kaliplarla da 6zdeslesmek
ister. Ornegin, mimarlik fakiiltesine baglayan bir 6grencinin sagin1 uzatip arkadan
baglamasi ya da bir dogentin profesor olunca top sakal birakip puroya baslamasi
bir anlamda yeni konumunu O6ziimseme c¢abasidir. Toplumsal yasamda bireyler
uyma davranig1 gosterirler. Bu davramisin 6ziinde toplumun geneline aykir
diismeme ¢abas1 vardir (Bigakei, 1999).

Kisinin icindekine giivenmeyip hayali kimliklerle yasamasinin temelinde yatan,
onu saran korkular, kaygilar, dogrular, yanlslarla yogrulmus toplum kurallariyla
yastyor olmasidir. Kimi zaman dogrudan, kimi zaman dolayli yollardan kisiye
ulasan toplum kurallari, bilincaltinda kendine yer bulur. Bu yasalara uymayan her
sey biling disina itilerek bastirilir. Kisinin uydugu kaliplar, 6yle olmas1 gerektigi-
ne inandirildig: kurallar, giin gelir onun gercek diisiince ve davranis kaliplartymis
gibi karsisina ¢ikar, sahicilesir; kendi gercekliginin iistii ortiiliir (Yazici, 1997).

Imaj ve Kitle Iletisim Araclar1 Arasindaki iliski

Bireyler, giinlik yasantilarinda kitle iletisim araclarindan, aileden, arkadag
cevresinden etkilenmektedir. Bu durum insanlarin birbirlerini etkileme, fikir,
duygu ve davraniglarin1 digerlerine benimsetme isteklerinin her zaman
gozlenmesine yol agmistir (Sakalli 2001). Iletisimin bir paylagsma eylemi oldugu
kadar etkileme ile ilgili oldugundan 6zellikle kitle iletisim araglarinin gelisiminin
ardindan daha sistematik ve bilingli ikna edici iletisim anlayislarinin gelistigi
soylenebilir (Giirgen, 2006). Medya izleyicileri, ticari iiriinlere ve kisiliklere
fiziksel sahneler, duyussal ortamlar gibi imgesel ortamlar yoluyla katilmaya
caligirlar (Lull, 2001).

Iletisim araclar1 ve imaj kavrami arasindaki iliski, gerceklige iliskin tartigmalara
da neden olmaktadir. Bu tartigmalar genellikle, kamuoyunda imaj ¢aligmalarinin
temel amacinin gercegi degistirip saptirmak, gercekle baglari koparmak oldugu
savi ¢evresinde gelismektedir. Oysa imajla gercek arasindaki iliski, gercegin reddi
yoniinde degil, iletisim araclarinin teknolojik yeteneklerinden yararlanarak
gercegi yeniden tanimlamak big¢imindedir (Yildiz, 2002). Gergekler iizerine degil
imajlar {lizerine kurulu bir hayatin yaratilmasinda medyanin rolii fazladir
(Kozanoglu, 1995).

fletisim teknolojileriyle degisik bir diinya, telafi edici bir gerceklik, teknik
manipiilasyonla duygulart kandiran gerceklik goriiniimii yaratmak olasidir.
Genellikle kisi gordiigli diinyay1 hep sanki oralarda bir yerlerde gibi diisiiniir, bu
bir aligkanliktir. Oysa gordiigii aslinda zihinsel bir modeldir, yalmizca beyninde
var olan algisal bir benzesimdir. iste bu noktada imaj; iletisim, gercek ve zihin
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kavramlar1 arasindaki iligkide ortaya ¢ikmaktadir. Gergegin imajlart kurgusaldir
ve iletisim araglariyla olusturulmaktadir. Gergegin imajlar1 olusturulurken izler
kitlenin tecridi 6nem kazanmaktadir. Ciinkii iletisim araclar diinyada olup
bitenlere taniklik etmeye olanak saglarken, ayni zamanda goriillen olaylarin
gercekliginden bireyi ayn tutmakta, tecrit etmektedir. Diinyay1 daha ¢ok iletisim
araclart araciligiyla gormek, nesneler diinyasiyla bireyin arasina mesafeler
koymaktadir. Bu mesafe de gerceklik duygusunun yitirilmesine neden olmaktadir
(Yildiz, 2002).

[zleyiciler gesitli konulari Kitle iletisim kanaliyla 6grenmekle kalmaz bir konuya
ne kadar 6nem vereceklerini kitle iletisim araglarinin bunlara verdigi 6neme gore
Ogrenirler (Mcquail ve Windahl., 1997). Kitle iletisim araclari énemli konulari
acik bir sekilde belirleyip, giindem kurar (Kiigiikkurt, 1993). Sesle goriintiiyii bir
anda evin i¢ine aktaran biiyiilii kutu televizyonun, biiyiik kiiciik herkes iistiinde
egemenlik kurdugu bir gercektir (Yoriikoglu, 1992).

imaj ve Onyarg iliskisi

Bir bireyin ya da toplumun digerlerine karsi olusturdugu diisiinceler toplulugu
olarak tamimlanabilecek oOnyargilar aym1 zamanda kisinin kendi diisiince ve
yasayils evrenine yabanct bir insan hakkindaki diistinceleri olarak da
tanimlanabilir. Buradan, 6nyargilarin bir 6tekilestirme siirecinin sonucunda ortaya
ciktigi sdylenebilir. Bu 6tekilestirme, o kisiye ait olan degerler sisteminin de reddi
olarak algilanabilir. Imajlarla onyarg1 arasinda yakin bir iliski sz konusudur.
Onyargilarin  olusum nedenleri; hosnutsuzluk, korku, kin veya nefret gibi
duygular, inanclar ve davranissal egilimlerdir. Imaj da olusum siirecinde bu
kaynaklardan beslenerek ortaya ¢ikar. Buradan imaj ve Onyargilarin aym sey
olduklart gibi bir sonug¢ ciksa da ikisi birbirinden farkli kavramlardir. Ciinkii
Onyargi bir diisiiniis seklidir. Buna karsilik imge, bu Onyarginin olusturdugu
algisal ve sunumsal bir tepkidir. Onyarg1 sadece diisiinsel ve pasif bir eylem iken,
disa vurulmas1 ve bunun iizerinden bir kimlik insa edilmesi ise imajdir. Imaj ile
Onyargilar arasindaki bu ayrimi psisik nedenler ile de agiklamak miimkiindiir.
Onyargilar, motivasyonlar ve icgiidiisel davramislardan beslenen yapilardir.
Onyargilarin temelinde kisinin biling altindaki bastirilmis diirtiileri vardir (Ulagls,
2006).

Imaj Cesitleri

Literatiirde ¢ok sayida imaj c¢esidinin bulundugu goriilmektedir. Burada imaj
cesitleri birer birer ele alinacaktir.

Kigisel imaj

Kisisel imaj, tek bir kisiye yonelik imajdir (Bakan,2005). Cok smirhi bilgi ve
ipucuna dayanarak, baskalarina iligkin izlenimler olusturma, insanlarda 6nemli ve
evrensel bir egilimdir. Insanlar, yalnizca birkag dakika gordiikleri bir kisinin ¢ok
sayida oOzelligi hakkinda yargilarda bulunma egilimindedirler. Boylece,
edindikleri izlenimlere, fazla giivenmemelerine karsin, baskalarimi zeka, yas,
gecmis, 1k, din, egitim diizeyi, diiriistliik, cana yakinlik ve benzeri agilardan
degerlendirirler (Freedman, 1998). Bir bireyin cesitli 6zelliklerine iliskin bu
degerlendirmeler, kisisel imaj kavrami cercevesinde ele alinabilir (Bakan,2005).
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Kisisel imaj; kim oldugunu, ne yapildigini, yapilan iste ne kadar basarili oldugunu
anlatmaya yarar (Orer, 2006).

Genellikle insanlar kendi gozlerindeki imajlardan daha c¢ok baskalarinin
gozlerindeki imajlara odaklandiklarindan, kisisel imajin kendimize doniik yiizii
ihmal edilmektedir. Kisisel imajlarin iki yonii vardir; birincisi kendimize (dahili),
ikincisi bagkalarina doniik harici olan yondiir. Kisisel imaj denince ilk akla gelen,
baskalarinin zihnindeki goriintiimiiz bagkalarinin beyninde ikamet eder ve orada
bizi temsil eder (Cakir, 2002).

Oz imaj, algilanan imaj ve istenen imaj olmak iizere ii¢ kategori kisisel imaji
olusturmaktadir.Oz imaj; kisinin kendisini nasil gordiigiidiir (Sampson,1995). Oz
imaja psikolojide benlik algis1 da denmektedir. Kisinin kendini, kendi i¢
aynasinda gorme sekli, onun 6z imajim olusturur (Cakir, 2002). Oz imaj gecmis
deneyimlerden etkilenir ve mevcut Ozsaygl diizeyimizin bir yansimasidir
(Sampson, 1995). Kisiler kendilerini gercekte oldugundan daha iyi ya da daha
kotii gorebilirler. Kisinin 6z imaji1 ile 6z gercegi arasindaki fark ¢ok acik ise, kisi
kendine yonelik saygisim yitirecektir (Cakir, 2002). Algilanan imaj; baskalarinin
bizi nasil gordiigiidiir. Bir kisinin algilanan imaj1 ile gercek karakteri arasindaki
farkin biiyiik olmasi, o kisiye yonelik, tutarsizlik duygusundan sahtekarlik hissine
kadar pek ¢ok olumsuz duygular yaratir (Cakir, 2002). istenen (ideal) imaj; kisi ve
kurumlarin olmak ve goriinmek istedikleri durumu isaret etmektedir. Kendimizi
nasil gordiiglimiiz ve icimizde olan1 bagkalarina nasil géstermek ya da sunmak
istedigimiz ile ilgilidir. Ideal imaj1 tasarlarken, kisinin gercek karakter 6zellikleri,
isinin veya sosyal konumunun gerekleri ve iliskide olunan kisi veya kitlenin
beklentileri dikkate alinmalidir. Ideal imaja ulasabilmek icin, kisi, imajini
olusturan tiim Ogeler tizerinde bilingli olarak ¢aligmali ya da profesyonel yardim
almalidir. Kisi, nasil hareket ederse, nasil konusursa, nasil goriiniirse, nasil
davranirsa ne sekilde algilanacagini kavramali ve kendine bunlara uygun bir yol
secmelidir (Cakir, 2002). Oz imaj, algilanan imaj ve istenen imaj olmak iizere ii¢
durum ne kadar uyumlu olursa bir insanin kisiligi o kadar giiclii hale gelir (Kunde,
2002).

Basarili bir imajin temeli, insanlarin kendileri ile ilgili olumlu bir imaja sahip
olmasidir. Kisilerin kendilerini nasil algiladiklar, disariya yaydiklart imaj
acisindan, bir digsal ambalaj gibi 6nemlidir (Linkemer, 1993).

Kisisel imajin olusumu ve ilk izlenimler

Bagkalarinin iizerinde birakilan ilk iz, o kisinin izlenimidir (Cakir, 2002). Insanlar
cok smirli ve ipuglarima dayanarak izlenim olusturmaya calisirlar. Bu 6nemli
evrensel bir egilimdir (Kirel ve ark. 2004). Insanlar yalmzca birka¢ dakika
gordiikleri bir kisinin ya da resmin cok sayida ozelligi hakkinda yargilarda
bulunmak egilimindedirler (Yildiz, 2002). Yargilar basta goz yoluyla olmak iizere
diger duyu organlar aracilifiyla da edinilen bilgiye dayanir. Tepeden tirnaga
siiziilen bakis ilk yargiy1 verir (Linkemer, 1993).

Yeni tamisilan kisiler iizerinde ¢ok kisa bir zaman icinde olumlu ya da olumsuz
izlenimler birakilir. Ik izlenimlerin %355’ ini goriintii ve beden dili, %38’ini
konugma ve ses tonu, %7 sini de ne soylendigi olusturur (Cakir, 2002). insanlar
izerinde yaratilan ilk izlenim, 30 saniye i¢inde olusur (Batlas ve Batlas, 1999).
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Beden imaji

Beden imaji; kisinin fiziksel olarak nasil oldugunun imajidir. Kisinin bedenden
elde ettigi doyum diizeyini ifade eder (Asc1 ve ark., 1993).

Semsiye imajt

Tiim imajlar1 bir semsiye altinda toplayan, tiim alanlar1 kapsayan bir tist imajdir.
Maret, Sek ve Pastavilla markalarimin Kog¢ Holding biinyesinde oldugunu ifade
eden ve bu markalarin tek bir aga¢ lizerinde toplandigin1 gosteren reklamlar,
semsiye imajina ornek olusturmaktadir (Bakan,2005).

Uriin imaj
Ozellikle piyasaya yeni girecek olan mallarin tamitiminda etkin olan iiriin imajs,
kamuoyunda pek fazla taninmayan bir kurulusun da iirettigi {riinle faaliyet

alaninda olduk¢a iyi bir imaj edinmesine katkida bulunmaktadir (Peltekoglu,
2001).

Ayna imaji

Kurulugun her bir ¢alisaninin, 6zellikle de lider ve yoneticinin orgiit disindaki
kigiler iizerinde yarattig1 imajdir. Bu imaj tiirtinde, her kurum mensubunun kurum
imajim bilmesi ve ona uygun davranmasi gerekmektedir (Bakan, 2005).

Kurumsal imaj

Her kurulusun bir kisiligi vardir. Bu kisilik kamuoyunda iyi-kotii, olumlu-
olumsuz seklinde degerlendirilebilir.Ancak imaj, calisanlarin, tiiketicilerin ve
diger hedef kitleler tarafindan isletmenin farkli yonlerinin algilanmasi sonucunda
benimsenen goriislerin toplamindan olusmaktadir. Bu noktada kurumsal kimlik ile
kurumsal imaj arasinda bir fark oldugu goriilmektedir. Kurulusun algilanis bigimi,
diger bir deyisle kisilerin kurulus hakkinda goriis ve diisiinceleri ile ilgili olan
imaja karsin kurumsal kimlik fiziksel goriintiisii ile ilgilidir (Uzoglu, 2001).

Kurulusun kendi algiladig1 imaj

Bir girisimcinin kendi firmasim gorme ve degerlendirmesi olarak tanimlanabilen
bu imaj tiirli, bir tasarimcinin kendi yarattiklarina bakisi veya kisilerin kendi
cocuklarin1 degerlendirmesi ile benzerlik gostermektedir (Peltekoglu, 2001).

Simdiki imaj
Orgiitiin digindaki kisilerin, orgiite iliskin kendi yasadiklar1 deneyimler ya da
edindikleri bilgiye dayanan bir imaj tiiriidiir. Yasanan deneyimlerin olumsuz ya da

edinilen bilgilerin yetersiz oldugu durumlarda, bu imaj da olumsuz olacaktir
(Bakan,2005).

Marka imajt

Urlinleri tanimlamay1 saglayan marka; bir isim, terim, sembol veya bunlarin
kombinasyonu olarak tanimlanabilir (Stanton, 1981). Marka, belirli bir iiriinii
tammlar ve temsil eder. Ancak bir isimden ¢ok daha fazla anlam tagir. Insanlarin
iriin hakkinda ne diisiindiigiinii ve ne hissettigini yansitir (Odabasi ve Oyman,
2006).
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Bir insan da marka olarak goriilebilir. Madonna, Michael Jordon ve Jim Carey
gibi isimler kesinlikle birer markadir. Insanlar markalarini tasarimlayip
yonetebilirler. Amaclarin1 yerine getirecegine yardimci olacagi diisiincesiyle,
kendilerini yaratici bir kisilik olarak ya da siki biri veya ilgili bir insan gibi
tamtmak isteyebilirler. Un ya da yapay iin sahibi olmak, ajanslarin ve halkla
iliskiler firmalarinin hizmetlerinden yararlanmay1 gerektirir (Kotler, 2007).

Magaza imaji

Magaza imaji, tiikketici tarafindan magazanin algilanan kisiligidir. Bir magazanin
imajim tamimlama bir 6lciide bir insanin kisiligini tanimlamaya benzer, gercekler
kadar hisleri de igerir (Tenekecioglu, 2007). Magazalarin iyi ya da kotii olarak
nitelendirilebilen agik ve belirgin bir imaja sahip olmalan mimkiindiir
(Bakan,2005). Fiziksel unsurlar aym zamanda magaza atmosferidir. Insanlar
magazaya girmeden Once dis goriiniisiinden etkilenebilmektedir (Odabasi ve
Oyman, 2006 ). Magaza atmosferi; alisveristen zevk almay1, personelle konusma
yakinligini, para harcama egilimini, tekrar magazaya gelme istegini, iceride
gecirilen zaman etkileyebilir (Shimp ve Delozier, 1986).

Transfer imaj

Genellikle liiks tiiketim {iriinlerinin taninmig markalarinin bagka bir iiriine
transferidir (Orer, 2006).

Yabanci imaj

Bagkalarinin kurulusu nasil gordiigiine iliskin olan yabanci imaj ile kurulusun
kendi algiladig1 imaj arasinda ne kadar uyum varsa, hali hazirda ve gelecekte
kurulusun kisiligi o olgiide giiclenecek ve kurulus disartya karsi daha etkili
olacaktir (Bakan,2005).

Mevcut imaj

Kurumun bugiinii goriiniimii olarak tanimlanabilir. Mevcut imajin duragan mi
yoksa degisken mi oldugunu ve zamana uyma zorunlulugunu anlamak ig¢in
analizler yapilmalidir. Kurum kendisinin nasil bir imaja sahip oldugunu sorgular
ve algilanilan imajla kiyaslama yaparak gelecekteki rotasma bir yon ¢izer (Orer,
2006).

Istenilen imaj

Yapilan arastirmalardan sonra kurulusun ulasmaya hedefledigi imajdir.
(Peltekoglu, 2001). Istenilen imaja ulagmak igin ¢ok iyi bir ekip ¢alismasi gerekir
(Orer, 2006).

Pozitif imaj

Iyi ve giiclii profillere sahip markalarin cevreye yansiyan ve sempati uyandiran
imajidir. (Peltekoglu, 2001).

Negatif imaj

Genellikle kisilerin zihninde yer bulan olumsuzluklarla ilgilidir. Kuruluslarin
agresif davramiglart neticesinde meydana gelir. Profesyonel olmayan bir satis
gorevlisi, kotii karsilama, cevreye verilen zarar olumsuz bir imaj verebilir
(Bakan,2005).
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Sporda Algilama ve imaj Kavram

Insanlarin spora iliskin algilamalar1, bilgileri alip gecmis deneyimlerine bagh
olarak bu bilgileri yorumlamalar ile ilgili siirecle meydana gelir. Bireyin
bilgilenme diizeyi, cok farkli iletisim kanal ve siireclerinden elde edilen bilgi ve
verilerden olusmaktadir. Zihinde yavas yavas birikimsel olarak olusan imgelerin
biitiinii imaj1 meydana getirir (Bakan, 2005). Bu baglamda spor imajin1 su sekilde
tanimlamak miimkiindiir.

Spor imaji; sporla ilgili olarak zihinlerdeki cagrisimlar, hisler, tutumlar ve
izlenimler ile bunlarin olumlu veya olumsuz degerlendirmelerinden olusan, spora
iliskin akla gelen 6zet resim ya da sembolik anlamdir.

Ornegin, futbol, hokey, tenis gibi sporlar1 izlerken sahip olunan imaj
diisiiniildiigiinde, futbolun c¢ok biiyiik miktarda dayamiklilik, giic ve ustalik
gerektirdigi, hokeyin agresif bir spor olmasi nedeniyle siddet gerektirdigi ve
tenisin ise ayr1 bir vurusg, hareket yetenegi gerektirdigi goriiliir (Argan ve Katirci,
2002).

Arastirmalar, imajin spor organizasyonlarina deger yarattigim gostermektedir.
Spor bir marka olarak ele alindiginda, imaj “spor markasinin” giivenirliligini
artirmada da katkida bulunabilir. Boylece, insanlarin spora yonelik
davranislarinda degismeler meydana gelebilir. Spora iligkin imaj, spor
organizasyonlarinin farklilasmasini, spor yapmaya karar veren bir gencin hangi
spor bransini yapacagina karar vermesini, kisinin spor veya bir spor kuliibiine
karst olumlu, olumsuz duygular beslemesini ve desteklemesini, spor mal ve
hizmetlerinin tiiketilmesini etkileyebilmektedir. Ornegin, Juventus kuliibii,
stratejilerini ortaya koyarken kendi pozisyonunu giiclendirmesini, yine kendisinin
ortaya koyacagl stratejik amaclarla saglayabilir. Juventus kuliibiiniin spor
organizasyonunda, kendisinin rekabet¢ci avantajlarmmi  dikkat cekilir hale
getirebilmesi i¢in hem sembolik hem de fonksiyonel boyutlar ele almas1 gerekir.
Bu iki boyut Sekil 1’de goriildiigii gibidir.
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Juventus Taraftarlar:

SEMBOLIK FONKSIYONEL
DURUM / YERLESTIiRME DURUM / YERLESTIiRME
\ 4 A 4
SEMBOLIK VE DUYGUSAL FONKSiYONEL
NITELiKLER NITELiKLER
- Birlikte eglenmek - Rekabetci bir takimi desteklemek
- Saygin /giizide hissetmek - Biiyiik/harika bir gosteri izlemek

- Sosyal statiisiinii ifade etmek

Sekil 1. Sembolik ve Fonksiyonel Durum Ozellikleri (Ferrand ve Pages, 1999)

“Sembolik durum / yerlestirme” belirgin ve cazip olan hayalle dogrudan
baglantilidir. Burada degistirme yapilmak istenebilir (Ferrand ve Pages, 1999).

Sporun toplumdaki imajinin nasil algilandig:1 yukaridaki ifadeler acisindan
onemlidir. Eger imaj algilamada problemler varsa bu problemin
¢Oziimlenmesi ve istenilen imajin verilmesi gerekir.

Spor hakkindaki algilamalart Olgmek icin algilama haritalarindan
yararlanmak miimkiindiir. Algilama haritalar1 belirlenirken siirekli bilgi
alinmas1 gerekir. Bu bilgilerle bir algilama haritas1 gelistirmek
miimkiindiir. Bu haritalar, spor ve spor branslar1 hakkinda bilgi vermesi,
farkl1 branslarin aralarindaki algilama farkliliklarin1 ortaya koymasi
acisindan gorev alir. Spor pazarlama yoneticileri de bu haritalardan
faydalanma yoluna giderek, farkli spor mal ve hizmetlerinin nerelerde
hangi sekillerde konumlandirildigi konusunda bilgi alir. Boylece, spor
pazarlamas1 uzmanlan tiiketicilerin algilamalarim etkilemek icin bilgi
edinirler. Algilama haritalarn cesitli boyutlarda, tek boyutlu ya da ¢ok
boyutlu olarak olusturulabilir (Argan ve Katirci, 2002).

Sekil 2 tek boyutlu hazirlanmig algilama haritasim1 gostermektedir. Bu harita
sporlarin erkeksi - kadinsi olarak algilanma bi¢imine 6rnek olarak olusturulmus ve
bu tez calismasinda yer alan bulgular boliimiinden alinmistir. Sekilde, futbol
brangi en erkeksi olarak algilanan spor bransi olup, en kadinsi olarak algilanan
spor bransi ise buz patenidir. Diger spor branglar1 ise bu iki u¢ arasinda degisik
noktalarda yer almaktadir.
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Kadinsi Erkeksi

NV V N N V.

Voleybol Hentbol Futbol

Buz pateni Tenis Yiizme

Sekil 2. Tek Boyutlu Algilama Haritas1 Ornegi (Argan ve Katirci, 2002)

Tek boyutlu algilama haritalar1 olusturmak, ¢ok boyutlu algilama haritalarina
kiyasla daha kolaydir. Ancak, boyutlarin sayis1 arttikga daha kompleks analizler
yapilmak durumundadir. Algisal haritalama teknigi kullanilarak yapilan
calismalar sporun alti boyutunu belirleyebildiklerini gostermistir. Altt spor
brangindan fazlasi ele alindiginda ¢ok boyutlu bir algilama haritas1 olusturmak
gerekir. Ciinkii; algisal haritay1 ¢ozmek miimkiin olsa bile, yorumlamas1 ve analiz
edilmesi de zordur. Ornegin; 10 spor brans1 icin iki boyutlu bir algilama haritas,
Sekil 3’teki gibi olusturulmustur (Argan ve Katirci, 2002).

Geng Sponcular

Cimnastik «
Futbol .
« Artistik Buz Pateni
Amerikan futbolu . . Tenis
. Softbal . Atletizm
Digerleri ile Tek Basina
Beceri Kazanma Beceri Kazanma
Hokey «
Basketbol .
Golf .
v
Daha Genis Yas Grubu

Sekil 3. Spor icin iki Boyutlu Algilama Haritas1 (Argan ve Katirci, 2002)

Sekil 3 incelendiginde, algilama haritasinin iki boyutlu olarak olusturuldugu
goriiliir. Bir boyutta geng¢ sporcular - daha genis yastaki sporcular, diger boyutta
ise tek basma beceri gelistirme - digerleri ile beceri gelistirme boyutu
incelenmistir. Iki boyut birlestirildiginde ise yon isaretinin cagristirdigr bir sekil
meydana gelir. Sekil incelendiginde cimnastik gen¢ sporcularin yaptii bir spor
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dali olarak algilanirken, golf ise daha genis yas grubuna hitap etmektedir.
Atletizm ise tek basina beceri kazanmaya yonelik bir spor dali olarak algilanirken,
Amerikan Futbolu ve softball ise digerleri ile beceri ve koordinasyon sonucunda
beceri kazanmaya yonelik bir spor dali olarak algilanmistir (Argan ve Katirci,
2002).

Spor imajim Belirleyen Etmenler

Insanlar spor hakkinda arkadaslari ile konusur, televizyonda spor karsilasmalarin
izler ve radyoda spor ile ilgili yorumlari dinler. Bunun yani sira, hemen hemen her
insan yasaminin belirli bir kesitinde cesitli sporlara ¢esitli diizeylerde katilmis ve
deneyim elde etmistir. Insanlar diinyaya bakis acilarindan spor bilgilerini
siniflandinir. Boylece, sporla ilgili davranislar {izerinde etkili olacak etmenler
beyinlerde sekillenir (Argan ve Katirci, 2002). Spor imajim belirleyen ¢ok sayida
etmenden sz edilebilir. Bu etmenler; seyirci demografisi, yayginlik ve eglence,
malzeme — tesis — atmosfer, medya goriiniimii, spor estetigi, sporcu demografisi
ve kiiltiir olarak genellenebilir.

Seyirci demografisi

Seyirci, ¢ikar1 ayni olan ve bir spor yarigmasinda aym tepkiyi gosteren daha once
organize edilmemis insan grubudur. Seyirciler genellikle, taraftarlar, fanatikler,
holiganlar olarak gruplandirilmaktadir. Taraftarlar, spor kuliiplerinin faaliyetlerini
maddi ve manevi destekleyen, kuliibiin hizmetlerini belirli bir iicret 6deyerek satin
alan, her tiirlii zorluga ragmen takimina destek olmak i¢in yurt i¢i ve yurt dist
deplasmanlara giden kuliibiin esas pazarini olusturan halk kitlesidir. Fanatik ise,
tutmus oldugu takima her ne olursa olsun baglanan ve takiminin kazanmasi i¢in
her yolu mesru goren kisidir. Miisabakay1 sara hastas1 gibi seyreder, oyunu
gormez. Onun derdi tribiinlerdir, orasi onun savas alamdir. (Ozmaden, 2005).

Imaj konusunun taraftar igin incelenmesi gerekir. Ciinkii; taraftar, sporun
tamamlayic1 bir unsurudur. Sporla ilgili sporcu, takim, lig veya spor bransina
hayranlik diizeyinde baghlik olarak tamimlanan taraftarlik toplumda 6nemlidir.
Hayran kavrami, taraftarlarin sporla ilgili bir nesne ile 6zdeslesme diizeyi
anlamindadir. YOnetici, antrenor, spiker gibi takimlarla giiclii bir sekilde
ozdeslesen kisilere yonelik de hayranlik olusabilir. Galatasaray taraftarlarinin
Fatih Terim’e olan bagliliklarinin ayr1 bir diizeyde olmasi veya Fenerbahge’nin
eski bagkani olan Ali Sen’in 6nemli bir taraftar destegine sahip olmasi, ilk akla
gelen oOrneklerdendir. Taraftarin sahip oldugu imaj, diger insanlar tarafindan
taraftarligi yapilan takima ve o spor bransina bakis acisini degistirebilir. Ornegin,
Ingiltere’de baz1 spor futbol takimlariin taraftarlar1 holiganizm ile 6zdeslesmis
oldugu icin, bu kotii imaj diinyadaki tiim insanlarin bu takima bakis agilarini
etkileyebilmektedir (Argan ve Katirci, 2002).

Kuliip takimi taraftarlarinin  davramiglarina  bakildiginda, bu taraftarlarin
birbirlerinden etkilenerek beraberce hareket ettikleri ve davramiglarina yon
verdikleri gozlenmektedir. Bu kisiler artik bir gahis olmaktan cikarak birlik
beraberlik hissettikleri bu grup iginde kendilerini algilayip, birbirlerine benzer
davranmiglar gosterirler. Seyircilerin, kalabalik olarak bulunduklar1 grup icerisinde,
kotii niyetli insanlar, kigkirtici, saldirgan davranan kisiler ne kadar ¢ok ise grubun
da onlarla beraber hareket etmeleri kacinilmaz olur. Burada kisilerin birbirinden
etkilendigi ortaya ¢ikmaktadir (http-1).
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Taraftarlik tercihini belirleyen ana etmen bolgeciliktir. Bir bolgede yasayan
insanlar o bolgenin futbol takimini desteklemektedirler. Oysa Tiirkiye’de durum
farklidir. Insanlar basininda etkisiyle yerel takim yerine Fenerbahce, Galatasaray,
Besiktas takimlarinin taraftar: olmaktadir. Bolgeciligin yam sira bir futbol kuliibii
belli bir kimlikte olanlarin kuliibii de olabilmektedir. Ornegin, Ingiltere’de
Manchester United dokuma iscilerinin, Arsenal silah fabrikasi isgilerinin,
Liverpool liman iscilerinin takimi olarak da bilinmektedir. Iskogya’da biiyiik bir
geleneksel rekabetin siiregeldigi Celtic ve Glasgow Rangers takimlarinin
taraftarlarinda da boyle bir kimliksel farklilik s6z konusudur (Ayan, 2006).

Spora amator, profesyonel veya rekreasyon amaciyla katilip spor yapanlar olarak
tanimlanan spor katilimcilar, spor katilimcilarindan baska seyreden insanlar, ayni
zamanlarda karsilikli olarak spora katilirlar. Ornegin, Efes Pilsen basketbol
takiminin karsilasmalarini spor salonunda ya da televizyonda izleyen seyirciler
ayn1 zamanda rekreasyonel veya amatdr diizeyde basketbol oynayan kisiler
olabilir. Spor katilimcilar1 ve seyircileri arasindaki farkliliklar, Sekil 4 yardimiyla
aciklanabilir (Argan ve Katirci, 2002).

Basketbol
Katilimcilari

NASCAR

Seyircileri Atletizm

Sekil 4. Seyirci ve Katilimei Pazarlar1 Arasindaki Farklar (Argan ve Katirci, 2002)

Sekil 4’teki diyagramlarin her biri golf, basketbol, NASCAR (otomobil yaris1), ve
atletizm icin katilmel ve seyirci pazari arasindaki farki gostermektedir. Sekil
incelendiginde golf i¢in seyirci ve katilimci gruplarmin kesistigi alanin biiyiik
oldugu goriiliir. Golf sporunu yapan kisilerin aym1 zamanda bu sporun seyircisi
olduklar1 goriilebilir. Yapilan arastirmalarda, golf katilimec1 pazarinin % 85'i golf
seyirci pazarin1 olusturmaktadir. Yani % 85’lik bu oran hem golf sporunu
yapmakta hem de golf sporunu izleyen grubun ortak noktasini olusturmaktadir.
Ayni sey basketbol icin de goriilebilir. % 81 oraminda kisinin hem basketbol
seyircisi hem de bu sporu yapan kisilerden olustugu ortaya ¢ikmistir. Sasirtict bir
sekilde aymi iligki tiniversite basketbol seyircileri i¢in gecerli degildir. Kolej
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basketbolunu hem yapan hem de seyredenlerin oran1 % 43’tiir. Hem profesyonel
basketbol seyircisi olup ayni1 zamanda kolej basketbol seyircisi olanlarin (ortak
seyirci grubu) orani ise % 36’dir. Sekildeki diger iki spor olan NASCAR otomobil
yaris1 ve atletizm i¢in farkli bir durum s6z konusudur. Bu iki spor dali i¢in seyirci
ve katilimc1 olma oram diisiiktiir. NASCAR otomobil yariglarinin seyirci sayisi
¢ok iken bu sporu yapan kisi sayis1 azdir. iki dairenin kesisme alan1 bu nedenle
azdir. Bu durumu atletizm sporu i¢in ele aldigimizda benzer sonuclar bulmak
miimkiindiir. Gergekte NASCAR igin seyirci ve katilimci ortak alam1 mevcut
degildir. Su aciktir ki, NASCAR katilim pazan gercekte mevcut degildir. Formula
otomobil yaris1 ele alindiginda bu otomobil yarisinin seyirci sayisinin diinya
capinda ¢ok fazla oldugu goriiliir. Buna karsin bu otomobil yarisinin katilimct
sayist seyirciler ile kiyaslandiginda oldukga diisilk kalmaktadir. Yani hem bu
Formula 1 yanisina katilip hem de seyirci olanlarin oram1 bdyle bir pazar yapisi
bulunmadigi i¢in mevcut degildir veya ¢ok diisiiktiir (Argan ve Katirci, 2002).

Spor farkli 6zelliklere sahip kisileri cezbeder. Geng-yasli, erkek-kadin, isgoren-
yonetici gibi farkli demografik 6zelliklere sahip insanlar etkilemektedir (http 2).
Seyircilerin demografik 6zellikleri yas, cinsiyet, etnik durum ve aile yasam egrisi
gibi degiskenleri igerir. Bu degiskenler spora katilim, spor diriinlerinin satin
alinmasi, basindan sporu takip etme gibi tutum ve davraniglarla yakindan ilgilidir.
Yapilan aragtirmalarin yas, cinsiyet, egitim ve gelir durumu gibi faktorlerin
ozelikle spor katilimcilarini etkiledigini ortaya cikartmistir (Argan ve Katirci,
2002).

Demografik odzelliklerin icinde yer alan unsurlardan bir tanesi yastir.Yas faktorii
degerlendirilirken kisinin dogumundan 6liimiine kadar gecirdigi agamalar1 ortaya
koyan “kisinin yagam egrisi” ele alinir. Yasam egrisinin agamasi spor bakimindan
onemli bir degisken olarak degerlendirilmektedir. Insanlar belli yas evrelerinde
sporu daha rekabet¢ci amaclarla yaparken, daha ileri asamalarda daha cok
rekreasyonel amagclarla yaparlar. Bu durumda insanlarin yaslar1 farklilastik¢a
spora iligkin algilarinin da degisebilecegi sOylenebilir. Cocuklar ile spor arasinda
daima dogal bir baglant1 bulunmaktadir. Gelecekte yapacagi spora yonlendirmede
ve eglencede bu yas grubu olduk¢a onemlidir (Argan ve Katirci, 2002). Cocuklar
ve genclerin spordan uzaklasma nedenlerinin basinda zevk almama nedeni
bulunmaktadir (Kunter, 2006). Cocuklar yiiksek reytingli televizyon
programlarinda spor branglarim izledikleri zaman, bazilarinin bu branslara karsi
meraklan artacaktir (Tiikkenmez, 2003). Cocuklarin spora katilmasi oyuncu vb. ile
biitiinlesmesi kolay olup etkisi uzun zaman siirebilir. Ornegin, Tiirkiye’de
Galatasaray’in UEFA kupasini aldigr donemlerde Galatasaray’in taraftar1 olmaya
baslayan cocuklarin bu taraftarliklarimi omiir boyu siirdiirmesi olas1 olup, bu
takima ¢ok uzun donemde ilgi gosterebileceklerdir. 41 iilkede 25.000 geng ile
yapilan global bir arastirmada, basketbolun diinyadaki en popiiler spor dali oldugu
ortaya konmustur. Bu arastirmaya katilan genclerin %70’ inden fazlasi1 basketbol
oynamakta, %76’s1 NBA’in logosunu bilmektedir. Bu rakamlar spor pazarlama
yoneticilerinin genglere neden yoneldigini gostermektedir. Erigkinler icin ise
ozellikle golf vb. sporlar icin turlar diizenlenmekte ve biiyiik ilgi gdrmektedir.
Eriskinlere yonelik bu tiir spor faaliyetleri tenis ve bowling spor dallarinda da
gdrmek miimkiindiir. Erigkinler spora aktif katilim gostermekte ve en ¢ok katilim
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miizik esliginde yapilan egzersiz, kosu ve yiiriiyiiste olmaktadir (Argan ve Katirci,
2002).

Spor imajinin olusum siirecinde demografik 6zellikler icerisinde yer alan cinsiyet
faktorii onemli bir parametredir. Amerika’da 40 milyondan fazla kadin, hafta sonu
ortalamasina gore profesyonel futbol mag¢i izlemektedir. 75.000’den fazla sayida
kadin, Kuzey Amerika’daki organize buz veya hokey ligine katilim gosterir.
Ulkemizde kadin futbol ligi kurulmus ve yavas da olsa gelismeye devam
etmektedir. Son yillarda pek cok spor bransinda, kadin sporcu sayisinda artis
goriilmektedir. Daha Once temsil edilmeyen spor branglarinda bile kadin
sporcularin ilgi gostermeye basladigi goriilmektedir. Halter bransinda bayan
sporcularimizin son yillarda aldig1 madalyalarda artis s6z konusudur. Bu 6rnekler
spordaki cinsiyet rollerinin degisikligini gostermektedir. Tarihsel olarak ele
alindiginda, spor hayranlarmin erkeklerden olustugu ifade edilmektedir. Bununla
birlikte, ilerleyen siirede kadinlar giinden giine spora daha fazla katilmaya
baslamislardir. Spora ne kadar cok kadin katilirsa, daha fazla sayida kadin
seyircisine ulasmak miimkiin olabilir. Ornegin, tenis¢i Martina Hingis’in pek cok
hayran1 bulunmakta ve yaptigi maglar biiyiik ilgi gormektedir. Sydney’deki 2000
Olimpiyatlari’nda kadinlar 28 spor dalimin 24’iinde rekabet etmistir (Argan ve
Katirci, 2002). Tiim bu spor uygulama ve katilim diizeyleri, spor veya sporcu
algilamasini etkilemektedir.

Insanlarin 1k, din ve ulus bakimindan simiflandirilmasi olarak tanimlanan etnik
durum, seyirci demografisi i¢inde yer alan diger bir unsurdur. Ulkemiz agisindan
bu tiir siniflandirma olmamakla birlikte, 6zellikle cesitli uluslardan meydana gelen
ABD gibi iilkelerde etnik durum 6nemli unsurdur. Afrika kokenli Amerikalilar ya
da Ispanyol kokenli Amerikalilar gibi farkli etnik gruplar farkli davramslar
gosterebilir (Argan ve Katirci, 2002).

Seyirci demografisi igerisinde yer alan diger bir unsur aile yasam egrisidir. Aile
yasam egrisi, bireylerin kendi yasamlarinin asamalar veya cesitli yasam asamalari
araciligiyla gosterdikleri duyarliliktir. Geng ve bekar olma durumuyla baslayan
geleneksel yasam egrisi daha sonra c¢ocuksuz - evli geng, bilyliimiis ¢ocuklu -
erigskin gibi asamalardan gecer. Yani yas, medeni durum ve ¢ocuk sahibi olmak
veya olmamak gibi ozelliklere dayanir. Giiniimiizde aile yasam egrisi degisim
gostermektedir. Evde tek yasayanlarin ve ayr1 yasayanlarin sayist artmistir. Bekar
bir gen¢ ile evli - cocuk sahibi bir gencin bisiklet ihtiyaci degisiklik
gostermektedir. Bu nedenle bisiklet sporuna bakis acilarinda farklilik olabilir
(Argan ve Katirci, 2002).
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Cizelge 1. Spor Seyirciligi ve Katiimeihigi icin Kullanim Oranimin Olas1 Yasam Egrisi
(Argan ve Katirci, 2002)

Yasam Egrisindeki Asama Spor Seyircisi Spor

Katihmcisi

Cocuk (5-15 Yas) Hafif / Orta Yogun

Geng / Delikanl (15 - 18 Yas) Orta / Yogun Yogun / Orta

Universite veya Ilk Is Deneyimi (18 - 23 Yas) Orta / Yogun Orta / Hafif

Geng Evli (Cocuksuz) Hafif / Degisken Hafif

Evli (Gen¢ Cocuklar) Hafif / Orta Orta

Evli (Daha Biiyiik Cocuklar) Orta / Yogun Orta / Hafif

Evli (Evde Yasayan Cocuk Yok) Orta / Hafif Hafif

Hayatta Kalan Tek Kisi Hafif / Hic Hafif / Hig¢

Spor seyirciligi ve katilimciligi Cizelge 1’de goriildiigii gibi yasam asamalarinda
farkliliklar gostermektedir. Kisinin yasam egrisinin hangi asamasinda hangi
diizeyde spora katilabilecegi veya seyirci olabilecegine dair arastirmalarla ortaya
konmustur. Profesyonel sporlar ve ozellikle NBA gibi organizasyonlar “aile
eglencesi” imajin1 vermeye calisilmaktadir. (Argan ve Katirci, 2002).

Seyirci demografisi icerisinde yer alan diger bir unsurda birbiri ile baglantili
olan gelir, egitim, meslek gibi faktorleri igerisine alan sosyal sinif etkenidir.
Spora katilim sosyal smniflar ile biitiinlestirilebilir. Ornegin, golf ve tenis
genellikle daha iist diizeydeki veya ortanin ustii sinifina hitap etmektedir.
Polo spor dali “zengin ve tinlii” insanlara yonelik olarak bilinir. Bowling ise
genellikle “mavi yakalilara yonelik” yani ¢alisan sinifa yonelik olarak bilinir.
Sosyal sinmif ve spor branglar1 arasindaki iligki ¢ogu zaman dinamiktir ve
degisebilmektedir. Amerika’da golf su anda her gelir diizeyindeki insanlar
tarafindan sevilmektedir. NACAR (otomobil yaris1) taraftarlar1 ¢alisan simif
ile biitiinlestirilir. Nascar bir yillik degeri 2 milyar $ olan bir endiistriye
doniismiis ve bu durum taraftarlarin degismesini de beraberinde getirmistir.
NASCAR taraftarlarinin yaklasik ii¢te biri 50.000 $ ve iistii gelire, dortte
birinden fazlast1 profesyonel bir ise sahiptir. Bu baglamda spor
pazarlamacilarinin bu kriterlere dikkat etmesi gerekir. Hedeflenen seyircilerin
kalabalik olmasi yeterli degildir. Ornegin, yerel bir kurulus tarafindan
diizenlenen spor olayina, olaydaki seyirci kalabaligina kapilip sponsor olan
bir fast-food isletmesi yetersiz satis hacmine ulasabilir. Bu ve buna benzer
durumlara ‘“kalabalik yanilmasi” denir. Seyircilerin kalabalik olusu tek bir
neden olarak yeterli degildir. Gelir durumu, harcama aligkanliklar1 da dnem
tasir. Bir golf turnuvasinda kiiciik bir seyirci grubuna daha fazla satis yapmak
olast olabilir. Ciinkii, golf seyircisinin Ozellikleri, harcamaya daha istekli
grup Ozelliklerini yansitabilir (Argan ve Katirci, 2002).

Spor, gelir seviyesinin yiiksek oldugu, hem sosyal, hem ekonomik
bakimindan gelismis iilkelerde, geri kalmis iilkelere nazaran daha yaygindir
ve daha ileri bir seviye gostermektedir (Erkal, 1986). Miisabaka biletlerinin
gelir gruplar1 baz alinarak ayarlanmasi gelir durumunun etkisini ortaya koyan
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bir unsurdur. Stadyumda yer alan localar kisith sayida insana yer acar ancak
burada spor seyircisi olarak yer alma gelir durumunun iyi olmasiyla paralellik
gosterir. Cok smirli sayida localarda seyirci olarak yer alanlar kuliip igin
biiyiik gelir saglar. 1985 yilinda Simmons Pazarlama Arastirmasi Dairesi
tarafindan televizyonda spor karsilagsmalarini izleyen seyircilerle ilgili yapilan
arastirmada profesyonel futbol (amerikan futbolu) ve beyzbol izleyen
seyircilerin esit orana (%37) sahip oldugu bulunmustur. Bununla birlikte, her
iki sporun seyirci profili birbirinden oldukca farklidir. Profesyonel futbol
taraftar1 ¢ogunlukla erkek, tiniversite mezunu, yiiksek bir gelir durumuna
sahip ve Amerika’nin giiney veya bati bolgelerinde ikamet eden kisilerden
olugsmaktadir. Bu bilgi reklam verecek firmalar icin oldukca Onemlidir.
Televizyonda yayinlanan spor olaylan siiresince bu demografik ve diger
ozelliklere uygun reklamlarin verilmesi hedef kitleye uygunluk igin 6nem
tasir (Argan ve Katirci, 2002).

Yayginlik ve eglence

Spor imajinin olusumunda yayginlik ve eglence faktoriiniin 6nemli bir etkisi
vardir. Hos ve tatmin edici deneyimin ortaya c¢ikmasi eglence olarak
tanimlanmaktadir (Argan, 2007). Spor; haz, eglence ve mutluluk saglama isleviyle
kendini gostermektedir (Ikizler, 2000).

Bedensel giic ve beceri isteyen spor branglari, 6rnegin basketbol, voleybol,
hentbol vb. her tiirlii karsilagma, insanlara haz verir ve onlar1 eglendirir. Satrang
gibi oyunlarda bunu séylemek miimkiin degildir. Spordaki miicadeleyi kaba bir
beden cekismesinin Otesine tasiyan Oge yaraticiliktir. Sporda estetik hazzin
duyulmasi, yasanmasi ve yasatilmasi yaraticilikla ortaya ¢ikar. Bunu, bedenin tiim
beceri ve giicii, akil, sezgi, derinden duyus, 6ziinden kavrayis vb. saglar. Ozellikle
sportif basari, rekora ulastigi zaman duyulan sportif haz, tim insanlar adina
gerceklestirilmis bir bagarinin coskusuna doniisiir (Erdemli, 2006).

Sportif haz oyuncularla ve izleyicilere heyecan verir. Izleyen olaymn icinde
bulunmamasima ragmen, olay1 biitiin olarak gdérme olanagina sahiptir. Bu
bakimdan izleyiciler oyun siirecini biitiin olarak goriir ve 6zel bir gerilim yasar.
Boylece spor olayinda, sporcular ve izleyiciler biitiinlesir. Spor ortak bir yasam
baglamina doniisiir (Erdemli, 2006).

Modern ve post-modern yasamin dayattigi tekdiizelik insanlar1 bir takim farkli
aktivitelere yoneltmektedir (Argan, 2007). Giin gectikge spor branslarinin
cesitlenerek artmasinin sebeplerinden bir tanesi de bu durum olabilir.

Giintimiizde spor diger eglence tiirlerine oranla daha fazla kisiyi cezp etmektedir.
Ornegin 1997 yilinda 24.7 milyon golf sporcusu, 2002 yilinda 36.7 milyon kisiye
ulagmistir. Yaslar 5-17 arasi olup junior olarak nitelendirilen golf¢iilerin oran1 %
38.6’ya yiikselmistir (Argan, 2007).

Insanlar spor sayesinde gerek spor yaparak gerekse seyirci olarak katilim
gostererek eglenceye kendilerini dahil etmektedirler. Sportif etkinliklerde;
hareketten, oyundan, yarismadan alinan haz, oyun icinde biitiinlesme, ortak amag
icin ugras verme gibi Ozelliklerle biitiinlesince spor kolayca yayginlasir (Erdemli,
2006).
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Giiniimiizde spor karsilasmalarina sadece spor olsun diye gitmek artik pek
miimkiin goriilmemektedir. Temel {irlin spor olsa da eglence unsurunun artik
vazgecilmez oldugu sodylenebilir. Giinlimiiz insanlari spora farkli beklentilerle
yaklagsmakta, gecmisten cok farkli eglence deneyimlerine odaklanmaktadirlar.
Pazarlamacilar oOzellikle c¢ocuk ve genc Kkitlelerin eglence ihtiyaclarini ve
beklentilerini iyi anlamaya calisip buna gore yontem ve teknikleri harekete
gecirmektedir (Argan, 2007).

Spor, bir iilkedeki toplumun genelinin ilgili oldugu bir faaliyettir. Ulke
insanlarinin yasami iizerinde sporun etkileri ve spora katilmalar ile ilgili tutum ve
davraniglarint inceleyen pek ¢ok arastirma yapilmistir. Yapilan bu tiir
aragtirmalarda, insanlarin giinlilk yasami iizerinde sporun etkili oldugunu ortaya
koymustur (http-2). Sporun insanlar iizerindeki etkisi sadece mag saatleri ile
stmirl degildir. Ornegin Tiirkiye’de belki de milyonlarca insan hafta sonu olup
bitenleri, en heyecanli yorumlari, dedikodular cesitli yazarlarin kaleminden
O0grenmek i¢in gazetelerin spor sayfalarin1 okumakta ve televizyonlardaki tartisma
programlarin1  seyretmektedir. Insanlar, spor branslarina ait mag¢ sonuglarin
cevresindekilerle enine boyuna tartismaktadirlar (Erdem ve Ulu, 2003). Sports
Mlustrated’in calismasinda Amerikalilarin katildigi aktivite tiirleri ve katilim
bakimindan en popiiler spor aktiviteleri ortaya konmustur. Bu ¢alismalarin her biri
ABD’deki insanlarin spora yonelik olan tutumlarimi da incelemis ve Amerika
toplumunun % 95’inin giinlilk hayatlarinda spordan etkilendiklerini (okuyarak,
tartisarak, dinleyerek, seyrederek veya spor olayina katilarak) ortaya konmustur.
Tiirkiye’de ise “Strateji Mori” tarafindan yapilan bir arastirmada; 2001 yilinda
Tiirk halkinin % 79.8’inin bir takim taraftar1 oldugu ortaya konmustur. Gerek
Amerika, gerekse Tiirkiye’deki bu rakamlar insanlarin bir sekilde spor ile ilgili
olduklarini ortaya koymaktadir. Bu veriler sporun insanlar i¢in duygusal baglilik
ve 6zdeslesme i¢in etkin bir alan oldugunu belirten en 6nemli ifadelerdir (http-2).

Egitim durumu, sosyal sinif1, demografik 6zelligi ne olursa olsun insanlar spordan
zevk almaktadir. Amerikan Zaman Kullanimi Aragtirmast (TUS) na gore 15 yas
ve lizeri 21.000 kisi lizerinde yapilan aragtirma sonuglarina gore; 24 saatlik bir
zaman dilimini kapsayan bir giinde insanlarin 5 saatini serbest zamana ve spora
ayirdiklar goriilmiistiir. Serbest zaman ve spor ikinci sirada yer alirken, uyku ve
kisisel bakim ise 9 saat ile ilk sirada yer almistir. Elbette farkli 6zelliklere sahip
insanlarin ilgili olduklar sporlar bulunmaktadir. Ancak her iilkenin kendine has
popiiler olan spor veya sporlart mevcuttur. Sporun bu popiilerligi nedeni ile pek
cok isletme veya marka kendilerini spor ile iligskilendirmeye calisirlar (Argan,
2007).

Sportif faaliyetlerin popiiler ozellikler tasimasi nedeniyle bir yandan iilke
tanitiminin saglanmasi diger yandan da kitlesel seyahat hareketlerine yol agmasi
ile dogrudan turizmin bir pargasi olmustur. Insanlar tatillerinde sportif ugras
icinde bulunmak istemektedirler. Diinyada spor turizminin kazan¢h bir turizm
kolu olmasindan dolayr bazi kentlerin kendilerine spor kenti imaji verme
gayretleri vardir. Voleybol, basketbol gibi popiiler spor dallarinin uluslararasi
medya tarafindan yakindan takip edilmesi sayesinde organizasyonlar biiyiik
kitleler halinde seyirci ve sporcu cekmektedir (http-3). Organizasyon spor i¢in
onemli bir unsurdur. Diinya Kupasit ve Olimpiyat Oyunlarn1 gibi kiiresel spor
olaylarinin organizasyonu hem spor miisabakalarin1 yerinde izleyenler hem de
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medya aracilig1 ile izleyenler i¢in biiylik 6nem tasir. Bu nedenle, organizasyonlar
sporu biiyilk oranda tamamladigr yadsinamaz bir gercektir. Diinya Kupasi ve
Olimpiyat gibi biiyilk spor organizasyonlar1 ¢ok farkli boyutlarn ile insanlari
cekebilmektedir (Argan ve Katirci, 2002). Bundan dolayi, iilkemiz de son yillarda
Olimpiyat Oyunlarina adayligin da verdigi motivasyonla popiiler salon sporlarina
iliskin alt ve iist yapt gelisimi konusunda yogun bir calisma baslatilmis
bulunmaktadir (http-3).

Giiniimiizde, toplumlarda gbzde olan spor branslar1 farkliliklar gostermektedir.
Cimnastik Romanya, Bulgaristan, Rusya, Japonya gibi iilkelerde; futbol Avrupa
ve Giiney Amerika iilkelerinde; uzun mesafe kosular1 Afrika iilkelerinde ve Kuzey
Avrupa iilkelerinde; buz hokeyi Kanada ve Avustralya’da; yiizme ABD,
Avustralya ve Avrupa iilkelerinde; Amerikan futbolu ABD’de; boks ABD’deki
zenciler arasinda ve Kiiba’da; giires Tiirkiye ve Rusya’da daha yaygindir. Oysa,
basketbol ve voleybol diinyanin hemen her yerinde yaygindir. Spor branslarinin
bir iilkede yaygin olmasinin nedenleri arasinda o toplumun demografik 6zellikleri,
tilkenin cografi ozellikleri ve iklimi yaninda kiiltiirel 6zellikleri de etkili olabilir
(Dogan, 2004).

Kiiltiirel yapi, toplumlarin yasam bicimlerine yansir. Toplumlarin yasam big¢imleri
ise gelenekleri, inanglar1 bunlara bagh olarak ortaya cikan eglenceleri, hiiziinleri,
sevingleri, yapilan isleri ve bunlarin yapilis bicimlerinden olusur. Toplumun
sosyal, psikolojik ve ekonomik yapisi, o toplumda ilgi goren spor dalim
etkilemektedir. Daha dogrusu toplumun spora bakisi sosyal ve psikolojik
durumunu yansitabilmektedir. Bazi spor dallar1 vardir ki goriiniirde hemen her
zaman gilindemde ve sevilen, ilgi duyulan bir spor dali olarak kalacagi
goriinmektedir (http-4).

Toplumlarin kiiltiirel degerleri spor bakimindan biiyiik 6nem tagir. Degerler, bir
kiiltiirde olmasi arzulanan inanglar ile genis capli olarak ilgilidir Amerikan
kiiltiiriine ait baz1 c¢ekirdek degerler, Amerika’da spora katilimin baglantisini
dolayh olarak gostermektedir. Gii¢ veya aktif olma degeri, serbest zamanlarin
nasil harcandigim1 gostermek bakimindan onem tasir. Benzer sekilde basar1 ve
ulagma, insanlarin spora katiliminda 6nemlidir (Argan ve Katirci, 2002).

Ayrica, herhangi bir toplumun milli kiiltiirlinden kaynaklanan, spor faaliyetleri, o
toplumlara kiiltiirel tesirlilik saglamaktadir. Mesela, futbolda Ingiliz ekolii ve
ingiltere, basarisiz olsa dahi, futbol iizerindeki hakimiyetini siirdiirmektedir. Bu
durum ABD i¢in; basketbol ve amerikan futbolunda, Tiirkiye igin; giireste
gecerlidir. Ayrica, az sayidaki iilkede oynanan ¢im hokeyi gibi bir¢cok spor bransi
diinya capinda yayginlagmasina ragmen, milli niteliklerini korumaktadir (Erkal,
1986).

Arkadaglik ve grup tarafindan kabul gdérme de spor imajinin olusumu agisindan
onemlidir. Ornegin, Galatasaray futbol takimmmn “Ultra Aslanlar” grubu, Besiktas
futbol takiminin “Cars1” grubu, Eskisehirspor futbol takiminin “Kizilcikli” grubu
buna Ornek olarak gosterilebilir. Baz1 insanlar i¢in spora katilim, diger insanlar ile
etkilesime veya iliskiye gecip grubun bir pargasi olmaktir. 1977 yilinda yapilan
bir calismada taraftarlarin % 55'i spor olayindan ¢ok diger taraftarlarla kurduklari
iliski nedeniyle spor olaylarina gittiklerini ifade etmislerdir (Argan ve Katirci,
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2002). Boylece arkadas grubu arasinda yaygin olan spor bransi spor imajinin
olusumuna etki edebilmektedir.

Popiiler spor branslarinda oynanan sans oyunlar1 da spor imaj1 tizerinde belirleyici
etki yapabilir. Sans oyunlarinin oynanmasiyla birlikte spor veya spor bransi
lizerine igyerlerinde, arkadaslar arasinda ve bir¢ok yerde spekiilasyonlar yapilir.
Medya da bu konu da insanlart bilgi sahibi yapar (Tiikkenmez, 2003). Boylece,
ilkemizde son yillarda futbol bransinda oynanan iddia oyunlar1 gibi sans oyunlari
o brangin insanlar tarafindan bilinirliligini ve popiilerligini daha da arttiracaktir.

Malzeme, tesis ve atmosfer

Spor imajinda etkili olan diger bir faktér malzeme - tesis ve atmosfer faktoriidiir.
Sporda yer alan malzemelerin fiyati, tesisin (stadyum, salon vb.) goriiniimii, spor
ortamindaki atmosfer, heyecan, sporda yer alan sponsorlarin durumu gibi etkenler
spor imajinin belirmesinde onemlidir.

Spor gosteris yoniinden yiizyillardir popiiler olmustur. Kazanma, kaybetme gibi
dikkat ¢ekici unsurlarin varligi veya spor olaylarinin tahmin edilmezligi olan
ilgiyi daha da arttirmaktadir (Argan ve Katirci, 2002). ABD’nin New Mexico
eyaletinde bulunan Los Alamos Ulusal laboratuarinda (2005), bilim adamlarinin
yaptig1 arastirmada, ABD ve Ingiltere’de en cok ilgi ¢eken bes spor dalinda
(ABD’de; buz hokeyi, Amerikan futbolu, beyzbol, basketbol ve 1ngiltere’de;
futbol) oynanan 300 bin oyunun sonuglarimi incelenmis ve bunlar arasinda en
heyecanli spor bransinin futbol oldugu tespit edilmistir. Burada, arastirmacilar
lider bir takimin alt siralardaki bir rakibine yenilmesi énceden kestirilemez bir
sonug¢ olarak tanimlamis ve bir ligin ne kadar heyecan verici oldugunu, o ligdeki
sonuclarin kestirilemez olmasina baglamislardir. Elde edilen sonuglara gore,
futboldan alinan zevkin en biiyiikk sebebinin siirprizlere acik olmasindan
kaynaklandig1 ortaya c¢ikmustir. Arastirmanin sonuglari, “siirpriz frekansi” en
yikksek oyunun futbol oldugunu gostermistir. Siirprizlerin goriilme sikliginda
futbolu beyzbol, buz hokeyi ve basketbol izlemistir. Amerikan futbolu ise en az
heyecan verici oyun olarak son sirada yer almistir (http-5).

Sporda basar1 durumlarinda yiiksek heyecanin ortaya cikmasi, tehlikeli
durumlarin iistesinden gelerek cesur olanin iirkek olan tarafindan yenilgiye
ugratilmasi, basar1 yolunda agri, aci1 ve yorgunlugun hissedilmemesi, duygusal
tonu yiikseltmektedir. Sporun bir dali olan futbol, bu nitelikleri tasiyip seyircisine
ve taraftarina benzer duygular1 yasatmaktadir (Sentiirk, 2007).

Spor organizatorleri baglangigta sadece spor olay1 icin gerekli olan dis cergevenin
olusturulmasindan sorumlu iken, giiniimiizde izleyicilere bir yasanti diinyasi
satmaktadirlar. Sporcular, 6zellikle de miisabaka oncesinde hareketli bir miizik,
odiillii oyunlar, havai fisek gosterisi vb. sovlarla “gladyatorler” misali sahaya
cikartilmakta, modernizmin lazer isiklart ve sis makineleri araciliiyla sanal
ortamlar yaratilmaktadir. Biitiin bu 6n hazirliklarin amaci, ilgi ¢ekici bir atmosfer
yaratmaktir (Cerrahoglu, 2004).

Her ne kadar oynanan miisabaka, sporun Oziinii ifade etse de miisabakanin
yapildig1 yer onemlidir. Spor olaymin yapildigi yerden stadyum, spor salonu,
yarig pisti, kayak pisti, arena vb. kastedilmektedir. Sporun yapildig1 yerdeki
hizmetler, oturma yerlerinin rahathidi, giivenlik hissi gibi unsurlar spor olayini
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tamamlayan ¢ok 6nemli unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durumu sadece
stadyum vb. yerlerdeki miisabakayr izleme bakimindan degerlendirmemek
gerekir. Orneklerle aciklamak gerekirse; insanlarin izledigi miisabakaya “kaliteli
bir miisabaka” olarak nitelendirmesi onlarin miisabakaya yonelik algilamalarini
ifade eder. Miisabakada kapali tribiinde yer alan yiiksek fiyath koltuk, o koltukta
seyirci olarak yer alan kisinin zihninde “prestijli yer” olarak algilanabilir. Bagka
bir 6rnek; karsilagmanin oynanacagi stadyumda, iistten ve yakin plandan etkileyici
kamera cekimleri ile gosterilen bir stadyum magcin kalitesini yansitabileceginden
“kalite” imajim olusturabilir (Argan ve Katirci, 2002 ).

Spor miisabakasinin yapildigi yer, insanlarin spora bakis acisini degistirerek,
pozitif anlamda farkli algilama saglayabilecek etkenlerden birisidir. Ornegin,
ABD’de bazi basketbol salonlari sadece insanlara rahat bir mag¢ izleme
imkanindan daha fazla olarak, hafta sonu ailece yemek yenebilecek, sportif
etkinliklerde bulunulabilecek firsatlari da sunar. Stadyumda miisabaka izleyen
taraftarlara yonelik dinlenme salonlari, icecek, fast- food hizmetleri gibi ek
hizmetlerin sunulmasi algilama bakimindan biiyiik etki yapar. Burada, personelin
(bilet kontrol elemani, stadyumda calisan personel, temizlik personeli ve fast-food
restoraninda calisan personel vb.) spor brang ile ilgili algilamada olumlu ya da
olumsuz etki yapabilecegi soylenebilir. Ornegin, Tiirkiye’deki herhangi bir Siiper
Lig miisabakasinda, bir taraftara bilet kontrol personelinin kotii davranmasi veya
hakaret etmesi kalitesizlik imaj1 verebilir. Miisabaka kazanilmis bile olsa, bu
taraftar kotii duygular ve deneyimler ile stadyumdan ayrilabilir. Bunun tam tersini
diisiinmek de miimkiindiir. Eglence amacli seyredilen bir miisabakada sporcularin
ilgisizligi, taraftarlar1 umursamaz davramislari, miisabakadan algilanan tatmin
diizeyini etkileyebilir (Argan ve Katirci, 2002).

Serbest zamanlarin1 degerlendirmek i¢in spor yapan kisiler ile lisansh olarak spor
yapan Kisilerin spor atmosferini algilamalar1 farklilik gosterebilir. Ornegin, sayisi
giin gectikce artan rekreasyonel bowling oyunculart bowling merkezindeki
sunulan yiyecek tiirli, diger eglence firsatlar1 gibi etkenleri degerlendirmeye
alirken, liglerde oynayan bowling oyuncular1 bowling merkezi yerine bowling
topunun ilerledigi hatlarin kosullarina dikkat ederler (Argan ve Katirci, 2002).
Insanlar hangi spora katilim gostereceklerini belirlerken katilim igin gerekli giyim
ve ekipmanlar1 da géz oniine alirlar.

Sporla ilgili olarak sportif ara¢ ve gereg, spor giysisi, ulastirma, bilet basimi, gida
ve icecek tiiketimi ve en 6nemlisi inga edilmis, kadrolagsmis, bakilmis, giivenligi
saglanmis spor tesislerinin varligi icin ekonomik destek gerektirir (http-6).
Burada, sponsorlar ve pazarlamacilar spor i¢in dnemli unsur olarak ortaya ¢ikar.

Futbol, basketbol gibi sivrilmis spor branslari, genis kitlelerin sevgisini kazanarak
popiiler spor imajinin olusmasinda etkili olmaktadir. Popiiler spor imaj1 sayesinde
yildizlasan pek ¢ok sporcuyla, sirketler kendilerinin 6n plana ¢ikmasim daha da
rahat bir sekilde saglayabilmektedirler. Genellikle de spor malzemeleri
ireticilerinin spor diinyasinda en c¢ok isim yapmis kisilerle calistiklar
goriilmektedir. Oyle ki, tekstil, gida, ulasim v.b. sanayi dallarinda da spor imajinin
siklikla kullanildigi goriilmektedir. Bazen iinlii sporcularin isimleri, bu ilgili
firmalarla anilmaktadir (Sunay ve Balci, 2003).
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Sponsorlar, kendileri igin daha fayda getirebilecek alanlara yonelirler. Ornegin
snow shoeing sporu (kar ayakkabilart ile yarig) son yillarda en hizli gelisen
sporlardan biri olma 6zelligini gostermektedir. Amerikan Kayak Endiistrisi, bir
ticaret birligi olarak snow shoeing sporu ile ilgilenmekte ve bu spor iiriiniiniin
daha fazla egzersiz, daha az sportif beceri ve kayak sporundan daha az harcama
gibi faydalar sundugunu ileri siirmektedir. Sponsorlar tarafindan degerli olan
sporculardan fayda saglama konusu da ele alinmaktadir. Ornegin, giiniimiizde
NBA takimlar daha 6zellesmis becerilere sahip oyunculardan ¢ok, sahada bircok
gorevi yerine getirebilecek oyuncular aramaktadir. Oyle ki; bir oyuncunun hem
ribound alan, hem 1iyi dripling yapan, hem post bolgesinde oynayabilen, kisacasi
yararli olmasi, o oyuncunun bir iiriin olarak degerini arttirmaktadir. Birgok
yetenege sahip oyunculara en klasik 6rnek, 1980 NBA finalinde hem oyun kurucu
hem de forvet oynayan Magic Johnson’dur (Argan ve Katirci, 2002).

Golf ve tenis televizyon programciligl icin 6zel alanlardir. Bu sporlar belli bir
seyirci kitlesini etkiler ve reytingleri genellikle diisiiktiir. Bu yayinlar bircok
profesyonel ve ticari isletmecinin bulundugu iist diizey gelir seviyesine sahip
kesim tarafindan da takip edilir. Boylece, golf ve tenisin sponsorlugu litks ve
yiikksek fiyatli spor arabalar, ithal bira satimi, yatinm komisyoncular ve
damigsmanlar1 ve oOzel tatil yerlerine gezi diizenleyen sirketler tarafindan yapilir.
Bunlan az sayida insan izler fakat yiiksek tabakalardan tiiketiciler 6zel iiriinler
satan sponsorlardan gelir elde ederler (Tiikenmez, 2003).

Medya goriiniimii

Medyada sporcunun goriiniimii, tanitimi, spor dalinin medyada yer alma diizeyi ve
bicimi insanlarin spora iliskin imajlarinda ©nemli unsurlar olarak ortaya
cikmaktadir.

Gazeteler golleri, istatistikleri, biiyiik karsilasmalarin 6n goriiniimiinii, sporcular
ve olaylar hakkindaki sahne arkasi hikayeleri verir. Televizyonlar ise oyunu
kazanan sporcu ya da sporculari, magi, karsilagsmayi veya yarisi anlatir. Bazi
insanlar sadece okuduklarindan, dinlediklerinden veya seyrettiklerinden
hoslanirlar. Olaylar hakkinda kritik sorular sormazlar. insanlar spor haberi
okudugu veya spor karsilagsmasi izledigi zaman spor hakkinda kendi fikirlerini
sekillendirirler ve spor imajmin olusumunda etki yapar. Ornegin ABD’de
televizyondaki sporlar, yarisma yoluyla basariyi, siki calismayi1 ve otoriteyi
sergiler. Ingiltere’de ve ABD’de elestirmenler, kazananlar, kaybedenler ve final
skoru iizerinde etkili olurlar. Erkek cocuklarin ve yetiskin erkeklerin, kizlardan ve
kadinlardan daha iyi spor yaptiklari, kadin sporcularin erkek sporculardan daha az
onemli oldugu ve kadinlarin spor hakkindaki fikirlerinin erkeklerden 6nemli ve
ilging oldugu vurgulanir. Erkeklerin yaptig1 sporlar medyanin %90’1m olusturur.
Bunlar gazetelerde, spor magazin programlarinda ve radyo ile televizyonlarda
izleyicilere sunulur. Son zamanlarda kadin sporcular televizyonlarda daha fazla
ilgi cekebilmektedir. Ama bir¢ok insan olimpiyatlar ve biiyiik tenis turnuvalarinin
haricinde kadin sporcular1 ¢ogunlukla izlemezler. Elestirmenler kadin sporcularin
nasil goriindiikleri, erkeklere kars1 cazibeleri, hamim ve anne olma o6zellikleri, ev
islerine ilgileri ve hiinerleri ile zayifliklar1 tizerinde dururlar. Kuvvet ve zayiflik
imaj1 sik sik birbirine karigir (Tiitkenmez, 2003).
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Kadin sporlar1 ve kadin sporcular genelde gazetelere manset olmazlar. Daha ¢ok
fotograflarla haber yapilirlar. Gazetelerin spor servislerindeki 20 yazar veya
muhabirden biri kadindir. Bu haberlerde de asagi yukar1 aynidir. Bazi insanlar
sporun kadinlardan ¢ok erkeklerin dogasina uygun oldugunu savunur. Buna bagli
olarak erkekler kadinlara gore daha iyi sporcu olur, fikri bas gosterir. Medyanin
spor tizerindeki etkisi bu fikirlerin sekillenmesine neden olur (Tiikenmez, 2003).

20. yilizyilin sonunda medya diinyasinda biiyiik atilimlar ve yenilikler yapilmistir.
Gelisen teknolojinin kitle iletisim araglarim1 daha giiclii ve daha etkili hale
getirmesiyle insanlar diinyanin her yerindeki bir spor olaym televizyon, gazete,
radyo veya internet araciligl ile takip edebilmektedir (Cerrahoglu, 2004).
Medyada spora ayrilan yer ve siirenin siirekli artig gosterdigi dikkati ¢ekmektedir
(ikizler, 2000).

Cagimizin kitlelere ulasan en biiyiik iletisim araci olan televizyonu izlemek,
serbest zamanm degerlendirmede ve eglence aktivitesinde en onemli unsurdur
(Yildiz ve ark., 2007). Diinyada, televizyon programlari i¢inde en ¢ok izlenenler
spor programlaridir. Birinci sirada 2003 yihi itibariyle 55 milyar kisi Formula 1’1
izlemistir. Ikinci sirada Diinya Kupasi vardir (http-7). Ozellikle televizyondaki
ma¢ yayinlarinda, oyunu degisik goriis agilarindan verip, zamanin gercek
yasamdaki gibi siirmesini engelleyen ve aninda tekrar yapabilen 6zellikleri ile,
spor branglarinin yayincihigini degistirmistir  (Berger, 1993).

Televizyon sirketleri program akis1 igerisinde spora Onemli gereksinim
duymaktadir. Ciinkii sporun onlara ekonomik kazan¢ saglayacaginin farkindalar.
Rekabet i¢inde olduklar diger kanallardan, bir spor karsilagsmasinin yayin hakkini
almak konusunda ©ne ge¢menin getirdigi prestij ise isin bir baska yoOniidiir
(Tikenmez, 2003).

Sosyoekonomik bakimdan gelismis toplumlarda televizyonda spor programlari
arttikca reytingler asagi diiser. Her seyini futbola baglamis, takim taraftarligini
kisisel sorunlarinin ¢ok {izerinde tutan insanlarin yasadigi toplumlarda, spor ve
magazin programlari daha fazla kabul gorebilmektedir (Tiikenmez, 2003).

Insanlarin spor deneyimlerinde medya dnemli pay sahibidir. Ciinkii insanlarin bir
boliimii spor gazetecilerinin sunup yorumladiklar1 sportif olaylarla eglenir ve
anlayip bilgi sahibi olurlar. Televizyonda spor izleyenlerin biiyiik boliimii,
yorumlan dikkatlice dinlemekte ve yarisindan ¢ogununda yorumlardan dolayi
daha keyifli seyir izlemektedirler. Ancak medyanin ilgi alami daha ¢ok elit
sporcularla sinirhidir. Bundan da 6te gazetecilerin sozleri konu edindikleri sporlari
ve sporculart siklikla etkilemektedir. Bu durum sporcularin iiniini de
etkilemektedir (Tiikenmez, 2003).

Bu giin diinyada, sadece futbolda UEFA kriterlerine gore bir yilda donen para 250
milyar dolarla ifade edilmektedir. Tiirkiye’de sadece naklen yayin i¢in futbol
federasyonuna 6denen para, iki yil icin 600 milyon dolar civarindadir. Bu
rakamlar, sporun kitle iletisim araglarina, kitle iletisim araclarinin da spora olan
ihtiyacin1 apacik gostermektedir. Giiniimiizde boyle biiyiik parasal rakamlarin
ortaya ¢ikmasi sonucu, gorsel ve yazil kitle iletisim araclarinin spora ayirdiklar
programlar ve spor sayfalart incelendiginde daha iyi anlasilmaktadir. Bu giin
tilkemizde gazetelerin spora ayirdiklar1 sayfalar bir ile dort sayfa arasinda
degismektedir. Bazen de 6zel giinler, 6rnegin pazartesi giinleri bu rakam sekizlere
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kadar c¢ikmaktadir. 1997 yilinda yapilan bir arastirmada gazetelerin spor
sayfalarinin icerigine bakildiginda, futbol sporunun ¢ok agirliklt oldugu
goriilmektedir. Kitle iletisim araglart icin, spor kamuoyu, ¢ok dnemli bir boliimii
teskil etmektedir. Kitle iletisim araglarinin gelisimi, dolayl veya dolaysiz olarak
spora ilgi duyan izleyici veya aktif konumda bulunan insanlarin ¢ogalmasina
neden olmustur (http-8).

Kitle iletisim araclari, izleyicilerin kendi davranis bicimlerini belirlerken
kullanabilecekleri bir dizi imaj, diisiince ve degerlendirmeler sunar. Haberlesme
ve ulagtirma araglarinin artan etkinligi, spor ve diger serbest zaman faaliyetlerinin
ortaya cikisina ve gelismesine de yardimci olmaktadir. Bu bakimdan kitle
haberlesme araclarinin etkinligi, ferdin gelismesinde kalitsal faktorlerin oynadigi
role bir de sosyal faktorii katmaktadir. Bu araglar, uyarici etki yapmakta, degisik
spor dallarinin toplumda uygulanabilmesi gerceklesmektedir. Her hangi bir bransa
ilgi az iken, bu uyaric1 etki zamanla gerek aktif sporculugu veya seyirci seklindeki
kitlelerin ilgisini artirmaktadir (http-8).

Bir spor dalina duyulan ilginin c¢oklugu ya da Kkitleleri arkasindan
siiriiklemesindeki en onemli etkenlerden biri belki de en basta geleni, o sporla
ugrasanlarin ekonomik anlamda hayal edilemeyecek giice kisa siirede kavusmalari
ve yine kisa siirede {inlii, taninan, sevilen biri olabilmeleridir (http-4). Bulundugu
toplumda gordiigii veya kitle iletisim araclarindan goriip etkilendigi yildiz
sporcular, bireyi ister sosyal yonden olsun, ister duygusal yonden olsun etkiler.
Unlii kisilerin yasamlarmin her evresi topluma basin yoluyla imrendirilerek
benimsetilmektedir. Sonugta bu {iinlii kisiler kitleler icin bir 6zdeslesme kaynagi
haline gelmektedir (Sentiirk, 2007). Televizyonlardaki “televole” tiirii programlar
da iinlii insanlarin hayatlar1 hakkinda bilinmesi ya da bilinmemesi gereken her
seyl gozler Oniine sermektedir (http-9). Bu tiir programlarindaki ¢ok sayida
reklami yapilan egemen smifin yasantisi, yoksun kesimlerin Ozentisine yol
acmaktadir. (Aytac, 2004). Choi ve Rifon (2007), yaptiklar arastirmada, tinliilerin
reklamlarda goriinme etkisi, potansiyeli ve onlarin imaji, kiiltiirel seviyeyle de
baglantili oldugu belirlenmistir. Unlii insanlara, ilahlastirilacak diizeyde ilgi
duyulmasi, onlarin diinyadaki en giiclii insanlar olarak algilanmasma yol
acmaktadir. Bu derecedeki ilgi ve Ozdeslesme, beraberinde sohret hayranlig
hastaligina yol agmaktadir (Choi ve Rifon, 2007).

Kitle iletisim araclarinda, elit sporcular 6zdeslesilen veya 6zdeslesmek istenilen
objeler olabilmektedirler (Sentiirk, 2007). 1995 yilinda yapilan bir calismada,
gazetelerde en c¢ok okunan haberler arasinda “iinli kisi, sporcular”
siniflandirmasinin %32 ile ikinci sirada yer aldigimi belirlenmistir (Yildiz ve ark.,
2007). Fert kitle iletisim araglarinin etkisiyle kendini o sporcularin yerine koyma
ve onlar gibi olma duygusuyla bir spor bransina yonelebilir. Bu baglamda sporcu
yildizlarin kazandiklar1 paralarla donemin en iyi arabalarina biniyor, en liiks
semtlerde oturuyor, tatillerini en giizel ve pahali yerlerde geciriyor, en gozde
mekanlarda egleniyor ve en giizel mankenlerle ¢ikiyor olmalarinin kitle iletisim
araclariyla halka verilmesi, insanlarin spor iizerindeki imajini etkiler (Sentiirk,
2007).

Son yillarda reklamlarda kullanilan spor imaji egilimlerinde popiiler olan spor
branslar1 ve sporcular siklikla kullanilmaktadir (Sunay ve Balci, 2003). Coca Cola
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reklaminda; Tiirkiye Milli Futbol Takimi, Evy Lady reklaminda; [lhan Mansiz,
finansbank reklaminda; Alex De Souza , vestel reklaminda; Siireyya Ayhan, filli
boya reklaminda; Volkan Demirel ve Ibrahim Toraman’in yer almasi reklamlarda
yer alan sporculara 6rnek olarak verilebilir. Hatta diinyaca iinlii bir futbolcu olan
Ronaldinho, ayn1 zamanda Nike, Pepsi, Trident Fresh gibi ii¢ farkli reklam
filminde yer almistir. Cok farkli reklamlarda bile aym siireler icinde ayni
sporcunun yer almasi, sporun ve sporcunun tanitiminin Onemini ortaya
koymaktadir (Yildiz ve ark., 2007).

Spor imaji kamu oyunda ve Ozellikle reklamlarda cesitli sekillerde
kullanilmaktadir. Sunay ve Balci’nin (2003) “Bazi Tiirk Televizyonlarinin
Yayinladigi Reklamlarda Spor imajiin Kullanimi” adli ¢alismada; spor imaji
kullanilan reklamlarin agirliginin % 37 ile digerlerine gore fazla oldugu ve reklam
yapimcilarinin spor imajina yogun ilgi gosterdikleri belirlenmistir. Bu da
aragtirma kapsamina alinan Tiirk televizyonlarinda yayinlanan reklamlarda spor
olgusunun, pazarlama ve imaj konularinda 6énemli bir ara¢ olarak kullanildigini
gostermektedir.

Yildiz ve arkadaslarinin (2007) “Televizyon Reklamlarinda Spor Imajinin
Kullanilmas: ve Tiiketici Davramslart Uzerine Etkisi” adli  calismada;
tilketicilerin, en begendigi reklamlarin icinde %49,6 ile spor imaji ile ilgili
reklamlarin  oldugu ve reklamlarin satin alma davramslarimi etkiledigi
bulunmustur. Televizyon kanallarinda, bir haftalik siire icerisinde spor imajinin
yer aldig1 reklam sayis1 487, spor imajinin yer almadig reklam sayisi1 2599’dur.
Sporla ilgili reklamlarin toplam reklamlara orani ise % 16 bulunmustur.

Spor olaylarinin kitle iletisim araglarinda yayginlasmasi, taraftar kimligini de
yiikseltir. Ornegin, Tiirkiye’de tenis sporunun yayginlasmaya baslamasinin biiyiik
sebebi, Avustralya Ac¢ik Tenis Turnuvasi, Fransa Roland Garros Turnuvasi ve
Ingiltere Wimbledon A¢ik Tenis Turnuvasi’nin TRT’de yayimlanmasi olabilir. Bu
ornege, artistik buz pateni de eklenebilir (Argan ve Katirci, 2002 ).

Giiniimiiz TV yayinlar ve internet araciligiyla pek ¢ok takimin diinyanin degisik
yerlerinde taraftarlari ortaya cikmistir. Ornegin, Galatasaray futbol takiminin web
sitesini diinyanin her yerindeki insanlar ziyaret edebilir. Internetin yayginlasmasi
ile spor takimlar1 ve bireysel olarak sporcular web siteleri araciligr ile kiiresel
diizeyde insanlara ulasabilmektedir. Internet gibi iletisim teknolojisi ile insanlar
farkli spor branslarina ulagmasi miimkiindiir. Ornegin, bir iilkede yapilan ancak
¢ok az bilinen bir spor dali hakkinda internetten yapilacak arama sonucunda bilgi
saglanabilir. Internetin sagladigi essiz imkamin yam1 sira, uydu teknolojisi
ulasilabilirlik agisindan 6nemli aragtir. Ozellikle taraftarlarin  kendi spor
takimlarina ulasmasinda etkilidir (Argan ve Katirci, 2002 ).

Sporcu estetigi

Sporcunun cinsiyeti, fiziksel goriiniimii, estetik ve ¢ekici goriiniimii spor imajinin
belirmesinde 6nemli etkenler olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Tarih boyunca fiziksel goriiniim, insanlarin yasaminda onemli bir yer tutmustur.
Farkli sosyal ortamlarda farkl: fiziksel goriiniimler 6n planda olmustur. Genellikle
ideal bayan figiirli yagsiz ve zayif, ideal erkek figiirii ise kasl ve yapili olmustur.
Bunun yaninda, medya (dergi, gazete, televizyon vs.) sosyal olarak kabul edilen,
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cekici, zayif bayan ve kash erkek figiirlerini destekleyen yayinlar yaparak
toplumun bu ideal figiirlere benzeme istegini arttirmaktadir (http-10). Giiniimiizde
de toplumlar insanlarin fiziksel goriiniisiiyle eskiden oldugundan daha fazla
ilgilenmektedir. Bir¢ok toplumda genclik, giizellik, cekicilik gibi bireysel
ozellikler en 6nemli 6zellikler olarak degerlendirilmektedir (Dogan, 1990).

Spor, bedenden yana bir tavri, bedene duyulan ilgi ve 6zeni ifade eden bir
faaliyettir. Istatistikler, spor yapan Kisilerin yapmayanlara oranla beslenme,
makyaj ve viicut bakiminda daha 6zenli olduklarim gostermektedir (Ikizler,
2000).

Fiziksel goriinimden memnun olmamak fiziksel aktiviteye katilimi arttiran
olumlu bir etken oldugu gibi, fiziksel goriinimden dolay1 karsilagilabilecek
olumsuz degerlendirmelere maruz kalmamak i¢in katilmama nedeni de
olabilmektedir (http-10).

Estetik kavrami “giizel olan1” diisiindiiriir. Cimnastik gibi spor dallarinda sporcu,
ozel olarak giizellik yaratmak ve bundan da puan almak zorundadir (Erdemli,
2006). Tenis oyuncusu saglikli, ince, geng olarak algilandigi ve bundan dolay:
tenise baslandig1 goriilmektedir. Tenisin popiiler olmasinin nedenlerinden biri de
budur (Biiker, 1992).

Her konuda oldugu gibi, sporda da cinsiyet iistiinliikleri s6z konusudur. Ancak
gelisim diizeyleri farkli toplumlarda bu konuya olan bakis agis1 degismekte,
endiistrilesmis iilkelerde kadinlarin spora katilim orani fazla iken gelismekte olan
tilkelerde ise bu oran diisiiktiir. Ciinkii bu toplumlarda kadin, disi cinsin yalnizca
dogurganlik i¢in yaratildigi, ter yerine parfiim kokmasi, aktif yasam yerine pasif
yasami se¢mesi diisliniilmektedir. Spora katildiginda ise kadinin; tenis, ylizme,
paten gibi artistik ve estetik branslar secmesi Onerilmektedir. Spor genelde 6zgiir
ve isteyerek yapiliyor goriiniir. Katilim, yas, cins, sinif ve irka bagli oldugu halde,
ihtiyacin dogurdugu alanlardan (maash erkek isleri ve maash kadin islerinden)
biri olmadig i¢in 6zgiir goriiniir (http-11).

Medyada kadin sporcularla ilgili haberlerin cogunda onlarin ev hanimi ve annelik
ozelligi tizerinde durulur. Kadin sporcularla ilgili fotograf veya televizyon
goriintiileri ise ya degisikliklerini vurgulayacak goriintiilerden  ya da tam aksine
spor yapan kadinin nasil cinsiyetinden uzaklasarak erkeklestigini vurgulayacak
pozlardan olusur. Ciinkii sporun cagristirdigi, hizli, giiclii ve kuvvetli olma gibi
ozellikler, ayn1 zamanda erkek cinsinin ¢agristirdig1 6zelliklerdir. Bu nedenle spor
genelde erkek kimligi ile 6zdeslesmistir ve erkek isi olarak goriiliir. Fiziksel bagari
ve erkeksilik ayn1 anlagilmaktadir. Basarili kadinlar basarilari arttikca erkeklesir.
Basarili bir kadin sporcu, erkek gibi ama basarisiz bir kadin gibi goriiliir. Hi¢ bir
erkek sporcu toplumda bdyle bir ikilem yasamaz. Eger kadin sporcu basarili ise
erkek oldugundan siiphelenilir. Kadin sporcular ancak buz pateni, cimnastik gibi
sporlarda basariya ulastiklarinda toplum tarafindan oviiliip alkiglanirlar. Bu tip
sporlar da zaten genclige, esneklige ve disilik imajina bagl oldugundan, sporda
cinsiyet ayiriminin bir gostergesi olarak tekrar karsimiza ¢ikar.

Salt kadin haberlerini kapsayan yazili basin bile sporcu bayanlarin ya spordaki
disiliklerini imaj olarak alir ya da kadmnin sporda cok hafife alindigina dair
izlenimler vardir. Bayanlarin yaptig1 takim sporlartyla ilgili dylesine az yorumlar
vardir ki; bu yorumlar genelde ya olumsuzdur ya da hafife alinarak
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milkemmellikten uzak kahramanlar, duygusal yonleri sorunlu, c¢eliskilerden
olusmus olagan dis1 insanlar gibi yorumlar yapilir. Toplumdan topluma
farkliliklar gdstermesine ragmen tiim iilkelerde, spor icinde yer alan kadina karsi
hakim olan bu diisiinceler, kadinin spora yonelmesindeki oranlari ve aktivite
cesitlerini  belirlemektedir. Cogunlukla kadinlarin spora yonelmesi, yine
giizelliklerini ve c¢ekiciliklerini korumak amaciyla, formda kalmak icin aerobik,
step, ylirilyiis ve joggingi tercih etmek seklinde ortaya ¢ikmaktadir (http-11).

Her spor dali kendine has ozelliklere sahip olup belli insanlar1 ¢eker. Ornegin,
basketbol spor dali hiz, fiziksel temas, giic, yaraticilik gibi ozelliklere sahiptir.
Michael Jordan ve Shaquille O’Neal gibi yildiz oyuncular neredeyse diinyanin her
yerinde taninan ve basketbolun gerektirdigi oOzellikleri kendinde barindiran
sporculardir (Argan ve Katirci, 2002).

Tenisteki bir sampiyonluk maginda, gozler tenis oynayan yildiz sporculara
sabitlenir. Bayan tenis oyuncularinin erkek tenis oyuncularina gore daha fazla
seyirci cektigi ifade edilmektedir. Bunun en biiyiik sebebi, pek cok spor dalina
kiyasla tenis spor dalindaki bayan taraftar yiizdesinin yiiksekligidir. Gegmis
donemlerde bir Chris Evert veya Martina Navratilova oyuna olan ilgiyi cekmemis
olsaydi, gilinlimiizde tenis pek cok insan i¢in daha az cekici olabilirdi.
Gliniimiizde, tenis sporunun popiilerligi, Monica Seles, Jennifer Capriati ve
Martina Hingis gibi yildiz oyuncular ile desteklenmektedir. Firmalar ve resmi
kuruluslar, bu gibi yildiz oyuncularin biiyiik turnuvalara katilmalari icin her tiirlii
onlemi almaktadir (Argan ve Katirci, 2002).

Sporcu demografisi

Sporcunun demografisi spor imajimmin olusumunda belirleyici olabilmektedir.
Insanlarin spor ile ilgili algilamalari, diisiince ve hissettikleri sporcularla da
ilgilidir. Basar1 olarak; [brahim Kutluay, agresif olarak; [lhan Mansiz,
centilmenligin sembolii olarak Riistii Recber zihinlerde yer edebilir (Argan ve
Katirci, 2002).

Erkekler promosyon ve diger destek calismalarinda 6n sirayr almasina karsin,
bayanlarin da giiniimiizde bazi spor branglarinda 6n plana ¢iktigin1 gormek
mumkiindiir. C)rnegin, Venus Williams, Reebok’dan 40 milyon dolarlik bir
anlasma imzalayarak bir bayan sporcuya ¢denen en yiiksek iicreti almigtir. Venus
ve kardesi Serena Williams, Avon ve Wringley’s ile de anlagsmaya sahiptir
(Argan, 2007).

Sporcularin sosyal sinifi spor imaji olusumuna etki eden faktorlerdendir. Spor
giiniimiizde toplumsal statii gostergesidir. Belirli bir sporu yapmak, dahas1 belirli
bir spora ilgi gostermek {iist simiflara atlamak gibi goriilmektedir. Tenis
miisabakasini yerinde izlemek ya da onunla ilgili malzemeleri almak buna 6rnek
olarak gosterilebilir. Ayn1 zamanda tenisi O0grenmek icin 6zel ders de almak
gerekir. Ancak bowling statiiyii diisiirebilir. Ciinkii, bowlingde ne 6zel bir giysiye
gerek duyulur ne de zayif sporcu algilamasi vardir. Aslinda toplumsal siniflardaki
iliski toplara bakilarak saptanabilir. Top kiiciildiikkce simifsal konum
yiikselmektedir. Toplarin biiyiikliigiine gore soyle bir siralama yapilabilir: Golf,
tenis, basketbol, futbol, voleybol, bowling (Biiker, 1992).
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Sporun Onemi nedeniyle bir yandan egitim kurumlarinda sportif etkinlikler
arttirtlirken, bir yandan da basarili sporculara burslu egitim olanag: taninmaktadir.
Ornegin, ABD’de bir¢ok kolej ve iiniversite basarili sporcular1 kurumlaria alarak
karsiliksiz burs olanag saglamaktadir (Dogan, 2004).

Sporcular i¢in spor, saygmligl arttirma araci olarak diisiiniilmektedir. Ornegin
basaril1 bir tenis oyuncusu sayginlik kazanmaktadir (Argan ve Katirci, 2002).

Spor Branslarinin Algilanma Diizeyleri

Sporda 6zellikle spor dallarinin algilanis bi¢imi olarak farklilik goriilebilmektedir.
Bazi spor branslarinda bu durum ele alabilir. Ornegin, bazi insanlar boks
bransina olumsuz ve kabul edilmez bulurken, bazi insanlar ise bu sporu
dayanikliligin bir sembolii olarak goriirler (Argan ve Katirci, 2002).

MasterCard tarafinca Sport+Mark AG sirketine 2005 yilinda yaptirilan ve 15 yas
st kisileri kapsayan futbol ile ilgili arastirmada; Tiirkiye’de, televizyonlarda
izlenen en popiler spor dalinin futbol oldugu, arastirmada katilimcilarin
%63’iiniin futbol, %33’niin basketbol, %24 liniin ise voleybol ile ilgilendigi
sonucu ortaya cikmustir. Bu {i¢ spor dalim %17 ile atletizm, sonra da giires ve
yiizme takip etmistir. Arastirma sonuclarina gore, en fanatik lilkenin Tiirkiye
oldugu belirlenmistir. Arastirmaya gore, Tiirkiye’de insanlarin %16’sinin tam
anlamiyla fanatik oldugu belirlenmistir. Futbol fanatiklerinin yiizde 53’{iniin yas
ortalamasinin 15-29 yas arasinda oldugu, fanatiklerin gelir seviyesinin, fanatik
olmayanlara gore oldukca yiiksek oldugu belirlenmistir. Diger iilkelerde ise
fanatiklerin gelir seviyeleri ve egitim diizeyleri futbolla ilgilenmeyenlere oranla
oldukca diisiik bulunmustur. Fransizlar’in yiizde 55’inin futbolla ilgisi oldugu,
televizyonda izlenen spor dallar1 olarak %48 ile en popiiler spor bransinin futbol
oldugu, yiizde 34’iiniin ise atletizmi en popiiler spor dali olarak gordiigii
bulunmustur. Ruslar’in %41’inin futbolla ilgilendigi, %36 sinin televizyonda en
fazla futbol izledigi, %29’unun buz pateni izledigi sonucu ¢ikmistir. Yunanlilar’in
%48’inin futbolla yakindan ilgilendigi, Israil’in sadece %35’inin futbolla
ilgilendigi, televizyonda en fazla izlenen spor brangmn Israil’de %44 ile
basketbol oldugu ve onu %35 ile futbolun takip ettigi belirlenmistir (http-12).

Tiirkiye Futbol Federasyonunun 2005 yilinda 6zel bir sirkete yaptirdigi
“Turkiye’de futbol algisi” konulu kamuoyu arastirma sonuglarina gore ise,
Tiirkiye’de spor denince insanlarin yarisindan ¢ogunun aklina ilk olarak futbol
geldigi, saglikli yasam, genglik diyenlerin oraninin %25 oldugu, diger branslarin
hatirlanma oraninin ise %20 oldugu goriilmiistiir. Futbol sozciigiiniin, insanlarin
% 40’1inda futbol takimlarini, yiizde 30’unda rekabet ve miicadeleyi, yiizde
16’sinda saglik, genclik, ahlak, kardeslik gibi kavramlari, % 11’inde ise siddet ve
sikeyi animsattig1 tespit edilmistir (http-13). Bu verilere gore tiim diinyada en
popiiler spor branslarinin basinda gelen futbolun iilkemizde de popiilerliginin
diger branslara gore en onde oldugu goriilmektedir.

Futbolu popiiler yapan birgcok etmen bulunmaktadir. Bu etmenler asagidaki
gibi acgiklanabilir (Sentiirk, 2007):

e Futbol, seyirlik bir spor olmasi ve kitleleri pesinden siiriiklemesi 6zelligi
ile diger branglardan farklilik gosteren ve psiko-sosyal etkileri olan bir
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olgudur. Psiko-sosyal ac¢idan bakildiginda, seyircilerin giinliik hayatlarinin
disina ¢ikarak farkl kimliklerle bu faaliyetlere katildig1 gézlenmektedir.

e Futbolun dikkat cekmesi ve popiiler olmasi, futbolun, mahallede
cocuklarin oynadigi basit sahalardan, en teknik ve modern dev sahalara,
televizyonlara, metropol sokaklarina kadar kitlesellesmesi  ve
kiiresellesmesi, onun insanlar tizerindeki biiyiisiiniin etkisiyle agiklanabilir.

e Sosyal etkinlikler, farkli kiiltiir, egitim, gelir sahibi insanlarin bir araya
gelerek tamigsmasi ve kaynagmasimi saglar. Bu tiir etkinlikler, cesitli
eglence, yarisma ve ticari faaliyetlerle desteklenir. Bir oyun olarak futbol
bu acidan oldukca islevseldir. Futbol izlemenin ve iizerinde muhabbet
etmenin ekstra bir bilgi ve maharet gerektirmemesi, onun kitlelere yonelik
olmasini aciklayacak farkli bir yoniidiir.

e Futbolun popiiler olmasim1 kimlikle iliskilendirirken, toplum hayatinda
basarisiz kalmig insanlarin takimlarinin sahadaki basarilarindan pay alma
ve tatmin duyma arzusunu da dikkate almak gerekir.

¢ Kitle iletisim araclarindan televizyonun futbola ayirdig: siirenin uzunlugu
da ona popiilerlik kazandirma agisindan 6nemlidir.

e Futbolun bes kitada olaganiistii boyutlara ulasan ticari bir etkinlik
durumunda olmasi, onun popiilerlik diizeyiyle paraleldir.

Golf, futbol kadar popiiler olmasa bile diinyanin en pahali, en prestijli ve en
cok para kazandiran spor dallarindandir. Ozellikle yiiksek gelir guruplarinin
tercih ettigi golf, bu sebeple iyi bir gelir kapisidir. Bu yiizden de devlet golfe
yatirnm yapilmasi igin siirekli c¢agrida bulunmakta, isadamlarimi tesvik
etmektedir. Golf sporunu Tiirkiye yeni yeni kesfetse de Amerika’da 26
milyon, Japonya’da 14 milyon, Ingiltere’de ise 6 milyon kisi bu sporu
oynamaktadir. Golf turizminin gozde iilkesi Ispanya’ya ise yilda yaklagik 3
milyon kisi golf oynamak icin gitmektedir. Diinyanin en c¢ok kazanan
sporculari, milyon dolarlik transfer iicretleri konusulan futbolcularla birlikte
golfciilerdir. 2004 yilinda 80,3 milyon dolarlik geliriyle diinyamin en cok
kazanan sporcusu bir golf¢ii, yani Tiger Woods’tur. Gerek pahali bir spor dali
olmasi, gerekse mevcut sahalarin azlig1 sebebiyle ge¢cmiste iilkemizde pek
ragbet gérmeyen golf, son yillarda oldukca yayginlasmistir (http-14).

Uygulamas1 heyecan veren, seyretmesi ise hayranlik uyandiran, yasanilan
modern c¢aga cok uygun olan ve viicudun dogal hareketlerini kullanarak
biitiin kaslarin calismasini saglayan, boylece izleyenlere sanat tadi veren
cimnastik branginin bir brang ya da atletik bir olay olarak kavranmasi olduk¢a
giictiir. Ciinkii spor denilince bir kisinin bir kisiye veya bir takima karsi
miicadelesi diisliniiliir ya da atletizmde oldugu gibi atletlerin zamana karsi
birbirlerine yarigsmalari, yiiksek bir citadan gecebilmeleri ve metreyle
Olciilebilen bir mesafeyi uzun olarak atlamalar1 akla gelebilir. Bunlarin
hepsinde kimin kazandigi aninda sporcular tarafindan goriiliir. Cimnastik gibi
bir spor bransinda rakibin hareket ve davranislari ile i¢ ice olma durumu
yoktur, aynt zamanda ona karsi verilen miicadelenin ayirt edilebilme
zorunlulugu vardir. Burada dogal olarak sporcunun kendisi ile yaptigi
miicadele s6z konusudur. Bu miicadele, sporcudan ¢ok zor gruplardan olusan

54



hareketleri son derece hatasiz ve akici bir sekilde tamamlamak i¢in, viicudu
kontrol altinda tutabilme 6zelligi istenir. 1$te bu Ozellikleri ile cimnastik,
biitiin diinyada kitle sporu olarak kabul edilen ve uygulamaya konulan ¢ok
teknik bir branstir (http-15). insanlar, cimnastik ve artistik buz pateni gibi
bransglar1 estetik olarak algilarlar. Ciinkii, klasik miizik esliginde yapilan ve
sanatsal nitelikte artistik deger tasiyan hareketler sonucu bu spor branslarinin
estetik degeri yiikselir (Argan ve Katirci, 2002). Bu branslarin algilama
ozelliklerine yalinlik go6steren bir diger brang, senkronize yilizme - su
balesidir. Sanatla sporun birlestigi estetik ve zarif bir spor dali olarak kendini
gostermektedir. Kiz ¢ocuklar icin miizik, bale ve dansi barindiran sporun
ayri bir cazibesi vardir. Son yillarda iilkemizde bazi1 kolejlerde se¢cmeli ders
olarak yerini almasi, toplumda yayginlagsmasi agisindan onemlidir. Ciinkii,
tilkemizde popiiler bir spor dali degildir. Bu spor dalinin sporcusu bir elin
parmaklarint gegmemektedir (http-16).

Tenis nasil bir spor diye soruldugunda alinacak cevap, tenisin pahali bir spor
oldugudur. A.B.D’ de devlet tenis oynamak isteyenlere, tenis malzemelerinde
siibvansiyon destegi vererek yardimci olmaktadir. Boylelikle Amerikan
halkinin, bu sporun insanlara sagladig1 sosyolojik, psikolojik faydalarindan
yararlanmalarimi kolaylastirmaktadir. 1970’1i yillarda Almanya, tenisin, genis
halk kitleleri tarafindan oynanmasimi desteklemis ve Steffi Graff, Boris
Becker gibi teniscileri diinya tenisine kazandirmistir. Diinyanin bircok
iilkesinde tenis, artik genis halk kitleleri tarafindan oynanmaktadir.
Tiirkiye’de ise tenisin pahali bir spor oldugu herkesin dilindedir. Halk tenis
oynayanlari, yiiksek duvarlarin arkasindaki 6zel mekanlarda, sik giysilerle
birbirlerine hava atan parali simarik kisiler olarak gormektedir (http-17).

Tenis, elit kitlenin tercih ettigi ve oynadig1 oyunlardan biridir. Ulkemizde
tenis sporunu lisansli olmadan oynayan kisi sayis1t 450 bin civarindadir.
Binlerce siipervizor, yonetici, patron, sanatct gibi cok elit kitle tenis
oynamaktadir (http-18). Tenis gibi giizel bir spor, iilkemizde de yillarca
toplum igindeki sosyete simifin1 ayiran, bir ara¢ olarak kullamilmistir. Bu
durum, tenisin yayginlagmasimi engellemistir. Tenis ile ilgili spor haberleri
son yillarda onemli oOlclide o©zellikle yazili basinda genisce yer almaya
baslamistir. Ancak reklam ajanslarinin ya da reklam verenlerin bu bransa
yoOnelik ¢alisma yapmadiklar goriilmektedir (http-18).

Profesyonel hokey, sert ve agresif bir spor dali olarak bilinir. Bu durum bazi
taraftarlar i¢in hos ve cekici olmasina ragmen, bu durum Ulusal Hokey
Ligi’nin istedigi bir sey degildir. Ulusal Hokey Ligi, bu agresifligin sporun
lizerini Orttiigline inanmaktadir. Bu nedenle bu hokey ligi, hokey sporunu
yeniden konumlandirmaya c¢alismis ve hokeydeki bazi siddet boyutlarim
elimine etmistir (Argan ve Katirci, 2002).
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GERECLER

Arastirmanin Amaci

Sporda imaj ve spor branglarinin algilanmasina yonelik bilimsel calismalarin
literatiirde yok denecek kadar az oldugu goriilmektedir. Arastirma amacini ortaya
koyarken arastirma probleminin ele alinmasi ve buna gore amaglarin tespit
edilmesi yararli olacaktir.

Arastirma, spor imaji etmenlerinin ortaya cikartilmasi, spor branslarina iliskin
algilama diizeylerinin belirlenmesi, spor imajinin bazi degiskenler iizerindeki
etkilerinin belirlenmesi, bazi spor branslarina iliskin algilamalarin sportif
deneyim, medyay1 takip etme durumu, demografik oOzellikler bakimindan
farklilagma durumlar1 gibi konularin bir cergevesinin olusturulmasi amaciyla
ortaya konan problem:

Sporda imaj ve spor branslarina iligkin algilama diizeyleri konusunda betimsel
durum nasil ortaya konur?

Bu genel probleme bagli olarak ¢6ziimlenmek istenen alt problemler ise sunlardir.
1. Sporda imaj1 olusturan faktorler nelerdir ve sayisi nedir?

Spor imajinin spora baglilik diizeyine etkisi nedir?

Spor imaji, cocugu spora yonlendirmede énem tagimakta midir?

Spor imaji, sporla baglantili mal ve hizmet tiiketimini etkiler mi?

Spor imaji, spor bransinin tavsiye edilmesi {izerinde etkiye sahip midir?

Futbol brangimin algilanmasina iligskin diizeyler nasildir?

Hentbol bransinin algilanmasina iligskin diizeyler nasildir?

Tenis bransinin algilanmasina iliskin diizeyler nasildir?

° P® I SxUE WD

Buz pateni branginin algilanmasina iligskin diizeyler nasildir?
10. Yiizme bransinin algilanmasina iliskin diizeyler nasildir?
11. Voleybol bransinin algilanmasina iliskin diizeyler nasildir?

Bu genel problem ve alt problemlere bagli olarak aragtirmanin genel amaci;
sporda imaj belirleyici faktorlerin ve spor branglarina ait algilama diizeylerinin
ortaya ¢ikartilmasidir.

Bu tez calismasi ile saglanabilecek en 6nemli katki; spor imaji ve branslarin
algilanmas1 konusunda kurumsal bir cercevenin olusmasina katki saglamak
olacaktir. Gerek uluslararas1 gerekse ulusal diizeyde, spor imaj1 ile ilgili arastirma
baglamindaki eksiklik bu calismanin yapilmasini 6nemli kilmaktadir.

Arastirmamin Hipotezleri

Degiskenler arasindaki iliskilerin ya da farkliliklarin ortaya konmasina iliskin
hipotezler agsagida verilmistir.

H1. Spor imaj1 faktorleri ile spor bransina baglilik arasinda iliski bulunmaktadir.
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H2. Sporda imaj1 ortaya koyan faktorler ile ¢ocuklart spora yonlendirme arasinda
iliski bulunmaktadir.

H3. Spor imaj1 faktorleri ile spor tiiketimi arasinda iliski bulunmaktadir.

H4. Spor imajiyla ilgili faktorler ile spor bransini tavsiye etme arasinda iligki
bulunmaktadir.

HS. Spor imajin1 ortaya koyan faktorler sportif deneyime gore farklilik gosterir.

HS5a. Spor imaji, serbest zamanlarda spor yapma durumuna gore farklilik
gosterir.

HSb. Spor imaji, lisansh vb. spor yapma durumuna gore farklilik gosterir.
H6. Spor imaj1, medyayi takip etme durumuna gore farklilik gosterir.

Hé6.a. Spor imaji, spor miisabakalarini televizyondan takip etme durumuna
gore farklilik gosterir.

H6.b. Spor imaji1, spor miisabakalarini gazeteden takip etme durumuna gore
farklilik gosterir.

H7. Spor imaj1, demografik 6zelliklere gore farklilik gosterir.

H?7.a. Spor imaji, cinsiyete gore farklilik gosterir.

H?7.b. Spor imaji, yas durumuna gore farklilik gosterir.

H7.c. Spor imaj1, egitim durumuna gore farklilik gosterir.

H?7.d. Spor imaji, gelir durumuna gore farklilik gosterir.
H8. Spora iliskin algilama boyutlari, spor branslarina gore farklilik gosterir.
H9. Futbol bransina yo6nelik algilama, sportif deneyime gore farklilik gosterir.

H9a. Futbol bransina yonelik algilama, serbest zamanlarda spor yapma
durumuna gore farklilik gosterir.

H9b. Futbol bransina yonelik algilama, lisanshi vb. spor yapma durumuna
gore farklilik gosterir.

H10. Futbol bransgina yonelik algilama, medyay1 takip etme durumuna gore
farklilik gosterir.

H10.a. Futbol bransina yonelik algilama, spor miisabakalarini televizyondan
takip etme durumuna gore farklilik gosterir.

H10.b. Futbol bransina yonelik algilama, spor miisabakalarin1 gazeteden takip
etme durumuna gore farklilik gosterir.

H11. Futbol bransma yonelik algilama, demografik ozelliklere gore farklilik
gosterir.

H11.a. Futbol brangina yo6nelik algilama, cinsiyete gore farklilik gosterir.
H11.b. Futbol brangina yonelik algilama, yas durumuna gore farklilik gosterir.

H11.c. Futbol bransina yonelik algilama, egitim durumuna gore farklilik
gosterir.
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H11.d. Futbol bransina yonelik algilama, gelir durumuna gore farklilik
gosterir.

H12. Hentbol bransina yonelik algilama, sportif deneyime gore farklilik gosterir.

H12a. Hentbol bransina yonelik algilama, serbest zamanlarda spor yapma
durumuna gore farklilik gosterir.

H12b. Hentbol bransina yonelik algilama, lisansh vb. spor yapma durumuna
gore farklilik gosterir.

H13. Hentbol bransina yonelik algilama, medyay1 takip etme durumuna gore
farklilik gosterir.

H13.a. Hentbol bransina yonelik algilama spor miisabakalarini televizyondan
takip etme durumuna gore farklilik gosterir.

H13.b. Hentbol bransina yonelik algilama, spor miisabakalarim1 gazeteden
takip etme durumuna gore farklilik gosterir.

H14. Hentbol bransina yonelik algilama, demografik ozelliklere gore farklilik
gosterir.

H14.a. Hentbol bransina yonelik algilama, cinsiyete gore farklilik gosterir.

H14.b. Hentbol bransina yonelik algilama, yas durumuna gore farklilik
gosterir.

H14.c. Hentbol bransma yonelik algilama, egitim durumuna gore farklilik
gosterir.

H14.d. Hentbol bransina yonelik algilama, gelir durumuna gore farklilik
gosterir.

H1S5. Tenis bransina yonelik algilama, sportif deneyime gore farklilik gosterir.

H15a. Tenis bransina yonelik algilama, serbest zamanlarda spor yapma
durumuna gore farklilik gosterir.

H15b. Tenis bransina yonelik algilama, lisanslhi vb. spor yapma durumuna
gore farklilik gosterir.

H16. Tenis bransina yonelik algilama, medyay1 takip etme durumuna gore
farklilik gosterir.

H16.a. Tenis bransina yonelik algilama, spor miisabakalarim televizyondan
takip etme durumuna gore farklilik gosterir.

H16.b. Tenis bransina yonelik algilama, spor miisabakalarin1 gazeteden takip
etme durumuna gore farklilik gosterir.

H17. Tenis bransina yonelik algilama, demografik ozelliklere gore farklilik
gosterir.
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H17.a. Tenis bransina yonelik algilama, cinsiyete gore farklilik gosterir.
H17.b. Tenis bransina yonelik algilama, yas durumuna gore farklilik gosterir.

H17.c. Tenis bransina yonelik algilama, egitim durumuna gore farklilik
gosterir.



H17.d. Tenis bransina yonelik algilama, gelir durumuna gore farklilik
gosterir.

H18. Buz pateni bransina yonelik algilama, sportif deneyime gore farklilik
gosterir.

H18a. Buz pateni bransina yonelik algilama, serbest zamanlarda spor yapma
durumuna gore farklilik gosterir.

H18b. Buz pateni brangina yonelik algilama, lisansli vb. spor yapma
durumuna gore farklilik gosterir.

H19. Buz pateni bransina yonelik algilama, medyay1 takip etme durumuna gore
farklilik gosterir.

H19.a. Buz pateni brangina yonelik algilama, spor miisabakalarin
televizyondan takip etme durumuna gore farklilik gosterir.

H19.b. Buz pateni bransia yonelik algilama, spor miisabakalarin1 gazeteden
takip etme durumuna gore farklilik gosterir.

H20. Buz pateni bransina yonelik algilama, demografik 6zelliklere gore farklilik
gosterir.

H20.a. Buz pateni bransina yonelik algilama, cinsiyete gore farklilik gosterir.

H20.b. Buz pateni bransima yonelik algilama, yas durumuna gore farklilik
gosterir.

H20.c. Buz pateni bransina yonelik algilama, egitim durumuna gore farklilik
gosterir.

H20.d. Buz pateni brangina yonelik algilama, gelir durumuna gore farklilik
gosterir.

H21. Yiizme bransina yonelik algilama, sportif deneyime gore farklilik gosterir.

H21a. Yiizme brangina yonelik algilama, serbest zamanlarda spor yapma
durumuna gore farklilik gosterir.

H21b. Yiizme bransina yonelik algilama, lisansli vb. spor yapma durumuna
gore farklilik gosterir.

H22. Yiizme bransina yonelik algilama, medyay1 takip etme durumuna gore
farklilik gosterir.

H22.a. Yiizme bransina yonelik algilama, spor miisabakalarmi televizyondan
takip etme durumuna gore farklilik gosterir.

H22.b. Yiizme brangina yonelik algilama, spor miisabakalarin1 gazeteden
takip etme durumuna gore farklilik gosterir.

H23. Yiizme bransina yonelik algilama, demografik 6zelliklere gore farklilik
gosterir.

H23.a. Yiizme brangina yonelik algilama, cinsiyete gore farklilik gosterir.

H23.b. Yiizme bransina yonelik algilama, yas durumuna gore farklilik
gosterir.
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H23.c. Yiizme bransina yonelik algilama, egitim durumuna gore farklilik
gosterir.

H23.d. Yiizme brangina yonelik algilama, gelir durumuna gore farklilik
gosterir.

H24. Voleybol bransina yonelik algilama, sportif deneyime gore farklilik gosterir.

H24a. Voleybol brangina yonelik algilama, serbest zamanlarda spor yapma
durumuna gore farklilik gosterir.

H24b. Voleybol bransina yonelik algilama, lisansli vb. spor yapma durumuna
gore farklilik gosterir.

H2S. Voleybol bransina yonelik algilama, medyay1 takip etme durumuna gore
farklilik gosterir.

H25.a. Voleybol brangina yonelik algilama, spor miisabakalarim
televizyondan takip etme durumuna gore farklilik gosterir.

H25.b. Voleybol bransina yonelik algilama, spor miisabakalarin1 gazeteden
takip etme durumuna gore farklilik gosterir.

H26. Voleybol bransina yonelik algilama, demografik 6zelliklere gore farklilik
gosterir.

H26.a. Voleybol bransina yonelik algilama, cinsiyete gore farklilik gosterir.

H26.b. Voleybol bransina yonelik algilama, yas durumuna gore farklilik
gosterir.

H26.c. Voleybol brangina yonelik algilama, egitim durumuna gore farklilik
gosterir.

H26.d. Voleybol bransma yonelik algilama, gelir durumuna gore farklilik
gosterir.

Arastirmamn Onemi

Gerceklestirilen bu aragtirmanin en 6nemli 6zelliklerinden biri; spor imaj1 ve spor
branslarina iliskin algilama diizeyleri konusunda az olan literatiire saglanabilecek
katkidir. “Spor imaj1” baz1 kaynaklarda ya da ¢aligmalarda deginilmesine ragmen
kavram olarak {izerinde durulmamig ve isminin kullanilmasinin &tesine
gidememistir. Spor imajim1 olusturan etmenlerin belirlenmesi, spor branslarina
yonelik algilanma diizeylerinin bulunmasi, spor imaj1 ile spor bransina baglanma -
spora yonlendirme - spor tiiketimi ve tavsiyede bulunma iligkisinin ortaya
cikartilmasi, spor imajin1 olusturan etmenlerin sportif deneyim, medyay1 takip
etme, demografik 6zellikler bakimindan farklilasma durumunun incelenmesi, spor
branglariin algilanma diizeyine gore sportif deneyim, medyay1 takip etme ve
demografik 6zelliklere gore farklilagsma durumunun belirlenmesi ¢esitli kesimler
icin 6nemli bilgiler sunabilecektir.

Ozellikle, spor endiistrisindeki isletmelerin, iiriin pazarlamasinda ulasilmak
istenen hedef kitlenin sportif imajim1 68renmesi agisindan bu tez ¢alismasi énem
arz edebilir.
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Televizyon ya da reklam sirketleri, kamuoyunda sporla ilgili imaj1 kullanirken, bu
tez calismasindaki bulgulardan yararlanabilirler.

Spor branglarinin algilanma diizeylerinin sponsor ve spor pazarlamacilar
tarafindan bilinmesi, onlarin uygulamalarinda daha dogru kararlar almasini
saglayabilecektir.

Spor Federasyonlari, ilgili olduklar1 brans acisindan bu tez calismasinin bulgular
sayesinde  olusturacaklar1  stratejilerle, spora katilmi  pozitif — yonde
etkileyebileceklerdir.

Arastirmanin uluslararasi bilimsel diizeydeki en 6nemli katkisi, “Oncii niteligi”
tagiyor olmasidir. Spor imaji kavraminin kullanildigi ve bu isim altinda
aragtirmanin gerceklestirildigi oncii niteligi tasiyor olmasi, ileride referans olarak
Tiirkiye’de yapilan bu bilimsel c¢alismanin atif olabilme durumu ortaya
cikabilecektir.

Spor olgusunda, imaj konusunun ne derece Onemli oldugu bu arastirma ile
belirlenebilecektir.

Arastirma Smmirhihiklar:

Arastirma, 2007 yilinda Eskisehir il merkezindeki 18 yas iistii 1009 kisi ile
sinirhdir. Aragtirma i¢in hazirlanan anket formunda yer alan spor branglari; iic
takim sporu (futbol, hentbol ve voleybol) ile ii¢ bireysel spor (tenis, buz pateni ve
yiizme) ile sinirhdir.

YONTEMLER

Bu boliimde arastirmanin modeli, evreni ve érneklemi, arastirmada kullanilan veri
toplama araci, arastirma aracinin giivenirligi ve gecerliligi, verilerin analizi ve
yorumlanmasinda kullanilan istatistiksel yontem ve teknikler aciklanmaktadir.

Arastirmanin Modeli

Bu tez calismasinda Tamimlayici (Betimsel) Arastirma Modeli kullanilmistir.
Tamimlayici aragtirmalar, bir konudaki herhangi bir durumu saptamay1 hedefleyen
arastirmalardir. Bu aragtirma modelinde amag; eldeki problemi ve bu problem ile
ilgili durumlari, degiskenleri ve degiskenler arasi iliskileri tanimlamaktadir
(Kurtulus, 1998). Boyle bir tanimlama yapildiktan sonra bu tanima dayanarak
ileriye doniik tahminler yapmak miimkiin olacaktir. Hipotezlerin test edilmesi,
degiskenler arasi iligkilerin ortaya konmasi i¢in bagintisal arastirma modelinden
yararlamilmaktadir.

Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini, Eskisehir il merkezinde yasayan 18 yas iistii insanlar
olusturmaktadir. Evrenin ¢ok genis olmasindan dolayi, evrenden drneklem alma
yoluna yani orneklemeye gidilmistir.

Orneklem alma yoluna gidilmesinin nedeni; uygulamada olanaksizliklar
bulunmasi, zaman tasarrufunun saglanmasi ve dogru bilgi edinme olanaklarinin
saglanmasidir (Karasar, 2005).

Arastirmanin yapilabilmesi i¢in gerekli 6rneklem biiyiikliigiiniin belirlenmesinde
bu uygulamada da gecerli olan tiim elemanlar1 belirlenemeyen, yani sonsuz
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evrenden Orneklem biiyiikliigiinii belirlemede kullanilan 6rnekleme formiiliinden
(Kurtulug, 1998) yararlanmilmistir. Cabuk ve ark. (2006), evrenin standart
sapmasinin bilinmemesi durumunda Ornek hacmi tahmininin oranlar iizerinden
yapilmasinin uygun oldugunu ifade etmekte ve arastirmalarinda bu yontemi
kullanmislardir. Bu arastirmadaki 6rneklem biiyiikliigiiniin hesaplanmasinda [n =
n (n-1) / (e/Z)*] seklinde gelistirilen ve yaygin olarak kullanilan formiilden
yararlamlarak 6rnek biiyiikliigii hesaplanmistir (Kurtulus, 1998; Inal ve ark.,
2003). Formiildeki m (n-1) degerinin hesaplanmasinda Kurtulus’un isaret ettigi
sekilde en yiiksek varyans degeri olan 0.50 kullanilmistir. Giiven simirlarinin
standart normal dagilimdaki karsiti olan standart sapma (Z) %95 giiven aralifi
esas alinmustir. Standart hata olarak da 0.05, 0.04 ve 0.03 belirlenmistir. Buna
gore [n = 0.5 (0.5-1) / (0.05/1.96)%] hesaplamasi sonucu yaklagik 384 Kkisi,
formiildeki 0.05 hata pay1 yerine 0.04 kullamildiginda yaklasik 600 kisi ve son
olarak hata pay1 0.03’e gore ise yaklagik 1067 kisi bulunmustur. Bu bilgiler
1s18inda aragtirma sonucunda hatali anketlerin de olabilecegi g6z Oniinde
bulundurularak ¢alisma kapsaminda 1200 kisiye anket uygulanmistir. Geri donen
anket sayis1 1.009 olup % 95 giivenilirlikle ve 0.05 ve 0.04 hata payi ile yeterli
oldugu, bunun yani sira 0.03 hata paymna gore de yeterliye yakin olarak
degerlendirilebilecegini sdylemek miimkiindiir. Evren biiyiikliigline karsin
orneklem biiyiikliigiinii belirlemede kullanilan bir diger yontem farkli 6rneklem
hata paylarma gore hesaplanmis olan tablolardir. Bu tabloya goére durum
degerlendirildiginde niifusu 1.000.000 olan bir evrende % 3 Ornekleme hatasiyla
alinmasi gereken Orneklem 1.066 kisi iken % 5 Ornekleme hatasi ile alinmasi
gereken Orneklem sayisi ise 384 kisidir (Bas, 2001). Arastirma i¢in belirlenen
1000’in iizerindeki orneklem grubu da % 5 orneklem hatasi ile bulunan 384
kisinin ¢ok iizerinde ve % 3 ornekleme hatasi ile bulunan rakami kargilamaya ¢ok
yakin bir diizeyde olarak degerlendirilebilir.

Evren ve oOrnekleme iliskin ayrimtilar iizerinde bir degerlendirme yapmak
gerekirse; Eskisehir il merkezinde yasayan insanlarin sayis1 536.920’dir. Eskisehir
il merkezinde 33’ii Odunpazarn Belediyesine, 32’si Tepebas1 Belediyesine bagl
toplam 65 mahalle bulunmaktadir. Bu mahallelerin listesi excel programinda
yazilip, yansizlik kuralina gore toplam mahalle sayisinin %10’u kadar olan 6
mabhalle belirlenmistir.

Cizelge 2. Anket Uygulanan Bireylerin Sayilar1 ve Belirleme Yontemi

Belediye Mahalle Mahalle Toplam il Merkezi | Anket
Niifusu Niifusu / Uygulanan Kisi
Mahalle Niifusu Sayisi
Odunpazari Arifiye 5.830 1.08 63
Odunpazari Erenkoy 12.541 2.33 292
Odunpazari Deliklitag 7.118 1.32 94
Odunpazari Yenikent 10.509 1.95 205
Tepebasi Ertugrulgazi 12.415 2.31 286
Tepebasi Bahgelievler 6.069 1.13 69
Toplam 54482 1009

Kaynak: Eskisehir Biiyiiksehir Bld, Strateji Planlama Béliimii, Odunpazar1 Bld. Strateji
Planlama Boliimii, Tepebas1 Bld. Strateji Planlama Boliimii, Eskisehir Niifus Miidiirligii
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Cizelge 2’de goriildiigii gibi bu mahallelerin her birinin niifus sayis1 Eskisehir il
merkezindeki toplam niifusa boliinerek yiizdelik dilimleri ortaya c¢ikartilmistir.
Arifiye mahallesinin toplam niifusu 5.830 kisi olup, toplam il merkezi niifusuna
oran1 (536.920/5.830= % 1.08), yilizde 1.08’dir. Erenkdy mahallesinin toplam
niifusu 12.541 kisi olup, toplam il merkezi niifusuna orani (536.920/12.541= %
2.33) yiizde 2.33’diir. Deliklitas mahallesinin toplam niifusu 7.118 kisi olup,
toplam il merkezi niifusuna oram (536.920/7.118= % 1.32) yiizde 1.32°dir.
Yenikent mahallesinin toplam niifusu 10.509 kisi olup, toplam il merkezi
niifusuna oram (536.920/10.509= % 1.95) yiizde 1.95’dir. Ertugrulgazi
mahallesinin toplam niifusu 12.415 kisi olup, toplam il merkezi niifusuna orani
(536.920/12.415= % 2.31) yiizde 2.31°dir. Bahgelievler mahallesinin toplam
niifusu 6.069 kisi olup, toplam il merkezi niifusuna oranm (536.920/6.069= % 1.13)
yiizde 1.13’diir. Bu verileri saglamak adina; Eskisehir il merkezi niifusunun son
verilerini elde etmek icin Eskisehir Niifus Miidiirliigiinden goriisme yoluyla bilgi
almmustir. Eskisehir il merkezindeki mahalle sayilari ile bu mahallelere ait sayilari
belirlemek icin  Eskisehir = Biiyiikksehir ~ Belediyesindeki, = Odunpazari
Belediyesindeki ve Tepebast Belediyesindeki ilgili birimlerden goriisme yoluyla
veriler alinmustir.

Yukarida verilen evren ve 6rnek gruba iliskin bilgiler dogrultusunda 6rneklem
seciminde, tesadiifi ©Ornekleme yontemlerinden alan ve kiime Ornekleme
yontemleri kullamlmistir. Alan Orneklemesi kiime Orneklemesinin 6zel ve
gelistirilmis bir tiirii olup evrendeki birimlerin cografik konumlarina gore
boliimlenmesi esas alinir. Kiime orneklemede evren alt kiimelere ayrilir. Bu alt
kiitlelerin her biri bir kiimedir. Kiimelerin her biri tek basina bir 6rnek olabilir.
Evren ayristirildiktan sonra bu kiimeler igerisinden biri veya birkaci tesadiifi
yontemle secilir (Nakip, 2003). Arastirmada alan ve kiime Ornekleme
yontemlerinin aragtirma amacina uygun bdliimlerinden yararlanilmistir. Bu
anlamda su siire¢ izlenmistir; Eskisehir ilindeki mahalleler oncelikle arsa emlak
bedelleri dogrultusunda mahallelere boliinmiistiir. Toplam adet, mahalle arsa
emlak bedelleri dogrultusunda ii¢ gruba ayrilmis (yiiksek, orta ve diisiik) ve her ii¢
gruptan ikiser olmak {izere toplam 6 mahallede (Odunpazar1 belediyesi: 4
mahalle, Tebebas1 Belediyesi: 2 mahalle) oturan hane ve Kkisilere tesadiifi
yontemle anket uygulanmistir. Anket uygulamasinda anketérden yararlanilmistir.
Ankete son halini vermeden 6nce 40 kisi ile pilot bir caligma yapilmis ve ankete
son hali verilmistir. Sorularin yanitlanmasi ortalama 10-15 dakika slirmiistiir.
Anketin Orneklem grubuna uygulanmasi bdliimiinde demografik 6zellikler
bakimindan esit dagilim gosteren ve farklilik arz eden kisilere ulasilabilecek
uygulama gerceklestirilmistir. Her bir mahalleye ait niifus sayist yiizdelik
dilimleri oraninda anket uygulanacak kisi sayisim1 ortaya ¢ikartmistir. Toplamda
1200 anket dagitilmig ve 1009 kisiden analize uygun ve elverisli anket elde
edilmistir. Pilot calismada yer alan anketler buraya dahil edilmemistir.

Veri Toplama Araci

Arastirmada veri toplama araci olarak anket uygulanmistir. Anket sorularinin
olusturulmasi asamasinda; Oncelikle kaynak taramasi yapilmistir. Daha sonra
insanlarla derinlemesine goriisme yapilmig, bunun yaninda uzman goriisleri
alarak tartisilmis ve anket deneme formu olusturulmustur. Faktor analizi igin
gerekli olan ifadelerin belirlenmesi igin, 40 kisi iizerinde pilot bir ¢alisma

63



yapilmigtir. Yapilan pilot ¢calisma 6rneklemin %4.03’iinii teskil etmektedir. Pilot
calisma sonrasinda anket formunda gerekli diizeltmeler yapilarak 20 Kkisiyle
(6rneklemin %2.1’ini teskil etmektedir) tekrar bir pilot ¢alisma yapilmig ve
bundan sonra ankete son sekli verilmistir. Anket cevaplama siiresi, yaklasik 15
dakikadir. Bu dogrultuda hazirlanmis anket formu, alti boliimden olusmaktadir.

Anketin birinci bdliimiindeki sorular, spor imajma etki eden faktorlerin
belirlenmesine yoneliktir. ifadelerin sayis1 34 olup, bunlar besli likert dlgegi
(1=Hig¢ 6nemli degil, 5= Cok 6nemli) ile degerlendirilmistir.

Anket formunun ikinci boliimii; spor imajinin spor brangina baglanmaya, ¢ocugu
spor bransina yonlendirmeye, sporla baglantili mal ve hizmet tiiketimine ve
tavsiyede bulunma iizerine etkisini 6l¢meye yoneliktir. Bu bolim 4 ifadeden
olusmakta ve besli likert 6l¢egi (1=Hi¢ katilmiyorum, 5= Tamamen katiliyorum)
ile degerlendirilmistir.

Anket formunun {i¢iincii boliimii; alt1 spor bransina (futbol, hentbol, tenis, buz
pateni, yiizme, voleybol) yonelik algilama diizeyinin  belirlenmesi
amacglanmaktadir. Bransa ait toplam 16 ifade yer almis ve yedili dereceleme
Olcegi (1= Hig estetik degil, 7=Cok estetik vb.) ile degerlendirilmistir.

Anket formunun dordiincii bolimii; anket katilimcilarinin spor deneyimini
(serbest zamanlarda spor bransiyla ilgilenme ile lisanshi vb. diizeyde spor
brangiyla ilgilenme) ortaya ¢ikartmaya yoneliktir. Bir ifadeden olusan soru “evet”,
“hayir” seklinde degerlendirilmistir.

Anket formunun besinci boliimii; spor miisabakalarinin medyada (televizyon ve
gazete) izlenme sikligini 6lgcmeye yoneliktir. Bir ifadeden olusan soru, besli likert
Olcegi (a= Cok sik, e= Hig) ile degerlendirilmistir.

Son olarak, anket formunun altinci boliimiinde; anket katilimcilarinin demografik
ozelliklerini (cinsiyet, yas, egitim ve gelir durumu) belirlemeye yonelik sorular
yer almaktadir.

Arastirma Aracinin Giivenirligi ve Gegerliligi
Anketin gecerliligini stnamak amaci ile ¢esitli ¢aligmalar yapilmistir.

Anketin hazirlanmasi esnasinda tez konusu ile ve diger konularda anket ile veri
toplama yonteminden yararlanilmis uzman kisilerin goriislerinden ve literatiirden
yararlanilmistir.

Faktor analizi i¢in gerekli olan ifadelerin belirlenmesi icin 40 kisi {izerinde pilot
bir calisma yapilmistir. Yapilan pilot calisma orneklemin %4.03’tint teskil
etmektedir. Pilot caligsma sonrasinda anket formunda gerekli diizeltmeler yapilarak
20 kisi (0rneklemin %2.1’ini teskil etmektedir) ile tekrar bir pilot calisma
yapilmis ve bundan sonra ankete son sekli verilmistir.

Spor imaji ile ilgili giivenirlik analizi yapilmis ve sonucunda Cronbach Alpha test
istatistigine gore 0.86 oldugu bulunmustur. So6zii edilen Olgegin toplam
giivenilirligi i¢in Cronbach-alpha degerleri 0.70’in {izerinde hesaplanmis, bu
durum 1978 yilinda Nunnally’nin (1978) 6nerdigi “giivenilirligin genel kabul
sinirlarinin (0.70)” icinde oldugunu gostermektedir (Kim ve Klenosky, 2003).
Faktor analizi sonucunda ortaya c¢ikan alti faktoriin giivenilirlik katsayilar1 0.58 ile
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0.80 arasinda degismektedir. Dort faktoriin giivenilirligi 0.70’e yakin ya da
izerinde, diger geriye kalan iki faktoriin ise 0.60’mn iizerinde ya da 0.60’a
yakindir. Child (1970) 0.60 degerine esit ya da yakin degerlerin Olgegin
giivenilirligin bir isareti olarak degerlendirmekte, bu noktada anketin giivenilir
oldugu soylenebilir. Aragtirmada incelenen alti spor bransina iligkin algilama
haritalarinin giivenirlik analizi de hesaplanmis ve her bir bransa iliskin sonuglar
giivenilirlik diizeyinin tizerinde bulunmustur. Futbol i¢in 0.82, hentbol i¢in 0.87,
tenis icin 0.87, buz pateni icin 0.85, yiizme i¢in 0.84 ve son olarak da voleybol
icin ise 0.87 bulunmustur. Spor branglarina iligkin algilama haritalarinin tiimiiniin
giivenilirlik katsayis1 kabul sinirt olan 0.70’in (Nunally 1978) iizerinde olup, bu
da giivenilirligin bir isareti olarak degerlendirilebilir.

Verilerin Analizi ve Yorumlanmasi

Elde edilen verilerin analizi bilgisayar ortaminda SPSS (Statististical Package For
Social Seicnees) 12.0 paket programinda yapilmistir. Spor branslarina iliskin
algilama diizeyini belirlemede ve tamimlayici veri analizinde; frekans, yiizde,
ortalama, standart sapma analizlerinden yararlamlmistir. Olgek niteligindeki
degiskenlerin giivenilirlik analizi icin Cronbach’s Alpha’dan yararlanilmistir.
Spor imajma yonelik faktorlerin gruplandirilmasi, siniflandirilmasi ve ana
faktorlere doniistiiriilmesi amaciyla Faktor Analizi (Principal Component Factor)
uygulanmigtir. Degiskenlerin  gruplandirilmasinda Varimax rotasyonundan
yararlamlmigtir. Yine burada Regresyon Analizi yapilmistir. Spor imaji
faktorlerinin ilgilenilen spor bransina baglanma, c¢ocugu spor bransina
yonlendirme, sporla baglantili mal ve hizmet tiikketimi ve tavsiyede bulunma
arasindaki iligkiyi 6lgmek icin coklu regresyon analizi yapilmistir. Spor imaji
faktorleri ve branslara iliskin algilama boyutlar1 ile spor deneyimi (serbest
zamanlarda spor yapma ve lisanslh vb. spor yapma), medyadan (televizyon-gazete)
spor branglarini takip etme durumu, demografik 6zellikler (cinsiyet, yas, egitim ve
gelir durumu) arasinda farklilasma durumunu ortaya koymak i¢cin ANOVA ve t
testi yapilmustir.
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BULGULAR ve TARTISMA

Bu bolimde arastirmanin amaclarina bagh kalinarak arastirmaya katilanlarin
demografik ozellikleri ve ankete iliskin verdikleri cevaplara gore verilerin
¢Oziimlenmesi ve degerlendirilmesi yapilmistir.

Ankete Katilanlara iliskin Demografik Ozellikler

Anket formunu yanitlayan kisilerin cinsiyetleri, yaslari, gelir durumlari, meslek
gruplart ve egitim durumlan asagidaki cizelgelerde yer verilmistir.

Cizelge 3. Ankete Katilan Kisilerin Cinsiyetleri

Cinsiyet Sikhk Yiizde ( % )
Erkek 538 53.4
Kadin 470 46.6
Toplam 1.008 100

Arastirmaya katilanlarmm % 53.4’ii erkek, % 46.6’s1 kadin bireylerden
olusmaktadir (Cizelge 3).

Cizelge 4. Ankete Katilan Kisilerin Yas Durumlar:

Yas Sikhk Yiizde ( % )
18-25 279 27.7
26-33 171 17.0
34-40 293 29.1

41 -48 208 20.7
49 ve Ustii 56 5.6
Toplam 1007 100

Arastirmaya katilan kisilerin yas gruplar1 incelendiginde % 27.7’sinin 18-25 yas,
9 17’sinin 26-33 yas, % 29.1’inin 34- 40 yas, % 20.7’sinin 41-48 yas, % 5.6’sinin
49 yas ve istii yag grubundan olustugu goriilmektedir (Cizelge 4).
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Cizelge 5. Ankete Katilan Kisilerin Ortalama Aylik Aile Gelirleri

Ayhk Gelir Sikhik Yiizde ( % )
500 ytl ve daha diisiik 213 21.2
501 - 1000 ytl 346 34.4
1001 — 1500 ytl 255 25.3
1501 — 2000 ytl 113 11.2
2001 ytl ve yiiksegi 80 7.9
Toplam 1.007 100

Ankete katilan kisilerin aylik ortalama aile gelirleri incelendiginde; % 21.2’sinin
500 YTL ve daha diisiik, % 34.4’iiniin 501-1000 YTL, % 25.3’tintin 1001-1500
YTL, % 11.2°sinin 1501-2000 YTL, % 7.9’unun 2001 YTL ve daha yiiksek gelire
sahip oldugu goriilmektedir (Cizelge 5).

Cizelge 6. Ankete Katilan Kisilerin Egitim Durumlari

Egitim Durumu Sikhik Yiizde ( % )
Ilkokul veya daha diisiik 197 19.6
Ortaokul 141 14.0
Lise 334 332
Onlisans veya lisans 307 30.5
Lisanstistii (yiiksek lisans-doktora) 26 2.6
Toplam 1005 100

Arastirmaya katilan kisilerin egitim durumlari incelendiginde % 33.2’sinin lise, %
30.5’inin Onlisans veya lisans, % 19.6’sin1n ilkokul veya daha diisiik, % 14’iiniin
ortaokul ve % 2.6’smin lisansiistii (yiiksek lisans veya doktora) egitimi
gorenlerden olustugu goriillmektedir. Ankete katilan kisilerin arasinda lise ve
oOnlisans-lisans 0grenimi gorenlerin oran1 digerlerine gore yiiksekken lisansiistii
O0grenim gorenlerin orani digerlerine gore daha diisiiktiir (Cizelge 6).
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Cizelge 7. Ankete Katilan Kisilerin Meslek Gruplar:

Meslek Sikhk Yiizde ( % )
Memur 175 17.5
Isci 193 19.3
Emekli 54 54
Ev Hanim 218 21.8
Yonetici 15 1.5
Esnaf 50 5.0
Serbest Meslek 76 7.6
Ogrenci 161 16.1
Diger 58 5.8
Toplam 1000 100

Ankete katilan kisilerin meslek gruplan incelendiginde; % 17.5’inin memur, %
19.3’{iniin is¢i, % 5.4 tintin emekli, % 21.8’inin ev hanimi, % 1.5’inin yonetici, %
5’inin esnaf, % 7.6’smin serbest meslek, %16.1’inin 6grenci ve % 5.8’inin diger
meslek gruplarindan oldugu goriilmektedir (Cizelge 7).

Ankete Katilan Kisilerin Spora Katilim Durumlari

Insanlarin spora katilim durumlarinin ortaya konmasi; spor imajinin olusumu ve
spor branslarinin algilanmasi tizerinde belirleyici olabilir.

Cizelge 8. Ankete Katilan Kisilerin Serbest Zamanlarim Degerlendirmede Spor Bransiyla
Ugrasma Durumu

Serbest Zamanlarimi Degerlendirmede Sikhik Yiizde ( % )

Spor Bransiyla Ugrasma Durumu

Evet 571 56.6
Hayir 438 43.4
Toplam 1.009 100

Ankete katilan kisilerin serbest zamanlarin1 degerlendirmek i¢in herhangi bir spor
bransiyla ugrasma durumlari incelendiginde; % 56.5’inin ugrasti§i, % 43.4’{iniin
ugragsmadigi goriilmektedir (Cizelge 8).
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Cizelge 9. Ankete Katilan Kisilerin Lisansh veya Kuliip Diizeyinde Spor Bransiyla Ugrasma

Durumu
Kuliip Diizeyinde Spor Bransiyla Sikhik Yiizde ( % )
Ugrasma Durumu
Evet 270 26.8
Hayir 737 73.2
Toplam 1.007 100

Ankete katilan kisilerin lisansh veya kuliip diizeyinde herhangi bir spor bransiyla
ugrasma durumlar incelendiginde; anket katilimcilarinin biiyiik boliimiiniin (%
73.2) sporla ugrasmadigi , % 26.8’inin sporla ugrastigi goriillmektedir (Cizelge 9).

Ankete Katilan Kisilerin Spor Bransim Medyadan izleme Durumlar:

Ankete katilan kisilerin spor branglarini medyadan takip etme durumlarinin ortaya
konmasi; spor branglarinin algilanmasi ve spor imaji iizerinde etkisi olabilir.

Cizelge 10. Ankete Katilan Kisilerin Spor Bransim Televizyondan izleme Diizeyleri

Yas Sikhik Yiizde ( % )
Cok Sik 154 15.3
Sik 193 19.1
Orta 427 424
Az 159 15.8
Hig 75 7.4
Toplam 1008 100

Spor bransglarini televizyondan takip etme diizeyi incelendiginde; orta diizeyde
takip edenlerin oranlari %42.4 ile en yilksek orani yansitmaktadir. Sik takip
edenlerin %19.1, cok sik takip edenlerin %15.3, az takip edenlerin % 15.8, hi¢
takip etmeyenlerin %7.4 oranlarina sahip oldugu goriilmektedir (Cizelge 10).

Cizelge 11. Ankete Katilan Kisilerin Spor Bransim Gazeteden Takip Etme Diizeyleri

Yas Sikhk Yiizde ( % )
Cok Sik 121 12.0
Sik 163 16.2
Orta 317 31.4
Az 222 22.0
Hig 185 18.4
Toplam 1008 100
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Ankete katilan Kkisilerin spor branglarim gazeteden takip etme sikligi
incelendiginde; orta diizeyde takip edenlerin oranlar1 %31.4 ile en yiiksek orani
yansitmaktadir. Sik takip edenlerin %16.2, cok sik takip edenlerin %12, az takip
edenlerin % 22, hi¢c takip etmeyenlerin %18.4 oranlarina sahip oldugu
goriilmektedir (Cizelge 11).

Spor Imajiyla ilgili Faktorler

Spor imajinin belirlenmesi ile ilgili gelistirilen olcekte toplam 34 degisken s6z
konusu olup, bu degiskenlerin gruplandirilmasi, siniflandirilmasi ve ana faktorlere
dontigtiriilmesi  amaciyla Faktor Analizi  (Principal Component Factor)
uygulanmistir. Yapilan analiz sonuglara iliskin bulgular Cizelge 11°de
verilmigtir. ~ Degiskenlerin  gruplandirilmasinda ~ Varimax  rotasyonundan
yararlamilmistir. Yapilan rotasyon ve her bir boyuta iliskin giivenilirlik
degerlendirmeleri sonucunda bes degiskenin faktor yiiklerinin diisiikk olmasi ve
giivenilirlik katsayisim diigiirmeleri gerekgesi ile analize dahil edilmemistir. Bu
bakimdan faktor analizi 29 degisken ifade lizerinde uygulanmistir.

Spor imajina iliskin degiskenlere, faktor analizinin uygulanmasi i¢in Orneklem
yeterliligine bakmak gerekmekte ve yeterlilige karar vermek i¢in Kaiser-Meyer-
Olkin (KMO) testinden yararlanilmaktadir (Zhang ve ark., 2003). Yapilan bu
arastirmada KMO 0.837 olup, faktdr analizinin uygulanabilmesi i¢in bu oran
yeterlidir. Bartlett Test for Sphericity (BTS) 15807.138 (p= .000) ise bir matris
belirleyicisi olarak degiskenlerin varyans hipotezi ve kovaryans matrisinin
reddedildigini ve bir faktor analizi yapmaya uygun oldugunu gostermektedir.
Faktor analizi ile ilgili literatiirde 6z degerin (eigen-value) 1’in iizerinde olmasi
gerektigine dair vurgular yapilmaktadir. Bu ¢alismada da faktorler i¢in 6z deger
(eigen-value) 1’den biiyiik olarak atanmustir.
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Cizelge 12. Spor imajim Belirleyen Faktorler

. Actk.
Faktor | Oz | Varyans Alpha

Faktorler Yiikleri | Deger | %’si a

1.Faktor: Seyirci Demografisi

Seyircinin cinsiyeti 137
Sey}rC}nm egitim durumu .672 5475 | 18.880 80
Seyircinin yast .823
Seyircinin sosyal sinifi 72
Seyircinin fiziki goriintimleri .686

2. Faktor: Yayginlik ve Eglence

Spor dalinin toplumdaki yayginligi .600
Popiiler ve gelisen bir egilim sahipligi .600
Arkadas grubu arasindaki yayginligi 721
Taninmighik 540 [3.086 |10.643 72
Eglence 470
Hos vakit gegirtme 524
Kurallarin basit olmasi 447
Sportif arag-gerecin toplumdaki kullamim bi¢imi 428

3. Faktor: Malzeme, Tesis ve Atmosfer

Spor malzemelerinin fiyat1 522
Spor dalinin saha ya da salondaki atmosferi .580
Spor dalindaki heyecamn siirekliligi .583 1700 15.862 67
Spor tesisinin gortintimii .686
Sponsorlarin imajt .632

4. Faktor: Medya Goriiniimii

Sporcunun medyadaki goriiniim stili 527
Spor dalinin medyada yer alma diizeyi 752 [ 1.589 (5.478 .70
Spor dalimin medyada yer alma bi¢imi 770
Spor ya da sporcuyla ilgili tanitimlar .623

5. Faktor: Sporcu Estetigi

Sporcunun cinsiyeti 494
Sporcunun fiziksel goriiniimii .664 1340 ) 4.622 9
Sporcunun estetik ve ¢ekici goriiniimii 187

6. Faktor: Sporcu Demografisi

Sporcunun egitim durumu .564
Sporcunun yas1 524
Sporcunun sosyal sinif1 471 1.31914.548 8
Sporcularin spora iligkin kullandiklar1 malzemelerin marka 493

ve kalitesi

Toplam Aciklanan Varyans 50.033
Olgegin Toplam Giivenilirligi .86

Cizelge 12 incelendiginde, sporda imaji ortaya koyan degiskenler cercevesinde
alti faktor ortaya ¢ikmaktadir. Birinci faktor; bes degiskenden olusmakta olup,
degiskenler incelendiginde, ¢ogunun seyircilerle ilgili demografik o6zellikleri
(6rnegin, cinsiyet, yas, egitim, sosyal simif gibi) yansittigi goriilmektedir. Bu
nedenle degiskenler, seyircilerin demografik o6zelliklerini olusturdugundan bu
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faktor “Seyirci Demografisi” olarak adlandirilmustir. ikinci faktor; sekiz
degiskenden olusup, bu degiskenler incelendiginde sporun yayginligi ve
eglendirme boyutlarini yansittigi goriiliir. Bu nedenle ikinci faktor, bu 6zellikleri
yansitacak bir bicimde “Yayginlik ve Eglence” olarak adlandirilmistir. Ugiincii
faktorii olusturan bes ifadenin, ti¢ 6zellikle ilgili oldugu sdylenebilir. Bu 6zellikler
degerlendirildiginde; spor tesisi, spor malzemeleri ve bunlarla ilgili atmosferik
yapinin boyutunu ortaya koydugu goriilir. Bu bakimdan faktor analizi sonucu
ortaya cikan bu faktor, “Malzeme, Tesis ve Atmosfer” bigiminde isimlendirilmistir.
Faktor analizi sonucunda ortaya c¢ikan dordiincii faktor; spor bransinin ya da
sporcunun medyadaki goriiniim veya yer alma stili ile ilgili dort degiskenden
olusup, “Medya Goriiniimii” olarak adlandirnlmistir. Besinci faktor; i
degiskenden olusup sporcunun estetigini ve fiziksel goriiniimiinii ortaya
koymaktadir. Bu bakimdan bu faktér “Sporcu Estetigi” olarak adlandirilmistir.
Son olarak altinci faktor ise dort degiskeni kapsamaktadir. Bu degiskenler
incelendiginde; sporcunun demografik Ozelliklerini yansitan degiskenler oldugu
anlasilmaktadir. Bu nedenle altinci faktdor “Sporcu Demografisi” olarak
adlandirilmistir.

Her bir faktore iliskin giivenilirlik katsayis1 (Cronbach-alpha = a) 0.80 ile 0.58
arasinda degismektedir. Birinci, ikinci ve dordiincii faktorler icin Cronbach-alpha
degerleri 0.70’in iizerinde hesaplanmig, bu durum 1978 yilinda Nunnally’nin
(1978) onerdigi “giivenilirligin genel kabul sinirlarinin (0.70)” i¢inde oldugunu
gostermektedir (Kim ve ark., 2003). Uciincii faktoriin giivenilirligi 0.67 olup
onerilen 0.70’e oldukca yakindir. Besinci ve son faktorler i¢in ise Cronbach-alpha
degerleri sirasi ile 0.59 ve .58 olup, 6lgekte bulunan tiim ifadelerinin giivenilirlik
(Cronbach-alpha) degeri 0.86 olup, dlgcegin toplami 6nerilen .70’in (Nunnally,
1978) lizerinde olmasi kriteri bakimindan giivenilirligin yeterli oldugu
sOylenebilir. Alt1 faktore iliskin faktor yiiklerinin 0.42°den biiyiik oldugunu
gormek miimkiindiir. Yapilan faktor analizinde faktor yiiklerinin cogunlukla
0.40’1n tizerinde olmasi arzulanir. Bu bakimdan 6lgekteki ifadelerin alt sinirinin
(Cut-off) 0.42 olmasi, bu kosula uygunluk olarak degerlendirilir.

Faktor analizinde her bir faktoriin agikladigi varyansin %’si, faktorlerin goreceli
Onemini ortaya koymaktadir (Altumisik ve ark., 2003). Cizelge 12°de
siniflandirilan  alt1  faktoér, toplam varyansin = %50.03’tinii  acikladigi
anlasilmaktadir. Faktor analizi sonucunda ortaya c¢ikan alti faktoriin acikladig
varyansin yiizde paymin sosyal bilimlerdeki arastirmalar bakimindan kabul
edilebilir sinirlar icerisinde oldugu ifade edilebilir. Buna gore, birinci faktor olan
“Seyirci Demografisi” toplam varyansin en bilyiikk payr olan %18.88’lik bir
kismini agiklamaktadir. Ikinci faktor olan “Yaygnlik ve Eglence” toplam
varyansin %10.64’{ini, iiciincii faktor olan “Malzeme, Tesis ve Atmosfer” toplam
varyansin %5.86’sin1, dordiincii faktor olan “Medya Goriiniimii” toplam varyansin
%5.47’sini, besinci faktor olan “Sporcu Estetigi” toplam varyansin % 4.62’sini ve
altinc1 ve son faktor olan “Sporcu Demografisi” ise, toplam varyansin %4.54’iinii
aciklamaktadir. Agiklanan varyansin yiizdesi bakimindan ilk iki faktor haric,
faktorler arasinda 6nemli bir ayrismanin olmadig goriiliir. i1k faktor olan seyirci
demografisi, sosyal cevre bakimindan ve spor algilamasimin sosyal yonden
Onemini vurgulamast bakimindan 6n plana ¢ikmus gibi goriinmektedir. Diger bir
ifadeyle; spor imajinda insanlar ¢evrelerindeki seyircilerin 6zelliklerine gore bir
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degerlendirme yapabilmektedir. Ancak, geriye kalan diger faktorler de spor
imajmin  degerlendirilmesinde =~ azimsanmayacak  etkiye  sahip  olarak
goriilmektedir. Sonug olarak faktdr analizinde ortaya ¢ikan bu sonuclarin anlami;
spor imajin1 degerlendirmede bu boyutlarin 6nemli olduguna isaret olarak
degerlendirilebilir.

Cizelge 13. Spor imajim Belirleyen Degiskenlere iliskin Aritmetik Ortalama ve Standart

Sapmalar
Faktorler N ORT S.S.
1.Faktor: Seyirci Demografisi
Seyircinin cinsiyeti 1000 1.71 1.01
Seyircinin egitim durumu 1002 2.34 1.33
Seyircinin yas1 1000 1.93 1.08
Seyircinin sosyal sinifi 996 1.99 1.11
Seyircinin fiziki goriiniimleri 993 1.70 0.97
2. Faktor: Yayginlik ve Eglence
Spor dalinin toplumdaki yayginligi 997 4.00 0.97
Popiiler ve gelisen bir egilim sahipligi 994 3.68 1.00
Arkadas grubu arasindaki yayginligi 1005 3.74 1.01
Taninmiglik 1000 3.49 1.15
Eglence 984 3.50 1.03
Hos vakit gecirtme 993 4.06 0.90
Kurallarin basit olmasi 987 3.34 1.07
Sportif arag-gerecin toplumdaki kullanim bi¢imi 989 3.47 1.07
3. Faktor: Malzeme, Tesis ve Atmosfer
Spor malzemelerinin fiyati 994 3.68 1.14
Spor dalinin saha yada salondaki atmosferi 999 4.08 0.90
Spor dalindaki heyecanin stirekliligi 994 4.05 0.93
Spor tesisinin goriintimii 997 3.84 1.11
Sponsorlarin imaji 1000 3.28 1.23
4. Faktior: Medya Goriiniimii
Sporcunun medyadaki goriiniim stili 995 3.00 1.28
Spor dalinin medyada yer alma diizeyi 991 3.48 1.16
Spor dalinin medyada yer alma bicimi 996 3.71 1.04
Spor ya da sporcuyla ilgili tanitimlar 996 3.70 1.06
5. Faktor: Sporcu Estetigi
Sporcunun cinsiyeti 1003 2.25 1.32
Sporcunun fiziksel goriiniimii 1002 3.32 1.27
Sporcunun estetik ve ¢ekici goriiniimii 997 2.60 1.24

6. Faktor: Sporcu Demografisi

Sporcunun egitim durumu 1001 3.76 1.16
Sporcunun yasi 995 3.64 1.24
Sporcunun sosyal sinifi 974 2.66 1.28
Sporcularin spora iligkin kullandiklar1 malzemelerin marka ve | 1001 342 1.28
kalitesi

ORT= Aritmetik Ortalama; S.S. = Standart Sapma
Olgek: 1= Hi¢ Onemli Degil 5= Cok Onemli
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Cizelge 13, spor imajin1 ortaya koyan alt1 faktorii olusturan ifadelere ait aritmetik
ortalama ve standart sapma degerlerini gostermektedir. Buna gore birinci faktor
icerisinde seyircinin egitim durumu en yiliksek ortalamaya (Ortalama= 2.34
Std.Sapma= 1.33) sahipken, seyircinin fiziki goriiniimii (Ortalama= 1.70
Std.Sapma= 0.97) ve cinsiyeti (Ortalama= 1.71 Std.Sapma= 1.01)
degiskenlerinin ise en diisiik ortalamaya sahip olduklar1 goriiliir. Diger bir deyisle
bu iki degisken en az Oneme sahip bir bicimde degerlendirilmistir. Tiim
degiskenler bir arada degerlendirildiginde; ortalamalarin diisiik olmasi imaji
olusturmada bu degiskenlerin diisik oneme sahip oldugu veya Onemli olarak
addedilmedikleri goriiliir.

Ikinci faktor olan yaygmlik ve eglenceyi olusturan degiskenlere iliskin
ortalamalar analiz edildiginde; hog vakit gecirtme ve spor bransinin toplumdaki
yayginligina iliskin vurgunun ortalamasi ilk sirada yer alirken, diger degiskenlerin
ise ortanin iistiinde onemliye yakin bir bi¢imde degerlendirildigi goriiliir. Bu
boyut ya da faktorii olusturan tiim degiskenler bir arada degerlendirildiginde
genelde 6nemli ya da 6nemliye yakin bulunduklari ifade edilebilir.

Uciincii faktor olan malzeme, tesis ve atmosferi olusturan alt degiskenler arasinda
spor bransinin saha ya da salondaki atmosferi (Ortalama= 4.08 Std.Sapma= 0.90)
ilk swrada yer alirken, spor bransindaki heyecanin siirekliligi (Ortalama= 4.05
Std.Sapma= 0.93) ikinci sirada yer almistir. Bu faktor altinda en diisiik ortalamaya
sahip olan degisken sponsorun imaj1 (Ortalama= 3.28 Std.Sapma= 1.23) olarak
bulunmustur.

Medyadaki goriiniim faktorii icerisinde yer alan spor branginin medyada yer alma
bicimi (Ortalama= 3.71 Std.Sapma= 1.04) ve spor ya da sporcu ile ilgili tanitimlar
(Ortalama= 3.70 Std.Sapma= 1.06) ¢ok yakin ortalama ve standart sapmalar ile
onemliye yakin bir bicimde degerlendirilmistir. Sporcunun medyada goriiniim
sitili ise orta 6nemde (Ortalama= 3.00 Std.Sapma= 1.28) degerlendirilmistir.

Besinci faktor icerisinde yer alan sporcunun fiziksel goriiniimii (Ortalama= 3.32
Std.Sapma= 1.27) orta iistii bir 5nem ortalamasina sahip iken, sporcunun cinsiyeti
(Ortalama= 2.25 Std.Sapma= 1.32) ve sporcunun estetik ve cekici goriiniimii
(Ortalama= 2.60 Std.Sapma= 1.24) ise énem bakimindan daha diisiik ortalamaya
sahiptir.

Son ve altinci faktor olan sporcu demografisi bakimindan degerler cogunlukla orta
tistll ve iyiye yakin ortalamaya sahip iken; sporcunun egitim durumu (Ortalama=
3.76 Std.Sapma= 1.16) ilk sirada yer almis, sporcunun spora iliskin kullandiklar1
malzemelerin marka ve kalitesi (Ortalama= 3.42 Std.Sapma= 1.28) ise son sirada
yer almustir (Cizelge 13).
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Cizelge 14. Spor imajim Belirleyen Faktorlere iliskin Aritmetik Ortalama ve Standart

Sapmalar

Faktorler ORT S.S.
Seyirci Demografisi 1.94 0.83
Yayginlik ve Eglence 3.66 0.58
Malzeme, Tesis ve Atmosfer 3.78 0.71
Medya Goriintimii 3.47 0.83
Sporcu Estetigi 2.73 0.94
Sporcu Demografisi 3.38 0.83
QRT: Aritmeti.l; Ortalama; S.S. = Star}dart Sapma

Olgek: 1= Hi¢ Onemli Degil 5= Cok Onemli

Cizelge 14, her bir faktoriin altinda bulunan degiskenlerin toplanmasi sonucu
olusan aritmetik ortalama ve standart sapma degerlerini gostermektedir. Cizelge
incelendiginde; birinci faktoriin (Ortalama= 1.94 Std.Sapma= 0.83) en diisiik
ortalamaya sahip oldugu, diger bir ifadeyle bu faktoriin ikiye yakin c¢iktigi ve
Onemsiz olarak degerlendirildigi goriiliir. Besinci faktor olan sporcu estetigi,
(Ortalama= 2.73 Std.Sapma= 0.94) orta degere yakin bir ortalamaya sahiptir.
Malzeme, tesis ve atmosfer adli faktor 3.78 ortalama ile (Std.Sapma= 0.71) en
yiiksek degere sahiptir. Diger bir degerlendirmeyle, bu faktoriin 6nemliye yakin
bir degerde diisiiniildiigii soylenebilir. Aym sekilde yayginlik ve eglence faktorii
(Ortalama= 3.66 Std.Sapma= 0.58) de orta iistii ve iyiye yakin bir degerde ele
alimmigtir. Geriye kalan medya goriiniimii ve sporcu demografisi faktorleri ise orta
tistll bir ortalamaya sahiptir (Cizelge 14).

Cizelge 15. Faktorler Arasindaki Korelasyon Matrisi

Faktorler 1 2 3 4 5 6
Seyirci Demografisi 1.00

Yayginlik ve Eglence .143%%* 1.00

Malzeme, Tesis ve Atmosfer A21%% | 511%* 1.00

Medya Goriiniimii A36%% | 373%F 0 380%* 1.00

Sporcu Estetigi 300%* | 213%% | 216%* | 224%* 1.00

Sporcu Demografisi B10%* | 251%F | 247%% | 227%% | 417*%F | 1.00

*p<0.05 ; ** p<0.01

Bagimli degiskenler iizerinde spor imaj ile ilgili ortaya c¢ikan faktorlerin kendi
aralarinda anlamli  korelatif iliskiye sahip olmasi 6n kosul olarak
degerlendirilmektedir. Cizelge 15°teki degerler faktor analizi sonucunda ortaya
cikan boyutlar aras1 korelasyon katsayilarin1 (coefficients of correlation)
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gostermektedir. Bu amag¢ dogrultusunda alti faktoriin kendi aralarindaki
korelasyon matrisi analiz edildiginde, tiim faktorlerin 0.01 anlamlilik diizeyinde
kendi aralarinda anlamli bir iliskiye sahip olduklar1 goriiliir. En diisiik pearson
korelasyon degeri (r) 0.143 ikinci faktor ile birinci faktor arasindaki iliskiyi
betimlerken, en yiiksek korelasyon degeri olan 0.511 ise ikinci ve iiciincii
faktorler arasindaki iliskiyi temsil etmektedir. Tiim faktorlerin kendi aralarindaki
anlaml iliski (p < .01), regresyon analizi icin istenen onkosulun saglandigi bir
gosterge olarak degerlendirilebilir (Cizelge 15).

Spor Branslarma iliskin Algilama Diizeyleri

Arastirma kapsaminda ii¢c takim ve ii¢ bireysel spor olmak iizere toplam alt1 spor
bransina iliskin algilama diizeyleri incelenmistir.

Futbol Bransinin Algilanma Diizeyi

Cizelge 16. Futbol Bransinin Algilanma Diizeyi

Futbolda

Algilama Diizeyleri N Ortalama S.S.
Erkeksilik (7) - Kadinsilik (1) 1004 6.0040 0.95772
Egitimlilik (7) - Egitimsizlik (1) 998 5.0621 1.34147
Pahalilik (7) - Ucuzluk (1) 992 4.4476 1.34144
Cok Elit (7) - Hig Elit Degil (1) 940 4.2904 1.48321
Yashlik (7) - Genglik (1) 995 2.8824 1.20747
Gelisen (7) - Gerileyen (1) 998 5.5541 1.30602
Sicaklik (7) - Sogukluk (1) 984 4.9309 1.38782
Cok Popiiler (7) - Hig Popiiler Degil (1) 1002 6.0499 1.26092
Prestijlilik (7) - Prestijsizlik (1) 977 5.4207 1.38201
ZevKlilik (7) - Zevksizlik (1) 997 5.5496 1.63262
Ilgi Cekicilik (7) - Sikicilik (1) 986 5.3742 1.56838
Zorluk (7) - Kolaylik (1) 1000 4.7960 1.44238
Cok Estetik (7) — Hig Estetik Degil (1) 996 4.6285 1.73424
Cok Sempatik (7) - Hi¢ Sempatik Degil (1) 1002 4.6148 1.63604
Sertlik (7) - Yumusaklik (1) 1002 5.4551 1.13718
Heyecanlilik (7) - Heyecansizlik (1) 1002 5.7884 1.43426

Futbol bransinin algilama diizeyi ile ilgili olarak yapilan analiz ele alindiginda
futbolun popiilerlik (Ortalama= 6.04, St.Sapma= 1.26) erkeksilik 6zeliginin
ortalama bakimdan en yiiksek degere (Ortalama= 6.00, St.Sapma= 0.95) sahip
oldugu goriilmektedir. Benzer sekilde spor bransinin genc olma ile 6zdeslesmenin
ortalamasi (Ortalama= 2.88, St.Sapma= 1.20) bu bransin daha ¢ok genclik ile
ozdeslestirildigini gostermektedir. Futbol branginin heyecan verici bir algilama
dogas1 da ortalama (Ortalama= 5.78, St.Sapma= 1.43) bakimdan yiiksek bir
degere sahiptir. Benzer algilamay1 destekleyecek bir diger bulgu ise gelismis
(Ortalama= 5.55, St.Sapma= 1.30) ve zevk verici (Ortalama= 5.54, St.Sapma=
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1.63) bir spor dali olmast olgusudur. Bu ozelliklerin disindaki degerler ise
genellikle orta alt1 ve orta iistii seklinde algilama degerlerini ortaya koymaktadir
(Cizelge 16).

Futbol bransina iliskin olarak, algilama boyutlarinin ortalamalart bazinda
sekillenen egrinin durumu, asagidaki grafikte gosterilmistir (Sekil 5).

Sekil 5. Futbol Bransimin Algilanma Diizeyi

7 4 1
Cok Cok
Erkeksi Kadinsi
Cok Cok
Egitimli Egitimsiz
Cok Cok
Pahali Ucuz
Cok Hig Elit
Elit Degil
Cok Cok
Yash Geng
Cok Cok
Gelisen Gerileyen
Cok Cok
Sicak Soguk
Cok Hic Popiiler
Popiiler Degil
Cok Hig Prestijli
Prestijli Degil
Cok Hig Zevkli
Zevkli Degil
Cok Cok
Ilgi Cekici Sikict
Cok Cok
Zor Kolay
Cok Hic Estetik
Estetik Degil
Cok Hi¢ Sempatik
Sempatik Degil
Cok Cok
Sert Yumugak
Cok Hi¢ Heyecanli
Heyecanli Degil
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Hentbol Bransinin Algilanma Diizeyi

Cizelge 17. Hentbol Bransinin Algilanma Diizeyi

Hentbolda

Algilama Diizeyleri N Ortalama S.S.
Erkeksilik (7) - Kadinsilik (1) 997 4.2939 1.15161
Egitimlilik (7) - Egitimsizlik (1) 998 5.2244 1.11420
Pahalilik (7) - Ucuzluk (1) 993 4.3817 1.10823
Cok Elit (7) - Hig Elit Degil (1) 954 4.4958 1.20705
Yaslilik (7) - Genglik (1) 992 2.9254 1.07934
Geligen (7) - Gerileyen (1) 996 4.6446 1.22625
Sicaklik (7) - Sogukluk (1) 990 4.3808 1.21227
Cok Popiiler (7) - Hi¢ Popiiler Degil (1) 1000 3.9900 1.44499
Prestijlilik (7) - Prestijsizlik (1) 982 4.0468 1.26662
Zevklilik (7) - Zevksizlik (1) 996 4.6586 1.49839
flgi Cekicilik (7) - Sikicilik (1) 993 4.5015 1.35087
Zorluk (7) - Kolaylik (1) 994 4.5724 1.23856
Cok Estetik (7) — Hig Estetik Degil (1) 993 4.4260 1.43713
Cok Sempatik (7) - Hi¢ Sempatik Degil (1) 1001 4.2797 1.39631
Sertlik (7) - Yumusaklik (1) 997 4.5557 1.20914
Heyecanlilik (7) - Heyecansizlik (1) 1000 4.6810 1.46335

Algilama diizeyinin analizi hentbol bransi i¢in yapildiginda degerler genelde orta
altt ve orta iistii algilama degerlerini gostermektedir. Bu degerler igerisinde,
egitimlilik algilamasi ortalama (Ortalama= 5.50, St.Sapma= 1.11) bakimdan en
yiiksektir. Geng-yash olarak algilama ortalamasi (Ortalama= 2.92, St.Sapma=
1.07) bu bransin daha ¢ok genclik ile 6zdeslestirildigini gostermektedir (Cizelge

17).
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Hentbol brangmna iligkin olarak, algilama boyutlarinin ortalamalar1 bazinda

sekillenen egrinin durumu, asagidaki grafikte gosterilmistir (Sekil 6).

Sekil 6. Hentbol Bransimin Algilanma Diizeyi
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Tenis Bransimin Algilanma Diizeyi

Cizelge 18. Tenis Bransimin Algilanma Diizeyi

Teniste

Algilama Diizeyleri N Ortalama S.S.
Erkeksilik (7) - Kadinsilik (1) 997 3.6780 0.98056
Egitimlilik (7) - Egitimsizlik (1) 999 5.5075 1.11812
Pahalilik (7) - Ucuzluk (1) 994 5.2807 1.28305
Cok Elit (7) - Hig Elit Degil (1) 967 5.2399 1.25947
Yaslilik (7) - Genglik (1) 994 3.3722 1.07347
Geligen (7) - Gerileyen (1) 996 5.1376 1.12270
Sicaklik (7) - Sogukluk (1) 995 4.8704 1.22855
Cok Popiiler (7) - Hi¢ Popiiler Degil (1) 1000 5.0850 1.34372
Prestijlilik (7) - Prestijsizlik (1) 990 5.0970 1.30748
Zevklilik (7) - Zevksizlik (1) 995 5.4663 1.29526
flgi Cekicilik (7) - Sikicilik (1) 994 5.2887 1.26703
Zorluk (7) - Kolaylik (1) 992 5.0323 1.26864
Cok Estetik (7) — Hig Estetik Degil (1) 996 5.4116 1.27489
Cok Sempatik (7) - Hi¢ Sempatik Degil (1) 998 5.1643 1.31919
Sertlik (7) - Yumusaklik (1) 998 3.7084 1.36151
Heyecanlilik (7) - Heyecansizlik (1) 996 5.1737 1.40099

Tenis bransimin algilama diizeyi analizinde, tenisin egitimlilik algilamasinda
ortalama (Ortalama= 5.50, St.Sapma= 1.11) bakimdan en yiiksek degere sahip
oldugu goriilmektedir. Diger bulgular, tenisin zevkli olup olmama algilamasinda
(Ortalama= 5.46, St.Sapma= 1.29) zevkli, estetiklik algilamasinda (Ortalama=
5.41, St.Sapma= 1.27) estetik bir spor dali olarak algilandigin1 ortaya
cikartmaktadir. Bu 6zelliklerin disindaki degerler genellikle orta alt1 ve orta iistii
seklinde algilama degerlerini gostermektedir (Cizelge 18).
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Tenis brangina iligkin olarak, algilama boyutlarinin ortalamalar1 bazinda
sekillenen egrinin durumu, asagidaki grafikte gosterilmistir (Sekil 7).

Sekil 7. Tenis Bransinin Algilanma Diizeyi
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Buz Pateni Bransimin Algilanma Diizeyi

Cizelge 19. Buz Pateni Bransinin Algilanma Diizeyi

Buz Pateninde

Algilama Diizeyleri N Ortalama S.S.
Erkeksilik (7) - Kadinsilik (1) 1000 3,4310 1,07069
Egitimlilik (7) - Egitimsizlik (1) 1002 5,7774 1,23444
Pahalilik (7) - Ucuzluk (1) 995 5,6462 1,18571
Cok Elit (7) - Hig Elit Degil (1) 962 53212 1,27399
Yaslhilik (7) - Genglik (1) 996 3,0020 1,12799
Gelisen (7) - Gerileyen (1) 995 5,2985 1,18778
Sicaklik (7) - Sogukluk (1) 998 4,4890 1,66785
Cok Popiiler (7) - Hi¢ Popiiler Degil (1) 1002 5,1507 1,35735
Prestijlilik (7) - Prestijsizlik (1) 991 5,0252 1,33726
Zevklilik (7) - Zevksizlik (1) 1000 5,6220 1,32623
Ilgi Cekicilik (7) - Sikicilik (1) 999 5,5475 1,30418
Zorluk (7) - Kolaylik (1) 1002 5,9461 1,17461
Cok Estetik (7) — Hig Estetik Degil (1) 1001 6,0390 1,23348
Cok Sempatik (7) - Hi¢ Sempatik Degil (1) 1004 5,5647 1,31968
Sertlik (7) - Yumusaklik (1) 1002 4,1497 1,61646
Heyecanlilik (7) - Heyecansizlik (1) 1005 5,4935 1,46241

Cizelge 19°da goriildiigii gibi buz pateni bransinin algilama diizeyi ile ilgili olarak
yapilan analizde estetiklik (Ortalama= 6.03, St.Sapma= 1.23) ve zorluk diizeyi
algilamasinin ortalama bakimdan en yiiksek degerlere (Ortalama= 5.94,
St.Sapma= 1.14) sahip oldugu goriilmektedir. Bunlarin yaninda bu brangla ilgili;
egitimlilik algilamasi (Ortalama= 5.77, St.Sapma= 1.23), pahalilik algilamasi
(Ortalama= 5.64, St.Sapma= 1.18), zevklilik algilamasi (Ortalama= 5.62,
St.Sapma= 1.32), ilgi cekicilik algilamas1 (Ortalama= 5.54, St.Sapma= 1.30),
sempatiklik algilamasi (Ortalama= 5.56, St.Sapma= 1.31), heyecanlilik algilamasi
(Ortalama= 5.49, St.Sapma= 1.46) ortalamalan yiiksek ¢ikmistir. Bu ortalamalar
buz pateni bransinin; egitimli, pahali, zevkli, ilgi cekici, sempatik ve heyecan
verici bir brang olarak algilandigin1 géstermektedir. Geng olma ile 6zdeslesmenin
ortalamasiysa (Ortalama= 3.00, St.Sapma= 1.12) bu bransin daha ¢ok genclik ile
Ozdeslestirildigini ortaya koymaktadir. Bu ozelliklerin disindaki degerler ise
genellikle orta alt1 ve orta iistii seklinde algilama degerlerini ortaya koymaktadir
(Cizelge 19).
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Buz pateni brangina iligkin olarak, algilama boyutlarinin ortalamalar1 bazinda

sekillenen egrinin durumu, asagidaki grafikte gosterilmistir (Sekil 8).

Sekil 8. Buz Pateni Bransinin Algilanma Diizeyi
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Yiizme Bransinin Algilanma Diizeyi

Cizelge 20. Yiizme Bransimin Algilanma Diizeyi

Yiizmede

Algilama Diizeyleri N Ortalama S.S.
Erkeksilik (7) - Kadinsilik (1) 998 4,1062 0,74053
Egitimlilik (7) - Egitimsizlik (1) 1001 5,6404 1,14304
Pahalilik (7) - Ucuzluk (1) 1000 4,5690 1,27392
Cok Elit (7) - Hig Elit Degil (1) 960 4,9635 1,20985
Yaslhilik (7) - Genglik (1) 992 3,3498 1,10390
Geligen (7) - Gerileyen (1) 997 5,3892 1,16120
Sicaklik (7) - Sogukluk (1) 998 5,0762 1,25417
Cok Popiiler (7) - Hi¢ Popiiler Degil (1) 1002 5,2255 1,25437
Prestijlilik (7) - Prestijsizlik (1) 982 5,0489 1,24544
Zevklilik (7) - Zevksizlik (1) 1000 5,8560 1,22751
flgi Cekicilik (7) - Sikicilik (1) 999 5,5816 1,20083
Zorluk (7) - Kolaylik (1) 1000 4,7950 1,38452
Cok Estetik (7) — Hig Estetik Degil (1) 1000 5,3960 1,25888
Cok Sempatik (7) - Hi¢ Sempatik Degil (1) 1000 5,3170 1,27048
Sertlik (7) - Yumusaklik (1) 1000 3,3820 1,32659
Heyecanlilik (7) - Heyecansizlik (1) 1002 5,3563 1,36965

Algilama diizeyi analizi ylizme bransi i¢in yapildiginda; zevklilik algilamasinin
ortalama (Ortalama= 5.85, St.Sapma= 1.22) bakimdan en yiiksek degere sahip
oldugu goriilmektedir. Egitimlilik algilamasi i¢in de ortalama (Ortalama= 5.64,
Benzer sekilde, ylizme bransimin ilgi
cekicilik acisindan algilanmasi ortalama (Ortalama= 5.58, St.Sapma= 1.20)
bakimdan yiiksek bir degere sahiptir. Diger degerler ise genellikle orta alt1 ve orta

St.Sapma= 1.14) yiiksek bulunmustur.

tistii seklinde algilama degerlerini gostermektedir (Cizelge 20).
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Yiizme brangina iliskin olarak, algilama boyutlarinin ortalamalar1 bazinda

sekillenen egrinin durumu, asagidaki grafikte gosterilmistir (Sekil 9).

Sekil 9. Yiizme Bransimin Algilanma Diizeyi
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Voleybol Bransimin Algilanma Diizeyi

Cizelge 21. Voleybol Bransinin Algilanma Diizeyi

Voleybolda

Algilama Diizeyleri N Ortalama S. S.

Erkeksilik (7) - Kadinsilik (1) 994 3,6600 1,04918
Egitimlilik (7) - Egitimsizlik (1) 993 5,4350 1,06164
Pahalilik (7) - Ucuzluk (1) 992 42631 1,08486
Cok Elit (7) - Hig Elit Degil (1) 953 4,7597 1,17751
Yaslilik (7) - Genglik (1) 991 3,0979 1,09798
Geligen (7) - Gerileyen (1) 995 5,2050 1,16892
Sicaklik (7) - Sogukluk (1) 988 5,0324 1,16212
Cok Popiiler (7) - Hi¢ Popiiler Degil (1) 999 5,1602 1,28751
Prestijlilik (7) - Prestijsizlik (1) 985 4,9746 1,23317
Zevklilik (7) - Zevksizlik (1) 997 5,7172 1,22074
Ilgi Cekicilik (7) - Stkicilik (1) 980 5,4265 1,22692
Zorluk (7) - Kolaylik (1) 989 4,7017 1,22433
Cok Estetik (7) — Hig Estetik Degil (1) 996 5,2781 1,25852
Cok Sempatik (7) - Hi¢ Sempatik Degil (1) 998 5,2234 1,28613
Sertlik (7) - Yumusaklik (1) 994 4,4326 1,23721
Heyecanlilik (7) - Heyecansizlik (1) 1000 5,5910 1,27017

Voleybol bransiin algilama diizeyi i¢in yapilan analizde voleybolun zevk verici
(Ortalama= 5.71, St.Sapma= 1.22), heyecan verici (Ortalama= 5.59, St.Sapma=
1.27) ve ilgi ¢ekici (Ortalama= 5.42, St.Sapma= 1.22) olarak algilanmasi yiiksek
ortalama degerleriyle ortaya ¢ikmaktadir. Bunun yaninda yiizme bransinin geng
olma ile 6zdeslesmenin ortalamasi (Ortalama= 3.09, St.Sapma= 1.09) bu brangin
daha ¢ok genglik ile 6zdeslestirildigini gostermektedir. Bu 6zelliklerin disindaki
degerler ise genellikle orta alt1 ve orta iistii seklinde algilama degerlerini ortaya

koymaktadir (Cizelge 21).
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Voleybol brangina iligkin olarak, algilama boyutlariin ortalamalar1 bazinda

sekillenen egrinin durumu, asagidaki grafikte gosterilmistir (Sekil 10).

Sekil 10. Voleybol Bransimin Algilanma Diizeyi
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Spor imajiyla ilgili Faktorlerin Bagimh Degiskenler Uzerindeki Etkisi

Spor imaji ile ilgili olarak, faktdr analizi sonucu ortaya ¢ikan alti faktoriin, dort
bagimli degisken (spor bransina baglilik, spora yonlendirme, spor tiiketimi ve
tavsiye) tizerindeki etkisini degerlendirmek amaciyla regresyon analizinden
yararlamlmistir. Her bir bagimli degisken iizerindeki etki, asagidaki analiz ve
cizelgeler yardimiyla gosterilmistir.

Spor imaji Faktorlerinin Spor Bransina Baghihk Durumu Uzerindeki Etkisi

Sporda imaj1 ortaya koyan faktorler ile spor bransina baglilik arasindaki iliskileri
belirlemek amaciyla, ¢oklu regresyon analizinden yararlanmilmistir. Diger bir
deyisle spor bransina baglilik iizerinde spor imajinin ne kadar etkili oldugu ¢oklu
regresyon araciligiyla hesaplanmistir.

Cizelge 22. Spor imaji Faktorlerinin Spor Bransina Baglihik Durumu Uzerindeki Etkisi

Bagiml Degisken

Spor Bransina Baghilik
Ayar.

Fakiorler Std. ¢ P R? R’ F
Seyirci Demografisi 0.034 0.896 0.371
Yayginlik ve Eglence 0.215 5.748  0.000%**
Malzeme, Tesis ve Atmosfer 0.161 4291  0.000%*
Medya Goriiniimii 0.086 2299  0.022%* 0.10 0.09 12.217%%*
Sporcu Estetigi 0.126 3.358  0.001**
Sporcu Demografisi 0.077 2.053  0.040*
Sabit 96.358  0.000%*

*p<0.05 ; ** p<0.01

Cizelge 22; regresyon modeli sonuglarimi ortaya koyan regresyon modelinin
istatistiksel olarak anlamli oldugunu gostermis olup (F= 12.217; p < 0.01), imajla
ilgili faktorlerin spor bransina baglilik adli bagimli degiskeninin tamaminin %
9’unu agiklamaktadir. Regresyona iligkin standardize edilmis beta () degerleri
bakimindan incelendiginde, ikinci faktor olan yayginlik ve eglence (f = 0.215; p <
0.01), ticiincii faktor olan malzeme, tesis ve atmosfer (f = 0.161; p < 0.01) ile
sporcu estetiginin (f = 0.126; p < 0.01) spor brangina baglilik degiskeninin
tamamu {izerinde en giiclii etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Bu faktorleri,
medya goriiniimii ve sporcu demografisi takip etmektedir. ilk faktor seyirci
demografisi ise anlamli bir etkiye (p >.05) sahip degildir. Cizelge 22’den de
goriilebilecegi gibi, birinci faktor olan seyirci demografisi hari¢ spor bransina
baglilik durumu ile imaj1 ortaya koyan diger faktorler arasinda istatistiksel olarak
anlaml bir iliski bulunmaktadir.

Spor imaji Faktorlerinin Spora Yonlendirme Durumu Uzerindeki Etkisi

Sporda imaj1 ortaya koyan faktorler ile ¢ocuklarn spora yonlendirme arasindaki
iliskileri belirlemek amaciyla, ¢oklu regresyon analizi kullanilmistir.
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Cizelge 23. Spor imaji Faktorlerinin Spora Yonlendirme Durumu Uzerindeki Etkisi

Bagiml Degisken
Spora Yonlendirme
Ayar.
. 2

Faktorler Std. B t P R? R F
Seyirci Demografisi 0.013 0.338  0.736
Yayginlik ve Eglence 0.211 5.611  0.000%*
Malzeme, Tesis ve Atmosfer 0.171 4.550  0.000%*
Medya Goriiniimii 0.092 2.444  0.015% 0.09 0.08 10.932%*
Sporcu Estetigi 0.081 2.142  0.033*
Sporcu Demografisi 0.061 1.614  0.107
Sabit 112.409 0.000%**

*p<0.05 ; **p<0.01

Cizelge 23, cocuklart spora yonlendirmede imaj faktorlerinin etkisini ortaya
koyan istatistiksel degerleri gostermektedir. Cizelgede goriildiigii gibi, regresyon
modeli sonuglarini ortaya koyan regresyon modelinin istatistiksel olarak anlamli
oldugunu gostermis olup (F= 10.932; p < 0.01), imajla ilgili faktorlerin spora
yonlendirme adli bagimli degiskeninin tamaminin % 8’ini ag¢iklamaktadir.
Regresyona iliskin standardize edilmis beta (B) degerleri bakimindan
incelendiginde ikinci faktor olan yaygmlik ve eglence (B = 0.211; p < 0.01),
ticiincii faktor olan malzeme, tesis ve atmosfer (B = 0.171; p < 0.01), ile medya
goriiniimiiniin (B = 0.092; p < 0.05) spor bransina yonlendiricilik degiskeninin
tamamu tizerinde en giiclii etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Bu faktorleri ise
sporcu estetigi adli faktor takip etmektedir. {1k faktor seyirci demografisi ve son
faktor olan sporcu demografisi faktorleri ise anlamli bir etkiye (p >.05) sahip
degildir. Cizelge 23’ten de goriilebilecegi gibi, spor bransina baglilik durumu ile
imaj1 ortaya koyan dort faktor arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski
bulunmaktadir (Cizelge 23).

Spor imaji Faktorlerinin Spor Tiiketimi Uzerindeki Etkisi

Sporda imaj ile ilgili alt faktor ile spor tiiketimi arasindaki iliskileri belirlemek
amaciyla ¢oklu regresyon analizi kullanilmistir.
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Cizelge 24. Spor imaji Faktorlerinin Spor Tiiketimi Uzerindeki Etkisi

Bagiml Degisken
Spor Tiiketimi
Ayar.
. 2
Faktorler Std. B t P R? R F
Seyirci Demografisi 0.132 3.513  0.000%*
Yayginlik ve Eglence 0.127 3365  0.001**
Malzeme, Tesis ve Atmosfer 0.216 5.748  0.000%**
Medya Goriiniimii 0.137 3.649  0.000%* 0.10 0.09 11.476%*
Sporcu Estetigi -0.042 -1.117  0.264
Sporcu Demografisi 0.015 0.394  0.694
Sabit 81.829  0.000%**

*p<0.05 ; **p<0.01

Cizelge 24, sporun tiiketim boyutunu belirlemede imaj faktorlerinin etkisini
ortaya koyan istatistiksel degerleri gostermektedir.

Cizelgede goriilebilecegi gibi, regresyon modeli sonuclarini ortaya koyan
regresyon modeli istatistiksel olarak anlamlik gostermekte olup (F= 11.476; p <
0.01), imajla ilgili faktorlerin spor tiiketimi isimli bagimli degiskeninin tamaminin
% 9’unu acgiklamaktadir. Regresyona iligkin standardize edilmis beta () degerleri
bakimindan incelendiginde; ilk dort faktdr 0.01 anlamlilik diizeyinde tiiketim
izerinde etkiye sahiptir. Daha ayrintili bir inceleme yapildiginda, cizelgeden
ticiincii faktor olan malzeme, tesis ve atmosferinin (f = 0.216; p < 0.01) tiikketim
tizerinde en biiyiik etkiye sahip oldugu goriilebilir. Anlamli etkiye sahip olan diger
faktorlerin standardize edilmis beta () degerlerinin birbirine son derece yakin
oldugu ve bu degerlerin de 0.01 anlamlilik diizeyinde tiiketim ile iligkili oldugu
ortaya ¢cikmistir. Faktor analizi sonucu ortaya ¢ikan besinci faktor sporcu estetigi
ve altinci faktor sporcu demografisi ise istatistiksel bakimdan anlaml bir etkiye (p
>.05) sahip degildir. Biitiinsel bir yaklasimla Cizelge 24’ten de goriilebilecegi
gibi, spor tiiketimi ile imaj1 ortaya koyan dort faktor arasinda istatistiksel olarak
anlaml1 bir iligki bulunmaktadir (Cizelge 24).

Spor imaji Faktorlerinin Spor Bransim Tavsiye Etme Uzerindeki Etkisi

Sporda imaji ortaya koyan faktorler ile sporu tavsiye degiskeni arasindaki
iligkileri belirlemek amaciyla ¢oklu regresyon analizi kullanilmistir.
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Cizelge 25. Spor imaji Faktorlerinin Spor Bransim Tavsiye Etme Uzerindeki Etkisi

Bagiml Degisken
Spor Brangin1 Tavsiye Etme

Ayar.
Faktorler Std. t P R R’ F
Seyirci Demografisi -0.018 -0.472  0.637
Yayginlik ve Eglence 0.161 4212 0.000%%*
Malzeme, Tesis ve Atmosfer 0.162 4243  0.000%*
Medya Goriiniimii 0.098 2.567  0.010% 0.07 0.06 7.537%%*
Sporcu Estetigi 0.062 1.610  0.108
Sporcu Demografisi 0.024 0.627  0.531
Sabit 96.358  0.000**

*p<0.05 ; **p<0.01

Cizelge 25, spor bransini diger insanlara tavsiye etme {izerinde imaj faktorlerinin
etkisini ortaya koyan istatistiksel degerleri gostermektedir.

Coklu regresyon sonuglarin1 ortaya koyan regresyon modeli istatistiksel olarak
anlamlik gostermekte olup (F= 7.537; p < 0.01), imajla ilgili faktorlerin sporu
tavsiye etme adli bagimli degiskeninin tamaminin % 6’sim1 agiklamaktadir.
Regresyona iliskin standardize edilmis beta (B) degerleri bakimindan
incelendiginde; ikinci faktor olan yayginlik ve eglence, ii¢iincii faktor olan
malzeme, tesis ve atmosfer ve dordiincii faktor olan medya goriintimii 0.01
anlamlilik diizeyinde sporu tavsiye etme davranis1 iizerinde etkiye sahiptir.
Cizelge 25 iizerinde daha ayrintili bir inceleme yapildiginda, iigiincii faktor olan
malzeme, tesis ve atmosferin (B = 0.162; p < 0.01) ve ikinci faktor olan yayginlik
ve eglencenin (B = 0.161; p < 0.01) tavsiye iizerinde en biiyiik etkilere sahip
olduklar1 goriilebilir. Anlamli etkiye sahip olan bu iki faktoriin standardize
edilmis beta (B) degerlerinin birbirine son derece yakin oldugu ve bu degerlerin de
0.01 anlamlhlik diizeyinde tiiketim ile iligkili oldugu ortaya ¢ikmistir. Dordiincii
faktor olan medya goriiniimii ise nispi olarak daha diisiik bir etkiye sahiptir.
Faktor analizi sonucu ortaya cikan birinci, besinci ve altinci faktoriin ise
istatistiksel bakimdan anlamhi bir etkiye (p >.05) sahip olmadiklar1 bulunmustur.
Tiim faktorler bir arada degerlendirildiginde, Cizelge 25’ten de goriilebilecegi
gibi, spor tavsiye davranisi ile imaj1 ortaya koyan ti¢ faktor arasinda istatistiksel
olarak anlamh bir iligki bulunmaktadir (Cizelge 25).

Spor imaji Faktorlerinin Farkhlasma Durumlar

Spor imajina etki eden alti faktdriin spor deneyimine, medyay1 takip etme
durumuna ve demografik oOzelliklere gore farklilasma durumlar asagida
anlatildig1 gibi analiz edilmistir.

Spor Imaji Faktorlerinin Sportif Deneyime Sahip Olmaya Gore Farklilasma
Durumlar

Spor imajiyla ilgili faktorlerin serbest zamanlarda spor yapma ve lisansl ya da
kuliip diizeyinde vb. spor yapma deneyimleri bakimindan farklilagsma durumlarin
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ortaya koymak amaci ile t testi yapilmistir. Spor yapma durumu bakimindan,
sporla ugrasan ve ugragsmayan seklinde iki grubun yer almasi, ¢oziimlemede t testi
yapilmasin1 gerekli kilmistir. Bu durum, spor deneyimi ile ilgili olan diger
cizelgelerde de gecerlidir.

Cizelge 26 . Spor imaji Faktorlerinin Sportif Deneyime Sahip Olmaya Gore Farkhlasma

Durumlari

Serbest Lisansl/ Kuliip
Faktorler Zamanlarda Diizeyinde Spor

Spor Yapma Yapma

t P t p

Seyirci Demografisi 2492 .013* 3208  .001**
Yayginlik ve Eglence 2.052  .040%* 3.153  .002%*
Malzeme, Tesis ve Atmosfer 2469 .014%* 4.045 .000%**
Medya Goriintimi 0.870  .385 1.588  .113
Sporcu Estetigi 0.526  .599 -0.163  .870
Sporcu Demografisi 1.821 .069 1.561 119

*p<0.05 ;**p<0.01

Yapilan t testi sonuglarina gore; serbest zamanlarda spor yapma durumu ile ilgili,
seyirci demografisi (t= 2.492, p= .013), yayginlik ve eglence (t= 2.052, p=.040),
malzeme, tesis ve atmosfer (t= 2.469, p= .014) faktorleri istatistiksel olarak
anlamli farkliliklar gostermistir. Bu unsurlara gore serbest zamanlarda spor
yapanlarin ortalamas1 yapmayanlara gore daha yiiksek bulunmustur. Diger spor
imaj1 faktorlerinde anlaml farkliliklar bulunmamistir. Bunlar; medya goriiniimii
(t= 0.870, p= .385), sporcu estetigi (t= 0.576, p= .599), sporcu demografisi (t=
1.821, p=.069) faktorleridir.

Lisansli ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma deneyimleri bakimindan
farklilasma durumlarn incelendiginde; seyirci demografisi (t= 3.208, p= .001),
yayginlik ve eglence (t= 3.153, p=.002), malzeme, tesis ve atmosfer (t= 4.045,
p= .000) faktorleri istatistiksel olarak anlamli farkliliklar gostermistir. Bu
unsurlara gore serbest zamanlarda spor yapanlarin ortalamasi yapmayanlara gore
daha yiiksek bulunmustur. Medya goriiniimii (t= 1.588, p= .113), sporcu estetigi
(t=-0.163, p=.870), sporcu demografisi (t= 1.561, p=.119) faktorlerinde anlamh
farkliliklar bulunmamastir.

Spor imaji Faktorlerinin Medyay1 Takip Etme Durumuna Gére Farklilasma
Durumlarn

Spor imaj1 faktorlerinin medyayi takip etme diizeyine gore farklilagsma durumunu
ortaya cikartmak icin ANOVA testi yapilmistir. Spor branglarini televizyondan ya

EEAN13 EE 19

da gazeteden takip etme durumunda, “cok sik takip eden”, “sik takip eden”, “orta

LT3

diizeyde takip eden”, “az takip eden”, “hi¢ takip etmeyen” seklinde bes grubun
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yer almasi, ¢oziimlemede ANOVA testi yapilmasim gerekli kilmistir. Bu durum,
medyay1 takip etme durumuyla ilgili olan diger ¢izelgelerde de gecerlidir.

Cizelge 27. Spor imaji Faktorlerinin Medyay: Takip Etme Durumuna Gére Farklhilagsma

Durumlar:

Faktorler Televizyon Gazete

F P F p
Seyirci Demografisi 4981 .001**  3.049 .016*
Yayginlik ve Eglence 2306 .057 3763  .005%*
Malzeme, Tesis ve Atmosfer 5.840 .000**  8.179 .000%**
Medya Goriintimii 1.410 .229 1.426 223
Sporcu Estetigi 0.707  .587 0.155 961
Sporcu Demografisi 3.120 .015%* 1.201 .309

*p<0.05 ;**p<0.01

ANOVA sonuclarina gore; seyirci demografisi (F= 4.981, p= .001), malzeme,
tesis ve atmosfer (F= 5.840, p= .000), sporcu demografisi (F= 3.120, p= .015)
faktorleri ile televizyondan spor miisabakalarini takip etme durumu arasinda
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir. “Seyirci demografisi”
ve “malzeme-tesis-atmosfer” bakimindan ¢ok sik takip etme ile hig¢ takip etmeme
arasindaki ortalama fark en yiiksektir. Anlamli ¢ikan diger faktdr olan “sporcu
demografisinde” ise ¢ok sik takip etme ile az takip etme arasinda ortalama fark en
yiiksektir. Yayginlik ve eglence, medya goriiniimii ve sporcu estetigi faktorleri ile
televizyondan spor miisabakalarmi takip etme durumu arasinda anlamli fark
bulunmamaistir (p >.05).

Gazeteden spor miisabakalarimi takip etme durumuna bakildiginda; seyirci
demografisi (F= 3.049, p= .016), yaygmlik ve eglence (F= 3.763, p= .005),
malzeme, tesis ve atmosfer (F= 8.179, p= .000) imaj faktorleri ile istatistiksel
olarak anlamli farkliliklar goriilmektedir. “Seyirci demografisi” ve “yaygimlik-
eglence” bakimindan ¢ok sik takip etme ile hi¢ takip etmeme arasindaki ortalama
fark en yiiksektir. “Malzeme-tesis-atmosfer” acsisindan ise ¢ok sik takip etme ile
orta diizeyde takip etme arasindaki ortalama fark en yiiksektir. Medya goriiniimii
(F=1.426, p= .223), sporcu estetigi (F= 0.155, p= .961), sporcu demografisi
(F=1.201, p= .309) faktorleri acisindan gazeteden spor miisabakalarim takip etme
durumu ile anlamh farkliliklar ortaya ¢ikmamustir.

Spor imaji Faktorlerinin Demografik Ozellikler Bakimindan Farkhlasma
Durumlar

Spor imaji1 faktorlerini cinsiyete gore farklilasma durumunu ortaya koymak
amaciyla t testi yapilmistir. Cinsiyet bakimindan “erkek”, “kadin” seklinde iki
grubun yer almasi, ¢oziimlemede t testi yapilmasini gerekli kilmistir. Bu durum,
cinsiyet ile ilgili olan diger cizelgelerde de gecerlidir.
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Cizelge 28. Spor imaji Faktorlerinin Demografik Ozellikler Bakimindan Farkhlasma

Durumlar
Cinsiyet Yas Egitim Gelir
Faktorler t p F p F p F p
Seyirci Dem. 2284 .023* 1489 203 4.083  .003** 3.437  .008**
Yayginlik ve Eg. -0.100 921 2.040  .087 0.124 974 0.986 414
Malzeme, Tesis ve At. 1.624 .105 3.848  .004** 2097 .079 0.945 437
Medya Goriintiimii -1.856  .064 2.851 .023*% 4495  .001*%* 2119  .076
Sporcu Estetigi 0.952 342 3.836  .004** 0577  .680 1.679 153
Sporcu Demografisi 1.472 141 0.926 448 1.586  .176 5.819  .000%**

*p<0.05 ;**p<0.01

Sonuglara gore; seyirci demografisi (t= 2.284, p= .023) cinsiyet arasinda
istatistiksel olarak anlamlh farklilik ortaya ¢ikmaktadir. Bu anlamli farklilikta,
erkeklerin ortalamasinin kadinlarinkinden daha yiiksek degere sahip oldugu
goriilmektedir. Yayginlik ve eglence (t= -0.100, p= .921), malzeme, tesis ve
atmosfer (t= 1.624, p= .105), medya goriiniimii (t= -1.856, p= .064), sporcu
estetigi (t= 0.952, p= .342), sporcu demografisi (t= 1.472, p= .141) faktorleri ile
cinsiyet arasinda anlamli farklilik ortaya ¢ikmamaktadir.

Spor imaj1 faktorlerinin yas gruplarina gore farklilagsma durumunu ortaya koymak
amactyla ANOVA testi yapilmistir. Yas durumunda, “18-25 yas”, “26-33 yas”,
“34-40 yas”, “41-48 yas”, “49 ve {iizeri yas ” seklinde bes grubun yer almasi,
coziimlemede ANOVA testi yapilmasm gerekli kilmistir. Bu durum, yas
durumuyla ilgili olan diger cizelgelerde de gecerlidir.

ANOVA testi sonuglarina gore; malzeme, tesis ve atmosfer (F= 3.848,p= .004),
medya goriinimii (F= 2.851, p= .023), sporcu estetigi (F= 3.836, p= .004)
faktorleri ile yas arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar ortaya
cikmaktadir. “Malzeme-tesis-atmosfer” bakimindan 49 yas ve st kisiler ile 34-
40 yas grubu kisiler arasinda, “medya goriiniimii” bakimindan 18-25 yas grubu ile
34-40 yas grubu kisiler arasinda, “sporcu estetigi” bakimindan 18-25 yas grubu ile
49 yas ve iistii grubu kisiler arasinda ortalama fark en yiiksektir. Diger imaj
faktorleri olan seyirci demografisi (F= 1.489, p= .203), yayginlik ve eglence (F=
2.040, p= .087), sporcu demografisi (F= 0.926, p= .448) ile yas arasinda anlamli
farkliliklar bulunmamustir.

Spor imaji faktorlerinin egitim diizeyine gore farklilasma durumunu ortaya
koymak amaciyla ANOVA testi yapilmistir. Egitim durumunda, “Ilkokul ve daha
diisiik egitimli”, “ortaokul egitimli”, “lise egitimli”, “{iniversite egitimli”,
“lisansiistii egitimli” seklinde bes grubun yer almasi, ¢éziimlemede ANOVA testi
yapilmasin1 gerekli kilmistir. Bu durum, egitim durumuyla ilgili olan diger
cizelgelerde de gecerlidir.

ANOVA testi sonuglarina gore; seyirci demografisi (F= 4.083, p=.003), medya
gorinimii (F= 4.495, p= .001) ile egitim arasinda istatistiksel olarak anlamli
farkliliklar bulunmaktadir. “Seyirci demografisi’ ve “medyada goriiniim”
bakimindan lisansiistii ile ilkokul ve daha diisiik egitimli kisiler arasinda ortalama
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fark en yiiksektir. Yayginlik ve eglence (F= 0.124, p= .974), malzeme, tesis ve
atmosfer (F 2.097, p= .079), sporcu estetigi (F= 0.577, p= .680), sporcu
demografisi (F= 1.586, p= .176) faktorleri ile egitim arasinda anlamh farklilik
bulunmamastir.

Spor imaj1 faktorlerinin gelir diizeyine gore farklilagsma durumunu ortaya koymak
amaciyla ANOVA testi yapilmistir. Gelir durumunda, “500 YTL ve daha diisiik
gelire sahip”, “501-1.000 YTL gelire sahip”, “1.001-1.500 YTL gelire sahip”,
“1.501-2.000 YTL gelire sahip”, “2.001 YTL ve istii gelire sahip” seklinde bes
grubun yer almasi, ¢oziimlemede ANOVA testi yapilmasini gerekli kilmistir. Bu
durum, gelir durumuyla ilgili olan diger cizelgelerde de gecerlidir.

ANOVA testi sonuglarina gore; seyirci demografisi (F= 3.437, p= .008), sporcu
demografisi (F= 5.819, p= .000) faktorleri ile gelir durumu arasinda istatistiksel
olarak anlamli farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir. “Seyirci demografisi” bakimindan
2001 YTL ve dusti gelire sahip kisilerle 501-1000 YTL gelire sahip kisiler
arasinda, “sporcu demografisi” bakimindan 500 YTL ve daha diisiik gelire sahip
kisilerle 1501-2000 YTL gelire sahip kisiler arasinda ortalama fark en yiiksektir.
Diger imaj faktorleri ile gelir durumu arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik
goriilmemektedir. Bunlar; yayginlik ve eglence (F= 0.986, p= .414), malzeme,
tesis ve atmosfer (F= 0.945, p= .437), medya goriiniimii (F= 2.119, p= .076),
sporcu estetigi (F= 1.679, p=.153) faktorleridir.

Algilama Boyutlarinin Spor Branslarina Gore Farklilasma Durumlar:

Algilama ile ilgili olarak belirlenen on alti adet boyutun, spor branglarina gore
farklilasma durumunu ortaya koymak amaciyla ANOVA’dan yararlanilmistir.
Cizelge 29a alti adet boyutun, bu ¢izelgenin devami olan Cizelge 29b aym
sekilde devam eden alt1 adet boyutun ve son olarak Cizelge 29¢ ise son dort
boyutun branglara gore algilanma durumunu ortaya koymaktadir.
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Cizelge 29a. Algilama Boyutlarinin Spor Bransina Gore Farkhilasma Durumlar:

Boyutlar Ortalama St. Sap. F P
Erkeksilik - Kadinsihk
Futbol 6.0040 0.95772
Hentbol 4.2939 1.15161
Tenis 3.6780 0.98056  887.621  .000**
Buz Pateni 3.4310 1.07069
Yiizme 4.1062 74053
Voleybol 3.6600 1.04918
Egitimlilik - Egitimsizlik
Futbol 5.0621 1.34147
Hentbol 5.2244 1.11420
Tenis 5.5075 1.11812  50.576  .000**
Buz Pateni 5.7774 1.23444
Yiizme 5.6404 1.14304
Voleybol 5.4350 1.06164
Pahalilik - Ucuzluk
Futbol 4.4476 1.34144
Hentbol 4.3817 1.10823
Tenis 5.2807 1.28305 212.308  .000%**
Buz Pateni 5.6462 1.18571
Yiizme 4.5690 1.27392
Voleybol 42631 1.08486
Cok Elit - Hi¢ Elit Degil
Futbol 4.2904 1.48321
Hentbol 4.4958 1.20705
Tenis 5.2399 1.25947  98.252  .000**
Buz Pateni 5.3212 1.27399
Yiizme 4.9635 1.20985
Voleybol 4.7597 1.17751
Yashlik - Genglik
Futbol 2.8824 1.20747
Hentbol 2.9254 1.07934
Tenis 3.3722 1.07347  35.706  .000**
Buz Pateni 3.0020 1.12799
Yiizme 3.3498 1.10390
Voleybol 3.0979 1.09798
Gelisen - Gerileyen
Futbol 5.5541 1.30602
Hentbol 4.6446 1.22625
Tenis 5.1376 1.12270  67.216  .000**
Buz Pateni 5.2985 1.18778
Yiizme 5.3892 1.16120
Voleybol 5.2050 1.16892
*p<0.05 ;**p<0.01
Cizelge 29a’da goriilebilecegi gibi  “erkeksilik-kadinsilik”,

Bu alt1 boyuta iliskin farklilagsmanin hangi branglar arasinda oldugunu gérmek
amaciyla Post Hoc test uygulanmistir. Post Hoc testlerinden LSD’ye gore;
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“egitimlilik-
egitimsizlik”, “pahalilik-ucuzluk”, “cok elit-hi¢ elit degil”, “yashlik-genclik” ve
“gelisen-gerileyen” seklinde kisaltilmis olan algilama boyutlarinin hepsinde
istatistiksel bakimdan anlamli farkliliklar (p<.01) bulunmustur. Cizelgede her bir
algilama boyutuna iligkin F ve p degerleri ve branslara iliskin ortalama ve standart
sapma degerleri gosterilmistir.



“erkeksilik-kadinsilik” ve “egitimlilik-egitimsizlik” boyutlar1 i¢in voleybol-tenis
arasinda farklilagsma goriilmez iken, diger tiim branslarin kendi aralarinda anlaml
farklilasma (p<.01) bulunmugtur. Durum “pahalilik-ucuzluk” boyutu ig¢in
degerlendirildiginde futbol-hentbol arasinda farklilasma goriilmez iken, diger tim
branglarin kendi aralarinda anlamh farklilasma (p<.01; p<.05) bulunmustur. “Cok
elit-hi¢ elit degil” algilama boyutu i¢in tenis-buz pateni arasinda farklilasma
goriilmez iken, diger tiim branglarin kendi aralarinda anlaml farklilasma (p<.01)
bulunmustur. “Yaglilik-genclik” boyutu bakimindan farklilasma incelendiginde
futbol-hentbol, hentbol-buz pateni, tenis-yiizme, buz pateni-voleybol arasinda
anlamli farklihik bulunmaz iken (p>.05), diger ikili boyutlar arasinda ise
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar (p<.01; p<.05) bulunmustur. “Gelisen-
gerileyen” algilama boyutu i¢in ise tenis-voleybol, buz pateni-yiizme, buz pateni-
voleybol arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar bulunmamis (p>.05),
ancak diger branglarin kendi aralarinda ise anlamli farkliliklar (p<.01)
bulunmustur.
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Cizelge 29b. Algilama Boyutlarimin Spor Bransina Gore Farklllasma Durumlar:

(Cizelge 29’un Devam)
Boyutlar Ortalama St. Sap. F p
Sicaklik - Sogukluk
Futbol 4.9309 1.38782
Hentbol 4.3808 1.21227
Tenis 4.8704 1.22855  47.668  .000%*
Buz Pateni 4.4890 1.66785
Yiizme 5.0762 1.25417
Voleybol 5.0324 1.16212
Cok Popiiler- Hic Popiiler Degil
Futbol 6.0499 1.26092
Hentbol 3.9900 1.44499
Tenis 5.0850 1.34372 245279  .000%**
Buz Pateni 5.1507 1.35735
Yiizme 5.2255 1.25437
Voleybol 5.1602 1.28751
Prestijlilik - Prestijsizlik
Futbol 5.4207 1.38201
Hentbol 4.0468 1.26662
Tenis 5.0970 1.30748  125.362  .000%**
Buz Pateni 5.0252 1.33726
Yiizme 5.0489 1.24544
Voleybol 4.9746 1.23317
Zevklilik - Zevksizlik
Futbol 5.5496 1.63262
Hentbol 4.6586 1.49839
Tenis 5.4663 1.29526  94.641  .000%**
Buz Pateni 5.6220 1.32623
Yiizme 5.8560 1.22751
Voleybol 5.7172 1.22074
ilgi Cekicilik - Sikicilik
Futbol 5.3742 1.56838
Hentbol 4.5015 1.35087
Tenis 5.2887 1.26703  90.422  .000%**
Buz Pateni 5.5475 1.30418
Yiizme 5.5816 1.20083
Voleybol 5.4265 1.22692
Zorluk - Kolayhk
Futbol 4.7960 1.44238
Hentbol 4.5724 1.23856
Tenis 5.0323 1.26864 149378  .000%**
Buz Pateni 5.9461 1.17461
Yiizme 4.7950 1.38452
Voleybol 4.7017 1.22433

*p<0.05 ;**p<0.01

Cizelge 29b algilama boyutlarinin  devamini  gostermektedir.  Cizelge
incelendiginde “sicaklik-sogukluk™, “cok popiiler-hi¢ popiiler degil”, “prestijlilik-
prestijsizlik”, “zevklilik-zevksizlik”, “ilgi cekicilik-sikicilik” ve “zorluk-kolaylik™
seklinde kisaltilmig olan algilama boyutlarinin hepsi igin istatistiksel bakimdan
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anlamli bir farklilasmanin (p<.01) oldugu goriilebilir. Her bir algilama boyutuna
iliskin farklilasmay1 gosteren F ve p degerleri ve branslara iligkin ortalama ve
standart sapma degerleri ¢izelgede verilmistir.

Her bir algilama boyutunun hangi sportif bransa gore farklilagsma gosterdigini
gormek amaciyla yukaridaki gibi Post-Hoc testlerden LSD’ye bakilmistir. Buna
gore; “sicaklik-sogukluk” algilama boyutu i¢in futbol-tenis, futbol-voleybol,
hentbol-buz pateni ve yiizme-voleybol ciftleri icin anlamli bir farklilik ortaya
cikmamis olup (p>.05), diger geriye kalan branslarin kendi aralarinda ise
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar (p<.01) bulunmustur. “Cok popiiler-hic¢
popiiler degil” algilama boyutu icin futbol ve geriye kalan bes boyut, hentbol ve
geriye kalan dort boyut, tenis-ylizme branslar1 arasinda istatistiksel olarak anlaml
farkliliklar (p<.05; p<.01) ortaya cikmis olup, diger geriye kalan eslesmeler
bakimindan ise anlamli farkliliklar bulunmamistir (p>.05). Durum “prestijlilik-
prestijsizlik” boyutu icin ele alindiginda; tenis-buz pateni, tenis-yiizme, buz
pateni-yiizme, buz pateni-voleybol ve yiizme-voleybol ciftlerinde anlaml farklilik
ortaya ¢ikmamis olup (p>.05) diger geriye kalan branslarin kendi aralarinda ise
anlamli farkliliklar (p<.05; p<.01) ortaya cikmustir. “Zevklilik-zevksizlik” boyutu
bakimindan durum incelendiginde; tenis-futbol, buz pateni-futbol ve buz pateni-
voleybol arasinda anlamli farklilik bulunmamis olup (p>.05), diger branslarin
kendi aralarinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar (p<.05; p<.01) ortaya
cikmistir. Bir diger algilama boyutu olan “ilgi cekicilik-sikicilik” durumunun
kendi arasindaki farklilagsmasi incelendiginde; futbol-tenis, futbol-voleybol ve buz
pateni-yiizme ciftleri arasinda farklilasma bulunmamis (p>.05), ancak diger
branglarin kendi aralarinda ise istatistiksel olarak anlamli farklilasma (p<.05;
p<.01) bulunmustur. “Zorluk-kolaylik” algilama boyutu i¢in futbol-yiizme, futbol-
voleybol ve yiizme voleybol hari¢ (p>.05), geriye kalan branglar arasinda ise
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar (p<.01) bulunmustur.
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Cizelge 29c. Algilama Boyutlarimin Spor Bransina Goére Farklilasma Durumlar:

(Cizelge 29’un Devami)
Boyutlar Ortalama St. Sap. F P
Cok Estetik - Hic¢ Estetik Degil
Futbol 4.6285 1.73424
Hentbol 4.4260 1.43713
Tenis 5.4116 1.27489  180.646  .000**
Buz Pateni 6.0390 1.23348
Yiizme 5.3960 1.25888
Voleybol 5.2781 1.25852
Cok Sempatik - Hic Sempatik Degil
Futbol 4.6148 1.63604
Hentbol 4.2797 1.39631
Tenis 5.1643 1.31919  122.446  .000**
Buz Pateni 5.5647 1.31968
Yiizme 5.3170 1.27048
Voleybol 5.2234 1.28613
Sertlik - Yumusakhk
Futbol 5.4551 1.13718
Hentbol 4.5557 1.20914
Tenis 3.7084 1.36151  300.363  .000**
Buz Pateni 4.1497 1.61646
Yiizme 3.3820 1.32659
Voleybol 4.4326 1.23721
Heyecanhlik - Heyecansizlik
Futbol 5.7884 1.43426
Hentbol 4.6810 1.46335
Tenis 5.1737 1.40099  76.327  .000**
Buz Pateni 5.4935 1.46241
Yiizme 5.3563 1.36965
Voleybol 5.5910 1.27017

*p<0.05 ;** p<0.01

Cizelge 29¢ algilamaya iliskin geriye kalan dort boyutu gostermektedir. Cizelge
incelendiginde; “cok estetik-hi¢ estetik degil”, “cok sempatik-hi¢ sempatik degil”,
“sertlik-yumusaklik” ve “heyecanlilik-heyecansizlik” seklinde kisaltilmis olan
algilama boyutlarinin hepsi i¢in istatistiksel bakimdan anlaml bir farklilagsmanin
(p<.01) oldugu goriilebilir. Her bir algilama boyutuna iliskin farklilagsmay1
gosteren F ve p degerleri ve branslara iliskin ortalama ve standart sapma degerleri
cizelgede verilmistir.

Bu geriye kalan dort algilama boyutunun hangi sportif bransa gore farklilagtigini
gormek amaciyla yukaridakilere benzer sekilde Post-Hoc testlerden LSD’ye
bagvurulmustur. Bu analiz sonucuna gore; “cok estetik-hi¢ estetik degil” algilama
boyutu bakimindan tenis-yiizme ve yiizme-voleybol branglar1 arasinda anlaml bir
farklilik bulunmamis (p>.05), ancak geriye kalan branslarin kendi aralarinda ise
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar (p<.01) bulunmustur. “Cok sempatik-hic
sempatik degil” boyutu bakimindan tenis-voleybol ve yiizme-voleybol harig
(p>.05), diger branglar arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar (p<.05;
p<.01) bulunmustur. “Sertlik-yumusaklik” boyutu igin tiim branglar arasinda
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar bulunmustur. Son olarak, “heyecanlilik-
heyecansizlik” algilama boyutunun branglara gore farklilasma durumu
incelendiginde; buz pateni-voleybol arasinda hari¢ (p>.05), diger geriye kalan
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biitiin branslarin kendi aralarinda ise istatistiksel olarak anlamli farkliliklar (p<.05;
p<.01) ortaya ¢cikmustir.

Spor Branslarimin Algilama Diizeylerine Iliskin Farkhlasma Durumlari

Tez aragtirmasinda ele alinan ii¢ takim spor brans1 (Futbol, Hentbol, Voleybol) ile
tic bireysel spor bransinin (Tenis, Buz Pateni, Yiizme) algilanmasina iliskin
farklilagma durumlan analiz edilmistir. Bu farklilasma durumlarina yonelik
analiz, spor deneyimine, medyay1 takip etme durumuna ve demografik 6zelliklere
gore asagida anlatildigr gibi yapilmistir.

Futbol Brans Algilamasina iliskin Farklilasma Durumu

Futbol branginin algilanmasina iliskin farklilagma durumlan asagida goriildiigii
tizere on alt1 etkenin diizeyleri ile spor deneyimi, medyay1 takip etme durumu ve
demografik ozellikler bakimindan analiz edilmistir.

Futbol Brans Algillamasimin Sportif Deneyime Sahip Olmaya Gore
Farkhlasma Durumu

Futbol bransinin algilanmasina iligkin boyutlar serbest zamanlarda spor yapma ve
lisanshh ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma deneyimleri bakimindan
farklilasma durumlarini ortaya koymak amaci ile t testi yapilmistir.

Cizelge 30. Futbol Brans Algilamasimin Sportif Deneyime Sahip Olmaya Gore
Farkhlasma Durumu

Boyutlar Serbest Lisansly/ Kuliip
Zamanlarda Diizeyinde Spor

Spor Yapma Yapma

t P t p
Erkeksilik - Kadinsiik (ERKAD) -1.281 .200 1.261 .208
Egitimlilik - Egitimsizlik (EGTIM) -1.431 .153 -1.124 261
Pahalilik - Ucuzluk (PAHUC) -1.983 .048* 0.096 924
Cok Elit - Hig Elit Degil (ELITL) -0.842 400 1.558  .120
Yaslilik - Genglik (YASGE) 2.581 .010% 1.926  .054
Gelisen - Gerileyen (GELSM) 0.828 408 1.872  .061
Sicaklik - Sogukluk (SICSO) 2.529  .012%* 2.245 025%
Cok Popiiler- Hi¢ Pop. Degil (POPUL) 4319 .000%*  4.505  .000%**
Prestijlilik - Prestijsizlik (PRSTJ) 4.182 .000**  4.050  .000%**
Zevklilik - Zevksizlik (ZEVKL) 4261 .000%*  3.024  .003**
Tlgi Cekicilik - Stkicihk (ILGIC) 5752 .000%* 5227  .000%**
Zorluk - Kolaylik (ZORKO) -0.068 .946 0.596 551
Cok Estetik - HigEstetik Degil (ESTET) 2.087 .037* 3.260 .001%%*
Cok Sempatik - Hi¢ Sempatik Degil (SEMPT) 4.020 .000%*  3.396  .001%**
Sertlik - Yumusaklik (SRTYU) 0.110 912 0.410 .682
Heyecanlilik - Heyecansizik (HEYEC) 4.109 .000%*  3.899  .000%**

*p<0.05 ; **p<0.01
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Yapilan t testi sonuglarina gore; serbest zamanlarda spor yapma durumu ile ilgili,
PAHUC boyutu (t= -1.983, p=.048), YASGE boyutu (t= 2.581, p=.010), SICSO
boyutu (t= 2.529, p=.012), POPUL boyutu (t= 4.319, p=.000), PRSTJ boyutu (t=
4.182, p=.000), ZEVKL boyutu (t= 4.261, p=.000), ILGIC boyutu (t= 5.752, p=
.000), ESTET boyutu (t= 2.087, p=.037), SEMPT boyutu (t= 4.020, p=.000) ve
HEYEC boyutu (t= 4.109, p= .000) i¢in istatistiksel olarak anlamli farkliliklar
ortaya ¢ikmaktadir. PAHUC boyutu i¢in serbest zamanlarda spor yapmayanlarin
ortalamasi yapanlara gore yiiksek bulunmus, digerlerinde ise serbest zamanlarda
spor yapanlarin ortalamalart yapmayanlara gore yiiksek bulunmustur. Bunlar;
YASGE boyutu, SICSO boyutu, POPUL boyutu, PRSTJ boyutu, ZEVKL boyutu,
ILGIC boyutu, ESTET boyutu, SEMPT boyutu ve HEYEC boyutlaridir.

ERKAD, EGTIM, ELITL, GELSM, ZORKO, SRTYU boyutlarinda anlamli
farkliliklar goriilmemistir (p >.05).

Lisansli ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma deneyimleri bakimindan
farklilasma durumlart incelendiginde; SICSO boyutu (t=2.245, p= .025), POPUL
boyutu (t= 4.505, p=.000), PRSTJ boyutu (t= 4.050, p=.000), ZEVKL boyutu (t=
3.024, p= .003), ILGIC boyutu (t= 5.227, p= .000), ESTET boyutu (t= 3.260, p=
.001), SEMPT boyutu (t= 3.396, p= .001) ve HEYEC boyutu (t= 3.899, p= .000)
acisindan istatistiksel olarak anlamli farklilik oldugu goriilmektedir. Anlaml
farkliliklar degerlendirildiginde; SICSO, POPUL, PRSTJ, ZEVKL, ILGIC,
ESTET, SEMPT HEYEC boyutlarinin hepsi i¢in lisansli ya da kuliip diizeyinde
spor yapanlarin ortalamalarn yapmayanlara gore daha yiiksek bulunmustur.

ERKAD, EGTIM, PAHUC, ELITL, YASGE, GELSM, ZORKO ve SRTYU
boyutlarinda anlamli farklilik goriilmemistir (p >.05).

Futbol Brans Algillamasimin Medyayr Takip Etme Durumuna Gore
Farkhlasma Durumu

Futbol brans algilamasma iliskin boyutlar ile medyayr takip etme durumu
arasindaki farklilasma durumunu ortaya ¢ikartmak i¢in ANOVA testi yapilmistir.
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Cizelge 31. Futbol Brans Algilamasimin Medyay: Takip Etme Durumuna Gore Farkhlagsma

Durumu

Boyutlar Televizyon Gazete

F P F p
ERKAD 1.577 178 2.820  .024%*
EGTIM 4.174 002%*% 1463 211
PAHUC 1.033 .389 0.588  .672
ELITL 2.519 .040*  3.348  .010%*
YASGE 0.955 431 1.116 347
GELSM 4.887 001*%*  3.636  .006**
SICSO 18.261  .000** 18.641 .000**
POPUL 13.542  .000** 12.307 .000**
PRSTJ 11.084  .000** 9.693  .000**
ZEVKL 41.537  .000** 42.293 .000**
ILGiC 38.830  .000** 38.370 .000%**
ZORKO 2.438 046*  0.834 504
ESTET 22.692  .000%* 22.245 .000%**
SEMPT 23705  .000*%* 26.581 .000%*
SRTYU 1.066 372 0374  .828
HEYEC 28.848  .000*%* 31.461 .000%**

*p<0.05 ; **p<0.01

ANOVA sonuglarina gore; EGTIM boyutu (F= 4.174, p= .002), ELITL boyutu
(F=2.519, p= .040), GELSM boyutu (F= 4.887, p= .001), SICSO boyutu
(F= 18.261, p= .000), POPUL boyutu (F= 13.542, p= .000), PRSTJ boyutu
(F= 11.084, p= .000), ZEVKL boyutu (F= 41.537, p= .000), ILGIC boyutu (F=
38.830, p= .000), ZORKO boyutu (F= 2.438, p= .046), ESTET boyutu (F=
22.692, p= .000), SEMPT boyutu (F= 23.705, p= .000), HEYEC boyutu (F=
28.848, p= .000) ile televizyondan spor miisabakalarim takip etme durumu
arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar ortaya c¢ikmaktadir. Anlamh
farkliliklar irdelendiginde; EGTIM, ELITL, GELSM, SICSO, HEYEC
boyutlarinda spor miisabakalarimi televizyondan ¢ok sik takip etme ile az takip
etme arasindaki ortalama fark en yiiksektir. POPUL, PRSTJ, ZEVKL, ILGIC,
ESTET, SEMPT boyutlarinda ¢ok sik takip etme ile hic takip etmeme arasindaki
fark en yiiksektir. ZORKO boyutunda ise orta diizeyde takip etme ile hic takip
etmeme arasindaki ortalama fark en yiiksektir.

ERKAD, PAHUC, YASGE, SRTYU boyutlann ile televizyondan spor
miisabakalari takip etme durumu arasinda anlamli fark bulunmamastir (p >.05).

Gazeteden spor miisabakalarini takip etme durumuna bakildiginda; ERKAD
boyutu (F= 2.820, p=.024), ELITL boyutu (F= 3.348, p= .010), GELSM boyutu
(F= 3.636, p= .006), SICSO boyutu (F= 18.641, p= .000), POPUL boyutu (F=
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12.307, p=.000), PRSTJ boyutu (F=9.693, p=.000), ZEVKL boyutu (F= 42.293,
p= .000), ILGIC boyutu (F= 38.370, p= .000), ESTET boyutu (F= 22.245, p=
.000), SEMPT boyutu (F=26.581, p=.000), HEYEC boyutu (F=31.461, p=.000)
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar gostermektedir. Bu algilama boyutlari
incelendiginde; ELITL, GELSM, SICSO, POPUL, PRSTJ, ZEVKL, ILGIC,
ESTET, SEMPT, HEYEC boyutlarinda, ¢ok sik takip etme ile hi¢ takip etmeme
arasindaki ortalama farkin en yiiksek oldugu anlasilmaktadir. Anlamli ¢ikan
algilama boyutlar1 arasinda sadece ERKAD boyutu hi¢ takip etmeme ve sik takip
etme arasindaki ortalama farklihgin en yiiksek bulunmas1 ile farkli
degerlendirilmistir.

EGTIM, PAHUC, YASGE, ZORKO, SRTYU boyutlar1 ile gazeteden spor
miisabakalarini takip etme durumu arasinda anlamli farklilik olmadigi (p >.05)
goriilmektedir.

Futbol Brans Algillamasmm Demografik Ozelliklere Gore Farklhlasma
Durumu

Futbol brang algilamasina iliskin boyutlar ile cinsiyet arasindaki farklilagsma
durumunu ortaya koymak amaciyla t testi yapilmistir.

Cizelge 32. Futbol Brans Algilamasimn Demografik Ozelliklere Gore Farkhlasma Durumu

Cinsiyet Yas Egitim Gelir

Boyutlar T P F P F P F P
ERKAD 2.708 .007#* 1272 279 0574  .681 1.378 240
EGTIM 2.339 .020% 2578  .036*  11.974 .000** 10.207 .000%**
PAHUC 2224 .026%  1.546  .187 6.550  .000*%* 5577  .000%*
ELITL 2.583 .010*  1.225 299 17.015 .000%¥* 6.878  .000%*
YASGE -0.367 714 1464 211 6411  .000%* 2529  .039*
GELSM 2.382 017+ 1.232 295 2290  .058 5.434  .000%*
SICSO 7.631 .000** 3395  .009** 0.763  .549 3192 .013*
POPUL 2.788 .005%* 5165  .000%* 8.210  .000** 4407  .002%*
PRSTJ 5.265 .000%* 2738  .028*  3.319  .010*  3.608  .006**
ZEVKL 12.068  .000%* 1377  .240 2602  .035% 4814  .001**
ILGIC 12.320 .000** 1.753  .136 2.186  .069 2.566  .037*
ZORKO 0.451 .652 0.884 473 2900 .021*  0.893 468
ESTET 10.959  .000*%* 0.953 432 1.145 334 4950  .001**
SEMPT 8.403 .000%* 3243  012*  0.695  .596 0.835 503
SRTYU -2.217  .027*  0.820 512 2353  .052 1.890  .110
HEYEC 8.192 .000#* 1.108  .351 1.946  .101 1.391 235

*p<0.05 ; ** p<0.0l
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Ortaya ¢ikan sonuglara bakildiginda; ERKAD boyutu (t= 2.708, p= .007), EGTIM
boyutu (t= 2.339, p=.020), PAHUC boyutu (t= 2.224, p=.026), ELITL boyutu (t=
2.583, p=.010), GELSM boyutu (t= 2.382, p=.017), SICSO boyutu (t= 7.531, p=
.000), POPUL boyutu (t= 2.788, p= .005), PRSTJ boyutu (t= 5.265, p= .000),
ZEVKL boyutu (t= 12.068, p=.000), ILGIC boyutu (t= 12.310, p= .000), ESTET
boyutu (t= 10.959, p= .000), SEMPT boyutu (t= 8.403, p=.000), SRTYU boyutu
(t=-2.217, p= .027) ve HEYEC boyutu (t= 8.192, p= .000) ile cinsiyet arasinda
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar goriilmiistir. Bu anlamlhi farkliliklarda
SRTYU boyutu hari¢ diger boyutlar icin erkeklerin ortalamasinin
kadinlarinkinden daha yiiksek degere sahip oldugu goriilmektedir. SRTYU
boyutunda yukarida da belirtildigi gibi kadinlarin ortalamasi erkeklere gore daha
yiiksek degere sahiptir.

YASGE, ZORKO boyutlarinda cinsiyet agisindan anlamli farklilik ortaya
cikmamagtir (p >.05).

Futbol brang algilamasina iliskin boyutlar ile yas gruplarina gore farklilagsma
durumunu ortaya koymak amaciyla yapilan ANOVA testi sonuglarma gore;
EGTIM boyutu (F= 2.578, p=.036), SICSO boyutu (F= 3.395, p= .009), POPUL
boyutu (F= 5.165, p=.000), PRSTJ boyutu (F=2.738, p=.028) ve SEMPT boyutu
(F=3.243, p=.012) ile yas arasinda istatistiksel olarak anlaml farkliliklar ortaya
cikmaktadir. EGTIM ve SEMPT boyutlar1 bakimindan 49 yas ve iistii kisiler ile
26-33 yas grubu kisiler arasinda, SICSO, POPUL, PRSTJ boyutlar1 bakimindan
49 yas ve istii kisiler ile 34-40 yas grubu kisiler arasinda ortalama fark en
yiiksektir.

ERKAD, PAHUC, ELITL, YASGE, GELSM, ZEVKL, ILGIC, ZORKO, ESTET,
SRTYU, HEYEC boyutlann ile yas durumu arasmnda anlamli farklilik
goriilmemistir (p >.05).

Futbol brans algilamasina iliskin boyutlar ile egitim arasinda yapilan ANOVA
testi sonuglarina gore; EGTIM boyutu (F= 11.974, p= .000), PAHUC boyutu (F=
6.550, p=.000), ELITL boyutu (F= 17.015, p= .000), YASGE boyutu (F= 6.411,
p=.000), POPUL boyutu (F= 8.210, p=.000), PRSTJ boyutu (F= 3.319, p=.010),
ZEVKL boyutu (F= 2.602, p= .035) ve ZORKO boyutu (F= 2.900, p= .021)
egitim ile arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar gdstermistir. Anlamli
farkliliklara bakildiginda; EGTIM, PAHUC boyutlar1 bakimindan lise ile
lisansiistii egitimli kisiler arasinda ortalama fark en yiiksektir. ELITL, PRSTJ,
ZORKO boyutlar1 bakimindan lise ile iiniversite egitimli kisiler arasinda ortalama
fark en yiiksektir. YASGE boyutu bakimindan lisansiistii ile ilkokul ve daha
disiik egitimli kisiler arasinda ortalama fark en yiiksektirr POPUL boyutu
bakimindan {iniversite ile ortaokul egitimli kisiler arasinda ortalama fark en
yiiksektir. ZEVKL boyutu bakimindan lise ile iiniversite egitimli kisiler arasinda
ortalama fark en yiiksektir.

ERKAD, GELSM, SICSO, ILGIC, ESTET, SEMPT, SRTYU, HEYEC boyutlart
ile egitim arasinda anlaml farkliliklar bulunmamistir (p >.05).

Futbol brang algilamasina iliskin boyutlar ile gelir durumu arasinda yapilan
ANOVA testi sonuglarina gore; EGTIM boyutu (F= 10.207, p= .000), PAHUC
boyutu (F= 5.577, p= .000), ELITL boyutu (F= 6.878, p= .000), YASGE boyutu
(F= 2.529, p= .039), GELSM boyutu (F= 5.434, p= .000), SICSO boyutu (F=
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3.192, p=.013), POPUL boyutu (F=4.407, p=.002), PRSTJ boyutu (F= 3.608, p=
.006), ZEVKL boyutu (F= 4.814, p=.001), ILGIC boyutu (F= 2.566, p= .037) ve
ESTET boyutu (F= 2.950, p= .001) ile gelir durumu arasinda istatistiksel olarak
anlamlh farkhiliklarin oldugu goriilmektedir. EGTIM, GELSM ve POPUL
boyutlari ele alindiginda bakimindan 500 YTL ve daha diisiik gelire sahip kisilerle
2001 YTL ve daha iistii gelire sahip kisiler arasinda ortalama fark en yiiksektir.
YASGE ve PRSTJ boyutlarinda 501-1000 YTL ile 1501-2000 YTL gelire sahip
kigiler arasinda ortalama fark en yiiksektir. PAHUC, ELITL , SICSO, ZEVKL,
ILGIC ve ESTET boyutlarinda 500 YTL ve daha diisiik gelire sahip kisilerle
1501-2000 YTL gelire sahip kisiler arasinda ortalama fark en yiiksektir.

ERKAD, ZORKO, SEMPT, SRTYU, HEYEC boyutlar1 gelir durumuyla iliskili
anlamli fark ortaya koymamaktadir (p >.05).

Hentbol Brans Algilamasina iliskin Farklilasma Durumu

Hentbol bransimin algilanmasina iliskin farklilasma durumlar1 asagida goriildiigii
izere on alt1 etkenin diizeyleri ile spor deneyim, medyay1 takip etme durumu ve
demografik ozellikler bakimindan analiz edilmistir.

Hentbol Brans Algilamasinin Sportif Deneyime Sahip Olmaya Gore
Farkhlasma Durumu

Serbest zamanlarda spor yapma ve lisansh ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma
deneyimleri bakimindan farklilagsma durumlar, hentbol bransi adma t testi
yapilarak ortaya konmaya calisilmistir.
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Cizelge 33. Hentbol Brans Algilamasinin Sportif Deneyime Sahip Olmaya Gore
Farkhlasma Durumu

Serbest Lisansly/ Kuliip
Boyutlar Zamanlarda Diizeyinde Spor

Spor Yapma Yapma

t P t P

ERKAD -2.618 .009**  -0.846 .398
EGTIM -0.143 887 -1.031 303
PAHUC -1.323 186 -0.343 732
ELITL 1.754  .080 1.239 216
YASGE 3.166 .002** 4365  .000%*
GELSM -0.740 460 -2.061  .040%*
SICSO 1.588 .113 0940  .348
POPUL 0.559 .576 -0.451  .652
PRSTJ 1.361 .174 -1.444 149
ZEVKL 1.434 152 0.528 597
ILGIC 1.383  .167 0.121 903
ZORKO -0.354 723 0.287 575
ESTET 1.308 .191 0975 330
SEMPT 1.606  .109 0.783 434
SRTYU -1.091 276 -0.458  .647
HEYEC 0.444 657 -0.653 514

*p<0.05 ; **p<0.01

Yapilan t testi sonuglarina gore; ERKAD boyutu (t= -2.618, p=.009) ve YASGE
boyutu (t= 3.166, p= .002) serbest zamanlarda spor yapma ile arasinda istatistiksel
olarak anlamh farklilik ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. ERKAD boyutu i¢in serbest
zamanlarda spor yapmayanlarin ortalamasi yapanlara gore yiiksek bulunurken
YASGE boyutu icin spor yapanlarin ortalamasi yapmayanlara gore yiiksek
cikmaktadir.

EGTIM, PAHUC, ELITL, GELSM, SICSO, POPUL, PRSTJ, ZEVKL, ILGIC,
ZORKO, ESTET, SEMPT, SRTYU ve HEYEC boyutlar ile serbest zamanlarda
spor yapma arasinda anlaml fark ortaya ¢ikmamaktadir (p >.05).

Lisansli ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma deneyimleri bakimindan
farklilasma durumlart incelendiginde; YASGE boyutu (t= 4.365, p= .000) ve
GELSM boyutu (t=-2.061, p=.040) istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterdigi
goriilmektedir. YASGE boyutu icin lisansli ya da kuliip diizeyinde spor
yapanlarin, GELSM boyutu i¢in ise spor yapmayanlarin ortalamasi yiiksek
bulunmustur.
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ERKAD, EGTIM, PAHUC, ELITL, SICSO, POPUL, PRSTJ, ZEVKL, ILGIC,
ZORKO boyutu, ESTET, SEMPT, SRTYU, HEYEC boyutlarn lisanshi ya da
kuliip diizeyinde vb. spor yapma deneyimleri bakimindan farklilasma
gostermemektedir (p >.05).

Hentbol Brans Algilamasinin Medyayr Takip Etme Durumuna Gore
Farkhilasma Durumu

Hentbol branginin algilamasina iliskin boyutlar ile medyay: takip etme durumu
arasindaki farklilasma durumunu ortaya ¢ikartmak icin ANOVA testi yapilmistir.

Cizelge 34. Hentbol Brans Algilamasimin Medyay1 Takip Etme Durumuna Gore Farklilasma

Durumu
Boyutlar Televizyon Gazete
F P F p

ERKAD 0.622 .647 0.401  .808
EGTIM 0229 922 0317  .867
PAHUC 0.640 .634 1.241 292
ELITL 1.277 277 0.585  .673
YASGE 4.080 .003**  8.830  .000%*
GELSM 0.829 .507 0318  .866
SICSO 1.710 .146 1.250  .288
POPUL 1.140 336 0.383  .821
PRSTIJ 1.977  .096 1.135 338
ZEVKL 2407 .048%* 0.802 524
ILGiC 3.023 .017* 1.382 238
ZORKO 0.597  .665 0232 .920
ESTET 1.956 .099 0.497 738
SEMPT 4.687 .001** 1581  .177
SRTYU 0.721  .578 1.290 272
HEYEC 2291 .058 1.178 319

*p<0.05 ;**p<0.01

ANOVA sonuglarina gore; YASGE boyutu (F= 4.080, p=.003), ZEVKL boyutu
(F= 2.407, p= .048), ILGIC boyutu (F= 3.023, p= .017) ve SEMPT boyutu (F=
4.687, p=.001) ile televizyondan spor miisabakalarin takip etme durumu arasinda
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar ortaya cikmaktadir. Bu boyutlara
bakildiginda; YASGE ve SEMPT boyutlarinda; televizyondan ¢ok sik takip etme
ile hi¢ takip etmeme, ZEVKL ve ILGIC boyutlarinda; orta diizeyde takip ile hic
takip etmeme arasindaki ortalama fark en yiiksektir.
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ERKAD, EGTIM, PAHUC, ELITL, GELSM, SICSO, POPUL, PRSTJ, ZORKO,
ESTET, SRTYU ve HEYEC boyutlar1 televizyondan spor miisabakalarini takip
etme ag¢isindan anlamli farklilik gostermemistir (p >.05).

Gazeteden spor miisabakalarim1 takip etme durumuna bakildiginda; YASGE
boyutu (F= 8.830, p=.000) ile gazeteden spor miisabakalarini takip etme durumu
arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik goriilmektedir. Anlamli bulunan bu
boyuta bakildiginda; gazeteden sik takip etme ile hic¢ takip etmeme arasindaki
ortalama fark en yiiksektir.

Diger boyutlar, gazeteden spor miisabakalarini takip etme durumu bakimindan
anlamli farklilik gostermemektedir (p >.05). Bunlar; ERKAD, EGTIM, PAHUC,
ELITL, GELSM, SICSO, POPUL, PRSTJ, ZEVKL, ILGIC, ZORKO, ESTET,
SEMPT, SRTYU ve HEYEC boyutlardir.

Hentbol Brans Algilamasimmin Demografik Ozelliklere Gore Farklilasma
Durumu

Hentbol brang algilamasina iligkin boyutlar ile cinsiyet arasindaki farklilagsma
durumunu ortaya koymak amaciyla t testi yapilmistir.

Cizelge 35. Hentbol Brans Algilamasimin Demografik Ozelliklere Gore Farkhlasma Durumu

Cinsiyet Yas Egitim Gelir

Boyutlar t p F p F P F P
ERKAD 1.264 .207 5.105  .000** 1.181  .317 1.165 325
EGTIM -1.366 172 0.538 708 3.835  .004** 2,020 .090
PAHUC -1.961  .050 1.607  .170 1.891  .110 0.529 715
ELITL 0.106 916 2915  .021*  1.143 335 1.054 378
YASGE 2.924 .004** 0.363  .835 8380  .000%* 2374  .051
GELSM -2.271  .023* 2480  .042*  6.665  .000** 3.856  .004**
SICSO -0.377 706 1.862 115 1.435  .220 3263  .011*
POPUL -1.853  .064 1.566  .181 8.119  .000** 6.689  .000**
PRSTJ -1.488  .137 2.005  .092 4499  .001** 5361  .000%*
ZEVKL -0.497 619 0.831 505 2.848  .023* 5387  .000%*
ILGIC -0.449 653 2.347  .053 1.472 208 4.017  .003**
ZORKO -1.609  .108 0.520 721 0225 925 0325 .86l
ESTET 0.783 434 1.488 204 4.102  .003** 4.601  .001**
SEMPT 0.029 977 2.196  .068 1.864 115 1.168 323
SRTYU -3.757  .000*%* 3.018 .017* 0.169  .954 0.589  .671
HEYEC -1.415 157 1.445 217 1.337 251 4.165  .002%*

*p<0.05 ;**p<0.01

Ortaya cikan sonuglara gore, YASGE boyutu (t= 2.924, p=.004), GELSM boyutu
(t= 2.271, p= .023), SRTYU boyutu (t= -3.757, p= .000) cinsiyet bakimindan
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar gostermistir. Bu anlamli farkliliklara
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bakildiginda; YASGE boyutu icin erkeklerin ortalamasi kadimnlarin ortalamasindan
yiikksekken GELSM ve SRTYU boyutlar i¢cin kadinlarin ortalamasinin erkeklerin
ortalamasindan yiiksek oldugu belirlenmistir.

ERKAD, EGTIM, PAHUC, ELITL, SICSO, POPUL, PRSTJ, ZEVKL, ILGIC,
ZORKO, ESTET, SEMPT ve HEYEC boyutlar1 cinsiyet acisindan anlamli
farkliliklar gostermemektedir (p >.05).

Hentbol brang algilamasina iligkin boyutlarin, yas gruplaria gore farklilagsma
durumunu ortaya koymak amaciyla yapilan ANOVA test sonuglarina gore;
ERKAD boyutu (F= 5.105, p=.000), ELITL boyutu (F= 2.915, p=.021), GELSM
boyutu (F= 2.480, p= .042) ve SRTYU boyutu (F= 3.018, p= .017) yas ile
arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik ortaya c¢ikmaktadir. ERKAD
boyutunda 49 yas ve iistii yas gurubuyla 26 - 33 yas gurubu arasinda, ELITL ve
GELSM boyutlarinda; 49 yas ve tistii yag gurubuyla 41 — 48 yas gurubu arasinda,
SRTYU boyutunda; 18 - 25 yas gurubuyla 26 - 33 yas gurubu arasinda ortalama
fark en yiiksek degere sahiptir.

EGTIM, PAHUC, YASGE, SICSO, POPUL, PRSTJ, ZEVKL, ILGIC, ZORKO,
ESTET, SEMPT, HEYEC boyutlar1 yas durumu bakimindan anlamh farklilik
gostermemektedir (p >.05).

Hentbol brans algilamasina iliskin boyutlarin egitim durumu bakimindan
farklilasma durumunu ortaya koymak amaciyla yapilan ANOVA test sonuclarina
gore; EGTIM boyutu (F=3.835, p= .004), YASGE boyutu (F= 8.380, p= .000),
GELSM boyutu (F= 6.665, p=.000), POPUL boyutu (F= 8.119, p=.000), PRSTJ
boyutu (F= 4.499, p= .001), ZEVKL boyutu (F= 2.848, p= .023) ve ESTET
boyutu (F= 4.102, p= .003) bakimindan istatistiksel olarak anlamli farklilik
goriilmiistiir. Anlamli farkliliklara bakildiginda GELSM, PRSTJ ve ZEVKL
boyutlarinda; ortaokul egitimli ile lisansiistii egitimli kisiler arasinda, POPUL ve
ESTET boyutlarinda; ilkokul ve diisiik egitimli kisilerle lisansiistii egitimli kisiler
arasinda, EGTIM boyutunda; ilkokul ve diisiik egitimli kisilerle lise egitimli
kisiler arasinda, YASGE boyutunda; ilkokul ve diisiik egitimli kisilerle {iniversite
egitimli kisiler arasinda ortalama fark en yiiksektir. Diger boyutlar, egitim durumu
bakimindan anlamh farklilik géstermemistir (p >.05).

Hentbol brang algilamasina iligkin boyutlar ile gelir durumu arasinda yapilan
ANOVA testi sonuglarina gore; GELSM boyutu (F= 3.856, p= .004), SICSO
boyutu (F= 3.263, p= .011), POPUL boyutu (F= 6.689, p= .000), PRSTJ boyutu
(F= 5.361, p= .000), ZEVKL boyutu (F= 5.387, p= .000), ILGIC boyutu (F=
4.017, p=.003), ESTET boyutu (F=4.601, p=.001) ve HEYEC boyutu (F=4.165,
p=.002) istatistiksel olarak anlamli farklilik ortaya koymaktadir. Anlamh farklilik
bulunan bu boyutlar irdelendiginde; GELSM, SICSO, POPUL, ZEVKL, ILGIC
ve HEYEC boyutlan i¢in; 500 YTL ve daha diisiik gelire sahip kisilerle 2001
YTL ve daha iistii gelire sahip kisiler arasinda, PRSTJ boyutunda; 500 YTL ve
daha diisiik gelire sahip kisilerle 1001 - 1500 YTL gelire sahip kisiler arasinda,
ESTET boyutunda ise 500 YTL ve daha diisiik gelire sahip kisilerle 1500 - 2000
YTL gelire sahip kisiler arasinda ortalama fark en yiiksek degerdedir.

ERKAD, EGTIM, PAHUC, ELITL, YASGE, ZORKO, SEMPT, SRTYU
boyutlar1 gelir durumu bakimindan anlaml farklilik gostermemistir (p >.05).
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Tenis Brans Algilamasina iliskin Farkhlasma Durumu

Tenis bransinin algilanmasina iligkin farklilasma durumlarn asagida gorildiigii
izere on alt1 etkenin diizeyleri ile spor deneyim, medyay1 takip etme durumu ve
demografik ozellikler bakimindan analiz edilmistir.

Tenis Brans Algillamasimin Sportif Deneyime Sahip Olmaya Gore
Farkhlasma Durumu

Tenis brang algilamasina iliskin boyutlar serbest zamanlarda spor yapma ve
lisanshh ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma deneyimleri bakimindan
farklilasma durumlarini ortaya koymak amaci ile t testi yapilmistir.

Cizelge 36. Tenis Brans Algilamasimin Sportif Deneyime Sahip Olmaya Gore Farkhlasma

Durumu
Serbest Lisansl/ Kuliip
Boyutlar Zamanlarda Diizeyinde Spor
Spor Yapma Yapma
t P t P
ERKAD -0.050 .960 0.566  .572
EGTIM 2131 .033* 1401  .161
PAHUC 3.701 .000**  3.355  .001%**
ELITL 6.807 .000*%*  4.663  .000%*
YASGE 2.095 .036* 1.651  .099
GELSM 3.092 .002** 1713  .087
SICSO 3.364  .001** 2257  .024*
POPUL 5332 .000*%%  4.085  .000%**
PRSTIJ 8771 .000*%*  6.201  .000%*
ZEVKL 3.331 .001** 2584  .010*
iLGic 4.041 .000** 2318  .021*
ZORKO 4.168 .000%* 3422  .001**
ESTET 4.561 .000**  2.610  .009%*
SEMPT 4.634 .000**  3.891  .000**
SRTYU -1.770 .077 -1.699  .090
HEYEC 3.522  .000%* 1.874  .061

*p<0.05 ;**p<0.01

Yapilan t testi sonuglarina gore; EGTIM boyutu (t= 2.133, p= .033), PAHUC
boyutu (t= 3.701, p=.000), ELITL boyutu (t= 6.807, p=.000), YASGE boyutu (t=
2.095, p=.036), GELSM boyutu (t= 3.092, p=.002), SICSO boyutu (t= 3.364, p=
.001), POPUL boyutu (t= 5.332, p= .000), PRSTJ boyutu (t= 8.771, p= .000),
ZEVKL boyutu (t= 3.331, p= .001), ILGIC boyutu (t= 4.041, p= .000), ZORKO
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boyutu (t= 4.168, p= .000), ESTET boyutu (t= 4.561, p= .000), SEMPT boyutu
(t=4.634, p=.000) ve HEYEC boyutu (t= 3.522, p= .000) serbest zamanlarda spor
yapma bakimindan istatistiksel olarak anlamli farkliliklar gostermektedir. Anlamli
farklilik gosteren biitiin algilama boyutlar1 i¢in serbest zamanlarda spor yapanlarin
ortalamalar1 yapmayanlara gore yiiksek ¢ikmistir.

ERKAD boyutu ve SRTYU boyutu serbest zamanlarda spor yapma bakimindan
anlaml farkliliklar géstermemektedir (p >.05).

Lisansli ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma deneyimleri bakimindan
farklilasma durumlan incelendiginde; PAHUC boyutu (t= 3.355, p=.001), ELITL
boyutu (t= 4.663, p=.000), SICSO boyutu (t= 2.257, p=.024), POPUL boyutu (t=
4.085, p=.000), PRSTJ boyutu (t= 6.201 p=.000), ZEVKL boyutu (t= 2.584, p=
.010), ILGIC boyutu (t= 2.318, p= .021), ZORKO boyutu (t= 3.422, p= .001),
ESTET boyutu (t= 2.610, p= .009) ve SEMPT boyutu (t= 3.891, p= .000)
istatistiksel olarak anlamli farklilik gostermistir. Bu boyutlarin hepsi icin de
lisansh ya da kuliip diizeyinde spor yapanlarin ortalamalar1 yapmayanlara gore
yiiksek ¢ikmastir.

ERKAD, EGTIM, YASGE, GELSM, SRTYU, HEYEC, lisansh ya da kuliip
diizeyinde vb. spor yapma deneyimleri bakimindan anlamh farkliliklar
gostermemektedir (p >.05).

Tenis Brans Algillamasinin Medyayr Takip Etme Durumuna Gore
Farkhlasma Durumu

Tenis brang algilamasina iligkin boyutlar ile medyay1 takip etme durumu
arasindaki farklilagsma durumunu ortaya ¢ikartmak icin ANOVA testi yapilmstir.
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Cizelge 37. Tenis Brans Algillamasmin Medyay1 Takip Etme Durumuna Gore Farklilasma

Durumu

Boyutlar Televizyon Gazete

F P F p
ERKAD 1.134 339 2.146 073
EGTIM 0.789  .532 0.719 579
PAHUC 1.505 .198 3.669  .006%*
ELITL 3.034 017 3278  011*
YASGE 0.879 .476 1.882 111
GELSM 1.298 269 0.464 762
SICSO 1.793  .128 1369 243
POPUL 3.655 .006%* 1768  .133
PRSTJ 9.885 .000%* 5729  .000%*
ZEVKL 1.568 .181 0.753 556
iLGiC 3.985 .003*  1.312  .264
ZORKO 4,047 .003*% 4,199  .002%*
ESTET 4.687 .001*% 1.355 248
SEMPT 4601 .001** 1282 275
SRTYU 2438 .046% 2716  .029%
HEYEC 2329 .054 1383 238

*p<0.05 ; **p<0.01

ANOVA sonuglarina gore; ELITL boyutu (F= 3.034, p= .017), POPUL boyutu
(F=3.655, p=.006), PRSTJ boyutu (F= 9.885, p=.000), ILGIC boyutu (F= 3.985,
p= .003), ZORKO boyutu (F= 4.047, p= .003), ESTET boyutu (F= 4.687, p=
.001), SEMPT boyutu (F= 4.601, p=.001) ve SRTYU boyutu (F= 2.438, p=.046)
ile televizyondan spor miisabakalarimi takip etme durumu arasinda istatistiksel
olarak anlamli farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir. Bu unsurlar ele alindiginda; ELITL,
POPUL, PRSTJ, ILGIC ve ZORKO boyutlarinda televizyondan ¢ok sik takip
etme ile hi¢c takip etmeme arasinda ortalama farkin en yiiksek oldugu
anlasilmaktadir ESTET ve SEMPT boyutlan icin televizyondan orta diizeyde
takip etme ile hi¢ takip etmeme arasinda, SRTYU boyutunda da az takip etme ile
sik takip etme arasindaki fark en yiiksektir.

ERKAD, EGTIM, PAHUC, YASGE, GELSM, SICSO, ZEVKL, HEYEC
boyutlari televizyondan spor miisabakalarini takip etme durumu agisindan anlaml
farklilik gostermemistir (p >.05).

Gazeteden spor miisabakalarini takip etme durumuna bakildiginda; PAHUC
boyutu (F= 3.669, p= .006), ELITL boyutu (F= 3.278, p= .011), PRSTJ boyutu
(F=5.729, p= .000), ZORKO boyutu (F=4.199, p=.002) ve SRTYU boyutu (F=
2.716, p= .029) gazeteden spor miisabakalarini takip etme durumu bakimindan
istatistiksel olarak anlamli farklilik olusturmaktadir. PAHUC, ELITL ve
boyutlarinda; gazeteden sik takip etme ile hi¢ takip etmeme, PRSTJ boyutunda;
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cok sik etme ile hi¢ takip etmeme, “sertlik - yumusaklik SRTYU” boyutunda az
takip etme ile sik takip etme arasinda ortalama farklar en yiiksek goriilmiistiir.

ERKAD, EGTIM, YASGE, GELSM, SICSO, POPUL, ZEVKL, ILGIC, ESTET,
SEMPT, HEYEC, boyutlan gazeteden spor miisabakalarini takip etme durumu
acisindan anlamli farklilik géstermemistir (p >.05).

Tenis Brans Algilamasmin Demografik Ozelliklere Gore Farklilasma
Durumu

Tenis brans algilamasina iliskin boyutlar ile cinsiyet arasindaki farklilagsma
durumunu ortaya koymak amaciyla t testi yapilmistir.

Cizelge 38. Tenis Brans Algilamasinin Demografik Ozelliklere Gore Farklilasma Durumu

Cinsiyet Yas Egitim Gelir

Boyutlar t p F p F p F p
ERKAD 3.826 .000%* 3536  .007** 1.351  .249 0955 432
EGTIM -2.288  .022* 4535  .001** 2.028  .088 0.847 496
PAHUC 1.687 0.92 3.630  .006%* 12.067 .000¥* 8320  .000%**
ELITL -0.453  .650 5229  .000%* 15.049 .000** 8.057  .000%*
YASGE 4.100 .000** 0429 787 3493  .008** 2874  .022*
GELSM -4.858  .000** 2.123 076 2121  .076 0.713 583
SICSO -5.147  .000** 3250  .012* 4568  .001** 1.283 275
POPUL -4.182  .000** 1.678  .153 3.851  .004** 2928  .020*
PRSTJ -0.395  .693 4.081  .003** 17.880 .000** 9.866  .000**
ZEVKL -6.189  .000** 1.109  .351 1.543 188 1.338 254
ILGIC -5.123  .000*%* 2364  .051 2275  .059 1.353 248
ZORKO 1.877 .061 2359 052 3984  .003** 2.837  .023*
ESTET -2.114  .035* 1.004 404 5223  .000%* 4.570  .001**
SEMPT -4.263  .000%* 1.775  .132 7.525  .000%* 4224  .002%*
SRTYU -3.550  .000*%* 2335  .054 1.869 .114 0417 797
HEYEC -3.779  .000%* 0.709  .586 1753  .136 1.224 299

*p<005 ; ** p<001

Yapilan bu analize gore cinsiyet ile arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar
oldugu goriilen algilama boyutu fazla sayidadir. Bu boyutlar; ERKAD boyutu (t=
3.826, p= .000), EGTIM boyutu (t= -2.288, p= .022), YASGE boyutu (t= 4.100,
p= .000), GELSM boyutu (t= 4.858, p= .000), SICSO boyutu (t= -5.147), p=
.000), POPUL boyutu (t= -4.182, p=.000), ZEVKL boyutu (t= -6.189, p=.000),
ILGIC boyutu (t= -5.123, p=.000), ESTET boyutu (t= -2.114, p=.035), SEMPT
boyutu (t= -4.263, p= .000), SRTYU boyutu (t= -3.550, p= .000) ve HEYEC
boyutudur (t= -3.779, p= .000). Anlaml farklilik bulunan bu algilama boyutlari
incelendiginde ERKAD ve YASGE boyutlarinda; erkeklerin ortalamasi
kadinlardan yiiksek, EGTIM, GELSM, SICSO, POPUL, ZEVKL, ILGIC, ESTET,
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SEMPT, SRTYU ve HEYEC boyutlarinda kadinlarin ortalamasi erkeklere gore
yiikksek bulunmustur.

PAHUC, ELITL, PRSTJ ve ZORKO boyutlari ise cinsiyet icin anlaml1 farkliliklar
ortaya koymamaktadir (p >.05).

Tenis brang algilamasina iliskin boyutlar ile yas gruplarina gore farklilagsma
durumunu ortaya koymak amaciyla yapilan ANOVA testi sonuglarina gore;
ERKAD boyutu (F= 3.536, p= .007), EGTIM boyutu (F= 4.535, p= .001),
PAHUC boyutu (F= 3.630, p= .006), ELITL boyutu (F= 5.229, p= .000), SICSO
boyutu (F= 3.250, p= .012) ve PRSTJ boyutu (F= 4.081, p= .003) istatistiksel
olarak anlamli farklhiliklar gostermektedir. Bunlar irdelendiginde; EGTIM,
PAHUC ve ELITL boyutlar1 icin; 49 yas ve iistii yas gurubuyla 41 - 48 yas
gurubu arasinda, ERKAD ve SICSO boyutlar i¢in; 49 yas ve iistii yas gurubuyla
18 - 25 yas gurubu arasinda, PRSTJ boyutu i¢in; 18 - 25 yas gurubuyla 34 - 40
yas gurubu arasinda ortalama farkin en yiiksek degere sahip oldugu
anlagilmaktadir.

YASGE, GELSM, POPUL, ZEVKL, iLGIiC, ZORKO, ESTET, SEMPT, SRTYU
ve HEYEC boyutlar1 yas bakimindan anlamli sonuglar vermemektedir (p >.05).

Tenis brans algilamasina iliskin boyutlar ile egitim arasinda yapilan ANOVA testi
sonuclarma gére; PAHUC boyutu (F= 12.067, p= .000), ELITL boyutu (F=
15.049, p=.000), YASGE boyutu (F= 3.493, p=.008), SICSO boyutu (F= 4.568,
p= .001), POPUL boyutu (F= 3.851, p= .004), PRSTJ boyutu (F= 17.880, p=
.000), ZORKO boyutu (F= 3.984, p= .003), ESTET boyutu (F= 5.223, p= .000),
SEMPT boyutu (F= 7.525, p= .000) istatistiksel olarak anlamli farkliliklar
gostermistir.

Anlamli farkliliklara bakildiginda; PAHUC, ELITL, YASGE, PRSTJ, ZORKO,
ESTET ve SEMPT boyutlar1 bakimindan; lisansiistii egitimli kisiler ile ilkokul ve
disiik egitimli kisiler arasinda, SICSO boyutu bakimindan; tiniversite egitimli
kigiler ile ortaokul egitimli kisiler arasinda, POPUL boyutu bakimindan;
lisansiistii egitimli kisiler ile ortaokul egitimli kisiler arasinda ortalama fark en
yiiksek bulunmustur.

ERKAD, EGTIM, GELSM, ZEVKL, ILGIC, SRTYU ve HEYEC boyutlar ile
egitim arasinda anlamli farklilik bulunmadig gériilmektedir (p >.05).

Tenis brans algilamasma iliskin boyutlar ile gelir durumu arasinda yapilan
ANOVA testi sonuglarina gore; PAHUC boyutu (F= 8.320, p= .000), ELITL
boyutu (F= 8.057, p=.000), YASGE boyutu (F= 2.874, p=.022), POPUL boyutu
(F= 2.928, p= .020), PRSTJ boyutu (F= 9.866, p= .000), ZORKO boyutu (F=
2.837, p=.023), ESTET boyutu (F= 4.570, p= .001), SEMPT boyutu (F= 4.224,
p=.002) istatistiksel olarak anlamli farkliliklar géstermistir. Bu algilama boyutlart
incelendiginde; PAHUC, ELITL, POPUL ve SEMPT boyutlari i¢in; 2001 YTL ve
daha {iistii gelire sahip kisiler ile 500 YTL ve daha diisiik gelire sahip kisiler
arasinda, PRSTJ ve ESTET boyutlari icin; 500 YTL ve daha diisiik gelire sahip
kisilerle 1501 - 2000 YTL gelire sahip kisiler arasinda, YASGE boyutu i¢in;
1501-2000 YTL ile 501 - 1000 YTL gelire sahip kisiler arasinda, ZORKO boyutu
icinse; 2001 YTL ve daha iistii gelire sahip kisiler ile 501 - 1000 YTL gelire sahip
kigiler arasinda ortalama fark en yiiksek degerde ¢ikmustir.
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ERKAD, EGTIM, GELSM, SICSO, ZEVKL, ILGIC, SRTYU, HEYEC boyutlart
ile gelir durumu arasinda anlamli farkliliklar ortaya ¢ikmamaktadir (p >.05).

Buz Pateni Brans Algilamasina Iliskin Farkhlasma Durumu

Buz pateni branginin algilanmasina iliskin farklilagma durumlar1 asagida
goriildiigii tizere on alt1 etkenin diizeyleri ile spor deneyim, medyay1 takip etme
durumu ve demografik 6zellikler bakimindan analiz edilmistir.

Buz Pateni Brans Algillamasmin Sportif Deneyime Sahip Olmaya Gore
Farkhlasma Durumu

Buz pateni brang algilamasina iliskin boyutlar serbest zamanlarda spor yapma ve
lisansh ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma deneyimleri bakimindan
farklilagsma durumlarini ortaya koymak amaci ile t testi yapilmistir.

Cizelge 39. Buz Pateni Brans Algilamasimin Sportif Deneyime Sahip Olmaya Gore
Farkhlasma Durumu

Serbest Lisansly/ Kuliip
Boyutlar Zamanlarda Diizeyinde Spor
Spor Yapma Yapma
t P t P
ERKAD -1.540 .124 -1.900 .058
EGTIM 2.443  .015% 1412 158
PAHUC 2.339  .020% 3.000  .003**
ELITL 3.730 .000%* 4724  .000**
YASGE 2.837 .005%* 2510  .012%*
GELSM 0.627 .531 0221  .825
SICSO 1.330 .184 0993 321
POPUL 0.629 .529 0.448  .654
PRSTJ 3.657 .000*%*  2.095 .036*
ZEVKL 0.815 415 -0.839 402
ILGIC 0.320 .749 -1.067 286
ZORKO 3.302  .001*%* 2484  .013*
ESTET 3.902 .000%* 1.949  .052
SEMPT 2.089 .037* 0.704 481
SRTYU -1.547 122 -1.979 .048*
HEYEC -0.645 519 -1.625  .105

*p<0.05 ; **p<0.01

Yapilan t testi sonuglarina gore; EGTIM boyutu (t= 2.443, p= .015), PAHUC
boyutu (t= 2.339, p=.020), ELITL boyutu (t= 3.730, p=.000), YASGE boyutu (t=
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2.837, p=.005), PRSTIJ boyutu (t= 3.657, p=.000), ZORKO boyutu (t= 3.302, p=
.001), ESTET boyutu (t= 3.902, p= .000), SEMPT boyutu (t= 2.089, p=.037) ile
serbest zamanlarda spor yapma durumu arasinda istatistiksel olarak anlamli
farkliliklar ortaya cikmaktadir. Anlamhi farklilik gosteren biitiin bu algilama
boyutlari icin serbest zamanlarda spor yapanlarin ortalamalar1 yapmayanlara gore
yiiksek cikmustir.

ERKAD, GELSM, SICSO, POPUL, ZEVKL, ILGIC, SRTYU, HEYEC boyutlart
serbest zamanlarda spor yapma bakimindan anlamli farklilik gostermemistir (p
>.05).

Lisansli ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma deneyimleri bakimindan
farklilagma durumlan incelendiginde; PAHUC boyutu (t= 3.000, p=.003), ELITL
boyutu (t= 4.724, p=.000), YASGE boyutu (t= 2.510, p=.012), PRSTJ boyutu (t=
2.095, p= .036), ZORKO boyutu (t= 2.484, p= .013) ve SRTYU boyutu
(t= -1.979, p= .048) ile lisansh ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma durumu
arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik goriilmektedir. Anlamli farkliliklar
incelendiginde; SRTYU boyutu i¢in lisansh ya da kuliip diizeyinde spor
yapmayanlarin ortalamasinin yapanlara gore yiiksek degere sahip oldugu
goriilmektedir. Diger anlamlhi farklilik gosteren PAHUC, ELITL, YASGE,
PRSTIJ, ZORKO boyutlan i¢in lisansh ya da kuliip diizeyinde spor yapanlarin
ortalamasi yapmayanlara gore yliksek bulunmustur.

ERKAD, EGTIM, GELSM, SICSO, POPUL, ZEVKL, ILGIC, ESTET, SEMPT
ve HEYEC boyutlann lisanshi ya da kuliip diizeyinde spor yapma durumu
bakimindan anlamh farklilik géstermemistir (p>.05).

Buz Pateni Brans Algillamasimin Medyayr Takip Etme Durumuna Gore
Farkhlasma Durumu

Buz pateni brans algilamasina iliskin boyutlar ile medyay: takip etme durumu
arasindaki farklilasma durumunu ortaya ¢ikartmak icin ANOVA testi yapilmstir.
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Cizelge 40. Buz Pateni Brans Algilamasinin Medyay1 Takip Etme Durumuna Gore
Farkhlasma Durumu

Boyutlar Televizyon Gazete

F P F p
ERKAD 1.098 .356 1.516  .195
EGTIM 0902 462 1.346 251
PAHUC 0354 .841 0.501 735
ELITL 2.161 .071 1.985  .095
YASGE 0.954 432 1.739 139
GELSM 0.071 991 0976  .420
SICSO 0.564 .689 1.163  .325
POPUL 0.071 991 0.847 496
PRSTJ 3.052  .016% 1.653  .159
ZEVKL 1.448 216 3.314  .010%*
ILGiC 0.726 574 2.624  .033*
ZORKO 0974 421 3250  .012%
ESTET 2435 .046* 0.861  .487
SEMPT 1.267 281 1.186  .315
SRTYU 1.008 .402 0.492 742
HEYEC 0.721  .577 4790  .001%**

*p<0.05 ; ** p<0.01

ANOVA sonuglarina gore; PRSTJ boyutu (F= 3.052, p= .016) ve ESTET boyutu
(F= 2.435, p= .046) ile televizyondan spor miisabakalarim takip etme durumu
arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir. Bu iki boyut
ele alindiginda ikisi i¢in de televizyondan ¢ok sik takip etme ile hi¢ takip etmeme
arasida ortalama farkin en yiiksek oldugu goriilmektedir.

ERKAD, EGTIM, PAHUC, ELITL, YASGE, GELSM, SICSO, POPUL, ILGIC,
ZORKO, SEMPT, SRTYU, HEYEC boyutlan televizyondan spor miisabakalarini
takip etme durumu arasinda anlamli farkliliklar ortaya koymamaktadir (p >.05).

Gazeteden spor miisabakalarii takip etme durumuna bakildiginda; ZEVKL
boyutu (F= 3.314, p=.010), ILGIC boyutu (F= 2.624, p= .033), ZORKO boyutu
(F= 3.250, p= .012), HEYEC boyutu (F= 4.790, p= .001) ile gazeteden spor
miisabakalarini takip etme durumu arasinda istatistiksel olarak anlamh farkliliklar
ortaya ¢ikmaktadir. Anlamli ¢ikan boyutlar irdelendiginde ILGIC ve HEYEC
boyutlarinda; gazeteden az takip etme ile ¢ok sik takip etme arasinda, ZEVKL
boyutunda hi¢ takip etmeme ile ¢ok sik takip etme arasinda, ZORKO boyutunda
ise sik takip etme ile ¢ok sik takip etme arasinda ortalama fark en yiiksek
bulunmustur.
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ERKAD, EGTIM, PAHUC, ELITL, YASGE, GELSM, SICSO, POPUL, PRSTJ,
ESTET, SEMPT, SRTYU boyutlar1 gazeteden spor miisabakalarini takip etme
durumu arasinda anlamli farkliliklar ortaya koymamaktadir (p >.05).

Buz Pateni Brans Algilamasinin Demografik Ozelliklere Gore Farkhlasma
Durumu

Buz pateni brang algilamasina iliskin boyutlar ile cinsiyet arasindaki farklilagsma
durumunu ortaya koymak amaciyla t testi yapilmistir.

Cizelge 41. Buz Pateni Brans Algilamasimn Demografik Ozelliklere Gore Farkhlagsma

Durumu
Cinsiyet Yas Egitim Gelir

Boyutlar t p F p F P F P
ERKAD -1.261 208 1702 147 4597  .001** 6.505  .000%*
EGTIM -3.423  .001*%+ 1.138  .337 1702 147 0532 712
PAHUC -0.512  .609 1.575 179 5.143  .000*%* 3.499  .008**
ELITL -1.676  .094 1311 264 12.663 .000%¥* 9.799  .000%**
YASGE 4.430 .000%* 0.603  .660 4223 .002*%+ 1.251  .288
GELSM -5.126  .000%* 2.744  .027* 2594  .035*% 3546  .007**
SICSO -5.208  .000** 3.892  .004** 6.157  .000** 5.105  .000%*
POPUL -6.741  .000** 0.330  .858 1.851 117 0.595  .667
PRSTJ -4.298  .000%* 1.598  .173 5248  .000*%* 3.876  .004**
ZEVKL -8.428  .000** 0.697 594 0976  .420 0982 416
ILGIC -8.004  .000** 0.724 576 0.896  .466 0.876 477
ZORKO -1.894 058 2132 075 3.005 .018* 2480  .042*
ESTET -3.347  .001*%* 3.585  .007*%* 7.314  .000** 7.073  .000%*
SEMPT -6.941  .000** 0.747 560 1.882 111 4.843  .001**
SRTYU 1.088 277 0.782 537 8.864  .000%* 5.644  .000%*
HEYEC -6.567  .000** 0.828  .508 3.678  .006** 0.281  .890

*p<0.05 ;**p<0.01

Bu analiz sonucuna bakildiginda; EGTIM boyutu (t= -3.423, p= .001), YASGE
boyutu (t= 4.430, p= .000), GELSM boyutu (t= 3.208, p= .001), SICSO boyutu
(t= -5.208, p= .000), POPUL boyutu (t= -6.741, p= .000), PRSTJ boyutu (t= -
4.298, p=.000), ZEVKL boyutu (t= -8.428, p= .000), ILGIC boyutu (t= -8.004,
p= .000), ESTET boyutu (t= -3.347, p= .001), SEMPT boyutu (t= -6.941, p=
.000), HEYEC boyutu (t= -6.567, p= .000) cinsiyet bakimindan istatistiksel olarak
anlamli farklilik gostermektedir. Anlamhi farklilik gosteren bu boyutlar igin
sadece  YASGE boyutunda erkeklerin ortalamasi kadinlarinkinden yiiksek
cikarken diger boyutlarin tiimiinde kadinlarin ortalamasi erkeklerinkinden yiiksek
cikmistir.

119



ERKAD, PAHUC, ELITL, ZORKO, SRTYU boyutlar ile cinsiyet arasinda
anlamli farklilik ortaya ¢ikmamaktadir (p >.05).

Buz pateni brang algilamasina iliskin boyutlar ile yas gruplarina gore farklilagsma
durumunu ortaya koymak amaciyla yapilan ANOVA testi sonuglarina gore;
GELSM boyutu (F= 2.744, p= .027), SICSO boyutu (F= 3.892, p= .004) ve
ESTET boyutu (F= 3.585, p= .007) istatistiksel olarak anlamli farkliliklar
gostermektedir. Bunlar incelendiginde; GELSM boyutunda; 18 - 25 yas gurubu ile
49 yas ve iistii yas gurubu arasinda, SICSO boyutunda; 49 yas ve iistii yas
gurubuyla 41 - 48 yas gurubu arasinda, ESTET boyutunda; 49 yas ve iistii yas
gurubuyla 34 - 40 yas gurubu arasinda ortalama farkin en yiiksek oldugu
goriilmektedir.

ERKAD, EGTIM, PAHUC, ELITL, YASGE, POPUL, PRSTJ, ZEVKL, ILGIC,
ZORKO, SEMPT boyutlan ile yas arasinda anlamlh farkliligin olmadigi ortaya
cikmaktadir (p >.05).

Buz pateni brans algilamasina iliskin boyutlar ile egitim arasinda yapilan ANOVA
testi sonuglarina gére; ERKAD boyutu (F= 4.597, p=.001), PAHUC boyutu (F=
5.143, p=.000), ELITL boyutu (F= 12.663, p= .000), YASGE boyutu (F= 4.223,
p= .002), GELSM boyutu (F= 2.594, p= .035), SICSO boyutu (F= 6.157, p=
.000), PRSTJ boyutu (F= 5.248, p= .000), ZORKO boyutu (F= 3.005, p= .018),
ESTET boyutu (F= 7.314, p= .000), SRTYU boyutu (F= 8.864, p= .000) ve
HEYEC boyutu (F= 3.678, p= .006) istatistiksel olarak anlamli farklilik
gostermektedir. Anlamli farkliliklara bakildiginda; ERKAD, PAHUC, ELITL ve
SRTYU boyutlarinda; lisansiistii egitimli kisiler ile ortaokul egitimli kisiler
arasinda, PRSTJ, ESTET ve ZORKO boyutlarinda; iiniversite egitimli kisiler ile
ortaokul egitimli kisiler arasinda, YASGE ve HEYEC boyutlarinda; lisansiistii
egitimli kisiler ile ilkokul ve diisiik egitimli kisiler arasinda, GELSM boyutunda;
ilkokul ve diisiik egitimli kisiler ile lise egitimli kisiler arasinda, SICSO
boyutunda; ilkokul ve diisiik egitimli kisiler ile tiniversite egitimli kisiler arasinda
ortalama fark en yiiksek bulunmustur.

EGTIM, POPUL, ZEVKL, ILGIC, SEMPT boyutlar1 egitim durumu acisindan
anlamli olarak farklilik ortaya ¢ikartmamaktadir (p >.05).

Buz pateni brang algilamasina iliskin boyutlar ile gelir durumu arasinda yapilan
ANOVA testi sonuglarina gore; ERKAD boyutu (F= 6.505, p= .000), PAHUC
boyutu (F= 3.499, p= .008), ELITL boyutu (F= 9.799, p= .000), GELSM boyutu
(F= 3.546, p= .007), SICSO boyutu (F= 5.105, p= .000), PRSTJ boyutu (F=
3.876, p=.004), ZORKO boyutu (F= 2.480, p= .042), ESTET boyutu (F= 7.073,
p= .000), SEMPT boyutu (F= 4.843, p=.001) ve SRTYU boyutu (F= 5.644, p=
.000) gelir durumu bakimindan istatistiksel olarak anlamli farkliliklar
gostermektedir. Anlamlh farkliliklar ele alindiginda; PAHUC, ELITL, SICSO,
PRSTIJ, ESTET, SEMPT ve SRTYU boyutlarinda; 2001 YTL ve daha iistii gelire
sahip kisiler ile 500 YTL ve daha diisiik gelire sahip kisiler arasinda, ERKAD ve
GELSM boyutlarinda; 500 YTL ve daha diisiik gelire sahip kisilerle 1501 - 2000
YTL gelire sahip kisiler arasinda, ZORKO boyutunda; 1001-1500 YTL gelire
sahip kisiler ile 500 YTL ve daha diisiik gelire sahip kisiler arasinda ortalama fark
en yiiksektir degerde goriilmektedir.
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EGTIM, YASGE, POPUL, ZEVKL, ILGIC, HEYEC boyutlar ile gelir durumu
arasinda anlaml olarak farkliligin olmadig (p >.05) saptanmustir.

Yiizme Brans Algilamasina fliskin Farkhlasma Durumu

Yiizme bransinin algilanmasina iliskin farklilasma durumlar asagida goriildiigii
tizere on alt1 etkenin diizeyleri ile spor deneyim, medyay1 takip etme durumu ve
demografik 6zellikler bakimindan analiz edilmistir.

Yiizme Brans Algilamasinin Sportif Deneyime Sahip Olmaya Gore
Farkhilasma Durumu

Yiizme brans algilamasina iliskin boyutlar serbest zamanlarda spor yapma ve
lisanshh ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma deneyimleri bakimindan
farklilagsma durumlarini ortaya koymak amaci ile t testi yapilmistir.

Cizelge 42. Yiizme Brans Algilamasinin Sportif Deneyime Sahip Olmaya Gore Farkhilasma

Durumu
Serbest Lisansl/ Kuliip
Boyutlar Zamanlarda Diizeyinde Spor
Spor Yapma Yapma
t P t P
ERKAD 1.648 .100 -0.915 360
EGTIM 2211 027  0.801  .424
PAHUC -0.754 451 1171 242
ELITL 3.804 .000%*  3.537  .000%**
YASGE 0.700 .484 0.115  .908
GELSM 1.680 .093 0.385  .700
SICSO 3326 .001** 2.185  .029*
POPUL 3170 .002*%%  1.794  .073
PRSTJ 4581 .000** 2950  .003**
ZEVKL 1.952  .051 -1.126  .260
ILGIC 1511  .131 0.074 941
ZORKO 1.662 .097 1.303  .193
ESTET 3.840 .000*%*  1.062  .288
SEMPT 4.196 .000** 2471  .014*
SRTYU -0.358 .721 -1.722 .085
HEYEC 1.676  .094 -0.503  .615

*p<0.05 ;¥ p<0.01

Yapilan t testi sonuclarina gore; EGTIM boyutu (t= 2.211, p= .027), ELITL
boyutu (t= 3.804, p=.000), SICSO boyutu (t= 3.326, p=.001), POPUL boyutu (t=
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3.170, p=.002), PRSTJ boyutu (t= 4.581, p=.000), ESTET boyutu (t= 3.840, p=
.000) ve SEMPT boyutu (t= 4.196, p= .0010 ile serbest zamanlarda spor yapma
durumu arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliligin oldugu goriilmektedir.
Anlaml farklilik gosteren biitiin algilama boyutlarin i¢in serbest zamanlarda spor
yapanlarin ortalamalar1 yapmayanlara gore yiiksek cikmistir. ERKAD, PAHUC,
YASGE, GELSM, ZEVKL, ILGIC, ZORKO, SRTYU, HEYEC boyutlari ile
serbest zamanlarda spor yapma durumu arasinda anlamli farkliligin olmadig (p
>.05) goriilmektedir.

Lisansli ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma deneyimleri bakimindan
farklilasma durumlari incelendiginde; ELITL boyutu (t= 3.537, p= .000), SICSO
boyutu (t= 2.185, p=.029), PRSTJ boyutu (t= 2.950, p= .003) ve SEMPT boyutu
(t= 2.471, p= .014) bakimindan istatistiksel olarak anlamli farkliliklarin oldugu
goriilmektedir. Anlamli farklilik gésteren bu algilama boyutlarinda, lisansh ya da
kuliip diizeyinde spor yapanlarin ortalamalar1 yapmayanlara gore yiiksek
bulunmustur. ERKAD, EGTIM, PAHUC, YASGE, GELSM, POPUL, ZEVKL,
ILGIC, ZORKO, ESTET, SRTYU, HEYEC boyutlar1 bakimindan lisansh ya da
kuliip diizeyinde vb. spor yapma deneyimleri bakimindan anlamli farkliligin
olmadig (p>.05) goriilmektedir.

Yiizme Brans Algillamasinin Medyayr Takip Etme Durumuna Gore
Farkhlasma Durumu

Yiizme brang algilamasina iliskin boyutlar ile medyayr takip etme durumu
arasindaki farklilasma durumunu ortaya ¢ikartmak icin ANOVA testi yapilmistir.

Cizelge 43. Yiizme Brans Algilamasinin Medyay: Takip Etme Durumuna Gore Farkhlasma

Durumu

Boyutlar Televizyon Gazete

F 3 F p
ERKAD 0.983 416 1.124 344
EGTIM 0.622 .647 0.379 .824
PAHUC 1.645 .161 1.512 .196
ELITL 1.950 .100 2.135 .075
YASGE 2903 .021%* 2.113 .077
GELSM 1.006 .403 0.613  .654
SICSO 1.058 .376 1.231 296
POPUL 1.071  .370 0.976 420
PRSTJ 2.054 085 1.117 347
ZEVKL 0.821 .512 1.891 110
ILGiC 0.645 .630 2.006 .092
ZORKO 0.729 572 1.533  .190
ESTET 0.230 .921 1.014 .399
SEMPT 2.602 .035*% 2995  .018*
SRTYU 1.172 321 1.469 209
HEYEC 0.662 .619 2.746 .027*

*p<0.05 ;**p<0.01
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ANOVA sonuglarina gore; YASGE boyutu (F= 2.903, p= .021), SEMPT boyutu
(F= 2.602, p= .035) ile televizyondan spor miisabakalarim takip etme durumu
arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar ortaya cikmaktadir. YASGE
boyutunda; televizyondan orta diizeyde takip etme ile ¢ok sik takip etme, SEMPT
boyutunda orta diizeyde takip etme ile hi¢ takip etmeme arasinda ortalama fark en
yiiksektir.

ERKAD, EGTIM, PAHUC, ELITL, GELSM, SICSO, POPUL, PRSTJ, ZEVKL,
ILGIC, ZORKO, ESTET, SRTYU, HEYEC boyutlar ile televizyondan spor
miisabakalarii takip etme durumu arasinda anlamli farkliliklar ortaya
cikmamaktadir (p >.05).

Gazeteden spor miisabakalarini takip etme durumuna bakildiginda; SEMPT
boyutu (F= 2.995, p= .018) ve HEYEC boyutu bakimindan (F= 2.746, p= .027)
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir. Bu boyutlar
incelendiginde; gazeteden az takip etme ile hi¢ takip etmeme arasinda ortalama
fark en yiiksektir.

ERKAD, EGTIM, PAHUC, ELITL, YASGE, GELSM, SICSO, POPUL, PRSTJ,
ZEVKL, ILGIC, ZORKO, ESTET, SRTYU boyutlarinda, gazeteden spor
miisabakalarim takip etme durumu ac¢sindan anlamli farkliligin olmadig (p >.05)
goriilmektedir.

Yiizme Brans Algilamasimin Demografik Ozelliklere Goére Farklilasma
Durumlar

Yiizme brans algilamasina iligkin boyutlar ile cinsiyet arasindaki farklilasma
durumunu ortaya koymak amaciyla t testi yapilmistir.
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Cizelge 44. Yiizme Brans Algilamasinin Demografik Ozelliklere Gore Farklilasma

Durumu
Cinsiyet Yas Egitim Gelir
Boyutlar t p F p F P F P
ERKAD 2.642 .008** 0.698  .594 1.198 310 0237 918
EGTIM -1.655  .098 1.686  .151 1.515  .196 2062  .084
PAHUC 0.545 .586 2959 .019% 3.057 .0l6* 2142 074
ELITL -0.108 914 0.896  .466 1.987  .094 0.701 591
YASGE -1.387  .166 0446 776 2806  .025* 1.197 310
GELSM -4.748  .000** 1.399 232 1322 .260 0.861  .487
SICSO -4.259  .000*%* 4.068  .003*%* 6.396  .000** 2.555  .038*
POPUL -3.032  .002*%+ 2.868  .022*  0.838  .501 1416 227
PRSTJ -1.420  .156 3367 .010¥  6.574  .000%* 2936  .020%
ZEVKL -5.470  .000¥* 2.637  .033* 0.243 914 0.807 521
ILGIC -4.692  .000*%* 4.192  .002** 0.612  .654 1.157 328
ZORKO 1.269 205 0.296  .880 0534 711 0233 920
ESTET -3.078  .002*%* 5914  .000*%* 2.015  .090 1.314 263
SEMPT -4.292  .000*%* 3.349  .010*  4.028  .003** 2.127  .076
SRTYU 0.402 .687 1.814 124 2652 .032* 0957 430
HEYEC -2.623  .009*%* 2726  .028* 2360  .052 1.857  .116

*p<0.05 ;**p<0.01

Buna gore; ERKAD boyutu (t= 2.642, p=.008), GELSM boyutu (F= -4.748, p=
.000), SICSO boyutu (t= -4.259, p= .000), POPUL boyutu (t= -3.032, p= .002),
ZEVKL boyutu (t= -5.470, p= .000), ILGIC boyutu (t= -4.692, p= .000), ESTET
boyutu (t= -3.078, p=.002), SEMPT boyutu (t= -4.292, p= .000), HEYEC boyutu
(t= -2.623, p= .009) ile cinsiyet arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliliklar
bulunmustur. Anlamhi farkliik gosteren bu boyutlar icin sadece ERKAD
boyutunda erkeklerin ortalamasi kadinlarinkinden yiiksek c¢ikarken diger
boyutlarin tiimiinde kadinlarin ortalamasi erkeklerinkinden yiiksek ¢ikmistir.

EGTIM, PAHUC, ELITL, YASGE, PRSTJ, ZORKO, SRTYU boyutlari cinsiyete
gore anlaml fark gostermemektedir (p >.05).

Yiizme brang algilamasina iliskin boyutlar ile yas gruplarina gore farklilasma
durumunu ortaya koymak amaciyla yapilan ANOVA testi sonuglarma gore;
PAHUC boyutu (F= 2.959, p=.019), SICSO boyutu (F=4.068, p=.003), POPUL
boyutu (F= 2.868, p= .022), PRSTJ boyutu (F= 3.367, p=.010), ZEVKL boyutu
(F= 2.637, p= .033), ILGIC boyutu (F= 4.192, p= .002), ESTET boyutu (F=
5.914, p= .000), SEMPT boyutu (F= 3.349, p= .010) ve HEYEC boyutu (F=
2.726, p= .028) ile yas arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik oldugu
goriilmektedir. Anlamli farklilik gosteren algilama boyutlar1 incelendiginde;
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PAHUC, PRSTJ, ESTET ve SEMPT boyutlari i¢in; 18 - 25 yas gurubuyla 34 — 40
yas gurubu arasinda, POPUL, ZEVKL ve ILGIC boyutlar icin; 18 - 25 yas
gurubuyla 49 ve iizeri yas gurubu arasinda, SICSO boyutu icin; 18 - 25 yas
gurubuyla 34 — 40 yas gurubu arasinda, HEYEC boyutu igin; 18 - 25 yas
gurubuyla 26 - 33 yas gurubu arasinda ortalama farkin en yiiksek oldugu
goriilmiistiir.

ERKAD, EGTIM, YASGE, ELITL, GELSM, ZORKO, SRTYU boyutlarinda
yasa gore anlamli farkliliklar ortaya ¢ikmamaktadir (p >.05).

Yiizme brans algilamasina iligskin boyutlar ile egitim arasinda yapilan ANOVA
testi sonuglarina gére; PAHUC boyutu (F= 3.057, p= .016), YASGE boyutu (F=
2.806, p=.025), SICSO boyutu (F= 6.396, p=.000), PRSTJ boyutu (F= 6.574, p=
.000), SEMPT boyutu (F= 4.028, p=.003) ve SRTYU boyutu (F= 2.652, p=.032)
istatistiksel olarak anlamli farklilik gostermektedir. Anlamhi farkhiliklara
bakildiginda; SICSO ve SRTYU boyutlarinda; iiniversite egitimli kisiler ile
ilkokul ve diisiik egitimli kisiler arasinda, PAHUC, YASGE, PRSTJ ve SEMPT
boyutlarinda; lisansiistii egitimli kisiler ile ilkokul ve diisiik egitimli kisiler
arasinda ortalama fark en yiiksek bulunmustur.

ERKAD, EGTIM, ELITL, GELSM, POPUL, ZEVKL, ILGIC, ZORKO, ESTET,
HEYEC boyutlar egitim durumu bakimindan anlaml farklilik olusturmamaktadir
(p >.05).

Yiizme brans algilamasina iliskin boyutlar ile gelir durumu arasinda yapilan
ANOVA testi sonuglarina gore; SICSO boyutu (F= 2.555, p= .038) ve PRSTIJ
boyutu (F= 2.936, p= .020) istatistiksel olarak anlamli farklilik gostermektedir.
SICSO boyutunda; 2001 YTL ve daha iistii gelire sahip kisiler ile 501 - 1000 YTL
gelire sahip kisiler arasinda, PRSTJ boyutunda; 2001 YTL ve daha iistii gelire
sahip kisiler ile 500 YTL ve daha diisiik gelire sahip kisiler arasinda ortalama fark
en yiiksektir.

Diger algilama boyutlar1 ile gelir durumu arasinda anlamh farklilik ortaya
citkmamaktadir (p >.05). Anlaml farklilik gostermeyenler; ERKAD, EGTIM,
PAHUC, ELITL, YASGE, GELSM, POPUL, ZEVKL, ILGIC, ZORKO, ESTET,
SEMPT, SRTYU ve HEYEC boyutlardir.

Voleybol Brans Algilamasina iliskin Farkhlasma Durumu

Voleybol branginin algilanmasina iligkin farklilasma durumlan asagida goriildiigii
tizere on alt1 etkenin diizeyleri ile spor deneyim, medyay1 takip etme durumu ve
demografik 6zellikler bakimindan analiz edilmistir.

Voleybol Brans Algillamasinin Sportif Deneyime Sahip Olmaya Gore
Farkhilasma Durumu

Voleybol brans algilamasina iliskin boyutlar serbest zamanlarda spor yapma ve
lisanshh ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma deneyimleri bakimindan
farklilagsma durumlarini ortaya koymak amaci ile t testi yapilmistir.
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Cizelge 45. Voleybol Brans Algilamasinin Sportif Deneyime Sahip Olmaya Gore Farklilasma

Durumu

Serbest Lisansly/ Kuliip
Boyutlar Zamanlarda Diizeyinde Spor

Spor Yapma Yapma

t P t P

ERKAD 2.455 .014* 1.417 157
EGTIM 1712 .087 1.892  .059
PAHUC 0.511  .609 1.625  .105
ELITL 2.860 .004**  4.634  .000%*
YASGE 3.459 .001** 2863  .004%**
GELSM 2.842  .005%* 1970  .049*
SICSO 5.140 .000%* 4309  .000%**
POPUL 3.717 .000%* 2935  .003**
PRSTJ 4.709 .000**  3.065  .002%*
ZEVKL 2.827 .005%* 1.569  .117
ILGIC 4362 .000**  2.123  .034*
ZORKO 2280 .023* 0.642 521
ESTET 4417 .000**  3.203  .001%*
SEMPT 4255 .000**  3.678  .000%**
SRTYU 0910 .363 -0.845 398
HEYEC 3.438 .001*%* 2294  .022%

*p<0.05 ; **p<0.01

Yapilan t testi sonuglarma gore; ERKAD boyutu (t= 2.455, p= .014), ELITL
boyutu (t= 2.860, p=.004), YASGE boyutu (t= 3.459, p=.001), GELSM boyutu
(t=2.842, p=.005), SICSO boyutu (t= 5.140, p= .000), POPUL boyutu (t= 3.717,
p=.000), PRSTJ boyutu (t= 4.709 p= .000), ZEVKL boyutu (t= 2.827, p= .005),
ILGIC boyutu (t= 4.362, p= .000), ZORKO boyutu (t= 2.280, p= .023), ESTET
boyutu (t= 4.417, p=.000), SEMPT boyutu (t= 4.255, p=.000) ve HEYEC boyutu
(t=3.438, p=.001) serbest zamanlarda spor yapma bakimindan istatistiksel olarak
anlamli1 farkliliklar gostermektedir. Anlamhi farklilik gosteren biitiin algilama
boyutlarini i¢in serbest zamanlarda spor yapanlarin ortalamalar1 yapmayanlara
gore yiiksek cikmistir. EGTIM, PAHUC ve SRTYU boyutu serbest zamanlarda
spor yapma bakimindan anlamli farkliliklar géstermemektedir (p >.05).

Lisansli ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma deneyimleri bakimindan
farklilagma durumlari incelendiginde; ELITL boyutu (t= 4.634, p=.000), YASGE
boyutu (t= 2.863, p= .004), GELSM boyutu (t= 1.970, p= .049), SICSO boyutu
(t=4.309, p=.000), POPUL boyutu (t= 2.935, p= .003), PRSTJ boyutu (t= 3.065,
p=.002), ILGIC boyutu (t= 2.123, p= .034), ESTET boyutu (t= 3.203, p=.001),
SEMPT boyutu (t= 3.678, p= .000), HEYEC boyutu (t= 2.294, p= .022)
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istatistiksel olarak anlamli farklilik gostermekte ve bunlarin her biri icin lisansh
ya da kuliip diizeyinde spor yapanlarin ortalamasi yapmayanlara gore yiiksek
oldugu goriilmektedir. ERKAD, EGTIM, PAHUC, ZEVKL, ZORKO, SRTYU
boyutlar1 ise anlamli farkliliklar gostermemektedir (p >.05).

Voleybol Brans Algilamasimn Medyayr Takip Etme Durumuna Gore
Farkhilasma Durumu

Voleybol brang algilamasina iligkin boyutlar ile medyay1 takip etme durumu
arasindaki farklilasma durumunu ortaya ¢ikartmak icin ANOVA testi yapilmistir.

Cizelge 46. Voleybol Brans Algilamasimin Medyay: Takip Etme Durumuna Gore
Farkhlasma Durumu

Boyutlar Televizyon Gazete

F P F p
ERKAD 1.349 250 2.693  .030%*
EGTIM 0.932 445 0.217 929
PAHUC 2.510 .040% 0.840  .500
ELITL 1.331 257 1.239 293
YASGE 2335 .054 5936  .000%*
GELSM 1.780 .131 1.666  .156
SICSO 2.884  .022% 1.804  .126
POPUL 4357 .002*%* 3753  .005%*
PRSTJ 4.668 .001**  1.998  .093
ZEVKL 3.132  .014* 3.737 .005%%*
ILGIC 5.996 .000%*  3.773  .005%*
ZORKO 3496 .008** 3327  .010*
ESTET 2.647 .032%* 3.263 .011%*
SEMPT 2.831 .024* 3.179 .013%*
SRTYU 0.552  .698 1.027 392
HEYEC 2.346 .053 3.075  .0l6*

*p<0.05 ; **p<0.01

Bu sonuglarina gore; PAHUC boyutu (F= 2.510, p= .040), SICSO boyutu (F=
2.884, p=.022), POPUL boyutu (F=4.357, p=.002), PRSTJ boyutu (F= 4.668, p=
.001), ZEVKL boyutu (F= 3.132, p= .014), ILGIC boyutu (F= 5.996, p= .000),
ZORKO boyutu (F= 3.496, p= .008), ESTET boyutu (F= 2.647, p= .032) ve ¢cok
SEMPT boyutu (F=2.831, p=.024) televizyondan spor miisabakalarini takip etme
durumu bakimindan istatistiksel olarak anlamli farkliliklar olusturmaktadir.
Anlaml farklilik bulunan bu boyutlar icersinden POPUL, ZEVKL, ILGIC,
ESTET ve SEMPT boyutlarinda; televizyondan sik takip etme ile hi¢ takip
etmeme arasinda, SICSO PRSTJ boyutlarinda; ¢ok sik takip etme ile hi¢ takip
etmeme arasinda, PAHUC boyutunda; ¢ok sik takip etme ile sik takip etme
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arasinda, ZORKO boyutunda; orta diizeyde takip etme ile hic takip etmeme
arasinda otalama fark en yiiksektir.

ERKAD, EGTIM, ELITL, YASGE, GELSM, SRTYU ve HEYEC boyutlarinda
televizyondan spor miisabakalarini takip etme durumu bakimindan anlamli
farkliliklar ortaya ¢ikmamaktadir (p >.05).

Gazeteden spor miisabakalarini takip etme durumuna bakildiginda; ERKAD
boyutu (F=2.693, p=.030), YASGE boyutu (F= 5.936, p= .000), POPUL boyutu
(F= 3.753, p= .005), ZEVKL boyutu (F= 3.737, p= .005), iLGIC boyutu (F=
3.773, p= .005), ZORKO boyutu (F= 3.327, p=.010), ESTET boyutu (F= 3.263,
p= .011), SEMPT boyutu (F= 3.179, p= .013) ve HEYEC boyutu (F= 3.075, p=
.016) ile gazeteden spor miisabakalarim takip etme durumu arasinda istatistiksel
olarak anlamhi farkhiliklar ortaya c¢ikmaktadir. Bu boyutlar ele alindiginda;
ERKAD, POPUL, ILGIC, ESTET, SEMPT ve HEYEC boyutlari i¢in; gazeteden
sik takip etme ile hi¢ takip etmeme arasinda, YASGE boyutu i¢in; ¢ok sik takip
etme ile hi¢ takip etmeme arasinda, ZEVKL boyutu icin; az takip etme ile hic
takip etmeme arasinda, ZORKO boyutu i¢in; sik takip etme ile ¢cok sik takip etme
arasinda ortalama fark en yiiksek bulunmustur.

EGTIM, PAHUC, ELITL, GELSM, SICSO, PRSTJ ve SRTYU boyutlari
gazeteden spor miisabakalarim takip etme durumu bakimindan anlaml farkliliklar
ortaya koymamaktadir (p >.05).

Voleybol Brans Algilamasimin Demografik Ozelliklere Gore Farklilasma
Durumu

Voleybol brans algilamasina iliskin boyutlar ile cinsiyet arasindaki farklilagsma
durumunu ortaya koymak amaciyla t testi yapilmistir.
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Cizelge 47. Voleybol Brans Algilamasmin Demografik Ozelliklere Gore Farklilasma

Durumu
Cinsiyet Yas Egitim Gelir

Boyutlar t p F p F p F p
ERKAD 2.822 .005%* 4,984  .001** 1.126  .343 1.282 275
EGTIM -3.255  .001** 1.860  .l15 2232 .064 1.581 177
PAHUC 1.564 118 0.795 528 1.031  .390 2276  .059
ELITL -1.682  .093 0.161 958 0315  .868 2531  .039*
YASGE 2.862 .004** 1.082  .364 5568  .000** 1.988  .094
GELSM -3.221  .001*+ 2.027  .089 3485  .008** 3.612  .006**
SICSO -2.536  .011*  1.520 .194 2873  .022% 2962  .019%
POPUL -4.077  .000*%* 1.205  .397 2.009 .091 0.107  .980
PRSTJ -2.339  .020% 1.309 265 0341  .851 0.530 713
ZEVKL -5.142  .000%* 1.166  .324 0367  .832 0.928 447
ILGIC -4.143  .000%* 0.635  .638 0.689 599 0812 518
ZORKO -0.055 956 0.441 779 1.653  .159 1.504  .199
ESTET -2.218  .027* 0.717  .580 1.341 253 0.751 558
SEMPT -3.849  .000%* 0.444 777 1.601  .172 0.808  .520
SRTYU -3.142 .002%¢ 0.516  .724 0.721 578 0.748 559
HEYEC -3.660  .000** 0.724 576 0.090 .986 0431 787

*p<0.05 ; ** p<0.01

Analiz sonuglarina gére; ERKAD boyutu (t= 2.822, p= .005), EGTIM boyutu (t=-
3.255, p=.001), YASGE boyutu (t= 2.862, p= .004), GELSM boyutu (t= 3.221,
p=.001), SICSO boyutu (t=-2.536, p=.011), POPUL boyutu (t= -4.077, p=.000),
PRSTJ boyutu (t= -2.339, p= .020), ZEVKL boyutu (t= -5.142, p= .000), ILGIC
boyutu (t=-4.143, p=.000), ESTET boyutu (t= -2.218, p= .027), SEMPT boyutu
(t=-3.849, p= .000), SRTYU boyutu (t=-3.142, p=.002) ve HEYEC boyutu (t= -
3.660, p= .000) cinsiyete gore istatistiksel olarak anlamh farkliliklar
gostermektedir. Anlamhi farklilik gosteren bu boyutlara bakildiginda ERKAD ve
GELSM boyutlarinda erkeklerin ortalamasi1 kadinlarinkinden yiiksek ¢ikmigken
istatistiksel olarak anlamli farklilik gosteren diger boyutlarin tiimiinde kadinlarin
ortalamasi erkeklerinkinden yiiksek ¢ikmustir.

PAHUC, ELITL, ZORKO boyutlart cinsiyete gore anlamli farklihik
gostermemektedir (p >.05).

Voleybol brans algilamasina iligskin boyutlar ile yas gruplarina gore farklilasma
durumunu ortaya koymak amaciyla yapilan ANOVA testi sonuglarina gore;
sadece ERKAD boyutu (F= 4.984, p= .001) ac¢isindan istatistiksel olarak anlamli
farklilik bulunmus ve burada 49 ve iizeri yas gurubu ile 18 - 25 yas gurubu
arasinda ortalama farkin en yiiksek oldugu goriilmiistiir.
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Bunun disindaki diger boyutlar yas durumuna gore anlamli farklilik
belirtmemektedir (p >.05). Bunlar; EGTIM, PAHUC, ELITL, YASGE, GELSM,
SICSO, POPUL, PRSTJ, ZEVKL, ILGIC, ZORKO, ESTET, SEMPT, SRTYU ve
HEYEC boyutlardir.

Voleybol brans algilamasina iligkin boyutlar ile egitim arasinda yapilan ANOVA
testi sonuglarina gore; YASGE boyutu (F= 5.568, p= .000), GELSM boyutu (F=
3.485, p= .008) ve SICSO boyutu (F= 2.873, p= .022) ile egitim arasinda
istatistiksel olarak anlamli farklihk oldugu goriilmektedir. Bu boyutlar
incelendiginde; YASGE ve GELSM boyutlar1 bakimindan; lisansiistii egitimli
kisiler ile ilkokul ve daha diisiik egitimli kisiler arasinda, SICSO boyutu
bakimindan; {niversite egitimli kisiler ile ortaokul egitimli kisiler arasinda
ortalama fark en yiiksek cikmistir. Diger boyutlar ile egitim durumu arasinda
anlaml farklilik belirmemistir (p >.05).

Voleybol brans algilamasina iliskin boyutlar ile gelir durumu arasinda yapilan
ANOVA testi sonuglarina gore; ELITL boyutu (F= 2.531, p= .039), GELSM
boyutu (F= 3.612, p= .006) ve SICSO boyutu (F= 2.962, p= .019) istatistiksel
olarak anlamli farklilik olustufu anlagilmaktadir. ELITL ve SICSO boyutlari
bakimindan; 2001 YTL ve daha iistii gelire sahip kisiler ile 1501-2000 YTL gelire
sahip kisiler arasinda, GELSM bakimindan; 500 YTL ve daha diisiik gelire sahip
kisilerle 1501 - 2000 YTL gelire sahip kisiler arasinda ortalama fark en yiiksektir.

ERKAD, EGTIM, PAHUC, YASGE, POPUL, PRSTJ, ZEVKL, ILGIC, ZORKO,
ESTET, SEMPT, SRTYU ve HEYEC boyutlar1 gelir durumu bakimindan anlaml
farklilik gostermemektedir (p >.05).
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SONUC ve ONERILER

Arastirma sonucunda ortaya ¢ikan sonuglar asagida belirtilmistir.

Spor imajiyla ilgili faktorlerle ilgili olarak, sporda imaj1 ortaya koyan alt1 faktor
ortaya ¢ikmaktadir. Bunlar; seyirci demografisi, yayginlik ve eglence, malzeme -
tesis - atmosfer, medya goriiniimii ve sporcu estetigi, sporcu demografisi
faktorleridir. Yapilan faktor analizi neticesi alti faktoriin tamaminin spor imajinin
degerlendirilmesinde etkili oldugunu ortaya koymaktadir.

Alt1 faktor icin her birinin altinda yer alan degiskenler acisindan onemlilikleri
ortaya cikartilmistir. Buna gore, “seyirci demografisi” faktoriinde yer alan
etkenlerin ortalamasinin diisiik oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Seyircinin egitim
durumu diger etkenler arasinda daha o6nemli goriinmektedir. Insanlar seyirci
olarak spor ortamina katildiginda katihm gosteren diger insanlarin egitim
durumlarim 6nemsedikleri soylenebilir.

“Yayginlik ve eglence” faktoriiniin degiskenleri acisindan en 6nemlileri sporun
hos vakit gecgirtmesi ve spor dalinin toplumdaki yayginligi oldugu bulunmustur.
Faktor icinde yer alan diger etkenlerin orta diizeyde onemlilik gosterdigi ortaya
cikmaktadir.

“Malzeme, tesis ve atmosfer” faktorii icerisinde biitiin etkenlerin 6nemli oldugu
goriilmektedir. Spor dalinin saha ya da salondaki atmosferi ile “spor dalindaki
heyecanin siirekliligi” en onemli etkenler olarak ortaya ¢ikmaktadir. Sponsorun
imaj1 faktor icerisindeki diger etkenlere gére daha az dnem gostermektedir.

“Medyadaki goriiniim” faktorii igerisinde en ©nemli etkenlerin spor dalinin
medyada yer alma bicimi ve spor ya da sporcu ile ilgili tamitimlar oldugu ortaya
cikmaktadir. Spor dalimin medyada yer alma diizeyi ile sporcunun medyada
goriinme stili ise orta diizeyde 6nemli olarak bulunmustur.

“Sporcu estetigi” faktorii icerisinde yer alan sporcunun fiziksel goriiniimiiniin
onemli oldugu, sporcunun cinsiyeti ve sporcunun estetik - ¢ekici goriiniimiiniin ise
daha az 6nemli oldugu ortaya cikmaktadir.

Sporcu demografisi icerisinde; sporcunun egitim durumu 6nemlilik gosteren etken
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Sporcularin sosyal sinifinin ortanin alti dneme sahip
oldugu goriilmektedir.

Faktor icerisinde yer alan biitiin etkenlerin toplami, analiz edildiginde “malzeme,
tesis, atmosfer” ve “yayginlik ve eglence” faktorleri spor imajinin belirlenmesinde
onemli oldugunu gostermektedir. “Medya goriinimii” ve “sporcu demografisi”
faktorlerinin orta iistii Oneme sahip oldugu goriiliirken “sporcu estetigi”
faktoriiniin orta diizeyde onemli oldugu belirlenmistir. “Seyirci demografisi”
faktoriiniin spor imajinin belirlenmesinde daha az énemli oldugu goriilmektedir.
Insanlar icin sporun toplumdaki yayginlig1, sporun hos vakit gecirtmesi ve spor
ortami1 atmosferini onemli gordiikleri sdylenebilir.

Spor branslarinin  algilanma diizeylerine bakildiginda, futbol branginin
algilanmasinda popiilerlik ve erkeksilik 6zeliginin 6n planda oldugu
goriilmektedir. Bu algilama boyutlarinin ardindan futbol bransinin sirasiyla
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heyecan veren, gelisen, zevk veren, prestijli, ilgi ¢ekici ve sert bir spor dali olarak
algilandigr ortaya ¢cikmaktadir. Bunlarin yaninda genc¢ olma ile 6zdeslestirildigi
goriilmektedir. Futbolda miicadele diizeyinin yiiksek olusu, bayanlarda kuliip veya
lig diizeyinde olusumun tam anlamiyla saglanmamis olmasi bransin erkeksi
ozelliginin 6n planda algilanmasia yol agmis alabilir. Futbolun tiim diinyada,
gerek medya gerekse sans oyunlarinda agirhikli olarak yer almasi, futbol
sektoriinde milyon dolarlarla ifade edilen miktarlarin yer degistirmesi, bu brangin
daha popiiler algilanmasina yol agmais olabilir.

Hentbol bransinda egitimlilige iliskin boyutun yiiksek diizeyde algilandigi ve
bunun yaninda genglik ile 6zdeslestirildigi on plana ¢ikmaktadir. Diger boyutlarin
ortaya yakin diizeyde algilandig1 belirlenmistir. Orta diizeyde algilanan boyutlar
ele alindiginda sirasiyla gelisen, zevk veren, zor, heyecan veren bir spor dali
olarak algilandig1 ortaya ¢cikmaktadir. Hentbolun toplumda popiilerliliginin diisiik
olmasi ve insanlarin bu spor dalin1 6zellikle okul sporu olarak gdrmeleri, brangin
genglikle 6zdeslesme algisini 6n plana ¢ikarmis olacagi soylenebilir.

Tenis bransinda egitimlilige iliskin boyutun yiiksek diizeyde algilandigi
goriilmektedir. Bunun ardindan zevk verici, estetik, pahali, ilgi ¢ekici, elit bir spor
dali olarak algilandig1 ortaya ¢ikmaktadir. Tenis icin gerekli malzeme maliyetinin
yiiksek olusu, tenis oyun sahalarinin yetersiz olusu bu brang1 daha pahali ve elit
oldugu algilamasina gotiirmiis olabilir. Ozellikle medyada bayanlar, tenis
miisabakalarinin 6n plana ¢ikmasi ve bunun yaninda magazin basminda iinlii
bayan sanatgilarin tenis oynarken verdigi renkli goriintiiler, bu bransin estetik ve
ilgi cekici algisim1 kuvvetlendirmis olabilir.

Buz pateni brangimin agirlikli olarak estetik ve zorlu bir spor dali olarak
algilandig1 ortaya c¢ikmaktadir. Bunlarin ardindan buz pateni; egitimli, pahali,
zevkli, ilgi cekici, sempatik, heyecanli bir spor dali olarak algilanmaktadir. Buz
pateninin miizikle ve dans figiirleriyle kaynagmis dogasi bu spor bransinin estetik,
sempatik, ve zevkli bir spor dali olarak algilamasina yol agmis olabilir. Brans
sporcularinin buz sahasindaki yere diisiisleri, doniis figiirleri brangin zor,
heyecanli ve ilgi ¢ekici bir spor dali olarak algilanmasina yol acmis olabilir. Brang
icin gerekli malzeme, arac, gerecin yiiksek maliyetli ve piyasada zor bulunur
olusu brangin pahali bir spor dali olarak goriilmesini ortaya ¢ikartmis olabilir.

Yiizme branginin zevk verici, egitimli, ilgi ¢ekici olarak algilanmasi 6n plana
cikmaktadir. Bunlardan sonra bransin estetik, gelisen, heyecanli, sempatik bir spor
dali olarak algilandign goriilmektedir. Yiizme dogasinin insanlarin bu spor
brangini ilgi ¢ekici algilamasina yol actig1 sdylenebilir.

Voleybol bransinin algilanmasinda zevk verici, heyecan verici 6zelligin 6n planda
oldugu goriilmektedir. Arkasindan ilgi ¢ekici, egitimli, estetik, sempatik 6zellikler
gelmektedir. Voleybol bransinda file Oniinde oynanan tempolu miicadele ve
tekniklerin bu brangin zevk verici ve heyecanh algilamasini saglamis olabilir.
Ozellikle son yillarda Bayan Milli Takimimizin elde ettigi basarilar, takimi
“Filenin Sultanlar1’” adiyla anilir yapmistir. Bu duruma bagh olarak bu bransin
toplumumuzda daha ilgi ¢ekici olarak algilanmasina yol agmis olabilir.

Spor imajiyla ilgili faktorlerin spor bransina baglanma, spor bransina
yonlendirme, sporla ilgili mal ve hizmet tiiketimi ve tavsiyede bulunma
tizerindeki etkileri belirlenmistir. Sporda imaji1 ortaya koyan faktorlerin spor
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brangina baglilik {izerinde etkili oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Spor bransina
baglanmada en fazla etkiyi “yaygmlik ve eglence” faktoriiniin gosterdigi bu
faktoriin ardindan “malzeme, tesis ve atmosfer” ve “sporcu estetigi” faktorlerinin
de giiclii bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir. Bu faktorlerin ardindan “medya
goriinimii” ve “sporcu demografisi” faktorlerinin de etkisi goriilmektedir.
“Seyirci demografisi” faktoriiniin spor bransina baglanma {izerinde etkisi
goriilmemektedir. Bu baglamda; toplumda yaygin olarak yer alan, eglenceli ve
hos vakit gecirten, ilgi cekici atmosfer yaratan etkenler spor dalina baglanmada
etkili oldugu soylenebilir. Sporcunun fiziksel goriiniimiiniin de burada 6nemlilik
arz ettigi aciklanabilir. Federasyonlarin bu faktorleri dikkate alarak organizasyon
yapmast o federasyonla ilgili spor bransinin seyirci ve sporcu sayisini pozitif
anlamda etkileyebilecegi soylenebilir.

Cocugunu spora yonlendirmede dort spor imaji faktoriintin etkisinin oldugu
belirlenmistir. Bunlar arasinda “yayginlik ve eglence” ve “malzeme, tesis ve
atmosfer” en giiclii etkiyi gostermektedir. Bunlan “medya goriiniimii” ve “sporcu
estetigi” faktorleri takip etmektedir. “Seyirci demografisi” ve “sporcu
demografisi” faktorlerinin spora yonlendirmede etkisinin olmadigi goriilmiistiir.
Anne ve babalarin ¢ocugunu spor dalina yonlendirmede; toplumda yaygin olarak
yer alan, eglenceli ve hos vakit gecirten, malzeme — tesis - atmosfere 6nem veren
etkenlere dikkat ettigi soylenebilir. Federasyonlarin bu etkenlere dikkat ederek
stratejiler olusturmasi, ilgili spor bransinin sporcu sayisini arttirabilecegi

sOylenebilir.

Spor tiiketimi iizerinde imaji ortaya koyan dort faktoriin etkili oldugu
bulunmustur. Tiiketim {izerinde en biiyiik etkinin “malzeme, tesis ve atmosfer”
faktoriine ait oldugu goriilmiistiir. Bunun ardindan “seyirci demografisi”,
“yayginlik ve eglence” ve medya goriiniimii” faktorlerinin etkili oldugu ortaya
cikmaktadir. Bu baglamda; spor endiistrisinde yer alanlarin ve ozellikle reklam
sirketlerinin saha ya da salon atmosferini, seyircilerin fiziksel goriiniimlerini, hos
vakit gecirtme olgusunu, spor ya da sporcuyla ilgili tamtimlart dikkate alarak
uygulamalar yapmasi gerektigi sdylenebilir.

G

Sporu tavsiye etme iizerinde “yayginlik ve eglence”, “malzeme, tesis ve atmosfer”
ve “medya goriinimii” faktorlerinin etkisi ortaya ¢ikmaktadir. En biiyiik etkiyi
“malzeme, tesis ve atmosferin ve ‘“yayginlik ve eglence” faktorleri
gostermektedir. Onem bakimindan biraz daha diisiik olsa da “medya goriiniimii”
faktoriiniin de sporu tavsiye etmede etkili oldugu goriilmektedir. Insanlarin sporla
ilgili olarak ozellikle agizdan agiza yaptiklari iletisimin spor iizerine tavsiyede
bulunmada etkili oldugu sdylenebilir.

Spor imajim ortaya koyan faktorlerden “seyirci demografisi’, “yayginlik ve
eglence”, “malzeme, tesis ve atmosfer” faktorlerinin sportif deneyime gore
farklilik gosterdigi goriillmektedir. Spor deneyimine sahip kisilerin spor deneyimi
olmayanlara gore bu faktorleri daha 6nemli bulduklar1 ortaya ¢ikmaktadir.

Spor Imaj1 faktorlerinin farklilasma durumlarma bakildiginda, bu faktorlerden
“seyirci demografisi”’, “malzeme, tesis ve atmosfer”, “sporcu demografisi”
faktorlerinin spor miisabakalarim1 televizyondan takip etme durumuna gore
farklilik gosterdigi goriilmektedir. Spor miisabakalarin televizyondan takip sikligi

133



arttikca spor imaj1 faktorlerinin daha O©Onemli goriildiigii sonucu ortaya
cikmaktadir.

Spor imaji faktorlerinden “seyirci demografisi”’, ‘“yayginlik-eglence” ve
“malzeme-tesis-atmosfer” faktorlerinin spor miisabakalarim gazeteden takip etme
durumuna gore farklilik gosterdigi goriilmektedir. Spor miisabakalarim gazeteden
takip etme siklig1 arttikga, spor imaji faktorlerinin degerlendirme diizeyi
artmaktadir.

Spor imaj1 faktorlerinden “seyirci demografisi” faktoriiniin cinsiyete gore farklilik
gosterdigi ortaya cikmaktadir. Erkeklerin kadinlara gore bu faktorii daha 6nemli
gordiikleri anlagilmaktadir.

Spor imajimin yas durumuna gore farklilik gosterdigi goriilmektedir. “Malzeme-
tesis-atmosfer” bakimindan 49 yas ve iistii kisiler ile 34-40 yas grubu kisiler
arasinda, “medya goriinimii” bakimindan 18-25 yas grubu ile 34-40 yas grubu

kisiler arasinda, “sporcu estetigi”’ bakimindan 18-25 yas grubu ile 49 yas ve iistii
grubu kisiler arasinda farklilik gosterdigi anlasilmaktadir.

Spor imaji1 faktorlerinden “seyirci demografisi” ve ‘“medyada gOriinim”
faktorlerinin egitim durumuna gore farklilik gosterdigi ortaya g¢ikmaktadir.
Egitimlilik diizeyi arttik¢a bu faktorleri onemli gorme durumu da artmaktadir.

Spor imaj1 faktorlerinden “seyirci demografisi’ ve “sporcu demografisi”
faktorlerinin gelir durumuna gore farklilik gosterdigi belirlenmistir. “Seyirci
demografisi” faktoriinde gelir seviyesi arttikca, “sporcu demografisi” faktoriinde
ise gelir seviyesi diistitkce onemlilik artmaktadir.

Algilama boyutlarinin spor branglarina gore farklilasma durumlari incelendiginde;
ERKAD boyutunda alt1 brans arasinda en erkeksi spor dalinin futbol, en kadinsi
spor dalinin ise buz pateni goriildiigii belirlenmistir. Futbolda miicadele diizeyinin
yiikksek olusu, bayanlarda kuliip veya lig diizeyinde olusumun yeterli diizeyde
saglanmamis olmasi ve insanlarin ¢evrelerinde, kitle iletisim araglarinda
gordiikleri futbolcularin tamamina yakinimin erkek olmasi bransin erkeksi
0zelliginin 6n planda algilanmasina yol agmig alabilir. Buz pateninin miizik ve
dansin birlesimiyle ortaya ¢ikan estetik gOriintiisii, bu brang1 kadinsi bir
algilamaya gotiirdiigli sdylenebilir.

EGTIM boyutunda; egitimlilige yonelik en giiclii algilama buz pateni bransina ait
cikmistir. Egitimsizlik yoniindeki algilamada ise futbol en basta oldugu
goriilmiistiir. Toplumda ¢ok az kisinin bu brangla ugragsmasi ve buna bagl olarak
buz pateni sporcusu olmak i¢in daha 6zel bir ihtisas gerektigi diisiincesi, bransin
egitimlilik ile ilgili yiiksek bir algilama ortaya cikardigl sdylenebilir.

PAHUC boyutunda; buz pateninin en pahali spor bransi, voleybolun ise en ucuz
spor brangi olarak algilandig1 ortaya ¢ikmistir. Bu brangin yapilmasi igin gerekli
ara¢ ve gerecin yaygin ve ucuz olmayisi buz pateninin daha pahali spor olarak
algilanmasina yol agmis olabilir. Voleybolda sporcularin aldigi transfer vb.
ticretlerin biiyiikk mevlada olmayis1 ve her yerde oynanabilir bir spor olusu bu
brangin daha ucuz bir spor bransi oldugu algilamasina yol a¢gmis olabilir.

ELITL boyutunda; buz pateni ile tenis branginin en elit sporlar olarak algilandig
ortaya ¢ikarken futbolun ise en sonda yer aldigi anlasilmaktadir. Bu branglarin
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toplumda yaygin olarak goriilmemesi ve ozellikle televizyonda iinlii veya {ist
tabaka insanlarin bu sporu yaparken verdikleri goriintiiler, tenis ve buz pateni
bransinin daha elit bir spor olarak algilanmasina yol acti1 sdylenebilir.

YASGE boyutunda; branglar icerisinde gen¢ olma ile 6zlestirme en ¢ok futbol ve
hentbol branslarinda goriiliirken, tenis ve ylizme branglart en sonda yer
almaktadir. Kiiciik yaslarda 6zellikle okullarda bu branslarin daha fazla yapiliyor
olmas1 ve medya goriiniimii sayesinde futbol ve hentbol branslarimin genglikle
daha fazla algilanir dogas1 ortaya ¢ikmis olabilir.

GELSM boyutunda; futbolun gelisen egileme sahip spor bransi olarak en 6nde yer
aldig1 belirlenirken hentbolun en son sirada yer aldig1 ortaya ¢cikmistir. Futbolun
¢ok popiiler olmasi ve ¢cogu alanda kendini hissettirmesi bu spor bransinin daha
gelisen egilime sahip oldugu algisin1 gostermis olabilir.

SICSO boyutunda; en sicak algilanan branglarin yiizme ve voleybol oldugu tespit
edilmistir. Yiizmenin su igerisindeki zevk verici dogasi ve voleybolun sporcular
arasinda oyun alaninda miicadele ederken temasta bulunmamalar1 bu branglarin
daha sicak algilanmasina yol agmis olabilir.

POPUL boyutunda; popiilerlik bakimindan en popiiler spor bransinin futbol
oldugu belirlenmistir. Hentbol bransinin diger branglara gore popiilerlik
bakimindan en geride oldugu goriilmiistiir. Kitle iletisim araclarindaki spor
yaymlarinin futbol agirlikli olmasi, bu yayinlar nedeniyle 6zdeslesme objeleri
yaratilmasinin katkisi, ailelerin maddi getirisi fazla olan futbola ¢ocuklarini
yoneltmesi, futbolun diinyada apayri bir sektor olarak kendini gdstermesi, bu
brangin daha popiiler goriilmesine yol agtig1 s6ylenebilir.

PRSTJ boyutunda; en prestijli spor bransi olarak futbolun goriildiigii, hentbolun
ise digerlerinden bu boyut bakimindan en geride kaldigi ortaya cikmistir.
Futbolcularin ve futbol camiasinda yer alanlarin, biiyiik paralar kazanmasi,
futbolun medyada sik isleniyor olmasi ve 6zenti bu brangin daha prestijli olarak
goriilmesinde yol agmis olabilir.

ZEVKL boyutunda; branslar icerisinde en zevklisinin yiizme oldugu belirlenirken
hentbol bransinin digerlerine gore, bu boyut acisindan daha diisiik algilama
gosterdigi anlasilmaktadir. Yiizme dogasinin verdigi duygu bu bransin daha zevkli
olarak algilanmasina yol agmis olabilir.

ILGIC boyutunda; en ilgi cekici spor branslarinin buz pateni oldugu tespit
edilmistir. Hentbolun ise diger branslar arasinda bu boyut agisindan en son sirada
oldugu anlasilmaktadir. Buz pateninde, sporcularin miizik ve dansla birlikte
yaptiklar1 zorlu ve tehlikeli teknik hareketler, kullandiklar1 kiyafetler ve
malzemeler, bu spor bransinin ¢ok daha ilgi ¢ekici diizeyde algilanmasina yol
acmus olabilir.

ZORKO boyutunda; buz pateninin en zor spor brangi olarak algilandigi ortaya
cikarken, hentbolun diger branglara gore kolay bir spor olarak algilandigi
belirlenmistir. Buz iizerinde yapilan zorlu hareketler buz pateninin daha zorlu bir
spor bransi olarak algilanmasina yol agmis olabilir.

ESTET boyutunda; en estetik spor bransinin buz pateni olarak goriildiigii
belirlenirken hentbol bransimin estetiklik algilamasinda diger branglarin en
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gerisinde yer aldigr ortaya cikmistir. Buz pateni sporcularinin kullandiklar
kiyafetleri, gosteri sirasindaki hareket figiirleri bransin daha estetik algilanmasina
yol agmis olabilir.

SEMPT boyutunda; buz pateninin en sempatik spor bransi olarak algilandig tespit
edilmistir. Hentbolun ise sempatiklik algilamasinda diger branslardan daha diisiik
algilandig1 sonucu belirmistir. Buz pateni gosterisinde sporcularin miizik esliginde
ortaya koyduklar1 dans figiirleri sirasindaki beden dili (jest, mimik, beden durusu)
brangin daha sempatik bir spor brans1 olarak goriilmesine yol agmis olabilir.

SRTYU boyutunda; futbolun en sert spor dali olarak algilandig1 ortaya ¢ikarken
yiizmenin bu boyut acisindan en diisiik ortalamayr gosterdigi belirlenmistir.
Futboldaki sertlige toleransli oyun kurallarinin varligi, ma¢ ortaminda ortaya
cikan siddet ve saldirganlik davramiglar1 futbolun daha sert bir brans olarak
goriilmesine yol agmis olabilir.

HEYEC boyutunda; en heyecanli spor bransinin futbol oldugu tespit edilmistir.
Heyecanlilik algilamasinda en diisiikk ortalamanin hentbol bransina ait oldugu
diger branglara gore daha az heyecanli oldugu goriilmiistir. ABD’nin New
Mexico eyaletinde bulunan Los Alamos Ulusal laboratuarinda 2005 yilinda, bilim
adamlarinin yaptig1 arastirmada da en heyecan verici bransin futbol oldugu
belirlenmistir. Bu durumun, ma¢ sonuglarinin siirprizlere agik olmasindan
kaynaklandig1 ortaya ¢ikmaktadir. Bu tez calismasinda da futbolun en heyecanl
brang olarak belirlenmesi 2005 yilinda yapilan c¢alismanin sonucuyla paralellik
gostermektedir.

Spor branglarinin  algilama diizeylerine iliskin farklilagma durumlarina
bakildiginda, futbol brans algilamasinin serbest zamanlarda spor yapma durumuna
gore farklilik gosterdigi ortaya ¢ikmaktadir. Serbest zamanlarda spor yapanlarin
yapmayanlara gore futbolu daha yagh, sicak, popiiler, prestijli, zevkli, ilgi ¢ekici,
estetik, sempatik ve heyecanli gordiikleri belirlenmistir. Spor yapmayanlarin
yapanlara gore futbol brangini daha pahali algiladiklar1 anlagilmaktadir.

Futbol brans algilamasimin lisansh ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma
deneyimleri bakimindan farklilik gosterdigi goriilmektedir. Lisansh ya da kuliip
diizeyinde vb. spor yapanlarin yapmayanlara gore futbol bransini daha sicak,
popiiler, prestijli, zevkli, ilgi cekici, estetik, sempatik ve heyecanlh gordiikleri
belirlenmistir.

Futbol brans algilamasinin spor miisabakalarini televizyondan takip etme
durumuna gore farklihik gosterdigi goriilmektedir. Sporun televizyondan takip
etme sikligi arttikca futbol bransimin daha elit, sicak, heyecanh goriildiigii
anlasilmaktadir. Sporu televizyondan ¢ok sik takip edenlerin az takip edenlere
gore futbolu daha gelisen ve egitimli olarak gordiikleri belirlenmistir.

Futbol brans algilamasiin spor miisabakalarin1 gazeteden takip etme durumuna
gore farklilik gosterdigi goriilmektedir. Sporun gazeteden takip etme sikligi
arttikca futbol bransimin daha elit, gelisen, sicak, popiiler, prestijli, zevkli, ilgi
cekici, estetik, sempatik ve heyecan verici goriildiigii ortaya ¢ikmaktadir.

Futbol brang algilamasinin cinsiyete gore farklilik gosterdigi ortaya ¢ikmaktadir.
Erkeklerin, futbol bransim1 bayanlara gore daha erkeksi, egitimli, pahali, elit,
gelisen, sicak, popiiler, prestijli, zevkli, ilgi cekici, estetik, sempatik, heyecan
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verici gordiikleri belirlenmistir. Kadinlar erkeklere gore futbolu daha sert bir spor
dali olarak algiladigr belirlenmistir. Futbol, kadinlar icin erkeklere gore daha sert
bir spor dal1 olarak goriilmektedir.

Futbol brans algilamasinin yas durumuna gore farklilik gosterdigi goriilmektedir.
Yags1 biiyilk olanlarin genc¢ olanlara gore futbolu daha egitimli ve sempatik
gordiikleri ortaya cikmaktadir. “49 yas ve istii kisiler” futbol bransin1 “26-33 yas
grubu kisilere” gore daha sicak, popiiler ve prestijli olarak gormektedirler.

Futbol brans algilamasinin egitim durumuna gore farkliik gosterdigi
goriilmektedir. Egitim seviyesi yiiksek olanlar diisiik olanlara gore futbolu daha
popiiler gormektedir. Egitim seviyesi diisiik olanlar yiiksek olanlara gore futbolu
daha egitimli, pahali, elit, gen¢ gormektedir.

Futbol brans algilamasinin gelir durumuna gore farklilik gosterdigi goriilmektedir.
Gelir seviyesi yiiksek olanlarin diisiik olanlara gore futbolu daha egitimli ve
popiiler olarak gormekteyken gelir seviyesi diisiik olanlarin yiiksek olanlara gore
futbolu daha pahali, elit, gelisen, sicak, zevkli, ilgi cekici, estetik gordiikleri
belirlenmistir.  “501-1000 YTL gelire sahip kisilerin “1501-2000 YTL gelire
sahip olan kigilere” gore futbolu daha yash ve prestijli olarak gordiigi
anlagilmaktadir.

Hentbol bransinin algilama diizeyine iligkin farklilasma durumlarina bakildiginda,
hentbol brang algilamasinin serbest zamanlarda spor yapma durumuna gore
farklihik gosterdigi ortaya c¢ikmaktadir. Serbest zamanlarda spor yapanlarin
yapmayanlara gore hentbolu daha yashh algiladiklar1 belirlenmistir.  Spor
yapmayanlarin yapanlara gore hentbol bransim1 daha erkeksi algiladiklar
anlagilmaktadir.

Hentbol brans algilamasinin lisansli ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma
deneyimleri bakimindan farklilik gosterdigi goriilmektedir. Lisansh ya da kuliip
diizeyinde vb. spor yapanlarin yapmayanlara gore hentbolu yashlik genglik
boyutu bakimindan daha yasl gordiikleri, spor yapmayanlarin yapanlara gore
daha gelisen bir spor dali olarak algiladiklar goriilmektedir.

Hentbol brans algilamasinin spor miisabakalarin1 televizyondan takip etme
durumuna gore farkliik gosterdigi goriilmektedir. Sporun televizyondan takip
etme siklig1 arttikca hentbol bransinin daha yagli, sempatik, zevkli, ilgi ¢ekici
goriildiigli anlasilmaktadir.

Hentbol brans algilamasinin spor miisabakalarin1 gazeteden takip etme durumuna
gore farklilik gosterdigi goriilmektedir. Sporun gazeteden takip etme sikligi
arttikca hentbolun yashlik genglik boyutu bakimindan daha yashh ortaya
cikmaktadir.

Hentbol brang algilamasinin cinsiyete gore farklilik gosterdigi ortaya ¢ikmaktadir.
Erkeklerin, hentbol bransim1 bayanlara gore daha yash olarak algiladigi ortaya
cikarken kadinlarin erkeklere gore daha gelisen ve sert bir spor dali olarak
algiladig1 belirlenmistir.

Hentbol brang algilamasinin  yas durumuna gore farklilk gosterdigi
goriilmektedir. Yasi biiylidiikce hentbolun daha erkeksi goriildiigi ortaya
cikmaktadir.
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Hentbol brans algilamasinin egitim durumuna gore farklilik gosterdigi
goriilmektedir. Egitim seviyesi yliksek olanlarin diisiik olanlara gore hentbolu
daha erkeksi gordiikleri anlasilmaktadir. Egitim seviyesi diisiik olanlarin yiiksek
olanlara gore bu bransi daha popiiler, prestijli, zevkli, estetik, egitimli ve gelisen
bir spor dali olarak gordiikleri ortaya ¢ikmaktadir.

Hentbol brans algilamasinmin  gelir durumuna gore farklilik gdsterdigi
goriilmektedir. Gelir seviyesi diisiik olanlarin yiiksek olanlara gore hentbolu daha
sicak, zevkli, ilgi cekici, estetik, heyecanli bir spor dali olarak gordiikleri
belirlenmistir.  Hentbolun “500 YTL ve daha diisiik gelire sahip Kkisiler”
tarafindan “2001 YTL ve daha iistii gelire sahip kisilere” gore daha gelisen ve
popiiler olarak goriildiigii anlasirken “500 YTL ve daha diisiik gelire sahip
kisilerin” “1001 - 1500 YTL gelire sahip kisilere” gore daha prestijli algiladigi
belirlenmistir.

Tenis brangimin algilama diizeyine iliskin farklilasma durumlarina bakildiginda,
tenis brang algilamasinin serbest zamanlarda spor yapma durumuna gore farklilik
gosterdigi ortaya ¢ikmaktadir. Serbest zamanlarda spor yapanlarin yapmayanlara
gore tenisi daha egitimli, pahali, elit, yasli, gelisen, sicak, popiiler, prestijli, zevkli,
ilgi cekici, zorlu, estetik, sempatik ve heyecan verici gordiikleri belirlenmistir.

Tenis brang algilamasinin lisanshi ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma
deneyimleri bakimindan farklilik gosterdigi goriilmektedir. Lisansh ya da kuliip
diizeyinde vb. spor yapanlarin yapmayanlara gore tenisi daha pahali, elit, sicak,
popiiler, prestijli, zevkli, ilgi cekici, zorlu, estetik, sempatik gordiikleri
belirlenmistir.

Tenis brang algilamasinin spor miisabakalarini televizyondan takip etme
durumuna gore farklihik gosterdigi goriilmektedir. Sporun televizyondan takip
etme siklig1 arttikca tenis bransinin daha elit, popiiler, prestijli, estetik goriildiigii
anlagilmaktadir.

Tenis brans algilamasinin spor miisabakalarin1 gazeteden takip etme durumuna
gore farklilik gosterdigi goriilmektedir. Sporun gazeteden takip etme sikligi
arttikca tenisin daha pahali, elit, prestijli, zor bir spor dali olarak algilandig1 ortaya
cikmaktadir.

Tenis brans algilamasimin cinsiyete gore farklilik gosterdigi ortaya ¢ikmaktadir.
Erkeklerin, tenis bransini bayanlara gore daha yash ve erkeksi olarak algiladigi
ortaya cikarken kadinlarin erkeklere gore daha egitimli, gelisen, sicak, popiiler,
zevkli, ilgi ¢ekici, estetik, sempatik, sert, heyecan verici gordiikleri belirlenmistir.

Tenis brans algilamasinin yas durumuna gore farklilik gosterdigi goriilmektedir.
Yags1 bilyiidiikge tenisin daha erkeksi, yas kiiciildiikce daha sicak algilandigi
goriilmektedir. Tenis brans1 “49 yas ve iistii yas gurubu” tarafindan “41 - 48 yas
gurubuna” gore daha egitimli, pahal1 ve elit, “18 - 25 yas gurubunun” “34 - 40 yas
gurubuna” gore daha prestijli algilama gosterdigi anlagilmaktadir.

Tenis brang algilamasinin  egitim durumuna gore farklilik gosterdigi
goriilmektedir. Egitim seviyesi yiikseldikce bu bransin daha pahali, elit, yasl,
sicak, popiiler, prestijli, zorlu, estetik, sempatik goriildiigii ortaya ¢ikmaktadir.
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Tenis brang algilamasinin gelir durumuna gore farklilik gosterdigi goriilmektedir.
Gelir seviyesi ylikseldikce tenisin daha pahali, elit, yaslh, popiiler, prestijli, zorlu,
estetik, sempatik bir spor dali olarak goriildiigii ortaya ¢ikmaktadir.

Buz pateni brangmin algilama diizeyine iliskin farklilagma durumlarina
bakildiginda, buz pateni brans algilamasinin serbest zamanlarda spor yapma
durumuna gore farklilik gosterdigi ortaya ¢ikmaktadir. Serbest zamanlarda spor
yapanlarin yapmayanlara gore buz patenini daha pahali, egitimli, elit, yasl,
prestijli, zorlu, estetik, sempatik gordiikleri belirlenmistir.

Buz pateni brang algilamasinin lisansli ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma
deneyimleri bakimindan farklilik gosterdigi goriilmektedir. Lisansh ya da kuliip
diizeyinde vb. spor yapanlarin yapmayanlara gore buz patenini elit, pahali, yasls,
prestijli, zor bir spor dali olarak gordiikleri, spor yapmayanlarin yapanlara gore
daha sert bir spor dal olarak algiladiklar goriilmektedir.

Buz pateni brans algilamasinin spor miisabakalarin1 televizyondan takip etme
durumuna gore farklihk gosterdigi goriilmektedir. Sporun televizyondan takip
etme sikligi arttikca buz patenin daha prestijli ve estetik olarak algilandigi
goriilmektedir.

Buz pateni brans algilamasinin spor miisabakalarim1 gazeteden takip etme
durumuna gore farklilik gosterdigi goriilmektedir. Sporun gazeteden takip etme
siklig1 azaldikca buz pateninin daha zevkli ve ilgi ¢ekici algilandigi ortaya
cikmaktadir.

Buz pateni brang algilamasinin cinsiyete gore farklilik gosterdigi ortaya
cikmaktadir. Erkeklerin, buz pateni brangini bayanlara gore daha yash olarak
algiladiklar ortaya ¢ikarken, kadinlarin erkeklere gore bu bransi daha egitimli,
gelisen, sicak, popiiler, prestijli, zevkli, ilgi cekici, estetik, sempatik, heyecan
verici algiladiklari belirlenmistir.

Buz pateni brans algilamasimin yas durumuna gore farklihik gosterdigi
goriilmektedir. Yas kiigiildiikce buz pateninin daha sicak ve gelisen bir spor dali
olarak algilandig1 ortaya ¢cikmaktadir.

Buz pateni brans algilamasinin egitim durumuna gore farklilik gosterdigi
goriilmektedir. Egitim seviyesi yiiksek olanlarin diisiik olanlara gére buz patenini
daha pahaly, elit, yash, sicak, prestijli gordiikleri, egitim seviyesi diisiik olanlarin
yiiksek olanlara gore bu brang1 daha erkeksi bir spor dali olarak gordiikleri ortaya
cikmaktadir. Buz patenini “liniversite egitimli kisiler” “ortaokul egitimli kisilere”
gore daha estetik, “lisansiistii egitimli kisiler” tarafindan ‘“‘ortaokul egitimli
kisilere” gore daha sert bir spor dali oldugu goriilmektedir.

Buz pateni brans algilamasinin gelir durumuna gore farklilik gosterdigi
goriilmektedir. Gelir seviyesi yiikseldikce buz pateninin daha pahali, elit, sicak,
prestijli, estetik, sempatik algilandigi belirlenmistir. Gelir seviyesi diistiikkce buz
pateninin daha sert bir spor dali olarak algilandif1 ortaya ¢ikmaktadir. “500 YTL
ve daha diisiik gelire sahip kisilerin” “1501 - 2000 YTL gelire sahip kisilere” gore
bu brans1 daha erkeksi ve gelisen bir spor dali olarak gordiikleri belirlenmistir.

Yiizme bransinin algilama diizeyine iliskin farklilasma durumlarina bakildiginda,
yiizme brans algilamasinin serbest zamanlarda spor yapma durumuna gore
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farklihik gosterdigi ortaya c¢ikmaktadir. Serbest zamanlarda spor yapanlarin
yapmayanlara gore yiizme bransini daha elit, egitimli, sicak, popiiler, prestijli,
estetik ve sempatik gordiikleri belirlenmistir.

Yiizme brans algilamasinin lisanslhi ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma
deneyimleri bakimindan farklilik gosterdigi goriilmektedir. Lisansl ya da kuliip
diizeyinde vb. spor yapanlarin yapmayanlara gore yiizme bransim elit, sicak,
prestijli, sempatik bir spor dali olarak gordiikleri, spor yapmayanlarin yapanlara
gore daha sert bir spor dali olarak algiladiklar1 goriilmektedir.

Yiizme brang algilamasinin spor miisabakalarimi televizyondan takip etme
durumuna gore farklilik gosterdigi goriilmektedir. Sporu televizyonda “orta
diizeyde takip edenlerin” “hi¢ takip etmeyenlere” gore yiizme bransini daha yash
ve sempatik algiladiklar ortaya ¢ikmaktadir.

Yiizme brans algilamasinin spor miisabakalarin1 gazeteden takip etme durumuna
gore farklilik gosterdigi goriilmektedir. Sporu gazeteden “az takip edenlerin” “hic
takip etmeyenlere” gore yiizme bransin1 daha heyecanli ve sempatik algiladiklar
ortaya ¢ikmaktadir.

Yiizme brans algilamasinin cinsiyete gore farklilik gosterdigi ortaya ¢ikmaktadir.
Kadinlarin, yiizme brangimi erkeklere gore daha gelisen, sicak, popiiler, zevkli, ilgi
cekici, estetik, sempatik, heyecan verici gordiikleri, erkeklerin kadinlara gore bu
brans1 daha erkeksi algiladiklar1 anlagilmaktadir.

Yiizme brang algilamasiin yas durumuna gore farklilik gosterdigi goriilmektedir.
Yiizme brangini; “18 - 25 yas gurubu” tarafindan “34 - 40 yas gurubuna” gore
daha pahali, prestijli, estetik ve sempatik, “18 - 25 yas gurubunun” “49 ve iizeri
yas gurubuna” gore daha popiiler, zevkli ve ilgi ¢ekici, “18 - 25 yas gurubunun”
“34 — 40 yas gurubuna” gore daha sicak, “18 - 25 yas gurubunun” “26 - 33 yas
gurubuna” gore daha heyecanl algiladiklar otaya ¢ikmaktadir.

Yiizme brans algilamasinin egitim durumuna gore farklilik gosterdigi
goriilmektedir. Egitim seviyesi yiiksek olanlarin diisitk olanlara gore yilizme
brangini daha sicak, popiiler ve estetik gordiikleri, egitim seviyesi diisiik olanlarin
yiiksek olanlara gore bu bransi daha pahali ve sert bir spor dali olarak gordiikleri
ortaya ¢ikmaktadir.

Yiizme brang algilamasimin gelir durumuna gore farklilk gosterdigi
goriilmektedir. Gelir seviyesi arttikca ylizme bransinin daha sicak ve prestijli bir
spor dali olarak goriildiigii belirlenmistir

Voleybol bransinin algilama diizeyine iliskin farklilasma durumlarina
bakildiginda, voleybol brans algilamasinin serbest zamanlarda spor yapma
durumuna gore farklilik gosterdigi ortaya ¢ikmaktadir. Serbest zamanlarda spor
yapanlarin yapmayanlara gére voleybol bransim1 daha erkeksi, elit, yash, gelisen,
sicak, popiiler, prestijli, zevkli, ilgi ¢ekici, zorlu, estetik, sempatik, heyecan verici
gordiikleri belirlenmistir.

Voleybol brang algilamasimin lisanslt ya da kuliip diizeyinde vb. spor yapma
deneyimleri bakimindan farklilik gosterdigi goriilmektedir. Lisansl ya da kuliip
diizeyinde vb. spor yapanlarin yapmayanlara gore voleybol bransim1 daha elit,
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geng, gelisen, sicak, popiiler, prestijli, ilgi cekici, estetik, sempatik, heyecan verici
gordiikleri belirlenmistir.

Voleybol brang algilamasinin spor miisabakalarin1 televizyondan takip etme
durumuna gore farklilik gosterdigi anlasilmaktadir. Sporun televizyondan takip
etme sikligr arttikca voleybol bransimin daha sicak, popiiler, prestijli, zevkli, ilgi
cekici, estetik ve sempatik algilandigr ortaya ¢ikmaktadir. Sporu televizyondan
“orta diizeyde takip edenlerin” “hi¢ takip etmeyenlere gore daha zorlu bir spor
dali olarak algilandig1 ortaya ¢ikmaktadir.

Voleybol brang algilamasinin spor miisabakalarim gazeteden takip etme
durumuna gore farklilik gosterdigi goriilmektedir. Sporun gazeteden takip etme
siklig1 arttikca voleybolun yaslilik genclik boyutu bakimindan daha yash ortaya
cikmaktadir.

Voleybol brans algilamasinin cinsiyete gore farklihk gosterdigi ortaya
cikmaktadir. Erkeklerin, voleybol bransimi kadinlara gore daha erkeksi ve yash
bir spor dali olarak algiladig1 ortaya ¢ikarken kadinlarin erkeklere gore bu bransi
daha egitimli, sicak, gelisen, popiiler, prestijli, zevkli, ilgi cekici, estetik,
sempatik, sert ve heyecanl bir spor dali olarak algiladigi belirlenmistir.

Voleybol brans algilamasinin yas durumuna gore farkliik gdosterdigi
goriilmektedir. Yas arttikca, voleybolun daha erkeksi goriildiigii ortaya
cikmaktadir.

Voleybol brang algilamasinin egitim durumuna gore farklihik gosterdigi
goriilmektedir. Egitim seviyesi yiikseldikce voleybolun daha yash olarak
algilandig1 anlagilirken egitim seviyesi diistilkce bu brang daha gelisen bir spor
dali olarak algilandig1 belirlenmistir.

Voleybol brang algilamasinin gelir durumuna gore farklihk gosterdigi
goriilmektedir. “2001 YTL ve daha iistii gelire” sahip kisilerin “1501-2000 YTL
gelire” sahip kisilere gore voleybolu daha elit ve sicak algiladig1 ortaya cikarken
“500 YTL ve daha diisiik gelire” sahip kisilerin “1501 — 2000 YTL gelire” sahip
kisilere gore bu brang1 daha gelisen bir spor dal1 olarak algiladig belirlenmistir.

Gerceklestirilen bu arastirmanin ortaya koydugu bulgular 1s18inda asagida
belirtilen oneriler gelistirilebilir.

Uygulayicilara Yonelik Oneriler

1. Spor kuliip yoneticilerinin spordaki imaj faktorlerini dikkate alarak
stratejilerini belirlemeleri, kuliipleri adina insanlarin zihninde olumlu ve
etkileyici imaj yaratmasi ve taraftar olarak kendilerine baglanmasi adina
Onem tagiyacaktir.

2. Federasyonlarin spor imaji faktorlerini dikkate alarak organizasyon veya
faaliyette bulunmasi, o federasyonla ilgili spor bransinin seyirci ve sporcu
sayisim porzitif anlamda etkilemesi, bransin daha popiiler, daha yaygin
hale gelmesi adina 6nemli olacaktir.

3. Spor bir marka olarak ele alindiginda, imaj “spor markasinin”
giivenirliligini artirmada da katkida bulunabilir. Boylece, insanlarin spora
yonelik davraniglarinda degismeler meydana gelebilir. Spora iliskin imaj,
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kisinin spor veya bir spor kuliibiine karst olumlu veya olumsuz duygular
beslemesini ve desteklemesini saglayabileceginden spor kuliipleri, spor
federasyonlar stratejiler gelistirirken spor imaji faktorlerini ele almalari
onlara yarar saglayacaktir.

Spor endiistrisinde yer alanlarin ve Ozellikle reklam sirketlerinin,
insanlarin spora dair imajlarin1 ve branslarin algilama diizeylerini bilmesi,
uygun hedef kitleye ulagsmasina katki saglayacaktir.

ileri Arastirmalara Yonelik Oneriler
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1.

Betimsel ve bagintisal olarak ortaya konan bu caligmay1 tamamlayan veya
eksikliklerini ortaya koyan yeni ¢aligmalar yapilabilir.

fleride yapilacak arastirmalarda, daha biiyiik olcekli ve genis Kitleleri
kapsayan arastirmalarin yapilmasi faydali olacaktir. Yapilacak bu tiir
caligmalar sayesinde; spor imajma iligkin algilama durumlarinin
karsilastirilma imkan1 dogacaktir.

Arastirmada, farkli spor branglarina yonelik algilama diizeyleri
incelenebilir.

Spor imaj1 faktorleri, farkl iilke veya kiiltiirler goz 6niinde bulundurularak
incelenebilir.
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EK-1 ANKET FORMU

Sayin Anket Katilimcisi,

Bu anket, spor branslarimin algilanma durumunu 6l¢cmeyi amaclamaktadir. Elde edilen veriler
tamamen bilimsel amach kullanilacaktir. Bu yiizden vereceginiz yamtlarin dogrulugu arastirmanin
tarafsizhig ve bilimselligi acisindan ¢ok onemlidir.

Spor imaji: Spor hakkinda, zaman icerisinde elde edilen bilgilerin zihinde islenmesiyle elde edilen toplam algilamadar.

Soru 1. Asagida spor imajinin olusmasina etki eden etmenler verilmistir. Liitfen asagidaki ifadelerin her birini
inceleyerek, diisincenizi yansitan dereceleme sayisini yuvarlak i¢ine aliniz.

(5) =>Cok Onemli (4) =>Onemli (3) => Ne Onemli Nede Onemsiz (Orta) (2) => Onemsiz (1) => Hi¢c Onemli Degil

Cok | i (")Il;lelﬁlli
Onemli | Onemli | Orta | Onemsiz o
Degil

Sporcularin cinsiyeti 5 4 3 1

Sporcularin egitim durumu 1

Sporcularin yaglar 1

Sporcularin sosyal sinif1

Sporcularin sporla ilgili kullandiklar: sportif malzemelerin marka veya kalitesi

Sporcularin fiziksel goriiniimii

Sporcularin estetik goriiniimii veya cekicilikleri

Tlgili sporcularin medyadaki (Televizyon, gazete, dergi) goriiniim bicimi

Spor dalimin medyada yer alma diizeyi veya sikhigt

Spor dalinin medyada yer alma bi¢imi

Sporla veya sporcuyla ilgili reklam ve tanitimlar

Spor dali ile ilgili tartisma programlari

Spor dalinin toplumda yaygin olusu

Popiiler veya gelisen bir egilime sahip olmasi

Spor dalinin arkadas grubu arasindaki yayginlhigi

Tanimnmislik

Seyircilerin cinsiyeti

Seyircilerin egitim durumu

Seyircilerin yaslari

Seyircilerin sosyal sinif1

Seyircilerin fiziki goriiniimleri

Seyircilerin spora iliskin tiiketim bicimleri

Eglence

| W WD | WD | WD WD WD | D] D] WD | WD WD W] | D] W] | W] WD
NG NS IS (Y (S R Y NS NS Y Y S N NS NS Y Y N N S NS Y S
W W W W W W W W W W W] W] W W W W W] W W] W] W] W] W
| DN ] BN B DN DN DN DN DN DN DI DI DI D DI DI B DN D DN N NN

Sportif rekabet
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Sporun tartisma yaratma durumu ( spekiilasyon ) 5 4 3 2 1
Hos vakit gegirtmesi 5 4 3 2 1
Kurallarinin basit olmasi 5 4 3 2 1
Spor branginda kullanilan arag- gereclerinin toplumdaki kullanim stili 5 4 3 2 1
Spor bransina iliskin malzemelerin fiyati 5 4 3 2 1
Spor dalinin sahada veya salondaki atmosferi 5 4 3 2 1
Spor dalinin sov yapmaya uygun olusu 5 4 3 2 1
Spor dalinin heyecan siirekli tutmasi 5 4 3 2 1
Spor dalimin yapildig: tesisin (stadyum, spor salonu) goriintimii 5 4 3 2 1
Spor dalina sponsor olan markalarin imaj1 5 4 3 2 1

Soru 2. Liitfen asagidaki ifadelerin her birini inceleyerek, diisiincenizi yansitan dereceleme sayisint yuvarlak igine aliniz.
(5) => Tamamen katilryyorum
(4) => Katiliyorum
(3) => Kararsizim
(2) => Katilmiyorum
(1) => Hi¢ katilmiyorum

Spor imaji, ilgilendigim spor bransina baglanmami saglar 5 4 3 2 1
Spor imaji, cocugumu spor dalina yonlendirmede 6nem tasir 5 4 3 2 1
Spor imaji, sporla baglantili mal ve hizmet tiiketimini etkiler 5 4 3 2 1
Spor imaji1, ¢gevremdekilere tavsiyede bulunmama etki eder 5 4 3 2 1
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Soru 3. Futbol spor dalinin algilanmas: ile ilgili asagida verilen ifadelerin her birini inceleyerek 1’den 7’ye kadar derecelendirilecek

sekilde degerlendiriniz.

FUTBOL
Cok Erkeksi Erkeksi Biraz Erkeksi Orta Biraz Kadinsi Kadins1 Cok Kadinsi
7 6 5 4 3 2 1
Cok Egitimli Egitimli Biraz Egitimli Orta Biraz Egitimsiz Egitimsiz Cok Egitimsiz
7 6 5 4 3 2 1
Cok Pahali Pahali Biraz Pahali Orta Biraz Ucuz Ucuz Cok Ucuz
7 6 5 4 3 2 1
Cok Elit Elit Biraz Elit Orta Biraz Elit Degil Elit Degil Hig Elit Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Yash Yash Biraz Yash Orta Biraz Geng Geng Cok Geng
7 6 5 4 3 2 1
Cok Gelisen Gelisen Biraz Gelisen Orta Biraz Gerileyen Gerileyen Cok Gerileyen
7 6 5 4 3 2 1
Cok Sicak Sicak Biraz Sicak Orta Biraz Soguk Soguk Cok Soguk
7 6 5 4 3 2 1
Cok Popiiler Popiiler Biraz Popiiler Orta Biraz Popiiler Degil | Popiiler Degil Hic Popiiler Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Prestijli Prestijli Biraz Prestijli Orta Biraz Prestijsiz Prestijsiz Hig Prestijli Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Zevkli Zevkli Biraz Zevkli Orta Biraz Zevksiz Zevkli Degil Hig¢ Zevkli Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Tlgi Cekici Tlgi Cekici Biraz Ilgi Cekici Orta Biraz Sikici Sikict Cok Sikici
7 6 5 4 3 2 1
Cok Zor Zor Biraz Zor Orta Biraz Kolay Kolay Cok Kolay
7 6 5 4 3 2 1
Cok Estetik Estetik Biraz Estetik Orta Biraz Estetik Degil | Estetik Degil Hig Estetik Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Sempatik Sempatik Biraz Sempatik Orta Biraz Anti- Anti-Sempatik | Hi¢ Sempatik Degil
. 6 . 4 Sempatik 5 |
3
Cok Sert Sert Biraz Sert Orta Biraz Yumusak Yumusak Cok Yumusak
7 6 5 4 3 2 1
Cok Heyecanli Heyecanlt Biraz Heyecanl Orta Biraz Heyecansiz Heyecansiz Hi¢ Heyecanli Degil
7 6 5 4 3 2 1




Soru 4. Hentbol spor dalinin algilanmasi ile ilgili asagida verilen ifadelerin her birini inceleyerek 1’den 7’ye kadar
derecelendirilecek sekilde degerlendiriniz. .

HENTBOL
Cok Erkeksi Erkeksi Biraz Erkeksi Orta Biraz Kadinsi Kadins1 Cok Kadinsi
7 6 5 4 3 2 1
Cok Egitimli Egitimli Biraz Egitimli Orta Biraz Egitimsiz Egitimsiz Cok Egitimsiz
7 6 5 4 3 2 1
Cok Pahali Pahali Biraz Pahali Orta Biraz Ucuz Ucuz Cok Ucuz
7 6 5 4 3 2 1
Cok Elit Elit Biraz Elit Orta Biraz Elit Degil Elit Degil Hig Elit Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Yash Yash Biraz Yash Orta Biraz Geng Geng Cok Geng
7 6 5 4 3 2 1
Cok Gelisen Gelisen Biraz Gelisen Orta Biraz Gerileyen Gerileyen Cok Gerileyen
7 6 5 4 3 2 1
Cok Sicak Sicak Biraz Sicak Orta Biraz Soguk Soguk Cok Soguk
7 6 5 4 3 2 1
Cok Popiiler Popiiler Biraz Popiiler Orta Biraz Popiiler Degil | Popiiler Degil Hic Popiiler Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Prestijli Prestijli Biraz Prestijli Orta Biraz Prestijsiz Prestijsiz Hig Prestijli Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Zevkli Zevkli Biraz Zevkli Orta Biraz Zevksiz Zevkli Degil Hi¢ Zevkli Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Tlgi Cekici Tlgi Cekici Biraz Ilgi Cekici Orta Biraz Sikici Sikict Cok Sikici
7 6 5 4 3 2 1
Cok Zor Zor Biraz Zor Orta Biraz Kolay Kolay Cok Kolay
7 6 5 4 3 2 1
Cok Estetik Estetik Biraz Estetik Orta Biraz Estetik Degil | Estetik Degil Hig Estetik Degil
7 6 5 4 3 2 1
Biraz Anti-
Cok Sempatik Sempatik Biraz Sempatik Orta Anti-Sempatik | Hi¢ Sempatik Degil
Sempatik
7 6 5 4 2 1
3
Cok Sert Sert Biraz Sert Orta Biraz Yumusak Yumusak Cok Yumusak
7 6 5 4 3 2 1
Cok Heyecanli Heyecanlt Biraz Heyecanl Orta Biraz Heyecansiz Heyecansiz Hi¢ Heyecanli Degil
7 6 5 4 3 2 1
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Soru 5. Tenis spor dalimin algilanmasi ile ilgili asagida verilen ifadelerin her birini inceleyerek 1’den 7’ye kadar
derecelendirilecek sekilde degerlendiriniz.

TENIS
Cok Erkeksi Erkeksi Biraz Erkeksi Orta Biraz Kadinsi Kadins1 Cok Kadinsi
7 6 5 4 3 2 1
Cok Egitimli Egitimli Biraz Egitimli Orta Biraz Egitimsiz Egitimsiz Cok Egitimsiz
7 6 5 4 3 2 1
Cok Pahali Pahali Biraz Pahali Orta Biraz Ucuz Ucuz Cok Ucuz
7 6 5 4 3 2 1
Cok Elit Elit Biraz Elit Orta Biraz Elit Degil Elit Degil Hig Elit Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Yash Yash Biraz Yash Orta Biraz Geng Geng Cok Geng
7 6 5 4 3 2 1
Cok Gelisen Gelisen Biraz Gelisen Orta Biraz Gerileyen Gerileyen Cok Gerileyen
7 6 5 4 3 2 1
Cok Sicak Sicak Biraz Sicak Orta Biraz Soguk Soguk Cok Soguk
7 6 5 4 3 2 1
Cok Popiiler Popiiler Biraz Popiiler Orta Biraz Popiiler Degil | Popiiler Degil Hig Popiiler Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Prestijli Prestijli Biraz Prestijli Orta Biraz Prestijsiz Prestijsiz Hig Prestijli Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Zevkli Zevkli Biraz Zevkli Orta Biraz Zevksiz Zevkli Degil Hi¢ Zevkli Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Tlgi Cekici Tlgi Cekici Biraz Ilgi Cekici Orta Biraz Sikici Sikict Cok Sikici
7 6 5 4 3 2 1
Cok Zor Zor Biraz Zor Orta Biraz Kolay Kolay Cok Kolay
7 6 5 4 3 2 1
Cok Estetik Estetik Biraz Estetik Orta Biraz Estetik Degil | Estetik Degil Hig Estetik Degil
7 6 5 4 3 2 1
Biraz Anti-
Cok Sempatik Sempatik Biraz Sempatik Orta Anti-Sempatik | Hi¢ Sempatik Degil
Sempatik
7 6 5 4 2 1
3
Cok Sert Sert Biraz Sert Orta Biraz Yumusak Yumusak Cok Yumusak
7 6 5 4 3 2 1
Cok Heyecanl Heyecanli Biraz Heyecanl Orta Biraz Heyecansiz Heyecansiz Hi¢ Heyecanl Degil
7 6 5 4 3 2 1
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Soru 6. Buz Pateni spor dalinin algilanmasi ile ilgili asagida verilen ifadelerin her birini inceleyerek 1’den 7’ye kadar

derecelendirilecek sekilde degerlendiriniz.

BUZ PATENI
Cok Erkeksi Erkeksi Biraz Erkeksi Orta Biraz Kadinsi Kadins1 Cok Kadinsi
7 6 5 4 3 2 1
Cok Egitimli Egitimli Biraz Egitimli Orta Biraz Egitimsiz Egitimsiz Cok Egitimsiz
7 6 5 4 3 2 1
Cok Pahal1 Pahali Biraz Pahali Orta Biraz Ucuz Ucuz Cok Ucuz
7 6 5 4 3 2 1
Cok Elit Elit Biraz Elit Orta Biraz Elit Degil Elit Degil Hig Elit Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Yash Yash Biraz Yash Orta Biraz Geng Geng Cok Geng
7 6 5 4 3 2 1
Cok Gelisen Gelisen Biraz Gelisen Orta Biraz Gerileyen Gerileyen Cok Gerileyen
7 6 5 4 3 2 1
Cok Sicak Sicak Biraz Sicak Orta Biraz Soguk Soguk Cok Soguk
7 6 5 4 3 2 1
Cok Popiiler Popiiler Biraz Popiiler Orta Biraz Popiiler Degil | Popiiler Degil Hig Popiiler Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Prestijli Prestijli Biraz Prestijli Orta Biraz Prestijsiz Prestijsiz Hig Prestijli Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Zevkli Zevkli Biraz Zevkli Orta Biraz Zevksiz Zevkli Degil Hic Zevkli Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Tlgi Cekici Tlgi Cekici Biraz Ilgi Cekici Orta Biraz Sikici Sikict Cok Sikici
7 6 5 4 3 2 1
Cok Zor Zor Biraz Zor Orta Biraz Kolay Kolay Cok Kolay
7 6 5 4 3 2 1
Cok Estetik Estetik Biraz Estetik Orta Biraz Estetik Degil | Estetik Degil Hic Estetik Degil
7 6 5 4 3 2 1
Biraz Anti-
Cok Sempatik Sempatik Biraz Sempatik Orta Anti-Sempatik | Hi¢ Sempatik Degil
Sempatik
7 6 5 4 2 1
3
Cok Sert Sert Biraz Sert Orta Biraz Yumusak Yumusak Cok Yumusak
7 6 5 4 3 2 1
Cok Heyecanl Heyecanli Biraz Heyecanl Orta Biraz Heyecansiz Heyecansiz Hi¢ Heyecanl Degil
7 6 5 4 3 2 1
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Soru 7. Yiizme spor daliin algilanmasi ile ilgili asagida verilen ifadelerin her birini inceleyerek 1’den 7’ye kadar

derecelendirilecek sekilde degerlendiriniz.

YUZME
Cok Erkeksi Erkeksi Biraz Erkeksi Orta Biraz Kadinsi Kadins1 Cok Kadinsi
7 6 5 4 3 2 1
Cok Egitimli Egitimli Biraz Egitimli Orta Biraz Egitimsiz Egitimsiz Cok Egitimsiz
7 6 5 4 3 2 1
Cok Pahal1 Pahali Biraz Pahali Orta Biraz Ucuz Ucuz Cok Ucuz
7 6 5 4 3 2 1
Cok Elit Elit Biraz Elit Orta Biraz Elit Degil Elit Degil Hig Elit Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Yash Yash Biraz Yash Orta Biraz Geng Geng Cok Geng
7 6 5 4 3 2 1
Cok Gelisen Gelisen Biraz Gelisen Orta Biraz Gerileyen Gerileyen Cok Gerileyen
7 6 5 4 3 2 1
Cok Sicak Sicak Biraz Sicak Orta Biraz Soguk Soguk Cok Soguk
7 6 5 4 3 2 1
Cok Popiiler Popiiler Biraz Popiiler Orta Biraz Popiiler Degil | Popiiler Degil Hig Popiiler Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Prestijli Prestijli Biraz Prestijli Orta Biraz Prestijsiz Prestijsiz Hig Prestijli Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Zevkli Zevkli Biraz Zevkli Orta Biraz Zevksiz Zevkli Degil Hic Zevkli Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Tlgi Cekici Tlgi Cekici Biraz Ilgi Cekici Orta Biraz Sikici Sikict Cok Sikici
7 6 5 4 3 2 1
Cok Zor Zor Biraz Zor Orta Biraz Kolay Kolay Cok Kolay
7 6 5 4 3 2 1
Cok Estetik Estetik Biraz Estetik Orta Biraz Estetik Degil | Estetik Degil Hic Estetik Degil
7 6 5 4 3 2 1
Biraz Anti-
Cok Sempatik Sempatik Biraz Sempatik Orta Anti-Sempatik | Hi¢ Sempatik Degil
Sempatik
7 6 5 4 2 1
3
Cok Sert Sert Biraz Sert Orta Biraz Yumusak Yumusak Cok Yumusak
7 6 5 4 3 2 1
Cok Heyecanl Heyecanli Biraz Heyecanl Orta Biraz Heyecansiz Heyecansiz Hi¢ Heyecanl Degil
7 6 5 4 3 2 1
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Soru 8. Voleybol spor dalinin algilanmas: ile ilgili asagida verilen ifadelerin her birini inceleyerek 1’den 7’ye kadar
derecelendirilecek sekilde degerlendiriniz.

Cok Erkeksi Erkeksi Biraz Erkeksi Orta Biraz Kadins1 Kadins1 Cok Kadinsi
7 6 5 4 3 2 1
Cok Egitimli Egitimli Biraz Egitimli Orta Biraz Egitimsiz Egitimsiz Cok Egitimsiz
7 6 5 4 3 2 1
Cok Pahal1 Pahali Biraz Pahali Orta Biraz Ucuz Ucuz Cok Ucuz
7 6 5 4 3 2 1
Cok Elit Elit Biraz Elit Orta Biraz Elit Degil Elit Degil Hig Elit Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Yash Yash Biraz Yash Orta Biraz Geng Geng Cok Geng
7 6 5 4 3 2 1
Cok Gelisen Gelisen Biraz Gelisen Orta Biraz Gerileyen Gerileyen Cok Gerileyen
7 6 5 4 3 2 1
Cok Sicak Sicak Biraz Sicak Orta Biraz Soguk Soguk Cok Soguk
7 6 5 4 3 2 1
Cok Popiiler Popiiler Biraz Popiiler Orta Biraz Popiiler Degil | Popiiler Degil Hig Popiiler Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Prestijli Prestijli Biraz Prestijli Orta Biraz Prestijsiz Prestijsiz Hig Prestijli Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Zevkli Zevkli Biraz Zevkli Orta Biraz Zevksiz Zevkli Degil Hig Zevkli Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok lgi Cekici Tlgi Cekici Biraz flgi Cekici Orta Biraz Sikici Sikict Cok Sikici
7 6 5 4 3 2 1
Cok Zor Zor Biraz Zor Orta Biraz Kolay Kolay Cok Kolay
7 6 5 4 3 2 1
Cok Estetik Estetik Biraz Estetik Orta Biraz Estetik Degil | Estetik Degil Hig Estetik Degil
7 6 5 4 3 2 1
Cok Sempatik Sempatik Biraz Sempatik Orta leéanzl Aag;(l_ Anti-Sempatik | Hic¢ Sempatik Degil
7 6 5 4 > 2 1
Cok Sert Sert Biraz Sert Orta Biraz Yumusak Yumusak Cok Yumusak
7 6 5 4 3 2 1
Cok Heyecanlt Heyecanli Biraz Heyecanli Orta Biraz Heyecansiz Heyecansiz Hi¢ Heyecanli Degil
7 6 5 4 3 2 1

Soru 9. Serbest zamani degerlendirmek icin herhangi bir spor bransi ile ugrastiniz mi1?
a. Evet b. Hayir

Soru 10. Lisansli, kliip diizeyinde vb. herhangi bir spor bransi ile ugragtiniz m?
a. Evet b. Hayrr

Soru 11. Spor miisabakalarini televizyondan ne siklikla takip edersiniz?
a. Cok sik b. Sik c. Orta d. Az e. Hic

Soru 12. Spor miisabakalarim gazetelerden ne siklikla takip edersiniz?
a. Cok sik b. Sik c. Orta d. Az e. Hic

Soru 13. Cinsiyetiniz
a. Erkek b. Kadin

Soru 14. Yasiniz---------------------
Soru 15. Egitim Durumunuz
a. Tlkokul veya daha diisiik b. Ortaokul ¢. Lise  d.Universite (Onlisans / Lisans)  e. Lisans iistii (Yiiksek lisans / Doktora)

Soru 16. Aylik ortalama hane (aile) gelir durumunuz
a. 500 YTL veya daha diisiik ~ b. 501-1.000 YTL  ¢. 1.001-1.500 YTL  d. 1.501-2.000 YTL e. 2001 YTL veya daha
yiiksek

Soru 17. Mesleginiz
a. Memur b.Is¢i  c. Emekli d. EvHanim e. Yonetici f. Esnaf g. Serbest Meslek  h. Ogrenci i. Diger
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