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OZET

Yaygin olarak paylasilan gerceklik ve deger kavramlarini gelistiren, ortak sembolik
¢evrenin ana akimi olan televizyon, yillar i¢erisinde insanlar iizerinde etkisini artirarak, onlarin
toplumdaki rollerini ve imajlarini 6grendikleri birincil kaynaklarin 6niine gegmistir. Televizyon
neyin, kimin, hangi gruplarin ya da hangi deger yargilarinin toplumda daha 6nemli oldugunu
insanlarin bilincine ekerek ortak bilincin olusmasinda aktif olarak rol alir. Televizyon ayni
zamanda, sosyal kontrol araci olarak, belirli stereotiplestirmeler ile egemen bagimli iliskilerini
degismez degisse de yerine daha kotiisiinlin geleceginin igsellestirilmesine aracilik ederek
ideolojik bir iglev yerine getirir. Boyle esitsiz bir ortamda, yas gruplarina gore ayrimciliga en
fazla maruz kalan kesim ise yaslilardir.

Televizyonun giiniimiizdeki bu etkisini en kapsamli sekilde ele alan George Gerbner’in
Yetistirme Kuramina gore, televizyonu ¢ok izleyen kisiler, televizyon diinyasinin gergeklerini
igsellestirmektedir. Bu anlamda konusu televizyonun yetistirme rolii olan bu ¢alismada, hafta
ici prime-time yayin kusaginda yayinlanan televizyon dizilerindeki siddet, genel yagsam, kisilik
ozellikleri ve yaglilik imajlarinin bilimsel bir analizini sunularak, farkli televizyon izleme
oranlarinin, izleyicilerin sézii edilen fenomenler iizerindeki algilarina katkisinin olup olmadigi
ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Bu amag dogrultusunda Tiirkiye’de 7 ulusal kanalda yayinlanan
24 televizyon dizisi Oncelikle kapsamli bir icerik analizi olan Mesaj Sistem Coziimlemesine
tabi tutulmustur. Arastirmanin ikinci agamast olan Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline Getirme
Coziimlemesinde ise, sozii edilen prime-time diinyasiin onciillerinden hareketle hazirlanan
anket sorular1 araciligiyla, televizyonu ¢ok izleyen kisilerin televizyon diinyasini igsellestirip
i¢sellestirmedikleri kesfedilmeye calisilmistir. Cikan sonuglar Tiirkiye’de televizyonun
yetistirme etkisinin son derece gii¢lii oldugunu ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Yetistirme Kurami, Televizyon, Televizyon Dizileri, Siddet, Yas

Ayrimeilig.
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SUMMARY
CULTIVATION ROLE OF TELEVISION IN TERMS OF VIOLENCE, GENERAL
LiFE, PERSONALITY TRAITS AND AGE

Television, which is the mainstream of the common symbolic environment, which
develops the concepts of shared reality and value, has increased its influence on people over
the years and prevented the primary sources from which they learned their roles and images in
society. Television plays an active role in the formation of common consciousness by
cultivating what people, who, which groups or which value judgments are more important in
society. Television also fulfills an ideological function as a means of social control, mediating
the internalization of the future of the worse, even though certain stereotyping and sovereign
dependent relationships do not change.In such an unequal environment, the elderly are the most
exposed to discrimination according to age groups.

According to George Gerbner's Cutivation Theory, which handles the current impact of
television in the most comprehensive way, those who watch television a lot internalize the
realities of the television world. In this sense, in this study, which has the role of raising the
subject of television, a scientific analysis of violence, general life, personality traits and old age
images in the television series broadcasted on the weekday prime-time broadcast is presented
and it is revealed whether different television watching rates contribute to the perceptions of
the audience on the mentioned phenomena tried to be put. For this purpose, 24 television series
published in seven national channels in Turkey has been subjected to a comprehensive analysis
of the Message System Analysis. In the second phase of the research, Cultivation Analysis, it
was tried to discover whether the people who watched television internalize the television world
internally or not by means of the questionnaire questions prepared from the pioneers of the
mentioned prime-time world. The results of the growing influence of television in Turkey has
revealed that it is extremely powerful.

Keywords: Cultivation Theory, Television, Television Series, Violence, Age Discrimination.
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GIRIS

1950’1lerden giiniimiize, televizyonun bireylerin toplumsallasma siireglerine etkisi ¢esitli
arastirmalara konu olmustur. Bu arastirmalardan 6ne ¢ikan iki yaklasim, Albert Bandura’nin
gelistirdigi “Toplumsal Biligsel Kuram” ve George Gerbner’in Kiiltiirel Gostergeler Projesi
kapsaminda ortaya koydugu “Yetistirme Kurami”dir. Toplumsal Biligsel Kuram, sembolik
iletisimin insanlarin diislincelerini, duygularin1 ve eylemlerini etkileyen belirleyicileri ve
psikososyal mekanizmalar1 inceleyerek kavramsal bir ¢ergeve sunar. Bu kavramsal gercevede
insanlar, toplumsal sistemlerin iiriinleri olduklar1 gibi ayn1 zamanda iireticisidirler. Iletisim
sistemleri, dogrudan ve toplumsal aracili olmak iizere iki yoldan igler. Dogrudan iletisim,
katilimcilar bilgilendirerek, etkinlestirerek, giidiileyerek ve yonlendirerek degisime on ayak
olur. Toplumsal aracili iletisimde ise medya etkileri, katilimcilar1 arzu edilen degisiklik igin,
dogal 6zendiriciler ve siiregen kisisel yonlendirmeler saglayan toplumsal aglara ve cemiyet
ortamlarina baglar (Bandura, 2001: 265).

Bandura’nin yaklagimini 6ne ¢ikartan en 6nemli etken, O’nun insan davranigina iligkin
daha onceki dissal etkiler ya da igsel egilimlerle belirlenen tek yonlii nedenselligin yerine;
kisisel, davranmigsal ve gevresel belirleyicilerden olusan karsilikli nedenselligi koymasidir
(Bandura, 1986). Bireye ve topluma atifta bulunan bu yaklagim, tiim biligsel ve davranigsal
Oriintiileri, birbirini etkileyen belirleyiciler olarak goriir. Toplumsal Bilissel Kuram bilissel,
temsili, 6z diizenlemeci ve 6z yargilayici siireglere 6zel bir 6nem atfeder. Bununla birlikte
kuramin 6ziinli olusturan sembollestirme yetisi, insanlarin g¢evresini yorumlamasinda ve
yasamlarmin her alanina dokunan gevresel etkileri diizenlemekte giiclii bir ara¢ saglar. Insanlar
semboller sayesinde, gelip gegcici deneyimleri yargi ve eylemlerine kilavuzluk edecek bilissel
modellere doniistiiriirler. Semboller sayesinde insanlar deneyimlerine anlam, bigim ve
stireklilik kazandirir (Bandura, 2001: 267).

Sembolik modellemenin asil 6nemi, onun olaganiistii erisimi ve psikolojik etkisindedir.
Yaparak ogrenmekten farkli olarak gozlemleyerek 6grenmek, yeni diisiinme ve davranma
bicimlerini aynm1 anda farkli yerlerdeki sayisiz insana aktarabilir. Giindelik yasantilarinda,
fiziksel ve toplumsal ¢evrenin yalnizca kiiciik bir kesimiyle temasi1 olan bireylerin toplumsal
gerceklik algilari, dogrudan deneyimsel uyaricilar olmadan duyduklari, gordiikleri ve
okuduklarina dayali temsili deneyimlerden biiyiikk Ol¢iide etkilenir. Ball-Rokeach ve De
Fleur’iin (1976) de ortaya koydugu gibi, insanlarin gergeklik imajlart medyanin sembolik

cevresine bagimli hale geldik¢e bu sembolik ¢evrenin etkisi de artar (Bandura, 2001: 271).



Medya etkisini kisisel diizeyde degerlendiren Bandura’nin aksine, Gerbner bir iletisimci
olarak bu etkileri toplumsal diizeyde ele almistir; zira Gebner’in kurami, déneminin toplumsal
olaylariyla yakindan iligkilidir. 1960’larda Amerikan toplumunda artan siddet olaylari, Baskan
John F. Kennedy, Senator Robert Kennedy ve Rahip Martin Luther King’in suikast sonucu
oldiirtilmeleriyle en iist diizeye ulasmis ve yasanan tim bu olaylar sonucu, 1968 senesinde
Amerikan hiikiimeti tarafindan Siddetin Nedenleri ve Onlenmesi Komisyonu (National
Commission on the Causes and Prevention of Violence) kurulmustur. Komisyonun Kitle
Medyas1 Calisma Grubu, Gerbner’den televizyondaki siddet iizerine giivenilir bir analiz
yapmasini istemistir. Bu istek, Gerbner’in “Kiiltiirel Gostergeler Projesi” adin1 verdigi medya
aragtirma projesinin baslangicint olusturmustur (Gerbner, 1992). Televizyon ve Sosyal
Davranig Bilimsel Danigsma Komitesi, Ulusal Ruh Sagligi Enstitiisii, Telekomiinikasyon
Politikas1 Beyaz Saray Ofisi, Amerikan Tabipler Birligi, Yaslanma Idaresi gibi pek ¢ok
sponsorluk altinda yiiriitillen proje kapsaminda Gerbner ve ekibi, televizyon izlemenin
insanlarin gerceklik algilarina olan katkisini test edebilmek i¢in, 1967’den itibaren televizyon
programlarinin sistematik bir kaydmi tutmustur. Her ne kadar proje ilk baslarda siddet
temelinde yapilandirilmis olsa da zaman igerisinde bir¢ok arastirmaci cinsiyet rolleri, yaslanma,
politik yonelimler, ¢evresel tutumlar, bilim, saglik, din, azinliklar ve meslekler gibi hayatin
birgok yoOniinii igeren ¢alismalar gergeklestirmistir.

Kiiltiirel Gostergeler Projesi birbiriyle organik olarak iliskili ii¢ arastirma asamasindan
olusmaktadir. Bunlardan Kurumsal Siire¢ Cozlimlemesinde, medyanin diger kurumlar ile olan
iligkileri ve mesaj sistemlerinin yaratilmasinin arkasinda yatan dinamikler arastirilir.
Aragtirmanin ikinci asamasi olan Mesaj Sistem Coziimlemesinde, televizyon diinyasindan
izleyiciye sunulan mesajlar kapsamli bir ¢éziimlemeye tabi tutulur. Arastirmanin son agsamasi
olan Yetistirme Co6ziimlemesinde ise Mesaj Sistem Coziimlemesi verilerinden hareketle
hazirlanan sosyal gergeklik ile ilgili anket sorularma verilen cevaplar araciligiyla “televizyonla
yasamanin” sonuclarina odaklanilir. S6zii edilen bu ii¢c asama, zaman igerisinde televizyon
izlemenin, insanlarin gerceklik algisiyla olan iligkisine gondermede bulunan “Yetistirme
Kuramina”na temel olusturmustur.

Kiiltiirel Gostergeler Projesi igerisinde olgunlasan ve temel 6nermesi, televizyonu ¢ok
izleyen kisilerin televizyon diinyasinin gergekligini i¢sellestirmesi olan Yetistirme Kuramina
gore televizyon, zaman igerisinde insanlarin “seyler” hakkinda kafalarinda imajlar
olusturmalarma aracilik ederek, birincil kaynaklarin oniline ge¢mis ve insanlarin gergeklik
kavramsallastirmalaria dogrudan etki etmistir. Oyle ki televizyonun, gergekligin carpitilmis

bir resmini sundugunu iddia eden Gerbner ve arkadaslari, siddet temelinde yapmis olduklari



aragtirmalarda, televizyonu c¢ok izleyen kisilerin az izleyenlere kiyasla daha fazla giivensizlik,
tehlike ve siiphe duygusu icerisinde yasadiklarini, bu durumun da “acimasiz diinya sendromu”
(mean world sydrome) adi1 verilen bir ¢esit rahatsizliga yol agtigini bulgulamistir.

Televizyonun bu ve buna benzer etkileri pek ¢ok tilkede, televizyonun gergeklik algisina
etkisinin basibos birakilamayacagi o6n kabuliiyle, denetim mekanizmalarinin devreye
sokulmasina yol agmustir. Avrupa’da 1980°li yillarla birlikte olusturulan bu denetim
mekanizmalarinin bir benzeri Tiirkiye’de 1994 senesinde 3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yayinlar1 Hakkindaki Kanun ile kurulmustur. Yayincilik alanin1 diizenleyici ve
denetleyici bir otorite olarak kurulan Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK), televizyon
yayinciliginin devlet tekelinden c¢ikmasi sonucu ardi arkasima agilan 6zel televizyonlarin
kontrolsiizce yayinladiklar1 pornografi ve siddet gibi olgularin denetiminde ilk giinden bugiine
aktif olarak rol almistir. Televizyon izleyicilerinden ve devletin diger kurumlarindan gelen
sikayetleri degerlendiren bu kurum, bir yandan yayin kurallarina aykiri buldugu programlara
yaptirimlar uygularken, diger yandan televizyonun gerceklik algist olusturmadaki giicii
konusunda farkindalik yaratmak adina, iletisim ve psikoloji alanindaki akademisyenler ile
cesitli caligmalar yiiriitmektedir. S6z gelimi 2005 senesinde RTUK ’iin talebiyle hazirlanan
“Televizyon Programlarindaki Siddet Iceriginin, Miistehcenligin ve Mahremiyet ihlallerinin
Ruh Saghigi Uzerindeki Olumsuz Etkileri” isimli raporda, televizyonda sunulan igerigin,
televizyon izleyicisinin gergeklik kavramsallastirmasina olan dogrudan etkilerinden
bahsedilmistir.

Konu televizyon izleyicisi ve devlet kurumlarinin sikayetleri olunca, 2018 senesi Ocak
ve Eyliil aylar1 arasinda RTUK ’{in Iletisim Merkezine en ¢ok sikdyette bulunulan program tiirii
televizyon dizileri olmustur. S6z gelimi Star Tv’de yayinlanan “Avlu” dizisi i¢in Ceza ve
Tevkif Evleri Genel Miidiirliigii, RTUK e 13 Mart 2018 tarihinde “Avlu Isimli Dizi Hakkinda”
baslikli bir yaz1 gondermis ve televizyon izleyicilerinin gerceklik algilarina gondermede

bulunan su ifadeleri kullanmistir:

“...ticari, siyasi, reyting ve farkli cikarlar icin yarar saglamak ugruna yapilan c¢aligmalarin
gormezden gelinmesi, toplum yararina g¢alisan bir meslek grubunun rencide edilmesi, yalan yanlig
bilgilerle kamu hizmeti saglayan ceza infaz kurumlarinda iskence ve kotii muamele algist olusturulmast
kabul edilemez. Her ne kadar bu tiir goriintiilerin tamamen hayal iiriinii oldugu ifade edilse de toplumun
bilincinde ceza infaz kurumlarinda iskence uygulaniyor algisi olugsmaktadir... 6112 sayili Kanun'un
“Yaym Hizmeti Ilkeleri” baslikli 8. maddesi geregi dizi yayimlanmadan gerekli tedbirlerin alimmasi
hususunda bilgi ve geregini arz ederim”.

Benzer sekilde RTUK (2018: 63) de televizyon dizilerine yapilan bu ve benzeri
sikayetleri



“Ogzellikle siddetin her tiiriiniin stk¢a gosterildigi dizilerde, siddet izleyiciler tarafindan bir siire

sonra kaniksanmakta ve hatta mesrulastirilmaktadir. Bu durum, ¢ocuk ve genglerin gelisiminde olumsuz

bir etki yaratmakla kalmayip siddete egilimi olan bir¢ok insana yol gdstermekte ve yaptiklari ya da

yapacaklari eyleme mesru bir zemin hazirlamaktadir”

ifadesi ile mesrulastirmistir. Televizyondan yayilan imajlarin, televizyon izleyicisinin
gerceklik algisina olan etkisi, sadece siddet temelinde degildir ve hayatin diger yonlerini de
kapsamaktadir. Bununla birlikte devletin her iki resmi kurumunun da bu ifadeleri, farkinda
olarak ya da farkinda olmaksizin, Gerbner’in Yetistirme Kuraminin giiniimiizde gegerliligini
koruduguna gonderme yapmaktadir. Yukarida szl edilen hapishane temali bu televizyon
dizisinde anlatilan hikayenin, televizyon izleyicisinin hapishane calisanlart ve kosullari
hakkindaki algilarini sekillendirmesi ne kadar ihtimal dahilindeyse, ayni televizyon dizisinde
yer alan cinsiyet rollerinin ya da yashilik imajlarinin, televizyon izleyicisinin bu fenomenler
hakkindaki algilarini sekillendirmesi de bir o kadar ihtimal dahilindedir.

Yukarida ifade edildigi gibi, televizyonun insanlarin gergeklik algilari iizerindeki etkisi
sadece siddet 6zelinde sinirlt degildir. Kald1 ki televizyonda anlatilan hikayelerin tek temas: da
siddet degildir. Televizyonu giiniimiiziin en 6nemli hikdye anlaticis1 olarak tanimlayan
Gerbner’e gore, televizyonun hikayeleri bize yasam, insanlari, mekénlari, giicii, kaderi, islerin
nasil yliriidiigiinii ve sorunlarin nasil ¢oziildiigiinii anlatmaktadir. Karakterizasyonlar ise iyiyi
ve kotiiyl, mutluyu ve mutsuzu, basariliy1 ve basarisizi, toplumda kimin 6nemli ya da 6nemsiz
oldugunu temsil etmektedir. Egemen kiiltiirii yayan televizyon, ayrica toplumsal kontrol araci
olarak belirli stereotiplestirmeler ile egemen bagiml iliskilerini degismez, degisse de yerine
daha kétiisiiniin geleceginin icsellestirilmesine aracilik ederek ideolojik bir islevi yerine
getirmektedir.

Bu baglamda Gerbner ve ekibi, otuz yil boyunca kaydetmis olduklar1 prime time
icerigini mesaj sistem ¢oziimlemesine tabi tutmustur. Sonug olarak “orta sinif” ve “beyaz”
olanin hakimiyetindeki televizyon diinyasinda, kadmlarin erkeklere kiyasla 1/3’i kadar,
yaglilarin da gergek hayattaki oranlarinin aksine 1/5°1 kadar temsil edildikleri; bununla birlikte,
azinliklarin yok denecek kadar az oldugu bu diinyada belirli gruplarin (siyahlar, kadnlar,
yashlar, azinliklar vb.) diger gruplara kiyasla daha ¢ok kurban olarak resmedildikleri
bulgulanmigtir. Bu mesaj sistem igeriklerinden hareketle hazirlanan sorular sonucunda,
televizyonu c¢ok izleyen Kkisilerin, yash insanlar1 “kaybolmakta olan bir k™ olarak
tanimlamalar1 ise televizyonun insanlar iizerindeki etkisini géstermesinin yaninda, Yetistirme
Kuraminin metodolojik olarak ne kadar tutarli bir yaklasim sundugunu kanitlar niteliktedir.

Bu baglamda, bu calisma her ne kadar genel bir Yetistirme Coziimlemesi sunsa da

yaslilarin televizyon dizilerindeki sunumuna ayri1 bir dnem vermektedir. Modernlesme



sonrasinda yasanan ekonomik ve teknolojik gelismeler sayesinde, tiim diinyada ortalama insan
omrii uzamis, bu da zaman igerisinde yash insanlarin toplumdaki sayisini hizla artirmistir.
Tirkiye de sozii edilen gelismelerden payini almis bir iilke olarak, bugiin yaslilik konusunda
iki 6nemli olgu ile kars1 karstyadir: Oncelikle hep geng kalacag: diisiiniilse de Tiirkiye hali
hazirda yasl bir iilkedir, bununla birlikte iilkenin niifusu hizla yaslanmaya devam etmektedir.
Tiirkiye Istatistik Kurumunun verilerine gore, yasl say1s1 2014 senesinden 2019’a gelindiginde,
aradan gecen 5 senede 16 kat artig gostermistir. Gliniimiiziin “yasli” iilkesi Tirkiye, 2023 gibi
yakin bir gelecekte diinyanin “gok yasli” iilkeleri arasinda yer alacaktir. 2050 senesine
gelindiginde ise niifusun 1/5’ini yash bireyler olusturacaktir.

Tiirkiye giderek yaslanan bir {ilke olmasina ragmen, sosyal bilimler alaninda bu konu
olmas1 gerektigi olgiide ele alinmamustir. Oyle ki son on bes yilda Tiirkiye’de sosyal bilimler
alaninda yapilan yaslilik calismalarinin, yilda ortalama 7 ile 8 arasinda degismesi, durumun
vahametini gozler oniine serer niteliktedir. Yapilan literatiir taramasinda, Tiirkiye ve diinyadaki,
yaslilarin medyada sunumu {iizerine yapilan ¢alismalarin tamamina yakiminin reklamcilik ile
sinirli oldugu, en ¢ok izlenme saatleri olan prime-time kusaginda yayinlanan televizyon
dizilerinde, yaslilarin ne oranda ve nasil temsil edildigine dair ¢aligmalarin ise yok denecek
kadar az oldugu tespit edilmistir. Tiirkiye’de yashlarin televizyondaki temsili tizerine yapilan
son derece kisith sayidaki calisma, yaslilarin sayisal olarak ne oranda temsil edildiginin yaninda
nasil resmedildigine de odaklanmigtir. Muhakkak toplumda yer alan belli gruplarin
televizyonda sayisal olarak ne oranda temsil edildiginin yaninda, nasil temsil edildiginin kesfi
de onemlidir. Ancak belki de bunlardan 6nemlisi, bu sayisal ve betimsel temsillerin, televizyon
izleyicisinin bu gruplara karsi olan algilarim1 belirleyip belirlemedigini kesfetmektir. Bu
baglamda bu calisma, farkli televizyon izleme oranlarinin yagliliga karsi olan algilar
sekillendirip sekillendirmedigini ve sonug olarak televizyonu ¢ok izleyen kisilerin az izleyen
kisilere kiyasla yas ayrimci bir diinya goriisiine sahip olup olmadiklarini arastiran ilk ¢alisma
olmasi agisindan 6nem arz etmektedir.

Bu calismada Gerbner’in Yetistirme Kuramindan ve aragtirmalarindan yola ¢ikarak,
Once mesaj sistem ¢ozliimlemesi gergeklestirilmis; ¢oziimlemeden elde edilen bulgular sonucu
olusturulan anket calismasiyla da televizyonun yaydigi gergeklik temsillerinin toplumdaki
etkileri anlagilmaya c¢alisilmistir. Yetistirme Kuraminin asil onemi, televizyonun biitlinsel
roliinii ortaya koymasindan gelmektedir (Ozer, 2003: 9). Bu nedenle, bu calisma sadece
televizyon diinyasindaki yaslilik imajlarina degil, bu diinyada gosterilen hayatin biitiin
yonlerine odaklanmaktadir. Bu anlamda konusu televizyonun yetistirme rolii olan bu

calismanin amaci, hafta i¢i prime-time yayin kusaginda yayinlanan televizyon dizilerindeki



siddet, genel yasam, kisilik 6zellikleri ve yashilik imajlarinin bilimsel bir analizini sunularak,
farkli televizyon izleme oranlarinin, izleyicilerin sozii edilen fenomenler iizerindeki algilarina
katkisinin olup olmadigimi ortaya koymaktir. Bununla birlikte televizyonu ¢ok izlemenin,
izleyiciler iizerinde yas ayrimci1 tutuma yol a¢ip agmadiginin kesfi de arastirmadan elde edilecek
bir diger katma degerdir. Cozliimlemeye dahil edilecek formatin, sadece diziler ile
siirlandirilmasinin temel gerekgesi ise Tiirkiye’deki televizyon izleyicisinin, televizyon izleme
aliskanliklarryla dogrudan iliskilidir. Zira RTUK’iin Aralik 2018 tarihinde yaymladig
“Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmalar1” raporunda belirtildigi iizere televizyon izleyicisi,
program tiirleri arasinda “haberlerden” sonra aylik ortalama 15 giin izleme orani ile “dizileri”
tercih etmektedir.

Bu amagla, caligsma ii¢ ana boliim olarak diizenlenmistir. Gerbner’in iletisime bakis ile
baslayan birinci boliimiinde, hikdye anlaticis1 olarak televizyonun toplumsal roliine,
televizyonun siddet ile olan iligkisine ve Kiiltliirel Gostergeler Projesinin ii¢ bileseni olan
Kurumsal Siire¢, Mesaj Sistem ve Yetistirme Coziimlemelerine, Yetistirme Kuramina getirilen
elestiriler sonucu kurama eklenen belli bash terimlere yer verilerek, diinyada ve Tiirkiye’de
daha 6nce yapilmis olan yetistirme calismalarindan s6z edilmistir. Calismanin ikinci bliimiinii
medya ve yaslilik olusturmaktadir. Diinyada ve Tiirkiye’de yaslanma olgusuyla baslayan bu
boliim, yas ayrimciliginin ideolojisine 1s1k tutabilmek adina, yaslhilik, yaslanma ve yasgilik
terimlerinin arkeolojisi ile devam etmektedir. Daha sonra yas¢iligin kdkenlerine iligskin temel
kuramlara deginilerek medya ile stereotipler arasindaki iligski kesfedilmeye c¢alisgilmistir. Bu
boliim, diinyada ve Tiirkiye’de daha 6nce yapilmis olan medyada yaslilarin sunumuna iliskin
temel calismalarin drnekleri ile sonlandirilmistir. Ugiincii ve son boliim olan yontem kisminda
ise Mesaj Sistem, Yetistirme ve Yaygin Gorlis Haline Getirme Coziimlemelerinin nasil

gerceklestirildigine ve bu ¢oziimlemelerin bulgularina yer verilmistir.



BIiRINCI BOLUM
YETISTIRME KURAMI

Endiistri Devriminin en 6nemli meyvelerinden biri olan kitle iletisim araglari, dogrudan
dogruya teknolojinin, kitlesel iiretimin ve Kitlesel pazarin igerisinde dogmustur. Temel amact
halki sekillendirmek olan bu araglar, zaman igerisinde endiistrinin kiiltiirel ordusu olarak,
kiiltiirel metalarin kitlesel bir izleyici toplulugu ic¢in hizli, siirekli, merkezilesmis ve
standartlasmis bir sekilde yeniden iiretimini ve dagitimini saglamada sistemin ihtiyaglarina
uygun birer ara¢ haline doniismiistiir. Bu araglar yiiz ylize iletisimin sinirlarinin 6tesine gegerek
ve mesajlar kitlesel olarak tiretip dagitarak, kolektif diisiince ve eylem igin tarihsel bir temel
olusturmustur (Gerbner, 1966). Endiistrinin yasalarina tabi olan ve kamuoyunun yaratilmasinda
aktif olarak rol alan kitle iletisim araglari, bu yetenegini tarih boyunca kendi kurumsal
hedeflerine ulasmak i¢in kullanmustir. Kamu denetiminden uzak, uluslararasi sirketlerin
gelisme yasalarina tabi olan yapilari, onlarin zaman igerisinde kilise, okul ve aile gibi pek ¢ok
geleneksel ve koklii kurumun gorevini iistlenmesine olanak saglamistir. Bu kitle iletisim
araclarindan 6zellikle bir tanesi, sesi ve gorselliginin kendisine sagladigi avantaj ile insanlari
biiylilemis ve kendisinden Onceki diger tiim araglarin sinirlarini asarak insanlarin gergeklik
algilarinda belirleyici konuma yerlesmistir. Bu kitle iletisim araci televizyondur. Televizyonun
bu karakteristigi, onu zaman igerisinde iizerinde en ¢ok tartisilan kitle iletisim aract konumuna
getirmigtir.

Bugiin her toplumda yaygin olarak kullanilan televizyonun, insanlarin evinde uzun
saatler calisan bir cihaz olmasi, kesintisiz bir deneyimi de beraberinde getirmis, bu kesintisizlik
ayn1 zamanda izleyiciyle gergeklik arasinda bag kurulmasma aracilik etmistir. Dizi, film,
yemek programi ve yarisma gibi pek cok tiir, yaym akisini saglarken, bu akis insanlarin yani
basimizda gerceklesmektedir. Baska bir deyisle, televizyon Monaco (2014: 476)’ya gore
“gercekligin bir pargasi” ve “giindelik hayat i¢in arka plan”dir. Bu arka plan, yer verdigi
igeriklerle, glinlilk yasamdaki gercekligi hem taklit ederek, hem de doniistiirerek baska bir
gerceklik yaratmaktadir.

Gegmisin hikaye ve mitlerinde yer alan toplumsal deger ve kodlar, modern diinyanin
kitle iletisim araci olan televizyonda sik sik tekrar edilmektedir. S6z konusu hikayelerin,
bireylerin giinliik yagsaminin merkezinde yer alan televizyondan aktarilmasi, zaman igerisinde,
toplumsal gerceklik ile televizyon gercekligi arasindaki iligkisinin tartisiimasini kagiilmaz

kilmigtir. Televizyonun gerceklikle kurdugu bu iliski ve gergekligi sekillendirme tlizerindeki



etkisi, ortaya ¢iktig1 ilk giinden bugiine bir¢ok ¢alismanin konusu olmustur. Yetistirme Kurami
da sozii edilen galismalarin hiz kazandigr 1960’larda, George Gerbner tarafindan teorize
edilmis ve televizyonun gergeklik ile olan iliskisini agiklayan bilimsel kanitlar1 ile iletisim
bilimlerinde en ¢ok basvurulan ti¢ kuramdan bir tanesi konumuna yiikselmistir. Temel
Onermesi, televizyonu ¢ok izleyen kisilerin, televizyon diinyasinin gergeklerini igsellestirmesi
olan Yetistirme Kurami, Gerbner ve arkadaslarinin yillar boyunca yiiriitmiis olduklar1 Kiiltiirel
Gostergeler Projesi kapsaminda olgunlagsmis bir yaklagim olarak televizyonun dogasini
anlamamiza yardimci olmaktadir. Bu anlamda Kiiltiirel Gostergeler Projesi ve onun meyvesi
olan Yetistirme Kuramini ayrintili olarak incelemeden dnce, Gerbner’in iletisim olgusuna

bakisina goz atmakta yarar vardir.

1.1. George Gerbner’in Iletisime Bakis
Platon (1979), Devlet adli eserinde gocuklarin yetistirilmesi konusunda Sokrates’in
Adeimantos ile yaptigi su konusmaya yer verir:

“Cocuklarin 6nce hikayeler ile egitilmeye baglanmasi gerektigini bilmiyor musun? Hikayeler her
ne kadar birtakim gercek seyler igerse de biitiinline bakildiginda aslen uydurmadirlar. Genglerimizi de
jimnastikten 6nce bu uydurma hikayeler ile egitmeye baglamaliy1z. Bildigin gibi, baslangic bir igin en
onemli pargasidir; 6zellikle de korpe ve geng insanlar igin. Cilinkii bir insan genellikle vermek istedigin
bi¢im ve karakterine bu donemde biiriiniir. Peki, ¢ocuklarimiza hi¢ goz kulak olmayalim da 6nlerine ¢ikan
ilk ozandan dinledikleri bigimiyle ilk masali benimseyip biiyiiylince sahip olmalar1 gerektigini

diistindiigiimiiz fikirlerin tam zitt1 fikirlerin ruhlarina yerlesmesine g6z mii yumalim?”

Iste o giinlerden bugiine anlatila gelen bu hikayeler, Gerbner’in kuraminin temellerini
olusturmaktadir. Gerbner’e gore sadece insan 1rki, anlatilan hikayelerle 6riilmiis bir diinyada
yasamaktadir. Homo Sapiens, igbirligi ve iletisim yoluyla, glinlimiizdeki modern ve taninabilir
insana doniismiis, iletisim ise zaman igerisinde sembolik temsilde ve insan kosullarinin yeniden
yaratilmasinda en benzersiz insani unsuru olmustur (Gerbner, 1960a: 11).

Gerbner, iletisimi mesajlar araciligiyla olusan etkilesim ve kiiltiirii olugturan, sembolik
cevreyi yaratan ve onun tarafindan giidiilen insani bir siire¢ olarak tanimlar (Morgan, 2014: 17).
Iletisimin insanlastiric1 bir siireg oldugu varsayimiyla yola cikan Gerbner’e gore bu
insanlastirma, Homo Saphiens’in hayatta kalma ve refah gereksinimlerinin degisen anlayislar
1s181nda, gercegi degistirmeyi icerir (Gerbner, 2000: 14, Gerbner, 1960b: 13). Yukarida sozii
edilen etkilesimi en iist seviyeye tasiyan hikayelere ayri bir 6nem veren Gerbner, kuramimin
temellerini, televizyonu giiniimiiz hikdye anlaticis1 olarak tanimlamasi iizerine oturtur. Bu
temel aradan yarim asir gegmesine ragmen, O’nun kuraminin gegerligini korumasina yardimci

olmustur.



Gerbner (2003) miizik, dans, sanat, siir, sarki ve hikdyenin insanoglunun yasaminin
temel sihri oldugunu sdyleyerek, &zelikle hikaye anlatmanin insan1 Homo Saphiens yapan
unsur oldugunun altin1 ¢izer. Morgan (2014: 19)’a gore sadece insan 1rki, anlatilan hikayeler
araciligiyla insa edilmis bir diinyada yasamaktadir. Insanlar bildiklerini ve dahasi bildigini
sandig1 seylerin ¢ogunu, daha Once kisisel olarak belki de hig tecriibe etmemistir. Bizler bugiin
bu hikayelere sanat, bilim, din, hukuk ve devlet yonetimi demekteyiz. Bir araya gelen tiim bu
hikayeler, tarih boyunca evrimlesen kiiltiirii olusturmaktadir.

Insanlik tarihinin baslangicindan, yakin ge¢mise kadar hikayeler yiiz yiize anlatilmistir.
Eski zamanlarda bir toplum, ortak olarak kullanilan ritiieller ve mitolojiler ile tanimlanirken;
tiim kullanigh bilgiler atasozleri, efsaneler, biiyiiler ve seremonilerin igerisine hapsedilmistir.
Cok nadir olan yaz1 koleler igin yasakti ve Kilise ile devlet ortak yasamla ilgili karsilikli bir
iliskiye sahipti. Feodal soydan olusan devlet ekonomik, askeri ve siyasi diizeni temsil ederken,
kilise onun kiiltiirel kolunu olusturuyordu. Ancak endiistri devrimi her seyi bir anda degistirdi.
Insanlastirma siirecindeki degisimin mimar1 matbaa, standardize edilmis eserleri damgalayan
ilk makinelerden biri oldu ve boylece hikaye anlatiminin endiistrilizasyonunu baslatan Kitap,
diger tiim devrimlerin 6n sart1 haline geldi. Matbaa makinesinin buhar makinesine baglanmasi,
hikaye anlatiminin da sanayilesmesine ivme kazandirdi. Hizli yayincilik ve toplu tagima, yeni
bir biling bi¢imini, yani yiiz ylize gelmeyen kamuyu olusturdu. Zaman ve mekan engeline
takilan hikayeler, artik kitaplar araciligiyla nesiller boyunca aktarilabilirdi (Gerbner, 2003).

Ikinci biiyiik devrim olan Elektronik Devrim, meyvelerini ilk olarak telekomiinikasyon
alaninda verdi ve bu meyvelerden biri olan televizyon, baskiya dayali kiiltiire eklenip onu
yeniden diizenledi. Bu yeni devrim insanlar1 evlerinden koparmadi, aksine onlar1 evlerine
tasidi. Bu, modern toplumun yeniden kabile (re-tribalizes) edilmesiydi. Artik bebekler, kitlesel
olarak iiretilmis hikayelerin 7 saat izlendigi evlerin igine dogmaktaydi (Gerbner: 2003).
Insanlhik tarihinde belki de ilk kez, hikdyeler artik onlarin ailelerinden, okullarindan,
kiliselerinden, komsularindan ya da hikdye anlatma yetisine sahip herhangi bir kisiden
gelmemekteydi. Yeni hikaye anlaticisi televizyon iken hikaye anlatimi kiiresel dev sirketlerin
olusturdugu kiigiik bir grubun eline ge¢mis, devlet-kilise iliskisi yerini devlet-televizyon
iligskisine birakmist1 (Gerbner, 1992: 102).

Gerbner’e gore seylerin nasil isledigine, seylerin nasil olduguna ve ne yapilmasi
gerektigine dair televizyondan anlatilan {ig tiir hikaye vardir. Bu hikayelerden ilkine kurgu denir
ki bunlar insanlarin gergeklik olarak adlandirdigi fanteziyi insa eder. Onlar yapay, segici,
siklikla mitsel ve her zaman toplumsal olarak insa edilmistir. Ikincisi bugiin haber olarak

karsimiza ¢ikar ve bu haberler toplumun kurallarini ve vizyonlarini teyit etmeye aracilik eder.



10

Sonuncusu ise dinsel 6giit, emir ve yasalarin yerini alan reklamlardir. Organik olarak birbiriyle
iligkili olan bu ti¢ hikaye, kiiltiirii olusturur ve bu kiiltiir, glinlimiizde televizyon tarafindan
ambalajlanip yayilir (Gerbner 2003, Morgan 2004). Televizyonun hikayeleri, daha ¢ocukluktan
baslayarak insanlar1 toplumsal sinif, cinsiyet ve yas rollerine doniistiirtir (Gerbner, 1990: 250).

Televizyon merkezilesmis bir hikaye anlaticisi olarak, dramasi, reklamlari, haberleri ve
diger programlari ile ortak paylasilan goriintii ve mesajlarin olusturdugu anlamli ve tutarli bir
diinyay1 her izleyicinin evine tasimaktadir. Okuryazarligin ve hareket yeterliliginin tarihi
engellerini asarak, televizyonun olmadigi veya izlenmedigi durumda tiirdes olmayacak bir
niifusun giindelik kiiltiiriiniin birincil ortak kaynagina doniismiistiir. Boylece televizyon izleyen
biiyiikk ¢ogunluk, daha once hi¢ olmadig1 kadar ulusal bir siyasal kiiltiirin parcasi haline
gelmistir. Sanayilesme oncesi dinden beri, televizyon ilk kez ¢ok giiglii bir kiiltiirel baglilik
zinciri saglamas, elitler ile diger halk kesimleri arasinda paylasilan giinliik bir ayin gibi olduk¢a
cekici ve enformatik igerikler sunmustur (Gerbner, vd., 1982: 101).

Ideolojik islev géren hikayeler, kiiltiirel zeminde neyin var oldugunu, neyin énemli ya
da 6nemsiz oldugunu anlatir. Anlatilan hikayelerin ortak 6zelligi ise egemen degerleri ortak
deger haline getiren, kurulu diizeni mesrulastiran ve sterotiplestirmeler ile toplumdaki bagimli
smifin varligim gérmezden gelen mesajlar biitiinii olmasidir. insanlar televizyonun ideolojik
hikayeleri ile yetisirken, diizenin devami i¢in kendilerine bigilen rolleri kadermisgesine
i¢sellestirir.

Sonug olarak, Gerbner’in televizyonu hikaye anlaticisi olarak tanimlamasi, onun
kuramini iletisim bilimlerindeki etki arastirmalarindan ayirmig ve televizyonun toplam etkisini
ortaya koymaya yardimci olmustur (Ozer, 2003). Gerbner’in, kitle iletisiminin toplumsal ve
kiiltiirel sonuglar1 hakkindaki geleneksel sdylemin igerigini degistirmeye ¢aligmasi, kuraminin
basitge etki arastirmasi olarak algilanmasinin Oniine ge¢me ¢abasi olarak okunabilir. Zira
Gerbner’e gore televizyonun yetistirme etkisini diger etki arastirmalarindan ayiran en can alict
nokta, ikna ve propaganda arastirmalarinda oldugu gibi anlik degismelere degil, televizyonun
uzun, yavas ama sonucunda algida degisime neden olan etkisine odaklanmasidir. Ustiine iistiik
Gerbner (1994)’e gore Yetistirme Kurami, medya etkisine iliskin geleneksel yaklagimlarin
yerine kullanilsin diye degil, aksine onlar1 tamamlayacak tarzda yapilandirilmistir. Zira
geleneksel medya etkileri arastirmalart sabitlik ve kaliciliktan ziyade degisim ile ilgilenir. Bu
noktada Gerbner, anlik degisime odaklanildigi zaman televizyonun, sadece arastirma
stratejilerine degil geleneksel demokratik yonetim teorilerine de nasil derin bir tarihsel meydan
okuma oldugunun 1skalanacagina vurgu yapar. Bu meydan okuma, farkli kavramsalliklar1 ve

degisik tutumlari, siirekli, duragan ve ortak bir anaakima emmek demektir. Televizyonu gok
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izleyenler, farkli demografik 6zelliklerden gelen insanlar toplulugu olustursa da genis ve yaygin
ortak bakis agilarina odaklanmak, geleneksel medya etkileri arastirmalarindan farkli olarak,
televizyonun kendine 6zgii dinamigine uygun bir yontemsel bakis agis1 gerektirmektedir. Bu
anlamda, Gerbner’in televizyonu hikaye anlaticis1 olarak tanimlamasi ve kuramini etki

arastirmalarindan ayirmasi Kiiltiirel Gostergeler Projesinin temelini olusturmaktadir.

1.2. Kiiltiirel Gostergeler Projesi

Kiiltiirel Gostergeler Projesine kadar, toplumda sadece iki ¢ikar grubunu temsil eden ses
vardi. Bunlardan ilki segmenlerin sorunlarina ¢oziim arama iddiasinda olan “politik orgiitiin”
sesi, ikincisi ise sanayi ve is diinyasinin tiiketicileri adina konusan “medyanin” sesiydi. Bu
noktada Kiiltiirel Gostergeler Projesi, toplumsal olaylar igin politika olusturma siirecinde
gercekei bir temel insa edecek olan bagimsiz bilim adamlarinin ve arastirmacilarin sesi olmasi
adina tasarlanmustir (Gerbner, vd., 1973: 556).

Projenin kokeni, Baskan Richard Nixon tarafindan Amerikan hayatinin bugiinkii ve
gelecekteki kaderini ve degisim hizini yansitacak olan gdstergelerin olusturulmasi amaciyla
kurulan Ulusal Amaclar Aragtirma Komitesine dayanmaktadir. Bu komite amacina ulagamasa
da daha sonra Ulusal Bilim Vakfi tarafindan Ulusal Gereksinimler Igin Uygulamali Arastirma
programinin baslatilmasi saglanmigtir. 1972 senesinde Ulusal Akil Saglig1 Enstitiisiiniin Larry
Gross ve George Gerbner’i bir pilot arastirma igin gérevlendirmis ve bu pilot arastirma bir siire
sonra Kiiltiirel Gostergeler Projesine doniismiistiir (Gerbner, 1973: 557).

Gerbner, Kiiltiirel Gostergeler Projesi’ni, politik giicler ile kiiltiir politikas1 {izerindeki
Ozel ticari kaygilar arasinda devam eden ihtilafli gatigsmalara "ti¢lincii ses" eklemenin bir yolu
olarak diisinmistiir. Gerbner, bagimsiz bir arastirma projesinin medya uygulamalarinin
ciktilariin ve etkilerinin daha objektif bir sekilde muhasebelestirilebilecegini ve dolayisiyla
karar ve politika i¢in daha iyi bir temel saglayabilecegini savunmustur (Shanahan ve Morgan,
2003: 6). 1967'den beri televizyonun dramatik icerigini izleyen aragtirma grubu, 1974'ten bu
yana televizyon ile biiyiimenin ve yasamanin sonuglarini arastirmaktadir. Her ne kadar erken
donem c¢alismalar Oncelikle televizyonda gosterilen siddetin niteligine ve islevlerine
odaklanmis olsa da proje, bastan beri genis ¢apta diisiiniilmiistiir. Proje ¢ok genis bir dizi konu
ve endiseyi dikkate alarak, televizyon izlemenin, cinsiyet, azinlik ve yas stereotipleri, saglik,
bilim, aile, egitim, siyaset, din gibi konularda izleyici kavram ve eylemlerine ne 6l¢iide katkida
bulundugunu ortaya koymay1 amag edinmistir (Gerbner, 2000).

Proje, kiiresel ve birbiriyle iliskili sorular {izerine insa edilen yap1 ve sonuglarin ya da

yaygin sembol sistemlerinin aragtirilmasi i¢in {i¢ bolimliik bir arastirma cergevesi olarak
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gelistirilmistir (Shanahan ve Morgan, 2003: 6). Signorelli ve Morgan (1990: 9) bu arastirma
evrelerini su sekilde sorunsallastirmustir.

1. Kitle iletisim araglarinin igerigini etkileyen ve temelini olusturan siirecler, baskilar ve
kisitlamalar nelerdir?

2. Medya mesajlarinda ifade edilen imajlarin, mesajlarin, gerceklerin, degerlerin ve derslerin
baskin toplu kaliplar1 nelerdir?

3. Bu mesajlarin, izleyicilerin toplumsal ger¢eklik kavramlarina bagimsiz katkisi nedir?

Bahsi gegen bu ti¢ temel soru, bu alanda ¢alisma yapan arastirmacilarinin televizyon
icerigini Kiiltiirel Gostergeler Projesi kapsaminda ¢6ziimlerken takip ettigi siralamay1 temsil
etmektedir. Birbiriyle organik olarak iligkili olan bu sorular sirasiyla, Kurumsal Siire¢
Coziimlemesi, Mesaj Sistem Coziimlemesi ve Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline Getirme

Coziimlemesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

1.2.1. Kurumsal Siire¢ Coziimlemesi

Yukarida belirtildigi tizere Kiiltiirel Gostergeler Projesi ii¢ boliimliik bir arastirma
cergevesi olarak gelistirilmistir ve arastirmalarin ilk ayagimi Kurumsal Siire¢ Coziimlemesi
olusturmaktadir. Oziinde halki kendi deger ve tutumlarina gore bigimlendirme amaci tastyan
kitle iletisim araglari, endiistriyel doniisiimiin en 6nemli meyvelerinden biridir. Sanayilesme ile
birlikte insanlarin bilincini sekillendiren kitle iletisim araglar1 ve onlardan yayilan mesaj
sistemleri kurumsallasmistir. Diger yandan bu kurumsallasma ile birlikte, Kitlesel olarak
tretilmeye baglayan bu mesaj sistemlerinin iretimleri standartlasmis ve kontrolleri
merkezilesmistir. Sonug¢ olarak, bu doniisim daha Once var olan zaman, mekan ve statii
sinirliliklarint anlamsiz kilmis ve hayatin bircok alanina niifuz ederek, etkisini giderek
artirmustir (Gerbner, 1963: 13).

Gergekten de giiniimiiziin kiltiirel doniigiimii, endiistriyel devrimin mesaj {iretim
alanina yayilmasindan kaynaklanmaktadir. Mesajlarin seri tiretimi ve hizli dagitimi, onlart
aktaran kurumlarin yapisint ve islevlerini yansitan yeni sembolik ortamlar yaratmistir.
Mesajlarin kitlesel tiretilmesindeki bu kurumsal siirecler, diger toplumsal iletisim aglarini
kesintiye ugratmis ve kendi toplumsal bilinglerini diger sosyal iligkilerin {izerine insa etmistir
(Gerbner, 1970: 69). Bu noktada, medyanin diger kurumlarla olan iligkisi, mesaj sistemlerinin
nasil diizenlendigi, nasil secildigi, nasil tiretilip dagitildig1 ve medyanin toplumdaki iglevlerinin
ortaya ¢ikartilmasi elzemdir. Bu ¢6ziimlemede, mesaj iiretimine etki eden biitiin biiyiik gii¢lerin
rol iliskileri gbz online alinmalidir. Bu bir nevi, kitlesel olarak iiretilen mesaj sistemlerinin

ideolojisini besleyen sacayaklarinin ortaya ¢ikarilmasi asamasidir (Gerbner vd., 1973: 558).
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Glinlimiizde artik kurumsallagsmis olan kolektif biling, ticari sirketler tarafindan idare
edilmektedir. Mesaj iireten kurumlarin iktidar iliskilerinin, orgiitsel bi¢imlerinin ve karar verme
stireglerinin inceledigi bu ¢oziimlemede Gerbner ve arkadaslar1 (1973), mesaj sistemlerinin
olusturulmasinda rol alan 9 gii¢c unsurunu tanimlamistir. Bunlar otoriteler, patronlar,
yoneticiler, yardimcilar, meslektaslar, rakipler, uzmanlar, orgiitler ve kamulardir.

Otoriteler; yasal iktidart ellerinde tutan ve medya iizerinde belli bir gilice sahip olan
politik ve resmi (yasama, yiiriitme, yargi organlari, diizenleyici komisyonlar, kamu idarecileri,
polis ve ordu bu yetkilere sahip olabilir) aktorlerdir. Bu aktorler ayni zamanda kendi
otoritelerinin mesruiyeti i¢in medyaya muhtactir.

Patronlar; miisterilerinin islere fazla karismamalari sart1 ile ekonomik, politik ya da
kiiltiirel faydalar karsiliginda medya faaliyetlerine dogrudan yatirim yapan ya da bunlar
stibvanse eden kisilerdir. Bu patronlar bankalar, reklam verenler, sivil kuruluslar, dini/askeri
organlar ya da hiikiimetler olabilir. Patronlarin miisterileri ile olan iligkileri, medya yonetiminin
giicler diizeni igerisindeki yerini belirler.

Yoneticiler; kullanic1 ve diger giic gruplarinin talep ettikleri politikalarin ve isleyisin
devam etmesini saglayacak kosullari formiile eder ve denetler. Onlarin temel gérevi miisteri
iligkilerini gelistirmek ve halkla iliskiler yapmaktir.

Yardimcilar; dagitim, sirketleri dernekler, sendikalar, patent ve telif haklar1 sahipleri,
ajanlar ve lojistik hizmetleri tedarik¢ilerinden olugsmaktadir. Bunlar, yonetimin goérevini yerine
getirebilmesi i¢in gerekli olan tedarik ve hizmetleri saglar.

Meslektaglar; statiileri, Standartlar1 ve birbirleriyle olan dayanigsmalar1 ile mesajlarin
olusumu ve se¢imi lizerinde kaldirag gorevi goriir.

Rakipler; ayni kit kaynaklar tizerindeki talepleriyle, durmadan yenilikgilige yol agan ve
patronlarin iligkilerini siirdiirmek i¢in medyay1 ihtiyath olmaya iten profesyonellerdir.

Uzmanlar; gerekli kisisel bilgiye, beceriye veya baska 6zel yeteneklere sahip olan
yazarlar, editorler, teknisyenler, elestirmenler, aragtirmacilar, konu uzmanlari, danismanlar ve
iletisim i¢in gerekli kisisel hizmetleri verebilecek (veya saklayabilecek) kisilerden olusur.

Orgiitler; medyaya koruyuculuk yapan, diger resmi olarak yapilandirilmus is diinyastyla
iligkili dini, politik kuruluslar olabilecegi gibi profesyonel gruplar da olabilir. Biiyiik
organizasyonel yatirimlar halkla iligkilerin medya aracilig1 ile medya igerigi iizerinde baski
uygular ve medyay1 6zgiirce erisilebilir (ve kendi kendine hizmet veren) orgiitsel kaynaklara
bagimli hale getirir.

Kamular; mesajlarla yaratilan ve islenen medya ¢ikt1 gruplarinin iiriinleridir. Ortak

noktalari ¢ok az olan insanlarin paylastiklar: semboller, diger farkliliklara ragmen bir anlam ve
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perspektif toplulugu olusturur. Yonetimin “halkla iligkiler” goérevi, bu topluluk hissini,
kurumdaki maddi deger i¢in gelistirmektir.

Sozii edilen bu 9 gii¢ unsuru, televizyon igerigini olusturan mesa;j sistemleri i¢in slizgeg
gorevi gorirken, giigliiniin otoritesini giivenceye alacak sekilde kurgulanan hikayelerin
iceriginin bicimlenmesinde dogrudan rol alir. Bu gii¢ unsurlarindan siiziilerek olusturulan ve
izleyiciye sunulan mesajlarin sistemli bir kaydi ve bu kayitlarin ¢oziimlenmesi hayati 6nem arz
etmektedir ki burada devreye arastirmanin ikinci agsamasi olan Mesaj Sistem Coziimlemesi

girer.

1.2.2. Mesaj Sistem Coziimlemesi

Mesaj igeriginin sistematik bir sekilde ¢6ziimlenmesi, iletisim arastirmalarinda
geleneksel bir calisma alanidir. Igerik ¢dziimlemesi calismalarinda ortaya ¢ikan yeni
gelismeler, alana ilginin yeniden canlanmasini saglasa da sunulan yeni gergevelerin ve
yaklasimlarin higbiri, heterojen ve anonim kamulara yonelik mesaj sistemlerinin biitiinliik¢ii
bir ¢6ziimlemesini dikkate almamistir (Gerbner, 1969: 137). Bu noktada, Kiiltiirel Gostergeler
Projesinin ikinci asamasini, mesaj sistem igeriklerinin birikimsel gozlemlerini yapmak igin
esnek ve kesin bir ara¢ olan Mesaj Sistem Coziimlemesi olusturmaktadir. Televizyon
diinyasinin neredeyse her yoniinii tanimlamamiza izin veren bu teknik, televizyonun
izleyicilerin ger¢ek diinyay1 algilayislarina katkisini test edebilmemize olanak tanirken,
birikimsel veri tabani uzun vadeli egilimleri tespit etmemize olanak tanimaktadir (Gerbner, vd.,
1977: 4).

Sembolik isleve sahip ve toplumsal sonug yaratacak biiyiikliikteki mesaj sistemlerinin
gozlemlendigi Mesaj Sistem Coziimlemesinde siddet, azinliklar, cinsiyet rolleri, meslekler vb.
tasvirler agisindan, demografi, eylem yapilari, yasamin yonii ve medya igerigindeki tekrarlayan
gorlintiilerin miktarlar1 ve pargalart gozlemlenir. Bu gozlemler arastirmacinin, toplumda
halihazirda mevcut olan siddet, genel yasam, kisilik ozellikleri ve yaslilik gibi fenomenler
hakkindaki gelismeleri takip edebilmesine olanak saglar.

Mesaj Sistem Coziimlemesinin ii¢ temel amaci vardir: Kiltliirdeki endiistriyel
davraniglarin  kaydim1 tarayarak, kiiltiirel alandaki toplumsal sistemlerin ve sanayi
kuruluslarinin bakis agilar1 ve fiili politikalar1 hakkinda ipuglari1 vermek bu amaglarin ilkidir.
Ikincisi, bu kayitlar1 insan potansiyelinin, toplumsal iliskilerin ve degerlerin ifade edildigi bir
sistem olarak incelemektir. Bircok davranigsal yonelimli iletisim arastirmacisinin yaptigi gibi,
bu sistemin kapsamli ¢oziimlemesinin (igerik ¢oziimlemesi) ihmal edilmesi, belli bir kiiltiiriin

onemli, baglantili ve anlamli oldugu diisiiniilen en zengin agiklamalarinin géz ardi edilmesi
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anlamina gelir. Mesaj Sistem Coziimlemesinin son amaci ise gozlemlenebilecek bu tiir
sonuglarin gostergesi olan eylemleri ortaya ¢ikarmaktir (Gerbner, 1990: 252).

Bu ¢oziimleme i¢in gerekli materyal, heterojen izler kitle ve genellikle ulusal izleyici
icin kitle iletisim araglar1 tarafindan tiretilen sembollerden elde edilir. Ayrica bu semboller,
cagrisim yapmak igin gizlenmis semboller degil, alenen ifade edilmis akiiltiirasyon
sembolleridir. Toplumsal giicii olan mesaj sistemlerinde hayatin kimi goriiniir kisimlari, insani
durumlarla anlamh iligkiler olusturarak yeniden yaratilir. Gergek hayatin aksine popiiler
kurguyu “acik bir kitap” olarak tanimlayan Gerbner’e gore, medyada yasamin kendisi oldugu
gibi yansitilmaz ve karakterler, o donemde topluma ne uygunsa ya da gerekiyorsa o sekilde
resmedilir. Sorunlar ve ¢ozlimler nettir, kitle tirinleri en genis ve heterojen kitleye ulasabilecek
sekilde bicimlendirilir ve 6zellikle geng ve az egitimliler, kendileri ve toplumu ilgilendiren
bircok mesele ve diisiince ile bos zaman eglenceleri sirasinda, sanki dogallikla olusmus
sekillerde karsilasir. Bu yolla, “eglence” ¢ogu insanin enformasyon karsisinda géstermedigi bir
dikkat yogunlasmasina sebep olur; 0 medya diinyasinin kendi zamani, mekani, cografyasi,
demografisi ve etnografisi vardir ki biitiin bunlar kurumsal bir amagla ve kuralla toplumsal
ahlaka dogru egimlenmistir. Bu kurumsal amag ise sadece, mesaj sistemlerinin pargalara
boliinmesi ile gortiniir kilinabilir. Céziimleme sonuglari spesifik olarak 6rneklemi degil, aksine
heterojen gruplarin 6ziimsediklerini temsil eder, yani sonuglarin genelleyici olmak gibi bir
iddias1 vardir (Gerbner ve Gross, 1973: 563-564).

Mesaj Sistem Coziimlemesi sonucunda toplum bilincine bosaltilan eylem ve
karakterizasyonlarin tanimlanmasina iligkin kabataslak, ancak gayet agik veriler toplanmis olur
(Gerbner ve Gross, 1976b: 182). Coziimlemelerden elde edilen bulgular, Yetistirme

Coziimlemesi i¢in kullanilacak olan anket sorularina i¢in temel olusturur.

1.2.3. Yetistirme Coziimlemesi

Aragtirmanin son boliimiinii, medyada var olan “ortak™ varsayim, imaj ve iliskisellikler
genis ve heterojen topluluklara hangi kamu politikalariyla, neler ekmektedir sorusuna cevap
arandi@1 Yetistirme Coziimlemesi olusturmaktadir. Yani bu boliimde, televizyon diinyasindaki
gerceklige maruz kalmanin, izleyicilerin gergek diinya ile ilgili kavrayislarina nasil bir katkida
bulundugu arastirihir (Gerbner, 1973; Shanahan ve Morgan, 2003). Temel argiimani,
televizyonu ¢ok izleyen kisilerin televizyon diinyasinin derslerini igsellestirmesi olan yetistirme
¢oziimlemesinin temellerini saglam kilan sorulari, Gerbner ve Gross (1976b: 179) su sekilde

ifade etmektedir:
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“Kagimiz bir ameliyathanede, mahkeme salonunda, polis karakolunda, hapishanede, sirket
yonetiminde veya bir film stiidyosunda bulunmusuzdur? Orada yasayanlar ya da ¢alisanlar hakkinda ya
da oralarda neler olup bittigi konusunda neler biliyoruz? Gergek diinya hakkindaki bildiklerimizin ne

kadarint hayali diinyadan (televizyon diinyast) edindigimiz bilgiler dogrultusunda dgrenmisizdir?”

Gergekten de bugiin neredeyse herkes, ger¢ek hayatta deneyimlemedigi, ancak
deneyimlemis kadar emin oldugu yargilara sahiptir. Fakat bu insanlara bu tiir yargilara nasil
vardiklari soruldugu zaman, soruya verilen cevabin “televizyon” olmasi kuvvetle muhtemeldir.
Yetistirmeyi basit¢e, “kiiltiiriin yaptig1 sey” olarak tanimlayan Gerbner (1990: 249)’e gore ayni1
yetistirme, tutarli ve ikna edici bir sembolik akimin, toplumsallastirma ve kiiltiirlenmenin
karmasik siirecine yaptigi bagimsiz (ama yalitilmamis) katki anlamina gelmektedir. Gerbner
(2000)’e gore yetistirme yalin bir “etki” anlamina gelmedigi gibi tek yonlii bir stire¢ de degildir,
bu nedenle o “yer¢ekimsel” bir silire¢ olarak algilanmalidir. Cekmenin agis1 ve yonii,
izleyicilerin ve yagsam tarzlarina, ya da televizyon diinyasinin "anaakimima" dogrudur. Her grup
farkli bir yonde zorlanabilir, ancak tiim gruplar ayn1 merkezi akimdan etkilenir. Bu gruplar
stirekli mesaj akisina maruz kalarak farkli kimlikler edinirler. Bu nedenle yetistirme, mesajlar
ve baglamlar arasinda siirekli, dinamik ve devam eden bir etkilesim siirecinin pargasidir.

Yetistirme Cozlimlemesi, mesaj sistem ¢oziimlemesinden elde edilen veriler 1s181inda
hazirlanan anket sorularinin yorumlanmasindan ibarettir. Yani televizyonu cok izleyen
kisilerin, anket sorularina televizyon diinyasinin potansiyel derslerini yansitacak sekilde yanit
verip vermedikleri belirlenmeye calisilir. Eger televizyonu ¢ok izleyen kisilerin verdikleri
cevaplar, az izleyen kisilere kiyasla televizyon diinyasini yansitiyorsa (ki buna “televizyon
cevab1” denir) “yetistirme vardir” denir (Gerbner, vd., 1982: 103). Nihayetinde yetistirme,
izleyicisinin televizyon diinyasinin demografik gerceklerini bilingsizce igsellestirmesi,
rastlantisal ve kasitli olmaksizin 6grenmesidir (Gerbner ve Gross, 1976a: 170).

Yetistirmenin tanimi ilk bakista okuyucu tlizerinde kuramin etki arastirmalart gelenegi
icerisinde yer aldig1 algis1 yaratsa da Gerbner buna her zaman kargt ¢ikmustir, zira Yetistirme
Coziimlemesi, televizyonun kiiltiirlemedeki uzun dénemli ve yavas degistirme roliinii anlamaya
calisir. Bununla birlikte birkag¢ belli program izlemenin, izleyicinin diisiince ve tutumlarinda
nasil “degisiklik” yaratti1yla ilgilenmemektedir (Morgan ve Signorelli, 1990 akt. Ozer, 2003:
41). Geleneksel etki arastirmalart anlik etki ve karar verme stirecindeki degisime odaklanirken,
sabitlik ve kalicilikla ilgilenmez. Ayrica bu arastirmalar daha ¢ok, insanin hayatina daha
sonraki basamaklarda giren daha se¢meci siireglerle ilgilenir. Ancak insanlar daha dogduklari
ilk andan itibaren televizyonun karsisina oturtularak televizyon diinyasina dahil edilir. Sonug
olarak televizyon diinyasinin gerceklerini i¢sellestirmek uzun soluklu bir seriivenin sonucudur

(Gerbner, vd., 1994).
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1.2.4. Televizyon ve Siddet

Kiiltiirel Gostergeler Projesi her ne kadar hayata gectigi ilk giinden bu giine,
televizyonda anlatilan hayatin biitlin yonlerine dair hikayeleri ¢oziimleme girisiminde bulunsa
da temellerini, bu calismada ayrintili olarak incelenecek olan televizyondaki siddet olgusu
lizerine inga etmistir. Amerika’da J.F. Kennedy ve M.L. King’in suikast sonucu oldiiriilmesi
lizerine, 1968 senesinde Amerikan hiikiimeti tarafindan Siddetin Nedenleri ve Onlenmesi
Komisyonu (National Commission on the Causes and Prevention of Violence) kurulmustur.
Komisyonun Kitle Medyas1 Calisma Grubunun, Gerbner’den siddet {izerine giivenilir bir
¢oziimleme yapmasini istemesi, Kiiltiirel Gostergeler Projesi’nin dogmasina vesile olmustur
(Gerbner, 1992: 8-10).

Televizyon ve Sosyal Davraniglar Danigma Kurulu, Ulusal Ruh Sagligi Enstitiisi,
Amerikan Tip Dernegi ve Telekomiinikasyon Politikalar1 Ofisi, Bilimsel Danisma Komitesi
gibi bir ¢ok sponsorluk altinda devam eden projeden elde edilen ilk raporlara gore (Gerbner,
vd., 1977: 3), televizyon bir yandan siddetin varligina dair abartili inanglar1 yetistirirken, diger
yandan oOzellikle kadin ve azinlik gruplar iizerinde siiphe ve giivensizlik duygusunu
pekistirmektedir (Gerbner, 1992: 8-10).

Gerbner gazeteci Lent (1992: 96) ile yaptigi roportajda, tarihin hi¢bir ddneminde evlerin
bu denli yogun siddet imajina maruz kalmadigini belirtmistir. Cocuklar, seving i¢inde sterilize
edilerek sunulan bu siddeti daha bebeklikten igsellestirir. Gerbner’e gore televizyon siddet
uygulayanlardan ¢ok, siddete maruz kalanlar1 gdsterir ve belli gruplar (kadinlar, azinliklar,
yaslilar) televizyonda kurban olarak daha ¢ok resmedilir. Gerbner’in belki de en 6nemli
varsayimi sudur: Insanlarm kendilerini televizyonda gérdiikleri kurbanlar ile dzdeslestirmeleri,
gordiikleri siddeti taklit etmelerinden daha muhtemeldir. Yani, televizyondaki siddet, siddet
uygulayanlar1 yetistirmez ya da toplumsal diizeni tehdit etmez, aksine giicliilerin giiciini
sergilemesine ve bu sekilde statiikonun korunmasina aracilik eder. insanlarda korku, endise ve
giivensizligi yetistiren televizyondaki siddet, yine ayni insanlar iizerinde giivenlik ihtiyaci
uyandiran bir iklim yaratabilir. Bu yetistirme, toplumsal kontroliin temel mekanizmasindan
bagka bir sey degildir (Morgan, 2014: 23).

Korku, evrensel bir duygudur ve somiiriisii kolaydir. Sembolik siddet ise, onu etkili bir
sekilde gelistirmenin en ucuz yoludur. Daha riskli ve pahali olan ham siddete ise, sembolik
siddetin basarisiz oldugu zamanlarda basvurulur. Siddetin ritiiellestirilmis gosterisi (su¢ ve
felaket haberlerinde ya da kitlesel iiretilen dramalarda oldugu gibi) bir yandan diinyadaki
tehlikenin boyutuyla ilgili abartili varsayimlari olustururken, diger yandan hiikiimetlerin

alacagi giivenlik tedbirlerine, sorgusuz sualsiz boyun egecek insan dogasini yetistirir. (Gerbner
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ve Gross, 1976b: 192-193). Siddetin bu islevi insanlar1 korkak ve giivensiz hale getirir. Ayni
insanlar bagimlilik ve korunma arzularini igsellestirirken, bu durum onlarin ¢ok daha kolay
kontrol edilmeleri ile sonuglanir (Lent, 1992: 96-97). Hem ucuz maliyetli, hem de kiiltiirel
kodlara takilmadan {ilkeler arasinda kolayca transfer edilebilir yapida olan siddet; ¢atismalari
¢Ozen, toplumsal diizeni koruyan, sempatiklestirilmis, haddini asanlara sonunda ne olacagini
gosteren bir siddettir. Siddetin kendine 6zgli bu yapisi, izleyiciler iizerinde ger¢ek hayatta
haddini asanlara kars1 polis ve devlet miidahalesine destegi yetistirir (Morgan, 2014: 24).
Sonug olarak siddet temelinde yapilan arastirmalar, televizyonu ¢ok izleyen kisilerin az
izleyenlere kiyasla daha fazla giivensizlik, tehlike ve sliphe duygusu igerisinde yasadiklarini
gostermis, bu durumun da “acimasiz diinya sendromu” (mean world sydrome) adi verilen bir
cesit rahatsizliga yol actig1 bulgulanmistir (Gerbner, 1980: 70). Bunun da bedeli hiikiimetlerin
giivenlik Onlemleri i¢in alacaklar1 tedbirlere sorgusuz sualsiz boyun egerek Odenirken,

televizyondaki siddet toplumsal kontrol araci olarak dine eslik etmis olur.

1.3. Kafamizdaki Gergekligin iki Kaynag: Kisisel Deneyim ve Televizyon

Bireyler diinyay1 esas olarak dogrudan/dolayli kisisel deneyim ve kitle iletisim araglari
araciligiyla iki farkli yoldan 6grenir. Bununla birlikte insan davranislarinin ¢ogu modelleme
yoluyla gozlemsel olarak Ogrenilir. Insanlar baskalarmi gdzlemlemek suretiyle, yeni
davraniglarin nasil gergeklestirildigine dair bir fikir olusturur ve daha sonraki durumlarda bu
kodlanmus bilgiler, insani eylem i¢in rehber gorevi goriir (Bandura, 1977: 22).

Kisisel deneyim, ger¢ekligin bir resmini olugturmak i¢in birincil kaynak olarak goriilse
de, kitle iletisim araglar1 kisisel deneyimin olmadigi/olamayacagi alanlarda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Bu noktada Yetistirme Kurami, televizyon izleyicisinin kendi toplumsal
gergekligini insa etmek igin, televizyonun kurgusal oldugu kadar kurgusal degilmis gibi
gorlinen bilgilerini de kullanildigini iddia eder. Bu nedenle televizyonu ¢ok izleyen kisilerin,
diinyay1 televizyonda yansitildig1 sekliyle algilamaya egilimli olduklar1 bir¢ok arastirma ile
kanitlanmistir (Gerbner, 1976b: 175).

Ancak televizyonun sundugu gercekligin belirli iiretim asamalarindan gegerek
olusturuldugu gergegi, ¢ogu zaman gérmezden gelinmektedir. Halbuki 6zel sermayenin seri
liretim stratejisi, pazarlanabilir arzularin dikkatli bir sekilde degerlendirilmesi, yetistirilmesi ve
sOmiiriilmesine yoneliktir. SOmiiriiyii ger¢eklestirenler ise halka istediklerini verdikleri iddiasi
ile “hayal fabrikalarindan” ¢ikan goriintiileri halka sunar. Bunun sonucunda artik insanlar,
diinyay1 bu imajlar ve mesajlar araciligiyla goriir, degerlendirir ve yasar. Bu imaj ve mesajlar

kaginilmaz olarak yasami ve toplumsal kaliplart etkiler. Artik bu noktadan sonra hicbir sey
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eskisi gibi olamaz; zira insanlar zaman ve mekan simirimi asip onlari bir araya getiren, onlari
iyilestiren, rahatlatan ve heyecanlandiran hayallerin yaratict ya da bilgi verici temsillerini
bulmaya ve insana dzgii bu duygular1 doymak bilmez bir bi¢cimde karsilamaya girisir. Ozliice
televizyon, bir tiir denetim aracina doniisiir (Gerbner, 1959).

Bu noktada Gerbner (1977), kisisel deneyime gerek birakmayacak giiciiyle insanlar
tizerinde gergeklik algist olusturan televizyonun, kendinden onceki kitle iletisim araglarinda
bulunmayan istiinliiklerini 6 maddede siralar:

1. Insanlar, televizyona diger tiim medya ve bos zaman etkinliklerinden daha fazla
zaman ayirmaktadir. Televizyon Amerikali bir ailenin evinde giinde ortalama 4 saat 30 dakika
acik kalmaktadir. Bununla birlikte Tiirkiye, giinliik ortalama 3,5 saat ile televizyonun en fazla
acik kaldig: tilkeler arasindadir.

2. Insanlar, diger kitle iletisim araclarinin aksine televizyon i¢in beklemek, aramak ya
da disar1 ¢ikmak zorunda degildir; ¢iinkii 0 dogrudan evin merkezinde insanlar1 beklemektedir.
Ailenin bir tiyesi olan televizyon, hikayelerini sabirla ve zorlayici bir sekilde durmaksizin
anlatmaktadir. Gerbner’in bu goriisii eskiden oldugundan daha gegerlidir. Zira bugiin yeni
teknolojiler (online kayit sistemleri, internet vb.) sayesinde, insanlar o an evde olmasa bile
televizyonun hikayelerini istedikleri an istedikleri yerde izleyebilme imkanina sahiptir.

3. Televizyon hareketlilik gerektirmedigi gibi, okuma yazma da gerektirmez.

4. Tim bu organik bilesenler baski ¢agindaki icerik farkliliklarini gegersiz kilmaktadir.
Artik izleyiciler programlart degil, giiniin saatlerini segmektedir diyen Gerbner, artan igerik
secenegine ragmen anlatilan hikayelerin farklilasmadigina génderme yapmaktadir. Program
yapist i¢inde her tiirlii programlama birbirini tamamlar ve giiglendirir. Bir program tiiriiniin
icerigini ya da etkisini digerlerinden izole etmenin bir anlam1 yoktur.

5. Sanayi oncesi donemden beri hatta belki de tarihte ilk kez, bir kitle iletisim araci
toplumdaki tiim yas gruplarin1 aym1 anda sosyallestirmistir. Televizyon gercekten besikten
mezara bir deneyimdir. Bebekler, igerisinde televizyon olan bir eve dogar ve konugsmadan 6nce
onun sesini ve goriintiisiinii algilar. O bebekler okul ¢agina geldiklerinde ise, kolej sinifinda
gecireceklerinden daha fazla saati televizyonla gecirmislerdir bile. Bununla birlikte yasam
dongiistiniin uzak ucunda yer alan yash insanlar, toplumsal hayata katilim i¢in neredeyse
tamamen televizyona bagimlidir. Yeni teknoloji ¢aginda yeni kitle iletisim araglar1 belirli bir
O0grenmeyi gerektirirken, televizyon yashilarin yalmzliklarini paylasan bir arkadas olarak
varligint stirdiirmektedir. Ayni televizyon, anneler i¢in ise hala g¢ocuklarini avutan bir dadi

konumundadir.
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6. Televizyon, temel olarak heterojen Kitleleri bir araya getiren ve izleyicilerin zamanini
reklam verenlere veya diger kurumsal sponsorlara satan bir kitle iletisim aracidir. Kitleler tiim
yas, cinsiyet, irk ve diger ¢ikar gruplarini igermektedir. Bu gruplarin hepsi, toplumdaki en
bliyiik ortak deger paydasini ve davranisini tasiyan tekrarlanan mesajlara maruz kalmaktadir.
Azmliklar, televizyonda egemen kiiltiir tarafindan sekillendirilen imajlarini goriir. Bu da 6zerk
halklar kavraminin ve herhangi bir otantik grup veya sinif bilincinin dagilmasi anlamina gelir.
Gergekten de Gerbner ve Gross (1976b: 176)’un belirttigi gibi, televizyon ulusal toplulugu
olusturan farkli gruplar arasinda dyle bir ortak zemindir ki hi¢bir ulusal basari, kutlama veya
yas televizyonda onaylanip paylasilana kadar, ger¢eklesmis kabul edilmez. Toplumsal diizeyde
deneyimlenen gerceklik, televizyon araciligiyla iletisim ortamina sokulduktan sonra, artik
gercek olmaktan cikip bir liretim haline doniisiir. Hem gorsel hem de isitsel olma avantajina
sahip televizyon, diger kitle iletisim araglari arasindan siyrilarak toplumsal gergekligin en etkili
olarak degistirildigi ve bigimlendirildigi ortamlardan biri haline doniistir. Bu sekilde televizyon
aracilifiyla tretilen kiiltiir, bireyin bilincinde diinyaya iliskin goriintiilerin veya tasarimlarin
olugmasindaki bilesenler arasinda her zaman ayricalikli bir konum isgal eder (Narmanlioglu,
2016: 941).

Televizyonun tiim bu ayirt edici 6zellikleri sonug olarak onu gergekligin en kullanislt
kaynaklarindan bir tanesi haline getirir ve baskalarinin kurguladigi, televizyon izleyenlerinin
gergekligine doniisiir. Gergekten de televizyon bize diinyanin nasil bir yer oldugunu, insanlarin
nelere deger verdigini, hayatlarini nasil yasadigini ve etkilesim sekillerini gosterir. Gergekligin
kurgulanmig halini sunan televizyonun hem yapay hem de segici oldugunu rasyonel diizeyde
bilen izleyiciler bile, standartlarla ilgili i¢giidiisel varsayimlar gelistirmeye direnemez. Sonug
olarak televizyon, onu izleyenlerin kars1 koyamadigi canli, somut, baskin ses ve resimler
sunarak, insanlar1 sasirtir ve onlarin gergeklik kavramsallastirmalarina etki eder (Cummins ve
Gordon, 2006: 27).

Televizyondaki gergeklik, izleyenlerin karsisina haber, tartisma programi, bilgi
yarismast, reklam ve dizi gibi formatlarda ¢ikarken, Tiirkiye’deki televizyon izleyicisinin en
sik1 takip ettigi televizyon tiiriinii haberlerden sonra diziler olusturmaktadir (RTUK, 2018).
1970’li yillarda TRT nin gergeklestirdigi televizyon dizilerinde ihtiya¢ duyulan teknik ekipman
ve eleman gereksinimi, dizi sektoriiniin Tiurkiye’deki ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Bu
durumu firsat bilen sinema ve reklamcilik sektorlerine hizmet veren kimi kuruluslar, TRT
tarafindan gerceklestirilen televizyon dizileri ile bu alanda da hizmet vermeye baglamistir.
1980’11 yillarda TRT nin kendi biinyesinde gerceklestirdigi bazi yapimlari, kurum disina siparis

etmesi ile de sadece televizyon dizisi tireten yapimevleri ardi ardina kurulmaya baslamistir



21

(Ozertem, 2014). Yabanci Sermaye Kanunu’nda yapilan giincellemeler ile Tiirkiye piyasasina
giren yabanci reklamci kuruluslarin, film yapim kalitesinde yiikselise neden olan teknik
standartlar1 ve prodiiksiyon kalitesindeki artisin da sayesinde (Pekman, 2001: 214-215), 1989
yilindan itibaren yasamimiza giren 0zel televizyon kuruluslari ile bu olusum ¢ogalarak, bugiin
“dizi sektorii” olarak adlandirilan devasa sektore doniismiistiir (Ozertem, 2014, Sentiirk, 2018:
19). 2000’1i yillardan sonra istikrarlt bir sekilde artan dizi sayisi, bu yillarda haftada ortalama
36 iken, 2008’de 57’ye 2016’da ise 159’a ve tekrarlariyla birlikte yilda yaklasik 358’°e
ulagsmustir (Sentiirk, 2018: 3).

Dizi karakterlerinde kendini bulan Tiirkiye’deki televizyon izleyicisi, tekrarlar1 ve
reklam aralar1 ile birlikte yaklasik 3 saatini sadece bir televizyon dizisine ayirmaktadir.
Televizyon izleyicisi izledigi bu dizilerde, bir yandan toplumda halihazirda mevcut olan
cinsiyet, etnisite ve yas gibi siif rollerinin dizi oyuncularinda viicut bulmus haline maruz
kalirken, diger yandan, televizyonda temsil edildikleri oranda bu sinif rollerini igsellestirir.
Televizyonun bu islevi, gergeklik ile kurgu arasindaki sinirlari bulaniklastirabilmesindeki
giicline gonderme yapar. S0z gelimi, ¢izgi dizilerden fazlasiyla etkilenen ¢ocuklarda, gordiikleri
hayali davranislar1 toplumsal hayata, yani gergeklik alanina tasima egiliminin yiiksek oldugu
goriilmektedir (Goker, 2015).

Standart bir televizyon izleyicisi, gergek tam tersi olsa da Kizilderililerin kafa derisi
yiiziiciisii oldugunu hararetle savunabilir; ya da ayni izleyici, uzak dogulu bir insan gordiigiinde
onun matematikte ¢ok iyi oldugunu diisiinecek, siyahi bir karakterin beceriksizligi ya da
sakarlig1 onu sasirtmayacaktir. Gergeklik algisini en ug noktaya tasiyan televizyon dizilerinin
Tiirkiye’deki televizyon izleyicisi tlizerindeki etkisi, zaman zaman sasirtict noktalara
ulagmaktadir. S6z gelimi “Kurtlar Vadisi” dizisindeki Siileyman Cakir karakteri dizinin
senaryosu geregi 0ldiigli zaman, giyabinda cenaze namazi kilinmis, gazetelere Olim ilani
verilmis, hatta Siileyman Cakir’1 6ldiiren Cerrahpasali karakteri, gercek hayatta sokak ortasinda
arabasindan indirilip darp edilmistir. Bu 6rneklerden yola ¢ikarak, herhangi bir televizyon
izleyicisinin, gerceklik algisini televizyonda gosterilen belli stereotiplere dayandirarak
olusturabilecegini sdylemek hi¢ de mantik dis1 degildir. Bu anlamda televizyondan yansiyan
cinsiyet, irk ve yas stereotipleri televizyon izleyicisinin bu fenomenler hakkindaki gergekligine
kaynaklik etmektedir. Ancak, televizyonun insanlarin gergeklik kavramsallastirmalarina olan
katkisinin dogrusal bir siire¢ olamayacagi konusunda getirilen elestiriler, kuramin zaman zaman

giincellenmesini zorunluluk haline getirmistir.
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1.4. Yetistirme Kuramina Getirilen Elestiriler

Kafamizdaki gerceklik resimlerinin, kisisel deneyimlerimizden mi yoksa televizyondan
mu1 tiiredigi konusundaki ikilem, en basindan beri Yetistirme Kuramina gesitli elestiriler
getirilmesinin  Oniinti agmistir. Bu noktada Gerbner ve arkadaslarimin 1980 senesinde
gerceklestirdikleri “The Mainstreaming of America: Violence Profile 11 isimli ¢alisma,
yetistirme arastirmalari i¢in 6nemli bir doniim noktasidir (Taylan, 2011: 61). Yetistirme
stirecinin dogrusal bir siire¢ olamayacagi konusundaki ortak fikir, kurama iki dereceli
yetistirme kararlari, yaygmn goriis haline getirme ve rezonans kavramlarinin eklenmesinin
onuni agmistir.

Yetistirmenin dogrusal bir siire¢ olamayacagini 6ne siiren Hawkins ve Pingre (1982)
gozden gegirdikleri 48 ¢alisma sonucunda, ekim etkilerini test etmek i¢in kullanilan demografi
ve deger sistemlerinden olusan iki Kkategori belirlemistir. Esas olarak toplumsal diizeyde
olgiilebilen siddet suglarinin miktari veya polis memurlarinin yiizdesi gibi demografik kararlar,
birinci dereceden yetistirme kararlar1 (first-order) ile ilgili olsa da; kisisel diizeydeki tutumlar,
inanglar ve degerler gibi daha temel algilar, ikinci dereceden yetistirme kararlarina (Second-
order) atifta bulunur (Hawkins, vd., 1987). Birinci dereceden ve ikinci dereceden yetistirme
yargilari sadece dogalarinda ve islemsellesmelerinde degil, ayn1 zamanda altta yatan psikolojik
stireglerde de farklilik gosterir. Birinci dereceden kararlar genellikle hafizaya dayalidir ve
hafizada halihazirda saklanan bilgileri geri ¢agirmak suretiyle olusturulur. Ikinci dereceden
kararlar ise genellikle ¢evrimigi bir siirecle olusturulur; gergek zamanli olarak islenen bilgiler
(gazete okumak, bir televizyon programini izlemek) mevcut kararlari giincellemek veya
yenilerini olusturmak igin kullanilir (Shrum ve Lee, 2011: 151). Bir bagka deyisle yetistirmenin,
dogrudan televizyon izlemeyle olusabilecek bir etki olmayabilecegini one siiren Hawkins ve
Pingre, klasik yetistirme arastirmalarinin, yetistirme siirecindeki psikolojik yonii kagirdigini
one siirerek, dogrudan dogruya bir yetistirmeden ziyade “6grenme” ve “olusum” alt
siireglerinden olusan bir yetistirme modelini onerir. Ogrenme alt siireci enformasyonun
rastlantisal olarak elde edilmesine gondermede bulunurken, bu 6grenme olusum alt siireci i¢in
temel olusturur (Hawkins ve Pingre: 1982, akt. Ozer: 143-144). Boylece yetistirme,
izleyicilerin ger¢ek diinya hakkinda kendi diisiincelerini olugturmak i¢in televizyon diinyasiyla
ilgili enformasyonu kullandiklar1 bir olusum alt siirecinin sonucu meydana gelmektedir (Ozer,
2003: 144).

Shrum (2009: 67), birinci dereceden kararlarin, “bilgiyi bellekten geri ¢agirma ve
“yargty1 gercek zamanli olarak insa etme” ile olusturulan bellek temelli yargilamalar olan,

“yaygmlik” veya “olasilik” tahminleri oldugunu belirtmektedir. Bunlar insanlarin
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televizyondan ogrendikleri genel izlenimlerdir. Ote yandan, ikinci dereceden yargilar,
cevrimigi olma egilimi gdsteren gercek zamanli tutumlar ve deger yargilaridir. Ustelik bu
kararlar, istatistiksel hesaplara ve politik/dini tutumlar gibi derin inanglara
dayandirilabileceginden, bunlara karsi ¢ikilmasi daha zordur (Croucher, 2011: 261). Potter
(1991)’a gore bu ikinci dereceden kararlar, birinci dereceden elde edilen genellesmis inaniglar
sonucu olusur. S6z gelimi, televizyonu fazla izleyen bir kisinin az izleyen kisiye gore gercek
hayattaki su¢ oranini abartmasi, birinci dereceden kararlara drnek teskil eder. Bunun yaninda
ayni1 kisinin bu yiiksek su¢ algis1 sonucunda kendisini tehlikeli bir diinyada yasiyor hissetmesi,
ikinci dereceden kararlarina gondermede bulunmaktadir.

Bu ilk giincellemeden sonra, kurama bazi iyilestirmeler getirilmis, bu da oncelikle
“yaygin goriis haline getirme” (mainstreaming) kavraminin ortaya ¢ikmasina vesile olmustur.
Cogu kiiltiir birgok farkli akimdan olusur, ancak her kiiltiirde yaygin bir tutum, inang, deger ve
uygulama dizisi vardir. Televizyonun toplumdaki merkezi rolii, onu kiiltiiriin anaakiminin
birincil kaynagi yapmistir. Bu baskin akim, sadece tiim capraz akimlarin ve alt akintilarin
toplami1 degildir, aksine paylasilan anlamlarin ve varsayimlarin en genis boyutlarini temsil eden
en genel, islevsel ve istikrarli akimidir (Gerbner, 2000: 7). Oziinde yetistirmenin kanitini sunan
yaygin goriis haline getirme, az ya da ¢ok televizyon izleyen kisilerin, televizyon yanitlari
arasindaki yiizde farklarina odaklanan yetistirme ¢oziimlemesine ilaveten, devreye ara
degiskenleri sokar (Ozer, 2003: 46). Farkli goriislerin emilimi ve farkli izleyici gruplarmin
yakinsamasini temsil eden yaygin goriis haline getirme, televizyonun yetistirme egiliminde
oldugu goreceli bir ortak nokta olarak diistiniilebilir. Yani, diger faktorlerden ve toplumsal
giiclerden kaynaklanan farkliliklar, televizyonu ¢ok izleyenler arasinda azaltilabilir veya yok
edilebilir (Gerbner, vd., 1980: 15; Morgan ve Signorelli, 1990: 22).

Gerbner’e gore yaygin goriis haline getirme, televizyonu ¢ok izlemenin, normalde diger
faktorlerden ve etkilerden kaynaklanan perspektif ve davranis farkliliklarin1 6ziimseyebilecegi
veya gegersiz kilabilecegi anlamina gelir. Baska bir deyisle, farkli gozlemci gruplarinin
yanitlarindaki farkliliklar, ayni gruplardaki yogun izleyicilerin tepkilerinde azalmaktadir
(Gerbner, 2000: 7). Yani izleyici gruplarmm anket sorularina verdikleri cevaplardaki
farkliliklar ve bu gruplarin diger kiiltiirel, toplumsal ve siyasal karakteristikleri ile baglantili
olabilecek diger farkliliklar, ayni gruplar i¢indeki yogun izleyicilerin yanitlarinda azalabilir
veya biitiiniiyle yok olabilir (Gerbner, vd., 1982: 102). Ozetle farkl izleyici gruplarindaki (yas,
cinsiyet, 1irk, sosyo-ekonomik vb.) televizyonu ¢ok izleyen kisilerin, televizyon diinyasinin
derslerini igsellestirmesi yaygin goriis haline getirme olarak ifade edilmektedir (Gerbner, vd.,
1980: 15).
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Yetistirme ¢oziimlemelerine getirilen elestiriler sonucunda ortaya c¢ikan bir diger
kavram ise “rezonans’’tir. Rezonans, insanlarin kisisel hayatlarinin televizyon diinyasina paralel
olarak yakin oldugu durumlar igerir (Bradley, 2007: 451). Yaygin goriis haline getirme gibi
rezonans (¢ifte etki) da izleyicilerin yasam deneyimlerinin yetistirme iligkisini 1limli hale
getirebilecegini gostermektedir. Bununla birlikte rezonans, televizyon izleme ve yasam
deneyimleri arasinda, anaakiminkiyle esasen tersi bir etkilesimi Ongdérmektedir. Bir baska
ifadeyle rezonans, yasam deneyimleri televizyon diinyasiyla daha uyumlu olan insanlarin,
(siddetin ¢ok fazla oldugu bir semtte oturan izleyicinin) televizyon mesajlarindan daha fazla
etkilenebilecegini ifade eder (Shrum ve Bischak, 2001: 191). Bir izleyicinin kisisel deneyimleri,
sug ve siddeti igeriyorsa, su¢ magduriyetini gosteren televizyon programlarini yogun bir sekilde
izlemesi, televizyon mesajinin iki kati etkisi ile sonuglanabilir ve yetistirmeyi onemli dlciide
artirabilir (Gerbner, vd., 1980: 15).

Calismanin saglam bir temele ve ¢cok yonlii bir elestiriye oturtulabilmesi i¢in diinyada
ve Tirkiye’de yapilan temel bazi yetistirme arastirmalarinin incelenmesi gerekmektedir. Bu
nedenle siradaki bolimde diinyada ve Tiirkiye’de yapilan Yetistirme calismalarina yer

verilmistir.

1.5. Diinyada ve Tiirkiye’de Yetistirme Arastirmalar:

Yetistirme Coziimlemeleri ¢gokuluslu ve kiiltiirlerarasi karsilagtirmali ¢aligmalara uygun
bir yontemdir. Gergekten de bdyle bir ¢oziimleme, ulusal sinirlar arasindaki sistematik
benzerlikleri ve farkliliklari ortaya koymak ve ulusal-kiiltiirel politikalarin ne tiir sonuglar
dogurdugunu anlamak ac¢isindan son derece kullanighdir (Gerbner, vd., 1994). Yetistirme
Kuramina ait ilk bulgular bundan 43 sene dnce Gerbner ve Gross tarafindan Televizyonla
Yasamak: Siddet Profili (Living with Television: The Violence Profile) isimli makalede
yaymlanmistir ve zaman icerisinde Arjantin, Avustralya, Brezilya, Kanada, Cin, Ingiltere,
Macaristan, Israil, Hollanda, Rusya, Giiney Kore, isveg, Tayvan gibi daha birgok iilkede
televizyonun yetistirme etkisi test edilmistir (Morgan ve Shanahan, 1997: 2).

Metodolojisi 1970'lerde, Gerbner’in Gross ile olan isbirligiyle sekillenmeye baslayan
ilk donem yetistirme c¢aligmalar1 (Morgan ve Shanahan, 2010: 339) siddet temelinde
gerceklestirilmis olsa da yukarida sozii edilen iilkelerdeki arastirmacilar, zamanla cinsiyet
rolleri, yaslanma, politik yonelimler, ¢evresel tutumlar, bilim, saglik, din, azinliklar ve
meslekler gibi genis bir yelpazede c¢alismalar yiiriitmiistir. Bu noktada, diinyada

gerceklestirilen belli bagh yetistirme aragtirmalarina goz atmakta fayda vardir.
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1.5.1. Diinyada Yetistirme Arastirmalari

Herhangi bir iilkede yetistirmenin gerceklesebilmesi, o iilkedeki kanal sayisina,
programlarin yayin saatlerinin uzunluk-kisaligina ve izleyicinin televizyon basinda gegirdigi
saat miktar1 gibi yapisal etmenlere baglidir. Ancak sunu da belirtmekte fayda var ki ¢ok seslilige
olanak veren tek bir kanal bile, farkli diisiinebilen izleyicilerin yetistirilmesinde aracilik edebilir
(Gerbner, vd., 1994). Amerika disindaki iilkelerde yapilan en 6nemli ¢aligmalardan birini Pipe
ve arkadaslari, 1983 senesinde Ingiltere’de oy kullanan 1.256 katilime ile gerceklestirmistir.
Calismada televizyonun anaakimlastirma rolii ortaya konurken, bu sonu¢ Gerbner ve
arkadaglarinin ortaya koydugu sonuglarla benzerlik gostermistir.

Cohen ve Weimann (2000), 10.181 6grenci ile gergeklestirdikleri calismada, televizyon
izleme oranmin Israil gencleri iizerinde korku ve giivensizlik duygusu yaratip yaratmadigini
arastirmustir. Cikan sonuglar televizyonu ¢ok izleyen 6grencilerin, televizyon diinyasinin
hikayelerini igsellestirdiklerini gdstermistir. Arastirmacilar ayrica, dindar bir ailenin iiyesi
olmanin, televizyonun yetistirme etkisini ortadan kaldirdigini da bulgulamistir.

Minnebo ve Eggermont (2007), Belgika’da 30 yas tistii 246 katilimciyla, televizyon
izleme orani ile gengler arasindaki uyusturucu kullanim yaygmliginin iliskisi tizerine bir
calisma gergeklestirmistir. Arastirmacilar televizyonu ¢ok izleyenlerin, az izleyenlere kiyasla,
uyusturucu madde kullaniminin gencler arasinda daha yaygin olduguna inanma egiliminde
olduklarini bulgulamstir.

Diefebach ve West (2007) ise, televizyon izleme orani ile akil hastaligina kars1 tutum
arasindaki iliskiyi arastirmistir. Cikan sonuglar televizyonu ¢ok izleyenlerin az izleyenlere
kiyasla, akil hastalariyla iliski kurmaktan daha fazla kaginma egiliminde oldugunu gostermistir.
Buna ek olarak televizyonu ¢ok izleyenler, evlerinin yakininda akil hastanesinin olmasindan
rahatsiz olacaklarin1 daha ¢ok belirtmistir.

Calzo ve Ward (2009) 1, 1.761 katilimciyla gergeklestirdigi arastirma, televizyonu ¢ok
izleyenlerin, az izleyenlere kiyasla escinsellige kars1 daha ilimli bir tutum igerisinde oldugunu
gostermistir. Bununla birlikte, televizyonun insanlarin hastalik algisina olan etkisini arastiran
caligmalar da mevcuttur. Lee ve Niederdeppe (2010), 250 katilimciyla, televizyon izleme orani
ile kanser hastaligina kars1 tutumunun iligkisini aragtirmistir. Arastirmacilar televizyonu ¢ok
izleyen Amerikalilarin, kanser konusunda daha fantastik inanglara sahip olduklarini ve bu
hastalig1 daha kaderci bir yaklasimla degerlendirdiklerini bulgulamistur.

Seate ve Mastro (2016), televizyon izleme orani ile miiltecilere karsi tutum arasindaki
iligkiyi aragtirmigtir. Arastirmacilar televizyonu ¢ok izleyen ve miilteciler hakkinda tehdit edici

bir habere maruz kalan kisilerin, miiltecilerin {ilkelerine geri gonderilmesi konusunda ortak
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algiya sahip oldugunu bulgulamistir. Giiniimiize en yakin ve ilgi ¢ekici ¢alismalardan bir digeri
ise Morgan ve Shanahan (2017)’mm 2016 Amerika Baskanlik se¢imlerinden 2 ay Once
gerceklestirdigi, televizyon izlemenin otoriter degerlerle iliskisini arastirdiklari ¢aligmadir.
Aragtirmacilar, televizyonu ¢ok izleyen kisilerin otoriter olma egiliminde olduklarini, bununla
baglantili olarak da ayni izleyicilerin 2016 Amerika Baskanlik se¢imlerinde Donald Trump’1

desteklemelerinin daha muhtemel oldugunu bulgulamustir.

1.5.2. Tiirkiye’de Yetistirme Arastirmalari

Tiirkiye’de televizyonun yetistirme etkisine yonelik yapilan ilk ¢alisma Prof. Dr. Veysel
Batmaz (1986)’1n, “Bir Kitle Iletisim Arac1 Olarak Televizyonun Siyasal ve Toplumsal Etkileri:
Ampirik Bir Model Denemesi” isimli doktora tezidir. Batmaz, Kiiltiirel Gostergeler Projesinin
ti¢ bileseninden sadece Yetistirme Coziimlemesini kullandigi caligmada, ilk olarak genglerin
siddet algilar ile televizyon izleme aliskanliklari arasindaki iliskiyi ortaya koymak istemistir.
Daha sonra, televizyon reklamlarina dayali tiikketim algilar ile sosyo-ekonomik degiskenler
arasindaki iligkiyi aragtirmistir. Cikan sonugclar, televizyondaki siddet gosteriminin genglerde
siddet davranigina yol agacagi hipotezini desteklemese de, televizyondaki reklamlarin,
genglerin tiikketim aliskanliklarina etki ettigi hipotezini dogrulamigtir. Batmaz’a gére net bir
yetistirme etkisinin ¢ikmamasinin temel nedeni, televizyonun Tiirkiye’de sadece 18 yillik bir
gecmise sahip olmasi ve dgrencilerin kisisel olarak televizyona sahip olmamasidir (Taylan,
2011: 66).

Batmaz’in bir diger ¢alismasi, Asu Aksoy ile birlikte gerceklestirdikleri ve Aile
Arastirma Kurumu tarafindan desteklenen “Tirkiye’de Televizyon ve Aile” (1995) isimli
aragtirmadir. Hem Mesaj Sistem hem de Yetistirme Coziimlemesinin kullanildigi bu ¢alisma,
Tiirkiye’de yetistirme etkisinin isledigini gdstermistir. Ornegin, “Giiniimiizde geng kizlar daha
serbest birakilmalidir” ifadesinin, az televizyon izleyen kadinlar tarafindan daha ¢ok
dogrulandig1 tespit edilmistir. Arastirmadan cikan bir diger 6nemli bulgu ise kadinlarin
erkeklere kiyasla daha fazla televizyon cevabi verme egiliminde olmasidir (Batmaz ve Aksu,
1995).

Tiirkiye’de Kiiltiirel Gostergeler Projesinin ii¢ bileseninin de kullanildig1 en kapsaml
calisma, Prof. Dr. Omer Ozer (2003)’in “Yetistirme Kurami: Televizyonun Kiiltiirel
Islevlerinin Incelenmesi” isimli doktora tezidir. Kurumsal Siire¢ Coziimlemesi igin ¢apraz
promosyon analizi ve tiirdeslesme analizi yapilmistir. Ayrica Ankara’daki Anadolu Ajansi ve
TRT mubhabirleriyle anket ¢alismasi gergeklestirilmistir. Cikan sonuglar tekellesme olgusunun

Tiirkiye’deki medyaya derinden sirayet ettigini gostermistir. Mesaj Sistem Coziimlemesinde,
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hafta i¢i bes giinlik donemde en ¢ok izlenen bes kanaldaki 24 ana haber analize tabi
tutulmustur. Coziimleme, siddet olgusunun Tiirkiye’deki televizyon haberciliginde yogun
olarak kullanildigin1 ortaya koymustur. Mesaj Sistem Coziimlemesinden ¢ikan sonuglar
dogrultusunda olusturulan 11 hipotezin tartisildig1 Yetistirme Coziimlemesinde, bu hipotezlerin
7’si dogrulanmis 4’1 ise dogrulanmamaistir. Sonug olarak bu ¢alisma, televizyondaki siddetin
izleyiciler lizerinde yetistirme etkiSinin oldugunu ortaya koymustur.

Ozer (2005a), “Yetistirme Kurami: Televizyonla Yasamanin Ideolojik Kiiltiirel
Sonuglarina Yonelik Yapilan Arastirma” isimli ¢alismada, bu kez de Kiiltiirel Gostergeler
Projesi’nin Mesaj Sistem ve Yetistirme Coziimlemesi bilesenlerinden yararlanmistir. Ozer,
Mesaj Sistem Coziimlemesi sonucunda, televizyon kanallarinin siddet unsuruna ¢ok fazla yer
verdigini bulgulamistir. Arastirmanin ikinci asamasinda, yetistirme sorularina da kaynaklik
eden anket, 292 Devlet Demiryollar1 personeline uygulanmistir. Televizyonun yetistirme
roliiniin olup olmadigini anlamak amaciyla gerceklestirilen Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline
Getirme Coziimlemeleri sonucunda, 11 hipotezin 3’ anlamli ¢ikmustir. Genel olarak
soylenecek olursa ¢oziimlemeler, televizyonu ¢ok izleyen Kkisilerin tehlikeli diinya
sendorumuna kapildiklarini ortaya koymustur.

Ozer (2006), Mesaj Sistem Coziimlemesini uyguladigi “Televizyonun Siddet Ozelinde
Biling Altina Yaptig1 Etkiye Yonelik Yetistirme Kurami Cergevesinde Yapilan Arastirma”
isimli ¢aligmasinda ise televizyondaki siddetin bilingaltin1 nasil etkiledigini ortaya koymak
amaciyla 133 Ogrenci ile saha arastirmasi gergeklestirmistir. Arastirma sonucunda,
televizyonun tehlikeli diinya algis1 ve diger insanlara giivensizlik tizerinde yetistirme etkisi
bulunamamistir (Taylan, 2011: 68).

Ozer ve Gerasimova (2010), hem Mesaj Sistem hem de Yetistirme Coziimlemesini
kullandiklar1 “Yetistirme Kurami: Televizyonun Yetistirme Roliine iliskin Tiirkiye ve
Rusya’da Yapilan Arastirma” isimli ¢alismada, Tiirkiye ve Rusya 6rneginde televizyonun
siddet unsuru ag¢isindan insanlarin toplumsal gergeklik kavramlastirmalar1 ve diinya
algilamalart iizerinde yetistirme etkisi olup olmadigini aragtirmistir. Mesaj Sistem
Coziimlemesinde, siddet adedi ve siddet igeren haber sayisi agisindan iki tilke arasinda yakinlik
oldugu goriilmiistiir. Tiirkiye’den 147, Rusya’dan 155 6grenci ile gergeklestirilen Yetistirme
Coziimlemesine gore, Tiirkiye ve Rusya ag¢isindan ikiser test anlamli sonug vermistir. Yasa,
cinsiyete ve gelire gore gerceklestirilen yaygin goriis haline getirme testlerinden de anlaml
sonuglar elde edilmistir.

Calisir ve Dudu (2015)’nun, sadece Mesaj Sistem Coziimlemesini kullandiklari

“Tiirkiye’deki Televizyon Kanallarinda Gosterilen Dizilerde Siddet Olgusunun Sunumu: Kara
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Para Ask Poyraz Karayel” isimli ¢aligmadan ¢ikan sonuglara gore, ad1 gegen dizilerde siddetin
yogun sekilde kullanildig1 ve bu yolla izleyicilerin zihninde siddet 6gelerinin normallestirildigi
tespit edilmistir.

Pimarbas1 ve arkadagslari (2018), sadece Mesaj Sistem Co6ziimlemesini kullandiklari
“Siddet Ogelerinin Televizyonda Kullanilmasi: Ana Haber Biiltenleri Ornegi” isimli ¢alismada
5 giinliik dénemde, o hafta igin en ¢ok izlenen 5 kanalda yayimlanan televizyon haberlerini
c¢oziimlemistir. Cikan sonuclar, televizyon haberlerinde siddet wunsuruna siklikla
basvuruldugunu ortaya koymustur.

Taylan (2011), “Televizyon Programlarindaki Siddetin Yetistirme Etkisi: Konya Lise
Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma” isimli doktora ¢alismasinda, adi gegen diziyi ¢ok izleyen
Ogrencilerin, az izleyenlere kiyasla diinyay1 daha acimasiz ve tehlikeli bir yer olarak algiladigini
bulgulamistir. Arastirmadan ¢ikan bir diger sonug ise, kiz dgrencilerin acimasiz ve tehlikeli
diinya algisinin, erkek 6grencilere kiyasla daha yiiksek olmasidir.

Irfanoglu (2017), “Televizyon Dizilerinin Izlenme Durumu ve Televizyon Dizilerindeki
Siddet Egiliminin izleyici Uzerindeki Etkisi: Acimasiz Diinya Sendromu Ekseninde Bir
Aragtirma” isimli yiiksek lisans ¢alismasinda, sadece Yetistirme Coziimlemesini kullanarak
dizilerdeki siddet olgusunun izleyiciler lizerinde “Acimasiz Diinya Sendromu”na yol agip
agmadigini tartismistir. Cikan sonuglar ¢ok fazla dizi izlemenin, diinyanin tehlikeli ve acimasiz
bir yer olarak algilanmasinda etkili oldugunu ortaya koymustur. Arastirmadan ¢ikan bir diger
sonug ise, Istanbul’un Avrupa yakasinda yasayanlarmn Asya yakasinda yasayanlara kiyasla,
diinyay1 daha acimasiz ve tehlikeli olarak algilamalaridir.

Baris (2018) “Cocuk Televizyon Kanallarinda Tiiketimci Kimligin Insas1 (Gaziantep
Ornekleminde Bir Yetistirme Coziimlemesi)” isimli doktora calismasinda, Kiiltiirel Gostergeler
Projesinin ii¢ bilesenini de kullanmistir. Kurumsal Siire¢ Coziimlemesinde, neo-liberal
ekonomi politikalart dogrultusunda kurulan ¢ocuk televizyon kanallarimin kurumsal igerik
diizenleyicilerinin (yoneticiler ve c¢aligsanlarin) karar vermede bagimsiz olmadiklart tespit
edilmistir. Mesaj Sistem Coziimlemesi bulgularina gore, ¢ocuk televizyon kanallarinda,
tiketim pratiginin ¢ok fazla yasandigi sembolik bir diinyanin sunuldugu goriilmiistiir.
Yetistirme Coziimlemesi sonuglarina gore ise ¢ocuk televizyon kanallarin1 giinde ortalama 3
saat ve lizerinde izleyen ¢ocuklarin tiiketimci tutumlarinda, az izleyen g¢ocuklara kiyasla
yetistirme farki bulgulanmistir.

Goriildugi tlizere Yetistirme Kurami teorize edildigi ilk giinden bu yana iletisim
caligmalarinda yogun olarak test edilmektedir. Morgan ve Shanahan (2010: 337)’1n da belirttigi
gibi, diinya Gerbner’in Yetistirme Kuramini ilk kez ortaya koydugu 1960’lardan bu yana ¢ok
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degisse de kuram giincelligini hala korumaktadir ve bu konuda gelecek i¢in umut vaat
etmektedir. Morgan ve Shanahhan’in sarf ettikleri bu sozlerin nedeni, kendilerinin Yetistirme
Kurami’nin giinlimiizdeki en 6nemli temsilcileri olmalar1 degil, Bryant ve Miron’in 2004
senesinde elde ettikleri amprik bulgularin sonucudur. Bryant ve Miron (2004)’in yapmis
olduklart igerik ¢oziimlemesine gore Yetistirme Kurami, 1956-2000 yillari arasinda 6nemli
bilimsel dergilerde yayimlanan kitle iletisim arastirmalarinda en ¢ok kullanilan ti¢ kuramdan
biridir. Yine Potter ve Riddle (2007) Yetistirme Kuraminin, 1993-2005 yillar1 arasinda
yayimlanmis olan 16 akademik dergide en ¢ok atifta bulunulan kuram oldugunu bulgulamistir.

Iletisim ¢alismalarinda Yetistirme Kuramini bu kadar popiiler kilan etkenlerin basinda
televizyonun hala ¢ok fazla izlenmesi gelmektedir. Bununla birlikte televizyonun reklam
verenler goziindeki degeri, onun diger iletisim teknolojilerine kafa tutmasina aracilik
etmektedir. Son olarak kuramin sadeligi, onu iletisim caligmalar1 yapan bilim insanlarinin
goziindeki cazibeli kilmaktadir. Yukarida da belirtildigi tizere, diinyada ve Tiirkiye’de yapilan
ilk yetistirme c¢alismalar1 siddet temelli olsa da bu ¢alismalar son 50 yil igerisinde cinsiyet
rolleri, 1rk, bilim, saglik gibi pek ¢ok seyi igererek sekilde genis bir alana yayilmistir ve iletisim
caligmalar1 yapan bilim insanlarini, televizyonun bu fenomenler iizerinde yetistirme etkisinin
olup olmadigimi kesfetmek amaciyla bir¢ok arastirma yapmaya sevk etmistir.

Diger iilkelerdeki bilim insanlarini bu konularda arastirma yapmaya cesaretlendiren en
onemli etken de yine, onciilleri olan Gerbner ve arkadaslarinin Kiiltiirel Gostergeler Projesi
dahilinde basindan beri, ¢esitli olgularin televizyondaki sunumunu arastiran sayisiz galismalar
yapmis olmasidir. Bu calismalar arasinda 6fke, uyusturucu kullanimi, hayvanlar, saglik ve
beslenme, evlilik ve aile, haberler, giivenlik gii¢leri ve kriminal suglar, din, bilim, seksiialite,

kadin ve azinliklar ile bu ¢alismanin odagini olusturan “yaslilar” 6n plana ¢ikmaktadir.
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IKiNCi BOLUM
MEDYA VE YASLILIK

Bugiin diinya, uzun omiirlii bir devrim olarak nitelendirilen ortalama yasam beklentisi
ve niifus yaslanmasinda esi benzeri goriilmemis bir artis yasamaktadir. Yirminci ylizyilin
sanayilesmis diinyasi, 5000 yillik insanlik tarihi boyunca, bir insanin yasayacagi émrii 30 sene
uzatmig ve bir zamanlar azinligin yasadigr “yashilik” deneyimini, simdilerde g¢ogunlugun
kaderine doniistiirmiistiir (Butler, 2006: 1). Bu sanayilesmis diinyanin insanlara sundugu
teknolojik avantaj sayesinde beslenme sorun olmaktan ¢ikmis, gelisen tip bir zamanlar 6liimciil
olan hastaliklarin ¢ogunu kontrol altina almis ve devletler vatandaslarina gesitli saglik
hizmetleri sunmustur. Tiim bu gelismelere dogurganlik oranindaki diisiis de eklenince, ortalama
insan omrii ile birlikte, toplumdaki yaslh niifusu da hizla artmistir ve giiniimiizde halihazirda
artmaya devam etmektedir. Ne var ki hizla artan bu yasam beklentisine, yasliliga kars1 olumsuz
alg1 ve Oonyargilar da eslik etmektedir.

Yasliliga karsi olan olumsuz alg1 ve 6n yargilar bugiin saglik hizmetlerinde, calisma
hayatinda, medyada ve bireyler arasi iliskilerde gittikge daha da goriiniir hale gelmeye baglamis
ve zaman igerisinde, yasindan dolay1 bir bireye ya da gruba olumsuz yonde ayrimcilik yapmak
anlamina gelen, son zamanlardaki popiiler ismiyle, “yas¢iliga” doniismiistiir. Diger yandan bir
toplumun yasl olmasi, o toplumun ayirt edici 6zelligi ve en biiylik basarilarindan biri olarak
kabul edilmektedir. Peki, nasil olur da toplumun en biiyiik basarilarindan biri olarak kabul
edilen insan 6mriiniin uzamasi, insanlarin algisinda “felaket™ olarak nitelendirilir? (Hoonaard,
2018).

Giddens (2008), Bytheway’e atifta bulunarak bu konuda bizlere ilham kaynagi
olmaktadir. Bytheway, ise “yash” ve “yaslilik” kavramlarinin aslinda sahip olmadiklari
evrensel bir gerceklik tasidiklarini iddia ederek baslar. Ileri yas diye adlandirilabilecek bir seyin
var olduguna iligkin bilimsel bir kanitin olup olmadigi konusunda emin olunamayacagini
sOyleyen Bytheway, insanlarin bu siirece nasil girdiklerini ve nasil yash hale geldiklerini
sorgulayarak su ¢ikarimda bulunur: Yas kategorileri, insanlari kronolojik yaslarina gére ayirma
ve yonetmeyi mesru kilmak i¢in egemen gruplar tarafindan olusturulmustur. Bununla birlikte
egemen gruplar bu Kkategorileri, yas ayrimciligiyla eslesen esitsizlikleri gizleyip, bu
esitsizliklerden yarar saglamak amaciyla toplumsal olarak insa etmistir. Minkler ve Robertson
(1991) da Bytheway’e benzer sekilde, list sinif muhafazakarlarin, s6z konusu kategorileri is¢i

smif igerisindeki boliinmeyi giiglendirmek adina kesfettigini iddia etmektedir. Phillipson (2006:
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202)’a gore ise bu kategorilerin yaratilmasinda rol alan en 6nemli etken kiiresellesmedir.
Kiiresellesme artik yaslilik ingasinda, 6zellikle de niifus yaslanmasini yonetmek ve diizenlemek
icin tasarlanan toplumsal ve ekonomik politikalarin ¢ergcevelenmesinde, etkili bir gii¢ olarak
goriilmektedir; ¢linkii kiiresellesme, bireyleri toplumsal ve ekonomik yapilar igerisine
yerlestirmenin Onemini teyit etmekte ve bunlar gittikce ulus devlet disindaki giiclere
birakilmaktadir. Boyle olunca da yaslanmanin yeni toplumsal anlami, bir yandan kiiresel bir
sorun olarak yaslanmaya, diger yandan da yasam siirecine bagli cesitli risklerin
bireysellestirilmesine odaklanmaktadir.

Kiiresellesmenin yaslanma ile ilgili ideolojiler tizerindeki en 6nemli etkisi, yaglanmaya
ulusal ekonomiler igin bir ylik olarak odaklanan tartismalardan, niifus yaslanmasini diinya
capinda toplumsal bir sorun olarak géren perspektiflere gegis olmustur. Bu gegiste rol alan en
onemli faktor ise neo-liberal devlet politikalaridir (Phillipson, 2006: 203). 1990’11 yillarla
birlikte niifusun yaslanmasi olgusunun, neo-liberal devlet politikalarinin uygulanmasinda
mesrulastirict bir gerekce olarak kullanilmaya baslandigi belirtilmektedir. Nitekim bakim
hizmetlerini devletin sorumluluguna birakan refah devletinin aksine, neo-liberal politikalar
giinlimiizde bu sorumlulugu bireylere yiiklemektedir (Kayacan, 2017).

Yaglanma, kapitalizmin neo-liberal yiiziiyle kesisip bireysel bir “kusura” doniisiince,
yaslilik ve 6liim artik tamamen bireyin sorumlulugu ve hatasi haline gelir. Toplumsal kosullarin
ve cevrenin etkisi hesaba katilmaksizin, ancak kendine iyi bakmamis kisiler yaslilik
“hastaligina” tutulur ve 6liir. Yaghlik, fiziksel goriiniimde kotlilesme, kirigmis cilt, aklagsmis ve
dokiilmiis saclar, islevini yerine getiremeyen i¢ organlar, yeni teknolojilere ¢cabucak uyum
saglayamayan sagliksiz zihin gibi 6zelliklerle tanimlanarak, tiim ileri yastaki bireyleri niteler
tarzda genellestirilir. Yazili ve gorsel medyada bir yandan genglik, giizellik ve iiretkenlige
tapinilasi ilahi bir deger atfedilirken, diger yandan yaslilik ve yaslanamaya iliskin her ne varsa
olumsuz kliselerle 6zdeslestirilip, insanlarin yash goriinmeleri durumunda karsilasacaklari
muameleler her firsatta hatirlatiir. Boylece yashi bireyler, isgilicii piyasasinda kariyer
basamaklarini ¢gitkmak isteyen genglerin dniinde birer engele, ya da emekli maasi ve diger bakim
maliyetlerinin yiikiiniin ¢ekildigi birer soruna doniisiir. Bu sekilde, kiiresellesen kapitalizmin
neo-liberal uygulamalar1 bir taraftan sosyal devleti kiiciiltirken, diger taraftan da insan
yasaminin 6zgiil bir evresi olan yaslhiligin toplumsal algisini etkiler ve “yasc¢iligi” besler
(Kayacan, 2017: 21). Bu noktada diinyada ve Tirkiye’deki yaslanma projeksiyonlarinin
incelenmesi, yaslanma olgusunun neden diinya capinda bir sorun olarak goriildiigiiniin

anlasilmasi agisindan elzemdir.
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2.1. Diinyada ve Tiirkiye’de Yaslanma

Bugiin diinya ¢apinda goriilen yaglanma olgusunun, insanlik tarihi boyunca sahit olunan
en bas dondiiriicti demografik degisimlerden biri oldugu konusunda en ufak bir siiphe dahi
yoktur (Powell, 2014). Diinya demografisinin degistigine dair 3 6nemli gosterge vardir (Akgay,
2011: 2-3): Bunlardan birincisi insanoglunun ortalama yasidir. 1950’lerde 23,5 olan insan
yasinin 2050 senesine gelindiginde 37,8 olacagi tahmin edilmektedir. Ikincisi, ortalama yasam
beklentisidir. Birlesmis Milletlerin (1998) tahminine gore, 1950’lerde 46 yil olan ortalama
yasam beklentisi, 1985°te 50 yila ¢ikmistir ve bu say1 2025°te 71 yila ulasacaktir. Bu da 2025
senesinde 800 milyon insanin, 65 yasin iistiinde olacagi anlamina gelmektedir. Bu artig orani
1990’lardaki artisin neredeyse 3 Katidir (Giddens, 1998: 219). Artan bu uzun yasam beklentisi,
yirmi birinci ylizyilda insanlik i¢in dikkate deger bir basaridir; zira insanlik tarihi boyunca ilk
kez dort kusagin da bir arada yasayacak olmasi, insanlik i¢in inanilmaz bir gelisme anlamina
gelmektedir (Khan, 2013: 146). Ugiincii gdsterge ise diinyadaki yasl insan sayisidir. Birlesmis
Milletler 2015 senesinde, diinya niifusu hizla artarken yaslilarin demografik oraninin da hizla
artacagini ortaya koyan bir bagka rapor daha sunmustur. Bu raporda, 2015 yili itibariyle 60 yas
ve listli insan sayisinin 900 milyon oldugu, bu rakamin 2030’da 1,4 milyara, 2050’de ise 2
milyara ulagsmasinin 6ngoriildiigiini belirtmistir. Bu veriler bize, 2050 senesine gelindiginde 10
milyara ulasacak olan diinya niifusunun 1/5’ini yash bireylerin olusturacagini sdylemektedir
(U.N: 2015).

Gelecege dair sozii edilen bu tahminler tutarli goriinmektedir; nitekim Ingiltere
Kraligesi 2. Elizabeth’in tahta gectigi 1952 senesinde 100 yasini gecenlere gonderdigi 273
telgraf, Kingshill Research Centre’in 2002 de yayinladigi rapora gore bugiin 3.000’i agmaktadir
(Giddens, 2008: 219). Avrupa niifusunun % 25'i zaten 60 yas ve iistii insanlardan olugsmaktadir.
Bu oranin 2050 senesinde % 35'e ulasacagi ve ylizyilin ikinci yarisinda da bu seviyede kalacagi
tahmin edilmektedir. Diger bolgelerdeki popiilasyonlarin da oniimiizdeki birkag on yil
icerisinde onemli 6l¢iide yaslanmasi ve bu yaslanmanin 2100 yilina kadar hizla devam etmesi
beklenmektedir. Ornegin, en gen¢ yas dagilimina sahip olan Afrika niifusunun, hizli bir
yaslanma siirecine girecegi tahmin edilmektedir. Her ne kadar Afrika niifusu birka¢ on yil
boyunca nispeten geng kalacak olsa da, 60 yas ve {izeri niifusun 2017'de % 5'e, 2050'de % 9'a
ve yiizyilin sonuna kadar % 20'ye yiikselmesi beklenmektedir (U.N: 2017).

Tiirkiye ise yaslanmayla ilgili iki 6nemli gelismeyle karsi karsiyadir. Birincisi, hep geng
kalacag1 diigiiniilse de Tirkiye halihazirda yaglh bir iilkedir, ikincisi ve daha da Onemlisi,
tilkenin niifusu hizla yaslanmaya devam etmektedir (Arun, 2018a: 7). Bu gergege ragmen, Arun

(2013)’un ifadesiyle, Tirkiye’de ‘“Peter Pan” sendromu yasanmaktadir. Bir baska deyisle,
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gercek bunun tam tersi olmasina ragmen, bilim insanlar1 ve aragtirmacilar dahil ¢ogu insan,
Tiirkiye’nin ¢ok geng bir niifusa sahip oldugu ve yaslanmayacagi efsanesini hararetle
savunmaktadir.

1960’lardan giiniimiize Tiirkiye niifusundaki degisimler incelendiginde, dogurganlik
oranindaki diislis ve kirsaldan kente gogiin etkisiyle, son 50 yilda toplam niifusun 3 kat, yash
niifusun ise 7 Kat artis gosterdigi goze carpmaktadir. Ozellikle son 25 yilda, Tiirkiye’nin
yaslanma hiz1 en iist diizeye ulagsmis ve iilkedeki yasam siiresi ortalama 14 yil yilikselmistir.
Bugiin itibariyle Tiirkiye, diinyanin en hizli yaslanan ikinci iilkesi konumundadir. Fransa’nin
115, Isveg’in 85 ve Avustralya’nin 73 yilda gecirdigi yaslanma siirecini, Tiirkiye nin 15 yil gibi
kisa bir zaman zarfinda tamamlayacagi tahmin edilmekteydi, ancak yaslanma siirecinin ilk
basamagi ¢oktan tamamlamistir (Arun ve Arun, 2011; Arun, 2018a). Niifus artis hizinda olagan
iistii bir degisiklik olmadik¢a 2023 yilinda her on kisiden ikisi, 2100 yilinda ise her on kisiden
dordi yaslh olacaktir (Arun, 2013). Bir toplumda yasli oran1 %7’yi astiginda o toplum “yaslh”
%10’u astiginda ise “cok yasli toplum” olarak degerlendirilmektedir. Bu perspektiften
bakildiginda, Tirkiye gliniimiiziin yasl, 5 yil sonrasinin ise ¢ok yash tilkesidir (Arun, 2018a:
29). Birlesmis Milletler verileri ile tutarli olacak sekilde, TUIK’in 2018’de yaymladig1 yas
senaryolarina gore, Tiirkiye 2050 senesine gelindiginde 95 milyon niifusu ile Avrupa’nin en
kalabalik iilkelerinden biri olmakla kalmayip, aynt zamanda % 20’yi asan yasli orani ile en
fazla yaslh niifusuna sahip iilkelerin ilk siralarinda yer alacaktir.

Ne var ki giiniimiizdeki mevcut oranina ve yeteri kadar yasarsa bir giin herkesin bu
siireci deneyimleyecek olmasina ragmen, yash bireyler toplumun belirli kesimleri tarafindan
olumsuz olarak algilanma egilimindedir. Bu egilimin nedeni ise yaslhilik ve yaslanma
kavramlarina agiklama getirmekle anlagilabilir. Ayrica bu kavramlarin ayirt edilmesi, ileride

ayrintili olarak ele alinacak yas ayrimeiliginin anlagilmasina da yardimei olacaktir.

2.2. Yashhik ve Yaslanma

Yaslanma ortalama insan i¢in ne anlama gelmektedir? Yaslilik ne zaman baslar? Kimler
kendilerini yash olarak tanimlamaktadir? Insanlar, bir kisinin yaslandigini tanimlayan
kronolojik bir yas oldugu konusunda hemfikir midir? (Palmore, 1999). Palmore bu sorulari
sorarak aslinda bizi yashlik ve yaslanma ayrimini yapmaya zorlamaktadir.

Her insanin yasliliga iliskin belirli yas limitleri vardir. Harris (1975: 23)’in belirttigi
tizere Amerikalilarin bir kismi, ortalama bir insanin 50 ile 59 arasinda; bir kism1 60 ile 64
arasinda; bir kismi ise 65 ile 69 arasinda yaslandigini diistinmektedir. Bu konuda en s6zii gecen

kurumlardan biri olan Birlesmis Milletler ise niifus tablolarin1 hazirlarken ve niifus
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projeksiyonlarindan bahsederken, (60+) y1 “yasli” grup olarak tanimlamaktadir. Oysa
miitemadiyen kendine has toplumsal bir grup olarak tanimlanan yagli insanlar, homojen bir grup
olmadiklar1 gibi, onlar1 yash yapan yas 60 ya da 65’ten itibaren baslatilamaz, kald1 ki sozii
edilen ayni kisiler, 60 ya da 65 yasina girdikleri giin aniden bir takim kabiliyetlerini yitirmis
insanlar da degildir (Arun, 2017; Arun 2018b: 170).

Yasli, yaghilik ve yaslanma kavramlar1 bireyin biyolojik sagligi, zihinsel durumu ve
toplumsal islevi agisindan degisen anlamlar icerir (Ozkul ve Kalayci, 2015). Insanlar1 yas
aldikca etkileyen biyolojik, ruhsal ve toplumsal siireclerin birlesimi olarak tanimlanabilecek
yaslanma (Giddens, 2008: 221), dogumla baslayip yasam boyu devam eden bir siiregtir;
bununla birlikte yasam dongiisiiniin farkli agamalariyla iliskili yasam tarzlari ve roller bir
kiiltiiriin igerisinde 6grenilir (Signorelli, 1979: 1). Bu da demek oluyor ki yaslanma ve yaslilik
farkl olgulardir.

Belli bir donemi anlatan kavram olarak karsimiza ¢ikan yaslilik, yasam dongiisiindeki
genclik ve yetiskinlikten sonraki son siire¢ olarak kabul edilmektedir. Bu noktada Molly
Andrew (1999) yashligin, insanlarin kaginmak ve hatta yok etmek istedikleri tek yasam asamast
oldugunu ve diger yas kategorilerinden farkli olarak bu doénemin, olumsuz olani
dengeleyebilecek olumlu higbir igerige sahip olmadiginin altin1 ¢izmektedir (Calasanti, vd.,
2012: 20). Yaslilik toplumsal baglamlarda yerlesiktir ve toplumsal etkenler tarafindan
sekillendirilir. Bu yiizden yaslanmay1 salt yillarin gecmesi sonucu insan bedeninde olusan
bozulma olarak diisiinmek yerine, onu ruhsal ve toplumsal boyutlariyla da degerlendirmek
gerekir; zira yaslanma sadece biyolojik bir siire¢ degildir. S6zii edilen ii¢ farkli, ancak birbiriyle
iliskili bu boyutu Giddens (2008) fiziksel bozulmaya génderme yapan “biyolojik yaslanma”,
zihinsel yeteneklere gonderme yapan “ruhsal yaslanma” ve yasa iligkin kiiltiirel normlara,
degerlere ve rol beklentilerine gondermede yapan “toplumsal yaglanma” olarak ii¢ gruba ayirir
ve bir yerde yas ayrimciligint toplumsal yaslanmayla esitler.

Cesitli calismalar, biyolojik yaslanmanin bir kiginin yagsami boyunca ortaya ¢ikan nesnel
ve Oznel doniigiimlerinin énemli bir isareti oldugunu ortaya koymustur. Bu ¢aligmalara gore
ileri yas, duyusal performans ve yiirlime hiz1 gibi fiziksel yeteneklerin bozulmas ile iligkilidir
(Lev, vd., 2018: 53). Dogum tarihine gore bireyin sahip oldugu yasa gonderme yapan
kronolojik yastan farkli olan biyolojik yaslanmada, sozii edilen bu bozulmalarin hangi yasta
ortaya c¢ikacagi kesin olarak bilinememekle birlikte, bu silirece giris genetik olarak kisiden
kisiye gore degismektedir. Yaslanmanin gorsel yansimasi olan bu siireg, ¢esitli kisisel tedbirler
ile bir siire dtelenebilse de, sonunda kendisini siibjektif olarak gdstermesi kaginilmazdir. Insan

yasaminda belli bir siire sonra meydana gelen gérmede giicliik ¢cekme, duyu kaybi, derinin git
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gide elastikiyetini kaybederek kirigmasi, kas kiitlesindeki azalma ve nefes yollarindaki daralma
sonucu kalp-damar etkinligindeki diisiis biyolojik yaslanmanin, eger yeteri kadar uzun yasarsa,
her insanda goriilecek evrimsel sonucudur.

Yukarida sayilan fiziksel, duyusal ve kardiyovaskiiler diisiise eslik ettigi diisiiniilen bir
diger yaslanma ise ruhsal yaslanmadir. Bellek ve 6grenme yetenegindeki diisiise gonderme
yapan bu yaslanma, aslinda toplumda var olan 6nyarginin bir sonucudur; zira yaslanma ile
zihinsel hastaliklarin arttigina dair 6nemli kanitlar hala elde edilememistir (Giddens, 2008:
222). Toplumsal yaslanma ise belirli bir kronolojik yas ile kiiltiirel olarak eslesen normlar,
degerler ve rollerden olusmaktadir (Giddens, 2008: 222). Deneyimin toplum tarafindan
sekillendirilmesiyle anlam kazanan toplumsal yaslanma, toplum igerisinde neleri
yapabilecegimiz, nasil davranacagimiz, neleri yapmamiz ya da yapmamamiz ve nasil bir kisi
olmamiz gerektigine dair beklentileri ve varsayimlari icermektedir (Arun, 2018a: 11). Akgay
(2011: 15), biyolojik yaslanmadan dnce baglayan toplumsal yaslanmanin efsaneler, degerler ve
kalip yargilardan olusan toplumsal bir olgu oldugunu ifade ederek, bir anlamda yas
ayrimciliginin altinda yatan temel mekanizmanin toplumsal yaslanma olduguna goénderme
yapar.

Onemli bir ayrimm altimi ¢izmek bu noktada ¢ok onemlidir: Biyolojik ve ruhsal
yaslanma ne kadar 6znel olgularsa, toplumsal yaslanma da bir o kadar nesnel bir olgudur; zira
Cin, Kore ve Japonya gibi uzak dogu uygarliklarindaki yaslilar, tarihsel belleklerinin
kendilerine sagladigi avantaj sayesinde bilge kabul edilerek nispeten saygi goriirken;
sanayilesme sonras1t modern Bati toplumlarinda, zamanin gerisinde, toplumun geri kalanina yiik
olan insanlar olarak kabul edilmektedir. Ancak kiiresellesen ve tek pazar haline gelen giiniimiiz
diinyasinda kiiltiirler i¢ ice ge¢mis ve Bati’nin toplumsal degerleri kiiltlirel emperyalizm
stirecinde ortak degerler haline gelmistir. Sonug olarak, sozii edilen degerlerden herhangi bir
tanesi olan “yas” olgusu da kiiresellesmeden nasibini almistir. Gerek giiniimiizdeki, gerekse
gelecekte daha da artacak olan yiiksek oranina ragmen yaslilar, neredeyse diinyanin biitiin
topluluklarinda ya gérmezden gelinmektedir ya da diger yas kategorilerine kiyasla daha az
onemsenmektedir. Yaslilara karsi takinilan bu olumsuz tutum zaman igerisinde, insanlarin ya
da gruplarin yaglarindan dolay1 olumsuz anlamda ayrimciliga maruz kalmalari anlamina gelen

“yasciliga”, literatiirde gecen ismiyle “ageisme” donismiistiir.
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2.3. Yascihk

Bir kisiye ya da gruba yasindan dolayr olumsuz anlamda ayrimcilikta bulunmak
anlamina gelen yaseilik, modern toplumlarda eskiden beri varligini siirdiiren bir olgudur; ¢linkii
cinsellikteki/hafizadaki diistis algis1 ve yashilik ile iliskilendirilen hastaliklarin insanlarda
uyandirdigi duygudan kaynaklanan yaslanmaktan korkma ve hosnutsuzluk, insan dogasinin bir
parcasidir (Ageism in America, 17). “Yascilik” terimi ilk kez, Washington Post muhabiri Carl
Berstein ile yaptig1 roportajda, yash yetiskinler i¢in dnemli bir psikiyatr ve giiclii bir avukat
olan, Columbia Yaslanma Konusunda Danisma Komitesi baskani, Robert Butler tarafindan
kullanilmistir (Achenbaum, 2015). Irkcilik ve cinsiyetgilikten sonra Amerikan toplumundaki
tiglincii biiyiik “ism” olan yascilik, son ve en dnemli ayrimcilik tiirii olarak nihai bir 6nyargiya
ve en acimasiz reddetmeye gonderme yapmaktadir (Palmore, 2001: 572). Bu durumda yaseilik,
geng ve orta yash insanlarda derinlemesine oturmus bir huzursuzlugu yansitir. Onlar igin
yaslanmak hastalik, sakatlik, tiksinti, hosnutsuzluk, gii¢siizliik, yararsizlik ve 6liim korkusu
demektir (Butler, 1969). Kavramin heniiz ¢ok yeni olmasindan kaynaklanan karmasik yapisi ve
eger yeteri kadar uzun yasarsa bir giin herkesin bu ayrimcilik tiiriiyle yiizlesecek olmasi ise
yase¢iligr irkgilik ve cinsiyetcilikten ayiran en 6nemli iki etkendir (Palmore, 2001: 572).

Nelson (2005)’un bulgulari, yukarida s6zii edilen farklarin her ikisini de destekler
niteliktedir. Nelson, Amerika’da yapmis oldugu sosyal bilimler alanindaki literatiir taramasi
sonucunda, irk¢ilik igin 3.111, cinsiyetgilik igin 1.385, yascilik i¢in ise sadece 294 makaleye
ulagabilmistir. Yine de yasa dayali dnyargi ve ayrimcilik iizerine yapilan az sayidaki ¢alisma,
bu tutumun sasirtict derecede yaygin oldugunu ve potansiyel olarak toplumsal yasamin bir¢ok
alanim etkiledigini gostermektedir. Gergekten de yash bireyler, bugiin yaslarindan dolay1
toplumsal yasamin bir¢ok alaninda ayrimciliga ugramaktadir. S6z gelimi ¢alisma hayatinda,
yasin artmasiyla birlikte verimin diistigiine dair herhangi bir kanit olmamasina ragmen, bu
bireylere Onyargiyla yaklasilmaktadir. Yasl bireyler saghk alaninda da ayrimciliga
ugramaktadir. Bu bireyler saglik hizmetlerinde bir yandan ikinci smif insan muamelesi
goriirken, diger yandan yaslilik konusu tip fakiiltelerinde en az vurgulanan konularin basinda
gelmektedir. Yaslilarin ayrimciliga ugradiklari alanlardan bir digeri ise akademidir. Nelson’un
verilerini dogrular sekilde yascilik, en etkili ve kurumsallagsmis 6nyargit bigimlerinden biridir,
Oyle ki akademik alandaki arastirmacilar bile, yas ayrimciligini ¢alisilacak bir fenomen olarak
gormezden gelme egilimindedir (North ve Fiske, 2012).

Yaslilarin ayrimcilia ugradiklar1 ve toplumdaki insanlarin bu durumu farkinda
olmadan igsellestirdikleri en genis alanlardan bir digeri ise medyadir. Yaslilar genelde medyada

Ozelde 1ise televizyonda ya gormezden gelinmektedir ya da genellikle olumsuz
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stereotiplestirmeler ile resmedilmektedir. S6z gelimi Gerbner ve arkadaslari, gercek Amerikan
niifusundaki sayilar ile karsilastirillamayacak derecede az temsil edilen yaslilarin imajlarinin,
televizyon izleyicilerinin zihninde nasil bir algiya yol agtigini sorgulamis ve yapmis olduklari
yetistirme ¢6ziimlemeleri sonucunda, televizyonu ¢ok izleyen kisilerin yaslilar1 yok olmakta
olan bir tiir olarak tamimladiklarini tespit etmistir. Insanlar irklarini ya da cinsiyetlerini
secemezler, ancak nasil olur da geng¢ ve orta yash insanlar, bir giin yaslanacaklarint ve ayni
muamelelerle karsilasacaklarini bile bile yaslilara kars1 ayrimer tutum takinirlar? Bu sorunun
cevabini bulmak i¢in yasc¢iligin kokenlerini agiklayan temel bazi kuramlara goz atmakta fayda

vardir.

2.4. Yascihgin Kokenleri

North ve Fiske (2012) yas¢iliginin kdkenlerini agiklamaya calisan ve ¢esitli diizeylerde
(evrimsel, sosyo-kiiltiirel, bireyler arasi, bireysel) isleyen 4 farkli kuramdan bahsetmektedir. Bu
birbirinden farkli toplumsal, biyolojik ve psikolojik temelli kuramlar, yasciligin kdken ve
dinamiklerinin aydinlatilmasinda bizlere 11k tutmaktadir. Ayrica, Ayalon ve Tesch-Romer
(2018) bu kuramlarin ayn1 anda Dbirbirleriyle iligkili olabileceklerinin ve i¢ ige

diistiniilebileceklerinin altim1 ¢izmektedir.

2.4.1. Evrimsel Kuramlar

Yasciliga Darwinian bakis agisiyla yaklasan evrimsel kuramlar, gengligin yasliliga
kiyasla daha tercih edilesi bir olgu oldugu varsayimiyla yola ¢ikmaktadir. Bu kuramlara gore
geng ve orta yaslt insanlar, yashlarin goriiniis ve davranislarindaki degisiklikleri zayiflik
belirtisi olarak algiladiklari i¢in, onlara kars1 olumsuz tutum takinabilmektedir (North ve Fiske,
2012). Bu kuramlara gore, insanlar bir grubun pargasi olarak programlanmistir ve bu insanlar
kendi refahlarinin, grubun diger iyelerine bagli oldugunu bilir. Bu durumda, bir kisinin yas,
serveti, itibar1 ve saglig1 o kisiye yardimin saglanip saglanmayacagi belirlenirken dikkat edilen
temel etkenlerdir. Bunun ana nedeni daha fazla iireme ve iiretme potansiyeline sahip oldugu
diisliniilen bireylere yardim edilme olasiliginin daha yiiksek olmasidir. Bununla birlikte,
tehlikeli bir durumdan kaynaklanan tehdit derecesi, yardim etmeye istekli insanlarin
belirlenmesinde 6nemli bir faktordiir. Baska bir ifadeyle insanlarin, hayati tehlikesi olan bir
grup icerisinde yer alan akrabalarina ve daha geng, saglikli ve varlikli olanlara yardim etme
olasilig1 daha yiiksektir (Ayalon ve Tesch-Romer, 2018: 6).

Bu kuramlar, 6nyargi ve ayrimciligin kagmilmaz ve degistirilmesinin neredeyse

imkansiz oldugunu iddia eder. S6z gelimi Fishbein, insanlarin kendilerine genetik olarak daha



38

cok benzeyen bireyleri tercih etme egiliminde oldugunu savunmaktadir. Bu nedenle 6nyargi
gelisimi, grup kimliginin gelisimi ile erken yaglarda yesermeye baslar (Mendonga, vd. 2018:
521). Hayvanlar alemi, toplumsal dislamanin kanitlartyla doludur. Ozellikle sempanzeler,
grubun hasta veya zayif liyeleri basta olmak iizere, grup normlarini ihlal eden, grup kaynaklarini
tehdit eden ve grup disina saldiran iiyeleri rutin olarak dislamaktadir (Kurzban ve Leary, 2001
akt. Marcus ve Sabuncu, 2015: 1009). Yasciligi, fiziksel uyum ve gii¢ kriterlerine gore
aciklamaya calisan evrimsel kuramlarin yani sira, tarihsel bir ¢izgi igerisinde modernizm 6ncesi
ve sonrast donemde yasanan gelismelere baglayarak aciklayan sosyokiiltiirel kuramlar da

mevcuttur.

2.4.2. Sosyokiiltiirel Kuramlar

Yasciligin kokenlerini tarihsel bir bakis agisi ile agiklayan sosyokiiltiirel kuramlar, yash
bireylerin tarih dncesi ve modernite sonrasi gormiis olduklart muamele degisikliklerinin altinda
yatan nedenleri arastirmaktadir. Bir bagka ifade ile bu tiir modernlesme kuramlari, yaslilarin
geleneksel tarim toplumlarindan modern endiistriyel toplumlara gegiste yasadiklari statii
kayiplarina odaklanir. Tarim toplumlarinin ¢ogunda, yaslilarin toplum igerisindeki en saygi
duyulan kisiler olduklar1 goriilmektedir. Yillar boyunca biriktirmis olduklar1 deneyimleri
sayesinde bilge sayilan yaslilar, geleneklerin ve tarihin koruyucusu konumundadir. Hatta
Incil'de yazdigi iizere, eger bir kisi 50 yasin Stesinde yasamissa, tanrinin o kisiyi ilahi bir amag
icin sectigine inanilmaktadir. Ancak zaman igerisinde, anlattiklar1 hikayeler sayesinde tarihin
ve gelenegin koruyucusu olan yaslilarin konumunu degistiren iki 6nemli gelisme yasanmustir.
Matbaanin icadi yaslilarin otoritesini sarsan ilk gelisme olmustur. Matbaanin icadindan sonra
bir toplumun ya da kabilenin kiiltiiri, gelenegi ve tarihi kitaplar araciligiyla ilelebet
tekrarlanabilir hale gelirken, o hikayeleri biinyesinde barindiran yaslilara artik ihtiyag
kalmamustir (Branco ve Williamson, 1982, akt. Nelson, 2005: 208). ikinci biiyiik gelisme ise,
yaslilara kars1 diismanca bir tavir takinilmasina neden olan ve ironik olarak yasl ve geng
arasindaki geleneksel baglari tahris eden sanayilesmedir (Stearns, 1986: 9). Nelson (2005:
208)’a gore, Sanayilesme ailelerden biiyiik bir hareketlilik talep etmistir, ancak bu hareketli
olma baskisi, icerisinde yagl birey barindiran geleneksel aile yapisina uygun degildir. Ayni
zamanda sanayilesme ile baslayan is tiirlerinin hem agir ve el emegine dayali olmasi, hem de
bu islerin 6grenilmesinin uzun zaman gerektirmesi, yasl bireyler i¢in uyum sorununa Yol
agmistir. Yasanan bu onemli gelismeler, geng ve orta yash bireylerin yashiliga karsi olumsuz

tavir takinmasiyla sonuglanmaistir.
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Cuddy ve Fiske (2002: 12-13), s6z konusu modernlesmenin, toplumsal yapida
doniistiirdiigii yapilari su sekilde agiklamaktadir: Oncelikli olarak, gelisen saglik hizmetlerinin
ortalama insan émriinii uzatmasi, yaslilarin toplumdaki oranini hizla artirmistir. Bu niifusla basa
¢ikma konusunda hazirliksiz yakalanan toplumlar ise yashiligi olumsuz niteliklerle
iliskilendirmeye baslayarak, bu insanlari topluma katkida bulunmayan “yiik” olarak kabul
etmistir. Bunun sonucunda emeklilik kurumsallasmis ve yasl bireyler eskisine oranla daha az
itibarl1 islere yoneltilmistir. Toplumsal yapida doniisiime yol agan ikinci biliylik gelisme ise
kentlesmedir. Gengleri evlerinden uzaga siiriikleyen kentlesme, genis aile iiyeleri arasindaki
yakin baglarin ¢okiisiinii tetiklemis, bu durumun kagmilmaz sonucu olarak da biiyiikanne ve
biiylikbabalar bilgelik i¢in aranan kisiler olmaktan ¢ikmistir. Son olarak egitimin halkin
tabanina kadar niifus ettirilmesi, okuryazar oranini1 artirmig, bu da kiiltiirel bilgi ileticisi olan
yaslilarin uzun siiredir devam eden konumlarini sarsmustir. Tiim bunlar bir araya gelince, yash

bireyler statii kaybina ugramistir.

2.4.3. Bireyleraras1 Kuramlar

Yash bireylerle yiiz yiize etkilesime odaklanan ve sosyokiiltiirel goriisle yakindan
iliskisi olan bu kuramlar, yasl bireylerin ¢ekici olmayan fiziksel goriiniimlerinin, hem gocuklar
hem de yetiskinler tizerinde genellikle olumsuz algilara yol agtigini iddia etmektedir. Bir bagka
ifade ile yash insanlarin diger yas grubundaki insanlara kiyasla, fiziksel olarak daha “itici”
goriinlime sahip olmalari, diger insanlarin goziinde onlarin degerini diisiirmektedir (North ve
Fiske, 2012). Benzer sekilde yaslilarin, diger insanlar iizerinde uyandirdigi duygulara

odaklanan bir diger yaklagim ise bireysel diizeydeki kuramlardir.

2.4.4. Bireysel Diizeydeki Kuramlar

Yag stereotiplestirmelerini, egoyu koruyucu bir isleve hizmet etmek olarak tanimlayan
(North ve Fiske, 2012) bu kuramlar, insanlarin kendilerini bilinglendirmelerine izin veren
biligsel yeteneklere sahip oldugunu ileri siirmektedir. Bu biling, insanlarin kirilganlik ve
Oliimleriyle ilgili farkindaliklarina yansimaktadir. S6z gelimi Ernest Becker'in (1962, 1973,
1975) yazilarma dayanan Greenberg’in (vd., 2002) Terdr Yonetimi Kuramina gore, yaslilar
azalan giizellikleri, sagliklar1 ve duyular: ile yaklasmakta olan oliimii hatirlatarak, yash
olmayan insanlar tizerinde kendilerini ayristirma arzusu uyandirmaktadir. Greenberg ve
arkadaslar1 (2002: 30), insanlarin giiniin herhangi bir saatinde cinayet, dogal afet ve kaza gibi
bircok Oliimii hatirlatan haber ile karsi karsiya kalsalar bile, bu tiir durumlara kars1 kendi

onlemlerini alma girisiminde olabileceklerini belirtmektedir. Ancak ne zamanki geng biri, yash
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bir insan1 goriir, iste o zaman kaginilmaz kaderi ile yiizlesir. Bu agidan yaslilar, toplumun geri
kalani i¢gin kaginilmaz kaderi hatirlatan, tehdit edici bir unsur olarak goriiliir. Blain ve Brenchle
(2017: 180)’in de belirttigi gibi 6liim, soz edilen kaginilmaz kaderin son basamagidir. Yaslilar
diger insanlara gengligin bir giin kaybolacagini ve hayatin sona erecegini hatirlattigi i¢in, onlar1
gormek bu insanlar iizerinde yipratici bir kaygi yaratir.

Toplumsal Kimlik Kuramina gore, bir insan yasa dayali yargilarda bulundugu zaman,
kendi yas grubuna iiye olan ya da olmayan bir kisiyi degerlendirmis olur. Bu 6n kabul,
insanlarin pozitif bir 6z kimlige sahip olmak istediklerini iddia eden toplumsal kimlik
kurammin merkezini olusturmaktadir. Insanlarm 6z kimliginin biiyiik bir kismi, grup
kimliklerinden olustugu i¢in, insanlar ait olduklar1 gruplar hakkinda olumlu hissetmek ister. Bu
pozitif grup kimligini elde etmenin en birincil ve kolay yolu ise kendi gruplari ile diger gruplar
arasinda pozitif ayrimcilik yapmaktir (Kite, vd., 2002). Bdylece insanlar, grup ici
sayginliklarin1 korumak adina kendilerinden olmayanlar1 uzaklastirabilir.

Stereotip Diizenleme Kuramina gore, yaslanma ve yas stereotipleri ayri islevleri olan
kavramlar olarak goriilmektedir. Bu nedenle yash bireylere karsi olan dogal isteksizlik,
insanlarin egosunu yaslilik ve 6liim tehdidinden korumaya hizmet eder (Marcus ve Sabuncu,
2015: 1009). Bu kuram, yasli bireylerin olumsuz stereotiplerine maruz kalmanin, yasgiligin
igsellestirilmesine yol agtigini iddia etmektedir. Bu durumda yaslh bireyler, yasamlari boyunca
kendi yas gruplarina yonelik olumsuz tutumlar1 dolayl olarak igsellestirmistir. Bu iddialar
destekleyen ¢esitli aragtirmalar, yaslilarin olumsuz stereotiplerinin ve yaslanma algisinin saglik,
uzun yasam ve bilissel performans tizerinde olumsuz etkileri oldugunu gostermistir.

Stereotip Igerik Kurami ise, insan gruplarinin genellikle farkli yeterlilik seviyelerine
gore siniflandirildigini ileri siirmektedir. Bu anlamda yash yetiskinler, genellikle sicak ama
beceriksiz olarak algilanirlar. Bu algilar da daha fazla acima ve sempati, ancak daha az imrenme
duygusuna yol agar (Cuddy ve Fiske, 2002: 10). Bu iddiay1 dogrulayan birgok arastirma,
yashilik algisinin hem olumlu hem de olumsuz kliselerde ve duygusal tutumlarda ortaya
ciktigini1 gostermistir (Ayalon ve Tesch-Romer, 2018: 52).

Acikea goriildiigii lizere, yasciligin kokenlerine dair net bir goriis birligi yoktur; ancak
hangi perspektiften bakilirsa bakilsin, geng ve orta yaslilarin yaslilara, hatta yaslhlarin bile kendi
yas gruplarina karst takindiklar1 bu yas ayrimci tutum, sadece bireysel temelde
diisiiniilmemelidir. Iste tam bu noktada yascilik tiirlerinden bahsetmek elzemdir. Buna gére
yasli bireylere yaslarindan dolayr takimilan fikirsel tavir “bireysel yascilik” olarak
adlandirilirken, bireylere ya da gruplara, yaslarindan dolay1 ayrimcilik yapan misyonlar,

kurallar ve uygulamalar (zorunlu emeklilik, fayda maliyet analizlerinde degersizlestirilmeleri
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gibi) biitiinii “kurumsal yasciliga” gonderme yapmaktadir. Bir sosyal bilimcinin amaci ise, yas
ayrimci diinya goriisiine sahip bir kiginin, bu tutumunun bilincinde olup olmadigini sorgulamak
olmalidir. Bu ise bizi “kasith” ve “kasitsiz” yas¢ilik ayrimini yapmaya zorlamaktadir.
Insanlarin yasli kisi ya da gruplara kars1 zihinlerinde olusturduklar1 ényargili fikirler, tutumlar,
kurallar ve uygulamalar kasitli yaseilik olarak adlandirilirken; kasitsiz yasgilik, insanlarin yasl
kisi ya da gruplara kars1 farkinda olmadan takinmis olduklar1 6nyargili fikirlere, tutumlara,
kurallara ve uygulamalara gonderme yapar.

Bahsi gegen yaseilik tiirlerinin belki de en tehlikelisi kasitsiz yase¢iliktir. Cesitli tedbirler
ve politikalar ile yukarida sozii edilen bireysel, kurumsal ve kasitli yasgilik tutumlarinin 6niine
gecebilme ihtimali ne kadar yiiksekse, kasitsiz yas¢iligin 6niine gegmek bir o kadar zor olabilir;
clinkii adindan da anlasilacag: iizere kasitsiz yascilik, yashlara karsi takinilan tutumlarin
i¢sellestirilmis halidir. Iste bu noktada Gerbner’in Yetistirme Kurami icin yapmis oldugu tanim
tekrar giindeme gelmektedir. Ilk boliimden de hatirlanacag: iizere insanlar seylere karsi olan
tutum ve yargilarin1 ya dogrudan deneyimleyerek ya da dinledikleri hikayelere gore belirlerler.
Cogu seyin dogrudan deneyimlenme imkani olmadigi durumlarda insanlar, kaginilmaz olarak
anlatilan hikayelere bagvurur. Bu noktada, televizyonun giiniimiiz diinyasinin hikaye anlaticisi
olmasi, yukarida sozii edilen kasitsiz yasgiliga gonderme yapmaktadir. Nihayetinde
“yetistirme”, televizyon izleyicisinin televizyon diinyasinin gergekligini bilingsizce, rastlantisal
ve “kasitsiz” olarak icsellestirmesidir. insanlar ve olgular hakkindaki bu kasitsiz 6grenmenin
yolu ise stereotipler lizerinden gergeklesir. Bir bagka deyisle diger ayrimcilik tiirlerinde oldugu

gibi, yascilik da stereotipler tizerinden goriiniir hale gelir.

2.5. Medya ve Stereotipler

Amag yaglilarin giiniimiizdeki algilaniglarinin arkasinda yatan faktorleri anlamak
olunca, tarihsel bir arka plana ihtiya¢ duyulmaktadir, zira bu arka plan, yaslh tasvirinin zaman
icerisinde nasil degistigini kavramamiza olanak saglayacaktir. Buna gore yaslilar ile ilgili {i¢
tiir arketipten bahsedilmektedir. Birinci arketipler, zayif bedenli yaslilar1 beyaz sagli, dissiz ve
yiiziindeki kirisiklar ile betimlemektedir. Ikinci arketiplerde yaslilar, fiziksel ve toplumsal
baglamda genglerden farklilagtiklar1 noktalar agisindan tasvir edilirken, onlarin statii ve
deneyimlerindeki ¢esitlilikler de &n plana cikartilir. Otekilestirilmis olmanim onlar {izerindeki
etkileri gdrmezden gelinir, siddete ve ihmale maruz kalirlar. Ugiincii arketipler ise toplumsal
cinsiyet rollerine génderme yapmaktadir. Iktidarm bakan gdziinden, genglikle dzdeslestirilen
“giizelligi” ve “cekiciligi” yitmis olan yash kadimnlar, yash erkeklere kiyasla ¢ifte dozda

ayrimcilia maruz kalirken, toplumsal agidan daha fazla mahrumiyet ve kayip yasamaktadir.
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Iste toplumsal iligkiler icerisinde kiiltiirel olarak insa edilmis bu betimlemeler, yashliga iliskin
Onyargi, korku ve olumsuz algilarin dayanagi olan tarihsel arka plani olusturmaktadir (Arun,
2018b: 172). Bu arketipler zaman igerisinde, giiniimiizde toplumun her yas grubunu ortak algida
bulusturan stereotiplere doniismiistiir. Genellikle insanlarin, baska bir grubun iiyelerine yonelik
algilarini, tutumlarimi ve davranislarini etkileyen stereotipler, gruplar ve kisilerarasi iliskilerde
cok giiclii araglardir. Sabit zihinsel imgeler olarak tanimlanan ve herhangi bir grubun tiim
iiyelerine ayrim gozetmeden uyarlanan stereotipler, bu gruplar hakkindaki inanglar
sekillendirir. Bu stereotipler ayn1 zamanda toplumsal etkilesim siirecinde, kismen dogru ya da
tamamen hatali yaratilmis olan ve olumlu goriisleri dile getirme firsati vermeden insanlarin
beklentilerini ve tepkilerini sekillendiren toplumsal olgulardir (Okeye ve Obikeze, 2005: 439).

Bu stereotiplerin giin yiiziine ¢ikmasinda, kitle iletisim araglar1 hayati rol oynamustir.
Medyanin, insanlarin zihinlerindeki diinya imajina olan katkisinin tartisildig: yillar, yirminci
ylizyilin baglarinda Lippmann'in (1922) "kafamizdaki resimler" den soz ettigi doneme denk
gelmektedir. Lippman’a gore bu resimler sadece kisisel deneyimlerimizle degil, diger
insanlardan 6grendiklerimizle de olugsmaktadir. Dolayisiyla, edindigimiz stereotip algilarimiz,
toplumsal etkilesimin triinleridir. Lippman’dan bir siire sonra, Kenneth Boulding (1956),
diinyanin geri kalaniyla ilgili fikirlerimizi olusturan ve disiincelerimizde sakli tuttugumuz
“imajlart” tartismistir. Ona gore, bugiin diinya hakkinda bildigimiz seylerin ¢ogu, seyler
hakkinda diger insanlarla hemfikir olmamizdan kaynaklanmaktadir ve bunlarin pek az1 kisisel
deneyimlerimize dayanmaktadir. Insanlar birbirlerinin zihinlerinde diinyaya iliskin resimler ve
imajlar olusturamadiklar1 zamanlarda ise devreye Kkitle iletisim araglar1 girmektedir (Gorham,
1999: 232).

Gerbner ve arkadaslar1 (1981b) kitle iletisim araglarinin bu yetisini, televizyon 6zelinde
degerlendirmistir. Onlara gore insanlar cinsiyete ya da yasa 6zgii davranislar, roller ve ahlak
anlayis1 ile dogmamaktadir, aksine bunlar kiiltiirel bir baglamda &grenilmektedir. Insanlar, fikir
sahibi olmadiklari olgular, kisilikler ya da gruplar ile ilk kez kars1 karsiya kaldiklarinda, onlar
hakkinda kabaca bir yargi olusturabilmek igin, kiiltiirlenmelerinde rol oynayan stereotiplere
bagvurur. Bununla birlikte, insanlarin stereotipler hakkindaki genel kanilarini, birebir iliski
igerisinde olduklari toplumsal ¢evreleri sekillendirirken, modernlesen diinyada artik bu gorevi
televizyon yerine getirmektedir. Televizyon, insanlarin gergeklik algilarini etkileyebilecek
bir¢ok faktdrden sadece biri iken, niifusun biiyiik kesimi i¢in cinsiyet, 1tk ya da yas ile ilgili
belirli kavramlarin ve davranig kaliplarinin en yaygin kaynagi haline gelmistir. Gergekten de

insanlar toplumsal gergeklik hakkindaki resimleri birbirlerinin kafalarinda olusturmadan 6nce,
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daha bebeklikten televizyonun karsisina gegcmektedir. Boylelikle televizyon, insanlarin
toplumsal gerceklik imajlaria katkida bulunan birincil kaynaklarin 6niine ge¢mis olur.

Insanlar, televizyonun karsisina gegtikleri zaman cinsiyetler, meslekler, irklar, yaslar ve
daha birgok gruplar baglaminda stereotipler ile kars1 karsiya kalmaktadir. Kolayca taninan ve
anlasilabilen davranis kaliplartyla uyumlu olan bu sterotipler, televizyon haberlerinden
reklamlara, hatta ¢izgi filmlere kadar neredeyse biitiin televizyon formatlarina niifuz etmis
durumdadir. Gerbner ve arkadaslar1 (1980), erken dénem ¢alismalarinda homojenlestirilmis
televizyon mesajlarina tekrar tekrar maruz kalmanin, izleyicinin gergeklik algisini
etkileyebilecegini ve medyadaki stereotiplerin, izleyicilerin belirli kalip yargilar1 belirli
gruplarla iliskilendirmelerinde araci rolii oynayabilecegini one siirmistiir. Onlari izleyen birgok
arastirmaci da irk ve cinsiyet basta olmak {izere, yasama dair bir¢ok fenomenin medyadaki
tasvirleriyle izleyici algilarinin uyumlu olup olmadigini aragtirmistir.

Irk ve cinsiyete dair algilarla birlikte, bir diger onemli olgu ise yastir. Pickering (2015)’e
gore stereotipler her zaman iki yonliidiir, ancak tek tarafli bir iligki i¢inde gergeklesir ve mevcut
statiilkonun lehine ¢alisir. Bir stereotipe atanan kisilik daha sonra, dyle olmasa bile, o stereotip
olarak goriilmeye baslanir. Dolayisiyla o stereotipe atanan kisilerin kimlikleri ve davraniglari
dogal, gerekli ve degistirilemez olarak gortliir. Cruikshank (2009: 141) bunu, stereotiplerin
dialisttik diisiince yapist gerektirmesi olarak agiklar. Siyah/beyaz, disil/eril, yasli/geng gibi
keskin sekilde farklilastirilmis giftler birbirlerine asinalik saglar. Gegtigimiz yillarda, cinsiyet
farkhiliklart daha az kati hale gelmistir ve irksal farkliliklar giiniimiizdeki ¢ok kiiltiirli
toplumlar1 artik eskisi gibi gerceveleyememektedir. Ancak yasli/geng karsitligi her zaman
oldugu gibi sabit kalmaktadir. Bu karsithk yaslanmanin karmasikligini bulaniklastirir ve
yaglilart diger yas gruplarina kiyasla daha az degerli hale getirir.

Aslina bakilirsa ¢ogu insan, ¢ocuklugundan beri yas ayrimer tutumlar sergilemek
konusunda egitimlidir. Oyle ki insanlar biiyiidiikce 6nyargilarin1 ve kliselerini destekleyen
ipuclarin1 aramaya ve kesfetmeye devam etme iggiidiisiiyle hayatini slirdiirmektedir; ¢iinkii
insanlar1 eylemlerine gore algilamak ve bu algilarin o kategoriye en uygun olduguna inanmak
insanin dogasinda vardir (Raina ve Balodi, 2014). Ancak sunu belirtmekte fayda var ki yascilik
ve stereotiplestirme birbirinden farkli olgulardir; zira Lippman’in “kafamizdaki resimler” ine
atif yaparcasina “bir insan ya da olgu hakkinda inanilan sabit ve basitlestirilmis bir goriintii ve
fikir” olarak tanimlanan stereotipler, olumlu 6zelliklere de gonderme yaparken, yasgilik sadece
yaglilarin olumsuz 6zellikleriyle ilgili takinilan tutumlari tanimlar. Ancak yine de Chasteen
(2000: 148) insanlarin yasliliga kars1 olan olumsuz tutumlari, olumlu tutumlara kiyasla agik ara

daha fazla yansitma egiliminde oldugunu kanitlayan birgok aragtirmanin varligindan soz
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etmektedir. Bunda sasilacak bir durum yoktur, ¢iinkii stereotipler genellikle olumsuzluga atifta
bulunur (Blum, 2004: 251). Biitiin toplumlarin, tiyelerini siniflandirmak igin 1rk, cinsiyet ve yas
degiskenlerini kullandigin1 séyleyen Palmore (1999) yasliliga dair olumlu ve olumsuz

stereotipleri gruplar halinde agiklamstir.

2.5.1. Olumsuz Stereotipler

Yaslanmanin medyadaki tasviri, yalnizca toplumdaki yaygin yas ayrimciligin
yansitmakla kalmaz, ayn1 zamanda olumsuz stereotipleri de biiyiik 6l¢iide pekistirir (Rozanova,
2010). Yash bireylere kars1 6nyargi, olumsuz stereotipler ve olumsuz tutumlar olmak tizere
ikiye ayrilabilir. Bu durumda stereotipler, yasl bir grup hakkinda yanlis ya da abartili inanglara
neden olabilmektedir. Unutulmamasi gereken sey ise stereotipler ile tutumlarin beraber hareket
etmesidir. Daha biligsel olan stereotipler genellikle olumsuz tutumlar iiretmekte ve bu olumsuz
tutumlar da olumsuz stereotipleri desteklemektedir (Palmore, 1999: 19).

Yaslilara yonelik olumsuz Onyargilari yansitan en az dokuz temel stereotip vardir:
Bunlar hastalik, iktidarsizlik, ¢irkinlik, zihinsel gerileme, zihinsel hastalik, yararsizlik, tecrit,
yoksulluk ve depresyondur.

Stereotip 1: Yaslhlarin ¢cogu sakat ya da hastadir.

Gergek: 65 yas st insanlarin % 85’inden fazlasi, kendi aktivitelerini
gerceklestirebilecek kadar sagliklidir; hatta akut hastaliga sahip genclerin sayist yaslilarin iki
katidir. Bu durum, yaslhilarin genglere kiyasla kendilerine daha iyi bakmalarindan
kaynaklanmaktadir. Ayrica kendilerini tehlikeye atacak durumlardan kagindiklari igin sakatlik
oranlar1 da sanilanin aksine daha azdir.

Stereotip 2: Yaslilarin cinsel hayati yoktur.

Gergek: Yapilan aragtirmalarin gogu, yaslt insanlarin cinsel hayatlarinin devam ettigini
ve genclik yillarina kiyasla daha tatmin edici iliskiler yasadiklarini gostermistir.

Stereotip 3: Yaslhlar cirkindir.

Gergek: Siibjektif deger yargilarimi yansitan giizellik/¢irkinlik algisi, Amerikan
kiltiriiniin ~ iirliniidiir;  dolayisiyla bu  yargt dogu toplumlarinin  de8er yargilarini
yansitmamaktadir.

Stereotip 4: Yashilarin zihinsel kapasiteleri diigiiktiir.

Gergek: Yasin artmasiyla birlikte diistise gectigine inanilan 6grenme ve hatirlama
yetenegindeki gerileme, gercegi yansitmamaktadir. Ozellikle televizyon dizilerindeki yash
karakterlerin, teknoloji adaptasyonunda yasadiklari sorunlar, kliseden baska bir sey degildir.

Ogrenmedeki yavaslik ya da aksaklik dogrudan dogruya yasa baglanmamali, karsi tarafin
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Ogretme becerisi gibi faktorler de goz ontline alinmalidir. Ayrica bugiin sosyal medya kullanan
yasli bireylerin say1s1 azimsanmayacak kadar fazladir.

Stereotip 5: Yashlar arasinda zihinsel hastaliklar ¢ok yaygindir.

Gergek: Yaslilarda zihinsel hastaliklarin yayginligina dair kanitlanmis herhangi bir
aragtirma yoktur.

Stereotip 6: Yaslilar bir ise yaramaz.

Gergek: Yaglilar arasinda fiziksel ve zihinsel handikaplarin yaygin olduguna dair inang,
kaginilmaz olarak bu stereotipin oniinii agmustir. Bu inang, zorunlu emeklilik politikalari, ise
alim ve terfi konularindaki ayrimciligin temel dayanagidir. Ancak gergek sudur ki yaslilarin
¢ogu en az gengler kadar verimli ¢alismaktadir. Hatta deneyimlerinden dolay1 ise baglilik ve
devamliliklarinin, genglerden daha fazla oldugu sdylenebilir.

Stereotip 7: Yashlar toplumdan izole edilmistir.

Gergek: Yashlarin ¢ogu esleri ve ¢ocuklart ile yasamaktadir. Hatta Tirkiye gibi
toplumlarda eger ki bu bireyler yalniz yasiyorsa, yasadiklart yerler ¢ogunlukla ¢ocuklarina
yakindir.

Stereotip 8: Yasllar fakirdir.

Gergek: Amerikan toplumunda yashilarin ¢ogu, federal yoksulluk seviyesinin ¢ok
tistlinde gelirlere sahiptir. Ancak bu yargi, Tiirkiye gibi iilkelerde klise olmaktan 6te, gercekligi
yansitmaktadir. Tirkiye’deki yasl bireyler, toplumda ekonomik olarak en etkisiz yas grubunu
olusturmaktadir.

Stereotip 9: Yaslilar depresyondadir.

Gergek: Yukarida sayilan olumsuz ozelliklerin toplam sonucu olarak, yaslilarin
depresyonda oldugunu diisiinmek kaginilmazdir. Ancak yapilan arastirmalar, yashlarin sadece
1/4’{inlin mutsuz oldugunu ortaya koymaktadir.

Arun (2018b: 171)’un da belirttigi gibi Kuzey Amerika ve Bati Avrupa kaynaklartyla
sinirlt olan bu betimlemeler haricinde, Tiirkiye’de yash denildiginde, tarihsel olarak nasil bir
imgeye gonderme yapildigina dair herhangi bir ¢alisma bulunmamaktadir. Yukarida sozii
edilen olumsuz stereotipler, her ne kadar Kuzey Amerika ve Bati Avrupa uygarliklarinin
kiiltirlerine ait olsa da, bu stereotiplerin bizim toplumumuzda da yansimalarini buldugunu
sOylemek gii¢ degildir. Ancak Tiirkiye’de yapilan bazi ¢aligmalar bu olumsuz stereotiplere kimi
eklemeler yapmamiza aracilik etmektedir. S6z gelimi, Cengiz (2003) ve arkadaslari 265 kisi ile
derinlemesine goriisme yapmis Ve bu kisilerin zihinlerindeki belli bash olumsuz stereotipleri

siralamistir. BU olumsuz stereotiplere gore yashilar “giicten diismiis, zekas1 gerilemis, temel
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derdi saglik sorunlari olan, tahammiilsiiz, huysuz, ¢ocuksu, statii kaybina ugramis, hayattan tat
almayan, kimsesiz, izole edilmis ve kendi isini kendi halledemeyen” insanlardir.

Dikkat ¢eken bir diger calisma ise Arkonag¢ (1999)’1n 200 katilimciyla yapmis oldugu
calismadir. Sadece genglerden olusan katilimcilar, yaslhilarin olumsuz 6zelliklerini “geleneksel,
muhafazakar, dirdirci, otoriter ve a¢ gozlii” olarak tanimlamistir.

Yukarida s6zii edildigi gibi, olumsuz stereotipler bir siire sonra, insan davranislarinda
olumsuz tutumlara dontismektedir. Harris (1975)’in Yaslanma Ulusal Konseyi i¢in yiirtittigii
ve yaslilik ¢aligsmalarina ilham kaynagi olan arastirmasi, bu savi destekler niteliktedir. Harris’in
biitlin yas gruplarina yonelttigi “Sizce insan hayatinin en giizel yillar1 hangi yaslardir?”
sorusuna 60 yas alt1 katilimcilarin sadece % 1°1; 60 yasindan bilyiik katilimcilarin ise sadece %
8’1, 60’11 yaslar ve sonrasi olarak karsilik vermistir. Onlar i¢in bu yaslarin en 1yi ddnem olmasin
saglayan faktorler ise emeklilik ve daha az sorumluluktur.

Harris ayni soruyu bu kez de tersten sormustur. “Sizce insan hayatinin en kotii yillar
hangi yaslardir?” sorusuna cevap veren katilimcilarin tamamina yakini, 60’l1 yaslar1 isaret
etmistir. Onlar i¢in bu yaslarin en kotii donem olmasma neden olan faktorler ise sagligin
kotiilesmeye baslamasi, emeklilik sonrasi kendini verimsiz hissetme, ¢evredekiler tarafindan

dislanma korkusu ve hayatin amagsizlasmasidir.

2.5.2. Olumlu Stereotipler

Daha az yaygin olsa da insanlarin zihinlerinde, yaslt bireylere yonelik bir¢ok olumlu
stereotip vardir. Bununla birlikte, yaslilara karst olumlu tutumlart olan insanlarin sayis1 da
azimsanmayacak kadar fazladir. Pek ¢ok insanin inandig1 sekiz yaygin olumlu stereotip ise:
nezaket, bilgelik, giivenilirlik, refah, politik gii¢, ozgiirliik, sonsuz genglik ve mutluluktur
(Palmore, 1999). Tipki olumsuz stereotiplerde oldugu gibi, gercekleri tam olarak yansitmayan
bu stereotiplerden sadece, yaslilarin giivenilir ve Ozgiir olmalar1 konusundaki yargilari
destekleyen caligmalar mevcuttur.

Arkonag (1999)’in yukarida sozii edilen caligmasinda, aynmi katilimcilar yashlarin
olumlu o6zelliklerini “olgun, sabirli, agirbasli ve sakin” olarak tanimlamistir. Olumlu
stereotiplerin ¢cogunun, daha once tartisilan olumsuz stereotiplerin zitlar1 olduklar1 dikkat
¢ekicidir (Palmore, 1999). Diger toplumsal gruplarla ilgili Onyargi arastirmalarinin da
gosterdigi gibi, ister olumlu olsun isterse de olumsuz, gesitli kehanetler olusturan stereotipler
yalnizca statik inanglar degildir; aksine birgogunun zararli, kisa ve uzun vadeli sonuglari vardir
(North ve Fiske: 982). Bu anlamda, bahsi gecen olumlu kliseler, yaslilarin toplumdaki

etkisizliklerini ve pasifize edilmisliklerini bulaniklastirmaktadir. Boylece, yaslhilarin dis
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gorilintisleri ve bilgelikle iliskilendirilen deneyimleri, onlar1 toplumsal iliskiler icerisinde
“oteki” olarak konumlandirir (Arun, 2018b). Bu 6teki olarak konumlandirilmis pozisyonlart,
onlara ¢ok fazla hareket alan1 birakmaz. Yaslanma olumlu olarak gosterildiginde ise amag,
genellikle yaslanmay1 Onleyici mesajlar1 zorlamak ve basarili yaslanmanin tek 6rnegi olan,
meydan okuyucu yaslanmay izleyicilere dayatmaktir (Milner, vd.,).

Levy (2001)’ye gore bu stereotipler ¢cok az farkindalik veya niyet ile ortaya ¢ikar ve
kelimenin tam anlamiyla her insanin toplumsal hayatini ve etkilesimini etkiler. Genelde
medyadan 6zelde ise televizyondan yansiyan bu stereotipler, geng ve orta yash izleyicilerin
yaglilik hakkinda olumsuz yargilar edinmelerine neden olur. Diger yandan ayni stereotipler,
yaslilarin yetersizlik ve bagimlilik duygularini igsellestirmelerine de aracilik eder. Gergekten
de Dr. Levy olumsuz yaslilik stereotiplerine maruz kalan yash bireylerin, mental ve fiziksel
acidan olumsuz yonde kosullandiklarint (¢ok basamakli merdivenleri ¢ikarken c¢ok
yorulacaklarini diigiinmek gibi) bulgulamistir (Shaw, 2012). Geng ve orta yasl insanlarin yasl
bireyleri olumsuz olarak algilamalarina ve yash bireylerin s6zii edilen yetersizlik duygusunu
i¢sellestirmelerine aracilik eden en 6nemli alanlardan bir tanesi medyadir. Gergekten de medya,
toplumda azinlik konumundaki birgok grubun temsilinde oldugu gibi, yash bireyler konusunda
da oldukca belirleyici bir potansiyele sahiptir. Bu nedenle yaslilarin medyada sunumu bir

sonraki boliimiin konusunu olusturmaktadir.

2.6. Medya ve Yashlar

Medyada, ozellikle de televizyonda 1rkeilik, cinsiyetcilik ve yascilik tutumlarinda bazi
degisim ve doniisimler yasanmaktadir. Bugiin televizyon reklamlarinda ve programlarinda
acikca 1rk¢1 veya cinsiyet¢i mesajlardan kaginilirken, yaslanmaya karsi 6n yargi ve nefret
soylemleri fiitursuzca dile getirilmektedir. Cruikshank (2009: 146) bu duruma 6rnek olarak
Stephen Colbert’in New York Times’in 7 Ekim 2007 tarihli siitununda, yasllar i¢in sarf ettigi
“kertenkele gibi goriiniiyorlar” sozlerini gosterir ve ekler: “Eger o giin hedef bagka bir grup
(cinsiyet-irk) olsaydi, bu sozleri sarf eden kisinin o gazetedeki is hayatinin devam etmesi
miimkiin degildi.”

Vickers (2007) ufuk acict ¢aligmasinda, 1970’lerden giiniimiize yasliligin medyadaki
sunumunu mercek altina almigtir. Buna gore 70’lerde neredeyse goriinmez olan ve olumsuz
stereotiplestirmeler ile temsil edilen yaslilar, 80’lere gelindiginde olumlu olarak resmedilmeye
baslanmistir. Ancak bu olumlu resmedilislerin, sitcomlardaki olumsuz stereotiplestirmelerin
yaninda ¢ok da bir 6nemi yoktur. Genglik kiiltiirliniin patladig: yillar olan 90’lara gelindiginde,

80’lere kiyasla daha fazla goriiniir olan yaslilar, genellikle yas ayrimci reklamlarin odaginda
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yer almistir. 2000’lerde ise goriintii yine ¢ok farkli degildir. Televizyonda hala ¢ok az goriinen
yaslilar, bu kez de yaslanma karsiti reklamlarin basroliindedir.

Gerbner (1979)’in de soyledigi gibi, iletisim literatiirii her ne kadar kitle iletisim
diinyasmin igerik ¢alismalariyla dolu olsa da, ¢ok az sayida arastirma televizyon
programlarindaki yaslanma siirecine Vve yashlarin karakterizasyonuna odaklanmistir.
Televizyonda yash bireylerin tasviri iizerine gergeklestirilen Amerikan kokenli onceki igerik
¢oziimlemeleri, genel olarak yashi karakterlerin gercek diinyadaki oranlari ile televizyon
diinyasindaki oranlarimin karsilastirilmasindan ibarettir. Buna ek olarak, yapilan bu
aragtirmalarin ¢ogu, yaslilarin ¢arpitilmis hayatlarina ve yash kadin ve erkeklerin betimsel
farkliliklarina odaklanmaistir.

Soz gelimi Aronoff (1974), 1969 ve 1971 yillar1 arasindaki prime-time kusaginda
goriinen 2.741 karakteri kodladigi ¢alismasinda, Amerikan popiilasyonunda % 12 olan
yaslilarin, televizyon diinyasinda % 5 ile temsil edildigini tespit etmistir. Benzer sekilde
Greenburg ve arkadaslari (1979), 1977-1979 yillar arasindaki televizyon popiilasyonunda yer
alan yaslhilarin oranindaki artis azalis1 incelemis ve bu iki sene arasinda % 4’ten % 2’ye diisiis
oldugunu tespit etmistir.

Yaslilarin ne oranda temsil edildiklerinin yaninda, nasil temsil edildiklerinin kesfi de
onemlidir. Bu tiir calismalarin ilk 6rnekleri Bill Hallaren, Marilyn Peterson ve Herbert
Northcott’a aittir. Arastirmacilar yapmis olduklari g¢alismalarda yashilarin dissiz, cinsel
hayatlar1 olmayan, saskin ve hayata tutunamayan bireyler olarak tasvir edildigini, bu sekilde
resmedilmedikleri zamanlardaysa gormezden gelindiklerini tespit etmistir. Arastirmacilar
ayrica 1 olumlu ifadeye karsin 3 olumsuz ifade ile temsil edilen yaslh kadin karakterlerin,
erkeklere kiyasla neredeyse goriinmez olduklarini bulgulamistir (Gerbner, 1977-1979).

Goriildugi tizere, yashlarin sayisal olarak ne oranda temsil edildiklerinin yaninda nasil
temsil edildiklerini arastiran ¢alismalar mevcuttur, ancak Gerbner ve onun ekoliinden gelen
aragtirmacilarin gergeklestirmis olduklar1 ¢alismalara gelene kadar, 6ncesinde yapilan higbir
calisma, televizyondan yansiyan yaglilik imajlariin, izleyicilerin yaslilik algisina katkisinin
olup olmadigini arastirmamistir. Bu baglamdaki ilk c¢alismalar, Gerbner ve arkadaslari
tarafindan Kiiltiirel Gostergeler Projesi kapsaminda yapilmistir. 1969 ve 1978 yillar arasindaki,
prime-time programlarini ¢oziimleyen proje ekibi, 9.131 karakter igerisinde yer alan yaslilarin
toplam say1 igerisindeki oraninin % 3.7 oldugunu tespit etmistir. Bu oran, Amerika’daki gercek
yasli popiilasyonunun yarisindan daha azdir. Arastirmacilar ayrica, yaslilarin kurban olmaktan
cok kurban ettiklerini, kurban olan kadmlarin ise erkeklerden fazla oldugunu bulgulamistir.

Diger yas gruplarina kiyasla daha mutsuz olan yashlar, ayn1 zamanda en basarisiz ve en koti



49

insanlardir. Yine belirtmekte fayda var ki yash kadinlar, erkeklere kiyasla daha mutsuz ve
basarisizdir. Yash kadinlar ana karakter olmaktan ziyade yan karakter, erkekler ise tam tersi
daha ¢ok ana karakterler olarak resmedilmistir, ayrica her iki cinsiyet agisindan da fiziksel ya
da ruhsal olarak hasta olma ihtimali yas ile birlikte artis gostermektedir.

Kisilik 6zellikleri ile genel etkisizligin resmini ¢izen yaslilik, televizyonda savasilan ve
korkulan bir olgu olarak islenmektedir. Gengligi insanlarin en mutlu yillar1 olarak sunan
televizyon, insanlar1 yasliliga olumsuz yonde hazirlamaktadir. Yasin, irk ve cinsiyetle birlikte,
karakterizasyondaki ti¢ dnemli boyuttan bir tanesi oldugunu bulgulayan Signorelli, 1969 ve
1972 wyillar1 arasindaki prime-time igerigini ¢Oziimlemistir. Arastirmaci ayrica, ana
karakterlerin sadece %5’inin yaslilardan olustugunu, yash erkeklerin genellikle "etkisiz", yash
kadinlarin ise “magdur” olan taraf oldugunu tespit etmistir.

Yine Signorelli (2004)’nin daha yakin zamanda yapmis oldugu, 1993-2002 seneleri
arasin1 kapsayan 14 haftalik drneklemden yola ¢ikarak vardigi sonuglar, dnceki sonuglarin
saglamasi niteligindedir. Bu anlamda aragtirmaci, Amerikan popiilasyonunda % 12 olan
yaglilarin, televizyon diinyasinda % 3 ile temsil edildigini bulgulamigtir. Bunun yaninda yasl
kadinlar yasli erkeklere gore daha az temsil edilmekte ve yaslh erkeklere kiyasla cok daha hizl
yaslanma siirecine girmektedir. Ozetle, Kiiltiirel Gostergeler Projesi kapsaminda yashilik
tizerine gergeklestirilen bu ve buna benzer calismalar, yashilarin genglere karsi anlayissiz,
kurban etmekten ¢ok kurban olan, genglere kiyasla daha az iyi, daha az cekici, daha soguk,
geleneklere siki sikiya bagli olmalarindan dolay: degisime kapali ve geri kafali insanlar olarak
stereotiplestirildiklerini ortaya koymustur. Tiim bu bulgular sonucu gergeklestirilen yetistirme
¢oziimlemelerinin ortaya koymus oldugu ortak sonug ise televizyonu ¢ok izleyen kisilerin
yaslilar1 “kaybolmakta olan bir 1rk” olarak tanimlamis olmasidir (Gerbner, vd., 1979; Gerbner,
vd., 1981a; Signorelli: 1979). Kisacasi, televizyonda yash olmak, 6zellikle de kadinlar igin
kiskanilacak bir durum degildir.

Cok nadir de olsa, yaglanmanin olumlu imajlarla sunuldugu ¢alismalar da mevcuttur.
S6z gelimi Vernon (1990) ve arkadagslar1 ¢oziimledikleri 139 programdaki 2.211 karakter
icerisinde yer alan yaglilarin olumlu stereotiplestirmelerinin, olumsuz olanlara gore daha fazla
oldugunu bulgulamistir.

Yaghlarin sunumuna dair Amerikan menseili caligmalar zamanla birgok {ilke
akademisinde kendisine yer bulmustur. Amerika, televizyon igerikleri baglaminda diinyanin en
giiclii program {ireticisi ve medya ihracatgisi oldugundan, yascilik sorununa kiiltiirlerarasi bir
bakigla yaklagsmak oOnemlidir. S6z gelimi Kessler (2004) ve arkadaglart Alman

televizyonlarinda yer alan 32 prime-time programinda sadece 355 yasli karakter tespit
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edebilmistir. Arastirmacilar ayrica, gercek popiilasyonla kiyaslandiginda son derece yetersiz
temsil edilen bu karakterlerin, geleneksel cinsiyet rolleriyle resmedildiklerini bulgulamistir.

Yasli niifus oranin yogun ve yasliligin son derece saygin bir mertebe oldugu uzak dogu
tilkelerinde (Cin, Japonya, Kore) daha ¢ok reklam odakli yapilan arastirmalar, 6nciilleri olan
calismalarla benzer sonuglar vermistir. Lee (2004) ve arkadaglart Japon ve Amerikan
televizyonlarinda yayinlanan reklamlari ¢oziimledikleri ¢alismada, yaslilarin her iki iilke
televizyonunda da gercek niifusa kiyasla ¢ok az temsil edildigini bulgulamistir. Yaslilarin
betimlenmesindeki eksik sunum ve stereotiplestirme problemleri, hem Japon hem de Amerikan
televizyonlar igin gecerlidir. Bununla birlikte arastirmacilar Japon televizyonlarindaki
yashilarin, Amerikan televizyonlarindakine kiyasla daha fazla ana karakter olarak
resmedilmelerini ise toplumda gordiikleri sayginin isareti olarak yorumlamastir.

Lien ve arkadaslar1 (2009), yapmis olduklar1 genis capli arastirmada, Tayvan
televizyonlarinin prime-time kusaginda yayinlanan 109 programi igerik analizine tabi tutmus
ve 1.720 karakterin sadece % 5’ini yaslilarin olusturdugunu bulgulamistir. Genellikle umutsuz
vakalar olarak resmedilen yaslilarin ¢ok yasl olanlar1 ise dramalarda genellikle 6liimle
iliskilendirilmigtir. Prieler (2017) ve arkadaslar1 Hong Kong, Japonya ve Giliney Kore’de
yayinlanan 432 televizyon reklamini incelemis ve bu tilkelerdeki yaslilarin, diger yas gruplarina
gore en az temsil edilen grup olduklarini bulgulamistir. Sonug olarak, uzak dogu tilkelerinde
yapilan calismalarda yash karakterlerin diger iilkelerdeki yash karakterlere kiyasla daha fazla
ana karakter olarak resmedilmeleri, onlarin toplumda gordiikleri saygiya isaret etse de
temsillerinin bu denli az olmasi kiiltiir erozyonu ve Amerikanlagma olarak yorumlanmaistir.

Yaslilarin resmedilislerini inceleyen ¢alismalar sadece igerik analizi ile sinirli degildir.
Harwood ve Giles (1992), 90’larda biiytik bir popiilarite yakalayan “Altin Kizlar” dizisinin 6
bolimiini séylem analizine tabi tutmustur. 200’e yakin diyalogun % 90’min mizah icerikli
oldugunu tespit eden arastirmacilar, yaslh karakterlerin olumlu stereotiplestirmelerinin, onlarin
bagimli pozisyonlarini pekistirmeye hizmet ettigini iddia etmistir.

Diinyanin geri kalaniyla kiyaslandiginda, yashilarin medyadaki temsillerine dair yapilan
caligmalarin Tiirkiye’de son derece yetersiz oldugu goriilmektedir. Ozkul ve Kalayci (2015),
“Tiirkiye’de Yaglilik Calismalar1” isimli arastirmada, 2000°1i yillarin basindan itibaren, yaslilik
ve yaslanma ile ilgili akademik g¢alismalarin hiz kazandigini, ancak yapilan bu ¢alismalarin
yetersiz oldugunu belirtmistir. Bu yetersizligin temel nedeni ise, ¢alisma konularinin daha ¢ok
yasl saghigi ¢ercevesinde ele alinmig olmasidir. Sosyal bilimler agisindan ise durum daha da

vahimdir; nitekim sosyal bilimlere yonelik son on bes yilda iiretilen 112 makalenin, her bir yil
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icin ortalama 7-8 makaleye denk diismesi, bu alandaki ¢alismalarin ne kadar yetersiz oldugunu
gbzler Oniine sermektedir.

Colakoglu (2011), 1.022 reklamda yer alan 216 yash karakteri ¢oziimledigi
“Reklamlarda Sosyal Temsil Alani Olarak Yashi Kusagin Sunumu” isimli doktora tez
calismasinda, fiziksel olarak imrenilmeyecek goriiniimde olan yaslilarin, mekan olarak evlerin
icine hapsedildiklerini; ayn1 zamanda yash erkeklerin yasli kadinlara kiyasla daha goriiniir
olduklarin1 bulgulamistir. Yasli kadin ve erkekler arasindaki hem gorsel hem de yasam
kalitesine yonelik fark, yabanci iilkelerde yapilan ¢alismalarla benzerlik géstermistir. Yani yash
kadinlar ¢ifte dozda ayrimciliga maruz kalmistir. Bunun yaninda yaslilarin bilgili, merhametli,
sevecen ve tecriibeli olarak resmedilmeleri, yasl karakterlerin olumlu stereotipleri olarak
degerlendirilmistir.

Kiling ve Uztug (2016) “Televizyon Dizilerinde Yasliligin Temsili” isimli ¢caligmada,
29 dizide yer alan 99 yash karakterin nasil temsil edildigini igerik ¢éziimlemesi ile analiz
etmistir. Cikan sonuglar yash karakterlerin hastalik, engellilik, depresyon, yalnizlik, huysuzluk
ve hafiza kaybiyla iliskilendirildiklerini ortaya koymustur. Arastirmacilar ayrica yash
erkeklerin yasli kadinlara kiyasla daha fazla goriiniir oldugunu da bulgulamistir.

Son olarak Kuruoglu ve Salman (2017) “Medyada Yaslilik ve Tiirk Sinemasinda
Yaslilik Temsili” isimli galismada, 1950’lerden giliniimiize, her on yillik siiregte gésterime giren
birer Tiirk sinemasi 6rneginde yer alan yaslilarin sunumunu ¢6ziimlemistir. Arastirmacilar,
cogu emekli olan bu karakterlerin toplum tarafindan diglanmamak adina kendi aralarinda alt
kiiltiir olusturan insanlar olarak resmedildiklerini bulgulamistir. Genel olarak saglik durumlari
koti olan bu karakterlerin aileleri ile olan iligkileri ise olumlu sayilabilecek 6zellikleri arasinda
yer almaktadir.

Nedeni ne olursa olsun, medyada yaslilara karsi takinilan bu olumsuz tutumlar, bu yas
grubunu toplumsal iliskiler igerisinde her agidan olumsuz olarak etkilemektedir ve toplumda
yasayan yasl bireylerin davraniglarinin ve yasama yonelik diisiincelerinin sekillenmesinde
onemli rol oynamaktadir. Bu etki toplumdan medyaya dogru ilerlerken, ayn1 zamanda
medyadan topluma yayilan dongiisel bir yapiya sahiptir. Kisilerin diinyayr ve toplumsal
iliskileri algilamalarinda medya igeriklerinin etkili olup olmadig: giiniimiizde hala tartisilirken,
caligmanin son boliimde, siddetin, kisilik 6zelliklerinin, genel yasam 6zelliklerinin ve yas

ayrimcili@inin televizyon araciligtyla yetistirilip yetistirilmedigi kesfedilmeye calisilacaktir.
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UCUNCU BOLUM
SIDDET, GENEL YASAM, KiSiLiK OZELLIKLERI VE YAS AYRIMCILIGININ
YETISTIRILMESI ARASTIRMASI

3.1. Yontem

Kiiltiirel Gostergeler Projesi birbiriyle organik olarak iliskili ii¢ ayakli ¢oziimlemeler
biitiniinden olugsmaktadir. Bunlardan Kurumsal Siire¢ Coziimlemesinde medyanin diger
kurumlarla olan iligkisi, mesaj sistemlerinin nasil diizenlendigi ve medyanin toplumdaki
islevleri arastirilir. Mesaj Sistem Coziimlemesinde, sembolik isleve sahip ve toplumsal sonug
yaratacak biiytlikliikteki mesaj sistemleri gézlemlenir. Bu gézlemler sonucu elde edilen veriler,
aragtirmanin son asamasi olan Yetistirme Co6ziimlemesinde kullanilacak olan anket sorularina
kaynaklik etmektedir. Bu anket sorulari ayni zamanda, Yetistirme Coziimlemelerinde
kullanilacak hipotezlerdir. Projenin son asamasi olan Yetistirme C6ziimlemesinde medyada var
olan “ortak” varsayim, imaj ve iligkisellikler genis ve heterojen topluluklara hangi kamu
politikalart uygulamalariyla neler ekmektedir sorusuna cevap aranmaktadir.

Arastirmanin ilk asamasinda Oncelikle, prime-time olarak adlandirilan saat 20:00 ve
23:00 arasinda yer alan televizyon dizilerinin olusturdugu televizyon diinyasi, kapsamli bir
analiz olan Mesaj Sistem Coziimlemesine tabi tutulmustur. Arastirmanin ikinci agamasi olan
Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemesi ise, sozii edilen prime-time
diinyasinin 6nciillerinden hareketle hazirlanan anket sorularmn kullanildig: saha aragtirmasindan
elde edilen veriler tizerinde gergeklestirilmistir. Bu ¢oziimleme sayesinde, televizyon izlemenin
insanlarin diinyay1 algilama sekillerine katkisinin olup olmadig: ortaya konulabilmistir.

Bununla birlikte kapsamini sadece televizyon dizilerinin olusturdugu bu tez
calismasinin belli smirliliklar: vardir. Oncelikle meveut ¢alismanin igerik ¢dziimlemesi ve saha
arastirmasi pozitivist gelenek igerisinde kalmaktadir, bu yiizden ¢aligmanin saha arastirmalari
ve ¢dziimlemeleri, yalmzca sayisal ve dlgiilebilir toplumsal bilgiyi ele almaktadir (Ozer, 2003).
Diger yandan, Kiiltiirel Gostergeler Projesi, yukarida sozii edilen li¢ asamadan olugsa da
projenin ilk asamasi olan Kurumsal Siire¢ Coziimlemesi, ¢alismanin zaman ve maddi
kisitliliklart nedeni ile yapilamamistir. Bu baglamda, televizyonun siddet, genel yasam, kisilik
ozelikleri ve yashlik ile ilgili kamu anlayislarini sekillendirmedeki roliinii arastiran bu ¢alisma,
Mesaj Sistem ve Yetistirme Coziimlemelerinden olugmaktadir. Bununla birlikte, Yetistirme
Coziimlemesi demografik tahmin ve deger sorularinin yorumlanmasindan ibarettir. Ancak

toplumda gerceklesen belirli olgularin (siddet olaylarinin sayis1 ve sehirlere gore dagilimi gibi)
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tespitinin, yine zaman ve maddi kisitliliklardan dolayr miimkiin olmamasi nedeni ile bu
arastirmanin yetistirme sorulari, deger sorulari ile sinirlandirilmistir.

Calismanmin Varsayimlari

Yetistirme Coziimlemesi, uygulandigi ilk giinden bu yana, televizyonu ¢ok izleyen
kisiler ile az izleyen kisilerin diinyay1 algilayis bi¢imleri arasindaki farka odaklanmistir. Buna
gore mevcut calismanin genel varsayimi su sekildedir: “Kurumsal siireclerden gecerek
belirlenen Tiirkiye televizyonlarindaki mesaj sistemlerinin izlenme siiresi arttikga, televizyon
izleyicilerinin deger yargilari, televizyonun biitiinsel bir ideolojik kiiltiirel icerigi yoniinde
olacaktir”.

Genel varsayimin karsi varsaymmi ise: “Kurumsal siire¢lerden gegerek belirlenen
Tirkiye televizyonlarindaki mesaj sistemlerinin izlenme siiresinin artmasi ile televizyon
izleyicilerinin deger yargilarinin, televizyonun Kkiiltiirel icerigine benzer sekilde olusmasi
arasinda herhangi bir iliski yoktur” seklinde belirlemek miimkiindiir.

Bu genel varsayimdan hareketle, Kiiltiirel Gostergeler Projesinin bilesenleri olan Mesaj
Sistem ve Yetistirme Coziimlemeleri i¢in ayr1 ayr1 varsayimlar gelistirilmistir. Buna gore Mesaj
Sistem Coziimlemesi i¢in gelistirilen varsayim su sekildedir: “Tiirkiye’de televizyon dizileri,
televizyonun genel igerigini yansitacak Olglide, Amerika Birlesik Devletleri’ndeki
televizyonlarin egemen igerigini temsil eden siddete, erkek egemenligine, yas ayrimciligina ve
azinliklar 6tekilestirici imgelere yogun olarak yer vermektedir”.

Mesaj Sistem Coziimlemesinin karsi varsayimmi ise: “Tiirkiye’de televizyon dizileri,
televizyonun genel igerigini yansitacak Olgiide, Amerika Birlesik Devletleri’ndeki
televizyonlarin egemen igerigini temsil eden siddete, erkek egemenligine, yas ayrimciligina ve
azinliklar 6tekilestirici imgelere yogun olarak yer vermemektedir” seklindedir.

Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemeleri i¢in gelistirilen varsayim
su sekildedir: “Tirkiye’deki televizyon dizilerinin giinlik yasamin 6nemli bir bdliimiinde
insanlara yasam, insan iliskileri ve deger yargilari ile ilgili 6nemli mesajlar vermesinden dolayz,
izleyicilerin televizyon izleme siireleri arttik¢a, deger yargilar1 da televizyon igerigi paralelinde
olacaktir”.

Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemeleri i¢in gelistirilen bu
varsayimin karsi varsayimi ise: “Tiirkiye’deki televizyon dizileri, giinliik yasamin énemli bir
boliimiinde insanlara yasam, insan iliskileri ve deger yargilari ile ilgili 6nemli mesajlar verse
de izleyicilerin televizyon izleme siireleri ile deger yargilarmin televizyon igerigine paralel

olmasi arasinda herhangi bir baglant1 bulunmamaktadir” seklindedir.
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Bu tez calismasi, her ne kadar genel bir Yetistirme Coziimlemesi sunsa da yaslilarin
televizyon dizilerindeki sunumuna ayr1 bir 6nem vermektedir. Yukarida da belirtildigi iizere,
olumsuz stereotiplestirmeler ile resmedilen yaslilarin televizyondaki sunumu, bir yandan
toplumda halihazirda var olan yas¢iligin etkilerini artirirken, diger taraftan yaslilarin
marjinalize edilmesine aracilik eder. Bu baglamda yukarida so6zii edilen genel varsayimdan
hareketle, Mesaj Sistem Coziimlemesi ve Yetistirme Coziimlemesi igin birer varsayim daha
gelistirilmistir. Buna gore Mesaj Sistem Coziimlemesi igin gelistirilen varsayim: “Demografik
gercekler ile kiyaslandiginda, televizyon dizilerinde yasli bireyler ¢ok az temsil edilmelerinin
yaninda, yaslh kadinlar bu konuda ¢ifte dozda ayrimciliga maruz kalmaktadir” seklindedir.

Mesaj Sistem Coziimlemesi igin gelistirilen bu varsayimin karsi varsayimi ise:
“Demografik gercekler ile kiyaslandiginda, televizyon dizilerinde genelde yash bireyler, 6zelde
ise yasli kadinlar diger yas gruplarindaki bireylerin temsil edildigi oranda temsil edilmektedir”
seklinde belirtmek miimkiindiir.

Son olarak, yash bireylerin televizyonda olumsuz stereotiplestirmeler ile sunumu,
insanlarin yagh bireylere karsi olan algilarin1 olumsuz yonde etkileyebilir. Buna gore Yetistirme
Coziimlemesi i¢in gelistirilen varsayim su sekildedir: “Televizyonu ¢ok izleyen Kkisiler az
izleyenlere kiyasla daha fazla yas ayrimci diinya goriisiine sahiptir”. Yetistirme Coziimlemesi
icin gelistirilen varsayimin kars1 varsayimi ise: “Televizyon izleme orani ile yas ayrimci diinya
goriistine sahip olma arasinda herhangi bir iligki bulunmamaktadir” seklinde belirtilebilir.

Bununla birlikte genel varsayimdan hareketle Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline
Getirme testleri i¢in toplamda 160 hipotez gelistirilmistir. Yetistirme testleri i¢in olusturulan
32 anket sorusundan olusan hipotezler, aragtirmanin biitiinselligi agisindan ayrica yine 32’ser
adet olmak {lizere cinsiyet, egitim, gelir ve yas kontrol degiskenlerinin devreye sokuldugu
Yaygin Gorilis Haline Getirme testleri i¢in gelistirilmistir. Yetistirme etkisini ortaya koymak
amaciyla hazirlanan anket sorulari, 404 katilimciya Google iizerinden online olarak ulastirilmis
ve anket sonuglar1 SPSS istatistik programinda test edilmistir. Yukarida belirtilen amacla
uyumlu olarak olusturulan hipotezlere Ki-Kare testi uygulanmis ve ¢ikan sonuglar her tablonun
alinda ayr1 ayrt yorumlanmistir. Bununla birlikte anlamli sonu¢ vermeyen testler

tablolastirilmamais ve dolayistyla yorumlanmamastir.

3.2. Mesaj Sistem Coziimlemesi
Televizyonun toplumsal gergeklik algisi iizerindeki etkisinin arastirilmasi, televizyon
diinyasinin sistematik bir ¢oziimlemesi ile baglar. Mesaj Sistem Coziimlemesi, belirli

"gergeklerin" ve “toplumsal gergekligin® ozelliklerinin televizyon diinyasinda nasil
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sunuldugunu gérmemize ve bu "gergeklerin" Tirkiye’deki niifus sayilari gibi dogrudan ve
bagimsiz gozlemlerden elde edilen yonleriyle karsilastirilmasina olanak saglar. Arastirma,
bireysel programlari, aglar1 ya da yapimlari yorumlamaktan ve sanatsal hak veya iirlin satma
kabiliyeti hakkinda sonuglar ¢ikartmaktan ziyade, dikkatini televizyonun genel igerigine
yoneltir. Bu tiir ¢oziimlemelerden toplanan veriler, belirli bir bireyin belirli bir zamanda
gordiiklerini veya gorebileceklerini yansitmaz, aksine hangi topluluklarin uzun siire boyunca
hangi deger yargilarin1 6ziimsediklerini gosterir (Gerbner vd., 1977). Bu ¢6ziimlemenin amaci,
televizyon diinyasinin ve onun ticari mesajlar diinyasinin ilgili yonlerinin sistematik, birikimli
ve nesnel gozlemlerini saglamaktir.

Aragtirmanin bu boliimii, Tirkiye’deki 7 ulusal televizyon kanalinda yayinlanan, 24
televizyon dizisinin detayli icerik ¢6ziimlemesinden olusmaktadir. Arastirmanin evrenini
Tiirkiye’deki biitlin ulusal kanallarda yer alan televizyon dizileri olustururken, iicretli ve heniiz
cok yeni bir platform olmasindan dolayi, internet televizyon dizileri bu evrenin disinda
birakilmigtir. Kontrol giigliikleri ve zaman kisitligindan dolayi, arastirmanin orneklemini
RTUK ’iin 2018 verilerine gore, Tiirkiye nin en ¢ok izlenen 7 ulusal kanali ve o kanallarda hafta
ici ana haber biilteninden sonra yayina giren televizyon dizileri olusturmaktadir. Bu anlamda
dizilerin gosterildigi siire zarfinda aralara giren reklamlar arastirmaya dahil edilmemistir; zira
her saat bagina 12 dakika reklam verilmesi politikasi basli basina bir arastirma konusu olacak
kapsamda genis bir ¢aligma alanidir. Orneklem haftas1 olarak ise, izleyici sayisinin mevsimsel
gecislere gore degisebilecegi ve kanallarin programlarini mevsimlere gére yogunlastirabilecegi
(sadece yarisma programi gibi) goz Oniinde bulundurularak, televizyon dizilerinin yeni

sezonlarina basladiklar1 ve bu dizilerin izleyici sayisinin en fazla oldugu kis sezonu secilmistir.

3.2.1. Veri Toplama Siireci

Bu calisma kapsaminda 7 ulusal kanalda, hafta i¢i 29 Ekim 2018 ve 2 Kasim 2018
tarihleri arasinda yayinlanan televizyon dizileri kaydedilmistir. Co6ziimlemesi yapilacak
televizyon dizilerinin belirlenmesi asamasinda, Tiirkiye’de reytingi en yiiksek olan televizyon
kanallar1 kistas olarak kabul edilmistir. Televizyon Izleme Arastirmalari’nin Eyliil ay1
verilerine gore, prime-time’da en yiiksek reyting alan kanallarin sirasi ile Atv, Star Tv, Fox Tv,
Show Tv, Kanal D, Trt 1 ve Tv8 oldugu tespit edilmistir. Bu 7 kanalda hafta i¢i her giin dizi
olmadig1 ve bazi kanallarin bazi giinlerinde film, yarisma ya da tartisma programlar1 oldugu
gorlilmiistiir. Arastirmanin biitlinselligini bozmamak adina, sozii edilen program tiirleri
aragtirmaya dahil edilmemistir. Sonug olarak 6rneklem haftasi boyunca 24 televizyon dizisi

kaydedilmistir.
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Coziimlemeye dahil edilen bu 24 televizyon dizisi, “Bandicam” bilgisayar ekran kayit
programi ile 7 ayri bilgisayara canli olarak kaydedilmistir. Televizyon yapimcilik stratejileri
geregi her televizyon kanalinin, dizilerin yeni boliimiinii yaymlanmadan 6nce bir onceki
boliimiin 6zetini yayimlamasi, bu calisma acisindan c¢oziimlemeye tabi tutulan icerigin
zenginlesmesini saglamistir. Televizyon igeriklerinde yer alan her goriintiiniin, izleyiciye olan
etkisi gbz 6niinde bulundurularak, dizilerin yeni boliimiinden 6nce yayilanan bir 6nceki boliim
Ozetleri de arastirmaya dahil edilmistir. Calismada incelenen diziler, televizyon igeriklerinin
izleyiciler tarafindan en ¢ok izlendigi zaman dilimi olan prime-time araliginin bitis saati 23:00
ile sinirlandirilmayarak, son sahnelerine kadar ¢6ziimlemeye tabi tutulmustur. Zira séz konusu
diziler haftalik periyodlarla yayinladiklart i¢in, dizi senaristleri bir sonraki haftanin konusu
olabilecek dnemli bir degisimi son sahneye saklayabilmektedir. izleyicinin dizinin bir sonraki
boliimiinii merak etmesi amaciyla tasarlanan bu son sahneler, bilhassa karakterlerin tutarli bir
sekilde ¢6ziimlenmesinde olduk¢a 6nemlidir. S6z gelimi dizilerin basladig1 andan itibaren, bir
karakter i¢in kodlanan “iyi” ya da “koti” gibi kriterlerin, dizilerin son sahnelerinde yer
degistirmesi, ¢oziimlemeyi saat 23:00°dan ziyade, dizi bitene dek yapmaya zorunlu kilmstir.

Orneklemde yer alan ve sadece hafta ici yaymlanan diziler, birbirinden bagimsiz 5
boliime ayrilmig olan kayit ¢izelgelerine kodlanmistir. Bu boliimler sirasi ile, bir biitiin olarak
programin igerigi, ana karakterler, yan karakterler, spesifik olarak yaslh karakterler ve siddet
iceren eylemlerdir. Boylece prime-time televizyon diinyasi demografi, karakter profilleri, grup
iligkileri ve televizyon diinyasinin eylem yapist hakkinda bilgi saglayabildigimiz ayrintili bir
icerik analizine tabi tutulmustur. Bu sekilde yapilan bir kodlama bize bir yandan demografik
gercekler ile televizyon diinyasini kiyaslayabilme imkani sunmus, diger yandan buradan elde
edilen veriler Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemelerinde kullanilacak olan
anket sorularina kaynaklik etmistir. Mesaj Sistem Coziimlemesi sonucunda olusturulan 32
anket sorusu, ayni sekilde Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemeleri i¢in

hipotezlere doniistiirilmiistiir.

3.2.2. Program Kodlama Cizelgesi

Mesaj Sistemi Coziimlemesi, belirli konulara odaklanan ve belirli karakter gruplarinin
olusturdugu programlarin izole edilmesini kolaylastirmak igin tasarlanmistir (Gerbner, Gross
Morgan ve Signorelli, 1994:15). Coziimleme tablosu olusturuldugu ilk giinden bu yana, zaman
icerisinde ¢esitli degisikliklere ugramis ve bugiinkii en kapsamli halini almistir. Bu ¢alisma
kapsaminda da ¢oziimleme ¢izelgesinin 1994 senesindeki revize edilmis son hali kullanilmistir.

Bu baglamda ¢oziimlemeye tabi tutulan her program, format, ton, zaman, yer, tarih, hayatin
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yonleri, saglik, siddet, silahli kuvvetler ve cinsellik boyutlar1 bakimindan 10 ayr1 baglik altinda

ayrintili olarak incelenmistir.

3.2.3. Karakterlerin Belirlenmesi ve Karakter Kodlama Cizelgeleri

Mesaj Sistem Coziimlemesinin ikinci asamasi, prime-time ekran kusagindaki
poplilasyonu olusturan ana, yan ve yaslh karakterlerin belirlenmesidir. Bunun i¢in 6ncelikli
olarak, karakterlerin her biri ¢ocuk ve ergenler (0-18), geng yetiskinler (19-30), aile ve is
kariyerleri oturmus yerlesik yetiskinler (31-59) ve yaslilar (60+) olmak {izere dort yas grubuna
ayrilmistir. Gruplandirilan her karakter daha sonra, Gerbner ve arkadaslariin en son haliyle
1994 senesinde revize ettigi tanimlara sadik kalinarak ana ve yan karakter olarak belirlenmistir.
Buna gore hikaye agisindan esas olan ve hikaye orgiisiinden ¢ikarilmas: durumunda hikayenin
biitiinsel 6zelligini kaybedecegi basrolleri oynayan herkes “ana karakter” olarak, ana karakter
disinda “konusan” diger tiim karakterler ise “yan karakter” olarak kodlanmistir. Bu anlamda
s0z gelimi kargoyu teslim eden bir kargocu, miisterisinin yanindan ayrilirken sadece “iyi
giinler” demis olsa bile, bu kisi yan karakter olarak kodlanmistir. Bu sekilde yapilan bir
kodlama, televizyon diinyasini olusturan popiilasyonun genel bir haritasinin ¢ikarilabilmesine
yardimci olmustur.

Ana ve yan karakterleri tanimlayan veri tabanlar1 demografik (cinsiyet, yas, irk, sosyo-
ekonomik statii, meslek), betimleyici (karakter tipi, rol, basari, mutluluk, siddet ile olan iligki),
saglik (fiziksel ya da zihinsel handikaplar), cinsiyet ve romantik iligkiler (medeni durum, cinsel
yonelim, aile iliskileri) ve sadece ana karakter ¢6ziimlemeleri igin kullanilacak olan iki kutuplu
kisilik 6zelliklerinden olusan 5 tip 6geden olusmaktadir.

Mevcut c¢aligmada karakterlerin yas gruplarina gore ayrilmasindan ziyade, yash
karakterlerin belirlenmesi ¢ok daha karmasik bir siirectir, zira ilk bakista karakterlerin yaginin
tahmin edilmesinin imkansiz olmasi “yasgli”nin kodlanmasinda, kodlayicinin nesnelligi
saglayabilmesi adina, i¢inde bulundugu kiiltiirle uyumlu olan belirli kriterler gelistirmesini
zorunlu kilmaktadir. Bu noktada, Kiiltiirel Gostergeler Projesi ekibinin tanimina sadik
kalinarak, yasl karakteri tanimlayan “toplumsal yas” ve “kronolojik yas” ayrimi yapilmustir.
Yani yash karakterler, bir karakterin toplumsal yas1 ve kronolojik yasi olmak iizere iki igerik
Ogesinden hareketle se¢ilmistir. Bu durumda yasam dongiisiindeki asamalar perspektifinden
kategorize edilen toplumsal yas (Signorelli, 2004: 286)’1 belirlerken, Birlesmis Milletler’in
2017 tarihinde yaymlamis oldugu Ekonomik ve Sosyal Isler Béliimii Niifus Dagilimi (U.N,
2017) raporunda yer alan ve Gerbner ve arkadaslarinin 1994 senesinde olusturduklar1 yas

skalastyla benzerlik gosteren skalaya sadik kalimmistir. Boylelikle (60+) yas grubu, yash
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karakter olarak belirlenmistir. Arun (2018a)’un da belirttigi tizere, genel olarak Tiirkiye’de
yaslilik donemini baglatmak i¢in kullanilan yas siir1 da 60 ya da 65°tir.

Daha 6znel olan kronolojik yasin tahmin edilmesi asamasinda ise, nesnelligi
saglayabilmek adina, fiziksel 6zellikler ve rol tanimlarina goére bazi kriterler belirlenmistir.
Buna gore: (a) dizinin senaryosu geregi, goriiniiste tiretkenlik ve enerji bakimindan yasaminin
en aktif yillarii1 geride birakmis; (b) diger karakterler tarafindan kendisine yasli muamelesi
yapilmis; (¢) kendisini yasli addeden (d) hikdye orgiisiinde yasina iliskin dogrudan referans
verilmis; (e) yaslhilik doneminin hastaliklar1 olarak diisiiniilen hastaliklara sahip; (f) hem
yukaridaki 6zelliklerin bazilarini tagiylp hem de anneanne, babaanne, nine ya da dede rolii
oynamis; (g) fiziksel goriiniimiiyle yas1 kolaylikla tahmin edilebilen, yani yiizii belirgin olarak
kirismis ve sarkmig; bunun yaninda saglari dokiilmiis ya da tamamen beyazlamas,
kamburlagmus, yiiriiyliste/solunumda zorluk ¢eken; (h) g¢ocuklar1 yetigkin, torunlari ise geng
yetiskin yas grubunda olan karakterler, “yasli” olarak kodlanmuistir.

Yash karakterler, ornekleme dahil edilen dizilerin higbirinde ana karakter olarak
resmedilmedigi i¢in, biitiin yash karakterler ilk 6nce yan karakterler i¢in belirlenen veri
tabanina kodlanmustir. Her bir yash karakter, daha sonra bu veri tabanina ek olarak saglik
durumu (fiziksel ve psikolojik), katildig1 aktiviteler (yiiriiyls, dans, temizlik vb.) resmedilis ve
gordiigli muameleler (yalniz, tuhaf, soytarica vb.), aileyle olan karsilikli iligkisi (ailenin
duygusal durumuna katkisi, bos zamana etkisi vb.) ve iki kutuplu kisilik 6zelliklerinden olusan

boyutlariyla kodlanmigtir.

3.2.4. Kodlama Prosediirii

Kodlama sonuglarinin ¢dziimlemesinde, Sosyal Bilimler I¢in Istatistik Paketi (SPSS 25
version) bilgisayar yazilim programi kullanilmistir. Bir biitiin olarak programin igerigi, ana
karakterler, yan karakterler, spesifik olarak yasli karakterler ve siddet igeren eylemler, 6ncelikle
5 ayr1 kayit gizelgesine kodlayici tarafindan manuel olarak A4 ¢iktilara kodlanmigtir. Kodlanan
bu veriler daha sonra, gerekli ¢oziimlemelerin bagimsiz olarak yapilabilmesi i¢in 5 ayr1 SPSS

veri tabanina kayit edilmistir.

3.3. Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemesi

Kiiltiirel Gostergeler Projesinin son ayagini, Mesaj Sistem Cozlimlemesinden elde
edilen veriler 1s18inda hazirlanmis olan toplumsal gergeklikle ilgili sorular ve bu sorulara
verilen cevaplarin yorumlandigi Yetistirme Coziimlemesi olusturmaktadir. Bu amag

dogrultusunda oncelikle Mesaj Sistem Coziimlemesi verilerinden hareketle anket sorulari
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hazirlanmistir. Her sorunun, bir gercek diinyay1 yansitan cevabi, bir de televizyon diinyasini
yansitan “televizyon cevab1” bulunmaktadir. Sorulara verilen cevaplar, televizyonu ¢ok izleyen
kisilerin, televizyon diinyasinin imajlarmi  yansitan cevaplar verme derecesini
degerlendirmemizi saglamaktadir. Bu baglamda, televizyonun izleyicilerin gergeklik
kavramlastirmalarina olan katkisini 6lgebilmemize yardimei olacak 4 ana bdliimden olusan 41
anket sorusu hazirlanmistir. 24 sorudan olusan 1. bolimiin ilk 7 sorusu, Gerbner ve ekibinin,
televizyon izleyicilerinin “Acimasiz Diinya Sendromu’na kapilip kapilmadiklarini test etmek
icin kullandig1 siddet agirlikli sorularindan olusmaktadir. 8 ve 24 arasinda yer alan siddet,
kisilik 6zellikleri ve yasamin yonlerine iliskin diger sorular ise, Mesaj Sistem Co6ziimlemesi
verilerinin frekanslar1 sonucu olusturulmustur. Anketin 2. boliimiinde yer alan 25 ve 32
arasindaki sorular, izleyicilerin “yasliik” algilarin1 6lgmek igin, yine Mesaj Sistem
Coziimlemesi verilerinin frekanslar1 sonucu hazirlanmistir. Anketin 3. Bolumi, 33 ve 36
arasinda yer alan klasik demografi sorularindan olusurken, 4. ve son bolimde yer alan
televizyon izleme aligkanliklarina iligkin sorular, Yetistirme ve Yaygin Gorlis Haline Getirme
Coziimlemelerine temel olusturmustur.

Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline Getirme testleri icin toplamda 160 hipotez
gelistirilmistir. Yetistirme testleri i¢in olusturulan 32 anket sorusundan olusan hipotezler,
arastirmanin biitlinselligi agisindan ayrica yine 32’ser adet olmak iizere cinsiyet, egitim, gelir
ve yas kontrol degiskenlerinin devreye sokuldugu Yaygin Goriis Haline Getirme testleri i¢in
gelistirilmistir. Yetistirme etkisini ortaya koymak amaciyla hazirlanan anket sorularinin
sonuglar1, SPSS istatistik programinda Ki-Kare testi ile test edilmis ve ¢ikan sonuglar her
tablonun altinda ayr1 ayri yorumlanmistir. Bununla birlikte anlamli sonu¢ vermeyen testler
tablolastiriimamais ve dolayisiyla yorumlanmamastir.

Saha arastirmasi i¢in kolayda orneklem segilmistir ve mevcut ¢alisma “Google Anket”
tizerinden 404 kisi ile online olarak gergeklestirilmistir. Hipotez arasgtirmalartyla gayet uyumlu
olan kolayda orneklem, tiim 6rneklem teknikleri arasindaki en ucuz ve en az zaman alici
olamdir (Malhotra, 2009: 345). Yetistirme Coziimlemesi, dogasi geregi Mesaj Sistem
Cozlimlemesinden elde edilen veriler 1518inda hazirlanan anket sorularina, miimkiin olan en
kisa siire igerisinde geri doniisiin saglanmasini talep ettigi i¢in bu 6rneklem teknigini kullanmak
kaginilmaz olmustur. Bu anlamda anketin internet ortaminda gergeklestirilmesindeki temel
kaygi, her ne kadar calismanin genelleyicilik iddias1 olmasa da, olabildigince farkli sosyo-
kiiltiirel ve sosyo-ekonomik oOzellikteki bireye ulagsmaktir. Anket internet ortaminda
yaymlanmadan 6nce, Akdeniz Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve

Yayin Etigi Kurulu’na sunulmus ve anketin yaymlanmasi hususunda gerekli onay alinmustir.
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Daha sonra mevcut anketin internet linki, Facebook’ta bulunan “Yiiksek Lisans ve Doktora
Yardimlasma Platformunda” yaymlanmistir. Internet ortaminda yash bireylere ulasmanin diger
yas gruplarina ulagsmaktan daha zor olacagi goz 6nilinde bulundurularak, anket linki ¢evredeki
tanidik yash bireylerle paylasilmis ve kendilerinden de bu linki tanidiklar1 bagka yasli bireylere
ulagtirmalar1 istenmistir. Boylece, katilimcilarin yas gruplart agisindan homojen bir dagilim
elde edilmistir.

Anket calismasi internet ortaminda yaymlanmadan 6nce, Akdeniz Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Béliimii 3. smif 6grencilerinden olusan 40 kisilik bir grup
ile pilot calisma yapilmustir. Ogrencilerden anket sorularini sirasia gore doldurmalari istenmis,
bu sekilde sorularin televizyon odakli oldugunu anlamalarinin Oniine gegilmistir.
Ogrencilerden, anketi doldururken anlamadiklar1 ya da tutarsiz/karmasik bulduklar noktalari
elestiriler halinde anketin en arkasinda yer alan bos sayfaya yazmalari istenmistir. Bu sekilde,
ogrencilerin de elestirileri dikkate alinarak, s6z konusu anket son halini almistir. Sonug olarak,
demografi ve televizyon izleme aligkanliklar sorulart disinda kalan 32 anket sorusu, asagida

yer alan Yetistirme Coziimlemesi hipotezlerine dontistiiriilmiistiir.

3.3.1. Yetistirme Coziimlemesi Hipotezleri

1- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, giiniimiizde tehlikeli bir diinyada
vasamaktayiz ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

1- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinn, giiniimiizde tehlikeli bir diinyada
yvasamaktayiz ifadesine katilip katilmama acisindan etkisi vardir.

2- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, giiniimiizde insanlara giivenilmez
ifadesine katilip katilmama acgisindan etkisi yoktur.

2- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, giiniimiizde insanlara giivenilmez
ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

3- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, bir¢ok insan eline firsat gectiginde
diiriist olmak yerine, sizden yararlanmaya ¢alisir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi
yoktur.

3- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarin, bir¢cok insan eline firsat gectiginde
diiriist olmak yerine, sizden yararlanmaya ¢aligir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi
vardir.

4- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, insanlar ¢ogu zaman baskalarina
vardimct olmak yerine, kendilerini diigiiniirler ifadesine katilip katilmama acisindan etkisi

yoktur.
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4- HI1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, insanlar ¢ogu zaman baskalarina
yvardimct olmak yerine, kendilerini diigiiniirler ifadesine katilip katilmama acisindan etkisi
vardir.

5- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, toplumda basarili olmak i¢in kiyasiya
varismak gerekir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

5- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, toplumda basarili olmak igin kiyasiya
varismak gerekir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

6- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, ¢ogu insan kendini giivende
hissetmiyordur ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

6- HI1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, ¢ogu insan kendini giivende
hissetmiyordur ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

7- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, insanlar her an bir saldiriya
ugrayabilir ifadesine katilip katilmama ag¢isindan etkisi yoktur.

7- HI1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, insanlar her an bir saldiriya
ugrayabilir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

8- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, siddet her siniftan insanlar arasinda
vasanmaktadur ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

8- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, siddet her siniftan insanlar arasinda
vasanmaktadir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

9- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, giiniimiizde siddet daha ¢ok erkekler
arasinda yasanmaktadir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

9- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, giiniimiizde siddet daha ¢ok erkekler
arasinda yasanmaktadir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

10- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, artik giindiizleri de tehlikeli olmaya
baslamistir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

10- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, artik giindiizleri de tehlikeli olmaya
baslamigtir 1fadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

11- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarmin, giiniimiizde kadina yénelik siddet
swradan bir sey haline gelmistir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

11- HI1: Televizyon izleme yogunluk oranlarimin, giiniimiizde kadina yénelik siddet
siradan bir sey haline gelmistir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

12- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinmn, giiniimiizde Istanbul tehlikeli bir

sehirdir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.
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12- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinmn, giiniimiizde Istanbul tehlikeli bir
sehirdir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

13- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, giiniimiizde biiyiik sehirler tehlikeli
olmustur ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

13- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, giiniimiizde biiyiik sehirler tehlikeli
olmugtur ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

14- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yetiskin niifusu artmaktadir ifadesine
katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

14- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yetiskin niifusu artmaktadir ifadesine
katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

15- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, zenginlerin sayisi artmaktadir
ifadesine katilip katilmama ac¢isindan etkisi yoktur.

15- HI1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, zenginlerin sayisi artmaktadir
ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

16- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, aile onemini hala korumaktadir
ifadesine katilip katilmama ac¢isindan etkisi yoktur.

16- HI1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, aile énemini hala korumaktadir
ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

17- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, kars: cinsle iliski yasamak insan igin
onemlidir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

17- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, kars: cinsle iliski yasamak insan igin
onemlidir 1fadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

18- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, basarili olmak igin ciddi olmak
gerekir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

18- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, basarili olmak igin ciddi olmak
gerekir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

19- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, su¢ isleyen insanlarin orani
yiikselmektedir ifadesine Katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

19- HI1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, sug¢ isleyen insanlarin orani
yiikselmektedir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

20- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yasam sartlari su¢ iglemeye
yoneltmektedir ifadesine katilip katilmama acisindan etkisi yoktur.

20- HI1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yasam sartlari su¢ islemeye

yvoneltmektedir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.
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21- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarimin, mutlu insanlar basarili olmaktadir
ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

21- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, mutlu insanlar basarili olmaktadir
ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

22- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, kahramanlar mutlu insanlardir
ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

22- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, kahramanlar mutlu insanlardir
ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

23- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, ciddi olmak, sempatik olmak i¢cin engel
degildir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

23- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, ciddi olmak, sempatik olmak icin engel
degildir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

24- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, giiclii olmak icin soguk olmak gerekir
ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

24- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, gii¢lii Olmak icin soguk olmak gerekir
ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

25- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yas ilerledikce bosanma orani da
artmaktadur ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

25- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yas ilerledikce bosanma orani da
artmaktadir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

26- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, zenginler daha uzun yasamaktadur
ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

26- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, zenginler daha uzun yasamaktadir
ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

27- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, bir insamin yash olmasi, kanunsuz
isler yapmasina engel degildir ifadesine katilip katilmama acisindan etkisi yoktur.

27- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, bir insanin yash olmasi, kanunsuz
isler yapmasina engel degildir ifadesine katilip katilmama acisindan etkisi vardir.

28- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, bir insamin yash olmasi, mutlu
olmasini saglamaz ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

28- HI1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, bir insamin yagh olmasi, mutlu
olmasini saglamaz ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

29- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yashlar sert mizachdir ifadesine

katilip katilmama acgisindan etkisi yoktur.
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29- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yaslhlar sert mizac¢hdir ifadesine
katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

30- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, zengin yash olmak, romantik iliski
yasamanin oniinde engel degildir ifadesine katilip katilmama ag¢isindan etkisi yoktur.

30- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, zengin yasli olmak, romantik iliski
vasamanin ontinde engel degildir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

31- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yaslanma toplumsal iliskilere engel
degildir ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

31- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yaslanma toplumsal iliskilere engel
degildir ifadesine katilip katilmama ag¢isindan etkisi vardir.

32- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yas/i insanlara saygt duyulmaktadir
ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

32- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yas/i insanlara saygr duyulmaktadwr
ifadesine katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

Yetistirme kuramina basindan beri getirilen elestirilerin bertaraf edilmesi adina
gelistirilen Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemesinde, hem televizyon izlemenin hem de
toplumsal gerceklik algilarinin bir dizi degisken ile iliskili oldugu saptanmis (Hirsch, 1980,
Hughes, 1980 akt. Shrum, 2007: 70) ve bazi kontrol degiskenleri devreye sokulmustur. Bu
caligmada, yapilan dnceki diger caligmalarda da en ¢ok kullanilan demografik (cinsiyet, egitim,
gelir ve yas) kontrol degiskenleri devreye sokulmustur. RTUK, Aralik 2018 tarihinde
yaymladig1 “Televizyon izleme Egilimleri Arastirmalar1” raporunda, kisilerin yaslandikca
televizyon izleme oranlarmin da arttigini, kadinlarin erkeklerden daha fazla televizyon
izlediklerini ve kisilerin egitim diizeylerinin arttik¢a televizyon izleme oranlarinin distigiini
belirtilmistir. Ulkemizde televizyon izleme aliskanliklar agisindan sozii gecen ilk kurum olan
RTUKiin, bu kontrol degiskenlerini temel alan degerlendirmelerinin, yukarida sézii edilen
calismalar ile benzerlik gostermesi nedeni ile s6zii edilen kontrol degiskenleri ile Yaygin Goriis
Haline Getirme Coziimlemeleri gergeklestirilmistir. Bu baglamda, televizyonun farkli izleyici
gruplarindaki yogun izleyicilerin ait olduklar1 gruplarin 6zelliklerini nétralize ederek, onlari
homojen hale getirip getirmedigini ortaya koymak amaciyla, “cinsiyet, egitim, gelir ve yas”
degiskenleri devreye sokularak asagidaki Yaygin Goriis Haline Getirme hipotezleri

gelistirilmistir.
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3.3.2. Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemesi Hipotezleri

1- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, giiniimiizde tehlikeli bir diinyada
yasamaktayiz ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gére katilip
katilmama acgisindan etkisi yoktur.

1- HI: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, giiniimiizde tehlikeli bir diinyada
yasamaktayiz ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gére katilip
katilmama acgisindan etkisi vardir.

2- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, giintimiizde insanlara giivenilmez
ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip katilmama
acisindan etkisi yoktur.

2- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, giiniimiizde insanlara giivenilmez
ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip katilmama
agisindan etkisi vardir.

3- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, bir¢cok insan eline firsat gectiginde
diiriist olmak yerine, sizden yaralanmaya c¢alisir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas
deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

3- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, bir¢ok insan eline firsat gectiginde
diiriist olmak yerine, sizden yaralanmaya ¢alisir ifadesine yas, cinsiyet ve egitim deneyimi
unsurlari farkina gore katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

4- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, insanlar ¢ogu zaman bagskalarina
yardimct olmak yerine, kendilerini diisiiniirler ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi
unsurlari farkina gore katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

4- HI1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, insanlar ¢ogu zaman baskalarina
yardimct olmak yerine, kendilerini diisiiniirler ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi
unsurlari farkina gore katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

5- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, toplumda basarili olmak igin kiyasiya
yarismak gerekir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina goére katilip
katilmama acgisindan etkisi yoktur.

5- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, toplumda basarili olmak igin kiyasiya
yarismak gerekir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina goére katilip
katilmama agisindan etkisi vardir.

6- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, ¢ogu insan kendini giivende
hissetmiyordur ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar farkina gore katilip

katilmama agisindan etkisi yoktur.
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6- HI1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, ¢ogu insan kendini giivende
hissetmiyordur ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar farkina gére katilip
katilmama acgisindan etkisi vardir.

7- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, insanlar her an bir saldiriya
ugrayabilir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip
katilmama acgisindan etkisi yoktur.

7- HI1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, insanlar her an bir saldiriya
ugrayabilir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip
katilmama agisindan etkisi vardir.

8- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, siddet her siniftan insanlar arasinda
yasanmaktadwr ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gére katilip
katilmama acisindan etkisi yoktur.

8- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, siddet her siniftan insanlar arasinda
yasanmaktadr ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gére katilip
katilmama acisindan etkisi vardir.

9- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarnin, giiniimiizde siddet daha ¢ok erkekler
arasinda yasanmaktadur ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar farkina gore
katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

9- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, giiniimiizde siddet daha ¢ok erkekler
arasinda yasanmaktadir ifadesine yas, cinsiyet ve egitim deneyimi unsurlar1 farkina gore
katilip katilmama acisindan etkisi vardir.

10- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, artik giindiizleri de tehlikeli olmaya
baslamigtir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina gore katilip
katilmama acgisindan etkisi yoktur.

10- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, artik giindiizleri de tehlikeli olmaya
baslamigtir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina gore katilip
katilmama acisindan etkisi vardir.

11- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarmin, giiniimiizde kadina yénelik siddet
swradan bir sey haline gelmistir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari
farkina gore katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

11- HI1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, giiniimiizde kadina yénelik siddet
swradan bir sey haline gelmistir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari

farkina gore katilip katilmama agisindan etkisi vardir.
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12- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinmn, giiniimiizde Istanbul tehlikeli bir
sehirdir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina goére katilip
katilmama agisindan etkisi yoktur.

12- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarmin, giiniimiizde Istanbul tehlikeli bir
sehirdir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina goére katilip
katilmama agisindan etkisi vardir.

13- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, giiniimiizde biiyiik sehirler tehlikeli
olmustur ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip
katilmama ac¢isindan etkisi yoktur.

13- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, giiniimiizde biiyiik sehirler tehlikeli
olmugtur ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip
katilmama acisindan etkisi vardir.

14- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yetiskin niifusu artmaktadir ifadesine
cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip katilmama agisindan etkisi
yoktur.

14- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, Yetiskin niifusu artmaktadir ifadesine
cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip katilmama agisindan etkisi
vardir.

15- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, zenginlerin sayisi artmaktadir
ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina gére katilip katilmama
acisindan etkisi yoktur.

15- HI: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, zenginlerin sayisi artmaktadir
ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina gére katilip katilmama
agisindan etkisi vardir.

16- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, aile énemini hala korumaktadir
ifadesine yas, cinsiyet ve egitim deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip katilmama agisindan
etkisi yoktur.

16- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, aile énemini hala korumaktadir
ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip katilmama
agisindan etkisi vardir.

17- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, kars: cinsle iligki yasamak insan igin
onemlidir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip

katilmama acisindan etkisi yoktur.
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17- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, kars: cinsle iliski yasamak insan igin
onemlidir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip
katilmama acgisindan etkisi vardir.

18- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, basarili olmak igin ciddi olmak
gerekir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina gére katilip katilmama
acisindan etkisi yoktur.

18- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, basarili olmak igin ciddi olmak
gerekir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina gére katilip katilmama
agisindan etkisi vardir.

19- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, sug¢ isleyen insanlarin orani
yiikselmektedir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip
katilmama acisindan etkisi yoktur.

19- HI1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, su¢ isleyen insanlarin orani
yiikselmektedir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina goére katilip
katilmama acisindan etkisi vardir.

20- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yasam sartlari su¢ islemeye
yoneltmektedir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gére katilip
katilmama agisindan etkisi yoktur.

20- HI: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yasam sartlari su¢ islemeye
yoneltmektedir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina gére katilip
katilmama acisindan etkisi vardir.

21- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, mutlu insanlar bagarili olmaktadwr
ifadesine yas, cinsiyet ve egitim deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip katilmama agisindan
etkisi yoktur.

21- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarimin, mutlu insanlar basarili olmaktadir
ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip katilmama
agisindan etkisi vardir.

22- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, kahramanlar mutlu insanlardir
ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip katilmama
acisindan etkisi yoktur.

22- HI1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, kahramanlar mutlu insanlardir
ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip katilmama

agisindan etkisi vardir.
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23- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, ciddi olmak, sempatik olmak igin engel
degildir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina gore katilip
katilmama agisindan etkisi yoktur.

23- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, ciddi olmak, sempatik olmak igin engel
degildir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina gore katilip
katilmama agisindan etkisi vardir.

24- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, gii¢lii olmak i¢in soguk olmak gerekir
ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gére katilip katilmama
acisindan etkisi yoktur.

24- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, gii¢lii olmak icin soguk olmak gerekir
ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip katilmama
acgisindan etkisi vardir.

25- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yas ilerledikce bosanma orani da
artmaktadir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina gore katilip
katilmama acisindan etkisi yoktur.

25- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarin, yas ilerledik¢e bosanma orani da
artmaktadir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina gore katilip
katilmama agisindan etkisi vardir.

26- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, zenginler daha uzun yasamaktadir
ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina gére katilip katilmama
acisindan etkisi yoktur.

26- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, zenginler daha uzun yasamaktadr
ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina gére katilip katilmama
agisindan etkisi vardir.

27- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, bir insamin yash olmasi, kanunsuz
isler yapmasina engel degildir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina
gore katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

27- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, bir insanin yash olmasi, kanunsuz
isler yapmasina engel degildir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina
gore katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

28- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, bir insamin yaslh olmasi, mutlu
olmasini saglamaz ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore

katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.
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28- HI1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, bir insamin yasl olmasi, mutlu
olmasimt saglamaz ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina goére
katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

29- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yasililar sert miza¢hdir ifadesine
cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar farkina gore katilip katilmama agisindan etkisi
yoktur.

29- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yaslilar sert miza¢hdir ifadesine
cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip katilmama acisindan etkisi
vardir.

30- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, zengin yasli olmak, romantik iliski
yasamanin ontinde engel degildir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari
farkina gore katilip katilmama agisindan etkisi yoktur.

30- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, zengin yasli olmak, romantik iliski
yasamanin ontinde engel degildir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari
farkina gore katilip katilmama agisindan etkisi vardir.

31- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yaslanma toplumsal iliskilere engel
degildir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina gore katilip
katilmama agisindan etkisi yoktur.

31- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yaslanma toplumsal iliskilere engel
degildir ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina gore katilip
katilmama acisindan etkisi vardir.

32- HO: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yas/i insanlara saygr duyulmaktadwr
ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlari farkina gére katilip katilmama
acisindan etkisi yoktur.

32- H1: Televizyon izleme yogunluk oranlarinin, yashi insanlara saygi duyulmaktadir
ifadesine cinsiyet, egitim, gelir ve yas deneyimi unsurlar1 farkina gore katilip katilmama
agisindan etkisi vardir.

SPSS’e aktarilan veriler 1s1¢inda 6nce Yetistirme, daha sonra cinsiyet, egitim, gelir ve
yas degiskenlerinden olusan Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemeleri gerceklestirilmistir.
Coziimleme yapilirken biitiinliigii saglayabilmek adina, ankette yer alan ilk 32 sorunun sundugu
“Timiyle Katilmiyorum, Katilmiyorum, Fikrim Yok, Katiliyorum, Tiimiiyle Katiltyorum”
siklarinda yer alan “Tiimiiyle Katilmiyorum ve Katilmiyorum” segenekleri “Katilmiyorum”
olarak; “Tiimiiyle Katiliyorum” ve Katiliyorum” secenekleri ise “Katiliyorum” olarak

birlestirilmistir. “Fikrim Yok secenegi ise herhangi bir sonug¢ vermeyeceginden, ¢éziimlemeye
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dahil edilmemistir. Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemelerinde, testlerin
verdigi iliskinin gilicii konusunda r: 0.25 ve alt1 “zayif”; r: 0.26-39 arasi “orta derecede giiglii”;
r: 0.40 ve tstii “giiclii” iliski olarak tanimlanmistir.

Bununla birlikte, “yetistirme vardir” diyebilmemiz i¢in, televizyonu ¢ok izleyen ve az
izleyen ayrimi yapilmustir. Izleme siiresi olarak 1 saate kadar “az izleyen”; 1 saat-3 saat arasi
ve yukarisi ise “cok izleyen” olarak belirlenmistir. Giinliik televizyon izleme oranlarinin 2015
senesine kiyasla 5 saatten 3,5 saate diistiigii giinlimiizde, 3,5 saat dogrudan iist limit olacagi
i¢in, 1 saat ve fazlasinin “gok izleyen” olarak belirlenmesi kaginilmaz olmustur.

Son olarak Yaygin Goriis Haline Getirme Testlerinin nasil hesaplandigina dair bir
aciklama getirmekte yarar vardir. Test uygulanmadan, 6ncelikle s6z konusu testin hangi grup
ya da gruplar agisindan anlamli olduguna bakilir. Eger test grup ya da gruplar agisindan
(p<0.05) diizeyinde anlamli sonug veriyorsa, sayisal olarak ne diizeyde Yaygin Goriis Haline
Getirme oldugunu sdyleyebilmek igin hesaplamaya gegilir. Eger higbir grup agisindan (p<0.05)
diizeyinde anlamli sonug elde edilmemisse, zaten hesaplama yapilmaz.

Hesaplamalar tablolarin sol satirinda bulunan televizyonu “cok” ve “az” izleme
oranlarint gosteren ylizdeler ve sag iist siitununda bulunan “katiliyorum” secenegindeki
yiizdeler lizerinden gerceklestirilir. Buna gore, soz gelimi cinsiyetler agisindan gerceklestirilen
bir Yaygin Goriis Haline Getirme Testinde, oncelikle “katiliyorum” segenegini isaretleyen
“kadin” ve “erkeklerden” televizyonu “gok” izleyenlerin yiizdesi toplanir, daha sonra yine
“katiliyorum” segenegini isaretleyen “kadin” ve “erkeklerden” bu kez de “az” izleyenlerin
yilizdesi toplanir. Televizyonu cok izleyenlerin yiizde toplamindan, az izleyenlerin ylizde
toplami ¢ikartilir ve aradaki fark pozitif ise, “test (% X) oraninda Yaygin Goriis Haline Getirme

kanit1 sunmaktadir” seklinde ifadelestirilir.

3.4. Mesaj Sistem Coziimlemesi Bulgulari
Bu béliimde, 29 Ekim 2018 ve 2 Kasim 2018 tarihleri arasinda Atv, Star, Fox, Show
Tv, Kanal D, Trt 1 ve Tv 8 kanallarinda yayinlanan ve prime-time zaman araligin1 kapsayan 24

televizyon dizisinin i¢erik ¢oziimlemesi verilerine yer verilmistir. Bir biitiin olarak “programin

99 (13 9 (13

genel icerigi” ile baslayan ¢oziimleme, “genel olarak karakterler”, “ana karakterler”, “yan

% ¢

karakterler”, “yash karakterler” ve “siddet hareketleri” ¢oziimlemeleri ile sonuclandirilmistir.
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3.4.1. Programlarin Genel icerigi

29 Ekim 2018 ve 2 Kasim 2018 tarihleri arasinda, 7 televizyon kanalinda 24 televizyon
dizisinin yayinlandigi, en fazla dizi yayinlayan kanallarin ise 5’er televizyon dizisi ile Star Tv
ve Atv oldugu goriilmiistiir. Bu kanallar1 4 televizyon dizisi ile Kanal D, 3’er televizyon dizisi

ile Trt 1 ve Fox Tv, 2’ser televizyon dizisi ile Show Tv ve Tv8 izlemistir.

3.4.1.1. Programlarin Tonu

Bu 24 televizyon dizisinin 14’1 “oldukga ciddi” igerige sahiptir ve bu say1 toplam
igcerisinde % 58,3 ile en fazla igerigi olusturmaktadir. Geri kalan 10 televizyon dizisinin 5’er
tanesi “ne mizahi ne ciddi” ve “mizahi” tondadir ve toplam say1 igerisinde % 20,8°lik paya
sahiptir. Tablonun bu sekilde olusmasindaki ana faktor, Tiirkiye’deki televizyon izleyicisinin
en fazla ilgi duydugu konularin “agsk” ve “siddet” oldugunu bilen televizyon yapimcilarinin,
icerikleri bu yonde olusturmalaridir. Dizilerin bagka iilkelere ihra¢ edilmeleri durumunda,
toplumsal gergeklige kolayca uyum saglayabilen “agsk” ve “siddetin” kiiltiirel kodlara
takilmama 6zelligi, bu temalar1 program yapimcilarinin géziinde cazip hale getiren bir diger
faktordiir. Askeri, tarih, agk ve polisiye temali dizilerin yogunlugu ve hepsinin de ortak noktasi
olan siddet unsurunun bu ¢ tiirde de sik¢a kullanilmast “oldukga ciddi” igerikli program

tonunun yiiksek ¢ikmasini kaginilmaz kilmastir.

3.4.1.2. Sehir

Teknolojik ve ekonomik gelismeler sonucu yasanan modernlesmenin bir ayagini da
karmasik aglardan olusan metropoller ve bu bolgelere yapilan gociin giderek yogunlagmasiyla
artan kozmopolit sehirler olusturmaktadir. Eisenstadt (2014: 13), yerlesim anlayisinin
degismesi, sehirlesme, tarimsal niifusun azalmasi, okuryazarlik, kisi basina diisen gelirin
artmast gibi modern toplumlarin sosyo-demografik ozelliklerine deginerek, bu ortak
ozelliklerin toplumsal Orgilitlenmenin yapisina 6zgii oldugunu ifade eder. Tiirkiye’'nin
ekonomik 6rgiitlenmesinin énemli bir kismini olusturan, bilhassa Istanbul gibi sanayi, kiiltiir
ve turizm seklinde ¢ok boyutlu etki alanlarindan olusan sehirler, televizyon programlarinda da
var olan agirligini siirdiirmektedir.

Tiirkiye’de medya endiistrisi baglaminda sdylenecek ilk sdzlerden biri, endiistrinin
gecmisten bugiine hep Istanbul merkezli olmasi, geleneksel iiretimden modern iiretime gegiste
tiim degisimlerin Istanbul’dan baslamas, Istanbul disindaki yapilanmalarin agirlikl olarak yine
Istanbul merkezli olmasi, bolgeler arasi is boliimiiniin de agirlikla Istanbul tarafindan

belirlenmesidir. Burada Istanbul, salt bir “mekan-bdlge” olarak algilanmamali, tiim yap1
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izerinde s6z sahibi olan “sermayenin” sembolii olarak okunmalidir (S6nmez, 2013: 15).
Buna gére, ¢dziimlemesi yapilan 24 dizinin 20’sinde senaryolarm Istanbul’da gectigi ve bu
sayinin genel toplam icerisinde % 83,3’liikk ¢ok biiyiik bir igerigi olusturdugu goriilmektedir.
Sermayenin Istanbul’da yogunlasmasma ek olarak, hem oyuncu kadrolarinda yer alan
insanlarin Istanbul’da yasamas1, hem de 15 milyonluk niifusu ile genel bir Tiirkiye fotografi
sunabilme potansiyeli ile kiiltiirel gesitliligi icinde barmdiran kozmopolit yapisi, Istanbul’un
sehir olarak bu kadar yogun kullanilmasindaki temel faktorler olarak okunabilir. istanbul
disinda senaryolarin gectigi diger sehirler 1’er kez olmak iizere Izmir, Adana, Trabzon ve
Urgiip’tiir. Bu tabloda dikkat ¢eken en 6nemli nokta, senaryolarin gectigi sehirler arasinda

Dogu ve Glineydogu’dan herhangi bir sehrin bulunmamasidir.

3.4.1.3. Habitat

TUIK’in 2018’de yayimladig1 “niifus ve demografi” dagiliminda yer alan bilgilere gore,
toplam niifusun % 92,27’si il ve ilgelerde, geri kalan % 7,63’liikk kesim ise kOy ve kasabalarda
yasamaktadir. Bu noktada, dizilerde senaryolarin gectigi yerlesim yeri oraninin TUIK verileri
ile paralellik gosterdigi sdylenebilir. Dizilerdeki hikdyelerin tamamia yakininm Istanbul’da
gecmesinden dolayi, yerlesim yeri olarak “sehrin” ¢ok ¢ikmasi kaginilmaz olmustur. Nitekim
24 dizinin 21’inde, hikayelerin sehirlerde gectigi ve bu saymin genel toplam igerisindeki
payinin % 87,5 oldugu goriilmistiir. Geriye kalan 3 yerlesim yerinden 2’sinin “kasaba” oldugu

tespit edilmistir; 1 yerlesim yeri ise “kodlanamamigtir”.

3.4.1.4. Tarih

Dizilerdeki hikayelerin yasandigi tarihler incelendiginde, 24 dizinin 22’sinin
“glinlimiizde” gectigi goriilmiistiir ve bu saymin genel toplam igerisindeki pay1 % 91,7°dir. Geri
kalan 2 dizinin 1 tanesinin 1900’ler dncesinde, digerinin ise 1900-1939 tarihleri arasinda
yasandig1 bulgulanmistir. Bahsi gegen her iki dizi de, TRT de yaymlanan Osmanli dénemi
dizileridir. Bu iki dizinin toplam igerisindeki pay1 % 8,3’tiir. Yine burada dikkat ¢eken nokta,
higbir dizinin senaryo geregi “gelecekte” gegmiyor olmasidir. Incelenen dizilerin gogunun
simdiki zamanda gec¢iyor olmasi, izler kitlenin toplumsal durumu ile dogrudan baglantilidir.
S6z konusu diziler, Tiirk toplumunun toplumsal yapist ve tarihiyle uyumlu olan, bugiiniin ya
da bilinen yakin ge¢misin yansimasi niteligindedir. Bagka bir deyisle, dizilerde kullanilan
zamanin bugiiniin toplumunu ya da bilinen ge¢misi yansitiyor olmasi, televizyonculuk stratejisi
olarak disiiniilmelidir. Gergekten de televizyon programcilari, izleyicilerin kendilerini

dizilerdeki karakterler ile o0zdeslestirmelerini hedefledikleri igin, bilinmeyen zamanin
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bilinmeyen karakterleri yerine icinde yasanilan, bilinen ve gozlemlenebilen zamanin

karakterlerine yer vermislerdir.

3.4.1.5. Temalar

Bu boliimde 24 televizyon dizisinin 20 farkli tema agisindan degerlendirilmesine yer
verilmistir. izlenilen dizilerde belirli temalar, o dizinin ya “odak noktas1”dir, ya da ayni tema
dizide “gayet belirgin’dir. Bunun yaninda ayni dizilerde bu temalarin bazilarina ya “hi¢ 6nem
verilmemis”, ya da o temaya “tesadiifi olarak yer verilmistir.

Buna gore, ¢6ziimlemesi yapilan 24 televizyon dizisinin “cinsiyetler arasi iligkiler, ask™,
“ev, aile, evlilik, aile i¢i sorunlar”, “ailenin Onemi”, “sug¢”, “6lim”, “polis, yargilama,
mahkeme”, “fakirlik, zenginlik” temalar etrafinda toplandigi goriilmiistiir. Bu temalar ya
dizilerin odak noktasidir, ya da ayni temalar gayet belirgin olarak islenmistir. Sozii edilen
temalarin birden fazlasi tek bir dizinin odak noktasi olabilirken, ayn1 sekilde birden fazla tema
dizide gayet belirgin olarak islenmis ya da ayn1 dizide tesadiifi olarak yer almistir.

“Doga”, “mistisizm”, “bilim” ve “basin” temalarina hi¢bir dizide 6nem verilmemistir.
“Din” temasina ise sadece 2 programda tesadiifi olarak yer verilmistir. “Yabanci iilke ve
insanlar” 2 dizinin odak noktasiyken, bu dizilerde gosterilen yabanci uyruklu kisiler, diisman
askerleri olarak tasvir edilmistir. Yine 4 programda gayet belirgin olarak tasvir edilen yabanci
uyruklu insanlar ya olumsuz olarak, ya da yine diisman askeri olarak tasvir edilmistir. 2
programda tesadiifi olarak yer alan yabanci uyruklu insanlar, geri kalan 16 dizinin hig birinde
gosterilmemistir.

Sadece 1 dizinin odak noktasi olan “siyaset” temasi, 6 dizide gayet belirgindir, 17 dizide
ise higbir 5nem gérmemistir. Higbir dizide odak noktasi olmayan “egitim, 6gretmen ve 6grenci”
temasi 5 dizide gayet belirginken, 3 dizide tesadiifii olarak yer almistir. Bu temaya geri kalan
16 dizinin higbirinde 6nem gosterilmemistir. Benzer sekilde “is diinyas1” temasi 4 dizide gayet
belirginken, 6 dizide tesadiifi olarak yer almis, geri kalan 14 dizide ise higbir dnem gérmemistir.
“Anne ve babaya kars1 suglar” temasi ise sadece 1 dizide gayet belirgindir ve diger 23 dizinin
hi¢ birinde gosterilmemistir. Bu durumda televizyon dizilerinde, geleneksel Tiirk aile, orf ve

geleneklerinin korundugunu séylemek miimkiindiir.

3.4.1.6. Fiziki Handikap
Fiziki handikap, Gerbner ve arkadaslarinin 1994 senesinde tanimladiklar1 sekliyle,
objektif olarak tespit edilebilen eksiklikleri kapsamaktadir. Birlesmis Milletler’in 2017

senesinde yayinladig1 “Engelli Kisilerin Haklarina Iliskin S6zlesme” metninin 65. maddesinde
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yer alan “Ulusal medya siklikla engellilik konusundaki farkindaligi ve biling diizeyini artirmayi
hedefleyen ¢esitli yayinlara yer verir” ifadesine tezat olusturur sekilde, incelenen 24 dizideki
biitiin karakterler igerisinde sadece 3 engelli karaktere yer verildigi goriilmiistiir. Ikisi yiiriime
engelli bir tanesi ise ciice olan bu karakterlerin {i¢ii de komik rollerde yer almistir. Medyada
engelli ayrimciliginin birebir yansimasi olarak, geri kalan 21 dizinin higbirinde fiziksel

handikapli karakterlerin temsiline yer verilmemistir.

3.4.1.7. Fiziki ve Zihinsel Hastahklar

Sakatlanma, silahla yaralanma veya tibbi miidahale gerektiren durumlar, fiziki
hastaliklar kapsaminda; ciddi duygu bozukluklari ve belirgin psikolojik bozukluklar ise zihinsel
hastaliklar kapsaminda degerlendirilmistir. Coziimlemesi yapilan 24 dizinin melodram ve
siddet agirlikli olmasi nedeniyle, fiziki hastaliklar 7 programin odak noktasidir ve geri kalan 17
programda gayet belirgin olarak islenmistir. Kalici hafiza kayiplar1 ve Alzheimer gibi zihinsel
hastaliklar sadece 5 programda gayet belirgin olarak islenmisken, 2 programda tesadiifii olarak

yer almis, geri kalan 17 programin higbirinde gosterilmemistir.

3.4.1.8. Uyusturucu ve Alkol

(Coziimlemesi yapilan 24 televizyon dizisinin sadece 6’sinda uyusturucu temasina
deginilmis, ancak bu temanin zararl etkileri gosterilmemistir. Geri kalan 18 dizinin higbirinde
uyusturucu temasina rastlanilmamugtir. Alkol temasina ise 13 dizide deginilmistir; ancak bu
temanin da zararl etkileri gosterilmemistir. Ayrica geri kalan 11 dizinin higbirinde alkol

temasina yer verilmemistir.

3.4.1.9. Cinselligin Tasviri

Coziimlemesi yapilan 24 dizide giplakligin az olmasi, sadece heteroseksiiel kimliklerin
yer almasi ve sosyo-seksiiel tabularin agirligini korumas: gibi bulgular, s6z konusu dizilerin
Tiirkiye toplumunun cinsiyet kaliplarina ve ahlaki degerlerine uygun bir sekilde ele alindigini
gosterir niteliktedir. Toplumsal normlarin altini ¢izen evlilik ve aile yagami temalarinin yaygin
olarak kullanilmasinda oldugu gibi, dizilerde yer alan karakterlerin sosyo-seksiiel kimliklerinin
tasvirinde de bu tercihler goriilmektedir. Dizilerde yer alan bu toplumsal cinsiyet kaliplari,
gercek yasamda bu degerlerin ve kaliplarin disinda duran bireyler igin “6tekilik™ riski tasirken;
televizyon bu &tekiligi her defasinda yeniden tiretmektedir. Kaldi ki kimlik kurgusu, toplumsal
ve bireysel anlam diinyalarinin ingsasinda belirleyici referanslardan biridir, ¢iinkii kimlikler hem

toplumsal hem de bireysel olarak insa edilmektedir (Karakas, 2013: 3). Bu anlamda
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televizyon, gittikge ¢esitlenen igerigi ve tematik kanallarin zenginligine ragmen, toplumun
“alisik” oldugu, “yabanci” olmayan degerlerin iiretildigi bir ara¢ olma 6zelligini korumaktadir.
Giirbilek (2001)’ in de ifade ettigi lizere, bilhassa 1980’lerden sonra cinsel kimliklerin ve
mahremiyetin 0zgiirce konusuldugu; ciplakligin ve kadinlarin daha serbest hareket alani
buldugu donemlerde dahi, toplumun kimliklere ayrilmasi ve toplumsal normlarin disinda duran
bireylerin “patolojik™ bir rahatsizlikla adlandirilmast el ele yiiriimiistiir. Bu anlamda yapilan
coziimlemeler, televizyon igeriklerinin giliniimiizde hala toplumun uzlastigi1 sosyo-seksiiel
degerlere sadik kaldigini ya da bu yonde bir toplumsal gergeklik olusturma egiliminde

oldugunu diisiindiirmektedir.

3.5. Prime-Time Dizilerinin Karakterleri

Calismanin bu boliimii, 29 Ekim 2018 ve 2 Kasim 2018 tarihleri arasinda prime-time
kusaginda yer alan ana, yan ve yash karakterlerin ¢dziimlemesinden olusmaktadir. S6zii edilen
karakterler, ayr1 basliklar altinda ¢6ziimlenirken, televizyon diinyas: ve gercek diinya arasinda
demografik karsilastirmalar yapabilmek admna TUIK verilerine basvurulmustur. Bu
karsilastirmalar sayesinde, televizyon diinyasinda giiclin hangi gruplar arasinda paylastirildig:
ve hangi sterotiplestirmelerin pekistirildigi konularina 1s1ik tutulabilmistir. Bu amag
dogrultusunda cinsiyetler ve toplumsal yas gruplar1 karsilastirma yapilacak degiskenler olarak
belirlenmistir.

Veriler demografik, betimleyici, saglik, ev/aile ve iki kutuplu kisilik olgeklerinden
olusan bes tiir igerik tizerinden ¢éziimlenmistir. Demografik 6geler arasinda cinsiyet, yas, 1rk,
sosyo-ekonomik statii; betimleyici 6geler arasinda karakterin roli, tipi, basar1 durumu, siddet
ile olan iligkisi; saglik 6geleri arasinda fiziksel engel, fiziksel ve zihinsel handikap durumu; ev
ve aile 6geleri arasinda medeni ve romantik iligki durumu, aile yasami 6nemi, gocuk sahipligi,
akraba referanslari; sadece ana ve yash Kkarakterler igin kullanilan iki kutuplu kisilik
Olceklerinde ise gesitli karakter ozellikleri yer almaktadir. Karakterlerin ¢oziimlemesinden
once, prime-time diinyasinin demografik goriiniimiiniin genel bir degerlendirmesini yapmak,

giiciin hangi gruplar arasinda paylastirildigini gérebilmemiz agisindan yararli olacaktir.

Tablo 3.1 Dizilerde Karakterlerin Dagilimi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Ana Karakter 47 5,03 5,03 5,03
Yan Karakter 841 90,04 90,04 95,07
Yaslh Karakter 46 4,93 4,93 100,00
Toplam 934 100,00 100,00




7

7 televizyon kanalinin, hafta i¢i prime-time zaman araliginda yayinlanan ve 24
televizyon dizisinde yer alan karakterlerin gosterildigi Tablo 3.1°de goriilecegi iizere, bu
calisma kapsaminda 47’si ana, 841’1 yan ve 46’s1 yasl olmak {izere toplamda 934 karakter
kodlanmustir. Tabloda dikkat ¢eken en 6nemli detay ise, ¢6ziimlenen karakterler arasinda yash

karakterlerin en kii¢lik pay1 olusturmasidir.

Tablo 3.2 TUIK 2018 Niifus Verileri

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kadin 40.808.147 49,84 49,84 49,84
Erkek 41.059.075 50,16 50,16 100,00
Toplam 81.867.223 100,00 100,00

TUIK’in 2018°de yaymladig1 cinsiyete gore niifus dagilimi tablosu incelendiginde,

kadin ve erkek niifusunun neredeyse birbirine esit oldugu goriilmektedir.

Tablo 3.3 Dizilerde Cinsiyet Dagilimi

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kadm 362 38,76 38,76 38,76
Erkek 572 61,24 61,24 100,00
Toplam 934 100,00 100,00

Dizilerde yer alan karakterlerin cinsiyetlerini gosteren Tablo 3.3’ten de anlasilacagi
lizere, prime-time diinyasinin erkek egemen yapida oldugunu sdylemek miimkiindiir. 362°si
kadin 572’si erkek olan bu diinyada, kadinlarin oran1 %38,33 erkeklerin orani ise 61,67’dir. Bir
diger ifade ile gercek niifus verilerinde neredeyse esit olan cinsiyetler, televizyon diinyasinda

neredeyse 1 kadina karsilik 2 erkek gelecek sekilde resmedilmistir.

Tablo 3.4 Dizilerdeki Cinsiyet ve Toplumsal Yas Dagilim

Delikanhlik Geng Yetigkin Yetiskin Yash Toplam

Oncesi
Kadin 39 107 200 16 362
% Cinsiyet 10,77 29,56 55,25 4,42 100
% Toplumsal Yas | 44,31 45,73 35,34 34,78 38,76
% Toplam 4,18 11,46 21,40 1,72 38,76
Erkek 49 127 366 30 572
% Cinsiyet 8,57 22,20 63,99 5,24 100
% Toplumsal Yas | 55,68 54,27 64,66 65,22 61,24
% Toplam 5,24 13,60 39,19 3,21 61,24
TOPLAM 88 234 566 46 934
% Cinsiyet 9,42 25,05 60,60 4,93 100
% Toplumsal Yas | 100 100 100 100 100
% Toplam 9,42 25,05 60,60 4,93 100
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Tablo 3.5 TUIK 2018 Cinsiyet ve Toplumsal Yas Dagihm

Delikanhhk Geng Yetiskin Yetiskin Yash Toplam
Oncesi
Kadin 12.462.824 9.392.597 13.197.966 5.754.761 40.808.148
% Cinsiyet 30,54 23.01 32.34 14.11 100
% Toplumsal Yas | 48,67 49,18 49,70 54,28 49.84
% Toplam 15.22 11,47 16.12 7.03 49.84
Erkek 13.143.773 9.706.954 13.361.979 4.846.367 41.059.073
% Cinsiyet 32.01 23.64 32.54 11.81 100
% Toplumsal Yas | 51.33 50.82 50.30 45.72 50.16
% Toplam 16.05 11.86 16.32 5.93 50.16
TOPLAM 25.606.597 19.099.551 26.559.945 10.601.128 81.867.221
% Cinsiyet 31.27 23.33 32.44 12.96 100
% Toplumsal Yas | 100 100 100 100 100
% Toplam 31.27 23.33 32.44 12.96 100

Gerbner (1981a) ve arkadaslarina gore televizyon diinyasi, dzellikle temel demografik
profiller agisindan, istikrarl bir goriintii sunar. Bu noktada, Tiirkiye’deki televizyon diinyas1 ve
gercek hayattaki demografik gostergelerin - karsilastirmasi, Amerika ile benzerlik
gostermektedir. Tablo 3.4 ve Tablo 3.5’te televizyon diinyasinda ve gergek diinyada yer alan
karakterlerin cinsiyet ve toplumsal yas dagilimlar1 gosterilmektedir. Buna gore televizyon
diinyasinin en kalabalik toplumsal yas grubunu % 60,60 ile “yetigkinler” olustururken, bu yas
grubunu % 25,05 ile “geng yetiskinler”, % 9,42 ile de “delikanlilik 6ncesi” takip etmektedir.
Televizyon diinyasindaki karakter popiilasyonunda en az temsil edilen yas grubu ise % 4,93 ile
“yaglilardir”. Ancak geng yetiskin niifus disindaki ger¢ek rakamlar, bunlardan oldukga farklidir.
Tiirkiye’nin yetiskin niifus orani, televizyon diinyasinda yansitilanin yaklasik yarisi kadar, yani
% 32,44°tiir. Buna karsilik iilkemizin gen¢ yetiskin niifus orani, neredeyse televizyon
diinyasindaki ile aynidir ve bu oran % 23,33’tiir. Televizyon diinyas1 ve ger¢ek diinya
arasindaki oransal farkliliklarin en fazla oldugu yas grubu delikanlilik 6ncesi donemdir, zira
gercek diinyadaki % 31,27°lik oran, televizyon diinyasindaki oranin yaklagik 3,5 katidir. Yine
oransal farkliliklarin en yiiksek oldugu bir diger yas grubu yaslilardir ki gergek diinyadaki yasl
insan orani, televizyon diinyasinin 2,5 katindan daha fazladir.

Ozetleyecek olursak, televizyon diinyast gergekligin ¢arpitilmis bir resmini
sunmaktadir. S6z konusu, toplumsal yasin televizyondaki temsili olunca oransal olarak geng
yetiskinler neredeyse ayni, delikanlilik 6ncesi 3,5 Kat, yaslilar 2,5 kat daha az, yetiskinler ise 2
kat daha fazla temsil edilmektedir.
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Frekans | Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Tiirk 706 75,59 92,89 92,89
Kiirt 5 0,54 0,66 93,55
Arap 5 0,54 0,66 94,21
Yabanci (Ingiliz-Rus-italyan) 44 4,70 5,79 100
Toplam 760 81,37 100
Kodlanamaz 174 18,63
Genel Toplam 934 100

Etnik kokenlerin belirlenmesinde, karakterlerin kullandiklar: diller, siveler ve kiiltiirel
gostergeler kriter olarak kabul edilmistir. Buna gore televizyon diinyasindaki karakterlerin etnik
kokenlerini gosteren Tablo 3.6’da goriilecegi tizere Tiirkler % 92,89 ile temsil edilirken, % 7,11
oranindaki Kiirtler, Araplar ve Yabancilar azinlik olarak resmedilmistir. % 18,63 oranindaki
karakter ise belirlenen kriterlere ragmen kodlanamamistir. Genelde en dikkat ¢ekici nokta ise,
azinlik olarak gosterilen diger irklarin bir yandan otekilestirilirken, diger yandan genellikle
“problem kaynag1”, “diisman”, “bizden olmayan” olarak resmedilmis olmalaridir. Nitekim
problem yaratan Suriyeliler Araplar olarak, PKK’l1 teroristler Kiirtler olarak, diigman askerleri
Ingilizler ve Ruslar olarak karakterize edilmistir. Bunlar disinda kalan 1 Italyan karakterin ise,
bir bagkasina asik olan kadin karakteri bastan g¢ikarmaya calisan platonik bir asik olarak
resmedilmesi, giinimiizde biiyiik bir izleyici kitlesi bulunan televizyon igeriklerinde yer alan
karakterlerin, gercegi ne derece yansittigi konusunda siiphelere yol agmaktadir. Bununla
birlikte s6z konusu o6tekilestirmelerin, izleyicilerin temsil edilen gruba yonelik algisini

etkileyebilecegi diisiiniilmektedir.

Tablo 3.7 Dizilerdeki Karakterlerin Sosyo-Ekonomik Statiisii

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Ust Ust Smif 85 9,10 12,06 12,06
Ust Siif 241 25,80 34,18 46,24
Orta Sif 282 30,20 40,00 86,24
Alt Sinif 89 9,53 12,62 98,86
Alt Alt Sinif 8 0,86 1,14 100
Toplam 705 75,49 100
Kodlanamaz 229 24,52
Genel Toplam 934 100

Kisilerin kolaylikla tahmin edilebilen gelirleri, meslekleri, yasam tarzlari, dis
goriintimleri, yasam alanlar1 ve toplumsal iliskileri, ¢coziimlemesi yapilan karakterlerin sosyo-
ekonomik statiileri belirlenirken sadik kalinan kriterler olarak belirlenmistir. Buna gbre sz
gelimi bir sirketin sahibi iist sinif olarak kodlanirken, birden ¢ok sirketi olan holding sahibi {ist

iist sinif, o is yerinde calisan beyaz yakali ise orta sinif olarak kodlanmistir. Benzer sekilde,
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devlet dairesinde gorevli olan bir savci st sinif, ayni devlet dairesindeki polis memuru ise orta
siif olarak kodlanmistir. Fakirlik gostergelerinin boyutuna gore, s6z gelimi igsizler alt sinif
olarak, sokakta yasayanlar ise alt alt sinif olarak kodlanmistir. Herhangi bir meslegi olmayan
anne/baba, 6grenci ya da ne is yapip yapmadig1 tanimlanamayan biitiin aile mensuplari, aile
reisinin mensubu oldugu sosyo-ekonomik sinifa dahil edilmistir. Ana karakter disinda kalan her
karakter yan karakter olarak kodlandigindan, bu kisilerin de sosyo-ekonomik statiileri
kodlanmistir. Bu noktada s6z gelimi ana karakterin adres sormak i¢in durdurdugu yan
karakterin statiisii o kisinin gostergelerinden (giyim vb.) tespit edilebiliyorsa, ait oldugu
diistintilen sinifa kodlanmis, herhangi bir ipucuna ulasilamamissa bu ve benzeri karakterler
“kodlanamaz” olarak kayit edilmistir.

Buna gore, Tablo 3.7°de goriilecegi lizere, Ust siniflarlar % 46,24 ile en fazla temsil
edilen grup olurken, onlar1 % 40 ile orta siniflar takip etmistir. En az temsil edilen grup ise %
13,76 ile alt siniflar olmustur. Cikan sonuglar TUIK (2017)’in Gelir ve Yasam Kosullar:
Arastirmasi sonuglariyla tezatlik gostermektedir. TUIK ’in verilerine gore, toplam niifusun
zaten sadece % 14’1 “siirekli yoksulluk” sinir1 altinda yasamaktadir ve ayni niifusun % 28,7’si
“maddi yoksunluk™ sinir1 altinda yasayan insanlarin oranini olusturmaktadir.

Amerikan televizyon yaymn politikalarinin uygulandig1 Tiirkiye’de, prime-time zaman
araliginda tist ve orta siniflarin oraninin bu kadar yiiksek ¢ikmasi sasirtici olmamalidir. Zira
Bullock ve arkadaslar1 (2001) nin da belirttigi gibi, alt siniflarin 6gleden sonralar1 yaymlanan
reality-showlarda goriilmesi daha olasidir. Ayrica kendilerine ¢cok az yayn siiresi verilen bu
programlarda sunulan portreler, bir yandan genellikle alt simif ve is¢1 sinifin1 ¢arpitilmis ve
olumsuz bir bi¢imde resmederken, diger yandan da toplumsal esitsizligi mesrulastirma gabasi
icerisindedir. Prime-time zaman araligindaki televizyon dizilerinde ise ¢ok daha az goriiniir
olan alt siniflar, cogunlukla hikayenin merkezinde degildir ve bu sinifta yer alan karakterler tist
siiflara hizmet etmekten mutluluk duyar. Bu sekilde simif diigmanliklar1 yok edilir ve gii¢
farkliliklari en aza indirgenir. Bu anlamda s6z konusu dizilerde, bir yandan mevcut toplumsal
yapida herhangi bir esitsizligin yaganmadig fikri islenirken, diger yandan boyle bir esitsizlik
yasansa da bu durumun bireysel bir “cabasizligin” nedeni olabilecegi fikri siklikla izleyiciye
sunulmaktadir. Geleneksel aile yasaminin ve muhafazakar degerlerin korunmasima aracilik
etmesinin yaninda, Tiirk televizyon dizilerindeki iist sinif imajlarimin yayginligir ve simif

farkliliklarinin en aza indirgenmesi, mevcut statiikonun korunmak istenmesi olarak okunabilir.
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3.6. Dizilerdeki Ana Karakterler

Televizyon diinyasinin genel demografik ozellikleri verildikten sonra bu bdliimde,
¢oziimlemesi yapilan 24 televizyon dizisinde yer alan 47 ana karakter sirasiyla demografik,
betimleyici, saglik, ev/aile yasami ve iki Kutuplu kisilik 6lgeklerinden olusan bes tiir i¢erik

tizerinden ¢oziimlenecektir.

Tablo 3.8 Ana Karakterlerin Cinsiyeti

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kimiilatif Yiizde
Kadin 22 46,80 46,80 46,80
Erkek 25 53,20 53,20 100,00
Toplam 47 100,00 100,00

(Cozlimlemesi yapilan 24 televizyon dizisindeki ana karakterlerin cinsiyet dagilimini
gosteren Tablo 3.8’de goriilecegi tizere 47 karakterin 25°1 erkek 22°si kadindir. Dizi konularinin
melodram tiiriine kiyasla polisiye, tarihi, askeri, su¢ ve savas agirlikli olmasi, erkek
karakterlerin kadin karakterlerden fazla olmasina neden olmustur. Bununla birlikte, tiiri
melodram olan her hikaye bir kadin ve erkek etrafinda oriildiigiinden bu formattaki her dizi
i¢in, biri kadin biri erkek olmak tizere en az iki ana karakter belirlenmistir. Ancak yukarida sozii
edilen diger formatlarda erkekler siirekli bir egemenlik miicadelesi i¢inde olduklari i¢in, agk
temast zaman zaman ikinci planda kalmis ve hikaye orgiisii iki erkegin etrafinda kurulmustur.

Boylelikle erkek karakter sayisi kadin karakter sayisindan fazla ¢ikmistir.

Tablo 3.9 Ana Karakterlerin Toplumsal Yaslar:

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Delikanlilik Oncesi 1 2,10 2,10 2,10
Geng Yetigkin 12 25,50 25,50 27,60
Yetigkin 34 72,40 72,40 100,00
Toplam 47 100 100

Ana karakterlerin toplumsal yas dagilimini gosteren Tablo 3.9°da goriilecegi tizere, 47
ana karakterin 34’{inii aile ve is kariyeri oturmus “yetiskinler” olusmaktadir ve bu sayinin
toplam igerisindeki pay1 % 72,40’tir. Onlar1 % 25,50 ile “geng yetiskinler” takip ederken,
“delikanlilik 6ncesi” sadece 1 ana karakter tespit edilebilmistir. Tabloda dikkat ¢eken en 6nemli
detay ise, bu 47 karakter igerisinde higbir “yash” karakterin yer almamis olmasidir. Ana
karakterin taniminda yer alan “hikaye orgiisiinden ¢ikarilmalari durumunda hikayenin biitiinsel
ozelligini kaybedecegi...” vurgusu hi¢ bir yash karakter i¢in uygun goriilmemis ve boylelikle

biitiin yash karakter, yan karakter konumuna diismdistiir.
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Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Batili 34 72,34 82,93 82,93
Laz 3 6,38 7,32 90,25
Dogulu 1 2,13 2,44 92,69
I¢ Anadolu’lu 2 4,36 4,87 97,56
Yabanci 1 2,13 2,44 100
Toplam 41 87,34 100
Kodlanamaz 6 12,66
Genel Toplam 47 100

Ana karakterlerin bolgelerini gosteren Tablo 3.10°da goriilecegi lizere, 47 ana karakterin
34’uinii, Tirkiye’nin Bat1 bolgesini temsil eden ve diizgiin Tiirk¢e konusan Tiirk karakterler
olusturmaktadir ve bu grubun toplam igerisindeki pay1 % 82,93’tiir. Geri kalan 3 karakter Laz,
1 karakter Dogulu, 2 karakter I¢ Anadolulu ve 1 karakter yabancidir, 6 Kkarakter ise

kodlanamamustir.

Tablo 3.11 Ana Karakterlerin Sosyo-Ekonomik Statiileri

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Ust Ust Smif 13 27,70 32,50 32,50
Ust Siif 16 34,00 40,00 72,50
Orta Siif 7 14,90 17,50 90,00
Alt Sif 3 6,40 7,50 97,50
Alt Alt Simf 1 2,10 2,50 100
Toplam 40 85,10 100
Kodlanamaz 7 14,90
Genel Toplam 47 100

Ana karakterlerin sosyo-ekonomik statiilerini gosteren Tablo 3.11°de goriilecegi iizere,
47 ana karakterin 29’u ist siniftir ve bu saymin toplam igindeki payr % 72,50’dir. Ana
karakterlerin ¢cogunlugunun is yeri sahibi, {ist diizey kurum yoneticisi ve yasa dis1 islerle
ugrasan insanlar olmasi, oranin bu kadar yiiksek ¢cikmasindaki ana etkendir. 7 karakter orta
smiftir ve toplam igerisinde % 17,50’lik bir paya sahiptir. En az paya sahip olan ana karakterler
ise alt simf iyeleridir. Bu 4 karakterin toplam igerisindeki pay1 ise % 10’dur. Zaten genel
toplam icerisinde pay1 en az olan alt siniflar, s6z konusu ana karakter olmak olunca, kaginilmaz

olarak daha az temsil edilmistir. Kodlanamayan 7 karakterin toplam igerisindeki pay1 ise %

14,90°dr.

3.6.1. Ana Karakterlerin Betimleyici Ozellikleri
Calismanin bu boliimiinde, karakterlerin betimleyici 6zellikleri arasinda yer alan rolleri,
tipi, basar1 durumlart ve siddet ile olan iliskileri cinsiyetler arasi karsilastirmalar ile

Ozetlenmeye ¢alisilmistir. Buna gore, ¢oziimlemesi yapilan 47 ana karakterin 38’1 ciddi rollerde
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yer almistir ve bu saymin toplam igerisindeki oran1 % 80,90°dir. Oranin bu kadar ytiksek
cikmasindaki temel etken ise dizilerin % 60’1na yakininin “ciddi” formatta olmasidir. Geri
kalan 5 karakter “komik”, 4 karakter ise “ne komik ne ciddi”dir.

Karakterlerin 40’1 “iyi, kahraman” tipindedir ve bu saymin toplam igerisindeki pay1 %
85,10°dur. Kahraman tipindeki ana karakter oraninin bu kadar yiiksek ¢ikmasi, zaten beklenen
bir durumdur; ¢iinkii televizyon izleyicisinin kendisiyle 6zdeslik kurmak isteyecegi kisinin
kahraman karakterde olmasi kaginilmazdir. Geri kalan 7 kisiden 4’1 “ne iyi ne kotii; 371 ise
“koti” karakterlidir. Ko6tlii olmak s6z konusu oldugunda, kadinlarin kotii olmasi erkeklere
kiyasla daha muhtemeldir. Coziimlemesi yapilan 1 kotii erkek karaktere karsilik 2 koti kadin
karakter kodlanmustir.

Mutluluk konusunda higbir karakterin dogrudan “mutlu” olarak kodlanmadig: tespit
edilmistir. Bunun ana nedeni hicbir karakterin agk, is ve aile hayatlarinin hepsinin birden ayni
anda yolunda gitmeyisidir. Gergek hayatla kiyaslandiginda dogruluk payi olabilecek bu
durumun magdur olan tarafi ise yine kadinlardir, yani kadinlar erkeklerden daha mutsuz olarak
resmedilmistir.

Karakterlerin 26’s1 basarilidir ve bu saymin toplam igerisindeki payr % 55,30’dur.
Karakterlerin tamamina yakininin, kahraman olarak kodlanmasi, dogal olarak basar1 konusunda
da ayn1 oranda bir beklentiye yol acabilir. Ancak 13 karakterin basarili ya da basarisiz oldugu
kanisina tek bir dizi boliimiiyle karar verilemediginden % 27,70°1lik hatir1 sayilir bir oran
basarili diliminden styrilmistir. Basarisiz karakterlerin sayisi ise 8’dir ve toplam igerisinde %
17°1ik paya sahiptir. S6z konusu basar1 ve basarisizlik oldugunda, kadinlar erkeklere kiyasla
daha basarisiz resmedilmistir. 47 karakter arasinda basarisiz olarak resmedilen 8 ana karakterin
5’1 kadin 3’1 erkektir.

Televizyon diinyasinin kahraman tipindeki erkek ana karakterini “kahraman” yapan
yegane unsur siddettir. Zaten erkek egemen olan televizyon diinyasinda, uygulanan ve maruz
kalinan siddet hareketlerinde erkeklerin oraninin kadinlara gore ¢cok fazla olmasi beklenen bir
durumdur. Bundaki temel faktor, erkekler diinyasindaki hesaplasmalarin mafya, askeri, savas
ve polisiye agirlikli dizilerin yogunlugunda can bulmasidir. Yani erkek ana karakterler siddet
uygulama ya da siddete maruz kalma konusunda bir sekilde taraf olmustur. Coziimlemesi
yapilan 25 erkek karakterin 5’1 6liimciil olmayan siddet uygulamis, 9’u 6ldiirme eyleminde
bulunmus, 11°11ise herhangi bir siddet olayina katilmamistir; ancak bu 11 karakter siddetin diger
yoniiyle karsilagmis olabilir. Bununla birlikte, senaryolarin siirdiiriilebilmesi agisindan, ana
karakterin 6lmekten ziyade dldiirmesi beklenen bir durumdur. 7 karakter 6liimciil olmayan

siddete maruz kalmis, 5 karakter ise 6liimciil olan siddete maruz kalmis ancak 6lmemistir.
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Kadin ana karakterler agisindan siddet s6z konusu oldugunda, 3 karakter oliimciil
olmayan siddet uygulamis ve 2 karakter ldirme eyleminde bulunmustur. Yine 3 karakter
Oliimciil olmayan siddete maruz kalmis ve 6 karakter 6liimciil olan siddete maruz kalmis ancak
dlmemistir. Ozetleyecek olursak kadinlar siddet uygulamaktan ¢ok siddete maruz kalan taraf

konumundadir.

3.6.2. Ana Karakterlerin Saghk Durumlari

Ana karakter olmanin en 6nemli kriterlerinden bir digeri ise ciddi, basarili, kahraman
ve siddetle bir sekilde iliskili olmanin yaninda saglikli olmaktir. S6z konusu, ana karakterlerin
saglik durumlar1 olunca, kadin ya da erkek higbir karakterin fiziksel ve zihinsel handikab1
bulunmamaktadir. Ancak 2’si kadin 2’si erkek olmak tizere, 4 ana karakterin fiziksel hastaligi
vardir. Erkeklerin her ikisi de gordiikleri siddetten dolayr ciddi olmayan gecici fiziksel
hastaliklardan mustaripken, kadinlar daha uzun tedavi siireci isteyen, cok daha ciddi
hastaliklarla miicadele etmek zorunda birakilmigtir. Kadin ve erkek hicbir karakterin sigara ve
uyusturucu kullandigina dair referans yoktur, bunun yaninda 3 kadin ve 7 erkek karakterin alkol

kullandig tespit edilmistir.

3.6.3. Ana Karakterlerin Medeni/ Ev/Aile/Duygusal Durumlari

Tiirk televizyon dizilerinde geleneksel Tiirk 6rf, adet ve deger yargilarinin yansitildigi
kolaylikla sdylenebilir. Coztimlemesi yapilan 47 karakterin tamami heterosekstiel birey olarak
resmedilmis, farkli cinsel yonelimlere yer verilmemistir. Siddetci, ciddi, kahraman ve basaril
karakterin kusursuzlugunu tamamlayan en 6nemli unsur aile yasantisidir. 31 karakterin ailesi
ile olumlu iliskileri vardir ve yine 2 karakterin ailesi goriinmese de ailesiyle olumlu iliskilerinin
olduguna dair referanslar vardir. Bunun yaninda sadece 1 karakterin ailesinin olmadigina dair
spesifik bilgi varken 2 karakterin aileleri ile olan olumsuz iliskileri tespit edilmigtir. 11
karakterin ise aileye sahip olup olmadigina dair spesifik bilgi yoktur. Bunun nedeni, ¢6ziimleme
haftasinda aile temasinin arka planda kalmis olmasi olabilir. Bu durumla baglantili olarak 10
karakterin kiminle birlikte yasadigi tespit edilememistir. Geri kalan 37 karakter ise ya
anne/babasi ile ya esiyle, ya cocuklariyla ya da genis aile iiyeleri ile yasamaktadir. Burada en
dikkat ceken nokta ise yalniz yasayan 3 karakterin de erkek olmasidir. Bir baska ifadeyle,
kadinlarin tamami yukarida so6zii edilen herhangi bir aile {iyesi ile birlikte yasamaktadir.

47 karakterden 26’s1 cocuk sahibidir ve bu 26 karakterin 21’ini yetigkin yas grubundaki

insanlar olusturmaktadir. Geng yetiskin yas grubundaki 12 karakterin ise sadece 5 tanesi gocuk
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sahibidir. Verilerin bu sekilde ¢ikmasindaki temel etken, karakterlerin ¢ok geng olmasidir. 12
karakterin ise ¢ocuk sahibi olup olmadigina dair spesifik bilgi bulunmamaktadir.

Karakterlerin medeni durumlarini tanimlayan evli, dul/bosanmis ve bekar olmak son
derece homojen bir bigimde dagilmis olsa da bir sekilde evli karakter sayisi digerlerine oranla
daha fazla ¢ikmistir. 18 karakter evlidir ve bu sayinin toplam igerisindeki pay1 % 38,30°dur. 16
bekar karakterin ise toplam i¢indeki pay1 % 34’tiir. Son olarak % 23,40 oranindaki 11 karakter
bosanmis/duldur. Bekar karakterlerin bu kadar fazla c¢ikmasmin temel iki nedeni, bu
karakterlerden erkek olanlarin kimisinin asker olmasi, kadinlarin ise geng¢ yetiskin yas
kategorisinde yer almalaridir. Dul/bosanmis ve bekar karakterlerin sayisi fazla olsa da bu
karakterlerin tamamina yakininin romantik bir iliskisi vardir. Dikkat ¢eken en 6nemli detay ise,
medeni durumu kodlanamayan 2 karakterin de erkek olmasidir; yani kadin karakterlerin hepsi

bir sekilde medeni durum siniflandirmasina tabi tutulmustur.

3.6.4. Ana Karakterlerin Diger Ozellikleri

Bu boliimde, ana karakterlerin diger kisilik dzellikleri betimlenmeye ¢alisilacaktir. ikili
zitliklar arasinda 5’11 likert 6lgeklerde degerlendirilen her bir 6zellik hakkinda, eger fikir sahibi
olunamamaissa, “ayrimina varilamiyor” anlamina gelen 3 sikki isaretlenmistir. Bunun yaninda
s0z gelimi tiim soguk karakterlerin oranin tek bir ¢atida birlestirip biitiinliigli saglayabilmek
adina “cok soguk” ve “soguk’ orani toplanarak, genel bir “soguk”luk yargisina varilmistir. Bu
sekilde yapilan bir ¢6ziimleme sayesinde, popiiler kiiltiiriin her alanda insanlara dayattig1
makbul beden ve kisilik algilarinin, hangi cinsiyetler ile 6zdeslestirilip yeniden iiretildigi

sonucuna varilabilecektir.

Tablo 3.12 Ana Karakterlerin Diger Ozellikleri

Kisisel Ozellik Kadin Erkek
Antipatik % 27,27 % 12,00
Sempatik % 50,00 % 72,00
Soguk % 31,81 % 32,00
Sicak % 59,10 % 60,00
Agresif % 36,36 % 68,00
Sakin % 63,64 % 24,00
Adaletsiz % 9,01 % 16,00
Adil % 63,63 % 56,00
Giiclii Karakter % 86,36 % 88,00
Zeka % 81,82 % 80,00
Beceri % 68,18 % 80,00
Rasyonalite % 81,82 % 56,00
Kuvvet % 45,45 % 88,00
Uzunluk % 81,81 % 100,00
Fitlik % 90,90 % 80,00
Temizlik % 90,91 % 96,00
Seksepalite % 100 % 100,00
Ozgiiven % 81,82 % 96,00
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Dizilerde yer alan karakterlere atfedilen sifatlarin ve fiziksel 6zelliklerin gosterildigi
tablo 3.12°den de anlasilacag: iizere, toplumsal gergekligin bir pargasi olan cinsiyet rolleri
televizyon dizileri araciliiyla yeniden iiretilmektedir. Tablo incelendiginde kadinlarin
erkeklerden daha az sempatik ve daha fazla soguk olduklari goriilmektedir. Oranlarin
beklenenin aksine bu sekilde sonug¢ vermesi, iktidarini siddet ile saglayan erkegin aksine,
kadinlarin “makbul” kadin olabilmek adina bu sekilde bir karakter sergileyerek toplumda kabul
gormeye calismasi olarak okunabilir. Bu savimizi destekler nitelikte erkeklerden daha “adil”
olan kadinlar; en az erkekler kadar “giiclii karakterli” olarak resmedilmistir.

Kadinlarin erkeklerden istiin olduklar1 diger sifatlar, sakinlik ve rasyonalitedir. Mafya,
askeri, savas ve polisiye agirlikli dizilerin yogunlugundan dolay1, erkekler kadinlara kiyasla
cok daha agresif, siddet egilimli ve bu iki sifattan dolay1 daha az rasyonel diisiinebilen insanlar
olarak resmedilmistir. Kadinlar, ad1 gegen program tiirlerinde rol alsalar bile, tipki toplumdaki
rollerinde beklenildigi gibi narin, sakin, bariscil ve rasyonel olarak resmedilmistir.

Erkekler kadinlara kiyasla daha st diizey mesleklerde is yeri sahibi ya da yonetici
konumunda resmedildiklerinden, kadinlardan daha zengindir. Zeka s6z konusu olunca kadinlar
ve erkekler neredeyse esittir. Ancak burada dikkat ceken nokta, higbir kadinin 5°1i likert 6lcekte
dogrudan “zeki” olarak kodlanmamis olmasidir. Yani 22 kadin karakterin 18’1 “kismen zeki”
dir. Son tahlilde bu sekilde resmedilen kadin karakterlerin ayrintili incelemesinde, onlarin sorun
¢ozmekten ¢ok sorun yaratan, cevaplayan degil soru soran ve son karar1 erkege birakan taraf
olduklar tespit edilmistir. Erkeklerin ise 14’ “kismen zeki”, 6’s1 dogrudan “zeki” olarak
kodlanmastir.

Beceri konusunda da erkekler ile kadinlar arasindaki fark dikkat ¢ekicidir. Tipki zeka
konusunda oldugu gibi, kadinlarin bu konuda da dogrudan “becerikli” olarak kodlanmadiklar1
goriilmiistiir. Kadinlarin sadece 3’1 dogrudan becerikliyken, bu say1 erkeklerde 8’dir. “Kismen
becerikli” olan kadin karakterler bile “kismen becerikli” olan erkeklerin yardimina muhtag
olarak resmedilmistir.

Kadin ve erkek karakterlerin, fiziksel olarak giinlimiiz tiikketim toplumunda dayatilan
idealize edilmis bedenlere uygun olarak resmedildikleri goriilmiistiir. Her seyden 6nce kadin ve
erkek biitiin karakterler temiz ve tertipli olarak resmedilmislerdir ve bu durumun karakterlerin
sosyo-ekonomik statiileri ile dogrudan iliskisi vardir. 22 kadin karakterin 21’1, toplum
tarafindan kadinlarin olmas1 gerektigine inandirildig: ideal kilodadir. Yetiskinlikten yashliga
gecis doneminde olan 1 kadin karakter ise ana karakterler arasindaki tek “kilolu” karakterdir.
Bir baska ifade ile ideal olmayan bedene sahip kadinlara televizyonda yer yoktur. Ayni durum,

erkekler agisindan da gegerlidir. 25 erkek karakterin 20°si ideal kilodadir, 4 karakter ise kismen
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kiloludur. Burada dikkat ¢eken nokta ise, bu 4 karakterin de yetiskinlikten yasliliga gegis
doneminde olan karakterler olmasidir. Kisaca yaslandikga “ideal” olmayan bedenler,
televizyon diinyasinda ya goriinmez, ya da ¢ok nadiren goriinse bile yaslilikla iligkilendirilir.
Ana karakterler fit ve enerjik olmalarinin yaninda ayni1 zamanda uzun boyludur. Erkek
karakterlerin 3’i orta, 17’si uzun ve 5’1 ¢ok uzun boyludur, bununla birlikte kisa boylu erkek
ana karakter yoktur. Kadinlarda da benzer bir durum s6z konusudur. Karakterlerin 14’1 orta,
41 uzun ve 4’1 kismen kisa boyludur. Kisaca uzun boylu olmak bir degerdir ve kilolularda
oldugu gibi kisa boylulara da televizyonda yer yoktur. Kadinlar son derece “kadinsi”,

erkeklerde son derece “erkeksi”’dir. Sonugta tim bu fiziksel 6zelliklerin psikolojik getirisi

olarak kadinlarin tamamina yakini, erkeklerin ise tamami “6zgiiven” sahibidir.

3.7. Dizilerdeki Yan Karakterler

Bu béliimde, 24 televizyon dizisinde ¢oziimlemesi yapilan 887 yan karakter sirasiyla
demografik, betimleyici, saglik ve ev/aile/0zel hayatlart agisindan 4 tiir igerik {izerinden
¢cozlimlenmistir. Coziimlemesi yapilan karakterlerden, yaslilarin tamami yan karakter oldugu
icin, yash karakter sayisi yan karakter sayisina eklenmistir. Boylece ana karakter diginda kalan

biitlin karakterler yan karakter olarak kodlanmustir.

Tablo 3.13 Yan Karakterlerin Cinsiyetleri

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Kadin 340 38,33 38,33 38,33
Erkek 547 61,67 61,67 100,00
Toplam 887 100,00 100,00

(Coziimlemesi yapilan 24 televizyon dizisindeki yan karakterlerin cinsiyet dagilimini
veren Tablo 3.13’te goriilecegi lizere, erkeklerin sayist kadinlarin sayisindan 1,5 kattan daha
fazladir. Erkekler, toplam sayinin % 61,67 sini olustururken, kadmnlarin payr % 38,33’de
kalmistir. Onemsiz roller olarak adlandirabilecegimiz yan karakterlerin sayisinda bile,
erkeklerin kadinlara gore bariz sekilde {istiin olmasi, televizyon diinyasinin erkek egemen bir

yapida oldugunu kanitlar niteliktedir.

Tablo 3.14 Yan Karakterlerin Toplumsal Yaslari

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Delikanlilik Oncesi 87 9,81 9,81 9,81
Geng Yetigkin 222 25,03 25,03 34,84
Yetigkin 532 59,98 59,98 94,82
Yash 46 5,18 5,18
Toplam 887 100 100
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Tablo 3.14’ten de anlasilacag: lizere, yan karakterlerin toplumsal yas dagilimi, ana
karakterlerin toplumsal yas dagilimi ile benzerlik gostermektedir. Popiilasyondaki en kalabalik
grubu % 59,98 ile “yetiskinler” olustururken, bu yas grubundaki erkekler kadinlarin neredeyse
2 katidir. Yetiskinleri % 25, 03 ile “geng yetiskinler” takip etmektedir ve bu yas grubunda da
erkekler oransal olarak kadinlardan daha fazladir. “Delikanlilik 6ncesi” % 9,81 ile en az temsil
edilen ikinci yas gurubunu olustururken, % 5,81 ile en az temsil edilen yas grubu “yashlar”

olmustur.

Tablo 3.15 Yan Karakterlerin Etnik Kokenleri

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Tiirk 666 75,08 92,62 92,62
Arap 5 0,56 0,70 93,32
Kiirt 5 0,56 0,70 94,02
Yabanci 43 4,85 5,98 100
Toplam 719 81,05 100
Kodlanamaz 168 18,95
Genel Toplam 887 100

Tipki ana karakterlerde oldugu gibi, yan karakterlerin de tamamina yakinini % 92,62 ile
Tiirkler olusturmaktadir. Rol aldiklar1 sahnelerin kisa olmasindan dolay1 % 18,95 oranindaki
karakterin milliyeti ise kodlanamamustir. Tirkler haricindeki % 7,38 oranindaki Araplar,
Kiirtler ve Yabancilar (Ingiliz-Rus-italyan) bir yandan 6tekilestirilirken, diger yandan olumsuz
stereotiplestirmeler ile resmedilmistir; zira adi gegen bu milliyetlerin tiim mensuplar1 karakter

tipi olarak “kotii, hain” olarak kodlanmuigtir.

Tablo 3.16 Yan Karakterlerin Sosyo-Ekonomik Statiileri

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Ust Ust Sinif 72 8,12 10,83 10,83
Ust Sinif 225 25,37 33,83 44,66
Orta Smf 275 31,00 41,36 86,02
Alt Simif 86 9,70 12,93 98,95
Alt Alt Stif 7 0,79 1,05 100
Toplam 665 74,98 100
Kodlanamaz 222 25,02
Genel Toplam 887 100

Yan karakterlerin sosyo-ekonomik statiilerini gosteren Tablo 3.16’dan da anlasilacagi
tizere, dagiliminin ana karakterlerin statii dagilimlar ile benzerlik gosterdigi sdylenebilir. Ana
karakterlerde oldugu gibi yan karakterlerde de yogunluk “iist sinifta” toplanmistir. 877 yan
karakter icerisindeki 297 “lst sif” karakter, % 33,49’a denk diisen oran ile en ¢ok temsil
edilen sosyo-ekonomik sinif olmustur. Ana karakterlerin ¢ogunlugunun, iist ve orta sinif
mensuplari ile etkilesim halinde olmast, oranlardaki bu benzerligin ana nedenidir. 275 karakter

orta siniftir ve toplam igerisinde % 31°lik bir paya sahiptir. Tipk: ana karakterlerde oldugu gibi,
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en az temsil edilen grup yine alt sinif dyeleridir. 93 karakterin toplam igerisindeki pay1
10,49°dur. 222 karakterin kodlanamaz ¢ikmis olmasindaki en temel etken ise, karakterlerin rol

stirelerinin gok kisa olmasi ve karakterlerin rollerindeki muglakliktir.

3.7.1. Yan Karakterlerin Betimleyici Ozellikleri

Coziimlemesi yapilan 887 yan karakterin rolleri incelendiginde, onlarin da ana
karakterlerde oldugu gibi agirlikli olarak “ciddi” olarak resmedildikleri goriilmiistiir. % 67,98
gibi bu kadar yiiksek bir oranin ¢ikmasindaki temel etken, “ciddi” formatindaki dizilerin
fazlaligidir. Dikkat ¢eken bir diger 6nemli nokta ise kadinlarin erkeklere gore daha fazla
“komik” rollerde yer almalaridir. Komik kadin oran1 % 9,79 iken komik erkek orani % 8,90’dr.

Ana karakterlerde oldugu gibi, yan karakterlerin de cogunlugu “iyi, kahraman”
tipindeyken, toplam igerisindeki paylar1 % 38,21°dir. Kot karakterlerin orant % 20,63’tiir ve
erkekler kadinlara kiyasla daha “kotii” olarak resmedilmistir. Erkeklerin % 23,72’si kétiiyken,
kadinlarda bu oran % 16,30’dur. Oranlarin bu sekilde ¢ikmasindaki temel etken mafya, askeri,
savas ve polisiye agirlikli dizilerde yer alan figiiran erkek sayisindaki fazlaliktir. Kodlanamayan
324 karakterin ise toplam igerisindeki oran1 % 36,52°dir. Figiliran sayisindaki fazlalik, oranin
yiiksek ¢ikmasindaki temel etkendir.

Yan karakterlerin mutluluk durumlarinda dikkat c¢eken ilk nokta televizyon
diinyasindaki mutsuz insanlarin mutlu insanlardan daha fazla olmasidir. 275 mutsuz karakterin
toplam igerisindeki oran1 % 31°dir. Buna karsilik 190°da kalan mutlu insan sayisinin toplam
igerisindeki orani ise % 21,42°dir. Mutsuz bir toplum portresi sunan bu veriler daha ayrintilt
olarak incelendiginde, tipki ana karakterlerde oldugu gibi yan karakterlerde de kadinlarin
erkeklere kiyasla daha mutsuz olduklari goriillmektedir. Mutsuz kadinlarin oran1 % 34,12 yken,
bu oran erkeklerde % 29,10°da kalmuistir.

Toplumsal yas gruplarma gore yapilan daha ayrintili incelemelerde ortaya ¢ikan en
onemli sonug ise neredeyse yarist mutsuz olarak resmedilen yaslhilarin, diger yas gruplarina gore
en mutsuz yas grubunu olusturmasidir. Popiilasyonda yaslilardan sonra en az temsil edilen
delikanlilik 6ncesi yas grubu isi en mutsuz ikinci yas grubudur. En mutlu yas grubu ise geng
yetigkinlerdir. Yine belirtmekte fayda var ki, bu yas grubunun da en mutlu olan tarafi, % 20
mutlu kadina karsilik % 26,20 ile erkeklerdir.

Basar1 konusunda cinsiyetlerin kiyaslanmasi karmagik sonuglar vermistir. Basarili erkek
oraninin basarili kadin oranindan fazla olmasi nedeniyle, basarisiz kadin oraninin basarisiz
erkek oranindan fazla olmasini beklemek normaldir. Ancak kadinlarda “kodlanamaz” oraninin

erkeklere kiyasla daha fazla ¢ikmasi, kadinlardaki basarisizlik oraninin erkeklerdeki
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basarisizlik oranindan az ¢ikmasina neden olmustur. Kisaca hem basarili hem de basarisiz erkek
orani kadinlardan daha fazladir. Basar1 unsurunda “kodlanamayan” kadinlarin oransal olarak
erkeklerden fazla olmasi, erkeklerin hikayenin gidisatina yon veren ana cinsiyet oldugunun ve
kadinlarin ikici planda kaldiginin agik bir géstergesidir.

Toplumsal yas kategorilerine goére, en basarili yas grubu % 37,40 ile “geng
yetiskinlerdir” ve onlar1 % 33,10 ile “yetiskinler” takip etmektedir. En az basarili yas gurubu
ise % 14,90 ile “delikanlilik oncesidir”. Sonucun bu sekilde ¢ikmasi sasirtici degildir. Bu
goriintiideki en temel faktor, heniiz ergenlik caginda olan bireylerin basarili sayilabilecek
kriterlerinin, hikayenin gidisatin1 etkileyen karakter 6nemiyle paralel olarak, net bir sekilde
ortaya konulmamis olmasidir. En az basarili ikinci yas grubu ise % 26,10’luk orani ile
yaslilardir. Bu durumla baglantili olarak basarisizlik oranlarina bakildiginda, % 23,90 ile
yagslilarin en basarisiz yas gurubu oldugu goriilmektedir.

Yan karakterlerin siddet ile olan iliskileri incelendiginde, ana karakterlerinkiyle benzer
sonuglar verdigi goriilmektedir. Tipki ana karakterlerde oldugu gibi, erkek yan karakterler de
bir sekilde siddetin tarafi olmustur. Oliimciil olmayan siddet uygulayan kadin ve erkeklerin
orani neredeyse birbirine esittir; ancak 6ldiiriicii siddet uygulayan kadin hi¢ yokken, ayni tiir
siddet uygulayan erkek orani % 10’dur. Son olarak 6ldiirme eyleminde bulunan erkeklerin orani

kadinlarin oranindan 22 kat daha fazladir.

3.7.2. Yan Karakterlerin Saghk Durumlari

Yan karakterlerin saglik durumlarinin, ana karakterlerin saglik durumlariyla benzerlik
gosterdigi sOylenebilir. 887 karakterin sadece 12’°sinde fiziksel handikap vardir ve bu sayimin
toplam igindeki pay1 % 1,35’tir. Toplumsal yas gruplarina gore fiziksel handikabi en yiiksek
olan grup % 8,70 ile yaglilardir. Tipk: fiziksel handikapta oldugu gibi fiziksel ve zihinsel
hastalik konusunda da yaglilar magdur olan taraftir. Diger yas gruplarinda % 1’leri gegmeyen

bu oranlar, her iki problem konusunda da yaslilarda % 4,35’tir.

3.7.3.Yan Karakterlerin Medeni Durumlari

Coziimlemesi yapilan 887 karakterin medeni durumlarina bakildiginda, % 69,22
oranindaki karakterin “kodlanamaz” ¢iktig1 ve bu durumun heterojen bir dagilima neden oldugu
goriilmektedir. Tamamma yakinimi “yetigkin” ve “yaghi” karakterlerin olusturdugu % 11,50
oraninda evli karaktere karsilik, % 13,98 oranindaki karakterin bekar oldugu tespit edilmistir.
Bunun yaninda dul/bosanmis karakter orani % 3,27°dir ve bu oranin tamamina yakinini yaslilar

olusturmaktadir.



91

Verilerdeki en dikkat cekici unsur ise sadece 6 yetiskin karakterin birlikte yasiyor
olmasidir. Bu anlamda bir kez daha, televizyon igeriginin Tiirk orf, adet ve deger yargilarini
yansittig1 kolaylikla sdylenebilir. Cinsiyetler arasi evlilik oranlarina bakildiginda ise kadinlarin
erkeklere kiyasla daha fazla evli olarak resmedildikleri goriilmektedir. Evli erkek orani %
9,10’ken, bu oran kadinlarda % 15,43 tiir, bir bagka deyisle kadinlarin rolleri evlilik kurumunda
daha belirgin olarak ©6ne ¢ikmaktadir. Medeni durum acisindan cinsiyetler arasindaki
“kodlanamaz” orani da aslinda bize bir seyler sdylemektedir. Nitekim % 62,01 oranindaki
kodlanamayan kadina karsilik, % 73,64 oranindaki erkek, kadinlarin hikayelerde medeni durum
acisindan daha ¢ok smiflandirmalara dahil edildigini sdylemektedir. Bir diger ifadeyle,
kadinlarin hikayelerde var olmalarina aracilik eden en temel olgu onlarin medeni durumlaridir.

Toplumsal yas kategorileri agisindan dikkat ¢eken nokta ise “dul/bosanmis” oranindaki
dagilimdir. Diger tiim yas gruplarindaki dul/bosanmis karakter sayisi toplamda 17°dir ve bu
sayinin 12’sini yashlar olusturmaktadir. % 26,10’a denk diisen bu oran bize, yaslanmaya
romantik olarak yalniz kalmanin da eslik ettigini sdylemektedir.

Karakterlerin ¢ocuk sahibi olup olmalar1 agisindan yapilan bir ¢6ziimleme, toplumdaki
hangi gruplarin, onlara uygun goriilen hangi rollerle stereotiplestirildiklerini gérmemiz
acisindan Onemli veriler saglayabilir. Buna gore % 11,64 oraninda erkek, baba olarak
resmedilmisken, % 16,61 oraninda kadin anne olarak resmedilmistir. “Kodlanamaz” oraninin
kadinlarda diisiik olmas1 tipki medeni durumda oldugu gibi, kadinlarin erkeklere gore daha
fazla siniflandirmaya tabi tutuldugunu ve hikayeye dahil edilmede kadinlarin ebeveynliklerinin
bir ara¢ oldugunu gosterir niteliktedir. En fazla cocuk sahibi olan yas grubu ise yashlardir ve
bu yas grubunun sahip olduklar1 ¢ocuklar, onlarin hikayelerde yer almalarina aracilik
etmektedir. Bir diger ifadeyle yaslilarin ebeveyn rolleri, onlarin hikayelere dahil edilmesindeki

en temel etkendir.

3.8. Dizilerdeki Yash Karakterler
Bu boliimde, 24 televizyon dizisinde ¢oziimlemesi yapilan 46 yash karakter sirasiyla
demografik, betimleyici, saglik ve ev/aile/ozel hayatlar1 agisindan 4 tiir icerik lizerinden

¢Oziimlenecektir.

3.8.1. Yash Karakterlerin Demografik Ozellikleri
934 karakter arasinda yasl olarak kodlanan 46 karakterin toplam igerisindeki oran1 %
4,93 tlir ve bu oran gercek rakamlar1 yansitmaktan ¢ok uzaktir. Toplumda % 12,96’lik bir paya

sahip olan yashlarn, televizyon diinyasinda yaklasik 3 kati kadar daha az temsil edilmesi,
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onlarin 60 yasindan sonra sembolik olarak yok ediliglerinin acik bir gostergesi olarak okunabilir
(bkz. Tablo 3).

Genelde medyada, 6zelde ise televizyonda zaten yeterince temsil edilmeyen kadinlar,
yaslilik s6z konusu olunca, daha dnceki yapilan ¢calismalarla tutarli olacak sekilde, “cifte dozda
ayrimciliga” maruz kalmaktadir. Baska bir ifadeyle, yukarida so6zii edilen yok edilisten payina
en ¢ok diisen kesim yasli kadinlardir. Nitekim 30 erkek karakterin toplam igerisindeki orani %
65,22 iken, bu oran 16 kadinda % 34,78’de kalmistir. Yani televizyon diinyasinda 1 yasl kadin
karakterin oldugu yerde 2 yash erkek karakter vardir (bkz. Tablo 3).

Bununla birlikte deginilmesi gereken en 6nemli noktalardan bir digeri ise, Oyle ya da
boyle diger tiim yas gruplarinda bir ana karakter olmasina karsin, “yashi” karakterlerin
tamaminin “yan Kkarakter” olarak resmedilmis olmasidir. Yani Gerbner’in ana karakterin
tanimin1 yaparken belirttigi gibi, bahsi gegen bu yasli karakterlerden herhangi birinin hikaye
orgiisiinden ¢ikarilmasi, hikayenin biitiinsel 6zelligini bozmayacaktir. Bu karakterizasyon,
onlarin gergek hayatta ikinci plana atilmigliklarinin agik bir gostergesi olarak okunabilir. Bu
ikinci plana atilmig konumlarina da sadece hikdye oOrgiisii icerisinde aile iliskilerinde
oynadiklar1 rollerle kavusabilmislerdir.

Tipki ana ve yan karakterlerde oldugu gibi, s6zii edilen 46 yash karakterin uyruklarina
bakildiginda, tamamina yakininin Tirk oldugu goriilmektedir. Sadece 2 karakter yabanci
uyrukludur ve 11 karakterin uyrugu kodlanamamistir. Yaglilarin temsili {izerine yapilan ilk
donem g¢aligmalar1 akla getirir sekilde, kodlanamaz oraninin bu kadar yiiksek ¢ikmasinin ana
nedeni, zaten oransal olarak c¢ok az gosterilen yash karakterlerin, hikayeler igerisinde

uyruklarinin ayrimina varilabilecek kadar uzun siire rol almamis olmalaridir.

Tablo 3.17 Yash Karakterlerin Meslekleri

Kodlanamaz | Yasa Disi Esnaf Sirket imam Devlet Toplam
Sahibi

Kadin 15 0 0 1 0 0 16

% Cinsiyet 93,75 0 0 6,25 0 0 100
% Toplumsal Yas 46,87 0 0 33,33 0 0 34,78
% Toplam 32,60 0 0 2,18 0 0 34,78
Erkek 17 7 2 2 1 1 30

% Cinsiyet 56,67 23,33 6,67 6,67 3,33 3,33 100
% Toplumsal Yas 53,13 100 100 66,67 100 100 65,22
% Toplam 36,96 15,22 4,35 4,35 2,17 2,17 65,22
TOPLAM 32 7 2 3 1 1 46

% Cinsiyet 69,56 15,22 4,35 6,52 2,17 2,17 100
% Toplumsal Yas 100 100 100 100 100 100 100
% Toplam 69,56 15,22 4,35 6,52 2,17 2,17 100

Yash karakterlerin mesleklerini gosteren Tablo 3.17°den de anlasilacagi iizere,

karakterlerin 32°si yani % 70 gibi yiliksek bir boliimii mesleklerini icra ederken
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gosterilmedikleri, ya da c¢alistiklarina dair spesifik referanslar bulunmadigr igin
kodlanamamustir. % 15,22 oranindaki yasadisi isler ile ugrasan 7 Kkarakter, calisanlar
kategorisindeki en kalabalik grubu olusturmustur. Geriye kalan 7 karakterin 2’si esnaf, 3’i
sirket sahibi 1’1 imam 1’1 ise orduda komutan olarak resmedilmistir. Ger¢ek hayatta ¢alisma
hayatindan soyutlanan yaslilar, televizyon diinyasinda, ozellikle de kadinlar baglaminda
tamamen gormezden gelinmistir. Tabloda dikkat cekmesi gereken en 6nemli noktalardan bir
digeri ise, 16 yash kadin karakterin sadece 1 tanesinin ¢alisiyor olarak gosterilmis olmasidir.
Gergek diinyanin calisma hayatindaki yas ayrimciliginin can bulmus hali olan bu veriler,
kadinlar iizerinde yine ¢ifte dozda ayrimciliga yol agmaktadir. Bagka bir ifadeyle, kdselerine
¢ekilmis, bir is yapmayan kisiler olarak resmedilen yasli kadinlar, mekansal olarak ¢ogunlukla
ev ve kapali ortamlara hapsedilmistir. Boylece, yasl kadinlarin erkek akranlarina kiyasla
calisma hayatindan pasifize edilmelerine neden olan ve goriinmez bariyer anlamina gelen cam
tavani (glassceiling) (Singh, 2007) asmalarina izin verilmemis, ekonomik gii¢ erkekler arasinda

pay edilmistir.

Tablo 3.18 Yash Karakterlerin Sosyo-Ekonomik Statiileri

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kimiilatif Yiizde
Ust Ust Sinuif 16 34,78 41,02 41,02
Ust Siif 7 15,22 17,94 58,96
Orta Simif 11 23,91 28,21 87,17
Alt Stmf 4 8,70 10,26 97,43
Alt Alt Stmf 1 2,17 2,57 100
Toplam 39 84,78 100
Kodlanamaz 7 15,22
Genel Toplam 46 100

Yasli karakterlerin sosyo-ekonomik statiilerini gosteren Tablo 3.18’den de anlasilacagi
tizere, karakterlerin yarisi iist sinif mensubudur. Oranin bu sekilde ¢ikmasindaki ana neden, bu
karakterlerin mafya konulu ve ihtisamli yasamlarin 6n plana ¢iktig1 dizilerde, aile biiytigii
olarak karakterize edilmis olmasidir. Ust smif olarak kodlanan kadin ve erkeklerin oranlar
birbirine nerdeyse esitken, alt sinif olarak resmedilen kadinlarin oran1 (% 15,38), erkeklerden

(% 9,10) daha fazladir. 7 karakterin sosyo-ekonomik statiisii ise kodlanamamustir.

3.8.2. Yash Karakterlerin Medeni Durumlari

Karakterlerin medeni durumlart incelendiginde, bu Kkarakterlerin % 45,70’inin
kodlanamadigi; kodlanamayan karakterler arasinda da kadinlarin oraninin (% 25) erkeklerin
oranindan (% 56,70) fazla oldugu goriilmistiir. Tipki yukarida, yan karakterler boliimiinde
belirtildigi gibi, kadin yash karakterler medeni durum konusunda daha fazla siniflandirmaya

tabi tutulmus ve karakterizasyonlar1 medeni durumlar {izerinden olusturulmustur.
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Kodlanabilen medeni durumlar arasinda ise “dul/bogsanmis” oraninin % 26,10 ile en yiiksek
oldugu ve bu grup i¢inde kadinlarin erkeklerden yaklasik 3 kat daha fazla olduklar tespit
edilmistir. % 19,60 olan “evli” karakterlerden kadin ve erkeklerin orani neredeyse birbirine
esittir. Evli olmayan ancak karsilikli bir iliski yasayan 3 karakterin sosyo-ckonomik statiisii ise
tist siniftir.

Yash karakterlerin karakterizasyonlarinin, onlarin medeni durumlari tizerinden
yapilmasinin bir diger uzantisi ise bu karakterlerin ¢ocuk sahibi olup olmama durumudur. Buna
gore ¢coziimlemesi yapilan karakterlerin 26’s1 ¢ocuk sahibidir ve bu sayinin toplam igerisindeki
pay1 % 56,52’dir. Geri kalan 21 karakterin medeni durumu ise, ¢ocuk sahibi olup olmadiklarina
dair referans bulunamadigi ve bu karakterlerin rolleri hikayelerde ¢ok kisa tutuldugu igin
kodlanamamistir. Kodlanabilen karakterlerin tamaminin ¢ocuk sahibi olmasi ise yash
karakterlerin ortak noktasidir. Yaslh karakterlerin hikayelerde yer alabilmelerine aracilik eden
ana etkenler, onlarin ¢ocuklariyla olan iligkileri ve aile igerisinde oynadiklar1 merkezi roldiir.
Bir baska ifadeyle, yash karakterler hikdyedeki varliklarina sadece aile igerisinde oynadiklari
roller ile kavusabilmislerdir. Yani aile igerikli dizilerin varlig1 yaslilarin televizyon dizilerinde
goriiniir olmalarinin 6n kosuludur. Nitekim karakterlerin yasadiklart mekanlara g6z atildiginda,
kodlanabilen bu karakterlerin tamamina yakininin, Tiirk aile 6rf ve geleneklerini yeniden iiretir
bi¢cimde, ¢ocuklarimin yaninda ya da genis aile tliyeleri ile yasadiklar1 goriilmiistiir. 2’si kadin

2’si erkek karakter ise yalniz yasadigi tespit edilmistir.

3.8.3. Yash Karakterlerin Aileleri ile Olan liskileri

Yagslh karakterlerin aileleri ile olan iliskileri ise su sekilde 6zetlenebilir. Karakterlerin
yarisindan fazlasi aileleri ile etkilesim halindedir. Karsilikli etkilesimin parasal boyutunda,
bariz bir oranda yash karakterlerin ailelerine, ailelerinin kendilerine oldugundan daha c¢ok
katkida bulunduklari goriilmistiir. Hem ailelerin karakterlere, hem de karakterlerin ailelerine
karsi olan tutumlarinda, her iki tarafin da birbirlerini destekleyici tavirda olduklar
goriilmektedir. Her ne kadar yash karakterler aileleri ile yasasalar da bu, onlarin yalniz
olmadiklar1 anlamina gelmemelidir; nitekim s6z konusu taraflarin birbirlerinin duygusal

durumlarina etkisi olunca, her iki taraf da birbirlerini “olumsuz” olarak etkilemektedir.

3.8.4. Yash Karakterlerin Saghk Durumlari
Genel olarak soylersek yasli karakterler saglikli olma egilimindedir. Sadece 1°i kadin,
2’si erkek olmak tizere 3 karakterin fiziksel olarak yiirlimekte zorluk ¢ektigi tespit edilmistir.

Diger karakterlerin hi¢ birinde herhangi bir handikap saptanmamigstir. 4 erkek karakterden
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2’sinin solunum yolu hastaligi, 2 karakterin ise kalp hastalig1 vardir; gorsel hastaliga sahip tek
karakter ise yiizinde vitiligosu olan bir kadin karakterdir. Zihinsel hastaliga sahip sadece 2
karakter vardir; her ikisi de kadin olan bu karakterlerin hastaliklari, giinlimiizde yaslilikla
iliskilendirilen ve hikayedeki karakterler agisindan uygunsuz konugmalara ve gerceklikle temas
kaybina neden olan Alzheimer’dir.

Yash karakterler icerisinde sadece 1 kisi ileri yasindan dolay1 ac1 ¢gekmeden, aile {iyesi
olmayan insanlarin yaninda 6lmiistiir. Her ne kadar 24 dizi igerisinde tek bir yash karakterin
6lmiis olmas1 6nemsiz gibi goziikse de, burada esas 6nemli olan karakterin 6liim sahnesinin
giildiiri unsuru olarak kullanilmasi ve karakterin 6limiine diger yas gruplarindaki karakterlerin
yapmis olduklart yorumlardir. Yas ayrimciligimin agik gostergesi olan bu diyaloglara,
karakterlerin yas ayrimciligina dogrudan maruz kaldiklar1 sahnelerin yorumlanmasinda yer

verilecektir.

3.8.5. Yash Karakterlerin Betimleyici Ozellikleri

Dizilerin Tiirk aile, 6rf ve geleneklerini yansitmasindan dolayi, yasli karakterlerin
yarisindan fazlas1 “iyi” olarak kodlanmistir. “Ko6tii” olarak kodlanan 9 karakterden 7’sinin iist
sinif mensubu olmasi ise dikkat ¢ekicidir. Genel olarak “ciddi” rollerde yer alan yaglilardan
“komik” olan taraf ise erkeklere (% 3,30) kars1 kadinlardir (% 31,30). Yash karakterlerin
yaklagik yarist mutsuz olarak resmedilse de, cinsiyetler arasi belirgin bir farklilik
goriilmemistir.

Yan karakterlerin betimsel 6zellikleri boliimiinden de hatirlanacag tizere, basarisizlik
konusunda en basarisiz yas grubu yaslilar; yaslilar i¢erisinde de en basarisiz olanlar kadinlardir.
Basarili erkek oraninin (% 30), kadinlardan (% 18,80) fazla olmasinin yaninda; kodlanamaz
olan kadinlarin oran1 (% 50) erkeklerden (% 40) fazladir. Resmin bu sekilde ¢ikmasindaki ana
etken, hikayelerin gidisati agisindan pasifize edilen bu karakterlerin rollerinin ve amaglarmin
acik bir sekilde belirtilmemis olmasidir.

Karakterlerin cinsel tasviri incelendiginde, bu karakterlerin bir sekilde
cinsiyetsizlestirildikleri kolaylikla sdylenebilir. Coziimlemesi yapilan 46 karakterin sadece 3’1
cekici olarak resmedilmistir; erkek olan bu 3 karakterin ortak noktasi ise hepsinin tist sinif iiyesi
olmasidir.

Yaglhilarin siddet ile olan iligkilerine bakildiginda ise, bu yas grubunun siddete maruz
kalan taraf olmaktan ziyade, siddet uygulayan taraf oldugu goriilmiistiir. Yani 6liimciil olmayan
siddete maruz kalan 2 erkek yasli karaktere karsilik, 6liimciil olmayan siddet uygulayan 4 yash

karakter bulunmaktadir.
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3.8.6. Yash Karakterlerin Katildiklar1 Aktiviteler

Yash karakterlerin televizyon dizilerinde pasifize edilmisliklerinin en &nemli
gostergelerinden bir digeri ise onlarin katil(ma)diklar1 aktivitelerden anlasilabilir. Kodlama
cizelgesinde, Gerbner ve arkadagslarinin yaslilar1 hayatta tutan aktiviteler olarak tanimladiklar
televizyon izlemek, bag/bahge isiyle ugrasmak, yazi yazmak, okumak, ara¢ kullanmak, dans
etmek, miizik dinlemek, miizik aleti kullanmak, sarki sdylemek, sinema ve operaya gitmek,
spor yapmak, temizlik yapmak, kart oyunu oynamak, ibadethaneye gitmek gibi aktivitelerin hig
birinde aktif bir yash goriilmedigi i¢in, ad1 gegen aktivitelerin tamami kodlanamaz olarak
isaretlenmistir. Sadece 1 iist sinif mensubu yasl karakter restorana gitmis, sadece 2 karakter
(anne-baba) ¢ocuklarinin hayatina miidahale etmek amaciyla sehir disina ¢ikmis, sadece 3
erkek karakter yalniz baslarma yiirliylis yapmis ve 3’1 kadin 4 karakter aligveris yapmustir.
Yaslhlarin bu sekildeki resmedilisleri onlarin pasifize edilmisliklerini, yalnizliklarini ve cinsiyet

rollerini yeniden tiretmistir.

3.8.7. Yash Karakterlerin Kisilik Ozellikleri

Bu boéliimde yash karakterlerin degisik kisilik 6zellikleri betimlenmeye caligilmistir.
Her kisilik 6zelligi, ornek olarak “kibirli-miitevazi” arasinda gidip gelen 5°1i skalalarda
degerlendirilmis, kisilik 6zelliginden emin olunamayan karakterler kodlanamaz anlamina gelen
“ayrimina varilamiyor” sikkina isaretlenmistir. Bu durumda % 50°’si kodlanamaz olarak sonug
vermis karakter 6zellikleri, degerlendirmeye alinmamistir. Bu sekilde yapilan bir ¢éziimleme
sayesinde, ayni zamanda cinsiyetler arasi stereotiplestirmeler de kesfedilebilmistir. Cikan
sonuglar olumlu steretiplestirmelerin erkek karakterlerde, olumsuz stereotiplestirmelerin ise

kadin karakterlerde yogunlastigin1 géstermistir.

Tablo 3.19 Yash Karakterlerin Kisilik Ozellikleri

Kisisel Ozellik Kadin Erkek

Inatcilik % 68,80 % 50,00
Itaatkarhk % 37,60 % 10,00
Katihk % 56,30 % 66,30
Demodelik % 50,00 % 26,70
Kotiimserlik % 56,30 % 33,30
Kibir % 50,00 % 40,00
Problem Yaratma % 50,00 % 26,70
Ozgiirliik % 50,00 % 66,70
Bilgelik % 43,80 % 46,60
Ciddiye Alinma % 12,50 % 43,30
Giiclii Karakter % 25,00 % 43,30
Dis Goriiniis % 87,60 % 70,00
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3.8.8. Yash Karakterlerin Olumlu Ozellikleri

Yaslh karakterlerin, Tiirk gelenek ve ahlak yapisina uygun bir sekilde resmedildikleri
olumlu ozelliklerine gbz atilacak olursa, karakterlerin tamamina yakinin koétii muamele
gormedikleri ve iyi bir hayat siirdiikleri i¢in acinasi resmedilmedikleri goriilmistiir. Ancak yine
de “acinas1” resmedilen kadin karakterlerin orani erkeklerden daha fazladir. Acinasi olarak
degerlendirilen karakterlerin, bu sekilde degerlendirilmesine neden olan faktorler ise “yaslilarin
dogrudan maruz kaldiklar1 yas ayrimciliklar1” boliimiinde degerlendirilecektir.

“Ozgiirliik” yaslh karakterlerin 6ne ¢ikan olumlu dzelliklerinin basinda gelmektedir; cok
az1 bagimli olan bu karakterlerden, erkeklerin daha 6zglir olarak resmedilmesi, onlarin liderlik
vasiflarinin 6n plana ¢ikartilmasinin dogal sonucudur. Genellikle lider olarak resmedilen yasl
karakterlerin ¢ok azi itaatkardir ve bu konuda kadinlarin orami erkeklerden fazladir.
Karakterlere liderliklerini kazandiran yegane Ozellik ise “bilgeliktir’. Kodlanabilen
karakterlerin 3’1 disinda kalan biitiin karakterler “bilge” olarak resmedilmistir ve bu konuda
cinsiyetler arasinda bariz bir farklilik gériilememistir. Liderliklerinin dogal sonucu olarak, bu
yaslt karakterlerin tamamina yakini “ciddiye alinmaktadir”.

Her yas grubunda oldugu gibi zaman zaman saygisizlikla karsilagsalar da, saygi goren
yaslilarin sayis1 yine de daha fazladir. Coziimlemesi yapilan karakterlerin st sinif agirlikli
cikmasinin da etkisiyle, tamamina yakini temiz ve tertipli olarak resmedilen bu karakterlerin

hi¢ biri kilolu olarak tasvir edilmemistir.

3.8.9. Yash Karakterlerin Olumsuz Ozellikleri

Yasl karakterlerin en belirgin olumsuz 6zelliklerinden ikisi “inatg1” ve “sert mizagli”
olmalaridir. Kodlanamayan karakter disinda kalan karakterlerin yarisindan fazlasi inat¢1 olarak
resmedilmistir ve inat¢r olan kadinlarin orani erkeklerin oranindan daha fazladir. Yash
karakterlerin one ¢ikan bir diger olumsuz 6zelligi ise onlarin sert mizaglt olmasidir ve sert
mizagh erkek orani, sert mizagh kadin oranindan daha fazladir.

“Kibirli” olmalari, yashlarin bir diger bir olumsuz 6zelligidir. Kibirli ve “miitevazi”
skalas1 arasinda yapilan kodlamalardan hi¢ birinde, bir karakter dogrudan miitevazi olarak
kodlanmamustir ve “kismen miitevazi” sayilabilecek karakterlerin orani “kibirli” karakterlerin
oranindan ¢ok daha fazladir. Cinsiyetler arasinda ise kadinlarin nispeten daha kibirli olduklar1
goriilmiistiir. Dizilerde yashlara yoneltilen elestirilerin basinda demodelik gelmektedir.
Ozellikle teknoloji alaninda yogunlasan bu elestirilerden payma en c¢ok diisen kesim ise yine
kadinlardir. Nitekim bu durum kendisini “beceri” konusunda da gostermistir; yani erkekler

kadinlardan daha becerikli resmedilmistir.
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Karakterlerin biiylik ¢ogunlugunun “problem yaratan” olarak kodlanmasi onlarin
bilgelikleriyle tezatlik olusturmamalidir. Hikayelerde yash karakterlerin kusak farkliliklarindan
dolay1 yakin ¢evresiyle diisiinsel anlamda catismalar yasamalar1 ve yakin cevrelerinin bu
durumdan rahatsiz olmasi, kaginilmaz olarak bu karakterlerin problem yaratan olarak

kodlanmasina neden olmustur.

3.8.10. Yash Karakterlerin Dogrudan Maruz Kaldiklar1 Yas Ayrimciliklar:

Yash karakterler, televizyon dizilerinde her ne kadar saygi gorseler de 10 karakter
dogrudan yas ayrimciligina maruz kalmistir. Kimi Kkarakterlerin kendileri, evlilikleri,
teknolojiye adaptasyonlar1 ve yasadiklari uzun hayat ciddiye alinmamis, kimi karakterlere
cocuk muamelesi yapilmis, Kimi karakterler ise eski kafali ve toplumda birey olarak énem arz
etmeyen insanlar olarak yaftalanmistir. Ayrica yaslilarin maruz kaldiklar1 bu muamelelerin
tamaminin giildiirii sahnesi oldugu goriilmiistiir. Bu sayede yas ayrimciligi yumusatilarak
goriinmez kilinmaya ¢aligilmistir.

Dikkat ¢eken bir diger nokta ise yas ayrimciligini yapan yas gruplarindaki cesitliliktir.
Ik basta sadece geng ve yetiskinlerden beklenebilecek bu ayrimciligi yash insanlarin da
yapmasi, akillara yas ayrimciligimin kaniksatilarak normallestirilmeye c¢alisildigin
getirmektedir.

Coziimlemesi yapilan sahnelerde tespit edilebilen yasli karakter sayisinin kisitl
olmasinin yaninda, “cok yasl” karakter neredeyse hi¢ yoktur. Tespit edilebilen sadece iki (80+)
karakter ise dogrudan yaslar1 iizerinden nefret sdylemine maruz kalmistir. Coziimlemesi
yapilan diziler boyunca 6len tek yaslh karakter i¢in yapilan su yorumdan da anlagilacagi tizere,
insanlarin belirli bir yasa kadar yasamasi beklenmektedir: “7107 yasinda adam gitti! Gergi iyi
vasadi, bunun akranlari bunun yart yasinda oldii, bu akranlarina tur bindirdi”.

Yine benzer sekilde, bagka bir dizideki yaslh karakterin, 86 yasinda oldugunu 6grendigi
bir diger yasli karakter i¢in yaptigi yorum su sekildedir: 86 mi? Bu neyin hirsi? Arsizlik ama bu
ha! Vadesi gelen kazik ¢akmasin genglere de yer agmak lazim. E daha ne! 86 gayet iyi bir skor,
illa rekora mi kosacaksin!

Yukaridaki diyalogda yas ayrimcilifina ugrayan karakterin durumuna iiziilen bir
kisinin, kendisine “sizi iyi doktorlara teslim etmek lazim” dedikten sonra, ayn1 yas ayrimciligini
yapan kisi “Bazi seyleri de kadere birakmak lazzim" diyerek bu kisinin 6lmesini temenni
etmistir.

Yine ayni1 yash karakter tedavi olup sagligina kavusunca, yas ayrimciligini yapan ayni

kisi bu kez de: “Belli ki biri sana bosuna yasama sevinci veriyor, duygularinla oynuyor, ne
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bi¢im hareketler bunlar! Biraz yasimin adami ol! diyerek ondan, yash bireylerden beklenen
kaliplasmis hareketleri sergilemesini istemistir.

Ayni yash karaktere ayrica “gocuk™ ve “saf” muamelesi de yapilmistir. S6zii edilen
karakterin bir evi vardir ve bu evi satmay1 planlamaktadir. Yas ayrimciliginda bulunan kisinin,
yasl karakterin yanma gelip “dikkat et de evini elinden almasinlar” demesi lizerine, yasl
karakter "yaslilarin almasindan iyidir" seklinde karsilik vermis, bu sekilde kendisi de kendi yas
grubuna yonelik bir nefret séyleminde bulunmustur.

Bir bagka dizide, Alzheimer hastasi yash bir kadin karakterin, aile igerisinde yapmis
oldugu yorumlardan hosnut olmayan yetigkin bir karakter, o yasli karakterden “bunak” olarak
bahsetmistir. Yine bir baska dizide, yash bir karakter oglu ile tartisirken “nedir benim senden
cektigim, ulan ti¢ arkadasim vardi hepsi Alzheimer oldu oooh kafalar rahat!” seklinde sitem
etmistir.

Bir sahnede, yasli annesinden para almak i¢in kurnazlik yapan gec¢ bir karakter, paray1
aldiktan sonra vicdaniyla yiizlesmis ve kendi kendine "Allah'tm sen beni affet!" demistir. Yine
bir bagka sahnede, kavga eden iki genci ayirmaya caligsan yasli karakteri, kavga eden genglerden
biri alayci bir sekilde "sen isine bak amca!" diyerek susturmustur.

Karakterlerin yas ayrimciligina ugradiklar1 bir diger konu ise, yasadiklari romantik
iligkileridir. S6z gelimi, bir sahnede kendisinden yasca c¢ok kii¢lik bir kadinla iligki yasayan
yaslt karakterin kizi, babasina “kizin yasinda bir insanla beraber olmaktan utanmiyor musun!"
diyerek tepki gostermistir. Yine farkli bir dizide, evlilik hazirliginda olan yasli kadin karakterin
cocuklar1 “bu yasta evlenmek de neyin nesi, kiz istemek mi olurmus bu yastan sonra” diyerek
tepki gostermistir. Boylece her iki sahnede de evlilik ve romantik iliski yasamak belirli yas
kaliplariin tahakkiimii altina alinmig, Tiirk aile 6rf ve adetlerinin diisiince yapist diziler
lizerinden yeniden iiretilmis, buna uymayan kisiler ise nefret sdylemleri ile 6tekilestirilmistir.

Kadin yash karakterler 6zellikle teknolojiye adaptasyon agisindan alay konusu olmus
ve demode olarak yaftalanmistir. S6z gelimi, sosyal medyay1 akill telefon ile kullanan yaslh bir
karaktere, kizinin verdigi tepki “Ooo Anne! Tiklanma falan sen hangi ara 6grendin bunlari?”
seklindedir. Yine baska bir sahnede, bir gelin kaynanasinin akilli telefon ile kamera gekimi
yapmasina alayci yiiz ifadeleri ile tepki vermistir.

Sonradan zengin olan yagh bir karaktere “beyefendi” diye hitap edilmesi {izerine, bir
diger yash karakter “bu adama beyefendi demek neyin yalakaligi acaba! Daha diine kadar
pantolonunu pagasina sokan adamdi” diyerek, kendi yasitint hem eski kafalilikla yaftalamas,

hem de bu kisinin saygiy1 hak etmedigini vurgulamistir.
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Iki geng karakterin evlenmesi icin araci olmaya ¢alisan ve goriintii olarak da ¢ok yash
oldugu diisiiniilmeyen bir karakter i¢in, geng karakterlerden biri “6/iimii bekler gibi kusuruna
bakma, yaslandik¢a boyle oldu” demistir. Bu sekilde, yaslanmanin yaklasan 6liimiin habercisi
oldugu ima edilmis, ne konustugunu bilmeyen bu insanlarin! hos goriilmesi gerektigi
vurgulanmistir. Benzer sekilde bir bagka dizide esi ve annesi tartisan bir karakter esine “anam
vashdwr tistiine gitme, hog gor onu” demistir.

Son olarak parkta tek basina oturan yash bir karakterin yanina giden geng bir karakter
“Amca! Bog, oldiir beni, ¢iinkii seni bu yastan sonra hapis yatirmazlar, bir sevap isle be!”
seklinde alay ederek, bu yash insanin hukuk oniinde birey olarak bile yer alamayacagini ima
etmistir.

Sozii edilen sahnelerin tamamina yakininin ortak noktasi ise bu sdylemlerin ve yaglilarin
giildiirti unsuru haline getirilmesidir. Bu sekilde yumusatilarak sunulan nefret sdylemlerine
karsi, izleyicinin tepki vermesinin oniline gegilmeye calisildigini sdylemek miimkiindiir.
Ozetleyecek olursak prime-time televizyon diinyasi, insanlarin yaslhiliga bakisin1 olumlu yonde
etkileyemez, ¢iinkii zaten televizyonda yash olarak sunulan ¢ok az sayida karakter vardir ve
televizyonda goriindiikleri zamanlarda izleyiciye verdikleri mesajlar, yasliligin kabul edilebilir
bir sey olmadigr ve yash olmanin g¢ok tehdit edici oldugu fikrini destekleyebilir. Yani,
televizyon s6z konusu oldugunda, yasli olmak demek etkisiz, onemsiz ve yararsiz olmak; gii¢

ve statii sahibi olmamak demektir.

3.9. Televizyon Diinyasinda Siddet

Temasi ister melodram, ister sitcom, isterse de aksiyon olsun; televizyon dizilerinin
ortak noktasi, hikayelerinin iyiler ve kotiiler etrafinda oriilmiis olmasidir. Bu iki tarafin
sorunlarini ¢6zmek igin bagvurdugu 6ncelikli arag ise siddettir. Taraflar ne zaman kars1 karsiya
gelseler, sorunlarini siddetle ¢6zdiikleri igin, bir siire sonra televizyon izleyicisi herhangi bir
sorunun yasandigi sahnede, taraflarin siddete bagvurulmalarini bekler. Bu ¢6ziim yontemini
kaniksayan televizyon izleyicisi, sorunlarin ¢éziimiinde diger alternatifleri aklina bile getirmez.
Boylece televizyondaki siddet, icerigin dogal bir pargasi haline gelir.

Gerbner (1992: 8)’in de belirttigi gibi, televizyonda siddetin yayginlagmasinin
aciklamasi, izleyicinin onu ¢ekici bulmasi ile ya da televizyon yayincisinin a¢ gozliligi ile
aciklanamaz; zira hi¢ siddet icermeyen, reytingi ¢cok yiiksek olan programlar da mevcuttur. Bu
durumda mantikli tek bir agiklama olabilir: Siddet giiclin sergilenmesidir, siddet goriintiileri ise
tiiketici tercihini ya da ticari kaygilar1 degil, iktidarin kiiltive ettigi cinsiyet¢i, 1rksal, sinifsal ve

ulusal katmanlardan olusan gii¢ hiyerarsilerini yansitir.
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Coziimlemesi yapilan 24 televizyon dizisinde sunulan siddetin degerlendirildigi bu
boliimde, siddetin televizyon kanallarina gore dagilimi, kanallara gore siddet siireleri, siddet
olaylarinin gectigi sehirler, olay saatleri, siddetin tonu, siddetin sonucu ve siddete karisanlarin
sinift degerlendirilecektir. Siddet hareketinin tanimlanmasinda ise Gerbner ve Gross (1976) un
yapmis olduklar fiziksel siddet tanimina sadik kalinmistir. Boylece sozlii ve psikolojik siddet
¢oziimleme dist brrakilmistir. Buna gore bir eylemin “siddet” hareketi olarak
degerlendirilebilmesi igin, bir kiginin kendisini ya da iradesi disinda bir baskasini, agik bir
fiziksel gii¢ kullanarak incitmesi ya da oldiirmesi gerekmektedir.

Coziimlemeler sonucunda silahli ya da silahsiz kavga, silahli ¢catisma, patlama, terdr
eylemi, dogal afet, her tiirlii kaza ve yangindan olusan 183 siddet sahnesi tespit edilmis ve ayri
bir SPSS veri tabanina girisi yapilmigtir. Buradan elde edilen veriler ise Yetistirme ve Yaygin
Goriis  Haline Getirme Coziimlemelerinde kullanillacak olan  siddet  sorularina

donistiirilmiistir.

Tablo 3.20 Televizyon Kanallarinda Siddete Ayrilan Sahneler ve Siireler

Kanal Sahne Siire/Sn
FoxTv 5 70

Tv 8 2 99
Kanal D 22 594
Star Tv 34 650
Show Tv 34 1.036
Atv 53 1.855
Trtl 33 2.149
Toplam 183 6.453

Siddet, Tiirk televizyon programciliginin en temel hammaddelerinden bir tanesidir;
nitekim ¢oziimlemesi yapilan 24 televizyon dizisinin sadece 4’linde siddet hareketine
rastlanilmamus, geri kalan 20 dizide ise siddetin yogun olarak kullanildig: tespit edilmistir. 7
ulusal kanalda yayinlanan televizyon dizileri icerisinde, 183 siddet sahnesi kodlanmistir ve bu
siddet sahnelerinin toplam siiresi 6.453 saniye, yani 1 saat 47 dakikadir. Ortalama 2 saat siiren
Tiirk televizyon dizileri i¢in hi¢ de azimsanmayacak olan bu siire ilk bakista az gibi goziikse de
bu durum, aslinda her dizinin ortalama 5 dakika 35 saniyesinin sadece fiziksel siddet sahnesiyle
dolu olmas1 anlamina gelmektedir.

Siddet sahnelerine en az Tv 8, en ¢ok Atv yer vermistir. Bu sahnelerin Tv 8’de bu kadar
az, Atv’de ise bu kadar ¢ok ¢ikmasindaki ana etken, ¢oziimlemesi yapilan 5 giin igerisinde Tv
8’de sadece 2 dizi yaymlanmasina karsin Atv’de 5 dizinin yayinlanmis olmasidir. Bu
istatistikten de anlasilacagi tizere siddet televizyon programciliginin vazgegilmez bir unsurudur

ve kanallarin yayinladigi dizi sayis1 arttikca, siddet sahne ve siireleri de artmaktadir.
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O hafta 3 dizi yaymlamasina ragmen, FOX Tv’nin siddete en az siire ayiran kanal olarak
one c¢ikmasi, Gerbner’in yukarida sozii edilen savini destekler niteliktedir; nitekim siddet
sahnesi olmayan 2 dizinin de o haftanin en yiiksek reytinglerine sahip diziler oldugu
gorilmistiir.

Tabloda dikkat ¢eken bir diger nokta ise devletin resmi kanali olan Trt 1’in siddet
siirelerine en fazla yer veren kanal olmasidir. Orneklem haftasi icinde 3 dizi yayimlayan Trt 1’in
dizi basina diisen 11 dakika 10 saniyelik siiresini bu kadar yiliksek yapan ana etken ise, bu
kanalin o hafta yayimlanan dizilerinin ikisinin de Tiirk tarihini konu alan savas sahneleri ile dolu
askeri yapimlar olmasidir.

Siddete Trt 1°den sonra en fazla siire ayiran kanal ise Atv’dir. Siirenin bu kadar uzun
olmasindaki ana etken ise ¢oziimlemesi yapilan o haftanin mafya ve polisiye dizileri ile dolu
olmasidir. Siddete en fazla zaman ayiran ti¢iincii kanal ise, o hafta sadece 2 dizi yayinlamasina
ragmen, Show Tv olmustur. Bu kanaldaki siirenin de bu kadar uzun olmasindaki ana etken, o

hafta yayinlamis oldugu iki dizinin de mafya ve sug dizisi olmasidir.

Tablo 3.21 Olayin Gergeklestigi Sehir

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Istanbul 131 71,60 79,40 79,40
Adana 22 12,00 13,33 92,73
[zmir 3 1,60 1,82 94,55
Trabzon 2 1,10 1,21 95,76
Nevsehir 7 3,80 4,24 100
Toplam 165 90,10 100
Kodlanamaz 18 9,80
Genel Toplam 183 100

Siddet olaylarinin yasandigi sehirlere goz atildiginda, % 71,60’a denk diisen 131 olayin
Istanbul’da gergeklesmis olmasi sasirtict degildir. Her sehirden ve siniftan insani1 biinyesinde
barindiran ve Tiirkiye’nin en kalabalik sehri olan Istanbul’un 24 dizi igerisinde 20 diziye konu
olmasi, resmin bu sekilde belirmesine neden olmustur. Geri kalan 34 olay ise biiyiik sehirler
olan Adana, Izmir, Trabzon ve il olan Nevsehir’de gerceklesmistir. Baska bir ifade ile
gergeklesen olaylarin ortak noktasi, bu olaylarin biri disginda tamaminin biiyiik sehirlerde
yasanmis olmasidir. Bdyle bir sunumun, izleyicilerin zihinlerinde biiylik sehirlerin tehlikeli

oldugu algis1 yaratmasi ise kag¢inilmazdir.
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Tablo 3.22 Olay Mahalli ve Saati

Ev Sokak Kapal Alan Okul Hastane Toplam

Giindiiz 17 78 37 2 1 135
% Olay Saati 12,60 57,78 27,41 1,48 0,73 100
% Olay Yeri 56,70 79,60 72,55 100 50 73,80
% Toplam 9,31 42,62 20,22 1,10 0,55 73,80
Aksam 13 20 14 0 1 48

% Olay Saati 27,10 41,66 29,14 0 2,10 100
% Olay Yeri 43,30 20,41 27,46 0 50 26,20
% Toplam 7,10 10,89 7,66 0 0,55 26,20
TOPLAM 30 98 51 2 2 183
% Olay Saati 16,40 53,53 27,87 1,10 1,10 100
% Olay Yeri 100 100 100 100 100 100
% Toplam 16,40 53,53 27,87 1,10 1,10 100

Tablo 3.22°de goriilecegi lizere, ¢oziimlemesi yapilan 183 siddet sahnesinin 135’1
“glindiiz” saatlerinde ger¢eklesmistir ve bu sayinin toplam igerisindeki pay1r % 73,80°dir; %
26,20’1ik orana sahip 48 olay ise “aksam” saatlerinde gergeklesmistir. Tarihi savas dizilerindeki
savaslarin, giindiiz savaslar1 olmasi ve askeri/polisiye catismalarin da daha c¢ok giindiiz
saatlerinde gerceklesmesi, giindiiz saatlerinin bu kadar ¢ok ¢ikmasindaki ana etkendir. Olay
saatleri ve olay yerlerinin iliskisi incelendiginde ise gliniin her iki yarisi1 i¢in de “sokaklarin”
daha tehlikeli oldugu tespit edilmistir; nitekim aksam saatlerinde gergeklesen siddet olaylarinin
yarisina yakini (% 41,67) ve giindiiz saatlerinde gerceklesen olaylarin yarisindan fazlasi (%
57,78) sokaklarda meydana gelmistir.

Yine ayni tabloda goriilecegi lizere, aksamlar1 sokakta gerceklesen 1 olaya karsilik,
giindiizleri yaklasik 4 olay gerceklesmistir. Bu veriden hareketle kolaylikla sdylenebilir ki,
Gerbner ve arkadaslarinin ilk donem calismalar1 sonucunda olusturduklar1 “aksamlar1 tek
basina sokakta gezmekten korkarim” yargisi, giiniimiizde yerini “sokaklar giindiiz saatlerinde
de aksamlar1 kadar tehlikelidir” yargisina birakmis gibi goziikmektedir.

Ayrica evde gercgeklesen siddet olaylariin daha ¢ok aksam saatlerinde yogunlastigini
soylemek mimkiindiir; nitekim evde giindiizleri gergeklesen olaylarin orant % 12,60 iken
aksamlar1 evde gerceklesen olaylarin oranm1 % 27,10°da kalmistir. Bu da giindiizleri evde
gerceklesen 1 siddet olaymna karsilik, aksamlari 2 siddet olaymin gergeklesti§i anlamina

gelmektedir.

Tablo 3.23 Siddetin Tonu

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Mizahi 14 7,70 7,70 7,70
Ciddi 167 91,26 91,26 98,96
Karisik 2 1,04 1,04 100
Toplam 183 100 100
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Siddet olaylarnin tonunu gosteren Tablo 3.23’ten anlasilacagi tizere, gergeklesen 183
siddet hareketinin 167’si ciddi tondadir ve bu sayinin toplam igerisindeki pay1 % 91,26’dur.
Geri kalan 16 siddet hareketinin 14’1 “mizahi”, 2’si ise “karisik” tondadir. Burada dikkat ¢eken
husus ise mizahi siddet uygulayanlarin cinsiyet dagilimi ve uygulanan siddet hareketinin sug
teskil edip etmedigidir. Buna gore uygulanan 14 mizahi siddet hareketinin 7’sini tek bir erkek
karakter, sonucu su¢ unsuru teskil edecek sekilde gergeklestirmistir. Geri kalan 7 siddet
hareketini ise 7 farkli kadin karakter, siddet hareketinin sonucu sug teskil etmeyecek sekilde
gerceklestirmistir. Diger bir ifadeyle mizahi siddet, ¢ogunlukla kadinlarin erkeklere uyguladigi
bir siddet tiirtidiir.

Tablo 3.24 Siddet Sonucu

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Bir Sey Olmadi 84 45,90 45,90 45,90
Yaralandi 61 33,30 33,30 79,20
Oldii 38 20,80 20,80 100
Toplam 183 100 100

Siddet olaylarinin 1/4’iinde tabanca kullanilirken, tabancadan sonra en ¢ok kullanilan
suc aletleri bigak ve sopa olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yasanan siddet olaylari sonucunda,
siddete ugrayan tarafin akibetini gosteren Tablo 3.24’ten de anlasilacagi iizere, siddet
hareketine karigan 84 kisiye herhangi bir sey olmamistir. Buna karsin 38 kisi 6lmiistiir ve 61
kisi yaralanmistir. Kabaca sdyleyecek olursak siddete ugrayan her 10 kisiden 5’ine herhangi bir
sey olmamakta, geriye kalan 5 kisinin 3’1 yaralanmakta, 2’si ise dlmektedir ki bu da bize

televizyon diinyasindaki siddetin tonunun ne kadar ciddi oldugunu géstermektedir.

Tablo 3.25 Siddet Uygulayanin Cinsiyeti

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kimilatif Yizde
Kadin 33 18,03 19,08 19,08
Erkek 140 76,50 80,92 100,00
Toplam 173 94,53 100,00
Kodlanamaz 10 5,47
Genel Toplam 183 100,00
Tablo 3.26 Siddete Ugrayanin Cinsiyeti
Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kimilatif Yuzde
Kadin 26 14,21 15,20 15,20
Erkek 145 79,23 84,80 100
Toplam 171 93,44 100,00
Kodlanamaz 12 6,56
Genel Toplam 183 100
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Tablo 3.25 ve Tablo 3.26’dan anlasilacag: iizere, televizyon diinyasindaki erkek
egemenligi, kendisini siddet uygulayan ve siddete ugrayan cinsiyetler baglaminda da
pekistirmektedir. Siddet uygulayanlarin % 76,50’s1 erkek iken, siddete maruz kalanlarin %
79,231 de yine erkeklerdir. Bu da bize gostermektedir ki, eril yap1 iizerine kurulu televizyon
diinyasindaki egemenlik miicadelesi, yine erkegin kendi cinsiyetine karsidir. Bununla birlikte
siddet uygulayan kadinlarin orani, siddete maruz kalan kadinlarin oranindan daha fazladir. Bir

baska ifadeyle, kadinlar siddete maruz kalmaktan ziyade siddet uygulayan taraftir.

Tablo 3.27 Siddetin Taraflar:

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Erkek-Erkek 120 71,86 71,86 71,86
Erkek-Kadin 16 9,58 9,58 81,44
Kadm-Erkek 23 13,77 13,77 95,21
Kadm-Kadin 8 4,79 4,79 100
Toplam 167 100 100

Siddet olayma karisan cinsiyetlerin dagilimi incelendiginde, yukarida sozii edilen
egemenlik miicadelesinin erkekler arasinda yasandigi bulgusunun dogrulandigi goriillmektedir;
nitekim kodlanabilen 167 siddet olaymin 120’si yani % 71,86’s1 erkekler arasinda yasanmustir.
Kadinin erkege uyguladigi siddet sayis1 ve orani erkegin kadina uyguladigi siddetten fazla olsa
da kadinlarin uyguladig: siddetin 1/5’ini mizahi siddet olusturmaktadir. Erkeklerin kadinlara
uyguladiklar1 siddetin ise hepsi ciddi tondadir. Ayrintili olarak yapilan incelemelerde,
erkeklerin kadinlara uyguladiklar1 siddetin amacinin, eril tahakkiimii yeniden insa etmek
oldugu bulgulanmistir. Sonug olarak, kadinlar bu siddetler karsisinda pasifize edilmis olarak
resmedilmistir. Kadinlarin kadinlara uyguladiklart siddet ise toplam igerisindeki en kii¢iik pay1

olusturmaktadir.

Tablo 3.28 Siddete Karisanlarin Birbirlerini Tanima Durumlari

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Sadece Bir Kisi 1 0,50 0,59 0,59
Tanryorlar 99 54,10 58,24 58,83
Tanimiyorlar 70 38,30 41,17 100,00
Toplam 170 92,90 100,00
Kodlanamaz 13 7,10
Genel Toplam 183 100,00

Siddet olayina katilan kisilerin birbirlerini tanima durumlarini gosteren Tablo 3.28”den
anlagilacagi lizere, 183 olaym 99’unda taraflar birbirlerini tanimaktadir ve bu saymin toplam
icerisindeki pay1r % 54,10°dur. Birbirlerini tanimayan 70 kisinin orani ise % 38,30’dur.

Buradaki dikkat ¢eken en Onemli detay, birbirlerini tanimayan insanlarin oraninin en az
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taniyanlar kadar yiiksek olmasidir. Bu ayrinti televizyon izleyicisinin zihninde, yabancilara
kars1 temkinli olunmasi gerektigi imaji1 ¢izebilecegi gibi, ayn1 zamanda onlar {izerinde her an
yabanci biri tarafindan saldirtya ugrayabilecekleri korkusu da uyandirabilir. Kodlanamaz olarak
isaretlenen 13 olay ise ¢esitli bombalama eylemleri, tabancayla ates edilmesi ve yangin gibi

olaylardan olugmaktadir ve bu saymin toplam igerindeki pay1 % 7,10’dur.

Tablo 3.29 Siddete Karisanlarin Sosyo-Ekonomik Statiileri

Siddetcinin Smifi Magdurun Simfl .

Alt Siuf Orta Siif Ust Sinif Kodlanamaz Toplam
Alt Stmf 11 5 3 2 21
% Siddet¢inin Sinifi 52,40 23,80 14,30 9,50 100,00
% Magdurun Sinifi 27,50 21,70 5,80 2,90 11,50
% Toplam 6,00 2,70 1,60 1,10 11,50
Orta Simif 4 3 6 16 29
% Siddet¢inin Sinifi 13,80 10,30 20,70 55,20 100,00
% Magdurun Simifi 10,00 13,00 11,50 23,50 15,80
% Toplam 2,20 1,60 3,30 8,70 15,80
Ust Smif 13 2 34 15 64
% Siddet¢inin Sinifi 20,30 31,80 53,10 23,40 100,00
% Magdurun Simifi 32,50 8,70 65,40 22,10 35,00
% Toplam 7,10 1,10 18,60 8,20 35,00
Kodlanamaz 12 13 8 35 69
% Siddet¢inin Sinifi 17,40 18,80 13,00 50,70 100,00
% Magdurun Simifi 30,00 56,50 17,30 51,50 37,70
% Toplam 6,60 7,10 4,90 19,10 37,70
Toplam 40 23 52 68 183
% Siddet¢inin Sinifi 21,90 12,60 28,40 37,20 100,00
% Magdurun Sinifi 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
% Toplam 21,90 12,60 28,40 37,20 100,00

Siddet uygulayan ve siddete maruz kalanlarin birbirleriyle olan iligkisini gdsteren Tablo
3.29°dan anlasilacag: iizere, siddet biitiin siniflar arasinda yaganmaktadir. Kodlanabilen siniflar
arasinda en fazla siddet uygulayan grup % 35 ile iist siniflar olurken, siddete en fazla maruz
kalan grup da yine % 28,40 ile iist siniflar olmustur. Durum bdyle olunca birbiriyle en fazla
savagim halinde olan gruplar da yine % 53,10 ile iist simiflar olarak karsimiza ¢ikmustir.
Tablonun bu sekilde olusmasindaki en 6nemli etken ise televizyon diinyasi popiilasyonunu
olusturan gruplarin iist smif agirlikli olmasidir. Ust siniflar, siddeti kendi gruplarindan sonra en
fazla, % 32,50’ye denk diisen oran ile alt siniflara uygulamistir. Alt siiflarin en fazla siddet
uyguladigi grup % 52,40 ile alt siniflar, en az siddet uyguladigr grup ise % 14,30 ile iist siniflar
olmustur.

Ozetleyecek olursak, her smif bir gii¢c miicadele igerisindedir ve bu miicadeleyi, daha
cok kendi simiflar ile etkilesim halinde bulunduklarindan, kendi sinif mensuplarina karsi
vermektedir. Siddet unsurunun yaygin olarak kullanildig1 Tirkiye’deki televizyon dizilerinde

sokaklar, Istanbul 6zelinde biitiin biiyiiksehirler ve giindiiz saatleri en az aksam saatleri kadar
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tehlikeli hale gelmistir. Ciddi siddet hareketlerinin yogun olarak kullanildig1 bu diinyada, daha
cok tist sinif mensubu erkeklerin hakimiyet miicadelesi hiikiim stirmektedir ve bu hakimiyet
miicadelesi ortaminda birbirini taniyan insanlar oldugu kadar, birbirini tanimayan insanlarin
sayis1 da ¢ok fazladir. Son derece gilivensiz bir diinya goriintiisii sunan televizyon diinyasi, bu
gorilintiiler araciligiyla izleyicilerine hakimiyet ve giliciin kimde oldugunu her firsatta
hatirlatmaktadir. Sonug olarak, bu goriintiilere ¢ok fazla maruz kalan izleyicilerin, Gerbner’in
ifadesiyle, genel bir paranoya halinde “acimasiz diinya sendromuna” tutulmalar1 kaginilmaz

gibi goziikmektedir.

3.10. Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemeleri

Bu bolimde Mesaj Sistem Coziimlemesinden elde edilen verilerden hareketle
hazirlanan anket sorularmin, Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline Getirme (Co6ziimleme
sonuglaria yer verilmistir. Ancak bunun oncesinde Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline
Getirme Coziimleme sonuglart agisindan anlamli olabilecek bazi frekans dagilimlarina goz

atmakta fayda vardir.

3.10.1. Frekans Bilgileri
Calismanin bu boliimiinde, arastirmada yer alan 404 katilimc1 demografik 6zellikleri ve

televizyon izleme aligkanliklar1 agisindan degerlendirilecektir.

Tablo 3.30 Katiimeilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet
Yas Kadin Erkek Toplam
Geng Yetigkin 66 58 124
Yetigkin 80 81 161
Yaslt 61 58 119
Toplam 207 197 404

Aragtirmada yer alan 404 katilimcinin cinsiyet ve yas dagilimi gosteren Tablo 3.30°dan
anlasilacag: tizere, kadin ve erkeklerin sayilar1 neredeyse birbirlerine esittir. Geng yetiskin,
yetigkin ve yasgh katilimcilarin olusturdugu calisma grubu her ne kadar agirlikli olarak
yetiskinlerden olussa da hem diger yas gruplarinin hem de bu gruplarda yer alan cinsiyetlerin
homojen olarak dagildig1 goriilmektedir. Tablonun bu sekilde bir goriintii sergilemesi, biitiin
yas gruplarindaki izleyicilerin televizyon izleme aligkanliklarini gostermesi bakimindan

mevcut ¢alismanin temsil giiclinii artirmaktadir.
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Sozii edilen katilimcilarin sosyo-ekonomik statiilerinin de nispeten homojen olarak
dagildig1 soylenebilir. En fazla katilimciy1 % 43 ile orta sinif olustururken, onlar1 % 35 ile st
siif ve % 22 ile alt sinif takip etmektedir.

Katilimcilarin egitim sevileri incelendiginde ise % 31 ile lise mezunlarinin agirlikta
oldugu goriilmektedir. Onlar1 % 27 ile tniversite, % 15 ile yliksekokul mezunlar takip
etmektedir. En az katilimery1 % lile Ilkokul terkler olusturmaktadir ve onlar1 % 3 ile doktora

ve % 6,4 ile yiiksek lisans mezunlar takip etmektedir.

Tablo 3.31 Katiimcilarin Televizyon izleme Aliskanhklar

Televizyon Izleme Aliskanliklart Cinsiyet
Yas Kadin Erkek Toplam
Geng Yetigkin 14 16 30
Yetiskin 26 15 41
Az Yash 14 12 26
Toplam 54 43 97
Geng Yetigkin 30 22 52
Yetiskin 46 54 100
Cok Yasli 36 42 78
Toplam 112 118 230
Geng Yetiskin 44 38 82
Yetiskin 72 69 141
Toplam Yasli 50 54 104
Toplam 166 161 327

Arastirmada yer alan 404 katilimci, televizyon izleme oranlar agisindan az ve ¢ok
izleyenler olarak 2 gruba ayrilmigtir. Buna gore katilimeilarin 97’si televizyonu “az”, 230°u
“cok” izlemektedir; geri kalan 77 katilimci ise televizyonu “hi¢” izlemediklerini belirtmislerdir.
Coziimlemelere, televizyonu hi¢ izlemeyen katilimcilar dahil edilmedigi i¢in, Yetistirme ve
Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemeleri, geri kalan 327 katilimci {izerinden
gerceklestirilmistir.

Demografi ve televizyon izleme aligkanliklar arasindaki iligkiye ait veriler Gerbner ve
arkadaglarinin daha 6nce yapmis olduklari ¢aligmalar ile benzerlik gostermektedir. Televizyonu
en fazla “hi¢ izlemeyen” yas grubu % 34 ile geng yetiskinlerken; en fazla televizyon izleyen
yas grubunu % 75 ile “yaslilar” olusturmaktadir. Bir baska deyisle, televizyon izleme orani yas
ile birlikte artig gostermektedir. Televizyonu hig izlemeyen katilimcilarin egitim diizeylerine
bakildiginda ise benzer sekilde egitim diizeyindeki artisla birlikte televizyon izleme oraninin
azaldig1 goriilmektedir. Her ne kadar en az “hig¢ izlemeyen” egitim diizeyi “yliksekokul olsa
da onu ilkokul, ortaokul ve lise takip etmektedir. Televizyonu en fazla “hi¢ izlemeyen” egitim

diizeyleri ise “doktora” ve “yiiksek lisans™tir.
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Gelir diizeyi ve televizyon izleme oranlar1 arasindaki iliski ise karmasik sonuglar
vermistir. En fazla “hi¢ izlemeyen” sosyo-ekonomik sinifin “iist sinif” olmasi beklenirken, %27
ile “alt simfin” en fazla hi¢ izlemeyen sosyo-ekonomik sinif oldugu goriilmistiir. Bunun
yaninda az ya da ¢ok, bir sekilde en fazla televizyon izleyen grubun ise % 84 ile “orta sinif”
oldugu tespit edilmistir. Cok televizyon izleyen alt ve iist siniflarin oran1 ise neredeyse ayni
iken, orta sinif en az televizyon izleyen sosyo-ekonomik sinifi olugturmaktadir.

Ozetleyecek olursak, katilimcilarin demografik ozellikleri ve televizyon izleme
aliskanliklar1 arasindaki iliskiler, sosyo-ekonomik durum disinda, RTUK’{in Aralik 2018
tarihinde yaymladigi “Televizyon izleme Egilimleri Arastirmalari” raporu ile benzerlik
gostermektedir. Bir baska deyisle, RTUK’iin arastirmasini dogrular vaziyette, mevcut
caligmaya dahil olan katilimcilar agisindan yas ile televizyon izleme orani1 dogru, egitim ile ters
orantilidir.

Televizyonu az ya da ¢ok izleyen, ya da hi¢ izlemeyen katilimcilarinin en ¢ok kararsiz
kaldiklar1 yargilar sirastyla: yasam sartlart sug islemeye yoneltmektedir (% 23), ciddi olmak
sempatik olmak ic¢in engel degildir (% 23), yetiskin niifusu artmaktadir (% 22), kahramanlar
mutlu insanlardir (% 21), mutlu insanlar basarili olmaktadir (% 20) seklindedir. Yine ayni
katilimcilarin {izerinde mutabik olarak “katiliyorum” dedikleri yargilar ise sirasiyla: siddet her
smiftan insan arasinda yasanmaktadir (% 69), bir insanin yasli olmasi, kanunsuz isler
yapmasina engel degildir (% 67), giiniimiizde kadina yonelik siddet siradan bir sey haline
gelmistir (% 66), gliniimiizde tehlikeli bir diinyada yasamaktayiz (% 64), giiniimiizde biiyiik
sehirler tehlikelidir (% 64), sug isleyen insanlarin orani yiikselmektedir (% 64), giinimiizde
Istanbul tehlikeli bir sehirdir (% 63), insanlar kendilerini giivende hissetmez (% 62), yash
olmak toplumsal iliskilere engel degildir (% 62), giiniimiizde artik giindiizleri de tehlikeli
olmaya baslamistir (% 62), giinlimiizde insanlara giivenilmez (% 61) seklindedir. Dikkat
edilecek olursa aragtirmada yer alan katilimcilarin {izerinde mutabik olduklar1 ortak tema
“siddettir’. Ancak insanlarin bu siddet dolu tehlikeli diinya algilarina, televizyonun etkisinin
olup olmadigi sorusu Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemelerinde cevabini

bulacaktir.
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Calismanin bu boliimiinde, televizyonun yetistirme roliinii ortaya koymak amaciyla

hazirlanan 32 anket sorusunun, yetistirme ¢oziimlemelerinin sonuglarina yer verilmistir.

Tablo 3.32 Giiniimiizde Tehlikeli Bir Diinyada Yasamaktayiz

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet 48 6 43 97
Yiizde 49,5% 6,2% 44,3% 100,0%
Cok Adet 34 13 183 230
Yiizde 14,8% 5,7% 79,6% 100,0%
Toplam Adet 82 19 226 327
Yiizde 25,1% 5,8% 69,1% 100,0%

X?2: 45,053 sd: 2 p: 0.001 r: 0.65

“Genel olarak soylersek, giiniimiizde tehlikeli bir diinyada yasamaktayiz” ifadesinin
yetistirme testi (p: 0.001) diizeyinde anlamli sonu¢ vermistir. Buna gore Yokluk Hipotezi
reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul edilmistir. Iliskinin giiciiniin ise kuvvetli oldugu
goriilmiistiir. Televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin katiliyorum segenekleri arasindaki yiizde farki
¢ok izleyenler lehine olmak tizere % 35.3 ¢ikmustir, bu oran konu edilen testle ilgili elde edilen

yetistirme delilidir.

Tablo 3.33 Giiniimiizde insanlara Giivenilmez

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv Izleme Az Adet 45 11 41 97
Yiizde 46,4% 11,3% 42,3% 100,0%
Cok Adet 27 26 177 230
Yiizde 11,7% 11,3% 77,0% 100,0%
Toplam Adet 72 37 218 327
Yiizde 22,0% 11,3% 66,7% 100,0%

X?:49.523 sd: 2 p: 0.001 r: 0.64

“Genel olarak soylersek, giiniimiizde insanlara giivenilmez” ifadesinin yetistirme testi
de (p: 0.001) diizeyinde anlaml ¢ikmistir ve (r: 0.64) oran, iligkinin giiciiniin kuvvetli oldugunu
gostermektedir. Buna gore Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul
edilmistir. Televizyonu ¢ok ve az izleyenler arasindaki % 34.7’lik fark ise mevcut analiz adina

yetistirme delili sunmaktadir.
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Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv Izleme Az Adet 50 12 35 97
Yiizde 51,5% 12,4% 36,1% 100,0%
Cok Adet 34 28 168 230
Yiizde 14,8% 12,2% 73,0% 100,0%
Toplam Adet 84 40 203 327
Yiizde 25,7% 12,2% 62,1% 100,0%

X?:50.913 sd: 2 p: 0.001 r: 0.64

“Genel olarak soylersek, bir¢cok insan eline firsat gectiginde diirlist olmak yerine, sizden
yararlanmaya ¢alisir” ifadesinin testi (p: 0.001) diizeyinde anlamli ¢ikmistir. {liskinin giiciine
bakildiginda ise (r: 0.64) oraninda kuvvetli oldugu goriilmektedir. Buna gore Yokluk Hipotezi
reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul edilmistir. Televizyonu ¢ok izleyenler ile az izleyenler
arasindaki yiizde farki ise ¢ok izleyenler lehine olmak iizere 36.9 ¢ikmistir. Bir bagka deyisle

test % 36,9 diizeyinde yetistirme delili sunmustur.

Tablo 3.35 insanlar Cogu Zaman Baskalarina Yardimei Olmak Yerine, Kendilerini Diisiiniirler

Katilmryorum Kararsizim Katilryorum Toplam
Tv Izleme Az Adet 47 13 37 97
Yiizde 48,5% 13,4% 38,1% 100,0%
Cok Adet 33 27 170 230
Yiizde 14,3% 11,7% 73,9% 100,0%
Toplam Adet 80 40 207 327
Yiizde 24,5% 12,2% 63,3% 100,0%

X?: 46.382 sd: 2 p: 0.001 r: 0.63

“Genel olarak soylersek, insanlar ¢ogu zaman baskalarina yardimeci olmak yerine,
kendilerini diistintirler” ifadesine iliskin test, (p: 0.001) diizeyinde anlamli sonug¢ vermistir.
Ayni testte iliskinin giicii ise (r: 0.63) oraninda kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok ve
az izleyenlerin katiliyorum segenekleri arasindaki % 35.8’lik fark, mevcut test adina yetistirme

delili ortaya koymaktadir. Dolayisiyla Yokluk Hipotezi reddedilmistir.

Tablo 3.36 Toplumda Basarih Olmak i¢in Kiyasiya Yarismak Gerekir

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv Izleme Az Adet 45 15 37 97
Yiizde 46,4% 15,5% 38,1% 100,0%
Cok Adet 33 29 168 230
Yiizde 14,3% 12,6% 73,0% 100,0%
Toplam Adet 78 44 205 327
Yiizde 23,9% 13,5% 62,7% 100,0%

X2 43,038 sd: 2 p: 0.001r: 0.61
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“Genel olarak soOylersek, toplumda basarili olmak i¢in kiyasiya yarismak gerekir”
ifadesinin yetistirme testi (p: 0.001) diizeyinde anlamli ¢ikmistir. iliskinin giicii ise (r: 0.61)
oraninda kuvvetlidir. Cikan sonuca gore Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise
kabul edilmistir. Televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin katiliyorum secenekleri arasindaki %

34.9’1uk fark ise mevcut test acisindan yetistirme delili sunmaktadir.

Tablo 3.37 Cogu insan Kendini Giivende Hissetmiyordur

Katilmiyorum Kararsizim Katiltyorum Toplam
Tv Izleme Az Adet 39 19 39 97
Yiizde 40,2% 19,6% 40,2% 100,0%
Cok Adet 24 25 181 230
Yiizde 10,4% 10,9% 78,7% 100,0%
Toplam Adet 63 44 220 327
Yiizde 19,3% 13,5% 67,3% 100,0%

X2: 50,264 sd: 2 p: 0.001 r: 0.66

“Genel olarak soylersek, cogu insan kendini giivende hissetmiyordur” ifadesinin
yetistirme testi (p: 0.001) diizeyinde anlamly, iligkinin giicti de (r: 0.66) oraninda kuvvetli sonug
vermistir. Boylelikle Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul edilmistir.
Televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin katiliyorum secenekleri arasindaki % 38.5°lik fark,
televizyonu ¢ok izleyenler lehine oldugundan, aradaki bu fark mevcut test agisindan yetistirme

delili sunmaktadir.

Tablo 3.38 insanlar Her An Bir Saldiriya Ugrayabilir

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet A7 15 35 97
Yiizde 48,5% 15,5% 36,1% 100,0%
Cok Adet 32 25 173 230
Yiizde 13,9% 10,9% 75,2% 100,0%
Toplam Adet 79 40 208 327
Yiizde 24.2% 12,2% 63,6% 100,0%

X2: 51,297 sd: 2 p: 0.001 r: 0.66

“Genel olarak soylersek, insanlar her an bir saldirtya ugrayabilir” ifadesinin test sonucu
da Onceki 6 testte oldugu gibi (p: 0.001) diizeyinde anlamli ¢ikmistir. Bu testin iliski giicii ise
(r: 0.66)’d1r, yani kuvvetlidir. Bu durumda Y okluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise
kabul edilmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerin oran1 75.2 az izleyenlerin orani ise 36.1°dir.

Buna gore aradaki % 39.1°lik fark bize televizyonun yetistirme delilini sunmaktadir.



Tablo 3.39 Siddet Her Siiftan insanlar Arasinda Yasanmaktadir
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Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet 35 10 52 97
Yiizde 36,1% 10,3% 53,6% 100,0%
Cok Adet 25 16 189 230
Yiizde 10,9% 7,0% 82,2% 100,0%
Toplam Adet 60 26 241 327
Yiizde 18,3% 8,0% 73,7% 100,0%

X2:32.156 sd: 2 p: 0.001 r: 0.58

“Genel olarak sOylersek, siddet her siniftan insanlar arasinda yasanmaktadir” ifadesinin

test sonucu da (p: 0.001) diizeyinde anlamli ¢ikmustir ve iliskinin giicti de (r: 0.58)’dir, yani

kuvvetlidir. Buna gore Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul edilmistir.

Televizyonu ¢ok izleyenlerin oran1 82.2 az izleyenlerin orani ise 53.6 olarak belirmistir. Bu

durumda aradaki % 28.6°lik fark, bu soruyla iliskili olarak televizyonun yetistirme roliinii

ortaya koymaktadir.

Tablo 3.40 Giiniimiizde Siddet Daha Cok Erkekler Arasinda Yasanmaktadir

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet 50 15 32 97
Yiizde 51,5% 15,5% 33,0% 100,0%
Cok Adet 79 20 131 230
Yiizde 34,3% 8,7% 57,0% 100,0%
Toplam Adet 129 35 163 327
Yiizde 39,4% 10,7% 49,8% 100,0%

X?:15.898 sd: 2 p: 0.001 r: 0.37

“Genel olarak soylersek, glinlimiizde siddet daha ¢ok erkekler arasinda yasanmaktadir”

ifadesinin yetistirme testi (p: 0.001) diizeyinde anlamliyken, iligkinin giicii (r: 0.37) oraninda

orta siddette kuvvetli sonu¢ vermistir. Coziimleme sonucunda Yokluk Hipotezi reddedilmis,

Alternatif Hipotez ise kabul edilmistir. Bu soruya katiliyorum cevabi veren televizyonu ¢ok

izleyen katilimcilarin yiizdesi 57 az izleyenlerin yiizdesi ise 33 tiir. Buna gore aradaki % 16’11k

fark, bize yetistirme delili sunmaktadir.
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Tablo 3.41 Artik Giindiizleri de Tehlikeli Olmaya Baslamistir

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet 40 16 41 97
Yiizde 41,2% 16,5% 42,3% 100,0%
Cok Adet 30 21 179 230
Yiizde 13,0% 9,1% 77,8% 100,0%
Toplam Adet 70 37 220 327
Yiizde 21,4% 11,3% 67,3% 100,0%

X?:41.426 sd: 2 p: 0.001 r: 62

“Genel olarak soylersek, artik giindiizleri de tehlikeli olmaya baslamistir” ifadesi de (p:
0.001) oraninda anlamli, iliskinin giicii de (r: 0.62) oraninda kuvvetli sonu¢ vermistir;
dolayisiyla bu test i¢in hazirlanan Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul
edilmistir. Bu ifadeye cevap veren katilimcilardan, televizyonu ¢ok izleyenlerin orani yiizde
77.8 az izleyenlerin orani ise 42.3’tiir. Aradaki % 35.5’lik fark, televizyonun yetistirme

delilidir. Bu durumda Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul edilmistir.

Tablo 3.42 Giiniimiizde Kadina Yonelik Siddet Siradan Bir Sey Haline Gelmistir

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet 38 18 41 97
Yiizde  H3g 505 18,6% 42,3% 100,0%
Cok Adet 23 21 186 230
Yiizde 10,0% 9,1% 80,9% 100,0%
Toplam Adet 61 39 227 327
Yiizde 18,7% 11,9% 69,4% 100,0%

X?:50.859 sd: 2 p: 0.001 r: 0.67

“Genel olarak soylersek, giinlimiizde kadina yonelik siddet siradan bir sey haline
gelmistir” ifadesinin (p: 0.001) diizeyinde anlamli sonug verdigi, iliskinin giiciiniin de (r: 0.67)
oraninda kuvvetli oldugu goriilmistir. Bu durumda televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin
katiliyorum segenekleri arasindaki % 38.9’luk fark televizyonun yetistirme delilini
sunmaktadir. Sonu¢ olarak Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul

edilmistir.



Tablo 3.43 Giiniimiizde istanbul Tehlikeli Bir Sehirdir
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Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet 39 17 41 97
Yiizde 40,2% 17,5% 42,3% 100,0%
Cok Adet 30 26 174 230
Yiizde 13,0% 11,3% 75,7% 100,0%
Toplam Adet 69 43 215 327
Yiizde 21,1% 13,1% 65,7% 100,0%

X2:37.429 sd: 2 p: 0.001 r: 0.59

“Genel olarak sdylersek, giiniimiizde Istanbul tehlikeli bir sehirdir” ifadesinin testi de

onceki testlerde oldugu gibi (p: 0.001) diizeyinde anlaml1 ¢ikmustir. iliskinin giicii ise (r: 0.59)

oraninda kuvvetlidir. Béylece Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul

edilmistir. Televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin katiliyorum segenekleri arasindaki % 33.4’°liikk

fark, yetistirme delilini ortaya koymaktadir.

Tablo 3.44 Giiniimiizde Biiyiiksehirler Tehlikeli Olmustur

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv Izleme Az Adet 39 13 45 97
Yiizde 40,2% 13,4% 46,4% 100,0%
Cok Adet 22 30 178 230
Yiizde 9,6% 13,0% 77,4% 100,0%
Toplam Adet 61 43 223 327
Yiizde 18,7% 13,1% 68,2% 100,0%

X?: 43.959 sd: 2 p: 0.001 r: 0.60

“Genel olarak soylersek, giiniimiizde biiyliksehirler tehlikeli olmustur” ifadesinin test

sonucu da bir dnceki test sonucu ile benzerlik gdstermistir. Test (p: 0.001) diizeyinde anlamls,

(r: 0.60) oraninda kuvvetli derecede iliskili sonug¢ vermistir. Televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin

katiliyorum secenekleri arasindaki % 31°lik fark bu test agisindan yetistirme delili sunmaktadir.

Dolayisiyla Yokluk Hipotezi reddedilmistir.

Tablo 3.45 Yetiskin Niifusu Artmaktadir

Katilmiyorum Kararsizim Katilryorum Toplam
Tv izleme Az Adet 42 23 32 97
Yiizde 43,3% 23,7% 33,0% 100,0%
Cok Adet 113 46 71 230
Yiizde 49,1% 20,0% 30,9% 100,0%
Toplam Adet 155 69 103 327
Yiizde 47,4% 21,1% 31,5% 100,0%

X2:1.032 sd: 2 p: 0.60 r: -080
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“Genel olarak soylersek, yetiskin niifusu artmaktadir” ifadesinin yetistirme testi
anlamsiz ¢ikmistir ayrica iliskinin giicli de zayif ve ters yonlii gozilkmektedir. Bu durumda
Yokluk  Hipotezi kabul edilmistir. Katilimcilar  yetiskin = niifusunun  arttigim
diistinmemektedirler. Bunda Tiirkiye’de geng¢ niifusunun belli bir orana sahip olmasi etkili

olabilir ya da katilimcilar kendi yakin gevrelerinin gergekligini igsellestirmis olabilirler.

Tablo 3.46 Zenginlerin Sayis1 Artmaktadir

Katilmryorum Kararsizim Katilryorum Toplam
Tv Izleme Az Adet 47 21 29 97
Yiizde 48,5% 21,6% 29,9% 100,0%
Cok Adet 66 36 128 230
Yiizde 28,7% 15,7% 55,7% 100,0%
Toplam Adet 113 57 157 327
Yiizde 34,6% 17,4% 48,0% 100,0%

X?%:18.541 sd: 2 p: 0.001 r: 0.41

“Genel olarak soylersek, zenginlerin sayist artmaktadir” ifadesinin testi de (p: 0.001)
diizeyinde anlamli sonu¢ vermistir; (r: 0.41) orami ise iliski giliciiniin kuvvetli oldugunu
sOylemektedir. Coziimleme sonucunda Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise
kabul edilmistir. Katiliyorum secenegini isaretleyen, televizyonu ¢ok ve az izleyen katilimecilar

arasindaki % 25.8’lik fark ise televizyonun yetistirme delilini ortaya koymaktadir.

Tablo 3.47 Aile Onemini Hala Korumaktadir

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet 36 25 36 97
Yiizde 37,1% 25,8% 37,1% 100,0%
Cok Adet 55 26 149 230
Yiizde 23,9% 11,3% 64,8% 100,0%
Toplam Adet 91 51 185 327
Yiizde 27,8% 15,6% 56,6% 100,0%

X2 22.662 sd: 2 p: 0.001 r: 0.40

“Genel olarak soylersek, aile Onemini hala korumaktadir” ifadesinin testi de
televizyonun yetistirme roliiniin ortaya koymaktadir. Buna gore test (p: 0.01) diizeyinde anlamli
cikmigtir ve iliskinin glicii (r: 0.40) oraninda kuvvetlidir. Bdoylelikle Yokluk Hipotezi
reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul edilmistir. Televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin
katiliyorum secenegini isaretleyen kisiler arasindaki % 27.7’lik fark bize yetistirme delili

sunmaktadir.



Tablo 3.48 Karsi Cinsle iliski Yasamak insan icin Onemlidir
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Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet 37 16 44 97
Yiizde 38,1% 16,5% 45,4% 100,0%
Cok Adet 46 23 161 230
Yiizde 20,0% 10,0% 70,0% 100,0%
Toplam Adet 83 39 205 327
Yiizde 25,4% 11,9% 62,7% 100,0%

X2:17.869 sd: 2 p: 0.001 r: 0.43

“Genel olarak soylersek, karsi cinsle iliski yasamak insan i¢in onemlidir” ifadesinin

testi de (p: 0.001) diizeyinde anlamli ¢ikmistir ve iligskinin giicii (r: 0.43) oraninda kuvvetli

sonu¢ vermistir. Bu durumda Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul

edilmistir. Televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin katiliyorum segenekleri arasindaki % 24.6’lik

fark ise, bu test agisindan televizyonun yetistirme delilini sunmaktadir.

Tablo 3.49 Basarih Olmak i¢in Ciddi Olmak Gerekir

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv Izleme Az Adet 49 20 28 97
Yiizde 50,5% 20,6% 28,9% 100,0%
Cok Adet 73 24 133 230
Yiizde 31,7% 10,4% 57,8% 100,0%
Toplam Adet 122 44 161 327
Yiizde 37,3% 13,5% 49,2% 100,0%

X2%:23.327 sd: 2 p: 0.001 r: 0.43

“Genel olarak soylersek, basarili olmak i¢in ciddi olmak gerekir” ifadesinin testi (p:

0.001) diizeyinde anlamli sonu¢ vermistir ve iliskinin giicii (r: 43) oraninda kuvvetli olarak

belirmistir. Katiliyorum secenegini isaretleyen televizyonu c¢ok ve az izleyenler arasindaki

yiizdelik fark 28.9’dur ve bu oran televizyonu az izleyenlere kiyasla ¢ok izleyenler lehine 2

kattir. Yetistirme delilini sunan bu fark sonucunda Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif

Hipotez ise kabul edilmistir.

Tablo 3.50 Sug isleyen insanlarin Oram Yiikselmektedir

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv Izleme Az Adet 31 24 42 97
Yiizde 32,0% 24,7% 43,3% 100,0%
Cok Adet 27 26 177 230
Yiizde 11,7% 11,3% 77,0% 100,0%
Toplam Adet 58 50 219 327
Yiizde 17,7% 15,3% 67,0% 100,0%

X2:35.324 sd: 2 p: 0.001 r: 0.57
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“Genel olarak soylersek, su¢ isleyen insanlarin orani yiikselmektedir” ifadesinin testi
(p: 0.001) diizeyinde anlamli sonug vermis ve iliskinin giicii de (r: 57) oraninda kuvvetli olarak
belirmistir. Bu durumda Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul edilmistir.
Katiliyorum secenegini isaretleyen televizyonu ¢ok ve az izleyenler arasindaki % 33.7’lik fark,

televizyonun yetistirme roliinii ortaya koymaktadir.

Tablo 3.51 Yasam Sartlar1 Suc islemeye Yoneltmektedir

Katilmryorum Kararsizim Katilryorum Toplam
Tv Izleme Az Adet 37 27 33 97
Yiizde 38,1% 27,8% 34,0% 100,0%
Cok Adet 29 45 156 230
Yiizde 12,6% 19,6% 67,8% 100,0%
Toplam Adet 66 72 189 327
Yiizde 20,2% 22,0% 57,8% 100,0%

X2:37.651 sd: 2 p: 0.001 r: 0.57

“Genel olarak soylersek, yasam sartlar1 sug islemeye yoneltmektedir” ifadesi de (p:
0.001) diizeyinde anlamli sonu¢ vermistir ve iligkinin giicli (r: 57) gibi kuvvetli bir oranda
belirmistir. Buna gore Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul edilmistir.
Katiliyorum segenegini isaretleyen televizyonu ¢ok ve az izleyenler arasindaki % 33.8 gibi
yiiksek oran yetistirme delili sunarken, televizyonu ¢ok izleyen kisilerin insanlar1 suga iten
unsurun yagam sartlari olmast konusundaki algisi, televizyonun tehlikeli sonuglarina igaret
etmektedir. Kald1 ki Tirk televizyon dizilerinin mafya, cinayet, kadina siddet yiiklii sug
temalartyla dolu olmasi ve akabinde televizyonu cok izleyen kisilerin, bu keyfi siddet
hareketlerinin sebebini yasam sartlarina baglamasi, televizyonun zararli etkileri olarak

okunabilir.

Tablo 3.52 Mutlu insanlar Basarili Olmaktadir

Katilmiyorum Kararsizim Katiltyorum Toplam
Tv izleme Az Adet 40 22 35 97
Yiizde 41,2% 22,7% 36,1% 100,0%
Cok Adet 54 36 140 230
Yiizde 23,5% 15,7% 60,9% 100,0%
Toplam Adet 94 58 175 327
Yiizde 28,7% 17,7% 53,5% 100,0%

X2 17.218 sd: 2 p: 0.001 r: 0.40

“Genel olarak sdylersek, mutlu insanlar basarili olmaktadir” ifadesinin test sonucu (p:

0.001) diizeyinde anlamhidir ve iligkinin giicii (r: 40) oraninda kuvvetlidir. Katiltyorum
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secenegini igaretleyen televizyonu ¢ok ve az izleyenler arasindaki % 24.8’lik fark ise
televizyonun yetistirme roliinii ortaya koymaktadir. Boylece Yokluk Hipotezi reddedilmis,

Alternatif Hipotez ise kabul edilmistir.

Tablo 3.53 Kahramanlar Mutlu insanlardir

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet 55 15 27 97
Yiizde 56,7% 15,5% 27,8% 100,0%
Cok Adet 107 48 75 230
Yiizde 46,5% 20,9% 32,6% 100,0%
Toplam Adet 162 63 102 327
Yiizde 49,5% 19,3% 31,2% 100,0%

X2:2.960 sd: 2 p: 0.228 r: 0.15

“Genel olarak soylersek, kahramanlar mutlu insanlardir” ifadesinin yetistirme testi

anlamsiz sonu¢ vermistir.

katilimcilar kahramanlarin mutlu insanlar oldugunu diistinmemistir.

Tablo 3.54 Ciddi Olmak Sempatik Olmak icin Engel Degildir

Boylece Yokluk Hipotezi reddedilmemistir. Sonu¢ olarak

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet 20 21 56 97
Yiizde 20,6% 21,6% 57,7% 100,0%
Cok Adet 20 55 155 230
Yiizde 8,7% 23,9% 67,4% 100,0%
Toplam Adet 40 76 211 327
Yiizde 12,2% 23,2% 64,5% 100,0%

X?%:9.066 sd: 2 p: 0.011 r: 0.24

“Genel olarak soylersek, ciddi olmak sempatik olmak i¢in engel degildir” ifadesinin
yetistirme testi (p: 0.011) diizeyinde anlamli, (r: 0.24) oraninda diisiik kuvvette iligkili sonug
vermistir. Boylece Yokluk Hipotezi reddedilmemistir. Televizyonu ¢ok izleyenler ile az
izleyenler arasindaki yiizde farki ise ¢ok izleyenler lehine olmak tlizere % 9.7 ¢ikmuistir. Bir

baska deyisle test yiizde 9.7 diizeyinde yetistirme delili sunmugtur.



Tablo 3.55 Giiglii Olmak i¢in Soguk Olmak Gerekir
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Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet 63 15 19 97
Yiizde 64,9% 15,5% 19,6% 100,0%
Cok Adet 129 28 73 230
Yiizde 56,1% 12,2% 31,7% 100,0%
Toplam Adet 192 43 92 327
Yiizde 58,7% 13,1% 28,1% 100,0%

X?%:5.055 sd: 2 p: 0.080 r: 0.21

“Genel olarak soylersek, gii¢lii olmak i¢in soguk olmak gerekir” sorusunun yetistirme

testi (p: 0.080) diizeyinde anlamsiz ¢ikmistir. Boylece Yokluk Hipotezi reddedilmemistir. Bir

baska ifade ile televizyonu az ya da ¢ok izlemenin gii¢lii olmak i¢in soguk olunmasi gerektigi

konusunda herhangi bir etkisi bulunmamaktadir. Yani katilimcilar soguk karakterde olmanin,

giiclii olmanin 6n kosulu oldugunu diistinmemektedirler.

Tablo 3.56 Yas ilerledik¢e Bosanma Oram da Artmaktadir

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet 65 15 17 97
Yiizde 67,0% 15,5% 17,5% 100,0%
Cok Adet 54 16 160 230
Yiizde 23,5% 7,0% 69,6% 100,0%
Toplam Adet 119 31 177 327
Yiizde 36,4% 9,5% 54,1% 100,0%

X2: 74.871 sd: 2 p: 0.001 r: 0.75

“Genel olarak soylersek, yas ilerledik¢e bosanma orani da artmaktadir” ifadesinin testi

(p: 0.001) diizeyinde anlaml1 ¢ikmistir ve iliskinin giicii (r: 75) oraninda oldukca kuvvetlidir.

Bu durumda Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul edilmistir. Katiliyorum

secenegini isaretleyen televizyonu ¢ok ve az izleyenler arasindaki % 52.1°1ik fark televizyonun

yetistirme roliinii ortaya koymaktadir.

Tablo 3.57 Zenginler Daha Uzun Yasamaktadir

Katilmiyorum Kararsizim Katilryorum Toplam
Tv izleme Az Adet 50 17 30 97
Yiizde 51,5% 17,5% 30,9% 100,0%
Cok Adet 37 31 162 230
Yiizde 16,1% 13,5% 70,4% 100,0%
Toplam Adet 87 48 192 327
Yiizde 26,6% 14,7% 58,7% 100,0%

X2:51.141 sd: 2 p: 0.001 r: 0.65
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“Genel olarak soylersek, zenginler daha uzun yasamaktadir” ifadesinin yetistirme testi
de (p: 0.001) diizeyinde anlamli ¢ikmistir ve iligkinin giicii (r: 0.65) oraninda oldukc¢a kuvvetli
belirmistir. Bu durumda Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul edilmistir.
Bu ifadeye katiliyorum cevabini veren televizyonu ¢ok ve az izleyenler arasindaki % 39.5’1ik

fark ise televizyonun yetistirme delilini sunmaktadir.

Tablo 3.58 Bir insanin Yash Olmasi Kanunsuz Isler Yapmasina Engel Degildir

Katilmryorum Kararsizim Katilryorum Toplam
Tv Izleme Az Adet 44 11 42 97
Yiizde 45,4% 11,3% 43,3% 100,0%
Cok Adet 25 16 189 230
Yiizde 10,9% 7,0% 82,2% 100,0%
Toplam Adet 69 27 231 327
Yiizde 21,1% 8,3% 70,6% 100,0%

X2 54.649 sd: 2 p: 0.001 r: 0.70

“Genel olarak soylersek, bir insanin yasli olmasi, kanunsuz igler yapmasina engel
degildir” ifadesinin yetistirme testi (p: 0.001) diizeyinde anlamli, (r: 0.70) oraninda olduk¢a
kuvvetli iligkili sonu¢ vermistir. Televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin katiliyorum segenekleri
arasindaki yiizde farki, cok izleyenler lehine olmak {izere % 38.9 ¢ikmistir ve bu oran bize konu
edilen testle ilgili elde edilen televizyonun yetistirme delilini sunmaktadir. Bdylelikle Yokluk

Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul edilmistir.

Tablo 3.59 Bir insanin Yash Olmasi Mutlu Olmasim Saglamaz

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet A7 9 41 97
Yiizde 48,5% 9,3% 42,3% 100,0%
Cok Adet 38 22 170 230
Yiizde 16,5% 9,6% 73,9% 100,0%
Toplam Adet 85 31 211 327
Yiizde 26,0% 9,5% 64,5% 100,0%

X2:37.357 sd: 2 p: 0.001 r: 0.58

“Genel olarak sdylersek, bir insanin yagli olmasi mutlu olmasini saglamaz” ifadesinin
yetistirme testi (p: 0.001) diizeyinde anlaml1 sonug vermis Ve bu testteki iliskinin giicii (r: 0.58)
oraninda kuvvetli olarak belirmistir. Boylece Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez
ise kabul edilmistir. Katiliyorum secenegini isaretleyen televizyonu c¢ok ve az izleyenler
arasindaki % 31.6°1ik fark ise bize televizyonun yaslilarin mutlu olup olmadiklar1 konusundaki

algilar1 yonlendirmedeki yetistirme delilini sunmaktadir.



Tablo 3.60 Yashlar Sert Mizachdir
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Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet 60 15 22 97
Yiizde 61,9% 15,5% 22,7% 100,0%
Cok Adet 47 19 164 230
Yiizde 20,4% 8,3% 71,3% 100,0%
Toplam Adet 107 34 186 327
Yiizde 32,7% 10,4% 56,9% 100,0%

X% 67.536 sd: 2 p: 0.001 r: 0.72

“Genel olarak sdylersek, yaslhlar sert mizaglidir” ifadesinin test sonucu da (p: 0.001)
diizeyinde anlamli ¢ikmustir. Testin iliski giicii ise (r: 0.72) oraninda kuvvetlidir. Dolayisiyla
Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul edilmistir. Televizyonu ¢ok ve az
izleyenler arasindaki % 48.6’lik fark televizyonun yetistirme delilini sunarken; bu delil bize

televizyonu ¢ok izleyen kisilerin yaslilari 6n yargili bir bigimde sert mizagl olarak

algiladiklarini sdylemektedir.

Tablo 3.61 Zengin Yash Olmak Romantik Iliski Yasamanin Oniinde Engel Degildir

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv Izleme Az Adet 35 17 45 97
Yiizde 36,1% 17,5% 46,4% 100,0%
Cok Adet 26 26 178 230
Yiizde 11,3% 11,3% 77,4% 100,0%
Toplam Adet 61 43 223 327
Yiizde 18,7% 13,1% 68,2% 100,0%

X2%:34.077 sd: 2 p: 0.001 r: 0.57

“Genel olarak sdylersek, zengin yash olmak romantik iliski yasamanin 6niinde engel
degildir” ifadesinin testi, (p: 0.001) diizeyinde anlamli sonug vermistir. Iliskinin giiciiniin ise
(r: 0.57) oraninda kuvvetli oldugu goriilmistir. Boylece Yokluk Hipotezi reddedilmis,
Alternatif Hipotez ise kabul edilmistir. Bununla birlikte katiliyorum sikkini isaretleyen
televizyonu ¢ok ve az izleyenler arasindaki % 31°lik fark, televizyonun yetistirme delilini

sunmaktadir.



Tablo 3.62 Yaslanma Toplumsal iliskilere Engel Degildir
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Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet 47 9 41 97
Yiizde 48,5% 9,3% 42,3% 100,0%
Cok Adet 36 18 176 230
Yiizde 15,7% 7,8% 76,5% 100,0%
Toplam Adet 83 27 217 327
Yiizde 25,4% 8,3% 66,4% 100,0%

X% 41.158 sd: 2 p: 0.001 r: 0.62

“Genel olarak soylersek, yaslanma toplumsal iligskilere engel degildir” ifadesinin
¢Oziimlemesi de (p: 0.001) diizeyinde anlaml1 sonug verirken, iliskinin giicii (r: 0.62) oraninda
giiclii olarak belirmistir. Boylelikle Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul
edilmistir. Televizyonu farkli diizeylerde izleyen kisilerin arasindaki % 34.2°lik fark ise
televizyonun yetistirme delilini sunmaktadir. Yani televizyonu az izleyenler i¢in yash olmak
toplumsal iliski kurmanin 6niinde bir engel iken, ayn1 durum televizyonu ¢ok izleyenler i¢in
gegerli degildir. Bir dnceki yetistirme testi sonucunda oldugu gibi, bu durum da televizyonun

yaslilik 6zelinde izleyiciler tizerindeki olumlu katkis1 olarak okunabilir.

Tablo 3.63 Yash insanlara Saygi Duyulmaktadir

Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Tv izleme Az Adet 43 16 38 97
Yiizde 44,3% 16,5% 39,2% 100,0%
Cok Adet 52 22 156 230
Yiizde 22,6% 9,6% 67,8% 100,0%
Toplam Adet 95 38 194 327
Yiizde 29,1% 11,6% 59,3% 100,0%

X?:23.339 sd: 2 p: 0.001 r: 0.47

“Genel olarak soylersek, yasli insanlara saygi duyulmaktadir” ifadesine iliskin test (p:
0.001) diizeyinde anlaml1 sonug¢ vermistir ve iliskinin giicii de (r: 0.63) oraninda giiclii olarak
belirmistir. Bu durumda Yokluk Hipotezi reddedilmis, Alternatif Hipotez ise kabul edilmistir.
Bununla birlikte katiliyorum sikkini isaretleyen televizyonu ¢ok ve az izleyenler arasindaki %
28.6’lik fark bize yaslilara saygi duyulmasi konusunda televizyonun yetistirme delilini
sunmaktadir. Yani televizyonu ¢ok izleyen katilimcilara gore yaslilara saygi duyulmaktadir ve
bu da tipki onceki iki yetistirme ifadesinde oldugu gibi, televizyonun yashilik 6zelinde

izleyiciler tizerindeki olumlu katkisidir.
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3.10.3. Cinsiyete Gore Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemeleri
Calismanin bu boliimiinde, katilimcilarin cinsiyetleri agisindan yaygin goriis haline
getirme testlerinin anlamli ¢ikan sonuglarina yer verilmistir. Bu baglamda anlamli sonug

vermeyen ¢oziimlemelere yer verilmemistir.

Tablo 3.64 Giiniimiizde Tehlikeli Bir Diinyada Yasamaktayiz

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadmn Tv izleme Az Adet 21 5 28 54
Yiizde 38,9% 9,3% 51,9% 100,0%
Cok Adet 19 9 84 112
Yiizde 17,0% 8,0% 75,0% 100,0%
Toplam Adet 40 14 112 166
Yiizde 24,1% 8,4% 67,5% 100,0%
Erkek Tv izleme Az Adet 27 1 15 43
Yiizde 62,8% 2,3% 34,9% 100,0%
Cok Adet 15 4 99 118
Yiizde 12,7% 3,4% 83,9% 100,0%
Toplam Adet 42 5 114 161
Yiizde 26,1% 3,1% 70,8% 100,0%

Kadin agisindan X?: 10.226 sd: 2 p: 0.006 r: 46
Erkek acisindan X?%: 41.106 sd: 2 p: 0.001 r: 81

Cinsiyete gore birinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek,
giinimiizde tehlikeli bir diinyada yasamaktay1z” ifadesi agisindan gerceklestirilmistir. Test hem
kadinlar kontrol edildiginde erkekler acisindan, hem de erkekler kontrol edildiginde kadinlar
acisindan anlamli ¢ikmistir. Bununla birlikte iliskinin giicii her iki grup agisindan da kuvvetli
olarak belirmistir. Buna gore toplamda, katiliyorum segenegini isaretleyen iki grubun ¢ok
izleyenleri ile az izleyenleri arasinda % 72.1’lik fark olusmustur. Bu da mevcut ifade agisindan

yaygin gorls haline getirmenin geceklestigini gdstermektedir.



Tablo 3.65 Giiniimiizde insanlara Giivenilmez
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Cinsiyet Katilmiyorum  |Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Kadin  Tvizleme Az Adet 22 6 26 54
Yiizde |40,7% 11,1% 48,1% 100,0%
Cok Adet 14 15 83 112
Yiizde |12,5% 13,4% 74,1% 100,0%
Toplam Adet 36 21 109 166
Yiizde |21,7% 12,7% 65,7% 100,0%
Erkek  Tvizleme Az Adet 23 5 15 43
Yiizde |53,5% 11,6% 34,9% 100,0%
Cok Adet 13 11 94 118
Yiizde |11,0% 9,3% 79,7% 100,0%
Toplam Adet 36 16 109 161
Yiizde |22,4% 9,9% 67,7% 100,0%

Kadm agisindan X% 17.288 sd: 2 p: 0.001 r: 52
Erkek agisindan X?: 34.926 sd: 2 p: 0.001 r: 74

Cinsiyete gore ikinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek,

giiniimiizde insanlara gilivenilmez” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir. Test hem kadinlar

kontrol edildiginde erkekler agisindan, hem de erkekler kontrol edildiginde kadinlar agisindan

anlamli ¢ikarken, iligkilerin giicii de her iki grup agisindan kuvvetli olarak belirmistir. Buna

gore toplamda katiliyorum segenegini isaretleyen iki grubun ¢ok izleyenleri ile az izleyenleri

arasindaki % 70.8’lik fark, her iki grup agisindan yaygin goriis haline getirmenin geceklestigini

ifade etmektedir.

Tablo 3.66 Bircok insan Eline Firsat Gegtiginde Diiriist Olmak Yerine, Sizden Yararlanmaya Cahsir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadm Tv izleme Az Adet 22 10 22 54
Yiizde 40,7% 18,5% 40,7% 100,0%
Cok Adet 17 18 77 112
Yiizde 15,2% 16,1% 68,8% 100,0%
Toplam Adet 39 28 99 166
Yiizde 23,5% 16,9% 59,6% 100,0%
Erkek Tv izleme Az Adet 28 2 13 43
Yiizde 65,1% 4,7% 30,2% 100,0%
Cok Adet 17 10 91 118
Yiizde 14,4% 8,5% 77,1% 100,0%
Toplam Adet 45 12 104 161
Yiizde 28,0% 7,5% 64,6% 100,0%

Kadin agisindan X2 15.055 sd: 2 p: 0.001 r: 51
Erkek agisindan X2 40.338 sd: 2 p: 0.001 r: 77
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“Genel olarak soylersek, bir¢cok insan eline firsat gectiginde, diiriist olmak yerine sizden
yararlanmaya calisir” ifadesi agisindan gercgeklestirilen {igiincili cinsiyete gore yaygin goriis
haline getirme testi de her iki grup agisindan anlamli sonug vermistir. Bununla birlikte iliskinin
giicti de her iki grup agisindan kuvvetli olarak belirmistir. Buna gore toplamda katiliyorum
secenegini igaretleyen iki grubun ¢ok izleyenleri ile az izleyenleri arasindaki % 75°lik fark, her

iki grup agisindan yaygin goriis haline getirmenin gergeklestiginin kanitin1 sunmaktadir.

Tablo 3.67 insanlar Cogu Zaman Baskalarina Yardimci Olmak Yerine, Kendilerini Diisiiniirler

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadin Tv izleme Az Adet 23 9 22 54
Yiizde 42,6% 16,7% 40,7% 100,0%
Cok Adet 16 18 78 112
Yiizde 14,3% 16,1% 69,6% 100,0%
Toplam Adet 39 27 100 166
Yiizde 23,5% 16,3% 60,2% 100,0%
Erkek Tv izleme Az Adet 24 4 15 43
Yiizde 55,8% 9,3% 34,9% 100,0%
Cok Adet 17 9 92 118
Yiizde 14,4% 7,6% 78,0% 100,0%
Toplam Adet 41 13 107 161
Yiizde 25,5% 8,1% 66,5% 100,0%

Kadm agisindan X?: 17.486 sd: 2 p: 0.001 r: 53
Erkek acisindan X% 30.130 sd: 2 p: 0.001 r: 72

Cinsiyete gore dordiincii yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak soylersek
insanlar ¢ogu zaman bagskalarima yardimci olmak yerine, kendilerini diisiiniirler” ifadesi
acisindan gercgeklestirilmistir ve test her iki grup acisindan da anlamli sonu¢ vermistir. Ayrica
her iki grup icin de iliski gliciiniin kuvvetli oldugu goriilmiistiir. Katiliyorum segenegini
isaretleyen televizyonu ¢ok izleyenlerle az izleyenlerin toplamlar1 arasinda c¢ok izleyenler
lehine % 71°lik bir fark ortaya ¢ikmistir ve bu fark her iki grup agisindan da yaygin goriis haline

getirmenin gerceklestigini ifade etmektedir.
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Tablo 3.68 Toplumda Basarih Olmak i¢in Kiyasiya Yarismak Gerekir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadmn Tv izleme Az Adet 23 12 19 54
Yiizde 42,6% 22,2% 35,2% 100,0%
Cok Adet 21 15 76 112
Yiizde 18,8% 13,4% 67,9% 100,0%
Toplam Adet 44 27 95 166
Yiizde 26,5% 16,3% 57,2% 100,0%
Erkek Tv izleme Az Adet 22 3 18 43
Yiizde 51,2% 7,0% 41,9% 100,0%
Cok Adet 12 14 92 118
Yiizde 10,2% 11,9% 78,0% 100,0%
Toplam Adet 34 17 110 161
Yiizde 21,1% 10,6% 68,3% 100,0%

Kadin agisindan X?: 16.356 sd: 2 p: 0.001 r: 53
Erkek acisindan X?: 31.805 sd: 2 p: 0.001 r: 68

Cinsiyete gore besinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak soylersek,
toplumda basarili olmak i¢in kiyasiya yarigmak gerekir” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir.
Test, her iki grup karsilikli olarak kontrol edildiginde anlamli sonu¢ vermistir. Bunun yaninda
iligkinin giicii her iki grup agisindan da kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerle
az izleyenlerin katiliyorum seceneklerinin toplamlar arasindaki fark, ¢ok izleyenler lehine %

68.8’dir ve bu fark bize yaygin goriis haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir.

Tablo 3.69 Cogu insan Kendini Giivende Hissetmiyordur

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadin Tv Izleme Az Adet 18 12 24 54
Yiizde 33,3% 22,2% 44,4% 100,0%
Cok Adet 14 14 84 112
Yiizde 12,5% 12,5% 75,0% 100,0%
Toplam Adet 32 26 108 166
Yiizde 19,3% 15,7% 65,1% 100,0%
Erkek Tv Izleme Az Adet 21 7 15 43
Yiizde 48,8% 16,3% 34,9% 100,0%
Cok Adet 10 11 97 118
Yiizde 8,5% 9,3% 82,2% 100,0%
Toplam Adet 31 18 112 161
Yiizde 19,3% 11,2% 69,6% 100,0%

Kadin agisindan X2 15.630 sd: 2 p: 0.001 r: 54
Erkek agisindan X2 38.174 sd: 2 p: 0.001 r: 77

Altinct cinsiyete gore yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek, ¢cogu
insan kendini giivende hissetmiyordur” ifadesi acisindan gergeklestirilmis ve sonuglar her iki

grup acisindan da anlamli ¢ikmistir. Bununla birlikte iligkilerin giicii gruplar agisindan
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kuvvetlidir. Katiliyorum cevabint veren her iki grubun televizyonu ¢ok ve az izleyenleri
arasindaki % 77.9’luk fark ise bize her iki grup ac¢isindan yaygin goriis haline getirmenin
gergeklestigini soylemektedir.
Tablo 3.70 insanlar Her An Bir Saldiriya Ugrayabilir
Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadin Tv izleme Az Adet 22 9 23 54
Yiizde  [40,7% 16,7% 42,6% 100,0%
Cok Adet 19 12 81 112
Yiizde  |17.0% 10,7% 72,3% 100,0%
Toplam Adet 41 21 104 166
Yiizde  [24,7% 12,7% 62,7% 100,0%
Erkek Tv izleme Az Adet 25 6 12 43
Yiizde  [58,1% 14,0% 27,9% 100,0%
Cok Adet 13 13 92 118
Yizde — [11,0% 11,0% 78,0% 100,0%
Toplam Adet 38 19 104 161
Yizde  [23.6% 11,8% 64,6% 100,0%

Kadm agisindan X?: 14.499 sd: 2 p: 0.001 r: 52
Erkek acisindan X% 42.106 sd: 2 p: 0.001 r: 78

Cinsiyete gore yedinci yaygin gorlis haline getirme testi,

“genel olarak soylersek,

insanlar her an bir saldiriya ugrayabilir” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir. Test, her iki grup

karsilikl olarak kontrol edildiginde anlamli sonug¢ vermistir. Ayrica iligkilerin giicii de her iki

grup acisindan kuvvetli olarak belirmistir. Her iki grubun da katiliyorum cevabini veren,

televizyonu ¢ok ve az izleyenler arasindaki % 79.8’lik fark ise bize gruplar agisindan yaygin

goriis haline getirmenin geceklestigini gostermektedir.

Tablo 3.71 Siddet Her Simftan insanlar Arasinda Yasanmaktadir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadin Tv Izleme Az Adet 18 5 31 54
Yiizde 33,3% 9,3% 57,4% 100,0%
Cok Adet 14 7 91 112
Yiizde 12,5% 6,3% 81,3% 100,0%
Toplam Adet 32 12 122 166
Yiizde 19,3% 7.2% 73,5% 100,0%
Erkek Tv Izleme Az Adet 17 5 21 43
Yiizde 39,5% 11,6% 48,8% 100,0%
Cok Adet 11 9 98 118
Yiizde 9,3% 7,6% 83,1% 100,0%
Toplam Adet 28 14 119 161
Yiizde 17,4% 8,7% 73,9% 100,0%

Kadm agisindan X?: 11.478 sd: 2 p: 0.001 r: 51
Erkek agisindan X2 22.113 sd: 2 p: 0.001 r: 66
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“Genel olarak soylersek, siddet her siniftan insanlar arasinda yasanmaktadir” ifadesi
acisindan gerceklestirilen sekizinci cinsiyete gore yaygin goriis haline getirme testi de hem
kadinlar kontrol edildiginde erkekler acisindan, hem de erkekler kontrol edildiginde kadinlar
agisindan anlamli ¢ikmustir. iliskinin giicii de yine her iki grup acisindan kuvvetlidir. Her iki
grubun da katiliyorum cevabini veren televizyonu c¢ok ve az izleyenler arasindaki % 58.2°lik

fark ise bize gruplar acisindan yaygin goriis haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir.

Tablo 3.72 Giiniimiizde Siddet Daha Cok Erkekler Arasinda Yasanmaktadir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadin Tv izleme Az Adet 25 9 20 54
Yiizde 46,3% 16,7% 37,0% 100,0%
Cok Adet 38 9 65 112
Yiizde 33,9% 8,0% 58,0% 100,0%
Toplam Adet 63 18 85 166
Yiizde 38,0% 10,8% 51,2% 100,0%
Erkek Tv izleme Az Adet 25 6 12 43
Yiizde 58,1% 14,0% 27,9% 100,0%
Cok Adet 41 11 66 118
Yiizde 34,7% 9,3% 55,9% 100,0%
Toplam Adet 66 17 78 161
Yiizde 41,0% 10,6% 48,4% 100,0%

Kadn agisindan X?: 7.109 sd: 2 p: 0.029 r: 31
Erkek acisindan X% 9.957 sd: 2 p: 0.007 r: 46

Cinsiyete gore dokuzuncu yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak soylersek,
glinimiizde siddet daha ¢ok erkekler arasinda yasanmaktadir” ifadesi agisindan
gerceklestirilmistir. Bu test de dnceki testlerde oldugu gibi her iki grup agisindan anlamli sonug
vermis, bununla birlikte iligkilerin giicli kadilar agisindan orta kuvvetli, erkek agisindan ise
kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerle az izleyenlerin katiliyorum
seceneklerinin toplamlari arasinda, ¢ok izleyenler lehine % 49’luk bir fark ortaya ¢ikmistir ve
bu fark her iki grup agisindan da yaygin goriis haline getirmenin gerceklestigini ifade

etmektedir.



Tablo 3.73 Artik Giindiizleri de Tehlikeli Olmaya Baslamistir
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Cinsiyet Katilmiyorum  |Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Kadin  Tvizleme Az Adet 19 9 26 54
Yiizde |35,2% 16,7% 48,1% 100,0%
Cok Adet 17 14 81 112
Yiizde |15,2% 12,5% 72,3% 100,0%
Toplam Adet 36 23 107 166
Yiizde |21,7% 13,9% 64,5% 100,0%
Erkek  Tvizleme Az Adet 21 7 15 43
Yiizde }48,8% 16,3% 34,9% 100,0%
Cok Adet 13 7 98 118
Yiizde |11,0% 5,9% 83,1% 100,0%
Toplam Adet 34 14 113 161
Yiizde |21,1% 8,7% 70,2% 100,0%

Kadin agisindan X?: 10.484 sd: 2 p: 0.005 r: 45
Erkek agisindan X?: 35.644 sd: 2 p: 0.007 r: 76

Cinsiyete gére onuncu yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek, artik

giindiizleri de tehlikeli olmaya baglamistir” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir. Test her iki

grup karsilikli olarak kontrol edildiginde anlamli sonug vermis; ayrica iliskinin giicli yine her

iki grup agisindan kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerle az izleyenlerin

katiltyorum segeneklerinin toplamlari arasindaki % 72.4°liikk ¢ok izleyenler lehine olan fark,

yaygin goriis haline getirmenin kanitini temsil etmektedir.

Tablo 3.74 Giiniimiizde Kadina Yonelik Siddet Siradan Bir Sey Haline Gelmistir

Cinsiyet Katilmiyorum  [Kararsizim Katiliyorum  |Toplam
Kadin  Tv izleme Az Adet 18 14 22 54
Yizde |33,3% 25,9% 40,7% 100,0%
Cok Adet 14 14 84 112
Yizde |12,5% 12,5% 75,0% 100,0%
Toplam Adet 32 28 106 166
Yizde |19,3% 16,9% 63,9% 100,0%
Erkek  Tvizleme Az Adet 20 4 19 43
Yizde [46,5% 9,3% 44,2% 100,0%
Cok Adet 9 7 102 118
Yiizde |7,6% 5,9% 86,4% 100,0%
Toplam Adet 29 11 121 161
Yiizde |18,0% 6,8% 75,2% 100,0%

Kadin agisindan X2 18.793 sd: 2 p: 0.001 r: 57
Erkek agisindan X2 34.466 sd: 2 p: 0.001 r: 77
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Cinsiyete gore on birinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek,
giinimiizde kadina yonelik siddet siradan bir sey haline gelmistir” ifadesi agisindan
gerceklestirilmistir. Test hem kadinlar kontrol edildiginde erkekler agisindan, hem de erkekler
kontrol edildiginde kadinlar ag¢isindan anlamli ¢ikmis; bunun yaninda iliskilerin giicii de her iki
grup acisindan kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerin katiliyorum
seceneklerinin yiizdesinin toplami 161.4, az izleyenlerin katiliyorum segeneklerinin toplam
yiizdesi ise 84.9°dur. Ikisi arasindaki % 76.5’lik ¢ok izleyenler lehine olan fark, yaygin goriis

haline getirmenin gergeklestiginin kanitidir.

Tablo 3.75 Giiniimiizde istanbul Tehlikeli Bir Sehirdir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadm Tv izleme Az Adet 20 9 25 54
Yiizde 37,0% 16,7% 46,3% 100,0%
Cok Adet 17 15 80 112
Yiizde 15,2% 13,4% 71,4% 100,0%
Toplam Adet 37 24 105 166
Yiizde 22,3% 14,5% 63,3% 100,0%
Erkek Tv Izleme Az Adet 19 8 16 43
Yiizde 44,2% 18,6% 37,2% 100,0%
Cok Adet 13 11 94 118
Yiizde 11,0% 9,3% 79,7% 100,0%
Toplam Adet 32 19 110 161
Yiizde 19,9% 11,8% 68,3% 100,0%

Kadin agisindan X?: 11.718 sd: 2 p: 0.003 r: 47
Erkek acisindan X?: 28.059 sd: 2 p: 0.001 r: 70

“Genel olarak soylersek, giiniimiizde Istanbul tehlikeli bir sehirdir” ifadesinin cinsiyete
gore yaygin goriis haline getirme testi, her iki grup agisindan da anlaml, iliskinin giici de yine
her iki grup agisindan kuvvetli sonu¢ vermistir. Bu ifadeye katiliyorum cevabi veren
televizyonu ¢ok izleyen her iki gruptaki katilimcilarin toplam ytizdesi ile az izleyenlerin toplam
yiizdesi arasindaki % 67.6’lik fark, gruplar agisindan yaygin goriis haline getirmenin
gergeklestigini ifade etmektedir.
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Tablo 3.76 Giiniimiizde Biiyiiksehirler Tehlikeli Olmustur

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadin Tv izleme Az Adet 22 7 25 54
Yizde |40,7% 13,0% 46,3% 100,0%
Cok Adet 10 19 83 112
Yizde |8,9% 17,0% 74,1% 100,0%
Toplam Adet 32 26 108 166
Yiizde |19,3% 15,7% 65,1% 100,0%
Erkek Tv Izleme Az Adet 17 6 20 43
Yizde ]39,5% 14,0% 46,5% 100,0%
Cok Adet 12 11 95 118
Yizde ]|10,2% 9,3% 80,5% 100,0%
Toplam Adet 29 17 115 161
Yizde |18,0% 10,6% 71,4% 100,0%

Kadin agisindan X?: 23.831 sd: 2 p: 0.001 r: 56
Erkek acisindan X?: 20.827 sd: 2 p: 0.001 r: 63

“Genel olarak soylersek, giiniimiizde biiyiiksehirler tehlikeli olmustur” ifadesinin
cinsiyete gdre yaygin goriis haline getirme testi de Istanbul testine benzer bir sonug vermistir.
Test yine her iki grup agisindan da anlamlidir ve iliskinin giicti gruplar agisindan kuvvetlidir.
Bu ifadeye katiliyorum cevabi veren televizyonu ¢ok izleyen her iki gruptaki katilimcilarin
toplam yiizdesi ile az izleyenlerin toplam yiizdesi arasindaki % 61.8’lik fark, her iki grup

acisindan yaygin goriis haline getirmenin ger¢eklestiginin kanitidir.

Tablo 3.77 Zenginlerin Sayis1 Artmaktadir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadin Tv izleme Az Adet 27 15 12 54
Yiizde 50,0% 27,8% 22,2% 100,0%
Cok Adet 43 15 54 112
Yiizde 38,4% 13,4% 48,2% 100,0%
Toplam Adet 70 30 66 166
Yiizde 42,2% 18,1% 39,8% 100,0%
Erkek Tv Izleme Az Adet 20 6 17 43
Yiizde 46,5% 14,0% 39,5% 100,0%
Cok Adet 23 21 74 118
Yiizde 19,5% 17,8% 62,7% 100,0%
Toplam Adet 43 27 91 161
Yiizde 26,7% 16,8% 56,5% 100,0%

Kadm agisindan X?: 11.526 sd: 2 p: 0.003 r: 33
Erkek acisindan X% 11.888 sd: 2 p: 0.003 r: 45

Cinsiyete gore on dordiincii yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek,

zenginlerin sayis1 artmaktadir” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir. Test her iki grup acisindan
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da anlamli sonug verirken, iliskinin giicii kadinlar agisindan orta kuvvetli, erkekler agisindan
ise kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyen ve katiliyorum cevabi veren kadin ve
erkeklerin toplam orani ile az izleyenlerin toplam orani arasindaki % 49.2°lik fark, bu ifade

0zelinde yaygin goriis haline getirmenin gerceklestigini gdstermektedir.

Tablo 3.78 Aile Onemini Hala Korumaktadir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadin Tv izleme Az Adet 18 13 23 54
Yiizde 33,3% 24,1% 42,6% 100,0%
Cok Adet 32 13 67 112
Yiizde 28,6% 11,6% 59,8% 100,0%
Toplam Adet 50 26 90 166
Yiizde 30,1% 15,7% 54,2% 100,0%
Erkek Tv izleme Az Adet 18 12 13 43
Yiizde 41,9% 27,9% 30,2% 100,0%
Cok Adet 23 13 82 118
Yiizde 19,5% 11,0% 69,5% 100,0%
Toplam Adet 41 25 95 161
Yiizde 25,5% 15,5% 59,0% 100,0%

X?%:20.214 sd: 2 p: 0.001 r: 57

Cinsiyete gore on besinci yaygin gorlis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek, aile
Oonemini hala korumaktadir” ifadesi acisindan gerceklestirilmistir. Test, kadinlar kontrol
edildiginde erkekler agisindan anlamli ¢gikmistir ve iliskinin giicli de kuvvetli olarak belirmistir.
Televizyonu ¢ok izleyen ve katiliyorum cevabi veren kadin ve erkeklerin toplam orani ile az
izleyenlerin toplam orani arasinda, ¢ok izleyenler lehine % 56.5°1ik bir fark ortaya ¢ikmistir ve

bu fark yaygin goriis haline getirmenin gerceklestigini gostermektedir.

Tablo 3.79 Karsi Cinsle Iliski Yasamak Insan icin Onemlidir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadn Tv Izleme Az Adet 17 10 27 54
Yiizde 31,5% 18,5% 50,0% 100,0%
Cok Adet 25 11 76 112
Yiizde 22,3% 9,8% 67,9% 100,0%
Toplam Adet 42 21 103 166
Yiizde 25,3% 12,7% 62,0% 100,0%
Erkek Tv Izleme Az Adet 20 6 17 43
Yiizde 46,5% 14,0% 39,5% 100,0%
Cok Adet 21 12 85 118
Yiizde 17,8% 10,2% 72,0% 100,0%
Toplam Adet 41 18 102 161
Yiizde 25,5% 11,2% 63,4% 100,0%

X2:15.862 sd: 2 p: 0.001 r: 56
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“Genel olarak soylersek, karsi cinsle iliski yasamak insan i¢in énemlidir” ifadesinin
cinsiyete gore yaygin goriis haline getirme testi de bir dnceki test ile benzerlik gostermistir. Bu
ifade kadinlar kontrol edildiginde erkekler agisindan anlamlidir ve iliskinin giicii kuvvetlidir.
Bu ifadeye katiliyorum cevabi veren televizyonu ¢ok ve az izleyen cinsiyetler arasindaki %

50.4’liik fark yaygin goriis haline getirmenin gergeklestigini gostermektedir.

Tablo 3.80 Basarih Olmak icin Ciddi Olmak Gerekir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katilryorum Toplam
Kadin Tv Izleme Az Adet 24 11 19 54
Yiizde 44,4% 20,4% 35,2% 100,0%
Cok Adet 36 9 67 112
Yiizde 32,1% 8,0% 59,8% 100,0%
Toplam Adet 60 20 86 166
Yiizde 36,1% 12,0% 51,8% 100,0%
Erkek Tv Izleme Az Adet 25 9 9 43
Yiizde 58,1% 20,9% 20,9% 100,0%
Cok Adet 37 15 66 118
Yiizde 31,4% 12,7% 55,9% 100,0%
Toplam Adet 62 24 75 161
Yiizde 38,5% 14,9% 46,6% 100,0%

Kadin agisindan X2:10.395 sd: 2 p: 0.001 r: 34
Erkek acisindan X% 15.587 sd: 2 p: 0.001r: 53

Cinsiyete gore on yedinci yaygin goriis haline getirme testi “genel olarak sdylersek,
basarili olmak i¢in ciddi olmak gerekir” ifadesi acisindan gergeklestirilmistir ve test her iki grup
karsilikli olarak kontrol edildiginde anlamli sonu¢ vermistir. Bunun yaninda iliskinin giicii
kadinlar agisindan orta kuvvetli, erkekler agisindan ise kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu
cok izleyenlerle az izleyenlerin katiliyorum segeneklerinin toplamlar1 arasindaki fark, ¢ok
izleyenler lehine % 59.6’dir ve bu fark bize yaygin goriis haline getirmenin kanitini

sunmaktadir.
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Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadin Tv izleme Az Adet 15 13 26 54
Yiizde 27,8% 24,1% 48,1% 100,0%
Cok Adet 12 16 84 112
Yiizde 10,7% 14,3% 75,0% 100,0%
Toplam Adet 27 29 110 166
Yiizde 16,3% 17,5% 66,3% 100,0%
Erkek Tv izleme Az Adet 16 11 16 43
Yiizde 37,2% 25,6% 37,2% 100,0%
Cok Adet 15 10 93 118
Yiizde 12,7% 8,5% 78,8% 100,0%
Toplam Adet 31 21 109 161
Yiizde 19,3% 13,0% 67,7% 100,0%

Kadm agisindan X%12.485 sd: 2 p: 0.002 r: 49
Erkek acisindan X?%: 24.951 sd: 2 p: 0.001 r: 65

On sekizinci cinsiyete gore yaygin goriis haline getirme testi olan, “genel olarak

sOylersek, su¢ isleyen insanlarin orani yiikselmektedir” ifadesi de her iki grup acisindan anlamli

¢ikmistir. Bununla birlikte, iliskilerin giicii de her iki grup agisindan kuvvetli olarak belirmistir.

Televizyonu ¢ok izleyenlerle az izleyenlerin katiliyorum seceneklerinin toplamlart arasindaki

% 68.5’lik fark ise, bize her iki grup acisindan yaygin goriis haline getirmenin geceklestigini

sOylemektedir.

Tablo 3.82 Yasam Sartlar Sug Islemeye Yoneltmektedir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadin Tv Izleme Az Adet 18 16 20 54
Yiizde 33,3% 29,6% 37,0% 100,0%
Cok Adet 17 23 72 112
Yiizde 15,2% 20,5% 64,3% 100,0%
Toplam Adet 35 39 92 166
Yiizde 21,1% 23,5% 55,4% 100,0%
Erkek Tv Izleme Az Adet 19 11 13 43
Yiizde 44,2% 25,6% 30,2% 100,0%
Cok Adet 12 22 84 118
Yiizde 10,2% 18,6% 71,2% 100,0%
Toplam Adet 31 33 97 161
Yiizde 19,3% 20,5% 60,2% 100,0%

Kadin agisindan X211.859 sd: 2 p: 0.003 r: 46
Erkek agisindan X2 28.453 sd: 2 p: 0.001 r: 67

“Genel olarak sdylersek, yasam sartlari1 su¢ islemeye yoneltmektedir” ifadesi ag¢isindan

gerceklestirilen cinsiyete gore yirminci yaygin goriis haline getirme testi de her iki grup

acisindan anlamli ¢ikmistir. Bunun yaninda iligski giiciiniin de yine her iki grup acisindan
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kuvvetli oldugu goriilmiistiir. Bu ifade i¢in katiliyorum segenegini isaretleyen iki grubun ¢ok
izleyenleri ile az izleyenleri arasinda % 68.3’lik fark olusmustur ve bu fark, cinsiyetler

acisindan yaygin goriis haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir.

Tablo 3.83 Mutlu insanlar Basarih Olmaktadir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadin Tv izleme Az Adet 16 15 23 54
Yiizde 29,6% 27,8% 42,6% 100,0%
Cok Adet 27 17 68 112
Yiizde 24,1% 15,2% 60,7% 100,0%
Toplam Adet 43 32 91 166
Yiizde 25,9% 19,3% 54,8% 100,0%
Erkek Tv izleme Az Adet 24 7 12 43
Yiizde 55,8% 16,3% 27,9% 100,0%
Cok Adet 27 19 72 118
Yiizde 22,9% 16,1% 61,0% 100,0%
Toplam Adet 51 26 84 161
Yiizde 31,7% 16,1% 52,2% 100,0%

X2:17.143 sd: 2 p: 0.001 r: 57

Cinsiyete gore yirminci yaygin goriis haline getirme testi “genel olarak sdylersek, mutlu
insanlar basarili olmaktadir” ifadesi acgisindan gerceklestirilmistir ve ¢ikan sonug¢ kadinlar
kontrol edildiginde erkekler acisindan anlamlidir. Iliskinin giicii ise kuvvetli olarak belirmistir.
Katiliyorum segenegini isaretleyen her iki gruptaki televizyonu ¢ok izleyenlerin toplami ile az
izleyenlerin toplamlar1 arasinda % 51.2°lik fark oldugu gorilmistiir. Bu fark, erkekler

acisindan yaygin goriis haline getirmenin ger¢eklestiginin kaniti niteligindedir.

Tablo 3.84 Ciddi Olmak Sempatik Olmak i¢in Engel Degildir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadn Tv Izleme Az Adet 9 11 34 54
Yiizde 16,7% 20,4% 63,0% 100,0%
Cok Adet 10 27 75 112
Yiizde 8,9% 24,1% 67,0% 100,0%
Toplam Adet 19 38 109 166
Yiizde 11,4% 22,9% 65,7% 100,0%
Erkek Tv Izleme Az Adet 11 10 22 43
Yiizde 25,6% 23,3% 51,2% 100,0%
Cok Adet 10 28 80 118
Yiizde 8,5% 23,7% 67,8% 100,0%
Toplam Adet 21 38 102 161
Yiizde 13,0% 23,6% 63,4% 100,0%

Kadin agisindan X?: 2.217 sd: 2 p: 0.033 r: 12
Erkek agisindan X2 8.450 sd: 2 p: 0.015 r: 36
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Benzer sekilde cinsiyete gore yirmi birinci yaygin goriis haline getirme testi “genel
olarak soylersek, ciddi olmak sempatik olmak icin engel degildir” ifadesi agisindan
gerceklestirilmistir ve test her iki grup karsilikli olarak kontrol edildiginde anlamli sonug
vermistir. Iliskinin giicii ise kadinlar agisindan zayif, erkekler acisindan ise kuvvetli olarak
belirmigtir. Katiliyorum secenegini isaretleyen her iki gruptaki televizyonu g¢ok ve az

izleyenlerin toplamlari arasindaki % 20.6’lik fark ise yaygin goriis haline getirmenin kanitidir.

Tablo 3.85 Yas ilerledik¢e Bosanma Oram da Artmaktadir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadin  Tv izleme Az Adet 38 6 10 54
Yiizde 70,4% 11,1% 18,5% 100,0%
Cok Adet 29 8 75 112
Yizde ]25,9% 7,1% 67,0% 100,0%
Toplam Adet 67 14 85 166
Yizde |40,4% 8,4% 51,2% 100,0%
Erkek Tv Izleme Az Adet 27 9 7 43
Yizde ]62,8% 20,9% 16,3% 100,0%
Cok Adet 25 8 85 118
Yiizde 21,2% 6,8% 72,0% 100,0%
Toplam Adet 52 17 92 161
Yizde ]32,3% 10,6% 57,1% 100,0%

Kadn agisindan X?: 35.237 sd: 2 p: 0.001 r: 74
Erkek acisindan X% 40.011 sd: 2 p: 0.001 r: 76

Cinsiyete gore yirmi ikinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak soylersek,
yas ilerledik¢e bosanma orani da artmaktadir” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir. Test her iki
grup agisindan da anlamli sonug verirken, iliskinin giici de yine her iki cinsiyet agisindan
oldukca kuvvetlidir. Televizyonu ¢ok izleyen ve katiliyorum cevabi veren kadin ve erkeklerin
toplam orani ile az izleyenlerin toplam orani arasindaki 104.2°1ik fark, bu ifade 6zelinde yaygin

goriis haline getirmenin gergeklestigini gostermektedir.
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Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadmn Tv izleme Az Adet 23 11 20 54
Yiizde 42,6% 20,4% 37,0% 100,0%
Cok Adet 20 14 78 112
Yiizde 17,9% 12,5% 69,6% 100,0%
Toplam Adet 43 25 98 166
Yiizde 25,9% 15,1% 59,0% 100,0%
Erkek Tv izleme Az Adet 27 6 10 43
Yiizde 62,8% 14,0% 23,3% 100,0%
Cok Adet 17 17 84 118
Yiizde 14,4% 14,4% 71,2% 100,0%
Toplam Adet 44 23 94 161
Yiizde 27,3% 14,3% 58,4% 100,0%

Kadin agisindan X?: 16.665 sd: 2 p: 0.001 r: 54
Erkek acisindan X?: 39.401 sd: 2 p: 0.001 r: 76

“Genel olarak sdylersek, zenginler daha uzun yasamaktadir” ifadesi agisindan

gerceklestirilen cinsiyete gore yirmi iiglincii yaygin goriis haline getirme testi, her iki grup i¢in

de anlamli sonug¢ vermistir ve iligskinin giicii gruplar agisindan kuvvetli ¢ikmistir. Her iki

gruptaki televizyonu c¢ok ve az izleyenlerin katiliyorum segenegine verdikleri yanitlarin

arasindaki fark % 80.5 ¢ikmustir. Bu fark, cinsiyetler agisindan yaygin goriis haline getirmenin

gerceklestiginin kanitidir.

Tablo 3.87 Bir insanin Yash Olmasi Kanunsuz isler Yapmasia Engel Degildir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadm Tv izleme Az Adet 26 7 21 54
Yiizde 48,1% 13,0% 38,9% 100,0%
Cok Adet 15 11 86 112
Yiizde 13,4% 9,8% 76,8% 100,0%
Toplam Adet 41 18 107 166
Yiizde 24,7% 10,8% 64,5% 100,0%
Erkek Tv izleme Az Adet 18 4 21 43
Yiizde 41,9% 9,3% 48,8% 100,0%
Cok Adet 10 5 103 118
Yiizde 8,5% 4,2% 87,3% 100,0%
Toplam Adet 28 9 124 161
Yiizde 17,4% 5,6% 77,0% 100,0%

Kadm agisindan X?: 26.268 sd: 2 p: 0.001 r: 66
Erkek agisimndan X?: 27.695 sd: 2 p: 0.001 r: 74

Cinsiyete gore yirmi dordiincii yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak

sOylersek, bir insanin yasl olmasi, kanunsuz isler yapmasina engel degildir” ifadesi agisindan
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gerceklestirilmistir. Her iki grup agisindan da anlamli sonug veren testteki iligkinin giicii ise
oldukca kuvvetlidir. Katiliyorum segenegini isaretleyen her iki gruptaki televizyonu ¢ok ve az

izleyenlerin toplamlari arasindaki % 76.4’liik fark ise yaygin goriis haline getirmenin kanitidir.

Tablo 3.88 Bir Insanin Yash Olmasi Mutlu Olmasini Saglamaz

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadin Tv izleme Az Adet 26 5 23 54
Yiizde 48,1% 9,3% 42,6% 100,0%
Cok Adet 20 12 80 112
Yiizde 17,9% 10,7% 71,4% 100,0%
Toplam Adet 46 17 103 166
Yiizde 27,7% 10,2% 62,0% 100,0%
Erkek Tv izleme Az Adet 21 4 18 43
Yiizde 48,8% 9,3% 41,9% 100,0%
Cok Adet 18 10 90 118
Yiizde 15,3% 8,5% 76,3% 100,0%
Toplam Adet 39 14 108 161
Yiizde 24.2% 8,7% 67,1% 100,0%

Kadn agisindan X?: 17.022 sd: 2 p: 0.001 r: 54
Erkek agisindan X?: 20.261 sd: 2 p: 0.001 r: 62

“Genel olarak soOylersek, bir insanin yasli olmasi mutlu olmasini saglamaz” ifadesi
acisindan gerceklestirilen cinsiyete gore yirmi besinci yaygin goriis haline getirme testi, her iki
grup i¢in de anlaml sonu¢ vermistir. Ayrica iliskinin giicti de kuvvetlidir. Televizyonu ¢ok
izleyenlerin katiliyorum se¢eneklerinin yiizdesinin toplami 147.7 az izleyenlerin katiliyorum
seceneklerinin toplam yiizdesi ise 84.5 tir. Ikisi arasindaki % 63.2’lik ¢ok izleyenler lehine olan

fark, yaygin goriis haline getirmenin gergeklestiginin kanitidir.

Tablo 3.89 Yashlar Sert Miza¢hdir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadmn Tv Izleme Az Adet 29 14 11 54
Yiizde 53,7% 25,9% 20,4% 100,0%
Cok Adet 27 11 74 112
Yiizde 24,1% 9,8% 66,1% 100,0%
Toplam Adet 56 25 85 166
Yiizde 33,7% 15,1% 51,2% 100,0%
Erkek Tv Izleme Az Adet 31 1 11 43
Yiizde 72,1% 2,3% 25,6% 100,0%
Cok Adet 20 8 90 118
Yiizde 16,9% 6,8% 76,3% 100,0%
Toplam Adet 51 9 101 161
Yiizde 31,7% 5,6% 62,7% 100,0%

Kadmn agisindan X?: 30.596 sd: 2 p: 0.001 r: 63
Erkek agisindan X2 44.280 sd: 2 p: 0.001 r: 81
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Televizyonu ¢ok izleyen erkek ve kadin katilimcilari, yashliga karsi olumsuz tutumda
birlestiren bir diger test ise cinsiyete gore yirmi altinci yaygin goriis haline getirme testi olan
“genel olarak soylersek, yaslilar sert mizaglidir” ifadesi lizerinden gergeklestirilmistir. Sonuglar
onceki diger iki ifadeye benzer sekilde anlamli ¢ikmistir ve iligkinin giicii kuvvetli olarak
belirmigtir. Her iki gruptaki televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin katiliyorum segenegine
verdikleri yanitlarin arasindaki % 96.4’liik fark, cinsiyetler baglaminda yaygin goriis haline

getirmenin kanitin1 ifade etmektedir.

Tablo 3.90 Zengin Yash Olmak Romantik iliski Yasamanin Oniinde Engel Degildir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadin Tv Izleme Az Adet 18 10 26 54
Yiizde 33,3% 18,5% 48,1% 100,0%
Cok Adet 14 16 82 112
Yiizde 12,5% 14,3% 73,2% 100,0%
Toplam Adet 32 26 108 166
Yiizde 19,3% 15,7% 65,1% 100,0%
Erkek Tv izleme Az Adet 17 7 19 43
Yiizde 39,5% 16,3% 44.2% 100,0%
Cok Adet 12 10 96 118
Yiizde 10,2% 8,5% 81,4% 100,0%
Toplam Adet 29 17 115 161
Yiizde 18,0% 10,6% 71,4% 100,0%

Kadm agisindan X?: 12.138 sd: 2 p: 0.002 r: 48
Erkek acisindan X% 23.002 sd: 2 p: 0.001 r: 66

Cinsiyete gore yirmi yedinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak soylersek,
zengin yash olmak romantik iligki yasamanin Oniinde engel degildir” ifadesi agisindan
gerceklestirilmistir. Test her iki grup karsilikli olarak kontrol edildiginde anlamli sonug vermis;
ayrica iligkinin giicli her iki grup acgisindan da kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok
izleyenlerle az izleyenlerin katiliyorum segeneklerinin toplamlari arasindaki % 62.3’liik ¢ok

izleyenler lehine olan fark, yaygin goriis haline getirmenin kanitini temsil etmektedir.



Tablo 3.91 Yaslanma Toplumsal iliskilere Engel Degildir
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Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadmn Tv izleme Az Adet 24 6 24 54
Yiizde 44,4% 11,1% 44,4% 100,0%
Cok Adet 18 9 85 112
Yiizde 16,1% 8,0% 75,9% 100,0%
Toplam Adet 42 15 109 166
Yiizde 25,3% 9,0% 65,7% 100,0%
Erkek Tv izleme Az Adet 23 3 17 43
Yiizde 53,5% 7,0% 39,5% 100,0%
Cok Adet 18 9 91 118
Yiizde 15,3% 7,6% 77,1% 100,0%
Toplam Adet 41 12 108 161
Yiizde 25,5% 7,5% 67,1% 100,0%

Kadin agisindan X?: 17.461 sd: 2 p: 0.001 r: 57
Erkek acisindan X?: 24.745 sd: 2 p: 0.001 r: 67

“Genel olarak sdylersek, yaslanma toplumsal iliskilere engel degildir” ifadesi agisindan

gerceklestirilen cinsiyete gore yirmi sekizinci yaygin goriis haline getirme testi, her iki grup

acisindan da anlamli sonug vermistir. Ayrica iliskinin giiciiniin kuvvetli oldugu goriilmiistiir.

Bu ifadeye katiliyorum cevabi veren televizyonu ¢ok ve az izleyenler arasindaki % 69.1°lik fark

ise yaygin goriis haline getirmenin kanitini sunmaktadir. Televizyonu ¢ok izleyen kadin ve

erkekleri ortak algida birlestiren televizyonun bu etkisi, televizyonun olumlu etkileri arasinda

degerlendirilebilir.

Tablo 3.92 Yash insanlara Saygi Duyulmaktadir

Cinsiyet Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Kadin Tv izleme Az Adet 21 9 24 54
Yiizde 38,9% 16,7% 44.,4% 100,0%
Cok Adet 23 12 77 112
Yiizde 20,5% 10,7% 68,8% 100,0%
Toplam Adet 44 21 101 166
Yiizde 26,5% 12,7% 60,8% 100,0%
Erkek Tv Izleme Az Adet 22 7 14 43
Yiizde 51,2% 16,3% 32,6% 100,0%
Cok Adet 29 10 79 118
Yiizde 24,6% 8,5% 66,9% 100,0%
Toplam Adet 51 17 93 161
Yiizde 31,7% 10,6% 57,8% 100,0%

Kadin agisindan X2 9.188 sd: 2 p: 0.010 r: 42
Erkek acisindan X% 15.303 sd: 2 p: 0.001 r: 54
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Cinsiyete gore gegeklestirilen son yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak
sOylersek, yasl insanlara saygi duyulmaktadir” ifadesi acisindan gergeklestirilmistir ve ¢ikan
sonuglar, bir dnceki testte oldugu gibi, televizyonun yaglhilik algisi iizerine olumlu etkileri
arasinda sayilabilir. Test her iki grup agisindan da anlamli sonug verirken, iliski gii¢lerinin de
kuvvetli oldugu tespit edilmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerin katiliyorum segeneklerinin
yiizdesinin toplam1 135.7 az izleyenlerin katiltyorum segeneklerinin toplam yiizdesi ise 77 dir.
Ikisi arasindaki % 58.7°lik ¢ok izleyenler lehine olan fark, yaygin goriis haline getirmenin

gergeklestiginin kanitidir.

3.10.4. Egitime Gore Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemeleri

Calismanin bu boliimiinde, katilimcilarin egitim seviyeleri agisindan yaygin goriis
haline getirme testlerinin anlamli ¢ikan sonuglarina yer verilmistir. Bu baglamda, anlamli sonug
vermeyen ¢oziimlemelere yer verilmemistir. Bununla birlikte ilkokul terkten liseye kadar olan
egitim seviyeleri “lise ve alt1”; yliksekokuldan doktora seviyesine kadar olan egitim seviyeleri

ise “yiiksekokul ve tistii” gruplari altinda birlestirilmistir.

Tablo 3.93 Giiniimiizde Tehlikeli Bir Diinyada Yasamaktayiz

Egitim Katilmiyorum  |Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Lise ve alt1 Tvizleme Az Adet 16 2 22 40
Yiizde |40,0% 5,0% 55,0% 100,0%
Cok Adet 21 5 94 120
Yiizde |17,5% 4,2% 78,3% 100,0%
Toplam Adet 37 7 116 160
Yiizde |23,1% 4,4% 72,5% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tvizleme Az Adet 32 4 21 57
Yiizde 56,1% 7,0% 36,8% 100,0%
Cok Adet 13 8 89 110
Yiizde |11,8% 7,3% 80,9% 100,0%
Toplam Adet 45 12 110 167
Yiizde }26,9% 7,2% 65,9% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?:8.868 sd: 2 p: 0.012 r: 49

Yiiksekokul ve iistii agisindan X% 38.344 sd: 2 p: 0.001 r: 75

Egitime gbre birinci yaygin goriis haline getirme testi “genel olarak sdylersek,
gilinlimiizde tehlikeli bir diinyada yagamaktay1z” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir ve ¢ikan
sonuglar her iki grup agisindan da anlamlidir. Lise ve alt1 grup ve yiiksekokul ve iistii grubun
katiliyorum segenegini isaretleyen, televizyonu cok izleyenlerin ylizdesel toplami ve az
izleyenlerin yiizdesel toplamlar1 arasindaki 67.4’liik fark, mevcut ifade agisindan yaygin goriis

haline getirmenin gerceklestigini géstermektedir.



Tablo 3.94 Giiniimiizde insanlara Giivenilmez
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Egitim Katilmiyorum  [Kararsizim Katiliyorum  |Toplam
Lise ve alt1 Tvizleme Az Adet 16 6 18 40
Yizde }40,0% 15,0% 45,0% 100,0%
Cok Adet 14 11 95 120
Yiizde [J11,7% 9,2% 79,2% 100,0%
Toplam Adet 30 17 113 160
Yiizde ]18,8% 10,6% 70,6% 100,0%
Yiiksekokul ve {istii Tv izleme Az Adet 29 5 23 57
Yizde }50,9% 8,8% 40,4% 100,0%
Cok Adet 13 15 82 110
Yiizde [11,8% 13,6% 74,5% 100,0%
Toplam Adet 42 20 105 167
Yizde |25,1% 12,0% 62,9% 100,0%

Lise ve alt1 agisindan

X?2:18.764 sd: 2 p: 0.001 r: 62
Yiiksekokul ve iistii agisindan X2 30.499 sd: 2 p: 0.001r: 64

Egitime gore ikinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek,

giliniimiizde insanlara giivenilmez” ifadesi acgisindan gerceklestirilmistir. Test hem lise ve alt1

grup kontrol edildiginde yiiksekokul ve iistii agisindan, hem de yiiksekokul ve iistli kontrol

edildiginde lise ve alt1 grup agisindan anlamli ¢ikmigtir. Bununla birlikte iliskilerin giicii her iki

grup agisindan da kuvvetli olarak belirmistir. Buna gore toplamda katiliyorum segenegini

isaretleyen iki grubun ¢ok izleyenleri ile az izleyenleri arasinda % 68.3’liik fark olusmustur. Bu

da her iki grup agisindan yaygin goriis haline getirmenin gegeklestigini gostermektedir.

Tablo 3.95 Bircok insanla Eline Firsat Gectiginde Diiriist Olmak Yerine, Sizden Yararlanmaya Cahsir

Egitim Katilmiyorum  |Kararsizim Katiliyorum | Toplam
Lise ve alt1 Tv izleme Az Adet 20 4 16 40
Yiizde ]50,0% 10,0% 40,0% 100,0%
Cok Adet 17 12 91 120
Yiizde [14,2% 10,0% 75,8% 100,0%
Toplam Adet 37 16 107 160
Yiizde |23,1% 10,0% 66,9% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tvizleme Az Adet 30 8 19 57
Yiizde [52,6% 14,0% 33,3% 100,0%
Cok Adet 17 16 77 110
Yiizde []15,5% 14,5% 70,0% 100,0%
Toplam Adet 47 24 96 167
Yiizde |28,1% 14,4% 57,5% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?:22.418 sd: 2 p: 0.001 r: 64

Yiiksekokul ve iistii agisindan X2 27.226 sd: 2 p: 0.001 r: 63
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Egitime gore liglincili yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek, bir¢ok
insan eline firsat gectiginde diiriist olmak yerine sizden yararlanmaya calisir” ifadesi agisindan
gergeklestirilmistir. Gergeklestirilen bu test de her iki grup karsilikli olarak kontrol edildiginde
anlamli sonug vermistir ve iliskinin giicti her iki grup agisindan da kuvvetli olarak belirmistir.
Buna gore toplamda katiliyorum segenegini isaretleyen iki grubun c¢ok izleyenleri ile az
izleyenleri arasindaki % 72.1°lik fark, her iki grup acisindan da yaygin goriis haline getirmenin

gergeklestiginin kanitin1 sunmaktadir.

Tablo 3.96 insanlar Cogu Zaman Baskalarina Yardimci Olmak Yerine, Kendilerini Diisiiniirler

Egitim Katilmiyorum  |[Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Lise ve alt1 Tv izleme Az Adet 17 6 17 40
Yiizde [42,5% 15,0% 42,5% 100,0%
Cok Adet 18 13 89 120
Yiizde |15,0% 10,8% 74,2% 100,0%
Toplam Adet 35 19 106 160
Yiizde [21,9% 11,9% 66,3% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tvizleme Az Adet 30 7 20 57
Yiizde [52,6% 12,3% 35,1% 100,0%
Cok Adet 15 14 81 110
Yiizde |13,6% 12,7% 73,6% 100,0%
Toplam Adet 45 21 101 167
Yiizde [26,9% 12,6% 60,5% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?:15.351 sd: 2 p: 0.001 r: 56

Yiiksekokul ve iistii agisindan X2 30.418 sd: 2 p: 0.001 r: 67

Egitime gore dordiincii yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak soylersek,
insanlar ¢ogu zaman baskalarina yardimci olmak yerine, kendilerini diislintirler” ifadesi
acisindan gergeklestirilmistir. Mevcut test dnceki ii¢ testte oldugu gibi her iki grup acgisindan da
anlaml1 sonug vermis, bununla birlikte iligkilerinin giicti her iki grup agisindan kuvvetli olarak
belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerle az izleyenlerin katiliyorum segeneklerinin toplamlari
arasinda, c¢ok izleyenler lehine % 70°2’lik bir fark ortaya ¢ikmistir ve bu fark her iki grup

acisindan da yaygin goriis haline getirmenin gergeklestigini ifade etmektedir.



Tablo 3.97 Toplumda Basarih Olmak i¢in Kiyasiya Yarismak Gerekir
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Egitim Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Lise ve alt1 Tvizleme Az Adet 16 6 18 40
Yiizde ]40,0% 15,0% 45,0% 100,0%
Cok Adet 19 15 86 120
Yiizde ]15,8% 12,5% 71,7% 100,0%
Toplam Adet 35 21 104 160
Yiizde J21,9% 13,1% 65,0% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tv izleme Az Adet 29 9 19 57
Yiizde ]50,9% 15,8% 33,3% 100,0%
Cok Adet 14 14 82 110
Yiizde J12,7% 12,7% 74,5% 100,0%
Toplam Adet 43 23 101 167
Yiizde |25,7% 13,8% 60,5% 100,0%

Lise ve alt1 agisindan

X?2:11.434 sd: 2 p: 0.003 1: 49
Yiiksekokul ve iistii agisindan X2 32.021 sd: 2 p: 0.001 r: 69

Egitime gore besinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek,

toplumda basarili olmak i¢in kiyasiya yarigsmak gerekir” ifadesi agisindan gergeklestirilmis ve

sonuglar hem lise ve alti grup kontrol edildiginde yiiksekokul ve iistii agisindan, hem de

yiiksekokul ve iistii grup kontrol edildiginde lise ve alt1 grup agisindan anlamli ¢gikmistir. Bunun

yaninda iligskinin giicii her iki grup agisindan da kuvvetli olarak belirmistir. Lise ve alt1 grup ile

yiiksekokul ve listli grubun katiliyorum secenegini isaretleyen televizyonu ¢ok izleyenlerin

toplamu ve az izleyenlerin toplamlar1 arasinda, ¢ok izleyenler lehine % 67.9°1uk bir fark ortaya

cikmistir. S6z konusu bu fark, her iki grup acisindan da yaygin goriis haline getirmenin

gergeklestiginin kanitidir.

Tablo 3.98 Cogu insan Kendini Giivende Hissetmiyordur

Egitim Katilmiyorum |Kararsizim  |Katiliyorum  [Toplam
Lise ve alt1 Tv izleme Az Adet 14 9 17 40
Yiizde |35,0% 22,5% 42,5% 100,0%
Cok Adet 15 12 93 120
Yizde [12,5% 10,0% 77,5% 100,0%
Toplam Adet 29 21 110 160
Yiizde |18,1% 13,1% 68,8% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii ~ Tv Izleme Az Adet 25 10 22 57
Yiizde |43,9% 17,5% 38,6% 100,0%
Cok Adet 9 13 88 110
Yiizde |[8,2% 11,8% 80,0% 100,0%
Toplam Adet 34 23 110 167
Yiizde |20,4% 13,8% 65,9% 100,0%

Lise ve alt1 agisindan

X?:17.296 sd: 2 p: 0.001 r: 59
Yiiksekokul ve iistii agisindan X?2: 34.139 sd: 2 p: 0.001 r: 71
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Egitime gore altinct yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek, ¢cogu
insan kendini giivende hissetmiyordur” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir. Test her iki grup
karsilikl1 olarak kontrol edildiginde anlamli sonug¢ vermistir; ayrica iliskinin giicii, yine her iki
grup acgisindan kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerle az izleyenlerin
katiliyorum seceneklerinin toplamlar1 arasindaki fark, ¢ok izleyenler lehine % 76.4’tiir ve bu

fark bize yaygin goriis haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir.

Tablo 3.99 insanlar Her An Bir Saldiriya Ugrayabilir

Egitim Katilmiyorum  |Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Lise ve alt1 Tv izleme Az Adet 17 9 14 40
Yiizde [42,5% 22,5% 35,0% 100,0%
Cok Adet 16 15 89 120
Yiizde |13,3% 12,5% 74,2% 100,0%
Toplam Adet 33 24 103 160
Yiizde |20,6% 15,0% 64,4% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tvizleme Az Adet 30 6 21 57
Yiizde [52,6% 10,5% 36,8% 100,0%
Cok Adet 16 10 84 110
Yiizde |14,5% 9,1% 76,4% 100,0%
Toplam Adet 46 16 105 167
Yiizde |27,5% 9,6% 62,9% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X2:21.523 sd: 2 p: 0.001 r: 63

Yiiksekokul ve iistii agisindan X?: 29.179 sd: 2 p: 0.001 r: 68

Egitime gore yedinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek, insanlar
her an bir saldiriya ugrayabilir” ifadesi agisindan gergeklestirilmis ve sonuglar bir 6nceki
ifadeye benzer sekilde anlamli ¢ikmistir. Bununla birlikte iliskinin giicii de kuvvetli olarak
belirmistir. Yani televizyonu ¢ok izleyen ve katiliyorum cevabi veren her iki grubun yiizdesel
toplam ile az izleyenlerin yiizdesel toplamlar1 arasindaki 78.8’lik fark, her iki grup agisindan

da yaygin goriis haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir.
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Tablo 3.100 Siddet Her Siniftan insanlar Arasinda Yasanmaktadir

Egitim Katilmiyorum  [Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Lise ve alt1 Tvizleme Az Adet 13 3 24 40
Yizde |32,5% 7,5% 60,0% 100,0%
Cok Adet 14 6 100 120
Yiizde [J11,7% 5,0% 83,3% 100,0%
Toplam Adet 27 9 124 160
Yiizde ]16,9% 5,6% 77,5% 100,0%
Yiiksekokul ve {istii Tv izleme Az Adet 22 7 28 57
Yizde |38,6% 12,3% 49,1% 100,0%
Cok Adet 11 10 89 110
Yiizde ]10,0% 9,1% 80,9% 100,0%
Toplam Adet 33 17 117 167
Yiizde |19,8% 10,2% 70,1% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?:10.157 sd: 2 p: 0.006 r: 53

Yiiksekokul ve {istii agisindan X?: 21.327 sd: 2 p: 0.001 r: 62

“Genel olarak sdylersek, siddet her siniftan insanlar arasinda yasanmaktadir” ifadesi
acisindan gerceklestirilen bir diger egitime gore yaygin goriis haline getirme testi de her iki
grup acisindan anlamli sonu¢ vermistir. Test hem lise ve altt grup kontrol edildiginde
yiiksekokul ve iistii agisindan, hem de yiiksekokul ve tistii kontrol edildiginde lise ve alt1 grup
acisindan anlamli ¢ikmistir. Bununla birlikte iliskilerin giicii her iki grup acisindan da
kuvvetlidir. Her iki grubun da katiliyorum cevabini veren televizyonu ¢ok ve az izleyenleri
arasindaki % 55.1°lik fark ise bize her iki grup agisindan yaygin goriis haline getirmenin

gerceklestiginin kanitin1 sunmaktadir.

Tablo 3.101 Giiniimiizde Siddet Daha Cok Erkekler Arasinda Yasanmaktadir

Egitim Katilmiyorum  |Kararsizim Katiliyorum | Toplam
Lise ve alt1 Tv izleme Az Adet 16 4 20 40
Yiizde ]40,0% 10,0% 50,0% 100,0%
Cok Adet 39 8 73 120
Yizde [32,5% 6,7% 60,8% 100,0%
Toplam Adet 55 12 93 160
Yizde [34,4% 7,5% 58,1% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tv izleme Az Adet 34 11 12 57
Yiizde |59,6% 19,3% 21,1% 100,0%
Cok Adet 40 12 58 110
Yiizde [36,4% 10,9% 52,7% 100,0%
Toplam Adet 74 23 70 167
Yiizde |44,3% 13,8% 41,9% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?2:1.541sd: 2 p: 0.4631: 18

Yiiksekokul ve iistii agisindan X?2: 15.499 sd: 2 p: 0.001 r: 48



148

Egitime gore dokuzuncu yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek,
giinimiizde siddet daha c¢ok erkekler arasinda yasanmaktadir” ifadesi acisindan
gergeklestirilmistir. Test, hem lise ve alti grup kontrol edildiginde yiiksekokul ve {istii grup
acisindan, hem de yiiksekokul ve iistii kontrol edildiginde lise ve alt1 agisindan anlamli sonug
vermistir. Bununla birlikte iligkilerin giicti lise ve alt1 agisindan diisiik, yiiksekokul ve iistii
acisindan ise kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu c¢ok izleyenlerle az izleyenlerin
katiliyorum sec¢eneklerinin toplamlari arasinda ¢ok izleyenler lehine % 42.4’liik bir fark ortaya
cikmigtir. S6z konusu bu fark, her iki grup acisindan yaygin goriis haline getirmenin

gerceklestigini gostermektedir.

Tablo 3.102 Artik Giindiizleri De Tehlikeli Olmaya Baslamistir

Egitim Katilmiyorum |Kararsizim  |Katiliyorum |Toplam
Lise ve alt1 Tv izleme Az Adet |14 7 19 40
Yiizde |35,0% 17,5% 47,5% 100,0%
Cok Adet 18 8 94 120
Yizde 15,0% 6,7% 78,3% 100,0%
Toplam Adet 32 15 113 160
Yiizde ]20,0% 9,4% 70,6% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii ~ Tv izleme Az Adet 26 9 22 57
Yiizde ]45,6% 15,8% 38,6% 100,0%
Cok Adet 12 13 85 110
Yizde |10,9% 11,8% 77,3% 100,0%
Toplam Adet 38 22 107 167
Yiizde 22,8% 13,2% 64,1% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?:13.794 sd: 2 p: 0.001 r: 54

Yiiksekokul ve iistii agisindan X2 29.088 sd: 2 p: 0.001 r: 67

Egitime gbre onuncu yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek, artik
giindiizleri de tehlikeli olmaya baslamistir” ifadesi acisindan gerceklestirilmistir. Test hem lise
ve alt1 grup kontrol edildiginde yiiksekokul ve iistii agisindan, hem de yiiksekokul ve iistii
kontrol edildiginde lise ve alt1 grup agisindan anlamli ¢itkmig; bunun yaninda iligkilerin giicii de
her iki grup agisindan kuvvetli olarak belirmistir. Buna gore televizyonu ¢ok izleyenlerin
katiltyorum segeneklerinin yiizdesinin toplami 152.6 az izleyenlerin katiliyorum segeneklerinin
toplam yiizdesi ise 86.1dir. Ikisi arasindaki % 66.5’lik ¢ok izleyenler lehine olan fark, yaygin

goriis haline getirmenin gergeklestiginin kanitidir.
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Egitim Katilmiyorum  [Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Lise ve alt1 Tvizleme Az Adet 14 7 19 40
Yizde |35,0% 17,5% 47,5% 100,0%
Cok Adet 9 11 100 120
Yiizde [7,5% 9,2% 83,3% 100,0%
Toplam Adet 23 18 119 160
Yiizde [14,4% 11,3% 74,4% 100,0%
Yiiksekokul ve {istii Tv izleme Az Adet 24 11 22 57
Yizde J42,1% 19,3% 38,6% 100,0%
Cok Adet 14 10 86 110
Yiizde [12,7% 9,1% 78,2% 100,0%
Toplam Adet 38 21 108 167
Yizde |22,8% 12,6% 64,7% 100,0%

Lise ve alt1 agisindan

X?2:22.814 sd: 2 p: 0.001 r: 67

Yiiksekokul ve iistii agisindan X2 26.449 sd: 2 p: 0.001 r: 65

Egitime gore on birinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak soylersek,

giinlimilizde kadina yonelik siddet siradan bir sey haline gelmistir” ifadesi agisindan

gerceklestirilmistir. Test her iki grup karsilikli olarak kontrol edildiginde anlamli sonug

vermistir. Bunun yaninda iligkinin giicii her iki grup a¢isindan da kuvvetli olarak belirmistir.

Televizyonu ¢ok izleyenlerle az izleyenlerin katiliyorum seceneklerinin toplamlar1 arasindaki

% 75.4’lik cok izleyenler lehine olan fark, yaygin goriis haline getirmenin kanitini temsil

etmektedir. Diger bir ifade ile egitim seviyesi her ne olursa olsun, televizyonu ¢ok izleyenler

arasinda kadina yonelik siddetin siradan bir hal aldigina dair genel bir alg1 mevcuttur.

Tablo 3.104 Giiniimiizde istanbul Tehlikeli Bir Sehirdir

Egitim Katilmiyorum  |Kararsizim Katiliyorum | Toplam
Lise ve alt1 Tv izleme Az Adet 13 7 20 40
Yizde [32,5% 17,5% 50,0% 100,0%
Cok Adet 16 14 90 120
Yizde [13,3% 11,7% 75,0% 100,0%
Toplam Adet 29 21 110 160
Yiizde []18,1% 13,1% 68,8% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tv izleme Az Adet 26 10 21 57
Yiizde |45,6% 17,5% 36,8% 100,0%
Cok Adet 14 12 84 110
Yizde [12,7% 10,9% 76,4% 100,0%
Toplam Adet 40 22 105 167
Yiizde |24,0% 13,2% 62,9% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?:9.586 sd: 2 p: 0.008 r: 47

Yiiksekokul ve iistii agisindan X?2: 27.535 sd: 2 p: 0.001 r: 66
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“Genel olarak soylersek, giiniimiizde Istanbul tehlikeli bir sehirdir” ifadesinin egitime
gore yaygin goriis haline getirme testi, her iki grup agisindan da anlamli sonu¢ vermistir.
[liskinin giicii de yine her iki grup acisindan kuvvetlidir. Bu ifadeye katiliyorum cevabi veren
televizyonu ¢ok izleyen her iki gruptaki katilimcilarin toplam yiizdesi ile az izleyenlerin toplam
yiizdesi arasindaki % 64.6’lik fark, her iki grup agisindan yaygin goriis haline getirmenin

gerceklestigini ifade etmektedir.

Tablo 3.105 Giiniimiizde Biiyiiksehirler Tehlikeli Olmustur

Egitim Katilmiyorum  |[Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Lise ve alt1 Tv izleme Az Adet 12 5 23 40
Yiizde }30,0% 12,5% 57,5% 100,0%
Cok Adet 13 13 94 120
Yiizde |10,8% 10,8% 78,3% 100,0%
Toplam Adet 25 18 117 160
Yiizde |15,6% 11,3% 73,1% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tvizleme Az Adet 27 8 22 57
Yiizde [47,4% 14,0% 38,6% 100,0%
Cok Adet 9 17 84 110
Yiizde |8,2% 15,5% 76,4% 100,0%
Toplam Adet 36 25 106 167
Yiizde |21,6% 15,0% 63,5% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?:8.908 sd: 2 p: 0.012 r: 45

Yiiksekokul ve iistii agisindan X2 35.232 sd: 2 p: 0.001 r: 68

Egitime gore on liglincii yaygin goriis haline getirme testi olan, “genel olarak soylersek,
giiniimiizde biiyiiksehirler tehlikeli olmustur” ifadesi de Istanbul testine benzer bir sonug
vermistir. Yani test sonucu anlamlidir ve iligkinin gilicti her iki grup agisindan kuvvetlidir.
Testin anlam ve iliski giiciindeki oranlarin Istanbul testindeki sonuglara cok yakin olmasi ise
katilimcilarin anket sorularina bilingli olarak cevap verdiklerinin kanitin1 sunar niteliktedir. Bu
ifadeye katiltyorum cevabi veren televizyonu ¢ok izleyen her iki gruptaki katilimcilarin toplam
ylizdesi ile az izleyenlerin toplam ylizdesi arasindaki 58,611k fark, her iki grup agisindan yaygin

goriis haline getirmenin gergeklestigini ifade etmektedir.



Tablo 3.106 Zenginlerin Sayis1 Artmaktadir
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Egitim Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Lise ve alt1 Tvizleme Az Adet 23 8 9 40
Yizde [57,5% 20,0% 22,5% 100,0%
Cok Adet 31 20 69 120
Yizde [25,8% 16,7% 57,5% 100,0%
Toplam Adet 54 28 78 160
Yizde [33,8% 17,5% 48,8% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tv izleme Az Adet 24 13 20 57
Yizde [42,1% 22,8% 35,1% 100,0%
Cok Adet 35 16 59 110
Yizde [31,8% 14,5% 53,6% 100,0%
Toplam Adet 59 29 79 167
Yiizde |35,3% 17,4% 47,3% 100,0%

X2:16.643 sd: 2 p: 0.001 r: 57

Egitime gore on dordiincii yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak soylersek,

zenginlerin sayist artmaktadir” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir. Test, yiliksekokul ve {istii

grup kontrol edildiginde lise ve alt1 grup agisindan anlamli ¢ikmustir. iliskinin giicii de kuvvetli

olarak belirmistir. Lise ve alt1 grup ile yiiksekokul ve tstli grubun katiliyorum segenegini

isaretleyen, televizyonu cok izleyenlerinin toplami ve az izleyenlerin toplamlar1 arasinda, ¢ok

izleyenler lehine % 53.5’1ik bir fark ortaya ¢ikmistir. S6z konusu bu fark, lise ve alti grup

acisindan yaygin goriis haline getirmenin gergeklestiginin kanitidir.

Tablo 3.107 Aile Onemini Hala Korumaktadir

Egitim Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Lise ve alt1 Tv Izleme Az Adet 12 13 15 40
Yiizde |30,0% 32,5% 37,5% 100,0%
Cok Adet 36 17 67 120
Yiizde |30,0% 14,2% 55,8% 100,0%
Toplam Adet 48 30 82 160
Yiizde |30,0% 18,8% 51,3% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tv Izleme Az Adet 24 12 21 57
Yiizde J42,1% 21,1% 36,8% 100,0%
Cok Adet 19 9 82 110
Yiizde |17,3% 8,2% 74,5% 100,0%
Toplam Adet 43 21 103 167
Yiizde |25,7% 12,6% 61,7% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?:7.345 sd: 2 p: 0.025 : 20

Yiiksekokul ve iistii agisindan X2 22.591 sd: 2 p: 0.001 r: 59

Egitime gore on besinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek, aile

Oonemini hala korumaktadir” ifadesi acisindan gergeklestirilmistir ve sonuglar hem lise ve alti

grup agisindan hem de yiiksekokul ve iistii grup agisindan anlamli ¢itkmustir. Bununla birlikte
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iligkinin giicli lise ve alt1 acisindan diisiik, yiiksekokul ve {istlii acisindan kuvvetli olarak

belirmistir. Gruplarin katiliyorum cevabini veren televizyonu ¢ok ve az izleyenleri arasindaki

% 56’11k fark, yaygin goriis haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir.

Tablo 3.108 Karsi Cinsle iliski Yasamak insan icin Onemlidir

Egitim Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Lise ve alt1 Tv izleme Az Adet 15 7 18 40
Yiizde |37,5% 17,5% 45,0% 100,0%
Cok Adet 30 14 76 120
Yiizde ]25,0% 11,7% 63,3% 100,0%
Toplam Adet 45 21 94 160
Yiizde 28,1% 13,1% 58,8% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tv izleme Az Adet 22 9 26 57
Yiizde |38,6% 15,8% 45,6% 100,0%
Cok Adet 16 9 85 110
Yiizde |14,5% 8,2% 77,3% 100,0%
Toplam Adet 38 18 111 167
Yiizde |22,8% 10,8% 66,5% 100,0%

X?:17.222 sd: 2 p: 0.001 r: 56

Egitime gore on altinci yaygin goriis haline getirme testi “genel olarak soylersek, karst

cinsle iliski yasamak insan i¢in 6nemlidir” ifadesi agisindan gerceklestirilmistir ve ¢ikan sonug

lise ve alt1 grup kontrol edildiginde yiiksekokul ve {istli agisindan anlamlidir. Bununla birlikte

iliskinin giici kuvvetlidir. Lise ve altt grup ve yiiksekokul ve istii grubun katiliyorum

secenegini isaretleyen, televizyonu ¢ok izleyenlerinin toplamu ile televizyonu az izleyenlerin

toplamlar1 arasindaki % 50’lik fark, yiiksekokul ve {istii agisindan yaygin goriis haline

getirmenin gerceklestigini gostermektedir.

Tablo 3.109 Basarih Olmak i¢in Ciddi Olmak Gerekir

Egitim Katilmiyorum |Kararsizim Katiliyorum Toplam
Lise ve alt1 Tv Izleme Az Adet 20 9 11 40
Yiizde 50,0% 22,5% 27,5% 100,0%
Cok Adet 43 14 63 120
Yiizde 35,8% 11,7% 52,5% 100,0%
Toplam Adet 63 23 74 160
Yiizde 39,4% 14,4% 46,3% 100,0%
Yiiksekokul ve stii Tv Izleme Az Adet 29 11 17 57
Yiizde 50,9% 19,3% 29,8% 100,0%
Cok Adet 30 10 70 110
Yiizde 27,3% 9,1% 63,6% 100,0%
Toplam Adet 59 21 87 167
Yiizde 35,3% 12,6% 52,1% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?2:8.032sd: 2 p: 0.0181: 35

Yiiksekokul ve iistii agisindan X% 17.271 sd: 2 p: 0.001 r: 51
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Egitime gore on yedini yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek,
basarili olmak i¢in ciddi olmak gerekir” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir ve bu test de her
iki grup karsilikl1 olarak kontrol edildiginde anlaml1 sonug vermistir. Iliskinin giicii ise lise ve
alt1 a¢isindan orta kuvvetli, yiiksekokul ve {istii agisindan ise kuvvetli olarak belirmistir. Buna
gore toplamda katiliyorum secenegini isaretleyen iki grubun ¢ok izleyenleri ile az izleyenleri
arasindaki % 58.8’lik fark, her iki grup acisindan da yaygin goriis haline getirmenin

gergeklestiginin kanitin1 Sunmaktadir.

Tablo 3.110 Sug isleyen Insanlarin Oram Yiikselmektedir

Egitim Katilmiyorum  |[Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Lise ve alt1 Tvizleme Az Adet 12 11 17 40
Yiizde }30,0% 27,5% 42,5% 100,0%
Cok Adet 19 11 90 120
Yiizde |15,8% 9,2% 75,0% 100,0%
Toplam Adet 31 22 107 160
Yizde |19,4% 13,8% 66,9% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tvizleme Az Adet 19 13 25 57
Yiizde |33,3% 22,8% 43,9% 100,0%
Cok Adet 8 15 87 110
Yiizde |7,3% 13,6% 79,1% 100,0%
Toplam Adet 27 28 112 167
Yiizde [16,2% 16,8% 67,1% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X2:15.179 sd: 2 p: 0.001r: 51

Yiiksekokul ve iistii agisindan X2 24.603 sd: 2 p: 0.001 r: 64

Egitime gore on sekizinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek, sug
isleyen insanlarin oran1 yiikselmektedir” ifadesi agisindan gerceklestirilmistir. Test hem lise ve
alt1 grup kontrol edildiginde yiiksekokul ve iistii agisindan, hem de yiiksekokul ve tistii kontrol
edildiginde lise ve alt1 grup agisindan anlamli ¢ikmus; ayrica iligkilerin giicti, her iki grup igin
de kuvvetli olarak belirmistir. Ifadeye katiliyorum cevabini veren televizyonu ¢ok izleyen ve
az izleyenler arasinda % 67.7 fark vardir ve bu fark yaygin goriis haline getirmenin kanitin

sunmaktadir.
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Egitim Katilmiyorum  [Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Lise ve alt1 Tv izleme Az Adet 14 12 14 40
Yiizde |35,0% 30,0% 35,0% 100,0%
Cok Adet 17 21 82 120
Yiizde [14,2% 17,5% 68,3% 100,0%
Toplam Adet 31 33 96 160
Yiizde [19,4% 20,6% 60,0% 100,0%
Yiiksekokul ve {istii Tv izleme Az Adet 23 15 19 57
Yizde J40,4% 26,3% 33,3% 100,0%
Cok Adet 12 24 74 110
Yiizde ]10,9% 21,8% 67,3% 100,0%
Toplam Adet 35 39 93 167
Yizde |21,0% 23,4% 55,7% 100,0%

Lise ve alt1 agisindan

X?:14.549 sd: 2 p: 0.001 r: 53
Yiiksekokul ve iistii agisindan X2 23.620 sd: 2 p: 0.001 r: 59

“Genel olarak sOylersek, yasam sartlar1 su¢ islemeye yoneltmektedir” ifadesi acisindan

gerceklestirilen egitime gore yaygin goriis haline getirme testi de her iki grup agisindan anlaml

¢ikmigtir. Bunun yaninda iliskinin giiciiniin de yine her iki grup a¢isindan kuvvetli oldugu

goriilmiistiir. Gruplarin katiliyorum cevabini veren televizyonu ¢ok izleyen ve az izleyenleri

arasindaki % 67.3liik fark, yaygin goriis haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir.

Tablo 3.112 Mutlu insanlar Basarih Olmaktadir

Egitim Katilmiyorum  [Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Lise ve altt Tvizleme Az Adet 15 8 17 40
Yizde |37,5% 20,0% 42,5% 100,0%
Cok Adet 26 21 73 120
Yizde |21,7% 17,5% 60,8% 100,0%
Toplam Adet 41 29 90 160
Yiizde [25,6% 18,1% 56,3% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tv izleme Az Adet 25 14 18 57
Yiizde []43,9% 24,6% 31,6% 100,0%
Cok Adet 28 15 67 110
Yizde |25,5% 13,6% 60,9% 100,0%
Toplam Adet 53 29 85 167
Yiizde [31,7% 17,4% 50,9% 100,0%

X2:12.934 sd: 2 p: 0.002 1: 44

Egitime gore yirminci yaygin goriis haline getirme testi “genel olarak sdylersek, mutlu

insanlar basarili olmaktadir” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir ve ¢ikan sonug lise ve alt1

grup kontrol edildiginde yiiksekokul ve {istii acisindan anlamlidir. Iliskinin giicii ise kuvvetli

olarak belirmistir. Lise ve alt1 grup ve yiiksekokul ve iistii grubun katiliyorum segenegini
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isaretleyen, televizyonu ¢ok izleyenlerinin toplami ve televizyonu az izleyenlerin toplamlari
arasinda % 47°6’lik fark oldugu goriilmiistiir. Bu fark, yiiksekokul ve iistii a¢isindan yaygin

goriis haline getirmenin gerceklestiginin kanit1 niteligindedir.

Tablo 3.113 Yas ilerledik¢e Bosanma Oram da Artmaktadir

Egitim Katilmiyorum  |Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Lise ve alt1 Tv izleme Az Adet 28 6 6 40
Yiizde }70,0% 15,0% 15,0% 100,0%
Cok Adet 24 7 89 120
Yiizde }20,0% 5,8% 74,2% 100,0%
Toplam Adet 52 13 95 160
Yiizde [32,5% 8,1% 59,4% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tvizleme Az Adet 37 9 11 57
Yiizde |64,9% 15,8% 19,3% 100,0%
Cok Adet 30 9 71 110
Yiizde [27,3% 8,2% 64,5% 100,0%
Toplam Adet 67 18 82 167
Yiizde J40,1% 10,8% 49,1% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?:43.867 sd: 2 p: 0.001 r: 81

Yiiksekokul ve iistii agisindan X2 30.929 sd: 2 p: 0.001 r: 68

“Genel olarak sdylersek, yas ilerledik¢e bosanma orani da artmaktadir” ifadesi agisindan
gerceklestirilen egitime gore yaygin goriis haline getirme testi de her iki grup agisindan anlaml
sonug vermistir. Ayrica iligki giiciiniin, yine her iki grup acisindan kuvvetli ¢iktig1 goriilmiistiir.
Katiliyorum cevabini veren televizyonu ¢ok izleyen ve az izleyenler arasinda % 104.4 gibi
yiiksek bir fark vardir ve bu fark bize yaygin goriis haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir.
Diger bir deyisle televizyonu cok izleyen biitiin egitim seviyelerindeki katilimcilarin ortak
algisi, yas ilerledik¢e bosanmalarin arttifi yoniindedir. Daha Once de belirtildigi tizere

televizyon, onu izleyenleri evlilik konusunda ileriki yillara olumsuz olarak hazirlamaktadir.
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Tablo 3.114 Zenginler Daha Uzun Yasamaktadir

Egitim Katilmiyorum  [Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Lise ve alt1 Tvizleme Az Adet 20 7 13 40
Yizde }50,0% 17,5% 32,5% 100,0%
Cok Adet 17 7 96 120
Yiizde [14,2% 5,8% 80,0% 100,0%
Toplam Adet 37 14 109 160
Yiizde [23,1% 8,8% 68,1% 100,0%
Yiiksekokul ve {istii Tv izleme Az Adet 30 10 17 57
Yizde }52,6% 17,5% 29,8% 100,0%
Cok Adet 20 24 66 110
Yiizde ]18,2% 21,8% 60,0% 100,0%
Toplam Adet 50 34 83 167
Yizde }29,9% 20,4% 49,7% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?:31.260 sd: 2 p: 0.001 r: 73

Yiiksekokul ve iistii agisindan X2 22.098 sd: 2 p: 0.001 r: 56

Egitime gore yirmi ikinci yaygin goriis haline getirme testi “genel olarak sdylersek,
zenginler daha uzun yasamaktadir” ifadesi acisindan gergeklestirilmistir. Test, her iki grup i¢in
de anlamli sonu¢ vermistir ve iliskinin giicii de yine her iki grup agisindan kuvvetli olarak
belirmigtir. Her iki gruptaki televizyonu ¢ok izleyenlerin katiliyorum secenegine verdikleri
yanitlarin yiizdesinin toplami 201.8 ¢ikmistir. Bu oran az izleyenler agisindan 107.6 olarak
belirmistir. Aralarindaki % 94.2°lik fark, ifade agisindan yaygin goriis haline getirmenin

gergeklestiginin kanitidir.

Tablo 3.115 Bir insanin Yash Olmas1 Kanunsuz isler Yapmasina Engel Degildir

Egitim Katilmiyorum  |Kararsizim Katiliyorum | Toplam
Lise ve alt1 Tv izleme Az Adet 14 5 21 40
Yiizde [35,0% 12,5% 52,5% 100,0%
Cok Adet 12 6 102 120
Yiizde ]10,0% 5,0% 85,0% 100,0%
Toplam Adet 26 11 123 160
Yiizde [16,3% 6,9% 76,9% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tvizleme Az Adet 30 6 21 57
Yiizde [52,6% 10,5% 36,8% 100,0%
Cok Adet 13 10 87 110
Yiizde [11,8% 9,1% 79,1% 100,0%
Toplam Adet 43 16 108 167
Yiizde |25,7% 9,6% 64,7% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?:18.115 sd: 2 p: 0.001 r: 64

Yiiksekokul ve iistii agisindan X?: 34.732 sd: 2 p: 0.001 r: 72
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Egitime gore yirmi ii¢lincli yaygin gorlis haline getirme testi, “genel olarak soylersek,
bir insanin yasli olmasi kanunsuz isler yapmasina engel degildir” ifadesi acisindan
gergeklestirilmistir. Test, her iki grup karsilikli olarak kontrol edildiginde anlamli sonug
vermistir; bununla birlikte iligkinin giicii her iki grup agisindan da kuvvetli olarak belirmistir.
Her iki gruptaki televizyonu ¢ok izleyenlerin katiliyorum cevabinin yiizdesel toplami ile az
izleyenlerin yiizdesel toplamlar1 arasindaki % 75.1°lik fark, yaygin goriis haline getirmenin

kanitin1 sunmaktadir.

Tablo 3.116 Bir insamin Yash Olmasi Mutlu Olmasim Saglamaz

Egitim Katilmiyorum  |[Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Lise ve alt1 Tv izleme Az Adet 18 2 20 40
Yiizde [45,0% 5,0% 50,0% 100,0%
Cok Adet 21 11 88 120
Yiizde [17,5% 9,2% 73,3% 100,0%
Toplam Adet 39 13 108 160
Yiizde [24,4% 8,1% 67,5% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tvizleme Az Adet 29 7 21 57
Yiizde |50,9% 12,3% 36,8% 100,0%
Cok Adet 17 11 82 110
Yiizde |15,5% 10,0% 74,5% 100,0%
Toplam Adet 46 18 103 167
Yiizde |27,5% 10,8% 61,7% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?:12.368 sd: 2 p: 0.002 r: 48

Yiiksekokul ve iistii agisindan X?: 25.938 sd: 2 p: 0.001 r: 65

“Genel olarak soylersek, bir insanin yashi olmasi mutlu olmasmi saglamaz” ifadesi
acisindan gergeklestirilen egitime gore yirmi dordiincii yaygin goriis haline getirme testi de her
iki grup acisindan anlamli ¢ikmistir. Ayrica iligki giiciiniin de yine her iki grup agisindan
kuvvetli oldugu gorilmiistiir. Televizyonu cok izleyenlerin katiliyorum segeneklerinin
ylizdesinin toplami 147.8, az izleyenlerin katiliyorum seceneklerinin toplam yiizdesi ise
86.8°dir. Ikisi arasindaki % 81.3’liik cok izleyenler lehine olan fark, yaygin goriis haline

getirmenin gerceklestiginin kanitidir.
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Egitim Katilmiyorum  [Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Lise ve alt1 Tvizleme Az Adet 22 7 11 40
Yizde |55,0% 17,5% 27,5% 100,0%
Cok Adet 24 11 85 120
Yiizde ]20,0% 9,2% 70,8% 100,0%
Toplam Adet 46 18 96 160
Yiizde [28,8% 11,3% 60,0% 100,0%
Yiiksekokul ve {istii Tv izleme Az Adet 38 8 11 57
Yizde |66,7% 14,0% 19,3% 100,0%
Cok Adet 23 8 79 110
Yiizde ]20,9% 7,3% 71,8% 100,0%
Toplam Adet 61 16 90 167
Yiizde |36,5% 9,6% 53,9% 100,0%

Lise ve alt1 agisindan

X?:24.023 sd: 2 p: 0.001 r: 66

Yiiksekokul ve {istii agisindan X?: 42.530 sd: 2 p: 0.001 r: 77

Egitime gore yirmi besinci yaygin goriis haline getirme testi, bu kez de “genel olarak

sOylersek, yaslilar sert mizaglidir” ifadesi agisindan gergeklestirilmis ve sonuglar onceki iki

ifadeye benzer sekilde anlamli ¢ikmistir. Bununla birlikte, iligkinin giiciiniin de her iki grup

acisindan kuvvetli oldugu goriilmistiir. Lise ve alti grup ile yiiksekokul ve iistii grubun

katiliyorum segenegini isaretleyen, televizyonu ¢ok izleyenlerinin toplami ve ayni gruplardaki

televizyonu az izleyenlerin toplamlar1 arasinda, ¢ok izleyenler lehine % 95.8’lik oldukca

yuksek bir fark ortaya ¢ikmistir. S6z konusu bu fark, her iki grup agisindan da yaygin goriis

haline getirmenin gergeklestiginin kanitidir.

Tablo 3.118 Zengin Yash Olmak Romantik iliski Yasamanin Oniinde Engel Degildir

Egitim Katilmiyorum  |Kararsizim Katiliyorum | Toplam
Lise ve alt1 Tvizleme Az Adet 15 7 18 40
Yiizde [37,5% 17,5% 45,0% 100,0%
Cok Adet 12 16 92 120
Yiizde ]10,0% 13,3% 76,7% 100,0%
Toplam Adet 27 23 110 160
Yiizde []16,9% 14,4% 68,8% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tv izleme Az Adet 20 10 27 57
Yiizde |35,1% 17,5% 47,4% 100,0%
Cok Adet 14 10 86 110
Yizde [12,7% 9,1% 78,2% 100,0%
Toplam Adet 34 20 113 167
Yiizde [20,4% 12,0% 67,7% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?2:18.183 sd: 2 p: 0.001 r: 59

Yiiksekokul ve iistii agisindan X?2: 16.729 sd: 2 p: 0.001 r: 56
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“Genel olarak sdylersek, zengin yash olmak romantik iliski yasamanin 6niinde engel
degildir” ifadesi agisindan gerceklestirilen egitime gore yaygin goriis haline getirme testi de her
iki grup ag¢isindan anlamli sonu¢ vermistir. Bununla birlikte iliski giictintin de yine her iki grup
acisindan kuvvetli oldugu goriilmiistiir. Bu ifadeye katiliyorum cevabi veren her iki grupta yer
alan televizyonu cok izleyenler ile az izleyenlerin arasindaki % 62.5’1ik fark, yaygin goriis

haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir.

Tablo 3.119 Yaslanma Toplumsal iliskilere Engel Degildir

Egitim Katilmiyorum  |[Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Lise ve alt1 Tv izleme Az Adet 19 4 17 40
Yiizde J47,5% 10,0% 42,5% 100,0%
Cok Adet 16 9 95 120
Yiizde |13,3% 7,5% 79,2% 100,0%
Toplam Adet 35 13 112 160
Yiizde |21,9% 8,1% 70,0% 100,0%
Yiiksekokul ve iistii Tvizleme Az Adet 28 5 24 57
Yiizde J49,1% 8,8% 42,1% 100,0%
Cok Adet 20 9 81 110
Yiizde |18,2% 8,2% 73,6% 100,0%
Toplam Adet 48 14 105 167
Yiizde |28,7% 8,4% 62,9% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?:22.002 sd: 2 p: 0.001 r: 66

Yiiksekokul ve iistii agisindan X2 18.458 sd: 2 p: 0.001 r: 57

“Genel olarak soylersek, yaslanma toplumsal iligkilere engel degildir” ifadesi agisindan
gerceklestirilen egitime gore yaygin goriis haline getirme testi, her iki grup ac¢isindan da anlaml
sonug vermistir. Ayrica iligkinin giiclinlin kuvvetli oldugu goriilmiistiir. Bu ifadeye katiliyorum
cevabi veren televizyonu ¢ok ve az izleyen gruplar arasindaki % 68.2’lik fark ise yaygin goriis
haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir. Her ne kadar televizyonu ¢ok izleyen biitiin egitim
seviyelerindeki katilimcilar, yaslilar1 kanunsuz islere yatkin, mutsuz ve sert mizagh olarak
algilama egiliminde olsalar da, ayn1 katilimcilar yash bireylerin yaglarindan dolay: toplumsal

iligskilerde dislanmayacaklar1 algisina sahiptir.
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Tablo 3.120 Yash insanlara Saygi Duyulmaktadir

Egitim Katilmiyorum  [Kararsizim Katiliyorum  [Toplam
Lise ve alt1 Tvizleme Az Adet 15 10 15 40
Yizde |37,5% 25,0% 37,5% 100,0%
Cok Adet 24 13 83 120
Yiizde }20,0% 10,8% 69,2% 100,0%
Toplam Adet 39 23 98 160
Yiizde |24,4% 14,4% 61,3% 100,0%
Yiiksekokul ve {istii Tv izleme Az Adet 28 6 23 57
Yizde J49,1% 10,5% 40,4% 100,0%
Cok Adet 28 9 73 110
Yiizde |25,5% 8,2% 66,4% 100,0%
Toplam Adet 56 15 96 167
Yizde |33,5% 9,0% 57,5% 100,0%
Lise ve alt1 agisindan X?:12.869 sd: 2 p: 0.002 r: 48

Yiiksekokul ve iistii agisindan X?: 10.921 sd: 2 p: 0.004 r: 46

Egitime gore yaygin goriis haline getirmenin son testi, “genel olarak sdylersek, yasl
insanlara saygi duyulmaktadir” ifadesi acisindan gergeklestirilmis ve sonuclar yine anlaml
cikmigtir. Bununla birlikte iliski giiciiniin de yine her iki grup agisindan kuvvetli oldugu
goriilmiistiir. Lise ve alt1 grup ve yiiksekokul ve iistii grubun katiliyorum segenegini isaretleyen,
televizyonu ¢ok izleyenlerin yiizdesel toplami ve az izleyenlerin yiizdesel toplamlar1 arasindaki
% 57.7°lik fark, mevcut ifade agisindan yaygin gorlis haline getirmenin gerceklestigini
gostermektedir. Yani televizyonu c¢ok izleyen biitiin egitim seviyelerine mensup katilimcilara

gore yaslilara saygi duyulmaktadir.

3.10.5. Sosyo-Ekonomik Statiiye Gore Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemeleri
Calismanin bu boliimiinde, katilimceilarin sosyo-ekonomik statiileri agisindan yaygin
goris haline getirme testlerinin anlamli ¢ikan sonuglarina yer verilmistir. Bu baglamda anlamli
sonu¢ vermeyen ¢oziimlemelere yer verilmemistir. Bununla birlikte 0 TL’den 5.000 TL’ye
kadar aylik hane geliri olan katilimeilar “alt stnif”; 5.000 TL’den daha yiiksek aylik hane geliri

olan katilimeilar ise “list simif” gruplari altinda birlestirilmistir.
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Tablo 3.121 Giiniimiizde Tehlikeli Bir Diinyada Yasamaktayiz

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 10 1 10 21
Yiizde 47,6% 4,8% 47,6% 100,0%
Cok Adet 8 4 30 42
Yiizde 19,0% 9,5% 71,4% 100,0%
Toplam Adet 18 5 40 63
Yiizde 28,6% 7,9% 63,5% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 38 5 33 76
Yiizde 50,0% 6,6% 43,4% 100,0%
Cok Adet 26 9 153 188
Yiizde 13,8% 4,8% 81,4% 100,0%
Toplam Adet 64 14 186 264
Yiizde 24.2% 5,3% 70,5% 100,0%

X2: 40.605 sd:2 p: 0.001 r: 69

Sosyo-ekonomik statiiye gére yaygin goriis haline getirmenin birinci testi “genel olarak
soylersek  giiniimiizde tehlikeli bir diinyada yasamaktayiz” ifadesi agisindan
gerceklestirilmistir. Test alt gelir grubu kontrol edildiginde iist gelir grubu agisindan anlaml
cikmigtir. Gruplar arasi iliski ise gliglii olarak belirmistir. Buna gore televizyonu c¢ok
izleyenlerin katiliyorum seceneklerinin yiizdesinin toplami1 152.8’dir. Az izleyenlerin
katiltyorum segeneklerinin toplam yiizdesi ise 91°dir. Ikisi arasmdaki % 61.8’lik ¢ok izleyenler

lehine olan fark yaygin goriis haline getirmenin gergeklestiginin kanitidir.

Tablo 3.122 Giiniimiizde insanlara Giivenilmez

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiltyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 8 3 10 21
Yiizde 38,1% 14,3% 47,6% 100,0%
Cok Adet 3 6 33 42
Yiizde 7,1% 14,3% 78,6% 100,0%
Toplam Adet 11 9 43 63
Yiizde 17,5% 14,3% 68,3% 100,0%
Ust Tv Izleme Az Adet 37 8 31 76
Yiizde 48,7% 10,5% 40,8% 100,0%
Cok Adet 24 20 144 188
Yiizde 12,8% 10,6% 76,6% 100,0%
Toplam Adet 61 28 175 264
Yiizde 23,1% 10,6% 66,3% 100,0%

Alt smif agisindan X% 9.647 sd:2 p: 0.008 r: 61
Ust simif agisindan X% 40.687 sd:2 p: 0.001 r: 65

Sosyo-ekonomik statiiye gore ikinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak

sOylersek, giiniimiizde insanlara giivenilmez” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir. Test her iKi
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grup da kontrol edildiginde anlamli sonug verirken, iligkilerin giicli her iki grup agisindan da
kuvvetli olarak belirmistir. Buna gore toplamda katiliyorum se¢enegini isaretleyen iki grubun
cok izleyenleri ile az izleyenleri arasindaki % 66.8°lik fark, her iki grup acisindan yaygin goriis

haline getirmenin gegeklestiginin kanitini sunmaktadir.

Tablo 3.123 Bir¢ok insan Eline Firsat Gectiginde Diiriist Olmak Yerine, Sizden Yararlanmaya Cahsir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 9 1 11 21
Yiizde 42,9% 4,8% 52,4% 100,0%
Cok Adet 8 4 30 42
Yiizde 19,0% 9,5% 71,4% 100,0%
Toplam Adet 17 5 41 63
Yiizde 27,0% 7,9% 65,1% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 41 11 24 76
Yiizde 53,9% 14,5% 31,6% 100,0%
Cok Adet 26 24 138 188
Yiizde 13,8% 12,8% 73,4% 100,0%
Toplam Adet 67 35 162 264
Yiizde 25,4% 13,3% 61,4% 100,0%

Alt simif agisndan X?: 4.122 sd:2 p: 0.008 r: 41
Ust simif agisindan X?%: 49.869 sd:2 p: 0.001 r: 69

“Genel olarak sdylersek, bir¢cok insan eline firsat gectiginde, diiriist olmak yerine sizden
yararlanmaya ¢alisir” ifadesi acisindan gerceklestirilen iigiincii sosyo-ekonomik statiiye gore
yaygin goriis haline getirme testi, her iki grup da karsilikli olarak kontrol edildiginde anlamli
sonu¢ vermistir. Bununla birlikte iliskinin giicii kuvvetli olarak belirmistir. Toplamda
katiltyorum segenegini isaretleyen iki grubun ¢ok izleyenleri ile az izleyenleri arasindaki %

60.8’lik fark ise, yaygin goriis haline getirmenin gergeklestigine isaret etmektedir.

Tablo 3.124 insanlar Cogu Zaman Baskalarina Yardimc1 Olmak Yerine, Kendilerini Diisiiniirler

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv Izleme Az Adet 8 3 10 21
Yiizde 38,1% 14,3% 47,6% 100,0%
Cok Adet 10 7 25 42
Yiizde 23,8% 16,7% 59,5% 100,0%
Toplam Adet 18 10 35 63
Yiizde 28,6% 15,9% 55,6% 100,0%
Ust Tv Izleme Az Adet 39 10 27 76
Yiizde 51,3% 13,2% 35,5% 100,0%
Cok Adet 23 20 145 188
Yiizde 12,2% 10,6% 77,1% 100,0%
Toplam Adet 62 30 172 264
Yiizde 23,5% 11,4% 65,2% 100,0%

X2:49.878 sd:2 p: 0.001 r: 70
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Sosyo-ekonomik statiiye gore dordiincii yaygin goriis haline getirme testi olan, “genel
olarak soylersek, insanlar ¢ogu zaman baskalarina yardimci olmak yerine kendilerini
diisiiniirler” ifadesi de alt sinif kontrol edildiginde, tist sinif agisindan anlamli sonug vermistir.
Ayrica iliski giicliniin kuvvetli oldugu goriilmiistiir. Katiliyorum segenegini isaretleyen
televizyonu ¢ok izleyenlerle az izleyenlerin toplamlar1 arasinda, ¢ok izleyenler lehine %
53.5’lik bir fark ortaya ¢ikmistir ve bu fark tist sinif agisindan yaygin goriis haline getirmenin

gergeklestigini ifade etmektedir.

Tablo 3.125 Toplumda Basarih Olmak i¢in Kiyasiya Yarismak Gerekir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv Izleme Az Adet 9 3 9 21
Yiizde 42,9% 14,3% 42,9% 100,0%
Cok Adet 7 5 30 42
Yiizde 16,7% 11,9% 71,4% 100,0%
Toplam Adet 16 8 39 63
Yiizde 25,4% 12,7% 61,9% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 36 12 28 76
Yiizde 47,4% 15,8% 36,8% 100,0%
Cok Adet 26 24 138 188
Yiizde 13,8% 12,8% 73,4% 100,0%
Toplam Adet 62 36 166 264
Yiizde 23,5% 13,6% 62,9% 100,0%

Alt sif agisindan X2 5.690 sd:2 p: 0.058 r: 52
Ust sinif agisindan X?: 37.791 sd:2 p: 0.001 r: 63

Sosyo-ekonomik statiiye gore besinci yaygin goriis haline getirme testi, bu kez de “genel
olarak soylersek, toplumda basarili olmak i¢in kiyasiya yarigmak gerekir” ifadesi agisindan
gerceklestirilmistir. Test, alt sinif kontrol edildiginde iist smif acisindan anlamli sonug
vermistir; bunun yaninda iliskinin giici kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu c¢ok
izleyenlerle az izleyenlerin katiltyorum segeneklerinin toplamlart arasindaki fark, cok
izleyenler lehine % 65.1°dir ve bu fark bize yaygin goriis haline getirmenin kanitini

sunmaktadir.
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Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 10 1 10 21
Yiizde 47,6% 4,8% 47,6% 100,0%
Cok Adet 4 7 31 42
Yiizde 9,5% 16,7% 73,8% 100,0%
Toplam Adet 14 8 41 63
Yiizde 22,2% 12,7% 65,1% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 29 18 29 76
Yiizde 38,2% 23,7% 38,2% 100,0%
Cok Adet 20 18 150 188
Yiizde 10,6% 9,6% 79,8% 100,0%
Toplam Adet 49 36 179 264
Yiizde 18,6% 13,6% 67,8% 100,0%

Alt siif agisindan X2 12.181 sd:2 p: 0.001 r: 57

Ust sinif agisindan X% 43.818 sd:2 p: 0.001 r: 68

Altinct sosyo-ekonomik statiiye gore yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak

sOylersek, cogu insan kendini giivende hissetmiyordur” ifadesi acisindan gerceklestirilmis ve

sonuglar her iki grup ag¢isindan da anlamli ¢gitkmistir. Bununla birlikte iliskilerin giicii gruplar

acisindan kuvvetlidir. Her iki grubun da katiliyorum cevabini veren televizyonu ¢ok ve az

izleyenleri arasindaki % 67.8’lik fark ise bize her iki grup acisindan da yaygin goriis haline

getirmenin gergeklestigini soylemektedir.

Tablo 3.127 insanlar Her An Bir Saldirtya Ugrayabilir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv Izleme Az Adet 11 1 9 21
Yiizde 52,4% 4,8% 42,9% 100,0%
Cok Adet 6 6 30 42
Yiizde 14,3% 14,3% 71,4% 100,0%
Toplam Adet 17 7 39 63
Yiizde 27,0% 11,1% 61,9% 100,0%
Ust Tv Izleme Az Adet 36 14 26 76
Yiizde 47,4% 18,4% 34,2% 100,0%
Cok Adet 26 19 143 188
Yiizde 13,8% 10,1% 76,1% 100,0%
Toplam Adet 62 33 169 264
Yiizde 23,5% 12,5% 64,0% 100,0%

Alt smif acisindan X2 10.518 sd:2 p: 0.005 r: 58
Ust siif agisindan X?%: 43.725 sd:2 p: 0.001 r: 67

Sosyo-ekonomik statiiye gore yedinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak

sOylersek, insanlar her an bir saldiriya ugrayabilir” ifadesi acisindan gergeklestirilmistir ve test,
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her iki grup karsilikli olarak kontrol edildiginde anlamli sonug vermistir. Ayrica iligkilerin giicii
de her iki grup acisindan kuvvetli olarak belirmistir. Katiliyorum cevabini veren her iki grubun
televizyonu ¢ok ve az izleyenleri arasindaki % 79.8’lik fark ise bize gruplar agisindan yaygin

goriis haline getirmenin geceklestigini gostermektedir.

Tablo 3.128 Siddet Her Siniftan insanlar Arasinda Yasanmaktadir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 7 2 12 21
Yiizde 33,3% 9,5% 57,1% 100,0%
Cok Adet 5 2 35 42
Yiizde 11,9% 4,8% 83,3% 100,0%
Toplam Adet 12 4 47 63
Yiizde 19,0% 6,3% 74,6% 100,0%
Ust Tv Izleme Az Adet 28 8 40 76
Yiizde 36,8% 10,5% 52,6% 100,0%
Cok Adet 20 14 154 188
Yiizde 10,6% 7,4% 81,9% 100,0%
Toplam Adet 48 22 194 264
Yiizde 18,2% 8,3% 73,5% 100,0%

X2:27.370 sd:2 p: 0.001 r: 59

“Genel olarak sdylersek, siddet her siniftan insanlar arasinda yasanmaktadir” ifadesi
acisindan gergeklestirilen sekizinci sosyo-ekonomik statliye gore yaygin goriis haline getirme
testi, alt sinif kontrol edildiginde {ist sinif acisindan anlamli sonug vermistir. Iliskinin giicii ise
kuvvetlidir. Katiliyorum cevabini veren her iki grubun televizyonu ¢ok ve az izleyenleri

arasindaki % 55.5’lik fark bize yaygin goriis haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir.

Tablo 3.129 Giiniimiizde Siddet Daha Cok Erkekler Arasinda Yasanmaktadir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv Izleme Az Adet 10 4 7 21
Yiizde 47,6% 19,0% 33,3% 100,0%
Cok Adet 16 2 24 42
Yiizde 38,1% 4,8% 57,1% 100,0%
Toplam Adet 26 6 31 63
Yiizde 41,3% 9,5% 49,2% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 40 11 25 76
Yiizde 52,6% 14,5% 32,9% 100,0%
Cok Adet 63 18 107 188
Yiizde 33,5% 9,6% 56,9% 100,0%
Toplam Adet 103 29 132 264
Yiizde 39,0% 11,0% 50,0% 100,0%

X2:12.500 sd:2 p: 0.002 r: 39
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Sosyo-ekonomik statliye gore dokuzuncu yaygin gorlis haline getirme testi, “genel
olarak sdylersek, giliniimiizde siddet daha cok erkekler arasinda yasanmaktadir” ifadesi
acisindan gergeklestirilmistir ve bu test de alt sinif kontrol edildiginde {ist sinif agisindan
anlamli sonug¢ vermistir. Bununla birlikte iliskinin giicii iist sinif agisindan orta kuvvetli olarak
belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerle az izleyenlerin katiltyorum segeneklerinin toplamlari
arasinda ¢ok izleyenler lehine % 47.8’lik bir fark ortaya ¢ikmistir ve bu fark {ist sinif agisindan

yaygin gorls haline getirmenin gerceklestigini ifade etmektedir.

Tablo 3.130 Artik Giindiizleri De Tehlikeli Olmaya Baslamistir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv Izleme Az Adet 6 6 9 21
Yiizde 28,6% 28,6% 42,9% 100,0%
Cok Adet 8 4 30 42
Yiizde 19,0% 9,5% 71,4% 100,0%
Toplam Adet 14 10 39 63
Yiizde 22,2% 15,9% 61,9% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 34 10 32 76
Yiizde 44, 7% 13,2% 42,1% 100,0%
Cok Adet 22 17 149 188
Yiizde 11,7% 9,0% 79,3% 100,0%
Toplam Adet 56 27 181 264
Yiizde 21,2% 10,2% 68,6% 100,0%

X?:39.636 sd:2 p: 0.001 r: 66

Sosyo-ekonomik statliye gore onuncu yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak
sOylersek, artik gilindiizleri de tehlikeli olmaya baslamistir” ifadesi acgisindan
gerceklestirilmistir. Test alt sinif kontrol edildiginde, iist sinif agisindan anlamli sonug vermis;
ayrica iligkinin giicii kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu c¢ok izleyenlerle az izleyenlerin
katiliyorum segeneklerinin toplamlart arasindaki % 65.7°1ik ¢ok izleyenler lehine olan fark ise,

yaygin goriis haline getirmenin kanitidir.
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Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 9 3 9 21
Yiizde 42,9% 14,3% 42,9% 100,0%
Cok Adet 5 5 32 42
Yiizde 11,9% 11,9% 76,2% 100,0%
Toplam Adet 14 8 41 63
Yiizde 22,2% 12,7% 65,1% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 29 15 32 76
Yiizde 38,2% 19,7% 42,1% 100,0%
Cok Adet 18 16 154 188
Yiizde 9,6% 8,5% 81,9% 100,0%
Toplam Adet 47 31 186 264
Yiizde 17,8% 11,7% 70,5% 100,0%

Alt siif agisindan X2 8.488 sd:2 p: 0.014 r: 61

Ust sinif agisindan X% 42.820 sd:2 p: 0.001 r: 68

Sosyo-ekonomik statiiye gore on birinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak

sOylersek, glinlimiizde kadina yonelik siddet siradan bir sey haline gelmistir” ifadesi a¢isindan

gerceklestirilmigtir. Test hem alt sinif kontrol edildiginde {ist sinif agisindan, hem de {ist sinif

kontrol edildiginde alt sinif agisindan anlamli ¢ikmistir. Bunun yaninda iliskilerin giicii de her

iki grup acisindan kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu c¢ok izleyenlerin katiliyorum

seceneklerinin ylizdesinin toplami 158.1, az izleyenlerin katiliyorum segeneklerinin toplam

yiizdesi ise 85°dir. Ikisi arasindaki % 73.1°lik ¢ok izleyenler lehine olan fark, yaygin goriis

haline getirmenin gergeklestiginin kanitidir.

Tablo 3.132 Giiniimiizde istanbul Tehlikeli Bir Sehirdir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katilryorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 6 4 11 21
Yiizde 28,6% 19,0% 52,4% 100,0%
Cok Adet 7 10 25 42
Yiizde 16,7% 23,8% 59,5% 100,0%
Toplam Adet 13 14 36 63
Yiizde 20,6% 22,2% 57,1% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 33 13 30 76
Yiizde 43,4% 17,1% 39,5% 100,0%
Cok Adet 23 16 149 188
Yiizde 12,2% 8,5% 79,3% 100,0%
Toplam Adet 56 29 179 264
Yiizde 21,2% 11,0% 67,8% 100,0%

X2:41.088 sd:2 p: 0.001 r: 67
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On ikinci sosyo-ekonomik statiiye gore yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak
soylersek, giiniimiizde Istanbul tehlikeli bir sehirdir” ifadesi agisindan gerceklestirilmistir. Test
alt sinif kontrol edildiginde, tist siif agisindan anlamli sonug¢ vermis; ayrica iliskinin giicii
kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerle az izleyenlerin katiliyorum
seceneklerinin toplamlar1 arasindaki % 46.9’luk ¢ok izleyenler lehine olan fark, yaygin goriis

haline getirmenin kanitini temsil etmektedir.

Tablo 3.133 Giiniimiizde Biiyiiksehirler Tehlikeli Olmustur

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 3 6 12 21
Yiizde 14,3% 28,6% 57,1% 100,0%
Cok Adet 3 8 31 42
Yiizde 7.1% 19,0% 73,8% 100,0%
Toplam Adet 6 14 43 63
Yiizde 9,5% 22,2% 68,3% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 36 7 33 76
Yiizde 47,4% 9,2% 43,4% 100,0%
Cok Adet 19 22 147 188
Yiizde 10,1% 11,7% 78,2% 100,0%
Toplam Adet 55 29 180 264
Yiizde 20,8% 11,0% 68,2% 100,0%

X?: 45,972 sd:2 p: 0.001 r: 65

Sosyo-ekonomik statiiye gore on tiglincii yaygin goriis haline getirme testi olan “genel
olarak sdylersek, giiniimiizde biiyiiksehirler tehlikeli olmustur” ifadesi, Istanbul testine benzer
bir sonu¢ vermis; testin alt sinif kontrol edildiginde, iist sinif agisindan anlaml1 sonug¢ verdigi
goriilmiistiir. Ayrica iliskinin giicli de kuvvetli olarak belirmistir. Bu ifadeye katiliyorum cevabi
veren televizyonu ¢ok izleyen her iki gruptaki katilimcilarin toplam yiizdesi ile az izleyenlerin
toplam ytizdesi arasindaki % 51.5’lik fark, iist sinif acisindan yaygin goriis haline getirmenin

gerceklestigini ifade etmektedir.
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Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 10 6 5 21
Yiizde 47,6% 28,6% 23,8% 100,0%
Cok Adet 16 6 20 42
Yiizde 38,1% 14,3% 47,6% 100,0%
Toplam Adet 26 12 25 63
Yiizde 41,3% 19,0% 39,7% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 37 15 24 76
Yiizde 48,7% 19,7% 31,6% 100,0%
Cok Adet 50 30 108 188
Yiizde 26,6% 16,0% 57,4% 100,0%
Toplam Adet 87 45 132 264
Yiizde 33,0% 17,0% 50,0% 100,0%

X2:15.709 sd:2 p: 0.001 r: 43

Sosyo-ekonomik statiiye gére on dordiincii yaygin goriis haline getirme testi, “genel

olarak sOylersek, zenginlerin sayis1 artmaktadir” ifadesi agisindan gerceklestirilmistir. Test yine

alt sinif kontrol edildiginde st sinif agisindan anlamli sonug verirken, iligkinin giicti kuvvetli

olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyen ve katiltyorum cevabi veren alt ve st siniflarin

toplam orani ile az izleyenlerin toplam orami arasindaki % 49.6’lik fark, bu ifade 6zelinde

yaygin goris haline getirmenin gerceklestigini gostermektedir.

Tablo 3.135 Aile Onemini Hala Korumaktadir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiltyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 8 7 6 21
Yiizde 38,1% 33,3% 28,6% 100,0%
Cok Adet 15 4 23 42
Yiizde 35,7% 9,5% 54,8% 100,0%
Toplam Adet 23 11 29 63
Yiizde 36,5% 17,5% 46,0% 100,0%
Ust Tv Izleme Az Adet 28 18 30 76
Yiizde 36,8% 23,7% 39,5% 100,0%
Cok Adet 40 22 126 188
Yiizde 21,3% 11,7% 67,0% 100,0%
Toplam Adet 68 40 156 264
Yiizde 25,8% 15,2% 59,1% 100,0%

Alt sinif agisindan X2 6.653 sd:2 p: 0.036 r: 27

Ust siif agisindan X% 17.170 sd:2 p: 0.001 r: 43

Sosyo-ekonomik statiiye gére on besinci yaygin gorlis haline getirme testi, “genel olarak

sOylersek, aile onemini hala korumaktadir” ifadesi acisindan gergeklestirilmistir. Test, her iki

grup acisindan da anlamh ¢ikmistir ve iliskinin giicii de alt sinif agisindan orta kuvvetli, iist
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siif acisindan ise kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyen ve katiliyorum cevabi
veren alt ve list siniflarin toplam orani ile az izleyenlerin toplam orani arasinda, ¢ok izleyenler
lehine % 53.7’lik bir fark olusmustur. S6z konusu bu fark, her iki grup agisindan yaygin goriis

haline getirmenin gercgeklestiginin kanitidir.

Tablo 3.136 Karsi Cinsle iliski Yasamak insan icin Onemlidir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 9 4 8 21
Yiizde 42,9% 19,0% 38,1% 100,0%
Cok Adet 15 6 21 42
Yiizde 35,7% 14,3% 50,0% 100,0%
Toplam Adet 24 10 29 63
Yiizde 38,1% 15,9% 46,0% 100,0%
Ust Tv Izleme Az Adet 28 12 36 76
Yiizde 36,8% 15,8% 47,4% 100,0%
Cok Adet 31 17 140 188
Yiizde 16,5% 9,0% 74,5% 100,0%
Toplam Adet 59 29 176 264
Yiizde 22,3% 11,0% 66,7% 100,0%

X?:18.236 sd:2 p: 0.001 r: 49

“Genel olarak soylersek, karsi cinsle iliski yasamak insan i¢in 6nemlidir” ifadesinin
sosyo-ekonomik statiiye gore yaygin goriis haline getirme testi, alt sinif kontrol edildiginde iist
sinif acisindan anlamlidir ve iliskinin giicii kuvvetlidir. Bu ifadeye katiliyorum cevabi veren
televizyonu ¢ok ve az izleyen cinsiyetler arasindaki % 39’luk fark, yaygin goriis haline

getirmenin gergeklestigini gostermektedir.

Tablo 3.137 Basarih Olmak i¢in Ciddi Olmak Gerekir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv Izleme Az Adet 10 3 8 21
Yiizde 47,6% 14,3% 38,1% 100,0%
Cok Adet 17 4 21 42
Yiizde 40,5% 9,5% 50,0% 100,0%
Toplam Adet 27 7 29 63
Yiizde 42,9% 11,1% 46,0% 100,0%
Ust Tv Izleme Az Adet 39 17 20 76
Yiizde 51,3% 22,4% 26,3% 100,0%
Cok Adet 56 20 112 188
Yiizde 29,8% 10,6% 59,6% 100,0%
Toplam Adet 95 37 132 264
Yiizde 36,0% 14,0% 50,0% 100,0%

X2:24.257 sd:2 p: 0.001 r: 48
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Sosyo-ekonomik statiiye gore on yedinci yaygin goriis haline getirme testi “genel olarak
sOylersek, basarili olmak i¢in ciddi olmak gerekir” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir ve test
alt sinif kontrol edildiginde {ist sinif agisindan anlamli sonug vermistir. Bunun yaninda iligkinin
giicii de kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerle az izleyenlerin katiliyorum
seceneklerinin toplamlart arasindaki fark, cok izleyenler lehine % 45.2°dir ve bu fark bize

yaygin gorls haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir.

Tablo 3.138 Sug isleyen Insanlarin Oram Yiikselmektedir

Gelir Katilmiyorum  [Kararsizim Katiliyorum  |Toplam
Alt Tvizleme Az Adet 7 4 10 21
Yizde |33,3% 19,0% 47,6% 100,0%
Cok Adet 7 2 33 42
Yiizde |16,7% 4,8% 78,6% 100,0%
Toplam Adet 14 6 43 63
Yizde [22,2% 9,5% 68,3% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 24 20 32 76
Yiizde |31,6% 26,3% 42,1% 100,0%
Cok Adet 20 24 144 188
Yiizde ]10,6% 12,8% 76,6% 100,0%
Toplam Adet 44 44 176 264
Yiizde |16,7% 16,7% 66,7% 100,0%

Alt smif agisindan X2 6.715 sd:2 p: 0.035r: 52
Ust smif agisindan X?: 29.859 sd:2 p: 0.001 r: 59

On sekizinci sosyo-ekonomik statiiye gore yaygin goriis haline getirme testi olan, “genel
olarak soylersek, su¢ isleyen insanlarin oran1 ylikselmektedir” ifadesi, her iki grup agisindan da
anlamli ¢ikmigtir. Bununla birlikte iligkilerin giicii her iki grup agisindan kuvvetli olarak
belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerle az izleyenlerin katiliyorum seceneklerinin toplamlari
arasindaki % 65.5’lik fark ise, bize her iki grup agisindan yaygin goriis haline getirmenin

geceklestigini soylemektedir.



172

Tablo 3.139 Yasam Sartlar1 Suc islemeye Yoneltmektedir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 7 7 7 21
Yiizde 33,3% 33,3% 33,3% 100,0%
Cok Adet 6 6 30 42
Yiizde 14,3% 14,3% 71,4% 100,0%
Toplam Adet 13 13 37 63
Yiizde 20,6% 20,6% 58,7% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 30 20 26 76
Yiizde 39,5% 26,3% 34,2% 100,0%
Cok Adet 23 39 126 188
Yiizde 12,2% 20,7% 67,0% 100,0%
Toplam Adet 53 59 152 264
Yiizde 20,1% 22,3% 57,6% 100,0%

Alt siif agisindan X2 8.383 sd:2 p: 0.015r: 57
Ust siif agisindan X?%: 30.874 sd:2 p: 0.001 r: 57

“Genel olarak sOylersek, yasam sartlar1 sug islemeye yoneltmektedir” ifadesi agisindan
gerceklestirilen Sosyo-ekonomik statliye gore yirminci yaygin goriis haline getirme testi de her
iki grup acisindan anlamli sonu¢ vermistir. Bunun yaninda iliski giiciiniin de yine her iki grup
acisindan kuvvetli oldugu goriilmiistiir. Bu ifade i¢in katiltyorum secenegini isaretleyen iki
grubun ¢ok izleyenleri ile az izleyenleri arasinda % 70.9’luk fark olugsmustur ve bu oran yaygin

goriis haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir.

Tablo 3.140 Mutlu insanlar Basarih Olmaktadir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv Izleme Az Adet 6 8 7 21
Yiizde 28,6% 38,1% 33,3% 100,0%
Cok Adet 15 3 24 42
Yiizde 35,7% 7,1% 57,1% 100,0%
Toplam Adet 21 11 31 63
Yiizde 33,3% 17,5% 49,2% 100,0%
Ust Tv Izleme Az Adet 34 14 28 76
Yiizde 44,7% 18,4% 36,8% 100,0%
Cok Adet 39 33 116 188
Yiizde 20,7% 17,6% 61,7% 100,0%
Toplam Adet 73 47 144 264
Yiizde 27,7% 17,8% 54,5% 100,0%

Alt simif agisindan X?: 9.509 sd:2 p: 0.009 r: 18
Ust sinif agisindan X2 17.421 sd:2 p: 0.001 r: 45

Genel olarak sOylersek, mutlu insanlar basarili olmaktadir” ifadesi agisindan
gerceklestirilen sosyo-ekonomik statiiye gore yirminci yaygin goriis haline getirme testi de bir

onceki teste benzer sekilde her iki grup agisindan anlamli ¢ikmustir. Iliskinin giicii ise alt sinif
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acisindan diistik kuvvetli, tist sinif agisindan ise kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok
izleyenlerle az izleyenlerin katiliyorum seceneklerinin toplamlar1 arasindaki fark, c¢ok
izleyenler lehine % 48.7°dir ve bu fark bize yaygin goriis haline getirmenin kanitini

sunmaktadir.

Tablo 3.141 Ciddi Olmak Sempatik Olmak icin Engel Degildir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 3 3 15 21
Yiizde 14,3% 14,3% 71,4% 100,0%
Cok Adet 3 5 34 42
Yiizde 7,1% 11,9% 81,0% 100,0%
Toplam Adet 6 8 49 63
Yiizde 9,5% 12,7% 77,8% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 17 18 41 76
Yiizde 22,4% 23,7% 53,9% 100,0%
Cok Adet 17 50 121 188
Yiizde 9,0% 26,6% 64,4% 100,0%
Toplam Adet 34 68 162 264
Yiizde 12,9% 25,8% 61,4% 100,0%

X?%:8.597 sd:2 p: 0.014 1: 25

Sosyo-ekonomik statiiye gore yirmi birinci yaygin goriis haline getirme testi “genel
olarak soylersek, ciddi olmak sempatik olmak icin engel degildir” ifadesi a¢isindan
gerceklestirilmis ve sonug alt sinif kontrol edildiginde {ist sinif agisindan anlamli ¢ikmustir.
Ayrica testin iligki giicii orta kuvvetli olarak belirmistir. Katiliyorum segenegini isaretleyen her
iki gruptaki televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin toplamlari arasindaki % 20.1°lik fark ise yaygin

goriis haline getirmenin kanitidir.

Tablo 3.142 Giiclii Olmak i¢in Soguk Olmak Gerekir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv Izleme Az Adet 13 4 4 21
Yiizde 61,9% 19,0% 19,0% 100,0%
Cok Adet 28 0 14 42
Yiizde 66,7% ,0% 33,3% 100,0%
Toplam Adet 41 4 18 63
Yiizde 65,1% 6,3% 28,6% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 50 11 15 76
Yiizde 65,8% 14,5% 19,7% 100,0%
Cok Adet 101 28 59 188
Yiizde 53,7% 14,9% 31,4% 100,0%
Toplam Adet 151 39 74 264
Yiizde 57,2% 14,8% 28,0% 100,0%

X2:9.049 sd:2 p: 0.011r: 03



174

Sosyo-ekonomik statiiye gdre yirmi ikinci yaygin goriis haline getirme testi “genel
olarak soylersek, giiclii olmak icin soguk olmak gerekir” ifadesi agisindan gergeklestirilmis ve
sonug list sinif kontrol edildiginde alt sinif agisindan anlamli ¢gikmistir. Ayrica testin iliski giicli
zayif kuvvette belirmistir. Katiliyorum segenegini isaretleyen her iki gruptaki televizyonu ¢ok
ve az izleyenlerin toplamlar1 arasindaki % 26’lik fark ise yaygin goriis haline getirmenin

kanitidir.

Tablo 3.143 Yas ilerledik¢e Bosanma Oram da Artmaktadir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 14 2 5 21
Yiizde 66,7% 9,5% 23,8% 100,0%
Cok Adet 10 5 27 42
Yiizde 23,8% 11,9% 64,3% 100,0%
Toplam Adet 24 7 32 63
Yiizde 38,1% 11,1% 50,8% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 51 13 12 76
Yiizde 67,1% 17,1% 15,8% 100,0%
Cok Adet 44 11 133 188
Yiizde 23,4% 5,9% 70,7% 100,0%
Toplam Adet 95 24 145 264
Yiizde 36,0% 9,1% 54,9% 100,0%

Alt sinif agisindan X% 11.337 sd:2 p: 0.003 r: 68
Ust sinif agisindan X?: 66.023 sd:2 p: 0.001 r: 76

Sosyo-ekonomik statiiye gore yirmi iiglincli yaygin goriis haline getirme testi, “genel
olarak soOylersek, yas ilerledikce bosanma orant da artmaktadir” ifadesi acisindan
gerceklestirilmistir. Test her iki grup agisindan da anlamli sonug verirken, iligkinin giicii yine
her iki cinsiyet agisindan oldukca kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyen ve
katiltyorum cevabr veren alt ve list siniflarin toplam orani ile az izleyenlerin toplam orani
arasindaki 95.4’°liik fark, bu ifade 6zelinde yaygin goriis haline getirmenin gerceklestigini
gostermektedir. Yani alt ya da tist sinif fark etmeksizin, televizyonu ¢ok izleyen katilimcilar

yaslandik¢a boganma oranlarinin arttig1 konusunda ortak algiya sahiptir.
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Tablo 3.144 Zenginler Daha Uzun Yasamaktadir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 9 5 7 21
Yiizde 42,9% 23,8% 33,3% 100,0%
Cok Adet 5 8 29 42
Yiizde 11,9% 19,0% 69,0% 100,0%
Toplam Adet 14 13 36 63
Yiizde 22,2% 20,6% 57,1% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 41 12 23 76
Yiizde 53,9% 15,8% 30,3% 100,0%
Cok Adet 32 23 133 188
Yiizde 17,0% 12,2% 70,7% 100,0%
Toplam Adet 73 35 156 264
Yiizde 27,7% 13,3% 59,1% 100,0%

Alt siif agisindan X2 9.315 sd:2 p: 0.009 r: 61
Ust sinif agisindan X% 42.213 sd:2 p: 0.001 r: 66

“Genel olarak sdylersek, zenginler daha uzun yasamaktadir” ifadesi agisindan
gerceklestirilen sosyo-ekonomik statiiye gore yirmi dordiincii yaygin goriis haline getirme testi,
her iki grup i¢in de anlamli sonug vermistir ve iliskinin giici yine her iki grup agisindan kuvvetli
olarak belirmistir. Her iki gruptaki televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin katiliyorum segenegine
verdikleri yanitlarin arasindaki fark % 76.1°dir ve bu fark, sosyo-ekonomik siniflar agisindan

yaygin goris haline getirmenin gerceklestiginin kanitidir.

Tablo 3.145 Bir insanin Yash Olmas1 Kanunsuz isler Yapmasina Engel Degildir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv Izleme Az Adet 9 1 11 21
Yiizde 42,9% 4,8% 52,4% 100,0%
Cok Adet 5 2 35 42
Yiizde 11,9% 4,8% 83,3% 100,0%
Toplam Adet 14 3 46 63
Yiizde 22,2% 4,8% 73,0% 100,0%
Ust Tv Izleme Az Adet 35 10 31 76
Yiizde 46,1% 13,2% 40,8% 100,0%
Cok Adet 20 14 154 188
Yiizde 10,6% 7,4% 81,9% 100,0%
Toplam Adet 55 24 185 264
Yiizde 20,8% 9,1% 70,1% 100,0%

Alt simif agisindan X?: 7.873 sd:2 p: 0.020 r: 64
Ust siif agisindan X2 47.858 sd:2 p: 0.001 r: 71

Sosyo-ekonomik statiiye gore yirmi besinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel
olarak soylersek, bir insanin yash olmasi kanunsuz igler yapmasina engel degildir” ifadesi

acisindan gergeklestirilmistir. Her iki grup agisindan da anlamli sonug veren testteki iliskinin
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giicli oldukc¢a kuvvetlidir. Katiliyorum se¢enegini isaretleyen her iki gruptaki televizyonu ¢ok
ve az izleyenlerin toplamlar1 arasindaki % 72’lik fark ise yaygin goriis haline getirmenin

kanitidir.

Tablo 3.146 Bir insanin Yash Olmasi1 Mutlu Olmasimi Saglamaz

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 6 1 14 21
Yiizde 28,6% 4,8% 66,7% 100,0%
Cok Adet 6 9 27 42
Yiizde 14,3% 21,4% 64,3% 100,0%
Toplam Adet 12 10 41 63
Yiizde 19,0% 15,9% 65,1% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 41 8 27 76
Yiizde 53,9% 10,5% 35,5% 100,0%
Cok Adet 32 13 143 188
Yiizde 17,0% 6,9% 76,1% 100,0%
Toplam Adet 73 21 170 264
Yiizde 27,7% 8,0% 64,4% 100,0%

X?:41.387 sd:2 p: 0.001 r: 67

“Genel olarak sdylersek, bir insanin yash olmasi mutlu olmasini saglamaz” ifadesi
acisindan gerceklestirilen sosyo-ekonomik statiiye gore yirmi altincit yaygin goriis haline
getirme testi, alt sinif kontrol edildiginde iist sinif acisindan anlamli sonu¢ vermistir, bunun
yaninda iliskinin giicii de kuvvetlidir. Televizyonu ¢ok izleyenlerin katiltyorum segeneklerinin
ylizdesinin toplami 140.4 az izleyenlerin katiliyorum seceneklerinin toplam yiizdesi ise
102.2°dir. Ikisi arasindaki % 38.2’lik ¢ok izleyenler lehine olan fark, yaygin gériis haline

getirmenin gerceklestiginin kanitidir.

Tablo 3.147 Yashlar Sert Miza¢hdir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv Izleme Az Adet 11 2 8 21
Yiizde 52,4% 9,5% 38,1% 100,0%
Cok Adet 8 5 29 42
Yiizde 19,0% 11,9% 69,0% 100,0%
Toplam Adet 19 7 37 63
Yiizde 30,2% 11,1% 58,7% 100,0%
Ust Tv Izleme Az Adet 49 13 14 76
Yiizde 64,5% 17,1% 18,4% 100,0%
Cok Adet 39 14 135 188
Yiizde 20,7% 7,4% 71,8% 100,0%
Toplam Adet 88 27 149 264
Yiizde 33,3% 10,2% 56,4% 100,0%

Alt siif agisindan X?: 7.513 sd:2 p: 0.023 r: 57
Ust sinif agisindan X2 63.316 sd:2 p: 0.001 r: 76
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Sosyo-ekonomik statliye gore yirmi yedinci yaygin goriis haline getirme testi “genel
olarak soylersek, yaslilar sert mizaghdir” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir ve mevcut test
iki grup karsilikli olarak kontrol edildiginde anlamli sonug¢ vermistir. Bunun yaninda iliskinin
giicti her iki grup a¢isindan da kuvvetli olarak belirmistir. Ankete katiliyorum cevabini vermis
televizyonu ¢ok ve az izleyen katilimcilar arasindaki % 84.3’liik fark, yaygin goriis haline

getirmenin kanitidir.

Tablo 3.148 Zengin Yash Olmak Romantik iliski Yasamanin Oniinde Engel Degildir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 7 3 11 21
Yiizde 33,3% 14,3% 52,4% 100,0%
Cok Adet 7 6 29 42
Yiizde 16,7% 14,3% 69,0% 100,0%
Toplam Adet 14 9 40 63
Yiizde 22,2% 14,3% 63,5% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 28 14 34 76
Yiizde 36,8% 18,4% 44, 7% 100,0%
Cok Adet 19 20 149 188
Yiizde 10,1% 10,6% 79,3% 100,0%
Toplam Adet A7 34 183 264
Yiizde 17,8% 12,9% 69,3% 100,0%

X?:33.578 sd:2 p: 0.001 r: 62

Sosyo-ekonomik statiiye gore yirmi sekizinci yaygin goriis haline getirme testi olan
“genel olarak sdylersek, zengin yasl olmak romantik iliski yasamanin 6niinde engel degildir”
ifadesinin testi, alt sinif kontrol edildiginde iist sinif agisindan anlamli sonug¢ vermistir. Bunun
yaninda iligkinin giicii de kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin
katiltyorum seceneklerinin toplamlar1 arasindaki fark, ¢ok izleyenler lehine % 95.9’dur ve bu

fark bize yaygin goriis haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir.



Tablo 3.149 Yaslanma Toplumsal iliskilere Engel Degildir
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Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 5 2 14 21
Yiizde 23,8% 9,5% 66,7% 100,0%
Cok Adet 5 1 36 42
Yiizde 11,9% 2,4% 85,7% 100,0%
Toplam Adet 10 3 50 63
Yiizde 15,9% 4,8% 79,4% 100,0%
Ust Tv izleme Az Adet 42 7 27 76
Yiizde 55,3% 9,2% 35,5% 100,0%
Cok Adet 31 17 140 188
Yiizde 16,5% 9,0% 74,5% 100,0%
Toplam Adet 73 24 167 264
Yiizde 27,7% 9,1% 63,3% 100,0%

X2 42.402 sd:2 p: 0.001 r: 67

“Genel olarak sdylersek, yaslanma toplumsal iliskilere engel degildir” ifadesi agisindan

gerceklestirilen sosyo-ekonomik statliye gore yirmi dokuzuncu yaygin goriis haline getirme

testi de bir onceki teste benzer sekilde, alt sinif kontrol edildiginde tist sinif agisindan anlaml

sonug vermistir. Ayrica iligkinin giiciiniin kuvvetli oldugu goriilmiistiir. Bu ifadeye katiliyorum

cevabi veren televizyonu ¢ok ve az izleyen gruplar arasindaki % 58’lik fark ise yaygin goriis

haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir.

Tablo 3.150 Yash insanlara Saygi Duyulmaktadir

Gelir Katilmiyorum Kararsizim Katiltyorum Toplam
Alt Tv izleme Az Adet 8 6 7 21
Yiizde 38,1% 28,6% 33,3% 100,0%
Cok Adet 10 6 26 42
Yiizde 23,8% 14,3% 61,9% 100,0%
Toplam Adet 18 12 33 63
Yiizde 28,6% 19,0% 52,4% 100,0%
Ust Tv Izleme Az Adet 35 10 31 76
Yiizde 46,1% 13,2% 40,8% 100,0%
Cok Adet 42 16 130 188
Yiizde 22,3% 8,5% 69,1% 100,0%
Toplam Adet 77 26 161 264
Yiizde 29,2% 9,8% 61,0% 100,0%

X2:18.758 sd:2 p: 0.001 r: 49

Sosyo-ekonomik statiiye gore yaygin goriis haline getirmenin son testi, “genel olarak

sOylersek, yasl insanlara saygi duyulmaktadir” ifadesi agisindan gergeklestirilmis ve sonuglar

yine al siif kontrol edildiginde iist sinif agisindan anlamli ¢ikmistir. Bununla birlikte iligkinin
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giicliniin de kuvvetli oldugu goriilmiistiir. Alt sinif ve {ist sinif grubun katiliyorum segenegini
isaretleyen, televizyonu c¢ok izleyenlerin ylizdesel toplami ve az izleyenlerin yiizdesel
toplamlar1 arasindaki % 56.9’luk fark, mevcut ifade agisindan yaygin goriis haline getirmenin

gergeklestigini gostermektedir.

3.10.6. Yasa Gore Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemeleri

Calismanin bu boliimiinde, katilimcilarin yas gruplart agisindan yaygin goriis haline
getirme testlerinin anlamli ¢ikan sonuglaria yer verilmistir. Bu baglamda anlamli sonug
vermeyen ¢oziimlemelere yer verilmemistir. Bununla birlikte 18’den 29 yasina kadar olan
katilimcilar “geng yetiskin”, 30’dan 59 yasina kadar olan katilimcilar “yetigkin” ve 60 yas ve

tistii katilimcilar “yasli” olarak kategorize edilmistir.

Tablo 3.151 Giiniimiizde Tehlikeli Bir Diinyada Yasamaktayiz

Yas |Kat11m1yorum Kararsizim [Katiliyorum [Toplam
Geng Yetiskin Tvizleme Az Adet 10 3 17 30
Yiizde 33,3% 10,0% 56,7% 100,0%
Cok Adet 2 1 49 52
Yiizde 3,8% 1,9% 94,2% 100,0%
Toplam Adet 12 4 66 82
Yiizde 14,6% 4,9% 80,5% 100,0%
Y etigkin Tv izleme Az Adet 22 3 16 41
Yiizde 53,7% 7,3% 39,0% 100,0%
Cok Adet 12 10 78 100
Yiizde 12,0% 10,0% 78,0% 100,0%
Toplam Adet 34 13 94 141
Yiizde 24,1% 9,2% 66,7% 100,0%
Yaslt Tv izleme Az Adet 16 0 10 26
Yiizde 61,5% ,0% 38,5% 100,0%
Cok Adet 20 2 56 78
Yiizde 25,6% 2,6% 71,8% 100,0%
Toplam Adet 36 2 66 104
Yiizde 34,6% 1,9% 63,5% 100,0%

Geng yetiskin agisindan X% 17.183 sd: 2 p: 0.001 r: 84
Yetiskin ag¢isindan X?2:27.780 sd: 2 p: 0.001 r: 70
Yasgh agisindan X?:11.340 sd: 2 p: 0.003 r: 62

Yasa gore birinci yaygin gorlis haline getirme testi olan “genel olarak sdylersek,
glinlimiizde tehlikeli bir diinyada yasamaktayiz” ifadesinin testi her ii¢ yas grubu karsilikli
olarak kontrol edildiginde anlamli sonu¢ vermistir. Bunun yaninda iliskinin giicii biitiin yas
gruplart icin kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu c¢ok ve az izleyenlerin katiliyorum
seceneklerinin toplamlar1 arasindaki fark, ¢ok izleyenler lehine % 109.8’dir ve bu fark bize
yaygin goriis haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir. Diger bir ifadeyle, her {i¢ yas grubunda
yer alan televizyonu ¢ok izleyen katilimcilarin algisi, giiniimiiz diinyasinin tehlikeli oldugu

yoniindedir.



Tablo 3.152 Giiniimiizde insanlara Giivenilmez
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Yas Katilmiyorum  |Kararsizzim  [Katiiyorum  [Toplam
|IGeng Yetiskin ~ Tv izleme Az Adet 7 4 19 30
Yiizde ]23,3% 13,3% 63,3% 100,0%
Cok Adet 2 7 43 52
Yiizde |]3,8% 13,5% 82,7% 100,0%
Toplam Adet 9 11 62 82
Yizde J11,0% 13,4% 75,6% 100,0%
Y etiskin Tv izleme Az Adet 20 5 16 41
Yizde }48,8% 12,2% 39,0% 100,0%
Cok Adet 14 13 73 100
Yizde ]14,0% 13,0% 73,0% 100,0%
Toplam Adet 34 18 39 141
Yiizde [24,1% 12,8% 63,1% 100,0%
Yash Tvizleme Az Adet 18 2 6 26
Yiizde ]69,2% 7,7% 23,1% 100,0%
Cok Adet 11 6 61 78
Yizde J14,1% 7,7% 78,2% 100,0%
Toplam Adet 29 8 67 104
Yiizde ]27,9% 7,7% 64,4% 100,0%

Geng yetiskin agisindan X?: 7.526 sd: 2 p: 0.023 r: 49

Yetiskin agisindan
Yasli agisindan

X?2:19.920 sd: 2 p: 0.001 r: 61
X?:30.452 sd: 2 p: 0.001 r: 83

Yasa gore ikinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak soylersek, glinlimiizde

insanlara giivenilmez” ifadesi agisindan gerceklestirilmistir. Test her {i¢ yas grubu acisindan da

anlamli sonug¢ verirken, iliskinin giicii biitiin yas gruplar i¢in kuvvetli olarak belirmistir.

Televizyonu ¢ok izleyen ve katiliyorum cevabi veren ii¢ yas grubunun toplam orani ile az

izleyenlerin toplam orani arasindaki % 108.5’1lik fark, bu ifade 6zelinde yaygin goriis haline

getirmenin gergeklestigini gostermektedir. Yani yas grubu fark etmeksizin, televizyonu ¢ok

izleyen katilimcilar, toplumda insanlara giivenilmeyecegi konusunda ortak algiya sahiptir.
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Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 10 3 17 30
Yiizde |33,3% 10,0% 56,7% 100,0%
Cok Adet 7 9 36 52
Yizde |13,5% 17,3% 69,2% 100,0%
Toplam Adet 17 12 53 82
Yizde |20,7% 14,6% 64,6% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 23 5 13 41
Yiizde |56,1% 12,2% 31,7% 100,0%
Cok Adet 13 15 72 100
Yizde |13,0% 15,0% 72,0% 100,0%
Toplam Adet 36 20 85 141
Yizde |25,5% 14,2% 60,3% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 17 4 5 26
Yiizde |65,4% 15,4% 19,2% 100,0%
Cok Adet 14 4 60 78
Yizde |17,9% 5,1% 76,9% 100,0%
Toplam Adet 31 8 65 104
Yiizde }29,8% 7,7% 62,5% 100,0%

Yetiskin ac¢isindan
Yagh agisindan

X2 29.146 Sd:2 P: 0.001 r:69
X2 27.772 Sd:2 P: 0.001 r:80

Yasa gore liclincii yaygin goriis haline getirme testi “genel olarak sdylersek, bir¢ok insan

eline firsat gectiginde diirlist olmak yerine sizden yararlanamaya c¢alisir” ifadesi acisindan

gerceklestirilmistir. Test, geng yetigkinler kontrol edildiginde, yetiskinler ve yashlar agisindan

anlamli ¢ikmistir. Bununla birlikte iliskinin giicli, yas gruplart agisindan kuvvetli sonug

vermistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerin katiliyorum se¢enegine verdikleri yanitlarin ytizdesinin

toplam1 218.1 ¢ikmistir. Bu oran az izleyenler agisindan 107.6 olarak belirmistir. Aralarindaki

110.5°lik fark, s6z konusu soru agisindan yaygin goriis haline getirmenin gerceklestiginin

kanitin1 sunmaktadir.
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Tablo 3.154 insanlar Cogu Zaman Baskalarina Yardime1 Olmak Yerine Kendilerini Diisiiniirler

Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 8 3 19 30
Yizde |26,7% 10,0% 63,3% 100,0%
Cok Adet 6 5 41 52
Yizde |11,5% 9,6% 78,8% 100,0%
Toplam Adet 14 8 60 82
Yizde |17,1% 9,8% 73,2% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 24 5 12 41
Yizde |58,5% 12,2% 29,3% 100,0%
Cok Adet 16 17 67 100
Yizde |16,0% 17,0% 67,0% 100,0%
Toplam Adet 40 22 79 141
Yizde |28,4% 15,6% 56,0% 100,0%
Yasli Tv Izleme Az Adet 15 5 6 26
Yizde |57,7% 19,2% 23,1% 100,0%
Cok Adet 11 5 62 78
Yizde |14,1% 6,4% 79,5% 100,0%
Toplam Adet 26 10 68 104
Yiizde |25,0% 9,6% 65,4% 100,0%

Yetiskin ac¢isindan X?: 26.365 sd: 2 p: 0.001 r: 66
Yagh agisindan X?:27.644 sd: 2 p: 0.001 r: 79

Yasa gore dordiincii yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak soylersek insanlar
¢ogu zaman baskalarna yardimci olmak yerine kendilerini diisliniirler” ifadesi acgisindan
gerceklestirilmistir ve bir 6nceki ifadeye benzer sonuglar elde edilmistir. Test, geng yetiskinler
kontrol edildiginde, yetiskinler ve yaslilar agisindan anlamli ¢ikmistir. Bununla birlikte iligkinin
giicii, yas gruplar1 agisindan kuvvetli sonu¢ vermistir. Katiliyorum secenegini isaretleyen
televizyonu ¢ok izleyenlerle az izleyenlerin toplamlar1 arasinda, ¢ok izleyenler lehine %
109.6’lik bir fark ortaya ¢ikmustir ve bu fark her iki grup agisindan da yaygin goriis haline

getirmenin gergeklestigini ifade etmektedir.



Tablo 3.155 Toplumda Basarih Olmak i¢in Kiyasiya Yarismak Gerekir
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Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 9 3 18 30
Yizde |30,0% 10,0% 60,0% 100,0%
Cok Adet 4 5 43 52
Yizde |7,7% 9,6% 82,7% 100,0%
Toplam Adet 13 8 61 82
Yizde |15,9% 9,8% 74,4% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 20 7 14 41
Yizde |48,8% 17,1% 34,1% 100,0%
Cok Adet 18 13 69 100
Yizde |18,0% 13,0% 69,0% 100,0%
Toplam Adet 38 20 83 141
Yizde |27,0% 14,2% 58,9% 100,0%
Yasli Tv Izleme Az Adet 16 5 5 26
Yiizde |61,5% 19,2% 19,2% 100,0%
Cok Adet 11 11 56 78
Yizde |14,1% 14,1% 71,8% 100,0%
Toplam Adet 27 16 61 104
Yiizde |26,0% 15,4% 58,7% 100,0%

Yetiskin ac¢isindan
Yagh agisindan

X2 16.563 sd: 2 p: 0.001 r: 58
X2 26.420 sd: 2 p: 0.001 r: 78

Yasa gore besinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek, toplumda

basarili olmak i¢in kiyasiya yarigsmak gerekir” ifadesi agisindan gerceklestirilmistir. Test, yine

geng yetiskinler kontrol edildiginde, yetiskinler ve yaslilar agisindan anlamli sonug¢ vermistir.

Ayrica iligkilerin giicli de biitiin gruplar i¢in kuvvetli olarak belirmistir. Her ii¢ grubun da

katiliyorum cevabini veren televizyonu ¢ok ve az izleyenleri arasindaki % 110.2°lik fark ise

bize gruplar agisindan yaygin goriis haline getirmenin geceklestigini gdstermektedir. Diger bir

ifadeyle biitlin yas gruplarindaki televizyonu ¢ok izleyen katilimcilar i¢in, toplumda basarili

olmak icin kiyasiya yarismak gerekmektedir.



Tablo 3.156 Cogu insan Kendini Giivende Hissetmiyordur
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Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 9 3 18 30
Yizde |30,0% 10,0% 60,0% 100,0%
Cok Adet 1 7 44 52
Yizde |1,9% 13,5% 84,6% 100,0%
Toplam Adet 10 10 62 82
Yizde |12,2% 12,2% 75,6% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 18 7 16 41
Yizde |43,9% 17,1% 39,0% 100,0%
Cok Adet 10 11 79 100
Yizde |10,0% 11,0% 79,0% 100,0%
Toplam Adet 28 18 95 141
Yizde |19,9% 12,8% 67,4% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 12 9 5 26
Yizde |46,2% 34,6% 19,2% 100,0%
Cok Adet 13 7 58 78
Yizde |16,7% 9,0% 74,4% 100,0%
Toplam Adet 25 16 63 104
Yizde |24,0% 15,4% 60,6% 100,0%

Geng yetiskin agisindan X% 14.009 sd: 2 p: 0.001 r: 60

Yetiskin ac¢isindan
Yagh agisindan

X2 24.567 sd: 2 p: 0.001 r: 69
X2 25.170 sd: 2 p: 0.001 r: 71

“Genel olarak sdylersek, cogu insan kendini giivende hissetmiyordur” ifadesi agisindan

gerceklestirilen, altinci yasa gore yaygin goriis haline getirme testi biitiin yas gruplari agisindan

anlamli ¢ikmugtir. iliskinin giicii ise yine her {i¢ grup agisindan kuvvetlidir. Yas gruplarmdaki

katiliyorum cevabini veren televizyonu ¢ok ve az izleyenler arasindaki % 119.8’lik fark ise bize

gruplar agisindan yaygin goriis haline getirmenin gergeklestiginin kanitin1 sunmaktadir.



Tablo 3.157 insanlar Her An Bir Saldiriya Ugrayabilir
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Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 12 3 15 30
Yiizde J40,0% 10,0% 50,0% 100,0%
Cok Adet 5 5 42 52
Yiizde [9,6% 9,6% 80,8% 100,0%
Toplam Adet 17 8 57 82
Yizde |20,7% 9,8% 69,5% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 22 4 15 41
Yiizde |53,7% 9,8% 36,6% 100,0%
Cok Adet 16 12 72 100
Yizde |16,0% 12,0% 72,0% 100,0%
Toplam Adet 38 16 87 141
Yizde |27,0% 11,3% 61,7% 100,0%
Yasli Tv Izleme Az Adet 13 8 5 26
Yiizde |50,0% 30,8% 19,2% 100,0%
Cok Adet 11 8 59 78
Yizde |14,1% 10,3% 75,6% 100,0%
Toplam Adet 24 16 64 104
Yiizde |23,1% 15,4% 61,5% 100,0%

Geng yetiskin agisindan X% 11.066 sd: 2 p: 0.004 r: 61

Yetiskin ac¢isindan
Yagh agisindan

X2 21.341 sd: 2 p: 0.001 r: 63
X2 26.306 sd: 2 p: 0.001 r: 76

Yasa gore yedinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak soylersek, insanlar

her an bir saldiriya ugrayabilir” ifadesi acisindan gerceklestirilmistir ve bu test de onceki

testlerde oldugu gibi her {i¢ grup agisindan anlamli sonug vermistir. Ayrica iliskilerin giicii yine

biitlin gruplar agisindan kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerle az izleyenlerin

katiliyorum segeneklerinin toplamlari arasinda ¢ok izleyenler lehine % 122.6’1ik bir fark ortaya

cikmistir ve bu fark biitiin gruplar agisindan yaygin goriis haline getirmenin gerceklestigini

ifade etmektedir.



Tablo 3.158 Siddet Her Siniftan insanlar Arasinda Yasanmaktadir
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Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 8 4 18 30
Yizde |26,7% 13,3% 60,0% 100,0%
Cok Adet 1 4 47 52
Yizde |1,9% 7,7% 90,4% 100,0%
Toplam Adet 9 8 65 82
Yizde |11,0% 9,8% 79,3% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 15 3 23 41
Yizde |36,6% 7,3% 56,1% 100,0%
Cok Adet 12 7 81 100
Yizde |12,0% 7,0% 81,0% 100,0%
Toplam Adet 27 10 104 141
Yizde |19,1% 7,1% 73,8% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 12 3 11 26
Yizde |46,2% 11,5% 42,3% 100,0%
Cok Adet 12 5 61 78
Yizde |15,4% 6,4% 78,2% 100,0%
Toplam Adet 24 8 72 104
Yizde |23,1% 7,7% 69,2% 100,0%

Geng yetiskin agisindan X% 13.449 sd: 2 p: 0.001 r: 73

Yetiskin ac¢isindan
Yagh agisindan

X2 11.627 sd: 2 p: 0.003 r: 54
X2 12.296 sd: 2 p: 0.002 r: 63

Yasa gore sekizinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek, siddet

her siniftan insanlar arasinda yasanmaktadir” ifadesi agisindan gerceklestirilmistir. Test biitiin

yas gruplart agisindan anlamli ¢ikmis; bunun yaninda iligkilerin giicii de biitiin yas gruplari

acisindan kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerin katiliyorum seceneklerinin

ylizdesinin toplami 249,6, az izleyenlerin katiliyorum seceneklerinin toplam yiizdesi ise

158.4°tiir. Ikisi arasindaki % 91.2’lik ¢ok izleyenler lehine olan fark yaygin goriis haline

getirmenin gerceklestiginin kanitidir.
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Tablo 3.159 Giiniimiizde Siddet Daha Cok Erkekler Arasinda Yasanmaktadir

Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 13 7 10 30
Yiizde |43,3% 23,3% 33,3% 100,0%
Cok Adet 19 3 30 52
Yiizde |36,5% 5,8% 57,7% 100,0%
Toplam Adet 32 10 40 82
Yizde |39,0% 12,2% 48,8% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 20 6 15 41
Yiizde |48,8% 14,6% 36,6% 100,0%
Cok Adet 31 14 55 100
Yizde |31,0% 14,0% 55,0% 100,0%
Toplam Adet 51 20 70 141
Yizde |36,2% 14,2% 49,6% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 17 2 7 26
Yiizde |65,4% 7,7% 26,9% 100,0%
Cok Adet 29 3 46 78
Yizde |37,2% 3,8% 59,0% 100,0%
Toplam Adet 46 5 53 104
Yiizde |44,2% 4,8% 51,0% 100,0%

Geng yetiskin agisindan X% 7.352 sd: 2 p: 0.025 r: 29
Yagh agisindan X?:8.038 sd: 2 p: 0.018 r: 53

“Genel olarak soylersek, giinlimiizde siddet daha ¢ok erkekler arasinda yasanmaktadir”
ifadesi acisindan gerceklestirilen, yasa gore dokuzuncu yaygin goriis haline getirme testi,
yetigkinler kontrol edildiginde geng yetiskinler ve yaslilar agisindan anlamli ¢ikmistir. Anlaml
sonug veren yas gruplarindaki testin iligki giicli ise geng yetiskinler i¢in orta kuvvetli, yaslilar
icin ise kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyen ve katiliyorum cevabi veren biitiin
yas gruplarinin toplamu ile az izleyenlerin toplami arasinda, ¢ok izleyenler lehine % 74.9°luk
bir fark ortaya ¢ikmistir. S6z konusu bu fark, genc yetiskinler ve yaslilar agisindan yaygin goriis

haline getirmenin gergeklestiginin kanitidir.
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Tablo 3.160 Artik Giindiizleri De Tehlikeli Olmaya Baslamistir

Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 6 7 17 30
Yizde |20,0% 23,3% 56,7% 100,0%
Cok Adet 4 5 43 52
Yizde |7,7% 9,6% 82,7% 100,0%
Toplam Adet 10 12 60 82
Yizde |12,2% 14,6% 73,2% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 20 6 15 41
Yizde |48,8% 14,6% 36,6% 100,0%
Cok Adet 14 10 76 100
Yizde |14,0% 10,0% 76,0% 100,0%
Toplam Adet 34 16 91 141
Yizde |24,1% 11,3% 64,5% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 14 3 9 26
Yiizde |53,8% 11,5% 34,6% 100,0%
Cok Adet 12 6 60 78
Yizde |15,4% 7,7% 76,9% 100,0%
Toplam Adet 26 9 69 104
Yiizde |25,0% 8,7% 66,3% 100,0%

Geng yetiskin acisindan X% 6.571 sd: 2 p: 0.037 r: 53
Yetiskin ac¢isindan X?:22.137 sd: 2 p: 0.001 r: 66
Yagh agisindan X?:17.133 sd: 2 p: 0.001 r: 70

Yasa gore onuncu yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak sdylersek, artik
giindiizleri de tehlikeli olmaya baslamistir” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir. Testin biitiin
yas gruplart karsilikli olarak kontrol edildiginde anlamli sonug¢ verdigi ve iliskinin giicliniin
biitlin gruplar agisindan kuvvetli oldugu goriilmiistiir. Televizyonu ¢ok izleyenlerle az
izleyenlerin katiliyorum se¢eneklerinin toplamlari arasindaki % 107.7°lik ¢ok izleyenler lehine

olan fark, yaygin goriis haline getirmenin kanitin1 temsil etmektedir.



Tablo 3.161 Giiniimiizde Kadina Yonelik Siddet Siradan Bir Sey Haline Gelmistir
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Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 8 5 17 30
Yizde |26,7% 16,7% 56,7% 100,0%
Cok Adet 4 6 42 52
Yizde |7,7% 11,5% 80,8% 100,0%
Toplam Adet 12 11 59 82
Yizde |14,6% 13,4% 72,0% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 16 8 17 41
Yizde |39,0% 19,5% 41,5% 100,0%
Cok Adet 10 8 82 100
Yizde |10,0% 8,0% 82,0% 100,0%
Toplam Adet 26 16 99 141
Yizde |18,4% 11,3% 70,2% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 14 5 7 26
Yiizde |53,8% 19,2% 26,9% 100,0%
Cok Adet 9 7 62 78
Yizde |11,5% 9,0% 79,5% 100,0%
Toplam Adet 23 12 69 104
Yizde [22,1% 11,5% 66,3% 100,0%

Geng yetiskin agisindan X% 6.589 sd: 2 p: 0.037 r: 52
X?2:23.486 sd: 2 p: 0.001 r: 69
X2 25.681 sd: 2 p: 0.001r: 78

Yetiskin ac¢isindan
Yagh agisindan

On birinci yasa gore yaygin goriis haline getirme testi bu kez de “genel olarak soylersek,

giinimiizde kadina yonelik siddet siradan bir sey haline gelmistir” ifadesi agisindan

gerceklestirilmistir. Biitiin yas gruplari i¢in anlamli sonug veren testin iliski giicli de yine biitiin

yas gruplar1 adina kuvvetli olarak belirmistir. Test sonucunda, toplamda katiliyorum se¢enegini

isaretleyen iki grubun ¢ok izleyenleri ile az izleyenleri arasinda % 117.2’lik fark olusmustur.

Bu da ifade bakimindan yaygin goriis haline getirmenin geceklestigini gostermektedir.



Tablo 3.162 Giiniimiizde istanbul Tehlikeli Bir Sehirdir
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Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 5 8 17 30
Yizde |16,7% 26,7% 56,7% 100,0%
Cok Adet 2 9 41 52
Yizde |3,8% 17,3% 78,8% 100,0%
Toplam Adet 7 17 58 82
Yiizde |8,5% 20,7% 70,7% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 19 6 16 41
Yizde |46,3% 14,6% 39,0% 100,0%
Cok Adet 17 13 70 100
Yizde |17,0% 13,0% 70,0% 100,0%
Toplam Adet 36 19 86 141
Yizde |25,5% 13,5% 61,0% 100,0%
Yasli Tv Izleme Az Adet 15 3 8 26
Yizde |57,7% 11,5% 30,8% 100,0%
Cok Adet 11 4 63 78
Yizde |14,1% 5,1% 80,8% 100,0%
Toplam Adet 26 7 71 104
Yiizde |25,0% 6,7% 68,3% 100,0%

Yetiskin ac¢isindan
Yagh agisindan

X2 14.437 sd: 2 p: 0.001 r: 55
X2 23.152 sd: 2 p: 0.001 r: 77

“Genel olarak sdylersek, giiniimiizde Istanbul tehlikeli bir sehirdir” ifadesi agisindan

gerceklestirilen yasa gore yaygin goriis haline getirme testi, geng yetiskinler kontrol edildiginde

yetigkinler ve yaslilar agisindan anlamli sonu¢ vermistir. Ayrica iligki giiclinlin bu iki grup

acisindan kuvvetli oldugu goriilmiistiir. Yas gruplarinin katiliyorum cevabini veren televizyonu

cok ve az izleyenleri arasindaki % 103.1°lik fark, yaygin goriis haline getirmenin kanitini

sunmaktadir. Yani geng yetiskinler disindaki yetiskin ve yaslilarin ortak algisia gére, Istanbul

tehlikeli bir sehirdir.



Tablo 3.163 Giiniimiizde Biiyiiksehirler Tehlikeli Olmustur

191

Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 4 7 19 30
Yizde |13,3% 23,3% 63,3% 100,0%
Cok Adet 2 9 41 52
Yizde |3,8% 17,3% 78,8% 100,0%
Toplam Adet 6 16 60 82
Yiizde |7,3% 19,5% 73,2% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 20 4 17 41
Yizde |48,8% 9,8% 41,5% 100,0%
Cok Adet 10 13 77 100
Yizde |10,0% 13,0% 77,0% 100,0%
Toplam Adet 30 17 94 141
Yizde |21,3% 12,1% 66,7% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 15 2 9 26
Yizde |57,7% 7,7% 34,6% 100,0%
Cok Adet 10 8 60 78
Yizde |12,8% 10,3% 76,9% 100,0%
Toplam Adet 25 10 69 104
Yiizde |24,0% 9,6% 66,3% 100,0%

Yetiskin ac¢isindan
Yagh agisindan

X2 26.316 sd: 2 p: 0.001 r: 66
X2 21.728 sd: 2 p: 0.001 r: 73

Yasa gore on tliglincii yaygin goriis haline getirme testi olan “genel olarak sdylersek,

giiniimiizde biiyiiksehirler tehlikeli olmustur” ifadesinin testi Istanbul testine benzer bir sonug

vermistir, zira test genc yetigkinler i¢in anlamsiz, yetigskin ve yashlar agisindan anlamli

sonuglanmugtir. iligkinin giicii ise hem yetiskinler hem de yashlar admna kuvvetli olarak

belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerle az izleyenlerin katiliyorum segeneklerinin toplamlari

arasindaki % 93.3’liikk ¢ok izleyenler lehine olan fark, yaygin goriis haline getirmenin kanitini

sunmaktadir. Yani televizyonu ¢ok izleyen yetiskin ve yashlar igin Istanbul gibi, biiyiiksehirler

de tehlikelidir.



Tablo 3.164 Zenginlerin Sayis1 Artmaktadir
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Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 18 6 6 30
Yizde |60,0% 20,0% 20,0% 100,0%
Cok Adet 13 11 28 52
Yiizde |25,0% 21,2% 53,8% 100,0%
Toplam Adet 31 17 34 82
Yizde |37,8% 20,7% 41,5% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 16 12 13 41
Yizde |39,0% 29,3% 31,7% 100,0%
Cok Adet 32 10 58 100
Yizde |32,0% 10,0% 58,0% 100,0%
Toplam Adet 48 22 71 141
Yizde |34,0% 15,6% 50,4% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 13 3 10 26
Yiizde |50,0% 11,5% 38,5% 100,0%
Cok Adet 21 15 42 78
Yizde |26,9% 19,2% 53,8% 100,0%
Toplam Adet 34 18 52 104
Yizde |32,7% 17,3% 50,0% 100,0%

Geng yetiskin a¢isindan X2 11.433 sd: 2 p: 0.003 r: 59

Yetiskin ac¢isindan

X2 11.333 sd: 2 p: 0.003 r: 32

Yasa gore on dordiincli yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak soylersek,

zenginlerin sayis1 artmaktadir” ifadesi agisindan gerceklestirilmistir ve test, yaslhilar kontrol

edildiginde geng yetiskin ve yetiskinler acisindan anlamli ¢ikmustir. iliskinin giiciiniin ise geng

yetiskinler i¢in kuvvetli, yetiskinler i¢in orta kuvvetli oldugu goriismiistiir. U¢ yas grubundaki

katiltyorum segenegini isaretleyen, televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin toplamalari arasinda ¢ok

izleyenler lehine % 75.4°liik bir fark ortaya ¢ikmistir. S6z konusu bu fark geng yetiskin ve

yetiskinler agisindan yaygin goriis haline getirmenin gerceklestigini ve toplumda zenginlerin

sayisinin arttigina olan inancin, bu gruplar arasindaki ortak inanglardan biri oldugunu

kanitlamaktadir.



Tablo 3.165 Aile Onemini Hala Korumaktadir
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Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 9 12 9 30
Yizde |30,0% 40,0% 30,0% 100,0%
Cok Adet 11 8 33 52
Yizde |21,2% 15,4% 63,5% 100,0%
Toplam Adet 20 20 42 82
Yizde |24,4% 24,4% 51,2% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 16 8 17 41
Yizde |39,0% 19,5% 41,5% 100,0%
Cok Adet 23 9 68 100
Yizde |23,0% 9,0% 68,0% 100,0%
Toplam Adet 39 17 85 141
Yizde |27,7% 12,1% 60,3% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 11 5 10 26
Yizde |42,3% 19,2% 38,5% 100,0%
Cok Adet 21 9 48 78
Yizde |26,9% 11,5% 61,5% 100,0%
Toplam Adet 32 14 58 104
Yiizde |30,8% 13,5% 55,8% 100,0%

Geng yetiskin agisindan X% 9.495 sd: 2 p: 0.009 r: 43

Yetiskin ac¢isindan

X2 8.761sd: 2 p: 0.0131: 42

“Genel olarak sdylersek, aile Onemini hala korumaktadir” ifadesi agisindan

gerceklestirilen yasa gore yaygin goriis haline getirme testi ilging bir sekilde yaslilar agisindan

anlamsiz, geng yetiskinler ve yetigkinler agisindan ise anlamli sonug vermistir. Bununla birlikte

iligki giiciiniin de geng yetiskinler ve yetiskinler agisindan kuvvetli oldugu goriilmiistiir.

Gruplarin katiliyorum cevabini veren televizyonu ¢ok ve az izleyenleri arasindaki % 83’liikk

fark yaygin goriis haline getirmenin kanitini sunmaktadir. Geleneksel aile degerlerinin

savunucusu olmasi beklenen yaslilar i¢in testin neden anlamsiz ¢iktig1 konusu ise basli basina

bir ¢calisma konusu olacak diizeyde 6nemlidir.
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Tablo 3.166 Karsi Cinsle iliski Yasamak insan icin Onemlidir

Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 10 5 15 30
Yiizde |33,3% 16,7% 50,0% 100,0%
Cok Adet 10 5 37 52
Yizde |19,2% 9,6% 71,2% 100,0%
Toplam Adet 20 10 52 82
Yizde |24,4% 12,2% 63,4% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 15 6 20 41
Yiizde |36,6% 14,6% 48,8% 100,0%
Cok Adet 19 11 70 100
Yizde |19,0% 11,0% 70,0% 100,0%
Toplam Adet 34 17 90 141
Yizde |24,1% 12,1% 63,8% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 12 5 9 26
Yiizde |46,2% 19,2% 34,6% 100,0%
Cok Adet 17 7 54 78
Yizde |21,8% 9,0% 69,2% 100,0%
Toplam Adet 29 12 63 104
Yiizde |27,9% 11,5% 60,6% 100,0%

Yetiskin ac¢isindan X?:6.099 sd: 2 p: 0.047 r: 39
Yagh agisindan X?:9.784 sd: 2 p: 0.008 r: 54

Yasa gore on altinci yaygin goriis haline getirme testi, “genel olarak soylersek, karsi
cinsle iliski yasamak insan i¢in Onemlidir” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir.
Gergeklestirilen test sonucunda, verilerin geng yetiskinler kontrol edildiginde yetiskinler ve
yashilar acisindan anlamli oldugu gériilmiistiir. Iliskinin giicii ise yetiskinler ac¢isindan orta
kuvvetli, yashlar agisindan ise kuvvetli olarak belirmistir. Buna gore toplamda katiliyorum
segenegini isaretleyen iki grubun televizyonu cok izleyenleri ile az izleyenleri arasindaki %

77°1ik fark, yaygin goriis haline getirmenin gercgeklestiginin kanitin1 sunmaktadir.



Tablo 3.167 Basarih Olmak i¢in Ciddi Olmak Gerekir

195

Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 15 4 11 30
Yiizde |50,0% 13,3% 36,7% 100,0%
Cok Adet 20 3 29 52
Yizde |38,5% 5,8% 55,8% 100,0%
Toplam Adet 35 7 40 82
Yizde |42,7% 8,5% 48,8% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 20 11 10 41
Yiizde |48,8% 26,8% 24,4% 100,0%
Cok Adet 32 13 55 100
Yizde |32,0% 13,0% 55,0% 100,0%
Toplam Adet 52 24 65 141
Yizde |36,9% 17,0% 46,1% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 14 5 7 26
Yiizde |53,8% 19,2% 26,9% 100,0%
Cok Adet 21 8 49 78
Yizde |26,9% 10,3% 62,8% 100,0%
Toplam Adet 35 13 56 104
Yiizde |33,7% 12,5% 53,8% 100,0%

Yetiskin ac¢isindan
Yagh agisindan

X2 11.397 sd: 2 p: 0.003 r: 42
X2:10.123 sd: 2 p: 0.006 r: 54

Yasa gore on on yedinci yaygin gorlis haline getirme testi olan, “genel olarak soylersek,

basarili olmak i¢in ciddi olmak gerekir” ifadesinin de genc¢ yetiskinler kontrol edildiginde

yetiskinler ve yaslilar agisindan anlamli oldugu gériilmiistiir. Iliskinin giicii ise her iki grup igin

kuvvetli ¢ikmistir. Buna gore toplamda katiliyorum secgenegini isaretleyen gruplarin c¢ok

izleyenleri ile az izleyenleri arasindaki % 85.6°’lik fark, yaygin goriis haline getirmenin

gerceklestiginin kanitin1 sunmaktadir.
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Tablo 3.168 Sug isleyen insanlarin Oram Yiikselmektedir

Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 5 5 20 30
Yiizde |16,7% 16,7% 66,7% 100,0%
Cok Adet 4 3 45 52
Yizde |7,7% 5,8% 86,5% 100,0%
Toplam Adet 9 8 65 82
Yizde |11,0% 9,8% 79,3% 100,0%
Yetigkin Tv Izleme Az Adet 14 11 16 41
Yiizde |34,1% 26,8% 39,0% 100,0%
Cok Adet 11 8 81 100
Yizde |11,0% 8,0% 81,0% 100,0%
Toplam Adet 25 19 97 141
Yizde |17,7% 13,5% 68,8% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 12 8 6 26
Yiizde |46,2% 30,8% 23,1% 100,0%
Cok Adet 12 15 51 78
Yizde |15,4% 19,2% 65,4% 100,0%
Toplam Adet 24 23 57 104
Yiizde |23,1% 22,1% 54,8% 100,0%

Yetiskin ac¢isindan X?:23.884 sd: 2 p: 0.001 r: 67
Yagh agisindan X?:15.542 sd: 2 p: 0.001 r: 65

“Genel olarak soylersek, sug isleyen insanlarin oran1 ylikselmektedir” ifadesi agisindan
gerceklestirilen, yasa gore on sekizinci yaygin goriis haline getirme testi de geng yetiskinler
kontrol edildiginde, yetiskinler ve yaslilar agisindan anlamli sonu¢ vermistir ve bu gruplar
acisindan iligkinin giicii kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerin katiliyorum
secenegine verdikleri yanitlarin yiizdesinin toplami 232.9 ¢ikmistir. Bu oran az izleyenler
acgisindan 128.8 olarak belirmistir. Aralarindaki 104.1°lik fark, s6z konusu soru agisindan

yaygin goriis haline getirmenin gerceklestiginin kanitidir.



Tablo 3.169 Yasam Sartlar1 Suc islemeye Yoneltmektedir
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Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 10 7 13 30
Yiizde |33,3% 23,3% 43,3% 100,0%
Cok Adet 5 8 39 52
Yiizde [9,6% 15,4% 75,0% 100,0%
Toplam Adet 15 15 52 82
Yizde |18,3% 18,3% 63,4% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 12 13 16 41
Yiizde |29,3% 31,7% 39,0% 100,0%
Cok Adet 12 22 66 100
Yizde |12,0% 22,0% 66,0% 100,0%
Toplam Adet 24 35 82 141
Yizde |17,0% 24,8% 58,2% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 15 7 4 26
Yiizde |57,7% 26,9% 15,4% 100,0%
Cok Adet 12 15 51 78
Yizde |15,4% 19,2% 65,4% 100,0%
Toplam Adet 27 22 55 104
Yiizde |26,0% 21,2% 52,9% 100,0%

Geng yetiskin agisindan X% 9.516 sd: 2 p: 0.009 r: 57
X?2:9.836 sd: 2 p: 0.007 r: 46
X?2:23.208 sd: 2 p: 0.001 r: 75

Yetiskin ac¢isindan
Yagh agisindan

“Genel olarak soylersek, yasam sartlar1 su¢ islemeye yoneltmektedir” ifadesinin yasa

gore yaygin goriis haline getirme testi her {i¢ yas grubu acisindan da anlamli sonu vermistir.

[liski giiciiniin yine her ii¢ yas grubu agisindan da kuvvetli oldugu gériilmiistiir. Katiliyorum

secenegini isaretleyen televizyonu ¢ok ve az izleyenler arasindaki % 108.7°1ik fark,

televizyonun yaygin goriis haline getirme etkisinin gdstergesi niteligindedir.



Tablo 3.170 Mutlu insanlar Basarih Olmaktadir
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Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 11 8 11 30
Yiizde |36,7% 26,7% 36,7% 100,0%
Cok Adet 11 9 32 52
Yizde |21,2% 17,3% 61,5% 100,0%
Toplam Adet 22 17 43 82
Yizde |26,8% 20,7% 52,4% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 15 10 16 41
Yiizde |36,6% 24,4% 39,0% 100,0%
Cok Adet 22 12 66 100
Yizde |22,0% 12,0% 66,0% 100,0%
Toplam Adet 37 22 82 141
Yizde |26,2% 15,6% 58,2% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 14 4 8 26
Yiizde |53,8% 15,4% 30,8% 100,0%
Cok Adet 21 15 42 78
Yizde |26,9% 19,2% 53,8% 100,0%
Toplam Adet 35 19 50 104
Yiizde |33,7% 18,3% 48,1% 100,0%

Yetiskin ac¢isindan
Yagh agisindan

X2 8.857 sd: 2 p: 0.012r: 41
X% 6.518 sd: 2 p: 0.038 1: 44

Yasa gore yirminci yaygin goriis haline getirme testi “genel olarak sdylersek, mutlu

insanlar basarili olmaktadir” ifadesi agisindan gerceklestirilmistir ve anlamsiz ¢ikan taraf yine

geng yetiskinler olmustur. Bununla birlikte, ayni test yetiskin ve yaslilar i¢in anlamli sonug

vermistir. Bu gruplar agisindan iliskinin gilicii kuvvetli olarak belirmistir. Katiliyorum

secenegini isaretleyen her iki gruptaki televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin toplamlari arasinda %

74,8’lik fark oldugu goriilmiistiir. Bu fark, yetiskinler ve yaglhilar agisindan yaygin goriis haline

getirmenin gerceklestiginin kanitt niteligindedir.



Tablo 3.171 Ciddi Olmak Sempatik Olmak i¢in Engel Degildir
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Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 7 3 20 30
Yizde |23,3% 10,0% 66,7% 100,0%
Cok Adet 8 11 33 52
Yizde |15,4% 21,2% 63,5% 100,0%
Toplam Adet 15 14 53 82
Yizde |18,3% 17,1% 64,6% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 7 12 22 41
Yizde |17,1% 29,3% 53,7% 100,0%
Cok Adet 8 23 69 100
Yiizde |8,0% 23,0% 69,0% 100,0%
Toplam Adet 15 35 91 141
Yizde |10,6% 24,8% 64,5% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 6 6 14 26
Yizde |23,1% 23,1% 53,8% 100,0%
Cok Adet 4 21 53 78
Yizde |5,1% 26,9% 67,9% 100,0%
Toplam Adet 10 27 67 104
Yiizde 9,6% 26,0% 64,4% 100,0%

X% 7.246 sd: 2 p: 0.027 1: 34

Yasa gore yirmi birinci yaygin goriis haline getirme testi “genel olarak sdylersek, ciddi

olmak sempatik olmak i¢cin engel degildir” ifadesi agisindan gerceklestirilmis. Test, geng

yetigkinler ve yetiskinler kontrol edildiginde, yaslilar acisindan anlamli sonug¢ vermistir. Testin

iliski giicti ise orta kuvvetlidir. Katiliyorum se¢enegini isaretleyen her iki gruptaki televizyonu

cok ve az izleyenlerin toplamlar arasindaki % 26.2°1ik fark ise, yaygin goriis haline getirmenin

kanitidir.



Tablo 3.172 Yas ilerledikce Bosanma Orani da Artmaktadir
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Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 22 3 5 30
Yizde |73,3% 10,0% 16,7% 100,0%
Cok Adet 7 4 41 52
Yizde |13,5% 7,7% 78,8% 100,0%
Toplam Adet 29 7 46 82
Yizde |35,4% 8,5% 56,1% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 24 9 8 41
Yizde |58,5% 22,0% 19,5% 100,0%
Cok Adet 28 7 65 100
Yizde |28,0% 7,0% 65,0% 100,0%
Toplam Adet 52 16 73 141
Yizde |36,9% 11,3% 51,8% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 19 3 4 26
Yizde |73,1% 11,5% 15,4% 100,0%
Cok Adet 19 5 54 78
Yizde |24,4% 6,4% 69,2% 100,0%
Toplam Adet 38 8 58 104
Yiizde |36,5% 7,7% 55,8% 100,0%

Geng yetiskin agisindan X2 32,513 sd: 2 p: 0.001 r: 87

Yetiskin ac¢isindan
Yagh agisindan

X2 24.702 sd: 2 p: 0.001 r: 63
X2 23.471 sd: 2 p: 0.001 r: 79

“Genel olarak sdylersek, yas ilerledik¢e bosanma orani da artmaktadir” ifadesi agisindan

gerceklestirilen yasa gore yirmi ikinci yaygin goriis haline getirme testi, her ii¢ yas grubu i¢in

de anlamli sonug vermistir ve iliskinin giicli her ti¢ grup acisindan da kuvvetli belirmistir.

Gruplardaki televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin katiliyorum segenegine verdikleri yanitlar

arasindaki % 161.4°1iik ¢ikan fark, tiim yas gruplari acisindan yaygin goriis haline getirmenin

gerceklestiginin kanitidir. Yani televizyonu cok izleyen biitlin yas gruplarinin ortak algisi,

insanlarin yaglandik¢a bosanma oranlariin arttig1 yoniindedir.
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Tablo 3.173 Zenginler Daha Uzun Yasamaktadir

Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 13 6 11 30
Yiizde |43,3% 20,0% 36,7% 100,0%
Cok Adet 8 8 36 52
Yizde |15,4% 15,4% 69,2% 100,0%
Toplam Adet 21 14 47 82
Yizde |25,6% 17,1% 57,3% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 21 9 11 41
Yiizde |51,2% 22,0% 26,8% 100,0%
Cok Adet 12 17 71 100
Yizde |12,0% 17,0% 71,0% 100,0%
Toplam Adet 33 26 82 141
Yizde |23,4% 18,4% 58,2% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 16 2 8 26
Yiizde |61,5% 7,7% 30,8% 100,0%
Cok Adet 17 6 55 78
Yizde |21,8% 7,7% 70,5% 100,0%
Toplam Adet 33 8 63 104
Yiizde |31,7% 7,7% 60,6% 100,0%

Geng yetiskin agisindan X% 9.560 sd: 2 p: 0.008 r: 56
Yetiskin ac¢isindan X?:29.252 sd: 2 p: 0.001 r: 71
Yagh agisindan X?:14.792 sd: 2 p: 0.001 r: 67

Yasa gore yirmi liglincli yaygin goriis haline getirme testi “genel olarak sdylersek,
zenginler daha uzun yasamaktadir” ifadesi agisindan gergeklestirilmistir. Test, her {i¢ grup igin
de anlamli sonu¢ vermis ve iliskinin gilicii biitiin yas gruplar1 agisindan kuvvetli olarak
belirmistir. Katiliyorum segenegini isaretleyen her iki gruptaki televizyonu ¢ok izleyenlerin
ylizdesinin toplami 210.7 ¢ikmistir. Bu oran az izleyenler agisindan 94.3 olarak belirmistir.
Aralarindaki % 116.4°1iik fark, ifade agisindan yaygin goriis haline getirmenin gergeklestiginin
kanitidir. Yani, biitiin yas grubundaki televizyonu ¢ok izleyen katilimcilarin ortak algisina gore,

zenginlik uzun yasamin 6n sartidir.
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Tablo 3.174 Bir insanin Yash Olmas: Kanunsuz Isler Yapmasina Engel Degildir

Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 10 5 15 30
Yiizde |33,3% 16,7% 50,0% 100,0%
Cok Adet 2 3 47 52
Yizde |3,8% 5,8% 90,4% 100,0%
Toplam Adet 12 8 62 82
Yizde |14,6% 9,8% 75,6% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 22 4 15 41
Yiizde |53,7% 9,8% 36,6% 100,0%
Cok Adet 13 7 80 100
Yizde |13,0% 7,0% 80,0% 100,0%
Toplam Adet 35 11 95 141
Yizde |24,8% 7,8% 67,4% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 12 2 12 26
Yiizde |46,2% 7,7% 46,2% 100,0%
Cok Adet 10 6 62 78
Yizde |12,8% 7,7% 79,5% 100,0%
Toplam Adet 22 8 74 104
Yiizde |21,2% 7,7% 71,2% 100,0%

Geng yetiskin agisindan X2 17.723 sd: 2 p: 0.001 r: 79
Yetiskin ac¢isindan X?:27.783 sd: 2 p: 0.001 r: 73
Yagh agisindan X?:13.287 sd: 2 p: 0.001 r: 63

Yasa gore yirmi dordiincii yaygin goriis haline getirme testi “genel olarak sdylersek, bir
insanin yaslt olmasi, kanunsuz isler yapmasina engel degildir” ifadesi acisindan
gerceklestirilmistir ve mevcut test biitiin yas gruplar karsilikli olarak kontrol edildiginde
anlamli sonu¢ vermistir. iliskilerin giicii ise kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok
izleyenlerle az izleyenlerin katiltyorum segeneklerinin toplamlar1 arasindaki fark, cok
izleyenler lehine % 117.1’dir ve bu fark bize yaygin goriis haline getirmenin kanitim

sunmaktadir.



Tablo 3.175 Bir insamin Yash Olmas1 Mutlu Olmasim Saglamaz
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Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 6 3 21 30
Yizde ]20,0% 10,0% 70,0% 100,0%
Cok Adet 5 8 39 52
Yiizde ]9,6% 15,4% 75,0% 100,0%
Toplam Adet 11 11 60 82
Yiizde [13,4% 13,4% 73,2% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 26 1 14 41
Yizde ]63,4% 2,4% 34,1% 100,0%
Cok Adet 16 12 72 100
Yiizde [16,0% 12,0% 72,0% 100,0%
Toplam Adet 42 13 86 141
Yiizde 29,8% 9,2% 61,0% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 15 5 6 26
Yizde [|57,7% 19,2% 23,1% 100,0%
Cok Adet 17 2 59 78
Yiizde [21,8% 2,6% 75,6% 100,0%
Toplam Adet 32 7 65 104
Yiizde ]30,8% 6,7% 62,5% 100,0%

Yetiskin ac¢isindan
Yagh agisindan

“Genel olarak sdylersek, bir insanin yashi olmasi mutlu olmasini saglamaz’

X2 31.660 sd: 2 p: 0.001 r: 69
X2 24.835 sd: 2 p: 0.001 r: 72

2

ifadesi

acisindan gerceklestirilen yasa gore yaygin goriis haline getirme testi, geng yetiskinler kontrol

edildiginde yetiskin ve yashlar agisindan anlamli sonug vermistir. iliskinin giicii ise bu iki grup

icin kuvvetli olarak belirmistir. Toplamda katiliyorum secenegini isaretleyen yas gruplarinin

cok izleyenleri ile az izleyenleri arasindaki % 95.4’liik fark, yaygin goriis haline getirmenin

gerceklestiginin kanitin1 sunmaktadir. Yetigkin ve yaslilar, yashligin 6zenilecek bir durum

olmadigini diisiiniirlerken, gengler bu konuda daha iyimserdir.
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Tablo 3.176 Yashlar Sert Mizachdir

Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 21 2 7 30
Yizde |70,0% 6,7% 23,3% 100,0%
Cok Adet 8 3 41 52
Yizde |15,4% 5,8% 78,8% 100,0%
Toplam Adet 29 5 48 82
Yizde |35,4% 6,1% 58,5% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 22 10 9 41
Yizde |53,7% 24,4% 22,0% 100,0%
Cok Adet 22 8 70 100
Yizde |22,0% 8,0% 70,0% 100,0%
Toplam Adet 44 18 79 141
Yizde |31,2% 12,8% 56,0% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 17 3 6 26
Yiizde |65,4% 11,5% 23,1% 100,0%
Cok Adet 17 8 53 78
Yizde |21,8% 10,3% 67,9% 100,0%
Toplam Adet 34 11 59 104
Yizde |32,7% 10,6% 56,7% 100,0%

Geng yetiskin agisindan X% 26.086 sd: 2 p: 0.001 r: 83
Yetiskin ac¢isindan X?2: 27.440 sd: 2 p: 0.001 r: 66
Yagh agisindan X?:18.285sd: 2 p: 0.001 r: 71

Yasa gore yirmi altinci “genel olarak sOylersek, yashlar sert mizaghdir” ifadesi
acisindan gergeklestirilmis olan yaygin goriis haline getirme testi, biitlin yas gruplar karsilikli
olarak kontrol edildiginde anlamli sonug vermistir. Bunun yaninda iligkinin giicii biitiin gruplar
acisindan kuvvetli olarak belirmistir. ifadeye katiliyorum cevabini veren televizyonu ¢ok ve az
izleyen katilimcilar arasindaki % 148.3’liik fark ise yaygin goriis haline getirmenin kanitidir.
Kisaca televizyonu ¢ok izleyen biitiin yas gruplarindaki katilimcilar, yaslilarin sert mizagl

olduklarmna dair 6n yargiya sahiptir.
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Tablo 3.177 Zengin Yash Olmak Romantik iliski Yasamanin Oniinde Engel Degildir

Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 7 4 19 30
Yizde |23,3% 13,3% 63,3% 100,0%
Cok Adet 2 7 43 52
Yizde |3,8% 13,5% 82,7% 100,0%
Toplam Adet 9 11 62 82
Yizde |11,0% 13,4% 75,6% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 15 7 19 41
Yizde |36,6% 17,1% 46,3% 100,0%
Cok Adet 11 12 77 100
Yizde |11,0% 12,0% 77,0% 100,0%
Toplam Adet 26 19 96 141
Yizde |18,4% 13,5% 68,1% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 13 6 7 26
Yiizde |50,0% 23,1% 26,9% 100,0%
Cok Adet 13 7 58 78
Yizde |16,7% 9,0% 74,4% 100,0%
Toplam Adet 26 13 65 104
Yiizde |25,0% 12,5% 62,5% 100,0%

Geng yetiskin agisindan X% 7.526 sd: 2 p: 0.023 r: 49
Yetiskin ac¢isindan X?:14.892 sd: 2 p: 0.001 r: 57
Yagh agisindan X?:18.790 sd: 2 p: 0.001 r: 69

Yasa gore yirmi yedinci yaygin goriis haline getirme testi olan “genel olarak sdylersek,
zengin yagli olmak romantik iligki yasamanin 6niinde engel degildir” ifadesi de her ii¢ yas grubu
karsilikli olarak kontrol edildiginde anlamli sonu¢ vermistir. Bunun yaninda iliskinin giicii
biitiin yas gruplar1 i¢in kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok ve az izleyenlerin
katiltyorum seceneklerinin toplamlar1 arasindaki fark, ¢ok izleyenler lehine % 97.6’dir ve bu
fark bize yaygin goriis haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir. Diger bir ifadeyle, her ii¢ yas
grubunda yer alan televizyonu ¢ok izleyen katilimcilarin algisi, zengin yasli olmanin romantik

iliskiye olanak tanidig1 yoniindedir.
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Tablo 3.178 Yaslanma Toplumsal iliskilere Engel Degildir

Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 8 4 18 30
Yizde |26,7% 13,3% 60,0% 100,0%
Cok Adet 6 6 40 52
Yizde |11,5% 11,5% 76,9% 100,0%
Toplam Adet 14 10 58 82
Yizde |17,1% 12,2% 70,7% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 21 3 17 41
Yizde |51,2% 7,3% 41,5% 100,0%
Cok Adet 13 7 80 100
Yizde |13,0% 7,0% 80,0% 100,0%
Toplam Adet 34 10 97 141
Yizde |24,1% 7,1% 68,8% 100,0%
Yash Tv Izleme Az Adet 18 2 6 26
Yiizde |69,2% 7,7% 23,1% 100,0%
Cok Adet 17 5 56 78
Yizde |21,8% 6,4% 71,8% 100,0%
Toplam Adet 35 7 62 104
Yiizde |33,7% 6,7% 59,6% 100,0%

Yetiskin ac¢isindan X?:23.896 sd: 2 p: 0.001 r: 69
Yagh agisindan X?:20.849 sd: 2 p: 0.001 r: 76

“Genel olarak soylersek, yaslanma toplumsal iliskilere engel degildir” ifadesi agisindan
gerceklestirilen yasa gore yaygin goriis haline getirme testi, geng yetiskinler kontrol edildiginde
yetigkinler ve yaslilar acisindan anlamli sonu¢ vermistir. Bunun yaninda bu gruplardaki
iligkilerin giicii ise kuvvetli olarak belirmistir. Televizyonu ¢ok izleyenlerle az izleyenlerin
katiliyorum segeneklerinin toplamlar1 arasindaki, ¢ok izleyenler lehine olan % 104.1°lik fark
bize yaygin goriis haline getirmenin kanitin1 sunmaktadir. Bu noktada test geng¢ katilimcilar
acisindan anlamsiz ¢ikti1 igin, geng¢ katilimcilarin yagh bireyleri dislayict bir tutumda

olduklarini s6ylemek miimkiindiir.
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Tablo 3.179 Yash insanlara Saygi Duyulmaktadir

Yas Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum Toplam
Geng Yetiskin Tv Izleme Az Adet 8 8 14 30
Yiizde |26,7% 26,7% 46,7% 100,0%
Cok Adet 12 7 33 52
Yizde |23,1% 13,5% 63,5% 100,0%
Toplam Adet 20 15 47 82
Yizde |24,4% 18,3% 57,3% 100,0%
Yetiskin Tv Izleme Az Adet 19 3 19 41
Yiizde |46,3% 7,3% 46,3% 100,0%
Cok Adet 16 10 74 100
Yizde |16,0% 10,0% 74,0% 100,0%
Toplam Adet 35 13 93 141
Yizde |24,8% 9,2% 66,0% 100,0%
Yasli Tv Izleme Az Adet 16 5 5 26
Yiizde |61,5% 19,2% 19,2% 100,0%
Cok Adet 24 5 49 78
Yizde |30,8% 6,4% 62,8% 100,0%
Toplam Adet 40 10 54 104
Yiizde |38,5% 9,6% 51,9% 100,0%

Yetiskin ac¢isindan X?:14.384 sd: 2 p: 0.001 r: 54
Yagh agisindan X?:15.269 sd: 2 p: 0.001 r: 61

Yasa gore son yaygin goriis haline getirme testi “genel olarak soylersek, yasli insanlara
saygt duyulmaktadir” ifadesi acisindan gergeklestirilmistir. Bu test de bir 6nceki teste benzer
sekilde genc yetiskinler acisindan anlamsiz, yetiskin ve yashilar acisindan anlamli sonug
vermistir. Iliskinin giici de her iki yas grubu agisindan kuvvetli ¢ikmustir. Toplamda
katiliyorum segenegini isaretleyen yas gruplarinin televizyonu c¢ok izleyenleri ile az izleyenleri
arasindaki % 95.4’lik fark, yaygm goriis haline getirmenin gergeklestiginin kanitini
sunmaktadir. Sonug olarak geng yetiskinler, yaslilara kars1 sayg1 duyulmadigi konusunda ortak

algiya sahipken, bu algi yetiskin ve yaslilarda tam tersidir.
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SONUC

Bugiin, televizyonun giliniimiiziin en ¢ok kullanilan kitle iletisim araglarindan bir tanesi
oldugu konusunda en ufak bir siiphe dahi yoktur ve insanlar hala zamanlarinin 6énemli bir
kismin1 bu kitle iletisim aracinin karsisinda gegirmektedir. Gerbner ve Gross (1976a: 124)’un
belirttigi gibi, televizyon besikten mezara neredeyse her eve niifuz etmis durumdadir. Nielsen
arastirma sirketi, 2018 senesinde Gerbner ve Gross’un bundan 43 sene dnce One stirdiikleri savi
destekleyen bir rapor yayinlamistir. Rapora gére Amerika’daki evlerin % 95.6’sinda televizyon
bulunmaktadir ve bu sayinin 2019 senesi igerisinde daha da artacagi diisiiniilmektedir. Benzer
sekilde Statica’nin 2019 senesinde yayinladigi rapora goére Avrupa’daki evlerin % 95’inden
fazlasinda televizyon vardir ve evlerde bulunan televizyon sayisi 2009’dan 2017 ye istikrarli
bir sekilde artis gostermistir. RTUK’iin 2018 raporuna gore ise Tiirkiye’deki evlerin %
94.3’{linde televizyon bulunmaktadir.

Televizyon sahipligini betimleyen raporlarin yaninda, iilkelerin televizyon izleme
stirelerini ortaya koyan arastirmalar da dikkat g¢ekicidir. Buna gore, Ofcom 2017 senesinde
tilkelerin televizyon izleme siirelerini gdsteren bir rapor yaymlamigtir. Yayimnlanan raporda
televizyon sahipliginin dogal sonucu olarak, diinyada en fazla televizyon izleyen iilkenin 4 saat
30 dakika ile Amerika Birlesik Devletleri oldugu belirtilmistir. Tiirkiye de giinliik 3 saat 34
dakika ile Avrupa’da en g¢ok televizyon izleyen iilkeler arasinda yer almaktadir. Bununla
birlikte, We Are Social 2019 raporunda yer alan veriler, Tiirkiye’de televizyonun ne kadar
yaygin kullanildigin1 kanitlar niteliktedir. Buna gore, % 94.3’1 televizyon kullanicist olan
Tiirkiye niifusunun % 72’si internet, % 77’si akilli telefon, % 48’1 bilgisayar ve tiirevleri
kullanicisidir. Ayni rapor her ne kadar Tiirkiye’de yasayan insanlarin giinde 7 saat 15 dakikasini
internette gecirdigini sdylese de bu internet kullaniminin igerisinde, internet iizerinden
televizyon izlemenin olup olmadigr belirtilmemistir. Ayrica 2006 senesinden bu yana
televizyon izleme siireleri diisiis egiliminde olsa da bu siire Tiirkiye’deki insanlarin giinliik 2
saat 46 dakika olan sosyal medya kullanim siiresinden yine de daha fazladir. Bu verilere
bakildiginda, internet ¢aginda televizyonun en ¢ok kullanilan kitle iletisim araglarinin baginda
yer aldig1 rahatlikla soylenebilir. Dolayisiyla televizyonun, insanlarin gerceklik algisina olan
etkisini Yetistirme Kurami ile 6l¢gmek dnemini hala korumaktadir.

Televizyonun yetistirme roliinii konu alan bu tez ¢alismasinda, hafta i¢i prime-time
zaman araliginda yayinlanan televizyon dizilerindeki siddet, genel yasam, kisilik 6zellikleri ve

yaslilik imajlarmin bilimsel bir analizi sunularak, farkli televizyon izleme oranlarinin,
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izleyicilerin sozli edilen fenomenler iizerindeki algilarina katkisinin olup olmadigi ortaya
konulmaya calisilmigtir. Kiiltiirel Gostergeler Projesi, her ne kadar Kurumsal Siire¢, Mesaj
Sistem, Yetistirme ve Yaygin Gorlis Haline Getirme Coziimlemelerinin birlesiminden olugsa
da caligmanin simirliliklarindan dolay1r Kurumsal Siire¢ Coziimlemesi yapilmamis ve sadece
Mesaj sistem, Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline Getirme Coztimlemelerine yer verilmistir.

Buna gore, bu ¢alisma kapsaminda, prime-time’da en yiiksek reyting alan 7 ulusal
kanalda, 2019 senesi Ekim ayimin son haftasi ile Kasim ayinin ilk haftasi arasinda yayinlanan
24 televizyon dizisi, kapsamli bir igerik analizine tabi tutulmustur. Igerik analizinden elde
edilen bulgular ise televizyonun insanlarin gergeklik kavramlastirmasina katkisinin olup
olmadigini kesfedebilmemize olanak saglayan Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline Getirme
Coziimlemelerinde kullanilacak anket sorularina doniistiiriilmiistiir.

Aragtirmanin ilk asamasi olan Mesaj Sistem Coziimlemesinde, 24 televizyon dizisi
oncelikle bir biitlin olarak program igerigi, ana karakterler, yan karakterler, spesifik olarak yasl
karakterler ve siddet igeren eylemlerden olusan 5 bdolime ayrilmis kayit cizelgelerine
kodlanmistir. Bu sekilde yapilan bir kodlama, bize demografik gergekler ile televizyon
diinyasini kiyaslayabilme imkani sunmustur. Mevcut tez ¢aligmasi her ne kadar genel bir
yetistirme c¢oziimlemesi sunsa da 6zelde medyada yaslilarin sunumuna ve bu sunumun
televizyonu ¢ok izleyenlerin gegeklik algisina katkisinin olup olmadigi sorusuna odaklanmustir.
Bu amag¢ dogrultusunda, toplumda hangi yas gruplarinin daha ¢ok temsil edildigi ve hangi yas
gruplarinin gérmezden gelindigini saptayabilmek i¢in, karakterler delikanlilik 6ncesi, geng
yetiskin, yetiskin ve yasli olmak iizere 4 yas grubuna ayrilmustir.

Buna gore Tiirkiye’de yayinlanan televizyon dizilerinin agirlikli olarak giiniimiiz
tarihini yansitan ciddi formatta oldugu, olaylarin tamamina yakinin sehirlerde gectigi, benzer
sekilde hikdyelerin tamamma yakminm Istanbul’da yasandigi, fiziki ve zihinsel kisith
bireylerin gérmezden gelindigi ve Tiirkiye toplumun gelenek ve goreneklerini yansitir vaziyette
geleneksel cinsiyet rollerinin yeniden {retildigi tespit edilmistir. Bir diger ifade ile
heterosekstiel kimlikler disinda kalan herhangi bir cinsel kimligin temsiline yer verilmedigi

99 (3

bulgulanmistir. Bununla birlikte senaryolarin “cinsiyetler arasi iliskiler”, “ev, aile, aile ici
sorunlar”, “su¢”, “6lum”, “giivelik gii¢leri” ve “fakirlik/zenginlik” temalar1 etrafinda oriildiigii
gorilmiistiir.

Gerbner her ne kadar yazilarinda hegemonyaya cok fazla atifta bulunmasa da
televizyonun, toplumdaki egemen degerlerin pekistirilmesinde aracilik ettigine olan vurgusu,

bir bakima onun hegemonyay1 yayan bir ara¢ olmasina gonderme yapmaktadir. Coziimlemesi

yapilan 24 televizyon dizisinde, ana, yan ve yash karakter olmak iizere toplamda 934 karakter
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kodlanmigtir. Cikan demografik sonuglar Amerikan televizyon diinyasiyla benzerlik
gostermistir ve televizyon diinyasinin gercekligin g¢arpitilmis bir resmini sundugunu iddia
etmek hi¢ de yanlis olmayacaktir. TUIK’in verileriyle karsilastirildiginda, televizyon
diinyasinda temsil edilen cinsiyet ve yas kategorilerinin, ger¢ek diinyay1 yansitmaktan ¢ok uzak
oldugu tespit edilmistir. Buna gore, kadin ve erkek sayisinin neredeyse esit oldugu Tiirkiye’ nin
erkek egemen televizyon diinyasinda, erkeklerin kadinlardan neredeyse iki kati daha fazla
temsil edildigi tespit edilmistir. Bununla birlikte yine her yas kategorisinde erkeklerin oraninin
kadinlarin oranindan daha fazla oldugu goriilmiistiir.

Yas kategorilerinde en fazla temsil edilenlerin “yetiskinler”, en az temsil edilenlerin ise
“yaglilar” oldugu bulgulanmistir. Bu verilerden hareketle, yas kategorilerinin temsilinin de
gergekligi yansitmaktan ¢ok uzak oldugunu sdylemek miimkiindiir, zira TUIK verileriyle
karsilastirildiginda delikanlilik 6ncesi 3,5 kat, yashlar 2,5 kat daha az; yetiskinler ise 2 kat daha
fazla temsil edilmistir. Televizyon, toplumsal ger¢eklik kavramsallastirmasini ve televizyonu
cok izleyen insanlarin diinya algilarin1 belirler. Televizyonun bu roli, televizyonun
hegemonyaya aracilik etmesine gondermede bulunmaktadir. Televizyon sosyal gergekligi alir,
medya gercekligine doniistiirlir ve onu topluma yeniden sunar; sonug olarak televizyonu ¢ok
izleyen kisiler toplumsal gercekligi televizyon gercekligi ile 6zdeslestirir (Ozer, 2011: 191).
Gergekten de yukarida belirtildigi gibi erkek egemen olan televizyon diinyasinda ana, yan ya
da yash fark etmeksizin, karakterlerin tamamina yakininin Tiirk kokenli oldugu tespit
edilmistir. Tirkler disinda kalan ve genel toplam igerisinde % 8 ile temsil edilen Kiirtler,
Araplar ve diger yabanci uyruklu karakterler ise bir yandan Otekilestirilirken, diger yandan
genellikle “problem kaynagi”, “diisman”, “bizden olmayan” bireyler olarak resmedilmistir.
Cikan bu sonuglar Gerbner ve arkadaslarinin daha once gergeklestirmis olduklar1 ¢caligmalarla
biiyiik oranda benzerlik gostermektedir. Amerikan televizyonlari i¢in azinlik olarak tanimlanan
“siyahlar” ve “Latinler” in toplamda % 12 ile temsil edilmis olmasi, aradan gegen 40 sene
zarfinda televizyonun ayrimcilik konusundaki tutumunda herhangi bir degisiklik olmadigini
kanitlar niteliktedir.

Bununla birlikte cinsiyet, yas ve etnik kokenin temsilindeki orantisizligin bir benzeri
sosyo-ekonomik statiiler icin de gecerlidir. Insanlara gormek istedikleri hayatlari sunan
televizyonda en ¢ok temsil edilen sosyo-ekonomik statiiler sirasiyla, iist siniflar ve orta siniflar
olmustur. TUIK verilerine gore, Tiirkiye’de yasayan insanlarin yarisindan fazlasi yoksulluk
smirmin altinda yasamasina ragmen, alt smif kategorisine giren bu insanlarin televizyon
diinyasinda % 14 ile temsil edildigi tespit edilmistir. Bunun yaninda iist siniflara hizmet

etmekten memnuniyet duyan insanlar olarak resmedilen alt smiflar araciligiyla, smif
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diismanliklarinin yok edildigi ve gii¢ farkliliklarimin goriinmez kilindigi, aragtirmadan elde
edilen diger 6nemli bulgulardir.

Mesaj Sistem Cozlimlemesi i¢in olusturulan diger iki kategori ana ve yan karakterdir.
Tamamina yakini yetigkin ve iist siniftan olusan ana karakterler beklenildigi gibi ciddi, iyi,
kahraman, mutlu, basarili, saglikli, siddet ile bir sekilde iligkisi olan, heterosekstiel, becerikli,
aile yasamina Onem veren bireyler olarak resmedilmistir. Bununla birlikte biitiin ana
karakterlerin Tiirk kokenli oldugu tespit edilmistir. Yan karakterler agisindan da durum ¢ok
farkli degildir. Burada dikkat edilmesi gereken en 6nemli husus ise ister ana karakter olsun ister
yan karakter basari, kabiliyet, zeka ve mutluluk gibi olumlu 6zelliklerde erkeklerin kadinlardan
daha tistiin olarak resmedilmis olmasidir. Ayrica geleneksel aile degerlerinin yeniden tiretildigi
televizyon dizilerinde, kadinlar erkeklere kiyasla daha fazla medeni durumlari {izerinden
karakterize edilmistir.

Mesaj Sistem Coziimlemesi igin olusturulan dordiincii kategori yash karakterlerdir. Bu
calismanin yash karakterler ile ilgili olan sonucu Gerbner ve arkadaslarinin yaptiklart
calismalar ve diger iilke televizyonlarinda yaslilarin sunumuna dair yapilan caligmalar ile
benzerlik gostermistir. Diger bir ifade ile Tiirkiye’deki prime-time televizyon iceriklerinde yer
alan yash karakterlerin, 1970’lerin Amerikan televizyonlarindaki yaslilik imajlarin1 yeniden
tirettigi sdylenebilir. Yani Tiirkiye’deki prime-time televizyon dizilerinde genclik kutsanirken,
yaslilik kagiilmasi gereken bir fenomen olarak resmedilmistir.

Yasl karakterler i¢in soylenilmesi gereken ilk ve en Onemli husus, higbir yash
karakterin ana karakter olarak konumlandirilmamis olmasidir. Yani ana karakterin taniminda
yer alan “hikdye Orgiisiinden ¢ikarilmalart durumunda hikayenin biitiinsel 6zelligini
kaybedecegi” vurgusu, hicbir yasl karaktere layik goriilmemistir. Bu da toplumda yash
bireylere atfedilen degerin ve onlarin ikinci plana atilmigliklarinin agik bir gostergesi olarak
yorumlanmigtir. Tamami yan karakter olarak resmedilen yasli karakterleri hikayelere dahil eden
tek unsurun ise aile igerisindeki oynadiklari 6nemsiz aile biiyligii rolleri oldugu tespit edilmistir.
Bir diger ifade ile yash karakterlerin geleneksel aile yapisi igerisinde oynadiklari aile biiytigi
rolii, onlarin televizyonda goriiniir olmalarinin 6n sartidir.

Yasli karakterlerin ayrimciliga ugradiklarini gozler oniine seren bir diger veri ise onlarin
televizyon popiilasyonu igerisindeki temsillerinin oranidir. Gergek rakamlar ile kiyaslandiginda
yaslilarin televizyonda en az temsil edilen yas grubu oldugu bulgulanmistir. Tiirkiye’de %
13’liik bir paya sahip olan yaslilarin, televizyon diinyasinda yaklagik 3 kat1 kadar daha az yer
almasi, onlarin 60 yasindan sonra sembolik olarak yok ediliglerinin ag¢ik bir gdstergesidir. Bu

caligmanin amaci yaglhilarin bu kadar az temsil edilmesinin ardinda yatan temel dinamikleri
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kesfetmek degil, onlarin nasil temsil edildigi ve bu temsil sonucunda televizyonu cok
izleyenlerin algisinin sekillenip sekillenmedigini kesfetmektir. Ancak sebebi her ne olursa
olsun, yasllarin televizyon diinyasinda en az temsil edilen yas grubu oldugu gergegi, yas
ayrimciliginin agik bir gostergesidir.

Sadece yan karakter olarak konumlandirilan yaglh karakterler, Gerbner ve arkadaslarinin
1994 senesinde son seklini verdikleri yagh karakterlerin saglik durumlari, katildiklar: toplumsal
aktiviteler, ikili karakter o6zellikleri ve aile iliskilerini betimleyen 108 maddelik c¢izelgeye
kodlanmistir. Ancak veriler SPSS programina girildikten sonra, yaslilarin yukarida sézii edilen
ozelliklerinin agirlikli olarak “kodlanamaz” olarak isaretlendigi tespit edilmistir. Sonucun bu
sekilde bir goriintii vermesindeki ana neden, yasli karakterlerin televizyonda sayisal olarak ¢ok
az yer almalarmin yaninda, bu karakterlere yukarida sozii edilen Ozelliklere karar
verebilmemize imkan taniyacak kadar siire verilmemis olmasidir. Bir diger ifade ile yash
karakterler televizyonda sayisal olarak ¢ok az temsil edilmelerinin yaninda, siire olarak da ¢ok
az gorlilmektedir. Bunun yaninda, yan karakter olarak resmedilen yasl karakterlerin, kodlama
formunu doldurmay1 gii¢clendirecek 6l¢iide derinliksiz karakterize edilmeleri resmin bu sekilde
¢ikmasina sebebiyet vermistir. Sonug¢ olarak bu durum, televizyondaki yasli imajinin,
televizyon izleyicisinin algisina etkisinin olup olmadigini test edebilecegimiz yeterli materyali
elde edemememize sebebiyet vermistir. Bagl basia bu goriintii bile, yasl bireylerin prime-
time da yayinlanan televizyon dizilerinde ayrimciliga maruz kaldiklarinin agik bir kanit1 olarak
yorumlanmustir.

Televizyon diinyasindaki 46 yash karakterden sadece birinin aktif olarak g¢aligma
hayatinda gosterilmesi ise gercek hayatta calisma hayatindan soyutlanan yaslilarin bu
konumunu pekistirir bir goriintii olarak yorumlanmistir. Romantik iliski yasamalar1 konusunda
yadirganan ve ayrimciliga maruz kalan yaglhilardan ise sadece zengin olanlarin karsilikli bir
iligkisi oldugu goriilmiistiir. Ayn1 zamanda zenginligin bir diger getirisinin yasam siiresi oldugu
tespit edilmistir. Bir diger ifade ile dizilerdeki yash karakterlerin ortak &zelliginin zenginlik
oldugu ve bu zenginligin uzun yasamin ve romantik iliski yasamanmn on sartt oldugu
goriilmiistiir.

Her ne kadar yagh karakterler televizyon dizilerinde ¢ok az ve siire olarak son derece
kisitli yer alsalar da onlarin belli basli olumlu ve olumsuz stereotiplestirmeler ile resmedildikleri
tespit edilmistir. Buna gore, Sosyo ekonomik acidan daha ¢ok iist simnifta yer alan yash
karakterlerin saglikli, lider ve bilge olarak resmedilmeleri, onlarin olumlu 6zellikleri arasinda
yer almaktadir. Bununla birlikte tiim bu 6zelliklerinin dogal sonucu olarak saygi duyulan yasl

karakterlerin mutsuz, kismen kibirli, inatg1, sert mizagh ve becerisizlikleri sonucunda demode
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olarak resmedilmeleri ise olumsuz 6zellikleri arasinda yer almistir. Son olarak, dizilerde her ne
kadar dogrudan dogruya yas ayrimct diyaloglarin sayisi az olsa da, bu az sayidaki diyalogun,
yaslilarin teknolojiye adaptasyon sorunlarina yogunlastigi, nefret sdylemlerinin ise giildiiri
unsuru yapilarak goriinmez kilinmaya calisildig: tespit edilmistir.

Daha 6nce yukarida s6zii edilen sembolik yok edilisten payina en ¢ok diisen kesim yash
kadinlardir. Televizyon popiilasyonunda zaten erkeklerden daha az temsil edilen kadinlardan
yash olanlar, yash erkeklerin 1/3’1 kadar temsil edilmis ve “gifte dozda ayrimcilifa” maruz
birakilmistir. Bununla birlikte en mutsuz ve basarisiz yas grubu olarak resmedilen yaslh
karakterler arasinda, en mutsuz ve en basarisiz olan cinsiyet ise yine yash kadmlardir. Cifte
dozda ayrimciliga maruz kalinan bir diger konu ise sosyo-ekonomik statiidiir. Coziimlemesi
yapilan yasli karakterlerin tamamina yakininin tist sinif oldugu ve alt sinif yaslilarin neredeyse
hi¢ temsil edilmedigi tespit edilmistir. Gerbner ve arkadaglar1 (1977), bu durumu gercek
hayattaki harcama diizeyleri ile iliskilendirmistir. Bir diger ifade ile ger¢ek hayatta harcama
giicii daha fazla olan gruplar televizyonda daha fazla temsil edilmektedir. Ayn1 gerek¢enin,
Amerikan televizyon yapimcilik stratejilerini izleyen Tiirkiye 6zelinde de gecerli olacagini
iddia etmek mantik dis1 degildir.

Sonug olarak televizyon, insanlarin yasliliga bakisin1 olumlu yonde etkileyemez, zira
televizyonda zaten ¢ok az goriiniir olan yaglilar, goriiniir olduklari zamanlarda olumlu
stereotiplestirmeler ile resmedilseler bile, bu sunum onlarin toplumda pasifize edilmisliklerini
golgeleyememektedir. Yani, televizyonda yasli olmak demek etkisiz, dnemsiz ve yararsiz
olmak; gii¢ ve statii sahibi olmamak demektir. Kisacas1 Gerbner ve arkadaslarinin ifade ettigi
sekliyle, televizyonda yasli olmak hi¢ de 6zenilecek bir durum degildir.

Mesaj Sistem Coziimlemesi son olarak, Kiiltiirel Gostergeler Projesinin baglamasina
vesile olan, siddetin televizyondaki sunumu iizerinden gergeklestirilmis ve ¢ikan sonuglar
Amerika Birlesik Devletleri televizyon diinyasiyla benzerlik gostermistir. Ozer (2004) bu
durumun en 6nemli nedeninin medyadaki ticarilesme olgusu oldugunu belirtmistir. Tiirkiye’de
daha Once gergeklestirilmis siddet arastirmalarina benzer sonuglar veren bu calismada da
Tiirkiye’deki televizyon yapimciliginda siddetin yogun olarak kullanildigr goriilmiistiir.
Iktidarin kiiltive ettigi irksal, cinsel, smifsal ve ulusal katmanlardan olusan gii¢ hiyerarsilerinin
yansitilmasinda aract olan siddet (Gerbner, 1992), televizyon dizilerinin hammaddesini
olusturmaktadir. Gergekten de dizi basina ortalama 5 dakika 35 saniyenin sadece fiziksel siddet
sahnesiyle dolu olmasi, standart bir televizyon dizisinde bulunabilecek onlarca tema arasindan
sadece bir tanesi olan siddetin ne kadar yogun olarak kullanildigin1 gézler 6niine sermektedir.

En fazla siddet gosteriminin, ulusal kanal olan TRT 1°de yer almasi ise akillara, televizyonda
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sunulan siddetin hiikiimetlerin alacagi gilivenlik tedbirlerine sorgusuz sualsiz boyun egecek
insan dogasinin yetistirilmesine aracilik ettigi varsayimini getirmistir.

Siddet olaylarmin tamamina yakinmin Istanbul ve biiyiiksehirlerde dzellikle giindiiz
saatlerinde gergeklestigi bulgulanmistir. Her ne kadar kadinlarin erkeklere uyguladigi siddet,
erkeklerin kadinlara uyguladigi siddetten fazla olsa da burada Onemli olan taraflarin
uyguladiklari siddetin mahiyetidir. Cogunlugu ciddi tonda olan bu siddet olaylarindan mizahi
olanlar1, kadinlarin erkeklere uyguladig1 goriilmiistiir. Burada dikkat ¢eken en 6nemli nokta
erkeklerin kadinlara uyguladig1 siddetin tonudur. Bu noktada erkeklerin kadinlara uyguladig:
siddetin tamaminin ciddi tonda oldugu, daha ayrintili yapilan incelemelerde ise bu ciddi tondaki
siddet hareketlerinin, eril tahakkiimii yeniden insa etmek amacli uygulandigi bulgulanmastir.

Tiim sosyo-ekonomik siniflar arasinda yasanan siddetin cinsiyet baglamindaki taraflari,
daha ¢ok erkeklerdir. Yani erkek egemen olan televizyon diinyasindaki egemenlik
miicadelesinin yine erkeklerin kendi arasinda yasandigi tespit edilmistir. Dikkat ¢ceken bir diger
nokta ise siddete karisanlarin birbirlerini taniyip tanimama durumlaridir. Cikan sonuglar,
siddetin birbirini taniyan insanlar arasinda yasandigi kadar, tanimayan insanlar arasinda da
yasandigini ortaya koymustur. Tiim bunlar bir araya gelince, son derece giivensiz bir diinya
goriintlisi sunan televizyon diinyasi, bu goriintiiler araciligtyla izleyicilerine hakimiyet ve
giiclin kimde oldugunu her firsatta hatirlatmaktadir. Sonug olarak, Gerbner’in de belirttigi gibi
bu goriintiilere cok fazla maruz kalan izleyicilerin, genel bir paranoya halinde “acimasiz diinya
sendromuna” tutulmalar1 kaginilmaz goziikkmektedir.

Aragtirmanin ikinci asamasinda, Mesaj Sistem Coziimlemesinin verilerinden hareketle
hazirlanip Google anket iizerinden 404 katilimciya uygulanan siddet, genel yasam, kisilik
ozellikleri ve yas temelli 32 anket sorusu, ¢ok televizyon izlemenin izleyicilerin gergeklik
kavramsallastirmalarina katkisinin olup olmadigimi ortaya koymak amaci ile Oncelikle
Yetistirme Cozliimlemesine, daha sonra cinsiyet, egitim, gelir ve yas gibi kontrol degiskenleri
devreye sokularak Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemesine tabi tutulmustur. Cikan
sonuglar, televizyon diinyasindaki mesaj sistemlerinin televizyon izleyicilerinin gergeklik
algilarini etkiledigini ortaya koymustur. Bir diger ifade ile televizyonun yetistirme ve yaygin
goriis hale getirme etkisinin Tiirkiye’de ¢ok giiclii oldugu bulgulanmastir.

Hem Yetistirme hem de Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemeleri, son derecede
anlamli sonug vermistir. Ankette yer alan 32 ifadenin Yetistirme Coziimlemesinin 29°u anlamli
3’1 anlamsiz ¢ikmistir. Bununla birlikte Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemelerinin,
cinsiyete ve yasa gore 29°u anlamli 3’1 anlamsiz, egitime gore 28’1 anlaml1 4’{i anlamsiz ve

sosyo-ekonomik statiiye gore 30’u anlamli 2’si anlamsiz sonu¢ vermistir. Buna gore
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televizyonu ¢ok izleyen kisilerin yaslarindan, cinsiyetlerinden, egitimlerinden ve sosyo-
ekonomik konumlarindan bagimsiz olarak televizyonun gergekliginden etkilendikleri
bulgulanmustir.

Siddet temelli Yetistirme ve Yaygin Goriis Haline Getirme Coziimlemelerinin tamami
anlamli sonu¢ vermistir. Yani televizyonu ¢ok seyreden insanlarin az seyredenlere kiyasla
belirgin bir farkla tehlikeli bir diinyada yasandigi, insanlarin kendilerini giivende hissetmedigi,
insanlara giivenilemeyecegi, insanlarin her an bir saldiriya ugrayabilecekleri, giindiizlerin de
aksamlar1 kadar tehlikeli oldugu, kadma yonelik siddetin siradanlastig1, basta Istanbul olmak
tizere biiyiik sehirlerin tehlikeli oldugu, siddetin her siniftan insan arasinda yasandigi ve sug
isleyen insanlarin oraninin arttig1 konusunda ortak algiya ve giiglii kanaatlere sahip olduklari
goriilmiistiir. Cikan bu sonugclar, televizyonu c¢ok izleyen insanlarin genel bir histeri halinde
“acimasiz diinya sendromuna” kapildiklarinin agik bir gostergesidir. Televizyonu ¢ok izleyen
insanlarin ayn1 zamanda, insanlarin baskalarina yardimer olmak yerine kendilerini diisiindiigii,
yetiskin niifusunun arttig1, toplumdaki zengin sayisinin arttigi, ailenin 6nemini korudugu, karst
cinsle iliski yasamanin insan i¢in énemli oldugu ve yasam sartlarinin insanlari sug¢ islemeye
yonelttigi konusunda ortak algiya sahip olduklari tespit edilmistir.

Anketin son kisminda yer alan yaslhlik ile ilgili tutum ifadelerinin de tamaminin anlaml
sonug verdigi, bir diger ifade ile televizyonu ¢ok izleyen insanlarin, televizyonda sergilenen
yaslilik imajlarim1 igsellestirdikleri bulgulanmistir. Ancak ortaya c¢ikan en Onemli sonug
televizyonun bir yandan yasg¢ilig1 yetistirirken, diger yandan da yaglilara olan olumlu yargilar
besledigi noktasindadir. Buna gore, televizyonu ¢ok izleyenlerin algisi, yashilarin sert mizacl
ve mutsuz oldugu yoniindedir. Bunun yaninda televizyonu ¢ok izleyenlerin diger ortak algilari
ise yasli insanlarin toplumsal olarak izole edilmedikleri ve onlara saygi duyuldugu yoniindedir.
Arastirmanin ortaya koydugu bir diger dnemli bulgu ise zenginligin yaslilik ile olan iligkisidir.
Buna gore televizyonu cok izleyen kisiler, yasli insanlarin romantik bir iliskiye sahip
olmalarinin ve aym yaslhilarin uzun bir 6miir yagamalarinin 6n sartinin zenginlik oldugu
konusunda ortak algiya sahiptir.

Bu genel degerlendirmeler sonucunda “Kurumsal siireclerden gecerek belirlenen
Tiirkiye televizyonlarindaki mesaj sistemlerinin izlenme siiresi arttikga, televizyon
izleyicilerinin deger yargilari, televizyonun biitiinsel bir ideolojik kiiltiirel igerigi yoniinde
olacaktir” seklide olusturulan ¢alismanin genel varsayimi kabul edilmis, alternatif varsayim ise
reddedilmistir. Benzer sekilde “Tiirkiye’de televizyon dizileri, televizyonun genel icerigini
yansitacak Ol¢lide, Amerika Birlesik Devletleri’ndeki televizyonlarin egemen igerigini temsil

eden siddet, erkek egemenligi, azinliklarin marjinalize edildigi ve yas ayrimciligi imgelerine
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yogun olarak yer vermektedir” seklindeki Mesaj Sistem Coziimlemesine yonelik varsayim
kabul edilmis ve alternatif varsayim reddedilmistir. Bu varsayimla iligkili olarak, Yetistirme
Coziimlemesine yonelik olusturulan “Tiirkiye’deki televizyon dizilerinin giinlik yasamin
onemli bir boliimiinde insanlara yasam, insan iliskileri ve deger yargilari ile ilgili 6nemli
mesajlar vermesinden dolayi, izleyicilerin televizyon izleme siireleri arttik¢a, deger yargilar1 da
televizyon igerigi paralelinde olacaktir” seklindeki varsayim da kabul edilmis ve alternatif
varsayim reddedilmistir. Bununla birlikte, “Demografik gergekler ile kiyaslandiginda,
televizyon dizilerinde yasl bireyler ¢ok az temsil edilmelerinin yaninda, yaslh kadinlar bu
konuda ¢ifte dozda ayrimciliga maruz kalmaktadir” seklinde belirlenen varsayim kabul edilmis
ve alternatif varsayim reddedilmistir. Son olarak, “Televizyonu c¢ok izleyen Kkisiler az
izleyenlere kiyasla daha fazla yas ayrimci diinya goriisiine sahiptir” seklinde belirlenen
varsayim kismen kabul edilmistir, zira yukarida da sozii edildigi gibi, televizyonu cok izleyen
ayni kisiler yaslilarin saygi duyulan insanlar olduklar1 ve toplumsal olarak izole edilmedikleri
hususunda ortak algiya sahip olduklari i¢in, bu durum televizyon izlemenin yaslilik algisina
olan olum katkis1 olarak yorumlanmastir.

Sonug olarak televizyon endiistrisinde bir¢ok yeni teknolojinin ortaya ¢ikmasina ve
etkileyici doniistimlerin yasanmasina ragmen, Yetistirme Kurami gegerligini siirdiirmeye
devam etmektedir (Morgan, vd., 2015). Gergekten de ortaya ¢ikan bu sonuglar, yeni medya
caginda televizyonun yetistirme etkisinin hala ne kadar kuvvetli oldugunu géstermesi agisindan
¢ok onemlidir. Televizyon popiiler bir icerik dagiticist oldugu siirece, Yetistirme Kurami
giincelligini ve gecerligini korumaya devam edecek ve yeni arastirmalara 1sik tutacaktir.
Televizyon izlemenin insanlarin siddet, genel yasam ve kisilik 6zellikleri hakkinda sahip
olduklar1 gergeklik algilarina katkisinin olup olmadigini arastiran bu c¢alismanin iletisim
caligmalar icin Ornek teskil etmesi beklenmektedir. Ayrica gerontoloji alanina katkisi olacagi
diisiiniilen bu ¢aligmanin, televizyon izlemenin yashlik algisina olan katkisini aragtiran ilk
calisma olmasi nedeniyle, gelecekte yapilacak olan yashlik 6zelindeki iletisim ¢alismalarina
ilham kaynag1 olmasi beklenmektedir.

Bu noktada Tiirkiye’nin, diinyanin en ¢ok televizyon izleyen iilkeleri arasinda yer
almasindan dolay1, belirli zaman araliklartyla televizyonun yetistirme etkisini arastiran
calismalarin yapilmast elzemdir. Bununla birlikte, insanlarin yashliga iliskin yargilarn
televizyon igeriginden ziyade kisisel deneyimleri ve demografik ozellikleri ile belirleniyor
olabilir. Yagllik calismalari literatiirii, insanlarin yasliliga iliskin algililarinin 0-12 yag arasinda
olustugunu, bu yas déneminde yashlar ile ilgili deneyimin daha sonraki algilar1 belirledigini

gostermektedir. Bu baglamda, televizyon kaynakli kiiltiirlenmenin boyutunu 6lgebilmek icin
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kisilerin yerlesik deneyimlerini de arastirmaya dahil eden c¢alismalarin yapilmasi
gerekmektedir. Son olarak diger iilkelerde yapilan bazi arastirmalar, dindar bir ailenin iiyesi
olmanin, televizyonun yetistirme etkisini ortadan kaldirdigin1 ortaya koymustur. Barem
arastirma sirketinin Win/Gallup International ile 2015 senesinde gergeklestirmis oldugu
aragtirmada, Tirkiye’'nin % 74 ile diinyadaki en dindar {ilkeler arasinda yer aldigini
raporlamigtir. Bu anlamda, dindar diinya goriisiine sahip olmanin, televizyonun yetigtirme

etkisini ortadan kaldirip kaldirmadiginin arastirilmasi son derece énemlidir.
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EK 1- Anket Sorulari

Asagidaki anket Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii biinyesinde Prof. Dr.
Secil DEREN VAN HET HOF’un danismanliginda Hasan Cem Celik tarafindan yiiriitiilmekte
olan doktora ¢alismasinin arastirma sorularini olusturmaktadir. Arastirmaya katilmak tamamen
goniilliiliik ilkesine baglidir. Bu ¢alismadan elde edilen bilgiler, doktora tezinde ve bu tezden
iretilecek makale ve bilimsel toplantilarda kullanilacaktir. Veriler toplu olarak

degerlendirilecek ve kesinlikle kisisel bilgiler degerlendirilmeyecektir. Ankete katilmak icin

ad, adres, telefon, elektronik posta gibi kisisel bilgiler verilmesi gerekmemektedir. Ankete
katilmay1 kabul ediyorsaniz asagidaki onay butonuna tiklayarak devam edebilirsiniz.

Katkilariniz i¢in tesekkiir ederiz.

Asagida 1 ve 32 arasinda yer alan sorularda 1: "Tiimiiyle Katilmiyorum" ve 5:
"Timiiyle Katihyorum" wuc¢larn arasinda sizi en cok yansittigim1 diisiindiigiiniiz
seceneklerden birisini isaretleyiniz. Eger konu hakkinda fikriniz yok ise liitfen 3 sikkim

isaretleyiniz

1. Genel olarak soylersek giintimiizde tehlikeli bir diinyada yasamaktayiz.
1o 20 3o 4o 5o
2. Genel olarak sdylersek giiniimiizde insanlara giivenilmez.
3. Genel olarak soylersek bircok insan eline firsat gegtiginde diirlist olmak yerine, sizden
yararlanmaya ¢alisir.
4. Genel olarak soylersek insanlar cogu zaman bagskalarina yardimci olmak yerine, kendilerini
diistintirler.
5. Genel olarak sdylersek toplumda basarili olmak i¢in, kiyasiya yarigmak gerekir.
6. Genel olarak soylersek, ¢ogu insan kendini giivende hissetmiyordur.
7. Genel olarak soOylersek, insanlar her an bir saldiriya ugrayabilir.
8. Genel olarak sdylersek, siddet her siniftan insanlar arasinda yasanmaktadir.
9. Genel olarak soylersek, glinlimiizde siddet daha ¢ok erkekler arasinda yasanmaktadir.
10. Genel olarak soylersek artik, giindiizleri de tehlikeli olmaya baglamigtir.
11. Genel olarak sOylersek giiniimiizde artik, kadina yonelik siddet siradan bir sey haline
gelmistir.
12. Genel olarak soylersek giiniimiizde Istanbul tehlikeli bir sehirdir.

13. Genel olarak soylersek glinlimiizde biiyiik sehirler tehlikeli olmustur.



14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.

30
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Genel olarak soylersek, yetiskin niifusu artmaktadir.

Genel olarak soylersek, zenginlerin sayis1 artmaktadir.

Genel olarak soylersek, aile 6nemini hala korumaktadir.

Genel olarak soylersek, karsi cinsle iligski yasamak insan i¢in 6nemlidir.
Genel olarak soylersek, basarili olmak i¢in ciddi olmak gerekir.

Genel olarak soylersek, sug isleyen insanlarin oran1 yiikselmektedir.
Genel olarak soylersek, yasam sartlar1 sug islemeye yoneltmektedir.
Genel olarak soylersek, mutlu insanlar basarili olmaktadirlar.

Genel olarak soylersek, kahramanlar mutlu insanlardir.

Genel olarak soylersek, ciddi olmak sempatik olmak i¢in engel degildir.
Genel olarak soylersek, gii¢lii olmak i¢in soguk olmak gerekir.

Genel olarak sdylersek, yas ilerledik¢ce bosanma oran1 da artmaktadir.
Genel olarak soylersek, zenginler daha uzun yasamaktadirlar.

Genel olarak soylersek, bir insanin yasli olmasi kanunsuz isler yapmasina engel degildir.
Genel olarak soylersek, bir insanin yasli olmas1 mutlu olmasini saglamaz.
Genel olarak soylersek, yaslilar sert mizaghdir.

. Genel olarak soylersek, zengin yasli olmak romantik iligki yasamanin Oniinde engel

degildir.

31
32
33
34
35

. Genel olarak sdylersek, yaslanma sosyal iligkilere engel degildir.
. Genel olarak sdylersek, yasl insanlara saygi duyulmaktadir.

. Yasiniz (agik uglu)

. Cinsiyetiniz:

. En son mezun oldugunuz okul:

[lkokul Terk
Tlkokul
Ortaokul

Lise
Yiiksekokul

Universite
Yiksek Lisans
Doktora

36
37

. Aylik hane geliriniz: (agik uglu)

. Giinde ortalama ne kadar televizyon izliyorsunuz? Liitfen belirtiniz. (agik uglu)
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38. Televizyonda dizi izliyor musunuz? Evet — Hayir (kosullu soru — hayir denmesi durumunda
anket sonlandirilacaktir)

39. Evinizde televizyon kag saat ac¢ik kaliyor? (agik uglu)

40. Son 1 ay icerisinde ana haber sonrasi yaymlanan kag diziyi diizenli olarak takip ettiniz?
(acik uglu)

41. Son 1 ay i¢inde diizenli olarak izlediginiz televizyon dizisi/dizileri hangisidir? Aralarinda
bosluk birakarak istediginiz miktarda dizi ismi yazabilirsiniz. (Arastirmada incelenen 24 dizinin

ad1 ve ek olarak “diger” segenegi / ¢oklu se¢im)



EK 2- Program Kodlama Cizelgesi
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Tarih:

Kanalin Adi:
Programin Tiirii:
Programin Adi:
Programin Konusu:
Haber No:

Reklam No:

P1 Programin Tonu

0 Kodlanamaz

1 Cogunlukla mizahi, komik, agik (hafif)
2 Karisik: Ne hafif ne ciddi

3 Oldukea ciddi

P2 Olayin Gecgtigi Yer

3 [zmir
8 Diger

2 Ankara
7 Avrupa

1 Istanbul
6 Amerika

0 Kodlanamaz
5 Giiney Dogu

4 Adana

P3 Olay Tarihi

0 1900 6ncesi
11900-1939
2 1939-1973
31973-2018
4 Simdi

5 Gelecek

P4 Habitat

0 Belirsiz

3 Kirsal alan (kdy, ¢iftlik vb.)
5 Hareketli (ugak, gemi vb.)
kasaba yazabilirsin

1 Biiyiik sehir

4 Yerlesime agik olmayan (¢6l vb.)
6 Karigik ise: Transatlantik, Istanbul ve

2 Kasaba

Konular, temalar, bagliklar ve 5 ile 24 arasinda siralanan yasamin yonleri, programda (eger varsa) vurgulanmalaria gore

kodlanacaktir

0 Konuya higbir 6nem verilmemis

1 Konu tesadiifi olarak ¢ok az yer almig

2 Konu gayet belirgin

3 Konu programin odak noktasi

P5 Doga: Hayvanlar, element, dogal kaynak, 0 1 2 3
ciftcilik, aveilik

P6 Dogaiistii: Mistisizm, hurafe, hayalet, astroloji,
mucize, bilyii vb.

P7 Bilim: Teknoloji, icat vb.

P8 Siyaset: Devlet, yasama

P9 Yasa Uygulayic1 ve Adalet Uygulayici: Polis,
yargilama, mahkeme

P10 Sug¢: Yolsuzluk, yasadigilik

P11 Kitle Tletisimler ve Eglence: Basin, radyo-tv,
gosteri, popiiler sporlar

P12 is Diinyas1 (Ekonomi): Sanayi, is giicii, iiretim

P13 Okullar: Egitim, 6grenci, dgretmen

P14 Din: Ibadethaneler, ruhban smif

P15 Finansal Basar: Odiil, miras, fakirlik, finansal
zorluk

P16 Cinsiyetler Aras1 Yakin iliskiler ve
Dostluklar: Isbirlikgi veya diismanca olup
olmadigy, ask, seks, fuhus, sadizm

P17 Ev: Aile, evlilik, aile i¢i sorunlar, ¢ocuklar,
genclik yaglanma

P18 Azinlik Gruplar: Yabanci tilkeler ve insanlar,
beyaz olmayanlar, dini ve etnik azinliklar

P19 Silahl Kuvvetler: Diizenli ya da diizensiz,
savasta ve barigta

P20 Ailenin Onemi: Aileye sahip olmanin ya da ait
olmanin olumlu yénleri

P21 Yaslanma Korkusu: Yaslandigini inkar ve
yaslanmaktan korku

p 22 Eksantrik Davranig: Tuhaf davraniglar

P23 Anne ve Babaya Kars1 Suclar

P24 Oliim
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P25 Fiziki Handikap: Objektif olarak
belirlenebilen handikaplarn kapsar

P 26 Fiziki Hastaliklar: Yaralanma, silahla
vurulma, kirik bacak gibi. Tedavi, terapi tibbi
miidahale gerektirenler. Detay ver:

P27 Zihinsel Hastaliklar: Detay ver:

3 Zararh etkilerine gereken dikkat ¢ekilmis ve bu da ana yog

28 ve 29. temalarin prezentasyonlarmi ve eger varsa bunlarin zararl etkilerini kodla
0 Temaya 6nem verilmemis

1 Temaya deginilmis ancak zararli etkilerine deginilmemis
2 Zararh etkilerine dikkat ¢ekilmis ancak bunlar uygun olarak gosterilmis

unlagma konusu olmusg

P28 Uyusturucu ya da Narkotik 0 1 2 3
P29 Alkol 0 1 2 3
P 30 Silahl Kuvvetlerin Yapisi 0 Silahli kuvvetler gosterilmemis
1 Resmi (diizenli), devlet tarafindan organize edilen silahli kuvvetler
gosterilmis
2 Resmi olmayan diizensiz giigler gosterilmis
3 Hem diizenli hem de diizensiz giicler gosterilmis
P31 Silahli Kuvvetlerin Rolii 0 Silahli kuvvetler gosterilmemis
1 Baris donemindeki silahli kuvvetler gosterilmis
2 Savag doneminde olan ancak gergek savasta olmayan silahli kuvvetler
gosterilmis
3 Savagan silahli kuvvetler gosterilmis: Catisma goriintiisii gereklidir
P 32 Format G6z Oniine Alinmaksizin Siddetin 0 Siddet yok
Ciddiyeti 1 Kesin bir bigimde ciddi
1 Kesin bir bigimde mizahi
2 Kismen mizahi
3 Komedi olsa bile ¢ogunlukla gergek siddet
P33 Siddetin Anlamhihig 0 Siddet yok
1 Kismen siddet var ama kazara gosterilmis
2 Gosterilen siddet anlamli, hikdye ve ana karakterler agisindan onemli
3 Siddet gosterimin ana 6zelligi
34 ve 38. Temalar cinsel davranis ya da etkilesimin goriiniisii ya da seksin tanimlanmas: iizerine yogunlasir.
P34 Cinsel Tasvirin Tipi 0 Kodlanamaz, Ag¢iklama:
1 Cinsel higbir tasvir yok
2 Sadece heteroseksiiel tasvir
3 Sadece homoseksiiel tasvir
4 Kanigik: Hem heteroseksiiel, hem homoseksiiel hem de biseksiiel tasvir
P 35 Ciselligin Tasvir Edilis Bi¢cimi 0 Kodlanamaz, Agiklama:
1 Cinsel higbir etkilesim yok
2 Sadece sozel ifadeler var ancak ¢ok aleni degil
3 Sadece sozel ifadeler var ve ¢ok aleni
4 Sadece sozel ifadeler var, karigik agik ve kapali
5 Hem fiziksel hem de sozel
P 36 Cinsel Tasvirin Ciddiyeti 0 Kodlanamaz, Ag¢iklama:
1 Cinsel higbir tasvir yok
2 Cogunlukla yalin veya komik seksiiel tasvirler var
3 Karigik
4 Cogunlukla ciddi seksiiel tasvirler var
5 Diger:
P37 Cinsel Tasvirin Derecesi 0 Kodlanamaz, Ag¢iklama:
1 Cinsel higbir tasvir yok
2 Bazi cinsel tasvirler var ancak kazara gosterilmis
3 Gosterilen belirgin seksiiel tasvirler var, hikaye ve ana karakter agsindan
onemli
4 Seksiiel tasvir hikayenin ana 6zelligi
P 38 Siddet ve Seksiiel Etkilesim 0 Kodlanamaz, Agiklama:

1 Seksiiel higbir etkilesim yok

2 Siddet igermeyen seksiiel etkilesim

3 Siddetle baglantili seksiiel etkilesim

4 Siddetle baglantili sozel seksiiel etkilesim

5 Siddetle baglantili hem s6zel hem de fiziksel seksiiel etkilesim

39 ve Slarasinda yer alan seksiiellikle iliskili degiskenlerin goriintiilenmesini kodla. Her degiskenin her iki goriiniisiinii de kodladigindan

iMA

0 Kodlanamaz, Agiklama:
1 Higbir ima yok
2 Sozel ve fiziksel imalar yapilmigtir

emin olmalisin.
ACIKCA
0 Kodlanamaz, A¢iklama
1 Higbir agik referans yok
2 Sozel ya da fiziksel acik referans var

P 39 Fiziksel Temas: El kol tutma, sag 0 1 2 0 1 2
oksama

P 40 Opme

P41 Kucaklama

P 42 Flort-Ayartma

P 43 Sosyo Sekiisel Normlar: Evlilik

oncesi, evlilik dis, yas farkliliklar
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P 44 Heteroseksiiellik

P 45 Cinsel Yetersizlik: Sogukluk
P 46 Homoseksiiellik

P 47 Tecaviiz

P 48 Cinsel Ticaret

P 49 Sadizm, Mazosizm, vb.

P 50 Ciplakhik: Kismen

P 51 Ciplakhik: Tamamen

0 Kodlanamaz, Agiklama:

52 ve 54. Seksiiel temalar1 verilen siklara gére kodla

1 Goriinmez
2 Goriiniir
P 52 Gebelikten Korunma 0 1 2
P 53 Oksama Terimleri 0 1 2
P 54 Teshire yonelik seksi giyim 0 1 2
esyalan




EK 3- Ana Karakter
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AK 1

insanhk

0 Kodlanamaz
1 insan
2 Insanlastirilmis konusan hayvan, makine, sey veya yaratik

3 Insanlastirlmamis hayvan, makine, sey veya yaratik

AK 2

Cinsiyeti

0 Kodlanamaz, Agiklama:
1 Kadin
2 Erkek

3 Diger, Cinsiyet yok

AK 3

Kronolojik Yas

AK 4

Sosyal Yas

0 Kodlanamaz

1 Delikanlilik 6ncesi ve delikanlilik dénemi

2 Geng Yetiskin, (20’lerin ortas1 30’larin bas)
3 Yetiskin (aile ve kariyeri oturmus)

4 Yash

AK 5

Irka

0 Tiirk ve Ulkenin Batist 1 Kiirt 2 Arap 3 Laz
5 Dogulu 6 Batili 7 I¢ Anadolu’lu

4 Egeli
8 Yabanci

AK 6

Sosyo Ekonomik Statii

0 Kodlanamaz, Diger: 1 Agikea tist sinif
2 Orta Siuf 3 Agikea alt siuf

AK7

Meslek

0 Ayirt edici is faaliyeti yok, karisik, Diger:

1 Eglence, sanat, spor, kitle iletisim

2 Tarim, ¢iftcilik, doga, hayvanlar

3 Isletme, sanayi, finans, tasima, 6zel acente

4 Devlet, mahkemeler, hukuk, resmi gorevli

5 Saglik, tibbi, sosyal refah ve hizmetler 6 Egitim (6grenci, 6gretmen vb.)

7 Bilim 8 Din 9 Yasadisi isler

AK 8

Fiziksel Handikap

0 Var 1 Yok

AK9

Fiziki Hastahk

0 Var 1 Yok

AK 10

Zihinsel Hastalik

0 Var 1 Yok

AK 11

Uyusturucu

0 Kodlanamaz, Agiklama:
1 Referans yok

2 Kullantyor

3 Cok Kullaniyor

3 Kullanmiyor

AK 12

Sigara

0 Kodlanamaz

1 Igtigine yada igmedigine dair spesifik bilgi yok
2 Kullantyor

3 Tiryaki

AK 13

Alkol

0 Kodlanamaz

1 Igtigine yada igmedigine dair spesifik bilgi yok
2 Kullantyor

3 Alkolik oldugu anlasiltyor

4 Alkol bagimlisi olduguna dair spesifik bilgi var

AK 14

Goriintii Bozuklugu

0 Kodlanamaz

1 Karakterin herhangi bir goriintii bozuklugu yok
2 Karakterde az miktarda goriintii bozuklugu var
3 Karakterde orta miktarda goriintii bozuklugu var

4 Karakterde ciddi miktarda goriintii bozuklugu var
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AK 15

Kiminle Birlikte

Yasiyor

0 Kodlanamaz ya da zorla bir yerde yasamaya tabi tutulmus, Ag¢iklama:
1 Kiminle yasadig1 tam olarak belirlenemiyor

2 Yalmz yastyor

3 Yalniz ¢ocuklar ile yastyor

4 Yalmz esi ile yastyor

5 Cocuklari ve esi ile yasiyor

6 Sadece annesi ile yasiyor

7 Sadece babasi ile yastyor

6 Esi, cocuklar ve digerleri ile yastyor

7 Sadece aile iiyesi olmayan digerleri ile yastyor

8 Sadece aile tiyesi olmayan yaslilar ile yastyor

9 Yukaridakilerin karigimi, A¢iklama:

AK 16

Eger Ailesi Var Ise

0 Kodlanamaz

1 Karakterin aileye sahip olduguna dair higbir referans yok

2 Karakterin ailesi olmadigma dair spesifik bilgi var

3 Karakterin ailesi var ama onlar ile gériismiiyor

4 Karakterin ailesi var, onlarla iliskisine deginiliyor ancak goriinen bir sey yok

5 Karakterin ailesi var onlarla iligkisi goriiniiyor

AK 17

Medeni Hali

0 Kodlanamaz, Agikla:

1 Evli degil 2 Yakin zamanda evlenecek 3 Evli 4 Ayrn yastyorlar

5 Dul veya bosanmis 6 Yeniden evlenmis 7 Su an birisiyle birlikte yastyor

8 Biten iligkisinin hala etkisinde ve onu seviyor 9 Karisik, Agiklama:

AK 18

Bakici

0 Karakter ev bakicis1 olarak gosterilmemektedir

1 Karakter ev bakicisi olarak gosterilmektedir

AK 19

Anne ve Babalar

0 Kodlanamaz

1 Karakterin anne ve babasi goriilmektedir

2 Sadece anne goriilmekte

3 Sadece baba goriinmekte

4 Anne ve babaya deginilmekte ancak gosterilmemektedir

5 Anne ve babaya dair higbir referans yok

AK 20

Oz Cocuklar

0 Kodlanamaz, cocuk sahibi olup olmadigina dair bilgi yok, hi¢ ¢cocugu olmamis

1 Karakterin 6z ¢ocugu var ya da daha dnce olmus

AK 21

Uvey Cocuklar

0 Kodlanamaz karaktere bagimli ¢ocuk yok
1 Karakterin yasal sorumlulugunda ¢ocugu var

2 Karakterin sinirli sorumlulukta olan gocugu var, Agiklama:

AK 22

Diger Akrabalar

0 Kodlanamaz, Agiklama:

1 Akrabalar gériiniiyor

2 Akrabalara dair referans var ancak goriinmiiyor
3 Akrabalara dair referans yok

AK 23

Karakter igin Aile

Yasam Onemli mi?

0 Kodlanamaz, Agiklama:
1 Evet
2 Hayir

AK 24

Seksiiel Oryantasyon

0 Kodlanamaz, Agiklama:

1 Kanit veya referans yok

2 Karakterin heteroseksiiel olduguna dair kanit ya da davraniglar var
3 Karakterin biseksiiel olduguna dair kanit ya da davranislar var

4 Karakterin homoseksiiel ya da lezbiyen olduguna dair dair kanit ya da davranislar var

AK 25

Romantik Katilim

0 Kodlanamaz, A¢iklama
1 Karakterin higbir romantik iligkisi yok
2 Karakterin karsilikl bir iligkisi var

3 Bagkasinin agik oldugu biri ile iliskisi var
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4 Karakterin platonik bir iligkisi var
5 Biten iligkisinin hala etkisinde ve onu seviyor
6 Birisinden hoslantyor ama bu durumu ona agiklayamryor

7 Karisik, yukaridakilerin herhangi birinden fazla

AK 26 Cinsel Cekiciligi 0 Kodlanamaz, Ag¢iklama:
1 Seksi degil
2 Cekici ancak seksi resmedilmemis
3 Cinsel ¢ekiciligi var ama abartilmamis
4 Kiskartier kiyafetler, duruslar, cinsel olarak ¢ekici davranislar, sozlii anlatimlar sergiliyor
AK 27 Karakterin Rolii 0 Kodlanamaz, Ag¢iklama:
1 Cogunlukla az komik
2 Ne ciddi ne ciddi degil, karigik, ¢ok agik degil
3 Genellikle ciddi
AK 28 Karakterin Tipi 0 Kodlanamaz, Ag¢iklama:
1 Tyi, kahraman, pozitif
2 Karisik, cok net degil, hem iyi hem kotit
3 Kotii, hain, negatif
AK 29 Basari 0 Kodlanamaz, Ag¢iklama:
1 Karakter agik¢a basarili
2 Karisik, hem basarili hem basarisiz
3 Karakter agikga basarisiz
AK 30 Mutluluk 0 Kodlanamaz, Agiklama:
1 Karakter agikga mutlu
2 Karisik, ¢ok net degil
3 Karakter agik¢a mutsuz
AK 31 Karakter Tarafindan | 0 Karakter sug islememistir
islenen Suc 1 Karakter sug islemistir
AK 32 Karakter Tarafindan | 0 Siddet uygulamams
Yapilan Siddet | 1 Oliimciil olmayan siddet uygulamig
Hareketleri 2 Oldiiriicii siddet uygulamis ancak sonucunda &liim olmamis
3 Oldiiriicii siddet uygulamis
AK 33 Karakterin Maruz | 0 Karakter siddete maruz kalmamig
Kaldigx Siddet | 1 Oliimciil olmayan yada tedavi edilebilir siddete maruz kalmis
Hareketleri 2 Oldiiriicii bir siddete maruz kalmis ancak 6lmemis
3 Oldiiriilmiis
AK 34 Antipatik Sempatik
AK 36 Adil Degil Adil
AK 38 Asosyal Sosyal
AK 40 Soguk Sicak
AK 42 Zayif Karakterli Giiglii
AK 44 Kuvvetsiz Kuvvetli
AK 46 Kisa Uzun
AK 48 Aptal Zeki
AK 50 Rasyonel Degil Rasyonel
AK 52 Dengesiz Dengeli
AK 54 Beceriksiz Becerikli
AK 56 Kadinsi Erkeksi
AK 58 Yash Geng
AK 60 Mutsuz Mutlu
AKE2 Fakir Zengin
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irli Temiz
AK 64 Kirli
i B
AK 66 Siddetci arigel
ici Destekleyici
AK 68 Engelleyici
i Zayif
AK 70 Kilolu ay1
i Sakin
AK 71 Agresif
iddi Iddiali
AK 72 Iddiasiz
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EK 4- Yan Karakter

YAN 1

insanhk

0 Kodlanamaz
1 insan
2 Insanlastirilmis konusan hayvan, makine, sey veya yaratik

3 Insanlastirilmanis hayvan, makine, sey veya yaratik

YAN 2

Cinsiyeti

0 Kodlanamaz, Agiklama:
1 Kadin
2 Erkek

3 Diger, Cinsiyet yok

YAN 3

Kronolojik Yas

YAN 4

Sosyal Yas

0 Kodlanamaz

1 Delikanlilik dncesi ve delikanlilik donemi

2 Geng Yetiskin, (20’lerin ortas1 30’larin bas1)
3 Yetiskin (aile ve kariyeri oturmus)

4 Yash

YAN 5

Irka

0 Tiirk ve Ulkenin Batist 1 Kiirt
6 Batili

2 Arap 3 Laz
7 i¢ Anadolu’lu

4 Egeli

5 Dogulu 8 Yabanci

YAN 6

Sosyo Ekonomik Statii

0 Kodlanamaz, Diger:
2 Orta Simf

1 Agikga st sinif
3 Agikea alt simf

YAN 7

Meslek

0 Ayirt edici is faaliyeti yok, karisik, Diger:
1 Eglence, sanat, spor, kitle iletisim 2 Tarm, ¢ift¢ilik, doga, hayvanlar
3 Isletme, sanayi, finans, tasima, 6zel acente 4 Devlet, mahkemeler, hukuk, resmi gorevli
5 Saglik, tibbi, sosyal refah ve hizmetler

7Bilim 8Din 9 Yasadisi isler

6 Egitim (6grenci, 6gretmen vb.)

YAN 8

Medeni Hali

0 Kodlanamaz, Agikla:
1 Evli degil 2 Yakin zamanda evlenecek
3 Evli 4 Ayri yastyorlar

5 Dul veya bosanmis

8 Karigik, A¢iklama:

6 Yeniden evlenmis 7 Su an birisiyle birlikte yasiyor

YAN 9

Bakici

0 Karakter ev bakicisi olarak gosterilmemektedir

1 Karakter ev bakicisi olarak gosterilmektedir

YAN 10

Fiziksel Handikap

0 Var 1 Yok

YAN 11

Fiziki Hastahk

0 Var 1 Yok

YAN 12

Zihinsel Hastahk

0 Var 1 Yok

YAN 13

Alkol ?

0 Referans Yok 3 Alkolik

1 Kullantyor 2 Kullanmryor

YAN 14

Mutluluk

0 Kodlanamaz, Agiklama:
1 Karakter agtk¢a mutlu
2 Karisik, ¢ok net degil

3 Karakter agtk¢a mutsuz

YAN 15

Oz Cocuklar

0 Kodlanamaz, ¢cocuk sahibi olup olmadigina dair bilgi yok, hi¢ cocugu olmamis

1 Karakterin 6z ¢gocugu var ya da daha dnce olmus

YAN 16

Uvey Cocuklar

0 Kodlanamaz karaktere bagimli ¢ocuk yok

1 Karakterin yasal sorumlulugunda ¢ocugu var

YAN 17

Karakterin Tipi

0 Kodlanamaz, Agiklama: 1 lyi, kahraman, pozitif 2 Karnsik, ¢ok net degil 3 K&tii, hain

YAN 18

Basan

0 Kodlanamaz, Agiklama: 1 Karakter agik¢a basarili

2 Karisik, ¢ok net degil 3 Karakter agik¢a basarisiz
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YAN 19 | Karakter Tarafindan | 0 Siddet uygulamamus
Yapilan Siddet | 1 Oliimciil olmayan siddet uygulamig
Hareketleri 2 Oldiiriicii siddet uygulamis
YAN 20 | Karakterin Maruz | 0 Karakter siddete maruz kalmamis
Kaldig: Siddet | 1 Oliimciil olmayan yada tedavi edilebilir siddete maruz kalmis
Hareketleri 2 Oldiiriicii bir siddete maruz kalmig
YAN 21 | Cinsel Cekiciligi 0 Kodlanamaz, Agiklama:
1 Seksi degil
2 Cekici ancak seksi resmedilmemis
3 cinsel ¢ekiciligi var ama abartilmamus
4 kiskartic: kiyafetler, duruslar, cinsel olarak ¢ekici davranislar, sozli anlatimlar sergiliyor
YAN 22 | Romantik Katihm 0 Kodlanamaz, Agiklama

1 Karakterin higbir romantik iliskisi yok

2 Karakterin karsilikl1 bir iliskisi var

3 Baskasinin asik oldugu biri ile iliskisi var

4 Karakterin platonik bir iligkisi var

5 Biten iliskisinin hala etkisinde ve onu seviyor

6 Birisinden hoslaniyor ama bu durumu ona agiklayamiyor

7 Karisik, yukaridakilerin herhangi birinden fazla
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YSA1 | Meslegi ? 0 Kodlanamaz
1 Bilgi yok
2 Emekli ya da ¢alismiyor
3 Part-time galistyor
4 Tam zamanli ¢aligtyor
5 Ev hanimi
Y$A2 | Gelir Kaynag 0 Kodlanamz 1 Geliri Yok 2 SSK 3 Emekli Maas1 4 Aile Destegi
YSA3 | Nerede Yasiyor 0 Kodlanamaz | 1 Goriinmiiyor 2Ev 3 Diger aile iyelerinin | 4 Devlet Kurumu
yaninda (Huzurevi)
Y$A4 | Kiminle Yasiyor? | 0 Kodlanamaz | 1 Yalniz 2 Esi ve | 3 Sadeceesiile 4 Sadece gocuklar ile
Cocuklar ile
YSAS | Kisa Dénemli | 0 Kodlanamaz | 1 Hemgire | 2 Hastane 3 Akil Hastanesi 4 Hapishane
Bulundugu Ortam Yardimi
Y$A6 | Oldii mii? 0 Kodlanamaz | 1 Olmedi 2 Yalmz | 3 Ailesinin Yaninda Oldii | 4 Baskalarinin
Basina Oldii Yaninda Oldii
YSA7 | Oliim Nedeni 0 Olmedi 1 Kisa Don. | 2 Uzun Dén. | 3 Kaza ya | 4 Cinayet 5 Vadesi Yetti
Hastalik Hastalik da Afet
YSA8 | Olmeden Once Act | 0 Olmedi 1 Bilmiyoruz 2 Cekmedi 3 Biraz Cekti 4 Cok Cekti
Cekti mi?
YSA9 | Nerede Oldii? 0 Olmedi 1 Hastanede 2 3 Herhangi bir yerde
Ambulansta (sokak vb.)
Y5A Olecegini ~ Nasil | 0 Olmedi 1 Bilmiyordu 2 Kendisi 3 Doktor Soyledi 4 Ailesi Soyledi
10 Biliyordu?
YsA Herhangi Bir | 0 Yok 1 Var: Agiklama:
i Hastahg1?
YSA Hafiza Kayb1? 0 Yok 1 Ara Sira 2 Sik Sik 3 Mental Hastalik Sonucu | Alkol vb Sonucu
12
YSA Uygunsuz 0 Yok 1 Ara Sira 2 Sik Sik 3 Mental Hastalik Sonucu | Alkol vb Sonucu
1 Konusma,
Kahkaha?
YSA Gergeklikle 0 Yok 1 Ara Sira 2 Sik Sik 3 Mental Hastalik Sonucu | Alkol vb Sonucu
14 Temas Kayb1?
YSA Haliisinasyon, 0 Yok 1 Ara Sira 2 Sik Sik 3 Mental Hastalik Sonucu | Alkol vb Sonucu
1 Takint1,
Duygular
Kontrolsiizliik
YSA Konsantrasyon 0 Yok 1 Ara Sira 2 Sik Sik 3 Mental Hastalik Sonucu | Alkol vb Sonucu
1 Kayb1?
YsA Mental 0 Yok 1 Ara Sira 2 Sik Sik 3 Mental Hastalik Sonucu | Alkol vb Sonucu
Y Problemler?
Y$A Paranoya, 0 Acik Belirti | 1 Acik Belirti
18 Sizofreni vb. Yok Var
YSA Bunama? 0 Agik Belirti | 1 Agik Belirti
v Yok Var
YSA Fiziksel 0 Yok 1 Kismen, | 2 Yardimhi | 3 Sandalyede
2 Hareketliligi Ancak Yiiriir
Kisith mi? Yardimsiz

Yiiriir
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YSA
21

Fiziksel Ac1? 0 Yok

1 Cekmiyor

2

Biraz

Cekiyor

3 Cok Aci1 Cekiyor

22 ve 41 arasinda yer alan aktivitelere denk gelen sikki isaretleyiniz

0 Kodlanamaz

1 Hayir
2 Evet
YSA | Tv Izliyor mu? 0 1 2
22
YSA insanlar1 Ziyaret Ediyor mu? 0 1 2
23
YSA Insanlar Onu Ziyaret Ediyor mu? 0 1 2
24
YSA Bag Bahge isi? 0 1 2
25
YSA Yiiriiyiise Cikiyor mu? 0 1 2
26
YSA Yaziyor ya da okuyor mu? 0 1 2
27
YSA Arac Kullaniyor mu? 0 1 2
28
YSA Dans Ediyor mu? 0 1 2
29
YSA Miizik Diniyor mu? 0 1 2
30
YSA Miizik Aleti Kullaniyor mu? 0 1 2
31
YSA Sarki Soyliiyor mu? 0 1 2
32
YSA Sinema Opera ? 0 1 2
33
YSA Spor? 0 1 2
34
YSA Alsveris? 0 1 2
35
YSA Temizlik? 0 1 2
36
YSA Kart Oyunu? 0 1 2
37
YSA Restoran, Gece Kuliibii? 0 1 2
38
YSA | ibadethane? 0 1 2
39
YSA Seyahat? 0 1 2
40
YSA Aktiviteleri Kendisi mi yapiyor? 0 1 2
41
YSA | Karakterin Tipi? 0 Kodlanamaz 1 1yi 2 Karisik 3 Kotii
42
YSA | Romantik iliskisi Var mi? 0 Kodlanamaz 1 Tliskisi 2 Karsilikli Tliskisi Var 3 Platonik
43
Yok
YSA | Karakter Kendini acindiryor | 0 Kodlanamaz 1 Hayir 2 Evet
44
mu?
YSA | lyi Bir Hayat Siiriiyor mu? 0 Kodlanamaz 1 Hay1r 2 Evet 3 Ortalama
45
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YSA | Yas Ayrimcihiga Ugradi mi? 0 Hayir 1 Ciddiye 2 Ise Alinmadi 3 Diger:
46 Alinmadi

47 ve 60 arasinda yer alan muamele ya da resmedilislere denk gelen sikki isaretleyiniz
0 Kodlanamaz
1 Asla
2 Kismen
3 Siklikla
4 Her zaman
YSA Karakter digerlerine oranla daha 0 1 3 4
47 fazla acinas1 midir?
YSA Diger karakterlere oranla daha 0 1 3 4
48 kotii muamele goriiyor mu?
YSA Ciddiye = alinmaz, genellikle 0 1 3 4
49 hiikmedilir mi?
YSA Digerlerine oranla daha fazla 0 1 3 4
50 saygisizhikla karsilasir nm?
YSA Baskalarina yararh resmedilmis 0 1 3 4
51 mi?
YSA Baskalarina rahatsizhk verici 0 1 3 4
52 resmedilmis mii?
YSA Yalmz Resmedilmis mi? 0 1 3 4
53
YSA inat¢1 Resmedilmis mi? 0 1 3 4
54
YSA Tuhaf Resmedilmis mi? 0 1 3 4
55
YSA Soytarica Resmedilmis mi? 0 1 3 4
56
YSA Asagilanmis Resmedilmis mi? 0 1 3 4
57
YSA Aile Aktivitelerine Katiliyor mu ? 0 1 3 4
58
YSA Ailenin eylemlerini ya da hayatim 0 1 3 4
59 yonlendirmeye ¢alisir mi1?

YSA Geg¢miste mi yasiyor?
60

0 Kodlanamaz

1 Gegmise 6nemli 6l¢iide bagl degil
2 Karigik

3 Gegmige siki sikiya baglh

YSA | Yasindan dolayr onur kirier bir

61 durum yasamis mi?

0 Kodlanamaz
1 Referans yok

2 Yastyla ilgili direk magduriyeti var, Agiklama:

3 Yasa 6zel magduriyetleri var ancak arkasindan soyleniyor, Agiklama:

4 Karakter yastyla alakali olarak kendini kiigiiltiicii hareketler yapar Agiklama:
5 Yukaridakilerin karigimi: Agiklama:

YSA Su an ailesi var m? Eger dyleyse

62 katihm derecesi?

0 1 Aileye dair | 2 Ailesi

Kodlanamaz | referans yok | yok

3 Ailesi var
ama
etkilesimde
degiller

4 Etkilesim
halinde
ailesi  var
ama

gorlinmiiyor

5 Ailesi ile
etkilesim
halinde ve

goriintiyor
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YSA Ailenin karaktere tutumu nasil? 1 Aileye dair | 2 Ailevar | 3 Aile | 4 Aile hem | 5 Aile
63 referans yok | ama karaktere destekleyici | karaktere
destege destekleyici | hem de tam | destek
0 dair bilgi | tutumda tersi vermiyor
Kodlanamaz yok
YSA Karakterin aileye tutumu nasil? 1 Aileye dair | 2 Ailevar | 3 Aileyi | 4 Aileyi | 5  Aileye
64 referansyok | ama destekleyici | hem destek
destege tutumda destekleyici | vermiyor
0 dair bilgi hem de tam
Kodlanamaz yok tersi
YSA Karakter ailenin mali 1 2 Aile | 3 4 5
65 kaynaklarma  nasil  etkide Aileye | varama | Herhangi | Genellikle | Genellikle
bulunur? dair etkiye bir etki | yapilan tiiketim 6 Hem
referans | dair yok bir katki | var katki hem
0 yok bilgi var tiiketim
Kodlanamaz yok var
YSA Karakter  ailenin duygusal 1 2 Aile | 3 4 5
66 durumunu nasil etkiliyor? Aileye var ama | Herhangi | Genellikle | Genellikle | 6 Hem
dair etkiye bir etki | olumlu bir | olumsuz olumlu
referans | dair yok etki var bir  etki | hem de
0 yok bilgi var olumsuz
Kodlanamaz yok etki var
YSA Aile karakterin mali kaynaklarini 1 2 Aile | 3 4 5
67 nasil etkiler? Aileye | varama | Herhangi | Genellikle | Genellikle
dair etkiye bir etki | yapilan tiketim 6 Hem
referans | dair yok bir katki | var katki hem
0 yok bilgi var tiiketim
Kodlanamaz yok var
YSA Karakter ailenin bos zamanim 1 Aileye dair | 2 Ailevar | 3 Herhangi | 4 Genellikle | 5 Hem katk1
68 nasil etkiler? referans yok | ama bir etki yok | yapilan bir | hem
etkiye katki var tiiketim var
0 dair bilgi
Kodlanamaz yok
YSA Aile karakterin duygusal | 0 1 Aileye dair | 2 Aile var | 3 Genellikle | 4 Genellikle | 5 Hem
69 durumunu nasil etkiler? Kodlanamaz | referansyok | ama olumlu olumsuz olumlu hem
etkiye etkiler etkiler olumsuz
dair bilgi etkiler
yok
YSA Aile Karakterin Bos Zamanm | 0 1 Aileye dair | 2 Ailevar | 3 Herhangi | 4 Genellikle | 5 Hem katk1
70 Nasil Etkiler Kodlanamaz | referansyok | ama bir etki yok | yapilan bir | hem
etkiye katki var tiiketim var
dair bilgi
yok
YSA | Karakterin aile Kkararlarindaki | ©Kodlnamaz 1 Aileye dair | 2 Aile var | 3  Karakterin | 4  Karakterin | 5 Aile
71 rolii nedir? referans yok | ama allesi var ve asla a“e_Si V& Ve | Kararlarinda
Kathmenlar | K@ verme | madiren arar
siirecine verme siirecine | daskin olan
belli degil | Cathe araf

72 ve 87 arasindaki maddeler karakterin kisiligini tanimlamak i¢in kullanilirlar. Eger 6lgegin sonunda karakterin ¢ok yakin olarak

tanimlandigina inaniyorsaniz (X) isaretini koyarak kodlayiniz.

YSA
72

itaatkar

Lider
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YSA Bagiml Ozgiir

73

YSA | dtici Cekici

74

YSA Tutumlu Savurgan
75

YSA Uyusuk Enerjik
76

YSA Eski Kafal1 Modern
7

YSA Uyumsuz Uyumlu
78

YSA | Kétiimser Iyimser
79

YSA Acimasiz Vicdanl
80

YSA Aptal Bilge

81

YSA Narin Kat1

82

YSA Kibirli Miitevazi
83

YSA Bencil Fedakar
84

YSA Genglerle Genglerle
85 anlasamaz Anlasir
YSA Problem Yaratan Problem C6zen
86

YSA Ciddiye Ciddiye Alinan
87 Alinmayan

YSA Antipatik Sempatik
88

YSA Adil Degil Adil

89

YSA | Asosyal Sosyal

90

YSA Soguk Sicak

91

YSA Zayif Karakterli Giiglii

92

YSA Kuvvetsiz Kuvvetli
93

YSA Kisa Uzun

94

YSA Aptal Zeki

95

YSA Rasyonel Degil Rasyonel
96

YSA Dengesiz Dengeli
97

YSA Beceriksiz Becerikli
98

YSA Kadinsi Erkeksi
99

Ysa Yash Geng

100
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Mutlu
YSA Mutsuz

- Zengin
YSA Fakir

= Temiz
YSA Kirli

= Barisct
YsA Siddetgi

- Destekleyici
YSA Engelleyici

= Zayif
YSA Kilolu

5 Sakin
YSA Agresif

5 Iddial
YSA Iddiasiz

108




EK 6- Siddet Hareketi

248

S1 Olay Yeri 0 Ist | 1 Ank. ‘ 2 {zmir | 3 Ant. ‘ 4 Dig: ‘ 5 ABD ‘ 6 Cin ‘ 7 Avrupa
S$2 Siddetin Siirekliligi 0 Bu ayr bir harekettir
1 Siddet bir 6ncekinden devam etmektedir. Ancak isin igine baskalar1 girince tanim geregi ayri bir
siddet hareketi olmustur
S3 Siddetin Sayis1
S3 Siddetin Siiresi .... Dakika .... Saniye
S4 Siddetin Tonu 0 Kodlanamaz, | 1 Cogunlukla mizahi 2 Cogunlukla ciddi 3 Ne komik
Agiklama: ne ciddi
S5 Tabanca 0 Kullanilmiyor 1 Kullaniliyor
S6 Diger Silahlar 0 Kullanilmiyor 1 Kullaniliyor
S7 Viicut, El, Tekme 0 Kullanilmiyor 1 Kullaniliyor
S8 Diger Suc Aletleri 0 Kullanilmiyor 1 Kullaniliyor
S9 Siddet Sonucu 1 Yaralandi 2 Sakat Kaldi 3 Oldii
S10 Polisin Tasviri 0 Vurgu yok
1 Siddet Uyguluyor
2 Siddete maruz kaltyor
3 Mesru sunuluyor
4 Suglu sunuluyor
S11 Siddete Katilanlarm | .... Kisi 98 Sayilamaz 99 Kodlayamiyorum
Sayis1
S12 Kaza 0 Higbiri 1 Kaza 2 Dogal afet 3 Kargik:
S13 Kanun Birimleri 0 Kodlanamaz
1 Goziikmemektedir
2 Resmi olmayan (6zel) birimler gdziikmektedir
3 Resmi birimler goziikmektedir
4 Hem resmi hem 6zel birimler gdziikmektedir
S14 Su¢ mu? 0 Sug Degil 1 Sug
S15 Siddete  Karisanlar | 0 Kodlanamaz, Ag¢iklama:
Birbirini Taniyor | 1 Siddet eylemine sadece bir kisi katilmig
mu? 2 Birbirlerini taniyorlar
3 Birbirlerini tanimiyorlar
4 Karisik, Agiklama:
S16 Siddete Karisanlarin | 0 Vurgu yok 1 Alt siif 2 Orta | 3 Ustsif 4 Alt ve orta sinif
Sinifi siif
S17 is Alam 0 Vurgu yok 1 Ozel sektor 2 Kamu Sektorii 4 Karisik, Agiklama:
S18 Siddet Uygulayanin | 0 Erkek 1 Kadin
Cinsiyeti
S19 Siddete  Ugrayamin | 0 Erkek 1 Kadin
Cinsiyeti
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