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OZET
Aligveris sosyal eylemler arasinda en popiiler olanidir. insanlik tarihi kadar
eski olan aligveris eylemi, gliniimiizde temel ihtiyaclarin karsilamasi eyleminin Gtesine
gecmis, kiiresel Olgekte yayginlasan tiiketim kiiltlirlinlin yansimasi haline gelmistir.
Reklamlar, parlak spotlar ve zamanin ruhunu yakalamaya ¢alisan sunumlar; gelisen
toplum yasami, degisen iiretim — tiikketim iliskileri, globallesme ve internetin yaygin
iletisim aract olmasi ile birlikte aligveris kiiltlirli ve mekanlar1 gelismis ve gelismeye

devam etmektedir.

Mimarlik faaliyetlerinin temelde insan ile ilgili oldugu ve onun ihtiyaglari
dogrultusunda sekillendigi goz oniine alindiginda, tarih boyunca farkli sosyal islevler
icin farkli yapr tiplerinin ortaya c¢iktigi goriilmektedir. Bu baglamda, aligveris
mekanlarinin tasarimi, aligveris eyleminin mekan ile iliskisi kapsaminda yeni bir tip
olan aligveris merkezleri ortaya c¢ikarmistir. Magaza mimarisi, reyon tasarimi, i¢
mekan aydinlatmasi, havalandirma sistemi ve magazanin kokusu, ortamda ¢alinan

miizik gibi Ogeler, magazalarin satiglarin1 direkt olarak etkileyen onemli faktorler



arasindadir. Potansiyel alicilarin mekan ile etkilesiminde, mekan tasarimi ve

pazarlama arasinda bagi kurulmasi; aligveris eylemini etkileyen niteliklerdir.

Giin 1518min kolay kontrol edilememesi ve birgok alisveris merkezinin ige
dontik, giin 151811 i¢c mekanda kullanamayan tasarimlarindan, bu mekanlarin gece geg
saate kadar hizmet vermesinden dolay1 yapay aydinlatma hayati 6nem kazanmustir.
Aydinlatma, mekanda gorsel alginin olugsmasini saglayan en 6énemli mimari bilesendir.
Aydinlatma mekanin geometrisi ile uyum icinde c¢evreyi algilayisimizi ve gevreye
kars1 olan tepkilerimizi belirler. Dolayisiyla mekanda gerceklesen gorsel alginin

kalitesini dogrudan etkiler.

Bu calismada aligveris kavrami, alisveris ve alisveris mekanlar1 tarihi
incelenerek tanimi yapilmistir. Yapay 1s18in tarihgesine odaklanilmis, alisveris
mekanlarinda olusturulmak istenen algi i¢in yapay ¢evrenin diizenlemesinde yapay
aydinlatmanin rolii irdelenmistir. Yapay aydinlatmada kullanilan aydinlatma ¢esitleri
listelenmis ve Antalya merkez ilgelerinde yer alan AVM’lerin genel mekanlarindaki
aydinlatma tercihleri uluslararasi kabuller esas alinarak incelenmistir. Incelemede
matematiksel veri ortaya koymak amaciyla 151k olger (luxmeter) kullanilmig, mekan
fotograflar1 lizerinde 151k miktarlar1 gosterilmistir. Bu mekanlardaki aydinlatma
tasariminin kullanict algisina etkisi 6l¢timler ve uluslararasi kabuller karsilastirilarak

yorumlanmustir.

Anahtar Kelimeler: Aligveris, Alisveris Mekani, Yapay Aydinlatma, Antalya.
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Design in General Places of Antalya Shopping Centers.

SUMMARY

Shopping is the most popular among social actions. The shopping activity,
which is as old as the history of humanity, has gone beyond the fulfillment of basic
needs today and has become a reflection of the consumption culture that has become
widespread on a global scale. Advertisements, bright spots and presentations trying to
capture the spirit of time; shopping culture and places have developed and continue to
evolve with developing community life, changing production - consumption relations,

globalization and widespread communication of internet.

Considering that architectural activities are mainly related to human beings and
shaped according to their needs, it is seen that different types of buildings have
emerged for different social functions throughout history. In this context, the design
of shopping spaces has created a new type of shopping center within the scope of the
relationship between shopping and space. Elements such as store architecture, aisle



vii

design, interior lighting, ventilation system and the smell of the store, music played in
the environment are among the important factors that directly affect the sales of the
stores. Establishing a link between space design and marketing in the interaction of

potential buyers with space; These are the attributes that affect the shopping action.

Artificial lighting has gained vital importance due to the inability to control the
daylight easily, the inward-looking structure of many shopping centers, the designs
that cannot use the daylight indoors, and the fact that these structures serve until late
at night. Lighting is the most important architectural component that provides visual
perception in the place. lllumination determines our perceptions and reactions to the
environment in harmony with the geometry of the space. Therefore, it directly affects

the quality of visual perception in the space.

In this study, the concept of shopping, the history of shopping and shopping
venues are examined and defined. The history of artificial lighting is focused on and
the role of the artificial environment in the perception of the desired perception in
shopping spaces is examined. The lighting types used in artificial lighting are listed
and the lighting preferences of the shopping malls located in the central districts of
Antalya are examined on the basis of international accepted rules. In order to reveal
mathematical data, a light meter (lux meter) was used and the amount of light was
shown on the photographs of the place. The effect of lighting design in these spaces
on user perception was interpreted by comparing measurements and international

acceptances.

Keywords: Shopping, Shopping Place, Artificial Lighting, Antalya.
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GIRIS

Calismanin Amaci

Aligveris merkezlerinin mekan tasarimlari, potansiyel miisterilerin mekan
tercihinden mekan igindeki dolasimlarina, satin alma kararindan ayn1 mekana tekrar
gelme kararin1 vermeye kadar bir ¢ok aliskanlik iizerinde biiylik 6neme ve etkiye
sahiptir. Bu ¢alismanin amaci Antalya il merkezinde 2019 yili itibariyle bulunan 18
aligveris merkezinden, plan ¢oziimii ve mekan c¢esitliligi degerlendirilerek segilen 8
tanesinin genel mekanlarindaki yapay aydinlatmanin, uluslararasi kabuller
cercevesinde incelenmesi ve kiyaslanmasi bu ¢alismanin amacini olusturmaktadir.
Ayrica birbirinden farkli uygulama o6rneklerinin olumlu ve olumsuz noktalarinin
belirlenmesi, boylece aligveris mekanlarinda kullanilan aydinlatma sistemlerinin

gorsel algi ve konfor kosullarinin iyilestirilebilecegine dikkat ¢cekmek hedeflenmistir.

Cahismanin Kapsam

Bu ¢alismada kapsam; Tirkiye- Antalya merkez ilgelerinde (Muratpasa,
Kepez, Konyaalt1) 2019 yili i¢inde faaliyet gosteren 8 AVM’nin genel mekanlari
olarak belirlenmistir. Genel mekanlar; AVM vyapisi i¢indeki kiralanabilir kapali
mekanlar disinda kalan ve giliniibirlik ziyaretgilerin dolasimda bulunabilecegi tiim
mekanlar1 ifade etmektedir. Aydinlatmanin konfor sartlar1 uluslararasi literatiir

taranarak tespit edilmis ve yerel 6rneklerin degerlendirilmesinde referans alinmustir.

Calismanin Yontemi

Magazacilik, aligveris ve mekan aydinlatmasi ile ilgili literatiir taramasi
yapilmig, diinyadaki AVM tasarimlar1 incelenmistir. Kapsam i¢inde bulunan
AVM’lerin genel mekanlarinda 0,1 1x / 0,01 fc ¢6ziiniirlikli, + 10 1x / fc hassasiyetinde
Trotec BFO6 marka model numarali lux metre ile mekan aydinlatma olgimleri
yapilmig, CIE (International Commission on Illumination) ve IES (llluminating

Engineering Society) verileri baz alinmis, karsilastirilarak degerlendirilmistir.



BIiRINCI BOLUM - ALISVERIS KAVRAMI ve MEKAN ILISKISI

Sosyal bir eylem olan aligverigin gergeklesmesi i¢in en az bir alict ve bir
saticinin fiziksel ya da sanal bir ortamda bulusmasi, bir araya gelmesi gerekmektedir.
Bu gereklilik satici, satilan iiriin veya hizmetin alic1 ile bulusmasini saglar. Aligveris
az sayida birey arasinda anlik olarak yapildiginda herhangi bir mekan kisitlamasi
olmazken, satis eylemi topluma sunuldugunda, duyuruldugunda, ticarete
dontistiigiinde artik sosyal bir eylem haline gelmis ve mutlaka bir mekanin aligveris
mekan1 olarak nitelendirilmesi gerekliligi dogmustur. Insanlik tarihi boyunca bu
bulusmay1 saglayan mekanlar farkli isimlerle anilmistir ve bu calismada bu mekanlar
i¢in “aligveris mekan1” denilecektir. Aligveris kavrami ve mekan arasindaki baglantiyi
irdelemek i¢in oOncelikle alisveris, mekan, aligveris mekani ve tretim tiiketim

iliskilerinin irdelemesinin gerekli oldugu diistiniilmiistiir. (Topgu, 2011)

1.1 Ahsveris Kavram ve Uretim Tiiketim iliskisi

Aligveris kelime yapist itibariyle almak ve vermek fiillerinin birlesmesiyle
olusmustur. Kelime anlami ise degerli mal satip kazang elde etmek olan “ticaret” ile
farklidir, kazang anlamini tasimaz. Paranin icadindan 6nceki donemde kullanilan takas
yontemi ve giiniimiizde kullanilan elektronik para transferi ile elde edilen mal ya da
hizmet de aligveris olarak tanimlanabilir. Aligveris bir deger araci ile yapilan 6deme
karsiliginda alinan hizmet ya da maldir. Aligveris kavrami irdelenirken iiretim
stireglerinden, bireysel kimlikten, tiiketimin nasil yaratildigindan, yani giiniimiizdeki

haline nasil dontistiigiinden s6z etmek gerekmektedir (TDK, 2019).

16. yy’dan baslayarak artan Avrupa niifusu, tarim araclarinin gelismesiyle
birlikte sektordeki is giicii ihtiyacinin azalmasindan dolay1 kentlere goc etmistir.
Fransiz devriminin de etkisiyle sanayi toplumuna uygun siyasi temeller olusmustur.
Uretimin artmasi ve dolaysi ile tiikketimin artmast ile birlikte seker, kahve ve ¢ay gibi
liiks tiiketim orta ve alt sinif i¢in ulasilabilir hale gelmistir. Kii¢lik burjuvazinin

gelismesi ve orta sinifin zenginlesmeye baslamasi, Protestan reformu olarak bilinen



“bugiin cok caligip yarini diisiinme” dgretisinin deger kazanmasi, bilimsel yontemlerin
teknolojik gelismeyi tetiklemesi ve buharli makinenin icadi ile ilk sanayi devrimi

yasanmustir (Hobsbawm, 1998).

16. yy’a kadar giinliik yasam bazi toplumsal ve dongiisel olaylara gore
belirlenmistir. Bunlar mevsimler, pazarlar, panayirlar ve Kilise takvimidir. Ayrica
hafta onemli zaman birimi degildir. 16. yy. ile 18. yy. arasinda ise zaman algis1
degismeye baslamistir. Bu degisim kamusal alanda saat ve ¢anlarin kullanimindaki
artig ile baslamistir. Etkinliklerin zamana gore planlandigi okullara artan ilgi;
puritenlerin (bagimsiz Protestan doktrin) ¢calismay1 haftalik boliimlere ayirma ¢abalari;
isglinlerini ve iicret oranlarini hesaplama ihtiyaci gosteren ekonomi iliskisinin gelisimi
ve halkin kelime bellegine ‘dakiklik’ teriminin girisi ile stirmistir. 17. yy’a
gelindiginde ise toplum zamani 6lgmek ve Olgiilmiis zamana gore etkinliklerini
gerceklestirme konusunda geri doniilmez bir uyum igin girmistir. Bunun en bariz
ornegi matematiksel bir yap1 olan Greenwich zamaninin kabul gérmesi ve g¢alisma
saatleri disinda kalan “bos zaman algisi”nin Ortaya ¢ikmasidir. (Urry, 2015). 18. yy’da
zaman artik toplumsal etkinlikler ile degil, yerel, bolgesel olaylardan bagimsiz olarak
Olciilmeye baglanmis, diinya genelinde standart hale getirilmistir. Bu sayede ¢alisma
saatleri endiistriyel lretime zemin olusturmus, hangi {riiniin ne kadar siirede
iretilecegi Ongoriisii sayesinde zamanin ve mekanin denetimi yapilabilir hale

gelmistir. (Yirtici, 2009).

Modern kapitalist toplumlarin yagamlarini etkileyen ve giinliik pratiklerini
kokiinden doniisiime ugratan ii¢ 5nemli nokta vardir. Ilki, emegin is giiciine doniismesi
ve aliip satilabilen bir mal (metalagma) haline gelmesidir. Kapitalizm 6ncesi simifl
toplumlarda somiirii diizeni olmasina ragmen, koyli kendi emek siirecini kendisi
yonetmistir fakat is giicli metalaginca, kapital sahibi iiretim siirecine hakim olmaya
baglamistir. Emegin metalagsmasi, toplumsal pratikleri gorev temelli olmaktan
cikarmig zaman temelli hale dondstiirmistiir. Artik dretilen {iriin 6nemli degildir,
onemli olan &ngoriilebilir iiretim zamanidir. Ikincisi, zamanin isveren tarafindan
boliimlere ayrilmasidir. Is, eglence, dinlenme, bos zaman gibi boliimler zaman

denetimini kolaylastirmistir. Bu sayede is hayati ve 6zel hayat ayrimi olusmustur.



Konut hem is yeri hem de 6zel hayat alan1 olmaktan ¢ikmis, insanlarin yasam alanlar
ile aralarindaki bag zayiflamistir. Ugiinciisii ise ayn1 zaman gibi, dogal arazinin
yaratilmis mekana doniiserek metalagsmasidir. Bunun sonucu olarak insanlarin doga ile
iligkisi azalmis, fonksiyonellik mimaride en 6nemli tasarim ilkesi olmustur. Toprak
kapitalizm ile birlikte satin alinabilir olmus, yesil alanlar ve kamusal alanlar azalmis

sermaye sahibinin araci haline gelmistir (Giddens, 2000).

Bu gelismelerin ardindan sermaye sahipleri fabrikayr emegi iiretmek igin
kullanmus, is¢ileri kendi dogal ritimlerinden koparmis ve fabrikanin ritmine uygun
hale getirmistir. Sonrasinda kaginilmaz olarak ¢alisma saatleri ve haklar konusunda

yillar siirecek uyusmazliklar baglamistir.

Emek tretimi organizasyonundaki gelismeler Amerika Birlesik Devletleri
(ABD)’nde ortaya ¢ikmis iiretim siiregleri ile devam etmistir. Bunlardan ilki 1920 —
1970 yillar1 arasinda etkinligini siirdiiren Taylorizm’dir. Uretim siirecinde kontroliin
tamamen bir yonetici sinifta olmasimi savunan Taylorizm, akil ve beden isgiiciiniin
birbirinden ayrilmasi, liretim esnasinda iscilere direktifler biciminde iletilen isin her
asamasinin yoneticiler tarafindan planlanmasi ve biitiin iiretim agamalarinin boliimlere
ayrilarak basitlestirilmesi yontemidir. En temel 6zelligi isin boliimlere ayrilmasi ve
iscilerin sadece o alanda uzmanlasmasidir. Belirli bir isten bir is¢inin sorumlu
olmasidir (Sandrone, 2018). Bu iiretim siirecinin en biiyiikk problemi, bitirilen bir
parcanin sistem ic¢inde bir sonraki noktaya nakledilmesi konusunda yasanan zaman

kaybidir. Bu probleme ¢6ziim getiren bir sonraki asama ise Fordizm’dir.

Fordizmin getirdigi en biiyiikk yenilik iretim siirecini hareketli bir montaj
hattina tasimasidir. Durmaksizin hareket eden iiretim hatti sayesinde iiretim zamani
daha fazla ongoriilebilir hale gelmistir. Belirli tirinler i¢in organize edilmis bu hatlar
tizerinde her is¢i belirli bir isi belirli bir zamanda yaparak zaman kayiplarin1 dnlemek
amaclanmistir. Hareketli montaj hatti, isletmenin tek bir {irline ya da birbirine ¢ok
yakin iriinleri iretmesini saglamis ve bu yontem kisa zaman i¢inde genis bir alana
yayilmistir. Dikey biitiinlesme olarak bilinen hammaddenin hazirlanmasindan tiretim

ve pazarlama asamasina kadar olan biitiin asamalart, bir sirket gatisi altinda toplamasi



yontemi yayginlagmistir. Sonug olarak hareketli montaj hatti sayesinde tiim detaylar
ve zamanlama en ince ayrintisina kadar planlanmis ve nitelikli is¢ilere olan ihtiyag
azalmistir (Tokol, 2018). Bu yonteme en iyi Ornek admi aldigi Ford otomobil
fabrikasidir. Hareketli montaj hatt1 yontemine gegildikten sonra Ford’un T modelinin
sasesinin toplanmasi i¢in gegen siire %88 azalmistir. Bu sayede birim maliyetlerde
saglanan bu diisiis fiyatlara da yansimigtir. 1912 ve 1916 satis fiyatlarinda %40°’lik bir
diisiis saglanmustir (Belek, 1999).

18.yy’in baslarindan itibaren endiistriyel alandaki gelismeler; tiretim
miktarlarinin artmasini ve irilinlerin uzak tiiketicilere daha kolay ulastirilabilir hale
gelmesi saglamistir. Yalniz tirtinlerin degil, tirtinler ile ilgili haberlerin, tanitimlarin ve
medyanin da potansiyel alicilara ulastirilabilir olmasi, reklamcilik ve pazarlama
sektorliniin  gelismesini  desteklemistir. Dolayisiyla tiiketiciler farkli cografyada
yasasalar bile birbirlerinin tiikettiklerinden ve yasam tarzlarindan haberdar duruma
gelmislerdir (Bocock, 2005). Bunun sonucunda bireysel kimlik tariflemesinin 6nem

kazandig1 ve bununla birlikte dogal olarak bireysel rekabetin arttigi goriilmiistiir.

Tiiketim olgusu, 19.yy’mn ikinci yarisinda Kentlerin modernlesmesi ile
bireylerin daha ¢ok kamusal alanda varlik géstermeleri ile belirgin hale gelir.
Sermayenin ticaret ve finans gruplar1 ve yeni girisimciler ile piyasa ekonomisini
yaratmasi ve Soylu ailelerin yasam big¢imlerini ve tiiketim kaliplarini taklit eden yeni
zenginlerin ortaya ¢ikmasi ile tiiketim hiz kazanir. Toplum yagamindaki bu doniistimii,
tilketecek kadar “serbest zamani olan” yeni bir sosyal smif iizerinden inceleyen
Thorstein Veblen kiiltiirel ve sosyal farkliliklarin tikketim yoluyla ve artan serbest
zamanla birlikte gosterisci tiiketimin oOne c¢iktigini saptar. Zorunlu ihtiyaglarini
karsilamak i¢in calismak zorunda olmayan bu yeni sosyal sinif, sosyal statiilerini
vurgulamak icin tiiketimi ara¢ olarak kullanir hale gelmislerdir. Bu vurguyu
yapabilmenin birinci kurali da kiyafetlerdir. Veblen kiyafet ve gecici yenilik ve
toplumsal begeninin simgesi olan moday1 gosterise yonelik tiikketimin en giiclii
gostergesi olarak kabul eder, “ucuz bir ceket ucuz bir insan yaratir” dnermesi ortaya
atar. Bu dnerme iizerinden yasadigimiz diinyada, pahali olmayan nesnenin degersiz

olarak kabul goriildiigii bir anlayisin hakim olduguna isaret eder (Purdy, 2004).



Alman diigiiniir Max Weber 1905 yilinda baski yapmis “Protestan Ahlaki ve
Kapitalizmin Ruhu” isimli ¢alismasinda; Bati Avrupa’da kapitalizmin gelismesini
saglayan diisiince yapisinin din tabanli oldugunu yazar. Bahsi gecen diisiince yapisini;
calismaya (liretmeye) kutsal bir anlam atfedilmesi ve Tanri’nin takdirini kazanmak
icin kazanilan sermayenin yeni yatirimlarda kullanilmas seklinde agiklar. Ne yazik ki
elde edilen gelirin daha fazla liretmek ve kazanmak icin yatirim yapma ve paray1 bosa
harcamama 6gretisi zamanla toplumsal statiiyii tarifleyen liikks ihtiyaglarin yaratildig:
“hazza” ve “eglenmek icin tiilketmeye” 6nem veren hedonist (hazcilik) bir anlayisa
dontigmiistiir. Benzer sekilde; kokeni Asketik Protestanlik (ibadet amagli ¢ileci yasanti
sekli) inancindan gelen kapitalizmdeki iiretmenin kutsallig1 diislincesinin ahlaki 6zii,
cok calismanin bir nevi ibadet olarak goriilmesi diisiincesi unutulmus, cok kazanip ve
cok tiiketerek toplumda iist sinifta yer alma amag haline gelmistir. Bu siirecte oyuncak,
moda, dans, spor, roman gibi {iriin ve aktiviteler sinif atlamanin araci olarak yeni

ihtiyaglar olmustur (Campbell, 1987).

Bireyselligin ve bireysel kimlik tarifinin kapitalist toplumda 6nem kazanmasi
ve sanayi devrimi sonrasi kent niifuslarinin hizli artisi; metropollerin hem fiziksel
yapisinda hem de giinliik yasam pratiginde degisimlerin baslamasini saglamistir. Alan
basina diisen niifus miktarinin artmasi dogal olarak insan iligkilerinde degisimler
yaratmis ve kentli olma olgusu ortaya ¢ikmistir. Insanlar arasinda, kendileri gibi ayni
yerde yasayanlara karsi “gdrmils — gecirmis, doygun, olgun bir tavir” gelistirme
gereksinimi ortaya ¢ikmustir (Bocock, 2005). Bunun sonucu olarak bireysellesme;
bireyin birtakim semboller ve imajlarla olusturdugu kimligin “toplum i¢inde var olma

savas1” baglamistir.

Alman sosyolog Simmel “Metropol ve Zihinsel Yasam” isimli makalesinde,
bireyin kent yasaminda benligi ile var olma miicadelesini irdeler. Bireyler kendi i¢
diinyalarindaki kendilerine olan bagimliliklarindan yani “her isi en iyi ben yaparim”
On yargisindan kurtulmus ve boylece ileri derecede bir kisisel 6zgiirliige kavusmustur.
Bunun bedeli, diger bireylere birer nesne, birer ara¢ olarak yaklasilmasi olmustur.
Ciinkii “digerleri” ile genisleyen bir is boliimii diizeninin saglanabilmesi icin gerekli

olan para takasi, insanin iireten; ayni anda tiiketen bir ara¢ haline doniistiiriilmesi



tizerine temellendirilmis, soguk ve kalpsiz atmosferinde baska bir iliski secenegine yer
birakmamistir. Bu durumda bireyler bu yeni sekillenmis hayattan aldiklar1 ¢ok
sayidaki uyarici etkiye karsi savunmalarini bazi gosterge, semboller, moda ve bireysel

ilgingliklerle yapmacik bir bireysellik olusturarak yapmislardir (Harvey, 2003).

Simmel, “toplumsal giiglere kars1 bireyin kendi varligimin 6zerkligini koruma

savag1” dedigi olguyu makalesinde su sekilde ifade eder:

Kent biiytikliigli ile orantili olarak ortaya ¢ikan bireysellesmenin bir dizi nedeni vardir.
Oncelikle insan metropol hayatimin boyutlari i¢inde kendi kisiligini ortaya koymak gibi gii¢ bir
isle karst karsiyadir. Kisiligin 6nemindeki nicel artigin ve harcanan enerjinin sinirina
varildiginda, nitel farklilagmaya basvurulur. Birey toplumsal ¢evrenin ilgisinin iizerine ¢ekmek
i¢in, ¢evrenin farkliliklara iligkin duyarliligindan yararlanir. Sonunda, insan kasitli bir sekilde
tuhaf olmaya tesvik edilir; yani yapmacik tavirlar, ani degiskenlikler gibi metropole 6zgii
asiriliklara yonelir. Metropolde bireyler arasi temaslar kasabalara kiyasla daha kisa ve
seyrektir. Metropole 6zgii kisa temaslar sirasinda birey kendini “6zli bir sekilde” ifade etme,
carpict Olgiide karakteristik goriinme telagina diiser. Oysa sik ve uzun temaslarin oldugu
ortamda, kisinin, 6tekilerin bakisi iizerinden kurdugu 6z imgesi kuskuya yer birakmayacak bir

netlige sahip olur.

Metropol yasami, Simmel’in de vurguladigi gibi bireyin “kendisini ele
gecirmeye calisan toplumsal giigler karsisinda, varligin 6zerkligini ve bireyselligini
koruyabilme” endigesi tasima ve “sosyo-teknolojik (sosyal verileri kendi etkinligini
gelistirme amaciyla kullanan yap1) bir mekanizma tarafindan asagilanip yipratilmaya”
kars1 koymasina sebep olmustur; metropollerdeki modern yasamin bu gerekleri ise
yeni bir birey anlayisini dogurmustur (Bocock, 2005). Bu goriise gore birey sehir
yasamina uyum saglayabilmek igin bir tarza sahip olmalidir. Bireyler hem iglerinde
bulunduklar1 grubun 6zelliklerini tagima, hem de sosyal ¢evrede bireysel kimliklerini
ifade etme gereksinimi duyarlar. Dolayisi ile bireyin tiiketme ihtiyaci artar. Sehirdeki
birey kendi kimligini yansitmak ya da kim olarak goriilmeyi istedigini vurgulamak i¢in
tilketmelidir (Bocock, 2005).

20.yy’la gelindiginde bireysel kimligin tiiketim iiriinleri yoluyla tariflenmesi,

yalnizca aristokratlar1 ve zamanla olusan burjuvaziyi degil toplumun diger farkli



katmanlar1 i¢in de onemli bir sorunsal haline gelmistir. Bireysel kimlik tariflemesi
ihtiyacinin yami sira, Campbell tiiketim ihtiyacinin olusumu ile ilgili {i¢ farkh
yaklasimdan s6z eder. Bunlar i¢giidiiselcilik (instinctivism), dis etkenler yoluyla
yonlendirilme (manipulationisim) ve Veblenci perspektif (Veblenesque
perpective)’dir (Campbell, 1987).

Icgiidiisel diirtiiler, insanin biyolojik yapisinda var olan “istek duyma” hissinin
“ihtiya¢c duyma” eylemine doniismesiyle olusur. Bu diisiinceye gore istekler
tilkketicinin aklina dogustan kodlanmis ve herhangi bir dis uyariciya gerek kalmadan
ihtiya¢ haline dontismistiir (Campbell, 1987). Toplumsal statiiniin gostergesi olarak
tiikketim, insanlar tarafindan iiretilen bir tiiketim seklidir. insanlarin digerlerinin yasam
tarzlarini taklit etmelerinin sonucu olarak ortaya c¢ikmistir. Buna, sanayi devrimi
sonrast oraya c¢ikan burjuvazi Ornek gosterilebilir. Tiiketimin toplumsal kimlik
tarifindeki rolii birgok akademik c¢aligma i¢in baglangi¢ noktasi olmustur. Thorstein
Veblen’nin kuzey Amerikali yeni zengin orta sinifi inceledigi The Theory of Leisure
Class isimli galigmasinda yeni kuramsal yaklasimlar ortaya koymustur. Veblenci
perspektife gore modern kapitalizmde ¢alismaktan ziyade tiiketmek igin yasayan ilk
smiflar Kuzey Amerika bolgesinde ortaya ¢ikmistir. Veblen bu Amerikali yeni sinifi
Avrupa’daki iist siniflarin yagam tarzlarmi “kendi anladiklart bigimde” taklit etmeye
calisan yeni bir aristokrasi smifi olarak gormistir (Mackay, 1997). Veblen
arastirmalarii yogunlastirdigi “calismayan smif” (leisure class) ismini verdigi bu

sinifin yasam anlayisini sdyle tanimlar:

Calismayan smifin bariggr goriiniimlii centilmenleri yalnizca yasamalarina yetecek kadarin
disinda tiiketmekle yetinmezler, bunun disinda onlarin tiiketiminde, tiiketilen tr{inlerin
kalitesine de 6zel bir 6nem verilir. Bunlar yiyecek, i¢ecek, uyusturucu, barmak, miicevherler,
giyim-kusam, silah ve askeri donati, eglence ve hizmetler, idoller ve tapinilacak seylerin en

iyisini Ozgiirce tiiketirler (Veblen, 1963).

Buradaki amag biiyiik bir 6zgiirlik ve vurdumduymazlik iginde tiiketmek
degildir. Onemli olan saygmlik kurallarina uygunluk cercevesinde toplumun o
kesiminin belirledigi standartlara gore tiikketme gerekliligidir. Sayginlik sadece liiks

tiketim degil, liiks tiiketimle birlikte kisisel zevklerin genel elit ahlakina



uygunlugudur. Bunun i¢in de alinan egitim ve zevk sahibi olma (taste) kavraminin da
gelismis olmasi gereklidir. Baska bir deyisle bu sinifa dahil olmus biri silahlardan,
oyunlardan, danstan, mimariden ve benzeri birgok sey hakkinda fikir ortaya
koyabilecek kadar kiiltiirel bir olgunluga sahip olmalidir (Veblen, 1963). Veblen’in
inceledigi bu toplum i¢inde her sey toplumsal statiiniin, zenginligin ve sayginligin bir
gostergesi olarak ele alinmistir. Hatta erkekler, eslerini, kiz evlatlarinin bile
zenginliklerini sergileyebilecekleri birer arag olarak gormiislerdir. Pahali miicevherler
alarak ve Avrupa gezileri yaptirmak gibi deneyimler yasatabileceklerini gostererek

kendi gli¢lerini ve asaletlerini digerlerine kanitlamis olduklarina inanmislardir
(Bocock, 2005).

Tiiketim isteginin yaratilmast konusunda bir diisiince sekli de ic¢giidiisel
yaratima karsi c¢ikan, istek retiminin mutlaka dis etkenler yoluyla yaratilmasi
gerektigini savunan, hayallerin ve imajlarin iretilmesi seklindeki tiiketimdir. Bu
sliregte tiiketim, bireylerin istek ve arzularinin “ben” olma gabalarinda, gergek benlikle
ideal arasinda aldiklar1 yolda, mutluluga ulastiracak en akiler yontem olarak
sunulmustur. Burada onemli olan tliketici ya da tiiketilen nesne degil; tiiketiciye
reklamlar, pazarlama taktikleri ve kitle iletisim araglari tarafindan bir sanat haline

gelmis olan tiiketme eyleminin sunumudur (Lefebvre, 2015).

Gortldiigi iizere aligveris ve tiiketim eylemi ihtiya¢ malzemelerinin alimindan
cok daha fazlasidir. Gilinlimiizde yeni ihtiyaglar icat edip, o ihtiyaglar1 giderme
sanatina doniismiistiir. Basil1 ve gorsel medya araciligi ile tanitim1 yapilan {iriinler i¢in
AVM’ler birer sergi alanlar1 haline gelmis, konfor sartlarini1 yerine getirerek aligveris
kararimi olumlu yonde etkilemeyi amaglamaktadir. Kisaca, yagmurlu ve firtinali bir
havada bile hi¢ 1slanmadan AVM otoparkina girer, araciniz1 park eder, giin 1s18indan
yoksun birakilmis i¢ mekanda, uygun iklimlendirme ortaminda, zaman algisini
kaybetmis, rahat ve emin olarak; kendinizi, size bir siire dnce medya yoluyla islenmis
olan, gercekten ihtiyacinizin olup olmadigini bilmediginiz {irlinii satin almis olarak

bulursunuz.



10

1.2  Ahsveris Mekaninin Tanim

Oncelikle mimari mekanin tanimin1 yapmakla baslamak alisveris mekéam
tanimin1 yapmayi kolaylastiracaktir. Mekan kelimesini, insan1 ¢evreden belli bir
Olgiide ayiran ve iginde eylemlerini siirdiirmesine elverisli olan bosluk olarak
tanimlamak miimkiindiir. Mimari bir mekan yaratmak ise, genis anlamdaki dogadan
ya da peyzaj mekanindan insanin kavrayabilecegi bir boliimiinii sinirlamaktir (Hasol,
2008, s. 313). Mekan, ii¢ boyutta algilanabilen, insani eylemlere zemin olabilen ve
duygusal nitelikleri olan bir alandir. One ¢ikan 6zellikleri ve kendine 6zgii atmosferi
ile tamimlanir. Buradan hareketle bir mekanin algilanist kullanicinin o mekanda

edindigi deneyimlerin niteligine bagldir (Bar & Broudy, 1990).

Mekéan sinirlanmis bosluktur ve bu sinirlarin tanimlayicilart yalmiz yiizeyler
degildir. Aydinlatma da bir mekanin siirlarini ¢izebilir, sahne alan bir sanatg1 1s181n
yarattig1 mekan i¢inde performansini sergileyebilir, o mekan i¢in 6nceden belirlenen
eylemi gerceklestirebilir ve ancak 151k sondiigiinde mekan algist kaybolur. Mekandaki
algiyt mekanin kurgusu olusturur, mekan kurgusuna ise mekanin islevi, baglami,
cografi ozellikleri gibi nitelikler yon verir. Kisaca; mekani tamimlayan etkenler,
mekandaki eylemler, mekanin islevi, mekani olusturan sinirlayici elemanlar birlikte

mekan1 tanimlar.

Bu baglamda aligveris mekani da aligveris eylemine 6zel olusturulmus,
sekillendirilmis, uyarlanmis, smirlari algilanabilen bosluk olarak tanimlanabilir.
Aligveris eylemini mekan icerisinde degerlendirdigimizde ise bir miisterinin bir veya
daha fazla perakendeci tarafindan sunulan mevcut mallar veya hizmetleri, uygun bir
secim yapma potansiyelini goz oniinde bulundurarak degerlendirdigi faaliyet olarak
tanimlamak miimkiindiir. Aligveris eyleminin nasil ve nerede yapildigi ¢esitlilik
gosterse de kitlesel olarak yapilan aligveriste ilk ihtiyag duyulan sey onceden
belirlenmis ve hatta 6nceden duyurulmus bir mekandir. Seyyar saticilar bile genellikle
ayn1 yerlerde tezgdh a¢gmaya dikkat ederler ki miisteri devamliligi ve bilinirligi

kazanilsin. Bu ¢alismanin  kapsami aligveris yapilabilen tiim mekanlar
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Sekil 1 - Agora Plam

1 — Mahkeme (Peristyle Court), 2 — Darphane (Mint), 3 — Cesme (Enneacrounos), 4 — Giiney
Galeri  (South Stoa), 5 — Temyiz, Halk Mahkemesi (Heliaea), 6 — Savunma Yonetimi
(Strategeion), 7 — Acil Toplant1 Alan1 (Colonos Agoraios), 8 — Tapinak (Tholos), 9 — Agora
Tas1 (Agora Stone), 10 — Anit (Monument of the Eponymous Heroes), 11 ve 12 — Meclis
Binalar1 (Old Bouleuterion, New Bouleuterion), 13 — Hephaestus Tapinagi (Temple of
Hephaestus), 14 — Apollo Patros Tapinagi (Temple of Apollo Patroos), 15 — Zeus Galerisi (Stoa
of Zeus), 16 — On iki Tanr1 Sunag: (Altar of the Twelve Gods), 17 — Kraliyet Galerisi (Royal
Stoa), 18 — Afrodit Uranya Tapinag: (Temple of Aphrodite Urania), 19 — Hermes Galerisi (Stoa
of Hermes), 20 — Cesitli Galeriler (Stoa Poikile)

Kaynak:
http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHROcHM6LYy91cGxvYWQud2lraW1IZGIhLm9yZy9
3aWtpcGVkaWEVY 29tbW9ucy84LzgwLO0Fnb3JhQXRoZW5zNXRoY 2VVudHVyeS5wbmc
(10.05.2019)

kapsamadigindan odak alani; gliniimiizde de siirekliligini korumakta, sanayi devrimi

ile degisen iiretim ve tiiketim sisteminin bir icad1 olan aligveris merkezleridir.
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1.3 AVM Oncesi Alisveris Mekanlarimin Tarihgesi

Aligveris mekani olarak bilinen ilk 6rnek antik yunan agorasidir (Sekil 1).
Agoranin ilk kullanimut ticari ve siyasi toplanti alan1 ya da toplu konut alan1 seklindeydi
ve her sehir devletinin kalbini olusturuyordu. “Agora antik Yunan kentlerinde,
politikanin icra edildigi, dini yapilart i¢inde barindiran, ticari faaliyetin
gerceklestirildigi, tiim kamu binalarinin etrafinda dizildigi, halka ait genis bir agik
alandir. Agora Helenistik donemde ilk 6rneklerinin ortaya ¢iktigi ve Roma doneminde
gelismis yapisiyla forumlarin onciilidiir.” (Wycherley, 1993) Agorada oldugu gibi
forumda da islev benzerdir. Ticaret yollar1 ile farkli cografyalardan gelen firiinler

tiirlerine gore farkli forumlara yonlendirilir ve burada sergilenmektedir.

Roma forumu sehre giden ana yollarin kesisiminde bulundugundan dolay1 her
sosyal smiftan vatandasin giin i¢inde mutlaka kullandig: bir yol {izerindedir. Forum
fikir aligverisi yapmak ve yasam ihtiyaglarini karsilamak i¢in kullanilan, Roma’nin
kalbi olarak nitelendirilen bir kentsel alandir. Biinyesinde bir¢ok tapinak, bazilika,

mahkeme, politik konusmalarin ve geg¢it torenlerinin yapildigi bir meydan ve pazar

Sekil 2 - Roma Forumu

| Forum:

Augusti

i F
[[Jrresien sitmzncs
=

Kaynak : http://www.wikizero.biz (10,05,2019)
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alanlarm  barindirir. Ulkeyi yoneten imparatorlar degistikce mevcut forumun
cevresine, genigletme amaciyla yeni forumlar yapilmistir ve imparatorluk forasi olarak
adlandirilmistir. Her forum igin farkli bir islev i¢in kullanilmistir. Ornegin Boarium
forumu sigir, Piscarium forumu balik, Vinarium forumu sarap ve Cuppedinis forumu
cok cesitli mallarin ticareti i¢in kullanilmistir. Sekil 2’de Roma Forumu’nun bir bolimii

goriilmektedir (Ashby, 2019).

Endiistri Oncesi, zanaat olarak yapilan kiigiik tiretim toplumun gelir
kaynaklarindan biriydi. Digiik gelirlilerin giindelik kullanim {iriinleri ya pazar
yerlerindeki kiigiik diikkanlarda ya da zanaatkarlarin evlerinde iiretiliyordu ve diisiik
fiyatliydilar. Soylularin ve saray mensuplarinin kullandig1 degerli mallarin iiretiminde
ise uzmanlagma iiretim siirecinde degil iirlinlin kendisinde goriilityordu. Bu degerli
tiriinlerin tiretiminde zanaatkar yine diger iiriinleri lirettigi basit araclar1 kullaniyordu
ama degerli irlinler igin 6zel bir itina ve zaman harciyordu. Benzer sekilde ucuz ve
degerli iirlinleri ayn1 c¢ati altinda iiretiyor, 6zel bir alan gerekmiyordu. Burada {iriiniin
degeri zanaatkarin deneyimine ve Ozenine bagliydi (Sjoberg, 1965). Toplumun
genelinin kullandig1 tirtinler hemen her yerlesim bolgesinde iiretilirken, uzmanlik
gerektiren irlinler farkli cografyalarda ve biiyiik kentlerde iiretilmekteydi. Farkli
cografyalarda iretilmis ylikte hafif pahada agir olan iirlinler ticaret yollar ile
etkinligini slirdiirmiis, ticaret yollar1 iizerindeki sehirler ise cok daha hizli gelismis ve

biiytimiistiir (Cerasi, 1999).

Ornegin 14 — 15 yiizy1l Osmanli’sinda sehirler genellikle bir pazar yeri etrafina
kurulmustur. Giindelik yasamda kullanilan dolagim akslar1 ve yollar pazar yerine
acilmistir. Pazar alanlar1 hanlar, bedesten ve atolyelerin siralandigi bir veya birden
fazla sokaktan olusan bir yapilagsma olusturmustur (Sekil 3). Bu olusumda “hanlar”
zanaatkarlar, tiiccarlar ve gezginlerin hem konaklama hem de ticaret i¢in kullandig1
yapilar olmustur. Carst alanini olusturan bir diger yap1 ise genellikle cars1 alaninin
kalbinde yer alan bedestendir. Bu yapilar yerlesik ve gezgin tiiccarlarin is yerlerinin
bulundugu bir merkezdir. Kalin duvarli, disa kapali, korumaci bir anlayisla inga edilen

bu yapilar zengin ve koruma arayan tiiccarlari ¢ekerek ticaret merkezi haline gelmistir.
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Sekil 3 - Bursa tarihi ticaret merkezi

T T

1: Ulu Cami, 2: Emir Hani, 3: Koza Hani, 4: Orhan Cami, 5: Sengiil Hamami, 6: Orhan Hamamu,
7: Kapal1 Carsi, 8: Sahaflar Carsisi, 9: Umumi Tuvalet, 10: Kapan Hani, 11: Bakircilar Carsisi,

12: Arabacilar Carsisi, 13: Bedesten, 14: Geyve Hani, 15: Mahmut Pasa Hani, 16: Gelincik Carsisi,
17: Sipahi Carsisi, 18: Ivaz Pasa Carsisi, 19: ivaz Pasa Cami, 20: Piring Hani, 21: Meyhaneli
Hamam

Kaynak: https://www.flickr.com/photos/iyibirinsan/32523002804, Google Maps. (10.05.2019)

Sanayi devrimine giden siiregte Avrupa’daki go¢ hareketleriyle kent
niifuslarinda yasanan artis gida ihtiyacinin da artmasina sebep olmus, kent
meydanlarindaki geleneksel pazar alanlar1 yetersiz kalmis ve kentin farkli noktalarina
bugiin adina hal dedigimiz yapilar yapilmaya baslanmistir. Bu yapilar haftanin belirli
giinleri disinda hizmet vermiyordu. Markus’a gore mekandaki stant sahipleri
arasindaki rekabet ve pazar alani diizeni g6z 6niinde bulunduruldugunda yeni kurallara

sahip bu mekanlar giiniimiiz aligveris merkezlerinin ilk 6rnekleriydi (Marcus, 1993).

Bir yandan sehrin merkezinden uzaklastirilan, kentin bir¢ok farkli noktasinda
yer edinmis hal yapilarinin yani sira, kent dokusuna uygun, kentin merkezinde yeni bir

yapi ortaya ¢ikmustir; pasajlar. Endiistriyel liiks tiriinler i¢in yeni bir yapi tipi olan bu
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pasajlar, bina kitlelerinin arasinda uzanan, c¢atilar1 camla kapli, mermer duvarl
gegitlerdir. Giin 151811 cam ¢atilar1 sayesinde i¢ mekana alabilen bu gegitlerin iki
yaninda zamaninin en sik diikkanlar1 uzanir. Forumda da oldugu gibi her giin siradan
bir sehirli i¢in siradan bir eylem olarak i¢inden gectigi pasajlar; dis etkenlerden
korunmus bir i¢ mekan, bir geg¢ittir (Benjamin, 2008). O tarihte geleneksellesmis olan
sehir pazarlarindan hem seklen hem de kiiltiirel olarak farkli olan, amaci sadece ticaret
ya da perakende aligveris olmayan pasajlardaki yasantiy1 ¢agin edebiyatgis1 Baudelaire

sOyle tanimlar:

Yeme i¢gme, giyim kugam gorgiisiiniin, hazzin, cazibenin, modanin, liiksiin diinyaya sunuldugu
sahneler. Vitrinler barlar, bistrolar, panoramalar, balmumu heykel miizeleri, sergiler... Opera
— tiyatro yildizlari, muhabirler, piyasaya c¢ikmis yosmalar, akrobatlar, sihirbazlar,
hokkabazlar... Sanatin ve edebiyatin kahramanlari, dandy ve bohemler. Ve tip tip Parisli. Narin
dokme demir profillerle, bu profillerin ¢ergeveledigi camlarin ve aynalarin kusattigi gotik

Ozentisi mekanlar: pasajlar (Baudelaire, 2003).

Pasajlarin yapisal olarak ilk 6rneklerinden biri olan Milano’da 1877 yilinda
kullanima ag¢ilmis Galleria Vittorio Emanuele pasaji, ¢elik isleme teknolojisinin

geligsmesi sayesinde yapilabilmistir. Zeminde birbirinden ayr1 olarak insa edilmis 4
Sekil 4 - Galleria Vittorio Emanuele Plani

Piazza S Fedele Tia Ugo Fascolo

e La]
] ) (6l
5] a |
% i
‘0 Marino £ 3 o {
[N A
< (a2 N - i I
y JJL"L = == ) (@ ?J':' i
/4 I |- 5 2 S L =0
X o4 & A1
¢ g LU CLOU0L 00000 EE IS s=u=s=sEc=s=s=c=c=0=o=ug )
b
a ol Scala
/\, Lr—),
: S e e e i e i 1 ) T e 1 e 0 =
5 4
o 5 £ it H{I}-‘
gL i, ¢ A JLL R
I : s S S
c T [:
G =

Kavnak: htto://www.makeculture.it (10.05.2019)
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Resim 1 - Galleria Vittorio Emanuele

= SRR =

Kaynak: http://www.makeculture.it (10.05.2019)

adet kosegenli “L” tipi yapinin, gelik ve cam kullanimi ile olusturulmus tavan Ortiisii
sayesinde birlestirilmesi, ac¢ik olan mekan1 kapali hale getirmis, giiniimiiz

AVM’lerinde oldugu gibi insanlarin uzun stire igeride kalmalarini saglamistir.

Giiniimiiz modern AVM’lerin ilk drneklerini Avrupa’da gormekteyiz. Bu ¢ok
katli biiylik magazalarin ilk 6rnegi Le Bon Marché ismiyle is adami Boucicault
tarafindan 1852 yilinda Paris’te yaptirilmistir. Hem pazarlama stratejileri hem de bu
stratejilerin mekan organizasyonu kullanilarak uygulanmasi agisindan aligveris
mekanlarina yeni bir tlir kazandirmigtir. Tiirliniin ilk yapist Le Bon Marché {i¢ yeni
goriis lizerine kurulmustur. Birincisi satilan parga iiriin basina diisen kar miktarinin
diisiiriiliip satis hacminin genisletilerek siirimden kazanma diisiincesidir. Ikincisi iiriin
fiyatlarinin pazarlik usulii yerine agik sekilde net fiyatin belirtilmesi, {iglinciisii ise
potansiyel miisterinin satin alma zorunlugu hissetmeden diledigi gibi magazalar

dolasabilmesidir (Sennet, 1996).
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Sekil 5 - Le Bon Marché Plani
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Kaynak : https://fr.map-of-paris.com (10.05.2019)

Diinya savaglarindan sonra, Avrupa’da ve Amerika Birlesik Devletleri’nde
diinya savaslarmin yikici etkileri onarilmaya baslamis; yeniden diizenlenme ve
yapilanma siirecine giren sechirlerde yalnizca fiziksel yapi degil kiiltiirel yap1 da
degismistir. Yikselen yasam standardi, motorlu araglarin yayginlasmasi, kadinlarin
calisma hayatina girmeye baslamasi, bireysel rekabetin ve kisisel girisimciligin 6nem
kazanmasi gibi pek c¢ok etken, bu kiiltiirel degisimin lokomotifi olmustur. Kiiltiirel
degisimin gostergeleri ise bu donemde kitle iletisim araglarinin da etkisiyle bireysel
kimligin tiiketim ile tariflenmesi, gelip gecicilik, moda gibi kavramlar 6nem
kazanmistir (Arslan, 2009). Bu baglamda yasamak igin gerekli ihtiyaglar ile yaratilmis
sahte ihtiyaglar arasindaki ¢izginin silindigi tiiketim toplumunun olusumu sanayi
devrimi ile baslayip savas sonrasi nispeten saglanmis huzur ortami ile birlikte hizla
gelismis, daha fazla {iretim, daha fazla tiiketim ve niifusun hizli artis1 ile birlikte

AVM’lerin gelismesini tetiklemistir.
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1.4 Ahsveris ve Mekan Iliskisi Icerisinde AVM’lerin Ortaya Cikisi

AVM’ler, uluslararasi aligveris merkezleri dernegi ICSC’nin kabul ettigi
kritere gore 5000 m? iistiinde kiralanabilir alan1 olan, kiralanmis bagimsiz birimi 15
adetten fazla olan, tek bir elden organize sekilde yonetilen alanlardir. Giintimiizde
aligveris merkezleri yalniz ihtiyaglarin giderilmesini degil aym1 zamanda sosyal ve
kiiltiirel {irtinlerin de tiikketilmesini saglayan mekanlardir. AVM’lerin biiyiik cogunlugu
Insanlarin bir araya gelebilecegi sinema ve tiyatro salonlari, kafe ve restoranlar,
eglence alanlar1 ve farkli etkinliklerde kullanilabilecek etkinlik alanlari ile birlikte
planlanmaktadir. I¢ mekandaki dolagim alanlar1 iizerine sanat sergileri, astroloji
lizerine toplantilar, iinli yapilarin maketleri, bir piyano ve ¢ekiligle sahibini bulacak

bir otomobil yerlestirmektedir (Ozaydin & Ozgiir, 2015).

AVM’ler c¢evreleriyle ve c¢evrelerinin  gereksinimleriyle  beraber
degerlendirilerek, yeme — i¢gme, eglence, sinema gibi fonksiyonlariyla bir biitiin olarak
tasarlanmaktadir. Bu da her ne kadar 21.yy’da yasiyor olsak da aligveris mekanlarinin
organizasyon yaklagimlarinda, aligveris mekanlarinin ilk 6rnegi olan Yunan agorasinin
temel alindigim1 gostermektedir. Bu baglamda alisveris olgusu da degisen toplumla
birlikte degismis, sekillenmis ve yapisal olarak aligveris merkezi kavramin1 (AVM)

ortaya ¢ikarmistir.

Aligveris mekan iliskisini irdelerken; giiniimiiz AVM konseptine 1s1k tutmasi
acisindan ikinci diinya savasi sonrasi yapilmaya baslanan AVM’ler iizerinden
ilerlemenin dogru olacagi diistiniilmistiir. Avrupa’da oldugu gibi ABD’de de kent
merkezlerinin ¢ok merkezli hale gelisi ve ulasim problemlerinin artig1 {izerine,
probleme ¢6ziim Onerisi igin mimar ve kuramci Victor David Gruen, Shopping Towns

USA isimli kitabina su sekilde girig yapar:

Aligveris merkezleri farkli yapilanmalarin bir araya geldigi kompleksler olmalar1 ve bu yapilari
bir arada tutan ruhun / diisiincenin olmasi gerekliliginden otiirlii bu yapilarin tasariminda
gevreyi de ele alan bir planlama anlayisi gerekmektedir. Bu gereklilik ancak alisveris

merkezlerinin giniimiizde insanlarin ¢esitli ihtiyag ve aktivitelerini karsilayan kentsel
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organizmalarin karakteristigine sahip olabilmeleri ile miimkiindiir. Bu da bize aslinda
“aligveris kasabalar1” tasariminin hakliligini gostermektedir (Gruen & Smith, Shopping Town
USA: The Planning of Shopping Centers, 1960).

Gruen aligveris kasabasi fikri ile tasarlamis oldugu ilk AVM 1954 yilinda
kullanima agilan, Southfield - Michigan - ABD’de yer alan Northland Center alisveris
merkezidir (Resim 2). Yapi, ¢evresindeki yerlesim birimlerine uyum saglamis ve tek

katli olarak tasarlanmistir. Konsepti bina Kitlelerinin birbirlerine agik alanlarla

Resim 2 - Northland AVM - Avustralya

T/ NORTHLAND CENTER
-

Oakland County, Michigan

Circa-1954

<—Northwestern Highway

Highway —>

=l e | ol =1
&ayk: sol Ust: https://archpaper.com, sag {ist: http://mal]:;:alﬂ-of-fame.blogspot.com,
sol alt, orta : http://www.austrianinformation.org, sag alt: https://i.pinimg.com (10.05.2019)
baglanmasi ve bir kasaba izlenimi yaratmasi lizerine kurulmustur. Cografi sartlarin
uygunlugu Gruen’in agik alanlarla baglanti, yani aligveris kasabasi fikrini yansitsa da
bir sonraki caligmasi tamamen kapali mekanlardan olusan Southdale aligveris
merkezidir (Resim 3). Minnestota — ABD’de yer alan yap1 kis aylarinda dondurucu
sogukla ve yaz aylarinda kavurucu sicak havayla miicadele edecek sekilde
tasarlanmistir. 1956’da Southdale AVM’yi tasarlarken Gruen’in hedefi hem magazalar

hem de tiiketici i¢in karli olan, toplumsal paylagim hissiyatin1 gelistiren, bir¢ok
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magazanin bir arada oldugu; hemen her tiirlii ihtiyacin karsilanabilecegi, tamamen

kapal1 bir merkez insa etmekti (Kowinski, 1985).

O giine kadar banliyo aligveris merkezleri disadoniik olarak tasarlanmustir.
Magazalarin kapilar1 ve vitrinleri otoparka, kaldirimlara bakar, magazalar arasi
gecitler ise dis mekandadir. Gruen’in ortaya koydugu bu yeni yapt stilinin ilk

orneklerinden biri olan Southdale’in en bariz 6zelligi igedoniik olmasidir. Dis

Kaynak : sol uist: http://www.startribune.com, sag iist: https://courseblogs.bard.edu
sol alt: https://www.businessinsider.com, orta alt: https://walkerart.org, https://www.simon.com
(10.05.2019)

mekanda genisge bir otopark alani ve o alanin ortasinda gosteristen uzak sade, kutu
formunda bir yap1 yer alir. Bu iki katli aligveris merkezinin ortasindaki alan Gruen’nin
amacia uygun olarak sosyal bir mekan haline gelmistir. Yil boyunca farkli
etkinliklere ev sahipligi yapmistir. Biitiin yapinin tek bir ¢at1 altinda toplanmasi ve iki
katli i¢ mekanda; merkezde yiiriiyen merdiven yer almasi, ana baglant1 holiiniin caml
tavana sahip olmasi, yine bu holiin balik havuzu, bitkiler ve heykellerle siislenmesiyle
yaratilan, tiiriiniin ilk 6rnegi, 6nciilii olan bu arketip Amerikan yasam tarzina girmis
oldu. Giiniimiizde her bir AVM farkli tasarima sahip olsa da ilk orneklerinin ana

diistincesini koruyarak gelismeye devam etmistir (Gruen, 1973).
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Southdale’in ilk plan1 merkez apartmanlar, evler, hastane, park alani, okullar
ve bir golden olusmaktadir. Ilk plan sosyalist bir diisiince yapisinin eseriydi; insan
hayatin1 kolaylastirmak iizerine diisliniilmiis bir yasam kompleksiydi. Gruen’nin
hayali hi¢bir zaman ger¢eklesmedi, AVM yapilari amacindan uzaklasti ve insanlarin
daha fazla tiiketmesi icin elinden geleni yapan birer makineye donistiiler. (Aksoy,

2004).

AVM’ler birbiriyle mekansal ve anlamsal hi¢bir iliskisi bulunmayan garpisan
otomobil, buz pateni pisti gibi eglence 6geleri, yliriiyen merdivenler ve panoramik
asansorler gibi teknolojik 6geler; kemerler, kubbeler, kpriiler gibi mimari 6gelerin bir
arada oldugu gercekiistii mekanlar haline gelmislerdir. Ancak, AVM’ler bazen
gecmise Oykiinen “kitsch”, bazen de ise uzay istasyonunu andiran “high-tech” i¢
mekan tasarimiyla ¢agimizin sosyal merkezleri haline gelmislerdir. Aligveris ve
mekan iligkisini, AVM yapisi iginde, mekanin nasil ara¢ haline geldigine deginmeden
tam olarak anlagilabilmesi giictiir. Adeta bir makine gibi tiim parcalarin birbiri ile
uyumlu c¢aligmasi prensibi ile diizenlenen, tasarlanan AVM’ler bir yandan tiiketimi
orgiitlerken diger yandan da sehir hayatinin giinliik rutini i¢inde yerini almistir. Her
makine gibi verim artis1 saglamak birinci oncelik olmalidir. Verimin artis1 da ancak
tilketici konforunun saglanmasi ve algmin agik tutulmasiyla olabilir. Makineye
biitlinden pargaya yaklasacak olursak bazi birimlerden (parcalardan) olustugu
goriilebilir. Bunlar magazalar, ortak alanlar ve servis mekanlaridir. Yeme — igme
alanlar1 koku ve havalandirma sistemi acisindan kendi i¢inde gruplandirilir ve
genellikle iist katlara konumlandirilir. Eglence igerikli birimler ise (Sinema, bowling
salonu vb.) binanin tasiyici sistem sorunlarinin en aza indigi en iist katlarda

konumlandirilir (Vural, 2005).

Bu ¢aligmanin da odak noktas1 olan ortak mekanlar, ziyaretcinin algisini agik
tutabilmek, daha fazla siire harcatarak daha fazla alisveris yapma potansiyeli yaratmak
icin gesitli diizenlemelere ihtiyag duyar. Ornegin ortak mekanda yer alan dolasim
yollar1 mutlaka biiyiik bir magazaya, markete, atriuma, kafeye ya da eglence alanina
cikar. Atriumlar sirkiilasyonun dagitim merkezidir, cesitli eglence ogelerine sahne

olabilir ve mutlaka biinyesinde yiirliyen merdiven ya da asansor barindirir.
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Magazalarin yani satig birimlerinin planlanmasinda dikkat edilecek en 6nemli
etken esnekliktir. Markalarin alan ihtiyaglar1 farkli olabilecegi icin magaza alanlar
genellikle modiiler bir sisteme gdre konumlandirilir. Thtiyaca gére bir, iki ya da ii¢
magaza birlestirilerek tek bir markaya hizmet verebilir. Yeme - i¢me alanlar1 disinda
kalan magazalar i¢in konumlandirma; farkl tiirde iirlin satan ve farkli biiyiikliiklere

sahip markalara gore yapilir.

Bir AVM’nin i¢ mekan diizenlemesi, AVM i¢inde bir magazanin vitrin
tasarimi ve i¢ mekan organizasyonu, potansiyel miisterinin algisin1 yonetebilmek,
yonlendirebilmek i¢in mekan iginde baz stratejiler gelistirilebilir. Uriinlerin birbirini
destekleyen tirlinlerle birlikte sunumu, tiiketicinin dikkatini yalniz ihtiyag duydugu
iriine degil, yan triinlere de ¢eker. Boylece iirliniin ihtiya¢ ve kullanim degeri ikinci
planda kalir, uyarici 6zelligi 6nem kazanir. Bir baska strateji de tirtinlerin potansiyeli
artiran sunumlar yapmaktir. Buna 6rnek olarak bir aksesuar {iriiniin kendine ayrilmis
bir rafta durmasi yerine kurgulanmis bir vitrinde, ziyaretcilerin hayal giiclerine etki
edecek sekilde sergilenmesidir. Ama¢ miisteriye iiriin hakkinda islevsellik ve
saglamlik gibi nitelikleri ile ilgili fikir vermek ve ayrica; miisterinin alici roliinden

uzaklagsmasini saglayarak {iriiniin statiisiinii artirmaktir (Sennet, 1996).

AVM biinyesindeki magazalarda sergilenen tiriinlerin kalitesi, fiyati, marka
degeri, sahte ya da gercek ihtiyag olup olmadig gibi iiriin temelli 6zelliklerin yani sira,
mimari tasarim, isaretler, ic mekan tasarimi gibi mekansal 6zellikler de potansiyel
miisterinin ilgisini ceken 6nemli etkenlerdir. Magazay: ziyaret eden herkes {iriin satin
almay1 diisiinmez ancak amacina odaklanmig bir magaza i¢ mekani {irin ve miisteri
arasinda olumlu bir etkilesim yaratarak yalniz gezmeye gelen potansiyel miisterileri
de birer miisteriye doniistiirebilir. Magaza mimarisi, tirlinlerin sergilenis bigimleri ve
deneme kolayligi, miisteri — satict iliskileri, magaza atmosferini olusturan
iklimlendirme, koku, miizik, yanki Onleme ve genel ses diizeyi algiy

yonlendirebilecek 6zelliklerdir. (Bar & Broudy, 1990).

AVM’ler ¢ok secenekli tiiketim tirlinlerini genis bir kitleye ulastiran birer

sunum alanidir. Ancak AVM, i¢inde yasanan eylemleri tiiketim ediminden ¢ok kiiltiir
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faaliyetine donistiiriir. Yalnizca temel ihtiyag olan gida ve giyim {irlinlerinin satigini
amaglamaz, miizik, Kitap, sinema, tiyatro vb. kiiltiirel tirtinleri de sunarken insanlarin
sosyal iletigsimlerini saglayabilecekleri ve dinlenebilecekleri kafeler, eglenebilecekleri
oyun alanlari da yaratir. Bu, aligveris eyleminin mekan araciligiyla yaratilan, zeka ve

insan duygularini tagiyan yeni tanimlamasidir (Baudrillard, Tiiketim Toplumu, 2004).

Yakin gegmisteki alisveris eylemine bakarsak; 1940’larda alisveris yapmanin
yalnizca ihtiyaglarin karsilanmasi oldugunu goriiriiz. 60 ve 70’lerde ise aligveris
yapma tanimi igine servis ve hizmet iiriinleri de girmeye baslamustir. Ikinci
milenyumun basinda ise aligveris artitk sosyal ve deneyimleme eylemi olarak
goriilmeye baslanmistir. Bu degisimin baslica nedeni, iiretim ve ulasimda yasanan
teknolojik gelismeler ile birlikte gelen yeni tiretim seklidir. Endiistriyel tiretimin hiz
kazanmasi1 koyden kente gocli baslatmis, ardindan kitle kiltiirii kavrami onem
kazanmig ve yeni tiretim sistemi giindelik hayati bi¢imlendirmistir. Giindelik hayat; is
hayati, 6zel hayat, aile hayati, serbest zaman ve eglence zamani gibi boliimlere
ayrilmistir. Basit bir pratik olarak denilebilir ki; haftanin 6 giinii ¢alisilarak elde edilen
geliri haftanin 1 giiniinde harcatabilmek i¢in {izerinde diisiiniilmiis bir zaman
béliimlenmesi yapilmalidir. Iste bu kisitl zamanda daha genis ¢apli aligveris ihtiyacini

karsilamak i¢in her kategoriden tiriniin bulundugu bir mekan icat edilmistir (Coleman,
2007).

Kapal1 sistem olarak tasarlanmis bu c¢ok islevli yapilarda dogal isiktan
faydalanma oran1 herhangi bir baska yapidan ¢ok daha diisiiktiir. Iklim sartlarim
tamamen kontrol altinda tutmak ve yalitilmig bir atmosfer yaratabilmek icin iizerinde
ciddi bir mesai harcanmis aydinlatma tasarimina da ihtiya¢ vardir. Kapali mekanda
uygulanacak dogru bir aydinlatma ile potansiyel miisteri mekanda daha uzun siire
kalmaya tesvik edilebilir, 151k — golge zithg kullanilarak iiriine ya da mekan
bolimlerine vurgu yapilabilir, yiizeyler goriiniir ya da goriinmez hale getirilebilir.
Dogal 151gin kontrol edilmesinin 6niindeki zorluklarin higbiri yapay aydinlatmada
olmadigi i¢in yapay aydinlatma tasarimi daha da 6nem kazanmaktadir. Isik ile
malzemenin renkleri ve dokular1 iizerinde istenen etki ortaya cikarilabilir ve

fenomenolojik duyumsamalar sayesinde i¢ mekan deneyimi amaca hizmet edebilir.
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Giiniimiiz alisveris mekanlarindan biri de sanal mekandir. Internet iizerindeki
online aligveris; her cografyada bulunmayan 6zgiin, kitlesel ve kiyaslanamayacak
tirtinleri genis bir tiikketici kitlesine ulagsmasini saglarken diger taraftan bir magazadan
daha diisiik fiyatla iiriin sergileyebilmektedir. Online aligverisin mekan1 web sayfasidir
ve bazi avantaj ve dezavantajlara sahiptir. En Onemli dezavantaji iiriine
dokunamamaktir. Rengini, dokusunu ve hatta kokusunu deneyimleyememektir. Diger
taraftan teknik Ozellik ve fiyat karsilastirmasi gibi pratik avantajlar1 bulunmaktadir.
Ayni liriin i¢in birden fazla online saticinin fiyatlarimi tek bir sayfada karsilastirma
hizmeti sunan siteleri ve iiriin fiyati diistiigiinde uyar1 maili gonderen sistemleri ile
online aligveris emin oldugunuz {iriinii satin alma konusunda en iyi se¢enek olarak

aligveris evreninde yerini almistir.

Aligveris, insanlik tarihi boyunca, bireyler ya da toplumlar arasi iletisimde
birincil eylem olmustur. Toplumlar kendi tiretimleri karsiliginda ihtiya¢ duyduklar
iiriin ve hizmetleri alarak bu iletisimi giiniimiize kadar siirdiirmiis ve gelistirmistir.
Medeniyetin gelisimi esnasinda goriildiigii gibi bircok alisveris mekani icat edilmis,
farkli eylemler i¢in zemin olusturmustur. 21. yy’la gelindiginde aligveris mekanlari
cesitliliginin, ilkel 6rneklerinin yasamaya devam etmesinin yani sira AVM yapilarinin
ortaya ¢ikmasiyla, dogal etkilerden arindirilmis bir yapay ortamda, bu kapali kutular
icindeki kullanici algisi en 6nemli odak noktas: olmustur. Aydinlatma baglaminda
icedoniik mekanlarda alginin nasil olustugunu kavramak ve tasarimda bu verileri

kullanmak; ticari basarinin yani sira insan saglhigini da ilgilendiren bagliklardir.
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IKINCI BOLUM - ALISVERIS MERKEZLERINDE ALGI

Mimari mekan; algilanabilen bir geometriye, rengi ve dokusu olan, iginde
amaclanan eylemlerin gergeklestirilebilecegi fiziksel bir yapi olarak tanimlanabilir.
Dolayist ile mekani biitiiniiyle algilayabilmek i¢in o mekanin bigimini, rengini ve
dokusunu algilamamiz gerekir. Bu baglamda mekani algilamak i¢in gérme duyusu
birincil 6neme sahiptir, bu sayede etkilesim baslamaktadir. Bu cercevede algiy1
olusturan temel etkenler fenomenolojik etkenlerdir. Mekan ile iliski her bireyin 6nceki

deneyimlerine, ilgisine, zamana ve duyularin etkilesimine dayanir (Soygenis, 2006).

Bir yapiya girdigimizde kusatilmighk hissine kapiliriz. Bu kusatilmiglik
hissinin olumlu algilanmasi, giiven duygusunun saglanmasi i¢ mekandaki duvar,
zemin ve tavan diizlemlerinin etkisine baglidir. Bunlar i¢ mekan hacminin sinirlarini
¢izen mimari 6gelerdir. Mekani kapatir, sinirlarint olusturur ve onu g¢evresindeki i¢
mekanlardan ve dis mekandan ayirir. I¢ mekén tasarimu islev- amag, maliyet- fayda,
bi¢im — stil ve imge — anlam basliklar1 altinda incelenebilir. Mekan tasariminda ortaya
cikan imgesellik ve deneyimleyenler iizerindeki etkisi, mekan ile kullanict arasindaki
iligkinin nasil bagladigina ve nasil siirecegine etki eden dnemli bir faktorlerdir (Ching,

2004).

Alginin siireci faydacil ve tanimaya yonelimlidir. Bir sandalye gordiigimiizde,
ancak bu sandalyenin bi¢imi ve yapisal diizeni daha Once gordiigiimiiz ve
kullandigimiz sandalye modeline uyuyorsa, gordiigiimiiz seyin sandalye olduguna
karar veririz. Daha da dikkatli baktigimizda, sandalyenin kendine 6zgii big¢imini,
boyutunu, rengini, dokusunu ve malzemesini algilayabiliriz. Tasarimin temel ilkeleri
olarak sayabilecegimiz bicim, renk, doku, 151k, oran, dlgek, denge, uyum, biitiinliik,
cesitlilik, ritim ve vurgu gibi ilkeler insan algisina etki eder. Bu etkiyi yonetmek ve

yonlendirmek i¢in tasarimci tiim bu ilkeleri arag olarak kullanir (Ching, 2004).

Mekana ilk girisimizde, kisa siire i¢inde yasadigimiz deneyim sayesinde
duyumsal siire¢ baslar bu da mekansal alginin ilk boliimiinii olusturur. Duyu

organlarindan gelen verileri onceki deneyimlerle degerlendirip duyumsal siireci
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baslatan ilk kargilagma siiresi sonrasinda ise zihinsel siire¢ devreye girmektedir.
Gegmis deneyimler mekanin hatirlanmasini saglamaktadir. Mekan once duyumsal
olarak algilanir, daha sonra kisinin mekan i¢inde ge¢irdigi zamana bagli olarak zihinsel
olarak algilanir. Mekanlar farkli duygusal anlarin yasandigi ve anilara zemin olan
bosluklardir. Aligveris mekaninda da amag; mekéan ve birey arasinda duygusal bir bag
olusturmak, mutlulugu, giiveni ve huzuru temsil eden sembollerin tasarimda
kullanilmas: ile mekanda yeniden bulunma istegi olusturmak olmalidir. Bu da
iklimlendirmesi ve aydinlatmasi1 dogru planlanmis, basik olmayan ferah bir i¢ mekanla
miimkiin olabilir (Goka, 2001).

Bir AVM’nin amaci satig yapmaktir. Satis yapabilmenin bilimi ise bir sosyal
bilim olan pazarlamadir. Pazarlamay1 TDK so6zliigli sdyle tanimlar: “Bir iirliniin, bir
malin, bir hizmetin satisin1 gelistirmek amaciyla tanitmayi, paketlemeyi, satig
elemanlarinin yetismesini, piyasa gereksinimlerini belirlemeyi ve karsilamay1 iceren
etkinliklerin biitiinii.” Pazarlama kendi verilerine ulasmak ic¢in sosyolojiden,
ekonomiden ve psikolojiden faydalanir. Tam bu noktada pazarlama bilimi ile mimariyi
ve i¢ mimariyi birlestiren en somut yapi 6rnegi AVM olmalidir. AVM yapist bir
disiplinler aras1 bilgi sisteminin parcgasidir ve insan algisini yonlendirmek ve yonetmek

icin ¢ok fazla veriye sahiptir.

Aligveris merkezleri en temel yasamsal faaliyet olan ticareti biinyelerinde
barindirdiklarindan dolayi, eski Yunan’daki agoralara benzer sekilde bir¢ok iiriin
¢esidinin bir arada bulunmasini saglamig ve yine benzer sekilde giiniimiiz sanatsal
faaliyetlerinin bir kismmi da biinyesine katarak yasayan kapali bir mekan
yaratmiglardir. Yapisal olarak ticareti birlestirmekle kalmamis bir¢ok gelismekte olan
sehir i¢cin kent merkezi konumunu almaya, kamusal alan olmaya baglamistir. AVM
yapilar1 i¢indeki galeri alanlarinda dikkat g¢ekici sanat iriinleri, el isi sergileri ve
diizenli zaman araliklariyla etkinlik yapilmaktadir. Amag¢ her daim canli ve yasayan
bir mekan yaratmak olmalidir ki insanlarim AVM tercihleri igin kriterleri sadece
tilketim iirlinlerini satin almak olmasin. Tiim bu etkinliklerin temelinde mekandaki
algityr canli tutabilmek, potansiyel miisterinin diizenli tercihi olmak, aligveris

kiltiriini sekillendirmek olmalidir.
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Temel bir AVM yapisal olarak magazalardan ve genel mekanlardan olusur.
Magaza alanlarmi kiralayan firmalar birbirinden farkli olduklar1 ve farkli iiriinleri
satigsa sunduklari i¢in dogal olarak magaza tasarimlari da farkli olacaktir. Magazada
potansiyel alicilarin dikkatini ¢eken ilk alan vitrindir. Bunu aylik yayinlanan bir dergi
kapagina benzetebiliriz. Vitrin bir ¢esit 6n sozdiir. i¢erik hakkinda ilk &n yargiyi
olusturur. Vitrin tasarimi ile potansiyel alic1 i¢ mekana davet edilir ve i¢ mekandaki
tirtin dizilimleri, miizik, servis, aydinlatma gibi mekan1 olusturan 6gelerin uyumlu bir
biitiin halinde sunulmas1 magazay1 alisilmistan uzak, farkli bir mekana doniistiiriir

(Danziger, 2006).

Potansiyel alicilarin magaza tercihlerini sekillendiren 6nemli etkenlerden biri
de magazanin misterinin degerlerine hitap edip etmedigidir. Bu degerler evrensel
olabildigi gibi yerel de olabilir. Ornegin 1971 yilinda ticari hayatina baslayan bir kahve
zinciri tim diinyada yirmi binin lizerinde magazaya sahip olsa da ancak 2018 yilinda
Italya’da bir magazasini acabilmistir. Bu yiizden aynm1 markalarin magazalar1 farkl
cografyalarda farkli tasarim ve sunumlara yonelebilirler hatta hic magaza agmamis
olabilirler. Bir bagka etken ise magazanin ulasilabilir gériinmesidir (Danziger, 2006).
Boylelikle aligveris mekani, mekani kullanan potansiyel alicilar iizerinde maddi
kaygilardan armnmus, satin almaya meyilli bir psikoloji olusturmus olacaktir. Satis
gerceklesme bile potansiyel satin alma kararini etkileyebilecek bir deneyim yasatma
islevini yerine getirmis olacaktir. Diger taraftan nispeten daha genis i¢ mekana sahip
bir magazada, daha az sayida ve daha pahali tiriinlerle, miisteri {izerinde daha ciddi,
daha ulasilmaz, daha elit izlenim birakarak herkes tarafindan ulagilamayan bir

goriiniim kazandirarak hedef kitleye 6zel bir sunum da yapilabilir.
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2.1 Malzemenin, Isigin ve Renklerin Algiya Etkisi

Her malzemenin bir karakteri vardir. Bu karakter doku, renk, parlaklik gibi
gorsel ve dokunsal ozellikler olabilecegi gibi kimyasal, fiziksel, tasiyicilik,
yansiticilik, dayaniklilik, elde edilebilirlik, maliyet, isleme kolaylig1 gibi 6zellikler de
olabilmektedir (Soygenis, 2006).

Ic mekan tasariminda kullanilacak malzemelerin se¢imi ve kullanim sekilleri
siirsizdir. AVM mekan tasariminda, tasarimci tarafindan yapilan se¢im ve kullanim
sekli potansiyel aliciy1 etkileyen bir mekan yaratmak i¢in kullanilir. Malzemenin
tasarimcinin hayal giiciiyle birlesmesi ve yaratici bir sekilde degerlendirilmesi yalniz
tasarimi yapilan mekanin islevsel ihtiyaglarini karsilamaz; amaca yonelik olarak daha
soyut ve duyumsal niteliklerini de ortaya ¢ikarir. Tasarlama eyleminin hammaddesi
olan malzeme ve doku, renk gibi ozellikleri bir mekanda bulunan bireylerin
davraniglarin1 yonlendirip degistirebilir: sicak ya da soguk; cansiz ya da heyecanli,
tedirgin ya da rahatlamis hissettirebilir. Bu hislerin tamami sadece bir tek malzemenin
sahip oldugu bin farkli kullanim olasiligindan beslenir. Malzemenin uzaminin ve onu
var eden tiim Ozelliklerinin yani sira asil 6nemli olan malzemenin kullanim seklidir.
Bu bir anlamda magaza i¢ mekaninda; sergilenecek iriinler, sergi malzemeleri ve
ylizey malzemelerini kullanarak yapilan enstalasyondur. Malzemenin tek bagina ifade
ettigi etki ile bir tasarim nesnesi olarak kullanildigindaki etkisi farkli oldugu igin
malzeme se¢imi her zaman malzemenin piyasa degerine gore yapilamaz. Onemli olan

malzemenin kullanim sekli ve yaratmak istedigi atmosfer etkisidir (Gagg, 2012).
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Is1gin yoklugu nesne algisini yok edeceginden dolay1 enstalasyonu saglayan ilk
tasarim bileseni 1siktir. Isik, bir kaynaktan ¢ikan elektromanyetik dalgalardir ve genis
bir frekans araligina sahiptir. Goriiniir 151k 380 ile 780 nanometre dalga boyuna sahip
(Sekil 6) olan dalgalardir ve insan gozli yalniz bu araliktaki dalgalari algilayabilir
(Kurtay, Aybar, Baskaya, & Aksulu, 2003).

Sekil 6 - Elektromanyetik Dalga Tayfi
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Kaynak: https://il.wp.com/www.aydinlik.net (10.06.2019)

Renk ise 15181 bir 6zelligidir, 151k frekansinin yogunlagsmasi sonucunda ortaya
cikmaktadir ve insan algisi ile ilgili bir olaydir. Insanin algiladig renkler nesnelerin
yansittigi 151k tarafindan olusturulmaktadir. Nesneyi aydinlatan 15181n giin 15181 oldugu
varsayilarak Sekil 6’daki goriiniir 151k tayfindaki tim renk tonlarini biinyesinde
barindiran beyaz 151k, nesneye ¢arpar ve sadece nesnenin yutamadigi g1k goze ulasir.
Kisaca nesne turuncu olarak algilaniyorsa; nesne kendine 6zgii turuncu renk disinda
goriiniir 151k tayfindaki tiim renkleri yutuyor, yansitmiyor demektir. Bir mekanda
kullanilan yiizey kaplama malzemesi, duvar, doseme ve tavanda kullanilan
malzemeler ve bu malzemelerin 151k renk 6zellikleri 0 mekanin pariltisini, goriiniisiini

ve atmosferini kisacasi algilanisini etkiler (Brandi, 2006).
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Renk algisin1 etkileyen bir diger onemli etken de kontrasttir. Nesneleri
genellikle arka planinda, yakininda baska nesnelerle birlikte goriiriiz. Dogada higbir
nesne ya da renk yansitan maddenin tek basina olmadigindan yola ¢ikarak; nesnelerin
renk algisini, diger nesnelerin etkiledigi soylenebilir. Nesne yapist itibariyle her
ortamda ayni rengi yansitmalidir fakat bulunduklar1 ortam algimizi etkiler. Heniiz
dilimize ge¢memis Ingilizce bir terimle komplementer seklinde ifade edilen
tamamlayicilar; renklerin tam zitlarinin o renkleri en iyi tanimlayan renkler oldugunu
kabul eder. Yesil ve kirmizi, turuncu ve mavi, mor ve sar1 tamamlayici renklerdir ve

renk ¢emberinde tam karsilarina diiser (Sekil 7). Bu tamamlama birlikteligi dort alt

Sekil 7 - Renk Cemberi
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Kaynak: https://www.colorpsychology.org (10.06.2019)

baslikta incelenmistir. Ornegin kirmizi bir zeminde turuncu renk sariya daha yakin
algilanirken, sar1 bir zeminde kirmiziya yakin algilanir. Bu tonalite kontrastidir (Sekil
8). Tamamlayici renkler ise notr renkler iizerinde kendini ortaya koyar. Ornegin notr
bir renk olan gri mavi zeminde kullanilirsa, mavinin tamamlayici rengi olan turuncuya
daha yakin bir gri algilanir. Tersi sekilde turuncu zemin {izerinde nétr gri kullanilirsa
ayni gri renk maviye yakin olarak algilanir. Ayni rengin tonlar1 iizerinden bir
karsilastirma da beyaz, gri ve siyah i¢in yapilabilir. Burada da secilen bir nétr gri renk

beyaz zeminde, siyah zeminde oldugundan daha koyu tonlu algilanacaktir. Kromatik
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olarak nitelendirilen farkli algilama durumunda ise Ornek turuncu iizerinden
verilmistir. Burada algak parlaklik seviyesine sahip bir turuncu renk daha yiiksek
parlakliga sahip bir turuncu zeminde, nort gri bir zeminde oldugundan daha koyu tonlu

olarak algilanmaktadir (Colasan, 2019).

Sekil 8 - Komplementerler
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Kaynak: http://www.kameraarkasi.org (10.06.2019)

Malzemenin dokusu ve parlakligi gibi rengi de mekan algisini etkileyen dnemli
etkenlerden biridir. Mekan tasariminda tercih edilen renkler o mekanda rahatlatict bir
alg1 etkisi saglayabilecegi gibi, canlilik kazandiran, hareketlendiren bir alg: etkisi de
saglayabilir. Mekanda nesneler arasi vurgu yaparak daha rahat algilanmalarina olanak
tanir, algiy1 yonlendirebilir. Bir aligveris mekaninda birbirinden ayri1 boliimlerde renk
gecisleri hafif ve diizglin bir bi¢imde tercih edilirse, kullanici algisinin dikkatinin

dagilmasi engellenmis olur (Bar & Broudy, 1990).

Dogadaki renk climbiisiiniin amaci1 gorsel sinyaller yoluyla mesaj tagimaktir.
Doga renkleri; ¢igeklerin dollenmelerine yardimci olacak bdcekleri cezbetmek igin, es

bulmak i¢in ya da diismana korku salmak i¢in kullanir. Mesajin diizeyi ne olursa olsun
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bu sinyallerin ii¢ farkli gorevi vardir: dikkat ¢ekmek, bilgi aktarmak ve izleyeni
etkilemek (Humphrey, 1976). Dogadaki diger canlilarin aksine insanoglu renkleri
yapay Yollarla uygulama yetenegine sahiptir. Renk, bir yandan trafik isaretleri,
kimyasal madde uyarilari, glivenlik sistemleri, toren giysileri, amblemler gibi evrensel
mesajlar i¢in kullanilirken diger yandan giiniimiiz diinyasi endiistriyel iiriinlerinin renk
anarsisine sahne olmaktadir. Bununla birlikte kirmiz1 atesi, sicaklifi; yesil tazeligi
cagristirir. Mavi su gibi serin; kahverengi toprak gibi zengin ve dogal bazen de
sonbahar gibi hiiziinliidiir. Sar1 giines 15181 gibi canlilik ve nese verirken; beyaz saflig1,
temizligi, masumiyeti ve barigi simgeler, siyah ise gecenin, giinahin, 6limiin ve
kotiiligiin rengidir. Evrensel renk algisinin yan sira renklerin farkl kiiltiirlerde farkli
anlamlar1 vardir. Ornegin bati toplumlarinda saflik ve baris anlamima gelen beyaz renk

dogu kiiltiirinde 6liimii, matemi simgeler (Chijiiwa, 1987).

Renk algisini etkileyen bir diger etken ise renk duyarliligidir. Duyarlilik uyarim
siddetine (parilt1), gorme agisina, uyarim siiresine, goriintiiniin retinada olustugu yere

ve fon rengine baglidir. Bu 6zellikler su sekilde siralanabilir.

o Uyarim siddeti arttiginda renkler daha acik, azaldiginda ise daha
koyu goriintir. Siddet azaldiginda kirmizi renk kahverengi gibi algilanabilir.

o Objenin goriildigi ag1 daraldiginda obje daha soguk renkte
algilanir.

o Uyarim siiresi azaldiginda ise renkler soluk algilanmaya basglar;
yesil tonlar1 sar1, mavi tonlari ise yesil algilanir.

o Goziin sar1 gukurunda olusan gortintiilerde renk algis1 dogrudur,
bu bolgede ii¢ renk de (kirmizi, sari, mavi) algilanir. Gérme ekseniyle 10°
yapan bolgede, renk duyarlilifi, gorme ekseninden uzaklastik¢a azalir, kirmizi
duyarlilig1 sona ererken mavi ve sar1 renk duyarlilig1 azalir.

. Cisim renginin algilanmasinda fon rengi 6nemli bir rol oynar,
fonun renkli veya notr (gri, siyah, beyaz) olmasi degil, cisim ile ¢evresinin
birbirini tamamlayan renklerde olmasi (sar1 — mavi, kirmizi — mavimsi yesil,

pembemsi mor — yesil gibi) duyarlihig: arttirir (Ozkaya, 2000).
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Dolayist ile ister kapali ister yar1 agik bir AVM’de, ihtiyag ve gereklere cevap
veren bir aydinlatma plani ile i¢ mekan tasariminda kullanilan malzeme igin

tanimlayabilecegimiz renk, doku ve parilt1 diizeyi algiy1 gliglendirir ve yonlendirir.

2.2 Ahsveris Mekanlarmin Tasarim Ilkeleri

Aligveris mekani tasariminin birgok girdisi vardir ve aligveris mekaninda
sergilenen iiriin ¢esidine ve alici kitlesine gore tasarim tercihleri degisebilmektedir.
Aligveris mekaninda giris ve vitrin tasarimlari, sergi alanlar1 ve sergi tiniteleri, plan
organizasyonu, tasariminin ana bagliklarin1 olusturur. Bu alanlarda tercih edilecek
malzeme ve renk, logo, isaret ve yonlendiriciler magaza tasarimini tamamlayan
elemanlardir. Isitma, sogutma, havalandirma sistemleri ve aydinlatma mekan1 yasanir
kilan temel etkenlerdir. Tiim bunlarla birlikte mekani olusturan, uzman olmayan
kullanicilar tarafindan ilk etapta anlasilamayacak olan mekanin islevsel kurgusudur.
(Mun, 1981). Bir yapi tipi olan alisveris merkezlerinin plan ve kurgusundaki ana fikrin
ne olabilecegi sorusuna cevap olabilecek, diinya genelinde, sosyologlarin kuramlari

mevcuttur. Bunlardan birisi Jean Baudrillard’in simiilasyon kuramidir.

Simiilasyon kurami “Bir koken ya da bir gerceklikten yoksun gercegin
modeller araciligiyla tiiretilmesi” olarak tanimlanir. Simiilasyon gergekle sahte olanin
ve gercekle diigsel olanin farkini yok etmeye calisir. Bu sayede asil amag sahip
olunmayan bir seye sahipmis gibi yapmaktir. Simiile etme kandirma yoluyla ikna
etmek degildir. Baudrillard’in simiilasyonu gercek olandan ayirt etmenin ne kadar zor
oldugunu daha net anlatabilmek i¢in su benzetmeyi yapar: “Hastaymis gibi yapan biri
bizi hasta olduguna inandirmak ic¢in hasta rolii yapabilir fakat simiile eden biri
hastaliga ait semptomlar gosterir”. Burada alginin sekillendirilebilecegine,
yaniltilabilecegine dikkat cekilmektedir. Simiilasyon kurami iizerinden AVM’ler
incelendiginde, kiitle organizasyonunun bir kentin merkezine benzer sekilde
kurgulandig1 goriiliir. Kentler kendilerine has dogalligi ig¢inde kentlilerin yasam

bicimi, kiiltiirli, aligkanliklari, ekonomik ve sosyal nitelikleriyle birlikte yasayan canli
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bir organizma gibi kendini yenileyen bir biitiindiir (Resim 4). AVM iginde bastan

kurgulanan kent merkezi kendini yenileme niteligine sahip degildir, bir defada

Resim 4 - Depoo AVM - Antalya

yaratilan bir bosluk, kapali bir kutu halindedir. Bu kutu i¢inde simiile edilen kent
merkezi ticarete odaklanmis, kontrol altinda tutulan, yonlendirilebilen yapay bir
mekandir. (Baudrillard, 2010) Diger taraftan AVM yapay bir kent merkezi olarak
toplumu kendine ¢ekmek, kendi diinyasin disinda kalan dis diinyay1 gereksiz kilmak,
tiikketimin merkezi olmak i¢in mimarligi kullanir. Devasa kiitlelerinin i¢inde disari ile
iligkiye girmek istemedikleri i¢in seffaf alan barindirmazlar. Yalitilmis bir mekandir
ve zaman kavramini ortadan kaldirmak i¢in yapay 15181 kullanir, 151k miktarini sabitler.
Benzer sekilde iklimlendirme sistemleri ile konfor sartlarini saglar, her mevsim, giiniin
her saati tiiketim igin olusturulmus yapay bir atmosferdir. (Yirtici, 2009). AVM
toplumsal birlikteligin ve yasamin daginik islevlerini (bos zaman, is, saglik, beslenme,
ulagim, medya, kiiltiir) tek bir homojen yap1 altinda bulusturur, bu yoniiyle kapitalin

geleneksellesmis kurumlari ve fabrikalarin 6tesindedir (Baudrillard, 2010).

Aligveris merkezlerinin dig cephe tasarimlar1 genellikle gosteristen uzaktir ve

i¢ mekanla ilgili 6n bilgi sunmaz. Cogu AVM beton bir siginag1 andiran yekpare bir
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yap1 blogu formundadir (Resim 5). Cephelerde marka logolar1 disinda bir sey
bulundurmaz. Bu tasarim tercihinin altinda da baska bir yaklasim vardir. Amag
bilingaltina mesaj vermek; giivenli bir ortam vurgusu yapmak, dis diinya sucla,

toplumsal tabakalagmayla, kaotik bir diizensizlikle ugrasirken AVM’nin i¢ diinyasinda

Resim 5 - Markantalya AVM - Antalya

Kaynak: http://antalyaekspres.com.tr

yasam giiven altinda, feodal goriinlimiiyle miilkiyetin himayesi altinda korunmaktadir
(Gottdiener, 2005). AVM’ler kendilerini kent merkezinden farkli olarak o6zgiir,
hosgoriilii, giivenlikli olarak tanimlarlar fakat kapidaki giivenlik, tuvaletler hari¢ her
mekana yerlestirilmis kameralarla alicilar1 her an denetim altinda tutacaklari bir
disiplin diizeni kurmuslardir. Kamusal bir alan gibi goriinmelerine karsin, yalitilmig
ve gozetim altindadir. Bu ¢alismanin olugsmasinda katkis1 yadsinamayacak AVM genel

mekan fotograflar1 6zel izinle ¢ekilebilmistir (Baudrillard, 2010).

AVM yapilarmin hemen hepsinde tasarim tercihi; orta alanda genisge bir
meydan birakilmasi, bu meydanin havuz ya da ciceklerle siislenmesi, kent merkezi
simiilasyonu yaratmak i¢in mimarinin nasil kullanildiginin gostergelerinden biridir.
Bunun yani sira son dénemlerde AVM tasariminda; sinirlari ¢izili olmasina ragmen,
acik havada dolasma hissi veren, dolasim alanlarinin dig atmosferde (Resim 6) olmasi
tercihi, insanlarin kent merkezine daha az ihtiya¢ duymalarini saglamak i¢indir. Buna
paralel olarak AVM yapilar1 insan iizerinde iktidar kurma amaciyla tasarlanir. Bu
iktidarin homojenlestirici bir etkisi vardir. Igeride nelerin yenilip icilecegi, modanin

ne oldugu ve nelerin tiiketilecegi gibi degiskenlerin belirleyicisi olarak AVM
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kullanicilar1 birbirlerine benzetilmektedir. Benzetilen, homojenlesen kullanicilar,

mekanin daimi ziyaretgileri olurlar (Oztiirk, 2012).

Resim 6 - Erasta AVM - Antalya

A
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Kaynak: Umit Akyildiz Fotograf Arsivi - 2019
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Aligveris merkezleri i¢in ortaya atilan bir diger kuram ise AVM’lerin birer satis
makinesi olarak tasarlandigidir. Kowinski, sanayi devrimi sonrasinda emegin fabrika
yapisi i¢inde metalagmasi ve fabrikanin saat gibi islemesine benzer sekilde, mekansal
stratejilerle potansiyel miisterilerin daha fazla tiiketime yonlendirilmesinde tesadiife
birakilamayacak sekilde planlandigini dile getirir. Bir makinede ylizlerce par¢a uyum
icinde tek bir amaca yonelir ve varlik amaci islevini hatasiz sekilde yerine getirmektir.
Benzer sekilde AVM de bir makinedir ve amaglar1 tiiketim diizenini, siirekliligini
saglamak ve gelistirmektir. AVM tasariminda, tiiketim konsantrasyonunu bozmamak
icin konfor sartlar1 yerine getirilir. Makineyi olusturan birimler olan ortak alanlar,
magazalar ve servis mekanlar1 uyumlu isleyisin parcalar1 olarak bazi tasarim

kriterlerine gére konumlandirilir (Kowinski, 1985).

Satig birimlerinin tasariminda olduk¢a esnek bir plana uyulur. Magazalarin

alan ihtiyaglar1 birbirinden farkli olabilecegi i¢in genellikle magazalar modiiler bir
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sisteme gore tasarlanir. Yatayda ve dikeyde birden ¢ok kiralanabilir alan1 birlestirerek
daha genis magaza i¢ mekani yaratilabilir. Yapinin tasiyici sistemi, kolonlarin magaza
icinde kalacak sekilde tasarlanmasiyla vitrinin bir biitiin olarak algilanmasi saglanir.
Magazalar sunduklari iiriin kategorilerine gore degerlendirilip, farkli kategoride iiriin
satis1 yapan firmalarin bir araya getirilmesine dikkat edilir. Yeme i¢gme alanlar1 gibi
rahatsiz edici kokularin bulunabilecegi satis alanlari genellikle en iist katlarda
konumlandirilirken, ¢ay — kahve ve kokusuz, hazir gida tiriinleri satan dinlenme ya da
kafe alanlar1 ise AVM’nin geneline yayilarak konumlandirilabilir. Sinema ve spor
aktiviteleri alanlarinin genis ve boliintiisiiz alan ihtiyaci oldugundan dolayi, yapinin
tasiyict sisteminde daha genis agikliga sahip iist katlar bu alanlar i¢in tercih edilirler

(Uran, 1995).

Potansiyel alicilarin ilgilerinin canli tutabilmek, mekanda uzun siire
kalmalarini saglamak ve sikilmalarini 6nleyebilmek i¢in ortak mekanlarin tasariminda
belirli stratejiler uygulanir. Dolasim alanlarinin yon degistirdigi sonlanma noktalarina
market, bliyiik bir magaza, atrium, merdiven ve asansorler, eglence ve kafe birimleri
yerlestirilir. Burada amag¢ mekéan ziyaret¢ilerinin hedeflerine ulagsmak icin kat ettikleri
yol lizerinde fazla sayida satis alani gérmesini saglamaktir. Atriumlar, disey
sirkiilasyon alanlarini, sergi alanlarini, promosyon lriin reklamlarini, siis havuzu,
performans sahneleri (Resim 7) gibi mimari birimleri biinyelerinde barindirdiklari ig¢in
sirkiilasyonu rahatlatan, dagitan hedef alanlar olarak degerlendirilir. Dolagim alanlar
i¢ mekan i¢inde kor nokta birakmayacak, ¢ikmaz yol gibi sonlanmayacak sekilde
tasarlanir. Bu yiizden her magazanin 6nii, birbirine yakin sayida potansiyel alici

tarafindan kullanilir (Uran, 1995).
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Yukarida bahsi gecen satis makinesinin bir saat gibi kusursuz ¢aligmasinin
ardinda bir de goriinmeyen teknik alanlar vardir. Bunlar tiiketime hazir {iriinlerin

hazirlandig1, depolandigi, ulagiminin saglandigi servis mekanlaridir. Makinenin

Kaynak: Umit Akyildiz Fotograf Arsivi - 2019

calismasi i¢in hayati oneme sahip bu alanlar kullanicilar tarafindan goriilmeyecek
bi¢cimde tasarlanir. Servis girisi kullanict girisinden goriilmeyecek sekilde farkli bir
yonden saglanir. Bu girisler sadece tiiketim iiriinlerinin aktarilmasi i¢in degil, magaza
calisanlart ve AVM’nin genel islerine bakan servis elemanlarmin girisi i¢in de
kullanilir. Tasarim, bir soganin katmanli yapisi gibi, distan ige dogru sirasiyla; dis
cephe, servis alanlari sirkiilasyon hatlar1 ve i¢ mekan seklinde olusur ve nispeten giin
1s13indan faydalanabilen tek alan servis alanlaridir. i¢ mekanda ise servis alanlarina,
dolagim alanlar1 tizerindeki kapilardan ulasilir. Servis koridorlari sinir sistemi gibi
yapmin i¢inde her noktaya ulasabilir. Bir diger teknik alanda tiim bu makinenin,
iklimlendirme ve giivenlik ydnetiminin yapildig1 kontrol odasidir. Iklimlendirme
sistemi diizenli genis araliklarla kontrol edilirken, gilivenlik sistemi siirekli olarak
denetim altinda tutulur. Tim bu mekanizma dis diinyanin etkilerine kapali, birer kutu
olarak tasarlanirlar. Dig diinya ile kurulan iligki tiiketim tirlinlerinin tiiketiciye nasil
sunulup, nasil tahliye edileceginden ibarettir. Bu bir fabrikanin ¢alisma sistemine
benzetilebilir. Hammadde girisi (tiiketim {riinlerinin servis alanlarindan, sunum
alanlarina gelisi), hammaddenin islenmesi (liriinlerin sunuma alinmasi, tiiketime hazir
hale getirilmesi), iirlin ¢ikis1 (tiiketicileri mutlu bir sekilde ugurlamak) seklinde

siralanabilir (Uran, 1995).
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AVM yapilan tasarlanirken, i¢ mekanda kullanicilarin zaman algilarini
kaybetmelerini saglamak i¢in 6zel bir ¢aba harcanir. Amag kullanicilarin bu kapali
kutu i¢inde daha fazla zaman gecirerek satin alma potansiyellerinin artmasini
saglamaktir. Bu amagla i¢ mekanda giin 15181 kullanmamaya 6zen gosterilir. Dolasim
alanlarinin tasariminda ise kullanicilarin kendi oryantasyonlarini saglamalar
engellenerek karmasik bir diizenleme yapilir. Amag yine kullanicinin i¢ mekanda daha
fazla dolastirilmasi, daha fazla {iriin gormesini saglamak ve satin almaya
uyarilmasidir. Merdiven yonlerinin de bu stratejiye uygun oldugu goriilebilir (Goss,

1993).

AVM sirkiilasyonu i¢in bir diger yaklagim da hareketli montaj hatt1 kavramidir.
Bu montaj hatt1 fordist tiretimdeki gibi siirekli olarak ayni iirliniin yiliksek sayida diisiik
maliyetle tiretilmesinden gok post — fordist iiretimdeki gibi talebe gore esneyebilen
nitelikli is giicli ile sinirli sayida iiretimle iirlin ¢esitliliginin saglanmasina benzer
sekilde hareket eder. Montaj hatti benzetmesi aslinda tiikketim hattidir. Tasarim,
AVM’nin bastan uca kadar olan yiirlime mesafeleri potansiyel alicilar1 yormamak,
tiketim konsantrasyonlarini dagitmamak i¢in optimum seviyeyi yakalamak icin
hesaplanir. Genellikle 180 — 240 m olarak uygulanir. Dolagim alanlarinin tamamim
potansiyel alicilara gezdirebilmek, bu hatta tiiketerek devam etmelerini saglamak i¢in
yapt i¢indeki uzun akslarin tamaminin goriilmesi engellenir. “L”, “T” tipi plan
sistemleri ya da kare tamamlanir ve sinirsiz dongii seklinde bir plan tercih edilebilir
(Sekil 9). Uzun akslar tizerine algiy1 bolmek i¢in eglence aktivite alanlari ya da atrium
yerlestirilir. Dolasim hatlar1 tizerine belirli araliklarla kent simiilasyonuna uygun
sekilde dinlenme amagli banklar yerlestirilir. Bu da potansiyel alicilarin hem
soluklanmalarin1 hem de dinlenme esnasinda etrafi analiz ederek, tiiketim hattinda
hangi yone dogru devam edecekleri kararini almalari i¢in zaman tanimis olur. Tiiketim
hattinin son duraginda yeme i¢me alanlar1 (food court) yer alir. Tiiketim hatt1 tizerinde
tilketerek ilerleyip enerji kaybeden tiiketiciler iist katlarda yer alan yeme igme
alanlarinda tiiketime devam ederler. Burada da hazir gidaya yonelik ¢ok secenekli bir
diinyaya adim atan tiiketici, tiiketim hattin1 tamamlamanin ve yakilan enerjisinin telafi

edilmesiyle mutlu olur (Kowinski, 1985).
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Sekil 9 - Ozdilek AVM 1. Kat Plan1

Kaynak: sol: http://www.ozdilekparkantalya.com.tr, sag: Umit Akyildiz Fotograf Arsivi 2019

Yunan Agora’sindan baslayarak gilinlimiize kadar doniismiis olan AVM
yapilarmin toplumu ve bireyi nasil etkiledigine deginerek bu yapilar incelenmistir. I¢
mekan tasarimi ile ziyaretgileri etkileme ediminin olugabilmesi i¢in ilk etkenin, en
onemli mimari bilesenin aydinlatma oldugu aciktir. Her sey gorsel iletisimle
baslayacagindan dolay1, aydinlatma amaci; oncelikle gorsel konforun ve ergonomik
gereklerin saglanmasi, mimari deneyimi ve anlatilmak istenen hikayeyi dogalliktan
uzaklasmadan anlatabilmektir. Detaylarin, mimari kiitlenin ve ylizeylerin
algilanabilmesi, ziyaretgilerin  yonlendirilmesi, tasarimm temel ilkelerinin
uygulanabilmesi i¢in aydinlatma tasarimi yapilmaktadir. AVM aydmlatma
tasariminda, genel aydinlatmaya ek olarak kullanilan aydinlatma araglariyla dikey ya
da yatay ylizey yikama, bolgesel ve yapisal 6geleri vurgulama gibi tasarimlara yer
verilir. Is1gin rengi, acis1 ve siddetiyle, aydinlatmay1 bir mimari kiitle gibi kullanarak
sonsuz varyasyonlar olusturulabilir. Dengeli kullanimla hem elektrik giderinden ve
aydinlatma elemant ticretinden tasarruf edilebilir hem de konfor sartlar1 saglanabilir.
Bu konuda uluslararasi kabuller, ilk taslak ve son kontrol i¢in tasarimcilara kilavuzluk

edebilir (Sisman, 2019).

Yapay aydinlatma tasarimi1 mekan tasariminda goz ardi edilemeyecek derecede
onemli oldugundan dolayi, yapay aydinlatma elemanlarinin neler oldugunun, tarihi
gelisimlerinin ve tasarimda hangi niteliklerin 6ne ¢iktiginin detaylarina inmek; AVM
tasarimindaki 6neminin ve dolayisiyla Antalya drneginde degerlendirme yapabilmeyi

saglayacaktir.
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UCUNCU BOLUM - YAPAY AYDINLATMA TASARIMI

Mekan tasariminin en 6nemli etkenlerinden biri aydinlatmadir. Giin 1s181inin
kullanim zorlugundan ve siirekliliginin olmamasindan dolay: tercih edilen yapay
aydinlatma; mekan algisin1 tamamen degistirebilir, kullanicilarin  mekandaki
hareketlerini hizlandirabilir ya da yavaslatarak huzurlu bir ortam sunabilir, renk ve
boyut algisin1 degistirebilir. Aligveris mekanlarinda da amacg potansiyel alicilara
tiketim triinlerinin en iyi sekilde Sunulmasi, alicilar tarafindan en iyi sekilde
algilanmasini ve ilgi ¢ekici gosterilmesini saglamaktir. Aydinlatma bir mekanin ya da
iriiniin algisin1 degistirebilecegi i¢in bir aligveris mekaninin tasarimindaki en énemli
tasarim bilesenlerinden biridir. Bu derece 6nemi bulunan bir tasarim bilesenini daha
yakindan tanimak i¢in, tarihi gelisimine pencere agmak ve kullanim yontemlerini

incelemek gerekir.

3.1 Yapay Isik

Kaynag1 dogal olmayan (giines, ay, simsek, ates bocegi, bazi balik tiirleri vb.),
insan eliyle iretilen tiim 151k kaynaklart i¢in yapay 11k tanimlamasi yapilabilir. Isik
temel olarak gorme eyleminin saglanmasi i¢in ilk sarttir ve insanoglu dogal 1s1k
kaynaklarindan yararlanamadiginda yapay 15181 kullanmistir. Dogal 15181n yeterli
olmadigi durumlarda veya islevsel sebeplerden dolay1 151k gereksiniminin fazla oldugu
mekanlarda yapay 1sik gerekli olmustur. Isigin sagladigi etkinin gérme ve algi igin
hayati 6nemi onu kontrol altinda tutma edimini gerektirmis ve yapay 151k kullanimi

atesin icadindan giliniimiize dek gelisme gostermistir.

3.1.1 Yapay Isigin Tarihi

Insanoglunun yaklasik olarak 800 bin yil énce atesi yemek pisirmek igin
kullanmaya basladigi ama ancak 70 bin yil dnce kontrol etmeyi, karanlik magara

duvarlarina boyama ve oyma Yyoluyla resim yaparken atesin yaydigi isiktan
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faydalanmay1 6grendigi varsayilir. Tarih boyunca atesin 1s1 veren isigmin, dogaiistii,
sihirli bir olay ve Prometheus gibi mitolojik bir varligin kontroliindeki bir gii¢

olduguna inanilmistir (Calkin & Tiirkoglu, 2011).

Insanlik tarihinin en 6nemli gelismelerinden biri olan atesin kontrollii olarak
kullanilmasi uygarligin gelisim hizim1 arttirmistir. Atesin aydinlatma araci olarak
kullanmaya baslamasindan sonra yeni 1s1k kaynaklar1 da gelistirilmistir. Aydinlatma
araci yakiti olarak hayvansal ve bitkisel yaglarin kullanilmaya baslanmasi ile mum
ortaya ¢ikmig, 19. yy’in ilk yarisina kadar temel aydinlatma araglarindan biri olarak
kullanilmigtir. Mum ve tirevlerinin kullanimi  1859°da Amerika’da petroliin
bulunmasina kadar siirmiistiir. 1879°’da Thomas Alva Edison tarafindan akkor
lambalarin seri iiretime baglamasiyla, aydinlatma tarihinde yeni bir ¢aga girilmistir

(Yiice, Perdahg1, & Unsalan, 2019).

3.1.2 Aydinlatmanin Tarihi Gelisimi

Insanoglunun kalabalik olmayan topluluklar halinde yasadig1 avci toplayici
donemde, atesin icadindan sonra, atesin lizerinde hayvan yaginin alevi artirdigini fark
edince, haznesini topraktan ve tastan yaptiklari, i¢inde hayvan yaglarinin, hayvan
kilindan veya kara yosunundan yapilmus fitillerle yakildigi kandil seklindeki bir icat
gelistirdi. Tas ve topragin yani sira, ilk yag lambalarinda yakit haznesi olarak deniz
kabuklar1 ve hayvan boynuzu gibi c¢esitli dogal hammaddeler de kullanilmistir.
Arkeolojik ¢aligmalar soncunda Tirkiye cografyasinda susam, zeytin ve balik
yaglarinin da yakit olarak kullanildigi ortaya c¢ikmistir. Ayrica tropik iklime sahip

cografyalarda muz yagi olarak bilinen bir tiir amil asetat da yakit olarak denenmistir.

Giliniimiizde kullanim1 devam eden mumun ilk kez nerede ve ne zaman ortaya
ciktig1 tam olarak bilinmiyor. Ancak 1. yy’dan itibaren farkli hammaddelerin mum
yapiminda kullanildigina dair bulgular mevcuttur. Fransa’da bitkisel gliserin ve
hayvansal stearik asitten olusan kati1 kivamli beyaz bir karisimdan, Almanya’da da gaz

yag1 ve parafin kullanilarak ilk mumlarin yapildi bilinmektedir. Ingiltere’de ise
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ispermecet balinasi olarak adlandirilan bir balina tiiriiniin bas kismindan elde edilen
beyaz renkte bir yag ile daha parlak 1s1ik veren ve daha az koku yayan mumlar
yapilmustir (Resim 8). Hammaddeleri gibi bu ilk yapay aydinlatma iiriinlerinin sekilleri
de farklilik gostermektedir. Petrol iiriinlerinin gelismesiyle birlikte daha da cesitlenen
yakitin yakilmasiyla saglanan aydinlik doneminde; mesaleler, mumlar, kandiller, gaz

lambalar1 gibi tiirli araglar gelistirilmistir. Akkor lambanin icadi ile de diger yakit

Resim 8 - Caglar Boyunca Aydinlatma Araglari

1) Tarih 6ncesi, 2-3) Misir, 4-5) Asur, 6-13) Antik Roma, 14-15) Kartaca, 16-17) Merovingian,
19-20) 11.yy, 21) 12.yy, 22) 13.yy, 23-24 14.yy, 25-27) 15.yy, 28) 16.yy, 29) 17.yy,

30-31) 18.yy, 32) Argand lambasi, 33-34) Antoine Quinquet - Argand lambasi,

35) Stephenson Gordie lambasi, 36) Sokak lambasi, 37) Davy lambasi,

38) Hava beslemeli gaz lambasi, 39) Demiryolu lambasi, 40) Carcel lambasi,

41) Gazlastict Lamba, 42) Mantolu Auer gaz lambasi, 43) Gazli sokak lambasi (normal briilor),
44) Gazli sokak lambasi (yiiksek yogunluklu briilor), 45) Auer benzin lambasi,

46) Hava beslemeli benzin lambasi, 47) Elektrikli akkor lamba, 48) Elektrikli deniz feneri,
49) Elektrikli maden lambasi, 50) Elektrikli sokak lambasi, 51) Elektrikli ark lambast,

52) Asetilen lamba (briilor), 53) Asetilen lamba (bisiklet), 54) Asetilen lamba (Japonya),

55) Sokak lambasi, 56) Tasimacilik araglar1 lambasi, 57) Cenaze toreni lambasi,

58) Tasinabilir fener.

Kaynak : "Eclairage", in Nouveau Larousse Illustré, tome quatriéme E-G
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tiirlerinin aydinlatma amaclh kullanimlar1 yok denecek kadar azalmistir (Calkin &

Tirkoglu, 2011).

Diinyada elektrik ilk kez 1882 yilinda ABD Wisconcin’da sehir aydinlatmasi
icin kullanilmigtir ve 1891°de Londra’da tiyatro ve istasyonlarda kullanilarak
yaygmhg artmistir. Ulkemize gelisi gerek dénemin siyasi olaylar1 gerekse II.
Abdiilhamid’in elektrige sicak bakmamasinda dolayr yirmi yil kadar gecikmistir.
Osmanli Imparatorlugu doneminde ilk kez diizenli yapay aydinlatma 1856’da
Dolmabahge Saray’i i¢in yapilmigtir. Saray ig¢ine kurulan gazhane ile saray
aydinlatilmas1 saglanmig, elde edilen gaz fazlasi ile Beyoglu bolgesi de
aydinlatilmigtir. Ilerleyen donemlerde ise Hasanpasa, Kuzguncuk ve Yedikule
gazhaneleri kurularak aydinlatma uygulamasinin kapsam alan1 genisletilmistir.
1902’de 6zel bir girisim olarak Avusturyali bir gdgmen tarafindan; ilk kez Mersin’in
Tarsus ilgesinde sokak aydinlatilmasi amaciyla, Berdan Nehri’'nden faydalanilarak
elektrik {iretilmis, birinci diinya savasma kadar siirdiiriilmiistiir. 1913’te Istanbul
Silahtar Aga’da (Resim 9) ilk elektrik santralinin kurulmasi ve 1920’lerden sonra
elektrik kullaniminin yayginlagsmasiyla, aydinlatmada havagazina olan ilgi ve baglilik

azalmistir (Sar1, 2019).

Resim 9 — Silahtaraga Elektrik Santrali - Istanbul

D8 Ta sl ad
o Rk

Kaynak: http://onderpiyade.com
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3.2  Isik Kaynaklar

Mekan iginde kullanici gereksinimlerini yeterli ve uygun bir bi¢imde
karsilayabilmek i¢in, aydinlatma tasariminin rolii 6nemlidir. Aydinlatma tasarimi ise
mekana, eyleme ve sunuma gore dogru aydinlatma iiriinlerinin se¢imini de kapsar.
Kisacas1 mekanda gergeklesmesi istenen amaca yonelik olarak gorsel konforu

saglamak aydinlatma tasariminin amacidir.

Aydinlatma elemanlarinin nitelikleri, mekanda olusacak 1518 niteligini de
belirleyeceginden aydinlatma {irlinli se¢imi aydinlatma tasariminin en Onemli
asamalarindan biridir. Ornegin hareketin hizli olmas1 beklenen alanlarda yiiksek
aydinlik diizeyi gerekirken, dinlenme alanlar1 gibi konforun 6ne ¢iktig1, hareketin daha
yavas olmasi beklenen mekanlarda daha diisiik aydinlik diizeyleri ve sicak renkli

aydinlatma iiriinlerinin tercih edilmesi gerekir (Ozkaya, 2000).

Mekandaki renk, doku, sekil, form ve biiylikliik algis1 o mekandaki 1518in
miktarma ve yonelimine gore degisir. Bununla birlikte her 151k kaynaginin renksel
ozellikleri farklidir. Insan gozii bes milyondan fazla rengi algilar. Tiim bu renklerin
algilanabilmesi pek ¢ok etkene bagli olmakla birlikte en 6nemlisi 151k kaynaginin
spektral 6zelligidir. Bir mekanda farkli 151k kaynaklar1 kullanildiginda o mekandaki
renk algis1 degisebilir. Bir mekandaki renk algisinin degisimi ise biitiin tasarim etkiler

(Winchip, 2011).

Tablo 1 - Farkli Lamba Tiirlerinin Ozellikleri

_— Renk

Lamba Tipi | Giig (Watt) Ya_rdlmm Isik Akisi Omiir Geriverim Renk _15151

Ekipman | (lumens) (Saat) (CRI) (Kelvin)
Akkor 10 — 1000 Yok 100 - 1000 3000 95 2700
Halojen 20 — 2000 Yok 100 — 2000 4000 100 3000
D 1480 Balast 870 - 6200 | 15000 | 90 2700 - 6500
Floresan
NCIEE 8 — 80 Balast | 380-6500 | 15000 | 90 2700 — 5000
Floresan
LED Lamba | Boyuta bagh | Siiriicii Boyuta bagli | 50000 | 90 1000 - 10000
LED Kapsiil | 7-50 Strtici 1100 - 5000 50000 90 1000 - 10000

Kaynak: https://www.ies.org
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Resim 10 - Farkli Kaynaklarin CRI Degerleri

Giin 15191

Akkor lamba - Fluoresan lamba

400 500 600 400 500 600 400 500 40 700
wavelength {nm) wavelength (nm) wavelength (nm)

Halojen lamba Soguk beyaz LED 100 Sicak beyaz LED

400 500 600 400 500 400 700
wavelength (nm) wavelength [nm)

400

500 600
wavelength (nm}

CRI78 CRI 85 CRI 90 CRI 95

Kaynak: http://www.ledportali.com/

Mekan tasariminda malzeme ve renk ne denli 6nemli ise aydinlatma aracinin
151k rengi ve renk geri verim kalitesi o kadar 6nemlidir. Hemen her 151k kaynaginin bu
degerleri farklidir ve degerler giin 15181 degerine yaklastik¢a; aydilatmanin kaliteli
oldugu soylenebilir (Tablo 1). Dogal 15181n kelvin degeri 6500 K olarak kabul edilir.
3300 K altinda kalan renk 1s1s1 degeri i¢in 1lik ya da sicak, 3300 K — 5300 K arsas1
renk 1s1s1 degeri i¢in orta diizey, 5300 K {izeri renk 1s1s1 degeri i¢in de soguk denilebilir.
Ayrica 6l¢ii birimi “Ra” olan renksel geri verim degeri, bir 151k kaynaginin aydinlattigi
objelerin renklerini ne kadar aslina uygun olusturdugunun Olgiistidiir. CRI (color
rendering index) olarak adlandirilan renksel geri verim degerinin en yiiksek ve en
dogru oldugu seviye, dogal giin 151811 degeri olan 100 Ra’dir (Resim 10) (Ozkaya,
2000). Yiiksek CRI degerine sahip 1s1k kaynaklart en dogru rengi yansitmalarinin
yaninda hem maliyet hem de verim agisindan dezavantajhidirlar. Bu yiizden her

mekanda yiiksek CRI degerli kaynaklar tercih edilmezler.

CRI o6lgiimii DIN 6169’a gore belirlenmis 14 farkli renk tizerinden tek tek
yapilir ve ortalamasi alinarak hesaplanir. Bu renklere R1, R2 ... R14 seklinde numara
verilir. CRI 80 ve tizeri deger yasam fonksiyonlar1 igin yeterli olsa da kasap reyonu,

restoran ya da hastane gibi mekanlarda, renklerin 6nem kazandigi alanlarda CRI 90
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tizerinde olmalidir. Tablo 1’de goriildiigii tizere CRI degeri en yliksek 1s1k kaynag tiirti
halojen lambalardir. Led kaynaklarda ise 6l¢limde dikkat edilecek 6nemli nokta ise R9
(kirmiz1) ve R13 (ten rengi)’tiir. Yiiksek CRI degeri gerektiren bir mekan i¢in mutlaka
R9 ve R13 renk tonlarimi veren led kaynaklar tercih edilmelidir (Can, 2019).

Edison’un 1879°da gelistirdigi akkor lambanin patentini alip, kisa siire i¢inde
ticari basar1 saglamasindan sonra elektrik ile aydinlatmada 6nemli gelismeler meydana
gelmistir. Gliniimiizde kullanilan 151k kaynag tipleri, tasarimda nelerin vurgulanip 6n
plana ¢ikacagindan, hangi diizlem veya nesnesinin gizlenecegine, insanlar iizerindeki
duygusal degisim olugsmaya kadar bir¢ok etkiye ve bu etkileri olusturacak sayida

¢eside sahiptir.

3.2.1 Akkor Lambalar

Orijinal adiyla “incandescent filament light”, dilimize akkor lifli lamba
seklinde cevrilebilse de enkandesan lamba olarak tanmir (Resim 11). Genellikle
hammaddesi tungsten elementi olan ince kesitli, dairesel halka seklindeki liften; havasi
bosaltilmis ve soy gazla doldurulmus bir cam i¢inde, yiiksek 1siya ulasacak siddette
elektrik akimi gecirilmesiyle, lifin 1s1ma yapmasi yoluyla 151k iireten lamba ¢esididir.
Akkor ampuller 1,5 volt’tan ve 300 volt’a kadar ¢aligabilecek genis bir aralikta

tiretilirler. Elektrik akimimi diizenleyecek harici bir ekipmana ihtiya¢ duymazlar ve

Resim 11 - Akkor ve Halojen Lamba

Kaynak: http://www.aydinlatma.org
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olduke¢a diisiik maliyetlidirler. Bu yiizden kullanilma elverisli olmadiklart yer hemen

hemen yoktur (Lamp83, 2019).

Enerji verimlilikleri disiiktiir. Watt basina 4 — 17 liimen aras1 verimlilige
sahiptir. Yani diger lamba tiirlerine gore daha fazla elektrik tiiketirler, bunun
karsihiginda daha az 1s1k saglarlar. Kullandiklari enerjinin %5’ten azini 1518a
dontistiirebilirler. Bu ¢ok 1s1 az 151k elde etme durumu akkor lambalarin hayvancilikta
ve endiistride 151k ve ayn1 anda 1s1 elde etme amagli kullanilmalarini da saglamstir.
Giliniimiizde iretilen ev tipi akkor lambalar nispeten kisa ¢ok kisa omiirliidiirler ve
ortalama omiirleri 1000 saattir. Verimsizlikleri yiliziinden Avrupa Birligi tilkeleri, Cin,
Kanada, Amerika Birlesil Devletleri, Kolombiya, Meksika, Kiiba, Arjantin ve Brezilya
gibi tilkelerde tiretimi durdurulmustur (Wikipedia, 2019).

Bir diger akkor lamba tiirii ise daha gelismis bir akkor versiyonu olan halojen
lambalardir. Calisma mantig1 akkor lamba ile benzerdir fakat icinde barindirildig:
gazin karigimi farkhidir. Flor, klor, brom ve iyot gibi halojen gazlari biinyesinde
barindiran halojen lambalari, ayn1 1s1k siddetine sahip akkor lambaya gore boyutu daha
kiigiiktiir, yiiksek 1siya ulasabilir, daha fazla 151k yayar ve daha uzun Omiirlidir
dolayis1 ile daha verimlidir. Watt bagina 16 — 23 liimen arasi verimlilige sahiptir.
Boyutlarinin kiigiik ve renksel geri verim indeksinin (CRI) yiiksek olmasi sebebiyle

kullanim alan1 genistir (Bulbs, 2019).

3.2.2 Desarj Lambalar

Desarj lambalar, i¢i belirli oranda neon, argon, ksenon, sodyum, metal
halojeniil, civa gibi gazlarla doldurulmus cam tiip i¢inde, karsilikl1 iki u¢ta bulunan
elektrotlara elektrik verilmesiyle; serbest elektronlarin gaz atomlar ile garpigmasi
sonucu 1s1ma yapan lamba tiirleridir. Desarj lambalarin i¢indeki gaz ilk halde
yalitkandir, elektrik verilmesiyle iletken hale gelir. Serbest elektronlarin gaz
atomlariyla carpismasi sonucu iyonlasma yasanir, akimin rahat akmasi saglanir ve 151k

meydana gelir. Bu tiir lambalarda, lamba i1sindikca gecen akim artar ve artis
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engellenmezse sistem calismaz hale gelir. Bu yiizden desarj lambalar ek bir akim

smirlayicisi olmadan ¢alisamazlar (Britannica, 2019).

En bilinen desarj lamba tipi floresan lambadir. Asal gazlarla doldurulmus ve
floresan maddesi kaplanmis cam tiipiin baslangic ve bitis noktasinda yer alan
elektrotlara ilk etapta 300 volt gerilim uygulanir. Konutlarda standart voltaj 220 volt
oldugu i¢in ilk ¢alisma aninda gerilimin yiikseltilmesine (starter) ihtiya¢ vardir.
Sonrasinda ise asir1 1sinmay1 Onlemek ve diizenli akim saglamak i¢in sinirlayici
(balast) devreye girer. Lamba igindeki iyonlasmis gaz morétesi bir 1g1ma yapar ve
floresan maddesine carparak insan goziiniin algilayabilecegi beyaz i1siga doniisiir.
Floresan lambalarin formlar1 genellikle uzunca bir silindir seklindedir fakat ebat ve
form yoniinden farkli versiyonlari bulunmaktadir (Resim 12). Kisacasi floresan
lambalar da diger desarj lambalarda oldugu gibi yardimci bir elemana ihtiya¢ duyarlar.
Omiirleri akkor ve halojen lambalara oranla ii¢ kat daha fazladir. Watt basina 52 — 100

liimen arasi verimlilige sahiptir. (Britannica, 2019).

Resim 12 - Floresan Lambalar

e

Kaynak: https://www.osram-lamps.com
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3.2.3 LED Lambalar

Genel olarak SSL (Solid State Lighting) olarak tanimlanan kat1 hal aydinlatma
lambalari; LED (Light Emitting Diode) ve OLED (Organic Light Emitting Diode)
teknolojilerini kapsar. Yari iletkenler kullanilarak iiretilen bu 1sik kaynaklarinin
calisma mantigi, tek yonlii akim gegiren diyota gerilim uygulanmasi seklindedir (Resim
13). Bu sayede elektro 1simimla 151k yayan bir hal alir. Akkor lamlara oranla ¢ok daha
uzun Omiirliidiirler ve watt basina 10 — 200 liimen aras1 verimlilige sahiptir. Verimlilik
araliginin bu kadar genis olmasini sebebi LED siiriicii devresinde kullanilan
malzemelerle orantili olmasindan kaynaklanir. Ortalama Omiirleri 50 bin saati
bulmaktadir. Akkor lambalarda oldugu gibi 1sinma gecikmesi yasamazlar. Bu sayede
siklastirilmis agma kapama islemi karsisinda floresan lambalarda oldugu gibi yasam
Omiirleri kisalmaz. Led lambalar kullanildik¢a enerji verimlilikleri diismekle birlikte
yiiksek 1silara ulagtiklarinda ters orantili olarak 1sik verimlilikleri artar. Diger
geleneksel tiirler ani voltaj degisimlerine adapte olabilirken LED’ler bunu basaramaz.
Boyutlarinin diger tiim aydinlatma iriinlerinden kiigiik olmasi, bir¢ok renk tonunda
151k verebilecek sekilde iretilebilmeleri; kullanim alanimmi nerdeyse smirsiz hale

getirmektedir.

Resim 13 - LED'i Olusturan Boliimler

Seramik Alt Tabaka Bag Teli Yonga  Mercek

Baglanti Noktasi Termal Yizey Baglanti Noktasi

Kaynak: https://www.ledlightforyou.com
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LED’ler kendinden onceki geleneksel 1sik kaynag tiirleri gibi etkinliklerinin
arttirilmasindaki gelismelerin pazara yansimasi ¢ok uzun zamanda olmamustir.
Sagladig1 pozitif katkilardan dolayr etkinligi ve kullanim yayginligi giinden giine
artmaktadir. Yerkiiredeki iklimsel degisiklikler, kaynaklarin azalmasi ve enerji
maliyetlerinin hizli yiikselisi gibi etkenlerden dolay:r LED'ler hem 1s1k kaynagi olarak
hem de diger teknoloji dallar1 ile olan etkilesiminden dolay1 gelecek i¢in cok dnemli
bir ¢oziim kaynagi olarak goriilmektedir. LED’lerin kullaniminin yayginlasmasi ile
diinya genclinde aydinlatma igin tiiketilen enerjide %30'lara varan bir tasarruf
saglanmasi 6n goriilmektedir. Bundan dolay1 verimliligi diisiik olan halojen, floresan
ve yiiksek basin¢li civa lambalari gibi 151k kaynag: tiirlerinin iiretiminin durdurulmasi

Avrupa Birligi iilkelerinde karar olarak alinmistir (Neumann, 2019).

Enerji verimliligi ile enerji tiikketiminin diismesi ayni kavramlar degildir. Giig
tiketiminin diismesi bir amagtir. Enerji verimligi ise ihtiya¢ olan aydinlik
seviyesinden, algilanan 1siktan (limen: 151k akisi), renksel geri verimden ve 151k rengi
diizeyinden 6diin vermeden tiiketilen enerji miktarinin diisiiriilmesidir. Aydinlatma
tasarimi yapilmis, glicleri hesaplanmig bir mekan i¢in gerekli aydinlik diizeyinin
degismeden alternatif 151k kaynaklari ile ayn1 aydinlatma kosullarinin saglanmasidir.
LED’lerin gelecek yillardaki kullanim alanlarinin artabilecegine ve pazar paylarinin

artabilecegine yonelik caligmalar siirmektedir. (Yiice, Perdahci, & Unsalan, 2019).

3.3  Yapay Aydinlatma Tasarim Ilkeleri

I¢ mekanin bir gorev igin yeteri kadar aydmlatilmas1 o mekanin yasanabilir
oldugu anlamina gelmez. Burada gorsel konfor, gorsel performans ve giivenlik
onlemleri yerine getirilmeli, uzun siire boyunca kapali mekanda ¢alisma durumunda
kalan; goérevi yerine getiren insanlarin iyi olma duygusu saglanmalidir. Bunlar
saglamak i¢in ana parametreler ise parlaklik dagilimi, aydinlik diizeyi, parlama, 15181n
yonelimi, 15181n ve 151k ¢arpan ylizeylerin rengi, 151k titresimi ve 151k kaynagi bakimidir
(ISO_CIE_8995, 2002). Goriis alanindaki parlaklik dagilimi, gézlerin uyum diizeyini

kontrol ettiginden dolay1 gérevin goriiniirliigiinii etkiler.
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Yiizeyden yayilan 1s1k miktarinin fazla olmasi géz kamastiran parlama etkisini
de artirir. Cok yiiksek parlaklik kontrastlar1 goziin siirekli ve yeniden adaptasyonunu
giiclestirir, yorgunluga sebep olur. Cok diisiik aydinlik diizeyi ve diisiik parlaklik
kontrast1 ise soluk ve uyarici olmayan bir ¢alisma ortami sunar. Ayrica i¢ mekan
boliimleri arasindaki geciste de benzer yiiksek kontrasttan kacinilmalidir. Yiizeylerin
parlama seviyeleri glossmetre ile 6l¢iiliir ve bu deger genel aydinlatma tasariminda
veri olarak degerlendirilir. Bu konuda da bir standardizasyon g¢aligsmasi yapilmustir.
CIE’nin tavsiye ettigi genis i¢ mekan yiizeyleri parlaklik, 1s1k yansitma (reflectivity)
oran araliklari asagidaki gibidir (ISO_CIE_8995, 2002).

Tavan 0,6-0,9
Duvarlar 0,3-0,8
Calisma Alanlari 0,2-0,6
Zemin 0,1-05
Degerler 0 — 1 arasindadir.

Parilt1 ya da g6z kamastiric 151k denilen, 151k kaynaginin acisi ve gelis yonii ile
olusan durum, rahatsizlik verici ve kor edici sekillerde problemlere yol acabilir. Gerek
ac1 ve yon diizenlemeleri gerekse malzeme iyilestirmesi yapmak, olusabilecek kazalari
ve yorgunlugu onlemede hayati 6nem kazanmaktadir. Bundan korunabilmek ig¢in
15181n gelis agisinda yapilacak olan en diisiik koruma agilari asagida listelenmistir
(ISO_CIE_8995, 2002).

Isik Kaynagi - ked/m? | En diisiik koruma agisi
1-20 10°
20 -50 15°
50 — 500 20°
> 500 30°

(KiloCandela/Metrekare bir parilt1 6l¢ii degeridir.)

Aydinlatmanin yonii ve pariltt diizeyi onemli oldugu gibi nesneleri
vurgulamak, dokuyu ortaya c¢ikarmak ve mekan igindeki insanlarin goriinimiinii

tyilestirmek de dnemlidir ve yonlii (direkt) aydinlatma goriiniirliigii artirabilir. Bu yon
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belirleme isi aydmlatma tasariminin bir pargasidir, modelleme olarak
isimlendirilebilir. Modelleme direkt 151k ve yayilan 1s1k arasindaki dengeyi ifade eder
ve hemen her i¢ mekén i¢in aydinlatma Kalitesinin bir olgiitiidiir. Kalite ise bir i¢
mekanin genel goOriiniisii, yapisal oOzellikleri, igindeki insanlar ve nesneler
aydinlandiginda, form ve doku agik¢a ve hos bir sekilde ortaya ¢iktiginda daha da
artmaktadir. Bu, 15181n bir yonden kayda deger sekilde gelmesiyle olusturulur. Ozel
Onlemlerin alinmamasi durumunda aydinlatma; genellikle sert golgeler iiretecegi icin
cok yonlii olmamas1 gerekir. Ozellikle goriis alaninin ¢ok daha az oldugu okuma ve
yazma eylemi i¢in ayrilmis i¢ mekan boliimlerinde (yazar kasa, dinlenme alanlari, fiyat
etiketleri vb.) yonlii aydinlatmanin tek bir agidan kullanilmasi gerekliliginin 6nemi

daha da artmaktadir.

Tablo 2 - Aydinlatma Gereksinimi Cizelgesi (ISO CIE 8995, 2002)

I¢ mekan tipi, gorev ya da aktivite Lux | UGR | Ra Uyarilar

Giris holleri 100 22 60
Giris ve ¢ikiglarda bir gegis

Dolagim holleri ve koridorlar 100 28 40 bolgesi bulunmali ve ani 151k
degisimlerinden kacinilmali.

Merdivenler 150 25 40

Vestiyer, Degisim odalari, WC 200 25 80

Dinlenme Odalar1 100 22 80

T1bbi miidahale odasi 500 16 90 Renk 1s1 degeri en az 4000K

Depo. soguk depo 100 19 80 Siirekli kullanilan bir
mekansa 200 lux

Firin, pastane vitrini 500 22 80

Kuafor 500 19 90

Uriin tezgahlar 500 |22 80

Restoran yemek alani 200 22 80

Oyun alani 300 19 80

Perakende Satis — Kiigiik Alan 300 22 80

Perakende Satis — Biiyiik Alan 500 22 80

Resepsiyon, kasa (vezne) 300 22 80
Yiksek dikey aydinlatma
insan yiizlerinin taninmasini,

Otopark alani 75 28 40 L .
dolayist ile giivenlik
duygusunu artirir

Lux: Aydnlik siddeti, UGR: Birlesik parlama derecesi, Ra: Renk doniisiim indeksi.
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Aydnlatma tasariminin gerekliligi, gorsel konforu saglamak ve mekéana
baglamina uygun sekilde atmosfer kazandirmaktir. Aydinlatma tasarimi mekan iginde
etkinlik gosteren bireylerin psikolojik durumlarim1  etkileyeceginden dolayz,
aydinlatma tasarimi1 bu gereklere uygun sekilde yapilmalidir. Mekanin islevine uyum
kadar gorsel konfor da mekanin aydinlatma ihtiyacidir (Brandi, 2006). Tasarim
ihtiyaclarini, aydinlatma islevine odaklanarak; iic boliime ayirabiliriz. Genel, vurgu ve

gorev aydinlatmasi.

3.3.1 Genel Aydinlatma

Genel aydmlatma mekani kullan bireylerin mekanmn genelini algilamasini,
objeler arasindaki kontrast1 azaltarak giivenli bir ortam saglamayi amaglar ve homojen
bir 151k dagilimi beklenir. Genel kullanim sekli 1518 endirekt ya da yiizeyden
yansitma olarak kullanimdir (Winchip, 2011). Genel aydinlatmalar sabittir ve yer
degistiremezler. Gorsel algi ve konforu etkileyen parilti, kamasma, aydinlik siddeti
gibi degerler mekanin genelinde ayni seviyededir. Bir mekandaki aydinlik seviyesinin
biiyiik bir kismi1 ya da tamami genel aydinlatma ile saglanacagindan dolay1r mekandaki
gorsel konfor genel aydinlatmaya baghdir (IESNA, 2011). Alisveris merkezleri, ofis,
hastane, havaalani ve egitim yapilar1 gibi cesitli yapilardaki giris holleri ve dolagim
alanlarinda genel aydinlatma kullanilmakla birlikte gorsel etki ya da konfor

gereksinimleri dogrultusunda vurgu aydinlatmasi ile desteklenebilmektedir.

Aligveris merkezlerinin genel mekanlar1 olarak nitelendirilen dolagim
alanlarinda, meydanlarda, sirkiilasyon elemanlarinda ve biiylik market alanlarinda
genel aydinlatma ¢ogunlukla tercih edilen bir yontemdir. Amag potansiyel alicilarin i¢
mekana ilk adim attiklart noktada, yiiksek kontrast farklari olusturan ve vurgulama
yapan bir aydinlatma tasarimu ile karsilagsmalarini 6nlemek, mekani olabildigince hizli

algilatmak ve dolayist ile glivenli bir ortam atmosferi olusturmaktir.
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Resim 14 - Genel Aydinlatma Sematik Gosterimi

Cizen: Umit Akyildiz - 2019

3.3.2 Vurgu Aydinlatmasi

Kullanici ihtiyaglarina gore diizenlenebilecegi i¢in vurgu aydinlatmasi birgok
durumda zorunlu hale gelebilir. Amag bir objeyi ya da bir yiizeyi vurgulamak, daha
fazla One c¢ikarmaktir. Vurgu aydinlatmasi genel aydinlatmaya ek olarak
kullanilabildigi gibi miize gibi ortamlarda oldugu gibi tek basmna da bir mekanda
aydinlatmay1 saglayabilmektir. Genel aydinlatmada kullanilan 151k kaynaklar1 gibi
sabit degillerdir. Genellikle ray spot ya da yonlendirilebilir gdmme spot seklindeki 151k
kaynaklari ile saglanirlar. Yonlendirme araci olarak kullanilabildigi gibi bir sinir
cizerek mekan olusturulabilir. Vurgu aydinlatmasi bu 6zellikleriyle mekanda bulunan

kullanicilarin davraniglar tizerinde etkili olur (IESNA, 2011).

Genellikle vurgu yapmast igin iiretilmis aydinlatma araglarmin, belirlenen bir
objeye yonlendirilmesiyle, kullanicilarin dikkatini ¢ekmeyi amaglayan aydinlatma
sistemidir. Uygulandig1 ortamlarda dramatik bir etki yaratirken, bireylerin dikkatini
istenilen nesnelerin {izerine ¢ekerek merak duygusu uyandirir. Isik kaynaginin amaca
yonelik olarak dogru yonlendirilmesi vurgu aydinlatmasinda dikkat edilecek en 6nemli
noktadir. Tersi durumda 151k kaynagi nesnenin algilanmasini engeller ya da algi

seviyesini diistirerek konforsuz bir ortam olusmasina sebep olur (Winchip, 2011).
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Alisveris merkezlerinde de kullanim amaci genel kullanima benzerdir. Genel
aydinlatma ile birlikte kullanilmakla beraber magazalarda belirli iiriin ya da boliinmiis
mekanlari, bir kampanya ya da indirim pankartini, lirlin sergi raflarin1 aydinlatmak igin
tercih edilebilmektedir. Bu amaglarla kullanimda bir diger 6nemli faktorde 11k
kaynaginin renksel geri verim degerinin yiiksek olmasidir. Bir marketteki et reyonunda
ya da bir giyim magazasinin {iriin reyonunda renklerin dogru algilanmasini saglamak
tiikketim algisin1 da etkileyecegi i¢in son derece dikkat edilmesi gereken bir tercihtir.
Vurgu aydinlatmasi sinema, tiyatro ve tuvalet alanlart gibi genel mekanlarda koridoru

vurgulayarak yonlendirme amagli olarak da kullanilabilir.

Resim 15 - Vurgu Aydinlatmasi Sematik Gosterimi

Cizen: Umit Akyildiz - 2019

3.3.3 Gorev Aydinlatmasi

Gorev aydinlatmasinda 6zel bir atmosfer olusturma gerekliligi olmadig1 i¢in
amagc hedeflenen nesnelerin renk, sekil ve ayrintilartyla oldugu gibi, rahat ve hizli bir
sekilde algilanabilmesidir (Ozkaya, 2000). Giinliik yasamda yemek pisirirken, kitap
okurken ya da bir c¢ekmece iginde gorev aydinlatmasi kullanilabilir. Gorev
aydinlatmasinda, genel aydinlatmada olmas1 gereken aydinlatma diizeyinden yaklagik
iic kat daha fazla aydinlik diizeyine ihtiya¢ vardir. Uretim alanlari, ofisler, tibbi

miidahale alanlar1 gibi alanlardaki eylemlerin farkliligi aydinlatma kriterlerinin de
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farkli olmasin1 gerektirir (Winchip, 2011). Alisveris merkezleri iginde gorev
aydinlatmasi kullanim1 6deme yapilan kasalarda, hazirlik tezgahlarinda, depolar ve
danisma birimleri gibi alanlarda kullanilir. Gorev alanmin  ¢evresindeki
aydinlatmalarda hizl1 uzamsal degisimler ve ani kontrast degisimi gorsel strese sebep
olabileceginden yakin ¢evrenin de aydinlatilmasinda belirli bir oran olmalidir. Gorev

aydinlatmasi yakin ¢evresinde olabilecek en diisiik aydinlatma degerleri asagidaki

tabloda verilmistir (ISO_CIE_8995, 2002).

Gorev Aydinlatmasi (lux) Yakin Cevrenin Aydinlatmasi (lux)
>750 500

500 300

300 200

<200 Gorev aydinlatmasi ile ayni

Resim 16 - Gorev Aydinlatmasi Sematik GOsterimi

S

Cizen: Umit Akyildiz - 2019
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3.4  Bir Tasarim Nesnesi Olarak Aydinlatma Elemam

Amact yukarida bahsi gecen genel, vurgu ve gorev aydinlatmasi islevleri
olmayan, bunlarin tamamen disinda, 151k olusturabilen tiim nesnelere; “tasarim nesnesi
olarak aydinlatma eleman1” tanim1 yapabilir. Enerjiyi sadece elektrikten elde etmesi
zorunlu olmayan bu tasarim nesnelerinin amaglar1 kendi varliklarmi vurgulamak
olabildigi gibi bir biitiiniin pargasi olarak o biitiinde yer alan diger nesneleri
vurgulamak ta olabilir. Aydinlatma elemanini bir tasarim nesnesi olarak kullanarak

sanatsal ve fenomenolojik bir etki yaratabilir.

Aydmlatmanin kullanici tizerindeki fiziksel etkisi hemen her insanda benzer
olsa da i¢sel etkiler her bir bireyde farkli ve 6znel olabilir ama yine de mekan tasarimi
ve dolayist ile aydinlatma tasarimi kullanicinin ne algilayacagini ve ne hissedecegini
yonlendirebilir. Iginde bulundugumuz yiizyihn bilim ve teknoloji alanlarindaki

gelismelere bakarsak aydinlatma konusunda da bir hayli yol alindigin1 gérebiliriz.

Resim 17 - Tasarim Nesnesi Olarak Aydinlatma Eleman

= 40
=, A
3 Iy

Kaynak: https://www.bonicklandscaping.com/10-outdoor-lighting-gift-ideas/
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Buna ragmen aydinlatma ile ilgili teknik bilgiler bir buz daginin goériinen kismina
benzetilebilir. Buzdaginin gériinmeyen kisminda her bir bireyin kendi deneyimleri ile
olusturdugu psikolojik, kiiltiirel ve fenomenolojik veriler vardir. Aydinlatma elemani
eger bir aydinlatma araci olarak degil de bir tasarim nesnesi olarak kullanacaksa

yaratacagl fenomenolojik etkileri birey bazinda 6n gérmemiz gerekir.

I¢c mekan aydinlatmasinin, her ne kadar temel islevi olmasa da siisleme ihtiyac1
tizerinde durulmasi gereken 6dnemli bir konudur. Isik renkleri, renk sicakliklari, renk
farkliliklari, aydinlik ve karanlik arasindaki karsitlik sayesinde bir mekan biiyiik
Olgiide stislenebilir. Aydmnlatma kullanilarak mekan iginde farkli mekanlar
olusturulabilir ve aralarindaki hiyerarsi diizenlenebilir. Aydinlatma elemanlar1 birer

sanat eseri gibi sekillendirilerek ikincil bir gorev yiiklenebilir.

Resim 18 - Genis hacimde avize kullanimi

Kaynak: https://mtecs.co

Ornegin yiiksek tavan mesafesine ve klasik cizgilere sahip bir i¢ mekan
tasarimi i¢in mekanin ihtisamini artirmak ve genel tasarima uygunluk katabilmek igin
avize kullanmak vazgecilmez hale gelebilir (Resim 18). Dar hacimlerde ise mekani daha
genis algilamamizi saglayabilir (Resim 19). Minimaliz ¢izgilere sahip aydinlatma
tirtinleriyle ise modern bir goriiniis yakalanabilir (Resim 20). Tabii bunlar bireysel ya
da ¢ogunlugun kabul edebilecegi yorumlar olsa da bilimsel bir karsiligi yoktur.

Tarihten siiziiliip gelen toplumsal algilarimiz 1s1ginda, tasarim objesi bir yaniyla,
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Resim 19 - Dar hacimde avize kullanimi

Kaynak: https://www.blog.lamparas.es

tasarimcilarin potansiyel kullanicilart etkilemek i¢in kullandiklari bir arag, diger

yaniyla sanatsal yaklasimlarin sergilendigi bir nesne olmustur.

Resim 20 - Modern aydinlatma tasarimi

Kaynak: https://gadgetcheetah.com
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DORDUNCU BOLUM - ALISVERIS MERKEZLERI GENEL
MEKANLARINDA YAPAY AYDINLATMA TASARIMI, ANTALYA
ORNEGI

Cevresinde bulunan yerlesim yerlerinin tarihi antik ¢aga kadar uzansa da M.O.
241°de bat1 Anadolu’da ortaya ¢ikan Pergamon Kralliginin tiglincii krali II. Attalos
tarafindan kurulan Antalya sehri sirasiyla Roma, Bizans, Selguklu ve Osmanl
devletlerinin himayesinde bulunmustur. Yilin 300 giinii giinesli olan Antalya, kis
aylarinda gece (-4), giindiiz (+20), yaz aylarinda gece (+16), glindiiz (+45) derece
sicaklik degerine, yillik ortalama %65 neme sahiptir. 2018 itibariyle 2,4 milyon niifusa
ev sahipligi yapan Antalya, bir turizm sehri oldugundan dolayr yaz sezonunda
agirladigr turist sayisi 10,5 milyonu bulmaktadir (Cinar, 2018). Antalya turizminin
cesitliligine bakildiginda, akarsu, av, dagcilik, golf, hava sporlari, inang, tarih, kongre,

yayla, su alt1 ve deniz turizmi gibi birgok turizm ¢esidinin canli oldugu goriilmektedir.

Her ne kadar Istanbul gibi metropollerde AVM tasarimlari ¢agin ihtiyaglari ve
mimari arayislari dogrultusunda deneysel tasarimlara yonelmeye baglasa da
Antalya’da genellikle tercih, yapmin %90°lik boliimiiniin ice doniik olmasidir.
Ozellikle yaz aylarmdaki turist sayisinin artist ve hava sicakhiginin etkisiyle
AVM’lerin tasarim tercihi, ABD’deki ilk orneklerinde oldugu gibi ice doniik
yapidadir. Bu tercihin sonucunda potansiyel miisteri, dis mekanin olduk¢a nemli
(%98), giindiiz 45 °C, gece 16 °C ortalamasinda seyreden atmosferinden; nemi ve
sicakligi dengelenmis, konfor sartlart saglanmig bir atmosfere girdiginde, buradan
ayrilmak istemeyecegi bir yapiya girmis olacaktir. Miisteri tiim ihtiyaglarini burada

karsilayabilmektedir. Resim 21°te goriilen, 2001 yilinda Antalya’da kullanima agilan
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Resim 21 - 5M Migros AVM - Konyaalti - Antalya

Kaynak: Umit Akyildiz Fotograf Arsivi - 2019

Migros AVM, market, giyim, yeme — igme, sinema, performans, kiiltiir ve sanat

etkinlikleri merkezi iglevlerinin bir arada bulundugu yapilara 6rnek gosterilebilir.

Bu c¢alismada, 2019 yili itibariyle Antalya’da faaliyet gosteren 18 aligveris
merkezinden 8’i, plan ¢oziimii gesitliligi géz Oniinde bulundurularak secilmistir.
Segilen AVM’lerin Antalya’daki konumlari harita tizerinde isaretlenmistir (Resim 22).
Segilen AVM’lerin plan tiplerini kisaca degerlendirmek, yapilar hakkinda fikir

olusturmasi agisindan 6nemlidir.

Sekil 11’da yer alan Terracity AVM’nin plan tipi dogrusal, uzunca bir
dikdortgen seklindedir. Yapinin yola bakan cephesinde 4 girisi vardir fakat yaya girisi
yapinin uglarinda kalmakla birlikte 2 adettir. Ortalarinda birakilan galeri bosluklari ile
yapiy1 ikiye bolecek sekilde yerlestirilen dolagim alan1 olduk¢a uzundur, iki ucunda
merdivenler yer almaktadir, asansorlere hollerden ulagilmaktadir. Merdivenler yapinin
iki u¢ noktasina yerlestirilmistir. Bu sayede potansiyel alicilarin daha fazla yol
yiiriimesini ve daha fazla magaza gérmesini saglamak amaglanmistir. Ayrica bu uzun
koridoru bolen bagka bir diisey sirkiilasyon elemani olamadigi i¢in kullanicida endise

olusturmas1 muhtemeldir.
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Sekil 11 - Terracity AVM Sematik Plan

M

t
Cizen: Umit Akyildiz - 2019

Sekil 10’de yer alan Migros AVM nin dolasim alani tiggen ve dongiisel bir plana
sahiptir. iki ana yaya girisi bulunan bu yapida koridorlar daha kisadir ve algilanmasi
daha kolaydir. Dolagim alaninda birkag kez turlayan bir kullanict mekan hizli bir
sekilde algilayip magazalarin yerlerini hatirlar hale gelecektir. Dolasim hatti tizerinde
galeri bosluklar1 yerlestirilmis ve toplamda iic adet merdiveni, 1 adet hole
baglanmamus; dolasim hatt1 {izerinde panoramik asansorii vardir. Bu plan tipinde
potansiyel alic1 uzun bir yol yiirimeden amacina ulasip yapiy1 daha hizli bir sekilde

terk edebilmektedir.

Sekil 10 - Migros AVM Sematik Plani

Cizen: Umit Akyildiz - 2019
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Sekil 12°de yer alan Agora AVM karma bir yapr stiline sahiptir. 2 ana yaya
girisinden biri bir avluya agilir ve burasi disadoniik bir AVM alanidir. Diger ana kap1

ise alisilmis AVM’ler gibi ice doniik yapidadir. Ayrica yapiun bati cephesine

Sekil 12 - Agora AVM Sematik Plan

Cizen: Umit Akyildiz - 2019

eklenmis bir kiitlede, AVM ile ilgisi olmayan kendi basina bir magaza da bulunur.
Dolasim alani dogrusal bir hat boyunca olduk¢a uzundur. Algisal giigliikklerin
yasanacagl bu yapida potansiyel alicinin i¢ mekanda kaybolmasi, uzun zaman

harcamasi planlanmis olmalidir.

Sekil 13’te yer alan Depoo (turuncu) ve Mall of Antalya (haki) AVM’ler tek ¢ati

altinda iki aligveris merkezinin birlestirildigi bir plana sahiptir. Yap1 dogrusal ve

Sekil 13 - Depoo ve Mall of Antalya AVM'ler Sematik Plan

Cizen: Umit Akyildiz - 2019
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secilen yapilar arasinda en uzun koridora sahip yapidir. Toplamda 5 adet girisi bulunan
yap1 x ve y eksenleri boyunca koridorlarla boliinmiis bir fuar alanini ¢agristirmaktadar.
Depoo tarafi tek katli bir yapt oldugu i¢in meydan alanina gelene dek merdiven
bulunmaz. Bu meydan alanindan Mal of Antalya’nin yemek alanina ulagan merdiven
mevcuttur. Mall of Antalya tarafinda ise iki katli bir yap1 vardir ve uzun koridor
boyunca 2 adet merdiven vardir. Bu ikili yap1 yemek alanini, sinema ve tiyatro
salonlarii ortaklasa kullanmaktadir. Cok uzun ve sik koridor olusu yapiy1 ilk kez

deneyimleyen kullanicilar igin kaybolma hissi yaratabilmektedir.

Sekil 14’te yer alan Erasta AVM segilen aligveris merkezleri arasinda en derli
toplu ve algilamasi en kolay olanidir. Diger yapilar gibi bu AVM de igedoniik bir
yapidir fakat dolagim alanlari dis atmosferdedir. Yapinin 2 adet kontrolsiiz girisi

mevcuttur ve dolasim alani1 “L” seklinde ilgi uyandirici forma sahiptir.

Sekil 14 - Erasta AVM Sematik Plan

Cizen: Umit Akyildiz - 2019
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Sekil 15 - Markantalya Sematik Plan ‘
- e ——

Cizen: Umit Akyildiz - 2019

Sekil 15°te yer alan Markantalya AVM plani algilama siirecinden hizla gegecek
bir plan tipine sahiptir. Iki yaya girisi bulunan AVM’de bir adet dairesel, iki adet
dogrusal galeri boslugu tiim katlarda mevcuttur. Bu bosluklar ilk bakista yapinin geneli
hakkin fikir edinmeyi kolaylastirmaktadir. Sirkiilasyon sistemi, yapinin dogrusal
olmasidan dolay diiz bir hat boyunca saglanmaktadir. Ust katlarda koridoru ikiye
ayiran galeri boslugu sayesinde dolagim alan1 dongiisellik kazanmistir. Plan tipi olarak

Terracity AVM’yi cagristirsa da daha kompakt bir yapidadir.

Sekil 16’te yer alan Ozdilek AVM dolasim alaninin plam acisindan, segilen

AVM’in arasinda tek kare planli yapidir ve dongiisel bir sistemi vardir. Yapiya iki adet

Sekil 16 - Ozdilek AVM Sematik Plan

[T
gllilli

Cizen: Umit Akyildiz - 2019
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yaya girigi vardir, bir aks1 hari¢ {i¢ aks boyunca galeri bosluklar1 vardir ve oldukca
genistir. Her galeri bosluguna eklenmis merdivenleri vardir, koridorlart uzun degildir

ve dongiisel olmasindan dolayi kisa stirede mekan deneyimlenebilir, potansiyel alicilar

mekani algilamakta zorluk yasamayacaklardir.

Tezin ana amaci segilen bu AVM’lerde aydinlatma tasariminin uluslararasi
kabuller dikkate alinarak ne 6l¢iide verimli ve dogru kullanildigini ortaya koymaktir.
Bunun i¢in aydinlatma ¢6ziimlerinin, tasarimlarinin; aydinlatilan mekanlarin islevsel
gereklerine uygunlugu, aydinlatma agisi, renk se¢imi, vurgu noktasi dikkate alinarak
tespit edilmis, 151k siddeti dlciilerek mekan i¢in uygun olup olmadig: belirlenmistir.

Olciim igin evrensel 151k siddeti birimi olan “lux” kullanilmustr.

Resim 22 - Secilen AVM Konumlarinin Haritada GOsterimi
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1 — Migros AVM, 2 — Erasta AVM, 3 — Ozdilek Park AVM, 4 — Markantalya AVM,

5 — Terracity AVM, 6 — Agora AVM, 7 — Depoo AVM, 8 — Mall Of Antalya AVM
Kaynak: https://yandex.com.tr/harita

Her AVM’nin i¢ mekan tasarimi ve dolayisi ile aydinlatma tasarimu farklidir.

Bir AVM’de, farkli amaglar i¢in ayrilmis mekanlarin diizenlemesine baktigimizda ii¢
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bolimden s6z etmek miimkiindiir. Bunlar genel mekanlar, kiralanabilir alanlar ve

servis alanlaridir.

Bir AVM’nin genel mekan tanimi, kiralanabilir ve servis alanlarmin diginda
kalan tiim alanlar seklinde yapilabilir. Bu genel mekanlar giris — karsilama, koridorlar,
i¢ avlu ve i¢ meydanlar, asansor holleri, yemek, oyun, eglence alanlar1 ve wc’ler
seklinde siralanabilir. AVM genel mekanlarindaki kullanici deneyimleri o mekéan igin
onceden belirlenmis fonksiyona bagli oldugu i¢in her genel mekan i¢in fonksiyona

dayali bir aydinlatma gereksiniminden s6z edebilir.

AVM genel mekanlarinda tercih edilen aydinlatma “genel ve wvurgu”
aydinlatmasi kategorisinde incelenebilir. Kullanici i¢in burada énemli olan mekanin
genelinin saglikli bir sekilde algilanmasidir. Genis mekanlarda da algisal dinamizmin
kaybolmamasi i¢in vurgulamalardan yararlanilmasi gerekebilir. Is1gin homojen bir
sekilde yayilmasi ve kontrastin olabildigince az olmasi icin dolayli aydinlatmanin

agirlikl olarak kullanilmasi gereken mekanlar genel mekanlar olmalidir.

4.1 AVM Genel Mekanlarinda Aydinlatma Tasarimm — Tespitler ve
Degerlendirmeler

Gilindiiz saatlerinde, az da olsa giin 1518indan faydalanabilmek icin bircok
AVM’nin galeri bosluklarinin catilar1 cam ve celikten imal edilmis agikliklarla
degerlendirilmistir. Bu bir yandan aydinlatma giderlerinin azaltilmasi, bir yandan da
i¢c mekan kullanicilarinin hava durumundan ve zamandan dogal yolla haberdar
olmalar1 i¢in 6nemlidir. Resim 23’te tipik bir AVM i¢ mekan1 goriilmektedir. Cati
acikliklarindan giin 15181 alinabilmekte ve gece saatlerinde de aciklik formunda
olusturulmus aydinlatma elemani ile genel aydinlatmaya katki saglanmaktadir.
Dolagim alaninda yapilan 151k 6l¢iim degerlerine dikkat edilirse, genel dolagim ve
dinlenme alaninda 90 lux olan 151k miktari, bir magaza Oniinde 800 lux, diger
magazanin Oniinde ise 2000 lux’tir. Bu durum dolasim alanindaki yeterli genel

aydinlatma seviyesine karsilik, magaza vitrininde yiiksek aydinlik seviyesi kullanarak
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Resim 23 - Mall Of Antalya Dolasim Alani

Kaynak: Umit Akyildiz Fotograf Arsivi - 2019

kontrast yaratma, ilgi ¢cekme cabasi olarak degerlendirilebilir. Diger taraftan her bir
magazanin koridor aydinlatmasina sagladigi katkinin farkli olmasi ise diizensizlige yol

agmaktadir.

Her magazanin vitrin tasarimmin farkli olmasi kaginilmazdir. Vitrinde
kullanilan aydinlatma elemanin 151k siddeti, 151k yonlendirmesi gibi teknik verilerin
disinda; sergilenen iriinlerin ve iiriin platformlarinin malzeme rengi, parlakligi, 151k
yansitma ve sogurma degerlerinin farkliligi diizensizlige yol agabilir. Bu sebeple,
magazalarin vitrinlerinden dolagim alanina etki eden 1sik miktarlariin farkliligi,

dolasim alanlarindaki aydinlatmanin homojen olmasini engelleyen en 6nemli etkendir.

Resim 24’te Migros AVM’de yer alan bir giyim magazasina ait nispeten basarili
bir vitrin 6rnegi goriilmektedir. Mankenlerin {izerindeki giysiler ve indirim oranlarinin
yazili oldugu poster, kamasma Onleyici hareketli ray spotlarla vurgulanmais,
mankenlerin arka planinda yer alan vitrin mizanseni ve posterler aydinlik diizeyi daha
diisiik olacak sekilde ve farkli renkte aydinlatilmis oldugu goriilmektedir. Magaza

icinde de genel aydinlik seviyesinin o mekan igin yapilan tercihlerin geneline uygun
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Resim 24 - Vitrin Aydinlatma Tasarimi
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Kaynak: Umit Akyildiz Fotograf Arsivi - 2019

oldugu soylenebilir. Magaza girisi gdbmme spotlarla direkt olarak tavandan asagiya
dogru vurgulanmistir ve dolasim alanina olumsuz katkis1 géz ardi edilebilecek
diizeydedir. Magazanin aydinlatma tasariminin sunum ve uyum acisindan

degerlendirildiginde bir problem tespit edilememistir.

Diger taraftan 151k ol¢iimleri ile alinan veriye dikkat edilecek olursa, her bir
aydinlik seviyesinin olmasi gerekenden ¢ok daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
Migros AVM’nin koridorlarindaki ortalama 151k siddeti degeri olmasi gerektigi gibi
100 lux’tiir. Magaza giriginin 500 lux ile vurgulanmasi ile baslayan asirilik, diger tiim
degerlerin otomatikman yiiksek olmasini gerektirmistir. Ornegin i¢ mekandaki iiriin
raflarinda olmasi gereken deger 500 lux iken, dlciilen deger (1600 lux) gerekenden ii¢
kat fazladir. Buradan hareketle her ne kadar genel aydinlatmaya olumsuz etkisi géz

ardi1 edilebilecek seviyede olsa da gereginden fazla aydinlik seviyesi hem elektrik
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giderlerini artiracak hem de dolayli olarak dogaya salinan karbon miktarin

artiracaktir.

AVM’ler genellikle disa kapalidir ve iglerinde yapay aydinlatilmis, yapay bir
cevre vardir. Bu ¢evrenin tasariminda 1s18in rolii hayatidir. Calisma kapsamindaki
AVM’lerin genel mekanlarinda yapilmis 151k 6l¢timlerinde mekanlar fonksiyonlarina
gore isimlendirilmistir. AVM yapisina yaya olarak girilen ana giris bdliimlerine
“Giris” ismi verilmistir. Bu bolgede genellikle giivenlik elemanlar1 ve x-ray cihazlar
ile birlikte genisge bir bosluk yer almaktadir. Giristen sonraki tiim baglant: yollar1 ve
koridorlar i¢in “Koridor, Dolasim Alanlar1”, galeri bosluklarinin en alt kat zeminde
olusturdugu ve bazen de 6zel alan olarak ayrilmis mekanlara da “Meydan, Sergi
Alan1” ismi verilmistir. Koridorlar aras1 baglantilarda, koridor bitis noktalarinda,
koridor ve meydanin kesisim noktalarinda konumlanmig, dinlenme amaciyla bank ve
benzeri oturma gruplarinin yerlestirildigi mekanlar i¢in “Dinlenme Alan1” ismi
verilmistir. Katlar aras1 diisey sirkiilasyon elemanlar1 i¢in “Merdiven” ve “Asansor
Holii”, yeme eyleminin toplandig: alan i¢cin “Yemek Alan1”, sadece oyun amach
olusturulmus mekanlar i¢cin “Cocuk Oyun Alam”, tuvaletler icin “WC” ve kapali
otopark i¢in de “Otopark” ismi verilmistir. Sinema hizmet alani i¢in “Sinema
Koridor, Bekleme Alan1” ve “Sinema Gise” gibi iki farkli mekan ismi verilmesinin
sebebi ise farkli eylemleri belirtmek i¢indir. Bu isimlendirilmis alanlar bir AVM’nin
genel mekanlarindaki aydinlatma tasarimmin kavranmasi i¢in yeterli goriilmiistiir

(Resim 25).
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Resim 25 - AVM Genel Mekanlari

A oy
DINLENME ALANI
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OYUN ALANI SINEMA - GISE OTOPARK
Kaynak: Umit Akyildiz Fotograf Arsivi - 2019

Tablolar halinde her bir AVM genel mekani 1s1k 6l¢iim sonuglar1 ve 1SO CIE
8995 standardina gore olmasi gereken 151k siddeti diizeyi verilmistir. Tablo hiicreleri
icinde yer alan ikili sayilar, en az ve en ¢ok 151k siddetini belirtmektedir. Bu iki say1
arasindaki fark arttikca o mekandaki kontrastin arttigi sdylenebilir. Bir mekani ortak
kullanan iki AVM i¢in de hiicreler birlestirilmistir. Tablolardaki 6l¢tim verilerinin
standart verilere uygunluguna gore hiicreler renklendirilmistir. Verilen renklerin

anlami agagidaki tabloda verilmistir.

Standart Standart Standart Standart Standart Standart

degerden degerden dYeagkfi ;e deger ile degerden degerden
Cok Yiiksek Yiiksek Ayni Diisiik Cok Diisiik
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AVM’lerin girig alanlarinda gilivenlik ve xray cihazlar1 yer almaktadir. Bu
mekanda aydinlatmadan beklenen islev; giivenlik tarafindan ziyaretgilerin yiizlerinin
ve bedenlerinin biitiiniiniin algilanmas1 ve ziyaret¢ilerin 151k siddeti yliziinden sok
yasamamalaridir. Tablo 3’de segilen AVM’lerin giris boliimlerinin aydinlik seviyeleri
karsilastirilmis, sonug olarak Markantalya AVM nin ¢ok yiiksek, Ozdilek AVM nin
yiiksek, Erasta AVM’nin ¢ok diisiik, diger AVM’lerin standart degere yakin ya da

standart degerde oldugu goriilmiistiir.

Tablo 3 - AVM Giris Alanlar1 Karsilastirmasi

Terracity Migros Agora Deepo| MoA Erasta Markant. Ozdilek

140-160 | 130-140 100 80 ool 30 - 90 540 240
Giris

ISO CIE 8995'e gore olmasi gereken deger : 100 Ix

AVM’lerin koridor ve dolasim alanlarinda aydinlatmadan beklenen islev
mekanin genelinin algilanmasi olmalidir. Magaza vitrinlerinde herhangi bir uygulama
sartt olmadigindan, her magaza kendi vitrinini sinirlama olmaksizin tasarladigindan
dolay1 genel mekanin bu béliimiinde diizensizlik kaginilmaz hale gelmistir. Dolagim
alanlarinda homojen bir aydmlik seviyesine ulagsmak giiclesmistir. Olciimler
yapilirken bu diizensizlik dikkate alinarak magaza vitrinlerinin dolasgim alanlarma
yaptig1 olumsuz katki basli basina bir sorun oldugu i¢in goz ardi edilmistir. Tablo 4’te
secilen AVM’lerin dolasim alanlarinin aydinlik seviyeleri karsilastirilmis, sonug
olarak Mall of Antalya AVM’nin uzun koridorunun bazi boliimlerinde standart degere
yakin, bazi bolgelerinde ise 22 kat fazla degerde oldugu goriilmistiir. Bu gok yiiksek
diizeydeki kontrast1 (1s1k sokunu) bir yaklagimla agiklamak gerekirse; tasarimci uzun
olan koridor yapisinin daha kolay algilanabilmesi i¢in Koridoru 1sik yardimiyla
pargalara ayirmak istemis olmalidir. Migros ve Markantalya AVM’lerde de genel
mekanlarda olusan aydinlik diizeyi farklar1 goriilmiis, en diisiik seviyenin bile standart
degerin iizerinde oldugu tespit edilmistir. Erasta AVM’de dolasim alanlarinin acik
atmosferde olmasindan dolay1 tasarimci sehrin sokaklarini simiile ederek aydinlik

seviyesini diigiik tutmustur.
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Tablo 4 - AVM Kaoridor, Dolasim Alani1 Karsilastirmasi

Terracity | Migros Agora Deepo MoA Erasta Markant. Ozdilek

LGIGETA 80 - 160 | 100 - 500 c[0EwPL0N 30-60 |170-960 | 120 - 340
Dolasim

Alani

ISO CIE 8995'e gbre olmasi gereken deger : 100 Ix

Resim 26 - Agora AVM Dolagim Alani

=

Kaynak: Umit Akyildiz Fotograf Arsivi

Simiilasyon modelinde anlatildigi iizere; AVM yapisinda kullanilan meydan ve
sergi alanlar1 kent simiilasyonunun kurulmasini, potansiyel alicilarin giliven
duygularinin pekigmesini saglamaktadir. Bu alanlarda genellikle giinliik veya haftalik
gecici etkinlikler diizenlenmektedir. Bir AVM’nin sanat galerisine ya da performans
sanatlari merkezine doniismesini, yap1 i¢indeki bu azimsanmayacak boyutta olan
mekanlar saglamaktadir. Mekanin anhik kullanimina yonelik olarak aydinlatma
tasariminin degiskenlik gdstermesi beklense de genellikle maliyet acisindan sabit bir
aydinlatma sistemi kullanilmaktadir. Tablo 5’te seg¢ilen AVM’lerin meydan ve sergi
alanlarindaki aydinlik seviyeleri 6l¢iim sonuglar1 yer almaktadir. Bu sonuglara gore
Agora AVM’nin sergi alaninin aydinlik diizeyi standart verinin ¢ok altinda

oldugundan dolay1; mekanin sergi amagli kullanabilmesi miimkiin gériinmemektedir.
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Markantalya AVM’de vurgu aydinlatmas: kullanilmadigi bilindigine gore mekansal
kontrastlarin fazla olmasi, sergi alaninda yapilacak olasi bir sergide aydinlatma
¢oziimiinii engelleyecektir. Ozdilek AVM’de ise yilin 365 giinii sergi yapilabilecek
tarza ve boyutta bir sergi alan1t mevcuttur. Aydinlatilmasi genel aydinlatma seklinde
yapilsa da siddeti yeterli goriilmektedir. Diger AVM’lerin sergi alanlarinda genel
aydinlatma Glgeginde veriler mevcuttur ve sergi esnasinda aydinlatmaya eklenecek

vurgu 151k kaynaklari ile problemin ¢6ziimii saglanabilir.

Tablo 5 - AVM Meydan ve Sergi Alan1 Karsilagtirilmasi

Deepo MoA Erasta Markant. Ozdilek

Terracity Migros | Agora

70-90|30-120|110- 600

Meydan, 150 - 160
Sergi

Alani

ISO CIE 8995'e gore olmasi gereken deger : 300 Ix

Kaynak: Umit Akyildiz Fotograf Arsivi
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Dinlenme alanindan beklenti ¢ok nettir. Nispeten diisiik bir aydinlik seviyesi,
bir bank, koltuk ya da sandalye ve miimkiinse bir fincan kahve. Aligveris
merkezlerinde tespit edilen iki tiir dinlenme alani vardir. Bunlardan biri kent merkezi
simiilasyonuna uygun sekilde tasarlanmis, dis mekan aydinlatma iriinleriyle
desteklenmis, bir bank ve ¢evresinde bitkisel bir enstalasyon (Resim 28), digeri ise sicak
— soguk igeceklerin, kek ve kurabiye gibi hafif tatlilarin eslik ettigi ticari dinlenme
alanlaridir. Bu caligmanin kapsami AVM genel mekanlar1 oldugundan dolayi, genel
mekan ic¢inde belirli noktalara yerlestirilmis dinlenme alanlarindaki gorsel konfor
irdelenmektedir. Tablo 6’da segilen AVM’lerin dinlenme alanlarindaki aydinlatma
diizeyleri goriilmektedir. Olgiim sonuclarina gére Markantalya AVM tasarimcilarinin,
ziyaretgilerin genel mekan dinlenme alanlarinda uzun siireli dinlenme eylemine sicak
bakmadiklari sdylenebilir. En diisiik ve en yiiksek aydinlik diizeyi mekanda kontrastin
oldugunu dolayisiyla gorsel konforun saglanmadigini, yiiksek degerin olmasi
gerekenden 6 kat fazla olmasi da uzun dinlenmeler ig¢in konforsuz oldugunu
gostermektedir. Diger tim AVM’lerde dinlenme alanlar1 standart veriye uygunken
Erasta AVM’de yap: stilinin agik atmosfer tercihinden dolay1 aydinlatma diisiik
seviyelerde tutulmus, dinlenme siiresini artirict bir etki dogurmustur. Bu etkinin satin
alma heyecanimni disiirdiigii sOylenebilir. Kisaca aydinlatma seviyesi optimum
seviyenin ¢ok altinda oldugunda hareketler yavaslayabilir, heyecan ve istek duygulari

korelebilir.

Tablo 6 - AVM Dinlenme Alanlar1 Karsilagtirmasi

Terracity Migros Agora Deepo| MoA Erasta Markant. Ozdilek

. 110-150 120 80 100 | 70—90 | 10-60 | 110-600 130
Dinlenme

Alani

ISO CIE 8995'e gore olmasi gereken deger : 100 Ix
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Resim 28 - Depoo AVM Dinlenme Alan

v RN

Kaynak: Umit Akyildiz Fotograf Arsivi

AVM genel mekanlarinin bir pargasi olan asansor hollerinde giivenli bir gorsel
konfor saglanmasi islevi yerine getirmis olacaktir. Asansor holleri i¢in belirlenmis
standart aydinlatma diizeyinin (150 lux), dolasim alanlarindaki degerden (100 lux)
yiilksek olmasit bu bolgelerdeki hareket yogunlugunun oldugunun ve dikkatin
artirtlmas1 amaciyla seviyenin yiikseltildigi sdylenebilir. Bir gecis mekéani olan asansor
holiinde kullanicinin harcadigi siirenin kisa oldugu Ongdriiliirse, yliksek aydinlik
seviyesinin diger genel mekanlarda oldugu kadar dikkate alinmasi gerekmeyebilir.
Tersi durumda aydinlik seviyesinin diigiik olmasi, gorsel algi kaynakli dikkat
daginikligia sebep olup, kazanlarin yasanmasina sebep olabilir. Tablo 7°de secilmis
AVM’lerin asansor holleri aydinlik diizeyleri karsilastirilmistir. Erasta AVM’nin
standart seviyenin ¢ok altinda oldugu tespit edilmistir. Diger AVM’lerdeki diizeyler
standart degere yakinlig1 yiiziinden yeterli goriilebilmektedir.
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Tablo 7 - AVM Asansor Holleri Karsilagtirmasi

Terracity Migros | Agora Deepo MoA  Erasta Markant.

240-380 | 160 -200 70 - 90 [FEloERCER 110 - 120 120

Asansor
Holli

ISO CIE 8995'e gore olmasi gereken deger : 150 Ix

Resim 29 - Erasta AVM Asansor Holi
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Kaynak: Umit Akyildiz Fotograf Arsivi

AVM yemek alanlarinda da dikkat ve neyin yenildiginin goriilebilmesi 6n
plandadir. Koku alma ve ozellikle gérme eyleminden gelen veriler insanoglunun
giivenligi icin ilk sart oldugu diisiiniiliirse; yemek servisinin yapildigi mekanlarda
renksel geri verim degeri yiiksek olan 151k kaynaklarinin kullanimia ve yeterli
aydinlik seviyesine ulasilmasina 6zen gosterilmelidir. Bu mekanlarda yiiksek
aydinlatma seviyesi rahatsiz edici olabilir fakat diisiik aydinlatma seviyesi ise hayati
olabilir. Tablo 8’de secilmis AVM’lerin yemek alanlarindaki aydinlik seviyeleri
karsilagtirilmistir. Tabloya gore Depoo ve Mall of Antalya AVM’lerin ortak
kullandiklar1 yemek alaninda standart degerin altinda kalmis ve nispeten daha
sagliksiz bir ortam olusturulmustur. En diisiik ve en ytliksek degere bakildiginda yemek
alaninda kontrastin oldugunu goriilmektedir. Bunun sebebi sarkit tarzinda i1sik

kaynaklarmin kullanimi ve yemek alani koridorlarinin aydinlatilmamasidir. Ayrica
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yemek alaninda tercih edilen diisiik aydinlik seviyesinin bir diger dezavantaji da yeme

surelerinin artmasi olacaktir.

Tablo 8 - AVM Yemek Alani Karsilagtirmasi

Deepo MoA Erasta Markant. Ozdilek

Terracity Migros | Agora

170 - 380

240-380 | 160 - 200

ISO CIE 8995'e gore olmasi gereken deger : 200 Ix

Resim 30 - Depoo ve Mall of Antalya Ortak Yemek Alani

Ty -

e B L

Kaynak: Umit Akyildiz Fotograf Arsivi

Oyun alanlarinda da aydinlatmadan beklenen dikkat artirici bir seviye ve
kontrastlarin olmadigi genel bir aydinlatma yaklasimidir. Oyun alanlari insan hareket
ve etkilesimlerinin hizli oldugu alanladir. Hareketin hizli oldugu mekanlarda dogal
olarak aydinlik seviyesinin de yiiksek olmasi beklenir. Tablo 9’da se¢ilen AVM’lerin
oyun alanlarindaki aydinlik seviyeleri karsilastirilmistir. Ozdilek ve Markantalya
AVM’lerin disinda tim AVM’lerde aydinlik seviyesi standart diizeyin altinda
kalmistir. Tablodan elde edilen veri ile bir ¢ikarimda bulunmak gerekirse, aydinlik
seviyesinin diisiik olmasi1 mekandaki dikkati ve hiz1 azaltacagindan dolay1, bu mekanin

potansiyel kullanicilari 0 — 6 grubu ¢ocuklar olmalidir. Yiiksek dikkatin gerekmedigi
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ve hizli hareket etmeyen bu yas grubu cocuklar i¢in genellikle kum havuzu ya da
milyonlarca Lego’nun bulundugu bir egitim alami yer almaktadir. Bu yas grubu
disindaki ¢ocuklara hitap eden oyun alanlarinda ise diisiik aydinlik seviyesi tehlikeli

olarak goriilmektedir.

Tablo 9 - AVM Cocuk Oyun Alan Karsilagtirmasi

Terracity Migros | Agora Deepo MoA Erasta Markant. Ozdilek

ISO CIE 8995'e gore olmasi gereken deger : 300 Ix

Resim 31 - Depoo ve Mall of Antalya Ortak Cocuk Oyun Alani

Kaynak : Umit Akyildiz Fotograf Arsivi

Sinema gise alanlarinda gorev amagli bir aydinlatma tasarimi olmalidir.
AVM’lerin birgogunda bu gérev aydinlatmasi dogru bir tercihle, sadece goreve odakli
yapildigi i¢in gise ¢evresinde etkileri goriillmemektedir. Gise gorevlisinin kullandigi
tezgahin lizerinin aydinlatilmasi yeterli olabilmektedir. Sinema gise ve bekleme
alanlarmin los ortamlar olmasinin sebebi sinemayi taklit ediyor olmalarindandir. Insan
goziinilin karanliga alismasi i¢in bir 6n hazirlik mekanlaridir. Diger taraftan ortamin

karartilmasi (malzeme ve 151k yoluyla) afis ve gorsel 6gelerin 6n plana ¢ikmasini
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saglamisg, kullanicilarin sinema disinda baska bir odaklarinin olmasi engellenmistir.
Tablo 10 ve Tablo 11’de segilen AVM’lerin sinema gise, koridor ve bekleme
alanlarindaki 6l¢iim sonuglart karsilastirilmistir. Gise tercihleri yukarida belirtildigi
gibi sadece gorev alaninda tercih edildiginde degerlendirme yapilamayacaktir. Koridor
ve bekleme alanlarindaki 6l¢iim sonuglarina gére Depoo, Mall of Antalya ortak alani
ve Erasta AVM’nin disindaki tim AVM’lerde yiiksek kontrastli bir tasarima gidildigi

gorilmektedir.

Tablo 10 - AVM Sinema Gise Alanlar1 Karsilastirmasi

Terracity Migros @ Agora Deepo MoA  Erasta Markant. Ozdilek

20 130

Sinema
Gise

ISO CIE 8995'e gore olmasi gereken deger : 300 Ix

Tablo 11 - AVM Sinema Koridor, Bekleme Alani1 Karsilastirmasi

Deepo MoA  Erasta Markant. Ozdilek

Terracity Migros | Agora

Sinema
Koridor,
Bekleme

Alani ISO CIE 8995'e gdre olmasi gereken deger : 100 Ix

5-280

Resim 32 - Agora AVM Sinema Bekleme Alani

Kaynak: Umit Akyildiz Fotograf Arsivi
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Yapilarin diisey sirkiilasyon elemanlarindan biri olan merdiven ve ¢evresinde
olmas1 gereken 151k siddeti miktar1 150 lux’tiir. Degerin dolasim alanlar1 degerinden
yiiksek olmasi, merdiven alanlarmin insan sagligini ilgilendiren, hayati tehlikelerin
olabilecegi alanlar olmalarindandir. Tablo 12°de segilen AVM’lerin merdiven alanlari
aydinlik seviyesi karsilagtirilmis ve sonug olarak higbir AVM’nin standart degerde
olmadig1 goriilmiistiir. Erasta AVM’nin dis mekan algis1 yaratma ¢abasi, merdiven
alan1 kadar 6nemli bir yap1 bolgesinin nerdeyse aydinlatilmamasina yol agmistir. Her
ne kadar kent simiilasyonu konsept bir yaklasim olsa da giivenlikten 06diin

verilmemelidir.

Tablo 12 - AVM Merdiven Alami Karsilastirmasi

MoA  Erasta Markant. Ozdilek

Merdiven

ISO CIE 8995'e gore olmasi gereken deger : 150 Ix

Resim 33 - Erasta AVM Meydan ve Merdiven Baglantisi

Kaynak: Umit Akyildiz Fotograf Arsivi

Woc alanlar kisa siireli ziyaret noktalar1 oldugu i¢in aydinlik diizeyinden ¢ok

aydinlatma acilarinin 6nem kazandigi alanladir. Yine de yiiksek aydinlik seviyesi



83

tercihinin mekan bir katkisi olmayacagindan dolay1 gereksiz elektrik tiiketimi olarak

degerlendirilebilir Tablo 13.

Tablo 13 - AVM WC Alani Karsilagtirmasi

Deepo MoA Erasta Markant. Ozdilek

Terracity Migros | Agora

300 -520 140 - 200

ISO CIE 8995'e gore olmasi gereken deger : 200 Ix

Otopark alanlar1 da giivenlik ve dikkatin azimsanmayacak Ol¢iide gerekli
oldugu mekanlardandir. Tablo 14’te secilmis AVM yapilariin otopark alanlarinda
yapilan Olc¢limlere yer verilmistir. Homojen ve genel aydinlatma kurallarina gore
aydinlatilmas1 beklenen bu alanlarin tamaminda yiliksek kontrastlarin oldugu
goriilmektedir. Kullanilan 151k kaynaklar1 ve kullanis bigimleri dikkate alindiginda

otoparklarin dnemsenmedigi ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 14 - AVM Otopark Alam Karsilagtirmasi

Terracity Migros @ Agora Deepo MoA Erasta Markant. Ozdilek

Otopark

ISO CIE 8995'e gore olmasi gereken deger : 200 Ix

Diger taraftan, her bir AVM genel mekanlari, i¢inde barindirdigr markalarin
aydinlatma tasarimlar1 tarafindan olumsuz yonde etkilenmistir. Dolasim alanlarinda
gorsel konfor i¢in saglanmasi gereken homojen aydinlatma, her markanin gerek vitrin
tasarimi gerekse magaza giris alanlarindaki vurgulamalar yiiziinden darbe almigtir. Bu
caligmanin ortaya ¢ikmasinda tetikleyici niteligi olan Resim 34’te 6rnek olarak secilmis
bir magazanin, genel mekandaki dolasim alani iizerindeki yarattigi algiyr gérmek
miimkiindiir. Magazanin aydinlatma siddeti o kadar yiiksek ki, odagimiz magaza ici

oldugunda dolagim alam1 neredeyse algilanamaz derecede yetersiz aydinlik



84

Resim 34 - Ozdilek Park AVM — Koridor (Olumsuz Ornek)

Kaynak: Umit Akyildiz Fotograf Arsivi - 2019

seviyesinde kalmaktadir. Vitrin tasariminin ilgi ¢ekmesi ve vurgulamalarin yapilmasi
yeterli gelebilecekken, magaza tasariminin genelinde vitrinden ve uyari levhalarindan
daha yiiksek siddetli aydinlatma kullanilmasi bu magazay1 tiim koridor boyunca
baskin, hiyerarsik bir kigilige doniistiirmiistiir. Bu durum iki ayr1 problemi beraberinde

getirebilmektedir.

Birincisi; genel mekan iginde dolasimda bulunan potansiyel miisterilerin,
gecirmis olduklar1 zamana oranla alismis olduklar1 aydinlatma diizeyinin ¢ok iizerinde
bir aydinlik diizeyine sahip bir magazayi, rahatsiz hissedecekleri icin tercih
etmeyecekleri ihtimali, ikincisi ise i¢ mekana girmis olan potansiyel miisterinin yliksek
aydinlatma siddetinden kisa siire i¢inde rahatsiz olup mekani terk etme egilimde
olabilecekleridir. Ozellikle foto fobi (1s1k hassasiyeti) rahatsizlig1 yasayan bireylerin
bu magazalan tercih etmeyecekleri sdylenebilir. Bu mantikla baskin olma ve ilgi
¢ekme amaciyla aydinlatma siddetinin standartlarin ¢ok iizerinde tercih edilmesi her

sartta olumsuz bir sonug verecektir.

Diger taraftan, aydinlatma siddetinin yiiksek tercih edilmesi, miisterinin

magazada gecirecegi zamani kisaltacagi diisiincesinden yola ¢ikarak; magaza i¢indeki
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potansiyel miisterinin satin alma kararin1 hizlandiracag: da diisiiniilebilir. Potansiyel
miisteri, rahatsizlik ve ihtiyag maddesini edinme duygusu arasinda psikolojik bir
gerginlik yasayarak, yeteri kadar diislinme siiresine sahip olamadan kararini hizli bir
sekilde verip, bir an once mekan terk etmek isteyebilir. Buradan yine iki farkli
olumsuz sonug¢ ¢ikacaktir. Birincisi; Uiriinlerine yeteri kadar giivenmeyen magaza,
miisterilerine hizli karar aldirarak bir an 6nce satis1 tamamlama egilimde olarak uzun
vadede marka giivenirligi azalma tehlikesi altinda olmasidir. Ikinci ise rahatsizlik ve
ithtiya¢ maddesini edinme arasinda kalan miisterinin kararin1 satin almama yoniinde
kullanmasiyla olusacak durumdur. Her iki durumda da yiiksek aydinlatma siddeti

tercihi olumsuz sonuglar doguracaktir.

Resim 35 - Mall Of Antalya Dolasim Alanlari

\8

Kaynak: Umit Akyildiz Fotograf Arsivi - 2019

Mall of Antalya AVM’de dolasim alanlarinda tavan aydinlatmas tercihi gergi
tavandir. Isik kaynagi, transparan membran bir malzeme tarafindan gizlenmis, sert
golgelerin olusumu engellenmistir. Resim 35Hata! Basvuru kaynagi bulunamadi.’te
solda yer alan mekanda aydinlatma galeri bosluguna hizmet edecek sekilde

konumlandirilmis. Bu sayede her iki kat zemini ve otopark yiirliyen rampasi
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aydinlatilarak verimli bir aydinlatma tasarimi saglanmigtir. Sagdaki fotografta ise
aydinlatma tasariminda ayn1 malzeme kullanilmis olmasina ragmen iist zeminde koprii
gorevi goren gecisin alt ylizeyinde tercih edilmis olan aydinlatma siddeti o kadar
yiiksek ki (2250 Ix), alt zeminde ylirliyen insanlar i¢in travma sebebi olmaktadir.
Burada en diisiik aydinlik siddeti 90 Ix iken en yiiksek aydinlik siddeti 2250 Ix’tiir ve
gereginden fazla olan aydinlik siddeti mekandaki algiyr olumsuz ydnde

etkilemektedir.

4.2  AVM Genel Mekanlarinda Aydinlatma Tasarim - Oneriler

Gorsel konforu saglayan ve psikoloji lizerinde etkisi olan aydinlatma, mekan
algisin1 degistirme ve yonlendirme giiciline sahiptir. Bir AVM’nin birincil amaci satis
yapmak oldugundan, potansiyel miisterinin satin alma kararini olumluya doniistiirmek
icin konfor sartlarini yerine getirmeli, zamanin beklentilerine cevap verebilmeli ve en
Oonemlisi sosyal iligkilerin yaganmasi ve pekistirilmesine uygun ortami olusturabilecek
yeterlilikte olmalidir. Tiim bu yeterliligin olusmasinda 6nemli etkenlerden biri olan
aydinlatmanin saglanabilmesi i¢in bu konuda uzmanlagmis tasarimcilar ve
miihendisler tarafindan aydinlatma projesi hazirlanmali ve uygulamada da bu projeye

uyulmalidir.

Bu ¢alismada, evrensel veriler olarak kabul edilen IESNA ve CIE verileri ile
secilen 8 AVM’de yapilan Olclimler karsilastirilmistir. Sonug olarak 6l¢ltim yapilan
AVM’lerin tamaminda “evrensel verilere gore” dogru aydinlatma yapilmadigi,
aydinlatma tercihlerinin miisteri giivenligini ve konforunu saglamaktan uzak oldugu
ve hatta AVM yoneticilerinin ve magaza isletmelerinin, bu diizensizligin farkinda bile
olunmadiklart soylenebilir. Calismada ele alinan AVM genel mekanlarinin her biri
farkli tasarimlari uygulamis ve farkli yaklagimlara sahiptir fakat bu durum gorsel

konfor kosullarinin saglanmasi igin engel teskil etmemelidir.
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Yapilan 6l¢iim ¢aligmalar1 sonucunda Antalya merkez ilgelerinde faaliyetlerini
stirdiiren AVM’lerin genel mekanlarindaki aydinlatma tercihlerinin standarda uygun
olamadig1 goriilmiistiir. Fazla 15181n insan sagligina zararl oldugu da bilinmektedir
(IHA, 2009). Fazla 1sikta diyafram kiiciiliir ve los 1sikta diyafram biiyiir. Bu 151k
farklarindan meydana gelen travma ise mekan ziyaretcilerinin rahatsiz olmasina,
zamanla saglik sorunlar1 yasamalarina ve uzun vadede AVM’nin miisteri trafiginin
diismesine yol agabilecegi i¢in aydinlatma konusunda uzmanlasmis tasarimcilarla

birlikte, sorunun ¢oziimii i¢in gerekli adimlar1 atilmalidir.

Diger taraftan; elektrik miihendisleri odast (EMQO) Samsun sube baskani
Mehmet Ozdag’in ifadesiyle; orta dlgekli bir alisveris merkezinin aylik elektrik
giderinin 15 bin hanenin tiiketimine esdeger (Samsun/DHA, 2016) oldugu bilgisinden
yola ¢ikarak, dogru aydinlatma tasarimi ile bir yandan kullanicilarin géz sagligini
korurken bir yandan da ekonomiye katki saglanabilir, insanoglunun dogaya verdigi

zarar dolayli olarak azaltilabilir, Tiirkiye’nin enerji ithalati bir nebze olsun azaltilabilir.

Aligveris Merkezleri ve Yatirimcilart Dernegi (AYD) nin organize edecegi
egitim seminerleri serisi ile uluslararasi kabuller ve bu konuda yapilan ¢aligmalar
AVM yoneticilerine belirli araliklarla diizenli olarak aktarilabilir. AVM yonetimleri
mevcut ve yeni tasarlanacak her kiralanabilir alan ve magaza vitrinleri i¢in Standart
verilere uygun projelendirme yaparak ya da yaptirarak, genel mekanlarin vitrinler

tarafindan olumsuz etkilenmesinin 6niine gecebilir.

Yapay aydinlatma tasarimi konusundaki duyarliligin artmasi i¢in Oncelikle
tniversitelerin yap1 tasarimi ile ilgili olan tiim boliimlerinde aydinlatma {izerine
verilen derslerin artirilmasi, niteliklerinin iyilestirilmesi gerekmektedir. Sonrasinda
aydinlatma, projelendirme ve uygulamada yetkili olmayan uygulayicilarin eline
birakilmamalidir. Yetkili kurumlarin aligveris merkezlerinin insa Oncesi tasarim
esnasinda yapilacak miidahalelerle, standart degerlere uygun projelendirme sarti
koyarak, projeleri denetleyecek aydinlatma uzman ekibi kurarak, kanun ve
yonetmelikler yoluyla, daha az enerji tiikketen hatta kendi enerjisini iireten sistemler

zorunlu hale getirilebilir. Projelendirme sonrasinda da kontrol birimleri kurularak
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diizenli kontroller ve uyumsuzluklar i¢in cezai islemler uygulanabilir. Gereginden
fazla enerji tiketiminden kagmmmak bir yandan insan sagligi tehdidini ortadan
kaldiracak, bir yandan da milli ekonomi ve dogaya verilen zararin azalmasina katki

saglayacaktir.
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