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TESEKKUR

Resim Sanatinda Popiiler Kiiltiir Getirilerinin Kadin Bedeni Uzerinden
Temsili isimli yiiksek lisans calismasinin bu alanda yapilacak ve yapilmakta olan
calismalara katkida bulunan giincel bir 6rnek olmasini, muhtemel hata ya da
eksiklerin yeni c¢alismalar ile asilarak Tiirk resmine dair literatiire katkida
bulunmasini temenni ediyorum. Arastirmanin her asamasinda, bilgi ve deneyimlerini
benimle paylasan danismanim Dog. Nevin Yavuz Azeri’ ye sonsuz tesekkiirlerimi
sunarim.
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OZET

Sanayinin gelismesinden sonra olusan kitle kiiltiirii tiiketim ile paralel
ilerlemistir. Giiniimiizde de popiiler kiiltiir ve kitle kiltiirii tek bir amaca hizmet
etmistir. Tlketme arzusu reklamlar iizerinden kitlelere ulastirilmistir. Bu tiiketim
carkina zamanla kadin bedeni dahil olmustur. Tiiketim ve kitle kiiltiirliniin getirmis
oldugu bir dayatma ile kadin bedeni seyirlik nesne ve tiikketim objesi olmustur. Kadin
bedeni tiiketimin her alaninda yaratilan imajlarla ve satis yontemleri ile tiikketimin,
cazibenin, arzulamanin bir {irlinii haline gelmistir.

Popiiler kiiltiir ve tliketim sanat tarithine baktigimiz zaman Pop Art’ta yankisim
bulmustur. Popiiler kiiltiiriin sanati olan Pop Art donemin tiiketim nesnelerini
kendine malzeme edinmistir.

Sanat tarthine baktigimiz zaman en c¢ok kullamilan kadin bedeni ve giizelligi
olmustur. Dénemin popiiler olan ideal giizellik anlayisini ve gelisimi resim sanatinda
gozlemlenmistir. Kadin bedeni tarih boyunca degismis ve sembolik bir anlam
kazanmigtir. Yazarlardan ressamlara, heykellerden, mozaiklere kadar kadin bedeni
donemin popiiler olan ideal beden algis1 ile tasvir edilmistir. Sanayi Devriminden
sonra tiiketimin artmasiyla birlikte kadin bedeni tiiketilen cezbedici nesne halini
almistir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler Kiiltiir, Kitle Kiiltiirii, Kadmn Imgesi, Pop Art
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Representation Of Popular Cultural Returns In Painting

Thesis Name Through The Female Body

SUMMARY

Mass culture after the development of industry has progressed in parallel with
consumption. Today, popular culture and mass culture serve a single purpose. The
desire to consume is conveyed to the masses through advertisements. The female
body has been included in this consumption wheel over time. A woman's body has
become an object and an object of consumption through an imposition of
consumption and mass culture. The woman's body has become a product of
consumption, attractiveness and desire through the image created in every aspect of
consumption and sales methods.

When we look at the history of popular culture and consumption art, pop art
has found its repercussions. Pop Art, The Art of popular culture, has acquired its
consumption objects.

When we look at the history of art, the most widely used female body and
beauty has been. The concept of the ideal beauty that was popular at the time and its
development was observed in the art of painting. The female body has changed
throughout history and gained symbolic meaning. From writers to painters,
sculptures and mosaics, the female body was depicted with the ideal body perception
of the era. After the industrial revolution, with the increase in consumption, the
female body became the attractive object consumed.

Keywords: Popular Culture, Mass Culture, Female Image, Pop Art
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GIRIS

19. yy ile baslayan Sanayi Devrimi insan hayatim1 biiylik bir o6l¢iide
degistirmistir. Sanayi Devrimi ile insan giiciine dayali olan tiretim artik makinalasmis
ve seri Uretime gecilmistir. Tarimdan kopan insanlar fabrikalarda calisabilmek i¢in
sehirlere akin etmis ve bu degisimler beraberinde seri iiretim ve pazar arayisi
dogurmustur. Hizli tiikketim siirekli talep ihtiyacina neden olmus bu talepleri ve
mallar1 pazarda eritebilmek, kar elde edebilmek icin farkli yollara ihtiyag
duyulmustur. Makinalagmayla birlikte teknolojilerdeki ilerlemeler rekabeti
arttirmigtir. Kapitalizm odakli tiiketim, sirketler tarafindan kitlelere ulastirilmis ve

iiretim-tiiketim arasindaki mutlak iliski baslamustir.

Popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii kavramlari artik gliniimiizde i¢ ice gegmis olup ve
tilketim odakli ilerlemistir. Reklamlarda da, kitle iletisim araglarinda da, izleyiciye
sunulan ikonlar ve imajlar tiiketim odakli tasarlanmistir.Kitle iletisim araglarinda
imajlar lizerinden bize aktarilan ise tiiketim algis1 olmustur. Kitle kiiltiirii, popiiler
kiiltiir, yaratilan imajlar, reklamlar tek bir ama¢ dogrultusunda bize sunulmaya
baslamistir. Bu amag ise ne olursa olsun tiiketim olmustur. Hi¢c kuskusuz kitle
iletisim araglarinda ve sosyal medyada en ¢ok kadinlar {izerinden tiikketim yapilmistir.
Her donem yeniden degisengiizellik anlayisi popiiler kiiltiir lizerinden kadinlara
empoze edilmistir. Popiiler olan kitle iletisim araglarinin bize sundugu mankenleri
ikonlastirarak idealize etmesi kadin bedeni {izerinde biiyiik bir etki yaratmistir.Kitle
iletisim araglarinda yani reklamlarda hedeflenen kitle arzulanan nesne cok iyi bir
sekilde izleyiciye aktarilmistir. Bu amaca hizmet etmek icin izleyenlerin 6zenecegi
ve yerinde olmak isteyecegi ikonlar ve imajlar olusturulmustur. Bu ikonlar ya da
nesneler insanlara cinsellik, giizellik,gli¢ gibi bir takim &zellikleri vaad etmistir.
Izler kitleyi adeta biiyiileyen reklamlar nesnelerle mutlu olmay: dgretmistir. Tiiketim
olgusuna artik beden tiiketimi de katilmistir. Kitle iletisim araglari, sosyal medya,
reklamlar ve diziler bize ideal bedenler sunmus ve yeniden bir beden yaratma algisi
icine diislirmistiir. Tiiketim ve kitle kiiltiiriiniin getirmis oldugu bir dayatma ile kadin

bedeni seyirlik nesne ve tiiketim objesi olmustur. Kadin bedeni tiikketimin her



alaninda yaratilan imajlarla ve satis yontemleri ile tiiketimin, cazibenin, arzulamanin

bir iirlinii haline gelmistir.

Sanat tarihine baktigimizda konular toplumsal olaylarla birlikte ilerlemistir.
Bu degisimlerde sanatin rolii kitlelere ulasmak ve donemi yansitmak olmustur. Din,
tarih ve teknolojideki degisimler sanatta da yanki bulmustur. Bu degisimlerin insan
hayatini ve yasami etkilemesi kagmilmaz kilmistir. Degisimlerden en g¢ok
etkilenenlerden bir tanesi de kadin bedeni olmustur. Kadin bedeni tarih boyunca
degismis ve sembolik bir anlam kazanmistir. Yazarlardan ressamlara, heykellerden,
mozaiklere kadar kadin bedeni dénemin popiiler olan ideal beden algisi ile tasvir
edilmistir. Sanayi Devriminden sonra tiikketimin artmasiyla birlikte kadin bedeni

tikketilen cezbedici nesne halini almistir.

Bu calismanin ilk boliimiinde popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiiriiniin toplum
tizerindeki etkisi ve bu etkinin kitle iletisim araglari ile kadin bedenini tiikketim

nesnesi haline getirmesi incelenmektedir.

Tezin ikinci bdliimiinde ise sanat tarthinde bize donemin popiiler olan giizellik
anlayigin1 yansitan kadin bedeni imgelerini son olarak giiniimiize yaklastik¢a kadin
bedeninin sanata nasil yansidigi incelenmektedir. Popiiler kiiltiiriin ve tiikketimin
sanata yansimasi olan Pop Art’in sosyolojik nedenlerini sanata nasil yansidigini ve

kadin bedenini nasil yansittigini incelenmektedir.

Son boliimde popiiler kiiltiiriin kadin bedenini nasil etkiledigi ve bize ne gibi
sonuglar c¢ikardigimi, kadin bedeni {izerinden tiiketimin artik baska bir sekle

biiriindiigli bireysel ¢alismalarda irdelenmektedir.



BiRINCi BOLUM: POPULER KULTURU KOSULLAYAN SOSYO-
EKONOMIK ETMENLER

1.1. Kiltiir

“Kiiltiir Latince “cultura” kavramindan gelir. ilk zamanlarda kiiltiir kavrami bir
cok seyi ekip yetistirmeye veya bakma siirecine verilen ad olarak kullanildi. Ornegin
“ekinin” ekilip yetistirilmesi veya hayvanlarin bakimi, beslenmesi, ¢iftlestirilmesi,
yetistirilmesi gibi. Ortagaglarda bu tanim, insan beyninin “gelistirilmesi” anlaminda

kullanilmaya baslandi.” (Alemdar ve Erdogan, 1994: 167).

Kiiltiir kelimesini pek ¢ok alanda ve disiplinde kullaniyoruz. Bunlar popiiler
kiiltiir, kitle kilttirt, yiiksek kiiltiir vs ortak noktay1 kiiltiir kelimesi olusturmaktadir.
Peki kiiltiir kelimesi ne manaya gelmektedir? Kiiltiirlin tanimin1 yapmak gerekirse
toplumun diisiiniis, yasayis ve gelenek birligini olusturup ortak diisiince, sanat ve
yaganmisliklarin  toplamidir. Bir toplumun tarihsel silire¢ icinde {rettigi ve
siirdiirdiigii ortak ozellikler biitiiniidiir. Kiiltiir insanla birlikte var oldu. Insanin
yaptig1 hareketlerin, etkinliklerin, tarihten gilinlimiize yapmis oldugu degerler ve
birikimler biitiiniidiir. Kiiltiir ve insan siirekli etkilesim igindedir ve zamanla kiiltiir
insan1 sekillendirir hale geldi. Kiiltiiriin artik insani etkilemeye baslamasi ile kitle

kiltiiri, popiiler kiiltiir, alt kiiltiir, st kiiltiir gibi kavramlar dogurdu.

“Kiiltiirtin geleneksel sosyolojik tanimi, kisaca sosyal bir grubun yasam sekli
olarak yapilir. Kiiltliir kavrami bilgi, inang, sanat, ahlak, hukuk, gelenekler,
gorenekler, her tiirlii aligkanlik ve yetenekleri i¢ine alir.”(Alemdar ve Erdogan, 1994:

169).
1.2. Popiiler Kiiltiir

Popiiler kelimesi kalabaliklarin ve kitlelerin begenisine uygun, halk¢a tutulan
sevilen anlamina gelmistir. Popliler her zaman egemen olan sevilen ve tutulan
olmustur. Bu 6zelliginden dolay: kitlelerce benimsenmektedir ve tiiketim denince
akla ilk gelen kelime haline gelmistir. Popiiler kelimesini tam manasiyla ya da tek bir

climleyle yorumlamak pek miimkiin olmamustir.



Popiileri ve pop kiiltiiri anlamak i¢in pek ¢ok alt basliklara bakmak ve tek bir
neden aramamak gereklidir. Bunun i¢inde kitle kiiltiirii, halk kiiltiirii, yiiksek kiiltiir
vb. bilmek bunlar1 kendi i¢lerinde iliskilendirebilmek lazim zira hepsi farkli anlamlar
tagisa da glinlimiizde artik ayrilamaz ve birbiri i¢ine gegmis bulunmaktadir. Toplumu
olusturan temel birimler ve ortak yaganmigliklar vardir ve bu yasantilar o toplumun
kiltliriini olusturur. Kiiltiir toplumla beraber ortak yasam din, dil ve ortak tarihle

sekillenip viicut bulur.

“Ahmet Oksay popiler kiiltliriin  gilindelik yasamin kiiltiirii oldugunu ve
gercekligin olumsuz yanlarindan kurtulmaya yarayan ve yapay mutluluklar ireten bir

kiiltiir oldugunu savunur.”(Oktay, 1994: 23-20).

Popiiler kiiltiir yasamsal fonksiyonlarimiz gibi i¢cimize kadar islemis yasamin
kendisi olmustur. Bu kiiltiirii benimserken zorluk ¢cekmeyiz clinkii icinde yasadigimiz
cagin gerekliligi ve toplumun kiltiirii haline gelmistir. Popiiler kiiltiir tanimi
tartismali ve ¢esitli agiklamalar bulunmaktadir, kimisi popiiler kiiltiirii savunurken
kimisi zararindan bahsetmistir. Popiiler kiiltiir tanimlarindan bir tanesi halka ait olan
halk kiiltiirii olarak ge¢mistir. Yiiksek kiiltiirden ayri tutulan halka iligkilendirilen
yaygin bir kiiltiir olarak gortilmiistiir. Yeri geldiginde ytiksek kiiltiirde popiiler
kiltiirden beslenmis sanat egilimlerini etkilemistir. Popiiler kiiltiir Uriinleri ve
nesnelerinden olusan ‘pop art’ egilimi de bir nevi popiiler kiiltiirden beslenerek ¢igir
agmigtir. Popiiler kiiltiir neredeyse toplumdaki tiim bireyler tarafindan
benimsenmistir. Poptiler kiiltiir toplumun her ne kademesinde olursa olsun nesneleri,
triinleri bireylere sunmustur. Bunlarin i¢inde en bilindik yol olan kitle iletisim
araglarint kullanmistir. Popiiler hale gelen bir iinlii de olabilir bir esya da 6nemli olan
artik popiileri belirleyen medya ve medyanin bize imajlarla sundugu tiiketme arzusu
olmustur. Popiiler kiiltiire farkli anlamlar yiiklenmis ve kitle kiltiirii ile i¢ ice
geemistir. Artik halkin kiltlirii olmaktan cikip birer kitle kiiltiirii 6zelligi tasimaya

baslamistir.

“ Popiiler kiiltiir, kiiltiirel “seylerin” mekanik iiretimi, pazarlamasi, dagitimi ve
tilketimi bi¢imlerine dayanan bir kiiltiirdiir. Bu bi¢im olmayinca, 6rnegin TV veya

basin olmayinca, bu araglara dayanan boyle bir kiiltiir bi¢imi de olamaz. Popiiler



kiiltiir, sadece parayr verip satin alarak bitmis ve paketlenmis bir mali tiiketme

diizeyinde tiiketici-kitlelerin malidir. Bu gergekligin sadece bir yiiziidiir.” (Erdogan,
2004: 80).

Gilintimiizde popiiler kiiltiirle o kadar i¢li dislt hale geldik ki onunla yasiyor ve
onunla hareket ediyoruz. Bu kiiltiiriin yayilmasindaki en biiyiik payr ¢ok biiyiik
kitlelere ulasabilen iletisim araglar1 olmustur. Izledigimiz dizilerden kullandigimiz
nesnelere kadar bizi yonlendirir ve karar vermemizi etkiler hale gelmistir. Televizyon
izlemekten spor yapmaya modadan yedigimiz yemeklere kadar bizi etkilemistir.
Popiiler kiiltiir viicut agirligimizi belirlemeden dudaklarimiz ne kadar kalinlikta ne
kadar estetik yaptirmamiz gerektigine kadar bizim yerimize karar vermistir. Kitle
kiiltiriiniin beraberinde getirdigi kapitalist diisiinceyi de iginde barimdirmigtir. Kitle
kiiltiiri ve popiiler kiiltiir kavramlar1 her ne kadar baska anlamlara gelse de

giiniimiizde artik birbirinden ayirmak giiclesmistir.

“Eger giiniimiizde genis kitlelerin bilincine islenmis anlamlandirmaya
bakarsak, popiiler kiiltiir kavrami tizerindeki miicadelede kapitalist sistemin
cikarlarmi destekleyen bir egemenlik kuruldugunu goriirtiz. Kapitalizm, demokrasi,
ozgurliik, insan haklar1 vb. bir ¢ok alanda oldugu gibi popiiler kiiltiir alaninda da
gasp isini gerceklestirerek popiileri ve popiiler kiiltiirii kendine mal etmis
durumdadir. Popiiler kiiltiir kitle {iretimi teknolojilerinin gereksinim duydugu kitle

kiiltiirlinlin biitlinlesik bir yandasi sekline doniistiiriilmiistiir.” (Erdogan, 2004: 76).

Popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiiri giintimiizde birbirinden ayrilamaz hale gelmistir.
Medyalar, sosyal iletisim aglar1 bu olusumun en biiyiik destekgisi roliinii almistir.

Imajlar ve imgeler toplumu etkisi altina alip popiiler kiiltiirii bilincine yerlestirmistir.
1.3. Kitle Kiiltiirii

Insan yasami degismis tarim toplumundan seri iiretim yapan fabrikalara
gecilmistir. Sanayi Devrimiyle filizlenip biiyiiyen ve giiniimiizde de koklerini saglam
oturtmus olan kapitalizm insan yasamini degistirmistir. Bu degisimle birlikte gelen
yasam sekli degisikligi tiiketimin oyuna girmesiyle kitleleri olusturmustur. Kitleleri

yoneten bliyiik bir tek el olusmus ve egemen gii¢ ortaya ¢ikmistir. Kapitalizmin



dayattig1 kitle kiiltiirii iirinlerinin pazarlanmasi reklamlar sayesinde olmustur. Kitle
iletisim araglartyla popiiler hale gelen fiiriinleri insanlara yasamsal ihtiyag gibi

sunmalar1 popiiler kiiltiirle kitle kiiltiiriinii bir noktada ayn1 amaca hizmet ettirmistir.

“Kitle kiiltiirii kitle toplumundan gelir. Kitle kiiltiirii kitle toplumundan ne 6nce
gelir, ne de o toplum iizerine bina edilmistir. Gelismis doneminde kitle toplumu, kitle
iletisimi aygit1 ve bu araglarin yarattig1 kiltlir ile birlikte disiiniilebilir. Endiistri

uygarligi kitle kiiltiiriinden gegerek olusur.” (Alemdar ve Erdogan, 1994: 127).

“Kitle kiltlirii endiistrilesme ile birlikte gelir. Endiistriyel uygarlik kitle
kiiltiirinden gecerek olusur. Kitle kiltiirli, kitle iletisiminin oldugu modern kitle
toplumunun tipik kiiltiirii olarak nitelenir. Ticari firmalar ve devlet tarafindan tretilen
endiistrilesmis kiiltliirdiir. Bu kiiltiir yukaridan asagi dogru iiretilip dagitilir. Kitle
kiiltiiri standartlasmis kitle tiretim bi¢imi ve tekniklerini, Orgiitlerini ve Kkitle
tilketicisini - gerektirir. Konuya sanat bakimindan yaklasildiginda, kar artirma
gereksinimi tarafindan kiiltiiriin ticari-al¢altilmasi ve kitle iletisimi araglar1 tarafindan
empoze edilen standartlarin zorla diistiriilmesinin sonucu, kitle kiiltiirii bayagi ve

zevksiz bir kiiltiir olarak goriiniir.” (Erdogan, 2004: 82).

Tiliketim pazarini yonetenler anlam ylikledikleri nesneleri kitle iletisim
araclariyla biiyiik kitlelere ulastirmistir. Tiketim artik liretim serilestigi ig¢in her
yerde yapilabilir ve ulasilabilir hale gelmistir. Kitle iletisim araglariyla da

desteklenen tiiketim artik kitlelerce ‘tiiket ve mutlu ol’a donmiistiir.
1.4. Tiiketimin Kiiltiir Uzerine Etkisi

19. yy ile baslayan Sanayi Devrimi insan hayatim1 biiylik bir 06l¢iide
degistirmistir. Sanayi Devrimi ile insan giiciine dayali liretim artik makinalagmis ve
seri Uretim baglamigtir. Tarimdan kopan insanlar fabrikalarda caligsabilmek icin
sehirlere akin etmistir. Bu degisimler beraberinde seri iiretim ve pazar arayisi
dogurmustur. Hizli tiikettirme siirekli talep ihtiyacina neden olmustur. Bu talepleri
ve mallart pazarda eritebilmek, kar elde edebilmek i¢in farkli yollara ihtiyag

duyulmustur. Makinalagmayla birlikte teknolojilerdeki ilerlemeler rekabeti arttirmus,



kapitalizm odakl1 tiiketim, sirketler tarafindan kitlelere ulagtirilmig ve tiretim-tiiketim

arasindaki mutlak iliski baslamistir.

Kitle kiiltiirii, kapitalizmin en biiyiik destekg¢isi olmustur. Bu kiiltiir tiikketimi
desteklemis, kitle iletisim araclar1 ile de pek c¢ok kisinin erisebilmesini,
ulasabilmesini saglamistir. Medya araglariyla artik her an her yerde bize sunulan
nesnelere istemsizce maruz birakmistir. Gilinlimiiz Kapitalist sistemi {iretilen
metalarin siirekli halde tiiketilmesine dayanmistir. Bundan dolayi satin aldigimiz her

iiriin kisiye ihtiyac gibi gosterilmis ve meta ¢giitiimiiniin stirekliligini saglanmistir.

“Tiiketim toplumu var olabilmek i¢in nesnelerine ihtiya¢ duyar, daha dogrusu
onlar1 yok etmeye ihtiya¢ duyar. Nesnelerin kullanimi sadece nesnelerin yavas yavas
kaybolmasina gotiiriir. Nesnelerin siddetle yitirilmesinde yaratilan deger ¢cok daha
yogundur. Bu yiizden yok etme, liretime temel alternatif olarak kalir: Tiiketim sadece

tiretimle yok etme arasindaki araci bir terimdir.”( Baudrillard, 2017: 47).

Sirketler tiiketilen nesnelere anlamlar yiiklemistir. Bu anlamlar imge ve imaj
tizerinden tiiketiciye sunulmustur. Pazarlama teknigi ile insanlarin nesnelere
anlamlar yiikleyip arzularmi taleplerini somiirmiistiir. Yani tiiketim Sanayi Devrimi
ile baglayip giiniimiize dek katlanarak biiyiiyen bir yap1 haline doniismiistiir. Bu yap1
medya ve imajlar lizerinden yaratilan tiikettirme arzusu ile desteklenmistir. Tiiketim
tiretilen nesnelerin hizli bir bicimde ortadan kaldirilmasi ve bu olayin stirekli halde
tekrarlanmasindan olusmustur. Tiketim-iiretim bir nevi geri donilisim gorevi

gormustur.

“ Kitle kiiltiirii 6ziinde pazarlanabilir. Kapitalist toplumlarda kitle kiltiiri
ticarilik olmaksizin varolmaz. Kitlelere kiiltlir satilmalidir. Kiiltiir miimkiin olan en
genis izleyici kitlesine satilan maldir. izleyici bu durumda muhtemel alic1 kitlesidir.
Kiiltiirel iiretimde estetik Ol¢li ortadan kalkar ve basari liriiniin muhtemel alicilari
sayisinin hesaplanmasiyla oOl¢iiliir. Bu hesaplamada artist, yazar, yOnetici veya
izleyici tarafindan degil, kitle kiiltiirii tacirleri tarafindan, pazarlamayla ilgili
profesyoneller tarafindan yapilir. Bu profesyoneller tiiketim toplumundaki ekonomik

kurallara uyarak karar verir.” ( Alemdar ve Erdogan, 1994: 124).



Tiiketme arzusu giinlimiiz toplumunda ve kiiltiirinde amacg olarak insan
beynine kodlanmistir. Bu arzunun kodlandigi en 6nemli grup geng kusak ve ozellikle
kadinlar olmustur. Dergilerde, kitle iletisim araglarinda bakimli ve giizel olmanin
kozmetik tiriinleri satin almaktan gectigi gosterilmistir. Moda ve giizellik ad1 altinda

daha giizel bir goriintii elde edilecegi fikri izleyicilere benimsetilmistir.

Tiketim ekonomik gosteri yapmanin malzemesi olarak karsimiza c¢ikmis
iriiniin islevinden ¢cok maddi degeri ve nesneye yiiklenen anlam 6nemli kilinmistir.
Tiikettigimiz nesnelerle ekonomik refahimiz ortaya c¢ikmis ve bir kimlik
olusturmustur. Tikettigimiz nesnelerle olusan kimlik toplumsal fark ve statiimiizii
belirlemistir. Gosterge ve imajlara dayanarak hayatini siirdiiren tiiketim ayni
zamanda da bir statii gostergesi olarak karsimiza ¢ikmistir. Tamamen yapay olarak
insa edilen statli ici bos ve her asamada yeniden doyurulmasi gereken bir aclig
kortiklemistir. Tukettigimiz esyalar artik toplumsal statiimiizii gostermis iist bir
kiiltiire ait gibi hissettirmigtir. Saygin statii sahibi olabilmek i¢in nesneye yiiklenen
anlam ne ise bu bir liiks araba da olabilir ya da telefon da orta sinifin yiiksek sinifa
erisebilmesini o anlik mutlulugu gostermistir. Nesneleri ve anlamlar1 tiiketilerek
dahil olunmak istenilen toplumun igine yerlesmis sayiliriz. Cilginca tiketim
yapilmasi ‘tiiketimi’ hayatimizin merkezine oturtmamizdan kaynaklanmustir. Thtiyag
gibi gosterilen nesnelerin yoksunlugu zamanla bireyi mutsuz etmekte yapay

mutlulugu ise tiiketmekte bulmugtur.

Disartya baktigimiz zaman giyim kusam, insan bedeni ya da kullanilan
teknolojik aletten, tiiketilen yiyeceklere kadar her sey aynidir. Vaat edilen sey ise
bunu kullan ve herkesten farkli ol’dur fakat bu durumda herkes aynidir. Tiiketim,
yapay bir mutluluk gostergesidir. Tiikettigimiz sey ise esyalar ve nesnelere
yiikledigimiz anlamlardir. Belki de dergi kapaklarindaki mankenler gibi giyinmeyi
arzulariz fakat ikinci bir cekete gercekten ihtiyacimiz var mi diye diisiinmeyiz ¢iinkii
anlik mutlu olmusuzdur. Kitle iletisim araglarinda da bize sunulan anlik mutluluktur.
Belirli bir agsamadan sonra insanlarin beyinleri o kadar sartlandirilmistir ki, satin

aldiklar1 metalara gercekten gereksinim duyup duymadiklarini sorgulamamaktadir.



Nesnelere sahip olmak insanlar i¢in toplumsal bir varlik olmanin es anlamlisi
haline gelmistir. Yani metalara sahip olmak o grubun i¢ine dahil olmanin seremonisi
olmustur. Tiiketim nesneleri her bireyi Ozgiinliik yanilgisi i¢inde birakmistir.
Bireyler 6zgiinlik yanilgist icinde diger bireylerin klonlanmig haline doniligsmiistiir.
Farklilasmak i¢in satin aldigimiz esyalar artik bizi aynilastirmistir. Kitle kiiltiiri ve
popiiler kiiltiir bize neyin popiiler oldugunu ve neyi nasil tiiketmemiz gerektigini
bireyler iistiinden bize gostermistir. Popiiler olan nesneleri ve iriinleri satin alarak
caga ayak uydurmaya calismaktayiz. Tiimiine baktigimiz zaman popiiler kiiltiir, kitle
kiiltiirti, tiikketime paralel olarak ilerlemistir. Popiiler kiiltiir ve kitle kiiltlirti artik ayn

manaya gelmis ve tiikketimi destekleyen ve arttiran bir kiiltiir haline doniismustiir.

Kitle iletisim araglari ile topluma sunulan zengin ve refah bir hayat olmustur.
Bu gostergelerle topluma sunulan zengin hayati bireyleri 6zendirerek kullandiklar:
esyalardan gittikleri eglence yerlerine kadar izleyenlerin adeta goziine sokulmustur.
Burada gosterilen aslinda kitleleri yoneten kesimin filmlerde, dizilerde, reklamlarda
ya da dergilerde toplumsal bir gii¢ icin tiiketimi 6zendirmek olmustur. Izler kitle artik
filmlerdeki liiks yasamin, reklamlardaki gibi giizel ve bakimli olmanin pesine
diismiistiir. Burada tiiketimle birlikte devreye giren giice, giizellige ve statiiye
ulasabilmek ve dahil olmak olmustur. Ne kadar tiiketebilirse o kadar var olma ¢abasi
icine girilmistir. Tiiketici tiiketimini bagimsiz bir sekilde yaptigini diisiinse de
oncesinde belleginde yer eden imajlar ve reklamlarla kosullanmis ve onun

kapsaminda davranmaistir.

“Tlketim bir sdylendir.Yani tiikketim ¢agdas toplumun kendisi iistline bir sz,
toplumumuzun kendisiyle konugma tarzidir. Bir anlamda, tiiketim toplumunun tek
nesnel gergekligi tiikketim fikridir, giinliilk sdylem ve entelektiiel sdylem tarafindan
stirekli yinelenen ve sagduyu giiciine ulagsmis olan bu yansimali ve sdylemsel

bilesimdir.” (Baudrillard, 2017: 254).
1.5. Tiiketimde imaj, imge ve ikonlarin Yeri

Endiistri ile ¢cogalan {iretim, mallar1 satmak i¢in bir pazar olusturmustur. Bu

pazarda artan rekabet iireticileri yeni bir stratejiye siiriiklemistir. Reklamlar
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sayesinde tiiketicilere kolaylikla ulasilmistir. Reklam tiikketim mantigi igerisinde
barindirmistir. Giintimiiz kitle kiiltiirii, tiiketime dayali oldugu igin tiikketime destek
olmast amaci ile imge ve imajlar yaratilmistir. Gosterge , imge, imaj nesneye
yiiklenen bir baska anlam olarakta karsimiza ¢ikmistir. Hayatimizin her an1 imgelerle
ve imajlarla ¢evrilmis ve tiiketim i¢in hizmet etmistir. Her hangi logoyu ya da rengi
gordiigiimiizde ona atfedilen anlam zihnimizin bir kdsesinde yer etmistir. Imgeleri
anlamlandiran insanlar olmustur. Zihnimiz tamamen algilama ve anlamlandirma
tizerine dayanmustir. Giiniimiizde reklamlarda, afislerde, billboardlarda kullanilan da
budur bir nesneye herhangi bir anlam yiikleyip akilda kalicilig1 saglanarak tiikketimi

daha arzulanir ve akilda kalir halde kilmistir.

“ John Berger’e gore bir imge, yeniden yaratilmis ya da yeniden tretilmis
goriiniimdiir. imge ilk kez ortaya ¢iktig1 yerden ve zamandan- birka¢ dakika ya da
birkag yiizyil i¢in- kopmus ve saklanmis bir goriinlim ya da goriiniimler diizenidir.
Her imgede bir gdrme bigimi yatar. Imgeler baslangicta orada bulunmayan seyleri
gozde canlandirmak amaciyla yapilmistir. Zamanla imgenin canlandirdigi seyden
daha kalict oldugu anlasildi. Boyle olunca imge bir nesnenin ya da kisinin bir
zamanlar nasil goriindiigiiniic —bdylece konunun eskiden baskalarinca nasil

goriindiiglinii de- anlatiyordu.”(Berger, 2016: 10).

“Insanin kendisini isaretle, sembollerle ifade etmeye basladig1 giinden bu yana
imaj (imge) yaratma ¢abasi hep vardir; ancak onceleri imgeyi yaratan ve kullanan
arasinda dolayh bir iliski yoktu. Toplumsal isbdliimiiniin gelismesiyle birlikte sinifl
topluma gegiste, tretim ve tiiketim iliskisi aragsiz gergeklesemez hale gelince, bu
sebeple imaj iiretimi ve kullaniminda da kendini gdstermeye basladi. Imaj bugiin
artik kendiliginden olugsmuyor. Modern toplumun gelisimiyle birlikte, kitlesel imaj
ireticilerinin elinde imaj, ideolojik bir aygita doniligsmiistiir; Toplumun yonlendiricisi

olmustur.” (Emir,yy: 74).

Reklamlarda ve televizyonlarda izleyiciye sunulan ikonlar, imajlar, tiketmeyi
ya da o iinlilye benzeme giidiistinli zihnimize sokuyor reklamlardaki mankenler gibi
bir viicut, dergilerdeki kadinlar gibi saglar, dudaklar istiyoruz. Giinimiiz kitle

iletisim araglar1 ile bize dayatilan imajlar1 izliyoruz.
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Tiiketimin en biiyiik destek¢ileri sinema, televizyon, radyolar vs. olmustur.
Kitle iletisim araglar1 imaj yaratma konusunda temel taslardan biri olmustur. Hig
kuskusuz kitle iletisim araglarinda en ¢ok kadinlar iizerinden tiiketim yapilmuistir.
Donemin giizellik anlayis1 icinde olan mankenleri ikonlastirarak seyircilere
sunmuglardir. Kitle iletisim araglarina yansiyan imge ile izleyici arasinda bir bag

olusup izleyici ister istemez seyrettigi imgenin etkisi altinda kalmastir,

Tiiketime artik imajlarda dahil olmustur. Yaratilan imajlarda nesne olsun ya da
olmasin beden de tiiketilmeye baslanmistir. Amerikan beyaz perdesinin imaj olarak
yarattig1 ve tlikettigi starlardan biri de Marilyn Monroe ’dur. Artik her sey imajlar
tizerinden tiiketilmeye baglamigtir. Popiiler kiiltiiriin ve tiiketimin en biiyiik
ikonlasmig hali Monroe olmustur. Donemin kadin imajim izler kitleye sunmustur.

Imge imaj iiretimi tiiketimin bir yiizii sekline gelmistir.

“Sinema idollerinin, kitlelere mal olmus ilahlarin yiikselisi cagimizin en biiyiik
olaytr olmustur ve olmaya devam etmektedir, buglin bile biitiin siyasal ya da
toplumsal olaylar1 dengelemektedir. Bu durumun, aldatilmis kitlelerin imgeleminden
kaynaklandigin1 sdylemekte ise yaramaz. Bu bir bastan ¢ikarma olayidir ve iiretim

olaymin tamamini1 dengelemeye yeter.” (Baudrillard, 2014: 118)
1.6. Kitle fletisim Araclari, Tiiketim ve Reklamlar

Sanayi devriminden sonra seri iiretimin baslamasi ile birlikte tiretilen mallarin
seri bir sekilde satilmas1 gerekiyordu. Burada reklamlar ve pazarlama biiylik 6nem
kazanmist1. Uretilen seylerin biiyiik kitlelere ulasmasi ve tiiketimin devamliligini
saglanmas1 gerekiyordu. Kitle iletisim araglar ile birlikte tiikketim hayatimiza tesvik
edici bir sekilde girdi. Kitle kiiltiirii, popiiler kiiltir ile tiiketim paralel bir sekilde

biiyiidii. Reklamlar hayatimiz neredeyse her aninda girdi.

Giliniimiizde her seyin bir gosterge oldugu diinyada yasiyoruz ve bu gostergeler
bir amaca hizmet etmek i¢in tasarlanmistir. Yaratilan imajlar, reklamlar ve sosyal
aglar sayesinde hizli bir sekilde popiiler hale gelmistir. Bu imajlar ve iiriinler aslinda
algi {iriinii haline gelmistir. izleyiciler {iriinleri goriir yaratilan imaj1 izler gordiikleri

aslinda o triini kullananlarin daha mutlu oldugu kanisi olmustur. Reklamlarda al
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tiiket ve mutlu ol fikri satilmistir. Medyadaki metalar, topluma ve o donemin popiiler
kiltliriine gore degisiklik gostermistir. Gilinlimiizde medya ve sosyal aglar tiiketimin
en biiylik destekgisi roliinii oynamistir. Ortaya bir imaj ¢ikartilir ve o imaj medya

tizerinden ile kitlelere ulagtirilmistir.

“Reklamlar, baskalarmin yarattigi {iriinleri; bizim cinsellik, bireysellik,
toplumsal konum ve benzeri alanlardaki korku ve diislerimizi somiirmek suretiyle
satarlar. Onlar o kadar ikna edici ve bizler de o kadar inanmaya haziriz ki, sadece
pazarladiklar1 irtinleri degil, kendi diislerimizi de yeniden satin aliriz.” (Yilmaz,

2006: 379).

“Yapim stiidyolar1 bir meta, bir program iiretirler ve bunu kar amaciyla
dagitimcilara, yayincilara, kablolu yayin kurumlarina satarlar. Bu biitiin metalar i¢in
gecerli basit bir mali miibadeledir. Ama is bu kadarla kalmaz, ¢iinkii bir televizyon
programi ya da kiiltiirel meta, maddi bir meta olarak mikrodalga firinla ya da kot
pantolonla ayni tiirden bir meta degildir. Bir televizyon programinin ekonomik islevi
satildig1 anda sona ermez, ¢linkii program tiiketim aninda degiserek bir iiretici haline

gelir, Uirettigi seyse reklamcilara satilan izlerkitledir.” (Fiske, 2012: 39).

Tiikketim ve popiiler kiiltiir giiniimiizde ayr1 disiiniilemez ikisi birbirini
destekler, siirekli kendi icinden beslenir. Belirli bir kitleyi olusturan toplulugun
benimsedigi zevkler istekler ve arzular tiiketim pazarini olusturur. Tiiketim medya,
reklam, televizyon ve afisler ile biling altimiza iglenen imajlar yardimiyla bizi
kontrol altina alir. Izleyiciyi denetler belirledigi bir kaliba sokabilir. Reklamlar
sadece imajlar iizerinden bize iirlin satmazlar ayn1 zamanda nesneye yiiklenen anlami
bize satmaya calisir. Nesnelere yiikledigimiz anlamlar bizi yapay bir diinyanin i¢ine

dahil eder. Mutlulugu, statiiyii, eglenceyi satin aldigimiz nesneler belirlemeye baglar.

Tiiketim hayatimizin vaz geg¢ilmezi olmustur. Sanayi Devriminden bu zamana
tretilen nesneleri biiyiik kitlelere satma ihtiyact duyulmustur. Bu ihtiya¢ farklhi
pazarlama teknikleri gerektirmigstir. Tiketimi arttirmak i¢in hayatimiza reklamlar
girmistir. Reklamlar bu pazarda aranan kan olmustur. Kitle iletisim araclarinda yani

reklamlarda  hedeflenen kitle arzulanan nesne c¢ok 1yi bir sekilde izleyiciye
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aktarilmigtir. Bu amaca hizmet etmek i¢in izleyenlerin 6zenecegi ve yerinde olmak
isteyecegi ikonlar ve imajlar olusturulmustur. Bu ikonlar ya da nesneler insanlara
cinsellik, giizellik,giic gibi bir takim &zellikleri vaat etmistir. izler kitleyi adeta
biiyiileyen reklamlar nesnelerle mutlu olmay1 6gretmistir. Her ne kadar i¢inde olmay1
istemesekte bu goriintlilere ya da nesnelere tiiketici maruz kalmistir. Aldigimiz
sampuan, saat, ruj vb. esyalar anlik gegici mutluluklar1 bize sunmustur. Reklamlar ve
kitle iletisim araglar tiiketimi koriiklemistir. Tiiketilen farkli bir sey ise kadin bedeni
olmustur. izler kitleye cinsellik ve kadin bedeni sunulmustur. Tiiketilen nesneler

artik reklamlarla hayatimizin ig¢ine dahil olmustur.
1.7. Kitle iletisim Araclar1 ve Kadin Bedeni

Sanayi devrimi ve kapitalizmle birlikte gelen tiiketim gilinlimiizde nesnelerin
ve anlamlarin tiikketimini desteklemistir. Tiiketim olgusuna artik beden tiiketimi de
katilmistir. Kitle iletisim araglari, sosyal medya, reklamlar ve diziler bize ideal
bedenler sunmus ve yeniden bir beden yaratma algisi i¢ine diisiirmiistiir. Tiiketim ve
kitle kiiltlirlinlin getirmis oldugu bir dayatma ile kadin bedeni seyirlik nesne ve
tiiketim objesi olmugtur. Kadin bedeni tiiketimin her alaninda yaratilan imajlarla ve

satig yontemleri ile tiiketimin, cazibenin, arzulamanin bir {iriinli haline gelmistir.

“Hedeflenen kitleye bagl olarak, goster ve sat iki amaca hizmet eder. Hedef
kadinlarsa, kadin teni, markanin giizelligi artiran o6zelliklerini 6ne ¢ikarmak icin
gosterilir. Reklam erkekleri hedefliyorsa, kadin teni, erkegin icini giciklamak, cinsel
ilgi uyandirmak ve bu tepkileri marka ile Ozdeslestirmek i¢in gosterilir.
Reklamcilikta cinselligin gosterilmesi Oyle ya da boyle satiglar1 artirma amaghdir.”

(Reichert, 2004: 115)

Reklamin temelinde iiriine siirekli talep ve tiiketimi desteklemek amacgl bir
ideoloji yatar. Gelisen teknoloji ile artitk her yerde Oniimiize ¢ikan reklamlar,
dergiler, billboardlar bize tiiketim nesnelerini sunar. Seyirlik bir nesne olarak kadin
bedeni kullanimi giiniimiizde en yaygin olan tiikettirme bi¢imidir. Tiikketim kadin
bedenin nesnelesmesine ve fetislesmesine yol agar. Tiiketim olgusu daha c¢ok

kadinlar tizerinden yiirtimektedir. Ele alinmak istenen izler kitle Slgiilerek tiiketim
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tirtinleri arzulanan bir sekilde seyirciye geri doner. Reklamlarda tiiketici grubu goz
Oniine alarak karsi cinsin dikkatini ¢ekecek pazarlama teknikleri olusturulur. Bu
tekniklerde izler kitle erkek ise ona kadin teni ve bedeni sunulur. Kadinlarda ise daha

giizel bir tene ve bedene sahip olabilecegi fikri satilir.

“Kadinlara yonelik dergiler gazete bayilerinde en ¢ok yeri tutmaktadir. Bunlar
moda, kadin erkek iliskisi, seks, evlilik ve kadinlarin ilgi ve sorunlar1 iizerine
egilirler. Genellikle yapilan “yeni, modern, bagimsiz, bireyci diisiiniis ve davranis
bicimini, zaman zaman yerme bi¢iminde bile gdsterse, savunma ve bunlarin
beraberinde gelen yasam- tiiketim bi¢iminin tesvikidir.” (Alemdar ve Erdogan, 1994:
26).

Bir ¢ok kitle iletisim araglarinda tiiketimi ¢ekici kilmak i¢in giizellik kullanilir.
Tiiketim toplumu igerisinde bireyler spordan modaya ideal giizellik, ideal beden
dongiisii icerisinde yer alirlar. Yaratilan imajlara benzemek belirli bir grup i¢ine ya
da mutluluga dahil olma anlamina gelebilir. Tiiketimin en belirgin hedef kitlesi
kadinlardir. Kozmetik iirlinler, moda, sa¢ yiizlinliin nasil goriindiiglinden bedenin
nasil goriinecegine popiiler kiiltlir ve kitle iletisim aracglar ile izleyicilere gosterilir.
Alinan firiinle ya da verilen kilo ile popiiler kiiltiir getirisi yapay mutluluklar

sunulur.

Okan Baldil’e gore “Gilinlimiizde 6zellikle kadinlarin beden estetigi konusunda
tercih ve tiiketim yapmaya itilmesi, 6ncelikle kadinlarin estetik ve giizellik algilarinin
etkilenmeye ve degistirilmeye calisilmasi ile ilgilidir. Kadinlar kadinlik ve cinsellike
igili mesaja ve reklama (propagandaya) dnceki on yillara veya yiiz yillara oranla ¢ok
daha maruz kalmaktadir. Bu durumun nedeni kadin bedeninin daha 6nceki ¢aglarda

oldugu gibi yine kontrol altinda tutulmaya ¢alisilmasidir.” (Baldil, 2017: 17).
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Sekil-1Fiat Ilam, Road & Track dergisinin Ekim 1964 sayis

The second best shape in Italy

at the hottest little price in the USA. You've seen the first in films. Now 500 the Fiat, In person.
H Tho it With style. With

- y they 98-
ermanic thrift showing. This Fiat sport comes with all
rakes, leatherette upholstery, heater, defroster, ta

Kaynak: Tom Reichert, Reklamciligin Erotik Tarihi, 2018.

Reklamlarda ve kitle iletisim araglarinda satilan aslinda yapay statii ve
mutluluktur. Gosterilen nesne her ne olursa olsun kadin bedeni ile daha dikkat ¢ekici

hale getirilmeye caligilir.

“Imgesel kimlik iireticileri olan reklam yazarlarma goére kadinlar en iyi
tilketicilerdir: ozellikle giizellik iriinlerinin satis kampanyalarinda kadin bedent,
sergilenmek {izere siislenmeye hazir bir meta olarak goriildiigii i¢in kadin, bedenini
once kendisine sonra da erkege begendirmekle adeta ytikiimliidiir. Kadinin toplumsal
giicii cinsiyetini kullanma giiciiyle smirlandirildigi silirece kadin  bedeninin

fetislestirilmesi kaginilmazdir.” (Tiirkoglu, 2000: 76).
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Sekil-2 Jovan, Cinsel tekliflere adanms tek misk yagi, 1976.

1(;-: Ar

IR b

PR

Kaynak: Tom Reichert, Reklamciligin Erotik Tarihi, 2018.

John Berger gore “Kadin olarak dogmak, erkeklerin miilkiyetinde olan &zel,
cevrelenmis bir yerde dogmak demektir. Kadin hi¢ durmadan kendisini seyretmek
zorundadir. Hemen hemen her zaman kendi imgesiyle birlikte dolasir. Boylece kadin
icindeki gozleyen ve gozlenen kisilikleri, kadin olarak onun kimligini olusturan ama
birbirinden ayr1 iki 68e olarak gérmeye baslar. Kadin, oldugu ve yaptig1 her seyi
gozlemek zorundadir. Erkeklere nasil goriindiigli, onun yagaminda basar1 sayilan sey
acisindan son derece Onemlidir. Erkekler kadinlar1 seyrederler. Kadinlarsa
seyredislerini seyrederler. Bu durum, yalniz erkeklerle kadinlar arasindaki iliskileri
degil, kadmlarin kendileriyle iliskilerini de belirler. Kadinin i¢indeki gbzlemci erkek,
gozlenense kadindir. Boylece kadin kendisini bir nesneye- O6zellikle gorsel bir

nesneye- seyirlik bir seye doniistiirmiis olur.” (Berger, 2016: 46-47).
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IKINCi BOLUM:RESIM SANATINDA VE POPULER KULTURDE KADIN
BEDENI TEMSILI

2.1. Resim Sanatinin Tarihsel Siirecinde Kadin Bedeninin Temsili

Sanat tarihine baktigimizda konular toplumsal olaylarla birlikte ilerlemistir.
Bu degisimlerde sanatin rolii degisimleri biiyiik kitlelere iletmek ve donemi
yansitmak olmustur. Din,tarih ve teknolojideki degisimler sanatta da yanki
bulmustur. Bu degisimlerin insan hayatini ve yasamlarini etkilemesi kaginilmaz
olmustur. Degisimlerden en ¢ok etkilenenlerden bir tanesi de kadin bedeni olmustur.
Kadin bedeni tarih boyunca degismis ve sembolik bir anlam kazanmistir.
Yazarlardan ressamlara, heykellerden, mozaiklere kadar kadin bedeni donemin
popiiler olan ideal beden algisi ile tasvir edilmistir. Sanayi Devriminden sonra
tilketimin artmasiyla birlikte kadin bedeni tiiketilen cezbedici nesne halini almistir.
Gilinlimiizde de pazarlama ve reklam taktigi olarak cinsellestirme ve metalastirma

devam etmistir.

Farkli kiiltiir ve inanglarda kadin farkli tasvir edilmis ve ilham kaynagi
olmustur. Resim sanatinda yansimalar ise dini konular, giindelik yasam gibi
tasvirlerdir. Kadin ve bedeni kimi zaman bastan ¢ikarict kimi zaman ise masumlugu
simgelemistir. Kadin imgesi sanat yapitlarinda ¢ok kullanilan bir konudur. Sanatta
kadin tasvirleri tizerine yiliklenmis toplumsal rolleri yansitmis donemin ideal giizellik
algisini, dogurganligi, bereketi simgelemistir. Kadin imgesi her donem kirilgan,
gligsiiz ve naif goziiyle bakilmistir. En ¢ok kadin tasviri sanat egilimlerinde farkli
isluplarla Veniis temasi olarak karsimiza c¢ikmistir. Sanat tarihinde de kadin
imgesine bakarsak Tanriga olarak resmedilen kadin zaman gectikge cinselligi
simgeler hale gelmistir. Toplumsal olaylarla degisen tarih ve giizellik algis1 kadin
bedeni iizerinden bigim bulmustur. Dini bir imgeden, cinsel ve arzulanan bir nesneye
zamanla doniigmiistir. Kadin imgesi yillar gectikce beden ve giizellik algisi

degiserek glinlimiize gelmistir.

Donemlere ve ¢aglara bakilarak kadina atfedilen gérev ve anlamlar degismis

olup ilk kadin tasvirleri dogurganlig1 ve bereketi sembollesmistir. Tek tanrili dinlere
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gecilmeden Once tanrica heykellerine bereket getirdigine inanip tapinilmistir. Bu
heykellerin ortak Ozellikleri abartili uzuvlar1 olmustur. Yapilan heykellerin gogiis,
kalga, gobek kisimlar1 abartili bi¢cimde tasvir edilmistir. Bu tanrigalara Veniis
denmistir. Veniisler farkli kiltiirlerde farkli isimlerle ve benzer 6zelliklerle tasvir
edilmistir. Willendorf Veniisii’ de bereket ve tapinma amagh yapilmis iri gogiis ve

kalgalar ile one ¢ikip bereketi dogurganligi sembolize etmistir.

Willendorf Veniisii ve Ventis heykelleri tarihteki ilk kadin tasvirlerinden birisi
olmus tapinma, bereket ve dogurganligi simgelemistir. Veniis tasvirleri caglar

degistikce ve kiiltiirler degistikge benzer ve farkli seyleri simgeler hale gelmistir.

Sekil-3 Willendorf Veniisii, Kireg tasi, 11cm, Viyana Doga Tarihi Miizesi, M.0.25.000.

Kaynak: gazetekarinca.com, 2018.

Paganliktan Hristiyanlia gegiste Veniis’lerin yerini din kaynakli 6nemli kisiler
almistir. Bu tasvirler Havva, Bakire Meryem olmustur. Hristiyanli§in baslarinda
kadin imgesi bir kez daha farklilasmis ve dini konularda kadin tasvirleri yapilmustir.
Okuma yazma bilmeyen halka Kutsal Kitap’ta yazilanlar1 d6gretmek amaciyla dini
resimler yapilmaya baslanmistir. Genellikle kadin tasvirleri bu donemde Meryem’in

miijdelenmesi ya da ¢ocuk Isa’ya bakarken resmedilmistir.
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Tek tanrili dinlere geciste kadin tasviri resimlerde farklilagmistir. Bereketi ve

bollugu simgeleyen kadin artik giinah1 ve kotiiliigli simgelemistir.

“Eski pagan sanatinda ¢iplak erkek bedeninin yiiceltilmesi, Hristiyan sanatinda
cogunlukla karsimiza kadin bedeninin asagilanmasi olarak karsimiza cikar. Bati
resmindeki ¢iplak kadin imgelerinin kaynagi Havva’nin giinahidir (Havva’nin
kendisi degil). Ortagagin sonlarindan itibaren ¢iplaklikla giinah ilintilendirilmis ve
giinahkar bedenin gorsel yorumu cinsel organlarin gosterilmesiyle yapilmistir.
Batr’'nin giyinik kiiltiirlinde, kadinin ¢iplakliginin tamamen din dis1 temsilinin
yapildigi durumlarda bile soyunukluk Havva’nin giinahina isaret eder. Gergekten de
ciplak imgenin islevsel basarisinin dayandigi uyarilma Havva’nin utanciyla
bagintilidir. Ciplak imgeye bakmanin hazzi bir anlamda kisilestirilen kotiiliige
yargilayict gozlerle bakmanin hazzidir.” ( Leppert, 2017: 317).

Sekil-4 Fra Angelico, Meryem’e Miijde, 175x180cm, 1432-1434.

Kaynak: www:.istanbulsanatevi.com, 2018.


http://www.istanbulsanatevi.com/
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Sekil-5 Hans Baldung, Havva, Yilan ve Olmiis Adem, 64x32.5cm, 1484-1545,

Kaynak: www.artexpertswebsite.com, 2018.

“Avrupa yagliboya resim geleneginin bir tiirlinde kadin hi¢ durmadan yinelenip
duran en 6nemli konudur. Bu tiir, ¢iplak kadin resmidir. Avrupa gelenegindeki ¢iplak
kadin resimlerinde kadinlarin seyirlik nesneler olarak goriiliip degerlendirilmelerinde
gecerli olan Olgli ve toreleri bulabiliriz. Bu gelenekteki ilk ¢iplaklar Adem’le
Havva’dir. Burada ikinci garpici gercek de kadinin suglanmasi ve erkege boyun
egmekle cezalandirilmasidir. Kadinin  karsisinda erkek Tanri’nin  temsilcisi

olmustur.”(Berger, 2016: 47-48).

Orta cagin sonralarinda 15.yiizyilla gelindiginde  Italya’dan Ronesans
yayllmaya baslamistir. Bilimsel ¢alismalar 6n plana ¢ikmis edebiyat ve giizellik
algis1 degismistir. Ronesans’la beraber bir aydinlanma yasanmis insan hiimanizmi
yayginlagmistir. Dini konulardan bagka siradan insan resimleri yapilmaya baslanmis

ve tekrar mitolojiye bir geri doniis yasanmustir.


http://www.artexpertswebsite.com/
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Sekil-6 Sandro Boticelli, Veniisiin Dogusu, 1,72x 2,78m, 1486.

Kaynak: www:.tarihlisanat.com, 2018.

Veniis’iin Dogusu Ronesans déneminde yapilan mitolojik bir konudur. Veniis
dalgalarin koptigiinden dogmus giizellik ve aski simgelemistir. Bir deniz kabugu
istinde Riizgar Tanris1 tarafindan kiyiya siirliklenmistir. Veniis kusursuz teni ve
uzun dalgali sar1 saglartyla donemin kusursuz, ideal giizelliginin bir parcasi
olmustur. Ronesans’m getirdigi aydinlanma ve fikirlerle resim sanatinda kadin

imgesi farkli sekillerde karsimiza ¢ikmaya baglamistir.

Sekil-7 Raffaello, Galetea’min Zaferi, 295x 224cm, 1512.

Kaynak: www.sanatabasla.com, 2018.


http://Kaynak:%20www.tarihlisanat.com
http://Kaynak:%20www.sanatabasla.com
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Sekil-8 Giorgione,Uyuyan Veniis, 1750x1085mm,1509.

Kaynak: www:.tarihnotlari.com, 2018.

Donemin ideal giizellik kavramini yansitan Veniis tasvirleri bir ¢ok donemde
benzer duruslarda resmedilmistir. Uyuyan Veniis ¢iplak kadin bedenini uzanir bir
pozda resmetmistir. Daha Onceki dogurgan ve bereket getiren Veniis’lerden farkl
sehvet verici bir pozda durmustur. Artik saf duru giizellikten uzaklasarak cinsellik ve

sehvet resmedilmeye baslanmistir.

Bu durumu John Berger boyle ifade etmistir: “Avrupa nii sanatinda ressamlar
ve seyirci-sahipler erkekti, nesne olarak islenen kisilerse ¢cogunlukla kadin. Modern
sanatta nii tiirlii onemini bir Olclide yitirmistir. Sanatcilarin kendileri de bu 6nemden
kuskulanmaya baglamislardir artik. Birgok bakimdan oldugu gibi Manet bu
bakimdan da bir doniim noktast sayilir.Manet’in Olympia’sim1  Titian’inkiyle
karsilastirirsak Manet’in geleneksel yerine oturtulmus olan kadinin resminde bu yere
belli bir baskaldirmayla karsi ¢ikmakta oldugunu goriiriiz. Ideal kadin imgesi
bozulmustur. Ne var ki onun yerine konan sey-yirminci yiizyillin basindaki oncii
resmin degigsmez kadii olan- yosmanin “gergekligi”nden &te bir sey degildir. Bu
gelenegi besleyen tutucu degerler giiniimiizde daha genis alanlara ulasabilen yollarla

—reklamlar, gazeteler ve televizyonla- yayginlastirilmaktadir.” (Berger, 2016: 64).


http://Kaynak:%20www.tarihnotlari.com
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Sekil-9 Tiziano, Urbino Veniisii, 1.19x1.65m, 1538.

Kaynak: resimbiterken.wordpress.com, 2018.

Sekil-10 Edouard Manet, Olympia, 130x190cm, 1863.

Kaynak: smarthistory.org/edouard-manet-olympia, 2018.

Farklt zamanlarda resmedilen Veniis’ler benzer pozda karsimiza c¢ikmustir.

Edouard Manet’in Olympia’si tartismalara neden olmustur. Bu donemde yaygin olan


https://resimbiterken.wordpress.com/
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¢iplaklik mitolojik konulu gelismistir. Doneminde sansasyon yaratmistir. Sebebi ise
resimdeki kadin figiiriiniin fahise olusu ve Oylece ¢iplakligi resmetmesidir. Diger
Veniis’lerden farki Olympia direk izleyicinin go6zlerine bakabilmesi olmustur.
Olympia idealize edilmis teni donemin kadin bedenini bize sunmustur. Resimdeki

cigekler ve cigekli ortli kadin cinselliginin sembolii olmustur.

Degisen tarih ve toplumsal olaylar sanati etkilemis ve sanata yon vermistir.
Degisen c¢ag ve sanat akimlariyla giizellik ve estetik algis1 degismistir. Kadin bedeni
tasvirleri donemlere gore sekillenmistir. Sanayi devrimi, savaglar insan yasamini

degistirmis toplumda bir rol sunmustur.

Ulagimin kolaylagsmasi ve somiirgenin artmasiyla sanatcilar farkli yerlere
seyahat etme yolu bulmustur. 19.yy Orta Dogu’ya artan merak sanata da Oryantalizm
olarak yansimmistir. Misir, Fas vb yerlere giden sanatgilar resimlerinde giinliik
hayatlart ve dogunun mistik yanlarini resmetmislerdir. Oryantalizmin en ¢ok
etkilendigi konulardan biride saraylardaki kadinlar ve cariye tasvirleridir. Bati’nin
harem konusuna ilgisi yogun olmustur. Kadin imgesi burada da harem ya da
hamamlarda ¢iplak bir oda igerisinde resmedilmis olarak karsimiza ¢ikmistir. Bati,
Dogu Kkiiltiiriinde olan cariyeleri yazilan yazilardan sadece bir oda iginde tutulan
cinsellik uyandiran arzu nesnesi olarak betimlemistir. Oryantalizm’de en ¢ok dikkat
ceken konular ise gergegi yansitmayan kdle pazarlari, haremler ve cariyelerdir.
Ingres Dogu’ya gitmemesine ragmen yazilanlardan etkilenerek hamam ve harem
konusunu resmetmistir. Ingres’in hayalindeki harem kadmmi bastan ¢ikaric1 ve arzu

nesnesi olarak cinsellestirmistir.
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Sekil-11 Jean Auguste Dominique Ingres, Biiyiikk Odalik, 91x162c¢m, 1814.

Kaynak: www.sanatabasla.com, 2018.

Sekil-12 Jean Auguste Dominique Ingres, Tiirk Hamami, 108x110cm,1862.

Kaynak: www.sanatabasla.com, 2018.

20.yy gelindiginde diinya tekrar degismistir. Yasanan savaslar ve gelisen
endiistri sanat egilimlerine de yansimistir. Bu donemde sanat tarihine baktigimiz
zaman bir ¢ok sanat egilimleri patlak verdigini goriiriz. Empresyonizm, Post-
empresyonizm, Kiibizm, Ekspresyonizm, Sirrealizm, Dada, Pop Art vb... Bu
donemde yasanan sosyolojik olaylar tarithe ve sanat tarihine yansimistir. Bu

yansimalar kadin bedeni sunumlarina da farklilastirmistir.


http://www.sanatabasla.com/
http://Kaynak:%20www.sanatabasla.com
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Sekil-13 Paul Cezanne, Yikananlar, 127x196cm, 1894-1905.

Kaynak: www.guideforthearts.com, 2018.

Cezanne modern sanatin Onciisii olarak nitelendirilmistir. Sanat akimlarinin
degismesiyle klasik resim anlayis1 artik yerini daha stilize ve soyut bir tarza
birakmistir. Cezanne’nin ‘Yikananlar’ resimlerinde de bu gozlenebilmektedir.
Resime baktigimizda irmak kenarinda yikanan bir grup kadin vardir. Klasik kadin
formlarindan farkl stilize edilmis tarzda resmedilmistir. Resimde kadinlarin yiizleri
net degildir. Agaglar tiggen bir form olusturmustur. Kadinlarin sadece agaca yash

yiizii izleyiciye doniik olan figiir disinda izlendiklerinden haberleri yok gibidir.

Sekil-14 Pablo Picasso, Avignonlu Kizlar, 244x234 ¢m, 1907.

Kaynak: www.pivada.com, 2018.


http://www.guideforthearts.com/
http://Kaynak:%20www.pivada.com
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Picasso resimlerinde farkli bir dslup olusturdu. Bu resminde de Afrika
masklarindan yararlanarak bedenleri geometrik formlara sokmustur. Resim yapildigi
donemde biiyiik tepki almistir. Pablo Picasso bu resminde genelevde calisan hayat
kadinlarim1 resmetmistir. Figiirler bakislarini izleyiciye sabitlemistir. Resimde
yukariya kaldirilan kollar ise bedeni vurgulamis cinsellik ve arzulanma katmistir.
Resimde figilirlerin hatlar1 git gide bozulmus ve yiizlerindeki ifadeler donuk

resmedilmistir.

Aydinlanma ve Modernizmden sonra kadin imgesi sadece dini kaynakli
Ogretilerden ¢ikmis farkli bir hal almaya baslamistir. Seyredenlerin ve satin alan
kitlenin erkek olmasi kadin bedenini seyirlik bir nesneye ¢evirmistir. Resimlerde
bize gosterilen kadin bedeninin ideal giizelligi olmustur. Sanat tarithi boyunca cinsel
anlamda arzulanan, metalasan kadin bedeninin yeniden ve yeniden sunumu olmustur.
Donemler ve isluplar degisse de kadin bedenini idealize etmek ve sunmak

degismemistir.
2.2. Popiiler Kiiltiiriin Sanata Yansimasi

Pop Art tiiketim ve popiiler kiiltiiriin getirisi olan bir sanat egilimi olarak 1950
ve 1960’larda Ingiltere, Amerika’da olmak iizere farkli zamanlarda ortaya ¢ikmustir.
Soyut Disavurumculara karsi tepki olarak ortaya ¢iktigr savunulmustur. Pop Art’1
anlayabilmek igin dénemin sosyo-ekonomik kosullarini bilmek gerekmektedir. Pop
Art’1 tetikleyen toplumsal etkenler fazladir. Yasanilan teknolojik gelismeler, siyasi
olaylar, I. ve II. Diinya Savasi, Soguk Savas, endiistrinin degismesi ve tliketim

kiiltliriiniin artmas1 Pop Art’in ¢ikmasindaki bir ka¢ etmenlerden olmustur.

“Politik cephede ise, Sovyetler Birligi’nin 1957°de, ilk insan yapimi uydu
Sputnik’i firlatmas1 ve ardindan 1961°de uzaya ilk insam1 gdndermesiyle,
Amerikalilar arasinda séziim ona “fiize ag1g1” olarak kabul edilen biiylik bir endise
yayilir. Bu sirada, Fidel Castro, 1959’da Kiiba’nin Amerikan destekli diktatoriinii
devirir ve Kremlin’i orada, Amerika’nin erken flize savunma sisteminin iginde silahli
bir kamp kurmaya baslamasi i¢in davet eder. CIA, Domuz Korfezi ¢ikarmasinda-

Castro’yu devirmek i¢in planlanmis — feci sekilde basarisiz olur ve son olarak,
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1961°de Baskan Kennedy Rus fiizelerinin mevzilenmesini engellemek i¢in deniz
kusatmas1 emri vererek Birlesik Devletleri, Sovyet Birligi’yle silahli ¢atismanin
esigine getirirken tiim diinya nefesini tutmustur. Berlin Duvarinin 1961°deki insasi

ise Dogu-Bati iligkilerinin tonunu 6zetlemektedir.” (Fineberg, 2014: 229).

Endiistri devriminden sonra kitle iletisim araglariyla diinya gorsel bir solen
yasamaktaydi. Hollywood starlari, reklamlarin albenisi tiiketimi ¢ok artmisti. Popiiler
iriinleri tiiketme artik bir amag¢ haline gelmisti. Televizyon ve kitle iletisim
araglarinin neredeyse doruk noktasin1 yagamis ve artik her evde ve her yerde gorsel
imgelerle etrafimiz cevrelenmisti. Ikonlar ve imajlar yardimiyla nesneler popiiler
hale gelmisti ve tiiketimi hizlanmisti. Goriintiiler ve imgeler artik yeni bir gergekligi
ortaya c¢ikarmisti. Popiiler kiiltliriin hizla yayilmasi {iriinleri kitle iletisim
araglarindaki tiiketime dayali reklamlar ve en can alici noktalar ise televizyon ve
sinema ikonlart olmustur. Bunlar Marilyn Monroe, Liz Taylor gibi ulasilamaz

starlardir.

“Televizyon ve kitle kiiltiiriiniin farkli ¢ikis noktalarinin, giderek daha fazla
sayida insanin kendi ¢evresindeki diinyayr gérme bi¢imi lizerinde olusturdugu etki,
Atmislarin baglarindaki Amerikali Pop Art sanatc¢ilarinin en biiylik konusu haline
gelmistir. Goriintliler birdenbire, ¢agin yeni gercekligini olusturan yapbozun degis
tokus edilebilir parcalar1 haline gelerek, zihinlerde 6zgiirce siiziilmeye baslar. Pop
Art doganin referansi olarak seylerin kendilerinden ¢ok seylerin goriintiilerini ele
almis ve ikonografi konseptini temel bicimde yeniden tanimlamistir.” (Fineberg,
2014: 230).

20.yiizyilda toplumda olusan gelismeler sanata da yansimistir. Ekonomisini
toplayan bir lilke olugsmus ve artik tiiketim odakli yasayan bir toplum olusmustur.
Imgeleri, ikonlar1, nesneleri kullan tiiket at ve tekrarlanan bir ¢ark olmustur. Gelisen
teknoloji artik firsatlar1 aninda bize sunmustur. Kitle iletisim araglarindan reklamlar

sayesinde bize islenen tiilketme arzusu artik sanatta can bulmustur.
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2.2.1. Popiiler Kiiltiiriin Sanat1 “Pop Art”

Pop Sanat kelimesi 1958 yilinda ortaya ilk kez Lawrence Alloway tarafindan
bahsedilmistir. Alloway “Sanat ve Kitle iletisimi” makalesinde Pop Sanat’tan
bahsetmistir. Bu makalede popiiler kiiltlir iiriinlerine deginmistir. Pop Art terimi
donemin sanatgilarini da ayni cati altina alarak popiiler kiiltiir tirlinlerini sanatina

dahil eden sanatgilarla beraber genislemistir.

Pop Art tiiketimin sanatt olmustur ve Soyut Disavurumculuga tepki olarak
ortaya ¢cikmistir. Yirminci ylizyilin ikinci yarisindan itibaren degisen toplumsal ve
siyasal olaylarin tarihteki gibi o donemde de yansimalari olmustur. Tiiketim nesneleri
ile bize ulasilabilir bir sanat sunmustur. Pop Art tiiketimin ve popiiler kiiltiiriin sanati
niteligini tagimistir. II. Diinya Savasi’ndan sonra sanat merkezinin Amerika’ya
geemesi bu egilime zemin hazirlamistir. Sanat¢ilar toplumun iginde var olan her giin
tiiketilen nesneleri hamburger, konserve, coca-cola, film afisleri vb siradan nesneleri
sanatla degerli, degerli olan tiriinleride seri halde ¢ogaltarak degersiz hale getirmistir.
Kitle iletisim araglar1 ile izleyiciye sunulan popiiler kiiltiir donemin i¢inde yasayan
sanat¢ilart da kapsamistir. Gelisen teknoloji, ekonomi ve sanayi i¢inde bulunan
toplumu Amerikan tarzi yasam sekline sokmustur. Degerini yitiren sinema cinsellik,
siddet ve farkli pazarlama yontemleri ile eski giliciinii geri toparlamistir. Sinema,
televizyon kisacasi biitlin kitle iletisim araglar1 popiiler kiiltlirlin yayilmasini ve
tiiketimin artmasini saglamistir. Popiiler kiiltlir tiriinlerini ve tliketim toplumu ile

0zlesen Pop Art bu kiiltiiriin sanati olmustur.

Doneminde sanatina karsi ¢ikan ve klasizme tepki olarak dogan Dada sanatta
yeni bir ufuk agmistir ve Pop Art’t da bundan izler tagimistir. Marcel Duchamp ile
birlikte de saf katiksiz sanata tepki olayr doruk noktasina gelmis ve Pop Art’la
birlikte de altin ¢cagin1 yasamistir. Duchamp’in kapisini araladigi sanatta hazir nesne
kullanim1 Pop Art’ ta da yerini bulmustur. Baslangigta bu egilime hazir nesne
kullanim1 yapildigindan “Yeni Dadacilik” denilmistir. Sanatta farkli malzemeler
kullanmay1 Dada sanat¢ilart ve Picasso’nun kolajlarindan sonra Duchamp’in hazir
nesnelerinde goriiriiz. Kolajlara ve hazir nesne kullanimina Pop Art’ta sikca rastlariz.

Bunlardan bir tanesi de Warhol’un Brillo kutular1 olmustur.
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“Sanat1 basarabildigimiz en genis baglamda gdrmenin olasi avantajlarindan
biri, en azindan mevcut O0rnek baglaminda, Warhol’un Brillo Kutusu gibi pop
yapitlar1 ile Duchamp’in ready-made’lerini birbirinden ayirmak gibi dar sinirli bir
sorunda bize yardimci olmasidir. Her ne basarmis olursa olsun, Duchamp siradan
olan1 kutlamiyordu. Belki estetigi azaltiyor ve sanatin smurlarini test ediyordu.
Tarihte bir seyi 6nceden yapmis olmak gibi bir sey gergekten yoktur. Pop, Duchamp
ile pop arasinda ancak goriiniiste bir benzerlik bulundugunu gérmemize yardimei

olmustur ve bu onun basarilarindan biridir.” (Danto, 2010: 166).

Sekil-15 Andy Warhol, Brillo Soap Pads Box, 30x30x18cm, 1964/1968.
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Kaynak: www.moma.org/collection, 2018.

Yirminci yiizyilda teknolojinin kullanimi tiiketimin ¢abuklugu ve gorsel
medyalarda olusturulan nesneler ve ikonlarla Onlimiize serilmistir. Warhol’da

bundan faydalanmistir.

“20. Yiizy1l diislincesinin bir imgesi gibi duran, 20.yiizyilin temel egilimlerini
bilinyesinde barindirdig1 i¢in varolan Pop Art, gostergelerle ilgili mantig1 ve onlari
tilketim bi¢imiyle yansitan ¢agdas bir form olmasinin 6tesinde, kendisi de dogrudan

dogruya bir tiiketim nesnesi gibiydi.” (Sahiner, 2008: 137).


http://www.moma.org/collection,%202018
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2.2.1.a. Ingiliz Pop Art’1 ve Pop Art Baglaminda Sanatgilar

20.ytizy1l tiiketim diislincesini biinyesinde barindiran Pop Art artik gostergeler
biitiinii olmustur ve tiiketim nesnelerini bize sunmustur. Ingiliz Pop’u Amerikan Pop
Art’indan hemen Once ortaya ¢ikmistir fakat Amerikan Pop’u gibi fazla koklii
olmamigtir. The Institute of Contemporary Arts (LA.C) 1946 da yeni sanatsal
caligmalar1 desteklemek amagli Londra’da agilmistir. LA.C.’nin geng iiyeleri The
Independent Group’u kurmuslardir. Enstitiiniin geleneksel bir sekilde devam
etmesine karsi ¢ikan bir grup sanat¢ct Bagimsizlar Grubunu kurmustur. Bu grup
popiiler kiiltiir ve teknojiyi kullanmistir. Kitle iletisim araglari ile yayillan Amerikan

popiiler kiiltiirii dikkatlerini ¢ekmistir.

“Mimarlik ve Tasarim Tarihi dalinda doktora yapan bir 6grenci, Peter Reyner
Banham, Eyliil 1952°de Bagimsiz Grubun Lideri olarak ortaya ¢ikar ve grubun o
donem ic¢indeki ders serisi, onun makine estetigine olan ilgisini yansitir. Bilim ve
mithendislik goriintiileri, diger onde gelen su iiyeleri de derinden etkilemistir:
Richard Hamilton, Eduardo Paolozzi, Peter ve Alison Smithson, Lawrence Alloway,
John McHale, Nigel Henderson ve James Sterling. Hamilton’un “Biiylime ve Form
(Growth and Form )” (1951), “Insan, Makine ve Devinim (Man, Machine and
Motion)” (1955) ve Iste Yarm (This Is Tomorrow)” (1956) sergileri i¢in yaptig
dinamik enstalasyonlar, goz kamastiric1 bir tasarim algis1 ortaya koymakta, temel
kaynagini, ironik bigimde Konstriiktivizm’den —Grubun kars1 ¢iktigi klasik savas

oOncesi stillerden biri olan —almaktadir.” (Fineberg, 2014:230).

Ingiliz Pop Art’mm 6ncii isimleri II. Diinya Savasi sonrasinda Amerika’da
ortaya c¢ikan popiiler kiiltiir yansimalarindan etkilendiler. Savas sonrasi ekonomik
zorluklar yagayan Britanya Amerikan tarzi yasam stili ve tiketiminin cazibesi bu
donemde sanatcilar1 ve toplumu cezbetmistir. Bagimsiz Grup, popiiler kiiltiirden,
medyadan, gelisen teknolojiden ve bu gelismerin topluma etkisi ile ilgilenmislerdir.
Ingiliz Pop Art’inda elestirili bir dilde gelismistir. Tiiketim ve bunun yaninda kadin
bedeni tiiketimi, kadinin gorevleri ve kadin bedeni estetigini toplumsal islevini

kolajlarinda islemislerdir. “Iste Yarmn” adli sergide, reklamlarin bize sundugu



32

nesneler sergilenmistir. Bu sergide tiiketim irlinii olan nesneleri, kitle kiiltiiriin

tirlinleri ile poptler kiiltlir tanitilmastir.

1956 yilinda Londra’da Whictechapel Galerisinde “Iste Yarm” adl1 sergide yer
alan Richard Hamilton’un “Bugiiniin evlerini Bu Denli Farkli, Bu Denli Cazip Kilan

Nedir?” kolaj1 Pop Sanatin 6ncii 6rnekleri arasinda yer almistir.

Bu resimde kolaj teknigi ile tiikketim toplumunun gérmek istedigi iiriinleri adeta
gbzlimiiziin 6niine sermistir. Kasli uzun film yildizlarina benzeyen bir erkegin odanin
icinde elinde tuttugu pop yazili bir lolipop vardir ve yiiziinii izleyen kisiye
donmiistiir. Ayni sekilde ¢iplak kadin figiirii sehvetli bir bakisla kafasinda abajiir ile
izleyiciye yliziinii donmistiir. Kadin ve erkek figiirli artik nesnelesmis ve bir meta
haline gelmistir. Sinemalarda ve kitle iletisim araglartyla sekillenen beden giizelligini
bu kolajda elestirili bir dille sunmusgtur. 1950-1960°11 yillarda evlerin igi televizyon,
stiptirge, kasetcalar gibi teknolojik aletlerle dolmustur. Evin iginden gdriinen sinema
salonu yer almaktadir. Ayrica evin duvarinda asili olan ¢izgi roman afisi ve bir portre
yer almaktadir. Burada Hamilton eski klasik resim anlayisina karsi elestirili bir dille

yaklagmustir.

Sekil-16 Richard Hamilton, Bugiiniin Evlerini Bu Denli Farkh, Bu Denli Cazip Kilan
Nedir?, Kolaj 26x25 cm, 1956.

Kaynak: www.theartstory.org/artist-hamilton-richard.htm, 2018.


http://www.theartstory.org/artist-hamilton-richard.htm
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“Geleneksel cinsiyet rollerini yeniden tretirken erkegin de kadin gibi seyirlik
bir nesne halinde goriilmesi, viicut gelistirme yoniindeki ilk heveslerin bu donemde
yasanmaya baslamasindan kaynaklanir. Hamilton’in sundugu bu diinyada hemen
hicbir sey dogal degildir: televizyonun iizerindeki meyve tabagi ve odanin bir
kosesine itilmig bitki bile, yapay bir atmosferin 6geleri olarak anlamini bulur.”

(Antmen, 2017: 160).

Richard Hamilton Pop Art’in dnciilerinden sayilmigtir. Hamilton yasaminin bir
kisminda dénemin sanat akimlarindan olan Soyut calismalar ¢ikarmistir. Ingiliz Pop
Art’in gelismesinde 6nemli bir rol oynamistir. Savas sonrast ¢oken ekonominin
yoksunlugu kitle iletisim araglarinda gdosterilen Amerikan tarzi yasam stili
Hamilton’u etkilemistir. Televizyon gibi elektronik aletlerin Amerika’dan ithal

edilmesi o donem icin tiikketime ve popiiler kiiltiire hayranlig arttirmistir.

“20. ylizyilda kent yasamini soluyan sanat¢inin kitle kiiltiiriiniin tiikketici olmast
ne kadar kaginilmazsa, o kiiltiire katkida bulunmasi da o kadar kagiilmazdir.
Hamilton’un kolaji bu sdylemin gorsel bir karsiligi gibidir: Pentiir gelenegini
dislayarak herkesin elinden gelebilecek ‘kes yapistir’ teknigini kullanmasi, sanat¢inin

bilingli bir tercihidir ve okura yonelen bir mesajdir.”(Antmen, 2017: 159-60).

Paolozzi Italyan gd¢meni bir ailenin cocugudur. Londra ve Edinburgh’da sanat
okullarina gitmis ve daha sonra Paris’e tasinmistir. Paolozzi Biiyiik Olciitlerde
heykeller ve kolaj teknigi kullanarak resimler yapmistir. Paolozzi sanatinda tiiketim
nesneleri ve teknolojik aletleri kullanmistir. Sanatinda tiiketim nesnelerini ve popiiler
kiltiriin getirilerini ¢ok iyi kullanmustir. Teknolojik aletlere ilgisi olan Paolozzi
sanatinda kitle iletisim araglarinda gosterilen Amerikan riiyasi havasindaki mutlu
insanlardan etkilenmistir. Kolajlarinda da bu bilinci yansitmigtir. Paolozzi
kolajlarinda Alman Dada sanatgis1t Kurt Schwittwers’den etkilenmistir. Dergilerden

kestigi gortintiilerle kolajlarini farkli bicimde sergilemistir.

”Paolozzi, Kirklarin ortalarindan beri, tiiketim mallarina ve teknolojiye iliskin,
kitaplardan ve magazin dergilerinden alinma popiiler kiiltlir goriintiilerini kullanarak

kolajlar yapmaktadir.”(Fineberg, 2014:230).
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Amerikan tarzi yasam sekli televizyonlardan ve sinemalardan izler kitlede bir
hayranlik olusturmustur. Ingiliz Pop Art’inda elestiriden ziyade bir hayranlik ve

Oykiinme olmustur ama zamanla bu durum degismistir.

Sekil-17 Eduardo Paolozzi, Zevkin Derdinize Deva Olmasi Psikolojik Bir Gercektir,
BUNK’tan 10 Kolaj, 36.2x24.4cm, 1948.

Kaynak: www.tate.org.uk/art/artworks/paolozzi-its-a-psychological-fact-pleasure-helps-your-
disposition-t01463, 2018.

Sekil-18 David Hockney, Daha Biiyiik Bir Sicrama, 2,43x 2,43m, 1967.

Kaynak: www.tate.org.uk/art/artworks/hockney-a-bigger-splash-t03254, 2018.


http://www.tate.org.uk/art/artworks/paolozzi-its-a-psychological-fact-pleasure-helps-your-disposition-t01463
http://www.tate.org.uk/art/artworks/paolozzi-its-a-psychological-fact-pleasure-helps-your-disposition-t01463
http://Kaynak:%20www.tate.org.uk/art/artworks/hockney-a-bigger-splash-t03254
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Ingiliz Pop Art sanatcilarinin en yeteneklisi olarak adlandirilmistir. David
Hockney York Shire’de dogmustur. 1959’da Londra’da Royal College of Art’ta
egitim gérmiistiir. Hockney ilk yillarinda donemin sanat egilimlerinden etkilenmistir.
O donemde baskin olan Soyut resmi birakmistir. Resimlerindeki kullanilan teknigin

ilham kaynag1 Picasso ve Matisse olmustur.

Sekil-19 David Hockney, Ev Hayatindan Bir Sahne (Domestic Scene), 1,52x1,52, 1963.

Kaynak: www.artinamericamagazine.com/reviews/david-hockney, 2018.

Hockney yasam tarzi ile de dikkat ¢ekmistir. Lisans yillarindaki boyadig sar1
saglart ve ceketleriyle dis goriiniisiinde etkili oldugunu anlamistir. Bir donem
resimlerinde yasam tarzini resmetmistir. Hockney’in resimlerindeki degisim Los

Angeles ziyaretinden sonra baglamistir.

1960’11 yillardaki ¢alismalar ii¢ farkli temaya dayanmstir. ilk temalar1 havuz
ve suyun dalgalanmasini resimlerine aktarmistir. Bu resimlerinde Matisse benzeri
yalin bir renk anlayisin1 benimsemistir. Bir baska temasi1 da kendi yasan tarzini

resmetmesi olmustur. Hockney’in es cinsel hayati1 resimlerinde can bulmugstur. Diger


http://Kaynak:%20www.artinamericamagazine.com/reviews/david-hockney

36

bir tema ise Hockney’in Amerika tarzi hayat seklini kesfetmesidir. Yiizme havuzlari,
palmiyeler ve modern bina resimleri ile Amerikan yasam stilini resimlerine

yansitmistir.

Sekil-20 David Hockney, Bir Dalgi¢c, Kagit Havuz 17, 91.4x71.1cm, 1978.
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Kaynak: www.sfmoma.org/artwork/79.18.A-L, 2018.

Hockney’in resimlerinde havuz California’daki 6zel zevkleri gostermenin bir
yolu olmustur.”’Havuz, Hockney’nin giiney California’da hayatin saf zevklerini

gostermek i¢in kullandig1 gdzde temalardan biriydi.” (Smaith, 2004: 258).

Hockney, tanistigt Ken Tyler’1 beraber Litograf baski yapmak istemistir. Ken
Tyler’in atdlyesine giden Hockney yeni bir teknik 6grenmistir. Bu teknik yapacagi
bir ¢cok resiminde esin kaynagi olmustur. Tyler, Hockney’e 1slak hamur kagidinin

icine boyay1 sikistirarak yeni bir teknigin miimkiin olacagimi gostermistir. Bunun

.....

“ Kirk beg giin sonra, sivi hamur tanklarmin i¢inde “boyayarak™ yirmi dokuz
pargalik muhtesem serisi “Kagit havuzlar (paper pools)1 tamamlamistir. Bir dalgi¢’in
(A Diver) , bir dlgiide tekniginin aklina getirdigi Matisse benzeri bir yalinlig1 ve renk
zenginligi vardir. Fovist i¢cgiidiisellik ise, Hockney’nin 1980°de Metropoliten Opera
icin yaptig1 sahne tasarimlarinin yani sira Seksenlerin Nichol’iin Kanyonu gibi

resimlerini de dnceden 6nceden haber vermektedir.”(Fineberg, 2014: 236).


http://www.sfmoma.org/artwork/79.18.A-L
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Sekil-21 Peter Blake, On The Balcony, 121 x 91cm, 1955-57.

Kaynak: www.tate.org.uk/art/artworks/blake-on-the-balcony-t00566, 2018.

Peter Blake sanat hayatina Kraliyet Sanat Okul’unda baslamistir. O dénemde
Pop Art sanatgist olarak ortaya ¢ikmistir. Neredeyse tiim Pop art sanatgilart gibi
resimlerinde popiiler kiiltliriin getirisi olan nesneleri islemistir. Blake 1960’lardaki
caligmalar1 donemin sanat egiliminde oldugu gibi popiiler nesneleri resimleri ¢okca
kullanmistir. O donemi komple kusatan kiiltiir irlinleri resmine malzeme olmustur.
Bunlar ¢ikartmalar, etiketler, oyuncaklar, posterler, dergiler vb. gibi popiiler
tirlinlerdir. Blake son zamanlarda Pop Art’in fazla basite kactigini diisiinerek Pop Art

sanat¢ist oldugunu reddetmistir.

“Rozetlerle Otoportre, Balkonda gibi calismalar1 Blake’in kullandigi genel
Ogeleriicerir. Bu resimlerde geleneksel ve popiiler kiiltiire ait gorsel yiginlar1 goze
carpar. Balkon’da adli ¢alismasinda, oyuncaklar, rozetler, gazeteler, idoller ve
giindelik hayatta goriilebilecek, Kitsch kapsamina katilan bir ¢ok farkli devinimli
imaj, hareketsiz ¢ocuk figiirlerinin ¢evresine yayilmistir. Kompozisyonda eski ve

yeni, hareketli ve duragan gibi karsitliklar1 biitiinlestirmistir. Gorsel karmasa


http://www.tate.org.uk/art/artworks/blake-on-the-balcony-t00566
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karsisinda insan figiirii bir seyirci olma goérevine uyum saglamakta, c¢evresinde
yiginlasmaya bagslayan medya gorselliginin yeni diinyasini artik yabanci olarak
algilamamaktadir. Blake, gorsel isgalin figiirleri kapsayacak denli ¢ogalmasina karsi
cocuksu ve sessiz kabullenisin uyumunu ve bireyin i¢ ve dig diinyasindaki dengeyi
ancak higbir fikir sahibi olmayarak korumasini, kompozisyonunda uyumsuz

gelebilecek dgeleri kullanmaktan kaginarak yansitmistir.” (Ogiit, 2008: 109).
2.2.1.b. Amerikan Pop Art’1 Baglaminda Sanatc¢ilar

Pop Art kuskusuz en biiyiik yankiy1 Amerika’da bulmustur. Dénemin sanat
anlayisana “Soyut Disavurumcu” tavrina bir tepki olmustur ve pek ¢ok yonden kitle
iletisim araglartyla maruz kalinan tliketim iiriinlerine bir elestiri niteligini almistur.
Tiiketim ve popiiler kiiltiir denilince akla ilk gelen her zaman Amerika olmustur.
1950’11 yillarda yani 20. yiizyiln ikinci yarisinda kitle iletisim araglart ve
Amerika’nin kapitalist ekonomik anlayist sanata da yansitmistir. Tiiketim kiilltiirtinii
destekleyen kitle iletisim araclar1 ve bunu destekleyen ikon ve imajlar yaratilmistir.

Hollywood’un yarattig1 ikonlar Amerikan popiiler kiiltiiriinii ekranlarda gostermistir.

“1950’li yillardan itibaren, New York ve film sektoriinlin starlariyla bir ¢igir
acan Hollywood, Amerikan kiiltliriinlin iki merkezi olmustur. O yillarda, Ash Can
Okulu, dikkatleri ¢cogunlukla alt gelir grubunun giindelik hayatina ¢evirmistir. “Sanat
icin sanat” anlayis1 bireyselligi giiclendirmis, Soyut Disavurumcugun temelleri
bdylece atilmistir. O donemdeki geng sanatcilar ise giincel konular1 eserlerine katip,
Soyut formu bozmaya baslamiglardi. Soyut Disavurumculugun en Onemli
sanat¢ilarindan De Kooning ise geng¢ sanatcilarin bakis acisini degerlendirmis ve
kadin resim serilerinde gazetelerden kestigi kagit parcalar ile kolajlar yapmustir.
Bunun disinda, diger sanatgilar da arayislarini stirdiirmiis ve ilk sayilan Pop eserlerini

tiretmislerdir.” (Ogiit, 2008: 71).

Amerikan Soyut Disavurumculugu altin ¢agmi bu donemlerde yasamistir.
Amerikan Pop Art’1 soyut resmin elit ellerde olmasina bir tepki niteligini tagimistir.
Doénemin kapitalist, tiiketimci toplumunu resimlerinde yansitmislardir. 1950’1

yillarda soyut disavurumculugun soguk tavrin1 sevmeyen sanatcilar onciisii sayilan
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Marcel Duchamp’in kapisini araladigt hazir nesneler kullanarak ve dénemin tiiketim
tavrini ortaya koyan resimler yapmaya baslamiglardir. O dénemde bu olay “Yeni
Dadacilik olarak adlandirilmistir. Yeni Dadaci niteliginde Jasper Johns ve Robert

Rauschenberg resimleriyle Pop Art’a géz kirpmustir.

“Amerikan Pop resminin, ayni ad altinda Britanya’da yapilan ¢alismalardan
cok farkli kaygilar1 vardi. Jasper Johns’un 1950’lerdeki Bayrak resimlerindeki gibi,
Amerikali olmanin 6ziinli, cagdas Amerikan kiiltiirinliin en kiigiikk ortak bdlenini

tanimlamakla ilgiliydi bu ¢aligmalar.”(Smaith, 2004: 260).

Sekil-22 Jasper Johns, Al¢1 Kaliph Hedef, 129,5x111,8cm, 1955.

Kaynak: https://www.moma.org/collection/works/78393, 2018.

“Pop ressamlarinin bagka kaygilar1 da vardi. Ambalajlar, {inliilerin portreleri,
posterler, cizgi romanlardan 6diing alinmis kareler gibi hemen taninabilir objeleri
resmetseler de, bu malzemeyi daha 6zel bicimde sunmakla da ilgileniyorlardi. Onlara
gore imge, genellikle Marcel Duchamp’in hazir nesneleri, hatta Jasper Johnson’un
Bayraklar serisi gibi ‘verili’, bulunmus bir nesneydi. Pop ressamlar, bu tiir
gorlntiileri boyayla tuval iistiinde yeniden yeniden yaratmaya caligmaktan ¢ok,

onlarin sunulma bi¢iminin gérsel gramerini incelediler.”(Smith, 2004: 260).


https://www.moma.org/collection/works/78393
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Sekil-23 Robert Rauschenberg, Retroactive, 13x1,52m, 1963.

Kaynak: www.moma.org/audio/playlist/40/653, 2018.

“Bu gecisi gergeklestiren Oncli sanatgilardan Rauschenberg, Soyut
Disavurumcu izler tasiyan, kendi adlandirmasiyla, ‘Combine Painting’lerini 1954 ve
1961 yillan1 arasinda, genellikle, pentiir {izerine c¢esitli esyalar saptamak suretiyle
olusturmustur. Boylece Rauschenbreg, icsel olanla her yerde bulunan siradan
nesneleri ayni ylizeyde bulusturarak, icsel ve dissal olanin gostergesel ¢ekismesini

saglamistir yapitlarinda.” (Sahiner, 2008:137).

Bu dénemde Rauschenberg, Soyut Disavurumcu egilimden Pop Art egilimine
gecisin Onciilerinden birisi olarak kabul edilmistir. Deneysel ¢alismalar1 Pop Art

sanatcilart icin kilit nokta sayilmistir. Rauschenberg, kitsch olgusunu resimlerinde


http://www.moma.org/audio/playlist/40/653
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kullanmistir. Popiiler kiiltiir, kitlesel iiriinler ile medyanin modern hayata nasil etki

ettigini resimlerinde yansitmustir.

Pop Art Ingiltere’den hemen sonra Amerika’da meydana ¢ikmistir. Amerika’da
Pop Sanatin Onciileri Roy Lichtenstein, Andy Warhol, Tom Wesselman olmustur.
Sanatcilar kitle kiiltiiriiniin getirmis oldugu tiikketim ¢ilginhigini, popiiler kiiltiir
tirlinlerini ve ikonlarini resimlerinde islemislerdir. Pop Art Sanatcilar1 hayatlarinin
belirli bir kismmi reklam ile i¢ ige gegirmistir. Kitle kiiltiirii ve medya ile i¢li dish

olmanin getirdigi etki Pop Art’in daha kalic1 ve ses getirici olmasini saglamistir.

“Pop Art sanatcilart kisisel olmamaya gayret etmis ve reklam sanatinin
tekniklerinden yararlanmiglardir; Warhol foto-elekbaski kullanir, Lichtenstein diiz
renkli bolge baskilarini gazete halftone’unu Ornek alarak yineler ve Rosenquist

reklam panosu tarzinda resimler yapar.”(Fineberg, 2014: 238).

Pop Sanatgilar1 calismalarinda gilinliik tiiketim nesnelerini resimlerine dahil
etmistir. II. Dilinya savasindan sonra Amerika sanatin merkezi haline gelmistir. Savas
sonras1 ekonomisini diizelten Amerika medya ile bir kiiltiir dogurmustur. Bu
donemdeki ekonomik ve teknolojik degisimler sanatgilarin Amerika’ya gogiinii
hizlandirmistir. Toplumun giinliik yasamindaki degisiklikler sanata da yansimistir.
Artik Amerika denince akla Amerikan tarzi yasam stili ve tiiketim gelmistir.
Tiiketim, teknolojik geligsmeler, popiiler kiiltiiriin getirilerini seri ve ¢ogaltilmis halde

resim sanatinda yanki bulmustur.

New York’ta Pop Art ilk donemlerde sanatgilarin kendi stiidyolarinda yaptigi
caligmalar olmustur. 1962’de Lichtenstein, Rosenquist, Warhol bu donemde sergi
acmislardir ve bu sergi ile Pop Art sanat sahnesine girmistir. Biiyiik yanki yaratan bu
sergiden sonra Sidney Janis tarafindan New York’ta bulunan sanatcilarla “New
Realist” sergisini agcmistir. Bu sergide Tom Wesselmann’ da yer almistir. Tom
Wesselmann bir siire natiirmort kolajlar yapmistir. Kolajlarinda dénemin tiiketim
nesnelerini bize sunmustur. Pop sanatinda karsimiza ¢ikan hamburger, konserve,

Coca Cola sigeleri, sigara paketleri resimlerinde bas rol oynamistir. Daha sonra
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titkketim kiiltiirinlin getirmis oldugu ve kadin bedeni iizerine olan “Great American

Nu” lerini seriler halinde resmetmistir.

Wesselmann, 23 Subat 1931 tarihinde Cincinnati, Ohio'da dogdu. Cincinnati
Universitesinde psikoloji okuduktan sonra orduya katilmistir. Ordudayken gizim
yapmaya baslayan Wesselmann daha sonra karikatiir ¢cizmeye baslamistir. Ordudan
ayrildiktan sonra Ohio’ya donerek Sanat Akademisine baslamistir ve kariyerine
erkek dergilerine ve ¢izgi roman dergilerine ¢izim yaparak devam etmistir. Daha
sonralart Wesselmann katilmis oldugu Yeni Gergekgeiler sergisindeki sanatgilarla siki
bir sosyal bag kurmustur. Resimlerinde koklesmis olan Amerikan kiiltiirii mallar1 ve

kitle kiiltiirii getirilerini siki bir sekilde islemistir.

“1962 tarihli Natiirmort 12°de (Still life 12) Wesselmann, iki kola sisesini algak
rolyefle betimleyen metal bir plakayr dogrudan tuvalin iizerine, dergilerden alinmis
yemek ve fotograf makinesi illiistrasyonlarinin yanina vidalamistir. Kompozisyonun
belirgin geometrisi, boyanmig meyvelerden dergi reklamlarina, oradan da ayni
zamanda kola siselerinin buluntu temsili olan ger¢cek metal plaka ile ilgili
sOzdizimsel sigramalarin yani sira, objeler arasindaki hafif uyumsuz kaymalar1 da 6n

plana ¢ikarir.”( Fineberg, 2014: 239).

Sekil-24 Tom Wesselmann, Natiirmort 12 (Still Life 12), 1.22x1.22m, 1962.

Kaynak: americanart.si.edu/artwork/still-life-12-27554, 2018.
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Sekil-25 Tom Wesselmann, Bath 3, 213 x 270 x 45 cm,1963.

Kaynak: www.tomwesselmannestate.org/artwork/1960s, 2018.

Sekil-26 Tom Wesselmann, Great American Nu 21, 152,4x121.9cm, 1961.



http://www.tomwesselmannestate.org/artwork/1960s
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Kaynak: www.tomwesselmannestate.org/artwork/1960s, 2018.

Wesselmann konularint yine diger Pop Sanatgilar1 gibi popiiler kiiltiirden ve
giindelik hayattan almigtir. Wessalmann 1960-70 aras1 Still Life ve Great Amerikan
Nude’lerim1 gelistirdi ve diger Pop Sanatgilarindan ayiran stilize figiirlerini ,
erotikligi ve kadin bedeni c¢iplakligin1 vurgulayan resimlerine devam etmistir.
Resimlerinde tliketim iiriinlerini, siyaseten taninmis kisileri ve topluma mal olmus
belli basli rolleri elesrili bir dille Great American Nu’lerinde resmetmistir. Donemin
siyasi kisilerini ve Amerikan vatanseverligini elestirili bir dille aktarmistir.
Resimlerinde Maviler, kirmizilar ve beyazlar hakimdir ve Amerika’nin bayrak

renklerini resimlerine aktarmistir.

Roy Lichtenstein 1923’de diinyaya geldi ve kisa bir siire i¢cin de olsa Art
Students League’de Marsh’la ¢alismistir. Ohio Giizel Sanatlar Akedemisi’nde iken
savas nedeniyle egitimi yarim kalmistir. Savastan sonra egitimini tamamlamistir.
Lichtenstein ilk zamanlarinda soyut disavurumculuktan ve Picasso’dan etkilenmistir
ve daha sonralar1 resimlerinde ¢izgi roman tarzinda biiyilkk boyutlu resimler

yapmigtir.

Amerikan Pop Sanatinin en 6nemli isimlerinden olan Roy Lichtenstein ¢izgi
roman tarzi resimleriyle taninmistir.“Roy Lichtenstein, calismalarinda yazili
medyada yogunlukla kullanilan ve genis yiginlarin hayranlikla izledigi, ‘Comics’
olarak adlandirilan ¢izgi romanlari, herhangi bir degisiklik yapmaksizin dev
yiizeylere tasiyor ve bir anlamda, bu imgelerle yasayan tiiketim toplumunun estetik
begenisini sasirtict bicimde ortaya koyarak, izleyicinin bu gdstergelerle yeniden

yiizlesmesini saglamaya ¢alisiyordu.”(Sahiner, 2008:140-141).

1960’lardan sonra yaptig1 Firca Darbeleri serisi Soyut Disavurumcularin firca
darbelerine benzerligiyle dikkat ¢ekti. Bu Firga Darbeleri serisindeki ekspresyonist
benzeme ile bu egilimin getirilerini ve asir1 titiz olan yapisint elestirmistir.
Lichenstein’in en dikkat ¢ekici ve ses getiren serileri ise ¢izgi roman havasi veren

resimleri olmustur.


http://Kaynak:%20www.tomwesselmannestate.org/artwork/1960s
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Sekil-27 Roy Lichtenstein, Sar1 ve Yesil Firca Darbeleri, 1966.

Kaynak: lichtensteinpaintings.com/yellow-and-green-brush-strokes, 2018.

“Lichtenstein’in iine kavugmasini saglayan erken donem tablo serileri, asirt
Olcekte biiylitiilmiis ¢izgi roman karelerinden olusuyordu. Sanat¢inin caligmalari,
daha sonra popiiler kiiltiitiin olmasa da Modernizm’in kutsal saydigi her seyin
elestirsine doniistii. Inceledigi ¢izgi roman kurallarini, baska Modernistlerden (bugiin
sanat elestimenlerince aziz ilan edilen) 6diing aldig1 malzemelere uyguladi.” ( Smaith,

2004: 260).

Soyut disavurumculugun hakim oldugu dénemde Roy Lichtenstein’in ve diger
Pop sanatgilar1 gibi yanki uyandirmistir. Lichtenstein resimlerinde popiiler kiiltiir
getirilerini ve tiiketim nesnelerinden etkilenmistir daha sonra farkli teknigi ve ¢izgi
romanimsi resimleriyle ddoneme damgasini vurmustur. Linchtenstein’in ¢izgi roman
karelerini biiyiik bir 6l¢iide resmetmistir. Resimdelerinde konusma balonlar1 kullanir
ve bu konusma balonlar1 izleyiciyle diyalog kuran bir alan olusturmustur.
Linchtenstein’in resimleri biliylik yanki getirmis ve akilda kalict olmustur donemin
siyasi havasini, savaslarin etkisini ve popiiler kiiltiir etkisini resimlerinde usta bir

sekilde yansitmistir.


http://lichtensteinpaintings.com/yellow-and-green-brush-strokes
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Sekil-28 Roy Lichtenstein, Whaam!, 68x160 cm, 1963.

Kaynak: www.artsy.net/artwork/roy-lichtenstein-whaam, 2018.

Lichtenstein’in resimlerinde donemin popiiler olan kitle kiiltlirii hayranlig1 ve
bu kiiltirden dogan simgeler yer almistir. Bu caligsmalarla gelen biiyiik bir iin ve
basar1 olmustur. Resimlerini ¢izgi roman gibi islemesi en biiylik karakteristik 6zelligi
olmustur. Biiylik 6lgekli resimlerinde kalin ¢izgiler, noktalar stilize cizgiler goze

carpmuistir.

“Whaam!’de bir Amerikan savas jetinin, diisman ugagini vurdugu goriiliir. Bu
sahne ucuz ve renkli baskidan kaynaklanan biitiin karakteristik etkilerin —kalin
konturlar, diiz renkli alanlar, kesinlikle diiz ¢izgilerle golgeleme yapilmis bolgeler-
titizlikle taklit edilmesiyle yeniden iiretilmigtir. Lichtenstein, benzer bagka
tablolarinda da ¢izgi roman karelerinde sik rastlanan diizgiin noktali diizlemleri
yeniden yaratmistir; resimler ¢ok biiyiitiildiigiinde bu baskidan kaynaklanan noktalar
daha da fazla dikkat ¢eker. Gergekei efektlerle higbir ilgisi olmayan baska 6geler de
goze carpar; patlayan ucagi cevreleyen alevlerin stilize ¢izgileri, parcalanan ugagi

cevreyen patlamanin sesini veren harfler gibi.” (Smith, 2004: 261).


http://www.artsy.net/artwork/roy-lichtenstein-whaam
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Sekil-29 Roy Lichtenstein, Drawning Girl, 1963, 171.6 x 169.5,1963.
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Kaynak: www.moma.org/learn/moma_learning/lichtenstein-drowning-girl-1963, 2018.

James Rosenquist 29 Kasim 1933’te Kuzey Dokato’da diinyaya gelmistir.
Sanat egitimini University of Minnesota’da siirdiirdii va ayni1 zamanda tabela
boyayarak gelirini saglayip Pop Art stilini olusturmustur. Rosenquist’te tiim pop
sanatcilart gibi Amerikan kitle toplumunun getirilerini resimlerinde islemistir.
Donemin kitle iletisim araglarindan halka yayilan ve tanidik gelen objeler herkes

tarafindan bilinen siyasi liderler o donemde biiytik 6lgekli resimlerine yansimustir.

“Rosenquist’in formlar1 biiyiitme stili, daha fazla detay sunmaz. Sanatg: ciltteki
her bir gézenegin mikroskobik bir gdriinlimiiniin yerine, aslinda tipki bir reklam
panosundaki gibi olaganiistii bicimde genisletilmis bir alan1 ifade ederek, biiyiitmeyi

yakin mesafeden ve anlasilmaz olarak yorumlar.” (Fineberg 2014: 252).


http://Kaynak:%20%20www.moma.org/learn/moma_learning/lichtenstein-drowning-girl-1963
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Sekil-30 James Rosenquist, Baskan Secimi, 213,4x365,8 cm, 1960-61.

Kaynak: www.e-flux.com/announcements/157615/james-rosenquistpainting-as-immersion, 2018.

Sekil-31 James Rosenquist, F-111, 3.05 x 26.21m, 1965.

3
=

Kaynak: http://www.jamesrosenquiststudio.com/page/f-111, 2018.

Rosenquist’in resimlerini yaparken donemin siyasi atmosferinden etkilenmistir.

Vietnam Savagi1 John F. Kennedy suikasti resimlerinde yer bulmustur.

“Rosenquist, Vietnam Savasi’na kars1 kabaran duygularinda resmi i¢in yeni bir
diirtii bulur. 1964 yilinin Silo ve Pad gibi calismalarindaki askeri c¢agrisimlar,
Rosenquist’in 1965 yilindaki iddali basyapiti sergilemeye basladig1 Castelli
Gallery’nin ana odasinin dort duvarinit birden kaplayacak sekilde tasarlanmis,
Amerikan kitle kiiltiiriiniin bu 86 ayak uzunlugundaki panoptikonu, izleyici satafatl
bir Day-Glo biling akisinin i¢ine daldirmaktadir; Firestone tekerleginin keskin
disleri, lizerinde vitaminleri listeleyen flanalar olan mayin tarlasi gibi kaziklarla
isaretlenmis bir hazir kek, bir ampul, konserveden ¢ikmis gibi yapay turuncu renkte

biiyiitiilmiis bir spagetti alani, renkli bir plaj semsiyesinin altindaki niikleer patlama


http://Kaynak:%20www.e-flux.com/announcements/157615/james-rosenquistpainting-as-immersion
http://www.jamesrosenquiststudio.com/page/f-111
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ve bir fiizenin burun konisine benzeyen sa¢ kurutucusunun altinda duran miikemmel
goriiniimli bir kiz ¢cocugu. Alana heniiz yerlestirilmis olan F-111 av-bombardiman
ucaginin heybetli profili tim bir duvar resmi boyanca ilerler. Tipki, Birlesik
Devletler’in, Kuzey Vietnam’it bombalamaya basladigi 1965°te yaptig1 gibi, halkin
savasla ilgili kaygilar1 ve her seyin altin1 ¢izer, Soguk, metalik ucagi cagristirmasi

nedeniyle yansitict aliminyum paneller kullanilmistir.” (Fineberg, 2014: 254-255).

Andy Warhol 6 Agustos 1928’de Pennslvania’nin Pittsbourg kentinde diinyaya
gelmistir. 1945°de Carnagie Teknoloji Enstitli’siine gitmistir ve burada Tasarim
Bolimiinden mezun olmustur. Manhattan’a tasinan Warhol burada yaklasik on yil
boyunca reklam illiistratorliigii yapmistir. Bu donem igerisinde Warhol, ¢izgi roman,

reklam afisi tasarlar reklam {iriinleri ile sanat arasindaki bag olusmaya baglamistir.

Andy Warhol kuskusuz bir sekilde Pop Art deyince ilk akla gelen isimlerden
olmustur. “Fabrika” adin1 verdigi atdlyesinde bir ¢ok eserine imza atmistir. Pop
Art’in imge ve ikonlart ile bir biitiin olusturmustur. Kitle iletisim araglar1 ve tliketilen

seyler her zaman odak noktasi olmustur.

“llgiyi 6znel bir ruh halinin disavurumundan, tekrar nesneler diinyasina ¢ekmis
ve kitle iletisim araglar tarafindan yaratilan ya da Kapitalizm’in kiiltiirel mantiginm

ortaya koyan bir noktaya dikkat ¢ekmistir.” (Sahiner, 2008:18).

Warhol 1950°1i yillarda resim yapmaya baslamistir ve reklam diinyasindan
sanat diinyasina 1960’l1 yillarda ge¢is yapmistir. 1962°de Brillo bulasik teli kutulari,
Coco Cola siseleri ve Campbell hazir ¢orba kutularinin resimleriyle sanat
diinyasindaki biitiin gozleri iizerine toplamistir. Tiikketim mallarin1 ve Hollywood
yildizlarini ipek baski ile seri bir sekilde iiretmeye baslamistir. Artik ulasilmaz ve

nadide olan seyler herkes tarafindan ulasilabilir bir hal almistir.
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Sekil-32 32 Campbell’s Corba Konservesi, 50.8x40.6cm, 1961-62.
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Kaynak: www.moma.org/learn/moma_learning/andy-warhol-campbells-soup-cans-1962, 2018.

Sekil-33 Andy Warhol, Coca Cola Siseleri, 1963.

Kaynak: www.dailyartfixx.com/2016/08/06/andy-warhol-1928-1987-2, 2018.

“0O, “Coca Cola’ya hayranim ciinkii hem zengin hem de fakir bu iirlinii
tikketiyor: Burada tiim ayrimlarin silindigi bir esitlik var...” derken seri iiretimin

standardizasyon mantiginin altin1 da ¢izmistir aslinda.” (Sahiner, 2008: 20).


http://Kaynak:%20www.moma.org/learn/moma_learning/andy-warhol-campbells-soup-cans-1962
http://Kaynak:%20www.dailyartfixx.com/2016/08/06/andy-warhol-1928-1987-2
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Amerikan giindelik yasaminin temelleri tiiketim kiiltiirline bagliydi ve kitle
iletisim aracglariyla artik her yerde olan popiiler kiiltiir resimlerde de yer bulmustur.

Biitiin Pop Art sanatcilar1 gibi Warhol’da popiiler kiiltiirden etkilenmistir.

“Resimlerimi neden bdyle yaptyorum? Ciinkii bir tiir makine olmak istiyorum.
Ne yaparsam yapayim, makinelesmis bir halde yapiyorum ve yapmak istedigim de
zaten bu. Sikici seyler hosuma gidiyor. Sik sik dile getiriliyor; ben sikici seylerden
hoslanityormusum. Amerika’yla ilgili en harika sey, varsilla yoksulun 6ziinde ayn
seyleri tiikketebilme gelenegini baslatmis olmasidir. Diisiiniin ki Amerikan bagkani da
Liz Taylor da ve kim olursaniz olun siz de Coca Cola i¢iyorsunuz; Coca Cola Coca
Cola’dir ve ne kadar para dderseniz 6deyin sokakta bir serserinin de icmekte oldugu

bir Cola’dan daha iyi bir Cola yoktur.” (Antmen, 2017: 166).

Warhol resimlerinde ipek baski teknigini bolca kullanmistir. Donemin kitle
iletisim araglarinda ikon ve iinlii olan starlar1 Liz Taylor, Marilyn Monroe, Elvis
Presley gibi ipek baski ile ¢ogaltip resmetmistir. Fabrika adini verdigi atdlyesinde
defalarca ¢ogalttig1 baskilarin yiizeylerinde olusan rastlantisal bozukluklara izin

vermis ve resim usliibunu olusturmustur.

Ayni zamanda Warhol sanatin tek ol olup sadece elit bir elde toplanmasina
karsin herkes i¢in sanat anlaysini benimsemistir. Popiiler kiiltiir ve kiiltiirlin

getirdiklerini daha cok tireterek cogaltip herkesin ulagabilmesini saglamistir.

“Her ne kadar Warhol’un Ellilerdeki stiidyo pratiklerinin bir kismu daha
sonraki ¢alismalarinda devam etse de bunlarin 1959’un sonunda birdenbire reklam
sanatt stilini resme uygulamaya baglayisindaki sasirtict dolaysizliga yol agmis
olduklar1 zorlukla sdylenebilir. Ne de resim konusunu radikal bi¢imde ucuz
medyanin kendisinden alip kendi biiylik ¢izgi roman ve gazete reklami tuvallerine
mal edisini 6nceden haber veren bir sey vardi. Warhol, Altmislarin baslarinda
kaynaklarini mekanik olarak hatasiz bigimde kopyalayip biiyiitmek i¢in opak
projektor kulland1 ve ¢aligmalariyla ilgili agiklamalarinda, yapitlarinin herhangi bir

Ozgiin yoniinii disarida birakmak igin 6zen gosterdi.” (Fineberg, 2014: 241).
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Andy Warhol elek baskilarinin yani sira film ile de ilgilenmistir. Gosterisi
seven Warhol ismi bile artik bir marka haline gelmistir ve herkesin birgiin on bes
dakikaligma tinlii olacagini sdylemistir. Warhol resimlerinde de popiiler Kkiiltiir
tiriinlerini ve kitlelere mal olmus kisileri sanata yani resimlerine katmistir. Kitle
iletisim araglariyla artik goriintiiler ve kisiler tiiketilmeye baslamistir. Hollywood

ikonlarini sik sik resmetmis ulasilmaz olan1 ulasilabilir kilmistir.

Sekil-34 Andy Warhol, Yirmi Marilyn, 197x116cm, 1962.

Kaynak: https://www.tate.org.uk/art/artworks/warhol-marilyn-diptych-t03093, 2018.

Warhol Marilyn baskilarina Marilyn’in  6liimiinden sonra bagslamistir.
Hollywood yildizinin &liimii biitlin basin araglarinda yaymlanmigve sansasyon
yaratmistir bu durumdan etkilenen Warhol Marilyn’nin resimlerini yapmaya

baglamistir.

“Marilyn Monroe gibi mitoslasmis bir yildiza ilgi duymas1 Andy Warhol’un
genclik yillarindan beri Hollywood’a olan hayranliginin bir yansimasiydi aslinda...
Ciinki o, topluma malolmus 6nemli isimlerin g6z kamastiran piriltilarina hayrandi ve
bu piriltinin kaynagina ulasmak istiyordu. Bunun i¢in gerek resimlerinde gerekse
filmlerinde dondurulmus bir anin ya da jestiiel bir iliskinin neredeyse defalarca kez
tekrar edilmesiyle bu sihri bozuyor ve bir anlamda onlari, yani goriintiileri

savruldugu zamansal ¢opliikten cikararak yeniden, yeniden vurguluyordu. Boylece


https://www.tate.org.uk/art/artworks/warhol-marilyn-diptych-t03093
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en sihirli goriintii bile siradanlagiyor ve ait oldugu sahtelikler evrenine geri
doniiyordu. Andy’nin makinesel ziippeligi bu kez Marilyn’i esir almisti.”’(Sahiner,

2008: 29).

Warhol Marilyn resimlerinden sonra felaketler serisine baslamistir. Elektrikli
sandalye ve kaza anlarmi resmetmistir. Oliim korkusunun siirekli tekrarlanan
gorintiilerle daha az korkutucu olduguna inanmistir. “1963’te  Warhol
“Marilyn’ler”in marazi kaygilarin1 genisleten bir felaket serisine baglar. Seriyi,
sakatlanmig kaza kurbanlarinin, atom bombasinin ve elektrikli sandalyenin dehset
verici tabloid fotograflari tizerine kurmustur. Goriintiileri dekoratif Oriintiiler ve

parlak renklerle cogaltir.

“Tamamen ayni1 olan bir seye ne kadar ¢ok bakarsaniz,” der, “anlam o kadar
kaybolur ve siz de kendinizi o kadar iyi ve bos hissedersiniz.” Bu goriintiiler bizi
sadece korkung acikliklar1 sebebiyle degil, ayn1 zamanda Warhol’un tarafsizliginin
kendisinin, dehsete diisiirecek bicimde Oliime benzeyen bir benlik yitimini One

siirmesinden dolay1 rahatsiz ederler.” (Fineberg, 2014: 245).

Warhol’un sanat1 popiiler iiriinler, Hollywood yildizlari, fetislesen nesneler,
tinlenen metalardan meydana gelmistir. Bu {irlinleri ve resimleri serigrafi yontemiyle
defalarca yiizey lizerine gecirmis, herkese sunmus ve biricik olma niteligiyle adeta

dalga ge¢mistir.
2.2.2. Pop Art’ta Kadin Figiirii

Kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiiriin getirmis oldugu tiiketim ¢ilginligina kadin
imgesi glizel bir kaynak olmustur. Reklamlarla tiiketiciye dayatilan giizellik algis1 ya
da sahip olma arzusu cinsellik ve kadin bedeni iizerinden yapilmistir. Kadinin ev
icindeki ve toplumsal gorevleri tiikketim toplumunda da tiikettirmeye tesvik edici
nitelikte olmustur. Gegmisten giinlimiize resim sanatinda kadin bedeni daha estetik
ve ¢ekici oldugundan resimlerde kullanilmistir. Tiiketimin ve popiiler kiiltiiriin sanati

olan Pop Art’ta da kadin bedeni ve kadinin rolii islenmistir.
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Pop sanatin da ana temasi tiikketime dayanmistir. Amerikan tarzi yasam
sekilleri Hollywood starlar1 ve reklamlar iizerinden kadina yiiklenen bazi roller Pop
sanatcilar1 tarafindan islenmistir. Kadin kitle iletisim araglari ile ideal giizellik ve

cinsellik arasinda gidip gelen gorevlerini elestirmisler ve gozler 6niine sermislerdir.

Sekil-35 Richard Hamilton, She, 1219 x 813 mm, 1958.

e E——

Al

Kaynak: www.tate.org.uk/art/artworks/hamilton-he-t01190, 2018.

“Medya kiiltiirlintin, o6zellikle kadin imgesini ticarilestirmesinin getirdigi,
modern gelenek paradoksunu islemislerdir. Richard Hamilton, cinsiyet ayrimi
klisesini, gorevlerin bu dogrultuda toplumca kabul edilmesini sorgulamaktadir.
Toplum, kadmin standartlastirildigininbilincinde degildir. Hamilton, kadin figiirtiniin
ideal giizellik kaliplariyla uyumlu basmakalip goriintiisiinii She adli ¢aligmasinda
ifade eder ve egemen erkek ideolojinin paradoksunu ve ev kadininin kendi yagamini
dikte edilmis bir ¢ember iginde gegirisini parcalanmis goriintiilerle iletir.” (Ogiit,
2008: 81).


http://Kaynak:%20www.tate.org.uk/art/artworks/hamilton-he-t01190
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Sekil-36 Eduardo Paolozzi, Gerg¢ek Altin, 35.7x23.5 cm, 1950.

Kaynak: www:.tate.org.uk/art/artworks/paolozzi-real-gold-t01460, 2018.

Eduardo Paolozzi’nin Amerikan hayranligi resimlerine yansimistir. tiikketim
mallari, reklamlar, dergiler ve magazin goriintiilerinden resimler yapmistir. Kadinin

medyada ve kitle iletisim araglarindaki rollerini kolajlanmistir.

Sekil-37 Eduardo Paolozzi, Zengin Bir Adamin Oyuncagiydim, 35,5x 23,5 cm,1947.

Kaynak: www.tate.org.uk/art/artists/sir-eduardo-paolozzi-1738, 2018.


http://www.tate.org.uk/art/artworks/paolozzi-real-gold-t01460
http://Kaynak:%20www.tate.org.uk/art/artists/sir-eduardo-paolozzi-1738
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Kadin bedenini resimlerinde en dikkat ¢ekici sekilde isleyen istisnasiz Tom
Wesselman olmustur.” Great American Nu’leri ile kadin bedenini tek renk stilize bir

bigimde resmetmistir.

“ 1960’da Wesselmann, yasamin i¢inden yola ¢ikan ancak genellikle gercek
anlamda yiizii olmayan bir kitle tiiketim erotizmini ¢agristiran “Biiyiik Amerikan
Nii’leri (Great American Nudes)” serisine baglar. 1964 yilinin Biiyiik Amerikan
Nii’sti 57 baglikli yapitinda, figiir, yalin bir tarzda ana hatlariyla belirlenmis, diiz, ten
renginde bir sekildir; Wesselmann, yiizli betimlemek yerine yalnizca cinsel anlamda
en ¢ok heyacan yaratan kisimlarin, -dudaklar, gogiis uglar1 ve pubis tiiyleri —6zellikle
cicek vazosunda da alintilandigi, bilerek detaylandirilmis goriiniisiinii sunmustur.
Wesselmann, Amerikan kadinini bir meta olarak, tipki bir reklam sayfas1 gibi bastan

¢ikarici ve kisisellikten uzak bi¢imde betimlemistir.” (Fineberg, 2014: 239-240).

Sekil-38 Tom Wesselmann GreatAmerican Nude 92, 48 x 66¢cm, 1967.

Kaynak: www.tomwesselmannestate.org/artwork/1960s, 2018.


http://Kaynak:%20www.tomwesselmannestate.org/artwork/1960s
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Sekil-39 Tom Wesselmann Great American Nude 57, 22x1.65m,1964.

Kaynak: www.tomwesselmannestate.org/artwork/1960s, 2018.

“James Rosenquist’ in resimlerinde kadin ve erotizm daha c¢ok biiyiitiilmiis
detaylar seklinde yer alir. Tam bir kadin bedenini gostermez. Daha ¢ok ojeli
parmaklar, rujlu dudaklar gibi bakimli kadinlara ait detaylar kullanir; ya da profilden
yiiz gibi imgeler kullanir.”(Fisekgi, 2007: 37).

Sekil-40 James Rosenquist, Beyaz Sigara, 153.7x90.8cm, 1961.

Kaynak: www.fairchildartstudios.com/blog/james-rosenquist-contributor-to-pop-art-movement-has-

passed-away, 2018.


http://Kaynak:%20www.tomwesselmannestate.org/artwork/1960s
http://Kaynak:%20www.fairchildartstudios.com/blog/james-rosenquist-contributor-to-pop-art-movement-has-passed-away
http://Kaynak:%20www.fairchildartstudios.com/blog/james-rosenquist-contributor-to-pop-art-movement-has-passed-away
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“Kadin bacaklarinin hemen {istiinde dengelenmis bir sise agzina dogru
ilerleyen, yanar durumdaki fallik sigaranin cinsel metaforu, reklamciligin siibliminal
cinsel mesajlar1 sémiirme bigiminin kasith bir kullanimidir. Asagida devrilen bardak,
bu temay1, Antik Yunan ¢dmlek boyamaciligina kadar uzanan bir bekaretin kaybi
semboliiyle yankilar ve sanatginin resimsel dil yetisini manipiile edisindeki

bilingliligi dogrular.”( Fineberg, 2014: 253)
2.3.Feminist Sanatta Kadin Bedeni

1900’14 yillarin yarisina gelindiginde ise tiiketimin artmasi kitle iletisim
araglarinin c¢ok fazla insana ulasmasi ile farkli bir ¢aga girilmistir. Artik medya
sanatta da kullanilmaya baglanmistir. Sanat tarihine baktigimiz zaman eski ¢aglardan
bu yana kadina atfedilen ideal gilizellik donemin giic ve iktidarlar1 tarafindan
belirlenmistir. Belirleme esigi din, toplumsal cinsiyet rolleri de olmustur. Giintimiize
yaklasildiginda kadin imgesi toplumsal cinsiyet rolleri igerisinde kitle iletisim

araglari ile kadinlara atfedilen ideal giizellik sunulmustur.

1960’lardan sonra baglayan ikinci dalga Feminizm hareketi ile ‘Feminist Sanat’
dogmustur. Kadin sanat¢ilar ve kadin sanat elestirmenleri toplum tarafindan erkek
bakis agis1 ile yonlendirilen kadinin rollerini sorgulamis ve elestirmislerdir. Feminist
Sanat medya ve bati resmindeki kadinin rollerini reddetmistir. Erkeklerin kadin

bedeninin arzulanir seyirlik bir metaya doniistiirmesini elestirmislerdir.

1971 yilinda sanat tarih¢isi Linda Nochlin ‘Neden Hi¢ Biiyiik Kadin Sanat¢1
Yok ?° adli makalesini yaymlamistir. O donemde biiylik yanki yaratmustir.
Makaleden sonra sanat tarihgileri ve kadin sanatgilar bu sorunun iizerinde
durmuslardir ve kadin sanatc¢ilar 6n plana ¢ikmistir. Kadin sanatgilarin sergilerini

acmak icin galeriler kurulmustur.

“Feminist perspektife dayali sanat elestirisi ve sanat tarihi, gegtigimiz on bes
yillik donemde ortaya ¢ikan yeni olgular. Bu alanlarin kisa gecmisindeki ilk kusak,
“kadin olma halini ve deneyimini ” vurgularken, 1970’li yillarin sonlarindaki ikinci
kusak, diger disiplinlerdeki feminist elestiriden etkilendi; sanat iiretimini, sanata

deger bicerken kullanilan 6Slgiitleri ve sanat¢inin roliinli sorgulayarak, hem sanata
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hem de kiiltiire yonelik daha karmasik bir elestirinin dogmasini sagladi.” (Antmen,

2016: 13).

1985 yilina gelindiginde Gerilla Kizlar aktivist hareketlerle bir araya
gelmiglerdir. Gerilla Kizlar feminist bakis acistyla sanat tarihinde erkek goziinden
goriilen kadin bedeninin sunumunu ve sanat alanindaki ayrimeciligin giderilmesi igin
eylemler diizenlemislerdir. Miizede bulunan resimlerin erkek bakis acisindan
yapilmasini elestiren Gerilla Kizlar ayn1 zamanda ‘ Kadinlar Metropolitan Miizesine
girmek i¢in soyunmak zorunda mi1? Afisini hazirlamislardir. Biiylik galerilerde kadin
sanat¢ilarin igleri olamamasina ragmen miizelerde kadmlarin ¢iplak olmasini
elestirmiglerdir. Grup bir ¢ok aktiviteye katilmis ve bir ¢ok afis hazirlamiglardir.
Sanat disinda film ve reklam endistrisinin kadin bedenini fetislestirmesi ve
kullanilmasima yonelmislerdir. Filmlerde kadin bedenlerinin erotik bir nesne olarak

kullanimi1 hazirladiklari posterlerle elestirmislerdir.

Sekil-41 Guerrilla Girls, Kadinlar Metropolitan Miizesine girmek icin soyunmak

zorunda mi?, Poster.

5 Do women have to be naked to
w- get into the Met. Museum?

Less than 5% of the artists in the Modern
Art Sections are women, but 85%
of the nudes are female.
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Kaynak: kaosgl.org, 2018.

Feminist Hareketlerden sonra ortaya ¢ikan bir diger sanat¢1 da Cindy Sherman
olmustur. Sanat¢1 kadin imgesini farkli boyutlarda ele almistir. Sherman kadina
bicilmis olan ahlak kurallarini, cinsellik ve toplumsal rolleri reddeden bir bakis agis1
sergilemistir. Sherman c¢alismalarint tuval kullanmadan kendini model olarak
fotograflamistir. Popiiler kiiltiiriin getirilerini kadin imgesi iizerinden iglemistir.

Fotograflarinda kadin haklari, erkek egemen toplumdaki kadinin rollerini


http://kaosgl.org/
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canlandirarak yorumlamistir. Model olarak kendisini kullanan Sherman, makyaj ve
kostlimleri kendi iizerine uyarliyarak izleyiciye kadin imgesinin metalagsmasini ve

toplumsal cinsiyet rollerini sunmustur.

“Cindy Sherman’m 1970’lerde basladigi “Isimsiz Film Kareleri”, her karede
farkli bir kiliga biirlinen sanatgiyr ikinci simif Hollywood filmlerini animsatan
goriintiiler i¢inde gosterir. Sherman’nin kendi ¢ektigi, dolayisiyla 6znesi ve nesnesi
oldugu bu fotograflar, popiiler kiiltiiriin sekillendirdigi kadin imgesini sorgularken
kimligin ne kadar kaygan zeminde kurulan ve bozulan bir olgu oldugunu

disiindiiriir.”(Antmen, 2017: 276).

Sekil-42Cindy Sherman, Isimsiz Film Karesi 6, 24x16.5cm, 1977

Kaynak: www.moma.org, 2018.
2.4. Giincel Sanatta Kadin Bedeni

Sanatta 20.yiizy1lin ikinci yarisindan sonra farkli disiplinler meydana gelmistir.
Daha c¢ok klasik resim malzemelerinden uzaklasipdiisiinsel ve performansa dayali
egilimler cogalmistir. Bunlar Fluxus, Performans sanati, Feminist sanat vb. olmustur.

Ana fikrinde bir diisiince yatan performanslar ortaya koymuslardir. Performans


http://Kaynak:%20www.moma.org
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sanati sanatgt ve izleyici arasindaki malzemeyi kaldirarak diisiincelerini
performanslar ile aktarabilmislerdir. Kendi bedenlerini ve performanslarini bir arag

ya da arag¢1 olmadan dogrudan izleyiciye sunmuslardir.

Tiiketim ve kitle kiiltiiriinde beden yeniden tasarlanip kar elde edebilen bir
nesne halinde sekillenip pazarlanmistir. Bu pazarlama sekli kadin bedeni {lizerinden
ve erkek bakis acisindan kitlelere gosterilmistir. Kitlelerde olusan kadinin gérevleri
ve kadin bedeni idealleri donemler boyunca ideal giizellik olarak bize sunulmustur.
Performans sanatinda beden malzeme olarak kullanilmistir. Bedene atfedilen iktidar
iliskileri Bati’nin ideal beden algisin1 kendi bedenlerinde Kkullanarak izleyiciye
sunmustur. Her donem kurgulanan ve kapitalizmin elinde olan beden globallesme
stirecinde de her seferinde ideal giizellik ve beden gergevesinde sekillenmistir.
Performans ve beden sanatinda da sanatgilar kendi bedenlerini kullanmislardir. Bu
cergeve igerisinde kimi sanat elestirmenlerince olumlu doniisler alirken Feminist
sanatg¢ilarca elestiriye tutulmuslardir. Kadin sanat¢ilarin yine erkek bakis agisindan
kendi viicutlarini sergilemeleri fikri elestirilmistir. Istemsizce de olsa toplumun
kadim1 nereye hangi konumla yerlestirdigini yine kadin bedeni kullanilarak

aktardiklarini elestirmislerdir.

“Beden sanat1 yapan sanatgilar, sanatta, 20. yiizyilda her zamankine gére daha
fazla etkin olmaya baglayan kadin sanatcilarin da, kadin bedenini erkek goziiyle
erotik ve siddet gibi haz ve act gerilimi i¢cinde vermeleri, kadin sanatg¢inin sanati
algilayiglart hakkinda disiindiiriictidiir. Kadin; yiizey, beden ya da performans
sanatinda maalesef erkek sanatgi gibi sanata yaklagmaktadir. Sanatin 20. yiizyila
kadar erkek sanatgilarin tekelinde olusu kadin sanatgilar1 belki de farkinda olmadan
yerlesmis estetik begeni akintisina kapilmasina sebep olmustur. Kadinin kadin
bedenini erotik bulmasi, kadinin kadin bedenini erotik ya da aci iginde vermesi,
kadinin kendisini de kendisine izleyici konumuna iistelik erkek bakis acisiyla

gostermesi diisiindiiriictidiir.” (Aktan, 2015: 228).
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Sekil-43 Orlan, Estetik Ameliyat Gosterisi, Performans Fotografi, 1991.

Kaynak: http://dergipark.gov.tr, 2018.

Sekil-44 Orlan, before the cosmetic surgery operation she broadcast to galleries

worldwide, Fotograf.

Kaynak: https://www.theguardian.com/artanddesign/2016/jan/15/orlan-i-walked-a-long-way-for-

women#img-3, 2018.


http://dergipark.gov.tr/
https://www.theguardian.com/artanddesign/2016/jan/15/orlan-i-walked-a-long-way-for-women#img-3
https://www.theguardian.com/artanddesign/2016/jan/15/orlan-i-walked-a-long-way-for-women#img-3
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Orlan kadin bedeninin medyada ve dergilerde durmaksizin yeniden
tasarlanmas1 ve idealize edilmesini en giizel bigimde performanslariyla ortaya
koymustur. Orlan’in kadin bedeni iizerinden yapilan ideal giizellik algisi ile tiiketme
ve metalagsma iizerine yapilan bir dizi performanslar1 kadin bedenini ideal giizellik
adi altinda nasilda siddete ugradigini gostermistir. Yani Orlan performanslarinda
giinlimiiz kadinlarinin saplant1 haline getirdikleri giizellik algisin1 kendi bedeninde
uygulamistir. Performans alam1 ameliyathane olan Orlan yapilan estetik
uygulamalarda lokal anestezi yoluyla izleyiciye sunmustur. Orlan ameliyat sirasinda
izleyicilere toplumun ve popiiler kiiltiiriin kadin bedenini nasil etkiledigi ve
degistirdigini ataerkil bakis agisindan bizlere sunmustur. Performanslarinda istenilen
giizellik algist igerisine girmeyip bedenini ve yiiziinii deforme hale getirerek bu

durumu elestirmistir.
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UCUNCU BOLUM; BIREYSEL CALISMALARIMDA; KADIN BEDENI
UZERINDEN POPULER KULTUR GETIRILERININ iRDELENMESI

Sekil-45 Before&After

Eserin Adi : Before&After

Teknik  : Tuval Uzerine Yagh Boya
Tarih : 2018

Olgiiler  : 100x120cm

Kadin bedeni siiphesiz en ¢ok kullanilan ve teshir edilen bir imge olmustur.
Glinilimiizde de kadin bedeni popiiler kiiltiir imgeleri ile degismis ve ideal glizellik
kavramu ile biitiinlesmistir. Popiiler kiiltiiriin bize dayatmis oldugu ideal viicut, ideal
giizellik kavramlar1 giliniimiizde en ¢ok estetik ile karsimiza ¢ikmistir. Bireyler kendi
viicutlarindan mutsuz olup ideal giizel olmak i¢in bize dayatilan giizellik ¢ergevesi
icinde bir forma girmeye baslamistir. Bu resmimde de giiniimiiz ideal viicut ve
giizellik kavramin1 oncesi sonrasi olarak betimlemekteyim. Popiiler kiiltiir iizerinden

bize dayatilan yapay mutluluklar1 géstermektedir.
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Sekil-46 Modern Hayat Klisesi

Eserin Ad1 : Modern Hayat Klisesi
Teknik  : Tuval Uzerine Yagh Boya
Tarih : 2018

Olgiiler : 100x120cm

Gilinlimiiz dergilerinde, kitle iletisim araglarinda, sosyal medyada her nerede
olursa olsun bize sunulan moda ikonlar1 popiiler kiiltiiriin bize dayattig1 ideal
vicutlar olmustur. Fetislesen kadin bedeni tiiketici tiizerinde biiylik bir etki
birakmustir. Kitle iletisim araglari ile idealin resmini ¢izen saticilar kitleleri etkilemis
ve tliketimin bir ayagi olan giizellik ve beden olgusunu kendi elinde toplamistir.
Dergilerden, televizyonlardan gordiigiimiiz bu ikonlar gibi olma cabasi bizi tek
tiplestirmistir. Zayif viicutlar, ince bel, dolgun gogiis, dolgun kal¢a ideal beden
anlayis1 olmustur. Kitle iletisim araglarinda bize sunulan geng, zayif ve ideal viicut

algisini alayci bir dille bu resmimde elestirdim.
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Sekil-47 Before&After 2

Eserin Adi : Before&After 2

Teknik  : Tuval Uzerine Yagh Boya
Tarih : 2019

Olgiiler : 100x100cm

Giliniimiizde de kadin bedeni popiiler kiiltiir imgeleri ile degismis ve ideal
giizellik kavrami ile biitiinlesmistir. Popiiler kiiltiiriin bize dayatmis oldugu ideal
viicut, ideal gilizellik kavramlar1 giinlimiizde en ¢ok estetik ile karsimiza ¢ikmustir.
Bireyler kendi viicutlarindan mutsuz olup ideal giizel olmak icin bize dayatilan
giizellik cergevesi iginde bir forma girmeye baslamistir. Bu resmimde de giinlimiiz
ideal viicut ve giizellik kavramini 6ncesi sonrasi olarak betimlemekteyim. Popiiler

kiltiir tizerinden bize dayatilan yapay mutluluklar1 gostermektedir.
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Sekil-48 Liposuction

Eserin Adi : Liposuction

Teknik  : Tuval Uzerine Yagh Boya
Tarih : 2017

Olgiiler : 50x70cm

Beden {iizerinden yapilan tiiketim ve endiistri {iriinleri en ¢ok kadinlar1 hedef
almaktadir. Bedenleri tek tip olarak sunan popiiler kiiltiir artik bedenlerimizdeki yag
oranlarin1 bile bize bir problem gibi sunmaktadir. Giiniimiiz ideal viicut kavrami
hediye paketinden ¢ikan bir nesne gibi sunmaktadir. Cagimizin ideal kadin bedeni ve
bununla imtihanimiz niteligindedir. Resmimde de kadin bedenini idealize bir forma

koyup popiiler kiiltiire hediye etme niteligine elestiride bulundum.
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Sekil-49 Degisim

Eserin Ad1 : Degisim

Teknik  : Tuval Uzerine Yagh Boya
Tarih : 2019

Olgiiler  :40x40cm

Kitle iletisim araglarinda gosterilen moda ikonlar1 ve giizellik endiistrisi
tarafindan popiiler kiiltiire armagan edilmis bir baska sey ise “estetik”. Bize sunulan
giizellik anlayigsinda kalin dudaklar, kiiciik bir burun, kalin kaglardir. Popiiler
kiiltiiriin yogun yasandig1 ve etki ettigi donemlerde kadinlar kendi bedenlerinden ve
yiizlerinden mutsuz olurlar. Donemin giizellik anlayisina uymadiklarii diistinen
bireyler careyi bize moda ikonu, ideal giizel olarak sunulan kisiye benzemekte arar.
Estetik miidahale ile tek tiplesen insanlar olugmaktadir ve herkes ayni olmaya
baslamaktadir. Degisim adi altinda tek tiplesen ve aynilasan kadin viicudunu ve

yiizlerini resmettim.
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Sekil-50 Giizelleme

kLT
b {2V

Eserin Adi : Giizelleme

Teknik  : Tuval Uzerine Yagh Boya
Tarih : 2019

Olciiler  : 50x50cm

Tiketim c¢arki igerisinde bize sunulan tek bir secenek olmuyor daima bir
muadili sunuluyor. Bu ¢ark igerisinde giizellik ve bakim adi altinda gilinlimiize yani
popiiler olana uymak icin bu iirline gercekten ihtiyacim var m1 diye diisiinmeden
cilginca satin aliyoruz. Bir siire sonra satin aldigimiz tiikettigimiz {riinler bizim

etiketimiz oluyor.
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Sekil-51 Modern Giizeller 1

Eserin Ad1 : Modern Giizeller 1
Teknik  : Tuval Uzerine Yagh Boya
Tarih 12018

Olgiiler  : 50x50cm

Tiiketim toplumunda bize sunulan popiiler kiiltiir tiriinleri ve ikonlar1 oluyor.
Kitle iletisim araclarinda bize dayatilan donemin giizellik algis1 bir miiddet sonra
kendi bedenlerimizden uzaklastirtyor ve mutsuz ediyor. Bize dayatilan ideal giizel
olmaya ¢alistyoruz. Yiizlimiize ve bedenlerimize estetikler yaptirarak mutlu olmay1
amacliyoruz. Bunun getirisi olarak doyumsuz ve aynilasmis bireyler olarak
geziyoruz ve baskalagim geciriyoruz. Bu resmimde aynilasan kadin bedenleri ve
yiizlerini resmettim. Giinlimiiz ideal gilizelini ortaya koyan kalin kaslar, kalin

dudaklar ve nokta seklinde bir burun...
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Sekiller-52 Modern Giizeller 2

Eserin Adi : Modern Giizeller 2
Teknik  : Tuval Uzerine Yagh Boya
Tarih : 2018

Olgiiler  : 50x50cm

Tiiketim toplumunda bize sunulan popiiler kiiltiir iiriinleri ve ikonlar1 oluyor.
Kitle iletisim araglarinda bize dayatilan donemin giizellik algis1 bir miiddet sonra
kendi bedenlerimizden uzaklastiriyor ve mutsuz ediyor. Bize dayatilan ideal giizel
olmaya calistyoruz. Yiiziimiize ve bedenlerimize estetikler yaptirarak mutlu olmay1
amagliyoruz. Bunun getirisi olarak doyumsuz ve aynilasmis bireyler olarak
geziyoruz ve baskalagim geciriyoruz. Bu resmimde aynilasan kadin bedenleri ve
yiizlerini resmettim. Giiniimiiz ideal glizelini ortaya koyan kalin kaslar, kalin

dudaklar ve nokta seklinde bir burun...
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Sekil-53 Modern Giiliisler

sy

L
e

Eserin Adi : Modern Giiliisler

Teknik  : Tuval Uzerine Yagh Boya
Tarih : 2018

Olgiiler  : 35x50cm

Artik giizellik enstitiisii haline gelen popiiler kiiltiir getirileri en dogal halimiz
olan giliisimiizii bile etkiler hale geldi. Nasil gililece§imizden, nasil nefes
alacagimiza kadar benimsedigimiz estetik kalin dudakli olmaktan dis etlerimizin
goriinmeden nasil estetik bir sekilde giileriz diye yasamimizin igine girdi. Bu

resmimde giiliis estetigi ile ideal giizel nasil olunur onu resmettim.
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Sekil-54 Modern Giizeller 3

Eserin Ad1 : Modern Giizeller 3
Teknik  : Tuval Uzerine Yagh Boya
Tarih : 2018

Olgiiler  : 50x50cm

Dogal yapimizdan uzaklasarak iyice kendimize yabancilasmis bir zamanda
yastyoruz. Kendi viicudumuzdan, yiiziimiizden rahatsiz olup bize sunulan kusursuz
sayilan ikonlarla viicudumuzda var olan bir seyi kusur kabul ediyoruz. Bu kusurlari
ve ideal giizeli yakalamak i¢in ise bigak altina yatarak ideal giizel oluyoruz. Bize

sunulan ideal giizele benzeyerek yapay mutluluklar elde ettigimizi saniyoruz.
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Sekil-55 Giiniimiiz ideali

Eserin Adi : Giiniimiiz Ideali

Teknik  : Tuval Uzerine Karisik Teknik
Tarih : 2018

Olgiiler  : 35x25cm

Her donem bagka ideal giizellik algisi ile karsilasabiliyoruz. Giiniimiiz ideal
giizelini bu resmime yansittim. Popiiler kiiltiir ile yayginlasan sporlu viicutlar kalin
kalgalar, ince bacaklar, ince bel olmustur. Popiiler kiiltiiriin kadin bedenine yansimasi

giintimiizde resimdeki gibi olmaktadir.
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SONUC

Kitle kiiltiirti tiiketim iizerine kuruludur. Giiniimiizde de artik popiiler kiiltiir ve
kitle kiltiirii i¢ ice ge¢mis durumdadir. Kitle iletisim araglari, reklamlar, sosyal
medya ve dergiler tiikketim nesneleri iizerine kurulu hale gelmistir. Popiiler kiiltiir
yasamimizin her ani oldu ve buna gore hareket eder hale geldik. Viicut dl¢limiizden
yiiziimiizdeki kirigikliklara kadar her alanda bize dayatilan popiiler kiiltiir begenileri
olmustur.Cagimizda da popiiler kiiltiir getirilerinin kadin bedeni iizerine ¢ok fazla
yansidigim1 goriiyoruz. Tiketim toplumunda ve ¢aginda yasadigimizdan her seyi
tiiketme tizerine odakliyiz. Kadin bedeni bu tiiketim odagma giizel bir malzeme
olmus durumda. Kitle iletisim araglarinda erkek bakis agisindan sunulan kadinlar

cinsellik ile 6n plana ¢ikiyor.

Popiiler kiiltiir iizerinden dayatilan ideal gilizellik ve beden algis1 giinlimiizde
estetik miidahale iizerinden stirmektedir. Modanin ve popiiler kiiltiiriin bize sundugu
begenilen kadin imaji1 dayatilan giizellik aligisina uymayan bolgeleri {izerinden
mutsuzluga yol acgiyor. Bu mutsuzlugu gidermek amacgli estetik miidahalelerde
bulunan bireyler aynilagiyor. Yani donemin popiiler olan uygulamalar1 kalin
dudaklar, silikonlu gdgiisler, ince bel, kalin kagalar vb. boyle devam ediyor. Popiiler
kiiltiirlin zamaninda yasamamiz ve ona gore ideal gilizellik algimiz1 degistirmemiz

kadin bedenleri iizerinde biiylik degisimlere neden olmaktadir.

Resim tarihinde de zaman ile degisen giizellik algisi ve degisen ideal beden
algisim1 gdzlemlemekteyiz. {lk Veniis heykellerinden giincel sanat uygulamalarina
kadar ideal kadin bedeni ve giizelligi tasvir edilmektedir. Farkl kiiltiir ve inanglarda
kadin farkl tasvir edilmis ve ilham kaynagi olmustur. Resim sanatinda yansimalar
ise dini konular, glindelik yasam gibi tasvirlerdir. Kadin ve bedeni kimi zaman
bastan ¢ikarici kimi zaman ise masumlugu simgelemistir. Kadin imgesi sanat
yapitlarinda ¢ok kullanilan bir konudur. Sanatta kadin tasvirleri {izerine yiiklenmis
toplumsal rolleri yansitmig donemin ideal giizellik algisini, dogurganligi, bereketi
simgelemistir. Resim sanatinda donemin popiiler olan ideal kadin bedeni temsilini
Veniisler yapmistir. Donemin sanat akimlarinda tasvir edilen kadinlar erkek

egemenliginde ve erkek bakis acisindan resmedilmektedir. Tarihte popiiler olan ve
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her kesimce benimsenmis olan kadin bedeni her donemde farklilasmis ve begenilere

gore sekil almistir.
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