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ONSOZ

Fotografin glinlimiiz toplumunda bir tiikketim araci haline gelmis olmasi,
yiiksek lisans egitimime baglarken calismak istedigim bir alandi. Lisans egitimimi
tamamladigim 2015 yillari, sosyal medya uygulamalarinin zirve yaptigi, yapilan her
eylemin, bu mecrada bir akima doniistiigii yillardi. O donemde fotografin aslinda ne
kadar onemli fakat bir ara¢ oldugunu fark edip, bu durumu nasil yansitabilirim

diistincesi aklimin bir kosesinde hep bulunmustu.

Konu seciminin tamamlanmasimin ardindan, yabanci oldugum tiiketim
toplumu ve yeni medya kavramlarini uzun bir siire derinlemesine arastirdim. Sayisiz
makale, tez ve kitap ile biriktirdigim notlar1 bir yandan yazmaya baglarken diger
yandan yapacagim uygulamanin projesini hazirliyordum. Beni en ¢ok zorlayan kisim,
aklimdan gegenleri fotografa tam olarak yansitama korkusu olmustu. Tez donemim
boyunca 3 farkli fotograf serisi olusturup ardindan vazge¢mistim. Kendim boyle bir
durum i¢indeyken, otoportre kavrami bana daha mantikli gelmeye basladi ve fotograf

serisinin gergevesini otoportre ile ¢izdim.

Bu caligmanin hazirlanmasinda, gece giindiiz benden yardimlarini
esirgemeyen, siirekli motive olmami saglayan ve tezi bitirmem i¢in tiim yogunluguna
ragmen her tiirlii yardimda bulunan ¢ok degerli tez danisman1 hocam, Dog¢. Ugur
Gilinay Yavuz’a, Lisans donemim boyunca verdikleri egitim ile fotografta ufkumu
acan, farkli bakmami saglayan ¢ok degerli hocalarim, Dr. Ogr. Uyesi Nafia Ozdemir
Hanyaloglu’na ve Dr. Ogr. Uyesi Handan Day1’ya, desteklerini her zaman yanimda
hissettiren aileme ve benim vazge¢mek iizere oldugum her anda yanimda olan beni
hep ileri tasiyan, okumalarda yardimci olan esime, bu yolculukta sagladiklari

kolayliklar ve yanimda olduklar1 i¢in tesekkiir ederim.
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Giliniimiiz modern insani, tiiketim toplumu igerisinde, sosyal medyanin
olusturdugu sanal diinyalarda yasamaktadir. Bu durumu olusturan etmenler, tiiketim
toplumunun dayatmalari, hizla gelisen teknoloji ile birlikte bireyin gercek hayattan
kopup sanal hayata baglanmaya baslamasidir. Bugiin bize ¢ok uzak gibi goriinse de,
henliz 20 sene kadar Once, sosyal medya kavramlari insan hayatina girmistir.
Internet’in sagladig: iletisim kolaylig1, toplum igerisinde sosyal medyay1 vazgegilmez
kilmaktadir. Insanlarin yiiz yiize iletisimden ziyada daha korunakli ve kolay olan sanal
iletisimi tercih etmeleri, olusturulan bu sanal konfor alanindan g¢ikmalarini

zorlagtirmaktadir.

Insanlik tarihi boyunca pek ¢ok &rnegi bulunan otoportre, fotograf alaninda da
ilk yillardan itibaren bir sanatsal iiretim alani1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. insanin,
kendi fotografini paylagsmasi, kendine ayna tutmasi, s6z konusu otoportre oldugunda
sanatsal birtakim kaygilar tasimaktadir. Sosyal medyada ¢ok yogun bir sekilde
paylasilan selfieler ise, insanin kisisel ve duygusal kaygilariyla olusturulmaktadir.
Begenilme, takdir gérme, dikkat ¢ekme ve popiiler olma gibi kaygilarla olusturulan
selfieler, giiniimiizde vazgecilmez bir hal almistir. Ozellikle mahremiyet kavramimin

tamamen ortadan kalktig1 ve bedenin metalastigi goriilmektedir.



Bu calismanin ilk boliimiinde, gliniimiiz toplumunun tiiketme arzusu, tiikketim
toplumu ve kavramlari {izerinde durulmustur. Bu konuda yapilan ¢aligmalar literatiir
taramasi metoduyla arastirilmistir. Metnin ikinci boliimii, yeni medya ve sosyal medya
kavramlar1 tarihsel siire¢ bakimindan ele alinmustir. Uciincii boliimde, selfie ve

otoportre kavramlari derinlemesine incelenmistir.

Bu eser metni, selfie ¢ilginlig1 ve otoportre iliskisi lizerinde durularak elde
edilen 11 otoportre ¢aligmasi ve her bir ¢alismanin selfiesi ile birlikte, fotograflarin

okumalarindan olusmaktadir.

Anahtar Sézciikler: Tiiketim Toplumu, Sosyal Medya, Selfie, Otoportre
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ABSTRACT

Today’s modern individuals live in a consumerist society along with virtual
worlds created by social media. Impositions of consumerist society, and fast
development of technology alieantes individuals from real life and connects them to
virtual life. Even though it seems distant now, the concept of social media came into
our lifes’ 20 years ago. Internet made communication easier and thus, social media
became essential for society. Furthermore, individuals prefer virtual communication
due to the fact that it is easier and sheltering, and this makes getting out of virtual

comfort zone even more harder.

Self-portrait, which has a lot of examples throughout the history, has also been
a field of artistic production since the first years of photography. When self-portrait is
in question, an individual’s act of sharing her / his own photograph, and mirror herself
/ himself have artistic concerns. On the other hand, selfies on social media have
personal and emotional concerns. Selfies, whose purpose are being liked, being
appreciated, and being popular; have become indispensable. Especially the concept of

privacy have disappeared, and human body has become a commodity.

The first chapter of this study focuses on the desire of consume, and
consumerist society; thus previous research has been analyzed via literature review.

The second chapter of this study investigates the concepts of new media and social



vii

media in terms of historical process. The third chapter makes an in-depth analysis of

the concepts of selfie and self-portrait.

This study consists of 11 self-portrait works that focus on the relationship
between selfie craze and self-portraits, and also selfie of each work and analysis of

each photograph.

Keywords: Consumerist Society, Social Media, Selfie, Self-portrait
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1. GIRIS

Fotograf, icat edildigi 1827 yilindan bugiine teknolojik gelismeler sayesinde
biliylik degisim gecirerek gelmistir. Bulunusundan itibaren teknolojinin getirdigi
faydalardan yararlanmigtir. Teknolojide yasanan gelismeler, ayni zamanda da
fotografin liretimini ve izlenilmesini daha genis kitlelere ulastirmistir. Fotografin ilk
yillarinda biiyiik ve tasinmasi zor, ayni zamanda pahali olan fotograf makineleri
nedeniyle herkesin ulasmasi pek miimkiin degildi. Baz1 seckin fotografgilar stiidyolari
aracilifiyla insanlara fotograf hizmeti vermekteydi. Fotografin icadi ve sanayi
toplumuna gecis es zamanl olarak gerceklesmistir. Sanayi devrimleriyle birlikte
iretimin artmasi toplumda tiiketimin de artisint dogurmustur. Bu durum, fotograf
alaninda kendisini ilk olarak Kodak firmasmin 1888 yilinda elde tasinabilir, roll film
kullanan makineyi ‘‘Siz deklansore basin, gerisini biz yapariz’’ slogani ile piyasaya

siirmesiyle gostermektedir.

Fotografta yasanan bu kitlesel liretim, fotograf cekmeyi siradan insanlar igin de
miimkiin hale getirmistir. Gazete ve dergi gibi medya mecralarinda, kitle iletisim
araclarinda haber ve reklam amacl fotograf kullanim1 da yayginlagsmaya baslamistir.
Internetin kullanicilarn hayatina girmesiyle birlikte, fotograf internet alaninda da
paylasilir hale gelmistir. Ardindan fotograf makinelerinde yasanan dijital devrim,
fotograflarin dijital ortamda kendine yer bulmasina, ¢ekilmesine ve paylasilmasina
olanak saglamistir. Fotografin kitlesel iiretimi, toplumda yasanan degismeler ve

teknolojik gelismelerle birlikte kitlesel tiiketimi dogurmustur.

I¢inde bulundugumuz tiiketim toplumu ve tiiketim kiiltiirii, teknolojinin de
gelismesi ile birlikte dijitallesen diinyada fotograf, bir tiiketim nesnesi haline
doniigmiistlir. Ayn1 zamanda da tiiketimi koriiklemek amaciyla kullanilan en 6nemli
araglardan biri olmustur. Ozellikle internetin kitleler arasinda kullanimimin
yayginlagsmasi, yeni medya aracilarinin olugsmasi, fotografi bu noktada amag halinden
ara¢ haline getirmektedir. Yeni medya ve sosyal medyanin da vazgecilmez bir pargasi
haline gelen fotograf, i¢inde bulundugumuz dijital diinyanin tiikketim aracilarindan en
onemlisi olarak goriilebilmektedir. Instagram, facebook ve twitter gibi giiniimiiziin

popiiler sosyal mecralari, fotografin en yogun paylasildigi alanlar olarak



goriilmektedir. Ozellikle instagram uygulamasinda sikca paylasilan selfieler, fotograf
iiretmenin ve tiikketmenin en belirgin olarak yasandigi bir alan olarak karsimiza

cikmaktadir. Selfieler fotografin bir arag olarak kullanildig1 en yaygin alandir.

Bu calismada, giiniimiizde yogun bir iiretim ve tiiketim halini alan “selfie”
kavraminin olusumu tiiketim toplumu ve yeni medya gercevesinde incelenerek,
selfie’nin toplum ve insan ilizerinde yarattig1 etki otoportre ¢aligmasiyla aktarilmaya
calisilacaktir. Calismanin ilk boliimiinde, literatiir taramasi yapilarak, giiniimiiz
toplumunun temellerini olusturan tiikketim toplumu ve kavramlari agiklanacaktir. Tkinci
boliimde ise, bugiin neredeyse herkesin aktif olarak kullandig1 sosyal aglarin, yeni
medya 0zelinde gelisim siireci aktarilacaktir. Caligmanin {igiincii boliimiinde, selfie ve
otoportre kavramlar1 karsilikli olarak ele alinmis ve incelenmistir. Selfie temasini

isleyen sanat¢ilarin o6rnek islerine yer verilmistir.

Giliniimiiz toplumlarinda, sosyal medyada selfie kullanimi, baslangic
doneminden itibaren oldukca yaygilasmis ve yapilan paylasimlarin sayisi giin
gectikge artmaktadir. Sosyal medyalarin olusturdugu sanal diinyada var olmaya
calisan kisi i¢in, begenilme, takdir edilme ve dikkat ¢ekme arzusu, yapilan selfie
paylasimlarm bir ¢ilgimliga déniismesini saglamustir. Oyle ki, insan bedeni artik
nesnelesmistir. Bu calisma, selfie’nin en 6nemli araci olan fotograf ve nesnelesen
insan bedeni konu alinarak giiniimiizdeki son durumu ortaya koymayi

amaglamaktadir. Ayrica bu duruma dikkat cekmek olduk¢a 6nem arz etmektedir.



2.BOLUM: TUKETIM TOPLUMU

2.1. Tiiketim Kavrami

Tiiketim, bir¢ok disiplinin ilgi alanma giren, toplumsal etkileri géz Oniinde
bulunduruldugunda, {izerinde bir¢ok akademik c¢alisma yapilan bir kavramdir.
Anlamsal olarak oldukg¢a karmagik bir boyuta sahip olan tiiketim, birtakim kodlar
iizerinden gerceklestirilmektedir. Ornegin, insanlarin baskalarryla olan rekabeti ve
gosteris ¢abasi da giiniimiizde, tiiketime yonlendiren davranislar halini almaktadir. Bu
yoniiyle tiikketimden, bir gostergeler sistemi olarak s6z edilmektedir. Cok yonli bir
kavram olan tiiketim ile ilgili Baudrillard su sekilde bahseder: “Tiiketim etkin ve
toplumsal bir davranistir, bir zorlama, bir ahlak ve bir kurumdur. Tiiketim tam olarak
bir toplumsal degerler sistemi, bu terimin grup biitiinlesmesi ve toplumsal denetim

islevi olarak igerimledigi bir toplumsal degerler sistemidir” (Baudrillard, 2008, s.95).

Tiiketim, insan ihtiyaglarimin ve isteklerinin karsilanmasi eylemi olarak
tanimlanabilir. Yavuz Odabasi, Tiketim Kiiltiirii kitabinda tiiketimi; belirli bir
ihtiyacimizi tatmin etmek i¢in bir iirlinii ya da hizmeti edinme, sahiplenme, kullanma
ya da yok etme olarak tanimlar. Tiiketim, ihtiyaglarin karsilanmasi olarak
tanimlandiginda, tiiketim toplumu toplumsal ihtiyaglarin karsilanmasi anlamina
gelmektedir. Toplumsal siirecte bakildiginda tiiketim toplumunun olusumunda sanayi
devrimi en 6nemli doniim noktasidir. Sanayilesme Oncesi donemde yapilan iiretim,
kendi ihtiyaglarim1 karsilayan g¢ift¢i ve koyliilerin {iretimi olarak tanimlanmaktadir.
Erken donem kapitalizmi olarak adlandirilan bu donemde, iiretilen iiriiniin tiiketildigi
kitlesel olmayan kendine yeten bir {liretim ve tiiketimden s6z edilmektedir.
Sanayilesmenin baslamasiyla birlikte sanayilesme odakli bir ekonomik sistem
olusmaya baslamistir. Makinelesme, kentlesme gibi 6nemli gelismelerle birlikte;
toplumda kitlesel bir {iretim ve tiikketim goriilmektedir. Toffler, sanayi 6ncesi donem
icin birinci dalga, sanayilesme sonrasi donemi ikinci dalga toplumlar olarak ikiye
ayirir. Ikinci dalga toplumlarda birey kitlesel iiretim ve tiiketimin bir pargasi haline

gelirken, sadece kendisi i¢in ¢alismayan, kendisine yetemeyen bir durumda



goriinmektedir. Bu durum tiiketim toplumuna doniigiimiin Oniinii acan en 6nemli

geligmedir.

Diinya iizerindeki tiim canlilar i¢in ihtiyag¢lar dogrultusunda yerine getirilmesi
gereken bir eylem olan tiiketim, giiniimiiz toplumunda sadece yerine getirilmesi
gereken bir eylem olmaktan ¢ikip bir kavrama doniligmiistiir. Bu doniisiimiin sebebi
ihtiyaclarin toplumsal degisimler ile birlikte degisime ugramasi ve beraberinde yeni

tiikketim nesnelerini olusturmasidir.
2.1.1. Thtiya¢ Kavram

Insanlik tarihi boyunca insanoglu igin birtakim ihtiyaclardan s6z edilmektedir.
Tarih 6ncesi donemde yeme igme, barinma ve 1sinma gibi en temel ihtiyaclar 6nemini
giiniimiizde de korumaktadir. Ihtiya¢ kavrami “Karsilandig1 zaman insanlara haz ve
zevk veren, karsilanmadigi zaman ise ac1 ve liziintli duyulan duygular.” (Atagiil, 2013,
s.1) olarak tanimlanmaktadir. Fakat bu temel gereksinimler insanlarin bulundugu
toplum, kiiltiirel ortam, sosyoekonomik durum gibi etkilere bagli olarak degisiklik
gostermektedir. Bu konuda genelleme yapmay1 olanaksiz kilan bu durumu, Maslow

ihtiyaglarin hiyerarsisi olarak farkli bir agidan incelemistir.

Maslow’a gdre ihtiyaglarin tatmini belli bir siraya goredir ve bu sekilde devam
eder. Ik basamakta yer alan yeme igme ve barinma gibi acil giderilmesi gereken
ihtiyaclar karsilandiktan sonra, glivende olma ihtiyact karsilanir. Bu iki basamaktan
sonra sevgi ve ait olma ihtiyaglar1 ortaya ¢ikmaktadir. Ardindan saygi duyulmasi
ihtiyaci ortaya ¢ikar ve bireyler yasamlarinda kendilerine birtakim hedefler belirler ve
bu dogrultuda yasamlarim siirdiiriirler. Insanin kendini gergeklestirmesi seklinde
tanimlanan son basamak i¢in, belli bir hiyerarsi igerisinde yasama dair belirlenen
hedeflerin ve bu hedeflere ulasilmasi i¢in gerek duyulan ihtiyaglarin karsilanmasi
gerekmektedir. Bu baglamda ihtiyaglar, yasamin her asamasinda bireylerin yerine
getirmesi gereken bir olgu olarak karsisina ¢ikmaktadir. Bu durum beraberinde

tiiketimi getirmektedir.

Gegmisten gilinlimiize gelirken, sosyoekonomik diizeyleri, kiiltiirel ortamlar

gibi degiskenlere bagli olarak toplumlar, yeni ihtiyaclar yaratmistir. Odabasi (Odabasi,



1999, s.6) ihtiya¢ kavramini, bir eksikligin fark edilmesi olarak tanimlamaktadir.
Giliniimiiz toplumunda insanin temel ihtiyaclarin1 karsilamasinin 6tesinde para
kazanma ve tiiketme arzusu, doyuma ulagsamayan bir hale biiriinmektedir. Yaratilan bu
yeni ihtiyaclarin, bununla baglantili para kazanma arzusu ve tiiketme ihtiyacini
anlayabilmek i¢in, modernizm ve kapitalizmin toplumu nasil sekillendirdigini

irdelemek gerekmektedir.
2.1.2. Modernizm ve Tiiketim

Modernizm ¢ok yonlii bir olgu olmasi nedeniyle tek bir tanim yapmanin zor
oldugu bir kavramdir. Aydinlanma ile ortaya ¢ikan, demokrasi ve insan1 merkeze alan
hiimanist bir bakis agisina sahip bir diisiince sistemi olarak tanimlanabilir. Modernizmi
cagdaslagsma anlamiyla degerlendirerek akla hep yeni, yeni olan, eskiden uzaklagsmis
anlamina geldigini ve kavramin yakin zamanin es anlamlisi olarak kullanildigin
sOylemek miimkiindiir (Kizilgelik, 1996, s.9). Ayrica geleneklerin ve ge¢misin bir
kenara birakildigi, aklin merkeze alindigi, c¢agdaslasma hareketi olarak da
degerlendirilmektedir. Temeli 17. ve 18. yiizyillarda atilan ve 20.yiizyilin ortalarina
kadar hayatin her alaninda kullanilan modernizm, Latince kdkenli modo’dan tlireme
modernus kelimesinden gelmektedir (Kumar, 1999, s.88). Kelime kokii olarak gelisim
ve modernin ortak noktasi ise ekonomi olarak tanimlanmaktadir. Gelisim denildiginde
ekonomik biiyiime dogrudan bir karsilik olustururken, ekonomik biiyiime ile birlikte

olusan sosyokiiltiirel sonuglar modernligin altyapisini olusturmaktadir.

Modernizm esas olarak, bir Aydinlanma projesi olarak durmadan ve kopmadan
devam eden dogrusal bir ilerleme anlayisi iizerine kurulmus; pozitivist, rasyonalist ve
teknolojik egilimleri olan bir diisiince sistemidir (Aslan ve Yilmaz, 2001, s.94). Bu
baglamda modernizm akilct diizenin olusmasi, maddi ve manevi olarak toplum
refahini saglamaya calisan bir olgudur. Aydinlanma hareketi ile birlikte baglayan ve
sanayi devrimi ile son bularak modernizmin temelini olusturan bu dénem, beraberinde
yeni endiistri diizeni ve yeni ekonomik diizen olarak kapitalizmin yayginlasmasina
olanak saglamistir. Bu degisim Oncesinde fordizm kavrami ekonomik canlanmay1
karakterize ederken, is¢ilerin artan refah durumu ile sisteme baglanmalar1 ve hayat

standartlarinin el verdigi dlglide tiikketim siirecine dahil olmalari ile beraber ¢ok az



insan marjinallesmistir. Fordizm kavramu tiiketicinin dikkate alinmadigi, tiretim odakl
bir tiiketim anlayist olarak nitelendirilmektedir. Fordist donemde tiiketiciler pasif
konumda var olan {iretimi tiiketenlerden olusmaktadir. “F. Taylor'un bilimsel
isletmeciligin temellerini att1g1 ve endiistriyel gelismenin yogunlagsmasiyla seri liretim
yontemleri sonucu kitlesel iiretime ulasildigt donem, 'Fordizm' donemi olarak

adlandirilir” (Odabasi, 1999, s.11).

Giiniimiiz tiiketim toplumu, kapitalizm ile birebir iligkilidir. Uretim ve tiiketim
acisindan bakildiginda bu donem iiretimin yeni ihtiyaclar olusturularak tiilketimden
daha 6nemli hale getirildigi, iiretilen her malin satilabilecegi kavraminin olusturuldugu
bir donemdir. Ozellikle 1920’li yillardan itibaren iiretim toplumundan tiiketim
toplumuna gecis goriilmektedir. “Kapitalizm bir emek giicii olarak kdleden vazgecip,
bir tiiketici olarak bireye ihtiya¢ duymaya bagladig1 giin, ani bir degisime ugramustir.
Sistem, tiiketici birey iiretmeye baslamistir. Aslinda bu yeni bir kdle tipi olusturmak,
yani bireyi bir tiiketici glice doniistiirmekten bagka bir sey degildir” (Baudrillard, 2009,

s.88-89). Bununla birlikte kapitalizmde dncelik tiretimden tiiketime dogru kaymustir.

Sistemde yasanan bu degisiklik ile birlikte iiretim toplumunun sahip oldugu
Oonem ve 6zen, tikketim toplumuna aktarilirken gerceklesen en biiyiik degisim, kitlesel
iretim aglarinin kurulmasi olmustur. Sanayi devriminin yarattig1 kitlesel iiretim
kacinilmaz olarak kitlesel tiiketim anlayisini getirmistir. Makinelesmenin artmasinin
ardindan insanlarin hayatina giren uzmanlik ve is boliimii gibi terimler biiyiik 6nem
kazanmistir. Olusan bu yeni ortamda, kdyden kente go¢ gibi toplumsal ve ekonomik
etkileri, kiiresel boyutlara ulasan durumlar gériilmeye baslanmistir. Sehirlerin yogun
niifusa sahip olmasi hazir tiiketimi daha yaygin kilmis, bdylelikle kentler modernizm
stirecinde tiiketim kiiltiiriiniin yogun olarak yasandigi mekanlar halini almigtir. Kent
yagaminin beraberinde getirdigi yeni tiikketim anlayislar1 modern tiiketiciyi
olusturmustur. Tiiketim toplumu kavraminin kazandigi bu yeni degerler ile birlikte

goriilen degisimler, bu evreden sonra tiiketici kavraminin 6nemini ortaya koymaktadir.

Tiiketim toplumunu incelemek bizi tiiketici davranigini  anlamaya
yonlendirmektedir. Tiiketici, ihtiyaclarini karsilama siirecinde modernitenin sundugu

kaynak ve g¢esitliligi karsilastirir, magazalar1 dolasir, c¢evresinde mesaj iceren



reklamlar1 izler ve hatta bulundugu sosyal ¢evrenin normlarini degerlendirerek
aligveris eylemini gerceklestirir. Bu sekilde tliketim stireci baslamis olur. S6z konusu
modernizm ve tiiketici iligkisi bu noktada biiyiik etkilesim saglar. Aligveris kisisel ve

sosyal etkilesim boyutlarinda saglanir ve tiiketici i¢in bir tatminden soz edilir.

Tiiketim toplumunun yasadig1 kavram degisikliginin basinda temel ihtiyaclar
karsilamaya yonelik olan {iriin ve hizmetlerden s6z edilmektedir. Tiiketim, zamanla
sembolik anlamlar kazanarak ihtiyactan Oteye gitmeye baslamigtir. Bu siireci
hizlandiran ise kitle iletisim araglarinin tiiketim siirecine dahil olmasidir. Tiiketimin
artmas1 ve toplumlara fazlaca empoze edilmesiyle birlikte, 6zellikle televizyonun
onemi artmistir. Giinlimiizde modernitenin tiiketim toplumunun olugmasindaki en
biiylik etkisi, sosyal tatmin duygusu ile tiikketim artigin1 saglamasidir. Tiiketim artigini
yonlendiren ve saglayan farkli modern kitle iletisim araclar1 ve aglar1 bulunmaktadir.
Modernizm ile birlikte kitlesel iiretim ve tiiketimin yayginlagtigindan s6z ederken,
tiiketim toplumunu bir zincir olarak goriirsek, bu zincirin giiniimiizde son halkasini

postmodernizm temsil etmektedir.
2.1.3. Postmodernizm ve Tiiketim

Sistem degisimi ve gelisimi ile birlikte ekonomik incelemelerde post fordizm
kavrami dogmus ve bu kavram s6z konusu toplum ve tiikketim degerlendirmesiyle zitlik
gostermektedir. Uriinler daha gesitli ve isciler de yetenek, kazang, cografi ve giivenlik
kavramlar1 ile daha ¢ok siniflandirilmaktadir. Post fordizm kavraminin dogusu ve
geligimi kiiltiir ve diinya goriisii acisindan postmodern kavramini yaratmigtir. Post
fordizm ile birlikte gelen cesitlilik smiflandirmast post modernitenin tiiketim
toplumuna sundugu kisiye 6zel nitelik tanimlarini meydana getirmistir. “Tiliketim
olmadan iiretimin hi¢bir dnemi olmadig1 ve tiiketirken de bireylerin kendilerini
gerceklestirmekte olduklart ve bodylece iiretimde de bulunduklart yaklasimi,

postmodernist goriisiin ana catisini olusturmaktadir” (Odabasi, 2012, s.40).

Sanayilesme sonrast modernizmin toplumsal etkileriyle birlikte olusan kitlesel
iiretim ve tliketim ortami beraberinde bir sorun ortaya ¢ikarmigtir. Tiiketim olmadan

iretimin hicbir dneminin olamayacagi durumu postmodern goriisiin bir yansimasi



olarak yeni tiikketim anlayigslari ortaya koymustur. Postmodernizm, tiiketim kavraminin
tamamen degistigi, yeni tanimlamalarin olustugu bir donemi yansitmaktadir. Tiiketim
toplumunun olugmasinin bir diger basamagi olan postmodernizm kavrami giiniimiiz

tiiketim toplumunun yap1 taglarini olusturur.

Postmodernizm kavrami, 6ziinde modernizmden sonraki bir basamak olarak
goriilmekle birlikte, modernizmin homojen, kati1 ve tek diize yapisindan siyrilarak
farklilik ve cesitlilikleri ile 6ne ¢ikan bir olgudur. Postmodernite, farkli toplumlar ve
kiiltiirler tarafindan farkli yorumlanmaktadir. Daha genel bir bakis agist olarak
postmodernizm kiiltliriin ve toplumun nasil ilerledigine veya neye inanilmasi
gerektigini savunana dair her seyi kapsayan bir aciklama ya da metay1r kabul
etmemektedir. Postmodern toplumlarda bireysellik 6n plandadir ve gesitli tiiketim
alanlarinin ve yeni ihtiyaglarin ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Tiiketim toplumu
ozelinde bakildiginda postmodernizm, tiiketim kavramina yeni bir boyut daha
kazandirmistir. Tiiketim malzemesi olarak diisliniilmeyen alanlar ve konular dahi
tiikketime agilarak yeni tiiketim nesneleri olusturulmustur. Bu kiiltiir anlayis1 bireyleri
ozgiir kilarken, bu Ozgiir dislince yapisina uygun tiiketim egilimleri
gozlemlenmektedir. Postmodern tiiketim kavraminin yayginlasmasindaki en 6nemli
unsurlar; eglence, moda ve kiiltiir endiistrileri olmustur. Ozellikle sanat alaninda
etkileri agikg¢a gorlilmektedir. Modern sanatin elitist yaklagimdan kurtulup, halka
acilmasi bu donemde ger¢eklesmistir. Bu durum sanati popiiler hale getirmistir.
Popiiler bir meta haline doniisen sanat, bu donemde tiiketim nesnesi haline

donlismuistiir.

Tiiketici davraniglarinin 6neminin anlasilmasi ve incelenmesi modernizm ile
baslamistir, fakat devam eden donemde postmodernizm ile birlikte tiiketici ve iletigim
merkezli bir tiikketim anlayisi benimsenmistir. Modernizmde tiiketicinin 6nemi fark
edilmis, fakat tiiketme aliskanliklarini ydnlendirme konusunda ipler iireticinin
elindedir. Postmodernizm ile birlikte tiiketici odakli bir tiiketim anlayisi olusmustur.
Bu durumda postmodernite, modernitenin devami veya uzantis1 olarak
degerlendirilmemeli, hatta ondan bir kopus ve ayrilma hali oldugu sdylenmelidir.

Postmodernizm her tiiketiciye ayr1 bir deger vermektedir. Tiiketim toplumunu biitiin



olarak degil her tiiketiciyi ayr1 bireyler, ayr1 zevk ve diislincelere sahip, her birinin
kendine 6zgii aliskanliklar1 olan &zgiir kisiler olarak degerlendirmektedir. Ozgiirliik,
sonsuz ihtiyaclar ve sonsuz tiiketim nesnesi demektir. Tiiketimin {iretimden daha fazla
degerli oldugu postmodern toplumun yapilanmasi ve gelismesi séz konusudur.
Tiiketicilere kisiye Ozel tiikketim ayricaliklari, tiiketirken kendilerini bulduklar1 ve
onlarin kendilerini anlamlandirdiklarini diistinmeleri saglanmaktadir. Postmodern
tiiketici bu kisisel olgekte modern tiiketiciden ayrilmaktadir. Odabasi, postmodern
tiketiciyi “Glinliik mutluluk pesinde kosan, aninda tatmin isteyen, ihtiyacinin
tatminini ertelemeyen ve gelecek i¢in bugiinii feda etmeyen, ge¢cmis ve gelecegi
icerecek bigimde denemeyi biiyiik bir arzuyla isteyen, icerik yerine bicime daha fazla

ilgi duyabilen bireydir” (Odabasi, 2012, s.65) seklinde tanimlamaktadir.
2.2. Tiiketim Kiiltiirii

Insanoglunu diger canlilardan ayiran en 6nemli ozelliklerinden biri olan
kiiltiirtin, meta halini almasi postmodernizm ile birlikte gerceklesmistir. Gegmiste
insanlarin yasayis bicimi, gelenek ve gorenekleri sosyal iliskiler temelinde
kuruluyken, giiniimiiz toplumunda postmodern kiiltiir anlayisiyla birlikte ticari meta
haline doniigmiistiir. Tarihsel siire¢ olarak bakildiginda siirecin son agsamasi, tikketimin
toplumsal boyutlara ulagmasiyla birlikte kiiltiir haline dontlismesidir. Tiiketimin siirekli
olusu ve artan bir grafige sahip olmasi, kalic1 olmasin1 saglamaktadir. Odabas tiiketim
kiiltiiriic kavrami i¢in “Tiiketim kiiltiirli, pazar dinamiklerinin egemen oldugu, pazar
ekonomisinin var oldugu toplumlarin kiiltiiriidiir. Bdyle bir toplumda yeserip

gerceklesebilir” (Odabasi, 1999, s.27) seklinde bahsetmektedir.

Sanayi devriminin ardindan modernizm ile birlikte artan kitlesel {iretim ve
tiikketim gilinlimiiz tiikketim kiiltlirliniin olugsmasinda en O6nemli asamalardan biridir.
Gilinlimiiz tiiketim kiiltlirtinde artik tiiketim, tiretimden daha degerli bir hale gelmistir.
Postmodernizmin tiiketiciyi 6zele alan yaklagimiyla birlikte artan bu egilim, tiikketimi
toplum igerisinde kalic1 ve vazgecilmez hale getirmistir. Tiiketim odakli yasayan bir

toplum i¢in mutluluk ve haz, tiiketicinin en 6nemli ihtiyaclar1 haline gelmistir.
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Postmodernizmin kendine has gelip geciciligi postmodern tiiketicinin de
kimligini yansitmaktadir. Degisen tiiketici beklentilerindeki en Onemli husus,
tilketicinin postmodernizm etkisindeki an1 yasama istegidir. Postmodern tiiketici
kuraldig1 hareketleriyle bagina buyruk ve siirekli farkli tiikketim aligkanliklar: tercih
etmektedir. Bu tiikketim aligkanliklarini da bir siire sonra terk ederek, farkli tiiketim
egilimleri sergiler. Olusan yeni tiikketim egilimleri tiiketiciler tarafindan kolay kabul
gormektedir. Bu durum tiikketimi, toplum i¢inde daha dinamik hale getirmektedir. Bu

dinamik ortamda tiiketim kiiltiirii siirekli olarak canli kalmaktadir.

Tiiketim arttk sadece ihtiyaclar1 karsilamaya yonelik degil, tiiketim
toplumunun dayatmasi olarak sosyal ve psikolojik acidan tatmin olma ve bireyin
kendisini ayricalikli hissetmesine, kendisini bulmasina yonelik bir eylem haline
dontismiistiir. “Tiketim kiiltlirti, gercekte, tliketicilerin ¢ogunlukla faydact olmayan
statli arama, bagkalariyla arasinda fark yaratma ve yenilik arama gibi maksatlarla iiriin
ve hizmetleri tutkuyla arzuladiklari, pesine diistiikleri, elde etmeye calistiklar1 bir
kiiltiire karsilik gelir” (Aktaran: Tiikel, ty., s.6). Tiiketim kiiltiirii, ihtiya¢larin

P

tamamen degistigi postmodernizmin etkisiyle yeni bir kitle kiiltiirii olusturmustur.
2.2.1. Popiiler Kiiltiir

Popiiler kiiltiir, titketim kiiltiirii ile i¢ ice bir halde bulunan, kitlelerin begenisine
sunulmus, birebir tanim1 yapilmast olduk¢a zor bir kavramdir. Daha ¢ok giindelik
hayat kiiltiirii olarak tanimlanabilen popiiler kiiltiir icinde moda, sanat, yeme i¢gme gibi
bir¢ok farkli alandan dinamiklere sahiptir. Popiiler kiiltiiriin tarihsel siire¢ i¢inde
gelisimine bakildiginda, popiiler kiiltiir ortaminin olusmasinda belli baslh siiregler
mevcuttur. Bunlar basta sanayinin gelismesi ve endiistrilesme ile birlikte {liretim ve
tiikketimin kitlesel boyutlara ulagsmasi, teknolojide yasanan gelismeler ile birlikte kitle
medyasinin olugmasidir. Popiiler kiiltiir bu gelismeler 1s18inda gelenekselin Oniine
gecerek tiiketime yonelik bir kiiltiir anlayisini topluma yerlestirmistir. Ozellikle
Frankfurt Okulu diisiiniirleri, olusan bu kitle kiiltiiriinii elestirmiglerdir. Dikkat
cektikleri en onemli nokta, homojen ve benzer tiiketim aligkanliklarina sahip bir
kitlenin olugsmasidir. Bu kitle kiiltiiriinde bireylerin yasam tarzi, kimligi ve

aliskanliklar1 gibi dinamikler iizerinden tiiketimin belirlenmesi sonucunda olusturulan
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poptiler kiiltiir kavrami, giindelik yasami belirleyen bir olgu haline doniigmiistiir.
Ekonomik alanda yasanan gelismelerle birlikte tiiketim kiiltiirlinlin sinirlar1 giderek

genislemekte ve popiiler kiiltlir tanimlamasiyla kitlelere sunulmaktadir.

Tiiketim aligkanliklarinin degisimindeki en 6nemli faktorlerden biri, yasam
tarzidir. Farkl is alanlarinda c¢aligsan ve farkli meslek gruplarina dahil kisilerin farkl
tiiketim modelleri benimsedigi goriilmektedir. Bocock, (Bocock, 2009, s.34)
Goldthorpe ve arkadaglarinin yaptig1 arastirma ile ilgili olarak fordist {iretim hattinda
daha yiiksek ticret ile calisan isciler ile agir endiistri sanayinde calisan isciler arasinda
yasam tarzi ve tiiketim aligkanliklar1 arasindaki farklihiga dikkat ceker. Ote yandan
yag ve cinsiyet kavramlar1 da yasam tarzinda Onemli degiskenlerdendir. Geng
bireylerin tiikketim aligkanliklar1 ile yaslh bireylerin tiiketim aligkanliklar1 birbirinden

farklidir.

Teknolojinin gelismesi ve dijital kavraminin hayatimiza girmesiyle birlikte
tiiketici, sanal bir diinyanin i¢inde farkli tiikketim nesnelerine yonlendirilmektedir.
Ozellikle sanal aligveris, tiiketiciye sagladig1 kolaylik ile tiiketim aligkanliklarmin ne
derece degisken oldugunu bizlere gostermektedir. Popiiler kiiltiir 6zelinde bahsedilen
postmodern tiiketici i¢in tliketim faaliyetlerinin sanal ortamda gergeklestirilebildigi,

evinden ¢ikmadan aligveris yapmasina olanak saglayan yeni bir ortam olusmustur.

Bilgi teknolojilerinin ve meta iiretiminin gelismesi ile ilgili olarak
Featherstone, Baudrilllard’in postmodern simiilasyonel diinya tasvirinin, meta
iretiminin gelismesi ile enformasyon teknolojisinin birlikte, anlamlandirma
kiiltiirliniin zaferine yol agtig1 varsayimindan bahsetmektedir (Aktaran: Featherstone,
2005, s.26). Postmodern tiiketimde gosterge sistemi ve nesneye anlam yiikleme
durumu tiiketime katki saglamaktadir. Giiniimiizde yogun bir sekilde basta internet ve
ardindan televizyon gibi kitle iletisim araglar ile tiiketiciye aktarilan gostergeler
postmodern tiiketiciyi imgeler vasitasiyla cezbetmektedir. Ozellikle popiiler kiiltiir ve
beraberinde tiikketim kiiltiirli, anlamlandirmalar iizerine insa edilen kiiltiirler olarak

tiiketiciye kendi anlamlarini yaratmasina olanak saglamaktadir.
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Sanat odaginda bakildiginda postmodernizm, popiiler kiiltiir {irlinlerinin
taklitleri iizerinden fayda saglamaktadir. “Postmodernizm ayni zamanda toplum
icindeki sosyal, ekonomik ve politik pratiklerin bir taklidi olarak goriilmelidir”
(Harvey, 1997, s.135). Ozellikle teknolojinin gelismesiyle birlikte sanat iiriinlerinin
kopyalanarak ¢ogaltilmasi, bu nesnelerin popiiler tiiketim nesnesi haline doniismesine
olanak saglamistir. Bu konudaki en belirgin 6rnek fotografin bir popiiler kiiltiir nesnesi
haline donlismesindeki en 6nemli dénemeg, fotografin ¢ogaltilabilir bir {iriin haline
gelip, kitleler arasinda yayginlasmasidir. Giindelik hayatin her alanina yayilmis halde
olan tiikketim kiiltiirli, sanat eserlerinin tiretimi ve tiiketimi konusunda da kendisini
gostermektedir. Gegmiste 6zgiin olan sanat yapiti, giiniimiizde toplumun tiiketimine

sunulmus seri liretim nesnesi haline doniismiistiir. Bauldrillard bu konuda:

Meydana gelen, nesne dizileri olarak ¢ogaltilmis sanat yapitlarinin gergekte 'bir ¢ift
¢orabin ve bahge koltugunun' tiirdesi haline gelmesi ve anlamlarini bu bir ¢ift gorap ve bahge
koltuguna gore kazanmasidir. Yapit ve anlam 06zii olarak, agik anlamlandirma olarak diger
iiretilmis nesnelerin karsiti olamazlar; kendileri de iiretilmis nesneler haline gelir ve ortalama

yurttasin ‘toplumsal-kiiltiire] konumunu tanimlayan aksesuarlar takiminin igine dahil olurlar.

diyerek sanatin tiiketim nesnesi haline doniismesinden bahseder. Tiiketime ve
popliler kiiltiire entegre hale doniisen sanat anlayisi, postmodern yaklagimin bir

sonucudur.

Popiiler kiiltlir, her alandan, her bireye, yasam tarzi, diinya goriisii ne olursa
olsun ona uygun tiiketim nesnelerini vaat etmektedir. Bu durum postmodernizmin bir
getirisidir ve olusan bu kiiltiir birbirinden ¢ok farkli, tamamen farklilagmig, homojen
olmayan bir kiiltiir anlayigini ortaya koymaktadir. Ciinkii i¢cinde yasadigimiz bilgi ¢ag1
ve postmodernite standartlagsmay1 ortadan kaldirmustir. Farkli bireylerden olusan bu

kitle kiiltiirii farkl: tiiketim aligkanliklarini ortaya ¢ikarmaktadir.
2.2.2. Sembolik Tiiketim

Bugiin i¢in tiiketim artik temel ihtiyaclardan ziyade sosyal ihtiyaglarla ilgilidir.
Insan dogas1 geregi sosyal bir varliktir ve onun igin toplumda kabul gérmek ve itibar
sahibi olmak 6nemli bir olgudur. “Tiiketiciler {irlinli sadece islevsel 6zelliklerinden

dolay1 degil, sembolik degerlerinden, imajlarindan dolayr da satin alip tiiketirler...
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Isaret ya da gosterge ekonomisinin birinci 6zelligi olarak, tiiketimin iiretimi
yonlendirdigi ve tiiketimin tliretimden daha iist diizeyde sosyal 6neme sahip oldugu
sOylenebilir” (Odabasi, 2012, s.106). Tiiketimin bu degisimi, kiiltiirlin de sembolik
degerler ile sarilmasi ve tiiketim ile i¢ ice ge¢mesini ve sonug olarak kiiltiiriin meta
haline doniismesine sebep olmustur. Sembolik tiikketim, metalasan kiiltiirel dgelerin
icerdigi sembolik anlamlara dayanmaktadir. Tiiketim kiiltiiriiniin yayginlagsmasi,

kiiltiirel tirtinlerin barindirdiklari sembolik anlamlar nedeniyle gerceklesmektedir.

Sembolik tiiketim; temelde tiriinlerin sembolik degerlerine gore satin alinmast
olarak tanimlanabilir. Tiiketim davraniglarinin sembolik kurallar igerisinde
gostergelere dayali olarak sekillendigi bir tiiketim bigimi olarak bu gostergeler,
postmodern tiikketim toplumunda tiiketimi arttiran ve ona anlam kazandiran
unsurlardir. Yani tiiketici {iriin veya hizmeti toplumun deger verdigi gostergelere, ona

yiikledigi anlama gore satin almaktadir.

Sembolik tiiketim kendi iginde tiiketicinin kimlik, imaj ve itibar
anlamlandirmasina dayanmaktadir. Kimlik tretimi tiiketicinin kendisini gormek
istedigi kimlige sahip olmast ile ilgilidir. Tiiketici satin aldig1 iirtinde kendisini gormek
ister ve {iriiniin fonksiyonel nitelikleri geri planda kalir. “Insanlar yeni iiriinleri, sosyal
kimliklerini ve farklilagmalar1 ilettikleri ve belirledikleri araglar olarak ararlar.
Insanlarin  satin aldiklar1 ve kullandiklar1 iiriinler yasam tarzlarmin birer

gostergeleridir” (Chan ve Leung, 2005, s.360).

Sembolik anlamlar modern tiiketiciyi, giysilerini, otomobillerini, disklerini, 6nceden
kaydedilmis video kasetlerini ve esyalarini satin alirken etkiler. Satin alinanlar yalnizca basit,
dogrudan, faydaci bir kullanimi olan maddi bir nesne degil, bir anlam ileten, o sirada tiiketicinin
kim olmayr amagladigini sergilemek amaciyla kullanacagi nesnelerdir. Tiiketim mallari,
insanlarin, kimlik duygularini, tiiketim kaliplart igindeki sembollerin kullanimi araciligiyla

olusturduklar1 bir yontemin pargalaridir (Aktaran: Bocock, 2009, s.59).

Baudrillard’in bahsettigi “simgesel degis tokus” kavrami ilkel toplumlarin
armagan ekonomisi ile ilgili bir kavramidir. Manevi duygularin tatmin edilmesinin
paranin Oniine gectigi bu kiiltiir kavrami, simgesel bir boyut kazanmistir. Glinlimiiz

modern ekonomik sistemi degisim degerinin 6nemli oldugu ve meta degerleri ile
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olciilen bir sistem olarak goriilmektedir. Ote yandan ilkel topluluklara ait simgesel ve
armagana dayali kiiltiir bicimi glinliimiiz toplumuna, 6zel giinlerde hediye alma, bagis
yapma gibi sekillerle yansimaktadir. Sevgililer giinii, anneler giinii gibi 6zel giinler var
olan ekonomik sisteme katki saglamasina yonelik satin alma davranislari

benimsetmektedir.

Tiiketim sadece ekonomik bir kavram olarak degerlendirilmemelidir.
Tiiketimin daha 6nemli ve belirleyici unsuru onun gosterge degeridir. “Giiniimiizdeki
tiikketim -siradan bir ekonomik terim olmanin disinda bir anlami varsa tabii- siireci
metanin daha ortaya ¢ikis asamasinda bir gosterge, gosterge/deger ve gostergelerin de
(kiiltiir) bir meta olarak iiretildigi bir agama olarak tanimlanabilir” (Baudrillard, 2009,
s.180). Gosterge degeri ile kastedilen, tiiketilen nesnenin, nesnesel 6zelliklerinden
ziyade etrafina verdigi anlamli ve deger katan mesajidir. Bu degere sahip nesneler
toplumsal iligkilerde 6nemli bir yerde bulunmaktadir. Bir buket giile yiiklenen agk
gosterge degeri ile olusan bu durum, ¢icegin ne oldugu ile ilgili olmaktan ¢ikip neye

hizmet ettigi, hangi duygular1 temsil ettigi ile ilgili hale gelmektedir.

Gostergebilim alaninda 6nemli ¢aligmalar1 bulunan Roland Barthes’a gore bir
gosterge, bagka bir gostergenin, yan anlamin ya da ikincil dereceli bir gostergenin
gostereni olabilir. Ornegin giysi, bedeni koruma gibi islevinin yan1 sira toplumsal
konum yan anlami ve toplumsal diizenin ideolojik yonlerini de yansitabilir (Aktaran:
Gottdiener, 2005, s.31). Gostergeler, toplumsal anlamlarla birlikte maddi anlamlar
haline gelmektedir. Tiiketim iiriinlerinin bir¢ogu toplumsal agidan 6zellikle marka
degeri gibi yan anlamlar icermektedir. Artik iiriin tiiketim i¢in tek basina yeterli
degildir ve lirline anlam katan gdsterge ve yan anlamlar ile tiiketim degerine sahip hale

gelmektedir.

Sembolik tiiketimde insan duygulari, mantigin Oniine gecerek tiiketicinin
marka ve onun gostergesi ile duygusal bir bag kurmasini saglar. Tiiketici i¢in dnemli
olan kendisini nasil gormek ve topluma gdstermek istedigidir. Spor yapan tiiketici,
Nike ve Adidas gibi markalari tercih ederken, iiriiniin zenginlik ve statli gostergesini
duygusal ihtiyaglar1 sebebiyle tercih etmektedir. Uriiniin vurguladigi anlam ile

tiiketicinin benligi arasinda yasanan bu sembolik iletisim, logo ve amblem ile
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saglanmaktadir. Rolex logosu, bu {irlinii kullanan tiiketicinin zengin oldugunu

sembolik olarak diger kisilere aktarmaktadir.

Postmodern tiikketimden bahsederken tiiketicinin son durumunu da aktarmak
gereklidir. Artik tiikketici zaman veya mekan baglami olmadan tiiketmektedir. Zaman
ve mekanin yoklugu tiiketiciye daha konforlu bir tiiketim alani1 sunmakla birlikte,
tiiketiciyi daha fazla tilketmeye sevk etmektedir. Giiniimiizde tiiketici bir {iriin almak
istediginde, magazaya gitme zorunlulugu olmadan internet lizerinden aligverisini
yapabilmektedir. Nitekim giiniimiiz teknoloji ¢ag1 insanlara her seyin bilgisayar, cep
telefonlar1 ve internet iizerinden gergeklestirildigi bir sanal alem sunmaktadir.
“Castell'e gore biz zaman ve mekanin ortadan kalktig1 gercek bir sanallik kiiltiiriine

dogru gidiyoruz” (Aktaran: Heinonen, 1999, s.31).
2.2.3. Bos Zaman Kavrami ve Tiiketim

Teknolojik gelismeler 1s18inda icinde bulundugumuz teknoloji caginda,
iletisim teknolojilerinin de gelismesi ve yayginlagmasiyla birlikte, ¢calisma sartlarinda
ve beraberinde tliketim aligkanliklarinda da degisiklikler olmustur. Bos zaman
tilketicinin aligveris, spor etkinlikleri, eglence gibi tiiketim aktiviteleri ile gegirdigi
zamanlar halini almigtir. Bos zaman oOzgiirce harcanabilecek bir zaman degil,
harcanmas1 zorunlu olan bir zaman dilimidir. Bir deger {iiretimi, statii elde etme
anlamina gelen bos zamanin harcanmasi birey i¢in bir yiikiimliiliiktiir (Baudrillard,
2009, s.76). Aslinda bos zaman bireyin 6zgiir iradesiyle diledigi gibi gecirebilecegi bir

an olarak goriinse de, bireye tiiketim faaliyetlerinin dikte edildigi bir an halindedir.

“Eger bugiin orta sinifa mensup bir insan yillik izin ve kendine ayiracak bos
zaman talebinde bulunuyorsa, bunun nedeni basini dinleme 6zgiirliigiine sahip olmak
degildir... Bunun nedeni Oncelikle herkese c¢alisma disinda kendine zaman
ay1rabildigini, bos zamani harcama gibi bir lilks ve maddi olanaklara sahip oldugunu
gosterebilmektir” (Baudrillard, 2009, s.76-77). Baudrillard’in bahsettigi bu maddi
yoniiniin yani sira, bos zamanin simgesel ve toplumsal boyutu da vardir. Ozellikle
sosyal medya uygulamalar: ile daha da artan bir yoniiyle insanlar, bos zamanlarini

nasil degerlendirdiklerini diger insanlara da gdstermek isterler. Sosyal medyada
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yapilan yer bildirimleri ve paylasimlar bunu agik¢a gostermektedir. Bu durum bos

zamanin tliketimini, gosteris tliketimine dontigtiirmektedir.

Bos zaman tanimlamasi tiiketim toplumuyla birlikte bos olmayan, tiikketim
gayesiyle doldurulmus, bireyleri tiiketicilere doniistliren bir siiregtir. Adorno’ya gore
bos zaman kar odakli yasamin eklentisinden baska bir sey degildir. Bu nedenle kendi
zittina ve parodisine doniiserek liretim siirecindeki normlara ve boyunduruga tabi

olmaktadir (Aktaran: Prodnik, 2014, s.338).
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3.BOLUM: YENI MEDYA VE SOSYAL MEDYA

3.1. internet

Internet teknolojisi bireylerin bilgiye erisme, saklama ve paylasma gibi istekleri
dogrultusunda gelistirilmis ve kullanicilara sunulmustur. Kelime anlami olarak
Ingilizce “international” ve “network” kelimelerinin birlesiminden olusmustur. Bu
uluslararas1 ag diinya iizerindeki birbirinden bagimsiz aglar1 birbirine baglayan bir

bilgisayar agidir.

Bilgisayar ag1 birden fazla bilgisayar1 birbirine baglayan ve karsilikli olarak
bilgi aligverisine imkan veren ag sistemidir. LAN olarak tanimlanan local area network
yani yerel alan ag1 mantigtyla ayni olan internet, uluslararasi olarak sinirsiz bilgisayari
birbirine baglayan sanal bir iletisim agidir. Internet bu yerel alan aglarinin birlesimiyle
olusan ve tek bir yonetim merkezinin bulunmadig: diinya ¢apinda kontrol edilemeyen

bir iletisimin miimkiin kilindig1 bir ortamdir.
3.1.1. Bilgisayar ve Internetin Tarihsel Gelisim Siireci

Amerikan Savunma Bakanlhigi 1960’li yillarda askeri arge calismalari
sonucunda Amerikan Ileri Arastirma Projeleri Ajansi Ag1 yani kisaca ARPANET adi
altinda bir ag tasarlayarak giiniimiizde kullandigimiz ilk internetin adimlarin1 atmistir.
Bu ag baslangicta yerel alan ag1 gibi diisiiniilerek kurum i¢i haberlesme amaci ile
kullanilmistir. Yerel alan agindan farkli olarak, kullanicilar farkli bolgelerden
birbirleriyle iletisim halinde olabilmektedirler. Internetin &nciisii olarak gériilen
ARPANET sistemi, ilerleyen zamanlarda {iniversite gibi arastirma kurumlarinda

kullantlmistir.

Ik internet sitesi; CERN laboratuvarinda bilgisayar profesérii olarak calisan
Tim Berners-Lee tarafindan {iniversiteler arasinda bilim insanlar1 ve enstitiiler
aracilifiyla bilgi paylasimi1 amaglanarak 1990 yilinda kurulmustur. World wide web
olarak tanimlanan bu internet sitesinde hipermetin transfer protokolii (HTTP)
kullanmaktadir. Bu protokol diger bir¢ok web protokoliinii barindirdig1 i¢in, internet

ortaminda kolaylikla ses, goriintii ve videoya ulagma imkan1 saglamakta ve internet
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sitesi kullanici sayist buna bagh olarak ¢ok hizli bir sekilde artmistir. Ayn1 oranda
internet sitesi sayist da artmistir ve sadece 5 yil gibi kisa bir zamanda 12000 kadar

internet sitesi olusturulmustur.

Web ortami hipermetin denilen ayni1 anda hem gorsel, hem yaz1 iceren yapilari
temel alarak olusturulmustur ve bir web sitesindeki hiperbaglaglar ile bir bagka
sayfadaki icerik iligkilendirilmistir. Bu, kullanim kolaylig1 saglamasi agisindan 6nemli

bir gelismedir ve ¢ok hizli sekilde yayginlagsmasinin temel sebeplerindendir.

Internet olarak kullanicilarin hayatina giren web 1.0 teknolojisi, tek yonlii
olarak tasarlanmis ve kullanicilarin sadece bilgi edinme amaglarini gideren bir
teknolojik gelismedir. Kullanicilara igerik liretme sansi tanimayan bu tek yonli
iletisim teknolojinin gelismesi ile birlikte, yerini iki tarafli bir liretim ve tiikketim
stirecine birakmistir. Web 2.0 ile birlikte kullanicilarin igerik iiretip bunu diger
kullanicilarla paylasma firsati dogmustur. Bu durum igerigi iireten ve igerigi tiikketen
kullanicty1 ortaya ¢ikarmistir. Web 2.0 teknolojisi; paylasim ve katilim odaklr igerik
dretimini temel almistir. Sosyal paylasim aglarinin toplumda yayginlagmasi ve

kullanim oranlarinin artmasi insan etkilesiminin 6nemini ortaya koymaktadir.

Yasanan bu hizli gelismeler web 3.0 teknolojisinin kullanicilarin hayatina
girmesiyle devam etmektedir. Web 3.0; kisisel ve oOzel bir hizmet sunmayi
amaclamaktadir. Kullanicidan elde edilen bilgiler 6zel olarak islenerek, kullaniciya
ozel sonuglar sunulmaktadir. Arama motorlarmin yaygin kullanimi ile birlikte
kullanicilarin  kisisel 0Ozelliklerinden edinilen bilgiler, kullaniciya 6zel arama
sonuglarini sunar. Diger yandan kullanicidan elde edilen bilgiler depolanarak bir nevi
kullanicinin sanal 6zge¢misi olusturulur. Bu 06zge¢mis sanal ortamda islenerek,
internet ortaminda kullaniciya 6zel reklamlarin hazirlanmasinda ve sunulmasinda da
kaynak olarak kullanilmaktadir. Web 3.0 ile birlikte kullanicilarin hayatina yeni bir

medya ortami dahil olmustur.
3.2. Geleneksel Medya

Gazete, radyo, televizyon ve dergi gibi kitle iletisim araglarinin bulundugu

ortama geleneksel medya adi verilmektedir. Medya kelimesi Ingilizce “media”
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kelimesinden gelir ve Tiirkgesi “ortam”dir. Teknolojinin gelismesi ve
yayginlagsmasiyla birlikte bilgisayar ve internet kullaniminin genis kitlelere ulagmasi
sonucunda olusan yeni medya kavrami, gazete, radyo, televizyon gibi kitle iletisim
araclarin1 “geleneksel medya” olarak adlandirmistir. Tiiketim toplumundaki modern
toplum ve postmodern toplum olarak yasanan kirilmanin bir benzeri insanlarin

3

iletisim, haber alma aracilarinda da yagsanmis ve geleneksele karst “yeni medya”

kavrami olusmustur.

Matbaanin bulunmasindan 165 yil kadar sonra, gazete ve dergilerin topluma
bilgi ve haber ulastirmak amaciyla diizenli olarak basildig1 goriilmektedir. Geleneksel
medya, tarihi ¢ok eskiye dayanan, tek yonlii bir iletisimin s6z konusu oldugu medya

aracglarindadir. Bu nedenle en gii¢lii propaganda araclarindan da birisi olmustur.

Geleneksel medyada toplumun tercihleri goz Oniinde bulundurularak
aktarilacak bilgi veya haber, topluma aktarilir. Diger yandan toplumun tercihlerini
yonlendirmek i¢in kullanildiginda, etkili bir ara¢ oldugu goriilmektedir. Yeni
medyanin aksine geleneksel medyada kullanicinin igerigi degistirme gibi bir sansi
yoktur. Geleneksel medyada sunulan igerik, bir haber veya bir bilgi kullanici
tarafindan oldugu gibi alinir. Kullanicinin bu bilgi veya haber ile ilgili igerigi sunan
tarafa yani gazete veya televizyona aninda geri doniis yapma sansi yoktur. Bu tek
yonlii iletisim, geleneksel medyay1 yeni medyadan ayiran en 6nemli farkliliklardan

birisidir.

Geleneksel medya, modernizm ile birlikte kitlelere hitap eden bir yapida
goriinmektedir. Medya lireticisi konumunda olan kaynak, karar verici konumundadir.
Alict konumundaki izleyici ise verileni alan ve pasif bir kitledir. Bu konumlardaki
degisim yeni medyanin hedef kitlenin 6zelliklerini degistirmesiyle miimkiin olmustur.
Yeni medya ortami, aktif bir alic1 olarak kullaniciyr konumlandirmistir. Bunun yani
sira kullanicilar {rettigi igerikler ile ayni zamanda kaynak konumuna da
erisebilmislerdir. Geleneksel medyanin merkezci yapisi, yeni medya ile merkezden

uzaklagmistir.
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3.3. Yeni Medya

Internetin teknolojik bir gelisme olarak toplum hayatma girmesi ve
yayginlagsmasiyla birlikte radyo, televizyon ve gazete gibi geleneksel kitle iletisim
araclarindan farkl dijital, bilgisayar teknolojileri odakli yeni bir kitle iletisim araci
ortaya ¢cikmistir. “Yeni medya kavrami, bilgisayar aracili her tiirlii tiretim, dagitim ve

iletisim bi¢imini tanimlamak iizere kullanilmaktadir.” (Ozgiil, 2012, 5.4528)

Yeni medya kavraminda yeni olan sey, degisen ortamdir. insanlar tarih ncesi
donemden beri siirekli iletisim halinde olmuslardir. Bu duruma magara duvarlarindaki
yaz1 ve resimleri ornek gosterebiliriz. Bir durum veya olay1 kaydetme ve kendisinden
sonra gelecek olanlara aktarma arzusuyla yapilan bu resimler, insanlarin iletisim

ihtiyacini ortaya koymaktadir.

Yeni medyanin ana terimleri; dijital, interaktif, hipermetinsel, sanal, ag tabanl
ve simiile edilmis olmasidir (Lister, Dovey, Giddings, Grant ve Kelly, 2009, s.13).
Yeni medya; teknolojik geligsmeler ile birlikte gercekligin bir simiilasyonu olarak sanal

bir yapida, aglardan olusan bir yap1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Dijital medya, verilerin bilgisayar ortaminda islendigi medya tiirtidiir.
Bilgisayar ortamindaki veriler kolayca kopyalanip taginabilmektedir. Ayn1 zamanda
interaktif olusu nedeniyle kullanicilar tarafindan da iki yonlii etkilesimden s6z

edilebilmektedir.

Ses, video, metin ve goriintii gibi ¢coklu medya araglarini bir arada barindiran
yeni medya ortami, kullaniciya geleneksel medyadan farkli bir deneyim sunmaktadir.
Ornegin bir haber metni; aym anda ses, goriintii ve video barindirabilmektedir. Bu

hipermetinsel durum ile birlikte, yeni medya diger kitle medyalarindan ayrilmaktadir.

Sanal bir iletisim ortaminda yer alan yeni medyada kullanicilar, gercegin bir
temsili olarak yliz ylize yapilan iletisime benzer bir iletisim kurma ¢abasindadirlar.
Bilgisayar ve bilgisayar benzeri araciya sahip bu ortamda birbirleriyle mesajlasan
kullanicilarin  duygularini ifade edebilmeleri igin ¢esitli simgeler ve emojiler

yaratilmigtir. Gergek diinyanin sanal bir izdiistimii olarak tasarlanan bu ortamda
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gerceklestirilen iletisim glinlimiizde gorilintiilii konusma, fotograf, video ve ses kaydi

paylasma gibi 6zelliklerle, ger¢ege daha yakin bir hale biirlinmektedir.

Yeni medya ortami i¢in su ana kadar yasanmamais bir katilim kiiltiiriinden s6z
edilmektedir. Sosyal paylasim siteleri ile kullanicilar kisisel bilgilerini tiim diinya ile
paylagmaktadir. Kullanicilar katilimc1 ve baglantida olmak i¢in normalde
vermeyecekleri bilgileri, paylagmayacaklar1 fotograf ya da videolar1 paylagsmay1 tercih
etmektedirler. Ote yandan yeni medya ortaminin bu katilimer giicii, farkl diisiince ve
inanglara sahip gruplar i¢in fikir ve goriislerini paylasabildikleri bir ortam haline
doniigsmiistiir. Sosyal medya, ana akim medyada yer almayan bir¢ok olay icin giindem

olusturulabilen bir alan halini almistir.

Yeni medyay1 geleneksel medya ortamindan ayiran bir diger 6nemli husus, hiz
konusudur. Giiniimiizde bilgiye ve/veya habere ulagma hizi, hi¢ olmadigi kadar

artmaistir.
3.3.1. Yeni Medya ve Tiiketim Toplumu

Tiiketiminin gliniimiizde toplumun tamamina yayilmasi ve kiiltiirel {iriinleri
biinyesine katarak bir kiiltiir halini almasindaki en 6nemli unsurlardan biri, medyanin
propaganda ve manipiilasyon giiciidiir. Medya kitleler arasinda goriis ve fikirlerin
paylasilmasinda, en Onemli etki aracilarindan birisidir. Modernizm siirecinde
geleneksel kitle iletisim araglarinin yayginlagmasi ile birlikte postmodern siirece gecis
ve tliketim kiiltiiriiniin yerlesmesinde medyanin 6nemi ¢ok biiyiiktiir. Giiniimiizde yeni
medya ile birlikte tiiketimin yayilim alani giderek daha fazla genislemekte ve farkli

tiikketim alanlar1 olugmaktadir.

Tiiketim kiiltiiriiniin  yayilmasindaki en O©nemli ara¢ medyadir. Haber,
televizyon programi, reklam, magazin gibi medya igeriklerinde tiikketime yonlendiren
icerikler siklikla goriilmektedir. Medyanin insan hayatina bu kadar niifuz ettigi bir
ortamda, tiiketimin de kiiltiirlesmesi kaginilmazdir. Tiiketim medya araciligiyla
topluma gereklilik olarak sunulmaktadir. “Toplumsal yasam, medyanin ve reklamin
iist gercekligiyle doldurulmaktadir. Bu medya iist alani, insanlar1 belirli simgesel

uyaranlara karst duyarli olmaya kosullamaktadir. Dahasi, bu iist alan tiiketici
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secimlerini ‘ussallagtirarak’ giinliikk yasama biitiinlik ve stireklilik sagliyor”

(Gottdiener, 2005, s.109).

Yeni medyanin dijital, hipermetinsel, hizli ve esnek olusu postmodernizmin de
ozelliklerindendir. Postmodernizm ve yeni medya hem donemsel hem de niteliksel
olarak birbiri i¢ine ge¢mis durumdadir. Postmodern donemle birlikte hizli yasam
sartlar1 tiiketim aligkanliklarini degistirmis ve teknoloji ile birlikte tiiketicilere farkli
secenekler sunulmustur. Aligverise zaman ayiramayan tiiketici i¢in teknolojinin

sagladigi hiz tiikketim ve aligverisi popiiler hale getirmistir.

Sosyal medya, tiikketimin yogun yasandigi bir¢ok iiriin ve hizmetin satiginin
yapildig1, markalarin tanitim mecrasi olarak tiiketim kiiltiiriiniin vazgecilmez bir araci
haline gelmistir. Yeni medya ortaminda icerik iireterek iletisim halinde olan
kullanicilarin  olusturdugu maddi bir deger s6z konusudur. Bu durum o&zellikle
firmalarin reklam harcamalarini, yeni medyaya dogru yon degistirmesine ve
geleneksel medyadan kopusu ortaya koymaktadir. Sosyal medya kullanicilar arasinda
olusan paylasim kiiltiirii, tilketimin yayginlasmasina katki saglamaktadir. Markalara
ait sosyal medya sayfalar1 ve geleneksel medya ortamina gore daha “sirin” reklamlari,
viral reklam videolar1 gibi pek ¢ok tiiketim araci igerikler yeni medya ortaminda daha
cok izlenip paylasilmaktadir. Bu durum yeni bir dijital tliketim kiiltiiriini
beslemektedir. Markalar ya da kullanicilar tarafindan olusturulan birgok tanitim
icerigi, bu paylagim kiiltiiriiniin bir getirisi olarak kullanicilar arasinda paylasilarak
viral hale gelmektedir. Kullanicilar farkinda olmasa da bu sayede dijital kapitalizme

katkida bulunmaktadirlar.

Yeni medya ortami toplum iginde farkli goriis ve fikirlere sahip dijital
topluluklar olusturmustur. Yiiz yiize iletisimde bir toplulugun igine girmek, kabul
gormek ve s6z sahibi olmak ne kadar zor ise, dijital topluluklar i¢in bu durum son
derece kolay bir islemdir. Internet ortaminda bir bireyin kendi fikir ve goriislerine
sahip bir topluluga katilmasi, paylagimda bulunmasi ve bilgi edinmesi giiniimiizde son
derece olagandir. Dijital topluluklar, bireyin tiiketim aligkanliklarin tespit edildigi

onemli pazarlama stratejilerinin belirlendigi ortamlardir. Bu ortamlarda kullanicilarin,
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bilgi alma, sorun ve Onerilerini paylagmak icin yaptiklar1 paylasimlar pazarlama

uzmanlarinin stratejilerini belirlemesinde biiyiik katki saglamaktadir.

Baudrillard, simiilasyon kavrami ile gercegin temsili veya taklidinin Gtesine
gecen, gercek Otesi bir durumdan bahsetmektedir. Bu simiilasyon diinyasi, ger¢ek
diinyaya gerek duyulmayan bir ortami anlatir. Yeni medya ortami tiiketim

simiilasyonu yaratmak i¢in uygun bir ortamdir.
3.3.1.1. Yeni Medya ve Toplumun Doniisiimii

Medya toplumun ideolojik bir aygiti olarak goriilmektedir. Althuser’in bu
goriisiinli Herman ve Chomsky’de desteklemektedir. “Medyanin toplumsal amaci,
devlete ve topluma hakim olan ayricalikli gruplarin siyasi, sosyal ve ekonomik
giindemlerini savunmak ve 6gretmektir” (Herman ve Chomsky, 1988, 5.298). Medya
internetin yayginlagmasi ile birlikte toplumu yonlendirmesinin yani sira bu konuda

daha da gii¢clenerek amaclarin1 daha kolay uygulayabilir hale gelmistir.

Toplum bireylerden olugmaktadir ve bireyin davraniglart sosyolojik ve
psikolojik davranislar ile sekillenmektedir. Toplum olma diirtiisii, bireylerin
davraniglarini sekillendirmektedir. Bu duruma kitle iletisim araglar1 vasitasiyla medya
unsuru da etki etmektedir. Yeni medya ortami bireylerin yeni bir takim tutum ve
davraniglar kazanmasinda onemli bir rol oynamaktadir. Bireyler sosyal medyanin
anlattiklar1 ile yonlendirilmektedir. Ozellikle sosyal medya etki alani ve kullanimda
sagladig1 kolaylik ile birlikte olusturdugu sanal alanlarda, bireyin toplumsal
davranslarini sekillendirmede etkin bir rol oynamaktadir. Ornegin, yanls bir bilgi ile

birey yonlendirilerek olumsuz davranislar sergileyebilmektedir.

Teknolojinin  bu denli gelisimi  bireyin bilgiye ulagsmasim1 da
kolaylagtirmaktadir. Bu durum i¢inde bulundugumuz cagin bilgi ¢ag1 olarak
goriilmesine de yol agmaktadir. Bilgi, toplumu sosyal, ekonomik ve siyasal anlamda
yogun bir sekilde etkilemekte, bilgi ve teknolojiye sahip olan toplumlar kiiresel gii¢

olmaktadirlar.
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Bilgi cagi ile birlikte toplumda bir¢ok kavram degisime ugramaktadir. Bireyler
arasi iletigim, is ve aile iligkileri degismektedir. Bireysel iliskilerde yiiz yiize iletisimin
azaldig1, sanal goriismelerin arttig1 gézlemlenebilir. Toplumsal iligkiler yeni medyanin
etkisiyle sanal bir ortam olusturmasi sebebiyle elestirilirken, olugsan bu sanal ortam
bilginin hizli paylasimi ve yeni medyanin fark yaratma giici nedeniyle birey ve

toplumu olumlu yonde de etkilemektedir.

Bilgi toplumu ile birlikte olusan yeni ortamda, endiistri toplumlarina 6zgii
standart zaman kavrami yerini esnek zaman kavramina birakmistir. Gliniimiizde her
an yapilabilecek is ve iligkiler s6z konusudur. Zaman anlayisinin degismesi toplumsal,
ekonomik ve diger bircok alanda bireylerin hayatlarini etkilemektedir. iletisim aracis
olarak internetin yaygin olarak kullanimi ve siirekli baglantida olma durumu, is
diinyasinda esnek calisma saatlerini beraberinde getirmistir. Ornegin; bir sirkette
calisan bir insan, aksam eve geldiginde bir sonraki giine ait yapmasi gerekenlerle ilgili
e-postalarint kontrol edip, gelen e-postalara cevap vermektedir. Bu siirekli baglantida
olma durumu toplumu bir ag toplumu olarak gdstermektedir. Ag toplumu, iliskileri

dijital boyutta yasayan sanal bir toplumdur.

Yeni medyanin birey ve kimlik iizerindeki en biiyiik etkisi ger¢ek yasamdan
kopus ve sanal ortamin tercih edilmesi, sanal ortam {izerinde olusturulan kimlik ile
yasamak olmustur. Gergek hayata dair yasanabilecek neredeyse birgok tecriibe, sanal
ortamda da yasanabilir hale gelmistir. Bu durum, gercek Otesi bir simiilasyon halini
almaktadir. Kamusal ve 6zel alan ayrimi ortadan kalkmaktadir. Mahremiyet, bireyin
kisisel bilgilerini bu sanal ortamda kendi izniyle paylagmasiyla birlikte, kamusal hale
gelmistir. Ozetle sosyal paylasim siteleri, bireyin hem 6zel hem de kamusal alani

haline gelmistir.

Bir yanda kamusal ve 6zel alan ayriminin ortadan kalkmasi1 durumu s6z konusu
iken, bir yandan anonim kimlik ile bu sanal ortamda var olan bireyler durumu sz
konusudur. Anonim kimliklere sahip kullanicilara sosyal paylagim sitelerinde sikg¢a
rastlanmaktadir. Kullanicilarin gercek hayatta yapamadiklart ya da yapmak
istemedikleri davraniglar1 anonim kimlikleri sayesinde rahatlikla yapabildikleri

goriilmektedir.
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Yeni medya ortami tiiketim toplumu ile birlikte, bireyi tiiketim malzemesi
haline getirmistir. Sosyal medya, bireyi metalagtirirken paylasilan icerik bilgi
ekonomisi acisindan ekonomik deger halini almaktadir. “Tiiketim toplumu {iyelerin
kendileri birer tiiketim metasidir ve onlar1 bu toplumun gercek bir iiyesi yapan da bir
tiikketim metas1 olma ozellikleridir” (Bauman ve Lyon, 2013, s.40). Sosyal medyada
paylasim yapan kullanici, kendisini tiikketim metasi olarak sunar ve toplumsal aidiyet

kazanmig olur. Begeni ve yorum sosyal medyada meta kiiltiiriiniin gostergesidir.
3.3.2. Sosyal Medya

Sosyal medya; bireylerin sosyal ag ortaminda bireyler tarafindan olusturulmus,
icerik iiretme ve iiretilen igerikleri tiikketme davranisi sergiledikleri alanin tiimiine
denir. Sosyal medya ortam1 bireye kendi kimligini olusturma imkani veren, iletisim
agmi genisleten ve hizli bilgi aligverisine imkan saglayan bir ortamdir. Elektronik
iletisim ortamlar1 igerisinde en dnemli mecra olarak nitelendirilen sosyal medya, farkli
goriis ve diislinceye sahip bireyleri ortak bir catida toplamaktadir. Sosyal medya
araciligi ile kullanicilar birbirleriyle ses, goriintii ve metin paylasabilmektedirler. Bunu
birbirleriyle 6zel yapabildikleri gibi, diger tiim kullanicilara agik bir sekilde de
yapabilmektedirler. Bu sekilde yogun bir bilgi akisinin hakim oldugu bu ortamda,
dogru veya yanlis her tiirlii bilgi saniyeler igerisinde tiim diinya iizerinde isteyen ve
erisimi olan her kullaniciya ulagmaktadir. Sosyal medyada paylasim yapilmasinin bu
denli hizl1 ve aktif olmasinda, teknolojik gelismelerin yani sira, bireyin kendini ifade

etmesi 6nemli bir sebep olarak goriilmektedir.

Bireyin bilgi aligverisi ve arastirma amach kullanimi disinda, iletisim ve
etkilesim amacl kullanimina da olanak saglayan sosyal medya, internete sahip her
bireyin igerik olusturmasi miimkiin olan bir mecra halindedir. Sosyal medya
sayesinde, saniyeler icerisinde mekan fark etmeksizin iletisim ve etkilesim miimkiin
olmaktadir. Bu durum sosyal medyay1 popiiler kilmakta ve bireylerin hayatinda

vazgecilmez hale doniistiirmektedir.
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3.3.2.1. Sosyal Medyanin Tarihsel Siireci

1979 yilinda Tom Truscott ve Jim Ellis tarafindan kurulan Usenet sosyal
medyanin ilk 6rnegi olarak kabul edilmektedir. Usenet temelde makalelerin haber
gruplartyla paylasildigi bir platformdur. Yine ayni yilda Ward Christensen ve Randy
Suess tarafindan ¢evresindeki kullanicilarla irtibat kurmak i¢in kurulan BBS (Bulletin
Board System) yazilimi da ilk sosyal ag orneklerindendir.1988 yilina gelindiginde
dosya paylasiminin gelismesine olanak saglayan ve kullanicilarin iletisim kurmasini
temel alan IRC (Internet Relay Chat) sistemi hayata ge¢mistir. 1991 yilinda
giiniimiizde kullandigimiz World Wide Web (www) halka agildiktan sonra sosyal

medya ortaminin temelleri atilmistir.

Gilinlimiiz sosyal medya paylasim sitelerinin yapisal olarak ilk 6rnegi olan
sixdegrees.com internet sitesi, bireylerin “duygu ve diislincelerini diger kullanicilarla
internet tabanli bir ag sistemi lizerinden paylasabildigi, ilk sosyal medya paylasim
sitesi Ornegi” (Donath ve Boyd, 2004, s.71) olarak 1990’11 yillarin sonlarinda
gelistirilmistir. Sitedeki kullanicilarin kisisel bilgilerini paylastiklar: bir sayfa ile diger
kullanicilara kendi tirettikleri igerikleri paylastiklari bir ortam olan bu site; Facebook,
Twitter, Instagram ve Youtube gibi sosyal medya sitelerinin temeli olarak kabul

edilmektedir.

Facebook, 2004 yilinda Mark Zuckerberg tarafindan kurulmus ve Harvard
Ogrencileri icin tasarlanmis, Ogrencilerin iletisim kurmasi ve bilgi aligverisinde
bulmasini amaglayan bir sosyal medya sitesidir. 2006 yilinda diinya iizerindeki tiim
kullanicilarin erisimine agilarak kullanicilarin kendi profillerini olugturmasina olanak
tamimistir. Twitter, kullanicilarina ilk ¢iktiginda 140, giiniimiizde ise 280 karakter
siirlamasi ile “tweet” adi verilen gonderiler yazmasina olanak saglayan bir sosyal
agdir. 2006 yilinda kurulan Twitter sitesi 2013 yilinda en ¢ok ziyaret edilen 10 internet
sitesinden biri olmustur ve “internet’in SMS’i” olarak tanimlanmaistir. Instagram ise,
kullanicilarin fotograf ve video paylasmasini saglayan bir sosyal paylasim sitesi olarak
2010 yilinda kullanicilarin hayatina girmistir. 20 Haziran 2018’de San Francisco’da

diizenlenen bir etkinlikte Instagram’in 1 milyar kullanici sayisina ulastig1 agiklanmigtir

ve yeni nesil televizyon olarak bir Instagram servisi olan IGTV tanitilmigtir. Daha ¢ok



27

video igeriklere agirlik verilen bir ortam olan IGTV, ozellikle Instagram {izerinden
yapilan video paylasimlarindaki 1 dakikalik sinirlandirmanin olmamasindan dolay1
kullanicilar tarafindan yogun bir bigimde kullanilan bir servis halini almigtir. 15 Subat
2005’te kurulan video paylasim sitesi Youtube, kullanicilarina video yiikleme, izleme
ve paylasma imkan1 sunmaktadir. Youtube geleneksel medyanin televizyonu olarak
giiniimiizde yer almaktadir. Iceriginde haber, dizi, film, miizik klipleri gibi medya
sirketlerine ait videolar ve canli yayinlar olmasmin yaninda, kullanicilarin irettigi
icerikler de diger kullanicilar tarafindan yogun bir big¢imde tiiketilmektedir.
Gilinlimiizde Youtube platformu igerik liretenlerin ve tiiketenlerin aktif bir bigimde
kullandig1 platformlardan birisidir. Ozellikle icerik iireticileri agisindan bakildiginda,
kullanicilarin hayatlarina yeni tanimlamalar girmistir. Youtube icerik Tireticilere
yiikledikleri videolarin izlenme sayilar1 ve abone sayilarini géz 6niinde bulundurarak,
videonun reklam gelirlerinden bir kismini iireticiye 6demektedir. Bu durum diinya
capinda bir¢ok kullanici i¢in bir meslek olarak goriilmekte ve kullanicilar bu yontemle
para kazanmaktadirlar. “Youtuber” olarak da tanimlanan igerik ireticiler, farkl ilgi
alanlarma yonelik iirettikleri videolar ile para kazanmakta ve toplum iginde popiiler
olmaktadirlar. Toplumda bireyler hem para kazanmak, hem de popiiler olmak i¢in
youtuber olmak istemektedirler. 2018 yili verilerine gore eglence alaninda igerik
iireten Pew Die Pie isimli Youtube kanali, 60 milyonun {izerinde aboneye ve toplamda
18 milyarin {izerinde izlenmeye sahiptir. Youtube, ¢cogu kullanici igin televizyonun
yerini almistir. Televizyonda icerik iireticileri biiyiikk medya kuruluslart iken
Youtube’da isteyen herkes icerik iiretebilmektedir. Bircok Youtube kanali; haber,
spor, dizi, film ve eglence gibi alanlarda iirettikleri icerikler ile televizyonu

aratmamaktadir.
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4.BOLUM: SELFIE/OZCEKIM

4.1. Selfie/Ozcekim

Selfie kelimesi 19 Kasim 2013 tarihinden itibaren Oxford Soézliigii’'nde yer
almaktadir: “Selfie, bir kisinin cep telefonu, tablet veya bilgisayar ile kendi kendisinin
fotografini cekmesi ve sosyal medyada s6z konusu fotografi paylasmasidir.” Yine ayni
yil Oxford Universitesi “selfie”yi yilin “uluslararasi kelimesi” olarak se¢mistir.
Yapilan arastirmalara gére ingilizce olan bu kelimenin kullanim oran1 bir énceki yila

gore %17000 artmistir (Oxford Dictionaries Blog, 2013).

Selfie, oOzellikle fotograf paylasim uygulamalarinda, kullanicilarin kendi
kendilerini ¢ektikleri fotograflara verilen isimdir. Selfie tanimlamasi, Tiirk Dil
Kurumu’nun Tirk¢e karsiligr ile “6zcekim” tiim diinyada yaygin bir bigcimde
kullanilan bir fotograf tiiriidiir. Teknolojide yasanan gelismelerle birlikte, popiiler
kiiltiir kavraminin insan hayatinda kapladig: alanin artmasi sonucunda, fotografin en

yogun tliketim sekillerinden biri olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Fotografin bulunmasindan itibaren insanlar kendi fotograflarin1 ¢ekmektedir.
1839 yilinda Robert Cornelius’un otoportresi ilk 6rneklerden biri olarak goriilmektedir
(Gorsel 1). Cornelius donemin portre fotografcilarindan biridir. Oto-portrenin ilk
orneklerine bakildiginda Hippolyte Bayard’in Self portrait as a drowned man
(Bogulmus Adamin Otoportresi) isimli fotografi akla gelmektedir ve 1840 yilinda
cekilmistir (Gorsel 2). Bayard, fotografta kagit izerine dogrudan 1siklandirma ile baski
yontemini bulan kisidir. Bu bulusu Fransiz hiikiimeti tarafindan destek gérmemistir.
1839 yilinda Louis Jacques Mande Daguerre’in “daguerrotype” yontemi hiikiimet
tarafindan resmi olarak kabul gérmiistiir. Bu durum Bayard’1 hiikiimeti protesto etmek
icin objektifin karsisina gegmeye yonlendirmistir. Kendi bulusuna resmi destek
bulamayan Bayard, yasadigi hayal kirikligim1 aktarmak icin “bogulmus adam”
sahnesini hazirlar ve ugradig1 haksizlik sonrasi kendisini intihar etmis olarak tasvir

eder. Fotografin arkasina Bayard sunlar1 yazmistir:

Diger tarafta gordiigiiniiz baya ait ceset, muhtesem sonug¢larim gordiigiiniiz ya da

goreceginiz metodun mucidi olan mdsyd Bayard’dir. Benim bildigim, bu hiinerli ve yorulmak
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bilmez arastirmacinin ii¢ y1l boyunca bu miikkemmel kesfi i¢in mesgul oldugudur. Akademi, kral
ve onun ¢izimlerini goren ve onu yetersiz bulan herkes, takdir etmekte onlari, su anda sizin takdir
ettiginiz gibi. Hilkiimet, m6sy0 Bayard i¢in bir sey yapamayacaklarini sdylediler ve zavalli adam
kendini bogdu. insanligmn fani diinyasi! Sanatcilar, bilim adamlari, gazeteciler uzun zamandir
onu merak ediyorlardi, simdi o birkag giindiir morgda yatmakta ve heniiz hi¢ kimse onu sormus
degil. Bayanlar ve baylar, izin verin diger seylere gegeyim, koklamak korkusuyla etkilenmis

olabilirsiniz, gorebildiginiz gibi basi ve elleri ¢liriimeye baslamis bile (Frizot, 1998, s.30).

Tarihsel siire¢ agisindan bakildiginda ilk otoportre Robert Cornelius’a ait olsa

da Bayard’in fotografi ilk kurgusal otoportre olarak kabul edilmektedir.

Gorsel.1: Oto-portre, Robert Cornelius, 1839 (The Public Domain Review, erigim tarihi:
10.02.2020)
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Gorsel.2: Bogulmus bir adam olarak otoportre, Hippolyte Bayard, 1840 (Wikipedia, erigim
tarihi: 10.02.2020

1900 yilinda tanitilan Kodak firmasinin tirettigi Brownie fotograf makinesi o
zamana kadar yapilan en basit, kolay tasnabilir ve kullanimi kolay fotograf
makinesidir. Bu gelisme fotografin kitleler arasinda yayginlasmasini ve toplumda
popliler olmasini saglamistir. Aradan 100 y1l gibi tarihsel agidan kisa sayilabilecek bir
stire gegmis olmasina ragmen fotograf, giiniimiizde hi¢ olmadig1 kadar popiiler bir
haldedir. Fotografin gecirdigi dijital evrim ve iletisim alaninda yasanan teknolojik
gelismeler ile birlikte fotograf paylasimi, toplumda yayginlasmistir. 2000°1i yillarda
cekilen ve paylasilan erken donem selfielerde ayna kullanimi oldukga popiilerdir. Cep
telefonlarinda heniiz kullanilmayan 6n kameranin eksikligi ayna yardimiyla veya
telefonun arka kamerasi ile kor bir bicimde ¢ekilen fotograflar ilk selfie drnekleri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu ornekler fotografik anlamda kalitesiz ve amator

goriinseler de, donemi i¢ginde oldukea popiiler olmustur

2009 yilinda cep telefonlarinda 6n kameranin kullanilmasiyla beraber “selfie”
kavrami popiiler hale gelmistir. Bunun sebebi 6n kamera ile birlikte ekranda ne
cekileceginin goriilmesi ve aynaya olan bagimliligin ortadan kalkmasidir. On kamera
kullanimi daha estetik ve fotografik kalitesi yiiksek fotograflar ortaya cikmasini
saglamistir. Cep telefonlarna eklenen bu yeni 6zellik, fotograf 6zelinde, Kodak

firmasinin Brownie fotograf makinesini piyasaya slirmesinden bu yana yasanan en
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onemli doniim noktasidir. Selfie tanimlamasinin yeni bir sey gibi algilanmamasi
gerekmektedir. Fotograf tarihi boyunca liretilen otoportre ¢caligmalarindan farkliliklar:
ve ortak yOnleri bulunmakla birlikte, temelde yapilan eylem insanin kendi fotografini
cekmesidir. Bu yonden otoportre kavraminin selfie ile olan iligkisini incelemek daha

dogru bir konumlandirma yapmaya olanak saglayacaktir.
4.1.1. Otoportre - Selfie Iliskisi

Otoportre, sanat¢inin kendisini konu ya da model olarak ele aldig1, sanatin her
alaninda goriilen bir sanatsal {iretim bi¢imidir. Sanat¢inin, fiziksel-duygusal
ozelliklerini yansittig1 ya da toplumsal elestiride bulunmak i¢in kendi bedenini bir arag

olarak kullandig1 bir ifade bi¢imi olarak tanimlanmaktadir.

Otoportre tarihsel siirecte M.O. 2650 yilma kadar uzanan ve sanatin her
alaninda var olmustur ve fotografin bulunusundan bu yana bu alanda da sik¢a 6rnekleri
goriilmektedir. Fotograf 6zelindeki ilk 6rneklerde kamera karsisina gecen fotografei,
kendisini gosterme kaygisindayken yakin gegmiste, sanatsal kaygilar ve toplumsal etki
uyandirma amaciyla otoportreler tiretmistir. Toplumda yayginlagmasiyla birlikte sik¢a
karsilagtigimiz selfilerde, sanatsal kaygi yerini giizel, yakisikli, karizmatik, havali vb.

ozelliklere sahip olma kaygisina birakmaistir.

Otoportre calismalarinin sanat¢t agisindan iki ana nedeni vardir. Birincisi
sanat¢inin kendini ifade etmesi, ikincisi topluma anlatmak istedikleri i¢in bedenini bir
ara¢ olarak kullanmasi olarak siiflandirilabilir. Sanat¢inin kendini ifade etmesi,
kimlik sorgulamasi, yeni bir kimlik yaratma, fiziksel ve duygusal olarak kendini ortaya
koymak ve kendini sorgulamak gibi kisisel nedenlerle otoportre ¢alismalari
yapmaktadir. ikincisinde ise toplumsal ve politik meseleler icin sanat¢i bedenini
nesnelestirmekte ve bunu kullanarak bir elestiri getirmektedir. Boylelikle toplumsal
rolleri ve toplumdaki yerini sorgulayabilmektedir. Bu iki ana nedenin disinda narsizm,

otoportre alaninda sikca karsilasilan bir kavramdir.

Narsizm, kisinin bedenini ve sahip oldugu 6zellikleri begenmesi, benligini

sevmesi, kendini digerlerinden daha Onemli hissetmesi olarak tanimlanabilir.
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Otoportre yaratmadaki diger nedenler; toplumsal normlara baskaldiri, model

bulamama, 6liimsiiz olma arzusu gibi siralanabilmektedir.

Giliniimiizde ise sosyal paylagim sitelerinin yogun kullanimi, fotograf
paylagsmada bir sinir olmamasi, olusturulan sanal albiimiin herkesin erisimine agik
olmasi, selfielerin yogun kullanimi tetiklemektedir. En 6nemli nokta ise olusturulan
bu sanal diinyada ihtiya¢ duyulan begenilme ve takdir edilme arzusudur. Instagram’in
kullandig1 algoritmalar, bir fotografin ne kadar ¢ok goriintiilenir ve begenilirse, o kadar
cok dolasimda kalmasini1 ve daha fazla begeni almasini saglamaktadir. Bu yiizden,

begeni temel amagtir.

Lev Manovich’in Selfiecity projesi selfienin global ve bolgesel trendlerini
ortaya koymaktadir. Ug kita ve bes iilkede paylasilan selfieler incelenerek, en gok
hangi tilke selfie paylasiyor, cinsiyet, bakis yonii, yas grubu, géz ve dudaklarin durumu
ve duygu durumu agisindan siniflandirilmaktadir (Gorsel 3). Bu arastirmanin sonuglari
incelendiginde, kadinlarin daha fazla selfie paylastigi goriilmektedir. Genel yas
ortalamasina bakildiginda 20-25 yas araliginda selfie paylasiminin yogun oldugu
ortaya konmustur. Duygusal ifadelere bakildiginda, en ¢ok giiliimseyen ytiz ifadesini
Bangkoklu kullanicilarin en azini, Moskova’daki kullanicilarin  verdigi tespit
edilmigtir. Alise Tifentale ve Lev Manovich “Selfiecity: Exploring Photography and
Self-Fashioning in Social Media” (Selfie sehir: Sosyal Medyada Fotograf ve Kendini
Sekillendirmeyi Kesfetme) baslikli makalede bu projeyi anlatmislardir. Ayrica bu
arastirma ve sonuglar1 tiim detaylar ile selfiecity.net sitesinde de yer almaktadir

(Tifentale ve Manovich, 2014).
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Gorsel.3: Selfiecity Projesi (Selfiecity, erigim tarihi:10.02.2020)

Konuyla ilgili bir diger ¢alisma 2015 yilinda Yoo Kin Kwon ve Kyoung-Nan
Kwon tarafindan Kore’de yapilmistir. Bu ¢alismada derinlemesine goriigme yontemi
kullanilmis ve 19-23 yas arasi 66 iiniversite 6grencisi ile kafe, yurt ve kiitliphane gibi
yerlerde 30 dakikalik goriismeler yapilmistir. Asian Social Science dergisinde
“Consuming the Objectified Self: The Quest for Authentic Self (Nesnelestirilmis
Kendiligin Tiiketimi: Otantik Kendiligin Arayis1)” bashigi altinda yaymlanan bu
makalede katilimcilara ne siklikla, nasil ve hangi sekilde selfie ¢ektikleri sorulmustur.
Arastirmanin sonuglari, selfienin insani metalastirdigi yoniindedir. Bunun sebebi
selfienin siirekli olarak bedeni hatirlatmasidir. Genglerin kimlik arayislari i¢in selfie

cektikleri sonucuna varilmistir (Kwon and Kwon, 2015, s.301-304).

Yapilan arastirmalar selfielerin, narsizm, kimlik arayist ve bedenin
metalagmasi {izerinde yogunlastigini gostermektedir. Ote yandan otoportre, sanatginin
sanatsal iiretim siireci icerisinde kendi bedenini ara¢ olarak kullandig1 bir alanken,

selfie popiiler kiiltiirden beslenen bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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4.1.2. Selfie Cekme Nedenleri

Selfie tamamen bireysel amaglarla ¢ekilen bir fotograf tiirlidiir. Selfie
cekmekteki nedenlerden bazilari, giinliilk hayattan bazi anlar, gidilen yerler, 6zel
zamanlar veya Ozel kisilerle ¢ekilen hatira fotograflaridir. Diger yandan baz kisiler,
stirekli yaptiklar1 selfie paylagimlariyla gorsel bir giinliik olusturmaktadirlar. Grup
selfiesi olarak tanimlanan bir diger selfie alaninda ise kullanicilar diigiin, dogum giinii,
yilbasi, mezuniyet ve kutlama gibi anlarda kalabalik selfie fotograflari

paylasmaktadirlar.

Selfie ¢ekmekteki nedenlerden biri de bedenin sergilenmesidir. Bireyin
bedenine duydugu begeni, sergileme istegini beraberinde getirmektedir. Bireyin daha
cok fiziksel 6zelliklerini 6n plana ¢ikardigi bu fotograflarda, birey begenilme arzusuna

olan ihtiyacini ortaya koymaktadir.

Sosyal medyada birey, goriindiigii kadar var olabilmektedir ve kendisini
gostermede en etkili arag selfiedir. Paylasilan selfie, hatira amacinin 6tesine gegmekte
ve fotografa gelecek yorum ve begeni beklentisi ana amag halini almaktadir. Ozetle,

birey kendini begenme, bagkasina begendirme adina selfie cekmektedir.

Selfielerin en yogun paylasildigi sosyal medya ag1 Instagram’dir. Ozellikle
begeni, yorum ve paylasma ozellikleri bu yogunlugu siirekli kilmaktadir. Fotograf
odaklt olan bu uygulamada kullanic1 kendisini takip eden diger kullanicilara siirekli
olarak selfielerini paylasir. Neredeyse higbir kullanici Instagram profilindeki selfie
fotograflarinin baskisini alip, kendi albiimiinde saklamak istemezken genellikle her
giin ve her an selfie ¢ekip kendi sanal albiimiinde biriktirmektedir. Bu durumda
kullanicinin selfie ¢ekmesindeki ve paylasmasindaki temel amag begenilme arzusu

olarak goriilebilir.

Selfie temelde insanin kendini 6tekilere sunma seklidir. Fotograflari ilgi ¢ekici
yapan en Onemli unsur insanlarin aynaya bakar gibi kendisine bakarak
cekilmesindendir. Bu yoniiyle selfie insanin kendini ortaya koyma sekli olarak
yorumlanmaktadir. Ortaya koyma sekli insanin kendisini en iyi ve en giizel sekilde

idealize ederek gergeklesmektedir. Kendisinin 6tekiler tarafindan nasil goriindiigii ve
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begenilme arzusu da ayn1 dneme sahiptir. Bu nedenle selfie’ler, otekilerin bakisina

baghdir.
4.1.3. Selfie Tiirleri

Selfie tiirlerinde, bedenin vurgulanan kismi, kullanilan aksesuarlar, mekan ve

cekim acisina bagli olarak siniflandirilmisgtir.

Ordek Surath Selfie (Duck Face Selfie): Portre fotograflarinda daha énce
karsilagilmayan bir yiiz ifadesi olan ordek dudaklar selfie ile ortaya c¢ikmustir.
Dudaklarin ortaya ¢ikarilip yukar: kaldirildigi bu selfie ¢esidinde bu mimik moda

halini almigtir ve kadinlar yaygin olarak kullanmaktadir.
Belfie: Bel ve kal¢a fotografinin arkadan cekildigi selfie tiiriidiir.
Halfie: Kisinin, yiiziiniin yarisini kadraja aldig: selfie tiiriidiir.
Welfie (Healthie): Egzersiz, spor esnasinda cekilen selfie tiirtidiir.

Bookshelfie: Kisinin, kendi kitapliginda veya kiitiiphanede kitaplarla birlikte

cektigi selfie tlirtidiir.
Grup Selfie (Ussie): Birden fazla kisinin bulundugu, grup selfie tiiriidiir.

Yatak Selfie (Bed Selfie): Yatakta cekilen selfie tiiriidiir. Ozellikle iinliiler
arasindaki kullanimi yaygin ve popiiler hale gelmistir. Bir {inliiniin kendi yataginda
cektigi selfieyi paylasmasi oldukga etkilesim alan bir durumdur. Bu ve diger biitiin
selfie tiirleri, kisa siirede bir akim olusturduklari i¢in yatakta selfie, toplumda da kisa

stirede yayilmustir.
Wealthie: Aligveris ¢antasi veya liiks esyalarla yapilan selfie tiirtidiir.

Hastane Selfie’si (Hospital Selfie): Hastanede yatan kisilerin ¢ektigi selfie

tiirtidiir.
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Oncesi/Sonras1 Selfie’leri (Before/After Selfie): Ozellikle kilolu kisilerin
kilo vermeden Once ve sonra cektikleri selfie tiiriidiir. Bunun gibi degisimin

gosterilmek istendigi durumlarda kullanilmaktadir.

Banyoda Selfie (Bathroom Selfies): Banyoda ayna yardimiyla yapilan selfie
tiriidiir. Genellikle amag, bedenin sergilenmesi ve fiziksel ozelliklerin 6n plana

cikarilmasidir.

Cesetle Selfie (Cadaver Selfie): Kisinin dlen bir yakiniyla yada bilimsel

arastirmalarda kullanilan bir kadavra ile ¢ektigi selfie tiirtidiir.

Yalin Ayak Selfie (Bare Foot Selfie): Ozellikle plaj, sahil ve teknelerde

paylasilan selfie tiirtidiir. Tatil paylagimi olarak sik¢a kullanilmaktadir.

Arabada Selfie (Car Selfie): Kisinin direksiyon basinda, araba kullanirken
cektigi selfie tiirtidiir. En ¢ok paylasilan tiirlerden biridir.

Cenaze Selfie’si (Selfies at Funerals): Cenaze sirasinda yada mezar baginda

anma esnasinda ¢ekilen selfie tiirtidiir.

Ucak Selfie’si (Plane Selfie): Ugakla yapilan seyahat esnasinda g¢ekilen selfie

tiirtidiir.

Selobanth Selfie (Sellotape Selfies): Insanlarin bedenlerinin bir kismin1 yada

yiizlerini bantlayarak ¢ektikleri selfie tiirtidiir.

Dogal yiizle/Makyajsiz Selfie (barefaceselfie/nomakeup Selfies):

Kadinlarin makyaj yapmadan, dogal yiizleriyle cektikleri selfie tiiriidiir.

Cirkinlesme Selfie’si (Pretty girls ugly faces): Kadinlarin ¢irkinlesmeye

calistiklar1 anda ¢ektikleri selfie tiiriidiir.

Klon Selfie (Clone Selfie): Kisilerin uygulama yardimiyla goriintiilerini

cogaltarak paylastiklar selfie tiiriidiir.
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Erkekler Tuvaleti Selfie’leri (Men’s Room Selfie): Erkekler tuvaletinde

cekilen, arka planda pisuvar ve diger kisilerin goriindiigii selfie tiirtidiir.

Hamile Selfie’leri (Pregnant Selfie): Hamileligin son anlarina kadar biiyliyen

karnin gosterildigi, genellikle aynanin kullanildig: selfie tiirtidiir.

Hayvanlarla Selfie (Animal Selfies): Evcil veya vahsi hayvanlarla birlikte

cekilen selfie tiiridir.

Cocuklarin dahil oldugu selfie’ler (Add a kid selfie): Ozellikle annelerin,

cocuklariyla birlikte mutlu anne pozu verdikleri selfie tiirtidiir.

Sosis Bacak Selfie’leri (Sausage Legs Selfie): Plajda veya havuz kenarinda
giineslenirken paylasilan selfie tiiriidiir. Giines yag siiriilmiig, bronzlasmis bacaklar

bir ¢ift sosis gibi goriinmektedir.

Zafer isaretli selfie (Victory sign selfie): Kisinin zafer isareti yaparak cektigi

selfie tiiriidiir ve olduk¢a yaygin bir bicimde kullanilmaktadir.

Soyunma kabini selfie’si (Dressing room selfie): Kisinin magazada soyunma
kabininde ¢ektigi selfie tiirtidiir. Ayna kullanim1 bu selfie tiiriinde de yaygin olarak

goriilmektedir.
4.2. Ornek Cahsmalar

Gilinliimiiz tiikketim toplumunda, yeni medyanin yogun kullanimi, fotografi
tiiketim aracilarindan biri haline getirmistir. Neredeyse her kesimden; ¢ocuk, yasli,
zengin, fakir fark etmeksizin siirekli olarak kullandig1 Instagram, Facebook ve Twitter
gibi sosyal aglarda sayisiz fotograf paylasilmaktadir. Paylasilan birgok fotograf,
stirekli ortaya ¢ikan yeni akimlar ve beraberinde sosyal medyada var olan insanin da
tiikketim nesnesi haline doniistiigii goriilmektedir. Insanlarin sadece begenilme ve kabul
gérme arzusuyla paylastig: selfielerde beden metalagtirilmistir. Bu durumu elestiren,

fotograf, video ve dijital illiistrasyon alaninda pek ¢ok 6rnek mevcuttur.
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4.2.1. Ayman Abbas

Misir’li fotografgr Ayman Abbas, reklam, moda ve yasam stili alanlarinda
fotograf iiretmektedir. Tecno Mobile isimli fotograf serisinde, hem fotograf hem de
videoya yer vermistir. Bu seride, tecno isimli bir telefon yaratilarak, 6n kamera
yeteneklerinin  sergilendigi, sanat¢inin  olusturdugu video ile kullaniciya
aktarilmaktadir. Kurguladig: fotograflar, selfie kullaniminin en yogun oldugu arkadas
grubu, evcil hayvan ve spor salonu alanlarindadir. Video tanitimlarinda, 6n kameranin
fotograf kaydetme konusunda oldukca yetenekli oldugundan bahsetmektedir. Oyle ki,
selfie fotograflarin sahteligi bu videolarda izleyiciye sunulmaktadir. Spor salonunda
cekilen selfiede kisi spor esnasinda goriiniiyorken arka plandaki aynada altindaki kot
pantolon dikkat ¢ekmektedir. Yine ayni sekilde erkeklerin bulundugu arkadas grubu
selfiesinde detaylarda rujlu pecete ve bardak, bir kadin ¢antasi ve gozliikten yansiyan
bir kadin goriilmektedir. Videolar, kameranin kalitesini bu detaylara yonelerek
gostermektedir. Ayman Abbas, bu serisi ile Dubai Lynx 2017°de {igiinciiliik 6diilii

almistir.
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Gorsel.4: Tecno Mobile, Ayman Abbas, 2017 (behance.net, erigim tarihi: 10.02.2020)



39

Gorsel.6: Tecno Mobile, Ayman Abbas, 2017 (behance.net, erigim tarihi: 10.02.2020)

4.2.2. Braéa Burazeri

Sirbistanli sanat¢1 Braca Burazeri, grafik tasarim ve fotograf alaninda eserler
iretmektedir. 18 Subat 2019 tarihinde yayinladig1 “Selfies: anytime, anywhere” isimli
illiistrasyon serisinde selfielerin her yerde ve her zaman c¢ekiliyor olusunu
elestirmektedir. 30 Aralik 2019 tarihinde ise serinin devami olarak “more selfies”
serisini behance.com internet sitesinde yayinlamistir. Sanat¢i, bu iki seride, insanlarin
begenilme arzusuyla yaptiklari selfielerde zaman ve mekani nasil 6nemsizlestirdigini

izleyicilere gostermektedir. Kaykay {izerinde tasvir edilen calismada, kisi, diisme
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tehlikesini goze alarak selfie ¢ekmekte ve bu durumdan oldukca keyifli oldugu
goriilmektedir (Gorsel 7). Tuvalette selfie ¢eken kadin illiistrasyonu ise, selfienin
yogun olarak cekildigi bir alana gondermedir. Mahremiyetin tamamen ortadan
kalktigint izleyiciye aktarmaktadir (Gorsel 8). Serinin devami olan bir diger
illiistrasyonda ise kisi, kitap okudugunu gostermek icin selfie gekmektedir. Begenilme

arzusu, selfielerin en 6nemli amaci haline gelmistir (Gorsel 9).

Gorsel.7: Selfies: anytime, anywhere, Bra¢a Burazeri, 2019 (behance.net, erigim tarihi:
10.02.2020)



Gorsel.8: Selfies: anytime, anywhere, Bra¢a Burazeri, 2019 (behance.net, erigim tarihi:

10.02.2020)
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Gorsel.9: more selfies, Bra¢a Burazeri, 2019 (behance.net, erisim tarihi: 10.02.2020)
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5.BOLUM: OTOPORTRE VE SELFIE PROJESI

5.1. Otoportre Cekimlerinin Hazirhk Asamalarn

Selfie uygulamasi, kurgusal olarak ¢ekilmis, renkli ve toplam 11 fotograftan
olusmaktadir. Her bir fotograf kurgulanirken, insanlarin yogun olarak selfie
paylastiklart durumlar ve mekanlardan yararlanilmistir. Tiiketim toplumuna vurgu
yapmak amaciyla, sembolik tliketim nesnelerine fotograflarda yer verilmistir. Bu
uygulamada, daha once bahsedilen selfie ¢esitlerinden, hayvanlarla selfie, welfie ve
wealthie akimlar1 ele alinarak 5 farkli kompozisyonda uygulama yapilmistir. Diger
fotograflar, selfienin begenilme arzusuna bir elestiri olarak kurgulanmistir. Bu
fotograflarda Ozellikle sembolik tiiketim nesneleri 6n planda tutulmustur. Biitiin
fotograflarda selfie c¢eken kisi olarak kendi bedenimi kullanarak, bedenin
nesnelestirilmesi vurgulanmak istenmistir. Ayrica tiim fotograflarda, kiginin bedeninin
belirli bir kismi1 parcalanmaya baglamis olarak goriinmektedir. Bilgisayar araciligi ile
yapilan bu miidahale, tiiketim toplumu iginde tiilkenen beden, pikselleserek
parcalanmis halde gosterilerek, bu konuya bir gonderme olarak goriilmesi

hedeflenmistir.

Fotograflarin bir boliimiinde, acik gri tonunda, blok halinde yazilmis hashtagler
bulunmaktadir. Sosyal medya ile birlikte hayatimiza giren hashtagler, sanal diinyanin
kilavuzu halindedir. Ozellikle Instagram’da paylasilan bir fotograf icin fotografla
alakali onlarca hashtag bulunur. Bu hashtagler kullanicinin begeni almasina katkida
bulunmaktadir. Normalde kullaniciy1 takip etmeyen bir bagkasi, hashtag yardimiyla
kisinin fotografini goriip begenebilmektedir. Hashtag kullanimi, begenilme arzusunun

en 6nemli araglarindan biri oldugundan, fotograflarda da yer verilmek istenmistir.

Fotograflarin renkleri ve tonlari, daha canli ve daha kontrast olacak sekilde
yeniden ayarlanmistir. Canli renklerin tercih edilmesi, fotograf paylasimindaki filtre

kullanimini vurgulamak istenmistir.

Bu projede, her fotografin bir de selfiesi ¢ekilmistir. Fotograf ¢ekimi esnasinda
es zamanli olarak c¢ekilen selfielere de bu boliimde yer verilmistir. Bunun

yapilmasindaki amag, selfie ve otoportre arasindaki iligki ve farklar1 ortaya koymaktir.
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Uygulamada, bir selfie ve bir otoportre olarak fotograflara yan yana bakildiginda
izleyicinin aradaki baglantiyr kurmasi amaclanmistir. Selfieler ile cep telefonu 6n

kamerasiyla ¢ekilerek amator ruhu korumak amacglanmistir.

Hem selfielerde, hem de otoportrelerde ortak olan bir diger nokta; iki
uygulamada da goz temasi izleyici ile korunmak istenmistir. Selfiedeki aynaya bakar
gibi kendine bakarak, kendini ortaya koyma durumu; otoportrede géz temasina

uyarlanmistir. Izleyicinin, kurulan gz temasiyla kendini gérmesi amaglanmustir.
5.1.1. Kitap ve Kahve ile Selfie

Selfie uygulamasinin ilk fotografinda, instagramda sik¢a karsilagilan kahve ve
kitap ikilisinin bulundugu selfieler ilham alinarak kurgulanmistir. Tekli koltuk,
dergilik, sehpa ve bunlarin pencere 6nilinde bulunmasi; pencereden giren 1sikla birlikte
kompozisyonu tamamlamaktadir. Uygulamada her fotografta kullanilan hashtag
bloklari, bu fotografta olii alan olarak kabul edebilecegimiz sol tarafta
konumlandirilmigtir.  Viicut tiizerindeki dagilma etkisi sag tarafa dogru
gerceklesmektedir. Kisi fotografta dogal pozisyonunda, telefon sag elinde, kahve
fincan1 sol elinde bulunmaktadir. Begenilme arzusunun yansitilmak istendigi bu

fotografta dagilma etkisiyle birlikte bedenin tiiketilmesi gosterilmistir.
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Gorsel.10: Kitap ve Kahve ile Selfie

5.1.2. Maske ile Selfie

Bu uygulama, 2020 yili itibariyle diinya iizerinde etkili olan Covid-19 viriis
salginiyla birlikte goriilmeye baslanan maskeli selfieler temel alinarak kurgulanmastir.
Saglik agisindan 6nem arz eden boyle bir konuda bile maske ile ¢ekilen selfieler kisa
stirede viral hale gelmistir. Kisinin toplumda kabul gérme ve takdir edilme arzusunun
geldigi noktayr anlatmay1 amaglayan bu fotografta, yine biitiin seride oldugu gibi
dagilma efekti tiikenisi yansitmaktadir. Hashtag blogu, bu fotografta 6lii alan olarak

kabul edilen {ist tarafta konumlandirilmistir.
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home #eliminatetravel #eatathome #staycalm #share #helpothers #
#wemakeitsimple #anddoable #lessstressliving #inbalancelm #Mspai
ninister #esperafeliz#doresdoriopreto #guacui #CoronaVirus #2020 #Word #Lif
conternura  #quedateencasa #yomeguedoencasa #wordvision #porlosni
#orgulhodeserelo  #contador  #contabilidade  #contabilidadebh  #contabilidar
ismo #impostoderenda #millah #vibrating #vibra #petrix #musica #music #laketahoe#na
ng #wasteshaper§ #gym #love #life #bodygoals #badypositive #bodypesitivity #confidence #hoost #n
ning #tictok #virds #wordsofencouragement #fearnot #nycHaiku #COVID19 #nye #ficaemcasa #dica
acaralho } . _#guarentena #usealcoolgel #compartilhe #

Gorsel.11: Maske ile Selfie

5.1.3. Mcdonalds’ta Selfie

Fastfood sektorii tiiketim toplumunun 6nemli yapi taslarindan biridir. Bu
uygulamada Mcdonalds’ta yemek ve orada oldugunu paylasmanin popiiler olusu

fotografin ana konusunu olusturmaktadir. Sembolik tiikketimde markalarin 6nemini
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yansitan bu uygulamada kisi, Mcdonalds logosu goriinecek sekilde icecegini
tilketirken gosterilmistir. Fotografta olii alan olarak tercih edilen sol tarafta konuyla

ilgili hashtaglere yer verilmistir.

ForFitPeople

#FastFoods

Gorsel.12: Mcdonalds’ta Selfie
5.1.4. Spor Salonunda Selfie 1

Spor salonlari, giiniimiiz toplumlarinda, ¢alisma hayatinin temposu igerisinde
saglikli ve fit olmak i¢in oldukga yayginlasmistir. Ote yandan, iicretli kullanim alanlari
olduklart i¢in toplum igerisinde bir statii gostergesi halini almistir. Birgok kullanici bu
statliyli gdstermek icin siklikla spor yaparken selfie ¢ekmektedirler. Bu uygulamada
bisiklet siirerken selfie c¢eken kisi, sikca karsilasilan selfie Orneklerinden
faydalanilarak kurgulanmistir. Kisinin ayagindaki Nike marka ayakkabi, yine
sembolik tiiketime bir gdnderme olarak konumlandirilirken, giyilen galos markanin

degerini diisiirmektedir. Fotografin alt kisminda hashtagler konumlandirilmistir.



/S#tgymaholic

fgymnasticesstgymiats - #gynd ’v'
#gymworkout#fitness SitnesswitNeM
nessstuff  #fitnessgirlbr,  #fitriess
essplanner  #fitnessband #fi
forever #fitnesssrbi
nDelhi  #fithessczs
ger  #fitnessstation

Ffitnesslifestylesto
expo #fitnessad

nessRoseville

Gorsel.13: Spor Salonunda Selfie 1

#fithe
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5.1.5. Spor Salonunda Selfie 2

Spor salonu uygulamasinin bir diger 6rnegi agirlik ¢alismasi ile gosterilmistir.
Yine selfie Orneklerine sik¢a rastlanan bu calismada, kisi agirlik kaldirirken selfie
cekmektedir. Erkegin bedenini sergiledigi bu oOrneklerde, kas ve giic gdosterisi
amaglanmaktadir. Yine bunun devaminda begenilme arzusu kendisini gostermektedir.
Bu fotografta da hashtagler sol tarafta konumlandirilmigtir. Diger fotograflardan farkl
olarak, telefon bu fotografta sol elde konumlanmigstir. Sebebi, sag elde agirlik

olmasidir.

lenceDay
eaboss
1hasadar
cltumang

#bodymate

Gorsel.14: Spor Salonunda Selfie 2
5.1.6. Kuaforde Selfie

Bedenin sergilenmesinde bakim ve giizellik kavramlar1 6n plana ¢ikmaktadir.
Kuaforler bu agidan olduk¢a 6nemlidir. Erkekler tras olurken, kadinlar sag, makyaj ve
bakim yaptirirken selfielerini paylagmaktadirlar. Selfieler paylagim yapilan mekanlar
acisindan da incelendiginde bir¢ok garip mekanda, oldukca fazla selfie ¢ekildigi
goriilmektedir. Normalde fotograf ¢ekilmeyecek bir alanda, konu begenilme arzusu

oldugunda, hi¢ diisiinmeksizin selfie ¢ekilip paylasilmaktadir. Bu uygulamada bu
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durum yansitilmak istenmistir. Kisi, sa¢ yikama koltugunda, yar1 uzanmis bir sekilde
selfie cekerken goriinmektedir. Bununla birlikte, glinlimiiz toplumunun giizellik
anlayisina da bir elestiri getirilmistir. Hashtagler, bu fotografta sol tarafta

konumlandirilmistir.

dsemenewborn
ndsomeboy
andsomechaeaef
W-ndsomebunch#beauty
Woealtyfalltrends
Fbeautytimetobeast

y ewaiting
tyroomdgsh
tyhunting

resgure

Gorsel.15: Kuaforde Selfie
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5.1.7. Evcil Hayvanla Selfie

Hem vahsi, hem de evcil hayvanlarla selfie ¢ekmek oldukg¢a popiilerdir.
Ozellikle evcil hayvanlar ile yapilan selfieler, kedi veya kdpegin birgok kisi tarafindan
sirin, tatli olarak yorumlanmasiyla birlikte cok daha fazla etkilesim almaktadir. Bu
durum, bu fotografta oldugu gibi islenmistir. Ev ortaminda, kucaginda kedi ile selfie
ceken kisi diger fotograflardan farkli olarak telefon ekranina bakmaktadir. Kedinin
rahatsiz durusu ve gitmek istemesi, onu zorla tutan kisinin ¢abasiyla bu fotograf

izleyiciden kendisini soyutlamay1 amaglamaktadir.

Gorsel.16: Evcil Hayvanla Selfie
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5.1.8. Alisveris Merkezinde Selfie 1

Aligveris merkezleri tiikketim toplumunun simgeleridir. Bu uygulamada
aligveris merkezinde selfie ¢eken kisi kurgulanmistir. Bu fotograftaki en onemli
detaylardan birisi telefonun, duvardaki sarj {initesine bagli halde olmasidir. Kisi,
Sosyal medyaya ve olusturulan sanal diinyaya o kadar bagimlidir ki sarjinin bitmesini
goze alamaz. Paylasim ve tiiketim o kadar hizhi gelismektedir ki, telefonun sarj
olmasini bekleyecek zamani yoktur. Kisi i¢in 6nemli olan, ben su an suradayim deme

arzusudur.

ppingtotalhs
ppith g¥km ar s

#shoppingturin

fshoppingbellavista
shgppingjardim €
i shdpping iAot

Gorsel.17: Alisveris Merkezinde Selfie 1
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5.1.9. Ahsveris Merkezinde Selfie 2

Asansorde gekilen selfieler de oldukga yaygindir. Ozellikle alisveris merkezleri
gibi gosterigli mekanlarin, farkli tasarima sahip asansorleri, selfieler i¢in daha cekici
alanlardir. Bu tarz farkl alanlarda cekilen selfieler ile kisi begenilmek istemektedir.
Arka planda aligveris merkezinin cazibeli ve parlak 1siklart goriinmektedir. Kisi elinde
karton bardak ile poz vermektedir. Bu durum, sembolik tiikketimin bir unsuru olarak

kurgulanmigtir.

#e\evat;&xrd-o-o .
[:ElevatorSelfieWednesday ...

; L e"h_,' .
#elevatorofthegedss-
#elevatorgrab_hic
[ Elevatio nPeitecli

televatorfricpds
#elevatordabica#shoppl
irshop #shopsmall
i O #shopenlide
ppingonlidie
#shopngww

Gorsel.18: Alisveris Merkezinde Selfie 2

5.1.10. Snapchat Yiiz Efekti ile Selfie

Snapchat, kullanicilarin anlik olarak snap adi verilen fotograf ve kisa video
paylagimlart yaptiklart bir sosyal paylasim ve iletisim uygulamasidir. Snapchat,
kullandig1 farkl yiiz filtreleri ile popiiler olmustur. Kullanicilara gercek iistii farkl
efektlerle eglenceli igerik tiretme imkani saglamaktadir. Snapchat uygualmasinin
genel yapisi, Instagrama ‘“hikayeler” olarak kopyalanmistir. Yapilan bu fotograf
uygulamasinda ise kisinin yiizinde “dil ¢ikaran kopek™ efekti goriilmektedir. Bu

uygulamada, sanal diinya ile ger¢ek diinyanin i¢ ice gegmesi vurgulanmak istenmistir.
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Gorsel.19: Snapchat Yiiz Efekti ile Selfie

5.1.11. Starbucks’ta Selfie

Starbucks tiiketim toplumun en onemli simgelerinden birisidir. Ozellikle
karton bardagin, tizerindeki logo ile birlikte kazandig1 sembolik deger bir¢ok kisi igin
statli gostergesidir. Starbucks’in bardak {izerine yazdigi viral hale gelmistir. Hatta
calisanin hizli bir sekilde ¢ogu zaman yanlis yazdig1 isimlerin paylasildig: fotograflar
ile Starbucks kendi marka degerini yiikseltip, licretsiz bir sekilde reklamin1 yaparken,
fotografi paylasan kisi isminin yanls yazildig karton bardak fotografi ile etkilesim
almaktadir. Kisiler bu statii gostergesini kullanarak g¢ektikleri selfielerle “ben de
Starbucks’tayim” demektedir. Yapilan uygulamada Starbucks’ta kisi yalniz
goriinmektedir. Sanal diinyada aktif halde var olan kisinin, gergek hayattaki yalnizligi
vurgulanmak istenmistir. Banktaki prizler, miisterilerin sanal diinyada siirekli var

olmalart i¢in gerekli olan enerjiyi karsilamak i¢cin konumlandirilmistir.



buckscoffegd
bucksaddi s

starbuckscollection
8t a ribilEe koS sk
arbucksmalaysia#coffee

eetime #coffeelover

ay #coffeeart
#coffestable

Gorsel.20:

Starbucks’ta Selfie
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5.2. Selfieler

Gorsel.21:

Kitap ve Kahve ile Selfie
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Gorsel.22: Maske ile Selfie
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Gorsel.23: Mcdonalds’ta Selfie
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Gorsel.24: Spor Salonunda Selfie 1
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Gorsel.25: Spor Salonunda Selfie 2
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Gorsel.26: Kuaforde Selfie
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Gorsel.27: Evcil Hayvanla Selfie
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Gorsel.28: Alisveris Merkezinde Selfie 1
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Gorsel.29: Aligveris Merkezinde Selfie 2
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Gorsel.30: Snapchat Yiiz Efekti ile Selfie
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Gorsel.31: Starbucks’ta Selfie
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6.SONUC

Tiikketim toplumu, ortaya ¢iktigi ilk yillardan bu yana kendisini dénemin
toplumsal gelismeleri ile birlikte farkli alanlarda gostermektedir. Giiniimiiz tiiketim
toplumu ise kendini en ¢ok internet ortaminda, yeni medyada ve sosyal medyada
hissettirmektedir. Fotograf odakli sosyal medya platformlarinda, fotograf bir tiikketim

arac1 haline gelmistir. Ozellikle selfie i¢in fotograf, amag degil aractir.

Selfie paylagimi, tiiketim toplumunun bir getirisi olarak, sosyal medyanin
yayginlagsmasiyla birlikte hizla artmistir. Yeni medyanin iletisim teknolojilerine
sagladigr faydalar, insanlar1 internet lizerinden iletisime zorunlu oldugu hissine
inandirmistir. Hig siiphesiz internet ve sosyal medya bilgiye aninda ve kolaylikla
ulagsma gibi hayati kolaylastiran gelismeler olsa da, toplumsal etkileri farkli boyutta
gbozlemlenmektedir. Selfieler, giiniimiizde kisinin kendi bedenini bir tiiketim nesnesi

haline getirdigi, bundan biiyiik bir haz duydugu hale gelmistir.

Selfie, giiniimiiz tiiketim toplumunun bir salgim halindedir. insanlar, genc-
yasli, zengin-fakir demeden selfie paylasmaktadirlar. Bu durum, sosyal medyanin
olusturdugu bu sanal alemde var olabilme istegi ile giidiilenmektedir. Siirekli olarak
begenilme, arzulanma, takdir edilme gibi istekler kisiyi selfie paylasmaya itmektedir.
Zaman gectikce popiiler olma arzusu ile, insanlarin kendi bedenlerini nesnelestirdigi
goriilmektedir. Instagram’da paylasilan selfieler, her durum ve mekan igin farkl
akimlar1 beraberinde getirmektedir. Her yeni akim toplumda hizla yayilmakta, kisi ben
de varim diyebilmek i¢in akima katilmaktadir. Bu amag ugruna insanin kendi bedenini
pazarlamasi, gergek hayatta toplum tarafindan kabul gormeyecek olsa da sanal hayatta

normal karsilanmaktadir.

Bu c¢aligmada sonug¢ olarak, fotografin hangi amagla, nasil bir ara¢ haline
doniistiigii, glinlimiiziin en yaygin iiretim ve tilketim alanlarindan biri olan selfie
ozelinde incelenerek, bir sanatsal iiretim metodu olarak otoportre g¢aligmalariyla
gosterilmeye calisilmigtir. Farkli disiplinlerden selfie temali pek ¢ok calisma da

toplumda gelinen noktaya elestirel olarak bakmaktadir.
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Yapilan bu tez ¢aligmasi ile bedenin pikselleserek dagilmasi, selfieler ¢ekerek
ve paylasarak tiikketim nesnesi haline getirdigimiz bedenlerimizin nesnelesmesi
durumu anlatilmak hedeflenmistir. Cekilen otoportrelere, selfieler de eklenerek iki
fotograf yaklasim1 arasindaki fark ortaya konmustur. Selfieler, giiniimiiz
toplumundaki bireyler i¢in vazgecilemez bir parcalar1 haline gelmis, bedenler ve

hayatlar kontrolsiizce begenilere sunulmakta ve pazarlanmaktadir.
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