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1. GIRIS

Eski ca&lardan beridir toplumun duzenli bigekilde yaayisini kontrol etme
mekanizmasi Uzerine kurulu olan siyaset, gunumdigiizim sartlarinda farkli boyutlara
ulasmistir. Siyaseti ilegimden ayirmak mumkin ggdir. Toplumla iletsim kurmada siyaset,
iletisimden, ikna becerilerinden beslenir. Toplumu yddienede iletsimin blyuk 6nemi
vardir. Bu durum, ilegim araclarinin ¢gtlenmesi ile daha farkli bir sirece gigtii.
Gunumuz siyasal ilefiminde, siyasal ileim kampanyalari 6n plana cikmakta, bu
kampanyalarin yurutilmesi sUrecindssitiekitle iletisim araclarindan destek alinmaktadir.
Mevcut partinin/adayin topluma kendini anlatmaspltmun beklentilerini grenip buna gore

projeler Uretmesi, toplumla ilgtmini stirekli kilmasini gerektirir.

Siyasal iletsim icerisinde bulunan ki ya da kurumlar, halk kitlelerinin algilarini
yonetebilmek, kendi isgg dogrultusunda tutum ve davrandegisikligi yapabilmek, hedef
kitleleri(se¢cmenleri) etkileyebilmek icin gdi iletisim yontem ve tekniklerinden
yararlanmaktadirlar. Bugin siyasal if@gth denilince akla gelen olmazsa olmalk@rden biri
olan "Secim Kampanyalari”, siyasal itin yonetilmesi gamasinda kullanilan en énemli
yontemlerden biridiriletisimde hedef kitleye “neyi anlaginiz” kadar “nasil anlatginiz’ da
¢ok onemlidir. Bu “nasil” sorusunun cevabi, kayne& hedef kitle arasinda mesajin
aktarilmasi sirecinde kopru vazifesi goren “aragswrunda saklidir. Se¢cim kampanyalarinin
basarili bir sekilde yonetilmesi, kitle ilegim araclarinin dgru secilmesine kgdir. lyi bir
secim kampanyasinda yazili ve gorseldlstiunsurlari etkin kullaniimalidir. Siyasal ilgtn
kampanyalarinin en goin dénemi olan se¢cim kampanyalari, segmenin algyginetme

surecinde c¢ok etkilidir. Bu etkiyi de kitle ilgtin araclariyla sgar.

Bu calsmanin amaci, siyasal ilgitini yonetme sirecinde 6nemli bir unsur olan
secim kampanyalarinin, hedef kitleye sme gamasinda yararlangll kitle iletisim
araclarinin 6nemini vurgulamaktir. Kitle ilgtn araclari igerisinde yer alan yazili ve gorsel
iletisim unsurlari, se¢cim kampanyalarinirg@al bir sekilde yuratilmesi strecinde buyuk bir

onem taimaktadir. Bu dnem, teknolojinin ggiesine paralel olarak daha da artmaktadir.

Kamuoyunu yonlendirirken mevcut ilgiin araclarindan yararlanan siyaset, bu
araclar hedef kitleye wema gamasinda daha etkin kullanabilmek icinsige stratejiler
uretmektedir. Secim kampanyalari da bu stratejilgdintemlerinden biridir.



Yapilan calgmanin ilk boéliminde siyasetin ilgtnle iliskisi, siyasal ilegimin
tarinsel gekimi ve buna paralel olarak propagandanin siyasdkiinde yeri irdelenmstir.
Propagandanin siyasal igin icerisinde kullaniimaya Bmasiyla gelien sirecin, hangi
gelismeler sonucu siyasal ilgtm kampanyalari ve siyasal ilgin kampanyalari ¢cercevesinde
siyasal pazarlama ve siyasal reklami ortaya cigante bunun secim kampanyalarina olan
etkisi ele alinmgtir. Calsmanin ana temasini iceren secim kampanyalarinianaliz
edebilmek icin siyasal ileimin taniminin d@ru ve etraflica incelenmesarttir. Bu agidan
bakildginda; siyasal ilegimin bir olgu ve sirec olarak son elli yillin Griinlmasinin ve buna
bagli olarak caitli disiplinleri ortaya cikarmasinin ne derece frie oldugu daha iyi

anlailacaktir.

Bu argtirmanin ana eksenini afiwran se¢im kampanyalarinda yazili ve gorsel
iletisim unsurlarinin 6nemi, camanin ikinci bdliminde incelengtir. Siyasal iletsim
kampanyalarinin yurutilmesi sirecinde yararlgndletisim bicimleri; ylzyuze ileim,
aracl iletsim ve dgrudan postalama Blklari altinda ele alinmtir. Bunun nedeni;
incelenen bircok kaynakta ilgtm araclarinin yazili ve gorsel ilgitin araclar yerine,
ylzyize, arach ve goudan postalama olarak érneklendirilmesidir. ghahnin ana ekseninde
duran yazih ve gorsel ilgim unsurlari, aracli ilegim ve d@rudan postalama kiklari
altinda ele alinirken; teknolojinin gginesiyle paralel olarak ortaya ¢ikan ve “yeni medya”
olarak tanimlandirilan internet ve cep telefonu/sgilsi iletisim bicimlerinin 6énemi de

vurgulanmstir.

Son bdlumde, teori kismini ghluran “siyasal iletim ve secim kampanyalarinin
yurutulmesi surecinde yazili ve gorsel geti unsurlar” konusu, 6rnek bir catna ile
desteklendiriimitir. Ornek calgma olarak, “19 Nisan 2009 tarihinde Kuzey Kibris'ta
gerceklgen Genel Secimler cercevesinde Ulusal Birlik Paniis secim kampanyasi”, yazih
ve gorsel ilegim unsurlari bglaminda incelenirken; siyasal ilgtnh acisindan bunun énemi
aciklanmg, daha sonrasinda UBP’nin kitle ilgth araclarindan ne derece yararlandsazili
ve gorsel ile§im unsurlar acgisindan gerlendirilmis, yazili ve gorsel ile§im unsurlarinin
yanisira, dier iletisim unsurlarindan da bahsediktii. Bunun nedeni; ginimizde bilginin
daha etkili ve hizli bisekilde hedef kitleye ukamasinin 6neminin artmakta olmasi ve yeni
medyanin yazili ve gorsel ilgitin unsurlarini hizli birgekilde donigtirmeye bglamasidir.
Tum bu oOrnekler cercevesinde,sball bir secim kampanyasinin yazili ve gorseligiet
unsurlarindan ngekilde yararlanmasi gereftnin, hedef kitlenin her birinin 6zelliklerine

gore hangi iletim araclarinin kullanilmasinin daha etkili ofgunun ©6ne cikartiimasi



amaclanmaktadir. Saha gahasi olarak secilen “Ulusal Birlik Partisi'nin setikampanyasi
iletisimi” cercevesinde, partinin hangi araglardan gekilde yararlandgy, en c¢ok hangi
araclari one cikarftl, siyasal ilegim surecinde kullangt bu araclarin se¢cim kampanyasina

ne derece yarar gadigl calsmanin amaci kapsamindaggdendirilmistir.

Eklerde ise, Ulusal Birlik Partisi’nin “Secim Bildjesi’ne yer verilmitir. Sec¢im
Bildirgesi; Siyaset ve Demokrasi, Ekonomi, Turizri§evre, Tarim, Enerji ve Oal
Kaynaklar, Bitim ve Kiltir, Sglik, Calsma Hayati, Bayindirlik ve Ugairma, iletisim,
Icisleri, I¢ Guvenlik ve Polis Tgkilati, Adalet, Kamu Ydnetimi ve Teknik Devleiskan ve
Mulkiyet, Sosyal Politikalar, BiPolitika ve Savunma gibi Blaklarindan olgmaktadir.

Siyaset ve iledim iligkisi, en ¢ok secim kampanyalarinin yonetiimesamaasinda
daha etkin birsekilde hissedilmektedir. Bunun sonucu olarak gielien yontemler, kitle
iletisim araclarinin ¢gtlili gine gore farkhlik géstermektedir. Yapilan gtrema ile, gelgen
teknoloji cercevesinde yeni medyanin ortaya cikgdasiazili ve gorsel ilegim unsurlarinin
Oneminin azalmagi, aksine bu unsurlarin birbirlerini beslgdi klasik kitle iletisim
araclarinin hala etkin olgu, se¢im kampanyalarinin gaaiya ulgabilmesi igcin bu

unsurlardan dgru sekilde yararlanmasi gereftj calismanin ana cergevesini gturmustur.



2. SIYASAL ILETiSiM ACISINDAN STYASAL iLET iSiM
KAMPANYALARININ KAVRAMSAL OLARAK
INCELENMESi

2.1. 9YASAL ILETIiSIM KAVRAMI

Iletisim sireci icine siyasal gélerin katilmasi, tim ilefim tekniklerinin ve
yontemlerinin bu siyasal géler etrafinda kurgulanip uygulanmasi siyasal sileii
olusturmaktadir. Siyasal ileiim icinde, iletsim biliminin kullandg tim yontemler ve kitle
iletisim araclari bu surece dahildir. Ancak, temelde iya@a 6nemli unsur, bu yontemler nasil
kullanihyor olursa olsun, belli amagclara hizmetyed olmalaridir ve bu konumda iktidarlar
veya iktidara aday olanlarla kamuoyu arasinda acdasumundadirlar. Siyasal amaclar

dogrultusunda yapilacak tiim ilgin calsmalarinin ana hedefi; toplum ve kamuoyudur.

Aziz'e gore; siyasal ilefim kavramini tanimlamak zordur, ¢inki buna veritece
yanit birden fazla bulunmaktadir. Bu tanimlarin l&21, gercekte kavramin karmé&
olmasindan ya da belirsiginden dgil, siyasal iletsim kavraminin geni kapsamli
olmasindan kaynaklanmaktadir. S6zcuk olarak "slydsasraminin tek ve net bir tanimini
yapmak nasil ki oldukca gucse, tanimi kolay yapagam ikinci bir kavramin eklenmesi ile
ortaya cikan "Siyasal ileim" kavraminin tanimlanmasi ya da tek bir taningaisilabilmesi
de o denli zorlgmaktadir. Butiin bu karmeliga ve guclige kasilik "Siyasal iletisim”
kavrami ¢ok basite indirilerek, "belli ideolojik aglarini, toplumda belli gruplara, kitlelere,
Ulkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gergktle eyleme dongiirmek, uygulamaya
koymak Uzere siyasal aktorler tarafindagitfieileti sim tir ve tekniklerinin kullaniimasi ile

yapilan iletsim" olarak tanimlanabilif.

Siyasal iletsimin desisik sekillerde tanimlari yapilngtir. Siyasal ileim, “bir
siyasal gorii ya da organin, etkinlikte bulungu siyasal sistem icerisinde kamuoyu givenini
ve destgini sgglamak, dolayisiyla iktidar olabilmek i¢in, zaman k@njonktirtin gereklerine
gore reklam, propaganda ve halklgkiier tekniklerinden yararlanarak surekli bir bige
gerceklatirdigi tek veya cift yonll ile§im cabasidir’ diye tanimlanabilir. Tanimdan da

anlgildigl gibi siyasal ilegim gerek kullanilan yontemler, gerek ik@n kurma tarzi

! Emine Yavagel, Siyasal iletsim Kurami, istanbul Universitedietisim Fakiiltesi Dergisi, Sayi: 4stanbul 1997,
s.219-221
2 Aysel Aziz, Siyasaliletisim, Nobel Yayin Dgitim, ikinci Basim, Ankara 2007, s:3



bakimindan bir uygulama bicimine sahipgilidir. Hangi teknik ve ilegim biciminin tercih

edilecai partilerin felsefeleri, 6rgiit yapilari ile ilgdir.?

Steven Chaffee “Politicial communication” adli lgta siyasal ilegim kavramini

kisa ve 6z olarakSiyasal siirec icinde ilegimin oynadgi rol” seklinde tanimlamaktadfr.

Richard Perloff siyasal ilafimi “Kamu siyasetinin yuratilmesi ile ilgili olan
mesajlar Uzerine miuzakere etme ve herhangi birnitkederi, basini ve vatandadegisimi
tarafindan olgan sure¢” olarak tanimlamaktadir. Modern siyasal et baslaminda
medyanin roli hafife alinamaz. Nitekim ikgtn bilimcilerinin tartstigl gibi, siyasal ilegim,
“liderlik, basin ve vatand#ar’ gibi ¢ ana bilgeni iceren bir strectir. Siyasal ilgth

siyasetin basit sunumunun étesinde, kendi igindsipasettir’

Pippa Norris, iletim surecinin icine “interaktiflik” kavramini yerérerek, siyasal
iletisim icin, “Politikacilar, haber medyasi ve halk arasindakgbdkisini salayan interaktif

bir stirectir” tanimini yapmaktadir. Bu siire¢, yoneten kesimdettaga dgsru islemektedir®

Diger bir tanima gore ise siyasal iktn; “kamusal kaynaklarin boégilmesine
yasama, yurutme ve yargl sistemlerindeki resmi iteferinin calsma bigimlerine ve
uygulamasekillerine iliskin kamusal sdylemlerdir’. B&a bir tanim ise, siyasal ilgtin
kavramina kamusal sdylem bicimleri ile ilgili unkurn yani sira, beden dili, boykotlar ve

protestolar gibi s6zllii olmayan davrabicimlerini de eklemektedit.

Siyasal iletsim, siyasal sureclerle ilgtim surecleri arasindaki skileri ele alan

aragtirmalardan olgan, disiplinler arasi bir akademik alan olarak @anir. letisimin siyasal

% Zeynep Karahan Uslu, “Siyasi#tisim ve 24 Aralik 1995 Genel Secimleri’nden aktarawvify Divandlu,
“Secim Kampanyalarinda Milletvekili Adaylarinin ve Partilerin Kullandiklari Pazarlama Karmasi
Elemanlari Uzerine Bir Calisma” Nigde Universitesi, S.B.E., Yayimlanmanoktora Tezi, Néde 2007, s:58
* Oya TokgdzSiyasaliletisimi Anlamak, imge Kitabevijstanbul 2008, s:109

® Richard M. Perloff, Political Communication: Pali, Press and Public in America, (London: Mahwah N
1998): 8. Otfried Jarren and Donges. Politische Komikation in der Mediengesellschaft. (Opladen,
Westdeutscher Verlag. Band 1. 2002a): 21deniakaiancu, Delia Cristina BalabaRgligion and Political
Communication During Elections in Romania,Journal for the Study of Religions and Ideolog\ésl; 8, Iss:
24, Romania 2009, s:153

® Pippa NorrisPolitical Communications, For the Encyclopedia of the Social Sciences, tdaiw
Universityhttp://www.hks.harvard.edu/fs/pnorris/Acrobat/Foét%20Communications%20encyclopedia2, pdf
16 Subat 2004

" Mahmut OktayPolitikada Halkla iliskiler, Derin Yayinlariistanbul 2002, s:22




konular hakkindaki kamusal bilgiyi, inanclari velayi etkileyeceksekilde kullanimlari,

siyasal iletjim alaninin gelimesindeki temel soruyu aftwrmustur.®

Ozetle, siyasal(politik) ilegimin kapsamli bir tanimi, sézel ve yazili kamusajlem
bicimlerini, beden dilini, giyim tarzlarini; makyagac cekli, logo dizayni, politik gésteri vb.
gibi politik amach tim gostergeleri kapsamaktaddunun icine su unsurlar da dabhil

edilebilir:®

- Belirli politik amaclara ulgabilmek igin, politikacilar ve ger politik aktorler

tarafindan gigilen tim iletsim bicimleri,

- Bu politik aktorlere, secmenler ve medya tarafind@meltiimis bulunan

iletisim(elestiriler, uyarilar, talepler vs.)

- Politik aktorler ve bunlarin eylemleri hakkinda rgadhaberlerinde, ki
yazilarinda, politikayla ilgili tim programlarda veolitika hakkindaki tim séylem

bicimlerinde ve medya icaginde yer alan ilegim.

Siyasal iletsimin sanayi haline geldi Batili Ulkelerde politikacilar, se¢menin
isteklerini anlayarak, @limlerinden fikir alarak kampanya djtururlar. Bunu da ilegim
sureci olarak tanimlamaktadirlar. Getis Ulkelerde siyasal yamin vazgecilmez bir araci
olan siyasal ileim, secen ve secilen arasindaki gkakl iletisimi kurmak Uzere cgtli
tanitim faaliyetlerini icerir. Once segmenin algifani etkileyerek kimi segmesi gerekitive
de yonetim sirecine nasil katilabilgckonusunda beyninde bir glince olgmasina yardimci

olur, ardindan segcilenin secenle arasindatmugu arttirmasi tizerinde cair.*°

Siyasal iletsim sirecinde siyasal sdylemde bulunan kaynak wi#iglemesaj cok
Onemlidir. Buna goOre siyasal ilgitinde kullanilacak yontem ve telgm belirlenmesi
gereklidir.

8 Erol Mutlu, fletisim Sézlugl, Bilim ve Sanat Yayinlari, Ankara 1998, s:304

° Brian McNair,A Introduction to Political Communication, London and New York, 1995, s:4’ten akt. Oktay,
a.g.e.s:22

19 Seyda Taluk!'Propagandaya Devam Edin", Radikal, http://www.radikal.com.tr/1999/03/06/yorum/01 prartt

6 Mart 1999




Siyasal iletsimin iki temelsifresi vardir. Bunlardan ilki, “inandirmak”, ikinsi ise

“bu inandirma siirecinin nasilganaca"dir.**

Siyasal iletsim sureci genel geleri acisindan, ilefim olgu ve sirecine benzerlik
gosterir, hatta aynidir denebiliiletisim olgu ve surecindeki ketge; verici, alici, kanal,
mesaj/ileti ve geribesleme siyasal gati olgu ve sirecinde de aynen ya da az farkllikla
vardir. Orngin, iletisim olgusunda geribeslemesiz bir ikthden s6z edilemezken, kimi
siyasal iletsim bicimlerinde —etkili iletsimi dnlemek acisindan- geribesleme olmadan da
iletisim gerceklstirilebilir. Nasil ki iletisim olgu ve sirecinde etkili bir ilaimden s6z etmek
icin bu b 6genin her birinin gicli olarak caimasi gerekiyorsa, ilgimin bir tird olan

siyasal iletjimde de bu 6zelliklerin etkili kullanilmasi s6z kesudur'?

M.O V. yiizyildaki Yunan d§iince devriminin ortaya cikagg "iletisim ve politika
es sOzludur" gercgg, teknolojinin etkisiyle maskelenstir. Bir seyi iletmek, onu kamunun
ortak mall yapmaktir ve insanlarin bir araya geéridatin en uygun yer kentlerdir. Dinler ve
mezhepler, ticari amacgh kurylar, posta ve telgraf servisleri, endistri ve #tadeisen
nifus hareketleri kentlerin tarihsel g@hlerinde rol oynayarak ilefim alanlarinin daha da
genslemesini sglayan 6nemli faktoérler olmgiardir. Kentin siyasal birim olmasi, sozsel
sanatin kullanilmasina ve toplumsagkllerin séztin gicuyle bawgil zemine oturtulmasiyla
mimkundr.ilk siyaset kuramcilari, siyasetin pgai uygulanmasiyla birlikte sdylevin de
devreye girmesiyle §in temelinin" sglamlastigl Gzerinde durmglardir. Aristo’' ya goére insan
konusma yetengi ile donatilmg sembolik bir hayvandir. M.O V. yiizyilda Yunan nisiclde
gorulen her yurttg halk meclisinde de s6z almadgt énakka sahiptir. Siyaset, o zamandan

beri insanlarin ilgisini ceken bir konu olarak sgedmistir.*®

Siyaset ve ileim konusu yerel yonetim ve ulusal yonetim acilaamdanlamli
farkhhklara sahiptir. Ozellikle ginimizde oOne amk yerelleme ve seffaflik ilkeleri
geleneksel halkla gkiler birikimi ile ortismektedir. Siyasal ilegimin boyutlarini siyasal

kampanya-sec¢im donemi- ve secingiddaman olarak iki farkli ldamda ele almak yerinde

1 Osman Ozsoy,Belediyelerde Propaganda ve Siyasi PRVarmara Belediyeler Birgi Egitim Programi
Seminerleri, Eminoniistanbul 11 Mart 2010

12 Aziz,a.9.e s:5

13 Nesrin DalkiranSiyasal Reklamcilik ve Basinin RoliiKanaatlerin Etkilenmesi Siirecinde Siyasal
Reklamcilik, Istanbul: Gazeteciler Cemiyeti Yayinlan, No: 41, Nisan 19982



olacaktir. Secim donemi gerceftieilen siyasal kampanya ilgtmi, -profesyonellgme

baslaminda- siyasal rekabette {istifgilis kurulmasi siirecinin kel oyuncularindan biridit?
2.2. 9YASAL ILETISIMIN TARIHSEL GELiSiMi

Siyasal iletsim Uzerindeki cakmalarin Aristo’nunSiyaset ve Retorildll eseriyle
basladigl séylenebilir. Klasikler arasinda yer alan iknenetsanati tzerinde ¢gdn Sun Tzu,
St.Thomas Aquinas, Shakespeare, Machiavelli ve dsaok dginurin yazdiklarinda

siyasal iletjimin izlerini stirmek mumkindiir

Ariston’un Retorik eserine bakimizda; retorik uygulamalarini ginimuz siyasal
iletisim anlaysinda siyasal partilerin mesajlarini etkin kékilde topluma sunabilmeleri icin
surekli olarak olgturduklari gindem okiturmada da goOzlemlemekteyiz. Siyasal partiler
siyasal iletgim yontemlerini kullanip giindem clturmayi baardiklarinda, parti mesajlarini

ve sorunlara getirdikleri ¢coziim onerilerini gehir kitleye ulatirma imkani bulabilirle!®

Siyasal iletsim, demokratik rejimlerin yaygingmasi ve halk egemeginin iktidara
giden yolda belirleyicilginin artmasiyla siyaset icinde hizla yer almayaldrastir. 17.
yuzyilin ortalarinda, Avrupa' da kahvehane (cofteede) kulttrt olgmaya balamistir. Kisa
bir sure icinde bu mekanlar haberlerin topl@ndifikir alisverisinin, siyasal ve edebi
tartismalarin yapildil merkezler haline gelrglerdir. Pek ¢ok yazar donemin butin siyasal ve
felsefi tartgmalarinin kuliplerde, ¢cay masalarinda ve kahveleatelyapildiini acikca ifade
etmektedirler. Boylece, bu mekanlar her turli sayaartsmalarin yapildil ve olgunlatig
yerler haline gelerek, siyasal ilgthin olusmasina yarayacak fikir alierisinin

gerceklemesini sglamislardir*’

Profesyonel anlamda "siyasal ikgtn" kavrami Il. Dinya Sassndan sonra ABD' de
dogmus ve gerekli camalar burada yapilmaya gyanmstir. Siyasal ilegim, reklam ve
tanitim tekniklerinin, kamuoyu yoklamalarinin yasra kitle iletsim araclarinin desggyle
(radyo, televizyon, afler, tanitim filmleri vs.) se¢cim kampanyalarindagulanmasi sonucu

ortaya c¢ikmgtir. Bu kavramin Il. Dinya Sayasonrasinda ABD' de @ap gelsmesinden

1 Ferruh Uztg, Siyasaliletisim Yonetimi-Siyasette Marka Yaratmak, MediaCat Yayinlarijstanbul 2004,
s:18

> Tokgoz,a.g.e.,5:94- 95

% yeliz Kusay, Siyasaliletisimin Temel Tasini Koyanlar: Sokrates, Platon ve AristotelesSecenlereve
Secilenlere Politik Diinya, Edean edit., Referans Yayinlaistanbul 2010, s:19

17 Arsev Bekta, Kamuoyu, iletisim ve Demokrasj Baglam Yayinlari,istanbul Mayis 1996, s. 20-21



sonra, 1960' I yillarda Avrupa' ya gegti ve Avrupall Ulkeler tarafindan uygulamalara

baslandgini biliyoruz®

Bu gelsimin bir pargasi olarak, 1950’li yillardan itibarézla yayginlgan kamuoyu
arastirma sirketleri ve enstitileri, devletlerin atarma birimleri, akademisyenler, bilimsel
politika anlayginin oluturulmasina katkida bulunrglardir. Ote yandan, reklam ve halkla
iliskiler sektorl, politik alana kayarak, politikacilarhizmetine girmglerdir. Artik, politik
konuwsma metinlerinin yazilmasi, basin konferanslarinirzeshlenmesi, basin bildirilerinin
hazirlanmasi ve politik kilerin tanitiimasi bir uzmanlik alani kabul edilkerepolitik
yandaglar tarafindan dal, dogrudan bir pazarda caan sirketler ve onlarin profesyonel
dangmanlarinca yerine getirilir olngtur. Diger taraftan, ileim teknolojileri de, politik
aktorlerin hedef kitleleriyle ilegim kurma bicimlerini etkilem, her bir medya teknolojisi bir
onceki eski ilegim formlarini yikarak, yeni etkilgm bicimleri yaratmak suretiyle mevcut

sosyal ilikilerin ve kurumlarin yeniden bicimlendiriimesinatkida bulunmgtur.*®

1950 yillarda Amerikan televizyonundaki gghelerle birlikte, siyasal partiler de
bu yeni kitle iletsim aracindan siyasal kamuoyu glumak amaciyla yararlanmaya
baglamislardir. 1952 ABD bgkanlik secimlerinde k&an adayr Dwight D. Eisenhower
televizyonda siyasal amaclh 60 saniyelik paralilaek spotlarini kullanmaya klamistir.
ABD' de 1952 yili se¢cim kampanyasi, siyasal dlatiliteratirinde bu bakimdan énemli bir
donum noktasi olarak kabul edilmektedir. Ne varokiel TV ortakliklari adaylara ancak ucret
karsiligl konsma imkani tanimglardir. Partiler piyasaya yeni ¢iksnbir Grini tanitir gibi
Ucret Odeyerek adaylari tanighar, onlar da Ucret kahgr secim kongmalari
yapabilmilerdir. ingiltere’ de ise televizyonlarin ilk defa kullandm 1951 secimlerinde
olmustur. Bu donemde televizyonlar, parti liderleriniroptantilarini ve cgtli parti
calismalarinl gazetelerden ©Once yansitmayaslaoaslardir. Parti liderleri televizyon
programlarinin en sevilen, en aranan yildizlarinealgelmsgtir. Siyasal ilegimin énem
kazanmasindan sonra Muhafazakar Parti, ilk kez '1@8&&endi tanitimini Saatchi&Saatchi
reklam firmasina verngiir. Boylece Ingiltere' de ilk olarak bir siyasal pazarlama sfjiai
saptanmytir. Fransa’da televizyonun siyasal if@th acisindan verimli  bir sekilde
kullanilmaya bglanmasi 1956 yilinda olmtur. Bu kullanim ise siyasal kampanyalar icin
desil, secim haberlerinin verilmesieklindedir. De Gaulle,si baina gelip de 1959 yilinda

Fransiz Radyo ve Televizyon ti@inu hazirlatiginda alici sayisi bir milyon civarindadir.

8 Hifzi Topuz,Siyasal Reklamcilik: Diinyada ve Tiirkiye’den Orneklerle, Cem Yayinevijstanbul 1991, s:7
9 Oktay, a.g.e.,5:26



Basin genelde De Gaulle' U desteklemeyince, Del&dealdengeyi kurmak amaciyla TV' ye

agirlik vermeye bglamistir.?°

Siyasal iletsim calsmalari Uzerine ¢&li arastirmalar yapilmgtir. Bu ¢algmalardan
Blumler ve Kavanagh'in yagh calsmaya gore; siyasal ilgtm argtirmalari G¢ evrede
deserlendiriimektedir. Birinci evrede, siyasal pantjlekitle iletisim araclariyla olan
ili skileriyle birlikte deserlendirilirken; ikinci evrede televizyon devreyeregek yeni bir
olusum bglatmistir. Son evre olan Uguncl evrede, televizyonstaraalarda onemli yer

tutmakla birlikte, artik devreye bilgisayarlar veny iletisim teknolojileri girmitir.**
2.3. AYASAL ILETiSiM FONKSIYONLARI

Siyasal iletsim fonksiyonlarini yedi temel 6zellik tGzerinde tapiak mumkunddr.
Burada 6nemli olan; Uretilen siyasalar ile iletilemesajlarin etkinfiinin sglanmasi igin

mutlaka siyasal ilefim yontem ve tekniklerinin kullaniimasi gerekilir: >

- Siyasal Mesajlariniletiimesi: Siyasi partiler; siyasi semboller, etikgeler,
normlar, ideolojik argimanlar, toplumsal sorunlagézim 0&nerileri, siyasi hedefler ve
siyasalar ureterek bunlari bir mesaj haline getidpluma iletmek zorundadidletilen
mesajlarin toplumun tim kesimleri tarafindan autddilir bicim ve icerikte olmasi gereklidir.

Bu mesajlarin gerelgi gibi iletiimesinde en etkili arag, siyasi ilgtn yontemleridir.

- Mesajlarin  Etkinli ginin ve Kaliciiginin  Artinlmasi:  Siyasal slreg
icerisinde mesaj Uretmek ve bunlari topluma iletipeterli olmamaktadir. Barili olmak igin
iletilen mesajlarin etkinginin ve kalicilginin sglanmasi da gereklidir. Bunu @amak icin
de siyasal ilegim yontemleri kullanilmalidir. Siyasal ilgiim, biinyesinde bulundurgu ikna,
demokratik olma, durist ve guvenilir yontemler kakna, halkin tepkisine gore siyasal
faaliyetlerine yon verme ve bunlarl yaparken deas®y hareketin lamsizlgi ile temel
esaslarindan taviz vermeme Ozellikleri sayesindesajterin etkinlik ve kalicifi

sgzlanmaktadir.

20 Oktay Tg ve Tarik Z.Sahin,Reklamcilik ve Siyasal Reklamcilik Aydogdu Ofset, Ankara 1996, s. 99-103
ve Ahmet KalenderSiyasaliletisim-Se¢menler veikna Stratejileri, Cizgi Kitabevi Yaymlan, Konya 2000,
5.91-94.

21 Jay G.Blumler, Dennis Kavanaghhe Third Age of Political Communication: Influences and Features,
Political CommunicationRoutledge-Taylor&Francis Group, Vol: 16, N0:3999 s:211-213

22 7eynep Karahan Uslu, Siyad#tisim ve 24 Aralik 1995 Genel Secimleri, Yeni Tirkipergisi, Sayi:11,
Ankara 1996'dan akt. Ebru Ozge®arack Obama Bir Gerilla Halkla iliskiler Mucizesi mi?” Secenlere ve
Segcilenlere Politik Diinya, Edean edit., Referans Yayinlaistanbul 2010, s:188-190
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- Kamuoyu Beklentilerinin Olgiimlenebilmesi: Bir siyasal parti siyasa
uretirken ideolojik ve politik tercihleriyle birlie kamuoyunun hem siyasal sistemden hem de
siyasi organ olarak kendisinden neler beklgmiidikkate almalidir. Cunku Uretilen siyasal
toplumun beklentilerine cevap vermelidir. Kamuoyeklenti ve taleplerinin élgiimlenmesi,
siyasal partilerin daha gl&kl kararlar almasina yardimci olacaktir. Kamudyeklentileri,
dolayli ve dolaysiz ilegim ydntemleriyle o6lgtimlenebilmektedir. Bu yontenierelde
edilecek veriler dikkate alinarak partinin toplumuseklentilerine tam olarak cevap
verebilecek bigekilde yapilanmasi gianmalidir. Siyasal ilegim, siyasi partilerin politikalari

ile kamuoyunun taleplerini ortak bir noktada yilrma fonksiyonu gérmektedir.

- Geri Besleme Kanallarinin Tesisi: Siyasal partiler tarafindan Uretilen
siyasalarin ve Uretilen mesajlarin toplumasutdmasi surecinde siyasal ilgtn yontemleri
kullanildiginda, cift yonla bir ilegim gerceklatiriimektedir. Siyasal iletim yontemleriyle
halkin talepleri dikkate alinarak, “toplumsal tdkdpasal arz” dengesi daha ghéli
kurulmaktadir. Parti siyasasi ve mesajlariylskagan halkin ne dfindigiini @&renmek igin
secim sonuclarini beklemeye gerek yoktur. Kamuowagtiamalariyla halkin siyasalara ve
mesajlara verdikleri tepkiler alinip, ona gore ylem bir dgerlendirme yapilabilir. Siyasal
iletisimin bu geri besleme kanallarini galrmasi, siyasal partilerin barisinda ¢cok dnemli bir

rol Ustlenmektedir.

- Kanaat Onderlerinin Etkilenmesi: Kanaat onderleri kavrami, yoresel
Olculerde toplumu etkileme glcine sahiglkri, genelliklesehirlerde organize olabilen baski
gruplari liderlerini, topluma farkli konulardaki glince ve yorumlari sunan gazeteci, yazar,
aydin ve entelektlelleri kapsamaktadir. Kanaat dedale sirekli ve sistemli bir ilegim
kurmanin yolu da siyasal ilgim yontemlerini kullanmaktan ge¢cmektedir. Partiatardan
organize edilecek etkinliklere kanaat onderleridiavet edilmesi, siyasal mesajlarin tlke
genelinde yayillmasina yardimci olacaktir. Ayricadat dnderlerinin iletilen siyasal mesajlar
Uzerine yaptiklari yorum ve gerlendirmeler, toplumun gdzinde mesajlarin glvemné

kabul edilebilirligini de artiracaktir.

- Gundem Olusturabilme Yeteneginin Arttirlmasi:  Siyasal partiler
mesajlarint  etkin  bir sekilde topluma sunabilmek icin sirekli olarak giumde
olusturabilmelidirler. Gindem okturmak icin de siyasal ilafim yontemleri kullaniimahdir.
Siyasal patrtiler, siyasal ilgtm yontemlerini kullanip gindem alturmay baardiklarinda,

parti mesajlarini ve sorunlara getirdikleri cozumelerini geng bir kitleye ulgtirma imkani
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bulabilirler. Ayrica bir siyasi parti surekli oldragiindem olsturabildiginde toplumun
bilincinde partiye yonelik olarak “cok gucli” ve daun ¢ozme ehliyetine sahip” imaji da

olusturabilecektir.

- Siyasal Rakiplere Karl Avantaj Saglanmasi: Gunumizde siyasal
rakiplerine Ustunlik <g#amayl ve iktidari hedefleyen bir parti, mutlaka naekratik
yontemleri benimsemek zorundadir. Demokratik yomeemercevesinde ise kullanilabilecek

en Onemli arag siyasal ilgitin yontemleridir.
2.4. AYASAL ILET iSiM CERCEVESINDE PROPAGANDANIN TANIMI

Propaganda, cok genanlamiyla fikir ve tutumlari etkilemek icin yapmabtin

cabalari kapsamaktadir.

Propaganda, “bir fikri, inanci, davrani¢ssitli yollarla sahis veya kilere kabul

ettirme sanatf® olarak tanimlanmaktadir.

Laswell'e gbre propaganda, “genanlamda so6zli, yazili, resimli veya muzik
seklinde olabilen sunumlarin yonlendiriimesiyle insdavrangini etkileme tekrii” olarak

tanimlanmaktadit?

Bir diger tanima goOre ise propaganda, “bir fikri, gdduk veya keskinfii ile

baglantisiz olarak yaymak amaciyla kamuoyunun etkginide uyariimasf® dir.

Propaganda, kitlelere belirli bir giince, davragl ve duygu kalibini aktarmaya
calisirken, o diguncenin kagitini ya da seceneklerini asla dikkate almaz. Ryapday! Ed
Martin, “Propaganda, ginemeyen surtye, hazir géler sunar’seklinde Charles Siepman

ise “Propaganda 6rgiitlti inandirmadir” bigimindettiraislerdir.*

Propagandanin tarihi ¢ok eskidir. 1l.Dlinya Savéncesi ve sirasinda Hitler
tarafindan iletim teknolojilerini de kapsayarak gon olarak kullaniimgtir. O kadar ki,
Hitler hilkimetinde Propaganda Bakgnkadi altinda bir bakanlk kurulmwe bunun bgina

unlti Joseph Goebbels getiriktii. Goebbels'in propaganda ile ilgili sozleri ilgingtir?’

% Tgs, Sahin,a.g.e, s:138

% Kalender a.g.e.s:88

% Acar Balta, Siyasal PropagandaBaglam Yayinlariistanbul 2002, s:21-26
% Necati Ozkana.g.e, s:16

2" Aziz, a.g.e, s:15
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“ Propaganda yapmak, her yerde, hatta tramvaydae bdiyincelerinden stz
etmektir. Propaganda g#leriyle de, durumlara uymadaki esneklile de, etkileriyle de

sinirsizdir.”

Propagandanin yoin olarak kullaniimasi Hitler zamanina denk gelse siyasi
aktivist ve dilbilimci Noam Chomsky’e gore moderewiktin ilk propaganda operasyonu
Woodrow Wilson hukimeti zamanina denk gelmektedifilson, [.Dinya Sawanin
ortasinda 1916 yilinda fean secildikten sonra, son derece pasifist olan ikae halkini
Avrupa sava@ina dahil etmek icin “Creel Komisyonu” adiyla biropaganda komisyonu
kurdurttu ve bu komisyon sayesinde alti ay icedsifargcil halki sava cigirtkani haline

donistirdu?®
2.5. 9YASAL ILETiSIM KAMPANYASI NED iR?

Siyasal kampanyalar, siyasal aktorlerden cumhyledoa, devlet bgkani, meclis,
hikumet, siyasal partiler ve yerel yonetimler tardén, dar anlami ile siyaset yapmak tzere
gerceklatirilen kampanyalardir. Her tir siyasal kampanyddahedef kitle halktir; halkin
verecgi karardir?®

Uztug, siyasal kampanya ilgtminin, belirlenmi bir strede, belli sinirhliklar iginde
ve geng bir kitleyi hedefleyen ikna edici mesajlarin hé&ammasi ve sunulmasini kapsayan bir
sure¢ olarak dgerlendirmektedir. Bu mesajlar, kampanya strateys siyasal drin
politikasina bali olarak gelgtirilir. *°

Farrell ve Schmitt-Beck’e gore; siyasal ib@th kampanyalarinin temel amaci, devlet
yonetiminin Urind ve sirecin etkisidir. Bu amacgesesinde, dizenli ilgim cabasina ki
olusan, kamuoyusekillendirilmesi tarafindan yapilan siyasal karérexinin tUriinine etkisi
icin bir ya da daha fazla kurumun(partilerinde umak, adaylar, devlet kurumlari veya 6zel

ilgi organizasyonlari) roliini agarmaktadir®

28 Noam ChomskyiMedya Denetimi, Everest Yayinlari, 2.Basiristanbul 2008, s:1

2 Aziz, a.g.e, s:105

30 Uztug, Siyasal Marka Konumlandirma ve Siyasal Mesaj Stratgleri iliskisi:1991-1995-1999 Secimleri
Tirkiye Siyasal Reklam Mesaj Tiirleri Analizi, Selgukiletisim Dergisi, Cilt:3, Sayi:1, Konya Temmuz 2003,
s:7

31 Jeremy J. AlbrightElection Campaigns and Voters Alignmentsindiana University, Degree Doctor of
Philosophy in the Department of Political Scierde5.A. 2008, p:3
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Pippa Norris ise siyasal ilgtim kampanyalarini genel olarakilgi verme, ikna etme
ve harekete gecirmenin organizasyonunuglaamasi” seklinde tanimlamaktadir. Norris’e
gore kampanyalar;kampanya organizasyonundaki ik@tni saglayan mesajlar, bu
organizasyonlar tarafindan kullanilan ilgtin kanallari, mesajlarin hedef kitle tGizerinde atkis
ve hedef kitleden organizasyonagdo sirekli geribesleme dongusiimak Uzere dért ayri

etkenden olgmaktadir. Siyasal kampanyalarin gegii@ivrimi ise tic grupta toplamaktadf:

- Premodern kampanyalar olarak adlandirilan kampanydl950’lere kadar

sturmektedir.

- Modern kampanyalar, 1960l yillarin garinda bglamakta, 1980’lerin

sonlarina kadar devam etmektedir.

- Postmodern olarak tanimlanan kampanyalar ise, 1889@ balamistir ve

gunumuze kadar devam etmektedir.

Norris, siyasal iletim kampanyalarinin gecirgii evrimi premodern, modern ve
postmodern olarak tanimlarken; David M. Farrell, drlisimi “Gazete C#&!”, “Televizyon
Cagl” ve “Dijital Cag” olarak ele almaktadi®

Siyasal kampanyalar genel olarak iki farkhh kimetplanmaktadir. Bunlar;

halkoylamasi/referandum ile ilgili siyasal kampalayare secim kampanyalaridit.

Siyasal iletsimin boyutlari icerisinde yer alan sec¢cim donemiggéiestirilen siyasal
kampanya ile§imi surecinde siyasal rekabetin yapisi, hem Kkilsgisimin etkisi hem de
siyasal katilim yollarindaki ggsimlerle farklilasmaktadir. Kitle iletsim araclarinin etkisi ve
siyasal katilimin yeni yollari, adaylari gelenekgaiti orgitlerinden goéreceli olarakdmsiz
kilmistir. Siyasi partilerin siyasal rekabet icinde Wilddeolojik konumlari ve buna ih
olarak sunduklarn temel vaatler arasinda fargnalar son derece gighaektedir. Bu da

32 Norris, Do Campaign Communications Matter for Civic Engagment?US Elections 1952-200@0
Politicial Campaigns Matters®avid Farrell ve Rudiger Schmitt-Beck edit., Redtje 2001, s: 3,5, 6

% David M.Farrell, Robin Kolodny, Stephen MedwiRarties and Campaign Professionals in a Digitgle, The
Harvard International Journal of Press/Politic)20vol:6, No:4, s:12'den akt. Ralph M.Negrine, Ezar
G.Lilleker, The Professionalization of Political CommunicationContinuities and Changein Media
Practices European Journal of Communication, 2002, VoIN@;3, s:306

3 Aziz, a.g.e, s:105
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siyasal adaylarin kisel 6zelliklerini ve niteliklerini ifade eden lidemajlarini 6n plana

cikarmaktadiP?

Siyasal pazarlama sirecinde yer alan secim kamfama@a, en onemli ve surekli
aratirmay! gerektiren samalardan bir tanesi de hedef se¢cmen kitlesinirrid@inesidir.
Secim kampanyas! esnasinda her se¢cmeni homojesk dlabul etmek mumkin gidir.
Hedef kitle belirlenirken, ggrafi (bdlgesel veya mahalle bazinda), demografds, (ginsiyet),
mesleki (esnaf, memursgi, yonetici, 5 adami vb.), etnik kdken ve inan¢ faktorleri g6z
onunde bulundurulup kamuoyu bolimlendiriimesi ya@k hareket edilebilir. Siyasal
pazarlamada Barinin yolu o©ncelikle secim kampanyalarinda hedéfierkn dagru
belirlenmesi ve belirlenen hedef kitleye uygun njlesa verilmesinden ge¢cmektedir. P
hedef kitleye, dgru mesajlar, dgru iletisim araclan ile ulgtinldiginda, baarinin da

beraberinde gelmesi kaginiimazifir.

Tarihsel acidan 1950°li yillara kadar egemen olamppganda tabanli secim
stratejileri, hizh bir dgisimle siyasal ile§im mantgi icerisindeki siyasal kampanyalara
donsmis, adaylardan partiye, ideolojilerden inanca gebir yelpazede derlendirilen,

secim stratejileri ve taktikleriyle tretilen kampatarlasekillendirilmistir.>”

Siyasi kampanya sirecinde, siyasi liderin ifadeen parti kurumsal kingine,
tanitim calgmalarindan parti binalarinin bulunglu yere, adaylarin 6zgegygme kadar her
turlu ayrinti ele alinmaktadir. Bunda amag, kampararacilgiyla partilerin yeniden
yapilandiriimasi dgl; secimlerde en yiksek oyu almaktir. Hangi bogudtursa olsun bir

kampanyau nitelikleri gerektirmektedir®
- Kolektif, 6rgutlt bir kaynga sahiptir.

- Amaca yoneliktir, cok acik bigekilde belirlenebilen bazi amaclar tarafindan

yonlendirilir.

% Uztug, a.g.e.,s5:18, 26

% Divanaslu, a.g.t.,s:69

3" Hasret Akta, Bir Siyasal iletisim Araci Olarak internet, Tablet Kitabevi, Konya 2004, s:17

3 Denis McQuail, Sven Windahiletisim Modelleri-Kitle iletisim Calsmalarinda, cev:Konca Yumlimge
Kitabevi, Ankara 1997, s:214'ten akt. Z.Beril Akinéural, Mikail Bat, Siyasal Secim Kampanyalarinda Yeni
iletisim Teknolojileri ve Blog Kullanimi: 2008 Amerika Baskanlik Secimlerine Yonelik Karsilastirmali Bir
Analiz, Journal of Yasar University, Volume IV No:1Btanbul Ekim 2009, s:2748

15



- Bluyuk olcude kamusal olarak nitelendirilebilir; bigellikle Kkitle iletisim

araclarinin kullanilmasi ve bu araclarin amagc, gxnve gecerlifiini icerir.

- Amaclara bl olarak belli gruplara veya gankamuya yoneltilebilir.

2.5.1. Siyasaliletisim Kampanyasiicerisinde Secim Kampanyalarinin Yeri
Siyasi iletsim, (ic ana bgik altinda dgerlendiriimektedir. Bunlar?

- Secim kampanyalari

- Kitle iletisim araclariyla yuruttlen dizenli faaliyetler

- Parti tabani, Uyeler ve sempatizanlari hareketerrgege yonelik halkla

ili skiler calsmalari

Secim kampanyalari, meclislere yasa yapma ya dal y@netimlere yonetenleri
secmek Uzere, Ulke capinda ya da ulkenin belli lgdrele yapilan secimlerde siyasal
partilerin ve siyasetcilerin ilgili yasal diizenlelerecercevesinde, secimleri kazanmak Uzere
yuruttikleri siyasal kampanya cahalarinda kullanilan yontem ve tekniklerdir. Segim
kampanyalarindan s6z edebilmek icin birbirleri ylarsan partilerin ve adaylarin olmasi
gerekmektedir. Amac bilgi verme, ikna etme ve oydireneye yonelik kamu seferbetinin
gerceklgtiriimesidir. Yapilan argtirmalara gore secim kampanyalarinin, kararli segcme
Uzerinde etkili olmasindan c¢ok, 6zellikle "ylizen" oglarak tanimlanan, secimlerin son
gunlerine kadar hangi partiye oy vergiceelli olmayan kararsiz segmenler tzerinde etkili

oldugu gorulmigtir.*°

Secim kampanyalar ara@lyla gerceklstirilen iletisim sayesinde adaylarin
amaglari ile segmenlerin davrgari arasinda bir @aolusturulmakta ve segmenlerin umutlari,
hayalleri ile adaylarin ¢gimalari arasinda bir koprtu kurulmaktadir. Secim kanyalarinin

siyasal sistem icindeki konumujevlerinin tanimlanmasinda énemli bir yol gostetici Bu

39 Aktas, Siyasiiletisim- Kuramsal Bir Cali sma, Selcukiletisim Dergisi, Cilt:1, Sayi:4, Konya Ocak 2003,
s:61
0 Aziz, a.g.e.,s:68,69
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noktada secim kampanyalariniglevlerini aracsal ve tamamlayici olmak Uzere ikilika

altinda toplamak mumkiinddt.

Siyasal kampanyalar, secmenler ile siyasi partiavagaylar arasinda etkili bilgi
iletisimini saglayan son derece fonksiyonel bir ara¢ goérinimumde®&i6z konusu
kampanyalar aracgi ile gerceklgtirilen iletisim, adaylarin amaclari ile se¢menlerin
davranglar arasinda bir @aolusturmakta, se¢cmenlerin umutlari ve hayalleri ile ydaian

faaliyetleri, aracsal bir képrii hizmeti sunmaktddir

Siyasal secim kampanyalarinin bu gorevlerisirdla U¢ temel amaci da
bulunmaktadir. Bunlar; “Bilgi verme, ikna etme veanku seferberdi” dir. Bir secim
kampanyasinda se¢menlere; partiler, adaylar, uggulare uygulanmasi gereken politikalar,
gundemdeki konular hakkinda aday ve partilerinriéwn ve muhalefet partilerinin yaptiklar
olumlu ve olumsuz faaliyetler gibi konularda bikgil verilmekte, karar verirken ihtiyac
duyacaklari hemen hemen tim verileglaamaktadir. Bilgi verme amacinin yaninda segim
kampanyalarinda se¢cmenlergigeikna ve mesaj teknikleri ile herhangi bir adagya parti
lehine cezbedilmeye calimaktadir. Ayrica siyasal se¢cim kampanyalarindgmsslerin oy
verme motivasyonlari da harekete gecirilmekte,ipataday lehine her tirli csina icin

seferber olmalari amaclanmaktatfir.
Siyasal secim kampanyalari 6zeglefonksiyonlari yerine getirmektedft:

- Siyasal secim kampanyalari, secmen tercihleringistieme ve tutumlari

pekistirme rolinin yani sira, se¢cmenleri oy vermeyeegiak etmektedir.

- Kampanyalar, her turli goégin tartsilmasini ve aralarindaki farkhliklarin

secmenlerce fark edilmesinigamaktadir.

- Kampanyalar, yeni siyasal liderleri kamuoyuna taaitta ve onlarin

mesrulastiriimasina zemin hazirlamaktadir.

*1 Uztug, Siyasal Marka Secim Kampanyalari ve Adayimaji, Medicacat Yayinlari, Ankara 1999, s:19
“2Divanalu, a.g.t.,s:133

43 Abdullah OzkanSiyasaliletisim, Nesil Yayinlari istanbul 2004, s:160

* Ozkan,Siyasal Secim Kampanyasi Nise Yarar?, http://www.milligazete.com.tr/makale/siyasal-secim-
kampanyasi-ne-ise-yarar-114102.htt Subat 2009
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- Kampanyalar, se¢cmenlerin siyasal sistem@dranalarini sglamakta, uzlgma
ortaminin olgturulmasina katkida bulunmakta ve demokrasi kodhini yayginlamasina
aracilik etmektedir.

- Kampanyalar bir tir @tim islevi de gérmektedirler. Kampanya sirecinde
haber medyasi tlkenin temel sorunlarini gindemieegek se¢cmenlerin bunlargienmesini

sglamaktadir.

Basarili bir siyasal kampanya, 6ncelikle siyasi pantigorislerini acik ve net bir
sekilde kamuoyuna duyurmali, sorunlara gegirgibzim onerilerini ve projelerini ardéir bir
dille anlatmahdir. Siyasal kampanya stratejisie¢imenlerin partiyi ve adayl neden tercih
etmeli?” sorusuna cevap vermeli, farkhliklar 6ramh c¢ikarilmaldir. Farkliliklar Gzerine
kurulan bir kampanya stratejisinin ikna etme kakeili daha ylksek olacaktir. Strateji
belirlenirken adayin nitelikleri de ©6nem stanaktadir. Adayin se¢cmenleri ikna etmeye
yarayacak Ozelliklerine vurgu yapilmasi mesajlagtkinligini artirac&! gibi tercihini de

olumlu yonde etkileyecektft’

Etkili bir secim kampanyasi stratejisinin anahtpartinin rekabetsel avantajini iyi bir
sekilde tanimlayabilmesinden gecmektedir. Rekabetseintaj, adayr der adaylardan,
rakiplerinden ayiran, destekgilerine, onu tercimederinin sebeplerini gosteren kendine ait
Ozelikleridir. Sgduyulu ¢ozumler, uygun stratejiler, herhangi biawadrakiplerinden ayirip

onlarin tstiinde konumlandiragederdir*®

Secim kampanyalariningalikli noktasini partilerin secmenlere yonelik tlad
olusturmaktadir. Partilerin kurumsal bir yapi olaraktaya koydgu vaatlerin yaninda,
adaylarin da kendi se¢im cevrelerinin Ozelliklerme segmen kitlelerinin taleplerine gére
ortaya koydgu vaatler bulunmaktadir. Bunlar birbirinden ayrilaa celsen unsurlari dal,

birbirini tamamlayan noktalari ofturmaktadif’

Iletisim sureci icerisinde mesajlarin hedef kitleye étkit sekilde ulgabilmesinde

secim kampanyalarinin 6nemi buyuktir.

> Abdullah OzkanSiyasaliletisim, s:155

6 H. Baus ve W. Ross, Politics Battle Plan, WacanittiNew York 1968, s:279'dan akt. Hasret Akta
Partilerin Secim Kampanyalari Orneginde Siyasaliletisim, Selguk Universitesi S.B.E., Yayimlanmami
Doktora Tezi, Konya 2004, s:97

47 Ozsoy,Secim Kazanma Sanati, Secim Kazanmanin Altin Kuradiri, Alfa Yayinlari,istanbul 2007, s:109
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Siyasal kampanya yoneticilerinin kampanyalari ha@kki bilgileri ve mesajlari
segmene en hizli ve etkin bir bigimde stile@bilmeleri icin kitle iletsim araglarini
kullanmalari gerekmektedit®

2.5.1.1. Siyasaliletisim Kampanyasi Cergevesinde Siyasal Reklam ve Siydsa

Pazarlamanin Yeri

Gunumuzde siyasal propaganda reklamcilikla tamsbirligi icerisinde olup, nasil
ki reklamcilik hedef Kkitleyi bir gori acisina yodnlendiriyorsa siyasal reklamlar, bu
faaliyetlerin belli bir siyasal parti, lider, adaya da grubun barisi icin medyanin da

kullaniimasiyla yapiimasidir.

Reklamin propagandadan en onemli fark, cift yomdfisim bilimini icermesidir.
Propagandanin aksine reklamda mesajin kayaaik ve bilinirdir. Reklam kullangi kitle

iletisim araclari icin ticret dderken, propaganda onlaretsiz olarak kullanit®

Siyasal iletsim, siyasal reklam ve secim kampanyalarindan etkiliara¢ olarak
yararlanmaktadir. Se¢cim kampanyalari siyasal rekdadmemli bir aygini olusturmaktadir.
Farkli gorilerin siyasal acidan sunulmasinda secim kampanyateemli bir yer tekil

etmektedir.

Eser Kdser'in belirtiii gibi; “Sec¢im kampanyalarinda iktidara talip olanlarin
yonetilecek olanlara goturecekleri hizmetlerin g killnmasina duyduklari gereksinim,
hizmetin nasil sunulaga herkesce nasil angdabilecesi, herkesin bgeni, istek ve arzularini
nasil kagilayacasl Uzerinde ygunlasmaktadir. Reklam ve halkla skiler sektori, burada
devreye girerek herkese seslenebilir olma yolundaakdgl tecribeyi siyasal alana da
kaydirmaktadir. Basin konferanslarinin dizenlenmésisin bildirilerinin  hazirlanmasi,
politik kisiliklerin sunulmasi gibi ‘uzmanhk’ bilgisi gerekéin bir alan olarak belirmesiyle,
bir yandan secim kampanyalari surecinde yytdan arzularinin irdelenmesi aracghyla,

Ote yandan yonetilenlerin, aldiklari hizmetin kadiinin ne kadar farkinda olduklarinagiin

8 Yusuf DevranMesaj, Strateji ve Taktikler: Siyasal Kampanya Y6neimi, Odakiletisim, Istanbul 2004,
s:233
9 Necati Ozkana.g.e;s:17
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— hukimetlerden ne bekledikleri, yardimlardan neudé yararlandiklari v.b.- bilgiler

Isiginda, iletisimi siyasal yapan cerceve kurulgur.” >

Siyasal reklamcilik 1. Dunya Sauain ardindan Amerika’da Bamis, Avrupa’da
1960’ll yillarda kullanilmaya bdanmstir. Turkiye'de ise gercek anlamda siyasal reklam
1990l yillarda kullaniimgtir. Bir siyasal reklam kampanyasinda ilkstaareklamci, hizmet
verdigi siyasi parti ya da adayin hedef kitlesindeki segharin bir analizini yapar. Bu
secmenlerin istekleri, sorunlari beklentileri @inalir. Burada hazirlanacak reklamin bigimi
acisindan se¢men kitlesinigigm ve kaltir durumu da ¢ok dnemlidir. Anket yolaybu tir
sorunlarin cevaplari bulunmaya edlr. Daha sonra bu kitleye hitap etmek icin hangi
mecralarin daha uygun olglw hangi iletsim araci ya da biciminin ygun olarak kullaniimasi
gerektgine karar verilir. Ozellikle televizyon, siyasakiamda en ¢ok kullanilan kitle ilgtm

aracidir?

Abdullah Ozkan, Milli Gazete’de yayimlanan bir mbsinde, kitle ile§im
araclarinin “secim” ve “reklam” gkisi icerisinde kullanimina genirken, bu mecralarin
maddi bedellerinin yiksek olmasindan dolayiskagilabilecek sorunlarsu cimlelerle ele

almaktadir?

“Secim kampanyasi hazirlayan siyasal partileri legldn en 6nemli sorun ise, bu
kampanyalarin yayinlanaga mecralar... Kitle iletyim araclari, bu mecralarin en 6nemlisi
ve etkilisi. Bata televizyon olmak Uzere, gazeteler, radyolar nternet portallar siyasal
malzemeyi kitleye tayacak kilit mecralar. [ste bu noktada, siyasal partiler arasinda haksiz
rekabete yol acabilecek uygulamalar ortaya cikacakiler seyden once Kkitle iletiim
araclarinda yer almanin cok yukli bir maddi bededr. Bu bedeli hazineden yardim alan
siyasal partiler kolaylikla kanlayabilirken, hazine yardimi alamayan, sadece éiyein
bagislari ile ayakta durmaya calan pek cok parti bu bedellerin altindan kalkamaydoa
Hazinenin para aktargi partiler kitle iletisim araclarinda kendilerine yer bulabilirken,

secim butcesi ¢ok kisitli olan partiler bu imkanganarlanamayacaktir.”

0 Eser KoserPolitikanin Tletisimi iletisimin Politikasi, Vadi Yayinlari, Konya 1998, s:23

°l Baltas, a.g.e.,s: 228, 240, 242

%2 Abdullah OzkanSecim ve Reklamhttp://www.milligazete.com.tr/makale/secim-ve-rakk®6615.htm 23
Mayis 2007
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Siyasal reklam, partilerin secim zamanlarinda ogntarini arttirmaylr amaclayan
carpici mesajlarin, profesyonel reklamcilar ta@dm gorsel, sitsel ve yazili olarak medya
icin hazirlanmasidir. Siyasal reklamin olgusu, dadeng kapsaml olarak“Siyasal

Pazarlama”kavrami ile aciklanmaktadir.

Necati Ozkan, siyasal reklami siyasal pazarlamahin enstrimani olarak
nitelendirerek; siyasal pazarlama kavramini “segmernhtiyagc ve beklentilerini
gerceklgtirmeye aday kil ya da partilerin ve onlarin programlarinin seceémitiimasi ve

tutundurulmast ile ilgili her turlt faaliy&t seklinde agiklamaktadir.

Pazarlamanin siyasete yardimci @dukonulardan birisi de; siyasal kampanya
hazirlama evresidir. Oncelikle, pazarlama aglagiyasi kampanya hazirlamak igin gerekli
olan pragmatik ve realistik bir cati hazirlayaraljgulanmasina da profesyonel bir ba&cisi
sunar. Siyasal pazarlama bir strecin adidir. Be¢g@ecmen isteklerinin belirlenmesinden
baslayarak, bunu gercekirebilecek uygun adaylarin bulunmasi, uygun pdditarin
belirlenmesi, secmenler ile rahat it kuracak tgkilat yapisinin olgturulmasi, se¢cmenlere
ulasacak en uygun promosyon araclarin secilmesi, belara kullanilarak lider, parti, ger
adaylar ve politikalarin segmenlere tanitilmasisegimden sonra da secmenlerin istekleri
dogrultusunda hangislerin yapildgi, nasil ve ne zaman ve nicin yapgidgibi konularda
se¢cmenlerle surekli bir ilgimde bulunmayi igceren ve bdylece seg¢im sonrasirrddeyam
eden ve iktidari secmenlerin memnuniyeti esasingmrtirak eldeetmeyi ve surdirmeyi

icermektedir®

Siyasal pazarlama, bir adayin olasi se¢cmenleriylemunu sglamak, adayr en
yuksek sayidaki secmenin tanimasina yardimci olveatakipleriyle arasinda fark yaratmak,
en az aracla bir se¢cimi kazanmak icin gerekli gyssal elde etmek i¢in kullanilan tekniklerin

timu olarak tanimlanabili®

3 Aziz, a.ge.,s:120

** Necati Ozkana.g.e, s:21

5 Basak Pinar Celik, Siyasal Pazarlamada Kararli-KazeBgigmen Ayrimi ve Davragari Uzerine Bir
Arastirma, YayimlanmaniYiiksek Lisans Tezi, 2008, s:23'ten ve Cihan P&agn Giirbiiz, M.Emin Unal,
Hedef Secmen: Siyasal Pazarlama Yalkgani, Nobel Yayinlari, Ankara 2004, s:16'dan aktara\suman
Yalgin , Mehmet Tgh, Yagmur Ozyer Se¢gmenlerin 2009 Yerel Secimlerine Yonelik Algis&agrisimlari ve
Oneriler, Silleyman Demirel Universitesi Uluslararasi Davramiresi Bildirileri, Isparta 24-27 Eyliil 2009,
s:4,5

%0 Uztug, Marka Secim Kampanyalari ve Adayimaji, s:24
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Siyasal pazarlamay! propaganda ile §amamak, ikisi arasindaki temel ayrimi iyi
gormek gerekir. Propaganda tek kaynaktan cikanldmig karsi tarafa aktarildi ve geri
bildirimin beklenmedii bir uygulamadir. Oysa siyasal pazarlamada hedkf ke kasilikh
bir etkilesim ve verilen mesajlarin 6lcimlenmesi s6z konusudialk ile siyasal adaylar
arasinda da kg mitingler olmak Uzere, secim kampanyas! suresitbevamli olarak bir

iletisim bulunmaktadip’

Propagandanin amaci, bireylerin kabule zorunlu dlkiar1 bir dtnceyi,
istekleriyle kabule, yapmaya zorlanamayacaklari Ihareketi istekleriyle yapmaya

yoneltmektir>®

Paul Baines, propaganda ve siyasal pazarlamayiribdbn ayirirken, siyasal
pazarlamanin liggamada geiiigini belirtir: Bunlar?®

. Kitlesel propaganda ¢a
. Medya kampanyalarinin ggiini
. Politik pazarlamanin ggimi

Siyasal pazarlamanin g Ulkelerdeki deneyimleri, ortak bazi ilkeler rgamstir.

Bu ilkelersdyle siralanabilif?

- Siyasal pazarlamanin hedef kitlesinin belirlenmes tanimlanmasi gerekir. Bu

hedef kitle, segcmendir.
- Siyasal pazar ortak bilgi ve beklentiye sahipitkdsrden olgur.

- Siyasal pazardaki etkinlik, segmentasyonun(Pdx#aiimlenmesi) iyi ve dgru

yapiimasina bgidir.

- Hedef kitleye(se¢cmene) ylaada, ileim araclarinin her tirt kullaniimahdir.

*" Abdullah OzkanSiyasal Pazarlamahttp://www.milligazete.com.tr/makale/siyasal-paaank-115684.htm
23 Subat 2009

%8 Nejdet AtabekPropaganda ve Toplumsal Kontro| Selcukiletisim Dergisi, Cilt:2, Sayi:4, Konya Ocak
2003, s:5

%9 Paul BainesPazarlama ve Politik Kampanya Hazirliklari: Strateji Gelisimi icin Bir Model , “Politik
Reklama Yeni Baklar” Toplantisi,istanbul 15 Ekim 2002 , Der. ve Cev: Giilfidan Bari
http://www.rv.org.tr/downloads/PaulBaines2.doc

0 Necati OzkanSecim Kazandiran Kampanyalar MediaCat Kitaplarijstanbul 2007, s:21
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- Siyasal partilerin Urtnlerinin birer y@am erisi olmalidir. Her siyasal fikir, farkli

bir Grtin olarak kabul edilmelidir. Ve her fikrinhyasam suresinin olaga distnulmelidir.

- Siyasal pazarlamada, g ve gonulli cahmaya dayanan secim kampanyalari

onemlidir.

- Adaylarin, partilerin ve liderlerin benimsedikledegerlerin, segmenden onay

gorebilmesi i¢in, se¢cmen beklentilerini tatmin edidek bicimde olmasi gerekir.
- Siyasal pazarlamada, glam kanallari 6nemlidir.
- Siyasal pazarlamada tanitim faaliyetleri 6nemlidi
- Propaganda, tanitimin daha stratejik ve ajitatélik tasimasini sglar.

- Siyasal reklam, siyasal pazarlamanin 6nemli ib@senidir.

2.5.1.2. Secim Kampanyalarinin Yuruttlmesi Sureci

Secim kampanyalarinin dértsaanasi vardir: Argirma ve hazirlik, planlama,
orgutlenme ve stratejinin ggtirilmesi, iletisim ve deerlendirme. Siyasal kampanya
hazirliklarinin ilk gamasi argtirmadir. Bu gamada, partinin gucli ve zayif yanlari,
rakiplerinin durumu, se¢menlerin tutum ve istekktirilarak, stratejik planlama acisindan

gerekli bilgiler toplanir ve derlenft:

Genel olarak siyasal kampanya analiz vaetaraalari pazar-rakipler, aday, kamuoyu

ve konular gibi konular tizerinde gonlasir. Bu analiz unsurlagunlardir®

- Strateji belirlemeden o©nce rakiplerin kimler gidna, siyasal pazara skin

konumlarin, iktidar ve muhalefet konumunghbaurum analizi,

- Secmenlere yonelik analizler ise oy verme katiplay verenin demografik
baglantilari ve secmenlerin tutumlarini icerir. Buranlbirlikte argtirmalar strateji

gelistirmede dikkate alinacak konularin belirlenmesinardymci olurlar. Siyasal aday

®1 Oktay,a.g.e.,s:145
%2 Uztug, Siyasaliletisim Yonetimi-Siyasette Marka Yaratmak, s:153-154
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acisindan agtirmalar, secmenlerin adaylari nasil gordiklerire gecmenlerle adaylar

arasindaki benzer ozellikleri ortaya ¢ikartmadandkezanir.

- Arastirmalar hedef kitlelerin 0zellikleri acisindan Khlastirmalarda, onlarin
beklentilerine seslenmede, dolayisiyla uygun karppantemalari ve sloganlarinin

gelistiriimesinde yol gdstericidir.

Sec¢im kampanyasi planlamasi, hazirlik, drgutlenmestvatejinin gefitiriimesi ve
yarutulmesi gamalari ile ilgili kararlari icermektedir. Se¢cimrkpanyasi planlamasinin ilk
asamas! hazirhktir. Bu samada rakipler, se¢cmen-pazarsaranalari gerceklgirilerek
stratejiyi olgturmak icin gerekli olan bilgilere wdmaktadir. Bu bilgiler, stratejik kararlarin
dayanaklarini ve kampanya sinirliliklarini belirektedir. Ayni @ama icinde kampanyanin
uygulanmasinda gerek duyulacak belirli uzman himnet salanacg kisi ya da

kuruluglarin secimleri ve bunlarla cama bicimleri de belirlenmelidit®

Kampanyanin yuritilmesi sirasindalev Ustlenecek parti  6rgutleriyle ilgili
birimlerin drgutlenme ¢cajmalari da hazirlik @amasi icinde gerceldmektedir. Genel olarak
parti calsanlari ile gonullulerin uyumlu kilinmasi, merkezrgiletisim yollarinin kurulmasi,
secim bdlgelerinde mesaj glami ve kkisel iletisim faaliyetlerinin dizenlenmesiyle ilgili
calismalari iceren bir kampanya orgitlenmesi gerggikienelidir. Stratejinin gelgtirilmesi
temelde kampanya temasinin belirlenmesi ile ilggimadir. Bu gamadan soma, siyasal parti
ya da adaya en gan gorevlerin dgttgl, stratejinin yuratilmesiyle ilgilisma gelmektedir.
Kampanyanin hizi, kampanya faaliyetlerinin zamaialgim ytratilmesi, uygun kanal ve
araclarin yani sira kampanya butcesiyle ilgili karada yuriatme samasinda alinmaktadir.
Kampanyanin bgrisi, planlamanin gercekci olup olmade ve rakip kampanyalara gore

aninda yeniden uyarlanabilme becerisinglidaulunmaktadif?

Siyasal stratejinin hedefi, hedefe wtaaktir. Kendisine bir yontem bulur ve
yardimcilar kullanir. Secim kampanyasi stratejisi #endisine ayni hedefi belirler. Ona

erismek icin de bglayici bir kavram cercevesinde siyasal bir eksdilee®

Siyasal pazarlamada hedef kitle belirlendikten aorapilacak en 6nemls isiyasal

pazarlama kampanyasinin stratejisini belirlemel@tratejisi dgru kurulmamg hicbir secim

83 Uztug, Siyasi Pazarlama, Kamuoyu Olgumu ve Kamuoyu Arastirmalari , Yeni Tirkiye Medya Ozel
Sayisli, Sayi 11, Ankara Eylil-Ekim 1996, s:850

 Uztug, Siyasal Marka Secim Kampanyalari ve Adayimaji, s:47-48

% Michel BongradPolitikada Pazarlama, iletisim Yayinlari, Cev:F.Ersoyistanbul 1992, s:50
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kampanyasinin Barili olmasi mimkin dgdir. Cunkd yanlg yol ve yontemle dgru is

yapilamaz’?

Amerikali bir siyasal ileim uzmani, se¢cim kampanyasinda strateji planlamasin
spor kagillasmalarina benzetmektedir. Bir futbol antrentri rékipin ve takiminin
kapasitesini grenerek, her bir rakibi icin oyun plani hazirlamegksavunma ve ataklari
duzenlemektedir. Se¢cim kampanyalarinda da yonepki bir antrenér gibi, rakip partileri
gOzlemleyip her birisi icin ayri taktik ve strategelistirmek suretiyle se¢cmenleri ikna
edebilmektedif’

Kampanya stratejisi, belirlenen hedeflergddtusunda ve asfirmalarin giginda
kampanya temasi belirlenmesi ile ilgili sireclegermektedir. Bunlar, seg¢menleri
ilgilendirecek konulara yonelik vaatlerin saptanmaakiplere ilgkin taktiklerin oluturulmasi
ve bunlara b3l olarak kampanyanin yuriatilmesine dair verilerraki@ri kapsamaktadir.
Strateji ile ilgili kararlar 6ncelikle kampanya siamalarinin verilerine dayanmalidir. Burada,
aday ya da partinin kampanya sirasindasikgabilecegi sorunlar ve bunlarin ¢ézimune
iliskin firsatlari dikkate alinarak en uygun yontemeligiriimesi sz konusudur. Aday ya da
partinin 6zellikleri, segcmenlerin sosyo-kultirelpyiari ve secimin tirl gibi bircok deken,

strateji ile ilgili kararlarin alinmasinda etkiliaktadir®®

Iyi bir se¢im kampanyasinda uygulanacak stratejialea¢ odur ki, iddia sade ve
cazip bir sekle sokulabilsin.iddianin dayanaklari, ileri surgi belgeler acik ve rahat
anlatilsin. Kampanya hegeyden 6nce konuyu basiteip herkes tarafindan kolaylikla
anlailabilecek sekle sokulmaya callmalidir. Boylece siyasetci yorgun zihinleri, dalg
bakslari, dikkatsiz kulaklari goze alarak kisa yoldakiga, kolay akilda kalacak basit

hareketleri sunabilmektedir.

Politik kampanyalarda, iki temel ilgiin tarzinin varlgindan bahsedilebilirktidar
Olma Tarzive Meydan Okuma Tarziktidar Olma TarzZni secen partiler ve adaylar, segime
iktidar partisi ya da orfa sifatiyla giren partiler ve adaylardir. Bunlaktidar olmanin

avantajlarini ve devletin imkanlarini kullanirl@nlar i¢in tlkenin durumu bir “Gul Bahgesi”

% Abdullah OzkanKampanya Stratejileri, Milli Gazete,http://www.milligazete.com.tr/makale/kampanya-
stratejileri-115819.htm 24 Subat 2009

" Kalendera.g.e.,s:128, 129

%8 Uztug, Siyasal Marka Secim Kampanyalari ve Adayimaji, s:78,79

% Ozsoy,Secmen-Siyasetdiliskileri Ekseninde Basarili Siyasetcinin El Kitabi, Hayat Yayinlarijstanbul
2004, s:38
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dir ve “basarilar” kayda dger énemdedir/ktidar Olma TarZnin gerektirdgi belirli iletisim
stratejileri bulunmaktadir. Bunlarin bir kismi sestik, bir kismi ise pragmatk ve
enstrumantal niteliktedir. Bu ilgtim stratejileri icerisinde;iktidar Olmanin Sembolik
Avantajlari, Iktidar Gorevinin Kazandirdi Mesruluk, Yeterlilik ve Ehliyetimaji, Mevkiinin
Getirdigi Karizma, Iktidar Olmanin Getirdii Pragmatik Stratejiler yer almaktadivleydan
Okuma Tarzni secen adaylar ve partiler ise,ggolukla muhalefet kanadina mensup
olanlardir. Bu kampanya tarzfpnemli bir degisimin ve dongimuin kesinlikle gerekli
goraldiggtni ve bunu barabilecek tek parti veya adayin kendileri ofdau” 6ne sirerler.

Bu tarzi secenlerin kullandiklari stratejiler ismlardir:"

-Rakiplerin itibarlarina ve gecmiasantilarina ilgkin karalama ve saldiri politikasi

izleme,
-Ulke sorunlarina ve problemlerineskin saldirgan ve aktif bir tavir takinma,
-Degisim isteklerini strekli ve gucli biekilde dile getirme,
-Gelecek gunler icin iyimser ve aydinlik bir gérugidme ve iyiseyler vaad etme,

-Bir yandan dgisim vaad ederken, ger taraftan toplumun gelenekselgdderiyle

uyumlu mesajlar vermeye 6zen gosterme,

-Mensup olunan siyasal partinin temel felsefgelterini temsil etigi gortntisini

vermeye dikkat etme,

-Devlet bgkanligi veya babakanlga aday olan kimselerin, ¢isel ya da sert
elestirileri bizzat deil de, bir bgkasina yaptirarak, demagojik bir taniaya girmekten

kacinmalari.

Siyasal kampanya ilgtmi, reklamcilik, halkla ilgkiler, kisisel iletisim gibi genel
basliklar altindaki bir ¢ok araci ve uygulamayr kapsaKampanya stratejisinin
gelistiriimesinden sonra en yan emek ve para harcanagamada uygulamadir. Kampanya

iletisimi temelde mesajlarin hedeflenen segcmen kitleteitietiimesini hedeflef*

0 Oktay,a.g.e, s:145-148

" Uztus, Temmuz 2007 Secimleri Kampanya Karnesi: Langirtlaan Siyaset Ortamindailetisim Etkisi,
http://www.siyasaliletisim.org/dr-bahadr-kaleaag/dty-ferruh-uztu/217-temmuz-2007-secimleri-kampanya
karnesi-langrtlaan-siyaset-ortamnda-letiim-etkisnkh 16 Haziran 2008
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KAMPANYA YARATICI STRATEJISI
Neyi, Nasil, Kime Siyleyecedgiz?

| |,
Kisisel iletisim Kitle Iletisim

Aday-Lider Halkla iliskiler (PR)
Acikhava toplantilan Duyurum, haber yaratimi
Secmen ziyaretleri TV, Gazete, Dergi
Medya, sivil toplum vb. diger )

kuruluslarla iletisim Internet- Web sitesi

Haber medyasi ile iletisim
Siyasal Reklam

Kampanya Orgiitlenmesi Basin ilanlar
Secim birolan Reklam filmleri
Ganiilliler secmen iligkileri Acikhava-(Afig, billboard),
yeni medyalar
Internet

Dogrudan postalama

Sema: Ferruh Uzty a.g.m.,16 Haziran 2008
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3. SECIM KAMPANYALARININ YORUTULMES i SURECINDE
KULLANILAN iLETiSiM BiCIMLER i

3.1. SIYASAL ILETiSiM KAMPANYASI ILETiSiM BICIMLER

Siyasal kampanyalarin yudratilmesi strecinde kudanikampanya materyalleri
farkli agilardan kampanya cghalarina katki sdamaktadir. Bu katkilar 6zellikle iki alanda

olmaktadir’?
- Adaylarin adlarinin tanitiimasi ve segmenlerin iibryerlatiriimesi,
- Adaylarla ilgili olarak kisa sure icerisinde balioir izlenim yaratiimasi.

Kullanilan materyaller, siyasal ilgim yontemleri arasinda yer almakla birlikte,

genel olarak yiizyilze ilgtm ya da kitle iletyim araclarindan yararlaniimaktadir.

3.1.1. Yiizyiize(Kisisel) iletisim

Yuzyuze iletsim yonteminde mesajl veren kaynak ile alici kitee dar ya da gegi
alanlarda ayni ortamda bulunurlar. Bu tlr siyakalsimde mesajlar s6zIu olarak verilir ve
cogunlukla bu mesajlarin geribeslemi sinirli da olsanda alinabilir. Bir siyasal partinin
sozler, alkglar dsinda fazla dgildir. Ancak, parti adaylarinin kicuk yesien birimlerinde,
ornezin mahalle kahvehanelerinde, evlerde yaptiklarasay kongmada geribeslem aninda
ve ¢cok daha gegikapsamli olacaktir. Yiizylze ilgin tirinde kullanilan yontemler genelde
halkla iliskilerde kullanilan yontemlere benzerlik gosteriinK kez bu yéntemlerin siyasal
bir kimligi s6z konusu daldir, ancak siyasal kimgji olan kisi ya da drgutlerin kullanmalari
durumunda siyasal ilgim icin kullaniimg olur ya da siyasal tarafigac basan bir 6zellik

kazanir’®

Eylbaslu'na gore; ylzyluze ileim metotlari daha cok ilkel veya geleneksel toplum
yapilarinda kullaniimaktadir. En ggtiis elektronik araclarin bile yamadgi yerlere, bireyin
iletiyi algilayls noktasina ve bicimine, bu ylzylze temas ilesildhilir. Bir hikimet

bildirisinin, bir televizyon yorumunun uzak bir kesada algilaqi, yerel ileri gelenlerin ve

?Devran a.g.e.s:297
8 Aziz,a.g.e, s:48
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kanat dnderlerinin aracgl ile olur. Yerel 6nderler televizyon ya da bir liimet bildirisinden
gelen mesajlari iletiye aracilik ederek onu birégiezeyde hedef kitleye uiararak bir ¢eit
ikinci ayak medyasievi goriirler, dger bir deyjle aracinin aracisidirlaf.

Konferanslar, kongreler, seminerler, sempozyunmtaitingler, sergiler, konserler,
hasta ziyaretleri, diiin- nsan organizasyonlari, yil donimu, anma gibi sosyaylar, Ulke

digi ve ici geziler ylizylze siyasal s6ylemin yagildsosyal olaylardir.

3.1.2. Aracli(Kitle)iletisim

Siyasal iletsim sireci, ayni halkla gkiler calsmalarinda oldgu gibi, Uretilen
mesajlarin kamuoyuna ylarilmasi surecinde géli araclar kullanmaktadir. Kanal olarak da
nitelendirilen bu araclar, secilen hedef kitleyaeagarklilik gosterir. Alaeddin Asna, yaygin
hedef kitleler icin “kitle iletsim araclan” denilen gazete, radyo, televizyon,esia gibi
kanallar1 6ne cikartirken; daha kucgik gruplar ibrostr, sergi, bilten, hatta mektuptan
yararlanildgini belirtmektedir. Ona go6re, halkla shiler mesajlarinin iletilmesi icin
kullanilacak araclarin seciminde, hedef kitleninyikligti kadar kaltar, gelir, yadizeyi,
yasanilan bolge, cinsiyet gibi 6zellikleri de dikkatenmalidir. Okuma-yazma oranigiik bir
kitleye yazili aracglarla hitap etmeye galak ne kadar yana, televizyon izlemeyen ya da

elektrigi olmayan bir bolgeye TV programlari ile mesaj gémdek de o kadar yasir.”

Siyasal surecle ilefim sireci arasindaki gkinin kendine 6zgu yakin bir gki
oldugu belirtilir. CuUnku, iletsim araclari ekonomik ve siyasal sistemin surduriimee
yasamsal bir rol oynamakta ve kamuoyu giirmaya katilmaktadidletisim araclari siyasal
toplumsallamaya en c¢ok bilgi aktararak ve ilgiyi tutarak hizmetmektedir. Siyasal
toplumsallama ve kultirtin, siyasal davram temel dayanaklari olgu disunulirse ilegim

araclarinin grenme siirecine, bilgiyi aktararak katkisi Snemiifir

" Ercan Eylbglu, letisim,Siyaset,iktidar, Medya, Derleyen: Korkmaz Alemdar, Medya Giicii ve
Demokratik Kurumlar, Tiises ve Afa Yayinldistanbul 1999, s:46

> Alaeddin AsnaKuramda Ve Uygulamada Halkla iliskiler , Pozitif Yayinlari istanbul 2006, s. 139

® Nuran Yildiz Turkiye’de Siyasetin Yeni Bicimi-Liderler, imajlar ve Medya, Phoenix Yayinevi, Ankara
2002, s:68
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Siyasal iletsimin ¢ ana unsurundan biri olan kitle ikktnh araclari, mesajlarin
vericiden aliciya(hedef kitleye) gonderilmesini glsgan kitlesel iletim kanallarinin

timadar’’

Siyasal kampanyalarin hemen hepsi, kitlegletiaraclarinin ihtiyaclarina ve ilgisine
yonelik olarak dizenlenmektedir. Kampanya iceriklezengin gorsel unsurlardan ve
medyanin dikkatini cekecek, gundemine gitgg@pay olaylardan ogmaktadir. Dlizenlenen
etkinlikler, hem fotojenik unsurlar gamakta, hem de bilingli olarak medyanin habetekeri

ile uyusmaktadir’®

Kitle iletisimi, uzmanlamis gruplarin teknolojik araclari(basin, radyo, teiswn,
dergi, sinema, tiyatro, internet, gsm araclari)dadrak geni heterojen (cgrafya bakiminda)
daginik, izleyicilere simgesel icerikleri yayma teklakini icerir. Kitle iletisimi hizli, kamusal
ve gecici olarak tanimlanabilir. Kamusaldir; cunkéti halkin izlemesine aciktir. Hizhdir;
cunkl ileti, izleyicilere kisa siurede ya da aynmaada yetimesi icin hazirlanngtir.

Gegicidir, devamli kayitlara gecmesigilegenellikle alindgi an tiiketilmesi amaclangtir.”

Kitle iletisim araclarinin dg@sik zamanlarda, d@sik insan gruplarina farkh etkileri
olabilecgi gibi bu etkiler her toplum yapisinda ayni olmaijfalektedir. Secimlerden dnce
yapilan bir targma programinin 6zellikle kararsiz secmenler Uzekndetkisinin yiuksek
oldugu disinulmektedir. Kararsiz se¢cmen kitlesinden alinabak oy, se¢imin sonucunu
etkilemektedir. Bu nedenle siyasiler, secim on&ghe iletisim araclarini daha sik kullanmak

egilimindedirler &

Secmenlerin karar sireclerini etkilemek icin siyakampanyalarda televizyon,
gazete ve internet gnda; radyo, afi ilan ve brgurler gibi ara¢ ve yontemler de
kullaniimaktadir. Bu ara¢ ve yontemlerin hepsi kamyanin butlnleyici unsurlari arasinda

yer almakta ve secmenlerin karar sureclerinde dtagmmaktadir. Cgu calsmada bu arac ve

" Aziz,a.g.e.s:7

8 Oktay,a.g.e.,s:112

¥ HasarSahan, Vedat CinaKitle iletisim Araclarinin Spor Kamuoyu Uzerine Etkisi, Selcuk Universitesi
S.B.E. Dergisi, Sayi:12, Konya 2004, s:314

8 Asli Simsek, Kitle Tletisim Araclari ve Siyasal Anlamda Etkileri, http:/aslisimsek.com/wp-
content/uploads/2009/06/kitle_iletisim_siyasal_letkipdf, Haziran 2009, s:9

30



yontemler bir bitiin olarak ele alinmakta, secmaml&arar sireclerindeki 6nem dizeyi

karsilastirmali olarak incelenmektedit.

Aktas, secim kampanyasinda kullanilan araclari; reklaahsrmgalari(televizyon,
radyo, gazete, dergi reklamlari, sdr, vb.), Dbilgilendirmeye yonelik enformasyon
yaprakgiklari(el ilanlari, brdirler, vb.) ve kitlesel aktiviteler(miting, toplante gdsteriler)

olmak Uizere ui¢ bk altinda toplamaktadff

Milli E gitim Bakanlgi'nin MEGEP(Mesleki EBitim ve Ogretim Sisteminin
Guclendiriimesi Projesi) kapsaminda y@ptaratirmaya goére; kitle ilefim araclarinin

islevleri arasindau unsurlar yer almaktadf:
- Haber vermek,
- Egitmek,
- Eglence,
- Denetlemek,
- Kamuoyu olgturmak,
- Reklam ve tanitim

Demokratik siyasetin 6zunde, kdikli iletisim ve etkilgim yatmaktadir. Bu ise,
yoneticilerle halk arasinda surekli bir bilgi gilkun stirmesini gerektirir. Bu ¢gou ve s&likli
iletisim aksl, yoneticilerin halkin istek ve beklentilerini s etmesi kadar, halkin da kendi
sectpi temsilcileri denetlemesi icin zaruri bir surectibemokratik denetim mekanizmasinin
gerektirdgi iletisim aksinin bg aktorleri ise, kitle iletim araclari, yani medya’dir.
Medyanin siyasi gorevleri arasinda, idarenin karmusmetimi gelmektedir; ve yapilan
haberler ve programlar vasitasiyla, halkin polikamda olup bitenleri anlamalariganir.
Buna, karmgk konularin basitlgiriimesi ve yorumlanmasi suretiyle uzmanliklarinin

“politik bilginin dogru kavranmasi” amaciyla, halkin emrine sunulmasiataldir. Medyanin

81 Ahmet KalenderSecmenin Karar Sirecindeiletisim Arac ve Yéntemlerinin Onemi Uzerine Bir
Arastirma, Selgukiletisim Dergisi, Cilt:2, Sayr:4, Konya Ocak 2003, s:32

82 pktas, a.g.m.,s:62

8 MEGEP(Mesleki Bitim ve Ogretim Sisteminin Giiglendirilmesi ProjesBazetecilik- Kitle fletisim
Araclari, http://cygm.meb.gov.tr/modulerprogramlar/kurspragiari/gazetecilik/moduller/kitle _iletisimi.pglf
Ankara 2007, s:30-36
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bir bagka politik fonksiyonu da “siyasal sosyafteme”dir. Kitle iletisim araclari, demokratik
kultirin ve ideallerin halka benimsetiimesine, d&mtk kurumlara olan inancin
pekistiriimesine ve siyasal sistemin sirelgihe hizmet ederler. Toplumun politik konular
hakkinda bilgi edinmesi, demokratik kultirel ggelerin 6zendirilmesi, kamusal sorunlar
Uzerine halkin dikkatinin cekilerek ilgi uyandiridsi, demokratik tagima ortaminin tgvik
edilmesi, halkin olumlu yonde politize edilmesigiselere katilimin sglanmasi, her tirla

demokratik katilim mekanizmalarinin 6zendirimesedyanin gérevleri arasinda olmalitfir.

Abdullah Ozkan da Mahmut Oktay gibi kitle ilgth araclarinin demokratik
sistemde denetleme mekanizmasi gorevini ggiidi belirtmekte, demokratik sistemin
aktorleri arasinda siyasi kadrolar Jatle iletisim araclarinin 6nemli yer tutunu
vurgulamaktadir. Ozkan’a gore kitle ilgth araclari, siyasi kadrolarin mesajlarini halka
iletmede kullandiklari bir ara¢ ol@u gibi ayrica siyasi sistemi denetlemgéevine sahiptir.
Siyasal iktidarin yap#n yanls uygulamalari, halkin cikarina olmayan icraatlag yasalara
aykiri kararlari elgirmek, dgrusunun yapilmasi i¢in ¢gaba harcamak ve bu bildd@amuoyu
ile paylamak kitle iletsim araclarinin bgica gorevleri arasinda yer alir. Kitle ilgtn
araglari ayni zamanda siyasal bilgi edinme ve siyigi dizeyini de artirir. Ozellikle segim
doénemlerinde buna ¢ok §an olarak rastlanir. Secim zamanlarinda kitle dletiaraclarinin
tagidigl siyasal malzeme yuki galir, kitlelere verilen siyasal mesajlarin orantaar Kitle
iletisim araclarinin mesajlarina ilgi gosteren, siyas#li lizeyini yukselten se¢menlerin,

secimlere katilma oranlari da arfar.

Kitle iletisim araclarinin se¢menlerin karar sirecindeki énleomusunda bilinen en
eski calsmalardan bir tanesi, Lazarsfeld ve arkgala tarafindan 1940 yilinda
gerceklatirilmistir. Bu calsmanin temel sonucuna gore, gazete ve radyonun secme
tercihinde diik bir 6nemi bulunmaktadir. 1960l yillarda 6zklé Klapper'in calgmalariyla
bu sonu¢ daha da pekiilmis ve kitle iletsim araclarinin etkilerinin sinirli olgw yéntndeki
gorisler artmstir. 1968'li yillara kadar yapilan ¢amalarda, kitle iletim araclarinin se¢gmen
davrangl Uzerindeki etkilerini net ortaya koyabilecek hulya genelde ugdamamstir.
Ornezin Tuchman ve Coffin, 1968 Bkanlik secimleri sirasinda yaptiklar gtremada,
televizyon yayinlarinin se¢gmen davrariizerinde olctlebilir bir etkisine rastlayamadrifa

ve bu sonucun 1964 yilindaki gnamalarla ortgtigini belirtmektedir. Daha sonraki

8 Oktay,a.g.e, s:9
8 Abdullah OzkanSiyaset velletisim, Milli Gazete,http://www.milligazete.com.tr/makale/siyaset-vetigem-
104750.htm29 Eylul 2008
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calismalar secim kampanyalarinda kitle i@t araclarinin rolini buaytk bir enformasyon
kayna olarak gormgtir. Su anda ise siyasal hayatta kitle get araclarinin gucli ve
dogrudan etkileri oldgu konusunda biiyiik birg#im bulunmaktadif®

Siyasal iletsimde kullanilan yontemler; yilzyilze ilgth ya da uzaktan ileim
yontemleri olarak iki temel bk altinda toplanirken; bunlardan uzaktan giet yontemi,
siyasal stylemde bulunan kaynak ile mesaji alacalleh kitlenin birbirlerini gdérme
olanaklarinin bulunmagh durumlarda s6z konusudur. Bu araglar ise, ersgslen ve klasik
olan mektuptan ktayarak telgraf, telefon, teleks, faks gibi klasgidn kanallar ile elektronik
iletisim teknolojisinin sgladigl gorsel vegitsel ses ve goruntl kasetleri CD, VCD, DVD gibi
araclar ile giderek yaygindan ve 21.yuzyilin en dnemli ilgtm araclarindan olan internet
baglantili bilgisayar gibi araclardiinternet aracif ile elektronik posta(e-posta) gibi bireysel
iletisim kanallari ile rapor, bkiir, afis, panolar, simgesel-6zellikle siyasal partilerdeegk
olan pankart, bayrak, flama, rozet ya da promosyteiikle farkli esyalardan olgan iletsim

araclardir®’

fletisim bollugu sadece televizyon kanallari ve radyo istasyamiaritoplamini
kapsamamaktadir, tum sinyallerin strekli dijitgfteesi, kablolu tv ve uydu teknolojisi
vasitasiyla da obabilmektedir. Bu ayrica insanlarin evlerindeki iggh cihazlarinin
yayginlamasinin yansimasidir. Bunlar arasinda coklu teyevizve radyo gruplari, video
kaydediciler, kompakt disk calarlar, video oyunlae kaydedici kameralar yer almaktadir.
Bunun otesinde kitle basini,siyasal haberler, hilgifikirler bilgisayar vasitasiyla daha fazla
kisiye ulasabilmektedir. Siyasal ileim surecinde tim kapsama icin yeni modeller ve

uyarlamalar birbirini takip etmektedi?.

Her tarlG politik haber, yorum, k& yazisi, siyasi kogma ve demeg, siyasilere
atfedilen sozler, politik strece gkin her tarli haber, yorum ve fagiaf, idari makamlarin
savunma ve aclklamalari, meclis tutanaklari, megligapilan yayinlar, acik oturumlar, siyasi
propaganda kormalari ve metinleri, siyasal reklamlar, siyasaltipprogramlari, bregirleri
ve el ilanlari, politik dagmanlarin yarattgt her tarl tanitim programi, siyasal partilerin ve

adaylarin halkla ikkiler faaliyetleri, hatta gortnidrde politik amacsitaayan, fakat gizli

8 Kalendera.g.m.,s:30
87 Aziz, a.g.e, s:48, 49
8 Blumler, Kavanagha.g.m, s:213
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mesajlar iceren bazi sinema-tv filmleri, politiketisim kapsami dahilinde kabul edilme

egilimindedirler®°

Kitle iletisim araglarinin yayginginin artmasi, ilefim uzmanlarinin ortaya ¢ikmasi
ve secimlere yonelik yapilan anketlerin yayggmasiyla pek cok ulkede politikanin alani
desisime wgramstir. Gelismis Ulkelerde secimlerin fonksiyonu, yonetimeskin mesajlari
kitleden ybnetime ukdirmaktir ve bu sirecgte ortaya konulan oy tercihige kitle iletsim
araclandir. Kitle ilegim araglari, se¢cmenin siyasal kararlarim vermesitddirieyici
olabilmektedir’°®

Onceden yapilan siyasal ilgth ve propaganda caimalarinda kitleleri etkilemek
icin yapilan faaliyetler daha sinirli olgtur. Bunun nedeni, politik rekabet ortaminin
gunumuzdeki kadar ymn olmaysl, radyo, gazete, televizyon gibi, kitle ikgtn araclarinin
yogun kullaniimaygidir. 1940'lardan sonra ise gazete ve radyolariibuglevizyonda oldgu
gibi, etkinligini gostermeye bdamistir. 1941' de ABD' de yapilan bir atamaya gore, o vyl
yapilan secimlerde oy kullananlarin %51' inin radye televizyonlarin propaganda
yayinlarindan etkilenerek karar verdikleri ortaylngistir. Turkiye' de ise 1983 secimlerinde,
secime iki akam kala televizyonda yapilan acikoturumun oylamgildnini %30 oraninda
etkiledigi belirlenmitir. Medya, politik sistem ve secmenlerden sonrar begim
kampanyasinin temelini afturan Ugunct en ©6nemli unsurdur. T. Sabri Erdilgirae

kampanyasinin bu ucliisiinii "licskb ili skiler seti" olarak ifade etmektedit.

Siyasiler ve siyaset dunyasi tarafindan yuz whkirasuredir bilincli ve amach bir
sekilde kullanilan medya, gunimizde sadece siydseicidesil; sahislarin,sirketlerin ve
kurumlarin mesajlarini genkitlelere ulgtirma yénunde de, en etkin roli Gstlenmeye devam
etmektedir’?

8 Oktay,a.g.e, s:9

% Figen Algul,Guntimiizde Siyasaliletisim ve Medyanin Bulusma Noktasi: Politainment(Eglenceli
Siyaset/Siyasal Elence),Marmara Universitesi S.B.E., YayimlanmarDoktora Tezilstanbul 2004, s:36, 37
LT, Sabri Erdil,"Politik Pazarlama ve Siyasi Partilerde Secim Kampayalari", Pazarlama Diinyasi, Sayi: 16,
Istanbul Temmuz-gustos 1989, s.35

92 Halef R. VayisBilincli “Bilgi ve Haber Tiiketicisi” Olmak,
http://www.medyaloji.net/haber/bilincli_bilgi_ve bar_tuketicisi_olmak_.htpl6 Aralik 2009
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Kisaca, ilegim araclarinin bilgi kayna olarak siyasetciye, siyasetcinin de geti
aract olarak medyaya duyglu kasilikli gereksinim iletsim surecinde o6nemli yer
tutmaktadir®®

Sunu rahatlikla sdyleyebiliriz ki; ilegim araclari, tiketim ajkanliklarindan, sahip
olunmasi gereken gortntiye, hatta kurulagkiiiere ve icinde yer alinan sosyal gruplara kadar
pek cok konuda se¢cmenin kararlarini etkilemektdtétisim araclari, insanlari yonlendiren
rizgarin hizini etkilerken, ilgtmin gtcd, halkla ikkiler, reklam ve de dolayisiyla siyasal

iletisim gibi mesleklere ivme kazandirmaktatfir.
3.1.2.1. Haber Medyasi

Aday ya da partinin kampanya stratejisiniimaada, etki-bilgi akgini iletmede, haber
medyasi olarak adlandirilan gazete ve televizyamk&nemli bir rolli vardir. Her siyasal aday
ya da parti medya gindemi icinde olumlu k&kilde yer alarak, goslerini secmenlerine
iletmek ister. Aday ya da partinin bayuk halk togl&ri, miting ve cgtli secim gezileri gibi
kisisel iletisim ortamlari hedef kitle agisindangsb olarak oldukca sinirli bir 6zelie sahiptir.
Bu nedenle siyasal kampanya, bu tir olaylari gddtitye tgimak amaciyla medyadan
yararlanir. Halkla i§kiler de aday ya da partinin kampanya stratejifiag mesajlarini kitle
iletisim araclarinda yayinlatmak icin caba harcar. Medyaiyasal icerikli haberlerle ilgili
doymak bilmeyen agh, medyanin aday ya da partilerlegym bir sekilde ilgilenmesine

neden olur?

3.1.2.1.1. Gazete

Yazili medya olarak nitelenen gunlik, haftalik delerde; haftalik, 2 haftalik ve
aylik dergilerde siyasal icerikli mesajlar farklicimlerde yer alir. Bunlar, k#a siyasal
olaylarla ilgili haberler, roportajlar, banakale ve Unli yazarlarin yorumlarini iceren meakal
ve k&e yazilaridir. Kgkusuz bu turlere, 6zellikle siyasal secim kampaayadirasinda yer

alan siyasal reklamlar da eklenebffir.

2 Yildiz, a.g.e.,s:95

% Filiz Balta Peltekglu, Gercegin Efendisi Medya, http://www.filizbaltapeltekoglu.com/ger_efen_mediec,
Ekim-Kasim-Aralik 2000

% Uztig, Siyasaliletisim Yonetimi-Siyasette Marka Yaratmak, s: 375, 376

% Aziz,a.g.e, s:53
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Gazeteler ve der yazili kaynaklar, dinyada demokrasinin erkenanyrida
yogunlukla kullanilan politik ilegim araclariyken, bu fonksiyonlari biraz azajtm
Gazetelerin(ve dergilerin), radyo ve televizyonfadta internet) kadar esnek, hizli ve etkin
bir iletisim araci olmadii ve dg@rudan posta ve telefon kadar mesajlagiskillestiremedpi
hatirlatilarak, politik ilegimde kullanimlarinin ikincil dizeye indirgergione surtlmektedir.
Fakat son yillarda, teknolojinin gghesi ve gazete yonetimlerinin yaptbir dizi dizenleme
sonucu eskisi kadar olmasa da, gazetelerin bird@lgikili birer politik ara¢ durumuna tekrar
geldizi de belirtiimektedir’’

Gazetelerde secimlereskiin parti ve aday haberleri veya reklamlari yaymnteakta,
bu nedenle de kampanya ikgthinde 6nemli rol oynamaktadir. Gazeteler ayricayaul
imajinin inkasinda da 6nemlslev gérmektedir. Gazete okuyan insanlar televizgegreden
insanlara gore, toplumda neler ofdumun daha ¢ok farkinda olan insanlar @aludan, bilgi
ve haber kayna olarak televizyondan daha zengindir. Siyasal kamyp dizenleyicileri,
kampanya ¢ajmalari sirasinda gazetelere 6zel 6nem vermekted@®azetelerin ger kitle
iletisim araclarina gore daha kalict ve ucuz olmasi Onemi avantaj olarak

deserlendirilebilir %

Siyasal iletsim kampanyasi yonetilirken; parti ve adayin hedéfegine uygun
iletisim mecralarinin secilmesi buyik onemgitaaktadir. “Hangi secmen hangi gazeteyi
okuyor”, “haberlerde nelere dikkat ediyor” gibi kdar kampanya yoneticilerinin Gzerinde
durmasi gereken konular arasindadir. Kitlegietiaraci olarak gazeteler, basin bultenleri ve

makalelereklinde kagimiza ¢cikmaktadir.

Basin Bultenleri

Basin bulteni ya da bildirisinin basinlaskilerde énemli bir yeri vardir. Basin
bidlteninin bir yandan gazetenin olaya ayifacaitun, 6te yandan gazetenin hangi sayfasinda
yer alacgini tahmin ederek hazirlanmasinda buyuk yarar vaBlr bsgka tanimla, basin
bildirilerinin yapi, icerik, bicim yéniinden belidormlara uymasi gerekir.

9" Oktay, Politikada Halkla iliskiler, s:156, 157
% Devrana.g.e, s:235, 236
9 Zeyyat Sabuncygu, isletmelerde Halklailiskiler, Rota Ofset, Bursa 1992, s:94
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Basarili ve gazetecinin beklentilerine uygun bir babiilteninin yayinlanmgansi
her zaman icin vardir. Boyle bir basin bulteni/bikl olusturmak istendiinde dikkat

edilmesi gereken temel kurallau sekilde dzetlememiz mimkindtft?

- Temel olarak halkla gkiler mesajlarinin hazirlanmasinda dikkat edilecd&n

noktalar gecerlidir.

- Mumkin oldgunca yabanci kelimeler ve zor apnla kavramlarin kullanimindan

kacinilmaldir, istisnasi, medyanin konuyla ilgisel bir hedef kitleye hitap etmesidir.

- Kisalik énemlidir. Acil durumlar gdinda basin goénderileri en fazla iki sayfa

olmahdir. Uzun paragraflar, ciimleler ve kelimdtatlanmaktan kaciniimaldir.

- Kullanilan tarz bilingli ve objektif, hatta gbndaye yani yazara biraz mesafeli
olmahdir. Basin bildirisi/bulteni 6yle yazilmalrdki, sanki Gg¢tinct birisi hakkinda haber

veriliyor izlenimi verilebilsin.

- Basin gonderilerinde “ben”, “biz” gibi ifadeleey almamalidir. “XY kurulgu” ya
da “YZ belediyesi” hakkinda bilgi iletiimeli, yangazetecilerin kullangh tarz oOrnek

olmalidir.

- Gazetecinin yapagais elinden alinmamalidir. Basin gonderisi iyi bir gginin
haberini olgturacal bir malzemedir. Bunun icin d@etirme ve tamamlama imkanina sahip
olmalidir. Derginin veya gazetenin tarzinda haamg yorum veya roportajlageklinde basin
gonderileri, cakkan gazeteciler tarafindan kabul gormeyebilir, gillgazeteci kendisini

yine kendisi yapmak ister.

- Basin gonderileriningekil acisindan cok da mikemmel olmasi gerekmez.
Bilgisayar, daktiloda yazilngi ve fotokopi ile c@altilmis olmalar yeterlidir. Masadustu
yayincilik tekngi ile hazirlanmg biltenler gergi gorungi olarak avantaj Sgar, ancak

gazeteciler icin ¢cok da guncel olmadiklar izlenirarir.

- Her zaman icin iki satir aralikh ve tek yize yamlidir. S@dan ve soldan,

gazetecinin notlarini ve dizeltmelerini kolaycaafaifecesi genk bosluklar birakilmaldir.

190 Aydemir Okay, Ayla OkayHalkla iliskiler ve Medya, MediaCat Kitaplarijstanbul 2003, s:56-59
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- Satirlarin uzunlgunu bir gazetenin situn gelngine gore belirlemek iyi bir yéntem
degildir., cuinkt farkh gazetelerin farkli sttun gelilleri s6z konusudur ve gazeteci de bu tur
Onceden saptanghiklardan hglanmaz.

- Belirsiz deil, somut veriler iletiimelidir. Ozellikle de rakdarda bu durumlara
dikkat edilmelidir.

- Her zaman icin tam tarih verilmelidir. “Yarin”, din” gibi ifadeler

kullaniimamalidir.

- Redaksiyonel kullanim icin kibar ricalarda bulustmn tipki basilmy 6rnezin
iletilmesini istemek yangive mantiksiz bir uygulamadir. Ozellikle kotu olaa verilmi olan
ilan/reklam gdorevlerinin de belirtiimesidir. Aygey muhtemel bir baski tcretinin bildiriimesi
istegi icin de gegerlidir.

- Ambargo ifadeleri tehlikelidir ve fazla kullaniimalidir.

- Gecerli mesleki nedenlerden 6turd biraz fazlanunlan basin biltenlerinde ara

basliklar kullaniimali ve muhtemel bir 6zet hazirlaalailetiimelidir.
- Alintilarla metin geyetilebilir ve ilgin¢ bir bicimde olgturulabilir.

- Cok sayida basin bulteni iletifgdi distintlecek olursa, goruglolarak kitleden
ayrilmasi icin birseyler yapilabilip yapilamayaga distntulmelidir. Gondericinin genel
kimligi ile uyumlu oldgu takdirde kgidin rengi veya yazi fontu rahatlikla siradolabilir,
ancak bu durumda iletilecek olan mesaj ile uyummadidir. Cok ciddi bir konu hakkinda
iletilen bir basin bilteninin pembe g&da basilarak génderilmesi uygungddir. Genellikle

A4 kagit ebadi kullaniimalidir.

- Basin gonderisinin ilk sayfasi(kapa kural olarak kurulgun grafik cizgisiyle
uyum icerisinde olgturulmalidir ve énceden hazirlanmalidir. Ust keagkdruly adi(uzunsa
kisaltilms hali, logosu) yer alir ve “basin bildirisi”, “basicin”, “medya enformasyonu” gibi
ifade konulur. Altta kurulgun tam adi, adresi ve daha ayrintili bilgilerimabilecgi veya

sorularin iletilebilecgi kisi adi yer alir.

Basin bildiri ve bultenlerinin ters piransigklinde yazilmasi tercih sebebidir.
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Makale

Yayinlanmak Uzere hazirlanan makaleler, uygulambdkla iliskiler uzmanlarinin
g6revinin 6nemli bir parcasini glwran basin biiltenleri kadar 6nengitaaktadir.iki temel
makale turinden so6z edilebilir. Bunlardan birincibiaber formatindan olup, medyaya
herhangi bir yayimlanma garantisi olmaksizin goielermakalelerdir.ikincisi ise, daha
uzun, daha ayrintili olup, genellikle 6zel ilgi milaa yonelik dergilere editorin igielizerine
ulasgtirlan makalelerdir®*

Haber makalenin belirli bir amaci vardir. Makaleleelirli hedef gruplarina belirli
bilgi vermelidir. Makalenin amaci, okuyucularin yicilerin ve izleyicilerin belirli bir konu

hakkinda tutum okturmalarini sglamaktir.*%?

Makaleler, basin builteni olmayip onlardan daha dmunve gazete haberine
benzeyen bir formatla yazilirlar. Makaleleri badiiltenlerinden ayiran temel 6zellikler

sunlardiri®®

- Makaleler basin bildiri ve bultenlerinden daha uwhuter ve daha cok yer

kaplarlar.

- Makaleler, belirli bir yayin organi icinde o6zelldexclusive) hazirlanmtir,

haber bildirileri ve biltenleri ise geneldir.

- Bunlar, basin bildiri ve bultenlerinin aksine, édier tarafindan yeniden

yazilmazlar.

- Makalelerin yazarlar bellidir ve bu isim yaziylaliikte yayinlanir. Bazen “golge
yazarlar” tarafindan hazirlansalar bile, belirlr bioriteye veya yoneticiye atfedilerek onun

ismiyle cikarlar.

- Haber bdltenlerinin ve bildirilerinin aksine, ma&kdrde tim oOykidnun ilk

paragrafta 6zetlengiblmasi gerekmez, ilk paragrafin okuyucunun ilgisgkmesi 6nemlidir.

1% peltekglu, Halkla iliskiler Nedir?, Beta Yayinlari, Gesietilmis Besinci Baski,istanbul 2007, s:255
192 Aoydemir Okay, Ayla Okaya.g.e, s:69
103 Oktay,Halkla iliskiler Mesleginin iletisim Yéntem ve Aragclari, s:126-127
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- Basin biiltenlerinin ve bildirilerinin, sadece verg dayanan bicimde ve
yorumdan uzaksekilde kaleme alinmasina kar, makaleler daha esnek ve bazen mizahi

tarzda, ve kiisel gorig ve yorumlara yer verecekkilde hazirlanirlar.

- Basin bildiri ve bultenlerinin yam sdreleri kisa ve belirli bir zaman dilimi

olmasina kafin, makaleler daha uzun émurladurler.

3.1.2.1.2. Radyo

Secim kampanyasi ile ilgili camalar sirasinda en cok kullanilan kitle et
araclarindan biri de radyodur. Radyonun gealanlara ve milyonlarca dinleyiciye gtaa
Ozelligi vardir. Bununla birlikte radyo, dinleyiciye sa@esesli mesajlari warabilmekte,
gorsel olarak herhangi bir mesaj iletememektediteGe olarak da ucuz olgu icin partiler,
radyodan daha kolay bir bicimde ve daha c¢ok sdtmaamkanlarina sahip olabilmektedir.
Radyonun en onemli avantajlarindan biri de; behedef kitlesinin, belirli dinleyicilerinin

olmasidir. Ayrica prodiiksiyon acisindan da kolayiletisim aracidirt®*

Halkla iliskileri siyasal iletsim surecinde etkin rol oynayan bir bilim dah ollra
disindigimuzde; radyonun hemen butin programlarindan hailkikiler konusunda
yararlanmak muamkindar. Haber biltenleri, dokimanpeogramlar, acik oturumlar,

roportajlar,, hatta kisa anonslar bunlara drnekagidsbilir.*%®

Radyo ses Uzerine kurulu bir kitle iklgth araci oldgundan siyasetginin géstermesi
gereken yetenek tamamen kivrak zekasina ve reyeti&ngine kalmstir. Bir siyasetcinin
kullanilan dile hakimiyeti, diksiyonu, anlatim gicietorik ile etkileme yeterg radyo
dinleyicilere yansitir. Kekelemeler, uzunshdlar, eeeee lemeler, s6zu dalemalar, konuya
hakim olamamaktan kaynaklanan duraksamalar vb.okirdgata dinleyicide siyasetcinin

yetersizlik dolu imgesini okturmaya bglamaktadir*®®

Radyonun siyasal ilaim bailaminda, haber giinda bilinen ilk 6zel kullanimi, ilk
duzenli radyo yayinlarinin ticari olarak seedigi ABD’de gerceklemistir. Baskanlik
makaminin ulusa seslgnprogramlarinda, ABD Bg&ani Rooswelt, radyo kanalini ilk kez

1% pevrana.g.e.,s:237, 238
1% sabuncuplu, a.g.e,s:110
196 Aktas, a.g.t., $:127, 128
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etkin bir kitle iletsim araci olarak kullanrgtir. Rooswelt, radyodan, 1929 yilindasgaan
ekonomik krizi halka duyurmasamasinda yararlangtir. Radyonun, siyasal ilgtmde
propaganda araci olarak kullanilmasi Nazi Almarigasidenk gelmektedir. Hitler’in
propaganda bakani Geobbels, Alman radyo kanallasewa ile ilgili politikanin halka
duyurulmasinda, sayan Alman askerlerine moral verilmesinde, skataraf halkinin ve
savagtaki askerlerinin morallerinin bozulmasi amaci iy®gun olarak ve bgril ile

kullanmtir.*%’

3.1.2.1.3. Televizyon

Gunumuzde en etkili siyasal ilgitn araclari arasinda televizyon en 6n sirayl @lmi
bulunmaktadir. Televizyonun kamuoyu glmundaki etkisi, en ¢cok sayida insana en kisa
sirede ulgma imkani tanimasindan kaynaklanmaktadir. Ozelliesellge yonelik olmasi
ve kameranin kaydegii her zeyi oldusu gibi izleyicisine aktarmasi televizyonu ginimuzde
en etkili iletsim araclarindan biri haline getirgtir.'%®

Son donemde yapilan bazi granalar secim zamanlarindaki etkisi agisindan
gazetelere 6nemli bir yer @arken, gazeteleri televizyonlardan sonra secmekanar
vermesinde en etkin ikinci ilgtm araci olarak kabul edilmektedir. Secim doneminde
kampanya ve konulara ilgi diizeyi ile gazete yayinladnemli bulma karlastirildiginda, ilgi
dizeyinin artmasiyla gazete vyayinlarini 6nemli kanm arttgi argtirmada ortaya
cikmaktadir. Ayrica gtim dizeyi yuksek olanlar, gazete yayinlarini kasareclerinde daha
¢cok onemsemegdimindedirler. Ekonomik acidan da orta dizeye patlianlar karar verme
sureclerinde gazeteyi daha dnemli olarak gormekezdiAlt ve Ust gelir diizeylerinde gazete
yayinlarinin énemi azalmaktadir. Secmenlerin kasérecinde televizyonun en o6nemli
araclardan biri oldgu konusunda genelde bir gérfiirliginden s6z etmek mimkundir. Bazi
yazarlara gore televizyon, giindemi belirleyen, maan tutum ve dgiincelerini yénlendiren
adaylarin goruntulerini secmenlerin oturma odakarkadar goétiren nitelikleriyle segim
kampanyalarinin vazgecilmez araci kabul edilmekt&di

197 Aziz, a.g.e.,s:57, 58
198 &zsoy,Politik Propaganda Teknikleri, Alfa Yayinlari,istanbul 1999, s:62
19 Kalender a.g.m, s:31, 33, 35,36
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Secmenlerin kitle ilegim araclarindan 6zellikle televizyonu buydk o6lcudggi
kayna olarak kullandiklari ortaya c¢ikgtir. Televizyon kisa vadede tercihler tizerinde ¢ok

etkili olmasa da uzun bir siirectailér farkina varmadan kararlarini gigtirebilmektedir*°

David Weaver ve Dan Drew secim kampanyalari sicesisecim haberlerinin
kamuyu bilgilendirmede en uygun ara¢ gidau belirtirken; Xinshu Zhao ve Glen L. Bleske
de yaptiklarn argirmalarda bilgilendirme sirecinde televizyondalgasal icerikli haberlerin
siyasal reklamlardan daha etkili ofglinu ortaya cikartrgur.***

Televizyonun yayginkmasi ve uydu kanallar yoluyla dinyanin her tagafin
ulasmasi, sdylenenleri gortntiyle guclendirmesi onetili kitle iletisim araci yapmaktadir.
Televizyon hem gorsel vaiisel bir ara¢ olmasi hem de iganin hazirlanmasinda sahip
oldugu kolayliklar ve cekicilikler sayesinde siyasetcil@ bireyler icin vazgecilmez bir arag
olmustur. Abdullan Ozkan, televizyonun yaygistaasiyla secim kampanyalarinin “kitle
iletisim araclarinin secimleri” olmaya fadigini séylerken, ayni gostu paylgan Ahmet
Kalender, bunun nedeni olarak televizyonun genghssl ve kilttrel ortami belirlemesi,
gundemi tespit etmesi, insanlarin tutumlarini yddlemesini gosterngtir. Televizyon,
adaylarin ve liderlerin kisel 6zelliklerini 6n plana cikaran bir Kitle ilgitn araci olmasindan
dolayr secmenlerin buyuk ilgisini cegtigibi liderlerin ve adaylarin da davralarina ve

hitabetsekillerine daha 6nem vermelerine neden olmaktadr.

Turkiye'de siyasal reklam surecinde televizyondamylanma doneminin klangici
olarak 1987’de iktidarda bulunan Anavatan Partistgrilebilir. O donemin dakani Turgut
Ozal, devlet televizyonu TRT'de yayinlanaicraatinicinden” programi aracg ile basli

bulundigu hiukimetin yap# calismalarla ilgili kamuoyunu bilgilendiriyordu.

ANAP'In TV aracilglyla erktigi bu avantaj, 1987 segimlerinden Once Segim
Kanunu'nda yapilan bir dggsiklikle diger partilere de kismen verilgtir. Yiksek Secim
Kurulu'nun belirleyecgi esaslar cercevesinde siyasi partiler, TV'dekigaganda surelerinin

bir bélimiinde gérintilii propaganda yapabilir durgeiailer*>

10 Aktas, Partilerin Secim Kampanyalari Orneginde Siyasaliletisim, s:116

Myidiz, a.g.e, s:70

12 Eylya Maksudglu, Kitle iletisim Araclarinin Secim Propagandalarinda Kullanimi: Antakya Ornegi,
Mustafa Kemal Universitesi S.B.E., Yayimlanmanfiiksek Lisans Tezi, Antakya 2006, s:29

13 Necati Ozkana.g.e, s:84
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Tarkiye'de siyasal secim kampanyalarinda radyo elevizyonlardan yararlanma
konusu 298 sayili yasanin 52 ila 55. maddelediizenlemgtir. Buna gore siyasi partiler 6zel
televizyonlarda siyasal reklam yayinlayamazken, kkamhevizyonlarindan yararlanma konusu
da belirli kurallara bglanmstir. Bu dizenlemeye gore secimlere katillan siyastilpr oy
verme gundnden 6nceki 7. glinden itibaren, oy vegiméinden 6nceki giin saat 18:00’e kadar
radyo ve televizyonda propaganda yapabilirler. Siymrtilere taninan propaganda sureleri
isesOyledir: Tum siyasi partilere ilk ve son gun 108akika, TBMM’de grubu bulunan siyasi
partilerin her birine ilaveten 10’ar dakika, iktidpartisine ayrica 20 dakikager iktidar
koalisyondan olguyorsa kuiclik ortaklara 15’er dakika ve ana muhtiedetisine ilaveten 10
dakikalik propaganda hakki verilmektedir. Siyasattiterin, aktivitelerinin haber veya dea
bir formatta medyada gindeme gelmesirglagabilmek icin medya acisindan gecerli olan
bazi ©On sartlara 6zen goOstermesi gerekmektedir. Bisldrada siyasi partilerin secim
kampanya cajmalari sirasinda g6z o©nudnde bulundurmalari gerekasuslarl séyle

siralayabiliriz:**
-Gorsellgi 6n plana ¢ikartma
-Catsma yaratma
-Tlginglik yaratma
-Yenilik sunma ve yeni bilgiler aciklama
-Sansasyonel haberler yaratma
-Haber yorumu yapma
-Gundemi izleme
-Saldirlara hizli cevap verme
-Poptiler isimlerle gorime
-Dilin kullanimi

-Merak Uyandirma,

14 Devran Medya Baglaminda 22 Temmuz Secimletihttp://www.siyasaliletisim.org/dr-bahadr-kaleaasfdo
dr-yusuf-devran/219-medya-balamnda-22-temmuz-secirhtml, 16 Haziran 2008
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TV Blltenleri

Televizyon kanallarina basil bulten gondermekngrvideo kasetlerin gonderilmesi
bicimindeki uygulanan bir yontemdir.

Televizyon bulten ve bildirileri de 6nce yazili @& hazirlanarak sonra ses ve
goruntiye dongtirilmektedir. Radyo mesajlarinin aksine, buradaseéunsurlar buyik
Onem taimaktadir. Mesajlar, 35 veya 16 mm.lik film ya ddeo-teyp formatinda hazirlanir.
Goruntuler slayt resimler dahi kullanilsa, belibir hareketlilge sahip olmali, hareketsiz
resimler montajda hizli kurgulanarak gkihareket kazandiriimal ve buna gerekirse ses ve
muzik unsuru katilmalidir. Televizyon mesajlar rakkak profesyonel film ve televizyon
uzmanlari, kurgucular ve vyazarlar tarafindan haamaldir. Mesajin yazili metni,
goruntilerle kesin bir uyum icinde bulunmal veagst planlanmalidir. Gonderilen metin,
film kaydinin her sahnesinin siresini acik olaraltirbmelidir. Video-teyp kaydi yapilmi
haber bultenleri pahali bislem oldiundan, verilecek mesajin habergde ve etkinlgi cok
iyi degerlendirilmelidir. Uretim acisindan da zaman alain kylem gerektirdginden,
olaylardan sonra gececek 1-2 aylik hazirhk sumesigincellgi ve zamanlilgl 6nceden

kaldirip kaldirmadii iyi dustintlmelidir.*

Video haber biltenleri basin aciklamalarinin dujmaasi icin tercih edilen ilegim
materyallerindendir. Halkla #kilerciler tarafindan hazirlanan bu haber bultangemellikle
1-1,5 dakikalik kisa filmlerden odur. En ¢ok kullanilan konu kBklar ise &lence, spor ve

tibbi olanlardir.

Gorsel-sitsel medyaya yonelik hazirlanan video haber bidramn 3 tirli kullanim

tarzi vardirt*®
- Haber dgeri olan bir Griin/hizmeti destekleme politikasirigade,
- Sosyal sorumluluk kapsaminda ve kugldulgili olaylarin duyurulmasinda,

- Kriz donemlerinde halkla gkiler calsmalarinin desggni saglamak icin hizl ve

tek elden dgru haber akini s&lamada kullanilir.

15 Oktay,Halkla iliskiler Mesleginin iletisim Yéntem ve Araclari , Halkla iliskiler Mesleginin iletisim
Yéntem ve Araclari, Der Yayinlariistanbul 1996, s:141-142
18 Eceinan,Halkla iliskilerde Medya Y6netimi, Set-Systems Yayincilikstanbul 2004, s:148
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Aday Targma Programlari

Kampanya yoneticileri secim cginalari sirasinda kendi sec¢im bdlgesindeki tim
basin kurulglarina ya da dgrudan editorlere mektup gondererek bu mektuplarin
yayimlanmasini ggamaya ¢cakmaktadir. Adaylar basina yazili agiklama yapiteya mektup
gonderdgi gibi muhabirlere roportaj vermeye veya televizypnogramlarina katilarak

mesajlarini segmenlerine iletmeye galaktadirlar:*’

Ulkemizde genel olarak acik oturum adi altinda siyaarti liderlerinin katilda
tartisma programlari se¢cmenlerce lider ya da adaylagtediendirme, kamnlastirmada 6énemli
bir isleve sahiptir. Adaylarin 6zellikle kahkh olarak tartstiklari programlar, se¢cmenlerin
adaylara ilgkin bilgi diuzeylerini artirmaktadir. Ayrica kampanyléneminin ilgi ¢ceken ve
katilimi (ilginligi) yilksek araclardit™®

Televizyon tarymalari, se¢cmenlere, adaylari uzunca bir sire yakindleyerek,
sorulara verdikleri tepkileri gorme ve baski haénahasil davrandiklarini gézlemleme
acisindan yararl olmaktadir. Adaylarin beden diés tonu, korwma tarzi ve rakiplerine
davrang sekli, onlarin karakterleri hakkinda da oOnemli i@r¢l vermektedir. Adaylar
acisindan ise, tagtma programlarina katilmak hem avantaj hem de detayva
getirebilmektedir. Muhalefet adaylari icin, iktidadaylariyla gt sartlarda ve yanyana
programa katilmalari onemli birsama tegkil ederken, iktidar adaylari agisindan ise,
bulunduklar givenli konumu kaybetme ve zor dururbdakilma tehlikesi bulunmaktadir.
Her iki taraf acisindan da, canli yayinda yapikedek hatalar ve gaflar, 6nemli bir stres
kaynas teskil etmektedir. Bu durum, halkla skiler dangmanlarinin glevini artirarak, politik

adaylarla gecirilen uzun hazirlik ve prova galalarini gerektirmektedir’

Daha onceki yillarda, adaylarin katilmaya gétlari programlarin banda haber
programlari geliyordu. Ancak son zamanlarggerce vesov programlari da adaylarin ilgi
gosterdgi programlar arasinda yer almayaslanistir. Ornegsin 1992 yilinda Ross Perot,
“Larry King Live” ve Bill Clinton “Arsenio Hall's Talk” gibi programlara ciknglardir.
Turkiye’'de de benzer 6rnekleri gormek mumkunduzdgaiimi 3 Kasim 2002 genel segimleri

sirasinda da Mesut YilmazsieBerna Yilmaz ile birlikte ATV televizyonunda yayanan

" Devrana.g.e.,s:242
18 yztug, Siyasaliletisim Yénetimi, Siyasette Marka Yaratmak, s:393
19 Oktay, Politikada Halkla iliskiler, s:166
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“Esra Ceyhan ile Sohbet” adli programa katslan ve 6zellikle bayan se¢cmelere yonelik

olarak iyi bir aile mesaji vermeye gahislardir*®

3.1.2.2. Acikhava ve Sergileme Medyasi

Acik hava reklamlari, “gunlik yamin énemli bir béliminde i¢inde bulunulan
kapali yerlgim alanlari(okul, § yeri, ev ve bunun gibi) ginda kalan yerlerde yapilan

reklamciliktirt??

Acik hava reklamlari, kapali mekanlarsiida, cadde, bulvar ya da duvarlarig di
yluzeylerine yerlgirilen reklam araclari ile yapilan mesaj ik@tnidir. Afis tird reklam
araclari ile yapilan secim kampanyalarinin slogeesmi ve ismi ya da siyasi partinin s6z ve
vaatlerini segmen kitlesine hatirlatir. Tum geti araclarinda oldgu gibi siyasal afiler de
birer mesaj tarlar. Siyasal afiler, lider, parti ve kadrolarin genel felsefesir@ yganan
dénemde toplumun istek ve beklentilerini yansiteoplumun bu icegi ile bilgilendiren,

yonlendiren ve toplumkatiim carisi yaparlar??

Bilboard, afg ve poster vb. araclardan géun acikhava reklamcgh, goreceli olarak
siyasal reklam filmleri ve basin ilanlarindan dabauz olmalari nedeniyle, siyasal
kampanyalarda oldukca sik kullaniimaktadirsifiheseyden dnce vurucu ve carpici olmasi
onemlidir. Afis yazisiz bir resimdir. Bazen bir s6zcik ya da sézeb de hem resim arti bir
yazl. Bicim ne olursa olsun gfie bir mesaj vardir. Bu mesajin gézinuzun kaymiasiby iki
saniyelik bir zaman dilimi icinde anldmasi gerekir. Tum ile§im araclarinda oldgu gibi
siyasal afjler de birer mesaj §alar. O donemlerde mesajin amaci bigkaoyaratmak, halki
bir eyleme siriklemek. Bu dénemde ortaya cikanthgam afi tarihinde 6zel bir yeri vardir.
Toplumun iginde bulundiu giincel kgullara gore ¢gtli konular ele alinir. En ¢ok kullanilan
konular, pahalilikgsizlik, toplumsal guvensizlik, 6zgurlik, can guvignl polis baskisi, gl

baskilar, yolsuzluklar ve spekiilasyonlardit.

2 pevrana.g.e, s:242

121 Tevfik Fikret Ucar Gorsel iletisim ve Grafik Tasarim, inkilap Yayinlarijstanbul 2004, s:145
2Topuz a.g.e.s:116

123 seving EnginSiyasal Kampanya Sirecinde Medya ve Siyasal Reklamigin Rolii, Gazi Universitesi,
S.B.E, YayimlanmamgiYiksek Lisans Tezi, Ankara 2006, s:37
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Acikhava reklamcifiini bir siyasal reklam araci olarak kullaganizda; slevleri ve

etkilerini su sekilde siralayabiliriZ**
- Parti ya da adaya sempati duyanlarla destekleyantesralini artirmaktadir.
- Isim taninirlgini gelistirmede oldukca etkilidir.

- Henlz adaya ya da partiye genmamg secmeni, katilima itmede ve

bilgilendirmede etkin bir gorsel yardimgamaktadir.
- Kitle iletisim araclari ile yapilan reklamatla oranla ucuz ve akilci araclardir.

- Pekstirici ve hatirlatici glevleri ile diger iletisim kanallari yoluyla iletilen

mesajlari desteklemektedir.

Aclkhava reklamlari, cok etkili bir mecra olup kitarrupasi veingiltere’de TV'den
sonra en etkin medyadir. Ulkemizde ise; 6zellikB91 secimlerinden sonra yasal olarak
TV'nin siyasal reklamlarda kullanilabilme olagimin kalmamasi, radyonun etkisinin 50 yil
Ooncesine gore dikkate gler olmaktan uzakkanasi, basinin ise toplam tiraji nedeniyle segmen
kitlesinin  %10’'una bile ulgamamasi itibariyla en etkin mecra acikhava reklamla

olmustur.?®

3.1.2.2.1. Afi

Acikhava reklamcifii, siyasal kampanyalarda genel olarakskarza siyasal a§i

seklinde ¢cikmaktadir.

Siyasal afjler icin “secim afgi” tabiri de kullaniimaktadir. En kisa tanimiylacga
afigleri, ““Daha uzun zaman periyotlari icin kamu ya dael alanlara asilmak amaciyla

tasarlanan gorsel secim malzemesi*dfr.

Siyasal afjlerde en cokslenen temalar isgunlardir: El, yumruk, silah, kan, zincir,

tel orguler...Bizde en barili afislerden biri; 1950 secimlerinde Selguk Milar'in Deknat

parti icin yaptgl ‘Yeter Séz milletindir'*?’

124 yztug, Siyasaliletisim Yonetimi-Siyasette Marka Yaratmak, s:344

125 Necati Ozkana.g.e, s:314

126 Delia DumitrescuSpatial Visual Communications in Election CampaignsPolitical Posters Strategies in
Two DemocraciesOhio State University, Degree Doctor of Philosoftyence, U.S.A. 2009, p:9

127 Ahmet Tanjilke ve Uygulamalariyla Politik Pazarlama Papatya Yayinlaristanbul 2002, s:96
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Afis tira reklam araclariyla secim kampanyasinin slggashayin resmi ve ismi ya
da siyasi partinin temel s6z ve vaatleri hedekl#l hatirlatilir. Afglerin insanlari yormamasi,
sade bir dil kullanilmasi gerekir. Bu dil ne kadade olursa afio kadar gucli olur. Otobus
terminalleri, tren ve metro istasyonlar ilgek cadde ve bulvarlara yegt&ilen bu reklam
araclarini insanlar gérmemezlikten gelemez. Bir gimasi ile verilmek istenen mesajin
anlgilmasi onemlidir. Siyasi afier genellikle se¢menlerin bir partiye oy vermateri
sglamaya yoneliktir. TUm parti icin veya herhangi laday icin sempati ofturmaktir.
Toplumun icinde bulundiu gincel keullara gore cgtli konular afiste ele alinabilir. Siyasal
afislerde verilen mesaji destekleyen simge ve resimigee verilerek mesajin etkisi
artinlmaya cakilabilir. Agik hava reklamlarinda afe birlikte sabit ya da gezici araclarla
goruntl ve ses yayinlayarak se¢im kampanyalariegmenlere mesajlar iletilebilir. Ancak
gerek af§ gerekse goruntuli ve sesli reklam araclarinin eeve guaraltd Kirlilgi
yaratmamasina dikkat edilmelidir. Alerin bazilari lcret ddenerek kiralanan yerlerde
sergilenirken bazilari da parti galnlari ya da gonulltler tarafindan uygun olan yerksilan
afigleri aciklamaktadir. Ticari afier billboard olarak kabul edilebilir. Slogan ya ldgolardan
olusan, parti ya da adaylarin f@@flarini iceren oto cikartmalari, rozetler, karthae
benzerlerinden okan gorsel katki araclari da agikhava reklamlasiada dgerlendirilebilir.
Billboard ve dger materyalleri 6zellikle isim duyurma acisindarkilet olmaktadir.
Kampanyada yer alan gondlli galmlarin tzerlerinde kullanacaklari gémlek, rozaepka vb.
materyaller adayin ve partinin gicinin ve blyglhiin birer gostergesi olarak
algilanmaktadir. Bu tarz materyallerin 6zellikle/galezer insanlar tarafindan kullaniimasi ve
tasinmasi segmenin guveniningamasi bakimindan buyuk rol oynamaktadir. Gazetbye
alan, TV'nin baina gecen reklamlarla kalasmaya hazir demektir; ama acgikhava reklamlari
kisilerin baska isler yapmak tzere mggul olduklari ve hareket halinde olduklari alankard

bulunurlar.t?®
3.1.2.2.2Billboard

Billboardlar; demir ve aliminyumdan imal edilena@arve yaya traginin yogun
oldugu yollar ya da kagaklara konumlandirilan ve yaygin olarak kullanitamk hava reklam

araclaridir®®

128 Engin,a.g.t.,s:38,39
129 7akir Avar ve Miige ElderReklamve Reklam MevzuatiPiramit Yayinlari, Ankara 2005, s:61
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Acikhava reklam sektérintin en eski vitrinlerindéanobillboardlarin afi baskilari
ofset tekngiyle ve paftali basiimaktadir. Gorselin vitrine wygnmasi “kostik” veya “su
bazli” yapstirma usulllyle gercekgarilmektedir. Klasik billboard ebadi 350x200 cnrdi
Istkh billboard ebadi 320x220 cm’dir. Klasik billbah afisleri 6 ya da 10 parcaligikh
billboard afileri ise 4 parcalidit®

Demir ayaklar Uzerine fiberden veya eleksal aliyjmmdan imal edilen panolar olan
billboardlarin reklam alani 6 metrekareditan yana 5’li ve 10’lu adetlerde dizildiklerinden

seri afiler icin idealdir'3*

1980'li yillarda, ekonomik ve etkin bgekilde reklam mesajlarini hedef kitleye ileten
bir reklam araci olarak tlkemizde reklamverenimigtine giren billboardlar, renkli icerikleri
ile sehirlere bir farkhlik, guzellik ve sik sik dsmesi ile de tiketiciler arasinda bir merak
konusu durumuna gelstir. Billboardlar ¢carpici ve géze batan reklam #adir. Mesajlarin,
resim, fot@raf ve grafikler ile uyumlu ve anlami tamamlayacgdkilde butinlemesiyle

hedef kitle tizerinde son derece etkili olmaktadsrfa
Ozellikleri arasindgunlar yer almaktadir:

- Bu panolarsehrin klek yerlerine, ak-veris merkezlerine yakin yerlere

yerlestirilir.

- Yuksek etkili, trafgin yogun olarak kestigi prestijli yerlerdeki buylk
formattaki panolardir.

- Dinyanin en buyuk markalari billboardlari kulidar.
3.1.2.2.3. Reklam/Tanitim Filmi

Siyasal reklamlar, halkla gkiler ¢alsmalarinin birer uzantisi olarak kullanilgca
gibi, ayrica birer siyasal ilgim yontemidir. Siyasal reklamlarin yapiminda ilkiragd bunun

amacinin ve dolayisiyla da hedef kitlenin saptamdnas

130 http://www.basimevi.net/abb/terim/billboard.ht01.09.2006
131 \www.clearchannel.com.tr

132 Marketing Tiirkiye Outdoor — Sign, Tasarim UretimRazarlama DergisArastirma — Onlar billboardi
nasil kullandilar?, Rota Yayinlarijstanbul Ocak 2005, s:52 - 53
133 Oktay, Politikada Halkla iliskiler, s:175
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Siyasal kampanyalarda siyasal reklam olgusunuhitatdukca eskiye gitmektedir.
Genel olarak bakilginda, siyasal reklamlar ilk olarak 6zel gimin elinde bulunan
gazetelerde yer algtir. Elektronik medyada ve 0zellikle de televizyandiyasal reklam
olgusu ilk olarak ABD’de bgatilmistir. Siyasal reklamlar, radyo ve televizyonda ykma
siyasal reklamlardan iki turlti yararlanglardir. ilki; pek cok tlkede uygulanan bicimi ile
televizyon ve radyodan zaman satin alinarak siy@sdhm verilmesidir. Oderi ise program
satin almadit>*

Siyasal kampanyalarda reklam filminin hazirlanmbssli basina bir calgsmayi
gerektirmektedir. Reklam filmlerinin konularinin ganmasindan hedef kitlede yaratilan
etkinin dlcilmesine kadar olagamalarda belirli uzmanlarin katilim ve katkisinaglanmasi
zorunludur. Aksi durumda béyle bir gahanin baarili olma olasilii cok azalacaktit®®

Yaratici, carpici, bellekte kalici, rekabetci vearidirict bir reklam filminin
hazirlanmasi ve bu reklam filminin 90-60 ya da 3fnige icinde gercekigiriimesi
gerekmektedir. Reklam filminde hedef kitleye iletédsi istenen mesajla birlikte, televizyon
medyasinin Ozelliklerine uyarlangnbir fikir gelistiriimesi gerekir. Bu 0zellikler, sinema
televizyon dilinin ve bu dilin yaratagaanlamlari olgturmada kullanilan araclarigleévlerini

bilmekle ilgilidir.**°

Turkiye'de siyasal reklam filmlerinden yararlanmairexi, 1991 secimleriyle
baglamistir. Bu secimlerde, el ilanlari, afer, billboardlar, gazete ve dergi ilanlari ilelikite

radyo, TV ve sinemada da ticretli reklamlar kullamgtir.*3’

3.1.2.3.internet

Bilgi teknolojilerinin siyasal ygama etkileri tUzerine gercekleilen argtirmalar,
teknoloji ve demokrasinin gkileri tUzerindeki cakmalarla balamis, bilgi teknolojileriyle
birlikte var olan bir tir yeni denilebilecek siydsasam tarzim anlamaya ve tanimlamaya
yonelik arayglara dongmustir. internetin bilgi teknolojileri icinde gelinen sonkta oldugu,
ayrica 6nemli yere sahip bulungly Amerika ve Avrupa'da teknolojideki son geleler ve

134 Aziz, a.9.e.,5:120

1% Devrana.g.e, s:287

130 yztug, Siyasaliletisim Yonetimi-Siyasette Marka Yaratmak, s:326
137 Necati Ozkana.g.e, s:115
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bu gelsmelerin siyasal etkileri Gzerine yapilan ealalarda internete 6zel bir 6nem
yuklenmesinden anddmaktadir. Yapilan ¢calmalarda internetin sadece sosyal bir donguyu
desil, ayni zamanda sosyal bir teknolojiyi, gehis bir iletisim aracini ifade etsi 6ne
surulmigtar. Guandelik iletimi donistirme potansiyeline sahip bir aracin kamusal dieeyd
etkilerinin olmasi kacinilmazdir. Hatta Derek Lawnformasyon devrimi ve internet
arasindaki igkinin Sanayi Devrimi ve buhar makinesi arasindaigkiyle esdeger dizeyde
oldugunu ifade etmekte, ilaveten bu etkilerin donemi lselze edecek gugte olgunu
vurgulamaktadirinternet teknoloijisi, radyo ve televizyon gibi ged&sel iletiim araglarinin
yapisal sinirliliklariyla kisith olmayan ve dolayla demokratik katilimin gsaliriimesi icin
blyuk bir potansiyele sahip olguw ifade edilen bu aracin siyasalsgma oldukgca 6nemli
katkilarda bulunaga Ongorulmigtiir. internetin yeni bir kamusal alan yaratarak glc
ili skilerini yeniden duzenleyebilege ve siyasal sirecin kendini yenilemesine olanak

sazlayabilecg; ileri stiriilmektedir:*®

Internetin siyasal alandaki kullanimina dair ilk egimler, Amerika Birlgik
Devletleri'nde yaganmstir. Amerika’da yapilan ¢almalar, internetin siyasal yami etkileme
yollarl, secim kampanyalarinda internetin roli \geleneksel medya ile internetin
karsilastirmali analizi tzerinde yaunlasmistir. internet’in siyasal temsilciler ve yurgtar
arasindaki etkilgmi guclendirme potansiyeline sahip ofy bu etkili aracin 1990l yillarla
birlikte giderek belirginlgen bir sekilde demokratik strecin parcasi haline geldfade
edilmektedir. 1996’da secim kampanyalari icindeiyansinirli etkiye sahip bir ara¢ olarak
rol oynayan internet 2000 yili Bleanlik Secimleri siUrecinde temel siyasal gt
araclarindan biri olarakslev gormeye bgamistir. Buna rgmen aday eksenli olgu ifade
edilen Amerikan sec¢im kampanyalarinda halen pekagtaiyin kampanya tzerindeki kontrolt
yitirme endgesinden dolayl cevrim ici etkganden kacindii belirtimektedir. Cakmalar
genel olarak; internet’in butin olumlu 6zelliklegirkagin kendi baina demokratik gedimi
sglayamayacgl, Amerikan siyasal yamindaki gelimin teknik araglardan ziyade siyasetin
kendi gelgimine bal oldugu, katihmin arfginin aracin gegkinliginin disinda insanlarin

aractan yararlanmgekillerine de bgli oldugu distinceleri cercevesinde kiimelenmektéedir.

Siyasi aktorler internetten iki farkli amacla ydammaktadir. Ilki, amaclarini

gerceklgtirmek ve kendilerini tanitmak, kendileri ile ilgthaber ve bilgi vermek; ikincisi ise,

138 Ali EKkber Akgiin, Halit Keskin, Veli Denizhan KalkaSiyasaliletisim ve internet:ilk Tarti smalar, VIII.
Turkiye'deinternet Konferansi Bildirilerihttp://inet-tr.org.tr istanbul 11-13 Aralik 2003, s:1-2

139 Akgiin, Keskin, Kalkaninternet ve Siyasal Yaam: Literatiir De gerlendirmesi ve Bir Sentez Araysi, IX.
Turkiye'deinternet Konferansi Bildirilerigttp://inet-tr.org.ty istanbul 19-21 Aralik 2002, s:3
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haber kayn@ olarak,6zellikle benzer siyasal aktorlerin memajlhakkinda bilgi almaktir.
Siyasal aktorler icerisinde siyasal partilerin mei kullanmalari olgusu, ger siyasal
aktorlere gore daha farkli amaclarlglaanistir. Bunu iki farkh sirecte ve zamanda irdelemek
gerekir. Bunlardan ilki, siyasal partilerin surekllarak interneti bir siyasal ilgtm araci
olarak kullanmalaridir. @eri ise, siyasal kampanyalar déneminde se¢meniaylaikilemek

amaci ile ygun olarak kullaniimasidf#°

Siyasal partilerin interneti etkin olarak kullanmahin en 6nemli yolu 6ncelikle
paylaimin ve etkilgimin 6ne ciktgt Web 2.0 uygulamalaridir. Siyasi partilerin web
sitelerinde internet kullanicilarinin veya se¢cmgnlgérislerini belirtebilecekleri, tarfma ve
paylagim ortami yaratabilecek blog, forum veya wiki bemzgygulamalara ihtiyag vardir. Bu
sekilde secmenlerin gdimleri veya beklentileri daha dwpu bir bicimde tespit edilebilir.
Benzer bicimde siyasi partilerin sosyag aitelerinde(Facebook vb.) de tanitim yaparak
secmenleriyle bukmalari sglanabilir. Ulkemizde sosyal paian siteleri tizerinde partiler
tuzel olarak temsil edilmemektedir. Partilerin secieri tarafindan acilmibazi sayfalar

bulunsa da partilerin kendilerinin glurdusu sayfalar bulunmamaktadit*

Internet ortami, internetin temelini eturan geribesleme kavramina da zenginlik

getirmis ve daha hizli ve aktif etkiggm ortami yaratiimasini gamistir.*#?

Bir gbrise gore de; internet, web tabanl se¢cim kampanyadadiger yeni medya

teknolojileri, siyasal iletimin hizini ve kalitesini yiikseltmektedit®

Siyasal kampanyalardakigdir calsmalari gerceklgirmede tamamlayici ol dile
getirilen internetin en buylk avantajlari arasingiak geng bir izler kitleye mesajlarin ucuz
bir sekilde ulgmasina izin vermesi gelmektedir. Bunun yanindarmae secimler sirasinda
gonulluleri organize etmede, adaylarin mesajladiger kitle iletsim araclarindaki filtre

olmadan se¢cmene gtamada, video Klipleri, izleyicilerle dwudan kongma, interaktif chat

190 Aziz, a.g.e.,5:63

141 event EldenizSiyasaliletisimin Yeni Acilimi:Semantik Web ya da Web 3.0Secenlerere Secilenlere
Politik Diinya, Ecdnan edit., Referans Yayinlatstanbul 2010, s:205

2fnan,a.g.e, s:190

143 Kavita Karan, Jacques DM Gimeno, Edson Tandogcnlernet and Social Networking Sites in Election
Campaigns: Gabriela Woman'’s Party in Philippines Whs the 2007 ElectionsParer submitted for
presentation at the Politics: Web 2.0: An Intermadl Conference Royal Halloway, University of Longd@pril
2008, s:3http://www.siyasaliletisim.org/pdf/siyasaliletisirainternet/Internetandelectioncampaigns.pdf
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odalariyla se¢menlerle ilgim kurmada son derece yararli olmaktadmternet ayrica,

kampanyalara mali destekgt@mada da kullanilmaktadit

Kiresellgmenin balica iletisim araci olarak gosterilen internetin, toplumsal
muhalefetin, yerel, ulusal ve hatta kiresel boyuitganize olabilmesini ve toplumsal
hareketlerin etkilgmini hizlandiran bir etkiye sahip olgunu soyleyebiliriz.internet yeni
toplumsal hareketler icin tek olmasa bile en Oneialisim araclarindan birisidirinternet
yeni toplumsal hareketler agisindan yalnizca bibenlasme, e&lence ve uzakliklardan
kaynaklanan mekan engelinsnaada kullanilmamaktadirinternet sayesinde kullanicilar
arasinda biz duygusu geghekte, kullanicilarinin belirli bir siyasi bilingewarilacak hedefler
konusunda belirli bir ortak bilince sahip olmalarne egemen dizene kardogrudan bir

muhalefet giicii sergilemeleri gercekigimektedir*®

Internetin kapsamli ve interaktif amacli kullanimd@0R secimleriyle muimkiin
olabilmistir. 2000 Bakanlik Secimleri stirecinde adaylardan hem Georg®&¥gh’un hem de
Al Gore secim kampanyalariyla ilgili cok sayidakghyi se¢cmenlere dgrudan surekli olarak

elektronik postaeklinde géndererek interneti etkili bir mecra olakallanmglardir 24

Tarkiye'de internet teknolojisi siyasal ilgtn alaninda ve 06zellikle secim
kampanyalarinda 3 Kasim 2002 genel secimleriyligiir. Partiler 2002 yilina kadar her ne
kadar internet sitelerini kursalar da web geti bu doneme kadar sinirli bir dl¢ide

kullanilabilmistir.**’

Teknolojinin surekli geklimiyle “Yeni Medya” dedgimiz yeni iletsim ortamlar

ortaya cikmytir.

Yeni Medya kavrami 1970’lerde, bilgi ve ilgtn tabanli argtirmalarda, sosyal,

psikolojik, ekonomik, politik ve kultirel ¢alnalar yapan agtirmacilar tarafindan ortaya

'**Kalendera.g.m.,s:31,32 )
145 Siileyman Karagcoieni iletisim Teknolojileri, Siyasal Katilim, Demokrasi, Celal Bayar Universitesi
Iktisadi veldari bilimler Dergisi, Yonetim ve Ekonomi, Cilt:16ay1:2, Manisa 2009, s:128

146 L. Kaid, Effects of Political Information in the 2000 Predantial Campaign: Comparing Traditional
Television and Internet  Exposure, American Behalior Scientist 46, 2003, s:677,
http://www.sagepublications.com’daakt. ibrahim Toruk,22 Temmuz 2007 Genel Secimlerinde Siyasal
Partilerin internet Sitelerine Bir Bakis, Selcukiletisim Dergisi, Cilt:5, Sayi:2, Konya Ocak 2008, s:221

147 Aktas, a.g.e.,5:216
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atilmis bir kavramdir. Ancak 70’lerde @milen anlam, 90’larda muthibir ivme kazanan

bilgisayar ve internet teknolojisi ile birlikte gelemis ve farkli boyutlara ukanistir.**®

Secim ile ilgili haber kaynaklari arasinda saddg#i partilerin web siteleri dgil,
c¢ssitli ulusal gazetelerin web siteleri, gazetecilebloglari, Facebook, MySpace gibi sosyal
ag siteleri ile Youtube, Google Video gibi video paym siteleri de bulunmaktadir. Siyasi
partiler, Facebook, Twitter gibi sosyalg asitelerinde tanitim yaparak sec¢menleriyle
bulusabilmektedirler. Ulkemizde sosyal payiia siteleri iizerinde partiler tiizel olarak temsil
edilmemektedir. Partilerin segcmenleri tarafindannaig bazi sayfalar bulunsa da partilerin

kendilerinin olyturdusu sayfalar bulunmaktadtf?

3.1.2.4. Kamuoyu Aratirmalari

Kamuoyu argtirmasi, bir bitin olarak toplumun veya onustlwan birimlerin, bir
konu kagisinda sahip oldiu tutumlari ve kanaatleri ortaya cikarmak icin Yl

aratirmalara denit->°

Secim dbnemlerinde yapilan kamuoyu saranalari ise se¢menleringdémlerini,
kanaat ve tutumlarini belirleme amacimi@aktadir. Secmenlerin ne dindginid énceden
O0grenen siyasi partiler, politika ve stratejilerintbeina gore bir dgsiklik yapma imkani
bulabilmektedirler>*

Kamuoyu argtirmalari, siyasal ile§im surecinde etkingi ve tarafsizlg konusunda
en cok tarilan araclardan biridir. Kamuoyu gtamalari hem siyasi seckinlerin, hem de
siyasi partilerin  segmen go6zindeki durumlarini  veysecmenin  beklentilerini

deserlendirmeleri agisindan 6nem kazanmaktadir.

Siyasal partiler ve adaylar, siyasal kampanyalargizulayacaklari ggtli strateji ve

taktiklere temel olabilecek verileri de blyuk olglkamuoyu argirmalarindan elde etmekte,

148 3.B.Thompson, The Media and Modernity:a Social 6Fpeof The Media, Cambridge:Polity Press, s:23-
25'ten akt. Necmi Emel DilmenYeni Medya Kavrami Cergevesindeinternet Gunliikleri-Bloglar ve
Gazetecilge Yansimalar, Marmara Universitesiletisim Fakiltesi Hakemli Dergisi, Sayi:12stanbul 2007,
s:3http://www.scribd.com/doc/16628536/Yeni-Medya-Kawr&ercevesinde-Internet-GunlukleriBloglar-ve-
Gazetecilie-Yansmalar

19 Eldeniz,a.g.m, s: 204, 205

150 Oktay, Politikada Halkla iliskiler, s:148

151 Engin,a.g.t,s:14
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boylece secmenleri etkileyecek mesajlarl iletebiftedir. Secmenlerin  hangi siyasal
tutumlara sahip oldiunun, gundemdeki g#li konular hakkindaki tavirlarinin, mesajlara
aciklik veya kapalilik derecelerinin, liderler vdaglara balg acilarinin, hangi kitle ilegim

araclarina ypunlukla maruz kaldiklarinin o6l¢tlmesi, kamuoyu saranalari vasitasiyla
yapiimaktadir. Kamuoyu agarmalari ayrica, bireylerin tutum ve kanaatlerigasitli siyasal

konulardaki gorglerini parti ve liderlere aktarmasi nedeniyle seglaeacisindan da dnemli
bir islev ustlenmektedir. Kamuoyu atamalari, siyasetgilerle seg¢menlerin fikirlerini

uzlastirmaya aracilik etmektedir?

Kamuoyu argtirmalarinin siyasal sireci etkileme gicunt kétkykandigina iliskin
pek cok argtirma yapilmaktadir. Ozellikle ABD kaynakli bu ginamalar, ABD’de dgisen
siyasetci tipinin dgisen siyasetinde gostergesi olarak almakta vgisda siyasetin yeni
ylzunu analitik, uygulamada oportinist ve yonetirddeananipilatif olarak tanimlamaktadir.
Kamuoyu argtirmalarina bu anlamda getirilen gig, bir adayl kazanmaansi ¢ok yuksek
olarak lanse edip, bir bla aday! ise kazanmgansi olmayan biri olarak takdim etmesidir.
Baska bir ifade tarzi ile kamuoyu atamalari bir siyasi d§iinceye kendi kurallarina gore
mesruiyet kazandirirken, bir Bka diinceyi ise siyasi arenadansldmaktadir. Cgu
zamanda bu tarz yapilan kamuoyu sarenalarinin se¢menleri siyasetten gstiugu

belirtiimektedir®3

Siyasal iletsimi “farkh aktorler tarafindan dile getirilen ve edya tarafindan
aktarilan siyasal sdylemlerin tretimi vegdgmine iliskin akla gelebilecek hgey” olarak
niteleyen Wolton, “Kamuoyu agarmalarini, kitle iletsim araclarini, siyasal pazarlamayi ve

siyasal reklamcigii” siyasal iletsimin dgeleri arasinda saymaktadtf.

3.1.2.5 Cep Telefonu ve SMS

Gelismis Ulkelerde cep telefonu sayisi sabit telefon sayigoktan amistir.
Ulkemize de cep telefonu kullanicisi sayisinda dirayparalel bir hizda agtgergeklgmis,
cep telefonu kullanici sayisi kisa sure icerisiritfe milyona yaklamistir. SMS (Short

152 Kalendera.g.e, s:105
153 Herbert Schillerzihin Yénlendirenler, Cev: Cevdet Cerit, Yildizlar Matbaacililstanbul 1993, s:187
1% Kusay,a.g.m.,s:19
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Message Service) yoluyla ayni anda tim aboneleagmak ve belli konularda mesaj

ulastirmak, hatta e-posta yollamak mimkundir.

GSM teknolojisi alanindaki gglineler siyasal kampanya gahalarina yeni boyut ve
uygulama getirnstir. Bu teknoloji siyasal partilerin veya adaylamobil telefon abonelerine
mesaj gecmesine imkangsamaktadir. GSM teknolojisini kullanarak bir partirsecmenlere
mesaj gonderebilmesi icin belirli bir veri tabatughurmasi gerekmektedir. Siyasal partiler bu
veri tabaninda yer alan mobil telefon numaralanistedisi zamanda arzu egii mesaji

gonderebilmektedit>®

Cep telefonu ile se¢cmenlere SMS gonderimi bir sekampanyasi araci olarak ilk
defa 3 Kasim 2002 Erken Genel Segimlerinde kulhagtlr. Geng Parti Lideri Cem Uzan'in o
tarihlerde Telsim'in sahibi olmasi bu yolla ikgth sgslamasini daha etkili bir hale getirgtir.

Bir anda tum dinyada ve Ulkemizde yaygsala GSM teknolojisinin  secim
kampanyasi acisindan en 6nemli avantajlamlardir®®’
- Kisa sure icerisinde binlerce se¢cmene mesaj gdnuksi,
- Belirli hedef kitlelere farkli mesajlarin ufariimasi,

- Secmenlerle cok kisa sure icerisinde anket uygudamagercekigirilmesi.

3.1.3. Dgrudan Postalama

Bir reklam araci olarak goudan postalama, siyasal kampanya sgalarinda
giderek 6nem kazanmaya skemistir. Dogrudan postalama, secmenlerlegdaan iletsim
kurma gicu, adaylarin ya da partilerin gbetini daha ayrintili birsekilde aciklama ve
savunma olara tanimasi gibi 6zellikleri nedeniyle son dereglevsel bir siyasal reklam

araci olarak 6ne cikmaktadr?

155 Bzsoy,Secmen-Siyasetdiiskileri Ekseninde Basarili Siyasetcinin El Kitabi, s:97
1% Engin a.g.t.,s:36

%" Devran a.g.e.s:28

138 yztug, Siyasaliletisim Yonetimi- Siyasette Marka Yaratmak, s:345,346
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Bu yontem ulkemizde pek fazla uygulanmamakla hilikullanildgl zaman sahip

oldugu tistuinliiklesu sekilde siralanabilir>®
- Duygusal bir tarzda kisellesmis mesaj ve vaat ggmada oldukga etkin bir aractir.
- Genel kitle dginda 6zel gruplara ve diiere yonelik mesaj iletmeyi giamaktadir.

- Tam bir denetim bulunmaktadir. Sadece mesajin gagitiimasinda d@, nereye

(kime) gonderilecg de belirlenmgtir.
- Oldukcga diguk bir maliyetle yuksek bir etkinlik elde edilmekie

- Secim Kampanyasindaki temanin desteklenmesini kigtpgmesini salamaktadir.

3.1.3.1. Mektup

Alpay Ataol mektubu;; “yeni tesislerin agiinda, mevsimlik glerde kgoérenlerin
isbasi yapmalarinda ve gunlukslerin sdrdurilmesinde yoneticilerin  ve gdorevlilerin
yararlandiklari belgeler” olarak tanimlamaktadin. Bnima gére; yonetimler, adres ve telefon
numaralarini iceren bbkli kagit ve formlardaki anlatim bicimleri ile cevreleriadine

kavusabilirler.1®°

Ataol'un isletmeler i¢in yapfii bu tanimi siyasal kampanya iktninde yararlanilan
bir ara¢ olarak ele alghimizda; siyasi partilerin segmenlere smeak icin kullandiklari etkili
bir mecra olarak diiinebiliriz. Mitinglerin ya da acglarin duyurulmasinda, herhangi bir

onemli ginun kutlanilmasinda siklikla mektuplarfydalaniimaktadir.

Postayla reklam, yalnizca mesaj gondermek igin uieki araci olarak kullaniigh
bir reklam tartdur. Adaylar veya siyasi parti ydoigri potansiyel secmenlere mesajlarini
iceren mektuplar gonderirler. Bilgisayar teknolmjgeki gelsmeler ve yodnetimlerin bilgi
caginl yakalama cabalari sonucu mektup gonderilecetesseti bulmak kolaykmistir.
Gonderilen mektuplar yoluyla, se¢cmenle daha yalansamimi bir ilgki kurulur. Ancak,
mektupla iletsim kurmanin sadece secim donemleriyle sinirlandasi, hem ikki kurma

istegindeki inandiricilgl azaltir hem de secmenlerde olumsuz duygu velrdiglerin

199 Aktas, a.g.t.,s:137
180 Alpay Ataol,Halkla iliskiler-Orgiitlerin Temsil Edilmesinde Kavramsal Bir M odel, Dokuz Eyliil
Universitesiiktisadi veidari Bilimler Fakiiltesijzmir 1991, s:70
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gundeme gelmesine yol acar. Bu bakimdan, bellildaala secmenlerin géli konulardaki
duygu ve dguncelerini @renmek icin posta yoluyla ilgtm kurmak, onemli yararlar
sazlayabilir. Bir reklam araci olarak mektup ile, sigh kampanya c¢aimalarinda gittikge
onem kazanmaya kHamistir. Aday ile segmen arasinda birgia ve uyumun olgasi, bir
sorunu, firsati veya tehlikeyi agiklamak, secmexzibeyleri yapmasi gereldine inandirmak,
ikna etmek, se¢cmeni oy kullanmaya yonlendirmek gilevleri agcisindan segmenlere mektup
gonderimi Ozellikle belirli segmen gruplarina gdanoktasinda g@er enstrimanlardan daha

avantajlidir®*

Mektup yazarken birtakim hususlara dikkat etmelekger Mektup rahat okunacak
bicimsel 06zelliklere sahip olmali, dnemli noktalaokurun kolay izlemesi gtanmali,
mektubu alan kiden beklentilerle hatirlatilmasi istenen konulargulanmali, alicinin cevap

vermesi isteniyorsa bu durum mutlaka siire verileigkca belirtiimelidir %2

3.1.3.2. Kitapgik, Braiir, El flani

Kitapciklar ve breurler, okuyucularina, belirli bir Grin ya da hizimet
sagzlayabilecei kolayliklari ve faydalari anlatir. Bg@r ve kitapciklar, kurumun politikalarini

duyurmak ve hedef kitleyi belli konularda aydinlakramaciyla kullanilit®®

El ilanlarn ise; daha cok reklam icin kullanilan degitildigi zaman fazla etkili

sayllmayan iletim araclaridir. Boyutlari kiigiltilngipankart olarak da nitelendirilebifif?

3.1.3.3. Secim Bildirileri

Secim bildirileri ise, boyutlari cok biyik olmayahilanlariseklindedir. Etkinlgi iyi
baski yapilmasina ve iletilen mesajlarin kisa v& afnasina bglidir. Parti militan kadrolari
tarafindan geni kitlelere iletilebilirse etkili bir aractir. Medayin hazirlanmasinda halkin
oncelikleri dikkate alinirsa etkigi daha da artmaktadir. Bunun en giizel giriagiltere’de

gorulmistar. Tony Blair tarafindan hazirlatilan buyugitive gérinimauyle bir kredi kartina

161 Engin,a.g.t.5:40,41

192 peltekglu, a.g.e, s:277

163 Oktay,Halkla iliskiler Mesleginin iletisim Yéntem ve Araclari, s:134
164 Ataol, a.g.e.,s:72
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benzetilen bildirilerde oncelikléngiliz halkinin temelbeklentileri acik ve net olarak ifade

edilmistir.*®°

3.1.3.4. Secim Bultenleri/Gazeteleri

Blyuk masraflar gerektirmesinegraen cok etkili bir tanitim aracidirlar. Builten
ve gazeteleri hazirlayan skerin gazetecilik konusunda deneyimli ve bilgiliisker
olmalari gerekgi dogaldir. Basim ve datimdaki masraflardan kaginiimamasartiyla
cok etkili olmasi mumkinddr. Parti programlan, tideday tanitimlari, vurucu spotlar, kalici
sloganlar bu bulten ve gazeteler yoluyla secmenlgagtirilip, onlarda istenilen etkilerle

rakiplere yonelik sorusaretlerinin olgmasi sglanabilmektedir:®®

Secim biltenleri/gazeteler, glmdan postalama yoluyla se¢menlerestutdabildigi

gibi, gazete ya da dergilerin yaninda insertsgadisi olarak da verilebilmektedir.

185 Basak Kalkan,Siyasaliletisim Surecinin ve Araclarinin 22.Dénem (3 Kasim 2002007) CHP
Milletvekilleri Boyutunda De gerlendirilmesi, Anadolu Universitesi S.B.E., Yayimlanmanyiiiksek Lisans
Tezi, Esk$ehir 2007, s:38

% Topuz a.g.e, s:195
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4. SIYASAL iLET iSiM KAMPANYALARINDA YAZILI VE
GORSEL iLET iSiM UNSURLARININ KULLANILMASINA
YONEL iK ORNEK CALI SMA: UBP-19 NiSAN 2009 KUZEY
KIBRIS SECIMLER i

4.1. ULUSAL BRLIK PARTISI’'NIN KURULU SU

Ulusal Birlik Partisi, 1975 yilinda, 1974 yil Kilsr Bars Harekati sonrasi Rauf
Denktg tarafindan kurulmgtur. ilk Genel Bakanligi da yapan Rauf Denkiall Ekim
1975'ten 3 Temmuz 1976 yilina kadar siren bir stmginda 9 aylik genel blkanlik
yapmstir.

Rauf Denktg'tan sonra sirasiyla genelgbanlk yapan isimlegunlardir:

Nejat Konuk- 03.07.1976 - 02.03.1978

- Osman Orek 18.04.1978 - 07.01.1979

- Mustafa Cgatay 07.01.1979 - 30.11.1983

- Dr. Dervis Eroglu  18.12.1983 - 21.11.2006

- Huseyin Ozgiirgiin 11.02.2006 — 16.12.2006

- Tahsin Ertgruloglu 16.12.2006 — Kasim 2008

- Dr.Dervis Eroglu Kasim 2008- halen devam etmekte.

Ulusal Birlik Partisi, Derw Eroglu liderliginde yedi kez genel secimleri kazanip

bagbakanlik gorevini yurutmglir.
4 2. ULUSAL BIRLIK PARTISI'NIN AMAC VE V iZYONU

Ulusal Birlik Partisi(UBP), 51 kurucu Uyeyle kurulgtur. Partinin kendini

tanimlamasina gore; “UBP, bir vizyon, bir misyontysadir”.

UBP icin siyasetin temel amaci, iyi bigiem, iyi bir saslik hizmeti, yeni §
olanaklari, altyapi, y@nabilir bir cevre, gt ve adil muamele, hakca bir payla ve boligum

gibi insanlarin temel ihtiyacglarina ¢ézumler Urektire
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Genel Bakan Dervg Eroglu, partinin misyonunu, “Kuzey Kibris halkinin yiidin
gulmesi, halkin mutlulgu, huzur icerisinde, guiven icerisinde bu topraldaydamasi” olarak
aciklamaktadir.

UBP'nin vizyonunda Kibris Turkd’'ni yuceltmek, kalkirmak ve medeni halklar
dizeyine cikarmanin yani sira, demokrasimizi Kakrden uzak tutarak zengigteémek,

koklestirmek, devleti daha da guglendirmek dnemli yeatut

4.3. 19 IBAN 2009 GENEL SEGM ONCESINE GENEL BAKI $§

Ocak 2004 secimleri ile birlikte genel secimleri ieet Ali Talat 6nderfiindeki
Cumbhuriyetci Turk Partisi kazangtr. Nisan 2005 tarihi itibariyla Talat'in Kuzey s
Tark Cumhuriyeti Cumhuriz&ani secilmesiyle, 3@akanlik gorevini Ferdi Sabit Soyer
devralmgtir. Bu be yillik arada Ulusal Birlik Partisi, Efgu baskanlhginda siyasal ilegimi
etkili bir sekilde kullanmayl amaclagtir. Bunun en blytk nedeni olarak; mevcut siyasi

sodylemlerin artan genc¢ nifus kemnda etkisini yitirmesi olarak gosterilebilir.

Genel se¢im Oncesine bakinizda, 19 Nisan 2009 Milletvekigi Genel Segimi'ne
katilarak 50 sandalyeli Cumhuriyet Meclisinde kidt sahibi olmayl amaclayan 7 parti
bulunmakta oldgunu gérmekteyiz. Bunlarin icerisinde ORP, TDP & Igartileri ilk kez bir
secim yaina girmektedir.

19 Nisan'da yapilacak secimde 7 partiden 350 ve €8 bd&imsiz aday oy
pusulalarinda yer alacak, ancak bunlardan 356&giebdme nitelikleri tgimaktadir. Yuksek
Secim Kurulu'nun ilan etgi rakama gore, oy kullanabilecek kayitli toplamraeq sayisi 161
bin 373. Lefkaga ilcesinde 50 bin 653; Gazigssa ilcesinde 42 bin 325; Girne ilgesinde 30
bin 428; Guzelyurt ilcesinde 21 bin 17 iiskele ilgcesinde 16 bin 950 kayitl se¢men
bulunmaktadir. Secimler Turkiye’'deki gibifpsenede bir yapiimaktadir.
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4.4, ULUSAL BRLIK PARTISI'NIN 19 NISAN 2009 GENEL SEQMLER i
ICIN SIYASAL ILET ISIM KAMPANYASINDA KULLANDI Gl ILETISIM
ARACLARI

2005 yilindaki parlamento secimlerinde %31.7 oyadaCumhuriyet Meclisi'nde 18
milletvekili ile temsil edilen UBP bu verilegiginda, secim kampanyasini “Kibris, bir 5 sene
daha zaman kaybetmeyecek” se¢im manifestosu Uzetundu. Bg yildir iktidarda bulunan
CTP-BG koalisyonunun yonetim siresince yaphatalara dgnildigi ve iktidara geldii
taktirde UBP’nin nasil c¢ozumler Uretgoee dair adimlarin  belirlengi kampanya
iletisiminde; “UBP’nin Kibris't kuran parti oldgu ve ulkeyi en iyi taniyanin yine UBP
oldugu” sGyleminin alti gizildi.

Secim kampanyas! canalarina bir yil 6nce Btyan UBP, halkla ikkiler ve
reklam faaliyetlerinde Lider Ajans gibi g#i kisi ve kurumlarla cabti. Siyasal ilegim ve
reklam dargmanlarindan profesyonel destek alan parti, profeslydestgin disinda partili
gonullulerle de cajti ve sec¢im oOncesinde her gun gala yapan 300’Un Uzerinde kadrolar
kurdu.

UBP’nin kampanya iles§iminde neler kullanada, iletisim faaliyetlerini ne yénde
surdurecgi gibi konular analiz edildikten sonra bir ilgitn stratejisi belirlendi. Bu ilegim
stratejisine gore;

Resmi propaganda donemininslzgyaca& 24 Mart tarihi dncesinde parti adaylari,

secmenlerle birebir ilefim kurmasi icin koy ve bdlge gezilerinde bulunacak,

- Kampanya esnasindaki mitinglere ve yazili/gorsetlyada yer a$a lider odakh
olarak dginilecek,

- Adaylar belirlendikten sonra, adaylarin tanitimpnyarak secim guni yakjakca

meydan mitingleri diizenlenecek,

- Kitle iletisim araclarindan yararlanma surecinde ise; Secirdirgélerinde ortaya
konan gekim ve dongum projelerine atifta bulunularak, 24 Mart itibdaiybu

projeler radyo ve televizyonlarda ve ilan yoluykkia paylailacak,

- Televizyonlarda gosterilecek reklam filmleri, ge taninmg sarkilara s6z yazilarak
yaratilan propagandgrkilari, radyolardaki spotlar ve gazete sayfalarkamuoyuna
ulastirllan ilanlarla parti segmenleri cezbedilecek,
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- Acik hava ilanlarinda lider garlikli reklamlarin yani sira ghk, egitim, ulasim,
ekonomi gibi geny kesimlerin ilgisini ¢ceken ve hayatini etkileyennkibara girlik
verilerek, halki sembolize eden karakterle goréel guclendirilecek,

- Reklam panolarinda ve medyada artan propagandgdtatinde ise, birbirinden

ilgin¢ ve yaratici sloganlar kullanilacak,

Insanlarla birebir ilegim kurmanin, bgariya giden yol oldgunu digiinen UBP’nin
secim kampanyasi siUrecinde kullarfacsloganlar arasinda; hem partinin adini vurgulamas
hem de ulusal birlik ve batlingé atifta bulunmasi acisindagirhdi ulusal birlik zamani” ana
slogan olarak secildi. Ana slogan icerisinde yandiOyun bitti” yan sloganiyla, “Sana, oyun
alinarak bir oyun oynandi” denilerek, iktidardakT-BG'nin Kibris sorununun ¢6zimda,
dunyayla birleme, izolasyon ve ambargolarin kaldiriimasi gibi teabe oy aldgi; ic
konularda da kamu reformu, kendi ayaklarn Uzerirdlgan ekonomi gibi sdzlerinin
gerceklgmedisi algisinin yerlgtiriimesine karar verildi. Boylece, “bltin bu oyanhn bittigi,
simdi ulusal birlik zamani” sdylemi yinelenecek. Bda amag, ana sloganin yan sloganla
desteklenip, tim siyasal ilgitn faaliyetlerinde butincul bir yakdam tercih edilmesidir.

Iletisim kampanyasi cercevesinde; secim propagandasindidde UBP olarak
yasalara, YSK kararlarina uyulaeataskinlik, provokasyon ve tahriklerden uzak durarak
halka yarair seviyeli bir propaganda donemi sgmmasi icin ellerinden gelen gayretin

gOsterilecgi vurgulanmstir.

Schmitt ve Farrell, siyasal reklam gahalarinda, siyasi partilerin kampanyalarina
her zamankinden ¢ok caba ve ilave katki ayirardladak dest@ harekete gecirmeyi, kendi
durumlari, kamu politikalari hakkinda sec¢meni bégdirmeyi amacladiklarini
belirtmektedir:*’

Bu acidan bakilganda UBP’nin siyasal reklam alaninda yazili mecea gorsel

mecradan @t sekilde yararlandy gézlemlenmytir.

187 Riidiger Schmitt-Beck and David M. Farrell, “Do Riohl Campaigns Matter? Yes, But It Depend&d.)
David M. Farrell ve Ridiger Schmitt-Beck, Do Pdaliti Campaigns Matter? Campaign Effects in Electimd
Referandums, Routledge, London, 2002. s:1'den Z&gnep Karahan UsliHalkin Kristalinden Sizilmek:

22 Temmuz Secimleri ve Ak Parti,l. Uluslararasi Medya ve Siyaset Sempozyumu, IGilt015-1022 izmir
2007, http://www.akparti.org.tr/akim/haber.asp?haltk=20077&kategori=2
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4.4.1. Yazihiletisim Araclari

Ulusal Birlik Partisi adaylari, 19 Nisan Pazar giy@jpilacak erken genel secime 18
gun kala propaganda faaliyetlerini on tempoda siurdirerek oy potansiyelini artirma
amaciyla, propagandanigidik kazandgl secim 6ncesinde se¢menlerle birebir glatiicin
koy ve bolge gezilerini ihmal etmediler. Adaylaritelirledikten sonra, birgunu sblenle
tanitan parti, secim gunt yaklkca meydan mitingleriyle de gévde gosterisi yaiftitingler
Alaykoy, Desirmenlik, Alsancak, Lapta, Gonyeli, Gegitkale, Lefk Akdgzan, Iskele,
Dikmen, Lefkga, Girne, Gazimgusa, Guzelyurt'ta gercekie.

Birebir iletisim ve mitinglerle se¢cmenlerle gaidan bir iletsim igerisinde bulunan
UBP, aracl ilegim yonteminde ise kitle ilefim araclarindan yararlandi. Bu amacla da yazil
ve gorsel ile§im unsurlarini sikga kullandi. Yazil ilgtin araclari arasinda en fazla

kullanilanlar; basin bilteni, kitapcik/I3ia, secim bildirisi oldu.

4.4.1.1. Basin Bilteni/ Makaleler

Kuzey Kibris'ta yayimlanan lgaca gazeteler; Kibris, Kibris Postasi, Yeni Duzen,
Vatan, Kibrisli, Havadis, Volkan, Ortam, Afrika, IKen Sesi, Star Kibris, GugeDemokrat
Bakis, Cyprus Times, Cyprus Today, Cyprus Dialoge’duBRJKuzey Kibris’'ta ulusal yayin
yapan bu gazetelere etkin bakilde basin bilteni yollartir.

UBP Genel Bgkani Dervg Eroglu, Kuzey Kibris dyinda Guney Kibris Kesimi'nde
yayin yapan Simerini gazetesine ve Turkiye'dekisalubasina da demec¢ vegtini UBP
Basin Burosu, Mart ayi itibariyla basin bultenledaha etkin ve surekli biyekilde medyaya
gecmitir. Miting, acilslar ve adaylarin tanitimi ile ilgili basin bultemiisinda basin

aciklamalari da yazili basina génderidtini

Basin bultenlerinde dikkat ceken bir husus, partibgindaki isim olan Densi
Eroglu’nun sdylemlerinin girhkli olmasidir. UBP Basin Burosu'nun servis @tthaberler,

klasik basin biltenlerinin olmasi gergktpibi hazirlanmgtir.

UBP’nin medyaya iletfii basin biltenlerini, Aydemir ve Ayla Okay'in “Hdk
Iliskiler ve Medya” kitabinda bahsaditi sekilde, bir basin bilteni/bildirisi ofgurmak
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istendginde dikkat edilmesi gereken temel kurallar aciamdnceleyecek olursalkgunlari

s6ylemek mumkunddr:

- Mumkin oldgunca yabanci kelimeler ve zor apnla kavramlarin kullanimindan

kaciniimstir.
- Basin bultenlerinin kisa ve 6z olmasina 6zenegostistir.
- GOnderilen basin biltenlerinde “ben”, “biz” gibkadeler yer almangtir.

- Belirsiz deil, somut veriler gonderilngtir. Ozellikle de rakamlarda bu durumlara
dikkat edilmitir.

- Bultenlerde tam tarih verilrgtir.

- Bazi nedenlerden otlrt biraz fazla uzun olan rbdmiltenlerinde ara kbklar

kullaniimig, muhtemel bir 6zet hazirlangtir.

- Basin bulteninin ilk sayfasi, kural olarak kumdn grafik cizgisiyle uyum
icerisinde hazirlanmgtir. Ust kenarda kuruluadi, logosu ve “basin bildirisi” gibi ifadeler yer

almistir. Altta ise kurulgun tam adi, adresi ve ilgitm bilgileri yer almstir.

UBP Basin Burosu, tek sayfalik basin bultenleritiginda; caitli televizyon
programlarina katilan UBP Genel ggani Dervi Eroglu’nun kongmalarinin 6zetini iceren
2-3 sayfalik biltenler de hazirlayip medyaya seetmaktir. Bu haber bultenleri icerisinde,
Guney Kibris'ta yayin yapan Sigma TV ve Simerinzgfasi ile yapilan soéyeve Geng
TV'deki “Basin Klibi” programi 6rnek olarak verildib,

4.4.1.2. Mektup

UBP, secmenlere gonderilen 6zel mektuplariginda haber mektuplarindan da
faydalanmgtir. UBP Basin Burosu, basina yansiyan haberlégik aciklamalarda bulunucu

mektuplar hazirlayip, medyadakile bekcileri gérevini géren editorlere yollagtir.

UBP Basin Burosu’nun medyaya gondgrdiaber mektuplari arasinda, hukimetteki
CTP Lideri Ferdi Sabit Soyer’in Turkiye’de sirergénekon sogiurmasi cercevesinde UBP
Lideri Dervis Eroglu ile ilgili bulundugu iddialari yalanlayan agiklama dikkat cekmektedir.
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Basina haber mektubu olarakgddan bu aciklamaddErgenekon sorgturmasi adi altinda
yapilan sorgturmada ve halen dosyalanmayan bir iddianamede alan bazi iddialarin
dogruluklart kanitlanmg gibi yansitildgi” belirtilerek, “Ergenekon iddianamesinde yer
aldigi iddia edilen ve bir iddiadan ibaret olgu gibi delil niteligi bile olmayan iddialar
basin yayin organlar vasitasiyla gindemeiyiarak UBP Bakani Dervy Eroglu’nu
suclamaniz kabul edilemeZ®® ifadeleri yer almaktadir.

4.4.1.3. Kitapcik, Brasiir, El Tlani

Secim kampanyasi doneminde 4 sayfalik 20 bin adgtibhazirlatan UBP, iletim
kampanyasi icerisinde kullaggi“Umut Verip Gittiler, Ulkeyi Tikettiler, Oyun BittiSimdi
Ulusal Birlik Zamani”sloganlarina brgirlerinde de yer verdi.

BrosUr ana hatlariyla, tlkeyi keyildir yoneten CTP-BG’nin hatalarini ve UBP’nin

cssitli konulardaki vaatlerini icermektedir. Partinbel hedefleringdyle 6zetlemektedir:

“Adaletin saglandigi, AB standartlarini yakalayan, hizmet kalitesinikgelten,
ekonomik sektdrleri canli, 6érnek bir Ulke yaratgea KKTC'yi uluslar arasi alanda onurlu
ve hak etfi yere birlikte getirecgiz. Vatandaimizin temiz bir ¢cevrede, refah, gliven vegpari

icinde yaamasi temel hedeflerimizdendir.”

Genel politikalari anlatan bgorler dsinda, milletvekili adaylarini tanitici byorler

de kullaniimstir.

Ulusal Birlik Partisi, secim kampanyasi ¢ercevesikidapcik bastirmazken; biiarle

ayni formatta; ama daha kicuk ebatlarda dort s&yi&l bin adet el ilani bastirdi.

Partinin Dgu Akdeniz Universitesi 6zelindeki projelerini amtetk amaciyla
bastirdg brosurler, Daggu Akdeniz Universitesi mensuplari ve Gazjinsa halki ile
paylasildi. Bu brarlerde genel olarakson bey yildir iktidarda olan CTP-DP ve CTP-ORP
hukumetleri tarafindan DAU’de goreviendirilen Unisige yonetimlerinin acemilik ve

beceriksizlerinden dolayr DAU biitgesi biiyiik bikkagermekte’ifadeleri kullaniimstir.

%8 T{irk Ajansi Kibrisftp:/tak.emu.edu.tr/ARSIV/TBULTEN/2009/0904/TB09D2 do¢ 10 Nisan 2009
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UBP’nin  kitapcik/brgir calsmalarinin  yanisira siyasal ilgth planinin
hazirlanmasi samasinda da katkilari olan Lider Anama Sirketi’'nin kurucusu Tongug
Coban konuyla ilgili olarak®

Kitapcik ve brgurlerin hazirlanirken yazili metin ve gorselleriirbiriyle uyumlu

olmasina dikkat ettiklerini,

- Metnin igergini olusturan sdylemlerin partinin vaatleri ile uyaasinin buyik 6nem

tasidigini,
- Kullanilan gérsellerin partiyi iygekilde temsil etmesinin 6nemli olgunu,

- Brosurlerin genel yapisina uygun olarak ¢cok fazla sdgfaoliymamasi gerekgini,

belirtmistir.

4.4.1.4. Secim Bildirileri

Ulusal Birlik Partisi, 2009 Secim Bildirgesi'ni, lhebasliklar altinda dizenledi ve
Mart 2009'da halkla payk. Mart ay itibariyla secim bildirgesini halkaiklayan tek parti
olan UBP’nin secim bildirgesinde yer alanshidar arasindgunlar yer almaktadir:

- Siyaset ve Demokrasi

- Ekonomi

- Turizm

- Cevre

- Tarim

- Enerji ve Dgal Kaynaklar
- Egitim ve Kaltur

- Salik

1% Tongu¢ Cobanyiizyiize gorisme, 8 Haziran 2010
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- Calsma Hayatl

- Bayindirlik ve Ulatirma

- letisim

- Icisleri, ic Guvenlik ve Polis Tgkilati
- Adalet

- Kamu Yonetimi ve Teknik Devlet

- Iskan ve Muilkiyet

- Sosyal Politikalar

- Dis Politika ve Savunma

Genel olarak Secim Bildirgesi'ne bakggnda; UBP, Kibris konusundaiti gin ve
guvenlgin esas oldgunu, KKTC'yi kendilerinin kurduklarini, gili gi ve givenlgi gozeten

bir anlamayi da kendilerinin yapagai vurguluyor.

Parti, gelecek donemdeki hedefini tlkeyi, adals@Blandgi, Avrupa Birligi (AB)
standartlarini yakalagyivatandslarina sundgu hizmet kalitesini yikseltrgj buttin sektorleri
canl, dinamik, uluslararasi alanda hak gettyeri almg bir noktaya ulstirmak seklinde
acikliyor.

Secim bildirgesinde de belirtilgii Gzere; hukimete gelinmesi halinde ilk 6nce
ekonomi ele alinarak sektorler rahatlatilacak, jk®lacilacak, s@lik hizmetleri ¢c&das
noktaya cekilecek, universitelerde okuyagrenci sayisi artirilacak, ulke ucuzlatilacak,

gelisim ve dongum projeleri yururlige koyulacak.

4.4.2. Gorseliletisim Araclari

Ulusal Birlik Partisi, secim kampanya ilgini cercevesinde yazili ilgim
unsurlarinin yanisira gorsel ilgth unsurlarindan da faydalangnr. Gorsel iletsim unsurlari

arasinda en cok TV bultenleri, acikhava mecrasrektam/tanitim filmi kullandii goze
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carpan UBP’nin, targma programlari yerine “propaganda kemalar1” icerisinde yer alan

secim programlarini tercih eitigbzlemlenmgtir.
4.4.2.1. TV Blltenleri

Kuzey Kibris Turk Cumbhuriyeti sinirlari icerisingayin yapan televizyon kanallari
arasinda Bayrak TV, Gen¢ TV, Kanal T, Avrasya TWpiksli TV, Sim TV, Ada TV, As TV,
Kibris TV bulunmaktadir.

UBP Basin Burosu tarafindan hazirlanan video bidtemiting ve acil haberleri,
gorsel basinda sikca yer aym. Parti ile ilgili haberlere, @rlikli olarak resmi devlet kanal
olan Bayrak TV’'de yer verilmgtir. Secmenlere utam konusunda en etkili araclardan biri
olan televizyonlar, sec¢cim kampanyasi surecinde lietkir sekilde kullaniimgtir.
Televizyonlarda yer alan haberler, genel olarakdaidkalik gorunttlerden ofmaktadir.

4.4.2.2. Tartsma Programlari

Parti bgkani olarak Dery Erogglu’'nun, televizyondaki soOyk¥tartisma
programlarina katilmagh gozlemlenmektedir. Bu durum, CTP Genel Sekreterner

Kalyoncu tarafindarttopluma yapilan ciddi bir saygisizlikdlarak dgerlendirilmistir.* "

UBP Genel Bgkani Dervs Eroglu, istisna olarak 27 Mart tarihinde Geng TV'deki
“Basin Klublu” adh programa, 14 Mart tarihinde i€iney Kibris'ta yayin yapan Sigma
televizyonuna katilmgtir. Sigma televizyonuna veigisoyleside genel olarak donemin Kuzey
Kibris Cumhurbgkant Mehmet Ali Talat hakkinda gerlendirmelerde bulunan Eifo,
iktidar olmalari halinde Kibris ile ilgili cozim pgramlarinin neler oldiu hakkinda bilgiler
verdi. Her iki program da tagtma ya da acik oturumun aksine “propaganda koias!”
icerisinde yer almaktadir.

rurk Ajansi Kibris, ftp:/tak.emu.edu.tr/ARSIV/TBULTEN/2009/0904/TB0SMK dog 1 Nisan 2009
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4.4.2.3. Acikhava Reklamlari

UMUT VERiP GELDILER
ULKEYi TUKETTILER

UBP, genel olarak acikhava reklamlar dahilindes afie billboardlardan
yararlanmgtir. Afis ve billboardlarda partinin kurumsal kigini yansitan renk ve
sOylemlerin vurgulanmasi dikkat cekmektedir. Kimiateryallerde Genel Bkan Dervi
Eroglu’nun portresi kullanilmy, fotografin Gstlinde partinin ana slogani olginidi Ulusal
Birlik Zamani” cumlesi yer almgtir. Diger calsmalarda ise; se¢cmende iktidardaki hiikiimetin
bir oyun icinde oldgu ve bu oyunu kaybegiine yonelik bir algi yaratmak amaciyla satrang
imgesi kullaniimgtir. Bu imgelemde CTP ile Ozglestiriimesi icin devrilen satrang ¢anda
yesil renk, UBP’yi simgelemesi icin ayakta duran sagratglarinda turuncu renk
kullaniimistir. Béylece oyunu iktidardaki CTP'nin kaybedggeUBP’nin kazanaca algisi
yaratiimaya cagtimistir. Gorsel, “Umut verip geldiler, Ulkeyi tukettite slogani ile
desteklennstir.
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ULUSAL BiRLiK PARTISi

Yukaridaki calgmada ise; CTP, “kaygi, kavga ve korku” kelimeletie i
Ozdslestirilirken, UBP, “umut, bag ve guven” kelimeleri ile anlamlandirilgtir. Bu afig
calismasinda UBP ile 6zdksstirilen “umut, barg ve gliven” kelimelerini gaistiran ¢ocuk

gorseli kullaniimgtir.

Ornek verilen bu iki cajmanin dgindaki materyallerde de, olumsuzseberi
simgeleyen imgeler icin yé& renk, olumlu @eleri simgeleyen imgeler icin turuncu renkten
yararlaniimgtir. Burada, se¢cmen Uzerinde CTP’ye yo6nelik olumbuzalgilama yaratma

cabasi gozlemlenmektedir. Yapilan galalardan kitapcik ve bgdrlerde de yararlanilrgtir.
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Acikhava mecrasinda kullanilan materyallerde slogéarak, aagidaki 6rnekler

dikkat cekmgtir:
- Oyun Bitti, Simdi Ulusal Birlik Zamani
- Gl¢ Sende, Guclunu Bole
- Oyunu Bdlme
- Hedef Belli, %50
- Umut Verip Geldiler, Ulkeyi Tukettiler
- Ekonominin Carklari Durdu§imdi Carklari Dondirme Zamani

- Kayg! Desil Umut, Kavga Dgil Baris, Korku Dezil Glven

4.4.2.4. Reklam/Tanitim Filmi

UBP, secimler dncesinde televizyon kanallarindainfapmak Uzere bir reklam
ajansina tanitim filmi hazirlatti. Yakl& 25 saniyelik gorintilerden afan reklam filminin
yonetmenlgini Cem Aykut, seslendirmesini ise Toprak Sergepty&®6 Mart 2009 tarihinde
yayinlanmaya hdayan filmde, siyasal afierde kullanilan satran¢ goruntileri yer aldi.
Devrilen yail satran¢ tar imgesiyle balayan reklam filmi, afiler de yer alan “Umut verip
geldiler, Ulkeyi takettiler, oyun bitti,simdi ulusal birlik zamani” sloganlarseklinde
ilerledikten sonra ekran, giggibi dogan UBP’nin ana slogan§tmdi Ulusal Birlik Zamani”
spotuyla son buldu. Film, arzu edilen sire g&ratan olan 30 saniye igerisinde
gerceklgmistir.

UBP’nin reklam filmi, secim kampanyalari icin hdaman reklam filmlerinin bgarih
olabilmesi icin “yaratici, ¢arpici, bellekte kalicekabetci ve inandiric” olmasi gereiti
belirten Uztg'un goristind kanitlar bir cagma olmutur.
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4.4.3. Dger iletisim Araclari
4.4.3.1Internet

UBP, 19 Nisan 2009 Genel Secimlerine hazirlanirikgami medya icerisinde en
onemli yeri turan “internet” mecrasini ¢ok etkilullkanmamgstir. internet sayfasinin arka
planinda, kurumsal kingi pekistirmesi amaciyla turuncu rengi kullaniktir. Site icerisinde
miting programlari, secim bildirgesi, pagarkilarina yer verilmy olmakla birlikte, parti
hakkinda genel bilgi bulunmamaktadir. Secim kampanydoneminde hazirlanan gorsel
materyaller, site icerisinde c¢ozundgiii disik olarak yer almgtir. Tim bu yonleriyle,

UBP’nin web portali CTP’ninkine kiyasla cokgsalmistir.

UBP’nin web portalinin yanisira internetten e-pogtanderimi ile ilgili olarak
yararlandgl goze carpmaktadir. Partinin BwAkdeniz Universitesi ile ilgili projeleri, e-past
aracilglyla Dogu Akdeniz Universitesi mensuplari ve Gazfusa halki ile paykalmistir. Bu
duyuruda, iktidara gel@inde UBP’nin, CTP iktidarinin Beyillik sirede ortaya cikargl
yikim ve kayiplarin nasil telafi edilegieortaya konmstur.

UBP, secim ile ilgili haber kaynaklari arasindaesgglkurumsal web sitesindengde
cesitli ulusal gazetelerin web sitelerinden de faydafastir. Kibris'ta yayimlanan Gige
Havadis Kibris, Vatan, Kibris, Star Kibris, KibRsstasi, Volkan, Demokrat BakiCyprus
Times gazetelerinin web siteleri, partinin basittdrilerine siklikla yer verngiir.

Facebook, Twitter, MySpace gibi sosyat aitelerinin kullaniminda ise; sadece
Facebook sitesinden faydalanigtm. Partinin tanitimi icin kullanilan sayfanin yama; Genel
Baskan Dervg Eroglu'nun hayranlarn tarafindan acilan profil ile Faoek sinirli da olsa

kullaniimistir.

4.4.3.2. Kamuoyu Argtirmalari

Secim oOncesi ¢éli kamuoyu aratirmalari yayinlandi. Bunlardan en 6nemlisi,
KADEM’e ait olanlardi. UBP, 2008 yih ortalarind@haren KADEM’e Kibris Turk halkinin
sosyal ve siyasalgdimleri ile ilgili arastirmalar yaptirdi.
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KADEM’in Kibris Gazetesi icin OcakSubat ve Mart ayinda yagtl argtirmalara

gore;

- Ocak ayindaUBPnin oylari %40,7,Subat ayinda%43, 2 iken;_Mart ayi
itibariyla bu oran %44,6'ya wa.

- Iktidarda bulunarCTP-BGile ilgili verilerde ise, partinin_Ocak ayindakiy
orani %28,3Subat ayind®6028,2 iken; Mart ayindbu oranin %27,4’e gerilegligozlendi.

Genel olarak yakkak 2000 ki ile ylizylize goréme ile gergeklgirilen bu kamuoyu
aragtirmalari, Dominique Wolton'in da belirgfi gibi, “kitle iletisim araclari, siyasal

pazarlama ve siyasal reklamcilik gibi siyasalgletin 6geleri™t’* arasinda yer almaktadir.

4.4.3.3. Cep Telefonu ve SMS

UBP, secim kampanyasini yonetirken, secmenlergmala gamasinda genel
secimlerden 6 ay once, cep telefonlarindan SMSayaibk secmenleri bilgilendirme yoluna
gitmistir. Partinin cep telefonlarini kullanarak gahalarini SMS yoluyla se¢cmenlere mesaj
olarak gonderebilmek icin belirli bir veri tabanisahip oldgu gozlemlenmitir. Mesajlarin

icerigi genel olarak,

Mitinglerin duyurulmasi,

- Partinin gercgeklgirdigi toplantilar,

- Genel Bakan Dervg Eroglu’nun katildgi televizyon programlari,
- Kamuoyu argtirma sonuglart,

- Aniden gelgen olaylarla ilgili kamuoyunu bilgilendirici aciki@alardan olgmaktadir.

" Kusay,a.g.m, s:19
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5. SONUC

Siyaset ve ileim olgularinin biraraya gelerek glurdusu siyasal ilegim, siyasi
iktidar olabilmesi icin, reklam, propaganda ve healldiskiler tekniklerinden yararlanarak
gerceklgtirilen tek veya cift yonll iletim cabalarindan meydana gelen siyasalsiteti bu
iletisim surecini sglamak igin de segen ile segilen arasindaksikéh iletisimi kurmak tzere
¢esitli tanitim faaliyetlerini kullanir.

Siyasal iletsim surecinde kaynak ve ilegtimesaj cok 6nemlidir. Siyasal ilgitinin
iki temelsifresinden biri, “inandirmak”; deri ise “bu inandirma sirecinin nasigEmaca!”
dir. Burada, bu inandirma surecinigkeyacak dgru kitle iletisim araclarinin segimi son
derece 6nem g§anaktadir.

Siyasal iletsim sdrecinin yonetilmesi samasinda siyasal ilgim kampanyalari
devreye girmektedir. Siyasal ilgin kampanyalar, kamiza &rlikli olarak secim
kampanyalarn seklinde c¢ikmaktadir. Sec¢im kampanyalari, partilersdylemlerinin,
programlarinin, amag¢ ve hedeflerinin hedef kitleyastirilmasi gamasinda ¢ok dnemli bir
gorev Ustlenmektedir. Gerek siyasal acidan gerdi&sgim acisindan secim kampanyalari,
partilerin tanitilmasi ve hedef kitle tGzerinde olunalg yaratilmasi sirecine olumlu katki

sglamaktadir.

Siyasal iletsim ¢abalarinin yarttilmesi gbrevini goren siyasatisim kampanyalari,
bilgi verme, ikna etme ve harekete gecirme orgayaaunu devreye sokmaktadir. Buna gore
kampanyalar; kampanya organizasyonundakisitatisagzslayan mesajlar, bu organizasyonlar
tarafindan kullanilan ileim kanallari, bu mesajlarin hedef kitle Gzerindkisttve hedef
kitleden organizasyona gau surekli geribesleme dongusu gibi etkenlerdegroéktadir. Bir
secim kampanyasinin g&il olabilmesi icin, hedef kitlenin ¢gou belirlenmesi ve belirlenen
hedef kitleye uygun mesajlarin verilmesi gerekmeiktedogru hedef kitleye dgru mesajlari,

dogru iletisim araclari ile ulgtirdiginiz taktirde, bgarinin elde edinilmesi kaginilmazdir.

Secim kampanyalari, se¢cmenler ve siyasi parti/adadasinda etkili bilgi ilegimi
akisinda kopru vazifesi gormektedir. Siyasal gati icerisinde siyasal pazarlama ve siyasal
reklamciliktan yararlanan secim kampanyalari, pgapdanin aksine cift yonli ilgtm
bicimidir. Bu 6zellgiyle geribesleme dongusuni icerisinde barindiratetaktiflik” strecini

ortaya c¢ikartmaktadir.
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Siyasi parti/adaylarin mesajlarinin, soylemlerirse¢cmenlere utabilmesi icin
iletisim araclarinin kullaniimasi gerekmektedir. Secirmpanyalarinda bunu gayacak olan
kampanya materyalleri, adaylarin tanitilmasinaylkadia ilgili belli bir izlenim yaratiimasina
katkida bulunmaktadir. Secilen hedef kitleye g@mkiflik gosteren ilefim araclari, siyasal
iletisimin G¢ ana unsurundan birisidir ve mesajlarin aiden hedef kitleye gonderilmesi
islevini gorur. Kitle iletsim araclari ve yontemlerinin hepsi, kampanyalariitiibleyici

unsurlari arasinda yer alir. Bu arag ve yontemlebitiin olarak ele alinmaktadir.

Siyasal iletsimi yonetme sirecinde 6énemli bir unsur olan secmmfanyalarinin,
hedef kitleye ulgma agamasinda yararlangl kitle iletisim araclarinin dnemini ortaya
cikartmak bu ¢cagmanin temel amacidir. Bu amaca yonelik olarak gars&ampanyalarinin
iletisim sUrecinde yararlangh yazili ve gorsel ilesim unsurlari irdelenngtir. Bu unsurlarin
icerisinde yer ald@ kitle iletisim araclari, “ylizylize, aracli ve gimdan postalama” unsurlari
seklinde ele alinmtir. Genel hatlariyla bakil@inda, cakmanin amacina yonelik en dnemli
kismi, aracgh ile§im ve dgrudan postalama yontemleri eturmaktadir. Teknolojinin
gelisimi ve iletisimde hiz ve etkinfiin 6ne cikmasiyla, kitle ileim araclarinda ¢atlilik
yasanmakla beraber; yazili ve gorsel geti araclari olarak siniflandirilan gazete, televizy
afis, billboard, kitapcik, brgir, mektup ve secim bildirilerinin hala etkigilhin stirmekte
oldugu yadsinamaz bir gercektir. Siyasal partiler nezeisecmen tutum ve davrglarinin
etkilenmesi ve olumlu yonde yonlendirilmesi, bu daan baarili ve birbiri ile uyumlu
sekilde kullaniimasiyla ilintilidir. Hangi araci hgn siklikla hangi hedef kitleye kar
kullanac@iniz, siyasal iletim kampanyasinda yararlanilacak Kkitle Heti araclar ile
mumkundur. Hedef kitleyi tanimak ve verilmek istermaesajlarin o hedef kitleye ghaasi

icin dogru kanallarin secilmesi gerekmektedir.

Iletisim bir butin olarak ele alinirken; bu butunlik iserde her bir iletim
enstrimani birbiriyle uyumlu kullaniimalidir. Ortaycikan sonug, cok sesli ve armonik
olmahdir. Bu yapiyr olgturacak unsurlar igerisinde yer alan yazili ve gbrgetisim
unsurlarinin 6nemi, gin gectikce daha iyi amhaaktadir.

Bu calgsmada, siyasal ileim acisindan secim kampanyalarinin ydratilmesi
surecinde yazili ve gorsel ilgtn unsurlarinin énemi, Kuzey Kibris Turk Cumhurijyrete
faaliyet gosteren Ulusal Birlik Partisinin 19 Nisa2009 Genel Secimleri 6ncesinde
gerceklatirdigi secim kampanyasi ilgtmi ile 6rneklendirilmitir. Calismanin icergi yazih
ve gorsel ilegim unsurlarindan olmakla beraber, siyasal ilgitn kampanyalarinda
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kullanilan iletsim unsurlari ylzylze, aracli ve gér iletisim unsurlarn seklinde

siniflandirimstir.

UBP, genel olarak se¢cim kampanyasi sirecinde Kielesim araclar icerisinde
agirhkh olarak, basin bulteni, kitapcik/kgigr, secim bildirileri, TV bdltenleri, acikhava
reklamlari, reklam/tanitim filmi ve kamuoyu amamalari gibi araclari kullanmgtir.
Gunumizde acgikhava reklamlar olarak siniflandinislerin buyik 6nem kazanmasi,
partinin iletsim kampanyasi dahilinde bu unsurgirbk vermesini dgurmustur. Siyasal
afisler, kampanyanin en 6énemli ilgth araclarindan birini okiurmaktadir. Siyasal afer
hazirlanirken, secmenin algisinda partinin logasmaatilacalgekilde kurumsal kimgi 6ne
cikartici detaylar kullaniimgtir. Siyasal afileri sirasiyla basin bilteni, kitapcik/biw, secim
bildirileri, TV bdiltenleri ve reklam/tanitim filmtakip etmektedir. Kitapgik, bgar ve secim
bildirilerinde de partinin logosunu destekleyicgeder kullaniimstir. Secmene ut@maya
calisilirken; mitingler ve toplantilarin yanisira, ¢otkie olmasa da cep telefonu ve internet

olarak adlandirilan “yeni medya” gibi gghalardan da destek alingtr.

Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti'nde yedi kez iktidaima bagarisi gésteren UBP,
2004 secimlerinden 2009 yilina kadar gecen muhiadéifeci zarfinda, iletim surecinde kitle
iletisim araclarinin ne derece 6nemli ofdimu kaniksamgtir. Yaklasik nifusu 265 bin olan
ulkede, klasik ileim unsurlarinin secimlerin kazaniimasinda hala liet@labildigini
gOzlemlemekteyiz. Burada, nufusun az olmasinine@ngne ulgmin gayet kolay olmasi
onem taimaktadir. UBP, siyasal ilgtim kampanyasinda profesyonel destek glwve bu
destek kapsaminda yazili ve gorsel glati unsurlarindan yararlangtr. Genel olarak
bakildginda, se¢cim kampanyasi siresince yazili ve gdletalim unsurlardan gt derecede
yararlaniimgtir. Bunun nedeni; farkli hedef kitleye farkl ilgtn araclari ile ulglmaya
calisilirken, bunun ger@ olarak her iki unsurun birbiriyle uyumlgekilde ydrutilmesi
sonucunun dgmasidir. Yazili ileim unsurlari icerisinde basin bulteni/makale, mpktu
kitapgik/brgir, sec¢im bildirisi 6ne c¢ikarken; gorsel iktn unsurlar igerisinde ise TV
biltenleri, agikhava reklamlar ve reklam/tanitinmi yogun olarak kullaniimgtir. Ulusal
Birlik Partisi Genel Bgkani olan Derw Eroglu'nun aday targma programlari yerine,
“propaganda komgmalar1” icerisinde yer alan secim programlarina ilikag oldugu
goOzlenmgtir. Secimler dncesi televizyonlarda yayinlanmas hazirlanan se¢cim kampanyasi
reklam filmi de gorsel ileim unsurlarn arasinda one c¢ikmaktadirgdi iletisim unsurlari
arasinda yer alan kamuoyu granalari her ay dizenli olarak KADEM'e yaptirilek;

internet etkin olarak kullanilamastir.
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UBP’nin secim kampanyasinda temel stratejisi ik CTP-BG koalisyonunun
tlkeyi ekonomik ve sosyal agidan belirgiglistrtiiklemesi olarak belirlengtir. Bu stratejiye
uygun olarak da, temel mesajlarin yazih ve goikaisim unsurlarindan ayni derecede
yararlanilarak sec¢cmenlere sgtiailmasi hedeflenngtir. Bunun en bilyik kaniti, secim
bildirileri ve kitapcik/brgur calsmalarina verilen 6nemle TV bultenleri, acikhavalaekari
icerisinde siyasal afier ve reklam/tanitim filmine verilen 6neminiteolmasidir. Her iki
unsur, iletsim kampanyasi surecinde etkin Bekilde kullaniimakla beraber; gbr iletisim
unsurlari icerisinde yer alan internete fazla 6nemilmemstir. Bunun en biylk nedeni;
adanin fazla kalabalik bir nifusa sahip olmamasiengle ylzylze ve yazili ve gorsel
iletisim unsurlarini igerisinde barindiran kitle ik@tn araclari ile yurutilen ilefime daha

uygun bir yapida olmasidir.

Kampanya esnasinda yazili/gérsel medyada yea atler odakli dginilmistir. Bu
stratejiyi, siyasal afler ve kitapcik/breirlerde rahatlikla gorebilmekteyiz. Deg\EEroglu’nun
imaji partinin kimligiyle 6zdslestirilerek ve parti ve lider arasindagii kurularak se¢cmenlere
ulasiimaya calgilmistir. izlenen bu strateji, Nuran Yildiz’in “Turkiye'de Sigetin Yeni
Bicimi-Liderle, Imajlar ve Medya” kitabinda yer alatParti liderinin segimlerde temel aktor
olmasl, oy vermede parti kiggihin 6niine ge¢cmesi ilgtm araclarindaki temsil oranlariyla
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da guclendiriimektedir™'< tezini desteklemektedir.

Sonug olarak, siyaset ilgitinle bir butindur ve bu buatingi korumak igin
mesajlarin hedef kitleye uiamasi aamasinda kitle ilegim araclarinin etkin birsekilde
kullanilmasi gerekmektedir. Siyasal iktnin en etkin ve kapsamli biekilde yuratuldigi
zaman olan se¢im kampanyalarinda, gieti kanal olarak adlandirgimiz yazilh ve gorsel
iletisim unsurlarin duyulan ihtiya¢ her zamankinden fadkcaktir. Ulusal Birlik Partisi, 19
Nisan 2009 Genel Secimler dncesinde iZledetisim stratejisi ile, yazili ve gorsel ilgiim
unsurlarinin siyasal ileim kampanyalari stirecinde ne kadar etkili @alou ayrimsangive

uyguladgl kampanya ileimi ile basariya ulamistir.

2¥ildiz, a.g.e.,s:84
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ONEHLER

Ulusal Birlik Partisi, son secimlerle birlikte sia iletsim kampanyalarinin segmen
tutum ve davragini yonlendirmede ¢ok etkin bir rol oyngehi kaniksanstir. Calsmanin
amacina yonelik olarak ilgtm araclarinin secimi ne kadar 6nemliyse; bugietiaraclarinin
her birinin bir batdn icerisinde ve uyumlglemesi de son derece dnemitaaktadir. UBP, bu
iletisim araclarini uyumlu kullanmakla beraber, hedelekin Ozelliklerine goére strateji
gelistirmeye calgmistir. Bu strateji izlenirken; klasik ilefim unsurlar icerisinde yer alan
yazili ve gorsel ileim unsurlarina ayni derece énem gostegtmiBu iki iletisim unsuru
batunleik bir sekilde kullanilirken; teknolojinin galmesi ile birlikte bilgiye hizl ve etkin bir
sekilde ulgma istgi, yeni medya olarak adlandirilan yeni i@t mecrasi, partinin siyasal
iletisim kampanyasi uygulamasinda gereken ilgiyi gorngemiUBP, yurattgi iletisim
kampanyasi ile Barih olmwtur. Burada ©nemli olan; UBP’nin bir dahaki secim
kampanyasinda teknolojinin ilgiine kattgl yeni olanaklari iyi dgerlendirip, tim ilegim

unsurlarini ayni potada eriterekshali bir sentez ortaya ¢ikartmasi olacaktir.
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EKLER

EK 1.Ulusal Birlik Partisi 2009 Secim Bildirgesi

Degerli vatandaslarim,

19 Nisan'da sandik gma giderek onumuzdeki 5 yil icin Glkemizi kiminrygtecgine karar
vereceksiniz.Inaniyorum ve giveniyorum ki kararinizi, godan, iyiden, gizelden yana
kullanacaksiniz.

Ulusal Birlik Partisi tim kadrolari, planlari, projeleri ile géreve hrdm. Biz zor glnlerin
partisiyiz. Halkimizin ygadigl derin krizi biliyoruz fakat merak etmeyiniz, biecriibemiz ve
yeni projelerimizle bu krizi @p istikrarh buyimeyi s@layabilecgimizden eminiz.

UBP icin siyaset yapmanin tek amaci sizlere mutlu,unluz givenli, kaliteli, standardi
yuksek bir ygam sglamaktir.

Bu cercevede yapilan buyikatalar ve partizanliklar sonucu @ir bir krize dongen
sorunlarimizin acil ¢ézumu icin hemen kollarl sexegg1z. Buna paralel olarak énimuzdeki
bes yil icinde istikrarli birsekilde buyimemizi, gelmemizi sglayacak projelerimiz igin de
adimlar atmaya tayacaiz.

UBP'nin 6numuzdeki donemdeki hedefi Glkemiaglaletin sglandigi, Avrupa Birligi (AB)
standartlarini yakalagyivatandslarina sundgu hizmet kalitesini yukseltrgj butlin sektorleri
canli, dinamik, uluslararasi alanda hakgetgeri alms bir noktaya ulgtirmaktir.

Temiz bir ¢cevrede, klltirel ve sanatsal faaliyeler yeterince yararlanabilen, refah ve gtiven
icinde ygayan vatandgari mutlu bir tlkeyi yaratmak kararlgindayiz.

KKTC 'yi yeni serbest bolgeleracarak Ortadgu’nun énemli ak-veris merkezlerinden biri
yapmak, turizmde doluluk oranini artirarak, yatakb&sitemizB0 bine yikseltmekUBP'nin
eseri olan universitelerimizde okuyagrénci sayimizi60 binin Uzerine cikarmak Bhca
hedeflerimiz arasindadir.

Insaat sektoriimiiz ilk etapta bitgiveya bitmek (izere olan 10 binin tizerindeki kosektor
kuruluslari ve bankalarimizlasloirligi yapilarak satilmaya c¢allacak, boylece duran carklar
dondurilecektir. Ayrickonut sektdriine yonelik Ingiltere dsinda da pazarlar agtarilarak
talep artinlmaya callacaktir. Bunlara paralel olarak cevreyi korumalaydi ile
emirnamelerde de gerekli diizenlemeler yapilarak sektoriin oniaeaktir.

Bunlar refah demektir ancak s0z konusu hedeflesahbilmek icin enerji ve suya
ihtiyacimiz var. KKTC 'ye Anavatan Turkiye'densu, elektrik ve dogal gaz getirmek
projelerimiz arasindadir.

Reel sektorin kredilerle, geklerle desteklenmesi icin yeni tedbirler uygularaa
konulacaktir.

Egitime, sagliga, adaletin cabuklgtiriimasina,kamu yodnetiminin bilgi ¢agina uygun bir
sekilde yapilandiriimasina,¢c guvenligin sglanarak vatanddarimizin huzur icginde
yasayabilmelerine KKTC ’nin bir su¢ cenneti olmaktan ¢cdkr huzur odagi olmasina, her
alandaAB standartlarinin gganmasina ve AB’ne uyum yasalarinin tamamlanmasiryaik
agirhk vereceiz.

Kibris konusunda bizim igiresitli gimiz ve guvenligimiz esastir.KKTC 'yi biz kurduk
esitli gimizi ve glvenlgimizi gozeten bimnlasmayi da biz yapariz.

Secim bildirgemiz, yapmak icin canlagbeugras vereceklerimiz igin bir teminattir.

Lutfen okuyunuz ve hizmet sirecimizde bize surk#tki sglayiniz.

Sevgi ve saygilarimla,

Dr. Dervis Eroglu
Genel Bakan
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SIYASET VE DEMOKRAS |
UBP, her seyden once liberal-demokratik bir anlaysi siyasetinin temeli olarak
benimsemgtir. Bu anlaysin 6zinu birey” olusturur. Dolayisiyla siyaset gdas bati
demokrasilerinde oldiu gibi, bireylerin temel ihtiyaclari, haklari ve giwlikleri ile
alakaldir.
Bu nedenle UBP icin siyasetin temel amaci, iyi bigiém, iyi bir sgglik hizmeti, yeni
olanaklari, altyapi, y@nabilir bir cevre, gt ve adil muamele, hakca bir paylan ve boligum
gibi insanlarin temel ihtiyacglarina ¢ézumler Urektire
UBP'nin benimsensi oldugu insani merkeze alan siyaseanlayginda, bireylerin mutlulgu,
refahi ve huzuru heeyden once gelir. Amaci isesanlara mutlu, huzurlu, givenli ve rahat
bir hayat sunarak onlatsizmet etmektir. KisacasiBP toplumun her kesimini kucaklayan
hizmete donuk bir siyasetihakim kilma grasisi icindedir.
Insani merkeze alan bu siyaseti yiriitebilmek icin segden 6ncekatimci, ¢ogulcu ve
Ozgurlikci bir demokratik yapinin tam anlamiyla yartgs olmasi gerekmektedir. Bunun
gergeklemea icin;

Ozgur ve gaulcu bir siyasal yapi ve siyasi parti yapilanmasi,

Ozgiir ve canli bir sivil toplum,

Batln kurallari ilesleyen bir serbest pazar ekonomisi,

Hak ve 6zgurluklerin teminati olan hukuk/leg,

Cok iyi gleyen, halkin hizmetkari bir burokrasi,
olmaS| gerekmektedir.
UBP ancak bu tarz bir demokratik yapida evrensegedere dayali bireysel hak ve
Ozgurluklerin 6n plana ¢ikabilegime inanmaktadir. Boylece her kesimin katilimcigudou
bir sekilde demokratik temsili mimkadn olur.
Bu siyaset anlayr,

Bireyi ve bireyin 6zgurfiiini vurgulamasi ve serbest piyasa yghkta anlaminda

liberal,
Her tarli ayrimcign reddetmesi, adaleti vesiti gi savunmasi anlamindsosyal
adaletci bir ¢izgidedir.

UBP, benimsedii siyaset anlayiyla KKTC vatandalarinin tamaminin devletin
imkanlarindan firsat aitligi ilkesi ¢ergevesindedil bir bicimde yararlanmasini @amak
amacindadir.
UBP, temel insan haklari ve ozgurlikleri konusunda edlighr ve bu cercevede butun
uluslararasi sdzjenelere ve 6zellikle d&openhag Siyasi Kriterleri'ne 6nem vermektedir.
UBP icin, KKTC vatandasligl genel bir siyasi kimfiin ifadesi olarak énemlidir. Halkimizin
tamamini kucaklayan bu kimlik bir aradasgea kultirinin yaygingariimasi ile de
desteklenecektir.
UBP demokratik, cadas yonetimin temellerinden birisi olarak gogglilydnetisim anlaysini
temel ilkelerinden birisi olarak kabul eder. Karama sureclerindesivil toplum
kuruluslarinin etkin birsekilde s6z hakkina sahip olmalari tarafimizdan gi&oektir.
UBP batun vatanddgarimizin, ¢&das liberal demokratik rejimlerin sahip oldu nimetlerden
ve evrensel deerlerden faydalanmasi icin gadcaktir.

Anayasamiz ve Demokrasinin Guclendiriimesi

UBP'nin vizyonunda KibrisTurkd 'nt yiceltmek, kalkindirmak ve medeni halklar diiney
cilkarmanin  yani sira, demokrasimizi Kkirliliklerdemzak tutarak zengirgérmek,
koklestirmek, devletimizi daha da gtclendirmek 6nemli year.

UBP, demokratik yapinin daha da guclendirilmesi icetha 6nce Meclis'te temsil edilen
siyasi partiler arasind@nayasal daisiklikler konusunda yapilan gdninelerde kalinan
yerden devam edilebilegiegoristindedir.
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Partimiz Anayasa Secimve Halk Oylamasi Yasas) Siyasal Partiler Yasasive Meclis i¢

Tazugu'nun birlikte ele alinip Meclis'te temsil edilenrpl@r arasinda uzlka ile sonuca
baglanmasi i¢in Uzerine géni yapacaktir.

UBP calsmalarin uzlal ile tamamlanarak 2010 yilinda yapilacak ya Curbagkanligl ya da
belediye secimlerinde Anayasalgigklikler icin referandum yapilmasina veya uglacak
bagka bir tarihte referanduma gidilmesine tam destlesektir.

Inaniyoruz ki bu cajmalarin yapilmasi siyasal partilere ve siyasetogtan guveni
artiracaktir.

EKONOM i

UBP kuresellgen ekonomide, rekabete dayaerbest piyasa ekonomisinenanan bir
partidir. Piyasa ekonomisi, Ulkemizin kit imkan kaynaklarini en rasyonel ve verimli bir
sekilde kullaniimasini sdar.

Bu sistemin temel unsurlatizgurlik, 6zel milkiyet ve hir tesebbustir. Serbest piyasa
ekonomisi, bireylerin kabiliyet ve gebbis guclerini en iyi bigekilde ortaya cikararak
ekonomik ve sosyal kalkinmanirdaha suratli gercelderilmesini salar.

UBP'nin 6ngordil bu ekonomik sistemde serbest rekabetghidayiriyebilmesi icin, firsat
ve imkan eitli ginin her alanda gganmasi gerekmektedir. Bu dlarin sglanabilmesi icin,
devletin mudahaleci olmaktan ziyadesvik edici, yol gdsterici, diizenleyici ve denetleyici
bir rol izlemesi gerekmektedir. Bugiin sgmmakta olan dinya ekonomik krizi, devletlerin
duzenleyici ve denetleyici fonksiyonlarinin biyulki@e tam olarak yapamamalarindan
kaynaklanmytir.

Bu sartlar altindaUBP'nin temel ekonomik hedefi, istikrarli ve surdutiile bir bliyumeyi
yakalamak ve biyuyen ekonomidergigék ekonomik ve sosyal gruplaredaletli bir sekilde
faydalanmasini ggamaktir.

UBP, insana hizmeti merkeze alan siyaset aglajle KKTC ekonomisinin yukarda
bahsedilen cercevedgeniden yapilandirilmasi gerektgine inanmaktadir. Bu toptan bir
Devletinkaynak dagitmak veistihdam sagslamak suretiyle ekonomiyi tamamen kontrol eden
bir konumdan,6zel sektérin 6nini acan ve 0zel sektdrl destekleykizenleyici ve
denetleyicibir konuma gecmesi icin gereken kararlilik gostegktir.

Ulkemizin en énemli sorunlarindan birisi @gihdamdir. Glnimuzde kamu sektori istihdam
yaratma anlaminda artik ciddi bir tikangth icine girmitir. Hem tretime hem de turizm ve
Universite gitimi gibi hizmet sektdriine yonelik ic ve dyatirrmlarin tevik edilmesi ve
yatirrmcilarin onlerinin agilmasi elzem gorinmekte@®u amac¢ dg@rultusunda,yabanci
sermayeveyatirimcly cezbedecek yeni projeler Uretilecek ve bdylece isihdam sorunu
¢cozllebilecek hem dstikrarli bir ekonomik kalkinma gerceklatirilmis olacaktir.

Bu hedefe ulgmak icin UBP dnumuzdeki 5 yillik icraatinda mevcut sektérleeistékleme
yanindadort yeni proje hayata gecirecektir. Bu projelerin hayata geceesimKKTC 'yi
mevcut ekonomik krizden cikaracak ve Ulke insadaha Ust refah seviyeleringigacaktir.

1- UBP 6numuzdekb yilda KKTC 'yi peyderpey bi¥serbest bolge’ye donigtirmekte
kararlidir. Iktidarimizin ilk 100 guiniinde, bu husustaki gerekli alt yapi gahlari ve
mevzuat tamamlanip ydrugé konacaktir. Projenin tamamlanmasi, ekonomik
gelismelere paralel olarak ve mali imkanlarin elvgrdseviyelerde peyderpey
yapilacaktir. KKTC 'de sektor odakli serbest bolgelddKTC Salik Kenti gibi)
ortaya ¢ikmasi icin ¢aimalar yapilacaktir.

2- Bata ygamin, ekonominin ve tarim sektdrinin olmazsa olnszlihtiyacinin
karsilanmasi icin, yillarca giindemde olan, plan ve ggbyapilmg bulunan, Anavatan
Tarkiye'den borular vasitasi ilKKTC 'ye su getirme projesi suratle yurarlge
konulacaktir.UBP, insanlarin ve tim ekonomik sektorlerin ihtiyadarg maliyeti
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disUk, kesintisiz ve kaliteli enerji g@amak icin, su projesi yanindanavatan'dan
elektrik enerjisi ve dogalgazin da tlkemize getiriimesi gerefine inanmaktadir. Bu
iki enerji kaynginin da, ekonomiye kazandiriimasi i¢in gerekli fdam ve cakmalar
iktidarimizin ilk 100 guininde bgatiimis olacaktir. Hedefimiz bu projenin de suratle
gerceklatiriimesi olacaktir.

3- Teknoloji tabanh hizmet projelerinin desteklenmesi 6nimuizdeki dénemde en
onemli hedeflerimizden biri olacaktir. Kiresgte diinyamizda, ileiim, haberlgme
ve iletisim teknolojilerindeki gelimeler, gitilmis ve nispeten ucuz insan gucu olan
Ulkelere, bazi ¢ok 6nemli ayricaliklargtamaktadir. Modern teknolojilerin ¢cainasi
icin gerekli alt yapinin yazilimi artik getis tlkelerden, gitimi gucli, esitiimis
insan guci olan uUlkelere g kaymaktadirKKTC bu anlamdaetismis insan gicu
ve Universiteleri ile yeterli altyapiya sahiptir. Hindistan J@anda gibi ulkelerde
oldugu sekilde bu sahalarda gimmcilerimizin Uretim yapip ihrag etmeleri iginstek
verilecek, bu sahalara girmek isteyensikive kurulylara her tarli yardim
saglanacaktir.

4- Hizmetler sektdriinin yeni dallarindan ulugiasa hizmet alim-satim projesi olan
outsourcing (is giictiniin pahali oldw ulkelerin, dsta yaptirdg! isler. Ornein, bir
Amerikan sirketinin bordrosunun KKTC ‘de yapilmasi, Amerikan doktorunun
rontgeninin KKTC 'de bakilip raporunun yazilmasi viKKTC icin yeni firsatlar
sunmaktadir. Bu tir yiksek ihtisas gerektiren vdgidayarlar araci@ ile
yapilabilecek gler artik kalkinmg Glkeler yerine daha ucuz guci olan gejimekte
olan Ulkelerde yapiimaktadirUBP hiukumeti, bu sahalara girmek isteyenlere,
teknoloji yatirnmlarinda yardimci olacak veuik saslayacaktir.

Bu yeni projelere ilaveten, ekonomimizin itici géglolan gitim ve turizm sektérlerinin daha
da gelgmesi icin, gecmi iktidarlarimizda yururlge koymy oldugumuz yardim ve twikler
artinllarak devam edecektir.

Dunya Ekonomik Krizi ve KKTC
Ulkemiz diinya tarihinin belki de en buyik ve degikonomik krizinin ortasinda bir segime
gitmektedir. Her gin dinyanin bircok uUlkesinde kmfikans ve reel sektoér kurglar
batmakta, diinya ticaret ve turizmi daralmaktadir.
Hemen hemen tim dinya ulkelerinde 2009 yili ekokobiiyimesi negatif olarak tahmin
edilmektedir. Busartlarda dinya ticaret hacmi daha da kugulerelacdir azalacak, mali
kosullar daha da bozulurken, ekonomisi kiigctlen Ullddensk faktorleri daha da artacaktir.
Bu gercekler kaisinda, hemen hemen tim ulkeler, krizi 6nlemek mgali, parasal ve yapisal
onlemler iceren ve trilyon dolarlara varan prograntiazirlayip yurirlge koymaktadirlar. Ne
acidir ki, ABD, Japonya, Almanyéangiltere gibi ulkeler tedbir tstiine tedbir alirkédKTC
hakumeti kriz konusundgga davranny, gereken etkin kararlari almagtr.
UBP'ye gotre 2009 yili 2008'e gbre daha da koétu bir ofthaya adaydir. Uzmanlarin
saptamalarina go€KTC hentiz kiiresel krizin gercek anlamda etkisine gnigtr. Ulkenin
icinde bulundgu ekonomik durgunluk ve son iki yildir ggnanlar dinya krizi olmasa da
yasanacakti. Ulkemizdeki ekonomik krizin nedeni, hilgim bilingsizligi, beceriksizlgi ve
partizanlgidir. Tahminlere gore 2009'un Uguncli c¢gymde KKTC de kuresel krizin
sarmalina girecektir. Bu krizden en kisa bir sureglkeabilmek ve ekonominin en az
etkilenebilmesini samak icin iktidarimizin ilk gtnlerindgu tedbirler alinacaktir:
Banka sermayelerinin giclendirilmesisigk edilecektir.
Ekonomik kriz ve sonrasinin énemine binagmatli birsekilde hareket edebilecek,
bir Ekonomik Koordinasyon Kurulu olusturulacaktir. Dgrudan Babakan'a bgi
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olacak kurulun ana gorevleri, ulusal programin lapsi, reformlarin nasil
gerceklatirileceginin saptanmasi, @geen kaoullara gore ekonominin nasil canh
tutulaca&ina iligkin politikalarin belirlenmesi ve kurumlar arasin&aordinasyonu

sgilamak olacaktir.

Global ekonomik krizin, etkilerinin asgagidutulmasi ve krizden suratle ¢ikilmasi
icin, finans ve reel sektor kurylarinin desteklenmeleri ve yeniden yapilandiriimala
gerektgine inananUBP, bu alanda gerekli tim tedbirleri iktidarinin B0 guninde
yarurlige koyacaktir. Alinacak o©nlemler finansal sektordeevout, mevduatin
batirilma riski ile kredilerin batiriima riskini @dan kaldiracak, sisteme olan guveni
ve talebi artiracak tedbirler olacaktir.

Kamu Finansmani

2004-2008 aras! yapilansia istindamlar, yuksek ek mesailer, yurtsidigeziler, cari
harcamalari ari bir sekilde artirmg, buna mukabil gelirler gerekii gibi artirlamadgi icin,
giderek buyuyen butge aciklari meydana ggimi

Daha da kotusu bu sire icerisinde butceden yaairendyrilan kaynak azalirken, Turkiye’nin
yatirimlar igin 6n gordgi kaynaklar dahi, cari acgiklar kapatmak icin kollenistir.

UBP’nin 6nimuzdeki iktidarinda butce disiplinini @amak ve kamu finansmanini dengeli
bir baza oturtmak bitce reformunun temel unsurtdacaktir. Bu amaclara ulamak igin
vergi, cari harcama ve borclanma politikalarin@alikal sitlikler yapilacaktir.

Vergi Politikalari

Temel vergi politikasi vergiyi tabana yayan, herkesrgi mukellefi yapan, vergi adaletini
sgilayan, sosyal refah, Uretim ve yatirimlagvik eden bir politika olacaktir. Bu cercevede
UBP'nin izleyecgi politikalar sunlardir:

Vergilerin daha adil ve etkin byekilde toplanmasini gtyacak cakmalar
hizlandirilacak, gerekli yasal diizenlemeler yajaitace ek tedbirler stratle yurtgé
konacaktir.

Istindam tizerindeki vergi yukii, istihdami tgvik edici yonde hafifletilecektir.

Bu balamda, ihtiyat Sandigi ve Sosyal Sigorta kesintileri gvzden gegirilip
yeniden dizenlenecektir.

Vergi mevzuati yenilenecek ve basittédecektir. Cok karmaik, cok c¢aitli oranlar
ve vergiler yerine, oran ve g#eri sayi itibari ile az ve anddir vergiler uygulamaya
konacaktir.

E-devlet cercevesinde-vergi sistemi yaratilacak, vergi ve gumruk daireleri
otomasyona gecirilecek, 6demeler kolayalacaktir.

KDV uygulamalan tekrar gozden gecirilecektir. Amadaldasit, daha duk ve
asgari sayida KDV oranlari olacaktir. Devletle ¢ashtor kurulglar arasindaki KDV
alacak veregénin mahsuplstiriimasi icin gereken adimlar atilacaktir. KDV ésthin
geri getirilmesi ciddi bigekilde degerlendirmeye alinacaktir.

Fiyat istikrar fonu, gézden gecirilip alafaraltilacaktir.

Stopaj vergisiiktidarimizin ilk 100 gundnde yararlukten kaldachktir.

Son zamanlardgia zamlanankamu harglari (seyrusefer, mahkemeler, pasaport,
kimlik, vb.) sosyal devlet anlayi cercevesinde ele alinacak ve dinya standartlarina
gore yeniden diuzenlenecektir. Amac cok yiksek darharcglarin makul seviyeye
indirilmesidir.

Gelir vergisi ve kurumlar vergisi mevzuatlgeniden ele alinacak, vergi kademe ve
oranlari azaltilirken vergi kaciranlara caydirezalar getirilecektir.
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Resen vergiler ise uygulamada ortaya c¢ikan sikintilagnginda yeniden
deserlendirilecektir. E-vergi sistemi ile kayit altinalmanin tam anlami ile
yerlestiriimesi ile birlikte resen vergi kaldirilacaktir.

UBP iktidarinda vergi politikalarinin temel hedefi,aetsiz dolayli vergilerin azaltilmasi ve
kazang Uzerinden vergilerin yaygistiaslmasidir. Dolayli vergilerle pahalilik yaratié&sina ve
vergiden vergi alinmasina ve ticaretin kamilkelere kaymasina ilk 100 gun icerisinde
kesinlikle son verilecektir.

Bltce Harcamalari
Temel hedef, bltce disiplininin @anmasi, harcama yapisiningdgiriimesi ve harcamalarin
disiplin altina alinarak ekonomide 6ngorulen hesteflvarilmasi olacaktir.
Harcamalarda disiplin temin etmek icin, ulggna mevzuatinda, takip ve kontrol
sistemleri daha da gslirilecektir.
Bitce cari gider kalemlerinin, enflasyorwenyerel gelirlerin tGizerinde artmamasinda
azami gayret sarf edilecek ve 5 yil icerisinde bddflere varilacaktir.
Kamuya @r1 bir yik getiren ve ggu zaman gereksiz, ek mesai, ywtdyeziler,
resmi hizmet araclarinin kullanimi gibi savurgalalik son verilecektir.
Yatirimlara daha ¢ok kaynak ayirmak teneeldiimiz olacaktirSimdiki gibi siklikla
uygulanan, yatirim kaynaklariyla cari gickapatmaya son verilecektir.
Bitcede tasarrufa gidilebilmesi icin, kakasimi daha etkin, daha verimli ve daha
ekonomik bir konuma getirilecektir.

Finansman

Dunyadaki tum ekonomiler i¢ vegdkaynaklar olmak Gzere iki kaynaktan finanse ediiBP
iktidarinda da bu yol izlenecektir.

Anavatan Turkiye hukumeti veTilrkiye Merkez Bankasi ile siki diyalog ve gbirligi
imkanlar yaratilarakreel sektoriin gelismesi icin dretilen plan ve projelere kaynak
bulunmasi yoluna gidilecektir.

Buna paralel olarakKkKTC Bankalar Birli gi ile isbirligi ve diyaloga girilerek i¢
kaynaklarimizin ekonomik kalkinmamizda etkin hiekilde kullanilmasi gdanmaya
calisilacaktir.

Mali Piyasalar

Kalkinmay! hizlandiracak, tasarruflari artiracakatiymlarin verimli tretime kanalize
edilmesini sglayan en oOnemli kurumlar iyisleyen mali piyasalardir. Gec¢giUBP
iktidarinda yaanan mali kriz sonrasi alinan dénlemler sayesinelddsiin yapisi ve mali gicu
artirlmig, bankalar canlanmive derinlik kazanmgtir. Buna kagin sermaye piyasasi g
nedenlerden dolayr geéimemstir. Bu ise mali piyasalarin tek yanh gahasina neden
olmustur.

OnumiizdekUBP iktidarinda bu alandasagidaki tedbirler alinacaktir.

Bankacilik ve sigortacilikta kaydedilen iitiegelismelerin devami sganacak ve bu
sektorii daha da gucli ve modern bir seviyeye gekirigin ilgili yasalarda gerekli
desisiklikler yapilacaktir. Bu dgisikliklerle, piyasalar daha da derigtailecek,
rekabetin artmasi glnacak, mali kurum ve araclarsgendirilecektir.

iktidarimizin ilk bir ayinda, kredi maliyetlerininigliriiimesi icin B$V kaldirilacak,
mevduat munzam katiklari ve disponibilite oranlari, buglnki sinmian ¢ok daha
altina cekilecektir.

Ulkemizde uygulanmakta olan faiz politika @ranlarinin diinyadaki reel oranlara
paralel olmasi sganacaktir. Dinyada Dolarin ve Sterlin’in faiz dean sifira
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yaklasirken, KKTC 'de Merkez Bankasi’'nin tedbir diye reeskont fainieDolar'da %
5, Sterlin'de %5 'e ¢cekme gibi guling politikalaoa verilecektir.

Ekonomik krizler sirecinde likiditenin antimasi icin alinan tedbirlerin yalniz
basina etkili olmayacginin bilincinde olanUBP, artan likiditenin krediye dorinesi
icin, gerekli giiven ortamini yaratacak, mevduaknesi risklerini azaltacak tedbirleri
alacaktir. Risklerin mevcut olgu yerde ne mevduatlar artar ne de kredi kullanilir.
Zaten mali miesseseler de mumkin mertebe herdeside kaginir.

Sermaye piyasalarinin faaliyete gecebilnpasigerekli diizenlemeler yapilacaktir.

Ekonomiye orta ve uzun vadeli kaynalglaaabilmesi igin, mevduat surelerini
uzatici tedbirler alinacak, yeni dizenlemeler vaiyanstrimanlarin kullaniimasina
imkan sg&lanacaktir.

Ulkemizde ygnan ekonomik krizler dolayisi ile zora gigmimukellefiyetlerini
zamaninda yerine getirmedikleri igcin cezaya ggrrkisi ve kurumlardan borcunu
O0deyen ve/veya 6deme planinda gaufdara sicil affi getirilecektir.

Ozel ticari mahkemeler kurularak, ekonomitasmazliklarin, taraflara fazla zarar
vermeden ¢6zUmuU gmnacaktir.

Ticaret

Ulusal Birlik Partisi bir ada olan Ulkemizde ticaret sektorinin, ekomkdkaikinmanin temel
taslarindan biri oldgu gorsindedir. Bu nedenle ganhalk kesimlerine hitap eden, istihdam
yaratan, ekonomik ve sosyal hayatin girdileringlagan ticaret sektoriine buyik 6nem
vermekteyiz.

Ic ve ds ticaretin, serbest bolge anlaywi icerisindeki rolinin olmazsa olmaz ofgunun
bilinci ile ticarete sinirlayici etki yapan her tirli engel kaldirllacak ve yengulgmalar
ticareti tgvik edici olacaktir.i¢ talebi arttirmak icin mal fiyatlarini duzenleyitedbirler
alinacak, vergi ve fonlar makul diizeylere cekilgrek

Ic ticaretin kongu ulkelere kaymasini 6nlemek icin gerekli galalar hemen
baslatilacak veKKTC'yi goreceli olarak pahalilastiran her turli vergi, resim, harg
ve uygulamalar rakiplerimizin uyguladiklarinin alicekilecektir.

Ulke ihracati, tarimsal mallar @rhkh olmaktan cikarilarak,teknolojik Grin
agirhkli olmasi icin gerekli tedbirler yururfie konacaktir.

OnumiizdekiUBP iktidarinda, ihracatgiya verilecek Oncelikli dddéz ihracat
kredileri ve ihra¢g mallarinin tGretimi §lyacak maliyeti dgiiriict tgvikler olacaktir.

ithal edilen ve uretilen her turlii malin diinya sttidrinda olup olmag etkin bir
sekilde denetlenecektir.

Her tarlh ticaretin gslinesinde rol oynayan, deniz ve hava yolgrnteaciligl daha
etkin bir hale getirilecektir.

Kargo ve depolama hizmetleri gdas imkanlar ve teknolojiler kullanilarak
gelistirilecektir.

Ithalde, gumriik dairelerinin  buginkii uygulamalari zadgn gegirilecek ve
uygulamalar basitktirilecektir. Bugin uygulanmakta olan mesagidialsmalar hem
devlete hem de ithalat¢iya blytk kulfetler getirteelkr. Bu kilfetlerin dglrtlmesi
icin gerekli calgmalar hemen lstatilacaktir.

Ana hedefimiz énuimuzdeki 5 yil icerisind@TC 'nin tercih edilen bir serbest
bdlgeye veOrtadogu'nun 6nemlialisveris merkezlerinden birine donigttrialmesi
yoninde adimlar atmaktir.
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Sanayi

Ulke kalkinmasinda bllyiik 6nemi olan sanayi sektiniigelsmesinde, yerli ham madde

kullanan, yuksek katma @er yaratan, @i piyasalarda rekabet edebilir tretim alanlarina
agirlik ve oncelik verilecektir. Ulke hacmi diinuldigiinde sanayi politikamizda orta ve

kucuk olcekli gletmeler dncelikli olacaktir.

Gumruk vergi ve oranlar yerli Uretimg\iek edici olacaktir.

Sanayinin gelnesinde, universite-devlet-6zel sektdr hirligi, bilhassa ARGE
(aratirma- gelgtirme) faaliyetleri tgvik edilecektir.

Sanayide verimlgi ve rekabet gucund artiracak, yeni teknolojilerin
yayginlatiriimasi, kaliteli Grin Gretimi ve standardizasyon sglanmasi tevik
edilecektir.

Yeni sanayi boélgeleri kurularak sanayicinibmetine sunulacaktir.

Yatirimcilarin  éniindeki burokratik engeherazaltiimasi amaciyla, DPO ve
YAGA'nin islevleri yeniden duzenlenip etkilérilecektir. Yatirimcilarin butin
islerini bir yerde, ¢ok basit ve siratli lgekilde tamamlamalari gelnacaktir.

Yatirimciya kalkinma bankasi ve 6zel baakalorta ve uzun vadeli kredi vermeleri
saglanacaktir.

Insaat
Ekonominin en dnemli sektorlerinden biri olarsaat sektdrt, hiukimetin i¢ politikalardaki
belirsizlikleri yaninda d politikalardaki aymazlik ve tutarsizliklarindanlag ciddi bir krize
girmistir. Bu sektdriin ekonomimizdeki yeri ve buylk git@ibu sektdrden etkilenen ghr
sektorlerin ¢oklgu, acilen ciddi tedbirlerin alinmasini gerektirmeskt.
Insaat sektorii deeeskont kredi kapsamina alinacaktir.
Sektdrde guvensizlik yaratamirname uygulamalari suratle gdézden gecirilip
gerekli duzeltmeler yapilacaktir.
Atil kapasitesinin suratle canlandirilip, devreye solash icin, sektor temsilcileri ile
beraber acil dnlemler paketi hazirlanacaktir.
Muteahhit borclarinin yeniden yapilandiagnicin, mali sektorle, yaat sektori bir
araya getirilip sektortin 6ninlu acacak ¢ozimlemslardimci olacaktir.
I¢ tuiketimin canlandiriimasi amaci ile mali sektéillirkez konut sahibi olacaklara,
0zel ayricaliklar tantyarak uzun vadeli konut klexdivermesi tgvik edilecektir.
Ds talebin yeniden canlandiriimasi icimgiltere ve Almanya disindaki dier
Avrupa ulkeleri ile 6zellikle zenginKorfez Ulkeleri'ne yonelik de cakmalar
yapilacak ve yabanci tlkelerdeki emlak fuarlariaalknm icin fon yaratilacaktir.
Sektordeki talebi diren en 6nemli etkinliklerden birisi olan kalite rikool ve
denetim mekanizmalarindaki eksiklikler suratle giéeektir.
Tainmaz mal ve yan sektorlerindeki vergi ve harclagimki yiksek seviyelerinden
asaglya cekilecektir.
Insaat sektoruindeki, izin, ruhsat ve taplemnlerinin slratle tamamlanmasi icin
gerekli tedbirler alinacaktir.

Esnaf ve Sanatkarlar
Gelismenin ve demokratikignenin devamli kilinip kokknesinin en 6nemlsartlarindan
birisi muteebbislerin kayng olan esnaf ve sanatkarin sahip @dukicik gletmelerin
guclendirilmesidir.
Oncelik kiiguik sanayi sitelerinde, esnasaeatkarlarisi yeri sahibi yapmaktir.
Esnaf ve sanatkarlarin ihtiyacglari olan mekve techizati alabilmeleri icin orta ve
uzun vadeli dgik faizli kredi sistemini kurmak dnceliklerimiz anada olacaktir.
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UBP esnaf ve sanatkari, haksiz rekabetesiklkorumayi, fon ve vergi yuklerini
azaltmayr sglayacak duzenlemeleri iktidarinin ilk 100 gund iserde
gerceklgtirecektir.

Esnaf ve sanatkarlarin, rekabet gucunirao#k, verimlilgi yikseltecek yeni teknik
ve teknolojileri onlara gretmek igin Universitelerceggim programlari diizenlenmesi
tesvik edilecektir.

Kooperatifgilik
UBP kooperatifleri politik, ekonomik ve sosyal kalkiagn, kicguk dreticilerin
dayangmasinda ve tiketicilerin korunmasinda bir aracal@ormektedir.

UBP Uretici kooperatiflerini desteklemeye devam eded@ak sektorin ihtiyaci olan
kaynaklari, sektdére Kooperatif Merkez Bankasi verkde Bankasi'ni kullanarak
sgslayacaktir.

Kicuk kooperatiflerin birjerek glclenmesi ve bunlarin dst birliklgeklinde
orgutlenmesi tgrik edilecektir.

Kooperatif Merkez Bankas! yeniden yapilahgi esas sahiplerine devredilecektir.
Bankanin cabmasi, yonetimi ve denetimi yapilacak bir yasa ilenigen
sekillendirilecektir.

Esnaf ve sanatkarlarin ihtiyaci olan kredi dayargmayi s&layacak bir “Esnaf
Kredi ve Kefalet Kooperatifi” kurulacaktir.

Istihdam ve Asgari Ucret

Ekonomik biyume, kalkinma ve refah seviyesinin wlidenesinin amaci insanimizin daha
iyi daha guzel gele@e tainmasi icindir. Bu amacin gercekieesi ise insanimiza kendi bilgi,
beceri ve kapasitelerine gore istihdam olanakkilasnakla mumkundur.

Iktidarimizin ilk 100 giinindesigucl fiziki envanteri cikarilacakgsizlik orani,
issizlerin kimler oldgu tam olarak saptanacaktir.

Issizlerin & sahibi olmasi icin bircok hallerde gerekli olannigeen eitim
universitelerimiz kullanilarak gtanacaktir.

Isgucl fazlasi olan sahalarastdn kgucl ithaline izin verilmeyecektir. Ban &
guctu ithaline ancak kesin ihtiyacin saptanmasnbalizin verilecektir.

Dstan gelenggucinin istihdam kaillari ilgililer ve devletler arasindaki aglaalar
cercevesinde yapilacaktir. Bu tir istihdamlardaagasicret yerine taraflarca uzl&an
Ucret gecerli olacaktir.

Uctincli llkelerden gelecek olangiicu icin ihtiyat Sandii ve Sosyal Sigorta
kesintisi yerine sadece @ik sigortas! icin kesinti yapilacak veverenden geri
gonderme yukumlagiint tstlenmesi istenecektir.

Ulkemiz genclerinin 6zel sektorde istihdaitin daha 6nceki hiikiimetlerimizin
uygulamaya koydgu tesviklerin benzerlerigverene sglanacaktir.

Genel bir asgari Ucret uygulamasi yerinktgsel asgari Ucret sistemine geci
calismalari suratle yapilacaktir.

Kamu Kurulu slar

Ulkemizin kuruly yillarinda belli gorevieri yapmak icin kurulaniRler bilhassa son
iktidarin  bilgisizligi, beceriksizlgi ve koti yonetiminden dolayr ekonomik c¢ikmaza
sokulmulardir. Bu kurulglarin bugiinkti ekonomik kriz ortaminda ozéldmelerine de
olanak gorilmemektedir.

Blyuk zararlar eden bu kurglarimizin yeniden yapilandirilip ekonomiye kazarhalari
gerekmektedir. KTHY, DAU, VAKIFLAR, KIBTEK, ET gibi kuruluslarin batmasi iilke
ekonomisinin de batmasi anlamina gelecektir. Maalégitin bu kurulglar bugin mali
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sikinti igerisindedirleriktidarimizin ilk icraatlarindan birisi kamu kurglarini, reorganize
etmek, yeniden vyapilandirmak ve bu kusldmn ekonomik olarak faaliyetlerini
surdurmelerini sglamak olacaktir.

TURIZM

Turizm sektoriKKTC 'nin ekonomik kalkinmasinda arag¢ olarak kullaniimgsreken en

onemli sektoérlerin anda gelmektedir. Bu #gamda UBP'nin turizm kalkinma politikasi
KKTC turizminin mutlaka surddrdlebilir turizm prensigleigerisinde kalinarak, planli
gelismesini 6ngérmektedir.

UBP be yillik donemde yukaridaki prensiplere ghakalarak devletin turizm sektoriindeki
rolint de belirlengitir. Devlet turizm sektérl icerisinde genel anlamkitalizor gorevi

Ustelenecektir.

Turizmde hedef 30 bin yatak kapasitesirgmek ve doluluk oranini turizmde
gelismis Ulkeler seviyesine ¢cekmektir.

UBP ilk 100 gunluk iktidar sdreci icinde dinyadaki wygma ve gefimeleri
deserlendirerek, sektdr temsilcileri ile birlikte yerbir turizm organizasyonuna
gidecektir.

UBP iktidari, olusturulacak Turizm Orgitii 'nden Griin yelpazesini tanimlamasini,
imaj secimine gitmesini ve bunlara gére nasil eklam ve pazarlama yapilagal,
hedef kitlelerin ne olagani belirlemesini talep edecektir.

UBP genel prensip olarak turizm sektort icerisindeketmelerin buyimesini ve
yeni girisimcilik fikirlerinin desteklenmesini kabul etstir.

Turizm Fonu kaynaklar artirilacak ve yat@ turizmi geltirme ve tanitma icin
kullanilacaktir. UBP, Diuinya Bankasi, Dinya Turizm Orgiiti ve Avrupa Mat
Bankasi ve djer uluslararasi fonlardan oOzelliklezigm ve alt yapi projelerinin
finansmani icin gereken giimleri baglatacaktir

UBP ulasima verecgi tesviklerle ulasim maliyetlerini dgrudan dgiarme politikasi
gudecektir. Ucuz bilet politikas!i ile Ulkeye gir&ceturist sayisini artirmak
hedefimizdir. Hava ukaminda rekabet desteklenecek, Avrupa'd&KTC 'ye
Avrupa’dan Turkiye'ye uculan fiyata uculabilmesgkmacaktir.

Ulgaim maliyetlerinin ciddi bir parcasini cliwran deniz ve havalimanlari ¢gki
vergileri dizurilerek hava ve denizstanaciligini koruyacak tedbirler alinacaktir.

KTHY'nin turizmimize etkin hizmet vermesigtanacaktir.

Rekabeti destekleyici politikalarla devlevalimanlarimizdaki tekefeeye son
verilecektir.

UBP, KKTC vatandalarinin da turizme bakni guclendirmek ve toplumda bir
turizm seferberfii yaratabilmek icin cajmalarda bulunacaktir.

Ulkemize gelen turist sayisinin artirilmige tanitim ve pazarlamaya biyiuk énem
verilecektir.

Ks turizmini yeniden canlandirmak icin gahalar yapilacaktir.

Turizm sektorinin en 6nemli ilkesi kalitelemettir. Bu bglamda kaliteli hizmet
anlaysinin ve dolayisi ile mgieri memnuniyetinin ancak iyiggim almis personel ile
sgilanabilecginin bilincinde olarak tniversite ve surekfiem merkezleri ile gbirli gi
yapmak suretiyle turizm sektorinde gerekli kalifiggeman a@nin kapanmasi
sgilanacaktir.

Otellerimizin yuksek fiyatl girdilerininigtrilmesi hedefimiz olacaktir.

Otellerimizde yerli Grunlerimizin tiketilrsietesvik edilecektir.

Ulkemizde turistik amacl seyahatlagan araclara diik tarifeli seyriisefer ve
disuk fiyath mazot verilmesi icin ¢caima yapilacaktir.
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Kiralik arabalarin seyrisefer ruhsat Ueretln makul seviyelerde tutulmasi

deserlendirilecektir
Taksicilerimizin maliyetleri yeniden gb6zdegecirilecek maduriyetlerinin

giderilmesine gayret gosterilecektir.

Mevcut tesislerin getiriimesi ve standartlarinin yikseltiimesivek edilecektir.

Ulke turizminin pazarlama-satve tanitimina énemli katkilarda bulun#&KTC
turizm ve seyahat acentelerine Avrupa standartlarmzmet verebilmeleri igin destek
sglanacaktir.

CEVRE

Salikli bir cevrede ygamak insanimizin en temel haklarindandir. Ceviayiip eden hicbir
ekonomik caba dou desildir. Cevre sorunlari gaunlukla bdlgesel dizeyde ortaya
ciktigindan, cevre politikalarinin ajturulmasi ve hayata gecirilmesinde de hikimet kadar
belediye yodnetimlerinin dnemi de bulyuktir. Bu nddedBP, cevre ile ilgili planlarini
yaparken belediyelerleshirligi icinde katilimci demokrasi anlayicercevesinde ilgili sivil
toplum Orgutlerinin caba ve gaiérini de dikkate alacaktir.

Bu cercevede;

Cevre ile ilgili uluslararasi orguatlerin lgpleri ve c¢almalari da mutlaka
gOzetilecektir.

Cevre bilincinin yerlgnesi, ¢evrenin korunmasi agisindan yadsinamaz nameé
sahiptir.

Bunun icin kucuk wardan itibaren vatangd@ra cevre bilinci kazandiracak bir
egitim programinin yayginkdirilmasi icin ¢caba gosterilecektir.

Tarim alanlarinda kimyasal gubre, ilaclavea hormon kullaniminda standartlar
gelistirilecek, bu standartlara dayali kontrol mekanizmalwturulacaktir. Kicik ve
blyuk ba hayvan yettiricili ginde hormon kullanimi 6nlenecektir.

Cevre sorunlarinin ¢d6ziminde gelenekselecawlaysimiz ve kilttirimuzden
yararlanilacaktir

Ulusal Birlik Partisi, sedi turizm modeli ile cevre konusunda tavrini koytuu.
Turizm icin gevre vazgecilmez bigédir. Ozellikle kiigik bir ada ulkesi olmamizdan
dolayr d@an kaullarda cevre ve turizm olgusu birbirini butinleyqmolitikalar
gerektirmektedir.

UBP turist cekmek icin en buylk goéreceli avantajinreewlarak gérmektedir bu
baglamda cevresel gama kapasitesi ve ger analizler sonucunda g cevrenin
sonraki nesillere yipratiimadan kalmasi icin genddeyasal zemini hazirlayacaktir.
Bunun yaninda turizm sektori icin de surdurdlelgirre anlayini s&lamak adina
gereken yasal ve politik ggimleri sirasi ile yerine getirilecektir.

TARIM

Globallgsen dunyada tarimsal Grlnlerin stratejik 6nemi hatmaktadir. Ancak tlkemizde,
CTP-ORP Hukumeti'nin uygulagh yanls politikalar yuzinden tarim sektorinin tim
birimleri bir darb@aza itilmitir. Tarim sektdrinun halkimizag@el ve givenilir Griin temin
etmesi, Ulkeye katma ger yaratmasi yaninda, Ureticilerin refah seviyesiiikseltiimesi ve
isletmelerin rekabet gucunin artirlmasi amaclannthktd8u d@rultuda sektorin yeniden
canlandiriimasi icin kisa donemde tarimskgdtmelerin korunmasi, orta ve uzun dénemde ise
isletmelerin  bouyutulerek rekabet gucinin artinlmage sdrdarulebilir  gletmelerin
olusturulmasi hedeflenmektedir.

Bu balamda:
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D@rudan gelir desg@ uygulamalari sirduarilebilir tarimsagletme modellerini
destekleyerek, kaliteyi ve verimii tesvik edeceksekle dongtirtlecektir. Tarimsal
Uretimde gida guvergine 6nem verilerek organik tarim YAL.OBALGAP sertifikali
uretim desteklenecektir.

Tarim sektorinin ggiesi icin gereksinim duyulan yasal dizenlemelediiude
yapilacaktir.

Tarimsal Arastirma Enstitisi’'nin kurulg amaclarina uygun faaliyet gostermesi
sgilanarak kurakiga dayanikli tGrinler desteklenecektir.

Tarim tgkilatlar ciftcilere daha iyi hizmet verebilecelekilde yapilandirilacaktir.
Kurulacak gitim merkezlerinde ciftciler @tilerek bilgi dizeyleri yikseltilecektir.
Karantina servisleri gafiirilerek AB standartlarina getirilecektir. Ayrictarimsal
isletmelere yeni teknolojileri yakalamalari icin girkrediler sa&lanacaktir.

Yerlgim birimleri disinda ve seracga uygun bdlgelerde entegre seracilik bolgeleri
olusturulmasi desteklenecektir.

Tarimsal drunlerin uzun vadede tiuketilmesgslamak amaciyla swmk hava
depolari kurulmasi desteklenecektir.

Mevcut su kaynaklarinin verimgiekilde kullanilabilmesi icin modern sulama
sistemlerinin  kullanimi  ve galiriimesi desteklenecektir. KKTC 'deki kit
kaynaklardan biri olan suyun kontrolli kullanimgazlamak i¢cin mevcut yasa ve
tuzlkler cercevesinde “su yonetimi’ganacaktir.

Narenciye
Ulkemizde sari altin olarak nitelendirilen naremcigektori uygulanan yasglipolitikalar

yukseltilmesi, ayrica sektordeki tim kesimlerin letgakalmasi partimizin esas hedefidir.

Narenciye sektorinin sorunlarinin  ¢dézumu s@durulebilir bir yapiya
kavuwsturulabilmesi icin ilgili kesimlerin de icerisindeyer alacg Narenciye
Koordinasyon Kurulu kurulacaktir.

Sektérde plantasyonlarin korunmasi, ekokore kaliteli Urin elde edilmesi
amaciyla kit kaynaklarin verimli kullanimi ve surdigbilirli gi saglanacaktir.

Atik ve deniz suyu aritma tesisleri kuraleter.
Sektdrde giderek daralan ve kisa sireygasiKiriin ¢cgit yelpazesinin ic tiketim ve
dis piyasa keullari dikkate alinarak tim yila yayllmasgvék edilecektir.

Kurumsallgmis bir yapi olgturulmadan Cypfruvex'in devre i birakilmasi
sektoriin ¢okguind hizlandirmgtir. Yeniden olgturulacak yapiya ureticilerin daha
gucll ve profesyonel olarak katilimigsanacaktir.

Narenciyede Uretim stinda calgan alt sektorlerin (kesim, ¢gema, paketleme ve
depolama tesisleri) AB standartlarina uygugekilde faaliyet gostermeleri
saglanacaktir.

Hayvancilik

2003 yilinda projelendirilip uygulamaya kons@uk zincir projesinde gorulen
aksakliklar giderilerek, 2011 yilinda gahalar tamamlanacaktir. Et, sut ve mamulleri
Uretimi ve pazarlanmasini AB standartlarina getirnigin gerekli dizenlemeler
yapilarak ciftlikten sofraya gida guvegilsistemi olgturulacaktir.

Hayvancilikta verimligi artirici 1slah cagmalarina etkin birsekilde devam
edilecektir. Suni tohumlama hizmetleri yaygmtialarak, devlet denetiminde
Ozellestirme calgmalari ve embriyo nakli uygulamalari hayata gesodktir.
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Organize hayvancilik bolgelerindeki sakiacanedeniyle bu uygulamadan
vazgecilerek yerine kirsal kalkinma programlar grdttusunda entegre ciftlik
modelleri uygulanacaktir.

Hayvancilikta maliyetlerin gliiriimesi amaciyla yem bitkileri Gretimi stek
edilecektir.

Projeler hazirlanarak kicUkbaayvanlarda gorilen hastaliklar eradike edilecekti
Hastaliklara dayanikli damizliklar secilerek 1stehydnelik cahmalar yapilacaktir.
Ulke genelindeki tim kesimhaneler denetim altinazalaktir.

Entegre tavukculuk politikalari gozden gésiek gunun keullarina gore
desteklenecektir.

Balik¢ihikta surdurtlebilir balik avgilive Gretimi igin gerekli yasal diizenlemeler
yapilacak ve balikcilara gerekli destek verileaekti

Sglikli ve givenilir bal ve ari drunlerinin  dretilmesamaciyla aricilik
desteklenecektir.

Ulkemizde gejimekte olan atcilik sektorinin ggiiilmesi icin destek verilecektir.

Veteriner ve Hayvancilik Daireleri gunin skiarina gbére yeniden
yapilandirilacaktir. Hayvan hareketlerinin kontrakletmelerin denetimi ve koruyucu
hekimlik hizmetlerinin etkin bigekilde yayginlatirilmasi sglanacaktir.

Ormancilik

Mevcut ormanlar en igekilde korunarak surdurulebilir orman — ¢evre bliign
sgilanacaktir.

Bozuk orman alanlari projelendirilerek sli@raasaclandirlacaktir. Orman vasfini
kaybeden arazilerde orman — tarim kombinasyonutwimak amaciyla gerekli
destekler verilerek vatanglara uzun vadeli kiralanmasiganacaktir.

Orman Dairesi arag, gere¢ ve personel y@ngglstirilerek yanginlara etkin bir
sekilde midahalesi geanacaktir.

ENERJi VE DOGAL KAYNAKLAR
Ulkenin en buylk sorunlarindan biri enerji konusuduBP bu konuda da enerji ve gal
kaynaklar konusunda halkimiz ve tlkemiz i¢in 6nesalimlar atmak kararindadir.

Elektrik

Elektrik enerjisi birim fiyatlari gerek \&atdaglar gerekse tim sektorler icin mimkin
olan en alt seviyeye indirilecektir.

Elektrik Kurumu 'nun 6zerk bir yapiya kagturulmasi amaciyla yasal dizenleme
yapilacaktir. Ulkesartlari ve elektrik enerjisine olan talep a@irtg6z oniine alinarak
KKTC elektrik Gretim-iletim sistemi Master Plani ceresinde gliincellenecektir.

Alternatif enerji kaynaklarinin kullaningstik edilecektir. Elektrik tretim, iletim ve
dagitim sistemlerinin  kalitesi ve guveniligi Master Plani cercevesinde
guncellatirilerek Avrupa standartlari dizeyine getirilecele bu sayede sistem
otomasyonu sganacakitir.

Alternatif enerji kaynaklarinin isinma,tnsa ve elektrik Gretiminde kullaniimasi
tesvik edilecektir.

Ulkemizin dgal kosullar dikkate alinarak riizgar ve gignenerjisi kullanimi ile
ilgili teknik arastirmalar ve cabmalar tgvik edilecektir.

Tarkiye ile deniz alti elektrik enerjisi glanti calsmalari TC ile birlikte
hizlandirilarak global sistemlere entegrasyatiessacaktir.

Enerji tasarrufu §lmnmasi amaciyla enerji dostu binalarin yapilmagarelik yasal
duzenlemeler yapilacak ve bir program dahilindeikeedilecektir.
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Cok tarifeli elektrik sayaclar ile yuk glami dizenlenerek tuketiciye ucuz elektrik
imkani yaratilacaktir.

ithali yapilan elektrikli cihazlarin ilke enerji ssine uygunlgu etkin birsekilde
denetlenecektir. Ayrica enerjiyi daha verimli kaden makine ve aletlerin ithali ve
kullanimi tgvik edilecektir.

Akaryakit

Akaryakit artinlerinin (LPG, motorin, benzin, jetkya ve Euro Dizel) ithalatindan tiketimine
kadar her safhasinda standartlara uygiumun kontroll daha etkin hale getirilecektir. Bu
amacla mevcut laboratuar testleri bilimsel olaragabilecek duruma getirilecektir. Akaryakit
birimi gerekli dizenlemeler yapilarak yasal halardecektir.

Jeoloji ve Su

Su temini, datimi ve kullanimi ile ilgili kurulglarin ydrurlukteki yasalar
cercevesinde koordinasyonu gkmacaktir. Su yonetimiyle mevcut kapasitelerin
verimli kullanimi sg@lanacaktir.

Ulkemizdeki su sikintisina ¢6ziim bulmak enyla yeni su kaynaklarinin temin
edilmesi icin kuyu ve goletler yaninda deniz suyunaa tesisleri kurulmasi icin
gerekli calsmalar yapilacaktir.

Mevcut tgocaklari dgtan gorilmeyecek vyorelere kaydirilarak c¢evre sorunu
yaratmayacakekilde yeniden yapilandirilacaktir

EGITIM ve KULTUR

UBP'nin e&sitim vizyonu “yasam boyu gitim” ile “0 grenen insan ve genen toplum”
anlaysindan hareketle nitelikli ve @das bir egitim sistemi uygulamaktir. Bu lgamda
Ataturkgu digince sistemini benimsegnibilgi ¢aginin ihtiyaclarina cevap verebilecek, Kibris
Tark Halki'nin dgerlerinin yani sira uluslararasi alandasalu dgerlere de sahip cikabilen
akilci, yaratici, ggdas nesiller yetgtirmek icin esitime buyik 6nem vermektir.

ilk ve Orta Ogretim

Ulkemiz gitiminde ciddi bir eksiklik ve sikinti yaratan kglrin orta bélumunin
kapatilmasi sorunu ilk 100 gtin iginde alinacak Rarka giderilecektir.

Grencilerimizin okullarimizdan veggetmenlerimizden azami yararséamalari igin
ilgili kesimlerle birlikte hareket ederek ve gereéltyapi sg@landiktan sonra tam gin
egitime gecilmesi sglanacaktir.

Ca&das egitim yontemleri ve teknolojileri yakindan izlenegeakzellikle Grencilerin
bilgisayar ve dier teknolojik araclari kullanma yeteneklerini ggtmelerine 6zel
Onem verilecektir.

Anadilimiz Turkce'nin ¢ok iyi @etilmesinin yani sira, yabanci dil bilmenin
Oneminin giderek argg gunumuzde, okullarda en az bir yabanci dilinkyisekilde
ogretilmesi hedeflenecektir.

Gerekli altyapi diizenlemesine gidildiktema okul 6ncesi 4 yagrubu okullama
orani AB ve OECD ulkeler dizeyine cikarilarak ve becigun okul éncesi gtim
almis olarak zorunlu gitime devam etmesi ganacaktir.

Mesleki ve teknikgtimde moduler ve esnek bir sisteme gecilecektir.

Uluslararasi kabul gormttoplam kalite yonetimi, bireysel ve toplumsal fsgmans
deserlendirme, stratejik yontem, takim gahasi ve problem c¢oézme teknikleri”
modellerinin sisteme uyarlanmasgkmacaktir.
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Is hayatinin mevcut ve beklenen ihtiyaclarininskanmasi iging diinyasi ve meslek
orgutleri ile sbirligi strdurulecektir.

Hizmet sektdrindegiem almamsg isgicuntn bilgi eksikfini giderip, Ciraklik ve
Meslek Egitimi Yasasi uyarinca hak sahiplerinin “ustalik desgi” almasi
saglanacaktir.

Tam derslerin ve 6ncelikli olarak yerel glerin mifredat programlari ve kitaplarda
yaratilan tutarsizlik ve karng@ ortadan kaldinlacak, Milli gtim Yasasi'na,
gecmiimize, kiltirimuze uygun ve gercgdkilde yeniden yapilacaktir.

Geretmenlik meslginin niteliklerinin yiikseltimesi ve gretmenlerin cadma
kosullarinin iyilestiriimesi salanacak ve hizmet icigdim kurslari ihtiyaclar tespit
edildikten sonra bilimsel temellere dayali olaraizenlenecektir.

Milli Egitim ve Kultir Bakanlgi'nin denetiminde Dirisleri Dairesi Bakanligi'nin
yapac& duzenlemelerle isteyen velilerin ¢cocuklarina @rggitimin disinda ¢&das
normlarda din gitimi aldirmalarina imkan ganacaktir.

UBP hukumetleri doneminde hayata gecirilecegedibazi projelerimiz isgunlardir:
. Cantasizggtim projesi

Dort ya egitiminin yayginlgtirilmasi projesi

C&das denetim modeli projesi

Etkili Gretim stratejileri projesi

Okul ortamini gefiirme projeleri

Ozel gitim projesi

Mesleki ve teknikgtimi gelistirme projesi

Mesleki ve teknikgtim alaninda teknolojik altyapiyi getirme projesi

Universiteler

UBP KKTC 'ndeki 6 Universitenin kurucusu olmanin K&TC 'yi bir Gniversiteler tlkesi
yapmanin hakl gururu icindeditlBP'nin yeni iktidari doneminde bu alandaki atillimfarz
artarak devam edecektir.

Yeni iktidar donemimizdéstanbul Teknik Universitesinin giiclii birsekilde bu
halkaya eklenmesi gnacak ve dier buyuk Universitelerin d&KTC 'de kampus
acmalari icin ¢aba sarf edilecektir.

Bu atihmlar ile grenci sayisinin 60 bine cikariimasi en 6ncelikiddféerimizden
biri olacaktir.

Bu hedefe umak icin Glkemizde konuk olarak bulunagréncilerin memnuniyetini
artirici ¢calgmalar yapilacak ve halkimiz bu konuda bilinglendaektir.

Yuksek grenimi planlamak, Universiteleri denetlemek ve paoglarini akredite
etmek amaciyla kurulaWODAK , Yuksek (@retim Yasasi'nda gerekli gigiklikler
yapilarak ve ilgili tizik cagmalari tamamlanarak gorevini etkin lekilde yerine
getirebilen saygin bir kurul haline getirilecektliniversite yonetimleri ile gretim
Uyelerinin gorglerini almak ve Universiteleraraskbirligini sgilamak amaciyla
kurulmus olan, ancak tamamenslémez duruma diirilen Universitelerarasi
Akademik Koordinasyon Kurulu yasada yapilacak duzenlemelerle gorevini yerine
getirir hale getirilecektir.

Halen Universite kampisit bulunmayan boidelekampiis acmayi planlayan
universitelere bu bdlgelerdeki altyapr yatirimlaigin  destek sglanacaktir.
Universitelerin artacakgienci sayisindan dolay! gacak ek gretim Uyesi ihtiyacini
karsilamak amaciyla ilgili dallarda gbetim Uyesi yettiriimesi tegvik edilecek ve
desteklenecektir.

94



Ataturk O gretmen Akademisi Yasasigozden gegirilerek iyikgirilecek, alt yapisi
gelistirilecektir. Atatirk Ggretmen Akademisi diplomasinin, Anavatan Turkiyedge
gecerli olabilmesi igin gereken gimmler yapilacaktir.

Universitelerimizin  bilgi birikimini toplum yararina kullanmak amaciyla
Universitelerimizle endustri kurulari arasindasbirligi tesvik edilecek, yapilacak
duzenlemelerle Universite mezunu genclerimize dstih alani aciimasini Sayacak
teknopark turt olgumlar desteklenecektir. Endustrimizin ihtiyaci olara eleman
alanlari tespit edilerek Universitelerimizin burdida 6n lisans programlari agmasi
tesvik edilecektir.

Kiltar ve Sanat

Ulusal Birlik Partisi bir toplumun sglikli bir sekilde ayakta kalmasi icin kiltir ve sanatin
Oneminin bilincindedir.

Bu baglamda;

Kibris Turk kdltarinin ve Kibris'ta sggmsg tum kudltirlerin ortaya cikarilmasi,
korunmasi ve taninmasi ve genc nesillere aktariisgggnacaktir.

Kibris Turk folklorunun butin dallarinddimisel vurgu ve tespitlerin artmasi ve
arsivlenmesi icin gerekli destek ganacaktir.

Edebiyat alaninda uretilen nitelikli esgriebasilip yayinlanmasi igin gereken destek
sgilanacaktir.

Gecmite Ulkemizde var olan el sanatlarini ortaya cikaagi ve korunmasi, yeni el
sanatlarinin ekonomiye ve turizme Kkatki glagacak duzeye yikseltimesi
saglanacaktir.

Guzel sanatlarin her dalinda vyetenekli elarin saptanmasi, topluma
kazandiriimasi veggilmesi s&lanacaktir.

Kdltir sanat dagma kurulununglevi geniletilerek daha etkin bigekilde calgmasi
saglanacaktir.

Sanatcilarimizin dinya sanatcilari iledvaya gelmesi, bilgi alverisini saslamak
icin her turlt faaliyet desteklenecektir.

Bilim ve Teknoloji

Dunyamizin son yirmi yilina damgasini vugmlan gelgmelerin hemen hemen tima bilim
ve teknolojideki gelimelerden kaynaklanmaktadir. Bu nedeKl€TC olarak dsa acik ve
aratirmaci olmak zorundayz.

Bilim ve teknolojinin gejmesi ic¢in uluslararasi bilgi kaynaklarina wtal
hizlandiracak alt yapiyl ve bilgisayaglarini gelstirmek icin devlettzel sektor
isbirligi gelistirilecektir.

Bilimsel ve teknoloji alaninda Universitele yapilacak ¢caimalar tgvik edilecektir.

Ceitli Ulkelerle bilimsel ve teknoloji alanlarinda it isbirligi gelistiriimesi icin
aktif politikalar izlenecektir.

Yurt dgi gelismeleri yakindan takip edebilmek igin yuksha yiksek lisans ve
doktora icin @renci gonderme programlarina kaynak ayrilacaktir.

B&imsiz stratejik ardirma-gelstirme kurumlarinin kurulmasi ve ggiriimesi
desteklenecektir.

SAGLIK

Salikli yasama her insanin temel hakkiduBP iktidarinda vatandgarimiza given veren
cagdass, etkin, kolay ulailabilen, guleryizli sgik hizmeti sunmak ana gérevimiz olacaktir.
Herkesinsikayet ettgi buginki uygulamalarin mutlaka @gecesi, yalniz hizmet alaninin
desil hizmeti verenin de mutlu ve memnun olgcgeni bir sistemuygulamaya konulacaktir.
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Bu sistem kjisel ve ziimresel ¢ikarlarin s6z konusu olmigdgalsanin hakkini alabilg,
odullendirildigi, hastanin hakkini arayabifdibir diizen olacaktir.

Ise temelden bganacak ve ilk § olarak AB normlarina uygun olarak koruyucu hekimli
Uzerinde 6nemle durulacaktir. Bugtemda insanlarimizi hastaliklardan korumak amaciyla
gida denetimlerinegarlik verilebilmesi igcinGida Yasasiacil olarak Meclis'ten gegirilecek,
altyapi eksiklikleri suratle giderilecektir.sEamanlh olarak sularin denetimi icin de yasalar
gecirilecek ve altyapisi hazirlanacak, icme, kutlanve tarimsal amacli sular ciddi bakilde
denetlenecektir. Herkes ne yiyip, ne ggti bilecektir.

Koruyucu hekimgie 6zel 6nem verilecektir. Ulusalsia programlari bilimin
gereklerine uygun olarak hazirlanacak tim vatgladaniza etkin bigekilde tcretsiz
olarak bu hizmet verilecektir. Vatangdi@arimizin genel saik kontrolleri diizenli bir
sekilde yilda en az bir keizcretsiz olarak yapilacaktir.

Vatandga yerinde hizmet sunmak ilkemiz olacaktir. Bu araasgglik ocaklari
guclendirilecektir. Sgik ocaklarinda bir hekim ile bir glitabibi muhakkak olacaktir.
Buralarda rutin tetkikler (EKG-kan-idrar tahlille}i yapilacaktir. Hasta sevkleri igin
belli bolgelerde ambulans hizmetleri ggetilecektir. Bu sekilde ilk basamak
hekimligi giclendirilecek ve hastanelerdekgymalar 6nlenecektir.

Olyturulacak yeni sistemle 6zelde gal hekimlerden ve laboratuarlardan genel
saglik sigortasi cercevesinde hizmet alimi yapilacalBu sekilde aile hekimiine
geckte 6bnemli bir adim atilngiolacaktir.

Sglik sisteminin dizenli ve verimli ¢gmasi icin otomasyon sarttir. Kontrol,
denetim ve savurgagin oOnlenmesi icin otomasyona mutlaka en etkin hale
getirilecektir.

flag dagitimi ¢azdas ve bilimsel gergekleriginda yeniden diizenlenecektir. Karne ile
ilac verilmesine son verilecektiflacin eczanelerderalinmasi igin yeni diizenlemeler
yapilacaktir. Buna her turld ilag dahil olacaktir.

Gazimgusa, Girne, Glzelyurt'taki Devlet hastaneleri ikihasamak, Lefkga'daki
merkez hastanemiz ise Uc¢luncu basamak hekimlik ggirevleri, kadrolari, idari
yapilar bakimindan ele alinacak ve reorganizezeéilerdir. Bolge hastanelerimizde
ana braglarda hekim bulunmasi ganacak, bunlarin kadrolari ihtiyaca gore
belirlenecektir. Buralarda guniin 24 saatinde ekiamet verilmesi yonune gidilirken
ndbetci doktorlardan birinin mutlaka dahiliye uzmahmasi sglanacaktir.

Etkin hizmet icin laboratuar ve rontgen mhétleri vardiya veya rotasyonla
yarutulecektir. Hastanin ihtiyaclar bekleme olmad#asilanacaktir.

Acil vakalarin merkeze naklinde nébetci olardan biri gorev yapacaktir. Cocuk,
yasll ve 6zurlilere muayene ve tedavide 6ncelik veelir.

Kalp-damar cerrahisi, belli ginlerdegilegiinin 24 saatinde hizmet vesgekilde
cagdas normlarda diizenlenecektir.

Ciddi eksikiimiz olan kanser hastalari konusunda etkin,saali ihtiyaclara cevap
veren, insanlarimizi bka yerlere gitmeye mahkum etmeyen, givenilebilebek
servis olgturma yoluna gideggz.

Bakanlikta, kanserden korunmak icin etkigalisabilen ayri bir birim
olusturulacaktir.

Beyin cerrahisi hizmetlerinin kalici ve ietlolabilmesi icin her turll altyapi ihtiyaci
karsilanip, duzenli ve uzun sdreli hizmet verebilecedddolarla guclendirilecektir.
Beyin cerrahisi hizmetleri kisa sureli hizmet aliie desil kalici kadrolarla
karsilanacaktir.

Dger ihtisas dallarinda daha iyi hizmet verebilmeln ifNevroloji, Hematoloji,
Endokrin gibi dallarda ciddi cabamiz ve gayretimiacaktir.
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Organ basi ve organ naklinin Glkemizde yapilabilmesi icincényasal sonra teknik
altyapisi hazirlanacaktir. Bu konuda ileriye doweigdi bir vizyonumuz mevcuttur.

Daha hizh ve kaliteli gak hizmeti igin hastane yonetimleri etkin kilink¢gonetim
kadrosunun vyetkileri artirilacak ve ganlarin yonetimde s6z sahibi olmasi
sglanacaktir.

Huzurevleri cogaltilacak, daha kaliteli hizmet vermeleri gkmacaktir.
Huzurevlerinin buguinkd hali ile tutmak biylk ayrptuBP iktidarinda insanlarin
mutlu olacg modern huzurevleri hizmete girecektir. Huzurevi®aslik Bakanlgi
blinyesinde geri alinacaktigletmelerine yerel yonetimlerin de katilimganacaktir.

Hemirelik meslegine 6zel 6énem verilecek ve yiksekrénim dizeyinde @tim
hedefimiz olacaktir.

Ulkemizde faaliyete gec@mp Fakiltesi'ni ve yakinda acilacak olahp Fakiiltesi
Hastanesi'ni Ulke s&ligli icin bir sans olarak goriyoruz. Bu sayedeglda
standartlarinda ve servisinde ciddi bir iyitee olacgl kanaatini taiyor ve inaniyoruz.
Yeni salik sisteminde Universite hastanesinden halkimigamnarlanabilmesi icin
duzenlemeler yapilacaktir.

Genetik laboratuar altyapi, donanim ve &amlarak giclendirilecek ve bu daldaki
tim ihtiyaglara cevap verir noktaya getirilecektzellikle genetik hastaliklarin
Onlenmesinde laboratuarin 6nemli gbrevi olacaktir.

Yeni Sgalik Sistemi

UBP iktidarinda, sglikta ana hedef insanlarin giiven duyacolay ulgabilecei,
ihtiyacglarini giniin 24 saati kalayan, etkin hizmet alabilecekleri, doktor secme
Ozgurligl olan, cok cayanin ddullendirilecg, tayin ve terfilerin bgariya ve liyakate
gore yapildgl yeni bir sistem kurmak olacaktir. Bu yenigBhk sisteminde hedef tam
gun calgsma olacaktir.

Devlette ve 6zelde gaha ayrilacaktir. Tam gine getg esneklik gosterilecek ve
makul sure taninacaktir.

Gerekirse emeklilik icin de esneklik goBésektir. Yeni ge almalarda tam gun
calismasart kasulacaktir.

Yeni sglik sisteminde yillardir cajan ve mutabakata varilangbgasa toplumun tim
katmanlarinin genel mutabakati ve halkin ihtiyactgiz dninde tutularak oncelikli
olarak yasallgacaktir:

a. Saglik Calisanlari Yasasigunumiz gercekleri ve ihtiyaclar dikkate alinarak
citkanlacaktir. Cok ¢caimayi, verimli galgmayi hedefleyen ve odduillendiren tam
glnl esas olan, gag ticaret araci olmaktan ¢ikaran, 6mur boyu galigagin
icermeyen, mutlu, huzurlu, given duyularak ggaly hastanin da guven
duyduysu, hak arayabilgi bir sistem olacaktir.

b. Ozel hastanelerindiinya standartlarinda hizmet verebilmeleri ve alan ciddi
sikayetleri ortadan kaldirmak icin yasal diizenlemsjlapip, standart koyup,
kontrol ve denetimleri duzenli yapilarak ggks normlara ulamalar
sglanacaktir.

c. Genel Sglik Sigortasl, ¢cagzdas ve sosyal devlet anlayigeresi ertelenemez bir
ihtiyactir. Yeni sg@lik sisteminin de temelini okuracaktir. Bu sayede Ulke
insani ve ulke sdigl ciddi bir seviyeye ulgirilacaktir. Halkin oldgu gibi
ogrencilerin, turistlerin ve Ulkemizdeki her kesimkosullari belirlenmg bir
sekilde s@liklari glvence altina alinmi olacaktir. Parasi olmayan
vatandalarin primi devlet tarafindan kalanacaktir. Bu sistemde 6zelghl
sigortalarina da yer verilecek, bunun icin gerelilsal altyapilar ve
dizenlemeler yapilacaktir.
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d. Gegirilecek oladner Sermaye Yasasile hem cakanlar pay alny olacak,
hem de donanim icin kaynak skd edilmis olacaktir. Verimlilgin
artinlmasinda da buyuk katki kongholacaktir.

e. Hasta Haklar Yasasi’'ni suratle hayata gecirmek onceliklerimizden biri
olacaktir. Hakkin aranamagliyerde bgari olamaz d§iincesindeyiz. Sistemin
kendini, kontroli busekilde sglanms olacaktir. Cakanin hakkini alabilgi,
ddullendirildigi, hastanin hakkini arayabifgibir dizen yaratilacaktir.

CALI SMA HAYATI
UBP icin calsma ve sosyal givenlik alanlarinda AB standartlamemak hedeftir. Bu
baglamda Uluslararasi Caima OrgiitininI{O) normlari fillen uygulanacak, AB'ye uyum
ve daha s#ikli is yasami icin gerekli yasal dgsiklikler ivedilikle hayata gecirilecektir.
Isyerlerindeki cayma ortamlarinin daha guvenli vegdas hale getirilmesi icin AB
mevzuatlari 6rnek alinarak gerekli dizenlemeletistiige konacaktir.
AB ve ILO soOzlemeleri temelinde ve ilgili tim kesimlerlghirligi icerisinde yeni
bir Sendikalar Yasasi'nin hayata geciriimesi hexheftektir.
Kayith aktif sigortalar sayisini artirmegin kayit dgi calismay polisiye tedbirlerle
desil, yasalarda yapilacak geikliklerle 6nleme yoluna gidilecek,
Anavatan Turkiye iIKKTC arasinda imzalangolan sgict dgisimini diizenleyen
Isgiici  Antlasmasi'nin salikli calistirimasi  gercekigirilecek, kacak dguci
Onlenecektir.
Asgari Ucret Yasasikriterleri yeni iktidar donemimizde giniin «dlarina uygun
olarak guincellenecektir.
Calgma yaamina yonelik;isyeri Gelstirme, Meslek Eitimi ve Omirboyu Bitim,
Calsma Yagamina Adaptasyonisyerlerindeis Gilvenlgi ve Saligini Gelitirme,
Calisma Yaami ile ilgili Arastirmalari Destekleme Projeleri hayata gecirileaekti

BAYINDIRLIK VE ULA STIRMA

UBP, KKTC 'yi AB standartlarinda bir alt yapiya kagurmakta kararlidir. Bu [@amda
Kibris Turk Halki'nin ygam kalitesini yukarilara cekmek icin bayindirhk wdastirma
alanlarina buyuk énem verilecektir.

Karayollari

KKTC 'nin yapilanmasindaki carpigln giderilmesi amaciyla tlkenifiziki altyapi
ve yatirm (imar) planlan hazirlanacak KKTC karayollarinin  tanimlamasi
yapilacaktir.

2000 yilinda revize edilen 2000-2010 KataypMaster Plani yeniden ele alinarak
gunun kaullari ve ihtiyaclari dgrultusunda hayata gecirilecektir.

Yapimi durairne Cevre Yolu ve Kuzey Salih Yolu Projeleri tamamlanacaktir.

Koy bglanti yollarinin yapimlari hizlandirilacaktir.

Gereken yerlere bitce olanaklarn cercedeslinel kawaklar, alt ve Ust gecitler
yapilmasi yoluna gidilecektir.

Tum ulkede trafik guveglnin sglanmasina buyik énem verilecek AB normlarina
gore trafik levhalari standargkarilacaktir.

Deniz Ulasimi
Ada Ulkesi olmamiz nedeniyle denizraacilginin tlkemiz igin hayati bir 6nemi vardir. Bu
baglamda bugine kadar Uzerinde yeterince durulamayamzcilige 6zel 6nem verilecek
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gelistiriimesi icin gereken idari ve yasal dizenlemel@pilacak, olanaklar dl¢lisiinde
tesvikler sgzlanacaktir.

Limanlarimizin dinya standartlari seviyesigetiriimesi ve AB normlari
cercevesinde faaliyet gosterebilmesi amaciyla dieyalsal dizenlemelerin yaninda,
uygun gorulen 6nlemler alinacaktir.

Girne Yat Limanrnin sorunlarinin gilmasi yoluna gidilecek, marinagin
gelistiriimesi icin deniz turizmi gletmecilerinin gorgleri dikkate alinarak gereken
adimlar atilacaktir.

Kruvazier gemi turizmi igin limanlarimizirsorunlari olanaklar 6lgtsinde
giderilecektir.

Tum denizcilik sektérinin iginde olgc&ibris Turk Deniz Ticaret Odasi'nin
kurulmasi tevik edilerek, desteklenecektir.

Hava Ulasimi

Uluslararasi standartlar cercevesinde liligigk ve yenilenerek 2004 vyilinda
yeniden gletmeye acilarErcan Havaalaninin mevcut durumu gsgkn ve dgisen
sivil havaciliksartlarina gore gbzden gecirilecek ihtiya¢c duyulsmkarda yatirimlara
ve dizenlemelere gidilecektir.

Gegitkale Havaalaninin  dlkemiz  ekonomisine en uygun skdarda
kazandirilmasina callacaktir.

KTHY Kibris Turkd'ntin dnemli bir kurufudur. KTHY yeniden yapilandirilacak ve

ayakta durabilmesi, sekttrlerimize ve halkimizaegen hizmetleri verebilmesi icin
gereken tum kararlar cesaretle alinacaktir.

Tletisim

Bilgi toplumuna egim slrecinde olduk¢ca dnemli olan iktn sektdrlerine gerekli yatirmlar
suratle yapilacaktir.

Bu baglamda;

KKTC genelinde her yerdem birimine ve haneye telekominikasyon hizmeti tedili
ve kesintisiz olarak gotirilecek, hantstialan Telekominikasyon Dairesiyeniden
yapilandirilarak daha tretken hale getirilecektir.

CikanlanElektronik Haberlesme Yasasive AB diuzenlemeleri cercevesinde
mevcut yasalardaki gerekli gigiklikler yapilarak, altyapiya dayall rekabetin zemi
sgilamak Uzere alternatif altyapilarin devreye girnsagianacaktir.

Telekomunikasyon alanindaki 6zgllene hizlandirnlacak, bu sektor hizmetlerindeki
vergi yuku butce olanaklan dl¢cisinde makul seveyegkilecektir.

Teknopark Projeleri desteklenerek biim sektoriiniin geymesi s@lanacaktir.

Hizli ve kaliteli internet aim omurgasinin okmasi icin yatirimlar yapilacak,
mevcutlar elden gegirilerek, internet kullanimirayginlgtirmak ve uygun ddeme
kosullarinda ulkenin her kf@sinde gesi bant internet egimi sgilamak amaciyla
altyapi yatirimlari hayata gecirilecektir.

Vatandan ucuz, kaliteli ve hizli internet kullanimi 6nietd engeller kaldirilarak
kullanici sayisi hizla artacaktir. Kaliteli, givianve suratli bir haberlgme icin fiber
altyapi olan evlere fibgfFTTH) uygulamalarina gegn 6nu acilacaktir.

Posta hizmetleriyle ilgili yeniden yapilaame serbestiene surecinin bgatiimasi,
denetleyici ve dizenleyici kurum ghurulmasi cakmalarina hiz verilecektir.
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Medya

UBP medyanin gunimiz dunyasindaki yerinin ve ©Onemitiincindedir. Medya
demokrasimizin daha da geghesi, sosyal, siyasal, ekonomik sorunlarimiza ikatilk
anlays! ile ¢6ziUm aranmasi, habergiten, kiltir ve glence ihtiyaclarimizin giderilmesi,
diger devletler, uluslar ve halklarlagar kurulabilmesi agisindan dnemiavlere sahiptir.

UBP iktidarinda gerek yazili, gerekse gorseitsel, internet medyasinin gegfiesi
icin elden gelen gayret gosterilecek bu alanda |lgepk calmalara olanaklar
Olcustinde destek ganacaktir.

Bayrak Radyo Televizyon Kurumu'nun Anayasal ¢izgide, tarihi misyonuna uygun
bir anlaysla, demokratik, objektif, gadas degerlere uygun yayin yapmasi esastir.

BRTK Yasasi gerek personel, gerekse yagani, ve teknik agidan ginin dlarina
uygun hale getirilecek, Kurum'un alt yapi sorumlar gilmasi icin gayret sarf
edilecektir.

BRTK’'nin karasal sayisal yayincilik alararattgl adimlar daha ileri tanacak, 6zel
sektore de karasal sayisal yayincilik yapabilmesn idestek verilmesi yoluna
gidilecektir.

KKTC televizyonlarinin uydudan daha ileri seviyede gayapabilmeleri icin de
caba sarf edilecektir.

Tark Ajansi Kibris 'in bina ve dier alt yapi sorunlarinin giderilmesine gdcak,
TAK Yasas! gunun kallarina uygun hale getirilirken ajansin gerek 2¢'d gerekse
medyaya daha etkin, daha uzun sdreli hizmet vernsagianacaktir. TAK'In
medyamiza goruntili hizmet de vermesi icin gerekanl yapilmasi yoluna
gidilecektir.

Medyanin sorunlarininsiBnasi icin televizyon, radyo, gazete, internet ejagi
sahipleri, yoneticileri, medya meslek drgutlerigagitli medya kurulglarinda 6rgutli
sendikalarla diyalog icinde olunacak sorunlaraikigl c6ziUm aranmasi ve gelgoe
birlikte planlanabilmesi icin bigura diizenlenmesi yoluna gidilecektir.

Yayin Yuksek Kurulu mevzuati gozden gecirilecek ve dahgevsel hale
getirilecek.

ICISLERIT, iC GUVENLIK VE POL IS TESKILATI

I¢ glvenlik yaamsal 6neme haizdir. Buna ek olat&KTC 'nin bir turizm ve Universiteler
Ulkesi olmasi nedeniyle de stratejik 6neme sahiptir

Vatandalarimizin ve konuklarimizin huzur ve given icindenaarina buyik énem veren
Ulusal Birlik Partisi bu yonde ivedi ve etkin kararlar alma yoluna galedgili makamlarla
is birligi yaparak gereken her turlt karari alacaktir.

Cuarumlerin 6nlenmesi icin etkin ve huzurlu bir goligkilatinin biyik 6nemi vardir. Bu
cumleden olmak UzetRolis Teskilat Yasasive Nakil Ttzugu yeniden ele alinacak ve ginin
ihtiyaglarina yanit verebilecealekilde diizenlenecektir.

Ayrica Polis OrgiutumuzinBasbakanliga baglanmasi icin ilgili makamlarla gereken
istisareler balatilacak ve bu konu uzaiginde karara b#lanacaktir.

Icisleri Bakanhg Tasra Teskilati'nin giclendirilerek etkinfiinin artiriimasi maksadi ile
gerekli diuzenlemeler ve reorganizasyon yapilacaRtina ilaveten ggidaki hususlar suratle
ele alinip sonuclandirilacaktir:

UBP iktidarinda muhtarlarin gorev, yetki ve sorumldarkni belirleyen yasa
tasarisinin yasajmasi sglanacaktir.

Atesli silahlar (fasil 57) Yasasigunimiz keullarina gore yeniden ele alinarak
degistirilecek ve bu yasada yapilacakgdgklikle atesli silahlar (av tif@i ve tabanca)
tasarruf ruhsatlarinin Avrupa Bigli tlkelerinde oldgu gibi bir defaya mahsus olarak
cikarilmasi sglanacaktir.
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Birlikler ve Dernekler Yasa Tasarisigunin kgullarina gore dizenlenecektir.

Tabii Afetler Yasasi hazirlanarak yururige konacak ve bu konuda halen var olan
yasal dizenleme eksikliortadan kaldirillacaktir.

Motorlu Araclar Yolcu ve Esya Tasinmasi (denetim) Yasasnin ve yasa altinda
yapilan tdzdklerin gunidn kallarina  uygun olarak yeniden dizenlenmesi
gerceklatirilecektir.

Trafik Hizmetleri

Ulkemizde trafik sorunu ¢ok ciddi boyutlara grias olup ivedilikle kalici tedbirlerin alinmasi
kacinilmazdir. Bu nedenlegiém, alt yapi ve yasal dizenlemeler konusunda lgare
yapilacaktir.

Merkezi Cezaevi
Bugunun ihtiyacglarina cevap vermekten uakln Merkezi Cezaevi kisa vadede
gelistirilerek sorunlar giderilecek ve mahkumlarin yemdtopluma kazandiriimasi
amacina uygun hale getirilecektir.
Uzun vadede ise yeni vesdas normlara uygun bir cezaevi yapilacaktir.
Gardiyanlarin ¢gima kaullar iyilestirilecektir.

Nufus Kayit Dairesi ve Nufus Bgyazmanligi

D@um — 6lum kayitlari, sakinlerin kaydi, soyadi kurgdsalari 6ncelikler ele alinip
Avrupa Birligi normlarina gore dizenlenecektir.

Nufus Kayit Dairesi ile kaymakamliklar aretaki online baglanti sistemi kurulup
tam olarak devreye konacaktir.

Halkimiza daha hizli, daha kaliteli vggd@ hizmet sunmak gegenden hareketle,
bilgisayar cikgl olarak fonu amblemli 6zel kayitlarda glam-6lim belgesi ve soyadi
varakasi verilecek, yin&KKTC kimlik kartlari fonu amblemli, hologramli ve akill
cipli olarak duzenlenecektir.

Muhaceret Dairesi
Yurdrlikte bulunan Bolim 105 Yabancilar Meihaceret Yasasi’'ndaki kurallar
dikkate alinaralkKKTC Pasaport Yasa Tasarisiele alinip neticelendirilecektir.
KKTC pasaportlari AB standartlarina uygun olarak fomblgmli, hologramli ve
akilli ¢ipli olarak dizenlenecektir.

Tapu ve Kadastro

Tapu ve Kadastro Dairesi Teskilati Yasasi ivedilikle revize edilip yeniden
duzenlenecek ve personele de gerektira verilecektir.

Vatandgarin en bata gelensikayet konusu olan gecikgikocan yazilimlari dabhil
tum igslemlerin hizlandiriimasi i¢in gerekli dnlemler aoaktir.

Gerekli cihaz ve ekipmanlarin temin edilmés yapilacak tapu o6lcimlerinde
hatalarin asgariye indiriimesi ve hizlandiriimasingyani sira tapu kayitlarinin
guncellatiriimesi ile kadastro yenilenme ve haritalarin isagiriimasi 6ncelikle
hedeflenecektir.

Tapu devir slemlerinde sorun olan, rayic bedel saptangkenileri kriterleri
belirlenmek sureti ilgeffaflastirilacak ve dgacaksaibeler ortadan kaldirilacaktir.
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Sehircilik

55/89 sayilimar Yasasi titizlikle uygulanacaktir.

Imar Yasasl, 3a Cevre Yasasl olmak (zereseli yasalarla koordineli bigekle
getirilecek ve uygulama oyle yapilacaktir.

Da&inik ve plansiz gelmenin dnlenmesi, Ulke kaynaklarimizin verimli veigde
kullanilmasi ve yganabilir sglikli ortamlarin yaratilabilmesi icin tlkesel fiziklan
ile kent ve kasabalarimizin eksik olan imar planjapilacaktir.

Tamamen gegcici bir tedbir olmasi gerekemiteameler” siratle hazirlanacak
planlarin uygulamaya konmasi ile ortadan kaldiakac.

Sehir Planlama Dairesi'nin burokratik icraatlarirhelandiriimasi icin her tarla
tedbir alinacaktir.

Yerel Yonetimler
UBP iktidarinda yerel yonetimlere gereken 6nem veeleaestek sdanacaktir.
Bu baglamada;
Belediyeler Yasas! yeniden diizenlenecektir.
Yerel ybnetimlerin devlet butcesinden dahk pay artirilacak. Boylece hizmet
kalitesi yukseltilecek, vatangia aldgi hizmetlerin bedeli ise azaltilacaktir.
Belediyelerin devlet butcesi kanali ileigatlardan yararlanmasi @anacaktir.
Kent konseyleri kurulacak ve halkin akatikmi sglanacaktir.

ADALET

CTP'nin hikimete gelgii ginden bu gline, meclisten gecen yasalarin, tophuimtiyaclarini
karsilayamayacak sekilde CTP'nin menfaat ve c¢ikar hesaplarina dayabemice ve
beceriksizce hazirlangli ve Ulkenin ekonomik ve sosyal yapisini bozarakageiyi,
turizmciyi, isadamini, memuru, doktoru, hayvanciyi, esnafl vdutopn tum kesimlerini
perisan ettgi bir gercektir.

Bugun Ulkede her kesimde ggman sikintinin bu beceriksigiin ve acemilgin bir sonucu
oldugu aciktir.UBP, halkimizin beklenti ve ihtiyaclarini halkimizddimleyerek, uzmanlarin
ve hukukcularin 6nerileri dpultusunda yapaga yasalarla halkimizin huzurunu temin edip
refah seviyesini yukseltecektir.

Hukuk devletinin temeliadalet ilkesi” dir. Demokratik hukuk devleti anlayni
hayata geciremeyen ve adalet glveni tesis edemdy&elerin, ekonomik
kalkinmasini ve sosyal baimi strdirmesi mumkin didir. Partimiz bu dgtnceyle
hareket ederek ekonomik ve sosyal hayati dizenleyasalarda ivedilikle
desisiklikler yapacaktir.

UBP, hukukun ustunlgline inanan bir parti olarak kokli bir hukuk reforrie
mevcut yasalarin yeniden dizenlenerek hukuk sistezimi evrensel standartlar
cizgisine ulamasini ve Avrupa Birfii normlarina uyumlu hale gelmesini temel ve ana
hedef olarak belirlengtir.

UBP, hukuk reformunun, Anayasamizda gerekli ggikliklerin yapilmasiyla,
basariya ulgabilecgine inanmaktadir. Bu [gamda Anayasamizda gerekli
desisikliklerin yapilmasi icin her tirli caba gosteridtir.

UBP “geciken adalet adaletsizliktir’ anlayndan hareketle “adaletin” tam ve
zamaninda gganmasi icin, adaletin gercekiginin somut olarak gorule@e cagdas
ve yapisal ve hukuki diizenlemeler yapacaktir.

Adli ve idari kapasitenin guclendiriimeslynda cakmalar yapacaktir. Telgive
icra muesseselerinin etkin konuma getiriimesi vealetth tecellisinin stratle
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sgzlanmasi amaciyla gerekli yasal gogklikler ve acilimlar, 6zellgtirme dabhil,
ivedilikle yapilacaktir.

Ticaret ve Cocuk Mahkemeleri gibi ihtisas mahkemelerinin ihdas edilmesine
olanak sg@layacak yasal dizenlemeler yapilacaktir.

Adalet sistemimizin ¢ bagadan birisi olan avukatlarimiz ve dolayisiyla Baro
kurumunun daha verimli camasina olanak gkayacak ve avukathk megmi daha
saygin hale getirecek yasal diizenlemeler yapilacakt

Partimiz hukuku, korkutmanin ve cezalatmanin dgil adalet sglamanin araci
olarak gormektedir. Amacimiz halkimizin, sugun dgal korkunun olmady bir i¢
bars ortaminda ygamasini s@amaktir. Bu nedenle ceza, ceza usul ve infaz
hukukunda reformlar yapilarak, @#ss normlara uygun hale getirilecektir.

Merkezi CezaeviAB standartlarina getirilecek ve ¢ocuk suclulan islah eviinsa
edilecektir. Ceza sistemimizde yasal digklikler yapilarak hapislik ve para
cezalarina ek olarak kamu hizmeti cezasi ve begzgdas yeni dizenlemeler
getirilecek ve hukumlulerin 1slah edilerek yenidetopluma kazandirilmasi
sgilanacaktir.

Hukuk duzenimizde buyuk eksglihissedilen Adli Tip Kurumu halkimizin
hizmetine sunulacak ve bu kurum targetekilli laboratuarlar ile de techiz edilecektir.
Siyasal yami duzenleyen yasalarda revizyon yapilarak varn okyasi
dokunmazliklar hak, nispet vesidik ilkeleri g6z ©6nunde bulundurularak revize
edilecek, siyasi partilerin siyasalgganinda daha gamsiz ve etkin rol alabilmeleri ve

sahislar yerine fikirlerin ve parti ideolojilerinintartisilabilecezsi bu ortam
sglanacaktir. Bu bglamda milletvekillerinin partilerinden istifalaribaska siyasi
partilere transfer olmalari veya ¢gba siyasi parti kurmalari hususlarinda da gerekli
yasal duzenlemeler yapilarak siyasetin ve siydseitisayginlgl tesis edilecektir.

KAMU YONET iMi VE TEKN iK DEVLET

UBP iktidarinda devletin vatanden hizmetinde olmasi prensibinden hareketieknik
devlet’ olgusunun gercekignesi icin ¢caba gdsterilecektir.

AB uyum slrecinde kamu yonetimi reformu gercgtitenek 6nde gelen amaclarimizdandir.
Kamu yonetiminin yeniden yapilandiriimasi amaciyépilacak tim dizenlemeler,skiin
hak ve 6zgurltklerini koruyucu ve ggilrici olacaktir.

Yeni planlama surecindedevlet KKTC Ulusal Birli gi Agi'na b&lanarak tum
yurttaslarin, tim kamu ¢ajmalarini izlemesini ve denetlemesingksgyacaktir.

Yapilacak icraatlarin takibi sirasinda laedi bir birimde yasalara aykiri bir icraat
duyumu, bildirimi veya herhangi bir bilgi Gzerinesrgkli aratirma ve sorgturma
yapmak (Uzere Béakanlik binyesinde Yuksek Denetleme  Kurulu’
olusturulacaktir.

Kamu gorevlilerine uygulanan siyaset yasa kaldiriimasi konusunda gair
partiler ve ilgili tim 6rgltlerle de gosllerek gereken dizenlemeler yapilacak bu
konuda uzla aranacaktir.

UBP iktidarinda kamu yonetimi, norm kadrolar dahil akntzere, kadro maa
nicelik ve nitelik olarak ele alinacak ve bu alatareform gelstirecektir.

UBP iktidarinda bakanliklarin ve dairelerin kurgllgérev ve yetkileri yasasinda
kadrolar gozden gecirilip gorev, yetki ve sorumkléu ile aranan nitelikleri yeniden
duzenlenecektir. Seviye yukseltilerek kidem ve Katabne cikarilacaktir. Dairelerin
gorev alanlar gozden gegirilerek bitieilmesi uygun gorulenler birkdirilecektir.

Kamu yodnetiminden kaynaklanaikayetlerin giderilmesi ve Kamu Yo&netiminde
etkin hizmet verilebilmesi igin Bdakanlik binyesinde:

a.  Budrokrasinin azaltilmasi birimi
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b. Vatandasin hakkini koruma birimi
olusturulacaktir.

Kamu yonetimi ile ilgili dier yasalar gozden gecirilecek, vatagldia etkin hizmet
verebilmek icin belirli glerin azami neticelendirme stresi tespit edilip khal
duyurulacaktir. (Orngn, ilk kez pasaport ¢cikartma azami bir hafta, pasayenileme
Uc gun veyairket kurma azami onlyeglin gibi).

Kamuda etkinlik ve verimlgin artirilmasi igin hizmet i¢i ve hizmet sliegitime
agirlik verilecektir.

Kamu Hizmeti Komisyonu, liyakat ve hizmet prensiplerinin esas kilinabigmigin
suratle ele alinip, kendinden beklenen hizmetleielbilecek cgdas bir dizeye
getirilecektir. Komisyonu hamsiz bir organ haline getirecek yasal dizenlemeler
yapilacak, gorev, yetki ve sorumluluklari ve gaidasekli yeniden diizenlenecek, daha
etkin b&imsiz sonuca gidici bir yapi altwrulacaktir.

Mevcut sinav mevzuati gbzden gegcirilip iyilgtirilecek ve bugunki itiraz ve
sikayetler ortadan kaldirilacaktir. Sinavdalibelerin ortadan kaldirilmasi icin her
turlt tedbir alinacaktir.

Sicil ve terfi islemleri ile ilgili kurallar gozden gegirilip sicil, atamee terfilerin
siyasetten arindirilmasi@anacaktir.

Disiplin glemleri ile ilgili kurallar gbzden gecirilip kamudédisiplini daha etkin
sekilde s&layacak yasal duzenlemeler yapilirken, 6édullendireiemi de yasal
duzenlemelerle uygulamaya konulacaktir.

Kazalarda Kaymakamliklar guclendirilip mezkle yapilanslemlerin timu igin
Kaymakamliklara muracaat edilebilecek ve miracaatta Kaymakamliklarda veya
Kaymakamliklar kanaliyla merkezde sonuclandiriigmnaninda miracaatcilara yanit
verilecektir.

UBP iktidari doneminde kamu gorevlilerine verilen bBktm haklarin(13. mag,
esel-mobil, masglara her yil artis, emekli ikramiyelerinden vergi almamak,
emekli ikramiyelerin hemen 6denmesi)ortadan kaldirilmasina yonelik bugtnki
hikumetce yapilan uygulamalar veya uygulamsigeiari durdurulacak ve bu haklar
devam ettirilecektir.

Emekli Sangi fonundan el konulan paralar fona iade edilip, Wagdrevlilerinin
emeklilik menfaatleri glivence altina alinacaktir.

ISKAN VE MULK IYET

Kuzey Kibris Turk Cumbhuriyeti'nin bir Anayasa'si ¥@ayasa altinda cikarilan yasalarla
idare edilen bir halki ve topgavardir. Bu toprak tzerinde y@yanKKTC vatanda herkesin
iskan ve rehabilite edilmeye, topraklandiriimayaGéney'de birak@n malina kagilhk mal
sahibi olmaya hakki vardir.

Bu gerekceylKKTC Meclisi ve Hukumeti, Anayasa'nin 159(1)b madddsn@a Rumlarin
terk ettgi mallar devletlgtirerek asli gorevini yerine getirgtir. Yargi ise ihtilafh
durumlarda kendisine kaurulmasi tzerine alg kararlarla bunu peglirmistir. Yani Devlet
bir bltin olarak olaya sahip c¢ikgtir. Devlet, bu topraklar Gzerindeki egemen glgaka
gOrevini yerine getirngiolup, bu glevini aynen devam ettirmekle yukamladur.

Toprak ve iskan konusunun, bu gine kadagagan gerceklersiginda dgerlendirilerek
coziimlenmesi gerekir. 1985 Anayasasli ve 41/77idaidn, Topraklandirma veséezer Mal
Yasasl bu esas ve kriterler ¢cercevesinde yururked@alidir.

Bu cerceve dina cikilarak CTP @rhklh hukimetler tarafindan yapilan boluk porgik
yasalarla konu tamamiyla ¢cikmaza sokujtau
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2004 yilindan bu yandskan ve Rehabilitasyon Dairesi ve 41/77 sayili YiEsalusturulmus
olaniskan Enciimeni,sdeger ile ilgili gérev ve sorumluluklarini yerine getiemektedir. Bu
dénemdejskan konusunda hukuka aykiri icraatlar ve ¢ozunigitzakim olmygtur.

Sayle ki,

Iskan, Topraklandirma ves@igser Mal Yasas! uyarinca 1981-2004 yillar arasinda 20
kaynak paketi yayinlanmak suretiylgdeger hak sahiplerine mal tahsisleri yapgmi
ancak 2004 yilindan itibarersd=ser mal sahiplerine yonelik her hangi bir kaynak
paketi yayinlanmamive tginmaz mal tahsisleri durdurulrgtur.

Iskan jlerinden sorumlu Bakanlik, bir taraftan kaynak ysi&igi gerekcesi ile
esdeger hak sahiplerine ggmmaz mal dgitimini durdurmy, diger taraftan gleger
kapsamda kaynaklari amacsida cikarmak suretiyle hak sahibi olmayanskaa
sektorlere ve tercihlahislara verngtir.

Edeger kapsamindaki bazi kaynaklarin Anayasa ve yasaéigrine aykiri bir
sekildesaibeli yontemlerle satilgi bilinmektedir.

UBP’nin 6ngorilen iskan politikasi, 2004 yilindan dilen hukuk hikimlerine aykiri bir
sekilde gasp edilmgi esdeger haklarinin gagidaki ilkeler temelinde iadesini ve yeniden
diizenlenmesini icermektedir.

1985 Anayasas! ve 41/Tdkan Topraklandirma veseegser Mal Yasas! uyarinca
esdeger uygulamalari yenidenbgglatilacaktir.

KKTC Devleti'nin tasarruf ve mdilkiyetinde bulunan tirmaykaklar kullaniimak
suretiyle edeger kapsamindaki hak sahiplerine kesin dncelik geek ve Anayasa'nin
esitlik ilkesi temelinde tamamiyla tazmin edilmelsgslanacaktir.

2004 yilindan itibaren anayasa hikumlesiylar yapilan yasal dizenlemeler, alinan
Bakanlar Kurulu kararlar ve gercekiigilen idari uygulamalar alinmitim kararlar
ile birlikte iptal edilecek; hile, gorev ihmali, weetkileri kotiye kullanma durumlari
kanuni kavgturmaya tabi tutulacak ve geieyerine getirilecektir.

Halen eritilemergi esdeger puanini da dikkate alarak, iskan meselesini ekt
cbzmek amaci ilesu andaki hidkumetin strdirmekte ofdu sats islemleri
durdurulacak, devletin elindekezerv kaynaklarin ayrintili bir envanteri c¢ikarilarak
esdeger hak sahiplerinin sorunlarinin giderilmesi icer birli gayret sarf edilecektir.

Kdyden kente gocu 6nlemek igimsal kesimde genclere arsaveriimesine devam
edilecek. Mevcut iktidarin uygulamalarinin aksinengerin bu arsa bedellerini
O0derken zorlanmamalari esas alinacaktir. Genctdrklar bu arsalar Uzerine konut
yapabilmeleri icin kendilerinkredi sgzslanmasi tizerinde 6nemle durulacaktir.

SOSYAL POLITIKALAR

Kadin

Birey ve s@likli nesillerin yetitirilmesinde birinci derecede etkin olan kadinlamm ortaya
¢tkan her turlt sorunlariyla ilgilenilmesi, partam asirlik verecei konulardan biridir.

UBP aileyi halkimizin temel tdarindan biri olarak kabul etmektedir.

Ulusal bitinlguimizin ve dayagmanin sglanmasinda ve peftiriimesinde, ulusal
deserlerimizin korunmasinda ve ggdirilmesinde ©6nemli yeri olan ailenin ve onun
bireylerinin birlikteligini sgglayan kadinin ygamimizdaki yeri yadsinamaz bir gercektir.
Kadinlarin kamusal yama katiiminin daha da artiriimasi icin gereklmtidnlemler
alinacaktir.

Kadinla ilgili dernek, vakif ve sivil toplum o&rgétine destek gdanacak, kadinlari
ilgilendiren yasal diizenlemeler yapilirken bu okgile isbirli gine gidilecektir.

UBP'nin kadina yonelik politikalagunlardir:
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Kadinlarimiz ile ilgili haklarin savunulmada 6nci olmayi sirdurecek vegdas
aile yapisini giclendirmek hedefi ile bélgesaile dansmanhg birimleri
olusturacaktir.

Kadinlarin haklar korunarak gélilecek ve kadinlarin sosyal, kiltirel, ekonomik
ve siyasal ygamdaki katilimlari ve konumlari gtc¢lendirilecektir.

Kadinin var olan gbk, sosyal ve hukuki gtvergi AB normlari cercevesinde daha
da gelgtirilecek ve toplumsal yamda yer almalari ve kalkinma sirecine etkin
katihmlari sglanacaktir.

Mevcut mevzuatta, kadinlarin aleyhine othiizenlemeler tespit edilerek cinsiyet
ayrimcilgini ortadan kaldiracagekilde yeniden yasal dizenlemeler yapilacaktir.

Ev hanimlarinin Ulke aile ekonomisine Katkni artirmak amaci ile yoresel
Ozellikleri talyan dretim yapmalar gknacak, bu amacla uygun skdlarla
kredilendirilmeleri igcin olanak yaratiimaya galacaktir.

Aile planlamasi ve analik ile ilgili alandamanlamis kisiler tarafindan bdlgesel
egitim seminerleri dizenlenecektir.

Genglik

Partimiz, arstiran, sorgulayan, 6zgur glinen, kendi bana karar verebilen, kendi halkinin
ve yagadgl dunyanin dgrularindan haberdar olan, sganda kagilasabilecegi zorluklari
asabilecek donanima sahip gencler gtgiimesini hedeflemektedir.

Amacimiz birbirini seven, saygl gosteren, bilgtbhplumuna, milli ve manevi dgerlerine
sayglli, c&das, onurlu Kiilik sahibi gencler yegtirmektir.

Genclerin kotu agkanliklardan uzak durarak sportif, bilimsel gaialara, sanatsal ve kulttrel
faaliyetlere katilmalari desteklenecektir.

Genclerin her alandaki uluslararasi yaralara ve faaliyetlere katilimi sgk edilecek,
basarili genclere 6zel imkanlar @anmaya cakilacaktir.

UBP'nin misyonu,KKTC 'nde yaayan gencfiin, ulusal, toplumsal ve evrensel kultirind,
onurlu bicimde Buyuk Onder Atatiirk'iin veciz biekilde ifade etfii gibi “Yurtta Bari
Dunyada Bag’ anlayssi icerisinde gelitirmesine yardimci olmaktir.

UBP hikumetlerinde askerlik siresi giderek azaimiBu sirenin daha da azaltiimasi icin ve
profesyonel asker sayisini artirarak askerlik siirezaltmak igin gerekli olan ¢camalar,
ilgili makamlarin gorgleri de alinarak yapilacaktir.

Genclik gelistirme merkezleri yayginlgtirilacaktir

Spor

UBP'nin misyonu KKTC 'nde etik dgerleri 6n planda tutarak sporun bilimsel temeller
Uzerinde geftiriimesine katki sglamaktir. Bu hedefe wdabilmesi icin genclik ve sposleri
buginki durumundan kurtarilarak Bakanlik diizeyiyidgigitilecektir.

Bu bagilamda;

AB normlari dikkate alinarak, 67/99 saydkden Egitimi ve Spor Yasasiguncel
hale getirilecektir.

Ulke keullari dikkate alinarak mevcut spor tesisleri dakalanilabilir hale
getirilecek, ihtiyag duyulan yeni spor tesisleri pyarak tesis alt yapisi
guclendirilecektir.

Bireylerin sglikli yasam, beslenme ve yam boyu spor yapma sghkanligini
kazanmalari icin her turli ¢caina yapilacaktir.

Engelliler daha uygun bir ortamda spor Yslpzeleri icin mevcutEngelliler Spor
Federasyonunun guclendiriimesi yoluna gidilecektir.

Yurtdginda ygayan vatandgarimizla sportif, kiltirel temaslarin artarak deva
etmesi sglanacaktir.
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DIS POLITIKA VE SAVUNMA

UBP iktidarinda izlenecek gisleri ve savunma politikalari halkimizin cikarlari
dogrultusunda, Buyik Onder Mustafa Kemal Atatirk'inutfita Barg Dinyada Bag’
vecizesine uygun bir anlaya, 17'nci Olgan Kurultayimizda Kibris konusunda alinan karar
Isigindasekillenecektir.

KKTC 'ni kuranUBP, Devletimizi yasatmak ve yiceltmek karari@indadir.UBP, bu tavrini
komsu Devlet'le bir anlgma yapma hedefine aykiri gormemektedir.

UBP, Kibris'tabir anlasmanin ancakiki halkin, iki Devlet'in temsilcileri arasinda yapilacak
gorismeler yolu ile sglanabilecgi gorisiindedir ve daha Once olglw gibi bu yondeki
surecleri desteklemektedir.

UBP, KKTC Cumhurba skanr'na Anayasal gorevine sadik kalarak Kibris Turk Halki'
egemenkini, esitli gini, givenligini iceren bir anlgma icin ortaya koyaga tim cabalarda
tam destekverecektir.

UBP, “ben yaparim olur” zihniyetine kadir ve Cumhuriyet Meclisi'nde temsil edilen siyasi
partilerin Kibris konusunda ortak bir platformddusmasini sglamak icin gras verecektir.
UBP, Anavatan Turkiye ile olan tarihi, stratejik, ekonomik, sosyal, sgh ve kulturel
baglarimizi ygamsal olarak gormektedir ve bunlar daha dsstyecektir.

Kibris konusu Ulusal bir Davadir”. UBP, Kibris konusundaki sirecleri Anavatan Turkiye
ile birlikte uyum iginde devam ettirecektir.

UBP, barisci bir partidir ve komsu Rum Devleti ile halkina kagi olumsuz duygular
beslememektedir. Partimiz, kdrkli saygl anlawina b&li kalinmasi ve gtlik kosulu ile
Rum siyasi partileri ile diyalog icerisinde olmayayni sekilde iki Halk arasindaki
guvensizlgi gidermeye yonelik etkinlikler dizenlenmesini gk acisindan yararli
gormektedir.

UBP, casdas degerlere bglidir, insan haklari, serbest piyasa ekonomisi eenakrasiye
yurekten inanmtir; KKTC 'deki tim partilerden ¢cok 6nce Avrupa Bilhe (daha once,
Avrupa Ekonomik Toplulgu-AET, Avrupa Toplulgu-AT) uyumlu siyasi ve ekonomik
yapilanmay! benimsemibir parti olarak KibrisTurk Halki ve Devleti'nin yerini Avrupa
Birli gi'nde gormektedir.

UBP, Anavatan Turkiye'nin yerinin de Avrupa Bfiiolduguna yurekten inanmaktadir.
Kibris Turk halki, kendi devleti, statisu ve haklde uluslararasi alanda layik olglu yeri
almahdir. UBP, insanlgin mutlulyzu, bdlge ve dinya bariicin Gzerine dgeni yapmakta,
diger devletler ve uUlke insanlari ile siyasi, ekononsksyal, kultirel ve sportif Barimizi
gelistirmekte kararhdir.

UBP, Avrupa Konseyi Parlamenterler Mecli®ikPM ) toplantilarinin Kibris Turk Halki'nin
hakli davasinin anlatilmasi icin 6nemli bir zemiduguna inanmaktadir. Partimiz, AKPM'nin
Kibris'taki gerceklere uygun davranmasi icin siyagicadelesini surdurecek, AKPM ile
temaslari ygunlastiracaktir.

UBP, Avrupa Parlamentosuiberal Demokratlar ittifaki grup toplantilarina katiimakta ve
platformda liberal demokrasinin ggthesi icin katki koymaya caba gostermektedir.
Partimizin Avrupa Parlamentosu Liberal Demokratiiifaki Grubu'naresmi uyelik igin
yaptgl bagvuru ise olumlu bir seyir icindedir.

Partimiz Ada'dakiiki devlet, iki halk, iki demokrasi gercei teslim edilerek Kibris Turk
Halki'nin Avrupa Parlamentosu’nda temsil edilmesmganadir. AncakJBP, s6zde Kibris
Cumbhuriyeti catisi altina sokulmamiz sonucunugwlacak hi¢ bir Oneriye sicak
bakmayacaktir.

UBP iktidari, Turki Cumhuriyetler olarak adlandiriléitkelerle siyasi, ekonomik, kultirel ve
sportif balarimizin giclendiriimesine buytlgalik verecektir.
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UBP, islam Konferansi'na asil uyglide uluslararasi gkilerimizin gelistirimesi bgslaminda
deserlendirmekte ve halkimiz icin yararli, gercekgi lvedef olarak gérmektedir.

UBP, dunya siyaset ve ekonomisini etkileyen tlkelgami sira dier tum Ulkelerle igkilerin
gelistiriimesine de 6zel bir 5nem verecektir.

Bu ana eksen sonrasingahususlari vurgulamakta yarar goriyoruz:

25 yil 6nce ilan edilmiolan Devletimiz tim @i baskilara ve mevcut iktidarin
tavizkar tutumu ve kétt yonetimine kar dimdik ayaktadir.

Kibris Turk Halkrna verilen sozlerin hawa#talmasina ve Rum tarafinin kendi
tahakkimune dayal bir ¢c6zim istgidi acikca ortaya koymasinagraen mevcut
iktidarin gorigme sirecine bdarken icine dgtigli durum, sitre¢ boyunca izlgdi
tutum ve Ozellikle “ tek egemenlik” prensibini kdbetmesi Kibris Turk Halki'nin
haklarinin savunulmasi agisindan affedilemez hatala

KKTC bugln daha 6nce benzeri gorulmerbir hukuksal, siyasi ve diplomatik
saldir altindadir.

Izolasyon butursiddetiyle siirerken kisitlamalarin kaldiriimasinrdeyse politik
vaatlerinin temeli haline getirenler bu konuda dafta kalmsglardir.

Avrupa mahkemelerinde acilan davalarlaiganiz ve egementimiz, toprak ve
mulkiyet haklarimiz hice sayilmakta iktidarin hatal sonucu adeta sézde Kibris
Cumbhuriyeti'ne yama olmaya zorlanmaktayiz.

Kibris Rum Yonetimi'nin yabanci Ulkelerrtaslari,ingiltere ve Rusya gibi BM
Guvenlik Konseyi Daimi Uyesi (lkelerle imzal@ditek yanh belgeler gosine
surecini aleyhimize gefiirecek niteliktedir.

Kibris Turk Halki ve genginin uluslararasi sportif ve klttrel etkinliklefendi
Devlet catisi altinda ve kendi kirgiiile katilmasina, temsil edilmesine getirilen
kisittamalar insan haklarina aykiridir. Rum tanafinkendi uyguladit bu
ambargolardan yararlanarak Kibris Turk Halki'nim timicadelesini sifirlayacak
tarzda s6zde Kibris Cumhuriyagmsiyesini kabul etmemiz kolu ile bizlere bazi
kucuk imkanlarin sdanac&ini vaat etmesi bir oyundur ve gelgomriz icin blyuk
sakincalar tadigindan asla kabul edilemez.

UBP, KKTC vatandalari arasinda ayrima gidilmesine ve bunun g masasinda
pazarlik konusu yapilmasina razi olmayacaktir.

Kibris konusundaki taraflari uglama cabalari BM cercevesinden cikartilip ne
Anavatan Turkiye'nin ne deKTC 'nin Gye olmadii AB semsiyesi altina sokulamaz

Iktidarin bu konulardaki suskurdu halkimizin haklarinin korunmasina zarar
vermektedir.

UBP gorismelerinsu esaslar temelinde yapilmasi ve bir sonuca vasilmaktasinda Uzerine
diseni yapacaktir:

Ongorulen federasyona, ancak adadaki ikinhsiz ve egemen Devlet'in gturaca
konfederal bir yapi noktasindan stemip evrim yoluyla ulglabilir. Bu yolun
izlenmesi ¢6zimin gayabilir olmasi acisindan daha guvenli olarak
deserlendirilmektedir.

Yeni ortakfil olusturacak devletlerde kalacak yetkiler egemen yatkilmalidir.

Herhangi bir andena, iki halk ve iki devletin egemen gitligi temelinde
yapiimahdir.

“Olwturucu Eyalet/Devlet- Constituent State” kavramiklaamizin korunmasi
acisindan tatmin edici gidir, Rum tarafinin aciklamalari bunun kanitidiounding
State - Kurucu Devlet kavrami tzerinde israr edilmelidir. Egememi kayn&inin
Kurucu Devletler oldgu acikca belirtiimelidir.

Olasi bir Anlgmada Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti , isim, sifat ve tim
sembolleri ile 6ngdrulen yapinin Kibris Turk kamadlusturmalidir.
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iki kesimlilik kesinlikle sulandiriimamalidir

Tarkiye 'nin etkin ve fiiligarantisinin devami tartilmazdir.

Toprak konusu ancak batunltklt bir c6zimin parcasi oléiiak konularda uzkma
sgilandiktan sonra, en son ele alinip halledilmesekgm bir konudur. Bu konu ele
alinirken, Ada'daki gercekler, iki halk, iki devletigusundan yola cikilmal iki
kesimlilik prensibiyle gtvenlik ve yayabilirlik kriterleri mutlaka go6zetilmelidir.
Toprak konusunda sinir diizenlemelerinin 6tesindrgeqelidir.

Mulkiyet konusu salt bir hukuk veya insan haklari meset¢arak gorilemez.
Kapsami ve boyutu nedeniyle bu konunun ¢6zim Jeslararasi mahkemeler gl
gorisme masasidir. Soruna ¢ozum agkyr butunlUkli bir anlgma cercevesinde
surdurdlmeli, bu yapilirken 1975 Nufus Muibadelesnlag8masi ve olgan iki
kesimlilige ters digtlmemelidir.

Olasi bir anlananin AB mahkemelerinde veya uluslararasi hukukuligiarinda
dava konusu yapilmamasi igin, agme AB'nin birincil hukuku olmalidir.

Olas! bir uzkana sonrasinda referanduma gidilmelidiki tarafta @ zamanda
yapilacak referandumlarda iki halkin s6z konusagméya onay vermesi esastir.

iki taraftan biri veya her ikisinin de ‘hayir' deshéalinde ne olaga referandum
oncesinde acik birsekilde ortaya konulmali, iki halk oy kullanirken rw da
bilmelidir.

Bu arada Kibris Turk Halki’'nin sonu gelmez g@niélerde kaybedecek zamani olngaa da
vurgulamakta yarar gérmekteyiZakvimleme konusunda israr edilmeli, ancak BM Genel
Sekreteri'nin iyi niyet gorevine aykiri yontemlendeaciniimalidir.

Uzlasi arayslari surerken, bizimle yeni bir ortakliistemedgini defalarca kanitlamiolan ve
hala cilginca silahlanmaya devam eden Rum skikemimizla birlgmekten bgka caremiz
olmadgi psikolojisinden uzak durulmaldir.

HalkimizRum'la birle smeye mahkum deildir .

UBP butin bunlarin yani sira iktidari siresincgagedakilerin  gergekligtiriimesini de
halkimiz, devletimiz icin gerekli bulmaktadir:

Kibris Ulusal Davamiz’in en 6nemfaderinden biri Kibris Turk Halki ve Anavatan
Tarkiye'nin Ada'dan kaynaklanan guvenlik ihtiyac teklentileridir. Kibris Rum
Yonetimi ile Yunanistan arasinda yillardir yuradék olan “Ortak Savunma
Doktrini’nin mevcudiyeti, Rumlarin devam eden géirie slrecine gmen artan
silahlanma gayretleri ve nihayet Rum YoOnetimi'ninB Alyeligi avantajini
olabildigince istismar ederek AGSP (Avrupa Givenlik ve SavanPolitikasi)
kapsaminda Rum Milli Muhafiz Ordusu'nu gndastirmaya cakmasi KKTC ve
Anavatan Turkiye acisindan yeni bazi adimlar asimagindeme getirmektedir.
UBP, Garanti ve ittifak Anla smasinin devamini Kibris Tiirk Halki icin yamsal
konulardan biri olarak gérmektedir.

UBP iktidara geldiginde yukarida ifade edilen ggheler giginda KKTC ile
Anavatan Turkiye arasinda Turkiye'nin 1960 Garastiittifak Antlasmalari’ndan
dogan hak ve yukumluliklerine halel gelmeksibm savunma ve guvenlik sbirli gi
anlasmasiimzalanmasi icin de gayret gosterecektir.

Bu dizenleme kapsaminda Turk Silahli Kuevet(TSK) ile KKTC Givenlik
Kuvvetleri Komutanlgl (GKK ) arasinda esasen var olan yakin dayaaive gbirli gi
daha ileriye goturalirken, TSK'WKTC topraklarinda iki tarafin gtvenlik ihtiyaglari
icin gerekli gorilen savunma altyapilari icin hig kolaylik s&lanacaktir.

Boylesi bir acilimimKKTC 'nin masadaki elini guc¢lendirege uluslararasi alandaki
onemini artiracgl, Anavatan Turkiye'nin bolgedeki jeo-stratejik anlarina katki
saglayacal, KKTC 'ye kagl hasmane diiinceler icinde olanlar tGizerinde caydirici etki
yaratacgl kesindir.
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Kibris konusunun Rum-Yunan tarafinca c¢OZirmlige striklenmesine yol
acabilecek oyalama gayretlerinin arkasindaki bierdh etken de Kibris Ada'si
cevresindeki zenginhidrokarbon (petrol ve dogalgaz) kaynaklaridir. Rumlar
Yunanistan'in da degieile bu kaynaklar tek bana sahiplenmeye camaktadir. Bu
itibarla KKTC 'nin de Anavatan Turkiye'nin katkilariyla Ada cesireleki zengin
kaynaklardan hakca yararlanabilmesi icin Anavatairkilye ile ibirligi icinde
olunacaktir.

FIR hatti, KKTC deniz ve hava sahasinin kullanimi konularinda davAtan
Tarkiye ile ikili anlaggmalar yapilmasi hedeflenecektir.

Anavatan Turkiye'den elektrik enerjisigdbgaz, su getirilmesi iki Ulke arasindaki
fiber-optik haberlgme hattinin giclendiriimesi VEKTC 'nin Anavatan Turkiye'nin
Tuarksat Uydu Sebekesihden daha gegive etkin bir sekilde yararlanmasi g
politikada ve savunmada Devletimizi, Ulkemizi gudtilacasl icin bu projelerin
gerceklgmesine buyik 6énem atfedilecektir.

UBP, yurt dsinda yaayan KKTC vatandalarinin tlkemiz, Devletimizle olan
baglarina biyuk 6nem vermektedir. Bu vatagldamizin belli yukamltliklerini
yerine getirmek ve belirli bir dizenedeolarak se¢gme haklarini kullanabilmeleri igin
Anayasal ve yasal arglar icine girilecektir. S6z konusu vatagtaimizin askerlik
konusunda devam eden bazi sikintilarinin giderilimga de gereken gisimler
yapilacaktir.

Disisleri Bakanlgl yeniden yapilandirilarak guclendirilecektir. Buimelik olarak,

Bakanlik kadrolarinda kariyere 6énem vergrablaysin hakim kilinmasi icin gerekli
Oonlemler alinacaktir.

Yurt dg1 uygulama birimlerinin sayisi artirilirken, nitdirinin gelitiriimesine ve
islevsel olabilmelerinegrlik verilecektir.
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EK 2. E-Posta Aracilgiyla Paylasilan Dogu Akdeniz Universitesi Projelerinin Duyurusu

“Degerli DAU Mensuplari ve Saygider Gazimgusa Halki,

DAU Ailesi, son heyilda, kabus gibi gecen bir siyasal iktidar doneyagamsstir. Bu siire
icerisinde DAU cakanlari ve Universite’miz, cok buyuk kayiplargratiimistir.

Mevcut Hikimet, DAU uzerindeki yasal mali yukinkigiini yerine getirmemtir. DAU
bltcesine katki olarak yapmasi gereken ddemeyegkgtirmemistir.

DAUnin maa Odeme sistemi, &l-mobil sistemi’nden cikarilntir. Ayrica maalar
uzerinde cgtli doviz-TL oyunlari oynanmtir. Bu yontemle tim DAU caanlarinin
maglar, kirpila kirpila kya ¢evrilmitir.

Tipki Devlet biitcesinde yapudigibi, keyfi harcamalar ve kotii yonetim sonucunBaU
bltcesinde de devasa aciklar glrulmutur. Bugin maglari 6demek lzere borc para
bulabilmek icin, Universite binalari bankalara it edilmjtir. Hatta artik, bu yontemle bile
bor¢ para bulmanin son sinirina geligniulunmaktadir.

Yani bugin Universite, ka donmig maglar bile ~Odeyemez hale sokulphwr.
Calisanlardaki moral ve motivasyon dibe vurduruktur. Zs huzuru ve glvencesi ortadan
kaldirilmistir. T/S’lerde yer alan bazi haklar ihlal ediltir.

Iktidarimiz doneminde 2004 rakamlariyla 20 milyodadek butce fazlasiyla devregiimiz
DAU, bugiin faizini bile 6deyemeygtd0 milyon dolarlik bor¢ bat&na sokulmstur.

Mevcut Siyasalktidarin kétii yonetim anlaynin ortaya ¢ikardii huzursuzluklar nedeniyle,
DAUdeki ¢grenci kayiplar, onemli rakamlara uganistir. DAUnin hem mevcut
Ogrencilerinin, hem de potansiyel gienci kitlesinin bir kismi, kasith olarak bea
Universitelere kaptiriintir.

UBP Hikiumetleri tarafindan DAU’ye tahsis edijmolan cagitli gayri menkuller (cegitli
arsalar, binalar, NAR-PAK vs.), mevcuktidar tarafindan yanda kesimlere pskes
cekilmistir.

Usulsiz sekilde gorevlerine son verilen personele 6denmekunzta kalinan bulyik
tazminatlarla (6rngin: Ulug Capar'a 160.524 TL., Mustafa Uzandr'ya 18.594 'Ms.)
Universite zarara gratiimistir.

DAU’de meydana getirilen bu kayiplardan genelde tilkkemiz, 6zelde de Gazigsa halki,
bUylk oranda zarar gormtiir.

Bu kurumda gelege yonelik duyulan given ve umudun yerini, korkuemdie almyg
bulunmaktadir.

Bu siirecte DAU, CTP'nin cifgi ve siyasi ussi haline getirilgtir. Partizan kadrolamalar,
keyfi yonetim, ideolojik ayrimciliky bilmezlik ve haksiz uygulamalar, Universiteyi ¢cékm
noktasina getirmtir. Bu cercevede, calanlar tzerinde c¢gtli baskilar olusturulmustur.
Kural tanimazlik, alngi bagini gitmistir. Savurgan harcamalar yapilgtir. Bircok usulsiiz
uygulama gercekbdirilmi gtir.

111



VYK tiyeleri, §in ehli olmayan kilerden secilmi; Universite, bu kiler eliyle yonetiimeye
caligiimigtir.

Siyasi nedenlerle tim akademik-idari kadrolagidgrildi gi gibi, genel akademik kadroda da
ciddi bir kiyima gidilmgtir. Altmis civarinda @&retim tyesi, Universite’den tasfiye edijtiri.
Yine siyasi gerekcelerle, bazgrétim Uyeleri ile ciddi bicimde grasiimis, bu Kiiler
Universite’den atilmaya calimis, (zerlerinde haksiz ve usulsiiz uygulamalar
gerceklatirilmi stir.

Akademik personelin ders yukleri 1/3 oraninda drars, arastirma faaliyetleri icin
ayirabilecekleri zaman kisitlangtwr. Ayrica, bilimsel faaliyetler icin gerekli olamnaddi
destek sglanamamytir.

“DAU’nuNn sorunlarini biliyoruz; seffaf, demokratik ve 6zerk bir Universite yaratsizi
vaatleriyle kbasina gelenler, bu vaatlerin tam tersini gercetkiamislerdir. DAU'y(
oyalamak amaciyla devreye soktuklari “DAU Yasa Tasmi da Meclis'ten gegirmengler,
DAU camiasini aldatnglardir.

Universite oncesi kurumlar (DAK, DAve Krg), dosrudan VYK'ya bglanarak tamamen
keyfi ve siyasi uygulamalarla yonetikiardir.

Tum bu slrecte yananlardan anlalan odur ki CTP, daha béangicta kurulguna kasi
oldugu DAU’den intikam alngtir.

19 Nisan Secimlerinden Sonra UBMRtidarinda D@u Akdeniz Universitesinde Neler
Olacak?

1. Son be yildir iktidarda olan CTP-DP ve CTP-ORP hikimetlarafindan DAU'de
gorevlendirilen Universite yonetimlerinin acemilie beceriksizlerinden dolayr DAU butgesi
blyuk bir acik vermektedir. CTP’li hukiimetler, 20@8nda kasasinda yakigk 20 milyon
dolar arti ile devraldiklari DAU’yii 2009 yilinda iksik 40 milyon dolar zarar ile
devrediyorlar. DAU biitcesindeki agn asgariye indirilmesi igin gelir getirici ve maktleri
azaltacak Onlemler alinacaktir. DAU KurygluYasasinin gegg olarak DAU biitgesinde
olusan aciklar devlet tarafindan katanacak ve cajanlarin maalarinin zamaninda
O0denmesi icin her turli tedbir zamaninda alinagakti

2. Butcede olgan agiklardan dolayr Universite binalarinin banked ipotek verilerek
borglaniimasi politikasina son verilecek, ipotekkaidirilacak ve binalarin tekrar DAU’ ye
kazandirilmasi sdanacaktir.

3. Vakif Yoneticiler Kurulu’na yasada 6ngortgdiigibi deneyimli ve uzmangker atanacak,
icra yetkileri Universite yonetimine devredilecdlniversiteye akademik ve mali 6zerklik
kazandirlacaktir. DAU ydnetiminin siyasi midahatel maruz kalmasi o6nlenecektir. DAU
rant sglanan ve partizanca istihdamlar yapilan bir yer alktan c¢ikarilip tekrardan bir
bilim yuvasi haline doniiirtlecektir.

4. DAU Kuruly Yasasi, DAU cajanlarinin da gorigleri alinarak 6zerk, demokratik ve
seffaf;, denetime ve hesap vermeye acik bir yapmyssturulacaktir.
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5. Universite Oncesi gitim Kurumlarinin (DAK, DA Kres) Vakif Yoneticiler Kurulu_
tarafindan keyfi uygulamalarla yonetilmesine somilgeek ve bu kurumlar tekrar DAU
Rektorligi'ne baslanacaktir.

6. Universitedeki akademisyenlerin asli goreviegndbiri olan aratirma ve geltirme
faaliyetlerine gerekli maddi kaynaklar bitce olatmak dogrultusunda sglanarak
Universite’nin akademik ve agarma anlaminda hak efti konuma gelmesi gtanacaktir.
Akademisyenlerin agirma faaliyetlerine gerekli zamani verebilmelerifiesat taniyacak
sekilde ders yuku ayarlamalari yapilacaktir.

7. Universite yonetsel organlarinda eturulan tahribatlar duzeltilecek, kurumsal yapi
islevsel hale getirilerek yonetsel vecii personelin moral ve motivasyonunu yukseltici
tedbirler alinacak, performans esash g@delendirmelerle c¢apanlarin kuruma aidiyet
duygusu yeniden geglirilecektir.

8. Calsanlarin maa, Ucret ve her turlu 6zlik haklari Gzerinde glrrulan tahribatlar butce
olanaklari cercevesinde dizenlenecektir.

9. CTP-DP ve CTP-ORP hikumetleri donemlerinde DAfterici sayisi beklenen oranda
artmamy, hatta son yillarda dgémistiir. UBP iktidarinda DAU'nin grenci sayisinin 14-15
binlerden 20 binlere ukanasi icin gereken camalar siratle yapilarak grenci tedariki
konusunda gerekli planlamalar ile DAUniin tlkemiz bdlgemiz igindeki énemli konumu
yeniden tesis edilecektir.

10. DAUnin KKTC ve ozellikle Gazigasa ekonomisine yaragt katma dgerin 250

Milyon TL civarinda oldgu ongoériilmektedir. @renci sayisinda gercelkférilecek artisla bu

katkinin orta vadede 350-400 Milyon TL'ye cikarigmbhedeflenmektedir. Buekilde 6zelde
Gazimgusa, genelde ulke ekonomisine canllik getisilolacaktir.

11. Qsrenciler ve aileleri ile etkinsbirli gi ve iletisim gerceklgtirilecek, @rencilerin ulasim

ile ilgili sorunlari ¢ozilecek ve yardima ihtiyafuyan @renciler icin gerekli kurumsal
yapilar olwturulacaktir.”
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