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OZET

Web 2.0 teknolojisinin gelismesiyle ortaya c¢ikan sosyal medya kavrami yeni ve
katilimci platformlar ile yaratici formlar ortaya ¢ikarmistir. Sosyal medyanin insan hayatina
kazandirdig1 yeni formlardan biri internet meme’leridir. Sosyal medyada mizah {iriinii olarak
yaratilan internet meme’leri mizahi doniistiirmiis, bambaska bir anlayis icinde kullanicilara
sunmustur. Dijital teknolojilerin etkisiyle mizah da dijital bir hale biiriinerek internet
meme’leri olarak ortaya c¢ikmustir. Gegmiste mizahin sadece tiiketicisi olanlar, sosyal
medyanin kullanici tabanli yapist sayesinde ayni zamanda mizahin tireticisi haline gelmistir.
Tiirkiye’de en yaygin formu caps olan internet meme’leri fotograf, video, gif, animasyon gibi
cok farkli oOrneklerden olugsa da bu c¢alisma fotograf odakli internet meme’lerine
odaklanmistir. Fotograf tabanli internet meme’lerinin gostergebilimsel analiz yontemiyle
incelendigi caligmada mizahi anlamin hangi amagla ve ne sekilde insa edildigi ortaya

cikarilmaya calisilmistir.
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ABSTRACT

The social media concept that emerged with the development of Web 2.0 technology
has created creative forms with new and participatory platforms. One of the new forms that
social media brings to human life is the internet memes. The internet memes created as a
product of humor in the social media have transformed humor and presented it to users in a
completely different way. With the influence of digital technologies, humor became a digital
and emerged as internet memes. In the past, those who are only consumers of humor have
become humorous producers at the same time thanks to the user-based structure of the social
media. Although Internet memes, which are the most common forms of caps in Turkey, are
composed of very different examples such as photos, video, giph, animation, this work
focuses on photo-oriented internet memes. In the study of photograph based Internet memes
by semiotics analysis method, it was tried to find out what purpose and structure of humorous

meaning was built.
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1.GIRIS

Insanlik tarihinin baslangicindan itibaren var olan iletisim insanin tiim hayatim
kapsayan bir kavramdir. Bilinen en genel tanimiyla iletisim; kaynaktan gonderilen mesajin
aliciya aktarilmasini ifade eder. Bireyin yasamini siirdiirebilmesi i¢in son derece énemli bir
ihtiyactir iletisim. Magara duvarlarindaki resimlerden telgraf, telefon, radyo ve televizyona
kadar ulasan iletisim siireci bugiin ise yepyeni bir boyut kazanmistir. Daha 1960’11 yillarda
iletisim teknolojilerinin gelismesiyle diinyanin ‘kiiresel bir kdy’ e doniistiiglinii soyleyen Mc
Luhan (akt. Yaylagiil, 2013:70) diinyanin degisen iletisim yapisini ifade etmistir ki bu

kavram bugiin bile dillendirilen 6nemli bir kavramdir.

21. yiizyi1lda teknoloji olanaklariyla bambaska boyutlara gelen iletisim; birey i¢in
yeme-icme ve barinma gibi temel ihtiyaclar arasinda yerini almakla kalmamis, zaman zaman
bu ihtiyaglardan bile dncelikli hale gelmistir. iletisimi birey i¢in bu denli 6nemli hale getiren
ise web 2.0 teknolojisiyle ortaya ¢ikan sosyal medya kavramidir. Yeni medya teknolojilerinin
gelismesiyle ortaya c¢ikan sosyal medya; geleneksel medyadan farkli olarak kullanici tabanli
yapistyla 6ne ¢ikar ve etkilesim esasmna dayanir. Onceleri sadece tiiketici konumunda olan
birey; sosyal medya ile birlikte sadece ona sunulanin tiiketicisi degil, ayn1 zamanda iireticisi
de olmaya baglamistir. Facebook, Twitter, Instagram, Youtube, Vine, Periscope gibi sosyal
medya ortamlari ile kullanicilar kendi medyalarini olusturmus, hatta kendi profil sayfalariyla

sadece kendilerine ait olan bir diinya var etmistir.

Bir¢ok insanin kullanict olarak yer aldigi bu alternatif mecra; geleneksel medyanin
aksine kullanici tabanl yapisiyla bir katilim kiiltiirii olusturmustur. Geleneksel medyanin tek
yonlii bilgi akis1 ve alicilar pasifize eden yapisi sebebiyle sosyal medya; kullanim alanini her
gecen gilin genisleten, kullanicilarin kendini 6zgiirce ifade edebildigi, bir anlamda kamusal
alan olusturan 6nemli bir alternatif olarak goriilmektedir. Sosyal medyanin bugiin bu denli
onemli hale gelmesini saglayan etmen ise mobil teknolojilerin gelismesidir. Akilli telefonlar
her an yaninda olan kullanicilar; sosyal medya kanallarina istedigi yerden ulasabilmekte,

paylasim yapabilmekte ya da diger kullanicilar1 takip edebilmektedir.

Kullanicilar sosyal medyaya farkli amagclarla yonelmektedir. Paylasgimda bulunmak,

haber almak, diger kullanicilar gézetlemek, hizli iletisimi saglamak, oyun oynamak, yalnizlik



duygusundan kagmak, bos vakti degerlendirmek, baskalarinin hayatlarindan haberdar olmak,
e-ticaret yapmak, sosyallesmek ve eglenmek bunlardan bazilaridir. Bu ¢alisma sosyal
medyanin ortaya ¢ikardigi mizah iirlinii olan internet meme’lerini inceleyecegi i¢cin dnemli
olan sosyal medyanin eglence araci olarak kullanilmasidir. Eglence islevi bugiin sosyal
medyanin yogun bi¢cimde kullanilmasini saglayan énemli bir etmendir ve internet meme’leri

de sosyal medyadaki eglencenin temelini olugturmaktadir.

Iletisim ve teknoloji birbirinden ayr1 diisiiniilemez; bir iletisim bi¢imi olarak mizah
da tarih boyunca gelisen teknolojilere bagl olarak degismistir. Basta sozlii mizahtan s6z
edilirken sonralar1 yazili mizah glindeme gelmistir. Fikra, taklit gibi so6zlii iiriinlerle baglayan
mizah, yazili basmla yerini karikatiire ve mizahi hikayelere birakmis ve cok daha genis
Kitlelere seslenir hale gelmistir. Mizah bugiin radyo, televizyon, sinema, gazete-dergi ve
tiyatroda yogun bir bicimde kullanilmaktadir ancak; yeni iletisim teknolojileriyle mizahin
ortaya ¢iktig1 yeni bir mecra daha vardir: sosyal medya! Web 2.0 teknolojisiyle ortaya ¢ikan

sosyal medya; mizahi bambaska bir anlayisla dniimiize sunmaktadir.

Bir giildiirii sanati olarak mizah sosyal medyada dolasima girerken geleneksel
medyadaki iiretim bi¢ciminden farklilik gostermektedir. Sosyal medyanin kullanict tabanli
yapisindan mizah da payini almig; mizah belirli bir kesimin tekeli olmaktan ¢ikarak tim
sosyal medya kullanicilarinin katilimina agik hale gelmistir. Geleneksel medyada belirli bir
yetenege ya da mizahi iiretim siirecine katilacak giice sahip olmayan birey; sosyal medyada
bu giice sahiptir. Siradan bir insana bu giicii veren kullanici tabanli medyadir. Geleneksel
medyada mizahin sadece tiiketicisi olan birey sosyal medyada hem iiretici hem tiiketici de
olabilmektedir. Yeni nesil teknolojilerin i¢ine dogan geng¢ kusak, sosyal medyada mizahi

tiretim siirecine katilarak yaratici 6rnekler ortaya koyabilmektedir.

Sosyal medyada mizah iiriinii olarak ortaya ¢ikan internet meme’lerinin de temelinde
bu kullanici tabanli yap1 vardir. Meme kiiltiirel aktarimi saglayan bir birimdir ve bilingli
olarak yaratilmaktadir. Internet meme’lerinin fotograf, video, gif, animasyon gibi farkl
bicimleri olmakla birlikte genel olarak bir gorsel ve ona eslik eden metin olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Orijinal ya da bozulmus bir goriintiiniin iizerine eklenmis metinsel ifadelerden
olusan bu meme’ler Tiirkiye’de daha ¢ok ‘caps’ olarak adlandirilmaktadir. Internet meme’leri

farklr kisilerin katkilariyla stirekli doniisiim ve yenilenme esasiyla yayilabildigi gibi tek bir



meme/caps’in statik olarak yayildigi ornekler de bulunmaktadir. Buna gore statik olmayan
meme’ler sosyal medyada dolasima girdiginde ilk hali ile kalmamakta; kullanicilar kendi
katkilarini sunarak meme’leri degistirmekte ve tekrar dolasima sokmaktadir. Farkli kisilerin
katkilartyla siirekli degisen internet meme’leri mantiken sonsuza dek degisebilir; fakat

uygulamada popiilerligini kaybedene kadar degismektedir (Tekrin, 2015:124-125).

Sosyal medya geleneksel medyanin tersine bireye belli dlgiide aktiflik atfetmekte,
kullanicilara kendi iitopyalarmi kurma firsatt vermektedir. Sosyal medyada ortaya ¢ikan
caps/meme’ler bireylere mizah {izerinden kendini ifade etme firsat1 sunarak popiiler bir dizi,
film ya da giindemde olan toplumsal olaylarla ilgili goriis ve elestirilerini sunma imkant
saglamaktadir. Boylece dnceleri sadece elinde araci(dergi, televizyon, gazete, tiyatro, film vs.)
olanlarin himayesinde olan mizahi {iiretim; tiim sosyal medya kullanicilarina agik hale

gelmekte ve ¢ok sesli bir sdylem olusturulmasini saglamaktadir.

Tim bunlardan yola ¢ikarak yiiriitillecek ¢aligmanin ilk boliimiinde yeni medya
teknolojilerinin ortaya ¢ikisi, gelisimi ve 6zellikleri tanimlanacaktir. Yeni medyanin iletisim

siirecine katkilar1 da bu boliimde tartisilacaktir.

Caligmanin ikinci boliimiinde sosyal medya ve mizah kavrami irdelenecektir. Sosyal
medyanin hayatlarimiza girmesini saglayan web 2.0 teknolojisi tanimlanacak ve bu
teknolojinin iletisim siirecine katkilar1 anlatilacaktir. Ardindan sosyal medya ortamlari
sirastyla sosyal aglar, bloglar, mikrobloglar, wikiler, podcastler, forumlar ile fotograf ve video
paylasim platformlar1 olarak anlatilacaktir. Daha sonra mizah kavrami tanimlanacak ve sosyal

medyada eglence ve muhalefet unsuru olarak kullanilan mizah iiriinleri sorgulanacaktir.

Calismanin bir sonraki boliimiinde ‘meme’ kavrami, temel 6zellikleri ve ilk internet
meme Ornekleri agiklanacaktir. Daha sonra meme tiirleri anlatilacak, giildiirii ve politik
meme’ler arasinda ayrim yapilacak, sosyal medyada dijital aktivizm Ornegi olarak politik
meme’ler irdelenecektir. Ardindan kiiltiirel bir metin olarak internet meme’lerinin katilimct

kiiltiir ve popiiler kiiltiirle iliskisi sorgulanacaktir.

Calismanin son boliimiinde ise internet meme’leri gostergebilimsel yontemle analiz

edilecek ve bulgular ortaya koyulacaktir.



1.1. Problem

Iletisim teknolojilerinin geldigi son nokta olarak sosyal medya yapisi ve kapsamiyla
onemli bir role sahiptir. Geleneksel medyanin tek yonlii enformasyon aktarimina son veren
sosyal medya katilimer yapisiyla 6ne ¢ikan iyi bir alternatiftir. Gazete, dergi ve televizyon
gibi geleneksel medya organlarindaki tek yonli bilgi ve enformasyon akisi hala var olsa da
sosyal medya bu anlayisa alternatif olarak devam etmektedir. Bireylere kendini ifade etme
imkan1 sunan sosyal medya kimi zaman bir eglence aracidir; kimi zamansa giindeme iliskin
olarak muhaliflik imkan1 saglamaktadir. Sosyal medyada eglence ve muhalif diisiincelerin var

edilmesini saglayan temel araglardan biri de mizahtir.

Sosyal medyanin kullanici tabanli yapisiyla degisen mizah anlayist ve bu anlayisin
tirlinii olan internet meme’leri bu calismanin temelini olusturmaktadir. Mizahin azinlik bir
kesimin elinde olmasina son veren ve tiim sosyal medya kullanicilarini mizahi iiretim siirecine
dahil eden ‘meme’ anlayisi calismanin odak noktasidir. Geleneksel mizah anlayisini
doniigtiiren, mizah1 dijital hale getiren internet meme’leri ¢alismanin  merkezini
olusturmaktadir. Calisma sosyal medyada iiretilen mizahin degisen yiiziinii internet meme’leri
tizerinden aciklamaya caligmakta ve mizahin hangi amacgla ve ne sekilde yaratildigim

sorgulamaktadir.
1.2. Amag

Web 1.0 teknolojisinden web 2.0 teknolojisine gegisle birlikte ortaya ¢ikan sosyal
medya; etkilesime olanak veren yapisiyla daha Once radyo, televizyon gibi kitle iletisim
araclan karsisinda pasif alict konumunda olan insani iletisim siirecinde aktif hale getirmistir.
Boylelikle daha 6nce azinlik bir kesimin elinde olan mizahi iiretim siireci de etkilesime bagh
olarak tiim sosyal medya kullanicilarina acgik hale gelmistir. Caligmanin amaci etkilesime
dayali bir medyada giildiirii sanat1 olarak mizahin iiretimini, kaynagin1 ve degisimini internet

meme’leri lizerinden agiklamaktir.
1.3. Onem

Toplumsal hayatin vazgecilmez bir pargast haline gelen sosyal aglar insanlarin artik

bir uzvu haline gelmistir. Yakini uzak, uzag yakin yapmasi sebebiyle glinlimiizde énemli bir



hale gelmis olan sosyal aglar, insanlarin hayatlarini bigimlendirme agisindan 6nem arz
etmektedir. Insanlarin haberlesme, bilgi edinme, paylasimda bulunma gibi amaglarla
kullandig1 sosyal medyanin énemli bir kullanim amaci da eglencedir. Sosyal medyada iyi bir
eglence araci olarak karsimiza c¢ikan internet meme’leri ya da bizim daha daha sik

kullandigimiz tabiriyle ‘caps’ mizah konusunda iyi bir aragtir.

Web 2.0 teknolojisiyle degisen iletisim siirecini ve bir iletisim bigimi olarak mizahi
internet meme’leri iizerinden ele almasi ¢alismay1r 6nemli kilmaktadir. Bu ¢aligma internet
meme’leri konusunda yapilan kapsamli bir ¢alisma olmasi sebebiyle de 6nem arz etmektedir.
Calisma, sosyal medyanin degistirdigi mizah anlayis1 olarak dijital mizah1 gézler Oniine
sermenin yani sira internet meme’lerinin kiiltiirel bir metin olarak popiiler giindemle iliskisini
ve sosyo-politik glindemi yansitan bir ara¢ olusunu da ortaya koymaktadir. Bu amagcla internet
meme’lerini inceleyecek olan calisma; dijital mizah kavramini irdelemenin yani sira kiiltiirlin
siradan insanin dahil oldugu katilimer kiiltiir siirecinde yaratilmasini ve muhalifligin

demokratik bir medyada kolaylastig1 siireci de gozler 6niine sermektedir.
1.4.Varsayimlar

Sosyal medyayla degisen mizah anlayisini internet meme’leri lizerinden inceleyen bu
calismada mizahin sosyal medyayla azinlik bir kesimin tekeli olmaktan ¢iktig1 ve katilimeilar
vasitasiyla dogal bir yayilim siirecine dahil oldugu kabul edilmektedir. Calisma; internet
meme’leri araciligiyla mizahin etkilesim siirecine dahil edilerek {iretildigi yeni bir mizah
anlayis1 olustugunu varsaymakta ve bu mizah anlayisinin planli, bilingli bir siire¢ olmadigin

aksine dogal bir yayilim siireci oldugunu kabul etmektedir.

Kimi zaman ince bir zekayla kimi zamansa estetik ve incelik gézetmeksizin yaratilan
sosyal medya mizahimin irdelendigi bu ¢alismada, siradan insanin mizahi lretimi internet
meme’leri lizerinden agiklanmakta ve interaktif medya ortaminda dijital bicimde yaratilmig
mizah formu olarak internet meme’lerinin kolektif, eglenceli ve muhalif {riinler ortaya

koydugu varsayilmaktadir.
1.5.Smirhliklar

Calisma kapsaminda sosyal medyada dolasima giren ve genis kitlelere yayilan tim

internet meme’lerini incelemek miimkiin olmayacaktir. Internet meme’leri fotograf, video,



gif, animasyon gibi farkli gorsel bigcimlerle cergevelense de bu calisma fotograf odakli meme

tiirleriyle sinirlandirilmistir.
1.6. Tammlar

Meme(Mim): Kisiden kisiye aktarilarak yayilan kiiltiirel birimlerdir. Bir meme
sarki, din, soz, hitabet, moda, diisiince vs. olabilir. Meme kavrami ilk olarak Richard
Dawkins’in “Gen Bencildir” kitabinda tanimlanmakta ve tipki insan viicudunda g¢ogalan
genler gibi kendini kopyalayan, taklit edilen kiiltiir anlamina gelmektedir. Biyolojik bir
tanimlama yapan Dawkins meme ile genler arasinda baglant1 kurmakta ve kiiltiirel bir birim
olan meme’lerin gogaldikga mutasyona ugrayarak doniistiigiinii ifade etmektedir. Yani bir
meme Kkiiltiirden kiiltiire aktarilirken temel unsurlarim1i muhafaza ederken ayni zamanda

dontismektedir (Husted, 2012:19).

Internet meme: internet meme kavramu ise internet aginda mizahi bigimde iletisim
kurmak i¢in yaratilan ve virlis gibi genis kitlelere yayilan bir iletisim formudur (Bellar ve
Digerleri, 2015:4). Cevrimigi sosyal aglar araciliiyla yayilan internet meme’leri bir video,
metin, fotograf, photoshop uygulanmis herhangi bir gorsel vs. olabilir (Al-Fedaghi,
2015:234). 1980’11 yillarda emojilerin ortaya ¢ikisi internet meme’lerinin ilk 6rnekleri olarak
kabul edilmektedir (Marcin, 2014:246). Internet meme’leriyle ilgili ilk tanimlamay1 yapan
Davison; “cevirimici aktarim yoluyla yayilan ¢ogunlukla saka/espri icerikli bir kiiltiir parcasi”
tanimini yapmaktadir. Iinternet meme’lerini essiz yapan da aktarrm hizidir. Meme bir kiiltiirde
kusaktan kusaga aktarilirken internet meme kavrami ayn1 kusak icinde son derece hizli bir ag

ortaminda yayilmaktadir (Davison, 2012:122).

LOLcats: LOL, yiiksek sesle giilmek anlamina gelmektedir. LOLcats ise kahkaha
attiran, giildiiren kedi meme’lerine verilen genel addir. Bu meme’ler LOLspeak adi verilen
kotii gramer ile olusturulur. Bilingli olarak dilbilgisi kurallar1 ¢ignenir, sirin bir kedi gorseli
lizerine gorselin tamamlayicisi niteligindeki yanlis, hatali yazimdan olusan bir metin eklenir
ve olusturulan meme dolasima sokulur. Cok iyi bir parodi unsuru olan LOLcats meme’leri
internet meme’lerinin ¢ikis noktasi olmus, cogu internet kullanicisinin sevdigi meme’ler

arasinda yer almistir (Husted, 2012:5).



Caps: Internet meme kavrami yerine Tiirkiye’de “caps” terimi kullanilmaktadir
ancak; caps internet meme’lerinin sadece bir tliriidiir. Caps internet meme’lerinin goriintii
lizerine yazi eklendigi “image macros” formudur. Bu terim “capture” ve ‘“screenshot”
kelimelerinin birlestirilmesinden meydana gelmistir. Capture temel anlamindan siyrilip yeni
anlamlarin iiretilecegi goriintli anlaminda kullanilmaktadir. Genellikle kirmizi gerit {izerine
yazilmig bir metnin ekran goriintiisii alinmis fotograflara yerlestirildigi triinlerdir caps’ler
(Aktas, 2016:6). Caps, genelde fotograf iizerine metin bindirilmesiyle elde edilse de sadece
bir metin icerigi de caps olarak kabul edilebilmektedir. Siradan bir kullanicinin Twitter’da
paylastig1 bir tweet ¢ok kisa siirede ilgi odagi olarak genis kitlelere yayilirsa ve ¢esitli sosyal

medya platformlarinda goriiliirse caps halini almis olur (Karatas ve Binark, 2016:439).



2. YENI MEDYA TEKNOLOJILERI VE DEGISEN iLETiSIM SURECI

Bu boéliimde yeni medya ve yeni medya teknolojilerinin iletisim siirecine katkilariyla

ilgili enformasyon taramasi yapilacaktir.
2.1.Yeni Medya Nedir?

Teknolojinin hizla gelismesi medya ¢alismalarina yeni kavramlar kazandirmistir ve
bu kavramlardan biri yeni medyadir. Lister ve digerleri; yeni medya kavramimin 1980’lerin
sonunda matbaa ile baslayan, fotograf, telekomiinikasyon ve televizyona kadar uzanan
ortamlardaki degisimle ortaya ¢iktigini ifade ederken; Manovich 1960’11 yillarda yasanan
teknolojik gelismeler sonucu medyanin asamali olarak yeni medyaya evrildigini ifade
etmektedir (Ugras, 2012:14)). Aydogan ve Basaran ise 20. yiizyilin sonlarinda farkli medya
teknolojileri ve iletisim bi¢imlerinin tek bir platformda biitiinlesmesiyle yeni medyanin ortaya
ciktigini belirtmektedir (2012:213). Kavramsal olarak yeni medya 1970°1i yillarda siyasal,
sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve psikolojik ¢alismalar yiiriiten arastirmacilarin ortaya koydugu
bir kavramdir. Bu kavram 1990’11 yillarda yiikselise gegerek bilgisayar ve internet
teknolojisiyle farkli boyutlara ulagmistir. Coklu ortam da denen yeni medya ortamlari; Ses,
sabit goriintii, video ve metin materyallerinin birlikteliklerinden olusmaktadir (Dilmen akt.

Vural ve Bat, 2010:3350).

Iletisim teknolojilerinin gelismesiyle ortaya ¢ikan yeni medya; geleneksel medyadan
pek cok yonle ayrilan bir kavramdir. Thompson’a gore yeni medya “Bilgi islem teknolojisi
araciligiyla yetenekleri artmig, kullanimi kolaylagmis veya genisletilebilirlik potansiyelini
biinyesinde barindiran iletisim araglaridir” (Kirik, 2010:83). Teknik bir tanim yapmak
gerekirse yeni medya; “bilgisayarlarin islem giicii olmadan var edilemeyen iletisim
ortamlar:”dir (Aydogan, 2013:180). Yeni medyada karsilastigimiz bilgiler bilgisayar ve
enformasyon teknolojileriyle i¢ ice geg¢mis bir haldedir. Bu sebeple yeni medya
enformasyonun sayisal bir zeminle ulastirildigit medyadir. Yeni medya bir kisinin binlerce
kisiye seslenme, kendini ifade etme imkan1 bulabildigi medyadir (Sahin ve Sahin, 2016:52).
Mutlu Binark; (2007:21) giindelik yasamin her alaninda giderek yayginlasan, kullanim1 artan,
giindelik yagsam aligkanliklarini doniistiiren ve insan bedeninin uzvu haline gelen bilgisayar,
tablet, internet, oyunlar ve cep telefonlar1 yani biitiin sayisal tabanli teknolojileri yeni medya

kapsaminda degerlendirmektedir. Lev Manovich ise “The Language of the New Media” adli



eserinde CD-ROM, sayisal televizyon, li¢ boyutlu animasyon filmleri, sanal gergeklik
uygulamalari, internet ve bilgisayar oyunlarini yeni medya teknolojileri olarak

tamimlamaktadir (Aytekin ve Siit¢ii, 2012:4).

UNESCO 1986’da yaptig1 toplantida basin teknolojisine dayali iirtinleri geleneksel
medya; kablo, uydu, video ve videotext’i ise yeni medya olarak ayirmistir (Kog, 2014: 2).
Bilgisayarlar olmadan kullanilamayacak yeni medya ortamlar1 genellikle dijitaldir. Pavlik;
medya tiiketicileri icin yeni medya ile eski medya arasindaki temel farkin kullanici
kontroliiniin ve iletiler arasinda se¢im olanaginin artmis olmasi olarak ifade etmektedir (Satil,
2011:43). Yeni medyayla birlikte alisilagelmis bir merkezden genis kitlelere gonderilen
iletiler iizerinden tek yonlii olarak ilerleyen iletisim anlayisi doniismiis ve etkilesimin esas

oldugu kullanici tabanli bir iletisim anlayisi ortaya ¢ikmuistir.

Icinde bulundugumuz ¢agmn bilgi ¢agr olarak adlandirilmasinda teknolojinin
durmaksizin ilerleyisi etkili olmustur. 90’11 yillarda mikro elektronik alaninda yasanan
gelismelerle iletisim teknolojisi de degismistir. Sayisal teknoloji, fiber optik ve lazer
teknolojisi sayesinde iletisim teknolojileri gelismis; bu teknolojiler yayin sistemleri, telefon,
faks ve diger haberlesme araglarinda kullanilmistir. Sayisal televizyon, etkilesimli yaynlar,
uydu ve bilgisayar sistemleri bilgi cagini olusturmustur (Kirik, 2010:85). Iletisim alt yapisinin
bu sekilde farklilagmasi iletisim alaninda ¢alisma yapanlarin odak noktasi olmustur. Bazilari
1960’11 yillardan beri yasanan gelismeleri licilincii biiyiik devrim olarak adlandirirken bazilar
ise ikinci medya devri olarak isimlendirmis; yeni sifati eski teknolojiyle karsilastirilmigtir
(Timisi akt. Domag, 2014:13).

Van Dijk yeni medyanin en temel yapisal 6zelliginin dijital iletisime dayali olmasi
olarak agiklamaktadir. Dijital iletisim her bir bilgi ve iletisim 6gesinin 1 ve 0’lardan olusan
bir diziye doniistiiriilmesi ve aktarilmasidir. Bu dizide yer alan 1 ve 0’lar bit, dizinin tamami
ise byte(bayt) olarak adlandirilmaktadir. Dijital kodlamada analog biitiin halindeki bilgi
Ogeleri Once pargalara ayrilmakta; daha sonra sayisallastirilarak goriintii, ses, metin ve

rakamsal veri olarak birlestirilmektedir (Sert, 2014:285).

Mobil teknolojilerin gelismesi ve sosyal medya gibi kavramlarla son yillarda daha da
yiikselen yeni medya kavrami; aslinda yeni bir kavram degildir. Yeni medya siirekli gelisen

ve degisen bir kavramdir. Bugiin yeni olarak adlandirdigimiz teknolojiler ileride yeni



olmayacaktir. Ote yandan yeni medya ‘eski’nin yok olmasiyla ortaya ¢ikmamakta; eskiyi
kullanarak kendini gelistirmektedir. ‘Yeni’ medya eskinin iizerine insa edilen, eskiyi
kapsayan ve eskiyi doniistiirerek gelisen medya olarak tanimlanabilir (Cansabuncu, 2013:12-
13).

2.2. Yeni Medyamin Temel Prensipleri

Yeni medya teriminin ilk tanimlayicilarindan biri olan Lev Manovich; “The
Language of the New Media” isimli eserinde yeni medyanin bes temel prensibe dayandigini
ifade etmektedir (Aytekin ve Siitcii, 2012:4):

e Sayisal temsil; duragan bir resim yahut hareketli bir goriintiiniin sayisal bir
fonksiyonla ifade edilebilirligi ya da hareketli ya da sabit olan goriintiilerin
oldugundan daha net hale getirilmesi i¢in izlenen yolu ifade eden bir
kavramdir.

e Modiilerlik; bilgisayarlarin program parcalarinin kendi i¢lerinde birbirinden
bagimsiz olarak caligmasi ancak; ayni zamanda bir biitliniin parcasi olma
ozelligi tasimasini ifade eden bir kavramdir.

e Otomasyon; genel bir bakis agisiyla kisitli da olsa insan eliyle miidahale
edilmesinin uzaklastirilmasi ve yeni medya islemlerinin tek tusla otomatik
olarak yapilmasini ifade etmektedir.

e Degiskenlik; ilk iki niteligin yani sayisal temsil ve modiilerligin dogal bir
sonucudur.  Degiskenlik  bir  nesnenin  esas  halinden  birgok
stirimler(versiyonlar) ¢ikarilmasini ifade etmektedir. Bu da mevcut
nesnelerin farkli bicimlerde karsimiza ¢ikmasi anlamina gelmektedir.

e Kod cevrimi; yeni medyanin temeli olarak goriintli, metin ve seslerin
bilgisayar ortaminda kodlanmalar1 sonucu dosya, liste ve kayitlara donligmesi

anlamina gelmektedir.

Yeni medyanin iletisim siireclerini doniistiirdiigli ve yeni kazanimlar getirdigi aciktir.
Yeni medyanin olusmasini saglayan en onemli faktorler bilgisayar ve internet aginin

kurulmasidir. Bu anlamda internet aginin ortaya ¢ikis siirecine deg§inmek faydali olacaktir.
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2.3.Internet Teknolojisinin Gelisim Siireci

Yeni medyayi hazirlayan siireci 1830°1ara kadar dayandiran Lev Manovich; bu siireci
Babbage’nin ‘analitik makine’ ve Daguerre’nin ‘dagerotip’in icadindan 20. yiizyilda ortaya
cikan digital bilgisayarlara kadar uzatmaktadir. Analitik makineyle bilgisayar teknolojileri
gelismis; dagerotiple goriintli, hareketli goriintli, ses ve metnin farkli formlarla saklanmasi
olanakli hale gelmis ve bu ikisinin birlesimiyle mevcut medyanin sayisal verilere

cevrilmesiyle yeni medya ortaya ¢ikmistir (Baslar, 2013:1).

Analitik makinenin ardindan elektronik tabiilator ve hesap makineleri daha genis
kapsamda kullanilmaya baslamis; 1952 yilina gelindiginde ise hesap makinesi islevine sahip
bilgisayarlarin satis1  baslamistir. Soguk savas doneminde askeri amacgla kullanilan
bilgisayarlar Silikon vadisinde gelistirilen teknolojilerle ¢cok genis kapsamda kullanilmaya
baglamis; zaman gectik¢e kullanimi {iretim planlama, muhasebe, satis, miisteri hizmetleri ve

kredi alanlarina kadar yayilmistir (Kog, 2014:2).

Bilgisayar adim adim gelisirken bir yandan da internet ortaya ¢ikmaya baslamistir.
Internetin ortaya cikisi iletisim teknolojileri icin bir doniim noktasi olmustur. Internet;
bilgisayar aglarini birbirine baglayan, ses iletisiminden web yayinciligina kadar farkl iletigim
hizmetlerine uygun bir altyap1 olarak tanimlanabilir (Aydogan ve Basaran, 2012:223). En az
iki ya da daha fazla miktarda bilgisayarin birbiriyle baglanti kurmasi saglanir. Siirekli olarak
baglant1 kurulmasiyla her gecen giin genisleyen bilgisayar aglart gelisir, biiyiir ve tiim diinya
kapsaminda gegerli bir iletisim ag1 kurulmus olur. Iste internet tam olarak budur (Giilnar ve

Balci, 2011:62).

Internet soguk savas doneminde askeri kaygilarla ve ABD ile Sovyetler Birligi
arasinda uzay arastirmalarinda yasanan rekabet sonucu ortaya ¢ikmistir. 1957°de Rusya
Sputnik uydusunu firlatmis; ABD de uzay arastirmalari icin ARPA’y1 kurmustur. ARPA daha
sontra DARPA olarak yapilandirilmis; bu sayede bilgisayar aglarina yonelik ilk c¢aligmalar
yapilmaya baslamistir (Aydogan ve Basaran, 2012:224-225). Internet teknolojisinin temelini
olusturan paket anahtarlama teknolojisiyle gelecek saldirilara karsi ¢ok dnemli bir savunma
adimi atilmistir. Paket anahtarlama teknolojisi bir merkeze ihtiyag duymadan mesaj1 pek ¢ok

alternatif yoldan gonderen bir teknoloji olarak analog aglarin giivenilirlik sorununa son
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vermistir. Bu sorunu ¢dzen de bu fikri RAND raporunda ortaya atan Paul Baran olmustur

(Basaran, 2010:257).

Geleneksel medyada tek merkezin vurulmasiyla iletisim siireci kolaylikla ¢okmekte
ve basarisiz olmaktaydi. Bu basarisizligi ortadan kaldirmak i¢in Paul Baran’in 6nerdigi
kavramsal model hayata gecirilmek istenmistir. Bu amagla ARPA(Amerikan Ileri Arastirma
Projeleri) kavramsal modeli hayata gecirmek igin bilgisayarlarin birbiriyle giivenilir bir
bigimde baglant: kurmasini saglayan ilk ag olan ARPANET’i kurmustur (Baslar, 2013:2). ilk
bilgi transferi de Los Angeles, Samta Barbara, Stanford ve Salt Lake City kentlerindeki dort
bilgisayarin birbirine baglanmasiyla gergeklestirilmistir (Giilnar ve Balci, 2011:64).

1969°da kurulan ve internetin ilk atasi kabul edilen ARPANET; 1983°te askeri
birimler i¢in kullanilan MILNET ve akademik kurumlar, sanayi ve kamu kuruluslar
tarafindan kullanilan ARPANET olarak ikiye ayrilmistir. 1985’te ABD Ulusal Bilim
Vakfi(NSF) NSFNET’le internet omurgasimni kurmus, 1990°da ARPANET’in de bu aga
devredilmesiyle internet agi sivil bir altyapi haline gelmistir (Aydogan ve Basaran, 2012:226).
NSFNET ile iniversiteler diginda hiikiimet birimleri ve diisiince kuruluglart da ag

teknolojisini kullanmaya baglamistir (Baslar, 2013:2).

Internet aginmn bugiinkii halini almas1 1990’1 yillarda gelistirilen teknolojilerle
olmustur. Avrupa’da CERN’de(European Organization for Nuclear Research) Tim Barners-
Lee “World Wide Web” in temellerini atmistir (Cansabuncu, 2013:68). Boylece internet
¢oklu ortam hizmeti veren uygulamalara elverisli bir platform halini almistir. Ote yandan
internetin ticaret amaglh kullanima agilmasi da saglanmistir. HTTP nin ortaya ¢ikisiyla WWW

de hizla yaygilasmistir (Giilnar ve Balci, 2011:66).

Tiirkiye’de ise 1991°de baslayan internet ¢alismalart ODTU ve TUBITAK tarafindan
olusturulan TR-NET proje grubuyla baslamis ve ilk baglant1 1993’te ODTU ile Washington
arasinda gergeklestirilmistir (Kirik, 2010:60). 1994 yilindan itibaren ise kurum ve firmalara
internet hesaplar1 verilmeye baslamis; Ege Universitesi, Bogazi¢i Universitesi, Bilkent

Universitesi ve ITU’de baglantilar gergeklestirilmistir (Giilnar, Balc1, 2011:66).

1993°te ilk grafige dayali tarayict Mosaic; Mare Andressen ve ekibi tarafindan

gelistirilmis ve daha sonra Netspace firmasina katilmistir. Microsoft’un Internet Explorer’1
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gelistirmesiyle ticarete dayali internetin Onii a¢ilmis ve internet teknolojisinin zemini
gelismistir (Kirik, 2010:61). 1995°te ilk arama motoru olarak Yahoo, birka¢ yil sonra da
Google kurulmustur. Ayrica 1995’te amazon.com ve ebay satis siteleri de kurulmustur.
Zamanla ticaret ve reklam alani haline gelen internet aynt zamanda gelencksel medyada
kendini ifade edemeyenler i¢in 6nemli bir mecra olmustur (Aydogan ve Basaran, 2012:228-

229).

Internetin bir kitle iletisim araci olarak adlandirilmasi toplumsal kullanima
acilmasiyla baslamistir. Internetle birlikte iletisim siireglerinin elektroniklesmesi ‘sayisal
devrim’ kavramiyla da ifade edilmistir (Demircan, 2016:149). Fiber optik kablolar ve uydu
teknolojilerini kullanan internet agi; verileri sayisal olarak tasidigi i¢in son derece hizlidir. Bu
sebeple de diinyanin neredeyse her yerinde devlet hizmetleri, giivenlik, okul ve hastane gibi
kurumlar, sirketler, medya aglar1 ve Kkisisel bilgisayarlar internet agi bile birbirine

baglanmustir (Zelan, 2015).

Internet; insanlar1 bilgisayar vasitasiyla bilgiyle bulusturan devasa bir sebeke,
‘bilginin siiper otoyolu’ olarak da adlandirilabilir (Avsar ve Sarisakaloglu 2016:194). iletisim
stirecine koklii degisiklikler getiren internetin 6zellikleri su sekilde siralanmaktadir (Atabek,
2003):

e Internet ucuzlayan bir teknolojidir.

e Her seyden Once sansiir edilmesi ¢cok zordur.

e Farkli araglarin 6zelliklerinin bir arada oldugu bir ortamdir.
e Ayni anda es zamanli Ve eszamansiz olabilmektedir.

e Sahiplik konumlarini ortadan kaldirmaktadir.

e Ve alternatif kullanim olanaklari sunmaktadir.

Bu anlamda iletisim siirecini internetten Once ve sonra olarak ayirmak anlamh
olacaktir ciinkii; internet birgok yeniligi beraberinde getirmistir. Bilgiye kolay ulasim,
derinlemesine bilgi edinme, kesintisiz ve rahat bir iletisim silireci internetin iletisim

teknolojisine getirdigi avantajlar arasinda sayilmaktadir (Kirik, 2010:62-63).
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2.4. Yeni Medyamin Temel Ozellikleri

Yeni medya pek cok yoniiyle geleneksel medyadan farklilik arz etmektedir ve bu
ayrimlar yeni medyanin temel 6zellikleridir. Akar; yeni medyanin sayisal ve ag temelli olma,
sanal ve interaktif olma, hiper metinsel olma ve simiilasyon o&zelliklerini biinyesinde
bardirdigini ifade etmektedir (akt. Sisman, 2012:93).

Abramson ve Arterton, yeni medyayla birlikte degisen iletisim siirecinin 6zelliklerini
su sekilde siralamistir (Timisi, 2003:83):

e Ulasilabilen bilgi derecesinde artis

e {letisimin hizlanmasi

e Alici denetimi

e Toplumsal yayinciliktan kisisel yayinciliga

¢ Medyanin ademi merkezilesmesi ile sahiplik ve kontrol problemi

e Etkilesim yeteneginin artist

Evereth Rogers ise yeni medyanin 3 temel 6zelligi oldugunu ifade etmektedir (Kog,
2014:2):

e FEtkilesim
o Kitlesizlestirme

e Eszamansizlik

Bu temel Ozellikler yeni medyayr geleneksel medya karsisinda {istiin tutan

niteliklerdir.
2.4.1.Etkilesim(Interaction)

Yeni medyadaki iletisimin temelini olusturan etkilesim 6zelligi; kaynagin iletiler
izerindeki denetiminin artisinin saglanmast ya da iletisim siirecine dahil olan alict
konumundaki bireylerin teknolojik imkanlarin sonucu olarak verici durumuna gelmesi olarak
tanimlanabilir (Giilnar ve Balci, 2011:75). Baska bir ifadeyle etkilesim en basit tanimiyla

kaynagin alic1, alicinin da kaynak haline gelmesidir (Basaran ve Aydogan, 2012:222).
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Yeni medyanin sagladigi teknik ortam vasitasiyla alicilar; mesaj ilizerinde etkide
bulunabilir, hatta mesaji1 yonlendirebilir konuma gelmistir. E-posta, forumlar, Facebook,
Twitter, Youtube gibi sosyal medya kanallar1 bugiin yeni medyanin etkilesim 6zelliginin bir
yansimasidir. Etkilesim 6zelligi yeni medyay1 ‘yeni’ yapan temel bir unsur olarak geleneksel
medyada pasif bir tiiketici olan bireyi aktif bir konuma getirmektedir. Bunu da kullanicisini
sistemle etkilesimli bi¢imde i¢ ige olmaya tesvik ederek ve kullanicilarin ¢evrimigi ortamda

katilimci olarak baglanti kurmasini saglayarak yapmaktadir (Cansabuncu, 2013:17-18).

Timisi’ye gore internet ortamindaki etkilesimli yap1 eylemin sayisi, kapsama ve hiz
unsurlarmi bilinyesinde barindirmaktadir. Etkilesimci iletisim sistemlerinin en 6nemli 6zelligi
olan hiz; yeni iletisim teknolojileriyle en iist seviyeye ¢ikmistir. Chat ve telekonferans bunun
en iyi ornekleridir. ikinci olarak eylemin sayisini kullanici kendisi belirleyebilmektedir.
Kullanicilar dijital ortamda degisiklik yapmak icin bir dizi etkinlikler gerceklestirmektedir.
Kullanicilarin bu etkinlikleri gergeklestirebilmek i¢in kurdugu baglantilar da kapsama

baglaminda degerlendirilmektedir (Giilnar ve Balci, 2011:76-77).

Van Dijk ile Vo0s(2001), yeni medyanin interaktif yapisinin doért boyutta ortaya
ciktigim diisiinmektedir. Tk asama iletisimin karsilikli olarak saglandigi mekan boyutudur.
Etkilesimliligin ikinci asamasi eszamanlilik boyutudur. Etkilesimli bir iletisim araci olarak e-
posta kisilere cevap yazmak i¢in belirli bir zaman tanimakta iken ayni anda karsilikh
diyaloglarla ilerleyen iletisimde interaktifligin niteligi artmaktadir. letisim siirecinde
taraflarin iletiler tiizerindeki denetimini arttirabilmesi interaktifli§in eylem boyutudur.
Etkilesimliligin son ve en onemli asamasi ise zihinsel siirecte ortaya ¢ikmaktadir. Bu asama
iletisimin basariya ulagmasini etkileyen temel noktay: yani taraflarin birbirini anlayabilmesini
ifade etmektedir (Van Dijk, 2016:21-23).

Morris ve Ogan, yeni medyanin etkilesimsellik 6zelliginin iletisim siirecine bir dizi
esneklikler getirdigini ifade etmektedir. Yeni medyanin etkilesim ozelligiyle es zamansiz
olarak bir kaynaktan bir kaynaga e-posta gibi iletisim, tek kaynaktan ¢ok kaynaga, ¢ok
kaynaktan bir kaynaga ve ¢ok kaynaktan ¢ok kaynaga iletisim olanaklari miimkiin hale
gelmistir. Bununla birlikte eszamanli bir kaynaktan bir kaynaga ya da bir kaynaktan ¢ok
kaynaga iletisim siirdiirme imkani da sunulmaktadir (Sert, 2014:287).
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Geleneksel medyada alici konumunda olan kisiler izleyici, dinleyici ya da
okuyucudur; iletisim siireci de interaktiviteden yoksundur. Geleneksel medyada olmayan
katilim yeni medyada etkilesim &zelligiyle devreye girer ki bu durum iletisim siireci igin bir
devrimdir. Birey takip ettigi igeriklere(haber, video, miizik vs.) aninda yorum yapabilmekte
ve iletisim siirecine kendi katkilarini sunabilmektedir. Artik bilgi ve enformasyonun bir
siringa gibi enjekte edildigi iletisim anlayis1 geride kalmistir. Kullanici Youtube lizerinden
izledigi bir dizi, film ya da video kliple ilgili yorumlarin1 aninda ifade edebilmektedir.
Interaktiflik iletisimde taraflarin yani gonderici ve alicinin ifadelerinin denetimini belirten bir
terimdir. Dolayisiyla bu terim kullanim ve doyumlar kuraminin etkin alicilar savini da

kuvvetlendirmektedir (Park akt. Giilnar ve Balci, 2011:77).

Ote yandan son yillarda geleneksel televizyonda yapilan programlarda da yeni
medya ile etkilesim s6z konusudur. Ornegin bir magazin programi sunucusu sundugu haber
sonrast izleyicilerine ne diisiindiiklerini sorup Twitter {izerinden yazilanlar1 yayinda
paylasabilmektedir. Aynmi sekilde bir program sunucusu programa devam edilmesinin istenip
istenmedigini de sosyal medya iizerinden sorarak aldig1 geri beslemelere gore yayini devam
ettirmekte ya da sonlandirmaktadir. Yani yeni medya geleneksel medyayr ortadan
kaldirmamis; doniistiirmiis ve yeni medya ortamlariyla etkilesimli hale getirerek iletisim

siirecinin ¢ift yonlii olarak ilerlemesini saglamistir.

Yeni medya iletisim siirecine bircok anlamda katki saglarken yeni medyanin
etkilesim Ozelligi sadece olumlu anlamda ele alinmamaktadir. Yeni iletisim teknolojileri
baglaminda etkilesim, geleneksel medyadan farkli olarak kullanicilarin yeni medya
ortamindaki iletileri doniistiirmesine olanak tanimaktadir. Bu anlamda yeni medya giiglii
kullanict zemini anlamina gelmektedir. Yeni iletisim ortaminda iletileri doniistirme giiciine
sahip olan kullanic1 sanal bir 6zgiirliik hissine kapilmaktadir. Ancak Dilmen ve Ogiit’e gore
bu Ozgiirlik hizmet saglayicinin ortami kullanan hakkinda enformasyona sahip olma
arzusundan kaynaklanmaktadir ve kullanicilar hizmet saglayicinin izin verdigi o6lgiide

ozgiirdiir (Cetinkaya ve Denizci, 2015:177).
2.4.2. Kitlesizlestirme(Demassification)

Geleneksel medya tek iletiyi genis kitlelere gonderirken yeni medya bireye 6zel ileti

gonderme ve ayni sekilde geri doniis alabilme imkani saglayacak kadar kitlesizlestiricidir
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(Aydogan ve Kirik, 2012:217). Rogers; kitlesizlestirmeyi mesajin kullanicilarin her birine
0zel olarak iletimi ve kullanicilar arasindaki bireylerle mesaj degisimi yapma imkani

saglanmasi olarak tanimlamaktadir (Aydogan ve Basaran, 2012:223).

Kitle iletisiminde denetimin alici konumundaki kullanicilarin eline gegmesi olarak
tanimlanabilen kitlesizlestirme; her bir aliciyla 6zel iletisimi miimkiin kilmaktadir. Geleneksel
medya organi olarak televizyon tek bir yayini genis kitlelere gonderirken bir yeni medya
organi olarak Youtube ayni anda binlerce kullanictya birbirinden farkli yayinlar sunmaktadir
(Cansabuncu, 2013:16). Alicilar artik bir televizyon ekranindan genis kitlelere sunulan yayimni

izlemek ve kocaman bir kitleler y1gininin pargasi olmak zorunda degildir.

Kisaca bir televizyon ekrani ya da bir radyo basinda tek bir kanaldan gonderilen ve
geri besleme yapilamayan medya anlayisi geride kalmis; alicilart kitle olmaktan ¢ikarip birey

haline getiren yeni medya anlayislar1 devreye girmistir.
2.4.3. Eszamansizlik(Asekron)

Yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran temel niteliklerden biri de eszamansizlik
ozelligidir. Geleneksel medyada sart olan senkron/ayni andalik problemi yeni medyada
yoktur. Yeni medya teknolojileri iletisimde aynmi andalik gerekliligini ortadan kaldirarak
bireye istedigi zaman mesaj alma ve gonderme imkani saglamaktadir (Aydogan ve Kirik,

2012:217).

Geleneksel medyada 6rnegin bir televizyon kanalinda alicilarin verilen bir dizinin,
haberin ya da programin tekrarimi (sonradan verilecek tekrar ve Ozetleri saymazsak)alma
imkan1 yoktur. Bu sebeple yaymnin yapildigi anda tiim alicilarla ayn1 anda ekran basinda
olmak gerekmektedir. Geleneksel medyanin ‘ayni andalik’ anlayisiyla ilerleyen iletisim siireci
yeni medyada ise farklilasmaktadir. Yeni medyadaki iletisim siireci; iletinin gonderilmesiyle
aym anda olmak zorunda degildir. Ornegin kullanici mail adresine ya da WhatsApp hesabina
gelen bir mesaj1 diledigi zaman okumakta, diledigi zaman cevap yazmakta hatta belki hig
cevaplamamaktadir. Yeni medyayla alicinin iletisim siirecinde aktif konuma gelmesi mesaj

tizerindeki kontroliinii de bu sekilde arttirmaktadir.
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Yeni medyanin temel 6zellikleri etkilesim, kitlesizlestirme ve eszamansizlik olsa da
hiper metinsellik ve ¢oklu ortam da yeni medyanin diger 6nemli ozellikleri arasinda yer

almaktadir.
2.4.4.Coklu Ortam(Multimedia)

Yeni medyanin temel 6zelliklerinden biri olan ¢oklu ortam sabit ve hareketli goriintii,
ses ve metin gibi farkli i¢erik materyallerinin birlikte kullanilmasina verilen addir. Duragan
goriintii, hareketli goriintii, ses, metin, animasyon goriintiileri ¢oklu bir ortam 6zelligine sahip
olan internet tizerinden elde edilmektedir. Coklu ortam tablet, akilli telefonlar ve bilgisayarlar
araciligiyla kullanilabilen medya igeriklerini kapsayan bir kavramdir. Zamanla bu gibi igerik
iriinlerini saklayabilen, isleyebilen, calistirabilen araclar da bu isimle anilmistir. Bir video ya
da ses igerigi dogrusal bir icerik iken bir bilgisayar oyunu ¢oklu ortam igerigidir (Birsen,
2013:8).

Halict’ya gore multimedya “ses, illiistrasyon, metin, duragan ve hareketli goriintiiler gibi
mevcut tekniklerin aym potada kaynastiriimasidir”. Torenli ise ¢oklu ortam o6zelligiyle birden
fazla iletisim araciyla saglanan baglantilarin interaktif tek bir multimedya ortaminda veya
birden fazla ortamin kullanilarak saglandig: iletisim siirecinin interaktif bir iletisim araciyla
mimkiin hale geldigini ifade etmektedir (Ata, 2015:34). Bilgi sanayii ile giderek artan
multimedya hizmetleri arasinda elektronik yayincilik, videofon, video-konferans, bilgisayar
destekli tasarim-miihendislik-ortak caligma-iiretim, tele ¢alisma, tele saglik-pazarlama-
aligverig-ogretim ile tele oyunlar ve arzuya bagli videolar gibi eglence hizmetleri yer

almaktadir (Ozcaglayan, 1998:147)
2.4.5.Hiper Metinsellik

“Uzerinde ve 6tesinde” anlamlarina gelen hyper sézciigii Yunanca’dan tiiretilmis bir
kelimedir. Tiirkge’de okundugu gibi yazilan hiper sézcligii metinle birlesmekte ve geleneksel
metinlere bircok konuda istlinlik saglamaktadir (Gezginci, 2016:273). Hiper metinsellik
kullanicilarin  internet aginda dolagimdayken rahatlikla farkli mecralara erisim

gerceklestirebilmesi olarak tanimlanmaktadir (Binark, 2007:22).

Bir bagka ifadeyle hiper metinler ana metinle iliskilendirilen(linkler) baglantilardir.

Hiper metinler olarak bilinen www ya da web ses, video, grafik ve metinsel bilgilerin
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birlestirilmesini icermektedir. internet ortaminda hiper metinlerin en yaygin kullanim bigimi

HTML(HyperText Markup Language)’dir (Ata, 2015:31).

Newhagen ve Rafaeli(1996), yeni medyanin metinlerarasilik 6zelliginin daha once
dogrusal olan iletisim siirecini ¢oklu bir temele oturttugunu diisiinmekte ve alicilarin bu
Ozellikle iletisim alaninda dinamikligini arttirdigimi ifade etmektedir (Giilnar ve Balci,
2011:74). Geleneksel medyada ayni haberi okumak ya da izlemek isteyen alicilar ya o giliniin
tiim gazetelerini almal1 ya da farkli kanallarin haber biiltenlerini sirastyla takip etmelidir. Bu
durum gazete i¢in daha fazla {icret televizyon i¢inse vakit kayb1 demektir. Qysa ki bir yeni
medya ortami olarak internette giindemde olan spesifik bir olay ya da durumla ilgili arama
yapildiginda tim sonuglarin saliseler i¢inde siralanmasi gergeklesmekte ve kullanicilar
birbirinden farkli portallar arasinda gezinmektedir. Sonug olarak hiper metinsellik ara yiizde
bir metinden digerine ge¢ilmesine, metinler arasinda ve i¢inde dolasilmasina olanak

saglayarak iletisim siirecini hizlandirmaktadir.
2.5. Yeni Medya ve Yondesme

Yeni medya deyince akla gelen ilk kavramlardan biri yondesmedir. Ingilizce’de
‘convergence’ olarak gecen sozciikteki ‘con’ 6n eki, beraber anlamina gelir. ‘Verge’ eki ise
yonelmek anlamina gelen sozciik anlamli bir biitiin olusturuldugunda birlikte ayni1 noktaya
gitmek anlammna gelmektedir (Kirik, 2010:87). Igerigin birden fazla medya platformu
arasindaki akisi olarak tanimlanan yondesme; yeni medya ile geleneksel medya arasindaki
ayrimin temelini olusturmaktadir (Ugras, 2012:15). Yakinsama olarak da adlandirilan
yondesme kavrami bir baska ifadeyle telekomiinikasyon, bilgisayar ve medya teknolojilerinin
bir araya gelerek icerigin iiretim, dagitim ve tiiketim silirecinde birbirlerinin 6zelliklerini

biinyelerine katarak degisime ugramalari olarak tanimlanmaktadir (Abanoz, 2013:1).

Yeni medyanin yondesen bir medya olmasini saglayan iki teknik unsur, iletigimde
dijital siirecin tiim alanlara yayilmasi ve genis bant iletim sistemine gecilmesidir (Van Dijk,
2016:20-21). 1960’1 yillarda telefon sistemlerinin sayisal altyapiya doniismesi ve optik
teknolojilerin ortaya ¢ikmasiyla ile baslayan yondesme; baslangicta teknoloji tabanli bir
kavramken sonralari hem kurumsal yapilari hem de hizmetleri doniistiiren bir olgu haline
gelmistir ve ¢ok basit bir tanimla farkli teknolojilerin islevlerinin tek bir aracta toplanmasidir

(Ayten, 2014:93-94).
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Yéndesme ya da yakinsama denilen kavram iki siiregte olmaktadir (Ispir ve

Digerleri, 2013:15):

Teknolojik Yakinsama: Birden fazla cihazin sahip oldugu o6zelliklerin tek bir

cihazda verilmesini kapsayan siirectir.

Medya(icerik) Yakinsamasi: Bilisim, telekomiinikasyon ve medya sektdriiniin alic

cihazla arasindaki sinirlarin kalkarak tek bir endiistri haline gelmesi stirecidir.

Yakinsamaya dogru olan siire¢ teknoloji ve is modellerinin devriminden daha ¢ok
evrimine dayali olarak goriilmekte ve sadece haberlesme sektoriine degil; yazilim
gelistiriciler, medya igerik saglayicilart gibi farkli seviyelerde genis alan aktivitelerine etki
ettigi diisiniilmekte, bu ylizden de OECD yakinsamayi farkli seviyelerde gruplandirmaktadir
(Ozel, 2011:60):

e Ag yakinsamasi: [P tabanli genisbant aglar tarafindan olustu, 3 ekran
yakinsamasini(mobil telefon, tv ve bilgisayar) igerir.

e Hizmet yakinsamasi: Web tabanli uygulamalara erisim ve cihazlarin
cesitlenmesiyle yenilik¢i el cihazlar ve ag yakinsamasindan gelisir.

e Endiistri-pazar yakinsamasi: Haberlesme ve medya gibi benzer alan
endiistrilerini bir araya getirir.

e Yasama, enstitii ve diizenleyici yakinsamasi: Kanun koyucularin igerik ve
hizmetleri saglandig1 aglardan bagimsiz olarak ele almak i¢in yakinsak
diizenlemeleri g6z oniinde bulundurmasidir.

e Cihaz yakimnsamasi: Cogul iletisim fonksiyonlar1 ve uygulamalarinin
saglanmasidir.

e Yakinsak kullanici tecriibeleri: Son kullanici ve haberlesme, yeni medya ve

bilgisayar teknolojileri arasinda ara yiizdiir.

Sayisal iletisim teknolojilerinin geligmesinde yeni medyanin yondesme 6zelligi etkili
olmustur. Yondesmeyle birlikte iletisim araclarinin birbirine yakinlagsmasi devreye girmistir.
Ornegin etkilesimli televizyonla tek bir akilli kutudan bir¢ok ihtiyaca hizmet verilmektedir.
Bu hizmetler hem yeni medyanin iletisim kanalini icermekte hem de bankacilik, fotograf

¢ekme gibi islemleri miimkiin hale getirmektedir (Cansabuncu, 2013:20).
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Yeni medya teknolojileriyle ortaya c¢ikan yondesme kavraminin en iyi Ornegi de
akilli telefonlardir. Gegmiste radyo, televizyon, telefon, miizik ve internet icin ayri ayri
araclara ihtiya¢ duyulurdu. Yeni medyanin yondesik yapisiyla bu durum ortadan kalkmis; cep
telefonlar1 ayn1 anda telefon, radyo, televizyon, miizik internet ve sosyal medya ortamlarina

erisim imkani saglayan bir ara¢ haline gelmistir.

Sonu¢ olarak yondesme unsurunun devreye girmesi sonucu bir¢ok islevin tek bir
aracta birlesmesi ve hizmet vermesi sayesinde yeni medya ortamlarinda kurulan iletisim

siireci hem kolaylagmakta hem de hizlanmaktadir.
2.6.Geleneksel Medya ile Yeni Medya Arasindaki Farklar

Yeni medyaya doniisiim siireciyle birlikte ters yiiz olan iletisim siirecini Huisman,
“medya devrimi” kavramiyla agiklamakta ve iki medya arasindaki en temel farkin etkilesim
oldugunu savunmaktadir (Arar, 2014:122). Geleneksel medya dedigimiz kavram internetten
once var olan ve giinimiizde de varligit devam eden gazete, dergi, radyo ve televizyonu
kapsayan genel bir kavramdir. Internetin gelismesiyle geleneksel medyaya alternatif olarak

ortaya ¢ikan yeni medya geleneksel medyadan pek ¢ok konuda farklilik gostermektedir.

Yeni medyanin geleneksel medyadan farki birkag 6zellikle agiklanabilir (Dedeoglu,
2016:35):

e Anmdalik

e Iki yonlii/etkilesimli olmasi
e Kolaylik

e Kiiresellik

e (Cevrimigilik

Geray; geleneksel medyada enformasyonun saglanmasi icin belli bash
kaynaklara ihtiya¢ duyuldugunu belirtmektedir. Bu sebeple geleneksel medya yeni medyadan
daha masraflidir. Yeni medya ise geleneksel medyadan daha masrafsiz ve daha genis hedef
Kitleye sahiptir. Bununla birlikte yeni medyada masrafli yatirimlara ve lisans zorunluluguna

gerek duyulmamaktadir. Geleneksel medyadaki kurumsal yap1 gerekliliginin yeni medyada
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olmamast yeni medyay1 bireysel girisimlere agik hale getirmektedir (Yurdigiil, Zinderen,

2012:84).

Geleneksel medya ile yeni medya arasindaki belirgin farklar siralandiginda yeni
medyanin iletisim siirecine sagladigi katkilar daha net anlasiimaktadir. Geleneksel medyada
az miktarda yeni medyada ise ¢ok miktarda ileti kanali bulunmaktadir. Geleneksel medyada
denetim mekanizmas1 iletiyi gonderende iken yeni medyada alici konumundaki
kullanicilardadir. Geleneksel medyadaki iletisim siireci ayni1 anda olmak zorunda iken yeni
medyada zaman kisitlamasi yani ayni andalik sikintisi yoktur. Geleneksel medya kisitli
miktardaki iletileri tek yonlii olarak gondermektedir. Yeni medya ise interaktif iletisimle

birbirinden farkli seslerin duyuldugu farkli iletileri sunmaktadir (Kutlu, 2013:69).

Geleneksel bir medya organinda iletisim tek yonliidiir. Kaynaktan gonderilen
mesajlar alicilara iletilmekte ve alicilarin izleyici, okuyucu ya da dinleyici olarak yer aldig1 bu
mecrada herhangi bir s6z hakki bulunmamaktadir. Canli yayinlar ya da telefon baglantilart
devreye girmezse iletiler bir siringa ile enjekte edilir gibidir ve siirekli bir bombardiman
vardir, algi olusturmak da kolaydir. Yeni medyada ise tam tersine bir durum s6z konusudur;
iletigim siireci karsilikli etkilesimle ilerlemektedir. Geleneksel medyada iletisim siirecine
katki sunamayan pasif alicilar yeni medyada hem tiretmekte hem de tiikketmektedir. Yani yeni
medyanin aktif kullanicilar “Ure-tiiketiciler” olarak iletisim siirecinin her asamasinda etkin
rol oynamaktadir. 1980°de Alvin Toffler’in ilk kez kullandig: tire-tiiketici(prosumer) kavrami
daha once sadece alict konumda olan bireylerin yeni medya ile iireten olmaya baslamasi ve
boylece iireten ile tiiketen arasindaki keskin cizgilerin bulaniklagsmasini ifade etmektedir

(Turan, 2014:100-107).

Geleneksel medyada iletisim siireci daha yavastir; izleyicinin ya da dinleyicinin
tepkilerinin aninda alinmasi canli yaymlar disinda miimkiin degildir. Yazili basinda da
okuyucudan geri doniisler almak aynm sekilde ¢ok yavas ilerlemektedir. Okuyucu
begenmedigi bir igerikle ilgili elestirilerini geleneksel posta ile yapmak zorundadir. Oysaki
yeni medyanin sagladigi olanaklar iletisim siirecini yaymn zamanina kadar hizlandirmis;

anindalik devreye girmistir.

Geleneksel medyada gii¢ yani arag elit bir kesimin elindedir ve alicilar bu giice sahip

olamamaktadir. Yeni medyada ise daha demokratik bir yap1 s6z konusudur ve kullanicilar
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kolayca iletisim siirecine dahil olabilmektedir. Bununla birlikte geleneksel medyada 6rnegin
bir televizyon yayiminda belli sinirlar igine yayin gonderilmektedir; paylasim alani kisithdir.
Ayni sekilde bir gazete yerel ya da ulusal simirlar i¢inde dolasirken; geleneksel radyo da
yayinlarini belirli uzakliklara kadar gonderebilmektedir. Ancak yeni medyada kiiresel bir
bicimde dijital olarak tiim diinyaya seslenme imkani bulunmaktadir. Dijital bir radyo
yayiniyla diinyanin obiir ucuna yayin yapilabilmekte ya da ABD’deki bir gazete internet

tizerinden takip edilebilmektedir.

Yeni medyanin temel zemini olarak kabul edilen interaktiflik, kitlesizlestirme ve
eszamansizlik oOzellikleri aslinda yeni medyanin geleneksel medyadan farklaridir ve
goriildiigl iizere yeni medya geleneksel medyaya bir¢ok konuda iistiin gelmektedir ve bu
durum geleneksel medya icin tehlike arz etmektedir. Bu tehlikeyi ortadan kaldirmak igin
giiniimiizde pek ¢ok geleneksel medya organi yeni medyanin sagladigi bu imkanlara kayitsiz

kalamamais; yeni medyayla etkilesim saglayarak uzlagsma yoluna gitmistir.

Ote yandan yeni medyanin tiim bu avantajlarina ragmen geleneksel medya karsisinda
zayif kaldig1 noktalar da bulunmaktadir. Geleneksel medyada iiretim uzmanlagmig kisilerin
elinden ¢ikmakta, yeni medya ise herhangi bir uzmanlik gerektirmedigi i¢in 6zellikle haberler
konusunda giivenilirligi sorgulanabilmektedir. Ancak; gelencksel medyada da basilan bir
haber degistirilememekte, yeni medya ise kolayca gilincellendigi icin diizeltme
yapilabilmektedir (Yurdigiil ve Zinderen, 2012:84). Evans ve McKee(2010); herhangi bir
stizgecten ge¢cmeden paylasilan iletilerin kullanicilarda pismanlik duygusu yaratabildigine
isaret etmektedir. Kullanicilarin sahte hesaplarla sosyal medyada varligini siirdiirerek
kendilerini olduklarindan farkli bigimde sunmasi ve yeni medya ortamindaki iliskilerin gergek
iligkilerin yerini almasi yeni medyanin olumsuz yonlerini ortaya koymaktadir (Ayan,
2016:30).

2.7.Yeni Medya fle Demokratik Bir Tletisim Miimkiin Miidiir?

Teknolojik gelismeler insanlarin toplumsal ilerleme siireglerinde son derece 6nemli
bigimlendirici bir 6gedir. Raymond Williams toplumsal degisimi teknolojiye baglayan iki
farklt goriis oldugunu ifade etmektedir. Birinci bakis agist teknolojinin degisimin ve
ilerlemenin kosullarini var ettigidir. Teknolojik determinist birinci goriisiin karsisinda ikinci

goriis ise sosyal degisimi baska nedenlere dayandirmaktadir. Birinci goriiste degisimin 6znesi
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teknolojiyken ikincisinde 6znedir. Sonug olarak iki goriisiin de teknolojiye anlam yiikledigi ve
teknolojiyi toplumsal degisimle iliskilendirdigi agiktir (Goker, 2015:400).

Teknolojik determinizm teknolojinin belirleyici rolii iizerinde durmaktadir. Bu
goriise gore teknolojiler her kosuldan hiir bir sahada ortaya ¢ikmakta ve yeni teknolojilerin
sonucu olarak yeni temeller ve topluluklar ortaya ¢ikmaktadir (Williams akt. Aydemir,
2014:77). Teknolojik belirleyiciligi savunan McLuhan’in elektronik ¢ag ile birlikte diinyay1
‘global koy’ olarak adlandirmast yeni medya teknolojileri ve toplum baglamindaki
tartismalarin temelini olusturmaktadir. Teknolojinin belirleyici rolii {izerine yogunlasan
McLuhan’a gore elektronik kiiltiirli yasamlarimiza kabilesel bir temel kazandirmistir. Matbaa
iletisim stirecinde bireyselciligi gelistiritken elektronik cag ile birlikte kabile iletisimi geri
donmiistir (Altay, 2005:68). Diinyanin kiiresel bir koye doniismesiyle evren kiiglilmiis ve
fiziksel smirlar ortadan kalkmistir. Birbirinden giderek daha ¢ok haberdar olan bireyler i¢in

gizli olan higbir sey kalmamistir (Sisman, 2012:92).

Bilgisayar ve internet teknolojisine gelinceye dek komiinikasyon siireci diiz ¢izgisel
ve tek yonlii olarak ilerlemekteydi. Geleneksel kitle iletisim araglarinda genellikle monolog
biciminde ger¢eklesen iletisim; s6z konusu araglar1 elinde bulunduranlarin yani enformasyon
akisinin kontroliinii saglayan gii¢ ve iktidar merkezlerinin elindedir. Yeni medyanin ortaya
cikist iletisimde yapisal siireci doniistiirmiis; interaktif, katilime1 ve ¢ok boyutlu bir iletisim
anlayisi ortaya ¢ikmistir (Babacan ve Digerleri, 2011:68). Bu yeni interaktif iletisim; dijital
ortamda gergeklesmekte, icerikler azinligin kontroliinde degil cogunlugun elinde olmakta ve
iletisimde zaman ve mekan kavramlarinin anlamlari degismektedir. Zaman ve mekanin
onemini kaybettigi bu cagda her birey McLuhan’in da belirttigi gibi global kdyiin bir iiyesi

olmaktadir.

Prensky(2009); teknolojik gelismelerle dijital ortamda iletisim siirecinde giiclenen
insan1 ‘homo sapiens digital’ yani dijital insan olarak adlandirmistir (Tonta, 2009:748).
Castells ise zaman ve mekanin 6nem kaybettigi bu donemde toplumu ‘ag toplumu’
kavramiyla agiklamaya calismistir. Pek ¢cok medya kuramecisi yasanan teknolojik degisimlerle
ortaya ¢ikan post modern toplumu bilgi toplumu, iletisim toplumu ya da enformasyon
toplumu gibi terimlerle ifade etmistir. Castells de bu tanimlamalara yeni bir kavramla

katilmistir ve “ag toplumu” kavramimi kullanmistir (Goker ve Dogan, 2011:178). Castells
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giinimiizde teknolojinin geldigi noktayla bireylerin artik hem yerel hem de kiiresel olarak
kusatilmus, birbirleriyle baglantili aglar i¢inde yasamaya basladiklarini ifade etmistir (Aktas
ve Cayci, 2013:633). Insanlar yeni medyanin etkisiyle ag toplumu olarak orgiitlenmeye
baglamis, yeni medyay1 sadece kisilerarast bir iletisim kaynagi olarak degil ayn1 zamanda
kitlesel orgiitlenmeler icin de kullanmaya baslamistir. Ozellikle sosyal medyanin ortaya ¢ikisi
bireyin iletisimini sanal ortamlara aktararak yepyeni bir anlayis ortaya ¢ikarmistir. Onceleri
farkli bilgisayarlar1 birbirine baglayan ag sistemi yeni medyanin gelismesi ve sosyal
medyanin ortaya ¢ikmasiyla ayni diinya goriisiinde ya da ayni ilgi alanlarina sahip olan
bireyleri bir araya getirerek oOrgiitlenmelerini saglamigtir. Castells ag toplumunda iletigim
sistemlerinin ¢ok yonden ¢ok yone dogru, es zamanli ya da eszamansiz, kiiresel dlgekte ve
etkilesimli olarak ilerledigini ifade etmistir ve bu donemde kitle iletisiminin kisisel kitle
iletisimine doniistiigiinii belirterek ag kiiltiiriinde igeriklerin kisiler tarafindan olusturuldugunu
ve yayildigini, gonderilen kisilerin de yine kullanicilar tarafindan segildigini ifade etmistir

(Erkayhan, 2013:16).

Castells “zaman dig1 zaman ve akiglar uzami1”n1 anlatarak ag toplumunun 6nde gelen
ozelliklerinin zaman ve mekan kavramlarinda belirdigini ifade etmistir. Castells bu iki
kavramla zamanin yok sayilabilen 6zelligine ve mekanin teknoloji olanaklariyla sinirlardan ve
uzakliklardan arindirilmasina génderme yapmaktadir. Bu anlamda ag toplumunun en 6nemli
Ozelligi sosyalligi baska boyutlara tasiyarak yeni toplumsal iliskilerin olusmasina izin
vermesidir (Goker ve Dogan, 2011:179). Paul Virilio (2003:12); iletisim teknolojisinin hizi
sebebiyle cografyanin sonunun geldigini belirtmekte iken David Harvey; zaman ve mekanin
ehemmiyetini kaybetmesini “anlik” olarak gerceklesen iletisim siirecine baglamakta ve zaman
stkismasi probleminin ortaya ¢iktigini ifade etmektedir. Boylece kisilerin dis diinyayla ger¢ek
iletisimi  teknolojiyle aracilanmig iletisime evrilmektedir. Bu durum da bireyleri
yalnizlagtirmakta ve yabancilagma olgusunu beraberinde getirmektedir (Karagiille ve Cayci,
2014:1) Bauman (2006:26) ise teknolojinin gelismesi ve zaman mekan algisinin yok

olmastyla kisilerin birbirinden uzaklastigini1 ve kutuplastigini diistinmektedir.

Yeni iletisim teknolojileri ve demokrasi iliskisi {izerinde duran Douglas Kellner’e
gore ana akim medya ve politikadan dislanmis bireylere fikirlerini yayma, tartismalara
diyalogla katilma imkan1 veren yeni iletisim teknolojileri demokrasiye katki saglamaktadir

(Ozbek akt. Ozgiil, 2012:4538). Kellner’e gore kiiresel bir iletisim ortam1 olarak internet,
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devlet ve ekonomik ¢ikarlarin disinda yer alarak geleneksel hakimiyet iliskileri tizerinde baski
olusturmaktadir. Mark Poster ise interneti salt bir iletisim araci olmaktan ziyade yeni iletisim
bi¢imlerinin olusumunu destekleyen toplumsal bir mekan olarak tanimlamaktadir (Timisi,
2003:24-25). Ote yandan yeni medya ile birlikte kullanici tiirevli ortamlarin gelismesi
“licretsiz emek” tartigmalarini da beraberinde getirmistir. Kullanicilarin goniilliiliik esasiyla
iletisim siirecine aktif bir bicimde katilimi1 ve kendi fikirleri dogrultusunda her tiirlii icerigi
olusturabilmesi ticretsiz emek olarak adlandirilmis ve bu durumun emegin somiiriisiine sebep
oldugu ifade edilmistir. Fuchs bu konuda katilimci kiiltiir perdesi altinda gizli olan emek
sOmiirlisiine ve ag ortamlarinda gittikge artan sermaye hakimiyetine elestiriler getirmektedir

(Atesalp ve Baslar, 2015:165-166).

Bilgi ve enformasyonun arttigi bu donemde bireyler artik geleneksel medyanin
tekelci yapisina karsi etkilesimi ve katilim giicii yiiksek bir yapiyla kars1 karsiyadir. Bu yeni
yapt katilimer demokrasiyi giiclendirmektedir. Friedman da yeni medyadaki birey i¢in ‘siiper
giiclendirilmis  birey’ kavramin1  kullanmaktadir. Underwood ise yeni medyanin
demokratiklestirici giiclinli ag iletisiminin ‘coktan ¢oga’ ilerleyen anlayisiyla agiklamaktadir

(Karagdz, 2013:134).

Yeni iletisim teknolojileri bireylere yeni bir tartigma ortami olarak yeni medyay1
sunmustur. Sanatsal, ekonomik, siyasal ya da sosyal bir konuda bireyler sanal uzamda bir
araya gelerek ve sanal cemaatin bir parcasi olarak diisiincelerini agiklayabilmektedir. fletisim
caginin bir pargasi olan sanal uzamlar enformasyona erisimi ve enformasyon paylasimin
demokratiklestirmistir. Yeni medya teknolojilerinin bu demokratik yapisi kamusal alanlarin
ag toplumunda yeniden var edilip edilemeyecegi tartigmalarini da beraberinde getirmistir.
Gilinlimiiz yeni medya kuramcilart kamusal alanin internet ortaminda olusturulup
olusturulamayacagi konusunda farkli goriislere sahiptir. McChesney interneti tekelci giiclerin
yayilmasini saglayan bir ara¢ olarak tanimlarken, Mark Poster yeni bir kamusal alan olarak
nitelendirmistir. Slevin de interneti kamusal alanin diyalogsal karakterine uygun bir arag
olarak degerlendirirken Oscar Gandy, internetin yaratti§i sonuglarin yurttaglar arasinda
boliinmeye yol actigini diisiinmiistiir ve “gercek bir dijital boliinme”ye sebebiyet verdigini
savunmustur. Castells ise tipki Mark Poster gibi olumlu diisiinerek kamusal alan teriminin
pozitif yonde ilerledigini ifade etmistir (Aydogan ve Kirik, 2012:221-222). Yeni medyay1

olumlu bir bakis agistyla ele alan Danah Boyd da ag ortamini hakiki kamusal alanlarla ayni
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olarak kabul etmekte, “sanal olanla gercek olani” bir sayarak ag ortamindaki paylasimlari

gercek kamusal alanla iliskilendirmektedir (Cizmeci, 2014:405).

Gergekten de glinlimiiz medya yapisina bakildiginda geleneksel medyanin karsisinda
yeni medya etkilesimli ve ¢ogulcu yapisiyla iyi bir alternatif medyadir. Ancak; yeni medya
teknolojileri sadece olumlamaci bakis agisiyla ele alinmamaktadir. Yeni medyanin geleneksel
medyaya alternatif olarak farkli seslerin duyulmasina olanak saglayacagini diisiinenlerin
aksine sahte Ozgiirliik alani oldugunu diisiinenler de vardir. Goldberg “Yeni Medya,
Interaktivite ve Katiim Uzerine” adli eserinde, yeni medyanin katilimci yonii {izerinde
durmakta ve durgun/sabit tiiketicilerin denetimden kurtulamadigini belirtmektedir. Bireyler
kendilerini ifade ettigine inanarak biiylik bir yanilgiya diismekte ve yaptiklart her tiklamanin
gozetlendigi denetim mekanizmasini gz ardi etmektedir (Ozgiil, 2012:4534). Coban da sanal
uzamda Ozgilirlesme olarak sunulan tiim imkanlar ile toplumsal yapimin gittikce
pargalanmakta, bireysellesmekte oldugunu ve boylelikle parcalanmis toplumun teknoloji ile
baskilanarak kontrol altinda tutuldugunu diisiinmektedir (Varol, 2010:128). Neil Postman ise
bilgisayar teknolojilerinin insanlara avantaj saglamak bir yana insanlarin 6zel hayatlarinin,
fikirlerinin kolay izlenir ve kontrol edilir hale geldigini, bireylerin dijital ortamda reklamlarin
istilasina ugradiklarim1 ve okullarda c¢ocuklara daha degerli seyler yerine bilgisayar
kullaniminin 6gretildigini diistinmekte ve bu ylizden de bireyleri iletisim siirecinin kaybedeni
olarak tanimlamaktadir (Postman, 2004:20). Postman; teknopoli ¢aginda bilgi ve insan
arasindaki bagin koptugunu, bilginin atik haline geldigini de diisinmektedir (Postman,
2004:77). Tim bunlardan hareketle yeni medyada kendini ifade eden ya da kendini muhalif
yantyla var eden kullanicilarin fikirlerinin ‘suni’ muhaliflik olarak kalip kalmadigi konusu da

tartismaya agilabilir.

Yeni medya demokratik bir arag olarak goriiliir ya da goriilmez; ancak aslolan yeni
medyada(sonuca ulastirsin ya da ulastirmasin) kamusal meselelerin konusuluyor oldugu
gercegidir. Sonug olarak yeni medya teknolojilerini sadece olumlu ya da sadece olumsuz
bakis agis acisiyla ele almak dogru olmayacaktir. Her teknolojinin kendi ig¢inde barmdirdigi
avantaj ve dezavantajlar vardir ancak; bu calisma yeni medyada ortaya c¢ikan katilimci
yapidan hareketle sosyal medyadaki mizah anlayisin1 internet meme’leri {izerinden

inceleyecegi i¢in yeni medyanin olumlu yanini yansitmaktadir.
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3.SOSYAL MEDYA VE MiZAH

Bu boliimde sosyal medya kavrami tanimlanacak, sosyal medyanin gelisim siireci,
Ozellikleri ve ¢esitli sosyal medya platformlar1 anlatilacaktir. Ardindan sosyal medyada

eglence aract olarak mizahin kullanimi ve 6nemine yer verilecektir.
3.1.Sosyal Medya Kavram

Yeni iletisim teknolojilerinin art arda ortaya g¢ikmasi ve var olan teknolojilerin
stirekli olarak gelismesiyle yasadigimiz c¢ag iletisim c¢agi ya da bilgi ¢ag1 gibi kavramlarla
amlmaya baslanmustir. Iletisim cagmin gelismesini saglayan en biiyiik etmen ise internetin
ortaya ¢ikisidir. Internetle birlikte iletisim alt yapis1 her giin bir yeniligi beraberinde
getirmistir. Baslangicta sadece bilgilerin depolanmasi ve uzak mesafelere ulastirilmast islevi
goren internet; sonralari web 2.0 teknolojisinin gelismesiyle kullanici tabanli ve etkilesimli bir
yap1 ortaya c¢ikarmistir. Etkilesimli web teknolojisinin gelismesi ile yeni medyada yasanan

dontisiimler sosyal medyayi ortaya ¢ikarmistir.

Sosyal medyayla ilgili pek ¢ok tanim bulunmaktadir. Sosyal medya web teknolojileri
tizerine kurulmus etkili bir¢ok yonlii iletisime, topluluk kurulmasina ve haberlesmeye olanak
saglayan internet platformlaridir (Akar, 2010:14). Bir baska ifadeyle sosyal medya
kullanicilarin kendilerinin yarattigi her tiirlii igerigi dolasima sokarak paylasima sundugu
iletisim ortamlaridir (Asan akt. Kirik ve Arvas, 2015:133). Sosyal medya paylasimin
merkezde yer aldigi, zaman ve mekan kisitlamalarinin olmadig: tartismaya agik kisileraras ya
da kitlesel bir iletisim bi¢imidir (Vural ve Bat, 2010:3351). Kullanic1 tabanli sosyal medya
ortamini bireyleri pasif tiiketen konumundan ayn1 anda {ireten ve tiiketen haline getirmesi ve
ortaklasa tiretim siirecini desteklemesi sebebiyle “iire-tiikketici” ortami olarak tanimlamak

yanlig olmayacaktir (Turan, 2014:107).

Erkayhan, sosyal medyay1 bireylerin baska kullanicilarin olusturduklari igerikleri
takip etmelerine olanak taniyan bir yapi olarak tanimlamakta ve bu yapinin kullanicilarin
diger kullanicilara acik veya kismen acik profiller olusturmasmi destekledigini ifade
etmektedir (2013:17). Sosyal medyayla ilgili tanimlar bu sekilde g¢ogaltilabilir. Sonug olarak;
kullanic1 tabanli etkilesimli bir yap1 olarak iletisim siirecinde kokli degisiklikler meydana

getiren bir kavramdan s6z edildigi agiktir.
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Yamamoto; sosyal medyanin kendisiyle entegre olmayan medya kanallarinin insan
hayatinda kalamadigina dikkat ¢ekerken Safko(2010); sosyal medyanin sosyallesme araci
oldugunu diisiinmekte, Solis(2011) ise sosyal medyayr medyanin sosyallesmesi icin
kullanilan, kisilerarasi iletisimi kolaylastiran ve cevrimigi isbirligi saglayan bir platform
olarak ele almaktadir (Kuyucu, 2016:251-252). Tiim bu tanimlamalar ve degerlendirmelerden
hareketle sosyal medyanin geleneksel medyadaki tekellesme ve giig iliskilerine karsi iyi bir

alternatif medya oldugu soylenebilir.

Ag toplumu teknolojik baglantilarla bireysel, toplumsal ve orgiitsel bagintilarin
desteklendigi cagdas toplumu ifade etmektedir. Ag toplumu ile toplumun pargasi olan bireyler
ve gruplar iliski i¢cinde olabilmekte ve kolaylikla orgiitlenebilmektedir (Van Dijk, 2016:42).
Ag toplumunun iriinii olarak sosyal medya, kullanicilari merkeze almakta ve geleneksel
medyadaki egemen iktidar iligkilerini hi¢e saymaktadir. Sosyal medyanin bu yapisi bireysel
ve kitlesel baglarin olusturulmasina izin vermektedir. Castells’in ifadeleriyle “kitlesel
Oziletisim alan1” olarak sosyal medyada iletisim kitleseldir ¢iinkii; bireyin ¢ok sayida kisiyle
iletisim kurmas1 miimkiindiir. Ote yandan iletisim bireyseldir; ¢iinkii igerikler kullanici tabanl
olarak yaratilmaktadir. Bu durum da geleneksel medyanin egemenligini sarsarak bireylerin
dogrudan toplumsal, siyasal ve kiiltiirel konularda anlam iiretmesini saglamaktadir (Goker,
2015:401). Boyd ve Ellison(2013); sosyal medya ortamlarinin kullanicilara hem yabancilarla
tanigma olanag sagladigint hem de kendi kimlik ve fikirlerini beyan etme imkani1 sundugunu
ifade etmektedir. Bireylerin kendini anlatmasina imkan taniyan ag ortamim essiz kilan da
budur. Bireyler sosyal medya araciligiyla i¢inde yasadiklar1 diinya disinda ikinci bir diinya
var etmekte ve bu diinyay1 diledikleri gibi sekillendirmektedir (Oztiirk, 2014:411).

Blackman(2012); sosyal medya ile iletisim siirecinin ger¢ek diinya iliskilerinden
arindirilmis, mekan ve beden siirlarinin esneklestigi, ahenkli, her yere tasmabilir olan mobil
araclara kaydiginmi ifade etmis, ¢cevrimigi ortamin var edicisi olan kullanicilarin farkli sosyal
medya platformlariyla uyumlu yasamaya basladiklarini belirtmistir (Duman, 2016:95). Bugiin
sosyal medya akilli telefonlarla kullanilabilmektedir ve bu durum sosyal medyanin genis
kitlelere ulagmasini saglayan en etkili etmendir. Bugiin akilli telefonu olan, internet baglantisi
kuran, mobil uygulamalardan herhangi birini kullanan herkes sosyal medya kullanicisidir. Ote

yandan her gecen giin kullanici sayist artan sosyal medya; kimi zaman alternatif bir medya
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aract olarak kullanilmakta, kimi zamansa kullanim sinir1 agilarak kullanicilari kendine bagiml

hale getiren tehlikeli bir araca dontismektedir.

Ortaya ciktig1 ilk glinden beri pek c¢ok kisinin kullanict olarak yer aldigi sosyal
paylasim aglar1 sadece gencler tarafindan kullanilmamakta, her yastan insana hitap etmekte ve
gittikce poptilaritesini arttirmaktadir. Her gecen giin gelisen sosyal paylasim aglarinin bundan
sonra da cesitlenerek hayatlarimizda var olacagini ve hayatlarimizin 6nemli bir pargasi olarak

kullanilacagini sdylemek dogru olacaktir.
3.2.Web 1.0°dan Web 2.0’a Gegis

Zaman ve mekan kisitlamasi olmayan, tek yonli bilgi ve enformasyon aktarimina
alternatif olusturan sosyal medyanin ortaya ¢ikmasini saglayan en temel faktor web 1.0
teknolojisinden web 2.0 teknolojisine gegilmesidir. Bu anlamda web 1.0 ile web 2.0
teknolojilerini tanimlamak ve bu teknolojilerle degisen iletisim siireciyle ilgili olarak bilgi

vermek faydal1 olacaktir.
3.2.1.Web 1.0

Yeni medya teknolojilerinin kullanimint web 1.0 ve web 2.0 donemi olarak ayirmak
onemlidir. Web 1.0 ile birlikte bilgisayar hafizasindaki bilgilerin paylasilma donemi
baglamigtir ancak; buradaki paylasimlar tek tarafli ve duragan bir siiregte gergeklesmistir

(Altan, 2015:81).

Web 1.0 web ortamindaki ilk asamadir. Bu asamada dijital ortamdaki her tiirli
kaynak kullanicilarla paylagiimaktadir. Ote yandan bu asama kullanicilarin arama yapmaktan
baska higbir aktiflik olanagi olmayan bir asamadir. Temel amag da olusturulan igeriklerin tek

kaynaktan genis kitlelere ulastiriimasidir (Ozcan, 2012:23).

Web 1.0 igerik yayimcilarinin olusturdugu igeriklere kolayca ulagmayr saglamasi
bakimindan 6nem arz eden bir teknolojidir. Ancak web 1.0°mn sinirli etkilesim 6zelligi
sebebiyle web sitelerinin ‘elektronik brosiir’ islevi gordiigii ve etkilesimi desteklemedigini

sOylemek dogru olacaktir (Sen, 2014:445-446).
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3.2.2.Web 2.0

Web 2.0 teknolojisi etkilesim dgesinin internete entegre edilmesiyle ortaya ¢ikmustir.
[k defa DiNucci tarafindan kullanilan web 2.0 kavramimi Tim O’Reilly detayli bir bicimde
irdelemis ve “ag ortaminda kullanicilarin interaktif bir bigcimde her tirlii veri, metin ve bilgi
paylasimi yaptiklari, bireysel bilgi alisverisinin ve iletisimin desteklendigi, sosyal aglar iizerinden
arkadagliklar siirdiirebildikleri yeni nesil web teknolojisi” olarak tanimlamistir (Kirik, 2013:72).
Web 2.0 kullanicilarin internet ortamindaki mevcut icerikleri yorumlayabilmesi, degistirip
doniistiirebilmesi ve ag ortaminda kolaylikla kendi igeriklerini olusturabilmesi konseptidir

(Ozcan, 2012:24).

Web 2.0 teknolojisinin sagladigi olanaklarla ortaya g¢ikan uygulamalar arasinda
sosyal aglar, ag giinliikleri olarak adlandirilan bloglar, wikiler, video paylasim platformlari,
etiketleme, fotograf ve hareketli goriintii paylagimi, yer imleri ve karma web siteleri yer alir
(Geng, 2010:238). Kisisel bilgisayar uygulamalarni internet ortamina aktaran web 2.0 bu
uygulamalarla kullanicilarin katilimini amaglayan bir konsept olarak yenilik¢i ve 6zgiir bir

iletisim anlayis1 baglatmis ve gelistirmistir (Aslan, 2007:5).

Web 2.0 ile birlikte kullanicinin iirettigi icerikler devreye girmistir. OECD’ye gore
bir icerigin kullanicinin iirettigi icerik olarak adlandirilabilmesi i¢in {i¢ temel 6zellige sahip
olmas1 gerekmektedir. Ilk olarak igerigin web sitesi ya da sosyal ag sitesinde yaymlanmasi
gerekir. Ikincisi yaratic1 bir ugras icermesi ve son temel dzellik olarak igeriklerin uzman
denilen isin ehilleri haricinde tiretilmis olmasidir. Bu 6zellikler birgok iletisim platformunda
bulunmaktadir (Aydogan ve Basaran, 2012:231-232).

Alcatel-Lucent(2008) web 1.0 ile web 2.0 kullanicilar1 arasindaki farklari, web 2.0’ 1n
iletisim siirecine katkilarin1 detayli bir bigcimde acgiklamistir. Web 1.0’da temel arag
bilgisayarlar iken web 2.0°da tablet, akilli telefon gibi araglar devreye girmektedir. Web 1.0
sadece icerik arastirmasina olanak verir ve kullanicilar da web sayfalarina miidahale edemez,
pasif salt alicilardir. Web 2.0°da ise kullanicilar devreye girmekte, kendi igeriklerini
olusturmakta ve diledigi gibi paylagsmaktadir. Ayrica kullanicilar bagka kullanicilarin
olusturdugu igeriklere kendi fikriyle katilim imkani1 da bulmaktadir. Web 1.0’1n temel iletisim

arac1 e-posta iken web 2.0’da birbirinden farkli amaglara hizmet eden etkilesimli uygulamalar
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s6z konusudur. Web 1.0 birinci kusak ag baglant1 cihazlarini kullanirken web 2.0 yeni nesil

ag ve fiber optik kullanmaktadir (Ozcan, 2012:24).

Sonug olarak web 2.0 teknolojisi kullanici tabanli, etkilesimi esas alan ve paylasimei
yeni bir web evreninin olusmasmi saglamistir. Web 2.0 teknolojisinin ortaya ¢ikisi ile
karsilikli veri aligverisi miimkiin hale gelmis; sosyal medya da etkilesime dayal1 bir iletisim

araci olarak geliserek kullanicilar i¢in alternatif bir mecra olmustur.
3.3.Sosyal Medyanin Gelisimi

Sosyal medyanin web 2.0 ile birlikte temellendigi dogrudur ancak; web 2.0
oncesinde sosyal medyanin olusum siirecine ve gelisimine goz atilabilir. Sosyal medyanin

bugiinkii halini almasi belli bir siire¢ i¢inde gerceklesmistir.

Sosyal medyanin ortaya ¢ikist 1970’li yillara kadar uzanir. Christensen ve Suess’in
1978’de arkadaslariyla bilgi paylasiminda bulunmak ve iletisim halinde olmak icin BBS
isimli yazilimi olusturmalar ilk sosyal ag 6rnegini olusturmaktadir ve bunu hi¢ de farkinda
olmadan yapmuslardir (Altan, 2015:81). 1979°da Duke Universitesi’nden Jim Ellis ve Tom
Truscot’un kurdugu Usenet de internet kullanicilarinin  6zel olmayan mesajlarini
gondermelerini olanakli kilan bir tartisma platformu olarak ilk 6rneklerden biridir. User’s
netwok’lin kisaltilmig hali olan Usenet; birden fazla kullaniciyr ayni ag igine getirerek
kullanic1 tabanli igerik olusumunu saglamasi sebebiyle onem arz etmektedir (Bostanci,
2010:38). 2000°1i yillara kadar yogun bigimde kullanilan Usenet; sosyal aglarin ortaya ¢ikisi

ile birlikte popiilerligini kaybetmis, yerini yeni ortamlara birakmustir.

1988’de IRC(Internet Relay Chat) ile link ve dosya paylasimi gergeklestirilmistir.
Boylelikle baglanti ve veri dosyalar1 paylasimi ile ag ortaminda sohbet miimkiin olmustur.
IRC bugiinkii anlamda anlik ileti aligverisinin ilk 6rnegi olarak kabul edilmektedir. Bir diger
anlik mesajlasma programi da ICQ’dur. Ingilizce’de “I Seek You” ciimlesinin okunusu olan
ICQ; Unix isletim tabanli olarak ¢alismaktadir ve bilgisayar ortami i¢in tasarlanan ilk anlik
mesaj aligveris programi olarak kabul edilmektedir. Zaman gegtikge bu tiirden programlarin

sayis1 yiikselmistir (Demirel akt. Domag, 2014:43).

Kayda deger ilk sosyal ag sitesi ise 1997°de kullanilmaya baslanan

SixDegress.com’dur. Kullanicilarina diger insanlarla iletisim kurmak icin mesaj gonderme
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imkan1 saglayan uygulama donemine gore ¢ok ileri bir teknolojidir ve kullanicilara profil

ekleme, arkadaslarini listeleme ve arkadas listelerinde gezinme imkanlar1 vermektedir (Ugur,

2013:69-70).

1998’den 2001’e kadar MoveOn, BlackPlanet, AsianAvenue, Lunarstorm, Third
Voice, Napster, Blogger, Epinions, Wikipedia, Ryze ve Cyworld kurulmustur. 2002’de
kurulan Friendster ise bazilarina gore sosyal medyanin ilk ornegidir (Hazar, 2011:155).
Friendster profil giincellemelerini takip ederek arkadas olarak cekilenleri uyaran, kisileri bu
uygulamay1 kullanmaya tesvik eden bir agdir. Friendster genglerin yogun ilgi gosterdigi ag;
bir sosyal paylasim agindan beklenen her seyi kullanicilara sunmaktadir (Domag, 2014:44).
[lk 3 ayda 3 milyon kullanictya ulasan Friendster’in ardindan 2003 yilinda Linkedin,
MySpace, Classmates.com, Tribe.net, Netlog ve Jaiku siteleri kurulmustur (Erkayhan,
2013:16-17).

2004’te Facebook’un kurulmasiyla dijital ortamda sosyallesme yayilmaya
baslamigtir. Facebook, Mark Zuckerberg ve arkadaslarinin beraber kurduklar1 bir ag olarak
giiniimiiziin en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarindan biridir. 2005 yilinda akademik
camia i¢inde kullanilmis, 2006’da ise simdiki niteliklerine kavusarak genis Kkitlelelere
ulagmistir (Hazar, 2011:156). Facebook bugiin Tiirkiye’de de en ¢ok tiklanan siteler arasinda

en Ust siralarda yer almaktadir.

2006 yilinda Youtube sosyal paylasim sitelerinin video ayagi i¢in kurulmus; yine
ayni yil i¢inde 140 karakterlik mikroblog sitesi olarak Twitter hayatimiza girmis ve kisa
siirede popiilerlesmistir (Oztiirk, 2015:291-292). Yakin gecmiste ortaya cikan ve ilgi odag
olan platformlara ise 2007°de GlobalGrind, Tumblr ve FriendFeed, 2008’de Kontain ve
Ping.Fm, 2009’da Posterous ve NetLog, 2010’da ise GoogleBuzz ve Sportpost ornek
verilebilir (Hazar, 2011:156).

Bugiin de internet ve mobil teknolojilerin yakinsamasiyla cep telefonlarina pek g¢ok
uygulama indirilebilmektedir. Birbirinden farkli amaglara hizmet eden bu uygulamalarla

sosyal medya giindelik hayatin ayrilmaz bir parcasi haline gelmektedir.
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3.4.Sosyal Medyanin Ozellikleri

Sosyal medya; kullanicilara sohbet, oyun oynama, web sayfasi olusturma, miizik
dinleme, fotograf paylasma, eglenme ve sosyallesme gibi etkinlikler sunan ve genellikle
kullanicilarin kendi kimlikleriyle olusturduklari profil iizerinden kullandiklar1 sosyal ag
sitelerini igeren bir kavramdir. Bireyler sosyal ag sitelerine farkli amaclarla yonelmektedir.
Arkadaslik kurma, eski arkadaglara ulagma ve var olan arkadaslarla iletisim kurma, paylagim
yapma, kendini tanitma, fikir ve tepkilerini duyurma bu amaglar arasindadir (Arslan,

2015:193).

Sosyal medyanin en Onemli Ozelligi bireylere kendilerini ifade etme firsati
sunmasidir. Kullaniciya 6zel bu yap1 bireylere kendi profillerini olusturma firsat1 vererek
diger kullanicilar1 takip etme ve onlara bilgi ulastirma olanag1 saglamaktadir. Mavnacioglu
sosyal medyanin paylasim esasina dayanan, zaman ve mekan kisitliligi olmayan bir ag
uygulamalari zinciri oldugunu séylemekte ve diger dzelliklerini soyle siralamaktadir: Bireyler
kendilerinin rettigi igerikleri internet ortaminda ya da mobil erisim iizerinden
paylasmaktadir. Bireyler kendi igeriklerini olusturabildikleri gibi diger kullanicilarin yarattigi
igerik iletilerini de takip etmektedir. Yani kullanicilar hem gozetleyen hem de gozetlenen
konumunda bulunmaktadir. Sosyal medya samimi bir sohbet mantigiyla ilerlemekte ve

zamanla dedikodu zincirine doniisebilmektedir (Oztiirk, 2015:292).

Giirsakal Sosyal Ag Analizi kitabinda(2009) sosyal medyanin 6zelliklerini 5 baglik
altinda toplar (Hazar, 2011:156-157):

1. Katihm: Sosyal medya geleneksel medyadan farkli olarak iletisime geri
bildirim 6zelligi kazandirir ve kullanict tabanli yapisiyla medya ile izleyici
arasindaki iliskiyi siliklestirerek katilimi 6n plana ¢ikarr.

2. Aciklik: Erisimde ve kullanimda engelleri ortadan kaldirarak kullanimi basit
ve acik bir yap1 ortaya ¢ikarir.

3. Karsihkh Konusma: Geleneksel medyanin aksine ¢ift yonlii iletisimi esas
alir.

4. Topluluk: Sosyal medya topluluklarin olusumunu destekleyerek iletisim

surecini hizlandirir.
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5. Baglantisallik: Kullanic1 kolayligi, reklam ya da baska bir gerekceyle diger
site, kaynak ve kisilere link verir.

Blossom(2009) ise sosyal medyanin oOzelliklerini farkli bashklar altinda
aciklamaktadir. Sosyal medya ulasimi ve kullanimi son derece basit bir teknolojidir.
Etkilesimli yapist ve her tiirlii icerigi desteklemesi sebebiyle fikirleri etkileme kuvveti son
derece yiiksektir. Sosyal medyada herkese acik ya da disartya kapali profiller kullanicilarin
arzusuna gore belirlenmekte bu sebeple de hem kisisel hem de kitlesel baglar olusturmaktadir

(Kirik, 2013:76-77).

Sosyal medyanin ozellikleri ayn1 zamanda sosyal medyanin geleneksel medyayla
farkli olan yonleridir. Geleneksel medya igerikleri sabit, degistirilmesi gii¢, kontrolii yiiksek
ve paylasimi desteklemeyen yalnizca iletileri ulastiran bir yapidadir. Sosyal medya ise an be
an yenilenebilir, kontroliin minimum diizeyde oldugu katilimci ve paylasimei bir yapidadir.
Geleneksel medyada gegmisten bir iletiye ulagsmak son derece zor ve simrlidir. Sosyal
medyada ise gecmis iletilere ne kadar eski olursa olsun erisme imkani vardir. Geleneksel
medyanin yaraticis1 bir kurum iken sosyal medyanin yaraticilar1 kullanici olan herkestir.
Geleneksel medyada alicilarin geri beslemesi ¢ok zor ve gecikmelidir. Sosyal medyada ise
geri besleme an be andir ve yine sosyal medyada 6l¢timler anliktir (Kutlu, 2013:110). Bir
sosyal medya uygulamasi olarak Instagram kullanicilara canli yayin imkani vermekte ve
izleyici sayisini anlik olarak gostermektedir. Geleneksel medya ortami olarak televizyonda ise
reyting Ol¢limil bir sonraki gline sarkmaktadir. Goriildiigii gibi sosyal medya bir¢ok konuda
geleneksel medyaya istiinliik saglamaktadir ancak; ayn1 zamanda denetimden yoksun bir
ortamdir. Herhangi bir kontrol mekanizmasinin olmamasi, haberlerin resmi kurumlarin

stizgecinden gegmeden dolasima girmesi bilgi kirliligi olusturmaktadir.
3.5.Sosyal Medya Ortamlari

Pek ¢ok sosyal medya ortami bulunmaktadir. Bu ortamlar sosyal aglar, bloglar,
forumlar, mikrobloglar, wikiler, podcastler ile fotograf ve video paylasim platformlari

seklinde siiflandirilabilir.
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3.5.1.Sosyal Aglar

Fischer, sosyal aglar1 bireyi c¢evreleyen sosyal iliskilerin bir sebekesi olarak
tanimlamaktadir (Giilnar ve Balci, 2011:43).  Sosyal ya da toplumsal ag olarak
tanimladigimiz kavramin soézliikk anlami “sosyal olarak bag olusturan, bir ya da daha fazla sosyal
iliskiyle baglanms bireyler” olarak tanimlanabilir. Kullanicilar 6rgiitlii olma, orgiitlii bicimde
harekete gecme, diisiinceleri dile getirme ve sonuglar elde etme arzusuyla sosyal aglara

yonelmektedir (Ozmen ve Digerleri, 2011:42).

Sozliikk anlamindan ayri olarak sosyal aglar; kullanici igeriklerinin kiginin kendisi
tarafindan yayimlandig1 ve paylasildigi platformlarin genel adidir ve kullanicilarina kisisel
icerik aligverisi yapabilme, diger kullanicilarla iletisim kurabilme ve kendi kisisel web
sitelerini olusturma imkani sunan uygulamalar1 i¢cermektedir. Bireylerin siyaset, miizik,
edebiyat, sinema vs. konularinda birbirleriyle baglanti kurarak sosyallesmelerini saglayan
platform yazilimidir (Kutlu, 2013:115). Preeti(2009) ise sosyal aglar1 kullanicilarin ayni
hedeflerle ve interaktiflik istegiyle paylasimda bulundugu topluluklar olarak tanimlamaktir

(Arslan, 2015:193).

Sosyal aglar; insanlar arasi etkilesimde ve iletisimde eskisine oranla ¢ok biiyiik
degisiklikler yaratmustir. Insanlar sosyal aglarla herhangi sorunlu bir olay ya da durum
karsisinda kolayca haberlesmekte, bilgilenmekte ve orgiitlenmektedir (Glingor, 2011:312). Bu
sebeple glinlimiiziin kamusal alanlar1 olarak da adlandirilan sosyal aglar 6nem arz etmektedir.
Kullanicilar sosyal aglar1 yeni bireylerle tanisma amagli kullanmaktan daha ¢ok var olan
arkadagliklarin1 ag ortaminda siirdiirme niyetiyle kullanmaktadir. Sosyal aglar kullanicilara
0zel profiller olusturulmasini saglamakta, bu profilleri herkese agik ya da yar1 agik halde

diizenlemektedir (Ugur, 2013:68).
3.5.1.1.Facebook

Sosyal medyanin kitleler arasinda yayginlagsmasini saglayan Facebook sosyal
paylasim aglarmin basinda gelmektedir. Facebook kisilerin yakin ¢evreleri ve tiim diinyayla
internet ag1 vasitasiyla iletisim kurmasini ve duragan ve hareketli goriintiiler ile bir¢ok veri

paylasmasini saglayan bir sosyal ag sitesidir. Facebook sadece bir e-posta ile kullanilan
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ticretsiz bir sitedir. Tiirkiye’de en ¢ok 18-24 yas arasinda yaygin olan Facebook; yeni neslin

dijital olarak yasadigini gozler dniine sermektedir (Ozutku ve Digerleri, 2014:117).

Gilinimiizde hala tiim sosyal paylasim aglar1 arasinda en ¢ok kullaniciya sahip olma
rekorunu elinde tutan Facebook’un tiye sayisi 2016’nin ikinci yarisinda 1.7 milyar1 gegmistir
(http://teknoyo.com/facebook-kullanici-sayisi-1-7-milyari-gecti/, Erisim Tarihi:23.02.2017).
Sosyal aglar fazlasiyla cesitlilik gdsterse de Facebook; iiye sayisiyla diger aglar karsisinda

zirvede durmaktadir.

Mark Zuckerberg, 2004 yilinda Harvard Universitesi’ndeki 6grencilik yillarinda
arkadaglar1 Eduardo Saver ve Andrew McCollum’un de yardimlariyla ag1 kurma girisimlerini
baslatmis ve “The Facebook”u kurmustur. Cok ge¢meden popiilerligi yakalayan aga her iki
Harvard Universitesi dgrencisinden biri hatta daha fazlasi iiye olmustur (Ergeng, 2011:78).
Facebook’un iiniiniin Boston’daki diger iiniversite, lise ve sirketlere yayillmasinin ardindan
Zuckerberg Facebook’u Harvard disina yaymaya karar vermistir. Baslangigta iiniversiteler
arasi ag olarak kullanilan Facebook; 2006’da 13 yas ve iizeri bir e-postaya sahip olan herkesin

kullanimina agilmistir (Ozcan, 2012:18).

Mark Zuckerberg’in Facebook’u yaratirken facebook.com sitesinde slogan olarak da
gecen amaci insanlart sevdikleriyle birlestirmekti: ‘Facebook hayatinizdaki insanlarla iletisim
kurmanizi ve paylagimda bulunmanizi saglar’. Her cinsiyetten, irktan, yastan ve kiiltiirden

insanin ilgisini ¢eken Facebook bugiin kiiresel bir fenomendir (Medina ve Digerleri,
2013:168).

Facebook popiilerligini kaybetmemek i¢in her gecen giin kendini yenilemektedir.
Baslangicta fotograf, video ve bilgi paylasimi hizmetleri veren site; su an paylasimlara emoji
ile katilma, canli yayin hizmeti, grup i¢inde ankete olanak tanima ve hatta Snapchat gibi

hikaye paylasimina olanak taniyan hizmetler sunmaktadir.

Alexa istatistiklerine gore Facebook 24.02.2017 itibariyle diinyada en ¢ok ziyaret
edilen siteler listesinde 3.sirada yer almakta iken Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen siteler
siralamasinda 6.sirada yer almaktadir (http://www.alexa.com/topsites/countries/TR, Erigim
Tarihi:24.02.2017).
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3.5.1.2.Linkedin

Bir diger sosyal ag oOrnegi Linkedin’dir. 21.yy’a gelindiginde sosyal paylasim
platformlar1 arasina bireylerin ¢aligma hayatlariyla ilgili baglantilarin1 gergeklestirdigi aglar
olusturulmaya baslamistir. Insanlarin is baglantilarin1 yapmaya olanak saglayan bir sosyal
paylasim ag1 olarak Linkedin; Ryze.com’un ardindan 2003 yilinda hizmete girmistir. Site;
kullanicilarina is sahibi uzmanlarla bilgi aligverisi yapma imkani sunmaktadir (Kutlu,

2013:119).

Linkedin, tiim diinyada en genis profesyonel ¢aligma ag1 olarak kabul edilmekte ve
diinyanin bircok iilkesinde yogun bir bi¢cimde kullanilmaktadir. Tim diinyadan is
uzmanlarinin birbiriyle baglanti kurmasint miimkiin hale getiren ag, yapilan iste
milkemmellesmeyi saglamayir kendine misyon edinmektedir. Bunun i¢in de gerekli olan
giincelleme, haber, is ilani1 ile i¢ goriilere erismeyi saglamakta ve isten alinan randimani en iist
seviyeye ¢ikarmaktadir (https://press.linkedin.com/tr-tr/about-linkedin, Erigim
Tarihi:24.02.2017). Johnston(2011); kisilerin Linkedin’de bulunma sebeplerini birkag madde
ile aciklamaktadir. Linkedin’le bireyler ag ortaminda siirekli iliski halinde olmay1
siirdiirmekte, kurumsal veya bireysel itimat olusturmakta, profesyonel anlamda igerikler
paylagmakta, profesyonel caligma iligkilerini desteklemekte ve yeni miisteriler ile is ilanlari

bulmaktadir (Kirik, 2013:82).
3.5.1.3.MySpace

Bir sosyal paylagim agi olarak MySpace ise kendisini ve misyonunu su sekilde
tanimlamaktadir (Domag, 2014:63):

“Hayranlarin tutkularindan gii¢c alan lider bir sosyal eglence yeridir. Myspace, yiiksek
derecede kisisellestirilmis bir eglence tecriibesi sunarak yeni nesli sosyal interaktiviteye ve sevdikleri
miizik, tinliiler, TV, filmler ve oyunlar gibi bir¢ok alana yénlendirir. Bu tecriibeyi mobil cihazlar ve
etkinlikler de dahil olmak iizere bir¢ok platformdan sunuyor. Myspace, Myspace Miizik’in kaynagi ve
kullanicilarina simirsiz olarak biiviiyen iicretsiz miizik dinleme ve video izleme sansini sunuyor. Unlii
sanatgilarin, yeni yeteneklerin ve bagimsiz sanat¢ilarin yeni hayranlara ulasmasim saglayan bir

>

aractir.’
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Bir sosyal paylasim sitesi olarak MySpace internet lizerinde etkilesimli arkadaslik
iliskilerini desteklemektedir. Bunu da olusturulan kisiye 6zel profiller, miizik ile duragan ve
hareketli goriintiilerin paylasimina olanak vererek yapmaktadir. Kullanicilar fotograf, yazi ve
ilgi alanlarim1 arkadas cevreleriyle paylagabilmekte, diger kullanicilarin arkadaglhiklarini
MySpace iizerinden 6grenebilmektedir. Diinyanin dort bir yanindan kullanicinin bulundugu
MySpace; miizik ve video paylasimlariyla 6n plana ¢iksa da kendini yenileyemediginden

dolay1 Facebook ve Twitter gibi sitelerin gerisinde kalmistir (Satil, 2011:54).
3.5.1.4.Pinterest

Bir sosyal paylasim ag1 olarak Pinterest; hesabi olan {iyelere arzuladiklari gorsel
iletileri, belge ve notlar1 kendi panolarinda paylasma imkani saglamaktadir. Bu ag 2009°da
Ben Silbermann, Paul Scierra ile Evan Sharp tarafindan kurulmustur. igeriklerin panolarda
sunulmast “pinleme” yani igneleme islemi olarak adlandirilmaktadir (Kirik, 2013:83).
Pinterest, ag ortaminda begenilen her igerigi kategorilendirerek pinleme imkani sunmaktadir.
Kategoriler akla gelen hersey olabilmektedir. Moda, sag, makyaj, hayvanlar, tarih, sehir ve
gezilecek vyerler vs. bu kategoriler arasinda sayilabilir. Kullanicilar istedikleri kadar
cogaltabildikleri igerik panolarini hi¢ kimseyle paylagsmayacaklar1 gibi herkese agik olarak da
sunabilmektedir. Fotograflarin sadece PIN’leyen kisinin gorebilecegi sekilde ignelenmesi,
fotograflarin depolanmasini saglayarak kaybolma riskini ortadan kaldirmakta ve uygulama ile

her yerden ulasilir hale getirmektedir.
3.5.1.5. Diger Sosyal Aglar

Facebook, MySpace ve Linkedin diginda Hi5, NetLog, Bebo, Yonja, Orkut,
PatientsLikeMe gibi aglar internet ortaminda popiiler olan diger sosyal aglar arasinda

sayilabilir.
3.5.2.Bloglar

Internetin ortaya ¢ikis1 insanlarm iletisim aliskanliklarmi etkilemis, geleneksel bir
iletisim aract olan mektubu 6nemli Slgiide ortadan kaldirmis, bireyler internet iizerinden e-
posta gibi hizli ve kolay yontemleri kullanmaya baslamistir. Mektup ve tebrik kartlarinin ag
ortamiyla donilismelerinin ardindan ¢ogu insanin bir deftere notlar alarak aktarimlarda

bulundugu giinliikler de bloglarla ag giinligii halini almistir. Blog kelimesi; internet
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tarayicisiyla erigilen ortami ifade eden “web” ve kayit anlamina gelen “log” kelimelerinin
birlesmesiyle tliremis bir kavramdir. Bu kavram zaman gectik¢ce weblog’dan bloga evrilmistir

(Dilmen, 2007:4-5).

Blog; kagit tizerine yazilan klasik anlamdaki giinliiklerden ¢ok da farkli degildir.
Kullanicilardan ¢ok fazla teknik bilgi istemeyen bloglar, {iyelerin basit bir sablonla istedikleri
gorsel, isitsel ve metinsel iletileri zaman dizgesi i¢inde yaymlamaktadir. Kullanicilarin
ekledigi her tiirlii iletiler web ortaminda yaymlanmakta ve ag kullanicilart iletileri okumakta,

yorumlamakta ve diger blog yazarlarinin linklerini takip edebilmektedir (Hobbs, 2010:91).

Alikili¢ ve Onat; blog ortamlarinin yazarlarina yazili, gorsel ve isitsel iletileri ag
ortaminda yayinlayarak biitlin diinyayla paylasma olanagi saglayan bir ara¢ oldugunu
belirtmektedir. Seving ise bloglarin bildigimiz klasik anlamdaki giinliikler gibi salt yazi
yazma isleminden ibaret olmadigina dikkat ¢ekerek duragan ve hareketli goriintii, metin ve
ses formatindaki igeriklerin de dolasima sokuldugunu ifade etmektedir. Bloglar kullanimi
kolay, glincellenebilir ve grafik tasarimciya gerek duymadan kullanilabilen son derece
etkilesimli ortamlardir (Cakmak, 2014:76). Bloglar text, hypertext, resimler ile linkler
icermekte ve karsilikli konugsma formunda bir dokiimantasyon kullanmaktadir. Ortaya
¢ikisindan itibaren yogun bir bicimde kullanilan ve gittikce popiilerlesen bloglar genellikle bir
‘ilgi alanina’ odaklanmaktadir (Karcioglu ve Kurt, 2009:3).

Bloglar igerik temalarina gore kurumsal, kisisel ve tematik(miizik, sanat, yeme-i¢gme,
saglik, giyim-kusam vs.) gibi kategorilere ayrilmaktadir. Bloglar, teknik 6zelliklerine gore ise
resim(photoblog) ve videoblog gibi farkli basliklara ayrilmaktadir (Kutlu, 2013:112). Blog
uygulamalar1 1999°da Blogger firmasi ile baslamistir. 2003 yilinda Blogger Google tarafindan
satin alinmistir ve uygulama genis kitlelere yayilmaya baslamistir. Bugiin internet iizerinden
hizmet veren pek ¢ok blog ortam1 mevcuttur. Blogger, Wordpress, Typepad, SquareSpace ve
Livejournal blog dedigimiz internet glinliigii ortamlarinin en bilinenleridir (Mikoluk akt. Arik,
ve Seferoglu, 2015:1).

3.5.3.Mikrobloglar

Mikroblog, bilgisayar kullanicilarinin anlik bir sekilde kisa bildirimlerde ve

paylasimlarda bulunabilmesine olanak saglayan bir yapidir (Kose ve Cal, 2012:3). Bloglarla
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karsilastirildiginda en 6nemli 6zelligi anlik yazilabilecek kadar kisa metin igerikleriyle farkl:
tirdeki igerikleri diger kullanicilara ulastirmasidir ve en popiiler mikroblog sitesi de

Twitter’dir.

Insanlarin anlik olarak ne yaptiklarin1 ya da ne diisiindiiklerini baskalariyla
paylasmay1 saglayan mikrobloglar; profesyoneller tarafindan ise bilgi ve haber paylasimi i¢in
kullanilmaktadir. Smirli igerik yapisi ve mobil aglarla baglanilabilir olmasi mikrobloglar
onemli hale getirerek iceriklerin hizli paylagimini saglamigtir

(http://www.kurumsalhaberler.com/pr/sosyal-medya-nedir.aspX, Erisim Tarihi:25.02.2017).
3.5.3.1. Twitter

Bir mikroblog hizmeti olarak Twitter 2006’da kurulmus kiigiik ¢apli bir blog
hizmetidir. Mikroblog ortamlar1 fotograf, yazi, link, hareketli goriintiilerden olusan sayisal
icerik iletilerinin etkilesimli bir bicimde aligverisini gerceklestirebilmektedir. Twitter’da
karakter sinirlamasi 140’tir. Kullanicilarin yazdigi metinler Tiirk¢e’de civildamak anlamina
gelen ‘tweet’ler olarak adlandirilmakta, kullanicilar ‘tweet’lerini ister tiim Twitter

topluluguna agik bir bigimde ister segilen kullanicilara gére yayinlayabilmektedir (Kutlu,
2013:118).

2006°da Jack Dorsey tarafindan gelistirilmesinden bu yana popiilaritesi gittikge artan
Twitter; ag ortamindaki “SMS” ler olarak adlandirilmaktadir. Twitter, teknik olanaklar
sayesinde kullanicilarina kisa iletiler gonderme ve alma konusunda son derece pratik bir

olanaklar sunmaktadir. Bu sebeple de popiilerligini kaybetmemektedir (Arik, 2013:281).

Fitton ve Digerleri(2010) Twitter’t kullanma ihtiyacim farkli sebeplere
dayandirmaktadir. Bireylerin fikir ve diisiincelerini ifade etme ve baskalarinin goriiglerinden
haberdar olma ihtiyaci, toplumsal-siyasal giincel konularda kendi goriislerini beyan etme
arzusu, ag ortaminin parcasit olmak istemeleri ve yakin g¢evreleriyle kurduklar iletisimi ag
ortamina tasima arzulari Twitter’in kullanim amaglar1 arasinda yer almaktadir. Grosseck ve
Holotescu(2008) ise Twitter’in pazarlama, siyaset, medya ve egitim amaglariyla kullanildigini
belirtmektedir (Odabasi ve Digerleri, 2012:95).

Diinyada yogun bir bi¢imde kullanilan Twitter’in ara yiiziiniin Tiirk¢e olmamasi ve

onceleri sadece yabanci dil bilen bir kitleye hitap etmesi sebebiyle Tiirkiye’de kullanimi ve
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yayginlik kazanmasi daha gec gergeklesmistir. Bir siire sonra ara yiiziin Tiirkgelestirilmesi ve
akilli telefonlarin yayginlasmasiyla Tiirkiye’de de Twitter kullanimi popiilerlesmeye
baslamistir (Daghan ve Yazicioglu, 2012:31). Twitter kisa icerikler sunmasi sebebiyle erisimi
ve kullanim1 kolay bir teknoloji olarak yogun bir bicimde kullanilmakta ve siyasal giindeme
bagli olarak sosyal medyada muhalif orgiitlenmeleri desteklemektedir. Farkli seslerin
duyulmasina izin verdigi ve iletisimi belli bir elit kesimin arac1 olmaktan ¢ikardigi i¢in de

hem diinyada hem de Tiirkiye’de kullanim1 son derece yaygindir.

Alexa istatistiklerine gore Twitter 25.02.2017 tarihi itibariyle diinyada en ¢ok
tiklanan web siteleri siralamasinda 16.sirada yer almakta iken Tiirkiye’de ise 24.sirada yer

almaktadir(http://www.alexa.com/topsites, Erisim Tarihi:27.02.2017).

Gerek diinyada gerek de Tiirkiye’de yogun bir bigimde kullanilan Twitter; diinya
starlari, siyasetgiler, sivil toplum kuruluslari, medya sirketleri ve siradan insanlar tarafindan
fazlasiyla benimsenmistir. Bu sebeple de sosyal medyanin en 6nemli mecralarindan biri

olarak kabul edilmektedir.
3.5.4.Wikiler

Wiki; kullanicilarin bilgi ve deneyim sahibi oldugu konularda istege bagli olarak
kendi bilgi ve tecriibelerini, olusturduklari igeriklerle aktarabildikleri dijital tabanli bir sosyal
medya platformudur (Ayan, 2016:26). Bir baska ifadeyle wiki, iiyelerin spesifik konularda
enformasyon ve verileri diizenleyerek ortak caligma iirlinii olarak cesitli igerikler ortaya
koydugu platformlarin genel adidir. Wikilere {iye olan kullanicilar sayfalarda olusturulan her
tiirli igerige karigsma ve diizenleme imkanina sahip olmakta ve sunduklar1 katkilarla isbirlik¢i
caligmanin bir {iriini olan web sayfalarimi yaratmaktadir. En bilinen wiki uygulamasi
Wikipedia‘dir. Wikipedia “6zgiir ansiklopedi” olarak da adlandirilmaktadir (Ferret akt.
Deperlioglu ve Kdse, 2010:339).

Wiki ortamlari isteyen herkesin olusumuna destek saglayabilecekleri platformlardir.
Wikiler ag ortamindaki “sanal ansiklopediler” olarak da tanimlanmaktadir. Uye olan her
kullanici bu hiir ortam vasitasiyla olusturulmus verileri doniistiirme giiciine sahiptir. Kisaca

wikiler iizerinden olusturulan igerikler hem isteyen herkes tarafindan {iye olunarak
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olusturulmakta hem de ag ortamindaki herkese agik bir ortam olarak kolaylikla sunulmaktadir

(Bostanci, 2010:63-64).
3.5.5.Podcastler

Podcast, temeli web 2.0 teknolojisi lizerine kurulmus bir sosyal medya platformudur
ve RSS(Really Simple Syndication) dagitim teknigi ile olusturulmaktadir. Bir tanim yapmak
gerekirse podcast; ses ya da hareketli goriintii iletilerinin dijital bir aragla ag ortaminda
paylasilmasini saglayan hizmetin adidir. Teknik yeterliligi elinde bulunduran her birey

kolaylikla video veya ses yayini yapabilmektedir (Deperlioglu ve Kdse, 2010:339).

Dictionary.com’un tanimina gore podcast genellikle internet iizerinden bilgisayar ve
akilli telefonlara indirilebilen dizi seklinde ses, video gibi iirlinlerin yaymlanmasidir ve Ipod
kelimesindeki pod ve broadcast kelimesindeki cast birlestirilerek ortaya ¢ikmig bir kelimedir
(Cakmak, 2014:84).

Bruno(2007); podcastin iletisim siirecine pek c¢ok katkist bulundugunu ifade
etmektedir. Oncelikle alicilarm kayitlar1 arzuladigi bicimde, arzuladigi yer ve zamanda
kullanmasima olanak vermektedir. Podcast, abonelik i¢in herhangi bir {icret talep
etmemektedir. Bu sebeple de masrafsiz bir hizmettir. Podcastler ulasimi kolay, basit teknoloji
irliniidiir; sayisal tabanli yapisi sayesinde online erisim saglanmasi kullanici yanl bir

teknoloji oldugunu gostermektedir (Giilsegen ve Digerleri, 2010:789).
3.5.6.Forumlar

Forum, kullanicilara internet aginda o6zgiin basliklarla tartisma olanagi saglayan
kendine has bir iletisim platformudur. Bireyler pek ¢ok sebeple forumlara yonelmektedir.
Herhangi bir konuda igerik elde etmek, spesifik bir konuda veriye ulasmak, baskalarmin fikir,
oOneri ve tecriibelerinden faydalanmak ya da kendi tecriibelerini paylagmak istemesi bireylerin
forumlara yonelme amaglar1 arasinda sayilmaktadir (Ayan, 2016:27). Sosyal medyanin
geliserek genis kitlelere yayilmasinda forumlarin etkisi biyiiktiir. Forumlar 1970 ve 1980’li
yillarda yaratilan BBS(Bulletin Board System) gibi aglarin bugilinkii versiyonlar1 olarak
tanimlanabilir. O yillarda yalniz teknik kullanima agik olan aglar bugiin forumlarla birlikte

herkesin kullanimina uygun bir ortam halini almistir (Bostanci, 2010:39).
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Forumlar; kullanict olan herkesin diisiince ve goriislerini paylasma imkani bularak
ortaya ¢ikan farkli goriislerle tartisma ortami yaratmalarini saglayan ¢ogulcu bir ortamdir.
Baslangigta forumlar “mesaj panosu” olarak adlandirilmaktaydi. Forumlar spesifik konular
lizerine yogunlasabilecegi gibi c¢ok ¢esitli konular {izerinde de olusturulabilmektedir ve
kendine ait liyelik ve kurallar1 vardir. Kurallara uymayan iiyelerin kayd: silinebilmekte veya

engellenebilmektedir (Eldeniz akt. Cakmak, 2014:78).
3.5.7. Fotograf Paylasim Uygulamalari

Gorselligin 6n plana c¢iktigt sosyal medya platformlarinda fotograf ve video
paylagimlart {izerine temellenen paylasim siteleri 6nem arz etmektedir. Sosyal medyada
ortaya ¢ikan onemli fotograf paylasim siteleri arasinda Instagram, Flickr gibi uygulamalar yer

almaktadir.

Sosyal medyada fotograf paylasim platformlar1 arasinda akla gelen ilk segenek
onemli bir paylasim agi olan Instagram’dir. Instagram Ozellikle mobil aygitlar igin
tasarlanmis, kullanicilarina gorsel iletilerini ag ortaminda paylasma ve filtreleme olanagi
saglayan bir uygulama olarak 6n plana ¢ikmistir. Mike Krieger ve Kevin Systrom’un 2010°da
kurdugu Instagram; Facebook, Twitter gibi sosyal medya kanallariyla entegre bir bigimde
kullanilabildigi i¢in bu aglar iizerinden de fotograf paylasimi imkani saglamistir (Domag,
2014:61). 2012°de en popiiler sosyal paylasim ag1 Facebook tarafindan satin alinan Instagram;
sozliik anlami olarak Ingilizce’de telgraf anlamma gelen “instant” ile “telegram”

sozciiklerinin bir araya gelmesiyle ortaya ¢ikmistir (Yenigikti, 2016:95).

Kullanicilara herkese agik ya da takipgilere 6zel paylagimlar yapma imkani sunan
Instagram baglangicta sadece fotograf paylasimina izin verirken sonralar1 video, boomerang,
mesajlasma ve hikaye(24 saatlik gecici fotograflar) paylasimi gibi imkanlar da sunarak
gittikce popiilerlesmistir. Siirekli kendini yenilemesi, yenilik¢i uygulamalarin 6zelliklerini
kendi biinyesine katmasi Instagram’in popiilerligini kaybetmesini Onlemis hatta gittikce

yiikselmesini saglamistir.

Alexa istatistiklerine gore 27.02.2017 tarihi itibariyle Instagram diinyada en g¢ok

tiklanan siteler siralamasinda 17.sirada yer almakta iken Tiirkiye’de en ¢ok tiklanan siteler
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siralamasinda 13.sirada yer almaktadir (http://www.alexa.com/topsites/countries/TR, Erisim
Tarihi:27.02.2017).

Flickr da kullanicilarin  resimlerini  yiikleyebilecegi ve istedikleri yerde
paylasabilecekleri kullanigli ve profesyonel bir resim paylasim ve gosterim sitesidir.
Yahoo’dan aliman bir mail hesab1 ile giris yapilan site genelde fotograf deposu olarak
kullanilmaktadir. Yiiklenen resimlerin farkli boyutlardaki birkag linki kullanictya verilmekte

ve internet lizerinde her yerde paylasilabilmektedir (Satil, 2011:55)
3.5.8.Video Paylasim Uygulamalar:

Ag ortaminda gecen verilerin biiyiik bir kism1 ses ve hareketli goriintii iceriklerinden
meydana gelmektedir. Sosyal medyada ¢ok onemli yer tutan hareketli goriintii paylasim
siteleriyle videolarin izlenirligi yayginlasmis; sarkici ve sanat¢ilarin Klipleri, eglence tizerine
odaklanan mizahi videolar ve hatta televizyonda yayinlanan dizi ve programlarin goriintiileri
ag ortaminda paylasilmis ve kolaylikla ulasilir hale gelmistir. Diinya capinda en ¢ok
kullanilan video paylasim sitesi Youtube’dur. Fizy, izlesene.com, Dailymotion gibi siteler de

diger popiiler video paylasim siteleridir (Sugozii ve Demir akt. Cakmak, 2014:80).

Ik video paylasim mecrasi olan Youtube; Amerikali Steve Chen, Jawed Karim ve
Chad Hurley tarafindan keyifli vakit gegirmek igin kurulmustur ve sonralar1 Google’un satin
almasiyla ¢ok genis kitlelere yayilmistir (Sanlav, 2014:80). 2005 yilinda ‘Broadcast Yourself’
sloganiyla hizmete giren Youtube’da kullanicilar videolar1 iicretsiz izleyebilir, videolar:
degerlendirerek puan verebilir, yorum yapabilir ya da bu aga kendi videolarint ekleyebilirler
(Kutlu, 2013:121). Youtube iiyelerin kendi videolarini ekleyebildikleri ilk video paylagim
sitesidir. Bir¢ok tiyenin gektikleri videolarla ses getirerek {inlii olmalarina yardimci olan

Y outube bugiin de en ¢ok kullanilan video paylasim sitesidir.

Bir diger 6nemli sosyal medya platformu Snapchat’tir. Snapchat hem fotograf hem
de video paylasimina uygun bir uygulamadir. 2011°de Stanford Universitesi dgrencileri
Reggie Brown, Bobby Murphy ve Evan Spiegel Snapchat’i tasarlamistir. Snapchat kendisini
gizlilik esasina dayanan bir uygulama olarak tanimlamakta ve bu 6zelligiyle benzer gorsel
paylasim platformlarindan ayrilmaktadir. Uygulama ag ortamindaki arkadaslar arasinda siire

siirlamasi dahilinde gorsel sabit ya da hareketli igeriklerin paylasimina olanak taniyan mobil
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paylasim uygulamasidir. Snapchat’in tiirdes uygulamalardan en biiyiik farki kullanicilarin
cektigi “snap” igeriklerinin karsi tarafca ne kadar siire goriintiilenebiliyor olmasi ve tekrar

goriintiilemede paylasim sahibine bildirim gonderme 6zelligidir (Kara, 2016:266).

Bununla birlikte Snapchat ile kullanicilar diger sosyal paylasim aglarindan farkli
olarak kendi yiiziinii arkadasinin yiiziiyle degistirebilmekte ve birbirinden farkli lens
secenekleriyle animasyon efektlerini kullanabilmektedir. Bu sebeple Snapchat c¢ok iyi bir
eglence araci olarak da goriilmektedir. Ote yandan snap dizilerinin birbiri ardina paylasilmasi
kisilerin en 6zel alanlarin1 ve anlarin1 bile herkese acik hale getirmesi mahremiyet sorununu
da beraberinde getirmektedir. Fakat tiim art1 ve eksileriyle Snapchat kullanici sayisin1 her
gecen giin arttirmakta; hatta hikaye uygulamasi bir ¢ok sosyal medya platformlarinca taklit

edilmektedir.

Sosyal medyada kullanilan 6nemli bir video paylasim uygulamasi da Vine’dir.
Twitter tarafindan 2013 yilinda kullanima sunulan Vine; akilli telefonlar ya da tabletler
araciliiyla 6 saniyelik videolarin ¢ekilip paylasildig: bir video paylasim uygulamasidir. Vine
videolariin 6zellikleri 6 saniye olmalari, durdurarak video kaydetme 6zelligi ve videolarin
gif gibi stirekli bir dongt seklinde devam etmesidir
(http://sosyalmedyakulubu.com.tr/sosyalmedya/vine-nedir-nasil-kullanilir.html, Erisim
Tarihi:01.03.2017). Masaiistii ya da diziistii bilgisayarlarla kullanilamayan Vine, diinyada
yogun bir bi¢imde ilgi gérmiistiir. Tiirkiye’de ise genellikle mizahi-eglenceli videolar ¢eken

sosyal medya fenomenlerinin favorisi olmustur.

Sosyal medyada ortaya ¢ikan fotograf ve video paylasim uygulamalari, web 2.0
teknolojisiyle iletisim siirecinde giliclenen bireyin vazgecilmezleri arasinda yer almaktadir.
Teknoloji olanaklartyla kullanicilarin her giin yeni bir uygulama ile tanistig1 diisiiniildiigiinde

sosyal medya platformlarinin daha da ¢esitlenecegini sdylemek dogru olacaktir.
3.6.Sosyal Medya ve Mizah

Ortaya ¢iktig1 giinden itibaren iletisim bi¢imini doniistiiren ve insan hayatini
hakimiyeti altina altina alan sosyal medya, etki alanin1 giin gegtikce daha da

giiclendirmektedir. Sosyal medyanin yogun bir bi¢gimde kullanilmasmi saglayan temel

faktdrlerden biri mizah ve eglence unsurlarini biinyesinde barmdirmasidir. Tyi bir eglence ve
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muhalefet unsuru olarak mizahin sosyal medyaya uyumlandigi ve yeni bigimsel formlar

kazandig1 goriilmektedir.
3.6.1.Mizah Kavramm

Insanoglunun en temel ihtiyaci olan mizahin pek ¢ok tanimi bulunmaktadir. Adams;
mizah kavramini insanlarin gilizel vakit gecirmesini saglayan, eglendiren ya da giildiiren her
tirlic davranis, tutum ve durumlar baglaminda ele almaktadir. Mizah genellikle giiliing bir
olay ya da durumla dogan ve tebessiim, kahkaha ya da diisiindiirme ile sonlanan bir tecriibe
olarak tanimlanabilir (Susa akt. Yardimci, 2010:2). Mizah kelime anlami olarak Tiirk Dil
Kurumu’nun cevrimici sOzliiglinde “giilmece” olarak gecmektedir
(http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_bts&arama=kelime&guid=TDK.GTS.58bd56f
f636ad6.15707424, Erisim Tarihi:01.03.2017).

Bir bagka kaynaga goére dilimize Arapga’dan giren mizah, olay ve durumlarin en
basta fark edilmeyen yoOnlerini ortaya koyarak bireyleri dnce giildiiren, daha sonra diislindiiren
sanat fiiriinleridir (Tiirk, 2015:3). Ingilizce’de humour olarak gegen mizah Senyapili’ya
gore(2003) Tiirkce’de glilmece, niikte, fikra, hiciv, alay, espri anlamlarinda kullanilmaktadir

(Karahisar, 2015:77).

Gililmek en temel insani ihtiyaglardan biridir. Nietzsche “Insan o kadar aci ¢ekti ki
giilmeyi yaratmak zorunda kalmigtir” diyerek insan yasaminin acilarla kusatildigini ve bu
sebeple insanin giilmeye gereksinim duydugunu belirtmektedir (Kirtay, 2012:37). Borges de
“Guilme iki insan arasindaki en yakin mesafedir” diyerek giilmenin insan i¢in 6nemine dikkat
cekmektedir (https://tr.wikiquote.org/wiki/Victor_Borge, Erisim Tarihi:01.03.2017). Giilme
konusu farkli teorilerle agiklanmaktadir (Firat, 2016:645):

1. Ustiinliik Teorisi: Platon’un ortaya attigi ve Thomas Hobbs tarafindan
kavramsallastirilan bu teori kisinin kendisini baska kisilerle karsilastirdigin
varsaymaktadir. Kisi kendisini baska biriyle karsilastirdiginda kendisinin
daha istiin oldugunu disiindiiglinde mutlu olur ve giler. Kendini
karsilastirdigi kisiden daha iistiin gormek kisileri rahatlatarak giildiirmektedir.

2. Rahatlama Teorisi: Freud ile Harbert Spencer’in savunucusu oldugu bu

teori bireylerin iclerinde baskilanmis ve agiga c¢ikmayr bekleyen siddet
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arzusunun glilme eylemiyle ortaya ¢ikabildigini diistinmektedir. Buna gore
ozellikle otoriter sistemlerin hakim oldugu yerlerde glilme eylemi, kisilerin
elindeki intikam silahidir. Izinsiz, sdylenmesi gii¢ olanin mizah ile ifade
edilmesi “tiye alma” islevini yerine getirerek giildiiri unsuru olusturmaktadir.
3. Uyumsuzluk Teorisi: Uyumsuzluk teorisi glinlik hayatin rutin ve siradan
isleyisini bozan tuhafliklar1 ifade etmektedir. Rutin olanin bozulmasi
durumunda giilme eylemi disa vurulur. Giindelik hayatin iginde olmadik
zaman ve Yyerde meydana gelen uygunsuz durumlar insanlari
giildiirebilmektedir. Toplumsal anlamda sorgulanmayan kabullerin tersine

olan bu durumlar mizahi nitelik tagimaktadir.

Mizah, bireyin kendisini rahatlatmasi ve diger insanlarla daha kapsamli iliskiler
kurabilmesini saglayacak atmosferi hazirlamaktadir. Du Pré (1998) mizahin gergin ortamlari
ortadan kaldirdigini, calisma stresini giderdigini ve problem ¢6zme aract oldugunu
diisiinmektedir. Baska bir deyisle mizah psikolojik rahatlama saglamakta, aciy1r azaltmakta,

hem fiziksel hem de ruhsal sagliga katkida bulunmaktadir (Yardimet, 2010:16).
3.6.2.Sosyal Medya ve Dijital Mizah

[lkgaglardan itibaren var olan mizah iginde bulundugu kiiltiire, zamana, teknolojiye
ve topluma bagli olarak farklilik gostermektedir. Matbaanin ortaya ¢ikist yani s6zIlii mizahtan
yazili mizaha gec¢is doniistimiin baslangi¢ noktasidir. Mizah, matbaanin ardindan ortaya ¢ikan
sinema, fotograf, televizyon ve yeni medya ile doniismeye devam etmistir. Mizah s6zli
donemde fikra, taklit gibi yontemlerle ifade edilmekte iken matbaanin ortaya ¢ikisindan sonra
yazili mizah giindeme gelmistir ve mizahi hikayeler ve karikatiirler genis kitlelere ulasir
olmustur. Bugiin mizah s6zlii ve yazili basinda oldugu kadar tiyatro, sinema ve televizyonda
da yogun bir bicimde kullanilmaktadir. Internetin gelismesi ve yeni medyanin bireylerin
yasamlarinin bir pargast haline gelmesiyle birlikte ise mizahin yeni adresi sosyal medya
olmustur. Ozellikle gen¢ kusak arasinda popiiler olan sosyal medyada mizah 6nemli bir
eglence unsuru olarak kullanilmaktadir. Dijital iletisimle birlikte yeni medya igerisinde
metinsel, isitsel ve gorsel yeni mizahi iletisim formatlari olusturulmaya baslanmistir (Boz,

2014:143). Internet aginin etkilesimli iletisim olanagi her kullaniciyr kendi giildiirii unsurunu
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yaratmaya tesvik etmekte ve olusturulan giildiirii igerikleri bagka kullanicilarin zihninde 151k

yakmakta ve onlara ilham vermektedir (Firat, 2016:643).

Sosyal medya paylasima olanak veren toplumsal bir ag lizerinden kullanicilarin
sosyal, duygusal baglar kurmasini desteklemektedir ve en 6nemli kullanim amaglarindan biri
de eglencedir. Bugiin bir¢ok insanin sosyal medyay1 etkin bir sekilde takip etmesinde sosyal
medyanin eglence islevinin 0nemli bir rolii bulunmakta hatta eglence fonksiyonu sosyal
medyada gecirilen vaktin artis gostermesine sebep olmaktadir. Mizah da sosyal medyanin

eglence fonksiyonunun temelini olusturmaktadir.

Sosyal medyada mizah firlinlerinin yaraticilart sosyal medyay1 etkin bir bi¢imde
kullanan gen¢ kusak, Prensky’nin deyimiyle sosyal medyanin dijital yerlileridir.
Prensky(2001), sayisal teknolojilerin i¢inde dogan ve gelisen, sayisal teknolojinin kendine
Ozgiin lisanina hakim olan geng nesil i¢in “dijital yerli” kavramini kullanmaktadir (OKkur,
2016:298). Teknoloji ¢agmin ¢ocuklar1 sosyal medyada kendileri arasinda bir dil olusturmus
ve bu dili kullanarak sosyal medyay1 ¢ok iyi bir eglence aracina gevirmistir. Facebook,
Instagram, Twitter gibi sosyal medya kanallarin1 yogun bir bigimde kullanan genglik igin
toplumsal-siyasal giindem, popiiler televizyon dizileri ve programlar hatta giindelik hayatin
basit ve siradan pratikleri bile mizah {irlinii olabilmekte, mizaha uyarlanabilmektedir.
Olusturulan mizahi igerikler sosyal medyada kullanilan genglik dilinin etkisiyle bazen sadece
gen¢ kusak arasinda giildiirii unsuru olusturmakta iken bazense toplumun tiim kesimlerine

hitap edebilmektedir.

Graime, geleneksel medyadan yeni medyaya gecilmesiyle degisen medya siirecini
“halka ait déniisiim” olarak adlandirmaktadir (Karatas ve Binark, 2016:428). lIyi bir eglence
araci olarak mizah da dijital teknolojilerle birlikte sosyal medyaya kaymis ve mizahin iiretim
bi¢imi doniismiistiir. Bu doniisiim halkin iletisiminin doniisiimiidiir. Mizahin liretim bigiminin
degismesi sosyal medyada iiretici ve tiiketicilerin aym kisiler olmasiyla dogrudan
baglantilidir. Geleneksel medyada mizahi iireten elit bir kesimdi ve iletiler tek kaynaktan pek
cok alictya ulastirilmaktaydi. Ustelik alicilarin mizahi {iretim siirecine destek vermesi ya da
katilmasi1 gibi bir durum s6z konusu degildi. Mizahi iletiler alicilara ulagtirilmakta ve iletisim

siireci tek yonli ilerlemekteydi. Yeni medyanin ortaya c¢ikisiyla geleneksel medyada alici

konumunda olanlarin sosyal medyayla hem iireten hem de tiiketen haline gelmesi mizah
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anlayisint da degistirmistir. Mizah elit bir kesimin elindeki ara¢ olmaktan ¢ikmais, tiim sosyal
medya kullanicilarinin liretim ve katilimina agik hale gelmistir. Mizahi iiretim siirecinin tiim
sosyal medya kullanicilarinin perspektifine agik olmasi; mizahin agdalastirilmasi yani
detaylandirilmasina da imkan tanimis, tek seferde kaynaktan gonderilen iletilerin alicilara
ulagtirllmasiyla biten mizah anlayisi yerine siirekli yorumlanan ve doniistiiriilen mizah
anlayis1 hakim olmustur. Sosyal medyada mizahi paylagimlariyla 6ne ¢ikan kisiler, kendi
kimlikleriyle ya da acgtiklar1 anonim hesaplarla fenomen olabilmekte ve milyonlarca takipgi
sayisina ulasabilmektedir. Sosyal medyada mizahi paylasim yapan bazi kullanicilarin
digerlerinden aktif olarak kendi sayfalarina takip¢i ¢ekip fenomen olmasi “kanaat onderligi”
kavramina benzemektedir (Giindiiz ve Pembecioglu, 2015:60). Fenomenler ortak duygu ve
diisiince baglarinin temsilcileri olarak kabul edilmekte ve kullanicilarin hem sesi olmakta hem

de onlar1 yonlendirmektedir.

Zaman ve mekan birliginin iletisimde engel olmaktan c¢iktigi ag ortaminda
kullanicilar ¢cok daha kolay kaynasmakta ve kolektif birliklerin iirlinii olarak mizahi iirlinler
ortaya koymaktadir. Birbirini hi¢ tanimayan, bilmeyen insanlar mizah etrafinda bir araya
gelmekte, gercekte higbir baglar1 olmasa da ag ortaminda duygusal ve sosyal baglarla
birlesebilmektedir. Sosyal medyada olusturulan mizahin bu derece benimsenmesinde de
kullanicilarin giildiiren, alay eden ya da giildiiriirken elestiren degerlerle mizah iizerinden
baglar kurabilmesi etkili olmaktadir. Ustelik sosyal medyada yaratilan mizah {izerinden
kurulan baglar kiiltiir ve simif farkini1 dnemsizlestirmekte, hice saymaktadir. Yaratilan mizahi

iceriklere toplumun hem alt kesimi hem de {ist kesimi giilebilmektedir.

Sosyal medyada mizah Facebook, Twitter, Youtube gibi paylasim odakli ortamlarda
ya da Zaytung, Inci Sozliik, Uludag Sézlik ve Eksi Sozlikk gibi mizahi icerik sitelerinde
ortaya koyulmaktadir (Firat, 2016:646). Ozellikle sosyal medyay1 yogun bir bicimde kullanan
gen¢ kusagin sahiplendigi mizah; Girgir, Penguen ve Uykusuz gibi karikatiir dergilerinde yer
alan geleneksel mizahi ortadan kaldirmasa da 6nemli dl¢lide bu karikatiir dergilerinin yerini
almigtir. Hatta pek ¢ok karikatiir dergisinin sosyal medyada agilan hesaplar1 sayesinde
karikatiir de dijital ortama tasinmigtir. Yeni medyayla mizah bu karikatiir dergilerinin

sayfalarindan akilli telefon, bilgisayar ve tablet ekranlarina kaymustir.
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Sosyal medya {izerinde yaratilan mizahin en belirleyici 6zelligi ise anlik olarak
gercek diinyayla uyumlanabiliyor olmasidir. Bir karikatiir dergisi haftalik ya da aylik olarak
toplumsal glindem {izerinden mizah yapabilirken, sosyal medya mizahi an1 yakalamakta ve
etkilesim unsuruyla mizahi unsurlar1 derinlestirmektedir (Kullar ve Inci, 2015:15). Sosyal
medyada yer alan mizahi igerikler anlamsiz bir video, meydana gelmis bir olay ilizerinden
olusturulan caps ya da trolleme {riinii olabilmekte ve olusturulan mizahi igerikler
kullanicilarin ~ katilimiyla yeniden paylasilarak, begenilerek ya da doniistiiriilerek
yayillmaktadir. Genel olarak sosyal medya mizaht “saptirma, koparma ve yerinden etme”
temellerinden ¢ikis yolu izlemektedir. Fotograf, video gibi gorsel unsurlarin mevcut
anlaminin bozularak yeni anlamlar olusturulmasi mizahi iiretimi desteklemektedir (Firat,
2016:646-647). Olusturulan mizahi igerikler bazen sadece giildiirii tizerine odaklanarak
giindelik hayatin, kigilerin ya da durumlarin giiling yanlarini ortaya koymakta, bazense
toplumsal ve siyasal giindeme mubhalif elestiriler getirerek iyi bir direnis araci olmaktadir.
Ister giildiirii amagl ister muhalif amacli olsun sosyal medyada yaratilan mizahin rahatlatici

bir arac islevi gordiigli yadsinamayacak kadar acik bir gercektir.
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4, SOSYAL MEDYADA MiZAH URUNU OLARAK INTERNET
MEME’LERI

Bu boliimde sosyal medya platformlarinda mizah unsuru olarak yer alan internet
meme kavrami ve Ozellikleri tanimlanacak, internet meme’lerinin ortaya c¢ikist ve
yayginlagsma siireci agiklanacaktir. Ardindan internet aginda yayilan yayilan meme’ler
arasinda giildirii ve politik meme’ler ayrimi yapilacak ve internet aginda dijital aktivizm
iiriinii olarak yaratilan politik meme’ler agiklanacaktir. Son olarak kiiltiirel bir form olan

internet meme’lerinin katilimer kiiltiir ve popiiler kiiltiirle iligkisi irdelenecektir.
4.1.internet Meme Nedir?

Yeni medya teknolojilerinin gelismesi ve sosyal medyanin ortaya ¢ikisi iletisim
alaninda devrim niteliginde yenilikleri beraberinde getirmistir. iletisimin degisen yiizii hem
toplum hem de birey i¢in farkli alanlar yaratmistir. Bireyin kendine ait bir alan yarattigi
sosyal medya; sadece kisilerarasi bir iletisim araci olmakla kalmamis, ayn1 zamanda siyasal,
toplumsal meselelerin goriiniir oldugu bir platform olmustur. Sosyal medyada konusulan
sosyal, popiiler ve siyasal meseleler ile durumlar sadece konusularak ve tartisilarak ortaya
koyulmamaktadir. Sosyal medya kendine 6zgii belirli bi¢imsel formlar ortaya koymustur. Bu
yeni yaratict formlardan biri de mizahi(¢ogunlukla), akilda kalici, etkileyici ve uluslararasi
olarak yayilan bir iletisim formu olarak internet meme’leridir. Cesitli durum ve olaylardan
esinlenerek {iiretilen internet meme kavrami llkemizde ise daha ¢ok “caps” adiyla

bilinmektedir.

Rod Martin, mizah1 evrensel bir tecriibe olarak kabul etmektedir. Icinde bulundugu
topluma ve zamana gore farklilasan mizah, teknolojik gelismeler sonucunda “yeni anlatim
teknikleri” edinmistir. Iletisime paralel olarak teknoloji merkezli mizah da “evrensel iletisim
modu” halini almistir (Tay, 2012:26). Teknoloji merkezli mizahin evrensel olan yeni anlatim
teknigi ise meme olmustur. “Meme” sozciigii ilk olarak Richard Dawkins’in 1976 yilinda
kaleme aldigi “Gen Bencildir(The Selfish Gene)” kitabinda gegmektedir. Meme, “kiiltiirel
iletilerin transferini saglayan birimdir”. Bu kitapta yumurta ve spermlerle bir bedenden baska
bedene dagilan genlere benzer sekilde meme’lerin bir bellekten baska bellege aktarildig: ifade

edilmektedir (Tekrin, 2015:124). Insan viicudunda bulunan genlerin temel hedefi yayilma ve
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cogalmadir. Dawkins bu kitapta evrim teorisini kiiltiirel bir birim olarak meme’lere
uyarlamistir. Ona gore tipki genler gibi bir toplumdaki toplumsal ve Kkiiltiirel igerikler
meme’ler yoluyla aktarilmaktadir. Ote yandan genler ile meme’ler arasinda bir temel fark
vardir. Genler kusaktan kusaga ¢ogalmanin yolu iken meme’ler aym1 kusagin bireyleri
arasinda taklit yoluyla yatay olarak yayilmaktadir. Yani meme’lerin genlere gore yayilma

baglilig1 daha diisiik seviyededir (Buchel, 2012:18).

Fikir, diisiince ve davranis bigimlerinin aktarilmasini saglayan bir unsur olarak
meme; jest-mimik, yazi, fotograf, animasyon, konusma gibi yollarla kisiden Kkisiye
aktarilmakta ve yayilmaktadir. Meme’lerin nasil yayildigini1 arastirmak amaciyla 1990’1
yillarda “memetik” denilen arastirma alam kurulmustur
(https://www.technopat.net/2012/04/05/meme-kavrami-uzerine/, Erisim Tarihi:13.03.2017).
Meme’lerin aktarimi igin aracilara ihtiya¢ vardir, bu aract da insandir. insan faktdrii meme’yi
“viris” gibi dagitmaktadir. Meme’ler kisiden kisiye aktarilirken ilk hali ile kalmamakta,
“mutasyon” gecirmektedir. Yani bir kisi zihnine ulagan bir meme’yi ¢ogaltirken 6grendigi
bilgilerle degistirerek yaymaktadir (Buchel, 2012:18). Kelime anlami olarak meme “Oxford
Ingilizce Sozliigii'nde taklit gibi yontemlerle yayildigi belirtilen kiiltiirel birimler; Merriam Webster
Sozliigii’nde de bir kiiltiirde kisiden kisiye aktarimlar yoluyla yayginlasan stil, diigiince ve
kullamimlar” olarak tanimlanmaktadir. Tyler(2011); meme sézcligliniin taklit edilen
anlamindaki Yunanca’da gegen “mimeme” kelimesinin bugiine doniismiis hali olarak

tanimlamaktadir (Tyler akt. Aktas, 2016:6-7).

Meme kavrami sayisallasgmadan c¢ok oOnce tanimlansa da ag ortaminin sagladig
olanaklarla yaygin bir aliskanliga doniismiistiir. Internet meme kavrami aktarilabilir bir ileti
tirli olarak ag kiltiiriiniin yayilan mizahi/eglenceli bir pargasi olarak kabul edilmektedir
(Chen, 2012:7). Meme’lerin internetle birlikte yeni bir anlam kazanmasi tesadiif degildir. Zira
internet aginin sagladigi olanaklar kiiltiirel bir eleman olarak meme’nin 6zellikleriyle
ortiismektedir. Internet meme’leri ile ilgili akademik anlamdaki ilk bilimsel tanimlamayi
Patrick Davison yapmis ve “online aktarim yoluyla yayilan saka, kiiltiiriin bir par¢asi” olarak
tanimlamistir. Knobel ve Lunkshear(2006); internet meme’lerini kiiltiirel bir eylem, fikir ya
da davranisin s6z, yazi, fotograf vb. formlarda seri bir bicimde yayilimini saglayan giincel bir
kavram olarak agiklamakta iken Bauckhage, ag ortaminda kisa siirede yiikselen fenomen

durumlar olarak agiklamaktadir (Buchel, 2012:29). Internet meme’lerini essiz yapan nitelikler
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aktarimin hizli olmasi ve yaratilan meme’lerin sekilsel formudur (Davison, 2012:122). Meme
cok iyi bir sekilsel iletisim formudur. letisim sadece diyaloglarla olmaz, meme de bir gorsel
iletisim yontemidir. Unsal Oskay(2007); “Iletisimin ABC’si” isimli eserinde bir iletisimin
basarili olabilmesi i¢in gonderilen mesajin kodlanma bigiminin zihinde g¢ekici ve daimi olarak
kalmasmin gerekliligine dikkat ¢cekmektedir. Gorsel bir iletisim formu olarak meme de son
derece cazip ve akilda kalic1 bir kodlama bigimiyle olusturulmaktadir. Dijital kiiltiirii anlama
konusunda son derece 6nemli olan internet memeleri, internet alt kiiltiiriiniin bir niteligi
olmasinin yani sira ag ortaminda yeni anlam ve fonksiyonlar iiretmesi bakimindan da énem
arz etmektedir (Borzsei, 2013:2). Ag ortami diinyanin ¢ok farkli noktalarindan ya da g¢ok
farkl1 sosyo-kiiltiirel seviyelerinden insanlar1 tek uzamda bir araya getirmektedir. Internet
meme’lerinin yaratimi da boliinmiis bir evrende topluluk olma hissini vermesi agisindan énem
arz etmektedir. Ag ortami yapisi itibariyle katilimci1 6zelligiyle grup/orgiit/topluluk olma
hissini fazlasiyla vermektedir. Meme kiiltlirii de bu hissiyati destekleyen bir yapi1 olarak
kullanicilarin  karsisina ¢ikmaktadir (Shifman, 2014:342). Kisiler zihninden gecirdikleri
herhangi bir diislinceyi, gorseli, olayr vs. ag ortaminda kolaylikla paylasmakta, paylasilan
meme’ler internet aginda “virlis” gibi yayilmakta ve kullanicilarin dokunuslariyla
doniismektedir. Bir internet meme’si ag ortaminda yayilan bir s6z, metin, slogan olabildigi
gibi popiiler bir fotograf veya hareketli goriintii de olabilmektedir. Internet aginda yayilan
meme’lerin ¢ogunlugu ise resim lizerine bindirilmis yazilardan olusan “resim makrolaridir”.
Bi¢imi ne olursa olsun internet meme’lerinin genis kitlelerin bulusabildigi ortak paydalar
oldugunu soylemek dogru olacaktir. Ag ortamindaki meme’lerin yaratimi ise blog, forum,
sosyal aglar, sohbet uygulamalari, web siteleri ya da sosyal paylagim platformlarinda

olmaktadir.

Dawkins(1976); iyi bir genin “kopyalanabilirlik, verimlilik ve uzun Omiirliilik”
olmak iizere ii¢ nitelige sahip oldugunu savunmaktadir ve memelerin de kiiltiirel icerikler
olarak bu nitelikleri tasidigini ifade etmektedir (Marwick, 2013:12). Dawkins’in tanimladigi
bu kavram ag diinyasinin esas nitelikleri ile katilimci yoniinii i¢ine alan bir kavramdir. Sayisal
kiiltiirtin parcas1 olarak tanimlanabilecek internet meme’lerinin nitelikleri tek kaynaktan ¢ok
kisiye ulastirilmasi, klonlanarak arttirilmasi ve kullanicilarin tercihleriyle yayilmasidir.
Kullanicilar herhangi bir sosyal medya platformunda bir igerigi begendiklerinde ya da

paylastiklarinda sayisal ortamin pargasi haline gelmektedir. Kisiler dijital ortamda aldiklar
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meme’leri 6ncelikle akillarina yerlestirirler. Daha sonra ise zihinlerinde yer edinen meme’leri
bigimlendirerek yeni bir goriiniime kavustururlar. Doniistiiriilmiis meme’ler dolasima girmeye
hazir hale gelir ve ag ortaminda paylasilir. Bu anlamda bir tanim yapmak gerekirse internet
meme’leri baslangigta kisiden kisiye daha sonra toplumun geneline yayilan ve fenomen olan
kiiltiirel trtinlerdir ve web 2.0°da kiiltlirin tiretim bi¢imini gostermektedir (Shifman, 2013).
Shifman, Dawkins’in kiiltiirel birimler olarak tanimladigt meme kavramimi “igerik birimleri
grubu” olarak tanimlamakta ve dijitallesmeyle birlikte meme tiirlerinin ¢ok hizli bir bigimde
tek tikla ulasilabilir ve yayilir hale geldigini belirtmektedir (Shifman, 2014:341). Ustelik
dijital ortamda yayilan meme’ler igerigi bdlgesel ya da kiiresel olsun tiim diinya tarafindan
ulagilabilir bir ortamdadir. Borzsei de internet agiyla iletisimin kiiyerellesmesinin, internet
meme’lerini yerel olay ve durumlarla ilgili iletileri destekleyen global bir vasita durumuna

getirdigini distinmektedir (Bozkus, 2016:51-52).

Ag ortaminda hizli bir bicimde yayilan internet meme’leri taklitler, mizahi taklitler,
yorumlamalar ve hatta televizyon gibi baska medya organlarindaki iletiler {izerinden
olusturulmakta ve kolaylikla popiiler olabilmektedir. Meme’lerin tiretim bigimi ise zorunlu bir
yaratim siirecinin aksine isteklilige bagh olup genellikle yasitlar arasinda yayilarak giindem
olusturmakta ve popiiler olmaktadir (Bauckhage, 2011:42). Internet agiyla birbirine baglanan
bilgisayarlar sayisal ortamda ifade edilirligi olan iletileri aktarmaya yardimci olmakta ve
zaman sinirlamasi ortadan kaldirilmaktadir. Ag ortamindaki mizah iiriinleri olarak internet
meme’leri arzulayan herkesin goriinlimiine agik bir bicimde yayinlanmaktadir. Zaman ya da

mekan internet meme’lerine ulagmak i¢in engel degildir (Davison, 2012:123).
4.2.internet Meme’lerinin Temel Ozellikleri

Blackmore, meme’lerle ilgili olarak “savasilamayan ya da yok edilemeyen bir parazit”
tanimin1 yapmaktadir (Baran, 2012:172). Brodie(1996), meme kavramini kigiden kisiye,
zihinden zihine dagilan ve kopyalandikga viral olarak ¢ogaltilan bir birim olarak
tanimlamaktadir (Jenkins ve Digerleri, 2008:12). Viral terimi viriis gibi bir dogal yayilimi
ifade etmektedir ancak; hizlica yayilabilen ve bir anda popiilerligi elde edebilen internet
meme’leri sadece ag ortaminda dogal olarak yayilan bir siire¢ olarak devam etmemistir. Ag
ortaminda meme formunda iretilen icerigin giiciinii fark eden halkla iligkiler ve reklam

sektorleri planl olarak “viral icerikler” yaratmustir. Siyasi partiler de internet meme’lerini
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kullanarak toplum nezdinde fikirler olusturmayi denemistir (Bauckhage, 2011:42). Ancak

Goriunova meme’nin kokeninde dogal bir yayilimin {riinii olmasini temel esas sayar.

Goriunova, knowyourmeme.com isimli meme sitesinden hareketle yaratilan igeriklerin meme

olarak kabul edilebilmesi i¢in 4 temele dayanmasi gerektigini aciklamaktadir (Goriunova,

2013:55-56):

1.

[lk madde yayilim esasina dayanmaktadir. Ag ortaminda herhangi bir site ya
da sosyal medya platformunda yaratilan meme’nin yaratildig1 ortamdan bagka
site ya da platformlara ulagmasi, aktarilmas: gerekmektedir. Ortaya ¢iktigi
kaynakta kalarak farkli site ya da platformlara yayilmayan meme’ler internet
meme’leri olarak kabul edilememektedir.

Ikinci kosul aktarim siireciyle ilgilidir. Meme olarak ifade edilen ileti
bi¢imlerinin halkla iliskiler uzmanlar1 ya da reklam sektorleri gibi belirli
kesimler tarafindan bilingli olarak degil, dogal bir sekilde yayilmasi temel
kosuldur. Bir bagka ifadeyle ilk maddede belirtilen yayilim siirecinin dogal,
kendiliginden olugmus bir siire¢ olmasi ikinci kosulu olugturmaktadir.
Ucgiincii kosul iiretilen formlarin igerigiyle ilgilidir. Goriunova’nin kosullar
arasinda saydigi bu madde tartisilabilir niteliktedir. Ciinkii yaratilan icerik
formlarmin ana akim popiiler kiiltiir iirinlerinin disinda olmasi gerektigi
tezini ortaya koymaktadir. Ancak internet meme’lerinin yaratiminda popiiler
tirlinler bolca kullanilmaktadir. Goriunova, siiphesiz tiretimi yapilan formlarin
bir reklam tiriinii olarak yaratilmamasi i¢in bu kosulu sart kogsmaktadir ancak;
ornegin popiiler bir dizi ya da programla ilgili pek ¢ok konu, olay ve durum
internet meme’lerinin konusu olabilmekte ve ag ortaminda dogal bir bicimde
yayilabilmektedir.

Ve son belki de en 6nemli kosul doniisiimle ilgilidir. Bir igerigin internet
meme olarak kabul edilebilmesi i¢in ag ortaminda paylasildig: ilk haliyle
kalmamasi gerekmektedir. Yaratilan bir internet meme’sinin yayildik¢a
degismesi ve doniismesi gerekmektedir. Baska bir ifadeyle Goriunova
meme’lerin  dolagima girdigi ilk haliyle kalmamasi, siirekli evrim

gecirmesinin esas oldugunu ifade etmektedir.
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Sayilan bu ozellikler temel kural olarak sayilmamakta ancak; internet meme’leri
konusunda onemli ipuglar1 vermektedir. Baz1 arastirmacilar meme ve viral arasinda derin
ayrimlar olmadigimi diisiintirken Shifman; “Viral; bir¢ok kopyayi yayan tek bir kiiltiirel birim,
meme ise daima bir internet koleksiyonudur” agiklamasii yapmaktadir (De Seta, 2015:476-477).
Yani Shifman sabit bir bicimde ag ortaminda yayillan igerikleri meme olarak
degerlendirmemektedir. Knobel ve Lankshear ise meme’lerin sabit ve remikslenmis iki
tiriinden bahsetmektedir. Yani meme’lerin taklit edilme siireci statik ve remiks olmak iizere
iki bicimde gerceklesmektedir. Statik denilen sabit meme’ler yaratildiktan sonra baska
kullanicilar tarafindan detaylandirilmaz iken remikslenmis meme’ler kullanicilarin
dokunuslariyla evrilmekte ve g¢esitlenmektedir. Yani Goriunova dordiincii maddede
meme’lerin  doniisiim gegirmesi zorunlulugunu ortaya koyarken, Knobel ve Lankshear
kullanicilarin detaylandirmadigi sabit meme’lerin de varlifindan bahsetmektedir (Bozkus,
2016:46). Remiks yaratim siirecinde gorlintiiniin esas hali bozulur ve olusturulan yeni
goriiniim yeni anlamlar iiretir. Uretilen yeni anlam sosyal medya ortaminda tutulur ve farkli
kullanicilar tarafindan taklit edilir. Yani aslinda temelde yeni bir sey sunmayan igeriklerin
farkli kullanicilar tarafindan diizenlenmesi ve farkli bir kanaldan paylasildigi bu iiretim bigimi
“taklit” tir (Shifman, 2013). Bu ag¢iklamay1 somutlastirmak gerekirse 6rnegin yakin ge¢cmiste
tim sosyal medya platformlarinda fenomen olan “Mannequin Challenge”, “Gangnam Style
danslart” ve “Harlem Shake” akimlart iyi birer 6rnek olacaktir. Bir 6rnegi somutlastirmak
gerekirse ¢ok kisa zaman Once tiim sosyal medya platformlarinda bir anda yiikselen
“Mannequin Challenge” akiminda miizik basladigi anda herkesin oldugu pozisyonda donup
kalmas1 ve c¢ekilen goriintiilerin sosyal medya platformlarinda paylasilmasi tiim diinyada

popiiler olan bir internet meme 6rnegidir.

Blackmore(1999), bir igerigin meme olarak yayilabilmesi ve fenomen olmasini
saglayan dinamikleri gesitlilik, tercih ve akilda tutma olarak agiklamaktadir (Buchel, 2012:19-
20):

e Cesitlilik: Buna gore meme yayildikca doniismekte ve cesitlenmektedir.
Temelde igerikler aynidir ancak; kopyalama yani taklit etme stireci farklidir.
e Tercih/Secim: Uretilen igeri§in meme olabilmesi bireylerin segimleri

dogrultusunda olmaktadir. Bagka bir ifadeyle algida segiciligin devreye
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girmesiyle bazi meme’ler ¢okca taklit edilirken bazilar1 kolayca yok
olabilmektedir.

e Koruma/Bellek: Bir meme’nin yayilmasi kisilerin zihninde ne kadar cazip
olduguyla dogrudan orantilidir. Yani meme haline gelen diisiince veya
eylemlerin ne kadar siire korunacaginmi belirleyen muhafaza etme siireci

meme’nin yayilmasini etkileyen {igiincii dinamiktir.

Patrick Davison ise meme’leri li¢ pargada ele almaktadir. Birincisi internet meme’nin
gozle goriilebilir olmasi1 yani goriinim kismidir. Bu goriiniim farkli bi¢cim ve formatlarda
dolagima girmektedir. Ikincisi ag ortaminda meme’yi goren alicilarin kendi yaratim siirecini
baslattig1 davranis asamasidir. Kullanicilarin davranislart meme’lerin gériiniimiinii var eder.
Kullanicilarin davranigi yaratim siirecinin eyleme gegirilmesidir. Ugiinciisii ise meme’nin
savundugu ideal fikirdir. Meme’nin mutlaka bir alt metni yani alicilarina sundugu bir ideali
vardir. Bu ideal sadece giildiirmek olabilecegi gibi diisiindiirmek, elestirmek vs. de olabilir.
Bu ¢ parcayr kedi meme’leri ile aciklayan Davison, bir kedinin eglenceli halini goriintim,
kullanicilarin bu goriiniimii kullanmasin1 davranig ve ortaya ¢ikan ideali de “komik kedi”

olarak ifade etmektedir (Davison, 2012:123).

'i]]E Boxsunum(r i
MONDAVSIUGLYASISTER = oo
Sekil 1: Popiiler kedi meme’lerinden ornekler
(http://funnyand.com/gained-weight/, http://www.lovethispic.com/image/67016/tuesday-is-just-mondays-
ugly-sister, https://me.me/i/aww-youre-not-bad-luck-dont-listen-to-them-11960653, Erisim:14.03.2017)

...don' t listen to them!”

Internet meme’lerini yiizeysel, derinligi olmayan bir kavram olarak ele almak dogru
olmayacaktir. Internet meme’leri derin anlamlar1 kapsamayan, salt giildiiren igerikler de
olabilir ancak; cogunlukla bir alt metinle yaratilan modern meme anlayisi, ag kiiltiiriinde
mizahi, elestirel iceriklerle ilerlemektedir. Calisma i¢in 6nemli olan da internet meme’lerinin

bu yoniidiir.
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4.3.internet Meme’lerinin Yiikselisi

Internet meme’lerinin mantigim kavradiktan sonra tarihsel gelisim siirecine bakmak
faydali olacaktir. Internet meme’lerinin baslangic asamasi noktalama isaretlerinin birlikte
kullaninmiyla ortaya c¢ikan ifade sembolleridir. 1982°de bir USENET’i kullananlardan
Fahlman, ag ortaminda yiiriitiilen iletisimde gorsel eksiklerin oldugunu fark etmis ve bu
durumun o&zellikle komik, eglenceli icerik paylasiminda kullanicilar arasinda iletisimsel
anlamda problem olusturabilecegini diistinmiistiir. Bu sorunu ortadan kaldirmak i¢in Fahlman
“:-)” isaretini komik unsurlar igeren iletilerin belirleyicisi, “:-(“ isaretini de Onemli ve
giillinecek unsur barindirmayan iletilerin belirleyicisi olarak kullanmistir. Glinlimiizde
“smiley” olarak adlandirdigimiz ifade simgeleri seri bir bigimde biitiin ag ortamlarina
dagilmistir (Borzsei, 2013:5). Bazi mizahi metinlerin bu ifade bigimleriyle birlikte
gonderilmediginde anlasilmadigi da goz oniinde bulunduruldugunda smiley dedigimiz ifade
bi¢cimlerinin giliniimiizde ne denli 6nemli oldugunu anlamak kolay olacaktir. Oxford
Sozligi’niin yilin kelimesi olarak ilk kez bir emoji segmesi(giilmekten gdziinden yas gelen
emoji) de bu ifade bigimlerinin hayatlarimizdaki hakimiyetini daha iyi agiklamaktadir
(http://www.hurriyet.com.tr/ilk-kez-bir-emoji-yilin-kelimesi-secildi-40015176, Erisim
Tarihi:15.03.2017). Goriildiigii lizere meme’ler sadece komik bir anlam ¢ikartilabilen resimler

olarak tanimlanamaz, emojiler de meme olarak kabul edilmektedir.

11 Eyliil olaylarindan sonra ABD’nin Afganistan’t isgal etmesi lizerine birgok
protesto (Ozellikle de Pakistan’da) gerceklestirilmistir. Amerikan karsiti ve Bin Ladin’i
destekleyici pankartlar ve posterler yaratilmistir. Bu pankartlardan biri de Susam Sokagi’nda
Biidii olan Bert’in Usame bin Ladin’le birlikte yer aldig1 gérseldir. Once Avrupa’da bir haber
ajansina daha sonra CNN’e ulasan posterin baglangigta photoshop oldugu diisiiniilmiis ve ¢ok
gecmeden gercek ortaya c¢ikmistir. Bangladesli bir firma posteri basarken Bert’in de
Amerikan karsit1 oldugunu diistinerek basmistir. Ancak bu posterin Filipin kdkenli Amerikan
vatandas1 Dino Ignacio tarafindan olusturuldugu ortaya cikmigtir
(http://www.mahsumakbas.com/bert-is-evil-%E2%80%93-convergence-culture-ve-etkileri/,
Erisim Tarihi:21.03.2017). Susam Sokagi’nda bir karakter olan Biidii/Bert’in goriintiilerini
toplayan site, ag ortamindaki ilk mizah orneklerinden biridir ve ayni zamanda meme’lerin
dijital ortamdaki ilk 6rneklerinden biri olarak kabul edilmektedir (Bozkus, 2016:50). K&tii bir
karakter olan Bert’in Usame bin Ladin, Adolf Hitler gibi tarihteki kotii figiirlerin yaninda yer
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aldig1 pek ¢ok meme mevcuttur (Tekrin, 2015:126). Asla yiiksek bir popiilariteye ulasamayan

meme’ler sonraki internet meme’eri i¢in 6rnek teskil etmesi agisindan 6nemlidir.

Sekil 2: “Bert is Evil” meme’lerinden 6rnekler
(Erisim: https://speedsofrhetoric.wordpress.com/2015/03/31/bad-storify-example-memes-are-everywhere/,
Erisim:15.03.2017)

“Tim tsleriniz bize aittir” meme’si de internet meme’lerinin en eski drneklerinden
biridir. Zero Wing isimli bir oyunun Japonca’dan Ingilizce’ye yanlis ¢evrilmesi bu konuda
yaratilan meme’lerin kaynagini olusturmaktadir. “Tiim iisleriniz bize aittir” internet ortaminda
popiiler olmus bir slogan olarak virallesmis bir meme halini almistir (Borzsei, 2013:9). 1998
yilinda olusturulan bu meme 2000°de popiilerlesmis, sokak levhalari, reklam karikatiirleri,

dévme, sinema cepheleri ve tigortlere yerlestirilmistir (Bozkus, 2016:50-51).

A” Your
Base Are

Fal N | YOouUup PiCS APRPE BELONG

™0 us,

Sekil 3: “Tiim iisleriniz bize aittir” meme’lerinden 6rnekler
(http://knowyourmeme.com/photos/130213-all-your-base-are-belong-to-us)
(http://ayb.phauna.org/images/sign14.jpg, Erisim:17.03.2017)
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4.3.1. 4Chan

2000’11 yillarda pek cok meme Ornegi ve kanallar1 ortaya ¢ikmistir. Bu kanallardan
biri de 4Chan’dir. 4Chan 2003’te Christian Poole isimli 13 yasindaki bir gencin kurdugu bir
paylasim sitesidir. Popiiler kiiltiir ve Japon animeleriyle ilgili paylasimlar yapilmak {izere
kurulan site oyun, anime, resim, moda, gezi, spor, teknoloji ve elestiri gibi 60’tan fazla
boliimden olusmaktadir. En popiiler kisim ise herhangi bir konu sinirlamasinin olmadigi, her
tirlii imge paylasiminin yapilabildigi /b/ boliimiidiir. Sitede paylasim yapmak ya da yapilmis
paylasimlara katilmak igin iiyelik olusturulamaz. Isteyen herkes her tiirlii paylasimi yapar ve
paylagimlar “anonim” olarak goriilir. Bununla birlikte sitede paylasilan icerikler
arsivlenmedigi i¢in en son paylasilmis belirli sayidaki igerikler goriilebilir. Bir meme
paylasildiginda baska birileri anonim olarak yorumlamaya baglar ve o meme tekrar iist
siralara ¢ikar. Dolayistyla 4Chan internet meme’leriyle uyumlu olan topluluk yaratimi bir

formdur (Tekrin, 2016:126).

Weinberger, milyonlarca kullaniciy1 bir araya getiren 4Chan’in meme i¢in zengin bir
ortam yarattigini ifade etmektedir (Brophy-Warren, 2008). 4Chan’in bu derece tutulmasini
saglayan temel etmen de anonim bir yapiya sahip olmasidir. The Guardian’in “¢ilginca,
cocukea, zekice, sagma ve endise verici” olarak tamimladigi siteye Tiirkiye’den erisim
yasaklanmistir. Bu siteye giris yapmak onemli olaylar meydana geldiginde diinyanin bir¢ok
tilkesinde zordur. Giris yapmak isteyenler DNS programlarini
kullanmaktadir(https://onedio.com/haber/internetin-arka-bahcesi-4chan-422436, Erigim
Tarihi:15.03.2017).

3

4Chan’in en trend meme’lerinden biri “Rick Roll” adi verilen ¢evrimi¢i “yem ve
anahtarlardir”. Rick Roll meme’lerinde bir kullanici bagka bir kullaniciya bir link géndererek
“sasirtic1”  olan videoyu izlemesini soylemekte ancak; tiim linkler Rick Astley’in “Never
Gonna Give You Up” adh sarkiya ¢ikmaktadir. Boylelikle kullanici atilan yemi yutmus
olmaktadir (Brophy-Warren, 2008). Bu 6rnekten de anlasildigi tizere meme her zaman komik
olmamaktadir. Zira Rick Rolling sakalar1 birkag kisiye yapildiktan sonra ciddi anlamda can

sikici hale gelmistir (Buchel, 2012:34).
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4.3.2.LOLcats

Lulz ya da LOL(Laughed Out Loud) “yiiksek sesle giilmek” anlamina gelmektedir.
LOLcats kedi meme’leri dizisine verilen addir. Bu meme’lerde bir kedi resmi ve bu kedinin
konusmasini simgeleyen resim iizerine bindirilmis yazilar bulunmaktadir. 2007°de ilk kez
yaratilan bu meme’ler 4Chan’de paylasilan bir kedi fotografiyla baglamistir ve ¢ok zaman
gecmeden kiiresel diizlemde yayilarak popiilerlesmistir (Goriunova, 2016:70). internet
meme’leri kisa omiirlii olsa da LOLcats denilen kedi meme’leri ¢ok uzun siire dolasimda
kalabilmektedir. Kedi meme’leri tiim diinyada ses getirmistir. Ilk olarak bir Rus web sitesinde
“I Can Has Cheezburger?” yazili bir kedi meme’si goriilmiistiir. Bu meme’nin kaynagi
konusunda emin olunmasa da genis kitlelere yayilmasini saglayan platform 4Chan olmustur.
4Chan’de cumartesi giinleri kedi meme’lerinin olusturuldugu “Caturday” adli bir alt boliim

olusturulmustur (Buchel, 2012:38-39).

LOLcat meme’leri “image macros” olarak adlandirilan resim iizerine metinin
bindirildigi bir meme tiiriidiir. LOLcat meme’leri yaratilirken belli hususlar gbz Oniinde
bulundurulmaktadir. Kullanilan dil bozulmus, kedi ve ¢ocuk konusmasini animsatacak bir
bigimsel formdadir. Rosen, bu dil kullanimma LOLspeak admi vermektedir. LOLspeak,
harflerin siralamasinin degistirildigi, s6zciiklerin defalarca yinelendigi, gegmis zamanin yanlis
kullanildig1 ve sozciiklerin yanlis siralandigr bir dil kullanimidir. Baslangigta kedi
meme’lerinde kullanilan LOLspeak dili daha sonra tim meme’lere yayilmistir (Tekrin,
2015:127). Dilin bozularak kullanildigi bu bigime LOLspeak yerine “Engrish” adi da
verilmektedir. Lefler, LOLspeak’i hatali gramer kullanim1 ve ¢ocuksu bir tonla ifade edilen
bir leh¢e olarak tanimlamaktadir. Ag ortaminda olusturulan igerikler toplumsal, ekonomik,
politik giindemi yansitmada ve iretmede son derece 6nemlidir. LOLcatler de bireylerin
yaratict katilimiyla olusturulan kiiltiirel anlamda 6nemli bir icerik formudur. LOLcat’ler
sadece ag ortaminda yaratilan meme igerikleri degildir. Ayni1 kedi gorseline farkli kullanicilar
tarafindan farkli yazilarin eklenmesi ayn1 zamanda sanal ortamda ilerleyen kiiltiirel iletisimin
bir yansimasidir (Miltner, 2014). Miltner, LOLcats’in kisilerin Dbirbirleriyle iletisim
kurmalarin1 sagladigin1 ve ortak paylasim noktalart olusturdugunu ifade etmektedir.
Meme’lere kiiltiirel agidan yaklasan arastirmacilar da bu tiirden meme’lerin duygusal ifade
bi¢cimi oldugunu diisiinmektedir. Duygusal anlamda bir grubun parcasi olmak paylasimin

yoludur (Decker-Maurer, 2012:22). Gergekten de oOzellikle hayvan figiirleri tizerinden
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olusturulan meme’ler anlamli ya da sagma olsun ag iizerinden bu meme’lere ulasan insanlar
arasinda duygusal baglar olusturmaktadir. Bununla birlikte Shirky(2010), LOLcat meme’si
goren her kullanicinin “Bu oyunu daha ¢ok oyna!” mesajini da aldigim1 belirtmektedir.
Nitekim igerigi basit ya da karmasik bircok LOLcat meme’leri tiim diinyadan farkli

milyonlarca insan tarafindan paylasilmaktadir (Esteves, 2012:4).

AWKWARD

The moment you realize the cat you were talking about is right behind you

Sekil 4: “I can has cheezburger?” meme’si ve popiiler bir kedi meme 6rnegi
(http://knowyourmeme.com/memes/sites/cheezburger,
http://www.memecenter.com/fun/103890/Awkward, Erisim:16.03.2017)

4.3.3.Tavsiye Meme’leri /Animal Advice

Kopek tavsiyeleri meme’leri internet meme’lerinin ilk Ornekleri arasinda yer
almaktadir. Gokkusagi renklerinin arka plan olusturdugu, bu renklerin 6niine sempatik-giileg
bir kopegin fotografi yerlestirilmektedir. Bu arka planin iizerine kullanicilar tarafindan
tavsiyeler yazilarak kopek konusuyormus gibi yansitilmaktadir. Olusturulan meme’lerin

mantig1 son derece basittir (Davison, 2012:127):

e (Gokkusagi renklerinden meydana gelen arka planin 6niine yerlestirilen kopek
fotograflar

e Gorlintlinlin iist kisminda yer alan birinci tavsiye bandi yazisi

e Goriintiiniin alt kisminda olusturulan birinci bandin tersini savunan ikinci

tavsiye yazisi bu internet meme’lerinin {i¢ adimini olusturmaktadir.
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Kopek tavsiyeleri meme’lerinde ironi olusturmak amaciyla goriintiiniin iist bandinda
kopegin agzindan sagma bir tavsiye verilir ve altta yer alan ikinci tavsiye bandinda bu
tavsiyenin tam tersi bir metin eslik ederek yaratilan zitlik {izerinden mizah olusturulur.
Zitliklarin yaratildigr bu meme ornekleri basta kopek tavsiyeleri ile baglasa da zamanla baska

hayvanlarin ve insan figiirlerinin de kullanildig1 tavsiye meme’leri olarak ¢esitli platformlarda

yayilmustir.
‘ ] DEA DU ANE
TO/LIKE YOU? .worm A . o
éf» ot BN
3 DRAYC ﬁmﬂ i ] BIT YOU/AND | HI
Pasxo;mymumumr {5 momaz com| Tomor[ow'" @ﬂ]ﬁ‘ ¢ generato ANIMA 1AL

Sekil 5: Tavsiye meme’lerinin kullanim érnekleri
(http://images.memes.com/meme/17949.jpg,
https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/236x/85/db/16/85db16f5dcfa890c058d3d9a512b982b.jpg,
https://cdn.meme.am/cache/instances/folder39/19143039.jpg,
http://vignette2.wikia.nocookie.net/animaljam/images/5/5e/Advice-animals-memes-
untitledl.jpg/revision/latest?cb=20140215205558, Erisim:19.03.2017)

Miltner, goriintii makrolar1 altinda da adlandirilan hayvan meme’lerinin ortak

ozelliklerini su maddelerle agiklamaktadir (Decker-Maurer, 2012:21):

1. Yaz tipi

2. Metnin Yerlestirilmesi

3. Goriintii Konusu

4. Sozdizimi

5. Hayvanin karakterizasyonu
6

Metinlerarasilik

KnowYourMeme isimli meme sitesinde goriintli makrosu tiirlinde bir meme serisi
olarak adlandirilan kopek tavsiyeleriyle baslayan hayvan meme’lerinde kullanicilar hem
kopekle(dis goriiniisli, pozisyonu, ifadesi vs.) hem de meme’de belirtilen metinsel iletilerle
ortak duygu 6zdeslesmesi yasamaktadir (Levinson, 2012:71-72). Ozdeslesmenin varligi bu

meme serilerinin  kullanicilar tarafindan neden benimsendigini ortaya koymaktadir.
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Meme’lere konu olan hayvan iizerinden bu meme’leri alan ve diizenleyen kullanicilar

arasinda duygusal bag olusumu saglanmaktadir.
4.4.internet Meme Tiirleri

Meme tiirlerinin smiflandiriimasi farkli amaglarla olmaktadir. internet meme’lerinin
siniflandirilmasi kiiltiir ile baglama iliskin olarak yapilabildigi gibi dolagima sokulan iletilerin
sekilsel formu ve igerigiyle ilgili olarak da yapilabilmektedir. Orlikowski ile Yates ise tiir
ayrimini yaparken tema ve yap1 hususlarina beklenti ve maksadi da eklemektedir (Kwasnik ve
Crowston akt. Shifman, 2014:342). igerik olarak internet meme’leri sagma, mantiksiz
resimler, komik alintilar, popiiler kiiltiirden esinlenmeler ve hareketli goriintiilerden olusabilir
(Chen, 2012:7). Bununla birlikte internet aginda yaratilan meme’ler bigimsel olarak da farkli
tirlerde yaratilabilir. Metin, video, animasyon, sOylem tarzi ya da séz gibi unsurlar internet
aginda meme olarak yayilabilse de mizah etrafinda sekillenen internet meme’leri ¢ogunlukla

fotograf odakli olmaktadir.

Shifman; ag ortaminin katilime1 yoniinii ortaya koyabilen fotograf meme’leri i¢in
“kiiltiirel vasitalar” demekte ve ag ortamindaki kullanici gruplarinin yapisal 6zelliklerini
ortaya koyan fotograf meme’lerini “asir1 duyarlilik” ile agiklamaktadir (Nooney ve Portwood-
Stacer, 2014:251). Shifman fotograf odakli internet meme’lerini bigimsel anlamda ¢ tiirde
incelemektedir: Photoshop meme’leri, karakter meme’leri/image macros(resim iizerine yazi

bindirilmis meme’ler) ve moda olan/taklit edilen fotograf meme’leri.
4.4.1.Photoshop Meme’leri(Reaction Photoshop)

Photoshop meme’leri ufak c¢apli seckin fotograflarin kullanic1 tepkileriyle
dontistiiriildiigli  photoshop yardimiyla diizenlendigi goriintii iletileridir. Bu tiirdeki
meme’lerin konusu genellikle dnemli siyasal isimler, taninmis kisiler bazen de siradan
insanlar olabilmektedir. “Frowning Flower Girl” meme’si photoshop meme’lerine ornek
verilebilir (Shifman, 2014:343). Bu tiir fotograf meme’lerinde photoshop kullanilarak

cogunlukla giildiiren alakasiz, sagma meme’ler yaratilmaktadir.

Asagidaki gorsellerde “Frowning Flower Girl” meme’lerine Srnekler verilmistir.
Prens William ile Kate Middleton’un diigiiniinde Buckingham Saray1’nin balkonunda verilen

gorlntiillerde gelinin 3 yasindaki ufak nedimesinin yiliz ifadesi bircok fotografa
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yerlestirilmistir. Kizin rahatsiz yiiz ifadesi internet meme’leri i¢in firsat olmus, kullanicilara
kotii hissettiren rahatsiz edici her icerige kizin yiizii photoshop ile yerlestirilmis ve kiz uzun

siire internet meme’lerinin malzemesi olarak kullanilmustir.

Sekil 7: Orjinal goriintii ve doniistiiriilmiis versiyonlarindan iki 6rnek
(http://knowyourmeme.com/memes/royal-wedding-girl, Erisim:13.03.2017)

4.4.2 Karakter Meme’leri(Stock Character Macros/Images Macros)

Knuttila(2012) ve Milner(2013) karakter meme’lerini klise davranig bigimlerini
simgeleyen karakter serilerine metinlerin eklendigi goriintiiler olarak tanimlamaktadir.
Karakter memelerinde resim tizerine yerlestirilmis biiyiik fontlu yazilar bulunmaktadir. “High
Expectations Asian Father” meme’leri bu kategoriye girmektedir (Shifman, 2014:343). “High
Expectations Asian Father” yani “yiiksek beklentiler igindeki Asya’li baba” meme’leriyle

ilgili 6rnekler asagida verilmistir.

Meme 6rneklerine konu olan kisi Kore film ve televizyon programlarinda genellikle

baba roliinde yer alan bir oyuncudur ve meme’ler klise ve baskici egilimler i¢inde olan bir
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baba karakterinin beklentilerini renkli bir zemin {istinde biiyiikk metinsel fontlarla ifade
etmektedir. Meme’lerin merkezine yerlestirilen baba higbir seyden memnun olmayan ebeveyn
tipidir ve internet aginda Ozellikle genclerin en ¢ok olusturdugu meme kaynaklarindan biri

olmustur.

-
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Sekil 8: “High Expectations Asian Father” gorselinin orijinal hali
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Sekil 9: Goriintiiniin karakter meme’lerine doniistiiriilmiis 2 6rnegi
(http://knowyourmeme.com/memes/high-expectations-asian-father, Erisim:13.03.2017)

Bu grupta yer alan resim ilizerine bindirilmis yaziyla elde edilen meme’ler bizim caps
olarak adlandirdigimiz igeriklerle ayn1 mantiktadir. Karakter meme’lerinde konu olan kisinin
govdesi aslindan koparilip genellikle renkli bir zemin distiine yerlestirilirken caps’lerde
orijinal fotograflar iizerine metin eklenmektedir. Yani genel olarak resim iizerine yazi
bindirilen images macros olarak da adlandirilan bu tiirden meme’ler caps’e ¢ok

benzemektedir.
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4.4.3.Moda Olan/Taklit Edilen Fotograf Meme’leri(Photo Fads)

Moda olan fotograf meme’lerinde farkli ortamlarda belli durumlarin taklit edildigi
meme’ler s6z konusudur (Shifman, 2014:343). Bu meme’ler donemsel hevesler olarak ortaya
cikmakta ve binlerce kez cogaltilmaktadir. Defalarca taklit edilen meme’ler giincelligini
kaybedince bagka bir ifadeyle tiikenince sosyal medya platformlarinin giincel iletilerinden
silinmektedir. Planking fenomeni bu gruba 6rnek verilebilir. 2011 yilinda gergeklestirilen mag
sirasinda bir oyuncunun yere yiiz Uistli yatist binlerce kisi tarafindan taklit edilerek dolagima
sokulmustur. Kullanicilar kamusal alanda absiirt pek ¢ok konumda olan fotograflarini

paylasmiglardir.

Sekil 10: Planking meme’lerinin orjinali ve taklitlerinden érnekler
(http://knowyourmeme.com/memes/planking, Erisim:14.03.2017)

Sonug olarak photoshop memelerinde var olan gorsel ileti bozulup yeni anlamlar
cikarilir. Karakter meme’leri genellikle klige ile olusturulsa da asil belirleyici 6zelligi resim
iizerine bindirilmis yazilardan olusur ve son fotograf odakli meme tiirii adinin da yansimasi
olarak moda/fenomen olan davranis bigimlerinin taklit edilmesi olarak agiklanabilir. Bununla
birlikte internet meme’leri arasinda igerik olarak da giildiiri meme’leri ve politik meme’ler

olmak tizere bir kategorilestirme yapilabilir.
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4.5.Internet Meme’lerinin Tiirkiye’deki Yaygin Formu: Caps

“Internet meme” kavramu iilkemizde pek bilinmemekte ve bu kavramin yerine daha
cok “caps” kavrami kullanilmaktadir. Caps kelimesi Ingilizce’de “capture” ve “screenshot”
sozclklerinin birlesiminden tiiretilmis bir kelimedir. Capture sozciigiinlin Tilirk¢e’de pek ¢ok
anlami olsa da buradaki anlami “el konulan goriintii” anlamindadir. Screnshot ise “ekran
gorilintlisiinii alma” anlamina gelmektedir (Aktas, 2016:6). Sosyal medya platformlarinda
kirmizi gerit tizerine bindirilmis yazilar ve bunlara eslik eden fotograftan olusan caps’ler ag
ortamindaki meme’lerin tam olarak karsilig1 olmasa da internet meme’lerinin bir bigimini
olusturdugunu sdylemek miimkiindiir. Bu anlamda caps daha Onceki baslikta tiirlerine

ayirdigimiz internet meme’lerinden image macros tiirii ile 6zdeslesmektedir.

Internet agindaki mizah dolayisiyla caps “yiicelesen mizah” ya da “gerekli mutluluk
ihtiyaci” seklinde ifade edilebilir. Durum ve olaylarin eglenceli, alayci bigimde yorumlanmasi
veya gorsel iletilerden hareketle hiciv yapilmasi caps’i internet kullanicilart i¢in cazip hale
getirmektedir. Bir internet agindaki kodlamanin bilgisayar ya da akilli telefon ekranlarinda
anlamlandirilmas1 6nemli bir giictlir ve insanlarin yasamlarini daha ¢ekilir hale getirmektedir
(Kullar ve Inci, 2015:24-25). Caps ¢ogunlukla resim iizerine bindirilmis yazilardan meydana
gelse de sadece metinden olusan bir icerik de caps olabilmektedir. Sadece metin olarak
yaratilan caps’ler daha ¢ok Twitter’da yaratilmakta ve “retweet” yoluyla genis kitlelere
yayilmaktadir (Karatas ve Binark, 2016:439). Bununla birlikte Twitter’da herhangi gorsel bir

iletiye kisilerin kendi katkilarini sunarak paylastigi iletiler de caps olarak kabul edilmektedir.
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Sekil 11: Twitter caps’lerinden 6rnekler
(https://cdn-stl.ofpof.com/content/lw2bti8wba/gallery/ 780x773-ysbkitabkk.png, http://img-clickcoda-
haber365.mncdn.com/uploads/images/news/birbirinden-komik-tweetler.jpg, https://cdn-
stl.ofpof.com/content/rjelinot7o/gallery/ 780x438-04e9lca58p.jpg, Erisim:29.03.2017)

Ulkemizde ilk caps drnekleri Inci Sézliik sitesi iizerinde yaratilmaya baslamis ve
daha sonra birgok caps sitesi kurulmustur. Ardindan sosyal medya kanallar iizerinden de caps
icerigi sunan anonim hesaplar olusturulmustur. Caps’ler tamamen dijitallesmis bir ¢agin igine
dogan ve bu ¢ag1 yasamlarinin bir pargasi olarak benimsemis geng kusak icin “yeni bir okuma
kiiltiirii” olarak tanimlanabilir. Medyanin profesyonellesmis calisanlari olmaktan ziyade caps
yaraticilar amatdr ve siradan internet kullanicilaridir. Caps gen¢ kusak arasinda iyi bir
iletisim formu olmas1 yoniiyle de énem arz etmektedir (Asutay ve Digerleri, 2015:6-8). inci
Sozliik’iin kurucular1 tarafindan olusturulan Inci Caps, iilkemizdeki dijital mizahi igerik
sitelerinin basinda gelmektedir. “Beyaz yaka i¢in mizah kiiltiirii” sloganiyla yola ¢ikan Inci
Caps, ¢ok basarili bir “dijital mizahi icerik iiretimhanesidir.” 2009°da Inci Sézliik yazarlari
arasinda popiiler olan caps’lerin genis kitlelere ulasmasi ise Facebook ve Twitter gibi sosyal
paylasim platformlar1 sayesinde olmustur. Webrazzi’de inci Caps yaraticilarmin Facebook ve
Twitter’in siki takipgileri oldugu, vaktinin ¢ogu kismini internet aginda gegiren genglerden
olustugu, belirli siyasi goriislere sahip olduklari, toplumsal-siyasal giindemi ¢ok yakindan
takip ettikleri ve trollemeleri sevdikleri belirtilmektedir
(http://webrazzi.com/2014/07/25/mizah-dikeyinde-dijital-icerik-makinesi-inci-capsin-viral-
basarisi-infografik/, Erisim Tarihi:04.04.2017).

Meikle, caps’lerin kendi i¢inde farkli gramer bicimlerinde yaratilabildigini ifade
etmektedir. Bu gramer bi¢imi gorsellikle de dil kullanimiyla da ilgili olabilir (Karatas ve
Binark, 2016:441). Meikle’nin bahsettigi gramerlere yakin ge¢miste trend olan “...gibi ol!”
akimi, goriintiiniin dort ayr1 bolmede aktarildig1 ve her ¢er¢evede konu olan karakter ya da
nesnenin yiizline daha da yakinlasildig1 kademeli fotograflardan olusan “Napcan?” caps’leri

ornek verilebilir.
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Bu Ali,

Ali yedigi yemeklerin
fotograflarini sosyal
medya iizerinden
paylagsmiyor

Clinki Ali gorgusiiz degil
Ali gibi ol.

Sekil 12: Caps’lerin “Napcan?” ve “...Gibi Ol” akimlarindan 6rnekler
(http://galerild.uludagsozluk.com/856/napcan-capsleri_1138631.jpg,
http://i.radikal.com.tr/150x113/2016/01/26/201601261551_ali.png, Erisim:29.03.2017)

Bir diger akim bilimsel ¢alismalariyla tarihe adin1 yazdirmis tinlii bilim adamlarini,
disiiniirleri ti’ye alan espri igerikli caps formlaridir. Bu tiirden capsler daha ¢ok trol
kategorisinde degerlendirilmektedir ancak; troliin yikici anlamiyla caps’in eglence-parodi
anlayis1 karsilastirildiginda caps kategorisinde degerlendirilmesi de anlamli olacaktir. Nitekim
Inci Caps’in kurucular1 da caps iizerine yazdiklar kitapta(inci Caps-Kutsal Mizah Kirbaci) bu

akimi caps’e dahil etmektedir (Kullar ve Inci, 2015:94).

" OGLAN DAYIYA, KIZ HALAYA CEKER " & Nt ¢
: AR Dininiz, imaniniz

CHARLES DARWIN para olmus.”

- Karl Marx

Sekil 13: Diisiiniir caps/trollerinden érnekler
(https://cdn-stl.ofpof.com/content/d18ya9ahii/gallery/karl-marx_780x585-a0yt36tapl.jpg,
https://pbs.twimg.com/media/Bfq7e2TCAAA09jy.jpg, Erisim:29.03.2017)

Meikle’nin ifade ettigi gramer kullanimina temsili caps’ler ile karsilastirmali caps’ler
de ornek verilebilir. Temsili caps’ler daha ¢ok kullanicilar i¢in kendini ifade etme araci olarak

kullanilmakta ve tilkenmeyecek bir caps kaynagi olarak goriilmektedir. Siirekli yenilenen,
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kendini giincelleyen yapisi ile karsilastirilmali caps’ler de ugsuz bucaksiz bir okyanus gibidir.

Bu tiirden caps’leri “Yapmak istedigim...Aslinda olan” seklinde tanimlamak en basit

tanimlama olabilir (Kullar ve Inci, 2015:125-143).

S TEYZEM PROFIL FOTOMA
izin isterken ben (temsili) (TEMSILI) YORUM YAPINCA BEN (TEMSILI

Sekil 14: Temsili akimi caps ornekleri
(http://imggaleri.hurriyet.com.tr/Livelmages/caps/225/%27Temsili%27%20capsler/22.jpg,
http://www.temsilicaps.com/uploads/big/20140812/photo_53ea381793701.jpg, http://1.bp.blogspot.com/-
VQan3mQzdKU/VAXxIp-PIJylI/AAAAAAAAAVY/zs1DobU-
bfl/s1600/10513387_776293292429438_7439478487429378063_n.jpg, Erisim:29.03.2017)
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Sekil 15: “istedigim...Ashnda Olan” akimindan karsilastirmali caps 6rnekleri
(http://im.hthayat.com/2015/09/02/1031225 2c5673d495473efce1999bf04a7262c2_600x600.jpg,
http://i.capsspot.com/s/23/10/1105979.jpg, https://www.eksiduyuru.com/files/1416/1416769430.jpg,
Erisim:29.03.2017)
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4.6.Politik Meme’ler ve Dijital Aktivizm

Internet meme’leri sosyal medya igin iyi bir eglence araci olmanin yam sira giincel
gercekliklerle ilgili olarak Onemli bir dijital kaynaktir. Giindemi mesgul eden olay ve

durumlarla ilgili yaratilan meme’ler ise dijital aktivizm ile iligkilendirilmektedir.
4.6.1.Giildiirii Meme’leri ile Politik Meme’ler Ayrimi

Meme’ler dijital ortamda salt giilme araci olarak kullanilmamaktadir. Mizah aym
zamanda iyi bir muhalefet aracidir. Ag ortaminda firetilen meme’ler arasinda giildiirii
meme’leri ve politik meme’ler olarak ayrim yapmak dogru olacaktir. Giildiirii meme’leri salt
giilme amaciyla olusturulmug anlamli ya da anlamsiz ifade bigimleri olabilir ve amag¢ sadece
eglenmektir. Giildiiri meme’lerinde esas olan sosyal medyada gegirilen siirenin daha da
komik ve eglenceli hale getirilmesidir. Politik bir amagla yaratilan meme’lerde ise meme’nin
bir alt metni bulunmaktadir. Politik olan ¢ok ciddi bir konuyu mizah {izerinden giiliing bir
ifade bi¢imi gibi sunarak elestirmek onu daha kabul edilebilir hale getirmektedir (Decker-
Maurrer, 2012:22).

Mizah insanlar1 sadece giildiirmeyi degil, giildiiriirken diisindiirmeyi de ister ve
hedefe oturttugu politik isim ya da kurumlar hakkinda kullanicilarin da fikirler {iretmesini
bekler. Dogal bir yayilimin oldugu ag ortaminda birbirini tanimayan fakat; ayni goriisii
paylasan, ayni ideolojik degerlere sahip olan insanlar bir araya gelerek orgiitlenebilmektedir.
Yeni toplumsal hareketlerin merkezi olarak gosterilen sosyal medyanin sanal direnis ve
muhalefet araci olarak kullanimi son derece yaygindir. Internet meme’leri yapisi itibariyle
mubhalif direnislere izin vermekte ve yasanan toplumsal olaylarda kolektif iiriinler ortaya

koymaktadir.

Pierre Levy daha 1990’Ih yillarda ag ortamiyla birlikte ortaya ¢ikan “kolektif bir
zekaya” sahip bilgi toplumlarindan bahsederek bu toplumlarin politik meselelerde
orgiitlenecegini ifade etmistir (Ozcan, 2012:10-11). Internet meme’leri siyasal
hosnutsuzluklara karsi bir sestir. Diinyanin herhangi bir yerinde meydana gelen protesto
hareketleri sirasinda yiizlerce meme olusturulmaktadir. Siradan insanin yaratimi olan bu
meme’ler egemen giliclere meydan okuyarak siyasete dogrudan katilimi miimkiin hale

getirmekte ve demokrasinin 6nemli bir araci olmaktadir. Ag ortaminda yaratilan meme’ler
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vasitasiyla siyasete katilim siber kiiltliriin giindelik yasantilarimiza tesirini gostermektedir

(Esteves, 2012:6).
4.6.2.Dijital Aktivizm

Toplumsal hareketlerin yeni platformu olan sosyal medyada politik meselelerden
yola c¢ikan internet meme’lerinin dijital aktivizmin {riinleri oldugunu sdylemek dogru
olacaktir. Siyasal olaylar etrafinda sekillenen internet meme’leri dijital aktivizm igin bir firsat
olarak goriilmektedir (Vie, 2014). Belirli fikir ve gorislerin dile getirilerek, ayni diisiinceye
sahip insanlarin ag ortaminda bir araya gelmesi, seslerini genis kitlelere duyurmak i¢in
harekete ge¢mesi ve ag ortamina uygun protestolar gerceklestirmesi dijital aktivizmin
temelini olusturmaktadir (Akmese ve Deniz, 2015:498). Aktivizm; boykot, gosteri, egitim,
grev, ikna faaliyetleriyle kisilerin hayatlarinda degisim meydana getirmeyi hedefleyen bir
orgiitlenme bigimidir (Sert, 2014:294-295). Dijital ortamda bir araya gelen aktivistler ise
miisterek amaglar dogrultusunda birleserek orgiitlii bir bicimde hareket eden bireylerdir.
Bireyler kamuoyu ilgisi olusturarak kisi ve kurumlari ikna etmeye g¢alismakta ve bunun i¢in

de tartigsma, protesto ve baski yollarini kullanmaktadir (Y1lmaz ve Digerleri, 2015:486).

Gilinlimiiz toplumsal hareketlerinde sosyal medyanin énemi giin gectik¢e artmaktadir.
Toplumsal hareketler meydana geldiginde sosyal medya bu hareketlerin ilerleyisini
bicimlendiren 6nemli bir unsur olmaktadir. Kisiler sosyal aglar lizerinden iletisim kurarak
orgiitlenmekte, geleneksel medyanin karsisinda yer alarak sosyal medyada kendi iletisim
aglarin1 kurmakta, fikir ve hareketlerini global diizeyde duyurabilmektedir. Wall Street, Gezi
ve Arap Bahar1 hareketleri sosyal medyadan O6nce meydana gelmis olsa bu denli ses
getirmeyebilirdi. Sosyal medya ile hizli ve kolay hale gelen iletisim siireci bu tiirden
hareketlerin destekleyicisi olarak genis kitlelere ulasilmasini saglamistir (Sener ve Ogiin akt.
Genger, 2015:516). Sosyal medya iizerinden haberlesmek, iletisimin hizin1 yiikseltirken ayni
zamanda maliyetleri diisiirmektedir. Bununla birlikte aktivizmin dijital mecralara kaymasi
toplumsal hareketle ilgili olarak farkindalik yaratilmasini ve kamusal biling olusturulmasini
saglamaktadir. 1990’11 yillarin sonlarindan itibaren artan neoliberal politikalara karsi internet
ag1 aktivistler tarafindan yogun bi¢imde kullamilmistir ve internet gitgide daha da politik
olmaya baslamistir (Bennett akt. Tag Kalafatoglu, 2015:129-133). Bugiin ise sosyal medya

siyasal olaylarda kolay orglitlenebilmenin en iyi araci haline gelmistir. Zaman ve mekan
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engeli olmadan sanal uzamda bir araya gelebilme, problemlere iligskin olarak ¢ikis yollar

bulma konusunda timit verici olmaktadir (Genger, 2015:518).

Aktivizm; katilimc1 demokrasiyi savunmakta, demokrasi ortaminda halkin toplumsal
hayat1 etkileyen her konuda s6z sahibi olmasmi isteyerek kisilerin Orgiitlenmesini
desteklemektedir. Dijital olsun ya da olmasin aktivist hareketlerin temel amaci toplumsal
degisimin saglanmasidir. Morozov; dijital aktivizmin amaglarin1 su sekilde siralamaktadir
(Sert, 2014:295-298):

Bilgiye ulagim ve niteligini yiikseltmek

Bir probleme kamunun ilgisini ¢cekmek

Soruna iligkin bilgilerin toparlanmasi ve degerlendirilmesini basitlestirmek
Siyasi isimler ile kamu arasinda aracisiz bir bicimde baglanti olusturmak
Farkindalik yaratarak yeni tiyelerin katilimini saglamak

Hareketin orgiitlii hale getirilmesini saglamak

Maddi imkanlarin degerlendirilmesi, kreatif yontemler bulmak

© N o g B~ w DN E

STK’lar ve baska aktivistlerle irtibat halinde olmak

Morozov’un saydigi bu maddeler arasinda ozellikle yedinci maddedeki yaratici
yontemler meme ile iliskilendirilebilir. Bununla birlikte internet meme’lerinin “durdugu
yerden dijital eylem destekleme” amaci tasiyan slaktivizm yani dijital tembelcilikle de ifade
edilebilecegini soylemek mimkiindiir. Fiziksel bir harekete kalkismadan sadece ag
ortamindan aktivist hareketlere katilma slaktivizmle iligkilendirilmektedir. Buna gore bir
kullanicinin paylasimii kopyalamak, profili karartmak, iletileri begenmek, fotograflar
paylasmak vs. slaktivizm eylemleridir. Marichal’e gore slaktivizm ¢ogunlukla politik
niyetlerle kullanilmakta ve siyasal katilim siirecinin e-katilima donlismesi anlamina
gelmektedir (Yilmaz ve Digerleri, 2015:491-492). Ote yandan slaktivizmle ilgili olarak
kisilerin sadece oturdugu yerden ag ortaminda baskalarinin paylasimlarini kopyalamalarinin
giinliik sinir1 tamamlayarak kendini rahatlatma ritlieli haline geldigi yoniinde elestiriler de

yapilmaktadir (Karagoz, 2013:141).

Slaktivizme benzer sekilde kisilerin klavye basinda oOrgiitlii bicimde bir araya
gelmeleri kliktivizmle ifade edilmektedir. Kliktivizm slaktivizmden belli yonlerle

ayrilmaktadir. Kliktivizm, slaktivizme goére amaca yonelik olarak daha sistemli ve orgiitlii
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calismaktadir. Esteves ise ag ortaminda remiks kiiltiiriiyle yaratilan meme’lerin ¢evrimdist
muadilinin “craftivizm” yani zanaat aktivizmi olduguna dikkat ¢ekmektedir. David Gaunlett;
cevrimdis1 siyasal zanaat sanatiyla ¢evrimici demokratik eylemler igin yaratilan politik
meme’ler arasinda paralellik oldugunu ifade etmektedir (Esteves, 2012:6). Tiim bu hareket
bigimlerinden hareketle siyasal meseleleri merkeze alan politik meme’ler dijital aktivizm,
Kliktivizm, slaktivizm ya da craftivizm kavramlarindan biriyle iliskilendirilebilir ya da genel

olarak dijital aktivizm kapsaminda degerlendirilebilir.
4.6.3.Politika, Sanal Bozum ve Internet Meme’leri

Sosyal medya giindelik hayatin, siyasal glindemin yansiticist olarak islev
gormektedir. Siyasal meselelerin sosyal medyada goriiliir ve konusulur hale gelmesi ¢ok sesli
bir sdylem olusturulmasini saglamaktadir. Cok seslilik sosyal medyanin demokratik yapisinin
bir yansimasidir. Sunstein(2007); meme sitelerindeki demokratik ¢ok sesli katilim i¢in “yanki1
meclisi” kavramini kullanmaktadir (Milner, 2012:304). Dijital aktivizmin de demokrasiye en
biiylik katkis1 siiphesiz siradan bir insana politik glic kazandirmasi ve kendi giicline
inanmasini saglamasidir. Ana akim medyanin farkli sesleri goz ardi etmesi ve farkliliklart
demokratik iletisim siirecine dahil etmemesi bireyler icin alternatif bir medya ihtiyaci
dogurmaktadir. Kellner; siber uzamla birlikte kamusal meselelerin goriisiilebilecegi yeni
tekno-politikalarin dogabilecegine dikkat cekmektedir (Goker akt. Unsay ve Ugiimii, 2014).
Nitekim siyasal elestiri niteliginde yaratilan internet meme’leri de yeni tekno-politikalar
olarak tammlanabilmektedir. Internet meme’leri ile siradan bir internet kullanicisinin ya da bir
aktivistin degistirici, doniistiiriicii bir yapiya biirlinmeleri dijital aktivist eylemlerdir.
Toplumsal bir kriz aninda iiretilen meme’ler sosyal medyada hiciv yonii baskin coskun
ierikler olarak olusturulmaktadir. Ozellikle “image macros” olarak adlandirilan resim iizerine
yaziin bindirildigi meme’ler kisa silirede popiilerlesen, siradan sosyal medya kullanicilar
tarafindan tretilmis meme’lerdir. Sosyal medya platformlarinin geleneksel medyaya alternatif
olan yapis1 kullanicilar iktidar iligkilerini hige sayan sanal ortamlara ¢ekmektedir. Toplumsal
kriz aninda olusturulmus meme’ler denetimsiz bir ortamda ¢esitli tehlikeler yaratabilecek olsa
da(ahlaksizlik, telif haklar1 vs.) dnemli dl¢iide kamunun sesi olma islevi gormektedir (Rintel,
2013). Kiiresel ya da yerel kiiltiirii kullanan internet meme’leri politik meme’lerle politik
sOylemler olusturmakta ve internet aktivizmini kullanmaktadir. Hizli, etkilesimli ve anlik

iletisimi destekleyen sosyal medyada tepkiler ve protestolar da anlik olmaktadir. Paylasilan
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meme’ler tiim sosyal medya platformlarina yayilarak virallesmekte ve gesitli kullanicilar
tarafindan doniistiirilmektedir. Kahn ve Kellner, yeni iletisim teknolojilerinin devrimsel bir
nitelik tasidigin1 ifade etmektedir. Protesto hareketlerinde yeni medya teknolojilerinin
kullanilmast hiir ve giiglii toplumun var edilmesini destekleyerek giindelik hayatin devrimci

yoniinii ortaya koymaktadir (Bozkus, 2016:52).

Shifman; internet meme’lerini insanlar1 diinyaya baglamanin yolu olarak
degerlendirmekte ve popiiler kiiltiiriin 6zelliklerinden beslenerek kamusal alan taleplerini dile
getirmenin bir yolu oldugunu ifade etmektedir (Silvestri, 2014:199). Mizahin dolayisiyla
meme’nin siyasal bir diisiince olarak kullanilmasinin altindaki en 6nemli etmen meme’nin
genellikle anonim bir yapi olarak olusturulmasidir. Davison, meme yaraticisinin bireysel
olarak 6ne ¢ikmaktan ziyade anonim katilimi tercih ettigini ve anonim yaratimin katilimi
arttirdigin1 ifade etmektedir (Vickery, 2014:302). 4Chan’in de yiikseliginin temel sebebi
budur. Genel olarak sosyal medya protesto hareketlerinde yogun bir bi¢imde kullanilmaktadir
ve meme de protesto araglarindan biri olmaktadir. Cogunlukla giilme araci olarak kullanilan
meme’ler, protesto hareketlerinin iiriinii olarak yaratildiginda giilme araci olmanin Gtesinde
kamusal sdylemler olarak ¢ok daha derin anlamlar ortaya ¢ikarmaktadir. Internet
meme’lerinin tretildigi her tiirlii yeni medya platformu mubhalif fikirler {iretmek ic¢in son
derece cazip ortamlardir. Shifman(2014) da meme’lerin modern toplumsal hareketlerde son
derece etkili bir silah oldugunu diistinmektedir. Ona gore meme kiiltiirii yurttaslarin toplumsal
eylemlere katilimini arttirmakta ve kisilerin bireysellik duygularini muhafaza etmektedir
(Huntington, 2016:82). Zizi Papacharissi de internet aginda yurttaglarin demokrasiye
katiliminm1 kendi tercihine gore belirledigini savunmaktadir. Kullanicilar dijital ¢agda sivil
miicadeleler yerine ¢evrimigi Orgiitlenmeyi ve siyasal saka/hiciv yollarini tercih etmektedir.
Papachrarissi bu durumun yurttaslarin kamusal giindemi denetlemesini kolaylastirdigini ve
kigileri rahatlattigin1 distinmektedir (Tay, 2012:40-41). Siyasal hicvin dijital ¢agdaki en

Onemli araglarindan biri meme’dir.

Meme’ler kimlik ve sdylemleri insa etmek igin popiiler kiiltlirii kullanmaktadir.
Popiiler olanin sOylemde kullanilmasi durumunda ise politik meseleler devreye girmektedir.
Siyasal olaylar {izerinden olusturulan meme’ler birgok kisinin katkisiyla doniistiirtilerek
olusturulsa da belirli amaclar i¢in yaratilmaktadir. Bu amagclar katilimci medyanin en iyi

yonlerini somutlastiran diyalog ve tartigma ortaminin yaratilmasi ile demokratik katilim
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imkanidir. Ancak bu amacglar her zaman iyi sdylemlerle ortaya koyulmamaktadir.
Marjinallestirilmis gosteriler, oyalama politikalar1 ve kiiltiirel anlamda gozetleniyor olma

demokratik katilim siireci olarak degerlendirilememektedir (Milner, 2012:22).

Politik igerikten yola cikan internet meme’leri, ¢ogunlukla mevcut bir iletinin
yikilarak ya da yok edilerek yeni anlamlar iiretildigi bir yapida yaratilmakta ve bu yolla mizah
unsuru  olusturulmaktadir. Bu  tiirden meme’ler “sanal bozum”  kavramiyla
iligskilendirilmektedir. Sanal bozum kavrami ise kiiltiir bozumu kavraminin bugiinkii halidir
(Unsay ve Ugiimii, 2014). Kiiltiir bozumu kavrami 1984 yilinda Negative Land adli bir miizik
grubu tarafindan {retilmistir. Kavram olarak kiiltlir bozumu “kéklerini  punk, hippi

kiiltiirlerinden, durumsalciliktan, stirrealizmden, Dadaizm'den ve Anarsizm'den alan, baslica amaci

yaygin kiiltiirel yapiya meydan okumak olan, yillardir siiregelen diger sosyal eylemci kigi ve gruplarin,

’

diisiince ve eylemlerinin bir potada eridigi bir tir dogrudan eylem bigimini ifade etmektedir.’
(Andersen akt. Bakir ve Celik, 2004:50). Kiiltiir bozumu sosyal bir harekettir. Kalle Lasn,
kiiltiir bozumu teriminin yeni bir hareket olmadigini savunmaktadir. Ona gore kiiltiir bozumu
kavram1 hippi hareketi, punk rockgular, gercek iistiiciiler, anarsistler, toplumsal kiskirticilar ve
dadaistlere kadar uzanan bir akimin uzantisidir. Egemen diizene kars1 gelenleri inatg1 ve igten
olarak yorumlayan Lasn, kiiltiir bozumcularin zamanin medya diizenine karsi ¢ikan ilk
gruplar oldugunu ifade etmekte ve onlar1 “ilk postmodern devrimciler” olarak
tanimlamaktadir. Kiiltlir endiistrisine karsi ¢ikan kiiltiir bozumcularin teknolojik imkanlarin
gelismesi ve aktivist hareketlerin dijital ortama kaymasi ile bugiinkii adi1 sanalbozum

kavramiyla ifade edilebilmektedir (Unsay ve Ugiimii, 2014).

Sanalbozum kavrami Lasn’in savundugu “detournement” kavramiyla agiklanabilir.
Saptirma anlamina gelen detournement terimi kopyalama, bozma, taklit etme, yerinden etme
ve koparma anlamlarinda kullanilmaktadir. Internet agida yaratilan mizahi formlarin
dolayistyla meme’lerin de (6zellikle fotograf ve video formundaki meme’lerin) mizahi
unsurlar1 yaratirken sabote etme ve saptirma yollarindan yola ¢iktig1 goriilmektedir. Mizaha
bagvurularak internet meme’leriyle egemen sOylemler, davranislar ve eylemler anlamindan
koparilmakta ve saptirma yoluyla yeni anlamlar olusturulmaktadir (Firat, 2016:646-647).
Ozellikle photoshop yardimi alinarak olusturulan meme’lerin  yogun bir sekilde
bigimbozumuna ugradigini sdylemek miimkiindiir. Ciddi, otoriter ya da baskict bir lideri

meme araciligiyla gercekliginden ¢ikarmak, sanatsal bir isimle siyasi bir ismi ayn1 meme’de
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bulusturmak, giincel bir durumu tarihsel bir 6ge ile birlestirmek vs. bigimbozumun meme’de

kullanimin1 dogrudan agiklamaktadir.

Scott ve Street; dijital ortamda orgiitlenen toplumsal hareketlerin standart ve tekdiize
yap1 bigiminden s1yrilmaya basladigini ifade etmektedir (Altin, 2013:129). Internet meme’leri
politik meseleler ile birlestiginde sikici ve klise olmak bir yana daha ¢ok eglenceli ve yaratici
bicimlerde iiretilmektedir. Kligelikten siyrilmanin saglanmasinda ise bigimbozumun etkisi
biiyiiktiir. Internet meme’lerinin siyasal olaylarda kullanimma en iyi &rneklerden biri Wall
Street hareketi sirasinda olusturulan internet meme’leridir. New York’ta 2011°de baslayan
protesto hareketleri i¢in ¢ok sayida internet meme’si olusturulmustur. Giivenlik giiclerinin
orantisiz giiciinii ortaya koyan internet meme’leri protesto direnisinin simgesi haline gelmistir
(Miltner akt. Tekrin, 2015:129). “Pepper Spray Everything Cop”, polis siddetini elestiren
internet meme’leri serisidir.  Bu meme serilerinde California Davis Universitesi’ndeki
protestoculara biber gazi sikan polis merkeze alinmistir. Sanalbozum kullanilarak olusturulan

meme’lerden drnekler agagida verilmistir.

Sekil 16: “Pepper Spray Everything Cop” meme’lerinin ¢ikis noktasi-orijinal goriintii
(http://knowyourmeme.com/memes/casually-pepper-spray-everything-cop, Erisim:17.03.2017)
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Sekil 17: “Pepper Spray Everything Cop” meme’lerinden 6rnekler
(http://www.occupythegame.com/wp-content/uploads/2011/11/flag-raising-on-iwo-jima-with-It.-pike.jpg,
http://knowyourmeme.com/photos/205076-casually-pepper-spray-everything-cop,
http://weknowmemes.com/wp-content/uploads/2011/11/pepper-spray-cop-statue-of-liberty.jpg,
Erisim:17.03.2017)
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Yaratilan meme’lerde popiiler iceriklerden tarihsel degerlere kadar pek ¢ok igerik
kullanilip ¢oksesli bir sdylem olusturulmustur (Bozkus, 2016:54). Yeni medyanin kreatif
giiciiniin popiiler ve politik kiiltiirde muhalif bir akim yarattigin1 ifade eden Bakardjeva ve
Digerleri “Digital Citizenship and Activism: Questions of Power and Participation Online” isimli
makalelerinde, kisilerin sisteme ve kurumlara karsi duran bir kiiltiirel aktivizm bigimi olarak
kullandig1 mizahin etkinligini arttirmak igin tarihten faydalandigin1 savunmaktadir (2012:4-
5). Dolayisiyla {iretimi yapilan meme’lere bakildiginda hipermetinsel 6zellik goze
carpmaktadir. Birinci meme’de Ikinci Diinya Savasi sirasinda Ivo Jimo’da cekilen Amerikan
bayragina gonderme yapilmaktadir. “Biber gazi aslinda bir sebze, tipki pizza gibi!”
meme’sinin haber biiltenine KJ olarak photoshop yardimiyla yerlestirilmesi ise medyaya ve
medyadaki iktidar iliskilerine bir elestiridir. Ugiincii 6rnekte dzgiirliik heykeli isaret edilerek

Ozglrliigiin ortadan kaldirildig1 mesaj1 protesto olarak sunulmaktadir.

Meme kiiltiirii  “politik bir baslangic yapabilmek amaciyla popiiler kiiltiirii”
kullanmaktadir (Aktas, 2016:6). Dahlgren(2009); popiiler kiiltiriin kolektif kimlikleri,
duygulan ifade eden semboller sundugunu diisiinmekte ve bu sebeple siyasi sOylemlerde
popiler kiiltiir formlarinin ve {iriinlerinin siklikla kullanildigini belirtmektedir (Milner,
2013:2381). Lievrouw da muhalif anlamlar gelistirmede ana akim kiiltiirel imgelerin
kullaniminin akilci bir ironi ve mizah duygusu tasidigini ifade etmektedir (Milner,
2013:2883). Popiiler olanla kitlelere hitap etmek hem daha ¢ekici olmakta hem de savunulan
ya da elestirilen fikir ve eylemlerin daha fazla insan tarafindan benimsenmesini dolayisiyla
kolektif bilincin kuvvetlendirilmesini saglamaktadir. Asagidaki internet meme Ornekleri

popiiler kiiltiirtin politik sdylemde kullanimina 6rnektir.
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Sekil 18: Popiiler kiiltiir iiriinlerine yer verilen politik meme 6rnekleri
(https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/736x/7e/7e/27/7e7e2704ff5368dc03b013e72¢43c50c.jpg,
http://cdn.acidcow.com/pics/20111017/sesaem_street_08.jpg,
http://cdn.acidcow.com/pics/20111017/sesaem_street _07.jpg, Erisim:28.03.2017)
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Onemli siyasal isimlere gonderme yapan internet meme’lerinde ise &zellikle
photoshop meme’lerinde orijinal goriintiiniin  bozularak komik, alayct yeni anlamlar
¢ikarilmasi siyasal elestirel bir degerlendirme olarak ortaya ¢ikmaktadir (Shifman, 2014:347).
Kullanicilar meme tiizerinden kimi zaman siyasi isimlerin politikalarint elestirmekte kimi
zaman da sadece sevmedikleri icin kii¢iik diislirecek ya da alay edilecek nitelikteki igerikler
olusturarak paylagsmaktadir. Bu tiirden meme’lerin olusturulmasinin sebebi konu olan
politikacinin  sevilmeyen imajidir (Marcin, 2014:250). “Unflattering Donald Trump”
meme’leri alay amagh yaratilan internet meme’lerine ornektir. ABD’de Kasim 2016’da bir
haber kanal1 isimsiz bir kaynaktan aldig1 duyumla Donald Trump’un basinda paylasilan bir
goriintiisiinden rahatsizlik duydugu ve bu rahatsizligini da arayarak dile getirdigi yoniinde bir
haber yapmustir. Ardindan miizisyen Charles Johnson bu fotografi “Trump’un bu fotograftan
nefret ettigini duydum. Liitfen retweet’lemeyin” notuyla Twitter iizerinden paylagmis ve bir
hafta  iginde 30.000’¢  yakin  retweet, 16.000’den  fazla  begeni  almistir
(http://knowyourmeme.com/memes/unflattering-donald-trump, Erisim Tarihi:14.03.2017).

: ; ) Steve Marmel ¥ Follow
Charles Johnson | W Follow h» @Marmel

@Green_Footballs

Apparently Donald Trump is very upset @NBC used an

| hear Donald Trump really hates this photo. So make sure not unflattering photo of him.

to retweet it. Ever. Anyway, here's him and a pelican
= : Please don't RT.

8:30 PM - 24 Nov 2016

7:41 PM - 26 Nov 2016

4« 1329183 W 16451 « 1312636 10989

Sekil 19: “Unflattering Donald Trump” meme’lerinden érnekler
(http://knowyourmeme.com/memes/unflattering-donald-trump, Erisim:14.03.2017)

Orneklerden de anlasildig: {izere siyasal giindemi merkeze alan internet meme’leri
iki bigimde yaratilmaktadir. Ilki daha orgiitlii bigimde, dijital aktivizme de uygun bir sekilde
toplumsal degisimi destekleyici niteliktedir. Ve bu degisimi gerceklestirebilmek i¢in dnemli
tarihsel metinlerden ve degerlerden faydalanmaktadir. Ikincisi ise toplumsal degisimden

ziyade hedef aldig1 siyasal olay, durum ya da aktorii “tiye alma” durumudur. Amag alay
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etmek ve kiiciik diisiirmeye calismaktir. Internet meme’lerinin toplumsal ve siyasal
gerceklikleri hiciv haline getirerek alay etmesi politik meme’lerin temel amacidir. Politik
meme’lerin yaraticilari hem siyasi olaylara gonderme yapmakta hem de bu siyasal olaylara

sebep olan politikacilarla alay etmektedir (Marcin, 2014:249).
4.7 Kiiltiirel Bir Form Olarak Internet Meme’leri

Sosyal medyada kullanic1 olarak her yastan insan bulunsa da ag ortaminin aktif
kullanicilart genellikle gen¢ kusaktir. Cesitli sosyal medya platformlarinda yaratilan
meme’lerin biiylik cogunlugunun da gengler tarafindan yaratildigi kabul edilmektedir. Dragan
Espenschield’e gore meme’lerin yaratildigi internet agi genglik i¢in yeni alt kiiltiirlerin
merkezi haline gelmistir. Kisiler sanal ortamda duygu ve diisiincelerini ortak ifade bigimi
olarak meme ile olusturmaktadir ve bireyler ister 6znel ister toplu olarak bu meme’lerin de
yaratildig1 kiiltiirel ortamlar icin ¢alismaktadir (Goriunova, 2016:62). Internet meme’leri de
her seyden once kiiltiirel bir metindir. Cilinkii kiiltiirel bilgi aktarimi meme aligverisiyle
gerceklesmektedir (Decker-Maurer, 2012:17). Kiiltiirel bir {iriin olan internet meme’lerinin

cazibesi de gorselliginden kaynaklanmaktadir.

Fotograf, video gibi gorsel elementlerle olusturulan internet meme’leri kiiltiirel
tirtinlerdir. Shifman bir anda tiim diinyada trend olan bir Kore dansindan(Gangnam Style)
diinya capinda ses getirmis bir politik protestolara kadar uzanan meme yelpazesini her seyden
once kiiltiirel bir metin olarak kabul etmektedir (De Seta, 2015:477). Burdan yola ¢ikarak
meme kiiltlirtinii iki temel etrafinda incelemek dogru olacaktir: Katilime kiiltiir ve popiiler

kaltar.
4.7.1 Katihma Kiiltiir ve internet Meme’leri

Yeni medyanin ortaya ¢ikist ve iletisim siirecinde gergeklesen yenilikleri Henry
Jenkins yakinsama terimi ile ifade etmektedir. Ona gore iletisimdeki yenilikleri ifade eden bu
kavram sadece teknolojik bir yenilik degildir. Yakinsama ayni zamanda toplumsal, ekonomik,
kiiltiirel ve global bir diizlemde yasanmaktadir. Yakinsama terimi ¢oklu medya kanallarinin
bir araya gelmesi ile iletilerin ¢oklu medya ortamlarinda aktarimi sebebiyle birbirinden farkli
ortamlara erisecek alicilari kapsayan bir kavramdir. Bu terim bireylerin farkli medya

kanallarinda yer alarak bilgiye erismelerini simgelemektedir. Yakinsamayla birlikte medya
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sitketleri daha da genisleyerek karlarini yiikseltirken tiiketiciler iletiler ilizerinde denetim
kurarak etkilesimli baglantilar olusturmaya ve aktif bir aktore doniismeye baslamistir (Atesalp
ve Bagslar, 2015:161-162). Henry Jenkins “Bert kotiidiir” meme’sini 6rnek vererek yakinsama
kavramint agiklamaktadir. Siradan bir insanin bilgisayar basinda hazirladigi gorsel
uluslararas1 diizlemde yanki uyandirmistir. Her sey o kadar birbirine yakinlagsmistir ki
(protesto, poster, CNN, Susam Sokagi vs.) ufacik bir sey kiiresel hale gelebilmektedir
(Jenkins, 2006:1-4). Ag izerinde basit bir kullanici olan birey tiim diinyada yanki
uyandirmustir. {letisim siirecinde alic1 olan bireylerin kullanict olmaya baslamalar1 veri
tiretiminde “kolektif zekanin” varligina isaret etmektedir. Levy’nin bahsettigi bu kavram ag
ortaminda herkesin erisebildigi ya da farkinda oldugu bilgilerden farklidir. Toplumun
yaraticilik smirlarint zorlayan bu kavram bireylerin zihinsel etkinliklerini arttirmaktadir

(Altin, 2013:127).

Fishkin; katilimci bir medya ortaminda demokrasinin ii¢ temeli olan esitlik, katilim
ve miizakereden bahsetmekte iken Atton; yeni medyanin katilim potansiyeli yiiksek
karakterine vurgu yaparak alternatif medyada tiretimin elit, merkezi yapilar yerine birey ve
gruplar tarafindan yaratimina dikkat ¢ekmektedir. Lievrouw(2011) da alternatif medya ile
toplumun siyaset ve kiiltiirde s6z sahibi oldugunu, bireylerin siyasal siire¢lere dogrudan
katilma imkani buldugu katilimc1 demokrasinin varligina isaret etmektedir. De Kosnik dijital
araclarla basitlestirilmis katilimci demokrasi i¢in “tam bir demokrasi” tanimlamasi yapmakta
iken Asen ve Brouwer(2001); katilimc1 medyay1 topluluklarin ¢ogunlugunu kucaklayan bir
uzam olarak tanimlamaktadir (Milner, 2012:2-3). Henry Jenkins; pasif medya alicisinin
karsisinda yer alan katilimer kiiltiirii iletisimin bariyerler olmadan, goniilliiliik esasina gore
devam ettigi, kreatif tiretimin desteklendigi ve kullanicilar arasinda etkilesimin yiiksek oldugu
bir kiiltiir bigimi olarak tanimlamaktadir (Jenkins, 2006:3). Jenkins bu kavrami “yurttas
katilm1” ve “yaratict ifade” terimleriyle Ozdeslestirerek kisiler arasindaki interaktiviteyi
destekleyen bir olgu olarak ele almakta (Karatas ve Binark, 2016:428) ve katilimci kiiltiiriin
ti¢ temel etrafinda bigimlendigini ifade etmektedir (Turan, 2014:115):

e Ilk olarak daha &nce alici konumunda olan bireylerin iletileri kayit altina
almasi, yorumlamasi, degerlendirilmesi ve sekillendirmesi miimkiin olmus;
tilkketiciler tre-tiiketici halini almistir. Katilimer kiiltiir medya igeriklerini

bireylerin kendi elleriyle yaratmalarini ifade etmektedir. Kullanici mevcut
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icerikler {iizerinden se¢im yapmakla yetinmemekte, var olan mevcut
iceriklere cevap vererek etkilesim siireci olusturmaktadir.

e Ikinci olarak yeni iletisim teknolojileri alt kiiltiirlerin kendi medyalarini
olusturabilmelerini saglamistir(Do It Yourself).

e Son olarak medya iletilerini dagitmak i¢in sirketler ¢oklu medya ortamini
kullanmaya baslamistir. Iletiler farkli medya ortamlarindan sunulur hale

gelmis ve kullanicilar etkin bir konuma getirilmistir.

Katilimc1 kiiltiir yerine siber kiiltiir kavramini kullanmak da miimkiindiir. Siber
kiiltiir ¢aginda kiiltiirel iletiler son derece hizli bigimde olusturulur, degerlendirilir ve
paylasilir. Siber kiiltiir geleneksel medya kisithiliklarinin tamamen disinda bagimsiz ve
etkilesimli olarak kullanicilarin kendi kiiltiirlerinin yaratimina etkin bir bi¢gimde katilimini
ifade etmektedir. Kiiltiirii liretme gilicii o kiiltlirii tiiketenlerin elindedir yani “prosumer”
denilen tire-tiiketiciler her yerdedir. Siber kiiltiir ¢aginda yaratilan kiiltiirel birimlerden biri de
meme’dir (Esteves, 2012:1). Marwick; ag ortaminda yaratilan meme iletilerini halkin
kiiltiirlinlin parcas1 olarak tanimlamakta ve igerigindeki kendine has dil kullanimi(argo), ileti
dizileri ve popiiler sabit ya da hareketli goriintiilerle internet aginda kullanicilarin sanal
alanlarmin kusatildigini belirtmektedir. Kullanici tiirevli ag ortaminda bir kisi bir igerigi
dolasima sokar. Ardindan baska biri o igerige metinsel eklemeler yapar, baska biri tekrar
diizenler. Olusturulan metinsel ve gorsel icerikler ag ortamindaki meme’lerdir. Eglenceli ufak
notlar, animasyon goriintiileri, miizik klipleri gibi birgok iletiyi kapsayan internet meme’leri

Henry Jenkins’in katilimer kiiltiir goriisiine denk diismektedir (Marwick, 2013:12).

Bir meme’nin neden katilimer bir iletisim bi¢imi oldugunu diisiinmek faydali
olacaktir. Ag ortaminda paylasilan bir yazi, resim ya da video nasil katilimci iletisimi
desteklemektedir? Savoie, bunu Youtube ilizerinden agiklamakta ve bu platformda paylasilan
bir videonun kendini duyurma istegi tasidigini dile getirmektedir. Videoda kodlanan
sembollerin baskalar: tarafindan benimsendigini bilmek baglantili olma ile es degerdir. Ortak
bir temelde bulugmak sig da olsa bir topluluk bagi olusturmaktadir (Buchel, 2012:52).
Shirky(2008); orgiitlii grup eylemlerine engellemelerin ¢oktiigli ag ortaminda engelsiz bir
bicimde bir araya gelmenin yollarin1 buldugumuz 6zgiir bir diinyada yasadigimizi
belirtmektedir. Schifer(2011) ise internet agmin sagladigi katiimin hem demokratik

potansiyeli oldugunu hem de devlet miidahalesinin ger¢eklesebildigine dikkat ¢ekerek bu
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heterojen yapinin farkli bigimlerde karakterize edilebilecegini diistinmektedir (Milner,

2012:4-5).

Internet meme’leri yapist itibariyle katilimer bir kiiltiiriin iiriinii olarak yaratilan bir
birimdir. Her yeni remiks formu yani diizenlenmis hali ile imza ve atif olmadan yayilan
meme’ler isbirligine dayali katilimci eserlerdir ve web 2.0’da kiiltiirel katilim logolaridir
(Milner, 2012:12-19). Chiaro; mizahin kisilerin giiliing ve eglenceli algiladiklart her tiirlii olay
ve durumun mekansal, dilsel, kiiltiirel ve bireysel c¢izgiler dahilinde olusturuldugunu
diistinmektedir. Yani iiretilen mizah igerikleri ortaya ¢iktig1 ortam ve insanlardan bagimsiz
diisiiniilememektedir. Bir kavram olarak mizah toplumun ortaklasa yarattig1 degerler ve bilgi
birikiminin simgesidir (Baym, 1995). Internet meme’leri de ayni toplumun iiyesi olarak
ortaklasa degerler iireten insanlarin katilimci bir sekilde var ettigi bir birimdir. internet
meme’leri katilimer kiiltlir icin bir baslangic adimidir. A§ ortamindaki meme’ler sayisal
medyada okuryazarlik yeteneklerinin kullanilmasini desteklemektedir. Jenkins’in “iskele”
dedigi onceden de var olan iletilerin doniistiiriilmesi, yorumlanmasi ve baska igeriklerle
harmanlanmasiyla ortaya ¢ikan meme’ler yaraticilik konusunda son derece cazip bir imkandir
ve meme paylagimina izin veren pek c¢ok site de “meme jeneratorleri” saglayarak meme
yaratimimni daha da kolaylastirmaktadir (Decker-Maurer, 2012:15). Internet meme’leri tiirleri
itibariyle birbirinden ¢ok farkli bi¢cimlerde olabilmektedir. Ancak; ag ortaminda yaratilan
meme’lerin ortak olan 6zelligi internet ag1 etrafinda yaratiliyor ve sekillendiriliyor olmasidir.
Ag ortaminda bireyler meme igerikleri lizerinde kontrol saglamaktadir. Meme’lerin katilimc1
bir kiiltiirel {iriin olarak degerlendirilmesinin sebebi de ortaklasa {iretim siireciyle yaratilmasi
ve tiim sosyal medya platformlarina yayilmasidir. Bir meme bir¢ok kullanicinin zihninde
farkli gortintiiler farkli diistinceler olusturmakta ve arzulayan her kullanicimin sagladig
katkiyla etkilesimli bir siirecten gegerek yayilmaktadir (Huntington, 2016:76-79). Bu anlamda
Castells’in disglayan kitle iletisim araglarina cevap olarak gordiigii katilimer kiiltiir internet
memeleri lizerinden “coksesli vatandashigi” giindeme getirmektedir. Farkli seslerin itildigi,
otelendigi geleneksel medyaya gore katilimc1 medya farkli seslere kulak vermekte ve kolektif
yaratimlart destelemektedir (Milner, 2013:2361). Katilimci kiiltiir iriinii olarak internet
meme’lerinin yaratimini Shifman, kullanicilarin “mimetik iletisimi” olarak tanimlamaktadir.

Mimetik iletisim; kisilerin diislince, goriis ya da kiiltiirel katkilar i¢in kullandig dijital yaratici
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katilim stirecidir. Sayisal taban web 2.0’la kiiltiiriin dolayisiyla memetik iletisimin ag

ortaminda dolasimini saglamaktadir (Silvestri, 2014:198).

Jenkins, katilimci bir medyada halk kiiltiirlinin ortaya ¢iktigini diistinmektedir.
Shifman ag ortaminda siradan insan tarafindan yaratilan meme’leri “post-modern folklor”
tirtinleri olarak ifade etmektedir (Karatas ve Binark, 2016:438). Shifman; internet meme’lerini
“siyaset, popiiler kiiltiir ve katilimin harmanlandigi yeni, asagidan yukariya dogru bir ifade arenasi”
olarak tanimlayarak internet meme’lerinin web 2.0’1n etkilesim 6zelligini 6zetleyen en 6nemli
kavramlardan biri oldugunu ifade etmektedir (Silvestri, 2014:199). Dahlgren ise internet
meme’lerinin yaratiminin aciklandigr katilimer kiiltiiri “cok konuskan medya kiiltiirii” olarak
tanimlamaktadir (Milner, 2013:2363). Gelisen teknoloji olanaklart ve maliyet sorununun
ortadan kalkmasi medya igeriklerinin amatér bir bi¢imde {retimini saglamigtir. Sosyal
medyada meme iizerinden olusturulan mizahi degerler katilimer kiiltiir tirlinii olmasinin yant
sira toplumu birbirine daha fazla kaynastirmakta, sinirlar1 ortadan kaldirmaktadir. Kuipers, ag
ortaminda taklit edilerek olusturulan meme’lerle birlikte giiliimseme siirecinin ve ait olma
duygusunun yasandigini ifade etmektedir (Miltner, 2014). Bir mizah formu olarak parodinin
giicii ortak degerlerin mizahlagtirnlmasindan kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla internet
memelerinin giicli de katilimci bir form olmasindan kaynaklanmaktadir (Jenkins ve Digerleri,
2008:89). Jenkins; onceden de siradan insanin kiiltiirel yaratimlarda bulundugunu ancak; ag
ortaminin devreye girmesiyle bu kiiltiirel iiretimleri yaymanin miimkiin hale geldigini ifade
etmektedir. Boylelikle daha 6nce de var olan kiiltiirel {irlinler dolayisiyla internet meme’leri
kamusal olarak goriiliir olmustur. Burgess(2007) de Jenkins gibi kolaylikla iiretilebilen
yaratict meme’lerin kapali sinirlar i¢inde kaldigini, dijitallesmeyle birlikte ise halk kiiltiiriiniin
pargasi olarak goriiniir hale geldigini ve tekrar tekrar diizenlendigini belirtmektedir (Shifman,
2014:342).

Internet meme’leri katilimen kiiltiiriin iiriinii olmakla birlikte bireysellestirici bir
nitelik de tagimaktadir. Meme kiiltiiriindeki bireysellik isbirligine dayanan bireyselliktir.
Kullanicilar meme’leri bireysel olarak olusturmaktadir ancak; bir kisinin olusturdugu meme
bagka birinin zihninde yeni i1siklar agmakta ve ilham kaynagi olmaktadir. Boylelikle
baskasinin iirettigi meme’den esinlenen meme yaraticist kendi zihnindeki internet meme’sini
bireysel olarak olusturabilmektedir (Huntington, 2016:82). Siirekli kendini yenileyen

teknoloji ve medya olanaklar1 sebebiyle sosyal medya ortamlarinda yaratilan meme’ler farkli
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tezahiirlerde olusturulmaktadir. Bu farklilasma meme’lerin rizomik yapisina isaret etmektedir.
Deleuze ve Guattari’nin tanimladigi rizom terimi ¢okluklarin topluluk olusturma mantigina
isaret etmektedir. Rizom “akiskan bir ¢okluktur.” Rizom, birlik fikrini yikan bir ¢ogulluktur.
Rizom olanda tiim akislar ve baglantilar bireyselligin muhafaza edilerek, ¢cogullugun i¢inde
temsili olmadan yer almaktadir (Unsay ve Ugiimii, 2014). internetin yapisinin rizom oldugu

bir ortamda internet meme’lerinin yaratimi da rizom olmaktadir.

Sonug olarak Jenkins’in “liretken tiiketicilik” olarak tanimladigi (Ekdale ve Tully,
2014:284) katilimci kiiltiir siireci internet memelerinin yapisiyla paralellik gostermekte ve

web 2.0 caginda kiiltiiriin liretim bigimini meme iizerinden gdzler 6niine sermektedir.
4.7.2 Internet Meme’leri ve Popiiler Kiiltiir Iliskisi

Internet meme’leri katilimer kiiltiir {iriinii oldugu kadar ayn1 zamanda popiiler kiiltiir
{iriiniidiir. Internet aginda popiiler giindemin etkisiyle bir anda ortaya ¢ikan, yiikselise gecerek
trend olan ve bir siire sonra azalarak yok olan internet meme’leri popiiler kiiltiirel tirtinlerdir.

Bu sebeple de meme’ler ile popiiler kiiltiir arasindaki iligki géz ard1 edilmemelidir.

John Fiske; metin ve frilinleri giindelik yasantilarimiza uyarladigimizda kiiltiirel
yaratimda bulundugumuzu diisiinmektedir. Bir sark: kitle kiiltiirlinlin pargasi olabilir ancak; o
sarki1 ezbere sdylendiginde popiiler kiiltiir halini alir. Bagka bir ifadeyle iireticilerin denetimi
altinda yer alanlar kitle kiiltiirii iken tiiketicilerin denetimindekiler popiiler kiiltiir iirtinleridir.
Bu sebeple Fiske de bir iletinin alicilar tarafindan sahiplenildiginde ortaya c¢ikan
degerlendirme siirecini Onemsemektedir. Fiske alicilarin kendi kavramlarimi anlatmak
amaciyla bir vasita olarak benimsedikleri iletilerin popiiler kiiltliriin parcasi oldugunu
savunmaktadir. Fiske, kiiltiirel iiriinleri popiiler kiiltiiriin yaratimin1 saglayan kaynaklar yani
“hammadde” olarak gormektedir. Ornegin bir video, fotograf, metin popiiler kiiltiir olarak
viral bi¢cimde yayilabiliyorsa bu bir kiiltiirel metadir ancak; bu metanin tiiketicisinin
denetimini arttirmasi onu kiiltiirel bir kaynak haline getirmektedir. Bir bagka ifadeyle popiiler
kiltlir Girtinii pazarlama siireciyle yukaridan asagiya degil de kiiltiirel emtialarla olusturulan
asagidan yukar1 dogru bir siiregtir. Bu da medya iletilerinin {iretim ve tiiketimi arasindaki bir

miizakere siirecidir (Jenkins ve Digerleri, 2008:79-80).
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Popiiler kiiltiir insanlar i¢in tliketimi yapilan iyi bir eglence aracidir ve internet
meme’leri agisindan iki 6nemli islevi bulunmaktadir. Birincisi; internet meme’lerinin yaratimi
konusunda popiiler kiiltiir 6nemli bir referanstir. Bireyler kendilerini iyi bir bigimde ifade
edebilmek amaciyla baskalar: tarafindan kolaylikla anlagilacak referans sistemlerine ihtiyag
duymaktadir. Bu referanslar baska insanlarla anlasabilmenin temelidir. Referans kaynagi
olarak internet meme’lerinde taninmis aktor ya da aktrisler ile 6nemli film ve diziler ¢cokga
kullanilmaktadir. Yiiziiklerin Efendisi, Taht Oyunlari, Simpsons’la ilgili meme’ler popiiler bir
meme sitesi olan knowyourmeme.com’da siklikla kullanilmaktadir. ikinci olarak meme
popiiler kiiltiir igerigine tepki gostermek, onunla ilgili fikir belirtmek ve insanlarin eglence
ihtiyacim1 karsilamak ic¢in bir aracidir. Allen; ticari amaclarla yaratilan popiiler kiiltiir
tiriinlerinin meme’lerle karsi karsiya kaldigi bir “meme savasindan” bahsetmektedir. Bu
durum popiiler kiiltiirii meme araciligiyla yeniden konumlandirmakta, ayn1 zamanda popiiler

kiiltiiriin elestirisini getirmektedir (Buchel, 2012:54-55).

Sosyal medyada popiiler kiiltiir drlinlerini de kullanarak meme {iretimi
saglanmaktadir ancak; sosyal medya ile birlikte popiiler kiiltiir de donlismistiir. Katilimei
medya popiiler kiiltiirlin “amatér yaraticilik” yontemleriyle {retilmesini beraberinde
getirmistir. Jean Burgess’in kullandig1 yoresel yaraticilik kavrami katilime1 medyada popiiler
kiiltiirlin Giretimini anlatmak icin kullanilabilir. Bu kavram geleneksel halk faaliyetlerinin
dijital medya etkinlikleriyle remikslenmesi anlamina gelmektedir. Sosyal medyada iiretilen
kreatif icerikler elit, toplumun &6zel bir kesimi tarafindan degil, bu platformlarda kendisini
temsil edecek yeterlilie sahip, basit ve amatdr kimseler tarafindan yaratilmaktadir.
Burgess’in kullandigi bu kavram internet meme’lerinin ag ortaminda liretim big¢imini de
yansitan bir kavram olmasi yoniiyle 6nem arz etmektedir (Miltner, 2014). Meikle ise internet
meme’lerinin yaratilmasinda faydalanilan popiiler kiiltiirii “remiks estetigi” terimiyle ifade
etmektedir. Yani popiiler kiiltiirden esinlenerek yaratilan ya da popiiler kiiltiir iriinlerini
kullanan meme’ler bir remiks kiiltiirii var etmektedir. Yaratim siirecinde siradan bir kullanici
tarafindan yaratilan meme’ler tiiketim siirecinde geleneksel bir popiiler kiiltiir tiriinii olarak

tiikkenerek yok olmaktadir.

Internet aginda meme’leri giincel olarak takip etmek bir toplumdaki kiiltiiriin i¢ine
ozellikle de genglik kiiltiiriinlin igine tabiri caizse dalmak demektir. Ag ortaminin katilimci

yoniinii ortaya koyan internet meme’leri c¢agdas popiiler kiiltiiriin yeni mecrast olarak
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adlandirilabilir. Gegmiste popiiler kiiltiir iiriinleri sadece tiiketimle ifade edilmekteydi. Bir
radyo ya da televizyon alicist iletiler karsisinda sadece tiiketen konumundaydi ve iletileri
dontistiirme, diizenleme gibi bir yetkisi bulunmamaktaydi. Bu alanda ¢alisma yapanlar
meme’lerle birlikte tiiketim kiiltiiriiniin tiretime de donistiiriildiigiinii ifade etmistir. Bugiin
meme kiiltiirii ag ortamindaki kullanicilar1 yaratict yani iireten konumuna getirmistir

(Marwick, 2013:13).

Milner’in katilimcilarin defalarca diizenledigi, big¢imlendirdigi sembolik araglar
olarak tanimladigi meme’leri Shifman, “internet kullanicilar tarafindan dolasima sokulan, taklit
edilen ve déniistiiriilen popiiler kiiltiir ogeleri” olarak tanimlamaktadir. Internet meme’lerini
¢ekici yapan sey “yikict dogasidir.” Popiiler kiiltiiriin glinliik yasama uyumlanabiliyor olusu
meme/caps’ler i¢in cazip olmakta ve herkesin bildigi popiiler kiiltiir {iriinleri eglence unsuru
haline getirilmekte hatta dalga ge¢ilmektedir. Dolayisiyla eglence unsuru olan caps/meme i¢in

popdiler kiiltiir son derece genis bir kaynaktir (Aktas, 2016:7).

Popiiler giindemin etkisiyle olusturulan meme’lerin etkisi de anlik olmakta;
gindemden diisen olay ve durumlarin meme’leri de genellikle dolasimdan giincelligini
kaybederek silinmektedir. Asagida verilen meme/caps’ler popiiler kiiltiir-meme iliskisini agik
bir sekilde yansitan 6rneklerdir. Popiiler diziler, programlar, dnemli giinler, dini degerler vs.
caps’lere/internet meme’lerine siklikla kaynak olmaktadir. Internet meme’lerinde popiiler
kiiltiriin  kullanilmas1 ise meme’lerin hipermetinselligini ortaya koymaktadir (Knobel,
Lankshear, 2007:213). Popiiler bir dizi oyuncusunun repligi, dizideki oyuncunun bir
goriintlisii ile metrobiisiin kalabaligi arasinda baglanti kurulmasi, izleyicinin televizyon
ekraninda yakaladig1 absiirt bir goriintii ya da repligin sosyal medya platformlarinda metin
eklenerek yap1 bozumuna ugratilmasi, kiiltiirel bir deger olarak ramazan ve kurban
caps/meme’lerinin  olusturulmas1  internet  meme’lerinin  hipermetinsel  yapisini

orneklemektedir.
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5. INTERNET MEME/CAPS’LERIN GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi

Calismanin son boliimiinde internet meme’lerinin ya da bizim daha sik duydugumuz

adiyla caps’lerin gostergebilimsel analizi yapilacak ve bulgular ortaya c¢ikarilacaktir.
5.1.Yontem

Calismanin  bu bdliimiinde fotograf odakli internet meme’leri kullanilarak
gostergebilim yontemi ile analiz uygulanacaktir. Internet meme’leri birbirinden ¢ok farkli
formlarda (fotograf, video, sozciik, davranis bi¢imi vs.) yaratilabilecegi i¢in tiim formlar1 bu
calismada incelemek olanaksizdir. Bu sebeple galisma fotograf odakli internet meme’leriyle

sinirlandirilmis ve gostergebilim analizi yontem olarak secilmistir.

Internet meme’leri ¢ogunlukla fotograf formunda karsimiza ¢ikmaktadir. Bu sebeple
gorsellik dijital mizahin en biiyiik yardimcisidir. Gorselin 6nemli oldugu dijital kiiltlirde
kullanicilar medya organlarina benzer sekilde calismakta; sabit ve hareketli goriintiilerin
tiretiminde bizzat yer almakta ve gorsel kiiltliriin en 6nemli besleyicisi olmaktadir (Cakir,
2014:12-13). Siradan bir internet kullanicisinin olusturdugu bir internet meme’si yaratici ve
giildiiren bir gorsel ileti olabilmektedir. Bu sebeple internet meme’lerini gostergebilimsel
yontemle analiz etmek dogru olacaktir. Gostergebilim analizi Roland Barthes’in fikirlerinden

hareketle yapilacaktir.

Bireylerin ve toplumlarin birbirlerini anlayabilmek amaciyla basvurdugu tiim
yontemler(davranis, lisan, jest ve mimikler, kulaga ya da goze hitap eden tiyatro, radyo ve
sinema iirlinleri, bir miizik dinletisi, trend olan giyim bigimleri, afisler, eserler vs.) anlamh
biitlinli bir araya getiren dizgelerdir. Bu gibi dizgeler genellikle gosterge olarak
isimlendirilmektedir. Gostergebilim; belirtge, dizge ve dil gibi gostergeleri inceleyen bir bilim
dahdir (Ozgiir, 2006:2). “Kuramsal bir anlamlandrma” olarak kabul edilen, iizerinde
caligmalar yapan bir¢ok arastirmacinin belirttigi lizere gostergebilim “yontembilimsel bir arag,
hem de bir arastirma konusu” olarak tanimlanmaktadir (Kiran, 2009:2). Gostergebilim 1960’11
yillarda ortaya c¢ikmis; yazinbilim, sozbilim ve dilbilim c¢o6ziimleme metodlarindan
faydalanilarak goérsel ve yaznsal iletileri analiz etmeyi hedefleyen bir yontemdir (Parsa,
2012:18). Gostergebilim; Roland Barthes, Ferdinand de Saussure ve Charles Morris gibi

isimlerin yiiriittiigii calismalar ¢ergevesinde sekillenmistir. Gostergebilim analizi dil ve anlam
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izerine yogunlasan bir alt metin okuma bi¢imidir. Bu analiz yonteminde gostergeler odak
noktasini olusturmaktadir. Gostergelerin bi¢imbozumuna ugratilmasi ve bu yolla temel
zeminde gizli olan anlamlarin ortaya ¢ikarilmasi gostergebilim analizinin temelini

olusturmaktadir (Unal, 2014:2).

Gostergebilimin temel amaci gostergelerin ardinda yatan oOrtiilii anlamlar1 ortaya
cikarmaktir. Gostergebilim gosterge, gosterilen ve gosteren olmak iizere ii¢ temel etmenden
olugsmaktadir (Barthes akt. Firat, 2016:648). Gosterge; kendisi haricinde olan bir seyi temsil
eden, temsili oldugu seyin yerine gegebilecek sifattaki her tiirlii olgu ya da bigim olarak ifade
edilmektedir. Kelimeler, isaretler, simgeler vs. gostergelerdir. Toplumu meydana getiren
bireyler arasinda iletisim kurulmasimi saglayan bir dizge olarak dogal diller
gostergelerin(kelimelerin) birlikteliginden ortaya cikan iligskilerden olusmaktadir. Dilsel
gostergeler ses ve kavram olarak iki diizlemden olusmaktadir. Buna gore ses veya sesler
biitiinii gosteren iken kavram gosterilendir (Rifat, 2009:11). Barthes’a gore gostergeler bigim
ve igerik olmak tizere ikili bir yapidan meydana gelmektedir. Buna gore gosteren bigim iken,
gosterilen igeriktir (Elden ve Digerleri, 2008:472). Gostergeler insanlara temsil ettigi seyle
ilgili olarak iletiler gondermekte ve bizlere bildigimiz seyleri hatirlatarak onlar hakkinda
yorumda bulunmamiza aracilik etmektedir. Kisilerin gonderilen mesajlar1 yorumlamasi i¢in
gostergeleri degerlendirecek altyapiya hakim olmasi esastir (Akerson, 2005:21). Gosteren ve
gosterilen kavramlarina gelindiginde Saussure; zihnimizde var olan soyut bir terimle ilgili
olarak bir seyler ifade edilmek istendiginde o terimin somut bir bi¢cime kavusma
gerekliliginden s6z etmekte ve zihinlerimizde soyut olarak var olan kavramlar1 gosterilen,

somut olan digsavurumlari da gosteren olarak tanimlamaktadir (Akerson, 2005:94-95-96).

Barthes(1993); gostergebilim analizi yapmanin amacint “her tirlii yapisal unsurun,
incelenen olgularin bir taslagimi ortaya koymaya yénelik olarak dilin disindaki anlamlandirma
yapilarimin ingasim belirlemek” seklinde aciklamaktadir (Firat, 2016:648). Gostergebilimde
bilinmesi gereken iki kavram diiz anlam ve yan anlamdir. Hjelmslev ve Barthes’in kullandig
bu kavramlar en basit haliyle “ilk anlamin(diiz anlam) disinda, baglama ve iliskilere gore baska ve
yeni anlamlar iceren bir yan anlanmin” varligina isaret etmektedir (Rifat, 2009:38). Barthes’a
gore diiz anlam ve yan anlam “anlamlandirmamn iki diizeyidir”. Birinci diizey yani diiz anlam
Saussure’un gostergenin gostereni ile gosterileni arasindaki iliskiyi ve gostergenin dissal

gerceklikle olan iliskisini acikladigi diizeydir. Barthes ise bu diizeyi diiz anlamla
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aciklamaktadir. Diiz anlam gostergelerin “asikar” olan herkesin ayni algiladigi anlamidir.
Ikinci anlamlandirma diizeyi olan yan anlam ise gdstergenin, gostergelerin kisilerin kiiltiirel
degerleri ve duygulariyla birlestiginde ortaya ¢ikan etkilesimdir. Barthes yan anlamdaki en
onemli faktoriin birinci asamadaki gdsteren oldugunu ifade etmektedir. Birinci diizeydeki
gosteren yan anlamin gostergesidir. Bu iki kavrami fotograf iizerinden agiklayan Barthes diiz
anlamin neyin fotograflandigi, yan anlamin ise nasil fotograflandigini agikladigina isaret

etmektedir (Fiske, 2003:114-115-116).

Yan anlam simge ve mitlerden meydana gelmektedir. Barthes mitleri bir seyler
hakkinda diisiinme ve onlar1 anlamanin kiiltiirel anahtar1 olarak tamimlamaktadir. Mitler
“dogal” olduklar1 bilgisini yaygin hale getirerek sosyopolitik isleyislerinin {stlini
ortmektedir. Gegmiste 6liim ve yasam, iyi ve kotli gibi mitler yayginken giiniimiizde aile,
basari, erkeklik ve kadin mitleri yaygindir. Bununla birlikte mitler evrensel degildir ve yaygin
olan mitleri karsitlar1 da mevcuttur (Fiske, 2003:118-121). Simge diger adiyla sembol ise
gosterilen ile gdsteren arasinda nedensellik iliskisi kurulabilen, genellikle gorsel bir niteligi
olan gosterge bicimidir. Bir nesne baska bir seyin yerine gegen bir anlama sahip oldugunda

simge halini almaktadir (Fiske, 2003:123).

Gostergebilim  analizinin  uygulanacagi c¢alismada mizahi anlamm ingasi
incelenecektir. Bu amagla Roland Barthes’mn savundugu gosteren, gosterilen, diizanlam,
yananlam, simge gibi kavramlar 1siginda gostergebilim analizi gergeklestirilecek ve farkli
unsurlarin bir araya getirilmesiyle ortaya ¢ikan mizahi anlamlar ortaya ¢ikarilarak analiz

tamamlanacaktir.
5.2.Evren ve Orneklem

Calisma kapsaminda sosyal medyada dolasima giren ve genis kitlelere yayilan tiim
internet meme’lerini incelemek olanaksizdir. Internet meme’leri fotograf, video, animasyon
gibi farkli gorsel bi¢imlerle gergevelense de bu c¢alismada gostergebilim analizi fotograf
meme’leriyle sinirlandirilmistir. Bununla birlikte analizi yapilacak internet meme’leri i¢in
Tiirkiye’deki internet meme formuna uygun popiler iki meme sitesi smnir olarak
belirlenmistir. Calismanin analizi i¢in evren olarak fotograf meme’lerinin yogun bir bigimde

yaratildigr www.bobiler.org ile www.incicaps.com siteleri secilmistir.
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2009 yilinda Inci Sézliikk yazarlarinin kendi aralarinda bir yazisma ydntemi olarak
kullandiklar1 caps kisa siirede popiilerleserek toplumun tiim kesimlerine yayilmstir. inci

>

Sézliik’iin kurucusu Serkan Inci’nin “dijital mizahi icerik makinesi” olarak tanimladig Inci
Caps sitesi iilkemizde meme anlayisina uygun bir form olarak karsimiza
cikmaktadir(http://webrazzi.com/2014/07/25/mizah-dikeyinde-dijital-icerik-makinesi-inci-

capsin-viral-basarisi-infografik/, Erisim Tarihi:04.04.2017). inci Caps’te meme yaratimi
cogunlukla dogal olan bir goriintii ile metin detayr bulunan bir kirmizi seritin
birlestirilmesiyle oOlusturulmaktadir. 2006’da kurulan Bobiler.org sitesi ise kendisini
tilkemizdeki en orjinal viral igerik yaratim noktasi seklinde tanimlamaktadir. Sitede mizahi
anlamlandirma dogal goriintiilerin bozularak aslindan koparildigi ve yeni anlamlara
kavusturuldugu bir siirecte insa edilmektedir. Cok fazla mizah yazari ve illiistratorii bulunan
site, i¢erik bakimindan son derece zengin bir platformdur (Firat, 2016:648). Bobiler.org’da

iiretilen meme’lerin(sitenin kendi tanimlamasiyla montelerin)inci Caps’te iiretilen mizahtan

cogu zaman daha incelikli yaratildigini belirtmek dogru olacaktir.

Evren olarak secilen sitelerin igerik yaratimlari internet meme’lerinin Tirkiye’deki
formunu ¢ok 1yi yansitan caps ve montelerden olusmaktadir. Literatiir taramasinda photoshop
meme’leri olarak gecen yaratimlar Bobiler.org’da monte kavramiyla ifade edilmektedir. Yine
literatiirde “image macros” ya da “stock character macros” olarak gecen metinsel 6gelerin

eklendigi meme’ler Inci Caps’teki caps formuyla 6zdeslesmektedir.

Internet meme’lerinin rastlantisal orneklem metoduyla secildigi bu calismada
gostergebilim analizi yapilarak dijital mizah {riinii olarak gelisen internet meme’lerinin
mizahi anlam boyutu incelenmistir. Gostergebilimsel analiz yontemiyle yapilacak incelemede
rastlantisal 6rneklem metoduyla segilen orneklerin se¢imi yapilirken mizahi anlamlandirma
yapisina uygunlugu goéz oniinde bulundurulmustur. Géstergebilim yontemiyle mizahin hangi
amacla ve ne sekilde yaratildig1 ortaya ¢ikarilmaya calisilmistir. Siteler lizerinden yliriitiilen

calismada herhangi bir zaman sinirlamasi ise yapilmamistir.
5.3.Analiz ve Bulgular

Rastlantisal 6rneklem metoduyla secgilen orneklerin kimisi giildiirii yonii baskin

orneklerden, kimi ise hiciv yonii cogskun igeriklerden olugmaktadir.
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5.3.1. “Iste Benim Donald Trump” Ornegi

keremica yapt
bobiler.éra

o

“Igte bonim Donalds Trump”

Sekil 21: “iste benim Donald Trump” 6rnegi
(https://www.facebook.com/bobiler/photos/a.438595919160.201709.135465744160/10155041067059161/?
type=3&theater, Erisim:11.04.2017)

Diizanlam Yananlam Mizahi Anlam

Bir plak kapaginda yer alan | Tiirk Sanat Miizigi’nin 6nde | Sanat giinesi Zeki Miiren’in
bir adam/ABD Baskani | gelen isimlerinden  biri, | fotografiyla ABD Baskani
Donald Trump’1n yiizi sanat gilinesi olarak da | Donald  Trump’in  yiizi

adlandirilan Zeki Miiren birlestirilmistir.

Dijital mizah {riinii olan bu meme’ye diiz anlam agisindan bakildiginda ABD
Bagkani Donald Trump goriilmektedir. Meme Trump’in gorselini bir miizik plaginin kapagi
formunda sunmaktadir. Meme’ye yan anlam agisindan bakildiginda ise Donald Trump’in
yiizii ile Zeki Miiren’in en bilinen gorsellerinden biri birlestirilerek yeni bir anlam yaratildigi
goriilmektedir. Bu meme’de mizah1 var eden sey iki zithgin bir araya getirilmesidir. Siyasetci
bir isimle sanat¢i bir ismin bir araya getirilmesiyle ortaya ¢ikan zitlik mizahi bir anlam
olusturmustur. Bir diger zitlik unsuru ise ruhu, hali ve tavriyla son derece zarif bir isim ile
sert, otoriter bir isim arasinda benzerlik olusturulmasidir. Zitligin yani sira bu meme’nin
mizahi anlam olusturmasinda sosyal medya meme’lerine saglariyla epeyce konu olan Trump
ile Zeki Miiren’in saglar1 arasindaki benzerlik bagi kurulmasi etkili olmustur. Bu meme,

teknik acidan bakildiginda fotograf odakli meme tiirlerinden photoshop meme kategorisine
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girmektedir. Meme’ye mizahi nitelik kazandiran unsur orijinal goriintiiniin bigcimbozumuna
ugratilarak yeni bir anlam yaratilmis olmasidir. Bu meme sadece Zeki Miiren ile Donald
Trump’in gorselinin harmanlanmasindan ibaret degildir. Bir plak kapagi gibi sunulan
meme’de Zeki Miiren’in “Iste Benim Zeki Miiren” adli sarkisina da atif yapilmustir.
Bobiler.org’un Facebook hesabinda paylasilan meme ¢ok kisa siirede yayillmis ve
kullanicilarin katkilariyla yeni anlamlar yaratilmistir. Zeki Miiren’in “Sarkilarla yasiyorum”
sarki sozilinlin kullanicilar tarafindan tarafindan “Duvarlarla yasiyorum”, “Sinirlara duvar
ceken iste benim Donald Trump” seklinde doniistiiriildiigii goriilmektedir. Zeki Miiren’le
0zdeslesmis kaliplarin  anlam bozumuna ugratildigt ve yeni anlamlar yaratildig:
goriilmektedir. Trump’in go¢menlerin iilkeye girigini 6nlemek amaciyla Meksika sinirina
duvar dikilmesine izin veren kararnameyi imzalamasi ve bunu her firsatta dile getirmesi
yaratilan mizahtan paymi almistir. Bagka bir kullanicinin ise “Midelere giren kramp, iste
benim Donald Trump” seklinde getirdigi yorumlama, gerek yonetime gelmeden 6nce yapilan
sOylemler gerek de iktidara geldigi siirecte baskici bir yonetim anlayist siirdiiren Trump’a

getirilen elestiri niteligindedir.

5.3.2. “Sabah-Aksam Metrobiis Ferahhig1” Ornegi

incicaps.com/cemis

8 e

SABAH - AKSAM METROBUS FERAHLIGI !!!

incicaps.com/e/953813/

Sekil 22: “Sabah-Aksam Metrobiis Ferahhg1” ornegi
(http://www.incicaps.com/c/i95k6tvgd/, Erisim:13.04.2017)

Diizanlam Yananlam Mizahi Anlam
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Bir market arabasina | Bir toplu tasima araci | Market arabasina sikistirilmis kopeklerin
sikistirtlmig, st lste | olan metroblisiin her | gorlintiisiiyle her zaman kalabalik ve
bindirilmis kdpekler zaman kalabalik olusu | yorucu olan metrobiis ulagimi arasinda

baglant1 kurulmustur.

Gosterge Gosteren Gosterilen

Hayvan I¢ ice gegmis kopekler Sikisiklik, dip dibelik, yogunluk

Konum/Ortam Market arabasi Huzursuzluk, rahatsizlik, sikinti

Metin Sabah-aksam metrobiis ferahligi! | Metrobiisiin yogunlugu ve
rahatsiz ulasimi, sikintili ulasim

Bu meme fotograf odakli teknik meme kategorilerinden “image macros” olarak
aktarilan resim iizerine yazinin bindirildigi meme tiiriidiir. Fotografin temelinde herhangi bir
photoshop uygulamasi vs. yoktur. Meme’de mizahi anlam dogal bir gorselin altina
yerlestirilen kirmizi bant {istiindeki yazi ile olusturulmustur. Fotografa eklenen metinsel 6ge
ile fotografin temel anlami bi¢imbozumuna ugratilmistir. Alt yaz1 ferahliktan bahsetmekte
fakat; caps gorseli iist iiste bindirilmis kdpeklerin goriintlistinden olugsmaktadir. Dolayistyla
mizahi yap1 bir zithk zemini {izerine kurulmustur. “Sabah-aksam metrobiis ferahligi!”
yazisinin metinsel mizahi 6ge olarak kullanildigi meme’de/caps’te ferahlik ve yogunluk zitlig:

kurulmustur.

Gosteren olarak i¢ ige gecmis, sikisik bir bicimde bir market arabasinda bulunan
kopeklerin kullanildigt bu meme’de gosterilmek istenen ise metrobiisiin kalabalikligidir.
Market arabasi burda yogunluk, rahatsizlik ve huzursuzlugun simgesi olarak sunulmustur.
Diiz anlamu iist iiste bindirilmis, sikisik kopekler olan bu caps’in yan anlami elestirel olarak su
sekilde okunabilir: Market arabasina sikistirilmis kopeklerin durumundan yola ¢ikilarak
metrobiis kullanan Istanbul halkinmn ulasimda yasadigi sikintilarin elestirisinin yapilmasidir.
Bu caps iizerine yogunlasilmasi beklenen, giindelik hayati zorlastiran bir yasamsal soruna

dikkat ¢eken bir elestiri formu olarak yorumlanabilir.
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5.3.3. “Facebook Ne Ise Yarar?” Ornegi

Facebooklar Ne Ise Yarar

Sekil 23: “Facebook Ne Ise Yarar?” rnegi
(https://www.bobiler.org/ilham/facebooklar-ne-ise-yarar--191678, Erisim:14.04.2017)

Diizanlam

Yananlam

Mizahi Anlam

Bir kutudan baska bir kaba
dokiilen Facebook begeni

butonu seklindeki tabletler

Facebook begeni butonu
seklindeki tabletlerin insan

benligini doyurmasi

Kutudan dokiilen  begeni
butonu seklindeki tabletler
ile insan egosu arasinda

paralellik olugturulmustur.

Gosterge Gosteren Gosterilen

Nesne Facebook begeni butonlari Ben duygusunun tatmini, begenilme
arzusu

Konum Kap/Tas Ben duygusu, kendini begenme

Metin Ego Kendi  benligine  doyum,  ben
duygusunun tatmini

Bobiler.6rg’de paylasilan meme’de Facebook begeni butonu seklinde resmedilmis

tablet formlarinin insan eliyle bir kaba bosaltildigi goriilmektedir. Gosteren olarak paylasilan

Facebook begeni butonlar1 ve butonlarin bosaldigi kap aslinda insanlarin aldiklar1 begeni
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cokluguna gore kendilerini degerlendirdigini ve egolarini begeni sayisina gore tatmin
ettiklerinin gosterilmesidir. Begeni sayis1 arttik¢a ego da ylikselmektedir. Bu ylizden herkes
herkesi begenmekte ve herkes begenilmeyi beklemektedir. Meme’de kullanilan kap acik bir
sekilde de belirtildigi lizere egonun simgesidir. Sosyal medya kullaniminin her gecen giin
artis1 ve kullanicilarin sosyal medyayr kullanim bi¢cimi meme’nin merkezine oturtulmustur.
Kisilerin 6zellikle son yillarda artan 6z¢ekim ¢ilginliginin da etkisiyle kendini fotograflayarak
sunmasi ve ¢ok begeni toplama arzusu aslinda kisilerin kendi i¢ benliklerini doyurma
acligindan kaynaklanmaktadir. Ote yandan begeni butonlarmi ego kabima bosaltan insanin
yizli degil, sadece eli goriinmektedir. Bu el aslinda sosyal medyayr begeni c¢ilginlig
cercevesinde kullanan tiim sosyal medya kullanicilarini temsil etmektedir. Begenileriyle
baska kullanicilarin egolarini doyuran bu kullanicilar ayn1 zamanda ileride paylasacaklar
fotograflar i¢in begeni toplama ve bu yolla kendi egolarmi da doyurabilmenin pesindedir.
Yukaridaki internet meme Ornegi mizahin her zaman giildiirmedigini de kanitlar niteliktedir.
Mizahi bir form olarak yaratilan bu meme ego tatmini i¢in sosyal medyay1 yogun bir bicimde

kullanan topluma hicivdir.

5.3.4. “Orgiitcell-Siiper Cekim Giicii” Ornegi

7 ORGUTCELL
SUPER CEKIM GUC(J

TUM TURKIYE
KAPSAMA
ALANIMIZDA

bobiler.orgarikabin facebook.com/fotopolitik

Sekil 24: “Orgiitcell-Siiper Cekim Giicii” 6rnegi
(https://www.bobiler.org/monte/paralel-devlet--143756, Erisim:15.04.2017)

Diizanlam Yananlam Mizahi Anlam
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Kulag: oldukga biiyiik | Amerika’nin Pensilvanya | Orgiitin devletin her kademesini
resmedilmis bir adamin | eyaletinde yasayan Fetd | dinlemeye almasi, oldukg¢a biiyiik bir
diinya haritas1 tizerine | lideri Giilen’in | kulak ve uydurma bir operator sirketi

yerlestirilmis fotografi | Tiirkiye’deki yapilanmasi | adiyla temsil edilerek mizahi anlam

olusturulmustur.
Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Fethullah Giilen Teror orglitii, sug
Nesne Kulak Yasa dis1 yapilanma, sug, yasa dist
dinleme
Mekan Uzaydan Tiirkiye goriintiisii Pensilvanya’dan Tiirkiye’ye uzanan

sebeke, teror, sug

Metin Orgiitsel, Siiper Cekim Giicii, | Yasa dist dinleme, hukuksuzluk,

Tiim Tiirkiye kapsama alanimizda | ter6r yapilanmasi, sug

Yukarida yer alan meme Ornegi fotograf odakli meme tiirlerinden hem photoshop
hem de image macros meme Kategorilerine girmektedir. Meme’nin merkezine dini istismar
ederek giiglenen ve devlete sizan Fethullahgi terér oOrgiitiiniin elebasi yerlestirilmistir.
Uzaydan goriintiilenen Tiirkiye haritasi gorseli lizerine yerlestirilen Giilen fotografina mizahi
nitelik kazandiran sey gereginden fazla biiyiik resmedilen kulaktir. Kulak, orgiitiin devletin
her kademesine sizarak yaptigi dinlemelerin simgesidir. Bagka bir ifadeyle gosteren olarak
biiyiik bir kulakla resmedilmis Giilen’in kullanildigi meme’de gosterilmek istenen teror
orgitlii yapilanmasidir. Fazlasiyla biiyiik resmedilmis kulak sugun simgesidir. Tiirkiye
tizerinden Pensilvanya’ya ulagan dinlemeler biiyiik kulagin yani sugun resmedilmesidir. Diiz
anlam acgisindan bakildiginda kulagir biiyiikk bir adamin fotografinin harita {izerine
yerlestirildigi anlami ¢ikarilmaktadir. Yan anlam agisindan ise Tirkiye’de dini kullanarak
toplumda kabul goren ve devletin tiim mercilerine sizan bir terdr orgiitiiniin yaptig1 yasa dis1
dinlemeler anlami ¢ikarilmaktadir. Meme’de kullanilan metinsel o6geler de ©nem arz
etmektedir. Tiirkiye’nin en yaygin operatdr sirketlerinden biri olan Turkcell bu meme’de

terdriin istihbarat yapilanmasim anlatan Orgiitcell olarak déniistiiriilmiis, bi¢im bozumuna
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ugratilmigtir. Orgiitcell’in isleyisi de yine metinsel bir 6ge ile “siiper cekim giicii” ile

tanimlanmis ve Orgiitiin biitiin iilkeyi kontrol altinda tuttugu mesaji verilmistir.

5.3.5. “Sunun Surasinda Atanmaya Ne Kald1” Ornegi

Ircigzle E@tg/;allamnm]an-;alincenl’.

SUNUN SURASINDA ATANMAYA NE KALDI :D

incicaps.com/e/938375/

Sekil 25: “Sunun Surasinda Atanmaya Ne Kald1” 6rnegi
(http://lwww.incicaps.com/c/25ygg8g2f/, Erisim:17.04.2017)

Diizanlam Yananlam Mizahi Anlam

Geleneksel  kiyafetler | Salako  filminin  meshur | Salako karakterinin ~ meshur
icerisinde resmedilmis, | karakteri Salako {izerinden | “Sunun surasinda ...ya ne kaldi?”
saf ve masum | atanamayan ogretmenler | repligi  atanamayan  Ogretmen
goriinimlii bir adam lehine yapilan bir elestiri problemiyle iliskilendirilerek

mizahi anlam olusturulmustur.

Gosterge Gosteren Gosterilen

Insan Salako/Kemal Sunal Saflik, pollyannacilik, ezilmiglik

Metin Sunun surasinda atanmaya ne | Umutsuzluk, inangsizlik, hiciv
kaldi?
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Yukarida 6rnegi verilen meme/caps’te mizahi anlam Salako isimli en sevilen Tiirk
filmlerinden biriyle olusturulmustur. Caps’te gosteren olarak Salako filminin basrol oyuncusu
Salako kullanilmigtir. Tiirk sinemasinda mizahin en iyi 6rneklerinden biri olan filmdeki
meshur replik caps’in merkezine oturtulmustur. “Sunun surasinda ...ya ne kaldi?” repligi
Salako filminin bas kahramania hayat veren Kemal Sunal’in filmdeki en {inlii repligidir.
Meme’ye konu olan replik mizahi anlamin da ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Koyiin en safi
olan Salako, sevdigi kadin tarafindan bu replikle her giin kandirilmaktadir. Meme’ye elestirel
nitelik kazandiran replik bicimbozumuna ugratilmis ve “Sunun surasinda atanmaya ne kaldi”
seklinde doniistliriilmiis, anlam aslindan koparilarak yeni bir anlam olusturulmustur.
Masumiyet ve safligin had sathadaki Ornegi olan Salako’nun kullandigi bu replikle
atanamayan Ogretmenler arasinda bag kurularak mizahi anlam yaratimi gergeklestirilmistir.
Gosteren olarak Salako ve filmdeki en iinlii repliginin kullanildigi bu caps’te gosterilmek
istenen atanamayan Ogretmenler problemidir. Bir tiirlii ¢6ziimlenmeyen bu problem caps’te
kullanilan replikle umutsuzlugun simgesi olmustur. iki bigimde okunabilecek bu caps, ilk
olarak sonuclandirilacagina inanilmayan bir soruna yonelik umutsuzluk seklinde okunabilir.
Bir bagka yaklasimla bu caps problemi ¢ozmeyen yetkililere yogun bir elestiri seklinde

anlamlandirilabilir.

5.3.6. “Tiirkiye’de Egitim Sistemi” Ornegi

Incicaps.com/e/1013713/
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Sekil 26: “Tiirkiye’de Egitim Sistemi” 6rnegi
(http://www.incicaps.com/e/1013713/, Erisim:17.04.2017)

Diizanlam Yananlam Mizahi Anlam
Ilkel bir arag olarak el | Tiirkiye’de egitim | Ilkel ve basit bir ara¢ olan el
arabasi ve liks, | sisteminin mevcut isleyisi | arabasi ile son teknoloji ve liiks br

teknolojik  bir  arag¢ | ve beklentiler iizerinden bir | ara¢ olan Ferrari arasinda yapilan
olarak Ferrari gorselleri | anlamlandirma kiyaslama yoluyla egitim sistemi

elestirisi yapilmistir.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Nesne 1 El arabasi Basitlik, gosterissizlik, ucuzluk,
kalitesizlik
Nesne 2 Ferrari Liiks, pahalilik, gosteris, kalite
Metin Tiirkiye’de egitim | Kalitesizlik, niteliksizlik,
sistemi/Ogrencilerden beklenen | degersizlik

Yukaridaki caps 6rnegi de elestiri icerikli meme Orneklerinden biridir. inci Caps
tizerinden paylasilan bu caps’in merkezine Tirkiye’deki egitim sistemi yerlestirilmistir.
Gosteren olarak el arabasi ve Ferrari kullanmilmistir. El arabasi ilkel ve son derece basit bir
tagima aracidir ve egitim sistemine gore diisiintildiigiinde geri kalmishigin, cagdas olmamanin
ve basarisizlifin simgesi olarak sunulmaktadir. Ferrari ise son teknoloji, hizli ve liiks bir
ulasim aracidir ve kalitenin sembolil olarak sunulmaktadir. Caps’te kullanilan “Tiirkiye’de
egitim sistemi...Ogrencilerden beklenen” seklinde yaratilmis metinsel 6geler mizahi anlamin
acik bir bicimde olusturulmasini saglamaktadir. Mizahi anlamlandirmay1 olusturan metinsel
0ge, fotograflarin temel anlamlar1 olan tagima araci ve ulagim araci anlamlarindan koparilarak
bicimbozumuna ugratilmasiyla yaratilmigtir. Egitim sistemiyle en ufak bir ilgisi bulunmayan
iki gorselin birlestirilmesi ve metinsel Ogelerle sunulmasi sonucu fotograflar asil
anlamlarindan koparilarak bigimbozumuna ugratilmis ve mizahi bir anlam ortaya ¢ikmuistir.
Birbirine zit iki aracin sunuldugu caps’le gosterilmek istenen egitim sisteminin niteliksiz,
kalitesiz yapis1 ve buna ragmen sistemin devamini saglayacak olan 6grenciler yani egitilenler

konusunda yiiksek beklentiler iginde olma durumunun elestirisidir. Bu caps kotl bir egitim
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sistemi igerisinde nitelikli insanlarin yetisemeyecegi konusunda bir tespit olarak okunabilir.
Ote yandan caps egitim sisteminin siirekli degistirilen, bir tiirlii iyi bir zemine

oturtulamamayan yapisinin elestirisi niteligindedir.

5.3.7. “Daha Fazlasi icin Oy Pusulasina Tiklayimz” Ornegi

Daha fazlasi icin oy pusulasina tiklayiniz

incicaps.com/e/1123913/

e : “Daha Fazlasi i¢in usulasina Tiklaymiz” érnegi
Sekil 27: “Daha Fazlasi I¢in Oy Pusul Tiklay g
(http://www.incicaps.com/c/d2eg7jhyi/, Erisim:18.04.2017)

Diizanlam Yananlam Mizahi Anlam

Dogal, yesilin hakim oldugu | Partilerin se¢cim donemleri oy | Gorselde yer alan yolun

bir ortamda yolun sadece | toplamak igin siraladiklar1 | sadece ufak bir kisminda

ufak bir kisminin | vaatler izerinden bir | asfalt olmasi ile partilerin
asfaltlanmis olmasi anlamlandirma secim donemleri  vaatleri
arasinda mizahi bag
kurulmustur.
Gosterge Gosteren Gosterilen
Mekan Dogal ortam, koy-kasaba | Dogallik, dokunulmamiglik
goruntisu
Nesne Asfalt Hizmet, calisma
Metin Daha  fazlasi i¢cin oy | Kosulluluk, kosullu vaatler,
pusulasina tiklayiniz menfaatcilik
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Yukaridaki caps dogal, bozulmamig bir goriintii iizerine eklenen metin ile elde
edilmistir. Inci Caps iizerinden yerel secimler dncesinde paylasilan bu caps drnegi hem
elestiri hem de giildiirii niteligindeki bir meme 6rnegi olarak tanimlanabilir. Caps’e mizahi bir
form kazandiran nitelik de uyumsuz iki unsur arasinda kurulan bagdir. Caps’te se¢cim dncesi
vaatler siralayan siyasal partilere gonderme yapilmaktadir. Gosteren olarak dogal, ¢ok fazla
miidahale edilmemis bir ortamdaki yolun ¢ok ufak bir kisminin asfalth bir sekilde sunuldugu
caps’le gosterilmek istenen siyasilerin samimi olmayan g¢ikarci halleridir. Yolun ufacik
kisminda yer alan asfalt belediyelerin hizmet ve c¢alisma bi¢imlerinin simgesidir. Caps’te yer
alan “Daha fazlasi i¢in oy pusulasina tiklaymmiz” seklindeki metinsel unsur siyasilerin
menfaatci ¢alisma bigimine yapilan atiftir ve mizahi anlamin olusturulmasini saglayan temel
etmendir. Bagka bir ifadeyle caps’te yer alan metinle “Ne kadar oy, o kadar hizmet” ya da

“Once oy sonra hizmet” gibi mesajlar verilmektedir.

5.3.8. “Tiirkiye’de is Giivenligi” Ornegi

Tirkiyede is Guvenligi ( temsili degil )

Sekil 28: “Tiirkiye’de Is Giivenligi” 6rnegi
(http://www.incicaps.com/c/29z11yo008/, Erisim:18.04.2017)

Diizanlam Yananlam Mizahi Anlam

Bir merdiven vasitasiyla ve

tahta destegiyle elektrik
baglantis1 saglamaya ¢alisan

bir adam

Tiirkiye’de 1s gilivenliginin
yetersiz oldugu konusundan

hareketle bir anlamlandirma

Adama destek saglayan tahta
ile Tiirkiye’deki is giivenligi
konusundaki yetersizlik ve
ithmaller arasinda mizahi bir

anlam olusturulmustur.
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Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Kim oldugu bilinmeyen 2 | Umursamazlik, bilingsizlik,
adam vurdumduymazlik duyarsizlik
Nesne Tahta Thmal, yetersizlik, giivensizlik
Metin Tiirkiye’de is giivenligi [hmal, eksiklik, tedbirsizlik,
duyarsizlik

Yukaridaki caps’e konu olan gorsel internet aginda tiim sosyal medya platformlarina
yayilmis kaynagi bilinmeyen anonim bir gorseldir ve caps’e doniistliriilmiis haliyle hemen
hemen tiim sosyal medya kullanicisinin bildigi bir mizah iriiniidiir. Caps’e ilk goriiste
bakildiginda sadece bir giildiirii unsuru oldugu ¢ikarimi yapilabilmektedir. Caps’e salt bir
giildiirii Girlinii olmasi agisindan bakildiginda yurdumuz insaninin komik, eglenceli ve bizi
yansitan umursamaz hallerini yansitmasi gorselin mizahi niteligini yansitmaktadir. Ancak;
caps “Tiirkiye’de is giivenligi” seklinde eklenen metin ile birlikte degerlendirildiginde 6ziinde

var olan elestirel anlam ortaya ¢ikmaktadir.

Caps’in ortaya koydugu elestirel tavir Tiirkiye’de is giivenligi konusundaki geri
kalmishik ve yetkililerin de bu konudaki duyarsizhgidir. Onceki orneklerde bigimbozum
kullanilarak mizahi anlam yaratilsa da bu Ornekte bicimbozumdan ziyade gorseli
destekleyecek nitelikte bir metin ile mizahi anlamlandirma yapilmistir. Caps’te goésteren
olarak yer alan iki adam umursamazlik, bilingsizlik ve vurdumduymazlig1 gostermektedir.
Caps’e giildlirii unsurunu kazandiran tahta ise ihmalin, giivensizligin ve is giivenligi
konusundaki tedbirsizliklerin semboliidiir. Bununla birlikte tahta is giivenligi konusunda
ilkellik ve geride kalmishigi temsil etmektedir. Caps’te kullanilan metinsel 6ge de
tedbirsizligin simgesidir. Caps ciddi bir giildiirii unsuru olarak anlamlandirilabilecegi gibi is
giivenligi konusunda geri kalmisliklart ve yetkili mercilerin gerekli tedbirleri alma
konusundaki duyarsizliklarina ince bir elestiri olarak da anlamlandirilabilir. Ancak bu caps’te
giildiiri unsurunun elestirel mizahin 6niine gegtigini, giildiiriiniin elestiriyi geride biraktigini

da sdylemek anlamli olacaktir.
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5.3.9. “Terror Of Thrones” Ornegi

tantrum yapt
bohiler.éra

Sekil 29: “Terror Of Thrones” ornegi

(https://www.bobiler.org/monte/terror-of-thrones--189774, Erisim:20.04.2017)

Diizanlam

Yananlam

Mizahi Anlam

Alev almis

oturan  yarah

tahtta
bir

Game of Thrones filminde

ugrunda savas verilen

Suriye’deki savagin simgelerinden biri

haline gelen Umran bebek ile Game of

cocuk ihtisaml1 demir taht Thrones filminde ugrunda ¢ok kan
dokiilen meshur taht arasinda bag
kurulmustur.

Gosterge Gosteren Gosterilen

Insan/Cocuk Suriye’li Umran bebek Mazlum, ezilmislik, magduriyet

Nesne 1 Demir taht Huzursuzluk, rahatsizlik, savas,

kaos
Nesne 2 Ates Savas, emperyalizm, kaos
Metin Terror of Thrones/Teror Taht1 | Savas, emperyalizm

Yukarida gosterge semasi ¢izilen meme Ornegi calismanin bu asamasina kadar

incelenen ornekler arasinda hiciv yonii en baskin meme 6rnegini teskil etmektedir. Meme, bir

onceki ornekte oldugunun aksine mizahi giildiirii yaratimi1 olmaktan ziyade agik bir taslama

ornegidir. Meme’nin merkezine Suriye’de yasanan ve hali hazirda devam eden savag
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yerlestirilmistir. Meme’de mizahi anlamin insasi igin savasin simgelerinden biri haline gelen
Umran bebek kullanilmistir. Hava saldiris1 sonrast ¢ikarildigi enkazdan ambulansa tasindig
sirada fotograflanan Umran bebek o siralarda savasin yeni yiizii olmus, uluslararas1 kamuoyu
vicdanmin tartildig1 bir sembol halini almistir. Savasmn simgesi olan Umran bebek fillerin
tepistigi diinyada ezilen ¢imeni temsil etmektedir. Gdsteren olarak sunulan Umran bebek

magduriyetin ve ezilmisligin simgesidir.

Umran bebegin fotografinin yerlestirildigi gérsel ise Game of Thrones isimli popiiler
diziden alinmistir. Meme’nin odak noktasindaki taht filmdeki olay orgilistiniin temelini
olusturmaktadir. Taht, Yedi Krallik”ta hiikiim siliren kralin tahtidir ve kralin otoritesini
simgelemektedir. Ancak demir tahtin iistinde Umran bebegin yer almasi baska anlamlar
ortaya c¢ikarmaktadir. Demir taht emperyalizmin, savasin simgesi olarak sunulmaktadir;
nitekim filmde de taht ugruna ¢ok kan dokiilmekte, savasin temel amacini tahta oturmak
olusturmaktadir. Bununla birlikte demir tahtin keskin ve arkaya yaslanmaya izin vermeyen
rahatsiz bir yapist vardir ve siradan bir kral tahtindan ¢ok farklidir. Keskin kiliglarin bir araya
getirilmesiyle olusturulmus tahtin korkung bir havasi bulunmaktadir. Bu tahti tasarlayan ve ilk
sahibi olan kral da bir kralin siirekli diken iistiinde olmas1 gerektigini diisiinerek tasarlamistir

ve kendisinden sonra tahta gecen Cilgin kral da defalarca kendisini kesmistir.

Meme’de ise tahta oturan savas magduru bir ¢ocuktur ve savasin tiim aci yiizlinii
yasamistir. Gosteren olarak rahatsiz, keskin ve yaralayan tahtin kullanildigi meme’de
gosterilmek istenen savasin ve emperyalizmin aci yiiziidiir ve biitiin magduriyeti yasayan
gocuk tahttan epey yara almistir. Filmde siyahlar iginde sunulan taht meme’de alevler
icerisinde sunulmustur. Alev almis tahtta oturan ise magdur ve masum olan c¢ocuktur.
Yanginin ¢ikis noktasi olan kor halindeki taht savasin merkezidir ve savas en ¢ok masumun

canin1 yakmaktadir.
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5.3.10. “Itina ile Denize Yunan Dokiiliir” Ornegi

iTIiNA ILE I;ENIZE YUNAN DOKULUR
incicaps.com/e/1326461/

Sekil 30: “itina ile Denize Yunan Dékiiliir” 6rnegi
(http://www.incicaps.com/c/h3461zdgv/, Erisim:24.04.2017)

Diizanlam Yananlam Mizahi Anlam

Bir adammn eliyle | Et  tuzlama  hareketi | Besiktag-Olympiakos magini kazanan

denize attig1 | goriintiileriyle tim | Besiktas’in teknik direktorii  Senol

semboller diinyada fenomen olan | Glines’in yiizii Nusret’in et tuzlama
Nusret’in  goriintiisiinden | goriintiisiine yerlestirilerek mizahi bir
bir alint1 anlam olusturulmustur.

Gosterge Gosteren Gosterilen
Insan Besiktas teknik direktorii Senol | Zafer, basari, galibiyet
Giines

Nesne Olympiakos takim sembolii Maglubiyet, basarisizlik

Ortam Deniz Zafer, galibiyet

Metin Itina ile Yunan denize dokiiliir Tarihsel basari, galibiyet

Yukaridaki caps 16 Mart 2017 tarihinde gergeklesen Besiktas-Olympiakos magini

Besiktas’m 4-1 kazanmasindan sonra olusturulmus bir caps &rnegidir. Inci Caps iizerinde
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olusturulan bu caps ¢ok kisa zaman Once yiikselen bir fenomenden etkilenerek
olusturulmustur. Yakin zaman Once sosyal medya hesabinda etle yasadigi garip anlar
paylasan et restoran1 sahibi Nusret Gokge, ¢ok kisa siirede popiilerligini uluslararasi diizeye
ulagtirarak fenomen haline gelmistir. Nusret Gokce’ nin et dograrken, pisirirken ya da sunuma
hazirlarken cektigi videolarin hepsinde ortak bir sahne vardir: tuzlama sahnesi. Kendine has
tarziyla eti sunuma hazirlayan Nusret’in fenomen haline gelmesini saglayan temel etmen bu
tuzlama teknigidir. Kendisini kisa siirede fenomen haline getiren tuzlama teknigi aslinda
baslh basina bir internet meme 6rnegidir. Bu meme 6rnegi hem image macros kategorisinde

hem de moda olan/taklit edilen internet meme kategorisinde yer almaktadir.

Besiktas ile Yunan takimi Olympiakos arsinda gecen magin Besiktas tarafindan 4-1
gibi biiylik bir skorla kazanilmasinin ardindan tiim sosyal medya platformlarinda yayilan caps
iki seye gonderme yapmaktadir: Nusret’in tuzlama teknigi ve Yunan’1 denize doken Tiirkler.
Kurtulugs Savasi’nda biiyilk bir hezimete ugratilan Yunan’mn 2017°de tekrar Tiirklere
kaybettigi, tarihin tekerriirden ibaret oldugu mesaji zamanin popiiler simgesi haline gelmis
tuzlama teknigi ile anlatilmistir. Nusret’in sahsina miinhasir bigimde serptigi tuz
bicimbozumuna ugratilmis ve Yunan takimi Olympiakos’un takim simgesi olarak yeniden
insa edilmistir. Tuzu serpen de Nusret degil, Besiktas teknik direktdrii Senol Giines olarak
anlamlandirilmigtir. Olusturulan “Itina ile Yunan denize dokiiliir” seklindeki metinsel 6ge de
tarithsel basariya agikga atifta bulunmaktadir. Denize dokiilen Olympiakos takiminin
sembolleri hezimet, yenilgi ve maglubiyetin simgesidir. Sembollerin dokiildiigi deniz ise

tarihsel bir zaferin, basarinin, tarihin tekrar edisinin simgesi olarak sunulmustur.
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5.3.11. “Winter is Coming” Ornegi

Sekil 31: “Winter Is Coming” drnegi

(https://www.bobiler.org/monte/winter-is-coming--138416, Erisim:25.04.2017)

Diizanlam Yananlam Mizahi Anlam
Karanlik bir ormandan | Game Oof Thrones | Game of Thrones filminde kisin ve
bir flama {izerinde | filminde kullanilan | kaosun habercisi olarak kullanilan
IGDAS sembolii ve | meshur replik: Winter is ile dogalgaz faturalarinin
fatura gorseli coming arasinda mizahi bir bag
yaratilmigtir.
Gosterge Gosteren Gosterilen
Nesne 1 IGDAS flamasi Giig, zam
Nesne 2 Fatura Zam, sikint1, zorluk, gii¢liik
Ortam Karanlik orman Zorluk, sikinti
Metin Winter is coming Sikinti, giigliik, zorluk

Bobiler.org’da paylasilan meme 6rnegi popiiler bir dizi olan Game of Thrones ile

toplumsal bir mesele olan fatura zamlar1 arasinda bag kuran metinleraras: nitelikte bir

meme’dir. Image macros kategorisinde yer alan bu meme’nin merkezine kis aylarinin

gelisiyle birlikte artan fatura zammi yerlestirilmistir. Fatura zammini elestiren meme mizahi

anlami ise Game of Thrones dizisinin en {inlii repligini kullanarak yaratmaktadir. Game of
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Thrones filminin ilk sezonundan itibaren bilinen ve artik diziyle 6zdeslesmis “Winter is
coming” repligi meme’de mizahi anlamin yaratilmasini saglayan temel unsurdur. Bu replik
dizide gercek anlamiyla on yillar siiren uzun bir yaz doneminin ardindan yaklasan, tiim
sertligiyle gelecek ve ¢ok uzun siirecek olan kig mevsimini tanimlamak i¢in kullanilmaktadir.
Ote yandan replik izleyiciler igin “tehlike yaklasiyor” sinyalini de vermektedir. Ciinkii kis cok
uzun siirecegi i¢in ¢ok sayida gida depolamasi yapilmasi gerekmekte ve kisla birlikte savas ve
kaos tehlikesi de her gecen giin yaklasmaktadir. Ozetle replik gercek anlaminin yam sira
mecazi anlamiyla kaosun ve savasin etkisiyle yaklasan zorluk ve sikintilarin sinyalini
vermektedir. Meme’de dogalgaz faturalariyla 6zdeslestirilen replik de tam olarak bu mecazi
anlami yansitmaktadir. Dizideki bayrak yerine kullamlan IGDAS flamasi sikintinin sebebi
olarak sunulmaktadir. Gosteren olarak kullanilan fatura ve replik ise kis aylarinda zamma
doymayan dogalgazin faturaya yansimasi ve 0deme zorluklarina atifta bulunarak dogalgaz

dagitim merkezi IGDAS’a getirilen bir elestiri olarak okunabilmektedir.

5.3.12. “Herkese Benden Oscar, Leonardo’ya Yok” Ornegi

Herkese Benden Oscar, Leonardo’ya Yok.

renkkk yapt

hohiler.éra

Sekil 32: “Herkese Benden Oscar, Leonardo’ya Yok” érnegi
(https://www.bobiler.org/monte/herkese-benden-oscar-leonardoya-yok--182156, Erisim:25.04.2017)

Diizanlam Yananlam Mizahi Anlam
Etrafina  kalabalik | Cigek Abbas | 2016 yilina kadar Oscar alamayan Leonardo
toplanmig bir | filmindeki Abbas ve | Di Caprio ile Cigek Abbas filmindeki atisma

masada karsilikli | Sakir karakterlerinin | sahnesindeki meshur ciimle arasinda mizahi

oturan iki adam atisma sahnesi bir bag olusturulmustur.

112



Gosterge Gosteren Gosterilen

Insan Sakir karakterinin yiiziine yerlestirilmis | Kaybedis, yenilgi

Leonardo Di Caprio

Metin Herkese benden Oscar, Leonardo’ya | Kaybedis, hiisran

yok/ Where is my Oscar?

Bobiler.org’da paylasilan meme Orneginde mizahi anlamin anlasilabilmesi igin
gorselin kaynagimi bilmek gerekmektedir. Bir Tiirk icin ¢ok sey ifade eden bu meme
kaynagint bilmeyen i¢in higbir sey ifade etmeyecektir. Kiiltiirel bir kaynak olarak Cigek
Abbas filminden beslenen meme, filmin iki 6nemli karakteri olan muavin Abbas ile
minibiis¢li Sakir arasinda gecen laf yaris1 sahnesindeki gorseli kullanmaktadir. Filmde ayni1
kiza asik olan Abbas ile Sakir arasinda bir atisma sahnesi gegmektedir. Giristikleri laf yarisi
sonrasi kazanan Abbas olur. Meme’de ise laf yarisini kaybeden Sakir karakteri yerine
Leonardo Di Caprio’nun yiizii photoshop ile yerlestirilmis, gorsel aslindan koparilarak sanal
bozuma ugratilmistir. Sanal bozum sonucunda ise 2016 yilina kadar Oscar 6diilii alamayan Di
Caprio’nun giildiirii unsuru haline geldigi yeni bir anlam ortaya ¢ikmistir. Hem Oscar
odiilleri 6ncesinde hem de odiilii aldiktan sonra internet meme’lerinin popiiler bir giildiirii
unsuru olarak kullandigir Di Caprio, bu meme’de yaratici bir girisimle Cigek Abbas filmi ile
iliskilendirilmistir. Filmin en onemli ve en akilda kalic1 repligi olan “Herkese benden cay,
Sakir’e yok” repligi de aslindan koparilarak “Herkese benden Oscar, Leonardo’ya yok”
seklinde yeniden anlamlandirilmistir. Oscar’t kazanamayan Di Caprio laf yarisin1 kaybeden
Sakir’in yerini almustir. Odiil tdreni 6ncesinde yaratilan bu meme’de Di Caprio’nun yine
kazanamayacag1 yoniinde alayci bir anlamlandirma yapildig1 séylenebilecegi gibi kiiltiirel bir
kaynak olan Cicek Abbas filmi tizerinden basit bir giildiirii yaratma teknigi oldugu da ifade
edilebilir.
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6.SONUC

Mizah, her donemde ve her kosulda, sikintilar aninda basvurulan ilk direnis ve
eglence kaynaklarindan biri olmustur. Mizah; kimi zaman sadece giildiiren, kimi zaman
giildiiriirken diisiindiiren, kimi zamansa sert bir hiciv iriinii olarak ortaya koyulmustur.
Normalde kabul edilmesi gii¢ seyler mizah ile birlikte sunuldugunda daha makul, kabul
edilebilir ve eglenceli bir hal almaktadir. Bu sebeple mizah ge¢misten gliniimiize gelen, ortaya
ciktig1 doneme bagl olarak farkli sekillerde yaratilan bir ara¢ olarak hep var olmustur.
Fikralarla baglayan sozlii mizah tanzimat doneminden itibaren karikatiir ve politik mizahla
daha da giiclii hale gelmistir. Giiniimiiz kosullarinda ise mizah bambagka bir goriiniime
kavusmustur. Teknolojik imkanlar vasitasiyla mizah dijjitallesmis; dijital mizahin tezahiirii
olarak internet meme’leri ya da bizim daha iyi bildigimiz adiyla caps kavrami ortaya
¢ikmistir. Dijital mizah iriinii olarak internet meme’lerinin yaratilmasini saglayan etmen ise

sosyal medyanin ortaya ¢ikmasidir.

Web 1.0 doneminden web 2.0 donemine gecilmesi ile iletisim etkilesimli hale
gelmis, kullanici tabanl bir medya ortami olusmustur. Internetin ortaya ¢ikisiyla giiclenen
yeni medya kavrami web 2.0 teknolojisinin ortaya c¢ikmasiyla bambaska bir boyut
kazanmigtir. Web 2.0 ile giiclenen medyada iletisim etkilesimli ve katilimci bir yapiya
kavusmustur. Icinde bulundugumuz iletisim caginin vazgecilmez bir unsuru olarak
tanimlanabilen sosyal medya; etkisini her gecen giin arttirarak insan hayatini her yoniiyle
kapsama alanina almaktadir. Diinyanin her yerinden milyonlarca insani bir araya getiren
sosyal medya platformlari, kullanic1 tabanli bir medya ortamui olarak etkilesimli iletigimi
miimkiin kilmanmn yani sira sanal bir topluluk olma hissi vermektedir. insana dair olan her
seyle ilgilenen sosyal medyanin yine insana dair bir deger olarak yaratilan mizahi
bicimlendirdigi ve donistiirdiigli goriilmektedir. Katilimci medya ortaminda mizah da
doniiserek cok sesli, kolay ulasilir ve yaratilir internet meme formunda insan hayatina
girmistir. Internet meme kavrami mizahin ¢agdas bir drnegi olarak ortaya ¢ikmis ve siradan

bir insanin da mizahi iiretim siirecinde s6z sahibi olabilecegini géstermistir.

Teknolojiyle hasir nesir olan Y ve Z kusaklar1 i¢in dijital mizah cazip bir segenek
olmustur. Daha 6nceleri elinde araci(televizyon, dergi, tiyatro vb.) olanlarin tekelinde bulunan

mizah, Y ve Z kusaklari i¢in kolay ulasilir bir alternatiftir. Bagka bir ifadeyle sosyal medyada
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mizahi {iretim siireci her kullaniciya agik olsa da genellikle geng kusagin katkilariyla gelisen
kiltiirel bir alandir. Geng kusak dijital ortamda kendi mizahini kendine has dil ve bigim
pratikleri ile tiretmektedir. Dijital ¢cagda mizahi yaratimda bulunmak, bilgisayar ekranindaki
tek tikla miimkiin olmustur. Mizah; dijital medyada sabit bir fotograf, video, gif, animasyon,
photoshop uygulamalar1 gibi ¢ok farkli bigimlerde yaratilmaktadir. Caligmanin odak noktasi
olan internet meme’leri de bu gibi farkli yontemlerle yaratilabilse de bu calisma fotograf
odakli internet meme’leriyle siirlandirilmistir. Kiiltiirel bir birim olan meme, kisiden kisiye
ve bdylece genis kitlelere yayillma esasina dayanmaktadir. Internet meme’leri de ag ortaminda
hizli bir bicimde yayilma esasina dayanmaktadir. Richard Dawkins’in “Gen Bencildir”
kitabinda insan viicudundaki genler ile benzerlik durumuna gore tanimladigt meme kavrami;
genlerden farkli olarak kusaklar arasinda degil, ayni kusakta yer alan bireyler arasinda yayilan
bir birimdir. Bununla birlikte meme’ler kisiden kisiye yayilirken ilk hali ile kalmamakta ve
yayildikca degisebilmektedir. Evrensel bir mizah formu olarak internet meme’leri de ag
ortaminda statik olarak yayilabildigi gibi yayildikca yeni yaratimlar ve katkilar ile
degisebilmektedir. internet meme’leri ag kiiltiiriiniin mizahi bir pargasi durumundadir. Online
aktarimlar ile yayilan birimler olarak tanimlanan internet meme’leri kisa siirede fenomen olan
birimlerdir ve fenomen olmalarint saglayan etmen de yaratilis bigimleri ile eglenceli sekilsel
formlaridir. Bir karikatiir dergisi bolgesel ya da ulusal olarak eglence ve mizah iiriinii olmakta
iken bir internet meme’si uluslararasi nitelik tagimaktadir. Diinyanin belki de hi¢ bilinmeyen
bir kdsesinde yasayan bir insan ya da ortaya ¢ikan bir olay, Tiirkiye’de internet meme’lerinin
konusu olabilmektedir. Diinya hi¢ olmadig1 kadar birbirine yakinlagsmistir; ag ortaminda
yaratilan internet meme’leri de bazen ulusal, bazen uluslararasi bir mizah formu niteligi
kazanmigtir.  Bir kisinin yaratimiyla dolasima sokulan internet meme’si ¢ok kisiye
yayilmakta, bu meme’yi alanlar tarafindan yeniden yorumlanmakta ve yeniden dolasima
sokulmaktadir. Bu durum web 2.0 ¢aginda kiiltiirin ve mizahin {iretim bi¢imini
gostermektedir. Kimi zaman yerel olarak kalan bu {iretim, kimi zaman global bir vasita
olmaktadir. Boylelikle geleneksel olarak tiretilen mizah anlayisi geride kalmig, yaratimi ve
ulagimi basit, web alt yapisinin sagladigi olanaklar sayesinde gelisen cagdas ve ¢ok sesli bir
mizah anlayisi ortaya cikmistir. Katilimer kiiltiiriin  pratikteki yansimasi olan internet
meme’leri ortaklasa bir akilla yaratilanin, bir zihinden baska zihne ulasan birimin yeni ilham

kaynaklart dogurabildiginin ortaya koyulmasi bakimindan énemlidir. Tiiketicilerin daha giiglii
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oldugu katilmer kiiltiir ¢aginda gerceklesen birlikte iiretim siireci demokratiklesen mizah

anlayisinin bir yansimasidir.

Mizah bazen sadece eglence ve giildiirii amaciyla yaratilsa da ¢ogunlukla yaratim
sirasinda amaglanan bir alt metin bulunmaktadir. Bu alt metin bazen elestiri iken bazen agikca
bir taslamadir. internet meme’leri/caps’ler de ag ortaminda yaratilirken bazen sadece basit bir
eglence aract islevi gormekte, bazense rahatsizlik duyulan olay ve durumlarla ilgili
kullanicilara kendi goriislerini sunma olanag saglamaktadir. Toplumsal ya da siyasal
hayattaki bir yozlasma ve bozulma, giindelik hayatin absiird ve komik yanlari, siradan insanin
giindelik telagi ya da tuhafliklari, ¢6ziim bulunamayan problemler internet meme’lerinin
konusu olmaktadir. Ozellikle toplumsal hayatin etkisiyle yaratilan meme’ler/caps’ler dijital
cagda aktivist hareketlerin isleyisini de yansitmaktadir. Elestirel mizahi form olarak yaratilan
internet meme’leri aynm1 zamanda dijital aktivizm iiriinleridir. Internet meme’leri yeni
iletisimsel eylem alani olarak son derece cazip bir alternatif olmaktadir. Calismanin inceleme
boliimiinde gostergebilim analizi yapilan 6rneklere de bakildiginda is giivenligi, atanamayan
ogretmenler, savas politikalari, fatura zamlar1 ve egitim sistemi gibi konular toplumu var eden
bireylerin sorunlarini ele almakta ve dijital ortamda dile getirilen aktivist mizahi 6rnekleri
teskil etmektedir. incelenen 6rneklerden de anlasildig iizere meme’ler toplumsal eksiklikler,
problemler, siyasal gelismelerden hareketle halkin sesini duyurma islevini yerine
getirmektedir. Bu anlamda internet meme’leri dijital mizahin iiriinii olmakla birlikte esasinda
bir iletisim bigimidir. Yikici, elestiren ya da gildiren meme’ler ¢agdas iletisim
yontemlerinden biridir. Bu iletisim bi¢imi sembolik metinler {izerinden yliriitiilmektedir. Bu

sembolik iletisim internet meme’lerinin yiikselisinin ardindaki temel etmendir.

Calisma kapsaminda analizi yapilan meme’ler ya anonim olarak yaratilmis ya da
yaratan kisiden ¢ok yaratilan 6rnek onemli olmustur. Bir meme yaratildiginda ¢ogunlukla
yaraticis1 merak edilmemekte ve sorgulanmamaktadir. Bu anlamda 6nemli olan meme’nin
yaraticist degil, ortaya konan ve tiim sosyal medya kullanicilarina mal olan toplumsal-kiiltiirel
tirtinlerdir. Meme’lerin bu anonim yaratim siireci dijital kamusallagma ile iligkilendirilebilir.
Insanlar sosyal medya ile kendine yeni ifade alanlar1 agmus; ortak sorunlarini mizahi
meme’ler araciligiyla dile getirme imkani bulmustur. Ancak meme yaratiminin orgiitlii bir
bicimde degil, rizomik bir yapida yaratildig1 goriilmektedir. Bireysel olarak bir sosyal medya

kullanicisinin yaratimi baska kullanicilar1 da tetiklemis ve tesvik etmis; yeni yaratimlar i¢in
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ilham kaynagi olmustur. Giindemde olan bir olay ya da durum fizerinden olusturulan
meme’ler birbirinden habersiz ya da isbirligi bilinci olmayan insanlarin kollektif ¢abalari
sonucu ortaya ¢ikmistir. Nitekim ¢alismanin analiz boliimiinde incelenen “Itina ile denize
Yunan dokiilir” O6rnegi bunu kanitlar niteliktedir. Bir restaurant sahibinin kisa siirede

fenomen olan el hareketi birbirinden farkli meme’lere konu olmustur.

Analizi yapilan meme’lerin yine ortak Ozelliklerinden birinin sanal bozum teknigi
oldugu saptanmistir. Meme’lerin mizahi anlama kavusturulmasini saglayan temel etmen sanal
bozum teknigidir. Mizahi anlamin yaratilmasi i¢in fotograflar iki bi¢imde sanal bozuma
ugratilmistir: Birincisi fotograflarin orijinal hallerinin photoshop yontemiyle bozuldugu ve
aslindan koparilarak yeniden anlamlandirildigi sanal bozum teknigidir. Donald Trump,
Leonardo Di Caprio, Senol Giines, Suriye’li Umran bebegin vs. kullamldig1 meme’ler bu tiir
sanal bozum oOrnekleridir. Herkes tarafindan bilinen insanlarin yiizliniin kiiltiire] metinlere
yerlestirildigi meme’ler sanal bozumun gorsel insasmi yansitmaktadir. Ikincisi ise
fotograflarin oldugu gibi yani orjinal halleriyle kullanildigi, mizahi anlamin ise meme’ye
konu olan metinlerle yaratildigi sanal bozum teknigidir. Bu bozum tekniginde fotograflar
tizerinde herhangi bir oynama yapilmamistir. Egitim sistemiyle ilgili elestirinin ilkel ve
modern araglar lizerinden anlatildigi, atanamayan G6gretmenler sorunuyla ilgili meme’nin
kiiltiirel bir metin olarak kullanilan filmin en bilinen repligi iizerinden insa edildigi, ulagim
sorunu olarak metrobiis ulasimiyla ilgili sikintilarin el arabasina sikistirilmis kopekler
tizerinden anlamlandirildig vs. meme’ler mizahin metinsel anlamda insa edildigi sanal bozum
teknigini yansitmaktadir. Sanal bozum teknigi 6nceki boliimlerde tanimlanan uyumsuzluk
kuramiyla bagdasmaktadir. Metinsel ya da gorsel anlamda uyumsuz iki unsurun bir araya

getirimesi uyumsuzluk teorisiyle yaratilmis mizahi agiklamaktadir.

Sonu¢ olarak sanal bozumun mizahi yaratim i¢in kullanildigi internet meme’leri
cagdas, katilimci, yaratict sosyal medya mizahmin temelini olusturmaktadir. Ustelik bu
tiretim bigimi sosyal medya mizahinin elitist olmayan halk¢1 yoniinii vurgulamaktadir. Basit
bir sekilde ekran goriintiisiiniin alinarak ya da grafik ve photoshop teknikleriyle gorselin
anlamlandirilarak ortaya cikarildigi fotograf odakli internet meme’leri ulasimi ve katilimi
kolay sosyal medya mizahinin sadece bir pargasii olusturmaktadir. Isteyen herkesin
kolaylikla katilabilecegi bu mizahi iiretim siireci kimi zaman giindelik hayatin uyumsuz,

sacma ve giiliing yanlarin1 eglence unsuru haline getirmekte; kimi zamansa toplumsal ve
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siyasal giindeme mubhalif elestiriler getirerek tekelci mizah anlayisini doniistiirmekte, daha
halk¢1 ve ¢ok sesli bir mizah anlayisini internet meme’leri iizerinden var etmektedir. Sosyal
medya kullanicilar1 mizahin hem {ireticisi hem de tiiketicisi olabilmektedir. Kullanicilar
tilketicilerin daha giiglii oldugu medya ortaminda iire-tiiketici olarak sosyal medyada kendi
kiiltiriinii yaratmaktadir. Bazen ulusal degerler iizerinden olusturulan meme’ler, bazense
uluslararas: kiiltiirel metinlerden esinlenerek olusturulmaktadir. Kimi zaman ince bir mizahi
nitelikte kimi zamansa estetik ve incelikten uzak olarak tiretilen sosyal medya mizahi, popiiler
bir iiretim yontemi olarak i¢inde bulundugumuz teknoloji ¢aginda iletisimin dontstimiinii

gostermesi acisindan dnem arz etmektedir.
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