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OZET

TURKIYE’DE BiR KAMU HiZMETIi OLARAK
TEMATIK YEMEK TELEVIZYONU MODELI

Bu calisma, gilinlimiiz Tiirkiye’sinde televizyon yayinciliginda kamu hizmeti
anlayisinin tesisine odaklanarak kamu hizmeti yayincilifinin gereklerini yerine
getirebilen tematik bir yemek kanalina neden ihtiya¢ duyuldugunu ve bdyle bir kanalin

islevini ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Giliniimiiz ¢oklu medya ortaminda tecimselligin hakim oldugu medya
iceriklerinin, toplumdaki tiim gruplarin ihtiyaglarina odaklanmaktan uzaklasarak,
olusturulan imajlarla daha ¢ok satmay1 ve tiiketimle geldigi algisi uyandirilan sosyal
statileri dayattigi  goriilmektedir. Temel kuramsal altyapisim1  kamusal alan
kavramsallastirmasinin olusturdugu bu ¢alisma, tecimsel medya diizeninde, iceriklerin
birer metaya doniistligii bir ortamda daha izlenilebilir alternatifler ortaya koyarak kamu

hizmeti anlayis1 gerg¢evesinde, ekonomik ve siyasi baskilardan uzak, toplumun tim



kesimlerinin ihtiyaglarini karsilamay1 ilke edinen, tiikketim egilimlerini koriiklemekten
uzak sekilde konumlanmis tematik bir yemek kanalinin kamusallik ile olan iliskisine

yogunlasmistir.

Tezin “Tirkiye’de Kamu Hizmeti Televizyon Yayincilifi” baglikli ilk
bolimiinde kamu hizmeti, kamusal alan ve kamu hizmeti yaymcilig: ile ilgili bir
cerceve olusturulmustur. Bu noktada kamusallik, bireylerin farkliliklar1 ile bir arada
olabildikleri, esit ve dzgiirce iletisim kurabildikleri ve kendi yasamsal ger¢ekliklerine ve
sorunlarina daha ¢ok odaklanabildikleri bir yapiy1 ifade etmektedir. Calismanin “Yemek
Yeme Pratiklerinin Kiiltiirel Doniistimii” baglikli ikinci boliimiinde farkli alanlardaki
cagrisimlart ile yemegin beslenmenin Otesine gegen anlamlarma deginilmistir.
“Yemegin Televizyondaki Yeri ve Tiirkiye’de Tematik Yemek Kanallar1” baglikli
ticlincii boliimde yemek konusunun televizyon ekranlarina nasil aksettigine yer verilmis
ve Tirkiye’deki tematik yemek kanallari incelenmistir. “Kamu Hizmeti Yayinciligi
Ekseninde Tematik Bir Yemek Televizyonu Modeli” baslikli son boliimde ise ilk {i¢
boliimde verilen bilgiler ve ortaya konulan gereklilik 1s18inda kamu hizmetini merkeze
koyan bir yemek kanalinin temel dayanaklarina, yapisal o6zelliklerine ve isleyisine

deginilmistir.

Bu ¢alismada, tecimselligin ana dokuyu olusturdugu giiniimiiz ¢oklu medya
ortaminda, kamu hizmetini merkeze koyan tematik bir yemek kanalinin kamusalligin

olusumuna katki saglayacagi sonucuna ulasilmigtir.
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ABSTRACT

A MODEL OF THEMATIC FOOD CHANNEL
AS A PUBLIC SERVICE IN TURKEY

This study focuses on establishment of public service on television
broadcasting in Turkey and aims to explain the necessities and functions of a thematic
food channel which is able to fulfill requirements of public service broadcasting.

It’s appeared that, today’s commercial-dominated multi media environment
insists — evoked consuming borned- social statuses and selling more with the images
created by distancing to focus on requirements of all groups of the public. This study,
which it’s fundamental theoretical infrastructure in formed by conceptualization of
public sphere, concentrates on the relation between public sphere and thematic food

channel, which is to have more qualified programme alternatives, isolated from



economic, politic pressure and positioned itself far away from increasing consumption

trends of public.

In the first chapter of the study, titled “Public Service Broadcasting in Turkey”,
a frame is formed about public service, public sphere and public service broadcasting.
Herein public sphere states a structure, which individuals communicate equally and
freely, also can focus on their own vital realities and problems. In the second part of the
study, titled “Culturel Transformation of Eating Practices” refers food’s meanings that
goes beyond nutrition with it’s connotations in different fields. The third chapter titled
“The Place of Food on Television and The Thematic Food Channels in Turkey.” It
refers food channels in Turkey are put under spotlight, respecting how those meanings
reverb to television screens. In fourth part of the study, titled “A Thematic Food
Television Model on Axis of Public Service Broadcasting”, a public service-centered
food channel’s fundamental abutments, structural features and mechanism are referred,

in the light of data and requirement introduced from first three chapters.

This study concludes that a public service-centered thematical food channel
will contribute formation of public sphere in today’s — mainly consisted of

commercialism- multi media environment.

Vi



ONSOZ

Televizyon yayinciligi yolu ile kamu hizmetinin yerine getirilmesi, tiiketim
odakli bakis acisiyla daha fazla ekonomik girdiyi hedefleyen giiniimiiz medya
ortaminda ¢ok daha onemli hale gelmektedir. Yemek ise tiim insanlar i¢in ortak,
zorunlu bir ihtiya¢ olan beslenme temelinde ylikselerek, zaman igerisinde bu temel
amacin Otesine ge¢mis, bir iletisim ve anlamlandirma pratigi halini almistir. Bu pratik,
kitle iletisim araclarina da yansimis, yemek konulu programlar ve tematik yemek
kanallar1 ortaya ¢ikmistir. Bu calisma, kamu hizmeti yayinciligi ile tematik yemek
televizyonculugunun birlesimine odaklanmakta ve 21. yiizy1l Tiirkiye’sinde bir model
ortaya koymayr amacglamaktadir. Calismanin, toplum ve kiiltiir hayatimizda 6nemli bir

boslugu giderecegi diisiiniilmektedir.

Calismanin hayata gecmesinde en biiyiik katki, biitlin siire¢ boyunca biiyiik bir
anlayis ile her zaman yanimda yer alan tez danismanim Dog. Dr. Artun Avct’ya aittir.
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edecektir. Kendisine miitesekkirim. Yiiksek lisans ve doktora &grenciligim boyunca
daha ¢ok dgrenme, bilme ve anlama konusunda beni motive eden, tez yazim siirecimde
de beni hicbir zaman yalniz birakmayan degerli hocam Dr. Goksel Aymaz’a goniilden
tesekkiir ediyorum. Tez yazim siirecimdeki aydinlatict tutumu, konulara farkli
perspektiflerden de bakabilmemi saglayan ufuk agici yonlendirmeleri ile bana her
zaman destek olan, 6rnek aldigim degerli hocam Prof. Dr. Hiiseyin Emre Bagce’ye

minnettarim.

Doktora siirecim boyunca verdikleri destek ve gosterdikleri anlayis sebebiyle
esime, anneme, babama ve dostlarima ¢ok tesekkiir ediyorum. Onlara ayiramadigim
vakitler i¢in de kizlannm Idil ve Giilce’den &ziir diliyor, beni affetmelerini rica

ediyorum.
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GIRIS

Bu tez caligmasi; gliniimiiz Tiirkiye’sinde kamu hizmeti yayinciliginin yeniden
degerlendirilmesi neticesinde temel dayanaklari, yapisi ve isleyisi belirlenen tematik bir
yemek kanali modelinin kamusallik agisindan sahip oldugu potansiyeli ortaya koymaya

odaklanmaktadir.

Medyada pazar rekabetinin yogun sekilde yasandigi, uydu ve internet
teknolojilerindeki hizli ilerleme ile birlikte ¢oklu medya ortamlarinin var oldugu bir
yapt s0z konusudur. Giiniimiizde, konvansiyonel kitle iletisim araglart ve bunlara
eklenen sosyal medya mecralari, pek ¢ok kanal ve program ile insanlarin ilgisini ¢gekme
cabasi igerisindedirler. Bu yapi, kamu hizmeti yayincilig1 anlayisinin ortaya konuldugu
donemden oldukga farklidir. Bu yeni yap: dahilinde 6zel ilgi alanlarina ve atomize
gruplara odaklanmis tematik egilimler de ortaya ¢ikmistir. Bu egilimlerden bir tanesi de
beslenme zemininden hareketle farkli anlamlar yiiklenerek ¢ok boyutlu bir hal alan
yemek konusuna odaklanmis televizyon programlari ve bu programlarinin biraradaligi
ile ortaya ¢ikan yemek kanallaridir. S6z konusu kanallar, tiim insanlar igin ortak ve
zorunlu olan beslenme ediminin tarih igerisinde yiiklendigi ekonomik, sosyal, siyasi ve
kiiltiirel anlamlar ile farkli gostergeleri bilinyesinde barindiran yeme-igme kiiltiir ve
aligkanliklarin1 televizyon mecrasina tasimaktadir. Yemek kanallar1 bir iletisim ve
anlamlandirma araci olarak bu yoniiyle onemli bir sosyal ve kiiltiirel potansiyeli
bilinyesinde barindirmaktadir. Ancak Tiirkiye’de var olan tematik yemek kanallari,
reklam ve sponsorluk gelirleri iizerinden daha fazla ekonomik girdiyi 6nceleyen ticari
yapilar halindedir. S6z konusu kanallarin, bu durumlari sebebiyle yemek konusunu
kamu hizmeti yaymciligi ¢ercevesinde ele alip alamadiklari dnemli bir durum olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu diisiinceler 1s18inda bu tez ¢alismasinin konusu; gliniimiiz
Tirkiye’sinde ¢oklu ve karmasik medya ortami goz Oniinde bulundurularak kamu
hizmeti yayinciligina dair saptamalar, televizyon yayinciligl i¢in dnemi itibariyle yemek
ve kamu hizmetini merkeze koyan tematik bir yemek kanali modelinin ortaya

konulmasidir.

Calisma kapsaminda tiim insanlar i¢in ortak, zorunlu bir gereksinim olarak

beslenmenin, temel anlaminin Otesine gegerek toplumsal agidan oynadigi rol, bir



iletisim ve anlamlandirma pratigi olarak durumu ve kamu hizmetinin ifasi igin
blinyesinde barindirdigi potansiyel goz Oniinde tutularak, tematik yemek yayimcilig
odakl1 bir 6rneklemeye gidilmistir. Calismada; tarihsel ve sosyal baglam, temel ilkeler
ve Tirkiye’de medyanin geldigi nokta goz oniinde bulundurularak, kamu hizmeti

yayinciligi ekseninde tematik bir yemek televizyonu modeli ortaya konulmaktadir.

Calismada oOzellikle tecimsel televizyonculuk anlayisinin bireyden ¢ok
tiikketiciyi onceleyen bakis acisi ile toplumsalliga verdigi zararlar ve bunun karsisinda
ekonomik ve siyasi baskilardan, ticari kaygilardan uzak sekilde toplumun biitlin
kesimlerinin gereksinimlerini karsilamaya odaklanmis bir kamu hizmeti yaymciliginin
gerekliligi ve tesisi tartisilmaktadir. Calisma kapsaminda kamu hizmeti yayinciliginin
evrensel amaglart bulundugu ancak bu amaglara ulagsmak i¢in evrensel ¢6ziim yollarinin
bulunamayacagi anlasilmis, bu noktadan hareketle kamu hizmeti yaymciliginin
ozerklik, esit erisim, toplumun tiim kesimlerini dikkate alma gibi temel ilkelerinin

giintimiiz Tirkiye’sinde nasil tesis edilecegi lizerinde durulmustur.

Bu c¢alismada yaymncilik boyutuyla kamu hizmeti, tizerinde durulan temel
noktalardan biridir. Yaymncilikta kamu hizmetini saglamaya doniik uygulamalarin
gerekliligi bu calisma i¢in 6nemli kabul noktalarindandir. Giliniimiizde teknolojik
imkanlarin da artmasi ile dijitallesen, ¢ok fazla kanala sahip, ticari ve ekonomik ¢ap1
giderek artan bir sektor olarak televizyon yaynciliginda kamu hizmeti, yerine
getirilmesi oldukca zor bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle kamu yarari
acisindan konuyu degerlendirerek, kamu hizmeti yayinciliginin geregini ve giiniimiizde
de varligini devam ettirmesinin bir zorunluluk oldugunu ifade eden yaklasimlar
bulunmak ile birlikte; rekabete dayali pazar anlayisina zarar verdigi gerekgesi ile kamu
hizmeti yaymciligimnt elestirenler ve kamu hizmeti yaymnciliginin  misyonunu

tamamladigina inananlar da bulunmaktadir.

Rekabete dayali pazar anlayisi, televizyon yayinciliginda igeriklerin talebe gore
belirlenmesini ve bu durumun ¢oklu bir se¢ime olanak vererek “iyi yayimciligin kotii
yayinciligi kovacagl” gibi bir sonuca ulasacagini Ongdrmektedir. Bu anlayis
cercevesinde yayinciliga dair tiim unsurlar ticari girdi saglamaya doniik araclar olarak

goriilmektedir. Rekabete dayali bu yapilar tekellesme egilimlerini ortaya ¢ikarmaktadir.



Ticari anlayis ¢ercevesinde ortaya konulan medya igerikleri de ekonomik baski altinda
kalmakta, birey ve topluma katki saglamaktan ¢ok ait oldugu ticari yapiya ekonomik
girdi saglamaktadir. Kamu hizmeti yaymciligi uygulamalarinin en ¢ok elestirilen
noktalarindan olan devlet sansiiriine olanak tanimak ve siyasi iktidardan bagimsiz
olamamanin yerini tecimsel televizyonculuk anlayisinin hakim olmaya baslamasi ile

pazar egemenliginin aldig1 goriilmektedir.

Uygarlik tarihi g6z Oniinde bulunduruldugunda iiretim ve tiiketim
pratiklerindeki degisim, siyasi erkin kullanimi, yasal diizenlemeler, icat ve kesifler, tiim
teknolojik gelisim unsurlar1 toplumsal ve kiiltiirel alanda bir degisime, doniisiime
sebebiyet vermistir. Bu degisim ve doniisiimiin izleri, en ¢arpict sekilde, aydinlanma
diisiincesi ile sekillenen, matbaanin icadi ile yaygin hale gelen, modernite ile
yapisallasan medya {iriinlerinde goriilmektedir. Medya, bu baglamda hem pek c¢cok
faktoriin etkisiyle sekillenen toplumsal yapidan etkilenmekte ve {iriinlerini bu etkilenme
dogrultusunda vermekte, hem de toplumsal degisimi etkileyen unsurlardan biri haline

gelerek iki boyutlu bir islev kazanmaktadir.

Gegtigimiz ylizyilda kitle iletisim araglarinin etkisiyle mekanin ve uzak
mesafelerin anlamimi yitirmesi kiiltlirel etkilesimin artmasmma, bu baglamda da
toplumsal yapilarda bir doniisiimiin yasanmasina neden olmustur. Ancak insanlarin her
tirlii is ve bos zamaninda yer bularak, diisiince ve kanaatleri sekillendirme cabasi
igerisinde olan kitle iletisim araclari, gecen yiizyilda oldugu gibi bu yiizyilda da olduk¢a
etkin konumdadir. Bu etkinligin temel belirleyeninin ise 6ziinde ekonomik, sosyal ve
siyasi agidan sermayenin tahakkiimiinii Onceleyen ideolojik yapi, bu dogrultuda
sekillenen iktidar iliskileri ve medyadaki ekonomik ¢ikar odakli sahiplik yapisi oldugu
goriilmektedir. Bu durum da bizi kiiltlir endiistrisi ve ideolojik aygitlar eksenli bir

degerlendirmeye gotiirmektedir.

Bu noktada ideoloji; egemen sinif tarafindan olusturulan, ekonomik ve sinifsal
acidan mevcut durumu siirdiirmeye doniik bir yapidir. Bu amagla toplumsal smiflarin
tavir ve davranislarina yon vermek amaciyla bir takim diisiinceler ve kabuller {iretilir.
Unutulmamalidir ki bir ideoloji, ancak bir aygitta ve bu aygitin pratiklerinde var

olmakta, maddi bir yap:1 halini almaktadir (Althusser, 2014, s.12,77). Bu baglamda



medya da s6z konusu ideolojik yapilarin halka benimsetilmesi, igsellestirilerek davranig
pratiklerine yansitilmasi konusunda bir arag¢ haline gelmektedir. Ancak medya, sermaye,
iktidar ve ideoloji eksenli birliktelik, dayatmalarmi agiktan agiga degil, eglence ve
popliler unsurlarin kisvesi altinda yiiritmektedir. Bu noktada kiiltiir endiistrisi halini

alan medya da ayn1 zamanda bir eglence isletmesine doniismektedir.

Izleyicinin kendine ait herhangi bir diisiince iiretmeye gerek duymadan,
verilecek tepkinin Onceden belirlendigi bir yapi igerisinde diisiinsel bir baglamdan
titizlikle kaginilan, biitiinsel bir bakis agisinin degil kisa vadeli, hemen onlerinden
bulunan durumlarin temel belirleyen oldugu bir yapi olusturulmaya c¢alisilmaktadir

(Adorno ve Horkheimer, 2014, s5.183).

Bu noktada, calisma ve bos zaman ayriminmin tarihselligi g6z Oniinde
bulunduruldugunda, giiniimiizde bireylerin birer tiiketim nesnesi haline gelerek
kapitalist sistemin devamini saglayan unsurlara déniistiiriilmeleri de sinifsal ¢ikarlarin
stirdiiriilmesine yonelik sermaye merkezli ideolojik yapilarin ¢ikarlarina hizmet eden
Oonemli bir argiiman olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Antik ¢ag ile ortacagda calismak
kolelere, bos zaman ise efendilere 6zgili bir aktiviteyken sanayi devrimi ile birlikte
calisan kesimlerin de bos zaman ve ticret artirimi yoluyla birer tiiketim nesnesi haline
getirildigi bir ddnem baslamistir. Onceki yiizyillarda ¢alismaya itilen birey, 6zellikle 18.
yiizyilin ikinci yarisindan baslayarak digsal zorlanim yerine tiim enerjisini ¢alismaya
aktarabilecegi bir i¢sel zorlanim ile hareket etmeye baslamistir. Bugiin de gecerli olan
bu yap1 sayesinde bireyler tiiketim egilimlerinin koriiklenmesi ve bu yolla statiisel bir
kazanim saglanabilecegine yonelik olusturulan algi ¢ergevesinde ig¢sel bir zorlanim ile
daha ¢ok calismaya ve daha ¢ok harcamaya tesvik edilmektedir (Aydogan, 2000, s.82).
Glinlimiizde medya da bu anlamda ¢ok etkili bir islev yiiklenmekte, kusatici,
mesrulastirict ve yonlendirici bir etkiyle bireylerin hayatinda yer ederek var olan

diizenin devami ve pekistirilmesine hizmet etmektedir.

S6z konusu gelismeler glinlimiiz medya yapisimi da sekillendirmektedir.
Yayinciligin olduk¢a erken donemlerinde ortaya ¢ikan tecimsellik ve kamu hizmeti
yayinciligr farki, 6nemli bir ayrima isaret etmektedir. Gliniimiizde, ana gelir kaynagini

reklam ve sponsorlugun olusturdugu kar odakli ticari anlayisi ifade eden tecimsel



yayinciligin medya diinyasina hakim oldugu goriilmektedir. Yayincilikta, ticari
odaklardan ve siyasi iktidardan bagimsiz finanse edilen, 6zerk ve tarafsiz sekilde
toplumun tiim kesimlerine hitap edebilen, haber verme, egitme ve bilgilendirme
islevlerini dengeli bir bicimde yerine getirebilen anlayisi ifade eden kamu hizmeti
yayinciligt ise tecimsel yayinciligin baskisi altinda kalmaktadir (Kejanlioglu, 2004,
s.23). Ote yandan kamu hizmeti yayincilig1, devlet politikalarin1 halka benimsetmeyi
amaglayarak bu yonde bir ikna faaliyeti yiiriiten devlet yayinciligina da kaymamak, bu
yondeki baskilara gogiis germek zorundadir. Bu noktada devlet yayinciligi, bir tartisma
zemini olmaksizin devlet ideolojisinin insanlar tarafindan kabuliini merkeze koyan
yapilar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu yapilarda vatandaslarin miizakere ve karar
alma siireclerine katilimi1 ve bu yonde tutum gelistirilmesi degil, tek yonlii bir bigimde
egitme, ikna ve istenilen davraniglarin yerlestirilmesi esastir. Ancak kamu hizmeti
yayinciliginda yayincilik faaliyetlerini ve bu yondeki ¢aligmalar1 devletten ve piyasadan

bagimsiz kilmak 6nemli bir gerekliliktir.

Yayincilikta temel bir ayrim noktasi olarak tecimsellik-kamu hizmeti ayrima,
iletisim disiplini icerisinde bir takim yaklasimlarla da temellenmektedir. letisim
alaninda liberal yaklasim, ifade Ozgiirliigiiniin ancak kitle iletisim araclarinin serbest
piyasa kosullarinda yapilanmasi ile miimkiin olacagini 6ne siirmektedir. Bu diisiince,
elestirel yaklagimin karsi oldugu temel noktalardan bir tanesidir. Ciinkii bu sekilde kitle
iletisim araglari, esitsiz toplumsal iligkilerin ve egemen ideolojinin yeniden tiretilmesini
saglar. Bu baglamda tecimsellikten, yabancilasmaya yol agan igeriklerden, tiiketim
egilimlerinin arttirilmasindan uzak kalabilecek bir yayincilik anlayisinin ancak kamu

hizmeti yayinciligi kapsaminda gerceklestirilebilecegi ortaya ¢cikmaktadir.

Uygarlik tarihi boyunca yagami devam ettirebilmek icin gerekli beslenme
ihtiyacin1 karsilamanin ¢ok Otesinde anlamlar kazanan yeme igme konusu da sosyal
doniisiim, algr ve yasamsal tecrilbe noktasinda oynadigi rol itibariyle bir iletisim ve
anlamlandirma pratigi olarak bu c¢alismanin konusu igerisine girmektedir. Yemegin,
yerlesik hayata gecisteki katalizor etkisi toplumsal yapilarin kurulup gelistirilmesinde
de devam etmis, tarimsal art1 {irliniin ortaya ¢ikmasiyla merkezilesmeye 6nemli katkilari

olmustur. Yemek, tarih boyunca sosyal ¢evre edinme, sayginlik kazanma, gii¢ ve iktidar



yapilarmin tesisi ve pekistirilmesi noktasinda aragsallastirilmistir. Yeme igme konusu
bugiin de yiiklendigi anlam ve ¢agrisimlar ile yasam bigimleri, sosyal statii ve
popiilerligin de aralarinda bulundugu pek ¢ok konu hakkinda sembolik anlamlara
sahiptir. Insanlar1 var olan yasamsal gerceklerinden kopararak egemen ideolojilerin,
esitsiz toplumsal ve ekonomik iliskilerin devamina hizmet eden popiiler kiiltiir tirtinleri

gibi yemek ve medyadaki temsili de aragsallastiriimaktadir.

Yemek icme konusunun basta televizyon olmak {izere medyadaki temsili, her
ne kadar gliniimiiz medya olusumlarindaki sahiplik yapisi, ekonomik getiriyi merkeze
koyan ve Kkitleleri tiketime kanalize eden yayincilik anlayist agisindan olduk¢a uygun
bir mecra olarak degerlendirilse de kamu hizmeti yaymciligi i¢in de O6nemli bir
uygulama alani olabilecek 6zelliklere sahiptir. Tiim insanlar i¢in ortak ve zorunlu bir
edim olan beslenme temelinde yiikselen yeme igme konusu, yayincilik agisindan kamu
hizmetinin gereklerinin yerine getirilmesi noktasinda O6nemli bir potansiyeli de

biinyesinde barindirmaktadir.

Kamu hizmeti yaymciliginin siyasal yoneticilerin ya da isadamlariin
yararindan ¢ok yurttaglarin faydasina olmasi gerektiginden hareketle, devlet erkinin
sansiir yoluyla gergeklestirdigi denetimin Oniine gecilmesi, piyasalarin reklam ve
sponsorluk yoluyla gelen sultasinin kirilmasi1 gerekmektedir. Temel bir problem olarak
karsimiza ¢ikan bu durum, tarihsel altyapist da gz oniinde bulundurularak tezde yer
bulmaktadir. Kamu hizmeti yayinciliginin; insanlarin her tiirlii baski, zorlama ve
yaptirnmdan uzak sekilde kendilerini bulduklari bir yapi1 igerisinde baslica iletisim
mecrast konumuna nasil yiikselebilecegi tez calismasi igerisinde tartisilacak Onemli

unsurlardan bir tanesini olusturmaktadir.

Tez ¢alismasinda, 21. yiizyil Tiirkiye’sinin ekonomik, siyasal, toplumsal ve
kiiltirel kosullar1 igerisinde kamu hizmeti yayinciliginin olanaklar ve sinirliliklar
baglaminda ele alinmasi ve bir takim yeni alternatifler sunularak bunlarin bir model
ekseninde orneklendirilmesi amaglanmaktadir. S6z konusu amaca ulasmak i¢in kamu
hizmeti yaymnciligr kavraminin ne olduguna, s6z konusu yayincilik modelinin tarihsel
gelisimi ve diinyadaki 6rneklerine ve ilgili tartismalara deginilmistir. Tez calismasinin

tizerine bina edildigi ve kamu hizmeti yaymncilig ile ilgili 6neriler sundugu temel zemin



21. yiizy1l Tirkiye’si oldugundan; Tiirkiye’de televizyon ve kamu hizmeti yayincilig
konular1 da tarihsel ve toplumsal baglamindan koparilmadan, 6zellikle kitle iletisimi

acisindan 21. yiizyil Tirkiye’sini géz 6niinde bulundurarak incelenmistir.

Tiirkiye’de kamu hizmeti yayinciligmin gelisimi, bugiinkii durum, ortaya
konulmus gorisler bir gereklilik ve 6nemli bir arka plan olarak tezde yer almaktadir.
Calismanin ana eksenini, icerisinde bulundugumuz yiizyilda Tiirkiye’de ekonomik,
siyasi, toplumsal ve kiiltiirel yap1 gozetilerek, kamu hizmeti yayinciliginin sahip olmasi
gereken nitelikler noktasindaki saptamalar ve bu saptamalarin tematik bir yemek kanali

modeli lizerinden nasil goriiniir hale gelecegi olusturmaktadir.

Calismada, yemek temal1 bir televizyon kanali modeli ortaya konuldugundan,
sosyal bir unsur olarak yemege ve yemegin televizyondaki temsiline tarihsel ve
toplumsal baglam gozetilerek yer verilmistir. Bu noktada yemegin toplumsal hayatta
gorlinlir hale gelmesi modernlesme, kentlesme, kamusallik ve smifsal farkliliklar
ekseninde aciklanmaya ¢alisilmistir. Calismada, yiiklendigi anlamlar ile bir farklilasma
aracli olarak yemege deginilmis ve kamusallik noktasindaki rolii agiklanmaya
calistimistir. Calisma kapsaminda Tirk toplumunda modernlesme ve tiiketim
aliskanliklarindaki degisimden de bahsedilerek giliniimiiz Tirkiye’sinde yemege bakis

noktasindaki pratiklere deginilmistir.

21. ylizyil Tirkiye’sinin gerekleri dogrultusunda yenilenmis bir kamu hizmeti
yayinciligi anlayisinin 6rneklenmesi noktasinda tematik yemek televizyonculugunun
secilmesinin bir takim nedenleri bulunmaktadir. Bilindigi gibi televizyon, Tiirkiye’de
insanlarin is diginda kalan zamanlarii gegirdikleri bir mecra olarak yaklagik yarim
yiizyildir biiyiik ilgi gérmektedir. Bu ilginin biiyiikliigii ve teknolojik imkanlarin artmasi
sebebiyle yayin siireleri uzamis ve yayimlanan igeriklerde c¢esitlilik saglanmistir.
Televizyonun ortaya c¢ikisi ve yaygimlagsmasini takip eden siiregte basta uydu
yaymnciliginin  gelismesi ve diger teknolojik imkanlarin artmasi ile televizyonda

yayinlanan igerikler konusunda farkli program tiirleri ve formatlar ortaya ¢ikmistir.

Uydu yaymciligindaki gelismeler ve televizyonculugun kiiresel bir boyut

kazanmas1 ile birlikte televizyonun genel izleyici kitlesini hedefleyen yapisi da



degismis, farkli program tiirleri ile daha atomize gruplara ulagsmak s6z konusu olmustur.
Bu durum, sayisal istiinliikten ziyade kalite anlayisinin 6ne ¢ikmasi ve nicelikten
nitelige bir doniisiimiin ifadesidir (Celikcan, 2006, s.168). S6z konusu egilimlerin
gelismesi ve bir ileriki asamaya taginmasi da tematik yaymciligin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Yemek ve mutfak kiiltiiriinii konu alan programlarin ve bu dogrultuda
yayin yapan tematik kanallarin ortaya ¢ikmasi da bu déonemde gergeklesmistir. Bugiin
gelinen noktada yemek kanallari, son donemde gordiigli yogun ilgiyle televizyon
programlarinin tiir ve igeriklerinde yasanan doniislimiin belirgin bir 6rnegi halini
almaktadir. Televizyondaki temsili baglaminda yemek, yiiklendigi anlamlar ile

beslenmenin ¢ok Otesine gegerek bir iletisim ve anlamlandirma aracina dontismektedir.

Yemek televizyonculugu konusuna odaklanilmasimin nedenlerinden biri de
gérme ve isitme gibi televizyonun direkt hitap edebildigi duyularin yaninda
televizyonun anlatim olanaklari kullanilarak tatma, koklama ve duyma gibi
televizyonun direkt hitap edemedigi duyulara dair kanaat olusturulabilmesinin ¢arpici

bir 6rnegi olmasidir.

Haber, tartisma ve belgesel icerikli yapimlar ve bunlarin ulastigi tematik
boyutun, konular itibariyle kamu hizmeti yayinciligi noktasindaki drneklemeler i¢in
daha uygun oldugu diisiiniilebilmektedir. Ancak yemegin tiim insanlar i¢in zorunlu olan
beslenme zemini {izerine bina edilmesi, yiiklendigi sembolik anlamlar ve televizyonun
anlatim olanaklarinin konuyu aktarmak noktasindaki kabiliyeti, kamu hizmeti
yayinciligina dair Orneklerin bu mecra flizerinden dahi verilebilecegini ortaya
koymaktadir. Ayrica tarih boyunca toplumsal doniisiimlerde onemli roller iistlenmis
olan yeme i¢gme konusu, tiim insanlar1 ilgilendiren ortak bir mecra olmasi dolayisiyla da
kamu hizmeti konusunda oOnemli bir potansiyele sahiptir. S6z konusu Ornegin
secilmesinin nedenleri arasinda, beslenmenin vazgecilemez bir edim olmasi ve yemegin
de bu zemin iizerine bina edilerek bir iletisim ve anlamlandirma aracina doniismesi yer
almaktadir. Yemek programlarmin ilgi gekiciliginin yani1 sira bu alandaki tematik
yayincilik faaliyetlerinin ticari yapilar halinde tesekkiil etmeleri ve tecimsel olmayan bir

yemek kanalinin bulunmayis1 da bir baska nedendir.



Calismanin sorunsallari; Tiirkiye’de ekonomik girdiyi merkeze koyan bir
anlayis ile sekillenen giinlimiiz medya sistemlerinde Ozerk ve tarafsiz, baski ve
sansiirden uzak, erisilebilir, sorumlu, tecimsellikten ve ticari yonlendirmelerden
bagimsiz, bireylerin ve toplumun 6zgiirlesmesine katkida bulabilecek bir kamu hizmeti
yaymciliginin gerekleri ve ne sekilde tesis edilebilecegi, ticari televizyonculuk
anlayisinin etkin oldugu bir lilkede kamu hizmeti yayinciligi konusundaki yeniden
yapilanmis anlayisin televizyondaki akisa, program igeriklerine, televizyonun anlatim
olanaklarma ne sekilde yansiyacagi ve bu anlayisla kurulacak yemek televizyonunun

nasil sekillenecegi seklindedir.

So6zel donemden farkli olarak yazinin zihnin soyutlama yapabilmesine olanak
tanimasi1 ve bdylelikle insanin kendi deneyimlerine elestirel bakabilmesi gibi bir pratik,
toplumcu ve ozgiirliikk odakli bir televizyonculuk anlayist i¢in de gercek olabilir mi?
Yani Habermas’in Iletisimsel Eylem Kurami’nda degindigi gibi iletisimin giiniimiizdeki
formlarinin da insan 6zgiirliiglini gelistirmeye yonelik bir potansiyeli var mi1? Bu konu

da tez ¢alismasinda cevap aranacak sorulardan bir tanesini olusturmaktadir.

Bilindigi gibi imgeler, bulunmayan seylerin yerini alarak onlar1 zihinde
canlandiran ve canlandirdigi seyden daha kalici olan gorsel unsurlardir. Dolayimlama
ise yakin ve uzak maddi ¢evre icerisindeki aracilik hareketidir. Giiniimiizde bize ulasan
bilgi ve deneyimler medya tarafindan dolayimlanmaktadir. Bu dolayimlama da imgeler
tizerinden gercgeklestirilmektedir. Tez calismasinda bu dolayimlama konusu da
tartisilacak, insanin tiim algi ve yonlendirmelerden uzak sekilde kendi gercekligi ile bas
basa kalarak hayata, topluma kars1 Ozgir bakis agilar1 gelistirebilmesine olanak
saglayabilecek bir televizyon modelinde dolayimlamanin rolii de masaya yatirilacaktir.
Imgelerin meydana getirdigi gorsel gercekligin elestirelligi ve diisiinmeyi
desteklemedigi yoniindeki algiya alternatifler aranacaktir. Bu baglamda gorsel okur
yazarlik konusu da 6nem kazanmaktadir. Ancak unutulmamalidir ki televizyonculugun
belki de en temel sermayesi gormedir. Gorme edimi temelde bir yorumlamadir.
Yorumlama ise kiiltiire baghidir ve gérme bigimlerini etkiler. Yorumlamay: etkileyen
kiltlir de toplumsal, tarihi, sosyal, ekonomik ve yasamsal pek ¢ok konu ile baglantili bir

olgudur. Bu sebeple televizyonda yayinlanan iceriklerde de bu baglamin géz onilinde



bulundurulmasi gerekir. Tez caligmasi kapsaminda olusturulacak model icerisinde
insanlarin gérme bicimlerini etkileyen kiiltiir olgusunun ve onu olusturan tarihsel,

toplumsal konularin roliiniin ne olacag1 sorusuna da cevap aranacaktir.

Farkli yasam bigimleri, begeniler ve goriislerin yer bulabildigi, despotik
yapilarin ve pazar giiglerinin egemenliginden uzak, ¢ok katmanli bir yapi icerisinde
farkli goriislerin varligini destekleyen bir anlayisin hakim oldugu bir televizyon kanali
nasil olmalidir? Televizyonun anlatim olanaklar1 gostergebilimsel ¢ergevede, bu
diisturlar ile nasil yeniden ele alinabilir? Program igerikleri ve akis bu baglamda nasil
diizenlenebilir? Williams’in da sdyledigi gibi (2003, s.72), televizyon izlerken 6nce
televizyonun kendisini seyrediyorsak, yani o kanalin hayata bakis agisini1 ve tavrini akis
tizerinden goriiyorsak, ideal modellemede akis nasil olmalidir? Kamu hizmetini gdzeten

tematik bir yemek kanali modeli ortaya konulurken bu konulara da deginilecektir.

Toplumsal hayat igerisinde hi¢bir konu kendisini olusturan ekonomik, sosyal,
siyasal, tarihsel vb. kosullardan bagimsiz disiiniilemez. Bir iilkedeki kiiltiir ve
uygulamalar ile o iilkedeki ekonomik ve sosyal yap1 arasinda bir denge s6z konusudur
(Oskay, 1971, s.61). Bu baglamdan hareketle kamu hizmeti yayinciligi konusunun da
ilkedeki tarihsel, toplumsal, ekonomik, politik yapt ve kosullardan bagimsiz
sekillenemeyecegi diisiinlilmektedir. Ancak giinlimiizdeki medya yapis1 karmasik ve
tahakkiim edici olsa da yine de kamu hizmeti yayinciligi konusunda olumlu gelismeler
olacagina inanilmakta, atilacak dogru adimlarla bu alanin toplumun tiim kesimlerini
kucaklayabilecegi, toplumun iletisim mecrast olabilecegi diisiiniilmektedir. Bu
disiinceler 1s181inda ¢alismanin hipotezi; 21. Yiizyil Tiirkiye sinde ¢oklu medya ortami
g0z oniinde bulundurularak, yayincilik alaninda yeniden yapilanmig bir kamu hizmeti
anlayist dogrultusunda sekillenen tematik bir yemek kanalinin kamusalligi besleyecegi
seklindedir.

S6z konusu tez c¢alismasi ile amaglanan;  kiiltiir  endiistrisi
kavramsallastirmasinin 6zelliklerini tasiyan giiniimiiz ticari medya yapilanmalarina,
ticari kuruluglarla rekabete soyunan kamu hizmeti iddiasindaki yayinci kuruluslara ve
devlet televizyonculugu anlayisina elestirel yaklasarak demokratik, 6zerk, tarafsiz, ticari

kaygilardan uzak ve toplumun tiim kesimlerinin iletisim mecras1 olabilecek kamu
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hizmeti yayinciligini olanak ve smirliliklar baglaminda inceleyerek oOngoriilerde

bulunmak ve bir model ortaya koymaktir.

Demokrasi ve iletisim 6zgiirliigii gibi konular son ve eksiksiz haliyle ortaya
konulabilecek birer proje degildirler. Tartismalarin siirekli devam ettigi, ikilemler,
celiskiler ve farkli goriislerin daha demokratik ve daha 6zgiir olmak noktasinda yer
bulabildigi bir yapiy1 ifade etmektedirler. Bu baglamda yeniden yapilanmis bir kamu
hizmeti medyas1 da tartismalarin bittigi bir “son nokta” olmayacaktir. Siiphesiz boyle
bir modellemede de yetki, biitce, yerellik-ulusallik, kiiltiir vb. tartismalar devam
edecektir. Bu anlayis dogrultusunda tez ¢aligmasinda bir “son nokta” konulmasi degil;
daha demokratik, daha 6zgiir ve her tiirlii baskidan uzak sekilde halkin iletisim mecrasi
olabilecek bir kamu hizmeti yayinciligi anlayisinin sonu olmayan ilerlemesine katkida

bulunulmasi amag¢lanmaktadir.

Bu c¢alismayr bir deneme ya da aragtirma olmaktan doktora tezi olmaya
tasiyacak en temel unsur, ¢aligmanin felsefi temelinin, lizerine bina edildigi kavram ve
konularin elestirel bir perspektif ile bilimsel ilkeler dogrultusunda degerlendirilmesi,
aciklayicilik vasfi kazanmasi ve iletisim alanina katki saglama yoniinde verdigi

miucadele olacaktir.

Bilimin agiklayic1 olmast gerekmektedir. Bir toplumsal olgu, durum ya da
kesitin sadece fotografin1 ¢cekmeye yonelik anlayis agiklayiciliktan uzaktir. Bu sebeple
sosyal bilimler alaninda gergeklestirilecek bilimsel ¢alismalarda temel felsefi durusun
timdengelim olmasi, yontemin ise tartisma ve ¢eliskilerden yola ¢ikilarak rasyonel akil
yiriitme 1ile bir takim sonuglara ulasilmasi esasina dayanmasi gerektigine
inanilmaktadir. Istatistik, anket, gézlem vb. konularin ise birer teknik olarak, yardimci
unsurlar olarak bilimsel ¢alismalar igerisinde yer bulmasi ve acgiklayici olma vasfinin

kazanilmasina yonelik argiimanlar haline gelmeleri gerekmektedir (Ergun, 1993, s.13).

Sosyal bilimler alanindaki bilimsel ¢alismalarin, higbir konunun kendini
olusturan tarihsel, kiiltiirel, ekonomik, siyasal ve sosyal baglamdan farkli
diistiniilemeyecegi goz oOniinde bulundurularak, tarihsel-toplumsal baglam temelinde

ilerlemesi gerektigi diisiiniilmektedir. Bu bilimsel ¢alisma siirecinde en biiyilik yardimci
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ise kuramdir. Kuram, Unsal Oskay’in ifadesiyle karanlik bir sokaktaki el
fenerlerimizdir. Bu kriterlerden hareketle, televizyon ile ilgili yapilar ve televizyon
iceriklerinin de kuramsal bir temel, televizyonun igerisine dogdugu toplum, ortaya
ciktigi kosullar ile siyasal ve ekonomik yap1 temelinde hareket edilerek

gerceklestirilecek arastirmalar ile aydinlatilmasi gerekmektedir.

Bu tez ¢alismasinda nitel analiz yontemi kullanilmis, konuyla ilgili bir ¢ergeve
olusturulmus, buna goére veriler islenmis, ortaya c¢ikan bulgular tanimlanmis ve
yorumlanmistir. Bu baglamda erisilebilir, yonlendirme ve manipiile etmekten uzak,
bireylerin ve toplumun 6zgiirlesmesine katkida bulunabilecek, tecimsellik dist bir kamu
hizmeti yaymciligi anlayisi icerisinde tematik yayinciligin bir kolu olarak yemek
televizyonu oOrneklemesinin, Tirkiye’yi 21. yiizyila getiren tarihsel siire¢ ve gelinen
noktanin temel belirleyenlerine deginildikten sonra, televizyonun ortaya g¢ikmasini
saglayan kosullar, kamu hizmeti yayinciligi-pazar televizyonculugu ayriminin ortaya
cikisi ve gelisimi, televizyonun anlatim olanaklari ile kurulan anlam, tematik yayincilik
kavrami ile bir iletisim ve anlamlandirma araci olarak yemegin televizyon ekranina

yansimasi konularini kapsamasi gerektigi diisiiniilmektedir.

Calisma kapsaminda 2018 yili itibariyle Tiirkiye’de faaliyet gdsteren tematik
yemek kanallar1 incelenmistir. Bein Gurme, 24Kitchen TV ve Planet Mutfak isimli bu
kanallarin yayin akislar1 ve program igerikleri degerlendirilmistir. Her bir kanalin
haftalik yaym akisinin diger haftalar ile aynilik ya da biiyiikk benzerlik gosterdigi
goriilmistiir. Aynt 7 gilinlik dilimde bu ii¢ kanalin yayinladigi programlar ve

programlarin yaymlanma siklig1 ortaya konulmustur.

Yemek kanallarinda yayinlanan programlarin da birbirinden farklilik arz ettigi
anlasilmistir. Bu sebeple yemek programlar1 da kendi icinde tiirlere ve degindikleri
noktalar itibariyle farkli icerik kategorilerine ayrilmistir. Bu haliyle tablolastirilan

igerikler iizerinden bir takim sonuglara ulasiimistir.

Tezin kuramsal temeli, Habermas’in Kamusal Alan ve Frankfurt Okulu
distinlirlerince  ortaya  konulan  Kiiltir =~ Endiistrisi ~ kavramsallagtirmalarina

dayanmaktadir.
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Calismada, 21. yiizyila gelinen siirecte 6zellikle kapitalizmin ortaya ¢ikmasi,
sosyal, kiltiirel ve sanatsal konular1 etkilemesi, kiltlirel {riinlerin metalasmasi ve
medya igeriklerinin bu ¢ergevede sekillenmesi baglaminda kiiltiir endiistrisi ve elestirel
teorinin 151k tuttugu bir perspektif ortaya konulmaktadir. Burada kiiltiir endiistrisi genis
anlamiyla  kiiltiir drlinlerinin  endiistrilesmesini, ekonomik karlilik  esastyla
olusturulmasini, kiiltiir ve sanat tiriinlerinin metalagsmasini ifade etmektedir. Adorno ve
Horkheimer tarafindan 1947 yilinda yayinlanan Aydinlanmanin Diyalektigi’nde ortaya
konulan Kiiltiir Endiistrisi kavrami, 21. yiizyll medya yapilanmasini anlamak noktasinda

da agiklayiciligini korumaktadir.

Elestirel teori kaynagini, tarih ve toplumsal iliskilere; miilkiyet, toplumun
ekonomik yapist ve smf catismasi ekseninde bakan anlayistan alir. letisim
caligmalarinda ise toplumu bireylerarasi iligkiler biitiinii olarak géren yonelim etkindir.
Iletisim metinlerinin analizinde; miilkiyeti ve bu yondeki iliskileri ifade eden ekonomi
politik, iiretim siirecgleri ve kitle iletisim araglarinin iletisim siireglerindeki rolii konulari

On plana ¢ikmaktadir.

Elestirel teori temelde, kitle iletisim araglarimin smif catismalarini kamufle
ettigini, egemen smif sdyleminin tabii gosterilerek icsellestirilmesine hizmet ettigini
savunur. Bu yaklagima gore filmlerin, kitaplarin, televizyon igeriklerinin de dahil
oldugu tiim Kkiiltiirel {rlinler bu yonlendirmeden bagimsiz disiiniilemez. Sinif
tahakkiimii seklinde ortaya ¢ikan hegemonik iligkiler, riza temelinde dizayn edilen
kiltiir endiistrilerince pratige dokiiliir. Giindelik hayatta, sahip oldugu gostergesel
anlamlarla yeme i¢me konusu, kiiltiir endiistrisinin uygulama alani olabilecek
ozelliklere sahiptir. Gizlenmis ideolojik unsurlarin &zellikle medyadaki temsili ile

Kitleler iizerinde algi yonetimi olusturulabilecegi bir gercektir.

Tez, kamu hizmeti yayinciligina odaklanmasi sebebiyle de kamu, kamuoyu ve
kamusal alan kavramsallastirmalarindan yararlanmaktadir. Ozellikle kamusal alan ile
kamu hizmeti yaynciligi arasinda iligki kuran kuramcilar bulunmaktadir. Bazi
aragtirmacilar, kamu hizmeti yaymciligma dair tanimlamalardan hareket ederek
Habermas’in kamusal alan yaklagimmin medyadaki yansimasmin kamu hizmeti

yayinciligi oldugunu one siirmektedirler (Aver, 2008, s.38). Bu noktada 21. yiizyil
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Tiirkiye’sinde kamu hizmeti yayinciligi konusunda bir model gelistirirken, 6zellikle
esitlik, miizakere ve katilm noktasinda temel kavram olarak kamusal alandan
yararlanilmaktadir. Ancak kamu hizmeti yayinciligi ile kamusal alan kavramini
ortistiirmeyen distintirlerin varligi da goz ardi edilmemistir. Diger yandan, tezin
olusturulmasinda ideal bir modelin daha 6nce de pek ¢ok kez yazilmis ve sdylenmis
temel kriterlerini belirtmek ile yetinilmemektedir. Toplumsal ve tarihsel baglam ihmal
edilmeden, ¢aga 6zgii kosullarinin karmasiklig1 igerisinde alternatifler aranmaktadir. Bu
cercevede giliniimlizde hayatin dinamikleri, izleyici aliskanliklar1 ve gilindelik yasam
sosyolojisine de deginilmektedir. Bilimsel agidan evrendeki seylerin ancak baska seyler
ile iliskileri ve biitiin igerisindeki yerleri ile anlagilabilecegi gbz ardi edilmeyerek,

biitiinsel ve aciklayici bir bakis agis1 gelistirilmesine ¢alisilmistir.

Tezin kapsami igerisinde bir kamu hizmeti yayinciligi modeli gelistirilmesi ve
tematik bir kanal yapilanmasi iizerinden 6rneklenmesinde istifade edilecek bir diger
gergeve ise iletisim sistemleri igerisinde normatif bir medya kurami olarak toplumsal
sorumluluk kuramidir. Toplumsal sorumluluk kurami, medya iiriinlerinin bilgi verme ve
eglendirmenin yamn sira bir tartisma zemini olusturulabilmesini, ¢atismalarin tartismaya
doniismesini ongérmektedir. Kuramda ayrica herkesin kendini ifade etmesine olanak
taninmasi ve medyaya sorumluluklar yiiklenmesi temel konular arasindadir (Isik, 2002,

5.28).

Calismada arastirma alani, konunun tarihsel toplumsal baglamdan
koparilmamast amaciyla genis tutulmustur. Arastirma alani toplumsal yasam,
kamusallik, ticariligin ortaya ¢ikisi ve gelisimi ile yemege dair sosyal gagrisimlardan
baglayarak televizyonun ortaya ¢ikisi, yaymcilikta kamu hizmeti kavraminin dogusu ve
gelisimi, ticari ve teknolojik degisimler ile televizyonculugun geldigi asama, tematik

yayincilik ve yemek kanallarina kadar ¢cok genis bir yelpazeye ulasmaktadir.

Zaman agisindan calisma 21. ylizyilla odaklanmakta, mekan Tirkiye ile
sinirlandirilmaktadir. Temel inceleme konusu ise televizyon alaninda kamu hizmeti
yayinciligindan ve televizyondaki temsili agisindan yeme igme konusundan
olugmaktadir. Ancak bilimsel bir gereklilik olarak aciklayicilik ve biitiinliik gozetilecegi

icin kapsam ve sinirlar genislemektedir. 21. ylizyili anlayabilmek ve temellendirebilmek
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icin Onceki tarihsel kesitlere, Tiirkiye’yi anlayabilmek ve temellendirebilmek igin
etkilendigi iilkelere, kamu hizmeti yayinciliginin ne oldugunu ortaya koyabilmek i¢in de

diger model ve sistemlere bakmak gerekmektedir.

Calisma siireci, konu ile ilgili sorunsallarin ortaya konulmasi, literatiir taramasi
yapilmasi, hipotezlerin belirlenmesi ve metin okuma yontemiyle 6rneklemeye gidilerek
hipotezlerin sinanmasi, bir takim bulgulara ulagilmasi, bu bulgular 1s181inda da sonuca

varilmasi seklinde gergeklesmektedir.
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1. BOLUM
TURKIYE’DE KAMU HiZMETI
TELEVIZYON YAYINCILIGI

1.1. KAMU HIiZMETi VE KAMUSALLIK

Tirkiye’de televizyon yayinciligini anlamak ve bu konunun kamu hizmeti
acisindan durumunu acgiklamak, ancak bir takim kavram ve yaklasgimlarin dogru
anlasilmasi ile miimkiindiir. Bu noktada kamu hizmeti ve kamusallik 6nemli iki kavram
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. S6z konusu kavramlarin, bir arka plan Saglayarak
kendilerini olusturan bir takim baska kavramlar ile birlikte ele alinmasinin, bu
calismanin temel diisturlarindan bir tanesini olusturan ‘agiklayici olmak’ ilkesine uygun

olacag diistiniilmektedir.
1.1.1. Kamu Hizmeti

Sosyal bilimlerde bazi kavramlarin tanimlanmasi ve bu kavramlar iizerinde
uzlasiya varilmasi oldukg¢a zordur. Kamu hizmeti de bu kavramlardan biridir. Kavramin
iceriginin ve yiiklendigi anlamlarin daha iyi anlagilmasi i¢in kamu, kamuoyu ve kamu

yarar1 kavramlari ekseninde degerlendirilmesi gerekmektedir.
1.1.1.1. Kavram Olarak Kamu Hizmeti

Gilinlimiizde ‘kamu’ denilince toplumu olusturan biitiin bireyler ve herkese agik
kurumlar akla gelmektedir. Ancak Antik Yunan ve Roma’da ‘kamu’ sézciigii, bunun
tersi bir anlamla, toplumun tiim kesimlerini ifade etmek yerine kole olmayan, belli
haklar taninmis ‘6zgiir’ bir sinifi karsilamaktadir. Ortagag’da ise soylular, hiikkmedenler
ve onlarin yaptiklar1 faaliyetler olarak algilanan ‘kamu’ s6zciigli, burjuvazinin gelisimi
ile birlikte devleti belirtir hale gelmistir (Bektas, 2013, s.42). 17. yiizyilda basinin ortaya
cikisin1 takip eden donemde ise ‘kamu’ sozcligli devleti belirtmekten de ¢ikarak

giiniimiizdekine yakin ¢agrisimlarla kullanilmaya baglamistir.
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‘Kamu’ sozcliginin ilk anda c¢agristirdigi  kavramlardan bir tanesi
‘Kamuoyu’dur. TDK Tiirk¢e Sozliikk kamuoyunu “Bir sorun iizerinde halkin diisiincesi,
kanis1” olarak ifade etmektedir (TDK Sozligi 2, 1992, s.775). Kamuoyu kavrami
giindelik kullanimda da sozliikteki anlamina benzer sekilde, kisisel kanaatlerin
toplamini agiklamak icin kitle kanaati ile ayn1 anlamda kullanilmaktadir. Ancak ‘kitle’
kavraminin muglakligi kamuoyu kavraminin giindelik kullanimimnin da agik olmaktan
uzak bir mecraya g¢ekilmesine neden olmaktadir. Giinlimiizde ozellikle iletisim ve
siyaset bilimi tartigsmalar1 agisindan ‘kitle’nin kimlerden olustugu 6nemli bir tartisma
konusudur. Kitlenin insanlarin tiimiinii mii yoksa belirli bir kesimini mi ifade ettigi, s6z
konusu kesimin neye gore secildigi tartisilagelmektedir. Bu ¢alismanin temel
konularindan bir tanesini olusturan televizyon yayinciligi baglaminda ise kamuoyu
kavrami; reyting tartismalarini, izleyici gruplama ve 6lgtimlerini de iceren konulara kapi

aralamaktadir.

Kamu ve kamuoyu kavramlari, iletisim ¢aligmalarinda da 6nemli bir yeri olan
kamu politikalart konusunu giindeme getirmektedir. Kamu politikalar1 konusu once
siyaset bilimi tartigmalarinda ortaya ¢ikmustir. Siyaset bilimindeki kuramsal ve

davranig¢1 ayriminin odak noktasinda kamu politikas: bulunmaktadir.

Dye’a gore kamu politikasi; hiikiimetlerin neyi ni¢in yaptiklarina ve yapilan ya
da yapilmayan seyin ne degisiklige sebebiyet verdigine odaklanmaktadir. Bir diger
deyise gore Dye, kamu politikasini hiikiimet etkinliginin neden ve sonuglarinin
aciklanmas1 olarak gormektedir. Geleneksel siyaset bilimi hiikiimetin icraatlarina
odaklanarak kamu politikasinin olusturuldugu kurumlara agirlik vermis, davranigsal
yaklagim ¢ercevesinde sekillenen siyaset bilimi anlayisi ise kamu politikasini belirleyen
davraniglara ve siireglere odaklanmistir (1975, s.3,7°den aktaran Kejanlioglu, 2004,

s.55).

Amerika’da kitle iletisimi alanindaki ilk caligmalar da politika alanindaki
davranig¢1 yaklasimlarin tesiriyle ortaya c¢ikmistir. Lasswell, Lazarsfeld, Lerner,
Shannon ve Weaver’in gerceklestirdigi bu ilk ¢alismalar, felsefi boyuttan ziyade teknik
ile ilgilenerek iletisimi ¢izgisel bir silire¢ olarak nitelendirmektedirler (Kejanlioglu,

2004, s.65). Temel ilkeler ve ¢ikis noktasi itibari ile Amerika’da politika alaninda ortaya
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¢ikan davranig¢1 yaklasim ile ilk iletisim calismalarinin etki odakli ¢izgisel yapisi
arasinda temel dayanak noktalar1 agisindan ¢ok 6nemli benzerlikler bulunmaktadir. S6z
konusu ¢alismalar, 2. Diinya Savasi’nin ardindan Amerika’nin yayilmaci politikalari ile
baglantili olarak ortaya atilan ve iktidarin toplumda dagmik oldugu varsayimina
dayanan liberal-gogulcu  yaklasima bilimsel dayanak olusturma misyonu

yiiklenmislerdir.

Yukaridaki agiklamalardan da anlasilacagi iizere giiniimiizde ‘Kamu’, toplumu
olusturan tiim bireyleri ¢cagristirmaktadir. Bu noktada kamu hizmeti de verilen hizmetin
niteligi ile ilgili bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kamu hizmetinin kosulu
toplumu olusturan bireylerin gereksinimlerinin karsilanmasidir. Bu noktada s6z konusu
hizmetin devlet ya da 6zel tesebbiisce veriliyor olmasi kamu hizmeti kavrami agisindan

bir seyi degistirmez (Avci, 2008, s.37).

Ancak temel niteligi toplumsal ihtiyaglarin giderilmesi olan kamu hizmetinin
kamu kesimi tarafindan sunulmasmin gerekli oldugunu One siiren gorisler de
bulunmaktadir. Bu anlayisa gére kamu hizmeti, limitleri ve kapsami siyasal iktidar
tarafindan belirlenen, ortaya ¢ikan yararlarin ticari amagclara hizmet etmedigi, ortaklasa
bir iiretimin s6z konusu oldugu ve faydalananlarin birbirlerine rakip olmadig: hizmetleri

ifade etmektedir (Gokiis, 2011, s.22).

Kamu hizmeti, 0Ozellikle glinimiiz karmasik toplumsal yapilarinda
tanimlanmasi zor bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Temel 6zelliginin toplumsal
ithtiyaglarin karsilanmasi oldugu kamu hizmetinin tanimlari; ortaya ¢ikan yararlarin
ticari amagclarla kullanilamamasi, ortak tiiketim ve istifade edenlerin birbirlerine rakip
olmamalar1 eksenindedir. Kamu hizmeti toplumsal ihtiyaclarin karsilanmasina

doniiktiir. Bu yoniiyle, 6zel nitelik tagiyan hizmetlerden farklilik tasir.

Kamu hizmetinin “organik”, “maddi” ve “bi¢cimsel” olmak iizere 3 farkl
acidan tanimlanabildigini belirten Gokiis’e gore organik agidan kamu hizmeti; bir
gorevi gerceklestirmek icin kamu tiizel kisisince ayrilmis araglarin biitiiniidiir. Bu
tanimin dikkat c¢ektigi unsur, s6z konusu hizmeti gerceklestiren bir orgiitiin varligidir.

Bu orgiitten kasit da devlettir. Giinlimiizde 6zel kisi ve kurumlara da kamu hizmeti
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sorumlulugu yiiklense de kamu kurumlarinin bunlar iizerinde denetimi s6z konusudur.
(2011, s.22, 23). Televizyon yayimnciliginda kamu hizmetinin yerine getirilmesinde de
benzer bir durum s6z konusudur. Sadece devlete bagh yayin kuruluslarinin degil, 6zel
yayin kuruluslarinin da kamu hizmeti eksenli yaymn yapma yikiimliilikleri vardir.
Ancak bu yiikiimliiliikk devletin yine yaymcilik ile ilgili bir olusumunca denetlenir.

Tiirkiye’de bu gorevi Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) yiiriitmektedir.

Maddi anlamda kamu hizmeti ise ilgili edimin igerigine odaklanir. Maddi
acidan kamu hizmeti; toplum yararimi ve toplumsal gereksinimlerin karsilanmasini
amaclayan edimler olarak tanimlanmaktadir. Kamu hizmetinin, edimin niteligine odakli
maddi tanimi, 6zel kisi ve kuruluglarca gergeklestirilen, toplum yararin1 gozeterek
toplumsal ihtiyaglar1 karsilayan fiilleri de kamu hizmeti saymaktadir (Gokiis, 2011,
s.24). Bu calismanin odaklandig1 konulardan biri olan televizyon yayinciligi agisindan
kamu hizmetinin degerlendirilmesi noktasinda “maddi” ag¢idan kamu hizmeti tanimu,
6zel yayin kuruluslarinin da kamu hizmeti gorebilmesi durumunu gézetmemizi gerekli

kilmaktadir.

Bi¢imsel agidan kamu hizmeti ise hukuki temeli ve usul bakimindan uygunlugu
gozetir. Yayincilik noktasinda kamu hizmetinin 6zellikle 6zel yayin kuruluslarini da
kapsayan yasal diizenlemelerde yer buldugu ve kamu hizmeti sorumlulugunun hukuki

acidan 6zel yayin kuruluslarina da sorumluluk ytikledigi goriilmektedir.

Cesitli tanimlamalardan ortaya ¢ikan ortak sonug¢, kamu hizmetinde toplum
yararinin ve toplumsal ihtiyaglarin gozetilmesi seklindedir. Giliniimiizde kamu
hizmetlerinin sadece devlet eliyle degil, 6zel sektor ve sivil toplum tarafindan da
goriilebildigi genel kabul goren bir goriistiir. Televizyon yaymciligi alaninda kamu

hizmetinin yerine getirilmesi de bu genel kabul dahilinde diisiniilmelidir.

Kamu hizmetinin yeni bir anlayisla ortaya ¢ikmasinda kiiresellesme 6nemli bir
faktor olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Kiiresellesme ile birlikte devletin roliiniin
siirlandirilmas: ve devletin miidahalesinin beklendigi yeni alanlarin ortaya ¢ikmasi s6z
konusu olmustur. Onceki dénemlerde kamu hizmeti, sadece devlet eliyle yiiriitiilen

caligmalar1 ifade ederken giiniimiizde kamu, o6zel sektéor ve sivil toplumun
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biraradaliginin kamu hizmetinde etkin olmasinda kiiresellesme katalizér gorevi

gormektedir.

Kamu hizmetinde seffaflik, sorumluluk, yalinlik, ulasilabilirlik, katilim, uyum
ve giivenilirlik isleyise dair nitelikler olarak ortaya ¢ikmaktadir (Gokis, 2011, s.18). Bu
calismanin konusu itibariyle konuyla ilgili akla gelebilecek ilk soru; televizyon
yayinciliginda kamu hizmetinin nasil yerine getirilebilecegi ve sayilan kriterlerin
televizyon programlarinin yapim, yayinlari ile kanallarin akis ve yonetiminde ne sekilde

yer bulacagidir.

1.1.1.2. Kamu Hizmetinin Tarihsel Gelisimi

Kamu hizmeti kavraminin tarihsel arka planinin anlasilmasi i¢in kavramin

kokeni olan “kamu”nun tarihsel gelisimine deginmek gerekmektedir.

Habermas “kamu” kavramini, 18. Yiizyill Avrupa’sinda mallarin degisimi ve
tiretim faaliyetleri ile somutlasan burjuva toplumuna ait gormektedir. Ancak kamu ve
6zel ayrimimn tarihselliginin ¢ok daha gerilere gittigini vurgulayan Habermas, Antik
Yunan’da 6zel hayatta yoksulluk ve kole sahibi olamamanin kamusal hayata katilmanin
oniinde engel teskil ettigini vurgulamaktadir. Yunanlilarda kamu, her seyin ortaya
ciktigr bir ozgiirliik alani olarak goriilse de 6zel alandaki esitsizliklerin tlizeri Ortiliir.
Yunanlilarin kamu algisinin {iriinii olan bu Helenik kamu modeli; modern devlet ve
ondan ayrilan burjuva toplumunun ortaya ¢ikmasi ve bu yonde bir siyasal biling
olusmasi ile donlisim gecirmistir. Bu durum “kamu”nun geleneksel kaliplarinin
zayiflamasina ve gii¢slizlesmesine neden olmustur. (2017, s$.59-61). Bugiine
gelindiginde ‘kamu’dan; ‘kapali olmayan’ yapilar, yani herkese a¢ik kurumlar ve biitiin

bireylerin olusturdugu biitiin anlasilmaktadir.

Kamu hizmeti ise devlet 6rgiitlenmesine olan ihtiyacin ve akabinde devletlerin
ortaya ¢iktig1 giinden bu yana insanlik tarihinde yer bulan bir konudur. Eski caglardan
bugiine devletin insanlarin refahi1 i¢in hangi gorevleri iistlenmesi gerektigi

tartisilagelmistir. Ulkelerin ekonomik, siyasal, sosyal, kiiltiirel, tarimsal ve iklim
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Ozelliklerindeki farklilik, devletin yerine getirmesi gereken islevlerde de bir
farklilasmaya neden olmustur. Ancak eski donemlerden bu yana devletin yerine
getirmesi beklenen islevlerin beslenme, giyinme, barinma ve giivenlik i¢inde olma gibi
halkin gereksinimlerini karsilamaya doniik olmasi s6z konusudur. Bu durum, temel
niteligi toplumun tiim kesimlerinin gereksinimlerinin karsilanmasi olan kamu hizmeti
kavrami ile ortiismektedir. Boylece kamu hizmeti kavramini devlet yapilarinin ortaya

c¢ikisina, hatta bu gereksinimin dogmasina kadar geriye gotiirmek miimkiindiir.

Ancak 19. ve 20. ylizyillarda devletlerin biiyiimesi, harcamalarin artmasi, biitce
aciklarinin ortaya c¢ikmasi devletleri bir takim onlemler almaya ydnlendirmistir. Bu
onlemlerin basinda ise devletlerin ekonomik, ticari ve iiretim alanlarindaki birtakim
gorevlerinden ¢ekilmeleri gelmektedir. Serbest piyasa ekonomisi diisiincesi etrafinda
sekillenen bu yeni egilimler dogrultusunda devletler, kaynak israfina yol ac¢tigi
diisiiniilen bazi sosyoekonomik yatirimlardan uzaklasmislardir. Ekonomik, siyasal ve
sosyal kurumlarda ciddi bir doniisiimii beraberinde getiren bu bakis agis1, kamu hizmeti
kavram1 ve kavramin algilanisinda da bir takim degisikliklere neden olmustur. Bu
durumun en Onemli sonuclari; kamu hizmetlerinin de 6zellesmesi, sosyal devlet
anlayisinin zayiflamasi ve kamu hizmetlerinin yerine getirilmesinde goniilliiliik esasinin

etkin kilinmaya ¢alisilmasidir.

Kamu hizmetinin ortaya ¢ikisini eski ¢aglara kadar gotiirmek miimkiin olsa da
kamu hizmeti, daha ¢ok modern donemde adindan s6z ettiren bir kavram olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Aydinlanma diisiincesinin etkisiyle sekillenen ilk donem burjuva
kapitalizminde kamu hizmeti, devletin bagimli kilma ve miidahale yoniindeki araci
olarak goriilmiistiir. Ik dénem burjuva kapitalizminde devletin kamu hizmeti
aracilifiyla piyasaya ve kamusal alana miidahale ettigi yoniinde bir kan1 mevcuttur.
Kamu hizmeti bu yoniiyle, kapitalizmin talep olusturma amaciyla attig1 adimlar halini
almaktadir. Bir takim hizmetlerin gerceklestirilmesi, tiiketime dayali yapinin calisan
kesimlere kaydirilarak bos zamanlarin ve icretlerin arttirilarak tiiketim ekonomisinin

tesisi ile benzer anlamlar tagiyabilmektedir.

Ancak sonraki donemlerde kapitalizmin meta odakli bakis acgisiyla evrildigi

yeni anlayis dogrultusunda, kamu hizmeti devlet eliyle goriildiigi takdirde simnifsal
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farkliliklar1 azaltan ve esitsizlikleri dengelemeye calisan bir yapi halini almistir.
Devletin hantal bir yap1 olarak goriildiigii liberal ve neoliberal anlayis ¢ergevesinde ise
devletin kamu hizmeti alanindaki faaliyetleri kaynaklarin verimsiz kullanimi ile es
tutulmaktadir. Bu dogrultuda kamu hizmetleri de piyasa kosullarinda goriilmeye
calisilmaktadir. Bu durum, esitsizligin ve sinifsal farkliliklarin artmasi sorununu

beraberinde getirmektedir.

Onceleri kamu hizmetlerinin devlet eliyle goriilmesi, bir miidahale ve bagiml
kilma araci1 olarak goriilerek olumsuzlanan bir durumken; giinlimiizde tecimselligin
etkisiyle olusan tehlike, devlet eliyle gerceklestirilen kamu hizmetlerinin bir yaniyla

esitsizlikleri azaltan bir potansiyeli biinyesinde barindirdigini ortaya koymaktadir.

1.1.1.3. Kamu Hizmetinin Temel ilkeleri

Hukuki agidan bir edimin kamu hizmeti sayilabilmesinin 6n kosulu, soz
konusu fiilin kanunda kamu hizmeti olarak belirtilmesidir. Eger bu sekilde agik bir
tanimlama mevcut degilse bir takim Olciitlere gore ilgili edimin kamu hizmeti olup
olmadig1 belirlenir. Bu Oolgiitlerden biri, faaliyetlerin gerceklestirilmesinde ceza ve
yaptirim gibi kamusal yetkilerin kullanilmasi, 6zel hukuku asan sézlesmeler ile teminat

altina alinmasidir (Giinday, 2003, s.285).

Gokiis (2011, s.26), idare hukukuna dair kaynaklara dayandirdig
siniflandirmasinda, kamu hizmetinde her ne kadar igerik farkli olsa da bir takim ortak
ilkelerin varligindan bahseder. So6z konusu ilkeler; “stireklilik ve diizenlilik”,

b 1Y

“degiskenlik ve uyarlama”, “esitlik ve tarafsizlik” ve “bedelsizlik™ seklindedir.

“Stireklilik ve diizenlilik” ilkesi, kamu yararinin ve toplumun gereksinimlerinin
araliks1z sekilde gozetilmesini, bu gereksinimlerin belirli bir plan ve diizen dahilinde
karsilanmasini ifade eder. Kamu hizmetinin “siireklilik ve diizenlilik” ilkesi, devletin
devamliliginin bir sonucu olarak goriilmektedir. Burada zamansal uzunluk ve sikliktan

ziyade, ihtiyaglarin kendini hissettirmesi ve yeterli siire gozetilmektedir.
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Kamu hizmetinin bir geregi olarak “siireklilik ve diizenlilik” ilkesinin
televizyon yayinciligindaki yeri noktasinda da kamu yarar1 ve gereksinimlerin
karsilanmasi belirleyici kriterlerdir. Televizyon yayinciliginda kamu hizmeti, topumun
biitiin kesimlerinin gereksinimlerini karsilamaya odaklanmaktadir. Bu gereksinimlerin
bazilar1 siirekli yenilenen gereksinimler oldugundan, diizenli ve siirekli yayinlarla bu
ihtiyaclarin karsilanmasina calisilmaktadir. Ancak bazi gereksinimler, 6zel donem ve
durumlarda kendini daha c¢ok hissettirebilmektedir. Kamu hizmetinin “siireklilik ve
diizenlilik” ilkesinin televizyon yayinciliginda; tam zamanlilik ve siirekli tekrarlarin
Otesine gecen, ihtiyaclarin kendini hissettirdigi anlarda ve yeterli siirelerle yayinlarin

gerceklestirilmesi seklinde bir yansimasi olmaktadir.

Ekonomik, sosyal, siyasal ve teknolojik alandaki degisiklikler, kamu
hizmetlerinin yap1 ve isleyisinde de bir takim degisimlerin yasanmasini zorunlu
kilmaktadir. Kamu hizmetinde “degiskenlik ve uyarlama” olarak ifade edilen ilke bu
durumu kapsamaktadir. Toplumsal yapidaki degisim, toplumsal gereksinimlerin de
farklilasmasi sonucunu dogurmaktadir. Kamu hizmetinin temel fonksiyonu kamu yarari
ve toplumsal gereksinimlerin karsilanmasi oldugu i¢in degisen kosullara uyum
saglanmas1 gerekmektedir. Cogu zaman degisenin toplumsal gereksinimler degil, s6z

konusu gereksinimlerin karsilanma sekli oldugu goriilmektedir.

Kamu hizmeti boyutuyla televizyon yayinciligi, “degiskenlik ve uyarlama”
ilkesinin belki de adindan en ¢ok s6z ettirdigi mecradir. Toplumun tiim kesimlerinin
gereksinimlerinin karsilanmasi: gayesiyle gerceklestirilen kamu hizmeti eksenli
televizyon yayinciligi, teknolojik gelisimin ve toplumsal yapidaki doniistimiin etkisiyle
televizyon igeriklerini izleme aliskanliklarinda ortaya c¢ikan degisimi goz Oniinde
bulundurmak durumundadir. Buna bagli olarak hedef kitledeki doniisiim program
planlamasini, yaymn giin ve saatlerini yeniden olusturmay:1 gerektirebilmektedir.
Ornegin, toplumsal cinsiyet rollerindeki degisimin etkisiyle kadinlar is hayatinda daha
fazla yer almaya baslamistir. Ancak kadinlara hitap eden giindiiz kusag1 programlari ya
da yine kadinlara hitap eden yemek programlari mesai saatleri igerisinde, calisan

kadinlarin iste oldugu bir zamanda yayinlanmaktadir. Bu durum, s6z konusu igeriklerin,
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calisan kadinlar1 da g6z onlinde bulundurarak aksamlar1 da yayinlanabilmesi gibi bir

uygulamayi giindeme getirmektedir.

Kamu hizmetinin temel ilkelerinden “esitlik ve tarafsizlik” ise gereksinimlerin
karsilanmasinda biitiin vatandaslarin gozetilmesini ve gereksinimlerin esit sekilde
giderilmesini ifade etmektedir. Tiim vatandaslarin kamu hizmetinden esit sekilde
yararlanma hakki vardir. Bu hak, idarenin inisiyatifinde degildir. idare, kamu
hizmetlerinden yararlanacak olanlar1 belirleyemez. Kamu hizmetlerinden esit sekilde
yararlanma hakki, Birlesmis Milletler insan Haklar1 Bildirgesi’nin 21. maddesinde de
belirtilen uluslararas: bir haktir. Kamu hizmetlerinin yiiriitiilmesinde siyasi diisiince,

etnik koken, inang vb. nedenler ile herhangi bir kisitlamaya gidilemez.

Televizyon yayinciliginda kamu hizmetinin uygulanmasinda da toplumun tim
kesimlerinin gereksinimlerinin karsilanmasi1 esas alinir. Etnik koken, inang, siyasi
diisiince gibi etkenlerin televizyon yayinlarinin igerik ve planlamalarinda toplumsal
gereksinimlerin karsilanmasini engelleyecek sekilde goz onilinde bulundurulmasi kamu

hizmetinin temel ilkelerinden “esitlik ve tarafsizlik” ile bagdasmaz.

Kamu hizmetinin iizerinde en ¢ok tartisilan ilkelerinden biri de “bedelsizliktir.
Kamu hizmetlerinin ortaya c¢iktig1 ilk donemlerde, s6z konusu hizmetler i¢in hicbir
bedel alinmazken; giinlimiizde bu hizmetlerin cogalmasi, ¢cok yonlii hale gelmesi ve
niifusun artmas1 gibi nedenlerle bir takim katki paylarinin 6denmesi glindeme

gelmektedir.

Televizyon yayinciliginda ise “bedelsizlik” ilkesi goz oniinde bulundurulmasi
gereken bir ilkedir. Televizyon yaymciliginda kamu hizmeti fonksiyonunun yerine
getirilmesi  i¢in  toplumun tiim kesimlerinin  gereksinimlerinin  karsilanmasi
gerektiginden, gelir seviyesi diislik gruplarin erisiminin gerceklestirilmesi i¢in {icretsiz

yayin bantlar1 bulunmalidir.

Ekonomik, sosyal ve siyasal degisim ve her gecen giin daha fazla etkin hale
gelen kiiresellesmenin etkisiyle kamu hizmetinin sayilan temel ilkelerinin disinda, bir
takim isleyis ilkeleri ortaya konulmustur. Kamu hizmetlerinin daha verimli sekilde

yerine getirilmesi amaciyla belirlendigi one siiriilen isleyis ilkeleri, 1992 yilinda
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Fransa’da deklare edilen Kamu Hizmeti Sarti’nda yer bulmustur. Bu ilkeler; “Seffaflik”,
“Sorumluluk”, “Yalinlik”, “Ulasilabilirlik”, “Katilim”, “Uyum” ve “Giivenilirliktir
(Karahanogullari, 2004, s.249).

Kamu hizmeti ilkelerinden “Seffaflik”, kamu hizmeti ile ilgili tiim karar ve
uygulamalarda oldugu gibi kamu hizmetlerinde de tiim siireglerin vatandaslar tarafindan
tim detaylar1 ile takip edilebilmesini ifade etmektedir. Bu noktada kamu hizmeti
yiikiimliiliglinii yerine getirme iddia ve sorumlulugundaki gerek 6zel gerek devlet
kurumlari, s6z konusu faaliyetler ile ilgili tiim bilgilerin vatandaslarca erisilebilir

olmasini gdzetmelidirler.

Kamu hizmeti isleyis ilkelerinden seffafligin, kamu hizmetini gozeten
televizyon yayinlardaki uygulamasi, acgiklik ve bilgi edinme konularmi 6n plana
cikartmaktadir. Bir televizyon programi, izleyiciye verilmek istenen mesajin
televizyonun anlatim olanaklar1 kullanilarak aktarilmasini kapsar. Buna bagli olarak
program ve kanal bazinda televizyonun programin amaci, hedef kitlesi, icerigi, maliyet
ve sponsorluk bilgileri gibi verileri izleyicilerin erisimine agik tutmasi, bu yonde halki

bilgilendirmesi gerekmektedir.

Kamu hizmeti anlayisiyla yayin yapan televizyon kanallar1 ayrica,
izleyicilerden gelecek sorulara da acgiklik getirmelidir. Seffaflik ilkesi uyarinca
giiniimiizde daha c¢ok Onem kazanan bu konu kapsaminda televizyon kanallarinin
izleyici temsilciligi birimi olusturduklar1 ve bu birime dair isim ve iletisim bilgilerini

program sonlarinda yayinladiklar1 goriilmektedir.

Kamu hizmeti isleyis ilkelerinden “Katilim” ise s6z konusu hizmetlerin igerik
ve uygulamalarinda, bu hizmetten istifade edecek vatandaslarin da bir sekilde s6z sahibi
olmalarini, ilgili planlamalara dahil olmalarmi1 ifade etmektedir. Bu durum
gerceklestirilebildigi takdirde, kamu hizmetlerinin halkin talepleri dogrultusunda

sekillenmesi miimkiin olacaktir.

Bu katilim, temsili demokrasi siireci kapsaminda oy vererek idareyi belirleme
ve bu idare tarafindan atanacak yoneticilerin kamu hizmetlerini saptayip uygulamasi

gibi dolayli bir yapimin ¢ok Gtesinde anlamlar ifade etmektedir. Olusturulacak kurul ve
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komisyonlarda yer almak suretiyle direkt kararlara, uygulamalara ve denetleme
fonksiyonlarma katilimi ifade etmektedir. Bu durum, sivil toplumun gelismisligi ile

mumkun olabilecek bir konudur.

Yaymincilik alaninda kamu hizmetinin temel prensibi toplumun tim
kesimlerinin gereksinimlerinin karsilanmasi oldugundan, toplumun tiim kesimlerinin
katilimiyla olusturulacak kurul ve komisyonlar, s6z konusu gereksinimlerin tespiti ve
karsilanmasin1 saglayacak potansiyeli biinyesinde barindirmaktadir. Toplumun tim
kesimlerinden temsilcilerin  kamu hizmeti eksenli yayincilik politika ve
uygulamalarinda etkin olmasi, toplumsal barisin olusmasina, ilgili iletisim mecralarinin
toplumun ortak iletisim alanlar1 olmasina olanak tantyabilmektedir. Toplumun tim
kesimlerinin, kendilerine 6zgii farkliliklarin1 kaybetmeden bir araya gelebilmeleri ve
karar siireglerinde rol oynayabilmeleri; bu ¢alismanin, kamu hizmeti eksenli tematik
yemek televizyonculugunun kamusalligir besledigi seklindeki temel hipotezi i¢in de

olduk¢a onemlidir.

Bu noktada sorulmasi gereken temel soru, kamu hizmeti isleyis ilkelerinden
katilimeiligin, sayillan amaglarin yerine getirilmesi i¢in gerekli olan komisyon ve
kurullarin nasil tesis edilecegi, temsil mekanizmasinin nasil saglanacagidir. Bu konu,

calismanin ilerleyen boliimlerinde ele alinacaktir.

Kamu hizmeti isleyis ilkelerinden biri de “Hesap Verilebilirliktir. Hesap
Verilebilirlik, ilgili karar ve uygulama mekanizmalarinin, kurumlarca hesap vermeye
cagirilabilmesini ifade eder. Bu noktada vatandaglarca gergeklestirilen geri doniislere ve
yoneltilen  sorulara  yanit  verilmesi de  giinliimizde bu  kapsamda

degerlendirilebilmektedir.

Kamu hizmeti eksenli televizyon yaymciliginda hesap verilebilirlik, 6zellikle
bu is icin ayrilan kaynaklarin dogru kullanilmasi, yaym akis planlarinda kamu
hizmetinin temel geregi olan toplumun tiim kesimlerinin gozetilmesi ve bazi kesimlere
ayricalik tanmmmamasi gibi konularda yoneltilen sorulara yanit verilmesi seklinde
olabilecegi gibi igeriklerin toplumsal ve insani degerlere uygunlugu yoniinde de

olabilmektedir.
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“Ulagilabilirlik” ilkesi ise kamu hizmetlerini karsilayan kurum ve kuruslara,
s0z konusu kuruluslarin gorevlilerine bu siirecte kolayca ulasilmasini ifade eder. Bu
durum, vatandaslardan alinacak geri doniislerle daha verimli kamu hizmeti politikalar

olusturulmasina énemli katkilarda bulunur.

Yaymcilik alaninda ulagilabilirlik ilkesi, hangi programlarin hangi saatlerde
yayinlanmasinin programin hedef kitlesi agisindan daha uygun olacagindan program
icerik ve sOylemlerine kadar pek ¢ok alanda, yapici sekilde halkin beklentilerini ortaya

koyma potansiyeline sahiptir.

Kamu hizmeti isleyis ilkelerinden ulasilabilirlik ayrica, fiziksel olanaklar
itibariyle de toplumun tiim kesimlerinin kamu hizmeti eksenli televizyon yayinlarina
ulagmasimi gerekli kilar. Bu dogrultuda igeriklerin engelli bireylerin, yashlarin ya da

cocuklarin istifade edebilmesine uygun olarak tasarlanmasi gerekir.

Ulasilabilirligin bir bagska boyutu ise hizmetlerin tcretli olup olmamasidir.
Kamu hizmetlerinin iicretli olmasi, ekonomik giicii bunu karsilamaya yetmeyecek
olanlarin bu hizmetleri alamamasi durumunu giindeme getirmektedir. Bu durum da

kamu hizmeti temel ilkelerinden esitligin uygulanmasina zarar vermektedir.

Gliniimilizde televizyon yayincilifi alaninda, belirli bir {icret karsiliginda
yayinlar1 paket olarak sunan dijital platformlar bulunmaktadir. Ancak yine de pek c¢ok
televizyon yaymi bagimsiz uydu alicilar1 ya da antenler vasitasiyla iicretsiz olarak
izlenilebilmektedir. Tiirkiye’de televizyon yayinlarmin onemli bir kismi, bagimsiz
uydular ya da karasal yayin yoluyla ulasildiginda, cihaz ve enerji maliyetlerinin diginda
herhangi bir iicrete gereksinim olmadan erisilebilir. Konuya, bu ¢alismanin kapsami
igerisine giren tematik yemek kanallar1 agisindan bakildiginda, Tiirkiye’de 2018 yili
itibariyle faaliyet gosteren 3 tematik yemek kanalindan ikisinin icretli dijital
platformlar disinda yayin yapmadiklari, bu kanallar1 izleyebilmek i¢in {licret 6denmesi
gerektigi anlagilmaktadir. Bu konuya, calismanin ilerleyen kisimlarinda ayrica

deginilecektir.

Kamu hizmeti isleyis ilkelerinden “Yalinlik” ise kamu hizmetlerinin,

vatandaglarca anlasilabilir sekilde planlanmasini ifade eder. S6z konusu anlasilabilir
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yapilarin olusturulmast ve halka daha yakin olabilmek icin gereksiz hiyerarsik
basamaklarin ve dikey Orgiitlenmelerin yerine yatay oOrgiitlenme modelleri

onerilmektedir (Bagbakanlik, 2003, 5.116).

Kamu hizmeti eksenli televizyon yayinciliginda da yalinlik ilkesi
dogrultusunda ilgili hizmetler izleyicilerin istifade edebilecegi aciklikta verilmeli ve

kanal yapilanmalarinda karmasik biirokratik olusumlardan kaginilmalidir.

Teknolojik gelisim, niifusun ciddi oranlarda artmasi, zamansal ve mekansal
kisitlamalarin etkisinin azalmasinin da aralarinda bulundugu pek ¢ok faktoriin etkisiyle
diinyada hizli bir degisim ve doniigiim siireci yasanmaktadir. Bu kosullara uyum, kamu
hizmetleri i¢in de bir zorunluluktur. Kamu hizmeti isleyis ilkelerinden “Uyumluluk”,
kamu hizmetlerinin kendini yenileyebilmesini ve degisen kosullara adapte olarak daha

verimli hale gelmesini ifade etmektedir.

Kamu hizmeti isleyis ilkelerinden “Giivenilirlik” ise vatandaslarin kamu
hizmeti politika ve uygulamalarini konusunda eksiksiz sekilde bilgilendirilmeleri ile
miimkiin olmaktadir. Kurallarin nedenleri ile birlikte agiklanmasi, ortaya c¢ikacak
olumsuzluklarin sorumlulugunun alinmasi ve bu olumsuzluklarin diizeltilmesi,

giivenilirlik ilkesinin saglanmasi i¢in gerekli unsurlardir.

EBU tarafindan Briiksel’de 1993 yilinda gerceklestirilen kamu hizmeti konulu
konferansin ardindan ortaya konulan deklarasyon, yukarida sayilanlarin adeta bir 6zeti
niteligindedir. S6z konusu konferansta kamu hizmeti yayin kuruluslarinin amaglari
iizerinde durulmustur (Onder, 2000, s.53). Konferans sonunda ortaya ¢ikan
deklarasyonda da yer bulan bu amaclar arasinda; tiim vatandaslara yonelik egitici,
eglendirici ve bilgilendirici programlara yer vermek, her tiirlii sosyal ayrimcilig
reddetmek, toplumsal birligin saglanmasina katkida bulunmak, teknik olarak tiim
vatandaglarca erisilebilir olmak yer almaktadir. S6z konusu EBU deklarasyonunda
ayrica, kamu hizmeti yayinciliginin tarafsiz, bagimsiz, aciklayici, ¢ogulcu, her konunun
tartisildigl, demokratik bir tartigma ortami saglayan mekanizmalar olmasi gerektigi
ifade edilmektedir. Ayn1 deklarasyonda kamu hizmeti yaymciliginin nitelikli yayin igin

de bir referans oldugu belirtilmektedir.
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1.1.1.4. Tiirkiye’de Kamu Hizmeti Algisi

Diinyada kiiresellesme basta olmak {izere hukuki, ekonomik, sosyal, siyasal ve
kiiltiirel degisimler pek ¢ok kavrami ve bu kavramlara yiiklenen geleneksel anlamlar
etkilemekte, yeni form ve anlayis kaliplar1 ortaya ¢ikarmaktadir. Kamu hizmeti de bu
kavramlardan bir tanesidir. Tiirkiye’de yasanan ekonomik, toplumsal ve siyasal
donilisim neticesinde kamu hizmeti kavramina bakista bir takim degisimler

yasanmaktadir.

Gereksinimlerin karsilanmasi noktasinda devletin ya da karar verici erklerin
bakis ve uygulamalar1 giinimiizde degisen ve gelisen bir takim faktorler ile yerini
bilin¢li vatandas gruplarinin devletten daha ¢ok ve nitelik olarak iyilestirilmis hizmetler
bekledigi bir yapiya birakmistir. Ancak kiiresellesmenin getirdigi yeni diizenlemeler
cergevesinde devletin etkinligi de sinirlandirilmis fakat devletin, eskiden farkli olarak,

dahil olmasi istenilen yeni hizmet alanlar1 ortaya ¢ikmistir.

Gelinen noktada daha hizl, etkili, faydali ve insanlarin memnuniyetini
onemseyen bir kamu hizmeti anlayis1 ortaya c¢ikmaktadir. Bu gorevlerin yerine
getirilmesinde, devleti merkeze koyarak tim hizmetleri devletin yerine getirdigi eski
yapidan farkli olarak devletin, 6zel sektoriin ve sivil toplum kuruluslarinin birbirini
tamamlar sekilde var olmast 6n plana c¢ikmaktadir. Tim bu gelismeler 1s181nda,
giiniimiizde kamu hizmetinin isleyisi noktasinda bir takim yeni kriterler s6z konusu
edilmektedir. Bunlar; seffaflik, yalinlik, sorumluluk, ulasilabilirlik, katilim, uyum ve

giivenilirlik olarak siralanmaktadir.

Kamu hizmetinin niteligine doniik anlayista yasanan degisim dogrultusunda da
kaliteyi pahali ve liikks olmakla 6zdeslestiren bakis agisinin yerini belirli bir sistem
dahilinde uygun bir calisma yontemi ile insanlart memnun etmeye doniik anlayis

almistir (Gokiis, 2011, s.18).

Giliniimiizde devletin rol ve miidahalesinin pek ¢ok alanda azaltilmasi sz

konusudur. Bu bakis acist1 cergevesinde, kamu hizmetlerinin yiiriitiilmesinde
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kaynaklarin zaman zaman verimsiz kullanildigi yoniindeki liberal anlayis 6n plana
cikmistir. Bu anlayis dogrultusunda kamu hizmetlerinin goriilme bigimleri de degismis,
0zel sektoriin katilimi s6z konusu olmustur. Bununla da yetinilmemis, kamu hizmeti
niteligi tasiyan faaliyetler, piyasa kosullarinda verilmeye ¢alisilmistir. Bu durum, devlet
eliyle goriilen kamu hizmetlerinin, sinifsal farkliliklart azaltan ve esitsizlikleri
dengeleyen yoniiniin de ortadan kalkmasi, ticari bakis acisinin etkin olmasi sonucunu

dogurmustur.

Bu calismanin kapsami dahilinde iizerinde distliniilmesi gereken temel
konulardan bir tanesi de televizyon yayinciligi alaninda kamu hizmetinin goriilmesinde

0zel sektor ve kamu sahipliginin nasil bir fark ortaya koydugudur.

1.1.2. Kamusallik

Kamu hizmetini anlamaya ¢alismak, bizi bu kavramin igerigini olusturan baska
kavramlar1 agiklamaya yonlendirmektedir. Bunlar; kamu, kamusallik ve kamusal

alandir.

Bu ¢aligmanin, kamu hizmeti ekseninde sekillenen tematik yemek kanallarinin
kamusallig1 besledigi seklindeki hipotezi, kamusalliga ayr1 bir 6nem vermemizi gerekli

kilmaktadir.

Kamusallik ise konuyla ilgili bir diger muglak kavramdir. Kavramdaki
muglaklik, Habermas tarafindan da kabul edilmektedir (2017, 5.59). Bir taraftan herkese
acik durum ve toplantilar kamusal olarak nitelendirilirken, kimi durumlarda kavram,
herkese agik olmanin 6tesinde, devlete ait olan seklinde bir anlam yiiklenmektedir.
Kamusallik, “kamu 6niinde kabul” ya da “kamuya mal olma” gibi farkli kullanimlarda
da farkli anlamlara biiriinmektedir. Ancak her ne kadar farkli anlam ve algi pratikleri
olsa da kamusalligin 6ziinii teskil eden “kamu” kavramsallastirmasi, 6zel alandan farkl

bir alan olarak tanimlanir. Bu durum, kamusalliga dair muglak yapimnin en net kismidir.

Kamusallik ile kamusal alan birbiri ile baglantili kavramlar olarak

diistiniilmektedir. Kitle iletisim araglarinin kamusalliga nasil katki saglayacagini daha
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Iyi anlamak i¢in bu kavramin igerigini olusturan kamusal alan kavramsallastirmasina

deginmek gerekmektedir.

1.1.2.1. Kamusal Alan

TDK, ‘Kamusal Alan’t; “Kamuya ait, kamu ile ilgili islerin yapildig1 yer”

olarak tanimlamaktadir (www.tdk.gov.tr, Erisim Tarihi: 13.11.2018). Ancak s6z konusu

kavram, bu tanimin ¢ok Gtesinde sosyal, kiiltiirel ve siyasi ¢agrisimlara sahiptir.

Toplumun ortak yararinin saglanmasi amaciyla bireylerin diisiincelerini
Ozgiirce ifade edebildigi, tartisma ve etkilesim zemininin olustugu toplumsal
etkinliklere gonderme yapan bir kavram olarak kamusal alan, pek ¢ok diisiiniiriin
tizerinde c¢alistigi bir konudur. Ancak bu diisiiniirler arasinda Habermas, kavramin

icerigine yaptig1 katki ile 6ne ¢ikmaktadir.

Toplumsal hayatta, “i¢erisinde kamuoyuna benzer bir seyin olusabildigi alan”
olarak tarif ettigi kamusal alan konusunda Habermas, esit erisim, ayricaliklarin ortadan
kaldirilmas: ve rasyonel mesruluk seklindeki temel ilkelerin yerine getirilmesinin
Oonemine isaret eder. Habermas’a gore bireylerin kamusal bir govde halinde bir araya
geldikleri durumlarda kamusal alanin bir pargasi varlik kazanmis olur. Ancak bu
kamusal gévde hem 6zel alandan farklidir hem de devlete ve devlet biirokrasisine dair
degildir. Kamuoyu, kamusal govdenin egemen yapiya karsi elestiri ve kontrol
gorevlerine isaret eder. Ayrica bu kamusal gévdeyi meydana getiren bireylerin 6zel
alanin disinda kalan konular hakkinda toplanma, 6rgiitlenme, kanaatlerini ifade etme ve
yaymlama ozgiirliikleri kisitlanmadan bir araya gelmeleri gerekmektedir. Ancak boyle
bir durumda kamusal alan varlik kazanir. Daha genis kapsamli bir kamusal gévdenin
tesisi i¢in ise bir takim araglar gerekir. Bu sekilde bilgiler, diisiinceler, tartisma konulari
daha fazla insana aktarilabilir. Bu noktada gazete, dergi, radyo ve televizyon gibi

araglar, kamusal alanin iletisim araglarina dontisebilir (2004, s.94-102).

Gortldiigii gibi Habermas, ‘Kamusal Alan’in ne oldugunu, ‘Kamusal Gévde’

kavrami {izerinden agiklar. Yurttaglarin 6zgiir bir sekilde biraraya gelerek kanaatlerini
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ifade edebilmeleri ve bu kanaatlerini kitle iletisim araglar1 vasitasiyla aktarabilme hak
ve imkanina sahip olmalarim1i kamusal bir govde seklinde davranmak olarak goren
Habermas, yurttaglarin kamusal bir gdvde halinde konusup tartisabildigi durumlari
kamusal alan olarak nitelendirir. Burada temel noktalardan biri; yonetim faaliyetlerinin
seffaf sekilde yiiriitiilmesi, toplumu olusturan bireylerin bilgi edinme ve elestiri yapma
hak ve Ozgiirliiklerine sahip olmalaridir. Kamusal alan ile ilgili olarak bir diger temel
nokta ise kamusal alanin temel unsuru olan bireylerin ve bireylerin biraradaligi ile

tesekkiil eden ‘Kamu’nun muhakeme edebilme niteligine haiz olmasidir.

Kamusal alan konusunda alt1 ¢izilmesi gereken bir nokta da kamusal alanin
sahip olmas1 gereken normatif ilkelerdir. Bireylerin 6zgiirce diisiinebilmeleri, kanaat
olusturabilmeleri ve bu kanaati paylasabilmeleri i¢in gerekli olan bu ilkeler; biitiin
bireylerin katilimina olanak saglanmasi, esit s6z soyleme hakki ve ayricaliklardan uzak
olma, rasyonellesmis tartisma vasitasiyla evrensel normlarin dayanak ve kabuliiniin

olusturulmasi seklindedir.

Habermas’a gore burjuvazinin ortaya cikisi ile birlikte kamusal otoriteye
elestirel yaklasarak, toplumsal iligkilerde bu otorite ile fikir miicadelesi icine giren ve
toplumun 6zerkligini, kamusal otoritenin kisitlanmasini ve iktidarin rasyonel hale
gelmesini amaglayan burjuva kamusal alani, 20. yilizyilin 6zellikle 2. yarisindan itibaren
yerini “toplumsal refah devletinin politik kamusal alanina” birakmistir. Elestirel yoniin
zayifladig, tanitim ve prestijin On plana ¢iktig1, 6zel bireyler arasindaki tartisma ortami
yoluyla iktidarin rasyonellestirilmesinden uzaklasildigi bir kamusal alan, burjuva
kamusal alanindan baskalasmistir. Burada 6zel bireylerden cok oOrgiitlii gruplar s6z

konusudur.

Habermas, kamusal alanin gerceklesebilmesi icin oOrgiitlerin kendi ig¢inde,
birbirleri ile ve devletle kontrol saglayan, rakip orgiitlerin varlig: ile sekillenen bir
ortamda iktidarin rasyonel sekilde yeniden orgiitlenmesi ile gergeklesebilecegini

belirtmektedir (2004, s.102).
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1.1.2.2. Kamusal Alan — Kamusal Mekan Ayrimi

Kamusal mekan, sadece fiziksel anlamda bir yeri isaret ediyor olmasi
dolayisiyla kamusal alandan farklilik arz eden bir kavramdir. Kamusal mekan ile
kastedilen bir cografya ya da bir mimari unsurken kamusal alan, sahip oldugu sosyal,

kiiltiirel ve politik ¢cagrisimlar ile diisiinsel bir ortam ve siirece isaret etmektedir.

Kamusal mekan somut bir yer iken kamusal alan soyut ¢agrisimlara sahiptir.
Habermas, kamusal alanin kamusal mekani ve yukarida sayilan normatif ilkeleri
kapsayan bir biitiin oldugunu ifade etmektedir. Kamusal mekaninin kamusal alana
doniigebilmesi i¢in normatif idealler tasimasi, politik bir igerik kazanmasi

gerekmektedir.
1.1.2.3. Kamusal Alana Dair Tartismalar

Kamusal alan kavrami tanim, kapsam ve igerik itibariyle bir takim tartigmalari
da beraberinde getirmektedir. Pek ¢ok diigiiniiriin kamusal alana dair goriis belirttigi
goriilmektedir. Bu disiiniirlerden Arendt, kamusal alani politik bir alan olarak gérmekte
ve ozel alan-kamusal alan ayriminda 6zel alani politikanin disginda konumlamaktadir.
Arendt ayrica kamusal alani politika ile 6zdeslestirerek iktisadi yapilar ve toplumsal
bigimler gibi unsurlar1 disarida birakmaktadir. Bu kavrayis, baz1 diisiiniirlerce sorunlu

addedilmektedir.

Negt ve Kluge ise diger diisiiniirlerden farkli olarak, 6zel alanin kamusal alana
tasinamiyor olusunu en onemli problem olarak gérmektedirler. Ozel alanin kamusal
alana girememesini “Mahremiyetin Tiranlig1” olarak nitelendiren iki disiiniir, 6zel

alanin 6zglirliigiiniin kamusal alanin 6zgirliigiinii belirleyecegini one stirmektedir.

Habermas’in kamusal alan algilayis1 ise 6zgiir diislince ve ifade ortaminda
rasyonel tartigmalarin yapilabildigi, bu tartismalar {izerinden rasyonel c¢oziimlere
ulagilabilen bir mecradir. Ancak Habermas’in kamusal alan kavrayisinin kdkeni olarak

kabul edilen burjuva kamusal alan1 da baz1 diisiiniirlerce elestirilmektedir.

Habermas’in kamusal anlayisina yonelik Onemli elestiriler getiren Nancy

Fraser’in, bu elestirileri 4 ana konu etrafinda kiimelenmektedir. Bunlardan ilki esitlik ile
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ilgilidir. Fraser’a gore Habermas, kamusal alana esit katilim i¢in toplumsal esitligin
gerekli oldugunu gérmezden gelir ve esitsizlikleri ortadan kaldirmak yerine paranteze
alir. Bu durumun tahakkiim ve ezilme iligkileri ile uzlasan bir tavir oldugunu 6ne siiren
Fraser, esitsizliklerin tiimiiyle ortadan kaldirilmasina doniik bir yaklagim benimsenmesi

gerektigini belirtir.

Fraser’mm Habermas’in kamusal alan yaklasimini elestirdigi 2. temel nokta
kamusal alanin tekligi konusudur. Burjuva kamusal alanin tek kamusal alan olma
iddiasinda oldugunu 6ne siiren Fraser, rakip kamularin ¢ogullugu ile katilim esitliginin
saglanmasina daha ¢ok yaklasilabilecegini ifade eder. Bagimli gruplar olarak tarif ettigi
kadinlar, farkli etnik kokene mensup olanlar, farkl: cinsel tercihlere sahip olanlar gibi
cesitli gruplarin farkli kamular olarak ortaya ¢ikmasinin sdylemsel alanin genislemesi
anlamma geldigini kaydeder. Ciinkii zaten Fraser’a gore kamusal alan her kiiltiirel
bicimi esit derecede barindiramaz. Cizilen ¢erceve dahilinde baz1 sOylemler
igsellestirilirken bazilar1 diglanir. Bu noktada kamusal alanlarin g¢oklugu ¢ogulcu

toplum, esitlik ve katilimc1 demokrasi konusunda 6nemli bir adimdir.

Fraser’in kamusal alan konusunda Habermas’1 elestirdigi noktalardan biri de
“0zel alan” ayrimidir. Fraser, hakim siniflarin ¢ikarlar1 dogrultusunda bazi alanlarin
“0zel” addedildigini, kamusal alanin disinda tutuldugunu ifade eder. Ozel alanin bu

sekilde ele alinmasinin erkek egemen bir ideolojinin devamina hizmet ettigini 6ne siirer.

Fraser’in burjuva kamusal alan konusundaki son elestiri noktasi, Habermas’in
sivil toplum ile devlet arasinda yaptig1 ayrima doniiktiir. Bu iki alan arasinda kesin bir
ayrim yapmanin mimkiin olamayacagini belirten Fraser, boyle bir yaklasimin kendi
kendini yonetme, koordinasyon ve sorumluluk konularim1 disarida birakacagini ifade
etmektedir. Bu noktada kamusal alan gii¢lii ve gili¢sliz kamulara ayni anda izin

vermelidir (2004, 5.103-132).

Glinlimiiz medya kosullar1 icerisinde kamusal alanin tesis edilip edilmeyecegi
de kamusal alana dair tartismalarda tizerinde durulan 6nemli bir noktadir. Kamusal alan
ve medya iligkisini medya kurumlari, temsiliyet, sosyal yap1 ve sosyo-kiiltiirel etkilesim

basliklar1 iizerinden degerlendiren Dahlgren, demokrasi konusunda zayif, esitsizlik¢i
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toplumsal iligkilerin genis yer tuttugu toplumlarda kamusal alanin saglikli sekilde tesis
edilemeyecegini 6ne siirmektedir (1997, s.11). Thomson ise 19. yiizyilin ikinci yarisina
kadar olan donemde yazil1 basinin salon, kafe gibi ¢esitli ortamlarda yiiz yiize iletisim
ve tartismalar1 baglatmis ve bdylece kamusal alana katki saglamistir. Thomson’a gore
daha sonra kitle iletisim araglari iletisimin yiiz yiizeligini ortadan kaldirmis ve klasik
kamusal alanin tesisini imkansizlastirmistir. Thomson ayrica, karar alama siireglerine
katitlm konusunun aldigi yeni halin de kamusal alanin insasim1 zorlastirdigi
gorlsiindedir (1997, s.252). Thomson’un kamusal alanin yeniden tesisi konusundaki
diistincelerini “karamsar” bulan Avci ise yeni iletisim teknolojilerinin kamusal alanlar
yeniden yaratmis olusunun altini ¢iziyor. Avci ayrica, karar alma siireglerine katilim
konusunda vatandaslarin bilgi sahibi olmasinin 6nemine dikkat ¢ekiyor ve bu noktada
kitle iletisim araglarinin bu bilgilendirme islevini ne dl¢lide sagladiginin géz Oniinde

bulundurulmasi gerektigini soylityor (2008, s.84).

1.1.2.4. Farkhhklar1 Kaybetmeden Bir Arada Olabilmenin ifadesi Olarak

Kamusallik

Bu ¢aligmanin amag, kapsam ve galisma siireci géz 6niinde bulundurularak, bir
takim ¢ikarsamalarin agiklayicilik ilkesi dahilinde ortaya konulabilmesi i¢in ¢alismanin
ilerleyen boliimlerinde de deginilecek olan kamusal alan ve kamusallik kavramlarinin

hangi perspektiften ele alindiginin ifade edilmesi 6nem tasimaktadir.

Kamusalligin tesisinde genis katilim onemli bir gereklilik olarak karsimiza
cikmaktadir. Ancak s6z konusu katilimin farkli kiiltiirel 6zelliklere sahip birey ve
gruplarin bu ozelliklerini muhafaza ederek mi yoksa bu ozellikleri biitlinliyle ya da

kismen geride birakarak mi1 saglanacagi 6nemli bir tartisma konusudur.

Bu calismada kamusallik, birey ve gruplarin sahip olduklar1 o6zellikleri

kaybetmeden, bu farkliliklar ile bir arada olabildikleri bir yapiy1 ifade etmektedir.
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1.1.2.5. Kamusal Alana Dair “ideal” iletisim ve Tiirkiye’deki Kapalihk

Kamusal alan ile ilgili 6nemli ¢alismalar1 bulunan Habermas, iletisim ile
Ozgiirlik arasindaki ilintiyi vurgulamaktadir. Habermas bu alandaki diisiincelerini
“Sistem Diinyas1”, “Yasam Diinyas1” ve “Iletisimsel Eylem” kavramlari iizerinden

aciklar.

Teknolojik ve biirokratik rasyonalitenin etkisi altinda, para ve iktidar temelinde
idare edilen geg¢ kapitalist toplumlarda bireyin Onemsizlestirildigi bu yapiyr “Sistem
Diinyas1” olarak agiklayan Habermas, ‘Sistem Diinyasi’nin karsisina ise ‘Yasam
Diinyasi’n1  koymaktadir. ‘Yasam Diinyasi’, oOzgiirlesmeyi ve benligin olusumu
yoniindeki ¢abalar1 igerir. Bu yéniiyle yasam Diinyasi, ‘iletisimsel Eylem’ ile birlikte
degerlendirilmesi gereken bir kavramdir. Iletisim, Habermas i¢in Yasam Diinyasi’nin en
onemli etkinligidir. Ciinkii iletisim sayesinde ideal olarak hem bireyin taninmasi ve
kabulii saglanmis olur hem de sistem tizerinde etkili olunabilir. Ancak iletisimin temel
unsurlarindan akil ve dilin yanlis kullanimi, ‘Yasam Diinyasi’nin temeli olan
ozgiirlesme egilimini sekteye ugratabilmektedir. Habermas’m “Ideal Iletisim Durumu”
olarak ifade ettigi, ozgiir ve karsilikli anlayisi iceren ortam, iletisimin belli kurallar
dahilinde gergeklesmesini kapsamaktadir. Habermas’a gore ‘Ideal Iletisim Durumu’nun
saglanabilmesi i¢in olmas1 gerekenler; bireyler arasi esitlik, iletisimde bulunulabilecek
alanlara sinirsiz ve engelsiz erisim, giivenilirlik, rasyonel argimanlarin 6nemi, gelisim

evresindeki bireylere 6zen gosterilmesidir (Avci, 2008, s.62,63).

Tiirkiye’de “Kamu” ve “Kamusal Alan” kavramlarina dair algi, bu kavramlari
devlet ile iliskilendirmek yoniindedir. Bu algi Tiirkiye’deki ekonomik, siyasal, sosyal
kosullarin ve gegirilen tarihsel siireclerin bir sonucudur. Bu anlamda “Kamu” ve
“Kamusal Alan” kavramlarina, yasanan modernlesme siirecinin bir neticesi olarak
Bati’da yiiklenen anlamlar ile Tirkiye’de yiiklenen anlamlar birbirinden farklilik arz
etmektedir. Bati’da “Kamusal Alan” denilince yurttaglarin 6zgiir sekilde fikirlerini ifade
edebildikleri, rasyonel tartisma ortami bulabildikleri ve yine rasyonel ¢ikarimlarin
ortaya ¢ikabildigi mecralar akla gelmektedir. Bu noktadan bakilinca Bati’da “Kamusal
Alan” devlet disidir. Tiirkiye’de ise devlete, devletin kurum ve yapilarina isaret eden

algilar s6z konusudur. Bu anlayis; toplumu devletin bir aygit1 olarak goren siyasi ve
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kiiltiirel bakis acisinin bir sonucudur. Devletin devamini saglamak i¢in askeri ve teknik
alanlarda yine devlet eliyle baslatilan modernlesme hareketleri ve sonrasinda devlet
tarafindan alinan karar ve yapilan uygulamalarin topluma dayatilmasi toplumdaki
kamusallik algisini da bigimlendirmis, kamusal alan zihinlerde devlet ile
iligkilendirilmistir. Ancak Avrupa’da burjuvazinin Onciiliigiinde toplumdan devlete

ilerleyen modernlesme hareketleri kamusallig1 da devlet dis1 kilmstir.

21. Yiizyill Tirkiye’sinde gegmisten gelen alg1 ve pratikler dahilinde kamusal
alanin yurttaslarin politik katilimina agik olmamasi durumu s6z konusudur. Bu durum

kamusal alana dair bir kapalilig1 ifade etmektedir.

1.2. KAMU HIZMETININ VERILEBILDIGIi BIR MECRA OLARAK
TELEVIZYON

Atesin, tekerlegin, matbaanin, buharli makinelerin icadi gibi olaylar, insan
hayat1 tizerinde, cesitli lilkelerdeki devrimler ve rejim degisikliklerinden daha kokli
degisikliklere neden olmustur. Siyasi hayatta meydana gelen carpici degisimler
donemsel bir etki olusturarak, bir siire sonra dncekinden ¢ok farkli olmayan bir yapiya
donerken, bir takim icat ve uygulamalar insanin gergegi algilama tarzini derin ve siirekli
bir etkiyle temelden degistirmistir. Cesitli anlatim olanaklarmi bir arada kullanarak
oldukca etkili olan televizyonu da insan ve toplum hayatinda koklii degisimlere

sebebiyet veren icatlar arasina dahil etmek yanlis olmayacaktir.

Her toplumda tarihsel yapi, toplumsal aliskanlik ve algi pratikleri farklilik arz
ettiginden televizyon yayinciliginda da bu toplumsal ve kiiltiirel forma uygun olarak
tilkeden iilkeye degisen kismi farkliliklar g6z ¢arpmaktadir. Ancak televizyonun genel
anlamda insanlarin aligkanliklarini, algilama ve diisiinme pratiklerini degistirdigi kabul

edilmektedir.

Televizyonun diisiinme pratiklerine etkisi konusunda kiiltiir endiistrileri
kavramsallastirmas1 ekseninde bir perspektif ortaya koyan Adorno ve Horkheimer

(2014, s.183), televizyonun insanlarin diisiinme yetilerini kullanmaktan alikoydugunu
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ifade etmektedir. Aydinlanmanin Diyalektigi isimli ¢alismalarinda bu disiiniirler,
televizyon igeriklerinde yansitilanlarin izleyicileri diisiinmeye sevk etmeden,
izleyicilerce verilecek tepkiyi Onceden belirledigini 6ne siirmektedir. Bunun
gerceklestirilmesi i¢in de ortada diisiinmeye sevk eden bir baglam degil sinyaller vardir.
Mantiksal baglantilardan Ozellikle kac¢inilmakta, olay ve durumlar biitiinsellik ve

nedensellikten uzak, koksiiz sekilde verilmektedir. Amacglanan da zaten budur.

Televizyonun giinliik yasamimizin bir parcasi olmakla kalmayip yasamimizi
anlamlandirmamizda, duygu, diisiince ve yasam tarzlarimizin bi¢cimlenmesinde ve iyi-
kotii, dogru-yanlis gibi bir takim kavramlart algilamamizda 6nemli bir yer tuttugunu
vurgulayan Mutlu ise televizyon aracilifiyla insanlara mekansal ve zamansal ayrimlarin
yok edilerek kiiresel bir diinyanin her seyden haberdar mensubu olduklari hissi
verilmeye ¢alisildigini ifade etmektedir. Bunun bir yanilsama oldugunun altin1 ¢izen
Mutlu, bu vyolla insanlarin reel yasamin gerceklerinden wuzaklastirildigini 6ne

stirmektedir (1991, s.12).

Yaziin icadmi takip eden donemlerde elle ¢ogaltilan az sayidaki kitap ve
okuyucu ile insanlarin bir arada gerceklestirdigi okuma faaliyeti, matbaanin icadiyla
birlikte daha yogun ve tek basina yapilan bir faaliyet halini almistir. Televizyon ise
dikkati 6n plana koyan, okuma aligkanligina dayanan bir kiiltiirde koklii degisimlere
neden olmus, daha rahat gerceklestirilebilen, yiizeysel bir algi pratigini hayata
gecirmigstir. Televizyonun tiyatro ve sinema gibi kendinden Once ortaya ¢ikan diger
iletisim araglari ile alg1 ve diisiinme pratikleri agisindan mukayesesinde de benzer bir

sonug ortaya ¢ikmaktadir.

Televizyonun tiyatro ve sinemadan en temel farki, televizyonda siirekli bir akis
olmasi ve insanlarin cihazi agtiklar1 anda bu televizyon igeriklerine ulasabilmeleridir
(Esslin, 2001, s.15,48). Televizyonda yayinlanan programlarin bol ve gesitli olmasi,
siirekli yaym yapilmasi ile birlikte bu durum, izleyicilerin tiyatro ve sinemadan farkli
olarak, dikkatlerini toplamalarmi ve bir konuya odaklanabilmelerini zorlastirmaktadir.
Oysa tiyatro ve sinema bilingli ve hedefe odaklanmis bir kararin neticesinde ortaya

¢ikan birer eylem oldugundan tiyatro ve sinemada sergilenenlere daha fazla odaklanilir.
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Ote yandan, kitle iletisim araglarmin toplumsal ve Kkiiltiirel yapiya olumlu
etkiler yapabilmesinin, 06zellikle az gelismis iilkelerin kalkinmasina katkida
bulunabilmesinin miimkiin oldugu da one siiriilmektedir (Oskay, 1971, s.79). Kitle
iletisim araglarinin az gelismis iilkelerin kalkinmasina katkida bulanacagina inananlara
gore, kitle iletisim araglar1 aracilifiyla bir takim teknik beceriler topluma
yayilabilmektedir. Ancak bu yapilirken halka kalkinma hakkinda bilgi verilmesi, karar
alma ve eyleme gecmede olanak taninmasi gerekmektedir. Dogru adimlar atilirsa radyo
ve televizyon toplumun ufkunu genisletebilir, dolayli yasam denemeleri saglar, kiiciik
gruplardan biiylik topluma ve geleneksel toplum yapisindan modernlige gegisi saglar.
Dikkati odaklandirir, odaklanmis bir kamuoyu olusturabilir. Yine kitle iletisim
araglarinin kalkinmaya katkida bulunacagi yoniindeki yaklasima gore s6z konusu
araglar yeni fikir ve yasam tarzlarina istek uyandirabilir, bu da ekonomik hareketlilik ve
gelismeye neden olabilir. Ancak kitle iletisim araclari bilgi verme, halki
cesaretlendirme, denetim ve rehberlik etme, yeni beceriler kazandirma islevlerini
temeldeki siyasal sorun ¢oziilmedigi miiddetce gerceklestiremez. Kitle iletisim araglari
tek basina degisim ve yenilesme ortaya koyamaz, ancak diger etmenler ile birlikte bu

yonde bir etki uyandirabilir.

Esslin televizyonun bilgi vermesi, zamansal bir kisitlama olmaksizin eglence
imkan1 sunmasi, yashh ve aciz durumda olanlarin dis diinyadan kopmamalarini
saglamasi, sanat ve spor alaninda insanlarin diinyalarini zenginlestirmesi, hatta biiyiik
ilgi goren dizilerin etkisiyle okumaya yonlendirmesi sebebiyle olumlu etkileri olan bir
ara¢ olabilecegini One siirmektedir (Esslin, 2001, s.88). Ancak televizyonun “zararli”
olarak nitelendirilecek uzun donemli etkileri de mevcuttur. Bunlarin basinda
televizyonun  kitleye yonelik sunumlar yapmasi, bireyselligi  basitlestiren,
homojenlestirme egilimi gelmektedir. Fakat televizyonun etkileri, bir takim sosyal
degisimleri aciklamak noktasinda tek basina yeterli degildir. Buna eslik eden kiiltiirel,

sosyal, siyasal ve ekonomik degisimler de s6z konusudur

Insanlar, toplumsal yap1 igerisinde olusan psikolojik durumun gerektirdigi
sekilde algilama egilimindedirler. Toplumsal yapmin getirdigi bir takim algilama

etmenleri s6z konusudur. Bu etmenler yapisal ve fonksiyonel olmak tizere ikiye ayrilir.
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Yapisal etmenler, kendi durumu ile bagkalarinin durumunu mukayese etmeye dayanir.
Fonksiyonel etmenler ise duyulan gereksinim ile ilgilidir. Ornegin kalkinma ¢abalarinin
ekonomik ve toplumsal maliyeti Kitlelere yiikleniyorsa, radyo televizyon yayinlarinin bu
planlar1 halka benimsetmesi beklenemez. Her Kkiiltiir, toplumdaki sosyal ve ekonomik
yapt Ozelliklerinin bir haklilastirmasidir. Gerilik ve yokluk igerisindeki bireylerin,
yasadiklar1 geri toplum yapisindan kurtulmadik¢a ileri bir kiltir diizeyine
cikamayacaklar1 ortadadir. Somiirge yonetimlerinin geri iilkelerde yaptiklari bunun bir

ornegidir.

Sagliklt ve gelismeci bir toplumda ise disaridan alinacak yenilikler yerel
kiiltiirel kaliplar icerisinde verilerek kabullenilmesi saglanir. Halkin sahiplenmesini
saglayacak fonksiyonlar eklenir. Toplumda ekonomik yapi, toplumsal yap1 ve normlarin
uyum igerinde olmasi gerekir. Denge bozulursa bireyler ve gruplar fonksiyonlarini
yerine getiremezler. Toplum dis etkilere agik hale gelir. Az gelismis iilkelerde sermaye,
orgiitlenme ve teknik gibi konularda inisiyatif gelismis llkelerden gelen giiglerin
elindeyse yeni kiiltiirel realiteleri belirleyen ve toplumsal degisimi kontrol altinda
tutanlar da bu dis giiglerdir. Kisilerarasi iletisimde dahi mesajin alic1 tarafindan farkl
algilanmasina yol acan “sapma acis1”, radyo ve televizyon ile gergeklesen iletisimde
daha etkili olmaktadir. Ote yandan toplum yapisi degismedigi siirece egitim, var olan

degerler sistemine uygun seyler 6gretmekle sinirli kalacaktir (Oskay, 1971, s.56-82).

Kitle haberlesme araglarinin hangi iilkede olursa olsun bir takim etkileri oldugu
aciktir. Bu etkiler tek basina degil, birtakim yardimci etmenler ile etkin olabilmektedir.
Bu etmenler kitle iletisim araglarmi degisime katki saglayici, pekistirici bir konuma
cekebilmektedir. Ancak kitle iletisim araglarinin etkileri de insan ve toplum 6gesine, bu

Ogelerin niteliklerine, amaglarina ve diinya goriisiine baghdir.

Tiirkiye’de televizyon, 20. ylizyilda ortaya ¢ikan Bat1 kaynakli bir kitle iletisim
aracidir. Televizyonun ve televizyon metinlerinin Tiirk toplumunca nasil algilandig: ve
Tiirk insaninin hayatinda televizyonun nasil bir yer tuttugu, tarihi ve donemsel faktorler

ile 6zellikle Batililagsma temelinde incelenmesi gereken bir konudur.
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Tirk toplumunda gelismek, “Batililasmak™ olarak algilanmis, Batililarin
kilttirel unsurlart ile iliski kurmak ve bunlar iilkeye aktarmak olarak goriilmiistiir.
Osmanli donemi 1slahatlarinda Cumhuriyet donemi yenilesme hareketlerine de yon
veren bu anlayis c¢ergevesinde sosyal ve ckonomik yapinin “onarilmasi” ile
Batililasmanin gercgeklesecegi savunulmaktadir. Bu anlamda, “modernlesmek™ igin
gerceklestirilecek yenilesme hareketlerinin sosyal ve ekonomik yapinin degismesi ile

saglanabilecegi agiktir.

Bu noktada Oskay, 6zellikle Tiirkiye gibi “yar1 somiirge” ve “yari feodal” bir
tilkede yapilmasi gerekenin; sdz konusu yapilarin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel
kalintilarindan kurtulmak oldugunu o6ne siirmektedir (Oskay, 1971, s.36). Ancak
uygulamada olumlu ve olumsuz yanlariyla eski ile yeninin toplumun hemen her

alaninda bir arada var oldugu bir yap1 s6z konusudur.

Batili anlamda modernlesme siireclerini yasamayan, burjuvazinin gelismedigi,
sermaye birikimi ve 6zel miilkiyetin Bati’ya gore oldukca geg bir tarihte tesekkiil ettigi
Tiirk toplumunda biiyiik yatirnmlar devlet eliyle gerceklestirilmistir. Radyo ve
televizyon yayinciligir da bu anlamda devletin kurdugu, kamu kaynaklar1 ile finanse

edilen ve devlet tarafindan denetlenen yapilar seklinde ortaya ¢ikmistir.

Bati’da 2. Diinya Savasini takip eden 1950-60 aras1 donem, bir refah donemi
olarak anilmaktadir. Bu déonemde Keynesgi iktisat politikalarinin ekonomik ve siyasal
konular arasinda bir dengeleme islevi gérmesi sayesinde sivil toplum kuruluslarinin
siyaset Uzerindeki etkinligi artmis, devletler piyasa kosullarindan zarar goren
vatandaslarin zararlarin1 gidermeye calismis ve egitim ve saglik konularinda sorumluluk
almiglardir (Kejanlioglu, 2004, s.58). Bu gelismeler toplumsal agidan kismi bir
uzlagsmaya neden olsa da ayn1 zamanda devletin biiylimesine, beraberinde denetim ve
miidahalelerinin artmasina da neden olmustur. Tiirkiye’de de donemsel olarak
farkliliklar yasansa da temelde diinyadaki genel egilimlerden etkilenildigi

goriilmektedir.

1990 yilina kadar, televizyon yayinciliginin kurulusunda var olan temel

ekonomik ve siyasal fonksiyonlarin ana hatlariyla devam ettigi goriilmektedir.
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Teknolojik gelisim ve liberal politikalarin islerlik kazanmasi ile 1990 yilindan itibaren
radyo televizyonda devlet tekeli kirilmistir. Radyo ve televizyon yayinciliginda 6zel
tesebbiisiin varligi, ekonomik ve siyasal yapi ile yayincilik iliskisinde de 6nemli
degisikliklere neden olmustur. Televizyon izleyicisini yurttastan ¢ok miisteri olarak
goren tiiketim odakli bir anlayisin hakim olmasiyla sermayenin hem yayincilik hem de

siyasi siiregler lizerindeki etkinligi onemli dlgiide artmistir.

Tiirkiye’de medyanin doniistimii baglaminda ortaya ¢ikan s6z konusu egilimler
ve azgelismislik, televizyon yayinciliginin halkin yarar1 dogrultusunda gerceklesmesini
de engellemektedir. Oskay’a gore (1971, s.85), iilkenin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
anlamda televizyondan yararlanabilmesi i¢in azgelismisgligin siirdiiriilmesinde ¢ikari
olan ziimrelerin ekonomik, sosyal ve siyasal alandaki etkinliklerinin ortadan
kaldirilmas: gerekir. Bunun i¢in de halki siyasal alana aktif olarak katabilecek bir
siyasal yapt olusturulmalidir. Siyasal hayata aktif katilmak sadece oy vermek degil,

yurttaslarin bilingli, 6rgiitlii sekilde karar alma siireglerinde yer almalar ile saglanabilir.

1.2.1. Tiirkiye’de Televizyon Yaymcihiginin Ortaya Cikisi ve Gelisimi

Yunanca “tele” ve Latince “visio” kelimelerinin birlesmesiyle meydana gelen,
kelime anlami “uzaktakini gérme” olan televizyon, hareketli ya da sabit goriintiilerin
kablo ya da elektromanyetik dalgalar araciyla iletimini ifade eden bir kelimedir (Biiyiik
Larousse, 1986, 5.11384).

Televizyon, bu alanda ¢alismalar yapan pek ¢ok insanin katkilari ile ortaya
cikmistir. Televizyonu olusturan teknik siirece bakildiginda, televizyonun tek bir mucidi
oldugunu ifade etmek miimkiin degildir. Giiniimiizdeki anlamiyla televizyonun ortaya

¢ikist, bir dizi teknik gelismenin sonucudur.

1860’da Caselli isimli bir mucit, kesfettigi pantelgraf adli cihazla sabit
gorlntiilerin elektrik vasitasiyla aktarimii gergeklestirmistir. Takip eden dénemde
Amerika’dan Carey, Fransa’dan Senlecq ve Leblanc’in ortaya koydugu caligmalar

sayesinde elektrik sinyali kullanilarak goriintii aktarimi noktasinda teknik anlamda
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belirli bir seviyeye gelinmistir. 1884 yilina gelindiginde ise Alman bilim insan1 Paul
Nipkow, kendi adiyla anilan ¢arki icat etmistir. Fotoselli bir doner ¢ark olan Nipkow
Carki1, gilinlimiizdeki anlamiyla televizyona giden yolda onemli bir yapi tasidir. Rus
mucit Vladimir Zworykin ise tiipli televizyon konusunda yaptigi calismalar ile 6ne
¢ikmig ve 1924 yilinda ikonoskop olarak adlandirilan bir sistemle yayin yapmay1
basarmistir. Isko¢ miihendis Logie Baird de goriintii aktarimi konusunda 6nemli
caligmalar gerceklestirmis ve sonrasinda goOriintii kalitesini arttirmaya doniik

calismalarda bulunmustur (Kirik, 2010, s.22-24).

1926 yili televizyonun gelisimi agisindan oldukg¢a 6nemli bir yildir. Yillardir
farkli tilkelerden pek c¢ok bilim insant ve mucidin ¢alismalari ile 6nemli bir noktaya
gelen galismalar, 1926 yilinda Londra’da gerceklestirilen bir gdsterim ile gézler oniine
serilmistir. Isko¢ Miihendis Baird, mekanik tarama sistemine dayanan y&ntemiyle,
Londra Kraliyet Enstitiisii ¢atis1 altinda, hareketli goriintiilerin iletiminin saglandig1 bir
televizyon gosterisi ger¢eklestirmistir. Bu dnemli gelismeyi Baird’in 1929 yilinda BBC
vericilerini kullanarak ilk televizyon goriintiilerini yayinlamasi ve yaklasik 1 yil sonra
alicilar1 pazara siirmesi izlemistir. Simdi sira diizenli televizyon yayinlarina gecilmesine
gelmistir. 1930’lu yillarda Fransa, Almanya ve Hollanda’da bir takim televizyon
yayinlar1  gergeklestirilmistir ancak bunlarin deneysel nitelikli  oldugu kabul
edilmektedir. Haftada 3 giin yapilan ilk diizenli televizyon yayinlar1 ise 1935 yilinda
Almanya’da ger¢eklesmistir (Briggs ve digerleri, 2008, 5.384).

Televizyon kelime anlaminin da isaret ettigi lizere insanin gérme duyusunun
ulastigt ¢ok ileri bir asamayi1 ifade etmektedir. Televizyon uzaktakini gordiiriip
duyurarak zaman ve mekan smurliliklarinin 6tesine gecebilmekte ve insan hayatini
bigimlendirebilmektedir. Televizyon, kendinden Onceki toplumsal ve kiiltiirel
etkinliklerin bir bilesimi ve gelisimidir. S6z konusu etkinlikler arasinda tiyatro, sinema,
radyo, cesitli toplant1 ve aktiviteler sayilabilir. Televizyonun ses ve goriintiiyii ayni1 anda

iletebilme yetisi, bu etkinliklerin ¢ok daha genis kitlelere ulasmasint miimkiin kilmistir.

Kitle iletisim araglarinin gercek anlamda Endiistri Devrimi’nden sonra
gelismeye bagladig kabul edilmektedir. 19. ylizyilin ikinci yarisinda 6zellikle ulagim,

basim ve haberlesme tekniklerinde ortaya cikan gelismeye kent niifusunun artmasi ve
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bos zamanlarda artis da eslik etmistir. Golding’e gore bu durum, bir yandan izler
kitlenin, diger yandan endiistrinin bos zaman ve enformasyon arasinda arz-talep iliskisi
baglaminda ortaya ¢ikmasina neden olmustur (1974, s.19). Ancak Golding’in medyanin
Ozellikle basili unsurlarimi kastederek yaptigi bu degerlendirmenin gecerliligi radyo
televizyonda farklilik arz etmektedir. Neredeyse tiim iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye’de
de devlet yayincilik konusu ile basindan beri direkt olarak ilgilenmistir. Bu durumun

teknik, sosyal, ekonomik ve siyasal nedenleri bulunmaktadir.

Televizyonun kendine 6zgii anlati yapisinin olusumunda, bu yeni mecranin
olanak ve sinirliliklarinin yani sira tiyatro, sinema ve radyodaki birikimin yansimalari
da goriilmektedir. Televizyon ses ve goriintiiyii bir arada kullanabilme yetisiyle
sinemaya yaklagmakta, ancak televizyon goriintiisii sinema goriintiisiine gore derinlikten
ve tonal kertelenmeden yoksun oldugu i¢in 6n plana agirlik vermesiyle de tiyatroya
benzer Ozellikler gostermektedir (Mutlu, 1991, s.49). Televizyonun ekranmnin kii¢iik
olmas1 ve biitce kisintist gibi nedenler ile televizyon ekraninda sinemadaki panoramik
goriinlimlerin yerine orta ve yakin ¢ekim Olceklerinin kullanimina gidilmistir. Zaman
darlig, biitge azlig1, televizyon ekraninin sinema perdesine gore ¢ok daha kisitli olmasi
televizyonu aksiyondan uzak anlatilara yoneltmistir ve boylece televizyon karakterlerin
on planda oldugu bir mecra olarak gelismistir. Bu 6zelligiyle televizyon radyo ve

tiyatroya yaklagmaktadir

1.2.1.1. ik Yaymcilik Denemeleri ve TRT nin Kurulusu

Birinci Diinya Savagi’ni takip eden donemde, 1920’li yillarda baslayan diizenli
radyo yaymlari, Tirkiye’de de 1927 gibi erken bir tarihte gerceklesmistir. Diizenli
radyo yayinlarina diinya ile neredeyse es zamanli olarak baglayan Tiirkiye’de televizyon
yayinciligi i¢in ayni sey soOylenememektedir. Tiirkiye’de televizyon yayinciligina
Bati’dan c¢ok sonra baslanmasinda gerekli teknik ve mali altyapinin saglanmasinin

radyo yayinciligina gore ¢ok daha zor olusunun énemli bir pay1 bulunmaktadir.

Tiirkiye’de televizyon yaymciligi konusunda ilk denemeler 1952 yilinda ITU
biinyesinde gergeklesmistir. Ancak tiniversitede Cuma giinleri 17:00 — 18:00 saatleri
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arasinda yapilan yaynlar, Istanbul’da ¢ok az kisinin televizyon alicisina sahip olmasi
dolayisiyla genis kitleler tarafindan izlenemiyordu. Televizyon yayilarimi izlemek

isteyenlerin ITU niin Giimiissuyu’ndaki binasina gelmeleri gerekmekteydi.

Zaman igerisinde her ne kadar yaymlar genis kitlelere ulasamiyor olsa da
kamuoyunda televizyona olan ilginin artmasi s6z konusu olmustur. Bu doénemde
televizyon alicis1 edinenler ¢evre iilkelerdeki televizyon yayinlarini izleme olanagi da
bulmuglardir. Ancak kamuoyunda artan ilgiye ragmen ulusal ¢apta televizyon
yayinlarina baglanmasi konusu Birinci Bes Yillik Kalkinma Plani’na alinmamis, bunun
yerine milli radyo yaymlariin iilkenin her yerinden dinlenilmesi tizerinde durulmustur.
S6z konusu hedef gerceklestirildikten sonra da radyo yayin igeriklerinin Batili
ilkelerdeki seviyeye ulagmasi 6ncelenmis, televizyon yayinlari i¢in gerekli yatirimlarin
o giliniin kosullarinda iilke ekonomisine agir bir yiik getirecegi goriisii savunulmustur.
Televizyon konusu ancak Ikinci Bes Yillik Kalkinma Plani’nda yer bulabilmis, hayata
gegmesi ise yillar almistir (Cankaya, 2003, s.54).

Yasanan ekonomik, siyasal ve sosyal siireclerin ardindan gelen 27 Mayis
Askeri Darbesi, Tiirkiye’de radyo televizyon yayinciligr agisindan da énemli bir doniim
noktasidir. 27 Mayis darbesinin ardindan olusturulan 1961 Anayasasi, yayincilik
acisindan da tarafsizlig1 onceleyen bir cerceve ortaya koymaktadir. Yayinciliga yonelik
daha kapsayict bir tavir izleyen yeni ortam dogrultusunda 359 sayili TRT kanunu
yiriirlige girmis ve lilke genelinde yayincilik konusunda yetkili kurum olarak TRT, 1
Mayis 1964 tarihinde faaliyetlerine baglamistir. TRT nin kurulmasinin ardindan Ankara
ve Istanbul radyolari ile gesitli illerde kurulan il radyolar: faaliyetlerine TRT biinyesinde

devam etmeye baslamislardir.

Tiirkiye’de ITU biinyesindeki televizyon yaymlarmin disinda, devletin
girisimleri ile televizyon caligmalarina baslanmasi TRT’nin kurulmasindan onceki
doneme rastlanmaktadir. 1963 yilinda Almanya ile Tiirk hiikiimeti arasinda imzalanan
teknik anlagmaya gore Bonn hiikiimetinin Ankara’da bir televizyon egitim merkezi
kurmas1 kararlastirilmistir. S6z konusu egitim merkezinin faaliyetlerine baglamasin
takip eden yillarda kapali devre yayinlar baslamis, bu siiregte TRT personelinin de

televizyon yayinciligr konusundaki donanimi artmistir. Gerekli yetkinlige ulasildiktan
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sonra Tiirkiye’de TRT biinyesinde ilk televizyon yaymlart 31 Ocak 1968 tarihinde
baslamistir (Cankaya, 2003, s. 73).

Universitede olusturulan stiidyodan haftanin belirli giinleri ve sadece Istanbul’a
yayin yapabilen ITU TV, TRT’nin kurulmasm takip eden dénemde stiidyo ve
ekipmanlarimi1 TRT’ye devrederek yayincilik alanindan ¢ekilmistir (Serim, 2007, s.15).
TRT’nin 1968 yilinda televizyon yayinlarina baslamasi, Tiirkiye’de hem erisilebilir
kitle hem de igerik agisindan gergek anlamda televizyon yayinciligi igin bir baslangig

noktas1 olusturmustur.

Televizyon, diizenli yayinlarin baglamasi ile birlikte kisa siire igerisinde genis
kitleler tarafindan benimsenmis, giindelik hayatin ayrilmaz bir par¢ast haline gelmistir.
Televizyonun insanlar tarafindan bu denli benimsenmesinin pek c¢ok nedeni

bulunmaktadir.

Televizyonun insanlar tarafindan benimsenmesinin nedenleri arasinda insanlara
diinyada olup bitenler ile ilgili bilgi vermesi ve bu yolla insanlardaki ‘olup bitene hakim
olma’ istegini tatmin etmesi, istenildigi zaman acilip kapatilma imkani taniyarak
kontroliin izleyicide oldugu izlenimi uyandirmasi, toplumsal kurumlarin bazilarinin
anlam tiretme kapasitelerinin zayiflamasi ile yalnizlasan modern insan igin bir siginak
olmasi sayilabilmektedir (Mutlu, 1999, s.81). Toplumsal anlamda bilinen simgeleri ve
asina olunan anlat1 kaliplarini kullanan, lizerinde sohbet edilebilecek malzeme saglayan,
eglendiren ve bilgi veren televizyonun ayrica giindelik yasamin rutininden, bir takim
kisitlamalardan kagma ve duygusal rahatlama imkani tanidigi icin de izlendigi ve

benimsendigi bilinmektedir.

1.2.1.2. Tek Kanal Dénemi

Kismi zamanli da olsa 1970’li yillarin basmna kadar ITU’de deneysel bir
calismanin {irinii olan tiniversite televizyonunu kapsam dis1 tutulursa, Tiirk televizyon
tarthinde 31 Ocak 1968’de TRT biinyesinde ilk televizyon yayinlarinin baglamasi ile

Magic Box sirketine bagli Starl televizyonunun Almanya lizerinden Tiirkiye’ye uydu
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yayinlarinin basladigi 1990 yilina kadar olan donem, TRT nin televizyon yayincilig

yapan tek kurulus oldugu dénemdir.

1968’de yayinlarin basladigi donemde haftada 3 giin yapilan deneme yayinlari
1 y1l devam etmistir. Bu donemde gerek teknik gerek personel yetersizlikleri s6z konusu
olsa da Ankara Televizyonu’nda yerli yapimlar agirliktadir. 1969 yilinda teknik ve
egitim konusunda yardimlar1 olan Almanya kaynakli programlarin yayinlanmasi sz

konusudur.

Televizyon yayinciliginin ilk yillarinda radyo yayinciliginda oldugu gibi egitim
ve kiiltlir diizeyini yiikseltmeye yonelik yaymlar gerceklestirilmistir. Cankaya bu
durumun, segkinci bir yaklasim ile devletin halk i¢in en yararli ve dogru olan1 diisiiniip

uygulayacagi1 yoniindeki anlayisin bir ifadesi oldugunu 6ne stirmektedir (2003, s.81).

TRT tarihinde televizyon yaymeciliginin baslamasindan kisa siire sonra
meydana gelen bir olay, kurumu derinden etkileyen bir takim degisimler yasanmasina
neden olmustur. S6z konusu degisim, 1971 yilinda verilen muhtiranin ardindan
kurumun 6zerkliginin kalkmasidir. 359 sayili kanunda yapilan diizenlemeler ile 1961
Anayasast’nin 0zgiirliik¢li atmosferinin yayinciliga yansimasinin oniine gegilmis, TRT
de gerek idari olarak gerek yayin icerikleri acisindan hiikiimetlere bagimli kilinmistir.
Sonraki donemlerde de devam eden bu durum, TRT’nin siyasal iktidarin denetiminde
bir goriintli ¢izmesine neden olmus ve kurumun tarafsizligi konusunda ciddi tartismalar

yasanmistir.

1.2.1.3. Yaymncilikta Tekelin Kalkmasi ve Ozel Kanallar

Radyo ve televizyon yayinciligi alaninda devletin tek aktor olarak varlig
yoniindeki yapinin degiserek yayincilik alaninda 6zel tesebbiise de yer verilmesi, ciddi
bir anlayis degisikliginin gostergesidir. Ciinkii hi¢bir konu, olay ya da durumun kendini
olusturan ekonomik, sosyal, siyasal ve kiiltiirel baglamdan farkl diisiiniilemeyecegi gibi
kullanilan iletisim ara¢ ve yapilarindaki degisiklikler de bir takim yapisal doniigiimlerle

yakindan ilgilidir.
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Ortagag’da kitap yazimi ve ¢ogaltilmasinin, insan ve toplum yasamini belirli ve
tek bir anlayis dogrultusunda denetim altinda tutma ¢abasinin bir yansimasi olmasi gibi
radyo ve televizyon yayinciligi alaninda devletin tekligi de benzer ¢agrisimlar
yapmaktadir (Oskay, 2013, s.85,86). Bu noktada radyo televizyon yayinciliginda devlet
tekelinin ortadan kalkmasi, iletisim alanindaki bir degisim olarak goériinse de ekonomik,

sosyal ve siyasal doniisiimiin bir sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiirkiye’de 6zel televizyonlarm kurulusu, 8. Cumhurbaskan1 Turgut Ozal’in
destegi ile gerceklesmistir. Tiirkiye 6zel televizyon ve radyolar ile tanismadan once
Cumhurbagskan1 Ozal bircok miilakatinda 6zel radyo televizyonlarin gerekliligine
inandigin1 ve yakinda 6zel kanallarin ortaya ¢ikacagini belirtmistir. Cumhurbaskani’nin
bu yondeki sinyalini alan Rumeli Holding’in sahibi Kemal Uzan ve oglu Cem Uzan,
Magic Box Intercorporated isimli sirketleri ile Almanya iizerinden Starl adiyla
Tiirkiye’ye yaym yapmaya baslamislardir. Starl’in 1990 yilinda yayimna baslamasinin
ardindan Teleon, Show TV, Kanal 6 ve HBB isimli televizyon kanallar1 da yayina
baslamistir (Serim, 2007, 5.227). Ancak s6z konusu kanallar kanuna aykir1 sekilde yayin
yapmaktaydi. Cilinkii 1982 Anayasasinin 133. Maddesi “Radyo ve televizyon
istasyonlar1 ancak devlet eliyle kurulur ve idareleri tarafsiz bir kamu tiizel kisiligi

halinde diizenlenir” demekteydi.

1993 yilinda anayasanin 133. maddesi degistirilerek radyo ve televizyon
istasyonlart kurmanin ve isletmenin kanunla diizenlenecek sartlar dahilinde serbest
oldugu wvurgulanmistir. Boylelikle 06zel radyo ve televizyonlar yasal cerceveye
oturtulmustur. 1994 yilinda ise 3984 sayili “Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve
Yaymlar1 Hakkinda Kanun” meclisten gegmistir. Ayn1 yil radyo televizyonlari

denetlemek amaciyla RTUK de kurulmustur.

Ik ortaya ¢iktig1 donemlerde radyo televizyon yaymciligi, kitap, gazete ve
dergi ile mukayese edildiginde izleyici acisindan daha kisitlt bir alandi. Kitap, dergi ve
gazete s6z konusu oldugunda insanlar neyi, nerede ve ne zaman okuyacaklarina kendisi
karar verebilmekteyken radyo televizyonda buna yayinci karar verebilmektedir.
Televizyon ya da radyo sinyali tiim kullanicilara ayn1 anda iletilebilir, bu da s6z konusu

araclara kamuoyunu etkilemek amaciyla daha etkin bir gii¢ vermektedir.
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Cok kanalli yapinin ortaya ¢ikmast ile birlikte bu durum bir nebze
kisitlanmustir. Ancak teknolojinin ilerlemesi ile videolar1 kaydetmek kolaylasmis, akisin
sinirlamalar1 kismen de olsa ortadan kalkmustir. Internet ile birlikte de istege bagl

kullanimlarin 6nii agilmistir.

Yukarida sayilan uygulamalar ile insanlara se¢me Ozgiirligiiniin yeniden
verildigi one siiriilmektedir (Nissen, 2007, s.23). Teknoloji ile gelen bir takim
uygulamalar, izleyici kavraminda da kokli degisiklikler yasanmasina neden olmustur.
Kullanicilara taninan 6zgiirlik nispetinde pargalanmis ve bireysellesmis bir izleyici

Kitlesi ortaya ¢ikmustir.

Onceki donemlerde insanlar az sayidaki televizyon kanalinda yayimnlanan
icerikler hakkinda konusabiliyor, bir paylasim s6z konusu olabiliyordu. Ancak
giiniimiizde giderek artan bir egilimle, paylasilan bir medyadan bireysellesen bir
medyaya gecis s6z konusudur. ‘Izledigin kadar 6de’ ve benzer sistemlerin de etkisiyle

izleyici, aligveris yapan bir tiiketici konumuna gelmektedir.

Tiirkiye’de ise medyanin doniisimii baglaminda 1980°li yillar ¢ok 6nemli
gelismelere sahne olmustur. 1980’11 yillarda liberal politikalarin islerlik kazanmasiyla
sahiplik yapisi degismis, kazandiklarini yine ayni alanda degerlendiren aile sirketlerinin
donemi biiyiik dl¢iide kapanmis, onlarin yerini sermaye gruplart almistir. S6z konusu
sermaye gruplari 1980’lerde basin alaninda faaliyete baglarken, 1990’11 yillarda 6zel

radyo televizyonlarin ortaya ¢ikmasiyla yayincilik alaninda da boy gostermislerdir.

1990’1 takip eden donemlerde teknolojideki ilerlemenin de etkisiyle kablolu
yayin, dijital platformlar ve internetin de yayincilik alaninda kullanilmasi ile medyadaki
doniisiim, sahiplik yapisinin yani sira izleyici aligkanliklarini da igine alan bir bagka
mecraya gecmistir. Televizyon programlarmin temel basari kriterinin yiiksek izlenme
orani olmasi eglence odakli, magazinel bir bakis acisinin hakim olmasi sonucunu
dogurmustur (Konyar, 2011, s.85). Serbest piyasa ekonomisi ¢ercevesinde sekillenen

“medya pazar1”, kamu hizmeti yayincilig1 uygulamalarini da degisime ugratmustir.

49



Kamu hizmeti yayincilarn i¢in “medya pazari” oldukca yeni bir olgudur.
Avrupa’da medya pazar1 1970’11 ve 80°li yillarda gelismeye baslamistir. Tiirkiye ise bu

kavramla 1990’11 yillarda tanigsmustir.

Medya pazarmin getirdigi 6nemli olgulardan ikisi uluslararasilasma ve
yogunlagsmadir. Uluslararasilasma ile uluslararasi sirketler medya alanindaki ana
aktorler haline gelmislerdir. Diger yandan yatay yogunlasma ile birlikte 6zel yayinci
kuruluglar gazete, dergi, film ve miizik gibi alanlarda da faaliyet gostermektedir. Bir
diger boyut ise medyanin icerik ve konseptlerinin olusturulmasindan dagitilmasina,

tilketilmesine kadar siireci kapsayan dikey biitiinlesmedir (Nissen, 2007, s.17).

Tiirkiye’de de diinyada oldugu gibi teknolojik imkanlarin artmasi ile radyo ve
televizyon istasyonlarinin sayisi biiyiik bir artis kaydetmistir. S6z konusu durum radyo
televizyon yayimciliginin 6neminde bir azalmaya sebebiyet vermemistir. Bu siirecte
radyo bolgeselligin de otesinde yerel bir nitelik kazanirken televizyon daha global bir
kimlige biirinmistiir (Kejanlioglu, 2004, s.20). 1970’lerdeki ekonomik krizin ardindan
diinyada yeni ekonomi politikalarinin kiiresel boyutta yayildig1 bir doneme girilmis,
artik “liberal” bir kiiresel pazar s6z konusu olmustur. Bu gelismeler 1s18inda televizyon
yayinciligi da ulusal bir konu olmanin 6tesine gegmistir. Bu noktada, siyasal ve kiiltiirel
hedefler dogrultusunda ilerleyerek kamusal islevler yiliklenen yaym kurumlari da “ulusal

tekel” konumlarini kaybetmislerdir.

Gilinlimiizde sadece Tiirkiye’de degil tiim diinyada televizyon pek ¢ok alana
gore ¢cok daha derin bir sekilde insanlar1 etkilemektedir. Esslin’e gore medeniyetin
higbir faktorii toplum hayatina televizyonda sunulan diinya kadar kok salamamakta,
genis kitlelerce kabul gérmemekte ve iizerinde mutabakata varilmamaktadir (2001,
5.68). Hatta televizyon ¢ogu zaman, fertler i¢in tek ortak ve birlestirici unsur

olabilmekte, gerceklige dair algimiz1 bicimlendirmektedir

1.2.1.4. Tematik Egilimlerin Ortaya Cikis1

Televizyonda program yapimi, televizyonun anlatim olanaklar1 ve kisilerin

uzmanliklarindan faydalanilarak bir olayi, durumu ya da fikri izleyenlerin beklentilerini
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karsilayacak ve onlar1 sikmayacak sekilde bir mesaj ve gorsel bir faaliyete doniistiirme
halidir.

Televizyon programlarindan beklenen; haber verme, egitme, eglendirme, mal
ve hizmetlerin tanitilmasi islevlerinin yerine getirilmesidir (Kars, 2003, s.1-20).
Televizyonun bu islevleri, programcilik konusunda malzeme tiiketmeye egilimli aragsal
yapist ve izleyicilerin begeni ve taleplerindeki artis, televizyon igeriklerinin

farklilasmasin1 ve tiir kavramini beraberinde getirmistir.

Biitiin sanatsal alanlar i¢in s6z konusu olan tiir kavrami, sanatsal etkinliklerin
belli ozelliklerine gore kategorilere ayrilmasim1 ifade etmektedir. Sanatsal
etkinliklerdeki tiir kavramimin geg¢misi antik Yunan’a kadar uzanmaktadir. Aristo’nun
Poetika adli eserinde tragedya tiiriiniin sinirlar1 ¢izilmekte ve tanimi yapilmaktadir.
Sanatsal alanda tiir kavramini anlatimin {islup sekilleri iizerinden agiklayan pek cok
farkli tanimlama da bulunmaktadir. Ancak modern kitle iletisim araglarinda ve popiiler
anlatilarda tiir kavraminin agiklanmasi i¢in sanatsal alanda yapilandan daha farkli, arag
ve anlatilarin dogasina uygun agiklamalara ihtiya¢ bulunmaktadir. Bu anlamda Nejat
Ozon, televizyon programlarinda tiirleri kullanilan gereg, 6gelerin kullanis bigimi,
konuyu ele alis agis1 baglaminda gergeklesen siniflamalar iizerinden agiklamaktadir.
Oz06n haber, belgesel, gezi, a¢ik oturum, spor, yarisma, eglence, dinleti ve reklamlari
s0z konusu smiflamalar ¢ercevesinde farkl tiirler olarak belirtirken; Mutlu, s6z konusu
ayrimlarin televizyonlarin orgiitlenmesi ve program piyasasi acisindan bir fayda saglasa
da sosyokiiltiirel boyut konusunda yetersiz kaldig1 goriisiindedir (1991, s.36). Mutlu, tiir

kavramini toplumlarin kiiltiiriiyle, ikonografisiyle ve mitleri ile iliskilendirmektedir

Yaymciligin ortaya ¢ikisina kadar konser, oyun ya da mag gibi tek bir olaya ya
da olaylar dizisine odaklanmis izleyici ya da dinleyici davranisinin séz konusu
oldugunu belirten Williams’a gore ise iceriklerin tiirlere ayrilmasi konusunda yaymcilik
bu ayrimlardan istifade etmistir (2003, s.73). Konserlerin bir takim diizenlemeler ile
yayinlanabilir hale getirilmesi, spor karsilagmalarinin yorum eklenerek yayimnlanmasi
gibi Ornekler, televizyon igeriklerinin tiirlere ayrilmasi yoniindeki ilk uygulamalar
olarak goriilmektedir. Devam eden donemde s6z konusu ayrimlar program catisi altinda

toplanmis, zamanla programlar zamansal bir dizge halini almistir.
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Yenilik ve 0Ozgiinlik disiincesi gercevesinde tiir kavramini ele alirken
derinlemesine bir bakis agis1 ortaya konulmasi gerekir. Bu noktada baz ikili kavramlar
kullanilabilmektedir. Bu kavram ikililerinin ilki seckin yiiksek sanat ve popiiler sanat,
ikincisi ise saymacalar ve buluslardir. ilk anda birbirine zit goriinen bu kavramlarin
birbiri ile ilintisi mevcuttur. Seckin sanat {irtinlerini buluslarla, popiiler sanat tiriinlerini
de saymacalar ile iliskilendiren goriis oldukca yaygindir. Ancak biitiin kiiltiirel
tirinlerde farkli unsurlarin bir arada bulundugu da oOne siiriilmektedir. Kiiltiirel bir
iirlinlin hangi smifa girerse girsin tiiketici tarafindan benimsenmesi, iiretici ile tiiketici

arasindaki ortak tecriibeler, degerler ve bilgilerin varligina baglidir.

Mutlu; tiiriin, anlat1 yapilarinin bu paylasilan 6zelliklere gore tasnif edilmesi
oldugunu belirtir (1991, s.40,41). S6z konusu 6zelliklerin sinirlarinin ihlali, bir anlati
yapisinin belli bir tiiriin 6rnegi olmadigini ortaya koyar. Ozgiir bir tarz, ancak degerler
ve igerik olarak kendini belli eden karakteristik bir saymaca kiimesiyle farklilasir. Bu
dogrultuda, bir tiire ait 6zglir kurallar, o tiir igerisine giren anlatilar1 degerlendirmede bir
sablon halini alir. Fakat sinema ve televizyonu da kapsayan modern kitle iletisim
araglarinda tiir kavrami, sanat bigimlerindeki tiir kavramindan ayrilmaktadir. Ornegin
yazinsal tiirlerde siniflandirma yapanlar, bu {riinleri ortaya koyanlar ile onlar
tilketenlerden biiyiik 6l¢iide bagimsiz sekilde siniflandirma yaparlar. Ancak sinemada
tiirler, yapimin maddi etmenlerinin bir neticesidir. Benzer bir durum televizyon i¢in de
gecerlidir. Televizyon tiirlerini belirleyen saymacalarin sekillenmesine izleyici dolayli
olsa da katilir. Uretimi gerceklestiren, kendini onu izleyenler ile dzdeslestirir. Ortak
deger ve amaclar bu siiregte formiile edilir. S6z konusu siirece, finansal olarak katki
saglayanlar da dahil olur. Bu katk:i saglayicilar sinemada yapimcilar ya da yatirimet
sirketlerdir. Tecimsel televizyon yapisinda ise igletmeci, reklam verenler, yatirimeilar
ve finansorlerdir. Tecimsel olmayan televizyon yapilarinda ise ¢ogu zaman siyasi

iktidarin etkisi hissedilir.

Insanlarin uzaktakini gorme diisiiniin bir ifadesi olan televizyon ilk zamanlarda
siklikla diinyadaki O6nemli olaylar1 naklen aktarmada kullanilmistir. Televizyon
yayinciliginin ilk donemlerinde 6nemli olaylarin yamn sira tiyatro, varyete ve miizikaller

de ckranda yer bulmustur. Ses ve goriintiiniin bir arada iletimi ile ortaya ¢ikan
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teknolojik ilging¢lik insanlarin dikkati ¢ekmis, ancak insanlarin zamanla bu teknolojiye
aligmalar1 ile igeriklerin ilging hale getirilmesi gerekmistir. Televizyon ekraninin
diinyaya ayniyle acilan bir pencere oldugu izleniminin hakim oldugu yaymnciligin ilk
evrelerinin ardindan bu yeni mecranin kendine 6zgii bi¢imi ve anlatim teknigi ortaya
cikmaya baglamistir. Zamanla televizyon ekranina getirilecek iceriklerin, bu yeni
mecranin Ozelliklerine uygun olarak yayinlanmasi s6z konusu olmustur. Zamanla teknik
ilerleme, liberal politikalar, televizyonun yayginlasarak insan hayatinin 6nemli bir
parcast haline gelmesi ile igeriklerde de daha detayli farklilasmalar ortaya ¢ikmuistir.
Programin amaci, yoneldigi hedef kitle, yayinlarin ulagtig1 alan, yapim sekilleri gibi

faktorler televizyon programlarinin tiirlere ayrilmasinda belirleyici olmustur.

Program tiirleri birbirinden birtakim o6zellikleri ile farklilik arz etse de
televizyon dilinin temel o&zelliklerinin ortak oldugu goriilmektedir. Bu noktada
televizyon dili ile drama dilinin ayni 6zellikleri tagidigina dikkat ¢eken yaklasimlar

bulunmaktadir.

Dramayi ‘diinyanin taklitle yeniden tiretilmesi’ olarak tanimlayan Esslin’e gore
televizyon igeriklerinin biiyiik boliimii, kamera 6niindeki kisilerin 6nceden hazirlanarak
sundugu kurgusal unsurlardan olusmakta; konu, diyalog, karakterler, kostiimler ve
dekor gibi dramatik ifade araglar ile kamera acilar1 ve kurgu gibi unsurlarin tamamin
kullanmaktadir (2001, s.17-33). Televizyon ekranindaki her sey g¢ergevelenmekte ve
tekrarlanabilmekte, bu anlamda televizyon igerikleri bir gosteriye doniismektedir.
Televizyondaki gergeklik, sahnelenmis ve iiretim asamalarindan ge¢mis bir {irtin halini
almaktadir. Bu durum da televizyonun bir eglence araci ve hikaye kaynagi olarak
algilanmast sonucunu dogurmaktadir. Bu anlamda televizyon, dramatik diisiince
bi¢imlerinin sergilendigi bir alan halini de almaktadir, karakterlerin sdyledikleri degil

yaptiklar1 6n plana ¢ikmakta, sdzler imajlarin alt fonksiyonunu olusturmaktadir.

Televizyon, siirekli ve yogun bir malzemeye sahiptir. Bu malzeme yi1ginina bir
diizen getirilmesi amaciyla diizenli, aligkanlik yapici, belli araliklar ile yenilenen dizi
programlar ortaya ¢ikmistir. Dizi programlar, insanlara televizyonun yogun malzeme
akis1 karsisinda bir giiven duygusu verir. Burada dizi programlar sadece dizi filmleri

kapsamamaktadir. Roman uyarlamalarindan tartisma programlarina, yemek

53



programlarindan spor programlarina kadar tiim programlarda dizilestirme egilimi

gorilmektedir.

Dizi filmlerden haber programlarina, eglence programlarindan tartigsmalara
kadar televizyon programlarinin tamamina yakininda birbirine zit etki unsurlar1 i¢eren
kistmlarin birbirini takip ettigi gériiliir. Ornegin duygusal dgeler igeren bir kismi daha
ucar1 bir kisim izlerken, cinsel vurgunun hakim oldugu bir bolimii de ahlak¢1 unsurlar

tasiyan kisimlar izleyebilmektedir.

Amerika’nin bir takim teknik olanaklara, ekonomik giice sahip bir {ilke olarak
kendi iilkesi ve kiiltlirline dair unsurlari televizyon yoluyla ihrag ettigi ortadadir.
Televizyon igerikleri konusunda yogun ve seri bir iiretime giden Amerikan ticari
televizyon yapilanmasi maliyetleri diisiirmekte, diinyaya diisiikk meblaglar karsilifinda
televizyon icerikleri sunmaktadir. Bu agidan bakildiginda diinyada televizyon yoluyla

tek kilturliilige gidisten s6z edilebilmektedir.

Uydu yayinciligt konusundaki teknolojik ilerlemeler ve uygulanan liberal
politikalarin etkisiyle daha fazla kanalin ayni bant iizerinden yayin yapabilmesi
miimkiin hale gelmistir. Pek ¢ok evde birden fazla televizyonun bulunabilmesi ile de
televizyon igerikleri daha kiiciik, atomize izleyici gruplarinin talepleri géz Oniinde
bulundurularak hazirlanmaya baslanmistir. Bu baglamda tematik yayincilik kavrami

gelismistir.

[letisim teknolojilerindeki hizli degisim global diizeyde medya olusumlarmin
ortaya c¢ikmasma imkan tanimmstir. Bu degisimin itici giiciinii uydu teknolojisi
alanindaki gelismeler olusturmaktadir. Bu baglamda televizyon yayincilig1 eskiye gore
cok daha ucuz ve kolay hale gelmistir. Bu gelisme sadece teknik sinirlar dahilinde

kalmamus televizyon igeriklerinde de bir doniistime neden olmustur.

S6z konusu doniisiimiin yansimasi, belirli konularda uzmanlagan tematik
yayinciligin ortaya ¢ikmasi seklinde olmustur. ABD’de 1980’li yillarin basinda spor
alaninda uzmanlagsan ESPN, haber alaninda C-SPAN ve g¢ocuk yayinciliginda
Nickeledeon tematik yayinciligin onciisii olmus, bunlart MTV ve CNN izlemistir

(Celikcan, 2006: 168).
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Belirli bir alan ve konu lizerinde yogunlasmis yayincilik faaliyeti olarak
nitelendirilen tematik yayin kavrami, 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve
Yaym Hizmetleri Hakkinda Kanun’da a¢ik sekilde tanimlanmistir. S6z konusu kanunda
tematik yayin; “Gilinliikk yayin siiresinin en az yiizde yetmisini haber, belgesel, egitim,
ekonomi, kiiltiir, tarih, spor, miizik, sinema, dizi film, pazarlama veya benzeri konularda
olmak tizere sadece belli bir tiire veya genel izleyici kitlesi disinda belli bir izleyici
kesimini hedef alan programlara ayiran yaymi ifade eder” seklinde agiklanmistir (6112

Sayili Kanun, 2011, Madde 3).

1.2.1.5. internet, Mobil Teknolojiler ve Televizyon Yayimcilig

1920’lerin sonunda radyo ile tanisan Tiirk halki radyoyu ilgiyle takip etmis,
1950°1i yillarda ITU biinyesinde kisith bir erisim alamyla da olsa gergeklestirilen
caligmalar neticesinde televizyon yayinlari ile tanismig, TRT’nin kurulmasi ve
beraberinde programlarin tiirlere ayrilmasi, teknik altyapinin gelismesi ve yayin
siirelerinin artmasi ile televizyonu hayatinda 6nemli bir yere koymustur. Bu siiregte
televizyon yayinciligt bir takim kisitlamalar goérmiis olsa da ilerlemesini siirdiirmiis,
TRT biinyesinde 24 esast ile yayin yapilmaya baslanmis ve kanal cesitliligi

saglanmustir.

1990’a gelindiginde ise Tiirkiye 6zel televizyonlarla tamigsmistir. Ancak 1980
yilinda 24 Ocak Kararlar1 ve 12 Eyliil Darbesinin ardindan basin alaninda egemen
olmaya baslayan sermaye merkezli, kar ve pazarlama odakli yap1 6zel televizyonculuk
alanina da sirayet etmistir. Bu siire¢ bir rekabet ortamint dogurmus, reyting kaygilari ile
daha ¢ok reklam getirisi elde etmeye doniik yayincilik stratejileri belirlenmistir.
Zamanla bagsta uydu teknolojileri olmak {iizere teknolojik gelisimin etkisiyle kanal

cesitliligi ve farkl iilkelerdeki televizyon yayinlarina erisim imkani artmistir.

Tim bu gelismeler izleyici gruplarinda bir takim sarsintilara sebep olsa da
iletisim araclarindaki doniistimiin belirli bir zamana yayilmasi, bu sarsintinin siddetini
azaltmistir. Ancak internet ve mobil teknolojiler iilkeye girer girmez hizla yayilarak

giindelik hayatin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Bu durum yayincilik alaninda da
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bugiin de devam eden ciddi bir doniisiimii beraberinde getirmistir. Konvansiyonel
medyada izleyicinin pasif durumda oldugu yapi biiyiik 6l¢iide degismis, herkes igin ayni
olan akis ve program diizeni gecerliligini kaybetmis ve daha esnek bir yayincilik

anlayis1 hakim olmustur.

Zaman igerisinde kisisel begenileri 6n planda tutan yayimcilik yapilar1 ve mobil
uygulamalar, izle ve 6de sistemleri, film ve dizi platformlar1 gibi pek ¢ok olusum ortaya
cikmistir. Yayin platformlari, abonelerine televizyonun yani sira bilgisayar, tablet ve
akilli telefonlar iizerinden de hizmet vermektedir. Geriye alma, durdurma, kaydetme
gibi ozellikleri ile bu mecralar takipgilerini akisa bagl kalmaktan kurtarmaktadir. S6z
konusu mecralar bu 6zellikleri ile zaman ve mekan kisitlamalarini biiyiik 6l¢iide ortadan

kaldirmaktadirlar.

Internet ve mobil teknolojilerin merkezde oldugu bu yeni siirecte iceriklere
bakildiginda ise biiyiik degisikliklerin bulunmadig1 gbze ¢arpmaktadir. Bir diger deyisle
cesitli yayinlara istenildigi zaman istenilen yerden erisim saglanabilmekte fakat yayin
icerikleri eski anlat1 kalip ve unsurlarindan olugsmaya devam etmektedir. Cesitli diziler,
filmler, yarisma, sohbet, magazin ve kiiltiir sanat programlar1 s6z konusu teknolojilerin
hayatimiza girmesinden dnceki kaliplar dahilinde izleyici ile bulugsmaktadir. Bu durum,
son donemde teknolojide yasanan gelisimin yayincilik alanina yansimasinin bigimsel bir
degisime neden oldugunu, ancak igeriklerin hala benzer yapilar dahilinde iiretildigini

diistindiirmektedir.
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1.2.2. Tiirkiye’de Kamu Hizmeti Yaymncihigi
1.2.2.1. Kamu Hizmeti Yaymciligimn Tanimlamak

Kamu hizmeti gibi kamu hizmeti yayinciligi da iizerine ¢esitli tartismalar
yapilan, sinirlart ve kapsami genis bir konudur. Kamu hizmeti yaymciligi konusunda
farkli tanimlamalar bulunmakla birlikte, bu kavram temelde kendini bir takim ilkeler
lizerinden ortaya koyan ve diger yayincilik tiirlerinden bu yaniyla ayrilan bir yapiyi

ifade etmektedir.

Avrupa Yaymn Birligi EBU, yayincilik alaninda kamu hizmetini, ilgili yayin
kurulusunun ayrim goézetmeden toplumun tim kesimlerinin gereksinimlerini
karsilamaya odaklandig1 bir yap1 olarak gérmektedir. EBU, kamu hizmeti yayimciligin
“Ozerk biinyesiyle yasal-resmi diizenlemeler ile devlet tarafindan tamimlanmis genel ya
da 06zel mesru yapilar” olarak tanimlamaktadir (Akgiliner, 1998, s.287). Bir kamu
hizmeti yayin kurulusu olarak BBC’ye kurulusunda yiiklenen gorevler 1s1ginda ortaya
cikan bir diger kamu hizmeti yayinciligi tanimi ise kamu hizmeti yaymciligini haber
verme, egitme ve bilgilendirme islevlerini bir arada yerine getiren, tarafsiz, farkl
diisiincelerin dengeli bir sekilde temsiline olanak taniyan, gelir kaynaklari itibariyle
ekonomik ve siyasal ¢ikar gruplarindan bagimsiz olan, biitiin yurttaglara hitap eden ve

esit erisim imkan1 sunan bir yap1 olarak gérmektedir (Kaya, 2009, s.95).

Kamu hizmeti yaymciligina kesin ve net bir tanim getirmenin gii¢ oldugunu
belirten Nissen ise asil tartisilmasi gerekenin ne tiir bir toplumda yasamak istedigimiz,
ne c¢esit deger ve sosyal normlar savunup gelistirmek istedigimiz oldugunu

belirtmektedir (2007, s.29).

1.2.2.2. Kamu Hizmeti Yaymcihiginin Ortaya Cikisi ve Gelisimi

Kamu hizmeti yayinciligit BBC tarafindan gelistirilen ve diinya yayinciligina
tanitilan bir kavramdir. BBC, kamu hizmeti hedefiyle ¢iktig1 yayincilik yolculugunda
bu hedef dogrultusundaki ilkeleri de ortaya koymustur.
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Kamu hizmeti yaymciligi denilince siyasi iktidardan ve ticari g¢ikarlardan
bagimsiz bir yayin politikasi izleyerek egitim, bilgilendirme ve eglendirme islevlerini
yerine getiren, toplumun biitiin kesimlerini géz 6niinde bulundurarak kaliteli icerikler
tireten bir yap1 akla gelmektedir (Mutlu, 1999, s.24). Karlilig1 merkeze koyan tecimsel
yayinciligin karsisinda konumlanan kamu hizmeti yaymnciligi, BBC’nin kurucusu

sayilan ilk genel miidiirii John Reith’in ortaya attig1 ilkeler ile anilmaktadir.

Kamu hizmeti yayinciligi, BBC ve Ingiltere’yi ¢agristiran bir kavram olarak
hafizalarda yer etse de radyo ve televizyonda kamu hizmetinden ilk olarak ABD’de s6z
edildigi one siiriilmektedir. Kaya, 1922 yilinda diizenli radyo yayinlarinin baslamasini
takip eden donemde, daha sonra NBC’nin basma da gegecek olan, radyoculuk
konusundaki 6ncii isim David Sarnoff’un “Yayincilik ulusu bilgilendirmek, egitmek ve
eglendirmek gorevini temsil eder ve bundan dolay1 kesin ve agik bir bicimde kamu
hizmeti olarak goriilmelidir” seklindeki agiklamasini kamu hizmeti yayincilig
anlayisinin ilk kez ifade edilisi olarak gérmektedir (2009, s.94). Ancak kamu hizmeti
yayincili1 konusunda diinyada &ykiiniilen bir model olarak ilk akla gelen ingiliz yaymn

kurulusu BBC’dir.

Bir limitet sirket olarak 1922 yilinda kurulan ve kisa siire sonra kamusal bir
kurulusa doniistiiriilen BBC’ye kurulusunda yiiklenen gorevler kamu hizmeti yayinciligi
ile ilgili bir ¢ergeve ortaya koymustur. Bilgilendirme, egitme ve eglendirme islevlerinin
bir arada yerine getirilmesi, 6zerklik, dengeli ve tarafsiz bir yayin politikas izlenmesi,
esit erisim ve toplumun tiim kesimlerinin gereksinimlerinin karsilanmasina
odaklanilmasi sekilde 6zetlenebilecek bu gorevler uzun yillar kamu hizmeti yayinciligi

ile ilgili 6nemli bir referans noktasi olusturmustur.

Kamu hizmeti yaymciligimin gelisiminde toplumsal, siyasal ve teknolojik
gelismelerin 6nemi goze carpmaktadir. Radyo ve televizyonun icadinin, Aydinlanma
Cagi, modernlesme, sanayi devrimi ve beraberindeki gelismelerin ardindan
gerceklestigi goriilmektedir. S6z konusu icatlarin kullanimi ile ilgili diizenleme

ihtiyacinin da yayincilikta kamu hizmeti anlayisini ortaya ¢ikardigi diisiiniilmektedir.
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Kamu hizmeti yayinciliginin, sanayi devriminin éncii iilkesi ingiltere’de ortaya
ciktig1 genel kabul goren bir goriistiir. Aydinlanma diislincesi ve modernlesme siirecleri
dahilinde, 18. yiizy1l baslarinda Ingiltere’de manifaktiir tipi iiretime, 18. yiizyil
sonlarinda ise makinelerin kullanilmaya baglanmasi ile sanayi devrimine gegilmistir.
Takip eden siiregte Ingiltere 19. yiizy1l sonlarinda tiimiiyle endiistrilesmis, bu 6zelligiyle
de diinyaya egemen konuma gelmistir. Ingiltere 6te yandan Galler, iskocya ve
Irlanda’y1 da icine alan birlesik bir kiiltiir olusturma ¢abasina girmistir. Yillar sonra
Ingiltere’de kamu hizmeti yaymciliginin ortaya ¢ikmasinda birlesik bir ulus ve ortak bir
kiiltiir olusturma gabalarinin da pay1 bulundugu belirtilmektedir (Ersin, 2007, s.42-44).
Ote yandan sanayi devrimi ile birlikte kentlerde sayis1 artan is¢i smifinin talepleri ile kar
odakli ekonomik yapinin ¢atismasi sonucu sosyal devlet ve refah devleti anlayis1 ortaya
cikmistir. Kamu hizmeti yayinciliginin temelinde de refah devleti anlayis1 kapsaminda
kisith olan frekans araliginin toplumun tiim kesimlerine ulasma ve gereksinimlerin
kargilanmasi g¢ergevesinde kullanilmasi yatmaktadir. Teknolojik bir sinirlilik olarak
kisith olan frekans araliginin bir takim grup ya da sahislara degil, herkesin kullanimina
olanak saglayacak sekilde diizenlenmesi yoOniindeki anlayis, kamu hizmeti
yaymciliginin ortaya cikisinin en temel teknik nedenini olusturmaktadir. Ancak
yadsinamayacak bir takim goriisler de bu teknik siirliliklarin 6tesinde, kamu hizmeti
yayinciligi modelinin ortaya ¢ikisinin, s6z konusu yayin kurumlarinin siyasi iktidar

tarafindan denetim altinda tutulmak istenmesi sebebiyle gerceklestigi yoniindedir.

Kamu hizmeti yayinciligini ortaya ¢ikaran nedenin Avrupa’daki demokratik ve
cogulcu anlayis oldugu yoniinde goriisler de bulunmaktadir. Molsky’e gore kamu
hizmeti yaymcilig1 toplumun biitiin kesimlerine, alt kiiltiirlere ve 6zel gruplara hitap
edebilen genis program ag1 ile topluma dogru, tarafsiz ve ¢ikar gruplarinin baskisindan
uzak sekilde bilgi aktarabilmenin en 6nemli yollarindan biridir (1999, 14). S6z konusu
kriterler, demokratik ve ¢ogulcu Avrupa’nin da kamu hizmeti baglaminda g6z 6niinde

bulundurdugu degerlerdir.

Kamu hizmeti yaymciliginin ortaya ¢ikisi ve gelisiminden bahsederken basin
tarthi ve Ozgiir basinin gelisimi ile ilgili bir takim noktalar goz ardi edilmemelidir.

Despotik hiikiimet bicimlerine ve bu yondeki iletisim faaliyetlerine bir tepki olarak
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ortaya ¢ikan 0zgiir basin arayislarinda, 6zgiir bir basinin olusumundaki baslica tehdidin
siyasi iktidar kaynakli olacagi diisiiniilmiistiir. Basinin kendi kendini sansiir edebilecegi,
bir takim kisitlamalara gidebilecegi hesaba katilmamistir. Bu noktada medya organlari
edilgen ve tarafsiz bilgi iletim kanallar1 olarak goriilmiistiir. Medyanin bireylerin duygu,
diistince ve kanaatlerinin bigimlenmesinde ve gerceklerin carpitilmasindaki roliiniin

farkina varilmasi i¢in zaman ge¢gmesi gerekmistir.

Gegmiste basin Ozgiirliigii kaynagini devletten aldigi 6ne siiriilen baski ve
sansiire kars1t miicadele etmis olsa da bugiin gelinen noktada kar odakli yaklasim,
reklam verenlerin talepleri, tekellerin olusumuna uygun ortam saglanmasi ve
seceneklerin azaltilmasi gibi nedenler ile pazara dayali medya yapilanmalar iletisim
ozglrliglini kisitlar hale gelmistir (Keane, 2015, 5.49,93). Gilintimiizde devlet kaynakli,
totaliter bir kisitlamadan ziyade sermaye ve egemenlik iligkilerinin devamina yonelik
tiketim ve aligkanliklara dair dayatmalar ile kendini gosteren bir kisitlanma soz
konusudur. Bugiiniin tecimsel medya yapilanmalari ise s6z konusu iliskiler ve ortiik
kisitlamalarin en 6nemli aktaricis1 ve uygulayicist haline gelmistir. Ekonomik ve siyasi
baskilardan uzak sekilde tesekkiil etmis bir kamu hizmeti yayinciligi modeli, ekonomik
ve politik cikarlardan bagimsiz sekilde, sdylenilemeyeni sdyleyebilme konusunda

onemli bir potansiyeli biinyesinde barindirmaktadir.

1.2.2.3. Temel ilkelerin Ortaya Konulmasi

Kamu hizmeti yaymciligi, diger yayincilik tiirlerinden farkli olarak bir takim
ilkeler tizerinden aciklanmaktadir. Sosyal, kiiltiirel, siyasal ve ekonomik agidan
gereksinim ve yapilarin toplumdan topluma farklililk arz etmesi, kamu hizmeti
yayinciligindan beklenenlerin de farklilagmasi anlamina gelmektedir. Bu durum kamu
hizmeti yaymeciliginin temel ilkeleri iizerinde uzlagiya varmayi da zorlastirmaktadir.
Ancak yaym sistemleri ve kamu hizmeti yayinciligi konularinda arastirmalarda

bulunanlarin saptamalarinda bir takim ortak unsurlar dikkat cekmektedir.

Jakubowicz, kamu hizmeti yaymciliginin temel ilkelerini toplumun tim

kesimlerine hitap edip farkli kesimlerin gereksinimlerini de karsilayarak degisik tlirde
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programlar sunmak ve bu yolla vatandaglarin kimliklerine, geleneklerine, kiiltlir ve
gruplarina kars1 bagliliklarini koruyup giiclendirecekleri bir ortam saglamak, tarafsiz
olmak ve farkli diislincelerin temsiline de olanak tanimak, yeni ve 6zgilin programlar
tiretebilmek ve bu yolla ortaya c¢ikacak riskleri alabilmek, teknolojiyi de kullanarak
toplumun tiim kesimlerince erisilebilir olmak seklinde siralamaktadir. Kamu hizmeti
yayinciligi alaninda caligmalar1 bulunan bir baska diisiiniir olan Tracey ise kamu
hizmeti yayinciliginin temel ilkelerini esit erisim, evrensel cekicilik, yayinlarda
cesitlilik, kamu egitimine baglilik ve kamu hizmeti yayincilarinin yerlesik ¢ikarlardan
uzak durmasi seklinde ifade etmektedir (Jakubowicz 1999 ve Tracey 1998°den aktaran
Yilmaz, 2010, s.32-44).

Ali Nihat Yazici ilkesel olarak kamu hizmeti yayinciliginda ortaklar ve
sorumlu olunan kisi ya da olusumlarin hissedarlar, hiikiimetler ya da devlet degil, kamu
hizmeti yaymimin yapildig: iilkenin halki oldugunu ifade etmektedir. Bu dogrultuda
Yazici, kamu hizmeti yayinciliginin temel ilkelerini esit erisim, toplumun tim
kesimlerine seslenebilmek, ulusal kimlik, kiiltiirel yap1 ve gesitlilige katkida bulunmak,

en fazla secenegi kaliteli sekilde sunmak olarak ifade etmistir (1999, s.12).

Nissen’e gore ise kamu hizmeti yayinciliginin en 6nemli gereklerinden biri tiim
vatandaslarin evrensel, esit, kosulsuz erisime ac¢ik olmasidir. Sosyal esitlik, kamu
hizmeti yaymciligi i¢in ¢ok Onemlidir. Nissen, kamu hizmeti yaymciliginin ortak
kiiltiirel bir deger olarak 6zel ve birlestirici bir rol oynayabilecegi goriisiindedir. Nissen
ayrica, yayimncilikta kamu hizmeti anlayisinin yiikiimliliiklerini nicel ve nitel olmak
lizere ikiye ayirmaktadir (2007, s.27, 81). Nicelik acisindan olan yiikiimliiliikk, kamu
hizmeti yaymciliginin sosyal, siyasi ve kiiltiirel birlikteligi tesvik etme roliinii yerine
getirmesi kosuluyla tiim vatandaslar tarafindan diizenli olarak kullanilmasinin zorunlu
oldugudur. Nitelik acisindan olan ise ticari medya yapilanmasinin sunamadigi igerik ve
hizmetleri sunma zorunlulugudur. Kamu hizmeti yaymciliginin yiikiimliiliiklerini yerine
getirebilmesi i¢in tiim vatandaslar tarafindan erisilebilir ve diizenli olarak kullanilabilir
olmaly; icerikler genis bir yelpazede, pazarin sundugundan farkli ve izleyici kitlelerini

cekecek nitelikte hazirlanmali; 6zel gereksinimleri olan kiiglik gruplara ve bireysel
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tilkketicilere hizmet gotiirebilmeli, ortak kiiltiirel unsurlart ve kiiltiirel ¢esitliligi

korumaya yonelik olmalidir.

Goriildigii gibi kamu hizmeti yayinciliginin temel ilkeleri konusunda farkli
aragtirmacilarin farkli siralama ve gruplamalari bulunsa da bir takim ilkeler ortaktir. Bu
ilkeler; ekonomik ve siyasal baskilardan uzak olmak, toplumun biitiin kesimlerinin
gereksinimlerini  karsilamaya yonelik yaymn yapmak, ulusal kimlige baglhlig
kuvvetlendirmek, kiiltiirel ¢esitliligi korumak, tarafsiz olmak, farkli diisiincelerin
temsiline olanak tanimak, tiim yurttaslarca erisilebilir olmak, cesitli ve kaliteli

programlar sunmak seklinde siralanabilmektedir.

Kamu hizmeti yaymciliginin yaklasik 100 yillik macerasinda, John Reith’in ilk
ilkeleri ortaya koymasinin ardindan gegen siirede toplumsal, ekonomik, siyasi ve
kiiltiirel yapilar ve bunlarin etkisiyle sekillenen yayincilik da 6nemli degisim ve
doniistimler gecirdi. Bazi1 temel prensipler ayni kalmakla birlikte kamu hizmeti
yaymciliginin da kendini degisen ¢agin kosullarina gore yeniden diizenlemesi ve bir

takim yeni ilkeleri de temel alarak ilerlemesi bir zorunluluk halini almistir.

John Reith’in belirttigi kamu hizmeti yaymciliginin temel ilkeleri ana
hatlariyla; yayin iceriklerinin kar ve ticari baskilardan korunmasi, yapilan yaymlar ile
toplumun tamamina hizmet edilmesi, kamu hizmeti yaymn kurumlarinda belirli bir
smnifin  sahipligindense devletin sahipliginin yeglenmesi ve kaliteli programlar
tiretilmesi seklindedir. Oysa giiniimiizde degisen yapt ve kosullara bagl olarak Kkar
baskisindan korunmaya ekonomik ve ticari baskilardan uzaklagma, toplumun tamamina
hizmet verilmesine programcilikta gesitlilik, dengeli yayincilik ve esit erisim imkana,
yayin kurumlarinin belirli bir sinifin elinde olmamasina yaymciligin bagimsiz ve 6zerk
bir diizlemde gerceklesmesi ve kamuoyuna karst hesap verebilir olmasi, kaliteli icerik

tiretimine kaliteli ve izlenilir i¢erikler tiretme maddeleri eklenmektedir.
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1.2.2.4. Kamu Hizmeti Yaymciigmnin Diger Yaymciik Tiirlerinden
Farklar

Kamu hizmeti yayinciligi yaym anlayis ve Oncelikleri bakimindan diger
yaymcilik  tirlerinden  ayrilmakta, kendini bir takim ilkeler {izerinden
farklilagtirmaktadir. Yaymncilik tiirleri ile ilgili farkli isimlendirmeler bulunsa da kamu
hizmeti yaymciligi ile karistirilabilen yayincilik tiirlerini devlet yaymciligi, kamu

yayinciligi ve tecimsel yayincilik olarak siralamak miimkiindiir.

Devlet yayinciliginda yayincilik konusunda irade ve denetim devlet eliyle
yiiriitiilmekte, 6zerklikten ve tarafsizliktan bahsedilememekte, yalnizca devleti elinde
bulunduran giiciin diisiincesi yayinlarda yer bulmakta ve bu yolla vatandaslar1 iknaya
calisilmaktadir. Bu yayincilik anlayist EBU tarafindan “hiikiimet yayin orgiitii” olarak
adlandirilmaktadir. Kamu yayimnciligr ise yerel yonetimler, sendika ve dernekler gibi
kuruluslarin belirli bir konuda toplumu bilgilendirmek, egitmek ve katilim saglamak
amaciyla gerceklestirdikleri yaymnlart kapsamaktadir. Tecimsel yayincilikta ise

kuruluglarin temel amaci kar elde etmektir (Akgiiner, 1998, s.287).

Yazici, kamu hizmeti yayncilifi, ticari yaymncilik ve devlet yaymciligi
arasindaki farklar erisim, hedef kitle, amag¢ ve dncelik lizerinden acgiklamaktadir. Kamu
hizmeti yayinlari tilkenin her yerinden erisilebilir olmalidir. Ticari yayincilik ise reklam
verenlerin talepleri dogrultusunda, potansiyel tiiketicilere ulagmaya gayret eder. Devlet
yayin kurumlar1 da amaglar1 sebebiyle iilkenin tiimiinii kapsamay1 amacglamaktadirlar.
Kamu hizmeti yaym kurulusu, farkl izleyici gruplariin farkl ihtiyaglarin1 da hesaba
katacak sekilde toplumun tiim kesimlerine hitap edebilmelidir. Oysa ticari yayin
kuruluslar izleyicileri eglendirmeye doniiktiir. Bundaki amag da izleyici grubunun en
kiiclik ortak paydasini yakalamaktir. Bu sekilde daha az maliyetle daha genis bir izleyici
kitlesine ulagsmayr amaglar. Kamu hizmeti yaym kurulusu ise izleyicilerin
gereksinimlerini karsilamak icin sinirli sayida izleyiciye hitap eden programlar
yapmakla da gorevlidirler. Izleyici kitlesini oy veren vatandaslar olarak gorev devlet
yayinciligi ise vatandaslari ikna etmeyi ve devlet politikalarinin benimsetilmesini amag
edinmektedir. Kamu hizmeti yayinciliginin amaclarindan bir tanesi vatandaslarin ulusal

bir kimlik, kiiltiirel ¢esitlilik, yasadigi toplumun bir pargasi olmak gibi temel algilara
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sahip olmasi saglamaktir. Ticari yayimncilikta amag izleyici sayisini arttirip reklam
verenlere satmaktir. Devlet yaymciliginda ise temel amag, devletin ideolojisinin
benimsenmesidir (1999, s.13). Kamu hizmeti yayinciligi nitelik iizerine yogunlasmak
durumundadir. izleyicilere en fazla segenegi kaliteli sekilde sunabilmeli, vatandaslarin
gereksinimlerini karsilayabilmelidir. Bu amag¢ dogrultusunda kamu hizmeti yayinci
kurulusu yiiksek bir pazar payina hitap edebilecegi gibi diisiik bir izlenme orani i¢in de
program yapabilmektedir. Ticari kuruluslarda ise izlenme orami ve reklam getirisi
birinci onceliktir. Boyle bir amag¢ kamu hizmeti yayinciliginda s6z konusu olamaz. Bir
kamu hizmeti yayin kurumu i¢in en biiyiik tehlikelerden bir tanesi reklam gelirlerini

birincil kaynak olarak gérmek ve bu yonde hareket etmektir.

Yayincilik anlayiglar1t bakimindan diinyada iki model 6ne ¢ikmaktadir; kamu
hizmeti yaymciligi ve tecimsel yayincilik. ABD ve Ingiltere, yaymcilik sistemleri
acisindan birbirinden farkli iki sistemin Oncii iilkeleri olarak kabul edilmektedir.
ABD’de reklam ve sponsorluk temelinde tecimsel bir model gelisirken Ingiltere’de
ruhsat iicretlerinden kaynagini alan kamu hizmeti modeli ortaya c¢ikmistir. Burada
tecimsel yayincilik; ana gelir kaynagimi reklamin olusturdugu, ticari girdi saglamaya
yonelik sirket yapilanmalarimi ifade etmektedir. Kamu hizmeti yayinciligi ise idari ve
mali anlamda Ozerk, esit erisime sahip, haber verme, egitme ve eglendirme amaci
tastyan yayincilik tlirinii belirtmektedir. Olaganiistii durumlar digarida tutulursa
yayincilik alaninda tecimsel ve kamu hizmeti yayinciligimin tiim diinyada benimsendigi
goriilmektedir. Ancak glinlimiizde kamu hizmeti yayinciliginin bir krizin igerine girmesi

ve tecimsel yayinciligin baskin hale gelmesi s6z konusudur.

Williams, kapitalizmin bir kolu olarak ticari yaymciligin, kapitalizmin kendini
savunmak i¢in pek ¢ok alanda gelistirdigi savunma ve kamufle etme sdyleminin bir
ornegi olarak, kendini “ticari” sifatim1 bile kullanmadan, “6zgir” ve “bagimsiz”
kavramlar1 iizerinden tanimlamaya gittigini ifade etmektedir. Onceleri Amerikan ve
Ingiliz ticari yayincilik sirketlerinde, sonrasinda ise global dlgekte tiim diinyada farkli
bicimlerde ortaya ¢ikan kapital ¢ikar gruplari, siklikla kendilerinin “tekel” ve “devlet
denetimi” ile olan karsitliklarini vurgulamaktadirlar. Williams’a goére Televizyon

yayinlarindaki ticarilik birkag¢ diizeyde anlasilmasi gereken bir konudur. Kar elde etmek
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icin yapilan bir televizyon programinin genel karakterini reklam verenlerin talepleri
seklinde somutlasan kapitalist toplum normlar1 belirlemektedir. Kapitalist toplum
normlarinca sekillendirilen siyasal ve kiiltiirel bir bi¢cim, O6nce yerel daha sonra
uluslararasi 6lgekte, tiiketim egilimlerini koriiklemekte tiiketime dayali bir yagam tarzin
6zendirmektedir. ABD eksenli ticari yayincilik anlayisinin diinyaya yayilmasinda bu
unsurlarin pay1 biiytiktiir. Williams, bu durumun bir yansimasi olarak “devlet tekeli” ve
“bagimsiz yayimncilik” gibi kolay ve ikna edici bir ayrimin ortaya atildigini, ticari
yayinciligin “bagimsiz yayincilik” adi altinda pazarlandigini, bu durumun kékeninde ise
menfaat odaklarinin, onlarin yerel uzantilarinin ve uluslararast reklam sirketlerinin

oldugunu faaliyetlerinin bulundugunu ifade etmektedir (2003, s.31,35).

Pazar liberalizmi anlayisi cergevesinde radyo televizyona dair kamu
politikalarinin sansiir, miidahale, segeneklerin olmayisi ya da azligi gibi bir takim
olumsuzluklar ile birlikte ifade edildigini, pazar rekabetinin ise 6zgiirliik ve ¢esitlilik ile
anildigin1 belirten ve bu tiir savlara karsi ¢ikan Keane, medyanin politik ya da iktisadi
gii¢ sahiplerinin kari i¢in degil, biitiin vatandaslarin faydasi i¢in kullanilmas1 gerektigini
ifade etmektedir (2015, s.17-73). Williams gibi Keane de pazara dayanan medya
modelinin kendini “6zgiir” basin-yayin faaliyeti olarak lanse ettigine vurgu yaparak,
iletisim araglarinin 6zel miilkiyetinin kitle iletisimi faaliyetini metalastirarak kendini
iletisim Ozgiirliigiiniin temel geregi olarak algilatmaya calistigini ifade etmektedir. Bu
noktada pazarin ise diislincelerin serbestge dolasimina imkan saglayan bir kanal oldugu

varsayilmaktadir.

Her seyin pazar kosullar1 igerisinde sekillenmesi gerektigini savunan ticari
medya anlayis, iletisim ve medya alaninda faaliyet gosteren devlet erkini miidahaleci
oldugu gerekgesi ile elestirmis, kendini sivil toplum safinda konumlandirmaya c¢aba
gostermistir. Pazar liberalizmi anlayisi cergevesinde sekillenen ticari medya
yapilanmalari, devletin yaptig1 diizenlemelere siddetle karsi ¢ikarak deregiilasyonu
savunmuglar, devlet tarafindan yoOnetilen, finanse edilen ve korunan medya

kuruluslarina kars1 adeta savas agmislardir.

Diizenli yayimlarin baglamasini takip eden erken donemlerde bile var olan bir

sOylem ile pazara dayali medya anlayis1 devlet tarafindan ya da devletin de katilimiyla
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stirdiirilen medya faaliyetlerini maliyetlerin asir1 yiiksek olmasi, hantalliklar1 vb.
gerekceler ile stirekli elestirmektedir. Kamu fonlar ile beslenen ve devlet¢ce korunan
medyanin pazar liberalleri tarafindan elestirildigi bir baska nokta da izleyicilerin ne
izleyeceklerine ya da izleyiciler i¢in neyin iyi olduguna devletin bu kurumlarini

yonetenlerce karar verildigi yoniindeki anlayistir.

BBC’nin ilk genel midiirii Reith’in insanlarin kendi ihtiyaglari bilmedikleri,
bu yiizden de onlarin yerine karar verdiklerini ifade eden oldukc¢a iddiali diislinceleri,
kamu hizmeti yaymciligimin seckinci, halktan kopuk olmakla elestirilmesine pek ¢ok
defa malzeme teskil etmistir. Medyada pazar liberalizmi anlayigini savunanlara gore
“tepeden inmeci” olarak gordiikleri bu anlayis gitmeli, yerine medya sahiplerini birer
girisimei olarak goren bir anlayis getirilmeli ve basari ya da basarisizlik bu pazar
yapilanmas1 igerisindeki kar-zarar durumuna gore belirlenmelidir. Bu anlayis
savunanlara gore kamu hizmeti yayinciligt var olacaksa da hicbir devlet destegi
olmadan, pazarda rekabet edilen bir unsur olarak varligini siirdiirmelidir. Ancak boyle
bir anlayisin rekabeti koriikledigi, bu rekabetin engel tanimaz hale geldigi ve
nihayetinde tekelleri giiclendirerek pazara girmek isteyenleri engelledigi yonde goriisler
de bulunmaktadir. Ayrica kar odakli, ticari riskleri géz Oniinde bulundurarak yayin
politikalarini ve program iceriklerini belirleyen bir medya yapilanmasinda risk almamak
ve para kaybetmemek adina hep daha Once yapilmis ve kismi izlenme oranlarma
ulagmig program tip ve formatlarina yer verilecegi, bunun da c¢esitliligi degil birbirinin
ayni kanal ve programlar1 dogurdugu kaydedilmektedir. Ticari medya yapilari igerisinde
ortaya konulan tiirlinler s6z konusu diisiincelerin dogrulugunu ortaya koyar niteliktedir.
Bu noktada pazarin bireysel se¢im Ozgiirliigiinii sagladigi yoniindeki sav da
gecersizlesmektedir. Pazar rekabeti anlayisi c¢ergevesinde ortaya konulan televizyon
programlar1 genel izleyici kitlesine hitap ettiginden, bu grubun disinda kalan azinliklara
ya da 0zel izleyici gruplaria yonelik yayinlar yapilamamaktadir. Bu durum s6z konusu
kesimlerin gereksinimlerinin karsilanmamasi, se¢gme Ozgiirlikklerinin goz Oniinde
bulundurulmamasi hatta s6z konusu kesimlerin yok sayilmasi sonucunu dogurmaktadir.
Program igerikleri de hep ayni1 kesime ulagsmay1 hedeflediginden igerikleri de giderek

tekdiize bir hal almaktadir.

66



Ticari medya yapilarina yonelmis bir diger elestiri de daha fazla kar ugruna bu
olusumlarin geleneksel degerleri yiprattigi ve edilgen tiiketiciler olusturarak onlari
manipiile ettigi yoniindedir. Reklam getirisi yoluyla kar maksimizasyonunu hedefleyen
bu yap1 igerisinde reklam verenlerin bakis acisi temel belirleyen haline gelmektedir.
Tiiketimi ve tiikketim ile gelecegi One siiriilen yasam tarzlarini olumlayan reklamcilik

anlayisi, tiiketime dayali bir yasam tarzini tek yol olarak dayatma egilimindedir.

1.2.2.5. Bitmeyen Tartismalar ve Yeni Boyutlar

Kamu hizmeti yaymciliginin da &tesinde televizyona dair ¢ogu elestiri ve
tartismanin kokenini ‘televizyon nedir’ sorusuna verilen farkli yanitlar olusturmaktadir.
‘Televizyon nedir’ sorusunun yanitlanmasi diinyayr anlama ve aciklamaya yonelik

bilimsel, felsefi ve ideolojik durusun bir ifadesi halini almaktadir.

Televizyon bir teknoloji olmanin ¢ok 6tesinde toplumsal, kiiltiirel, siyasal ve
ekonomik bir unsur olarak insan hayatinda yer almaktadir. Televizyonu olumlayan
yaklasimlarin genellikle aygitin fiziksel ve teknolojik yanlarmi 6n plana ¢ikardig:
goriilmektedir. Bu yaklagim cercevesinde insanlarin televizyon yoluyla sinirlarin dtesine
gectigi, televizyonun liclincii diinya iilkelerinin modernlesmesine katkida bulundugu
one siiriilmektedir. Televizyona elestirel yaklasanlar ise konuyu siyasal, toplumsal,
kiiltiirel ve ekonomik unsurlar ile birlikte ele alarak igerige odaklanirlar. (Mutlu, 1991,
s.16,17). Kitle kiiltiirii ve kitle toplumu unsurlari televizyona dair elestirel yaklagimlarin
temel c¢ikis noktasini olusturmaktadir. Kitle toplumu kavramsallastirmasinda kitle
ozellikle kentlesme, sanayilesme ve modernlesme siirecleri iizerinden kritize edilmekte,
bu stireclerin geleneksel topluluk yapilarinin ¢oziilmesine, bireylerin yabancilagsmasina
neden oldugu one siiriilmektedir. Boylelikle yeni bir yap1 igerisinde kendini yeniden
tanimlama ihtiyaci igerisine giren insan, kitle iletisim araclarinin etkisi ve belirleyiciligi

altina girmektedir.

Televizyon alaninda kamu hizmeti yayinciliginin diinyada 100 yila yaklasan
stiredir varlig1 boyunca tartigsmasiz bir donem yasanmamastir. Elitler ile halk¢ilar, egitim

programlari ile eglence programlari, editdryal bagimsizlik ile parlamento ve hiikiimetin
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etkisi ve daha pek cok konu hakkinda tartismalar kamu hizmeti yayinciliginin ortaya
cikisindan bu yana siiregelmektedir. Kamu hizmeti yayimnci kuruluslar1 uzun siire radyo
ve televizyon yayinlarinin tek sunucusu olarak kalmislardir. Ancak bu durum, rekabetgi
6zel medya pazari yapilanmasinin ortaya ¢ikmasi ile biitlinliyle degismistir. Ancak 6zel
medya sektoriintin gelirleri ve kanal sayilart kamu hizmeti yayincilarindan daha ytiksek
rakamlara ulagsa da kamu hizmeti yayimciligi varligin1 devam ettirmektedir. 1990°larda,
yayincilikta 6zel sektoriin biiyiiyecegi, kamu kesiminin kiiglilecegi 6ngoriilse de Kimi

uygulamalar kamu kesiminde bir canlanmanin varligin1 gostermektedir.

Kamu hizmeti yayinciligimin iktidarin baski ve denetimi altinda oldugu, yayin
politikalarinin bu dogrultuda sekillendirildigi, haksiz rekabete neden oldugu, paternalist
yaklagimlar {irettigi gibi pek cok sav, kamu hizmeti yayinciligina dair tartismalarda dile

getirilmektedir.

S6z konusu tartigmalar, yayincilikta 0zel tesebbilisiin kamu hizmeti
yayimciligini devre dis1 birakarak piyasa kosullarinda karliligini iist seviyelere tasima
amacina hizmet edebildigi gibi, cesitli baski gruplarinin kitleleri yonlendirmek
noktasinda manipiilatif yaklagimlarinin bir uzantis1 halini de alabilmektedir. Konuyla
ilgili tartigmalarin daha 1yi1 degerlendirilmesi i¢in bilimsel temele ve kuramin

aydinlaticiligina ihtiyag vardir.

Kitle iletisim sistemlerinin normatif agidan kategorize edilmesi noktasinda
onde gelen ayrimlardan biri Siebert, Peterson ve Schramm’in yaptigi “Basinin Dort
Kurami”dir. S6z konusu kuramlar otoriter kuram, 6zgiirliikk¢ii kuram, sosyal sorumluluk
kurami ve Sovyet-totaliter kuramdir (Kejanlioglu, 2004, s.65). Medya politikalari
baglaminda kamu hizmeti yaymciligint da i¢ine bir takim tartismalar, bu kuramlar ve

modernlesme kurami {izerinden gerceklesmektedir.

Basmin Dort Kurami isimli ¢alismayi gergeklestirenlerden biri olan Schramm
ayrica modernlesme kuraminin da savunucularindan biridir. Daniel Lerner dnciiliiglinde
ortaya atilan bu kuram (1958, s.45-48), {i¢iincii diinya iilkelerinin Batili kurum, deger ve

medya yoluyla modernlestirilmesi diisiincesine dayanmaktadir. S6z konusu kuramin
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elestirisi, bu kuramin ABD’nin diinyadaki ekonomik, kiiltiirel, askeri ve siyasal

hakimiyetini arttirmaya doniik oldugunu noktasindadir.

Konuyla ilgili ¢alismalar1 olan bir diger isim ise Sola Pool’dur. Modernlesme
kuramina biiyilk tesiri olan ve Amerika’'nin Sesi Radyosunun sponsorlugunda
‘Modernization: The Dynamics of Growth’ isimli kitabin yazar1i Sola Pool,
caligmalarina destek saglamak amaciyla bir alan olarak medya politikalarindan
bahsetmektedir. 1970°de ‘Medya Sosyolojisi’ isimli kitabin derleyicisi J. Tunstall’in
‘Kamusal Medya Politikas1 ve Toplumsal Arastirma’ baslig1 altinda degindigi konular
da medya politikalar1 alaninin olusumu baglaminda 6nde gelen ¢alismalardan biri olarak
kabul edilmektedir. Tunstall’in ¢alismasinda medyaya devletin miidahalesi, miilkiyet
konusu, gelirler konular1 ele alinmaktadir. George Gerbner’in kiiltiirel gostergeler
projesi de kurumsal ¢oziimlemeleri icermesi baglaminda medya politikasi ¢aligsmalari
icerisinde degerlendirilebilmektedir. Gerbner sistemin reklamcilar, rakipler, siyasi
otorite, siyaset dis1 kurumlar ve izleyicilerin baskis1 altinda igledigini ifade etmistir.
1960’larin sonunda ayrica ABD’nin giidiimiindeki modernlesme kuramina tepki olarak,
elestirel yonii agir basan ‘Bagimlilik Okulu’ 6n plana ¢ikmigtir. Paul Baran tarafindan
kurulan ancak A.G. Frank tarafindan 1960’larin sonlarinda goriiniir hale galen
bagimlilik kuramina somiirgecilik karsiti tavri ile bilinmektedir. Bagimlilik odakli
kuramlar kitle iletisimi alaninda teknolojinin tasinmasi, medya emperyalizmi ve
ozellikle de kiiltliir emperyalizminin ana kavramlarmi olusturdugu elestirel bir yapiya
zemin hazirlamistir. Boylece modernlesme kuramina tepki olarak kiiresel Olgekte bir
yaklagim ortaya ¢ikmustir. Elestirel nitelikli bu yaklasima gore ekonomik bagimliligin
kiiltiirel bagimliliga etkisi ortaya konulmustur. S6z konusu teknolojik ve ekonomik
bagimlilik temelinde yiikselen elestirel yaklagimin Onciilerinden bir tanesi de
Schiller’dir. 1960’larda 6zellikle yeni kurulan devletlerin sinema filmi ve televizyon
igerikleri ihtiyact ABD tarafindan ucuz sekilde karsilanabildigine deginen Schiller, bu
durumun basta uydu teknolojileri olmak iizere teknolojik anlamdaki 6ncii konumu ile
birlesince ABD’nin liderligini pekistirdigini ifade etmistir. Schiller’e gére bu durum
medya politikas1 anlaminda ABD’nin bilingli sekilde yiiriittiigii ¢alismanin iiriiniidiir ve
bu medya politikas1 askeri ve dis politikada yiiriitiilen biitiinsel politikanin bir ayagini

olusturmaktadir. Schiller’in ABD’nin medya politikasina yonelik olarak basini cektigi
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elestirel calismalara Matellard, Tunstall ve Wells’in de katilimiyla etki alanim
genisleterek ulus devletleri ve Baglantisizlar Hareketi’ni etkilemistir. ABD destekli
“Serbest Enformasyon Dolasim1” ilkesinin karsisinda “Ulusal Egemenlik ilkesi” ve
“Yeni Uluslararast Enformasyon Diizeni” kavramlart ortaya ¢ikmistir. “Yeni
Uluslararas1 Enformasyon Diizeni”, ulusal egemenligin taninmasi, bilgi akisinin c¢ift
yonlii olmasi ve enformasyon kaynaklarina esit erisim ilklerini igermekte “Yeni
Evrensel Habercilik ve Iletisim Diizeni” adiyla da ifade edilmektedir. Uluslararasi
iletisimdeki esitsizliklere tepki Ozelligi tasiyan bu yaklasim kapsaminda medyanin
ABD’nin ¢ikarlart dogrultusunda kullanildigi, medya iiriinlerinin az gelismis tilkelerin
kiiltiirel kimligi yok ederek Batili yasam tarzini, degerlerini ve tiikketim kaliplarini
empoze ettigi one siirilmektedir. Bir alan olarak medya politikalar1 konusunda 6nemli
calismalar yapan kisilerden biri de R.S. Homet’tir. Homet’in ¢alismalarinin 6nemi, yeni
iletisim teknolojilerinin ve Amerika merkezli yeni liberal politikalarin uygulamaya
konulmasinin ardindan gergeklestirilmis olmasindan kaynaklanmaktadir (Kejanlioglu,

2004, s.68-73).

Yukarida belirtilen c¢alismalar ve ortaya atilan goriisler kismen de olsa
giincelligini korurken, giiniimiiziin ¢oklu ve karmasik medya diizeni yeni tartigmalar1 da
beraberinde getirmektedir. Kamu hizmeti yaymciliginin giinimiiz ¢ok kanalli
ortamlarinda yasayip yasayamayacagi, Onemli tartisma konularindan bir tanesidir.
Kanallarin ¢ok sayida olmasi durumunda kamu yararim1 gozetmeye gerek kalmayacagi
ve kamu yayimciliginin maliyet, izlenilirlik, verimlilik a¢isindan etkin olamayacagi

yoniinde goriisler mevcuttur.

Kamu hizmeti yayincilii konusunda kuramsal ¢aligmalar1 bulunan Wedell, bu
goriigleri reddetmektedir. Wedell fikirlerini evrensel erisim, kamu yayinciliginin
sirdiiriilmesi, kalite, secim-cgesitlilik, c¢apraz medyalara sahip olma, izleyici-
dinleyicilerin korunmasi olmak iizere 6 faktére dayandirmaktadir. Wedell’e gore esit
erisim, kamu hizmeti yaymeciliginin ortaya ¢ikisindan bu yana goz oniine alinan temel
bir ilkedir. Bu ilke kamu hizmeti yayincilig ile ticari yayincilik arasinda en temel ayrim
noktalarindan bir tanesini olusturmaktadir (Yazici, 1999, s.15-17). Kamu hizmeti yayin

kurumlan tiim yurttaglara hizmet gétiirmeyi amag¢ edinirken, ticari yaymn kuruluslar
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potansiyel tiiketicilere ulagsmay1 goz onilinde bulundurur. Wedell’e gore bu temel ayrim
noktasi ¢ok kanalli medya yapilarinda da varligin1 devam ettireceginden kamu hizmeti
yayinciligr stirecektir. Wedell ayrica, pek c¢ok iilkede otoritelerin ticari yayin
kuruluglarint kamusal ilkelere gore yayin yapma konusunda zorlamalarindan hareketle
ortaya atilan, artik kamu hizmeti yayinciligina gerek kalmadigi yoniindeki goriiglere de

kars1 ¢ikmaktadir.

Wedell, ancak kamu hizmeti yayinciligi ile yayincilik alaninda kamu yararinin
saglanabilecegini ve yayincilik ortaminda bir denge kurulabilecegini vurgulamaktadir.
Kamu hizmeti yaymciliginin layikiyla yerine getirilebilmesi igin igeriklerin kaliteli
olmasi gerektigini belirten Wedell, yaymcilikta program kalitesinin hedef kitlenin
gereksinimlerinin en iyi sekilde karsilanmasi oldugunu &ne siirmektedir. Izleyicinin
tatmin edilmesi izlenme payindan farklidir. Bir program yiizde 3 izlenme payina sahip
olabilir ancak ylizde 3’lik hedef kitlesinin ihtiyaglarinin tamamina yakinini
karsilayabilmektedir. Izlenme oran1 yiizde 60’larda seyreden bir programin da

izleyicilerini tatmin edebilmesi diisiik seviyelerde gerceklesebilir.

Wedell’e gore ticari yayincilik ile kamu hizmeti yayinciligi arasindaki en temel
farklardan bir tanesi de gesitliliktir. Iyi yapilanmis bir kamu hizmeti yaymciliginda
izleyicilere ¢ok fazla secenek sunulabilmektedir. Oysa ticari yayincilikta ana ekseni
diziler ve eglence programlar1 agirlig: teskil eder. Farkli tat ve begenilere hitap eden
programlar ancak kamu hizmeti yayinciliginda hayata gecebilmektedir. Kamu yarari
ancak demokratik ortamlarda gerceklestirilebilmektedir. Kitle iletisim araglarindaki
tekellesme egilimi, kamu yararmin tesis edilmesi i¢in gerekli olan demokratik ortama
zarar verebilmektedir. Wedell, glinlimiiz medya yapilarindaki tekellesme egilimleri goz
oniline alindiginda kamu hizmeti yayincilifinin 6neminin bir kez daha ortaya ¢iktigini
ifade etmektedir. Wedell’e gore kamu yararmin son faktorii izleyici ve dinleyicilerin
korunmasidir. Ozellikle ¢ocuklarin zararl iceriklerden korunmasi konusunda kamu

hizmeti yayinciligi bir giivence olarak goriilmektedir.

1980°1i yillarin basinda ABD’de baslayip ardindan Avrupa’da da etkili olan
deregiilasyon egilimleri de kamu hizmeti yayinciligina dair tartismalarin ulastigi bir

diger asamadir. Is alanlar iizerinde devlet etki ve kisitlamalarinin azaltilmasi ya da
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tamamen ortadan kaldirilmasi seklinde ifade edebilecegimiz deregiilasyon egilimleri
Ozellestirme politikalari ile de birleserek yayincilik alaninda 6nemli degisikliklere sebep
olmustur. Deregiilasyon ile birlikte kamu hizmeti yayin kurumlar1 6zellikle sosyal,

teknolojik, siyasi ve mali konularda tartismalarin ortasinda kalmustir.

Kamu hizmeti yaymcilariin kendilerini bir rekabet ortaminda bulduklar1 bu
siirecte baglica sorunlar1 finansman, izlenme oranlart ve mesruiyet olmustur.
Deregiilasyon sonrasi kamu hizmeti yayinciligini RAI ve TRT {izerinden agiklayan
Duman’a gore; adi gecen kurumlar kamu hizmetinin temel ilkelerinden uzaklasmis,
rekabet ortami igerisinde, ticari yayinciliga dair unsurlart da biinyesinde barindiran

“melez” birer yapi1 halini almiglardir (2018, s.62).

Deregiilasyon siireci ile birlikte kamu hizmeti yayinciligini derinden etkileyen,
kamusal tekellerin kaldirilmasi  yoniindeki tartismalarin  fitili  ateslenmistir.
Yayinciliktaki kamu tekelinin kaldirilmasini savunanlar; 6zel sektoriin kamu sektoriine
gore kaynaklar1 daha verimli kullandig1, serbest piyasa kurallari ¢ergevesinde arz-talep
dengesinin saglanabilecegi ve rekabetin program {iretim siireglerini gelistirecegi

noktalarindan hareket ederek argiiman iiretmekteydiler.

Kamu hizmeti yayin kurumlarinin sahip olduklar tekel durumunun devamini
savunanlar ise Ozellesme ile birlikte yazili basinda oldugu gibi tekellesmenin ortaya
cikacak olmasi, ticari yayinlar finanse edenlerin ¢ikarlarinin izleyicilerin ¢ikarlarindan
istlin tutulmasi, karliligin amaclandig: sistemlerde azinliklarin goz ardi edilebilecegi,
toplumdaki biitlin goriis ve diislincelerin ancak kamu hizmeti yaymcilig: televizyon ve
radyoda yer bulabilecegi ve boylece icerik cesitliliginin saglanabilecegi noktalarindan

hareket etmekteydiler.

Giliniimiizde yeni teknolojiler, pazarda yasanan degisimler, parlamento ve
hiikiimetlerin ~ etkileri, kullanict1  davraniglarindaki  degisimler kamu hizmeti
yaymciliginin sartlarii da degistirmistir. Bu baglamda kamu hizmeti yayimncilig
kavrami konusundaki tartigmalar da farkli bir boyut kazanmistir. Degisimin teknolojik
kismi; icerik iiretimi, tasima/dagitim ve tilketim olmak iizere {i¢ kategoride

incelenebilmektedir (Nissen, 2007, s.15). Sayisal iiretim altyapisinin kurulmasi
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maliyetlidir ancak bu bir zorunluluktur. Dagitim kanallar1 sikistirma sebebiyle analog
yayin bantlarina oranla 4 kat fazla kanali icerebilir. Bu sekilde de izleyiciye ¢ok fazla

alternatif sunulabilmektedir

Kamu hizmeti yaymciligimin pek c¢ok uygulamasinda elestirilen temel
noktalardan bir tanesi, yayincilik agisindan halk igin neyin iyi olduguna yayinci
kurulusun karar veriyor olmasidir. Kamu hizmeti yaymciligimin bu anlamda yanlisa
diismeyerek, halkin neyi izleyecegi ve dinleyecegi konusundaki standardi keyfiyete ya
da kisisel algilara gore degil, arastirma bulgularina gore belirlemesi sarttir. Kamu
hizmeti yaymciligi i¢in bir diger onemli tehlike de oOzellikle karma sistemlerin
bulundugu {ilkelerde kamu hizmeti yaymncilarinin, ticari yayin kuruluslar1 gibi hareket

ederek, seyirciye ne istiyorsa onu verme yoniinde egilim gostermeleridir.

Zaman zaman kamu hizmeti yaymci kuruluslarimin gereksiz oldugu,
kaldirilmas1 ve yerlerine bagka sistemler getirilmesi gerektigi One siiriilmektedir.
Bunlardan bir tanesi de s6z konusu yayincilik faaliyeti i¢in harcanacak fonun bir vakfa
devredilmesi, bir finans sirketi gibi hareket eden bu vakfin da kamu hizmeti anlayisina
uygun projeleri fonlamasi seklindedir (Nissen, 2007, s.56). Ancak unutulmamalidir ki
ticari yaym kuruluslari, izleyicilerine 1yi programlar sunmak amaci1 ile
kurulmamislardir. Amaglar1 reklam verenlere bir hedef kitle sunmaktir. Bu nedenle
yiiksek kiiltiirel deger tasiyan programlar licretsiz olarak verilseler dahi ticari yayincilar

i¢in cazip degildir.

Kamu hizmeti yayincilig1 editoryal bagimsizlik ve 6zerklik konularinda 6nemli
bir ikilem ile kars1 karsiyadir. Bir yandan hiikiimet ile olan iligkilerinde editoryal
bagimsizlik ilkeleri cergevesinde calismalarini siirdiirecek, diger yandan da kamu

otoritelerine hesap verecek ve bu olusumlarca kontrol edilecektir.

Kamu hizmeti yayincilig ile ilgili olarak ¢ok tartisilan konulardan bir tanesi de
sahiplik konusudur. Kamu medyasimin sahibi sivil toplum ve vatandaslardir. Kamu
medyas1 devlet radyo ve televizyonundan farklidir ve bu sekilde algilanmamalidir. Tam
aksine kamu hizmeti yaymciligi vatandaslarin ¢ikarlarini, devletin ve devlet

kurumlarinin yanhsliklarina karst koruma yiikiimliiliigiine de sahiptir. Ote yandan,
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kamu hizmeti yayincilifinin, vatandaslarin iradesinin bir ifadesi olan parlamentoya ve
hiikiimete kars1 sorumlu olmasi sivil topluma hesap vermek anlamina gelebiliyor olsa da

demokratik katilim noktasinda bu uygulamanin yeterli oldugunu sdoylemek giictiir.

Kamu hizmeti yaymciligi ile tecimsel yayinciligin bir arada var oldugu karma
yapilarda kamu hizmeti yayinciligt ¢ogu zaman nicel unsurlar iizerinden kritize
edilmeye calisiimaktadir. Kamu hizmeti yayinciliginda igeriklerin performansa dayali
degerlendirilmesinde programin maliyeti, ka¢ saat yaymlandigi gibi unsurlara
odaklanilmasi, niceliksel unsurlar1 ¢ok fazla 6n plana ¢ikarmaktadir. Ancak ulusal ve
kiiltiirel degerlerin korunmasi, ¢ok kiiltiirliiliigiin yasatilmasi, vatandaslik bilincinin ve
siyasi tartismalarin zenginlestirilmesi gibi konularin sayisal bir degerlendirmeye tabi

tutulmasi ¢ok zordur.

Kamu hizmeti yayinciliginda énemli sorunlardan bir tanesi de kumu hizmeti
yayinci kurulusu ile hiikiimet arasinda olmasi gereken mesafenin nasil saglanacagidir.
Bu sorunun ¢6ziimii i¢in Onerilen yollardan bir tanesi, siyasi olmayan kuruluslardan
gelen temsilcilerin de yer alacagi tampon bir olusumun kurulmasidir. Dogrudan yonetim
sorumlulugu olmayacak bu organ, yonetim kurulunu veya genel miidiirii atama

yetkisine sahip olabilmektedir. isve¢ ve Almanya’da benzer yapilar kullamlmaktadir
(Nissen, 2007, s.66).

Kamu hizmeti yayinci kuruluslarina yaklagimda bagimsizlik unsuru ile yonetim
kurulunun varlig1 arasinda bir iliski kurulmaktadir. Boylece cok dnemli bir organ haline
gelen yonetim kuruluna dair bir takim temel sorular 6n plana ¢ikmaktadir. Bunlar; kurul
tiyelerini kimin atayacagi, kurula kimlerin atanacagi ve kurulun roliiniin ne olacagi

seklindedir.

Kurul iiyelerini kimlerin atayacagi iizerinde diisiiniildiiglinde, vatandaslarin
resmi temsilcisi konumundaki parlamento ve hiikiimete alternatif olacak baska bir 6neri
ortaya atmanin zorlugu ortaya c¢ikmaktadir. Ancak Ozerklik agisindan hiikiimetten
ziyade parlamento tarafindan atama yapilmasi tercih edilir bir husustur. Kurula kimlerin
atanmasi gerektigi konusunda ise asil karar verilmesi gereken s6z konusu atamanin

mesleki kriterlerle mi yoksa siyasi kriterlerle mi yapilacagidir. Siyasi bir partinin siyasi
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olmayan bir aday gosterecegini diisiinmek ise pek gercek¢i olmamaktadir. Fakat bu
durum da bagimsizliga biiylik zarar vermektedir. Kurul {iyelerinden beklenen, onlarin
kiiltlirel ve siyasi bilgi birikimine sahip olmalari, saglam karakterli ve kurumun ¢ikarlar
dogrultusunda direnme giiciine sahip olabilmeleridir. Kurul bir yandan kendilerini oraya
getirenleri temsil etmekte, bir yandan da temel gorevi olan yiiriitme ve kontrolii yerine

getirmektedir.

Kamu hizmeti yayinciliginin finansmani konusunda ise en sik yoneltilen
elestirilenden bir tanesi, gerek ruhsat har¢lariyla, gerek faturalar lizerinden gerekse
dolaysiz vergilerle finanse edilsin, s6z konusu yayinlari izlemeyenlerin de neden bu
yayinlarin finansmani i¢in para 6demek zorunda oldugudur. Ancak ¢ocugu olmayan
vatandaslar da okul i¢in, kiitiiphaneye ya da miizeye hi¢ gitmeyen vatandaslar da sz
konusu kurumlarin finansmani i¢in vergi 6demektedirler (Esslin, 2001, s.123). Burada
sorulmast gereken temel soru, kamu hizmeti yayincilifinin iilke ve vatandaslar i¢in
vergi 6denmesi olduk¢a dogal karsilanan egitim, kiiltiir, sanat ve spor kurumlar1 kadar

o6nemli olup olmadigidir.

Gilinlimiizde ticari yayincilik anlayis1 bir dizi igerik ve hizmet sunmakta, ancak
bu icerik ulusal ve kiiltiirel ¢esitlilik igcermemekte, isletmesini reklam, abonelik ve
izledigin kadar oOde yoluyla finanse etmekte, bu anlamda kamu erisimini de
kisitlamakta, yayincilikta kamu hizmeti anlayisin1 da haksiz rekabete yol actigi ve

pazar1 bozdugu gerekgesiyle elestirmektedir.

Oniimiizdeki dénemlerde reklamciligin giiciiniin zayiflayacagi, ‘izledigin kadar
0de’ benzeri sistemlerin yiikselise gececegi ongoriilmektedir. (Nissen, 2007, s.31). Bu
durum modern topluma meydan okumaktadir. Kiiresellesme, uluslararasilagsma, ulus
devletlerin bolgesel biitiinlesmesi ve vatandaslarin bireysellesmesi yoniindeki genel

egilim, modern toplumu kaynasmay1 saglayacak yeni yollar bulmaya zorlar.
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1.2.2.6. Tiirkiye’de Kamu Hizmeti Yayncihig1 Uygulamalari

Kamu hizmeti yaymciligt uygulamalarinda {ilkelerin tarihi, ekonomik,
toplumsal, siyasal ve Kkiiltiirel yapilar1 ve bu yapilarin giindelik yasam pratiklerine

yansimasi etkili olmaktadir.

Bu temel kabulden hareketle Capli, bir takim 6rnekler tizerinden ¢ikarimlarda
bulunarak, “nasyonel sosyalizm” deneyimi yasamis Almanya’da yayimnciligim miimkiin
mertebe devletten bagimsiz olmasi i¢in 6zel bir gayret sarf edildigini, Fransa’da ise
kamu hizmeti yaymcili§i konusundaki sorumlulugun devlete ait oldugu yoniinde bir
diisiince bulundugunu belirtir (2001, s.33). Avrupa iilkelerine dair boylesi bir
cikarsama, Tirkiye’de var olan kamu hizmeti yaymciliginin nasil bir tarihselligin ve

pratik kiiltiiriin iiriinii olarak tesekkiil ettigi sorusunu akla getirmektedir.

Batili anlamda modernlesme siireglerini yasamamis, 6zel tesebbiis ve sivil
toplum konusunda tarihsel siireci farkli islemis olan Tirk toplumunda 20. yiizyil
baslarinda ekonomik, siyasal ve sosyal anlamda tahrip olmus bir imparatorlugun iizerine
kurularak yiiziinii Bat1’ya donmiis olan gen¢ Cumhuriyet, pek ¢cok reformu halktan talep
gelmeden gergeklestirmistir. Geng Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin kurulus ve ilerleme
felsefesi toplumu c¢agdas medeniyetler seviyesine ulastirmak oldugundan, devletin
kurumlar1 bu ideali gerceklestirmek icin toplumu egitme, bilgilendirme ve cagdas
davranig ve diisiiniis kaliplarin1 6zendirme faaliyetine girismistir. Savaslardan ¢ikmus,
ekonomik ve sosyal anlamda 6zel tesebbiisiin etkin kilinamadig: Tiirk toplumunda pek
cok atilim devlet eliyle gerceklestirilmistir. Bu noktada kitle iletisim araglar1 da toplumu
egitme ve bilgilendirme vasitas1 olarak goriilmiistiir. Onceleri radyo, daha sonra ise hem
radyo hem televizyon vasitasiyla toplumun bilgilendirilmesine, egitilmesine ve

bilinglendirilmesine ¢alisilmistir.

Tiirkiye nin televizyon yaymlari ile tanismas1 ITU biinyesinde kurulan stiidyo
ve yayin sistemleri ile miimkiin olsa da televizyon yayinlarinin gerek yayn siireleri ve
diizenlilik, gerekse icerik zenginligi ve genis kitlelere ulasma agisindan gergek anlamda
TRT’nin kurulusu ile miimkiin oldugu goriilmektedir. 359 sayili Radyo ve Televizyon

Kurumu Kurulus Yasasi’nin yiirlirliige girmesiyle 1964 yilinda kurulan TRT, 1968
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yilinda da televizyon yayinlarina baslamistir. 1961 Anayasasi’nin ozgiirliiklere genis
yer verdigi bir ortamda 6zerk ve tarafsiz bir kamu kurumu TRT’nin kurulmasi,

Tirkiye’de kamu hizmeti yaymciligi i¢in de bir baslangi¢ noktas1 olmustur.

TRT’nin gérevleri 359 sayili kanundan bu yana siirekli ¢izilir. Ornegin 359°da
rejimin cumhuriyet¢i niteliklerinin gelismesi, toplumun cagdas uygarlik diizeyine
ulagsmas1 ana hedef olarak gosterilirken, TRT’nin bu gorevleri diger devlet
kuruluslartyla birlikte toplumsal bir yeniden orgiitlenme bigiminde yapmasindan, yani
bu gorevleri “planli bir toplumsal degisim siireci” i¢inde yerine getirmesinden sz

edilmektedir (Oskay, 1971, s.38).

Ancak TRT’nin 359 sayili yasa ve 1961 Anayasasinin 6zglirliik¢li ortaminin da
etkisi ile kamu hizmeti yayincilig1 yolunda attigi adimlar kisa bir siire sonraya sekteye
ugramistir. Tiirk televizyon tarihi, TRT nin kurulusunu takip eden ilk donemlerdeki
kamu hizmeti yayinciligr yoniindeki ¢izgisine hi¢bir donemde bu denli yaklagmadigini

ortaya koymaktadir.

Tiirkiye’de yayincilikta kamu hizmeti modelinin 6zellikle 1971°den sonra
sekteye ugramasinin bir takim nedenleri bulunmaktadir. Neden, sadece siyasi iktidarin
O0zerk yapidaki TRT’nin yayinlarindan rahatsizlik duymasi: degildir. Kamu hizmeti
yayinciligr ile yapilmak istenen toplumsal degisime karsi duran baska odaklar da
bulunmaktadir. Bunlar; o donem toplumsal yapidaki en biiylik kisim olan tarimdaki
gelenekei yapi, radyo TV ile kirsal kesim arasindaki iki asamali akis unsuru “kirsal
seckinler”in var olup geri kalmigliktan nemalanmalaridir. Bir digeri; Batidaki ‘Sanayi
Kapitalizmi’nden farkli olarak iilkede tefeci, araci, tliccar, karaborsacilik ve
spekiilasyonculukla kendini belli eden ‘Merkantil Kapitalizm’dir. Ureticiden ucuza alip
tilkketiciye pahaliya devreden, tefecilik, karaborsacilik gibi islerin devam etmesinden

nemalanan kesim s6z konusudur (Oskay, 1971, s 4-5).

Tiirkiye’nin yaymcilik seriivenine tarthsel ac¢idan bakildiginda durum net
sekilde ortaya ¢ikmaktadir. S6z konusu tarihsel kesit, kamu hizmeti yaymciliginin
tilkedeki durumunu da gozler 6niine sermektedir. Diizenli radyo yayinlarina baglayan ilk

5 iilkeden biri olarak Tiirkiye, 1927 yilinda Ankara ve Istanbul’da Skw giiciinde
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vericilerle yayma basladi. Radyo istasyonlarmmin kurulmasi ve isletilmesi Onceleri
PTT’ye aitken daha sonra Telsiz Telefon Anonim Sirketi’'ne devredilmis, 1937 yilinda
ise tekrar devlet biinyesine alimmustir. 1940’a kadar PTT biinyesinde hizmet veren
radyolar, 1940°ta Basin yayin genel Miidiirliigii’ne devredilmistir. Tiirk siyasal hayati,
radyonun bir kitle iletisim araci olarak ne kadar etkili olabileceginin ve bu etki giicii
sebebiyle politik ¢ikarlar dogrultusunda kullanilabileceginin pek cok Ornegine sahne

olmustur.

Yasanan siire¢ sonunda goriilen liizum {izerine 1961 Anayasasi ile yayimcilik
ilk kez anayasal olarak diizenlenmistir. “Radyo ve televizyon yayinlarinin 6zerkligini”
deklare eden 1961 Anayasasi, bu giivenceyi net bir sekilde ortaya koymasi sebebiyle
bugiin dahi 6nemli bir 6rnek teskil etmektedir. 1961 Anayasasi’nin 121. maddesi, radyo
ve televizyon yayinciliginin, 6zerk bir kamu tiizel kisiligince, tarafsizlik esasina gore

yapilacagini, kiiltiir ve egitim faaliyetlerine yardimci olacagini belirtmektedir.

1961 Anayasasi’nin, kamu hizmetleri icerisinde sadece yaym kurumuna ve
tiniversitelere Ozerklik tanimasi, iizerinde durulmasi gereken bir noktadir. Bu karar,
kamu hizmeti yayinciligi ile iiniversitelerin yiiriittiigii 6grenim faaliyetlerinin 6zgiir bir

ortamda miidahalelerden uzak sekilde gerceklesmesi gerektiginin teyididir.

Ozgiirliik¢ii bir yapiya sahip olan 1961 Anayasasi, iilkenin heniiz bdylesi
Ozgirliikleri kaldirabilecek durumda olmadigi gerekgesiyle elestirilmistir. Bu
elestirilerden TRT de nasibini almis, kurumun anayasa ile gilivence altina alinmis
ozerkligi, 1971 muhtirasindan sonra yapilan anayasa degisiklikleri ile ortadan
kaldirilmistir. {lgili maddeden “Ozerklik” ifadesi cikarilmis, sdéz konusu yaymncilik

faaliyetinin “tarafsi1z” bir kamu tiizel kisiligince gerceklestirilecegi ifade edilmistir.

Toplumsal, siyasi ve ekonomik acidan oldukca karisik bir ortamin ardindan
1980 askeri darbesi yasanmistir. 1980 askeri darbesi ve bu siirecin devaminda
olusturulan 1982 Anayasasi, 1970’li yillarin siddet ve politik kamplasma ortamina
tepkili oldugunu her firsatta yenilemistir. S6z konusu tepki, bazi kisi ve kuruluslara da
yansimistir. Bu baglamda radyo televizyon yayinlari ile ilgili olarak 1982 Anayasasi’nin

tavrt 1971 muhtirasinin ardindan 1961 Anayasasi’nda yapilan degisiklikleri teyit eder
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niteliktedir. 1982 Anayasasi’nda da radyo-televizyon yayinciliginin “tarafsiz bir kamu

tiizel kisiligince” yapilacagi hiikmii yer almaktadir.

1.2.2.6.1. TRT’nin Yapisi ve Isleyisi

1961 Anayasasti’nin 121. Maddesi’ne istinaden olusturulan 359 sayili kanuna
gore “Ozerk” bir kamu iktisadi tesebbiisii oldugunun alt1 ¢izilen TRT’ nin, y6netim
kurulunun aldig1 kararlar cergevesinde genel miidiir tarafindan yonetildigini ifade
etmektedir. Buna gore, 9 liyeden olusan yonetim kurulunun 1 iiyesi bakanlar kurulu
tarafindan atanan hiikiimet temsilcisi, cesitli kuruluslarca secilip gonderilen 6 iiye,
kurum personeli olan 1 yonetici ve yine kurum personeli arasindan 1 elektrik-elektronik

miihendisinden olusur.

1971 muhtirasinin ardindan 359 sayili kanunda 1972 yilinda yapilan degisiklik
ile “0zerklik” ibaresi kaldirilmis, TRT “tarafsiz” bir kurulus olarak tanimlanmistir. Bu
degisiklige gore TRT yonetimi; bakanlar kurulu kararnamesi ile atanacak 3 iiye ve
cesitli kuruluslarca belirlenecek adaylarin arasindan TRT Se¢im Kurulu’nca segilecek
tiyelerden olusmaktadir. TRT Se¢im Kurulu da iniversite rektorleri arasindan
Cumbhurbaskan1 tarafindan segilecek 4 rektor ve Milli Giivenlik Kurulu Genel

Sekreterinden olusmaktadir.

1980 askeri darbesinin ardindan olusturulan 1982 Anayasasi ise TRT ile ilgili
olarak 1972°de belirlenen “tarafsizlik” vurgusunu yinelemistir. 1961 Anayasasi’nin 359
sayitli kanununun yerine getirilen 2954 sayili kanuna gore “Radyo ve Televizyon
Yiiksek Kurulu” isimli bir iist kurul tesis edilmistir. Bu kurulun gorevleri arasinda
yonetim kurulu iyelikleri i¢in 12, genel miidiirliik i¢in de 3 adaymn belirlenerek,

bakanlar kuruluna sunulmasi da yer almaktadir.

Bakanlar Kurulu, yonetim kurulu i¢in 12 adaydan 6’simm1 ve genel midiirii
secerek yonetim kurulunu olusturur. 2954 sayili kanuna gore yonetim kurulu tiyelerinin
elektronik, kitle iletisimi, hukuk, isletme-ekonomi, sosyal bilimler ve kiiltiir-sanat

alanlarinda uzman olmalar1 gerekmektedir (Onder, 2000, s.122-126).
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1990’a gelindiginde uydu teknolojilerinin gelismesi ile birlikte Tiirkiye’ye
yonelik yayin yapan 0Ozel kanallarin ortaya ¢ikmasi, anayasanin da buna gore
diizenlenmesini zorunlu kilmis ve radyo-TV yaymlarimin yalnizca devlet eliyle
yiirlitiilecegini ifade eden 133. Madde degistirilmistir. 1993 yilinda yapilan degisiklik
ile 133. Maddeye “Radyo ve televizyon istasyonlar1 kurmak ve isletmek kanunla
diizenlenecek sartlar cercevesinde serbesttir” ifadesi getirilmistir. S6z konusu
degisikligin bir yoni de “6zerklik” vurgusunun ilgili maddeye tekrar konulmasidir. 133.
Maddede “Devletce kamu tiizel kisiligi olarak kurulan tek radyo ve televizyon kurumu
ile kamu tiizel kisilerinden yardim goéren haber ajanslarinin 6zerkligi ve yayimlarinin

tarafsizlig1 esastir” ifadesi yer almistir.

Bu “6zerklik” vurgusu, 2954 sayili kanuna da yansimistir. S6z konusu kanunun
1. Maddesinde, “Bu kanunun amaci, radyo ve televizyon ile tiim medya araglarindan
yapilan yaymlarin diizenlenmesine ve oOzerkligi ve tarafsizligi Anayasada hiikme
baglanan Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu’nun kurulus, gorev, yetki ve
sorumluluklarma iligkin esas ve usulleri belirlemektir” ifadesi yer almaktadir. (TC
Anayasast 133. Madde ve 2954 Sayili Tiirkiye Radyo Televizyon Kanunu). Ancak
maddi ve idari boyutu da olan kapsamli bir konu olan 6zerkligin isler kilinip kilinmadig:
tartisgmali  bir konudur. Aymi maddede ayrica, radyo-televizyon faaliyetlerini
diizenlemek ve denetlemek amaciyla 9 iiyeden olusan Radyo Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) tesis edildigi belirtilmektedir. RTUK iiyelerinin siyasi partilerin sandalye

sayisina gore belirlenecegi ifade edilmistir.

TRT 2008 yilinda ciddi bir yeniden yapilanma gegirmis, organizasyon
yapisinda degisiklikler olmustur. Bu yeniden yapilanma kapsaminda 2954 sayili TRT
kanununda da bir takim degisiklikler yapilmistir. Buna gore yonetim kurulu; genel
miidiir, genel miidiir yardimcilar1 arasindan bakanlar kurulu karariyla atanan ikisi,
elektronik-kitle iletisimi alanlarindan 1, isletme-iktisat-maliye alanlarindan 1, hukuk
alanindan 1, kiiltiir-sanat alanlarindan 1 olmak {izere toplam 7 liyeden olusur. Yonetim
kurulunun genel miidiir ve genel miidiir yardimcilari disindaki {iyeleri, RTUK
tarafindan Onerilen 8 aday arasindan Bakanlar Kurulu’nca segilir. Kurul iiyeligi 4 yildir

ancak siire sonunda tiyeler yeniden atanabilir. Genel Miidiir ise daha 6nceki donemde de
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oldugu gibi RTUK tarafindan teklif edilen 3 aday arasindan Bakanlar Kurulu karariyla

secilir.

Yeni yapilanmada yonetim kurulu ile ilgili pek ¢ok unsurun 2008 Oncesi ile
ayni oldugu gozlenmektedir. 2954 sayili kanuna gore yonetim kurulu veya genel miidiir
danigsma kurullar1 olusturabilmektedir. Bu yolla halkin diisiince ve beklentilerini tespite
caligabilir, gerekli goriilecek hallerde bu kurullara teknik konularda arastirma
yaptirabilir ve ¢esitli alanlardaki uzmanliklardan istifade edebilir. S6z konusu kanunda
danmisma kurullarmin teskilinin yonetmelikle belirlenecegi kaydedilmektedir (2954

Sayili Tiirkiye Radyo Televizyon Kanunu, 2014).

2954 Sayili TRT Kanunu’nun 49. Maddesine gore kurum hizmetleri memurlar,
is¢i sayllmayan sozlesmeli personel ve gecici is¢ilerden olusan bir ekiple goriliir.
Diinyada ise kamu hizmeti yayin kurumlarmin pek ¢cogunda personel memur statiisiinde
goriilmez. Yayinciligin 6zel kosullar1 sebebiyle kamu hizmeti yayin kurumlarinda gorev

yapan personel diger kamu kurumlarinda oldugundan daha esnek kosullara sahiptir.

Personel politikast ve calisanlarin statiisii itibariyle TRT nin uzun yillar
boyunca diger kamu kurumlarinin g¢aligsanlar ile benzer sekilde degerlendirilmesinin,

kurumun bir takim sikintilar yasamasinda pay sahibi oldugu diistiniilmektedir.

1990’11 yillar ile birlikte 6zel radyo ve televizyon kuruluslarinin da yayincilikta
yer almasi, TRT nin radyo televizyon yayinciligr alanindaki hakim konumunu sona
erdirmigtir. Bu durumun sonucu; reklam gelirlerinde diisiis ve izleyici-dinleyici

sayisinda gerileme seklindedir.

TRT nin, 6zel kanallarin varhigi ile bir rekabet ortami igerisine ¢ekildigi, bu
yeni siirecin kurumu daha ileriye tasimak noktasinda bir firsat oldugu seklinde goriisler

de bulunmaktadir.

TRT, 11 Kasim 1983 tarihinde kabul edilen ve 14 Kasim 1983 tarihinde Resmi
Gazete’de yaymnlanan 2954 Sayili Tiirkiye Radyo Televizyon Kanunu’na gore
yonetilmektedir. Ancak Bakanlar Kurulu’'nca 2 Temmuz 2018 tarihinde ¢ikarilan ve 9

Temmuz 2018 tarihinde Resmi Gazete’de yayinlanan 703 Numarali Kanun Hiikmiinde
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Kararname (KHK) ile TRT nin isleyisini ciddi sekilde etkileyecek bir takim kararlar
alimmistir. S6z konusu KHK nin hukuki dayanagmi 10 Mayis 2018 tarihli 7142 sayili
kanun olusturmaktadir (2954 Sayili Tiirkiye Radyo Televizyon Kanunu, 2014 ve
www.resmigazete.gov.tr, KHK/703, 2018).

703 Numaralt KHK nin 95. Maddesi TRT yi ilgilendirmektedir. 9. Madde ile
2954 sayili kanunun bazi maddeleri degistirilmis, bazi maddeler ile baz1 fikralar
yiirtirliikten kaldirilmistir. 2954 sayili kanunun, s6z konusu kanunun amacini agiklayan
1. maddesinden, bu kanunun TRT’nin “kurulus, gorev, yetki ve sorumluluklarni”
belirttigi yoniindeki ifadeler ¢ikarilarak; 1. madde, 2954 sayili kanunun “kuruma iligkin

esas ve usulleri” belirledigini ifade eder hale getirilmistir.

703 Numarali KHK ile 2954 sayili kanunun 8 ve 10. maddeleri yiiriirliikten
kaldirilmistir. “Kurulus” basligi altindaki 8. madde, TRT nin tarafsiz bir kamu tiizel
kisiligine sahip olarak kuruldugunu, kisa adini, merkezinin Ankara olusunu, 6zel
hiikiimle diizenlenen noktalar haricinde kurumun kamu iktisadi tesebbiislerine dair
genel hiikiimlere tabi oldugu ve hiikiimet ile iligkilerini bagbakan araciligiyla yiirittigi
ifade edilmektedir. 10. madde ise 2945 sayili kanunda “Organlarin Teskili ve Gorevler”
baslig1 altinda yer almaktadir. Bu maddeye gore kurumun organlarinin Yonetim Kurulu

ve Genel Miidiirliik oldugu belirtilmektedir.

703 Numarali KHK’nin 95. maddesi kapsaminda, 2954 sayili kanunun
“Organlarin Teskili ve Gorevler” baslig1 altinda yer alan ve yonetim kurulunun nasil
olusacagini kapsayan 11. maddenin 1. ve 5. fikralar1 ile yonetim kurulunun gérevlerinin
siralandigr 12. madde de kaldirilmistir. 11. maddenin 6. Fikrasi da degistirilerek,
yonetim kurulu iiyelerine ddenecek licretlerin bakanlar kurulu kararnamesi ile degil

Cumhurbagkaninca belirlenmesi esas alinmustir.

703 Numarali KHK’nin getirdigi degisiklikler dahilinde 2954 sayili kanunun
kurumun danmisma kurullar1 tesis edebilecegini belirten 15. maddesi, “Hiikiimet
Uygulamalarmin Tanitilmas1” bashkli 19. maddesi, “Devletin Dis Iliskileri ile ilgili
Yayinlar” baglikli 24. maddesi, “Yayinlarin Denetimi” baslikli 31. maddesi, “Biit¢enin
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Hazirlanmasi ve Finansman Agi1g1” baslikli 36. maddesi, “Istihdam Sekilleri” baslikli

49. maddesi yiiriirliikkten kaldirilmistir.

KHK ile yapilan degisiklikler kapsaminda 2954 sayili kanunun, TRT nin yerli
ve yabanci kisi ve kuruluslar ile 6zel hukuk hiikiimlerine tabi ortakliklar kurabilecegini
ifade eden “Ortaklik Kurulmasi1” baslikli 37. maddesi de degistirilmistir. “Sirket Kurma,
Satin Alma ve Ortaklik” basligr ile yenilenen 37. madde ile TRT nin 6zel hukuk
hiikiimlerine tabi ortakliklar kurabilmesinin yani sira kurumun yurtiginde ve disinda
kendisinin de sirket kurabilmesi, var olan sirketleri satin ya da devralabilmesi
saglanmistir. Yeni 37. madde ayrica, TRT nin satin alma ve ihale islemlerinde 4734
sayill Kamu fhale Kanunu ve 4735 sayih Kamu lhale Sozlesmeleri Kanunu
hiikiimlerine tabi olmadigi ifade edilmektedir. Bu durum, 47. maddede yapilan

degisiklik ile de vurgulanmistir.

Degisiklikler kapsaminda 2954 sayili kanunun “Personelin Ozliik Haklar1”
basligini tagiyan 50. maddesinde de degisiklige gidilmistir. Bu kapsamda (h) bendinde
yer alan “sozlesmeli personel” ifadesi “6zel hukuk hiikiimlerine tabi personel” seklinde
degistirilmistir. (1) bendinde yapilan degisiklikle de 6zel hukuka tabi personelin yonetici
olabilecegi belirtilmektedir.

KHK/703 ile 2954 sayili kanuna Gegici 15. Madde eklenmistir. Bu madde,
TRT Yonetim Kurulunu, 703 numarali KHK’nin 95. maddesinin yiiriirliige girdigi tarihi
takip eden 1 yil igerisinde, istihdam fazlasi personeli Devlet Personel Bagkanligina

bildirmekle gorevli kilinmaktadir.

703 Numarali KHK ile 2954 sayili kanunda yapilan bir takim degisiklikler de
Tiirkiye’de 16 Nisan 2017 tarihindeki referandum ile kabul edilen ve 24 Haziran 2018
2018 tarihinde yapilan Cumhurbaskanligi ve milletvekili segimleri ile birlikte yiiriirliige
giren Cumhurbagkanligi Hiikiimet Sistemi sebebiyle yapilmistir. Hiikiimet sisteminin
yirirliige girmesi ile bagbakanlik kaldirilmis ve yetkileri Cumhurbaskanina
devredilmistir. TRT, hiikiimet ile olan iliskilerinde bagbakanliga bagli oldugundan, yeni
sistem ile birlikte resmi ifadelerde de bir takim degisikliklere gidilmesi geregi ortaya

cikmistir. Bazi maddelerde yer alan “Basbakan” ibareleri “Cumhurbagkan1” seklinde
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degistirildigi gibi 20. maddedeki gibi baz1 “Hiikiimet” ibareleri de “Cumhurbaskani”
seklinde degistirilmistir.

1.2.2.6.2. TRT’nin Kamu Hizmeti Yayincis1 Olusuna Dair Tartismalar

Tiirkiye’de televizyon yayinciligr her ne kadar Almanya’nin teknik ve egitim
destekleri ile gelistirilmis olsa da radyoda oldugu gibi televizyonda da yayincilik
anlayisi itibariyle BBC 6rnek alinmustir.

BBC’de John Reith’in oOnciiliigiinde sekillenen kamu hizmeti yayinciligi
anlayis1 toplumu egitmek, kiiltiirel anlamda ileriye tasimak, bilinglendirmek gibi
misyonlar yiiklenmistir. Reith, bu islevlerin ve daha pek c¢ok ilkenin hayata gegirilmesi
icin ise BBC yaymciliinin bir tekel olarak var olmasini gerekli goriiyordu (Mutlu,
1999, s.24). Williams, BBC’nin kurulusunda ve 6zellikle ilk yillarinda etkili olan bu
anlayis1 “paternalist” olarak nitelendirmektedir. Ilerleyen donemlerde BBC’yi 6rnek
alan bir yaym kurumu olarak TRT nin de “paternalist” bir anlay1s ile icerik tirettigi one

stirtilmiustiir.

TRT nin kamu hizmeti yayincist olusuna dair en 6nemli tartigmalardan bir
tanesi de 6zerklik sorunudur. Calismanin onceki boliimlerinde de belirtildigi tizere 1961
Anayasa’sinin 6zgiirliik¢li ortaminin etkisiyle hazirlanan 359 sayili kanun ¢ergevesinde
yayinlarin1 gerceklestiren TRT; televizyon yayinlarinin baslamasindan kisa bir siire
sonra yasanan 1971 Muhtirasmin, iilke genelinde yasanan sorunlarin “Ozgiirliiklerin
fazlaligindan™ kaynaklandigi anlayis1 c¢ercevesinde oOzerklik vasfim biiyiikk o6lciide
yitirmistir. Takip eden donemlerde iktidara gelen siyasi partiler TRT y1 denetimleri
altina almaya g¢alismig, kurumun yoneticileri her iktidar degisikliginde degismistir.
Yoneticilerin sik degismesi, kurumunun istikrarina da zarar vermistir. Bu durum,
TRT’nin siyasi iktidarin giidiimiinde oldugu algisin1 dogurmus ve TRT nin tarafsizlig

ile birlikte kamu hizmeti yayincisi olusu da tartisma konusu olmustur.

TRT nin kamu hizmeti yayincist olusuna dair bir diger 6nemli konu da 6zel
kanallarin yayin hayatina baslamasimin ardindan giindeme gelmistir. Bu da TRT nin

tecimsel kanallar ile benzer refleksler gostermesidir. TRT, finansmanini elektrik
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faturalarindan alinan pay, bandrol iicretleri ve reklam gelirlerinden saglamaktadir.
TRT’nin reklam almasi, 6zel kanallar ile aymi reklam paylasiyor olusu tartisma

konusudur.

1.2.2.6.3. Ozel Kanallarin Kamu Hizmeti A¢isindan Durumu

Haberlesme uydular1 vasitasiyla farkli iilkelerdeki televizyon yayinlarinin
Tiirkiye’den de izlenebilmesi, 1980°1i yillarda miimkiin olmustur. Canak antenler ile
izlenebilen bu yayinlar dnce otellerde ve biiyiik isletmelerde izleyiciler ile bulusmustur.
CNN, NBC, SKY, RTL gibi kanallara halkin yogun ilgisi, ¢anak anten sayisinin da
artmasini beraberinde getirmistir. Bu donemde her ne kadar TRT, 2 farkli kanal
lizerinden televizyon yayinlari yapiyor olsa da farkli secenekler insanlarin ilgisini
cekmistir. Yogun ilgi, belediyeleri de bu yonde ¢alismalar yapmak konusunda motive
etmistir. Baz1 belediyeler, higbir yasal dayanagi olmamasina karsin ¢anak antenler
kurarak faaliyet gosterdikleri yerlesim yerlerinde yabanci yaynlarin izlenmesini
olanakli hale getirmislerdir. Canak antenler vasitasiyla izlenen s6z konusu yayinlarin,

genel ahlak kurallarina uygun olmadig1 yoniinde tartigsmalar bulunmaktadir.

1990 yilina gelindiginde, Tiirk televizyon yayinciligi énemli bir doniistimiin
baslangicina tanik oldu. Almanya’dan Tiirkiye’ye uydu iizerinden Tiirk¢e yayin yapan

Starl kanal1 yayin hayatina basladi ve kisa siirede biiyiik ilgi gordii.

Aziz’e gore, Starl’in insanlara bu kadar cazip gelmesinin nedeni; Starl
kanalinin, 1968 yilinda televizyon yayinciligina basladigindan o giine uzanan dénemde
TRT’nin kanunlar ile ve bu kanunlar ekseninde olusturulan, “tekdiize” oldugu 6ne
stiriilen yaymcilik anlayisinin disinda igerikler iiretmesidir (Aziz, 1999, s.104-109).
Ciinkii s6z konusu kanalin yasalarca ¢izilmis bir gorev dairesi bulunmuyordu. Starl
kanalini, tine Magic Box sirketinin bir kurulusu olan Tele-On, onu da Fransa lizerinden
Tiirkiye’ye Tiirkce yayin yapan Show TV ve daha sonra Cine5 izledi. S6z konusu
yayinlarin Anayasa’ya aykirilik durumu, 1993 yilinda Anayasa’nin 133. Maddesinin
degistirilmesi ile son buldu. 1961 Anayasasi’ndan o giine kadar korunan yayin tekeli bu

degisiklik ile yasal olarak da son bulmus oldu. Anayasa’nin 133. Maddesinin
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degistirilmesi ile 2954 Sayili Radyo Televizyon Yasasi’nin degistirilmesi yoniinde
calisma baslatildi. Bu caligmalar dogrultusunda 3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin
Kuruluslar1 ve Yayinlar1 Hakkindaki Kanun kabul edildi.

3984 sayili kanunda da daha sonra onun yerini alan 6112 sayili kanunda da
0zel kuruluslar eliyle yiiriitiilse de yayinlarin kamu yararin1 gézeterek kamu hizmeti ifa
etmesi gerektigi yoniinde atiflar s6z konusudur. Zaman igerisinde geliserek biiyliyen
0zel televizyon kanallar1 da zaman zaman verdikleri beyanatlar, ilan ettikleri misyon ya
da kurulus ilkelerinde kamu hizmeti gordiiklerini 6ne siirmektedir. Ancak daha fazla
ekonomik girdi saglamaya yonelik tecimsel yayincilik anlayisi ¢ercevesinde hareket
eden soz konusu kanallar, bu savlarini “halkin istedigini vermek” seklinde
temellendirmeye calismakta, bu baglamda kamu hizmeti vurgusunu ticari faaliyetleri

icin gerekce kilmaktadirlar.

Diger yandan, var olan yasa yayin kuruluslarinin birer sirket olarak
kurulmalarin1 zorunlu tutmakta, sivil toplum kuruluslarina yaymci kurulus olma hakki
vermemektedir. Ozel kanallarin kamu hizmetine énem vermeleri yoniindeki beklenti ile
ticari birer yap1 olarak kurulmalarini 6ngdren zorunluluk bir tezatlig1 ifade etmektedir.

Bu konuya, ¢alismanin ilerleyen boliimlerinde deginilecektir.

1.2.2.6.4. Coklu Medya Ortaminda Kamu Hizmeti Yayincihigi

Yaymcilik alaninda teknolojik olanaklarin artmasinin da etkisiyle tek noktadan
cok noktaya olan geleneksel yayin sisteminden, telefon benzeri bir yapiyla, tek
noktadan tek noktaya bir dagitim sistemine gec¢ilmistir. Tim alici cihazlar birer
bilgisayar halini almistir. Evlerdeki elektronik cihazlarda tiimlesik bir yap:
bulunmaktadir. Bu durum, kamu hizmeti yayimncilig1 modeli i¢in de lizerinde durulmasi
gereken Onemli bir noktadir. Ancak teknolojik gelisim ve ortaya ¢ikan yeni iletisim
mecralari, demokrasi ve Ozgiirlikkler eksenli medya tartismalarina son noktayl

koymaktan uzaktir.

John Keane’nin Medya ve Demokrasi isimli kitabinin 5. baskisina yazdigi

onsozde Haluk Sahin, televizyon yayinciligi iletisim Ozgiirligi ve demokrasi
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baglaminda ele alindiginda orta bir takim sorular ¢iktigini ifade etmektedir. Bu alanda
Keane’nin lizerinde durdugu sorulari 6zetleyen Sahin, séz konusu sorularin medya
Ozgiirliigiiniin kaynaginin ne oldugu, 6zgiir ve esit istifade edilebilecek bir medya
diizeni ile pazar liberalizmi iliskisi, devlet despotizmi ile basa ¢ikma, kamu hizmeti
yayinciligindan ne anlasilmasi gerektigi ve yeni toplumsal diizende yayincilik agisindan
ne gibi firsat ve tuzaklarin bulundugu yoniinde oldugunu ifade etmektedir. Sahin’e gore
teknolojik gelisim ile birlikte ortaya ¢ikan mobil teknolojiler ve yeni iletisim mecralari
bu sorulara yeni boyutlar katmis ancak ¢6ziim getirememistir (2015, s.10). Bu noktada
sosyal medyanin toplumun genis kesimlerince kullanilabilir hale gelmesinin
vatandaslarin hiirriyet ve etkinligine olumlu katki mi1 sagladigi yoksa kitlelerin manipiile
edilmesini mi kolaylastirdigi konusu olduk¢a tartismali bir konu olarak karsimiza

¢cikmaktadir.

Her ne kadar teknolojik gelisim ¢ercevesinde ¢ok kanalli yapiya gegilmesi,
yeni iletisim mecralarinin ortaya ¢ikmasi ve iletisim mecralarinin birbirleri ile entegre
hale gelmesi 6zgiirliikkler, demokrasi ve medya eksenli sorulara cevap vermekten uzak
olsa da kamu hizmeti yaymciliginin geleneksel yapisinda bir doniisiime gidilmesini de
zorunlu hale getirmektedir. Yayimciligin ilk donemlerindeki teknik kisithiliklarin ortadan

kalkmis olmasi yayin politikalarini ve igerikleri daha 6nemli hale getirmistir.

Son donemde ortaya c¢ikan teknolojik gelisim, mobil teknolojiler ve yeni
iletisim mecralarinin ortaya ¢ikmasi kamu hizmeti yayinci kuruluglarinin bdliinmesi ya
da ortadan kaldirilmasindan ziyade yeniden yapilandirilmast ve gii¢lendirilmesinin
gerekliligini ortaya koymaktadir. Ancak bu yapilirken degisime ve gelisime kapilar
kapatilmamali, diger medya organlarinda yapilan yayincilik faaliyetleri de yakindan
takip edilmelidir. Teknolojik gelisimin de destegiyle her gecen gilin artmakta olan
kiiresel yonelimler karsisinda vatandaslarin tiimiine ulagmasi miimkiin olan kamu
hizmeti yaymnciligi, ulusal kiiltiirleri ve kiiltlirel ¢esitliligi siirdiirmek ve gelistirmek

noktasinda 6nemli bir potansiyeli blinyesinde barindirmaktadir.

Bu noktada kamu hizmeti yayincilifi geleneksel olarak o6ziinde yer alan
bilgilendirme, egitme ve eglendirme islevlerine bilin¢lendirmenin de eklenmesi gerekli

hale gelmistir. Ancak unutulmamalidir ki kamu hizmeti yaymciligi, yeni medya
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alaninda hareket etmezse birgok vatandasi ile olan bagini1 kaybetme tehlikesi ile karsi
karsiyadir. Ozellikle 25 yas alt1 izleyicilerin ydneliminin yeni medyaya dogru olmasi,
kamu hizmeti yaymcilig1 acisindan dikkate alinmasi gereken bir gostergedir (Nissen,
2007, s.36-58). Diger yandan, yeniden yapilanmis, toplumun tiim kesimlerinin
gereksinimlerini gz onilinde bulunduran, siyasi ve ekonomik agidan demokratik ve
Ozerk bir kamu hizmeti yayinciligi i¢in sosyal medya ve mobil uygulamalar1 da igerisine

alan yeni iletisim teknolojileri cok 6énemli bir imkan olusturmaktadir.

S6z konusu mecralar dayatmaci, provokatif ve manipiilatif olmaktan uzak ve
esit erisime sahip sekilde tesekkiil edebilirse; diisiik maliyetleri ve kullanim kolayligi
sayesinde demokratik bir alternatif olarak degerlendirilebilmektedirler. Ayrica yeni
iletisim teknolojileri, konvansiyonel anlamda radyo ve televizyonun sinirlarinm

zorlamaktadir.

Bu yeni mecralar, genis kitleler yerine daha dar gruplar1 hedeflemekte ve bu
anlamda kisilere ve gruplara 6zel igerikler sunmaktadirlar. Erisim ve edinilebilirligi
olduk¢a kolay olan bu teknolojiler, kamu hizmeti yaymcilig1 i¢in ¢ok Onemli olan
iletisim araglarinin kamuya ait olma niteligini desteklemektedir (Keane, 2015, s.152-
154). Bu noktada birer iletisim aract olarak s6z konusu mecralar alinip satilabilen
metalardan ¢ok bireyler ve gruplar arasinda ¢esitli verilerin degis tokus edildigi bir

kanal olarak ortaya ¢ikmaktadir.

1.2.3. Diinyada Kamu Hizmeti Yayincihig1 Uygulamalari

Kamu hizmeti yaymciliginda diizenleme ve denetim sistemleri iilkeler arasinda
farklilik gostermektedir. Ancak yine de bazi temel 6zellikler itibariyle 3 farkli sistem

tizerinden gruplandirma yapmak miimkiin olmaktadir.

S6z konusu dagilima gore (Nissen, 2007, s.63), ilk grubu hiikiimetin dogrudan
yiiriitme rolii oynadig1 Fransa, Yunanistan ve Ispanya gibi sistemler olusturmaktadir.
Etkinin birka¢ siyasi parti arasinda dagildigi, hatta bazi durumlarda sivil toplum

kuruluglarinin da bu etkide payr oldugu, oransal temsile dayali Almanya, Avusturya,
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Hollanda ve eski Dogu Avrupa iilkelerindeki sistemler ikinci grubu olusturmaktadir.
Kamu hizmeti yaymciligini siyasi sistemden yalitmay1 amaglayan, bu dogrultuda siyasi
sistem ile kamu medyas1 arasinda idari bir kurum olusturan, diizenleyici kurullar
meydana getiren sistemler ise iiincii gruba girmektedir. Ingiltere, irlanda ve

Iskandinav iilkeleri gibi sistemler bu gruba drnek gosterilmektedir.

Kamu hizmeti yayinciliginda, iilke farki gozetmeksizin, kosullarin siirekli
degistigi bir tarihsellikten s6z etmek miimkiindiir. Tekel donemlerinin ardindan 6zel
kuruluglarin da yayimncilik alaninda faaliyet gostermesi, teknolojik ilerlemeler ile
araclarin yapisinda meydana gelen degisiklikler, tematik egilimlerin 6n plana ¢ikmasi
vb. orneklerde oldugu gibi kosullarda siirekli bir degisim oldugu goriilmektedir. Asil

olan bu degisime uyum saglama kabiliyeti oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Diinyada kamu hizmeti yayin kuruluslar, gerceklestirdikleri yeniden
yapilanmalar ile bu kosullara uyum saglamaya calismaktadirlar. Bu alandaki basari
yasal altyapiin saglam olusuna, bagimsizligin saglanmis olmasina, esneklige elverigli

organizasyon yapisina ve lilkedeki siyasi kiiltiire baglidir.

1.2.3.1. ingiltere’de Kamu Hizmeti Yaymcihg

Radyonun insanlarin hayatina girmesinin ardindan dinleyiciler 06zenle
hazirlanmis programlar talep etmislerdir. Bu amacla Ingiltere’de radyo iireticilerinin
istirakiyle 1922 yilinda Ingiliz Yaymcilik Sirketi kurulmustur. Sirketin ydneticisi John
Reith, yayincilik gibi giiclii bir aracin devletin ve 6zel sektoriin baskisindan uzak, kamu
yararini onceleyen sekilde tesis edilmesini gerekli gormiistiir. Reith, devlet tarafindan
kurulan ancak isleyisinde devletten bagimsiz olan, harglar vasitasiyla kullanicilarca
finanse edilen bir yap1 ortaya koymustur. Bu olusum, British Broadcasting Corporation
(BBC) adiyla ve Royal Charter isimli bir kraliyet sozlesmesi ile 1 Ocak 1927°de

kurulmustur.

Kurumun hiikiimet baskisindan korunmasii saglamak amaciyla Kralige

tarafindan bir vekiller heyeti tayin edilmistir. Uye sayis1 yillara gore degisiklik gosteren
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bu heyette Birlesik Krallik biinyesindeki ingiliz olmayan unsurlar olan iskogya, Galler
ve Irlanda’nin her biri i¢in en az birer temsilci bulunmasi zorunludur. Diger iiyelerin
arasinda da is¢i sendikalar1 temsilcileri, ticaret cevreleri, kadin dernekleri iiyeleri,
akademisyenler ve sanatc¢ilarin bulunmasi bir teamiil halini almistir. Bir kereligine tayin
edilen heyet, kurumun gelirlerinin harcanmasinda ve kurumun idarecisini belirlemek

noktasinda yetkilidir.

Kurumsal yapinin iizerine bina edildigi kraliyet s6zlesmesi BBC’nin reklam
almasin1 yasaklamis, tarafsizligi bir ilke olarak ortaya koymus ve bilgilendirmek,
egitmek ve eglendirmenin kurumun hedefleri oldugunu ifade etmistir. Ozellikle 1920°1i
ve 30’lu yillarda BBC’nin artan gelirleri daha fazla teknik yatirim yapmasini saglamas,
bu sayede BBC, 1936 gibi erken bir tarihte, diinyada diizenli televizyon yayinlarina

baslayan ilk kurum olma 6zelligini kazanmastir.

Televizyon yayinlarini finanse etmek i¢in radyoda oldugu gibi ruhsat harci
konulmus, televizyon cihazlarinin sayist artinca BBC radyoya koydugu harci
kaldirmistir. Ruhsat harci konusu, ticari televizyonculuk anlayisi ile olan rekabetinde
BBC’ye yoneltilen 6nemli elestirilerden bir tanesidir (Esslin, 2001, s.110-112). Ancak
ticari televizyonlarin reklama dayali gelirlerinin, tiiketim mallarina yansitilarak
yurttaslardan ¢ikarildigi; BBC tarafindan alinan ruhsat {icretlerinin ise ¢cok daha diisiik

oldugu 6ne siiriilmektedir.

BBC verimlilik ve etkinligi arttirmak amaciyla 1993 yilinda ‘Prodiiktoriin
Secimi’ yontemini uygulamaya koymustur (Yazici, 1999, s.76). Bu yonteme gore
programlari yaptirmakla gorevli kanal kontroldrleri, sorumlu olduklari kanallarda hangi
programlarin yaymlanmasi gerektigini belirlerler. Kanal kontroldrleri kendilerine tahsis
edilen kaynaklar1 kullanarak, program yapma isini BBC prodiiktorlerine verebildikleri
gibi kurum disina da verebilmektedir. S6z konusu is BBC prodiiktoriine verildigi
takdirde BBC prodiiktorii program iiretimi i¢in gerekli olan stiidyo, ekip, 151k, kamera,
dekor, metin vb. unsurlart kurum iginden alabildigi gibi kurum disindan da satin alabilir.

Bu durumda BBC’nin i¢ kaynaklar1 dis pazar ile rekabet etmek durumunda kalmaktadir.
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BBC’nin temel dayanagi olan kraliyet sozlesmesi 10 yillik periyotlarla
yenilenmektedir. Bu ¢alismanin hazirlandigi tarih itibariyle en son 1 Ocak 2017
tarihinde yenilenen sézlesme, yeni ve kapsamli bir gézden gegirmenin ardindan ortaya

konulmustur.

Yonetim ve denetim gorevini iistlenen “BBC Board”, kurumda yonetici
olmayan bir iiyenin baskanliginda yine yonetici olmayan tiyeler (non-executive) ve
kurumda yonetici olarak gorev yapan iiyelerden (executive) olusur. BBC Genel
Direktorii de bu kurulun iiyelerinden biridir. S6z konusu kurul, BBC’nin kraliyet
sOzlesmesinde yer alan misyonunu ve kamusal amaglarini yerine getirmesinden
sorumludur. Bu kurul, birden ¢ok alt komiteye sahiptir. Denetim, atama, editoryal
esaslar, ticari faaliyetler ve ulusal c¢ikarlar gibi pek ¢ok konunun goriistilmesi ve karar
alinmasi i¢in alt komiteler kurulabilmektedir. S6z konusu komiteler igerisinde en
onemlisi {iyelerini BBC’deki yoneticilerin olusturdugu yoneticiler komitesidir
(Executive Committee). BBC Genel Direktorii Bagkanligindaki bu komite, kurumun
giinliik faaliyetlerinden ve operasyonel c¢alismalarindan sorumludur. S6z konusu
komite, BBC’nin sundugu hizmetlerin, ‘BBC Board’da belirlenen stratejiler

dogrultusunda yiiriitiilmesini saglamaktadir.

BBC ile ilgili diizenleme ve denetleme faaliyetini gerceklestiren kurum dis1
olusum ise Britanya’da yayincilik hizmetlerinin isleyisinden sorumlu olan OFCOM’dur.
Bunun disinda BBC’nin, ulusal denetim ofisi tarafindan da desteklenen bir denetgisi

vardir. Bu denetgi hiikiimetten bagimsizdir (www.bbc.co.uk. Erisim Tarihi:

25.07.2018). ingiltere’de televizyon yaymncilig1 alaninda diizenleyici kurul ise Bagimsiz
TV Komisyonu ITC’dir. ITC, 1 bagkan, 1 baskan yardimcis1 ve 10 iiyeden olusur.
Uyeler Kiiltir, Medya ve Spor Bakanliklarinca atanir. Iskogya, Galler ve Kuzey

[rlanda’dan birer iiye atanmas1 zorunludur.

BBC’nin o6zellikle program iiretim siirecindeki calisanlarini bir zorunluluk
igerisine sokarak degil, yol gostererek ¢alisanlarinin en dogrusunu yapmasini saglamaya
calisir. BBC, “dogru olan1” belirleme ve bunu uygulama konusunda faal bir tavir
icerisindedir. Kurumun bu yaklagimi, BBC’ye yonelik paternalist politikalar izledigi

yoniindeki elestirilere de kap1 aralamaktadir.
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1.2.3.2. ABD’de Kamu Hizmeti Yayincihig

Amerika Birlesik Devletleri’nin ¢ok genis bir cografi alana sahip bir devlet
olusu, oOzellikle yayinciligin ilk donemlerinde, Avrupa’dan farkli olarak, iilkenin
tamamina yonelik merkezi bir yayin sistemi gelistirmeyi zorlagtirmistir. Bolgesel yaym
yapan radyo ve televizyonlarin agirlikta oldugu bu yapida program maliyetlerinin
reklam gelirleri ile karsilanmasi yoluna gidilmistir. Bu durum da programciliktan ziyade
daha cok reklam almaya ve bunlari insanlara seyrettirmeye doniik bir yapiy1 liretmistir.
Amerikan ticari televizyonculuk anlayisi ¢ercevesinde, daha ¢ok reklam almak adina
sadece Amerika’da degil, diinyada da popiiler begenilere hitap eden, ilgi gdren

programlar iiretilmistir.

ABD’de yaymn kuruluslar1 FCC’nin kamu yarart konusundaki denetimine
tabidir. FCC, kamu yararini ihlal eden kuruluslarinin ruhsatini iptal etme hakkina sahip
olsa da s6z konusu kamu yararindan anlasilan, kamuyu ilgilendiren aciklamalara yer
verilmesi ve siyasi ¢evrelere esit s6z hakki verilmesinden Gteye gecememektedir. Bu
olumsuz duruma karsilik iilkede kamu hizmeti yayinciliginin hayatiyet bulmasi i¢in
1967 yilinda ¢ikarilan Kamu Yayincilik Nizamnamesi ile kamu hizmeti yayinci
kurulusunun goreve baslamasi kararlastirtlmistir (Esslin, 2001, s.113,119). Bu karar ile
ABD de yaymcilikta ticari televizyonlar ile kamu hizmeti yayin kurumlariin bir arada
var oldugu karma bir sisteme sahip olmustur. Ancak bu durum teoride kalmis,
uygulamaya yansitilmamistir. Diizenli ve saglikli mali bir temelden yoksun birakilan
kamu hizmeti yayinciligi etkin caligabilecegi ve ticari televizyonlara alternatif bir takim

programlar iiretebilecegi bir zemin bulamamustir.

Ote yandan Amerikan yaymcilik sistemi, 1950’1i yillardan bu yana, 6zellikle
komiinist olmayan {ilkeler tizerinde ciddi bir etkiye sahiptir. ABD’de askeri, siyasi ve
endiistriyel alanda bir iletisim sistemi ve teknik ilerleme olusmus, daha sonra bu
teknolojik gelisim diger llkelerin yaymecilik sistemlerini etki altina almak amaciyla
kullanilmistir. Bu etkinin saglanmasinda ABD’de 2. Diinya Savasi’nin ardindan askeri
ve siyasal iletisim alanindaki ¢aligmalarin da pay1 bulunmaktadir. Amerika’da askeri ve
elektronik teknolojilerdeki gelisim ile iletisim araglarindaki ilerleme arasindaki ilinti,

ozellikle 1950’11 yillarda yayin kurumlar ile askeri ve siyasi kurumlar arasinda bir
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yakinliga sebep olmustur (Williams, 2003, s.33). Ancak 6zellikle ulusal ve uluslararasi
politikalar ve bu politikalarin uygulanmasindaki yakinlik, yayin kurumlarinin kamu
fonlar1 ile isletilmesi ve birer kamu hizmeti yaym kurulusu haline gelmesine neden
olmamistir. ABD’de televizyon yayincilifi, ilk donemlerinden itibaren ticari bir yap1

dahilinde tesekkiil etmistir.

Haber programlari, konular1 derinlemesine ele almaz. Televizyon, olaylarin
arkasinda yatan nedenleri, toplumsal ve tarihsel arka planini anlatabilecek 6énemli bir
potansiyele sahip olsa da ticari televizyonculuk anlayisinin hakim oldugu yapilarda bu
tir yapimlar pahaliya mal olmalart ve ¢ok fazla kisi tarafindan izlenmeyecekleri

diisiiniildiginden oldukga seyrek sekilde ekranlarda yer bulmaktadir.

S6z konusu belgesel icerikli yapimlarin kamu kesimince finanse edilen kamu
hizmeti yayinci kuruluslarca yayinlanmasi, 6zellikle ABD gibi ticari televizyonculuk
anlayisinin hakim oldugu yapilarda siklikla karsilagilan bir durumdur (Esslin, 2001,
5.80,105). Amerikan Orneginde televizyonlarin, ekonomik girdi saglamak adina
ideolojik, sosyal ve kiiltiirel konular1 ihmal ettikleri goriilmektedir. Bu konular1 islemesi

beklenen kamu hizmeti yayin kurumlari ise istenilen seviyede degildirler.

1.2.3.3. Avustralya’da Kamu Hizmeti Yayincihig

Avustralya’da kamu hizmeti yaymciligi ABC tarafindan gergeklestirilmektedir.
1932 yilinda kurulan ABC, giiniimiizde yerel, bolgesel, ulusal ve uluslararas: 6lgekte

yayin yapan 6nemli bir olusum halini almistir.

Ozel yaym kuruluslar iizerinde de egitim, denetim ve igerik saglama
konularinda 6nemli gorev ve sorumluluklar1i bulunan ABC, parlamento tarafindan
belirlenen bir kaynakla finanse edilmektedir. Diger gelir kaynaklar1 oldukga diisiiktiir.
ABC, Avustralya hiikiimetinin 6nerisi ile Genel Vali tarafindan atanan 7 kisi tarafindan
yonetilir. ABC’nin Genel Miidiirii de yonetim kurulu ve ABC personeli tarafindan
secilen bir kisi tarafindan atanir. Yiriirlikte olan ABC Yasasi, yayincilikla ilgili

konularda bagimsizligi garanti alir (Onder, 2000, 70-74). Programlar ve yaym
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konularinda parlamentonun ve hiikiimetin ABC’ye miidahale etmesi séz konusu
degildir. Kuruma yiiklenen program yiikiimliiliikleri sadece egitim yayinlari yapmak,
dogru ve giincel haberler vermek ve parlamento oturumlarini yaymlamak seklindedir.
ABC’den sorumlu bir bakan bulunmaktadir. Bu bakan ulusal ¢ikarlarla ilgili gerekli
gordiigli bir konuda bir konunun yaymlanmamasi i¢in kuruma talimat verme yetkisine
sahiptir. Ancak bu talimatin yazili olmasi, parlamentonun giindemine getirilmesi ve

kurumun yillik raporunda belirtilmesi gerekmektedir

Avustralya’da kamu hizmeti yaymciligr yapan bir diger olusum ise SBS’dir.
Azinliklar1 gozeterek farkli dillerde yayin yapma amaciyla 1975 yilinda yayin hayatina
baslayan SBS, Once radyo yayinciligi alaninda faaliyet gostermis, 1980 yilinda da
televizyon yaymnlarina baslamistir. SBS’te radyo yayinlar1 gibi televizyon yayinlarinda
da amag iilkede var olan ¢ok dilli ve ¢ok kiiltiirlii yapiya hitap edebilmek olmustur.
Zaman igerisinde gelisen ve biinyesine yeni kanallar katan SBS’in finansmani,
hiikiimetin ayirdigi 6denek ve SBS’in reklam ve sponsorluk gelirlerinin ana ekseni
olusturdugu ticari faaliyetlerce saglanmaktadir. 2019 yili itibariyle SBS’in; SBS, SBS
Viceland, SBS Food ve NITV adlarin1 tasiyan 4 televizyon kanali ve 8 kanali
bulunmaktadir (www.shs.com.au/aboutus/fags, Erisim Tarihi: 28 Nisan 2019).

Avustralya’da kamu hizmeti yayinciliinda ABC ve SBS olmak iizere iki ayri
olusum bulunmaktadir. Ulkede Ingilizce diginda dillerde de yayin yaparak iilkedeki ¢ok
kiltiirlii yapiya katkida bulunma amaciyla yola ¢ikan SBS, bugiin geldigi asama

itibariyle ABC’ye gore tecimsel yan1 daha giiclii bir kanal gdriintimiindedir.

SBS biinyesinde faaliyet gosteren SBS Food isimli bir yemek kanali
bulunmaktadir. Avustralya’da sifresiz sekilde izlenebilen kanalda diinya mutfaklarina
dair ornekler sergilenmektedir. Kanalda Avustralyali seflerin yani sira diinyaca {inlii
ascilarin programlarina da yer verilmektedir (www.sbs.com.au/food/, Erisim Tarihi: 28
Nisan 2019). Akis ve program igerikleri itibariyle diinyada yaym yapan 6zel yemek
kanallarini ile arasinda biiyiik benzerlik bulunan kanalda reklam ve sponsorluk énemli

bir gelir kaynagini olusturuyor.
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Ticari gelirler ile kamu kaynaklarmin bir araya gelmesi ile finanse edilen
SBS’in tiimiiyle tecimsel bir yapilanma igerisine girmemeye Ozen gosterdigi
anlasilmaktadir. Reklam ve sponsorluk gelirlerinin program yapim siiregleri i¢in énemli
bir kaynak oldugunu belirten SBS, reklam ve sponsor tanitimlarinin saatte 5 dakikay1
gecemeyecegini, bunun da ancak programlarin igerigini etkilemeyecek sekilde
programlardan  once ya da  sonra  verilebilecegini  ilan  etmektedir

(https://www.sbs.com.au/aboutus/faqs/, Erisim Tarihi: 28 Nisan 2019).

1.2.3.4. Kanada’da Kamu Hizmeti Yayincihig

Kanada’da kamu hizmeti yaymciligi Kanada Yaym Kurumu CBC araciliiyla
yiiriitiilmektedir. CBC, yaymcilik alanindaki Amerikan yayilmaciligina son vermek ve

Kanada halkinin gereksinimlerini karsilamak amaciyla 1936 yilinda kurulmustur.

Bolgesel unsurlart da géz onilinde bulundurarak yaymn yapan CBC, Kanada’ya
dair degerlerin aktarimina katkida bulunmaktadir. CBC, iilke genelinde yayincilik
alaninda diizenleyici kurum olan Kanada Radyo Televizyon Komisyonu CRTC’nin
denetimine tabidir. CRTC, Kanadalilarm CBC’ye bakigini, talep ve izlenimlerini

o0grenmek i¢in ¢esitli danigma toplantilar1 diizenlemektedir.

CBC, 12 iyesi bulunan bir direktorler kurulu tarafindan yonetilmektedir.
Uyeler, iilke yonetiminde sdz sahibi olan Guverndrler Konseyi tarafindan atanir.
Kurumun finansal kaynagi, parlamento tarafindan tahsis edilen 6denek ve reklam

gelirlerinden olusur.

Diinyadaki pek ¢ok kamu hizmeti yayin kurumunda oldugu gibi CBC’de de
zaman zaman finansal problemler yasanabilmektedir. 1990’11 yillarin sonundaki 3 yillik
donemde harcamalarinda 400 milyon Dolardan fazla bir kesintiye ugrayan kurum, s6z
konusu problem ile basa ¢ikmak noktasinda Ornek gosterilebilecek bir uygulama
gerceklestirmistir. Yayincilik faaliyetlerinde herhangi bir kiigiilmeye gitmeyen kurum,
higbir istasyonunu kapatmadan bu sorunun iistesinden gelmeyi basarmistir (Onder,

2000, s. 98-103). Finansal problem, baskan yardimciliklarinin ve ydnetici sayisinin
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diistiriilerek, yaym dis1 personel sayisinda azaltmaya gidilmesi ve merkez binanin

satilmasi ile agilmustir.

1.2.3.5. italya’da Kamu Hizmeti Yaymcilig

Italya’nin yakin siyasi tarihine bakildiginda, iilkenin koalisyonlarca yonetiliyor
olusunun kamu hizmeti yayincilifi iizerinde 6nemli etkileri oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Kamu hizmeti yayin kurumunun da diger kamu kurumlarinin yénetiminin
de iktidar ortag: siyasi partilerce paylasildigi goriilmektedir. italya’da kamu hizmeti
yaymciligina dair en dikkat g¢ekici unsurlardan bir tanesi, sz konuUsu mecranin

iktidardaki siyasi partileri egemenlik kurma girisimlerine aleni olarak sahne olmasidir.

Italya da pek ¢ok Avrupa iilkesi gibi diizenli televizyon yaymlarma kamu
hizmeti anlayisin1 benimseyerek baslamistir. Bu durumda, pek ¢ok Avrupa iilkesi gibi

Italya’nin da BBC’yi model aldigin1 séylemek yanlis olmayacaktir.

Italya’da kamu hizmeti yaym kurumu RAIdir. 1924 yilinda Kraliyet
Kararnamesi ile kurulmustur. Yillar icerisinde kanal sayisimi artiran RAI Italya’da
yillarca vatandaslik bilincine ve ulusal birlik ve biitiinliige katkida bulunan, kiiltiirel
anlamda besleyici bir rol istlenmistir. Bu durumu, iilkede yillarca muhafazakar
partilerin iktidar iizerindeki etkili olmasma baglayan goriisler bulunmaktadir (Capli,

2001, s.162).

Ulkede 1975 yilma kadar yayincilikta tek basimna faaliyet gosteren RAI, 1975
yilinda 6zel yaym kuruluslarinin da faaliyet gostermesinin yasal hale getirilmesi ile bir

rekabet ¢arki igerisinde yer almistir.

Ote yandan, RAI'nin siyasi baskilardan kurtarilmasi igin 1975 yilinda bir yasa
yuriirliige konulmustur. Bu yasaya gore siyasi partilerin parlamentodaki sandalye
sayilar1 oraninda iiye verdikleri 40 kisilik bir komisyon olusturulmustur. Kurumun
yayin politikalarinin olusturulmasinda, karar mekanizmalarinda ve denetlenmesinde
“Parlamento Yayincilik Gozlem Komisyonu” adi verilen bu olusumun etkin olmast

kararlastirilmigtir. S6z konusu komisyon, 16 kisiden olusan RAI Yonetim Kurulu’nun
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10 iiyesini belirlemektedir. Diger 6 iiye ise RAI hisselerini elinde bulunduran kamu

kurumu IRI tarafindan atanir.

Italya’da kamu hizmeti yaymcihigma dair en dikkat cekici unsurlardan bir
tanesi, 0zel kanallar yaymn hayatina basladiktan sonra RAI’nin ¢ok fazla izleyici
kaybetmemesidir. Ruhsat iicretleri, reklamlar ve diger ticari gelirler ile finanse edilen
RAI’de izleyici kitlenin kaybedilmemesinde eglence agirlikli yayin politikasi

izlenmesinin pay1 biiytktiir.

RAIUno haber, drama, eglence ve kiiltiir icerikli programlar ile genel izleyici
kitlesine hitap ederken; RAIDue eglence agirliklt bir yaym politikasi benimseyerek
daha cok geng izleyicileri hedeflemektedir. RAITre ise drama, kiiltiir ve spor agirlikli
yapan bir diger kanaldir (Molsky, 1999, s.46,47). RAI, giiniimiizde bu temel yap1
dahilinde teknolojik imkanlarin da etkisi ile ¢esitlenen kanallar ile yayinciliga devam

etmektedir.

1.2.3.6. Fransa’da Kamu Hizmeti Yayincihigi

Diinyanin farkli iilkelerinde kamu hizmeti yayinciligi uygulamalari, kendilerine
has ozellikler gostermektedirler. Bu kapsamda Ingiltere 6rneginde, kamu hizmeti
yayinciligini ilk kez ifade eden isimlerden John Reith ve onun ortaya koydugu ilkelerin
etkisi hissedilmektedir. Italya 6rneginde ise siyasi partiler &n plana c¢ikmaktadir.

Fransa’da ise kamu hizmeti yayinciliginda etkili olan unsur devlet kontroliidiir.

Fransa’da medya alaninda geleneksel yapiy1 cogunlukcu demokratik anlayis ve
merkeziyet¢i devlet tekeli olusturmaktadir. Buna bagli olarak Fransa’da yayincilik ilk
donemlerden itibaren iktidarlarin etkisi altinda kalmis, propaganda amaci ile

kullanilmistir.

Fransa’da yayincilik alanindaki en radikal atilim, Mitterand déneminde
gerceklestirilmistir. Bu donemde yayinlanan bir rapor; temel iletisim haklarinin
saglanmasi icin siyasi ve ekonomik agidan 6zerk kamu hizmeti yayinciliginin varligini

deklare eder (Capli, 2001, s.144).

97



Yaym kurumlarmin yoneticilerinin ve yayin politikalarinin belirlenmesindeki
siyasi etkiyi azaltmak amaciyla ¢esitli kurul ve komisyonlar kurulsa da Fransa’da
yayincilik tizerindeki siyasi etkinin Oniine gecilemedigi goriismektedir. Bu donemde
atilan en ciddi adimlardan bir tanesi yayimciligin merkezi yapidan kismen de olsa

kurtarilarak yerelde de yapilmaya caligiimasidir.

Fransiz yayin kurumu ORTF’dir. Zaman igerisinde ORTF catis1 altinda ¢esitli
kanallar kurulmustur. Fransa’da yayincilikta devlet tekeli 1982 yilinda kaldirilmistir.
S6z konusu donemde gelismekte olan elektronik iletisim olanaklarindan devlet disi
alanlarin da istifade etmesinin Onii acilmistir. Ancak Fransa’da her ne kadar bazi
reformlar yapilarak 6zel sektore yer agilmaya c¢alisilsa da yayincilikta devletin agirlig

uzun yillar hissedilmistir.

Yayincilikta devlet tekelinin etkin olmasi yoniindeki anlayisin kirilma noktas,
Fransa’da sag partilerin iktidardan uzaklasmasi ile gerceklesmistir. Fransa’da sag
partiler, devlet radyo ve televizyonlarinin sosyalistlerce bir takim ¢ikarlar dogrultusunda
kullanildigin1 6ne siirmiislerdir. S6z konusu olusumlar, kamu hizmeti yayinciliginin
temel prensipleri arasinda sayilan her kesime hitap edebilme ve dengeli haber
politikasinin ancak yayincilikta devlet dis1 unsurlarin daha fazla yer bulmasi ile etkili

sekilde hayata gecirilebilecegini savunmaktaydilar.

Bu anlayis zamanla, Avrupa’da 1980°li yillarda etkili olan ve daha cok
muhafazakar hiikiimetlerce dile getirilen, devletin sektorlerdeki paymin kiigiiltiilmesi

yoniindeki politikalara dair ideolojik tavir ile birleserek uygulamaya da gegmistir.

1980’li yillarda 6zel radyo ve televizyon kanallarinin kurulmaya baslandigi
Fransa’da hiikiimet, ayni yillarda Canal+ projesini hayata gecirmistir. Ruhsat ve
abonelik iicretleri ile sifre ¢oziicli cihazlarin satis1 ile ekonomik getiri hedefleyen
Canal+, kamu hizmeti yayncilik ilkeleri gergevesinde ¢ok az sorumluluk yiiklenen bir

olusumdur.

Fransa’da oOzellikle 1990’1 yillarda, kamu hizmeti yayin kurumlari ile 6zel
yayin kurumlarmin bir arada var oldugu bir yap1 tesekkiil etmistir. 2001 yilina

gelindiginde iilkede TF1, France 2, France 3 ve Canal+ kamu hizmeti yayin kurumlari;
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La Cinquieme, Arte ve M6 da 6zel yilin kuruluslarini ifade etmekteydi. Pek ¢ok iilkede
oldugu gibi Fransa’da da yayincilik sisteminde bir {ist kurul bulunmaktadir. Bu olusum,
Yaymcilik Yiiksek Konseyi CSA’dir. 9 Uyeden olusan CSA’nin, baskanin da dahil
oldugu 3 tiyesi Cumhurbagkani tarafindan atanir. 3 {iye Meclis Bagkani, 3 {iye de Senato
Baskani tarafindan atanir. France 2 ve 3’iin bagkanlari CSA tarafindan belirlenir. Bu
kanallarin 12 iiyeden olusan miidiirler kurullar1 vardir. Bunlarin 4 iiyesi CSA tarafindan
atanir, devleti temsilen 4, parlamento tarafindan atanan 1, senato tarafindan atanan 1 ve
kanalin calisanlar1 arasindan belirlenen 2 iiye s6z konusu kurullar1 olusturur (Capli,

2001, 5.152,156).

1.2.3.7. Almanya’da Kamu Hizmeti Yayimncihgi

Almanya’da 1920’li yillarda baglayan yayincilik seriiveni, devletin oldukca
etkin oldugu bir yap1 olarak tesekkiil etmistir. 2. Diinya Savasi’nin bitimine kadar kamu
yonetiminin 6nemli bir aract olarak goriilen ve siklikla propaganda amaci ile kullanilan

yayin kurumlari, devlete bagli olusumlar olarak varliklarini stirdiirmiislerdir.

Ikinci Diinya Savasi’nin ardindan Miittefiklerin etkisi ile Almanya’da
yayincilik sisteminin yasal altyapisi sekillendirilmeye ¢alisilmistir. Bu dogrultuda radyo
yayinlarinin eyaletlerce de yapilmasi kararlastirilmistir. Federal radyo televizyon
yayinlart igin ise BBC 6rnek alinmis ve yayin kurumunun gelirleri ruhsat licretlerinden
saglanmistir. Eyaletlerdeki yayin kurumlari da gelirlerinin biiylik kismini ruhsat
ticretlerinden, kiiciik bir kismini da reklamlardan ve program satisindan elde etmislerdir
(Capli, 2001, s.103). Almanya’da birbiri ardina kurulan kamu hizmeti yayin kurumlari
bir araya gelerek Alman Kamu Yaymcilik Istasyonlar: Birligi ARD’yi olusturmuslardir.
ARD giinlimiizde de yayinlarina devam etmektedir. ARD’nin yonetimi, her yil bir
eyalet yayin kurulusunca {istlenilmektedir. Almanya’da kamu hizmeti yayin kurumu

olarak hayata gecirilen bir diger olusum da 1961 yilinda kurulan ZDF’dir.

Ulkede toplumun farkli kesimlerinin yaymcilik alaninda temsili, yaymncilik
kurullar1 vasitasiyla gerceklesmektedir. Bu kurullarin {yeleri, kimi eyaletlerde sivil

toplum kuruluslarinin, kimi eyaletlerde ise parlamento temsilcilerinin katilimi ile
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sekillenir. Bu yayincilik kurullari, kamu hizmeti yaym kurumlarini idare eden kisi ve

kurullar belirler.

1.3. KAMU HIZMETi, KAMU HIiZMETi YAYINCILIGI,
KAMUSALLIK VE TELEVIZYON ILiSKIiSi

Televizyon yaymciligt yapan kurum ve kuruluslar perspektifinden
degerlendirildiginde “kamu” kavrami, s6z konusu kurum ve kuruluglarin sahiplik
yapisina gonderme yapacak sekilde kullanilmaktadir. Bu da bizi devletin sahipliginde
yapilan yayincilik ile 6zel kuruluslar eliyle yapilan yayincilik ayrimina gotiirmektedir.
Ancak kamu hizmeti denildiginde, s6z konusu hizmetin ne oldugu ve yerine getirip
gerilmedigi 6nem kazanmaktadir. Bu noktada hizmeti veren kurumun sahiplik yapisi
degil, hizmetin niteligi on plandadir. Kamu hizmetinin saglanmasinda toplumu
olusturan bireylerin gereksinimlerinin karsilanmasi temel kosul olarak alindigi igin
yayincilik alaninda da eger s6z konusu yayin faaliyeti ile toplumu olusturan bireylerin
gereksinimi karsilaniyorsa kamu hizmeti yerine getirilmis sayilmaktadir. Bu noktada
sahipligin kamu da m1 6zel sektérde mi oldugu bir farklilik olusturmamaktadir. Ancak
kamu hizmeti yayimnciligi, yerine getirilmesi gereken bir takim ilkeleri de biinyesinde

barindirmaktadir ve bu yiiniiyle kamu hizmetinden farklilik arz etmektedir.

Bu caligmada ortaya konulan hipotez ve arastirma konusu itibariyle, calismanin
onceki boliimlerinde c¢ergevesi cizilen kamu hizmeti yaymncilifi ile kamusallik

arasindaki iligki oldukca 6nemlidir.

Kamu hizmeti yaymciligi ile kamusallik arasinda iliski kuran diisiiniirler

bulundugu gibi, boyle bu iki konuyu Ortiistiirmeyen diisiiniirler de bulunmaktadir.

Habermas’a gore kamusal alan herkese agik ve toplumun tiim bireyleri igin
erisilebilir olmalidir. Serbest erisim, Habermas’in kamusallik anlayis1 i¢in temel bir
kriterdir (2004, s.112). Habermas’in kamusal alan kavramsallastirmasinda merkeze
koydugu esit ve serbest erisim kriteri, kamu hizmeti yaymcilig1 i¢in de oldukca

onemlidir. Kamu hizmeti yayinciliginda da toplumun tiim kesimlerinin ilgi, istek ve
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ihtiyaclarinin gozetilmesi, yayinlarin buna gore diizenlenmesi ve kamu hizmeti
yayinciligt  ekseninde {retilen igeriklerin herkesce erisilebilir olmasi temel
gerekliliklerdir. Bu noktadan hareketle her ne kadar Kamusalligin Yapisal
Doéniisiimii’nde kamu hizmeti yaymciligindan bahsetmiyor olsa da Habermas’in
kamusal alan anlayigi ile kamu hizmeti yayinciligi arasinda onemli bir iliski goze
carpmaktadir. Ancak kamusal alan ile kamu hizmeti yayimnciligi arasindaki uyum
konusunda farkli goriisler de bulunmaktadir. Ornegin Nancy Fraser bu birliktelige

temkinli yaklagsmaktadir.

Habermas’in burjuva kamusal alanina esit erisimin miimkiin olmadigi
diisiincesinden hareketle elestirilerde bulunan Fraser, kamusal alanda goriislerin
dolagimi icin gerekli olan medyanin kar amagh ticari kuruluslar halinde tesekkiil
etmesinin esit katilimin saglanamamasi anlamina geldigini ifade etmektedir. Fraser,
katilimcilarin toplumsal acgidan “esit gibi” miizakere edebilmelerinin ilke bazinda bile
miimkiin olmadig1 kanaatindedir (2004, s.114). Fraser, kamusal alanin kitle iletisim
araglart ile iligskisi noktasinda, bu araclarin ekonomi politiginin bagimli toplumsal

gruplarin esit katiliminin engelledigini ifade etmektedir.

Kamusal alana katilimda esitligin saglanmasi icin toplumsal esitsizliklerin
ortadan kaldirilmasint gerekli goren Fraser, Habermas’in kamusal alan anlayisinin
esitsizlikleri ortadan kaldirmadigini, sadece “paranteze” aldigmi One siirmektedir.
Fraser bunun tahakkiim ve ezilme iligkileri ile uzlagmak anlamina geldigini iddia ederek
biitiinsel bir esitlik yaklasimmin gerekliligini vurgular (2004, s.131). Bu dogrultuda
kamusal alan icin esitsizliklerin disinda konumlanan bir kavrayis yeterli degildir.
Esitsizligin ortadan kaldirilmasina doniik bir anlayis benimsenmelidir. Bu bakis agisina
gore kitle iletisim aracglart yoluyla tesis edilmeye ¢alisilan kamusal alan kavrayisi, bir
takim sinirlar ¢izerek bu sinirlar icerisinde esitlik¢i bir yapi ortaya koymaya ¢alismanin
Otesinde, esitsizliklerin tiimiiyle ortadan kaldirilmasina yonelik bir yaklasim igerisinde

olmalidir.

Diger yandan Habermas, burjuva kamusal alaninin yerini, kendisinin
“toplumsal refah devletinin politik kamusal alan1” dedigi ve 6zellikle elestirel yoniin

zayiflamasi itibariyle elestirdigi bir bagka alana biraktigini ifade etmektedir. Bireylerden
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cok oOrgiitlii gruplarin bulundugu bu yeni ortamda kamusal alanin yeniden tesisi i¢in
rakip Orgiitlerin varlig1 ile sekillenen, grup lyelerinin kendi aralarinda, gruplarin
birbirleri arasinda ve devletle kontrol saglayan bir ortamda iktidarin
rasyonellesebilecegini 6ngormektedir (2004, s.102). Kamusalliga katkis1 noktasinda
televizyonun da bdyle bir zemin {iizerine bina edilmesi gerekmektedir. Kamusal
govdenin olusumu ic¢in gerekli Ozgirliglin saglanmasi ile televizyon igerikleri
kamuoyunun olusabilecegi bir alana doniisebilmekte ve bu sekilde kamusallig1 besler

hale gelmektedir.

Burjuva kamusal alani, kamusal bir govde seklinde bir araya gelmis, kamusal
otoriteye elestirel yaklasan entelektiiel gazetelere sahip ¢ikan bireylerin olusturdugu bir
alandir. Habermas’a gore kamusal govdeyi olusturan bireyler, kamusal otorite ile fikir
miicadelesi igerisine girmislerdir ve gazeteler bu noktada onemli islevler gormiistiir.
Toplumun o&zerkligini ve kamusal otoritenin sinirlandirilmasini hedefleyen burjuva
kamusal alani, iktidar1 rasyonel hale getirmeye c¢alismis ve toplumun ihtiyaglarini
devlete iletmistir. Gazeteler 18. yiizyilda sadece haber yayan araglar olmaktan ¢ikmis,
kamuoyunun tasiyicist olmuslardir. Kamusal tartismalara katki saglayan araglar olarak
gazetelerin o donemde tiiketim egilimleri olusturmak ve bu egilimleri koriiklemek gibi
bir durumu da heniiz s6z konusu degildir. Ancak sonraki donemlerde basinin ticari
kuruluglar halinde tesekkiil etmesiyle kamusal alan1 doniisiime ugratan faktorlerden

birine doniismiistiir.

Glinimiiz ¢oklu medya ortaminda kamusal alan ile medya igerik ve
politikalarini iliskilendiren goriisler, Habermas’in kamusal alan yaklagimindan izler
tasir. Bu noktada Dahlgren, medya teknolojilerinin kullanimimin ve enformasyona
ulagmanin demokratiklestirilmesinin 6nemine isaret eder. Dahlgren’in dikkat ¢ektigi bir

diger nokta da medya stratejilerinin demokratiklestirilmesidir (1997, s.13).

Habermas’in kamusal alanin yeniden tesisine yonelik diisiincesi ¢ergevesinde
toplumu olusturan gruplarin esitlik¢i bir anlayis cercevesinde ilgi, istek ve ihtiyaclari
g0z Oniinde bulundurulmali ve igeriklere yansitilmalidir. Farkli gruplarin bir digerinin
tavrt ile ilgili bilgi edinebilecekleri bir akis c¢ercevesinde kamusalligin rasyonellik

temelinde tesisi hedeflenmelidir.
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Dahlgren medya kurumlari, temsiliyet, sosyal yap1 ve sosyo-kiiltiirel etkilesim
olmak iizere 4 temel boyut iizerinden yaptifi degerlendirmede, kamusal alanin ve
medya iligkisinin c¢ercevesini ¢izmektedir. Bu degerlendirmede medya kurumlari;
orgiitsel ve finansal yapi, hukuki durum, miilkiyet, ruhsat-frekans-izin durumu ve
iletisim Ozglirliigli noktalarma bakilarak degerlendirilmelidir. Medyada temsiliyet ise
hangi konu bagliklarinin secildigi, bu konu basliklarinin nasil sunuldugu ve sdylem
igerikleri konularina odaklanilmalidir. Sosyal yapi1 boyutunda ise vatandaslarin
programlar1 nasil alimladigi g6z onitinde bulundurulmalidir. Farkli toplumsal gruplar,
farkli sosyal atmosfere sahip olmalar1 dolayisiyla medya mesajim1 farkli
algilayabilmektedirler. Dahlgren bu noktada tek kamusal alanin olanaksizligin
vurgular. Sosyo-kiiltiirel etkilesim basligi ise medya ile yurttaglar arasindaki iletisimi
ifade etmektedir. Bu baslik, kamusal alanin medyadan daha genis alanlar1 kapsamasi ile
ilgilidir. Farkliliklart muhafaza ederek bir arada bulunabilmek, tartigabilmek ve fikir
aligverisinde bulunabilmek noktasindaki iletisimde medya ilk adimi olusturmaktadir

(1997, 5.11-15).

Kamusal alan ve medya iliskisi noktasinda bir model ortaya koyma gayretinde
olan James Curran’in saptamalart da bu ¢alismanin amag ve kapsami sebebiyle lizerinde
durulmasi gereken bir noktadir. Kamusal alan ve medya konusunda yeni bir gergeve
cizilmesi gerektigini diisiinen Curran’a gore farkli ¢ikar gruplarmmin kamusal alana
katilmi saglanmali, bu gruplar medyada da temsil edilmelidir. Bu noktada klasik
liberal, klasik Marksist/Komiinist ve radikal demokratik perspektifleri karsilagtirma
yoluna gitmektedir (1993, s.28). Klasik Liberal perspektife gére kamusal alan ve medya
bir tartisma zemini olusturarak toplum ile devlet arasinda iletisim saglar. Klasik
Marksist/Komiinist perspektif ise kamusal alani sinif tahakkiimiine olanak saglayan bir
alan; medyay1 ise egemen siiflarin ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanilan araglar olarak
goriir. Radikal demokratik perspektifte de medyaya yiiklenen misyon, giic
dengesizliklerinin giderilmesi yolunda c¢aba gostermesidir. Bu perspektifte kamusal
alanin da smirlarini giigsiiz ve dislanmis kesimleri de icine alacak sekilde genisletmesi

Ongoriiliir.
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Curran, Kklasik liberal perspektifi iktidarin kapitalist yapilar araciligiyla
tesekkiil edecegini goz ardi etmesi sebebiyle elestirir. Klasik Marksist/Komiinist
perspektifi ise Sovyet medyasi1 iizerinden yaptig1 degerlendirmeler ile otoriter ve sivil
toplumdan yoksun olmakla elestiren Curran, temsil imkanini genisletmesi ve ilerici
diizenlemelere olanak saglamasi noktasinda radikal demokratik perspektifi onceler.
Curran tiim bu tespitlerinin ardindan medyada pazar anlayisint merkeze koyan liberal
anlayis ile devlet¢i medya yapisinin olumsuz yanlarini1 ortadan kaldirip giiglii yanlarimi

On plana ¢ikararak birlestirildigi bir sistem onerir (1993, 5.29-50).

Kamu hizmeti yaymcilig1 konusunda, kamusal alan kavramini da g6z oniinde
bulundurarak yeni bir modelin gerekliligini savunan bir diger diisiiniir de Keane’dir.
Pazar ve devlet disi medya kurumlarinin, merkezi teskil ettigi, arada ticari yapilarin ve
devlet kurumlarinin bulundugu bir yap1 oneren Keane’e gore bdyle bir sistem hem

devlet miidahalesinin 6niine gecer hem de ticari baskilarin uzaginda kalir (2015, s.144).

Kamusal alan ile kamu hizmeti yaymeciligini iliskilendiren diisiiniirlerden biri
de Stevenson’dur. Stevenson’a gore kamusal alan hem ekonomik ve ticari ¢ikar
gruplarindan hem de devletten bir 6lciide de olsa bagimsiz, kurumsal bir alana sahiptir.
Kamu hizmeti yayinciligi, farkli gruplarin birbirleri ile iletisim kurabilecekleri bir alani
saglama potansiyeline sahiptir. Kamu hizmeti yaymnciligr ayrica, tiiketim egilimlerini
koriiklemekten uzak yapisiyla izleyicileri miisteri olarak degin vatandas olarak goren bir

bakis agisina sahiptir (2008, s.109).

Habermas’in kamusal alan yaklasimina bir takim elestiriler getirmekle birlikte,
devletin miidahalesinden ve piyasa baskisindan uzak sekilde konumlanmasi gerektigini
sOyledigi kamusal alan ile kamu hizmeti yaymcilig1 arasinda iliski kuran Garnham
(1994, 275), miizakere zemininin ancak kamu hizmeti yaymcilig: ile saglanabilecegini

ifade etmektedir.

Kamusal alanin varlik kazanabilmesi i¢in bireylerin 6zgiirce tartisabildikleri,
fikirlerini agiklayabildikleri, rasyonel ve elestirel bir kamusal gévde olusmasi
gerekmektedir. Bu kamusal govdenin de genis ¢apta tesisi medya ile miimkiindiir.

Kamusal alanin tesisi i¢in medyadan beklenen; 6zgiir, rasyonel, elestirel bir iletisim
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ortamina olanak tanimasidir. Bunu yapabilmek i¢in de ¢esitli ekonomik ve siyasi baski
gruplarinin  miidahalelerine karst tedbir almali, vatandaslar1 dogru sekilde

bilgilendirmelidir. Medya ancak bu yolla demokratik gorevlerini yerine getirebilir.

Giliniimiizde medya igerikleri tiikketim egilimlerinin kdriiklenmesi, toplumsal ve
siyasal konular ile ilgili halkta istenilen kanaatlerin olusturulmasi, var olan sistemin
hakim smiflarin ¢ikarlar1 dogrultusunda devaminin saglanmasi ve bu yonde davranis
kaliplar1 olusturulmasi noktasinda aragsallastirilmaktadir. Ancak kamusal alanin tesisi
elestirel bir bakis acis1 ile fikir aligverisi ve tartisma zemininde rasyonel sonuglara
ulagsmay1 gerekli kilar. Kamu hizmeti yayinciligi, ulagsmaya calistig ilkeler dolayisiyla

kamusal alanin tesisine 6nemli katkilar saglama potansiyeline sahiptir.

Kamu hizmeti yayimcilii, ekonomik ve sosyal baskilardan uzak sekilde,
toplumun tim kesimlerinin gereksinimlerini karsilayacak sekilde igerikler iireterek,
egitme, bilgilendirme ve eglendirme islevlerini yerine getirmelidir. Ancak daha fazla
ekonomik girdiyi merkeze koyan tecimsel yayincilik dogasi geregi reklam piyasasinin

ve tiketim kulturiiniin baskis: altindadir.

Giliniimiizde kamu hizmeti yayinciliginin temel gorevlerine, karmasik toplum
yapist ve ¢oklu medya ortaminda toplumun biitiiniinlin iletisim mecrast olabilme
misyonu da eklenmelidir. Toplumu olusturan bireylerin farkliliklarini muhafaza ederek
bir araya gelebildikleri, 6zgiir bir tartisma ortami dahilinde fikirlerini 6zgiirce ifade
edebildikleri ve kanaat olusturabildikleri kamusallik idealine ulasma noktasinda
toplumun biitiiniinlin iletisim mecrast olabilen kamu hizmeti yaymnciligi anlayisinin
bliylik katkis1 olacaktir. Yayim politikasi, program igerikleri ve yayin akisi bu anlayis
cercevesinde belirlenecek bir televizyon kanali modeli, kamu hizmeti yaymcilig

yoluyla kamusalliga 6nemli bir katki saglayacaktir.

Giliniimiizde televizyon yayinciliginda tematik egilimler igerisinde yeme-igme
konusu da yer bulmaktadir. Tiim insanlar i¢in ortak, zorunlu bir gereksinim olan
beslenme zemini lizerine bina edilen yeme-igme konusu, sahip oldugu derinlik ve
cagrisimlar ile yayincilik ve kamusallik agisindan da 6énemli bir potansiyeli biinyesinde

barindirmaktadir.
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2. BOLUM
YEMEK YEME PRATIKLERININ
KULTUREL DONUSUMU

2.1.YEMEGIN FELSEFESI

Beslenme, tiim insanlar igin ortak, temel fizyolojik bir gereksinimdir. Ancak bu
temel gereksinim, zaman igerisinde fizyolojik bir ihtiya¢ olmanin Otesine gecen
anlamlar yiklenmistir. Yemek yeme ve buna dair ¢agrisimlar bedensel, psikolojik,
politik, iktisadi, sosyal, kiiltiirel ve ekolojik alanlarin kesistigi yerde konumlanan

karmagik yapilar halini almaktadir.

Besin alimi, insan hayatinin devamini saglamak noktasinda vazgegilemez bir
edimdir. Ancak bu gereksinimin karsilanma pratikleri konuyu fizyolojik boyutlarin
Otesine tagimaktadir. Konunun farkli calisma alanlarim1 da igine alacak sekilde
karmagiklasmasi, disiplinlerin sinirlarina  dair daha esnek diistinmeyi gerekli

kilmaktadir.

Yemek konusuna yaklasgim ve bu yonde diisiinme pratikleri gelistirirken,
konunun zaman igerisinde yiiklendigi farkli anlamlar goz ardi edilmemelidir. Bu
dogrultuda, bazi bilimsel disiplinlerin diisiinme bicimlerinde de farklilagmalar
goriilmektedir. Ornegin geleneksel sosyolojik bakis agis1 gercevesinde biyolojik ile
toplumsal ve doga ile kiiltilir arasinda belirgin bir ayrim oldugu diisiiniiliir. Bu yonde bir
ayrim gecmiste onemli ilerlemeler saglanmasina katki sunmus olsa da gilinlimiizde bu
siirlar arasinda gegirgenligin artmasi, ayrimlarin daha yumusak hale gelmesi soz

konusudur (Beardsworth ve Keil, 2011, s.21).

Tarih boyunca yiyecegin elde edilmesi, insanin temel bir sorunudur. Uygarlik
tarihi, insanin bu temel gereksinimi ugruna pek ¢ok savasa sahne olmustur. Modern
zamanlara gelindiginde ise teknolojinin de etkisiyle yiyecek temini ile ilgili sorunlarin

yerini politik ve sosyal faktorler ile sekillenen konular almistir (Belge, 2018, s.8).
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Beslenme ediminin 6tesine gecgerek pek c¢ok farkli disipline dair ¢agrisimlara
sahip olan yemek konusu iiretim, boliisim ve tiiketim asamalarina farkli anlamlar

yiiklenen bir konu halini almistir.

Toplumlar arasinda yiyeceklerin iiretimi, paylagimi, saklamasi ve tiiketimi
noktasinda ortaya ¢ikan farkliliklar, tiim insanlar icin ortak bir zorunluluk olan
beslenme edimi iizerinde kiiltiirtin ne denli etkili oldugunu gozler oniine sermektedir.
Beslenme ihtiyacinin farkli yorum ve sekiller ile karsilanmasi da yemegi hem toplumlar
arasinda hem de o toplumun bireyleri arasinda simgesel yonii kuvvetli bir unsur haline
getirmektedir. Ayni toplumun bireyleri arasinda da yemek, giic ve statii ile

iligkilendirilen karmasik bir toplumsal unsur niteligindedir.

Diinya mutfaklarina bakildiginda, birbirleri arasindaki farkliliklarin; cografi
ozellikler, iklim durumu, hayvan ve bitki cesitliliginin bolgeler arasinda farklilik
gostermesi, dini inanglarin yansimalari ve toplumlarin temel gecim kaynaklarindan
kaynaklandig1 goriilmektedir. Bu unsurlarin, yemek ve mutfak kiiltiiriiniin olusumunda

cok onemli bir yer tuttugu goriilmektedir.

Cografyanin etkisi ile sekillenen beslenme aligkanliklarinin, insanin bedensel
ozelliklerine, ruhi durumuna ve davranislarina yansidig1 da bilinmektedir. Ibn-i Haldun,
kurak ve corak arazide, verimli topraklarda ve sehirlerde yasayanlar olmak tizere
insanlar1 gruplara ayirmakta ve yasadiklar1 cevre itibariyle yiyecek merkezli bir
siniflama ile onlara bir takim oOzellikler atfetmektedir. Buna gore, kurak ve gorak
topraklarda yasayanlar az yemek yemek ve ¢ok c¢alismak zorunda kaldiklarindan
zindedirler ve fiziksel goriiniimleri diizgiindiir. Verimli topraklarda yasayanlar, fazla
yiyecek tiiketimi sebebiyle hantaldirlar. Sehir halki ise c¢esitli islemlerden gegirilmis
yiyecekler tiiketirler. Bu sebeple ince, narin bir beden yapisina sahiptirler. Tiim bu
ozelliklerin davranislara yansimasi1 da benzer sekildedir. Ornegin bir takim rafine
islemlerden gegmis yiyecekleri tiiketen sehir halkinin davraniglar1 da daha zarif hale
gelmektedir (1988, s.271). Ancak niifus artigi, tarimda farkli tekniklerin kullanimi,
modernlesme ve sanayi devrimi ile beslenme aliskanliklar1 ve bunun etkiledigi

toplumsal iligkiler de degisim gdstermektedir.
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Sembolik anlamlar yiiklenen bir unsur olarak yemegin anlasilmasi ve
aktarilmasinda, gostergebilimin kuruculari arasinda yer alan Fransiz diisiiniir Roland
Barthes’in  yaklagimlar1  onemlidir. Bu kapsamda, disiiniirin  “Toward a
Psychosociology of Contemporary Food Consumption” isimli makalesinde belirttigi
gibi psikososyolojik bir perspektiften degerlendirildiginde yemek, kiiltiirel bir unsur
olarak farkli alanlardaki toplumsal begeni ve aliskanliklarin da bir ifadesi halini alir
(1997, 5.20,21). Ornegin seker Amerika’da c¢ok tercih edilen bir iiriindiir ve pek ¢ok
yemek, tatli ve igecekte kullanilir. Bu durum sekerin gilindelik hayatta deyim ve
ifadelerden miizige kadar pek ¢ok alanda siklikla kullanilan bir kavrama doniismesine

neden olmaktadir.

Birbirleri ile etkilesimi yiiksek giiniimiiz karmagsik toplumsal yapilarinda
stirekli bir doniisiim igerisinde bulunan yeme-igme kiiltiir, anlayis ve aliskanliklari, bir
yandan bu karmasik toplumsal yap1 ve aligkanliklardan etkilenmekte, bir yandan da bu

yapiy1 etkileyen bir iglev gormektedir.

2.1.1. ihtiyaclar Hiyerarsisinde Yemegin Yeri

Amerikal1 Psikolog Abraham Maslow’un insan motivasyonu {izerine yaptigi
caligmalar neticesinde ortaya koydugu ihtiyaglar hiyerarsisi kuramina gore, dissal
faktorler degil hiyerarsik bir diizen igerisinde gruplandirilan igsel gereksinimler insani
motive etmektedir. Bir ihtiya¢ karsilandiginda digerinin ortaya ¢iktigini ve bu siirecte
odiil ve ceza gibi dissal etmenlerin herhangi bir etkisi olmadigini 6ne siiren Maslow’a
gore ihtiyaclar hiyerarsisinin en alt basamaginda fizyolojik ihtiyaglar, ikinci sirada
giivenlik ihtiyaci, tiglincii sirada sosyal ihtiyaglar, dordiincii sirada saygi gdrme ihtiyaci,
besinci sirada ise kendini gergeklestirme ihtiyact yer almaktadir (1943, s.370-396).
Fizyolojik ihtiyaglar aclik, susuzluk ve uyku gibi hayati gereksinimleri; giivenlik
ihtiyac1 gerek ¢evreden gereken insanlardan gelebilecek tehlikelerden korunmayzi;
sosyal ihtiyaglar ait olma, kabul edilme, toplumsal katilim gibi gereksinimleri; saygi
gorme ihtiyaci statli, basar1 ve itibar kazanmay1; kendini gerceklestirme ihtiyaci ise

kisisel gelisim ve bu yolla gelen yaraticiligi ifade etmektedir.
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Maslow’un kuraminda alt diizeydeki bir ihtiya¢ karsilanmadan bir istteki
ihtiyacin karsilanmasi anlamli olmadigindan, fizyolojik ihtiyaglar1 kapsayan ilk
basamak en onemli kismi teskil etmektedir. Bu noktadan hareketle temel fizyolojik bir
ihtiyag olan beslenmenin karsilanmasinin diger gereksinimleri ortaya c¢ikardigini

sOylemek miimkiindiir.

Temel bir beslenme edimi olan yemek yeme, s6z konusu ihtiyaci karsiladiktan
sonra sosyal ihtiyaglarin, deger verilme ihtiyacinin ve kendini gergeklestirme ihtiyacinin

bir nesnesi olabilmektedir.

2.1.2. Acikma Hissinin Déniisiimii ve Istah Yonelimi

Yemek, beslenme gibi biitiin insanlar i¢in ortak ve zorunlu bir gereksinimin
karsilanmasinin aracidir. Bu temel islev yemegi toplumsal, ekonomik, siyasal ve
kiiltiirel alanda bir dondiistiiriicii ve tastyict olarak on plana ¢ikarmaktadir. Uygarlik
tarihi igerisinde tiirlii asamalardan gecen yemek, bugiin gelinen noktada karmasik ve

¢ok anlamli semboller ve ¢agrisimlar i¢eren bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Atesin bulunmasi ve yiyeceklerin pisirilerek tliketilmesi sayesinde insanlar
daha az gida ile gerekli besin ihtiyacini karsilayabilmis, yemek bulmaya harcanan siire
kisalmig ve farkli ugraslara vakit kalmistir. Pisirme sayesinde besinlerden alinan enerji

de artmis, bu durum insan beyninin daha fazla ¢alismasinm1i miimkiin kilmistir (Isin,

2019, 5.19).

Insan, zekasi ile yeryiiziinii ve hayat: bigimlendirmektedir. Bdylesi yogun bir
zihinsel faaliyet igerisinde olan insan tiiriiniin beslenmesi i¢in kullanilacak yiyeceklerin
kaliteli ve yliksek enerji degerine sahip olmasi gerekmektedir. Yeryiiziinde bol miktarda
bulunan bitki kokleri ve yapraklar insan metabolizmasinin beslenmesi i¢in uygun
degildir (Beardsworth ve Keil, 2011, s.57). Bu durum insan1 yiyecek temini konusunda
farkli arayiglara itmistir. Bu yolda cesitli bitki ve hayvan tiirlerinin evcillestirilmesi
saglanmistir. Bu faaliyetler ile birlikte beslenme odakli gecim c¢aligmalart toplumsal

iligki ve igbirliklerinin daha sistemli hale gelmesine neden olmustur.
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Atesin bulunmasi, topragin ekilip bicilmesi ve hayvanlarin evcillestirilmesi,
glinlimiizdeki anlamiyla yemegin ve bu yonde doniistiiriicli bir kiiltiirtin gelismesinde
onemli yap1 taslaridir. Heniiz atesin bulunmadigi, yiyeceklerin ¢ig tiiketildigi ilk
donemlerin ardindan atesin bulunmasiyla insanlar yiyecekleri pisirmeye, daha lezzetli

kilmak igin ¢esitli uygulamalara bagvurmuslardir.

M.O. 8500 ila 7000 yillar1 arasinda kalan donemde Mezopotamya’ nin
kuzeyinde ve dogusundaki yer alan kesimlerde insanlar topragi ekip iiriin elde ederek ve
hayvanlan evcillestirerek yeni bir hayatin kapilarin1 agmiglardir. Tarimda bugday ve
arpa, hayvancilikta ise koyun ve keginin 6n plana ¢iktig1 s6z konusu Neolitik Cag insan
topluluklar1 yiyeceklerin pisirilmesi konusunda da Onemli adimlar atmislardir. Bu
amagla firin ve ¢omlekler yapilmis, mayalandirma teknikleri kesfedilmistir (McNeill,
2008, s.31,32). Boylece yeni yemek alternatifleri ortaya ¢ikmistir. Zamanla metalin
bulunmasi ve islenmesi konusundaki ilerleme sayesinde de ¢esitli kemik ve kabuklardan
ibaret olan yemek arac gereclerinin daha dayanikli ve iglevsel olanlarla yer degistirmesi
ve mutfak kavraminin ilk ¢ekirdeginin olusmasi saglanmistir. Takip eden donemde
bolgesel iiriin farkliliklari, iklim 6zellikleri ve pisirme tercihleri her bélgenin kendine
has yemek ve mutfak kiiltiiriine sahip olmasini saglamistir. Ticaretin gelismesi, yemek
ve kullanilan malzemelerin bolgeler arasinda tasinabilmesini, bdylelikle de kiiltiirler

arasinda etkilesimi olanakli kilmistir.

Temel, zorunlu ve fizyolojik bir edim olan yemek yeme, insanlarin bir arada
yasamasi sebebiyle farkli anlamlar yiiklenmektedir. Bu durumu ‘“‘acikmak™ gibi temel
fizyolojik bir yonelimin “istah yonelimi” gibi sosyal, kiiltiirel, estetik ve ekonomik
cagrisimlart olan bir duruma doniismesi olarak agiklayan Breadsworth ve Keil’e gore;
zamanla beslenme konusunda viicudun gereksinimleri ve Kkiiltlirel beklentiler
dogrultusunda s6z konusu “istah yoneliminde” degisimler yasanmaktadir (2011, s.92-
110).

Ik etapta cografyanin, iklimin, toprak yapismin ve bitki ortiisiiniin sagladig
olanaklarla olusan yemek ve mutfak kiiltlirli, farkli cografyalarda farkli kivamlar

almistir. Daha sonra toplu halde yasamanin ortaya koydugu karmasik toplumsal yapi
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icerisinde toplumsal, ekonomik ve politik degisimlerle yemek ve mutfak kiltiirii de

farkli bigimler almakta ve diger kiiltiirlerle etkilesim igerisine girmektedir.

Degisimin siirekliligi goz oniinde bulunduruldugunda yemek Kkiiltiiriiniin de
ozellikle giintimiiz iletisim teknolojilerindeki hiz ve kiiresellesme egilimleri dolayisiyla
hizl1 bir doniisiim gecirdigi ortaya c¢ikmaktadir. Ancak icerisinde bulunulan tarihsel
kesitin ekonomik, sosyal, kiiltiirel, politik yapis1 ve yerel 6zellikler bu doniisiimiin hizi
tizerinde etkili olabilmektedir. Bu noktada kiiresellesmeyi merkeze koyan yaklasimlar
bulunabildigi gibi kiiltiirlerin belirleyici oldugunu 6ne siiren bakis agilar1 da mevcuttur

(Giirhan, 2017, 562).

2.1.3. Bir Haz ve Degisim Unsuru Olarak Yemek

Uygarligin gelisimi g6z onilinde bulunduruldugunda, atesin bulunmasi ve
pisirmenin mimkiin hale gelmesi, pek c¢ok kazanimin yani sira lezzet algisinin
belirginlesmesi agisindan da olduk¢a onemlidir. Bu durum insanlarin sadece yasamak
icin beslenmemeleri, yedikleri yemegin verdigi hazzi da g6z onilinde bulundurmalari

anlamina gelmektedir.

Hazzin insanlar faaliyet gostermeye ve bir seyler ortaya koymaya sevk eden
temel bir diirtii oldugunu belirten Ahmet Uhri, haz duygusunun insani insan yapan bir

ozellik olarak degisim konusunda da énemli bir rol oynadigini ifade etmektedir (2003,
s.16).

Insanlik tarihinde ekonomik, siyasal, kiiltiirel ve sosyal déniisiimlerde oldukca
etkili bir 6ge olan yemegin yolculugunda, 6zellikle doniistiiriicii etkisiyle ortaya ¢iktigi

bir takim donemler bulunmaktadir.

Standage’e gore bu donemlerden ilki, tarimsal tiretimle gelen yerlesik hayata
gecis, daha fazla iirlin elde edilmesi ile ortaya c¢ikan arti {riiniin kullanimi ve
beraberinde gelen merkezilesme, zenginlik, iktidar ve otorite vurgularidir. Standage, bir
diger doniisiimiin ise baharat tekelinin kirilmasiyla saglandigini 6ne siirmektedir. Sanayi

Devrimi’nin ger¢eklesmesinde seker ve patatesin de buhar makineleri kadar onemli
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oldugunu savunan Standage, seker ve patatesin fabrika iscileri ig¢in ucuz besin

saglamadaki rolii tizerinde durmaktadir (2016, s.13).

Farkl1 bolgelere ait tiriinlerin dolasimi, Avrupali kasifleri farkl ticaret yollar1
bulmak noktasinda motive etmistir. Arap baharat tekelinin kirilmasi ile sonuglanan bu
girisim yeni diinyanin kesfine, yeni ticaret yollarmin bulunmasina ve kolonilesmeye

neden olmustur.

Zaman igerisinde bazi yiyeceklerin ve lezzet unsurlarinin digerlerinden daha az
bulundugunun anlasilmasi, s6z konusu yiyeceklere sosyal ve ekonomik yansimalar1 da
olan 6zel anlamlar yiiklenmesine neden olmustur. Damak tad1 ve haz ile iligkilendirilen
bu durum, yemegi ayni zamanda ekonomik karsilik noktasinda oOlgiilebilir hale

getirmistir.

2.1.4. Gastro-anomi ya da Kavram ve Deger Karmasasi

Yunanca’da “mide” anlamina gelen “gaster” sozciigiiniin yine Yunanca’da
“yasa” anlamina gelen “nomos” sozciigii ile bir araya gelmesinden olugan gasrtronomi
kelimesi; yemegin pisirme, sunum, besleyicilik vb. unsurlar1 gozeterek estetik bakis
agistyla hazirlanmasmi ve sunulmasmi ifade etmektedir. Unlii Sosyolog Emile
Durkheim tarafindan olusturulan anomi kavrami ise sosyal anamda yasanan

diizensizligi, karisiklig1 ve karmasay1 ifade etmektedir.

Fransiz Sosyolog Claude Fischler, gastronomi ve anomi kavramlara atifta
“Gastro-anomi” adim verdigi bir kavram iiretmistir. Fischler, “Gastro-anomi”
kavramini, 20. yiizyilin sonunda baslayan, toplumsal boyutlar1 da olan bir yeme-igme

sorununu ifade etmek i¢in kullanmaktadir (Fischler, 1980, 5.948).

S6z konusu sorun gida yetersizliginden degil, aksine bol ve ¢esitli yiyecek ve
igeceklerin bu alanda olusan bilgi bombardimanindan kaynaklanmakta, bu durumun
etkisiyle toplumsal bir yabancilasma yasanmakta ve durum kaotik bir hal almaktadir.
Fischer’e gore modern toplumlarda kentler 6n plana ¢ikmis, bir zamanlarin kendi

irettigini tiiketen koyliisii pazar kosullarinda aligveris etmek durumunda kalan, kentte
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ikamet eden tiiketicilere doniismiistiir. Bu durum, topraktan kopus olarak goriilmektedir.
Bu siire¢ dahilinde insanlarin pek ¢ogunun gida iiretim siiregleri konusunda bilgisiz
kaldig1, temel kayginin iiretim kosullarindan kaliteli ve ucuz iiriine ulasmaya doniistiigi

ifade edilmektedir.

2.1.5. Beslenmenin Otesinde: Foodies ve Foodscape

Gilinlimiizde yemek ve mutfak kiiltiiriine dair pek ¢ok konu doniisiim gecirerek
eskiye gore farkl bir hal alabilmektedir. Teknolojinin de etkisiyle gelisen ve global hale
gelen yeni kavramlardan bir tanesi ‘Foodie’dir. Bu kavramin Tiirkge’deki yaygin
kullanimi, Fransizca ‘Gourmet’ kelimesinden doniiserek dilimize yerlesen ‘Gurme’dir.

Kelimeye TDK’nin buldugu karsilik ise ‘Tatbilir’dir.

TDK Giincel Tiirkge Sozlik’te Tatbilir; “Yiyecek ve icecek konusunda
uzmanlik Olgiisiinde bilgisi bulunan, tadina bakan ve lezzetini degerlendiren kimse,
gurme” ve “Malzemesinden pisirilis veya yapilis yontemine kadar 6zenle hazirlanmig
yiyecek veya icecekten anlayan kimse, gurme” seklinde tanimlanmaktadir

(www.tdk.gov.tr, Erisim Tarihi: 22 Kasim 2018).

Yemegin beslenmenin oOtesine gecerek farkli anlamlar yiiklendiginin isareti
olan ve her gecen giin daha fazla taninan kavramlardan bir tanesi de ‘Foodscape’tir.
Yemegi ifade eden food ve manzaraya gonderme yapan landscape kelimelerinin
biraraya getirilmesi ile olusan ‘Foodscape’, yemegi ortaya koyan malzemelerden
yemegin hazirlanigina, yemege dair konusmalardan yemek iizerinden iiretilen anlamlara
kadar yemege dair pek cok unsurun bir arada oldugu bir konsepte gonderme
yapmaktadir. S6z konusu kavram; cografi alan, kent ¢aligmalar1 ve halk sagligini da
icine bir biitlin icerinde kente dair yemek ¢evresini ifade etmektedir. Sosyologlar,
kavramin kapsamini1 daha da genisleterek kurumsal diizenlemeleri, kiiltiirel alanlari ve
yemek ile olan iliskimize aracilik eden sdylemleri de ‘Foodscape’ kavrami ile
iliskilendirmektedirler (https://contexts.org/articles/foodscape/, Erisim Tarihi: 22 Kasim
2018).
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Conwell, son donemde yemegin olduk¢a giiclii hale geldigini, kiiltiirel
alanlarda bir katalizor olma kapasitesini arttirdigin1 belirtmektedir. Yemek konusunda
seceneklerle ve bu secenekler iizerinden gergeklestirilen se¢imlere yiiklenen anlamlar
ile Oriilii bir ortamin insanlarda endise, korku ve kargasaya neden oldugunu o6ne
siirmektedir. Conwell, bu durum itibariyle ‘Foodscape’in siipheli bir mecra oldugu
sonucuna varir (2013, s.1). Beslenme ile ilgili tartismal1 ve anlasilmasi gii¢ bilgiler, ‘iyi’
ve ‘koti’ yemek konusunda birbirleri ile ¢elisen agiklamalar, insanlar1 yeme-igme

konusunda siipheli bir alana stiriiklemektedir.

Yiyecekler, tarladan sofraya gelinceye kadar pek c¢ok kisi ve uygulama siirece
dahil olmakta; bu durum, dogal ve saglikli beslenmenin ¢ok Onemli hale geldigi
giiniimiiz diinyasinda kafa karisikliklarina neden olmaktadir. Daha ¢ok {iriin elde etmek
amactyla tarimsal iretimin dogal olmayan ilag, ortam vb. olumsuzlanan unsurlara
maruz birakilabilecegi yoniindeki kaygi, glinlimiiz insanini tedirgin etmektedir. S6z
konusu tedirginlik, hemen her alanda var olan tiiketim egilimlerinin arttirilmasi, daha

fazla iiretim ve bu yolla gelen daha fazla kar elde etme isteginin hakimiyetidir.

Bilim insanlarinin beslenme ile ilgili birbiri ile celisen agiklamalari da bu
tedirginligin bir diger boyutudur. Saglikli beslenmenin ¢ok 6nemli bir yer tuttugu
giiniimiiz yeme-igme aliskanliklarinda, 6zellikle tip, eczacilik ve diyet konularinda
uzman insanlarin konuya yaklasimlarinda farklilik olmasi ve bu farkliligin medya
tizerinden siirdiiriilen polemiklere doniismesi, insanlarda yeme-igme mecrasina dair

kayg1 ve korkuyu beslemektedir.

2.1.6. Zevkler ve Renklerin Tartisilabilirligi

Yemek-igmeye dair ¢ikarimlar yaparken deginilen konulardan bir tanesi ise
“Yemek icin mi yasamali yoksa yasamak i¢cin mi yemeli” seklinde ifade edilen

ayrimdir.

Murat Belge, bu durumun bizi dogal/kiiltiirel ayrimina gotiirdiigiinii 6ne

stirmektedir. Yasamak i¢in yemenin dogal, yemek i¢in yasamanin ise Ortiik kiiltiirel
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cagrisimlar yaptigini ifade eden Belge, “insani insan yapan” bir unsur olarak ‘haz’in

Oonemine vurgu yapmaktadir (2018, s.23).

Tarih boyunca pek ¢ok insan sadece doymak i¢in yedi ancak bundan memnun
olmadi. Bu bir zorunluluktu. Olanaklar arttik¢a insan hep daha iyisini yemeye cabaladi.
Bu da haz olgusunun yemek ile iliskilendirildigi bir yapiy1 ortaya koydu. Ancak gelinen
noktada yemek begenileri konusunda da “Renkler ve zevkler tartisilmaz” seklinde bir
klige iretildigi goze ¢arpmaktadir. Burada ‘zevk’in bireysellestirilmesi s6z konusudur.
Ancak lezzet konusu bireysel bir zevk olmanin 6tesinde anlamlar tasimaktadir. Tarihi

ve toplumsal arka plani bulunmaktadir.

2.2. YEMEGE DAIR SOSYAL VE KULTUREL DONUSUM

Insan topluluklarinda sosyal faaliyetlerin yap: ve isleyisini etkileyerek bir
takim farklilasmalara neden olmay: ifade eden toplumsal degisim, farkli sekil ve
hizlarda da olsa biitiin toplumlarda goriilmektedir. Cografi ozellikler, kiiltiirel yap1 ve
aliskanliklar, savaslar, gocler, bilimsel ilerleme gibi pek ¢ok faktor sosyal degisimi
etkilemektedir. Toplumsal degisim, iktisat, politik yap1 ve anlayis, aile ve egitim gibi
pek c¢ok sosyal kurumda ortaya ¢ikabildigi gibi yemek ve mutfak kiiltiirtinii de etkisi
altina alabilmekte, yemek yeme pratiklerinde, yemegin iiretim, sunum ve algilanisinda

ortaya ¢ikan farkliliklarla goriiniir hale gelmektedir.

Uygarlik tarihine bakildiginda, beslenme ediminin toplumsal doniistiiriicii
roliinlin bugiin de farkl sekillerde devam ettigi goriilmektedir. Tarihsel olarak yerlesik
hayata gecis, toplumsal, ekonomik, siyasi ve kiiltiirel yapilarin olusmasi ve devletin
olusumunda temel itici gii¢, beslenme ihtiyacinin giderilmesi, yani yiyecek temini i¢in
topragin islenmesidir. Ik devletlerin kurulmasi ve gelisimi ile birlikte hayvan ve bitki
tiirlerinin evcillestirilmesi, tarim aletlerinin icadi ve kullanimi, verim, hasat, nadas gibi
pek ¢ok alanda kisa siirede onemli bilgiler edinilmistir. Hizla ilerleyen bu farkindaligin

kokeninde medeniyetin ingasinda tarimin ana yiiklenici olmasi yatmaktadir. Zaman
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icerisinde tarimsal iiretim temelinde kiiglik kdylerden tiim karmasikligiyla kentlere ve
genis toplumsal birlikteliklere adim atilmigtir. Niifus artisi, farkli besin tiirlerinin ortaya
c¢ikis1 ve bu yonde olusan farkindalik, modern diinyada da iiretim ve tiikketim pratikleri

itibariyle beslenmeyi temel doniistiiriicii bir faaliyet olarak karsimiza ¢ikarmaktadir.

Uygarlik tarihi boyunca insan topluluklar kiiltiirel bir olusum igerisindedirler
ve bu kiiltiir bir takim semboller araciligi ile giindelik yasamda goriiniir hale gelir ve
kusaktan kusaga aktarilir. Kiiltiire ait bu semboller, bireylerin ortaya koydugu duygu,
diisiince ve davraniglar iizerinde de etkili olmaktadir. Yeme-igme anlayis ve

aligskanliklari, bu sembollerin goriiniir hale geldigi 6nemli mecralardir.

Kiiltiirler arasinda nelerin yenilecegi, nelerin yenilmeyecegi yoniindeki ayrim,
“biz-onlar”, “iyi-kotii” ve “dogal-suni” gibi pek ¢ok zitlig1 beslemektedir (Besirli, 2011,
s.140). Bir seyin yenilip yenilemeyecegi sadece besinsel degeri ile ilgili degildir. Ona
yiiklenen anlamlar da bu noktada etkilidir ve yeme-igme konusuna toplumlar arasinda

farklilik arz eden kiiltiirel bir kimlik kazandirilmasina katkida bulunmaktadir.

Konunun geldigi asama itibariyle dikkat edilmesi gereken noktalardan biri de
bir iletisim ve anlamlandirma araci olarak yemege yaklasimin toplumdan topluma
farklilik arz ettigidir. Siiphesiz yeni Uriin ve tekniklerin kesfi, teknolojik olanaklar
Olctistinde diger toplumlarca da fark edilmektedir. Ancak bu yeni {iriin ve teknikler de
yerel kiiltiirel formlar igerisinde degerlendirilmektedir. Buna baglh olarak, yemek yemek
icin kullanilan ara¢ ve geregler ile pisirme tekniklerinin pek ¢ok toplumda benzerlikler
gosterdigini, fakat yemegin iiretiminin toplumlar tarafindan gelistirildigini ve farklilik

arz ettigini soylemek yanlis olmayacaktir.

Avrupa 6rneginden yola ¢ikacak olursak; Ortacag’da yemegin el ile yenildigi
bir saray-sovalye donemi s6z konusuyken, 16. yiizyil ve onu takip eden 2 asir boyunca
sofra adabi, sofra konusunda yasaklanan-tasvip edilen pek ¢ok nokta yerlesmistir.
Bireylerin sosyal statiilerinin bir gostergesi olan yeme-igme tercih ve aligkanliklari,

eskiden oldugundan daha farkli sekilde tesekkiil etmistir.

Yeme-igme Kkiiltiiriiniin Avrupa’daki evriminde burjuvalarin saraylilagmasi,

saraylilarin da burjuvalasmasi, dnemli bir doniistimii ifade etmektedir. Her iki tabakanin
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birbirlerinin davranig kaliplarindan etkilendikleri evre, 17. yiizyilda da goriilmekle
birlikte, asil etkisini 18. ylizyilda hissettirmektedir. Konusma kaliplarindan yeme-igme
anlayisina kadar pek c¢ok alanda goriilen bu etkilesim ile benzer formlar, farkli siniflar

arasinda da ger¢eklesmektedir.

Benzer sekilde “Tirk Mutfagi” olarak ifade ettigimiz kavramsallagtirmanin
kaynagi olan Osmanli doneminde de “saray mutfagi” gibi bir ayrim s6z konusudur.
(Fendal, 2012, s.159). Ancak saraya davet edilen gruplar, halka a¢ik aktiviteler vb.
uygulamalar ile yemek ve mutfak kiiltiiri agisindan bir etkilesimin varligindan

bahsedilebilmektedir.

Gilinimiizde kiiresel ekonomi politikalarmin etkisi ve teknolojik olanaklarin
kiiltiirler aras1 gecirgenligi kolaylastirmasi gibi nedenler ile yemek ve mutfak kiiltiirleri

arasindaki ayrim zayiflamaktadir.

Beslenmenin tiim insanlar i¢in zorunlu, fizyolojik bir gereksinim olmasi,
yemek ve insan arasinda hayati bir bag bulunmasi, yemegi toplumsal yasam bi¢iminin
sekillenmesinde dahi 6nemli rol oynayacak kadar kritik bir konuma getirmekte, yasam
bicimlerindeki degisimde, kiiltiirel doniisiimlerin olusmasinda katalizér gorevi
gormektedir (Topuz, 2012, s.87). Bu diisiinceler 1s1ginda sosyal degisme sebebiyle
yemek ve mutfak kiiltiiriinde de bir takim doniisiimler yasanmaktadir. Bu doniisiime
etki temel faktorler; modernizm ile birlikte geleneksel aile yap1 ve anlayisinda degisim
yasanmasi, toplumsal cinsiyet rollerinin doniisiimii, kiiresellesme ve teknolojik ilerleme

ile yemek ve saglik iliskisi noktasindaki farkindaliktir.

2.2.1. Yemegin Yeniden Tanimlanmasi Sorunu

Bedenin besine olan gereksinimi ile bu beslenme edimine yiiklenen sembolik
anlamlar, yemegi hayatin merkezi bir noktasina tasimaktadir. Buna ek olarak insan
enerjisinin biliyiik bir kismi1 besinlerin liretimine harcanmaktadir. Hayatin pek ¢ok alani

ile etkilesim halinde olan yemek, toplumsal orgiitlenmemizde de pay sahibidir.
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Yemegin bir iletisim ve anlamlandirma araci olarak 6nemine dair farkindalik,
yemegin hayatimizdaki yeri lizerinde titizlikle durulmasini gerekli kilmaktadir. Ciinki
yemek giliniimiizde yiyeceklerin belirli bir oran ve sirayla bir araya getirildigi bir
beslenme edimi olmanin ¢ok Otesine ge¢mis, bunun yaninda bir iletisim sistemi, bir
beden imaji, tarz, durum ve davranis ifadesi halini almaktadir. Yemek; ekonomi,
teknoloji, reklam, pazarlama, sosyal ve kiiltlirel hayat hakkinda bilgiler vermektedir ve
bu alanlarin durumunu ortaya koyan bir gostergeye doniismektedir (Barthes, 1997,
s.21).

Avrupa’da 16. yiizyilldan baglayarak gorgii kitaplarinin yazilmasi, hal ve
hareketleri diizenleyen kurallarin ortaya konulmasi vb. uygulamalar ile yeme-igme
kiiltiirtinii de i¢ine alacak sekilde bir saray aristokrasisinin c¢ercevesini ¢izmektedir.
Zaman igerisinde bu bilgilendirmeler dogrultusunda saray disindaki soylular ve diger
siiflarin da bu davrams bigimlerini 6grenmesi durumu sdz konusu olmustur. Ust
tabaka, kendisi i¢in ayirt edici olan davranis kaliplarini kaybetmek ile karsi karsiya
kalinca, yeni davranis ve aligkanlik kaliplar1 gelistirmek egilimine girer. Bu noktada
davranig bigimleri siirekli degistirilir ve boylece bir ayirt edici vasfa sahip olmalari
saglanmaya c¢alisilir (Elias, 2017, s.195). Benzer durumlar giinlimiizde de
gorilmektedir. Cesitli davranis, tavir ve aliskanlik kaliplar1 tizerinden sosyal ve kiiltiirel
yapilara aidiyetin ifade edildigi hallerde, yemek ve mutfak kiiltiirii ve bunlara dair
aligkanliklar da bu durumlarin net sekilde izlenebilecegi alanlar olarak karsimiza

cikmaktadir.

2.2.1.1. Modernlesme Siireci ve Yemegin Goriiniir Hale Gelmesi

Modernlesme ve Sanayi Devrimi’nin etkisiyle kentlerde niifusun artisi, kirsal
kesimden farkli olarak ev disinda daha ¢ok zaman gecirilmesini ve bir takim ihtiyaglarin
ev disinda karsilanmasimi beraberinde getirmistir. Tarth boyunca niifuz edinme,
sayginlik, zenginlik ve iktidar gibi pek ¢ok konuyla ilgili sembolik anlamlar iceren
yemek, kentsel yagamin Onemini arttirmasiyla bireyler arasindaki ekonomik ve sosyal

farklar1 belirtmede aragsallastiriimistir.
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Biitlin insanlar i¢in ortak bir gereksinim olan beslenmenin bir aract olarak
yemek, tarih boyunca s6z konusu beslenme gereksiniminin ¢ok Otesinde anlamlar
yiiklenmistir. Uygarlik tarihi boyunca yemek; toplumsal, ekonomik, politik ve askeri

alanda yasanan rekabet ve doniisiimlerde 6nemli bir rol oynamistir.

Hayatimizi devam ettirmemiz i¢in gerekli olan besinlerin temini ve bu yonde
ortaya ¢ikan degisimlerin ilk doniistiiricii etkisi, yerlesik hayata gecis ile kendini
gdstermistir. Insan topluluklarinin bu yénde bir birikime sahip olarak tarimsal iiretime
yonelmesi yerlesik yasama gegisi saglamig, boylelikle de toplumsal anlamda modern
hayatin ortaya c¢ikmasinit mimkiin kilmigtir. Bu dogrultuda yemek, toplumsal
orgiitlenmenin de bir aract haline gelmistir. ilk insan topluluklarindan baslayarak
yiyecek iiretim ve dagitim diizeninin siyasi, ekonomik ve toplumsal yapilari
bigimlendirdigi goriilmektedir. Ornegin beslenme ihtiyacini kargilamak icin baslanilan
tarimsal faaliyetlerde uygun ekim, sulama ve depolama konusunda bilginin artmasi art1
lriiniin ortaya ¢ikmasini saglamis, bu durum da merkezilesmeyi desteklemistir.
Tarimsal iirliniin takas ve vergi 6deme aract haline geldigi bu ilk yapilarda yiyeceklerin
tilketildigi solenler niifuz ve sayginlik, yiyecek verme ise iktidar1 pekistirici bir islev
kazanmistir (Standage, 2016, s.12). Paranin heniiz icat edilmedigi soz konusu
donemlerde yiyeceklere sahip olmanin bir zenginlik, yiyecek kontroliinii elde tutmanin
ise iktidar anlamina geldigi bilinmektedir. Ote yandan beslenmenin ve buna aracilik
eden yemegin, diinyanin farki noktalarinda medeniyetlerin dogmasini ve farkl kiiltiirler

arasinda iliski kurulmasini sagladig: ortadadir.

Aydinlanma diisiincesi ve modernlesme, kaynagini aldigi Britanya ve kita
Avrupa’sinda yasam tarzlarinda koklii degisimlere neden olmustur. Toplumsal yasamin
farkl kiiltiirel pratikleri de i¢ine alacak sekilde evrilmesini, serbest zaman kavrami

ekseninde ac¢iklamak yerinde olacaktir.

Serbest zaman kavrami, hayatin zorunlu ihtiyaclarindan arta kalan siireyi ifade
etmektedir. Ancak bos zamandan farkli olarak serbest zaman, insanlarin kendilerini
Ozgiir hissederek bir takim edimlerde bulunabildikleri, iradelerini ortaya koyabildikleri
ve var olan kosullar1 sorgulayabildikleri bir yapiya isaret eder. Kavramin tarihsel

baglamda farkli algilamalara sahip oldugu goriilmektedir. Ancak tarihsel siireclerin
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tamaminda tiretim iligkileri ve siif ¢ikarlarinin korunmasi noktasinda serbest zamanin

aracsallastirildig goriilmektedir.

Avcilik ve toplayicilik donemlerinde ¢alisma ile serbest zaman i¢ ice
durumdadir. Avcilik ve toplayiciligin yerini hayvan yetistiriciligi ve ¢iftgiligin
almasiyla gogebelikten kdy hayatina gegilmistir. Takasa dayali bir ekonomi ve kentler
ortaya ¢ikmis, isboliimii dogmus, bu isboliimii bireylerarasi iliskileri de belirlemistir.
Kolelerin emegine dayali bir sistem gelismistir. Efendi-kdle iliskilerinin etkin oldugu
toplumsal yapilarda ise serbest zaman kavrami efendilere, ¢alismak ise kolelere has bir
etkinlik olarak bilinmistir. Ortacagin sonlarinda ise serbest zaman kaba saba eglenceler
ile gecirilmekte, kilise Pazar ayinleri aracilifiyla telkinler vererek serbest zamani
denetim altina almaya calismistir. Ortacag’da kilisenin bir diger islevi de bu “kaba saba
kitleleri” saraylarin, zenginlerin ve kiiltlirel etkinliklerin uzaginda tutmaya ¢aligmakti.
19. ylizy1l ortalarindan itibaren pazar kavraminin gelismesi, fabrika {iretimine gecilmesi
ile birlikte kitleler kentlere getirilmistir. Tiikketim bdylece kitlelere agilmistir. Bu durum,
mutlak yoksullastirmadan goreli yoksullastirmaya ge¢is anlamina gelmektedir. Daha
sonraki donemlerde ortaya c¢ikan calisma saatlerinin kisaltilmasi, 1iyilestirilmesi,
ticretlerin arttirilmasi gibi uygulamalar, sistemin devami agisindan g¢alisan kesimlerin

tikketime yonlendirilmesi amaciyla gerceklestirilmistir (Aydogan, 2000, 82).

19. yiizyil ortalarina kadar tiiketimden uzak durulmasi ve kanaatkar olunmasi
calisan kesimler i¢in tasvip edilen, hatta zorunlu hale getirilen bir edimken, daha sonra
bu anlayisin tiimiiyle degistigi goriilmektedir. Bu durum yonetici kesimin, tiiketim
egiliminin calisan kesimlere asilanmasinin s6z konusu kesimleri sisteme dahil etme

konusunda ise yaracagini kesfetmesi ile agiklanmaktadir.

Yonetici kesim, calisan kesimlerde c¢alisma saatlerinin azaltilmasi ile artis
gosteren serbest zamanin, sisteme karsi elestirel bakis acgilar1 gelistirmek noktasinda
kullanilip kullanilmayacagi noktasinda tedirgin olmustur. Ancak yapilan arastirmalar
neticesinde ulasilan bulgular, yonetici kesime {icret artiglart ve serbest zamanin
artirrmindan korkulmasma gerek olmadigini ortaya koymustur (Oskay, 2013, 191).
Ciinkii toplumsal sistemin ayni sekilde tiim simiflara 6zlimsetildigi bir yap1 igerisinde

mevcut duruma elestirel sekilde bakilamamaktadir. Mevcut hegemonik yapiin farkl
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sekillerde sunulmasi ve tiiketimi prestij ile iligskilendiren dayatmalar sebebiyle serbest
zaman da kapitalist modernitenin aragsallastirdigi kavramlar halini almaktadir. Bugiin
gelinen noktada her mutlulugun tiiketim kapasitesini arttirmakla elde edilebilecegi
yanilgis1 yaygin durumdadir. Bu baglamda serbest zaman kavrami da hakim siniflarin

¢ikart dogrultusunda “igse kosulmus” durumdadir.

Modern ulus devlet ile yemek ve mutfak kiiltiirliniin gelisimi arasindaki iliski
de tlizerinde durulmasi gereken Onemli bir konu olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu
konuya dikkat ¢eken Burak Onaran, 18. yiizyildan itibaren merkezi, biirokratik ve milli
devletlerin yemek konusuna biiyilk 6nem verdiklerini, yemek ve mutfak kiltiiri
tizerinde bir hakimiyet tesis etmeye calistiklarin1 6ne siirmektedir (2016, s.8). Yemek,
sahip oldugu sembolik anlamlar ile modern ulus devletlerin toplum iizerindeki

yonlendirmeleri i¢in olduk¢a uygun bir ara¢ olarak one ¢ikmaktadir.

Diger yandan, modernlesme ile birlikte kentlerin 6nemi artmis, kentler yeni
toplumsal yasamin dinamiklerini tesis i¢in bir takim ortak yasam alanlar1 olarak ortaya
cikmisgtir. Bu noktada ortak yasam ve etkilesim alanlar1 olarak kafeler, yollar,
meydanlar, gece de ortak yasam alanlarinin kullanilabilmesi i¢in sokak lambalari,

Avrupa’da 18 ve 19. yiizyillardaki doniisiimiin bir ifadesi olarak degerlendirilmektedir.

Sosyokiiltiirel 6zellikler zamanla farklilik gosterdiginden yemegin ve yemege
dair gostergeler de degismektedir. Unutulmamasi gereken nokta, yemege yiiklenen
sembolik anlamlarin, yemegin bir iirlin olarak sahip oldugu temel anlamdan ¢ok daha

derinlikli oldugudur.

Diger yandan, beslenmeye dair unsurlara yiiklenen anlamlarin degisimi
noktasinda modernlesmenin oldukg¢a goriiniir oldugu anlagilmaktadir. Farkli donemlerde
bol tiiketimle zenginligin bir ifadesi olan yemek-birey iliskisi, bugiin gelinen noktada
saglhiga dikkat boyutuyla degerlendirilen, yenilenlerin muhasebesinin yapildig ve

kontrollii olunmas1 gereken bir iligki sekline doniismiistiir.
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2.2.1.2. Smmflarin Bir Araya Geldigi Bir Alan Olarak Kentlesme ve

Yemegin Sokaga Cikmasi

Ekonomik giig; tiiketim miktar ve niteligi ile aliskanliklar iizerinde etkili olan
onemli bir faktordiir. S6z konusu ekonomik gii¢, bir sosyal smifa aidiyetin temel
dinamigini olusturmaktadir. Dolayisiyla ekonomik gili¢ temelinde sekillenen sosyal
siniflar arasinda tiiketilen besinler, bu besinlerin miktari, pisirme teknikleri ve yemek
icin kullanilan arag¢ gereclerde farklilasma goriilmektedir. Ait olunan sosyal sinif, birey
davranig1 iizerinde de belli normlar olusturdugundan, bu dogrultuda yeme-igme
aliskanliklarin1 da kapsayan giindelik yasam pratikleri sekillenmektedir. Bu noktada
yeme-igme aligkanliklar1 ve sosyal bir alan olarak mutfak, sinifsal yapilarin goriiniir

oldugu bir mecra halini almaktadir.

Sanayi Devrimi ile birlikte sehirlerin 6nem kazanmasi, sermayedar kesimlerin
gelisimi ve isglicii ihtiyac1 farkli siniflarin sehirlerde bir araya gelmesi sonucunu
dogurmustur. 19. yiizyilda 6nemli kentler ticaret, ekonomi ve biirokratik agidan merkez
olma ozelliklerini devam ettirirken buna fabrikalarin 6nemli bir ekonomik ve toplumsal
glic olarak varhigi da eklenmistir. S6z konusu dénemde fabrikalar daha ¢ok kenar
mahallerde yer alirken daha az mekanize unsurlar olan atolyeler sehir merkezinde
konumlanmiglardir. Fabrikalarin varligi, calisan isciler ve aileleri dolayisiyla 6nemli bir
demografik yogunlugu da beraberinde getirmistir. Bir siire sonra fabrikalarin perakende
iiretime doniik yapisi, bu iiriinleri {iretenlerin de tiiketime kanalize edilmesi ile bir

sanayi kapitalizmini ortaya ¢ikarmistir.

S6z konusu yogun niifus artis1 sebebiyle siniflarin birbiri ile etkilesiminin ne
Olciide oldugu konusunda farkli goriisler bulundugunu ifade eden Sennett, Paris’te 1850
ve 1860’larda sehrin yeniden planlanmasi sirasinda siniflarin bir araya gelmemesine
ozellikle dikkat edildigini 6ne siirmektedir (2016, s. 173). 1800’lerin basinda sehirde
hizli ortaya ¢ikan niifus yogunlugunun ikameti i¢in evlerin bdliinerek gorece kiiclik
dairelere boliinmesinin smiflar arasinda bir etkilesim ve kaynasmay1 kolaylastirmasi,
ancak sonraki yillarda gerceklestirilen planlamalarla mahallelerin ayni1 ekonomik
kesimlerden olugmasi gibi bir durum s6z konusudur. Fakat bu durum da siniflarin bir

araya geldigi bir alan olarak kentlerin 6n plana ¢ikmasini engelleyememistir. Farkli
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smiflardan insanlar, 19. yilizy1l Avrupa’sinda ayni binada olmasa bile komsu binalarda
ya da sehrin birbirine yakin bdliimlerinde yan yana yasamislar ve ortak yasam

alanlarindan birlikte istifade etmislerdir.

Sanayi Devrimi’nin i gilicii ihtiyacina olan gereksinimi ile niifusun eskiye
oranla daha hizli artmasi birlestiginde, birer merkez olarak 6n plana ¢ikan kentlerde
demografik yogunluk s6z konusu doneme gore ciddi boyutlara ulagmistir. Yasam
mekanlar1 olarak kullanilan evlerin kirsaldakilere oranla hayli kii¢iik olmasi bir takim
ihtiyaclarin karsilanmasi i¢in ortak yasam alanlarinin varhigim1 zorunlu kilmistir. S6z
konusu duruma ortak yasam alanlarinin cazibesi de eklendiginde kentlerin bulvarlari,
diikkanlar1 ve meydanlar1 hem ihtiyaglarin karsilanacagi hem de eglence ve sosyallesme

ithtiyacinin giderilecegi birer toplanma mekanlari halini almistir.

Tiim insanlar i¢in ortak olan beslenme ihtiyacinin ortak alanlarda giderilmesi
gerekliligi de boyle bir siirecin sonunda ortaya ¢ikmustir. Sehirdeki ikamet alanlarinda
kirsalda oldugu gibi genis yemek hazirlama ve pisirme olanaginin bulunmamasi, ortak
yemek yeme yerlerinde sunulan yiyeceklerin cazip hale getirilmesi ve bu durumun bir
sohbet ve kaynasma ortami olusturmasi gibi nedenlerle yemek bir sosyal edim haline de

dontiserek ev disina taginmistir.

Zaman igerisinde st ve alt siniflarin tiikettigi gidalar arasindaki farkliliklar
azalmis, gidalarin iiretim ve dagitiminda saglanan ilerleme neticesinde pek ¢ok gida
kalemi farkli siniflarca edinilebilir hale gelmistir. Elbette bazi ug¢ Ornekler bu
degerlendirmenin disindadir. Ancak gidaya erisim kolaylagsa da bu kez de gidalarin
tiketim tarzinda bir takim smifsal farkliliklar goriiniir hale gelmistir. Bu farklhiliklar,
daha zarif goriinmek adina tiiketilen yemegin miktarindan tiiketim sikligina ve toplu
halde yemek yenilen mekanlarin 6zelliklerine kadar pek ¢ok alanda goriilebilmektedir.
Bu durum, kentleri s6z konusu farkliliklarin goriilebilecegi yasam mekanlar1 olarak 6n

plana c¢ikartmaktadir.

Giliniimiizde bir yasam ve iletisim ortami olarak kentler, yemek yeme
aliskanliklarinda, yemegin islevine dair yaklasim ve anlamlandirma pratiklerinde

toplumsal siniflarin etkili oldugunu gdsteren mekanlardir. Yemege ayrilan para ve
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emek, saglikli beslenmeye dair tercihler bu dogrultuda 6nemli gostergeler olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

2.2.1.3. Kiiresellesme, Kapitalistlesme ya da ‘Foodglobalization’

Glinlimiizde ekonomik, sosyal, siyasal ve kiiltiirel hemen her konu mevcut
kiiresel etkiler goz ardi edilerek degerlendirilemez. Kiiresellesmenin yemek ve mutfak
kiiltiirlerine olan etkileri, yiyeceklerin temini, dagilimi1 ve tliketim aligkanliklarini da

g0z Onitinde bulundurarak degerlendirilmesi gereken bir konudur.

Sermaye, mal ve hizmetler ile teknigin diinya 6l¢eginde degisimini ifade eden
kiiresellesme; kisisel, kendine has, 6zgiin formlarin global ayniligin etkisi altinda
kalmasi olarak algilanmakta ve bu baski altina alic1 yan1 sebebiyle olumsuzlanmaktadir.
Yemek ve mutfak kiiltiirii de yerel ile kiiresel arasindaki iligkinin giindelik yasam
pratikleri {lizerinden goriilebilecegi onemli bir alandir. Giyim, aksesuar kullanimi,
giindelik hayatta teknolojik cihazlarin kullanimi ve miizik gibi yemek de

kiiresellesmenin sembol alanlarindan biridir.

Malzemelerin temin edildigi ve yemegin tasarlandigi, hazirlandigi, aktarildig:
yer dolayisiyla cografi bir aidiyete sahip olan yemek kavrami, yasanilan yere dair

giindelik hayatin ve toplumsal yapinin 6nemli ipuglarini vermektedir.

Yeme-igme kiiltiir, anlayis ve aliskanliklarinin kiiresel siire¢ igerisinde farkli
kiiltiirel 6zellikler ile harmanlanarak yeni ve 6zgiin formlarin olusabilecegi, bu haliyle
kiiresellesmenin olumlu yansimalar1 olabilecegini 6ne siiren goriisler bulunmaktadir.
Ancak tiretim, dagilim ve tiikketim boyutu ile yemegin ekonomik girdi saglamasi ve bu
yolla ekonomik ve sinifsal ¢ikarlarin devamina hizmet edecek bir unsur oldugunu

sOylemek de miimkiindiir.

Kar1 maksimize etmeyi amaglayan kapitalist anlayis cergevesinde, olaylara
bakis, benzer yasamsal aliskanliklar, ilgi ve yonelimler tesis edilmeye calisilir. Bu

dogrultuda daha genis tiiketim yapist olusturulmaya gayret edilir. Bu durumun yemek
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ve mutfak kiiltiiriine, bu yolla ortaya ¢ikan tliketimi etkileme cabasina yansimasi

yemegin globallesmesini, yani ‘Foodglobalization” kavramini giindeme getirmektedir.

Yemek yapimi i¢in gerekli malzemelerin temini noktasinda kiiresellesme
dinamiklerinin etkili olmas1 ve bunlarin kiiresel pazar iirlinlerine donligmesi durumu s6z
konusudur. Bu durumu ‘Foodglobalization’ kavrami iizerinden agiklayan Méndez’e
gore, Ozellikle son donemlerde tarimsal gida iiretimine dayanan besin sistemleri, kiiresel
Olcekte yiyecek iiretimini merkeze koyan yeni bir sistemin etkisine maruz kalmaktadir
(2014, s.208). Foodglobalization, iireticilerden endiistriye, hiikiimetlere, saticilara ve
tilketicilere kadar zincirin tiim halkalarini etkilemektedir. Yeme-igme aliskanliklarinda
bu durumun bir sonucu olarak ortaya ¢ikan degisim, biitiin diinyada benzer karakteristik

ozellikler ve etkiler gdstermektedir.

Yeme-icme konusunda isleyen kiiresel siire¢ dahilinde farkli {ilkelerden de
gelebilen ¢ok ¢esitli iirlinlere marketlerde kolayca erismek miimkiin olmaktadir. Her
seyi diinyanin pek c¢ok yerinde ve yilin her zamanmi bulmak ve yemek olanaklidir.
Onceki dénemlerde satin almabilmesi igin biiyiik ekonomik gii¢ gerektiren pek gok

iiriin, kiiresel pazar anlayis1 ¢ercevesinde alinabilir hale gelmektedir.

Kiiresellesme dahilinde, diinyanin pek c¢ok yerinde evde yemek yeme
oranlarindan diisiis yasanirken, disarida yemek yeme oranlarinda artis gézlenmektedir.
Ispanyol yeme-igme aliskanliklari iizerinde yapilan bir arastirmaya gore 1980°1i yillarda
Ispanyollarin aile biitcesinin yiizde 30’unu evde yemek yemek igin, aile biitgesinin
yiizde 6’sin1 ise disarida yemek yemek icin harcadig ortaya konulmustur. 2012 yilinda
ise aile biitcesinden evde yemek icin harcanan paymn yiizde 15°e diistiigli, disarida
yemek i¢in ayrilan payin ise yiizde 9’a yiikseldigi belirtilmektedir. Benzer bir durumun
Ingiltere icin de gecerli oldugu ifade edilmektedir (Méndez, 2014, 5.208). Séz konusu
durumlara neden olan kiiresellesme egilimleri, yerel Olgekte sekillenmis yeme-igme

aligkanliklarini ve bu ylinde olusan kiiltiirii tehdit etmektedir.

‘Foodglobalization’ kavramini ac¢iklamak noktasinda McDonald’s dnemli bir
ornek olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Global cercevede bir imaj ortaya koyarak

tirlinlerini pazarlamay1 hedefleyen sirket, aslinda tiiketimle gelen bir yasam tarzini,
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statiiyli ve imaj1 satmaktadir (Kellner, 2013, s.82). S6z konusu faaliyet 6ncesinde yeme-
igme edimi bolgesel vurgular igerirken, sonrasinda diinya Ol¢eginde homojen bir

tiikketimin araci haline gelmistir.

Bu noktada Ritzer’in “McDonaldlastirma” kavramsallastirmasi oldukga
carpicidir.  Fast food restoranlarin  temelinde  verimlilik, hesaplanabilirlik,
ongoriilebilirlik ve denetim ilkelerinin var oldugunu belirten Ritzer’e gore
“McDonaldlastirma”, bu ilkelerin diinyaya hakim olma siirecidir (1998, s.23,34). Bu
stire¢, sadece yeme-igme aliskanliklarini degistirmekle kalmayarak, sagliktan seyahate,
politikadan aileye toplumdaki pek ¢ok unsuru etkilemektedir. McDonalds’in iiretim
modeli kiiresel ve yerel anlamda pek ¢ok sirket tarafindan 6rnek alinmaktadir. Bu
isletmelerde nitelikten c¢ok nicelige dair unsurlar 6n plana c¢ikarilmaktadir.
McDonaldlasma, kar beklentisi dogrultusunda birey ve toplum yasamini bir takim agik
ya da ortiik yonlendirmeler dogrultusunda sekillendiren bir sistemin adidir ve diinyanin

pek cok yerinde etkisi hissedilmektedir.

Kiiresel egilimlerin, bir endiistri dahilinde yemek ve mutfak kiiltiiriini
dontistiirmesi, diinyanin kimi yerlerinde tepkiyle karsilanmis, geleneksel yemek ve
mutfak kiiltiirlerine ve bunlara dair aligkanliklara doniisii sembolize eden hareketler
ortaya ¢ikmistir. Bu dogrultuda Italya’da “Slow Food” akimi ortaya c¢ikmustir. Soz
konusu akim, ayni zamanda McDonalds’in Roma’da ilk subesini agmasina bir tepki
niteligindedir. Yerellik ve dogallik vurgusu ile 6n plana ¢ikan hareket, kiiltlire] mirasa
sahip ¢ikmay1 amaglamaktadir (Conwell, 2013, s.3). Konuyla ilgili bir de manifesto
yayinlayan “Slow Food” hareketi, modern diinyanin dikte ettigi hizli yasam temposunu
yavaglatarak hayat kalitesinin ylikseltilebilecegini 6ne siirmektedir. Tiirkiye’de de bu
hareketten ilham alan girisimler ortaya c¢ikmistir. Bunlardan biri de “Sefertasi”
Hareketidir. Hareketin temel amaci, Slow Food akiminda oldugu gibi geleneksel yeme-

igme kiiltiirtine doniis ve saglikli beslenmedir.

Tiirkiye’de ozellikle 1980 yilindan sonra yasanan ekonomik doniisiim,
kiiresellesmenin giindelik yasamda daha ¢ok hissedilir olmasini saglamistir. Tiirkiye’de
ozellikle 1980°den itibaren sayilar1 gittikce artan yabanci sirketlerin varligi, bunlarin

cesitli mal ve hizmetler ile global ticari egilimlerin tilkeye girisini ve lilke insanin1 etkisi
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altina almasini kolaylagtirdigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Ancak yemek ve mutfak
kiltliriine dair iirlinlerin pazarlanmasi noktasinda s6z konusu kiiresel egilimlerin yerele
direkt olarak giremedigi, yerel hassasiyetleri g6z Oniinde bulundurarak strateji
izledikleri gozlenmektedir. Ornegin McDonald’s gibi diinya capinda bir fast food zinciri
Tiirkiye pazarinda meniilerine ayran1 da eklemekte, geleneksel Tiirk mutfagina
gondermeler igeren meniiler ve konseptler ortaya koymaktadir. Benzer sekilde Coca
Cola da yerele dair hassasiyetleri géz 6niinde bulundurmakta, Ramazan aylarinda, milli

ve dini bayramlarda buna uygun konsept ve reklamlar hazirlatmaktadir.

Bu noktada Robertson’un ortaya attigr “Glocalisation” kavramina deginmek
yerinde olacaktir. “Kiiresel-yerel” seklinde ifade edilen bu kavram, teknolojik
gelismeler, iiretim, tiiketim, bunlara dair aligkanliklar baglaminda degisimi, global ve
yerel unsurlarin etkilesimi seklinde agiklamay1 amaglamaktadir (Robertson, 1995, s. 26-
44). Buna gore teknolojik gelisim, iiretim alaninda hem niteligi hem de niceligi igine
alan bir dontisiimii gerekli kilmaktadir. Bu noktada yerellik, tiretim noktasinda kiiresel
tavr1 benimseme ve bu yolla verimlilik artis1 saglama egilimindedir. Sunum ise tiikketime
dair ihtiyacin iiretim pratiklerine dair doniigsiim ile baglantili olarak yeniden
tanimlanmasina olan gereklilik dogrultusunda degerlendirilmektedir. Glocalisation’da
tiiketim, tiretim ve sunum noktasinda kiiresel olanin etkisi altindadir. Fakat tiiketiciler,
ait olduklar1 yerel kiiltiirel formlar ve sahip olduklart aligkanliklar dahilinde yaptiklar
yorumlar ile siirece dahil olarak tercih yapmaktadirlar. McDonald’s ve Coca Cola’nin
yukarida bahsedilen yerele doniik pazarlama stratejilerinin bu bakis agis1 dogrultusunda

ortaya ¢iktig1 anlagilmaktadir.

Kiiresel sermaye, yerel adaptasyonlar saglayarak kabul goérmeyi
amaclamaktadir. Bu kabul, daha fazla satmak noktasinda aragsallastirilmaktadir. Temel
amacin daha fazla kar elde etmek oldugu kiiresel ticari anlayis ¢ercevesinde rizaya
dayal1 ortak tiiketim kaliplar1 olusturulmaktadir. Kiiresel sermaye, iiretim ve dagitim
sistemini bu aynilasmaya gore diizenlemekte ve daha g¢ok kar getirecek adimlar

atabilmektedir.

Bu kiiresel akis igerisinde birey ise gerceklikten kopuk sekilde olusturulan

ihtiyaglar dogrultusunda, kendini tiiketim ile anlamlandirmaktadir. Daha ¢ok tiiketim
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hedefi gercevesinde sOylemler iireten bu sistem dahilinde birey bir yandan “6zel”
olmaya Ozendirilirken, bir yandan da biitiin igerisinde sindirilmekte, biitiiniin diginda
kalmak varligimi tehlikeye diistirecek, korkutucu bir durum olarak lanse edilmektedir
(Fendal, 2012, s.157). Yemek-igme aliskanliklar1 da bu kiiresel akistan etkilenmektedir.
Ancak bir imaj sarmali igerisinde kabul ettirilmeye calisilan yeme-igme tiiketim ve
aligkanliklarinda, o6zellikle son donemlerde dogala doniis, geleneksel olanin

olumlanmasi ve saglikli beslenme vurgusu ¢ergevesinde farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir.

Yemek ve mutfak kiiltiirinii konu edinen programlar ile bu programlarin bir
araya gelmesi ile olusan tematik yemek kanallar1 da bahsedilen durumun 6rneklerinin
gozlenebilecegi bir mecradir. Tiirk mutfagr konulu programlarin genis yer tuttugu
Tiirkiye’deki tematik yemek kanallarinda, geleneksel unsurlar bir yerellik vurgusu ile
sunulmaktadir. Yemek programlarinda diinya mutfaklarina dair konular da bir cografya
ve kiiltlir ile 6zdes olma 6zelligi ile birlikte verilmektedir. S6z konusu 6rnekler, yemek
ve mutfak kiiltiiriine dair programlarda yerelligin, kiiresel ticari egilimler karsisinda

giiclii olduguna isaret etmektedir.

2.2.1.4. Teknolojik Gelisimin Yeme-I¢me Pratiklerine Yansimasi

Ot ve etin temel yiyecek maddelerini olusturdugu, atesin heniiz bulunmadigi
donemden bu yana yemegin lretimi, dagilimi ve tiiketimi farkli kivamlar almistir.
Gilintimiizde teknolojik gelisimin hizindaki artig, yeme-igme pratiklerine yansiyan ciddi

doniisiimlere neden olmaktadir.

Burada temel farklilik teknolojik gelisimin giiniimiize gore daha yavas oldugu
donemlerde yeme-igme konusu ydresel ve geleneksel motiflere sahipken teknolojik
gelisim ile birlikte yore, bolge, lilke farkliliklarinin 6tesine gecen anlam pratikleri

olusmustur.

Zaman igerisinde niifus artisi, azalan dogal kaynaklar vb. nedenler ile beslenme
icin gerekli yiyeceklerin elde edilmesi de bir sorun haline gelmektedir. Ancak bilimsel

ve teknolojik ilerleme besin temini konusunda da farkli yaklagimlart olanakli kilmistir.
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Modern besin sistemlerinin gelistirilmesi ile birlikte, kontrollii iirlin yetigtirme
neticesinde verim artig1 saglanabilmektedir. Ancak bu durumda da dogal beslenme

egilimleri ile bu teknolojik iiretimler arasinda bir ¢eliski oldugu algis1 uyanmaktadir.

Teknolojik ilerleme; malzeme temini, yemegin hazirlanmasi, dagitimi ve
tilketimini kapsayan ¢ok boyutlu bir siirece etki etmektedir. Teknolojik ilerleme
yiyeceklerin biiylik oranlarda ve endiistriyel iiretim siireclerini neticesinde ortaya
cikmasini saglamistir. Bu durum gida giivenligini de kapsayan ¢ok boyutlu tartismalara

neden olmaktadir.

Teknoloji yemegin hazirlanmasinda da etkili olmakta, gerek ev icinde gerek
toplu iiretimde bu edimi az zaman harcayarak gerceklestirmeyi miimkiin kilmaktadir.
Giindelik yasamin hizi ve insan hayatinda zaman gegirilen mecralarin degisimi goz
oniinde bulunduruldugunda teknoloji, yemek konusunda 6nemli bir zaman tasarrufu
saglamaktadir. S6z konusu hiz, yemegin dagitimi ve tiiketimi konusunda da gegerlilik

arz etmektedir.

2.2.1.5. Aile Yapilarinda Degisim ve Yemek

Yemek ve aile arasinda ¢cok 6nemli bir iligki s6z konusudur. Toplumun temeli
olarak addedilen ailenin bir aradaligini, ortak duygu ve diisiincele ile birbirleri arasinda

bir bag kurmalarimi saglayan unsurlardan bir tanesi de yemektir.

Geleneksel toplumlarda da modern toplumlarda da degisen oranlar ile olmakla
birlikte ailenin temel fonksiyonlarindan bir tanesi bireyi giiglii kilmaktir. Aile ortami
icerisinde toplumsal agidan desteklenen bireyler daha giiclii olmakta ve bu durum aile
dayanismasina da katkida bulunmaktadir. Aile; aile ortami i¢inde ve disinda, toplumsal
ve dini unsurlart da kapsayacak sekilde bireylerin gesitli ritiiellere uyumunu ve
katiliminm1 saglamaktadir. Yemek ise bu noktada gerek aile icinde gerek daha genis

sosyal ortamlarda yenilen haliyle 6nemli bir araca doniismektedir.

Gecmiste oldugu gibi giinlimiizde de yemek konusundaki tercih, bigim ve

yonelimler, aile ile ilgili bilgi veren 6nemli unsurlardir. Besinlerin temini, bunlardan
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yemek hazirlanmasi ve bu yemeklerin tiiketimi sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve sinifsal

acidan ailenin durumunu yansitmakta ve var olan durumu pekistirmektedir.

Aile ortam1 her ne kadar dar bir toplumsal ortam gibi goriinse de bu ortamin
yapisi, isleyisi, aile i¢i iletisim ve davranig kaliplari, genis toplumsal yapilarin bir

uzantisidir.

Geleneksel aile yapilarinda, yiyeceklerin temini noktasinda en c¢ok emegi
gecenin gerek yemekten aldigr paymn miktar ve niteligi, gerek yemege dair ritiiellerdeki
konumu, Tiirk toplumunu da kapsayacak sekilde, tarim toplumu olma 6zelligini temel
alarak agiklanmaktadir (Besirli, 2010, s.162, 167). Yemegin en giizel yerinin aile reisine
sunulmasi, aile reisi yemege baglamadan yemege baslanmamasi, yiyecek teminine dair

1sboliimiiniin bir ifadesidir.

Gecmiste geleneksel aile yapilari etkiliyken modernlesme siiregleri ve 6zellikle
de Sanayi Devrimi’nin etkisiyle kentlerin birer ¢alisma alan1 olarak 6n plana ¢ikmasi ve
bu yonde gelisen sosyallik, aile yapilarinda degisime gidilmesini ve ¢ekirdek aile

yapilariin etkin olmasini beraberinde getirmistir.

Birka¢ kusagin bir arada yasadigi ve kusaklar arasi aktarimin daha etkili
oldugu aile birlikteliklerinin yerini ¢ekirdek aile yapilarinin almasi sadece sayica bir
azalmanmn 6tesinde anlamlar icermektedir. Ornegin cekirdek aile yapisi, modern toplum
ile birlikte kent hayatinin getirdigi bir zorunluluk oldugundan, yiyeceklerin temininden
hazirlanmasina, hazirlanmasinda etkin olan kisilerden yemegin tiiketimine kadar yemek

ve mutfak kiiltiiriine dair kapsamli bir de§isimi ifade etmektedir.

Gilinlimiizde yemeklerin 6giin mantig1 igerisinde aile iiyelerinin bir aradaligi ile
yenilmesi seklindeki geleneksel uygulama da zarar gormektedir. Ancak aile ortami
icerisinde yemeklerin 6glin mantig1 icerisinde bir arada yenilmesi, 6nemli toplumsal
anlamlar ifade etmektedir. Bir arada yemek yeme edimine katilim, aile {iyeliginin bir
ifadesi olabildigi gibi biitiin sembolik ve duygusal anlamlar1 ile bir etkilesim ve

uygulama alanina doniismektedir.
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Mutfak arag, gere¢ ve ortamlarinda, teknolojinin etkisiyle meydana gelen
degisim zamani daha etkili kullanmay1 saglamistir. Kent yasami kadinin da ¢aligmasini
gerekli kildig1 icin yiyeceklerin hazirlanmasinda etkin rol oynayan kadina erkegin hatta
¢ocugun da yardimci olmasi s6z konusu olmustur. Boylece erkegin ev disinda gecimi
temin i¢in calismasi kadinin ise evde ev isleri ve ¢ocuk bakimi vb. konular ile
ilgilenmesi seklindeki geleneksel yap1 degisime ugramis, yeme-igme konusu da bundan

etkilenmistir.

Toplumsal agidan ailenin birbirine zit iki farkli konuyu akla getirdigini
sOyleyen Beardsworth ve Keil, bunlardan ilkinin, ailenin toplumun temel yap1 tast olan,
samimiyet vurgusu kuvvetli, olumlu yoniidiir. Kadin-erkek ve ebeveyn-cocuk iliskileri
cergevesinde sorunlarin kaynagi olabilecek potansiyeli ise olumsuz yanidir (2011,
s.125). Ailenin bir tiikketim birimi ve davramis kaliplar1 {lizerinde sekillendirici etkisi
olmasi goéz Onilinde bulunduruldugunda aile ve yemek konusunun Onemi ortaya

cikmaktadir.

Aile i¢i iligskilerde sonu siddete varan kimi anlasmazliklarin kdkeninde de
yemek ile ilgili konular bulunmaktadir. Diinyanin pek ¢ok yerinde erkeklerin kadinlara
siddet uyguladigr durumlarin bazilarinda neden, yemegin vaktinde ve uygun sekilde
hazirlanip hazirlanmamasi, gereken Ozenin gosterilip gosterilmemesi noktasinda

biiyliyen tartigsmalardir.

Bu noktada, s6z konusu anlagsmazliklarin yemekten cok daha 6te anlamlar
tasidigin1 savunan goriisler bulunmaktadir. Buna gore asil sorun yemek degil, patriarkal

kurallara itaatsizliktir (2011, s.144).

Tiim bu 6rnekler gostermektedir ki yemek, aile birliginin ve aile i¢i iliskilerin
saglikli sekilde saglanmasina katki saglayabilecegi gibi bir ayrim ve ayrigmaya da
neden olabilmektedir. Aile yapisinin bozulmasina neden olabildigi gibi
saglamlastirilmasina ya da yeniden kurulmasina da katki saglayabilecek yemek
konusunun bir katalizor oldugu sonucu g¢ikmaktadir. Bu dogrultuda yemek ve mutfak
kiiltiirtinii konu edinen programlarin da toplumsal alanin hemen her mecrasinda oldugu

gibi aile i¢i iliskilerde de O6nemli sorumluluklar1 bulunmaktadir. Bu sorumluluk;
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yemegin esitsizlik¢i toplumsal iliskileri besleyen bir edim olarak degil, tiim insanlar i¢in
ortak ve zorunlu fizyolojik bir ihtiya¢ olan beslenme zemininden hareketle, insanlarin
farkliliklarint muhafaza ederek birbirlerini anlayabilecekleri bir zemin olusturmak

seklinde olmalidir.

Bu noktada yemek yarigmalari ya da yenilen yemegin yorumlanmasina dair
programlar, iizerinde titizlikle durulmasi gereken yapimlardir. S6z konusu programlar
bir rekabet ve degerlendirme zeminine dayandigi i¢in iyi-koti, gilizel-girkin eksenli bir

sOylemin tiretilmesine kap1 aralayabilmektedir.

Medya igeriklerinin insanlarin hayatin1 bi¢imlendirebilecegi ve artan bir
yankiyla hayatin farkli alanlarina aksedebilecegi kabuliinden hareketle s6z konusu
programlarda yemege dair ayristirict ve sert sdylemlerin birey ve toplum hayat

tizerinde olumsuz etkilere neden olacag diisiiniilmektedir.

2.2.1.6. Toplumsal Cinsiyet ve Yemege Dair Rol Degisimi

Biyolojik cinsiyetten farkli bir kavram olarak toplumsal cinsiyet, sosyal
dinamiklerin etkisiyle sekillenen, Ogrenilen bir kimliktir. Biyolojik cinsiyetten
farkliliklar1 temelinde olusturulan kadin ve erkek kimlikleri ekonomik, sosyal, kiiltiirel

ve siyasal faktorlerin etkisiyle bicimlenir.

[k insanlarda beslenme icin yapilan isbdliimii, toplumsal cinsiyet rollerinin
olusumunda da baslangi¢ teskil eder. Ilk donemlerde kadinlar, barindiklari noktalara
yakin yerlerde bitki yetistirirken, erkekler et teminini ve agir tarimsal faaliyetlerin

gergeklestirilmesini sagliyordu.

Erkeklerin avcilik, kadinlarin ise g¢ocuklarin yetistirilmesi ve toplayicilik
faaliyetleri ile ilgilenmeleri, tarihsel siire¢ g6z Oniinde bulunduruldugunda, kadin ve

erkegin toplumsal rollerine iliskin belirleyici ayrimin niivesini teskil etmektedir.

Insanligin ilk donemlerinde avlanma icin gerekli yetilerin erkegin toplumsal

konumu i¢in de belirleyici oldugu ve patriarkal aile yapilarinin olusumunda temel teskil
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ettigi yoniinde goriisler bulunmaktadir (Beardsworth ve Keil, 2011, s.35). Buna gore
avlanabilmek icin ¢esitli tehlikelerin farkina varmak, bu tehlikelerden korunabilecek
bilgi ve beceriye sahip olmak, avlanmak icin gerekli aletlerin kullanabilecek yetenek ve

giice sahip olmak, patriarkal aile diizeninin de koklerini olugturmaktadir.

Diinyada fiziksel 6zellikler itibariyle erkek daha agir is yapabilen ve bu oranda
da enerji ihtiyaci fazla olan taraftir. Pek ¢ok kiiltiirde et yemekleri, erkeklerin sevdigi ya
da ¢ogunlukla erkekler i¢in yapilan yemeklerdir. Evde ge¢imin temini i¢in gerekli olan
malzemeleri karsilayan taraf olan erkege, yemegi hazirlamakla yiikiimlii olan kadin
tarafindan, soz konusu gecim faaliyetlerini ve ev ile olan yakinligini tesvik etmek

amaciyla “iyi yemek” verilir.

Bu noktadan hareketle geleneksel toplumlarda ekonomik agidan baskin olan
tarafin erkek olmasi sebebiyle kadinlarin mutfaktaki sorumlulugunun bir egemenlik
anlam1 tasimadigi sonucu ¢ikartilabilir. Ote yandan, geleneksel anlamda yemek
hazirlama isleminin kadina has bir gorev olarak algilanmasi ve bu isin ¢ok zaman alan
zahmetli bir edim olmasi, kadin1 ev ortamina baglayan, daha evcimen kilan bir arag
olarak da degerlendirilebilmektedir. Boylece yemek, kadin ve erkek arasinda bir

esitsizlik sembolii halini alabilmektedir.

Dogal isboliimii, yerlesik hayata gecis, karmasik kentlerin olusumu, endiistri
devrimi ve modernite ile birlikte degisim gostermistir. Kadin artik ev merkezli olmayan

bir hayat siirmeye baslamistir.

Counihan’a gore (2003, s.106,107), kadinin endiistriyel tiretim igerisindeki ilk
donemleri somiirii seklindedir. Erkege gore daha az statiilii ve diisiik ticretli islerde

calistirilan kadinlar niteliksiz isgiicli olarak anilmaktadir.

Yemek konusu ile iligkisi noktasinda kadm, yemegin hazirlanmast ve
sunulmasinda etkin rolii {stlenen taraf olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Beslenme
konusunun geleneksel anlamda kadinlarin sorumlulugunda bir alan olarak algilanmasi,
konuyu sosyolojik bir alana dahil etmektedir. Ev i¢i ortamin ve bu ortamda iistlenilen

rollerin 6nemi sosyologlarin oldukga ilgisini ¢eken bir konudur. Ancak kadin ve yemek
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iliskisi, son donemde toplumsal cinsiyet rollerinin degisimini de igine alan bir biitiin

dahilinde 6nemli degisikliklere sahne olmaktadir.

Diger yandan yemeklerin 6zellikleri, sekli ve isimlendirmeleri lizerinden de bir
cinsiyet vurgusu tasidiklart goriilmektedir. Et gibi “gli¢lii” besinlerin erkeksi, siit ve siit
tiriinleri ile sebzelerin kadinsi besinler oldugu seklinde bir algi mevcuttur (Besirli, 2012,

s.23).

Yemegin, toplumsal cinsiyetin disa vuruldugu 6nemli bir mecra oldugu goz
ontinde bulunduruldugunda bunun sadece yemek yapma ve vyiyecek tercihleri
konusunda alinan karar ya da yiiklenen sorumluluk ile sinirli olmadigi gériilmektedir.
S6z konusu alg1, yemek yenilen mekanlari da kapsayan ¢ok boyutlu bir konudur. Oyle
ki yemek yenilen mekanlarin da erilliginden ya da disiliginden bahsedilebilmektedir. Bu
dogrultuda Ornegin esnaf lokantalar1 eril; erkek ve kadinlarin birlikte gittikleri ve
erkeklerin davraniglarina ¢ok daha fazla dikkat ettikleri yeme-igme mekanlarinin disi
oldugu one siiriilmektedir. Benzer bir sekilde ev i¢i mekanlardan mutfaga da geleneksel
Kiiltir  dahilinde disil anlamlar yiiklenmistir (Sevindik, 2017, s.57,59). Bu
degerlendirmede yeme-igme mekaninda takinilan tavirlar ve sergilenen davranis
sekillerinin yan1 sira mekanin tasarimi, Ozellikleri, aydinlatmasi, yeri, mobilya ve

aksesuar se¢imi de etkilidir.

Zaman igerisinde kadin ve erkek kimliklerine yiiklenen anlamlar farklilik
gosterebilmektedir. Televizyondaki temsili baglaminda toplumsal cinsiyet rolleri de
degisebilmektedir. Yemek programlart da bu noktada carpici bir 6rnek olarak karsimiza

cikmaktadir.

Sinemada var olan, kadinin bir donem “edilgen” ve kendine bi¢ilmis gérev
kaliplart igerisinde resmedildigi anlayisin 1970°1i ve 80’li yillarda degisime ugrayarak
erkek egemenligine kars1 durusun ifadesi haline gelmesine (Kanik, 2012, s.34) benzer
bir doniisiim televizyonda da yasanmistir. Televizyon iceriklerinde, 6zellikle de yemek
programlarinda toplumsal cinsiyet agisindan kadinligin doniisiimii, kadinlarin sinirlar
cizilmis bir toplumsal hayatin Otesine gecerek is yasaminda ve diger kamusal

ortamlarda daha fazla boy gostermesi ile agiklanmaktadir.
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Yemek programlarinda ilk donem Orneklerden farkli olarak “hiz” daha c¢ok
tizerinde durulan bir konu halini almaktadir. Hizli ve pratik yemegin 6zendirilmesi,
kadinin ¢alisma hayatinda ya da diger kamusal mecralarda daha fazla goériinmesi

sebebiyle yemege ayrilan vaktin azalmasidir.

Diger yandan, teknolojik imkanlarin mutfaklar icin de erisilebilir hale gelmesi,
yemek icin gerekli malzemelerin dogranmis, dondurulmus, hazirlanmis, hatta pisirilmis
sekillerde kolaylikla temin edilebiliyor olusunu miimkiin kilmistir. Bu sebeple evde
yemek yapmak da kolaylasmistir. Geleneksel aile yapilarinda kadinlarin gorevi olarak
nitelendirilen yemek hazirlama edimi, kadinin da is hayatinda artan oranlarda boy
gostermesi ile diger aile bireylerince de yapilir hale gelmistir. Teknoloji, bu noktada aile

bireylerine pratik alternatifler sunmaktadar.

Kadinin toplumsal cinsiyet kimligi acisindan yasadigr doniisiim ve gelinen
asama inkar edilmemekle birlikte kamera Oniindeki erkek asci ile kadin as¢1 arasinda
zaman zaman bir takim farklar yasanmaktadir. Bu durumun nedenlerinden biri, tarihten
beri siiregelen, kadinin yemek gostergesi lizerinden diizenin sembolii olusudur. Kadinin
is hayatinda ve kamusal ortamlarda daha fazla goriinmesi ile s6z konusu algida bir
takim degisimler gozlense de yine de etkinligini kaybetmedigini sdylemek yanlis
olmayacaktir. Bu bakis agisina gore yemek yapmak kadmin sorumlulugu iken erkek
yemek yapimi i¢in gerekli malzemeleri ev dis1 ortamlardan temin etmek erkegin
sorumlulugundadir. Ancak kadinin da yasam icin gerekli ekonomik getiriyi
saglayabilecek bir aktor olarak ortaya ¢ikmasi farkli yasam pratiklerinin gelismesine
neden olmustur. Toplumsal cinsiyet rollerinin yemek programlarina yansimasinda asil
carpict unsurun ise erkek oldugu goriilmektedir. Kadinin is hayatinda daha fazla boy

gostermesi ile baglantili olarak erkek de mutfakta daha fazla goriiniir hale gelmistir.

Kadinlarin artan oranda ¢aligma hayatinda yer almasi, giiniimiizde hazir
gidalara olan talep ve buna ayrilan kaynaklarda bir artisa sebebiyet vermektedir. S6z
konusu iirlinler aile i¢i beslenmeyi, dogal olarak da aile i¢i iligkileri
bi¢cimlendirmektedir. Bu dogrultuda yemegin hazirlanmasi ortaklasa yiiriitiilen, cinsiyet
vurgusu daha az, daha kisisellesmis aliskanliklar1 icermektedir. S6z konusu egilimler

yemegin kadin tarafindan hazirlandigi, begeni noktasinda erkegin egemen oldugu
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geleneksel yapinin degisim gosterdigini ifade etmektedir. Ancak diger yandan, dis
diinya ile aile arasindaki gegirgenlik de azalmakta; aile, yeme-igme noktasinda da
tilketim egilimini koriikleyen araclardan daha c¢ok etkilenmektedir (Beardsworth ve
Keil, 2011, s.167). Ancak yemek ve mutfak kiiltliriinii konu edinen programlar, sahip
olduklar1 dogallik vurgusu ve etki giicii itibariyle yemek yapma edimini ve mutfagi

daha hissi, ayn1 zamanda daha entelektiiel hale getirmektedir.

Yemek programlar1 vesilesiyle yemege yiiklenen séz konusu anlamlar ve
yemek programlarinda kadinlarin etkin sekilde kamera 6niinde goriilmesi, kadinlarin is
yasaminda ve toplum igerisinde geleneksel cinsiyet kaliplarini kirmalarinin ardindan
mutfak ile tekrar bag kurmalarin1 kolaylastirmaktadir. Mutfak, kadinlarin tekrar
kendilerine 6zel bir alan, hatta bir atolye olarak degerlendirecekleri bir mekan olarak

yiikselmektedir.

2.2.1.7. Yemek ve Saghk

Saglik, giiniimiizde beslenme kavrami ile en fazla iliskilendirilen bir konu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yanlis ve sagliksiz beslenmenin ortaya ¢ikardigr saglik
sorunlar1 konusunda farkindalik ve beslenme ile iligkilendirilen kaliteli yasam ve estetik
beden algisi, yemek ve saglik konusunu oldukca ©nemli hale getirmektedir. 18.
Yiizyilda yasamis olan Fransiz Diislinlir Savarin’in “Bana ne yedigini sdyle, sana kim
oldugunu sdyleyeyim” seklindeki so6zii, buglin 0Ozellikle saglik konusu ile

iliskilendirilerek, pek ¢ok insan i¢in temel bir yonelim halini almaktadir.

Glinlimiizde bireyler, yemek ile saghk arasindaki yakin bir iliski kurmakta,
hatta saglikli olmay1 hijyenik bir sekilde iyi beslenme ile 6zdeslestirmektedirler. Ancak,
ozellikle Avrupa tarihi géz onilinde bulunduruldugunda bu durum, oldukg¢a yeni bir

konudur.

Yemek ve saglik iliskisinde en Onemli noktalardan bir tanesi hijyendir.
Yemegin elle degil catal, bigak ve kasik ile yenilmesi, herkesin ayr1 ¢atal, kasig1 olmasi,

yemek malzemeleri ile arag ve gereclerin diizgiin sekilde yikanmasi vb. beklentiler,
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giinimiizde olduk¢a gerekli goriilmekte ve bu gereklilik biiylik Olgiide yerine
getirilmektedir. Ancak boylesi bir bakis agist 20. yiizyill gibi yakin bir tarihte
olusmustur. 18. yiizyilda yemek ve mutfak kiiltiiriinde temizlik, olumlanan davranislar
arasinda ilk sirada degildir (Elias, 2017, s.211). Yemek ve saglik arasindaki iliskinin

yakin zaman igerisinde sekillendigini soylemek yanlis olmayacaktir.

Tiirk kiiltiiriinde ise Islamiyet’in kabuliinden o6nce de sonra da temizlik
konusuna dikkat edildigi bilinmekle birlikte, 6zellikle islamiyet’in kabuliiniin ardindan
bu dinde 6nemli bir yeri olan temizlik konusunun hemen her alanda oldukga
onemsendigi goriilmektedir. Ancak “Tirk Mutfagi” olarak isimlendirilen ve
gocebelikten gilintimiize oldukga genis bir tarihsel ve toplumsal birikimi icermekle
birlikte daha ¢ok Osmanli donemi ile 6zdeslesen yemek ve mutfak kiiltiirii kavraminda
“iyi” yemegin saglikli beslenme kaygisi tasidigini sdylemek pek miimkiin degildir.
Geleneksel Tirk mutfaginda yemeklerin oldukca yagli ve agir ve oldugu, kirmiz1 etin
siklikla kullanildig: bilinmektedir.

Her ne kadar giiniimiizde eskiye gore daha az hareketli yasayan bizler az yagh
beslenme egilimindeysek de eskiden insanlarin gidecekleri yere ulagsmak igin
kilometrelerce yol yliriimeleri ve soguktan korunmaya caligmalari sebebiyle dogan

enerji thtiyaci sebebiyle bol yagl yemekler tercih edilmekteydi (Isin, 2019, s.29).

Yemegin gerektigi kadar tiiketimi, kullanilan malzemelerin saglik konusu goz
onlinde bulundurularak secilmesi ve bu yonde kaygilar gorece yeni bir konudur.
Modernlesme ve sonrasinda isimleri yan yana gelen yemek ve saglik kavramlarinda

tizerinde durulmasi gereken noktalardan bir tanesi de disarida yemek konusudur.

Disarida yemek yeme, sanayilesme ve kentlesme ile ilgili bir konu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirkiye de bu agidan bir istisna degildir. Tiirkiye’de dzellikle
son 20-30 yillik donem igerisinde disarida yemek yemenin, 6nceki donemlere gore ¢ok
daha fazla ragbet gordiigli, aligveris merkezlerinde fast food zincirlerinin subeler
actiklar1 gézlenmektedir. Ancak yemek konusundaki siifsal farkliliklar temelinde, bazi
kesimler saglikli beslenme ve bedenle ilgili kaygilar sebebiyle fast food tiikketiminden

uzak durmaktadir.
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Tiiketimin insan topluluklari iizerinde ¢ok etkili oldugu gilinlimiizde neyin nasil
yenildigi kadar disarida yemek yeme ediminin kendisi de 6nemli sosyal, ekonomik ve

sinifsal isaretleri olan bir tiiketim edimi haline gelmektedir.

Disarida yemek yeme ediminin varligi, ekonomik ve kiiltiirel anlamda farkli
simifsal yapilara hitap eden yeme-igme mekanlarinin varligini da beraberinde
getirmektedir. Tiirkiye’de 1980 sonrasinda liberal politikalar, serbest piyasa
ekonomisinin islerlik kazanmasi, ¢okuluslu sirketlerin iilkedeki etkinliginin artmasi,
medyanin tiikketim egilimini koriiklemek noktasinda biiyiimesi, biiyiik ve ¢oklu aligveris
mekanlarinin glindelik yasamda daha fazla boy gostermesi vb. nedenler ile yeme-igme

konusunda bir takim algilar, kistaslar ortaya ¢ikmaktadir.

Bu siirecte, basta alisveris merkezindekiler olmak {izere fastfood restoranlarin
biiytik ilgi gordiigii ifade edilmektedir. Ancak s6z konusu fastfood zincirleri ile
toplumsal statii arasindaki iliski, bu zincirlerin faaliyet gostermeye basladig ilk

zamanlar ile sonraki donemler arasinda farklilik arz etmektedir.

Tiirkiye’de fastfood zincirleri, ilk acildiklar1 donemlerde “yiliksek statiilii”
islerde ¢alisanlarin aileleri ile birlikte gittikleri “seckin” mekanlarken, bu algi zamanla
degisim gostermistir. Eskisehir’de “yeni orta simifin” fastfood tiiketimi konusundaki
tercihlerini arastiran bir ¢alisma, giiniimiizde fastfood zincirlerinin ilk dénemlerindeki

algimin biitlintiyle degistigini ortaya koymaktadir.

S6z konusu caligmada “orta siif”, esnaflardan cesitli meslek sahiplerine,
beyaz yakali c¢alisanlardan 06zel sektor yoneticilerine kadar genis bir alani
kapsamaktadir. “Yeni orta sinif” ise tiiketim kiiltiirii igerisinde yer alan kentli, meslek
sahibi, egitimli, arti deger yaratmayan ve iretken olmayan kesimi ifade etmektedir.
Yapilan arastirma neticesinde, giiniimiizde “yeni orta sinif” olarak belirtilen kitlenin
fastfood tiiketiminde ¢ok hassas davrandigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Saglikli bir
yasam siirme ve bunun bedene fiziksel olarak yansimasi, daha iyi goriinme istegi, s6z
konusu sinif i¢in fastfood’u siklikla tercih edilen bir disarida yemek aktivitesi haline

getirmemektedir. Elbette bu durumun olugsmasinda tercihler kadar, s6z konusu sinifin
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fastfood dis1 alternatifler i¢in ekonomik alim giicline sahip olmasinin pay1 da biiyiiktiir

(Akargay ve Sugur, 2015, s.21).

Yemek ve saglik konusu ile ilgili olarak bahsedilmesi gereken kavramlardan
biri de “Gasro-Endise”dir. Adindan da anlasilacagi iizere Gastro-Endige, yenilip
icilenlerin kisiler ve topluluklar {izerinde biraktig1 kaygiyr ifade etmektedir (Kanik,
2017, s.599). Cesitli medya organlarinin ya da bireyler arasindaki aktarimlarin neden
oldugu bir enformasyon yogunlugu altinda, giinlimiizde saglikli beslenmede neyin
dogru oldugu konusunda bir kafa karisiklig1 yasanmaktadir. S6z konusu belirsizlik, bu
calismanin Onceki bolimlerinde de deginilen “Gastro-anomi” kavrami ile ifade
edilmektedir. Gastro-anomi, birey ve toplum o&lgeginde kaygi duygusunu
hareketlendirmektedir.  Ortaya  ¢ikan  bu  durum,  Gasto-Endise  olarak

isimlendirilmektedir.

Gastro-Endise olarak ifade edilen bu durumu azaltmak i¢in bir medya
iceriklerinde de bir takim girisimlerde bulunuldugu goézlenmektedir. Organik iiriinler,
saglikli pisirme yontemleri, tazelik, gida giivenligi vb. konular, her gegen giin medya

iceriklerinde daha fazla yer bulmaktadir.

Deginilen arastirma ve noktalar, Tiirkiye’de son donemde adlari oldukga sik
birlikte anilan yemek ve saglik kavramlarinin toplumda bir arada etkili olduguna
sahitlik etmektedir. Tiirkiye’de 6zel kanallarin ortaya cikmasi ile birlikte yemek ve
saglik, televizyon yayimnciligr i¢in ilizerinde titizlikle durulan konular halini almigtir.
Olusturulan mutfak setleri ile yemek adeta bir sova doniistiiriilmiis, farkli alternatifleri
ve sunumu On plana ¢ikaran bir anlayisla yemek, televizyon mecrasina taginmistir.
Saglik konusu da doktorlarin, uzmanlarin ve akademisyenlerin konuk edildigi, saglik ile
ilgili sorularin cevaplandigi, hatta zaman zaman sekil, maket ve deneyler ile konunun
gorsellige kavustugu bir televizyon aktivitesi halini almistir. Zaman igerisinde
insanlarda saglikli beslenme konusunda olusan hassasiyet, yemek programlarina ve
saglik programlarina olan ilgi bir araya getirilerek, saglikli beslenme vurgusu igeren

yemek programlari yapilmaya baslanmistir.
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Yemek yapimui ile ilgili programlardaki saglik vurgusu ve “saglik” konseptli
yemek programlarinin sayisinin artmasi, televizyon yayinciligi i¢in 6énemli bir noktadir.
Bu calismanin konusu itibariyle tematik yemek kanallarinda yayinlanan programlarin
tir ve igerik degerlendirmesinde de saglikli beslenme konusunun yer buldugu
goriilmektedir. Program tiir ve igerikleri fark etmeksizin hemen her programda “saglikli
beslenme” vurgusunun kullanildigr goriilmekle birlikte, tematik yemek kanallarindaki
bazi programlarin biitiinliyle dogal ve saglikli beslenme konsepti {izerine bina edildigi

gorilmektedir.

Tiirkiye’de yaym yapan tematik yemek kanallarindan Bein Gurme ve
24Kitchen TV’nin 1 haftalik program bilgilerini ve programlarin dakika cinsinden
stirelerinin igeriklere gore dagilimini ifade eden Tablo 2, Tablo 4, Tablo 5 ve Tablo 7’ye
bakildiginda, her iki kanalda da igerik kategorisi “Dogal-Saglikli Beslenme” olan
programlarin yer aldig1 anlagilmaktadir. Bein Gurme kanalinda “Serife ile Yasam” ve
“Tel Dolap” programlari ile 24Kitchen TV kanalindaki “Yemek Askina” programlari,
diger programlardan daha yogun sekilde dogal ve saglikli beslenme vurgusu igeren
programlardir. “Serife ile Yasam” programi tekrarlari ile birlikte haftada 240 dakika,
“Tel Dolap” programi 90 dakika, “Yemek Askina” programi ise 1230 dakika yaymn
siiresine sahiptir. “Yemek Yapim1”, “Yemek-Gezi”, “Yemek Yarigmast” ve “Yemek-
Sohbet” tiirlerinde ve “Tiirk Mutfag1”, “Diinya Mutfaklar1”, “Pratik Tarifler” ve
“Cocuklar Igin” igerik kategorilerinde yer alan neredeyse tiim programlarda saglikl
beslenme vurgusu goriilebilirken, bunlara ilave olarak “Dogal-Saglikli Beslenme”
igeriginin ana dokuyu olusturdugu programlarin ayrica var olmasi, konuya tematik

yemek yayincilig1 noktasinda verilen dnemin de bir gostergesidir.

2.2.2. Tiirk Toplumunda Yemege Dair Doniisiim

Kiyafet, barinilan ya da vakit gecirilen yerler, cesitli ara¢ ve aksesuarlar gibi
yemek de toplumsal kimlige dair ipuglar1 veren bir gostergedir. Bir takim kiiltiirel ve
sosyal ¢agrisimlari biinyesinde barindiran yeme-igme edimi, bir anlamlandirma aracina

doniismektedir.
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Bir toplumda yiyecek ve i¢ecek yapiminda kullanilan malzemelerin temininden
bu malzemelerin harmanlanmasina, yemek tariflerinin olusturulmasindan pisirme ve
sunum tekniklerine, yemegin tiiketildigi mekandan tiiketim sekillerine kadar pek ¢ok

konu, yemegi toplumsal bir kimlikle iligkilendirmektedir.

Teknolojik olanaklar, kesifler ve izlenen ticari politikalar dogrultusunda
zamandan ve mekandan bagimsiz hale gelinmesi sayesinde toplumlara 6zgii yeme-igme
oriintiileri de farkli toplumlar ig¢erisinde temsil edilmekte; toplumlarin, yemek ve mutfak
kiiltiiriinii de igeren karsilasmalar, etkilesimler saglanmaktadir. Ornegin Tiirklerin
yogun olarak yasadigi Almanya’da, Tiirk mutfag: ile 6zdeslesen kebap, doner, baklava
gibi yiyecekler, Tiirkler tarafindan agilan gesitli restoranlarda begeniye sunulmaktadir.

Benzer bir durum Arap, Yunan, italyan vb. kiiltiirler icin de gegerlidir.

Etkilesim halinde dahi olsa yemek, birey ve toplum hayatinda yasayis ve
kiiltiirel akis icerisinde yonlendirici konumdadir. Yemegin “iyi-kotii”, “giizel-¢irkin”
vb. kisilere atfedilebilecek sifatlar ile kritize edilmesi, ¢esitli farkliliklar ile birleserek
“biz ve onlar” seklinde bir ayrimi ifade etmektedir (Sevindik, 2017, s.53). Yemek, ait
oldugu kiiltiirel daire igerisinde yeme-igme aligkanliklarinin yeni nesillere aktarimim
saglayarak toplumsal kimlige dair gostergelerin devamini saglamaktadir. Ne yenilecegi,
kiiltiirel kabuller dahilinde belirlenmekte ve Kkiiltiiriin biitiinleyici unsurlart halini

almaktadir (Besirli, 2012, s.1-10).

Bu noktada ekonomik, siyasi, kiiltiirel ve toplumsal pek ¢ok konusunun tesiri
ile sekillenen, Tiirk toplumunda yemege dair doniisim konusu biiylik Onem
tasimaktadir. Orta Asya’da athi gocebe kiiltiiriin etkisi ile bicimlenen beslenme
aliskanliklar yerlesik yasama gegis ile farkli bir noktaya evrilmistir. 10. yiizyilda biiyiik
topluluklar halinde Islamiyet’in kabulii Arap kiiltiirii ile etkilesimi de beraberinde
getirmis, bu durumdan yemek ve mutfak kiiltiirii de etkilenmistir. Cesitli savaslar,
gocler, antlagsmalar vb. ¢ercevesinde Dogulu ve Batili toplumlar ile etkilesim igerisinde
bulunan Tiirkler, zamanin seyri igerisinde yeni bulunan gida maddelerini ve ¢esitli

baharatlar1 yemek ve mutfak kiiltiirlerine etkilemislerdir.
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Giliniimiizde Tiirk mutfagr denilince ilk akla gelen donem olan Osmanli’da ise
yap1; gerek cografi genislik, gerek niifus yogunlugu ve uygulanan politikalar
cercevesinde farkli kiiltiirel formlar1 da kapsayacak sekilde belirmistir. Tiirk adindan
¢ok Osmanli bilinci ger¢evesinde farkli alt kiiltiirlerin bir aradaligi ile sekillenen sosyal
yapt dahilinde yemek ve mutfak kiiltlirii de farkl kiiltiirel motiflerin harmanlamasi ile

zenginlesmistir.

Tirk yeme-igme Kkiiltiirinde en biliyiik doniisiim ise ekonomik, siyasi ve
kiiltiirel anlamda Bat1 ile etkilesimin artmasi iizerine gergeklesmistir. Batili anlamda
modernlesme siireclerini yasamamis olan Tiirk toplumunda Batili bakis agict ve

aligkanliklarin kiiltiire sirayeti, dnemli bir degisime neden olmustur.

2.2.2.1. Tiirk Kiiltiiriinde Yemegin Yeri

Hayatimizdaki yemek ve yiyecekler ge¢cmise dair ipuglar igerir (Isin, 2019).
Anadolu da yerlesik hayatin ve tarimin basladigi bir cografyada yer almasi ve
kitalararasindaki koprii gorevi sebebiyle binlerce yildir farkli kiiltiirlerin bir araya
geldigi bir merkez konumundadir. Bu sebeple yemek ve mutfak kiiltiirii de izole bir

ortamda degil, etkilesim ile sekillenen bir yapiya sahiptir.

Yemegin Kkiiltiirel bir unsur olarak konumlanmasinda iizerinde durulmasi
gereken noktalardan bir tanesi yemegin folklorik bir iiriin olarak degerlendirilip

degerlendirilemeyecegidir.

Tiirk Dil Kurumu soézliiglinde folklorun es anlamlist olarak halk bilimi; “Bir
iilkede yasayan halkin kiltiir iirlinlerini, sozlii edebiyatini, geleneklerini, torelerini,
inan¢larini, mutfagini, miizigini, oyunlarini, halk hekimligini inceleyerek bunlarin
birbirleri ile iligkilerini belirten, kaynak, evrim, yayilim, degisim, etkilesim vb.
sorunlarin1 ¢ézmeye, sonug, kural, kuram ve yasalar1 bulmaya calisan bilim dali”

seklinde tanimlanmaktadir (www.tdk.gov.tr, Halk Bilimi, Erisim Tarihi: 4 Subat 2018).

Bu tanimdan hareketle yemek ve mutfak Kkiiltiirii folklorik bir {iriin olarak

goriilebilmektedir.
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Bu durum, diger folklorik tiriinlerde oldugu gibi yemek konusunda da statik ve
dinamik folklor ayrimimi giindeme getirmektedir. Alangu’ya gore folklor iiriin ve
uygulamalarinin eski halleriyle, degismeden devamliligin1 6ngdren “statik™ folklor
anlayis1 gergekei degildir. Boyle bir durumun imkansizligini vurgulayan Alangu’ya
toplu ve onun kiiltiirii canli bir varliktir ve degisim kaginilmazdir. Folklor yasayan ve
degisen bir unsur olarak hayatla birlikte ilerler. Bu noktada folklorik unsurlarin da farkl
kompozisyonlarla farkli sekillere biiriinmesi dogaldir. Folklorun bir yiizii yerel, diger
yiizii evrensel nitelik tagir. Yabanci 6gelerin varligi ve bunlarla olan etkilesimin folklor
varligim fakirlestirecegi yoniindeki goriise katilmayan Alangu, 6nemli olanin yabanci
unsurlara verilen bigim ve bunun nasil igsellestirildigi oldugunu ifade etmektedir
(Gorkem, 2005, s.293-303). Yemek ve mutfak kiiltiirleri de insanlarin, toplumlarin ve
kiiltiirlerin, teknolojik olanaklarin da etkisiyle, birbiri ile etkilesiminin biiyiik bir hizla
devam ettigi giiniimiiz diinyasinda siirekli degismektedir. Yeme-igme pratikleri,
beraberinde toplumsal iliskilerin yapisinda ortaya ¢ikan bir takim doniisimler sosyal

degismeyi glindeme getirmektedir.

Giliniimiizde “Tiirk Mutfag1” ifadesi ile kastedilen, yemek ve mutfak kiiltiirii
alaninda Tiirklerin Orta Asya’dan Anadolu’ya, Avrupa’ya uzanan tarihi igerisinde
gocebe kiiltiir ile yerlesik hayatin bir sentezidir. Bu anlamda Tiirk mutfagi karmasik,
cok boyutlu, kapsamli bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak bugiin Tiirk

mutfagi denilince Osmanli donemi yeme-igme aliskanliklari akla gelmektedir.

Bu ¢alismada 6nemli bir yer tutan konulardan bir tanesi Tirk kiiltiiriinde yeme-
icme aligkanliklarinin geldigi nokta ve bunun tematik yemek kanallarina yansimasi
oldugundan, “Tiirk Mutfag1” kavramimin bu g¢alisma itibariyle ele alinig sekline

deginmek yerinde olacaktir.

Tiirklerin yemek ve mutfak kiiltiirli, daha once de belirtildigi iizere oldukga
uzun, karmasik bir donem neticesinde olusmustur. Savaslar, gocler, anlagsmalar vb.
faaliyetler ¢ercevesinde Tiirkler, pek ¢ok toplumla etkilesime girmistir. Bu
etkilesimlerin yansimalari, pek ¢ok alanda oldugu gibi yemek ve mutfak kiiltiiriinde de

gorilmektedir.
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Konuya yaklagimin net sekilde ortaya konulabilmesi gereken noktalardan bir
tanesi de Tiirk admin kiltiirel bir kimlik olarak neyi kastettigidir. Tarihte Tiirkler,
“Tore” denilen yazili olmayan hukuk ve diizen anlayis1 ¢ercevesinde yonetilmekteydi.
Bu noktada tore kavrami, Tiirk kimliginin ortaya konulabilmesi i¢in énemli bir aragtir.
Tiirk, toreyi kabul eden ve toreye uyan kisi olarak degerlendirilmektedir. Eski Tiirklerde
“Tiurk™ adinin bir 1rk ifadesi olarak degil, toreye uyan insanlara verilen bir sifat oldugu
belirtilmektedir (Baser, 2011, s.176,178). Bu ¢alismanin konusu itibariyle Tiirk ad1 da
bir etnik koken olarak degil, tarih igerisinde ortaya ¢ikmis kiiltiirel bir mirasin mirasgisi

konumundaki insan topluluklarini ifade etmektedir.

Tirk kiiltiiriinde yemek; ne yenilecegi kadar nasil yenilecegi konusunda da
sosyal gondermeleri olan bir anlamlandirma aract konumundadir. Sofra adabi, birlikte
yenilen yemeklerde kimin nerede oturacagi vb. konular, kisilerin sosyal statiilerine dair
ipuglar1 vermektedir. Ornegin hiikiimdar, bey ya da yoneticinin verdigi yemek ya da
ziyafetlerde hiikiimdarin kimi sagia kimi soluna oturttugu ¢cok énemli bir isarettir. Bu
noktada Fatih Sultan Mehmet doneminde yasanan bir olay dikkat c¢ekicidir. Ulema
kesimine biiyiik bir yemek tertip eden Fatih Sultan Mehmet, iki 6nemli hocasindan
Molla Giirani’yi sagina, Molla Hiisrev’i ise sol tarafina oturtmak ister. Molla Hiisrev,
“Gayreti ilmiyeye mani oldugu” gerekgesi ile hiikiimdarin soluna oturmak istemez,

darilir ve Istanbul’u terk eder (Savkay, 2000, s.25).

Tiirk toplumunda yemek, yilizyillardir kiiltiirel devamliligi saglayan c¢esitli
toplanti, senlik, diigiin, cenaze torenleri gibi pek cok etkinlikte dnemli yeri olan bir
konudur. Ne yenilecegi kadar nasil yenilecegi, oturma diizeni vb. yonleri ile yemek

Tiirk toplumunda adeta bir simge ve semboller silsilesine donligmektedir.

2.2.2.2. Kanaat Ekonomisi ve Yemek

Modernlesme sosyal, siyasal ve kiiltiirel alanlarin yani sira ekonomik anlamda
da bir farklilagmanin ifadesidir. Bu noktada yemek sosyal, siyasal ve Kkiiltiirel

mecralarda ortaya ¢ikan doniislimiin gozlenebilecegi bir alan oldugu gibi iktisadi
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faaliyetlerin ve bu yonde elde edilen gelirin yansimalarinin da goriiniir hale geldigi bir

unsurdur.

Tiim insanlar i¢in ortak, temel fizyolojik bir gereksinim olan yeme i¢menin
elde edilen kazang ile nasil farklilasabilecegi ortadadir. Ancak toplumun ekonomik
faaliyetlere bakigi onemli bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu da ekonomik
kazang, birikim ve bu birikimin yasamsal faaliyetlere yansitilmasi noktasinda sergilenen

tavri belirleyici kilmaktadir.

Tarihsel ve toplumsal anlamda yemegin onemi, yemege dair varyasyonlarin
ekonomik bir temele dayanmasi zorunlulugu sebebiyle iktisadi olaylar ile yakindan
ilgilidir. Ancak iktisadi olaylar da toplumun kiiltiirel yapisint olusturan degerlerden
bagimsiz diisiiniilemez. Tiirk toplumu 6zelinde bakildiginda, Ulgener’in tabiriyle
“Ortacaglasmis” bir iktisat ahlaki, toplumsal ve ekonomik hayati bicimlendirmekte,
esitsizlik¢i bir diizen igerisinde, sinifsal farkliliklar1 gérmezden gelmeye doniik

arglimanlar tiretmektedir.

Ortagag ahlaki, zihniyet sahasina iist siniflara miisamaha, alt siniflara ise daha
fazla kisitlama seklinde tezahiir etmistir. Ust smiflar mal, servet ve ihtisam
icerisindeyken alt smiflar i¢cin olumlanan tevekkiil, kanaat ve itidaldir. Zenginlik ve
ihtisam duygusunun halka yayilmamasi istenir (Ulgener, 1981, 5.103). “Ortagaglasma”
olarak nitelendirilen, maddi diinya karsisindaki pasif tavir, zaman ve mekan
sinirlamalarini da beraberinde getirmektedir. Mekan itibariyle aile, kapali i ortam1 ve
tarikat olarak sinirlanan ve bunun disindaki sosyalligi olumsuzlayan, ‘“halktan yana
kapisin1 baglaya, Hakk’tan yana aga” anlayis1 cercevesinde sekillenen bir yapi soz
konusudur. Bu bakis acisina gbére olumlanan insan davranisi, cemaate dahil olma
seklindedir. S6z konusu tavrin zamansal yansimasi ise gelecek hakkinda kaygisiz olma
halidir. Boyle bir bakis agisina gore bedeni ayakta tutmanin gerekcesi ibadet edebilmek,
baskalarina yiik olmadan yasayabilmek ve huzurlu bir 6miir siirmektir. Kazanim ve
biriktirmeyi amaglayan tavir ise olumsuzlanan bir ruhani yonelimin isaretidir. Ortagag
ahlakinin ideal insani; maddi diinya ile iligkinin doguracag: ihtiraslardan, gelecek

kaygisindan uzak, kendi i¢ diinyasina ¢ekilmis, acelesiz ve rizkindan emin insandir.
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Kismetine razidir, halinden sikayetci degildir ve alisilmisin disina ¢ikmaz (Ulgener,
1981, 5.66-73).

Cografi kesifler, ticaret yollarinin degismesi ve ara¢ kullanimindaki
yeterliliklerin artmasi sebebiyle ekonomik acidan dissal bir daralma yasayan Tiirk
toplumunda, ekonomik pasifligi 6zendiren, temel ihtiyaglar1 kargilamanin diginda
calismay1 olumsuzlayan; ancak bir diger yandan da iist smiflarin gosterisli ve misrif
yasantisina goz yuman, daha iyi yasamaya doniik 6zlemleri ‘Gzenti’ olarak niteleyerek

zararl yonelimler addeden igsel bir daralma da hiikiim stirmektedir.

Modernlesme ile birlikte Bati’da ekonomik, sosyal ve siyasal alanda
yenilesmeyi 6ngoren bir anlayis hiikiim stirerken, Osmanli toplumunda bir geriye gidis,
bir “Ortagaglasma” goriildiigiinii ifade eden Ulgener’e gore, iktisadi faaliyeti kisitlayan
feodal yap1 ve yeniliklere kapali bir lonca ve cemiyet anlayisi, “Ortagaglasmanin” temel
karakteristigidir (1981, s. 195-208). Coziilme devri ise 15. ve 16. yiizyillarda ticaret
yollariin Akdeniz’den Atlantik’e kaydirilmasi ile baslayan gerilemeyi ifade etmektedir.
Osmanli Devleti’nin, takip eden donemde bir takim yenilesme hareketlerine
girismesinden bu durumun farkina vardigi, ancak degistirmeye giiciiniin yetmedigi

anlasilmaktadir. Yillar icerisinde Bati karsisinda geride gidis artmistir.

Osmanlt toplumunda topraga dayali miilkiyeti Onceleyen, merkeziyetten
yoksun feodal bir yap1 ve topraga dayali riitbe ve statii anlayis1 sz konusudur. Paranin
ikinci planda oldugu, kirsalda tarimin, sehirde ise soniik bir ticari anlaym hiikiim
stirdiigii bir sistem mevcuttur. Bati’daki servete dayali hareketli is ve calisma hayatinin
karsisinda Osmanli toplumunda agalik ruhu, ekonomik dinamizmden yoksun servet,
kurallarin oldukg¢a agir oldugu loncalar ve meslek anlayisi bulunmaktadir. Ozellikleri

sayilan bu ekonomik ve sosyal yapinin dini bir havayla kusatilmasi s6z konusudur.

Osmanli devletinde 15. ve 16. yiizyill gibi en parlak donemlerinde dahi
ekonomik ve toplumsal alanda feodal zihniyete dair unsurlar gozlenmektedir.
Caligmanin sadece nam, soyluluk ve gdsteris ugruna yapildigi, bunun disinda kalan
calismanin agalik ve beylik ile bagdasmadigi, calisma ediminin alt siniflara ytliklendigi

bir zihniyet hakimdir. Bati’da burjuvazi ile belirgin hale gelen hareketli ekonomik
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anlayisin Tirk toplumunda bulunmamasinin nedeni, topraga dayali agir ve hantal

zihniyette yatmaktadir (Ulgener, 1981, s.115).

Toplumsal anlamda “maddi” alana karsi 6nemli mesafeler koyan, ice kapali,
pasif ve kanaatkar bir yasam tarzinin 6zendirilmesi, idealize edilmesi s6z konusudur.
Dar bir ¢evre igerisinde cemaatlesme, tabi olunan bu sistem igerisinde itaat kiiltiirii 6n
plana ¢ikmaktadir. Gelecek kaygisi hos goriilmeyen bir tutum olarak algilanirken, mal

birikimine sicak bakilmamaktadir.

Altta temel deger ve kuruluslar itibariyle “ortagaglasmis” bir diinyanin
ekonomi ahlaki ve bunun iizerine gelip oturan ¢oziilme devri zihniyeti mevcuttur.
Burada ahlak normatif yapiyi, zihniyet ise gilindelik yasama yansiyan gercegi ifade
etmektedir. Bati’da girisimei bir azinlik topluma 6rnek olup biiyiik bir degisimin
kapilarin1 aralarken; Osmanli’da “Ortagaglasmis” bir toplumun “{imera-ulema-
fukara”dan olusan katmanlar1 bulunmaktadir. Ust tabaka olarak nitelendirilen “iimera”
ve “ulema” ticareti ve liretimi kendine yakistirmamakta, s6z konusu edimleri daha alt
tabakalarin ugras1 olarak gormektedir. Alt kesimlerde de ticaret ve iiretim yoluyla
kazanmak, bir is basarisi ve sermaye birikiminin aract olarak goriilmemis, sinif
atlamanin bir yolu olarak degerlendirilmis, kibir ve gosteris algisina yakin

konumlanmastir.

Ulgener, ¢dziilme devri insanina dair bir portre ortaya koymaktadir. Buna gore
¢oziilme devri insaninin tretilen ile iligkisi sahsidir. Vasif ve kaliteyi say1 ve miktarin
oniinde tutar, miibadele degerini 6nemsemez. Her zaman istiin bir kuvvete dayanma
alisgkanligina sahiptir. Devleti desteginden yararlanilacak ve siginilacak bir gii¢ olarak

goriir. Gelecege dair planlart monotondur ve 6n hesap yapmaz (1981, s.205).

“Agalik” ve “beyligi” merkeze koyan feodal anlayis, ticareti de amaglari
itibariyle bigimlendirmistir. Bati’da uzun yillar icerisinde “ayak takiminin” bir takim
riskleri géze alarak ve miicadele vererek tiiccar ve isadami smifina doniismesi s6z
konusuyken; bizde s6z konusu girisimci gruplar niifuz ve iktidar sahiplerinin baskisiyla

sinmistir.
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Temel sorun, Tiirk toplumunda bilingli bir ticari kiiltiir ve politikanin
olusamayisi, ekonomik faaliyeti {ist sinifa yakistiramayan “agalik ruhunda” ve bu feodal
zihniyette yatmaktadir. Tiirk toplumunda degil {ist sinif, orta simif bile “agalik” ve

“efendilik” algis1 dogrultusunda is hayatindan ¢ekilmistir.

“Bir lokma bir hirka” anlayisi ¢ercevesinde kanaatkarlik tavsiye edilmektedir.
Ancak bu durumun iktisadi yansimalar1 da ige kapali, statik bir yasayis, giindelik ihtiyag

miktar: ile sinirlanmis gegim seviyesi seklindedir.

Batili Ortacag ahlakinda {ist tabaka ticari kar icin servet pesinde
kosmamaktadir. Onemli olan siyasi asalet ve sosyal payedir. Ticaret ve para basitlik
gostergesi olarak algilanmaktadir. Bu algi sadece iist sinifi degil orta tabakayr da
kapsamaktadir. Tiiccarlarin dahi servet birikimi amaciyla degil, macera, vurgun ve yeni

yerler kesfetme arzusu ile hareket ettikleri anlasilmaktadir.

Avrupa’da 16. yiizyildan beri var olan ticari anlayisin 19. yiizyilda
endiistrilesmesi, Osmanli Devleti’'nde ise ticaret yollarinin degismesi, i¢ pazarin
tikanmasi s6z konusudur. Avrupa’da savas ve somiirge odakli bir yapidan ticaret ve
girisime yonelmis bir anlayisa gegilirken Osmanli’da giindelik ticareti tikayan bir
zihniyet mevcuttur. Bati’da genis bir ticaret ve sanayi alani ve ona imkan saglayan

hukuki, idari ve dini unsurlar s6z konusudur.

Tiirk toplumunun Ortagag’1 ile Bati’nin Ortagag’1 arasindaki en temel fark,
esnaf ve ahilik teskilatinda kendini gostermektedir. 12. ve 13. yiizyilda sanat erbabs,
tipki tarikatlar gibi dis diinyanin sarsintilarindan korunmak amaciyla kapanma ve
cemaatlesme egilimi gostermektedir. Temel diirtii korunmadir. Siyasi karisikliklar ve

ekonomik endiseler bu korunma refleksini per¢inlemistir.

Bati karsisinda geri kalisin nedenlerini sorgulayan diisiiniirlerden Ulgener,
yanlis anlasilmis tasavvufi bir anlayisin sosyal ve ekonomik yansimalar1 oldugunu 6ne
stirmektedir. Bat1 karsisinda geri kalisin nedenleri {izerinde tespitler yapmaya yonelen
bir diger diisiiniir Ulken ise halkin gelismeye degil, Batililasmaya kars1 oldugunu, bu
durumun kokeninde ise Hagli Seferlerinden kaynaklanan dini ve tarihi gerginliklerin

yattigin1 belirtmektedir (2018, s.3-6).
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Ulgener’e gore Osmanli  toplumunda suurlu  bir ticari anlayisin
gelisememesinin nedeni, iktisadi faaliyeti elit zlimreye yakistiramayan ruhtur. Bati’da
kapitalizm, oniine ¢ikan feodal engellerle miicadele ederek ve bu engelleri ekarte ederek

bir noktaya gelmistir. Osmanli’da ise var olan girigsimci ¢aba baskilanmistir.

Pre-kapitalist iiretimde say1 ve miktardan g¢ok vasif ve kalite Onemlidir.
Loncalarin iiretime miidahalesi de kalite ve kurallara uygunluk noktasindadir. Tiirk
toplumu, say1 ve miktar1 6nceleyen hesapg¢i iiretim anlayisina uzun siire yabanci
kalmistir. Say1 ve miktar1 Onceleyen endiistri kapitalizmi Bati’da bile 19. ve 20.

yiizyilda igsellestirilmistir.

2.2.2.3. Osmanh-Tiirk Modernlesmesi Baglaminda Yemek

21. yiizyil Tiirkiye’sinin gereklerine uygun bir kamu hizmeti yayinciligi modeli
gelistirirken modernlesme olgusu ve sivil toplum kavramlar1 da iizerinde durulmasi
gereken konular olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Sivil toplum ayrica, kamu hizmeti
yayinciliginin politikalarinda ve denetiminde etkili olmasini istenen toplumsal gruplarin

gerekliligi noktasinda da oldukca 6nemlidir.

Sivil toplum; demokratiklesme, toplumsal muhalefet, kisi ve grup ¢ikarlar1 ve
bunlara saglanan 6zerklik alanlarinda kiiltiirel ve ekonomik basarilar1 cagristirmaktadir.
Sivil toplum, Avrupa’daki tarihsel doniisiime kimlik kazandiran bir kavramdir. Cogu
zaman Dogu ile Bati arasinda bir karsilastirma konu olmakta, Dogu despotizminin
karsisina konulan bir ideal halini almaktadir. Aydinlanmacilar, monarsi elestirilerini
Dogu despotizmi iizerinden gergeklestirmektedirler. Serif Mardin’e gore sivil toplum
“bir Bati riiyasidir.” Modern sivil toplumun, kapitalist moderniteyi ortaya c¢ikaran
burjuva toplumunun gelisimi ile iliskilendirilmesi ve bu dogrultuda Tiirk toplumunda

Bati’daki anlamziyla bir sivil toplumun bulunmayisi yoniindeki goriis yaygindir.

Bati’da sivil toplumun donemsel olarak tanimlanmasii ve ideal tip olarak
gosterilmesinin  sorunlu oldugunu one siiren Yildirim, burjuvazinin tarihsel akis

igerisinde duraklardan biri oldugunu, oysa sivil toplumun biitiin tarihsel kesitin izlerini
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tasidigini ifade etmektedir (2012, s.12). Bu noktalarda hareketle sivil toplumun; Batili
siyasal gelenek icinde dogup gelisen, devlet ve toplum iliskilerinin anlagilmasinda
basvurulan, devlet tarafindan kontrol edilemeyen toplumsal iligkiler, kitle iletisim
araglari, piyasa, goniilli kuruluslar ve toplumsal hareketlere gonderme yapilan bir

kavram oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir (Tosun, 2001, s.29).

Sivil toplumun, siyasalarin sultasindan kurtulan ilk toplumsal alan oldugu
yoniinde yorumlar bulunmaktadir. Serif Mardin’in sivil toplum izahi ise sivil toplumun,
‘siyasi’nin sultasindan kurtulan bir ‘toplumsal sistem’ oldugu yoniindedir (Mardin,
2006, s.13). Serif Mardin’de Osmanli toplumu ve modernlesmeye gegisteki sistematik
bir degisimi, sivil toplum konusu etrafinda agiklama g¢abasi s6z konusudur. Mardin,
siyasi iktidar cevresinde tesekkiil eden dini ve etnik unsurlardan meydana gelen bir
sistemden, yine bu yapidan ayrilmayarak, devlet-toplum iliskisinde modernlige geciste
sivil toplumu, bu durumun {izerinden anlasilacagl bir kavram olarak ele almaktadir.
Mardin, Tiirkiye’de modernlesmeyi zit gruplarin ¢atismasi sonucu ortaya c¢ikan bir yapi
olarak degil, geleneksellik ile modernligin birbiri ile siirekli etkilesim halinde oldugu bir
toplumsal degisim siireci olarak gérmektedir. Mardin’e gére Tiirk modernlesmesi, “Tam

bir ulus devlete gecis siireci” seklindedir.

Ekonomik ve sosyal faktorlerin etkisiyle Bati’nin bir model olarak ortaya
cikmasi, Batililasma ile modernlesme arasinda bir ilintiyi dogurmustur. Ozellikle 16.
Yiizyildan sonra Bati’min gelisimine ayak uyduramayan diger toplumlar igin
modernlesme, tek secenek olarak algilanmistir. Bati’da modernlesme stiregleri ve
Sanayi Devrimi ile goriiniir hale gelen yemek unsuru ve yeme i¢me pratiklerinde ortaya
¢ikan doniigiimiin izlerini, Bat1’y1 model alan Tiirk toplumunda da gérmek miimkiindiir.
Ancak Ulken’in Hagh Seferleri dolayisiyla Bati’ya olan antipatinin, Batili degerlerin
alimmasini sekteye ugrattigi, hatta yeni araclarin eski kurum ve uygulamalarin devami
yoniinde kullanildig1 tezi, yemege yiiklenen anlamlar ve yemek yeme pratiklerindeki

doniigiim agisindan da iizerinde diisliniilmesi gereken bir konudur.

Ote yandan Osmanli modernlesmesinin, gelismis toplumlarin 6zelliklerinin
daha az gelismis toplumlarca alinmasi seklinde agiklanamayacak bir durum oldugu ve

bir anda baglamadigi da ifade edilen bir diger goriistiir. Bu goriise gére Osmanli Devleti
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Bati’ya kars1 kapali degildir. Aksine siyasi ve askeri agidan Avrupa’daki durumu uzun
yillardir yakindan g6zlemleyen bir yapiya sahiptir. Bu noktada Osmanl
modernlesmesinde “Bat1 etkisi” inkar edilmemekle birlikte, bir takim i¢ dinamikler de

sOz konusu olabilmektedir.

Osmanli’y1 modernlesmeye yonlendiren etkenlerden bir tanesi, kotii gidisati
durdurmak i¢in “Devlet-i Ebed Miiddet” anlayis1 ¢ercevesinde devletin kurtarilmasidir.
Bu amagla gerceklestirilen modernlesme hareketlerinin, yemek ve mutfak kiiltiiriinii de
icine alan toplumsal bir doniisiime neden oldugu ortadadir. Ancak eskiye doniisiin
Osmanli’y1 kurtaracagi yoniindeki bir anlayis, yillarca hiikkmiinii siirdiirmiis, bu bakis
acisinin ve bu yodndeki uygulamalarin yanhisligi ancak 17. yiizyill ortalarinda

anlagilmistir.

Ozellikle modernlesme ve Batililasma konusunda takinilan tavirda sinif
kokenin de dnemli oldugunu ifade eden Mardin’e gére memur kesimi devleti kurtarmak
icin Bati’ya yonelirken, alt siniflarda “cemaatci bir popiilizm” ile karst ¢ikis
olabilmektedir. Bu durum, yemek ve mutfak kiiltiirline dair anlayis ve uygulama
degisikliklerinin halk tarafindan hos karsilanmamas1 gibi bir durumu ortaya

koymaktadir.

Modernlesme ve bu yondeki gayretlere bir medeniyet meselesi olarak bakan
Tanzimat Doénemi devlet adami ve disiinilirlerinden Ahmet Cevdet Pasa’ya gore
insanlar 6zel ve genel haklarindan bir kismim hiikiimete devrederek daha olgun bir
hayata kavusurlar. Bu asamadan sonra isboliimii artar. Buna bagli olarak bilim ve
sanayide ilerleme yasanir. Bir zamansal fazla ortaya cikar, yasamsal konfor ve
medeniyet gelisir. Ancak bu gelisme ile birlikte toplum sadelikten uzaklasir, 6zenti artar
ve insanlar daha fazla seye ihtiya¢ duyduklar diistincesine kapilirlar. Bu durum, yemek
ve mutfak kiiltliriiniin doniisiimiinii de i¢ine alan pek ¢ok toplumsal alanda, Tanzimat
gibi erken bir tarihte goriilebilmis onemli bir tespittir (1976, s.33-34). Cevdet Pasa’nin
modernlesme karsisinda takindigi tavir goéz oOniinde bulunduruldugunda; medeniyeti
modernizmin dayattig1 gibi tek ve belli bir millet ya da cografyaya bagl ya da ait
gormeyen, farkli akislarla farkli renkler kazanabilen bir olgu olarak anlayan bir bakis

acisina sahip oldugu anlasilmaktadir. Bu noktada, iizerinde diisiiniilmesi gereken
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konulardan bir tanesi de yeme-igme kiiltiiriiniin de bir medeniyet fonksiyonu olup

olmadigidir.

2.2.2.4. ‘Bir Lokma Bir Hirka’dan Tiiketime Dair Sosyallige

Tiirklerin Islamiyet’i kabuliinii takip eden donemlerde toplumsal ve ekonomik
hayatta da bir takim degisimler yasanmustir. Bu degisimin yoniinii, Islamiyet’in ortaya
cikisindan birkag yiizyil sonra genis kitlelere yayilan tasavvufi anlayis belirlemistir.
Diinyevi hazlardan vazgecerek yaraticiya yonelmeyi ifade eden tasavvuf, etki ettigi
toplumlarin gegmisten getirdigi ekonomik, sosyal ve siyasal yapilar dogrultusunda
farkli form ve anlayislarla tezahiir etmistir. Tiirk toplumunda ise tasavvufun, diinya ile
ilgili ekonomik ve ticari konulari 6nemsiz sayarak tlimiiyle yaraticiya yonelmeyi ifade
eden bir yorumunun genel kabul gordiigii anlasiimaktadir. Bu durum, Tiirk toplumu ile
Bat1 arasinda birey, toplum ve devlet 6l¢eginde birtakim yapisal farkliliklar: beraberinde

getirmektedir.

Weber’in Islam toplumuna dair analizlerini zithiklar yoluyla Bati’y1 &ne
¢ikarma ¢abasi olarak goren Ulgener’e gore, sadece belirli tonlarin hakim oldugu bir
tablo ile Weber, islam’1 savas egilimli bir din, Islam toplumunu da savascilik esasina
gore derecelenmis feodal bir toplum olarak gérmekte ve gostermektedir. Ulgener’e gore
ise Islam, diinyay: dista degil icte aramaktadir. Burada distan kasit esya ve maddesellik,
igten kasit ise ilgidir. Insanmn i¢ diinyasina egemenligi altina alma noktasina gelmedigi
miiddetge yiyecek, igecek, giysi ve esya gibi diinyadaki maddesel unsurlarin bir zarar
yoktur. “Diinya mal1” olarak nitelendirilen seyler birer madde olmalar1 sebebiyle degil,
beraberinde getirerek insan ve toplum hayatin1 olumsuz yonde etkiledikleri hirs ve
ihtiras sebebiyle hakir goriiliir. Bu noktadan hareketle Ulgener; islam’in, esyaya bir mal
varligi olusu sebebiyle degil, kibre, gurura ve insanlar arasinda varlik sebebini
zedeleyecek bir yarisa sebep oldugu icin karst oldugu tespitini yapmaktadir. Ote yandan
Ulgener, saf ve 6z Islam ile Islam disindan kaynagini alan ahlak anlayisi arasinda bir
takim farklar oldugunu sdyler. Bu farklarin temeli, islam’in niyete bakmasi ve bu

nedenle esyanin madde haline rahat yaklasmasi; Aristo gelenegine dayali ahlak
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felsefesinin ise ‘diinya mali’na daha ciddi smirlamalar getirmesidir. Ulgener,
gerekliliklerin dtesinde, savurganlik halini almis bir tiikketime ve yasam tarzina Islam’m
kars1 oldugunu, ancak insanmn diinyaya bakisi noktasinda Islam’m gerektirdigi
yonelimin zedelenmemesi durumunda yeme i¢gmede ve giyinmede “dilencilik sinirinda”

bir hayat siirmeye de gerek olmadigini vurgulamaktadir (2015, s.66-70).

Weber’in Islam’1 bir “savasc1 dini” olarak goren, Islam toplumunu feodal, disa
kapali ve ticaret disi bir topluluk olarak gdsteren bakis agisina da tepki gosteren
Ulgener, Islam’1 yayildig1 genis cografya ve kiiltiirel formlar1 gérmezden gelerek tek bir
kalip olarak one ¢ikaran anlayisin sorunlu oldugunu ifade etmektedir. Goldziher’den bir
alint1 ile Weber’e cevap veren Ulgener, islam toplumunu yayildigi cografi alanlarin
ozelliklerinden ve bu cografi alanlarda yasayanlarin etnik ve Orfi durumlarindan
bagimsiz diisiinmenin olanaksiz oldugunu vurgulamaktadir. Ulgener ayrica, Islam
toplumunun dogup gelistigi ilk donemlerde de bir takim belirgin farkliliklar ortaya
ciktigin ifade etmektedir (2015, s.77). Ik dénemlerde teslimiyet, kanaatkarlik, vecd ve
diyanet odakli bir toplumsal disiplinden fetih ve ganimet eksenli bir yapiya ve
sonrasinda zenginlik ve ihtisami da i¢ine alan bir yasam formuna doniisiin emarelerinin
goriildiigiinii 6ne siiren Ulgener, bu anlamda Ebu Zerr ile Muaviye’nin iki farkli goriis

ve yasayisin sembolii olduklarini belirtmektedir.

[k Miisliimanlardan Ebu Zerr, Islam toplumunun geldigi noktada ortaya gikan
israf ve ihtisama derinden bir karsi ¢ikis sergilemektedir. Donemin Sam Valisi
Muaviye’nin ise biitiin debdebe ve ihtisami gz Onilinde tutan bir idarecilik sergiledigi
one siiriilmektedir. Muaviye’ye olan tepkisi Ebu Zerr’in Halife tarafindan Medine’ye
cagirilmasina, orada da israf ve zenginlik odakli yasam tarzindan sikayet¢i olmasi
tizerine “kendi istegi” ile gonderildigi iicra bir yerde Omriinii tamamlamasina neden
olmustur. Bu durum, diyanet odakli bakis acisinin zenginlik, ihtisam ve saltanat odakl

bakis acisina yenildigi seklinde yorumlanmaktadir.

Diger yandan, Weber’in Islam’1 feodal hayat diizenine yakin goren tavrina
tepki gosteren Ulgener, Islam’da her ne kadar diinya nimetlerinden istifade etme
konusunda bir serbestlik bulunsa da israfa kagan bir tliketimin yasaklandigim

belirtmektedir. Islam bu yoniiyle feodalizm karsit1 bir nitelik tasir.
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Kur’an-1 Kerim’de ve hadislerde ticareti 6ven ifadeler bulundugunu belirten
Ulgener, Batili tarihgilerin 6ne siirdiigii gibi Islam’da servet birikiminin sadece savasla
gelmedigini ifade etmektedir. Ulgener ayrica, calismayr yalmzca agliktan korunma
edimi olarak goren ve bu saglandiktan sonra terk edilen bir edim olarak gérmenin
Islam’1n &nerdigi bir tavir olmadig1 goriisiindedir (2015, 5.82). “Cuma namazini kildiniz
mu yeryliziine dagilin ve Allah’in fazlindan nasip araym” ifadesini igeren Miilk Suresi
10. Ayeti 6rnek veren Ulgener, buradaki nasibin “6lmeyecek kadar bir rizik”

olmadigina inanmaktadir.

Ekonomik gelismeye bir alan taniyan Islam’m kazanma ve miilk edinmeye
herhangi bir simir koymadigi ise dogru degildir. Bu konuda iki temel sartin yerine gelip
gelmedigine bakilmaktadir. Bunlardan biri kazanilanin Islam’m uygun bulmadig
yollarla elde edilmis olmamasi, digeri de elde edilenin uygun bir amaca hizmet etmesi,
sadece biriktirmek noktasinda benligi tatmin etmemesidir. Islam, kapitalizm oncesi
servet birikiminin ihtiyaclar1 temel alan mantigina sadece biraz esneklik getirmistir.
Ancak kapitalizmin servet algisi bireyin benligine hilkmetmekte ve bireyi emri altina

almaktadir.

Islam gibi genis bir cografyaya, farki kiiltiirlere ulasan bir dini yasayan insan
topluluklarinda Islamiyet’in kabuliinden dnceki aliskanliklar ve gelenekler de zaman
zaman dini uygulamalar ile yan yana yer almis ya da i¢ ige gecmistir. Tarihin seyri
icerisinde 0Ozellikle hayati algilama ve yasama tarzi noktasinda bazi farkliliklar

olusmaktadir.

Ulgener, Islam inancinin aslinda iradeyi onemseyen, aktif bir hayat tarzini
uygun bulmasina ragmen, yiizyillardir “kaderci” bir anlayisin da varligini devam
ettirdigini one siirmektedir. Bu duruma etki eden faktorler arasinda Emeviler’in satafath
saltanatina duyulan tepkinin ve Hiristiyanlikla ger¢eklesen temaslarin yer alabilecegini
ifade eden Ulgener’in yaptig1 bir alintida Golziher de Islam’m ibadeti giiniin belli
saatlerinde yapilan bir edim olarak gordiigii halde tasavvufun konulan stireyi kaldirarak
ige doniis ve kapanisi &n plana ¢ikardigini savunmaktadir. Ulgener, tevekkiil konusunda
da benzer bir durumun yasandigini ileri siirmektedir. Ulgener’e gore Islam’da tevekkiil,

konuyla ilgili yapilabilecek her seyi yaparak bir vicdan rahathigiyla gerisini Allah’a
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birakmak oldugu halde tabani muhatap alan sofiyane anlayisla bu durum tam bir
teslimiyetle olup bitenlere seyirci kaymak noktasina gétiiriilmiistiir. Bu noktada emegin
durumu “sadece gerektigi kadar” noktasia c¢ekilmis, gelecek kaygisi ve biriktirmek

bosa ¢ikarilmis, gergek anlamiyla bir yokluk ve yoksunluk 6zendirilmistir (2015, 5.90).

Allah’t kendinden ayr1 ve ulasilmasi imkansiz olarak tasavvur eden ferdin bir
yol gosterene ihtiya¢ duymadan yasantisini idame ettirdigini, ancak tasavvufla birlikte
Allah ile tek varlik olma yolunda bir anlayis ortaya ¢ikinca ¢ogu insanin bir yol
gostericiye ihtiya¢ duydugunu 6ne siiren Ulgener, bu durumun tarikatlar1 ve beraberinde
toplumsal hayatta da ‘ben’den ‘bize’ yonelmis bir doniisiimii ifade ettigi goriisiindedir.
Ulgener’e gore sosyal, ekonomik ve siyasi anlamda Bati’da burjuvazinin ortaya ¢ikist
ile birlikte ferdi tesebbiis temelinde sekillenen dinamik bir servet birikimi s6z
konusuyken; Islam toplumunda ferdin aktif oldugu yapidan tasavvuf ile birlikte gelen
dontigiimiin bir ifadesi olarak “biz” 6gesini merkeze koyan hantal bir ekonomik ¢erceve

olusmustur.

Ekonomik durus noktasinda; madde ve esyayr mutlaka uzaginda durulmasi
gereken unsurlar degil, kulu Allah’tan uzaklastirdig1 takdirde karsi durulmasi gereken
varliklar olarak goren; cevre noktasinda cemaat ve agiret olusumlarinin 6tesine gegen;
zaman konusunda ise en azindan 1 yillik ihtiyaci karsilayacak birikime sahip olmay1
destekleyen dini bir durusun tasavvuf ile birlikte degisim gecirdi one siiriilmektedir.
Diinya’nin her sekilde uzak durulmasi gereken bir varlik olarak algilandigi, ice doniik

bir anlayigin egemen oldugu savunulmaktadir.

Tasavvuf diisiincesinin ¢ikist itibariyle Islam’in kaynagina yakin oldugunu,
ancak zamanla ve Ozellikle genis kesimlere yayildikga, bir takim deformasyonlar ile
farkl1 bir algi ve giindelik yasam pratigine doniistiigiinii 6ne siiriilmektedir. Ulgener,
tasavvufu diinyevi unsurlara tiimiiyle sirtin1 doniip, sadece kisitli bir ¢evre igerisinde
yasanilan ana odaklamayan bir yonelim olarak algilayan yapilarin sinirh kaldigi
goriisiinii savunur. Ulgener, olumladig1 ancak etkilerinin smirli oldugunu belirttigi bir
tasavvuf algis1 Ornegi olarak, Melamiligin Hac1 Bayram-1 Veli’nin bagimi c¢ektigi

Bayramiyye kolunu gostermektedir (Ulgener, 2015, s. 105). Bu anlayisa gore diinya ne
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bir zevk ortami ne de uzaginda durulmasi gereken bir unsurdur. Diinya, sekillendirilmek

lizere insana sunulmus bir malzemedir.

Islam dininin emek ve c¢alismaya verdigi deger, Bati’nin bu alanlardaki
olumlamasinin gerisinde degildir. Ancak o6zellikle tasavvuf diisiincesinin tasraya
acildikca tiretmekten ¢ok tiiketmeye doniik, alt ve st iligkisinin belirgin halde oldugu
bir yapiya evirildigini savunan Ulgener’e gore bu durum tasavvufun “ham ve
sulandirilmis™ halidir. Bu durum bir ¢oziilmeyi de beraberinde getirmis, tikketime doniik
bireysel egilimler ve toplumsal yap1 dahilinde bol ve hesapsiz yasamak, temkinli ve
hesapli olmanin Oniine ge¢mistir. Bunun yaninda tasavvuf bu haliyle bir bagimlilik
durumunu da beraberinde getirmektedir. Tasavvufun gercek 6ziinden uzaklasan bakis
acist ekseninde ortaya cikan yeni tevekkiil, teslimiyet ve kadercilik felsefesi ve ast-iist
iligkisi ¢ercevesinde sekillenen tarikat yapilanmalari, bir bagimlilik psikolojisini de
topluma dahil etmistir. Ulgener, bu durumun rant kapitalizmine giden siirece katki
sagladigini 6ne siirmektedir. Bati’da dinde reformist hareketlerle ortaya ¢ikan Kalvinist
anlayis endiistriyel kapitalizm i¢in gerekli altyapinin olusturulmasma 6nemli bir katki
saglarken; tasavvufun Batini yorumlarinin genis insan gruplar1 ve is hayati tizerindeki
pasifize edici etkisi rant kapitalizmine ortam hazirlamaktadir (2015, s.137). Ancak Bati
ile ortak yanlarimiz da bulunmaktadir. Bunlarin basinda ise yonelimlerin kaynagini
teskil eden bir takim degerlere yabancilasma gelmektedir. Islam toplumunda diinyaya,
esyaya, zaman ve g¢evreye bakista 6z kaynaklardan uzaklagsmak, tiiketim egilimli bir
yasam tarzini, gelecek kaygisindan uzaklagsmayi, ekonomik ve sosyal bagimliliklar
beraberinde getirdigi gibi; Bati’da da Kalvinist anlayisin inancin bir geregi olarak emegi
olumlayan tavir, daha ¢ok kazanma hirs1 ¢ercevesinde tekdiize bir hiz ve tempoya

evrilmis durumdadir (Ulgener, 2015, 5.147).

2.2.2.5. Kiiltiirel Ozden Haz Merkezli Yapiya

Bati’da burjuvazinin yiikselisi, modernlesme, sermaye birikimi ve Sanayi
Devrimi gibi toplumsal doniisimii de bilinyesinde barindiran ciddi siiregler

gerceklesirken, kita Avrupa’si ve Britanya’daki anlamiyla modernlesme siireclerini
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yasamamis olan Osmanli Devleti ve bu devletin miras¢ist konumundaki Tiirkiye
Cumhuriyeti ekonomik, sosyal, siyasal ve kiiltiirel anlamda Batili modernlesme

anlayisinin etkileri ile yiiz yiize kalmistir.

Osmanli Devleti’nin Bati’y1 sermaye birikimine ve bu yolla gelen Sanayi
Devrimi’ne gotiiren siireclerden neden yoksun oldugu konusunda bir takim goriisler

mevcuttur. Konunun birey, toplum ve devlet eksenli agiklamalar1 bulunmaktadir.

Birey agisindan bakildiginda Osmanli Devleti’nde uzun yillar tasavvufi bakis
acist ile diinyaya dair faydalardan vazgecerek ya da bunlar1 kisitlayarak uhrevi konulara
yonelmis bir bakis acis1 soz konusudur. Kar elde etme amaci, gelir adaletinin
saglanmas1 ve manevi faydalarin ve ahlaki degerlerin oldukg¢a gerisinde kalmistir.
Bati’da burjuvazi gerceklestirdigi atilimlarla ekonomik doniistimiin lokomotifi olurken,
Osmanli Devleti'nde boyle bir smnifin bulunmayisi Sanayi Devrimi igin gerekli

hazirligin da yapilamamasi sonucunu dogurmustur.

Toplumsal anlamda ise duraklama ve gerileme donemlerine kadar sermaye
merkezli bir smifin olusmadigr goriilmektedir. Devletin sinifsal farkliliklarin
derinlesmesine karst olusu ve iktidarin1 zedeleyecek bir gii¢ istememesi sebebiyle
toprak ve miilk edinmenin, hatta miras birakmanin bile ciddi kurallara baglandig: bir
yap1 s6z konusudur. Konunun devlet boyutunda ise iasecilik olarak da isimlendirilen
provizyonist anlayis dogrultusunda mallarin bollugu temel alinmig, bu noktada ithalata
yonelmekte sakinca gdrmeyen ekonomik anlayis, ihracati siki kurallara baglamistir
(Zengin, 2017, s.45). Bati’da bir takim yonlendirme ve tesviklerle birikim

ozendirilirken Osmanli toplumunda uzun yillar bdyle bir durum s6z konusu olmamugtir.

19. yiizyilin sonu ve 20. ylizyilin basi itibariyle ilgili siirecleri yasamadig: bir
toplumsal, ekonomik ve siyasal diizen ile kars1 karsiya kalan Tiirk toplumu, farklh
tilketim ve yasam pratikleri karsisinda bocalamistir. Ozellikle kisa siirede toplumsal ve
ekonomik yasayisa yon vermeye baslayan piyasa anlayisi, kar maksimizasyonunu temel
alan yapist ile Tirk toplumunu alisik olmadig1 bir sistemin igerisine siiriiklemistir. Bu
noktada geleneksel degerler ve normlar zayiflamis, faydayr temel alan bir anlayis

egemen olmaya baslamistir.
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2.2.3. 21. Yiizyll Tiirkiye’sinde Bir Iletisim ve Anlamlandirma Araci
Olarak Yemek

2.2.3.1. Bir Ideoloji Tasiyicis1 Olarak Yemek

Bugiin gelinen noktada yemek, yiiklendigi sosyal, ekonomik, ideolojik
cagrisimlarla bir iletisim ve anlamlandirma araci halindedir. Calisan kesimlerin
tikketime yonlendirildigi bir yap1 icerisinde yemek olgusu da temelde bir tiikketim pratigi
ve var olan diizenin mesrulastirilmas: i¢in kullanilan bir ara¢ olarak ©6n plana

¢ikmaktadir.

Sosyolojik agidan degerlendirildiginde, yemegin iiretimi ve bunun toplumsal,
ekonomik ve siyasi fonksiyonlar1 bir doneme kadar daha 6n planda tutulurken,
giinlimiizde odak noktasi yemegin tiiketimi ve buna dair ideolojik temellendirmeler
tizerine kaymistir (Beardsworth and Keil, 2011, s.19). Yemege dair tiikketim pratikleri,
kitlesel yonlendirmelerden yabancilagmaya, global egilimlerin goriinlir kilinmasindan
homojenlestirmeye kadar pek ¢ok noktaya temas eden bir yapi halini almistir. S6z

konusu durum, gesitli ideolojik duruslarin yansimasi olarak tesekkiil etmektedir.

Calisan kesimlerin tiiketime yonlendirilmesi, sinif ¢ikarlarinin ve ekonomik
esitsizliklerin korunmasi odakli hegemonik bakis agisinin {iriiniidiir. Benimsetilmeye
calisilan bu kurallarin nihai hedefi, sinif egemenligi diizenine saygili davranilmasinin
saglanmasidir. Isci, sermaye sahibi, yonetici ya da memur insanlarin sistem igerisinde
gorevlerini vicdani bir rahatlik ile yapabilmeleri ic¢in ideolojiyi benimsemeleri
gerekmektedir. Ancak bdylesi bir ideoloji, ancak bir aygitta ve bu aygitin pratiklerinde
var olmakta, bu sekilde maddi bir yap1 halini almaktadir (Althusser, 2014, s.40,77).
Ideoloji, bu maddi pratiklerin buyurgan yapisi igerisinde etki eder. Bu baglamda
ideoloji, kendi inanc1 dogrultusunda yaptiklarina goniilden inanan bireylerin eylemleri

ile hayata ge¢mis olur.

Var olan ekonomik ve sosyal yapi, insanlarin {iretim sistemine ve sinifsal
¢ikarlarin devamina hizmet etmeleri amaciyla daha karmasik ve hassas hale gelmekte ve
bu oranda da bedenin yasantis1 ve diinyas: fakirlesmektedir. Ayrica kitlelerin bugtinkii

gerileyisi, kendi kulaklar1 ile duyma, kendi gozleri ile gorme ve kendi elleri ile
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dokunma imkan ve yeterliliginden yoksun kalmalar1 ve anlatilanlar1 deneyimlemeden ya
da Tlzerinde derinlemesine diisiinmeden oldugu haliyle kabul etmelerinden ileri
gelmektedir. Ancak toplumdaki bu konformizmin nedeni, boyunduruk altinda
yasayanlar1 etkisizlestirerek gerceklerden uzaklastiran sey, yapilan bilingli telkinler

degil, somut ¢aligma kosullaridir (Adorno ve Horkheimer, 2014, s. 59,60).

Kitle iletisiminde sadece yemegin degil biitiin iletisimsel unsurlarin
magazinlestirilerek, kitlelerin oyalanmasinda kullanildig1 géz carpmaktadir. Tiirkiye’de
s0z konusu durumun giliztimiizde herhangi bir perdelemeye ihtiya¢ duymadan
gerceklestirildigi gorilmektedir. Magazinlesme egilimlerinin 1980°1i yillarda liberal
ekonomi politikalarinin 6nemsenmesi sebebiyle acilan ¢izgide sermaye gruplarinin da
medyaya yatirim yapmasiyla kar ve pazarlama odakli stratejiler devreye girmis,
eglenceyi merkeze koyan bir anlayis hakim olmustur (Konyar, 2011, s.84). Bu anlay1s
dogrultusunda bir medya igerigi olarak yemek de kiiltiir endiistrileri kapsaminda
araglastirilarak, insanlar1 kendi yasamsal gercekliklerinden koparmakta, nerede, nasil ve
ne yenilmesi konusunda dikte edici olmakta ve bu yolla popiiler, 6zenilesi yasam
bicimlerine sahip olunacagi gondermesi yapmaktadir. Kiiltiir endiistrisi baglaminda
yemek, temel amac¢ olan beslenmeden ¢ikip kiiltiirel ve ideolojik degerlerin empoze

edildigi bir mecra haline gelmektedir.

Ideoloji, hayatin hemen her alanma sirayet etmektedir. Yemek-igme
aliskanliklar1 da bu noktada bir istisna degildir. Yemek ve mutfak kiiltiirii ile buna dair
aliskanlik ve uygulamalar, bir diinya goriistiniin de ifadesi anlamina gelmektedir. Ancak
ideoloji ile yemek kiiltiirli arasindaki etkilesim karsiliklidir (Belge, 2018, s.15). Yani
yeme-igcme kiiltiir ve aliskanliklart ulusun ya da kiiresel diinyada ulus dis1 giiglerin
ideolojisinden etkilenmekte, ayn1 zamanda da s6z konusu ideolojik yapilari

etkilemektedir.

Medya tarafindan olusturulan kimi imajlarin hakim ideolojiyi besledikleri, bu

yonde algi pratikleri olusturduklar1 diigtiniilmektedir.
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2.2.3.2.Yemek ve Yoksulluk

Yemek ve yoksulluk, kitle kiiltiirii baglaminda degerlendirilmesi gereken bir
konudur. Burada dikkat edilmesi gereken nokta, kitle kiiltiiriiniin aynilastirici

szelligidir.

Insani aclik sebebiyle hayatini kaybetmesi ya da beslenme eksikligi sebebiyle
saghiginin zarar gormesi, biliylik oranda ekonomik ve toplumsal yapidaki yeri ile
ilgilidir. Yani aclik, yiyecek bulamama sebebiyle beslenme girisiminin karsilanamamasi
biiyiik 6l¢iide yoksulluk ile ilgili bir konudur. Ancak diinyanin pek ¢ok yerinde aglik ya
da beslenme eksikligi sebebiyle can kayiplar1 ya da ciddi saglik sorunlar1 yasanirken,
Batili toplumlarda sinif temelli esitsizlikler daha az goriiniir kilinmakta, aclik ya da

yoksulluk sebebiyle gerceklesen liimlere istisnai durumlarda rastlanmaktadir.

Oliim ve ciddi saglik sorunlarma yol agmasa da smifsal farkliliklarin Batili
toplumlarda besin Oriintiilerine yansiyan farkli gostergeleri ortaya c¢ikmaktadir.
Fransa’da iist ve alt siniflarin damak tatlar1 lizerinden ¢ikarimlarda bulunan Bourdieu’ya
gore damak tadi, mevcut smifsal yapilarin egemen smiflarin ¢ikarlar1 dogrultusunda
devamina hizmet etmektedir. Konuyla ilgili analizlerini derinlestiren Bourdieu, yiiksek
statiiye sahip kisilerin tiikettikleri yiyeceklerin “hafif, lezzetli ve islenmis” oldugunu,
buna karsilik is¢i smifinin “agir, yagh ve yavan” gidalar tiikettigini one siirer (1996,
s.179-185). Bu tespitler, yemege dair tercihleri siniflarin beden algisi ile

iliskilendirmektedir.

Gilinlimiizde beslenme konusunda ekonomik kaygi tasimayan kesimlerin
saglikli ve dengeli beslenme temelinde daha zarif ve “fit” kalmaya 6zen gosterdigi

diistintildiiglinde, s6z konusu tespitlerin haklilik pay1 agirlik kazanmaktadir.

Konuyla ilgili olarak temas edilmesi gereken bir diger nokta; lezzetli, besleyici,
saglikli olan “iyi yemege” ulasamamanin verdigi mahrumiyet duygusudur. S6z konusu
mahrumiyet, kisisel tavirlardan aile i¢i iliskilere ve toplumsal varligin devamina kadar
pek cok konuyu etkilemektedir. Geleneksel toplumlarda s6z konusu “iyi yemek” i¢in
gerekli besin ve olanaklarin temini, erkegin yapmasi gereken bir edimdir. Bu sebeple iyi

yemege dair mahrumiyet, aileden baslayarak daha biiyiik toplumsal gruplar igerisinde
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de bireyi etkilemektedir. Yasanilan, ekonomik olarak aglik problemini geride kalmis bir
iilke olsa da ekonomik a¢idan gelismis bir lilkede dar gelirle yasamak, yemegi besin
odakl1 bir konu olmanin 6tesine tagimakta, s6z konusu mahrumiyetten kaynakli sosyal

ve kiiltiirel sonuglara neden olan bir konu haline getirmektedir.

Yoksulluk ile iligkisi noktasinda ekmek, sembolik anlami1 da olan 6nemli bir
besin maddesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirk toplumunda ¢ogunlukla temel besin
maddesi olarak diisiiniilen ve bu yoniiyle deyimlere, atasdzlerine konu olan ekmegin

firinda pisirilerek satilan g¢esitleri oldugu gibi evlerde yapilan tiirleri de bulunmaktadir.

Ekmek ile ilgili ilging noktalardan bir tanesi, 6zellikle gegmis donemlerde
firmdan ekmek alacak ekonomik giice sahip olmayan insanlarin evlerinde yufka ekmek
ya da bazlama adi verilen ekmekler pisirdikleri ve bunlar tiikettikleri goriilmektedir.
Gilinlimiizde ise bir zamanlar ekonomik yoksunluk sebebiyle yapilan bu iiriinlerin kentli
insanlar tarafindan seckin iriinler olarak tiiketilmesidir (Besirli, 2010, s.164). Bu
durumun olugmasinda dogal ve saglikli beslenmenin Oneminin artmasi, saglikli
beslenememenin yeme-igme konusunda endiistrilesme ile birlikte algilanmasi
yatmaktadir. Bu dogrultuda eskiye doniis daha dogal, lezzetli ve saglikli olana

yonelmek olarak nitelendirilmektedir.

Oskay, kitle kiiltiirii icerinde mutlu ile mutsuzu, yoneten ile yonetileni oldugu
gibi zengin ile fakiri de ayn kilan yanilsamalar yaratiligini ifade etmektedir. Bu
aynilastirma, yasamsal gergeklikten kopararak ortak begeni ve 6zentiler olugturmaktadir
(2013, s.152). Bu noktada zengin ve yoksul ayrimimin var olan yasamsal gergeklik
dolayisiyla begenilere, 6zentilere ve olumlanan seylere olan yansimasi goriinmez hale
gelmektedir. Yoksullugun yemek ile iligkisi de giliniimiizde s6z konusu ayirici

ozelliklerin perdelendigi bir yapi icerisinde su yiiziine ¢gikmaktadir.

2.2.3.3. Yeme-I¢menin Bir Meta Olarak Pazarda Yerini Almasi

Sanayi toplumu ile birlikte kentlerin ve kentlerdeki ortak yasam alanlarinin

ortaya c¢ikmasi, bir takim temel gereksinimlerin de asil anlamlarindan farklilagarak,
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icerisinde yasanilan toplumsal kaliplarin etkisiyle sosyal sinif, statii ve prestij vb.
durumlarin ifadesi haline gelmislerdir. Asil anlamindan farklilagarak bir takim sosyal ve

ekonomik algilarin da gostergesi olan yemek konusu da bunun bir 6rnegidir.

Kapitalizmin pazar odakli anlayisi ¢er¢evesinde calisan kesimleri de tiiketimin
bir nesnesi haline getirmek ve bu yolla ekonomik dongiiniin devinimini saglamak
noktasindaki yonlendirmelerle temel ihtiya¢ olan beslenmenin 6tesine tasan yeme igme

konusu, tiiketim ile gelen sosyal statiiniin de bir arac1 olmustur.

Oysa yemek, bir beslenme edimi olmasinin yami sira insanligin ortaya
cikisindan bu yana kiimiilatif olarak zenginlesen bir kiiltiirel unsurdur. Ancak
geleneksel anlamda rasyonel metotlarla dretilerek dagitilmayan, ticari olarak
kullanilmayan, toplumlarin diisiinme ve yasayis anlayisinin bir ifadesi olan kiiltiiriin,
gelinen noktada metalagmasi s6z konusudur. Yemek konusu da bir kiiltiirel unsur olarak

bu durumun disinda degildir.

Tiiketimin agik ya da ortiik sekilde dayatildigi toplumlarda ¢alisan kesimlere
bos zaman verilmesinin temel yonelimi, s6z konusu kitleleri tiiketime kanalize etmektir.
Bu noktada aligveris, tiiketim kiiltiirliniin en Onemli bos zaman aktivitesi halini
almaktadir. Ancak ekonomik yoksunluk durumunda aligveris, tadi c¢ikarilabilecek bir
aktivite degil, bu yoksunlugu animsatan ve az bedelle daha ¢ok sey almak noktasinda

efor gerektiren bir faaliyet haline gelmektedir.

Benzer sekilde ekonomik yoksunluk sebebiyle tasarruf ve bu dogrultuda plan
yapma zorunlulugu, yemekten alina keyfi de azaltabilmektedir. Farkli ve daha zengin
tikketimin ¢esitli yayin organlari ile 6zendirilerek insanlara aktarilmasi, alim giicii diistik
aileler i¢in yemegi, yeterince kaynak ayrilamayan ve bu yoniiyle yoksullugu animsatan

bir siire¢ haline getirmektedir.

Arastirmalar, piyasa kosullarinda kentte ya da kirsal kesimde yasayan diisiik
gelirli insanlarin, yemek konusunda kendilerine dayatilan tiiketim egilimini koriikler
nitelikteki hakim anlayisa ayak uydurmaya calistiklarini, ancak bunu yaparken
kendilerini 6tekilestirilmis durumda bulduklarini ortaya koymaktadir (Beardsworth ve

Keil, 2011, s. 164).
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Konuya dair deginilmesi gereken bir diger nokta da insan ihtiyag, istek ve
beklentilerinin smirsiz, kaynaklarin da sinirli oldugu kabuliinden hareketle, tiiketimi
merkeze koyan anlayis icin daima bir iist noktanin varligidir. Tiiketim ile gelen bir statii,
yasam tarzi ve prestij algisi ile pazarlanan mal ve hizmetler elde edildik¢e baska mal ve
hizmetlerin ayn1 sekilde sunumu gerceklestirilmekte ve bunlarin tiiketimi
Ozendirilmektedir. Bir metalasma sorunu haline gelen siire¢ bu haliyle insan1 yagamsal

gercekliginden uzaklastiran, yabancilastiran ve insani tiikketen bir seyir izlemektedir.

Frankfurt Okulu diisiiniirlerince de karsi c¢ikilan metalasma sorunu, Kiiltiir
Endiistrisi kavramsallastirmast ekseninde degerlendirilmektedir. Bu
kavramsallastirmaya goére var olan sistemin siirmesi i¢in giyinme, barinma ve yemek
gibi temel gereksinimleri de i¢ine alan yasamin hemen her alaninda standartlagmis,
herkesin ayn1 ya da birbirine ¢ok benzer tarzda diislindiigii ve yasadigi bir yapi
olusturulmaya c¢aligilmaktadir. Bu baglamda kisilerin yemek konusunda tercihleri de
kiiltiir endiistrisi tarafindan sunulan ve Ozendirilen kaliplar halini almaktadir. Bu
kapsamda yiyecek ve igeceklere de bir takim anlamlar yiiklenmektedir. Unlii, popiiler
ya da asil olduklar1 disiiniilen kimselerin yediklerinden yemek ya da gittikleri
mekanlara gidebilmek sayesinde bir statiiye de sahip olunacagi yoOniinde algr ve

yonlendirmeler ortaya ¢ikmaktadir.

2.2.3.4. Esitsizlik¢i Toplumsal Iliskilerin Disavurumu Olarak Yemek

Insanligin gecirdigi tarihsel siirecler goz oniinde bulunduruldugunda insan
hayatinin devami i¢in vazgecilmez olan beslenme ediminin yerine getirilebilmesi i¢in
gerekli yiyeceklerin ve bu yiyeceklere ulagma araglarinin temininin, yiyecek kontrol ve
stoklar1 tizerindeki denetimin yonetim, iktidar ve miilkiyet kavramlar: iizerinde dnemli

etkileri oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Insanlarin bir arada yasamalar1 ile baslayan, tarima ve yerlesik hayata gegis ile
birlikte h1z kazanan siiregte ihtiya¢ fazlas1 yiyeceklerin depolanmasi, bu yiyeceklerin bir
takas sistemiyle farkli mal ve hizmetlere g¢evrilebilmesi ve dogrultuda ortaya cikan

sermaye ve isglcili, diger insanlar lizerinde baski ve egemenlik kurmak icin
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kullanilabilmekteydi (Beardsworth ve Keil, 2011, s.41). Bu noktadan hareketle, insanin
temel fizyolojik ihtiyaci olan beslenmenin karsilanmasi i¢in gerekli yiyeceklerin tiretimi
anlamina gelen tarimsal faaliyetlerin baslamasiyla, sosyal agidan farkli ve esitsiz

yapilarin ortaya ¢iktigi sdylenebilmektedir.

Yiyecek toplayiciligina dayali gegim ve beslenme sisteminin en temel
Ozelliklerinden biri, biriktirmenin ve bu yolla gelen statiiniin diisiik seviyelerde olmasi,
bu yaniyla tarim toplumlarina gore daha esitlik¢i olmalaridir (Besirli, 2010, s.161). Bu
acidan bakildiginda, yiyecek temini konusunda toplayiciliktan iiretime doniik bir

degisim, toplumsal yapiy1 doniistiiren bir nitelik kazanmaktadir.

Yemegi temel alan gii¢ iliskileri, esitsizlik¢i bir karakter tasir. S6z konusu

iligki, paylasim ve tiiketim asamalarinda goriiniir hale gelir.

Tarim ile birlikte ekonomik, siyasi, sosyal ve kiiltiirel unsurlartyla toplumsal
orgiitlenmeler, bir diger sdyleyis ile devlet ortaya ¢ikmaya baslamistir. Toplumsal
yapilarin daha karmasik hale gelmesi, toplumsal esitsizlikleri de daha ileri bir asamaya
tagimistir. Zaman igerisinde beslenme i¢in gerekli maddelerin iiretimi ve tiiketimi farkl
asamalardan gecerek c¢esitli formlara biirlindiikce s6z konusu esitsizlikler de kimi zaman

gizli kimi zaman Ortiik ve daha karmasik yapilar dahilinde etkisini arttirmaktadir.

Beslenme i¢in gerekli malzemelerin temini her ne kadar ekonomik bir konu
gibi goriinse de sosyoekonomik agidan siif temelli bir esitsizligin varligina isaret
etmektedir. Yemek icin gerekli malzemelerin temini, temin edilememesi ya da yeterli
sekilde temin edilememesi noktasindaki kisitlilik, yalnizca ekonomik ve kiiltiirel bir
yansima olmanin Gtesinde anlamlar tagimaktadir. Damak tadi, yemek konusundaki titiz

tercihler, siifsal esitsizligi hakim sinifin lehine siirdiiren araclar haline gelmislerdir.

Giintimiizde gerek yemek yapimi i¢in gerekli malzemelerin temini ve bu
malzemelerin piyasa kosullarinda degerlenmesi, gerek bu malzemelerin yapiminda
kullanilan teknikler ve sunum, gerekse yemegin tiiketim sekli ve tiiketildigi ortam,
toplumu olusturan bireyler arasinda esitsizligin ifadesi halini alabilmektedir. Ancak s6z
konusu esitsizlik¢i yap1 ve yemegin buna dair bir gosterge halini almasi, tarihsel ve

toplumsal baglam g6z 6niinde bulundurularak agiklanmasi gereken bir durumdur.
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Bu noktada Habermas’in kamusalliga dair tespitleri 6nemlidir. Habermas, 18.
ve 19. yiizyildaki gelismelerden hareketle burjuva kamusunu agiklamayi amagladigi
‘Kamusalligin Yapisal Doniistimii’ isimli ¢alismasinda, ortaya koymaya c¢alistigl

tipolojinin kamusalligin modern bigimlerinin temelini olusturdugunu 6ne siirmektedir.

17. yiizyillda ortaya ¢ikan ilk gazeteler, onceleri hiikiimleri ve saraya dair
haberler verirken, daha sonra hiikiimdarin ‘“halkin yararina” olabilecek seyleri
duyurmasinin bir araci haline geldi. Bu durum, basini yonetimin ¢ikarlarina hizmet eder
hale getirdi. Hatta basin hiikiimetlerin resmi yayin organina doniistii. Hiikiimetlerin
aciklamalarinin her ne kadar genele hitap ettigi sdylense de aslinda kastedilen egitimli
ve s0z konusu igerikleri anlayabilecek bir ziimreydi. Bu burjuva tabakasini memurlar,
profesorler, papazlar vb. olusturmaktaydi. Kamunun déniistiigii bu yeni bi¢cimde ilk
donem kapitalizmin gii¢lii unsurlar1 esnaf ve zanaatkarlar ikinci plana diismiistii. Ancak
biiyiik tiiccarlarin devlet ile bag kurmasiyla ticari ziimreler de sdz konusu burjuvazi

icerisinde yer almustir.

Habermas’a gore 17. yiizy1l Fransa’sinda kamuya dahil olanlar saray ve saray
cevreleri, yliksek burjuva tabakasi, sanat ve edebiyati takip edebilen elit ve soylu
kesimlerdir. Onceleri prenslerin diizenledigi solenlerde bir araya gelen bu kamu, daha
sonra benzer islevleri yerine getiren salonlara kayacakti. Sarayin Paris’e taginmasi ile
saraymn kiiltiirel islevlerini sehir istlenmistir. Béylece kamunun kendisinde de bir
doniislim yasanmistir. 18. yiizyilda sadece Fransa’da degil tim Avrupa’da saray
soniiklesti, sehirlerin agirlig artti. 17. ylizyil sonu ve 18. yiizy1l basinda sayilar1 artan
kahvehaneler, bu yeni kiiltiirel ortamlarin merkezi ve tasiyicis1 konumundaydi.
Entelektiiel kesimlerin geldigi mekanlar olarak kahvehaneler, dnce edebi daha sonra
politik alanda elestiri odakli mekanlar olarak 6n plana g¢ikmistir. Habermas bu
mekanlari kamusal alan kavramsallastirmasina 6rnek géstermektedir. (2017, s.83-100).
Habermas’in ortaya attigi bir kavram olan kamusal alan, devlet otoritesinden ve
sermaye baskisindan bagimsiz sekilde konusma ve istisare yoluyla politik ve kamusal
katilimin gerceklesmesini saglayan bir etkilesim mecrasidir. Habermas’in kamusal alan

kavramsallastirmasinda miizakere siireci nemli bir evre olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

165



Habermas, kamusal alanin 18. Yiizyil Fransa ve Ingiltere’sinde kahvehaneler
ve salonlar gibi mekanlarda ortaya ¢iktigini, burjuva kiiltiiriinliin bu merkezler etrafinda
geliserek parlamenter demokrasiyi mimkiin kildigin1 belirtmektedir. S6z konusu bu
klasik burjuva kamusal alaninin ayni sekilde tekrar tesisinin miimkiin olmadig1 kabul
edilse de gilinlimiizde kamusal alanimnin baska form ve etkiler ile yeniden
olusturulabilecegi diistiniilmektedir (Avci, 2008, s.18). Giiniimiizde miizakereci
demokrasinin gerceklesmesi, sorunlarin ¢oziilmesi ve katilimin saglanmasi i¢in temel
kosullardan bir tanesinin farkli mekan ve uzamlarda yer alan bireylerin etkilesiminin

saglanmas1 oldugu goriilmektedir.

Baskici yoniine vurgu yaparak moderniteyi de kritize eden ve Aydinlanma
Diislincesini olumlayan Habermas’a gore kamudaki yapisal doniisiim, devlet ve
ekonominin donilisiimiiniin yataginda akar. Siyasal ve ekonomik degisim ekseninde,
konulara daha vakif bir okur kitlenin ortaya c¢ikmasi, kitap iiretim ve dagitim
pratiklerinin gelismesi, gazeteleri, basini ve kamusalligin temel kaliplarin1 degistirmistir
(2017, s.25,31).  Teknolojinin etkisiyle kitle iletisim araglarinin gordiigi degisim,
eglence, bilgilenme vb. alanlarda bir i¢ ice ge¢misligi dogurmus, yerelligin zayiflamasi
ve tektiplesmeye giden bir siireci ortaya ¢ikarmistir. Bu gelismeler, kamusalliga dair

altyapiy1 bir kez daha degistirmistir.

Medya yonetiminde liberal politikalarin etkisinin artmasiyla dogru orantili
olarak ticari egilimler etkin olmaya baslamistir. Bu durum, medya igeriklerinin, bu
icerige maruz kalan kitle lizerinde yonlendirici bir etki yapmasini saglamistir. Boylece
kamusallig1 dogurabilecek bir iletisim siireci biiyiik yara almistir. Ciinkii bdyle
yonlendirmeci ve yapilandirilmig bir kamusallik, gizliden gizliye insanlarin
davraniglarina iktidarin ¢ikarlar1 dogrultusunda hakim olma amacindadir (Habermas,
2017, s.32). Oysa sosyal devlet sartlarinda gergeklesen kamusalligin kendi kendini

olusturan bir siire¢ olmas1 gerekmektedir.

Ust siiflarin “hafif, leziz ve islenmis”, alt smiflarin ise “agir ve yagh”
besinleri tiikettigi, iist siniflarin yemek tiiketimi ile fiziksel estetigi, alt siniflarinsa enerji
ihtiyacini iliskilendirecegi bir yap1 s6z konusudur. Ancak bu yap1 igerisinde var olan,

yiyeceklerin temini noktasindaki sinifsal ayrimlar zamanla azalmis, pek ¢ok yiyecek
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grubu, ozellikle Bati’da farkli smiflarin erisimine agik hale gelmistir. Ekonomisi
gelismis tilkelerde besinlere ulasma konusundaki esitsizliklerin artik olmadigini 6ne
stiriilmektedir. Ancak yemek tercihleri, yorumlari, yemek yenilen mekanlar {izerinden
yapilan c¢agrisimlar ve yemegin ne icin tiiketildigi noktasindaki tavirlar, yemegi
toplumsal farkliliklarin ve bu yonde olusan sinifsal ayrimlarin gostergesi haline

getirmektedir.

Yemek ve giic iliskisi konusunda 6nemli bir nokta da gecmiste ve gilinlimiizde
pek cok kiiltiirde siklikla karsilasilan ziyafetlerdir. Ziyafet bir gii¢c ve toplumsal statii
gostergesidir. Ziyafetlerde ikram edilen yiyeceklerin niteligi ve miktari, katilimeilarin

yogunlugu, toplumsal konumu vb. unsurlar, bir gii¢ ve prestij ifadesine dontismektedir.

Bu diisiinceler 1s1ginda kapitalist toplum dinamikleri igerisinde yemegin de
diger pek c¢ok unsur gibi ekonomik ve sinifsal c¢ikarlarin devami konusunda
aragsallastirilarak tiiketim egilimlerinin koriiklenmesine hizmet ettigini sdylemek

miumkindiir.

2.2.3.5. Etnik ve Dini Kimliklerin Yemek ile liskisi

Irksallik, toplum tarafindan belirli fiziksel ve kiiltiirel 6zellikler ile ayirt edilen
etnik ayrimlari ifade etmektedir. Irk¢ilik ise s6z konusu fiziksel ve kiiltiirel ayrimlarin
bir etnik kokeni degerinden iistiin ya da asagi tutarak, bunlarin irsiyet yoluyla nesilden
nesle aktarildigini ileri stirmektedir. Bu yonde sdylemler iiretilmesinde kiiltiirel, sosyal,
ekonomik ve siyasal pek c¢ok argiiman gibi televizyondaki temsiller de
kullanilabilmektedir. Yemek ve mutfak kiiltiiriine odaklanan programlar da s6z konusu
temsiliyetin disinda tutulamaz. Beslenmenin de kiiclik diisiiriicii bir sekilde sunumu
irkeilik kapsaminda degerlendirilmektedir. Ancak s6z konusu ayrim, daha c¢ok kiiltiirel

farklilasmalar ile kendini belli eden etnik gruplarda hissedilmektedir.

Televizyonun stirekli icerik ogiliten dogas1 geregi ¢ok fazla malzemeye
gereksinim duymasi, yeme i¢cme konusunda farkli kiiltiirel motifleri i¢eren programlarin

da televizyonda yer bulmasini olanakli kilmistir. Ancak bu noktada bir takim

167



farkliliklarin gozetildigi anlagilmaktadir. Bazi olumsuz reflekslerin olustugu “yakin”
kiiltiirel formlara cok sik deginilmemektedir. Ornegin komsu bir iilke olan Iran’n
yemeklerine televizyon programlarinda yer verilmesinde bir beis goriilmezken, Ermeni
mutfag: ile ilgili unsurlar Tiirk televizyonlarinda neredeyse hi¢ yer bulmaz. Kiiltiirel
ozellikleri ile ayrilan, etnik unsurlar tasiyan Cerkez mutfag: sik islenen bir tema halini

alirken bagka etnik unsurlar ¢ok fazla goriiniir hale gelmez.

Ancak etnik kaynakli kiiltiirel farkliliklarin yemek ve mutfak kultiiri
noktasinda isimlendirmelere yansimis olmasi, televizyon yayinciliginda kiiltiirel
farkliliklarin da bir aradaligi anlamina gelmektedir. Bu baglam sebebiyle, o6zellikle
tematik yemek kanallarinda farkli kiiltiirlerin kismi de olsa bir kaynasmasindan

bahsedilebilmektedir.

Giindelik yasamda yemek, etnik kaynakli kiiltiirel dayanigsmada 6nemli bir
aractir. Birlikte yemek yeme etnik kimligin ortaya konulmast ve bu noktadaki
dayanigsmada 6nemli bir yerdedir. Bu durum, grup i¢i dayanismay1 kuvvetlendirmekle

birlikte gruplar arasi ¢atismay1 da arttirabilmektedir (Kanik, 2012, s.53).

Giddens’in etnik farkliliklarin  bir aradaligi konusunda ortaya attidy;
asimilasyon, eritme potasi ve Kkiiltiirel ¢ogulculuk esasina gore bigimlenen 3 farkl
modeli (2000, s.250), yemek ve mutfak kiiltiriini merkeze koyan televizyon
yayinciliginin - kamusallik ile iligkisi noktasinda olduk¢a Onemlidir. Azinhk
konumundaki farkli etnik kiiltiirel formlarmn baskilanmasi olarak ifade edilen
asimilasyon ve her etnik grubun ortak bir ¢izgide bulusmasini ifade eden eritme
potasindan ziyade kiiltiirel cogulculuk modeli, ¢ok daha farkli bir anlam pratigi ortaya
koymaktadir. Kiiltiirel cogulculuk; farkli etnik kiiltiirel kimliklerin, kendi kimliklerini
kaybetmeden farkliliklar1 ile birlikte var olmasim1 dngdrmekte, ekonomik ve siyasi bir
aradaligin etnik kimliklerin kendilerine has yapilarina zarar vermemesini dnemsemekte

ve bunu bir zenginlik olarak gormektedir.

Sinemada 1rk ve etnik farkliliklar1 temel alan ideolojik bir anlam {iretimi ve bu
amagla kurulan bir anlati s6z konusudur. Kanik, Bati sinemasinda “genel beyaz

sOylemin” disinda bir sOyleme ¢ok az rastlandigimni ifade etmektedir (2012, s.48).
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Televizyonda yayimnlanan yemek programlarinda ise irk ve etnik temelli bir soylemin
cok fazla etkili olmadig1 goriilmektedir. Bu durumun bir takim nedenleri bulunmaktadir.
Bu nedenlerden biri mecranin dogasidir. Televizyon ticari kaygilarla hareket ettiginden
genel izleyici kitlesini hedef almaktadir. Tiirkiye gibi kozmopolit toplumlarda

televizyon yaymciliginda bu tiir ayrimlardan kaginilir.

Giliniimilizde ayrica, dogal yasama doniis, ekolojik tarim, organik gida gibi
unsurlarin 6n planda sebebiyle kir ve kent arasindaki sdylemsel ayrimlar da ortadan

kalkmustir.
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3. BOLUM
YEMEGIN TELEViIZYONDAKI YERI VE TURKIYE’DE
TEMATIK YEMEK KANALLARI

3.1. YEMEGiI GORMEK, DUYMAK VE OKUMAK: TELEVIiZYONDA
YEMEGIN YERI

Televizyon ile sosyal hayat arasinda 6dnemli bir bag vardir. Bu bagin temel
karakteristigini temsil ve anlam iiretimi olusturur. Hayata ve giindelik yasam
pratiklerine etkisi olan toplumsal, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel degisimler, televizyon
iceriklerini de bicimlendirir. Biitiin televizyon icerikleri mecranin dogasi geregi bir
cergeveleme siirecinin ardindan izleyiciye ulasir. Bu noktada bir dolayimlama ve
hayatin kurgulanmis bir temsili s6z konusudur. Bu durum, ekonomik, siyasal, kiiltiirel
ve ekonomik yapiy1 goriiniir hale getirebildigi gibi insanlar1 algi ve bilincine sekil veren
diizenleyiciler olarak da degerlendirilir. Boylece televizyonun hayati, hayatin da
televizyonu bigimlendirmesi soz konusu olabilmektedir. Bir televizyon igerigi olarak
yemek de lstlendigi gostergesel anlamlarla hem hayati diizenleyebilen, hem de hayatin

dinamikleri ile diizenlenebilen bir nitelik tasir.

Televizyon, gorece yeni bir mecra olarak, kendinden Onceki iletisim
formlarinin igeriklerinden beslenerek bir anlati yapisi olusturmustur. Telgraf ve
telefonun zaman ve mekan kisitlamalariin Gtesine gecen bir basin ortamini
olusturmasi, basinda zamanla yemek ve mutfak kiiltiiriine dair unsurlarin yer almasini
da miimkiin kilmistir. Tiyatro ise hayata ayna tutmus, hayatin olmazsa olmazi yemek de
bu alanda yerini almistir. Radyo, isitsel bir iletisim araci olarak hayatin farkli yonlerini
mikrofona tagimistir. Ancak yemek ile en fazla ortak yon olusturan iletisim mecrasi

sinema olmustur.

Hayatin yansitilmasinda bir ara¢ olarak yemek ve sinema iligkisine dikkat
ceken Kanik, hayatin vazgecilmez gereksinimlerinden biri olan yemegin, hayatin

aksettirildigi bir mecra olarak sinemada, kuvvetli anlam dizgesi olusturan bir gosterge
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oldugunu vurgulamaktadir (2012, s.16). Ancak televizyonun tikketim ve biling
olusturma noktasinda aragsallastirilmis yapisi yemek ve televizyon iliskisini yemek ve

sinema iliskisinden farkli kilmaktadir.

Yemek, hayatin vazgecilmezlerinden biri olarak hayata ayna tutma sdylem ve
iddias1 igerinde bulunan televizyon ekraninda, televizyonun ortaya ¢iktigi ilk
donemlerden itibaren yer bulmustur. Yemege yer veren programlar oncesinde ¢esitli

haber ¢alismalar1 ve televizyon filmleri ile yemek televizyon ekranina taginmistir.

Bir televizyon programinin temel amaclarindan biri hedef kitleye ulasmak ve
onlar1 ekran basinda tutmaktir. Bu noktada asil islev bir olay, durum, konu ya da goriisii
hikaye etmedeki beceridir. Bu noktada yapimeci; bir diislince, olay ya da durumu
televizyonun anlatim olanaklar1 ve uzman kisilerin bilgi ve deneyimlerinden
yararlanarak bir mesaj haline doniistiirmeye ¢alismaktadir. Burada bir dykiileme, ¢esitli
Ogeleri bir bitlinlik igerisinde kurgulama durumu s6z konusudur. Televizyon
programlarinin igerik acisindan bilissel ve duygusal olarak kategorilere ayrilabiliyor
olusu televizyonun anlatim olanaklarinin kullanilmast ve hikaye etmedeki temel
yonelimler konusunda da belirleyici olmaktadir. Burada bilissel alan bilme, anlama ve
yorumlama ile ilgili konular kapsarken; duygusal alan ise tutum, cosku ve degerler ile
ilgilidir. Yapilan arastirmalar biligsel yonii agir basan yapimlarin erkekler, duygusal
yonii agir basan yapimlarin da kadinlarca daha ¢ok izlendigini gostermektedir (Kars,
2003, s5.23).

Yemek programlari televizyon gorselligine uygun malzemelere sahip olmasi ve
tim insanlar i¢in ortak beslenme gibi bir zemin {izerine bina edilmesi sebebiyle genis
kitlelerin ilgisini ¢ekebilmektedir. Toplumsal, ekonomik ve siyasal agidan anlatilmak
istenenler, yenilen ya da yenilemeyen yemek iizerinden anlatilabilmektedir. Televizyon
programlarinda yemegi merkeze alan yapimlarda yemek yildizlasir ve merkezi bir
konum alir. Bir gostergeye doniisiir. Televizyon yapimlarinda yemege merkezi bir
konum verilmesinin nedenleri; herkes tarafindan bilinen bir unsur olmasinin izleyici
icin algilama kolayli§i saglamasi ve temsil noktasindaki avantajli konumudur.
Biinyesinde pek cok sembol bulunan yemek, anlatilmak istenilenlerin ortiik sekilde

ortaya konulabilmesi i¢in gerekli 6zelliklere sahiptir.
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Televizyon, hazirlanan metni duragan bir yazi olarak aktaran bir ara¢ degildir.
Kamera onilindeki kisi basit ve diiz bir metni okusa dahi izleyici bir takim isaret
sistemlerinin etkisine maruz kalir. Okunan metin, okuyucunun sen tonu, fiziksel
goriiniim, hal ve hareketler, kostiimler, aydinlatmanin niteligi, varsa fon miizigi ve
kamera agilar1 adeta izleyiciye yonelmis bilgi seli olusturur. Televizyon yapimlarinda
tiim bu unsurlarin birlikteligi ile olusan ve bir karakter iizerinde somutlasan bir alg1
meydana getirilmektedir. Yemek programlari da bu genel kriterlerden bagimsiz

diistiniilmemelidir.

Yemek programlarini da igerisine alan tiim televizyon igeriklerinde var olan ve
televizyonu giiglii kilan en 6nemli faktorlerden bir tanesi metin, fiziksel goriiniim, vurgu
ve tonlama, kostiim, dekor, kamera agilar1 gibi unsurlarin katkisiyla bir karakter
olusturulmas1 ve bu karakterin aktarilmasi kabiliyetidir. Olusturulan ekran karakteri
izleyicilerin biiyiik ilgisini cekmektedir. Esslin’e gore kamera oniindeki bir karakterin
ve onun yaptiklarmin bu denli ilgi g¢ekici olmasi, insanlarda baskalarinin basindan
gecenlere olan ilginin dogal ve kuvvetli bir diirti nitelifinde olmasindan
kaynaklanmaktadir. Televizyon da bu anlamda baskalarinin hayati konusunda bilgiler
ve dedikodular aktaran, insanlara bir digerinin hayatim1 gézlemleme firsati veren, 6zel

hayata girme imkani sunan bir aractir (2001, s.41).

Mutlu’ya gore televizyon, ‘televizyon kisisi’ olarak isimlendirilen bir unsurun
da ortaya c¢ikmasma neden olmustur. Bu televizyon Kkisisinin temel oOzellikleri
niiktedanlik, rahatlik, cana yakinlik ve konusma becerisidir. Mutlu, televizyon kisisinin
giizellik ya da yakisikliliktan otiirii degil, ¢ok sayida insan tarafindan izlendigi i¢in iinlii
oldugunu, televizyonda sik goriinmek ile de bu iiniin per¢inlendigini ifade etmektedir.
Ancak bu kolayca kazanilabilen {in ayn1 sekilde de kaybedilebilmektedir (1991, s.50).
Ekran oOniindeki kisinin liniinii ve izlenirligini uzun siire devam ettirebilmesi i¢in
sezgisel bir duyumsayamaya ihtiyaci vardir. Televizyon Kkisisi, izleyicilerin 6niinde
rahat olmanin ne oldugunu duyumsayabilmeli, izleyicilere kendilerini biiyiik televizyon
ailesinin bir iiyesi gibi hissettirebilmeli, ayn1 zamanda da kendini aileden biri olarak

kabul ettirebilmelidir. Yemek programlar1 gibi 6zellikle aile vurgusu yogun bir alanda
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0zdeslesme; sezgisel duyumsama, ekranda rahat tavirlara sahiplik, ailenin kabul goren

ve giivenilen bir ferdi olabilmek 6nemli unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Inang, iyi isler yapmak gibi olumlanan eylem ve tavirlar ile acgdzliiliik, sehvet
diigkiinliigii gibi olumsuzlanan unsurlar dramalarda da televizyon yapimlarinin
tamaminda da karakterler {izerinden verilmektedir. Ilging olan; insani goriinen bir takim
kusurlarin, ideal ve miikemmel olanlardan daha fazla sekilde seyirciler tarafindan
sempati toplamasidir. Soyut anlamda iyi Ozelliklerin tercih edildigi ifade edilse de
dramada ve televizyon ekraninda pek cok insanda goriilebilecek olan hirs ve ag
gozlilik gibi olumsuz Ozellikler sergilenmesi ya da bir takim hatalar yapilmasi,
izleyicinin ekrandaki karakterler ile aynilagsmak kolaylastirmakta ve boylelikle daha ilgi
cekici olmaktadir. Dramada, sahnede goriilenlerin gercek kabul edilerek onlar ile
0zdeslesilmesi durumu s6z konusudur. Televizyonda ise bu 6zdeslesme ve inang
halinin, malzemenin ¢oklugu ve devamlilig1 sayesinde siirekli olmasi hali mevcuttur.

Esslin buna “inanmanin daimi tatile ugramasi” demektedir (2001, s.34,44).

Televizyon ekranindaki karakter gipta edilecek kadar g¢ekici olmali, ancak

siradan insanlarin onunla 6zdeslesmesini engellememelidir.

Televizyon, izleyiciye c¢ok yakin oldugu halde erisilemeyen bir fantezi
diinyasidir. Izleyici 6niinden gegen imajlar karsisinda pasiftir ve bu imajlara zevkle
teslim olur. Bu durum, gergek ile kurgu arasindaki ayrimin bulaniklagmasi sonucunu

dogurur.

Fantezilerin gergeklerin algilanmas: {izerinde dnemli bir etkisi vardir. Insanlar
gercek diinyada ¢ogunlukla fantezilerin etkisi dogrultusunda hareket ederler. Televizyon
da bu anlamda bir fantezi iiretim araci olarak gercegin algilanmast lizerinde etkilidir. Bu

durum, gercek diinyada bir takim yanilsamalara neden olmaktadir.

Televizyonda yaymlanan biitlin igerikler 0zii itibariyle birer dramadir.
Izleyicilerin bu dramalardan bekledigi bir takim psikolojik faydalar bulunmaktadir.
Bunlar; kisinin kamera oniindeki kisinin yerine kendisini koymasindan kaynaklanan

heyecan, duygusal bir bosalma ve hafiflemeye, keyiflenmeye duyulan arzudur. Bu
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baglamdan hareketle haberden miizige biitiin televizyon igeriklerinin heyecan, duygu ve

eglence icermesi beklenmektedir.

Esslin’in  Vietnam savasinin ve karst protestolarin televizyon ekraninda
aktarilmasindan hareketle ortaya attig1, savas karsit1 protestolarin televizyoncularca ilgi
gorerek yayinlanmasint saglamak amaciyla protestocularin giristikleri bir takim
dramatik olaylar1 “sokak tiyatrosu”na benzetmesinden hareketle bu durumun yemegin
televizyondaki temsilinde de goriildiigiinii soylemek yanlis olmayacaktir (2001, s.86).
Yemegin televizyondaki temsilinin de bu anlamda bir “mutfak tiyatrosuna doniistiigi

g0ze carpmaktadir.

Televizyonun ¢ergevelenmis ekraninda bir haber sunucusunun bile aktore
donlismesi gibi yemek programlarinda da asci, ¢ok daha kuvvetli bir etki tiiriiyle

sahnedeki bir oyuncu halini almaktadir.

Modernlesme ve Sanayi Devrimi’nin etkisiyle kentlesmenin énem kazanmasi
ile birlikte simiflarin bir araya geldigi ortak yasam alanlar1 ortaya ¢ikmistir. Bu alanlar
icerisinde meydanlar, modern toplumu olusturan bireylerin birbirleri ile en kolay sekilde
etkilesim kuracagi mekanlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Modern toplumun ilk etkilesim
mecralarindan meydanlar ile yaklasik bir asir sonra ortaya ¢ikan televizyon arasinda
etkilesim noktasinda bir takim benzerlikler bulunmaktadir. S6z konusu ortak nokta,

toplumu olusturan tiim bireylerin erisimine agik olmalaridir.

Televizyon, toplumun farkli kesimlerinin iceriklere erisim noktasinda bir
engellenme ile karsilasmadan, farkli yasam, kiiltiir ve tiiketim bigimlerine tanik
olabilecekleri bir mecradir. Televizyon bu yoniiyle pek cok farkli unsuru oldugu gibi
yemegi, yemege dair farkli aligkanlik ve formlar1 da farkli yasamsal aligkanliklara ve
giindelik yasam pratiklerine sahip insan gruplarma tanitmaktadir. Televizyon bu

anlamda yemegi daha popiiler hale getirmektedir.

Televizyon, gilinimiizde pek ¢ok kisi tarafindan bir eglence araci olarak
algilanmaktadir. Ancak televizyon, goze ve kulaga ayni anda hitap edebilmesi ve

igerikleri siirekli tekrar etmeye uygun yapist sayesinde bireylerin bilincinde énemli bir
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yer teskil etmektedir. Bu durum, s6z konusu eglence ortami ve sanal gergekligin

bireylerce somut gergeklik olarak algilanmasi sonucunu dogurmaktadir.

Yemek de tiim insanlar i¢in ortak olan beslenme temeline bina edilmesi

sebebiyle inandiricilik vurgusu yiiksek bir televizyon malzemesine doniismektedir.

3.1.1. Televizyona Dair Bir Gosterge Olarak Yemek

En basit ifadesiyle gosterge, bir bagka seyin yerine konulandir. Gostergenin
temel bilesenleri gosteren ve gosterilendir. Gostergebilim ise gdsteren ve gosterilen
arasindaki anlam iliskisine odaklanir ve iletisim siirecinde bu anlamin olusumunu konu

alir.

Televizyondaki temsili noktasinda yemek, sahip oldugu unsurlarla farkli anlam
iligkileri olusturan bir iletisim pratigidir. Bir yemek programinda dekor, aydinlatma,
yapilan yemegin tiirli, kullanilan malzeme ve arag-gerecler, yemegi yapan kisinin
cinsiyeti, fiziksel goriiniimi, iiniforma ya da Onliik giyip giymemesi, jest ve mimikleri,
iislubu gibi pek ¢cok etmek yemek ile ilgili olmasina ragmen yemek konusunun disinda

ve Otesinde anlam iliskileri ortaya koyabilmektedir.

3.1.2. Yemek Programlariin Ortaya Cikis1 ve Gelisimi

Tiirkiye’de televizyon programlarinda yemek yapilisinin tarifi ve uygulamasi,
ilk kez 1980°1i yillarda donemin tek televizyonu olan TRT’de bir program i¢i boliim
olarak hayata gegirilmistir.

1984 yilinda TRT ekranlarinda yayimnlanan, yapimciligii  Namuk
Kasapbasoglu’nun iistlendigi “Hammlar Sizin Igin” isimli sabah kusagi programu,
iceriginde yemek unsuruna yer veren ilk program olma o6zelligi tagimaktadir. Sz
konusu programda modadan sohbete orgiiden pratik bilgilere yer verilmis, yemek de

programda yer verilen bu konulara eklenmistir. Bir gezi programi olan ancak gezilen
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yerlerdeki yemek ve mutfak kiiltiiriine yer vererek yemek unsurunu ekranlara tasiyan ilk
donem programlardan bir digeri de 1986 tarihinde yayin hayatina baslayan “Gezelim
Gorelim” isimli programdir. Program i¢i boliim olarak yemege yer veren yapimlardan
bir digeri de 1989 yilinda yayinlanan “Giin Bashiyor” isimli sabah kusagi programidir.
S6z konusu programlarin igeriginde yemek unsuruna yer verilmesinin nedenleri,
kadinlara farkl: fikir ve 6neriler vererek aile sofralarina ve insanlarin hayatinda renk ve
zenginlik katmak olarak ifade edilmektedir. Yemegin yan unsur olarak degil, merkezde
yer aldig1 televizyon programlarinin ilki ise Giilriz Sururi’nin sunucusu oldugu 1993

tarihli “A La Luna” isimli programdir (Kurtgu, 2013, s.20).

Yemek programlarinin sayisinda, 6zel kanallarin sayisinin artmasi ile birlikte
Oonemli bir artis gergeklesmistir. Birbiri ardina agilan 6zel kanallarda yemek, ¢cogunlukla
kusak programlar1 igerisinde bir boliim olarak yer bulmus, bunun yani sira tiimiiyle

yemek yapimina odaklanan programlar da yayimnlanmistir.

Yemek programlarinin sayisindaki artista Onemli bir faktdor de goriintii
kalitesindeki ilerlemedir. Yemegin gorselligi yiiksek ¢oziiniirliik sayesinde televizyon
ekranlarindan daha etkili bir sekilde aktarilabilmis, bu da yemek programlarina olan

ilgili artirmistir.

3.1.3. Yemek Programlarinin Ayirict Ozellikleri

Biitiin televizyon igeriklerinde oldugu gibi yemekle kurulan iletisim siirecinde
de bir kurgusallik s6z konusudur. Bu noktada yemek de sinemasal anlati 6zellikleri

gosterebilmektedir.

Sinemada izleyici 6nce karakterleri tanir, sonra karakterler arasinda bir diizen
olusturur, karakter sahip olduklar1 degerlerle sempatik ya da antipatik olarak
konumlandirilirlar (Kanik, 2012, s.24). Yemek programi, seyircinin televizyon icerikleri
ile 6zdeslik kurmasinda 6nemli bir potansiyeli biinyesinde barindirmaktadir. Giindelik
yasama dair pek ¢ok duygu, tiim insanlar i¢in ortak, temel fizyolojik bir ihtiya¢ olan

yemek ve yemegin irettigi anlam pratikleri sayesinde kolayca aktarilabilmektedir.
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Yemek programlarinin g¢ekiminde detaylarin 6n plana ¢ikarilarak, tiim asamalarin
izleyicinin dikkatinden kagmayacak sekilde ayrintili olarak gosterilmesi, izleyicinin

kendisini televizyon setine misafir olmus gibi hissetmesine neden olmaktadir.

Insanlarin neden televizyon izledikleri noktasinda Kullanimlar ve Doyumlar
Yaklasimi 6nemlidir. Bu yaklasim, insanlarin kitle iletisim araglarini kullanim sekli ve
bu araglarin iglevselligi tizerinde durur. S6z konusu ihtiyaglar; eglenme, otoriteye dair
unsurlar1 yiiceltme ya da kiiciik gorme, gilizel ve c¢irkinin denenmesi, tecriibelerin
paylasimi yoluyla ortak bir kiiltiir ve deger yargilarinin olusumu, merakin tatmini ve
bilgilendirilme seklinde siralanabilmektedir (Berger, 1993, s.90-130). Konunun yemek
programlar1 agisindan degerlendirilmesinde ise Ozellikle bagkalarimin yasamsal
deneyimleri ile bir bag olusturulmasi dikkat ¢ekmektedir. Ancak bu bag olusturulurken
insanlarin ait olduklan kiiltiirel formlarin da konuya dahil edilerek bir tiir sentez ortaya

cikarildigi gortiilmektedir.

Yemek programlarini izleyenler, programda verilen regeteleri her zaman ayni
sekilde uygulamamakta, kendilerinden de bir seyler katmaktadirlar. Hatta pek c¢ok
yemek programinda gozlendigi gibi televizyon ekraninda yemegi yapan kisi bu yonde
sOylemler  gelistirerek, izleyicilerin  yemek  recetesini  kendilerine  gore
yorumlayabileceklerini ifade etmektedir. Bu yoniiyle bir takim modellerin insanlarin
sosyallesmesi yoniinde etkide bulundugunu séylemek yanlis olmayacaktir. Bu durum,
yemek programlarinin insanlarin kendilerine has unsurlar1 kaybetmeden var olabilecegi

bir kamusallig1 destekledigini gostermektedir.

3.1.4. Televizyondaki Temsili Noktasinda Yemek, Sinif ve Gelir Seviyesi

Yemek, insanlarin egitim durumundan diinyaya ve hayata nasil baktigina,
ekonomik durumundan sosyal statiisiine kadar pek ¢ok alanla ilgili bilgiler ortaya
koyarak, yemegi yiyen kisinin sinifsal konumuna dair ipuglar1 vermektedir. Yemek
yapiminda kullanilan malzemeler, yemegin nasil ve kim tarafindan yapildigi, hangi

yemegin yapildigi, nerede, kiminle, hatta ne kadar siirede tiiketildigi sinifsal ag¢idan
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onem arz etmektedir. Yemek; gelir diizeyi, egitim-kiiltlir seviyesi ve toplum igerisinde

edinilen konum itibariyle statii saglayan bir unsura doniismektedir.

Ancak Ozellikle kamusal alanlarda yeme igme davranisinin gerceklesmesi ve
bunun smifsal iligkileri ile yemegi seyretmenin sinifsal gondermeleri birbirinden
farklidir. Bu farkin en net goriilebildigi nokta 6denen bedeldir. Liiks bir restoranda,
benzer toplumsal statiiye ve ekonomik giice sahip bireyler arasinda yemek yemek bir
maliyet gerektirmektedir. Ancak televizyonda yayinlanan yemek programlarinin pek
¢ogu i¢in herhangi bir licret 6denmez ya da diisiik iicretler s6z konusu olur. Bu durum,
smifsal gonderme noktasinda yemek ile yemegin televizyondaki temsilini birbirinden

ayirmamizi gerekli kilmaktadir.

Bu noktada, deginilmesi gereken temel noktalardan biri, televizyonun genel
izleyici kitlesini hedefleyen bir kitle iletisim aract oldugudur. Yemek ve mutfak
kiiltiiriinii konu eden televizyon programlari da bu genel kuralin disinda tutulamaz.
Televizyon genel izleyici Kitlesini hedeflemesinin temel nedeni daha ¢ok reklam geliri
elde edilmek istenmesidir. Bu noktada sdylem ve icerikler, ekonomik ac¢idan alim
giiciine sahip diger smiflar1 da kapsayacak sekilde genisletilir. Ornegin televizyondaki
yemek programlarinda yemek regetelerinin diisiik maliyetli olmasina 6zen gosterilir ve
malzemelere erisim noktasinda daha kolay alternatifler sunulur. Bu durumun etkisiyle
alt smiflar i¢in de yemek, sadece beslenme olmaktan ¢ikip, bir tarz1 ortaya koymanin ve
hayata dair farkli perspektifleri yakalamanin bir aract haline gelebilme potansiyelini

blinyesinde barindirmaktadir.

Yemek programlari, igerdigi doneler ve islenis itibariyle izleyiciyi uygulama
konusunda motive eden televizyon igerikleridir. Mutfak, biitiin evlerde olan bir alan
olarak izleyicilere yemek programinda gordiikleri tarifleri uygulama imkan
tanimaktadir. Ancak kullanilan malzemeler farklilik gostermektedir. Yemek i¢in gerekli
olan malzemelerin temini ise ekonomik giic ve gelir seviyesi konusunu giindeme
getirmektedir. Tecimsel televizyon kanallar1 genel izleyici kitlesine hitap etmeye ve bu
yolla izlenme oranlarini yiiksek tutmaya g¢aligtiklarindan, yemek yapiminda kullanilan

malzemeleri alternatifli olarak vermektedirler.

178



Gilindelik yasamda yemek, agliktan kurtulma, karin doyurma edimi olmanin
Otesine gegerek, toplumsal, siyasal, kiiltiirel ve ekonomik ag¢idan, anlam dizgeleri

i¢erisinde konumlanmaktadir.

Toplumlarin iiretim, dagitim ve boliisim pratikleri goz Oniline alindiginda,
giindelik yasam formlarimin her gecen giin daha fazla artan bir oranda birbirine
benzedigi ortaya ¢ikmaktadir. Insan topluluklarinda tek tiplesme ve bdylece
homojenlesme egilimlerinin kapsayiciligi diinya dlgegine ulasmis durumdadir. Yeme
igme edimi de temel bir yasam fonksiyonu olarak topumlar arasinda benzerlikler
gostermektedir. Bu benzerliklerde kiiresel dlgekte faaliyet gosteren sermaye ¢evrelerinin
daha ¢ok satis, daha fazla kontrol ve bu yolla hakim sinif ideolojinin devami seklinde
kurdugu sistem kapsaminda tiiketim ile gelen ve gerceklik diizleminde bir karsiligi
olmayan yasam bic¢imlerinin 6zendirilmesi 6dnemli bir paya sahiptir. Giiniimiizde bu
benzerliklere katki saglayabilecek bir diger unsur da farkli yemek ve mutfak kiiltiirlerini
ekrana tagiyan yemek programlaridir. Farkli yemek kiiltiirleri konusunda bilgi sahibi
olmanin toplumsal statii ile esdeger goriildiigli giinlimiizde, bu yolla toplumlarin

birbirine benzerlikler géstermesi s6z konusu olabilmektedir.

Ancak yemegin hazirlanmasina, sunumuna ve yenilmesine kadar pek c¢ok
asamasinda kiiresel dinamiklerin etkili olmasinin ve Kkitle iletisim araglarinca kisa
siirede yerlesmesinin kamusalligin tesisi ve demokratik bakis agilarinin gelismesi icin
olumlu olabilecegi yoniinde goriisler de bulunmaktadir. Bu goriisler; s6z konusu
durumun yeni olana daha agik ve hosgoriilii olmay1 besledigi, boylelikle demokratik
bakis acilarimin da zenginlesebilecegi yoniindedir. Ornegin, yemek iizerinden
demokrasi, seckinlik ve ¢ok kiiltiirlii yagami tartisan Josee Johnston ve Shyon Baumann,
yemek konusunda farkli kiiltiirel formlara ilgilinin her gecen giin arttifini, bunun da
kiltiirel ¢esitliligin kiiresel 6lgekte kaniksanmasina katki sagladigini ifade etmektedirler
(Johnston ve Baumann’dan akt. Kanik, 2012, s.68). Ancak unutulmamasi gereken
noktalardan biri, s6z konusu c¢ok kiiltiirliiliigii olusturan parcalarin kendilerine has

ozellikleri kaybetmeden bir araya gelebilmeleridir.
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3.2. TURKIYE’DE TEMATIK YEMEK KANALLARI

Teknolojik olanaklarin artmasi ve liberal ekonomi politikalarinin islerlik
kazanmasi ile kitle iletisim araglarinda da mecranin genislemesi s6z konusu olmus ve

daha kiiciik, 6zel ilgi gruplarina yonelik yayin yapma imkani ortaya ¢cikmistir.

Yemek ve mutfak kiiltliriinii konu alan programlarin da kat ettigi asama ve
gordiigl biiyiik ilgi, bu alanda tematik yayinciligin dogmasina sebep olmustur. 2018 yil1
basi itibariyle Tiirkiye’de 3 adet tematik yemek kanali bulunmaktadir. Bunlar; Bein
Gurme, 24Kitchen TV ve Planet Mutfak kanallaridir. Bu kanallardan Planet Mutfak’in

yayinlarina 2018 yil1 i¢erisinde son verilmistir.

3.2.1. Kiiltiirel Hayatta Tematik Bir Yemek Kanalinin Yeri

Televizyon, siirekli igerige gereksinim duyan, bu yaniyla siirekli tiikketen bir
iletisim aracidir. 24 saat esasina gore yayin yapilmaya baslanmasi ile televizyonun
icerik gereksinimi daha da artmistir. Hayatin hemen her alani, gercekiistii, hayal,

fantazya televizyona malzeme olabilmektedir.

Yaymcilikta tematik egilimlerin ortaya cikmasi ile televizyonun malzeme
thtiyaci ve bu ihtiyacin giderilmesinde de bir doniisiim yasanmistir. Tematik
yaymciligin odaklanmis yapisi, konulara detaya inilmesini beraberinde getirmis, bu

haliyle daha ¢cok enformasyonun kitlelere ulasmasi s6z konusu olmustur.

Tam zamanli yaym yapan ve igerigi yemek ve mutfak kiiltiirline dair
programlardan olusan tematik yemek kanallari, birey ve toplum 6lgeginde onemli bir
kiiltiirel potansiyeli biinyesinde barindirmaktadir. Farkli yemek kiiltiirlerinin tanitilmasi
noktasinda diger kanallara gore daha fazla zamana ve uygun ortama sahip olan tematik
yemek kanallari, farkli kiiltiirler arasinda bilgi aktarimina yardimci olabilme

potansiyeline sahiptir.

S6z konusu kanallar, toplumsal ve kiiltiirel agidan pek ¢ok alana dair bilgiler ve

yemek konusuna odaklandiklarindan, farkl kiiltiirlerin tanitimina katki saglamanin yan
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sira farkli yasam kesitlerini gozler Oniline sererek de izleyicilerin kendi yasamsal

gergekliklerini daha fark etmelerine olanak tanimaktadir.

3.2.2. Tematik Yemek Televizyonculuguna Dair i1k Ornekler

Televizyonun ortaya ¢ikist ve yayginlagsmasini takip eden siirecte basta uydu
yayinciliginin  gelismesi ve diger teknolojik imkanlarin artmasi ile televizyonda

yayinlanan igerikler konusunda farkli program tiir ve formatlar ortaya ¢ikmistir.

Uydu yaymciligindaki gelismeler ve televizyonculugun kiiresel bir boyut
kazanmasi ile birlikte televizyonun genel izleyici kitlesini hedefleyen yapisi da
degismis, farkli program tiirleri ile daha atomize gruplara ulagsmak s6z konusu olmustur.
Bu durum, sayisal iistlinliikten ziyade kalite anlayisinin 6ne ¢ikmasi ve nicelikten
nitelige bir doniistimiin ifadesidir. S6z konusu egilimlerin gelismesi ve bir ileriki
asamaya taginmasi da tematik yayimnciligin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Yemek ve
mutfak kiiltiiriini konu alan programlarin ve bu dogrultuda yaym yapan tematik

kanallarin ortaya ¢ikmasi da bu dénemde gerceklesmistir.

Diinyada tematik yemek yayinciligina dair ilk 6rnekler; Food Network (ABD),
The Cooking Channel (ABD), Cusine TV (Fransa), UK Food (Ingiltere), Lifestyle TV
(Avustralya) seklindedir. Bu kanallar igerisinde ilk olma 6zelligini ise 1993’te kurulan

Food Network tasimaktadir.

3.2.3. Tiirkiye’de Yemek Kanallarinin Dogusu

1980 yilindan sonra, Tiirkiye’de serbest piyasa ekonomisinin tesisi noktasinda
bir takim sinirlamalar kaldirilmis, ticari biliylimeyi tesvik eden tavir ve uygulamalar
ortaya konulmustur. S6z konusu liberal ekonomi anlayis1t medya sektoriinii ise oldukca
derinden etkilemis, ciddi yapisal degisikliklere neden olmustur. Bu degisim

kapsaminda, sadece gazete ve dergi yayinciligi alaninda faaliyet gdsteren aile
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sirketlerinin yerini, ticaretin hemen her alaninda faaliyet gosterebilen holdingler

almstir.

Ekonomik getiriyi 6nceleyen bu yeni medya yapilanmasi ¢ergevesinde kiiresel
medya sirketleri ile isbirligine gidilmis, yurtdisinda yayinlanan bazi dergilerin Tiirkce
baskilar1 yapilmig, Tiirk insani bir takim yeni formatlarla tanigmistir. Diger yandan,
uydu teknolojilerindeki gelisim sayesinde diinya televizyonlar1 da Tiirkiye’den

izlenilebilir hale gelmistir.

Globallesme yoniinde atilan adimlar ve liberal ekonomi politikalarinin etkinlik
kazanmasi, televizyon program tiirlerinde de bir takim simiflamalari beraberinde
getirmistir. Ozel kanallarin ortaya ¢ikmasini takip eden donemde teknolojik imkanlarin
sagladigi olanaklar dahilinde, reklamcilara daha odaklanmis bir izleyici pazari
sunulabilmesi igin tematik kanallar ortaya ¢ikmistir (Konyar, 2011, s.84). Yemek de bu
yonelim dogrultusunda tematik mecralarda yer almaya baslamistir. Tiirkiye’de Turkmax
Gurme, 24Kitchen TV ve Planet Mutfak isimli tematik yemek kanallar1 kurulmustur. Bu
kanallardan Turkmax Gurme, bagli oldugu yayin platformunun Bein Group’a satilmasi

dolayisiyla “Bein Gurme” adin1 almustir.

Yemek yapmak, pek c¢ok insanin bir sekilde gergeklestirebilecegi bir
aktiviteyken, degisik kiiltiir ve formlarin farkina varilmasiyla yemegin nasil daha farkli,
daha leziz ve daha sunulabilir hale getirilebilecegi dnem kazanmistir. Yemek kanallar

da sunduklar farkli alternatifler ile bu alanda izleyicilerin ilgisini ¢ekmeyi basarmistir.

3.2.4. Tiirkiye’deki Tematik Yemek Kanallari

Tiirkiye’de tematik kanallar ilk olarak haber sahasinda ortaya ¢ikmistir. Haber
kanallarin1 spor, belgesel, dizi ve ¢ocuk kanallar1 izlemistir. Daha sonra yayin igerikleri
timliyle yemek ve mutfak kiiltiiriine odaklanmis tematik yemek kanallar1 ortaya
cikmigtir. Tiirkiye’de 2018 yili basi itibariyle, igerikleri tiimiiyle yemek ve mutfak

kiiltiiriine dair programlardan olusan 3 farkli televizyon kanali yaym yapmaktadir.
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Bunlar; Planet Mutfak, Bein Gurme ve 24Kitchen TV’dir. Bu Kanallardan Planet

Mutfak’in yaymlar1 2018 yil1 igerisinde sonlanmustir.

S6z konusu kanallarda yer alan programlar1 da kendi igerisinde tiirlere ayirmak
miimkiindiir. Konuyla ilgili yapilan bir kategorilendirmede yemek ve mutfak kiiltiirini
konu eden programlar; “yemek programlar1”, “yemek odakli gezi programlar1”, “yemek
yarismalar’” ve “yan unsur olarak yemege yer veren yapimlar’ seklinde
siniflandirilmistir (Kurtgu, 2015, s.23). Bu smiflamaya gore “yemek programlari”,
malzeme listelerinin ve tariflerin paylasilarak, yemek yapiminin tim detaylar1 ile
uygulamali olarak kamera oOniinde gergeklestirildigi programlar1 ifade etmektedir.
“Yemek Odakli Gezi Programlar1”, farkl tlke, sehir ve yorelerin gezilerek, o yerlere
dair yemeklerin nasil hazirlandiginin yerinde gézlenmesi ve tadilmasini kapsadigi gibi
restoran ve ev gezileri de bu kapsamda degerlendirilmektedir. “Yemek Yarigmalar1” ise
profesyonel ya da amator katilimcilarin yaptiklari yemeklerin, olusturulan bir jiiri
tarafindan degerlendirilerek puanlanmasi ve bdylece kazanan ya da kazananlarin
belirlenmesini ifade etmektedir. Bu siniflamada “Yan unsur olarak yemege yer veren
programlar” ise kusak programlarinda bir boliim olarak yemege yer verilmesini
kapsadig1 gibi sohbet igerikli programlarin yan unsuru olarak yemegin kullanimini1 da

distindiirmektedir.

3.2.4.1. izler Kitle ve Ol¢iimleme A¢isindan Yemek Kanallar

Tiirkiye’de yayin yapan tematik yemek kanallarindan Bein Gurme, Bein Media
Group biinyesindeki Digiturk platformu {izerinden izlenebilmektedir. Bein Gurme,
Digiturk aboneliginin temel paketine dahildir. Bein Gurme, sadece Digiturk abonesi
olanlarca izlenilebildigi i¢in diger kanallar ile mukayese amaciyla bir izler kitle

Olctimlemesi yapilmasi miimkiin degildir.

Tiirkiye’de yaym yapan bir diger yemek kanali olan 24Kitchen TV de yayin
platformlar1 vasitasiyla izleyiciye ulagsmaktadir. Digiturk, Turkcell TV+, D-Smart,
Telediinya, Tivibu gibi platformlarin temel paketlerine dahil olmayan 24Kitchen TV
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kanalin1 izlemek i¢in bu platformlarin iist paketlerine abone olmak gerekmektedir.

24Kitchen TV kanali i¢in de bir izlenme 6l¢iimii yapilmasi miimkiin degildir.

Tiirkiye’de yayin yapan ancak 2018 yili igerisinde yayinlarina son verilen
Planet Mutfak ise erisilebilirlik yoniinden diger iki kanaldan farklilik arz etmekteydi.
Planet Mutfak kanal1 yayin platformlarinin yani sira bagimsiz uydu alicilart vasitasiyla
da izlenilebilmekteydi. Planct Mutfak kanali, izlenme orani itibariyle reyting olgiim

sisteminde kayda deger bir yogunluga ulasamamustir.

Tiirkiye’de faaliyet gosteren yemek kanallarinin yayin mecralar1 ve izler kitle
Ol¢timleri agisindan durumu g6z oniinde bulunduruldugunda, s6z konusu kanallara dair

reyting merkezli ¢ikarimlarda bulunmak olanaksizlasmaktadir.

3.2.4.2. Kanallardaki Program Yapilarimin Ortaya Konulmasi Igin
Belirlenen Kategoriler

Bu calismada, tematik yemek kanallarinda yayinlanan programlarin tiir, igerik,
stire ve siklik agisindan degerlendirilmesinin, ¢aligmanin “kamu hizmeti eksenli tematik
yemek yayinciligina dair bir model ortaya konulmasi” hedefine ulasmak noktasinda
onemli katkilar saglayacag diistiniilmektedir. Bu sebeple, Tiirkiye’de faaliyet gosteren
3 tematik yemek kanalinin aymi haftaya dair programlari ile ilgili bilgiler, tablolar
halinde ortaya konulmustur. Kanallarin yaym akislarinda haftalar arasinda ciddi bir
farklilik olmamasi, akiglarin bir haftadan digerine neredeyse ayni kalmasi ya da bazi
programlarin benzer tiir ve igerige sahip programlar ile yer degistirmesi, incelemenin 1

hafta ile sinirl kalmasini yeterli hale getirmektedir.

Aciklayict olma hedefi tasiyan bu dokiimde, tematik yemek kanallarindaki
program profilinin goézler Oniline serilmesi, bir takim kriterler iizerinden
gerceklestirilmistir. Bu kriterler; tiir, igerik, siire ve sikliktir. Tiir konusundaki ayrimda,
Kurtcu’'nun yukarida bahsedilen ayrimi temel alinmig, ancak sadelestirilerek

kullanilmistir. Bu dogrultuda yemek program tiirleri; “yemek yapimi”, “yemek-gezi”,

“yemek yarigmalar1” ve “yemek-sohbet” seklinde ortaya konulmustur.
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Yemek programlart ayni tiire dahil edilebilseler de igerik agisindan
farklilasmalar s6z konusu olmaktadir. Tiirkiye’de var olan tematik yemek kanallarmin
program ve akis yapilarinin net sekilde ortaya konulabilmesi i¢in programlarin
kategorize edilmesine olanak taniyan igerik unsurlarinin tespitine gereksinim oldugu
anlagilmistir. Tiirkiye’de faaliyet gosteren tematik yemek kanallarinin program
icerikleri incelendiginde, s6z konusu program igeriklerinin birka¢ baghk altinda
degerlendirilebilecegi ortaya c¢ikmaktadir. Bu basliklar, “Tirk Mutfagi”, “Diinya
Mutfaklar1”, “Pratik Tarifler”, “Dogal — Saglikli Beslenme”, “Cocuklar Igin”
seklindedir.

“Tirk Mutfag1” icerigi, tarihten glinimiize Tiitk ve Anadolu kiiltliriine dair
yeme-icme unsurlarini, bunlarin tatbikini ve farkli yorumlar ile zenginlestirilmesini
kapsamaktadir. “Diinya Mutfaklar1” igerigi, yeme-icme Kkiiltiiriine dair diinyadaki
orneklerin tanitilmasini, ilgili tariflerin verilmesini, uygulanmasini ifade etmektedir.
“Pratik Tarifler” ise 6zellikle hizin 6nem kazandigi giiniimiiz diinyasinda, temini kolay
malzemeler ile kisa siire icerisinde yapilabilecek yemekleri, bu yemeklerin tariflerini,
uygulanmasini karsilamaktadir. Bir igerik siniflamasi olarak “Dogal — Saglikli
Beslenme” de endiistriyel gidalarin yogun oldugu giliniimiizde daha saglikli beslenmeyi
merkeze koyarak cesitli tarif ve uygulamalara yer veren program igeriklerini
kapsamaktadir. “Cocuklar I¢in” ise yemekleri cocuklar igin ilgi cekici hale getirerek

onlarin saglikli ve iyi beslenmelerine katkida bulunacak igerikleri ifade etmektedir.
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PROGRAM TURLERI PROGRAM ICERIKLERI
Yemek Yapimi Tirk Mutfagi
Yemek — Gezi Diinya Mutfaklari
Yemek Yarismalari Pratik Tarifler
Yemek — Sohbet Dogal — Saglikli Beslenme
Cocuklar I¢gin

* Tablo 1: Tematik yemek kanallarinda yaymlanan programlarin tiir ve igerik

degerlendirmesi i¢in belirlenen bagliklar.

3.2.4.3. Bein Gurme
3.2.4.3.1. Bein Gurme Kanalinin Yapisi

Digiturk isimli yayin platformunda 2006 yilinda Turkmax adiyla yayma
baslayan kanal, 2013 yilinda Turkmax Gurme adini alarak yoluna devam etmistir. ilk
donemlerinde de baska iceriklerin yani sira yemek ve mutfak kiiltiiriine dair igeriklere
de yer veren kanal, 2013 yilindan sonra tematik yemek kanali kimligine kavusmustur.
Kanalin ait oldugu Digiturk platformunun, Katar merkezli yayin kurulusu El Cezire’yi
de biinyesinde barindiran Bein Media Group tarafindan satin alinmasiyla 2016 yili

itibariyle ismi de degismis ve Bein Gurme adin1 almistir.

Digiturk abonesi olmayanlarca izlenemeyen Bein Gurme’de genis bir program
cesitliligi gdze ¢arpmaktadir. HD kalitede yayin yapan kanalin aydinlatma, 151k, ses,

kamera, kurgu vb. anlatim olanaklarinin iyi kullanildig1 anlagilmaktadir.
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3.2.4.3.2. Bein Gurme Kanahnda Program Tiir ve I¢erikleri

Kanalin programlarina bakildiginda Tiirk ve diinya mutfaklarini kapsayan bir

cesitlilik gbze carpmaktadir.

Bein Gurme kanalinda 30 Nisan-7 Mayis arasindaki 1 haftalik dilimde; 5 Sef,
Bi’ Tarif, Cocuklar Mutfakta, Diinyalar1 Yerim, EKS 101 Eylip Kemal’in Segctikleri,
Gastronomi Maceralar, Gorevimiz Yemek, idil’den, iki Sekerli Bir Sade, Kahve?,
Sedef’li Lezzetler, Sefin Diinyasi, Serife ile Yasam, UniSef, imza Yemekler, Patisserie,
Hayat Agaci, Kiigiik Mutfak Sirlari, Ekmek Arasi, Istahli Cocuklar, Kolay Mutfak,
Yemek Isi, Lezzetin Ustalar;, Wilco ile Yasasin Yemek, Tel Dolap, Elif ile Lezzet
Yolculugu, Bir Semt Bin Lezzet, Sef italyan Olunca, Pasta Atdlyesi, Unutulmus
Regeteler, Sehirli Sofralar, Festival Giinliigli — Cay Festivali isimli programlar ile
geleneksel ve modern lezzetler izleyici ile bulusturulmaktadir. Kanalin haftalik yayin

akiglar1 birbirini takip eder niteliktedir.

“5 Sef” isimli programda Tiirk ve Osmanli mutfagina dair tarifler izleyiciler ile
bulusturuluyor. 5 farkli giin 5 farkli sefin yemek yaptig1 programda Ismet Saz, Pinar
Ishakoglu, Cenk Akkaya, Zeynep Agaogullari ve Aydm Demir isimli sefler gorev

aliyor. Programda ¢esitlilik vurgusu on planda yer aliyor.

Lezzet ve gorselligi ©on planda tutan “Bi’Tarif” programi, diinya
mutfaklarindan Ornekler sunuyor. Diger programlardan farkli olarak “Bi’Tarif”
programinda kamara oniinde bir sefin sunumuna degil, hizli bir akis ile yemek yapim

slirecine yer veriliyor.

“Cocuklar Mutfakta” programinda sef Didem Dogru, her boliimde iki ¢ocuk ile
birlikte kamera karsisina gegiyor. Programda yapilacak yemekler icin aligveris
yapiliyor. Daha sonra sef Didem Dogru’nun yonlendirmesi ile ¢ocuklar yemek yapiyor
ve yaptiklar1 yemegi yiyor. Ailelerin ve ¢ocuklarin ilgisini ¢ektigi diisiiniilen yapimda

eglenceli bir tislup kullanilmistir.

Simla ve Riichan Uner cifti tarafindan sunulan “Diinyalar1 Yerim” isimli

program, ciftin Amerika’da farkli yemek ve mutfak kiiltiirlerine dair 6rnekleri ekrana
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tagimasina dayaniyor. Yemek-gezi tiiriindeki programda icerik diinya mutfaklarindan

olusuyor.

Taninmis sef Eyiip Kemal Seving tarafindan sunulan “EKS 101 Eyilip Kemal’in
Sectikleri” isimli program, Eylip Kemal Seving’in Tiirk mutfagina dair tariflerini ve

mutfaga dair tavsiyelerini igeriyor.

Miizisyen ve gezgin Ayhan Sicimoglu tarafindan sunulan “Gastronomi
Maceralar1” programi, diinyay1 dolasan Sicimoglu’nun diinya mutfaklar1 konusundaki
kesif, tespit ve tecriibelerine dayaniyor. Yemek-gezi tiirlindeki program, Sicimoglu’nun

kendine has tislubu ile renkleniyor.

“Gorevimiz Yemek”, Mehmet Yasin ve Teoman Hiinal’in yemek ve mutfak
kiiltiirii tizerine eglendirici ve 6gretici sohbetini ekrana tasiyor. Yasin ve Hiinal, gittkleri
cesitli yerlerde yedikleri yemekleri kendi tarzlari dogrultusunda yorumlayarak farkli

bakis agilarini gozler Oniine seriyorlar.

Idil Yazar tarafindan sunulan “Idil’den” programi, pratik tarif ve
yonlendirmeler igeriyor. Yemek yapmanin kolay ve rahatlatict bir edim oldugu hissi
uyandiran programda, yemek yapimi tiirlindeki tim programlarda oldugu gibi

izleyicileri mutfaga girmeye 6zendirici bir tislup kullaniliyor.

Yigit Alici, Sirin Sever ve sef Hiimeyra Aydogdu’nun yer aldig: “iki Sekerli
Bir Sade” programinda yemegin yani sira magazine, hayata ve giindeme iliskin
konulara da deginiliyor. Yemek-sohbet tiirtindeki programda, daha ¢ok Tiirk

mutfagindan 6rnekler sergileniyor.

Kahve Uzmani Sam Cevikoz’tin sundugu “Kahve?” isimli program, kahvenin

yolculugunu, kahve kiiltiiriinii ve kahveye dair ¢esitli yaklagimlari ekrana tasiyor.

Kanalda yaymlanan “Sedef’li Lezzetler”, Sedef Iybar’in tarifleri ve her
boliimde bir konuk ile yaptigi sohbetlerden olusuyor. Yemek-Sohbet tiiriindeki

programda Iybar, farkli alanlarda uzman, taninmis isimleri misafir ediyor.
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“Sefin Diinyas1” isimli program Sef Hazer Amani tarafindan sunuluyor. Diinya
mutfaklarindan detay orneklere yer verilen programda alisik olunmayan sasirtici

lezzetler vurgusu yapiliyor.

Koy hayati yasayan Sef Serife Aksoy tarafindan sunulan “Serife ile Yasam”
programi, dogal-saglikli beslenme vurgusu tasiyor. Iyi malzeme ve dogru teknik

tizerinde durulan programda izleyicilere 6zgiin alternatifler sunulmaya gayret ediliyor.

Oyuncu Kemal Ugar tarafindan sunulan “UniSef” programinda, her boliimde 2
sef ile birlikte bir {iniversiteye konuk olunuyor. Programda sefler yemek yaparken
Kemal Ugar da &grenciler ile sohbet ediyor. Ogrencilerin yapilan yemeklere dair

fikirleri aliniyor.

“Imza Yemekler” isimli program Sef Murat Bozok tarafindan sunuluyor.
Icerigin ana eksenini diinya mutfaklarinin olusturdugu programda Bozok, gastronomi

diinyasinin 6nde gelen seflerine ait orijinal tarifleri tatbik ediyor.

Bir yemek kitab1 yazari olan Natali Gokyay tarafindan sunulan “Patisserie”
programinda ekmek, kek, pasta ve tath tarifleri veriliyor. Gokyay, programda dogru

malzeme kullanimi, farkli yorumlar ve lezzet konular1 {izerinde duruyor.

Selin Kutucular’in sundugu “Hayat Agaci” programinda Istanbul lezzetleri
tizerinde duruluyor. Kutucular’in yemeklere dair hatiralarim1 da paylastigi programda

geleneksellik ve samimiyet vurgusu yapiliyor.

“Kiiclik Mutfak Sirlar1” isimli programda Ece Zaim, her evde uygulanabilecek,
pratik tarifler tizerinde duruyor. Programda, yemek yapimi ve mutfak hakkinda pif

noktalar da izleyiciler ile paylasiliyor.

Amil Tlter tarafindan sunulan “Ekmek Arasi” programinda seyyar lezzetler
ekrana getiriliyor. Ilter’in her béliimde baska bir noktada bir sokak lezzetinin nasil

yapildigini ve edindigi izlenimleri paylastig1 programda eglenceli bir tislup kullaniliyor.
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“Istahli1 Cocuklar” programinda Seda Tiimer, 0-5 yas arast g¢ocuklarin
sevebilecegi yemekler yapiyor. Cocuklarin beslenmesi ile ilgili ipu¢larinin da verildigi

programda da zaman zaman pedagojik konularda bilgiler de veriliyor.

Giilsah Sen’in sundugu “Kolay Mutfak” programinda basit, farkli ve lezzetli
receteler ile yemek yapma ediminin bir keyfe doniistiiriilmesi amaglaniyor. Pratik olma
vurgusunun 6n planda oldugu programda yemek yapmak ic¢in ¢ok fazla vakti olmayan

calisan kesimler hedefleniyor.

“Yemek Isi” isimli program, Ugur Volkan Uysal tarafindan sunuluyor. Pratik

tarifler verilen programda, kisa siirede farkli lezzetlerin ortaya konulmasi amaglaniyor.

“Lezzetin Ustalar1” programinda Anadolu’nun farkli yerlerindeki yemek ve
mutfak kiiltiiri ekrana getiriliyor. Her boliimde Anadolu’da faaliyet gosteren, alaninda
uzman bir as¢inin hikayesi kendi agzindan aktariliyor ve yaptiklart yemeklere yer

veriliyor.

Wilco Van Herpen tarafindan sunulan “Wilco ile Yasasin Yemek”, gesitli
yemek tariflerini aktarmanin yani sira tarim lrlinlerinin sofralara gelene kadar yasanan
sirece de 151k tutuyor. Yemek-Gezi tiirlindeki programda bir yabancinin goziinden

Anadolu’daki yemek kiiltiirii ve Tiirk mutfag: aktariliyor.

Tiyatro ve Sinema Oyuncusu Gizem Soysaldi’nin sundugu “Tel Dolap”
programi, dogal ve saglikli beslenme vurgusu tasiyor. Programda verilen pratik oneriler
ile sehirde de koyde oldugu kadar saglikli beslenmenin miimkiin olabilecegi One

stirtiliiyor.

Yemek-Gezi tiiriindeki “Elif ile Lezzet Yolculugu”, igerigin ana eksenini
diinya mutfaklarinin olusturdugu bir program. Elif Edes Tapan tarafindan sunulan
programda, yemek yapiminda kullanilan malzemelerin, kullanilan nasil elde edildigine

ve ¢esitli sohbetlere de yer verilebiliyor.

Cenk Dogar’in sunumuyla ekrana gelen “Bir Semt Bin Lezzet” programinda
Istanbul’un farkli semtlerindeki yemek Kkiiltiirii konu ediliyor. Yemek-Gezi tiiriindeki

programda restoranlardaki lezzetlerin yan1 sira sokak lezzetlerine de yer veriliyor.
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Italyan Sef Claudio Chinali tarafindan sunulan “Sef italyan Olunca”
programinda Italyan mutfagi agirhikli bir ¢izgi izleniyor. Programda ayrica mutfak

yonetiminden malzeme se¢imine kadar ¢esitli konular hakkinda bilgiler veriliyor.

“Pasta AtOlyesi” programinda, taninmis pasta sefi Bur¢in Birdane, farkli
yorumlar ve degisik tasarimlar ile dikkat ceken tariflerini izleyiciler ile paylastyor. Ozel
giinler i¢in yapilabilecek tatli ve pasta tarif ve uygulamalarinin aktarildigi programda,
gorselligi ile de 6n plana ¢ikan bu lezzetlerin evlerde de yapilabilecegi vurgusu 6n plana

cikariliyor.

Cenk Dogar tarafindan sunulan bir bagka program olan “Unutulmus Receteler”,
Tiirk mutfaginda unutulmus ya da unutulmaya yiiz tutmus lezzetleri ortaya ¢ikarma,

hatirlatma amac1 tasiyor.

Yemek-Gezi tiiriindeki “Sehirli Sofralar”, Gazeteci Nilay Ornek tarafindan
sunuluyor. Istanbul’da farkli lezzetleri kesfeden ve bu lezzetlere dair piif noktalari

izleyiciler ile paylasan programda farkli restoranlarda yemek deneyimi yasaniyor.

“Festival Giinliigi” programi, Tiirkiye’de yemek ve mutfak kiiltliriine dair
festivalleri ekrana tastyan bir program. Yigit Alici tarafindan sunulan programda konu

edilen festival ile ilgili bilgilere ve soylesilere yer veriliyor.

3.2.4.3.3. Bein Gurme Kanalinda Belirlenen Haftada Program Siirelerinin

Tiir ve iceriklere Gore Dagihmi

Kanalin 30 Nisan-7 Mayis 2018 tarihleri arasindaki 1 haftalik akisi
incelendiginde, 32 farkli programin, degisen siire ve siklikla yayinlandig1 gézlenmistir.

S6z konusu 1 hatalik dilimde, kanalin programlarina dair bilgiler Tablo 2’dedir.
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ISiM TUR ICERIK SURE HAFTALIK | HAFTALIK
YAYIN YAYIN
SURESI
(TEKRARLARI
ILE BIRLIKTE)

5 Sef Yemek Tiirk 30 Dakika 30 900 Dakika
Yapimi Mutfagi

Bi’ Tarif Yemek Diinya 10 Dakika 16 160 Dakika
Yapimi Mutfaklar

Cocuklar Yemek Cocuklar 30 Dakika 6 180 Dakika

Mutfakta Yapimi I¢in

Diinyalar1 Yemek- Diinya 30 Dakika 3 90 Dakika

Yerim Gezi Mutfaklar

EKS 101 Yemek Tiirk 30 Dakika 9 270 Dakika

Eylip Yapimu Mutfagi

Kemal’in

Sectikleri

Gastronomi | Yemek- Diinya 40 Dakika 8 320 Dakika

Maceralari Gezi Mutfaklari

Gorevimiz Yemek- Tiirk 35 Dakika 6 210 Dakika

Yemek Gezi Mutfagi

Idil’den Yemek Pratik 25 Dakika 23 575 Dakika
Yapimi Lezzetler

Iki Sekerli | Yemek- Tiirk 90 Dakika 12 1080

Bir Sade Sohbet Mutfagi Dakika
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Kahve? Yemek Tiirk ve 30 Dakika 1 30 Dakika
Yapimi Diinya
Mutfaklari
Sedef’li Yemek- Tiirk 60 Dakika 17 1020
Lezzetler Sohbet Mutfagi Dakika
Sefin Yemek Diinya 25 Dakika 25 625 Dakika
Diinyas1 Yapimi Mutfaklari
Serife ile Yemek Dogal — 40 Dakika 6 240 Dakika
Yasam Yapimi Saglikli
Beslenme
UniSef Yemek- Tiirk ve 35 Dakika 6 210 Dakika
Gezi Diinya
Mutfaklar
Imza Yemek Diinya 25 Dakika 23 575 Dakika
Yemekler Yapimi Mutfaklari
Patisserie Yemek Diinya 25 Dakika 10 250 Dakika
Yapimui Mutfaklari
Hayat Agact | Yemek Tiirk 25 Dakika 6 150 Dakika
Yapimi Mutfagi
Kiigiik Yemek Pratik 30 Dakika 2 60 Dakika
Mutfak Yapimi Lezzetler
Sirlar
Ekmek Yemek Pratik 25 Dakika 2 50 Dakika
Arasi Yapimi Lezzetler
Istahl Yemek Cocuklar 25 Dakika 22 550 Dakika
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Cocuklar Yapimi I¢in
Kolay Yemek Pratik 20 Dakika 2 40 Dakika
Mutfak Yapimi Lezzetler
Yemek Isi | Yemek Pratik 35 Dakika 9 315 Dakika
Yapimi Lezzetler
Lezzetin Yemek- Tiirk 20 Dakika 7 140 Dakika
Ustalar1 Gezi Mutfagi
Wilco ile Yemek- Tiirk 45 Dakika 12 540 Dakika
Yasasin Gezi Mutfagi
Yemek
Tel Dolap Yemek Dogal — 30 Dakika 3 90 Dakika
Yapimi Saglikli
Beslenme
Elif ile Yemek- Diinya 35 Dakika 6 210 Dakika
Lezzet Gezi Mutfag1
Yolculugu
Bir Semt Yemek- Tiirk 30 Dakika 2 60 Dakika
Bin Lezzet | Gezi Mutfag1
Sefitalyan | Yemek Diinya 35 Dakika 1 35 Dakika
Olunca Yapimi Mutfagi
Pasta Yemek Diinya 35 Dakika 3 105 Dakika
Atolyesi Yapimi Mutfag:
Unutulmus | Yemek- Tirk 30 Dakika 2 60 Dakika
Regeteler Gezi Mutfagi
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Sehirli Yemek- Diinya 35 Dakika 1 35 Dakika
Sofralar Gezi Mutfagi

Festival Yemek- Tiirk ve 30 Dakika 3 90 Dakika
Glinligi — Gezi Diinya

Cay Mutfaklar

Festivali

* Tablo 2: Bein Gurme kanalina ait 30 Nisan-7 Mayis 2018 tarihlerini
kapsayan 1 haftalik program bilgileri.

324.34. Bein Gurme Kanahmn Olusan Dagihm Uzerinden

Degerlendirilmesi

Olusturulan tabloda, en sik yaymlanan programin, ilgili haftada tekrarlar ile
birlikte 30 kez yayinlanan “5 Sef” isimli program oldugu goriilmektedir. “Yemek

Yapimi” tiiriinde ve “Tiirk Mutfagi” icerik kategorisinde yer alan programin belirlenen

haftada yaklasik 900 dakika yayin siiresine ulastigi gozlenmektedir.

Bein Gurme kanalinin en sik yayinlanan 2. programi ise belirlenen haftada
tekrarlar ile birlikte 25 kez yayinlanan “Sefin Diinyas1” isimli programdir. “Yemek
Yapim1” tiirtinde ve “Diinya Mutfaklar1” igerigindeki program, s6z konusu haftada 625

dakika yayin siiresine sahiptir.

En sik yaymlanan igiincii program ise “Idil’den” isimli, “Yemek Yapimi1”
tiirlinde ve “Pratik Lezzetler” igerigindeki programdir. Ilgili haftada 23 tekrar sayisina
ulasan program, s6z konusu haftada yaklasik 575 dakika yayinda kalmistir. Tablo 2’ye

bakilarak, siralamanin devaminin getirilmesi miimkiindiir.

Bein Gurme kanalinda, 30 Nisan-7 Mayis 2018 haftasinda hangi yemek

program tiirline toplamda yaklasik kag¢ dakika siire verildigi, Tablo 3’te gosterilmistir.
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TUR DAKIKA
Yemek Yapimi 5165
Yemek - Gezi 1965
Yemek - Sohbet 2100
Yemek Yarismasi 0

* Tablo 3: Bein Gurme Kanalinda belirlenen haftada yayimlanan programlarin

dakika cinsinden siirelerinin tiirlere gére dagilima.

Kanalda ayni tarih araliginda yayinlanan programlarin toplam siirelerinin,

belirlenen igerik kategorilerine gére dagilimi ise Tablo 4’te verilmistir.

ICERIK DAKIKA
Tiirk Mutfag: 4430
Diinya Mutfagi 2405
Tiirk ve Diinya Mutfag: 330
Cocuklar I¢in 730
Pratik Lezzetler 1040
Dogal — Saglikli Beslenme 330

* Tablo 4: Bein Gurme Kanalinda belirlenen haftada yaymlanan programlarin

dakika cinsinden stirelerinin iceriklere gore dagilimi.
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3.2.4.4. 24Kitchen TV
3.2.4.4.1. 24Kitchen TV Kanalinin Yapisi

24Kitchen TV, Fox yayin grubunun bir uzantisi olarak 2012 yilindan bu yana
Tiirkiye’de yayin yapmaktadir. D-Smart, Telediinya, Tivibu ve Turkcell TV
platformlarinda izlenebilen kanalda, yurtdisinda firetilen programlarin geviri ve

adaptasyonlari genis yer tutmaktadir.

Kanalda yer alan programlarin biiyiik ¢ogunlugunun yurtdiginda firetiliyor

olusu, kanalin programlarina da yogun bir diinya mutfaklar etkisi olarak yansimaktadir.

3.2.4.4.2. 24Kitchen TV Kanalinda Program Tiir ve icerikleri

Cogunlukla  yurtdisinda  ¢ekilen  yemek — programlarmin  Tiirkge
seslendirmelerini yayimnlayan kanalda, Tirkiye’de ¢ekilen programlarin sayisinin
olduk¢a az oldugu goriilmektedir. Program igeriklerinde diinya mutfaklarina dair
unsurlara genis yer veren kanal, az da olsa Tiirk mutfagina dair iceriklere de yer

vermektedir.

24Kitchen TV ekranlarinda 30 Nisan-7 Mayis 2018 haftasinda, Mutfakta
Bulusalim, Maksut’un Neolokal Mutfagi, Donna Hay ile Basitten Biiyiileyiciye, Jamie
ile Simartan Tatlar, Jamie ve Jimmy ile Yemek Diiellosu, Jamie’nin 30 Dakikalik
Yemekleri, Kiran ile Kenya Hikayeleri, Lezzet Sanati, Anthony Bourdain:
Rezervasyona Gerek Yok, Lezzetli Seyahat, Lorraine Pascale ile Pratik Hamur sleri,
Lucinda ile Karnim Zil Caliyor, Masterchef, Rudolph’un Firini, Sakalli Motorcularin
Tavuklu Meniileri, Sara La Fountain, Sara La Fountain ile Istanbul’un En lyileri,
Tatlarin Aski, Yemek Askina ve Jamie ile Hesapli Mutfak isimli programlar yer
almistir. Kanalda farkli haftalarda program akisinda kayda deger bir degisiklik
gozlenmemekte, baz1 programlar yine benzer igerige sahip baska programlar ile yer

degistirmektedir.
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Kanalda yayinlanan programlardan “Mutfakta Bulusalim”, Azeri sef Hazer
Amani tarafindan sunuluyor. Diinya mutfaklarindan 6rneklerin sergilendigi programda,
her béliimde hayata dair bir durum ve ortama uygun tarifler yer aliyor. Ornegin ani
gelen bir misafir ya da kalabalik sofralar konularinda cesitli bilgiler, tarifler ve
uygulamalar veriliyor. Programda Hazer Amani tarafindan eglenceli ve sempatik bir

iislup takiniliyor.

“Maksut’un Neolokal Mutfag1” isimli program, ayni zamanda kendine ait bir
restorani da bulunan sef Maksut Agkar tarafindan sunuluyor. Tiirk mutfagina yeni bir
soluk getirme iddiasindaki program, geleneksel tatlar1 yeni yorumlar ile gelecege
tasimay1 amagliyor. “Lezzet Sanat1” da Maksut Askar tarafindan sunulan, Tiirk mutfag:
agirlikli bir diger program. Bu programda da eski regetelere yeni yorumlar getiriliyor.

Her boliimde bir malzeme merkeze konularak, tarifler buna gore belirleniyor.

Avustralyali yemek kitab1 yazari ve as¢t Donna Hay tarafindan sunulan
“Donna Hay ile Basitten Biiyiileyiciye”, temel malzemeler kullanilarak kolayca
hazirlanabilen, gorsel yonii kuvvetli tarifler tizerinde duruluyor. S6z konusu program,
kanaldaki pek ¢ok program gibi orijinal versiyonunun Tiirk¢e seslendirmesi ile yer

aliyor.

Unlii Ingiliz Sef Jamie Oliver’in 24Kitchen TV kanalinda pek c¢ok farkli
programi yaymlaniyor. Belirlenen haftada “Jamie ile Simartan Tatlar”, “Jamie ve
Jimmy ile Yemek Diiellosu”, “Jamie’nin 30 Dakikalik Yemekleri” ve “Jamie ile
Hesapli Mutfak” isimli programlar yer aliyor. Diinya mutfaklarindan o6rneklerin
sergilendigi s6z konusu programlarda kisa zamanda lezzetli yemekler ortaya koymak

noktasinda pratiklik vurgusu da yapiliyor.

Annesi Ingiliz, babasi Hintli olan ve 3 nesildir Kenya’da yasayan bir aileden
gelen Kiran Jethwa tarafindan sunulan “Kiran ile Kenya Hikayeleri” isimli programda
Afrika’daki yemek ve mutfak kiiltiiriine dair bilgiler veriliyor ve cesitli tarifler

uygulaniyor. Programda, kiiltiirel ¢esitlilik tizerinde duruluyor.

“Anthony Bourdain: Rezervasyona Gerek Yok”, iinlii sef ve gezgin Anthony

Bourdain’in farkli kiiltiirleri yemek iizerinden aktardigi bir program olma o6zelligi
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tagiyor. Yemek-Gezi tiirlindeki programda Bourdain her bdliimde bir kiiltiirii ve o

kiltlire dair yemekleri tanitiyor.

Kanalda belirlenen haftada yaymlanan Yemek-Gezi tiiriindeki bir bagska
program, “Lezzetli Seyahat”. Program, Japon asilli Fransiz yazar, asc1 ve gezgin Yoaké

San’in diinyay1 dolasarak yaptigi lezzet yolculugunu konu aliyor.

“Lorraine Pascale ile Pratik Hamur Isleri”, Lorraine Pascale tarafindan
sunulan, diinya mutfaklarindan 6rnekler sergilenen bir program. Program, sunucunun

sempatik ve samimi iislubuyla dikkat c¢ekiyor.

Lucinda Scala Quinn’in sunumuyla yaymlanan “Lucinda ile Karnim Zil
Caliyor” programi, evde yemek yapma edimine yeni yorumlar farkli yaklasimlar

getirmesini konu aliyor.

Diinyaca {linlii yemek yarigmasi Masterchef’in 24Kitchen TV’de yayinlanan
versiyonu, Amerika’daki amator ag¢ilarin, aralarinda Gordon Ramsay’in de bulundugu
juri tyelerine, yaptiklar1t yemekleri begendirme c¢abasina dayaniyor. Birinci olan

yarismacinin Masterchef onliigli giydigi yarismada kiyasiya bir rekabet yasaniyor.

“Rudolph’un Firin1”, Hollandali sef Rudolph Van Veen tarafindan sunulan, kek

ve pasta yapiminin agirlikta oldugu bir program.

Dave Myers ve Simon King isimli gezginlerin motorsikletleri yaptiklari
gezileri konu alan “Sakalli Motorcularin Tavuklu Meniileri”, tavugun yemek

kiiltiiriindeki agirligina odaklaniyor.

Kanalda yayinlanan “Sara La Fountain” isimli program, Model ve tasarimci
kimligi ile de taninan, yart Amerikali yar1 Finlandiyali as¢1 Sara La Fountain’in diinya
mutfaklarina dair 6rnekleri 6zgiin yorumuyla ekrana getirmesine dayaniyor. Programin

cekimleri, Sara La Fountain’in Helsinki’deki evinde gergeklestiriliyor.

“Sara La Fountain ile Istanbul’un En lyileri” programi da yine Fountain’in
24Kitchen TV’de yayinlanan bir baska programi. Program, s6z konusu Kkisinin

Istanbul’da yemek ve mutfak kiiltiirii odakli yaptig1 gezileri konu aliyor.
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“Tatlarin Ask1” ise Israilli Sarit Packet ve Itamar Srulovich ciftinin, kendi
kiltlirlerine dair geleneksel tatlar1 aktardiklar1 ve bunlar1 yeniden yorumladiklar1 bir
program. Yillar &nce Israil’den Londra’ya tasman ciftin programda neseli bir iislup

kullanildig1 goriiliiyor.

Dogal ve Saglikli beslenme vurgusunun ana ekseni olusturdugu “Yemek
Askina” programi, sef Gabriele Sponza tarafindan sunuluyor. Programda, farkli tatlarin
karsilasma noktas1 Istanbul’dan ilham alan Gabriele Sponza, diinya mutfagma dair

tariflere bu kiiltiire dair yorumlar katiyor.

3.24.43. 24Kitchen TV Kanalinda Belirlenen Haftada Program

Siirelerinin Tiir ve Iceriklere Gére Dagilim

Kanalin 30 Nisan-7 Mayis 2018 tarihleri arasindaki 1 haftalik yayinlari
incelendiginde, 20 farkli programin, degisen siire ve siklikla yaymlandigi gézlenmistir.
Kanaldaki program tiirleri yemek yapimi, yemek-gezi ve yemek yarigsmasidir. Ancak
yemek yapimi tiirlindeki programlarm agirlik tasidigr goézlenmektedir. Kanaldaki

program iceriklerinin diinya mutfaklari baglig1 altinda yogunlasmasi s6z konusudur.

30 Nisan-7 Mayis 2018 tarihleri arasindaki 1 haftalik dilimde, kanalin

programlarina dair bilgiler, Tablo 5’tedir.
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ISiM TUR ICERIK | SURE HAFTALIK HAFTALIK
YAYIN YAYIN
(TEKRARLARI SURESI
ILE BIRLIKTE)

Mutfakta Yemek Diinya 40 12 480 Dakika
Bulusalim Yapimi Mutfaklar1 | Dakika
Maksut’un Yemek Tiirk 30 31 930 Dakika
Neolokal Yapimi Mutfag1 Dakika
Mutfagi
Donna Hay Yemek Diinya 30 14 420 Dakika
ile Basitten Yapimi Mutfaklar1 | Dakika
Biiyiileyiciye
Jamie ile Yemek Diinya 55 1 55 Dakika
Simartan Yapimi Mutfaklar | Dakika
Tatlar
Jamie ve Yemek Diinya 60 1 60 Dakika
Jimmy ile Yarigmasi1 | Mutfaklar1 | Dakika
Yemek
Diiellosu
Jamie'nin 30 | Yemek Pratik 30 4 120 Dakika
Dakikalik Yapimi Lezzetler | Dakika
Yemekleri
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https://www.24kitchen.com.tr/donna-hay-ile-basitten-buyuleyiciye
https://www.24kitchen.com.tr/donna-hay-ile-basitten-buyuleyiciye
https://www.24kitchen.com.tr/donna-hay-ile-basitten-buyuleyiciye
https://www.24kitchen.com.tr/jamie-ile-simartan-tatlar
https://www.24kitchen.com.tr/jamie-ile-simartan-tatlar
https://www.24kitchen.com.tr/jamie-ile-simartan-tatlar
https://www.24kitchen.com.tr/jamie-ve-jimmy-ile-yemek-duellosu
https://www.24kitchen.com.tr/jamie-ve-jimmy-ile-yemek-duellosu
https://www.24kitchen.com.tr/jamie-ve-jimmy-ile-yemek-duellosu
https://www.24kitchen.com.tr/jamie-ve-jimmy-ile-yemek-duellosu
https://www.24kitchen.com.tr/jamie-nin-30-dakikalik-yemekleri
https://www.24kitchen.com.tr/jamie-nin-30-dakikalik-yemekleri
https://www.24kitchen.com.tr/jamie-nin-30-dakikalik-yemekleri

Kiran ile Yemek Diinya 30 8 240 Dakika

Kenya Yapimi Mutfaklar1 | Dakika

Hikayeleri

Lezzet Sanat1 | Yemek Tiirk 30 45 1350 Dakika
Yapimi Mutfagi Dakika

Anthony Yemek- Diinya 50 1 50 Dakika

Bourdain: Gezi Mutfaklar1 | Dakika

Rezervasyona

Gerek Yok

Lezzetli Yemek- Diinya 60 11 660 Dakika

Seyahat Gezi Mutfaklar1 | Dakika

Lorraine Yemek Diinya 30 12 360 Dakika

Pascale ile Yapimi Mutfaklar1 | Dakika

Pratik Hamur

Isleri

Lucinda ile Yemek Diinya 30 33 990 Dakika

“Karnim Zil | Yapimi Mutfaklar | Dakika

Caliyor!”
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https://www.24kitchen.com.tr/kiran-ile-kenya-hikayeleri
https://www.24kitchen.com.tr/kiran-ile-kenya-hikayeleri
https://www.24kitchen.com.tr/kiran-ile-kenya-hikayeleri
https://www.24kitchen.com.tr/lezzet-sanati
https://www.24kitchen.com.tr/lezzetli-seyahat
https://www.24kitchen.com.tr/lezzetli-seyahat
https://www.24kitchen.com.tr/lorraine-pascale-ile-pratik-hamur-isleri
https://www.24kitchen.com.tr/lorraine-pascale-ile-pratik-hamur-isleri
https://www.24kitchen.com.tr/lorraine-pascale-ile-pratik-hamur-isleri
https://www.24kitchen.com.tr/lorraine-pascale-ile-pratik-hamur-isleri
https://www.24kitchen.com.tr/lucinda-ile-karnim-zil-caliyor
https://www.24kitchen.com.tr/lucinda-ile-karnim-zil-caliyor
https://www.24kitchen.com.tr/lucinda-ile-karnim-zil-caliyor

Masterchef Yemek Diinya 50 2 100 Dakika
Yarismas1 | Mutfaklar1 | Dakika
Rudolph’un | Yemek Diinya 30 40 1200 Dakika
Firim Yapimi Mutfaklar1 | Dakika
Sakalli Yemek- Diinya 60 12 720 Dakika
Motorcularin | Gezi Mutfaklar | Dakika
Tavuklu
Meniileri
Sara La Yemek Pratik 30 11 330 Dakika
Fountain Yapimi Lezzetler | Dakika
Sara La Yemek- Tiirk ve 35 9 315 Dakika
Fountainile | Gezi Diinya Dakika
Istanbul’un Mutfaklari
En lyileri
Tatlarin Ask1 | Yemek Diinya 30 10 300 Dakika
Yapimi Mutfaklar1 | Dakika
Yemek Yemek Dogal — 30 41 1230 Dakika
Askina Yapimi Saglikli Dakika
Beslenme
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https://www.24kitchen.com.tr/sakalli-motorcularin-tavuklu-menuleri
https://www.24kitchen.com.tr/sakalli-motorcularin-tavuklu-menuleri
https://www.24kitchen.com.tr/sakalli-motorcularin-tavuklu-menuleri
https://www.24kitchen.com.tr/sakalli-motorcularin-tavuklu-menuleri
https://www.24kitchen.com.tr/sara-la-fountain
https://www.24kitchen.com.tr/sara-la-fountain
https://www.24kitchen.com.tr/sara-la-fountain-ile-istanbulun-en-iyileri
https://www.24kitchen.com.tr/sara-la-fountain-ile-istanbulun-en-iyileri
https://www.24kitchen.com.tr/sara-la-fountain-ile-istanbulun-en-iyileri
https://www.24kitchen.com.tr/sara-la-fountain-ile-istanbulun-en-iyileri
https://www.24kitchen.com.tr/tatlarin-aski
https://www.24kitchen.com.tr/yemek-askina
https://www.24kitchen.com.tr/yemek-askina

Jamie ile Yemek Pratik 50 9 450 Dakika
Hesapli Yapimi Lezzetler | Dakika
Mutfak

* Tablo 5: 24Kitchen TV kanalina ait 30 Nisan-7 Mayis 2018 tarihleri
arasindaki 1 haftalik program bilgileri.

3.24.4.4. 24Kitchen TV Kanalimn Olusan Daghm Uzerinden

Degerlendirilmesi

24Kitchen TV’nin 30 Nisan-7 Mayis 2018 tarihleri arasindaki 1 haftalik yayin
akis1 incelendiginde, Lezzet Sanati isimli programin tekrarlari ile birlikte 45 kez
yayinlanarak, en ¢ok yayinlanan program oldugu gézlenmektedir. “Yemek Yapimi”
tiiriinde ve “Tiirk Mutfag1” igerigindeki Lezzet sanati, sz konusu haftada yaklasik 1350

dakika toplam yayin siiresine ulagsmustir.

Kanalda ilgili haftada en ¢ok yayinlanan ikinci program, “Yemek Agkina”
isimli, “Yemek Yapimi” tiirlinde ve “Dogal-Saglikli Beslenme” igerik kategorisindeki
programdir. Yemek Askina, belirlenen haftada tekrarlari ile birlikte 41 kez yaymlanmis

ve toplamda yaklagik 1230 dakika yayinda kalmistir.

24Kitchen TV’de 1 haftalik dilimde en ¢ok yayinlanan iigiincii program ise
“Rudolph’un Firint”dir. “Yemek Yapimi” tiirlinde ve “Diinya Mutfaklar1” igerigindeki
program, s6z konusu haftada 40 kez yaymnlanmis yaklasik 1200 dakika yayin siiresine

ulagmustir.

24Kitchen TV’de, 30 Nisan-7 Mayis 2018 haftasinda hangi yemek program
tiiriine toplamda yaklasik ka¢ dakika stire verildigi, Tablo 6’da gosterilmistir.
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TUR DAKIKA
Yemek Yapimi 8455
Yemek - Gezi 1745
Yemek - Sohbet 0
Yemek Yarismasi 160

* Tablo 6: 24Kitchen TV’de belirlenen haftada yayinlanan programlarin dakika

cinsinden siirelerinin tiirlere gére dagilima.

Kanalda ayni tarih araliginda yayinlanan programlarin toplam siirelerinin,

belirlenen igerik kategorilerine gére dagilimi ise Tablo 7°de verilmistir.

ICERIK DAKIKA
Tiirk Mutfag: 2280
Diinya Mutfagi 5635
Tiirk ve Diinya Mutfag: 315
Cocuklar I¢in 0
Pratik Lezzetler 900
Dogal — Saglikli Beslenme 1230

* Tablo 7: 24Kitchen TV’de belirlenen haftada yayimlanan programlarin dakika

cinsinden siirelerinin iceriklere gore dagilimi.
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3.2.4.5. Planet Mutfak
3.2.4.5.1. Planet Mutfak Kanalinin Yapisi

2013 yilimin Eylil ayinda yayina baslayan Planet Mutfak’in, reklamlarin
disinda kalan yaymn iceriginin tamami yemek ve mutfak kiiltiirii ile ilgili programlardan
olugsmaktadir. Tiirksat 3A uydusu iizerinden yayin yapan kanal, Turkcell TV, D-Smart,
Digiturk, Telediinya ve Tivibu yayin platformlarindan izlenebildigi gibi bagimsiz uydu
alicilan ile de kolayca erisilebilmekteydi. Ancak kanalin yayinlar1 2018 yil1 igerisinde

son bulmustur.

Konuyla ilgili olarak Tiirksat’tan yapilan duyuruda, Planet Mutfak kanalinin
yayinct kurusun sozlesme sartlarini yerine getirmemesi iizerine kapatildigi ifade

edilmektedir. (https://www.turksatkablo.com.tr/Duyurular, Erisim Tarihi: 27.04.2019).

Planet Mutfak kanalinin finansal nedenlerden 6tiirii kapandig diisiiniilmektedir. Kanalin

son donemdeki sahibinin Sony Channel oldugu bilinmektedir.

Planet Mutfak, erisim kolaylig1 ile diger tematik yemek kanallarinin 6niine
gecmekteydi. Planet Mutfak kanalinin diger 2 tematik yemek kanalindan en 6nemli

fark1; izlenebilmesi i¢in herhangi bir abonelik gerektirmemesiydi.

3.2.4.5.2. Planet Mutfak Kanahnda Program Tiir ve Icerikleri

Planet mutfak kanali, Tiirk ve Diinya mutfaklarmi bir arada sunan renkli bir

igerige sahiptir. Kanalda program akis1 haftalar arasinda degisiklik gostermemektedir.

2018 yili itibariyle kanalda; Mutfakta Tek Basina, Seker Diikkani, Bi Dolu
Lezzet, Damlanm Diinyasi, Bir Tat Bir Koku, Italyan Isi, En Giizel Tarifler, Kahvalt1
Tiirevleri, Elifle Kaynasin Tencereler, Semen Sefin Sofrasi, Pasta Canavari, Hayatin

Tad1, Yemek Hazir, Sihirli Eller isimli programlar yayinlanmaktadir.

Yagiz izgiil isimli as¢1 tarafindan sunulan “Mutfakta Tek Basina” programinda,

cok fazla malzeme kullanilmadan, kisa siirede pratik yemekler hazirlaniyor. Giindelik
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hayatin ve is temposunun olduk¢a yogun oldugu vurgusunun yer aldig1 programda, kisa
siirede hazirlanan pratik tariflerin daha 6zel ve ¢ekici goriinmesine gayret ediliyor.
Programda ayrica, 5 malzeme ile 5 dakikada yapilabilecek yemekler ile ilgili bir béliim

de bulunuyor. Program, bu haliyle pratik olmayi bir sova doniistiirmeye gayret ediyor.

Hiimeyra Aydogdu isimli ag¢inin sundugu “Seker Diikkan1” isimli programda,
Tirk ve diinya mutfagindan pasta, kek ve tathi tarifleri veriliyor, bunlarin nasil
yapilacag1 gosteriliyor. Lezzetli ve gorsel yonii kuvvetli irlinler ortaya koyma
iddiasindaki programin temel vurgusu, séz konusu tarifler i¢in gerekli malzemelerin
temininin kolay olmasidir. Gosterigli ve lezzetli pasta ve tathilarin aile bireylerini
sasirtacagi, onlar lizerinde olumlu bir etki birakacagi ifade edilen programda, bu tarifleri
hayata gecirmenin gerek malzeme temini gerekse hazirlik noktasinda zor olmadiginin

alti ciziliyor.

Sef Esat Ozata’nin sundugu “Bi’dolu Lezzet” programinda, Tiirk ve diinya
mutfaklarindan ornekler sergileniyor. Programin sunucusu, tariflere kendine 0zgii

yorumlar katiyor, eklemeler yapiyor. Program samimiyet vurgusu ile dikkat c¢ekiyor.

Kanalda yayimnlanan “Damlanin Diinyas1” isimli program ise Damla Sahsuvar
1simli sef tarafindan sunuluyor. Programda yemek ve pasta tariflerine, Tiirk ve diinya
mutfaklarindan Orneklere yer veriliyor. Programda ana vurgu, lezzet ve gorsellik

tizerinde yogunlasiyor.

“Bir Tat Bir Koku” isimli program, Bur¢e Urkmezgil tarafindan sunuluyor.
Programda Tiirk ve diinya mutfaklarindan tariflere yer veriliyor. Programda ana vurgu,

cok sik karsilagilmayan tarifler ve farkli yaklasimlar ekseninde.

Danilo Zanna isimli Italyan bir as¢imin sundugu “Italyan Isi”, Zanna’nin
tilkesine dair yemeklerin tariflerini verdigi, bu yemeklerin nasil yapildigin1 gosteren bir
yapiya sahip. Italyan yemeklerinin ana dokuyu olusturdugu programda zaman zaman
Tiirk yemeklerine de yer veriliyor. Bazen de Tiirk yemeklerine italyan tarzi eklemeler
yapiliyor. Programda ana ekseni sempatik tavirlar ve diinya mutfaklari, 6zellikle de
Italyan mutfagina dair unsurlardan olusuyor. Tiirkiye’ye yerlesmis italyan as¢1 Zanna,

sempatik tavirlar1 ile dikkat cekiyor. Tirkiye’de yaym yapan Tiirkce bir kanalda
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program yapma gayreti ve tavirlari ile Zanna Tiirkiye’deki izleyicilerine yakinlik ve
ozdeslik vurgusu yapiyor. Zanna nin bir Italyan olarak Tiirk insan1 ile kurmaya ¢alistig1
yakinlik, kiltlirler arasi etkilesim konusunda onemli bir islev goriiyor. Zanna, sevimli
Tiirkgesi ve rahat tavirlar ile prime time kanlarlina da konuk oluyor. Tiirkiye’de her
gecen giin daha fazla taninan Italyan as¢inin Tiirkiye’de kendine ait bir de restorani

bulunuyor.

Gazeteci-Yazar Funda Karayel’in sundugu “En Giizel Tarifler” programi ise
farkli seflerin tarif ve uygulamalarmin bir araya getirilmesinden olusuyor. Programda

vurgu, cesitli yemeklerden olusan zengin sofralar {izerine yogunlasiyor.

“Kahvalt1 Tirevleri” admi tasiyan program, as¢t Tirev Uludag tarafindan
sunuluyor. Tiirk ve diinya mutfaklarindan 6rnekler sunulan programda, cesitli tarifler ve
uygulamalara yer verildigi gibi peynir ve recel yapimi konularinda da bilgiler veriliyor.
Programda lezzetli ve hos goriiniimlii kahvalt1 sofralarinin kolaylikla hazirlanabilecegi

vurgulaniyor.

Elif Korkmazel isimli as¢1 tarafindan sunulan “Elif’le Kaynasin Tencereler”
isimli program, Tirk mutfagi temali, geleneksel yemek ve mutfak kiiltiiriiniin
hissettirildigi bir program olma 6zelligi tasiyor. Hangi yemegi pisirilecegi, ev halkina
nasil bir monii sunulacagi noktasinda 6zellikle ev hanimlarina tavsiyeler ve yeni fikirler

veriliyor. Programda geleneksellik ve lezzet vurgusunun 6n planda tutuldugu goriiliiyor.

Sef Semen Oner tarafindan sunulan “Semen Sefin Sofras1” isimli programda
Tiirk mutfagr merkezli tarifler veriliyor. Yemeklerin yapim siirecinde piif noktalarin
izleyiciler ile paylasildig1 programda vurgu, bilinen tariflerin farkli yorumlar ile daha
ilgi ¢ekici kilabilecegi, malzemelerin temininin biit¢eleri zorlamamasi ve lezzet lizerine

kurulmus.

“Pasta Canavar1” isimli program, Sef Duygu Tugcu tarafindan sunuluyor.
Pasta, kek, tatli ve ¢ikolata yapimina yer verilen programda, sempatik bir uslup

takinildig1 goze carpiyor.
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Taninmis isimlerden Mehmet Ozer’in sundugu “Hayatin Tadi” isimli
programda, diinya mutfaklarindan Ornekler sergileniyor. Diinya mutfaklarina dair
tariflerin orijinal halleriyle verildigi programda zaman zaman da bu tariflerin Tiirk
mutfagl ile bulusturulabilecegi uygulamalara yer veriliyor. Uzun yillar turizm
sektoriinde gorev yapan Mehmet Ozer, yaptign yemek programlari ve gesitli
yarismalardaki jiiri {iyeligi ile tanintyor. Ozel hayat1 ile de basinda yer alan Ozer, prime

time ve haber kanallarinda da yemek programi yapiyor.

Ceyda Bazda’nin sunumuyla yayinlanan “Yemek Hazir” programi, pratik
lezzetlere odaklaniyor. Program, geleneksel yemek kiiltiiriine dair unsurlari giinlimiiz

yeme-i¢me anlayis ve aligkanliklari ile bulusturma amacini tasiyor.

“Sihirli Eller” programi ise Planet Mutfak kanalinda yayimlanan programlar
icerisinde dig ses ile sunulan tek program olma Ozelligi tasiyor. Tiirk ve diinya
mutfagindan tariflerin verildigi programda sadece ilgili yemege dair bilgiler veriliyor ve

hizl1 bir akis izleniyor.

3.245.3. Planet Mutfak Kanalinda Belirlenen Haftada Program

Siirelerinin Tiir ve Iceriklere Gére Dagilim

Kanalin 30 Nisan-7 Mayis 2018 tarihleri arasindaki 1 haftalik yaymnlari
incelendiginde, 14 farkli programin, degisen siire ve siklikla yayinlandig1 gézlenmistir.

S6z konusu 1 haftalik dilimde, kanalin programlarina dair bilgiler Tablo 8’dedir.
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ISiM TUR ICERIK SURE HAFTALIK | HAFTALIK
YAYIN YAYIN
(TEKRARLARI SURESI
ILE
BIRLIKTE)
Mutfakta Yemek Pratik 30 Dakika 35 1050
Tek Basmna | Yapimu Lezzetler Dakika
Seker Yemek Tirk ve 25 Dakika 35 875 Dakika
Diikkam Yapimi Diinya
Mutfaklar
Bi Dolu Yemek Tiirk ve 25 Dakika 35 875 Dakika
Lezzet Yapimi Diinya
Mutfaklar
Damlanin Yemek Tiirk ve 30 Dakika 42 1260
Diinyasi Yapimi Diinya Dakika
Mutfaklar
Bir Tat Bir | Yemek Tiirk ve 25 Dakika 21 525 Dakika
Koku Yapimi Diinya
Mutfaklari
Italyan Isi Yemek Diinya 25 Dakika 14 350 Dakika
Yapim Mutfag1
En Giizel Yemek Tiirk ve 25 Dakika 28 700 Dakika
Tarifler Yapimi Diinya
Mutfaklari
Kahvalt1 Yemek Tirk ve 45 Dakika 7 315 Dakika
Tiirevleri Yapimi Diinya

210




Mutfaklari
Elifle Yemek Tiirk 30 Dakika 21 630 Dakika
Kaynasin Yapimi Mutfagi
Tencereler
Semen Sefin | Yemek Tiirk 30 Dakika 35 1050
Sofrasi Yapimi Mutfagi Dakika
Pasta Yemek Tiirk ve 30 Dakika 21 630 Dakika
Canavari Yapimi Diinya

Mutfagi
Hayatin Yemek Diinya 25 Dakika 28 700 Dakika
Tad1 Yapimi Mutfagi
Yemek Yemek Pratik 25 Dakika 7 175 Dakika
Hazir Yapimi Lezzetler
Sihirli Eller | Yemek Tiirk ve 15 Dakika 14 210 Dakika

Yapimi Diinya
Mutfaklar

J Tablo 8: Planet Mutfak kanalina ait 30 Nisan-7 Mayis 2018 tarihleri
arasindaki 1 haftalik program bilgileri.

3.2454. Planet Mutfak Kanalimn Olusan Dagihm Uzerinden

Degerlendirilmesi

Planet Mutfak kanalinda 30 Nisan-7 Mayis 2018 tarihleri arasindaki 1 haftalik
dilimde tekrarlar ile birlikte en ¢ok yaymlanan program, 42 kez yayinlanan “Damlanin
Diinyast”dir. “Yemek Yapimi” tiiriinde ve “Tirk ve Diinya Mutfaklar1” icerigindeki

program, s0z konusu haftada yaklasik 1260 dakika yayn siiresine ulagmistir.
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Kanalda 30 Nisan-7 Mayis 2018 tarihleri arasindaki 1 haftalik dilimde “Yemek
Yapimmi1” tiirtindeki “Mutfakta Tek Basma”, “Seker Diikkani”, “Bi Dolu Lezzet” ve

“Semen Sefin Sofras1” isimli programlar da 35’er kez tekrar etmistir.

Planet Mutfak kanalinda, 30 Nisan-7 Mayis 2018 haftasinda hangi yemek

program tiirline toplamda yaklasik kag dakika siire verildigi, Tablo 9°da gosterilmistir.

TUR DAKIKA
Yemek Yapimi 9345
Yemek - Gezi 0
Yemek - Sohbet 0
Yemek Yarismasi 0

* Tablo 9: Planet Mutfak Kanalinda 30 Nisan-7 Mayis 2018 haftasinda

yayinlanan programlarin dakika cinsinden siirelerinin tiirlere gore dagilimi.

Kanalda aym tarih araliginda yaymnlanan programlarin toplam siirelerinin,
belirlenen igerik kategorilerine gore dagilimi ise Tablo 10°da verilmistir. Buna gore,
Tiirk ve diinya mutfaklarina dair yemeklere bir arada yer veren programlar Planet
Mutfak kanalinda agirlikta goriilmektedir. Bunu yalnizca Tirk mutfagina dair yapimlar
izlemekte, igerik kategorilerinde Tiirk mutfagini Diinya mutfaklar1 takip etmektedir.
Planet mutfak kanalindaki programlarin s6z konusu haftada dakika cinsinden siirelerinin
iceriklere dagilimina bakildiginda genel izleyici kitlesini hedefleyen, toplumun kiiltiirel

desenlerine uygun yapimlarin agirlikta oldugu anlagilmaktadir.
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ICERIK DAKIKA
Tiirk Mutfagi 1680
Diinya Mutfagi 1050
Tiirk ve Diinya Mutfagi 5390
Cocuklar I¢in 0
Pratik Lezzetler 1225
Dogal — Saglikli Beslenme 0

* Tablo 10: Planet Mutfak Kanalinda 30 Nisan-7 Mayis 2018 haftasinda

yayinlanan programlarin dakika cinsinden siirelerinin igeriklere gore dagilimai.

3.2.5. Tiirkiye’de Tematik Yemek Kanallar1 ve Kamusallik

Tiirkiye’de tematik yemek kanallarinin kamusallik ve bu c¢aligmanin kapsami
icerisinde kamusallik ile iliskili bir kavram olarak ele alinan kamu hizmeti yayincilig
acisindan durumunun ortaya konulmasi, tez calismasinin 3.boliimiinde cercevesi
cizilecek tematik bir yemek kanalina neden gereksinim duyuldugu noktasinda agiklayici

olacaktir.

Dahlgren’in kamusal alan ve medya iliskisinin degerlendirilmesinde kullandig,
medya kurumu, temsiliyet, sosyal yap1 ve sosyo-kiiltiirel etkilesim (1997, s.12)
basliklar1 {izerinden yapilacak bir degerlendirme, Tiirkiye’de var olan tematik yemek

kanallarinin kamusallik agisindan durumunun ortaya konulmasinda faydali olacaktir.
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3.25.1. Birer Medya Kurumu Olarak Tematik Yemek Kanallar1 ve

Kamusalhk

Tirkiye’deki tematik yemek kanallarmin birer medya kurumu olarak
kamusallik ile iligkisine bakildiginda, orgiitsel yap1 olarak ticari bir karakter tasidiklari
goriilmektedir. 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaymn Hizmetleri
Hakkinda Kanun’un 19. Maddesinin a fikrasinda “Yayin lisansi, miinhasiran radyo,
televizyon ve istege bagli yaym hizmeti sunmak amaciyla Tiirk Ticaret Kanunu
hiikiimlerine gore kurulmus anonim sirketlere verilir” ifadesi yer almaktadir. Soz
konusu kanun ayrica b fikrasinda siyasi partilere, meslek kuruluslarina, sendikalara,
kooperatif, birlik, mahalli idare ve derneklere yayin lisansi verilemeyecegini

belirtmektedir.

Tiirkiye’de radyo ve televizyon yayinciligi ile ilgili yasal altyapi, Tiirkiye’deki
tematik yemek kanallarmnin da ticari birer sirket biinyesinde faaliyet gdostermelerini
zorunlu kilmaktadir. Bu durum, yayincilikta tecimsel bakis agisinin hakim oldugunu bir
yapimin tesisine olanak tanimaktadir. Kamusalligin ve kamu hizmeti yayimciliginin
gerekli kildigi, toplumun biitiin kesimlerinin géz 6niinde bulundurularak orgiitsel yap1
icerisinde bu unsurlarin yer bulmasi ve karar siireglerine etki etmesi yolundaki anlayzs,
ekonomik getiriyi merkeze koyan ticari bir yap: igerisinde viicut bulamaktadir. idari
yap1 sirketlerin hissedarlarindan, bu hissedarlarca atanan yonetim kurulundan ve
yonetim kurulu tarafindan yetkilendirilen yoneticilerden olusmaktadir. Oysa
kamusalligin tesisi i¢in yurttaglarin 6zgiirliikleri kisitlanmadan bir araya gelmeleri ile
olusan kamusal bir govdenin ortaya ¢ikmasi gerekir. Medyanin bu noktadaki gorevi,
kamusal govdenin daha kapsamli bir yapiya doniigmesinde kamusal alanin iletigim
araglarmma doniismektir. Ancak bu noktada medyanin da kamusal alan ilkesine,
kamuoyunun isleyisini garanti eden norm ve davraniglara uygun sekilde tesekkiil etmesi
gerekmektedir. Bu normlar; herkesge erisilebilir olmak, ayricaliklarin ortadan
kaldirilmasi ve rasyonel mesruluk seklinde ifade edilmektedir. Kamusal alan ilkesi
kapsaminda degerlendirilen bu unsurlarin organizasyon yapisini da i¢ine alacak sekilde

yayin kurumlarinin dokusuna sinmesi énemli bir noktadir. Ancak Tiirkiye’deki tematik
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yemek kanallarinin ticari sirket yapist ve daha fazla ekonomik getiriyi merkeze koyan

anlayis1 s6z konusu yapinin tesisine engel teskil etmektedir.

Tiirkiye’deki tematik yemek kanallarindan Bein Gurme ve 24Kitchen TV,
izleyici erisimi agisindan 2018 yili Mayis aymda yayinlarina son veren Planet Mutfak
kanalindan farklilik arz etmektedir. Ancak abonelik sistemi ile ¢alisan {icretli
platformlar iizerinden izlenebilen Bein Gurme ve 24Kitchen TV kanallar1 esit erisimi
sagmamaktadir. Bagimsiz uydu alicilar1 ile herhangi bir abonelik iicreti 6denmeden
izlenebilecek olan Planet Mutfak kanali ise yasadigi finansal sorunlar sebebiyle 2018
yili Mayis ayinda yayinlarina son vermek durumunda kalmistir. Goriildiigii gibi kamu
hizmeti yaymciliginin ve bu yolla kamusalligin tesisi noktasinda temel kriterlerden bir

tanesi olan esit erisim kosulu yerine getirilememektedir.

Bein Gurme, 24Kitchen TV ve 2018 yil Mayis ayinda yayinlarina son veren
Planet Mutfak kanallarinin temel finansal kaynagini reklam ve sponsorluk gelirleri
olusturmaktadir. Bu noktada Bein Gurme, 24Kitchen TV ve Planet Mutfak kanallar ile
ilgili yapilan haftalik akis ve program calismasinda ortaya c¢ikan bulgular agiklayicidir.
S6z konusu 3 kanalin belirlenen haftadaki yayin dongiisii izlenmis ve bu {i¢ kanalda
yayinlanan programlarin birka¢ tiire ayrilabilecegi, program iceriklerinde de ana
konularin yine birka¢ baslik altinda toplanabilecegi goriilmiistiir. Bu dogrultuda, s6z
konusu kanallarda yayinlanan programlarin Yemek Yapimi, Yemek-Gezi, Yemek-
Sohbet ve Yemek Yarigmasi seklinde siniflandirilmasi miimkiin olmustur. Bein Gurme,
24Kitchen TV ve Planet Mutfak kanallart ile ilgili yapilan incelemede, “Yemek
Yapimi1” tiiriinde programlarin her ii¢ kanalda da agirlikta oldugu anlasilmaktadir. S6z
konusu kanallar, bu programlarin ¢ekimlerini olusturulan mutfak-stiidyolarda
gerceklestirmektedirler. Her kanalin bu amagcla tasarlanmis birden fazla ¢ekim platosu
bulunmaktadir. Yillar igerisinde yemek programlarinin ¢ekim ve yayina hazirlik
asamasinda pratiklik kazanan yemek kanallar1 Yemek Yapimu tiirtindeki programlari
oldukca seri sekilde yaymna hazir hale getirmektedirler. Yemek Yapimi tiirlindeki
programlar, Yemek-Gezi, Yemek-Sohbet ve Yemek Yarigmasi tiiriindeki programlara
gore daha az zaman ve maliyet gerektirmektedir. Bu durum, tecimselligin televizyon

iceriklerindeki baskisina isaret etmektedir. Ornegin Planet Mutfak’ta sadece Yemek
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Yapimu tlirtinde programlar iiretilmesi program cesitliligi konusunda bir eksiklik oldugu
kadar mali sorunlarin varligina da isaret etmektedir. Kanalin bir siire sonra yayinlarina

son vermesi de bu durumun altin1 ¢izmektedir.

3.25.2. Medya Temsiliyeti Baglaminda Tematik Yemek Kanallar1 ve

Kamusalhk

Kamusallik ile iliskisi noktasinda medya temsiliyeti, i¢eriklerde hangi konulara
yer verildigi, bu konularin nasil sunuldugu, tartisma ve konusmalarin karakteri ile

sOylem igerikleri tizerinde durur.

Tiirkiye’deki tematik tematik yemek kanallarinin konularinin oldukg¢a genel
sayilabilecek basliklar altinda toplandigi goriilmektedir. Belirlenen haftada yapilan
incelemede, s6z konusu kanallarin odaklandigi konularin Tirk Mutfagi, Diinya
Mutfaklari, Pratik Lezzetler, Dogal-Saglikli Beslenme basliklar1 altinda toplanabildigi,
kanallardan birinin  bir programinin  da  “Cocuklar Igin” bashg altinda
degerlendirilebilecegi ortaya ¢ikmistir. Oysa 24 saat esas1 ile yaym yapan yemek temali
tematik kanallarinin konularini, kamu hizmeti yaymciligt ve kamusal alanin tesisi
noktasinda toplumun biitiin kesimlerinin 1ilgi, ihtiya¢ ve beklentilerini gz oOniinde
bulundurarak se¢meleri ve bu baglamda program cesitliligini  saglamalari
gerekmektedir. Ancak belirlenen haftada yapilan incelemede, Tirkiye’deki tematik
yemek kanallarinin genel izleyici kitlesine hitap etmek adma belirli konular {izerinde
dondiigli, bu programlarin pek cok kez tekrarina yer verilerek zamanin kamusallik

noktasinda verimli kullanilmadig1 goriilmiistiir.

Bein Gurme, 24Kitchen TV ve Planet Mutfak kanallarinda konularin nasil
sunulduguna bakildiginda, sosyal ve kiiltiirel yoniin geride kaldigi, lezzeti merkeze
koyan bir yaklasim benimsendigi ortaya c¢ikmaktadir. Bu noktada lezzet unsurunun
estetik ve kiiltiirel bir form olarak bireysel ve toplumsal katkisindan ¢ok lezzetin

kendisine odaklanan bir anlayis s6z konusudur.
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Kamusal alanin olusabilmesi i¢in vatandaslar ozgiirce bir araya gelip
tartisabildikleri ve rasyonel sonuglara ulasabildikleri kamusal bir gévde halinde bir
araya gelmeleri gerekmektedir. Tiirkiye’deki tematik yemek kanallari, herhangi bir
tartisma zeminine olanak tanimayan igerikler iiretmektedirler. Her 3 kanal da Yemek
Yapimi tiirtindeki programlara agirlik vermekte ve bu programlarda Tiirk ve diinya
mutfaklarindan o6rnekler sergilenmektedir. Kamusallik noktasinda farkli kiiltiirel
kimliklerin, aligkanliklarin ve goriislerin  tanitilmast  baglaminda yeme-igme
aligkanliklar1 {izerinden bir degerlendirmeye gidilmedigi, genel izleyici kitlesinin

begenilerine hitap eden igerikler olusturulmaya calisildigi goriilmektedir.

Bein Gurme, 24Kitchen TV ve Planet Mutfak kanallarinda televizyonun
anlatim olanaklar1 kullanilarak olusturulan sdylemlerde, yemek yapmanin ve yemek
yemenin verdigi haz duygusu on plana cikarilmaktadir. Lezzetli yemegin ailesel
birliktelige yaptigr katkida s6z konusu kanallarin sdylemlerinde 6n plana ¢ikan bir
bagka noktadir. Pek ¢ok programda malzemelerin kolay temin edilebiliyor olmasi, daha
diisiik fiyatli malzemeler ile ikame edilebiliyor olusu olumlanmaktadir. Ancak burada
onemli nokta sosyal faydadan ziyade, kanallarin tecimsel yapist dogrultusunda genel

izleyici Kkitlesini yakalamak ve bu yolla daha fazla reklam getirisi elde etmektir.

S6z konusu kanallarda sdylemlere yansiyan farkli yemek kiiltiirlerinden kasit
sadece diinya mutfaklar1 ve iilke igerisinde belirgin birkac kiiltiirel desenin tanitilmasi
seklindedir. Tartigmal1 olabilecek alanlara girmeyen, sadece genel egilimleri yansitan
bir bakis acist soz konusudur. Oysa kamu hizmeti yaymnciligi i¢in de bu yolla
kamusalligin tesisi i¢in de toplumun tiim kesimlerinin gozetilmesi ve igeriklerin buna
uygun sekilde diizenlenmesi gerekmektedir. Ancak Tiirkiye’de tematik yemek
kanallarinda alt kiiltiirlere, etnik ve dini gruplara dair igeriklere yer verilmedigi
goriilmektedir. Yemek regetelerine daha ekonomik alternatifler tiretilerek gelir seviyesi
bakimindan daha alt seviyede bulunanlar daha fazla reklam girdisi i¢in olsa bile goz
onlinde bulundurulsa da s6z konusu igerikler, kanalin finansal yapisi dogrultusunda
satin alma kudretine sahip dinleyicileri hedef kitle olarak gdrmektedirler. Program

iceriklerinde kadinlar, yaslilar, engelliler ve dezavantajli gruplara odaklanilmamus,

genel basliklar ile yetinilmistir. S6z konusu kanallar bu agidan demokratik temsil
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konusunda yardimci olamamakta, tecimsel yapilarinin etkisiyle ortak begeni ve algilar

olusturulmasi noktasinda birer ara¢ haline gelmektedirler.

3.2.5.3. Sosyal Yap1 Baglaminda Tematik Yemek Kanallar1 ve Kamusallik

Kamusallik ile iligkisi noktasinda sosyal yapi; farkli sosyolojik, iktisadi,
toplumsal, kiiltiirel kosullara sahip tabaka, smif, kesim ya da gruplarin medya

mesajlarin farkli sekilde anlamlandirmasini ifade etmektedir.

Tiirkiye’deki tematik yemek kanallarina sosyal yap1 baglaminda bakildiginda,
iceriklerin farkli toplumsal kesimlerde nasil yanki buldugu ile ilgili odaklanmis
programlarin iretilmedigi goze carpmaktadir. Genel izleyici Kitlesini hedef kitle olarak
tutmak adina farkli gruplarin goérmezden gelindigi bir yap1 séz konusudur. Bu yolla

azinliklarin gii¢lii ve baskin gruplara bagimli kilinmas1 durumu s6z konusudur.

3.2.5.4. Sosyo-Kiiltiirel Etkilesim Baglaminda Tematik Yemek Kanallar

ve Kamusallik

Kamusallik ve medya ile iligkisi noktasinda sosyo-kiiltiirel etkilesim, medya

igeriklerinin daha genis Olgekte etkili olup olmadigini ifade etmektedir.

Tiirkiye’deki tematik yemek kanallarinin insanlarin giindelik yasamda,
toplumsal hayatta farkliliklari ile bir araya gelebildikleri bir yapiya sagladigi katki
tartismalidir. Clinkii s6z konusu kanallarin program tiir ve icerikleri belirli birkag¢ baslik
etrafinda donmektedir. Bu sebeple s6z konusu kanallar farkliliklart kucaklamaktan

uzaktir. Kamusal alanin bir geregi olarak tartisma zemin de olusturamamaktadirlar.

Medyanin sosyo-kiiltiirel etkilesimde bir ilk adim olma misyonu yerine
getirilememektedir. Bir etkilesim ancak yemek tariflerinin paylasilmast ile smurh
kalmaktadir. Bein Gurme, 24Kitchen TV ve Planet Mutfak kanallarinda, programlarda

yapilan yemeklerin malzeme listesini ve bu yemeklerin nasil yapilacag ile ilgili bilgiler
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hem tarafindan sOylenir, hem de cesitli grafik, altyazi ve bantlar ile de yazili olarak
sunulur. Bu durum, s6z konusu kanallarin yemek tariflerinin vatandaglar arasinda

paylasilmasinin 6nemsendigini gostermektedir.
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4. BOLUM

KAMU HiZMETI YAYINCILIGI EKSENINDE
TEMATIK BIR YEMEK TELEViZYONU MODELI

4.1. TEMEL DAYANAKLAR

Kamu hizmeti yayinciligi, cesitli tartismalar ile yaklasik 100 yildir var olan bir
konudur. Evrensel amaglardan bahsedilebilse de bu amaclarin gerceklestirilebilecegi
evrensel yollardan bahsedilemeyen bir alan olarak kamu hizmeti yayinciligi,
toplumlarin ekonomik, sosyal, siyasi, kiiltiirel ve tarihi durumuna gore farkli sekil ve

metotlar ile hayat bulmaktadir.

Bu g¢ergeve igerisinde zaman ¢ok Onemli bir degiskendir. Kamu hizmeti
yayinciligi kavraminin ilk olarak ifade edildigi donemin kosullar1 pek ¢ok acidan geride
kalmistir. Bu durum da bizi ekonomik, siyasi, sosyal ve kiiltiirel kosullar1 g6z oniinde

bulundurarak bu alana dair yeni bir ¢er¢eve ¢izmeye yonlendirmektedir.

Kamu hizmeti yayinciliginda yeni bir yap1 ortaya koyma fikri bazi diisiiniir ve
arastirmacilarca lizerinde ¢alisilan bir konu olmustur. Bu diisiiniirlerden Keane’e gore
yenilenmis bir kamu hizmeti modelinde ana unsurlar; devlet miidahalesinin azaltilmasi,
anayasal glivence saglanmasi ve pazar egemenliginin 6niine geg¢ilmesidir. Tekellesme
onlenmeli, yatay farkliliga dayanan, piyasanin da devletin de tahakkiimiinden uzak bir
yap1 kamu hizmeti yayinciligr i¢in uygundur. Finansal ac¢idan da vatandaslarin 6dedigi
vergi ve harclar ile finanse edilen bir kamu hizmeti yayinciligi ekonomik baskilardan
kismen de olsa uzak kalabilecektir. Ama sadece bu tek basina yeterli degildir. Kamu
hizmeti yayin kurumlarinin yoneticilerinin devlet tarafindan atanmasinin da Oniine
gecilmelidir. Giiniin kosullarina uygun yeni hedefler belirlenmeli, karar stirecleri
demokratik hale getirilmelidir. Siyasal partilerin de dahil oldugu toplumsal gruplar
program, biitge, organizasyon yapisi noktalarinda etkin hale getirilmelidir. Keane,

yeniden yapilandirilmis bir kamu hizmeti modelinin temel dayanaklarini; siyasal
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demokrasi, kamusal diizenleme ve sivil toplum iizerindeki ticari baskilarin azaltilmasi
seklinde siralamaktadir. Keane ayrica, kamu hizmeti yayinciligr i¢in demokratik devlet
kurumlan tarafindan giivenceye alinan, “kapitalizm sonras1” bir sivil toplumun gerekli
oldugunu vurgulamaktadir. Diger yandan, kamu hizmeti yayincilifin gerektirdigi
cogulcu anlayis ve bu dogrultuda olusturulmasi gereken sivil toplumun sorunsuz ya da
tartismasiz sekilde yiiriiyecegi ise fiili anlamda gecerlilikten yoksun bir beklentidir.
Catismanin bir toplumsallasma bi¢imi oldugu noktasinda Simmel’e atifta bulunan
Keane, ¢ogulculugun dogasi geregi onderlik eden bir merkezden yoksun oldugu ig¢in

catismalarin ve tartismalarin siirecegini ifade etmektedir (2015, s.142-151).

Bir yandan ilkesel gereklilikleri yerine getirebilen, diger yandan da ilgi ¢ekici
icerikleri ile genis kitlelere ulasabilen bir kamu hizmeti yaymciligi modeli
olusturulurken, iiretim kosullar1 da dikkate alinarak bir takim temel sorulara cevap
bulunmasi gerekmektedir. Bu temel sorular; 21. yiizyilin gereklerine uygun, toplumun
tim kesimlerinin gereksinimlerini karsilamayr hedefleyen, siyasi ve ekonomik
baskilardan uzak, ilgi cekici igerikleri ile izlenilebilir bir kamu hizmeti yayinciligi
modelinin mali kaynaginin ne olacagi, politik ve yasal konumunun nasil
sekillenecegidir. Bu baglamda devlet sansiiriiniin ortadan kaldirilmasini saglayacak
yontemlerin bulunmasi, 6zgiirliikk ve esitligin yasal anlamda giivence altina alinmasi
gerekmektedir. Ancak yasal ve politik diizenlemeler gergeklestirilirken, enformasyon
akisinin vatandaslar arasinda esit sekilde gerceklestirilmesini saglayacak gayretlerin de

stirdiiriilmesi oldukca 6nemlidir.

Ilkesel gereklilikleri 21. yiizyilin ¢oklu medya ortaminin gerektirdigi renklilik
ile bir arada gerceklestirmeyi hedefleyen bir kamu hizmeti yayinciligi modeli, ancak
bireylerinin 6zgiirce iletisim kurabildigi bir sivil toplumun varligi ile mimkiindiir.
Boyle bir toplum, pek cok farkli unsurun yani sira devlet sansiirii ile miicadeleye ve
devlet dis1 orgiitlenmelere verilen destek ve cesaret ile hayata gegirilebilir. Ancak bu
yapilirken bir yandan da iletisim sistemini yalnizca ulus devlet perspektifinden
degerlendiren, basin 6zgiirliigii eksenli bakis agisinin Stesine gegilerek, medyada coklu

ortamin ve kiiresel egilimlerin de goz 6niinde bulundurulmasi gerekmektedir.
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Ote yandan demokrasi, iletisim 6zgiirliigii ve bu temeller iizerinde yiikselen
kamu hizmeti yayinciligi hi¢bir zaman son noktanin konulamayacagi, tek seslilige
olanak vermeyen, tek bir merkezin yonlendiriciliginden uzak yapisiyla tartismalara agik

bir sisteme sahip olmalidir.

Giliniimiizde iletisim teknolojilerinin geldigi nokta, bu teknolojilere erisim,
niifus artisi, toplumsal, ekonomik ve siyasal yapilarda meydana gelen degisiklikler,
kamu hizmeti yayinciligina dair 20. ylizyilin ilk yarisinda ortaya konulan ¢ikarimlarin
gbzden gegirilmesini zorunlu kilmaktadir. Bu durum, bizi 21. yiizyilin ekonomik sosyal,
teknolojik, kiiltiirel ve siyasal yapisina uygun yeni bir kamu hizmeti yayinciligi modeli

ortaya koymaya itmektedir.

Calismanin 6nceki boliimlerinde televizyon, toplum ve izleyici acisindan
icerisinde bulundugumuz c¢ag1 anlamak noktasinda bir c¢alisma yapilmistir. Bu
dogrultuda kamu hizmeti, kamu hizmeti yayinciligi, televizyon, bir iletisim ve
anlamlandirma araci olarak yemek, tematik yayincilik ve tematik yemek
televizyonculugu konular1 tarihsel ve toplumsal baglam gozetilerek ele alinmustir.
Aciklayic1 olma hedefindeki bu caligmada mevcut durum gozetilerek, kamu hizmeti
yayinciliginda bir model ortaya konulmasina ve bu model 1518inda tematik bir yemek
kanali tasarlanmasina g¢alisilmaktadir. Bu amaca ulagsmak i¢in televizyon, toplum ve
izleyici acisindan 6n plana ¢ikan bazi noktalarin ortaya konulmasi, ¢izilecek ¢ergevenin

nedenselligi konusunda yardimcei olacaktir.

Yapilacak ¢ikarimlarin, ¢ergevesi ¢izilecek modelin ve bu dogrultuda yayin
politikas1 ve isleyisi ortaya konulacak tematik bir yemek kanalinin dayanmas1 gereken
bir takim temeller bulunmalidir. Caligmanin geldigi nokta itibariyle bu temeller;
biitiinlik fikrini kaybetmemek, ekonomik ve siyasi baskilardan uzak kalabilmek,
gereksinimlerin karsilanmasi, kiiltiirel sermayeye esit erisim, varlik nedenini inkardan
kacinmak, yasamsal ger¢eklikten kopmamak, toplumun ortak iletisim mecrasi

olabilmek seklinde basliklandirilmistir.
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4.1.1. Biitiinliik (Totalite) Fikrini Kaybetmemek

Biitiinliik (totalite) hayatimizdan her gecen giin eksilmektedir. Biitiin karmasik
hale getirilerek anlasilmaz kilinmaktadir. Zihnimiz de bu karmasik yapi igerisinde
biitiinligii kavrama kabiliyetini yitirmektedir. Bu kabiliyeti kaybetmemizi saglayan sey
ise ideolojidir.

Insanlarin zihnindeki bu par¢alanma, kapitalizmin kendini yeniden {iretmesinin
kaynagidir. Insanlarin diinya goriisii de kisiligi de bu bilingli par¢alanmadan
etkilenmektedir. Birey evde baska, iste baska, iliskilerinde baska biri olmaktadir. Sistem
bizden biitiinsel bakamamay1 ve tiikketim toplumunda miisteri olmaya devam etmemizi
beklemektedir.

Kitle kiiltiiriiniin temel gorevi ise gilinlimiiz toplumunda insanlar1 bu role
uydurmak ve bunu da goniillii olarak yapmalarini saglamaktir. Bunu popiiler kiiltiir
tiretimi ile yapmaktadir. Popiiler kiiltiirii tiretenler ile tiiketenler farkli mekan ve yagsam
deneyimlerine sahiptir. Popiiler kiiltiirii tiiketenlerin bu kiiltiiriin Giretimine dair katki ve

bilgi sahibi olmasi neredeyse miimkiin degildir.

Uriin ve hizmetlerde oldugu gibi kiiltiir ve sanat alaninda da bu kiiltiirii
tiikketenler, {iretenlerce alici-tiikketici-miisteri olarak goriiliir. Uretim siirecinde insanlara
ne istedikleri ¢ogunlukla sorulmaz, {irin gesitli mekanizmalarla kitleye begendirilir.
Ureticiler, bu yolla popiiler denilen seyin kendisini de iiretmis olmaktadirlar. Adorno

gibi Oskay da bunu bir "esaret" olarak gormektedir (2014, s.15).

Kamu hizmeti yayinciligi modeli ¢ergevesinde olusturulan igeriklerin, toplumu
olusturan bireylerin biitiinliik fikrini zedelememesi, aksine bu fikri kuvvetlendiren

arglimanlar tiretmesi gerekmektedir.

4.1.2. Ekonomik ve Siyasi Baskilardan Uzak Kalabilmek

Medyanin kitleleri etkileme noktasinda ¢ok énemli bir ara¢ oldugu, siyasetciler

tarafindan genel kabul géren bir konudur. Bu noktada kamu hizmeti yayin kurumlarim
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ortaya ¢iktiklar1 giinden bu yana siyasilerin ilgi ve miidahalesinden bagimsiz diistinmek

olanakli degildir.

S6z konusu miidahalenin derecesi iilkeden iilkeye ve donemsel olarak degisim
gostermektedir. Kamu hizmeti yayin kurumlarinin tekel oldugu donemlerde bu ilgi daha

yogunken 6zel kanallar ile birlikte azaldig1 ve yon degistirdigi sdylenilebilmektedir.

Detaylandirilan sorun ve aksakliklar, ilgili toplumsal konularin birlikteliginde,
biitlinciil bir bakis acisiyla degerlendirilmelidir. Toplumsal anlamda pek ¢ok konuda
oldugu gibi radyo televizyon konusu da planli bir toplumsal degisim ve bu yonde

gerceklestirilecek yenilesme ve gelismeden bagimsiz diistiniilemez.

Radyo TV yaymlarinin toplumsal bilgilerin kazanilmasina toplumsal gelismeye
ne kadar katki sagladigi tartismali bir konudur. Radyo TV yayinlar tiimiiyle ideal bir
model igerisinde olsa da sadece “katkic1” bir islevde midir? Yoksa daha fazlasi mi?
Insan kendini icinde bulundugu toplumsal kosullara uyumlar. Bu uyumlama toplumun
ekonomik ve sosyal yapisindaki segmeli yollarin “optimal” bir karigimi ve eklentisidir.
Temeldeki sorun; yeni bir toplumsal 6rgiitlenme sorunudur. Ekonomik, toplumsal ve
siyasal nitelikleri vardir. Radyo TV yoluyla verilen egitim bunlar1 saglamaz. Ancak
halkin yasadisi problemlerin toplumsal, ekonomik ve siyasal nedenlerini anlamaya
yardimcr olabilir. Cagdas egitim ancak cagdas toplumsal bir yapida verilebilir.
Oncelikle toplumsal yapiyr ¢agdas hale getirmek gerekmektedir (Oskay, 1971,
5.45,55,74). Radyo ve TV yayinlari ile ilgili olarak ortaya konulan pek ¢cok goriis, radyo
TV yayimnlarim1 bagimsiz bir degisken olarak gormiis, topluma huzur, giiven, ¢alisma
zevki, kalkinmanin enjekte edilebilecegini One stirmistiir. Ancak bu sonuglara
ulagabilmesi i¢in toplumun her alaninda yeniden orgiitlenme gereklidir. Bunun igin de
kalkinmadan pratik bir yarar saglanmasina halkin inanmasi1 ve bu yondeki cabalara

goniilden katilmas1 gerekir

Bu agidan bakildiginda, Tiirkiye’de yayincilikta kamu hizmeti anlayisinin
bugiinkii kosullarda benimsenerek uygulamaya konulmasinda bir takim zorluklar goze
carpmaktadir. Kamu hizmeti yaymciligi konusunda ilerleme saglanabilmesi i¢in halkin

politikada aktif sekilde yer almasi, toplum iginde 6rgiitlendirilmis ve bilinglendirilmis
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bir yapida olmasi gerekir. Boyle bir modelin uygulayicisi ve en biiyiik destek¢isi halktir.
Olumsuz etkileri olan toplumsal ve siyasal yapi degismedigi siirece televizyonun
kalkinma amaciyla kullanilmasi da beklenemez. Ancak giiniimiizde, karmasik yapilarda
toplumsal degisim, katilimc1 demokrasi, sivil toplum gibi konularda ilerleme
saglanabilmesi zaman icerisinde atilan adimlar ile miimkiin olmaktadir. Bu dogrultuda,
tiim sartlarin olgunlastif1 bir yapmin ortaya konulmasini beklemek yerine bir yerden
baslamak ve kamusalliga katki saglayabilecek demokratik ve Ozerk kamu hizmeti

yayinciligi uygulamalari i¢in miicadele etmek gerekmektedir.

Keane, yenilenmis bir kamu hizmeti modelini hosgorilii, acgik fikirli ve
dinamik bir toplumun geregi olarak gormektedir (2015, 158). S6z konusu toplumda
dogmalar, acik goriisliilikten uzak unsurlar denetlenir, 6zellikle medya alaninda
olusturulan ¢ogulculuk ve 6zgiirliilk ortamlarinin etkisiyle bireyler ¢esitli goriis, begeni
ve idealleri begenebilir ya da bunlart elestirebilirler. Bu durum da iletisim
Ozglrligliniin; son noktanin konulamayacagi, birbiriyle catisan Ozgiirliiklerin ve

tartismalarin siiriip gittigi bir yap1 oldugunu vurgulamaktadir

Konuyla ilgili olarak dikkat edilmesi gereken noktalardan biri de kamu hizmeti
yayin kurumlaria yonelik ekonomik ve siyasi baskilarin, halkin tecimsel yayinciliga
bakisini da bi¢cimlendiriyor olusudur. Bir iilkede kamu hizmeti yayin kurumunun iktidar
partilerinin baski ve denetimi altinda olmasi, tecimsel yaymciligin halktan genis destek
gormesine neden olur. Pek ¢ok Avrupa lilkesinde ve Tirkiye’de yayincilikta devlet
tekelinin kalkmasinin ardindan 6zel kanallarin halktan biiyiik ragbet gdérmesinin
nedenlerinden biri de budur. Kamu hizmeti yaym kurumuna yonelik siyasi baski,
tecimsel yapilarin sayisini ve agirhigini arttirmaktadir. Bu durumun diinyadaki en bariz

orneklerinden biri Italya’dur.

S6z konusu duruma, McKinsey’in BBC i¢in hazirladig1 yayincilik raporunda
da deginilmektedir. Rapora gore bir lilkede kamu hizmeti yayincis1 gii¢siizse, tecimsel
yaymm  kuruluslart  girisimcilerinin ~ ticari  ¢ikarlar1  dogrultusunda  sistemi
bicimlendirmektedir. Kaliteli yayincilik sekteye ugramakta, iiriin ¢esitliligi azalmakta,
daha ucuza mal etme kaygisi 6n plana c¢ikmaktadir. Raporda ayrica, kamu hizmeti

yayincilarinin basarisinin rekabet ettikleri 6zel kanallara da kaliteli icerik iirettirmeleri
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ile miimkiin olacag ifade edilmektedir (Diinyada Kamu Hizmeti Yayncilari: BBC i¢in

Bir McKinsey Raporu, 1999, s.5).

Siyasi ve ekonomik baski altindaki kamu hizmeti yayin kurumlarinin tecimsel
yayinciligin etkinligini arttirmasi ve bu yolla kamu hizmeti yaymciligimin gorevlerini
yerine getirememesi, tecimsel yayinciligin egemen oldugu bir medya diizeninin o
iilkenin ekonomik ve Kkiiltiirel gelisimine olan katkisini tekrar giindeme getirir. Bu
duruma dair tartismalar, bu c¢alismanin Onceki boliimlerinde de deginilen

noktalardandir.

S6z konusu olumsuzlugun 6niine gegmek icin giiniimiiz karmagik ekonomik,
siyasal ve toplumsal yapilarinda ekonomik ve siyasi baskilardan uzak kalmanin yollar

arastirilmalidir.

Ekonomik ve siyasi baskilardan uzak kalabilmek gerek geleneksel gerek
modern anlamda kamu hizmeti yayinciligi icin saglanmasi gereken temel bir kriterdir.
Ancak giinlimiizde ekonomik ve siyasi baskilarin da farkli yon ve sekillerde kamu
hizmeti yayinciligina miidahalesi s6z konusudur. Fakat ekonomik ve siyasi baskilarin
uzaginda konumlanabilmek i¢in yerine getirilmesi gereken bir takim sartlar oldugu
diisiiniilmektedir. Bunlardan bir tanesi finansal yapinin 6denek lizerine degil cesitli
birimlerden alinacak pay lizerine konumlanmasidir. Ekonomik baskilardan uzak kalmak
noktasinda atilacak bir diger adim ise reklam almamak ve boylelikle piyasa baskisinin

disina ¢ikmaktir.

Siyasi baskilardan uzak kalabilmek ise toplumun farkli kesimlerinden
temsilcilerin etkin oldugu yonetim kurul ve alt kurullarinin etkin hale getirilmesi ile
miimkiindiir. Bu noktada, toplumun tiim kesimlerinin gereksinimlerini karsilamaya
odaklanmis, toplumun tiimiiniin iletisim ve tartisgma mecrasi haline gelerek bu yolla
kamusalligin tesisine hizmet edebilecek bir kamu hizmeti yayinciliglr icin karar
mekanizmalarinda genis katilim biliyilk onem tasimaktadir. Bu katilimin nasil
saglanacagi ise tartigmali bir konudur. S6z konusu katilimm dogru sekilde

saglanabilmesi i¢in sivil toplumun saglikli islemesi gerekmektedir.
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Kamu hizmeti yayinciliginin temel politikalar ve karar siireglerinde etkili
olabilecek katilimcilarin nasil segilecegi, ¢oziilmesi zor bir konu olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bu c¢alismanin, Diinyada kamu hizmeti yayinciligi uygulamalari ile
Tiirkiye’de kamu hizmeti yayinciligi ile ilgili boliimlerinde de belirtildigi tizere, pek ¢cok
tilkede s6z konusu katilim, parlamentodaki siyasi partiler iizerinden gerceklesmektedir.
Ancak bu sistemin uygulandigi ¢ogu iilkede oldugu gibi Tirkiye’de de ¢ok partili
secimlerde vatandaslarin oylar1 ile sekillenen meclisteki sandalye dagilimi, se¢im
sistemi, uygulanan se¢im barajlari vb nedenler ile tiim vatandaslarin parlamentoda
temsili miimkiin olmamaktadir. Oysa kamu hizmeti yayinciligi, temel bir kabul olarak
toplumun biitiin bireylerini géz Oniinde bulundurmayi, toplumun tiim kesimlerinin
gereksinimlerini  karsilamayr ilke edinmektedir. Bu dogrultuda, parlamentodaki
dagilimin, kamu hizmeti yayin kurumlariin yonetici ve yetkili kurullarinin belirlenmesi
noktasinda belirleyici faktor olmasi, kamu hizmeti yaymciligimin gerekli kildigini temsil

mekanizmasini saglikli sekilde yerine getirmekten uzaktir.

Yayincilik tarihi, kamu hizmeti yayin kurumlar1 {izerindeki baski kurma
cabalari ile doludur. Her ne kadar kamu hizmeti yayin kurumlarin1 ekonomik ve siyasi
baskilardan uzak tutmak i¢in cesitli fikirler ve sistemler ortaya atilsa da ¢ikar
gruplarinin kamu hizmeti yaym kurumlarini baski ve denetim altina alma girisimleri
stirmektedir. Bu baskilara karsi konulabilmesi i¢in kamu hizmeti yaym kurumlarinin
baz1 ilkelere daha ¢ok sarilmasi gerekmektedir. Ornegin kamu hizmeti yaymciliginda
iceriklerin giivenilir ve inanilir olmasi, kurumu daha bagimsiz kilabilecek en 6nemli
faktorlerdendir. Tarafsiz, dengeli yayincilik ve nesnellik de profesyonellik vurgusunu
kuvvetlendirmektedir. Kaliteli igerik Tiretebilen profesyonel ve giivenilirlik ¢ipasi
yiiksek bir kamu hizmeti yayin kurumu, kendine yonelen ekonomik ve siyasi baskilara

kars1 daha giiclii olabilecektir.

4.1.3. Gereksinimlerin Karsilanmasi

Kamu hizmeti yayinciligi insanlart birer tiiketim ya da propaganda nesnesi

olarak goren yaymcilik anlayislarinin  karsisinda  konumlanmaktadir.  Insanlari
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oyalamaya degil esit erisimle tiim yurttaglarin gereksinimlerini karsilamaya, onlarin
duygu ve dislince diinyalarinda zenginlesmeye ve kendi gergekliklerinin farkinda
olarak daha 6zgiir bireyler halinde toplumda yer almalarina katki saglamaya odaklanmis
olan kamu hizmeti yayimciligi, diger yayincilik anlayislarindan daha biiyiik bir
potansiyele sahiptir. Ancak giiniimiiz ¢ok boyutlu medya ortaminda kamu hizmeti
yayinciliginin da biitiin detaylar1 ile planlanmis yeni bir model ile amaglarimi

gergeklestirmeye caligmasi bir zorunluluk halini almaktadir.

Gereksinimlerin ~ karsilanmasi, kamu hizmeti yaymciliginin  evrensel
amaglarindan bir tanesidir. Ancak gliniimiizde, 6zellikle de Tiirkiye gibi kozmopolit
toplumlarda gereksinimler daha karmasik ve ¢ok boyutlu bir hal almaktadir. Bu noktada
toplumu olusturan tiim bireylerin gereksinimlerinin tespiti dnemli bir sorun olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu sorunun ¢6ziimii i¢in bolgesel ve yerel diizeyde genis katilim

ile olusturulacak danisma kurullarinin tesisinin faydali olacagi degerlendirilmektedir.

4.1.4. Kiiltiirel Sermayeye Esit Erisim

Habermas, ‘Kamusalligin Yapisal Doniisiimii’ isimli eserinin yeni basimina
1990 yilinda yazdig1 6ns6zde, kamunun tarihsel arka planindan bahsettikten sonra artik
kamusalligin yeniden insas1 i¢in kapitalist ekonomik sistemin ve egemen giiclerin
ortadan kaldirilmasi yoniindeki diisiincenin gegerliligini kaybettigini 6ne stirmektedir.
Habermas, yapilmasi gerekenin, s6z konusu sistemin insan hayatina yonelik
sOmiirgelestirici etkilerinin Online ge¢mek icin miicadele etmek oldugunu ifade

etmektedir (2017, s.41).

Bu dogrultuda hemen her alanda, giindelik hayatin dinamikleri igerisinde
verilecek miicadele ve takinilacak tavirlarla; kiiltiirel zenginliklerden toplumun tiim
kesimlerinin istifade edebilecegi bir ortamin tesisine katkida bulunulmasi

gerekmektedir.

Ekonomik ve siyasal baskilardan uzak sekilde, kamu hizmeti yaymnciliginin

gereklerini yerine getirmeye odaklanmig, toplumun biitiiniin iletisim mecras1 olmay1
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hedefleyen bir televizyon kanali modelinde, igeriklerin kiiltiirel birikim goz oniinde
bulundurularak olusturulmasi gerekir. Bu noktada toplumun bugiine kadar ortaya
koydugu birikimi ifade eden kiiltiirel sermayenin, daha iyiye ve gilizele ulasma
noktasinda toplumunun biitiiniin esit sekilde erisimine olanak taninmalidir. Bu

baglamda televizyon yayinlarinin esit erisime sahip olmasi biiyilk 6nem tagimaktadir.

4.1.5. Farkh Kiiltiir Pratiklerine Yer Vermek

Bu calismada, kamu hizmeti yayimnciligi konusunda yenilenmis bir anlayis
dogrultusunda olusturulacak tematik bir yemek kanalinin kamusalligi besleyip
beslemedigi arastirilmaktadir. Bu noktada kamusallik, bireylerin, grup ve topluluklarin
farkliliklarin1 kaybetmeden bir araya gelebildikleri bir yapiyr isaret etmektedir.
Televizyon ekrant da bu kiiltiirel pratiklerin yer bulmasi gereken bir mecradir.
Dayatmact olmaktan uzak bir anlayis ile farkli kiiltiirel formlarin bu kiiltiirel pratikler
hakkinda bilgi sahibi olmayanlarca izlenebilmesinin, insanlarin birbirini daha iyi
anlayarak tartisabildikleri ve sorunlar1 ¢ozebildikleri bir yapiya katki saglayacagina

inanilmaktadir.

Yayincilikta kamu hizmeti ylikiimliiliiklerinden biri her bir vatandasa hizmettir.
Ancak yayincr kuruluslarmin akisi kitleye doniiktiir ve bireysel gereksinimleri
karsilamada yetersiz kalmaktadir. Bireysel anlamda vatandaslara ve 6zel gereksinimleri

olan kiigiik gruplara yonelik hizmet sunmaya agirlik verilmesi gerekmektedir.

Kamu hizmeti yiikiimliiliiklerinden bir digeri ise ulusal kiiltiiriin ve kiiltiirel
cesitliligin devam ettirilmesi, korunmasi ve demokratik siireclerin gozetilmesidir. Bu
yikiimliiliiglin yerine getirilmesinde de giiniimiizde hakim uluslararasilagsma ve
kiiresellesme egilimleri engel teskil edebilmektedir. Bu sorunun da genis izleyici

kitlelerine 6zel tiirde icerik ve hizmet sunularak agilmasi 6ngoériilmektedir.

Yaymncilikta kamu hizmeti modelinin bir bagka yiikiimliiliigii ise sosyal,
kiiltiirel ve siyasi uyumun tesviki, modern toplumun vatandasa ait bir pazaryeri olarak

hizmet gormesidir. Dagilma, par¢alanma ve bireysellesme ise bu yiikiimliiliiglin yerine
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getirilmesindeki temel giicliiklerdir. Bu giigliigiin iistesinden gelmek igin Onerilen
¢Oziim de kamu hizmeti yayinlarinin tiim vatandaslarca erisiminin ve diizenli olarak

kullanilmasinin saglanmasidir (Nissen, 2007, s.21,34).

Medya pazarinin uluslarasilasmast ve devlet kontroliiniin azalmasi igerigin
serbestlesmesi ve halka daha fazla secenek sunulabilmesi gibi goriinse de medya
igceriklerinin serbest pazarda alinip satilabilen {iriinler olmasina yol agmistir. Bu tiir bir
pazarin kiiciik dil ve kiiltlir gruplarina, alt kiiltiirlere yonelik farkli ve deneysel igeriklere

pek fazla yer vermeyecegi, homojen bir yapiya doniisecegi olduke¢a agiktir.

4.1.6. Varhk Nedenini inkardan Kacinmak

Tiirkiye’de medyanin donilistimii baglaminda yasanan gelismelere ragmen
kamu hizmeti yaymnciligmin yeni gelisme ve kosullara uyum saglayamamasindan
kaynakli aksakliklar bulunmaktadir. S6z konusu gelismeler 1s1ginda kamu hizmeti
yayinciligi i¢in onemli bir tehlikeyi de piyasa ve pazar kosullar igerisinde tecimsel
yayin kuruluslaria benzemek adma varlik nedenlerini inkar etmek ve kamu hizmeti

yayinciliginin temel ilkelerinden uzaklasmak olusturmaktadir.

Keane, kamu hizmeti yaymciligin1 krize sokan en 6nemli nedenlerden bir
tanesinin, sz konusu kurumlarin mali sikint1 yasamaya baglamalari, bu sikintiy1 agsmak
icin de tecimsel yaym kuruluslar1 gibi hareket etmeleri oldugunu belirtmektedir. Ticari
girdi saglamaya yonelik adimlart ile kamu hizmeti yayincilar1 bazi 6zel izleyici
gruplarina hitap edememis, “temsili olmamak™ ile su¢lanmis, bu baglamda ortaya ¢ikan
mesruiyet sorunu mali giicliikler ile de birleserek kamu hizmeti yayinciligini bir krizin
icerisine siiriiklemistir (Keane’den aktaran Kejanlioglu, 2004, s.23). Ancak krizin belki
de en biiyiik nedeni, 2. Diinya savasini takip eden donemde ozellikle askeri amaglh
gerceklestirilen teknolojik cabalar sonucunda ulasilan yeniliklerin halka agilmasidir. Bir
“teknolojik devrim” olarak da nitelendirilebilecek gelismeler sayesinde farkli alanlar
arasindaki siirlar ortadan kalkmis ve yaymcilik da bu 6nemli degisimden etkilenmistir

(Kejanlioglu, 2004, s.24).
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Anahtar sorulardan bir tanesi, kendilerine sunulan 6zel statiilerin ve kamusal
fonlarmm karsiliginda yayincilikta kamu hizmeti kuruluslarindan toplumun ne
bekledigidir (Nissen, 2007, s.35). Kamu hizmeti yayinciliginin ilkesel yiikiimliliikleri
gecmise gore biiyiik oranda ayni kalmistir. Ancak bilgi toplumunun gerektirdikleri ve

degisen pazar yapisi, s6z konusu yiikiimliiliikklerin yerine getirilmesini zorlagtirmaktadir.

Giliniimiizde tecimsel yayincilik anlayisinin daha ¢ok izlenme odakli igerikleri
bu amaca ulasma noktasinda hemen her unsuru kullanmaktan kaginmamaktadir. Kamu
hizmeti yayin kurumlarinin tecimsellikle rekabete girmeye calismasi bu anlamda da

onemli bir tehlikeyi beraberinde getirmektedir.

Gilinlimiizde televizyonlarda siddet ve heyecan konusunda azalan verim kanunu
islemektedir. Siddetin etkili olabilmesi i¢in artarak devam etmesi gerekmektedir. Bu
durumun dizi filmler kadar haber programlarinda da etkili oldugu goriilmektedir.
Terorist eylemler, siddet 6geleri igeren gosteri ve protestolar haber programlarinda ¢ok
genis yer almakta ve reklam siireleri tizerinden hesaplansa oldukga yiiksek meblaglar ile
satin alinabilecek sekilde ekranda yer bulmaktadir (Esslin, 2001, s.76). Meydana gelen
olaylarin haber haline getirilmesinin ve televizyonda yayinlanmasinin 6niine gecilemez.
Ancak kamu hizmeti yayinciligi anlayisi ¢ergevesinde ismini duyurmak ya da reklam
yapmak icin siddete basvurulan kisi ve olusumlara karsi, onlarin bu amaclarina hizmet

eden yaymncilik uygulamalarindan kagimilmalidir.

Tiim bu goriis ve diigiinceler 15181nda yenilenmis bir kamu hizmeti yayinciligi
modelinin ortaya konulmasinin bir gereklilik oldugu ortaya cikmaktadir. Ancak
unutulmamalidir ki kamu hizmeti yayinciliginda evrensel bir takim amaglardan
bahsedilebilse de genel kapsayiciligl olan ¢oziim Onerilerinden bahsedilememektedir.
Bu noktada farkli toplumlarda farkli goriisler ve c¢oziim Onerileri s6z konusu

olabilmektedir.
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4.1.7. Yasamsal Gerceklikten Kopmamak

Kamu hizmeti yayinciligr uygulamalar1 ve bu alanda yeni bir model ortaya
koyarken kitle iletisim araglar1 ile gergeklik arasindaki iligki deginilmesi gereken
O6nemli bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kitle iletisim araglarinin gergek diinyay1
carpitarak aktardiklar1 ve bu yolla insanlarin gerceklik algisini bi¢cimlendirdikleri 6ne

surilmektedir.

Konuyla ilgili ilk sistemli arastirmalar1 ger¢eklestiren Lippmann, kitle iletisim
araglar1 kanaliyla insanlarin zihinlerinde canlandirilan diinya ile gercek diinya arasinda
farkliliklar oldugunu, gergegi ¢arpik bicimde algilayan bireylerin yasama ideal sekilde
bakamadiklarini belirtmektedir. Lippmann’a gore kitle iletisim araglarin yoluyla gergek
diinyanin oldugu gibi aktarilamamasi aracin dogasi geregi se¢im yapma
zorunlulugundan kaynaklanmaktadir. Once nakledilecek olaylar, daha sonra ise bu
olaylarin 6geleri secilerek aktarilir. Bdylece insanlarin zihninde gergek, secilmis olay ve
Ogelerin etkisiyle bigimlenir. Bu durumun klasik demokrasinin temel ilkelerinden
sayilabilecek her seyden haberdar, uzman yurttas kavramini gegersiz kildigini belirten
Lippmann, ger¢ek diinyanin oldugu gibi anlasilmasin1 saglayacak, kitle iletisim
araglarindan farkli, bir uzmanlar grubu olusturulmasini 6nermektedir (Lippmann’dan
akt. Mutlu, 1991, s.78). Kamu hizmeti yayinciligi konusunda da demokrasi ve esitlik
gibi kamu hizmeti yaymciligia temel teskil eden unsurlara riayet edilebilmesi igin
diinyanin oldugu gibi aktarilmasi, ger¢egin ¢arpitilmamasi gerekir. Ancak kitle iletisim
araglarinin tamaminin dogasindan kaynakli kisithliklar kamu hizmeti yayinciligi i¢in de
gecerlidir. Kamu hizmeti yayinciligt da bir takim se¢imler yapmak ve segctiklerini
ekrana tasimak mecburiyetindedir. Bu se¢cim Lippmann'in da belirttigi gibi olaylarin

secimi ve secilen olaylarin 6gelerinin se¢imi seklinde olmaktadir.

21. yiizyil Tirkiye’sinin ¢oklu ve karmasik medya ortaminda kamu hizmeti
yayinciligt konusunda yeni bir model gelistirirken c¢ok temel bir soru giindeme
gelmektedir. Siyasi ve ekonomik baskilardan uzak, toplumun tiim kesimlerinin
gereksinimlerini gozeten, esit erisim ilkesi ile toplumun tamamina ulasabilen, toplumun

bilgi ve kiiltliir seviyesini yukarilara tasiyabilen, ilgi c¢ekici ve izlenebilir bir kamu
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hizmeti yaymnciligi modeli gergegi aktarma noktasinda secimlerini neye gore

yapmalidir?

Televizyonda gerceklik, belirtildigi tizere, mecranin kisitliliklar1 sebebiyle
dolayimlanan bir gergeklik halini almaktadir. Ancak bu dolayimlama olaylarin ve
olaylarin bicimsel Ogelerinin Otesine de gegebilmekte, mecranin kisithiliklarindan
bagimsiz sekilde, ger¢ek olay ve durumlar da kurmacaya doniistiiriilerek aktarilmakta,
olay ve Karakterler iyi-kotii gibi karsitliklar ekseninde verilmektedir. Televizyon
gercekligi bu haliyle modern bir mit haline gelmektedir. Inandiricilik kapasitesi yiiksek
bir ara¢ olarak televizyon gergekligi, bireylerin fiziksel ve toplumsal c¢evreyi
anlamlandirmalar1 i¢in bir takim kurmaca olay ve karakterleri kullanir, bu sekilde
modern bir mitlerden biri olmaktadir (Mutlu, 1991, s.148). Giinlimiizde 1yi-kotii, dogru-
yanlig gibi zitliklar {izerine bina edilen televizyon anlatisinin insanlarin gercek algisini
bicimlendirmekteki gilicii gbz Oniine alindiginda, televizyon mecrasinda faaliyet
gosteren, ancak pek ¢ok agidan toplumsal, bireysel, egitimsel ve diisiinsel sorumluluk
yiiklenen kamu hizmeti yayinciligi i¢in gergegin dolayimlanmasi pek cok tartigmayi da
beraberinde getiren bir noktadir. Ancak bu noktada ¢arpitmadan uzak bir algi pratigi
olusturulabilmesi i¢in Oncelikli olarak yapilmasi gereken, televizyonun ister kamu
hizmeti yayimnciliginda ister tecimsel televizyonculukta olsun, sunulanin 6zgiil bir
gerceklik oldugunun, bunun gercekliin yansimasi da aynisi da olmadiginin kabul ve

deklare edilmesidir.

4.1.8. Toplumun Ortak Iletisim Mecrasi Olabilmek

Yaymcilikta kamuya hizmet, toplumun tiim kesimlerine, tiim yurttaglara hizmet
anlamina gelmektedir. Bu baglamda kamu hizmetinin evrensel ve esit erigim ilkesi goz

Oniine alinarak yapilmasi bir zorunluluktur.

Yayincilikta kamu hizmeti modeli iki ayr1 alanda bu hizmeti yerine
getirmelidir. Bunlardan birincisi, kamu hizmeti yayincilifi ticari yollarla finanse
edilmesi olanakli olmayan, ilgi alanlar1 farkli 6zel gruplara, etnik, bolgesel, kiiltiirel,

dilsel azmliklara ve oOziirlilere yonelik igerigi verebilmelidir. Kamu hizmeti
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yayiciliginin yerine getirmesi gereken bir diger islev ise yeni sayisal teknolojilerin
cikt1ig1 ve yayildigi bir diinyada ¢ok iyi kalitede ve yeni platformlarda hizmet sunmaktir.
Bireysellesmis platformlar ve “izledigin kadar 6de” gibi sistemlerin yayincilikta kamu
hizmeti anlayisinin vazgecilmezlerinden olan esit erisime engel olacagi ve kamusal

tartismalari gerceklestirme gereksiniminden uzaklasilacagi diigiiniilmektedir.

Boyle bir ortamda kullanicilarin birer birey ve vatandas olarak yayincilikta
kamu hizmetine “bir gliven adasi” seklinde ihtiya¢ duyabileceklerdir (Nissen, 2007,
5.38).

Giliniimiizde kamu hizmeti yaymn kurumlari, iistlendikleri toplumcu misyon ve
yayinciliga konu olabilecek materyalin genisligi sebebiyle sadece radyo, televizyon ve
yeni medya alanlarinda basar1 gostermekle kalmamali, pek cok yeniligin Onciisii
olabilmeli, 1ilgilendigi konularin toplumsal tabanli sorumluluk projelerine de

dontstiirebilmeli.

Kendi program ve yayin igeriklerinin 6tesine gegebilen bir bakis acist ile 21.
yiizyilin gereklerine gore sekillenen bir kamu hizmeti yayinciligt modeli, ticari

televizyon kanallari ile ilgili olarak sorumluluk sahibi olmalidir.

Avustralya 6rneginde ABC’nin, yeni program tiirlerinin olusturulmasinda ve
yeni yeteneklerin Oniiniin acilmasindaki basarisi, Avustralya’daki ticari yayimn
kuruluslarinin yayin kalitesindeki artista ve kazandiklar1 ulusal-uluslararas: basarilarda
onemli bir role sahiptir (Onder, 2000, s.69).

Ulusal reklam pazarinda yer almayan ABC’nin basarisi, yayincilik kanunu ile
kendine yliiklenen, ticari yaymn kuruluslari iizerindeki denetim islevini sadece ceza
yaklasimi tizerine konumlandirmamasindan, yayinlanabilir kaliteli i¢erikler noktasindan
ticeri yaym kuruluslarina c¢esitli alternatifler sunabilmesinden, bu ydnde egitim
gerceklestirdigi egitim faaliyetlerinden ve “kamu hizmeti” kavramina ticari kuruluslar
da kapsayan biitiinciil bir gozle bakabiliyor olusundan kaynaklanmaktadir. Burada
kalite, elitist bir anlayis1 degil, izleyicilerin tercihi, egitim diizeyi, program tiirii gibi
baz1 etkenlerin dogru ve yerinde kullanimini ifade etmektedir. Uygun igerikli program

yelpazesi, bunun kanal planlamasinda kullanilmasi kalitenin 6nemli bir gostergesidir.
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Tiirkiye’de de kamu hizmeti yayin kurumu reklam pastasindan cekilirse,
tecimsel yayin kuruluslar i¢in de igerik saglayict ve denetleyici bir islev gorebilir.
Giiniimiizde RTUK, sadece denetim ve ceza islevini yerine getirmektedir. Oysa olumlu
yonlendirmeler yapacak, cesitli alternatifler sunabilecek bir mekanizmaya ihtiya¢ vardir.
Boyle bir sistem, ticari yayinciligi da daha kaliteli hale getirebilme potansiyeline

sahiptir.

Giliniimlizde ulus devletlerin kurulmasini saglayan birlestirici kuvvetlerin
yansimalar1 daha az goriilmektedir. Modern toplumlarda insanlar ortak bulugsma ve
kaynagma mekanlarini terk ederek evlerine ¢ekilme egilimindedirler. Yayincilikta kamu
hizmeti modeli, ortak bulugsma ve kaynagma alanlarini insanlarin evlerine sokmak
durumundadir (Nissen, 2007, s.35,40). Kamu hizmeti yayinciliginin temel hedeflerinden
bir tanesi, toplumsal ac¢idan ortak bir bulusma yeri haline gelmek olmalidir. Ancak
kamu hizmeti yayincisi, sosyal, siyasi ve kiiltiirel birlikteligi tesis etme ve siirdiirmedeki
roliinii gerektigi gibi yerine getirip tiim vatandaglara diizenli sekilde hitap edemedikge
toplumun ortak iletisim mecrasi halini alamaz. Kamu hizmeti yayincist bu yolda
geleneksel yollardan etkilesimli hizmetlere de gecmelidir. Ancak igerikleri etkilesimli
hizmetlere tasima yiikiimliiliigii sadece bir teknolojiyi kullanima koymak degil, bunun

vatandas ile diyalog ve etkilesim icerisinde gerceklestirilmesini gerekli kilmaktadir.

Gelinen nokta; halkin kamu hizmeti yayin kurumuna sahip ¢ikmasi, hatta
ortaya ¢ikabilecek baski ve miidahalelere tepki gosterecek kadar sahip ¢ikmasinin nasil
saglanacaginin ipuclarini vermektedir. Buna gore; kamu hizmeti yaym kurumunun
reklam almamasinin, izleyici ile kurum arasindaki iliskiyi ¢ikar odakliliktan kurtaracagi
ongoriilmektedir. Giiniimiiz ¢oklu medya ortami igerisinde farkli politik egilimleri olan
0zel yayin kuruluslarinin varligir ve bu alandaki ¢esitlilik géz 6niinde bulundurularak,
kamu hizmeti yaym kurumunun tarafsizliginit muhafaza ederek vatandaslar ile yakinlik
kurabilmesi, politik tarafgirligin ifadesi olabilecek konu ve konuklarin program
igeriklerinde kullanilmamasi ile miimkiin olacagi diisiiniilmektedir. Toplumun tim
kesimlerini gozeterek farkli hayat goriislerine ve yolla olusan yasamsal pratiklere,

giindelik siyasi ¢ikarlarin bir arac1 olunmadan yer verilmelidir.
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4.2. YAPISAL OZELLIKLER

Diinyanin hizla degistigi géz 6niinde bulunduruldugunda, bir yayin kurumunun
orglitsel yapisinin siirekli gozden gecirilmesi ve yenilenmesi gerekir. Miikemmel
orgiitlenme cabasinda olan kurumlar, iyi ve kot yanlarimi siirekli olarak gz Oniinde

bulundurulmalidirlar.

Tarihsel, toplumsal, ekonomik ve siyasal farkliliklar1 g6z oniine alindiginda
radyo televizyon alaninda evrensel ¢éziimler bulunamayacagi ortadadir. Ancak evrensel
hedefler s6z konusu olabilmektedir. Ornegin kamu hizmeti yaymciliginda
bilgilendirme, kiiltiir ve egitim alaninda toplumun gereksinimlerine cevap verme gibi
konular evrensel amaglar arasinda sayilabilmektedir. Ancak ortak ¢oziimlerin

bulunmayisi, diinyadaki 6rneklerin derlenip incelenemeyecegi anlamina gelmemektedir.

Yayincilikta kamu hizmeti bir kurum iizerinden gerceklestirilecegi i¢in soz
konusu kurumun orgiitlenme yapist istenen amaglarin yerine getirilmesi baglaminda
biiyiik 6nem tasimaktadir. Orgiitlenme kuramina gére isletmeleri olusturan dort temel
yapt tas1 vardir. Bunlar; is tanimlari, iiretim iligkilerinin yapisi, karar verme yapisi ve
isleyis kurallaridir. Bu yapi taslart dahilinde bir takim temel rgilitlenme yapilari ortaya
cikmistir. Bunlar; girisimci Orgiit yapisi, biirokratik orgilit yapisi, Matris yap1 ve
karmasik yapidir (Yazici, 1999, s.10). Girisimei Orgilit yapisi, ticari amaglar
dogrultusunda {iriin satmaya yoneliktir. Bu yapida girisimei risk ve inisiyatif alarak,
kararlar vererek ticari amaclaria ulagmaya c¢alisir. Biirokratik yapida ise gorevler bir
takim ortak noktalara gore gruplara ayrilmis, gii¢ de bu gruplar arasinda dagitilmistir.
Yayincilikta biirokratik orgiit yapisini benimsemis kurumlar program, haber, teknik,
idari ve finansman olarak bir takim gorev gruplari olusturmaktadirlar. Biirokratik yap1
baz1 asir1 uygulamalarinda olumsuz etkilere yol acabilir. Ancak temel amaci orgiitsel
islevlerin yerine getirilmesinin saglanmasidir. Sorumluluk ve yetki, hiyerarsik yapi

igerisinde dagitilir.

Kamu hizmeti yayin kurumlarinda yakin bir ge¢mise kadar temel islevler
biirokratik orgiit yapist altinda gergeklestirilmekteydi. Ancak orgiitlenme yapisinda bir

takim gereksinimlerin yatay orgiitlenme ile karsilanabilecek olusu, kamu hizmeti yayin
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kurumlarmi matris tipi bir Orgilitlenmeye yoOneltmistir. Matris yapi, klasik isletme
kuraminin ‘bir yonetilenin ayni diizeyde birden fazla yoneticisi olmayacagi’ yoniindeki
temel ilkesine kars1 ¢ikar, yatay bir orgiitlenme ¢izgisini benimser. Kamu hizmeti yayin
kuruluslarinda en sik kullanilan yapi matristir. Bu orgiitlenme yapisina gore bir yayin
kurulusunda 06zel meslek gruplar1 kendi alanlarinda dikey bir hiyerarsik yapinin
altindadirlar. Ancak bir yapim siirecinde prodiiktoriin idaresine girerler. Ornegin bir
teknisyen, bir yandan teknik midirligin altinda calisirken diger yandan da
gorevlendirildigi proje devam ettigi miiddetge prodiiktore karsi sorumludur. Matris yapi,
girisimci ve biirokratik yapiya dair unsurlart da biinyesinde barindirabilir. Bir diger
orgiitlenme yapisi ise karmasik yapidir. Karmasik yapida girisimei, biirokratik ve matris

yapilar farkli asamalarda ayn1 yapi igerisinde yer alabilir

Son dénemde kamu hizmeti yayinci kurumlarinin pek ¢ogu merkezi yapilanma
yonteminden yetki ve sorumlulugun iretim siireglerine verildigi yapilara
gecmektedirler. Bu degisikligin amaci, kamu hizmeti yaymciligi i¢cin en énemli unsur

olan program kalitesinin arttirilmasidir.

4.2.1. idari Konum ve Yonetim

21. ylizyilin gerekleri goz onilinde bulundurarak ortaya konulabilecek bir kamu
hizmeti yayinciligi modeli, idari ve hukuki agidan demokratik temellere dayanmis
olmalidir. Kamu hizmeti yayinciliginin dogasi, her ¢agda ve kosulda toplumun tiim
kesimlerinin gereksinimlerini karsilamaya odakli, ekonomik ve siyasi baskilardan uzak
kalabilen bir yapiyr gerekli kilmaktadir. Kamu hizmeti yayinciliginin bu temel
niteliklerine giiniimiizde, karmasik ve ¢oklu iletisim ve enformasyon ortaminda sikisan,
birer tiiketim nesnesi haline getirilen, egemen smiflarin ¢ikarlart dogrultusunda
maniplile edilen glinlimiiz insaninin farkliliklar ile bir araya gelerek kamusal bir mecra
olabilme durumu da eklenmistir. Bu temel gereklerin yerine getirilebilmesi ise ancak

hukuki ve idari agidan buna uygun ortamin saglanmasina baglidir.

Kamu hizmeti yaymciligr ile ilgili olarak hukuki ve idari diizenlemeler

yapilirken, alanin kendine 6zgii durumu goz Oniinde bulundurulmalidir. Elektrik-
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elektronik, gemicilik, ¢esitli sanayi kollar1 gibi sektorlerde var olan diizenleme ve
yontemlerin, kiiltiirel ¢esitlilik ve demokratik vatandaslik gibi alanlara hizmet etmesi

beklenen kamu hizmeti yayinciligina uyarlanmasi beklenemez.

Kamu hizmeti yaymciliginin toplumsal islevlerini yerine getirebilmesi ancak
Ozerk bir yapi icerisinde faaliyetlerini gergeklestirmesi ile miimkiindiir. Bu noktada
Ozerklik, kamu hizmeti yaym kurulusunun ayri1 bir kanunla kendi kendini yonetme
hakkin1 ifade etmektedir. Hukuki ¢erceve, kamu hizmeti yayin kurulusuna idari ve mali
Ozerkligi taniyacak sekilde olusturulmalidir. S6z konusu 6zerklik, hiikiimet ve devlet
eliyle gerceklestirilebilecek siyasi baskilarin  Online gegerek, kamu hizmeti

yayinciliginin temel iglevlerini yerine getirmesini saglamaktadir.

Tiirkiye’de kamu hizmeti yayinciligi denilince akla gelen yaym kurulusu olan
TRT, yasal altyap1 ve olusum itibariyle BBC g6z oniinde bulundurularak kurulmustur.
Bu noktada tarafsizlik ve ozerklik de kurulusundan bu yana TRT’nin sahip olmasi

gereken temel vasiflar olarak goriilmiistiir.

Kamu hizmeti yayinciliginda o6zerklik, kurumun disaridan gelebilecek
miidahalelere karsi korunmasinin yani sira yayin yaptigi toplumun ve g¢alisanlarin da
yonetimde s6z sahibi olmasini gerekli kilmaktadir. Kamu hizmeti yaymciligi toplumun
biitiin kesimlerinin goz 6niinde bulundurulmasini ve yaymn politikalarinin toplumun tiim
kesimlerinin gereksinimlerinin beklentilerini karsilayacak sekilde olusturulmasini

gerekli kilmaktadir.

Mevcut sistemde temsili demokrasinin bir fonksiyonu olarak olusan
parlamentonun ve cumhurbaskaninin TRT’deki yonetimi belirlemesi s6z konusudur.
Ancak soz konusu temsiliyet, siyasi parti gruplari eliyle saglanmakta, bu durum da
mecliste grubu bulunmayan partilerin yonetimde séz sahibi olamamasi sonucunu

dogurmaktadir.

Toplumun tiim kesimlerinin gereksinimlerini karsilamaya odaklanmais, siyasi
ve tecimsel baskilarin uzaginda, toplumun genelinin iletisim mecrast olabilme
hedefindeki kamu hizmeti yayinciligi anlayisinin, toplumsal katilim ile sekillenen idari

bir yapiya sahip olmasi gerekmektedir. Bu noktada sivil toplum, énemli bir konu olarak
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karsimiza ¢ikmaktadir. Toplumun tiim kesimlerinin olusturulan sivil toplum
orgilitlenmeleri aracilifiyla kamu hizmeti yayin kurulusunun yayin plan ve igerikleri

hakkinda s6z sahibi olmas1 demokratik bir gerekliliktir.

Tiirkiye’de 2018 yilinin Temmuz ayinda ¢ikarilan 703 sayili KHK’ya kadar
olan donemde, 2954 sayili kanun hiikiimleri uyarinca TRT Yonetim Kurulu; genel
miidiir, genel miidiir yardimcilarindan bakanlar kurulu karariyla atanan ikisi, elektronik
ve kitle iletisiminden 1, hukuk alanindan 1, iktisat-isletme-maliye alanlarindan 1, sanat
ve kiiltiir alanindan 1 olmak iizere toplam 7 iiyeden olugmaktadir. Genel Miidiir ve
yardimcilarinin disindaki, uzmanlik alanlarina gore belirlenen 4 iiye, RTUK ’iin 6nerdigi
8 aday arasindan Bakanlar Kurulunca secilmekteydi. TRT Genel Miidiirii ise RTUK
tarafindan toplanan basvurular arasindan segilen 3 tanesinin Basbakanliga gonderilmesi
ve Bakanlar Kurulu karar1 ile bunlardan bir tanesinin segilmesi ile ataniyordu. Ancak
Cumbhurbagkanligir Hiikiimet Sistemi’ne gecilmesi ile birlikte Bagbakanlik lagvedilmis,
bagbakanlik tarafindan iistlenilen goérevler, Cumhurbaskanlifinca yerine getirilmeye

baslanmistir.

Goriildiigi. TRT Yonetim Kurulunun olusmasinda RTUK &nemli bir role
sahiptir. RTUK ise en az 4 yillik yiiksek dgrenimi tamamlamis, alanlarinda 10 yillik
mesleki deneyime sahip, memur olabilme vasiflarina haiz, 30 yasindan kii¢iik olmayan
kisiler arasindan, TBMM tarafindan segilen 9 iiyeden olusur. RTUK iiyeleri mecliste

grubu bulunan partilerin sandalye sayilarina gore belirlenir.

Bu durum, temsili demokrasiler goz oniinde bulunduruldugunda normal gibi
gorliiniiyor olsa da toplumun tim kesimlerini dikkate alarak bu kesimlerin
gereksinimlerini karsilamayr amaglamasi gereken kamu hizmeti yayin kurulusu igin
yeterli degildir. Oyle ki mecliste grubu bulunmayan siyasi partiler RTUK’te ve TRT
Yonetim Kurulunda herhangi bir s6z sahibi olamamaktadirlar. Oysa se¢im sistemi ve oy
baraj1 uygulamalar1 dolayisiyla oy veren, ancak mecliste temsil edilemeyen ¢ok sayida

vatandas bulunmaktadir.

RTUK ve TRT yonetiminin Tiirkiye’de uygulanan temsili demokrasi dahilinde

sekillenmesi, kamu hizmeti yayinciliginin toplumun tiim kesimlerinin duyarlilik ve
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gereksinimlerini dikkate almaya odakli yapisi icin yeterli degildir. Toplumun tim

kesimlerinin s6z konusu kurumlarin faaliyetlerinde s6z sahibi olmasi gerekir.

Toplumun tiim kesimlerinin kamu hizmeti yayinciliginda s6z sahibi olmasi,
talep ve beklentilerini dile getirebilecek ortam ve iradeyi bulmalari, yani genis katilimin

saglanmasi noktasinda Ingiltere 6rnegi fikir vericidir.

Ingiltere’de Royal Charter adi verilen kraliyet sdzlesmesi ile kurulan BBC,
kamu hizmeti yayinciligt misyonuna sahiptir. Kraliyet sézlesmesine goére, BBC’nin
hiikiimet baskisindan korunmasi i¢in bir vekiller heyeti tayin edilmistir. Kralice
tarafindan tayin edilen bu heyet BBC Board ya da BBC Trust olarak
isimlendirilmektedir. Heyette, Krallik biinyesindeki Ingiliz olmayan unsurlar olarak

tarif edilen Iskogya, Galler ve Irlanda’dan birer temsilci bulunasi zorunludur.

Genis katilim, kamu hizmeti yaym kurumunun temsil mekanizmasinin kuvvetli
hale getirilmesi ve bu yolla kurumun toplumun ortak iletisim mecrasi haline gelmesinde
biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu temel gerekliligi saglamak amaciyla ilgili bakanliklardan
ve Universitelerden ya da iiniversiteler arasi kurullarin belirleyecegi iiyelerden, kamu
hizmeti yaym kurumunun karar organlarina katilim saglanmasi, yayincilikla ilgili

kararlarin genis ve nitelikli katilimla alinmasina olanak saglayacaktir.

Bu noktada dikkat edilmesi gereken noktalardan bir tanesi de kamu hizmeti
yayin kurumlarmin ya da iist kurullarin yetkili organlarinda karar alma siireglerinde
etkili olabilecek tiyelerin siyasi refleksler ile hareket etmelerinin Oniine gecilmesidir.
Gilintimiizde s6z konusu kurullarin {yelerinin bir sonraki donemde de ayni goreve
devam etme istegi, siyasi kararlar alinabilmesine kapi aralamaktadir. Bu kurullarda
tiyeligin tek donemle sinirlandirilmasinin, séz konusu siyasi etkinin azaltilmasini
saglayabilecegi diisliniilmektedir. Ancak bu kez de iiyelik gorevi bittiginde bagka kurum
ve pozisyonlarda istenilen gorevlerin verilebilecegi beklentisi tarafsizliga golge
diislirebilmektedir. Asil olanin hukuki zemin ve tarafsizlik bilinci oldugu bir yapi
dahilinde tiiyelerin siyasi partiler kanaliyla degil, bagimsiz komisyonlarca se¢ilmesinin

onemli oldugu diistiniilmektedir.
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Bagimsizlik, kamu hizmeti yayinciligr icin bir gerekliliktir. Ancak bu, kamu
hizmeti yaym kurumlarinin higbir denetime tabi olmadigi anlamina gelmemektedir.

Ancak s6z konusu kontrol mekanizmasi, siyasi iktidarin baskisindan uzak olmalidir.

Kamu hizmeti yaym kurumlari halkin denetimine agik hale getirilmelidir.
Simdiye kadarki pek ¢cok uygulamada kamu hizmetinin i¢inden ve disindan olmak iizere
2 farkli denetim ve kontrol mekanizmasi olusturulmustur. Disaridan denetimi saglayan

organin iiyeleri cogunlukla parlamento tarafindan atanir.

Kamu hizmeti yaym kurumlari, halkla bilgi paylasimi konusunu
onemsemelidirler. Program ve yayin politikalar1 konusunda anketler yapilarak halkin

kanaati alinmaya ¢alisilmalidir.

Kamu hizmeti yayin kurumlarinda gorev alan personelin goriis ve
diisiincelerinin de yonetimde temsil edilmesi gerekmektedir. Bu amacla her boliimden,
calisanlarin verdigi oylarla olusturulacak bir temsilciler komitesi kurulmalidir. Bu
komite, kendi i¢inden sececegi bir iiye ile kurum yonetiminde temsil edilmelidir. Bu

iiye, tiim karar siireclerinde s6z sahibi olmalidir.

Bunun yani sira karar siiregleri ile ilgili olarak personelin elektronik ortamda
doldurulacagi anketler, kurum yonetiminin karar siireclerinde personelin tavri ile ilgili

net bilgi sahibi olmasini saglamaktadir.

Personel politikasinda, kurumsal yap1 ve organizasyonda ve diger pek ¢ok
konuda gerceklestirilmesi diisiiniilen degisimler daha kiiciik 6lgekte, “plot” uygulamalar

ile denenmeli, ortaya ¢ikan sonuca gore genele yayilmalidir.

Kamu hizmeti yayin kurumlarinin tarafsizligi saglamasi oldukca onemlidir.
Siyasi miidahalelere direnebilmenin temel dayanagi, tarafsiz olmaktir. Bu da ancak
demokratik katilim ve toplumun tiim kesimlerini goz 6niinde bulunduran bir anlayis ile

mumkindiir.

Kamu hizmeti televizyon yayinciligina dair kural ve politikalarin devlet ya da
siyasi iktidarlarca degil, vatandaslar tarafindan olusturulup takip edilecegi bir sistem

tizerinde durulmalidir. Kamu hizmeti yayincilig1 ancak bu sekilde 6zgiir ve bagimsiz bir
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miizakere mecrasina dontigebilir ve kamusal alanin olugabilecegi kamusal gévdenin

olusumuna katk1 saglayabilir.

Calismanin 1. ve 2. bolimlerinde ¢izilen gergevede Tiirkiye’de var olan
tematik yemek kanallarinin kamu hizmetini saglamak noktasinda demokratik temsil
mekanizmalarina sahip olmadiklar1i ortaya konulmustur. Bu noktada, calismada
belirlenen dayanaklar ¢ergevesinde, kamu hizmetini anlayisi ¢ergevesinde, kamusalliga
katki saglamaya doniik tematik bir yemek kanallinin yonetiminin nasil sekillenmesi
gerektigi konusunda somut bir Oneri ortaya konulmasmin 6nemli oldugunu

diisiinmekteyiz.

Hicbir olay, durum ya da konunun kendini olusturan ekonomik, siyasal,
toplumsal ve kiiltiirel kosullardan bagimsiz diigiiniilemez. Kamu hizmetini temel bir
hedef olarak merkeze koyan ve kamu hizmeti yayinciligina dair ilkeleri benimseyen
tematik bir yemek kanalinin da iilkedeki hukuki altyapi, sivil toplumun gelismisligi,
calisma hayatina dair olumsuzluklarin giderilmesi, sosyal ve ekonomik dengesizliklerin
ortadan kaldirilmasi gibi pek ¢ok degisken ile birlikte anlam kazanacag: tarafimizca da
kabul goéren bir goriistiir. Ancak giliniimiiz toplumlarinda daha demokratik yapilara
ulagma bir siire¢ olarak degerlendirilmekte ve zaman igerisinde gerceklesmektedir. Bu
noktada bu ¢alismanin, var olan kosullarda bir model ortaya koyma gayretinin temel

motivasyonunu bir yerden baglamanin 6nemine duyulan inang olugturmaktadir.

Bu diisiinceler 1518inda, kamu hizmeti yaymciligi yapan tematik bir yemek
kanalinin yonetim kurulunun; genel miidiir, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 temsilcisi,
Iletisim Fakiilteleri Dekanlar Konseyi Temsilcisi, {iniversitelerin gastronomi
bolimlerinin segecegi 1 temsilci, Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi temsilcisi, yetkili
sendika temsilcisi, Ziraat Odalar1 Birliginden 1 temsilci, Gida Miihendisleri Odasindan
1 temsilci, Tirkiye Asgilar Federasyonu temsilcisi, Milli Egitim Bakanligi temsilcisi ve
kanal personeli arasindan secilecek 1 temsilciden olusmasmin uygun olacagi
diistiniilmektedir. Genel miidiiriin; yonetim kurulu tiyeleri tarafindan, kurum ¢aliganlar

arasindan se¢ilmesinin yerinde olacag: degerlendirilmektedir.
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TEMSIL EDILEN KURUM — KURULUS TEMSILCI SAYISI

Kurum Y6netimi (Genel Miidiir)

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi

Iletisim Fakiiltesi Dekanlar Konseyi

Gastronomi Bolumleri

Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi

Yetkili Sendika

Ziraat Odalan Birligi

Gi1da Mithendisleri Odasi

Tiirkiye As¢ilar Federasyonu

Milli Egitim Bakanlig1

N I I

Kurum Calisanlari

TOPLAM 11

*Tablo 11: Tematik Yemek Kanali Modelinde Y6netim Kurulu Onerisi.

4.2.2. Hukuki Altyap:

Kamu hizmeti yayinciligimin misyonunu yerine getirebilmesi i¢in hukuki giice
ve kanuni dayanaklara ihtiyaci vardir. Ozerkligin anayasal giivenceye alindigi bir yapi
onemli bir gerekliliktir. Ancak boyle bir yapinin islerliginin saglanmasi da 6nemli bir

noktadir.

Bireylerin genel yarara dair konular hakkinda toplanma, orgiitlenme,
gorislerini ifade etme 6zgiirlikklerine sahip sekilde bir araya gelmeleri ile kamusal bir
govde meydana getirilir. Kamusal alan da ancak boyle bir gévdenin olusmasi ile
miimkiindiir. Daha genis bir kamusal alanin tesis edilmesi i¢in de bir takim araglar
gerekmektedir. Bu noktada medyaya ihtiya¢g duyulmaktadir. Radyo, televizyon ve
gazeteler kamusal alanin iletisim araglar1 olma potansiyeline sahiptir. Kamusal
gbvdenin tesisi Ozglir ve ¢ogulcu bir anlayis1 gerekli kildigindan, kamusal gévdenin
daha genis 6lciide tesisine olanak saglayacak medyanin da 6zerk bir yapiya sahip olmasi

gerekir.

Televizyon yayinciiginda o6zerklik; yaym igerikleri, yonetim ve mali yap1

olmak tizere 3 farkli alanda tesis edilmektedir (Cankaya, 2003, s.60). Kamu hizmeti
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yaymn kurumlarinda igeriklerde, yonetimde ve mali yapida olmak {iizere birbirini
tamamlayan bu 3 alanda 6zerkligin saglanmasi, 0zgiir diisiince ve hareket imkani
saglamas1 bakimindan yaraticihigi tesvik edecek, daha nitelikli igerikler ortaya
konulmasini saglayacaktir. Ancak yaymn igeriklerinde 6zerk olmak yaymn kurumunun
istedigi yonde igerikler olusturarak bunlar1 yayma anlamia gelmemektedir. Yayin
igeriklerinin nasil sekillenecegi c¢ogulcu bir anlayis ile olusturulacak komisyon ve

kurullar tarafindan belirlemelidir.

Kamu hizmeti odakli bir yaymn kurulusunun yonetimde 6zerk olmasi, siyasi ve
ekonomik baski gruplariin ¢ikarlarindan bagimsiz sekilde tesekkiil eden yonetim ve
karar mekanizmalarinin varlig1 ile miimkiindiir. Idari ve mali 6zerkligin saglanmasina

yonelik adimlar, kurumun tarafsizliginin teminati olarak degerlendirilmelidir.

Mali o6zerklik, kurumun kendi biitcesini olusturmasina, yatirim ve isletme
stratejisini kendisinin belirlemesine ve bu noktada siyasi iktidarin baskisindan uzak
kalmasma isaret etmektedir. Mali ozerklik sadece siyasi iktidarin miidahale ve
kisitlamalarindan bagimsiz olmak anlamina gelmez. Cesitli ekonomik ve ticari baski
gruplarinin baskisindan da bagimsiz olunmasi gerekmektedir. Bu nedenle reklam ve
sponsorluk sistemi {izerine kurulu ya da bu sistemler ile iliskili bir finansal yapi, mali
ozerkligi tehdit eden 6nemli bir noktayr olusturmaktadir. Tecimsel baski sadece daha
cok reklam geliri saglayan programlarin ortaya c¢ikmasi i¢in icerik olusum siirecinin
bagimsizligin etkilemekle kalmaz, ekonomik giice sahip odaklarin topluma mesaj veren
ve yonlendirmede bulunan igeriklerin yayginlasmasinda da yayin kurumunu

aracsallastirir.

Kamu hizmeti yaymciligini  hedefleyen kurumlarda toplumun biitiin
kesimlerinin ilgi, ihtiyag ve beklentileri gézetilmek durumundadir. Bu durum, bazi
iceriklerin ¢ok yiiksek izleyici-dinleyici sayisina ulagamamasini da beraberinde getirir.
Bu dogrultuda, reklam ve sponsorluk sistemini merkeze koyan finansal bir yapi, kamu

hizmeti yayincilig1 i¢in islevsel olmaktan uzaktir.

Kamu hizmeti yayin kurumu her ne kadar kamu hizmeti yaymcilig

ilkelerinden taviz vermeden daha izlenilebilir-dinlenilebilir, ilgi ¢ekici igerik olusturma
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potansiyeline sahip olsa da bu kez de igerikleri iizerinde bir reklam veren baskis1 ortaya
cikmaktadir. Diger yandan, reklam igerikleri denetlense bile tiiketim egilimlerinin
artirilmasi ve istenilen davranis kaliplarinin olusturulmasi noktalarinda yayin kurumlari
bir takim amagclarin gergeklestirilmesi, ekonomik giicii elinde bulunduranlarin istedigi

mesajlarin yayilmasi konusunda kullanilabilmektedir.

Biitiin bu degerlendirmeler 1s18inda, kamu hizmeti yayin kurumunun kamu
kaynaklar1 ile finanse edilmesi; yayin igerikleri, yonetim ve finansal yapi olmak iizere
birbirini etkileyen bu {i¢ alanda 6zerkligin tesisi i¢in 6nemli bir adimi olusturmaktadir.
Diger yandan, yayin kurumunun 6deneklerinin siyasi iktidar tarafindan belirlenmesi,
siyasi iktidarin ¢ikarlari dogrultusunda artma ya da azalma egilimi gosterebileceginden
ozerklige aykir1 bir durum teskil etmektedir. Kamu hizmeti yayin kurumunun

finansmaninin hiikiimetten bagimsiz sekilde diizenlenmesi esas olmalidir.

Tiirkiye’de yaymcilik tarihi, hukuk alaninda g¢esitli uygulamalara sahne
olmustur. Tarafsizlig1 ve 6zerkligi anayasa ile glivence altina alinan TRT nin kanuni
altyapisi, kuruldugu 1964 yilindan giinlimiize 6nemli degisiklikler gecirmistir. 1960’11
yillarin ve 1961 Anayasasinin Ozgiirlilk¢ii ortaminda tesis olunan kurum, c¢esitli
degisikliklerle gelinen 1982 yilinda da Anayasanin 133. Maddesi ile 6zerkligi ve
tarafsizligi vurgulanmistir. Ancak 2954 sayili TRT Yasasi, soz konusu 6zerklik ve
tarafsizlig1 saglayacak sekilde dizayn edilmemistir. Kamu tiizel kisiligine sahip tarafsiz
bir kurum olarak kuruldugu ifade edilen TRT, kendi kanunu ile diizenlenen hususlar
disinda kamu iktisadi tesebbiislerine uygulanan hiikiimlere tabi kilinmistir. Bagbakan’a
bagli bir kurum olan TRT, bagbakan yardimcilarindan bir tanesine baglanmistir. Bu
durumun, kuruma yonelik hiikiimet miidahalelerinin Oniinii agtig1 yolunda elestiriler

bulunmaktadir.

Tiirkiye’de Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi’ne gecilmesini takip eden
donemde basbakanligin lagvedilmesi ile TRT Cumhurbaskanligina bagli bir olusum
olan Cumhurbagskanhig: Iletisim Baskanligma baglanmistir. 2018 yilinin Temmuz
aymda cikarilan 703 sayili KHK ile de 2954 sayili kanundaki bazi ifadeler yeniden
diizenlenmis, bazi maddeler yiiriirliikkten kaldirilmis, bazilar1 degistirilmis, yiriirlikten

kaldirilan baz1 maddelerin yerine ise gecici maddeler konulmustur.
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Yeniden yapilanmis kamu hizmeti yayinciligi modelinde bu hizmeti yerine
getirecek kurumun 6zerkliginin anayasal giivence altina alinmasi ve detaylarin herhangi
bir bosluk birakmayacak sekilde kanun ile diizenlenmesi gerekmektedir. Ancak hukuki
diizenlemeler, hukuk devletine olan inan¢ ve cesaret ile anlam kazanmaktadir. Bu
noktada hukuki zemin, islevsel ve genis katilimli bir teskilatlanma ile
saglamlastirilmali; hukuk, idari yapi, finansal kaynaklarin birbirini destekledigi bir yap1

ortaya konulmalidir.

Yukarida belirtildigi gibi 2954 sayili kanunun 1.Maddesi, Anayasanin 133.
Maddesine dayanarak TRT’nin 6zerk ve tarafsiz bir kurum olusuna yer vermektedir.
Ancak s6z konusu kanunun ¢iktig1 giinden bu yana ortaya konulan pek ¢ok uygulama
kurumun Ozerkligine ve tarafsizligima golge diisiiriir niteliktedir. Bu noktada yasal
diizenlemeler kadar bu yasal diizenlemeleri hayata gecirecek demokratik kiiltlir ve
aligkanliklarin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Bir iilkede esitlik¢i bir anlayis gercevesinde
cikarilan kanunlarin iistiinliiglin, ancak sivil toplumun ve tiim kurumlar ile demokratik
teamiillerin yerlesmesi ile olanaklidir. Bu durumun belirli bir zaman almasi
kacinilmazdir. Tiim alanlarda oldugu gibi yayincilik alaninda da asama asama
gerceklesecek gelisimin takibi ve bu gelismeye ¢esitli kurum ve uygulamalar ile katkida
bulunulmas: biiyiik 6nem tasimaktadir. TRT Orneginde de 2954 sayili kanunun 1.
Maddesinde yer verilen 6zerklik ve tarafsizligin tesisi ve buna aykirt uygulamalarin
Onlenmesi i¢in sivil toplum kuruluslarinin varligi ve bu kuruluslarin kurum iizerinde
takip ve denetim fonksiyonu {istlenmeleri elzemdir. Bunun saglanabilmesi i¢in de ¢esitli
sivil toplum kuruluslarina TRT’yi takip ve degerlendirme gorevi verilmeli ve s6z

konusu kuruluglara finansal destek saglanmalidir.

Demokratik, 6zerk ve tarafsiz bir kamu hizmeti yayincilifinin tesisi i¢in 6112
sayilt Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun’da da
degisiklige gidilmelidir. Ozel televizyon yaymlarmin ancak bir sirket eliyle
yapilabilecegini Ongéren ve yaymnciligi tecimsel bir anlayisa terk ederek kamu
hizmetinin geri plana itilmesini saglayan 19. Madde, sivil toplum kuruluslarmin da
televizyon yayincilig1 yapabilmesine olanak taniyacak sekilde yeniden diizenlenmelidir.

Boyle bir degisiklik, Habermas’a 6zellikle Fraser ve Dahlgren tarafindan yoneltilen tek
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kamusal alanin demokratik katilimi giiglestirecegi noktasinda elestirilere de bir ¢oziim
niteligi tasimaktadir. Farkli sosyal, ekonomik ve kiiltiirel 6zelliklere sahip sivil toplum
kuruluglarmin tecimsellik dis1 bir anlayisla, hatta gerekli durumlarda kamu kaynaklari
ile finanse edilerek yapacaklar1 yaymlar, kamusal alanlarin ¢ogullugu anlamina

gelecektir.

Hukuki altyap1 ve 6zerkligin tesisi, kamu hizmeti hedefi dogrultusunda hareket
eden tematik bir yemek kanali i¢in de esit erisimi saglayarak toplumun biitlin
kesimlerinin ilgi, ihtiyag¢ ve isteklerini tecimsellik dis1 bir anlayis ile degerlendirebilecek

ve yayin igeriklerini bu dogrultuda sekillendirebilecektir.

Bu diistinceler 1s18inda kamu hizmeti yaymciligini merkeze koyan tematik bir
yemek kanalinin bir kamu tiizel kisiligi olarak, anayasal giivence icgerisinde kanun ile

kurulmasinin uygun olacagi diisiiniilmektedir.

4.2.3. Finansal Kaynaklar

Giinliimiizde teknolojik imkanlarin artmasi, izleyici kitlede yasanan degisimler
ile kullanicilarin kendilerini vatandas olarak degil, miisteri olarak konumlandirdiklar
bir yapiya dogru gidilmektedir. Kamu hizmeti yayinciliginin bdyle bir yapida
yiiklenecegi islevin ne olacagi onemlidir. Kolektif finansmana uygun bir yapidan
“izledigin kadar 6de” gibi bireysel kullanima uygun ancak esit erisim ve evrensellik gibi
kamu hizmeti yayinciliginin temel ilkelerine zarar verebilecek yapilara gecildiginde
kamu hizmeti yayinciliginin kendini nasil konumlandirmasi gerektigi de tiizerinde
diisiiniilmesi gereken konulardandir. Pazarda sekillenen yeni tiiketici aligkanliklari, yeni
teknolojiler ve uluslararas: diizenlemelerdeki degisimler sebebiyle kamu hizmeti

yayincilig1 finansal sisteminin degisimi de s6z konusu olabilmektedir.

Medyanin genelinde reklamlar yoluyla gergeklesen toplu finansmandan
abonelik ve “izledigin kadar 6de” seklindeki bireysel kullanima doniik finansman

yapilarina gecis beklenmektedir.
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Kamu hizmeti yaym kurumlarinin temel 6zelliklerinden biri, halk tarafindan
finanse ediliyor olusudur. Reklam gelirleri, lisans ficretleri ve devletin ayirdig

O0denekten olusan karma bir yap1 s6z konusudur.

Avrupa’da kamu hizmeti yayin kurumlarinin temel finans kaynagi ruhsat
ticretleridir. Ruhsat {icretlerinin arttirilmasi hiikiimetin kararina baglanmigtir. Kamu
hizmeti yaymm kurumlarinin ruhsat {icretlerinin arttiritlmasi yoniindeki talepleri
hiikiimetlerce reddedilince Avrupa’da kamu hizmeti yayin kurumlarindan bazilar1 krize
siiriiklenmislerdir. Bu sebeple 1957°de Italya’da, 1968’de de Fransa’da kamu hizmeti
yayin kurumlar1 reklam alma yoluna gitmislerdir (Capli, 2001, s.36).

Aralarinda Tiirkiye’nin de oldugu bazi iilkelerde faturalardan alinan pay da
kamu hizmeti yaymciliginin finansmaninda kullanilmaktadir. Bu uygulama, dogrudan
devlet tarafindan finanse edilmekten ¢ok daha uygundur. Kendilerine ait bir biitceye
sahip olmalari, tutarin hiikiimetin iradesi disinda sekillenmesi, kamu hizmeti
yaymciliginin siyasi iktidarin miidahalesinden bagimsiz olmasi noktasinda oldukca

Onemli bir yere sahiptir.

Televizyon yapisi itibariyle siirekli malzeme tiiketen bir aragtir. Televizyona
temel malzemeyi teskil eden programlarin hayata gegirilmesi ise olduk¢a maliyetli bir
isti. Bu durum yaymcilik i¢in Onemli bir finansman sorununu beraberinde
getirmektedir. Diinyada kamu kurulusu seklinde orgiitlenen yayin kurumlarinda
finansman iki sekilde saglanmaktadir. Bunlardan biri kamu fonlari, digeri ise

kullanicilarin 6dedikleri ticretlerdir.

Mutlu’ya gore izleyicilerin yayin kurulusunu bagka etkenlerin miidahalesine
yer birakmayacak sekilde kendi 6dedigi paralar ile finanse etmeleri en demokratik yol
olarak goriinmek ile birlikte uygulamada gecerliligi olmayan bir yontemdir (1991, s.59).
Kamu hizmeti yaym kurumlarinin izleyicilerin 6dedigi iicretler ile finanse edilmesinin
zorlugu bir yandan yaymciligin sadece izleyicilerin 6dedikleri ile karsilanamayacak
kadar maliyetli olmasi, diger yandan sadece iicret ddeyenlerin yayimncilik hizmeti
almasinin esitlik ve toplumsal adalet gibi kamu hizmeti yayincilig1 i¢in temel teskil

eden konularla ¢elismesi agisindan sakincalidir.
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Gelismis oldugu diisiiniilen iilkelerde dahi hiikiimetlerin kamu hizmeti yayin
kurumlar1 iizerinde finansal baski kurabildigi gériilmektedir. Ornegin kamu hizmeti
yaymciligmin yillik ruhsat iicretleri iizerinden finanse edildigi Ingiltere’de hiikiimetlerin
ruhsat tcretlerine enflasyon oraninda zam yapmadiklart ve donemsel olarak yayin
politikas1  ve igerikler {izerinde anlasamadiklarr BBC’yi zor durumda
birakabilmektedirler (Esslin, 2001, s.116). Bu 6rnek de gostermektedir ki hiikiimete
olan bagimlilik ile kamu hizmeti yayinciliginin nasil finanse edildigi arasinda bir iliski
bulunmaktadir. Ingiltere gibi ruhsat iicretleri {izerinden finanse edilen yapilar
bulunabildigi gibi devlet biitcesinden ayrilan pay ile finanse edilen Avustralya ve
Kanada gibi sistemler de bulunmaktadir. Tiirkiye’de ise kamu hizmeti yayinct kurulusu

TRT, vatandaslardan elektrik faturalari tizerinden alinan paylar ile finanse edilmektedir.

Kamu hizmeti yayinciligimnin islevlerini gergeklestirebilmesi ig¢in mali
bagimsizligin saglanmig olmasi gerekir. TRT Orneginde, elektrik faturalarindan hangi
oranda pay alinacaginin bakanlar kurulu kararina bagli oldugu bir sistem s6z konusudur.
Elektrik faturalarindan pay almak, bir kamu hizmeti yaym kurumu i¢in dogrudan
hiiklimet 6denekleri ile finanse edilmekten ¢ok daha uygundur. Ancak alinacak
faturalardan ya da benzer kaynaklardan alinacak paymn bakanlar kurulu kararna bagl

oldugu bir sistem 6zerklikle bagdagsmamaktadir.

Gelinen nokta itibariyle kamu hizmetini yerine getirmeye odaklanan tematik
bir yemek kanalinin ticari baskilardan bagimsiz olmasmin gereklili§i ortaya
cikmaktadir. Bu da ancak reklam ve sponsorluk temeline dayanmayan, kamu kaynaklari
ile finanse edilen bir yap1 dahilinde miimkiindiir. Ancak s6z konusu kanala ayrilan
kamu kaynaklarinin da siyasi iktidar ve hiikiimet miidahalesine agik olmayacak sekilde
diizenlenmesi gerekmektedir. Bu amagcla fatura ya da bir takim vergi kalemleri
tizerinden sabit oranlarda alinacak paylarin kamu hizmeti odakli tematik bir yemek

kanalinin finansmaninda etkin olmasinin uygun olacagi diisiiniilmektedir.
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4.2.4. Personel Politikas1

Kamu hizmeti yayin kurumlarinda personel politikasinin diger kurum ve
kuruluslardan farkli olmasi bir zorunluluktur. Bu zorunluluk, kamu hizmeti
yayinciligmin islevini yerine getirebilmesi i¢in toplumsal dinamiklerin tespiti ve bu

dogrultuda yaratici, yenilik¢i igeriklerin hazirlanmasindan kaynaklanmaktadir.

Planlama, kurum ve kurulusun amaglar1 ve bu amaglara erismek i¢in yapilacak
faaliyetlerin tespit edilmesi siireci olarak tanimlanmaktadir (Onder, 2000, s. 138). Bu
siireg; i¢ ve dig sartlarin degerlendirilmesi, kurum ya da kurulusun temel felsefe ve

misyonunun ortaya konulmasi ve bulunulacak 6ngdriileri igerir.

Medya igerikleri s6z konusu oldugunda yaraticilik ve yenilikgilik genelde
bireysel zekadan degil, ekip calismasindan, dogru planlamadan ve uygun ortamin
olusturulmasindan kaynaklanmaktadir (Nissen, 2007, s.53). S6z konusu ortamin tesisi

icin farkli yontemler gelistirilebilmektedir.

Glinlimiizde kamu hizmeti yayin kurumlariin bazilari, sézlesme esasina dayali
esnek yollarla personel istthdamina yonelmektedir. Birden cok isi yapabilecek nitelikte
insanlarin istthdami da bir segenek olarak yayincilarin giindemine gelebilmektedir. BBC
ve son donemde istthdam politikasini degistirme yoluna giden TRT, bu duruma 6rnek
teskil eden uygulamalara sahne olmaktadir. BBC’de s6zlesme belirli olmayan bir siire
icin yapilabilecegi gibi baslangici ve sonu kesin olarak belirtilen bir tarih araligi i¢in de
yapilabilir. Ancak BBC, kuruldugu giinden bu yana ¢alisanlarini, yapilan isin niteligine

uygun sekilde diger kurumlardaki calisanlardan farkli bir ¢erceveye oturtmaktadir.

Programlar i¢in benimsenen toplumun tiim kesimlerini kapsama ilkesi,
personel politikasinda da hedeflenmektedir. Bu dogrultuda irk, renk, cinsiyet vb.

ayrimlar yapilmadan herkese esit firsat saglamak amaglanmaktadir.

Deneyimli kisileri igse alma egiliminde olan BBC’de bu deneyim, direkt is kolu
ile ilgili olmayabilir. Ornegin spikerlik yapacak insanlar igin daha 6nce aktérliik ya da
ogretmenlik gibi farkli alanlarda tecriibe kazanmis kisiler de tercih edilebilmektedir.

Cesitli vasitalarla bos kadrolar halka ilan edilir. ise alim yontemi olarak “gdriisme”
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yolunu tercih eden kurum, belirli kurslar ve dene siiresinin ardindan personeli ise
baglatir. Deneme siiresinin varligi ve siiresi sozlesmeden sozlesmeye degisiklik
gostermektedir. Tiim personeli i¢in giivenli istthdam saglamayir amaglayan BBC’de
zaman zaman kurumun dinamik yapisinin bir geregi olarak birimler yeniden organize
edilmekte ve personel fazlasi durumuyla karsilagilabilmektedir. Boyle bir durumda ilk
olarak, s6z konusu personelin kurum i¢inde baska bir gérevde degerlendirilmesi yoluna
gidilmektedir. Bu da miimkiin olmuyorsa BBC’ye bagl is merkezi (BBC Job Shop), bu
kisilere kurum disinda is bulmalari i¢in yardime1 olmaktadir (Onder, 2000, s.85-95).

Kamu hizmeti yayin kurumlarinda piyasa kosullar1 igerisinde s6zlesme esasina
gore personel istihdaminin bir takim olumsuz yansimalar1 olabilmektedir. Temel sorun,
piyasa kosullar1 icerisindeki rekabet gozetilerek ise alinan ve calistirilan personelin,
kamu hizmeti yaymcilig1 gibi tecimsel olmayan bir mecrada faaliyet gOstermesidir.
Piyasa kosullar1 dahilinde secilen personelin yetisme ve kuruma kabul anlayisi, s6z
konusu personelin kamu hizmeti yaymciliginin yorumlanmasint ve kamu hizmeti
yaymciligina uygun icerikler iiretmesini engelleyebilmektedir. Bu nedenle, igerigi
iireten ve temel yayimcilik faaliyetini gerceklestiren personelin kamusal giivenceye

sahip olmasi1 uygun bir segenek olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ote yandan, diinyada kamu hizmeti yaym kurumlarindan pek ¢ogu memur
statiisiinde personel calistirmamakta, s6zlesme ile istthdam yolunu se¢mektedir. Bati
tilkeleri i¢in, kamu hizmeti goéren diger kamu kurumlar1 memur statiisiinde personel
calistinirken kamu hizmeti yaymm kurumlarinda memur statiisiinde personel
calistirilmamast bir avantaj olarak degerlendirilmektedir. Bu durumun nedeni, s6z
konusu iilkelerde ¢aligma hayatinda sozlesmeli calisiyor olmanin avantajli bir durum
oldugu yoniindeki yaygin kanidir. Ancak Tiirkiye’de ekonomik, sosyal ve politik ortam
Bati’dan farkli olmasi, kamu hizmeti yaym kurumlarindaki istihdam sekillerine de farkli

bakmamizi gerekli kilmaktadir.

Bu temel gereklilik yerine getirildikten sonra is tanimlariin net sekilde ortaya
koyulmasi, bu isleri yerine getirecek personelin niteliklerinin detayli sekilde siralanmasi
gerekmektedir. Bu sekilde bir yandan ise uygun personelin se¢imi kolaylagsmakta, ayni

zamanda personel alimindaki y1gilma 6nlenebilmektedir.
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Konuyla ilgili bir 6rnek olarak BBC, bir yayin kurumu olarak is tanimlarinin
ortaya konulmasi konusunda ciddi bir ¢aba ortaya koymaktadir. BBC’de is tanimi, bir
isin 6zelliklerinin, s6z konusu isi yapacak insanin niteliklerini, yapmasi1 gerekenleri,
sorumluluklart1 ve nasil bir yetkiye sahip olunacagim1i da kapsayacak sekilde
belirtilmesini ifade etmektedir. Is tammlarinin detayli sekilde ortaya konulmasi
kurumun isini kolaylastirmaktadir. Bu agiklik, personele yapilacak isi net sekilde
anlatmak ve ise alimi kolaylastirmanin yani sira ise alinan personelin basarisinin
degerlendirilmesinde de bir avantaj teskil etmektedir. Yapilmasi gereken gorev ve
ortaya konulan performans bilindigi i¢in performans degerlendirmesi yapilirken bu iki
unsurun karsilastirmasi oldugu diisliniilmektedir. Bu durumun, ayni1 zamanda islerin
birbiri ile mukayesesinin saglanmasi ve iicretlerin belirlenmesinde de etkili olabilecegi

One surilmektedir.

Ancak yapilan igin dogasi, personelin performansinin degerlendirilmesinde bir
takim giiclikkleri beraberinde getirmektedir. Kamu hizmeti yayin kurumlarinda bir
fabrika ya da atdlyeden farkli olarak, istatistiksel acidan kategorize edilmesi zor iiriinler
ve Uretim siirecleri ortaya konulmaktadir. Bu iiriinler, toplumun tiim kesimlerinin
gereksinimlerini karsilamaya odaklanmis, ekonomik ve siyasi baskilardan uzak, kar
amaci giitmeyen programlar ve yayin icerikleridir. Boylesi sosyal faydaya dair bir
iriiniin ortaya ¢ikmasinda goérev alan Kkisilerin hangi oOlgiiye goére performans
degerlendirmesine tabi tutulacaklari, cevaplanmasi olduk¢a zor bir konu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Clinkii reyting ve reklam gelirleri gibi istatistiksel ol¢titler kamu
hizmeti yayin kurumlar: i¢in degil, tecimsel yayin kuruluslar: i¢in bir degisken olarak

kullanilmalidir.

Kamu hizmeti yaymn kurumlarinda personelin siirekli istihdami, verilmesi
gereken hizmetin niteligi gz onlinde bulunduruldugunda, bir gereklilik olarak ortaya
¢ikmaktadir. Konuyla ilgili bir 6rnek olarak Irlanda Yaym Kurumu RTE de
Avrupa’daki pek cok kamu hizmeti yayin kurumu gibi sozlesmeli personel
uygulamasina gitmektedir. Ancak s6z konusu sozlesmeler siirekli istthdamin 6niinde
engel degildir. Kurumda yayincilik yasasi uyarinca 1 Ocak 1990 tarihinde “Siirekli
Istihdam” uygulamasi hayata gecirilmistir (Onder, 2000, s.105). Bu uygulama uyarinca
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sozlesmeli olarak kuruma aliman personele siirekli istthdam saglanabilmektedir.
Kurumda 3 yil kesintisiz hizmet vermis olan personel, gerekli performansi ortaya

koymas1 halinde siirekli isttihdam olanagi elde edebilmektedir.

Ote yandan, istihdam edilecek personel, her ne kadar uygun is tanimlarmin
detayli sekilde ortaya konulmasi, bu ise uygun personelin, deneyim unsuru da goz
oniinde bulundurularak kabulii s6z konusu olsa bile kurumdaki isleyis, ¢esitli yenilikler
vs. alanlarda birden fazla egitime tabi tutulmasi gerekmektedir. S6z konusu egitimler
zaman, maliyet ve emek gerektirdiginden, bu egitimlerden elde edilecek fayda ancak
yillar icerisinde ortaya ¢ikabilmektedir. Bu durum da personelin stirekli istihdaminin

Onemini ortaya koyan faktorlerden biridir.

Kamu hizmeti yayinciligi, temel nitelikleri uyarinca, 6zgilir bir ortamda
sekillendirilebilecek icerikleri gerekli kilmaktadir. S6z konusu igeriklerin olusmasinda
gorev alacak personelin de bir takim istatistiksel performans kriterleri dogrultusunda
degerlendirilmesi, programlarin niteliginin bu durumdan olumsuz etkilenmesi sonucunu
ortaya ¢ikarmaktadir. Ornegin bir yapimcinin bir performans skalasi igerisinde,
belirlenen bir siire i¢inde, belirli sayida program yapma zorunlulugu, niceligi 6n plana
cikarirken niteligi sekteye ugratan bir uygulama olabilmektedir. Ancak bu durum, s6z
konusu personelin iiretim siirecinde yer almadan var olmasi anlamina gelmez. ilgili
personel program iiretmese dahi bu yonde gayret sarf etmelidir. Personelden, yiiriittiigii
hazirlik caligmalari, yaptig1 aragtirmalardan ortaya ¢ikan bulgular vb. unsurlari iceren
raporlar istenmesi, personelin siirekli bir gelisim siireci i¢ersinde bulunmasina katki

saglayacaktir.

Personel istthdaminda bagvurulan yollardan biri olan ayni kisiyi birden cok iste
calistirma vb. uygulamalar da is kollarinda profesyonellesmeyi engeller niteliktedir.
Ornegin bir 1sikgmin, yerine gore bir kameraman, sesci, teknisyen vb. olarak da
degerlendirilebiliyor olusu ve sistemin bu temel iizerine bina edilmesi, uzmanlagsmay1
sekteye ugratmaktadir. Ancak yayinciligin dogasi devamliligi gerektirdiginden, her
personelin yapim ve yaymnin tiim asamalarinda genel bilgiler edindikten sonra, gerekli
hallerde bagvurulmak {izere, yapim ve yayin personelinin kendi alaninin disindaki tek

bir alanda 2. uzmanliga sahip olmasi tercih edilebilir bir yoldur.

253



Tiirkiye’de kamu hizmeti yayin kurumlarinda istihdam edilecek personelin
kamusal bir giivenceye sahip olmasi ile s6z konusu isttihdamin piyasa kosullarinda
gerceklesmesi ayrimi, modernlesme siireglerini de igine alan, tarihsel-toplumsal baglami
da g6z oniinde bulunduran bir bakis acist1 ile ortaya konulabilecek bir konudur. Tiirkiye,
modernlesme siireclerini Bati ile ayni tarihsel akis icerisinde yasamamustir. Serbest
piyasa ekonomisinin niivesini teskil edebilecek ticari altyapt Bati’da 15. yiizyil
sonlarindan itibaren yerlesmeye baslarken Tiirk toplumu aktif bir ticari hayattan
yiizyillarca uzak kalmistir. Kiiltiirimiizdeki tasavvufi anlayis, “bir lokma bir hirka”
ifadesi ile Ozetlenebilecek bir bakis agisi ile tesekkiil etmistir. Bu anlayis gercevesinde
biriktirmek, “diinya malina tamah” olarak algilanip ayip sayilirken, Bati’da sermaye
birikimi esasimna dayali Sanayi Devrimi ortaya cikmigtir. Tiirk toplumunda piyasa
ekonomisine dair uygulamalar yiizyillar sonra goriiniir hale gelmistir ve halen
emekleme evresindedir. Yakin ge¢misimizde, “Her mahallede bir milyoner” vb.
kampanya ve tesvikler ile devlet 6zel sektorii kalkindirmaya gayret etmistir ve bu gayret
bugiin de siirmektedir. Kosullar1 ortaya konulan bu durum; ise alma, calisma,
performans ve iiretim siireglerini de etkilemektedir. Uretimin devletin destegine muhtag
oldugu bir yap1 igerisinde personelin piyasa kosullar1 gozetilerek segilmesi, bir takim

sorunlara neden olmaktadir.

Bati’da, aralarinda BBC, CBC, RTE gibi pek ¢ok kamu hizmeti yaym
kurumunda sozlesmeli personel istihdami yoluna gidilmektedir. Ancak unutulmamasi
gereken, soz konusu iilkelerde is ve caligma kosullari, ylizyillar igerisinde yogrulmus
piyasa ekonomisi igerisinde gerceklesmektedir. Tiirk toplumu henliz bu asamada
degildir. Bati’da kamu hizmeti yaym kurumlarinin sézlesme esasma gore personel
istihdamina yonelmelerinin Tiirkiye’de de sergilenmek istenmesi, kiiltiirler arasindaki

tarihsel ve toplumsal farkliliklar1 gormezden gelmek anlamina gelecektir.

Gelinen noktada, kamu hizmeti yayincilig1 i¢in gerekli igeriklerin, toplumun
tim kesimlerini gozetecek sekilde, ticari baskilardan uzak sekilde tesekkiil etmesi
gerektiginden, ilgili personelin de bu Kkiiltiirel altyapt gozetilerek istihdami
gerekmektedir. Is tanimlarinin ve bu isler igin gerekli niteliklerin net sekilde ortaya

konulmasinin ardindan ¢esitli egitimler ve deneme siirelerinin ardindan, personelin
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piyasa ve rekabet baskisindan uzak sekilde siirekli istihdami saglanmalidir. Bu durum,
personelin niteliklerini  koruyup gelistirmesinin tespiti Oniinde engel degildir.
Personelden kurumdaki ¢alismasi ile ilgili olarak kendisinden istenecek diizenli

raporlar, cesitli 6zgiin Oneriler vs. ile konuya olan yaklagimi ile gézlemlenebilmektedir.

Is siireglerinin miimkiin oldugu kadar az karmasik hale getirilmesi, yetki
dagilimi ve karar mekanizmalarindaki islerligin saglanmasi, kurumun amaglar1i ve
yonteminin personele net sekilde duyurulmasi da daha saglikli bir isleyis konusunda

onemli faktorlerdir.

21. yuzyil Tirkiye’sinde yaymcilikta kamu hizmeti modeli, kamunun
sahipliginde, kamu kaynaklar1 kullanilarak finanse edilen, yaymnlarinda toplumun tiim
kesimlerinin gereksinimlerini karsilamaya odaklanmis, yayin politikalar1 toplumun
farkli kesimlerinden temsilcilerin katilimiyla olusturulan bir yap1 olmalidir. Bu durumda
personel se¢iminde de toplumun tiim kesimlerine firsat esitligi taniyan bir mekanizma
ortaya konulmaldir. Isin nitelikleri tiim detaylar: ile belirtilerek topluma ilan edilmeli
ve miiracaat edilmesi i¢in gerekli zaman taninmalidir. Yapilacak isin ne kadar detayl
bir taniminin yapildig1 ve gerekli niteliklerin ortaya konuldugu basvuru sayisi ile ortaya
cikmaktadir. Isin kapsami ayrintili sekilde belirtilerek, ise alinacak personelin nitelikleri
detayli sekilde ortaya konuldugunda s6z konusu ise bagvuran kisi sayisi da belli bir

orani gegmeyecektir.

Bagvurular alindiktan sonra ise alinacak personeli belirlemek {izere sinav
yapilmast gerekmektedir. Diinyanin pek cok iilkesinde yaym kuruluslari ise alma
islemini sadece goriisme ydntemini kullanarak gerceklestirmektedir. Is ilanina ¢ikarken
alinacak personelin ozelliklerini detayli sekilde ortaya koymalar1 ¢ok fazla basvuru

olmamasini, bu da gériisme yonteminin yeterli olmasini saglamaktadir.

Secilecek sinav yonteminin ardindan basarili olan personel egitime alinmalidir.
Yapilacak isin detaylar1 ve kurumsal amaclar konusunda egitim verilen personel, daha

sonra deneme ve staj evrelerini geride birakmalidir.

Yoneticilerin se¢iminin mutlaka kurumun ana ¢alisma konusu iizerinde belirli

bir calisma yilmi geride birakan calisanlar arasindan segilmesi gerekmektedir. Bu
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uygulama personelin kurumsal aidiyetini gili¢lendirecegi gibi kurum disindan atanan

yoneticilerin kuruma adaptasyonu i¢in zaman harcanmasinin da dniine gegilecektir.

Kurum ig¢inde bazi pozisyonlar ya da pozisyonlar arasi gecis i¢in de dncelikle
kurum i¢inde ilana ¢ikilmasi, insan kaynaklari yetkilileri ile birim yoneticilerinden
olusacak bir kurul tarafindan bagvurularin degerlendirilmesi, tercih edilebilir bir

alternatiftir.

Kurumun misyonuna uygun igerikler iiretmesi noktasinda kurumsal aidiyetin
olusturulmasi ve gelistirilmesi kilit dneme sahip bir konudur. Personel, hangi birim ya
da is kolunda ¢alistiginin Oncesinde bu kurumsal yapmin bir pargast olarak
degerlendirilmelidir. Kurumun amagclar1 ve kimligi konusunda c¢esitli egitim ve
goriismelerle bilinglendirilmelidir. S6z konusu egitimler belirli periyotlar ile bir plan
dahilinde yinelenmeli, is bast egitimleri i¢in de bir egitim stiidyosu siirekli olarak
hazirda tutulmalidir. Uyulmasi gereken kurallarin, organizasyon yapisinin, is
tanimlarinin, birimlerin birbirleri ile iliskilerinin, temel ilkeler ve hedeflerin bir

kitapgikta toplanmasi isleyisi kolaylastiracaktir.

Personelin kuruma dair tespit ve dngoriilerini yonetimle paylasmasi oldukga
onemlidir. Bu Onem, hem personele diislincelerini agiklama imkani taninmasi
dolayisiyla kuruma olan aidiyetin artmasindan, hem de yoneticilerin personelin kuruma
dair diislincelerinden haberdar olabilmesinden kaynaklanmaktadir. S6z konusu

paylasimlar zorunlu hale getirilmeli, birim ve sinirlamasi konulmamalidir.

Personel planlamasinda, yaymciligin belki de en temel iki 6zelligi géz ardi

edilmemelidir. Bu 6zellikler; yaraticilik ve birlikte calismadir.

Kamu hizmeti yayinciliginda ¢agin gereklerine uygun bir model, seffaf, agik ve
faaliyetleri konusunda bilgilendirici olmalidir. Bu bilgilendirme iki yonlii olmalidir.
Birincisi kanalin amaglari, yayinlanan programlarin igerikleri, mesajin iletilmesi icin
izlenen yontemler, karar alma siirecleri, biitge vb. alanlarinda kurum personelini detayl

sekilde bilgilendirmektir. Bilgilendirilmesi gerekli ikinci grup ise izleyici kitledir.
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Pek cok iiriin ve hizmette sunulan sey giivencedir. Insanin bilingalti, siirekli
olarak, giivenligini saglayacak secimler yapmaya odaklanmaktadir. Bu noktadan
hareketle yayincilik konusunda izleyicilerin dikkat etmesi gereken konular net sekilde
ortaya konulmasi, kamu hizmeti yaymciligimin giiven vurgusunun 6n plana ¢ikarilmasi

gerekmektedir.

4.2 5. Denetim Mekanizmalari

Kamu hizmeti yayinciligina dair evrensel amaglardan bahsedilebilirken
evrensel yontem ve ¢Oziim yollarindan bahsedilemez. Benzer sekilde, denetim
mekanizmalar1 konusunda da iilkelerin yapt ve oOzelliklerine gore degisen farkli

yontemler kullanilmaktadir.

Her ne kadar yayinciliga bakis ve bu yondeki uygulamalari birbirinden farklilik
arz etse de yaymecilik diizenlemelerinin tek bir kurum tarafindan yapilmasini saglamak
amactyla bir ¢ok iilkede diizenleyici olusumlar bulunmaktadir. Ingiltere’de Bagimsiz
Televizyon Komisyonu, Fransa’da Yaymcilik Yiiksek Konseyi, Almanya’da Eyalet

Yayincilik Kurullart buna 6rnek gosterilebilir.

Diizenleyici kurullarin varligi, tiim sorumlulugun bu olusumlarca iistlenilmesi
gerektigi gibi bir sonucu dogurmamalidir. Yaymcilikta sorumluluk, yasama ve yliriitme

organlarini da i¢ine alan karmasik bir biitiindiir.

Jongen, denetleyici kurullarin sisteme miidahalesini gruplara ayirmaktadir.
Buna gore; soz konusu miidahaleler orgiitsel, su¢ bildirimi, yaptirimlar ve diizenleyici
miidahaleler seklindedir. Orgiitsel miidahaleler; lisans verme, yayin kurumlarmin
yoneticilerinin atanmasi, frekans verme seklinde ifade edilebilmektedir. Baldwin ve
McCrudden ise  diizenleyici  kurullarin  gorevlerini  iki  farkli  sekilde
uygulayabileceklerini 6ne slirmektedir. Bunlardan ilki goriismeye dayali uzlasmaci
yaklasim, digeri ise standartlarin uygulanmasina dayanan kuralci yaklagimdir (Jongen
“Broadcast Regulatory Bodies in Europa, Characteristic Examples, 1993 ve Baldwin
ve McCrudden “Regulation and Public Law, 1987”den akt. Capli, 2001, s.49).
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Yaymcilik ile ilgili denetim mekanizmalari ve bu mekanizmalarin yeniden
yapilanmig bir kamu hizmeti yayinciligi igerisindeki yeri diigiiniiliirken géz Oniinde

bulundurulmasi gereken faktorlerden bir tanesi de teknolojidir.

1980°’1i yillarda teknolojik gelisim, daha ¢ok veri aktarim teknolojisinin
degismesi, ilerlemesi seklindeydi. Ancak 1990’11 yillarda sayisal teknolojinin gelisimi
ile birlikte iletisim araglarinda bir degisiklik s6z konusu olmustur. Yayincilikta sayisal
teknolojilerin kullanimi1 daha ¢ok veri islenmesine olanak saglamis, bu da ciddi bir
ekonomik faaliyet olarak kisa siirede 6nemli bir is alani olarak ylikselmesine neden
olmustur. Teknolojinin bu yonde ilerleyisi, yayincilik ve elektronik endiistrilerinde
yondesmeye neden olmustur. Sektor digindan gelen yatirimeilarin kar odakli yaklagima,

kiiltiirel i¢eriklerin tiretiminde de endiistriyel bir yaklagimi egemen kilmistir.

Iletisim alaninda yeni teknolojik gelismeler ve diger sektorleri de igine alan
biliylime egilimleri dogrultusunda ortaya ¢ikan yapi, denetimin de hangi yolla ve nasil
saglanacagi sorusunu karsimiza ¢ikarmaktadir. Bu sayisal teknolojilere kimlerin
erisebilecegi, islenen verinin kime ait olacagi, denetim ve sorumlulugun nasil

sekillenecegi, ilk akla gelen sorulardir.

Geleneksel yollarin degismesi ile birlikte ortaya ¢ikan genel kani; kurallarin da
esnetilebilecegi, zira etkin denetim mekanizmasinin ¢ok zor kurulabilecegi yoniindedir.
Bu goriis, bu alana yatinm yapan girisimcilerce de desteklenmektedir. Ana catiy1
rekabetin teskil etmesi yoOniindeki bu goriis, yasal diizenleme ve denetim
mekanizmalarinin tiiketiciyi koruma misyonundan rekabeti korumaya doniik degisim
beklentisinin de bir ifadesi halini almaktadir. Ancak bu goriisiin karsisinda, s6z konusu
siursizlagmanin dengesizliklere, sosyal ve ekonomik sorunlara yol agacagi yoniinde bir

anlayis bulunmaktadir.

Yayinciliktaki denetleyici-diizenleyici olusumlar da iilkedeki siyasal kiiltiirden
bagimsiz diisliniilemez. Kamu hizmeti yaymciligin hedeflerine ulasabilmesi i¢in gerekli
en temel bilesenler bagimsizlik ve dzerkliktir. Ancak bagimsizlik ve 6zerklik denetim
ve kontrole engel degildir. Bu islevin yerine gelmesi i¢in ise bir kurulun varligi uygun

bir yol olarak degerlendirilmektedir. Onemli olan kamu hizmeti yayinciligmin temel
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ilke ve hedeflerine uygun, s6z konusu ilke ve hedeflerin gerceklestirilmesini saglayacak

bir kurulun yapisinin nasil sekillenecegidir.

Kamu hizmeti yayin kurumlarinin kontrol, denetim ve ydnlendirilmesi
konusunda iki ayri sistem s6z konusudur. Bunlardan birincisinde denetim, kontrol ve
ana yaym politikalarina etki eden olusum, g¢esitli sivil toplum kesimlerinin
temsilcilerinden olusur. Alman yayincilik konseyi Rundfunkrat bu sisteme ornektir.
Diger sistemde ise iiyeleri devlet bagskani, meclis baskan1 ve senato basgkani tarafindan
atanan bir kurul s6z konusudur. Fransa Yayincilik Yiiksek Konseyi de bu sisteme 6rnek

teskil etmektedir (Rumphorst, 1992, s.7-15).

Tiirkiye 6rneginde RTUK, yukarida igerigi ile ilgili bilgi verilen sistemlerden
ikincisine 6rnektir. Uyeleri, siyasi partiler tarafindan, partilerin meclisteki sandalye
sayisina gore belirlenmektedir. Bu sekliyle RTUK’iin siyasi bir kurul oldugunu
sOylemek yanlis olmayacaktir. Temsil giicii, vatandaslarin genel se¢imlerde verdikleri
oylarla siyasi partilerin meclis yapisin1 sekillendirmesine dayanmaktadir. Ancak
ilkedeki se¢im sistemi verilen tiim oylarin meclisteki sandalye dagilimina yansimasina
engel niteliktedir. Ancak kamu hizmeti yayimcilifi toplumun tiim kesimlerinin
gereksinimlerini karsilamaya doniik yayin yapmak gibi temel bir amaca sahiptir.

RTUK ’teki temsil mekanizmasi tolumun tiim kesimlerini karsilar nitelige sahip degildir.

Yaymcilik ile ilgili denetim kurullart siyasi partilerin degil, halkin temsilini
esas alan bir mekanizma dogrultusunda sekillenmelidir. Bu dogrultuda siyasi partilerin
yam sira lniversiteler, meslek kuruluslari, yargi, sendikalar, dernekler vb. olusumlar

kurulda temsil edilmelidir.
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4.3. ISLEYIS

4.3.1. Karmasik Yapilar i¢erisinde Konumlanabilmek

Kamu hizmeti yayinciligina dair yeni ¢ikarimlar yaparken dikkat edilmesi
gereken en temel noktalardan bir tanesi karmasikliktir. Glinlimiizde toplumsal yap1 ve
medya ortami, Tiirkiye’de ve diinyada kamu hizmeti yayinciliginin temel niteliklerinin
ortaya konuldugu donemlerden ¢ok farkli ve karmasiktir. Birbirleri ile tiirlii yakinliklar
olan, ayni iletisim kanalin1 takip eden ve bu kanaldan gelen enformasyondan etkilenen

vatandagslardan olusan bir toplum ve izleyici kitlenin gecerliligi kalmamaistir.

Tiirkiye’de ticari yayin kuruluslarinin yayinlarina basladigi 1990 yilina kadar
televizyon yayinciliginda yaklasik 22, radyo yayinciliginda ise yaklasik 53 yil boyunca
kamu hizmeti yaymn kurumu sektorde tek basina faaliyet gostermistir. Ticari
kuruluglarin yayina baslamasinin ardindan kamu hizmeti yaymciliginin biiyiik bir yara
aldigi, etki giiciinii ve agirhgmmi biiyiik olgiide kaybettigi yoniindeki diisiinceler
yaygindir. Ancak 21. yilizyill Tiirkiye’sinin gereklerine uygun bir kamu hizmeti
yayinciligi modelinde yayin tekelinin kirilmasini bir tehdit degil, firsat olarak gdren bir

anlayis benimsenmelidir.

Tecimsel yapilanma igerisinde ¢ok fazla kanal ve program bulunmasi sz
konusudur. Ancak ¢ok kanalli bir yap: daha kaliteli icerik anlamina gelmemektedir.
Sermaye temelli tecimsel yaym kuruluslart para kaybetmemek i¢in risk almaktan

kacinacagi i¢in pek ¢ok programin birbirine benzemesi durumu s6z konusu olmaktadir.

Kamu hizmeti yayin kurumlari, toplumun tiim kesimlerine yonelik igerik
tretme sorumlulugunu, igerigin ¢esitlendirebilmek noktasinda da bir avantaja
cevirebilme potansiyeline sahiptir. Kamu hizmeti yaym kurumlari, ticari kuruluslarla,
onlarla ayn1 diizeyde yayin yapmadan rekabet edebilmelidir. Giivenli ve yeterli gelire
sahip olmalar1 kamu hizmeti yayimn kuruluslart i¢in 6nemli bir avantaj teskil etmektedir.
Kamu hizmeti yayin kurumlari, tecimsel kuruluslarin gergeklestirmeye finansal agidan
cesaret edemedigi atilimlari ve icerik denemelerini gergeklestirebilecek potansiyele

sahiptir.
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4.3.1.1. Bir Yerden Baslamanin Onemi

Kamu hizmeti yaymciliginin isleyisi, yayin yapilan iilkedeki ekonomik, sosyal,
tarihi, kiiltiirel ve siyasi faktorler ile ilintilidir. Kurumlardaki iyilesme, baglantili
faktorlerin de iyilesmesine baglidir. Ancak s6z konusu faktorlerdeki iyilesmenin ortaya
¢ikmasint beklemek ya da bu faktorlerin bir anda daha iyi hale gelebilecegini ummak,
giinimiiz diinyasinda ger¢ek¢i degildir. Takiilmas1 gereken, gelisimci bir ¢izgi ile

stirekli yeni tasarilar olusturmak ve bunlara uygulama alanlar1 aramaktir.

Kamu hizmeti yaymnciligr ile ilgili olarak simdiye kadar bir¢ok ¢alisma
yapilmistir. Bu ¢alismalar, daha iyiye ulagsma noktasinda bir adim olmak noktasinda
oldukca degerlidirler. Bu calismalardan bir tanesi de Isvigre’de bulunan Uluslararasi
Yayincilik Akademisi’nde Ali Nihat Yazici tarafindan hazirlanan “Kamu Yaymn
Kurumlar1 ve Yeniden Yapilanma” baglikli ¢calismadir. S6z konusu ¢alismada TRT ye

iligkin bir takim yeniden yapilanma &nerileri getirilmektedir.

Yazict’ya gore 2954 sayili TRT yasasinda biiyiik bir degisiklik yapilmadikg¢a
hicbir sonu¢ alinamayacagi yoniindeki yaklagimlar gercegi yansitmamaktadir. S6z
konusu yasanin degismesi gerektigini belirten Yazici, ancak yasa degisikliginin yeniden
yapilanma konusunda arkasina siginilacak bir bahane halini almasinin da dogru
olmadigmi ifade etmektedir. Fakat baz1 degisiklikler vyasa degismeden
gerceklestirilememektedir. Ornegin, orgiitsel acidan kurumun Merkez Bankasi’nda
oldugu gibi bir bagskan ve bu baskanhik altindaki genel midiirliikkler halinde
yapilanmasinin uygun olacagini One siiren yazici, yasa deSismeden boyle kokli bir
yeniden yapilanmanin gergeklestirilemeyecegini  belirtmektedir. Yazici, TRT’nin
personel politikasinda da 6zerk olmas1 gerektigini ifade etmektedir. Kurumda yayinda
caligsan personel sayisinin yayin dist hizmetlerde calisan personel sayisindan ¢ok daha
az oldugunu belirten Yazici, yayin dist hizmetlerdeki siskinligin, s6z konusu personelin
dogru bir egitim programimnin ardindan yayin islevlerine yonlendirilmesi ile
agilabilecegini 6ne siirmektedir. Yazici ayrica, maliyet muhasebesinin etkin bir sekilde
kullanilacag: bir yap1 dahilinde asama agsama i¢ pazar modeline gecilmesi gerektigini
savunmaktadir. Herkese potansiyel suclu goziiyle bakan kontrol ve denetleme

mekanizmalarinin etkin oldugu biirokratik anlamda hantal bir yapinin terk edilmesi
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gerektigini ifade eden Yazici, tam tersi bir yonelimle, herkesin iyi ve dogru oldugunu
varsayarak bir sistem gelistirilmesi, ancak bunu suiistimal edenlerin ise agir sekilde

cezalandirilmasi gerektigini kaydetmektedir (1999, s.137-143).

Icerisinde bulundugumuz dénemde, teknolojik imkanlar sayesinde bir
programin ayni anda farkli dillerde yayinlanabilmesi miimkiin olmaktadir. Bu durumun
kamu hizmeti yaymciliginda bir takim birliklerin ¢atis1 altinda ortak yapimlar1 ve
program alisverisini arttiracagi on goriilmektedir. Oniimiizdeki dénemde ayrica kamu
hizmeti yayinciliginda maliyetlerin diisiirtilmesi ve etkinligin arttirilmasi i¢in bir takim
Onlemler alinmasi, bu dogrultuda personel sayisinda azalma, yayin kalitesinde artig
beklenmektedir. Kamu hizmeti yaymciligima dair bir diger gelecek oOngoriisii de
gelirlerin duraganlasacagi, teknolojik imkanlar sayesinde yeni gelir kaynaklar
olusturulacagi yoniindedir. Kamu hizmeti yayincilig1 icin en biiyiik tehlikelerden bir
tanesi, piyasa kosullarmin baskisi nedeniyle ticari bir yayin politikasina kayistir. Bu,

kamu hizmeti yaymciliginin ¢okiisii anlamina gelmektedir.

4.3.1.2. Tecimsel Medya Diizeninde Kendine Yer A¢cmak

Tiim diinyada oldugu gibi Tirkiye’de de 6zel yayinciligin oniinlin agilmasi,
tecimsel yayin kuruluslart ile kamu hizmeti yaym kurumlarinin bir arada var olmasi,
kamu hizmeti yayimcilig1 i¢in 6nemli bir doniim noktasini olusturmaktadir. Tiirkiye’de
0zel tesebblisiin radyo televizyon yaymciligi alaninda faaliyet gdstermeye
baslamasindan once kamu hizmeti yayinciliginin temel problemlerinin siyasi iktidarin
miidahaleleri ve ideolojik dayatmalar baglaminda demokrasi ve hukuk zeminli oldugu
goriilmektedir. Ozel kanallarm yayma baglamasi ile birlikte bu problemlere “daha gok
satmaya” doniik bir yayincilik anlayisi karsisinda kamu hizmeti yayinciligmin etik

degerleri cercevesinde izlenilirlik miicadelesi de katilmistir.

21. yiizyll Tirkiye’sinde kamu hizmeti yaymciliginin en biiyiikk miicadele
sahalarindan bir tanesi izlenilir olmaktir. Televizyon yayinciligmin insan ve toplum
hayatina olumlu yansimalar1 olan bir sistem igerisinde gerceklesmesi kadar s6z konusu

sisteme dair igeriklerin toplumun tiim kesimleri ile bulusturulmasi da onemlidir. Bu
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noktada tecimselligin ana ekseni olusturdugu glinimiiz medya diizenlerinde kamu
hizmeti yayinciligina etkin bir yer agabilmek, toplumun var olan tecimsellikten duydugu

rahatsizligin kaynagini kesfedebilmek ile miimkiindiir.

Tecimsellik vatandastan ¢ok “miisteri” eksenli bakis acisiyla televizyon
izleyicilerini daha cok ekonomik girdi saglamak i¢in kullanilacak enstriimanlara
doniistirmektedir. Insanlara daha etkili ulasma ve toplumun ortak iletisim mecrasi
haline gelerek bireysel ve toplumsal 6zgiirlesmeye katki saglama hedefindeki bir kamu
hizmeti yayimncilig1r anlayisi, insanlarin piyasa kosularinda birer metaya doniistiigi
yaptya karsi ¢ikmali ve bunu igeriklerine yansitmalidir. Bu amagla ortaya konulan
kamu hizmeti yayinciligr modeli, televizyon izleyicilerine hak ettikleri degeri vermeli
ve yaym politikasi, program igerikleri ve yayin akisi ile kendileri arasinda bir bag
kurmalarini1 saglamalidir. Bu dogrultuda 6ncelik, izleyici ile yayin kurulusu arasindaki
“cikar” iligkisinin ortadan kaldirilmasindadir. Bu da ancak reklam almayan bir kanal

yapilanmasi ile miimkiindiir.

4.3.1.3. Izleyici Ahgskanliklarim1 Yonetebilmek

Izleyici aliskanliklarinin tespiti, bu yonde olusan farkindalik, temel ilkeler ve
cagin gereklerine gore yeniden belirlenmis kamu hizmeti yaymciligi stratejileri
dogrultusunda daha kamu hizmeti eksenli daha izlenilebilir igerikler iiretilmesine ciddi
katkilar saglayacaktir. Yemek ve mutfak kiiltlirlinii konu edinen programlar ve bu
programlarin bir aradaligi ile ortaya ¢ikan tematik yemek kanallart da bu kapsamda

degerlendirilmelidir.

Calismanin Onceki boliimlerinde de detayli sekilde anlatildig: tizere izleyici
aliskanliklar1 ve bu aliskanliklarda zaman igerisinde olusan farklilasma, ekonomik,
sosyal, tarihi, siyasi, kiiltiirel, teknolojik vb. alanlar1 igine alan karmasik bir yapi
halindedir. S6z konusu izleyici aligkanliklarinin, bu ¢alismanin konusuna giren ve bir
model olusturulmasi noktasinda gbz oniinde bulundurulmasi gereken yonii, geleneksel
aligkanliklarin degisimi ve sosyal medya, internet, mobil iletisim formlarimi da icine

alan kismidir.
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Aileler geleneksel yeme-igme aligkanliklarini siirdiirme egilimindedirler. Bu
durumun nedenleri arasinda; yeni gidalarin aile iyeleri tarafindan begenilmemesi
durumunda ortaya ¢ikabilecek israfin Oniline gecilmesi, tercihlerin ayni olmasi
durumunda tasarruf saglanabilecek olusu ve aliskanliklardan vazgegebilmenin Kkolay
olmamas: sayilabilir (Beardsworth ve Keil, 2011, s. 160). Ancak yemek ve mutfak
kiltliriinii konu edinen programlar ve bu programlarin bir aradaligi ile ortaya ¢ikan
tematik yemek kanallar1 “yenilik” ve “degisiklik” diisiincesinin geleneksel yeme-igme

aliskanliklarina yansitilmasi noktasinda 6nemli bir rol iistlenmektedir.

Yemek ve mutfak kiiltiiriinii konu edinen programlarin izleyici ile kurdugu
0zdeslik, kamera Oniinde tiim detaylar ile yemek yapim siirecinin 6zendirici sekilde
gbzler Oniline serilmesi, ailelerde yemek yapimi ile ilgilenen iiyelerin yeni lezzetleri
denemesini kolaylastirmaktadir. Izleyici aliskanliklarinin yonetilebilmesi noktasinda sz

konusu farklindaligin 6nemli bir katkis1 olacaktir.

Internetin ve mobil teknolojilerin hayatimiza girmesi ile birlikte ise kamu
hizmetinin miicadele verdigi siyasi miidahaleler ve pazar baskisi alanlarina bir yenisi
daha eklenmistir. Izleyici aliskanliklarinda bir degisime neden olan mobil teknolojiler
kamu hizmeti yayinciliginin adapte olmak zorunda oldugu bir alan olarak karsimiza

cikmaktadir.

Mobil teknolojilerin egemen oldugu gilinlimiiz medya ve iletisim diinyasinda
her ne kadar mecra ve form degisse de igeriklerin biiyiik olglide ayni kaldig
goriilmektedir. Kullanilan aygit televizyon, bilgisayar, tablet ya da telefon olsa da haber,
program ve dramlarin temel kimligi degismemektedir. Ancak izleyiciler bu yeni sistem
icerisinde akista belirtilen saatlere bagli kalmamakta, istedikleri igerigi istedikleri
zaman diliminde izleyebilmektedirler. Bu noktada kamu hizmeti yaymciliginin da s6z
konusu mobil mecralara uyumlu teknik ve kullanim altyapisim gelistirmesi

gerekmektedir.

S6z konusu yeni medya mecralari, takipgilerin anlik yorum yapabilmesine

olanak saglayan yapidadir. Bu yorumlar 6nemsenmeli, olumlu yansimalart olabilecek
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tartisma mecralarinin  sekillenmesi agisindan tesvik edilmelidir. Kamusalligin bir

tartisma zemini de gerekli kiliyor olusu unutulmamalidir.

4.3.1.4. Temel Dayanak ve flkelerden Kopmadan Daha izlenilir Olmak

Kamu hizmeti yayinciligi, siyasi ve ekonomik baskilardan uzak yapisi ile
nitelikli programlar iiretebilme girisimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 21.yiizyilin ¢coklu
medya ortaminda her ne kadar kamu hizmeti yayincilig1 diger yayin kuruluslart ile ticari
bir rekabete girmeden faaliyetlerini yiiriitmeyi bir ilke olarak benimsese de insanlara
ulasmak ve ilgi ¢ekici olmak konusunda kendini revize etmek zorundadir. Oyle ki
izlenebilirlikten yoksun bir televizyon programi 6zgiirliik, esitlik, diisiinsel ve kiiltiirel
zenginlik gibi pek ¢ok olumlu noktayr dikkate alsa da insanlara erisemedi8i icin
amaglarii gerceklestirmesi miimkiin olmayacaktir. Giiniimiizde insanlara ulagmak
konusunda yayinciligin ilk donemlerindeki teknik kisitliliklar ortadan kalkmig, bunun
yerini ¢ok kanalli iletisim mecralar igerisinde izleyiciye ulasarak kendine bir yer

bulmak sorunu almustir.

Kamu hizmeti yayinciligi, igerisinde bulundugumuz c¢agda igeriklerini de
yeniden diizenlemeli, ¢ok medya ortamini ve kamu hizmeti yayinciliginin gereklerini
goz Onlinde bulundurarak daha cok izleyici tarafindan ilgi ¢ekici hale gelmelidir.
Televizyon programlari, insanlar1 koreltmek yerine insanlarin hassasiyetlerini
arttirmalidir. Karakterleri ve olaylar1 sanatin karmasik dinamizmi igerisinde isleyerek
insanlarin tutum ve anlayiginin gelisimine hizmet etmelidir. Televizyon dramatik bir
arag olarak oldukea gii¢liidiir. S6z konusu gii¢, olanak ve siirliliklar dikkatlice gézden
gecirilerek  kamu hizmeti yaymnciliinin  temel ilkelerinin tesisinde akillica
kullanilmalidir. Programlarin sanatsal niteligi kuvvetlendirilmeli, sosyal ve Kkiiltiirel
problemler dramatik anlatim yoluyla, gorsel unsurlar ve hikaye anlatici vasitalar ile

zenginlestirilerek insanlarin begeni ve zihinsel yogunlasma seviyeleri arttirilmalidir.

Kamu hizmeti yaymciliginin kaliteli yapimlar ortaya koyma potansiyeli
bulundugu ortadadir. Ancak kamu hizmeti yaymciliginin savunan kimi yaklagimlarda

oldugu gibi sadece “kalite” iizerinden bir sdylem gelistirmek ve bu yolla kamu hizmeti
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yayinciligimi haklilagtirmak giiniimiizde gegerliligi olmayan bir goriistiir. Bu noktada
yayincilikta kaliteden ne anlasildigina ve bu anlayisin kamu hizmeti yaym kurumlarinin
tekel oldugu yayinciliin ilk donemlerinden gliniimiiz ¢ok mecrali yapilarina gegiste ne

gibi degisimler gosterdigine deginmek yerinde olacaktir.

Keane, 1700’lerin sonlarinda ortaya ¢ikan “kaliteli kisi ve seyler” ile “bayag1”
olanlar ayriminin artik gecerli olmadigi goriisiindedir. Bugiin gelinen noktada medya
iceriklerinde neyin kaliteli oldugu oldukca tartismali bir konudur. Kaliteli programlar
kimilerine gore gosterisli ve gorsel acidan izleyiciyi zorlayan yapimlar, kimilerine gore
farkl1 izleyici gruplarina aynm1 anda hitap edebilen yapimlar, kimilerine gore
televizyonun teknik ve estetik olanaklarini iyi kullanabilen yapimlar. Kimilerine gore
ise zamana yenik diismeyen yapimlardir. Kalite konusunda c¢ogunlukla
postmodernistlerin savundugu, akis ve anlatinin yerini rastgelelik ve kopuklugun aldig:
goriisler de bulunmaktadir. Pazar liberalizmi anlayisini savunanlara gore ise en temel
kalite ol¢iitii izleyicilerin yaptig1 se¢imlerdir. Ticari medya yapilanmasini savunanlara
gore popiiler olmak ile kaliteli olmak aynidir (2015, s.118). Yeniden yapilanmis bir
kamu hizmeti yayincilig1 modelinin estetik, teknik, icerik, ilgi ¢ekicilik ve hedef kitleye
ulasabilmek  noktalarinda kamu  hizmeti  yaymcilifinin  temel ilkelerini

gerceklestirebilecek sekilde bir anlayis benimsemesi gerekmektedir.

21. ylizy1l Tiirkiye’sinde daha izlenilir olmak, toplumu olusturan bireylerin ilgi,
istek, ihtiyac ve beklentilerini tespit etmek ile miimkiindiir. Bu tespit, reyting oranlar1 ya
da anket yoluyla gerceklesen olgiimler ile tespit edilemeyecek derinlige sahiptir. Bu
sebeple anlik Ol¢limler yerine miizakere temelinde, bolgesel ve yerel diizeyde genis
katilimla olusturulacak danmigma kurullarinda toplumun medya igeriklerinden ne
bekledigine dair detayli degerlendirmeler yapilmasi biiyiik 6nem tagimaktadir. Pek ¢ok
sehir ve bolgede ayri ayr1 toplanacak danisma kurullarimin uzun vadeye yayilan
calismalar1 neticesinde ortaya ¢ikan veriler, merkez program ve planlama dairesinde
degerlendirilerek yaym politikasi, program icerikleri ve akigin bu yodnde

sekillendirilmesi miimkiin olacaktir.

Tiirkiye’de tecimselligin tiiketim egilimini koriikleyen politikalari neticesinde

yipratilan ve siyasi iktidarin talepleri dogrultusunda iiretilen igeriklere maruz kalarak
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giiveni sarsilan izleyiciler i¢in onlar1 ekonomik ve siyasi ¢ikarlardan bagimsiz sekilde
gozeten yaym politikasi ve igerikler, daha c¢ok izlenebilmenin de anahtarini

olusturmaktadir. Bu noktada temel motivasyon aidiyettir.

Toplumun tiim kesimlerinin kamu hizmeti yayin kurumunu sahiplenmesi igin
de kurumun idari agidan oldugu kadar fiziki agidan da giiglii bir temsil olanagina sahip
olmas1 gerekmektedir. Bolge ve sehir bazinda kurulacak temsilcilikler, hem bolge ve
sehir halkinin yasamina yabanci olmayan igerikler iiretebilecek, hem de bolge ve sehir
insanin konuk olarak programlara katilimini olanakli kilacaktir. Temsilcilikler ayrica,
toplumun tim kesimlerini géz Oniinde bulundurarak toplumun genelinin iletisim
mecrasi haline gelme ideali gercevesinde bireylerin bolgesel, ulusal ve uluslar arasi
yayinlar ile ilgili sikayet ve taleplerini ileterek karsilarinda bir muhatap bulabilecekleri

cok yonlii bir islev gérme potansiyeline sahiptir.

4.3.2. Program I¢erikleri ve Yaym Akisi

Televizyon yaymciliginda karakteristik yapi, planlanmis bir akis yoluyla ortaya
konulur. Williams akisin, “bir teknoloji ve kiiltiirel bigim olarak yaymciligin tanimlayici

karakteristigi” oldugu goriisiindedir (2003, s.72).

Ister kamu hizmeti yaymciliginda ister diger yayincilik tiir ve modellerinde
olsun televizyon ile gerceklesen iletisimin bir takim temel unsurlar1 bulunmaktadir. S6z
konusu yap1 bir siire¢ten meydana gelmektedir ve bu silire¢ mesajin kaynagi, mesajin
olusturuldugu bir televizyon gosterisi, bu gdosterinin iletilebilmesi i¢in teknik
gereklilikler, izleyiciler lizerinde birakilacak etki ve bu etkinin tepkileri seklinde
Ozetlenebilmektedir. Televizyon mesajiin olusturulma gayesi izleyiciye ulagsmak ve
onu etkilemektir (Kars, 2003, s.8). Bu sebeple televizyon igeriginin izlenebilir olmasi
bir zorunluluk halini almaktadir. izlenebilir televizyon programlari ortaya koyabilmenin
temel kosullarindan biri televizyonun kendine 6zgii anlatim olanaklarinin ve yapim
unsurlarinin  dogru kullanilmasidir. izlenebilir televizyon programlari yapabilmek

konusunda goz onilinde bulundurulmas: gereken bir diger unsur ise izler kitlenin iyi
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taninmasi, beklenti, talep ve tepkilerinin dikkate alinmasidir. Bdylece televizyon ile

iletisimde yapim ve izleyici olmak iizere iki temel unsur 6n plana ¢ikmaktadir.

Televizyonda program yapimi gerceklestirilirken iiretilen mesajin kamera ag1
ve hareketleri, dekor, ses, aydinlatma, makyaj, kostiim, grafik, derinlik ve renkler
kullanilarak izleyiciye ulastirilmasi ve izleyicide istenilen dogrultuda bir etki uyandirma
istenir. Bu siirecte goriintiiniin temel 6geleri olan kompozisyon, 1s1k-golge, ses, dekor ve
kurgu gibi unsurlarin bi¢im, ahenk, tempo, denge ve perspektif gibi sanatin temel

kurallar ile uyum igerisinde olmas1 gerekir.

Televizyonun anlatim olanaklarini sanatin temel kurallari ile harmanlayarak
mesaj1 izleyiciye aktarmaya calisan bir televizyon yonetmeni, izleyicinin ne gérmek
istedigi, neye ihtiyact oldugu ve bunlari ne zaman gérmek istedigi yoniindeki temel
sorulara cevap arayarak bir takim kararlar verir (Kars, 2003, s.106). Bu durum,
televizyon ile iletisim siirecinin ikinci temel bileseni olan izleyici tizerine odaklanmay1
gerekli kilar. Ancak televizyon izleyicisi, televizyonun icadindan bagimsiz sekilde
uygarlik tarihi, calisma hayati, serbest zaman, smifsal konum gibi pek cok unsur ile

ilgili bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Televizyon izleyiciligi glinlimiizde ¢alisma, bos zaman, yurttaglik ve tiiketici
olma durumunu da igine alan bir olgu niteli§i kazanmis durumdadir. Antik cagda
kolelere has bir edim olan ¢alisma, Ortacag’da da toplumun biitiin kesimlerince yapilan
bir faaliyet degildi. Ancak Sanayi Devrimi ile birlikte ¢caligma edimi ve bunun toplum
icindeki yeri konusunda farkli algi pratikleri ortaya ¢ikmistir. Modern doneme kadar
calisma edimi ¢alisan kesimlere disaridan yapilan bir baski ve zorlama ile
gerceklesirken modern donemde ise birey ¢alisma konusunda igsel bir zorlanima maruz
kalmaktadir (Aydogan, 2000, s.82,100, 144). Giiniimiizde kitle iletisim araglar1 yoluyla
gergeklesen iletisimin ana c¢ergevesini de belirleyen bu doniisiime gore birey tiikketimin
bir nesnesi haline getirilmis, piyasa ekonomisi igerisinde tiiketim ile birlikte
gelebilecegine inandig1 toplumsalligm ve statiiniin pesine diisiiriilmiistiir. Ucretlerin
arttirllmasi ve bos zamanin arttirtlmasi ile de calisan kesimler {irettikleri {iriine, topluma

ve kendilerine yabancilasacaklari bir sisteme dahil edilmislerdir.
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Bu noktada kitle iletisim araglar1 da tiikketim egilimlerinin kdriiklenmesi ve
esitsiz  toplumsal iligskilerin ~ kamufle  edilerek  siirdiiriilmesi  noktasinda
aracsallastirilmaktadir. Kitle iletisim araglar1 ile saglanan iletisim siirecinde mesajin
gondericisi ile alicisinin basat kiiltlir alan1 icerisinde anlasabilmeleri gerekmektedir. Bu
baglamdan hareketle mesaji alan gruplarin mesaj iireticilerine bagimli oldugu, ¢iinkii
mesajin gondericilerin deger ve algilarina gore bi¢cimlendirildigi, s6z konusu mesajin ve
bu yolla gergeklesen iletisimin var olan egemenlik iligkilerini tasiyan ve bu iligkilerin
devamini saglayan bir faktor oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Toplumsal gergekligin yeniden
kurgulanmasi, benimsetilmesi ve ic¢sellestirilmesi i¢in medya, potansiyel tiliketicilerin
tamamin1 gozeterek, hatta farkliliklart ortadan kaldirarak, homojenize ederek,
standartlagtirarak izler kitleyi etkisi altina almayi amaglamaktadir. Kamu hizmeti
yaymcilifi  cergevesinde igerikler, sayilan olumsuzluklar dikkate alinarak
olusturulmalidir. Kamusalligin topumun tiim kesimlerinin farkliliklar1 ile bir arada
olabilecegi bir ortamda miimkiin olacagi bilincinden hareketle igerikler, farkli kiiltiirel

yapilari, aliskanlik ve bakis agilarin1 gozetir nitelikte olmalidir.

Yayincilik alaninda kamu hizmeti kurumlar1 gérevlerini tanimlamali, giiclerine
odaklanmali, program akis cizelgelerini ve akislarini modernize etmeli, isletme

sistemlerini akilct hale getirmelidir.

Kitle iletisim araglarinin devlet tarafindan siki sekilde kontrolii ve igeriklere
birebir miidahale bir takim olumsuz sonuglara neden olmaktadir. S6z konusu sonuglar,
demokratik ve 6zgiir bir iletisim ortaminin engellenmesinin yani sira tahmin edilebilir,
sikict ve begenilmeyen bir kitle iletisim aracinin ortaya ¢ikmast seklindedir (Esslin,
2001, s.116, 120). Diger yandan iyi planlanmus, siirekli ve yeterli sekilde finanse edilen
kamu hizmeti yayin kurumlari iirettikleri kaliteli programlar ile begeni toplayabilmekte,
bu yonleriyle ticari yayin kuruluslarina da egiten, bilgilendiren ve eglendiren iceriklerin
genis izleyici kitleleri tarafindan ilgi gorebilecegini gostererek, ticari kuruluslarr da bu

yonde bigimlendirebilmektedirler.

Kamu hizmeti yaymciliginin géz oniine almasi gereken temel konulardan bir
tanesi de akistir. Simdiye kadar program planlamasinin temeli olarak 6nemli bir islev

goren akisin ilerleyen yillarda etkilesimlilik, istege bagli ve c¢oklu kanal islevlerinin
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gelismesi ile yok olacagi ongoriilmektedir. Bu baglamda kamu hizmeti yayincilar1 da
planlamalarinda popiiler programlar1 azaltarak 0zel programlar1 gelistirme yoluna
gideceklerdir. Ote yandan kamu hizmeti yaymciligmin programlarin teker teker degil,
yayinlanan programlarin tamamu tizerinden bir degerlendirme yapilmasini dngoren “tam
Olgekli programlama tezi” gegerliligini korumaktadir. Ancak bu durumun tematik kanal
yapilarinin daha da gelistigi durumlarda da gecerliligini koruyup koruyamayacagi
merak edilen bir noktadir (Nissen, 2007, s.48).

Sorulmasi gereken temel sorulardan bir tanesi, kamu hizmeti yayinciliginin
diger yaymncilik modellerinden nasil ayrilmasi gerektigi ve kamu hizmeti yayincilig
baglaminda tiretilen programlarin farkinin ne olacagidir. Bu soruya verilen yanitlardan
bir tanesi kamu hizmeti yaymlarinda sosyal birlikteligin devam ettirilmesine yonelik
yayinlara yer verilmesidir (Nissen, 2007, s.42,43). S6z konusu yayinlar kiiltiirel, sosyal
ve siyasi anlamda toplumun birlestirici unsuru olarak diisiiniilmektedir. Bir birlestirici
unsur olarak bu programlar, ge¢misteki ortak hafizayi, gelecege yonelik ortak hedefleri,
kiiltiirel ve yasamsal unsurlari, karar vermemizi saglayan norm ve degerleri biinyesinde
barindirmaktadir. Ancak bu yayinlar didaktik unsurlarin direkt olarak sdyleme yansidigi
s1g yapimlara indirgenemez. Farkli igerik, tiir ve formatlarin hayata gecirilmesi gerekir.
Bu anlamda kamu hizmeti yaymciliginin temel unsurlarindan bir tanesi olan herkesce
erigilebilir olmak yeterli olmamakta, insan hayatini tiim boyut ve faaliyetleri ile yansitan
icerikler de sunulmaldir. Ozellikle kamu hizmeti yaymnciligi  baglaminda
diisiiniildiiglinde, televizyon igeriklerinin degerlendirilmesi ile ilgili temel bir soru
giindeme gelmektedir. Bu soru, sunulan bir programin ne kadar begenildiginin izlenme
oranlar1 igerisindeki yeri ile agiklanmasinin yeterli olup olmadigidir. Tamamen
izleyicinin begenisine dayali m1 yoksa tarafsiz kalite normlart igerisinde gergeklesen bir

degerlendirme mi benimsenmelidir?

Giliniimlizde medyadaki liberal anlayis c¢ercevesinde olumlanan segeneklerin
coklugu durumu, televizyonun giiclinii zayiflatmakta, izlenme aligkanliklarini diizensiz
hale getirmekte ve televizyon izleyicisini “bikkin” hale getirmektedir. Keane, bu denli

cok sayida kanalin ve pek ¢ok programin bulundugu bir medya ortaminin bireyler
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tizerinde televizyondan kaginma ya da televizyon karsisinda gegen uzun saatlere

hosnutsuzluk hissi olusturdugunu 6ne siirmektedir (2015, s.174).

Giliniimiizde televizyon igerikleri bir takim platformlar araciligiyla kullanicilara
ulagsmaktadir. S6z konusu yapilarin birini kullananlar digerinden hizmet alamamakta ve
bu platformlar bir tir esik bekeisi gibi hareket edebilmektedir. Bu durum ticari
yayincilar i¢in de kamu hizmeti yaym kurumlar1 i¢in de 6nemli bir tehdittir. Bu
sistemlerin kapali ve miilkiyete dayali yapisi bilgi aligverisinin 6zgilirce yapilmasini
tehlikeye atmaktadir. Devlet kontroliindeki karasal sebekelerin sayisallastirilarak

herkese acik, daha 6zgiir bir yap1 olusturulmasi biiyiik 6nem arz etmektedir.

4.3.2.1. Meta Degil Kamusal Deger Uretebilmek

Kamu hizmetinin yayinciliginda unutulmamasi gereken noktalardan bir tanesi
de iiretilen igeriklerin ticari bir meta degil, kamusal bir deger oldugu bilinci ile hareket

edilmesi ve bu bilincin benimsetilmesinin gerekliligidir.

Kamu hizmeti yayinciliginin hedefledigi, iletisim 6zgiirliigiine dayali, insanlar1
egitmeyi, bilgilendirmeyi ve eglendirmeyi hedefleyen bir medya yapisinin ve insanlarin
var olan yasamsal gercekliklerine uzak kalmamasini saglayabilen iceriklerin etkin
kilinabilmesi i¢in 6zel sektor medyasinda da bir takim diizenlemelere gidilmesi
gerekmektedir (Keane, 2015, s.148). Bu baglamda tekellesmenin 6niine gegilmesi, 6zel
yayinct kuruluslardaki igeriklerin de kamusal yasal diizenlemelere tabi olmasi ve
tecimsel sdylem ve uygulamalarin azaltilmasi yoniinde ¢abalara ihtiya¢ vardir. Bu

noktada diizenleyici kurumlarin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.

Diizenleyici kurumlar, kamu kaynaklari ile finanse edilen kamu hizmeti yayin
kurumlarinda ¢esitli yollarla kamusal sorumlulugun icrasini takip edebilmektedirler.
Kamu hizmeti yayin kurumlari, kurulus ve isleyisi amaglar1 dogrultusunda diizenleyici
kurullar ile biiylik bir sorun yasamazlar. Ancak ticari yayincilarin kamusal sorumluluga

nasil davet edilebilecekleri, iizerinde diistiniilmesi gereken 6nemli bir konudur.
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Diinyada kamu hizmeti yaymn kurumlarmin sektoriin tamami iizerinde
denetleyici ve diizenleyici islevler de yiiklendigi ve ayrica denetleyici-diizenleyici bir
kurumun bulunmadig tlkeler bulunmaktadir. Ancak kamu hizmeti yayinciliginin
demokrasi ve kamusallik baglamindaki hedeflerinin yerine getirilmesinde higbir zaman
bir son noktanin konulamayacak olmasi, kamu hizmeti yayincilifini nitelik olarak bir
ileriki noktaya tasiyabilecek olusumlarin varligin1 gerekli kilmaktadir. Denetimi bir
ceza ve sansiir araci olarak goremeyen, yapici bir anlayis ¢ergevesinde hem kamu
hizmeti yayin kurumlar1 denetlenmeli hem de kamu hizmeti yaym kurumlari ile igbirligi
yapilarak ticari televizyonlarin da kamusal sorumluluklarini yerine getirmeleri

saglanmalidir.

Ticari kanallarin zorunda birakilarak degil, kamu hizmeti yayincilig
cercevesinde iiretilecek nitelikli igerikler ile 6zendirilmesi, s6z konusu i¢eriklerin ticari
kanallar ile paylasilabilecegi yapilar ortaya konulmasi gerekmektedir. Kamu hizmeti
hedefinden kopmadan, daha izlenilebilir-dinlenilebilir alternatifler ile vatandaslarin
ilgisinin cekilebilecegi, 6zel kanallar1 da igine alan bir yap1 {lizerinde diisliniilmelidir.
Ornegin 21. yiizyll Tiirkiye’sinin gerekleri gdz o6niinde bulundurularak yeniden
yapilanmis bir kamu hizmeti anlayisi dogrultusunda sekillenen tematik bir yemek
kanali, {trettigi icerikler ile bu alanda faaliyet goOsteren 0Ozel kanallara da 6rnek
olabilmelidir. Denetleyici kurulus ile isbirligi halinde bir takim igeriklerin 06zel
kanallarla da paylasilabilmesi ya da s6z konusu kanallar i¢in 6zel igerikler iiretilmesi
0zel kanallarn da kamusal sorunlulugunu yerine getirmesinde Onemli bir adim

olacaktir.

4.3.2.2. Pazar Anlayis1 Disinda Icerikler

Glinlimiiziin ekonomik, politik ve sosyal yapisina uygun, yeni bir kamu
hizmeti yayinciligi modelinin ortaya koymasi gereken temel duruslardan bir tanesi de
medyadaki tekellerin ortadan kaldirilmas: ve kar amacl ticari sdylemler ile miicadele

olusturmaktadir. Kamu hizmeti yaymciliginin, 6zgiirliik ve esitlik gibi temel unsurlar
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riske eden medyadaki “pazar” uygulamalarina karst korunabilmesi i¢in yasal, ekonomik

ve siyasal anlamda bir takim Oneriler ortaya konulmasi gerekmektedir.

21. ylizyilin ¢oklu medya ortamina uygun sekilde yeniden yapilanmis bir kamu
hizmeti modelinin pratikte bir takim temel refleksleri gelistirmesi ve baz1 tuzaklardan
sakinmasi gerekmektedir. Kamu hizmeti yaymnciligi ilke ve uygulamalar ile medya
alaninda pazar anlayisina kars1 ¢ikmali, kendisi ile s6z konusu anlayis arasindaki farki
net sekilde ortaya koymalidir. Kamu hizmeti yayinciligi bir yandan “kamuya kamunun
istedigi bir hizmeti kamunun giiciliniin yetecegi fiyatta saglayan herkesin kamu hizmeti
yaptig1” yoniindeki anlayisa pazar sansiiriine ve kisitlamalarina sebebiyet verdigi
gerekeesi ile karst ¢ikmali, diger yandan da tecimsel televizyonlarin akis ve program

igeriklerini taklitten sakinmalidir (Keane, 2015, s.122).

Glinlimiizde popiiler begenilere hitap eden programlarin bir kanalda, azinlik
begenilerine hitap eden programlarin diger kanallarda yayinlandig: sistemler bulunsa da
ticari televizyonculuk anlayis1 daha fazla ekonomik girdi saglamaya yonelik
oldugundan, bu durum genel izleyici kitlesini yakalamak adina birbirinin aym
yapimlarin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir (Esslin, 2001, s.104). Boylece hem
azmlik begenileri gozetilmemekte, hem de genel izleyici kitlesinin saglikli bir se¢cim

yapabilme olanagi elinden alinmaktadir.

4.3.2.3. Dengeli Yayin Politikasimin Korunmasi

Kamu hizmeti yayinciliginda tiim vatandaslara seslenebilmek ve farkli igerikler
sunabilmek dengelenmesi gereken durumlardir. Ornegin temel yiikiimliiliikler
cergevesinde herhangi bir gruba hizmet vermek, toplumun geneli tarafindan
izlenebilirlige zarar verebilmektedir. Bu dengenin iyi kurulmasi gerekmektedir.
Diinyada kamu hizmeti yayinci kuruluslarinin izleyici kaybetme korkusu ile genele
hitap eden programlara daha fazla agirlik verdikleri goriilmektedir. Ancak bu durum

farkliliklarin korunmasina zarar verme riski tasimaktadir.
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Yeniden diizenlenerek 21. yiizyil Tiirkiye’sinde kamusalligin tesisi noktasinda
islevsel olabilecek bir kamu hizmeti yayinciligi anlayis1 dogrultusunda sekillenen
tematik bir yemek televizyonu, rasyonel ve elestirel bir sdylem alaninin meydana
getirilmesine katkida bulunmalidir. Bunun ig¢in de siyasi ideolojilerin ya da egemen
smiflarin séylem ve yonlendirmelerinden farkli bir alan olusturulmalidir. Bu ¢ergevede
farkliliklarin  zenginligine Onem verilmesi, yeme-igme kiiltiir ve aligkanliklarinda
farkliliklar1 g6z oniinde bulunduran, kiiltiir, alt kiiltiir, toplumsal grup, farkli tercihler ve

gelir guruplariin tanitimina olanak taniyan bir yapi tesis edilmesi gerekmektedir.

Bu calisma kapsaminda kamusal alan, farkliliklarin muhafaza edilerek bir
araya gelinebilen ve miizakere zemininde rasyonel sonuglara ulasilabilen bir yapiy
ifade etmektedir. Bu baglamda dengeli bir yayin politikasi izlenmesi, toplumun tiim
kesimlerinin ilgi, istek ve gereksinimlerinin goz onilinde bulundurulmasi anlamina
gelmesinin yani sira farkli kiiltir ve gruplarin birbirini tanimasina ve anlamasima da
olanak saglayacaktir. Bu noktada dengeli ve cesitlilik arz eden bir yayin politikasi
kiiresel pazar kosullarinda kiiltlirlerin aynilastirilmasi1 egilimlerine bir tepki; farkl
kiiltiirlerin, alt kiiltiirlerin, aligkanlik, yonelim ve tercihlerin yasatilmasina bir katki

anlami tagimaktadir.

4.3.2.4. Gelisim Odakh Televizyon

Tiirkiye’de Kamu hizmeti yaymnciligi baglaminda bir degisime gidilmesi
zorunludur. Bu degisim, gelismeye yonelmis bir degisimdir. Bu degisim; geliskin
toplumlarin deneyimlerinden yararlanilmakla birlikte, taklitcilik yerine 6zgiin tasarilar

ile gerceklesmelidir.

Kamu hizmeti yayinciliginda bir doniisiim, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel
yapinin iligkili oldugu bir durumu ifade etmektedir. Kiiltiir, bir {ilkedeki ekonomik
faaliyetler ile toplumsal yapi arasindaki stirtiigmeleri gideren, bu yapilar tarafindan
insanlara yiiklenen yiikiimliiliiklerdeki kolay katlanmay1 6ngoriir. Bir mesrulagtirma ve
koruma aracidir (Oskay, 1971, s.1,8). Toplumsal gelismeye yonelebilmis bir toplumda

televizyonun bu amagcla kullanilabilmesi icin gelismeci yeniliklerin halk kitlelerince
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benimsenip desteklenmesi gerekir. Sonrasinda ekonomik ve sosyal etmenler ile birlesen
televizyon yayinlari etkinlik kazanabilir, bilgi verir, tutum degisikligi saglar ve eyleme
yoneltir. Yeniliklerin desteklenmesini saglamak amaciyla; bireylerin degisimle bir yarar
saglayacaklarina inandirilmalari, alisik olunan degerler ile ¢atisan unsurlarin azaltilmasi
ya da smirlandirilmasi, uygun zamanin seg¢ilmesi, kusku ve elestiri olusturarak
hazirlayici 6n haberlesmenin uygulanmasi, kitleye yenilikleri uygulamada gii¢ ve

olanak verilmesi gerekir (Oskay, 1971, s.89).

David Riesman, toplum igerisindeki alg1 ve davranislar1 agisindan insanlar1 3
farkli gruba ayirir. Bunlar gelenege gore yasayan insan, kendi icsel degerlerine gore
yasayan insan ve baskalarinin ne diyecegine gore yasayan insandir. Anna Karanina'daki
Stephan Arkadyevig¢'i 3. tipe 6rnek gosterir ve bu gruba giren insan sayisinin artacagini
sOyler. Baskalarina gore yasayan insan, kendisinin ne istedigi ortaya koymakta giicliik
¢eker, davraniglarinin diger insanlarca onaylanip onaylanmamasini 6n planda tutar. Bu
yeni insana Erich Fromm “Pazarlayic1 Adam”, Mills “Bilinmedik Yere Ayak Basmayan
Adam”, Arnold Green ise “Orta Sinifin Gelisememis Oglan Cocugu” der. Bu insan
giiniimiizde ailesinin yani sira arkadas cevresi ile de bir kiiltiire sahip olur. Bu
kiltirlenme isle, ast ve ist iligkileriyle, arkadaslarla ve kitle iletisim araclar ile stirer
gider (Oskay, 2014, s.269). Oyleyse insanlari kendi gercekligine yogunlastiracak

igeriklerin bu i¢sel yolculugu sekteye ugratmayacak kadar notr olmasi gerekir.

4.3.2.5. Cogulcu Toplum Anlayisinin iceriklere Yansimasi

Kamu hizmeti yaymciligi ile ilgili olarak bir takim ilkesel kriterleri dile
getirmek kolay, s6z konusu kriterleri hayata gecirmek ise zordur. Toplumda esit
yurttaglik hakkina sahip bireylerin farkli ideolojik yapilart oldugu goriilmektedir. Bu
durum, herkese ulasmak durumunda olan kamu hizmeti yayincisi i¢in olduk¢a zor ancak

iistesinden gelinmesi gereken bir durumdur.

Kamu hizmeti yayincisi, bireylere diger bireyleri dinleme, farkli goriislere
saygl gosterme ve demokratik katilimi saglama konusunda yardimci olmalidir. Kamu

hizmeti yaymcisinin goérevi, kamusal ortam ve politikalarin tesisi i¢in farkli goriisleri
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icerecek sekilde tartigma ortamlart olusturmaktir. Kamu hizmeti yayincist giliciinii
yurttaslardan aldig1 i¢in onlarin diisiincelerini dile getirmelerini ve kamusal politikalarin

olusumunda etkili olmalarini saglamak durumundadir.

Kiiltiirlerin yasatilmasinda kamu hizmeti yayinciliginin 6nemli bir rolii ve
yiikiimliilikleri bulunuyorsa, bu yiikiimliliikkler kiiltiirin vatandashik ile ilgili
demokrasi, katihm ve demokratik kurumlar gibi alanlarmma da uygulanmahdir. Ote
yandan ifade ve haber alma 6zgiirliigii gibi temel insan haklar ile ilgili konularin
toplumda medyanin rolii ile yakin iliskisi de ortadadir. Medyadaki yogun ticarilesme
egilimleri géz Oniine alindiginda, ekonomik c¢ikarlardan bagimsiz sekilde kamunun
sahipliginde ve hizmetindeki bir medyanin rolii, 6zellikle ¢ogulcu bir toplum igin

vazgecilmezligi daha iyi anlasilmaktadir.

Bu calismada cercevesi ¢izilen bir model olarak kamu hizmeti yaymnciligi
eksenli tematik bir yemek kanalinda, c¢ogulcu bir anlayis ile igeriklerin
olusturulabilmesi, azinliklarin da g6z oniinde bulundurulmasi ile miimkiindiir. Burada
azinlik kavrami sayica az olmayr degil; farklh kiiltiir, aligkanlik ve tercihler ile karar
stireglerinde etkili olamayan kesimleri de kapsamaktadir. Bu baglamda azinlik kavrami
sadece etnik vurgu tasimaz. Ornegin kadinlar, ¢ocuklar ve engelliler gibi toplumun
farkli  kesimleri de  yayin  igerikleri  olusturulurken  azmmlik  olarak
degerlendirilebilmelidir. Bu sayede hosgorii kiiltiirii yesertilebilir. Yeme-igme aligkanlik
ve kiiltiirleri bu noktada sahip olduklar1 sosyal ve sembolik anlamlar ile oldukga islevsel

ara¢lar konumundadir.

Bu degerlendirmeler 151ginda kamu hizmeti yaymciliginin bir geregi olarak,
toplumu olusturan biitlin kesimlerin yaymn mecrasinda temsili lizerine kurulu bir
sistemde, farkli etnik guruplarin yemek ve mutfak kiiltiirii, diisiik gelir seviyesine sahip
bireylerin yeme-igme aliskanliklari, kadinlarin, gocuklarin, yaslilarin, engellilerin ve
benzer gruplarin yemek ile ilgili gereksinim ve beklentileri program iceriklerinde yer

bulmali, program igerikleri bu dogrultuda sekillendirilmelidir.
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4.3.2.6. Program Konulari

Kamu hizmetini yerine getirmeyi amaglayan tematik bir yemek kanali modeli
olusturulurken cevap bulunmasi gereken en énemli sorulardan biri, hangi konularin bu
mecrada yer bulmasi gerektigidir. Bu ¢alismada, bu soruya, onceki boliimlerde ortaya

konulan bulgular 1s18inda somut dnerilerle cevap verilmesi amaglanmaktadir.

Giliniimlizde yemek yeme edimi, kiiresel ekonomi politikalar1 gercevesinde
tilketim egilimlerinin koriiklendigi bir mecradir. Yemek ayrica esitsizlik¢i toplumsal
iligkilerin ortaya konuldugu, smnifsal esitsizliklerin hakim smiflarin  ¢ikarlar
dogrultusunda siirdiiriilmesine kolayca hizmet edebilecek bir aragtir. Yemegin bir siireg
olarak {iiretim, boliisiim ve tiikketim siireglerine etki eden ekonomik, sosyal, kiiltiirel
faktorler; yemegi, birey ve toplum hayatini dizayn etme, istenilen davranis kaliplarinin
olusturulmasi, tiiketim ile geldigi one siiriilen sosyal statii algisinin pekistirilmesi vb.

noktalarda kitlelerin yonlendirilmesi i¢in olduk¢a uygun bir alan haline getirmektedir.

Tim bu olumsuz isaretlere karsin akildan ¢ikarilmamasi gereken temel
konulardan bir tanesi, yemege temel teskil eden beslenme ediminin zorunlu olusudur.
Insan hayatta kalmak igin beslenmek, yani yemek yemek zorundadir. Bu ¢alismanin
konusu itibariyle gerek kamu hizmeti yaymciliginin islevleri gerek bir iletisim ve
anlamlandirma araci olarak yemek hakkinda, calismanin biitiiniinde dile getirilen
olumsuzluklarin giderilmesi ve iyi ve dogru olanin insanlarin yasamsal gergeklerine
uyum saglayarak yabancilagma g¢arkinin bir dislisi olmayan bir yapinin olusturulmasi
konusunda gayret sarf edilmis, daha iyi bir gelecegin olusturulmasina katki noktasinda

olumlu bir tavir takinilmaistir.

Yemek ve mutfak kiiltiiriiniin sosyal yansimalar1 noktasinda da sahip ¢ikilmasi
gereken, devaminin 6zendirilmesi ve televizyonda temsiline yer verilmesi gereken
noktalar bulunmaktadir. Ornegin aile bireylerinin bir araya gelerek 6giin mantig
cercevesinde yemek yemeleri aile i¢i iletisimin gelismesine, bilgi ve kiiltiir aktarimina
ve bireylerin kendilerine giivenmesine ve daha mutlu olmalarma katkida
bulunabilmektedir. Elbette yemek masasinda bir takim yiyeceklerin bulunmayist bir

eksikligin ifadesi olarak aile bireyleri iizerinde bir olumsuzluk olusturabilmektedir.
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Ancak unutulmamalidir ki insanlar i¢in 6zendirilen tiikketim iiriin ve kaliplarinin mutlaka
bir ileriki asamasi ortaya konulacaktir. Ancak var olan bu handikaplarin asilmasi
noktasinda ¢oziim zaman igerisinde ortaya ¢ikacaktir. Bu noktada aile bireyleri bir
aradaliklar1 ile bir takim eksikliklerin farkinda olmakla birlikte aile dayanigsmasi

icerisinde hayatlarina olumlu eklentiler yapabilmektedir.

Sayilan unsurlar dahilinde, program igerikleri konusunda yapilmasi
gerekenlerden bir tanesi, tiketim egilimlerini koriikleyen yayinlardan uzak
durulmasidir. Bu dogrultuda reklam ve sponsorluk uygulamalarina yer vermemek ve

finansmani kamu kaynaklari ile saglamak gerekmektedir.

Program igeriklerinde insanlar1 tiiketime kanalize edebilecek ya da bu
egilimleri belirli sinirlamalar dahilinde tutabilecek temel konulardan biri yemek icin
gerekli malzemelerdir. Programlarda bu yemek malzemelerinin alternatiflerini
kullanarak vermek hem higbir malzemenin vazgecilmez olmadigini, malzeme temininin
ekonomik giicten kismen de olsa bagimsizlasabilecegini, televizyondaki temsili
noktanin da yemegin sosyal smif vurgusunu azaltabilecegi diisiiniilmektedir. Ornegin
orijinalinde nadir bulunan pahali bir peynir tiiriiniin bulundugu bir tarif, daha erisilebilir

bir peynir tiirli alternatif gosterilerek de yapilabilmektedir.

Aile ortaminda bir arada yemek yemegi 6zendirecek, bunun insan hayatina
renk katacak bir edim oldugunu vurgulayan programlara yer verilmelidir. Ancak bu
durumda, bir ailenin model olarak kamera oniinde yer almasi gibi igeriklere yer verilip
verilmemesi anlamlidir. Bu noktada asil olan insanlarin edindikleri bilgilerin,
zihinlerinde bir ¢agrisim yapmasi ve bunu kendi yasamlarinda kendilerine has bir form
ile uygulayabilmeleridir. Bu noktada biitiiniiyle model alinabilecek yapilarin insanlar
kendi yasamsal gercekliginden koparacagi ve homojenlestirme egilimlerine katki
saglayacagi diisiinlilmektedir. Bu sebeple aile ortamlarinda yenilecek yemekler ile ilgili
bilgi ve fikir verilmeli, ailenin bir aradaligi 6zendirilmeli ancak birebir bir model

gostermekten kaginilmalidir.

Gilinlimiiz kiiresel diinyasinda ortak begeniler, alisgkanliklar ve yasam tarzlan

olusturularak homojen bir kitle olusturulmaya ¢alisiimaktadir. Temel arac, tiiketim ile
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gelen ekonomik getiri ve bu yolla smifsal c¢ikarlarin hakim smiflarin ¢ikarlar

dogrultusunda devamini saglamaktir.

Kamu hizmeti yayinciliginin 21. yiizyil Tiirkiye’si géz 6niinde bulundurularak
ortaya konulan temel ilkeleri cergevesinde, insan ve toplum hayatina olumlu katkilar
olabilecek bir yemek kanalinin program igeriklerinin yukarida belirtilen
homojenlestirme egilimlerine karsi bir tavir almasi gerekir. Bu noktada toplumlarin
kendine has yeme i¢me Kkiiltiirlerinin programlarda yer bulmasi olduk¢a 6nemlidir. Bu
noktada diinya mutfaklarindaki kendine has olma durumu goézetilebilecegi gibi, ayni
tilke icerisindeki bolge ve kiiltiir farkliliklarinin da bir zenginlik olarak kabul edilip
program igeriklerinde yer bulmasi gerekir. S6z konusu tavir, hem farkli bakis agilari,
aliskanliklar ve kiiltiirleri de diinyanin daha renkli, daha 6zgiir bir yer olabilecegine dair
inan¢ ve beklentinin bir ifadesi hem de toplumun tiim kesimlerinin ilgi, istek ve
ihtiyaclari1 g6z Oniinde bulundurmak noktasindaki temel amaclarmi da yerine

getirilmesini ifade etmektedir.

Yeniden yapilanmis bir kamu hizmeti yayinciligi anlayisi elbette izleticilerin
ilgisini ¢ekebilmeli, bunun icin ¢aba gostermelidir. Ancak gecmiste basarili olmus
program kaliplarini tekrarlamak, izleyicilerin algilarini koreltmek anlamina gelecektir.
Bu durum, kamu hizmeti yaymciliginin halkin bilgi ve algi seviyesini yiikseltmeye
doniik temel amaglarina ters diigmektedir. Sanatsal ve zihinsel aktivite gerektiren
kaliteli igeriklerden hoslanmaya kimse mecbur edilemez. Ancak s6z konusu igerikler ile

herkesin tanigma imkani bulabilmesi demokratik ve insani bir gerekliliktir.

Program konularinda yemegi bir tiikketim ve haz unsurundan ibaret gdren
anlayisin terk edilmesi tematik bir yemek kanalinda program igerikleri i¢in 6nemli bir
doniistimii ifade etmektedir. Yemege dair iiretim ve emek siireclerinin program
iceriklerinde yer bulmasi, izleyicilerinin yemek ve beslenme edimine biitiinsel bakis
acilart  gelistirerek, yemegi sosyal ve ekonomik fonksiyonlar1 ile birlikte

degerlendirmelerine olanak taniyacaktir.

Tiirkiye’de var olan tematik yemek kanallarmin farkli etnik ve toplumsal

gruplar1 g6z onilinde bulundurmadan, demokratik temsilin uzaginda, tecimsel yapilarinin
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etkisi ile ortak begeni ve algilar olusturulmasina hizmet eden bir yonelim igerisinde
olduklar1 goriilmektedir. Kamu hizmetini merkeze koyan, ekonomik ve ticari baskilarin
uzaginda konumlanabilen tematik bir yemek kanalinin program igerikleri de demokratik

ve 0zgiirliik¢li durusun bir ifadesi olarak belirlenmelidir.

Fraser (2004, s.127), burjuva kamusal alanina yonelik elestirilerinde, bir takim
onemli konularin 6zel alan kapsami igerisine dahil edilerek kamusal alanin digsinda
tutulmaya calisildigini belirtir. Bu da egemen siniflarin ¢ikarlarinin devamina hizmet
etmektedir. Kadin etkinliklerinin de 06zel alan kapsami igerisinde degerlendirilerek
kamusal alanin diginda tutuldugunu ifade eden Fraser, bu durumu elestirir. Fraser’in
degerlendirmeleri, kamu hizmetini merkeze koyan tematik bir yemek kanali modelinde

program konularinin belirlenmesinde de fikir vericidir.

Farkli toplumsal gruplarin gereksinim ve beklentilerinin de program
konularinda yer bulmasi gerekmektedir. Bu ag¢idan, azinliklarin temsili 6nemli bir
noktadir. Ancak ¢aligmanin 6nceki kisimlarinda da ifade edildigi tlizere azinlik sadece
bir takim etnik gruplari ifade etmemektedir. Sayisal agirliga bakilmaksizin kadinlar,

cocuklar, yaglilar, engelliler, dezavantajli gruplar vb. goz 6niinde bulundurulmalidir.

Diger yandan, yemegin gelir seviyesi ile olan ilgisi de program konular
icerisinde deginilmesi gereken Onemli bir noktadir. Yemegin ekonomik ve sosyal
boyutu bir arada degerlendirilmeli ve izleyicilerin var olan yasamsal gercekliklerinden

kopmalarinin 6niine gecilmelidir.

Bu diistinceler 1518inda, kamu hizmetini merkeze koyan tematik bir yemek
kanali modelinde programlarin temelde; yemek i¢in gerekli malzemelerin nasil
iretildigine, iiretim siireclerine dair, iilke i¢indeki etnik ve dini gruplarin temsiline dair,
calisan ve calismayan kadinlarin yemek iliskisine dair, ¢ocuk ve beslenme iliskisine
dair, yaslilarin beslenme alisgkanliklarina dair, engelli bireylerin yeme-igme
konusundaki durumuna dair, gelir seviyesindeki farklilagsmalarin yeme-igme
aligkanliklarina etkisine dair, agir calisma kosullari altindaki bireylerin yeme-igme
olanak ve aligkanliklarina dair, farkli yorelerden yerel yeme-igme kiiltir ve

aligkanliklarina dair, yemek konusunda arastirmalar1 bulunan arastirmacilarin tespit ve
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aciklamalarina dair, yemek yapimi konusunda farkli tarz ve uygulamalara dair, iilke

disindaki yeme-igme kiiltiir ve aligkanliklarinin tamitimina dair, yemek ve saglik

iliskisine dair konulardan se¢ilmesinin uygun olacagi diisiiniilmektedir.

PROGRAM KONULARI

1 Yemege Dair Emek ve Uretim Siirecleri

2 Farkl1 Etnik ve Dini Gruplarin Ilgi, Istek ve Aliskanliklari

3 Calisma Hayatinda Kadin ve Yemek-i¢me Pratikleri

4 Calismayan Kadinlarin Hayatinda Yemek ve Mutfak

5 Cocuklara Dogru ve Saglikli Beslenme Aliskanliklar1 Kazandirilmasi

6 Yaslilik ve Beslenme

7 Engelli Bireylerin Yeme-i¢gme Konusundaki Durumu

8 Gelir Seviyesindeki Farklilasmalarin Yeme-Igme Aliskanliklara Etkisi

9 Agir Calisma Kosullart  Altindaki  Bireylerin  Yeme-igme Olanak ve
Aliskanliklari

10 Farkl1 Yorelerden Yerel Yeme-Igme Kiiltiir ve Aliskanliklar

11 Arastirmacilarin Tespit ve A¢iklamalar

12 Yemek Yapiminda Farkli Tarz ve Uygulamalar

13 Ulke Disindaki Yeme-igme Kiiltiir ve Aliskanliklarinin Tanitimi

14 Yemek ve Saglk Iliskisi

*Tablo 12: Tematik Yemek Kanali Modelinde Program Konulari.
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4.3.2.7. Konularin Islenisi

Program konular ile ilgili degerlendirmeler yapilip, hangi konularin kamu
hizmetini amaglayan tematik bir yemek kanalinda yer bulmasi gerektigi sorusuna cevap
arandiktan sonra belirlenen konularin bu mecrada nasil sunulacagi, iizerinde

diisiiniilmesi gereken bir nokta olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Calismada cergevesi cizilen modelde konularin islenisi, kamu hizmeti
yayinciliginin temel nitelikleri, giinlimiiz kosullar1 ve kamusallik hedefi dikkate alinarak

belirlenen temel dayanaklar goz 6niinde bulundurulmalidir.

Avci (2008, s.103), Habermas’in kamusal alan yaklagimi ¢er¢evesinde kamusal
alan ile kamu hizmeti yayincilig1 arasinda kurulacak bir iligkide, kamu hizmeti yayin
kurumunun yerine getirmesi gereken ilkeler bulundugunu kaydeder. Bu ilkeler;
mecranin biitiin vatandaslarin erisimine acik olmasi, farkli goriislerin rasyonel tartisma
zemininde bir araya gelebilmesi ve siyasi iktidarin politikalari tizerinde sistemli-elestirel

bir denetimin saglanmasidir.

Kamu hizmetini merkeze koyan tematik bir yemek kanalinin da sadece bir
takim yayin platformlar iizerinden degil, bagimsiz uygu alicilar1 ya da karasal sistemler
tizerinden de izlenebiliyor olmas1 gerekmektedir. Yayinlara erisimin belirli bir iiyelik ya
da abonelik iicreti ile gerceklesmemesi, kamu hizmetinin yerine getirilmesi agisindan
onemli bir noktadir. Toplumun c¢ogulcu ve c¢ok Kkiiltlirli yapisint géz Oniinde
bulundurarak olusturulan program igeriklerinin miizakere ve anlayis temelinde islenisi
de kamu hizmeti yayincilig1 yapan tematik bir yemek kanalinda bulunmasi gereken bir
unsurdur. Sahip oldugu idari, mali ve program igerikleri noktasinda kurulacak 6zerk bir
yap1 sayesinde iktidardan yana politikalar1 savunmak zorunda kalmayan kamu hizmeti
yemek kanali, “devletin ideolojik aygiti” olarak degil, toplumun biitiiniinii, tim
farkliliklar1 muhafaza ederek kapsayan kamusal bir iletisim mecras1 halinde tesekkiil

etmelidir.

Kamu hizmetinin en temel geregi, toplumu olusturan tiim bireylerin
gereksinimlerini karsilamaya yonelmektir. Bu da toplumu olusturan birey, grup ve

kiiltiirlere kars1 6nyargisiz bir yaklasim gelistirmeye yoneltmektedir. Calismanin temel
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hipotezi olan kamu hizmeti eksenli tematik bir yemek kanalinin kamusallig1 besleyecegi
diisiincesinde bir ideal olarak ortaya konulan kamusallik, insanlarin farkliliklari ile bir
arada olabildikleri bir yapiy1r ifade etmektedir. Bu nokta itibariyle konularin islenisinde
sahip olunmasi gereken temel nitelik, toplumu olusturan tiim bireylerin ve farkliliklarin

gozetilmesi seklindedir.

Kamu hizmeti yayinciligina 21. yiizyilin gerekleri géz oniinde bulundurularak
getirilen yeni bakis agilar1 gercevesinde ortaya konulacak tematik bir yemek kanali
modelinde, televizyon program pratikleri kamusallig1 besleyecek 6nemli araglar halini
almaktadir. Bu noktada olusturulacak igerikler, televizyon programi-izleyici iligkisini
degil, vatandaslara seslenen kamusal bir mecra olmanin geregini yerine getirmelidir.
Tiiketim egilimini koriiklemekten uzak sekilde, ekonomik, siyasi ve toplumsal
baskilardan bagimsiz bir kamusal yemek kanalinin vatandaslara da birer tiiketici olarak
degil, vatandas olarak yaklagsmasi; rasyonel miizakere zemini ve iktidarin politikalarina
denetleyici yaklagimin tesisi i¢in elestirel vatandas kimliginin 6n plana ¢ikartilmasi
gerekmektedir. Vatandaslarin kamusal miizakere zemininde bulusabildikleri bir mecra
olarak tematik yemek kanali modeli, elestirel oldugu kadar yaratici yoniin gelismesine

de katki saglamalidir.

Programlarin hedef kitlesinin yasadigi cografya ve sahip oldugu yasamsal
olanak ve aligkanliklar dikkate alinarak, konular inanlar1 var olan yasamsal gercekligin
uzagina tasimamalidir. Deniz lriinlerinden sebzelere, baharatlardan mutfak gereclerine
uzanan genis alan igerisinde diinyadaki ornekleri géz ardi etmeden ancak Tiirkiye’deki
yasam form ve aligkanliklar1 ile baglanti kurularak konularin islenmesine 6zen

gosterilmelidir.

Konular iglenirken yemegin mutlaka gereksinimi karsilayan yoni
vurgulanmalidir. Insanin uygarlik tarihi boyunca iyiye ve giizele ulasma azminin yemek
ve mutfak kiiltiirtinii de daha estetik hale getirmesi s6z konusudur. Ancak yemegin
sadece estetik yoOniiyle degerlendirilmesi yemegin yasamsal gergekliginden kopusu

anlamina gelecektir.
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Program konularinin islenisinde dikkat edilmesi gereken noktalardan bir tanesi
de insanlar1 egitmek, bilgilendirmek ve farkindalik olusturmak adina halkin begenilerini

dikkate almayan bir tislup takinilmasi gibi bir yanlisliga diisiilmemesidir.

Insanlar1 egitme amaci tasiyan, segkinlerin kontroliindeki bir kamu hizmeti
yayinciligi, halkin begenilerini dikkate almayabilir. Yeniden yapilanmis bir kamu
hizmet yaymciligr anlayisi cercevesinde sekillenen, kamusalliga katkiyr dnceleyen
tematik bir yemek kanali i¢in bu bir tehlikedir. Dikkat edilmesi ve Oniine geg¢ilmesi
gerekir. Bu durumun oniine gegmek icin de “devletin yaym organi” degil toplumun
iletisim mecrasi olabilecek bir yap1 hedeflenmeli, bu dogrultuda yonetimde sivil toplum
kuruluglarinin temsilcilerinin bulundurulmasi, halktan temsilcilerin yer alacagi danisma
kurullarinin tesisi, anket, form ve sosyal medya doniislerinin dikkate alinmasi biiyiik

Onem arz etmektedir.

Calismanin  6nceki kisimlarinda, Tiirkiye’de var olan tematik yemek
kanallarinin kamusallik ile iliskisine deginilmis, var olan tematik yemek kanallarinin
kamusalligin tesisine katki saglamadiklari ortaya konulmustur. Bu durumun
nedenlerinden bir tanesi de s6z konusu kanallarin konusma ve tartisma zemini
olusturmamasidir. Kamu hizmeti amaci tasiyan tematik bir yemek kanalinin, beslenme
ediminin ve yeme-icme aligkanliklarinin tarihsel-toplumsal baglamini ve {iretim
stireclerinin ekonomik-sosyal boyutunu géz 6niinde bulunduran bir isleyise sahip olmasi

gerekmektedir.

4.3.2.8. Program Siireleri ve Dizilim

Program siirelerinin belirlenmesi ve yaym akist olusturulmasi, yaym

politikasinin hayata gecirilmesi i¢in biiylik 6neme sahiptir.

Kamu hizmeti yayinciligina dair yeni bir model ortaya konulmak istenmesinin
gerekcelerinden bir tanesi, kamu hizmetine dair temel ilkelerin ilk kez ortaya konuldugu
20. yiizy1l baglarindan bu yana ekonomik, siyasi, kiiltiirel, toplumsal pek ¢ok agidan

diinyanin daha karmasik bir hal almasidir. Bu karmagiklik medya alaninda da etkin
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sekilde gorilmektedir. Kamu hizmeti yayincilifi iddiasindaki kurumlar ile o6zel
kuruluglarin bir aradaligi, kanal ve program sayisindaki ciddi artis, izler kitle igerisinde
atomize gruplar, mobil teknolojiler, giindelik yasamin hizi vb. nedenler ile medyada
nitelikli igerik iiretmek kadar {iretilen igerigi dogru sekilde izleyiciye ulastirmak da

zorlagmaktadir.

Giliniimilizde insanlarin dikkat ve konsantrasyonlarinin daha ¢abuk dagilacag
gdz Oniinde bulundurularak program siireleri ¢ok wuzun tutulmamali, yemek
programlarinda anlatt yapist dikkate alinarak akici bir dslup belirlenmelidir.
Programlarin birbirinin devami seklinde tasarlanacagi zincir programlarin yerine her

programin kendi igerisinde bir biitiinliige sahip oldugu igerikler iiretilmelidir.

Yayin akist ise iki yonli bir islev gormektedir. Bunlardan bir tanesi hangi
programlarin giiniin hangi saatlerinde yayimnlanacaginin belirlenerek, hedef kitlenin
yasam ritmi goz Onlinde bulundurularak programlari daha etkin kilmaktir. Yaymn

akiginin bir diger 6nemli iglevi ise kanalin yayin politikasinin bir ifadesi olmasidir.
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SONUC

Yayincilikta kamu hizmetini ve bunun ortaya konulabilecegi bir mecra olarak
tematik yemek yayinciligini konu edinen bu calisma siiresince kamu hizmeti
yayinciligi; kapsami, ilkeleri, tartigmalari ve giiniimiizdeki durumu noktasinda
incelenmistir. Bu kapsamda diinyada ve Tiirkiye’de kamu hizmeti yaymnciligina dair
arastirmalar yapilmistir. Kamu hizmeti, kamu hizmeti yaymciligi ve kamusallik
noktasinda ¢ikarimlarda bulunulmustur. Calisma kapsaminda Tiirkiye’de 2018 yil1 basi
itibariyle yayin yapan tematik yemek kanallar1 da incelenmis, belirlenen kategoriler
tizerinden s6z konusu kanallarin hangi tiir ve igerikte programlara agirlik verdigi
anlagilmaya calisilmistir. Kamu hizmeti yaymciligmin yeniden gozden gecirilmis
cergevesi dahilinde yayin yapacak tematik bir yemek kanalinin gerekliligi belirtilmis ve

bdyle bir kanalin nasil sekillenmesi gerektigi ortaya konulmustur.

Kamu hizmeti yayinciligi icin evrensel ilkelerden bahsedilebilirken, bu
ilkelerin hayata gecirilmesi i¢in uygulanacak yontemler farklilik arz etmektedir.
Toplumlarin tarihi ve kiiltlirel yapilari, ekonomik ve sosyal durumlari, hakim siyasi
kiiltiir ve yasamsal aligkanliklar yontemlerin de farkli olmasini zaruri kilmaktadir. Kaldi
ki stirekli degisen teknik ve fiziksel sartlar da kamu hizmeti yayinciliginda farkli bakis

acilarina sahip olmanin 6nemine isaret etmektedir.

Kamu hizmeti yayincilifinin bilgilendirmek, egitmek ve eglendirmek olarak
Ozetlenecek temel amaclar ile ekonomik ve siyasi baskilardan uzak sekilde toplumun
biitiin kesimlerinin gereksinimlerini karsilamaya odakli yapisi, kamu hizmeti igin temel

gereksinimin bagimsizlik oldugunu ortaya koymaktadir.

Yayincilik alaninda 6zel kuruluslarin da faaliyet gostermeye baglamasi, bu
alanda kamu hizmeti kavramini da muglak hale getirmistir. Yiirtirlikte olan yasal zemin
ve s0z konusu kuruluslarin deklare ettikleri hedefler, kamusal yararin gozetilerek
yayinlarin gerceklestirilmesi gerektigini ifade etse de 6zel yayin kuruluslar ticari
kimliklidir ve faaliyetlerinin kokeninde daha fazla ekonomik girdiye sahip olmak yatar.
Maliyet ve kar unsurlar1 gozetilerek yapilan yayincilik faaliyetinin risk almamasi,

birbirine benzer vasat igeriklerin yayginlasmasi anlamima gelmektedir. Ekonomik ve
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siyasi baskilardan uzak sekilde, toplumun tiim kesimlerinin gereksinimlerini
karsilamaya odakli kamu hizmeti yayinciligi modelinde 6zel sektoriin bu eksikligi

firsata doniistiiriilebilir.

Personel destegini elde etmeden etkin bir yayincilik yapisi olusturmak ve kamu
hizmeti yayinciligi yapmak miimkiin degildir. Bu nedenle personelin kurumun ortak
amaclar1 dogrultusunda hareket etmesi, bu ortak amaglara inanmas1 ve kuruma aidiyet
bagiyla bagli olmasi1 gerekmektedir. Kurumun amaclarinin personele tiim detaylar ile
anlatilmasi1 ve kurumsal memuriyet mekanizmasi kurularak insanlarin bu biitiiniin bir

pargast olduklarini hissetmesi gereklidir.

Kamu hizmeti yayimnciligi, her gegen giin artan sekilde degisen kosullar ile yiiz
yiize kalmaktadir. Kamu hizmeti yaymn kurumlarindan, ¢oklu medya ortami icerisinde
degisen kosullara daha cabuk adapte olmasi, gerekli diizenlemeleri yapmasi ve daha
izlenilebilir-dinlenilebilir igerikler tiretmesi beklenmektedir. Bu durum da esnek bir
yonetim ve organizasyon yapisini gerekli kilmaktadir. Biirokratik siire¢lerin daha az
vakit alacak sekilde diizenlenmesi uygun olacaktir. Ancak bu durum, temel ilkelerden

taviz verilmesi anlamina gelmemektedir.

Glinlimiiz Tiirkiye’sinde kamu hizmeti yayinciligimin ekonomik ve siyasi
baskilardan uzak sekilde, toplumu olusturan biitiin kesimleri gozeterek igerik
olusturmasi gerekmektedir. Toplumun ortak iletisim mecrast olabilmek ve bu noktada
kamusalliga katki saglayabilmek i¢in farkli kiiltiirel pratiklere, cesitli gorlis ve bakis

acilarina yer verilmelidir.

Tiirkiye’de kamu hizmeti yayinciliglr noktasinda belirtilen amaglara ulagsmak
icin baglangi¢ noktasinin, kanalin sahiplik yapist ve esit erisim oldugu
degerlendirilmektedir. Calismanin konusu itibariyle Tiirkiye’de yayin yapan tematik
yemek kanallar1 incelendiginde; Bein Gurme, 24Kitchen ve Planet Mutfak isimli bu
kanallarin tamaminin ticari girisimler halinde tesekkiil ettikleri goriilmektedir. Reklam
ve sponsorluk gelirleri ile finanse edilen s6z konusu kanallarin izleyiciye nasil ulastig
da o6nemli bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu kanallardan Bein Gurme ve

24Kitchen, {cretli televizyon platformlar1 vasitasiyla izleyicilere ulagsmaktadir.
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Izleyicilerin bu kanallar1 izlemek igin ilgili dijital platformlara abone olmalari
gerekmektedir. Bu nokta, kamu hizmeti yaymciliginin temel ilkelerinden esit erisim ile
bagdagmamaktadir. Bir diger tematik yemek kanali Planet Mutfak ise herhangi bir
abonelik olmadan uydu alicilarinca izlenebilmektedir. Ancak s6z konusu kanal, yasadigi

mali problemler nedeniyle 2018 yili igerisinde yayinlarina son vermistir.

Yemek kanallar1 igerisinde herhangi bir platform iizerinden yayin yapmayan,
ticretsiz sekilde biitiin uydu alicilar1 {izerinden izlenebilen bir kanal olarak Planet
Mutfak’in kapanmasi olduk¢a Onemlidir. Esit erisimi saglayabilen tek kanalin da
yayinlarina son vermesi, Tiirkiye’de yayimn yapan tematik yemek kanallarinin tiimiiniin
abonelik iicreti ile izlenebiliyor olusu sonucunu dogurmaktadir. Bu noktada finansal
kaygilardan bagimsiz sekilde, esit erisime sahip bir kanalin varligma ihtiyag

duyulmaktadir.

Tiirkiye’de yayin yapan tematik yemek kanallarinin izlenirliginin 6l¢iimii de bu
calismanin kapsami itibariyle onem arz etmektedir. Abonelik sistemi ile calisan dijital
platformlarda yayin yapan Bein Gurme ve 24Kitchen kanallarinin ne kadar izlendigini
tespit etmek miimkiin degildir. S6z konusu kanallar, yaym yaptiklar1 dijital
platformlarda belirli paketlere dahil edilerek abonelerine sunulmaktadir. Planet Mutfak
kanali ise var olan reyting sisteminde goriiniir hale gelebilecek orana ulasamamaistir.
Kanalin 2018 yili igerisinde kapandigi da gz oniinde bulunduruldugunda, yemek ve
mutfak kiiltliriinii konu edinen kanallarin ekonomik baski altinda oldugu sonucu
cikmaktadir. Bu durum da tematik yemek yayinciliginda kamu hizmeti anlayisi ile teskil
edilen bir kanalin gerekliligini ortaya koymaktadir. Boyle bir kanalin bulunmayisi,
izleyicilerin, yemek ve mutfak kiiltiirii gibi sosyal ve kiiltiirel agidan 6nemli, sembolik

onemi yiiksek bir alandan mahrum kalmalar1 anlamina gelmektedir.

Tiirkiye’de yayin yapan tematik yemek kanallarinin programlar: incelendiginde
Bein Gurme’nin yemek programlart igerisinde daha cok “yemek yapimi” tiiriinde
yapimlara yer verdigi goriilmektedir. Kanalda yayinlanan programlarin igerikleri daha
cok “Tirk Mutfagr” temalidir. Ancak kanalda diinya mutfaklarina, pratik lezzetlere,
cocuklar i¢in 0zel yapimlara ve dogal-saglikli beslenme temali yapimlara da yer

verilmektedir. Bu durum, kanalin genel izleyici kitlesini hedefledigi, ancak farkl ilgi
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alanlarini1 da g6z oniinde bulundurdugu sonucunu dogurmaktadir. Ancak kanalin esit

erisime acik olmayan yapist kamu hizmeti yayinciligi ile bagdasmayan yonlerinden
biridir.

24Kitchen TV kanalinda ise yurtdiginda iiretilen programlarin Tiirkge dublaj ile
yayinlandigi goriilmektedir. “Yemek Yapimi™ tiirlinde programlarin agirlikta oldugu
kanalda program igeriklerinde diinya mutfaklar1 temasi 6n plana g¢ikmaktadir. S6z
konusu durum, kanalin dijital platformlar igerisinde {iist pakete dahil oldugu
diisiintildiigiinde hedef kitle ile ilgili ipuclar vermektedir. Kanalda toplumu olusturan
tim kesimlerden ziyade daha rafine tercihlere sahip bir kesime hitap edildigi

anlasilmaktadir.

Izleyicilerin abonelik iicreti demeden erisebildikleri Planet Mutfak kanalinda
icerikler Tirk ve diinya mutfagi temas: etrafinda yogunlasmaktadir. Kanalda sadece
“yemek yapimi” tiiriinde programlara yer verilmektedir. Izlenilen haftada “Yemek-
Gezi”, “Yemek-Sohbet” ve “Yemek Yarigmasi” tiirlerinde programa rastlanmamaistir.
Bu durumun nedeni, “Yemek Yapimi” tiiriindeki programlarin, mutfak seklinde
tasarlanan stiidyolarda seri sekilde c¢ekilebilecegi ve diger tiirlere gére daha az zaman
ayrilarak daha diislik bir maliyet ile ortaya konulabilmesidir. Bu nokta kanalin yasadigi
finansal sikintilari akla getirmektedir. S6z konusu kanalin 2018 yili i¢erisinde Tiirksat’a
olan yiikiimliiliiklerini yerine getirmeyerek kapanmasi, bu diigiincenin hakliligin1 ortaya

koymaktadir.

Calismanin kapsamu igerisinde yapilart ve program igerikleri detaylandirilan
tematik yemek kanallarinin gerek sahiplik yapist gerekse kamu hizmetinin gereklerini
yerine getirme noktasindaki olanaksizliklari, kamu hizmetinin verilebilecegi bir mecra

olarak tematik bir yemek kanalina olan ihtiyaci ortaya koymaktadir.

Calisma stiresince yapilan arastirmalarda reklam ve sponsorluk gelirleri ile
finanse edilen yemek kanallarinin, satin alma giicii olan genel izleyici kitlesini
hedefledikleri anlagilmistir. S6z konusu kanallarin, ticari yapilarimin bir geregi olarak

dezavantajli kesimlere, etnik ve kiiltiirel kimliklere odaklanmaktan uzak kaldiklari
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anlasilmigtir. Oysa kamu hizmeti yaymciliginin, ekonomik ve siyasi baskilardan uzak

sekilde toplumun tiim kesimlerini gozeten bir anlayisla yapilmasi gerekmektedir.

Bu diisiinceler 1s181nda, kamu hizmeti odakli tematik bir yemek kanali modeli
ortaya konulmustur. Modelin temel dayanaklari; biitiinliik fikrini kaybetmemek,
ekonomik ve siyasi baskilardan uzak kalabilmek, gereksinimlerin karsilanmasi, kiiltiirel
sermayeye esit erisim, farkli kiiltiir pratiklerine yer vermek, varlik nedenini inkardan
kacinmak, yasamsal ger¢eklikten kopmamak, toplumun ortak iletisim mecrasi
olabilmek basliklar1 altinda agiklanmis ve bir ¢ergeve cizilmistir. Bu ¢erceve dahilinde
kanalin yapisal Ozellikleri ve isleyisinde dikkat edilmesi gereken noktalar ortaya

konulmustur.

Calisma neticesinde, yayincilikta kamu hizmetinin ancak kamu hizmeti
yayincilifi anlayistyla saglanabilecegi, ancak 21. yiizyll Tiirkiye’si goz Oniinde
bulundurularak kamu hizmeti yayinciliginin temel ilke ve islevlerinin de yeniden
degerlendirilmesi gerektigi sonucuna ulagilmistir. Tiim insanlar i¢in ortak ve zorunlu
olan beslenme edimi iizerine bina edilen yemek konusunun da ekonomik, politik,
sosyal, kiiltiirel anlamlar1 biinyesinde barindiran bir iletisim ve anlamlandirma aracina
doniistiigli anlasilmistir. Sembolik yonii kuvvetli bir unsur olan yemek ile televizyonun
anlatim olanaklarimin bir araya gelmesi biiylik bir potansiyeli biinyesinde barindiran bir
mecra olarak degerlendirilmistir. Caligma kapsaminda, yemek programlarmin bir
aradaligy ile sekillenen tematik yemek kanallar1 farkli yonleri ile ele alinmis ve kamu
hizmetini merkeze koyan bir kanalin gerekliligi anlagilmistir. Bu dogrultuda kamu

hizmetini yerine getirebilecek tematik bir yemek kanali modeli ortaya konulmustur.

Calismada ulagilan sonug; kamu hizmeti yaymnciligiin yeniden yapilanmasina
doniik adimlarin, tecimsellik ve propaganda disi bir anlayigla {izerinde titizlikle
diisiiniilerek hazirlanacak akislarin, program igeriklerinin ve televizyonun anlatim
olanaklarinin bu yonde kullaniminin bireylerin ve toplumlarin yasaminda olumlu
yansimalar yapabilecegi, 0Ozellikle toplumun tiim kesimlerinin gereksinimlerini
karsilamay1 ilke edinmis, kamu hizmeti anlayisi ile sekillenen tematik bir yemek

kanalinin kamusallig1 besleyecegi seklindedir.
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Calismanin; kamu hizmeti, kamu hizmeti yayinciligi, kamusal alan, sivil
toplum, demokrasi ve c¢ogulculuk gibi konularin hi¢bir zaman bir son nokta
konulamayacak gelisimine ve bu yondeki tartismalara; medya igeriklerini kuramin

rehberliginde degerlendiren ¢alismalara faydali olacagi umudunu tagimaktayiz.
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