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Tiirkiye’de Radyo Dinleme Egilimi
ABDURRAHMAN YAZICI

OZET

Insanoglunun ilk kitle iletisim araglarindan biri olan radyo, yirminci yiizyilda
biiylik bir ragbet gérmiis ve o tarihten bu yana gelisimini devam ettirmistir. Yaygin
kullanilmaya baslandig1 tarihlerin hemen oncesinde c¢ogunlukla kamu hizmeti
maksadiyla faydalanilan radyo, teknolojik gelismeler ve 06zel tesebbiislerin radyo
yaymncilik alanina girisiyle birlikte sanayilesmistir. Ozel miitesebbislerin kurdugu radyo
kanallar1 vasitasiyla alandaki ¢esitlilik artmis, bu ¢esitlilik zamanla radyo
iceriklerindeki zenginlige doniismiistiir. Bu ¢calismanin amaci Diinya’da ve Tiirkiye’de
genis kitlelere ulasmada bir arag olarak kabul edilen ve kullanilan radyonun tarihini ele
almak; dolaysiyla radyonun gecirdigi teknolojik, siyasi ve ekonomik doniistimii tespit
etmektir. Boylece oOzellikle Tiirkiye’de radyo yaymlarimin ve yaymciliginin iginde
bulundugu durum ile toplumun radyo konusundaki degisen aliskanliklar1 anlamli bir
temele oturtulmaya calisilmistir.

Bu kapsamda c¢alismanin birinci boliimiinde radyonun tanimi, 6zellikleri ve
tarihgesi ile gelismis bazi tilkelerdeki radyo yayinciligi ele alinmis, akabinde Tiirkiye’de
1927 yilinda baslayan radyo yaymciliginin gelisim siireci, devlet sermayesi ve 6zel
sermayenin dahil oldugu alandaki teknolojik ve igerik degisim, doniistimler tespit
edilmistir. Caligmanin ikinci boliimiinde ise Radyo Televizyon Ust Kurulu tarafindan
sirastyla 2007, 2009 ve 2014 yillarinda yapilan “Radyo Dinleme Egilimleri
Arastirmalari”nin verileri ayr1 ayr1 ve karsilastirmali olarak detayli bir sekilde ele
almmistir. Son bolimde ise RTUK tarafindan yapilan soz konusu arastirmalar
neticesinde Tiirkiye’de radyo dinleme konusunda elde edilen verilerin nedenleri,
bununla baglantili olarak diinyada ve Tirkiye’deki iletisim alaninda yasanan bazi

degisim, doniisiimler ile sosyal medya kullanimi irdelenmistir.

Anahtar Sézciikler: Radyo, Radyo Dinleme Ol¢iimleri, Radyo Yayini, Dijital
Radyo, Sosyal Medya.



The Tendency Of Listening Radio in Turkey
ABDURRAHMAN YAZICI

ABSTRACT

As one of the first mass communication tools of human being, radio was in high
demand at twenth century and since it has continued to progress. Before becoming a
common usage, radio has industrialized thanks to technologic developments and private
enterprise in the field. Variety of broadcasting has increased via radio channels which
were established by private entrepreneurs, and with time this variety turned into the
wealth of content within the content of radio. The aim of this study is to approach the
history of radio which is aknowledged and used as a tool for reaching the large masses
in Turkey and accross the World, thereby is to determine the conversion of radio in
technologic, political and economical field. Thus, the circumstance of radio broadcast
transmission and broadcasting and the changing habits of society about radio, especially
in Turkey, has been tryed to be build on a solid ground.

In this context, definition of radio, properties of radio, history of radio and radio
broadcasting in some countries has been approached, development process of radio
broadcasting which had started in 1927 in Turkey, technologic and content changes of
the field that funds and private equity were included has been determined in the first
chapter. In the second chapter of the study, datas of “The Tendency of Listening Radio
Studies” which were made by Radio and Television High Board respectively 2007, 2009
and 2014 years, were approached seperately, comparatively and in detail. And in the
last chapter, the reasons of data reached about radio listening in Turkey, that was
obtained from surveys made by RTUK was studied, in addition to these, social media
usage some changes and conversions in the field communication in Turkey and in the

World was studied.

Keywords: Radio, Radio Audience Measurement, Radio Broadcasting, Digital

Radio, Social Media.
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GIRIiS

Insanligin en 6nemli icatlarindan biri olarak kabul edilen radyonun etkisi hem
diinya toplumlarinda hem de Tiirk toplumunda derinden hissedilmistir. icadindan itibaren
radyonun, bir kitle iletisim araci vasfiyla birlikte kiiltiirel, siyasal, sosyal, ekonomik vb.

cesitli amaclara yonelik ¢ok islevsel bir yap1 haline geldigi goriilmiistiir.

Icat edildigi ilk giinden itibaren bireylerin haber alma, eglenme ve sosyo-kiiltiirel
gelismelerinde 6nemli bir unsur haline gelen radyo, bu yoniiyle uzun yillar toplumlarin
ilk basvuru kaynaklarindan biri olmustur. Savaglar, i¢ karisikliklar, se¢imler, dogal
afetler, iktisadi gelismeler yonetim erkinin karar ve duyurulari, darbeler, sanatsal
etkinlikler ve spor dallarindaki gelismeler radyo araciligiyla ilan edilmis, toplumlara
ulastirilmistir. Benzer sekilde genis insan kitleleri de bu ihtiya¢larini radyolar araciligiyla
karsilayabilmistir. Onceleri daha ¢ok yazili yayinlar tarafindan saglanan kitle iletisimi,
radyonun ortaya ¢ikmasimin ardindan bir nevi sekil degistirmis, pek tabii kaynak
cesitliligini artirmistir. Dijitallesmenin heniiz olmadigi, tasit sayisinin giiniimiizle
kiyaslanamayacak kadar az oldugu donemlerde gazete, dergi gibi matbuat eserlerin
ulasamadig1 yerlere radyonun icadiyla birlikte radyo yayinlariyla ulasilabilmistir. Bu
yoniiyle radyo, kendisi gibi benzer amaglara matuf yazili basina ragmen veya matbuat
eserlerle rekabet i¢inde bir tarih degil; ayn1 amaca farkli yollardan hizmet eden bir arag

olmustur.

Radyonun tistlendigi bu sorumluluk ve gorev Tiirk toplumunda da benzer sekilde
zuhur etmis ve Anadolu’nun neredeyse tamaminda radyo vericilerinin de kurulmasinin
ardindan, giinler hatta haftalar alan haber alma siirecleri dakikalara dismiistiir.
Anadolu’nun yol olmayan kdyleri, mevsim sartlariyla irtibat kesilen kéyleri radyo verici
ve alicilar1 sayesinde Baskent ve Tiirkiye’nin diger biitiin illeriyle dogrudan bir baga sahip
olmustur. Merkezdeki gelismeler aninda {ilkenin tiim tasra mecralarina kadar
ulastirilabilmistir. Baslangicta hem radyo altyapisinin iilke capinda yeterli diizeyde
yayginlik kazanmamis olmasit hem de radyo alicilarinin ekonomik imkansizliklardan
otiirti oldukca kisith halk kesimleri tarafindan satin alinabiliyor olmasi gibi nedenlerden
otliri radyo yayinlarmin ulasabildigi hedef kitle sayis1 ¢ok azken bu sayr zamanla

artabilmistir. Nitekim radyonun bu kabiliyeti, belli saatlere dayanan yayincilik politikasi



bir radyo kiiltiirtiniin de ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamis, boylece radyo bir siyasal ve
iktisadi 1iletisim aract olmasinin G&tesinde sosyallesmeyi artiran bir unsur haline
dontismiistiir. Anadolu’nun bir¢ok yoresinde kit iktisadi imkénlarin getirisi olarak
yalnizca bir ya da birka¢ radyo alicis1 bulunabilmistir. Bu vericilerden iilkedeki ve
diinyadaki son geligsmeleri 6grenebilmek i¢in insanlar; vericilerin bulundugu kiraathane,
kahvehane, koyodalar1 veya hanelere toplanmis ve yaymlari burada topluca takip
edebilmislerdir. Yayinlarin ardindan ise bu konular teker teker miizakere edilmis, boylece
radyo yayinlar1 toplumsal miizakere zemininin gelismesine, kaynagsmanin da artmasina
olanak saglamistir. Bu durum, giiniimiizde genel adina sosyal medya denilen dijital
altyapiya sahip yeni kitle iletisim araclarinin kullanimina taban tabana terstir. S6z konusu
kitle iletisim araglar1 geleneksel radyo gibi bireyleri bir araya toplamanin tam tersine
bireyleri birbirinden uzaklastirmakta ve tekillesmeye zorlamaktadir. Zira sosyal medya
icinde toplumsal bir anlam igeriyor gibi goziikse de tekil bir kullanim sunmaktadir. Her
bir sosyal medya kullanici aday1 dncelikle sahip oldugu kisisel bilgiler ile kendisine 6zel
bir alan kurgulamaya zorlanmakta, daha sonra Onceden belirlenmis kurallar
dogrultusunda diger insanlarla iletisimine miisaade edilmektedir. Boylece bireyler sahibi
haline geldikleri sanal kimlik {izerinden baska bireylerin ait olduklar1 sanal kimlikleri
iletisim kurdurabilmektedir. Iste bu yoniiyle sosyal medya, radyonun aksine birden fazla
bireyi biitiinlestiren ve bu yoniiyle gergek kimlikler arasindaki iletisimi dolaysiyla
sosyallesmeyi artirmaya katki saglayan degil; ayn1 toplum, ayn1 aile veya ayn1 mekandaki
insanlar1 ayristiran, bireylerin gercek kimliklerle birbirleriyle kurduklar iletisimi
asgariye indiren ve boylelikle imaj isminin aksine toplumsal degil bireysel ve yapay bir
iligki, iletisim bi¢iminin dogmasini saglayan arag olarak ortaya ¢ikmistir. Ancak sosyal
medyanin arkasindaki biiyiik ekonomik destek ve tiretildigi merkezin yillardir siiren tim
diinya toplumlariin tiikketim aligkanliklarini degistirme c¢alismalarinin neticesinin de
katkisiyla giinlimiizde sosyal medya, radyonun geri plana itilmesine neden olmustur.
Radyonun sosyal medya karsisindaki goriiniimiiniin yetersiz kaldigi durumlarin sebepleri
hi¢ stiphesiz bundan fazla olsa da radyonun toplumlarin sosyo-kiiltiirel gelisimine olan
katkis1 ile sosyal medyanin katkisinin ¢ok farkli oldugu, tizerinde mutabakata varilan bir
konu olarak kabul edilmektedir. Genel kanaate gore radyo toplumu olarak isimlendirilen

halk kitleleri diinyanin her tarafinda radyo ile i¢ i¢e bir sosyal iligki insa etmistir.



Toplumlar nezdinde bu denli itibara erismis, ayni zamanda hedef kitle olarak da
toplumlarin neredeyse tamamina ulasabilmis radyolar, siyasal ve askeri propaganda i¢in
de vazgec¢ilmez unsur olmustur. Birinci Diinya Savasi sirasinda savasa dair son
gelismeler, biiyiik halk kitlelerinin go¢ hareketleri, son askeri degisiklikler, devletlerin
dahil oldugu cephelerdeki son gelismeleri, can kayiplarini ve yaralanmalari, devletlerin
catismalar neticesinde cephe hatlarinda ilerleyisini veya gerileyisini, ¢atismalar nedeniyle
goce zorlanan veya go¢ etme durumunda kalan halk kitlelerinin son durumunu anlatan
radyolar; ayni zamanda modern zamanlarin benzer psikolojik harp unsuru olarak da
kullanilmustir. Ikinci Diinya Savasi sirasinda Adolf Hitler; diisman cephesine korku ve
tedirginlik asilamak, yonettigi Alman Ordusu’nun psikolojik direncini artirmak,
miittefiklerini Alman Ordusu’nun yaninda savagsmanin hakliliina inandirmak ve aym
zamanda yeni miittefikler edinebilmek i¢in hem {ilke i¢inde hem de iilke disinda radyo
yaymlarindan olabildigince istifade etmistir. ikinci Diinya Savasi ve sonras1 da radyonun
bu islevinden olabildigince faydalanan siyasal rejimlere taniklik etmistir. Ikinci Diinya
Savasi’nin galip cephesinin savas sonrasi tiim diinyada tahakkiim kurmak icin baslattigi
caligmalarda radyo iktisadi, kiiltiirel gibi pek ¢ok alanda propaganda araci olarak islev
gormiistiir. Uluslararas1 radyo yayinciliginda teknolojik ve iktisadi stiinliigiin de
etkisiyle sinir 6tesi yayinlar Batili iilkelerce baslatilmis, bu durum Bati’nin tiim diinyada
hakimiyet kurmasina, somiirgelerini gili¢clendirmesine katki saglamistir. Bu islev
televizyonun icad1 ve ardindan yayginlagsmasiyla birlikte yerini televizyona terk etmemis,
bu kez hem televizyon hem de radyo benzer kesimler tarafindan benzer amaglara matuf
sekilde kullanilmistir. Keza televizyonun icadindan sonra ve giliniimiizde kitle iletisim
araclarina her eklenen yeni ortam da siyasal ve sosyal propaganda araci, ticari tanitim ve

pazarlama unsurlarindan biri olarak kullanilmis ve kullanilmaktadir.

Anadolu’da Birinci Diinya Savasi’ndan sonra Ikinci Diinya Savasi’ndan once
baslayan radyo yayinlar1 daha ¢ok iilke i¢ine yonelik olmus, teknik alt yapinin el verdigi
Ol¢tide Anadolu’ya yayilabilmistir. Bu donemde radyoya; tilkede siyasal, toplumsal,
askeri, ticari, egitim, saglik gibi bir¢ok alanda yapilan degisiklikleri aktarma ve boylece
s6z konusu degisikliklerin genis halk kitlelerince kabul edilmesinin, desteklenmesinin
saglanmas1 gorevi yiiklenmistir. Ulusal bazda radyo yayinciligi da 6zellikle ¢ok partili

rejimin ylriirlige girmesiyle birlikte siyasal propaganda unsuru olarak kullanilmistir. Kit



imkanlarla Anadolu’nun her késesine ulasmanin maliyet yiiksekligi ve zorlugu karsisinda
siyasal partiler kitlelere ulasmada radyoya 6nemli bir gorev yliklemistir. Bu bakimdan
siyasal iktidarlar devlet tesekkiilii olan TRT ye hiikmedebilmek icin biiyiik gayret sarf
etmisler, bunu siyasi istikbal meselesi olarak gormislerdir. Siyasal propaganda
alanindaki bu gayret televizyonun icadiyla da devam etmis, siyasi kesim her iki kitle
iletisim aracina da genis halk kitlelerine siyasi emellerini anlatma ve taraftar toplama

araci olarak bakmuistir.

Radyo, giiniimiize gelinceye kadar tiikenecegi; bir kenara atilacagina iligkin
yorumlar1 adeta bosa cikartmis, teknolojinin gelismesini teknik altyapr ve igerik
kalitesinin yiikseltilmesine egimleyerek daha genis kitlelere daha uzun zaman diliminde
hitap edebilmeyi basarmistir. Radyo bu yoniiyle teknolojik gelismeyle bir kenara itilen
degil, kendisini yenileyebilen bir ara¢ olmustur. Bununla birlikte radyonun, kendisinden
sonra ortaya ¢ikan ancak kendisinden daha genis kitlelere ulasabilen, kendisine nazaran
daha cok takip edilen kitle iletisim araclar1 karsisinda adeta bir giic kayb1 yasadigi da bir
diger gercektir. Ancak bu durum yalnizca radyonun teknik altyapist veya imkanlartyla
izah edilemeyecek kadar genis bir tartisma konusudur. Oyle ki radyonun kitlelere
ulagmada tiirdesleri olan diger geleneksel kitle iletisim araglar1 ve bunlarin yaninda yeni
olarak kabul edilebilecek sosyal medya araclarina nazaran diisiik tercih edilirliginin arka
planinda sosyolojik, psikolojik, ekonomik ve elbette teknolojik gerekgeler vardir ki bu da
bahse konu nedenlerin her birinin ayr1 disiplinler tarafindan ele alimmmasini
gerektirmektedir. Kaldi ki bunlarin haricinde uydu ve internet teknolojisinde yasanan
yenilikler ve bu teknolojilerin ucuzlayarak giinlik hayatin hizmetine girmesinin de
iletisim araclar1 arasindaki istiinliigiin degismesinde 6nemli pay1 oldugu yadsinamayacak
bir hakikattir. Ancak genel bir yargi ile 6zetlemek gerekirse radyonun tercih edilirliginin
distisiinde bireylerin gilinlik yasantisinda kitle iletisim araclarina ayirdigi siirenin
gorsellik ve ulasilabilirliginin kolay olmasi, ¢oklu iletisime imkan vermesi, begenilme
duygusu, toplum igerisinde kolayca kabul edilebilirlik ve benimsenme yasanmasini
saglayan gorsel iletisim ve hatta gorsel sosyal medya araglarinin bulundugu ortaya
cikmaktadir. Bu durum, genelde diinya niifusu ve 6zelde Tiirkiye’ nin niifusunun artisiyla

dogrusal olarak toplam radyo takip¢i sayisinin artmasina ragmen radyonun yillara sari bir
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sekilde oransal takibinde diisiise neden olmustur. S6z konusu oransal azalis belirtilen

nedenlerin etki giiciinii ortaya koymaktadir.

Ancak gelinen noktada radyonun dinleyici sayisi, ekonomik degeri, toplumsal
karsiligr sifirlanmamistir. Aksine dijital radyo ortamlarinin yeni teknolojik yatirimlarla
birlikte daha genis kitlelere ulasacak olmasi durumu radyo c¢evrelerinde yeni bir
gelisimsel heyecana kap1 aralanmasini saglamistir. Kald1 ki yenilenen teknik esyalar ve
ilerleyen teknoloji firsatlarla birlikte tehditleri de beraberinde getirmistir. Ornegin bir
savas durumunda giinimiiz iletisiminde biiyiikk pay sahibi olan uydu ve internet
altyapisinin ve dolaysiyla bunlarla saglanan iletisimin sekteye ugratilmasi birgok cevrede
tedirginlige neden olmaktadir. Boylesi bir durumda yine eskide oldugu gibi en hizli ve
kolay kullanim araci olarak radyonun kullanilmas: pek tabiidir. Bir verici ile alicinin
olmas1 durumunda istenilen bolgede kopan iletisimin radyo aracilifiyla yeniden
saglanmasi, savas sartlarinda zarar géren uydu ve internet altyapisinin tamir edilmesinin
olanakli olmadig1 durumda hayati 6neme haizdir. Bunlarla birlikte kitle iletisim araglari
arasindaki bu miicadelede hangi tarafin galip gelecegi olgusu zamanla ortaya ¢ikacak bir
hakikat olsa da radyo gibi toplumsal hizmette en 6n siralarda sorumluluk iistlenmis bir
aracin insanlik nezdinde tamamen unutulacagi, tedaviilden kalkacagi da uzak bir ihtimal

olarak durmaktadir.
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I.BOLUM: BIR KITLE ILETIiSIM ARACI OLARAK RADYO

1.1. RADYONUN TANIMI VE OZELLIKLERIi

Radyo kelimesi, 1sinlama anlamina gelen Latince “Radius” ve ses anlamina
gelen Yunanca “fone” kelimeciklerinin birlesimiyle meydana gelen Radyofoni
kelimesinin kisa halidir (Tekinalp, 2011. s.45). Boylece temeli Latince’deki radius
kelimecigine dayanan radyo, bir¢ok diinya dili gibi Tirk¢ceye de ¢evrilmistir
(Kiugiikerdogan, 2003, s.15). Radyo, kitlelere mesaj1 (iletiyi) elektronik yoluyla yalnizca
ses olarak tastyan bir kitle iletisim aracidir. Icadindan giiniimiize kadar toplumlara en hizl1
ve yaygin bi¢imde ulasan kitle iletisim araglarindan olmustur. Hatta baslangigta bu alanda
birinci konumdayken televizyonun sesin yaninda goriintiiyii de aktarabiliyor olmasi
sebebiyle, televizyonun icadimin ardindan radyo; kitlelere ulasmada en etkili ve hizli
iletisim arac1 olma 6zelligini televizyonla paylasmak durumunda kalmistir. Radyo yayini;
sesin elektromanyetik dalgalar yoluyla havada ilerlemesi ve bu dalgalarin bu gayeyle
kurgulanmis alicilar tarafindan alinarak sese doniistliriilmesi ve kamunun hizmetine
verilmesi olarak tanimlanabilir (Aziz, 2002, s.5). Boylece bir merkezde olusturulan ses
iletisi, birden fazla merkeze bu amag i¢in imal edilmis 6zel verici ve alicilarin olusturdugu

bir mesaj ortaminda aktarilmasi radyo sayesinde gergeklestirilmis olur.
1.2. RADYONUN TARIHCESI

Radyo, kamuya hizmet veren ilk elektronik ara¢ olmustur. Radyo, temelde sese
dayal1 bir elektronik ortamdir ve yayimlarinin temelinde de telsiz vardir (Aziz, 2002, s.5).
Icadi, umumi bir galigmanim iiriiniidiir denilebilir. Zira Alman fizik¢i Hertz ve Italyan
fizik¢i G. Marconi’nin ayr1 ayri ¢alismalarinin icadin yerlesmesinde 6nemli katkilari

olmustur (Kii¢iikerdogan, 2003, s.15).

Glniimiiz diinyasinda, iletisim teknolojilerinin bu denli hizli ilerleme
kaydetmesinin ardindaki en mithim basari; nokta ve c¢izgilerin iletimine imkan veren
telgrafin akabinde, sesin gonderilmesi imkanini sunan telefonlardir. Karsilikli iletigim
stirecinin bir tel ya da kablo olmaksizin sesin aktarilabilmesinin bulunmasi sonucunda
radyo yayinlar1 baslamistir (RTUK, 2007, s.7). Bugiinkii manada radyo yayinciligi ise her

teknolojik gelisimin bir 6ncekinden esinlenerek ortaya ¢ikmasi ve bir 6ncekinin sundugu
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olanaklar1 daha ileriye tasimasi seklinde olmustur. Bir diger deyisle giiniimiizde
kullanilan hatta yeni yeni kullanilmaya baglanan dijital radyo yayinciligi, 19. yiizyildaki

bu icat ve ¢calismalarla baglayan seriivenin sonucu olarak elde edilebilmistir.

Radyo yayminin topluma hizmet vermesi 20. yiizyilin baglarinda olsa da radyo
dalgalarmin icadi, uygulamasi ve radyo aracinin gelistirilmesi i¢in 1860’11 y1illara gitmek
gerekir. Radyo ile ilgili ilk bulus, 6ncelikle radyo dalgalarinin varlig1 ve insan sesinin
elektromanyetik dalgalara dontistiiriilebilecegi ile ilgili buluslarin ortaya atilmasiyla
olmustur. Bu konuda diinya literatiiriine ilk gegen isim Ingiltere kokenli James Clerk
Maxweell’dir. Maxwell, 1860-64 yillar1 arasinda elektromanyetik dalgalarin varligini ve
bu dalgalarin sesi iletebilecegi ile ilgili kuramlar1 gelistirdi. Ancak s6z konusu kuramin
uygulamasi ise Alman Heinrich Hertz tarafindan gergeklestirildi. Hertz, 1880°lerde sesin
elektromanyetik dalgalar yardimiyla havada ilerledigini ve bunun 6zel alicilar tarafindan
yeniden sese ¢evrilebildigini ispatladi. Bu onemli bulusun ardindan elektromanyetik
dalgalar Hertz dalgalar1 ismiyle anilir oldu (Aziz, 2002, s.5). Heinrich Hertz, 1886
yilindaki calismalariyla, radyo dalgalarinin ve ses titresimlerinin elektromanyetik
ortamda 151k hiziyla ilerledigini ispat etti. Bu ispat onun, elektromanyetik dalgalarin
uygun metal yiizeylerde yonlendirilmis radyo dalgalarina doniisebildigini fark etmesini

sagladi (Serarslan,1993, s.6).

Radyonun teknik yapis1 incelendiginde ise ses ile frekansin vazgeg¢ilmez 6geler
olduklar goriiliir. Dogadaki biitiin sesler, havadaki titresimlerin neticesinde ortaya ¢ikar.
Bu seslerin frekans degeri ise bir saniyedeki titresimler dl¢iisiindedir. Bu siire zarfinda
insanin duyabildigi ses dalgas1 ve radyo alicisina ulasan radyo dalgasi frekans olarak
adlandirilmaktadir. Saniyelik hareketler olarak adlandirilan frekanslara Hertz (Hz)
denilmektedir. Hertz’in katlar1 ise 1000xHertz= KiloHertz, 1000000xHertz= Megahertz
(MHz) seklinde hesaplanmaktadir. Radyo dalgalarinin sesten baslica farki; havaya ihtiyag
duymamasi ve frekans degerlerinin sese kiyasla daha yiiksek olmasidir. Frekans
degerlerinin artmasiyla dalganin boyu kii¢tilmektedir. Uydu ve kablolu yayinlar harig¢
tutuldugunda radyolar; diisiik frekansli uzun dalga, orta frekansl orta dalga, yiiksek
frekansh kisa dalga ve cok yiiksek frekansli FM bandindan yayin yapmaktadir (Kaye-
Popperwell, 1995. s.17-18).
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IIk donemde sebeke elektrigi ile calisan ve hareket ettirilmeksizin bir yere
sabitce konumlandirilan radyo, transistoriin icadiyla bir mekana bagimli kalmaksizin
bireylerce dinlenebilen bir kitle iletisim aracina dontismiistiir (Cakir, 2005, s.6). Bu da
radyonun kitlesel bazda kullanimina 6nemli etki etmistir. Artik radyo; kara, deniz ve
demiryoluyla giinlerce ulagsmasi beklenen haberlerin saniyeler sonra ulasmasini saglayan
ve o donemde son derece dnemli imkanlar sunan bir yenilik olmustur. Bu yoniiyle sosyal
hayatta, siyasette, ticarette, eglencede, egitimde, haberlesme ve ulasimda radyodan

yararlanilmaya baslanmis, adeta diinyada radyo ¢ag1 yasanmustir.
1.2.1. Baz1 Gelismis Ulkelerdeki Radyo Yaymcihgi

Radyonun icadinin ardindan kitle ile iletisim kurmada bir ara¢ olarak
kullanilmasina yonelik olan c¢alismalar siirerken bir yandan da kitle ile nasil iletisim
kurulacagina dair tartigmalar yiiriitiilmiistiir. Icadin gerceklestigi zaman diliminde,
mucitlerin bulunduklar iilke ile birlikte diinyanin genel siyasi, askeri ve ekonomik
durumu da hi¢ sliphesiz bu icadin ne yonde kullanilacagma etki etmistir. Radyonun
icadma iligskin ilk hareketlenmeler Avrupa iilkelerinde baslamasina ragmen icadin
Amerika Birlesik Devletleri’nde hayat bulmasi ve icadin ardindan 6zellikle Avrupa’da
yapilan ilk radyo yayinlarinin ¢ogunlukla siyasi ve askeri propagandadan olusmasi bu

duruma 6rnek olarak gosterilebilir.

Ulkeler, bolgeler ve hatta kitalararasi yaymlarm ilk érnekleri kapitalizmin 19.
yiizyildaki ytikselisine denk olarak yayginlikla goriilebilmistir. Bu ylizyilin ortalarma
dogru 1837 yilinda Samuel Morse tarafindan icat edilen telgrafin kullanimi yayginlasti,
iletisimde hiz ve gizlilik saglandi. Ilk sualt: telgraf hatt1 ingiltere ile Fransa arasma 1851
yilinda dosendi. 1865 yilinda ise diinya kitalararast dev bir projeye taniklik etti ve
Hindistan’a Tiirkiye tizerinden Avrupa ile dogrudan bir iletisim ag1 kuruldu. Bu tarihi
gelismeyi ise 1866 yilinda Ingiltere'yi dogrudan Amerika Birlesik Devletleri ile baglayan
okyanus hattinin su altina désenmesi takip etti (Kaypakoglu, 2004, s.21).

Kiiresellesme olgusu tiim diinyay1 bazi degisimlere zorluyordu. Ekonominin
haricinde finans alanindaki hizli gelismeler bir¢ok bilginin giincelligini yitirmesine neden

oluyordu. Bu durum, finansal degisimlere iliskin daha gilincel haberlerin alinmasi,
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insanlarin eskiden uzak diye tabir ettikleri bolgelerle alakali haber edinme ihtiyacin

beraberinde getirdi.

Iletisim, bu dénemde mesafeler arasinda gecise serbestlik sagladigi kadar igerik
bakimindan da bir¢ok degisimi gerceklestirmisti. Baglangicta hiikiimetler arasi bilgi
akisina hizmet eden iletisim araglari, daha sonra is diinyasi1 ve bireyler arasindaki iletigime

de katki sunmaya bagladi.

1902 yili, insan sesinin radyo dalgalar1 aracilifiyla uzak mesafelerden
aktarilmasi gibi o giine dek gerceklestirilemeyen bir basarmin tarihi olmustu. Batili
iilkeler iletisim alanindaki bu stratejik gelismeyi verimli kullanmanin yollarini aradi.
Onceki yillardaki telgraf sistemine kiyasla radyo araglarinin kablosuz iletisime imkéan
saglamast bir {istiinliiktii ve ABD’li is adamlar1 radyo linklerindeki Ingiliz tistiinliigii ve

sOmiiriisiinii kirmak i¢in adeta bir yarisin i¢ine ¢oktan girmisti (Thussu, 2000, s.26).

Devletlerin basta siyasi ve askeri alan olmak tizere pek ¢ok alanda atacaklar
adim i¢in olmazsa olmazlarindan kabul edilen istihbarat da radyoya son derece ihtiyag
duymaktaydi. Daha fazla somiirge kapma, daha hizli ekonomik biiylime ve kokusu
hissedilen kiiresel savasi olabildigince hazir bir sekilde karsilayabilme adina radyo
icadinin yeserdigi batili iilkeler bu teknolojiyi kullanmak ve dahasi bu teknolojinin
siirlarin1 daha da genisleterek radyodan elde edecekleri faydayi artirabilmek i¢in yogun
gayret sarf etmistir. Boylelikle radyonun dogru ya da yanlis bilgilerle kitleleri ikna etme,
yonlendirme vasfi da ortaya c¢ikmis oluyordu. Radyo, icadimin ardindan bireylerin
distince ve davranislarina etki etmek amaciyla, bir bagka deyisle propagandaya yonelik
kullanilmigtir. Birinci Diinya Savas1 yillari ise radyonun bu giiciiniin had sathasina kadar
kullanildigr dénem olmustur. Savas giinlerinde radyo; ig¢eride kamuoyunu istenildigi
sekilde etkileme ve yonlendirme amaciyla kullanilirken, uluslararas: arenada da dost ve

diisman tlkelere yonelik propagandaci role sahip olmustur.

Propagandanin ana gayesi; belli bir fikri, hedef kitleye kabul ettirmek, o
diistinceyi adeta kendi diislinceleriymis gibi benimsemelerini saglamaktir (Pratkins ve

Aranson 1999, s.9). Propaganda, bireyleri ve toplumlari, birbirinden degisik yollarla
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etkilemek olarak da kabul edilmektedir. Propagandanin ana 6zelligi ise tek yonlii olmasi,

bunun yaninda belli bir hedefe belli gayeler yoluyla yonelmesidir (Kalender, 2000, s. 89).

Ote yandan somiirgeciligin tesirini artirmak icin koloni iilkelere yonelik
propaganda amagh radyo yaymlar1 da ilk dis iilkelere yonelik radyo yayinciliginin
temelini teskil etti. Bu amagla Hollanda'da baslayan ve Hollanda kolonileri ile tilke
disinda yasayan vatandaslara yonelik yayinlarin ilk 6rnegi goriildii. Koloni servisi olarak
da adlandirilan bu ¢esit yayinlar daha sonra sirasiyla 1929'da Almanya, 1931'de Fransa,
1932'de de Ingiltere'de hayata gegirildi. Giiniimiizde de birgok devlet 6zellikle yurtdisinda

gorev yapan askerleri i¢in benzer yayinlar yapmaktadir (Feyzan, 1995, s.12).

Avrupa’da neredeyse tiim tilkelerin dahil oldugu hem insan 6liimleri hem de
sehirlerin yikilmas1 gibi biiyiik kayiplara neden olan Ikinci Diinya Savasi’nin hemen
ardindan Soguk Savas yasandi. Bu savas, kapitalizmin temsilcisi Amerika Birlesik
Devletleri ile Marksist-Leninist diistince sisteminin temsilcisi Sovyetler Birligi arasinda
yuriitiilityordu. Savas sonrasi kurulacak yeni diinya diizeninde bu iki fikrin ¢catismasinda
galip olacak taraf hakimiyetini ilan edecekti ve bu miicadelede iilkelerin sinirlarinin
Otesine sesini isittirebilen radyonun giicinden alabildigince faydalanildi. Bir bagska

deyisle radyo sicak ve soguk savaslar i¢in en etkili propaganda araci olarak kabul edildi.

Ikinci Diinya Savasi’nin sonlanmasiyla birlikte basin alaninda serbestlesme
tartismalar1 bas gostermisti. Savas yillarinda devletin basina dogrudan miidahalelerinin
savasin son bulmasiyla artik ortadan kalkmasi gerektigi yiiksek sesle dillendirilir olmustu

(Topuz ve digerleri, 1990, s.27).

Televizyonun heniiz yaygin bir iletisim araci olarak kullanilmadigi, yazili basin
araclarindan olan dergi ve gazetelerin de basim ve dagitim bakimindan oldukca kisitl
imkanlara sahip oldugu dénemlerde okuma-yazma oraninin da diisiik olmasinin etkisiyle

radyo; kitlelere ulasmada en giiglii iletisim araci olmustur (Kuruoglu, 2006, s.8).

Radyolar, Avrupa devletleri ile Amerika Birlesik Devletleri’nde devasa ve
gosterisli boyutlariyla konutlarin en gézde mekanlarina sahip olmuslardir. Radyo c¢agi
olarak adlandirilan bu donem, aile bireylerinin radyo dinleme saatleri adi altinda

toplandigi, 1920’1i yillarin ilk déneminden, televizyon yayilarinin yayginlastigi 1960’11
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yillarm ilk donemine dek, radyonun en etkili kitle iletisim aract olarak hiikiim siirdiigu
bir zaman dilimini anlatmaktadir (http://notoku.com/kitle-iletisim-araci-olarak-radyo

/#1xzz5T7EyvJOWB).

Radyonun Kara Afrika iilkelerindeki sertiveninde ise okuma-yazma, gelisim ve
kirsal bolgelere yonelik hizmete dayali egitici yonii 6n plana ¢ikmistir (Topuz ve

digerleri, 1990, s. 62).

Televizyonun icad1 ve akabinde yayincilik hayatina girdigi 1950’11 yillara degin
radyo yaymlar1 toplumlarin yegane elektronik haber, eglence, egitim ve kiiltiir kaynag:
olarak en parlak giinlerini yasamistir. Bu parlak giinler televizyonun icadinin ardindan
sona ermeye basladi ve takipeilerini kendisine nazaran daha yeni olan, adeta bir gorsel

cazibe sunan televizyona kaptirdi (Aziz, 2002, s.5).
1.2.1.1. Amerika Birlesik Devletleri’nde Radyo Yayinciligi

Radyo dalgalarinin Amerika Birlesik Devletleri’ndeki ilk kullanim alani
denizcilik olmustur. Ardindan kamusal ve 06zel tesebbiislerle yayincilik alaninda
kullanilan dalgalardan son olarak ticari faaliyet alaninda faydalanilmistir. Tim bu
alanlardaki gelismeler hem kamu hem de 6zel radyo yaymciliginin dogmasina yol

acmistir (Tekinalp, 1990, s.14).

1900’11 yillarin baglarinda radyo dalgalar1 denizcilikte bilgi ya da uyar1 amaciyla
bir gemiden digerine, gemilerden karaya, karadan gemilere olmak {izere iletisim araci

olarak kullanilmaya baslanmistir (Head, 1972, s.121).

Iletisim Bilimleri, 1907 yilinda icatla baslayan siirecte bati kaynaklarinda
radyonun ilk kitle iletisim araci olarak kullanilmasina 1920 yilinin Kasim ay1 olarak isaret
eder. Her ne kadar Bat1 Avrupa’da icadin ardindan c¢esitli radyo yayinlar1 goriilse de ilk
diizenli radyo yayin1 yapan radyo kanali Amerika Birlesik Devletleri’nde kurulan KDKA
olmustur (Aziz, 1982, s.9).

Radyonun kullaniminin hizla artmasiyla beraber yasal bir boslugun da dogdugu
kabul edilmis ve radyoculuk ile radyo yayinlarinin belli bir ¢cergeveye oturtulmasi, yasal

altyapisinin kurulmasi ihtiyaci hissedilir olmustu.
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Radyo yayinciligi alaninda ilk yasal diizenleme 1912 yilinda ABD’de ytirtirliige
girmistir (Pember, 1987, 5.543). ABD’de elektronik dalgalar vasitasiyla radyo yayincilig
1912 tarihli Radyo Kanunu ile ruhsata tabi tutulmus, Ticaret Bakanligi da bu konuda
yetkili merci olarak kabul edilmistir. S6z konusu yasanin tanidigi olagantistii hal
durumunda radyo istasyonlarina el koyabilme hatta gerekli goriildiigii hallerde bu
istasyonlar1 tamamen kapatabilme yetkisi ABD yonetimi tarafindan Birinci Diinya Savasi

sirasinda ¢okga kullanilmistir (Taser, 1969, s.23).

Savasin ertesinde ise radyo yayinciligt ABD’de hem teknik altyap1 hem de igerik
bakimindan hizla gelismistir (Sarmasik, 1993, s.47).

Radyo ile tanisan kitleler o giine kadar tas plaklar vasitasiyla miizik, haber ve
diger bilgi ihtiyaclarina kisa siirede ve daha giincel haliyle ulagsma imkani elde etti. Bu
yoniiyle radyo yayinlari Amerika Birlesik Devletleri’nde kisa siirede biiylik bir sohret
kazandi. Bu sohret radyo kanali sayisinin ¢ogalmasini tesvik ederken; dinleyici sayisi ve
radyo alicis1 sayisinin artmasini da sagladi. Cogunlugu 6zel tesebbiisle kurulan bu radyo
kanallar1 daha genis kitlelere ulagabilmek maksadiyla programlarini ¢esitlendirmenin

yollarini aradi (Aziz, 2002, s.5).

Kapitalizm ile Sovyet-Leninizm ¢atismasinin bir tarafi Amerika Birlesik
Devletleri idi. Radyonun icadindan soguk savas donemine kadar gegen siirede ABD’nin
radyo yayimcilig1 alaninda gorece iistiinliigii s6z konusuydu. Bu radyolar ¢ogunlukla 6zel
miitesebbisler eliyle kurulurken, kapitalizmi destekleyen gizli veya ac¢ik bir¢ok radyo

kanalinin da varlig: biliniyordu.

Serbest piyasa ekonomisinin en somut halinin yiiriirlitkte oldugu ABD’de radyo
yayinlart da bu diizen ¢ergcevesinde islerlik kazanabilmis, yayin izinlerinin verilmesi,
yayinlarin diizenlenmesi son derece kati yaptirimlara baglanmistir. Bu isleyisin denetim
sorumluluk ve yetkisi de Federal Iletisim Komisyonu tarafindan ifa edilmistir. 1934
yilinda kabul edilen iletisim Kanunu ile tesekkiil eden bu komisyon, giiniimiize dek ABD
sinirlart i¢inde tiim iletisim sistemlerinin isleyisi ile denetim ve gerekli durumlarda

cezalandirilmasi islemlerini yiiriitmektedir (Balabanlar, 1996, s.38).
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ABD’de 1920’de baslayan radyo yayincilig1 tecriibesinin ardindan diger iilkeler
de bu alanda adimlar atmis ve yaklasik 7 yillik bir zaman icerisinde ingiltere, Almanya,
Fransa, Italya, Sovyetler Birligi, Norveg, Arjantin, Avustralya, Japonya, Yeni Zelanda,
Isvigre, Hollanda, Isveg, Cekoslovakya, Giiney Afrika gibi devletler miitemadiyen radyo
yayinciligina adim atmistir (Aziz, 1976. s.8).

1.2.1.2. Ingiltere’de Radyo Yayinciligt

Avrupa’da radyo yayini hizmeti, Amerika Birlesik Devletleri’nde oldugundan
farkl bir sekilde ve kendi kosullarina 6zgii bir anlayisla verilmis, kamu hizmeti goriisii
on plana ¢ikmistir. Kamu hizmeti kavrami; devletlere, zamana ve i¢inde bulunulan
sartlara gore degiskenlik gosteren ve bu anlamiyla radyo politikalarina etki etmesi
muhtemel anlayis bigimi olarak algilaniyordu. Ulkeler, kamu hizmetinin alanini ve
hizmeti yiirlitecek kamu kurumlarma saglanacak yetki kapsami agisindan ¢ogunlukla
farkli bakis agilarina sahip olmustur. Liberal goriisiin hakim goriis olarak 6n planda
oldugu yerlerde devletin hareket kapsami kisitlanmis ve devlet yalnizca birtakim
hizmetlerin devam ettirilmesi konusunda denetleme ve diizenleme islemlerini yapmuistir.
Buna karsin daha koruyucu fikirlerin egemen konumda bulundugu yerlerde ise toplumun
her tiirlii gereksinimlerini temin etme hususunda sorumluluk iistlenen devletin, faaliyet

kapsaminin sinirlar1 daha genis olmustur (Akarcali, 1997, 5.48).

“Namurois (1964, s. 42-42)’a gore Radyo ve TV yayin hizmetlerinin bir kamu
hizmeti olarak kabul gordugi tlkelerde, genellikle hiikkiimetler kendilerini sorumlu
tutmuslar, hizmetin 6nemi ortaya ¢iktikca da bu alandaki tekele, hiikimetlerin katilimi
artmistir. 1950 yilinda Kita Avrupasi’ndaki otuz yedi iilkenin yirmi yedisinde, radyo
hizmetinin devlet elinde oldugu, on ikisinde hizmetin 6zel tesebbiise verilmekle beraber,
devletin bu ortaklikta pay1 oldugu, yalnizca 4 tilkede, hizmetin tamamen 6zel miitesebbis

tarafindan yerine getirildigi bilinmektedir” (Akarcali, 1997, s.48’den alint1).

Radyonun icadina yonelik ilk adimlarm atildigi Avrupa iilkelerinde radyonun
gelisimi Amerika Birlesik Devletleri’ndeki gibi hizli olamamisti. Ciinkii bu siire¢ Birinci
Diinya Savasi’na denk gelmisti ve icadin ortaya ¢iktig1 Almanya, ingiltere ve Fransa’da

savag sartlar1 hiikiim stirtiyordu.
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Bu nedenle radyo yaymlart Avrupa’da Amerika Birlesik Devletleri’'nden daha
sonra ancak 1922 yilinda baslayabildi. Bu tarihte Ingiltere’de devlet eliyle BBC (British
Broadcasting Corporation/Britanya Yayin Kurulusu) kuruldu ve diizenli radyo

yayinlarina basladi (Aziz, 2002, s.5).

Radyo yaymciligmin ABD’de gelisimi Ingiltere’de de bu alanda calisma
yiiriitenler tizerinde adeta bir ilham kaynagi olmustur. Marconi sirketi deneme amaclh
istasyonlar1 kurmustur. Marconi’nin bu ilk adimindaki dinleyicileri de tipki ABD’de
oldugu gibi denizciler ve radyo amatorleri olmustur. Ne var ki Marconi’nin bu ilk resmi
izinli radyoculuk deneyimi, dinleyicilerden gelen kalitesizlik ve zamani bosa harcadigina
iliskin elestiriler tizerine son bulmus, Marconi’nin sirketine verilen ruhsat iptal edilmistir.
Bu iptalin ardindan altmis telsiz kurulusunun Posta Idaresi’ne yaptig1 itirazlar ve yeniden
basvuru neticesinde Posta Idaresi, Marconi Sirketi’nin ruhsatin1 yenilemis, ayrica diger
ticari amagh faaliyet gosteren sirketlere de deneme amacli yayin yapma izni vermistir

(Balabanlar, 1996, s.48-49).

Avrupa llkelerinde radyo yayincilik hizmetleri alanindaki bu belirgin
tekellesmelerin goriildiigii yillar, 1920 ve 1930’1u yillardir. S6z konusu dénem, Avrupa
iilkelerinin bircogunun dahil oldugu birinci kiiresel savasin hemen ertesine tekabiil
etmekteydi. Bu yoniiyle tekellesme egilimlerinin Avrupa’da, olduk¢a sert zeminde
yasanan ve kimi iilkelerde devletin biittinselligini tehdit eden fikri tartigmalara kars1 bir
kalkan olarak yiiriitiildigi goriilmektedir. Radyonun etki alaninin ve dolaysiyla kitleler
ustiindeki giicliniin boyutu tam olarak bilinemese de radyonun tesiri kesfedilmis ve
radyonun yonetilemese dahi en azindan denetim altinda tutulmasi gereken bir olgu oldugu
goriisii hakim olmustur. Savas sonrasi ortaya ¢ikan batik ekonomik tablolar ise sinirli
imkanlarin verimli kullanilmasini tavsiye ediyor, ekonomi ve politika yapicilart radyo
yayinlarindaki verimliligin tekellesmeden gegtigine inaniyordu. Tekellesmeyi tesvik
eden bu ekonomik anlayis 1929 yilindaki diinya ekonomik buhraniyla daha da

per¢inlenmis, etkisini uzun siire devam ettirebilmistir (Akarcali, 1997, s.50).

Ingiltere’de 1922°de radyo yaymi yapan alti énemli istasyon, ruhsat almak
maksadiyla Posta Bakanligi’na basvurdu. Bakanligin isletme ruhsatinin bu ortakliklarin

birlesmesi halinde verilebilecegini ilan etmesi tizerine radyo yayincilar1 arasinda birlesme
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gerceklesmis ve yiiz bin Sterlin sermaye ile BBC kurulmustur (Akarcali, 1997, s.56).
1927 yilindaki Ingiliz kraliyet ferman sayesinde BBC, kamu kurulusu halini almistir
(Tamer, 1983, s.60). BBC, kamu yarar1 diisturuyla, ulusal ¢ikarlarin temel alindig1 bir
anlayisla igerik tireterek yayinlarini stirdiirmiistiir (Negrine, 1994. S.74).

1954 yilinda ise Ingiltere’nin énde gelen sirketlerinin destegiyle kurulan ITV,
yayincilik hakki kazanmistir. Boylece bu tarihe dek devam etmis olan BBC’nin devlet
tekel donemi de son bulmustur (Cankaya, 1997, s.71).

Ingiltere’de ilk 6zel radyo yaymciligmin resmi izinle yayinlarina baslamasi
adma onemli bir adim teskil eden bu gelisme Ingiliz kamu teskilatinin kisitlayic1 etkisine

maruz kalmistir.

Kitle iletisim araglarini egitim, ulusal gelisim ve kiiltiirel biittinlesmenin bir aract
olarak kabul eden Ingiliz yonetimi, radyo yaymnciligi alaninda smirsiz 6zgiirliige her
zaman kars1 durmustur (Tekinalp, 1990, s.33). Bu nedenle Ingiliz radyo yaymcilig
baslangicindan giiniimiize dek kamu hizmeti yayincilifi cercevesinde hayatiyetini
stirdiirebilmektedir. Bu anlayisin neticesi olarak radyo yayinlarinin igerigini ve sinirlarini
belirleyen oldukca fazla siirlama daime yiiriirliikte kalmistir. Oyle ki 6zel miitesebbis
veya kamu kaynakli bir radyonun yayma baslayabilmesi ingiltere Parlamentosu’ndan &n
1zin alma sartina baglanmistir. Parlamento’dan 6n izin alabilmenin sart1 ise kamu hizmeti
anlayisin1 benimsemek olarak belirlenmistir. Bir diger anlatimla ingiltere’de radyo yaymi
yapabilmek, devletin belirledigi haber verme, egitme ve eglendirmeyi bir gorev olarak
kabul etmek ve yine resmi makamlarca belirlenen sinirlara riayet etmeye baglanmistir

(Kaya, 1985, s.123).
1.2.1.3. Fransa’da Radyo Yayincilig

Baslangicindan itibaren Fransa’da radyo ve televizyon yayinciligi hizmetleri,
tipk1 Biiyiik Britanya’dakinin benzeri olarak kamu hizmeti seklinde kabul edilmis ve
cesitli smirlamalara maruz birakilmistir. Benimsenen bu kamu hizmeti fikrine gore
Fransa’da yaymcilik, toplumsal biitiinlesmeyi saglamanin yani sira, toplumdaki tim
bireylere kisisel ilerleme ve gelisme imkani saglamasi gereken bir olgu olarak kabul

edilmistir.
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Zaman i¢inde radyo yayinlarinin islevselliginin 6nemi daha iyi anlasilinca, radyo
yayincilik hizmetlerinin kim tarafindan yiiriitiilecegi ile devletin bu yaynlar tizerindeki
denetiminin boyutu sorgulanmaya baslanmistir. Bu tartismalar, radyo yayimncilik
hizmetlerinin ulusal menfaatleri koruyan bagimsiz bir kamu kurumuna verilmesiyle
noktalanmigtir. 1925 yilinda kamu ¢ikarlarinin yayin ilkelerini belirleyecegi bagimsiz bir
kamu sirketinin yayincilik hizmetlerini yliriitmesi remi olarak kabul edilmistir. Bu durum,
yayin hizmetlerinin, bagimsiz bir organ tarafindan yiiriitiilen ve ruhsat vergisi ile finanse

edilen bir tekel haline gelmesi anlamin1 tagimaktadir (Akarcali, 1997, s.57).

Fransa’da radyo yayinlari, 1928 yilinda kabul edilen gecici bir mutabakatla on
tic yil boyunca bir devlet kurumu olan PTT’nin sorumluluguna verilmis, ¢ok siki
denetimlere tabi olmak sartiyla uzun siireli olmayan sozlesmelerle 6zel sirketlere

yaptirilmistir (Kaya, 1985, s.148).

“Sarmasik (1993, s.58-59)’a gore Paris yonetimi radyo yaymcilik hizmetinin
belirlenen kamu yaymciligi cizgisinde ilerleyebilmesini tesis etmek ve radyo
programlarindan sorumlu olmak maksadiyla tilkenin her bolgesinde yerel halktan secilen
Mahalli Idare Kurullar’'ni kurmustu. Kanun geregi radyo yaymlarina reklam
karistirmamasi ve dolaysiyla kar amaci glitmemesi gereken bu kurullarin, usule aykir
hareket ettigini fark eden hiikGimet, ikinci Diinya Savasi’nin patlak vermesiyle bu
kurullar kaldirmigstir. 1941 yilinda ise donemin Fransiz hiikimeti bu kez 6zel radyolar
askeri amagli kullanmak tizere devralmis, 1945 yilinda tiim 6zel radyo lisanslari iptal
edilmis, boylece 6zel radyo yayinciligi fiilen son bulmustur. 1945 yilinda mecliste kabul
edilen bir ilke karariyla Enformasyon Bakanligi’na bagli Yayincilik Ofisi kurulmustur.
1959 yilindan itibaren s6z konusu gorev RTF (Radiodiffusion-Television Frangaise)’ye

devredilmistir” (Balabanlar, 1996, s.65-66’dan alint1).

Ikinci Diinya Savasi’nda liberal siyasal sistemin temsilcisi bat1 blokunun iistiin
gelmesi radyo yayinciligr alaninda da bazi tartismalar1 dogurmus, bu doneme dek devlet
denetimi veya etkisinin yogun olarak hissedildigi bu alanda serbestlesme veya bir diger
deyisle liberallesme tartismalar1 baglamistir. Fransa’da bu alanda baglayan tartigsmalar,

devleti kamu yaymciliimin mesruiyetini saglamak maksadiyla sistemde koklii
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degisikliklere mecbur birakmis ve bdylece Fransa’da radyo yayinciligi alaninda 6zel

tesebbiislerin 6nii agilmistir.

Radyo yayinciliginda devlet etkisinin azaltilabilmesi adina 6nemli bir adim
atilarak yayinlar 1964 yilinda 6zerk bir kurum olan (Office de Radiodiffusion-Télévision
Francgaise — (Fransa radyo ve Televizyon Kurumu) ORTF’ye devredilmisti. Zamanla bu
serbestlesme akiminin da etkisiyle ORTF 1974 yilinda dagitilarak radyolarin yonetiminde
bagimsiz dénem baslanmustir (ilal, 2007, s. 49-50).

1981 yilinda Sosyalist Parti’nin iktidara gelmesiyle devlet tekelciligi kaldirilmas,
reklam almamak gibi bazi sartlara tabi olmak {izere 6zel derneklere radyo yayin hakki
saglanmistir. Ne var ki bu yasagin da 6zel miitesebbisler tarafindan delinmesinin ardindan
1984 yilinda kaldirilmistir (Balabanlar, 1996, s.67). Bu tarihten sonra Fransa’da radyo
yayinciliginin denetlenmesi, cezai miieyyidelere tabi tutulmasi gibi konular takip etme
gorevini yiriitecek olan kurumlar degisen siyasal iktidarlarla birlikte siirekli degismis,
ancak her donemde radyo yayinciliginin baslangicinda degismez kural olarak kabul
edilen kamuya hizmet etme sart1 sabit tutulmaya calisilmistir. S6z konusu sart kimi
donem tesis edilen kurumlarin kurulus kanunlarinda kaleme alinmis, kimi zaman Fransiz
Parlamentosu’nda ¢ikarilan bir yasayla teminat altina alinmis ve kimi zamanda
denetleyici kurumlarin cezai yaptirim gilicii ile tehdit ve santaj amacl olarak

kullanilmistir.

1.2.1.4. Sovyetler Birligi Doneminde ve sonrasinda Rusya Federasyonu’nda

Radyo Yayinciligi

Radyoyu; sinirlarin1 ve dahasi kitalar1 da asarak bir kiiresel iletisim ve
propaganda araci olarak kullanan ilk devlet Sovyetler Birligi olmustur. Sovyet yonetimi,
ilk kisa dalga radyo yaymini 1925 yilinda Moskova'dan gerceklestirmistir (Kaypakoglu,
2004, 5.23).

Radyo yayinciliginin kiiresel boyuta tasinmasi sonucunda bir nevi “radyolarin
savast” donemine girilmisti. Boylece hasim devletler birbirlerinin vatandaglarina ulasmak
icin sinirlar1 agsan radyo yayinlarindan istifade etmislerdir (Demirkiran, 2008, s.73). Adolf

Hitler’in Almanya’da iktidar1 ele gecirmesiyle birlikte hasim taraflar olan Komiinistler
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ve Fasistler arasindaki radyo savasi son derece kizigmistir (Jeanneney, 1996. s.260). S6z
konusu miicadele, ikinci Diinya Savasi’nin hemen akabinde baslayan SSCB ile ABD
arasindaki Soguk Savag’a evrilmisti. Bu keskin rekabet daha sonra televizyon

yayinciliginin gelismesiyle birlikte bu alana kayacakti (Uricchio, 2008. s.288).

Soguk Savas doneminde yasanan miicadelenin bir diger tarafi da Sovyetler
Birligi’ydi. Radyo yayinlariyla, devletin i¢ ve dis politikasinda da ana belirleyici unsuru
haline gelen komiinizmin yayilmasina ugrasiliyordu. Bu radyo yayinlarinin hedefinde,
Dogu Bloku ve ti¢iincii diinya devletleri gibi ¢evre iilkeleri bulunuyordu. Bu maksatla
girisilen yayincilik sonucunda Sovyetler menseli TASS haber ajansi, Dogu Bloku
medyasinin ana haber kaynagini olusturuyordu (Kaypakoglu, 2004, s.24).

Rusya’nin tarihinde radyo yayinciligi Birinci Diinya Savasi’nin bitiminden
itibaren giliclii bir ideoloji yayma araci olarak islev gormistiir. Sovyetler Birligi,
hakimiyeti altindaki topraklara yonelik Batili iilkelerin yayilmaci hedefleri oldugu
tezinden hareketle korumaci bir anlayisla radyo yayimnlarmi stirdiirmiistiir. Bu
yayilmacilik tezine karsilik hem Sovyet Rusya siirlari i¢inde hem de diinyanin geri
kalaninda Bati karsithig1 tizerinden bir siyaset yiriitiilmiistiir. Moskova yonetiminin
kendisini bu sekilde konumlandirmasi sonucunda da radyo, Bat1 karsit1 politika yiiriiten,
Bati’ya kars1 korumaciligin merkezlerinden biri olarak kabul edilmistir. Bu korumacilik
Sovyetler Birligi sinirlarin1 da asarak Latin Amerika, Asya, Bati Avrupa ve hatta
Afrika’da kendini gostermis, Sovyetler Birligi Bat1 ile giristigi bu fikri savasi elindeki
yegane propaganda araci olarak gordiigii radyo ile tiim diinya sathina yayma gayretine
girismistir. Glinlimiizde de Moskova yonetiminin siyasi, ekonomik ve sosyal bakimlardan
Batili iilkelerle yasadigi sorunlarda Rus radyolar da dahil olmak iizere mevcut Rus
medyasinin Sovyetler Birligi donemindeki benzer bir bakis acisiyla yaymlarini

stirdiirdiigu goriilmektedir.
1.2.1.5. Almanya’da Radyo Yayinciligi

Tarihsel olarak Sovyetler Birligi’nden daha ge¢ de olsa Hitler'in Almanya'si
radyoyu en etkili sekilde kullanan yonetimlerden olmustur. 1933 yilinda iktidara gelen

Hitler yonetimi radyoyu devletler aras1 miinasebetlerde 6nemli bir unsur olarak kulland1
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(Thussu, 2000, s.27). Hitler’in Almanya’st ve basta Sovyetler Birligi gibi bazi devletler
Ikinci Diinya Savasi siirecinde cepheden c¢ok radyo yaymlariyla gii¢ kazanmuslardir

(Kuruoglu, 2006. s.9-11).

Ikinci Diinya Savasi’na kadar gelisme siireci gosteren radyo, savasin
baslamasiyla etkili bir propaganda aracina doniistiriilmiistiir. Savasan taraflar radyo
yayinlarini kendi cephesinde ve miittefikleriyle iliskisinde saglamlastirict bir unsur olarak
goriirken; kars1 cepheye yonelik yikici bir alet, bir silah olarak kabul etmistir. Radyonun
bu giiciinii en iyi fark eden ve 53 farkli dilde radyo yayinlarina imza atarak onu etkin bir
propaganda silahi olarak kullanan isim Hitler Almanyasi’nin Propaganda Bakani Joseph
Goebbels olmustur. Goebbels, daha sonra yaptig1 bir agiklamada radyo yayinlariyla Hitler
rejiminin kendisine yonelik halk isyani tehlikelerini bertaraf ettigini sdylemis, “Savas

zamani sozciikler birer silahtir” ifadelerini kullanmist1 (Jeanneney, 1998. s.168-172).

Adolf Hitler propaganday1 hem ulusal hem de uluslararasi politikada etkili bir
sekilde kullanan ¢ok az yoneticiden biri olmustur. Propaganday1 dogru ve etkileyici bir
unsur olarak kullanmasi Hitler’e Alman kamuoyunun destegini almasini saglamis, ayrica
bu durum kendisine tiim Avrupa halklarini da kendi lehine etkileyebilme imkani vermisti

(Bektas, 2002, s.153).

Sicak savasin sonlanmasinin hemen akabinde baslayan ve 1989 yilina dek
devam eden Soguk Savas doneminde de radyo en 6nemli propaganda araci olarak
kullanilmigtir (Kuruoglu, 2006. s.9-11). Soguk Savas doneminde Amerika Birlesik
Devletleri’nin destegiyle yaymlarm siirdiiren Ozgiirliik Radyosu ve Ozgiir Avrupa
Radyosu'nun gorev yeri Bati Almanya idi. Bu radyolar bati Almanya'dan Dogu Bloku
tilkelerine yonelik Amerikan bakis a¢isiyla yayin yapiyordu (Kaypakoglu, 2004, s.25).
Gaye, s0z konusu bolgede Sovyet Rusya’nin komiinizm propagandasinin 6niine gegerek,

Amerikan emperyalizminin yayilmasini saglamakti.

Almanya’da radyo yaymnlart giinimiizde de propaganda amaciyla
kullanilmaktadir. Ornegin Almanya’da milyonlarca Tiirk vatandas: yasiyor olmasina
ragmen bu insanlara kisitli siire ya da sayida radyo yayini imkani verilmektedir. Giiniimiiz

Almanya’s1 bu kisitlamanin amacini yabancilarin Almanya’ya uyumu olarak agiklasa da
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Almanlar disindaki kitleler bunu kendilerini Almanya’nin politikalar1 g¢ercevesinde

bicimlendirmek olarak kabul etmektedir.
1.2.2. Tiirkiye’de Radyo Yaymnciigi

Tiirkiye’de ilk radyo denemesi Istanbul Yiiksek Muallim Mektebi’nde 1923’te
gerceklestirildi (ilkin, 1945, s.39). Tiirkiye’de radyo kavraminm ilk kullanimi ise 21
Subat 1924 tarihindeki telgraf ve telefon Kanunu’ndaki hertziyen dalgalarla haberlesmeyi
diizenleyen metinde olmustur (BBYGM, 1973, 5.488).

Radyo yayimnciligi, hukuki diizenlemelerin pesi sira Tiirk insaninin hayatina
girebilmistir (Aziz, 2002, s.212). Tiirkiye’de radyo yayinciligi alanindaki ilk yasal
diizenleme ise Kurtulus Savasi sirasinda iletisimin 6neminin anlasilmasiyla beraber
baslatilan ¢alismalar neticesinde 1925 yilindaki Telsiz Tesisi Hakkinda Kanun olmustur.
Bu yasa ile Ankara’da bir telsiz sebekesi insa edilmesi planlanmistir (Balabanlar, 1996,

5.136).

Tiirkiye’de radyo televizyon isletmeciliginin yonetim sistemleri i¢indeki yerinin
ilk 6zelligi radyo yayin hizmetlerinin, hilkimetin gézetimi altinda ve tek bir kurulusun
tekelinde yiiriitiilmesi sisteminin kabul edilmesidir. Tiirkiye’de radyo hizmetleriyle ilgili
ilk yasal diizenleme olan 4.2.1924 tarihli ve 406 sayili telgraf ve telefon kanunuyla radyo
hizmet tekelinin hiikkiimete ait oldugu belirtilirken, kanunun ilk maddesinde “karasular1
ile birlikte Tirkiye Cumbhuriyeti icinde telgraf ve telefon kurulmasi ve isletilmesi
hiikimetin yetkisi altinda olup; gerek mevcut, gerekse daha sonra viicuda getirilecek
biitiin telgraf ve telefon haberlesmesi tarz ve usulii i¢in kullanilacak vasita ve seklilerin
nitelikleri ne olursa olsun, bu tekelin uygulanmasi ve kullanilmasi sekillerini ve
kurallarin yonetme hiikimete ait olarak, Posta Telgraf ve Telefon Idaresi’ne verilmistir”

hiikmii 6ngoriilmiistiir (Akarcali, 1997, 5.97).

Tirkiye’nin ilk telsiz istasyonlar1 isletmesini, 406 sayili Telgraf ve Telefon
Kanunu’nun birinci maddesi geregince Posta, Telgraf ve Telefon idaresi yapmaktaydi
(Tokgoz,1972, 5.33). Idare bu imtiyazi, 1926 yilinda devletle yaptig1 sézlesmenin sonucu
olarak 10 yilligma elde etmisti (Taser,1969, s.37).
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Once Ankara ve ardindan Istanbul’da haberlesme vericileri kurulmus, daha
sonra bu vericiler gerekli ilaveler yapilarak radyo yayimnciligi icin de uygun hale
getirilmisti (Akillioglu ve digerleri, 1990, s.10). Bir Fransiz sirketi tarafindan kurulmus
olan bu telsiz istasyonlari, Avrupa’nin kuvvetli radyo postalarindan kabul edilmistir
(Kocabasoglu,1980, s.9). Tiirkiye’de telsizin kurulmasiyla telgrafa ve postanenin hizina

bagimlilik da sonlanmis oluyordu (Kologlu, 1994, s.67).

Tiirk radyoculugunun basladigi tarih; Hollanda, Italya, Arjantin, Avusturya,
Japonya, Norveg ve Isvec gibi iilkelerin radyo yaymciligi alanindaki ilk denemelerinin
gergeklestigi doneme tekabiil etmektedir. Bu acidan bakildiginda Tiirkiye’de radyo
yayincilik alaninda, matbaa alanindaki gibi bir gecikmenin yasanmadigi soéylenebilir
(Cakur, 2005, s. 27). Tiirk radyoculugu, diinyada radyo yaymnciligi alaninda 1920’lerde
atilan ilk adimlardan 7 y1l sonra 1927°de Tiirk Telsiz Telefon Anonim Sirketi’nin 5 kw’lik
ilk vericisinin kurulmasiyla baslamist1 (Akillioglu ve digerleri, 1990, s.7). Bu 6rnekler,
Tiirkiye’de radyo yayinlarinin diinya devletlerinin ardina kalmaksizin basladigina ispat

niteligindedir.

Radyo, Tiirk insaninin en genis kitlelere ¢cok kisa siirede ulasabilen ilk kitle
iletisim aracidir ve bu yoniiyle tiim toplum tarafindan benimsenmis, adeta el {istiinde
tutulmustur. Baslangigta radyo karsisinda yabancilik ¢ekilse de radyoya erigebilen aileler
onu ev ve isyerlerinde miistesna bir koseye oturtmustur. Cok partili hayata gecis
yillarindan itibaren tiim siyasi gelismeler, ardindan Ikinci Diinya Savasi, resmi duyurular,
haberler ve daha bir¢cok unsurla radyo, Tiirk insaninin giinliik yasantisinda 6nemli bir yere

sahip olmustur.

Yalnizca Avrupa iilkeleri ya da Amerika Birlesik Devletleri’'nde degil ayni
zamanda Tirkiye’de de “Radyo Tiyatrosu”, “Arkas1 Yarin” benzeri radyo iceriklerini
takip etmek, radyo c¢agi olarak kabul edilen radyonun kitle iletisiminde hakim konumda
oldugu dénemin en mithim faaliyetlerinden biriydi. Agirlikli olarak ¢esitli ses efektleri,
konugmalar ve tasvirlerle islenmis hikayelerden miitesekkil bu radyo igerikleri,
dinleyicilerin sonraki boliimleri biiyiik bir merak addederek beklemesine taniklik eden
oyunlar olmustur. Romanlarin b6liim boliim okunmasini i¢eren programlar da radyonun

sadece masal anlatan bir unsur degil bunun yaninda takipgilerini edebi eserlerle bir araya
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getiren bir ortam haline gelmesine yol agmistir (http://notoku.com/kitle-iletisim-araci-

olarak-radyo/#ixzz57EzSxhTY).

Tiirkiye’nin basin yayin tarihinde Anadolu Ajansi’nin da énemli bir yeri vardir.
Kurtulus Savasi yillarinda cephe hattindaki gelismeleri iilke i¢i ve disina aktarabilmek
maksadiyla temelleri atilan bu 6rgiit, bu vesileyle ¢esitli yayinlara da ev sahipligi yapmus,
sonraki yillarda icra edilecek radyo yayinlar1 alaninda 6nemli bir altyapinin olugsmasina
onciiliikk etmistir. Anadolu Ajansi tarafindan bu donemde yapilan ¢alismalar daha sonra

kaleme alinan su brosiirle ifade edilmistir. (Alemdar, 1996, s.82).

“Yerine getirilmesi gereken gorev cok zordu. Iceride, savasan ve dis diinyadan
habersiz kalmis bir halki iilke ve diinya olaylarindan haberdar kilmak gerekiyordu.
Disarida ulusal miicadeleyi savunmak, Tiirkiye’nin hakli istekleri konusunda kamuoyunu
aydinlatmak ve ona kars1 bazi ¢evrelerin yiiriittiigli oyunlar1 bosa ¢ikartmak zorunluydu.
Bu amagcla iilke iginde Istanbul, Zonguldak, inebolu, Antalya ve Izmit’te; yurtdisinda
Londra, Paris, Berlin, Viyana, Cenevre ve New York’ta irtibat biirolar1 agilmisti. Giiniin
cesitli saatlerinde biiltenler yaymlaniyor, bunlar telgrafla hemen c¢esitli merkezlere

gonderiliyordu.” (Alemdar, 1996, s. 65-66).

Anadolu Ajansi Tirk Anonim Sirketi, kurulusu olan 1925 yilindan itibaren
Havas ve Reuters ajanslarinin haberlerini alabilecek baglantilara sahip olmustur. S6z
konusu ajanslardan temin edilen dis haberler, Anadolu Ajansi’nin ¢evirmenleri tarafindan
Tiirkge’ye ¢evrilmis, ajans biiltenleri ve gazetelerin hizmetine verilmistir (Alemdar, 1996,

s.82).

Ilk radyo yayinlarmin islevleri hakkinda ise cesitli tartismalar goriilmiistiir.
Candemir (1995, s.19)’a gore Tiirkiye’de Cumhuriyeti’nin ilk yillarina denk gelen radyo
yayinlari, okuma-yazma imkanlar1 kisitlt olan toplumda beklenildigi 6l¢iide verimli bir
egitim araci olarak kullanilamamistir. Aziz, (2002, s. 212)’e gore ise bu siiregte hem
dinleyici hem de radyo alic1 sayis1 oldukea diisiiktii. Tiirk radyoculugunun ilk yayinlarinin

ilk 6rnekleri haber, s6z ve bat1 miizigi alanlarinda olmustu.
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Bu tartismalarin yaninda radyonun Tirkiye’de yayginlagsmasiyla birlikte bir
egitim islevi yliriittiigi, ilk radyolarda egitim programlarina genis yer verildigi TRT radyo
tarih¢esinde de yer almaktadir (https://www.trt.net.tr/Kurumsal/Tarihce.aspx).

1.2.2.1. TRT’nin Kurulmasindan OnceKi Siirec (1927 — 1964)
1.2.2.1.1. Ilk Radyo Sirketi (1927 — 1936)

Tiirkiye’de ilk radyo istasyonlarinin kurulmasina iligskin hitkkimet iradesi 8 Eyliil
1926 yilinda alinan bir kararla olmustur ve bdylece radyo istasyonunun isletilmesi
vazifesi “Telsiz Telefon Tiirk Anonim Sirketi” adli bir sirkete on yilligina verilmistir
(Topuz ve digerleri, 1990, s. 89). Anadolu’da radyoculugun ilk adimlar1 olacak bu
gelismede Telsiz Telefon Tiirk Anonim Sirketi Fransizlarla ortak kurulmustu (Ongoren,
1990, s.89). Sirket goriiniis itibariyle 6zel miitesebbis eseri olarak kabul edilse de sermaye
yapist ve isleyisi itibariyle tamamen devlet kokenli bir kurumdu (Balabanlar, 1996,

5.136).

Tiirk Telsiz Telefon Anonim Sirketi, donemin Igisleri Bakanlhigi (Dahiliye
Vekaleti) ile imzaladig1 sozlesme vasitasiyla istasyonlarin isletme hakkini elde etmisti.
Tiirkiye Cumhuriyeti Sinirlar1 I¢inde Telsiz Telefon ve Verici Istasyonlar Isletme izin

Belgesi’ni imzalayan taraflar;
. 60.000 liralik payla is Bankas1 adina umum miidiir Mahmut Celal Bayar,
. 45.000 liralik payla Anadolu Ajansi adina Mahmut Soydan,

. 45.000 liralik payla Giimiishane Milletvekili Cemal Hiisnii Taray, Bolu
milletvekili Falih Rifki Atay, tiiccardan miihendis Sedat Nuri ileri olmustur.

S6z konusu sirketin merkezi Ankara olarak belirlenmisti. Tiirk Telsiz Telefon
Anonim Sirketi’nin Tiirk radyo yayinciligini tistlendigi donem “Sirket Donemi” olarak

adlandirilmisti (Akillioglu ve digerleri, 1990, s.11)

“Telsiz Telefon Tiirk Anonim Sirketi” doénemi Tiirkiye’de radyoculuk

alanindaki ilk deneyimleri barindiriyordu. Bu yoniiyle bir heyecanmi barindirirken
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acemilikten de nasibini almisti. Sonraki yillarla mukayese edilemeyecek olgiide
teknolojik imkansizliklar neticesinde radyo yaymnlarindan istenilen verimin elde
edilemedigi anlasilmisti. Verici giiciiniin diistikliigiinii radyo yayinlarinin igerikteki

kalitesizligi izlemisti (Topuz ve digerleri, 1990, s. 89).

Ankara ve Istanbul’da 1927 yilinda iki verici yardimiyla yapilan yerel yaymlar
Tirk radyo yaymciliginin baglangicina temel teskil etmistir. S6z konusu yayimlar
diinyadaki ilk diizenli yayinlarin basladigi 1920 yilindan yedi yil, Avrupa’da ilk diizenli
yayinlarin yapildigi 1922 yilindan bes yil sonra goriilmiistiir (Kocabasoglu, 1980, s. 73).

Ankara ve Istanbul’da telsiz istasyonlarmin yapimmin ardindan 6 Ocak 1926
tarthli Bakanlar Kurulu karariyla Telsiz Telefon Tiirk Anonim Sirketi (TTTAS) yaymn
yapacak kurum olarak belirlenmistir (Balabanlar, 1996, s.136).

Tirkiye’de radyo yaymciligim ilk baslangic giinleri 1927 yilindan itibaren
1933’e kadar TTTAS tistlenmistir. Ancak degisen diinyada iletisimin ihtiyacinin artmasi
radyo alaninda Tirkiye’de de bir degisimi zorunlu hale getirmistir. Bu nedenle
Tiirkiye’deki radyo alaninda 1932 yilinda koklii bir degisiklik karari verilerek, yayn
hakki TTTAS den alinip PTT (Posta Telefon Telgraf)’ye verilmistir (Aziz, 2002, s:213).

1929 yilinda tiim diinyay1 derin tesiri altina alan ekonomik buhran, Tiirkiye’yi
ve Tiirk radyo yayimciligini da etkilemisti. Kisith imkanlarla yiiriitiilen radyo yayinlarinda
yerli malinin tesvik edilmesine yonelik ekonomik propaganda denilebilecek yayinlar

radyo vericilerinden kamuoyu olusturmaya baglamisti.

1929 ekonomik buhraninin radyo yayinciligi tizerindeki bir diger tesiri de bu
alandaki zihniyet degisikligine yonelik olmustur. iktisadi bunalim, o dénem tiim diinyada
etkili olan liberal politikalarin miidahaleci politikalara dogru evrilmesine yol agmistir ki
bu anlayis Tiirkiye’de de karsilik bulmus ve yayincilikta daha fazla devlet denetimi
hissedilir olmustu (Dirimtekin, 1989, s.68).

Bu gelismeler 1s181inda 1933 yilinda miidahaleci politikalar i¢in ¢areler aranmis
ve radyo yaymlarinda devlet denetiminin artirllmasi i¢in ¢aligmalara baglanilmigtir

(Balabanlar, 1996, s.137). Tiirk radyoculugu, 1936 yilinda hiikimetin ¢ikarttig1 bir
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kararnameyle Tiirk Telsiz Telefon Anonim Sirketi’'nden devlete devredilmis oldu. Bu
devirle TRT nin kurulusuna kadar gececek siireye kadar devlet radyoculugu donemi de
baslamis oldu. 1937 yilinda ¢ikartilan 3222 No’lu Kanun ile radyo istasyonlarinin isletme
hakki PTT ye devredildi (Akillioglu ve digerleri, 1990, s.13-14).

1.2.2.1.2. Ticari Sirketten Sonraki Gelisim (1936 — 1940)

Diinyada radyonun kitle iletisim araci olarak oldukca verimli bir sekilde
kullanildigin1 fark eden hiikiimet ise Tiirkiye’deki radyo yayinciliginda kokli bir
degisiklik yapma karari ald1.

1936 senesinde baslayip yirmi bes yil boyunca devam eden hiikiimetin gorev
stiresince radyo yaymlar1 hiikimet tarafindan degisik kurumlar aracilifiyla yonetildi.
Anayasal olarak 1961 senesinden 1993’e¢ kadar devam eden Tiirkiye Radyo ve
Televizyon Kurumu (TRT) dénemi Tiirkiye’deki radyo ve akabinde baslayan televizyon

yayinciliginin da gelisim siireci olmustur (Aziz, 2006, s. 177-179).

Tirkiye’de radyo yayinciligi hakkinin TTTAS den alinip PTT ye verilmesi ayni

zamanda bu alanda bir donemin kapanip baska bir donemin agilmasi anlamina geliyordu.

S6z konusu yaynlarin 6zel bir sirket olarak kurulan TTTAS den PTT ye devri,
0zel yayincilik déneminin sonu ve hiikkimet yayinlari doneminin baslangicina isaret
etmistir. Bu siire¢ 1964 yilina kadar devam etmis ve Tirkiye’de radyo yayimncilig
hiikimetin dolaysiyla siyasetin denetimi, izni altinda yiirtitiilmustiir (Aziz, 2002, s.213).
PTT’nin radyo yayinciligindaki yetki ve sorumlulugu ise 1936 yilinda baglamasinin

ardindan dort yil sonra nihayete ermistir.

1936 yilinda ¢ikartilan bir kararname ile o giine dek Telsiz Telefon Tiirk Anonim
Sirketi’nin elinde bulunan radyo yaymlarmi isletme hakki, bir devlet kurulusu olan
PTT’ye devredildi. PTT, yasalarin kendisine emanet ettigi bu vazifeyi dort y1l yiiriitti.
Bu siire zarfinda radyo istasyonlarmin teknik altyapisinda onemli gelismeler kaydedildi.
Ancak ayni1 gelismeye program igeriklerinde rastlanamamasi hiikimeti radyo yayinlari

hakkinda yeni bir degisiklige sevk etti (Topuz ve digerleri, 1990, s. 89).
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Tiirk radyo yayinciligi donemin sartlart geregi sosyo-politik meselelerde 6nemli
bir sorumluluk tistlenmisti. 1930°1u yillarin sonuna dogru Hatay’1n anavatana baglanmasi
calismalar1 hiz kazanmisti. Bu maksatla yazili basin ile birlikte radyo yayimlar1 konuyu
derinlemesine ele alan programlara yer vermekteydi. Ankara ve Istanbul radyolar:
1938’de “Arapga Soylev” adli programlari 6zellikle Hatay ve Arap tilkelerine tilkelerini
hedef kitlesi olarak belirlemisti. S6z konusu bu yaymlar Tiirk radyoculugu icin ilk

yurtdis1 yayinlar gelenegini de baslatmis oldu (Kocabasoglu, 1980, s.25).
1.2.2.1.3. Basin Yayin Genel Miidiirliigii Dénemi (1940 — 1960)

Hiiklimet donemi yayinciligr 1938 ile 1940 yillar1 arasinda PTT onciiliigiinde
yuriitilmustiir. Ne var ki bu siirecte de radyoculuk alaninda istenen gelismelerin
yasanmadig1 gerekcesiyle hiiklimet, radyo yaymlarmin yiiriitiilmesi isini bagka bir kurum
refakatinde devam ettirmistir. Bu kurum; hikkiimetin 1940 yilinda ¢ikarttig1 bir kanunla
islev kazanan ve daha sonra adi1 Basin Yayin Genel ve Turizm Genel Miidiirliigii olarak

degistirilen Matbuat Umum Midirligt olmustur (Aziz, 2002, s.213).

Matbuat Umum Miidiirliigi'niin tesis edilmesindeki bir diger ve belki de en
onemli sebep ise diinya ¢apinda yasanan gelismelerdi. ikinci Diinya Savasi sirasinda
radyonun etkin bir iletisim araci olmasmin yaninda bir propaganda vasitasi olarak da
kullanilmas1 doénemin Tiirk hiikiimetinde de benzer bir diisiincenin dogmasina yol
acmistir. Boylece tiim propaganda araglarini tek cati altinda birlestirmek, hepsi tizerinde
denetimi kolaylastirmak ve ayni zamanda ulusal ¢ikarlara muhalif yaymlarin da oniinti
kesmek maksadiyla donemin siyasal erki tarafindan yasal diizenlemeyle Matbuat Umum

Miidirliigii’ niin ihdasina karar kilinmistir (Cankaya, 1996, s.67).

Bu gorevi TRT nin kuruldugu 1964 tarihine kadar ytirtitecek olan “Basin Yayin
ve Turizm Genel Mudiirligii” radyo yaymlarimin teknik ve igerik bakimindan oldukca
gelismesine imkan sagladi. Ancak bu donemde de radyo, hiikkimetin denetimi ve yonetimi

altinda yayilarin stirdiirmek durumunda kaldi (Topuz ve digerleri, 1990, s. 62).

Ne var ki Radyo yayinlar1 alaninda Ttiirkiye’deki yasal diizenlemeler bunlarla da
sinirli kalmamais, 1943 yilinda bu kez Matbuat Umum Miidiirliigii i¢inde bir degisiklige

gidilerek kurumun Basin Yaymm Genel ve Turizm Genel Midiirligli olarak islev
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kazanmas1 saglanmistir. Ayni zamanda s6z konusu kurum igerisinde Radyolar Dairesi ile
Radyo Fen Heyeti adiyla iki alt birim tesis edilerek yayinciligin islevselliginin artirilmasi
amaglanmistir. Bu isleyis 1964 yilinda TRT nin kurulmasina kadar devam ettirilmistir

(Aziz, 2002, s. 214).

Ikinci Diinya Savasi yillarinda Tiirk radyosu devletin sulh politikalarmmn
takipcisi olmakla beraber, Tiirkiye’nin sinirlar1 disinda devam eden hadiselerin Tiirk
Halki’na aktarilmasi noktasinda en 6nemli ara¢ olmustur. Ikinci Diinya Savasi sartlari
nedeniyle haber almanin 6neminin artmasi radyo teknik imkanlarinin da artirilmasina yol
acmistir. Savasin ardindan Tiirk siyasetinde yasanan i¢ gelismelerle birlikte radyo
yayinlarinda i¢ siyasi konulara verilen yer daha da artmistir. Serbest siyasi ortamin
yiriirlige girmesiyle birlikte ise siyasi partiler Tiirkiye genelindeki teskilatlarini zinde
tutmak, ayn1 zamanda vatandasa hizmet ve/veya vaatlerini anlatmak i¢in radyoyu en etkili

ve kolay ulasilabilir bir unsur olarak goérmiislerdir.

Matbuat Umum Midiirliigii biinyesindeki radyo yayincilifinda s6z programlari
ve miizik yaymlar artirildi, koyliilere ve meslek gruplari i¢in ayri ayr1 6zel programlar

yapilirken, ¢cocuk programlari, spor ve sanat yayinlar1 de baslatilmis oldu (Er, 2003, 5.93).

1940’11 yillarda neredeyse tiim diinya radyolari, savas ile ilgili giincel gelismeleri
dinleyicilerine aktarmaktaydi. O giinlerde Ankara Radyosu’nda yapilan programlarda ise
Tiirkiye’nin savasin herhangi bir cephesinde yer almadigi, dolaysiyla tarafsizligini
vurgulayicr icerikler mevecuttu. Ote yandan Tiirkiye savasa girmemisse de dogal bir
felaketle karsi karsiya kalmisti. Erzincan’da meydana gelen ve kirk bin vatandasin
hayatin1 kaybetmesine neden olan deprem, radyolar i¢in de biiyiik bir sinav ve tecriibe
olmustu. Radyolar halki depremin yaralarini sarmak i¢in yardim seferberligine davet
ediyordu. Sira dis1 bu felaketin yasanmasi Tiirk radyoculugunun daha merkezi bir yapiya
kavusturulmasi gerektigi diistincelerinin dogmasina neden olmus, bu diisiincenin sonucu
olarak da 22 Mayis 1940’ta kabul edilen 3837 sayili kanunla tiim radyolar Matbuat
Umum Midirliigii’'ne baglanmisti (Akillioglu ve digerleri, 1990, s.15).

Matbuat Umum Midiirliigii’ntin radyo yayinciligmi yiiriittiigi yillar, Ankara

Radyosunun haricindeki radyo kanallar1 agisindan gelisim siireci halini almistir. Izmir
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Belediyesi tarafindan 1949 senesinde kurulan Izmir Radyosu, 1953 yilinda devlet
radyosuna doniismiistiir. Radyo 1960’h1 yillarda kitlesel iletisimde 6nemli konumunu

devam ettirmistir (Cetinok, 2007, s.54).

Radyolarin en azindan Anadolu’daki varlikl ailelerin evlerine misafir olmaya
basladig1 giinlerden itibaren bu iletisim arac1 oldukg¢a ragbet gérmiistii. Ikinci Diinya
Savasi ile ilgili haberler, 1946 secimleri ve sonrasindaki gelismeler, cesitli egitim ve

eglence programlari biiyiik bir merakla takip ediliyordu (Er, 2003, 5.92).

Ikinci Diinya Savas1 baslayica Anadolu Ajansi hem yurti¢ine haber ulagtirmas
hem de Fransizca, Arapc¢a, Farsca, Yunanca ve Bulgarca biiltenler hazirlayarak
uluslararasi bir yayina imza atmis, adeta “Tiirkiye nin Sesi” gibi bir rol tistlenmistir. Bu
donemde Anadolu Ajansi i¢in bir 6nemli gelisme de 6zerkliginin kaldirilmasi oldu. 1942
yilinda bir yasayla ajans, Matbuat Umum Miidiirliigii’'ne devredildi. Boylelikle Anadolu
Ajanst hem gelir-gideri hem eleman istihdami hem de yayimn politikas1 bakimindan bir

devlet kurumu olarak yayilarini siirdiirecekti (Kologlu, 1994, s.67-68).

Ikinci Diinya Savasi’nin hemen ardindan Tiirkiye’de Demokrat Parti’nin siyaset
sahnesindeki hizli yiikselisi ve iktidara gelmesiyle bir takim altyapr imkanlar1 da
gelistirilmisti. O zamana dek Istanbul ve Ankara merkezli yiiriitiilen yayinlara bu
donemde Erzurum, Izmir ve Adana’da kurulan radyo istasyonlar1 da eslik etmeye

baglamistir (Er, 2003, 5.99).

Ikinci Diinya Savasi sonrasinda baslayan yeni diinya diizenine Tiirkiye’deki
siyasi karar mercilerin de uyma gereksinimi hissetmesi neticesinde 1950’11 y1llar baskinin
kismen azaldig1 yillar olarak anilacakti. Cok partili hayatin basina bir etkisi de olumsuz
olmustur ki siyasiler radyoyu adeta parti politikalariin ve vaatlerinin sehir
merkezlerinden memleketin en iicra koselerine dek ulasabilmesi i¢in yegane yol olarak

kabul etmislerdir (Topuz ve digerleri, 1989, s.59).

1950 y1l1 Genel Milletvekili Se¢imleri, Tiirk radyoculuk tarihi agisindan 6nemli
bir degisimin basladigi donem anlamini tasimaktadir. Zira 1950 yilina kadar tek parti
yonetimi (CHP) altinda devam eden radyo yayinlari, artik demokrasinin olmazsa olmazi

coklu siyasi parti rejimi doneminde devam etmek durumunda kalmistir. Bu silire¢ ayni
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zamanda yanlilik/yansizlik, taraflilik/tarafsizlik tartismalarinin da dogmasina yol agmigtir

(Aziz, 2002, 5.215).

Tiirkiye’de Cumhuriyet doneminin siyasal kosullar1 basinin gelisiminde 6nemli
izlere sahiptir. Siyasal otoritenin denetimi altindaki basin; tarafsiz ve bagimsiz bir kitle
iletisim aracit olamamustir. Siyasal erkin 1931 Basin Yasasi’'nin 50. Maddesi sayesinde
genel politikalara aykir1 yayinlar1 yasaklama yetkisi ile 1938’de getirilen giivence parasal
kosulu gibi basin karsisinda onemli yasal iistiinliiklere sahip olmasi bagimsiz basin
cabalarmin oniinde engel teskil etmistir. Tiirk Basini tizerinde devlet denetimini saglayan
bir diger etmen de Anadolu Ajansi’nin varhigidir. Basm, lkinci Diinya Savasi’nin
sonlarinda baglayan bagimsizlagsma c¢abalarimin Tiirkiye’ye yansidig: giinlere kadar bir
devlet kurulusu olan Anadolu Ajansi’na bagimli konumundaydi. Tiirkiye’de basin-siyaset
iliskisi Ikinci Diinya Savasi’nin sonuna kadar boyle devam etmistir. Demokratik
Cephe’nin savagi listiinliikle noktalamasi, Birlesmis Milletler Cemiyeti’nin kurulmasinin
etkisiyle Tiirkiye’de ¢ok partili siyasetin baslamasina sebep olmus, bdylece basin

tizerindeki baskilar da bir nebze olsun azalmistir (Alemdar ve digerleri, 1989, 5.59).

Tiim diinyay1, siyasi, ekonomik ve beseri alanda etkileyen Ikinci Diinya Savast,

radyo yayinlarinin en genis yer verdigi olgunun basinda gelmekteydi.
1.2.2.1.4. TRT Oncesi Devlet Radyosu’nun Son Donemi (1960 - 1964)

27 Mayis 1960 darbesi Tiirk toplumsal ve siyasal hayatinda pek cok degisiklik
meydana getirmistir. Askeri darbe, Tiirk yayincilik tarihinde de 6nemli degisikliklerin
yasanmasina yol ag¢mistir. Darbenin hemen ertesinde yiirlirliige sokulan darbe
anayasasinda, Tirk yayimcilik tarihi acisindan bir ilk olarak televizyonun da dahil
edilmesiyle elektronik yayincilik anayasa korumasi altina alintyordu (Aziz, 2002, s.216).
Darbe sonrasi yapilan 1961 Anayasasi’nin 121. Maddesi’nde Tirkiye’de radyo ve
televizyon yayinlarinin tarafsiz, 6zerk kamu kurulusunca yiirtitiilmesine ve bu kapsamda
kanuni bir diizenlemenin yapilmasina isaret edilmistir. Anayasa’da ele alinan bu konu
1.5.1964 tarihinde islerlik kazanan 359 sayili yasa yoluyla nihayetlendirilmis ve
Tiirkiye’deki radyo ve televizyon yayinlarinin Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu’na

devredilmesine zemin hazirlanmistir (Tiirker, 2001, s.9). Bu ¢alisma bir yandan radyo ve
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televizyon yayinciligi alaninda tekellesmeyi kanunla ilan ediyor, ayni zamanda darbeden
sonra radyonun ve ileride kurulacak olan televizyonun Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin
resmi yayin organt haline gelmesi, herhangi bir smifin istismar aracit olarak

kullanilmasinin engellenmesini de amagliyordu (Cankaya, 1992, s.11).

27 Mayis 1960 darbesi Tirkiye’de iletisim alaninda da birtakim yapisal
sonuclarin dogmasina neden olmustur. Askeri darbe sonrasi yonetim, radyo alaninda
cesitli degisiklikleri hayata gecirmisti. Bu degisiklikler radyo yayinciliiin yonetim
yapisindan yayinlarina kadar pek ¢ok alani kapsiyordu (Cankaya, 1997, s.17-25).

1961 Anayasasi’yla siyaset erkinin mutlak hakimiyetine kismi de olsa bir
sinirlama getirilmis, bu amaca matuf siyasi partiler, meslek teskilatlari, tiniversite,
sendika ile radyo ve televizyon gibi kurumlarin kendi haklarini korumalarini saglayacak

birtakim diizenlemeler yapilmistir (Taser, 1969, s.89).

1960 yilindan itibaren sekiz kentte il Radyolar1 tesekkiil ettirildi. Radyo
yayimnlarinin yonetiminin 6zerk ve tarafsiz bir kamu iktisadi kurulusu olarak
diizenlenmesini ongoren 1961 Anayasasi uyarinca, 1964 senesinde 359 sayili yasayla
TRT catist altinda siirdiirilen radyo yayinlari, vericilerinin giiglendirilmesi sayesinde
hem radyo yayinlarinin ulasti§i toplam alan hem de radyo yayinlarinin ulasabildigi

dinleyici sayisi artirtlmistir (http://www.TRT.net.tr/Kurumsal/Tarihce.aspx).

Tiirk basininda gazetelerin diizenli olarak dagitilmaya baslanmasi 1960 sonrasi
donemi isaret eder (Topuz ve digerleri, 1989, s. 27). Bu durum, televizyonun Tiirk basin
hayatina girecegi 1968 yilina kadar topluma haber ve bilgi ulastirmada gazete ve radyolar

arasinda hem bir ortaklik hem de bir rekabet anlamina gelmektedir.
1.2.2.1.5. TRT’nin Kurulus Gerekcesi

TRT Yasast’nin 1964 yilinda yiirtirliige girmesiyle, Tiirk radyoculugunda o giine

dek bilinmeyen “6zerklik” yapis1 denenmeye baglanmisti.

Bu o6zerklikle TRT’nin; tiim siyasi partiler, kurum, kurulus ve kisilerin

baskilarina maruz kalmaksizin yalnizca kamu yararina yayin yapmasi amaglanmisti.
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TRT nin baglayicilig1 yalnizca yasalar ve yayin ilkeleri olarak belirlenmisti (Aziz, 2002,
5.216).

Bu donemde Kamu Hizmeti Yayinciligi’nin Tiirkiye’deki islerligi devletin 6zerk
kurulusu TRT tarafindan saglanmaktadir. 1960 yilindaki askeri darbenin ardindan yazilan
1961 anayasasindaki 121 nolu madde bu 6zerklige yasal zemin saglamistir. S6z konusu
ozerklik sonradan kabul edilen 359 numarali yasayla 1.5.1964 tarihinde Tiirkiye Radyo
ve Televizyon Kurumu (TRT) nin kurulmasiyla viicut bulmustur (Kejanlioglu, 2005,

5.155).

121. maddede “Radyo ve televizyon istasyonlarinin idaresi, 6zerk kamu tiizel
kisiligi halinde kanunla diizenlenir. Her tiirlii radyo ve televizyon yayinlari, tarafsizlik
esaslarina gore yapilir. Radyo ve televizyon idaresi kiiltiir ve egitime yardimcilik
gorevinin gerektirdigi yetkilere sahip kilinir...” ibaresi kullanilmistir (Yalgin, 1987,
s.141).

1.2.2.2. TRT Dénemi (1964...)

Yasalar ¢ercevesinde bir genel miidiirliik olarak orgiitlenen TRT, tiim yayinct
radyolar1 bir araya getirerek hizli bir calismanin igerisine girdi. Bu donemde televizyon
yayinlar1 heniiz baslamadigi i¢in TRT tiim imkén ve kabiliyeti ile radyo yayinciliginin
Tirkiye’de gelisimine odaklanmis ve bu gayret Tiirkiye’de radyo yayinciliginin adeta

altin ¢agini yasamasina yol agmistir (Aziz, 2002, s.216).

Radyonun toplum tarafindan benimsenmesi radyo yayincilik erki olan TRT’yi
de bu alanda yatirim yapmaya, yayin kalitesini artirmak i¢in ¢calismaya, yayin siireleri ve

igerikleri i¢in yeni projeler tiretmeye tesvik ediyordu.

TRT’nin hayata gegirilmesi Tiirkiye’de Radyo-TV yaymciliginda bir milat
olarak kabul edilmistir. Zamanla teknolojinin getirdigi yenilik ve maddi imkanlarin
cogalmasiyla radyoculuk alaninda nitelik ve nicelik bakimindan ilerleme
gozlemlenmistir. 9.91974 tarihinde Istanbul, Ankara, Izmir, Antalya, Erzurum,
Diyarbakir ve Cukurova radyolarinin yayina baglamasi sonucu Radyo 1 kanali yirmi dort

saat kesintisiz ortak yaymn yapma olanagma erismistir. 1.1.1975 tarihinde Radyo 2 ve
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Radyo 3 kanallarinin kurulmasini, 18.10.1987 tarihinde Radyo 4’{in hizmete girmesi

takip etmistir (https://www.trt.net.tr/Kurumsal/Tarihce.aspx).

TRT’nin Tiirkiye’deki radyo ve televizyon yayimnciliginda yetkili kurum haline
gelmesinin ardindan donemin kit kosullarina ragmen, TRT tarafindan radyolarin yayin
saatlerini arttirmaya yonelik ¢calismalar yapilmis, s6z konusu hizmetin devralindigi tarih
olan 1964 yilinda Tiirkiye genelindeki radyo kanallarinin her giin yapabilecekleri toplam
yayin uzunlugu 128 saat ile sinirli ilen bu; 1966°da 171, 1968’de 193 ve 1969’da 226
saate ylkselmistir. Bunun yaninda yalnizca belirli saatlerde dinleyicilerle bulusan

radyolar artik tam giin yayin yapar olmustur (Cankaya,1997, s.29).

TRT, radyo yaymnciligim gelistirmek icin Oncelikle teknik altyapiy:
giiclendirmekle ise basladi. Tiirkiye’nin her tarafina giiclii radyo istasyonlar: yerlestirildi.
Bir sonraki adim ise yayin siirelerine iliskin oldu ve radyo yayinlar artik yirmi dort saate
ulast1. Bu yenilikleri igerik alanindaki gelismeler izledi. TRT biinyesinde kurulan uzman
ekipler yayin igeriklerin hazirlanmasinda titiz calismalar yliriittii. Bu baglamda hazirlanan
ve agirlikli olarak egitim ve kiiltiir temelli Bir Portre, Uyanan Afrika, Tiirk Romaninda
Koy, Kitap Saati, Hayata Bakis gibi s6z programlari giinliik, haftalik, on bes giinliik veya
aylik araliklarla yaymlanir oldu. “Teknige Ac¢ilan Kapilar”, “Diinden Kalanlar”, “Hangi
Meslegi Secelim”, “Evlilik” gibi programlar ise genel dinleyici grubuna hitap ediyordu.
Bunlarin yaninda radyonun tiim toplum i¢in bir iletisim araci olmasi nedeniyle radyo
programlarinda detaycilik daha da artt1. Bir diger deyisle toplumun her kesimine hitap
edecek programlar hazirlanmaya baslandi. Bu amagla “Tarla Doniisi”, “Koy Odas1”
“Ocakbas1” tasrali dinleyiciye; “Ev I¢in” kadinlara; “Genglik Saati” genc kusaga iliskin
yayinlanan radyo igeriklerinden bazilarini olusturmaktayd: (MEGEP, 2008, s.19).

Radyoda bu ¢esitliligin artmasi1 dinleyici sayis1 ve dinleme siklig1 ile dinleme

stiresinin de artmasini sagladigi i¢in ¢esitlilik bundan sonraki donemde de devam ettirildi.

TRT’nin ¢ok sayida kisa siireli kesitlerden olusan “kusak programlar™ 1974
senesinde yayin hayatina girdi. Akabinde baslayan “Arkast Yarin” ve “Radyo Tiyatrosu”
gibi radyo programlari, genis bir kitle tarafindan takip edilmeye baslandi (MEGEP, 2008,
s.19).
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1.2.2.3. Tekel Donemi (1964 — 1989)

1960 askeri darbesinin ardindan kabul edilen 1961 Anayasasi’ndaki 121. Madde
ve 359 nolu TRT Kanunu hiikiimlerince 1964-1971 yillar1 arasinda TRT bir kurum olarak
tiizel kisilige sahip hem 6zerk hem de tarafsiz bir kamu iktisadi tesebbiisii hiiviyetindeydi.
Bir diger anlatimla 1961 Anayasasi’nda Tiirkiye’de yayimcilik tarafsizlik, 6zerklik ve
tekel olmak {izere ii¢ ana unsura dayandirilmaktaydi. Anayasa’da belirtilen tarafsizlik
kavramiyla ¢ok partili hayata gecisle birlikte radyo yayinlarina siyasi partilerin miidahale
taleplerinin engellenmesi amacglanmakta, 6zerklik kavramiyla siyasal erkin miidahalesi
olmaksizin 6zgiir yayin arzulanmaktaydi. Devlet tekeli ise hem TRT nin mali kaynagi
acisindan devlet giivencesinde oldugu hem de yapacagi yayinlar neticesinde higbir kisi
ve kurum tarafindan herhangi bir baski, tehdit veya santaja maruz kalmasinin

engellenmesini gaye edinmekteydi (Igel, 1985, 5.65).

TRT kurumu her ne kadar 6zerk bir yapi ile kurulmus olsa da kurulusundan

itibaren siyasi kesimlerin hakim olmak istedigi bir alan olmustur.

Nitekim bu 6zerk yapi, 1971 yilindaki anayasa degisikligi ile kaldirilmus,
TRT nin yapisin belirleyen 121. Maddedeki 6zerk tanimi yerini tarafsizlik kavramina
birakmistir. Bu degisiklik TRT tizerindeki siyasi tesirin artmasina neden olmustur. S6z
konusu anayasal degisikligi ise 359 sayili TRT yayincilik ilkelerini belirleyen Yasanin
1972 yilinda 1568 sayili yasa ile degistirilmesi takip etmistir (Aziz, 2002, s.217).

1980 yilinda yasanan askeri darbe ise Tiirk siyasal ve toplumsal hayatinda
oldugu gibi yayincilik alaninda da c¢ok onemli degisikliklerin yasanmasimin yolunu

acmuistir.

Yengin (1994, s.112)’ye gore askeri darbenin hemen ardindan kabul edilen 1982
Anayasasi’nin 133. Maddesi “radyo ve televizyon istasyonlarmin yalnizca devletce
kurulabilecegini ve yoOnetimlerinin tarafsiz kamu kurulusu seklinde teskil edilecegi

belirtilmistir (Balabanlar, 1996, s.176).

Darbenin ardindan hazirlanan 1982 Anayasasi 133’{incli maddede radyo ve

yayinciligin diizenlenmesi i¢in yeni bir yasanin ¢ikarilmasini isaret etmis, boylece 1983
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yilinda 2954 sayili Radyo-Televizyon Yasasi’nin kabul edilmesinin yolu ag¢ilmistir. Bu
yasa bugline dek yalnizca TRT nin tabi oldugu yasal bagliliklar1 degil ayn1 zamanda
Tiirkiye genelindeki tiim radyo ve televizyon yayincilik faaliyetlerini denetleyecek ve
diizenleyecek bir kurumun tesekkiil ettirilmesine olanak saglayacak igerige sahipti. Bu

kurum radyo televizyon yiiksek kurulu idi (Aziz, 2002, s.218).

Kitle iletisim araclar1 i¢in kamu hizmeti anlayisi, devlet sermayeli araclarin
belirli yasalar ¢cer¢evesinde 6zerk bir kurum tarafindan teskilatlandirilmasidir. Tiirkiye’de
radyo yayinciliginda 6zerk olma anlayisi en bariz bir sekilde 1964-1971 yillar1 arasinda
kendini gostermistir (Kayador, 2001, s.135). Tekellesme Bati diinyasinda ise farkli
diisiincelerin ifadesine engel teskil ettigi i¢in elestirilmistir (Topuz ve digerleri, 1989, s.

64).

Resmi kimlige sahip televizyon ile radyo ve televizyon kanallarimin 6zerk bir
alan halinde teskilatlanmas1 anlamina gelen 6zerklik; daha sade anlatimla siyasal erkin
s6z konusu kanallar tizerinde tahakkiim kurma tesebbiisiinii def etmeyi amaclayan bir
yap1 olarak da kabul edilir. Bununla ana gaye radyo ve televizyon yayimcilarinin her
kesime esit yaklasimini saglamak, belli bir siyasal ya da toplumsal diisiince yapisina
olumlu ya da olumsuz anlamda ayricalik saglamamasinin temin edilmesidir (Kayador,

2001, 5.135).

Tim diinyadakine benzer sekilde Tiirkiye’de de bu 6zerklik sinir1 olmayan bir
bagimsizlik veya sorumsuzluk olarak kullanilmamistir. Bahse konu 6zerk TRT yapist,
kanunlar ¢ercevesinde higbir miiessese, kisi ya da kesime boyun egmeyen; tiim halka esit
bir sekilde hizmet ulastirmay1 siar edinen; siyasi erkin baskisina boyun egmeden tiim
siyasi diisiincelere esit mesafede hizmetlerini devam ettiren bir anlayis1 kapsamaktadir
(Tokgoz, 1972, 5.77). Ne var ki 1961 Anayasasi’nda kavram olarak 6zerklik yer alsa da
bu kavramin sinirlar1 tam olarak belirtilmemistir. Bu durum da radyo ve ileriki yillarda
baslayacak televizyon yayinciligt ve bunlarin siyasi kesimlerle iligkileri konusunda

tartismalarin dogmasina neden oldu (ilal, 1972, 5.87).

Tarihsel stiregte 1968 yil1 Tiirkiye’de ilk televizyon yayinlarinin basladig tarihi

isaret etse de bu yayinlarin tim iilke sathinda izlenebilmesi 1971 ve sonrasinda
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gerceklesmistir. Bu gelisme yazili ve isitsel basmin iletisim alanindaki tstiinligline
onemli bir darbe vurmus, Tiirk Basini artik televizyonun onderlik ettigi bir yapiya

biirlinmiistiir (Topuz ve digerleri, 1989, 5.27).

Ik televizyon yaymlarmin TRT biinyesinde gerceklesmesi de basinda
tekellesmeyi beraberinde getirmistir. Bu tekellesmenin etkisi, 06zel televizyon

yayinlarinin izleyiciyle bulusacagi 1990’11 yillara kadar stirecektir.

Televizyonun basin hayatinda énemli yer edindigi giinler ayn1 zamanda siyasi
ve toplumsal 6nemli etkilere neden olan 1970 askeri darbesinin de meydana geldigi
donem olmustur. Basin bu siirecte toplumsal gelismeyle paralel hareket eden bir kurum
olmaktan c¢ok gerceklerden kopuk, bir miiesseseye donlismiistiir. Basin, Tirkiye’de
neredeyse her on yilda bir gerceklesen bu olaganiistii donemlerde biiylik sikintilar

cekmistir (Topuz ve digerleri, 1989, 5.27).
1.2.2.4. Ticari Kanallar ve Rekabet Ortamm

Ozel radyo ve televizyon kurulmasma iliskin Tiirkiye’deki ilk tesebbiisler 1985
yilinda goriilmiistiir. Bu donemde 6zel radyo kurmak amaciyla TRT ye yiiz alt1 ayri

bagvurunun gergeklestigi bildirilmistir (Topuz ve digerleri, 1989, s.135).

Ozel radyo kanallarinin da devreye girerek ¢oklu bir radyo yaymnciligmin
basladig1 donem ilk radyo yayinlarinin yapildigi 1927 yilindan altmis dort yil sonrasina
1991 senesine tekabiil etmistir. Yasalarin izin vermemesi nedeniyle tesekkiil
ettirilemeyen 6zel radyo yayinciligi, milenyuma on yil kala 6zel televizyon kanallarinin

yayina merhaba demesiyle baslayabilmistir (Aziz, 2007, s.226).

Tiurkiye’de radyo ve televizyon yayinciligi, 1990’11 yillardan itibaren TRT
tekelinden ¢ikmaya basladi. Ozel miitesebbisler, teknolojinin imkanlarindan azami
Olciide faydalanarak uydu teknolojisiyle yurtdisindan Tiirkiye’ye doniik televizyon
yayinlarina bagladi. TRT tekelinin kirilmasina onciililk eden bir diger gelisme de yine
0zel girisimciler tarafindan 1991 yilindan itibaren ¢esitli karasal yaymlarin baslatilmasi

oldu (Aziz, 2002, s.219). Almanya merkezli Magic Box tarafindan isletilen Star
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Televizyonu’nun televizyon kanalinin dogrudan Tiirkiye’ye yonelik yayinlar yapmasi

bazi yasal diizenlemeleri artik zorunlu kild1 (Sarmasik, 2000, s. 114).

Tiirkiye’de televizyon yayincilig1 alaninda heniiz bir yasal diizenleme olmasa da
bir ilk yasanmis ve 1989 senesinde 6zel miitesebbisler tarafindan Star Televizyonu nun
kurulumu gerceklesmistir (Yazici, 1999, s.56). Ote yandan aym1 dénemde uydu
yayinlarini takip edebilir ¢anak anten sahibi tiim ev ve isyerleri ise yurtdisindan yayin
yapan tiim kanallar1 izleyebilmekteydi. S6z konusu televizyon yayinlarinin Tiirkiye’ nin
yasalarina tabi olmamasi ise bazi tartismalara neden olmaktaydi. Dénemin siyasileri TRT
tekeli altinda devam eden radyo ve televizyonculuk alanina iliskin baz1 yasal ¢aligsmalar

Tirkiye’de ilk 6zel miitesebbis radyo kanali 1991 yilinda Gaziantep’te yayina
baslayan Olay Radyo olmustur (http://tr.wikipedia.org/wiki/Gaziantep Olay

Fm_ Radyo). Konuya iliskin Eksi Sozliik’te verilen bilgide ise 1.5.1992°de Bodrum’da
kurulan Radyo Eko’nun ilk ©zel miitesebbis radyo kanali oldugu belirtilmistir

(http://eksisozluk.com/turkiyenin-ilk-ozel-radyosu--2869048). ~ Bodrum Belediyesi,

Mayis 1992°de turizm amagh Ingilizce radyo yaymi yapmistir (Cumhuriyet. 6.6.1992.
s.5).

1992 yili 1se Tiirkiye’de radyo yayincilig agisindan adeta bir doniim noktasina
sahne oldu. Konunun yasalagsmas1 beklenmeden bazi 6zel radyo kanallar1 1992 yilinda
yayin hayatina baslamistir. Ote yandan ilk 6zel miitesebbis yaymmmn hangi kanal

tarafindan veya hangi sehirden yapildigina iliskin tartismali bilgiler mevcuttur.

Istanbul devlet radyoculugu doneminde oldugu gibi 6zel radyo yayinlarinda da
ilk siralarda yerini korumustur. 4 Haziran 1992 tarihinde Kent FM, Istanbul merkezli ilk

0zel radyo yaymciliginin adresi olmustur (Gékmen, 1993, 5.56).

Tirkiye’de kitle iletisiminin temelleri matbaaya dayali gazeteler ve dergilerle
saglanmisken, radyonun bu amagla kullanilmaya baslanmasi siyasi iktidar tarafindan
yogun bir denetleme siirecinin baglatilmasina sahitlik etmisti. Baskici anlayis olarak da

nitelendirilebilecek bu durum toplumda tek sesli bir radyo yayinciliginin dogmasina yol
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acmis, bu sebeple toplumsal degisim ve ilerlemeyi tam olarak anlatmada radyo yetersiz

kalmistir (Oskay, 1993, s.12-13).

Ozel radyo ve televizyonlar ile siyaset camiasi arasinda yasanan tartismalar
neticesinde Ulastirma Bakanligi ile I¢isleri Bakanligi’nin 1992 yilinda séz konusu radyo
ve televizyonlar1 kapatmak i¢in girisimlere baglamasi tartismalart daha da artirmigtir
(Avsar ve Ongoren 2003, s.18). Ruhsatsiz olarak baslatilan 6zel radyo yaymciligi oldukga
kisa omiirlii olmustur. Nisan 1993’te hiikimet yurti¢i kaynakli yaymcilik yapan 6zel
miitesebbislerin kurdugu radyo ve televizyonlarin kapatilmasina karar verdi. Anayasa’ya
aykir1 oldugu gerekgesiyle 6zel radyolarin yayimlarina son verilmesi ve sahipleri olan 6zel
ve tiizel kisiler hakkinda kovusturma baslatmasi tartismalarin iilke ¢apina yayilmasina

neden olmustur.

Ozel radyolarm kapatilmasma karsi olanlar “Radyomu Istiyorum” adiyla
eylemler baslatmis, Basbakanlik ve Ulastirma Bakanhigi’na protesto fakslari
gonderilmisti. Déonemin Cumhurbaskani Turgut Ozal’m esi Semra Ozal da radyolarin
kapatilmasina karsi yapilan eylemlere destek veren onemli isimlerden olmustur
(Balabanlar, 1996 s.246; Hiirriyet Gazetesi, 4 Nisan 1993, s.28). Bu eylemlere iilkenin

farkl1 bolgelerinden 6zel radyolar korsan yayinlar yaparak desteklerini siirdiirmiislerdir.

Ozel radyolarm kapatilmasi kararinda siyasiler arasinda keskin goriis
farkliliklar1 vardi. Dénemin Cumhurbaskani Turgut Ozal, Hiikimet’in yasagma karsi
cikarak “Bu mantikli bir karar degil. Bir senedir neredeydiniz? Bir sene evvel bu kadar
insana is ¢ikardiniz; radyolar kuruldu. Ondan sonra yasak dediniz. Bu Anayasa’ya aykiri
laflarini da bir tarafa birakin” ifadelerini kullanmis, boylece hem 6zel yayimlari hem de
bu yaymlar stirdiirmeye ¢alisan radyoculara destegini ilan etmistir (Balabanlar, 1996

s.247; Hiirriyet Gazetesi, 5 Nisan 1993, 5.26).

5 Temmuz 1993 tarihinde Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nde radyo yayinlarini
esas alan Anayasa’nin 133. Maddesinin degistirilmesi yoniinde oylamasi yapilan 6nerge
¢ogunlukla kabul edilmistir (Balabanlar, 1996 s.254). Ozel radyo kanallarinin da yaymn
hayatina baglamas1 o donemdeki siyaset erkini genel olarak radyo yayincilig1 alaninda bir

biitiinleme islevini yiiriitecek kurulusun ihtiyaci oldugu diisiincesine sevk etmistir. Bu
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gayeyle 13.04.1994 tarihinde radyo ve televizyonlarin kurulus ve yayilarinin diizenleyen
(RTUK) 3984 sayili kanun Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nde oylanarak kabul edilmistir.
S6z konusu yasa ile Tiirkiye’deki radyo ve televizyon yayinlart hem bir kanuna tabi olmus
hem de belli bir kurumun denetimine girmistir (Miiftiioglu,1996, s.359). Tiirkiye’de
heniiz hi¢bir kanuni diizenleme olmaksizin 6zel radyo ve televizyonlar 1989 yilindan
itibaren yayimnlarina baslamislardir. Ozel miitesebbislerin baslattigi bu durum, heniiz
devlet tarafindan radyo frekansi tahsis edilmemesi nedeniyle yasadist olarak
adlandirilmis ve 1982 Anayasasi’nin 133. Maddesinin degistirilmesi, akabinde Avrupa
sinir Otesi yayin sozlesmesinin kabul edilmesi ve nihayetinde de 3984 sayili yasanin
yuriirliige girmesiyle son bulmustur. S6z konusu yasal degisiklikler 6zel radyo ve
televizyon yayincilifinin yasal cergevesini ¢izmekle beraber o giinde dek Tiirkiye’de
stiregelen radyo ve televizyon yayinciligindaki devlet tekelinin de kaldirilmasini

saglamistir (Kaptan, 2002, s.75).

Ozel radyolarin ve ozel televizyon kanallarinin yasalari ¢ignemek pahasina
yurtdisindan basladig1 yayinlar1 6rnek alarak ulusal yayinlara baslama seriiveni ¢ok kisa
stirmiis, 1992 yilinda 6zel radyo ve televizyon yaymlar1 hiikimetin girisimiyle
sonlandirilmistir. Cumhurbaskan1 Turgut Ozal’in vefatinin ardindan yerine Basbakan
Stileyman Demirel’in ge¢mesi ile iktidar partisi olan Dogru Yol Partisi’nin Genel
Baskanlig1 ve Bagbakanlik koltugu bos kalmisti. Yapilan erken se¢imde, basbakan olmasi
halinde radyolar1 serbest birakacagi vaadinde bulunan Tansu Ciller, bagbakan secilince
Haziran 1993 tarihinde 6zel radyolar yeniden yayina baslayabilmistir (Cakir, 2005, s.44).
Bu gelismeyi ayn1 yilin temmuz ayinda anayasanin 133. Maddesinin degistirilerek radyo

yayinciliginda devlet tekeline son verilmesi izlemistir (Bay, 2007, s.67-68).

Ozel radyolarm sayisal olarak televizyonlardan daha ¢ok olmasinda radyo
istasyonlariin kurulumundaki ve igerik tiretimindeki maliyet diistikliigii etkili olmustur.
Buna mukabil Tiirkiye’de 6zel radyo yayinciliginin baslangici 6zel televizyon
yayinciliginin baglamasindan yaklasik iki y1l sonra gergeklesmistir. Bu gecikmedeki ana
gerekce ise 0zel radyo miitesebbislerinin radyo yayinciligina iliskin yasal diizenlemeyi
beklemeleri olmustur. Ancak beklenilen diizenlemenin yapilmamasi iizerine o6zel

girisimciler radyo yayinlarina baslamislardir (Balabanlar, 1996, s.231-232).
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Tiirkiye’de radyo ve televizyon yayincilig1 alanindaki karmasayi sonlandirmak
maksadiyla kabul edilen 3984 sayili yasanin ana gayesi, yayincilik alanin1 diizenlemek
ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun isleyis, yetki ve gorevlerine dair esas ve
usullerin belirlenmesidir. Elektromanyetik dalga ve diger biitiin vasitalarla yapilacak
radyo ve televizyon yayinlar1 sz konusu yasanin muhatabi olarak kabul edilmistir
(Kocahanoglu, 1995, s.29). Ancak siyaset ve yayincilik camiasi arasinda tartismalara
neden olan bu yasanin kabul edilmesi, donemin bazi radyo ve televizyoncularinda
siyasilerin 6zel radyo ve televizyon yayincili1 tizerinde hakimiyet kurma cabasi olarak

da yorumlanmistir (Unliier, 2005, s.194).

Anadolu’da radyo yayinciligi basladigi giinden itibaren devlet radyoculugu
olarak nitelendirilse de gecen zamanla birlikte 6zel miitesebbislerin bu alana girmesi,
radyo yaymnciliginda ticari kaygmin 6nemli oranda belirginlesmesine yol agmistir. Bu
durum Tiirkiye’de radyo yayimnciliginin Kamu Hizmeti Yayinciligr anlayisiyla yaymcilik
yapan Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu (TRT) ile ticari amaglarla yayin yapan 6zel

radyolarca beraberce devam ettirilmesini saglamistir.

Tirkiye’de radyo yayimnciligi donemi, basladig ilk giinlerden giiniimiize kadar
gecen silirede birgok degisime sahit olmus giiniimiizde en gelismis teknolojiye, program
kaliplarina ve yayin formatlarina sahip olmustur. Radyo yayinciliginin uydu ve internet
teknolojisi ile birlestirilmesi bu alanda simnirlarin ortadan kalkmasina yol agmis, radyo

yayinciligi adeta bir devrim gecirmistir.

Radyolarin karasal vericiler vasitasiyla yayinlarii siirdiirmesinin ardindan
Tirkiye’de internet radyoculugu baslamis, buna {iniversite radyolar1 onciilikk etmistir

(Tekinalp, 2003, 5.63).

Tiirk Radyoculugu alaninda yasanan gelismelerden bir digeri de hi¢ siiphesiz
yerel radyolarin ¢ogalmasidir. Ulusal radyolarla birlikte yasanan bu ¢ogalma ulusal
radyolarin dinleyicilerin her ihtiyacina cevap verdigi diisiincesiyle hayatta kalamama
endisesi yasasa da 1990’11 yillarda kurulan yerel radyo sayisinin artarak devam etmis

olmasi yerel radyolarin ulusal radyolar karsisinda ayakta durabilme giiciinii gostermistir.
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Yerel radyolarin toplum ve dolaysiyla dinleyici nezdinde ihtiyaca cevap
verebilmesinin en 6énemli unsuru yerel hayata, haberlere, gelismelere odaklanmasi; bunu
yeterli bir sekilde dinleyicilerine aktarabilmesidir. Yerel radyolarin ulusal radyolar
karsisinda hayatta kalabilmesinin yegane yolu olan bu durum ayni zamanda yerel

radyolara dinleyiciler tarafindan atfedilen gérevlerden biridir (Eryilmaz, 2005, s.80).

Yeni bin yilin yasanmaya baslanmasiyla birlikte medya, birey ve toplum
yasantisinda etki bakimindan iist siralara yiikselmistir. Oyle ki medya giiniimiiz itibariyle
hayatin tiim yonlerini kapsayan bilgi ve yonlendirme yetisine sahip bir gilice erismistir.
Stiphe yok ki teknolojinin bas dondiiriicii hizla ilerlemesi medyanin zaman, konu, konum
gibi engelleri asmasinda biiylik yarar saglamaktadir. Topyekiin medyanin bu yiikselisi ve
insan hayatin1 her yoniiyle kapsayict igerikler sunabilme yetisinin gelismesi, iletisim
araclarinin daha da detaylanmasimi ve bireyleri kendine bagimli hale getirmesini

saglamaktadir.

Bu medya araciyla topluma mesaj iletimini saglamak son derece basittir zira
farkli sosyal ve kiiltiirel kesimdeki bireyler, farkli zamanlarda farkli radyo kanallarini
takip ederler. Uzun olmayan bir siirede radyoda yayinlanacak reklamlar1 hazirlamak pek
tabii mimkiindiir. Mali kiilfet bakimindan radyolar en ucuz tanitim araci olarak kabul
edilmektedir. Radyo, isletmeler agisindan iktisadi bir alandir ve radyonun yaymlarinin
cesiti mekan ve zamanlarda takip edilebilir olmasi radyonun en onde gelen

ustiinliiklerindendir.

Radyolarin egemen iletisim aract olarak kullanildigi donem olarak da
adlandirilan radyo c¢agina erisenlerin sikca ve biiyiik bir hasretle yad ettikleri radyo
oyunlar1, dinleyicinin hayal diinyasin1 harekete gecirme, hayal giiclinlin sinirlarim
genisletme ve dinleyicileri televizyon izleyicilerinden daha hiir birakma bakimindan son
derece miihim bir islevi sagladigini kabul etmektedir. Zira televizyonda konu edilen biitiin
hikaye ve o hikdyeyi canlandiranlar, vakit ve mekan ozellikleri izleyicilere isitsel ve
gorsel olarak hazir, biitinsel bir sekilde aktarildigindan, televizyon izleyicisinin radyo
dinleyicisine gore daha az faal ve yalnizca gorsel ve isitsel bir tanik seklinde kisitlandigi
kanaati yaygindir. Buna mukabil radyo dinleyicisi, gerek hikdyede yer verilen vakit ve

konumun tasvirinde, gerek hikdyeyi canlandiranlarin goriintislerinin ne olacagi
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konusunda bizzat karar verici seviyesindedir. Boylece radyo dinleyicisi, biitiin hikdyenin
gorselligini kendi zihninde olusturmak durumunda kalir. Radyo agisindan diger tiim
gorsel iletisim araglarina kiyasla iistiinliik olarak kabul edilen her bir dinleyicinin radyo
iceriklerine iliskin farkli gorselleri kendi zihninde belirlemesi zenginligi burada ortaya

cikmaktadir.

Boylelikle sozlii bir iletinin milyonlarca farkli gorsel karsiligi olusabilir.
Dinleyicinin kendi hayal giiciiyle ortaya koydugu katilim, onu radyoya daha da
yakinlastirir. Bu katilim izleyicilerin bireysel cabasi ve hayal giiclerine hitap ettigi i¢in,
aslinda radyoda yaymlanan dramalarin her izleyici i¢in farkli izlenimleri, farkl
kurgulanma stiregleri vardir. Televizyon izleyicisinin drama izleme siireci daha cok bir
film izleyicisine benzerken, radyo dinleyicisinin dramalara kars1 tutumu daha ¢ok bir
roman okuyucusu gibidir. 80°1i ve 90’1 yillarda radyo oyunlarina olan ilgi azalmistir.
2000’11 wyillarda ise radyo tiyatrosu ve arkasi yarin gibi programlarin yeniden
yayimlanmaya baslamasinda sadece ge¢mise duyulan 6zlem degil, radyoya 6zgii bu
program tiirlerinin giiniimiizde de ilgi ¢ekebilmesi ve isitme duyusuna seslenen radyonun
her yerde aliciya ulasabilmesi de etkili olmustur (http:/notoku.com/kitle-iletisim-araci-

olarak-radyo/#ixzz57Ezr4SPC, 2018).

1993 senesinin nisan aymnda Igisleri Bakanligi’nin Emniyet Genel Miidiirliigii
aracilifiyla valiliklere ilettigi bir yaziyla Anayasanin 133. Maddesi ve 2954 say1l1 Radyo
ve Televizyon Kanunu’na gore 6zel miitesebbis radyolarinin hukuk disi oldugu
hatirlatilarak kapatilmalari istendi ve ardindan da 6zel radyolar kapatildi. Nihai olarak
0zel radyolarin tekrar yayina baslayabilmeleri i¢in anayasa degisikligi yapilarak, Radyo-
TV yayinciligr alanindaki tekel kaldirildi. 1994°te bu yayinlar1 denetlemek maksadiyla da
Radyo Televizyon Ust Kurulu tesekkiil etti (MEGEP, 2008, s.20).

Ozel yaymcilik hizmetlerinin, tekel yayincilik siirecine ragmen, fiilen yiiriirliige
girdigi ve bu alandaki tecriibenin heniiz oldukca az olan 1994 senesinde, Avrupa’daki
mevzuatin tercimesiyle hazirlanan ve diizenlemeden ziyade denetimi 6n plana ¢ikaran
miilga 3984 sayili Kanun, degisen sartlara uyarlanmak maksadiyla on yedi yilda yirmi
kez degisiklige tabi tutulmustur. Ne var ki yayincilik teknolojisindeki stiratli degisim,

Anayasa Mahkemesi iptalleri gibi temel gerekcelerle kanun kapsaminin tekrar
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diizenlenmesi ihtiyaci hasil olmus ve dort senelik ¢alismalar neticesinde yeni bir kanun
tasaris1 hazirlanmistir. Bahse konu tasar1 15.02.2011 tarihinde TBMM Genel Kurulu’nda
kabul edilmis ve boylece 3 Mart 2011 tarihinde “6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yaym Hizmetleri Hakkinda Kanun” yirtrliige girmistir (RATEM, 2018,
s.18).

Tirkiye’de baslangicta tek bir yasa altinda toplanan radyo ve televizyonculuk
alanindaki yasal mevzuat, alandaki teknolojik ve altyap1 degisikliklerinin ardindan sz
konusu yasanin siirekli giincellenmesine yol agmis, sonrasinda ise her bir alan i¢in ayr1

lisans verilmesi ¢alismasina ortam hazirlamistir.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nca yayin lisans1 verme islemlerine iliskin
gerceklestirilen ikincil diizenlemeler, iletim ortamlar1 (kablo - uydu - karasal) ana
basliklar altinda gergeklestirilmistir. Yayin lisans1 temini i¢in RTUK e basvuru yapan
hizmet saglayici isletmelere dair gerceklestirilen tahkikatin ardindan idari, mali ve teknik

yonden mecburi sartlar1 yerine getirmis olan isletmelere yayin lisansi tahsis edilmektedir.

Karasal radyo alanindaki lisans basvuru merci RTUK iken s6z konusu yayinlar
icin verilecek lisansin kaynagi da 6112 sayil1 Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin
Hizmetleri Hakkinda Kanun’dur. Tiirkiye’de radyo ve televizyon alaninda en yaygin
yontem ise uydu yayinciligidir. Bu alandaki yayincilik hizmetlerine iliskin lisans izinleri,
15 Haziran 2011 tarihli ve 27965 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan “Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu Uydu Yaym Yonetmeligi” cercevesinde yapilmaktadir. Uydu
tizerinden yayincilik yapmay1 tercih eden medya hizmet saglayici isletmelerin yayin
lisans talepleri, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) mevzuati kapsaminda
degerlendirmeye alinarak ve yerinde denetim de yapilarak yilikiimliiliiklerini yerine
getirdigi belirlenen isletmelere RTUK tarafindan on yilligina uydu yaym lisans: tahsis
edilmektedir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nca (RTUK) gerceklestirilen degisikliler
baglaminda, 1997 yilindan sonra yapilan kablo yayimlarina dair yayin lisans ve izinleri
verilmesi siireci baglamigtir. 6112 sayili Kanunun yiiriirliige girmesinin ardindan, kablo
ortamindan yapilan yaynlarla ilgili ikincil mevzuat tekrar diizenlendi ve bu cercevede
“Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Kablolu Yayimn Yonetmeligi”, 15 Haziran 2011 tarihli
ve 27965 sayili Resmi Gazete’de yayimlanarak yirtrlige girdi. Kablo ortamindan
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yapilan kablolu TV yayinlar1 ve IPTV yayinlarina iligkin yayin lisans islemleri s6z
konusu yonetmelik hiikiimleri ile belirlenmektedir. Ilaveten bu yaym hizmetinin iletim
altyapisini isleten altyapi kuruluslari ile ¢ok sayida yayin hizmetini bir veya birden fazla
sinyal haline getirerek uygun ortamlardan sifreli ve/veya sifresiz olarak izleyicinin
(abonelerin) alacagi sekilde iletimini saglayan kuruluslarin yayin iletimi igin
yetkilendirme islemleri de ayn1 yonetmelik hiikiimleri kapsaminda yapilmaktadir. RTUK
tarafindan yapilan incelemeler dogrultusunda uygun bulunan yayinci kuruluslara on
yilligina lisans hakki verilmektedir. Teknolojideki ilerlemeler ile sifreli/sifresiz TV
yayinlarinin ve depolanan ses ve goriintii bilgilerinin IP paketlerine ¢evrilerek genis bant
iletim alt yapis1 araciligiyla nihai kullanicilara eristirilmesi islemini ytiriiten IPTV, sayisal
televizyon yaymlarinin mobil cihazlarda izlenmesini saglayan yeni yayincilik alanlar ile
ilgili diizenlemeleri giindeme tasimistir. Bu kapsamda, 15 Haziran 2011°de yayimlanan
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) ‘Kablolu Yaym Y&netmeligi’ ile kablolu yayin
lisans1 alan medya hizmet saglayici kuruluslarin hem kablolu yaym hem IPTV yayii
yapmalart miimkiin olmustur. Bahse konu yonetmelik kapsaminda IPTV yaymi veya
kablolu yaymn yapmak i¢in basvuru yapan isletmelerin lisans bagvurulari, mevzuat
kapsaminda ele alinmakta, gereklilikleri saglayan isletmelere RTUK tarafindan yine

yilligina lisans tahsis edilmektedir (RATEM, 2018, s.18).

Tiirkiye’de hem kullanici sayisi hem de igerik bakimindan son dénemde oldukga
ragbet goren internet ortamindan yapilan yaymlarla ilgili yasal diizenleme ise 10103
sayili “Internet Ortaminda Yapilan Yaymlarin Diizenlenmesi ve Bu Yaymlar Yoluyla
Islenen Suglarla Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanun”udur. Bu kanun; 4.5.2007°de kabul
edilerek ve 23.5.2007 tarihinde Resmi Gazete’de yayimlanarak yiiriirlige girmistir. S6z
konusu yasa ile internet ortaminda yapilacak yayinlar, Ulastirma Bakanligi’na bagh
Telekomiinikasyon Iletisim Baskanligi’'ndan almacak izinlere tabi tutulmustur (Internet
Ortaminda Yapilan Yayinlarin Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla islenen Suglarla

Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanun, 2007).

2017 yili itibariyle Tiirkiye’de 34’ ulusal, 81’1 bolgesel 7841 de yerel olmak
tizere toplam 899 radyo karasal analog FM yayin1 yapmaktadir. 2017 senesinde Tiirkiye
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genelinde kablolu lisansli radyo sayisi 8; uydu lisansli radyo sayisi da 100 olarak

gerceklesmistir (RTUK, 2017, s.31-37).

Tiirkiye’de kayith radyo istasyonu sayist 1995 yilinda 1,448 iken bu say1 2011
yilinda 1,058 olmustur. S6z konusu donemde radyo yayinci kurulus sayisi diizenli bir
diisiis sergilememis, baz1 donemlerde artis kaydetmistir. Ancak Genel egilim rakamsal
farkliliklar1 dogrular nitelikte yani azalis yoniinde gorilmiistir (TUIK Radyo ve
Televizyon Istatistikleri, 2002- 2009, s.73). 2013 yilindan 2017 yilma kadarki olan
stirecte Tiirkiye genelinde toplam karasal analog FM yayini1 yapan radyo kanali sayisi
923’ten 784 e gerilemistir. Ayn1 donemde kablo ve uydu lisansli radyo sayis1 da 92°den
100’e yiikselmistir. Bu radyolarin ticari gelir durumlarina bakildiginda ise yillik biiyiime
rakamlar1 ayn1 donem igerisinde %11°den %2’ye dogru gerilemistir. Ancak radyolarin
gelir durumlar1 ulusal, bolgesel ve yerel seklinde siralandiginda en fazla gelire acik ara
farkla ulusal radyolar sahip olmaktadir. Tiirkiye’de ulusal radyolarin gelir durumu her
donemde bolgesel ve yerel radyolarin gelirlerinin toplamindan da fazla olarak
gerceklesmistir. 2014 ile 2017 yillar1 arasinda Tiirkiye’de bolgesel ve yerel radyolarin
ticari gelirleri arasinda ise yalnizca ciizi farkliliklar yasanmis, gelirleri yaklasik olarak

birbirine denk olarak gelismistir (RTUK, 2017, s.31-37).
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II. BOLUM: RTUK TARAFINDAN YAPILAN RADYO
DINLEME EGILIMLERI ARASTIRMALARI

2.1.2007 RADYO DiNLEME EGIiLIMLERiI ARASTIRMASI

Radyo Televizyon Ust Kurulu tarafindan 2007 yilinda yapilan Radyo Dinleme
Egilimleri Arastirmasi, “radyo yaymciliinin rontgeni” denilebilecek bir hedefle
planlanmistir. Calismanin amaci Tiirkiye’de zaman, mekan ve sebeplere dayali olarak
kitle iletisim araglarindan olan radyonun takip edilirliginin tespit edilmesidir. Bu tespit,
yalnizca 2007 yilinda yapilan bu ¢alismanin degil, ayn1 kurumun farkli dénemlerde
yiiriittiigii benzer ¢alismalarin ortak arastirma konusu olmustur. Bir baska deyisle RTUK,
farkli zaman dilimlerinde ayni arastirmalar yaparak bu arastirmalarin sonucunda elde
edilen bulgular1 mukayese etmekte ve boylece radyo dinlemenin yillara sari degerlerine
ulasmaktadir (RTUK, 2007, s.v) Bu ¢aligmalar, reklam verenlere, medya alaninda yatirrm
planlayan sirketlere, sosyoloji ve diger bazi disiplinlerdeki arastirmacilara, siyasi
propaganda planlamacilarina, akademisyenlere ve 6grencilere hem kapsamli olmasi hem
de resmi kurumca ylriitiilmeleri sebebiyle yol gostermektedir. Bu ¢alismalarin 11k
tuttugu bir diger konu da hi¢ sliphesiz radyo yayincilari olmaktadir. Zira elde edilen
sonuglar sayesinde radyo dinleyicilerinin sosyo-ekonomik yapisi anlagilmaktadir. Bunun
yaninda radyo dinleyicileri tarafindan yayinlarda tespit edilen aksaklik ve hatalarin
anlagilmas1 bakimindan da son derece hayati olmaktadir. Boylece radyo yaymncilari
izleyici kitlenin 6zelliklerine, radyo dinlemenin en ¢ok-en az goriildigi saat dilimlerine
gore icerikler belirlemekte boylece dinleyici memnuniyetini canli tutarak diger kitle
iletisim araclar1 ve sosyal medya ile radyolarin yiiriittiigli miicadelede radyoyu ayakta
tutmaya ¢alismaktadir. Arastirmalar neticesinde dinleyiciler tarafindan iletilen radyolara
iliskin hatalar, eksiklikler de radyo yaymcilarinin program igeriklerinde tespit edilen

hatalar diizeltmelerine yardimci olmaktadir.

RTUK tarafindan ortaya konan 2007 Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi da
yukarida belirtilen amaglara matuftur. Bu gaye ile elde edilen sonuglar hem 2007 yil1 igin

hem de diger yillarla kiyas edilerek genel egilim hakkinda bilgi vermeyi amag¢lamaktadir.
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2.1.1. Arastirmanin Bulgulari, Bolgesi ve Orneklemin Ozellikleri

Yiiz yiize yapilan anket ¢aligmalarinda en ¢ok dikkat edilen husus, aragtirmanin
sonucglarinin  giivenirligidir. Zira yapilan goriismeler, bu goriismelerde Ornekleme
yoneltilen sorular, bu sorularin degerlendirilmesinin yaninda 6rneklemin bulunma sekli,
yasadigt yer sosyo-ekonomik durumu son derece Onemlidir. Bunlarin yaninda
arastirmanin neticesinde elde edilen verilen dogru hesaplanmasi arastirmanin yapilmasi
kadar mithimdir. Bu sebeple 2007 yilinda RTUK tarafindan yiiriitiilen Radyo Dinleme
Egilimleri Arastirmasi’nin sonuglarinin degerlendirilmesinden 6nce arastirmanin igerigi

bulgulari, yapildig: yer ve 6rneklemin 6zelliklerine bakmak gerekli olacaktir.

2007 Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi Tiirkiye’nin tamamini temsil
edecek sekilde 21 vilayette 15 ve Ustii yaslarindaki 4501 bayan ve erkek ile
yuriitilmistir. Katilimeilarla yiriitilen goriismeler sistematik rassal yontemle tespit
edilmistir. Orneklemin tamamen rassal (random) oldugu varsayildiginda &rneklem
biiytikliigii %95 giivenlik diizeyinde % 2 hata payi ile Tiirkiye genelini temsil etmektedir
(RTUK, 2007, 5.6).

Arastirmaya katilan 4501 kisiden 1801°1 (% 40°1) Marmara Bolgesi’nde, 512 kisi
(% 11,4’11) Ege Bolgesi, 409 kisi (% 9,1’i) Akdeniz Bélgesi’nde, 889 kisi (% 19,8’1) I¢
Anadolu Bolgesi’nde, 270 kisi (% 6,0’1 Karadeniz Bolgesi’nde, 269 kisi (%6,0°1) Dogu
Anadolu Bolgesi’nde, 351 kisi (% 7,8’1) Giineydogu Anadolu Bolgesi’'nde ikamet
etmektedir (RTUK, 2007, s.23).
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Tablo 1: 2007 Arastirmasi’nda Orneklemin Bolgelere Gére Dagilimi

2000
1801
1800
1600
1400
1200
1000 889
800

600

512
409
400 351
270 269
- IIII IIII IIII
0
Marmara Ege Bolgesi Akdeniz ic Anadolu Karadeniz  Dogu Anadolu Glineydogu

Bolgesi Bogesi Bolgesi Bolgesi Bolgesi Anadolu
Bolgesi

Kaynak: RTUK, 2007. 5.29

Katilimcilarin bolgelere gore dagilimi dikkate alindiginda sayr ve oranlarin
toplam Tirkiye niifusunun bolgelere gore dagilimiyla benzerlik teskil ettigi
gorlilmektedir. Niifusun en yogun oldugu bolge Marmara Bolgesi olurken ankete
katilanlarin sayica ve oranca en yiiksek secildigi bolgenin Marmara Bolgesi olarak
secilmis olmas1 anketin giivenirligine katki saglamistir. Benzer sekilde niifus
yogunlugunun en az oldugu bolge Gilineydogu Anadolu Bolgesi’yken s6z konusu ankette
de sayica ve oranca bu bolgenin daha az temsili de ¢alisma i¢in saglama araglarindan

olmustur.

Orneklemin yasadig: bolgenin yaninda yasadigi yerin kir veya kent olmasi da
verdigi cevaplari etkileyebilmektedir. Ornegin Dogu Anadolu Bolgesi’ndeki bir sehrin
kirsal kesiminde yasayan bir insanin ankette verdigi cevapla i¢ Anadolu Bolgesi’ndeki
bir kentin kirsal bir bolgesinde yasayan insanin sorulara verecegi cevaplar farklilik
gosterebilecegi gibi soz konusu bolgelerin kir alaninda veya sehir bolgesinde yasayan

insanlarin cevaplarinin da benzes olamayabilecegi bir gercektir. Bu nedenle katilimeilarin
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kir-kent bolgesinde yasamalarina gore ayr1 bir sekilde siniflandirilmasi aragtirmanin

bulgularini degerlendirmede énemli bir kistastir.

Tablo 2: Orneklemin Kir-Kent Dagilimi
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Kaynak: RTUK, 2007.5.29

RTUK 2007 Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi’na katilanlarin kir-kent
dagilimi dikkate alindiginda Tiirkiye genelindeki kir-kent yasam oraniyla ortiistiigi,
cogunlugunun kentlerde yasadigi goriilmektedir. Arastirmadan faydali sonuclar elde
edilebilmesi i¢in 6rneklemin bolge ve kir-kent olarak yasadigi bolgenin tespit edilmesiyle
ayn1 dneme haiz baska degerler de vardir. Bu degerler katilimcilarin yas, cinsiyet, medeni

durumu, egitim seviyesi, meslegi ve gelir durumu olarak degerlendirilebilir.

Aragtirmaya katilan bireylerin yaslar1 15-20, 21-25, 26-30, 31-35, 36-40, 41-50,
51-60 ile 61 ve daha yukari1 yas bi¢ciminde siniflandirilmistir. Katilimcilar arasinda bu
yas gruplarindan en fazla 21-25 arasi kisiler %18,2 oramiyla temsil edilmistir (RTUK,
2007, s.vii). Bu oran Tiirkiye’nin geng niifusu dikkate alindiginda verimli sonuglara yol
acabilecegi degerlendirilebilir. Bunun yaninda 21-25 yas grubunun temsili hem oransal
hem de sayisal bazda diger yas gruplariin ¢ok ilerisinde yer almamis, oldukga diisiik

farklarla 6n plana ¢ikmistir. Orneklem arasinda belirtilen yas gruplarmin en alt ve en iist
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siralamasi haricindekiler arasinda belirgin bir farklilik olmadig1 gozlemlenmistir. Bu da

Tiirkiye niifusunun genel goriiniimiiyle benzerlik sunmaktadir.

Katilimcilar medeni durum itibariyle evli ile bekarin yani sira dul ve bosanmiglar
birlikte alinmustir. Katilimcilarin %56,8’ini evliler; %40,4’linli bekarlar ve %2,8’ini
dul/bosanmus kesimi olusturmustur (RTUK, 2007, vii). Bu verilerin de Tiirkiye
niifusundaki medeni durum oranlar1 géz oniine alindiginda saglamasi yapilabilmekte,

arastirma sonuclarini etkileyecek her tiirlii degiskene yer verildigi anlagilmaktadar.

Katilimeilar egitim seviyesi bakimindan okur-yazar olmayanlar, okur-yazar olup
da okula gitmemisler, ilkokul mezunlar1 ve ortaokul mezunlar1 disiik egitimli, lise
mezunlar1 orta egitimli, tiniversite ve lisansiistii mezunlar ise yliksek egitimli seklinde ti¢
smifa boliinmiistiir. (RTUK, 2007, vii). Arastirmacilar arasinda egitim diizeyinin detayli
bir sekilde ele alinmasi arastirmanin sonucunda verimlilik olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Ornegin diisiik egitim diizeylilerle yiiksek egitim diizeyine sahip insanlarin en ¢ok radyo

dinledikleri zaman dilimleri giin, saat ve siire bazinda farklilik arz edebilmektedir.

Meslek ise ev kadmni/kizi, 6grenci, memur, is¢i, esnaf-sanatkar, emekli,
profesyonel, ¢iftci/balikei, diger ve issiz seklinde 10 kesimden olugsmustur. Profesyonel
sinif; tiniversite mezunu olup egitim aldiklar1 alanda kendi hesabina ya da {icretli olarak
calisan doktor, mali miisavir, avukat, vb. meslekleri kapsamaktadir. Sayilar1 az olmasi
hasebiyle diger sinifinda bulunan meslektekiler orta ve iist diizey yoneticiler ile sirket
sahibi ve ortaklaridir. Ekonomik gelir seviyesi de aylik 500 TL ve alt1, 501-750 TL, 751-
1.000 TL, 1.001-1.500 TL, 1.501-2.000 TL ile 2.001 TL ve tstii seklinde alt1 sinif olarak
belirlenmistir (RTUK, 2007, vii). Arastirmada gelir diizeyi kistas1 olarak verilen rakamlar
2007 yili sartlarmma gore degerlendirilmelidir. Boylelikle enflasyon ve diger deger

farklilastirict unsurlardan arindirilmis bir gelir tablosu ortaya ¢ikmaktadir.
2.1.2. Radyo Yaymnlarinin Dinlenme Sikhgi

RTUK tarafindan 2007 yilinda yapilan Tiirkiye’de Radyo Dinleme Egilimleri
Arastirmasi’nda ilk hedef radyonun ne siklikla dinlendigi olmustur. Bunun tespiti i¢in de
hi¢cbir siiflandirmaya tabi tutmaksizin 6rnekleme “Hangi siklikla radyo dinliyorsunuz?”

sorusu yoneltilmistir.
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Tablo 3: Radyo Dinleme Siklig1
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Kaynak: RTUK, 2007.s.34

Bu soru, 4501 katilimcidan yaklagik yarisi tarafindan “ara sira dinliyorum”
seklinde cevaplandirilmistir. Ayni soruya %30,2 oraninda “cok sik dinliyorum” cevabi
verilmistir. Bir diger oran da ayni soruya “Cok nadir dinliyorum” seklinde cevap
verenlerle ilgili ortaya ¢cikmistir ki bu da 20,1 diizeyinde ger¢eklesmistir. Bu son oranin
giinler haftalar ve hatta aylar sonra radyo dinleyenleri de kapsadigi detaylandirilmis giin
ve saat dilimleri sorulariyla ortaya ¢ikmistir. Ancak radyo dinleme aralig1 belli bir zamana
0zgii olarak ele alinmadiginda katilimcilarin biiyiik cogunlugunun ¢ok uzun olmayan siire

araliklariyla radyo dinledikleri anlasilmaktadir.
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Tablo 4: Radyo Dinleme Sikliginin Cinsiyete Gore Dagilim1 (%)

60
B Cok sik dinliyorum  ® Ara sira dinliyorum  ® GCok nadir dinliyorum
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Kaynak: RTUK, 2007.5.35

Radyo dinleme sikligina iliskin elde edilen ilk sonuglar cinsiyete gére yeniden
incelendiginde radyoyu “ara sira dinliyorum” diyen kadin orami erkeklerden daha
yiiksektir. Buna mukabil arada biiyiik bir fark olmadigi, Tiirkiye ortalamasinin da her iki
orana yakin seyrettigi gorilmiistiir. Tablo 4’¢ goére radyoyu “cok sik dinliyorum”
diyenlerin orani ile “¢ok nadir dinliyorum” diyenlerin oranlarina bakildiginda erkeklerin
onde oldugu goriilmektedir. Ancak yine her iki mukayesede de arada biiyiik farklarin
olmadig1r goriilmektedir. Tirkiye ortalamasi ele alindiginda radyoyu “cok nadir
dinliyorum” diyenlerin bu soruya cevap veren erkeklerin oranindan az kadinlarin

oranindan fazla oldugu goriilmektedir.
2.1.3. Hafta ici ve Hafta Sonu Giinliik Radyo Dinleme Siireleri

2007 yilinda RTUK tarafindan yapilan radyo dinleme egilimleri arastirmasinda
hafta i¢i ve hafta sonu radyo dinleme siirelerinin tespiti i¢in ayr1 ayr1 anket ¢caligmasi
yapilmistir. Bu anketlerden hafta icin radyo dinleme siirelerini icereni Tablo 5’te

gosterilmistir.
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Tablo 5: Hafta I¢i Giinliik Radyo Dinleme Siireleri
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Kaynak: RTUK, 2007. 5.39

Tablo 5’teki verilere gore aragtirmaya katilanlarin ¢ogunlugunun 2007 yilinda
hafta i¢i giinliik radyo dinleme siiresi 4 saatin altinda olmus, is glinlerinde giinliik radyo
yaymlarmin ortalama dinlenme siiresi ise 4 saat 56 dakika olarak gerceklesmistir. ilk
olarak 6rneklemlere hafta i¢i giinde ortalama radyo dinleme siireleri sorulmustur. Is
giinlerinde radyonun dinlendigi ortalama siirenin tespit edilmesi i¢in sorulan sorulara
4434 kisi katilmistir. Bu soruya “1 saat ve daha az” cevabini verenlerin orani1 %24,9; “10
saat ve Uistii” cevabini verenlerin oran1 da %12,9 olarak gerceklesmistir. Hafta i¢i giinde
ortalama radyo dinleme siiresini 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 9 saat olarak belirtenlerle birlikte elde
edilen ortalamaya gore Tiirkiye’de 2007 yilinda is giinlerinde ortalama radyo dinleme

siiresi 6,03 sapmayla birlikte 4,56 saat olarak gerceklesmistir (RTUK, 2007. s.39).

Elde edilen bu sonug¢larm tim hafta ve daha genis bir radyo dilimine
yayillmasiyla ay ve yil bazinda sonuglarin elde edilmesi amaclanmistir. Bunun i¢in de
hafta ici genel ¢alisma donemi olarak kabul edildiginden hafta sonu da arastirma konusu
haline getirilmis ve tipki hafta i¢i doneminde oldugu gibi cumartesi ve pazar giinleri igin

de katilimcilara hafta sonu giinde ortalama radyo dinleme siireleri sorulmustur.
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Hafta sonu giinde ortalama radyo dinleme siiresinin tespit edilmesi i¢in sorulan
sorulara 3907 kisi katilmistir. Bu kisilerde elde edilen veriler Tablo 6’daki gibi olmustur
(RTUK, 2007. 5.45).

Tablo 6: Hafta Sonu Giinlikk Ortalama Radyo Dinleme Siireleri
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Kaynak: RTUK, 2007. s.45

Tablo 6°daki verilere gore arastirmaya katilanlarin cogunlugunun 2007 yilinda
hafta sonu giinliik radyo dinleme siiresi 3 saatin altinda olmus, tatil giinlerinde ortalama

radyo dinleme siiresi ise 3 saat 57 dakika olarak gerceklesmistir.

Hafta sonu giinde ortalama radyo dinleme siiresi 3907 kisiye sorulmustur. Bu
soruya “1 saat ve daha az” cevabini verenlerin oranm1 %30,4; “10 saat ve {istli” cevabini
verenlerin oram1 da %38.,9 olarak gerceklesmistir. Hafta sonu giinde ortalama radyo
dinleme siiresini 2, 3,4, 5, 6,7, 8, 9 saat olarak belirtenlerle birlikte elde edilen ortalamaya
gore Tiirkiye’de 2007 yilinda hafta sonu giinde ortalama radyo dinleme siiresi 3,67

sapmayla birlikte 3,57 saat olarak gerceklesmistir (RTUK, 2007. s.44).

Tablo 5°te verilen hafta ici giinliik radyo dinleme siireleri ile Tablo 6’da verilen

hafta sonu giinliik radyo dinleme siireleri karsilastirildiginda ise Tiirkiye’de 2007 yilinda
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is glinlerinde giinlikk radyo dinleme siiresinin tatil giinlerinde giinliik radyo dinleme

stiresinden yaklasik 1 saat daha uzun oldugu tespit edilmektedir.

Cinsiyet, egitim durumu, gelir diizeyi, cografi bolge, kir-kent dagilimi
etkenlerinden arindirilarak hafta i¢ci ve hafta sonu giinde ortalama radyo dinleme
stirelerine iligskin elde edilen verilen degerler birbirlerinden farkli olmustur. Hafta i¢i 4,56
olarak gerceklesen oran; hafta sonunda 3,57 saatte kalmistir. Bu sonuclara gore genel
durumda caligma giinleri olarak kabul edilen hafta icinde radyo dinleme siiresi hafta sonu
giinlerine gore 1 saat daha fazla olmustur. Bu farklilikta pek cok etkenden s6z edilebilir.
Bunlarin baginda diger sorulara verilen cevaplardan elde edilen sonuclara gore hafta ici
is saatlerinde egitim diizeyi yiiksek bireylerin ise gidis ve isten doniis yolunda aragtan
radyo dinlemeleri, ev hanimlarini hafta i¢i is saatlerinde ev radyosunu daha ¢ok tercih
etmeleri; is¢i1, esnaf ve diger bazi meslek gruplarinin hafta i¢i is saatlerinde isyerlerinden
klasik radyo dinlemeleri ve hafta sonu aile bireylerinin toplu vakit gecirmeyi tercih
etmeleri is glinlerinde giinliik yaklasik radyonun dinlendigi siirenin tatil giinlerinde giinde

ortalama radyo dinleme siirelerine gore daha yiiksek ¢ikmasinda etkili olmustur.
2.1.4. Yaymnlarin Dinlenildigi Arac¢c ve Mekanlar

Radyo yayilan Tiirkiye genelinde agirlikli olarak geleneksel radyo alicilarindan
dinlenilmektedir. Internetten, uydu yaymindan cep telefonundan ve walkmanlardan radyo
dinleme orani ise toplam dinleyiciler arasinda yiizde 5 ile yiizde 10 arasinda degiskenlik
gosteren seviyede gerceklesmistir. Ote yandan radyo yaynlarinin nereden dinlendiginin
yas ile dogrudan bir iliskiye sahip oldugu goriilmektedir. Buna gore radyo yayinlarini
geleneksel radyo alicilarindan dinleyenlerin orani dinleyicilerin yas seviyesi ilerledikce
artmaktadir. Gen¢ yas gurubundaki insanlarin radyo yayinlarini takip ettigi araclar
arasinda internet, uydu, cep telefonu ve walkman kullanimi ileri yas gruplarina gore

yiiksek seviyededir (RTUK, 2007. s.80).

Radyo yaymlarinin dinlendigi ara¢ konusunda tipki yasta oldugu gibi, egitim
diizeyinin de dogrusal bir baglantiya sahip oldugu gézlemlenmistir. Buna goére egitim
diizeyi yiiksek bireylerin gengler gibi, egitim seviyesi diisiik insanlarin ise ileri yastakiler

gibi tercihte bulunmaktadirlar (RTUK, 2007. 5.82-83).
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Radyo yayinlarinin dinlendigi ara¢ konusunda esnaf-sanatkdr ve issizlerin
benzerlik gosterdigi bu gruptakilerin yayinlar yiiksek oranda sadece geleneksel radyo
vericisinden takip ettikleri gozlemlenmistir. Meslek gruplar1 arasinda memurlarin internet
ve uydu araciligiyla yayinlari takip etme oranlarinin yiiksek oldugu gézlemlenmistir.
Benzer sekilde 6grenciler de yayilar1 geleneksel radyo alicilar1 yerine, cep telefonu ve
walkmen’dan dinlemekte; ev hanimlarinin ve emeklilerin yiiksek bir orani da radyo

dinlemelerini internetten yapmaktadir (RTUK, 2007. 5.84).

Radyonun takip edildigi mekanlara iliskin sorulara 15 ve {stii yas
grubundakilerin yarisindan fazlasi, radyoyu en yogun sekilde konutunda dinledigi
seklinde cevap vermistir. Bu yas grubundakilerin yarisindan azi ise en yogun sekilde,
yaklasik dortte biri de tasitta ya da yolculuk esnasinda radyo dinledigini belirtmistir.
Mekana gore radyo dinlemenin cinsiyet dagiliminda erkekler biiyiik oranda isyerinde ile
arabada/yolculukta radyo dinlemeyle 6n plana ¢ikarken, kadinlar biiyiik ¢ogunlukla
yayinlar1 evde takip etmektedir. Isyerinde radyo dinleme oraninin yas seviyesiyle bir bagi
oldugu goriilmektedir. 21-50 yas grubundaki bireylerde yayinlari isyerinde takip ettigini
soyleyenlerin orani yiiksek ¢cikmistir (RTUK, 2007. 5.84-86). Isyerinde radyo dinlemenin
21-50 yas araliginda yiiksek goriilmesinin sebebi bu yas grubunun ¢alisma c¢agi olarak

belirtilen ¢alisan niifustan olmasi kabul edilebilir.

Egitim seviyesine gore radyo dinleme ortami ele alindiginda egitim seviyesi
diistik insanlarin evde, egitim seviyesin orta olan insanlarin igyerinde ve egitim seviyesi
yiiksek insanlarin da arabada/yolculukta radyo dinleme oranlarinin yiiksek oldugu
goriilmektedir (RTUK, 2007. s.87). Bu oranlar meslek gruplarina gore incelendiginde
konutlardaki radyo dinleyicilerinin ev kadinlari, 6grenciler, emekliler ve igsizler oldugu;
isyerinde radyo dinleyenlerin esnaf-sanatkar ve is¢iler oldugu; daha fazla
tasitlarda/yolculukta radyo dinleyenlerin kendi mesleginin profesyonelleri ile memurlar

oldugu tespit edilmistir (RTUK, 2007. 5.87).
2.1.5. Radyo ile ilgili Kanaatler ve Radyo Reklamlar1

2007 yilindaki Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi’ndan radyonun Tiirk

Insan1 acisindan degerini/onemini belirleme amaciyla arastirmaya katilanlara (“Radyo,
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tek basimayken bana arkadas oluyor” ifadesine katiliyor musunuz?) sorusu yoneltilmistir.
Katilimeilarin  %91°1 bu ifadeye katildiklarimi  aciklarken, %9’u bu ifadeyi
desteklemedigini bildirmistir. S6z konusu ifadeyi destekleyici cevap verenlerin orani
kadinlar arasinda erkege gore daha yiiksek gerceklesmistir. Ayni soruya verilen cevapta
“destekliyorum” cevabini verenlerin % 90’dan fazlas1 diisiik egitim diizeylilerin olmasi

dikkat ¢ekicidir (RTUK, 2007. 5.90-93).

Ayni arastirmaya katilanlara (“Radyo dinlerken baska bir isle mesgul
olabiliyorum” ifadesine katiliyor musunuz?) sorusu da yoneltilmistir. Bu soru %95,6
oraninda “katiliyorum”, %4,4 oraninda da “katilmiyorum” seklinde cevaplanmistir. Bu
sorunun cevabinda da diistik egitim diizeylilerin %90’dan fazla s6z konusu ifadeye

desteklerini agikladiklar1 goriilmiistiir (RTUK, 2007. 5.93).

Bu sorularin yanmi sira arastirmaya katilimcilara radyo ile ilgili kanaatlerin
belirlenmesi adina birtakim sorular sorulmus ve alinan cevaplar yiizdelik dilim halinde
ortaya konmustur. Bu sorular ve karsiliginda alman cevaplar asagidaki gibi

gerceklesmistir.
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Tablo 7: Asagida Belirtilen Ifadelere Katiliyor musunuz?
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Kaynak: RTUK, 2007. 5.135

Tablo 7’ye gore radyo dinleyicileri, radyoyu her alanda rahatca dinleyebiliyor.
Katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugu radyo dinlerken radyoya bagimli olmadiklarini, ¢evreden
kopmadiklarin1 ve ayn1 zamanda baska bir isle ilgilenebildiklerini belirtmislerdir. Bunun

yaninda radyo dinleyicileri radyo dinlemekten memnun olduklarini bildirmislerdir.
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Radyo dinleyicilerinin kanaatlerini belirtmek tizere yukarida elde edilen verilen

sorularin olumsuz kipinin degistirilerek, tersten sorulmasiyla da teyit edilmistir.

Katilimcilar yine radyonun kendilerini bagimli hale getirmedigi, ¢evreden

iletisimlerini koparmasina neden olmadigi ve dikkat dagitmadigini bildirmislerdir.

Dinleyicilere radyonun olumsuz yo6nlerinin olup olmadigina iliskin sorular da
yoneltilmistir. Katilimcilarin  %85’inden fazlasi1 radyo dinlemenin kiltiir, o6rf ve
adetlerimizi bozmadigini, ¢ocuklarin gelisimlerini olumsuz etkilemedigini, toplumda

siddetin artmasina neden olmadigini beyan etmistir.

Arastirmacilarin radyo ile ilgili bir 6nemli kanaati de Tirk Dili’nin dogru
kullanimina iliskin olmustur. Onceki sorularda radyonun zararl etkilerinin oldukg¢a sinirls
oldugunu bahseden ayni dinleyiciler, radyo yayinlarinda Tiirk¢e’nin diizgiin kullanimina

iliskin 6nemli oranda endiseye sahip olduklar1 goriilmektedir.

2007 yilinda gergeklestirilen radyo dinleme egilimleri aragtirmasindaki bir diger
konu da radyo reklamlariyla alakalidir. Dinleyicilerin radyo yaymnlarindaki reklamlar
karsisindaki tutumunun belirlenmesi adina kendilerine “(Reklamlar1 dinlemek hosuma
gidiyor) ifadesine ne oOl¢iide katiliyorsunuz?” ve “(Reklam yayinlar1 daha az olmali)

ifadesine ne 6l¢lide katiliyorsunuz?” sorular1 yoneltilmistir.
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Tablo 8: “Radyo Reklamlarini Dinlemek Hosuma Gidiyor” Ifadesine Ne Olgiide
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Kaynak: RTUK, 2007.5.149

Tablo 8’de goriildiigii tizere radyo dinleyicileri agisindan reklamlar ¢ekici olarak
kabul edilmemektedir. Radyo reklamlarina iliskin begeni sorusuna katilmadigini kesin
olarak beyan eden 6rneklemin oraninin yiizde 50’den fazla olmasi bu kaniya varmak i¢in
yeterli delil 6zelligindedir. Dinleyicilerin radyo reklamlarindan hoslanmadig: bilgisi

Tablo 9 ile sorulan sorular neticesinde teyit edilmistir.
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Tablo 9: “Radyo Reklamlar1 Daha Az Olmalr” Ifadesine Ne Olgiide Katiliyorsunuz? (%)
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Kaynak: RTUK, 2007.5.152

Radyo reklamlart ile ilgili olarak Tablo 9, Tablo 8’deki bilgilerin daha ayrintili
bir sekilde izaht anlamini tasimaktadir. Dinleyicilerin radyo yayinlart hakkinda
reklamlara iligkin degerlendirmesinin olumsuz oldugu goriilmektedir. Dinleyiciler
arasinda biiylik bir ¢ogunlugun radyo yayinlarindaki reklamlarin azaltilmasina doniik

yorumu bu degerlendirmeyi kuvvetlendirmektedir.

Radyo reklamlarinin olumsuz etkisi 6rneklemin verdigi cevaplarla sabitken,
radyo yayinlar1 konusunda dinleyicilerin farkli kanaatleri de olmustur. Bu kanaatlerin

bazilar asagidaki gibi gergeklesmistir:

e “Radyo, tek basinayken bana arkadas oluyor” ifadesi katilimcilarin %91 ince

desteklenmistir.

e “Radyo dinlerken bagka bir isle mesgul olabiliyorum” olumlu yaklagimi %96

civarinda destek bulmustur.
e “Radyoyu her yerde kolayca dinleyebiliyorum” c¢ikarimina destek %85

seviyesindedir.
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“Radyoyu dinlerken g¢evremle iletisim kurabiliyorum” yargist %95’lik bir
destek almistir.

“Radyo dinlemek bilgi ve birikimimi artiriyor” ifadesini destekleyenlerin
orant %85 dolayindadir.

“Radyo dinlemek beni eglendiriyor, hos vakit geg¢irebiliyorum” yargisina
katilanlar 9%95°1ik bir kesimi temsil etmektedir.

“Radyo dinlerken higbir seyle ilgilenemiyorum” ifadesini desteklemeyenler %
92 civarindadir.

“Radyo, ¢ocuklarin gelisimini olumsuz etkiliyor” ifadesini desteklemeyenler
%90 dolayindadir.

“Radyo dinlemek ¢evreyle iletisimimi kopartyor” ifadesi %6 gibi diisiik bir
destek bulabilmistir.

“Radyo dinlemek insanlar1 bagimli hale getiriyor” ifadesini desteklemeyenler
%78’lik bir kesimi olusturmustur.

“Radyo, calisirken dikkatimi dagitiyor” yargisina katilanlar %9 ile siirlt
kalmastir.

“Radyo dinlemek toplumda siddeti artirtyor” ifadesi yalnmizca %4’lik bir
taraftar bulabilmistir.

“Radyonun dini ve ahlaki zararlar1 oluyor” ifadesi neredeyse tiim dinleyiciler
tarafindan desteklenmistir.

“Radyo dinlemek kiiltiir, orf ve A&detlerimizi bozuyor” ifadesini
destekleyenlerin oran1 yalnizca %8 dir.

“Radyo yayinlarinda Tiirkge iy1 kullanilmiyor, dilimizi bozuyor” ifadesine

katilmayanlarmn oran1 %72 dolaymdadir (RTUK, 2007. s.87-133).

Yukaridaki siralamaya gore radyo, toplum nezdinde olduk¢a ciizi zararlar

oldugu diistiniilen ancak bunun yaninda kullaniminin fayda getirdigi bir unsur olarak

kabul edilmektedir. Radyo hem arkadas, hem egitici, hem eglendirici bir ara¢ olarak

benimsenirken; radyonun dini, 6rfi degerleri bozdugu, siddeti koriikledigi, dinleyicinin

dikkatini kusattig1 ve baska hicbir seyle ilgilenemedigi, insanlar1 bagimli hale getirdigi,

dikkati dagittigi, cocuklar1 olumsuz etkiledigi gibi yargilarin biiyiik oranda gecerli
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olmadig1 goriilmektedir. 2007 yilinda RTUK tarafindan yapilan Radyo Dinleme
Egilimleri Arastirmasi sonucunda radyonun Tiirk Toplumu nezdinde biiyiik oranda
olumlu, faydali ve zararsiz oldugu goriilmektedir. Radyonun bu toplumda biraktigi
olumlu yargimin yaninda Tiirk¢e kullanim1 ve reklamlar konusunda da 6nemli elestiriler
aldigi tespit edilmistir. Radyo reklamlarinin dinleyiciler nezdindeki karsiligi 2007 yilinda
RTUK tarafindan yapilan Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi’nda katilimcilara

“Radyo Reklamlarin1 Dinler misiniz?” seklindeki soruyla belirlenmistir.

Tablo 10: Radyo Reklamlarini Dinler misiniz? (%)
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32,9 208
20 27,6
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9,7
. ]
0

Reklamlari Duydugumda Reklamlari Duydugumda Reklamlari Duydugumda Reklamlari Dudugumda
Bir Kismini Dinler, Kanali Hemen Degistiririm Tamamini Dinlerim Radyoyu Kapatirim
Degistiririm

Kaynak: RTUK, 2007.5.146

Tablo 10°da da goriildiigii izere radyo yayinlari dinleyiciler tarafindan olumsuz
karsilanmaktadir. Oyle ki radyo reklamlarinin tamammi dinlerim diyenlerin oran1 %
30’un altinda gergeklesmistir. Dinleyicilerin biiylik ¢cogunlugu reklamlart duydugunda
radyoyu tamamen kapatma ve radyo kanalini degistirme gibi tepkiler vermektedir. Bu
oranlar radyo yaymlarinin toplam dinleyicilerin % 70 gibi biiyiik bir ¢ogunluk tarafindan
olumsuz karsilandigi ve bu nedenle bu kisileri radyo karsisinda tavir almaya ittigi

gorilmiistiir.
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2007 Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi’nda radyo reklamlarina iliskin
“reklam yayindan daha az olmal1” ifadesine destegin oldukca yiiksek oldugu goriilmiistiir.
Bu ifadeye “tamamen katiliyorum” diyenlerin oran1 %65, kismen katiliyorum diyenlerin

orani da %23,4 olarak gergeklesmistir (RTUK, 2007. s.152).

Radyo reklamlar1 karsisinda dinleyicilerin verdigi tepki ve radyo reklamlarinin
toplam yaymnlardan daha az olmasi gerektigine iliskin kanaatler, dinleyicilerin radyo
yayinlarindaki reklamlardan rahatsizlik duydugunu, bu reklamlarin kisaltilmasini talep

ettigini gostermektedir.
2.2.2009 RADYO DINLEME EGILIMLERiI ARASTIRMASI

Radyo Televizyon Ust Kurulu, toplumun radyo dinleme egilimlerini, tutumunu,
beklenti ve kanaatlerini tespit etmek amaciyla 2007 yilinda baslattigt Radyo Dinleme
Egilimleri Arastirmasi’nin ikincisini 2009 yilinda ayni adla gerceklestirmistir. Ayni
konuda yapilan arastirmalarla Tiirk Toplumu’nun s6z konusu alandaki tutum ve beklenti

degisiklikleri ortaya ¢ikmustir.

2007 yilinda baglanilan bu arastirmalarin ikinci olan 2009 yili arastirmasiyla,
kendisinden bir 6nceki arastirma olan 2007 yil1 arastirmasi arasinda belirgin bir farklilik
gozlemlenmemistir. Dahasi Tiirkiye’de radyo dinleme egiliminin genel hatlarini vermeyi,
radyo dinlenme oranlarindaki diislisiin tespiti ve bu diisiisiin nedenleri ile toplumun
iletisim araglar1 arasindaki tercih farkliligi ile s6z konusu iletisim araglarinin kullanimina
iligkin verilerin elde edilmesi amaglanan bu caligmada belirgin bir farklilik ortaya
koyamamus, ilk arastirmadan iki y1l gibi kisa bir siire sonra yapilan ¢alismanin genel
egilim hakkinda analiz verisi olarak kullanilmasinin toplam egilim hakkinda deger
verilmesini etkileyecegi endisesine neden olmustur. Bu endisenin sonucu olarak da
yalnizca donemsel bazi degiskenleri barindiran 2009 yili arastirmasi esas alinmamastir.
Bununla birlikte arastirmanin kapsami, bulgulari, 6rneklemin 6zellikleri, 2009 yilindaki
radyo dinleme siklig1 ile dinlenme zaman ve siireleri, yayinlarin dinlenildigi arag ve
mekanlar ile radyo konusundaki toplum kanaatleri irdelenmistir. Calismamizda 2009 yili
arastirmasi sonucunda ortaya ¢ikan veriler birer hareket noktasi olarak kabul edilmekten

ziyade 2007 ve 2014 yillar1 arasinda gegen siirede Tiirkiye’de radyo dinleme egiliminin
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genel seyrinin anlasilmasi i¢in incelenen 2007 ve 2014 arastirmalarinin sonuglarinin
analiz edilmesinde destekleyici bir unsur olarak kullanilmistir. Bu yoniiyle 2009 Radyo
Dinleme Egilimleri Arastirmasi’nin sonuclar1 2007 ve 2014 yili arastirmalariyla

mukayese edilmeksizin ele alinmistir.

RTUK 2009 Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi, 3 — 15 Aralik 2009 tarihleri
arasinda gerceklestirilmistir. Calismada, hafta ici ve hafta sonu radyo dinleme miiddeti
ve bunun en yogun oldugu zaman dilimi, tercih edilen radyo kanallar1 ve bu kanallarin
tercih edilme gerekgeleri ile Tiirk¢e’yi en dogru kullanan radyo kanali, program ve miizik
tirleri bakimimdan dinleme egilimleri, yaymnlarmin takip edildigi araglar, radyo
yayinlarina iliskin hosnutsuzluklar ile radyo hakkindaki kanaatler ve reklamlarin izlenme

diizeyini ortaya koymustur (RTUK, 2009. s.3).
2.2.1. Arastirmamn Bulgulari, Bolgesi ve Orneklemin Ozellikleri

RTUK 2009 Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi, Tiirkiye genelini temsilen
21 kent ile bu kentlerin 124 ilgesinde toplam 167 mahalle/kdyde, 15 ve daha yukari
yastaki toplam 2600 kisi ilizerinde yliz ylize goriismeyle yapilan anket ile
gerceklestirilmistir. Calismanin yiriitiilecegi mekanlarin ve goriisiilecek katilimcilarin
belirlenmesinde Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun verileri temel kabul edilerek; anket
uygulamasi, bu verilerden istifade etmek siiretiyle “sistematik rastsal” yontemle
yiiriitiilmiistiir. Orneklemin tamamen rassal (random) oldugu varsayildiginda drneklem
buyiikligi % 95 giivenlik diizeyinde + 1,92 hata pay: ile Tiirkiye genelini temsil
etmektedir (RTUK, 2009. s.3).

2.2.2. Radyo Yaymnlarimin Dinlenme Sikhigi

Arastirma ile elde edilen bulgulara gore, dinleyicilerin yarisina yakin bir
kisminin giinde “2 ila 3 saat” arasinda radyo dinledigi tespit edilmistir. Dinleyicilerin
yaklasik dortte biri “1 saat ve daha az” siireli olarak radyo dinlemekte iken, “10 saat ve
daha fazla” radyo dinleyenlerin oraninin yiizde 7.2 gibi dikkate deger bir diizeyde oldugu
gozlenmektedir (RTUK, 20009. s.5).
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Elde edilen verilerde cinsiyet, yas, sosyo-ekonomik durumun etkili oldugu
varsayllmistir. Bu nedenle RTUK 2009 Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi’nda bu

kesimler i¢in ayr1 ayr1 analizler yapilmistir.

Cinsiyet bazinda yapilan analizlerde, erkeklerin giinde ortalama radyo dinleme
stiresi 3.56 saat iken, bu siirenin kadinlarda 3.26 saatte kaldig tespit edilmistir. Benzer
bir degerlendirme, yas gruplari i¢in de yapilabilmektedir. Yine farkli egitim diizeyine
sahip olanlarin giinliik radyo dinleme siireleri yaklasik olarak benzer degerler tasimakta
olup degiskenine gore bir farklilik gozlenmemektedir. Meslekler bazinda yapilan
analizlerde, faal olarak gelir getirici bir iste calismayanlarin digerlerine gore daha az siire
ile radyo dinledigi anlasilmaktadir. Benzer bir farklilik, bolgesel diizeyde de
goriilmektedir: Giinliik radyo dinleme sikliginin en fazla oldugu bolge 4.18 saat ortalama
ile Giineydogu, en az oldugu bolge ise 2.40 ortalama ile Karadeniz bolgesidir (RTUK,
20009. s.5).

2.2.3. Hafta ici ve Hafta Sonu Giinliik Radyo Dinleme Siireleri

2009 yilinda hafta i¢i ile hafta sonu radyo dinleme siireleri arasinda belirgin bir
farklilik goriilmemektedir. Hafta ici giinlerinde radyo giinde dinleme siiresi 3 saat 41
dakika olmustur. Hafta sonlarinda ise bu siire kismi bir azalisla 3.27 saat olmustur

(RTUK, 2009. 5.6).

En yogun radyo dinleme eyleminin gerceklestigi saatler 2009 yil1 i¢in hafta ici
ile hafta sonu arasinda degiskenlik s6z konusudur. Hafta i¢inde erken saatlerden itibaren
dinlenilen radyonun, hafta sonlarinda en yogun dinlenme zaman dilimini giiniin geg
saatleri olusturmaktadir. Radyonun en yogun dinlendigi zaman dilimleri hafta i¢inde
Ogleden onceki saatlerde 09:00-12.00 araliginda gerceklesirken; hafta sonlarinda 12:00
ile 15:00 aras1 olmaktadir. Calisma giinlerinde radyo dinlemenin yogun oldugu saatler
giin ortasinda goriilmiistiir. 09:00°dan 6nce radyo dinleme son derece diisiik olmus, bu
saatten itibaren baslamis ve ardindan giiniin ilerleyen saatlerine dogru diisiis egilimine
geemistir. Radyo dinleme siklig1 aksam saatlerinde oldukg¢a azalmis, saat 21.00’e dek
radyo dinleyenlerin orani yiizde 26.5 iken, bu oran, saat 24.00’e dogru ytlizde 18.2

yoniinde bir egilim gostermistir. Radyo dinlemenin aksam saatlerinde diismesinin en
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onemli nedenleri arasinda televizyon izleme oraninin yiiksekligi gosterilebilir. Gece geg

saatlerde ise yine sabah erken saatlerde oldugu gibi radyo dinleme neredeyse son

bulmaktadir (RTUK, 20009. s.6).
2.2.4. Yaymnlarin Dinlenildigi Arac¢ ve Mekanlar

Arastirmaya katilan deneklerin biiyiik ¢ogunlugu (% 64,2) radyoyu “klasik
radyo” araciligiyla dinlemistir. Katilimeilarin; %18,6’s1 Mobil/Cep Telefonu, %14,5’1
uydu, %15°1 internet, %7,6’s1 MP3/MP4 calar, % 5.3’tt DVD/VCD/Ev sinema sistemi
araciligiyla radyo yayinlarini takip etmistir (RTUK, 2009. s.85).

Arastirmanin sonucuna gore cep telefonu ve mobil cihazlardan radyo dinleme
oraniin klasik radyo dinleme oranindan hemen sonra gelmesi, cep telefonu ve tablet
basta olmak {izere tasinabilir mobil cihazlarin radyo dinleme i¢in yiiksek oranda tercih

edilirligini gostermistir.

Radyo yaymlarinin hangi araclardan dinlenildigine iliskin 2007 ve 2009
senelerindeki radyo dinleme egilimleri arastirmalarinin sonuglar1 birbiriyle mukayese
edildiginde en bariz sonucun klasik radyo ve mobil/cep telefonu aracilifiyla radyo
dinlenme oranlarindaki degisim oldugu goriilmistiir. 2007 yilindaki arastirmanin
bulgularina gore klasik radyodan radyo yayinlarim takip edenlerin orani %88,1 iken bu
oran 2009 yilinda %64,2’ye gerilemistir. Modil/Cep telefonu ile radyo dinleme oranlari
ise 2007 yilinda %3,5 olurken; 2009 yilinda %18,6’ya yiikselmistir (RTUK, 2009. s.88).

2007 ve 2009 yillarindaki radyo dinleme egilimleri arastirmasinda yalnizca
radyo yayinlariin takip edildigi araglarin s6z konusu iki donemdeki degisimi dikkate
alindiginda radyo yayinlarmi klasik radyodan takip edilirliginin azaldigi, buna karsin
mobil cihazlardan takip edilirliginin de hizli bir sekilde yiikseldigi goriilmektedir.
Yayinlarin takip edildigi araglar arasindaki bu degisim, cep telefonu kullaniminin
yayginlasmasinin yaninda cep telefonlarinda internet tabanli hizmet altyapilarinin da
degisiminin etkili oldugu soylenebilir. Nitekim Tiirkiye’de sosyal medya kullanim
oranlarindaki yiikselisin cep telefonu ve cep telefonundan internet kullanim oranlarinin
artmasiyla dogrusal bir iliskiye sahip oldugu t¢iincii bolimdeki arastirma sonuglariyla

ortaya konmustur.
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2009 yili Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi’nin sonucunda radyo
yayinlarinin dinlenildigi mekanlar da tespit edilmistir. Haneler radyo yayinlarinin en
yogun dinlenildigi mekanlar olmustur. Radyoyu evde dinledigini belirten katilimcilarin
orani %61,6, is yerinde dinledigini belirtenlerin oranm1 %20,2, arabada dinledigini
belirtenlerin oran1 %16,3, kahvehane veya lokalde dinledigini belirten oran1 %0,7 ve son
olarak diger ortamlarda dinledigini belirtenlerin oran1 %1,2 olarak gerceklesmistir

(RTUK, 2009. 5.89).

Radyo yaymlarinin takip edildigi mekanlar siralamasinda kadinlarin %78,3 gibi
yiiksek bir oranla radyoyu evde, erkeklerin ise isyerinde ve arabada dinledikleri ortaya
cikmistir. Bu degerler yas bakimindan incelendigindeyse geng¢ ve yash kusaklarin radyo
yayinlarini genellikle evden takip ettigi, orta yaslarda olanlarin ise isyeri veya arabada
radyo dinlemeyi tercih ettigi goriilmiistiir. Evde radyo dinleyenlerin cogunlugunu ise ev
hanimu, issiz, 6grenci ve emekli gibi faal bir iste ¢alismayan ya da zamanini ¢cogunlukla

evde gecirenler olusturmustur (RTUK, 2009. 5.90).

Radyonun dinlendigi mekanin Tiirkiye’nin cografi bolgelerine gore dagilimina
iliskin yapilan degerlendirmelerde; sosyo-ekonomik ag¢idan gelismis olan Ege ve
Marmara gibi bolgelerde arabada radyo dinleme oraninin, Dogu ve Giineydogu Anadolu
bolgelerinin yaklagsik iki kat1 oldugu gozlenmektedir. Bu veri, agirlikli olarak otomobil
sahibi olmakla aciklanabilecek bir durumu ortaya ¢ikarmakta ve otomobil sahibi olanlarin
radyoyu araglarinda dinleme orani, dogal olarak digerlerine gore daha yliksek

seyretmektedir (RTUK, 2009. 5.91).
2.2.5. Radyo ile lgili Kanaatler ve Radyo Reklamlari

2009 yili Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi’nda katilimcilarin radyo ile
ilgili kanaatleri sorulmustur. Ayrica kendilerine radyoda yayinlanan reklamlarla alakali
sorular da yoneltilmistir. Arastirmaya katilanlarin radyo dinlemedeki amaglari; % 49,7
miizik dinlemek ve % 17,7 haber dinlemek olarak gerceklesmistir. Katilimcilarin bir
kismi ise dinlenmek, vakit gecirmek, yeni bir seyler 6grenmek ve eglenmek gibi

nedenlerle radyo dinlemektedir (RTUK, 20009. s.95).
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Dinleyicilerin yaklasik %70’1 yayinlarda rahatsizlik veren herhangi bir konunun
bulunmadigini belirtmektedir (RTUK, 2009. s.96). Radyo yaymlarindan hosnutsuz olan
%24 civarindaki kesimin biiyiikk cogunlugu, reklamlarin ¢ok ve uzun olmasindan
yakinmaktadir. Buna ilaveten sunucularin ¢ok konusmasi, argo konugmalar, niteliksiz
miizik yaymi, Tirk¢e nin dogru kullanilmamasi, yayinlarin ses kalitesinin diisiik olmasi
ve nesnel olmayan yayinlar benzeri konular, radyo dinleyicilerinin hosnutsuz oldugu

konular arasinda ilk siralarda gelmektedir (RTUK, 2009. 5.99).

Dinleyiciler kendilerine yoneltilen “Radyoda reklamlar c¢iktiginda nasil
davranirsimiz?” sorusuna katilimcilarin  %42,6’s1  “Duydugumda hemen kanali
degistiririm”, %17°si “Duydugum zaman bir kismini dinler, baska radyo istasyonuna
gecerim”, %38,3’ti “Duydugumda radyoyu kapatirim” seklinde cevap vermistir. Buna
karsin reklam yaymnlart i¢in “Duydugum zaman tamamini dinlerim” diyenlerin oram
%31,2°de kalmistir (RTUK, 2009. s.128). Reklam yayinlarina iliskin elde edilen bu
verilerden hareketle dinleyicilerin %70’e yakin biiyilkk bir ¢ogunlugu reklam
yayinlarindan rahatsiz oldugu ve reklam yayinlari ¢iktiginda olumsuz bir tepki gosterdigi

ortaya ¢ikmaistir.
2.3.2014 RADYO DINLEME EGIiLiIMLERiI ARASTIRMASI

Radyo Televizyon Ust Kurulu, bireylerin radyo dinleme egilimini, tutumunu ve
bu egilim ile tutumun zamanla farklilagmasini belirlemek maksadiyla 2007 yilinda
baslattigi “Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi” adli calismalara 2014 yilinda da

devam etmistir.

2014 yilinda yapilan Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi’nda radyo
yayinlarinin dinlenme sikligi, radyo yayinlarinin hangi ortam aracilifiyla ve en yogun
olarak dinlenildigi mekanlar, hafta i¢i ve hafta sonu radyo dinleme siireleri, hafta i¢i ve
hafta sonu radyo dinleme saat araligi, Tirk¢e’yi en iyi kullanan radyo kanali, radyo
dinlemede one ¢ikan gaye, yayinlarda daha yogun olarak goriilmesi arzu edilen igerikler,
yayinlara iligkin hosnutsuzluklar ve radyo hakkinda genel kanaatler gibi konular tespit
edilmeye calisilmistir. Arastirma %95 giivenle £1,94 hata pay1 ile gerceklestirilmistir
(RTUK, 2014. 5.9).
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2.3.1. Arastirmanin Bulgulari, Bolgesi ve Orneklemin Ozellikleri

Radyo Dinleme Egilimleri - 2014 Arastirmas1 26 kent ve toplam 104 ilgede
radyo dinleyen 15 yas ve tizeri 2.545 kisi ile 25 Agustos — 4 Eyliil 2014 tarihleri arasinda
yaptlmistir. Bu 2.545 kisinin erkek-kadin dagilimi ise %50,4 erkek ile %49,6 kadin
seklinde gerceklesmistir (RTUK, 2014. s.9).

Arastirmaya en yogun katilim Marmara Bolgesi’nden (%41,5), en az katilim ise

Dogu Anadolu Boélgesi’nden (%4,3) olmustur.

Tablo 11: Radyo Dinleme Egilimleri - 2014 Arastirmasi’na Katilanlarin Cografi

Bolgelere Gore Dagilimi

1055
461
355
270
154
I o 140
Marmara Ege Bolgesi Akdeniz Bégesi  i¢ Anadolu Karadeniz ~ Dogu Anadolu  Giineydogu
Bolgesi Bolgesi Bolgesi Bolgesi Anadolu

Bolgesi
Kaynak: RTUK, 2014.5.24
Orneklemin sosyo-ekonomik diizeyinde 6nemli oranda etkisi oldugu varsayilan
ekonomik gelir seviyesi ile egitim seviyesi de kiimelere ayrilarak incelenmistir. Buna

gore katilimcilarin gelir seviyesi; %45 civart 1.001-2.000 TL arast, %20,1%1 ise 1.000 TL
ve alt1 olmustur. 5.001 TL ile daha yiiksek ekonomik geliri oldugunu %4 olmustur.

Radyo Dinleme Egilimleri - 2014 Arastirmasi’na katilanlarin egitim diizeylerine

bakildiginda ise ¢ogunlugunun orta-diistik egitim seviyesinde oldugu goriilmektedir.
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Tablo 12: Arastirmaya Katilanlarin Egitim Durumuna Goére Dagilimi
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Dusuk duzey (ilkokul ve altr) Orta duizey (orta okul ve lise  Yuksek diizey (Universite ve Uzeri
mezunu) mezun)

10,00%

0,00%

Kaynak: RTUK, 2014.5.25

Sokak anketlerinde sonuclar1 etkileyen 6nemli unsurlardan biri 6rneklemin
meslegi ve medeni durumudur. Bu bilgiler elde edilmedigi taktirde verilen katilimecilarin
anket sorularina verdigi cevaplarin arka plani tam olarak anlasilamamakta bu durumda

anket sonucunun degerlendirilmesinde sorunlara neden olmaktadir.

2014 yilinda yapilan Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi’na dahil olanlar
%26,2 ev kadini, %24,8 vasifli — vasifsiz is¢i, %17,3 6grenci, %15,4 sirket sahibi, esnaf
veya sanatkar, %7,4 emekli, %4,9 masa bas1 ¢alisan memur, %?2,5 profesyonel meslek
sahibi, list ve orta diizey yonetici, %1,5 issiz seklinde dagilim gostermistir. S6z konusu
meslekteki katilimcilarin tasnifi i¢in bu meslekler gruplara ayrilmistir. Birinci is kesimi;
issiz, ev kadini, 6grenci, emekli vb; ikinci is kesimi, is¢i, sanatkar, memur, esnaf; tiglincli
is kesimi de profesyonel meslek sahipleri, tist ve orta diizey yoneticiler, sirket sahibi veya
ortagr seklinde belirlenmistir. Katilimcilarin medeni durumlarma bakildiginda ise
%359,4“tntin evli, %40,6’s1n1n bekar veya dul / bosanmis bireylerden meydana geldigi

tespit edilmistir (RTUK, 2014. s.11).
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Arastirma sonuglarina katilanlarin cevaplarini etkileyebilecegi diistintilen bir
diger unsur da ekonomik gelir seviyesidir. Bunun icin 2014 yilinda yapilan Radyo
Dinleme Egilimleri Arastirmasi’nda belirlenen kistaslar ise giincelligini ve dolaysiyla
gecerliligini yitirmistir. Anketin yapildigi dénem i¢in konulan ekonomik gelir rakamlari
yillik enflasyon oranlar1 baz alindiginda sonraki yillarda olduke¢a ciiz’i rakamlar oldugu
tespit edilmistir. Bu ise katilimcilarin gelir seviyesine gore anket sorularini cevaplarin
etkilememekle birlikte verilen cevaplarin sahiplerinin ekonomik gelir seviyesinin
anlasilmas1 konusunda gii¢liige neden olmustur. Bu nedenle bu ¢alismaya konu olan 2007
ve 2014 yillarinda yilinda yapilan Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmalari’nin higbirinde
anketlerin yapildigi donemde belirlenen ekonomik kistaslar dikkate alinmadan,
katilimcilarin sosyo-ekonomik, cinsiyet, medeni durum, meslek, yasadigi cografi bolge,
katilimcilarin kir veya kentte yasamalarina gore dagilimi gibi 6zellikler degerlendirmeye

alinmistir.
2.3.2. Radyo Yaymnlarinin Dinlenme Sikhig1

“Radyo Dinleme Egilimleri - 2014 Arastirmasi’na katilan 6rneklemlerin radyo
yayinlarini dinleme sikiligini tespit etmek maksadiyla katilimcilara “Ne siklikla radyo

dinlersiniz?” sorusu yoneltilmistir.
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Tablo 13: Radyo Dinleme Siklig1 (%)
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Kaynak: RTUK, 2014.5.31

Bu sonuglar degerlendirildiginde arastirmaya katilanlarin yaklasik yarisi
radyoyu ara sira dinledigini belirtmistir. Cok sik dinlerim diyenlerin orani ile sik dinlerim
diyenlerin orani toplandiginda toplam yiizdelik dilimde 39,5 rakamina ulasilmaktadir.
Radyoyu kisa zaman veya uzun zaman araliklariyla dinleyenlerin oranlar1 toplandiginda
ise toplam yiizdelik dilimde 60,3 rakami elde edilmektedir. Bu verilere bakildiginda
dinleyicilerin radyoyu belli araliklarla tercih ettikleri sonucuna varilmaktadir. Ayni radyo
kanalin1 veya bir radyo kanalindaki belli bir programi diizenli dinleyenler ayr
tutuldugunda radyo dinleyicilerinin radyoya kars1 sadakatlerinin %50°nin altinda oldugu

varsayilabilir.

Radyo dinleme siklig1 verileri egitim durumuna gére mukayese edildigindeyse
egitim diizeyi diistikce radyo dinleme sikliginin da diismekte oldugu; buna karsin
ekonomik geliri yiikseldik¢e radyo dinleme sikliginin da yiikseldigi belirlenmistir. Ayrica
radyo yaymlarint ne siklikla dinlersiniz cevabini verenler cinsiyete gore
kiimelendirildiginde erkeklerin radyo yayinlarina kadinlardan daha meyilli olduklar

tespiti ortaya ¢ikmaktadir. Ayni soruyu “cok sik dinlerim” ve “sik dinlerim” seklinde
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cevaplayanlarin yas araligi sirastyla 36-40 ile 26-30 yaslar araligindadir. Egitim
seviyesine gore bir kiimelenme yapildiginda radyo yayinlarini ne siklikla dinlersiniz
sorusunu “cok sik dinlerim” seklinde cevaplayanlar arasinda “yiiksek egitim diizeyliler”

ilk sirada yer almistir.

RTUK tarafindan 2014 yilinda yapilan Radyo Dinleme Egilimleri
Arastirmasi’nda 6rnekleme yoneltilen sorulardan biri de “Radyo yayinlarin1 hangi ortam
araciligiyla dinlersiniz?” sorusu olmustur. Bu soruya geleneksel radyo seklinde
cevaplayanlarin orant %40,5, tasit radyosu seklinde yanitlayanlarin oram1 %33,1, “cep
telefonu” seklinde yanitlayanlarin oran1 %28,2, “ev sinema sistemi / uydu platformu”
seklinde cevaplayanlarin oran1 %17,7, “bilgisayar / tablet vasitasiyla internet {izerinden
seklinde yanitlayanlarin oran1 %12, “mp3 / mp4 calar” seklinde yanitlayanlarin orani ise
%3 olmustur. Bayanlarda, egitim seviyesi diisiik bireylerde, birinci is kesiminde ve diisiik
ekonomik gelirliler kesiminde geleneksel radyo dinleyenler daha fazla olmustur.
Erkeklerde, orta yas gruplarinda, ikinci ve {igiincii meslek kesimlerinde, egitim seviyesi
yiiksek olanlar ile ekonomik gelir diizeyi yliksek kesimlerde tasit radyosu dinleyenler
daha ¢oktur. Yine bayanlarda, orta ve iist yas kesimlerinde, egitim seviyesi diisiik
olanlarda, birinci is kesimleri ile ekonomik geliri diisiik olan kesimlerde ev sinema
sistemi / uydu platformu araciligiyla radyo yayinlarina erisenlerin sayica daha ¢ok oldugu
kaydedilmistir. Buna ilaveten, bayanlar ile genglerde cep telefonu araciligiyla radyo

yayinlarina erigim saglayanlarin orani diger tiim kesimlere oranla yiiksek olmustur.

“Radyo yaymlarint en ¢ok nerede dinlersiniz?” sorusuna “evde” dinledigini
belirtenler %50,3, “arabada / toplu tasimada” diyenler %29,4, “is yerinde” diyenler
%16,7“dir. Evde radyo dinledigini belirtenler; en ¢ok kadinlar, ileri yas gruplari, diisiik
egitim diizeyliler, birinci meslek grubu ve alt gelir gruplaridir. Arabada/ toplu tasimada
ve is yerinde radyo dinledigini belirtenler en ¢ok erkekler, geng ve orta yas gruplari, orta
ve yiiksek diizey egitimliler, ikinci ve {i¢lincli meslek gruplar ile orta ve iist diizey

gelirlilerdir (RTUK, 2014. 5.12).
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2.3.3. Hafta ici ve Hafta Sonu Giinliik Radyo Dinleme Siireleri

Radyonun hangi ortamlarda ve hangi zaman dilimlerinde en ¢ok ve/veya en az
dinlendigi konusunun dinleyicilerin sosyo-ekonomik sartlarina gore degiskenlik arz ettigi
gorilmustlir. Ancak ayni bireylerin her giin radyo dinleme siireleri veya radyo ile
muhatap olduklar1 saat dilimleri farkli olabilmektedir. Bu durumda hem dinleyici
egilimlerinin tam olarak anlasilabilmesi hem de radyo igeriklerinin belirlenmesinde
kilavuzluk edecek bilgiler i¢cin zaman dilimlerine ayrilmis sorularin cevaplarinin
arastirilmasi elzemdir. Radyo sahipleri ve/veya program yapicilari program saatlerini
cinsiyet, medeni durum, gelir durumu, egitim diizeyi gibi degiskenlere sahip bireylerin
radyoyu tercih ettigi ve/veya edebilecegi zaman dilimlerine gore belirlemektedir.
Boylelikle olabildigince fazla dinleyiciye ulagma, ulasilan dinleyicilerin olabildigince
uzun siire radyo kanalim1 dinlemesini saglama amag¢lanmaktadir. Bu da hem marka
taniirligy, bilinirligi hem de yiiksek reklam geliri anlamina gelmektedir. Bu nedenle hem
radyo yayincilart hem de reklam verenler radyonun en ¢ok tercih edildigi giin ve saati

merak etmekte, ona gore icerik veya reklam belirlemektedir.

2014 yilinda RTUK tarafindan yapilan Radyo Dinleme Egilimleri
Arastirmasi’na hem yayincilarin hem de reklam verenlerin bu beklentisi “Hafta i¢i / sonu
giinde ortalama kag saat radyo dinliyorsunuz?” seklinde sorulan iki soruyla karsilanmaya

calisilmistir.
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Tablo 14: Hafta I¢i Giinliik Ortalama Radyo Dinleme Siiresi (%)

100
90
80
70
60
50
40

30

28,5
21,9
20 15,2
10 I I > 1.7 5 39 5,8
l . 2.5 : 0,4
0 | - | m

lsaatve 1-2saat 2-3saat 3-4saat 4-5saat 5-6saat 6-7saat 7-8saat 8-9saat 9saatve
daha az Gzeri

Kaynak: RTUK, 2014.s.51

Gtinde ortalama radyo dinleme siiresi hafta i¢i giinlerde 1 saat ve altinda olanlar
%28,5, 1-2 saat araliginda olanlar %21,9, 2-3 saat aralifinda olanlar %15,2, 9 saat ve
iizeri olanlar da %35,8* olarak gerceklesmistir. Is giinlerinde radyo, giinde ortalama 3 saat
23 dakika dinlenmistir. Radyo dinleyenlerin orani, dinlenilen siire uzadik¢a diismiistiir.
Giinliik 9 saat ve daha fazla siire radyo dinleyenlerin oraninin %5,8 olmasinin nedeni ise

radyonun acik birakilmasiyla alakali bir durumdur.

Radyo dinleme oranlarinin giin, ay ve yillara bagli olarak degiskenligi g6z 6niine
alindiginda bunun tespiti i¢in de farkli zaman dilimlerinde benzer arastirmalarin yapmasi
gerekliliginden otiirii hafta sonu gilinlik ortalama radyo dinleme siireleri de onemli
olmaktadir. “Radyo Dinleme Egilimleri - 2014 Arastirmasi’na katilanlarin hafta sonu,

giinliik ortalama radyo dinleme siiresi de Tablo 9’daki gibi ger¢ceklesmistir.
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Tablo 15: Hafta Sonu Giinliik Ortalama Radyo Dinleme Siiresi (%)
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Kaynak: RTUK, 2014.5.57

Giinde ortalama radyo dinleme siiresi hafta sonlarinda 1 saat ve altinda olanlar
%37,1, 1-2 saat araliinda olanlar %26,5, 2-3 saat aras1 olanlar %12,9, 9 saat ve tizeri
olanlar da %3,1* olmustur. Siire uzadik¢a radyo dinleyenlerin oraninin da azaldig:
goriilmektedir. Bunun aksi olarak goriilen 7-8 ile 9 saat tizeri cevabini verenler hafta igi
giinliik ortalama radyo dinleme siiresini belirtenlerle ayn1 sekilde radyoyu ev veya isyeri

ortaminda stirekli agik tutanlar sebebiyledir.

Tablo 9’a gore elde edilen bir diger sonu¢ da radyo dinleyicilerin yarisindan
fazlasinin iki saatten daha az radyo dinledigidir. Cogunluk boyle olsa da radyo
dinleyicilerinin hafta sonu i¢in ortalamasi farklilik arz etmistir. Radyo, hafta sonu giinde

ortalama 2 saat 42 dakika dinlenmistir.

Hafta sonu, radyonun giinde ortalama dinlendigi siire erkeklerde bayanlardan

daha fazla olarak ger¢eklesmistir.

Is giinleri olarak da tabir edilen hafta igin ile tatil giinleri olarak da tabir edilen

hafta sonu radyo dinleme degerleri 6zetle asagidaki gibi gerceklesmistir:

82



* [s giinlerinde radyo giinde ortalama 3 saat 23 dakika dinlenmistir.

* s giinlerinde radyonun en kisa siireli dinlendigi bolge Akdeniz olmustur.
* Hafta sonu radyo giinde ortalama 2 saat 42 dakika dinlenmistir.

* Glinde dinlenilen radyo stiresinde seneler itibariyle diisiis gézlenmistir.

* EBU (European Broadcasting Union) arastirmasiyla karsilagtirildiginda
Avrupa Birligi’ne tiye devletleri ile mukayese edildiginde Tiirkiye, radyonun dinlenme

uzunlugunun 3. sirada oldugu goriilmustiir.

* OFCOM tarafindan yapilan arastirmayla karsilastirildiginda Tiirk gencleri
Birlesik Krallik’taki genglere gore daha ¢ok radyo dinlemektedir (RTUK, 2014. 5.49).

2.3.4. Yaymnlarin Dinlenildigi Arac¢ ve Mekanlar

Radyo dinleme egilimlerini tespit etme konusunda yaymlarin dinlenme sikligi,
dinlemelerin saat, giin, hafta ve ay bazinda dagilimlari; dinlemeleri gerceklestiren
bireylerin sosyo-ekonomik ozellikleri kadar 6nemlidir ve bunlarla derin baglantilara
sahiptir. Ayni1 sekilde radyonun dinlenildigi ara¢ ve mekan da egilimde etki sahibi konular
arasindadir. Yayinlarin dinlenildigi aractan; geleneksel radyo alicisi veya bir diger
tabiriyle telefon, tasit radyosu, geleneksel radyo, ev sinema sistemi / uydu platformu,
bilgisayar / tablet ve mp3 / mp4 ¢alar kast edilirken; yayinlarin takip edildigi mekandan

da ev, araba / toplu tasima ve is yeri kastedilmektedir.

2014 yil1 radyo dinleme egilimleri arastirmasinda drnekleme ilk olarak “Radyo
yayinlarin1 hangi ortam araciligiyla dinlersiniz?” sorusu yoneltilmis ve bu soru
karsiliginda %40,5°1 “klasik radyo”, %33,1’1 “ara¢ radyosu”, %28,2’si “cep telefonu”,
%17,7’s1 “ev sinema sistemi / uydu platformu”, %12’si “bilgisayar / tablet (internetten)”
ve %3’t de “mp3 / mp4 calar” cevaplarimi vermistir. Boylelikle sosyo-ekonomik
kiimelemeler yapilmadan klasik radyo cihazinin radyo dinleme araci olarak diger araglara
kars1 usttinliigii s6z konusu iken onu yakin bir oranla ara¢ radyolarmin takip ettigi
gortilmektedir. Klasik radyo ile ara¢ radyosunun hemen akabinde cep telefonundan radyo

dinlenme oraninin geldigi tespit edilmistir. Bu cevaplarin dogru muhakemesi i¢in cevap
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sahibi 6rneklemin sosyo-ekonomik 6zellikleri incelendiginde kadinlarda, diisiik egitim
seviyelilerde, birinci is kesiminde ve diisiik gelir diizeylilerde geleneksel radyo
dinleyenlerin fazla oldugu; erkeklerde, orta yas gruplarinda, ikinci ve tglincl is
kesiminde, egitim seviyesi yiiksek olanlar ile ekonomik kazanci fazla olan kesimlerde ise
tasit radyosu dinleyenlerin daha fazla oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Kadinlarin, orta ve ileri
yas kesimlerinde, egitim seviyesi diisiiklerde, birinci is kesimlerinde ve ekonomik
kazanci1 az olan kesimlerde ev sinema sistemi / uydu platformundan radyo dinleyenler ile
kadinlar ve geng¢ yas kesiminde cep telefonu araciligiyla radyo yayinlarina erisenlerin

oteki kesimlere kiyasla sayica fazla oldugu anlasilmistir (RTUK, 2014. 5.12).

Radyo dinleme egilimlerinin tespiti i¢in bireylerin radyoyu hangi mekandan

dinledigi konusu hangi aractan dinledigi konusu kadar 6nemlidir.

Bu nedenle 2014 arastirmasinda 6rnekleme “Radyo yayinlarini en ¢ok nerede
dinlersiniz?” sorusu yoneltilmis ve karsiliginda katilimcilarin %50,3°1 “evde”, %29,4’1
“arabada / toplu tasimada” ve %16,7’si de “is yerinde radyo dinledigini belirtmistir. Bu
rakamlara bakildiginda orneklemi biiyiik oranda ev ortamindan radyoyu takip ettigi
goriilmektedir. Bu oran icerisinde en yiiksek pay1 bayanlar, yasli insanlar, egitim seviyesi
diisiikler, birinci kesimi ile diisiikk ekonomik gelirliler kesimleri meydana getirmistir.
Ortam bazinda radyoyu tasitlarda ve ¢alistig1 yerde dinleyenler erkekler, geng ve orta yas
gruplari, orta ve yiiksek diizey egitimliler, ikinci ve ticlincti is kesimleri ile orta ve tist

diizey gelirliler meydana getirmistir (RTUK, 2014. s.12).
2.3.5. Radyo ile lgili Kanaatler ve Radyo Reklamlar1

Bu boliimde RTUK radyo dinleme egilimleri arastirmasi — 2014’te katilimcilarin
radyo hakkindaki genel kanaatlerini tespit edilmesi adina “radyo dinlemekteki 6ncelikli

2 13 99 13

amagclar1”, “radyo yaymlarinda daha fazla yer verilmesini istedikleri konular”, “radyo
yayinlarinda rahatsiz olduklar1 konular”, “radyoda reklamlar ¢iktigindaki davranislarin”
ve “radyoya yonelik kanaatleri” incelenmistir. Bu kapsamda katilimcilara ilk olarak
“Radyo dinlemekteki 6ncelikli amaciniz nedir?” sorusu yoneltilmis olup, alinan cevaplar

yiizdelik olarak degerlendirilmistir.
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Tablo 16: Radyo Dinlemekteki Oncelikli Amaciniz Nedir? (%)
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Kaynak: RTUK, 2014. 5.199

“Radyo dinlemekteki oncelikli amaciniz nedir?” seklindeki soru, yiizde 43,9 ile

3

“miizik dinlemek” olarak yanitlanmistir. Akabinde yiizde 20,5 ile “vakit gecirmek”,

%15,7 ile “dinlenmek™ ve %10,4 ile “haberleri dinlemek™ yanitlar1 verilmistir.

Radyo dinlemedeki oncelikli amaglar siralamasina bakildiginda dogrudan bir
bilgi alma amaci olmadan radyo dinleyenlerin orani “vakit gecirmek icin, eslik etmesi
icin”, “dinlenmek i¢in”, “eglenmek i¢in” ve “sevdigim i¢in” diyenlerin orani1 yiizde 43’e
ulasmaktadir. S6z konusu orana 43,9 degerindeki “miizik dinlemek i¢in” orami da
eklendiginde % 87’lik bir degere ulastig1 gorilmektedir. Bu ise 2014 yilindaki radyo
dinleme egilimleri arastirmasina katilanlarin radyoyu bir egitim amach kitle iletisimi
olarak gérmekten ziyade, onu miizige ulasmak ve hos vakit gecirme unsuru olarak kabul

ettigini gostermektedir.
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Tablo 17: Radyo Yayinlarinda Rahatsiz Oldugunuz Konular Var midir? (%)
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Kaynak: RTUK, 2014. 5.204

2014 yilindaki Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi’nda radyo ile ilgili
kanaatlere iliskin cevap veren orneklemin radyo yayinlarindan rahatsizlik duydugu
konularin mevcudiyeti Tablo 17 ile sabitlenmistir. Arastirmaya katilan 6rneklemin
egitim, cinsiyet, medeni durum, gelir durumu, egitim seviyesi gibi 6zelliklerinden ari
olarak yarisindan fazlasinin radyo yayinlar1 hakkinda olumsuz bir durumdan bahsettikleri
gozlenmistir. Bu degerlerin dogrulamasini yapmak i¢in soruya tekrar bakildiginda
“Radyo Yayinlarinda Rahatsiz Oldugunuz Konular Var midir?” sorusu yalnizca radyo
dinleyicilerin cevaplayabilecegi bir sorudur. Bir diger deyisle sik sik veya uzun araliklarla
da olsa radyo dinleme tecriibesine sahip olan insanlarin haricindeki bireyler radyo
yayinlarinin igeriklerine dair bir goriis sahibi olamayacaklar1 i¢in bu konu hakkinda bir
degerlendirme yapamayacaklardir. S6z konusu bu durumun dogrulanmasi i¢in bir diger
asama da radyo yaymlarindan rahatsizlik duydugunu belirten %66,6’lik kitleye bu
rahatsizliklarinin ne oldugunun sorulmasidir. Bunun yaninda radyo yayinlarina iligkin
memnuniyetsizligin detayli tespiti adina katilimcilar arasindan hosnutsuzlugu oldugunu

dile getirenlere bunun sebepleri sorulmustur. Buna iliskin cevaplar da Tablo 18’de
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aktarilmistir. Dinleyicilerin ¢ok sayida cevap vermesi sebebiyle toplam %100’

geemektedir.

Tablo 18: Radyo Yayinlarinda Rahatsiz Oldugunuz Konular Nelerdir? (%)
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Kaynak: RTUK, 2014. 5.207

Tablo 18’de her ne kadar alinan cevaplar % 100’e tekabiil etmese de
dinleyicilerin “Radyo yaymlarinda rahatsiz oldugunuz konular nelerdir?” sorusuna
verdikleri cevaplarin orantisal biiyiikliigli sorunun temel kaynagmin anlasiimasi
konusunda rehberlik yapmaya muktedir sayilabilir. Elde edilen cevaplardan dinleyicilerin
yaklasik %69,1 gibi bliyiik bir kesiminin reklamlarin sik olmasindan sikayet ettigi
gorilmistiir. Bu cevap radyo yayinlarinda hosnutsuz olunan meselelerin olup olmadigina
iliskin soruya cevap veren %66,2’lik kesimin tespitidir. Dinleyicilerin en fazla rahatsizlik
duyduklart konulardan ti¢tinciisii ise %53,1 oranla reklamlarin uzun olmasidir. “Radyo
yayinlarinda rahatsiz oldugunuz konular nelerdir?” sorusuna verilen cevaplarin % yliz
olarak tespit edilememesinin nedeni Orneklemin bu soruya birden fazla cevap
vermesiyken, verilen cevaplar arasindaki en fazla rahatsizlik duyulan konunun
reklamlarla ilgili oldugu goriilmektedir. Boylelikle 2014 yili Radyo Dinleme Egilimleri

Aragtirmasi’na gore dinleyicilerin radyo yayinlarina iligkin temel sikdyet konusunun
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%350’den ¢ok daha fazla bir oranda reklamlarin sik ve uzun olmasindan kaynaklandigi

tespit edilmistir.

Dinleyicilerin radyo yaymlarindaki rahatsiz oldugu konulara iliskin verdikleri
cevaplar arasinda “dogrudan satis (tele-aligveris) reklamlart (Cinsel {irtinler, bal, cep
telefonu vb.)” gibi konular yer almistir. Bu konu da bir yoniiyle reklamla ilintili olsa da
burada dinleyicilerin bir magduriyet sonucu tepkilerini dile getirdikleri muhtemeldir. Iki
thtimalden biri radyo dinleme esnasinda yayinlarin pazarlama, tanitim ve satis nedeniyle
kesilmesidir. Bir diger ihtimal ise radyo dinleyicilerinin radyo yaymlar1 tizerinden
kendilerine ulasan iirlin ve hizmetlerden dolayr magdur olmalaridir. Radyo araciligiyla
gergeklesen dogrudan satiglarda veya pazarlamalarda bekledigi kaliteyi bulamayan
bireylerin bu hosnutsuzlugunun temel nedeni olarak radyoyu kabul etmis olmalari, radyo

hakkinda sikdyet unsurlarindan olmustur.

Buna ek olarak RTUK Iletisim Merkezi aracihigiyla elde edilen radyo
dinleyicilerin sikayet ve taleplerine gore 2014 yilinin 6 ve 10. Aylar arasindaki dilimde
hakkinda en yogun sikayet gelen icerikleri miiteselsilen ytizde 38’lik bir oranla tele-
aligveris, yiizde %20’lik bir oranla da reklam kusaklar1 olmustur. S6z konusu igeriklere
iliskin vatandaslardan gelen iletiler daha detayli bir sekilde ele alindiginda, RTUK
tarafindan yapilan arastirmalarla benzerlik gosterircesine dinleyicilerin  radyo
reklamlarinin stiresinin uzun olmasindan ve araliklarinin da kisa olmasindan, radyo
yoluyla yapilan pazarlama ve satislarda dinleyicilerin dolandirilmasindan rahatsizliklarim
bildirdigi goriilmiistiir. Ayrica radyo yaymlarinin salt ticari unsur aracit olarak
kullanilmasinin radyo yayinlarina olan giiveni de sarstig1 Avrupa Komisyonu’nun 2013
senesinde yaptirdigi “Media Use in the European Union” arastirmasiyla da ortaya
cikmistir. S6z konusu arastirmaya gore Tiirkiye’de 2013 senesinde bir 6nceki yila oranla
radyo yayinlarma yonelik itimatin on puanlik bir diisiis yasamis, boylece Tiirkiye
arastirmanin yapildigi 2013 senesinde Avrupa Birligi devletleriyle mukayese edildiginde

radyo yaymlarinda itimat konusunda en geride kalmistir. (RTUK, 2014, 5.208).

2014 yili Radyo Dinleme Egilimleri Aragtirmasi’na gore dinleyicilerin radyo
yayinlarina iligkin temel sikayet konularindan olan dogrudan satis reklamlarinin kisa, orta

ve uzun vadede etkilerinden s6z edilebilir. Bu yayinlar esnasinda dinleyicilerin
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magduriyet yasamis olmasi olasiligi mevcutken bu bireylerin ayn1 programi ve/veya ayni
radyo reklamin1 6nceki donemde oldugu sikliktan daha az takip etmeye veya tamamen
terke etmeye yonelecektir. Bu konunun bir diger olumsuz etkisi de uzun vadede
gortilebilir ki dinleyicilerin radyo kanallarma giivenlerini kaybetmesi sonucu radyo
sadakatinin diismesi ve nihayetinde yalnizca sikdyet konusu radyo kanalindan degil daha
korumaci bir anlayis gelistirerek tiim radyo kanallarindan uzak durmasina yol agabilir.
Boylelikle bir radyo kanalinin daha fazla gelir elde etmek i¢in bagvurdugu hukuk ve ahlak
dis1 bir yontemin tiim radyo camiasina olumsuzluk olarak geri donebilecegi, halihazirda
zaten diger kitle iletisim araclari ile yaris i¢inde olan ve bu yarista yalnizca ses unsuruyla
miicadelesini yliriiten radyo kanallarinin s6z konusu miicadelesini sekteye ugratacagi

sOylenebilir.

Tablo 18’ye gore “argo konusmalar”, “DJ’lerin uzun konusmalari” ve
“Tiirk¢e’nin dogru kullanilmamas1” konular1 da rahatsizlik duyulan konular arasinda yer
almistir. Her ne kadar bu Tabloteki oranlarin toplami 249,4°e varsa da bu {i¢ konunun
toplam degeri ytizdelik dilim tizerinden %35 dolayidadir. Bu son sikayet konusu “dogru
ve etkili sunum” baslig1 altinda toplanacak olursa, program sunucularinin, reklamlarin
veya yayinlara katilan diger dinleyicilerin kullandig: {islubun toplam izleyici kitlesinin

yaklasik {igte biri tarafindan onaylanmadig1 sonucuna varilabilir.

Tablo 18’de rakamsal degeri diisiik olsa da radyo yayinlar i¢in oldukc¢a 6nemli
bir cevap bulunmaktadir. Bu da dinleyicilerin ¢ok ciizi kesiminin radyo yayinlarinda
rahatsiz olduklar1 konular arasinda “radyolarin tarafli ve siyasi olmalari”n1 gostermesidir.
Bu cevabin tersten okumasi ise radyo yayinlarinin dinleyicilerin goziinde tarafli ve siyasi
olmadiklarmin kabul edilmis olmasidir. Radyolarin siyasi olmasi, tarafli olmalarindan
ayr1 varsayildiginda dinleyicilere goére radyo yayinlarinda tarafsizlik biiyiik oranda
yakalanabilmistir. Bu ise radyo yayinlarinda ¢ok fazla siyasal konulara yer verilmemis
olmasi veya gercekten de radyolarin tarafsizligi yakalayabilmis olmasi gibi iki ana temele
dayanabilir. 2014 yilinda Tirkiye’de se¢cim olmamasi ve buna bagli olarak siyasi
propaganda faaliyetlerinin ciizi seviyede olmasi bu cevapta etkili olmus olabilir. Buna

mukabil dinleyicilerin bu degerlendirmelerden ari olarak radyolarin tarafsizlig
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yakalayabilmis oldugu varsayimi Tirk radyo yayinciligmin bir basarisina isaret

etmektedir.

Yine Tablo 18’de “radyo yayinlarinda rahatsiz oldugunuz konular nelerdir?”
sorusuna ¢ok az bir dinleyici kesiminin “Diger” cevabini verdigi goriilmektedir. Bu ise
katilimcilarin radyo yayinlarinda rahatsizlik duyduklar1 konular hakkinda kesin kanaate
sahip olduklarim1 gostermektedir. Bu noktada yayinlarda dinleyicilerin hosnutsuz
olduklar1 meselenin olup olmadigi, varsa bunlarin neler olduguna iliskin verilen
cevaplarin saglamasi niteligini teskil ederken “radyo yayinlarinda rahatsiz oldugunuz
konular nelerdir?” sorusuna ¢ok az bir dinleyicinin “Diger” cevabini vermis olmasi her

iki soruya verilen cevaplarin net oldugunu saglama konusunda énemli olmustur.

Farkli arastirma kanallar1 radyo dinleme oranlar1 konusunda farkli sonuglar elde
etmektedir. 2015 yilinda URYAD A.S. ve Nielsen tarafindan yaptirilan Radyo Dinleyici
Olgiimii Arastirmasi’nda Tiirkiye’de radyo dinleme oraninin her kesimden dinleme
grubunda arttig1 belirtilmistir. Sene basinda %42 dolayindaki radyo dinlenme seviyesi
yilin doérdiinci ayinda %44’e erigsmistir. Radyo dinleyicilerinin yiizde 92’si de radyo

reklamlarinin  tamamini  dinledigini belirtmistir (http://uryad.org.tr/radyo-dinlenme-

orani-yuzde-44e-ulasti, 2015).

Dinleyicilerin radyo yaymnlari konusunda en cok rahatsizlik duyduklarii
belirttikleri konunun reklamlar olmast bu konunun daha detayli olarak incelenmesini
gerekli kilmaktadir. Radyo yayincilarinin yegane gelir kaynagi olarak da bilinen
reklamlar i¢in yaymci kuruluglar ile dinleyicilerin ortak menfaatleri g¢ercevesinde
sekillendirilmesi elzemdir. Aksi taktirde dinleyiciler nezdinde radyo yayinlarinda
meydana gelen bu hosnutsuzlugun bireyleri, reklama bagimli kalarak vakit gecirmek
durumunda kaldig1 televizyon ve radyo gibi geleneksel kitle iletisim araglari yerine,
kendini daha az reklama muhatap gordiigli, dogrudan satis ilanlariyla daha az
karsilasacagini diistindiigii, kendisinin yonlendirdigi, siiresine ve zamanina ihtiyacina
gore karar verdigi igeriklerle karsilasacagi Facebook, Youtube, Instagram vb. yeni medya

araglaria yonlendirebilecektir.
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Radyo reklamlarinin dinleyiciler tizerinde olumsuz bir etkiye sahip oldugu
biliniyorken bir diger arastirma konusu da dinleyicilerin bu hosnutsuzlugunu nasil disa

yansittigl, bu duruma nasil tepki verdigi konusudur.

Tablo 19: Radyoda Reklamlar Ciktiginda Nasil Davranirsiniz? (%)

Diger | 0,4
Duydugumda radyoyu kapatirim

B

Duydugum zaman bir kismini dinler, baska radyo

. . 16,5
istasyonuna gecerim

Duydugum zaman tamamini dinlerim - 16
0 10

20 30 40 50 60 70

Kaynak: RTUK, 2014. 5.209

Radyo dinleyicileri yiizde 65 oramiyla “Radyoda reklamlar ¢iktiginda nasil
davranirsin1z?” seklindeki soruyu ya hemen kanal degistirdigi ya da radyoyu kapattigi
yani reklamlar1 hi¢ dinlemedigi seklinde, yiizde 35“inin da bu yayinlarin ya tamamini ya
da bir bolimiini dinledigi seklinde cevaplamistir. Yalnizca radyo reklamlarinda
duydugunda hemen kanal degistiririm diyenlerin orani bile yiizdelik dilimde en yiiksek
paya sahiptir ve hemen verilen bu tepki, dinleyicilerin radyo reklamlarindan duydugu
rahatsizligin boyutunu anlatmaktadir. Sert ve keskin olan bu tepki zamanla sik reklam
karsilagilan radyo kanallarim siiresiz terk etme ve hatta diger tiim radyo kanallarin1 da

dinlemeyi sonlandirmayla sonuglanabilecegi tahmin edilebilir.
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Dinleyicilerin radyo reklamlarina karsi tavr1 2014 yili sonrasinda da devam
etmistir. Bu durum radyo yayinlarinin takip edildigi mekanlar ve araclar degismeksizin

cogunlukla radyo kanalin1 degistirmek seklinde cereyan etmektedir.

2017 yilinda Tiirkiye, Kanada ve Amerika Birlesik Devletleri’'nde sirasiyla
1.061, 1096 ve 1096 kisi ile yapilan ankette de radyo dinleyicilerinin énemli bir kisminin
radyo reklamlari ¢iktiginda kanali degistirdigi sonucu ortaya ¢ikmistir. Kanada’da %30,
Amerika Birlesik Devletleri’nde %40 olarak gerg¢eklesen bu oran, Tiirkiye’de % 50°den

fazla dinleyicinin kullanim aliskanligi olarak yansimaktadir (https:/www2.deloitte.

com/us/en/pages/tax/articles/ global-survey-of-investment-and-innovation-

incentives.html, 2017).

2014 yilinda yapilan Radyo Dinleme Egilim Arastirmasi’nyla varilan sonuglar

Ozetlenecek olursa maddeler halinde asagidaki gibi siralanabilir.
* Radyo miizik dinlemek i¢in degismez bir aragtir.

* Radyonun kullanim amaglar1 arasinda miizik dinlemek ilk sirada yer

almaktadir.

* Miizik tel dinlemede arag olarak radyolar televizyonlara gére daha fazla tercih

edilmektedir.

* Televizyon programlarina gére mukayese edildiginde radyo programlarinin

diizeyinin daha yiiksek oldugu kabul edilmektedir.

* Dinleyiciler ¢ocuklar ve kadinlara yonelik programlarin artirilmasini talep

ediyor.

* Takipgilerin baslica talebi ise mevcuttan fazla adette ve siirekli yenilenen

listeyle miizik yaynlaridir.

* Yaymlarda hosnutsuzlugun ilk sirasini reklamlar olusturmaktadir. Radyo
reklamlarinin sik tekrari, radyo araciligiyla tiriin tanitim ve pazarlanmasi ile reklamlarin

uzunlugu dinleyiciler nezdinde rahatsizliga neden olmaktadir.
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* Radyo dinleme ile gelir diizeyi ve egitim seviyesi arasinda dogrusal artig

mevcuttur.
* Radyonun en fazla dinlenildigi mekanlar ev ve arag olarak gerceklesmistir.
* Radyoyu cep telefonundan dinleyenlerin oraninda hizli artis kaydedilmistir.

* Bolgelere gore siralandiginda radyonun en fazla dinlenildigi araglar Dogu
Anadolu, Ege ve Marmara Bolgeleri’nde geleneksel radyo; Ege Bolgesi ev sinema sistemi
/ uydu platformun, Karadeniz ve Ege Bolgeleri bilgisayar / tabletten; Ege, Akdeniz ve I¢
Anadolu Bolgeleri tasit radyosundan, Dogu Anadolu Bolgesi cep telefonundan olmak

tizere siralanmistir.

* Radyo dinleme isyerlerinde ve evlerde diislis gosterirken tasitlarda

yiikselmistir.

* Reklamlar basladiginda radyo dinlemeyi siirdiirenlerin oran1 2009 senesindeki

oranlara gore yar1 yariya azalmistir (RTUK, 2014. 5.197).

Katilimcilarin radyo igeriklerinden hosnutsuzlugunu belirlenmesi gayesiyle
kendilerine “radyo yayinlarinda rahatsiz oldugunuz konular var midir?” sorusu
yoneltilmistir. Bunun sonucunda katilimcilardan biiyiik ¢ogunlugu radyo yayimlarindan
rahatsiz olmadigim1 dile getirdigi gortilmistir. Bu durum dinleyicilerin radyo
yayinlarindan memnuniyetini degil yillara sari bir sekilde radyo yayinlarina olan ilginin
diistiigii, bu nedenle ilgilenmedikleri bir iletisim araci hakkinda dinleyicilerin olumsuz
yorum yapmamayl yegledikleri 2007 yilindaki benzer arastirmanin incelenmesiyle

varilabilecek bir kanaattir.

2007 ve 2014 willarinda yapilan radyo dinleme egilimleri arastirmalarinin
birbiriyle mukayese edilmesi Tiirkiye’de yil bazinda radyo dinleme oranlar1 hakkinda
genis malumat vermeye yardimci olacaktir. S6z konusu arastirmalarin mukayesesiyle
radyonun dinlenilirliginin yaninda takip edildigi araglar hakkinda da yargiya varilmasi

mimkiindiir.
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Radyonun dinlendigi arag olarak bakildiginda her iki arastirmada da geleneksel
radyo, ev sinema sistemi/ uydu platformu, cep telefonu, bilgisayar / tablet ve mp3 / mp4
calar smiflamalar1 kullanildig1 goriilmektedir. S6z konusu arastirmalarda farkli zaman
dilimlerinde farkli araglardan radyo dinleyen Orneklemler nedeniyle alinan cevaplar
yiizde ylizii gegmistir. Buna ragmen 2007 ve 2014 yillar1 arasinda radyonun takip edildigi

araglar arasinda belirgin farkliliklarin oldugu gézlemlenmistir.

RTUK’iin radyo egilimleri arastirmalarmin 2007 yilinda yapilaninda klasik
radyodan radyo dinleyenlerin oran1 %88,1 olarak gerceklesirken ayni oranin 2014 yilinda
%73,6’ya diistiigti goriilmektedir. Cep telefonu ile radyo dinleyenlerin orami ise klasik
radyonun egiliminin aksi yonde bir hareketle 2007°de %35,5 olarak ger¢eklesirken 2014
yilinda %28,2°lik orana yiikselmistir. Ev sinema sistemi veya uydu platformlar: ile
bilgisayar ve tabletten radyo dinleyenlerin oranlar1 ise 2014 yilinda 2007 yilindakinin
yaklasik iki kat1 olarak gergeklesmistir. Mp3 ve mp4 teknolojisinin cep telefonu
teknolojisinin gerisinde kalmasi veya cep telefonu ile bilgisayar ve tablet teknolojisinin
mp3 ve mp4 araclarin islevlerini de iistlenebilmesi nedeniyle yillar gegtikce daha az
tercih edildigi goriilmektedir. Cep telefonu teknolojisinin internet altyapisiyla
bulusturulmasi sonucunda 2014 yilindaki cep telefonundan radyo dinleme oraninin 2007

yilina nazaran yaklasik 5 kati seklinde ortaya ¢ikmistir (RTUK, 2014. 5.36).

2007 ve 2014 willarinda yapilan radyo dinleme egilimleri arastirmalarinin
kiyaslanmas1 gereken bir diger alan da radyonun dinlendigi ortamdir. Boylece her iki
arastirmadan elde edilen bulgular neticesinde 2007 yilindan 2014 yilina dogru evde ve
isyerinde radyo dinleme oranlarinin diistiigii; buna mukabil arabada/toplu tasimada radyo
dinleyenlerin oranlarmnin ise arttigi gozlemlenmistir (RTUK, 2014. s.42). Klasik
radyonun en fazla evde ve isyerinde dinlendigi ve cep telefonundan radyo dinleyenlerin
oraniin iki aragtirmanin yapildigi yedi yillik siirecte yiikseldigi verilerinden hareketle
cep telefonu kullaniminin artmasi nedeniyle bireylerin evde ve isyerinde klasik radyoyu
daha az tercih ettigi, bunun yaninda cep telefonuyla daha fazla vakit gecirdigi i¢in radyo

dinleme ihtiyacini da cep telefonundan karsiladig1 s6ylenebilir.

Her iki arastirma incelendiginde hafta sonu ile hafta i¢i ayristirilarak radyo

dinleme oranlar1 saatlik olarak mukayese edilecek olursa hafta i¢i giinliik ortalama radyo
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dinleme siiresi 2007 yilinda 4,34 saat olarak gerceklesirken 2014 yilinda bu vaktin 3,23’¢
geriledigi goriilmiistiir (RTUK, 2014. 5.53). Ayn1 yillar arasinda hafta sonu radyo dinleme
stireleri karsilastirildiginda ise hafta sonu giinliik ortalama radyo dinleme siiresinin 2007
yilinda 3,34 saat, 2014 yilinda ise bu siirenin 2,42 saat oldugu tespit edilmistir (RTUK,
2014. s.58).

2007 ve 2014 yillarinda ayr1 ayr1 yapilan radyo dinleme egilimleri
arastirmalarinin ana gayelerinden birinin radyo dinleme siirelerinin tespiti oldugundan
hareketle iki donem arasinda hafta i¢i ve hafta sonu radyo dineleme siirelerinde yaklasik
bir saatlik azalmanin oldugu gériilmektedir. Bu durum cep telefonu teknolojisinin internet
altyapisiyla bulusturulmasi ile radyo dinlemede cep telefonu ve uydu cihazlarinin daha
fazla tercih ediliyor olmasi, bunlara bagli olarak klasik radyonun daha az tercih edilmesi,
radyonun basta reklam siireleri ve dogrudan satis/pazarlama yayinlari olmak tizere;
dinleyici giiven endeksini olumsuz yonde etkiledigi ortaya ¢ikan yayinlar ve son olarak
radyonun kitleye yalnizca ses ile hitap edebilen kisith yapisina karsin ¢oklu medya
icerigine sahip yeni medya araclarinin ve dahi cep telefonlar: tarafindan bu araglara ve

iceriklere erisimin her gegen giin daha da kolaylasmasi neticesinde ortaya ¢ikmustir.

Tiirkiye’deki radyo dinleme oranlar1 Batili iilkelerdeki radyo dinleme
egilimleriyle mukayese edildiginde benzer sonuclar elde edilmektedir. 2011 ile 2016
yillart arasindaki 5 yillik stirecte Avrupa genelinde haftalik radyoya erisim oran1 %87
olarak gergeklesmistir. 2016 yilinda da bu rakam degismemistir. Ancak radyoya erigim
veya radyo ile muhatab olma seklinde de izah edilebilecek bu rakamlarda yasa gore bir
farklilik yasanmistir. 20 yas alti gen¢ dinleyicilerde aym1 dénemde radyo dinleme

oraninda %4’lik bir dislis yasanmistir (https://www.ebu.ch/publications/media-

consumption-trends-2016, 2017).

Bu durum Amerika Birlesik Devletleri’nde ise biraz daha farkli ger¢eklesmistir.
2015 yilindan 2017 y1l1 sonuna kadar giinliik radyo dinleme oranlar1 %74 ten 71°e
dogru yillara sari bir sekilde diizenli olarak bir disis egilimi yasamistir

(https://www.slideshare.net/westwoodone/share-of-ear-g4-2017, 2017). Yine ABD’de

radyo sahipligi ile ilgili yapilan arastirmalarda radyo yayinlarmin takip edildigi cihazlar

PR

bakimindan bir aliskanligin degistigi goriilmiistiir. Geng ve {stii yas gruplarinda 2008
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senesinde evde radyo cihazina sahip olma oran1 2.9 iken bu say1 10 i¢inde diistis egilimi
gostermis ve nihayetinde 2018 yilinda 1.6’ya gerilemistir. Ancak bu oran 18-34 yas
araligindaki bireylerle sinirli tutuldugundaysa ayni dénemde bir radyo cihazina sahip
olma oraniin 2.7°den 1.0’a indigi tespit edilmistir. Benzer sekilde tiim yas gruplarinda
2018 senesinde evinde radyo bulunmayanlar %29 olarak 6l¢iiliirken, 18-34 yas grubunda

s6z konusu rakam %50 olarak gerceklesmistir (https://www.edisonresearch.com/infinite-

dial-2018/, 2018). Bu durum, radyo dinleme egilimlerinde genel bir diisiisiin kismi olarak
yasanmasina ragmen radyo yaymlarinin takip edildigi araclar bakimindan geleneksel
radyonun biiylik oranda geri plana dogru kalmaya basladig1 gostermektedir. Teknoloji
sayesinde elde edilen yeni ve tasmabilir elektronik aygitlar, radyo yaymnlarinin da
dinlenmesine olanak verdiginden dolayr daha ¢ok tercih edilmekte, buna mukabil

geleneksel radyo cihazlarina olan ragbet her gecen giin azalmaktadir.
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III. BOLUM: TURKIYE’DE RADYO DINLEME
ALISKANLIGINDAKI DUSUSUN NEDENLERI

3.1. YENI MEDYA VE RADYO
3.1.1. Radyo ve Teknoloji

Radyo, kitlelere ulagmada kullanilan bir ara¢ olarak teknolojideki ilerlemelerle
yakindan iligkilidir ve teknolojiye olan bu kati bagimliligi radyonun bu alandaki her
gelismeden yakindan etkilenmesini saglamaktadir. Bu yakinlik derecesi kitle iletisim
tarihinin teknolojik iirtinlerin tarihi ile esdeger sekilde anilmasini gerektirecek kadar ileri

diizeylerde olduguna inanilmaktadir (Ataman, 2009, s.214).

Radyonun ilk yaymlarina basladigi yillar olan on dokuzuncu asrin son
doneminde bu yayinlar bir merkezden baska bir merkeze dogru seklinde yapilmistir.
Farklt mekanlardaki iki birey arasinda baslayan bu iletisim, bunu kitleye hitap eden bir
iletisim haline dontistiirmek isteyen kesimler tarafindan bir bireyin bir kitleye hitap eden

iletisime donilismesini saglamistir (Berry, 2006. s.147).

Kitleye hitap eden iletisim araglar1 teknoloji tabanlidir. Teknolojik iirtinlerin
gelisiminin ge¢misinin radyonun gelisim siireciyle dogrudan bir baglantiya sahip oldugu
kabul edilmistir. Uygulamaya bakildiginda da kitle iletisim teknolojilerinin, evvelki
teknolojik ilerlemelerle baglantili gelistigi goriilmektedir. En eski devirlerden itibaren
kitle iletisim araglarindaki teknolojik gelismeler soziin ¢ikmasi ve kaydedilmesinden
baglamig ve yirmi birinci yiizyilda oldugu gibi internet aglarina sahip teknolojik bir
yapiya biiriinmiistiir. Bu yoniiyle bakildiginda kitle iletisim ara¢ ve gereglerinin icadi ve
gelistirilmesi siirecinin rastlantt olmadig1 goriilmektedir. Bu icatlar savas sartlarinda
zaruri olan iletisime olanak saglamak amaciyla kurgulanmis ve kullanilmistir. Telgraf,
radyo, televizyon, uydular, bilgisayarlar ve internet altyapis1 6nce savas ve/veya askeri
amagla devlet denetimi altinda hayata baslamistir ve hukuki yapilarinin olusumu da bu

sartlara bagl olarak gerceklesmistir (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.13-23).

Radyonun ilk kullanim amacina bakildiginda da bu aracin uzak mesafelere ses

iletim araci olarak tasarlandigi bilinmektedir. Ancak Marconi kendisine kadar sesin
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iletimi alanindaki buluslari bir araya getirmek suretiyle elde ettigi radyo aracinin ve radyo
teknolojisinin ilk talep edildigi adres Ingiliz Donanmasi, Britanya Savas Biirosu ve Ingiliz

Merkez Postanesi olmustur (Mattelart, 2001, s.25-26).

Devam eden tarihi siiregte radyonun en etkili ara¢ ve hatta hem istihbarat
saglamasi hem de cepheleri kuvvetlendirmede hayati bir ara¢ olarak kullanildigi donem
Birinci Diinya Savasi yillar1 olmustur. Nitekim Ingiltere devlet yonetiminin ilk radyo
iletisimini devlet tekeli altina almasi, bu teknolojiyi Savas Biirosu ile Donanmaya tahsis
etmesi yonetimin bu alandaki hazirligin1 géstermistir. Birinci Diinya Savasi’na kadar ilk
gelisim donemini yasayan radyo, savas sartlarinda kendisine duyulan ihtiya¢ neticesinde

farkli bir islevde kullanilmistir.

Diinya savaglart radyonun iki ayr1 birey ve birey ile toplumun iletisim
kurabildigi bir aractan kitle haberlesme aracina doniistimiinde 6nemli bir etkisi olmustur.
Bu baglamda Birinci Diinya Savasi’nda askeri iletisim araci olarak kullanilan radyo,
Ikinci Diinya Savasi’nda kitlelere ulasmada bir propaganda araci olarak islev gormiistiir

(Erdogan, 2002, s.313-314).

Ikinci Diinya Savasi’nin ardindan televizyon teknolojisinde yasanan geligmeler
yazili basimin ve radyonun insanlar nezdindeki degerinin azalmasina neden olmustur.
Buna karsilik 1948 yilinda transistoriin icat edilmesiyle radyo alaninda adeta bir ¢1g
acilmis oldu ve artik sabit bir yer kaplamak mecburiyetinde kalmayan, bir diger deyisle
rahatlikla tasinabilen radyolar, fiyatlarinin da ucuzlamasi sonucu hizla yayilmistir.
Boylece radyo; arabalarda, evlerde, isyerlerinde, disarida hiilasa her yerde dinlenebilir
hale gelmistir. Transistoriin icadinin ardindan ise bant kayit teknolojisinin ilerlemesi, FM
bandimin kesfedilmesi ve son olarak 1955’te baslayan stereo yaymn teknigi radyo
yaymlarinin kalitesinin artmasina yol agmistir. Bu gelismeler, nihayetinde radyonun
toplumlar nezdinde yeniden deger kazanmasini ve televizyona karsi verdigi miicadeleyi

stirdiirebilmesini saglamistir (Tekinalp, 2011. s.49).

Televizyonun icadiyla radyonun kitle iletisiminde hakim durumu radyonun
aleyhine degisse de transistoriin icadi radyo ve televizyon rekabetine yepyeni bir boyut

kazandirmistir. Transistér sayesinde boyutu kiigiilen ve tasinabilir hale gelen radyo,
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boylelikle televizyonun sabit konumu karsisinda bir tistiinlik kazanmistir (Keith, 2007,
s.9-10). Radyo, mekdn kavramma olan bagimliligindan kurtulmasinin yaninda
televizyona kiyasla ucuzluk ve kolay erisilebilme bakimindan da iistiinliik elde etmistir
(Winocur 2005, s.320). Ilk yillardaki rekabette radyonun goze ¢arpan bir diger farki da
tekil olarak dinlenebilmesidir. Televizyonun toplu izlendigi donemlerde bu durum bir
istiinliik vesilesiydi. Ayrica araclarda ve toplu ulagimlarda da radyonun dinlenebiliyor

olmas1 6nemli bir iistiinliik olarak kabul edilmekteydi (Berry, 2006, s.148).

Radyo ile televizyon arasindaki miicadele bunlarla sinirli kalmamis, her iki
alanda ve tgiincii alanlarda yasanan teknolojik gelismeler bu miicadelenin uzun yillar
stiregelmesine yol agmistir. S6z konusu rekabet, giinlimiizde yasanan teknolojik

ilerlemelerin destegiyle farkli sekil ve usullerde devam etmektedir.

Nazi Almanya ile Sovyetler Birligi basta olmak tizere o donem gelismis olan pek
cok iilke, ikinci Diinya Savasi yillarinda savas sirasinda askeri iistiinliikten ziyade radyo
yayinlariyla tstiinliik kazanmislardir. Radyonun bu yoniiyle kullanilmasi 1989 tarihine
dek devam eden Soguk Savas yillarinda da stirmiis, radyodan en 6nemli propaganda arac1

olarak faydalanilmistir (Kuruoglu, 2006, s.9-11)

Yirminci yiizyilin ortalarina dek devam eden FM ya da AM bandindaki radyo
yayinciligi, ekonomik yonden yiiklia kiilfetlerle yiirtitiilmekteydi. Her yeni teknolojik
gelismeyle radyo alanindaki bu teknolojinin ucuzladigi bilinen bir gercek olsa da
yayinciligin iilke sinirlarint agmasi, kiiresel boyuta yayilmasi bu alandaki maliyetin de
stirekli artmasina yol agmistir. Ne var ki bu noktada radyo yayinlari da dijital teknolojinin
getirdigi imkanlardan faydalanmaya baslamis, 1990’larda gelistirilen uydu yayimnciligi
vasitasiyla televizyonlarla birlikte, canak antenler yoluyla kolaylikla erisilebilen onlarca
uydu iizerinden dinleyiciye ulagsma imkanmi elde etmistir. Boylece radyo yayincilig
eskiyle mukayese edildiginde ¢cok daha ciizi bir biitceyle eskiye mukayese edilemeyecek
bir buyiikliikteki dinleyici kitlesine ulasma olanagina sahip olmustur (Atabek,

http://mediaif.emu.edu.tr/pages/atabek/docs/ digitalradyo.html). Ancak konuya radyo ile

televizyon arasindaki rekabet {izerinden bakildiginda herhangi bir degisikligin s6z konusu
olmadig1 ortaya ¢ikmaktadir. Her gecen zaman kendinden 6nceki zamandan daha genis

altyap1 imkanlarin1 hem radyo hem de televizyon alanina sunmakta oldugundan dolay1
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her iki alan da bu olanaklar1 rekabette ileriye gegebilmek i¢in kullanmistir. Netice
itibariyle ortak noktada iletisim teknolojisine bel baglamis olan bu rekabet televizyonun
da renkli yayinlarla izleyicisinin karsisina ¢ikmasini saglarken radyonun da yeni kitlelere

erisimine zemin hazirlamistir.

Bu alandaki son gelisme ise daha yiiksek bir ses kalitesinde yayin yapma olanagi
saglayan dijital karasal radyo yaymnlart olmustur. Bugiin Avrupa iilkelerinin
cogunlugunda hayata gecirilen (DAB-Digital Audio Broadcasting) éncelikli adimlardan
birini Norve¢ atmis ve Norve¢ Kiiltiir Bakanligi, FM frekansinin radyo yayinlaria
kapatilacagin1 ve yalnizca kamu ya da devlet tarafindan resmi amaglarla kullanilacagini
duyurmustur (Bahgekapili, 2017. http://www.birgun.net/haberdetay/elveda-fm-radyolar-
81119.html).

Teknolojik gelisim radyoyu kullandig1 ana unsur olan ses konusunda yeni bir
caligmaya itmis, sesin kalitesinin artirilarak ortaya ¢ikan yeni kitlesel iletisim araglarina
kars1 radyonun konumunun korunmasi gaye edinilmistir. Boylelikle teknolojinin getirdigi
sayisal teknoloji radyo i¢in ve 6zellikle ses alaninda kullanilmak {izere ¢esitli ¢alismalar

yuriitilmistir.

Ses alaninda yiriitilen calismalarin ana gayesi sesin kalitesinin en az
bozulmayla veya daha da ileri seviyede hi¢ bozulmadan net bir sekilde uzak mesafelere
aktarilmasi olmustur. Bu alandaki c¢alismalarin tarihi 1887 yilinda ses sinyallerinin
kaydedilmesine olanak saglayan ve Edison tarafindan icat edilen fonograf cihazina
dayanmaktadir. Bu icat 1893 yilinda Berliner’in yaptig1 gramofonla plak teknolojisinin
dogmasina yol agmistir. Daha sonraki siirecte sirasiyla “elektrik-kristalli pikabin icadi,
1930’lu willardan itibaren AM radyo istasyonlarinin kullaniminin artmasi, 78’lik
plaklarin yayginlagsmasi, 1940’11 yillarin sonunda uzungalar ve 45’liklerin icad1 ve nihayet
1956 yil1 itibariyle stereo kayitlarin kullanilabilmesi ile devam eden bir icatla ilerlemistir.
Nihayetinde ise iletim sirasinda sesin kalitesinin analog sistemlere gore daha az
diismesini saglayan ve kullanimda daha basit yollar gerektiren sayisal teknoloji ve buna
bagl olarak sayisal ses kasetleri olarak bilinen CD, DVD (Digital Versatile Disk), MD
(Mini Disc), CR-R (Recordable CD) ve CD-RW’in (Rewritable CD) tecghizatlarin
islevselligiyle daha da ilerlemistir (Yavuz, 2008, s.66-77). Bunlarla birlikte radyo
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alaninda teknolojinin getirdigi bir diger kolaylik da yayinlarin iletimi sirasinda
yasanmistir. Fiber-optik kablolarin kullanimi, uydu ve internet iizerinden yayinlarin
yapilabilmeye baglanilmasi hem ses iletim kalitesi hem de sesin iletildigi mecralarin ve
yollarin ¢esitlenmesini saglamig, bu da yaymlarin daha kolay bir sekilde kitlelere

ulagiminin Oniinii agmistir.

Yirmi birinci ylizyilin teknolojik altyapis1 metin, ses ve goriintiilerden olusan
bilginin tek bir dile ¢cevrilmesi ve sikistirilmasiyla birlikte depolanmasina ve tasinmasina
olanak saglamaktadir. Sayisal yontem olarak da nitelendirilen bu teknoloji, bu siirecin
icinde yer alan mikro islemci teknolojisinin ilerlemesini hizlandirmis bdylece bilginin
farkli zaman ve ortamlarda sayisiz kez kullanimimin oniindeki engeller yavas yavas
kalkmistir (Mutlu, 2005, s.215). Artik sayisal teknoloji sayesinde bilgi hem mekan
degistirerek lilkeler hata kitalar arasinda dolasabilmekte; hem de bilgisayar, internet,
radyo, televizyon gibi ortamlardan birbirine rahatlikla aktarilabilmektedir. Boylece bilgi
her ortamda faydalanilabilir hale gelmektedir. Bu durum bugiine dek yiiriitiilen analog

yayinciligin eskiye birakilarak sayisal yayinciliga ge¢ilmesine zemin hazirlamigtir.

Radyoda dijjital teknolojinin kullanilmasi radyoculuga yeni ufuklar
kazandirmistir. En basta FM veya AM bandindan yayin yapan karasal radyolara nazaran
bu yeni teknoloji yayincilik maliyetlerini diisiirliyordu. Dijital teknolojinin bir diger
faydasi da 1990’11 yillarda gelistirilen uydu yayimciligi olmustur. Konut ve isyerlerinde
kurulan canak antenler ve uydu alicilar sayesinde televizyon kanallarinin yani sira
binlerce dijital radyo yaymnini da dinlemek mimkiin hale gelmistir. Dijital teknolojinin
zamanla ucuzlamasi bir dijital radyo yayinciligi maliyetlerini diisiiriirken diger yandan da
yayinlarin ¢ok genis cografyalarda dinlenebilmesi olanagimi kazandirmistir (Atabek,

http://mediaif.emu.edu.tr/pages/atabek/docs/digitalradyo. html).

Ses kalitesinin artirilmasina yonelik ¢alismalar, iletimdeki verimlilik ve iletim
aglariyla beraber yiiksek frekans elverisliligi olan; hizmet sunumu daha fazla olan, yayin
bant araliginin yiiksek verimlilikle kullanilmasini saglayan ve tiim bu Ustiinliiklere
ragmen yayincilar i¢in daha disiik maliyetler gerektiren sayisal teknolojiye gecisi

hizlandirmustir.
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Sayisal ses teknolojisi analog iletisim karsisinda {istiinliik elde etmis; radyo, “0”
ve “1” ler araciligtyla den yeni bir sekle biirtinmiistiir. Sayisal iletim ile ve sayisal isleme
gibi iki ana frekanstan olusan radyodaki sayisal teknoloji, her iki frekansta da sesin “0”
ve “1”lerden olusan sayilara ¢evrilmesi ve bu seslerin bir dosyada kelimeler seklinde
depolanmasi seklinde islev gormektedir. Sayisal iletim veya sayisal ses yayinciligi da bu
ses dosyalarin yiiksek kalitede havadan aktarimi, bir baska deyisle yayma doniisiimii ile

ilgili teknik bir konudur (Dunaway, 2000, s.29-30).

Norveg yonetiminin resmi agiklamayla yesil 151k yaktig1 dijital radyo yayincilig
eski yayin teknolojisinin de tedaviilden kalkmasina isaret etmistir. S6z konusu yeni dijital
radyo yayincilig1 var olan radyo yaymciliginin kalitesini ¢ok daha ilerilere tasimay1 vaat
ederken bunun mevcut teknik altyapiyla yiiriitiilemeyecegini de ilan etmistir. Dijital
radyo yayinciligi alanindaki tek gelisme elbette yalnizca Norveg ile sinirli degildir. Batili
iilkelerde bu alanda ciddi bilimsel calismalar ve teknik altyapi yenileme gayretleri
glinlimiiziin bilinen ger¢eklerindendir. Ancak Norveg’te baslayan bu degisim riizgarina
devlet erkinin onciiliik etmesi ve eski teknolojiyi reddetmesi nedeniyle bir bakima diger
tilkelerde yasanan dijital radyo yayimnciligi alanindaki c¢aligmalardan farklilik arz
etmektedir. Radyo yayincilarinin bu koklii degisimin dinleyicilerde nasil karsilik buldugu
konusunun ise bugiin tam olarak tespiti miimkiin degildir. Bu bilinmezligi ¢6zmek, dijital
radyo yaymciligmin benimsenirligi ve/veya takip edilirliginin toplumlardaki karsiligin

tespit etmek icin de yogun caligmalar yiirtitiilmektedir.

Dijital radyo yayinciligr alanindaki tiim bu gelismelerin radyo dinlenilirligini ne
yonde etkiledigine iliskin 2016 yilinin temmuz ayinda Nielsen tarafindan “Radyo
Dinleyici Olgiimii Arastirmas1” yapilmistir. S6z konusu arastirma sonucunda Tiirkiye
niifusunun ytizde 61,5’inin diizenli olarak radyo dinledigi bilgisi ortaya ¢ikmistir. Bu
durum, teknolojideki gelismelerin radyonun aleyhine islemedigini veya en azindan
radyonun diger iletisim araglar1 ile giristigi miicadeleyi heniiz kaybetmedigini
gostermistir (https://uryad.org.tr/uryad-temmuz-2016-haftalik-ve-gunluk- radyo-
dinleme-oranlarini-acikladi. 21.09.2016).

Teknolojinin ilerlemesiyle birlikte gorselligi sunan televizyon, radyoya karsi

izleyici sayis1 ve izleyici saatleri bakimindan stlinliik saglayabilmistir. Bu durum
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televizyonun ilk devirleri olan siyah beyaz ekranlarin yaygin oldugu dénemde saglandigi
gibi televizyonun ekraninin renklenmesi ve hem kanal hem de igerik cesitliliginin de
artmasiyla birlikte daha da gelismistir. Radyoya, yalnizca gorsellik vadeden televizyon
degil sonraki yillarda ortaya ¢ikan ve her gecen giin hem iiye sayisi hem de gegirilen vakit
bazli arastirmalarla yayildigi goriilen sosyal medya da tstiinliik saglamistir. Bu duruma
cep telefonlarinin da dogrudan birer sosyal medya erisim araci haline doniismesi de
eklenince durum radyonun aleyhinde ilerlemeye devam etmistir. Birden fazla insanin
ayn1 anda faaliyet yliriitebildigi, tek bir merkeze bagh kalmaksizin igerikleri takip etme
veya yeni igerikler olusturma imkéni bulabildigi sosyal medya, tiim diinya ile birlikte

Tiirkiye’de de yilikselme egilimini devam ettirmektedir.

Kendisi de radyo gibi bir kitle iletisim araci olan televizyon ile sosyal medyanin
radyo karsisinda Ustlinliik elde etmesi bir¢ok nedene baglidir. Bunlarin basinda elbette
gorsellik farki gelmektedir. Zira radyo tek merkezli ve dogrudan bir igerik imkani
sunarken televizyonun da ayni 6gelerle yayimini siirdiiriirken radyoya karsi tstiinliik elde

edebilmesi bagka tiirlii izah edilemeyecektir.

Sayisal radyo yaymciliginda; uzun siredir kullanilan FM  radyo
yayinciligindakinin aksine DAB (Digital Audio Broadcasting), DRM (Digital Radio
Mondial) ile HD Radio gibi altyapilar islev gormektedir. Dijital ses yayimlari (DAB), biri
karasal (T-DAB-Terrestrial Digital Audio Broadcasting) digeri de uydu araciligtyla (S-
DAB-Satellite Digi-tal Audio Broadcasting) seklinde 2 tip kullanima sahiptir (Can,
1995).

Sayisal radyo yayinciliginda Digital Audio Broadcasting (DAB) sistemine tevil
edecek sekilde gelistirilen altyapr sistemi Digital Radio Mondial (DRM); genlik
modiilasyonlu vericilerden yayinlar1 dinler kitleye ulastirmak, bir diger deyisle analog
yayinci vericinin sayisal yaym yapabilir hale doniistiiriilmesi demektir. Digital Audio
Broadcasting ile Digital Radio Mondial altyapilar1 birbirleriyle mukayese edildiginde
DAB’1n yalnizca FM bandinda yayina imkan verebilir bir altyapiy1 tanimladigi; buna
mukabil DRM’in ise FM’in yan1 sira AM bandinda da yayin yapabilir bir altyapiya isaret
ettigi anlasilmaktadir. DRM sisteminin en biiyiik stiinliiklerinden birisi kisa ve orta

Olcekli dalga yaymlarinin FM kalitesinde dinlenmesini saglamasi boylece arac¢ gibi
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hareket halindeki nesnelerde radyo yaymlarinin yiiksek kaliteyle dinlenmesine olanak
vermesidir. Bu durum belli bir radyo kanalinin binlerce kilometrelerle ifade edilecek uzun
mesafelerce ayni frekanstan takip edilebilirligine imkan vermektedir. Digital Radio
Mondial altyapist rdyo yayinciligi alaninda oldukc¢a diisiik maliyetlerle yayincilik
anlamma gelmektedir. Zira bir DRM alicis1 vasitasiyla ayesinde yayinci radyonun
istasyon ismi, frekans, program cesidi vb. bilgilere Elektronik Program Rehberi (EPG)
sayesinde ulagmak olagandir. Ayrica DRM altyapisindaki bir alic1 yardimiyla MW (orta
dalga), analog FM ve bunlarin yaninda DAB yayinlarini da takip edebilmek imkanlar
dahilindedir. Halihazirda Ispanya, Amerika Birlesik Devletleri, Fransa, Rusya ve
Almanya’da Digital Radio Mondial altyapisiyla radyo yayinlar yapilmaktadir (DRM
Handbook, 2018).

Digital Radio Mondial heniiz tiim gelisimini ve diinyadaki yayilimini
tamamlamamaistir. Bir¢ok {ilke bu altyapinin gerekli ve ucuz maliyetli oldugunu bilse de
bu sisteme gegebilmek icin gerekli yeterli teknolojik bilgiye ve eski sistemin atilip yerine
DRM’in getirilebilmesi i¢in gerekli finansal kaynaga sahip olmadigindan dolay:
giiniimiizde bir¢ok iilke DRM sistemine gegisi heniiz saglayamamistir. Kaldi ki HD Radio
yayinciligindaki gelismeler DRM ile de sinirli degildir.

2018 il itibariyle EBU (European Broadcasting Union — Avrupa Yayincilar
Birligi) tiyesi yirmi alti devlette DAB ve/veya DAB+ altyapisiyla radyo yayinlari
yapilmaktadir. Oyle ki 2017 yilindan 2018 yilina kadar s6z konusu iilkelerde dijital radyo
sayist %24 oraninda yiikselerek 1.503 olarak ger¢eklesmistir. S6z konusu radyo
kanallarindan 468 tanesi dijital yayin yapmaktayken, bu radyo kanallarinda 1019 tanesi
de dijital ve karasal olmak tizere ortak yayin yiiriitmektedir. Tirkiye de ise dijital
yayincilik alaninda biiyiik yatirnmlarin heniiz yapilmamis oldugu gozlemlenmektedir

(https://www.ebu.ch /publications/digital-radio-2018, 2018).

Tirkge’de yiiksek ¢oziintirlitk anlamindaki High Definition seviyesinde radyo
yayinciligindaki bir bagka sayisal altyapr da karasal verici istasyonlar1 araciligiyla
yuriitiilmekte ancak kapsama alani her karasal yayima benzer sekilde verici istasyonlarin
ulagabildigi yaym alamiyla sinirli kalmaktadir. HD Radio sayesinde radyo yayinlari

kablosuz internet ag1 sayesinde diinyanin her yerine ulagsabilme kabiliyetine kavusmustur.
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Bu altyapinin en 6nemli 6zelliklerinin basinda kanallarin analog ve sayisal yayini es
zamanli olarak yiiriitebilmesi gelmektedir. Ne var ki bu sistemde de altyap1 yayinciligin
kalitesi acgisindan dogrudan belirleyici rol tistlenmekte ve HD Radio destekli altyap:
sahibi dinleyiciler daha kaliteli yayimn dinleyebilir, daha fazla kanala ulasabilir ve daha net
yayinlar1 takip edebilmektedir. Buna mukabil HD Radio'ya sahip olmayan radyo
dinleyicileri de standart analog yaymi AM ve FM bandlar1 iizerinden takip
edebilmektedir. Yayinlanan bir miizik parcasinin albim bilgilerinin yani sira haber
yayinlar1 esnasinda haber biilten bilgileri, yol, hava durumu yazili olarak takipgilere
ulastirilabilmesi de HD Radio’larinn getirdigi yeniliklerdendir. Giiniimiizde Cin, Isvicre,
Amerika Birlesik Devletleri, Tayland, Meksika basta olmak tizere bazi tilkelerde HD
Radio sistemiyle radyo yaymcilifi yapilmaktadir (https:/dts.com/discover/dts-and-

ibiquity-digital-corp-to-make-the-drive-better-with-hd-radio-technology, 2008).

3.1.2. internet ve Medya

Gliniimiiziin bilgi ¢ag1 olarak adlandirilmast 1980’1i yillarda yasanan bir bulus
sayesindedir. Bu bulus, 20. yiizyi1la damgasini vuracak olan internetin kesfi ve toplum
hizmetine sunulmasidir. Bilgisayar ve uydu teknolojisindeki son gelismelerin kaynaklik
ettigi bu kesif, artik bilgi ve eglence olgularinin iiretimi ve dolasimi tizerindeki siirlar
biiylik olarak kaldirdigindan, bulusun insan hayatina girdigi tarihten itibaren giiniimiizii

de kapsayan donem “Bilgi Cag1” olarak adlandirilmistir (Aziz, 2008. s.71).

Internet olgusu, icadina kadar olan siirecte insanoglunun tek yonlii iletisime
olanak saglayan geleneksel iletisim araglarma olan bagimliliginin son dénemini teskil
etmistir. Zira bu bagimlilik internetin karsilikl iletisime olanak saglayan, biiyiik oranda
zaman ve mekan kisitlamasin muaf yapis1 sayesinde baglarda kirilgan hale gelmis sonra

da internet lehine dogru bir egilime girmistir.

21. yiizyilda iletisim ortamlar1 olarak denildiginde ilk akla gelen internet
olmaktadir. Modern insanin gilinlilk yasantisinda kullandigi iletisim sistemi olan
internetin kullanilmasia 1970’11 yillarda baslanmis ve 1990’11 yillardan itibaren web
sitelerinin, ardindan 2000’11 yillarda sosyal medyanin da yayginlasmasiyla daha genis

kitlelere ulasmustir.
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Internet, haber iceriklerine sahip olma 6zelliginin yaninda bizatihi radyo aracina
dontisebilme kabiliyetine de haizdir. Bir bagka deyisle internet bir yandan radyo saglayici
bir veri tabani olarak kullanilabilmektedir. Boylece radyo frekanslarinin ulasabildigi
mesafelerle smirlt olan radyo yayimnlari, mesafe methumundan uzak bir kimlige
donisebilmektedir. Benzer sekilde karasal radyolarin merkezine olduk¢a uzak
mesafelerde bulunan dinleyici de bu sinir 6tesi yayinlar sayesinde birden fazla radyo
yayinina ulasabilmekte ve dahasi program iiretimine dahil olabilmektedir (Giiney, 2009,

5.123-124).

Internet radyoculugu, bilgisayar kullanabilen herkesin basit programlar
araciligiyla sahsi radyosunu kullanabilmesine olanak vermesi ile 6n plana ¢ikmaktadir.
Hizli ve kesintisiz bir internet baglantisi ile radio stream altyapist ve radyo yayin igerigi
bu is i¢in yeterlidir. (Alpbugra, 2012). Boylelikle internet teknolojisi radyo ile bulusmakta
ve hem maliyet hem kiilfet hem de istthdam acisindan oldukca diisiik degerlerle
yaymciligim o6nii agilmaktadir. Internet radyoculugunun bir diger verimli tarafi da
kurulum ve isletim zamanindan saglanan tasarruftur. Yayin yapilacak bolgede verici
kurma, satin alma veya kiralama zorlugu getirmeyen internet radyoculugu tek bir

merkezden internet baglantisi olan diinya tizerindeki pek ¢ok bolgeye ulasabilmektedir.

Internet radyosu, geleneksel radyo yayinciliginda oldugu gibi program yayin,
canlt yayin gibi icerikler lretebilmektedir. Bilgisayarlar, tabletler ve son donemde
kullanim1 hizla artan cep telefonlariyla dinlenebilen internet radyolarinda olumsuz
taraflarin basinda internet baglantisinda yasanan kesintiler ve ses kalitesinin diistikliigii
gelmektedir. Bu radyo yayinlari radyo yayim yapan kisi, kurum ve kurulusun kendi
internet sitesi lizerinden dinlenebildigi gibi Tiirkiye ve diinyada esine sik¢a rastlanilan
cesitli radyo aglar1 iizerinden de canli veya podcast denilen bant kayitlar seklinde

dinlenilebilmektedir.

Radyo aglar1, birden ¢ok radyo kanalini bir arada topladigindan dolay1 genis bir
icerige sahiptir ve ayn1 anda bir internet radyosunu dinlerken ayni anda baska radyo
kanallarinin yayinlarinda nelerin olduguna bakmaya imkan vermektedir (Tugen, 2013,
s.156). Radyo aglarinin bir bagka 6zelligi de bir radyo kanalinda var olan haber gibi genel

unsurlar i¢in ayn1 ortamda birden ¢ok fazla segenege erisim altyapisi sunmasidir. Boylece
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dinleyici, bir radyo kanalinda haber dinlerken ayni bilgiye baska bir radyo kanalinda
erisebilmektedir. Bu radyo aglarinin akilli telefon uygulamalari olarak da hizmet
sunmasinin ardindan yalnizca internet {izerinden yayin yapan radyo kanallart ile
geleneksel radyo yaymlarini internete de tasiyan radyo kanallart cep telefonlari

araciligiyla kullanimi1 daha da kolaylagsmaistir.

Radyo yayinciliginin internet iizerinden yapilabiliyor olmast kendi kitlesine
ulagsmak isteyen topluluklara da radyo kurma ve isletme olanagi sunmustur. Bu durum
diinyanin tiim topluluklar i¢in gegerli oldugu gibi Tiirk Milleti i¢in de ayni imkénlar
sunmustur. Tirk Halki’nin yasadigi vatan topraklarinin yaninda gé¢men veya azinlik
olarak yasadiklar1 bolgelerde de hem kiiltiirlerini yasamak hem de birbirleriyle iletisim
halinde kalarak topluluk vasiflarin1 korumaya yonelik altyap: elde edilmis oldu. Zira
Kosova ve Makedonya gibi Tiirk azinligin bulundugu Balkanlar’in yani sira Kanada gibi
Tiirkler’in sonradan gog ettigi bolgelerde de zor sartlar altinda radyolar kurulmus ancak
yiiksek yayimncilik giderlerini karsilayamadiklari gerekgesiyle kapanmak durumunda
kalmistir. 1970’11 senelerden itibaren Avrupa genelinde yasayan Tiirkler, bir yandan
yasadiklar tlkelerin devlet radyolarinda kendilerine verilen yayin hakki cergevesinde
yayinlarini siirdiirmiis, diger yandan da kurduklar1 6zel radyolarla hem iletisim halinde
kalmay1 hem de kiiltiirlerini korurken seslerini de duyurabilmeyi amaglamistir. Basta
Almanya ve Fransa olmak {izere, Biiylik Britanya, Hollanda ve Avusturya gibi Tiirk
gocmenlerin bulundugu Avrupa memleketlerinin yani sira Yunanistan, Romanya,
Kosova ve Makedonya gibi Tirklerin eski tarihlerden bu yana azinlik olarak yasadig
Balkan cografyasinda AM ya da FM bandiyla Tiirkce karasal yayilik faaliyetleri yiiriiten
oldukca fazla radyo kanali mevcuttur. Internet radyoculugunun baslamasiyla bahse konu
cografyalarda var olan bu radyo istasyonlari internet {izerinden yayinlarina baslamis,
dahasi1 bu cografyalarda Tiirk¢e yayin yapan ve buralarda yasayan Tiirk Halki tarafindan
yogun olarak takip edilen yeni internet radyolar1 kurulmustur. Ulke sinirlarmni asan
internet radyolarinin yayinlar1 aracilifiyla anavatandan uzakta yasayan Tiirkler hem
kiilttirlerini ve dillerini korumakta hem de bulunduklar1 toplum ile kiiltiirel etkilesim
icerisinde bulunmaktadirlar. Bu yayinlar ayni1 zamanda diinyanin ¢ok farkli bolgelerinde
azinlik veya gdo¢men olarak yasayan Tirk insanlarimin anavatan ile olan iletisimini

saglama konusunda da son derece faydali bir islev yiirtitmektedir (Soydan, 2014. s.181-
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189). Internet radyoculugunun yayincilik maliyetleri diisiirmesi Tiirkiye’de de bu alanda
gelismelerin oniinli agmis, toplumun farkli katmanlari internet iizerinden yayin yapma

olanagina ulagsmistir (Algtil, 2016. s. 89)

Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de yayin yapan radyo kanallar1 da internet ile
geleneksel radyo yayinciligi alaninda bir baska iligkiyi ylriitmektedir. Bu geleneksel
radyo araglar1 sosyal medyanin en ¢ok kullanilan aglarindan Facebook, Twitter basta
olmak {izere bir¢ogunda actiklar1 hesaplarla kendi mecrasi disinda bireylere ulagsmaktadir.
Sosyal medya hesaplarina eklenen giincel baglantilar vasitasiyla sosyal medya
kullanicilarin1 kendi internet sitesi tizerinden veya bir¢ok radyo kanalinin yayin yaptigi
internet sitelerine yonlendirmektedir. Benzer sekilde geleneksel radyoda yayinlanacak
olan programlar, igerikler sosyal medya hesaplarindan duyurularak bireyler geleneksel
medyay1 dinlemeye davet edilmektedir. Internetin radyo yaymnlarma bir destek unsuru
olarak kullanilmasina iliskin bir diger 6rnek de radyo yaymcilarimin sosyal medya
hesaplarinda agtiklar1 hesaplar tizerinden uygulamaya koyduklar1 anket, 6diillii yarisma,
cekilis gibi faaliyetlerdir ki burada da ana gaye radyonun dinleyicisi olup ayn1 zamanda
sosyal medyay1 kullanan bireylerin yani sira, s6z konusu radyo istasyonunu daha 6nce
hi¢ takip etmemis bireylere de ulagsmak ve bu kitleyi radyo yayinlarin1 dinlemeye tesvik
etmektir. Tiim bu calismalar ise geleneksel radyo yayinciligi, internet iizerinden radyo

yayinciligi ve sosyal medya arasinda adeta birer kdprii vazifesi gormektedir.

Radyo, insanlarin bir durum, olgu, haber, olay veya kisiyi gérmeksizin onun
hakkinda bir tasvir etme gayretini zorunlu kilmaktadir. Ornegin radyodan isitilen bir
“Rize” kelimesi, dinleyicinin zihninde daha 6nce sahip oldugu tecriibe, deneyim ve
tantyislardan yola ¢ikarak bir tasvirin olusmasini saglar ki bu durum aslinda dinleyicinin
o ana kadar s6z konusu konuyla alakali edinimleriyle alakalidir. Hayal kurma giicii veya
tasvir yetenegi olarak adlandirilan durum da aynmi sekilde radyo programlarinin
benimsenme oranini artirmaktadir. Buna mukabil televizyon izleyen kisilerin bir olay
durum olgu veya kisi karsisinda bir tasvirde bulunma, zihninde mevcut bilgilerinden bir
gorsel olusturma mecburiyeti bulunmamaktadir. Bunun zihinsel bir ¢abay1r zorunlu

kilmas1 nedeniyle, insanlar bu zahmete diicar olmadan, hazir gorselleri yeglemektedir.
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Iste gorsellik vadeden televizyon goriintiisii tam da bu noktada kitlenin bu ihtiyacini

karsilama vaadi ve beklentisiyle yayin yapmaktadir.

Televizyon ekranim1 hazirlayanlar, yaynlarin devami i¢in gerekli yiikli
maliyetin parasal getirisi olan reklamlar araciligiyla elde edilebilmesi ve bu getirinin de
ancak daha fazla reytingden ge¢mesi nedeniyle izleyicinin hazir gorsel 6ge ihtiyacini
karsilamak mecburiyetindedir. Televizyon merkezlerinin bu mecburiyeti, televizyon
kanallar1 sayisinin artmasiyla daha da keskinlesmistir. Oyle ki bir televizyon kanali
yalnizca yayin yaptig1 bolge veya iilkelerin diger televizyonlariyla degil ayn1 zamanda
gelisen teknolojiyle erisilen tiim diinyaya yayin yapma imkanina sahip diger televizyon
kanallariyla da rekabet etmek zorunda kalmistir. Bu duruma bir de sosyal medya
aligkanliginin tiim diinya insanlar1 nezdinde kullanilirliginin artmasi nedeniyle
televizyon-sosyal medya arasindaki rekabet de eklenmistir. Artarak devam eden bu
rekabetlerin neticesinde ise televizyonlar liretecekleri iceriklerde daha cezbedici olana
yonelme ihtiyact hissetmistir. Bu cezbedici yoniin ne oldugu konusu ise televizyonlarda
tiretilen tiim igerigi kapsamaktadir. Oyle ki bir haber iiretilirken, ekrana uygun &lgiideki
goriintli secilmekte, sonra bu icerigin ¢oziiniirliik, renk kalitesi irdelenmekte, dahasi ses
degeri, sesin gorlintiiyle uyumu hesap edilmektedir. Bunlarla da yetinilmeyerek,
gorlintiintin etki giiclinii artirmak i¢in 6zel teknikteki kamera hareketleri ve montajlama
teknikleri kullanilmakta, ekrana yaz1 veya gorsel takviyesi yapilmakta, uyarici isaretler
yerlestirilebilmektedir. Seslendirmede her haber icin ayr1 ve haberi daha cazip hale
getirecek vurgulu tonlamalar yapilmaktadir. Ses i¢in ilave ses efektleri, miiziklendirme
yontemleri kullanilmaktadir. Bu c¢alismalar haberlerden programlara reklamlardan
jeneriklere dek televizyondaki tiim gorsel ve isitsel ogelerde islenmektedir. Tiim bu
gayretlerin nihai hedefi ise televizyonculukta “carpict” olarak nitelendirilen goriintiiye
erisebilmektir. Zira bu “carpict” goriintli; mevcut izleyiciyi tutmakta, bir diger deyisle
izleyici sadakati oranimi ylikseltmekte, diger kanallar1 dolasmakta olan izleyicileri
cekebilmekte ve diger kanallarin sadakatli izleyicilerini cezbederek o kanallara olan
sadakatlerini azaltarak zamanla kendi televizyon kanalina karsi sadakat ehli haline
getirmeye yaramaktadir. Tiim bu gayretler ve calismalar da televizyona daha fazla reyting

olarak donmekte, her reyting kiisurat1 da maddi kazang olarak hesap edilmektedir.
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Kitle iletisim araclarinin birer propaganda araci olarak yogun bir sekilde
kullanilmaya baslandig1 ikinci Diinya Savasi’nin hemen akabinde ticari tanitim ve
pazarlama araci olarak da kabul edildigi goriilmektedir. Tiim diinyada gegerli olan serbest
pazar ekonomisinde tanitim; pazarlama ve satistan bir 6nceki adim oldugundan son
derece 6nem arz etmektedir. Tanitim araglari ise yaygin bir sekilde radyo, televizyon ve
gelisen sosyal medya olmustur. Reklam verenler, olabildigince genis kitlelere ulasmak
icin en genis kitleler tarafindan kabul goren, takip edilen radyo araglarmi tercih
etmektedir. Iste radyo ile televizyon ve diger kitle iletisim araclar1 arasinda ana ticari gelir

kaynag1 olan reklamdaki bu rekabet de boylece artarak devam etmektedir.

Kitle iletisim araglar1 arasindaki rekabette radyonun konumunu giiclendirmek
isteyen radyo sahipleri ise bu alanda ¢1g1ir agacak bir gelismenin kapisini aralamistir. Bu

gelisme dijital radyo yaymeilig1 olmustur.

Diinya niifusunun yarisindan fazlasina tekabiil eden 4,2 milyar insan internet
kullanicis1 durumundadir. Internet penetrasyon oraninin (internet kullanici sayisi / niifus
orani) en fazla oldugu bes tilkeye bakildiginda ise bu iilkelerden 4’tiniin Korfez iilkesi
oldugu goriilmektedir. Bu durum bazi Arap {ilkelerinin internet ve teknoloji alanindaki
yatirimlarinin gostergesidir. Internet baglanti hizlar1 bakimindan bir siralama yapildig
taktirde ise internet hizinin en yiiksek oldugu 3 devletinin Singapur, Hong Kong ve Giiney
Kore oldugu goriilmektedir (Dijital in 2018 Global Overview, (2018).
https://www.slideshare.net/wearesocial/digital-in-2018-global-overview-86860338).

Diyjital yaymciligin gelismesi, radyoyu kitle iletisim araglar1 arasindaki
konumunu koruyabilme miicadelesinde 6n planda tutmaya yonelik bir diger unsur
olmustur. Teknolojinin ilerlemesiyle birey-birey iletisiminden toplum i¢indeki ve
toplumlar arasindaki iletisimin ¢ok yonlii, zaman ve mekan sinirlamasindan muaf hale
gelmesi nedeniyle giiclinii kaybeden radyo yayinciligi, dijital yayincilik vasitasiyla hem
en yliksek derece yayin kalitesi hem de karasal yayinciliktaki engellemelere tabi
kalmaksizin diinyanin her yerine ulasabilmeyi amaglamaktadir. Radyo yayinciliginin
ontindeki bu ilerleme ve gelisme alani ise mevcut radyo yayinciligini kokten degistirmeye
mecbur birakacak cok sayida aracin degisimini zorunlu kilmaktadir. Bu durum

halihazirda radyolarin diinya ¢apindaki reklam gelirleri dagiliminda televizyon ve sosyal
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medyadan geride kaldig1 gercegiyle birlikte diistiniildigiinde, yayginlagsmasi i¢in diinya
capinda bircok teknik altyapr degisikligini zorunlu kilan ve bu yoniiyle biiylik ekonomik
kaynak gerektiren dijital yaymciligin radyo kanallar1 agisindan olduk¢a mesakkatli
oldugu gercegini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu agidan bakildiginda radyoculuk i¢in biiyiik
atilim sayilabilecek dijital yaymnciligin tiim diinyada hayata gegebilmesinin uzun bir siire¢

alacag1 soylenebilir.

Norveg, geleneksel FM radyo agini sonlandirarak biitiinsel olarak dijital radyo
yayinciligint benimseyen devletler siralamasina birinci sirayr alabilmek igin ¢esitli
caligmalar yiirtitmektedir. Bu alanda Norveg¢’te kapsamli bir ¢alisma ylritiillmektedir.
Geleneksel FM radyo yayinina son verilip tamamen dijital yayina gegme yolunda adimlar
atan Norvec¢‘te, kararla ilgili yapilan bir ankette, niifusun %66‘st FM’den
vazgec¢ilmemesi gerektigini diislintirken, %17s1 de dijitale gecilmesi konusunda olumlu
yaklagimlara sahip. Ancak Norve¢ Hiikimeti’nin FM radyo aginin kapatilmasi i¢in
girisimleri halen dijital radyo kullanmayan iki milyona yakin siiriicliyii nasil etkileyecegi
de merak konusu. Norve¢’in  bu  hamlesinin 2020  yilinda Isvigre,
Ingiltere ve Danimarka gibi iilkeler tarafindan takip edilecegi éngoriiliiyor (https://www.
reuters.com/article/us-norway-radio-idUSKBN14P1TH 08.03.2018).

Bir kitle iletisim araci olarak radyo, XX. yiizyilin baslarinda ulus asir1 yayin
araglarindan biri olma vasfini neredeyse tamamen yitirmis durumda. Buna karsilik
radyonun diger kitle iletisim araclarina gére sayilabilecek artilari sebebiyle radyonun hala
kullaniliyor oldugu goriilmektedir. Radyo, 6zellikle yerel bazdaki 6nemini korumaya

devam etmektedir (Kaypakoglu, 2004, s.26).

Televizyon, radyo, gazete ve dergi gibi geleneksel iletisim ortamlar1 gorsel-
isitsel-yazinsal anlamda etkileyici olmakla beraber takipgileriyle kurduklar: tek yonli
mesaj iletimine karsilik bireyler, internetin sundugu web uygulamalarindaki es zamanl
ve ¢ok yonlii iletisimi tercih etmistir (Sayimer, 2008, s.29). Bu da kiiresel bazda internetin
ve internet araciligiyla sunulan sosyal medya gibi iceriklerin hem kullanici sayis1 hem de

bu alanlarda gegirilen siire bakiminda hizla ilerlemesine yol agmaktadir.
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Internet, giindelik yasamdaki her tiirlii degisiklik ve yenilige ayak uydurmast,
yenilenebilir olmasiyla da 6n plana ¢ikmistir (Karagor, 2007, s.47). Bu yoniiyle de
toplumsal degisim-dontisiimiin, teknolojideki ilerlemenin adeta bas dondiirdiigi
glinimiiz toplumlarinda tercih siralamasinda kendisine olduk¢a {ist siralarda yer

bulabilme imkanii dogurmustur.

Internetin modern toplum {izerindeki cezbediciligi bununla da kalmamustir.
Sosyal medya sayesinde her bir birey, kendisine ait bir bilgi kaynagi, bir iletisim kanali
kurma imkanini elde etmistir. Cevresindeki tiim gelismeleri bu web tabanli kanallar
sayesinde takip ederken, etrafiyla kurmak istedigi iletisimi de buradan saglamaya

meyletmistir.

Canli televizyon izlemek veya yaymlanmig programlart izlemek, radyo
dinlemek, e-postalari okumak, gazeteleri takip etmek, spor, diinya, siyaset ekonomi vb.
alanlarda haberleri okumak, kisaca kullanicisina her alanda bilgiye ve eglenceye erisim
imkanini temin eden internet, boylece bir bakima geleneksel kitle iletisim arag¢lariin bir
bileseni durumundadir (Giilerarslan, 2011, s.166). Bu yoniiyle rakipsiz olmas1 onun daha

da tistiin kabul edilmesini saglamaktadir.

Manovich, (2001, s.6)’ya gore giiniimiizde kullandigimiz yeni medya teknolojisi
bilgisayar ve basin yaymn alanindaki gelismelerin birlesmesinin bir sonucudur.
1830’lardan itibaren Charles Babbage’in “analitik makine” ve Louis Daguerre’in
“dagerotip”i bulmasiyla 1950°1i yillarda giiniimiiz bilgisayar teknolojisinin kullanilmasi
gergeklesebilmistir. “Analitik makine” bilgisayar denilen cihazin ilk temellerini
olustururken, ayn1 zamanda “dagerotip” sayesinde, hareketli goriintii, ses ve metinler
farkl yontemler gelistirilerek saklanabilmesi ger¢eklesmistir. Yeni medya olgusu da bu
iki farkli alandaki gelisimin birlesmesi ve mevcut basin yaymn igeriginin sayisal dataya

cevrilmesiyle kullanilir hale gelmistir.

Yeni medya, bugiine dek kullanilan tiim medya i¢eriklerinin toplandigi bir havuz
gibidir ve bu sozciigiiyle ifade edilmektedir. Metin, fotograf ve her tiirlii resim, hareketli

goriintli ile bunlarin yaninda sesin birlesimi hep birlikte multimedyay1 olusturmaktadir
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(Lister ve digerleri, 2003, s.9). Multi medya bu i¢eriklerden birine, ayn1 anda ikisine ve

hatta bircoguna sahip olabilmektedir.

Ortaya ciktigt donemde devlet ve toplumun sayisal islemlerinde bir hesap
makinesi gorevi listlenen bilgisayarlar Soguk Savas doneminde askeri amaglar ugruna
kullanilmistir. Bilgisayar teknolojilerinin bugitinkii son haline gelmesi ve tiim sivil
toplumun kullanim alanina girmesi ise Silikon Vadisi’ndeki bilimsel arastirmalar
sonucunda olmustur (Briggs ve Burke, 2004.s.75). Teknolojinin gelismesiyle eskiye
nazaran bilgisayar teknolojileri de 6nemli ilerlemeler kaydetmis, dahasi bu teknoloji cep
telefonuyla birleserek kiigiik, tasinabilir, kolay kullanilabilir ve hareketli birer alete
donlismiistiir. Bu yoniiyle giintimiizde bilgisayar donanimi destekli yeni cep telefonlari

her yastan bireyin elinde goriilebilmektedir.

Bilgisayar alanindaki teknolojik yenilikler devam ederken bu bilgisayarlar
birbirleriyle ve dahasi diinyanin c¢esitli yerlerindeki diger bilgisayarlarla bir iletisime
sokacak gelisme internet alaninda goriildii. Soguk savas déoneminde politik, ekonomik
istlinlik ¢abasinin internetin dogmasinda 6nemli etkisi vardir. ABD merkezli liberal
kapitalizmin ve onun mamullerinin pazarlanabilmesi dagitimin yapilabilmesinin yaninda
aynt merkezin fikriyatinin tiim diinyada dolastirilabilmesi ve benimsetilebilmesi i¢in
internet, stratejik bir yatirim araci olarak kabul edilmis ve ABD devlet kademeleri
tarafindan bu maksatla desteklenmistir. Bu bilgiler 15181nda internetin icadi ve kullanima
baglanmasinin, genel kabulde oldugu gibi serbest piyasadaki 6zel miitesebbisler
tarafindan degil bizzat ABD devlet sistemi tarafindan gerceklestirildigini sdylemek
gergcekei olacaktir. Dahasi internet dogrudan dogruya askeri amaglarla kullanilmaya

baslanan bir ara¢ olmustur (Schiller, 1999, s.78).

Internet, is ve sosyal hayatta bilgi akisin1 saglamak bakimindan bir iletisgim
devrimine imza atmistir (Neumann ve Hogan, 2005, s.472). S6z konusu devrimin yani
sira verilerin degisimi ve analizlerinin yapilmasi da olduk¢a kolay hale gelmis, bu durum
ise diinya c¢apindaki is akisina hiz kazandirmistir (Mohamed, 2007, s. 103). Reklam,
tanitim, pazarlama hizmetleri internet tizerinden yiiritiiliir olmus, internet reklamciliginin
toplam kiiresel reklamcilik gelirlerindeki oran1 her gecen giin artar olmustur. Benzer

sekilde perakende ve toptan ticaret e-ticaret adi altinda internet ortamina tasinmis,

113



insanlar ev ve isyerlerinden diledikleri iiriine, bulunduklart bélgenin ¢ok daha uzaginda
olsa bile ¢ok kisa zamanda ulasir hale gelmistir. Internet tabanli toplumsal hizmetlerden
bir digeri de resmi kurumlarin internet iizerinden ulasilabilir hale gelmesidir. Farkli
tilkelerde farkli adlandirilan Tiirkiye’de de e-devlet adi altinda faaliyet gosteren
uygulamalar araciligiyla milyonlarca insan devlet kurumlariyla olan bilgi-evrak
aligverisini silirdiirebilmekte, bu durum biirokrasideki engelleri kaldirdig:r gibi, devlet
islemlerinde klasik yontemlerle mukayese edilemeyecek derecede ileri bir hizla hizmete
olanak saglamaktadir. E-devlet hizmetleri ayn1 zamanda resmi kurumlara fiziki olarak
ulasan vatandas sayisini azalttigi i¢in bu kurumlarin ylikiiniin hafiflemesi, devlet i¢

isleyisini hizlandirmaktadir.

Yirmi birinci ylizyil itibariyle sosyal ¢ag baslamistir. Elektronik aletler, akilli
telefonlar, uydu teknolojileri bu devirde biiyiik yayginlik kazanmistir (Azua, 2010, s.64).
Sosyal c¢ag devri ise milenyum ¢aginin hemen oncesinde 19901 yillarin sonuna dogru
kesfedilen ¢evrimigi sosyal aglar, 6l¢liimlii internet uygulamalariyla hayat bulmustur. S6z
konusu sosyal aglar, teknolojik altyapinin verdigi imkanlarla kisiler arasi iletisimin
kolaylagmas1 ve yayginlagsmasina biiyiik destek temin etmistir. Sosyal ¢ag ortaminda her
bir kullanici kendisine 6zel ¢evrimici sosyal ag kurmak suretiyle, ayni sosyal ag iizerinde
kendisi gibi kullanici durumundaki diger tiim bireylerle iletisim olanagini elde etmistir

(Newman ve Thomas. 2009. s.54).

Geleneksel medyanin maliyetiyle mukayese edildiginde internetin maliyeti
oldukca ciizi seviyelerdedir. Bunun yaninda hiz1 ise geleneksel medya araclarinin ¢ok
ilerisindedir (Bakan, 2008, s.374). Ayrica internet iletisimi; bir kisi, kurum veya devletin
egemenligine bagl degildir. Geleneksel medya araclariyla internet bu bakimdan kiyas
edildiginde ozgirliik, erisebilirlik agisindan internetin daha serbest oldugu
gozlemlenebilecektir. Bu yoniiyle internet umuma mahsus sayilmaktadir (Seker, 2005,

$.67).

Gliniimiizde internet, insanlarin aileleri ve arkadaslariyla iletisimini sagladigi,
bulundugu iilkenin simirlarii agsarak bagka iilke insanlariyla dogrudan iletigim
kurabildigi, televizyon seyretme, miizik dinleme, alisveris yapma gibi pek ¢ok faaliyetini

yuriittiigii bir mekan haline gelmistir (Cetin, 2009, s.1094).
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Internet teknolojisi ve iletisimi gorece diger iletisim altyapilarina nazaran daha
kolay ulasilabilmesinin de etkisiyle tiim diinya genelinde ¢ok hizli bir sekilde yayilmaya
devam etmektedir. 20. Yiizyiln son on yilindan itibaren internet, hiz ve iletisim
kabiliyetinin artmasi neticesinde kitle iletisim arag¢lari arasinda 6nemli bir yer edinmistir.
ABD’nin San Francisco kentinde 1994 yilinda meydana gelen depremin internet
araciligiyla duyurulmast ABD’nin en biiyiik ve genis aga sahip televizyon kanallarinin
dahi internetin hizina yetisemeyeceginin en agik delili olmustur (Brian, 1998, s.182). Bu
tarihten sonra da her tiirlii acil ¢agri, duyuru basta olmak {izere sosyal hizmet internet
araciligiyla yapilir olmus, sosyal medyanin yayginlasmasiyla da diinyanin birgok
iilkesinde devletin resmi kurumlari, siyasiler ve biirokratlar1 sosyal medya iizerinden

vatandaslarla dogrudan iletisime ge¢cme yolunu tercih etmistir.

Geleneksel medya, toplumlara haber ve bilgiyi tek yonlii bir iletisimle iletmekle
yetinirken yeni medya insanlarin iletisim amaciyla cep telefonlar1 ve bilgisayarlarindan
internet yoluyla etkilesimli bi¢imde faydalanmasi demektir. Bu yoniiyle yeni medya,
internetin etkilesimli iletisim kabiliyetini betimleyen sanal bir ortamken, bu kabiliyeti

kullanan araglara da sosyal medya araglari denilmektedir (Cildan ve digerleri, 2012, s.1-3).

Telekomiinikasyon teknolojisinin bilgisayar teknolojisiyle birlestirilmesi
neticesinde tim diinya ¢apinda kullanilabilen yeni bir iletisim alan1 dogmustur. Uydu
baglantilari, radyo linkleri ve kablo altyapisindan meydana gelen s6z konusu alan, kiiresel

Olcekte icerik aktarabilmektedir (Bastan, 2000, s.17).

Yeni medya olarak da tabir edilen sosyal medya; coklu iletisim, bireysel
kullanim, belli bir ortam veya siireye tabiiyetinin olmamasi ve 6zgiir icerik dolasimi
sayesinde kullanicilar tarafindan diger sosyal medya aracglarindan farkli tutulmus ve

benimsenmistir (Kara ve 6zgen, 2012, s.102).

Sosyal medyanin yayginlasmasi, 3G teknolojisinin gelisimi ve bu teknolojinin
kullanildig1 aletler olan tabletler ile cep telefonlar1 sayesinde daha hizli iletisime olanak

sunmastyla olmustur (Peltekoglu, 2012, s.50).

Internetin diger kitle iletisim aracglariyla iz ve kitlelere ulasmada mukayese

edilmesine iliskin Morgan Stanley’nin 2004’te yaptig1 arastirmada carpici sonuglar
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ortaya ¢ikmistir. Bu bilimsel ¢alismayla 50 milyon kullaniciya erisebilme vaktine iliskin
radyonun 38 yila, televizyonun 13 yila ve internetin ise sadece 5 yila ihtiya¢c duydugu
sonucuna varilmistir (Turgut, 2010). Internetin kitlelere ulagsmadaki hizinin gelisen
altyapt imkanlariyla da desteklenerek arttigi goz oniine alindiginda bu makasin stirekli
acildigi, hiz konusunda sosyal medyanin geleneksel kitle iletisim araglarini daha da geride

birakacagini soylemek miimkiindiir.

Iletisim teknolojisinin oldukca ilerledigi giiniimiizde radyo, televizyonun ilk
kullanilmaya basladig1 donemlerden daha zor bir rekabetin igerisinde yer bulmaktadir.
Sayisal iletisim teknolojisi radyo i¢in firsatlar sundugu kadar tehditleri de zorluklar1 da
barindirmaktadir. Zira bu yeni teknoloji medya araglar1 olan televizyon ve radyoyu
etkiledigi gibi bu arag¢larin muhatabi olan toplumda da bazi1 degisikliklere yol agmaktadir.
Bireyler, kolay erisebilirlik, tasmabilirlik ve kontrol edilebilirlik ag¢isindan
degerlendirmeye tabi tuttugu bu araglar arasinda genel olarak zaman ve mekéna
kisithligima sahip geleneksel medya karsisinda yeni medya teknolojilerini tercih
edebilmektedir (Drotner 2005, s.53-64). Bu gerekgelerin yani sira bir kisim ¢evreler, yeni
medya teknolojilerinin tercih edilme diizeylerindeki artista, bu teknolojilerin sundugu
iceriklerin kullanicilar tizerinde bagimlilia neden oldugunu iddia etmektedir (Ferguson

ve digerleri. 2007, s.107).

Kiiresel diizeydekine benzer sekilde Tiirkiye’de de internet kullanim oranlari
siirekli artis gostermektedir. Tiirkiye Istatistik Enstitiisii tarafindan Hanehalk: Bilisim
Teknolojileri1 Kullanim Arastirmas1 Tiirkiye’de internet kullaniminin ve internete
erisimin artigina isaret etmektedir. 2016’da iginde internet kullanicisi sahislarin yiizdesi
61,2 olarak gerceklesmistir (TUIK, 2016. 1-10). Bir baska deyisle her 10 Tirk

vatandasindan biri 2016 yilinda internet kullanicist durumundadir.

Bilgisayar ve internet kullanim oranlari, 2015 senesinde miiteselsilen yiizde 54,8
ile 9%55,9 olarak gerceklesmisken bu oranlar; bir sonraki yilda %54,9 ve %61,2; 2017
yilinda da %56,6 ve %66,8 olmustur. Bununla benzer olarak iilke ¢apinda internet
baglantisi olan hane sayisi da siirekli artis gostermistir. Hanehalk: bilisim teknolojileri
kullanim arastirmasi sonuglarma goére 2017 senesi nisan ayinda konutlarin yiizde

80,7’sinde internet baglantis1 vardi. 2016 senesinin nisan ayinda ise bu rakam %76,3’di.
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Internetin kullanim amaglar1 dikkate alindiginda ise sosyal medya kullaniminin ilk sirada
oldugu goriilmektedir. 2016 senesinin ocak, subat ve mart doneminde internet kullanicisi
kisilerin ylizde 82,4 {iniin interneti sosyal medyada hesap a¢gma, ileti alim ve gonderimi,
ya da gorsel yayinlama amaciyla kullandigi tespit edilmistir (http:/www.tuik.gov.

tr/PreHaberBultenleri.do?1d=21779 ve http://www.tuik.gov.tr/ HbPrint.do?1d=24862,

25.06.2018). Boylelikle hem bilgisayar hem de internet kullanim oranlarinin yillara séri

bir sekilde arttig1 gézlenmistir.

Internet ve medya alaninda en giincel ve ayni zamanda tiim diinyada radyo
dinleme aligkanliklarinin da degismesine yol agan gelismelerden biri sanal multi-kanal
icerigi dagiticilaridir. Kitle iletisimindeki bu yeni alan, kendisinin gelisimine en yakin
web tv’lerin bir adim 6tesi, daha gelismis sekli olarak da tanimlanabilir. Sanal multi-kanal
icerigi dagiticilarinin getirdigi en biiylik yenilik; istege bagl icerik iiretimine imkéan
vermesidir. Bu alan ayni zamanda radyo dinleyicilerinin, televizyon izleyicilerinin ve
gazete okurlarinin takip ettikleri kitle iletisim araglarindan en rahatsiz olduklar1 konularin
basinda gelen istenmeyen reklam konusuna ¢6ziim namina 6nemli mesafe kaydedilmesini

saglamaktadir.

Virtual multichannel video programming distributors - sanal multi-kanal icerik
dagiticilarinin sundugu en biiyiik yeniliklerden biri kablo ve uydu yaymciliginin sundugu
hizmetlerden farkli ve fazla olarak canli televizyon yaymlarmi internet tizerinden
kullanicilarina ulastirabilmesidir. Uyelik sistemiyle isleyen ve kullanicilara bireysel
tercihlerine gore yayilar ulastirabilen bu hizmetin ana gelir kaynag1 da tiyelik ticreti
tizerinden alinan ticretler olmaktadir. Amerika Birlesik Devletleri’'nde toplam kitle
iletisim arag¢larinin sundugu hizmetler icerisinde bu tiir altyapilarin sundugu igeriklerin
ulagtigt  kitle  toplam  pazarin  yiizde  yirmisine ulasmis  vaziyettedir
(https://adexchanger.com/tv-and-video/vmvpd-cables-answer-cord-cutting/ , 2017).
Kullanic1t merkezli tercihleri 6n plana ¢ikarmasi sebebiyle Tiirkiye’de de bu alanda ¢esitli
yatirimlar yapilarak altyapi olusturulmus ve bireylere hizmet vermeye baglamistir. Ancak

ulasabildikleri pazar su anlik ciizi rakamlarla ifade edilmektedir.

Ancak yeni olan bu teknolojik gelisme de kendi icerisinde bazi tartismalari

beraberinde getirmistir. Cilinkii sanal ¢oklu kanal icerik dagiticilari, kullanicilari
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verdikleri ticret karsiliginda reklam izlemekten kurtarirken, daha fazla gelir elde
edebilmek i¢in kullanicilara reklamlar1 da barindiran igerikleri ticretsiz olarak
sunmaktadir. Bu ise kullanict bilgilerini zorunlu tutmayan igerik saglayicist internet
hizmeti sunan pek ¢ok saglayicinin sundugu hizmete esdeger oldugundan dolay1 sanal
coklu kanal igerik dagiticilarinin kullanicilar nezdinde cazibesini kaybetmesine neden
olmustur. Sanal ¢oklu kanal icerik dagiticilar1 hakkindaki bir diger tartisma konusu da
bireylerin medya igerigi ana {ireticilerinin arasina girmesi, her iki kesimin birbiriyle olan
dogrusal iletisimini sekteye ugratmasini engelledigi yoniindedir. Medya igerik iireticileri
bu sorunun, kendilerini Kkitleleri tanimalari konusunda zor durumda biraktigini,
kullanicilarin her tiirlii talebinden haberdar olamadiklar1 bir sonuca gotiirdiigii elestirisini

yoneltmektedir.

Bu amagla sanal ¢oklu kanal icerik dagiticilarindan hizmet alan Disney, artik
dogrudan kitleyle iletisime geg¢me, kullanicilarin da bilgilerine sahip olabilme ve bu
ortamlara icerik tasimadaki is yiikiinii sonlandirma adina Netflix ile olan isbirligini
sonlandirmis, dogrudan kitleye ulasacak bir internet altyapisim1 kurma calismasi
yuriitmiistiir (http://variety.com/2017/digital/news/disney-netflix-end-acquires-bamtech-
espn-ott-services12025 19917/, 2017). Ancak {retilen biitiin medya igeriklerini
depolamak, siniflandirmak, bunu internet tizerinden her an hedef kitlenin kullanabilecegi
halde giincel tutmak hem finansal agidan hem de teknik altyap1 agisindan yalnizca biiyiik
medya sirketlerinin gii¢ yetirebilecegi bir hizmet alanidir. Bu nedenle harici olarak
Disney gibi kullaniciya dogrudan ulasabilecek yetiye sahip olmayan tiim medya igerik
ireticilerinin sanal coklu igerik dagiticilariyla isbirliklerinin devam edecegi, dolaysiyla
bu altyapinin uzun yillar daha kullanima acik oldugu degerlendirmesi yapilabilir. Kald1
ki radyo gibi hem Tiirkiye hem de tiim diinya iilkelerinde oldugu gibi toplam iletisim
araglar1 arasinda en az reklam gelirine sahip araclardan olan radyolarin harici, kendine
Ozgii altyapilar kurmasi mevcut iktisadi tabloda miimkiin olmadigindan dolay1 6zellikle
radyo kanallarinin sanal ¢oklu kanal icerik dagiticilarina olan ihtiyaci, diger kitle iletisim

araclarinin ihtiyacindan daha fazladir.
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3.1.3. Uluslararasi Yeni Iletisim Diizeni

Uluslararasi iletisim kavrami; toplumlarin birbirleriyle veya farkli toplum
tiyelerinin birbirleriyle iletisimini tanimlayan bir olgu olarak kabul edilmektedir.
Gunumiiziin iletisim araglar1 vasitasiyla diinyanin biitiin iilkelerinde yasayan insanlar,
birbirleriyle dogrudan iletisim kurabilmektedir. Ayni sekilde kitle iletisim araglart da bu
ileri teknoloji sayesinde diinyanin pek ¢ok farkli bolgesinde yasayan insanlara erisim
saglayabilmektedir. Iletisimde ulasilan bu ileri diizeye ragmen iletisim alaninda salt bir
diizenin veya esit ve karsilikli adil bir ifade serbestligin olmamas1 kiiresel 6l¢ekteki

iletisime yonelik birtakim itirazlar1 da beraberinde getirmektedir.

Gilintimiize gelinceye kadar iletisim araglari, teknolojinin getirdigi ilerlemeyle
iletilerin kars1 tarafa ulastirilmasi stirecine hem hiz kazandirmis hem de iletisim saglanan
toplumlar arasindaki fiziki mesafe olgusunu, zorlugunu ortadan kaldirmustir. Ote yandan
birbiriyle iletisim kuran toplumlar arasindaki bilgi akisinin esit olmamasi veya gizli
birtakim emelleri de barindirmasi, bu toplumlar arasinda bir bagimlilik siirecinin
dogmasina yol agmistir (Usluata, 1994, s.7). Bu durum bilimsel ¢evrelerde uluslararasi

iletisimde yasanan dengesizlik olarak da tabir edilmektedir.

Kiiresel iletisimdeki esitsizlik kavrami birbiriyle iletisim saglayan iki toplum
arasinda teknolojisi, ekonomik seviyesi iistiin olan iilkelerin lehine gelismistir (Zeytinli,
1997, s.51). Gelismemis veya az gelismis ilkelerin {rettigi bilgiyi diinya ¢apinda
yaymasinin bityiik maliyetler gerektirmesi nedeniyle bu tilkeler glintimiizdeki uluslararasi

iletisim diizeninde magduriyetler yasamaktadir.

Diinya, “yeni uluslararas: iletisim diizeni” kavramini 6zellikle ikinci diinya
savasinin ardindan Bati’nin askeri, ekonomik ve teknolojik gelisimine karst SSCB’nin bir
tepki hareketi olarak isitti. Bati’nin egemenligini reddeden “yeni ekonomik diizen” ¢agri
ve anlayisinin kaynagi ve temelleri de ayniydi. Nitekim bu goriislere, savasin ardindan
yeni kurulan ve bati agirlikli egemen diinya goriistine, Bati’nin haricinde kalan neredeyse
tiim diinya devletleri, uluslararasi iliskilerde esitlik talebiyle destek vermislerdi. Siyasal
ve ekonomik tepki zamanla iletisim alaninda da bir subesini insa etmisti (Tokgoz, 2003,

s.131).
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Kiresel iletisimdeki esitsizligin ana gerekgelerinden biri iletisim altyapisi olarak
tabir edilebilecek iletisim araglarinin miilkiyeti ve ellerindeki olanaklarla ifade edilebilir
(Ozkok, 1993, s.159). Dengesizligin bir diger nedeni ise diinya lizerindeki iletisim alt
yapisindaki yetersizliktir. Bu yetersizlikten istifade eden gelismis tilkelerin haber
ajanslari, bagka tilkeler arasindaki karsilikli iletisimi de kendi imkanlariyla toplumlara
sunmay1 vadetmekte, boylece hem baska tilkeler arasindaki iletisimi denetlemekte hem

de kontrol etmektedir (Zeytinli, 1997, s.52).

Iki yiiz civarindaki iilkenin bulundugu giiniimiiz diinyasinda devletlerin
birbirleriyle iktisadi, ticari, bilimsel, teknoloji alanlarinin tamaminda yiiriittiigii rekabette
bilgi ve teknolojiyi elinde tutan ve bunu bir silah olarak kullanan gelismis iilkelerin
gelismekte olan ve gelismemis ile olan farki gittikge artmaktadir. Gelismekte olan tilkeler
gorece bu farki kapatmak adina ilerlemelerini siirdiirse de 6zellikle gelismemis tilkelerin
bu rekabette gelismis iilkelerin oldukc¢a gerisinde kaldigi goriilmektedir. Bu durum
gelismemis lilkelerin gelismis tilkelere olan zorunlu bagimliligini tetiklemekte, bilgi ve
teknoloji alaninda gelismis tilkelerin Gistiinligii sebebiyle olabildigince tek tarafl bir bilgi
akist ve bu akis sonucunda somiirgelestirilen gelismemis iilkeler gercegini ortaya

cikarmaktadir.
3.2. SOSYAL MEDYA

[letisim bilimlerinde mesajin iletildigi taraf ile alic1 veya alicilarin etkilesimini,
aligverisini konu edinen kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, bireylerin ihtiyag¢larini
gidermek i¢in calistigini kaydeder. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimina gore bireylerin
bu gereksinimlerini karsilamak maksadiyla kullandiklar1 unsurlardan bir kismi da kitle
iletisim araglaridir. Insanlar s6z konusu araglar ile bu araclarin kendilerine sundugu
bilgiyi segerek boylece ihtiyaglarimi gidermeye c¢alisir (Erdogan ve Alemdar, 2005,
s.161). S6z konusu ihtiyaglarin durumu giintimiizde gelisen teknoloji ile merkezi
sistemini kaybeden ve her bir bireyin merkez haline geldigi yeni kitle iletisim araglar1 ve
sosyal medya ile daha farkli bir mecraya evrilmistir. Artik kitle iletisim araglarinin
sundugu bilgilerin elenerek kabul edilmesinden 6te giden yeni kitle iletisim merkezinde
sosyal medyanin her kullanicis1 kendi bilgisini tiretmekte, bunu diledigi kisilere belli

sinirlamalar dahilinde de olsa ulastirmaya ¢alismaktadir. Boylece yeni ¢cagda kitle iletisim
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araglarindan beklenen doyumun tanimi degismis; bireyler kitle iletisim araglarindan
kabul edilen sosyal medya arag¢larini haber, bilgi edinmeden 6te doyumlarini karsilamak

i¢cin kullanir olmustur.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi toplumdaki bireyler bazi sosyal ve ruhsal
ihtiyaglar1 oldugunu ve bu ihtiyaglarina ulasmak maksadiyla iletisim araglarinin sundugu
bilgiye yonelir (Yaylagiil, 2006, s.71). Bireysel ve sosyal gereksinimlerini yerine
getirmek icin medya araglarina yonelen bireyler, bu ihtiyacin1 karsilayan araclarla da
birtakim doyumlara ulasabilmektedir. Boylelikle kullanimlar ve doyumlar yaklasimina
gore her bir izleyici dinleyici, hangi kitle iletisim aracim1 ve/veya bu araglarin hangi
programlarim1 sececegine iliskin bir karar siirecinden ge¢mekte ve bireylerin bu

secimlerinde bazi 6n yonlendirmeler etkili olmaktadir (Bulduklu, 2010, s.35).

Bireylerin gereksinimlerini karsilamak icin yoneldikleri kitle iletisim araglari
arasinda yaptig1 tercihte giivenirlik énemli bir unsur olmustur. Insanlar bir doyum elde
etmek tizere yonelecegi kitle iletisim araglarinin kendileri ve i¢cinde bulunduklar1 toplum

icin ne denli degerli oldugunu belirlemek tizere giivenlikli bir yaklasim sergilerler.

Iletisimde giiven konusu kitle iletisim araclarinin varlik gostermesinden 6nceki
stirecte kisiler arasindaki giiveni hedef olarak belirlemisken teknolojinin sundugu
imkanlar ve kitle iletisim araglariin yayginlasmasi sonucu gazete, radyo ve ozellikle
yirminci yilizyilin yarisindan itibaren televizyonlar: da kapsama alania almistir. Benzer
sekilde teknolojik ilerlemelerin ardindan giiniimiiz insaninin bilgiye erisiminde énemli
bir unsur haline gelen internet de iletisim siirecinde giivenirlik konusunun arastirma
sahalarindan biri olmustur (Mehrabi, vd. 2009, s.138). S6z konusu arastirmalar kitle
iletisim araglarinin kitleye sundugu bilgi ve igeriklerin giivenilirligini konu almaktadir.
Ulke siirlarini agan bu arastirmalarin tarihi iletisimin ilk devirlerine dek dayanmakta ve
o giinden bu yana iletisim biliminin arastirma alanlarindan birini teskil etmektedir (Peng,

2003, s.8).

Kitle iletisim araclarinin kitle ve birey {izerindeki her tirlii tesirinin
incelenmesinin ana gayesi bireylerin birbiriyle olan iletisim ve etkilesiminde medyanin

sahip oldugu role iliskin bilimsel doneler ortaya koymaktir (Fejes, 1994, s.251). Ancak
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bu sekilde kitle iletisimin tesirinin boyutunun anlasilabilecegi ve boylelikle kitle

iletisimin fayda ve zararlarinin tespit edilebilecegi diistiniilmuistiir.

Piyasa arastirmalarinda radyonun televizyon karsisindaki rekabetinde geri
distiigii, dinleyicilerin radyoya yonelik ilgisinde azalmanin oldugu goriilmiistiir. Bu
azalisin kaynagina yonelik dinleyicilere yoneltilen sorular, radyo yayincilik alaninda
radyo sayisi, igerik cesitliligi, yeni teknolojik gelismelerle zenginlesen ve ucuzlayan
altyapt olanaklarina ragmen radyo yayinlarindaki kaliteli igerik eksikligi seklinde
cevaplandirilmistir. Bu sonuglardan yola ¢ikan radyo yayincilari yaymlarin birbirine
benzer oldugu radyo yayincilik pastasindan daha fazla pay elde edebilmek icin radyo
yildizlarini istthdam etme yoluna gitmistir. Buna kars1 televizyon yayinciligi ile rekabet
icinde olan radyo yayinciligi devamlilig1 zorunlu kilan program yapisindan vazge¢mis,
devamlilig1 ve siirekli takibi gerekli gormeyen miizik yogunluklu bir icerige yonelmistir.
Boylece dinler kitlenin radyo kanali ile olan siirekli ve yogun baginda zayiflama
goriilmis, bir bagka deyisle dinleyici sadakatinin diismesine neden olmustur. Bu durum
dinleyicinin radyodan beklentisini ve dinleme aligkanligmmin degisimine yol acarak
dinleyicinin anlik ihtiyacina gore ve reklamlarini dinlemeksizin radyo kanallar1 arasinda
gezinimine zemin hazirlamistir. Dinleyici nezdinde kayda deger bir yayin farki kalmayan
sayica oldukea fazla radyo istasyonlar1 ayni hedef kitleyi olan dinleyiciler i¢in yogun bir
rekabet yliriitmekte, dinleyiciler ise bu rekabette istasyon sadakati en diisiik seviyede
radyo kanallarindan birini bir digerine ¢ok kisa araliklarla tercih edebilmektedir. Buna
kars1 radyo yayincilart mevcut dinleyici kitlesinden daha fazlasina talip olma ugruna {inlii
kisileri konuk etmekte, 6diillii yarismalar diizenlemektedirler (McDowell ve Dick, 2003,

5.48).

Bu noktada miizik, radyo yayinlari i¢in dinleyicinin kaybedilmesi ve boylece
televizyon ile diger kitle iletisim araglar karsisinda yiiriitiilen rekabette olumsuz etkileri
olan bir unsur olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Ancak bu kanaat dinleyici arastirmalarina
dayansa da farkli toplumlar ile sosyal medya faktorii arasinda degiskenlige sahip oldugu
gerekgesiyle derinlemesine incelenmeye muhtactir. Dahasi dinleyicilerin muizik agirliklt

radyo igeriklerinin birbirine benzedigine yonelik beyanatlarindan hareketle, bu
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benzerligin ortaya ¢iktig1 veya olusmaya basladigi donem ele alinmasi gereken bir diger

konu basligidir.

Televizyonun diinya capinda yayin kullaniminin bagladigi dénemde radyo
yayincilari, televizyon karsisinda istiinliik saglayabilmek i¢in miizik sektorii ile baglarini
giiclendirmis, radyo yaymlarinin igeriklerinde birtakim degisikliklere giderek miizik
programlarina agirlik vermislerdir (Baker, 2009, s.2). Bu igerik degisikligi sayesinde
radyo miizik dinlemek i¢in en belirgin ve en yaygin yol olarak kullanilmistir. Ancak
tasinabilir mp3’ler, cep telefonlar1 ve internet yayinlari gibi yenilikler nedeniyle radyolar
miizik dinlemek icin en yaygin ara¢ olma vasfim1 kaybetmistir. Bu gelismeler kimi
cevrelerin, radyo yayinlarina yonelik kitle tercihinin azalmasinin arkasinda radyonun
televizyona kars1 rekabetinde tistiinliik elde etmek i¢in iceriginde degisiklige giderek
miizik agirlikli yaynciliga gecisinin olduguna yonelik elestirilerin dogmasina yol
acmustir (Albarran ve digerleri, 2007, s. 97). Yayincilikta internetin kullaniminin
yayginlagmasi tizerine miizik agirlikli radyo yayini yapan radyo kanallarinin bir tislup

degisikligine gittigi bildirilmektedir (Priestman, 2013, s. xii).

Yeni iletisim diizeni, diinyanin farkli kiiltiirlerinden farkli yas cinsiyetteki
insanlar1 bulusturan bir ortam haline gelmistir. Bu baglamda, her an giincel, geleneksel
medya araglar televizyon ve radyo gibi tek merkezden idare edilen degil, birden fazla
insanin kullanimina olanak saglayan ve bu yoniiyle ¢ok merkezli olarak kabul edilen,
metin, fotograf ve video gibi iceriklerin sayisiz nicelikte paylasimina imkéan saglayan bir
mecra halini almistir. Insanlar radyo ve televizyon karsisinda tek 6zgiirliik donesi olarak
sunulan kumanday:1 kullanmaktan daha genis bir 6zgiirliik ortamina sahip oldugunu
diistindiiklerinden dolay1 sosyal medyaya yogun ragbet gostermektedir. Bireyler siyasal,
sosyal meselelere yaklasimini buradan ilan etmekte, bir olay, durum, gorsel, yazinsal
etkinligi sosyal medyada paylasabilmekte ve boylece taraftar toplayabilmektedir.
Bireyler ayn1 zamanda diinyanin her kosesinde kendisi gibi diisiinen, ayni begenilere
sahip olan bireylerle sanal topluluklar insa edebilmektedir. Bireye bulundugu toplumun,
bulundugu tilke sinirlarinin ¢cok daha Gtesine ulasma imkani saglayan internet ve onun
araciligiyla islevsellik kazanan sosyal medya boylece kiire ¢apindaki her bir bireyin

dinyanin hemen her boélgesine ulasarak cok yonli iletisime dahil olmasina ortam
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hazirlayabilmektedir. Sosyal medya ortaminda c¢oklu sosyal gruplarin kullanicilara
oldukea fazla etkinlik diizenleyebilme imkéani da saglayabiliyor olmasi sosyal medya

kullanilirlig: ve takip edilirliginin her gegen giin artmasina yol agmaktadir.

Bu denli insanin dakikalar ve hatta saatlerce kullandig1 sosyal medya iiriin ve
marka pazarlamalarinin da en 6nemli adreslerinden olmustur. Bugiin sosyal medyanin
bircok mecrasinda iirlin, hizmet, marka, etkinlik tanitimina rastlanilmakta, dahasi bu
mecralar siyasal iletisim ve propaganda araci olarak da kullanilmaktadir. Bu yoniiyle
bakildiginda bugiine degin baslica gazete, dergi, televizyon ve radyo gibi kitle iletisim
araglar1 arasinda dagitilan reklam ve dolaysiyla reklam gelirleri kendisine bu yeni ortami
ortak olarak kabul etmek durumunda kalmistir. Bir diger deyisle sosyal medya kiiresel
bazdaki toplam reklam pastasindan pay alir hale gelmis dahas1 bu pay her gecen giin daha
da artmaktadir.

Sosyal medya; bunca faydasi, gelisim hiz1 ve kabiliyeti ortadayken elbette bir¢ok
olumsuzlugu, zarar1 da beraberinde getirmektedir. Bu olumsuzluklarin basinda da
giivenlik gelmektedir. Bilindigi tizere sosyal medya yapisi geregi internet altyapisini
kullanmaktadir. Sosyal medyaya internet iizerinden erigebilmek i¢in ise cep telefonu,
tablet, bilgisayar, televizyon gibi elektronik unsurlara ihtiyag vardir. Dolaysiyla
elektronik alet-internet-sosyal medya bileseninden olusan bu sarmal, kullanilan
elektronik aletin de sosyal medyadaki gizli ve agik tiim iceriklerin de internet ortamiyla
bulusmasina yol agmaktadir. Bu durum ise kotii amagh kisiler i¢in olduke¢a verimli bir
firsata dontistiiriilmekte, sosyal medya hesaplari ve bilgisayarlardaki tiim degerli bilgilere
yonelik hirsizlik faaliyetleri ytriitiilebilmektedir. Meselenin bir diger yonii ise sosyal
medya ile alakali olmayan tg¢iinci alanlara yonelik giivenlik riskidir. Yine kotii amagh
kisiler elektronik alet-internet-sosyal medya bilesenin iizerinden banka hesaplarina
ulasabilmekte, kredi kart1 bilgilerini ele gecirebilmekte, sosyal medya kullanicilarinin
kimlik bilgilerine sahip olabilmektedir. Bu durum hig siiphesiz, tehlikelerin ve tehditlerin
farkinda olmadan sosyal medyay1 kullanan milyonlarca insan i¢in biiyiik kayiplara yol

acabilmektedir.

Sosyal medya kullanicilari i¢in bir diger giivenlik riski de bizzat sosyal medya

platformlarindan kaynaklanmaktadir. S6z konusu platformlar, sosyal medyay1 kullanmak
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icin bilgilerini paylasan milyonlarca kullanicinin bilgisini koruyamamakta veya bilerek
ticret karsiliginda siyasi damismanlik sirketlerinden pazarlama sirketlerine, yabanci
tilkelerin istihbarat servislerinden daha pek ¢ok kuruma satabilmektedir. Bu hakikat
sosyal medyanin gerekli 6l¢iide taninmadigi giintimiize dek asir1 glivenlikg¢i bir yaklagim
olarak elestirilse de Tiirkiye’de en yogun tercih edilen sosyal medya ortami olan

Facebook’un bu alandaki faaliyetiyle tiim diinyanin gozleri oniine serilmistir.

Merkezi Ingiltere’nin baskenti Londra’da bulunan Cambridge Analytica
ismindeki veri analiz sirketi 50 milyon Facebook kullanicisinin hesaplarindan ¢aldigi
sahsi bilgileri, Ingiltere'nin Avrupa Birligi'nden ayrilmak iizere Haziran 2016'da
diizenledigi Brexit halkoylamasina ve Amerika Birlesik Devletleri’nde 2016'yilinda
diizenlenen devlet bagkanligi oylamasina tesir etmek maksadiyla degerlendirdigine
iliskin tartismalar diinya capinda biiyiik bunalima neden oldu. ingiltere’nin Channel 4
televizyonunun yayimladigi gizli kamera goriintiilerinde de ayni sirkette tizt diizey
gorevde bulunan kisilerin, itibar suikasti olarak da adlandirilan bazi siyasiler hakkinda
itibar zedeleyici sekilde ‘“‘ask tuzaklar1” kurgulanabilecegi ve riigvet verebilecegi
konusmalar1 yer almist1. Hatta s6z konusu gizli kamera kayitlarinda Cambridge Analytica
Ust Yoneticisi Alexander Nix'in tiim diinyada yapilan segimlerde gizli galigmalari
olduklarin itiraf ettigi de goriilmiistii. Bu goriintii kayitlarinda Nix'in ABD baskanlik
oylamasina dair, "Adaylig: siirecinde Donald Trump ile ¢cok kez bir araya gelerek, dijital
ve televizyon kampanyasini biz yonettik. Kampanyasina bizzat biz sekil verdik." Sozleri
en somut Ornekleri teskil etti. Goruintiilerin ortaya ¢ikmasinin ardindan Cambridge
Analytica sirketi Nix'in gérevine son verildigini ilan etti. Facebook’a benzer sug¢lamalar
Almanya Federal Kartel Ofisi tarafindan Aralik 2018 tarihinde yoneltilmisti. Kartel Ofisi,
Facebook'a, iki milyar tiyesinin sahsi bilgilerini depolama suclamasini yoneltti. Tiim bu
gelismeler tizerine Facebook "Facebook kullanicilari, bilerek bu bilgileri paylasiyor.
Herhangi bir sisteme zorla girilmemis, herhangi bir sifre calinmamistir." duyurusuyla

kendisine yoneltilen iddialar1 reddetti (Anadolu Ajansi, 2018, https://www.aa.com.tr/

tr/bilim-teknoloji/facebookun-veri-skandali-regulatorleri-harekete-gecirdi/1094984).

Sosyal medya sirketi Facebook’un miilkiyeti altinda olan 700 milyonu askin

kullaniciya sahip gorsel i¢erik ortami Instagram hakkinda da kullanicilarin verilerini ihlal
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ettigi gerekgesiyle derin tartismalar yasandi. Kotii amagli kisilerin Instagram’in glivenlik
acigint kullanarak oldukea fazla sayida taninmis kisilerin iletisim bilgileri ile e-posta
adreslerini ¢aldigi, bu bilgileri Dark Web’de Doxagram isimli internet sitesinde sattiklari

duyuruldu (Blog.360totalsecurity, 2017, https://blog.360totalsecurity.com/tr/instagramda

-buyuk-ihlali/ ).

Sosyal medya arag¢larinin giivenirligine yonelik ciddi tartigsmalar, Bati merkezli
hicbir sosyal medya aracinin kullanimina miisaade edilmeyen, yasalarin yalnizca yerli
sosyal medya ara¢larinin kullanimina izin verdigi Cin Halk Cumhuriyeti’nde goriildii.
Cin Internet Idaresi (CAC), Cin’in en &nde gelen yenilikgi sirketi Tencent'in sahibi
oldugu Wechat isimli mesaj programi, {ilkede kullanim1 yasak olan Twitter'in muadili
olan Baidu ile Weibo sirketinin sahibi oldugu forum Tieba'nin sorusturma gec¢irdigini ilan
etti. Kurumun agiklamasinda s6z konusu uygulamalarda kullanicilarca miistehcen
icerikler olusturdugu, tilke giivenligi ve toplumsal istikrara tehdit olusturan séylentileri
dolasima soktuguna dair kanitlarin bulundugu savunuldu. (11.08.2017, Cin'de sosyal

medya devlerine sorusturma, https:/www.aa.com.tr/tr/dunya/cinde-sosyal-medya-

zdevlerine-sorusturma/882066).

Sosyal medyadaki giivenlik aci81 tartismalar1 devam ederken sosyal medyanin
kullanilmasi i¢in gerekli olan internet ve cep telefonu tablet ve bilgisayarlarda da bir ¢ok

giivenlik a¢181 tartismasina siirekli yenileri eklenmektedir.
3.2.1. Diinyada Sosyal Medya Kullanimi

Sosyal medyanin icerik ve kullanici sayisi itibariyle sitirekli gelisimi, reklam
verenler, pazarlamacilar ve biiyiik sirketleri bu alanla ilgilenmeye sevk etmektedir.
Gliniimiizde uzmanlar, reklam ajanslari, teknoloji sirketleri ve daha bircok ilgilinin
tizerinde calistigi ayr1 bir is kolu haline gelen sosyal medya, kitle iletisim araglari

arasindaki reklam pastasi savasinda iddial yiikselisini stirdiirmektedir.

Bir kitle iletisim araci olarak sosyal medya, radyoyu geride birakmuistir.
Televizyon ise sosyal medya ile adeta burun buruna miicadele yiirtitmektedir. Glintimiiz
televizyon  yaymciliginda,  haberciliginde  sosyal medyadan  alabildigince

faydalanilmaktadir. Kiiresel bazda neredeyse tiim televizyon kanallar1 hatta bu kanallara
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ait programlar, sunucular ve daha ¢esitli igerikler i¢in sosyal medya uygulamalarinda ayri
ayr1 bircok hesap agilmakta ve bu hesaplar tizerinden sosyal medya kullanicilar
televizyona davet edilmekte ayni zamanda televizyon igerikleri sosyal medya
kullanicilariyla bulusturulmaktadir. Ornegin sosyal medyada var olan bir tartisma konusu
veya bir igerik, geleneksel medyada haber veya program konusu, igerigi olarak
islenmektedir. Geleneksel medyada yer alan haber metinlerinde sosyal medyaya atifta
bulunma ve sosyal medyanin kaynak gosterilmesine de her gegen giin daha fazla sahit

olunmaktadir.

Bunun tersi durum da sézkonusudur. Diinya ¢apinda milyonlarca insan
geleneksel kitle iletisim araclarindaki igerikleri kurduklar1 sosyal medya kitleleriyle
paylagsmaktadir. S6z konusu bu i¢eriklerin sosyal medya kullanicilari tarafindan izlenimi
takibinin bir siire igerisinde yapildig1 diistintildiigiinde sosyal medyanin da geleneksel
kitle iletisim araglarini igerikleriyle zenginlestirdigi goriilmektedir. Boylelikle sosyal
medya, geleneksel kitle iletisim araclarindan geri kalmadigi algisini oturtmaya,
takipcilerine; ilaveten hi¢bir medyay: takip etmeden her tiirlii igerik ihtiyacini karsilama
vaadinde bulunmaktadir. Bu orneklerden de anlasilacagi tizere hem geleneksel kitle
iletisim araglart hem de sosyal medya birbirlerinin igeriklerinden faydalanmaktadir.
Geleneksel medyanin sosyal medya ile ortakligi olarak da kabul edilen bu durum, reklam
ve pazarlamadan pay almak ve dolaysiyla ekonomik rekabet devreye girince amansiz bir
miicadeleye donmektedir. Sosyal medya kanallar1 takipgilerine canli yaym imkani
vererek adeta kendi televizyon kanallarini kurma imkani1 sunmakta ve bdylece bireylerin
gorlintii izleme aligkanligini karsilamay1 amaglamaktadir. Bunun neticesinde bireylerin
toplam bir giinliik medya takibinden daha fazla pay alabilmek icin sosyal medya araclari

bliytik bir gayret yiiriitmektedir.

Televizyon kanallar1 ise sosyal medyay1 hiz ile yenmeye calismakta, gelismeleri
daha hizli, detayli, resmi kurumlara dayandirarak vermeye gayret gostererek bireylerin
giiven algisini kazanmaya ve yine nihayetinde her bir bireyin giinliik yasantisinda medya
ile muhatap oldugu zaman diliminden daha fazla pay elde edebilmek i¢in miicadele

yuriitmektedir.
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Geleneksel kitle iletisim araglarinin radyo ile bu miicadelesinde ne var ki radyo
kanallar1 yalmiz kalmaktadir. Sosyal medyanin tek basina giristigi miicadelede kitle
iletisim araglar1 adeta sosyal medyaya kars1 birlesip ortak bir miicadele yiiriitmektedir.
Ancak her bir kitle iletisim aracinin iktisadi, sosyal ve siyasal sebeplerden otiirii daha
fazla bireye ulasma gayreti bu araglar tiirdesleriyle rekabete zorlamaktadir. Boylece
radyo, yalnizca ses araciligiyla tiim kitle iletisim araglarina kars1 kitleyi elinde tutma
miicadelesi yiirtitmektedir. Kaldi ki radyo yalnizca ses araciyla ylriittiigii bu
miicadelesini, giiniimiizde neredeyse ¢ocuk yastan itibaren herkesin elinde bulunan basta
telefonlar olmak tizere elektronik aygitlarla metin, goriintii, ses gibi tiim icerikleri aym
anda sunabilen sosyal medyaya karsi kazanmaya ¢alismakta ancak her seferinde maglup

olmaktadir.

Sosyal medyanin geleneksel kitle iletisim araglar1 karsisinda hizli yiikselisi
aslinda bir bakima geleneksel kitle iletisim aracglarinin gegmis donemdeki yayinlarinda
gizlidir. Geleneksel medya giiniimiize degin yukarida bahsedilen iktisadi, sosyal ve
siyasal sebeplerden 6tiirti hep daha fazla insana ulagsma gayretinde olmustur. Bireylerin
daima bu kitle iletisim araglariyla daha fazla vakit gecirmeleri amaglanmistir. Bu zaman
gecirme; bireylerin hep daha fazla izleyerek tiiketme, dinleyerek tiiketme ve okuyarak
tikketmesi tizerinden ylriitiilmiistiir. Artan diinya niifusu ile beraber gelisen teknolojik
altyapilarin sundugu kolayliklarla hep daha fazla igerik iiretilmis ve bunlarin da yine
dinleyiciler tarafindan tliketilmesi istenmistir. Kiiresel diizeyde egemen olan liberal
ekonomi ve tiiketim kiiltiiriniin de yardimiyla geleneksel kitle iletisim araglarinin
kitlelere yonelik bu i¢erik bombardimani bireyler {izerinde bir yorgunluga neden olmus,
boylece kitleler igten ice iletisim alaninda bir rahatlama, farklilik ihtiyact hissetmislerdir.
Sosyal medyanin tam da bu ihtiyaca cevap veren altyap1 sunmasi bir anda geleneksel kitle

iletisim araglarinin sosyal medya karsisinda gii¢ kaybetmesinin 6niinii agmastir.

Yeni cagin revagta olan internet tabanli yeni iletisim aract Sosyal medyanin
kullanimina iliskin bilgi sahibi olmak bu aracin etkisinin ve giiciiniin daha kolay
anlasilmasini kolaylastiracaktir. Bu maksatla yapilmis olan bir iletisim gilivenligi kurumu

olan Clear Swift tarafindan yapilan bir arastirmaya gore;
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“- Amerika’daki ¢alisanlarin %831 ofis araglarini sosyal medyaya ulagsmak i¢in

kullanmaktadir.

- Ingiltere’deki ofis calisanlarinin %42’si ve Amerika’daki ofis ¢alisanlarmin
%30’u isle ilgili konular1 sosyal medya uygulamalar ile gerceklestirdiklerini ifade

etmistir” (Bat, M ve Vural, Z. B. A. 2010, s.3348-3382).
Sosyal medyanin diinyadaki kullanimina iligkin bir diger arastirmaya gore ise;
“- Diinya tlizerinde her {i¢ kisiden ikisi sosyal aglar1 ziyaret etmektedir.

- Internette sosyal medya kullananlarin oran1 %68’in iizerindedir” (Bat, M ve

Vural, Z. B. A. 2010, s.3348-3382).

Giliniimiizde toplam kiiresel niifusun 2/3’lik bir kesimi sosyal medya
ortamlarindan birini ziyaret etmektedir. Bu ortamlarda harcanan vakit ise internet
kullanilarak sarf edilen siirenin artis hizinin 3 katina tekabiil etmektedir. Rakamsal olarak
milyonlarla ifade edilen bu kullanicilarin her biri her giin yeni mesajlar tiretmektedir.

(Bavly, 2011, s. 4).

238 farkli iilkeden elde edilen bilgileri igeren We Are Social ve Hootsuite
isbirligi ile hazirlanan “Digital in 2017 Global Overview” arastirmasi, diinyada sosyal

medya ve internet kullanim1 hakkinda su miithim bilgilere sahiptir:

- Diinya niifusunun yarisini askin insan asgari 1 akilli telefona sahip
durumunda.

- Toplam niifusun yaklasik 2/3’iinde asgari 1 cep telefonu var.

- Kiiresel ¢apta internet kullanimi biiyiik oranda cep telefonlariyla yapiliyor
(https://www.slideshare.net/wearesocialsg/digital-in-2017-global-overview,

03.01.2018).

Iletisim teknoloji alaninda yasanan teknolojik ilerleme bir¢ok ¢evrenin sosyal
medyanin radyo {izerinde bir baski kurmasina yol ag¢tigi elestirilerini beraberinde
getirmistir. Nitekim yapilan saha arastirmalar1 gen¢ kusaktaki bireylerin kitle iletisim
aracglarini kullanma konusunda agirlikli olarak yeni medya araglarini tercih ettiklerini

ortaya koymaktadir. Internet baglantisinin her gegen giin hem yayginlagsmasi hem de bu
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hizmeti saglayan altyapimin  gelisimi, yeni medya araglarmin takibini
kolaylastirmaktayken geleneksel radyoya olan ilgiyi de azaltmaktadir (McClung ve
digerleri, 2007, s.105).

Buna karsin televizyon yaymlarinin tim diinya cografyasina ulagamamasi,
internet baglantisinin da tiim bolgeleri kapsayacak yeterlilige hentiz ulasmamis olmasi ve
boylece internet baglantili yeni medya teknolojilerin kullanim bdlgelerinin sinirlilig
dikkate alinarak, radyonun s6z konusu zorluklari astigi, rakip tiim kitle iletisim

araglarindan bu konuda oldukg¢a ve hala ileride oldugu belirtilmektedir (Abelman 2005).

We are social ve Hootsuite tarafindan yayinlanan Digital in 2018 Global
Overview’deki kiire capinda internet kullanicilarinin kullanim amaci incelendiginde ise
sosyal medya kullaniminin ilk siralarda oldugu goriilmektedir. Sosyal medya sitesi
Facebook da onceki yillarda oldugu gibi en yogun tercih edilen sosyal medya ortami
tinvanini koruyor. Facebook kullananlar 2 milyar 167 milyona ulasmis durumdadir ki bu
rakam kiiresel niifusun yaklasik4’te birine denk gelmektedir. Kullanicilarinin yiizde
36.4'0 on ¢ ila yirmi dort yas gurubundaki genglerden meydana geldigi, bunlar
arasindaki 790 milyon gencin Facebook’u faal olarak kullandigi ortaya ¢ikmaktadir. En
cok kullanilan sosyal medya ortamlar1 1.5 milyar ile YouTube, 800 milyon
ile Instagram, 794 milyon ile Tumblr ve 330 milyon ile Twitter siralanmistir. 2017
istatistiklerinde 328 milyon kisi Twitter kullanirken, Tumblr kullanici sayis1 357 milyon
olarak gergeklesmistir. S6z konusu iki sosyal medya ortamindaki kullanici sayis1 farki bir
yil igerisinde agilmis ve hatta Tumblr kullanici sayisindaki hizli artisla beraber Twitter't
geride birakmistir. Benzer bir rekabetin Facebook ile Instagram arasinda da stirdiigii
aragtirma sonuglarina dayanilarak sdylenebilir. Instagram kullanicilarimin demografik
ozellikleri bakimindan ayristirildiginda, toplam kullanici sayisinin yiizde 38.2'sini 13-24
yas grubundaki gen¢ niifusun olusturdugu, s6z konusu yas grubundaki Instagram
kullanic1 sayisinin da 306 milyon oldugu tespit edilmektedir. Boylece Instagram’in
toplam kullanict sayisinin yaklasik %30’unu 13-34 yas gurubu arasindaki bireylerin
olusturdugu gorilmiistiir (Digital in 2018 Global Overview, 29 Ocak 2018,
https://www.slideshare.net/wearesocial/digital-in-2018-global-overview-86860338). Bu

oranlar Facebook ve Instagram kullanicilarinin sosyo demoTablo 6zellikleri baz alinarak
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mukayeseli bir sekilde ele alindigindaysa Instagram’in geng yas grubundaki bireyler i¢in
daha ¢ok kullanilir hale geldigi, buna karsin Facebook’un toplam kullanicilar1 arasinda
geng yastaki bireylerin sayisinin artis hizinin azalmasi nedeniyle toplam Facebook
kullanicilarinin yas ortalamasimin arttigr tespit edilmistir. S6z konusu rakamlar ayni
zamanda genc¢ yas grubundaki Facebook kullanicilarinin Facebook'u terk ederek

Instagrama'a yoneldigi tezini giiclendirmektedir.

We are social ve Hootsuite tarafindan yayinlanan Digital in 2018 Global
Overview’1n sonuglarinda 4.2 milyarlik bir kitlenin internet kullandig1 belirtilmistir ki bu
oran yaklasik diinya niifusunun yarisina tekabiil etmektedir. Diinyanin toplam niifusu
icerinde 3 milyar 190 bin kisi sosyal medya aktadir ve bu rakam toplam niifusun %42’sine
denk gelmektedir. Sosyal medya kullanici sayis1 2017 yilinda 3 milyar 20 milyon iken bu
say1 2018 senesinde 3 milyar 200 milyona yiikselmistir (Digital in 2018 Global Overview,
29 Ocak 2018, https://www.slideshare.net/wearesocial/digital-in-2018-global-overview-
86860338). Bu durum yalnizca bir yillik siirede dahi sosyal medya kullanici sayisinin

Oonemli oranda artigina isaret etmektedir.

Amerika Birlesik Devletleri’nde gen¢ niifus olarak tabir edilen 18-24 yas
araligindaki bireyler sosyal medyada harcadiklar1 vaktin yarisini mobil uygulamalarda
kullanmaktadir. Bu degeri sosyal ag %70, oyun %81 ve flort %79 ile olusturmaktadir.

Oteki ortamlarda harcanan vakit, bu rakamlarin yaninda diisiik kalmaktadir.

(https://www.comscore. com/Insights/Rankings, 2018).
3.2.2. Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimi

We are social ve Hootsuite tarafindan yayinlanan Digital in 2018 Global
Overview arastirmasinda 81 milyon 330 bin olan Tiirkiye niifusunun 54 milyon 330 bin
kisiye tekabiil eden %67’lik bir dilimi internet kullanicist durumunda oldugu
belirtilmistir. S6z konusu rakam igerisindeki sosyal medya kullanicilarina bakildiginda
ise toplam niifusun % 63’iine tekabiil eden 52 milyon insanin var oldugu tespit edilmistir.
En yogun tercih edilen sosyal medya ortamlari siralamasinda ilk sirayr YouTube
almaktadir. Bu siralama Facebook, Instagram ve Twitter seklinde devam etmektedir.

Sosyal medya ortamlarinin toplam Tirk niifusu igerisindeki kullanim oranlar
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incelendiginde niifusun yiizde 55'ine tekabiil eden 44 milyon 731 bin 500 kisinin
YouTube, % 53'line tekabiil eden 41 milyon 478 bin 300 kisinin Facebook, % 46'sina
tekabiil eden 37 milyon 411 bin 800 kisinin Instagram ile % 36'sina denk gelen 29 milyon
278 bin 800 kisinin de Twitter kullanicis1  oldugu  anlagilmaktadir
(https://www.slideshare.net/wearesocial/digital-in-2018-in-western-asia-part- 1 -northwest-

86865983, 2018).

Tiirkiye’de radyo dinleme egilimlerinde yasanan diisiisiin en 6nemli nedenleri
arasinda bireylerin radyo dinlemek i¢in ayirdigi zamani baska ugraslarla gecirmek isteyisi
ve bunun neticesinde radyoya ayrilan dinleme vaktinin sinirlandirmasi olmustur.
Bireylerin 6nceden radyo dinlemek i¢in harcadigi zamanin azalisiyla beraber s6z konusu
miiddetin yerine tevil edilen unsura bakildiginda bir bagska medya organi internet ve buna
bagli sosyal medyanin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bir baska deyisle Tiirk Toplumu
radyo dinlemek icin ayirdig1 zamani azaltmakta; buna mukabil internet ve sosyal medya

kullanimi i¢in harcadig1 zamani artirmaktadir.

We are social ve Hootsuite tarafindan yayinlanan Digital in 2018 Global
Overview’de 24 saatlik zaman dilimi ayristirildiginda Tiirk kullanicilarin her giin 7 saati
asan bir siiresini internete harcadig1 kaydedilmistir. Internetin kullanma amaci olarak ise
e-posta gonderimi ve kabulii, VOIP, Viber ile Whatsapp gibi iletisim kanallariyla
konusma ve mesajlasmak ve sosyal medya ortamlarinda vakit harcamak ilk siralarda
almaktadir. Bu veriler daha detayli analiz edildiginde ise Tiirk insani’nin internette
giinliik gecirdigi 7 saatin nerdeyse 3 saatini sosyal iletisim ortamlarinda harcadig: tespit
edilmektedir. Tiirkiye’de niifusun en yogun yasadigi kent olan Istanbul da diinyada
Facebook sosyal medya ortaminin en fazla kullanildigi sehirler siralamasinda yedinci
oldugu ortaya ¢ikmistir. Benzer sekilde bir diger sosyal medya ortami olan Instagram’in
kullanim oranlarina  bakildiginda diinyada niifusa oranla en yogun Instagram’in
kullanildig1 iilkenin Tiirkiye oldugu, adetsel bazda 33 milyon kullanici ile de Instagram’in
en yogun kullanildigi  iilkenin  Tiirkiye  oldugu  ortaya  ¢ikmaktadir
(https://www.slideshare.net/ wearesocial/digital-in-2018-in-western-asia-part-1-

northwest-86865983, 2018).
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Turkiye’de internet ve sosyal medya kullanimma iliskin verilerin ortaya
kondugu Digital in 2018 Global Overview arastirmasinda bir diger 6nemli nokta da Tiirk
Insaninin televizyon izleme siiresi ile ilgili olmustur. S6z konusu arastirmaya gére bir
Tiirk Insan1 giinliik ortalama 2 saat 44 dakikasini televizyon izlemeye ayirmaktadir. Yine
ortalama bir Tiirk Insam giinliik ortalama 2 saat 48 dakikasmi sosyal medyaya
ayirmaktadir  (https://www.slideshare.net/wearesocial/digital-in-2018-in-western-asia-
part-1-northwest-86865983, 2018). Bu veriden hareketle Tiirk vatandaglarinin giinliik
ortalama sosyal medya kullanim siiresinin daha simdiden giinliik televizyon izleme
stiresini gectigi sOylenebilir. Tiirkiye’de sosyal medya kullanim siirelerinin devaml
arttig1 géz oniine alindiginda sosyal medyanin yakin zamanda televizyonu kullanilan
zaman siralamasinda ¢ok daha gerilerde birakacagi soylenebilir. Televizyon ile sosyal
medya arasindaki bu miicadele siirerken ve bu miicadelede televizyon geride kalmisken
radyonun toplam kitle iletisim araglarindaki konumunun en azindan daha giiclendigini
soylemek miimkiin olmamaktadir. Kald1 ki RTUK tarafindan yapilan radyo dinleme
egilimleri aragtirmalarindan Tiirkiye’de radyo dinleme stirelerinin azaldigi sonucu
cikmaktadir. Bu kapsamda televizyon, radyo ve sosyal medya arasinda kullanim/ takip
edilirlik stireleri bakimindan bir mukayese yapildiginda ise Tirkiye’de hali hazirda
televizyonun dahi gerisinde bir takip edilirlik siiresine sahip olan radyonun boylelikle
sosyal medyanin da gerisinde kaldig1 g6zlemlenmektedir. Bu mukayesenin sosyal medya
acisindan degerlendirilmesi ise sosyal medya kullanim siirelerinin radyo ve televizyonu,

boylece kitle iletisim araclarinin tamamini geride biraktigidir.

Tirkiye genelinde kitle iletisim araglarina ayrilan ortalama siirelerden hareket
edilerek, hangi kitle iletisim aracinin daha fazla bireye ulastigi, hangisinin mesajlariin
daha kalic1 oldugu, hangisinin ekonomik degerinin ve kar getirisinin en ileride olduguna
iliskin tespitlerde bulunmak da kolaylasmaktadir. Bu ortamda sosyal medya kullaniminin
bireylerin ihtiyacim karsilamaya yonelik kendi talepleriyle yoneldikleri bir ortam olma
sonucunda ortaya ¢ikan bir davranis olmasi vesilesiyle daha etkili oldugu soylenebilir.
Geleneksel kitle iletisim araglarindan olan radyo ve televizyonun ise ¢ogu zaman tek
yonlii bir iletisime olanak saglamasi sosyal medya karsisinda bir zaaf olarak goriilmekte,
boylece bireyler radyo ve televizyon yerine sosyal medyay1 daha ¢ok tercih etmektedir.

Nitekim radyo dinleme oranlar1 azalirken sosyal medya kullanici sayisi ve bununla
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birlikte sosyal medyada gecirilen zamanin siirekli ve yillara sari bir sekilde artmas1 ancak

bununla izah edilebilir.

Sosyal medya, diisiince, deneyim ve yorum agisindan farklilagan igeriklerin
umuma mal olmus bir web tabaniyla serbestce dolasimini esas alan bir uygulamadir
(Weinberg, 2009, s.1) Bu yoniiyle sosyal medyada diinyanin herhangi bir yerinde
herhangi bir dilde {iretilen icerik diinyanin farkli cografyalarindaki takipgilere
ulasabilmekte, karsilikli iletisim s6z konusu olabilmektedir. Boylece iiretilen her bir
icerigin sinirlari, igerigin iretildigi cografyalar1 asmakta, dahasi igerigin ulasabildigi
cografyanin smirlar1 son derece genislediginden bu sinirlar tam olarak bilinememekte,
iilkeler, milletler arasinda kurulan hukuki ve fiziki sinirlar sosyal medya tarafindan

ortadan kaldirilmaktadir.

Sosyal medya, geleneksel kitle iletisim araclariin aksine bilgi, diisiince, eglence
vb. i¢erige birden fazla yonli bir sekilde dolasim imkani saglayan ¢evrimigi araglar i¢in
kullanilan ortak bir terimdir (Sayimer, 2008, s.123). Geleneksel kitle iletisim araglarinda
tiretilen bir mesajin bir topluma ulastirilmasmin yolu bellidir. Bunun i¢in bir mesaj
tiretene bir mesaja, mesajin aktarilacagi yola ve mesajin alicisina ihtiya¢ bulunmaktadir.
Boylelikle bu iletisim dogrusal bir iletisim iken sosyal medyanin kullandigi iletisim
internet vasitasiyla ulasilabilen her bir noktadan dogrusal olmayan ¢ok daha karmasik bir
yapiy1 izah etmektedir. Bu noktalardan her biri bir mesaj alicist iken ayn1 zamanda bir

mesaj lireten ve mesaj depolayan bir merkez halini alabilmektedir.

Admin icinde medya yer almasma karsin sosyal medya, onceki donemde
kullanmaya alisik olunan iletisim araclarindan ayr1 hususiyetleri barindirmaktadir.
Farkliligin1 saglayan birinci hususiyeti, siradan bireylerin bile bu alanda igerik
olusturabilmesi, goriis beyan edebilmesi ve deger katabilmesine imkan verebiliyor
olmasidir. (Scott, 2010, s.38). Bu yeni medyada igerik {iiretenlerin, 6nceki medyada
oldugu gibi bir editor, sunucu, gazeteci olmasina gerek kalmaksizin her bir bireyin igerik
tiretme hiirriyeti vardir. Bu durum sosyal medyanin altyapisinin gelismesine, kullanici
sayisinin artmasina ve sosyal medyanin ulasabildigi sinirlarin genigslemesine olanak
sagladigr icin sosyal medya sirketleri tarafindan desteklenmekte, dahasi igerik {iretimi

giinden giine daha da kolay hale getirilmektedir.

134



Sosyal medya, modern zamanda 6zel sektor idarecileri, medya calisanlari,
reklamcilar ve daha bir¢ok alaninda uzman bireylerin goriis teatisinde bulundugu bir alan
konumuna gelmistir. (Bozkurt, 2010, s. 50). Bu bireylerin her biri icerik {ireticisi
olabilirken ayn1 zamanda birer icerik tiiketicisidir. Iletisim bilimlerindeki mesajin
gonderici ile alict arasindaki yolculugu bakimindan degerlendirildiginde sosyal
medyadaki farkli yapidaki insanlarin her birinin bir bilgi tireticisi, tasicis1 ve tiiketicisi
oldugu goriilmektedir. Yani insanlar bir bilgiyi, goriintiiyii, diisiinceyi kendileri iiretip
yayabildikleri gibi; kendilerinin tiretmedigi her tiirlii bilgi ve igerigi kendininmis gibi alip
kullanabilmekte, bunlar1 diger insanlarin begenisine sunarak doyum tatminini temin

etmeye c¢alisabilmektedir.

“Avrupa’nin sanal ortamda en fazla siire harcayan {ilkeleri siralamasinda
Tiirkiye birinci siradadir.” (Beril ve digerleri, 2010: s. 3353). Tiirkiye’de sosyal medya
kullanimi alaninda yapilan en kapsamli ve muteber calismalarin basinda Tiirkiye Istatistik
Kurumu tarafinin Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmalar1 gelmektedir.
S6z konusu c¢alismalarda internet kullanim oranmin artisi, internet kullanicilarinin
interneti kullanma gerekcesi, kullanim diizeyi, kullanilan saat dilimlerinin yani sira
kullanicilarin yasi, cinsiyeti, egitim durumu, bulundugu cografi bolgesi gibi bircok

bilgiye yer verilmektedir.

S6z konusu aragtirmanin 2016 yilinda gerceklestirilenine gore Tiirkiye’de
internet kullanimi her y1l diizenli olarak artmaktadir. Bu artis internet imkan1 olan hane

sayis1 ve bilgisayar kullanimi artistyla dogru orantili olarak gergeklesmistir.
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Tablo 20: 2016 Hanehalk: Bilisim Teknolojileri Arastirmasi
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16-74 yas grubu bireylerde internet kullanimi

Kaynak: TUIK, 2016.

Tiirkiye Istatistik Kurumu tarafindan 2016 yilinda yapilan Hanehalk: Bilisim
Teknolojileri Kullanim Arastirmalari’nin verileri Tablo 20°de gosterilmistir. Tiirkiye’de
2016 senesinde 16 ila 74 yas grubundaki bireylerde bilgisayar kullanma seviyesi %54,9;
internetten faydalanma seviyesi %61,2 olmustur. Bu oran 2015 senesinde miiteselsilen
%54,8 ile 9%55,9 olarak gerceklesmistir. Bilgisayar ve internet kullanim oraninin
artmasindaki baglica etkenlerden sayilabilecek 2016 yilinda Tiirkiye genelinde internete
erisebilen  konut oram1 da  %76,3 olmustur  (http:/www.tuik.  gov.tr/

PreHaberBultenleri.do?id=21779, 2016).

“We are Social 2017” verilerinde ise Tiirk toplumunun yiizde 60’ 1nin her giin 3
saat 01 dakikalik bir zamanin1 sosyal medya araclarini kullanmak suretiyle harcadigini
belirtilmektedir. S6z konusu rakam, Tiirkiye’nin 2017 yilindaki niifusuyla mukayese
edildigindeyse 48 milyon insana karsilik gelmektedir. Ote yandan Tiirkiye niifusunun
yarisindan fazlasini temsil eden 48 milyon kisinin %87’si diizenli olarak her giin internete

girmektedir. Yine ayni kisiler, ¢evrimigi olarak 6.46 saatlik zamanlarini harcarken bunun
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yaklagik 180 dakikasini sosyal medya olusturmaktadir. Tiirkiye’de interneti diizenli
olarak kullanan kitlenin tamami en az bir sosyal medya ortaminin kullanicisi ve liyesi
durumundadir. Tiirkiye’deki internet kullanicilarinin en fazla kullandig1 kanal % 57 ile
YouTube olurken bunu % 56 ile Facebook ve % 45 ile Instagram takip etmistir

(Tiuirkiye’de sosyal medyada kag saatimizi harctyoruz? (https://shiftdelete.net/turkiyede-

sosyal-medyaya-harcanan-zaman, 2017).

Tiirkiye’de sosyal medya kullaniminin artmasinin sebepleri degerlendirilirken
bu ortama erigmek icin kullanilan ara¢larin niteligi de goz 6niinde bulundurulmalidir. Zira
bu araglarin internete erisim giicii ile bireyler icin kullanim kolayligi, bireylerin bilgiye

ulasmada tercih edecekleri yol konusunda belirleyici olabilmektedir.

Tiirk toplumunda internet kullananlarin %36's1 diziistii bilgisayarlar ya da
masalistli bilgisayarlar, %62°lik bir kesimi mobil cihazlar ve % 3’lik bir kismi da
tabletler yoluyla interneti kullanmaktadir. Bu kullanim oranlar1 cihazlara gore
dagitildiginda Tiirkiye’de toplam 51 milyon sosyal medya kullanicisinin 44 milyonunun
mobil cihazlarile sosyal medyaya baglandigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir

(https://www.slideshare.net /wearesocial/digital-in-2018-in-western-asia-part-1-

northwest-86865983, 2018). Internetin ve sosyal medyanim en ¢ok kullanildig1 ortamlara

bakildiginda mobil cihazlarin énemli bir oran teskil ettigi goriilmektedir. Cep telefonu
gibi mobil cihazlarin kullaniminin yayginlagsmasinin sosyal medyanin kullanici sayisinin
artmasinda ve ayn1 zamanda sosyal medyada gecirilen siirenin de artmasinda etkili oldugu
sOylenebilir. Zira insanlar ¢ok yonlii iletisim kurabildigi ve erisiminin siirekli yanlarinda
tasidigr cep telefonlariyla rahat¢a saglanabildigi sosyal medyaya daha fazla ragbet
gostermekte, boylece geleneksel kitle iletisim araglarina muhalefet etme babinda basta
bilgiye ulasmak, bilgiyi islemek, onu yeniden {iretmek i¢in yonelilen sosyal medya artik

bagimsiz hareket edilemeyen, bagimli hale gelen bir ortam haline gelebilmektedir.
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SONUC

Baglangicta sesin elektromanyetik dalgalarla bir yerden baska bir yere
nakledilmesinde radyo dalgalarinin kullanilabilecegine dair inan¢ ve bu alandaki
caligmalarla toplumsal hayata giren radyo, zamanla bu 6zelligiyle daha uzun mesafeler
arasindaki iletisime imkan saglayan bir ara¢ olmustur. Yine baglangigta sabit dev aletler
araciligiyla islem yapan radyolar, teknolojinin getirdigi her bir yenilikle daha da
kiigtilmiistiir. Transistoriin icadi ise radyo alaninda adeta bir devrim niteligindedir. Zira
transistor icat edilene kadar sabit bir mekanda takip edilmeyi sart kosan radyo, artik farkl
mekanlarda dinlenilmeye imkan vermistir. Bylece havacilik ve denizcilik alaninda radyo
vericilerinden daha fazla verim elde edildigi gibi kara ve demiryolu ulasiminda da
radyonun sundugu imkanlardan en ileri seviyede faydalanilmaya baslanmigstir. Ne var ki
cografi sartlar, iklim sartlar1 ve hava kosullar1 gibi dogal sebepler, giiniimiizde dahi radyo
dalgalarinin yer kiirenin her bir metrekaresine ulasmasina engel olabilmektedir. Ancak
son donemde gelistirilen dijital radyoculuk vasitasiyla bu alanda da 6nemli ilerlemeler

kaydedilmistir.

Radyo yaymciligimin diinyadaki ilk 6rnekleri 1920 yilinda goriilmiistiir. Ayni
yayinlarin Tiirkiye’de hayata ge¢irilmesi de ¢ok uzun bir gecikme olmaksizin diinyanin
cogu lilkesine gore erken sayilabilecek bir tarihte 1927 yilinda gergeklestirilmistir. Radyo
yayinlar1 Tiirkiye’de ilk basladigi yillardan giiniimiize degin tiim diinyada oldugu gibi
icerik ve teknolojik altyap1 bakimindan siirekli gelisim gostermistir. Baslangig itibariyle
yalnizca haber ve bilgi iletim araci olarak islev goren, hususiyetle 2.Diinya Savasi
sirasinda iletisim ve siyasi, ekonomik goriislerin yayginlastirilmas: ¢abasinda etkin
sekilde faydalanilan radyo; zamanla eglenceli icerikler saglayan bir mecraya

dontismiistiir. Hatta radyonun bu islevi yillar gectik¢e daha da 6n plana ¢ikmustir.

Tiurk radyoculugu 1992 yilinda 6zel radyolarin yaym hayatina baslamasiyla
tekeli kirmis, bu gelismeyle beraber radyoculuk rekabetc¢i bir ortam haline gelmistir.
Baslangig itibariyle hukuki altyapist veya dayanagi olmayan 6zel radyo yayinciliginda

istasyon sayist stirekli agilan ve kapananlar nedeniyle degisiklik gostermistir.
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Bir kitle iletisim araci olan radyo, Tiirkiye’de kurulu radyo istasyonlarindan
tilkenin her bir tarafinda mevcut teknolojik imkanlarin el verdigi olctide tilke
yiiz6l¢timiinlin yarisindan fazlasina erisebilmektedir. Yine benzer gerekgeler ve buna
ilaveten niifusun bir kitle iletisim araci olarak radyoyu tercih edip-etmeme durumuna
bagli olarak radyonun iilke ¢apinda ulastigi kitle 20 milyon dolayindadir. Tiirkiye’nin
2017 yili itibariyle yaklasik 80 milyon olan niifusuna goére bu rakam % oranindadir. Bir
baska deyisle Tiirkiye’de toplam radyo yaymlarinin ulastig1 kitle her dort kisiden biri

olarak ortada durmaktadir.

Bu noktada sorulmasi gereken soru “Tiirkiye’de radyo yaymlarinin ulastigi kitle
nasil artirilabilir?” sorusudur. Bunun i¢in en basta radyo vericilerinin ulasamadig: yerler
tespit edilmeli, s6z konusu alanlarda radyo dinlemenin miimkiin hale getirilmesi i¢in
gerekli teknik calismalar yapilmalidir. Sonrasinda radyo yayinlarinin yapildigr merkez
stiidyolardaki sesin kalitesini artiric1 tedbirler yerine getirilmelidir. Teknik altyapinin
tamiri, giincellenmesi veya degistirilmesi elbette yiiklii maliyetleri zorunlu kilmaktadir.
Bunun i¢in reklam vericilerle uzun siireli reklam anlagsmalar1 yapmak suretiyle reklam
ticretlerinin en azindan bir kisminin pesin alinabilmesinin yolu saglanabilirse; yayin
kalitesinin artirilabilmesi i¢in gerekli kaynak boylelikle elde edilmis olur. Ancak
radyodaki bu teknik yenilenme bir anda radyo dinleyici sayisini artirmaya yetmeyecektir.
Zira Tiirkiye’de radyo dinleyici kitlesinin haricinde kalanlar veya yeniligin yapildigi
radyo kanalini takip etmeyenler bu degisikliklerden haberdar olamayacaklardir. Bunun

icin radyo dinleyicisi olmayan kesimlere de ulagsmak gerekmektedir.

Tiurkiye’de yayin yapan yerel ve/veya ulusal kanallarin, yayinlarini takip
etmeyen kesimlere ulasabilmesi toplumun genel dikkatinin bulundugu alanlarda
kendisini gosterebilmesinden gegmektedir. Bunun i¢in radyolar toplumun yalnizca miizik
dinlemek, eglenmek ve hosga vakit gecirmek i¢in basvurduklari bir esya olmaktan
styrilip; toplumun tiim ihtiyaclarma cevap vermeyi gérev addetmelidir. Ornegin segimler
Oncesi siyasi propaganda icin yalnizca siyasi reklamlara degil; siyasi adaylarin
diistincelerini rahat¢a ifade edebilecekleri, toplum ve devlet yararina olan tasavvurlarini
topluma sunabilecekleri tartisma programlari hazirlanabilir ve hazirlanmalidir. Bu

programlar toplumun siyasi ihtiyaclarim1 karsilamaya yarayacagi gibi radyolarin da
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toplum nezdinde yalnizca miizik ¢alinan degil, toplumsal meselelerin de ele alindig: bir
mecra oldugu izleniminin olusmasma katki sunacaktir. S6z konusu programlarda
devamlilik saglanabildigi taktirde bu programlar geleneksel olacak ve tilkemizde yaklasik
her dort yilda bir yapilan se¢imlerde radyolar olduk¢a gézde unsur olarak 6n plana
cikacaktir. Boylelikle radyo yayinlarinin takip edilmesi konusunda dinleyicilerde olusan
aliskanlik bir yila hatta yillara yayilabilecektir. Programa katilan siyasiler; vaatlerini ve
projelerini anlattiklar1 kitlenin genis olmasini isteyecekleri i¢in kendi taraftarlarini s6z
konusu radyo programinin diizenlenecegi radyo kanalin1 dinlemeye sevk edeceklerdir.
Boylece radyolar yeni ve toplumun her siyasi kesiminden dinleyiciye ulasma imkani elde
edecektir. Bu programa katilacak siyasilere siyasi vaat ve projelerini anlatma ortami
sunulacagindan dolay1 s6z konusu programlara katilim bir ticrete baglanabilir. Boylelikle
radyolarin gelirleri daha da artirilabilir. Ayn1 sekilde bu programlar sirasinda dinleyici
sayisinin diger zamanlardan ¢ok daha fazla olacagi diisiiniildiigiinde bu programlar
sirasinda aliacak reklamlarin iicreti de diger zamanlardan alinabilecek reklamlarin
ticretlerinden ¢ok daha yiiksek olabilir. Boylece radyo kanallar1 hem katilimer
siyasilerden hem de program esnasindaki reklamlardan olmak tizere iki ayr1 yoldan
yiiksek bir gelir elde edecek hem de ¢ok yiiksek bir dinleyici kitlesine ulasma imkanini

elde edecektir.

Radyolar i¢in toplumun sosyal ihtiyaclarmma da cevap vermek adeta bir
zorunluluktur. Tiirkiye’de yayin yapan radyo kanallarinin da farkli diizeylerde de olsa bir
sosyal ihtiyaca cevap verdigi siiphe gotiirmez bir hakikattir. Ancak bu ihtiyaglara ne
Olciide cevap verildigi, radyonun toplum nezdindeki begenilme degeriyle de dogru
orantilidir. Radyolarin iistlenebilecegi sosyal gorevlerden biri de sosyal sorumluluk
projeleridir. Ornegin yan etkileri tip tarafindan tespit edilmis bir ilaca karsi kampanya
baslatmak toplumdaki bireylerin sagligi agisindan son derece Onemlidir. Cevresel
konularda da radyolarin istlenebilecegi bir¢ok proje mevcuttur. Plastik kullaniminin
azaltilmasi, aga¢ kesiminin azaltilmasi, hayvanlara karsi cinayetlerin durdurulmasi,
kadina ve ¢ocuga kars1 siddete son verilmesine iliskin birgok sosyal sorumluluk projesi
radyolarin ilgi alan1 olabilir ve de olmalidir. Ayn1 sekilde toplumun hem zaman hem de
emeginin hebasi anlamina gelen su, elektrik, ekmek, yakit israfinin 6nlenmesi projeleri

toplumumuz i¢in hayati meselelerden biridir. Gida giivenligi, giysi sagligi, atik yaglar,
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dontisttirtilebilen evsel atiklar da radyolarin sosyal sorumluluk projeleri iiretebilecekleri
alanlardandir. S6z konusu projelerin {iretimi, esasen bir kitle iletisim araci olarak
radyolarin asli gorevlerinden biridir. Ancak bunlarin yaninda bu projelerin tiretimi,
duyurulmasi, yayginlastirilmasi ve neticeye ulastirilmasinda radyolar ¢ok biiylik gérevler
tistlenebilir. Boylelikle hem toplumun saglikli isleyisine bir katkida bulunulmus olur hem
de 6nemli projelerle halkin begenisi, takdiri kazanilabilir. Bu durum kisa, orta ve uzun
vadede toplum nezdinde radyolara kars1 bir duyarliligin olusumunu saglayabilecegi gibi

radyolara yeni takipciler de kazandiracaktir.

Radyolarin dinleyici kazanabilmesinin bir diger yolu da ilkdgretim ve
ortadgretim doneminde ders veren okullardan ge¢cmektedir. Bahse konu egitim
kurumlarinda okuyan 6grenciler heniiz hayati tanimaya, bilmedikleri meslekler hakkinda
tecriibe sahibi insanlarla goriis aligverisinde bulunmaya ve boylelikle kendilerine
gelecekle ilgili bir yol ¢izmeye ihtiya¢ duymaktadirlar. Bunun i¢in meslekten bazi kurum
ve kuruluslar ile okul 6grencileri konferans, seminer, sempozyum gibi ortamlarda
birlestirilmeli; isveren g¢evresine, gelecekte istedikleri yetkin insan tipini Ogrencilere
anlatabilmesi saglanmali, 6grencilere de erken yasta is hayatina uyum saglayabilmek icin
atmalar1 gereken adimlar konusunda yardimer olunmalidir. Ayn1 zamanda bu 6grenciler
yukarida sayilan sosyal sorumluluk projelerine dahil edilerek, kendilerinin toplumsal
bilinglerinin gelismesine de katki saglanmis olur. Bu yolla ¢ocuklar ve gengler de

simdiden birer radyo dinleyici haline gelebilir.

Radyolarin genis kitlelere ulasmasi yukarida sayilan projelerle birlikte radyo
isminin, radyo programlarinin isimlerinin ve i¢erik sunucularinin isimlerinin tanitimi ¢ok
daha kolay olabilecektir. Ciinkii tiim insanlar dogrudan reklamlara kars1 olumsuz tepki
verirken toplum faydasina olan bir isin diizenleyicisi konumundaki bir radyodan évgiiyle
bahsedecektir. Boylelikle tilkemizde yillara sari olarak diisiis egilimine giren radyo
dinleme aliskanlig1 da yeniden yiikselise gegebilecegi gibi, radyolarin da hem toplum
menfaatlerini daha fazla gozetip, topluma daha ¢ok yarar saglamalar1 hem de daha genis

kitlelere ulagmalar1 saglanmis olur.

Guniimiizde geleneksel kitlesel iletisim ortamlar1 olarak bilinen televizyon,

gazete, radyo ve derginin yeni kitle iletisim araglar1 veya sosyal medya ortamlari olan
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Youtube, Facebook, Instagram, Twitter ve digerleri karsisinda ulastiklari kitle
bakimindan 6nemli farkliliklar bulunmaktadir. 2017 yili itibariyle Tiirk toplumunun
%60°1 her giin 3 saat 01 dakikalik siiresini sosyal medyada harcamaktadir. Geleneksel
kitle iletigim araglari ile sosyal medyanin Tiirkiye’de kullanimina iliskin bir diger fark ise
kullanict sayist ve kullanim siiresi bakimindan goriilmektedir. Tiirkiye’de bir yandan
sosyal medya kullanici sayisina her gecen yil yeni bireyler eklenmekte, diger yandan
sosyal medya araglarimin kullanim siireleri de stirekli artmaktadir. Buna mukabil
radyonun kullanic1 sayis1 kimi kaynaklarca azalan kimi kaynaklarca ise sabit kalan olarak
gosterilmekte ve dinlenme siirelerinin de azaldig: kaydedilmektedir. Boylece ayni hedef
kitleye, aynm: topluma hitap etme konusunda bir rekabet i¢cinde bulunan radyo ile sosyal
medya araglarinin Tirkiye’de ulastigi kitle, gelisim siireci ve bunlara bagli olarak

ekonomik biiyiikliik bakimindan farklilik gosterdigi ortaya ¢ikmaktadir.

Tiirkiye’de radyo yaymnciligimin durumu radyo igeriklerinin tespiti ve
irdelenmesi bakimindan degerlendirildiginde iceriklerin bilgi verme odakli olmaktan ¢ok
eglenme/hosca vakit gecirmeye yonelik oldugu gozlemlenmektedir. Bu durum dinleyici
taleplerinin neticesi olabilecegi gibi, radyo istasyonlarmin yillardir siiren icerik
politikasinin olusturdugu bir aligkanlik olarak da degerlendirilebilir. Ancak bunlardan
daha da 6nemli olan ise radyonun nihayetinde eglenme/hosca vakit gegirme olarak
kullantminin agirlik kazanmis olmasidir. Bu durum, Tiirkiye’de radyo yayinciliginin
tarihinde gecirdigi evreler goz ardi edilerek incelendigi takdirde net tespitlerden uzak
sonuclara neden olabilecektir. Bu nedenle Tiirkiye’de radyonun giliniimiizde kullanim
amacinin ve radyo yayinciligi alanindaki toplum genelinde var olan kanaatin radyo
yayincilik tarihindeki zorluklar, radyo istasyonlarmin yaymn politikalar1 ve tilkedeki

sosyal, siyasal ve ekonomik gelismelerle birlikte incelenmelidir.

Neredeyse her on yilda bir ger¢eklesen askeri darbeler Tiirkiye’de basin hiirriyeti
alaninda onemli gelismelerin yasandigi donemler olmustur. S6z konusu zaman
dilimlerinde radyo yayinciligi, istasyonlarin darbeciler tarafindan rahatca denetlenebilir
merkezler olmas1 sebebiyle baski altinda kalmis, tek radyo kanali olan TRT darbecilerin
denetime aldiklar1 ilk merci olmustur. Darbe donemlerinde radyo yayinlarinda darbenin

elestirilmesi bir tarafa, siyasi haberleri verme konusunda biiyiik kisitlamalar yasanmas,
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ayrica radyo istasyonlar1 da darbeciler tarafindan darbenin propagandasini yaymak i¢in
kullanilmigtir. Bu durum, toplum nezdinde radyo istasyonlarinin gerekli haberleri
vermedigi ya da veremedigi algisinin dogmasma ve radyo yayinlarina iliskin
giivensizligin ortaya ¢ikmasia neden olmustur. Radyo yaymcilar ise radyo yayinlari
konusundaki bu olumsuz havay:1 kirmak ve ayn1 zamanda diger geleneksel kitle iletisim
araglar karsisindaki rekabette kitleyi ellerinde tutmak icin takip edilmesi kolay, siireklilik
arz etmeyen iceriklere yonelmislerdir. Radyo tiyatrolarinin, egitim programlarinin veya
diger uzun program ¢esitlerinin toplam yayin siiresi igerisindeki oranlarinin azaltilmast,
buna mukabil dinleyiciler nezdinde takip edilmesi kolay, dinleyicileri arastirma, diisiinme
gibi ek bir zahmete maruz birakmayan miizik iceriklerinin ¢ogalmasi bdyle bir
diistincenin sonucunda ortaya c¢ikmistir. Ancak bu politika, radyo konusunda var olan
algiy1 olumsuz manada koriiklemis, haber ve bilgi gibi ciddi konulara ulasmada radyo

daha az tercih edilen kitle iletisim araci halini almistir.

Kitle iletisim alaninda teknolojik degisimin getirdigi yeni iletisim araglarinin
cokluguna ragmen radyo, Ozellikle gelismekte olan iilkelerde kitle iletisim araclari
arasinda en Onemlilerden biri olma konumunu muhafaza etmektedir. Bunun yam sira
iletisim alanindaki arag ¢esitliliginin fazlaligi, kitlelere hitap etmedeki durumu ve gérece
ustiinliigii de yadsinamaz bir gercekliktir. Bununla beraber, insanlar sayisal diinyada
radyodan bagka iletisim ortamlar1 ile de kusatma altina alinmistir. Boylelikle bireylerin
zaman ve vakit ayirma, referans gosterme gibi meselelerde ve farkli disiplinlerde
radyonun Oncii rol oynamadigi, bu konuda kitlelere hitap eden yeni kitlesel iletisim
araclarinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Nihayetinde radyo, genis halk kitlesi
tarafindan miizik kutusu ifadesiyle tanimlanir hale gelmistir. Radyolarin birer miizik
kutusu olarak goriilmesi konusunun kaynagi toplam yaymn igeriklerinde miizik

programlarinin oraninin %50°den fazla olmasidir.

Tiurkiye’de radyo yaymciligimin rekabet ettigi diger kitle iletisim araclari
arasindaki konumunun tespit edilmesine iligkin yapilan arastirmalarda ekonomik
gerekgelerin onemli bir yerinin oldugu tespit edilmistir. Buna gore Tiirkiye genelinde
basta ulusal yayin yapan radyo istasyonlar1 olmak tizere istthdam edilen kisi sayisi on

civarinda olmustur. Yaklasik on kisi ile yayinciligi devam ettiren radyo istasyonlari
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giindiiz kusaginda canli yayinlara agirlik verirken 6zellikle 00:00 ile 06:00 zaman dilimi
araligindaki siirede yalnizca miizik ve/veya paket programla yayimlarini siirdiirmektedir.
Tiirkiye’de 24 saat canli yayin yapan radyo istasyon sayisi ise son verilere gore bir
istasyon olarak gerceklesmistir. Yerel radyolar ise daha diisiik biit¢elerle calistiklarindan
dolayr hem daha az eleman istihdam etmekte hem de canli yayimn siirelerini daha az
tutmaktadirlar. Boylelikle ulusal capta yayin yapabilen radyo kanallarinin bile 00:00-
06:00 saatleri arasinda canli yaymn yapma olanagi bulunmamast durumu televizyonlarla

karsilastirildiginda radyonun bu konuda geride kaldigi sdylenebilir.

Hafta i¢i ve hafta sonu ayristirilarak radyo dinleme oranlari saatlik olarak
mukayese edilecek olursa hafta i¢i giinliik ortalama radyo dinleme siiresi 2007 yilinda
4,34 saat olarak gergeklesirken 2014 yilinda bu vaktin 3,23’e geriledigi goriilmiistiir.
Ayni yillar arasinda hafta sonu radyo dinleme siireleri karsilastirildiginda ise hafta sonu
giinliik ortalama radyo dinleme siiresinin 2007 yilinda 3,34 saat, 2014 yilinda ise bu
stirenin 2,42 saat oldugu tespit edilmistir (RTUK, 2014. 5.53-58).

Dijital radyo yayinciligr alanindaki tiim bu geligsmelerin radyo dinlenilirligini ne
yonde etkiledigine iliskin 2016 yilinin temmuz aymda Nielsen tarafindan “Radyo
Dinleyici Ol¢iimii Arastirmas1” yapilmistir. S6z konusu arastirma sonucunda Tiirkiye
niifusunun ylizde 61,5’inin diizenli olarak radyo dinledigi bilgisi ortaya ¢ikmistir. Bu
durum, teknolojideki gelismelerin radyonun aleyhine islemedigini veya en azindan
radyonun diger kitle iletisim araclar1 ile giristii miicadeleyi heniiz kaybetmedigini

gostermistir (http://uryad.org.tr/duyuru/1087/uryad-temmuz -2016-haftalik-ve-gunluk-

radyo-dinleme-oranlarini-acikladi).

Tiirkiye’de karasal analog yayin yapan radyo sayisinin 2013 yilindan itibaren
2017 yila kadar gerileme yasamasi, buna mukabil karasal ve uydu yayincilig1 yapan
radyo sayisinin ise diizenli artis gostermesi Tirk radyoculugunun teknoloji alaninda
yenilendigini, iletisim altyapisini yeni teknolojik imkanlarla gelistirdigini gostermektedir.
Ne var ki ayn1 donemde Tiirkiye’de radyo yayinct kuruluslarinin ticari gelirlerindeki artis
enflasyon rakamlarinin da altinda gergeklesmis, adeta radyoculuk sektorii ticari gerileme
yasamistir. Bir yandan altyapisini yenileyen, yeni teknolojik imkanlarla bir degisim

geciren radyonun ticari olarak geri plana diismesi, radyo yayinciligina gosterilen ragbetin
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yalnizca radyo yayincilariin ¢abalariyla artirilamayacagi seklinde yorumlanabilir.
Ancak bu durum kimi ¢evrelerce de radyo yayin kuruluslarinin bugiine kadar yalnizca
miizik agirlikli yayin yapmasi ve bu nedenle dinleyici sadakatini kaybederek kendi
itibarint zedelemesinin bir sonucu olarak da degerlendirilmektedir. Tiirkiye’de radyo
yayinciliginin i¢inde bulundugu son duruma iliskin yapilan her iki baskin yorumdan da
anlasilacagi lizere radyo yayinlar1 reklam verenler nezdinde daha arka planlara
itilmektedir. Reklam verenlerin bu bakis agisi ise tiiketicilerin ve toplumun iletisim ve
tiketim aligkanliklarinin degisiminin bir sonucu olarak gerceklesmektedir. Bir baska
deyisle reklam verenler ve onlar1 yonlendiren reklamci firmalar, toplumun radyo ile
gecirdigl zamanin azaldig1 ve bu nedenle radyo reklamlarinin dinleyiciler nezdindeki etki
degerinin azaldig1 sonucuna varmis ki reklam piyasasinda egilim radyonun aleyhine bir

slirece girmistir.

Genelde geleneksel iletisim mecrasinin  6zelde ise radyoculugun
stirdiirtilebilirliginin saglanmasi, mevcut gelir tablosunun degismesiyle dogrudan ve
yakindan iliskilidir. Bir yandan teknolojik yeniliklerin yapilmasi diger yandan daha fazla
dinleyiciye ulagsma ¢abasi iktisadi kaynak ihtiyacini zorunlu kilmaktadir. Ancak mevcut
radyoculuk gelirleri géz Oniine alindiginda bu sarmalin ¢6ziilmesinin zor oldugu
goriilmektedir. Bu durum yerelden baslamak iizere bolgesel ve nihayet ulusal yayin yapan
radyolarin icra ve iflas gibi yikici sonuglara gebe olmasina dogru ilerleme tehlikesini
barindirmaktadir. Bu nedenle Tiirk radyoculugunun 6ntindeki engelin asilmasi yalnizca
radyo yaymnci kuruluslarinin gosterecegi cabanin ¢cok daha iistiinde yer alacagi igin devlet

desteginin alana yapici miidahalesi ihtiyaci ortadadir.

Devlet destegi radyolarin 6nlerinde bulunan sorunlar1 asma ¢abalarina yalnizca
destek olmaya yonelik olmalidir. Ancak Tiirk radyoculugunun oniindeki sorunlar
yalnizca devlet tarafindan ¢6ztimlenecek durumda degildir. Bir baska deyisle radyoculuk
alanindaki sorunlarin ana ¢6ziim mercii yine alanin yayinci kuruluslaridir. Mevzuati takip
edip, yasal simirlar ¢ercevesinde kaliteli yayin yapabilmek ve daha fazla dinleyiciye
ulasabilmek pek tabidir. Tiirk radyoculugu giintimiize gelinceye kadar edindigi tecriibeyle
bu alanda ristiinii ispatlamistir. Ancak degisen kosullar karsisinda bazi degisiklikler

yapmak da oldukg¢a elzemdir.
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Tiirk radyoculugunda temel sorunlardan biri iktisadi kaynak olsa da bu sorun
ulusal, bolgesel ve yerel bazda onemli farkliliklar gostermektedir. Lisans tiplerine gore
Tiirkiye’de radyolarin ticari iletisim gelirlerine bakildiginda sirasiyla ulusal, yerel ve
bolgesel radyolarin en yiiksek gelirlere sabit oldugu goriilmektedir. Bu gelirler
siiflandirildiginda ise reklam, tirlin yerlestirme, tele-aligveris ve sponsorlugun toplam
gelir siralamasinda yaklasik %90’ lik bir paya sahip oldugu goriilmiistiir. Bu siniflandirma
detaylandirildiginda ise reklam gelirlerinin %75 iistii bir oranla ag¢ik ara farkla ilk sirada
oldugu, onu %10°’1luk bir oranla sponsorlugun takip ettigi anlasilmaktadir. (RTUK, Lisans
tiplerine gore radyolarin ticari iletisim gelirleri, 2018). Boylelikle Tiirk radyoculugu
gelirlerinin neredeyse tamamini {iriin tanitim ve pazarlama aracilifiyla elde etmektedir.
Bu durum radyolarin ticari iletisim gelirlerinde bagimliligi 6n plana ¢ikarmaktadir.
Reklam ge¢miste oldugu gibi giinlimiizde de radyolarin ana gelir kaynagi olmaya devam
etse de bu durumu degistirme yoniinde caba gosterilmesi elzemdir. Zira yapilan
arastirmalarda dinleyicilerin radyo yayimnlarindan en fazla rahatsizlik duyduklar
konularin basinda reklamlar gelmektedir. Radyo reklamlarin1 duyan dinleyicilerin biiyiik
cogunlugu radyo kanalin1 degistirmekte ya da radyoyu tamamen kapatmaktadir. Radyo
yayincilart bu durum karsisinda bir yandan reklamlara hayati derecede ihtiya¢ duyarken
diger yandan da radyo dinleyicilerinin reklam nedeniyle radyolardan uzaklasmasina
“rtin yerlestirme” ile ¢oziim aramaktadirlar. Batili iilkelerde neredeyse tiim medya
mecralarinda az ya da c¢ok sekilde goriilebilen “product replacement” adli bu c¢alisma
dinleyicinin kulagini tirmalamadan kendisine bir mal, hizmet ya da marka hakkinda
bilgiler iletmektedir. Bu durumun ahlaki olup olmadigna iliskin tartigmalar siirerken
yasal diizenlemeler de hazirlanmaktadir. Tirkiye’de de yaymnlarda iirin yerlestirme
konusu serbest olup kullanilsa da radyolarin mevcut ticari iletisim gelirlerine bakildiginda

bunun ¢6ziim olamadigi goriilmektedir. O halde ¢oziim {iriin yerlestirme degildir.

Yalnizca mal, hizmet ve/veya marka tanitimlarindan elde edilecek gelirlere
bagimli olmak Tiirk radyoculugunun ana sorunlarindan olan ticari gelir sorununu bugiine
dek ¢ozmeye yeterli olmadig1 gibi bundan sonra da ¢6zmeye yeterli olamayacaktir. O
halde bu konudaki yegane ¢oziim yolu, Tiirk radyoculugunun ana gelir kaynaklarinin
cesitlendirilmesi konusudur. Bunun i¢in radyolarin alisilmisin disinda ¢alismalar

yiiriitmeleri gerekmektedir. ilk olarak medya sirketlerinde yatay ve dikey biiyiime konusu
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giindeme gelmektedir. Dikey biiylime meselesi biiyiikk maliyetler, yeni yatirimlar
gerektirse de radyolar i¢in hem ¢ok ciizi maliyetler hem de yiiksek gelir saglamasi
muhtemel alanlar1 arastirmak elzemdir. Bunun tespiti i¢in dinleyici aliskanliklarini takip

etmek yeterlidir.

Sosyal medya kullaniminin siirekli arttig1 Tiirkiye’de yerel, bolgesel ya da ulusal
radyolarin bir¢ogu maalesef sosyal medya ile arasinda olan uzun mesafeleri
kisaltamamus, bircok radyo kanali sosyal medya tizerinden yeni bireylere ulasma yolunu
hala gereksiz bir yol olarak gormektedir. Oysa bu alan giiniimiizde dinleyici kitlenin en

yogun olarak zaman ge¢irdigi alanlardan birisidir.

Bat1 ve 6zellikle ABD kokenli sosyal medya mecralarindaki sahiplik konusu da
bu alanda tartisilmasi gereken sorunlardan birisidir. Zira bu sosyal aglarda bir duyurunun,
gorselin ya da metnin insanlara ulastirilmasi i¢in ag kurucusu tarafindan reklam hizmeti
sunulmaktadir. Bir diger deyisle diinya ¢apinda milyonlarca birey {icretsiz bir sekilde
kisisel ya da kurumsal hesaplarla bulundugu sosyal medya aglarina biiyiik gelir kapisi
olmaktadir. Sosyal aglar bu bireylerin sayis1 adedince reklam verenlerle pazarlik etmekte,
bir iletinin ulastirilacag: birey sayisina gore reklam {ticreti talep etmektedir. Bunlara ek
olarak ABD menseli sosyal aglarin kullanici bilgilerini, ABD basta olmak tizere Batili
istihbarat birimleri ile pazar ¢alismasi yapmak isteyen ulus asir1 sirketlere kadar pek ¢ok
kesime belli menfaatler karsiliinda pazarladigi bilinmektedir. Hal boyleyken her tilkeden
milyonlarca bireyin toplandigi sosyal aglar konusu kiiresel giigler arasinda da yogun
rekabet meselesi olmaktadir. Bu maksatla Cin, ABD menseli sosyal aglarin kullaniminm
ilke sinirlar1 iginde yasaklarken; kendi vatandaslarina yerli {iretim sosyal aglar
sunmaktadir. Bu aglar Cin’de yayginlastik¢a yurtdisina pazarlanmaya baslanmis, boylece
kiiresel sosyal ag alant hem bir rekabet ortamina doniismiis hem de bu alandaki reklam
gelir pastasinin dagilimi1 konusundaki tartismalar alevlenmistir. Benzer ¢alismalar Rusya
tarafindan yiratiilmekte, Rusya da kendi vatandaslarina yerli tiretim sosyal aglari

kullanmalarini tavsiye etmektedir.

Kiiresel bir gii¢ olmak isteyen tiim devletlerin degisen toplum aligkanliklarina
gore politikalar yiirtitmesi elzemken Tirkiye’nin de bu rekabetlerden uzak kalmasi

distintilemez. Yalnizca bilgiyi tiiketen ve bilgiye bagimli bir toplum olmaktan kurtulmak
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icin Turkiye’nin de bilgi iiretimini artirmasi; bu bilgiyi depolama, anlamli veriye
dontistirme ve gerektiginde kullanabilme becerisini gelistirmesi gerekmektedir. Ayrica
Tiirkiye merkezli olmayan sosyal aglarin Tiirkiye’den elde ettigi reklam gelirleri her
gecen giin artmaktayken, yerli kaynaklarin ve emegin korunmasi adina bu bedelin de
Tiirkiye’den ¢ikmasinin 6niine gegilmelidir. Bu kapsamda Tiirk resmi makamlarinin da
degisen sosyal sartlar1 g6z oniine alarak toplumun iletisim egilimlerine yonelik ¢alisma
yiirlitmesi yerinde olacaktir. Bunun i¢in yerli sosyal ag mercileri tasarlayip Tiirk
toplumunun hizmetine sunmak gerekmektedir. Yerli sosyal ag kurulumu bilisim
teknolojisinde Tirkiye’yi ¢ok {ist seviyelere tasiyacagi gibi; ulusal, bolgesel ve yerel
medya mecralarini da kiiresel Olcege tasima konusunda biiyiik bir altyapr destegi

sunacaktir.

Bilgi tireten ve bunu stratejik olarak kullanabilen bir devlet olma yolunda
kurulabilecek yerli sosyal aglar konusunda ise ana sorumluluk Tiirk medyasina
diismektedir. Cok uzun yillardir Tirk milletini taniyan, onun iletisim ihtiyacini
karsilamaya yonelik gayretler gosteren, kiiresel iletisim aligkanligi ve altyapisinin
degisimini de okumakla gorevli Tiirk medyasi bu alanda ana sorumlulugu iistlenmek
durumundadir. Bunun i¢in Tiirkiye’deki dev medya kuruluslar1 6nayak olabilecek bilgi,
tecriibe, finansal kaynak, isgiicli-istihdam kabiliyetine sahiptir ya da buna ulasabilecek
giictedir. Benzer sekilde Tiirkiye’de sosyal bilisim hizmetleri sunan sirketler de bu alanda
yeteneklerini ortaya koymalidir. Tiim bu gayretlerin neticesinde tekli ya da ¢oklu bir
kurum-kurulus vasitastyla Tiirk toplumunun degisen aliskanligina uygun sosyal aglar
kurulmalidir. Tiirkiye’de yerel, bolgesel ve ulusal radyolar da pek tabi bu alana onciiliik
edebilir ve etmelidir. Ancak radyolarin mevcut parasal kaynaklar: bu isin kurulmasina
yetemeyecek oldugu i¢in bircok radyonun bir araya gelmesinden miitesekkil bir yapinin
bu isi tistlenmesi daha uygun olacaktir. Sayet radyolar Tiirkiye’ nin ihtiyaci olan sosyal
ag alaninda bir yeniligin onciiltigiinii tistlenebilirse, radyolar kendi ekonomik imkanlarini
diizenleyebilmek icin baslayacaklart reklam ve tanmitim c¢aligmalarinda maliyeti
disiireceklerdir. Benzer sekilde sosyal medya tizerinden ¢ok daha fazla dinleyiciye
ulasabilecekleri i¢in simdiye kadar elde edebildikleri reklam gelirleri de katlanarak
artabilecektir. Bir yandan giderlerin azaldigi diger yandan da gelirlerin arttig1 radyo

camiasinda yeni ¢aligsmalara kaynak ayrilmasi kolaylasacak ve boylece radyolar Tiirk
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toplumu nezdinde itibarin1 daha da gii¢lendirecegi gibi, daha fazla dinleyiciye ulasmak
icin 6z kaynagini da genisletecektir. Bu yolla radyo yayincilarinin gelirlerini artirmak i¢in
basvurduklari ve siirekli artirmaya gayret ettikleri fakat 6teki taraftan dinleyicilerin de en
fazla muzdarip oldugu radyo reklamlart sorunu da kendiliginden ¢oziilebilecektir. Keza
tiim bu gayretlerde artik devletlerin stratejik alan olarak bakip yatirim yaptiklar iletisim
alanina devlet; haberlesme uydulari, finansal kaynak, mevzuati kolaylastirma, vergi

indirimi ve teskilatlanma alanlarinda destegini sunacaktir.

Radyo dinleyicilerinin rahatsiz olduklar1 bir diger konu da aldatici ya da yaniltici
reklam ve tamitimlardir. Bu konu devlet veya bir baska etken giiciin destegine ihtiyag
duyulmaksizin basli basina radyolarin sorumlulugu ve iistesinden gelebilecekleri bir
sorundur. Zira dinleyicilerin radyo kanallarinca aldatilmasina veya aldatilmasina ortam
hazirlama olarak ortaya c¢ikan bu konu basli basima ahlaki bir sorundur. Toplumu
kandirarak haksiz kazan¢ ya da menfaat elde etmek isteyen radyolar veya bu radyolarin
reklamlarina olanak sagladigi kurum-kuruluslar hem yasalar1 c¢ignemekte hem de
toplumun deger yargilarina biiyiik zarar vermektedirler. Bu tiir ger¢ek dist ve samimi
olmayan yayinlar kisa siireligine radyo kanallarina menfaat sagliyor gibi goziikse de orta
ve uzun vadede yikici sonuglara neden olmaktadir. Zira ayipli mal veya hizmetleri
pazarlayan radyo kanallar1 ya da bu mal ve hizmetleri sunan kuruluslar dinleyici nezdinde
bliytik itibar kayb1 yasamakta; dinleyiciler bu tiir kasith yanlislara kars1 tedbir politikasi
gelistirmekte ve biitlinsel olarak radyo camiasini suclayabilmektedir. Bu da dinleyicilerin
radyoya olan sadakatlerinin kopmasi ve biitiinsel olarak radyo yaymciligina karsi
durmasina neden olmaktadir. Bu noktada radyo kanallar1 sorumlu ve ahlaki yayin
yapmakta zorunluyken; yonetici erki de bu ayipli mal veya hizmet saglayicilarina karsi
tedbir almakla, alinan tedbirleri artirmakla miikelleftir. S6z konusu aldatic1 yontemlerle
etkin miicadele i¢cin mevzuatin giincellenmesi, degistirilmesi radyo yayincilari agisindan

son derece verimli bir yol olacaktir.

Tiirkiye’de radyo yaymeciliginin en biiyiik eksikliklerinden biri de Tirk¢e’nin
diizglin kullanilmiyor olusudur. Radyo yayimncilart bu konuda kendileri lehine bir
anlayisin gelistigini, televizyon kanallarmmin da Tiirkge kullanimi konusunda hata

yapmalarina ragmen Tiirk¢e nin diizgiin kullanilmamasi konusunda yalnizca radyonun
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mesul tutuldugunu savunmaktadir. Ancak unutulmamalidir ki televizyonlar sesin yaninda
goriintliyli de ileti araci olarak kullanmaktadir. Boylelikle televizyonlar ses efektlerinde
ve/veya metin seslendirmelerinde yaptiklar1 hatayr goriintiiyle belli oranda
kapabilmektedir. Ornegin televizyonda yayilanan bir haber metninde yapilan yanlisin, o
haberin yayinlandig1 esnada izleyiciler tarafindan algilanma orani %50 veya onun
altindadir. Ancak bir sonraki karede ve sonrasindaki diger karelerde hatanin hatirlanma
orani gittikge azalmaktadir. Bunun sebebi izleyici algisinin ayni anda hem goriintiiyii hem
seslendirmeyi hem de varsa ses efekti ya da miizigi algilamak zorunda kalmasidir.
Dolaysiyla bu 3 unsuru ¢ok kisa bir zaman diliminde beynin algilayisi yalnizca bir unsuru
algilamasindan daha kolay olmaktadir. Ancak radyo yayinlarinda ise hatalarin
anlasilabilmesi i¢in beynin yalnizca ses algisi yeterli olmaktadir. Benzer sekilde radyoda
yayinlanan bir haber ele alinacak olursa bu haberde kullanilan 6ge ya yalnizca metin
seslendirmesi ya da bunun yaninda bir de ses efekti ile gergeklesir. Ses efekti de dogal
ses efekti, miiziklendirme, ya da “es” olarak da tabir edilen bosluk seklinde
kullanilmaktadir. Ancak bu 3 unsurun tamamu yalnizsa isitsel algi ile algilanmaktadir.
Dolaysiyla radyolarda yapilacak bir dilbilgisi yanlisinin dinleyicilerce algilanma orani
%50’nin istiinde gergceklesmektedir. Bu nedenle dinleyicilerin radyo yayinlarindan
muzdarip olduklar1 konularin basinda gelen Tiirk¢e’nin dogru kullanilmamasi sorunu
radyo yayincilari i¢in tizerinde ehemmiyetle durulmasi gereken bir sorun olmakla birlikte

¢oziimii de oldukea elzemdir.

Tirk medyasinda en 6nemli sorunlardan biri de hi¢ siiphesiz emek sorunudur.
Televizyon, gazete, dergi ve radyolardaki degismeyen, degistirilmeyen ya da
degistirilemeyen mesele Basin Karti’dir. Medyada en iist kademelerde c¢alisanlarin
neredeyse tamami sar1 basin kartina sahiptir. Televizyonlar i¢in konusuldugunda genel
yayin yonetmenleri, haber koordinatorleri, haber midiirleri, haber miidiir yardimcilari,
program birim sorumlulari, istihbarat sorumlular, bas editorler; radyolar igin
konusuldugunda genel yayin yonetmenleri, teknik mudiirler, miidiir yardimcilari; gazete
ve dergiler i¢cin konusuldugunda genel yayin yonetmenleri, haber miidiirleri, istihbarat
sefleri gibi yalnizca bazi kisiler Basin Kart1 sahibidirler. Oysa medya mecrasinda asil is
yuiki, is tiretimi bu sayilan kesimlerin altinda ¢alisan gruplarda ger¢eklesmektedir. Bir

muhabir haber tiretmeden, bir editor haber ¢evirmeden ya da yazmadan diger tiim alanlar
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bir bosluk i¢inde kalacaktir. Tiirk medyasinda ¢alisanlar1 arasinda TRT kurumu harig
tutulacak olursa Basin Karti sahiplik oran1 %5 gibi diisiik bir rakama tekabiil etmektedir.
Bu durum hem medya calisanlarinin emeklerinin karsiligin1 alamamasina hem de ayni is
yerinde bir adaletsizlige yol agmaktadir. Medya igerik tiretimi ve bunlarin hedef kitleye
sunulmas1 siireclerinde gayret gosterenlerin tamamina Basin Kart1 saglanmast bir
gerekliliktir. Ancak her bir calisgan i¢in 212 Nolu Basin Sigortasi’nin bir medya
kurulusuna maliyeti, normal calisan sigortasindan daha yiiksek oldugu i¢in medya
kuruluslar1 calisanlarina Basin  Sigortasi yapmaya yanasmamaktadir. Ekonomik
gerekceler one siiriilerek calisanlarm bu hakli talepleri siirekli 6telenmektedir. Ornegin
bes yil ¢alisma kosuluyla medya sektoriindeki tiim emektarlarin 212 Nolu Basin Sigortasi
ve Basin Karti’na kavusturulmasi artik 6telenmemesi gereken bir zaruriyettir. Ancak
bunun 6ntinde duran medya sermaye yapisi, Basin Sigortast yapilan calisanlar i¢in
O0demeleri gereken ilave giderlerden muaf tutulursa medya sektoriiniin ¢ogunlugunun
icinde bulundugu ekonomik zorluklar kolaylastirilmis olur. Boylece 6zellikle radyoculuk
alanindaki calisanlarin sosyal sartlarinda iyilesme saglanmis olur ki bu durumun

radyolarin verimliliklerini artirmast miimkiindiir.
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