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ONSOZ

Tez yazan bir¢ok kiginin, éncelerinde ne yapacagin bilemedigi, zihninde milyonlarca
soruyla bogustugu bir donemi olmustur. Oncelikle tez damsmanhigimi boyle bir donemimde
tistlenen, bana 151k tutan ve zihnimdeki sorular: bir bir yanitlamami ve nihayetinde tiinelin
sonuna ulagsmami saglayan danismanim Dog¢.Dr.Seyda Barlas Bozkus’a sabri ve ozverisi i¢cin
tesekkiirii bor¢ bilirim. Evet, yasadigim cesitli zorluklar, yogun, gii¢ kosullar ve inanilmaz
giizelliklerle dolu bir siirecin sonunda bu ¢alismay: bitirdigim i¢in mutluyum. Kuskusuz hi¢bir
calismanmin tek bir kisinin gayretiyle ortaya ¢ikma liiksiiniin olmayisi, bu ¢alisma icin de
gecerlidir. Tiirkiye'de olaganiistii  giindemlerin  yasandigi bir donemde yogun is
tempolarindan vakit ayirip ve tiim sorularimi samimiyetle yanitlayarak tezime katki saglayan
(alfabetik sirayla) Ahu Ozyurt, Hande Firat, Pelin Cifici ve Sebnem Bursali’ ya sonsuz
tesekkiirlerimi sunarim. Ve son olarak aldigim tiim kararlart maddi ve manevi tiim varligi ile

destekleyerek bu giinlere gelmemi saglayan sevgili Aile’'me ne kadar tesekkiir etsem azdir...

Istanbul, 2020 Neslihan COSKUN
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OZET

Kitle iletisim araclarinin ve 6zellikle de en yaygin olan televizyonun, kadin ve erkek
tiim bireylerin sosyal yasamlarinda 6dnemli bir yere sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Televizyon, kisilerin diisiince ve davraniglarimi etkilemesi yoniinden de olduk¢a onemlidir.
Toplumsal cinsiyeti ve toplumsal cinsiyet ideolojisini eril diizenin ¢ikarlar1 dogrultusunda
iireten ataerkil sistemin bilincine varilmasi 6nemi yoniinden, televizyon programlarinda
kadinin nasil temsil edildigi 6nem kazanmaktadir. Kadinin temsil sorununun televizyonla
birlikte bu kadar cok ele alinmasi sebebi ataerkil yapinin, yazili yazisiz normlara gore
yetistirilen kadin ve erkeklerin, kendileri i¢in 6ngoriilmiis rol ve statiilerin en fazla televizyon
aracilifiyla iletilmesidir. Bu baglamda ¢aligmada kitle iletigsim araclar1 igerisinde en etkili olan
televizyonda ve prime time olarak tabir edilen toplum tarafindan en ¢ok ragbet gosterilen

aksam saatlerinde kadinin temsil sorunu ele alinmistir.

Calismada, kitle iletisim araglari, akademisyenler tarafindan tiretilen ve gelistirilen
kitle iletisim modelleri, televizyonun diinyadaki ve Tiirkiye’deki tarihsel seriiveni, gesitli
arastirmacilarin ortaya koydugu televizyon teorileri ve olusturdugu islevler ile program tiirleri
ele alinmis, toplumsal cinsiyet baglaminda kadinin medyada temsili ve etik sorunlar ile
feminist medya c¢aligsmalarinin bu sorunlarin glindeme getirilmesinde ve doniistiiriilmesinde
olan etkisi irdelenmistir. Ayrica medyada, televizyonda prime time tartisma programlarinda
kadinin temsil sorunu baglaminda kadinlarin toplumsal rolleri ve toplum icerisindeki yerleri
tartistlmigtir. Arastirma metodu olarak ise, “bir konuyla ilgili en gergekgi bilgiler o isi icra
edenlerden almabilmektedir” diisiincesi dogrultusunda (alfabetik sirayla) Ahu Ozyurt, Hande

Firat, Pelin Cift ve Sebnem Bursali ile derinlemesine gériismeler gergeklestirilmistir.
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ABSTRACT

It is possible to say that mass media and especially television, which is the most
widely used form of it, have an important place in the social life of individuals. Television is
also very important in terms of affecting peoples’ thoughts and behaviors. How the woman is
represented in television programs becomes crucial in terms of raising awareness of the
community about how the ideas of gender and gender ideology are shaped according to the
interests of the masculine order by the patriarchal system. The reason why the representation
problem of women is being that much addressed is that the patriarchal structure and both
women and men who were raised to conform to the written and unwritten norms have been
able to reflect the roles and position provided for them, through television. In this context, this
study covers the representation problem of women on the television -the most efficient form of
mass media- in the prime time.

In this study, mass media, mass communication models produced and developed by
academics, historical adventure of the television in Turkey and all over the world, television
theories put forward and functions provided by the various researchers and types of programs
are covered in detail. In addition, representation of women in the media and ethical issues
within the context of gender, and the effects of feminist media studies on raising and reforming
these topics are addressed. Besides, the social roles of women and their place in the society in
the context of women's representation problem were discussed on prime-time discussion
programs. As a research method, in-depth interviews were held with Ahu Ozyurt, Hande Firat,
Pelin Cift and Sebnem Bursali (in alphabetical order) in line with the idea that “the most

realistic information about a subject can be obtained from those who perform that work”.
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1.GIRIS

Gliniimiizde bagh basina bir gii¢c olarak degerlendirilen ve toplumlar1 yonlendirecek
kadar biiyiik bir etkiye sahip olan medyanin anlami artarak onem kazanmaktadir. Miimkiin
oldugunca genis kitlelere hitap edebilmek icin siirekli ilgi uyandirma ve giindem olusturma
rekabeti icerisinde olan medya, goz ardi edilemeyecek bir giic faktoriidiir. Toplumsal
uzlagimlara dayanarak insanlara kolay ve hizli ulasan medya igerikleri, sosyal yapinin olusup
bigimlenmesi ve siirekliliginde de 6nemli rol iistlenmektedir. Giinliimiiz toplumlarinda medya,
her bir bireyin giindelik yasamina, egitimine, meslegine ve bununla birlikte siyasi, ekonomi,
bilim, sanat ve kiiltiir yasamina da sizmaktadir. Medyanin bireyler ve toplumlar iizerinde

giderek artan etkisi ¢ok tartisilan ve kolay yanitlanamayan bir konu haline gelmistir.

Bu dogrultuda tiim diinya tilkelerinde oldugu gibi, Tiirkiye’de de en ¢ok ragbet géren
kitle iletisim araci olan televizyon, {lizerine en fazla tartisma yapilan medya araci
konumundadir. Bu durumun temel sebepleri olarak; gorsel, isitsel, ucuz, izlenmesi igin
herhangi bir yetenek ve caba gerektirmemesi nedeniyle giiniimiiz bireylerinin giinliik
yasaminin bir pargasi haline gelmesi sOylenebilir. Televizyon, glindemi bireyle birlikte
paylasan, dinlenirken, eglenirken, ¢alisirken, 6grenirken bireye arkadaslik eden bir yoldagtir
demek yanlis olmayacaktir. Dolayisiyla toplumdaki kontrol islevini iistlenen televizyon,
toplumda gii¢lii konumda olan guruplarin, kurumlarin ve organizasyonlarin daha ¢ok temsil
edildigi bir mecradir. Bu bakis acisiyla gii¢ faktorii olan televizyon, yerel, ulusal ve kiiresel
giic anlayisin1 tamamlar. Bu ayn1 zamanda diger bir gii¢ gostergesi olan cinsiyet sorunsalini

da etkiler.

Medyada erkek temsillerinin kadin temsillerine orantist ve ayni zamanda soz
sahipligi 6nem tagimaktadir. Kadin ve erkegin temsil bicimleri (is kadini, ev kadini, uzman,
bilim kadini, bagarili politikact veya siyasi goriisii olmayan kadin olarak sunumu vb.)
iizerinde tartisilmasi gereken bir olgudur. Feminist arastirmalarin da ortaya koydugu gibi
medyada erkek ve kadin temsillerinin cinsiyet agisindan toplumsal esitli§i yansitmaksizin
basmakalip bir sekilde sunulmasi toplumdaki geleneksel ve ataerkil diizeni desteklemektedir.
Medya 6zellikle televizyon, cinsiyet tasarimi ve insasi i¢in bir mecradir. Toplumda mevcut

olan cinsiyet iligkilerini yansitan bir ayna olmaktan 6te cinsiyet diizenini bicimlendirmede



onemli rol stlenmektedir. Kadin ve medya iligkisini de bu c¢er¢cevede ele almakta fayda

vardir. Egemen olan ataerkil yapidan gii¢ alan cinsiyetgilik, medya sektoriinde

karar mercilerinde ¢aliganlarinin ¢ogunun erkek olmasinin da etkisiyle, medyada cinsiyetci

temsil olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu noktada tartismaya acilmasi gereken en Onemli husus, medyada cinsiyet
sorunsalini birgok yonden ele alarak tarihsel siire¢ ve toplumsal yapilanma agisindan Tiirk
toplumunun medyasinda var olan degerler ve ideolojilere gore kadin sunumlariin
irdelenmesidir. Medya aracilifiyla aktarilan ve yeniden big¢imlendirilen kadin imgelerinin
geleneksel rol kaliplari igerisinde ataerkil diizeni devam ettiren veya ilerici kadin imgelerinin

sunulup sunulmadiginin ortaya konulmasidir.

1.1. Problem

Medyanin en 6nemli islevi olan kamuoyu olusturma ve giindem belirleme islevinde
en onemli kitle iletisim araci olan televizyonun onemi biiyiiktiir. Ancak giiniimiiz kapitalist
iliskilerinde televizyon, gii¢liilerin ve egemen sinifin ¢ikarlarina hizmet edecek dogrultuda bu
islevi yerine getirmektedir. Sosyal, ekonomik ve siyasal alanda yasanan esitsiz gii¢ iliskileri
erkek egemen yapiy1 giiclendirmekte ve devamliligini saglamaktadir. Toplumda olusturulan
ataerkil yap1 kadin1 6zel alaninda, is hayatinda, sosyal ¢evresinde geri planda tutma ve kadini

ikincil konuma diisiirme egilimindedir.

Medya sektoriinde de ekranin arkasi ve 6nii dahil olmak iizere bu sorunsalin farkli
olmadigr goriilmektedir. Kadina televizyon programlarinda ¢ok fazla yer verilmemekle
birlikte verildigi zaman da ataerkil diizenin kaliplar1 igerisinde erkek egemen sdylemin ona
atfettigi roller icerisinde temsili saglanmaktadir. Bu unsurlar dogrultusunda tartisilmaya
acilmasi gereken en Onemli problem; medyada stereotiplestirme ile devam ettirilen cinsiyet
politikasinin bir neticesi olarak toplumun nezdinde erkekler haber, tartisma, yorum vb. gibi
onemli igerige sahip programlari, kadinlar ise pembe dizi, magazin, eglence gibi hafif igerige
sahip programlar ile bagdastirilmasina yonelik genel bir alginin olugmasidir. Aslinda kadin ve
medya iliskisi sorunsali “medya ve kadin” kelimelerinin birlikte kullanildigi hemen hemen
her kosulda karsimiza ¢ikmaktadir. Kadinlara atfedilmis basmakalip roller ile medyada temsil
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edilmeleri, erkek egemen giinliik yasam diizenini yeniden iiretme ve devam ettirme siirecine

arag¢ edilmesi problemine neden olmaktadir.
1.2. Amag

En gelismis kitle iletisim araci olan televizyon, sosyal iletisimdeki giiclii etkisi
sebebiyle bireyler, aile yapis1 ve kiiltiirel yasant1 gibi toplum dinamiklerini de etkilemektedir.
Bu c¢alismanin amaci, televizyon programlarinda toplumsal cinsiyet baglaminda kadinin
temsil sorunu ve giindem belirlemedeki etkisini tartigmaktir. Kadinlarin medya sektoriindeki
mevcudiyeti, kadinlarin medya aygitlarinda (televizyon vb.) temsil edilme formlari ve medya

iirlinlerinin tiiketicileri olarak kadin temsillerinin irdelenmesi amaglanmastir.

Ayrica televizyon kanallarinda prime time olarak adlandirilan televizyonlarin yogun
olarak izlendigi zaman dilimlerinde yapilan tartigma programlarinda, kadinin temsil sorunu
baglaminda kadinlarin toplumsal rolleri ve toplum icerisindeki yerleri tartisilacaktir. Bu tiir
programlarda tartigilan konularin uzmanlari olarak goriilen katilimcilarin  ¢ogunlukla
erkeklerden tesekkiil etmesi, kadinlarin televizyon kanallarinda tartisilan “Gnemli” konular
hakkinda fikir sahibi olmadiklari, bilgi ve deneyimlerinin yorum yapmaya yeterli olamadigi

algis1 gibi sorunsallar ele alinacaktir.
1.3. Onem

Televizyonun giindelik yasama dahil olmasiyla toplumsal yapi ve bireyin yasami
biiyiik Olgiide degismistir. Zaman igerisinde toplumlarin yonlendirilmesinde, kiiltiirlerin ve
kimliklerin bi¢imlendirilmesi noktasinda bu araglarin iglevliginin anlagilmasi onlarin egemen
glicler tarafindan yonetilmesi sonucunda olmustur. Giindem belirleme, medyada neyin
tartisilacagini belirleyen, toplumun ve siyasi figiirlerin ilgisini ¢ekecek konular1 se¢me
konusundaki giiciinii gésteren dnemli bir bilimsel arastirma modelidir. Fakat siyasi giindemin
merkezinde yer alan medya, ataerkil giliclerin hegemonyasi altinda bulunmaktadir. Bu durum
da kadinlarin yetersiz ve yanlis temsili sorunsalina neden olmaktadir. Televizyonda 6nemli
platformlarda sunulan programlarda uzman konuklar igerisinde kadin orani oldukca diisiik
seviyelerdedir. Kadinlar konuk oldugu durumlarda da genellikle program moderatoriiyle

tartismay1 asil ilerletenler erkek konuklar olmakta ya da kadinlarin konuk oldugu programlar
3



yemek, ¢ocuk, diinya kadinlar giinii gibi dogrudan kadinlarla ilintili konular1 kapsamaktadir.
Dolayisiyla kadinlar ve kadin sorunlart belirli giinlerde ve sinirla konularda ele alinmakta;
genele iliskin giindem, siyaset, ekonomi, i¢ ve dis politika konular ele alindiginda kadinlarin

katilimi1 hayli diisiik bir oranda kalmaktadir.

Bu c¢alismada oncelikle medyanin etki kuramlari kronolojik olarak incelenerek,
televizyonun Kkitle iletisimindeki yeri, televizyona yonelik kiiltiirel yaklasimlar ve sosyo-
psikolojik etkileri tartisilacaktir. Ayrica toplumsal cinsiyet baglaminda kadinin medyada
temsili ve etik sorunlar1 ile feminist medya ¢alismalarinin bu sorunlarin giindeme
getirilmesinde ve doniistiiriilmesinde olan etkisi irdelenecektir. Bu cercevede calisma,
tartisma, haber, aktiialite programlarinda sunulan toplumsal cinsiyet rollerinin agikliga

kavusturulmasi baglaminda yararl olacaktir.

Toplumsal yapilarin kiiltiirel, ekonomik ve sosyal niteliklerini irdeleme amagli
calismalarda, televizyonlarda yayinlanan programlar kiiltiirel igerikleri ve temsiliyet bigimleri
ile 6nemli ipuglarn verebilmesi sebebiyle, bu arastirma neticesinde elde edilecek veriler
kiiltiirel kodlarin toplumdaki kadin profilini olusturmadaki roliiniin sergilenmesi yoniinden
onem teskil etmektedir. Bu ¢alismanin sonunda ortaya konulmus olan toplumsal cinsiyete
iliskin bilgiler kadinlarin ne sekilde sunuldugu veya ne sekilde sunulmasi gerektigine iliskin
ipuglart vermesi sebebiyle de Onem arz etmektedir. Zira elde edilen ipuglart deger
kaliplarinin, ideolojilerin ve sosyal kosullarin televizyon igeriklerinde ve giindelik yasamda

sorgulanmasina fayda saglayacaktir.

1.4. Varsayimlar

“Televizyon programlarinda toplumsal cinsiyet baglaminda kadinin temsil sorunu ve
giindem belirlemedeki etkisi” isimli tez ¢alismasinda su varsayimlar ile arastirma

gergeklestirilmistir:
(1) Tarihsel siireg igerisinde kadin, erkek egemen bir yapida konumlanmustir.

(2) Kapitalist sistemde kitle iletisim araglarinda, ozellikle televizyonda, kadin

tiiketim unsuru olarak kullanilmaktadir. Kadinlar daha c¢ok bir skandalda yer aldiginda,
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siddete veya saldiriya ugradiginda giindem olabilmektedir. Kisisel basarilariyla haber olabilen
kadin say1s1 oldukca diistiktiir.

(3) Kadinlarin tartisma programlarinda Ozellikle siyasi programlarda temsil
edilmemesinin en Onemli sebeplerinden biri onlara kaynak, uzman ve bilirkisi olarak
miiracaat edilmemesidir. Kadinlar1 cinsel ve fiziksel 6zellikleri bakimdan nesnelestiren medya
onlan fikirleri, ideolojileri, basar1 hikayeleri ve farkli duygulari barindiran 6znel varliklar

olarak gosterme acisindan basarisiz sayilmaktadir.
1.5. Smmirhhklar

Televizyon programlarinda toplumsal cinsiyet baglaminda kadinin temsil sorunu ve
giindem belirlemedeki etkisini arastirmak iizere kadin genel yayin yonetmenleri, ¢esitli 6zel
kanallarin kadin il temsilcileri, kadin program yapimcilart ve moderatorler ile yapilan
derinlemesine goriismeler arastirmanin siirliliklarr icindedir. Oncelikle arastirma konusunun
baglaminda medya sektoriinde uzun yillar gerek tecriibeleri ve deneyimleri ile gerek
egitimleri ile uzman sayilabilecek kisilerin listesi ¢ikartilmistir. Bazi isimlerin gériismeyi
kabul etmemesi ve bazi isimlere de yurt disinda bulunmalarindan dolayr ulasilamamasi

nedeniyle listedeki diger isimlerle derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir.

Etik kurallara titizlikle uymak niteliksel verinin kalitesini arttirmak amaciyla
goriisme yapilan tim katilimcilara arastirmanin igerigi, amaci, goriismenin ayrintisi, nerede
nasil kullanilacag: gibi agiklayici bilgiler sozlii olarak goriisme Oncesi verilmistir. Adlarinin
kullanilmast ve ses kaydi alinabilmesi i¢in imzali izinleri istenmistir. Etik agidan
katilimcilarin meraklarin1 gidermek, rahat konusmalarini saglamak i¢in sorduklar1 aragtirma
kapsamindaki  sorulara  samimiyetle cevap  verilmistir.  Ayrica, goriismelerde
kisisellestirmelerden, yonlendirmelerden ve miidahalelerden uzak durulmustur. Tim bu
unsurlar dogrultusunda (alfabetik sira ile) Ahu Ozyurt, Hande Firat, Pelin Cift ve Sebnem

Bursali ile gergeklestirilen derinlemesine goriismeler bu ¢alismanin siirliliklaridir.



2.KITLE iLETiSIM ARACLARI VE TELEVIZYON

Bu boliimde kitle iletisim araglar1 ve en etkilisi olan televizyonun bireyler tizerindeki
etkileri ve toplumsal algiya yonelik islevleri saptanmaya c¢alisilacaktir. ik bashikta kitle
iletisim araglarinin tarihsel siireciyle birlikte farkli goriisleri temsil eden akademisyenler
tarafindan iretilen ve gelistirilen teoriler ve bu yaklasimlarin sosyo-psikolojik etkileri
tartistlacaktir. Tkinci baslik altinda ise giindelik hayatin vazge¢ilmez bir parcasi haline gelen
televizyonun diinyadaki ve Tiirkiye’deki tarihsel seriiveni, gesitli arastirmacilarin ortaya

koydugu televizyon teorileri ve olusturdugu islevler ile program tiirlerinden bahsedilecektir.

Bu baglamda kitle iletisim araglar arasinda en kolay tiiketilen televizyonun; 19.
yiizylldan giinlimiize kadar uzanan siirecte egemen yapilarin kontrolii altinda, toplumsal
normlarin degisiminde ve kiiltiirlin = siirdiirilmesinde oynadigi basat roliin analizi

amaglanmistir.

Yukarida da bahsi gectigi gibi giiniimiizde kitle iletisim araglar igerisinde en yaygini
ve en gelismisi 1952°de siyah-beyaz olarak baslayip, sonrasinda renkli yayin gergeklestiren
televizyondur. Kendisinden once yer alan tiim iletisim araglarinin devami ve daha giigliisii
olarak on goriilen televizyon, olaylara ve dznelere diger iletisim araglarinin basaramadigi bir
sekilde odaklanirken, diinyada meydana gelen hadiseleri her mekanda, herkese ¢ok hizli bir

bigimde nakletme yetisi bulunmasi yoniinden 6nemlidir (Groombridge, 1976, s. 28).

Bigimlendirdigi anlatim ile sosyal yapiyr ve ne sekilde isledigini anlamamizi
saglayan, ger¢ekliklerin yansimalarini gostererek bellegimizde anlam igeren kodlar siralayan
televizyon yaymlar1 bir gayesi ve fonksiyonlari olan farkli program tiirlerinden meydana
gelmektedir (Hartley & Fiske, 1978, s. 116). Ote yandan, “Televizyon programlart; belli bir
seyirci kitlesi olan, onceden belirlenen amaglara gore tasarlanan, belirlenmis yayin
kusaklarinda, belirli saatlerde yayimnlanan televizyonun teknigine ve anlatimina uygun olarak
tiretilen televizyon metinleridir” (Cankaya, 1986, s. 5). Kisaca ifade etmek gerekirse, kitle
iletisim araglar1 arasinda en etkin olan televizyonun toplumlar1 etkisi altina almak ve

yonlendirmekteki etkisi su gotiirmez bir gergektir.



2.1. Kitle iletisim Araclar

En basit tanmimla bir iletinin kars1 tarafa dogru ve eksiksiz olarak aktarilmasi
“iletisim” olarak adlandirilir. Gegmis zamanlarda bireyler iletisimi yliz yiize saglarken,
toplumlarin gelismesi, ihtiyaglarin artmasi, karmasiklagmast bu tarz iletisimin yetersiz
kalmasma ve iletisim araclarmn devreye girmesine sebep olmustur. iletilerin kitlesel
iretimini ve dagitimini gergeklestiren bu araclara en yalin ifadeyle “kitle iletisim araglar1”
denilmektedir. Giiniimiizde kitle iletisim araglari denildiginde ilk akla gelen televizyon,

radyo, gazete ve internettir.

Kitle iletisim araglari; diger bir deyisle medya, iletinin ve haberin kaynagindan
uzakta konumlanan, birbirlerinden bagimsiz bir sekilde bulanan bircok sayida bireyle es
zamanlt iligki kurabilmeyi saglayan teknolojik platformlardir. Farkli kitlelere mekansal
baglanti olmadan ulasabilen kitle iletisim araglari; aymi anda arzu edilen her ortamda
bulunabilme ve olayi aninda bildirme niteligine sahiptir. insanlarin biiyiik bir kism1 igin kolay

sekilde elde edilebilir, hesapli, devaml ve diizenlidirler (Ozgetin, 2018, s. 39).

Iletisim bilimcisi Unsal Oskay, televizyon basta gelmek {izere, kitle iletisim
araglarmin toplumsal ve kiiltiirel dezenformasyonlara neden olabilecegini ileri siirer. Ayrica
az gelismis iilkelerin ise kalkinmasinin ve ¢ag1 yakalamasinin radyo ve televizyon araciligr ile
gerceklesebilecegi diisiincesindedir. (Oskay, 2011, s. 43). Ote yandan Kitle iletisim araglarinin
bilingsiz bir bigimde kullanimi1 ¢ok sayida olumsuz davranisa yol agar. Giiniimiiz diinyasinda
kolaylikla ulagilabilen ve halkin ¢ogunluguna bakilacak olunursa, hemen her evde bulunan
televizyonun sebep oldugu pek ¢ok olumsuz durumlar mevcuttur. Insanlarin bos zamanlarini
televizyon karsisinda gecirmeleri aliskanliklarin da degisime neden olur, dolayisiyla daha
faydali etkinliklerde bulunmalarina engel olur. Televizyon ¢ocuklar basta olmak iizere en
geng yaslar i¢in ¢ok daha endise edici tesirlere sebep olur. Televizyon, uyku diizeninde
bozukluklar, eglence aliskanliklarinin degismesi, yaratict ve zihinsel faaliyetlerin
kosteklenmesi ve hareketsiz kalmalar1 gibi ¢ok sayida fiziksel ve psikolojik bozukluklara

neden olabilir.



Televizyon, evlerdeki konumunu almasi ile bireylerin 6zel alanina girer ve kisiye
toplumdan soyutlanan bir saha olusturur. Ancak kisinin evinde zamanim gegirdigi televizyon,
hem de topluma uyum saglamasi imkanimi verir. Batmaz (1995, s. 45), televizyonun bu
ozelliklerini soyle: “Televizyon bizi yakalayabilecegi en etkin ve kolay yasama alanimiz olan
oturma odasinda esir almis durumda, gliniimiiz modern insaninin tiim iletisim ve 6grenim
fonksiyonlarina cevap veren bir ara¢ niteliginde olup, tiim aile {iyelerine hitap eden bir arag

olma 6zelligine de sahiptir” ifade eder.

Kitle iletisim araclarinin tarihsel siirecine bakildiginda basta televizyon olmak iizere,
gazete, kitap, dergi, radyo, plak, sinema, CD, bilgisayar vb. isitsel ve gorsel olan ve ayni
zamanda iletisim teknolojisinin mahsulii olan firiinler, giiniimiiz teknolojisine ulasincaya
kadar hizl1 bir ilerleme kaydetmislerdir. Iletisimin kitle iletisimine tahavviil etmesi ile hizla
gelisen ve elektroniklesen bu araglar, bireylerin iletisimine biiyiikk bir hiz ve kolaylik
saglayarak iletisimin ayrilmaz parcalar1 haline gelmistir. Bu araglarin kontroliinii ellerinde
bulunduranlarin kurduklari haberlesme aglariyla, toplumlar1 ortak bir kiiltiire dogru
yonlendirerek, bu elektronik iletisim araglarinin sayesinde giintimiizde diinyayr McLuhan’in

tanimiyla “kiiresel bir koy”e doniistiirdiikleri sdylenebilir (Yaylagiil, 2016, s. 70).

Kitle iletisim araglarinin ¢ok yonlii ve ¢esitli olmas1 nedeniyle, bu araglar diger bir
ifadeyle medya; s6zel ve gostergeye dayali anlatimiyla biitiin giindelik pratikleri, siyasetten
spora, kiiltiirden sanata, eglenceden magazine insanin i¢inde konumlandigi, kendini yeniden
bicimlendirdigi sosyal olgular1 anlamlandirmasina ve tanimlamasina neden olmaktadir (Isik,
2012, s. 30). Toplumsal varligi olusturmak, sosyal ortaklik gergeklestirebilmek ve devam
ettirebilmek i¢in kitle 1iletisimine, dolayisiyla kitle iletisim araclarina gereksinim
duyulmaktadir. Zira kitle iletisim araglari, sosyal bilim insanlarinin ortak bir paydada
birlestikleri {izere, biinyesinde bulundurdugu nitelikleriyle bireyler {izerinde olusturdugu
etkiler ve etkilesimler ile sosyalizasyonu gergeklestirecek kabiliyette olan araglardir (Oktay,
1995, s. 169).

Ozetle ifade etmek gerekirse; kitle iletisim araglarinin bilgi, diisiince ve goriislerin
paylasilmasini sagladigi, kamuoyu olusturdugu, sosyal orgiitlenmeyi giiclendirdigi, insan

iligkilerine yeni bir boyut kazandirdigi, farkli davranis ve tutumlari, goriis ve diislince

8



tarzlarint  yayginlastirdigt  kisaca insanin anlama, anlatma, Ogrenme vb. temel

gereksinimlerinin karsiladig1 bir mecra oldugu sdylenebilir.

2.1.1.Kitle iletisim Araclar1 Uzerine Yaklasimlar ve Modeller

Kitle iletisimi konusundaki ilk bilimsel calismalar konu ile alakali akademik
kurumlarin, ilgili birimlerin kurulmasindan 6nce baslamistir. Bu dénemde yapilan ¢aligmalar,
iletisim ve alakali konularin sosyal bilimler i¢inde hangi alana ait oldugu konusunda ortak bir
fikir sergilenememesi sebebiyle farkli disiplinler tarafindan gergeklestirilmistir. Bu nedenle
iletisim, davranis bilimleri, sosyoloji, antropoloji, dilbilim, psikoloji, sosyal psikoloji, egitim
bilimleri, hukuk, ekonomi vb. disiplinler i¢inde incelenmis ve birbirinden bagimsiz olarak
yiiriitiilen arastirmalardan farkli bilgiler ortaya konulmustur. Fakat iletisimin birgok alan
tarafindan ele alinmasi, siiphesiz bazi konularda ortak bir goriis birligine varilmasin
engelleyerek, pek ¢ok kuramin, yaklasimin ortaya c¢ikmasina sebep olmustur. Bu durum
bilimsel mecraya zenginlik ve deger kazandirmasinin yani sira bir karmasa olusmasini da

sebep olmustur denilebilir (Tiifekgioglu, 1997, s. 20-21).

Cok sayida arastirmanin gergeklestirildigi kitle iletisim alaninda iletisim bilimcilerin;
bireyi, toplumsal yapiy1r ve toplumun tamamini nasil etkiledigini inceleyen “etki arastirma
modelleri” 6nemli bir yer olusturmaktadir. Kitle iletisim araglarinin genis kapsamli olusu ve
olduk¢a 6nemli bir kitleye ulasabilmesi i¢in gerekli olan mali kaynaklarin biiytlikliigii, siyasal
ideolojilerin/sistemlerin kendilerini topluma anlatabilmeleri i¢in temel kaynak oluslar1 gibi
konular ele alindiginda etki konusunun 6nemi daha iyi kavranacaktir (Uslu, 2000, s. 29). Etki
arastirma modellerinin sosyal bilimler alaninda 6nemli bir rol oynamasinda, kitle iletisim
araglarinin ilk olarak ortaya atilmasi ile birlikte toplumun yapicit veya negatif yogun bir
reaksiyon gostermesinin payr biiyliktiir. Bu gelismeye toplumun ilgileri ile sosyal bilimlerin

ilgileri arasinda bir paralel bir benzerligin olmasi da eklenmelidir.



2.1.1.1. Uyarici Tepki Kurami

Chicago Universitesi'nde siyasal bilimler iizerine arastirmalar yapan Laswell,
egemen yapilarin yalnizca fiziki giigler uygulamadiklarini, bununla birlikte kamuoyunun Kitle
iletisim araglar1 araciligiyla olusturulabilecegini iddia etmistir. Dolayisiyla ekonomi, Siyasi ve
aydin elitlerin, kitle iletisim araglarimi yoneterek bireyleri kendi ¢ikarlari dogrultusunda

yonlendirebildiklerini savunmustur.

Bu diisiince ile gelistirilen ana akim iletisim ¢aligmalarinin anahtar modeli olan
“uyarici-tepki kurami”, direkt nedensellik felsefesine dayanmaktadir. Nedensellik, olay ve
tepkinin baglantisin1 analiz etmeye yarayan felsefi bir gortstiir. Felsefe bilimine gore tiim
olgular bir sebebe baglidir ve higbir etki sebepsiz olusmamaktadir. Bu kurama gore, aktarilan
mesajlar alicinin davranig ve diisiincelerinde ortaya ¢ikar ve etkilere neden olur. Kitle iletisim
araglarini uygulayarak direkt olusturulan etkilerin, enjeksiyon yapan bir siringa gibi aninda
etki yaptig1 disiiniiliir. Bu sebeple uyarici-tepki kuramina “hipodermik igne kurami, sihirli

mermi kurami ve propaganda kurami” denilmektedir (Yaylagiil, 2016, s. 55).

Bu diisiincenin olusmasinda, Ikinci Diinya Savasi sirasinda Hitler politikasinin
hiikiimet kurabilmek ve iktidarda bulunduklar siirece kitle iletisim araglarini fasizmin
cikarlar1 dogrultusunda aktif bir sekilde kullanmalarinin gézlemlenmesi etkili olmustur.
Nazilerin ilettigi mesajlar, bir uyaric1 fonksiyonu etkisi yaratip Kitleler iizerinde aninda etki
yaratmistir. Ayrica ABD’de gibi gelismis tilkelerde bile medyanin, kitle kiiltiirii ve popiiler
kiiltiir trtinlerinin vasitasiyla genis seyirci Kitlelerinin en alt seviyedeki ortak zevklere hitap
ederek toplumu tiiketici ve segmen olarak manipiile ettigi izlenmistir. Bu noktadan sonra artik
kullanimlar ve doyumlar kuraminin ana unsuru olan medyanin bireylere ne yaptigi sualinden

ziyade bireylerin medya ile ne yaptig1 sualinin yanit1 arastirma konusu olmustur.

2.1.1.2. Kullanmimlar ve Doyumlar Kurami

Ik defa 1940’11 yillarda Herta Herzog araciligiyla radyo frekanslarinda halka sunulan
arkasi yarin kusaklarinin bilhassa ev kadinlari tarafindan ne sekilde kullanildigi, onlara nasil

doyumlar sagladigi ve onlarin isteklerine ne kadar cevap verdigine dair calismalar
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gerceklestirilmistir. Ote yandan Lazarsfeld ve Herta Herzog’un, dinleyen kisilerin ne tiir
gereksinimlerini doyurmak icin ne tiir program c¢esitlerini takip ettikleri incelemeleri bu alanin
onemli ¢calismalaridir (Kiigiikkurt, Hazar, M., & Topbas, 2005, s. 38).

Bu kuram, 1959’da Elihu Katz’in “Medya bireylere ne yapiyor?” sorusuna karsilik
“Bireyler medyayla ne yapiyor?” sorusu ile yaklasimsal temelini olusturmustur. Bu kurama
gore, medyanin kullanimiyla doyumu saglanabilecek dort ¢esit gereksinim bulunur. Bunlar;
(1)bilissel gereksinimler/ cognitive requirement (bilgiyi ¢cogaltma, merak giderme, bireyin
etrafimm  denetleme gereksinimi), (2)duygusal gereksinimler/ emotional requirement
(dinlenme, gergeklerden uzaklasma, empati kurabilme), (3)sosyal biitiinlestirici gereksinimler/
socio-integrative (medya araciligiyla toplumsal etkilesim, medyada mevcut olan olaylar ile
ilgili bagka bireylerle sohbet gibi), (4)aliskanlik/ habit (istikrarli olmak, ihtiyaglar1 adet haline
getirmek vb.) (Alikili¢ & Giilay, 2013, s. 38).

Katz 1962°de Foulkes ile gerceklestirdigi incelemede bireylerin medyay1 6zellikle
sorunlardan uzaklasma yolu olarak izledikleri kanisina varmiglardir. Giincel hayatin
tasalariyla, problemleriyle yorgun diisen insanlar bu durumdan kurtulmayr ve
gereksinimlerinin doyumunu kitle iletisim araglarimin takdim ettigi hayal diinyasinda
saglamaktadir. (Glingor, 2013, s. 121)

Etki modellerinde medya seyirciye hangi igerikleri takdim ederse seyirci de
sorgulamadan aninda igerigi 6ziimsemekteydi. Gereksinimlerin hangileri oldugunu seyirci
yerine medya tayin edip lizumlu gordiigini iletmekteydi. Diger bir ifadeyle etki
modellerinde seyirci degil, araclar ve iletiler merkezde olurdu. Kullanimlar ve doyumlar
modelinde ise, ara¢ veya ileti degil seyirci merkeze koyarak islevselci bir yaklagim
sergilemektedir. Seyirciyi pasif bir bigimde konumlandirmayarak tersine iletisim siireci
boyunca seyirciyi miithim ve etkili bir grup olarak 6n plana koymaktadir. Kisilerin
gereksinimlerinin bilincinde olduklari, bunlar1 ifade edebildikleri ve bunlara en saglikli
doyumu saglayacak metodu serbestce tercih edebildikleri konusuna yogunlagmaktadir

(Yaylagiil, 2016, s. 73).

Bu kuram {izerine arastirma yapan akademisyenler, seyircinin doyuma ulastirmay1

arzuladig1 ihtiyaglarinin sosyolojik ve psikolojik kaynaklar tizerine ¢calisma gergeklestirerek
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onlarin, ne tiir ihtiyaglariin ne tiir kitle iletisim araglarindan sagladiklar tizerine inceleme
yapmiglardir. Bu sebeple de seyircinin sosyolojik, psikolojik, kiiltiirel, siyasi vb. taraflari
iizerinde goriisme, anketler ve klinik alanlarda yapilan caligsmalarda yiiz ylize miilakatlar

yapmuslardir (Giingor, 2013, s. 122-123).

Sonug olarak gii¢lii bir sekilde “enformasyon tipilerine” maruz birakilan seyirci ¢ok
amagli bir ortama donilisen kitle iletisim araglarindan bilingli bir bigimde yararlanip,
sosyallesme, eglenme, haber alma gereksinimlerini karsilamaktadir. Bunlar temel

gereksinimler olmayip, istenilen ya da arzu edilen ihtiyaglar veya beklentilerdir.
2.1.1.3. Esik Bekcgiligi Kurami

Lewin tarafindan 1947 yilinda “Grup Dinamigin Sinirlar1” makalesinde ilk kez
kullanilan esik bekgiligi (Gatekeeping) kavrami, siirekli bireylere aktarilan belirli bir limitteki
iletinin, pek c¢ok sayidaki veri tanelerinden ayrisma ve bi¢imlendirme siireci, medya
diinyasinin modern kamusal yasamdaki rollerinin temelidir. Bireyler, sinirsiz sayida durum
hakkindaki bilgileri, kullanilmaya uygun medya iletilerine doniistiirmeyi arabulucular
(medatators) ile saglamaktadirlar. Bu proses yalnizca ne tiir bilginin kullanilacagini degil,
hem de mesajin dogasim ve igerigini, hangi bilginin haber olacagini da tayin eder (Ozgetin,
2018, s. 151).

Medya diinyasinda var olan enformasyon ¢esitliligi icerisinde ne tiir enformasyonun
kullanilacagin1 belirleyen haberin referansi, degerlendiren, ilgili servis muhabiri, haber
temsilcisi, editor, genel yaym yonetmeni gibi merciler esik beke¢isi durumundadirlar
(Kiiglikozyigit, 2014, s. 45). Esik bekgileri bir iletinin gondericisinden alicisina ulagirken
gectigi bireyler veya kiimeler olabilmektedir. Esik bekg¢isinin temel goérevi kisinin aldigi
iletileri siizgeglemek bir baska deyisle bazi iletilerin gegisine miisaade ederken, belirli

mesajlarin da gegisini engellemektir.

Esik bekgisi tanimi, Kitle iletisim araglarn igerisinde sektordeki uzmanlarin
yayinlanmasi i¢in bir konuyu 6ne ¢ikarmasi, segmesi, degistirmesi veya reddetmesidir. Ayrica
bu metotlarla bir alict veya alicilar kiimesine bilgi akisinin engellenmesi durumunu anlatmak
icin de kullanilmaktadir (Alemdar & Erdogan, 1996, s. 114).
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Shoemaker ve Vos (2009), esik bekgiligini degistiren birtakim etmenler oldugunu
soylerler ve bu etmenleri su sirayla belirtirler: ticari fayda ve ¢ikar saglamak, katilimct
sayisinin ¢ogalmasi gereksinimi, istikrarli bir program serisi i¢in gayret gosterilmesi ve

seyirci beklentileri. Bunlarin tiimii yayinlanmasi saglanan nihai iiriin tizerinde etkilidir.

Daha sonraki ¢alismalarda Lewin’in esik bekgiligi kavramini iletisim ve gazetecilik
alanina tasiyan isim David Manning White oldu. Medya kurumlar1 ve gazeteciler, haberin
ayrigsmasi siirecindeki esik bekeiligi vazifesiyle bir taraftan giindelik hayatta mevcut olan
nesnel gercgekligi bicimlendirirken, diger taraftan da haber igerigiyle etkilesen kisilerin
belleklerindeki diinya, toplum ve bireyle ilgili imgeleri; bir baska ifadeyle 6znel gergekligi
tekrardan insa ederler. Igsel ve dissal gercekligi diizenleme ve yeniden bicimlendirme
konusundaki etkileri, esik bekgiliginin ve esik bekgisi olarak ifade edilen giliniimiiz

medyasindaki karar mercilerinin modern toplumdaki 6nemini vurgulamaktadir.

2.1.1.4. Bilgi Eksikligi Hipotezi

Bilgi Eksikligi Hipotezi (Increasing Knowledge Gap), ilk olarak 1970 yilinda
Amerika Birlesik Devletleri’nde Minnesota Universitesi'nde arastirma yapan Ticheneor,
Donohue ve Olien’in “Kitle Medyasinin Akisi ve Bilgideki Farkli Biiyiime’” isimli

makalelerinde kullanilmustir.

Bu yaklagim, kapitalist toplumlarda daha rahat olanaklara sahip iyi egitim almig
kisilerle ve daha az egitim gdrmiis hatta belki de hi¢ egitim imkani olmayan toplumsal
kesimlerin enformasyon olanaklarin1 arasindaki mesafenin giderek ¢ogaldigini savunur. Bilgi
eksikligi hipotezine gore egitimli bireyler egitimsiz kisilere gore iletilen bilgileri daha siiratli
ve dogru algilarlar. Gelismis toplumlarda bu hipoteze gore sosyal ve ekonomik siiflar
arasindaki bilgi ve enformasyon mesafesi giderek agilmaktadir. Bununla birlikte spesifik
uzmanlik gerektiren alanlarda (kamu gorevleri, bilim alani, toplumsal faaliyet alanlarivb.) bu
acikliklar daha da gozle goriiliir hale gelir (Yaylagiil, 2016, s. 84). Lakin bahsedilen bu bilgi
aciklig1 her alan icin s6z konusu degildir. Spor ( futbol vb.) ile ilgili konular ya da yerel

haberler ile ilgili konular sosyo-ekonomik seviye fark etmeksizin genel olarak esit derecede
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egilim gormektedir. Medya birgok tiirlii konularda halka devamli bilgi aktarir. Enformasyon
araligi, bireysel iletisim alanlar1 ve bir olayin medyada yer almasi siklig1 ile iliskilendirilir.
Medyada daha az aktarilan daha az tartisilan konular, 6rnegin siyasi giindemler medyada ne
kadar seyrek gosterilirse izleyiciye daha az aktarilirsa ve bireysel iletisim mecralarinda ilgi
gbérmezse sosyo-ekonomik tabakalar arasindaki bu bilgi mesafesi daha da agilir (Laughey,
2010, s. 50).

Bireyler secimlerde oy kullanirlar, farkli konular hakkinda da goriis sunarlar.
Ornegin, termik santrallerin, yeni kdpriilerin insa edilip edilmemesi veya yeri geldigi zaman
sinir Gtesi harekatin yapilip yapilmamasi gibi bireyin kendisini ve toplumu direkt etkileyecek
konularda fikirlerini beyan etme veya verdikleri kararlarla farkli politikalarin gelismesinde
veya degismesinde etkin rol oynayabilmektedirler. Kitle iletisim araglarinin en temel

fonksiyonlarindan biri de bunun gibi durumlarda bilgi aktarma islevinin bulunmasidir.

2.1.15. Giindem Belirleme Hipotezi

Giindem Belirleme kurami, “kitle iletisim araglarinin yurt geneli ve kiiresel sorunlar
hakkinda toplumu bilgilendirmesi, bu bilgiler arasinda se¢ilmis konulara toplumun daha fazla
ilgi gostermesi” fikrinden yola ¢ikilarak 1972 yilinda Mc Combs ve Shaw tarafindan ilk
temelleri olusturulmustur. Bu baglamda kuram, Kitle iletisim araglarinin bilgileri sunma
metotlariyla bazi konulara yogunluk gdstererek, toplumun glindemini belirledigi goriistini
ortaya atmistir. Ana fikir, secilmis bir haber ya da konulardan kitle iletisim araglarinca daha
yogun sunulanlar giin gegtikge daha ¢ok benimsenecekler ve Onemsenecekler, daha az
sunulan konulara ise ragbet azalacaktir (McQuail & Windahl, 2010, s. 125).

Bu teori, kitle iletisim araglar1 araciligi ile kamuoyunun giindemini belirleme etkisi
hakkinda galismalar gerceklestirir. Bu etkinin giici ve toplumca benimsenme siiresi ise
glindem olan konunun 6nemine, bireylerin bu konuyla olan ilintisine, giindemi mesgul eden
konunun toplumda var olan iktidar kanadiyla iliskisine vb. birgok sebeplere baglhdir. Ozellikle
de siyasal giigler, ¢ogunlukla toplumun ilgisini olup bitenlerden uzak tutmak amaciyla bu

araglar vasitastyla toplumu farkli suni giindemler ile mesgul olmasini saglayabilirler. Bu tiir
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hallerde giindemi olusturma siirecinin en kisa bir bi¢imde tamamlanmasina ve ilgiyi

toplayacak olaylarin topluma iletilmesine itina gosterilir (Isik, 2012, s. 82).

Medyadaki giic sahipleri genelde kendi ¢ikarlarina hizmet eden, kamuoyunda
giindem olmasi istenen konu ve olaylar ile ilgili bilgi sunmayi tercih ederler. Dolayisiyla
halkin ihtiyaglar1 degil kitle iletisim araglarinin kurumsal baglar1 tesirli olur. Bu durumu da
kitle iletisim aracinin var olan iktidar baglantilar1 tayin eder. Egemen giicler (siyasal,
ekonomik vb.) halkin hangi konuya odaklanmasini arzu ediyorlarsa, medyadaki giindemin de
buna gore sekillenmesini saglarlar. Boylelikle toplumun ihtiyaglari, arzu ve istekleri
onemsenmeksizin medya araciligiyla kamuoyunda farkli giindemler olusturulur ve bireylerin
dikkatinin bu konulara yogunlasmasi saglanir (Giingor, 2013, s. 114). Bernard Cohen’in
meshur sdylemine gore, “medya bize ne diislinmemiz gerektigini sdylemez, neyi diislinmemiz
gerektigini soyler”. Medyada (televizyon, radyo, sosyal medya vb.) gecen Oykiiler giindelik
sohbetlerin vazgegilmez bir parcasidir (Maigret, 2013, s. 255).

Gilindem belirleme c¢alismalarinda diger bir hususta, medyanin konularin
onemliligine goreceli olarak karar verip vermedigidir. Medyanin bir konudan bahsetme
yogunlugu, basligin puntosu, haberin uzunlugu, haberin yeri vb. 6geler bir olayin ne olcilide
onemli oldugunun idrak edilmesinde etkilidir. Bu sebeplerden o&tiirii giindem belirleme
calismalar1 temelde iki konuya yogunlagsmakta ve iki varsayim ile ilgilenmektedir. Birincisi;
medyanin daha ¢ok gergegi silizgecten gecirerek, bicimlendirdigi, gercegi yansitmadigi,
ikincisi ise; belirli konulara basin organlarinin yogunlagmasi, bazi konu ve olaylar
digerlerinden daha {istiin ya da daha ilgi toplayici konular olarak gdstermesi, toplumun

algisin1 yonetmesidir (Ozgetin, 2018, s. 119).

Bu baglamda, kitle iletisim araglar1 bilgi ve haberlerin ehemmiyet sirasini tayin
ederek, bireylerin neleri ve hangi Ol¢iide Ogrenmesi gerektigine onlar adina
kararlagtirmaktadir. Boylelikle medyanin giindemine alarak, yogun olarak gosterdigi olaylar
toplumun da giindemine aldig1 ve toplumca 6nemli olarak algilandigi; tersine medyada yer

verilmeyen olaylarin ise toplum tarafindan da 6nemsenmedigi goriilmektedir.

15



2.1.1.6. Marshall McLuhan ve Kiiresel Iletisim

McLuhan, medyanin en gii¢lii etkisinin kiiltiirel igerikler ile alakali olmadigini
belirterek, kitle iletisim araglarinin teknolojik Ozelliklerini 6n planda tutmustur. Bunun
beraberinde teknolojik yeniliklerle kitle iletisim araglarinin ¢ok daha fazla sayida insana
ulagtigini, diinyada olup biten olaylardan binlerce kilometre uzaktaki insanlarin da haberdar
olacagini boylece diinyanin global bir kdy haline gelecegini iddia etmistir. McLuhan global
koy yaklagimini, teknolojinin {istiin Ozelliklerle donattigt medyanin toplumu yeniden
kaynastirdigi tespitine dayandirmaktadir. McLuhan, kiiresel kOy savinda 6zellikle
televizyonun basi ¢ektigi iletisim ¢aginin diinyay1 kiiresel bir koy haline getirdigini, bu
kiiresel ekonomik diizenin tenkit edilmesi degil timit ve heves ile savunulmas: gerektigini

vurgulamistir.

McLuhan’1n televizyon modelinde medyum ve alici durumu i¢in yapisal bir biitiinliik
s0z konusudur. Bu siire¢ zarfinda televizyon, teknik mekanizmasi sayesinde bir takim
ideolojiler aktaran program igeriklerinden de 6nce, alicilarin algi bi¢imini sekillendirmektedir.
Bu durumda McLuhan’in televizyon kuraminin, formelci teorileri nedeniyle medya
teknolojisine Oncelik veren ve icerikleri belirleyici bir 6nem atfeden yaklasimlar arasinda
kabul edilmesi icap etmektedir. Televizyonu kendine has bir medyum olarak degerlendiren ve
ilk kez biitiinsel yapisim1 kendi iginde izah etmeyi hedefleyen Marshall McLuhan’in
1960’larda ortaya koydugu teorilerinden giiniimiize kadar ¢ok sayida akademisyen
“televizyonun ne oldugu sorusunu” sormayr Ve anlamlandirmaya calismay siirdiirmektedir
(Sentiirk, 2017, s. 131). Televizyon teknik nitelikleri sayesinde kiiltiirel bir alan yaratir.
Televizyon gerek program tiirleri ve gerek sunulan fragmanlar: ile diizenli bir yayin akisina
sahiptir. McLuhan televizyonun etkisinin, topluma sunulan igeriklerinden daha ¢ok bilgi
akisinin “hangi sekilde, ne bicimde” sorusunda saklandigin1 savunur. Bu baglamda televizyon
yaymlar algilama sekillerini ve kiiltiirel ilkeleri toplumca etkileme ve degistirme giiclinii
bulundurur. Meshur séylemi “the media is the message” seyircinin iletilen bilgilerden ziyade
“medyatik gosterge bicimlerinden” etkilendigini iddia etmektedir. Ara¢ aracilifiyla aktarilan

enformasyondan daha ¢ok aracin kendisi faktor 6gesidir (Erdogan & Korkmaz, 2005, s. 139).
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McLuhan kitle iletisim araglarini sicak ve soguk araglar olmak tizere iki gruba ayirir.
Bireylerin duyularimin sadece bir tanesini etkileyen iletisim araglarini sicak araglar olarak
vasiflandirir. Radyo, fotograf, sinema vb. Kitle iletisim araglari yalnizca isitme ve gérme
duyularmna hitap etmeleri sebebiyle sicak araglar olarak nitelendirir. Birden daha fazla duyuya
gereksinimi olan ve mesaj1 algilayan bireylerin sayisinin ¢ok oldugu araglar ise soguk olarak
tabir edilen araglardir. Soguk Kkitle iletisim araglar1 insanlarin daha fazla enformasyon alarak
katilimer olmasini saglarlar. Telefon ve televizyonun yami sira ¢agimizda internet erigimini
saglayan bilgisayarlar, tabletler ve akilli telefonlar soguk araglar olarak adlandirilir.
Izleyicilerin televizyonu anlamlandirabilmek igin ¢ok sayida pikseli zihninde algilamas: ve bir
anlamlar biitiinii olusturmasi gerekmektedir. Bu sebeple McLuhan televizyonu soguk araglar

kategorisinde tanimlamaktadir (Erdogan & Korkmaz, 2005, s. 139).

Televizyon teknolojisinin her seyi siglastiran etkisi, McLuhan’a gore, hem de
toplumda da diizlestirmeye neden olmustur. Amerikan toplumunda zenginligin sergilenmesi
ve 0zendirilmesi, televizyonla birlikte itibarin1 azaltmaya basladi. Ciinkii televizyonla birlikte
Amerikan halki 1950’lerden itibaren kiiglik arabalara, kiiciik cep kitaplarina ilgi géstermeye
basladi, satafatin ve zenginligin, ihtisamli metalarin imrenilecek bir kiymeti olduguna dair
goriis azaldi, basit ve kii¢iikk olan seylerin sevimli ve daha kullanishi olabildigini gdsteren

yasam sekilleri benimsenmeye baslandi (McLuhan, 1965, s. 323).

Giinimiiz kosullarinda kapitalist toplumlarda bireylerin gilindelik yasamlarin
bilgisayar ile ve arda kalan zamanlarini1 da televizyon ile harcadiklar diistiniiliirse, telematik
bireylerin mecazi manada ekrana evirildigini belirtmek miibalaga sayilmamaktadir. Bu durum
stirdiikge, izleyicinin kendisine televizyon araciligiyla aktarilan deneyim bigimlerine
uydurmak zorunda olacagini savunan McLuhan, televizyon karsisinda panzehir {iretebilecek,
kars1 durma gorevini tstlenecek farkli bir medyaya, 6rnegin yazili metinlere ge¢menin daha

faydali olacagin1 savunmaktadir.
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2.1.1.7. Cergeveleme Yaklasimi

Iletisim, duragan olmanin dtesinde, gerceve kurma (gergevelerin nasil tiiredigi ve
insa edildigi) ve cergeve ¢izme (medyanin belirledigi ¢ergeveler ve seyircinin ilgi
gosterdikleri arasindaki karsilikli etkilesim) 6gelerini de kapsami i¢ine alan dinamik bir
stirectir. Bir hadisenin medyada g¢ergevelenmesi, yalnizca gosterilmek istenilen ile
sinirlandirilir ve 6zel bir anlam yiiklenir. Cercevelerin en temel islevi belirli bir aksiyonu
tanimlamak ve olaylar arasinda iligkiler kurarak olaylar1 birbirine angaje etmektir. Medya
cergeveleri, mevcut olan diizeni devamli yenilemektir. Burada bahsi gegen diizen kavrami bir

uyarici baglaminda bilissel yapilar1 belirtmektedir. (Bourse & Yiicel, 2012, s. 96).

Cerceveleme kurami zamanla kitle iletisim arastirmalarina da uygulanmis; basin
organlarinda olaylarin ne sekilde c¢ergevelendigi, ne sekilde sunuldugu ve bireylerin
cercevelenmis bilgiyi ne sekilde aldiklari, 6nemli bir arastirma mecrasi olmustur. Medyanin
olaylar1 sunus sekli, halkin siradan bir olayr hangi sekilde algilayacagi, bir baska ifadeyle
konuyu ne sekilde idrak edip, fikir sunacagina yonelik kodlar1 ve bakis perspektiflerini iceren

cergevelerden meydana gelmektedir (Tekinalp & Uzun, 2009, s. 81).

Cerceveleme yaklasimi medyanin, bireylere konular ve olup bitenler hakkinda “ne
sekilde” diisiinmeleri gerektigini empoze ettigini iddia eder. Ornegin, ABD’de
gerceklestirilen bir calismada kiirtaj haberleri incelenir. Bahsedilen tibbi konulu yasa
anlatilirken haberlerin bir kisminda “fetiis”, diger kisminda ise “bebek” kelimesi kullanilir.
“Bebek” kelimesinin kullanildig1 haberleri okuyan okuyucular ¢ikan yasay: ve kiirtaj tizerine
olan denetlemelerin artirilmasin1 daha fazla destekler. Dolayisiyla haberdeki tek bir kelime

insanlarin tutum ve davramslarini etkiler (Ozgetin, 2018, s. 121).

Cerceveleme modelinin ortaya ¢ikist Fritz Heider ve Marianne Simmel’in psiko-
sosyal deneyimlerinin literatiirde referans haline gelmesine uzanir. Ote yandan Erving
Goffmann’in ¢er¢ceveleme modeline iliskin toplumsal ¢oziimlemeleri bu model i¢in énemli
gelismeler saglamistir. Heider ve Simmel’in meshur arastirmalarinda, biiyiik bir kare alanin
icerisinde ve etrafinda donen ii¢ sekil deneklere izletilmistir. Donen geometrik formlar biiyiik
ve kiigiik iki tiggenden ve bir adet yuvarlaktan tesekkiil eder. Bu animasyonu izleyen

deneklere formlar ile alakali bazi1 sorular sorulur. izleyiciler nesneler, tiim geometrik formlara
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ozellikler yiikleyerek smiflandirir ve farkli ¢agrisimlarda bulunurlar. Ornegin, iki iiggen ve bir
yuvarlak, bir kiz i¢in savasan iki adam. Biri despot, digeri yigit. (Bkz. http://www.all-about-
psychology.com/fritz-heider.html) (Ozgetin, 2018, s. 121).

Goffman, bireylerin toplumsal yasamda Kkarsilastiklar1 durumlar1  katagorize
edebilmek igin “birincil gergevelere” bagvurdugunu ifade eder. Ayrica Goffman, birincil
cergeveleri toplumca yapilan paylagimlari siiflandirma sistematigi olarak da tarif eder.
Toplumdaki insanlar bir taraftan yeni enformasyonlar1 bu birincil ¢ergevelerden okurlar; diger

taraftan da medya igeriklerin sunumunda birincil ¢ergevelere miiracaat ederler.

Cergevelemeyi gerceklestiren sahis, bir konu ya da hadisenin, hedeflendigi bi¢imde
algilanmasina, durumlar arasinda diledigi angajmanlarin kurulmasini saglamak amaciyla
olaylarin istedigi taraflarini ayristirir ve 6n plana ¢ikarir. Bu 6nermeye dayanarak, “cerceveler
olaylar1 tanimlar, olaylarda ortaya ¢ikan sorunlari belirler ve sebeplerini teshis eder, sonuglari

degerlendirir ve problemlerin ¢6zlimii i¢in yol gosterirler” seklinde ifade edilebilir.

Cerceveleme yaklagiminda hadiselerin iletilmesinde segilen nosyonlar 6nemli oldugu
gibi elenen nosyonlar da 6nem arz etmektedir. Kiirtaj 6rnegine tekrar donersek, bir haberin
iceriginde “bebek™ sozciigiinii kullanmak “fetiis” kelimesini tercih etmemek anlamina gelir.
Bu tercihin kendisi aslinda ¢ok seyi ifade eder (Ozgetin, 2018, s. 123). Olaylarda meselelerin
belirli bir bicimde ¢ergevelenmesi alternatif yorumlari farkli bakis agilarim1 ve ¢6ziim

oOnerilerini goriinmez kilabilir.

2.1.1.8. George Gerbner Uzerinden Yetistirme Kurami

Gerbner’in literatiire kazandirdigi yetistirme kurami kitle iletisim araclarinin, en
basta da televizyonun ogretileri, fikirleri genis vadede ne sekilde etkiledigini irdelemektedir.
Bu kuramla ilgili ¢calismalarinda Gerbner, televizyonun kisilerin goriisler ve davranislarini

degistirmede gii¢lii bir etkiye sahip oldugunu ileri siirmektedir (Giingér, 2013, s. 110).

"Yetistirme Kurami" bazi kaynaklarda "Ekme Kurami" bazilarinda da dogrudan
Ingilizce isminden ¢agrisim yaparak "Kiiltivasyon Kurami" seklinde tanimlanmaktadir.
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Ingilizce "cultivation" topragi islemek, yetistirmek, ekmek manasina gelir ve Kkiiltiir
sozcligiiyle ayn1 kokene dayanir (Williams, 2011, s. 105). Yetistirme kavrami, Gerbner'in
medya organlarinin etkisini ve kapitalist diizendeki 6nemli roliinii anlatmak i¢in ortaya
koydugu anahtar bir kelimedir. Gerbner'e gore medya, bireylerin diisiince ve tutumlarinda
goriilebilen kisa siirede degisikliler saglamaz, uzun zaman siire¢lerinde bireylerin sosyal

gercekligi anlama sekillerini bigimlendirir, eker.

Gerbner, giinimiiziin teknolojik ¢aginda diinyanin hizla ticarilesmesine,
tekellesmesine, tiirdes hale gelmesine ve kiiresellesmesine dikkat ¢eker. Gerbner, mesaj
{iretiminin ticari ¢ikarlar dogrultusunda sekillenmesini elestirir. iletisimsel hareketin temelinin
"istenen tepkileri elde etmek i¢in girisilen taktiklerden daha ¢ok, genellesmis imajlarin
istikrarli yapilarini besleyen (cultivate) mesaj sistemlerinin tiretimi ve algilanmasi” oldugunu
soyler (Ozgetin, 2018, s. 130). Bu, siirekli, kararli ve kaginilmasi hemen hemen olanaksiz

imaj ve ideolojilerin olusturdugu genis zaman dilimlerinde gergeklessen bir etkidir.

Gerbner'e gore televizyon, insanlara farkli hikdyeler sunan merkezi bir modeldir.
Televizyonun etkileri bireylerde ve toplumlarda aninda gézlemlenen diisiince ve davranis
degisiklikleri olarak goriilmezler (Gerbner, 2014, s. 282). Televizyon kalabalik ve heterojen
toplumlarin sosyalizasyonunda 6nemli bir etkiye sahiptir. Kisiye her mekanda direkt ulasir,
bireyin dogumu ile 6liimii arasinda bulunan zaman diliminde siirekli tiiketilir. Bu nedenlerden

dolay1 bireyler televizyonun ana akim oldugu simgesel bir alanda var olurlar.

Gerbner, ekme kurami c¢alismasinda televizyon igeriklerine maruz kalma
durumumuzla sosyal gercekligi algilama seklimiz arasindaki bagi analiz eder. Bu eylemi

uygularken de ti¢ ana soru sorar:
1. Televizyon igeriklerinin iiretim mekanizmasini sartlandiran faktorler hangileridir?
2. Dominant imaj, ileti, imge ve deger bigimleri nelerdir? (ileti mekanizmasi analizi)

3. Bu iletilere sarf edilen dikkat ile izleyen bireylerin sosyal gergeklik idraki

arasindaki ilinti nelerdir? (ckme analizi)
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Ekme analizinin ana varsayimi, televizyon karsisinda daha ¢ok zaman harcayan
bireylerin, televizyonu seyrek seyreden bireylere gore, gergek yasami televizyonun en yaygin
ve siirekli yaymlanan iletilerini yansitir bir bigimde algiladiklarini ileri siirer. Oysaki gergek
yasam diinyasi ile televizyonun gosterdigi diinya arasinda ugurum séz konusudur. Gerbner
televizyonda siddet ile ilgili igeriklerin sunum seklini 6rnek verir. Siirekli siddet icerikli
programlara maruz kalmanin en belirgin sonucunun siddetin toplumca normallesmesi,
bireylerin ger¢ek yasamdaki siddet hadiselerine karsi duyarsizlagmasidir. Televizyon
iceriklerine devamli maruz kalmanin diger bir Onemli neticesi ise, tehlike ve korku

diinyasinda yasadigimiz olgusunu ekmesidir (Ozgetin, 2018, s. 132).

Bu yaklagimin televizyona gosterdigi yogun ilgi ve dahast medya ile televizyonu
Ozlestirmesi kurama yapilan elestirilerin en basinda gelir. Diger bir Onemli elestiri ise
televizyon seyretme siirelerine yogunlasirken, setretmenin niteligine gereken Onemi
vermemektedir. Biitiin bu elestirilere ragmen, Gerbner'in elestirel ¢alismalar ile ana akim

iletisim ¢aligmalarini birlestirme gayreti 6nem arz etmektedir.

2.2. Televizyon’un Kitle iletisimdeki Yeri

Televizyon gliniimiizde en genis kapsamli, en fazla tiiketilen, en tesirli kitle iletisim
aracidir. 21. ylizyilin vazgecilmez aletlerinden biri olan televizyon iilkemizde 1980’11 yillarda
hem diinyadaki sosyal transformasyonlarin etkisiyle hem de devlet kanallarinin ardindan 6zel
televizyon kanallarinin da devre girmesiyle beraber yayginlasmis ve insanlarin yasamlarinin
vazgecilmez bir unsuru halini almistir. Glinimiiz ¢aginda artik televizyon hayat tarzlarimizin
konseptini tanimlayan, duygu, diisiince ve algilarimiz1 etkileyen, tutum ve davraniglarimiza
yon veren giliglii bir unsur halini almistir. En 6nemli nokta da giiniimiizde televizyonun
merkezde oldugu evlerdeki gengler igin aile, arkadas, okul gibi 6nemli toplumsallastirict
kavramlarin beraberinde en etkili toplumsallasma araci haline gelmistir. Televizyon ile
biiyiiyen g¢ocuklar, izledikleri karakterlerden rol-model kapma yontemiyle siddet, tiiketim
aligkanliklar1, cinsellik, toplumsal roller, siyasal kiiltiir gibi konularda dil ve anlatim

yonilinden ekranin biiyiisiine kapilmaktadirlar.
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Ozetle, televizyondaki igeriklerden etkilendikleri diger bir ifadeyle televizyon
diinyasinin tasiyicist olan bireyler halini aldiklar tartisilmaz bir olgudur. Televizyon,
Latinceden gelen bir kelime olup, “uzagi gormek” manasina gelmektedir. Bu anlamda da,
McLuhan’in iddia ettigi gibi, “gercekten insanlarin gérme duyusunun eristigi en ileri
boyuttur, bireyin gérme yeteneginin inanilmaz katmanlara ulasmasidir” (Mutlu E. , 1991, s.
15). Televizyonun ses ve goriintiiyli birlikte seyirciye nakletmeyi miimkiin kilan bir arag
olmasi beraberinde onun yaygmligini ve kitlesel 6zelligini ispat etmektedir. Televizyon
iletmesi ve ulastirmasi yoniiyle teknolojiktir bir cihazdir. Fakat ilettigi anlamlar zincirinin
kiiltiirel yapilar bulundurmasi yoniinden de kiiltiirel bir unsur olarak degerlendirilir.
Televizyon ile ilgili en genis tariflerden biri de siiphesiz Erol Mutlu’nun ifadesidir. Mutlu’nun
ifadesiyle televizyon, “hem bir endiistridir hem teknik bir aygittir, hem kiiltiirel ve sanatsal
olgularin tiretim merkezidir, hem de oyun ve eglence yeridir, 6te yandan siyasi ve sosyal bir
miiessesedir” (Mutlu E. , 1991, s. 24). Televizyon, oteki Kkitle iletisim araglar1 igerisinde
bireylerin bos zamanlarim gegcirdikleri, eglendirme fonksiyonu olan bir ara¢ olarak
nitelendirilir. Ancak burada eglendirme mutlak tek basma eglence olmamaktadir. ideolojik
yonleriyle beraber eglendirerek ileri ol¢giide tiikketime sebep olmakta (tiiketim sosyallesmesi),
hizaya getirmekte (sosyal kontrol), bireylerin vakitlerinin biiylik bir kismini mesgul ederek

diistiinmelerine engel teskil etmektedir.

Televizyonu bir eglence vasitast seklinde tanimlayan Postman, Televizyon: Oldiiren
Eglence kitabinda hedefinin “ABD’de genis kapsamli bir medya-metaforu doniigiimii
yasandigini, neticede toplumsal Sdylemlerimizin biiylik bir kisminin igeriginin tehlike
diizeyinde sagmalastigin1” ispatlamak oldugunu ifade eder (Postman, 2016, s. 25). Baslarda,
ABD’deki sdylemin matbaanin himayesindeyken su ankinden daha giivenilir, istikrarli ve
gercek oldugunu, giiniimiizde televizyonun himayesine gecince ne sekilde siglastigini,
rasyonellikten uzaklastigint kamuoyuna gostermeyi hedefler. Postman, televizyondaki en iyi
programlarin sagma programlardan olustugunu, kiiltiir ve degerler bakimindan fazla tehdit
unsuru tasimadigini, gercek tehlike unsurunun ciddi, idealleri anlamlandiran, 6nemli kiiltiirel
konularda fikir sahibi olan bir ara¢ olarak ilettiginde ortaya ¢iktigini sdyler. Asil ironik olan
ise Postman’in ifadesiyle, elestirmenlerin ve entelektiiellerin televizyonu bu isleve itme

cabasidir. Buradaki problem televizyonun “bizlere eglence temalari sunmasi degil, biitiin
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temalarin eglendirme islevi seklinde sunulmasidir” (Postman, 2016, s. 101). Postman’a gore,
“eglence televizyondaki her tiirlii sdylemin {ist ideolojisidir”. Ote yandan televizyonda bir
icerik sunulurken, “neyi kastediyorsunuz?” veya “bilgi kaynaginiz neresidir?” gibi suallere
imkan taninmaz. Bu s0ylem c¢esidi programin isleyis seklini, ilaveten televizyonun amacini

disarda birakan bir sdylemdir.

Televizyonu ekonomik ve politik yapist sebebiyle kitle kiiltiiriinii tekrardan insa eden
bir baglamda idrak eden ve kiiltiir endiistrisi olarak tamimlayan Avrupa kokenli Frankfurt
Okulunun goriisleri, baslarda genel anlamda medya bazinda elestirilmekteyse de televizyonun
kitle kiiltiirti haline gelmesiyle birlikte okulun tiyeleri tarafindan yogun bir sekilde sadece bu
islevi sebebiyle tenkit edilmektedir. Kiiltiir endiistrilerinde yaratilan kiiltiir, 6zgiir veya insani
degerlerden noksan ideolojik bir baski sekli olarak fonksiyon gormektedir (Celenk, 2005, s.
41). Televizyon da ashinda kitle kiiltiiriiniin olumlulugunu 6ne siirerek, yayginlagsmasini
arttirarak toplumda esitsizliklerin ve adaletsizliklerin ¢ogalmasina ortam saglamaktadir. Bu

baglamda televizyon esitsizligi yeniden iireten bir diizenektir.

Televizyonun, eglence islevi Ozelliginden dolay1 “zararsiz” bir aygit oldugu ileri
stiriilse de esasinda bir tiir kagis icin ihtiyaglarimizi karsiladigi iddia edilir. Biitiin bu
sOylemlerin pek c¢ok ¢eliskiler icerdigini dile getiren Berger’e gore, yasamimizin vazgegilmez
bir unsuru olan televizyon, parlakligi, géz kamastiriciligi, insan1 bilyiilemesi, hemen her seye
islemesi sayesinde onun giiclinii ve yan etkilerini goz ardi etmemize sebep olur. Berger,
televizyonun iktidarinin, tiim olgulara kars1 baskici, sindirici bir aygit olmasindan ve ilintili
olarak da teror araci Ozelliginden kaynaklandigini soyler. Berger, terér kavramini, “The

3

Random House Dictionary of English Language” isimli sozliige atfen “yogun, keskin ve

boyun egdirici korku” seklinde tarif etmektedir (Berger, 1991, s. 40).

Ote yandan kitle iletisim araclarmin en yaygimm olan televizyonun dilinin drama
diliyle 6zdes oldugunu soyleyen Esslin ise, televizyonu dramatik bir aygit seklinde ifade
eder. Ona gore, “Televizyon goriinebilir bir diizeyde, dramatik bir aygittir. Zira ilettigi
iceriklerin cogunlugu oyuncularin 6nceden hazirlanma suretiyle sundugu kurgusal yapilardan
meydana gelen ve oyunun konusunu, sdylemlerini, karakterleri, kostiimleri kullanan

geleneksel drama seklindedir” (Esslin, 2001, s. 17). Bu ifadede Esslin, geleneksel drama
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bi¢imi programlarin televizyonu olusturan tiim igeriklerdeki agirligina dikkati ¢eker. Ancak
bunun da c¢ok Onem tasimadigini temelde televizyonda ne yayinlanirsa yayimlansin

televizyonun dramatik iletisim 6gelerinin ana 6zelliklerini tagidigini iddia eder.

Bu ifadelere ek olarak ¢ok sayida arastirmaci da televizyonu, “diinyaya agilan bir
pencere” seklinde tanimlamaktadir. Bu tanimda, televizyonun tepeden tirnaga her seyi ve
daima gercegi “gosterdigi” ve kameralarm hi¢bir zaman yalan séylemedigi gibi bir hipotez
saklidir. Aslinda televizyon, kendi kendine bir diinyayr temsil eder ve televizyon diinyasi
gercek diinyadan farklidir (Berger, 1991, s. 45). Ozetle; giindelik yasam olgusunun tartisiimaz
bir parcasi haline gelen televizyon, diinyayr igsellestirmemizde, disiince, duygu ve
degerlerimizin bi¢cimlenmesinde, algi, tutum ve davranislarimizin manipiile edilmesinde ve

yasam tarzimizin sekillenmesinde etkin ve 6nemli bir aygittir.

2.2.1. Televizyon Tarihi

Televizyon yalnizca bir kisinin bulusu degil, birgok arastirmacinin katkida
bulunmasiyla giliniimiizdeki halini almis bir kitle iletisim aracidir. Bu baglamda televizyonun
gelisimi ¢esitli evrelerden olugmaktadir. Televizyon terimi ilk olarak 1900 yilinda
Constantine Persky tarafindan ifade edilir. Fransizca kokenli télévision kelimesi, “tele” ve
“visio” terimlerinden meydana gelir. “Tele” Yunanca “uzak” manasina gelirken “visio” ise
Latince bir kelimedir ve “gdrme” anlamina gelir. Televizyon teriminin Tiirk¢e manasi da
“uzak goriis” tiir. Bu cergevede televizyonun islevi uzaktakini nakletme gorevi gormektedir

(Kirik, 2010, s. 21).

Hareketsiz goriintiilerin elektrik vasitasiyla iletimi pantelgraf adli aletle 1860 yilinda
Caselli tarafindan gerceklestirilmistir. Akabinde 1873’de Irlandali arastirmaci Andrew May,
televizyonun ortaya cikisinda Oonemli bir adim olan, 1s1k dalgalarmin elektrik akimina
cevrilebilecegini saptamig ve selenyumun elektrik akimina karst direng gelistirdigini tespit
etmistir. 1880’11 yillara gelindiginde televizyona yonelik yapilan ¢alismalar hiz kazanmistir ve
Alman arastirmact Paul Nipkow “doner disk” icat etmistir. Bu lizerinde diizenli delikler

bulunan donen bir carktir. Kendi adiyla anilan “Nipkow Carki”, yayim sirasinda c¢arkin
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arkasia yerlestirilen fotosel yardimiyla goriintii elde etmeyi saglamis bdylece her delik
gecisinde goriintiiniin bir satirinin elemanlari sirayla fotosel tizerine diismiistiir (Aziz, 1981, s.

12).

1899 yilina gelindiginde Lazarre Weiller “Nipkow diskini” gelistirilmesine karar
veren ilk arastirmacidir. Boris Rosing ile Ingiliz arastirmaci Alan Campbell birbirlerinden
habersiz sekilde, 1900’lerde elektronik metotlar ile tarama islemini gergeklestirilebilmek igin
caba harcamuslardir. iki arastirmaci da “katod 1sinlari”ndan yararlanarak goriintiiniin daha
piiriizsiiz olabilecegini kanaat getirmistir. Alan Campbell 1911 yilinda “mozaik” adli bir cihaz
icat eder. Bu cihaz yardimiyla 1s1k enerjisini, elektrik enerjisine gevrilebilmeyi basarir (Aziz,
1981, s. 12).

Elektron tiipleri ile tarama gergeklestirerek goriintiiyii nakletme arastirmalarn diger
bir deyimle tiipli televizyon teknolojisinin temelleri Birinci Diinya Savasi’ndan sonra
atilmistir. Bu konuda ¢alismalar yapan Rus bilim adami Vladimir Zworykin ABD’de
Westinghouse firmasiyla ortak is birligi yaparak 1924 yilinda “Icenoscope” adi verilen resim

tiipliyle gorilintli yaymini gergeklestirmistir (Aziz, 1981, s. 13).

Ik hareketli goriintiilerin aktarildigi bir televizyon gosterisi 1926 yilinda Iskog
mithendis John Logie Baird tarafindan Londra'daki Kraliyet Enstitlisii'nde ger¢eklestirilmistir.
Onceleri sadece birkag metre uzakliktaki cisimlerin siluetlerini televizyon alicisina iletmeyi
basarabilmistir. Baird'in ¢aligmalarinin ardindan zaman igerisinde televizyon teknolojisini
gelismis ve 1931°de Philo Taylor Farnsworth verici ile alict arasindaki “senkronizasyonu”
saglayarak goriintii sinyallerinin elektromanyetik dalgalar araciligiyla itilmesini saglamistir.
Teknolojideki bu gelisme ile alici tarafindan goriintiiniin daha net bir sekilde izlenebilmesi
basarilmistir (Unliier, 2005, s. 31). Ayn1 yil igerisinde alic1 cihazlar iiretilmeye baslamis ve

ardindan VHF (very high frequency) bandina geg¢ilmistir.

Baird 1928 yilinda klasik {i¢ renk prensibinden faydalanarak televizyonu
renklendirmeyi amaglamistir. Boylelikle renkli televizyona yonelik ilk calismalar baslamistir.
Bu siirecte her ne kadar renkli televizyon deneyleri yapilsa da sonralar televizyonda renk
kavrami 1950'li yillarda ortaya g¢ikabilmistir. Televizyona yonelik ¢alismalar bu yillarda da

Avrupa ve Amerika'da hizla siirdiiriilmiistiir. 1936 yilinda Ingiltere, ilk diizenli yayin
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gerceklestiren iilke olmayr basarmistir. Akabinde Amerika Birlesik Devletleri de diizenli
yaymna 1939 yilinda ge¢mistir. Sonrasinda sirasiyla Sovyetler Birligi, Almanya ve Fransa
diizenli yayma gecis saglayan iilkeler olmustur. Ikinci Diinya Savasi, sebebiyle yaymlar
durmustur. Savas sonrasi televizyon teknolojisi hizla gelistiriimeye devam edilmistir
Oncelikle ABD’de 1953 yilinda NTSC sistemi (The National Television Systems Committee)
kabul edilmistir. Fransa'da ise 1956 yilinda SECAM (Sequential Color with Memory) sistemi
benimsenmistir. Daha sonra Avrupa 1966 yilinda PAL (Phase Alternating Line) sistemiyle
ABD ve Fransa’yr takip etmistir. Televizyon sistemlerindeki gelismeler birbiri ardina
yasanirken uydu sitemlerinin gelismesiyle 1957 yilinda da Sputnik adli uydu uzaya
firlatitlmistir. 1970'l yillarda uydu yayinciligina yonelik énemli katkilar saglanmistir. 1993
yilinda ise sayisal (dijital) televizyon yayincilifina gecis calismalar1 baslamis ve test yayinlari
gerceklestirilmistir. Boylelikle 1995 yilinda Sayisal Uydu Sistemi (Digital Satellite System
DSS) olusturulmustur (Kirik, 2010, s. 25).

Tiirkiye’ye model teskil eden Avrupa televizyon yayinciliginin arka planinin
bilinmesi ve televizyon yayinciligi igeriginin degisen boyutunun diinyadaki birbirine bagh
gelismelerine  deginerek, Tirkiye’deki televizyon yaymnciliginin tarihsel —siirecinin

kavranmasina yardimci olacagi diislincesiyle konuya yer verilmistir.

2.2.2.Tiirkiye’de Televizyon Tarihi

Biiyiilii kutu olarak isimlendirilen ve hemen hemen tiim diinyay1r kendisinden
vazgecilmez kilan televizyonun Tiirkiye’deki seriiveni, 1953 yilinda Istanbul Teknik
Universitesi’nin deneme yayinlar ile baglamistir. Yayinlar {iniversite ¢atisina yerlestirilen iic
televizyon alicistyla izlenmistir. ITU biinyesinde yapilan bu ¢alismalar ile 19601 yillardan
sonra Tiirkiye'de televizyona olan ilgi hizlanmigtir. Fakat evlerde heniiz alic1 cihazlar temin
edilemediginden dolayr yaymlar ancak ITU'ye gidilmek suretiyle izlenebilmistir. Bu durum
nedeniyle 1963 yilinda Federal Almanya hiikiimetiyle Tiirk Hiikiimeti arasinda "teknik
yardim" anlagmasi imzalanmistir. Bu anlasma dogrultusunda Alman Hiikiimeti Ankara'da bir
“Televizyon Egitim Merkezi” kuracaktir fakat Birinci Bes Yillik Kalkinma Plani'nda

Tiirkiye'de televizyon yaymciliginin gerceklestirilmesi én goriilmemistir. Ikinci Bes Yillik
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Kalkinma Plani’nda ise televizyon yayinlari igin alt yapinin kurulmasina iligkin uzun vadede

de olsa bir karar kabul edilmistir (Cankaya O. , 2015, s. 77).

Bu gelismeler yasanirken; Televizyon yaymciligimin kurumsal niteligi 1961
Anayasasina dayandirilmis ve 1964 yilinda 359 sayili Radyo Televizyon Kurumu Yasasi ile
televizyon yayinciligl 6zerk bir yapiya kavusarak Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu
(TRT) adimi almigtir. TRT'nin ilk yonetim kurulu karariyla deneme yayinlart 1968 yilinda
Ankara gerceklestirilmis ve ilk paket programlar ise Istanbul’da baglamistir. 1971 yilinda
Tirkiye ¢apinda bir milli televizyon sebekesinin kurulmasi kararmin ardindan yayimn alani
giderek genislemis, 1980’11 yillarda {ilkenin {igte ikisi televizyon alicisina kavusmasi ile paket
yayinlar son bulmustur. 1984 yilinda TRT nin tamamen renkli yayinlara ge¢mesiyle siyah
beyaz yayinlar sona ermis; yayin saatleri ve kanal sayisi, yildan yila artarak devam etmistir.
1986’da TRT 2, 1989’da TRT 3 ve GAP TV, 1990’da TRT 4 ve TRT INT yayin hayatina
baslamiglardir (Uslu, 2000, s. 58).

Tirkiye'de yaymcilik yildan yila gelisme gosterirken, 1980'li yillarda Avrupa'da
deregiilasyon siireci kendini gostermeye baslamistir. ABD’den ithal edilmis bir olgu olan
deregiilasyonla pazar ekonomisinin tekrardan hareketlenmesi ve devlet miidahalesinin
minimum diizeye indirgenmesi amaglanmistir. Ozellikle Amerika Bilesik Devletleri
yaymcilik sektoriinde dereglilasyonun saglanmasi i¢in 6nemli yasal diizenlemeler
gerceklestirmistir. Deregiilasyonla birlikte, Avrupa’da yillardir siiren ekonomik, siyasal ve
teknolojik alandaki degisim riizgarlarinin etkisiyle TRT'nin radyo ve televizyon yaymlarinda
uyguladigi tekelci yapr sona ermis, Tiirkiye'de de ozel televizyon yayincilifinin etkileri

baslamistir (Pekman, 1997, s. 58).

Tiim bu siirecler, iilkenin siyasi ve ekonomik yapisindaki varyasyonlara ve
Avrupa’da ticari televizyonculugun Ornek teskil etmesine boylelikle Tiirk toplumunda da
beklentilerin artmasina, iilkenin telekomiinikasyon sartlarinin hizla gelismesine ve Ozel
sirketlerin bu olanlardan cesaret alarak medya sektoriine adim atmasina zemin hazirlamistir.
Tirkiye’de televizyon yaymciliginin o6zellesme seriiveni Avrupa’dakine benzer ozellikler

sergilemesi, kiiresellesen diinyanin etkilesimi kaginilmaz kilmasinin neticesidir (Tekinalp,
2003, s. 331).
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Yagsanan gelismeler tiizerine 1989'da Cem Uzan ve Kuno Frick tarafindan
Liechtenstein'da kurulan Magic Box sirketine 1990'da donemin Cumhurbaskan1 Ozal'm oglu
Ahmet Ozal da yasal olarak ortak olmus ve Tiirkiye’deki ilk dzel televizyon Star 1(Magic
Box) yayin hayatina baglamistir. Bu durum medya sektoriine yeni bir boyut kazandirmis ve
devlet tekelinde olan yayincilik konsepti boylelikle kirilmis ve olusan yasal bosluk uzun stire
bir kaos ortamma sebep olmustur. Ancak Turgut Ozal yasal olmadigi halde yurt digindaki
yayin sirketlerinin Tiirkiye'ye yayin yapmasinin bir sakinca olusturmadigini belirtmistir.
Boylece Magic Box adli kanal 1990 yilinda Eutalsat F5 uydusundan Star 1 kanali ismiyle
yayin yapmaya baslamistir. Bu durum neticesinde Tiirkiye'de 6zel kanallarda bir patlama
yasanmis; 1992 yilinda Teleon, Show TV, HBB, Kanal 6, Flash TV; 1993 yilinda ise Kanal D,
ATV, Samanyolu TV, Cine 5 kanallar1 yayin hayatina baslamistir (Uslu, 2000, s. 67-68).

Tim bu gelismeler sonucunda devlet, kanal patlamasinin 6niine gegmek i¢in diizenli
bir sisteme gereksinim duymustur. Boylece; "3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus
ve Yaymlart Hakkinda Kanun" (RTUK Kanunu) 20 Nisan 1994'te Resmi Gazete'de
yayimlanarak yiiriirliige girmesiyle Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) kurulmustur.
Devlet her ne kadar radyo ve televizyon yayinlarini sinirlayarak nitelik kazandirmak amaciyla
bu yapida bir kurulus olustursa da yasalardaki eksiklikler nedeniyle RTUK'ten sonra da 6zel
radyo ve televizyon kanallar1 birbiri ardina kurulmaya devam etmistir. Uydu araciligi ile
yapilan yaymnlarin yani sira kablolu yayinlarin da devreye girmesi, kanal sayisinin daha da

hizla artmasina sebep olmustur (Cankaya O. , 2015, s. 307-318).

Daha sonraki yillarda diizenlenen RTUK yasalarina gore televizyon yaymlari “kamu
hizmeti anlayis1” i¢inde T.C. nin bdliinmez biitiinliigline, toplumun 6rf ve adetlerine, milli ve
manevi degerlerine, birey haklarina, demokratik kurallara ve genel ahlak, toplumun huzuru ve
Tiirk aile yapisina vb. yayin ilkelerine aykiri olmayacaktir. Tiim yasal obstriiksiyonlara
ragmen televizyon yayimn kuruluslarinin bu ilkelere uymadiklarina ve her gegen giin ilkesiz
yaymcilik anlayismin  arttigi gézlemlenmektedir. RTUK aracilifiyla yasalara uymayan

kanallara uygulanan cezalarin da caydiriciligi bulunmamaktadir (Mutlu E. , 1999, s. 14).

Artik gilinlimiizde 6zel televizyonlarin sayisi internet yayinciliginin da devreye

girmesiyle yildan yila degil, giinden giine artarak sayisiz boyuta ulagmstir. Iletisimin etkisi ve
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glicii dikkate alindiginda televizyonlardan gelen mesajlarin toplumu yonlendirme, degistirme

ozelligi bu baglamda ¢ok daha ayr1 bir ehemmiyet kazanmaktadir.

2.2.3. Televizyon Teorileri

Medya teorilerinde, bilhassa sinema teorileri Almanya ve Fransa’da ilerlerken,
televizyon teorileri ise en baslarda medya elestirisi perspektifinde Amerika ve Ingiltere’de
ortaya ¢ikmis ve sekillenmistir. Ancak bu sdylem, farkli tiirdeki televizyon programlarina ait
yapilan elestiriler i¢in degil, televizyonu tiim medya baglaminda yorumlayan teoriler i¢in s6z
konusudur. Fakat televizyon {izerine gelistirilen teorilerin aniden olusmadigini, belirli bir
donemde gergeklestirilen ¢alismalarin bu teoriler i¢in sdylemsel bir iklim hazirladigini
soyleyebiliriz. Bu durumda Roland Barthes’in toplumsal gergegin mitleri {iizerine
bicimlendirdigi teorileri, Umberto Eco’nun popiiler kiiltiir elestirileri ve Ingiltere’de yayilan
kiiltiirel arastirmalar1 ile sonrasinda var olabilecek medya teorileri i¢in sdylemsel bir alt yap1

hazirladigini belirtmemiz gerekmektedir (Sentiirk, 2017, s. 12).

Roland Barthes, televizyon kiiltiiriiniin 6ncelikle ideolojik tarafinin analiz edilmesini
saglamistir. 1970’11 yillarda 6zellikle medya iletilerini olusturan haber, reklam ve televizyon
baglaminda iretilen tiim popiiler kiiltiir Griinlerin incelemelerine yon vermistir. Kiiltiir ve
ideolojinin dilbilimsel cercevede ¢dziimlenmesini saglamustir. Ayrica Ingiliz Kiiltiirel
calismalari igin yeni diislincelerin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir (Laughey, 2010, s.

86).

1960’larda Harold Dwight Lasswell’in “Power and Personality” adli ¢aligmasi
medya teorileriyle ilgili arastirmalarin kaynagim teskil eder. “Who says what to whom in
which channel with what effect?” sorusuyla Lasswell kisiler arasi iletisim siirecini yeniden
bi¢cimlendirmistir. Tiirk¢e anlam1 “Kim, neyi, kime, hangi kanalda, hangi etki ile” dir. Burada
“kim” kaynak, “Kime” hedef, “Hangi Kanalla” iletisim arac1, “ne soyliiyor?” ise ileti-mesaj
seklinde belirtilir. Lasswell televizyonun tek yonlii etkilesim araci oldugunu ancak seyircinin
de neleri seyretmek istedigini segebilme iradesinin oldugunun altin1 ¢izmistir (Sentiirk, 2017,

s. 131).Lasswell i¢in ozellikle “hangi etkiyle?” sorusu &nem teskil eder. iletisim siirecinin
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etkisini ifade eden bu soru: Lasswell’in iletisim modelinin yanitlamaya g¢aligtig1 en temel
sorudur. Lasswell bu goriisiinii 1936 yilinda basilan “Politics: Who Gets What, When, How?”
(Siyaset, Kim, Neyi, Ne Zaman, Nasil Elde eder?) kitabinda ifade eder (Ozgetin, 2018, s.
137).

Uzun yillardir hayatimizin bir parcasi olan televizyonun, yayin iceriklerinin yaninda
Ozel bir alg1 semas1 iiretmesi, bununla birlikte izleyicilerin zaman ve mekan duygusunu etkisi
altina aldigin1 gostermektedir. Nitekim televizyon izleyicisi 6zellikle canli yaymlarda baska
izleyiciler ile beraber ayni anda, ayn1 yerde bulunuyormus hissine kapilmakta ve McLuhan’in
iinlli ifadesiyle “kiiresel kdy”’de hep beraber anlik deneyimler yasamaktadirlar. Bu vaziyet
izleyicinin diger insanlarla birlikte ayn1 zamanda ve ayni yerde oldugu hayalini tanimlayan

“sanki” duygusunu giiglendirmekte ve gercek ile diis arasindaki farki kaldirmaktadir.

McLuhan’in televizyon modelinin temelini deneyim sekli olarak medya teknolojisi
olusturmaktadir. McLuhan’in medya kurami insan-makine iliskisine odaklasmaktadir. Bu
odaklasmayr daha sonralari, sadece goriintiisel bir gostergeler =zinciri olusturmakla
sinirlamayan ayni1 zamanda kiiltiirel anlamda normlar olusturan bir diinya genisletmektedir.

(Laughey, 2010, s. 86).

Marshall McLuhan’a gore medyum alicinin, yani televizyon seyircinin dokunma
duyusuna hitap etmektedir ve aralarinda yapisal bir olgu mevcuttur. Ayrica medya
teknolojisini insan duygularinin ve giiclerinin uzantist olarak goriir ve teknolojinin insan
iligkilerini etkiledigine vurgu yapar. Televizyonun yagamamiza katilmasiyla beraber, bireyler
arasindaki oOteki olma sorununun gorsel bir analizinin gergeklestigini, Oncesinde sosyal
hayatta dislanan etnik guruplarin, farkli cinsiyetlerin, kadinlarin ve farkli giyim sekillerinin
biitiinlesmesine ortam sagladigini iddia etmektedir. Bagka bir deyimle televizyon diinyasinin
bu “tektiplestirici” biitiinlestirmesi sebebiyle, ozellikle kadinlar erkek egemen hayatin
pargalara ayrilmis yurtaslari halini almislardir. Televizyonun icadinin ardindan, 6zellikle
1960’lardan sonra kadinlar, 6nceki giyim tarzlarim degistirmeye ve genelde simgesel, ikonik,
duyulara hitap eden gorselligi benimsemeye basladilar. Kadin, ilk kez dokunulabilen ve idare

edilebilen birey halini almaya basladi. Televizyonun gelmesiyle striptizin heyecan veren
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ozelligi yol oldu onun yerine ¢iplaklik, gorsel kiiltiiriin heyecan verici ahlaksizligi halini ald1

(Rigel, Batus, Yiicedogan, & Coban, 2005, s. 17-18)

Giinliimiiziin elektronik ¢ag1 tiim insanlig1 devasa biiyiikliikteki kiiresel mekana sanki
kii¢iik bir koymiis gibi uyum gostermeyi kacinilmaz hale getirmektedir. McLuhan’in 1970’11
yillardan sonra sosyal ve ideolojik goriislerin de§ismesiyle 6nemini yitirmis olan televizyon
kurami giiniimiizde internet ve bilgisayar teknolojisinin ilerlemesi ve farkli medya tiirleri
arasinda etkilesim saglayan televizyon ile biitiinlesmesiyle tekrar ilgi gormektedir.
McLuhan’in ardindan televizyon iizerine farkli modeller iireten Raymond Williams, John
Hartley vb. isimler onun fikirlerinden etkilenmislerdir. Ozellikle Raymond Williams igin
McLuhan, sadece dilbilimi, sosyo-psikoloji ve antropoloji vb. farkli alanlarda elestirel
kuramlar gelistirdigi i¢in degil, 6zellikle medya alaninda diger tiirlerden ayristiran bir kuram

iirettigi icin 6nemli bir yere sahiptir (Sentiirk, 2017, s. 130).

Raymond Williams, medya 6zellikle televizyon teorileri ile bir baska ifadeyle metin
teorileri ile sosyal-elestirel bakis agilarini kaynastirmaya ¢alistigi “Television Technology and
Cultural Form” (Televizyon Teknolojisi ve Kiiltiirel Bigimi) isimli kitabiyla 6zel 6nem ifade
etmektedir. Televizyonun gostergesel ve anlatimsal teknikleri kadar program icerik ve
bigimlerinde de sosyal algiya yonelik biling dis1 etkilerinin olusabilecegini ve kiiltiirel olgulari

degistirebilecegini one siirmektedir (Laughey, 2010, s. 35).

Williams’a gore televizyon metinlerinin “durmamacasina akist” olgusu “merkezi
televizyon deneyimini” ifade etmektedir. Williams televizyonu, sonsuz, siiregiden ve stirekli
aktarilan imajlar ve sesler biitlinli olarak tanimlamaktadir. Williams’a goére bireyler bilingli
bir sekilde farkli kanali veya programlari segebilirler ya da televizyonu kapatabilirler. Fakat
“akig etkisi”, iceriklerin politikasit nedeniyle siirekli ve uzun vade etkilidir. Bu akis etkisini
devam ettirmek i¢in sik sik program fragmanlar1 yaymlanir (Batus, Alver, Arik, & Coban,
2011, s. 134). Williams, televizyonun program cesitleri ve tiirleri arasindaki baglantinin akis
etkisini bi¢imsellik ve islevsellik yoniinden inceledikten sonra, program igeriklerinin
¢ozlimlenmesine yogunlasmis ve giindelik yasamin seyirlik olan etkisini analiz etmeye

calismustir.
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John Fiske ve John Hartley 1978 yilinda kaleme aldiklari “Reading Television”
(Televizyonu Anlamak) kitabinda, program ve metin teorilerini, toplumsal bakis agilar1 ve
deger yargilariyla birlikte ¢oziimlemeye ¢alismiglardir. Ana unsurlarint “ideoloji elestirisi” ve
“gistergebilim” olusturan bu eserde, televizyon yayimlarinin tiirettigi bir takim gostergelerin
kod analizinin ve kiiltiirel saptamasinin miimkiin olabildigini ortaya koyarlar (Sentiirk, 2017,
s. 161).

Bu kitap televizyon teorilerine yonelik nitel analizlerde onemli bir kaynakca
olmustur ve teoriler igerisinde temel haline gelmistir. Bu ¢alisma, teori analizleri tarihinde
onemli bir gecis siirecini belirtmekte, geleneksel edebi elestirisinden ve iletisim alanindaki
arastirmalarinin igerik c¢oziimlemelerinden, televizyonun teknolojik medyumunun anlam
tiretici 6zelliginin ¢éziimlemesine kadar genis bir yelpazeyi kapsayan medya teorileri i¢in ana

bir kaynak olusturmaktadir.

Fiske, “Television Culture” isimli galismasinda anlamlarin nasil tiretildigi sorusu
kitabin ana unsurudur. Televizyon metninin yapisinin analizi, kodlar ve konvansiyonlarin
sergilenis bicimleri kavranmaktadir. Ayn1 zamanda eserde ortaya koydugu teorisinde {i¢
diizey formiile edilmektedir. Birinci diizey gercekliktir. Gergeklik, kiiltlir araciligiyla tiretilen
modalar, davranis sekilleri, cevre, dil, jest ve mimikler vb. kodlanmis 6gelerdir. Bu kodlar
televizyon sayesinde yiiklenilmekte ve yayimlanmaktadir Televizyonun kodlar ikinci diizeyi
olusturmaktadir. Isik, ses ve kamera gibi teknik kodlar da bu diizeyde degerlendirilmektedir.
Fiske iiclincli diizey olarak ise ideolojik kodlar1 tanimlamaktadir. Bencilik kavramu,
ataerkillik, soy, sif aidiyeti gibi ideolojik kodlar, dil ve iletisim sekilleri televizyon
tarafindan aktarilmaktadir. Teorinin ii¢ diizeyi de Fiske icin toplumda akliselim tavrin ve

sdylem bilincinin temelini olusturmaktadir (irvan, 2012, s. 187).

Ayrica John Hartley 2007 yilinda yayimlanan “Television Truths” isimli
calismasinda, televizyonun giiniimiizde neden hala toplumsal, ekonomik, siyasi ve kiiltiirel
yasami  etkiledigini ve sekillendirdigini  tarihsel, siyasal ve estetik yonden
degerlendirmektedir. Hartley bu eserinde televizyonun analizi i¢in yeni bir paradigma
yaratmakta, “TV vatandasligl” nosyonunu irdeleyerek medyanin gelecegi iizerine kiiresel

demokratiklesme siireci yoniinden incelemektedir (Irvan, 2014, s. 281).
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Lakin 60'l1 yillardan gilinlimiize denk bigimlendirilen biitiin teori zenginligine karsin,
hala birtakim problemlerin yeterli diizeyde aciklanamadig: diisiiniilmektedir. Medyatik
deneyimin ne oldugu, nasil diger deneyim sekilleriyle baglantili oldugu, medyatik deneyimin
ne sekilde olustugu ve toplumsal deneyimler haline nasil ulastigi, medyatik bilgi iletiminin ne
sekilde gerceklestigi ve diger enformasyon proseslerini nasil etkiledigi gibi sualler, giiniimiiz

iletisim arastirmacilari tarafindan yanitlandirilmayr beklemektedir.

2.2.4. Televizyonun islevleri

Kiiresel bir izleyici hedefleyen televizyonun bir¢ok isleve sahip oldugu
bilinmektedir. Bu baglamda, kamuoyu olusturma ve giindem belirleme, haber verme ve
bilgilendirme, egitme ve eglendirme, inandirma ve harekete gecirme, iiriin ve hizmetlerin

tanitimini saglama islevleri olarak kategorize etmek miimkiindiir.

Kamuoyunun olusmasinda ve bigimlenmesinde televizyon, haber ve bilgi aktaran
icerikleriyle, diigiincelerin etkilenmesinde ve yonlendirilmesinde onemli bir role sahiptir.
Kitle iletisim araglariyla kamuoyu veya bireyler arasinda iki yonlii bir etkilesim olusarak ileti
ahisverisi saglanmaktadir. Yiiz yiize iliskiler, dinamik liderler vb. kamuoyunu olusturan kisisel
araglar olurken, siyasi partiler, orgiitlenmis hareketler ve kitle iletisim araglari kamuoyunu
direkt etkileyen araclardir (Onaran, 1984, s. 44). Ayrica televizyon, yayinlanan haberler,
yorumlar ve tartigma programlariyla kamuoyunun giindemini belirleme islevini de

ustlenmektedir.

Ote yandan haber almak, haber vermek veya bilgilendirmek insanlik tarihi boyunca
var olan faaliyetlerdir. Giinlimiizde de toplumda haber ve bilgilerin elde edilmesini ve hedef
kitleye aktarilmasini saglayan televizyon, bireyin bulundugu her yerde ve g¢evresinde
meydana gelen olaylarla ilgili olarak hedef Kitleyi haberdar ederken diger yandan bireyin ve

toplumun bilgilenmesi ve kiiltlirlenmesi iglevini goriir.

Ulkemize baktigimizda, uzun yillar devlet tekelinde olan TRT ile siirdiiriilen

habercilik anlayisi, 1990'li yillara gelindiginde haber ozgiirligii ve ¢ok seslilik adina
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yayinlarina baslayan 6zel televizyonlarin da devreye girmesiyle farkli bir boyut kazanmustir.
Ancak giiniimiizde gerg¢ek, dogru ve tarafsiz habercilik anlayiginin yerini sansasyona ve
magazin haberciligi anlayisina biraktigi goriilmektedir. Yayinlanan haberlerin nerdeyse
tamam1 yoruma dayali olmakta ve asil konuyla ilgili ger¢ek bilgi ikinci planda kalmaktadir
(Oztiirk, 1996, s. 19). Bu sebeplerden dolay: televizyonun haber verme islevini tam olarak

yerine getirdigi tartigma konusudur

Televizyon haber verme islevine paralel olarak insanlarin bilgi alma, beceri ve
kabiliyetlerinin gelismesini saglayarak egitici islevi de yerine getirmektedir. Egitim amach
yayinlar 6zellikle gelismemis ya da gelismekte olan {ilkelerde temel ve kamusal islev olarak

gerceklestirilir. Gelismis tilkelerde ise mevcut egitim sistemini tamamlayici olarak islev goriir
(Kaya, 1985, s. 23).

Diger taraftan televizyonlar giindelik yasamin tekdiizeliginden ve sorunlardan
bunalan insanlara eglence programlari sunarak eglence ihtiyaglarin1 maliyetsiz bir sekilde
kolayca saglamalarina olanak saglar. Genelde fazla reyting alan bu tiir programlar eglendirme

yoluyla insanlarin bos zamanlarin: degerlendirilmesine de imkan saglar.

Televizyon yayinciliginda bir baska islev ise triin ve hizmetlerin tanitimin
saglamaktir. Izledigimiz birgok yaymi olma sebebi olan reklamlar, televizyon kuruluslar:
icin 6nemli bir gelir kaynagi olusturmaktadir. Televizyon kanallarinda reklamlar, 6zel reklam
kusaklarinda veya alt yazi seklinde sunulabilir. Ayn1 zamanda bazi programlarda sponsorluk
uygulamasi yapilarak programin basinda ve sonunda iiriin veya hizmetlerin reklamlar1 yer
alabilir. Burada hedef, s6z konusu olan iirlin veya hizmetlerin satisin1 yiikseltmektir. Yalnizca
irlin pazarlayan televizyon kanallar1 da mevcuttur. Bu amacla yaym yapan televizyon

kanallar1t ABD televizyon modelinden iilkemize uyarlanmistir (Gokge, 1997, s. 212).

Hemen hemen her evde bulunan televizyonun inandirma ve harekete gegirme islevi,
diger islevleriyle direkt iligkilidir. Haber verme ve bilgilendirme veya mal ve hizmet tanitimi
islevleriyle izleyiciyi bir olguya “inandirmak™ veya bir “iiriine” ikna etmek, kisiyi harekete
gecirme imkanmni saglar. Islevin hedefinin iiretimi ve satis1 arttirmak amaciyla bireyleri

inandirma ve harekete gecirme oldugunu ifade edebiliriz.
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2.2.5. Televizyon Program Tiirleri

Televizyon program tiirii; defalarca tekrar edilerek, bigim konsepti lizerinde ortak
kanaat olusturulmus ve digerlerinden ayristirilarak tantmlanmis medya yapit1 veya kategorisi
olarak ifade edilmektedir. Farkl tiirdeki bir televizyon programinin bazen herhangi bir tiirdeki
bir televizyon programinin niteliklerini tasidigi da gozlemlenebilmektedir. Fakat bir
televizyon programinin anlatim bigimi, tarzi, igerik yapisi olarak tamaminin meydana

getirdigi 6zellik televizyon programinin tiiriiniin belirlenmesindeki faktordiir (Ugurlu, 2012, s.
16).

Televizyon programlarinda benzeri anlatim yontemleri ve anlatim yapilar1 kullanarak
olusturulmasi sebebiyle seyirciler hangi tiir program oldugunun ayrimini yapabilmektedirler.
Ayrica program igerisinde gosterilen semboller ve program baglarken yayinlanan fragmanlar

aracilig1 ile de seyirciler televizyon programlarinin tiir ayrimini kavrayabilmektedirler (Mutlu

E., 1995, s. 40).

Hemen hemen tiim iilkelerde televizyon programlarinin tiirlerine gore kategorize
edilmesi ihtiyacinin, farkli diinya devletlerinde oldugu gibi Tirkiye'de de bu siniflandirma
devlet kanali ile ya da iletisim kurumlar1 araligiyla gergeklestirilmis olmasindan dolayi,
kanuni bir zorunluluk sebebiyle kaynaklandig: ifade edilebilir. Bu sinirlandirma her devletin
kendi sosyal gereksinimleri ve kiiltiir degerlerine gore sekillenmektedir (Ugurlu, 2012, s. 29).
ABD’de bu dogrultuda, iilkede yaymcilik iizerine diizenlemeler gergeklestiren “Federal
Communication Commision (FCC)” isimli kurum, televizyon programlarini yedi farkli grupta
degerlendirir: haber programlari, dini yayinlar, tarim programlari, eglence programlari, spor

programlari, egitim programlar1 ve diger programlar seklinde gruplandirir.

Tiirkiye’de televizyon programlarini Radyo Televizyon Ust Kurulu “RTUK”, haber
programlari, giincel programlar, kiiltiir programlari, egitim programlari, ger¢ek yasamlar,
drama, eglence programlari, cocuk programlari, ticari iletisim ve tanitim ve diger programlar

seklinde siniflandirir (RTUK, 2004, s. 10)

Haber Programlari: Haber biiltenleri, ekonomi biiltenleri, hava ve yol durumlari ve

spor biiltenlerini icerir (RTUK, 2004, s. 11). Haber programlari genellikle canli olarak
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yayinlanmakta ve nesnel bir bakis acisiyla kamuoyunun bilgi edinmesini saglamaktadir.
Giindelik hayatta yasanan olaylarin, ekonomik ve siyasi gelismelerin, kiiltiirel etkinliklerin,

spor faaliyetlerinin ve benzer olay ve gelismelerin aktarildig1 program tiirtidiir.

Glincel Programlar: Yorum programlari, sohbet programlari, dini téren yayinlari,
kriz donemi canli yayinlar, se¢cim yayinlari, siyasi parti faaliyetleri yayinlari, ulusal ve
uluslararasi torenlerin naklen yayinlarini ile sosyal amach kampanya programlarimi kapsami
icine alir (RTUK, 2004, s. 12). Topluma ve insan yasamia dair sansasyonel ve ¢ogunlukla

miinferit olaylart mevzu edinen program tiirleridir.

Kiltiir Programlari: Belgesel programlari, bilgi-kiiltiir yarismalari, kiiltiir ve sanat
programlari, yasam tarzi ve egilimlerle ilgili yapimlar, sektor tanitim programlart ve gezi
programlarindan olusur (RTUK, 2004, s. 14). Cemiyet kiiltiiriine ve hayat sekline uygun
konular1, toplumun diislince ve bilgilerinin gelistirilmesi amaciyla milli kiiltiir politikasinin

ilkeleri dogrultusunda ileten program tiirleridir.

Egitim programlari: Orgiin egitime destek programlari, yaygin egitim programlari,
bilgi/beceri programlari, saglik programlari, dini egitim programlari gibi egitim islevli
programlardan olusur (RTUK, 2004, s. 15). Bu tiir programlar, 6zel bir brans ya da spesifik
bir alan ile ilgili egitici bilgiler sunarak insanlarin sosyal ve Kkiiltiirel gelisimine katki

saglamay1 amaglamaktadir.

Gergek Yasamlar: Reality sovlar diger bir deyisle insanlarin yasadiklart gergek
olaylar1 aktarir (RTUK, 2004, s. 15). Bu tarz programlar bir metin anlaticis1 vasitasi ile

hikayenin gectigi ortamda veya stiidyo gibi mekanlarda genellikle canli olarak yayimlanir.

Drama: Dizi, sinema ve televizyon filmlerinden olusur (RTUK, 2004, s. 16). Tiyatro
ve sinema teknikleri kullanilarak iceriklerde, izlerkitle hikayenin i¢ine ¢ekilmekte ve boylece

seyirci hikayedeki kisi veya olaylar kendisiyle 6zlestirebilmektedir.

Eglence programlari: Magazin programlari, drama oOgeleri iceren eglence
programlari, miizik programlari, video klipleri, konser yayinlari, bilgi ve yarisma programlari,

spor karsilasmalar1 yayinlari, talk Showlar seyircinin eglenme ihtiyacini karsilayan
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programlardir (RTUK, 2004, s. 17). Bu tiirde cogunlukla giildiirii 6geleri agirlikli olarak yer
almakta ve sik¢a eglence unsurlar1 kullanilarak insanlarin bos vakitlerini hosg¢a gecirmeleri

saglanmaktadir.

Cocuk Programlari: Okul 6ncesi ¢ocuk programlari, ¢izgi ve animasyon filmleri,
cocuk egitim programlari, ¢ocuk aktivite programlari, cocuklara yonelik drama, ¢cocuk haber
programlar1 ve gocuk yarisma programlarmi igerir (RTUK, 2004, s. 17). Cocuk izleyicilere
yonelik hazirlanmig, zevklerini ve 6grenim aligkanliklarini gelistiren mesaj iletileri ¢izgi film,

animasyonlar aracilifiyla endirekt bir sekilde iletilir.

Ticari Iletisim ve Tamtim: Reklam kusaklari, tele-aligveris, bant reklamlar, siyasal
reklamlar, program tanitimlari, {iriin yerlestirme vb. mali 6denek ile televizyonlarda gosterilen
yaymnlar igerir (RTUK, 2004, s. 20). Uriin yerlestirme, program igerisinde (televizyon
dizilerinde oyuncunun kullandigi cep telefonu, kiiciik ev aletleri vb.) yerlestirerek tanitilan

urunlerdir.

Diger Programlar: Diger: Kamu spotlari, logo ve c¢agr isaretleri, koruyucu
sembolleri vb. kamu yapilari, dernek ve vakif gibi cesitli sivil toplum kuruluslar tarafindan
yapilan veya yaptirilan ve Ust Kurul tarafinca yayimlanmasinda topluma faydali ve egitici
olduguna onay verilen 6gretici ve bilgilendirici kalitedeki gorsel ve isitsel olan yayinlar1 ifade

eder (RTUK, 2004, s. 21). Ayrica bilgilendirici ve egitici nitelikteki alt bantlar1 da igerir.

2.2.6.Televizyona Yonelik Kiiltiirel Calismalar

19. yilizyillda “kitle kiiltiri” ve “kitle iletisimi” ile ilgili ilk arastirmalarin ve
diisiincelerin ortaya ¢ikmasindan sonra bir kitle kiiltiirli iirlinli olan televizyona yonelik de

kiiltiirel ¢alismalar hizla artmstir.

Kitle toplumu ve buna paralel olarak kitle kiiltiirii kavramlarinin olgunlagmasinin
temelinde Avrupa’da yiikselen kapitalizm diizeni etkilidir. Sanayi devriminin ortaya koydugu

kapitalizmin gelisimiyle iiretim kapasitesi artmis ve teknolojik gelismelerin de etkisiyle
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kiiltiirel iiretim ortaya ¢ikmistir. Boylelikle 20. yiizyilin mutlak kavrami olan “kitle toplumu”

tarihteki yerini almistir.

Sanayi devrimi, kiiltiirel alam1 ve kiiltiirel olgular1 kendi ¢ikarlar1 istikametinde
sekillendirmistir. Fabrika ve sanayi alanlarinin biiyiimesi, is¢i niifusunun kent alanlarina
yig1lmasi, modern kentlerin olusmasi, iletisim teknolojilerinin gelismesi kitle kiiltiirii ve kitle
iletisime yonelik ilk ¢alismalara da yon vermistir (Giingor, 2013, s. 223). Bu donemde bos
zaman ekonomik agidan kiymetli bir zaman dilimi olarak algilanmaya baslanmis ve bu tiir
zamanlar1 doldurma amagcl tiirli faaliyetler de giderek c¢ogalan bir sekilde metalasmaya

ugramistir (Aydogan, 2000, s. 129).

Kitle kiiltiirii egemen siniflar tarafindan empoze edilirken, birey iliskilerinde ve kisi
haklarindan bahsederken barbarlagsmay1 da beraberinde getirir. Bu durumu gézlemleyebilmek

icin siradan bir televizyon programina bakmak yeterlidir.

Bu baglamda C. Wright Mills’in “Iktidar Seckinleri” isimli eserinde medyanin rolii

ve toplumsal degisim hakkindaki temel varsayimlart soyle siralar:

* Medya izlerkitle bireyine bir kimlik kazanmasini saglar ve ona kim oldugunu
soyler. Kitle iletisim araglar1 ile bastan sona bir soyutlanma ile bireyler yigini haline

indirgenen kamu, medya tarafindan etki altina alinip bigimlenmektedir.

* Medya izlerkitle bireyine ne olmasi gerektigini sdyleyerek kisiye hirs, ofke ve
beklenti asilar. Medya metinleri izleyicilerin zihinlerinde biiyiik bir goriintii olusturmaktadir.
Hatta Dbireyler, medyadan seyretmedik¢e kendi hayat tecriibelerine bile inanmama

egilimindedir.

* Medya izlerkitle bireyine isteklerine nasil ulasacagini sdyler ve kisiye teknigini

ogretir. Boylece medya bireylerin yasam deneyimlerine ve duygularina yon verir.

* Medya izlerkitle bireyine dyle olmadig1 halde dyle oldugunu nasil diigiinecegini
soyler boylelikle izlerkitle kisine kagis olanagi firsati sunar (Mutlu E. , 2005, s. 309). Bu
ka¢is mekanizmalari yoluyla bireyler farkinda olmadan ger¢ek duygularindan uzaklasir,
kendine yabancilasir.
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Kitle kiltirii genel manada popiiler kiiltirii ile oOrtiisen, medya (televizyon)
aracilifiyla iretilen ve genigleyen bir kiiltiirdiir. 20. ylizyilin baslamasiyla kitle kiiltiirii
tizerine ilk aragtirmalar Chicago Okulu tarafindan ortaya konmustur (Giines, 2001, s. 157).
Boylece iletisim alaninda akademik olarak toplumlarin tanimi, ger¢ek hayatin problemleri,
bireyleri birbirine kilitleyen unsurlarin ne oldugu ve davranis sekillerinin nasil olustuguna

yonelik sorulara cevaplar aranmaya baglanmistir.

Kitle kiiltiirii ve iletisim alanina yonelik kiiltiirel ¢alismalar 20. Yiizyilda meydana
gelen gelismelerle Frankfurt Okulu ve sonrasinda Birmingham Universitesi tarafindan

kurulan Ingiliz Kiiltiirel Calismalar1 Merkezi ile devam etmistir.

2.2.6.1. Frankfurt Okulu

Kitle toplumu elestirisinde radikal anlayis1 temsil eden Frankfurt Okulu, 1923 yilinda
bir grup arastirmaci tarafindan yeni felsefi diisiincelerini yaymak ve bilimsel teoriler ile
bilime katkida bulunmak amaciyla “Frankfurt Universitesi Sosyal Arastirmalar Enstitiisii”
adiyla kurulmustur. Marksizm’den etkilenerek kurulan okul dénemin Almanya’sina,
devrimlere, savas buhranlarina ve Avrupa’daki kaos ortamlarina bir tepki olarak olugmustur

(Celenk, 2005, s. 40)

Frankfurt Okulu teorisyenlerinin goriislerini sekillendiren {ic 6nemli tarihsel donemin
altin1 ¢cizmek gerekir. Bunlardan ilki 1917 Bolsevik devriminin beklenildigi gibi Avrupa’ya
yayilmasi, ikincisi Almanya’da Hitler dnderliginde fasizm’in artmasi ve entelektiiel ¢cevrenin
baski altina girmesi, {igiinciisii ise Bati Avrupa’da ikinci diinya savasindan sonra kapitalist
rejimlerin egemen olmasi ve egemen yapilar tarafindan tiretilen ideolojik doniistimlerdir
(Alemdar & Erdogan, 2010, s. 273).

Okulun gelistirdigi Marksist anlayig, klasik Marksist anlayistan farklt ve
determinizm anlayisina karsi bir yaklasim olarak sosyoloji literatiirii igerisinde “elestirel
teori” olarak isimlendirilir. Bu elestirel yaklasim yalin bir kuram iizerine insa edilmemistir.

Bilime sagladigi en giiclii katki, medya arastirmalar1 sahasina ideoloji diisiincesini dahil
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etmesi ve tarih ile iletisim arasinda bir bag olusturmasidir. Elestirel teoriye gore kiiltiir sadece
zararsiz bir eglence veya cikar amaci tagimayan bir sanat degil, iktidarin ekonomik ve politik

iligkilerine bagl bir alandir.

Adorno ve Horkheimer, okulun temel yaklasimini olusturan “kiiltiir endiistrisi”
kavramsallastirmasinin Onciilerindendir. Onlar, kiiltiir varliklarinin dirtinlerinin  halktan
kaynaklandig1 seklindeki goriislere karsi c¢ikarak, kiiltiiriin meta gibi toptan {iretildigini,
egemen gligler tarafindan dayatilan ve yonetilen bir hareket olarak tanimlamislardir.
Horkheimer ve Adorno “Aydinlanmanin Diyalektigi” nde “Artik kiiltiir her seye damgasini
vurmaktadir.” derler (Kellner, 2005, s. 235). Bir baska deyisle kiiltiirel tirtinler; sinemalar,
radyo programlari, gazeteler de seri olarak iiretilen otomobillerin veya sehirlesme projelerinin
yapimindaki teskilatlanma ve planlama tasarimina ait yontemlerin bire bir benzerini
yansitirlar. Burada belirtmemiz gerekirse; kiiltlir endiistrileri elestirileri i¢erisinde televizyon
endiistrisi, televizyon programlar1 veya aygitin toplumsal etkileri gibi konulara okulun
calismalarinin en verimli oldugu en c¢ok ses getirdi donemler televizyonun Kkitlesel
kullaniminin yayginlastigi ve toplumsal etkilerini yogun olarak tartisildigi bir donemle
ortiismemesi sebebiyle fazla bir yer verilmemistir. Fakat kiiltiir enddistrisinin temel kaynagi

olan kitle iletisim araclarinin insanlar1 yabancilastirdigi okulun uzun yillardir konu olmustur.

Adorno ve Horkheimer’in kiiltiir endiistrisine iligskin elestirileri Marcuse’un “Tek
Boyutlu insan” adli ¢alismasinda da gériilmektedir. Medyay1 kars: konulamayan bir kuvvet
unsuru olarak tanimlayan Marcuse’a gore, kitleler giderek eglence ve teknoloji endiistrilerinin
irtinleri aracilifiyla sekillenmektedir. Boylelikle izledikleri televizyon programlari, filmler,
reklamlar ile entegrasyon i¢inde dinlenen, eglenen, davranan ve bi¢imlendirilen, digerlerinin
sevdigini seven, nefret ettiklerinden nefret eden tek boyutlu bireyler olusmustur (Marcuse,
1997, s. 36) Eger calisan ve igvereni ile ayni televizyon programindan keyif aliyor ve ayni
restoranda yemek yiyebiliyorsa; eger asistan patronunun kiz1 ile ayn1 markalar giyebiliyorsa;
eger bir varlik simgesi olarak siyah 1rktan biri bir Porsche otomobile binebiliyorsa ve hepsi de
ayni sosyal medya mecralarim1 kullaniyorsa, o halde bu benzesme smiflarin kayboldugunu
degil ama varlikli sinifin varligini siirdiirebilmesini saglayan ihtiya¢ ve doyumlarin alt tabaka

tarafindan paylasildig1 seviyeyi belirtir. Bu baglamda enformasyon ve eglence araglar1 olan
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kitle iletisim araglari, beraberinde kitle bilincini olusturma ve sartlandirma araglar1 seklinde

ifade edilir.

Okulun ftyeleri arasinda kitle kiiltlirli ¢oztimlemeleri ilizerine en yogun katkida
bulunan Lowenthal, kitle kiiltiiriiniin agska ve cinsellige karsi tam bir tuzak olduguna sinema
merkezinde dikkat ¢ekmektedir. Sinema seyircisinin bir tiir oyuna kapilmasi saglanmakta,
seyirci hakiki mutluluk ve sevinglerden mahrum birakilmaktadir. Seyirciye telkin edilen
sadizm, yagsama sevincini hem psikolojik hem fizyolojik acidan yok etme fonksiyonuna
sahiptir (Yengin, 1994, s. 39). Giiniimiize baktigimizda Lowenthal’in sinema temelinde
sOyledikleri, televizyon oOrnegi ile de oOrtiismektedir. Televizyon, olusturdugu diinya ile
yasamdan kac¢is sunarken seyircinin hakikatten uzaklagmasina tanik olunmaktadir.
Uzaklasilan duygu ve diisiincelere Frankfurt Okulu akademisyenlerince verilen 6nem, onlarin
gelenege olan goriislerini ortaya koyar niteliktedir. Ozellikle Benjamin’in temel kavramlar ile
“kiiltiir ~ endiistrisi’nin  teorimsel yaklasimi, 21. yiizyilda hizlanan degisimlerle
ilintilendirilebilir. Bireyler, artik yapay goriiniimlii “aura”siz bir kiiltiirin merkezinde

yasamakta ve bu kiiltiirii 6zgiirliiklerini kaybederek tiiketmektedirler.

Frankfurt Okulu’nun son donem akademisyenlerinden Jiirgen Habermas’in siyasi
elestirileri, biirokrasi ve egemen iktidara karsi miicadele ile iletisimin 6nemini ortaya koydugu
entelektiiel perspektif siiphesiz onem arz etmektedir. Habermas, “Iletisimsel Eylem Kurami”
isimli makalesiyle iletisimin bireylerin bagimsizligin1 artirmaya yonelik giliclind, kitle
aragtirmalar1 igerisinde yeni yeni filizlenmeye baslayan kavramlari kullanarak detayli bir
sekilde irdeler. Bu baglamda Habermas, aklin yeniden irdelenmesiyle “Aydinlanma
Projesi”nin gerceklesmesinin imkan bulabilecegini iddia eder. Boylelikle “akil yiiriitme nin

ekonomik ve sosyal yasamda belirgin bir gecerlilik kazanmasinin s6z konusu olacagini sdyler.

Habermas’a gore kamusal alan vatandaslarin bir araya gelerek iletisime gegtigi, ortak
menfaatler ¢evresinde bilginin dolasima sokuldugu, goriis alis verisinin yapildigi, bdylece
kamuoyunun olusturuldugu ortak bir konusma ve tartisma alanmidir. “Kamusalligin Yapisal
Doéntistimii” isimli calismasinda, modern toplumun gelisimiyle kitle iletisim araclarinin
toplumu sekillendirici roliine yogunlasarak, gazete, dergi, radyo, televizyon gibi araglarin

kamusal alanin temel unsurlari oldugunu belirtir. Bu noktada, medya ile kamusal alan
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iligkisini olmazsa olmaz bir zorunluluk olarak gorse de elestirel bir bakis agistyla ele alir.
Habermas’a gore kitle medyasi, demokrasinin saptirilmasindan ve akiler tartigmalarin

gerceklestirilebilecegi alanlarin olusturulmasi hayalinden bagska bir sey degildir.

2.2.6.2. ingiliz Kiiltiirel Calismalar

Elestirel okulun &nemli bir ekolii de Ingiltere’de 1964 yilinda Birmingham
Universitesi biinyesinde kurulan Cagdas Kiiltiirel Calismalar Merkezi’nin yapmis oldugu
aragtirmalarla iinlenen “Kiiltiirel Calismalar” dir. Hoggart ve Williams ve Thompson’nin
calismalarinin devami olarak sayilan kiiltiirel ¢alismalar ilk baslarda daha ¢ok iist kiiltiir
cevresine odaklanirken daha sonlari arastirma konusu popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii ve giindelik
yasam kiiltiirii bicimlerinin sosyal degisime katkis1 inceleme konusu alanina girmistir (Ozer &

Dagtas, 2011, s. 114).

Marksist yaklasimi benimseyen Ingiliz kiiltiirel ¢alismalar1 iki ana konu iizerine
yogunlasir. Birincisi kiiltiirel ¢oziimlemeler yaparken sosyal olusum ve tarihle iligkisini goz
onilinde bulundurur. Bu dogrultuda kiiltiir arasgtirmalari, biitiinsel bir bakis bi¢imiyle tarih,
edebiyat ve sosyoloji bilimi metodolojisi ger¢evesinde yapilmaktadir. ikincisi ise kiiltiirel
calismalarin temel varsayimi olan kapitalist endiistriyel toplumlarin etnik, cinsiyet, dil, din,

1k, sinif gibi esit olmayan gruplara ayrildigidir.

1960’11 yillarin sonunda 1990’lara kadar tam anlamiyla en verimli ¢agini yasayan
Kiiltiirel Caligmalar, postkolonyal kuram, queer kuram, feminist kuramlar gibi yaklasimlarin
da temelini olusturur. Hoggart’in okulun Oncii isimlerinden olmasi, yeni bulgular ve 6zgiin
kuramlar gelistirmekten ziyade, is¢i sinifina yonelik kiiltlirii akademi ¢evresinin glindemine
getirmesi ve kapali okuma gibi elestiri metotlarin1 popiiler kiiltiiriin irtinlerine basarili bir
bicimde tatbik etmesinden kaynaklanir. Williams ise Hoggart’tin aksine etkili teorik
yaklagimlar sunmus, “farklilasmis siiflara gore farklilasmis duygu yapilarinin karmasik
iliskisi” tlizerine olusturdugu kuramsal zemin okulun filizlenmesini saglamistir. Williams,
edebiyat ve Kkiiltiir kavramlarinin yalnizca hegemonya ve ideoloji olgulari gergcevesinde

aydinlanabilecegine inanir.
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Stuart Hall, medya iceriklerinin tiim izleyiciler tarafindan ayni bicimde ve tek bir
anlam biitiinligiinde okunmasmin imkan1 olmadigin1 vurgular. Hall, ayn1 zamanda
Gramsci’in hegemonya/karsi- hegemonya kavramlarini zekice bir irdeleme kabiliyeti ile
medya igeriklerinin yani metinlerinin ¢6ziimlemesinde kullanmistir. Bu kapsamda 1980
yilinda “Kodlama/Koda¢imi1” (Encoding/Decodin) baslikli makalesinde anlamin gonderen
tarafindan kodlandig1 sekilde okunabilecegi gibi, kodlandigindan farkli birgok anlam
olusumlari ile de okunabilecegini bir baska deyisle okuyucularin metinlere direnme olanagini

iclerinde barindirdiklarini 6ne stirmiistiir (Turner, 2016, s. 109).

Michéle Barrett, 1998 yilinda Hall’un kiiltiirel ¢alismalar alanindaki goriislerini
tartisngl yazisinda ‘“Kodlama/Kodagimi” modelinin yalnizca televizyon ve medya
cergevesinde sinirlt olmadigimi kiiltiirel calismalarin tiim alanlarin1 kapsayan bir model
oldugunu savunur. Barett, iletilerin desifre edilme prosesinin ve anlam iiretim veya tiiketim
proseslerinin egemen gii¢ iliskileri ile ilintili bir bi¢imde incelenmesi gerektigini vurgular
(Ozgetin, 2018, s. 189).

David Morley, medyanin aile ortaminda nasil kullanildig tizerine (sadece televizyon
degil, diger teknolojileri de i¢ine alan) genis kapsamli arastirmalar1 “Family Television” adli
calismasinda analiz etmistir. Derinlemesine goriismeler gibi tekniklerle etnografik arastirma
yontemlerinin 6nem kazandigi caligma, televizyonun ev i¢i kullanimi, aile ig¢i roller,
televizyon seyretme faaliyetlerinin diger bos zaman mesgaleleri ile olan iliskisi gibi konulari
irdeler. Arastirmanin neticesinde, aile icinde televizyon seyretme etkinliklerinde erkek
egemen bir siire¢ izlendigi, seyredilecek programa karar veren tarafin ailedeki erkek fertler
oldugu, kadinlarin ise televizyonu genelde ev isleri ile mesgulken izlemeyi tercih ettiklerini
ortaya konmustur (Turner, 2016, s. 156). “Family Television”, aile i¢inde televizyon seyretme
pratiginin toplumsal cinsiyet rol ve modelleri ile ev i¢inde konumlanan iktidar yapis1 ve

iliskisi hakkinda pek ¢ok 6nemli bulgular sunmaktadir.

Kiltirel Calismalarca baglatilan ve gelistirilen “kiiltiirel alimlama”, 6znelerin
zihinsel yapilari, toplumsal tarihi, kendilerine 6zgii yetileri gibi medyay: ve kiiltiirel iirtinleri
alimlama ve anlama bi¢imlerini etkileyecek dgeleri betimlemektedir. Sorulan soru artik “kim

hangi kiiltiirii tiiketiyor?”, “kiiltiirel iiriinlerle kim ne yapiyor?” dur. Ornegin, Tamar Liebes
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ve Elihu Katz’in televizyon dizisi Dallas’in alimlanmasi tizerine galigmalari, bes farkli etnik
gruptan televizyon seyircilerinin kendi referanslariyla ¢elismeyen, tutarli alintilar tiretmekle
kalmay1p, karakterleri tanimlama konusunda da her kiiltiirel toplulugun kendine 6zgii bazi
elestirel 6zellikler gosterdikleri gozlemlenmistir (Bourse & Yiicel, 2017, s. 61). Ayrica, ahlaki
temelli elestirilerin olmasi programin ciddiye alindiginin, sanatsal elestiriler ise iletinin ikinci

planda kaldiginin gostergesidir.

Sonug olarak, Ingiliz Kiiltiirel Calismalar giiniimiizde sasirtic1 derece de giincel bir
alandir. Bugiin de diinya, toplumlar, medya, ideoloji, kiiltiir ve siyaset alanindaki
aragtirmalara 1s1k tutmaktadir. Arap Bahari, New York’taki Occpy Wall Street, Madrid ve
Atina’daki oOfkeliler, Paris’te meydanlarin isgali, Hong Kong’daki hareketler, feminist
yiiriiytisler vb. giincel pek ¢ok olay Kiiltiirel Calismalar tarafindan {iretilen arglimanlar
cergevesinde irdelenmekte ve anlasilabilmesi saglanmaktadir. Kiiltiirel ¢alismalarin 6zellikle
feminist hareketleri kiiltiir odakli hale nasil getirdigi tartisilinabilir. Feminist yaklasimlarin

cinsiyetten ¢ok kiiltiirel norm elestirisine kayma egilimi saglamistir.
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3. TOPLUMSAL CINSIYET TEMSILI VE TELEViIZYON KULTURU

Calismanin bu bdliimiinde toplumsal cinsiyet baglaminda kadinin medyada temsili
ve etik sorunlari ile feminist medya calismalarinin bu sorunlarin giindeme getirilmesinde ve
doniistiiriilmesinde olan etkisi irdelenecektir. Oncelikle ideoloji kavramma agiklik
getirildikten sonra toplumsal cinsiyet kavrami ve akademik alanda toplumsal cinsiyetin bir
sorun olarak glindeme tasinmasi ele alinarak bu konuya iliskin yapilan akademik
calismalardan bahsedilecektir. Ayrica farkli feminist yaklasimlar baglaminda medya ve
liberalizm, marksizm, psikanaliz, varolusguluk, radikalizm gibi diisiince akimlarinin etkisinde
kalarak irettikleri kuramlar ile kadin temsillerine alternatif ¢oziim arama bigimleri
irdelenecektir. Bu ¢ercevede medyada, Kkitle iletisim araglar1 igerisinde en etkili olan
televizyonda ve prime time olarak tabir edilen toplum tarafindan en ¢ok ragbet gosterilen
aksam saatlerinde kadinin temsil sorunu baglaminda kadinlarin toplumsal rolleri ve toplum

icerisindeki yerleri tartigilacaktir.

3.1. Medyada Temsil Sorunu ve ideoloji Kavram

Medyada temsil edilen ve edilmeyen unsurlarin varligindan yola ¢ikarak oncelikle
temsili tanimlamak ve temsil sorunu kavramini ele almak 6nem arz etmektedir. Temsilin bir
sorun olarak tizerinde durulmasinin sebebi ise medyada genellikle erkek egemen sdylemlerin
hakim olmasi ve bu durumun &zellikle toplumsal cinsiyet temsilleri baglaminda problemli bir

hal olarak karsimiza ¢ikmasindan kaynaklanmaktadir.

Oncelikle temsil kavramini tanimlamamiz gerekirse, “gdstermek, imgelemek, tasvir
etmek; baska bir seyin tasvirini sunmak” anlamii tagimaktadir. Hall, temsilin “anlamin
insacist” oldugunu vurgulamaktadir. Temsil, olusan olaylar sonrasinda meydana gelen bir
kavram degil, tersine olayin kurucu unsurudur. Bu manada temsil sadece sozlii, yazili veya
ikonik gostergeler aracihiiyla “gergek” maddesel diinyada zaten var olan imgeleri kodlayan
veya onlar1 aksettiren bir siire¢ degil, tam da bu anlamlandirma siirecine anlam iireterek ve
anlamlarin doniisiimiine imkan vererek istirak eden bir siirectir. Hall, dil, kiiltiir ve temsil

stiregleri arasinda gii¢lii baglantilar oldugunu belirtir. Hall’a gore dil, bir anlamlandirma
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pratigidir. Bu manada her temsil modelinin dil vasitasiyla temsilin unsurlarina goére islev
gordiigii var sayilabilir. Bu ger¢evede futbol bile, milli kiiltiir ile iliskinlik diisiincesi veya
kiginin kendi yerel toplulugu ile 6zdeslesmesi anlami veren simgesel pratik olmasi sebebiyle
“bir dil gibi” diisiiniilebilir. Zira 0 milli kimligin ve milli aidiyet sdylemin yani dilin bir

unsurudur (Celenk, 2005, s. 81-82).

Dolayisiyla temsil, dis diinyadaki gergeklik ile dilin nasil iliskilendirildigi ile ilgili
bir kavramdir. Bu baglamda Hall, anlamlarin dil aracihigiyla olusturulmasi sebebiyle
“ideolojilerin etkili oldugu esas ortamin dil ve biling pratigi” oldugunu ifade eder. Temsil
kavraminin, “ingac1 temsil anlayis1” baglaminda incelenmesi sebebiyle ele alinmasi gereken
bir diger 6nemli kavram da ideolojidir (Hall, 1994, s. 177). Hall, ideoloji kavramini “kapitalist
iilkelerdeki toplumsal simif ayrimimi sekillendiren ve devamliligini saglayan” seklinde
tanimlamaktadir. Ona gore ideoloji, kapitalist diizende sosyal iliskileri normallestirerek,
toplumsal yapinin tezatliklara dayanan temellerini ( sistemin sinif somiiriisii temelli tabiati, bu
somiirii diizeninin tretim stirecindeki kaynaklari, ekonomik sistemin bu iiretim seklindeki

tutumu) tayin eder, saklar ya da smnirlar.

Althusser’e gore ise ideoloji, dznelerin {iiretildigi ve farklt metotlarla sosyal yapilar
icerisinde bir sinifin digerine kabul ettirdigi bir diisiinceler biitiiniinden ziyade, biitiin
siiflarin katildigr devamliligi olan ve genellesmis pratikler dizgesidir. Gergeklik ise ideolojik
diizene gore sekillenmekte ve insanlar ideolojinin yansittigi bakis acisiyla diinyayi
anlamlandirmaktadirlar. Bu diizen insanlarin toplumsal hayat tarzlarini, diisiince bigimlerini,
inang sistemlerini ve ¢ok sayida insani aktivitelerini dogrudan etkilemektedir (Althusser,
2003, s. 76).

Giintimiizde ideolojinin en 6nemli tasiyicist medyadir. Althusser’e gore ideolojinin
tastyicilart olan ritiieller, dini merasimler, Kitle iletisim araglari, dergiler, sinemalar, diziler,
televizyon programlari, radyolar vb. devamlidirlar. Ona gore, ideoloji bu tastyicilar sayesinde
var olur ve ideoloji tiim bunlarin pratigi i¢erisindedir. Ritiieller, adetler, din ve diger sosyal
diizenekler ve kitle iletisim araglar1 devam ettigi miiddetge ideolojiler de devam etmektedir
(Althusser, 2003, s. 58). Bu bakis agist dogrultusunda medya, genel anlamda toplumsal

iletisimi ve tiretilen bilginin yayilmasini saglayarak ideolojiyi yasatmaktadir.
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Ideolojinin belirli kurumlar ve pratikler araciliiyla toplumun katmanlarina yayilmasi
baglaminda Gramsci’nin kullandig1 temel kavram ise “hegemonya”dir. Gramsci’ye gore
hegemonya, iktidarin biitiin toplum iizerinde zora dayali egemenligi yaninda, rizaya dayali
olarak da egemenligini siirdiirmesi ve kontrol altinda tutmasidir. Ciinkii iktidar sadece
ekonomik olarak degil, kiiltiirel baglamda da egemendir. Bir baska ifadeyle hegemonya
yumusak giictiir. Gramsci’ye gore hegomonik sinif; okul, dini mekanlar, kitle iletisim araglari
ve medya gibi hegemonik aygitlar kullanarak toplumun rizasini elde etmek i¢in “ideoloji”
yaymaktadir. Bu isleyise benzer bir siireci de Althusser “Devletin Ideolojik Aygitlar:” isimli
calismasinda ortaya koymaktadir. Althusser, devletin ideoloji ve baski aygitlar1 araciligiyla
iktidar1 ne sekilde elinde tuttuguna ve devamliligini nasil sagladigina agiklik getirmistir. Ona
gore din, okullar, aile, hukuk, siyasi partiler, sendikalar, kiiltiir, edebiyat, medya, radyo,
televizyon devletin ideolojik aygitlaridir (Devran, 2010, s. 22). Bu ideolojik aygitlar devletin
bask1 aygitlarindan ( polis, ordu, hapishane, mahkemeler vb.) ayiran temel nokta ise ideolojik

aygitlar ideoloji kullanarak, baski aygitlar1 da zor kullanarak islevini stirdiiriir.

Bu ¢erceveye gore rizanin baski aygitlar1 kullanilmadan kazanilmasi i¢in yonetenler
ve yonetilenler arasindaki iletisim kanallariin daima agik olmasi gerekmektedir. Dordiincii
glic olarak degerlendirilen medyanin bu islevi yerine getirebilmesi icin ise egemen giiglerin
ayrilmis kuvvetlerinin bir unsuru olarak degil, toplumsal yapinin i¢inde eyledigi kamusal
alanin bir unsuru olarak konumlandirilmasi gerekmektedir. Ancak yasama, yiiriitme ve yargi
ile dordiincii gili¢ olarak nitelenen medyanin islevleri ice ice gegmistir (Tahincioglu, 2015, s.
404). Boylece medyanin sOylemleri igerisinde egemen sdylemler dogallasip ve egemen

ideoloji tekrardan tiretilmekte ve devamliligr saglanmaktadir.

Ideolojinin tarihi olmadig1 gibi medyada da ideolojinin tarihi hi¢bir zaman son
bulmayacaktir. Zira ideoloji vazgegilemez bir unsurdur. Bu durum daima medya igeriklerinin
yansiz bir sekilde retilmesini engellemeyi siirdiirecektir. Dolayisiyla Althusser’in ideoloji

yaklasiminin temel kaynaklariin giiniimiizde de devam ettigi goriilmektedir.

47



3.2. Medyada Toplumsal Cinsiyet Temsili

Toplumsal cinsiyet ve medya iliskisini ele alan ilk ¢aligmalardan biri, ikinci dalga
feminizm hareketlerinin 6ncii isimlerinden Betty Friedan’in 1963 yilinda basilan “The
Feminine Mystique” (Kadinligin Gizemi) isimli kitabidir. Friedan, Amerikali ev kadin
kadinlarinin kendilerine dayatilan toplumsal cinsiyet kaliplari sebebiyle yasadiklar1 kimlik
buhranini irdelemistir. Amerikan kadin dergilerinde takdim edilen kadin imajinin tarihsel
stire¢ igerisinde nasil degistiginin ele alindig1 bu c¢alismada, 1939-1959 yillar1 arasinda
incelenen dergilerin sonucunda toplumda yasanan degisimler paralelinde kadinin roliiniin,

toplumdaki konumunun ve kadina yiiklenen kaliplarin varyasyonlarin ele almustir.

Friedan’in ¢alismasinda; 1940’lardaki kadin dergilerinde rol-modellerin ¢ogunlukla
kariyerlerinde basarili, kendine inanan, 6zgiir kadinlar seklinde aktarildigi ve dergilerin
iceriklerinde siyaset, ekonomi, kiiltiir gibi birbirinden farkli konularin ele alindig
gozlemlenmistir. Bu durumun tersine 1950’lerdeki kadin dergilerinde ise gen¢ ve mesut ev
kadinlari, tek hayali ¢ocuk sahibi olabilmekten Gteye gitmeyen, tek amaci evlenmek olan ve
hayatlar1 yatak odasi, mutfak, cocuk ve evin igiyle sinirli bir duruma getirilmis kadinlar
sunulmustur. Bu zamanlarin kadin dergilerinin sayfalarin1 yemek, giysiler, giizellik iiriinleri,
alimli ve bakimli kadin fotograflar1 doldurmaya baglamistir. Arastirmada, 1940’lardaki kadin
dergilerinde basarili, kariyerli kadin hikdyelerinin daha ¢ok kadin editér ve genel yayin
yonetmenleri tarafindan ortaya konuldugu, 1950’lerdeki dergilerin ise editorliik islerinin ve

karar mercilerinin erkek yoneticiler oldugu ifade edilmektedir (Yavuz, 2016, s. 19).

12 yillik siirecte yasanan degisimin en baslica sebebi, 2. Diinya Savasi sonrasi erkek
niifusun geri donmesi ile yeni yeni is yasamina katilmis olan kadinlar1 yerlerinden etmeleridir.
Bu durum medya sektoriinde de kendini gostermis, bir¢ok kadin editdr ve yazar kariyerini
sonlandirarak annelik gorevlerine geri donmiistiir. Kadinlarin pozisyonlarinin erkek egemen
anlayisa gecmesiyle konforlu ev ortamimi 6zleyen erkek editorlerin bu durumu dergi
iceriklerine yansittiklar gortilmiistiir. Ayni sekilde reklam sektorii de kadinlar1 daha fazla ev
esyasi ve mutfak iiriinleri almalar1 i¢in ev kadin1 olmaya 6zendirmistir (Yavuz, 2016, s. 20).
Kisaca bu durum liberal ekonominin sonucudur, kadinlar erkeklerden daha c¢ok tiiketir

konumuna gelmistir.
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1970’1 yillarda feminist ¢alismalarin kitle iletisim alanindaki caligmalara dahil
edilmesi, edebiyat calismalarinin etkisiyle gergeklesir. igerik analizleri ve etki calismalari
dogrultusunda gerceklesen ilk arastirmalar, medyada kadinin mevcudiyetini veya yoklugunu
gostermeye yonelik analizlerdir. Bu ¢alismalarda, medyada kadinlarin rollerinin ev kadinligi,
ogretmenlik, hemsirelik gibi sinirli ve geleneksek oldugu, kadin imgelerinin ¢ogunlukla ev i¢i
ortamda yer aldigi, bagimsiz ve c¢ok yonlii olarak sunulmadiklari dolayisiyla medyada
kadinlarin erkeklerden daha az temsil edildigi ortaya konulmustur. Televizyon reklamlarinda
ise kadinlarin ev mobilya, dekorasyon ve kozmetik {iriinlerinin ana tiiketicisi olarak empoze
edildigi bdylece kadinlarin ev isleri ile erkeklerin begenisini kazanmak arasinda sikisip

kaldig1 6ne stiriilmektedir.

Medyada kadinin temsiline yonelik ilk donem calismalarin en baslicasi, “Hearth And
Home: Imeges Of Women In The Mass Media” (Aile Ocagi: Medyada Kadin Imgeleri)
(Tuchman, 1978) isimli kitaptir. Tuchman, eserde bulunan “The Symbolic Annihilation Of
Women By The Mass Media (Kadimlarin Medya Tarafindan Sembolik imha Edilisi)” isimli
makalesinde kadinlarin yasamlarini sadece aile yasami ve ev hayatiyla siirlandiran medya
iletilerinin baskisindan ne sekilde kurtulabileceklerine ¢oziim bulmaya c¢alismistir. Bu
calisma, medyada kadin temsilini “sembolik imha” kavramlastirmasi {izerinden ortaya
koymasi agisindan onemlidir. 1972 yilinda ilk kez George Gerbner tarafindan ortaya atilan
“sembolik imha etme” kavrami, medya igeriklerinin kadinlar1 gériinmez duruma getirmesinin
yan1 sira sadece medyada temsil edilmemelerini degil medyada “goriiniir” olduklar
zamanlarda da toplumsal cinsiyet normlarina uygun sekilde ve smirlamalarin devamliligini

saglayarak temsil edildiklerini ileri siirer (Gallagher, 2014, s. 23).

Tiirk medyasinda kadin ve erkegin temsil edilis bigimlerinin bat1 medyasindan farkl
olmadig1 gozlenmektedir. TV programlari, radyo yaymlari, kadin-erkek dergileri, haber
programlar1 yoniinden Kadin imgelerinin insa sekilleri bati1 hakimiyetindeki kiiresel medya ile
paralel ¢izgidedir. Saktanber’e gore “Tiirk medyasindaki kadinlar cinsellik kaliplarindan
biitiiniiyle uzaklagmis olanlar ve cinsel Ozellikleri disinda farkli herhangi bir niteligi
olmayanlar seklinde iki farkli temsiliyet grubu ile yansitilirlar. Bu durumun en iyi gostergesi

de ‘fedakar anne’, ‘sadik es’ rol-modellerinin disinda genellikle yalnizca cinsel 6zellikleriyle,
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fakat eril sOylemlerle belirlenmis cinsel kimlikleriyle mevcudiyet gosterebilmeleridir”

(Saktanber, 1990, s. 196).

Tiirkiye'de medya ve kitle iletisim ¢alismalar1 alaninda kadinin temsiline yonelik
akademik calismalarin, 1980'lerde ivme kazanan kadin hareketlerinin etkisiyle arttigi
gozlenmektedir. Bu baglamda Tiirkiye'deki toplumsal cinsiyet ve medya alanina
yonelik calismalar da Bati'dakine benzer sekilde uzunca siire kadin ve medya iligkisi lizerine
odaklanmigtir. Bir¢ok medya alaninda kadinin nasil temsil edildigini irdeleyen
cok sayida akademik caligma gergeklestirilmistir. Ayrica KSGM (Kadinin Statiisii ve
Sorunlar1 Genel Miidiirliigii) kadin ve medya iliskisini ele alan ve bu kapsamdaki problemlere

yonelik ¢6ziim Onerileri sunan yayinlar yapilmistir.

Ciler Dursun (2011), Tiirkiye'de haber, habercilik ve ¢esitli medya arastirmalarinda
kadin problemlerini temel alan aragtirmalari, metin, izleyici ve haber iiretim siirecleri olarak
iic temel ¢coziimlemede kategorize ederek incelemistir. Dursun, Tiirkiye'de baslangicta haber
iceriklerinin once liberal haber yaklasimindan hareketle, sonrasinda giderek artan oSlgiide
haber metinlerine elestirel yaklasimlardan hareketle anlati, sylem, tiir ve ideolojik olarak
coziimlendigini, 1990'h yillara gelindiginde ise medya sektdriinde kadin habercilerin ¢alisma
kosullarinin, bu kosullarin ekonomik boyutu ve cinsiyet¢i ideolojisi temelinden ele alinmaya
baslandigini ifade eder. 2000’11 yillardan itibaren ise izleyicilerin yorumlayici ve igsellestirici
pratikleriyle ataerkil yapida bir anlati olan haberleri nasil ele aldiklari tizerinde durulmustur.
Bu ¢ercevedeki énemli arastirmalardan birisi de Ruken Oztiirk'iin (2011), Tiirkiye'de medya
alaninda kadin yonetmenler, kadin starlar ve kadin temsilleri ile ilgili ortaya konulan kitap,

makale ve tezleri tartistig1 ¢alismasidir ( Yavuz, 2016, s. 36).

Tiirkiye'de kadin ¢aligmalart alaninin en yogun sekilde ele alinan konusu maalesef
kadina yonelik siddet ve bu siddetin medyada temsilidir. Bu konuda yayinlanmis ¢ok sayida
makale ve ¢alisma bulunmaktadir. Mine Gencel Bek'in (2011) medya ve kadina siddet iizerine
yaptifi calisma alandaki 6nemli literatiirlerden  biridir. Bu konuda yapilan
arastirmalarin genellikle kadina yonelik siddet haberlerinin metin igeriklerine yogunlastigi, bu
haberlerin kadin ve erkek seyirciler iizerindeki etkisine iliskin izleyiciyi temel alan

caligmalarin ise nadir oldugu goriiliir.
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Ciler Dursun (2010), haber igerikleri habercilerin maksadindan bagimsiz olarak,
mevcut olan egemen giicleri desteklemeye ve ¢ikarlarina uygun sekilde hizmet etmekte
olduklarint ileri siirmektedir. Haberin sdylemi, mevcut olant objektif sunmak yerine iktidar
giicleri destekleyerek tekrar tekrar bigimlendirilmektedir. Ornegin, gazetelerde kadia siddet
haberleri, cogunlukla ii¢iincii sayfada sunulan “kurban temsilleri” seklinde yer alir. Kadinlarin
kurban bi¢iminde temsillerinin sunuldugu bu hallerde bile haberin fotografinda “cinsel nesne”

seklinde yer aldig1 gozlemlenmektedir (Kuruoglu & Aydin, 2014, s. 39).

Tirkiye'de kadin ve medya {izerine yapilan akademik c¢alismalar bu denli birikim
gosterirken, erkeklik ve medya {izerine yapilan calismalarin ¢ok yeni bir arastirma alani
oldugu belirtilmelidir. Bu alan Tiirkiye'de 200011 yillardan itibaren dikkate alinmaya
baslandig1 soylenebilir. Farkli erkeklik temsillerinin ve hegemonik erkeklik bigiminin

cogunlukla televizyon filmlerindeki erkek karakterler {izerinden incelendigi goriiliir.

Medya ve kitle iletisim arastirmalarinda ortaya konan ve konulmakta olan biitiin bu
bilimsel caligmalara karsin diinyanin pek cok yerinde toplumsal cinsiyet esitsizliginden
arinmig bir toplum ve medya hedeflerine ulasilamadigin1 gézlemlenmektedir. Medya bireyleri
dolayisiyla toplumu yonlendirmekte ve medya organlarmin bu islevi medyay: cazip hale
getirmektedir. Bu yoniiyle bakildiginda medya kadina yonelik esitsizligi sona erdirmede
birinci siradaki unsurdur. Bu bakis ag¢is1 ile medya kapitalist sistemin koruyucusu olmak
yerine topluma ve temel haklara hizmet saglamalidir. Fakat giiniimiizde toplumsal cinsiyet
esitsizliklerinin siirekliligini saglayan bilinen cinsiyet¢i kaliplar mevcudiyetini devam
ettirmektedir. Var olan esitsizliklerin ¢6ziim silirecinde basit ve tek tarafli ¢oziim sekillerinin
basarili olmadigi g6z oOniinde bulunduruldugunda, hem erkek bireylerin “erkeklik” ile
yiizlesmesine olanak saglayacak bu alanda ¢alismalariyla desteklenen bilimsel arastirmalarin
sayisinin ¢ogalmasi, aynt zamanda bilimsel aragtirmalarin politik aktivizmle desteklenmesi

gerektigi agikardir.
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3.2.1. Toplumsal Cinsiyet Kavram

Insanlar, diinyaya geldikleri sosyal ¢evrenin iginde cinsiyet ile ilgili roller edinmeye
baglarlar. Diinyaya geldikleri toplumsal ortam igerisinde ilk basta en kiigiik topluluk olan
aileyle daha sonrasinda ait olduklar1 toplumsal yapinin yénlendirmesiyle sunulan cinsiyet rol
ve kaliplarin1 6ziimserler. Sosyal pozisyonlarini yitirmemek ve mensubu oldugu kiiltiirel
yapimin stirekliligini saglamak adina kendilerine takdim edilen cinsiyet rollerini tasirlar. Bu
kaliplar1 yiiklenmelerinin ana nedeni ise, mensubu olduklar1 sosyal gruplardan diglanma
korkularidir. Bireylerin dogumlarindan itibaren uyum sagladiklar cinsiyet kaliplari, davranis

ve hareketleri toplumsal hayatin tiim alanlarinda farkli unsurlariyla ortaya ¢ikmaktadir.

“Toplumsal Cinsiyet” (gender) kavrami ilk kez, 1968 yilinda Robert Stoller
tarafindan “Sex and Gender” adli galismasinda biyolojik cinsiyetin ile toplumsal cinsiyetten
farkli oldugunu géstermek amaciyla kullanilmistir. Arastirmacilar bu kavramdan yola ¢ikarak,
insanlarin toplumsal cinsel kimliklerinin derecelerini bulmak amaciyla kadinlik-erkeklik
olgiitleri olusturmuslardir. Cinsel kimlik, bireyin mensubu oldugu cinsi bilme hissi iken bu
kimligini topluma sunulmasi ise “cinsiyet rolii” araciligiyla gerceklesmektedir (Imanger,
2006, s. 1). Ele alinan cinsiyet rolleri, kadin-erkek arasindaki sosyolojik, kiiltiirel, ekonomi
politik ve psikososyal ayrimlardan dolay: olusan rollerdir. Cinsiyet (gender) kavrami, kadin
ve erkek farkliliklarinin biyolojik O6zellikleri tespit edilerek kullanilan cinsiyetten (sex)
olabildigince ayridir. Tez g¢alismamiz boyunca belirttigimiz cinsiyet (gender), biyolojik
karakteristik cinsiyetten (sex) farkli tutulan, sosyal g¢er¢evede olusturulmus olan cinsiyet

kavramudir.

Toplumsal yasamda kadin ve erkegi birbirlerinden farkli kilan bir takim sosyal ve
kiiltiirel degerler bulunur. Bu degerler erkek ve kadin modellerinin bigimlendirilmesini
saglamaya yoneliktir. Davis, toplumsal yapida kadinlart sefkatli, nazik, sevecen, sicak,
sezgisel giigleri kuvvetli, dogurup biiyiiten, kibar ve naif olarak belirtirken erkekleri, iddiaci,
kuvvetli, girgin, riske giren ve kendine giivenen sekilde belirtir. Dolayisiyla kadin ve erkek
arasindaki sosyal ve kiiltlirel farkliliklar toplumsal cinsiyet kavrami ile agiklanir.

A.Schlegel'de toplumsal cinsiyetin algilanis seklinin kiiltiirel kaynakli oldugunu &ne siirer
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(Yiksel, 1999, s. 69). Kadin ve erkek sosyal yapilanma igerisinde birbirinin zitt1 olarak

siiflandirilir. Bu zithiin yapisi ve yogunlugu ise kiiltiirler arasinda degisiklik gdstermektedir.

R. W. Connel, toplumsal cinsiyet kavraminin aile ve devlet gibi tiim toplumsal
kurumlarla baglantili oldugunu iddia eder. Bu bakis acis1 ile toplumsal cinsiyet kavramini,
bireylerin kadin ve erkek olarak, iiremeye dayali gogalmasi kapsaminda ya da bu ¢ogalmayla

iligkili olarak orgiitlenmis pratik seklinde tanimlar (Connel, 1998, s. 190).

A. Schlegel ise toplumsal cinsiyetin bireylerin siyasal ve toplumsal Ogretilerini
yansittigini ifade eder. Schlegel gore sosyal yasamda mevcut olan gelenekler, anlatimsal
unsurlar, mitler ve tim imgesel 6geler toplumsal cinsiyetle iliskilidir (Yiiksel, 1999, s. 71).

Yani kiiltiir, toplumsal cinsiyeti sekillendiren unsurlardan birisi olarak karsimiza ¢ikar.

Toplumsal cinsiyet tarafindan kimliklerin olusturulmasinda analitik bir siniflandirma
s6z konudur. Bu durum tiim bireylerin iizerinde mutabik oldugu anlamlar1 icermemekte,
kiiltiirel ve zamansal siireclere gore degisen bir olgu olarak anlamlandirilmaktadir. Bu
stiregler boyunca kadin ve erkegin toplumsal kalip ve rolleri sekillenir, diizenlenir ve
normallestirilir. Bilimsel boyutta toplumsal cinsiyetin bir sorun olarak giindeme tasinmasi ise
ikinci dalga feminist hareketlerinin ivme kazandigi donemde kendini gostermistir. Kadinlarin
toplumsal rollerini ve sosyal hayat i¢indeki yerlerini sorgulayarak, kadinlarin baski altinda
olmasinin nedenlerine yogunlasan ikinci dalga feministler, toplumsal cinsiyet, cinsellik ve gii¢
unsurlar1 kavramlarini eril diizen {izerinden sorgularlar (Bastlirk & Tonel, 2011, s. 16). Tez
calismasinda toplumsal cinsiyet baglamindaki feminist hareketlere genis ve kapsamli bir

sekilde ileriki bagliklarda yer verilecektir.

Ataerkil yapida, erkek egemen diizenin ¢ikarlarina hizmet edecek kadin imgelerinin
normallestirilmesi ve yayginlastirilmasi igin gayret gosterilir. Sosyal baski ile kadina empoze
edilen eril sistem kaliplarinin ¢izgisinden sapmast halinde mensubu oldugu toplumsal yap1
tarafindan kinanma, o6tekilestirme korkulari kadmin kendisine dayatilan rolleri eksizsiz
gerceklestirip 6ziimsemesi ve sonraki nesillere aktarmasi kaginilmaz bir durumdur. Endiistri
devrimiyle kadinlarin 6zel alanlarindan ¢ikarak fabrika sektorlerinde, kamusal alanlarda
calismaya baglamasi ve yiikselise gegen feminist hareketlerin kadinlar1 bilinglendirmesiyle,

cagimizda erkek egemen sistemin baskilarimin gegmis zamana gore etkisini kaybetmeye
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basladigini belirtsek de, eril diizen ve bu diizenin siirekliligini saglamak i¢in kullanilan erkek

egemen sdylemler gii¢ ve etkisini hala korumaktadir.

3.2.2.Farkh Feminist Yaklasimlar ve Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Medya

Bu boliimde ele aliman konularin kavramsal cercevesinin temellerini olusturmak
amactyla, Oncelikle feminist tartismalarda sikca bahsedilen bazi kavramlari tanimlamak
gerekir. “Feminizm”, “kadin hareketi”, “ataerkil yap1” ve “postfeminizm” paradoks, duragan
olmayan ve farkli bakis agilar ile farkli amaclar dogrultusunda cesitli bigimlerde tanimlanan
kavramlardir. Bu baglamda, “feminizm”in pek ¢ok anlami vardir. Kiiltiirleraras1 bir bakis
acistyla ele alindiginda daha da komplike bir kavram halini alir. Kiiltiirel ve tarihsel olaylarla
iliskisinin yani sira herhangi bir cografyada feminist diisiincenin gelismesi feminizmin
toplumsal, siyasi ve ekonomik alandaki konumuyla da sekillenir. Feminist hareketler, 1970'li
yillarda sosyalist feministlerin sergiledigi gibi bazen sosyal doniisiime, bazen de toplumsal
cinsiyetle ilgili konulara yogunlasarak, toplumsal giindemin c¢esitli konulart iizerinde
dikkatleri topladilar. Feminizm, her ¢esit ideolojiyi, eylemleri ve politikalar1 kapsar. Boylece
kadinlara uygulanan ayrimciligi sonlandirmayt ve toplumsal yapidaki erkek hakimiyetini
kirmay1 hedefler. “Kadin hareketi” kavrami feminist diisiinceleri ve hedefleri destekleyen tiim
bireyleri, aglari, degerleri ve ilkeleri i¢ine alir. Kadin hareketinin sdylemleri net bir bigimde
ataerkil iktidar1 hedef alir ve elestirir. Ataerkil kavrami kuskusuz ¢ok yonlii bir kavramdir.
Hem 6zel hem de kamusal alan1 kapsar. Bazi feminist diisiincelere gore ataerkil ideolojinin
etkileri en ¢ok aile icinde hissedilir. Kadinin aile igindeki anne, es, bakict ve besleyici
roliinlin, ailenin varligin1 garanti altina almayr amacglayan erkek ideolojisi tarafindan
dayatildigit One siirtiliir. Feminist arastirmalar, eril ideolojinin kadinin hane igindeki
pozisyonunu sinirlandirma ve kadinlarin toplumsal yasamdaki sosyal katkilarini yok sayma
metotlar1 lizerine odaklanir. Kadinlarin kamusal alandaki ikincil konumlari Tiirkiye'de de soz
konusudur. Ataerkil kavrami, uzun yillar kadinlarin egemen yapi tarafindan empoze
bigimlerini ifade etmek i¢in hemen hemen hi¢ sorgulanmadan kullanilan bir kavramdi. Daha
sonralari, feminizm iizerine elestirel sOylemlerin filizlenmesiyle beraber, bazi feminist

arastirmacilar ataerkil kavraminin bu sekliyle kullanilmasina kars1 ¢cikmaya basladi. Iktidar
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yapilar {izerine yeni diisiincelerin ortaya ¢ikmasi, Foucault'nun iktidar kurami basta olmak
lizere ¢esitli kuramlarin feminizme uyarlanmasi, kadinlara uygulanan baskinin karmasikligini
aciklamak icin 1rk, sinif, toplumsal cinsiyet gibi diger hiyerarsik 6gelerin de incelenmesi

gerektigini ortaya ¢ikardi.

Son olarak “postfeminizm” kavramina gelecek olursak, bu kavram iizerine de ¢esitli,
birbirinden farkli diistinceler gelistirildi. Postfeminizm, 1980'li yillarin iiriinii ve medyanin
yarattig1 bir kavramdir. Popiiler basin, kadin dergileri ve en dnemlisi de reklam yapimcilart
feminizmi yeniden tanimlamakta aktif rol iistlendiler ve feminizm hakkinda yapilan yorum ve
tartismalara kendi bakis agilarini eklediler. “Postfeminist kadin™, yiiksek mevkide calisan,
giizel ve bakimli goriinen, popiiler basinda temsil edilme sekliyle yani kisa etekler, yiliksek
topuklar, kirmizi dudaklardan olusan bu yeni imaj, kliselesen “cirkin feminist” imgesini
degistirdi (Schroeder, 2007, s. 47-48). Bunlarin neticesinde feminizm, piyasanin taleplerine
gore ve tiim bu ozelliklere sahip olan yeni kadinsi imgeler araciligiyla metalar i¢in ticari

degeri olan bir goriinge olarak kullanilir hale geldi.

Bu ¢er¢evede sik¢a karsimiza cikacak olan temel kavramlari tamimladiktan sonra
feminizm, ‘temelde ataerkil toplum diizenini elestiren, cinsiyetler arasindaki egitim, kiiltiir,
ekonomi, siyasal vb. alanda tiim esitsizlikleri ortadan kaldirarak adil kosullar ve adalet ile
toplumsal esitligi savunan diisiince sistemidir’ diyebiliriz. Feminizm ana donemlere ayrilmis
olup, birinci dalga (19. Yiizyil), ikinci dalga (20. Yiizyilin son geyregi) ve c¢ok sayida
caligmada tartisma konusu olsa da tigiincii dalga (21. Yiizyil) feminizmi seklinde alt basliklar1

olan kapsaml1 bir fikirdir.

Ik feminizm dalgas1 19. Yiizyil seklinde literatiire gegse de Donnovan, erkek
egemen anlayisa karst 15. ,16. ve 17. Yiizyillarda da feminizm duruslarmin sergilendigini
belirtmistir. Erken modernlik hareketlerini ele aldigi calismasinda Bati Avrupa’da benzer
durumlar1 gézlemledigini ve o donemde de kadinlarin firsat esitsizligi, egitim hakki, siddet,
taciz vb. bir hayli konuda miicadele verdigini ifade etmektedir. 17. yiizyilin sonlar1 ve 18.
yiizyill boyunca feminizm kapsaminda gergeklestirilen biitiin eylemler ve taleplerin ciddiye
alimmamas: ustelik erkek egemen topluluklar tarafindan alaya alinmasi ve baskilanmasi ile

birlikte feminist hareketlerin isminden soz ettirecegi bir donem “kadin hareketleri devri”
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baslamis oldu (Donnovan, 2016, s. 15). Bu baskilama ve siddet unsurlarinin sonucunda; kadin
ve erkek cinsleri arasinda toplumsal esitlik, egitim, ekonomi, siyaset gibi biitiin alan ve

olgularda adalet i¢in esitlik talep eden diinya ¢apinda bir kadin devrimi bigimlendi.

Erken donem feminist medya caligmalar1 Bati Avrupa’da kadin hareketlerinin
beraberinde gelismis ve ikinci dalga feminizm ile birlikte akademik ortamlara tasinmustir.
Medyada toplumsal cinsiyet rollerinin {izerine tartismalarin basladigi donemde arastirmalar,
ABD’de ana akim “igerik analizi” ve “etki calismalar1” paralelinde gelismis ve feminist
arastirmacilar “medya iceriklerinin gergekligi nasil carpittifi” ve “kadinlarin kitle iletisim
stireclerinde nasil degersizlestirildigi” lizerine yogunlagmislardir. “Kullanimlar ve doyumlar”
yaklagimini temel alan akademisyenler kadinlarin popiiler kiiltiiriin iiriinlerinden aldiklart
zevk ve doyumlar1 vurgularken, “kiiltiirel ¢aligmalar” gelenegini benimseyen akademisyenler
ise kadinlarin popiiler kiiltiir tiriinlerindeki toplumsal cinsiyet kaliplarina dair iletilere nasil
tepki verdigi, nasil direndigi ve bu alinan mesajlar1 nasil i¢sellestirdigi lizerinde durmustur
(Yavuz, 2016, s. 35). Tuchman, medyada kadinlarin biteviye temsil edilmesiyle simgesel
olarak kadinlarin yok edildigi savini ileri siirer. Medya organlarinin kadin ve erkek cinsleri
arasindaki iligkilerin yeniden bigimlendigini ve kadimnlarin sosyal hayatta aktif olup, kariyer
sahibi oldugunu gostermek yerine evin igindeki niteliklerini 6ncelikle yansittigini ifade eder.
Tuchman, medyanin gergekligi carpitmasinin neticesinde, kadinlarin ayni kaliplar igerisindeki
temsilleri disinda farkli figiirlerinin olmamasina neden oldugunu ve kadinlarin medyada
sosyal gergekligi yansitarak diger bir deyisle “gercek™ olarak temsil edilmesi gerektigini ifade
eder (Minic, 2016, s. 7).

Bu cercevede feminist yaklagimlar kadinlarin sosyal yasamdaki hatta kiiresel
diizeydeki degersizlestirilmesinin kaynaklarint ve ayni bigimde devem eden dogasini
anlamay1 hedefler. Fakat feminist disiiniirler, temelinde eril sistemi tenkit eden feminist
diistinceyi bir biitiin olarak analiz etmeyi saglayan bir model ortaya koyamadigindan
liberalizm, marksizm, psikanaliz, varolusg¢uluk, radikalizm gibi diisiince akimlarinin etkisinde
kalarak tirettikleri yaklagimlar ile kadin temsillerine alternatif ¢6ziim arama bigimlerini devam

ettirirler.
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3.2.2.1. Liberal Feminizm

Kadmnlarin haklarimin savunulmas: konusunda mihenk tas1 olan liberal feminizm,
kadinlarin aile ve ev i¢i ile stnirlandirilmasina karsi ¢ikarak, bir birey olarak ekonomi, siyasi,
kiiltiirel, sanatsal, egitim gibi sosyal alanlar1 kapsayan pozisyonlarda kendini gelistirecek
potansiyele sahip olmasi gerektigini vurgular. Liberal feministler bilhassa egitim sistemi,
siyasi arena, ekonomik alanlar ve sivil haklar konusunda esitligin elde edilmesini saglamak

amaciyla caba gostermislerdir.

Liberal feminizm, bazi arastirmacilar tarafindan beyaz burjuva hareketi seklinde
yorumlansa da bugiinkii ¢cagda kadinlarin is ve egitim hayatlarindaki esitlik ve ilerlemenin
temelini olusturmustur. Cogunlukla orta ve {ist sinif kadinlarin istekleri ve beklentileri
lizerinden yola ¢ikarak sekillendigi goriisii hakimdir. Boyle diisiiniilmesinin ana sebebi liberal
feministlerin, ekonomi ve egitim konularinin iizerine yogunlagsmasidir. Ote yandan kadinin
ikincil konumun temelindeki nedenleri irdelememeleri liberal feministlere yoneltilen en ¢ok

elestiri konusudur.

16. yiizy1l 6ncesinde ve 18. ylizyil boyunca kadinlarin es ve anne olarak ev sinirlari
icerisinde kalmasi gerektigi kalibi hemen hemen tiim diinyada kabul edilmistir. Bu durum her
ne kadar kiiresel bir hale gelse de gerek ziraat, ticaret ve hane i¢inde yapilan islerde kadinlarin
mevcudiyeti ve emegi inkar edilemez bir gecektir. Boylece erkek ile esit is giicii gosteren
kadin, endiistri devrimi sonrasi 6zel alandan tecrit edilerek, ¢alisma yerleri ve ev mekanlari
birbirinden ayrilmistir. Ardindan teknolojik gelismeler, sanayinin gelisimi ve fabrikalarin
cogalmasi ile kamusal alan ile evin icerisindeki sinirli alan net bir bigimde farkli alanlara
dontismiistiir. 18. yiizyilda diinya capinda yasanan ve Fransiz ihtilali sonrasi hizlanan
adaletsiz tiretim kosullari, emegin ev i¢inden veya ufak iiretim atdlyelerinden dev isletmelere,
sanayilesen kurumlara ve kamusal alana taginmasiyla olusmustur. Bu doneme kadar
kadinlarda en az erkekler kadar iiretme giiciine sahipti ve bu iliretim genelde adil kosullar ile
saglaniyordu (Imanger, 2006, s. 25). Bu cercevede endiistri devrimi, kadmlarin ev ile

siirlandirilma stirecini yavasca ama etkili bir bicimde olusturdu diyebiliriz.
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Liberal feminizmin ilk akla gelen savunucusu Mary Wollstonecraft’tir. “Vindication
of the Rights of Women” adl1 calismasinda “kadinlarin gelistirmeleri gereken en 6nemli seyin
kisilikleri oldugunu” ifade eder. Wollstonecraft, akilc1 ve stoact olarak elestirel diisiinmenin
insan1 Ozgiirlestirecegine ve esit egitim kosullarinin saglanmasi durumunda kadinin erkegin

boyundurugu altinda olma roliiniin engellenecegine inanmaktadir.

Frances Wright, Sarrah Grimke gibi feminist arastirmacilar da elestirel diislinmenin
faydasini1 savunmuslardir. Onlara gore kadinlar, yliz yillar boyunca devam eden kati
gelenekler ile karsi kendi hakikatlerini dillendirmek ve mesru hale getirmek
mecburiyetindedirler. Grimke, kadinlarin kamusal hayata katilmalar1 gerektigini ve sadece
Ozel alan ile sinirlandirilmalan fikrine karsi ¢iksa da Viktoryan degerlerden 6tiirii kadinlarin

yonetimde yer almalar diisiincesinden korkar (Imanger, 2006, s. 26).

Medya g¢alismalari alaninda da kadinlarin varhigina ya da yokluguna, kadinlara dair
kaliplasmis rollere ve kadinlarin degersizlestirilmelerine iliskin igerik analizleri liberal
feminist teorisyenler tarafindan bolca uygulanmistir. Butler ve Paisley (1980), Tuchman ve
meslek arkadaslar1 (1978) ve Courtney ile Whipple (1980) bu analizleri gerceklestiren belli
baslt 6nemli isimlerdir (Kiigiik, 1994, s. 117). Bu calismalar yetersiz bir teorik ¢erceveyle
gergeklestirilmis olsalar da kadilarin kamusal alanda goriiniirliiklerini arttirma idealine

odaklanir ve geleneksel kaliplar elestirir.

Ornek olarak, Lichter ve Lichter&Rothman (1986) 1955 yilindan 1986 yilina kadar
olan prime time televizyonunda baslica temalar1 ve 6nemli karakterleri analiz etmislerdir.
Bulgular1 genel olarak soyledir: Ekranlarda kadin karakterler erkek karakterlerden daha
seyrek goriinmenin yani sira kadin karakterler daha zayif olan cinsiyet seklinde yansitilir.
Ayrica egitimleri yetersizdir ve diisiik pozisyondaki islerde ¢alisirlar. Erkek karakterler sosyal
hayat1 ve is diinyasin1 simgelerken kadin karakterlerin faaliyet alani ise evi temsil etme
iizerine yogunlagmaktadir. Medyaya dair bir¢cok calisma, medya sektoriinde yer alan
kadinlarin sayilar1 ve kadinlarin sahip olduklar1 hak ve firsatlar, var olan esitsizlikler {izerinde

odaklanmalar1 yoniinden liberal feminist nitelikler gostermektedir.

Bu calismalarin 6rnekleri, Ogan ve meslektaslarinin gazete yonetimindeki kadinlar

lizerine yaptiklari iki ¢alismay1 (1979, 1980), Sohn'un gazete yoneticileri lizerine ¢aligmasini
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(1984), Lichterler ve Rothman'in televizyon yazarlari, prodiiktorleri ve yoneticilerine dair
yaptiklar1 aragtirmayr (1983), Caplette'nin kitap yayinciliginda yer alan kadinlar iizerine
incelemesini (1982), Baechr ve Ryan'in Ingiltere'de radyoda calisan kadinlar {izerine
calismasini (1984), Serra ve Kallanin PM Magazine'deki toplumsal cinsiyete dayali
haksizliklar lizerine yaptiklar arastirmay1 (1983) ve Barnes ile meslektaslarinin, yayimlanan
haberler agisindan muhabirin ve kaynagin toplumsal cinsiyetinin etkileri {izerine yirtittiikleri
arastirmay1 (1984) igerir (Kiigiik, 1994, s. 120-121). Bu caligmalar iistii ortiilii bir bigimde
liberal varsayimlar sergileseler de higbirisi derinlemesine yapilmis birer teorik analiz niteligi
tasimamaktadir. Bununla birlikte, ekme perspektifiyle yiiriitiilen bazi arastirmalar da medya
icerigi ile izleyicinin toplumsal gerceklik hakkindaki algilarmm karsilastirmistir. Ornegin,
Gross ve Jeffries-Fox'un tutum dl¢limleri, azalan cinsiyetgiligin ve kadin temsilinin kadinlarin
mesleki agidan hirshi ve basarili olarak algilanmasinin artmasini gerektirdigi feminist

varsayimi desteklemektedir.

Sonug olarak, liberal ¢oziimlemenin 6zel alan1 deginmeden birakmis olmasi sorun
teskil etmektedir. Bu sebeple kadinlarin erkeklere bagimli kalmasina, ataerkil diizene hizmet
eden egitim sistemine ve kamusal kurumlardaki diizene karsit olarak kendini niteleyen ¢ok

sayida liberal feminist, radikal feminist goriise ge¢is yapmustir.

3.2.2.2. Radikal Feminizm

1960’larin sonuna dogru New York’ta kendini gosteren radikal feminist teori,
kadinlarin baski altina alinmasinin ve kullanilmasinin ana nedeninin erkekler ile olan
biyolojik farkliligindan kaynaklandigini savunmaktadir. Bu kurama goére kadinlarin dogurgan
ozellikleri, birey olarak gelisimlerinde engel teskil eder. Bu sebeple kadinlarin birtakim
erkeksi Ozelliklere de sahip olmalar1 gerekir. Radikal feminizmi savunanlar arasinda

akademik yonde one ¢ikan teorisyenler Kate Millett ve Shulamith Firestone’dur.

Millett’e (1990) gore aileler gengleri belirgin toplumsal cinsiyet kimliklerini kabul
etmeleri i¢in tesvik ederler ve ataerkil diizenin rol, mizag, statii vb. gruplarinca on goriilen

davraniglar i¢inde toplumsallastirirlar. Aile, ataerkil ideoloji gercevesinde kadinlart erkelere
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hizmet etmeye ve bu hizmet etme roliinii kabul gérmeyi kosullandiran, eril diizenin devamini

saglayan kurum seklinde tanimlanir. Bu sebeple aile kurumu radikal feministler tarafindan

reddedilir.

Shulamith Firestone (1993), kadinlarin 6zel alan ile sinirlandirilmalarinin ve
baskilanmalarinin biyolojik cinsiyet farkliliklarindan kaynaklandigini savunur. Kadin dogum
ve annelik statiisii ile sinirlanir. Firestone bu duruma care olarak, teknolojiyi kadinlarin
biyolojik kaderlerinden kurtulmalari i¢in kullanilmasi gerektigini ifade eder ve yapay liremeyi
onerir. Boylelikle ¢ocuklar kadin ve erkege de bagli kalmaksizin diinyaya gelebileceklerdir.
Dolayisiyla ¢ocuk bakimi da toplumun iiyeleri tarafindan ortak bir bigimde yiiklenilecektir.
Bu baglamda toplumsal cinsiyete dayali rol sorumluluk ve goérevleriyle sinirlanmamais yeni bir

kiiltiiriin olusmas1 saglanacaktir (Imanger, 2006, s. 32).

Radikal feministler genellikle kadinlarin degersizlestirilmesinin temel kaynaklarini
aciklamaktan daha cok radikal alternatiflerin betimlenmesi ve gelistirilmesi ile ilgilenir
(Steeves, 1994, s. 108). Ornegin Mary Dary (1978) “Gyn/ Ecology” adli ¢alismasinda ataerkil
diinyanin diginda yeni diinyalarin kesfedilmesi i¢in kullanilan séylemin radikal sekilde

yikilmasi veya yapisinin yeniden insa edilmesi gerektigini vurgular.

Birtakim radikal feminist diistintirler, (Anne Koedt, Diane Crothers, Celestine Ware,
Shulamith Firestone) 1969 yilinda New York’ta bir bildiri yayinladilar. “The Politicks Of The
Ego” (Ego Politikas1) adli bildiri de kadinlarin baski altina alinarak hiikmedilmesinin
kokeninde sosyo-psikolojik faktorlerin oldugunu One siirer. Bu alanda kaleme alinmis ilk

bildiri olma niteligi tasir ve ¢cok sayida feminist kurama elestirel atifta bulunur.

Bildiride; “biz kadinlar, erkek sovenizminin temelde psikolojik ego tatminini
hedefledigine, erkelerin bunu ekonomik ¢ikarlar s6z konusu olunca ancak ikinci derecede
gosterdigine inaniyoruz. Bu sebeple, ne kapitalist sistem, ne de farkli bir ekonomik diizenin
kadinlar {izerindeki baskinin sebebi olduguna inanmiyoruz” ifadeleri yer alir (Donnovan,

2016, s. 271).

Radikal feminist teori toplumu smirlanmis toplumsal yapilar igerisinde inceler. Bu

toplumsal kategoriler irk, toplumsal sinif, etnik gruplar ve toplumsal cinsiyet gibi farkl
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sekillerde kendini gostermekle beraber tiimiinde erkeklerin kadinlar {izerinde belli bir
tahakkiimii bulunmaktadir. Zira toplumsal yapilar icerisinde daima giiglii ve etkili olanin yan1
sira zayif ve pasif olanlar1 da mevcuttur. Bu toplumsal yapilar radikal feministler tarafindan
patriarki kavrami ile ifade edilmektedir. Patriarki terimi koken olarak babanin diger bir
deyisle erkegin egemenligi manasina gelmektedir. Fakat radikal feministler patriarki
kavramini biraz daha farkli manada kullanmislardir. Onlarin goriigiine gore patriarki kiiltiirel,
ekonomik ve politik yonden erkek egemenlik araciligiyla kadinlara uygulanan tiim siddet ve
baskinin barindig1 toplumsal yapidir. Radikal feministlere gore patriarki sadece giincel ¢agda
degil tarihsel siirec igerisinde erkeklerin kadinlar tizerindeki hakimiyet ve baski unsuru olarak
her daim mevcuttu. Ornegin toplumda her zaman nemli konular hakkinda erkekler s6z sahibi
olurlar, 6nemli kararlar onlar tarafindan alinir, toplumda kontrol mekanizmasini daima erkeler

yonetirler (Sugur, Demiray, & Eskinat, 2006, s. 12).

Radikal feminizmin kitle iletisim araglarina yansimasi ise erkek egemen sistemin
cikarlarina yonelik olmustur. Radikal feminizmi savunanlar kadinlarin kendi iletisim
yontemlerine sahip olmalar1 gerektigini belirtmektedir. Kitle iletisim alaninda teknolojik
gelismelerin yasanmasi ¢ok sayida feminist diisiincenin kamusal alana taginmasini
saglamistir. Radikal feminist medya genelde kar etme amaci giitmeden goniilliiliik esasiyla
iiriinler meydana ¢ikarmaktadir. Radikal feminist yaklasimda hiyerarsi bulunmamakla birlikte
ortaya ¢ikarilan lirlinler isimsiz veya yalnizca ilk isimleriyle imzalanarak yayinlanirlar. Bu
durum biitiin kadinlarin ayni ataerkil tahakkiimii paylastigini yansitan bir birlikteliktir. Medya
eril kitleler tarafindan yonetildigi i¢in ataerkil diizenin menfaatleri dogrultusunda yayin
yaptig1 varsayillmaktadir. Fakat radikal feminist teoriye dayanan ¢ok az sayida kitle medyasi
arastirmasi vardir. Pornografi lizerine olan literatiirlerin ¢ogu radikal feministler tarafindan
yazilmistir. Bu yazilarin en etkili olan1 Lederer’in derledigi “Take Back The Night” da
icerilmektedir (Steeves, 1994, s. 108). Bu baglamda bilhassa kadinin cinsel bir obje olarak

gosterilmesi radikal feministler tarafindan elestirilmektedir.
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3.2.2.3. Varolus¢cu Feminizm

Feminist yaklagimlar icerisinde kadinin bir birey olarak kendi benligini bigimlendirip
ortaya ¢ikarmasi gerektigi goriisii varolusguluk felsefesinden tiiretilmistir. Bu goriis iizerine
en belirgin arastirmalar feminist yazar Simone de Beauvoir 1940 yilinda yayinlanan “Le
Deuxiéeme Sexe” (ki Cins) adli kitabinda paylasmistir. Beauvoir, erkek bireylerin
cocukluklarindan itibaren kendilerini avantajli hissettiklerini, bu iistiin olma durumunun her
erkek bireyde goriildiglini ifade eder. Buna karsilik kadinlarin, kadinligin
gerceklestirebilmesi i¢in nesne durumunda, soz dinleyen ve kurban olmaya hazir bir kisilik
olmast beklenir. Bu da kadinlarin egemen 6zne olma ideallerini bir tarafa birakmalari
anlamina gelir. Ozgiirlesmis kadinin ruh haline iz birakan, iste bu ¢eliski durumudur. Noksan
olmayi ret ettigi icin kendisini kadin rol ve kaliplariyla sinirlandirmak istemez, diger taraftan
kendi cinsel 6zelliklerini yok saymak da noksan olmak manasina gelir (Beauvoir, 1993, s.

643).

Varolusgu yaklasima gore, insan doganin iistesinden gelebildigi silirece insandir.
Insan olmak sadece hayatta kalmak, yasamini siirdiirmek degil, yasama anlam katabilecek
yeni projeler liretmek, gelecege yon verebilmektir. Mevcut duruma boyun egen, insanliktan
uzak yasam sartlarin1 da kabullenmis demektir. Kisacasi insan nefes aldigi miiddetce varligini

sorgulamak ve anlamlandirmakla ytikiimliidiir.

Beauvoir’e gore kadinlar, ataerkil toplum diizeninde bireysel olarak varliklarim
gelistirebilmeleri i¢in mantiklarini, sorgulama ve elestirme yeteneklerini gelistirmek
zorundadir. Kadinlar nesne olmay1 reddederlerse, kadinlar1 nesne olarak nitelendiren ataerkil
sistemi onlart birey olarak kabullendirmeye zorlayacaklarini savunur. Erkek egemen
toplumda kadinlar ikincil konumda bulunurken, erkekler ¢okca avantajli konumdadir. Bilingli
bir sekilde ataerkil diizen olusturuldu ve akabinde dogaya ve kadina egemen oldu. Mevcut
toplumsal sistemde kadinlar “6teki” olarak yasamayr kabul eder ve ikincil olma durumunu

i¢gsellestirirse sizofreniye ve de umutsuzluga kapilacagini ileri siirer (Imanger, 2006, s. 31).

Adrienne Rich ise, “kadinlarin, onlara ideolojik olarak boyun egdiren sahtelikleri
kirabilmek i¢in, kendi haklarinda dogru sdylemeyi 6grenmek zorunda olduklarini” ifade eder.

(Donnovan, 2016, s. 264). Rich’e gore feminizmi savunanlar da kendi dogrularini sisteme
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entegre edebilecegi karst bir metot liretmelidir. Zira “gercekligin toplumsal ingasi” ortaklaga
bir ¢abay1 mecbur kilar. Bireyin dogrularinin deger gérmesi, sosyal diizen icerisinde baskalari
ile etkilesimi araciliiyla gergeklesmektedir. Bu sayede ancak ataerkil sisteme karsi alternatif

bir “6teki” kiiltiir olusturulabilecektir.

3.2.2.4. Marksist Feminizm

Marksist yaklasimdan esinlenen Marksist feminizm, kadinlarin bagimsiz hale
gelebilmesini ekonomik sistemin tekrardan yapilanmasinda arar. Ataerkil diizen ve kapitalist
sistem arasindaki baglantiya yogunlasir. Kadimin ikincil durumunun temel sebebinin
kapitalizmin igerisindeki is giicii dagilimi oldugunu ileri siirer. Sinif iliskilerini zorlayan giic,
baskilama kaynaklar1 olarak her tiirlii esitsizlik durumunun ana kaynagi olarak goriir. Bu
baglamda cinsel baskilama da bir ¢esit simifsal gii¢ seklinde vasiflandirilir. Marksist
feministlere gore, kapitalist sistemde Ozel miilkiyetin gelismesiyle kadinlar meta olarak
algilanir. Bu durumun en seffaf neticesi ise erkeklere bagislanan temel haklardan kadinlarin

yoksun birakilmasidir.

Marksist Feminist yaklasgimin temelini Marks ve Engels’in goriisleri olusturur.
Ozellikle kadinlarin bilinglendirilmesinde Marksist tarihsel materyalist yorumlarm etkisi
bliyiiktiir. Bu yorumlar kiiltiir ve toplumun temellerinin maddi ve ekonomik kosullar ile
olustugunu ileri sliren maddeci determinizm diigiincesine dayanmaktadir. Engels’in “The
Origin Of The Family Private Property And The State ” (Ailenin, Devletin ve Ozel Miilkiyetin
Kokeni) adli calismast Marksizm’in olusum siirecinde iiretilen ve feminist arglimanlari

baslatan 6nemli bir eserdir.

Engels, kapitalist sistemde kadinlarin 6zel alanda sadece ev isleriyle
sinirlandirildiklart ve iiretkenlikten soyutlandiklari siirece toplumsal diizende erkeler ile esit
olmalarinin imkansiz oldugunu belirtir. Kadinlarin bagimsiz hale gelmesi ancak iiretime genis
toplumsal 6lgekte dahil olmalar1 ve hane i¢indeki sorumluluklar1 6nemsiz hale geldigi zaman

gerceklesebilir. Engels’a gore kadinlarin kurtulusu, toplum olarak orgiitlenmeyi basarmis bir
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iiretim sisteminde ekonomik refaha kavusma, ev isleriyle siirlandirilmamis bir diizen,

toplumsal cinsiyet esitsizliginin ¢dziimii ile gerceklesir (Imanger, 2006, s. 29).

Marks’a gore, toplumsal devrimin en temel vazifesi aile kavraminin ortadan
kaldirilmasidir. Toplumsal ortaklasmanin kan ortakligi ile degil, iktisadi gorevlerin

ortakligina gore olusmasi gerektigini iddia eder.

Marksizm’den etkilenen feminist teorisyenler, Marks’in kapitalizm ile gelisen iiretim
sirecinde insaninin emeginden yabancilagsmasi Ogretisini, kadinlarin ev islerini yaparken
yasadiklarini ileri siirmektedirler. Dalla Costa gibi feminist yazarlar da ev islerinin soyutlayici

olmasi, 6nemsiz ve tekrar edici olmasindan o6tiirli yabancilastirdigini iddia etmislerdir.

Heidi Hartman ise 1980’lerde yazdig1 “The Unhappy Marriage of Marxism and
Feminism” (Marksizm ile Feminizmin Mutsuz Evliligi) adli kitabinda, “kadinin emek
gliciiniin erkegin kontroliinde olmasi eril diizenin dayattigi maddi temel oldugunu ileri siirer.
Maddi temeli, kadin emek giiciiniin kontroliine dayanan cinsel is boliimii kendi ideolojisini de
olusturur. Marksist feministler sosyal hayattaki is boliimiinii doniistiirmek i¢in bilinglenmenin
sart oldugunu diisiiniir. Bu varsayima gore, maddi varlik bilinci yiikseltebilir. Lakin varlik
sartlarinin devrimci dontisimii sinif bilinci seviyesinin artmasina tabidir” ifadelerine yer verir.

(Barret, 1980, 166’den akt. (Imanger, 2006, s. 30-31).

Marksist feministler elestirilerinde radikal feminizmi ve liberal feminizmi hedef
alirlar. Ozellikle liberal feminist diisiiniirleri burjuva kokenli kadinlarin problemlerine ydnelik
arastirmalart ve kadinin ikincil konumunun nedenlerine inmemelerinden dolay: elestirirler.
Kadinlarin baski altinda olmalarinin, kapitalist diizenden kaynaklandigin1 savunan Marksist
feministler, kapitalist sistemin {irettigi kaliplagsmis toplumsal cinsiyet rollerinde kadinlarin,
erkeklere gore konumlandirilip, ikincil konumda bi¢imlendirilmesini elestirirler (Pelizzon,
2009, s. 33). Biitiin bu olgular igerisinde erkeklerin her zaman gii¢lii, kendi bagimsizligin
kazanmig ve iiretken bir kisilik olmasi gerektigi, kadinlarin ise kaliplagsmis rolleri icerisinde
hareket etmesi, dogurmasi, daima bagimli olmasi, korunmasi gereken bireyler olarak sosyal
diizende kadin ve erkek rolleri bi¢cimlendirilmistir (Fiske, 1996, s. 120). Yiiz yillar boyunca
kadin, erkek tarafindan empoze edilen bir emir eri, erkegin koydugu kurallar ¢ercevesinde ve

baskisinda yasayan birer metaya doniistiiriilmiistiir.
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Marksist feministler, kadinlarin toplumsal hayattaki konumu ve islevlerini ¢alisma

kosullarinda kokten degistiginde, 6zel alandaki yerlerinin ve iglevlerinin de su anda olmasa da

gelecek zamanda degisecegi konusunda iimitlerini devam ettirmektedirler.

3.2.2.5. Psikoanalitik Feminizm

Psikanaliz, kadin ve erkek arasindaki ayrimlari psikolojik agidan agiklamayi
hedefler. Psikanalizin kurucu Sigmund Freud, kadinlarin ve erkeklerin 6zel alandaki rollerini
tayin etmek amaciyla gerceklestirdigi deneysel arastirmasi daha da onemlisi ¢ocuklarin
gelisme siirecindeki cinsel kimlik siireclerinin betimlenmesi, cagdas feminist yaklasimin

mihenk tagini olusturur.

Freud, oidipal donem olarak isimlendirdigi ¢ocukluk doneminde, cinsel arzulari
olusmaya baslayan ¢ocugun, annesine karsi yogun bir bigimde cinsel manada istek sahibi
oldugunu ve bu sebeple de anne ve ¢ocuk arasinda kuvvetli bir bag gelistigini ileri siirer. Bu
istekleri onlarin babalarini rakip olarak gérmesine sebep olur. Bu rakiplik hissi ¢ocuklarda
ayni zamanda hadim edilme kokusunun gelismesine de yol agar (Fromm, 1981, s. 47).
Cocukta gelisen hadim edilme korkusu annesi ile cinsel bag kurma isteg§inden baskin
ctkmaktadir. Bu durum erkek ¢ocugun babasiyla kendini 6zlestirmesine ve diger erkeklerle
olan iligkilerinde de fallik giiciinii birinci planda tutmasina ve iktidari annelik bagina tercih
etmesine neden olur (Segal, 1990, s. 104). Oedipus ve hadim edilme kaygisinin, kiz ve erkek
cocuklan arasinda farkli oldugunu ifade eden Freud, ilk asamada kiz ¢ocuklarinin da erkek
cocuklart gibi ilk duygu baglarini anneleriyle kurduklarimi ancak bu bagliligin hayatlar
boyunca kadin olacaklari i¢in bir erkege yonelttiklerini belirtir. Bu yonelme ilk baslarda baba

olsa da sonraki donemlerde babanin yerini tutacak diger erkeklere karsi gergeklesir.

Feminist goriisii savunanlar, Freud’un biyolojik determinizmini reddederler.
Biyolojik 6gelerin yerine sonrasinda 6grenilenlerin ve kiiltiirel 6gretilerin kadinlarin cinsel
kimligini insa ettigini ve davranis ve tutumlarmi bi¢imlendirdigini belirtirler. Alfred Adler,
Karen Horney ve Clara Thomson gibi feminist arastirmacilar hem kadinlarin hem erkelerin

edindigi tecriibelerin toplaminin toplumsal yapiy1 olusturdugunu savunurlar. Horney, “kadin
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psikolojisin” simdiye kadar yalnizca eril bakis acgisi ile ele alindigin1 ve kadin psikolojinin
aslinda erkeklerin istek ve hayal kirikliklarinin bir tortusunu olusturdugunu belirtir.
Kadinlarin asil ihtiyacinin, kendi 6zgiin psikolojilerinin betimlemesini olusturabilmek i¢in bu

erkek egemen diisiinme tarzindan kurtulmalar1 gerektigini savunur.

Frestone, “The Dialectic of Sex The Case For Feminist Revolution” (Cinselligin
Diyaelektrigi) adli caligmasinda, Freud’un mutlak bilimsel gelenege uygun bir bicimde
psikolojik olusumlar1 toplumsal yapilarmi hesaba katmadan goézlemledigini savunur. Juliet
Mitchell ise ‘“Psikanaliz ve Feminizm” isimli makalesinde, aile igerisinde oedipus
kompleksinin igsellestirildigini soyler. Aile igerisinde kadinin deger yitirmesinin nedenin

ataerkil toplum diizeninin hakim ideolojinin sonucu oldugunu vurgular (Imanger, 2006, s. 34).

Lancan, ataerkil ideolojinin sembolik “fallus” diizeni seklinde tanimlar ve bu
sembolik diizenden kadini1 tamamiyla soyutlar. Bu diizen (dil, yasa, kiiltiirel diizen vb.) i¢inde
kadinlar ile ilgili biitiin gergeklikler reddedilip yok edilmektedir. Kadinlar bu sembolik
diizenin i¢inde yer bulamadiklar i¢in farkli bir mekanda kalirlar. Bununla birlikte kadinlar
kendi “Gteki” deneyim alanlarina ait deger ve fikirlerini olumlamak mecburiyetindedirler.
Lacan’a gore eril sistem olim yonelimli, kadinlarinkiyse yasami olumlayan yondedir
(Imanger, 2006, s. 35). Bu sembolik diizeni kadinlar olumlar ve 6ziimserse Gauthier’e gore
sizofren olmakta ve ikincil cinsiyete gecme durumuna diiserler. Kristeva ise kadinlarin bu
sembolik diizen karsinda ikilem yasadigini belirtir. Ya bu sembolik diizenin i¢ine dahil olarak
islevsel erkege doniisecekler ya da fallik olarak kabul edilen, tim olaylardan kendini

soyutlayarak, goriinmez olmayr segerek tarihte yer almaktan vazgegeceklerini belirtir

(Donnovan, 2016, s. 216-217).

Psikanalist kurami benimseyen feministler, kadinlari erkeklerden farkli ama
birbirlerine benzesen olarak ele alir. Kadinlarin; farkli yasam stilleri, kiilttirel farkliliklari,
simif ayriliklari, degerleri, deneyimleri, diislinceleri arasindaki farkliliklar gormezden
gelinmekte, ¢cogu zaman ayni cemiyet i¢inde olan kadin-erkek farkliliklardan bile daha

belirgin farklar olusabilecegi iizerinde durulmamaktadir.
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3.2.2.6. Kiiltiirel Feminizm

Kiiltiirel feminizmi savunanlara gore, kadinlarla ilgili kiiltiirel tanimlamalar biyolojik
farkliliklardan daha c¢ok sosyal degerlerin neticesidir ve kadinlara ait geleneksel degerler
modeli ev icerisinden baslar ve kamusal alana dogru ilerler. Bu bakis acis1 ile kadinlara, kiz
cocuklarina ve dolayisiyla erkeklere atfettigimiz nitelikler degiskenlik gdsterebilir. Kiiltiirel
feministler, kiiltiirel degerlerin maskiilen kimligine ek olarak feminen kimligini insa etmeyi
ve kiiltliriin cinsiyetsiz olarak bicimlendirilmesini amaclar. Bu yaklagimi benimseyenler,
kadinlarin toplumdaki “6teki” ve smirlandirilan konumunun toplumun kiiltiirel degerlerine
gore sekillendigi diisiincesinde olduklarindan kiiltliriin kadinlar1 hangi sebeple bu bigimde

konumlandirdigini ve bu kaliplarin nasil degistirilebilecegini agiklamay1 amagclarlar.

Farklilik kiiltiiriinii 6n plana alarak kiiltiirel feministler, kadinlarin sosyal yasamdaki
iktidar ve gili¢c alaninin disinda birakilarak ataerkil diizenin kendilerine empoze ettigi oncelikli
alanlar olan aile, cinsellik, din vb. kavramlar1 irdeleyerek alternatif yapilar iiretmeye
odaklanirlar. Arka planda, anaerkil toplumu benimseyen kiiltiirel feministler, 6zgiiven,
kendini gelistirme, yeteneklerini ortaya ¢ikarma, kadin dayanigsmasi, kadinlik iggiidiileri gibi

nosyonlar1 kadinlar lehine ¢evirerek sosyal yapiyr yeniden bi¢gimlendirmeyi amaglamistir.

Kiiltiirel feministlere gore, evi ici iliskilere yonelik konular erkek bakis aci ile
sekillenmistir. Kadinlarin erkek gozetiminde kendilerini gelistirmeleri engellenmistir ve bu
durumu degistirmek i¢in aile yasaminda radikal degisiklikler gerekir. Erkek egemen bakis
acisinin sinirlayici, baskict ve dayatmaci olgulart yerine kadinlarin yapict bakis acilar
kamunun y6netim merciine dahil edilmelidir. Erkeklerin ev hayatinda varlik gostermesi ile
0zel alanin zenginlesecegini ve kamusal alanin kadinlarin katilimiyla yiicelecegini iddia

ederler (imanger, 2006, s. 27).

Kiiltiirel feminist kuramcilara gore, kadinlarin aydinlanma donemine kadar akilsal
calismalara dahil edilmemeleri ve sadece evin islerini siirdiirecek sekilde ve eril diizeni temel
alan toplumsal is boliimii ¢ergevesinde egitilmeleri, “ikincil" konumunu tahkim etmektedir.
Bu sebeple kiiltiirel feministler, kadinlarin bir ¢ok alanda egitim gorerek, sosyal yasamda aktif

rol almalarinin toplumu refaha kavusturacagini ileri siirerler.
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Ileriki béliimlerde kiiltiirel feminizm cergevesinde medyada kadinin temsili sorunsali
daha yogun bir bicimde tartisilacaktir. Dolayisiyla tez ¢alismasinda, diger feminist

yaklagimlardan daha 6n planda tutulacaktir.

3.2.2.7. Ikinci ve Ugiincii Dalga Feminizm Baglaminda Medya

Ikinci dalga feminizmin medyada kadinin temsiline ve toplumsal cinsiyet rollerine
yonelik ilgisi, ABD’de 1970’li yillarda ana akim medyanin kitle iletisim arastirmalarinda
“igerik ¢oziimlemeleri” ve “etki analizleri” dogrultusunda gelisir. Medyada kadinin varligim
ya da yoklugunu sergilemeye yonelik igerik ¢oziimlemeleri ilk ¢alisma konularindandir. Bu
aragtirmalar neticesinde kadinlarin erkeklere oranla medyada daha az temsil edildigi,
kadinlara atfedilen rollerin erkeklere gore sinirli tutuldugu ve kadinlarin temsiliyet sekillerinin
annelik, es, ev kadinligi, hemsire vb. geleneksel ve kaliplasmis rollerde sergilendikleri
sonucuna ulasilmistir. Kadin imajlarmin yetenekli, bireysellesmis, bagimsiz ve ¢ok yonli
bireyler olarak sunulmadiklar1 gozlenmistir (Yavuz, 2016, s. 21). Ayrica ana akim kitle
iletisim c¢aligsmalarinda, kadin imgelerinin, ev i¢iyle sinirli tutuldugu is yerlerinin, kamusal
alanlarin daha ¢ok erkeklerin alani olarak sunulduklari gozlemlenmistir. Televizyon
reklamlarinda ise kadinlarin ev mobilyalar1 ve kozmetik tiriinlerinin temel tiiketicisi seklinde
sergilendigi goriliir. Boylece kadinlar sadece ev isleri ile ilgilenen ve dig goriiniisleriyle
cekici goriinmekten Gteye gecememis kaliplar ile temsil edilir (Watkins & Emerson, 2000, s.
152).

Ikinci dalga feminizm diger bir deyisle erken donem medya caligmalarinda kadin
temsili konusunda medyadaki igeriklerinin “gergekligi” ne sekilde “carpittigi” incelenmistir.
Medyada sunulan yanlis kadin kliselerinin, kadinlarin 6z algilarina zarar vererek ve medya
araciligiyla olusturulan toplumsal cinsiyet kaliplarmin kadinlart smirladigt vurgulanmistir
(Gallagher, 2014’ten akt. Yavuz, 2016, s. 22). Aym1 zamanda televizyonda sunulan kadin
kaliplarinin eril sistemin iiretimine ve siirekliligine sebep oldugu, erkek egemen kiiltiir
geleneklerini mesrulastirdigi ortaya konulmustur. Etki ¢alismalarinda ise Tuchaman’in (1978)
calismasinda oldugu gibi medyanin cocuklar ve gencglerin sosyal yaklasim, davranis ve

tutumlarina olan etkisi tlizerinde durulmustur. Tim bu erken donem c¢alismalart medya
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araciligiyla temsil edilen kadinin kaliplasmis toplumsal roliinii iyilestirerek medya araglarinin
topluma sundugu kliselesmis kadin imajmnin kisiler {izerindeki giiclinii kaybetmesini amaglar.
Ikinci dalga feminizm baglaminda gergeklestirilen bu erken donem, igerik ve etki
arastirmalar1 olduk¢a 6nemli bir yere sahip olsa da ¢ok sayida elestiriye maruz kalmustir.
Feminist alanda siyasal miicadelede gelismis olan kadin ve medya caligmalarinin islevsel
baglamda kusatmaya alindig1 ve kuramsal yonden yetersiz kaldigi diislincesiyle elestirilir.
Bazi kuramcilara gore bunun nedeni, c¢alismalarin Amerikan kitle iletisim c¢aligmalar
tradisyonlart {izerinden yapilmasidir (Yavuz, 2016, s. 22). Sonug¢ olarak erken dénem
calismalari, kuramsal olarak zayif ve siirli kalmanin yani sira toplumda cinsiyet diizenine
etki eden diger etmenleri Onemsememekle elestirilir. Medya ve toplumsal cinsiyet
baglamindaki iliskilerin daha genis bir kapsamla, disiplinler aras1 arastirmalarla incelenmesi

gerektigini belirtilir.

1990’ yillarda ortaya c¢ikan post-modern diislince ayni zamanda feminist
hareketlerin farkli bir odaga dogru yeniden bicimlenmesini saglamistir. Ugiincii dalga
feminizm olarak da isimlendirilen bu dénemde, kimliklerin ¢esitlenmesi vurgulanmis, farkli
kadinlik rolleri ve kadinlarin kisisel deneyimleri feminist teori icerisinde islenmeye
baslanmistir (Bastiirk & Ténel, 2011, s. 17). Ugiincii dalga feminizm kitle iletisimi ¢calismalar
ve medya aragtirmalarinda; feminist diisiincenin kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve global
degisikliklere duyarli hale gelmesi ile akademik metot ve kuramsal kavramlar iizerinden
yeniliklere ve degisimlere ufuk agict c¢alismalar yapilmistir. Bu donem medya
arastirmalarinda temel unsur, “medyanin ger¢ek diinya kosullarini ne derece yansittigi,
medyanin toplumsal cinsiyeti kiiltiirel baglamda ne sekilde yarattigi ve siirekliligini nasil

sagladig1 ya da nasil tepki gosterdigi” gibi sorular olmustur.

Ayrica kadinlar ile erkeklerin mukayese edilmesi yerine, kadinlarin tecriibelerinin
diger kadinlarinkiler ile karsilastirlmasina ve farkli kadinlik sekillerinin sorgulanmasina
yogunlagilir. Gill’in ifadesiyle, “maskiilen ve feminen kategorilerinin anlamlarina dair
onceden var olan bir gergeklik kabulii yerine medya, aktif olarak toplumsal cinsiyeti liretmeye

bulastirilmistir.” (akt. Yavuz, 2016, s. 28).
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11 Eyliil’de ABD’de yasanan olaylarin ardindan, siyah carsafli, peceli kadin imgeleri
Bat1 medyasinda oryantalist calismalar kadar feminist caligmalarin da ilgi odagi olmustur. Bu
imgelerin Afganistan ve Irak’ta olan savasi mesrulastirabilmek amaciyla nasil kullanildigina
iliskin feminist ¢alismalar yapilmistir. Evelyn Alsultany, bu imgeleri, siyasal giindemi ve
sozde terorle savast mesru gostermedeki, “ideolojik gorevleri” bakimindan analiz etmistir

(Yavuz, 2016, s. 29) .

Uciincii dalgada ya da postmodernizm medya temsillerinin “gercekligi” ne dlgiide
yansittigindan ziyade temsilleri {iireten sistemlere, medyanin ekonomi politiklerine, gii¢
iliskilerine, ideoloji temellerine ve amaglarina karsi ¢ikan diisiincelere odaklanilmistir.
Medyanin feminist ve ekonomik politik yaklagimlarmin birlesmesini bir kitap boyutunda
inceleyen ilk calisma 2002 yilinda Meehan ve Riordan tarafindan kaleme alinan
“Sex and Money: Feminism and Political Economy in the Media” (Cinsiyet ve Para: Medyada
Feminizm ve Ekonomik Politik) adli ¢alismadir. Ote yandan iigiincii dalga feminizm medya
calismalarinda cinsiyet ve toplumsal cinsiyet ayriminin kendisi de sorgulanmaya baglanmig
daha once iizerinde hi¢ durulmamis olan erkeklik ve queer’lik i{izerine akademik caligmalar
icin zemin olusturulmustur. Bu akademik alandaki degisim feminist alaninda yayinlanan
dergilere de yansimis “Women Studies in Communication” dergisinde o6zellikle 1990’h
yillardan sonra ¢ogunlukla toplumsal cinsiyetin 1rk, smif, etnisite ve kimlik cesitleri ile

yeniden bi¢cimlendirilmesiyle ilgili makaleler yaymlanmistir ( Yavuz, 2016, s. 26-29).

Bu dénem medya calismalarinda, toplumsal cinsiyet iliskilerinin sadece kadin odaklt
elestirilerek ¢oziimlenmesinin miimkiin olmadig1 vurgulanarak kitle iletisim alaninda erkeklik
calismalar1 {lizerine arastirmalar yapilmistir. Bu durum farkli kadinlik deneyimlerinin
sorgulanmasinin yani sira farkli erkeklik tarzlarimin da sorgulanmasina neden olmustur.
Medyanin sinirli temsillestirme pratikleriyle kiiltiirel bir sinif olarak erkekligin yeniden
bicimlendirilmesinde nasil rol tistlendigi, hegemonik erkekligin medyada hangi stratejiler ile
olusturuldugu sorularina yanit aranmustir (Bastiirk & Ténel, 2011, s. 28). Ozetle, post-modern
olarak isimlendirilen bu donemin meydan okumalarina ragmen diinyanin birgok
cografyasinda erkek egemen hegemonya yapisi bir nebze degisime ugrasa bile hala

biitiinliiglinii korumaktadir diyebiliriz.
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3.2.3.Medyada Kadinin Temsili

Kadmin medyada kadin temsili ve etik sorunlari ilk olarak 1970’11 yillarda 6nceki
baslikta ayrintili olarak ele aldigimiz feminist medya ¢aligmalari sayesinde glindeme
getirilmis ve kadinmi ikinci konumuna atan sosyal olaylarin medyadaki kadin temsillerine
odaklanilmistir. Bu calismalar medyada kadinin temsilini; kadinlarin medya sektoriindeki
varligi, kadinlarin medyada temsil edilme bigimleri ve medya iiriinlerinin tiiketicileri olarak

kadinlar olmak iizere ii¢ temel konu iizerinden ele alir.

Kadinlarin medya sektoriindeki varligima ©nem verilmesinin sebebi, medya
sektoriindeki kadin istthdaminin dikkate deger sayida azligi ile ilintilidir. Bu durum kadinlarin
bakis perspektifinin medyadan dislanmasina ve eril zihniyet yapisi ile gii¢ iliskilerinin medya
alanina ve popiiler kiiltiir iriinlerine egemen olmasina neden olmaktadir. Kadinin
“acizliginin” devamli {retilmesinde ve kadinin metalastirilip bir c¢ikar unsuruna
dontstiiriilmesinde medyanin énemli bir islev gordigl diisiiniilmektedir. Medya sektoriinde
calisan kadin sayisinin ¢ogalmasi ile kadina dair tiim imgelerin ve sorunlarin medya
iceriklerinde “esit” ve “adil” bir temsil imkanma ulasmasinin saglanabilecegi

disiiniilmektedir (Celenk, 2010, s. 230).

Uluslararas1 “kadin ¢alismalar1” literatiiriinde medya sektoriinde kadinin varligina
iligkin yapilmis ¢aligmalar “medyada kadin isttihdami” ve “medyada kadin temsili” temelinde
goriinen iliskiyi net bir bicimde yansitmaktadir. Bu baglamda, 1940 — 1995 yillar1 televizyon
sektoriinde kadin istthdamini analiz eden bir arastirmanin (Rhode, 1995) ortaya koydugu
veriler haylice dikkat ¢ekicidir. Bu aragtirmaya goére, 1940’larda Amerika’da yayinlanan
televizyon haber biiltenlerinin tamami incelendiginde yalnizca bir kadin spikerin mevcudiyeti
tespit edilmistir. 1960’11 yillara gelindiginde ise ekranlarda goriinen kadin muhabir sayisinin,
kanal basina bire ¢iktigi goriilmiistiir. Bu muhabirler de kadin hikayelerini veya hava
durumunu sunan spikerlerdir. 1960’11 yillardan sonra hem feminist hareketlerin hem de
toplumsal yapilardaki doniisiimlerin sayesinde bu olagandist esitsiz durumun bir nebze
diizelmeye bagsladigr gozlemlenmistir. Ayrica medya sektoriindeki kadin istihdami detayli
incelendiginde “diisiik™ statiilerde caligsan kadin sayis1 hizli bir bi¢imde ivme kazanirken

karar verici mercideki kadin sayisinin oldukga diisiik kaldigi gozlemlenmistir. Haber miidiirii
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ya da bag editor statiisiindeki kadinlarin yani sira iletisim okullarinin dekanlari veya
yoneticileri arasinda kadinlarin oran1 %10’ nun altinda idi. 1990’11 yillarin baslarinda yapilan
bir ¢aligma, televizyon program ve haberlerinin %85’inin ayn1 zamanda gazetelerdeki ilk
sayfa haberlerinin tgte ikisinin erkekler editorler tarafindan olusturuldugunu ortaya
koyuyordu. Bununla birlikte televizyonda prime time programlarinda goriilenlerin {igte ikisi,
sektordeki st diizey yoneticilerin % 90’1 ve televizyon reklamlarinda dublaj yapanlarin

%90’1 erkeklerden olusuyordu (Rhode, 1995, s. 685-710).

Bu dogrultuda erkek egemen bir yapinin medya sektoriine hakim olmasi sebebiyle
medyanin kadin temsiline ve kadinin sorunlarinin dile getirilmesine gosterecegi alakanin da
sinirl olacagi asikardir. Medyanin toplumsal cinsiyet esitsizligine karsin sergiledigi bu sinirl
ilgi, doniisiimii saglama giiciinii dogrudan etkilemektedir. Onceki béliimlerde bahsettigimiz
gibi elestirel medya teorilerinin odaklandigi bu durum, feminist yaklagimlarin bakis agisiyla
ele alindiginda, bir adim daha ileri giderek medyanin kadinlarin toplumsal statiisiinii pozitif
ya da negatif yonde degistirme giiciinii de barindirdigini vurgular. Medyanin mevcut olan
erkek egemen anlayisi degistirme ve doniistiirme giiciine sahip olmasi, bu giiciinii kullanacagi
manasina gelmemektedir. Var olan bu giiciin kullanilmasi sosyo-politik bir durumdur ve

adilane bir tutumu gerektirir.

Medyada kadinin temsiline iliskin 6nemli ¢caligsmalar1 olan Gaye Tuchman, medyanin
toplumsal yapinin biitlinli yansitan bir fotograf ¢ekmek yerine toplumdaki var olan egemen
giicleri yansittigini ifade eder. Medyanin bunu uygularken de kadina hi¢ yer agmadigini veya
basmakalip rollerde yer verdigini dolayisiyla simgesel olarak yok saydigini ileri siirer
(Tuchman, 1978). Medyada kadmin temsil sorunsali ile ilgili olarak Binark ise kadinlarin
medyada ¢ogunlukla siddete maruz kalan olarak lanse edildiginden, kadinlar tiretenden daha
cok tiiketen olarak yansitan programlarin yayginligindan ve kadin bedeninin meta seklinde

kullanilmasindan bahsetmektedir.

Inceoglu ise medyada kadinlarin temsiline iliskin, genelde televizyonlarda kadin
imgesine basmakalip (ev hanimi, 6zverili anne, sadik es, cinsel meta, hirsh is kadin1 vb.)
anlamlar yiiklendigini ifade etmektedir. Medyada kadinlarin konu olabilmesi veya haber

yapilabilmesi i¢in “kurban” durumunda olmast ya da yuvasini yikmasit vb. tirajik olaylara
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karismas1 gerektigini, kadin programlarinda ise kadin-erkek iligkisi lizerine anlatilanlarin
kadinin sosyal hayatinda karsi karsiya kaldigi problemlerin ¢ok uzaginda ve hatta onlar
unutturmaya yonelik oldugunu ileri siirmektedir. Ote yandan kadinin medyada yer alma
seklinin Tirk toplumundaki konumu ile ortiismekte oldugunu, kadinlarin namus, ahlak gibi
sinirli konular gergevesinde veya sansasyonel olaylara karigimlari halinde medyada yer

bulabildiklerini ifade etmektedir (Biiyiikbaykal, 2007, s. 19).

Kadmin medya tiiketicisi olarak konumu sorunsalina gelecek olursak, medyada
kadinlar ile ilgili Onemsizlestirici politikalar, seyirci olarak da kadinin konumunu
degersizlestirmektedir. Bu durum kadin seyircilerin pasif, elestirellikten yoksun birer tiiketici

olduklar1 seklinde yaygin bir kanaate neden olmaktadir.

Kiiltiirel feminist medya c¢alismalar1 basta olmak iizere feminist medya ¢alismalari
bir taraftan medyadaki erkek egemen anlatimlari ve eril siddeti kiiltiirel ve yapisal sorunlarla
iliskili olarak g¢ozlimlerken, diger taraftan da kadin izleyicilerin konumunu detayli analiz
etmek gibi gii¢ bir isi basarmistir. Kadinlarin, zannedilenin tersine, medya igeriklerini bir
“kagis” giidisii ile ve edilgen bir bicimde tiiketmedikleri, bu igerikleri gayet bilingli bir
sekilde kadin tecriibelerinin ve kadinlar arasi etkilesimin bir unsuru haline getirdikleri bu
calismalarla agiga kavusmustur. Bu baglamda oOncelikle, kadinlarin popiiler kiiltiiriin
triinlerinden  aldiklart  mutlulugun  kendi  baskilanmis  durumlarinin  dstesinden
gelebilmelerindeki fonksiyonuna agiklik getirilmistir. Kendi yasam alanlar1 igerisinde sosyal,
ekonomik ve kiiltiirel sebeplerle bir kistirilma hali i¢inde yasayan kadinlar i¢in bu mutluluk
alani, giindelik hayatin i¢ sikan tekrarindan ve baskisindan kagabilmek igin bir vesile,
sosyallesmek veya kendi yasam tecriibelerini igsellestirmek igin bir firsat olarak da énemlidir.
Ozetle, kadin seyircinin giindelik yasamdaki noksanliklarin yerini doldurmasinda medya

icerikleri 6nemli bir fonksiyona sahiptir.

Bu ¢ercevede toplumsal kimligin olusmasinda tiiketim kiiltiirlinde 6nemli bir arag
olan reklamlarin da etkisi biiyliktiir. Medyada reklami yapilan iirlinler kadinlara ihtiyag
seklinde sunulur. Ayrica reklamlar kadinlara bedenleri lizerinden psikolojik baski olusturarak
ideal viicut Olclilerine sahip olmalar1 gerektigini empoze eder. Kadinlar televizyon

programlarinda gosterildigi gibi reklamlarda da iyi bir anne ve ideal es roliine uygun sekilde
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lanse edilir. Reklamlardaki kadin imgeleri sagin1 yapar, makyajini tazeler, ailesini beslemek
icin yemek yapar, evini temizler. Bu durum kadinlara devamli olarak denetim altinda
olduklar1 hissi verir. Bartky (1993) bu hali “’siirekli olarak kendi kendimizi izleme,
ataerkillige boyun egmenin bir bi¢imidir. Bu ayrica kadinin mutlu etme ve heyecan verme
islevi oldugu yoniinde kendi bilingaltina yansimasidir’” seklinde yorumlamistir (Mengii,

2004, s. 209).

ABD’de yapilan bir arastirma reklamlar kusaklarinin kadinlarin ve erkeklerin
seyrettigi saatlere gore farklilastigini sdylemektedir. Kadinlar televizyonu c¢ogunlukla giin
ortalarinda izleme firsati bulabildigi i¢in giindiiz saatlerinde kadinlara yonelik reklamlar
yayinlanirken, hafta sonu erkeklere hitap eden reklamlar gosterilmektedir. Aksam saatleri ise
esitlik¢i reklamlar ¢ogunluk gostermektedir (Dokmen, 2010, s. 136). Kadin programlarinin

giindiiz kusaginda yayilanmalari1 da bu sebepledir.

T.C. Basbakanlik Kadinin Statlisi Genel Miidurliigii tarafindan 2008 yilinda
yayinlanan Toplumsal Cinsiyet Esitligi Ulusal Eylem Plani’nda; “medya” baglig1 altinda,
kadinlarin medyada yer alma bicimleri, medya sektoriinde kadin istthdami, medyanin
kullanicilar1 veya tiiketicileri olarak kadinlar olarak {i¢ temel nokta iizerinde ele almistir.
Eylem planinda var olan durumun ayrintili analizi yapildiktan sonra kadinin medyadaki

temsilinin ve sektdrdeki konumunun giiglendirilmesi i¢in su eylemler hedeflenmistir:

- Medyada toplumsal cinsiyet esitsizligi konusunda farkindaligin yaratilmasi ve
medyadaki eril sistemin yeniden bi¢imlendirilmesi i¢in sektorde istihdam edenlerin (tiim
kademelerde) ve gelecek donemlerde ¢alisma potansiyeline sahip kisilerin konuya iliskin

duyarliliklan arttirilacak yol haritasi izlenecektir.

- Medya sektoriinde ¢alisan kadinlarin sayisi ve karar alma mercilerindeki temsil

oranlar arttiracak politikalar izlenecektir.

- Kadinlarin yeni medya (bilgisayar, internet vb.) iletisim teknolojilerini de igine

alacak bi¢imde biitiin iletisim araglarina erisimi saglanacaktir.
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Bu hedefleri saglayabilmek i¢in ise {iniversitelerin, sivil toplum kuruluslarinin, tiim
kamu kurumlariin isbirligi icerisinde calismasit amaglanmistir (T. C. Bagbakanlik Kadinin

Statiisii Genel Midiirliigii, 2018, s. 59-61).

2018-2023 Kadimin Giiglenmesi Strateji Belgesi ve Eylem Plani ise 2008-2013
Ulusal Eylem Plani’ndan daha genis ve kapsamli bir sekilde hazirlanmis bir ¢calismadir. Bu
eylem planinda hedef medyada kadin temsilinin gili¢lendirilmesi ve iyilestirilmesinin yani sira
kadinlarin medyayr verimli kullanabilmeleri ve elestirel bir bakis acisiyla igsellestirmelerini

saglamasi olarak saptanmistir. Bu hedef dogrultusunda cizilen yol haritas1 sdyledir:

- Medya sektoriiniin tiim kademelerinde calisan metin hazirlayicilarinda kadin

temsilinin arttirilmasi ve giiclendirilmesi konusunda ¢aligmalar yapilmast,
- Medyada diizenleyici ve denetleyici sistemlerin islevinin ¢ogaltilmasi,

- Kadmlarin kitle iletisim araglarin1 randimanli ve elestirisel kullanimlarini
saglanarak farkindalik olusturulmasidir (T.C. Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi, 2018, s.
109-114).

Ayrica CEDAW gibi uluslararasi sozlesmeler ile de medyada sektoriinde daha ¢ok
saylida kadinin istihdamimin saglanmasi, konumlarinin gili¢lendirilmesi, medyada kadinlarin
dengeli ve basmakalip olmayan bir sekilde temsil edilmesi, kadinlarin medyaya aktif bir
sekilde katilim saglamasi, kadin editorlerin hazirladigi programlarin sayilarinin ¢ogaltilmasi
amacglanmistir. Hem ulusal hem de uluslararasi arenada kitle iletisim araglari ile medyada
toplumsal cinsiyet esitligine duyarli bir sdylem gelistirilmesi, medya sektoriiniin her
kademesinde kadin oraninin arttirilmasi, hak temelli habercilik anlayisinin gelistirilmesi i¢in

cesitli kampanyalar diizenlenerek farkindalik olusturulmaya ¢alisilmistir.

3.2.3.1. Televizyonda Kadinin Temsili

Televizyon ve kadin iligkisi baglaminda kadinin televizyonda yansitilma bigimi sik

sik giindeme alinan ve iizerine ¢esitli tartismalarin gelistirildigi bir alan olma 6zelligine
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sahiptir. Televizyonda yayinlanan kadin kaliplar1 ve iiretilen kadin imgeleri, sosyokiiltiirel
alan icerisinde anlamlandirildigindan medya sdylemlerinde kadinin nasil ve neye gore
tanimlandiginin ve medyada kadinla kurulan bagin ayrintili ¢aligmalarinin yapilmasi

gerekmektedir (Saktanber, 1990, s. 197).

Ataerkil toplum diizeninde siyasal ve ekonomik giiciin tanimi cinsiyet ayrigmasina
dayanir. Televizyon ise yaygin olan normlari, deger yargilarin1 ve ideolojileri aktarmakla

kadin haklarinin ve toplumsal adaletin uygulanmasi konusunda gii¢lii bir engel teskil eder.

Televizyonun yayilmaya bagladigi 1950°li ve 1960’11 yillarin basinda kadinlar
ekranlarda ¢ok nadiren 6zgiir ve gii¢lii bir karakter olarak gosterilir. Kadinlar ailesinin diger
fertlerine ozellikle eslerine bagimli bir sekilde ve ev igerisinde goriinerek, ¢ok nadiren

kamusal alan ve is diinyasinda yer alirlar.

L.Press’e gore 1970’li yillarin basinda ikinci dalga feminist hareketlerin etkisiyle
televizyon programlarinda kadin imgelerinde o6nemli degisiklikler goriilmeye baslanir.
Kadinin 6zel alan1 disindaki varligi ya eglence sebepli ya da dramlarda oldugu gibi bir tehlike
unsurudur. Fakat 1980’lerin basina gelindiginde kadinin alisilmamis giiclii, ¢alisan kadin
imaj1 geleneklere ters diigse de kaniksanmistir. Giiniimiizde hala yaygin diisiince geleneksel
olan kadim1 evde konumlandirma egilimindedir. Ancak giliniimiiz kadinlari, kadin
hareketlerinden sonraki kusaktir ve hareketin kazanimi olan davranis degisikliklerinin
beraberinde sosyal reformlarin faydalarinin neticelerini gérmektedir (Imanger, 2006, s. 93).
Bu baglamda post feminist televizyon, kadinlari aile ve eve iliskin roller disinda oldukca ¢ok

alanda gostererek catisma olmaksizin bir yagam Onerir.

Gerbner'in "The Dynamics of Cultural Resistance™ (Kiiltiirel Direnisin Dinamikleri)
adl1 caligmasi, televizyonun toplumsal cinsiyet rollerinin alisilagelmis kaliplarina uygun
imajlarin devamliligint nasil sagladigini ve kadinlarin konumundaki degisime karsi nasil bir
sosyokiiltiirel direnis trettigini agiklamaya g¢alisir. Gerbner’e gore, televizyonda kadinlarin
imajlarinin degisime direnmek i¢in {i¢ ana yol izlenir. Bunlar; “itibarsizlagtirma”, “tecrit
etme” ve “altin1 oyma”dir. Feminist aktivistler televizyonlarda ¢ogunlukla saldirgan yapida,

erkekleri diisman goren ve mantiksiz bir bicimde tutumlar gdsteren kadinlar seklinde lanse

edilerek itibarsizlastirilir. Kadin ve kadina dair olan biitiin meseleler, toplumsal programlarda
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konu edilmek yerine yalnizca “kadin programlari"na hapsedilir. “Altin1 oyma” deyisiyle de
televizyon ekranlarinda, pornografi gibi konularin elestirel tutum igerisinde ele alindiginda

bile mesrulastirict bir anlatim igerdigi ileri siiriiliir (Bastiirk & Tonel, 2011, s. 22).

Medyada kadinlarin erkeklerden daha az sayida temsil edildigini 6nceki boliimde
detayli bir sekilde irdelemistik. Televizyonda da ekranda ve ekran arkasinda durum
degismemektedir. Ornegin Gerbner ve Signorielli'nin yapti§1 ¢aligmalarda erkek niifusun
%49 oraninda olmasina karsin bu oranin Prime Time televizyonda %73 oldugu belirlenmistir.
Televizyon drama programlarinda ise kadinlar %30 oraninda erkeklere gore daha az sayida
bulunurlar. Kadin seyirci sayisinin daha yiiksek olmasina ragmen dizilerde kadin oram
%43’tiir. Cocuk programlarinda bile erkekler %70-80 oraninda sayica fazladirlar (Imanger,

2006, . 56).

Televizyonda iretilen her iletinin sdyleminde ve gosteriminde, aynen sayisal
oranlarda oldugu gibi kadin ve erkek temsil bi¢imlerinde de farkhiliklar vardir. Ornegin
televizyon haberlerinde, “domates el yakiyor” seklinde haber yapildiginda roportajlarin
kitlesini kadinlar olusturmaktadir. Mutfakla ilgilenmek, pazara gitmek kadinlarin gorevleri
olarak tanimlandigindan bu sekilde yayinlanan haberlerde sadece kadinlara mikrofon
uzatilmaktadir. Oysaki ataerkil toplumlarda evin gec¢imini saglayan, evin maddi yiikiini
yiiklenen erkek olarak kabul edilir. Oyleyse bu haberde bir erkekle rdportaj yapilmasi gayet
olagan bir durumken, kadina yiiklenen ev i¢i gorevlerin devam ettirilmesi baglaminda bu
yonde olugmus var olan alginin devamini saglamaktadir. Oldukca ¢eligkili gibi gdziiken
durum irdelendiginde, miilkiyet sahibi olamayacaklar1 tiim alanlarda gerek ev i¢i gerek ev dist

olsun mikrofon daima kadina verilir sonucuna varilmaktadir.

Televizyon programlarinin kar etme kaygis1 géz oniine alindiginda siddet haberleri
ile cok sik karsilasilmaktadir. Siddet Ogesinden sonra cinsellik gelmektedir. Siddet
haberlerinde kadinlar ve erkekler farkli sekillerde gosterilmektedir. Erkekler ¢ogunlukla
futbol programlar1 iizerinden kavgalarla, bir tartisma esnasinda karsilikli kiifiirlesme gibi
kisisel tartismalar ile gosterilir. Ustelik erkekler arasinda ¢ikan kavgalarin nedeninin kadinlar
olarak gosterilmesine haber metinlerinde siklikla rastlanir (Ozer, 2017, s. 5-6). Haberler

metinleri, kadinlarin erkekler tarafindan korunmalar gerektigi fikrini izleyiciye empoze eder.

77



Tiirk televizyonculugu kurumsal yapida yayinciliga 1965 yilinda Tiirkiye Radyo
Televizyon Kurumu (TRT) ile baslamistir. Tiirk televizyon yaymciligr tarihi Onceki
boliimlerde detayli olarak ele alinmistir. TRT, 6zel televizyon kanallarinin yayin hayatina
girdigi 1990 yilia kadar ki kamusal yayincilik doneminden giiniimiize kadar olan siiregte
kadinlar ile ilgili kamu hizmeti yayinciligina uygun nitelikte yayinlar gerceklestirmektedir.
Uslu’ya gore “Cumhuriyet ideolojisi ¢ergevesinde kadinlarin bilgilendirilmesi ve egitilmesi,
diger taraftan toplumsal hafizada kadinlik taniminin resmi ideolojinin kadinlara yiikledigi

misyona gore yerlesmesi bu tiir yaymlarin temel hedefi olmustur” (Uslu, 2000, s. 77).

Saktanber, TRT kurumunun kadinlara yonelik yaym anlayisim soyle ifade eder:
Kadinlara “nazik hanimlar, saygideger ev hanimlari, kutsal anneler” muamelesi edilir. Bu
yayinlarla ilgili yonetmeliklerin hedeflerini belirtirken de kadini “toplumun mutlu yarinlarini
gergeklestirecek temel 6gelerden biri” seklinde tanimlar. Bu baglamda kadinin aile icerisinde
es ve anne olmasinin yani sira “diinyada insan, toplumda yurttas” oldugunu da soyler. 1980'li
yillardan itibaren kadin imajlarinda aile kurumunu temel alan programlar yerine yetiskin
bireylere genel olarak seslenen programlar dikkati ¢eker. Bunlar vakit saatleri agisindan
genellikle ev kadinlarinin giindelik ev islerini yliriitmelerine uygunluk gdstererek yaymlanan
”'Giinaydin”, “Giiniin I¢inden”, “Ogle Uzeri”, “Ogleden Sonra” gibi programlardir
(Saktanber, 1990, s. 196). Bu programlar Tiirk toplumunda ailenin mihenk tas1 oldugu
anlayistyla hazirlanan, kadinin toplumsal yapidaki merkez yerinin aile olduguna vurgu yapan

programlardir.

TRT Kurumu yapist altinda yayin yapan kamusal kanallarda Cumhuriyet
déneminden sonra benimsenen kadin ideolojisine uygun olarak ¢agdas, meslek sahibi veya

kariyer sahibi olmasa dahi sosyallesmis kadin imgeleri temsil edilir.

1990 yilinda 6zel televizyon kuruluslarinin ortaya g¢ikmasiyla kadin izleyiciler
tarafindan en ¢ok izlenen ATV, Star, Show TV gibi televizyon kanallarinin kadmin temsili
yoniinden yayin politikalar1 egemen yapinin siyasi ve ideolojik hedeflerine uygunluk gosterir.
Uslu'ya gore Tiirkiye'de yaygin olan televizyon kanallarinda kadin, genellikle liberal, orta
veya Ust sinif ait, cagdas, aile kavramina sadakatli fakat sosyal degisimlere de agik bir sekilde

bicimlendirilir. Cumhuriyete kadini, annelik vasfina sahip, Tirkiye’nin modern yiiziiniin
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sembolii kadin tipine daha ciiretkar, daha hirshi bir kimlik eklenir ve bu imge 6zel televizyon

kanallarindaki kadin modelini temsil eder (Uslu, 2000, s. 78).

Tiirkiye'de alternatif televizyon kanallarinda (Halk TV, Ulusal Kanal, Arti Haber
vb.) kadin baglaminda cinsel somiiriiniin en minimum diizeyde oldugu goézlemlenir, ancak
yine de toplumun c¢ogunlugunu olusturan alt tabakalarda yer alan kadin simgeleri bu
kanallarda da yeteri kadar temsil edilmez. Ote yandan Kanal 7, Ulke TV gibi muhafazakar
goriisli temsil eden televizyon kanallart kadin tiplemeleri yoniinden toplumun ¢agdaslasmasi
konusunda kilavuzluk etme gorevi listlenmektense, daha ¢ok geleneksel normlar ve Tiirk aile

yapisina uygun programcilik anlayisini benimserler.

V. Batmaz, televizyonun genelde dis diinyay: ya azaltarak ya da abartarak c¢arpittigini
ifade eder. 1993 yilinda Tiirk televizyonunda yayin yapan bes kanali Gerbner ve calisma
arkadaslarinin yaptig1 kiiltiirel gostergeler arastirmasinda oldugu gibi analiz etmislerdir.
Cinsiyet temsili agisindan gercek sayilarla televizyondan ¢ikan veriler Batmaz'in carpitma
savint dogrular sekildedir: Tiirkiye’de kadin ve erkek niifus dagilim oranmi yaklasik %50-%50
oldugu halde, bu c¢alismaya televizyonda ana karakterler ve yardimci karakterlerin %75’ini
erkekler olusturuyor. Ayrica iilkemizde bekar oranit %33 oldugu halde bunun televizyon

programlarina yansimasi %66 olarak tespit ediliyor (Imanger, 2006, s. 72).

Tiirk televizyonunda kadinlarin ve erkeklerin temsil sekli feminist yaklagimlar
acisindan timit vadetmektedir. 1999 yilinda “Kadinin Statiisii ve Sorunlar1 Genel Miidiirligi”
kadin imajlarina hassasiyet gosteren programlar1 odiillendirmek amaciyla "televizyon
yayinlarinda kadin" adli bir yarigma tertibat etmistir. Segici kurulda bulunan P. Magden ¢ok
zorlandiklarim belirterek; "Cilinkii Tiirk televizyonculugunda kadin ‘kurban’ kimligiyle var,
bir ugtan bir uca ‘nesne’ kimligiyle var, ama birey kimligiyle yok. Kadinin zirnik kadar 6nemi
yok" ifadelerini kullanmistir. Magden, haber programlarinda yeterli sayida kadinin yer
almadigini, kadin séyleminin olugsmadigini, kadin konularina yer verilmedigini vurgulamistir.
Haberlerde yer alan kadinlarin da eril sdylemin bir aksesuar1 oldugunu, magazin, miizik, spor,

tartisma programlarinda ise kadin cinselliginin ana unsur olarak kullanildigini belirtmistir.

Sonug olarak televizyon, kadin haklari ve cinsiyet esitsizligi konularini toplumsal bir

sorun olarak goriip, var olan ¢eliskileri yansitmak yerine, var olan ideolojilere dayanan medya
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metinleri lireterek ataerkil degerler siteminin devamliligini saglar. Tiirk televizyonlarinda ise
kadin kimligi kamusal alandan dislanmamak ile birlikte, ataerkil toplumun kiiltiirel
normlarina uygun, aile birligi ¢er¢evesinde konumlanarak asil kimligini 6zel alandaki

basarilari ile olusturur.

3.2.3.2. Televizyonda Prime Time Tartisma Programlarinda Kadinin Temsili

Televizyonlarda haber kanallarinin giinden giine sayica c¢ogalmasi ve toplum
tarafindan tartigma programlarina olan ilginin artmasi neticesi nerdeyse haftanin tiim
aksamlar1 televizyon ekranlarinda birkag tartisma programi sunulur hale gelmistir. Bu
tartisma programlarmma konuk olan yorumcularin, zamanla dizi oyuncularina benzer bir
bicimde hayran kitleleri olugmus, yaptiklar1 yorumlar ile televizyon ekranlarinda ve sosyal
medyada sik sik glindem olmuslardir. Tartisilan konu ve olaylarin uzmanlar1 seklinde goriilen
bu yorumcularin ¢ogunlukla erkek katilimcilardan olusmasi ise, ataerkil sistemin toplumsal
cinsiyet rollerini ortaya koyar. Kadinlarin televizyon ekranlarinda tartisilan “6nemli” konular
hakkinda fikir sahibi olmadiklari, bilgi ve deneyimlerinin yorum yapmaya kifayetli olamadig,
erkeklerin daha aktif kadinlarin ise daha pasif oldugu kanisimi giiclendirmektedir. Bu
programlarda kadin sunucular ise konuklarini agirlayan ev sahibesi roliinii tistlenmektedirler

(Celenk, 2010, s. 236).

Kadmin medyada yeri ve temsili, toplumsal cinsiyet iizerine c¢alisan Sivil Toplum
kuruluslarmin da uzun siiredir giindeminde olan bir konudur. Ozellikle televizyon
kanallarinda prime time olarak adlandirilan televizyonlarin yogun olarak seyredildigi zaman
dilimlerinde yapilan tartisma programlarinda kadin katilimcilara yer verilmemesi, yalnizca
erkek konuklarla bu programlarin yapilmasini da elestirmektedirler. Ornegin, Ekim (2018)
ayinda Habertiirk ekranlarinda yaymlanan ve Islamiyet’te kadinin konumu, kadimlarin
ibadetleri gibi konularin tartigildigt bir programda, yalnizca erkekler katilimcilarin konuk
olarak bulunmasi toplumsal cinsiyet esitsizligi acisindan dikkati c¢ekmis, televizyon

programlarinda adilane bir temsilin saglanmasinin gerekliligi vurgulanmistir.
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2018 yilinda “Uluslararasi Iliskiler Konseyi nin ev sahipligi yaptig1 zirvede Prof. Dr.
Zuhal Yesilyurt Giindiiz ve Prof. Dr. Birgiil Demirtas, “Tiirkiye’de Uluslararas: iliskiler
Alaninda Kadin Akademisyen Olmak” adli bir sunum gergeklestirmislerdir. Bu ¢alismada
Yesilyurt Giindiiz ve Demirtas, kadin aragtirmacilarin medyada erkek akademisyenlere gore
neden ¢ok daha seyrek goriindiiklerini de irdelemislerdir. Alinan yanitlarda, medyanin eril
egemen yapida olmasi ve bu egemen yapinin kadinlarin miizakere yeteneginin olmadigini
ileri siirmeleri, program editér uzmanhginin erkekler ile 6zdeslestirmesi, agiz kavgas: halini
alan tartisma programlarinda kadinlarin bulunmak istememeleri, utanga¢ yapida olmalar1 ve
sosyokiiltiirel durumdan kaynaklanan bir 6zgiiven ile erkeklerin televizyonda akla gelebilecek
her alanda konusmaya daha elverisli oldugu belirtilmistir (Giindiiz & Demirtas, 2018). Ayrica
tartisma programlarinin igerik yapisi, yorumcularin se¢imi, programin yonetilis sekli ve
konuklarin konu hakkindaki bilgisi de bazi1 arastirmacilar tarafindan elestirilen konular

arasinda yer alir.

Televizyonda tartisma programlarinda kadin sayilarinin az olmasi, Leyla Alaton’un
katildign CNN Tiirk televizyonunda yayimlanan “Giindem Ozel” programinda konu olmus,
Alaton programda alti konugun arasindaki tek kadin konugun kendisinin olmasini
elestirmistir. “Kadinlar is yasaminda ne gibi zorluklarla karsilagiyorlar?” sorusunun {izerine
“ Buradan baslasak m1 diyorum. Alt1 kiside bir’im. Baska kadin yok muydu davet edilecek”
ifadesiyle durumu elestiren bir yanit vermistir. Alaton’a yukaridaki yanitlara benzer bir yanit

verilmis, ¢cok yerinde bir tespitte bulundugu ve elestirisinin not edildigi sdylenmistir (Subatli,
2018).

2018 yilinda “Kalkinma Go¢ ve Sosyal Politikalar Merkezi Dernegi” (DEMIS)
“Kadin ve Erkek Katilimci Temsili Agisindan Prime Time Tartisma Programlar” baglikli
rapor yaymlamistir. Raporda 2 Ekim 2018 ile 2 Kasim 2018 tarihleri arasinda 24 TV, A
Haber, CNNTiirk, Habertiirk, NTV, TRT Haber ve TVNET kanallarinda prime time zaman
diliminde yaymlanan tartisma programlarina katilan konuklar ayrintili bir sekilde
incelenmistir (DEMIS , 2018, s. 1). Konuklarin kadin-erkek oranlari, ekranlarda spikerlerle
beraber kadin-erkek temsili, konuklarin temsil ettikleri kuruluslar ve uzmanlik dallar1 gibi

veriler yer almustir.
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Calismanin gercgeklestirildigi zaman zarfinda televizyonda prime time’da yayinlanan
haber ve tartisma programlarinda sunucu ve moderatorler de dahil olmak tizere 135 Kadin,
667 Erkek ekranlarda yer almislardir. Kadin-Erkek oraninin %50 olarak saglandigi giin 6
Ekim 2018, %0 oldugu giin ise 19 Ekim 2018’dir. Bir aylik siirecin sonunda kadin-erkek

orani ise %20.09’dur.

2 Ekim-2 Kasim 2018 tarihleri arasinda tartisma programlarinda konuk olan
erkeklerin sayis1 544 iken kadin konuklarin toplam sayisi ise 69 olarak belirlenmistir. Bu
zaman araliginda yorumcularin sadece %12.68’i kadin konuklardan olusmaktadir (DEMIS ,

2018, s. 8).

Sekil 1: Tartisma programlarinda konuk olarak katilan kadin ve erkek sayilar

(http://demis.org.tr/uploads/Prime%20time%?20tart%C4%B1%C5%9Fma%20programlar%C
4%B1nda%20kad%C4%B1nlar.pdf erisim tarihi 25.01.2020) (DEMIS , 2018, s. 8)

Calismanin detaylarina baktigimizda; tartisma programlarindaki sunucular dahil
olmak tizere kadin ve erkek oranlarini inceledigimizde 24 TV’de 8 prime time, A Haber’de 11
prime time, CNN Tiirk’te 12 prime time, Habertiirk’te 10 prime time, NTV’de 8 prime time,
TRT Haber’de 6 prime time ve TV NET’te 15 prime time zaman diliminde sadece erkek
konuklardan olusan programlar yaymlanmistir. Buna karsilik yalmizca kadin konuklardan

olusan program sayilart TV NET’te 1, CNN Tiirk’te 1’dir. Yalnizca kadinlarin konuk edildigi
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bu programlar beslenme ve saglikla ilgili konularin ele alindig1 programlar olup, yorumcu her

iki programda da Prof. Dr. Canan Karatay’dir.

Sekil 2: Sadece erkek ve sadece kadin katilimct olan program sayilar

24TV AHaber CNNTirk Habertiirk NTV TRTHaber tvnet

Erkek m Kadin

(http://demis.org.tr/uploads/Prime%20time%20tart%C4%B1%C5%9Fma%20programlar%C
4%B1nda%20kad%C4%B1nlar.pdf erisim tarihi 25.01.2020) (DEMIS , 2018, s. 9)

Arastirmada yer alan tartigma programlarina katilan siyasi parti temsilcileri
incelendiginde ise yine ¢cogunlugun erkeklerden olustugu belirlenmistir. Adalet ve Kalkinma
Partisi’ni temsil eden 9 konuktan yalnizca 1’1 kadindir ve hem de Yeni Safak Gazetesi’ni de
temsil etmektedir. Cumhuriyet Halk Partisi’ni temsilen katilan 11 konuktan yalnizca 1’i
kadindir. Kendisi hem de akademiyi temsil etmektedir. Diger siyasi partileri temsilen de
yalmzca lyi Parti’nin Genel Baskan1 sifatiyla Meral Aksener tartisma programlarinda 1 defa
kadin katilimcr olarak yer almistir. Belirtilen zaman aralifinda tartisma programlarina konuk
olan kadinlarin uzmanlik alanlar1 incelenecek olursa; saglik, medya, hukuk, sanat, akademi,

reel sektor alanlarinda taninan kisiler olduklar1 goriilmektedir (DEMIS, 2018, s. 11).

Medyanin erkek egemen yapida olmasinin yansimalari bu arastirmanin verilerinde de
goriilmektedir. Gilindelik hayatta toplumun giindeminden ve uluslararast ekonomi, siyasi,

kiiltiirel alanlara kadar her konuda {izerine goriis bildirilecek, muhakeme edilecek ve
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tartisilacak ne kadar “Onemli” konu var ise, eril kesim tarafindan ele alinmakta, kadin
uzmanlara ve Kkatilimcilara {tizerinde tartisilan “Onemli” konular ve alanlar sinirh

tutulmaktadir.

Toplumsal cinsiyet esitligi, onceki boliimlerde de detayli bir sekilde bahsi gegen
biitin kurum (KSGM vb.) ve kuruluslarin glindeminde olmasma ragmen toplumda ve

toplumun yansimasi olan medyada yeterli seviyede saglanamadig1 agikca goriilmektedir.

Toplumsal cinsiyet esitliginin medyada goriinlir seviyeye gelmesi, kadinlarin
toplumla ilgili olan tiim konularda tartisma programlarina adilane bir yaklasimla davet
edilmesi ve oturumlara aktif bir bi¢imde katilimlarinin saglanmasi gilindelik yasamda
kadinlarin meslekleri, iirettikleri ve ihtisas alanlart ile goriiniir hale gelmesini saglayacaktir.
Boylelikle, yalnizca “kadin programi” olarak adlandirilan giindiiz kusaklarinda ekranlarda
olan ve ¢ogunlukla yemek, el isleri, ¢ocuk saglig1 gibi konular1 temel alan programlarda degil.
Prime time olarak adlandirilan toplum tarafindan en ¢ok ragbet gosterilen aksam saatlerinde
de giindemi belirleyen hukuki, ekonomi, siyasi ve sosyokiiltiirel alanlar gibi konularda da fikir

sahibi olduklar1 gosterilebilecektir.

Bu baglamda kadinlarin televizyon programlarinda tiim yayin kusaklarinda esitlik¢i
bir bakis acis1 ile goriiniir olmalari, toplumda “kamuoyu olusturma”, “giindem olusturma™ ya
da “giindem belirleme” de s6z sahibi olmalarin1 en 6nemlisi de toplumsal cinsiyet esitligine

erisebilme adina 6nemli bir adim olacaktir.

Bu boliimde genel hatlar1 ile ele alinan tiim yaklasimlarin ve sorunsallarin ¢ikis
noktasini feminist medya ¢alismalar1 olusturmaktadir. Feminist arastirmalarin tiimii iki ana
konuya vurgu yapmaktadir. Bunlar kalip yargilar (stereotip) ve cinsiyet temelli
toplumsallagma ile ideolojidir (Tahincioglu, 2015, s. 418). Kadinlarin medyadaki temsiline
odaklanan bu arastirmalarin hepsinde, medyanin ataerkil kiiltire ve cinsiyet temelli
toplumsallagmaya dolayisiyla egemen ideolojiye yaptig1 katki ve devamliligini nasil sagladig

tartisilmaktadir.

Sonug olarak; farkli yaklagimlari irdeleyen, bazilarii one c¢ikartan ( liberal ve

kiiltiirel yaklasimlar) ve bize farkli bakis agilart sunan bu arastirmalardaki temel soru
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cinsiyete dayali toplumsallagsmanin medya araciligi ile nasil yeniden tiretildigidir. Bu sebeple
ele aldigimiz feminist iletisim arastirmalarinin ¢ogunlugu aslinda benzeri varsayimlari ve
sorunsallar1 aktarmaktadir. Bu yaklasimlarin tamami kitle iletisim araglarimin o6zellikle
televizyonun toplumsal cinsiyetin insasi siirecinde iistlendigi role dikkatleri ¢ekmektedir. Bu
baglamda televizyon araciligiyla yaymlanan tim medya metinleri kadin ve kadinlik
hakkindaki kalipsal, yargisal, ataerkil ve hegemonik ideolojileri iletmektedir. Bu bakis agist
dogrultusunda medyay1 toplumsal kontrol ajami olarak tanimlanmak miimkiindiir. Ozetle
medya, sosyal yapiyr bigimlendirmek ve tekrardan iiretmek adina, eril sdylemlerin ve

kapitalizmin degerlerinin aktarildig: bir aractir diyebiliriz.
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4. TELEVIZYON PROGRAMLARINDA TOPLUMSAL
CINSIYET BAGLAMINDA KADININ TEMSIL SORUNU VE GUNDEM
BELIRLEMEDEKI ETKISI’NE YONELIK NiTEL BiR ARASTIRMA

Televizyon Programlarinda Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Kadinin Temsil Sorunu
ve Gilindem Belirlemedeki Etkisi tez ¢alismasiin bir kismini kisa bir 6zet gegecek olursak,
kitle iletisim araclar1 ve en etkilisi olan televizyonun bireyler {izerindeki etkileri, kitle iletisim
iizerine yaklagimlar ve modeller iizerinde durulmus, Tiirkiye’deki ve Diinya’daki televizyon
tarihi, televizyon teorileri, televizyona yonelik kiiltiirel ¢alismalar ele alinmistir. Ayrica
toplumsal cinsiyet baglaminda kadinin medyada temsili ve etik sorunlari ile feminist medya
calismalarinin bu sorunlarin giindeme getirilmesinde ve doniistiiriilmesinde olan etkisi
irdelenmistir. Bu cercevede, medyada kitle iletisim aracglar1 icerisinde en etkili olan
televizyonda ve prime time olarak tabir edilen toplum tarafindan en ¢ok ragbet gosterilen
aksam saatlerinde kadinin temsil sorunu baglaminda kadinlarin toplumsal rolleri ve toplum

icerisindeki yerleri tartigilmistir.

4.1. Arastirma Modeli

Oncelikle ¢alismanin teorik g¢ercevesini olusturmak amaciyla literatiir taramasi
yapilmustir. Aragtirmayla ilgili dogrudan kaynak -televizyonda kadinin temsili- kisith olmakla
birlikte “medya” alaninda zengin bir literatiiriin var olmasi ¢alismanin teorik ¢ergevesinin
olusturulmasinda ve elde edilen bulgularinin degerlendirilmesinde avantaj saglamistir.
Televizyon programlarinda toplumsal cinsiyet baglaminda kadinin temsil sorunu ve glindem
belirlemedeki etkisine yonelik gerceklestirilen bu calismada, “bir konuyla ilgili en ger¢ekei
bilgiler o isi icra edenlerden alinabilmektedir” diisiincesi dogrultusunda yiiz ylize miilakat
seklinde derinlemesine goriisme yonetimi ile veri toplanmistir.  Niteliksel arastirma
yontemlerinden biri olan goriisme veya miilakat, genel olarak veriyi bireyler iizerinden
toplama yontemidir. Derinlemesine goriisme yontemiyle elde edilen birbirinden oldukca farkli
gorlisler, arastirmadan elde edilen bulgularin yorumlanmasinda, konuya degisik
perspektiflerden bakma imkani saglamistir.
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4.1.1.Derinlemesine Goriisme Yontemi

Derinlemesine goriisme, aragtirma gerceklestirilen konunun tiim yonlerini kapsayan,
genelde agik uglu sorularin soruldugu ve detayli yanitlarin alinmasina olanak saglayan, yiiz
yiize ve es zamanlh gorisiilerek bilgi toplanmasina ortam saglayan niteliksel bir veri toplama
teknigidir. Karsidaki kisinin diisiince, bilgi, gézlem ve tecriibelerine goriisme metoduyla
ulasilir. Nitel yontemle yapilan caligsmalarda ¢ok sik bir bicimde kullanilan bu teknik,
goriisiilen kisilere kendilerini ilk agizdan ifade edebilme firsati sunarken, arastirmaciya da
goriisme gergeklestirdigi kisilerin bakis agilarini, yasam degerlerini, igerisinde bulunduklar
0zel konum ve durumlara ait duygu, diisiince ve deneyimlerini yine onlarin anlatimlariyla

derinlemesine anlama olanag verir.

Gorligme yonteminin temel ¢ikis kaynagi, “insanlarin ne diisiindiigiinii 6grenmek
istiyorsan onlara sor” anlayisidir. Derinlemesine goriismede iki ana aktor bulunur. Bunlardan
ilki goriismeci yani arastirma yapan Kkisi, digeriyse kendisiyle goriisiilen, bilirkisi olarak bilgi
ve deneyimlerine bagvurulan kisidir (Geray, 2006, s. 164). Goriisme sorular1 hazirlanirken ve
sorulurken, goriigmeci sorular1 nasil bir formatla, ne tiir bir icerikle, hangi sozciiklerle ve
hangi sira ile soracagina karar verme inisiyatifine sahiptir. Gorlisme, hem arastirmacinin
sohbetin akisi durumuma gore soracagl soruya karar verme esnekligi ile, hem de onceden
hazirlanmig soru formlarina bagli kalarak daha formel bir bi¢imde gerceklestirilebilir.
Derinlemesine goriisme teknigi, arastirmaci ile goriismeci arasinda yapilan gizlilik ilkelerine

ve karsilikli glivene dayanan nitel bir aragtirma yontemidir (Kumar, 2011, s. 144).

Arastirmaci, gorlismeyi kabul ettirebilmek i¢in, yoneltecegi sorularin arastirma
kapsaminda belirli bir hedef ve sorunlara agiklik getirme amaciyla soruldugu konusunda
goriismeciye giiven asilamalidir. Derinlemesine miilakat ile arastirmaci, elde ettigi spesifik
bulgularla bireysel degerlendirme yaparak nesnel bakis acisiyla yeni diisiincelerin ortaya
cikmasini saglamaktadir. Derinlemesine goriismeler, toplu goriismelerle ve nicel yontemlerle
ulagilamayacak bulgularin, kisilerin hem 6zgiin hem de detayli ve farkli tecriibelerine dayali
olarak elde edilmesidir. Arastirma konusu tartigsmali, hassas ya da tabulastirilmis bir yapiya
sahip ise derinlemesine goriisme yonteminin boyle arastirmalarda daha verimli oldugu

gozlenmektedir. Goriigme esnasinda giivenli, sicak bir sohbet ortami olusturuldugu takdirde
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goriismeci daha samimi ve objektif yanitlar verebilmektedir. Ayrica kendisinden bagska
cevaplayan olmamasi sebebiyle baskalarinin tesirinde kalmadan yanitlamakta dolayisiyla
calisma reel veriler iiretebilmektedir. Caligma sahibinin, goériismeciyle kurdugu olumlu

iletisim arastirmanin gercekei veriler liretebilmesini saglamaktadir.

Goriisme tiirleri, birgok akademisyen tarafindan cesitli smiflara ayrilmistir. Bu
kategoriler genelde sorulacak sorularin planlanmasini temel alarak olusturulmustur. Goriisme
tiirleri ile ilgili bagka siniflamalar da olmakla beraber en fazla kabul goren Fontana ve Frey“in
yaptigi simiflandirmadir. Fontana ve Grey goriismeleri yapilanmis, yari-yapilanmis ve
yapilandirilmamis seklinde ii¢ kategoriye ayirmaktadir. Yapilanmis goériismelerde, sorular
onceden belirlenmistir. Ayrica cevaplar i¢in 6nceden kodlanmis siklar bulunur ve gériismenin
detayli ve derinlemesine olmasi ama¢lanmamaktadir. Goriigme formlarinda acik u¢lu sorular
bulunmadigindan esneklik ve farklilik minimuma indirgenmistir. Yapilanmamis goriisme ise
iceriklerin ve bi¢imin tamamiyla serbest birakildigi bir yaklasim sergileyen tiirdiir. Miilakatin
gergevesini ¢izen belirli sorular haricinde arastirmaciya sohbetin gidisatina gore 6zgiin sorular
tiretme imkan1 saglar. Ayni zamanda sorularin siralamast da belirli bir diizene
oturtulmamistir. Yapilandirilmamis goriisme, arastirmayla ilgili en detayli ve kapsamlh
verilere ulasabilmeyi saglamasi yoniinden nitel arastirma yoOntemleri arasinda favori
yontemlerden biridir. Yapilanmis ile yapilandirilmamis goriisme arasinda kalan yontem ise
yari-yapilanmig goriisme olarak adlandirilmaktadir. Aragtirmacinin tercihine goére dncesinde
belirli bir asamaya kadar planlanma ve gorlisme sirasinda miilakatin gidisatini belirleme

esnekligi olan bir yontemdir (Kumar, 2011, s. 145).

Yapilandirilmamis goriisme belirli bir tema {izerinden yapilir. Ve arastirmact konu
ile ilgili veri toplayabilecegi bigimde sorularina yon verebilmektedir. Yar1 yapilanmis
goriismelerde ise galismanin sorular1 hazirdir. Fakat arastirmact miilakatin akis sekline gore
ya da ihtiyaca gore yoneltilen sorular1 derinlemesine irdeleme amaciyla anlik farkli sorulara
da yer verebilmektedir. Televizyon programlarinda toplumsal cinsiyet baglaminda kadinin
temsil sorunu ve glindem belirlemedeki etkisine yonelik gerceklestirilen bu ¢alismada da yiiz
yiize miilakat seklinde yari-yapilanmis goriisme teknigi kullanilmigtir. Goriismeler esnasinda

yoneltilen sorulara anlik ek sorular eklenmekte ve konunun uzmanlarinin kendi katki ve
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diisiinceleri arastirmaya dahil edilmeye calisilmistir. Bu baglamda bu calismada yari-

yapilanmis goriisme teknigi kullanilmistir.

Derinlemesine goriismenin en belirgin avantaji gayet esnek, zengin ve olabildigince
ayrintili bir bigimde bilgi toplanmasina olanak saglamasidir. Bu yontem sayesinde bagka

sekilde ulagilma imkan1 olmayan verilerin elde edilmesi s6z konusudur.

Diger yandan derinlemesine goriismelerin iki temel dezavantaji belirtilebilir.
Birincisi ¢ok genis zaman ve emek gerektirmesidir. Boyle bir arastirmayi kisa bir zamanda ve
az bir emek ile yapmak ve istenilen gercekei bilgilere ulasabilmek miimkiin degildir. Ayrica
derinlemesine goOriigme yapan arastirmacilar cok kapsamli ve rastlantisal bir 6rneklem
grubuyla calisamazlar. ikinci husus ise arastirmacimin toplanilacak olan verilere &n yargili
davranma ihtimalidir. Dolaysiyla ¢alismanin neticesini etkileyebilecek bir durum s6z konusu
olmaktadir. Bu sebeple arastirmacinin igerisinde bulundugu paradigmadan 6tiirii sahip oldugu
degerler, diislincesi ve inanglar1 ne olursa olsun objektif bir davranis sergilemesi

gerekmektedir.

Sonu¢ olarak, derinlemesine goriismeler iki kisi arasinda yiiz yiize etkilesim
sonucunda gerceklestirilen bir siirectir. Arastirmaci, sahaya c¢ikmadan once sahip oldugu
goriislerin ¢cok oOtesinde ve hi¢ beklemedigi yeni verilerle sahadan donebilecegi gibi, ayni
sekilde arastirmacinin goriistiigii kisi de miilakattan, goriisme oncesine gore ¢ok farkli bilgiler

ile ayrilabilir.

4.2. Evren ve Orneklem

“Televizyon Programlarinda Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Kadinin Temsil Sorunu
ve Giindem Belirlemedeki Etkisi” tezinin evreni gerek egitimleri gerek medya kuruluglarinda
uzun yillar kazandiklar1 tecriibe ve deneyimleri ile konunun uzmanlarn olarak
tanimlanabilecek kadin medya calisanlarindan olusmaktadir. Arastirmanin  konusu
baglaminda sadece kadin medya calisanlar ile yliz yiize miilakat seklinde derinlemesine

goriismeler gerceklestirilmistir. Calisma cergevesinde dort kisi ile goriisme yapilmistir. Bu
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dort kisi moderator, program yapimcisi ve sunucusu, il temsilcilerinden olusmaktadir. Bir
konu ile ilgili en gercekei veriler o isi icra edenlerden alinabilmektedir ve arastirmanin dogasi
geregi ortaya bir dogru ya da yanlis koymaya ¢alisilmamaktadir. Dilin kullanimi toplumsal bir
eylemdir. Ayrica goriismelerdeki ciimlelerin tamami, yanlis ya da dogru olarak

nitelendirilemez.

Tiim bu unsurlar dogrultusunda (alfabetik sira ile) Ahu Ozyurt, Hande Firat, Pelin
Cift ve Sebnem Bursali bu c¢alismanin 6rneklemidir. Calismaya katilan kisilerin kisaca

biyografileri soyledir:

Ahu Ozyurt; Istanbul dogumludur. Bogazigi Universitesi Isletme Lisans1 ve
Columbia Universitesi Gazetecilik Yiiksek Okulu Yiiksek Lisans mezunudur. 1994 yilinda
Washington’da NBC televizyonunda stajin1 tamamladi. NTV ve ATV kanallarin da ve Show
TV Ankara biirosunda muhabirlik yapti. 2007 yilinda CNN TURK ve Milliyet Washington
muhabirligi gorevi yapti. 2009 yilinda Bloomberg HT isimli kanalin kurulus asamasinda
gorev aldi. 2011 yilinda CNN TURK ’te Gece Goriisii programinda editdr ve sunuculuk yapti
ve yine ayn1 kanalda Deniz Bayramoglu ile beraber Is Yemegi isimli programi hazirlayarak
sundu. 24 Aralik 2018 tarithinde yayin hayatina baslayan Woman TV adli kanalin Genel
Yayin Yénetmenligini ve 2019 yilindan itibaren Tv100’de “Ahu Ozyurtile 10'dan 12'ye”
isimli programin moderatorliigiinii yapmaktadir. Ayrica “Gece Goriigii” ve “Obama: Bir

Kusursuz Firtina” isimli yayinlanmis iki kitab1 vardir.

Hande Firat; Ankara dogumludur. Anakara Universitesi Radyo Televizyon Sinema
Boliimii mezunudur. 1999 yilinda CNN Tiirk’te basbakanlik muhabiri olarak ¢alismaya
basladi. 2011 yilinda CNN Tiirk'iin, 2014 yilinda da Kanal D'nin Ankara Temsilcisi oldu.
Ayrica CNN Tirk’te “Parametre” isimli programda Ankara giindemini yorumladi. 2016
yilindan itibaren Hiirriyet Gazetesi Ankara Temsilciligini yiriitmektedir. 2017 yilindan bu

yana da CNN Tiirk ekranlarinda “Gece Goriisli” adl1 programi sunmaktadir.

Pelin Cift; Izmir dogumludur. Notre Dame de Sion Fransiz Lisesi'nden mezun
olduktan sonra Istanbul Universitesi Iktisat Fakiiltesi'nde lisans egitimini ve Galatasaray
Universitesi, Radyo-Televizyon Gazeteciligi Béliimii'nde yiiksek lisans egitimini tamamlad.

1997 yilinda NTV’de hava durumu sunuculugu yapti. 2004-2009 yillar1 arasinda CNN Tiirk
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kanalinda ardindan 2009 yilinda Habertiirk TV'de kariyerine devam etti. Habertiirk TV'de
“Giindem ve Oteki Giindem” isimli programlart sundu. TRT 1'de 2015 yilindan itibaren
“Pelin Cift ile Giindem Otesi” adl1 programi1 ve 2019 yilindan bu yana da “3’te 3 Tarih” isimli

programi sunmaktadir.

Sebnem Bursal;; Aydin dogumludur. Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi
mezunudur. 1993 ve 1994 yillar1 arasinda “Reha Mubhtar ile Ates Hatt1” adli programda
yapim elemani ve muhabir olarak TRT'de gorev yapti. Ardindan Giin Gazetesi muhabirligi,
Yeni Asir gazetesi kose yazarligi ve 1995 yilinda Yeni Asir Ankara Temsilciligi yapti. Daha
sonrasinda Atv'de Iktidar Oyunu haber programi, Takvim Gazetesi Ankara Temsilciligi ve
kose yazarligi, Yeni Asir Gazetesi Genel Yayin Yonetmenligi, Takvim Gazetesi Ankara
Temsilciligi ve kdse yazarligi, Sabah Gazetesi muhabir ve roportaj yazarligi gibi birgok
medya kuruluslarinda gorev aldi. 2016 yilindan itibaren Atv Haber Ankara temsilcigi
gorevine devam etmektedir. Ayrica “Turkuvaz Medya Grubu Radyo Televizyon Gazetecileri

Dernegi” Baskanlik gorevini de stirdiirmektedir.

4.3. Arastirmanin Uygulanmasi ve Veri Toplama Araclari

Arastirmaya katilacak kisilerin veri toplama Oncesi tim sorularimi dikkatle
yanitlamak ve etik kurallara titizlikle uymak niteliksel verinin kalitesini arttirmak yoniinden
onem arz etmektedir. Bu ilke dikkate alinarak, etik degerleri ihlal etmemek adina, goriisme
gergeklestirilen tiim katilimcilara ¢aligmanin konusu, amaci, goriigmenin ayrintisi, nerede ne
sekilde kullanilacag: gibi acgiklayici bilgiler sozlii olarak goriisme dncesi aktarilmigtir. Ayrica
veri toplamak i¢in onceden “soru formu” diizenlenmis ve katilimcilara goériisme Oncesi
gonderilmistir. Tez caligsmasi igerisinde isimlerinin kullanilmasi ve goriisme esnasinda ses
kaydi cihazi kullanimi igin izinleri istenmis, 6nceden hazirlanan “Bilgilendirilmis Riza ve
Goriisme Formu™ na imzalar1 alimmastir. Etik acidan derinlemesine goriisme yapilan kisilerin
meraklarin1 gidermek, objektif ve rahat konusmalarimi saglamak amaciyla sorduklari tez
calismast kapsamindaki sorularina samimiyetle cevap verilmistir. Goriismeler yliz yiize

gergeklestirilmis, goriismeciler ile karsilikli ve eszamanli iletisim kurulmustur. Ayrica,

91



goriismelerde kisisellestirmelerden, yonlendirmelerden ve miidahalelerden uzak durulmustur.

Veri toplanan katilimcilar kronolojik sirasiyla soyledir:

Pelin Cift ile 17 Subat 2020 tarihinde Istanbul Kalamis’ta bir kafede derinlemesine
gorlisme gergeklestirilmistir. Miilakat yari- yapilanmis goriisme seklinde ge¢cmistir. Goriisme

takriben 100 dakika siirmiistiir.

Ahu Ozyurt ile 19 Subat 2020 tarihinde Istanbul Mecidiyekdy’de bir kafede
derinlemesine goriisme gergeklestirilmistir. Miilakat yari-yapilanmis goriisme seklinde

geemistir. Gorlisme takriben 90 dakika siirmiistiir.

Hande Firat ile 10 Mart 2020 tarihinde Ankara CNN Tiirk binasinda Hiirriyet
Gazetesi katinda derinlemesine goriisme gerceklestirilmistir. Miilakat yari-yapilanmig

goriisme seklinde ge¢mistir. Goriisme takriben 60 dakika stirmiistiir.

Sebnem Bursali ile 11 Mart 2020 tarihinde Ankara’da TBMM’de derinlemesine
gorlisme gergeklestirilmistir. Miilakat yari-yapilanmis goriisme seklinde gegcmistir. Goriisme

takriben 30 dakika stirmiistiir.

4.4. Bulgular ve Yorum

Calisma cercevesinde yliz yiize goriisiilen kisilerden ses kayit cihazi ile elde edilen
veriler desifre edilerek metinler haline getirilmistir. Dort katilimcinin yiiz ylize miilakat
metinlerinin tamamina ‘Ekler’ boliimde yer verilmistir. Goriismecilerin en ¢ok dnemsedikleri,
iizerinde durduklar1 ortak konular olmakla beraber yoneltilen sorularda ilgili katilimcilar
arasinda benzer ve farkli goriisler oldugu da saptanmaktadir. Bu baglamda yapilan

goriismelerden elde edilen bulgular, sorular bazinda, sdyledir:

1- Tiim katilimcilara oncelikle medyada kadin temsili konusundaki genel goriislerini
almak amaciyla “Tiirkiye’'de medyadaki kadin temsilini nasil degerlendiriyorsunuz?” sorusu

sorulmustur.
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Tiirkiye’de medyada kadin temsilinin aslinda sikdyet edilenden daha iyi
oldugunu diislinliyorum. Fakat yillar icerisinde baktigimizda rollerin
degistiginin farkindayiz, belki biraz sikintili olan durum bu. Eskiden
medyada daha aktif bir kadin temsili vardi, karar alicilik, editorliik, yonetici
rollerinde (Ozyurt, 2020).

Tiirkiye’de medyada kadin ¢alisan oranini ayri, kadin temsili oranini ayri
degerlendirmek gerektigini diisiiniiyorum. Ozellikle televizyon kanallarinda
calisan kadin sayisinin gozle goriliir olmasina ragmen, karar verici
noktadaki kadin temsilinin ayni oranda oldugunu sdylemek cok zor.
Ornegin 2008-2017 yillar1 arasinda genel yaym ydnetmenligim sirasinda,
yazili basindaki tek kadin genel yayin yonetmeni idim. Ve ben ayrildiktan
sonra maalesef kadin hi¢ kalmadi (Bursali, 2020).

Pek ¢ok alana gore olumlu bir seviyede acik¢asi ama daha fazla olabilir.(...)
Gazete ve televizyonlarin Ankara temsilcileri, haber miidiirleri olarak kadin
sayisinin arttifin1 gériiyoruz. Ama genel yayin yonetmenleri agisindan dyle
degil. 1-2 meslektasimiz var, onun disindakilerin hepsi komiklik olsun diye
bdyle soylilyorum asla yanlis anlamasinlar ama hep biyikli. Kose yazarlari
acisindan da baktigimizda da durum erkeklerin hep agirlikli oldugunu
gosteriyor. Dolayisiyla tartisma programlarinda da gazeteci g¢agirirsaniz
erkek agirlikli, erkek egemen bir goriintii ortaya ¢ikiyor. Yani yeterli bir
temsil degil benim i¢in (Firat, 2020).

Tiirkiye’de medyada kadinin temsili konusunda alian {i¢ yanit, 6zellikle medyada
karar mercileri ve yonetici agisindan yeterli bir temsilin olmadigini gostermektedir.
Belirtildigi iizere; genel yayin yonetmeleri, editorler, kose yazarlar1 vb. sayica erkek agirlikli
olmasi sebebiyle medyada 6zellikle tartisma programlarinda hem goriintii olarak hem séylem
olarak erkek egemen bir yap1 s6z konudur. Kadinlarin 6zellikle medya sektoriindeki varligina
Oonem verilmesinin sebebi, kadinin ve kadini ilgilendiren her konunun medya igeriklerinde

“esit” ve “adil” bir temsil imkanina ulasmasinda etkili olabilecegi diisiincesidir.
Pelin Cift’in ise goriist soyledir:

(...)Bizim kadinlar olarak bu durumu bertaraf edebilmemiz i¢in, kendi
yetenek ve becerilerinizi geng yaslarda gosterirseniz sonrasinda sizin kadin
olmanizdan dolayr diiseceginiz bu dezavantajli durumlar1 ortadan
kaldirabilirsiniz. (...)Mesela haber kanallarinda bir¢ok sunucu kadin,
moderatorler kadin, ana kanallarda haber spikerlerinin bircogu kadin, hafta

93



sonu spikerlerinin biiylik bir kisminda kadin gorebiliyorum. Dolayisiyla
yani bir sunum anlammda kadimn temsilinin sikintili  oldugunu
diisiinmiiyorum (Cift, 2020).

Kadin veya erkek olarak fark etmedigini, onemli olanin isinizdeki beceri ve
yeteneginizi kanitlamanizdan gectigini belirtmektedir. Ve medya sektoriinde erkekler kadar

onemli gorevlerde olan bagarili kadinlarin da oldugunu dolaysiyla temsil konusunda bir sikint1

olmadigini sdylemektedir.

2- Gilindem belirleme, medyada neyin tartisilacagini belirleyen, toplumun ve siyasi
figiirlerin ilgisini ¢ekecek konular1 segme konusundaki giiciinii gosteren onemli bir bilimsel
arastirma modelidir. Fakat siyasi giindemin merkezinde yer alan medya, genelde ataerkil
sOylemlerin hegemonyasi altinda bulunmaktadir. Bu durum da kadinlarin yetersiz ve yanlig
temsili sorunsalina neden olabilmektedir. Bu baglamda katilimcilara “Tiirkiye'de kadin
cinayetleri, siddet vb. olaylar disinda giindem belirlemede kadin yonelik haberlere ne siklikla

yer veriliyor? Sizce yeteri kadar veriliyor mu?”’ sorusu yoneltilmistir.

Hayir, ¢ok fazla yer verilmiyor. Yani kadin ne yazik ki bir tek bizim
iilkemizde degil diinya genelinde de bu boyle. Daha c¢ok siddet, taciz gibi
haberler ile ne yazik ki giindeme geliyor. Aslinda ben buna da kars1 degilim
eskiden bunlar yine oluyordu ama konusmak ayipti, sdylemek ayipti. Daha
sessiz kaliniyordu giindeme getirilmiyordu. Simdi konusuluyor, sdyleniyor.
Ama olumlu seylerin daha ¢ok haber yapilmasi gerekiyor. Buna katiliyorum
(Firat, 2020).

Kadinlarin medyada haber olabilmesi igin maalesef ya oldiiriilmeleri ya
siddet gérmeleri ya da magazin malzemesi olarak 6ne ¢ikmalar1 gerekiyor
agirlikli olarak. Oysa, basar1 drnekleri ve rol model kadin haberlerine daha
fazla yer verilmesi ve olumlu anlamda kadinlarin 6ne c¢ikarilmas: daha
dogru olacaktir (Bursali, 2020).

Verilmiyor, iste galiba biiyiik 6l¢lide sikint1 da bu. Kadin haberlerinin tabiri
caizse kondugu bir kutu var. Ve bunlar magazin olabiliyor, siddet olabiliyor,
polis- adliye bir de béyle arada bir basar1 hikayesi, sira dis1 portre filan gibi
hani neredeyse olagan dis1 yaratikmis gibi yaptiklar1 acayip ya da basarili
islerle kadinlar hayatin icinde bunlara indirgenmis durumda. Kadin
perspektifinden bakmay1 haber merkezleri biraz sdyle goériiyor: hm bunun
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seyircisi vardir mesela diyor ve kadina yonelik siddet haberlerinin bir kitlesi
oldugunu fark etti haber merkezleri (Ozyurt, 2020).

Acikgast bizde kendini ekranda gdstermeye meyilli ve alaninda iddiali bir
sekilde anlatimda bulunabilen kadin sayis1 maalesef erkekler kadar c¢ok
degil. (...) Ben agik¢asi yapmis oldugum programlarda, o konunu uzmani
kimse ve mevcut bilgisini en iyi kim aktarabilecekse ona ydneliyorum.
Kadin veya erkek goziiyle bakmiyorum. (...) Antarktika’ya giden ekibi
biliyorsunuz, ekibin basinda Burcu Ozsoy diye bir kadm var. Ekip basinin
bir kadin olmasi, biitiin o isi onun ¢ekip ¢eviriyor olmasi ve iistelikte isinin
hakimi olmasi, bir bilim kadini olmasi 6nemli. Mesela ben ekibi ¢agirirken
0zellikle Burcu Hanim’1n da gelmesini talep ettim (Cift, 2020).

Alinan yanitlar gostermistir ki, biitiin katilimecilar giindeme dair veya giindemi
belirleyen konularda kadinlarin yeteri kadar temsil edilemedigi konusunda hem fikirdir.
Kadinlar daha ¢ok bir skandalda yer aldiginda, siddete veya saldiriya ugradiginda giindem
olabilmektedir. Kisisel basarilariyla haber olabilen kadin sayis1 oldukg¢a diistiktiir.

3- Genis bir izleyici kitlesi hedefleyen televizyonun birgok isleve sahip oldugu
bilinmektedir. Televizyon, haber ve bilgi aktaran igerikleriyle, diisiincelerin etkilenmesinde ve
yonlendirilmesinde dolayisiyla toplumun sekillenmesinde ©6nemli bir role sahiptir. Bu
yaklagimla c¢alismasinin konusu c¢ercevesinde, “Medyadaki eril/maskiilen (savas, ¢atisma,
askeri silah, ekonomi) konular ile feminen (¢cocuk egitimi, yardimseverlik, sefkat, iyilik,
digerkamlik) konularin orami nasildir? Nasil olmalidir? Feminen (kadin odakly) konularin

artirtlmasi sizce medeniyet seviyesini artirir mi?” sorusu sorulmustur.

Medyada karar verici konumda olanlar biiyiik cogunlukla erkek oldugu i¢in
secilen konular da kullanilan dil de daha ¢ok eril. Oysa, daha ¢ok kadinlarin
yonettigi kurumlara baktiimizda hem kullanilan dil, hem kullanilan
fotograf ve goriintiiler, hem de konular olsun, hem daha 6zenli ve dikkatli,
hem daha kadin ve ¢ocuk odakli ve bu konulara duyarli. Elbette, kadinin
sOziinlin daha c¢ok gectigi ya da kadimin daha fazla oldugu her yerde
medeniyetin daha ytiksek olacagini rahatlikla sdyleyebiliriz (Bursali, 2020).

Sebnem Bursali, erkek egemen bir yapinin medya sektoriine hakim olmasi sebebiyle
eril sdylem ve yaptirimlarin medyada siirekli olarak kabul gordiigiinii belirtmektedir. Erkek

egemen bakis agisinin sinirlayici, baskici ve dayatmaci olgular1 yerine kadinlarin yapici bakis
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acilarinin kamunun yonetim merciine katildig1 takdirde uygarlik ve refah seviyesinin artacagi

savina katilmaktadir.

Kadin odakli konulara eger bunlari ¢ocuk egitimi, yardimseverlik vs.
koyuyorsak evet duyarliligi artiriyor, takibi arttiriyor. Ama kisa vadede
medeniyet seviyesi olarak arttirmiyor. (...) Feminen dedigin konularda rol-
modeller iyi ama eril dedigin konular da ise kadinlar kuvvetli ama ¢ok az.
Havuzu biiylitmek gerekiyor. Ve onlar1 goriiniir kilmak gerekiyor.
Medeniyet anlaminda yelpazeyi genisletmek buradan gegiyor. Diger yandan
sinir Stesi, 1dlib konularin konusulmasi bir anlamda kamuoyunu bir seylere
hazirlamak i¢in. Yani bir noktada kamuoyu benim buna aklim yatmadi
Libya’ya niye asker gonderiyoruz? sorusu anketlerde ¢ikiyorsa, devlet bir
diisiiniir. Biz burada birazcik karar alma mekanizmalarina vatandasi sokmak
i¢in konusuyoruz (Ozyurt, 2020).

Ahu Ozyurt, kadin odakli bakis agisinin medeniyet seviyesi artirdigini fakat
kadinlarin basmakalip goérev ve sorumluluklar1 disindaki alanlarda ¢ok basarili ancak
sayilarmin olduk¢a az oldugunu belirtmektedir. Ote yandan egemen medyanin kamuoyunu bir
seylere hazirlamak amaciyla savas, asker, idlib gibi konulari siirekli olarak bilingli dile
getirdiklerini ifade etmistir. Bu baglamda, televizyonun kisilerin goriis ve davranislarini
etkilemede giiglii bir etkiye sahip olan Gerbner’in literatiire kazandirdig1 “ekme kurami” s6z
konudur. Bu yaklasima gore medya uzun vadeli bir silirecte bireylerin diisiince ve
tutumlarinda goézlemlenebilir etkiler yaratir. Ve bireylerin toplumsal gergekligi anlama

sekillerini bi¢imlendirir, eker.

Artirir tabi de ama tek basina degil. Bunlar sadece on seyden biridir. Sunun
icin bir iilkede eger savas, catisma, askeri silahlanma, ekonomik sorun,
demokratiklesme sorunu varsa siz orada istediginiz kadar kadin odakli haber
yaptirin medeniyet seviyesi artmaz. Higbir gazetecide bu tiir sorunlar varken
kadin haberi yapmaz, yapamaz. Fakat her sey yolundaysa, diyorlar hi¢ haber
sikintis1 cekmiyorsunuz, keske haber sikintisi ¢eksek de kadin haberi, cevre
haberi, egitim haberine daha ¢ok agirlik versek (Firat, 2020).

Hande Firat, kadin odakli konularin ve bakis agisinin medeniyet seviyesini artirmada
tek basina yeterli olmadigin1 savas, ekonomik sikintilar, pandemi vb. sorunlar ve konular

oldugu miiddetge medyanin ve toplumun bu konulara yogunlasacagini belirtmektedir.
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Oncelikle savas, askeri vb. konularin maskiilen konular olmasindan sunun
anlasilmamasi gerekiyor: Bunlar sadece erkek seyircileri hitap eden konular
degil. Bu konular sonug itibariyla hepimizi ilgilendiriyor. Feminen konular
olarak adlandirilan konulara gelecek olursak, mesela yardim severlik gibi..
(...) Yani savas veya Idlip konusunun tartisildigi programin karsisina ¢ocuk
egitimi konulu bir program koyarsaniz tercih sebebi ne yazik ki o program
olmaz, dizi olur, magazin haberleri olur. Evet, boyle programlar tabi ki
olmali, yaymlar biraz daha dengelenebilir. Fakat ticari miiesseseler oldugu
i¢in televizyon kanallar1 6zellikle bu konulara egilelim dediginizde (...) ne
yazik ki reyting gérmiiyor bu tiir programlar (Cift, 2020).
Pelin Cift, medyanin 6zellikle televizyon kanallarinin ticari miiesseseler oldugunu

belirterek asil kayginin tamamen reyting kaygist oldugunu ifade etmektedir.

4- Katilimcilara arastirma konusu cercevesinde “Tartisma Programlarinin konusunu
belirlerken nasil bir yaklasim izliyorsunuz? Programlarda temel kaynaklar kadin odakli bakig

agisina (habercilige) dayaniyor mu? ” sorusu yoneltilmistir.

En basta ben bir kadinim. Bir mevzuyu ele aldigim zaman, bir konuya
odaklandigim zaman ister istemez bir kadin goziiyle bakiyorum. Yani bu su
olay1 da erkek goziiyle degerlendirmeye ¢alisayim gibi durumum olmada. (...)
ben programimin yapisi itibariyle haberci degilim. Sonucta kadin oldugum
icin kadini ilgilendiren mevzularda daha hassasim ve yasadigim i¢in daha iyi
biliyorum (Cift, 2020).

Pelin Cift, kadin oldugu i¢in ister istemez bu bakis acisina sahip oldugunu,

programlarinin da yapist ve formati1 bakimindan haber odakli olmamasi dolayisiyla kadin ve

kadin ilgilendiren konularda daha hassas davranabildigini ifade etmistir.

Diger katilimcilarimiz ise, yapmis olduklar1 programlarin temelde kadin odakli bakis
acisina dayanmadigini, daha dogrusu agirlikli olarak giindem ve haber konulari, reyting
kaygisi, siyasi mevzular gibi nedenlerle kadin odakli bakis agisina dayanamadigim
sOylemislerdir. Fakat kadin kdse yazarlarinin, kadin gazetecilerin, kadin siyasetgilerin
goriislerini daha ¢ok dnemsediklerini, kadinlarin da en az erkekler ile yarisacak kadar bilgi ve

fikir sahibi olduklarini ifade etmislerdir.
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Temel kaynaklar kadin odakli bakis agisina dayaniyor dersem hata olur. Ama
kadin habercilerin yaptig1 haberleri, yazdigi kose yazilarini, kadin
gazetecilerin attig1 internet mansetlerini yani bir kadinin yazdig siyasi kulis
haberlerini bir erkegin yazdig1 siyasi kulis haberinden daha fazla
onemsiyorum. Ve onu televizyonda daha ¢ok konusuyorum. Bu isin igine
kadin odagint koymak midir? Bilmiyorum. Fark etmiyor olabiliriz ama
referansimiz hep kadin gazeteciler (Ozyurt, 2020).

Hayir, dayanmiyor. Tartisma programlarinda ozellikle dort biiylik haber
kanal1 arasinda bir reyting savasi ve bir reyting yarist var. Bu kanallar resmi
olarak hayir deseler de anlik reytingleri gorebiliyorlar, 6l¢ebiliyorlar. Cok ac1
bir sey sdyleyecegim; tartisma programlarinda kadinlara yonelik taciz, siddet
haberleri dahi izlenmiyor. Bu tiir konular1 agtiginizda reytinginiz diisiiyor,
kars1 kanalda x siyaset konusu isleniyor ise o an, seyirci Obiir tarafi tercih
ediyor. Dolayistyla ¢ok kadin odakli bir tartisma programi, ama tabi bir de
bunlar1 konularma goére ayirmak lazzim yani hafta i¢i yaptiginiz siyaset
programlarinda kadin odakli bir sey konusma imkaniniz yok (Firat, 2020).

Tartisma programlarinin konusu benim alanim geregi agirlikli siyaset oluyor.
Siyasette kadia dair seg¢ilen konular da, daha ¢ok kadin siyaset¢iler ya da
kadinlara dair olumsuz goriinen konu basliklarina dair oluyor maalesef.(...)
Her meslegin kadini erkegi en az birbiriyle yarisacak kadar bilgi sahibi ve
fikir sahibi oldugunu diisiintiyorum (Bursali, 2020).

5- Tartigma programlarinda konu ve olaylarin uzmanlar1 olarak goriilen yorumcularin
cogunlukla erkek katilimcilardan olusmasi, ataerkil sistemin toplumsal cinsiyet rollerini
ortaya koyar. Kadinlarin televizyon ekranlarinda tartisilan “Gnemli” konular hakkinda fikir
sahibi olmadiklari, bilgi ve deneyimlerinin yorum yapmaya yeterli olamadigi, erkeklerin daha
aktif kadinlarin ise daha pasif oldugu kanisin1 giliglendirmektedir. Bu bakis agisi
dogrultusunda katilmecilara “Tartisma Programlarimin Toplumsal Cinsiyet Esitligine katkida
bulundugunu diistiniiyor musunuz? Mesela siz programlarinizda esit ve yeteri kadar kadin

temsillerine yer veriyor musunuz?” seklinde soru yoneltilmistir.

Hayir, verilmiyor. Ara ara kadin konuk da ¢agirmaya dikkat ediyorum ama bu

haftada bir kadin olsun eee yok kadin konuk ne yapacagim? Yani s6ylemeye

calistigim bu tam da. Gazeteci kadin var ama sayilar1 hala yeterli olmadig

icin sdyliiyorum. Iste Ahmet’in isi olsa Mehmet var, Mehmet’in isi varsa

Siileyman, Siileyman’in igi varsa diye erkek tarafinda tonlarca benim

alternatifim var. Kadin tarafinda boyle bir alternatifim yok. Yani Hande,
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Hande’nin isi varsa Ozlem, Ozlem’in isi varsa tiih kimse yok gibi. Bu
gazetecisi i¢in de, hukukcusu i¢in de ve benzeri igin de ayn1 (Firat, 2020).

Hayir, bulundugunu diisiinmiiyorum. Aslinda ¢ok fazla erkek erkek goriintiisii
programin yapimcilarini da rahatsiz eder. Ama emin olun kadin uzmanlar da
pek bulamryorlar (Cift, 2020).

Asla katkida bulundugunu diisiinmiiyorum. CNN Tiirk’te iken ugrasirdik. En
azindan benim disimda bir kadinin masada oturmasina 6zen gosterirdim.
Simdi TV100°de biraz daha giindem odakli i yaptyorum. Ama burada da en
azindan aslinda ¢ok utang verici bir sey ama 3-4 kisilik bir tartisma masasina
haftanin en azindan iki giinlinde bir kadin oturtabiliyorsam kendimi sansl
hissediyorum. (...) Az Once bahsettigimiz gibi. Yeteri kadar kadin temsil
veremiyorum, bu konuda 6zelestirimi yapayim (Ozyurt, 2020).

(...)Bir tespit yapmam gerekirse maalesef, kanallarda ¢ok biiylik agirlikta
erkek tartismacilart goriiyoruz. (...)Tartisma programlarinda kendi adima
kullandigim dilde, 6zellikle ¢atisma {islubunu tercih etmiyorum her seyden
once. Neticede ekranda bizleri izleyen yasi ve cinsiyeti ne olursa olsun
herkese 6rnek olmak gerektigini diistiniiyorum. Bir konuda tartigmak demek,
sesini yiikseltmek ya da karsindakine hakaret etmeni gerektirmez.
(...)Buradan hareketle, ben kendi adima oOncelikle tislubumu, kadin ya da
erkek cinsiyetinden ziyade insan ve aydin olmaya yakisir bir sekilde ortaya
koymaya ¢alistyorum. (...)Son giinlerde bu konuda farkindalik yaratilmaya
calisildi. Baz1 kadin konuklar kendisi disinda kadin yoksa oraya katilmamay1
ya da programi izlememe yoniinde fikirlerini agikladilar. Bununda farkindalik
yaratmak ag¢isindan kiymetli oldugunu diisiiniiyorum (Bursali, 2020).

Alman cevaplar gostermistir ki, katilimcilarin her birt kadinlarin  tartisma

programlarinda esit ve yeteri kadar temsil edilmedigi konusunda ayni diisiincelere sahiptir. Bu
durumun temel sebebi olarak ise kadin uzman sayilarinin yeterli olmadig: goriisiidiir. Kadin
uzman var ise de agiz kavgasi halini alan programlarda bulunmak istememeleri, erkekler gibi
her konuda, alanlarinin disinda konusmak istememeleri ve ayip saymalari oldugunu ifade
etmiglerdir. Bu diislinceler dogrultusunda, giindelik hayatta ekonomiden, siyasetten, savas,
deprem gibi giindelik olaylara kadar her konuda {izerine goriis bildirilecek, muhakeme
edilecek ve tartisilacak ne kadar “Onemli” konu var ise, eril kesim tarafindan ele alinmakta,
kadin uzmanlara ve katilimcilara iizerinde tartisilan “Onemli” konular ve alanlar sinirli

tutulmaktadir diyebiliriz. Tez calismasinda daha oOnceden ayrintili olarak ele aldigimiz
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feminist medya ¢alismalar1 da (6zellikle liberal ve kiiltiirel ¢alismalar) ¢ogu aslinda benzer
varsayimlar1 ve sorunsallar1 aktarmaktadir. Bu yaklasimlarin tiimii kitle iletisim araglarmin

ozellikle televizyonun toplumsal cinsiyetin ingasinda listlendigi role dikkatleri gekmektedir.

6- Tartisma programlar1 Otekilestirilmis kesimlerin temsiliyetleri agisindan da
onemlidir. Ote yandan Ataerkil yapida, erkek egemen diizenin cikarlarina hizmet edecek
kadin imgelerinin normallestirilmesi ve yayginlagtirilmast igin gayret gosterilir. Sosyal
kaliplarin bu yonde olusturulmasiyla kadina empoze edilen ataerkillik yaptirimlarinin ve
kaliplarimin ¢izgisinden sapmasi halinde mensubu oldugu toplumsal yapi1 tarafindan
“Otekilestirme” ye gidilmektedir. Bu baglamda  “Aktiialite, tartisma vb. programlarda
kimlerin (Ermeni, azinliklar, escinseller, ¢ocuklar vb.) daha az temsil edildigini diistiniiyor

musunuz?” sorusu sorulmustur.

Ermeniler, azinliklar, lezbiyenler ve c¢ocuklar hepsi bir programa c¢iksa
Tirkiye’de zaten sorun kalmaz. Bir giin keske o yapiya, o hos goriiye
gelebilsek. Evet, soyle bir durumda var; kadin ve 6tekiler durumu var ama
erkek ve gayler diye bir durum yok, sorunumuz bu zaten (Firat, 2020).

Aktiialite, tartisma vb. konularda kadinlarin ve c¢ocuklarin daha az temsil
edildigini soOyleyebilirim. Azinliklara yonelik bir ayrimcilik yapildigim
diisiinmiiyorum (Bursali, 2020).

Kesinlikle, nerdeyse yok gibiler. Ana akim medyada su anda hakim olan
sermaye gliciiniin referans aldigi degerler var. Bunlar milliyetei,
muhafazakar, ulusalcilar vs. Bunlarin pek ¢ogu bu sdyledigimiz gruplara
uzak duran hatta belli 6lciide korkan gruplar (Ozyurt, 2020).

Ciinkii daha az olduklar1 i¢in daha az temsil ediliyorlar. Mesela ermeni

soykirim iddialari, ermeni tehciri s6z konusu degilse sadece ermeni oldugu

i¢cin neden c¢agirayim? Fakat isinin ehlidir, Osmanli tarihi konusuyoruzdur,

mesela Osmanli’nin yikilma sebepleri konusunda bir numaradir. Ermeni’dir

veya degildir, hi¢ 6nemli degil. Gelsin buyursun konussun (Cift, 2020).

Katilimcilar belirttigimiz gruplarin medyada daha az temsil edildigi konusunda genel
olarak hemfikirdir. Bu durumun nedenleri olarak ise, sayilarinin azligi, medyada hakim olan

sermaye gili¢lerinin bu gruplar ile mesafeli olmasi, toplumsal hosgorii eksikligi gibi

birbirinden farkli sebepleri ortaya koymuslardir. Tartisma programlari; katilimci konuklarin
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kimlikleri, sunulan medya metinleri, konu ve igerikleriyle hayati anlamlandirma {izerine
verilen bir miicadele alamidir diyebiliriz. Bu alanlar, yalnizca siifsal bir miicadele alani degil,
tiim (cinsel, dinsel, irksal, kiiltiirel ayrimciliga maruz kalan) kisilerinde temsil ve miicadele
alanidir. Ana akim medyada belirtilen sebeplerden dolay1 saglanamayan bu temsil, toplumda
Otekilestirilmis, goériinmez kilinan azinliklarin sesi olmayr amaglayan alternatif medya
tarafindan gerceklestirilmektedir. Alternatif medya bu yonii ile ana akim medyadan keskin bir
bicimde ayrilmaktadir. Ana akim medya genellikle var olan eril diizenin ve iktidarin

destekleyicisi olarak igerik tiretmektedir.

7- Medya sektoriinde karar mercilerinde c¢alisanlarinin  ¢ogunlugunun erkek
olmasinin da etkisiyle, medyada da cinsiyetci bir temsil sz konusudur. Dolayisiyla medya
sektoriinde iist diizey kadin calisanlarin, kadinlara atfedilen geleneksel rol kaliplarindan
uzaklastiklart ya da uzaklasmay1 segtikleri kanisina binaen “Kadinlarda cinsiyet¢ilik yani
kadin temsili azaldik¢a hirs ve basarinin arttigina inantyor musunuz? “Kadinlarin medyada
var olmak igin ya erkeklesmeyi sectigi ya da erkeklesmemek icin yonetici olmadig1” kanisina

katiliyyor musunuz? ” sorusu sorulmustur.

Hirs artiyor dogru. O grubun igerisinde ylikselmeyi se¢iyorsa, evet ben bu
kanalda yonetici olacagim, bu gazetede genel yaymn yonetmeni olacagim
diyorsa muhtemelen erkeklerin oyunlarini illa oynuyor, onlarin kurallarina
gore oynuyor. (...)Erkekler sormayabilir ama kadinlarin bana gére bunu
Cumbhurbagkani’na sorabilme sanslar1 var. Bizi bunu 90’larda gazeteci iken
yapardik. Sen sunu sor, sen sunu sor derdik. Mesela Tansu hanima bir soru
sorulacak aramizdan birini segerdik, tercihen kadin gazeteciyi, seni seviyor
sen sor derdik. Sen sorarsan dogru formiile edersin, Bagbakan da yanit verir
derdik. Keza Oyle olurdu. Nermin Yurteri, Sayin Ecevit’e en sorulamayacak
sorular bile sorarak yiikseldi ve temsilci oldu (Ozyurt, 2020).

Kadinlarin varlik gostermek icin erkeklestigi en belirgin alanin siyaset
oldugunu soyleyebilirim. 27 yillik gazeteci olarak ve bir Ankara gazetecisi
olarak bunu gbzlemleyecek yeteri kadar vaktim ve tanikligim oldu. Bunun
bir benzerini medyada gorliyor muyum sorusuna cevabim ayni oranda
“evet” olmayacaktir. Kadin medya yoneticisi olarak, evde bir de annelik
sorumlulugunuz var ise; cam tavan sendromu olarak bir siire sonra
kadinlarin kariyerlerinden 6diin vermek durumunda kalabildigine de taniklik
yaptim (Bursali, 2020).
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Cok siislii, nezaket yiiklii, gayet fresh goriinen kadinlar da yonetici olup
gayet basarili olabiliyorlar. Bence mesela bu degil, bence mesel ruh. (...)
Dolayisiyla orda ben hep sdyle bir ifade kullaniyorum ‘kadin adamlar’
olustu. Yani ben bu devirde kadin calisanlara kadin adamlar diyorum. Bir
yanimizla evet, ¢ilinkii bir donemin erkekler diinyasinda kadin yoneticileriz.
(...) Ote durumdan ¢alismak zorunda olan her erkek de yonetici olamaz.
Yonetici olma vasiflarin1 erkek-kadin diye ayirmayalim. Her kadin da
yonetici olamaz, her erkek de yonetici olamaz. Yoneticilik kadin i¢in de
erkek i¢in de farkli kriterleri iceriyor. Her erkek her kadin nasil bilim adami
olamazsa onun gibi. Onu Oyle kiyaslayamayiz bence. Ama sunu
sOyleyebiliriz; kadinlar daha m1 hirsli? Bence evet, kadinlar daha hirsl.
Ciinkii soyle bir sorunumuz var; erkekler bazi seyleri ¢ok kolay elde
ediyorlar dogas1 geregi. Ama kadinlar ¢ok kolay elde edemiyorlar,
edememisler de. Bir; yillardan gelen gegmisten gelen bir hirsitmiz var zaten,
kendimizi ispat hirsimiz var, bu gecmisin bize yiikledigi, biiyiitiilmenin bize
yiikledigi (Firat, 2020).

Acikgast ben yonetici olmaya goziinii dikmis ama erkeklesecegimde o
yiizden olmayayim diyen bir kadin hi¢ tanimadim. Pek miimkiin gelmiyor.
Ikincisi de bir insanin ydnetici pozisyonunda olmasi i¢in o insanin dominant
olmasi gerekiyor. Eger dominant olmay1 biz kadindan uzak bir vasif olarak
degerlendiriyorsak zaten Oyle bir yapida iseniz yiikselebiliyorsunuz.(...)
Mesela Miige Anli alaninda ¢ok ¢ok iyidir. Ama simdi naif, kirilgan, hassas
bir kadin oldugunu diisiintirsek bu kadar basarili olabilir miydi? Mesleki
deformasyon belki de bunun ad1 (Cift, 2020).

Genel olarak katilimcilarimiz ¢alisma hayatinin kosullarinin kadinlarda hirs1 attirdig
konusunda hem fikirdir. Bunun en temel nedeni olarak ise hakim olan diizen geregi erkeklerin
sosyal yasantida bazi seyleri ¢ok daha kolay elde edebilmeleri ancak kadinlar i¢cin gegmisten
beri boyle olmadigi dolayisiyla da kendilerini ispatlama hirs1 iginde olduklarini ifade
etmislerdir. Ote yandan kadm olsun erkek olsun yonetici olabilmenin farkli vasiflari
gerektirdigini vurgulamiglardir. Toplum tarafindan kadina atfedilen Ozellikler olan naif,
kirilgan, hassas vb. yapida kisilerin yoneticilik pozisyonunu kaldirmasinin miimkiin
olmadigini, bu konumlarin kadin olsun erkek olsun dominant olmayr gerektirdigi

belirtmislerdir.

8- Giintimiizde haberin icerigi, ¢ogunlukla “dogasi geregi” olumsuzdur. Zira
iceriginde siddet, cinayet, gdzyas1 barindiran haberlerin daha fazla ilgi ¢ektigi, daha “degerli”
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olduguna dair bir kan1 s6z konusudur. Bu ¢er¢evede katilimcilara ¢alisma konusu baglaminda
“Ne siklikla “ozel kadin” haberleri iiretip yapiyorsunuz? Ideolojik temsilin disinda kadinlar
kendi basart hikdyeleri (NASA da ¢alisan ilk Tiirk kadin, spor dalinda birincilikler vb.) ile
degil de neden negatif olaylar (kurban, cinayet, siddet vb.) ile konu oluyorlar?” sorusu

sorulmustur.

Ben kendi adima bu sorunuza, genel yaym yonetmeni oldugum 9 yil
boyunca, yonettigim gazete ve televizyonda basarili ve rol-model kadin
haberlerine agirlik verdigimi sdyleyerek yanitlayabilirim. Benim igin;
sifirdan su anda yaninda binlerce kisiyi calistiran erkek haberinden ziyade,
sifirdan yaninda 10 kisi ¢alistiracak bir basar1 hikayesi olan kadin haberleri
daha tercih ettigim konulardi. Ayrica, kadinlarla ilgili haberlerde (haberin
Oznesi magazin de olsa) kullandigim fotograflar hi¢cbir zaman dekolteli
fotograflar olmadi. Bir kadinin, dekoltesi {izerinden haber yapmayi da hicbir
zaman dogru bulmadim (Bursali, 2020).

Yani zaten burada kadin haber miidiirii ve daha ¢ok kadin muhabirler ile
calisiyoruz. O sebeple burada kadin haberlerine olumlu haberler ya da
olumsuz haberler diye bakmiyoruz. Mutlaka basar1 Oykiileri haber oluyor
bizde. Art1 siddet, cinayet tabi toplumsal duyarlilik agisindan bu haberlerin
hepsine yer vermeye calisiyoruz (Firat, 2020).

Basar1 hikayeleri kisminda bence iyilesme var. Yani kadin guruplari da
siyasetin hangi yelpazesinden olursa olsun iyi kadin rol-modellerinin yan
yana durmasi gerektigini diigiiniiyorlar. Ve bu haberler ¢ogaliyor. Bence
oradaki sorun, belki bunu sormak i¢in erken ama biz bunlar1 boyle
cocuklara ortalamanin disinda, olagan lstii varliklar gibi mi gosteriyoruz?
(...) Oniimiizdeki en biiyiik tehdit bu, yani dijital ortamda hem zorbalik vs.
bunu besleyen boyle de bir biiyiiyen bir canavar var. Kadin dedigi nesneyi
daha tanimiyor. Soyle algiliyor: bu hep doviiliiyor ya da siisleniyor ya tacize
ugruyor ya da bikinili diyor. Ve bunu kategoriliyor, bikinilisi ¢ok izleniyor
bunun diyor, daha ¢ok iireteyim diyor. Bizim i¢imizdeki kadina dair olan
her seyi tahrip ediyor. (...) Ticari kaygilar da var ama formiilasyonunu biz
bulunabiliriz, reyting denen seyin formiilasyonu diizeltilebilir istersek
televizyon kanallar1 tarafindan (Ozyurt, 2020).

Ozellikle kadina 6zel bir haber yapalim, iiretelim gibi bir derdimiz hig

olmadi. Az dnce bahsettigim Antarktika’ya giden ekibin basindaki kadin

gibi olursa neden cagirmayalim? (...) Mesela kadin kahramanlara, milli

miicadele donemi kadin kahramanlara 6nemli bir yer ayiriyoruz. Cilinki
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erkek igi gibi goriinen mevzularda kadinlarin 6n plana ¢ikmasi herkesin
ilgisini ¢ekiyor ve gogsiinii kabartiyor. (...) Mesela sadece kadina siddet
uygulandi haberi degil tam tersi kadin bir erkege siddet uygulayinca daha da
fazla haber degeri oluyor (Cift, 2020).

Katilimcilarimiz ~ farklt  perspektifler iizerinden bu konudaki goriislerini
aciklamiglardir. Sebnem Bursali, erkek basart hikayelerinden daha ¢ok kadin basar
hikayelerini 6nemsedigini ve haberlestirirken de kadinlarin dis goriiniislerini (fiziksel, kiyafet,
dekolte vb.) asla haberin Oniine ge¢irmedigini belirtmistir. Hande Firat, mutlaka kadin basari
Oykiilerini yayinladiklarin1 fakat toplumsal duyarhilik a¢isindan kadina uygulanan siddet,
cinayet vb. haberlere de yer verdiklerini ifade etmistir. Ahu Ozyurt, kadin basar
hikayelerinde olumlu yonde gelismeler oldugunu ama diger yandan medyada bu kadinlarin
olagan istii varliklar gibi gosterildikleri noktasina vurgu yapmistir. Bu bakis agisina gore
haberlesen kadin basar1 Gykiilerinin ataerkil sistemin onlar1 hapsettigi konumlara sigmayan
kadinlar oldugunu soyleyebiliriz. Pelin Cift ise tarihsel siirecteki 6zellikle milli miicadele
donemi kadin kahramanlara yer ayirdiklarini ifade etmistir. Kadin imajinin tarihsel siireg
icerisinde nasil degistigi, toplumda yasanan degisimler paralelinde kadinin roliiniin,
toplumdaki konumunun ve kadina yiiklenen kaliplarin sosyolojik kurgusu agisindan bu tiir

programlar 6nem arz etmektedir.

9- Aragtirma konusu ¢ergevesinde katilimcilara “Kadin odakli” bir programinizdan
sonra her hangi bir haberiniz, kamuoyu ve siyasi a¢idan pozitif bir yaptirima neden oldu mu

va da olumlu geri doniisler aldiniz mi? Kisacasi giindemi etkiledi mi? sorusu sorulmustur.

Negatif anlamda, erkekler rahatlikla pot kirabiliyor ama kadin agzindan bir
sey kacirdiginda hemen giindem olabiliyor. Bu editoryal tahayyiilde ¢ok
hastalikli bir durum var. Ya kadina ¢ok sert bir ceket giydiriyoruz. Basarili,
akilli, her sdyledigi dogru olmak zorunda olan falan ya da tam tersi
darmadagin, mahallenin delisi muhabbeti gibi. (...) Ana akimda magazin,
kavga, biraz ¢acaronluk bunlar is yapiyor. Ama haber kanallarinda izleyici
terbiyeli, dekoltesi olmayan, muhafazakar demeyelim ama diizgiin giyinmis,
is profesyoneli kadinlar gérmek istiyor. Boyle bir kategorik ayrimda gergek
ve seni boyle 6zelliklerde gormez ise izlemiyor. (...) En sasirdigimiz olayda
bizim Woman TV’de yaptigimiz yayinlardan biriydi, burasi agirlikla
kadinlar i¢in olusturulmus bir kanal ve kadin magduriyetlerini
konustugumuz bir kanal. Ama bizim pek ¢ok avukatla yaptigimiz nafaka
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tartismasi vardi, kadinlar ve erkekler iki tarafta temsil ediliyordu. Benim en
cok ilgimi ¢eken gergekten o kadar ¢ok sayida erkekten geri doniis aldik ki,
kiigiiclik kanali bile nafaka konusunda konusmak i¢in o kadar ¢ok sayida
erkek aradi ki hayretler igerisinde kaldim. Bir ara kanal ekonomik bir
sikintiya girdi, galiba kapatacagiz falan dedik. Biitiin erkek nafaka
magdurlart ayaga kalktilar. Ve dediler ki; nasil destek verebiliriz? (...)
Erkek diismanligr ile kadin odakli habercilik yapilmaz. Biiytik bir yiik var
erkeklerin iizerinde, bunu anlayip yonetmemiz gerekiyor (Ozyurt, 2020).

Tabi, kesinlikle. “Las Tesis”, Istanbul’da kadinlar bunu sdyleyip, polis
miidahalesiyle hem de kadin polisler tarafindan miidahale ile
karsilastiklarinda hem kadin derneklerinin yoneticileri ile konustum hem de
Icisleri Bakam Siileyman Soylu ile konustum. Hepsinin demecleri vard.
Ama bu haberimden sonra soyle aslinda, Las Tesis bir kere hangi iilkede
hangi kosulda yazildi? (...)Yani sonucta her ne olursa olsun dogru
bildigimizi sdylememiz lazim (Firat, 2020).

Genel yaymn yonetmeni oldugum donemde, her 8 Mart Diinya Kadinlar
Giiniinde izmir ve Ege Bolgesi’nin siyasetci, akademisyen, STK baskani ve
meslek orgiitlerine bagkan olan biitiin kadinlarini toplar, birlikte fotograf
cekilir ve ertesi giin gazetemin 1. sayfasinda sadece kadin haberleri
yapardim. Ki, bir tek kadini bile bu rol-model kadinlardan etkilenerek “ben
de yapabilirim” dedirtsek bize yeter diye diisinerek bunu yaptim ve hep
olumlu geri doniisler aldim (Bursali, 2020).

Yani pek oldu diyemem. Bizim program bile tuhaf bir olay olursa giindeme
geliyor. Bunun disinda program seyrediliyor mu? Seyrediliyor. Reyting
aliyor ama giindem olmas1 ancak sira dis1 veya anormal bir sey oldugunda
s6z konusu oluyor. (...) Mesela ben on yili askin siiredir bu programi
yapryorum. Sanirtm 700 program yaptiysak 50’sine falan kadin konuk
gelmistir. Benim programinin konsepti de farkli oldugu i¢in tabi haberciler
daha sansli kadin konuklar1 agirlama konusunda (Cift, 2020).

Soru baglaminda en carpici 6rnek Woman Tv 6rnegidir. Kadin temal1 bir kanalda

kadinlarin haklarinin ve magduriyetlerinin konusuldugu bir program, erkeklerin gosterdigi ilgi
sonucu giindem olmustur. Ahu Ozyurt, toplumun yarisini dislayarak, erkek diismanhig ile
kadin odakli habercilik yapilamayacagini ifade etmistir. Bu bakis acis1 dogrultusunda kiiltiirel

feminizmden bahsetmek miimkiindiir. Kiiltiirel feminizm, kiiltiirel degerlerin maskiilen

105



kimligine ek olarak feminen kimligini de insa ederek daha genis bir kiiltiirel doniisimii

amaclar.

10- Kadinlarin medya sektoriindeki varligi, kadin bakis perspektifinin medyada
gorliniir hale gelmesi ve toplumsal cinsiyet esitligine erisebilmek acisindan 6nem tegkil
ekmektedir. Bu baglamda katilimcilara “Ddhil oldugunuz (...) Programinda beraber

calistiginiz ekip arkadaslarinizdan ne kadari kadin?” sorusu yoneltilmistir.

Biz ¢ok biiyiik bir ekip degiliz ama sunu sdyleyeyim: glindem Otesi
programin1  biz iki kadin yapiyoruz Ebru Yiicel ve ben. Ayrica
programimizin yapimcisi da kadin. Onun disinda benim asistanim kadin.
(...) Ayrica yaptigim canli yayinlarda kadin yonetmenim, kadin resim segici
oldu. Kadin kameramanlar zaten var. Biz de kadin ile ilgili boyle bir sorun
yok diyebilirim. (...) isini iyi yaptig1 i¢in alind1 (Cift, 2020).

Ben bugiin ATV Ankara Temsilcisiyim ve mahiyetimde 16 kisi ¢alistyor,
bunun 8’1 kadin. Yani, ylizde 50 ortalamasini tutturmusuz (Bursali, 2020).

Hirriyet Gazetesi biirosunda %350°’nin  iizerinde kadin ¢alisan var,
muhabirler a¢isindan. Haber miidiiriimiiz kadin, istihbarat sefimiz erkek,
miidiirler ylizde 50-50 yine. Dolayisiyla Ankara kismi i¢in kadin agirlikli
diyebilirim (Firat, 2020).

Benim bir tane editériim var o da geng bir kiz. Reji ekibimizde iki tane
erkek var kalan hepsi kadin, muhabirlerimizin ¢ogu kadin. Woman TV’de
yonetim ve editorlerin %80’1 kadin. Teknik ekipte de iki tane erkek var,
digerleri kadin. Ama burada kanalda editorler hep erkek, orada bir sikint1
var hala. Genelde de haber kanallarinda bdyledir aslinda. Sahaya siirtilen,
haberi yaptirilan, kosturanlar kadin. Ama kelimelere karar verenler, editorler
erkek. Biz CNN Tiirk’te bunun ¢ok kavgasim ederdik. Iyi bir kadin editor
ekibi vardi, haber sefimiz de kadindi. Bu bdyle yazilmaz, bu ifadeyi
kullanamazsiniz derdik. Kadin dayanismasiyla degistirirdik bazi seyleri
(Ozyurt, 2020).

Alinan yanitlar gostermistir ki, sektorde calisan sayis1 olarak %50’yi kadin ¢alisanlar
olustursa da karar mercilerinde (genel yayin yonetmeni, editor vb.) erkek egemen yap1 soz

konusudur.
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11- Kadin odakli habercilik, ana akim medyada kadin temsiliyet bigimleri ve
kadinligin insa edilme formlarna karsi gelistirilmis olan bir hak haberciligi tiiriidiir.
Giiniimiizde haber, erkek egemen diizen ve zihniyet yapilarinin referansiyla olusturulmasi
sebebiyle eril ve cinsiyet¢i bir dogaya sahiptir. Bu dogrultuda katilimcilara “Oniimiizdeki 5
yili goz oniine aldigimizda Tiirkiye 'de “kadin odakli habercilik” agisindan medyanin gelisimi

ve gelecegini nasil on goriiyorsunuz?” sorusu sorulmustur.

Diinya gelisiyor, Tiirkiye de hem gelisiyor hem degisiyor. Bu degisim de
pozitif oluyor. O yiizden diinya genelinde ve Tiirkiye’de kadin konulu ve
odakli haberciliginde bu anlamda pozitif gelisece§ine inaniyorum. (...)
Burada 6nemli olan sadece karar verici noktalardaki kadin temsilinin yeteri
kadar olmadigini diisiiniiyorum ben. Onun 6tesinde medyada kadin ¢alisan
hatta erkeklerden daha fazla oldugu yoniinde. Karar mercilerinde eksiklik
var. (...)Benim de bir kadin yonetici olarak kadin genel yaymn
yonetmenligim zamanimda tabi daha da fazlaydi yetkilerim bu anlamda
farkindaliga da fazla dikkat ediyordum. Bulundugum su anki konumda da
buna dikkat ediyorum. Bu anlamda hepimize gorev diisiiyor (Bursali,
2020).

Bu tamamiyla bizim medyanin gelisimi, toplumun gelisimiyle oluyor.
Ciinkii haber igeriklerini, ileri de ne ¢ikarsa o belirleyecek. Yani ileride bir
kadin ¢ikar ve ¢ok basarili olur, kasip kavurur ortaligi. Her yerde o kadim
goriirsiiniiz. Hele de seyircinin ilgisi olursa bu kadimi medyada siirekli
kullanirlar, arz talep meselesi (Cift, 2020).

Ben ilging bir sekilde ¢ok iyimserim. Ciinkii biitiin diinyada oldugunu gibi
Tiirkiye’de de kadimin uzmanhg ve kadin bakist giderek daha ¢ok deger
kazaniyor. Bu, milli savunma gibi konularda bile daha 6nem kazantyor.
Bilim alaninda kadinin bilgisine daha fazla bagvuruluyor. Referans noktasi
olarak daha fazla kadini gérmeye baslayacagiz, hem ekranda hem arkasinda.
Diinyada biiyiik bir hareket aslinda medyada kadinin giiglenmesi, birbirine
destek olmas1 (Ozyurt, 2020).

Umarim kadinlar medyada sadece giizellikleri nedeniyle yer almazlar, tabi
ki medya Ozellikle televizyon gorsele hitap ediyor. Ama bu haberin,
zekanin, diisiincenin Oniine gorselin gegmesi demek degildir. (...) Ben
televizyona illa gilizel bir muhabir c¢ikarmak zorunda degilim, ben
televizyona iyi konusan, kafasi ¢alisan, backgraound bilgisi olan, o konuyu
bilen, diizgiin giyinmis insanlar ¢ikarmak zorundayim (Firat, 2020).
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Katilimcilar genel olarak oniimiizdeki stirecte diinyada ve Tiirkiye’de kadin odakli
habercilik acisindan iyimser olduklarini, pozitif yonde gelisim olacagina inandiklarini ifade
etmiglerdir. Dolayisiyla gelecek siirecte kadinin bakis agisina, bilgisine, referansina daha fazla
bagvurulacag belirtmisler, kadinlarin giizelliklerinin ve dis goriiniislerinin icra ettikleri isin

Oniine gegmemesini temenni etmislerdir.

12- Alternatif medyanin, ana akim medyada gérmeye alisik olmadigimiz iislupta
toplumsal hayat1 sorgulayici diisiince ve goriintiilere yer verdigi, sessiz kalanlarin sesi olmaya
calistig1 diger bir deyisle ‘yok’ sayilanlarin var oldugunu kanitlama c¢abasi igerisinde oldugu
disiiniilmektedir. Bu baglamda katilimcilara “Alternatif medya kanallarimin kadin odakli
habercilige daha yeni ve ézgiir bakis agist getirdigini diistiniiyor musunuz? (Sorunlara

egilme)” sorusu yoneltilmistir.

Kesinlikle diistiniiyorum. Kesinlikle olmali ve bu her alanda da olmali. Ciinkii
bizlerin iste reyting yarigi, siyasi giindem, diinya giindemi sebebiyle
yapamadiklarimiz, bizlerin yapmak isteyip de yapamadiklarimiz, bizlerin
yersizligi, bizlerin bazen kadini bu sekilde gormemiz yani sadece iste glizel
kadin spiker olmal1 ya da kadin programindan ne anladigimiz ve yine reyting
ugruna kadin programlari i¢ler acist vaziyette. Dolayisiyla bu ise eger reyting
savagl, alternatifi de alternatif medyadaysa ve ben kaliteli bir seyler izlemek
istiyorsam alternatif medyaya yonelirim. Kesinlikle tesvik edilmeli, sadece
kadin konusunda degil. Her konuda zaten bence su an ¢ok iyi noktadalar,
daha da iyi noktaya gideceklerine eminim (Firat, 2020).

Dogru, ¢cok dogru. Mesela internet haberciliginde ¢ok yiliz aki igler var.
Youtube’da, sosyal medyada, Twitter’da kadin konusunda tamamen boyle
antenler agik. En ufak bir hak ihlaline, kotii muameleye en ufak bir tolerans
yok. (...) Ve kadinda daha c¢ok yer agiyor sosyal ve alternatif medya, hakkini
verelim. Siyaset olsun, sanat tarihi olsun her konuda yavas yavas bu mecraya
kayiyor. Ve ¢ok akilli kadimlar var bu mecrada (Ozyurt, 2020).

Hande Firat ve Ahu Ozyurt alternatif medyanin egemen medyaya kiyasla, sadece
kadin odakli konularda degil tarih, sanat, siyaset gibi konularda da ¢ok daha yenilik¢i ve
Ozgiir bakis acgisina sahip oldugunu sdylemislerdir. Alternatif medyanin ana akim medya

kadar ticari ama¢ tasimadigi dolayisiyla reyting kaygisi olmamasi sebebiyle daha bagimsiz ve

kaliteli iirlinler ortaya koyabildigini ve giderek gelismekte oldugunu ifade etmislerdir.
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Pelin Cift ve Sebnem Bursali ise bu diisiinceye katilmadiklarini, daha 6zgiir ve
yenilik¢i bulmadiklarint belirtmislerdir. Bunun adi tam olarak reyting olmasa da alternatif
medyanin da tiklanma, izlenme sayis1 gibi kaygilar tasidigin1 dolayisiyla temelde geleneksel
medyadan pek farkli olmadiklarini ifade etmislerdir. Kadin konusunda ise hangi mecra da
olursa olsun sonucta kiiltiirel kodlar ile hareket edildigini, alternatif medyada da durumun

fazla degismedigini diisiindiiklerini sdylemislerdir.

Geleneksel medyadan hicbir farkinin oldugunu diistinmiiyorum. Yani soyle:
daha 6zgiir diyebilmek icin yine yukardan birinin size ¢ergeve ¢izmesi, dikte
etmesi gerekiyor. Sonugta herkes yapig1 isin satmasini istiyor, yazdigi yazinin
okunmasini istiyor, yaptig1 yaymin izlenmesini istiyor. Yani bu odagi
belirleyen bu taraf degil, alici. O sebeple bu alternatif medya kanallar1 da
izlenmenin derdinde ise ayni saiklerle hareket edecektir. (...) Coziim odakl
habercilik ise tamam ama ben agik¢asi kadin odakli haberciligin varligina pek
inanmiyorum. (...)Ama s0yle bir durum da var. Bizim toplumumuzda kadin1
daha az ciddiye almak gibi bir sorunumuz da var. Elinin hamuruyla erkegin
isine nasil kangirsin gibi biiylik bir problemimiz de var. Bu bizim
toplumumuzun bir gercegi. Programcilarin yarattigi bir durum degil. Bizim
kiltiiriimliziin bir parcast bu durum DNA’larimiz da var. Sadece medya
yOneticilerinin veya program yapimcilarinin olayr degil bu durum kisaca
(Cift, 2020).

Hayir, benim bdyle bir fikrim yok agikcasi. Yani daha 6zgiir daha 6zgiin
olduklarini da diisiinmiiyorum (Bursali, 2020).

13- Ana akim medyada tartisma programlarinda, konularin ve katilimcilarin
sOylemlerini belli bir c¢erceve igerisinde ifade ettikleri, calistiklar1 kurum ve kuruluslarin
dogrudan baskisi olmasa da belirlenen sinirlari agmadiklart buna karsin alternatif medyanin
daha elestirel ve Ozglin bir bakis agisina sahip oldugu kanisi hakimdir. Bu dogrultuda
katthmcilara “Alternatif Medya’da kadin merkezli haber ve tartisma programlarinda dil

kullanimi ve temsili egemen medyadan farklilik gosteriyor mu? ” sorusu yoneltilmistir.

Tabi. Ciinkii alternatif medyada illa bir reyting kayginiz yok, illa ben daha
onde olayim, ben flash olayim, ben her yere haber olayim kayginiz yok. Bir
takim korkulariniz yok. Dolayisiyla kaygi, korku ve benzeri endise olmadigi
noktada daha dogru isler yapabilirsiniz. Alternatif medyada en ¢ok One
c¢ikan da bu. Yani keske bu durum hepimiz i¢in gegerli olsa (Firat, 2020).
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Evet, gosteriyor. Eskiden mesela hala nostalji ile anilan dort tane kadinin
yaptig1 program vardi. Dort kadinin bir araya gelmesi o zaman 15 sene 6nce
cok enteresan ve glindem konustuklari bir programdi, araya da erkek
konuklar davet ediliyordu. Hala zaman zaman siz bunu Woman TV’de niye
yapmiyorsunuz diye teklifler geliyor. Bir, bugiin Tiirkiye aym Tiirkiye degil
iki, ben bu kadar eklektik ve karmasik bir kadin grubunun bir arada iyi bir
sey tartisip tartisamayacagi konusunda ¢ok emin degilim. (...) Medya
patronlari, bu tutmaz, bunlar ikinci ayda birbirilerine diiserler diyor. Bence
denenmesi gerekir ve bu saatten sonra anca alternatif medya platformlarinda
olur veya reyting kaygis1 hi¢ olmayacak bir kanalda (Ozyurt, 2020).

Hande Firat ve Ahu Ozyurt dil ve sdylem bakiminda da alternatif medyanin ana akim
medyadan farkliliklar gosterdigini ifade etmislerdir. Kadin odakli daha 0zgiin ve alisila
gelmisin disindaki programlarin da giiniimiizde ancak alternatif medyada yer bulabilecegini

belirtmislerdir.

Yo, bence gostermiyor. Aslina baktiginizda geleneksel medya alternatif
medya ayni isimler dolasip ¢ikiyor aslinda. Konuklar olsun, sunucular
olsun. Kim nerde is bulursa orda galisiyor. Yani normal akim medyada,
alternatif medyada, gazetelerde veya sosyal medyada kadinla ilgili
sOylenebilecek pozitif bir dil kimse tarafindan engellenmez. (...)Kadinin her
zaman bulundugu cevreye bir faydasi var, pozitif yonde. Bizim aslinda
insan kaynagi sikintimiz var. Kadin olsun erkek olsun hep ayni isimleri
goriiyoruz tartisma programlarinda (Cift, 2020).

Yine hayir diyorum. (...) Ben bir kadin gazeteci olarak, benim gibi
diisinmeyen diger alternatif medya olarak adlandirdiginiz taraftan
elestirilerin en agirin1 hep kadin meslektaglarimdan aliyorum. Bunu da
burada belirtmek isterim (Bursali, 2020).

Pelin Cift ve Sebnem Bursali ise farklilik gdstermedigini, geleneksel medyada da
alternatif medyada da genelde ayni isimlerin, sunucu ve katilimcilarin ¢ikmasi sebebiyle ¢ok
da farkli olmadigini ifade etmislerdir. Pelin Cift, kadina ve kadina dair konularda pozitif bir
dilin hangi mecra olursa olsun zaten engellenmeyecegini vurgulamistir. Sebnem Bursali ise
bir kadin gazeteci olarak elestirilerin en agirini alternatif medyada ki kadin meslektaslarindan

aldiginm1 sdylemistir.
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Katilimcilar ile uzun zaman dilimlerinde yiiz yiize gerceklestirilen derinlemesine
goriismeler sonucunda ortak goriis bildirdikleri bircok konular olmakla beraber farkl: fikirler
sunduklart mevzular neticesinde de c¢alisma degisik yonlerden de ele alma imkani

saglanmstir.

Elde edilen bulgular sonucunda, giindeme dair veya giindemi belirleyen konularda
kadinlarin yeteri kadar temsil edilemedigi konusunda tiim katilimcilar hem fikirdir.
Kadinlarin maruz kaldig: siddet, taciz, cinayet vb. haberlere toplumsal duyarlilik acisindan
yer verilmesinin énemli oldugunu belirten katilimcilar olmasina karsin, kadinlarin en ¢ok bir
skandala kanistiginda, siddet ve saldiriya ugradiginda ancak giindem olabildigini, kisisel
basarilar1 ile haber olabilen kadin sayisinin olduk¢a az oldugu konusunda ortak goriis
sunmuglardir. Ayrica dort katilimcidan alinan yanitlar dogrultusunda medya sektoriinde
calisan kadinlarin yonetim diizeyinde karar alma ve igerigi yonlendirme agisindan yeterli
temsil edilemedigi tespit edilmistir. Sektorde calisan sayist olarak %50’y1 kadinlar olustursa
da medyada gorev yapan kadinlarin ¢ogunlukla muhabir, saha elemanlar1 gibi alt kadrolarda
gorev aldiklari, son yillarda medyada program yapimcisi, il temsilcileri kadin sayisinda artis

olmasina ragmen, halen oranlarin erkekler ile esit diizeye ulagsamadigi ortaya konulmustur.

Sonuca ulasmak acisindan tez konusu baglaminda yoneltilen sorular neticesinde
katilimcilardan edinilen bulgular da gostermistir ki, kadinlar tartisma programlarinda esit ve
yeteri kadar temsil edilmemektedir. Bu durumun temel sebebi olarak ise kadin uzman
sayilarinin yeterli olmadigi ortak goriisiidiir. Biitlin bu bulgular neticesinde, glindemi
belirleyen ekonomi, siyaset, savas, deprem vb. lizerine goriis bildirilecek, diisiiniilecek ve
tartisilacak her ne kadar onemli konular var ise, cogunlukla eril kesim tarafindan ele
alinmakta, kadin uzmanlara ve katilimcilara iizerinde tartisilan 6nemli konular ve alanlar

sinirlt tutuldugu sonucuna vartlmastir.
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5. SONUC

Gliniimiiz ¢aginda medyay1r akademik bir iligki ve bilimsel metotlarla ¢alismak
onemli ve gereklidir. Zira medyanin bireyleri ve toplumlar etkileme, manipiile etme ve
yeniden bigimlendirme potansiyeline sahip oldugu giiniimiizde {izerinde uzlasilan bir
konudur. Yiiz yiize iletisim imkanlarinin bundan sonra sinirli tutuldugu globallesen diinyada,
iilkelerin politik, ekonomik alanlarindan insanlarin kisisel ugrasilarina kadar ¢ok genis bir
yelpazede bilgi, haber, enformasyon paylasimlar1 gibi etkilesimler kitle iletisim araglar
sayesinde ger¢eklesmektedir. Bu dogrultuda kitle iletisim araglarinin ve 6zellikle de en yaygin
olan televizyonun, kadin ve erkek tiim bireylerin sosyal yasamlarinda énemli bir yere sahip
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Televizyon, kisilerin diisiince ve davraniglarini etkilemesi
yoniinden de olduk¢a Onemlidir. Fakat televizyon araciligi ile bizlere iletilenler gergek
olgularin birebir yansimasi degil, bir ¢gesit ayrisma isleminin neticesinde sunulan gergeklerdir.
Bu ayrigma islemi belirli ve bilingli bir ideolojiyi de icerisinde tasirken, toplumsal cinsiyet ile

ilgili varsayimlar tiretmektedir.

Kadinlik ve erkeklik toplumsal yasam igerisinde ayri ayri bi¢cimlendirilen kiiltiirel
kimlikler olmustur. Kadinin yetki ve kapasitesi eril diizene endeksli ve siirekliligini
saglayacak sekilde tanimlanarak, egemen giiciin nerede toplandigini agiklamaktadir. Bu siire¢
icerisinde televizyon bilgiyi, haberi kisacas1 enformasyonu dolasima sokmasi yoniinden énem
arz etmektedir. Kitle iletisim araglar1 diinyada olup biten olaylari oldugu sekliyle ileten degil,
tekrardan bigimlendiren ve iireten araglardir. Bu tekrardan bi¢imlendirme ve iiretme belli
toplumsal yapilanmalar ve kurumsal ideolojiler ile de ilintilidir. Kitle iletisim araglarinin
trtinleri belirli modeller ve ilkeler igerisinde olusturulur. Bu sebeple de hangi haberin
verilecegi, hangi konu igeriklerinin 6ne ¢ikarilacagi, icinde yasanilan toplumsal diizenin ve
kurallarin bir sonucudur. Kadinin ve erkegin temsilindeki esitsizlik ise mesaj1 iireten kisi ve
kurumlardan ziyade cinsiyet ile ilgili toplumsal kaliplara dayanmaktadir. Bir bagka ifadeyle;
toplumsal cinsiyet kiiltiirel kodlarla olusturulan, igerisinde yasadigimiz topluma ve zaman
dilimine gore sekillenen bir olgudur. Toplumsal cinsiyeti ve toplumsal cinsiyet ideolojisini
eril diizenin c¢ikarlar1 dogrultusunda treten ataerkil sistemin bilincine varilmasi Onemi
yoniinden, televizyon programlarinda kadinin nasil temsil edildigi 6nem kazanmaktadir.

Kadmin temsil sorununun televizyonla birlikte bu kadar ¢ok ele alinmasi sebebi ataerkil
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yapinin, yazili yazisiz normlara gore yetistirilen kadin ve erkeklerin, kendileri ig¢in

ongoriilmiis rol ve statiilerin en fazla televizyon araciliiyla iletilmesidir.

Bu baglamda ¢alismada kitle iletisim araglari igerisinde en etkili olan televizyonda ve
prime time olarak tabir edilen toplum tarafindan en ¢ok ragbet gosterilen aksam saatlerinde
kadinin temsil sorunu ele alinmistir. Aragtirma; tarihsel siire¢ icerisinde kadinin erkek egemen
bir yapida konumlandirilmis olmasi, kitle iletisim araclarinda 6zellikle televizyonda kadinin
genellikle tiiketim unsuru olarak kullanilmasi, kadinlarin daha ¢ok bir skandala karistiginda,
siddet ve saldiriya ugradiginda giindem olabilmesi, kisisel basarilariyla haber olabilen kadin
sayisinin hayli az olmasi, kadinlarin tartisma programlarinda temsil edilmemesinin baslica
sebeplerinden birisi onlara kaynak, uzman ve bilirkisi olarak danisilmamasi, kadinlari cinsel
ve fiziksel Ozellikleri bakimindan nesnelestiren medyanin onlar1 disiinceleri, ideolojileri,
basar1 hikayeleri ve duygulari olan 6znel varliklar olarak gosterme agisindan basarisiz olmasi

varsayimlarindan yola ¢ikarak bes boliimden olusmaktadir.

[k béliimde tez ¢alismasinin konusu cercevesinde kadin ve medya iliskisi sorunsali
problem baslig1 altinda ele alinmis, kadinin temsil sorunu baglaminda aragtirmanin 6nemi ve
amaci ortaya konulmus, hipotezleri ve sinirliklari olusturulmustur. Arastirmaya yon veren ve
uygulamadan elde edilen bulgularin yorumlanmasinda yararlanilan teorik ¢ergeve ise ikinci ve
ficiincii boliimde yer almaktadir. ikinci boliimde kitle iletisim araglari, farkli goriisleri temsil
eden akademisyenler tarafindan tretilen ve gelistirilen kitle iletisim modelleri ile bu
yaklagimlarin sosyo-psikolojik etkileri tartigilmistir. Ayrica giindelik hayatin vazgegilmez bir
parcast haline gelen televizyonun diinyadaki ve Tiirkiye’deki tarihsel seriiveni, c¢esitli
arastirmacilarin ortaya koydugu televizyon teorileri ve olusturdugu islevler ile program tiirleri

ele alinmustir.

Calismanin kadin 6zne {izerinden yiiriitiilmesi sebebiyle li¢iincii béliimde toplumsal
cinsiyet baglaminda kadinin medyada temsili ve etik sorunlart ile feminist medya
calismalarinin bu sorunlarin glindeme getirilmesinde ve doniistiiriilmesinde olan etkisi
tartistlmigtir. Oncelikle ideoloji kavramima aciklik getirildikten sonra toplumsal cinsiyet
kavrami ve akademik alanda toplumsal cinsiyetin bir sorun olarak glindeme taginmasi ele

aliarak bu konuya iliskin yapilan akademik calismalardan bahsedilmistir. Sonrasinda farkl
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feminist yaklagimlar baglaminda medya ve liberalizm, Marksizm, psikanaliz, varolusguluk,
radikalizm gibi diislince akimlarinin etkisinde kalarak iirettikleri teorilerle kadin temsillerine
alternatif ¢oziim arama bi¢imleri irdelenmistir. Bu ¢ergevede medyada, televizyonda prime
time tartisma programlarinda kadinin temsil sorunu baglaminda kadinlarin toplumsal rolleri

ve toplum igerisindeki yerleri tartisilmistir.

Dordiincii boliim ise arastirmanin metodolojisi, evren ve Orneklemi, bulgulart ve
bulgularin degerlendirilmesine ayrilmistir. Bu ¢alismada arastirma metodu olarak, “bir
konuyla ilgili en gergekei bilgiler o isi icra edenlerden alinabilmektedir” diisiincesi
dogrultusunda (alfabetik sirayla) Ahu Ozyurt, Hande Firat, Pelin Cift ve Sebnem Bursali ile
yiiz yiize miilakat seklinde derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir. Oncelikle etik
acidan katilimcilarin meraklarini gidermek, objektif ve rahat konusmalarini saglamak
amaciyla sorduklar1 tez caligmasi kapsamindaki sorularina samimiyetle cevap verilmistir.
Tim miilakatlar yiiz ylize gerceklestirilmis, goriismeciler ile karsilikli ve eszamanl iletigim
kurulmustur.  Ayrica, gorismelerde  kisisellestirmelerden,  yonlendirmelerden  ve
miidahalelerden uzak durulmustur. Dort katilimcinin yiiz yiize miilakat metinlerinin tamamina
‘Ekler’ boliimde yer verilmistir. Gorlismecilerin baslica dnemsedikleri, lizerinde durduklari
ortak konular olmakla beraber yoneltilen sorularda ilgili katilimcilar arasinda benzeri ve farkli
goriisler oldugu da saptanmistir. Bu bilgiler dogrultusunda, bu bdliimden elde edilen bulgular

Ozetle soyledir:

Medya sektoriinde caligsanlar, toplumsal cinsiyet degerler sisteminin olugmasi ve
devaminda oynadiklar1 rol acisindan Onemlidirler. Arastirmada orneklemi olusturan dort
katilimcidan alinan yanitlar gostermistir ki, medyada calisan kadinlar yonetim diizeyinde
karar alma ve igerigi yonlendirme agisindan yeterli temsil edilememektedirler. Sektorde
calisan sayis1 olarak %350’yi kadinlar olustursa da medyada gorev yapan kadinlarin
cogunlukla muhabir, saha elemanlar1 gibi alt kadrolarda gorev aldiklar1 goriilmektedir. Son
yillarda medyada program yapimcisi, il temsilcileri kadin sayilarinda artis gézlenmesine
ragmen, heniiz oranlar erkekler ile esit diizeye gelememistir. Bu dogrultuda kadinlarin
medyada smirli konumlarda yer almasi sebebiyle toplumsal gii¢ alanlarindan biri olan
medyada, toplumsal cinsiyet ayrimciliginin erkeklerin lehine oldugunu dolayisiyla medyanin

kadin temsiline ve kadinin sorunlarmin dile getirilmesine gosterecegi alakanin da sinirh
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oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ote yandan ¢alisma hayatinin ve medya sektdriiniin ¢alisma
kosullarinin zorlu olmasi, hdkim olan eril diizen geregi erkeklerin sosyal yasantida bazi
seyleri ¢cok daha kolay elde edebilmeleri ancak kadinlar i¢in gegmisten beri boyle olmadigi
dolayisiyla da kendilerini ispatlama hirst iginde olduklar1 da katilimcilar tarafindan

belirtilmistir.

Giindem belirleme, medyada neyin tartisilacagini belirleyen, toplumun ve siyasi
figtirlerin ilgisini ¢ekecek konulari segme konusundaki giiciinii gosteren dnemli bir bilimsel
arastirma modelidir. Calismanin ikinci bdliimde glindem belirleme modeli ve bireyi,
toplumsal yapiy1 ve toplumun tamamini nasil etkiledigini inceleyen “etki arastirma modelleri”
olan kitle iletisim yaklasimlar detayli olarak ele alinmistir. Bu baglamda akademisyenler
tarafindan Uretilen ve gelistirilen yaklasimlar gostermisti ki siyasi giindemin merkezinde yer
alan medya, genelde ataerkil sdylemlerin hegemonyasi altinda bulunmaktadir. Bu durum da
kadinlarin yetersiz ve yanlis temsili sorunsalina neden olabilmektedir. Katilimcilardan
edinilen bulgular da bu kaniy1 destekler niteliktedir. Alinan yanitlar gostermistir ki, giindeme
dair veya giindemi belirleyen konularda kadinlarin yeteri kadar temsil edilemedigi konusunda
katilimcilar hem fikirdir. Kadinlar daha ¢ok bir skandala karistiginda, siddet ve saldiriya
maruz kaldiginda giindem olabilmektedir. Kisisel basarilar1 ile haber olabilen kadin sayisi
hayli disiiktiir. Haberlesen kadin basari Oykiileri de ataerkil sistemin onlari hapsettigi

konumlara sigmayan kadinlar oldugu ifade edilmistir.

Tartisma programlari, televizyon kanallarinda prime time olarak adlandirilan
seyircilerin yogun olarak izledigi ‘kiymetli’ zaman dilimlerinde yaymlanmasi agisindan
kamuoyunu yonlendirme, etkileme ve kamuoyunun giindemini belirleme islevine sahiptir.
Tartisma programlarinda konu ve olaylarin uzmanlari olarak goriilen yorumcularin genellikle
erkek katilimcilardan olugmasi, ataerkil sistemin toplumsal cinsiyet rollerini ortaya koyar.
Katilimcilar ve temsil gergevesinde detayli veriler tezde “3.2.3.2.Televizyonda Prime Time
Tartisma Programlarinda Kadimin Temsili” bash@ altinda ayrintili olarak verilmistir.
Katilimcilardan edinilen bulgular da gostermistir ki, kadinlar tartisma programlarinda esit ve
yeteri kadar temsil edilmemektedir. Bu durumun temel sebebi olarak ise kadin uzman
sayilarinin yeterli olmadig1 goriisidiir. Kadin uzman var ise de agiz kavgas: halini alan

programlarda bulunmak istememeleri, erkekler gibi her konuda, alanlarinin diginda konugmak
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istememeleri ve ayip saymalari diger nedenleridir. Bu dogrultuda, giindelik hayatta
ekonomiden, siyasetten, savas, deprem gibi giindelik olaylara kadar her konuda iizerine goriis
bildirilecek, muhakeme edilecek ve tartisilacak her ne kadar “6nemli” konu var ise, eril
kesim tarafindan ele alinmakta, kadin uzmanlara ve katilimcilara tizerinde tartisilan “6nemli”
konular ve alanlar sinirli tutulmaktadir. Tez ¢aligmasinda daha 6nceden ayrintili olarak ele
aldigimiz feminist medya caligmalar1 da (Ozellikle liberal ve kiiltiirel ¢aligsmalar) aslinda
benzeri varsayimlar1 ve sorunsallar1 aktarmaktadir. Bu yaklasimlarin tamami kitle iletisim
araclarmin Ozellikle televizyonun toplumsal cinsiyetin ingasinda iistlendigi role dikkatleri

¢ekmektedir.

Bulgularda bu konu baglaminda en ¢arpici 6rnek Woman Tv 6rnegidir. Kadin temal
bir kanalda kadinlarin haklarinin ve magduriyetlerinin konusuldugu bir program, erkeklerin
gosterdigi ilgi sonucu giindem olmustur. Toplumun yarisim1 diglayarak, erkek diismanlig ile
kadin odakli habercilik yapilamayacag ifade edilmistir. Bu bakis acis1 dogrultusunda kiiltiirel
feminizmden bahsetmek miimkiindiir. Kiiltiirel feminizm, kiiltiirel degerlerin maskiilen
kimligine ek olarak feminen kimliginin varlifin1 da ortaya koyarak daha genis bir kiiltiirel

doniisiimii amaglar.

Ote yandan ana akim medyada tartisma programlarinda, konularin ve katilimcilarin
sOylemlerini belli bir ¢ergeve icerisinde ifade ettikleri, hizmet ettikleri kurum ve kuruluslarin
dogrudan baskisi olmasa da belli sinirlar1 asmadiklar: buna karsin alternatif medyanin daha
elestirel ve 6zgiin bir bakis agisina sahip oldugu kanis1 hakimdir. Alternatif medyanin, ana
akim medyada gormeye alisik olmadigimiz tarzda toplumsal hayati sorgulayici fikir ve
gorilintiilere yer verdigi, sessiz kalanlarin sesi olmaya c¢alistigi diger bir deyisle ‘yok’
sayilanlarin var oldugunu kanitlama cabasi icerisinde oldugu diisiiniilmektedir. Bu diisiinceler
dogrultusunda katilimcilarin da goriisiine bagvurulmustur. Katilimcilarin bir kismi, alternatif
medyanin egemen medyaya kiyasla, sadece kadin odakli konularda degil tarih, sanat, siyaset
gibi konularda da ¢ok daha yenilik¢i ve Ozgiir bakis agisina sahip oldugunu sdylemislerdir.
Alternatif medyanin ana akim medya kadar ticari amag tagimadigi dolayisiyla reyting kaygisi
olmamasi sebebiyle daha bagimsiz ve kaliteli iriinler ortaya koyabildigini ve giderek
gelismekte oldugunu ifade etmislerdir. Ayrica, dil ve sdylem bakiminda da alternatif

medyanin ana akim medyadan farkliliklar gosterdigini ifade etmislerdir. Kadin odakli daha
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Ozgiin ve alisila gelmisin disindaki programlarin da giiniimiizde ancak alternatif medyada yer

bulabilecegini belirtmislerdir.

Katilimeilarimizin bir kismi da diisiinceye katilmadiklarini, daha 6zgiir ve yenilik¢i
bulmadiklarini belirtmiglerdir. Bunun adi tam olarak reyting olmasa da alternatif medyanin da
tiklanma, izlenme sayis1 gibi kaygilar tagidigini dolayisiyla temelde geleneksel medyadan pek
farklt olmadiklarini ifade etmislerdir. Kadin konusunda ise hangi mecra da olursa olsun
sonucta kiiltiirel kodlar ile hareket edildigini, alternatif medyada da durumun fazla
degismedigini diisiindiiklerini sdylemislerdir. Geleneksel medyada da alternatif medyada da
genelde ayni isimlerin, sunucu ve katilimcilarin ¢ikmasi sebebiyle ¢ok da farkli olmadigini

ifade etmislerdir.

Diger yandan katilimcilar, 6niimiizdeki siirecte diinyada ve Tiirkiye’de kadin odakl
habercilik acisindan iyimser olduklarini, pozitif yonde gelisim olacagina inandiklarini ifade
etmislerdir. Dolayisiyla gelecek siirecte kadinin bakis agisina, bilgisine, referansina daha fazla
basvurulacagi belirtmislerdir. Kadin odakli habercilik, ana akim medyada kadinin temsil
edilme ve kadin imgelerinin inga edilme formlarina kars1 gelistirilmis olan bir hak haberciligi
tiriidiir. Giinlimiizde haber, erkek egemen diizen ve zihniyet yapilarinin referansiyla

olusturulmasi sebebiyle eril ve cinsiyet¢i bir dogaya sahiptir.

Sonu¢ olarak bu c¢aligmanin bulgulart degerlendirildiginde, kadinlarin uzmanlik
alanlari, meslekleri ve tirettikleri ile televizyon ekranlarinda goriilmedigini ve giindemde yer
alan herhangi bir siyasi, sosyal, ekonomik konu ve olaylarin masaya yatirildigi tartigma
programlarinda katilimci olarak kadin sayilarinin erkek katilimcilara nazaran hayli diisiik
oldugunu gostermektedir. Bu da kadinlarin “6nemli” konular hakkinda fikir sahibi
olmadiklari, bilgi ve deneyimlerinin yorum yapmaya yeterli olamadigi, erkeklerin daha aktif

kadinlarin ise daha pasif oldugu kanisini toplumda pekistirmektedir.

Toplumsal cinsiyet baglaminda medyada kadinin temsili ve temsil sorununa iliskin
yapilan arastirmalarin oldukca az ve sinirli sayida oldugu goriilmiistiir. Ileriki siireclerde bu
ve benzeri konular ele alacak arastirmacilara 1sik ve yol haritasi ¢izmesi agisindan su konular

lizerinde yogunlagsmalari dnerilebilir:
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* Medyada kadinlarin kurban, zavalli, magdur, cinsel nesne, vb. roller ¢ergevesinde

erkeklere bagimli olarak sunulmasi sorunu,

* Nerdeyse tamamen erkelerin egemen olduklari karar mercileri ve ist diizey
kadrolarda az sayida da olsa gorev alabilen kadinlarin sektérde yasadiklari sorunlar ve

karsilastiklar giicliikler,

+ Alternatif medyanin kadin odakli habercilik ve kadinin temsili sorunlarina

yaklasimi, bu ve benzeri konular iizerine gelistirdigi sdylemlerin analizi,

* Woman Tv vb. kadin odakli yayin faaliyeti gosteren alternatif medya kanallarin

yasadigini sikintilar ve kadinin temsili konusunda gelistirdikleri politikalar.
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EKLER
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EK 1: Derinlemesine Goriisme Sorulari

DERINLEMESINE GORUSME SORULARI

1-) Tiirkiye’de medyadaki kadin temsilini nasil degerlendiriyorsunuz?

2-) Tiirkiye'de kadin cinayetleri, siddet vb. olaylar disinda giindem belirlemede kadin yonelik
haberlere ne siklikla yer veriliyor? Sizce yeteri kadar veriliyor mu?

3-) Medyadaki eril/maskiilen (savas, ¢atisma, askeri silah, ekonomi) konular ile feminen
(cocuk egitimi, yardimseverlik, sefkat, iyilik, digerkamlik) konularin orani nasildir? Nasil
olmalidir? Feminen (kadin odakli) konularin artirilmasi sizce medeniyet seviyesini artirir m1?
4-) Tartisma Programlarinin konusunu belirlerken nasil bir yaklasim izliyorsunuz?
Programlarda temel kaynaklar kadin odakl1 bakis acisina (habercilige) dayaniyor mu?

5-) Tartisma Programlarinin Toplumsal Cinsiyet Esitligine katkida bulundugunu diisiiniiyor
musunuz? Mesela siz programlarinizda esit ve yeteri kadar kadin temsillerine yer veriyor
musunuz?

6-) Aktiialite, tartisma vb. programlarda kimlerin (Ermeni, azinliklar, escinseller, ¢ocuklar
vb.) daha az temsil edildigini diisiiniiyor musunuz?

7-) Kadinlarda cinsiyet¢ilik yani kadin temsili azaldik¢a hirs ve basariin arttigina inaniyor
musunuz? “Kadinlarin medyada var olmak i¢in ya erkeklesmeyi sectigi ya da erkeklesmemek
icin yonetici olmadig1” kanisina katiliyor musunuz?

8-) Ne siklikla “6zel kadin” haberleri iiretip yapiyorsunuz? ideolojik temsilin disinda kadinlar
kendi bagar1 hikayeleri ( NASA’da ¢alisan ilk Tiirk kadin, spor dalinda birincilikler vb.) ile
degil de neden negatif olaylar ( kurban, cinayet, siddet vb.) ile konu oluyorlar?

9-) “Kadin odakli” bir programinizdan sonra her hangi bir haberiniz, kamuoyu ve siyasi
acidan pozitif bir yaptirima neden oldu mu ya da olumlu geri dontisler aldimiz m1? Kisacasi
giindemi etkiledi mi?

10-) Dahil oldugunuz (...) Programinda beraber ¢alistiginiz ekip arkadaslarinizdan ne kadari
kadin?

11-) Oniimiizdeki 5 yili gdz Oniine aldigimizda Tiirkiye’de “kadin odakli habercilik”
acisindan medyanin gelisimi ve gelecegini nasil 6n goriiyorsunuz?

12-) Alternatif medya kanallarinin kadin odakli habercilige daha yeni ve 6zgiir bakis agisi
getirdigini diisiiniiyor musunuz? (Sorunlara egilme)

13-) Alternatif Medya’da kadin merkezli haber ve tartisma programlarinda dil kullanimi ve
temsili egemen medyadan farklilik gosteriyor mu?
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EK 2: Bilgilendirilmis Riza ve Goriisme Formu

BILGILENDIRILMIS RIZA VE GORUSME FORMU

Bu formdaki bilgiler beraber yapacagimiz bu g¢alisma boyunca izleyecegimiz yol
hakkinda bilgi verecektir. Marmara Universitesi biinyesinde gerceklestirilen bu yiiksek lisans
tez ¢aligmasi, arastirmamiz boyunca sizinle yapacagimiz goriismelerden elde edecegimiz bilgi
ve verileri akademik olarak kullanabilmemize olanak verecektir. Bu tez ¢alismasi, Marmara
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii Radyo Televizyon Sinema Yiiksek Lisans Programi
bilinyesinde yiiriitiilmektedir.

Gorligmemizin amaci televizyon programlarinda toplumsal cinsiyet baglaminda
kadinin temsil sorunu ve giindem belirlemedeki etkisi konusunda veri toplamaktir. Bu konuda
sizlerin deneyimleri bu arastirma i¢in oldukca bliylik 6nem arz etmektedir. Bu sayede
Tiirkiye’de hazirlanan prime time zaman diliminde O©nemli platformlarda sunulan
programlarda kadinlarin temsili iizerine genel sorunlar ve ¢oziim yollara 1s1k tutulacaktir.
Bu goriismemizden elde edilecek bulgulart tez ¢alismamda kullanabilmek adina
Universitemiz sizin izninizi almamiz talep etmektedir.

Bu calisma boyunca katilimcilarin kisisel haklarina sadik kalinacaktir. Calismada
adiniz ve soyadiniz gececek ve sorulara verdiginiz yanitlar onayiniz dahilinde kullanilacaktir.
Toplanan tiin veriler, bulgular ve ses kayitlar1 yalnizca sahsima ait kilitli bir yerde muhafaza
edilecektir. Calisma tamamen sonlandirildiginda da bu belgelerin hepsi yok edilecektir.
Bunun yani sira bu datalarin tiimii yine erisimi sadece kendime ait olan korunakli bir e-
dokiimanda saklanacaktir. Kayit altina alinan yiiz yiize goriismelerin tamami da arastirmaci
korumas altindadir.

Goriisme Tarihi:
Aragtirmaci: Katilimci:

Neslihan Coskun

Marmara Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii

Radyo Televizyon Sinema Anabilim Dali
Radyo Televizyon Bilim Dali
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EK 3: Pelin Cift ile Derinlemesine Goriisme

1-) Tiirkiye’de medyadaki kadin temsilini nasil degerlendiriyorsunuz?

Simdi burada kadin temsili denildiginde ne anlamamiz gerektigini diistinliyorum. Eger
istihdamsa s6z konusu olan tabi bizim yaradilis 6zelliklerimizden dolayr dogurgan olmamiz,
kadinin tehlike olasiliklarina daha agik olmasi mesela gecenin bir vakti mesaiden evine
donerken is yerinin sorumluluklart daha biiylik hale geliyor. Yani 6zetle kadinin narin
durumlarim1 igveren acisindan degerlendirdigimizde, ben yirmi kiisur senedir medya
sektoriinde oldugum i¢in isverenlerin kafa yapilarin1 az ¢ok biliyorum. O sebeple istihdam
noktasinda, eger gorsel bir is yapilmiyorsa erkekler daha tercih edilir hale geliyor, bu bir
gercek. Fakat gerek imza gilinlerimde olsun gerek katildigim konferanslarda ben genclere hep
su nu soyliyorum; her zaman gayretinizi gosterin, insanlarla daima iletisim i¢inde olun,
kendinizi sevdirin ve mutlaka isi &grenin. Bizim kadinlar olarak bu durumu bertaraf
edebilmemiz i¢in, kendi yetenek ve becerilerinizi geng yaslarda gosterirseniz sonrasinda sizin
kadin olmanizdan dolay1 diiseceginiz bu dezavantajli durumlan ortadan kaldirabilirsiniz.
Ciinkii isinizdeki beceri ve yeteneginizi kanitladigimizda evlenmis, cocuk yapmis, gecenin bir
vakti eve zor gidecek vs. iyi bir performans gosterdiginizde igverenlerde isin bu kismini

gbérmezden gelebiliyor.

Ekran Oniine gelecek olursak; burada kadinlarin erkekler kadar is sahibi olabildigini
goriiyorum. Mesela haber kanallarinda birgok sunucu kadin, moderatorler kadin, ana
kanallarda haber spikerlerinin bircogu kadin, hafta sonu spikerlerinin bilyiik bir kisminda
kadin gorebiliyorum. Dolayisiyla yani bir sunum anlaminda kadin temsilinin sikintili
oldugunu diisiinmiiyorum. Ozellikle moderasyon denilen is, ¢ok agir bir istir. Kimin ne
konusacagina, ne kadar konusacagina, mevzunun nereye yonlenecegine karar veren kisidir

oradaki kadin. Ve hepsinin de bu konuda basarili oldugunu diisiintiyorum.

2-) Tirkiye'de kadin cinayetleri, siddet vb. olaylar disinda giindem belirlemede kadin yonelik

haberlere ne siklikla yer veriliyor? Sizce yeteri kadar veriliyor mu?

Ben agikgasi yapmis oldugum programlarda, o konunu uzmani kimse ve mevcut bilgisini en
1yl kim aktarabilecekse ona yoneliyorum. Kadin veya erkek goziiyle bakmiyorum. Yasl ve
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geng goziiyle de bakmiyorum. Sarigin - esmer, Misliman — gayrimiislim goziiyle de
bakmiyorum. Yani hakikaten kim neyi ne kadar biliyorsa ve kim giizel anlatabilecek ise onu

¢agirryorum.

Acikgasi bizde kendini ekranda gostermeye meyilli ve alaninda iddiali bir sekilde anlatimda
bulunabilen kadin sayis1i maalesef erkekler kadar ¢cok degil. Bu bir ger¢ek ve en azindan ben
tarih alaninda bunun bdyle oldugunu sdyleyebilirim rahatlikla. Onun diginda tabii ki
Antarktika’ya giden ekibi biliyorsunuz, ekibin baginda Burcu Ozsoy diye bir kadin var. Ekip
basinin bir kadin olmasi, biitliin o isi onun ¢ekip ¢eviriyor olmasi ve iistelikte isinin hakimi
olmasi, bir bilim kadin1 olmasi 6nemli. Mesela ben ekibi ¢cagirirken 6zellikle Burcu Hanim’1in
da gelmesini talep ettim. Yine mesela Kazim Karabekir’in kiz1 var, Timsal Karabekir. Bence
babasinin bayragini devralmis ve ¢ok giizel tagiyor. Dedigim gibi o mevzuyu anlatacak dogru
kisiyse kadin- erkek olmasi 6nemli degil benim i¢in ama bir kadinin hararetli bir sekilde tezini
savunuyor olmasi seyirci agisindan ilging olabilir. Fakat maalesef kadinlar erkekler kadar
akic1 ve vurgulu konusmuyorlar. Ya da benim programinin dahil oldugu konularda da boyle
olmus olabilir. Mesela ben on yil1 agkin siiredir bu programi yapiyorum. Sanirim 700 program
yaptiysak 50’sine falan kadin konuk gelmistir. Benim programinin konsepti de farkli oldugu

icin tabi haberciler daha sansli kadin konuklar1 agirlama konusunda.

Kadin haberleri, kadina siddet konular1 benim alanim degil ama sdyle anlatabilirim: Mesela
kadin kahramanlara, milli miicadele donemi kadin kahramanlara 6nemli bir yer ayirtyoruz.
Ciinkii erkek isi gibi goriinen mevzularda kadinlarin 6n plana ¢ikmasi herkesin ilgisini
cekiyor ve gbgsiinii kabartiyor. Mesela bir papanin kadin olmast da eksantrik bir olay. Bir
donem yanliglikla kadin papa secilmis. Ya da milli miicadeleye erkek kiliginda giden kadinlar
da var veya cephe gerisinde goniillii calisan kadinlar da var. Bu baglamda hep soyledigim bir

sOz var: Aslanin disisi de aslandir erkegi de. Herhalde bu soruya verebilecegim en dogru yanit
bu.

3-) Medyadaki eril/maskiilen (savas, ¢atisma, askeri silah, ekonomi) konular ile feminen
(cocuk egitimi, yardimseverlik, sefkat, iyilik, digerkamlik) konularin oranmi nasildir? Nasil

olmalidir? Feminen (kadin odakli) konularin artirilmasi sizce medeniyet seviyesini artirir m1?
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Oncelikle savas, askeri vb. konularin maskiilen konular olmasindan sunun anlasiimamasi
gerekiyor: Bunlar sadece erkek seyircileri hitap eden konular degil. Bu konular sonug
itibartyla hepimizi ilgilendiriyor. Feminen konular olarak adlandirilan konulara gelecek
olursak, mesela yardim severlik, kalbimize dokunuyorsa, Ornegin savas bdlgesindeki bir
cocugun hali olabilir veya daha yeni bir olay olmustu babasi 6len bir ¢ocugun hali evet bunlar
seyirciyi ¢eken ve hepimizin de kalbine dokunan durumdur. Ama bunlar disinda yardim
severlik haberleri ve programlari bir yere kadar ilgi ¢eker. Sefkat, iyilik olsun tabi herkes
bunlar1 daha ¢ok gérmek istedigini ifade ediyor ama bunlarin konusuldugu kanallar ne yazik
ki o an izleyici tarafindan tercih sebebi olmuyor. Yani savas veya Idlip konusunun tartisildig1
programin karsisina ¢ocuk egitimi konulu bir program koyarsaniz tercih sebebi ne yazik ki o
program olmaz, dizi olur, magazin haberleri olur. Evet, boyle programlar tabi ki olmali,
yayinlar biraz daha dengelenebilir. Ozellikle giindiiz kusaginda bu konulara daha ¢ok yer
verilebilir. Fakat ticari miiesseseler oldugu icin televizyon kanallar1 6zellikle bu konulara
egilelim dediginizde zorunlu RTUK yayini, kamu spotu yayinlar1 gibi bir hal aliyor. Biz de
diinyadan ¢ok farkli degiliz aslina bu durum diinyada da boyle. Yoksa herkes faydali isler

yapmak ister ama ne yazik ki reyting gérmiiyor bu tiir programlar.

4-) Tartisma Programlarinin konusunu belirlerken nasil bir yaklasim izliyorsunuz?

Programlarda temel kaynaklar kadin odakli bakis agisina (habercilige) dayaniyor mu?

En bagta ben bir kadinim. Bir mevzuyu ele aldigim zaman, bir konuya odaklandigim zaman
ister istemez bir kadin goéziiyle bakiyorum. Yani bu su olayr da erkek goziiyle
degerlendirmeye calisayim gibi durumum olmadi. Ama erkekler ile sdyle temel bir farkimiz
olabilir: ister istemez bir konudaki kadin1 ben daha ciddiye alirrm. Onun yasadig1 bir zorlugu
ben daha iyi anlarim. Ve tabi ki bunu 6n plana ¢ikarmaya daha ¢ok gayret ederim. Bir erkek
gece ¢ocuk uyutmuyor konusunu ne kadar bilebilir? Bir evlat yetistirmenin zorlugunu ne
kadar bilebilir? Ben bir kadin olarak bir ¢ocuk yetistirilirken ne kadar emek verildigini ¢ok iyi
bilirim. Bu sebeple bir sehit haberine de daha hassas olabilirim. Bu agidan kadin odakli bakis
acis1 benim kadin olmamdan kaynakliyor elbette. Bir taciz olay1 haberi oldugunda empati
kurabilirim. Kadinlarin dogum izni, dogumda verilmesi gereken haklar veya bosanmis bir
kadinin toplumda diisecegi durum konusunda erkeklerden ¢ok daha fazla bilgi sahibi olup,

empati yapabilirim. Sonugta ben programimin yapisi itibariyle haberci degilim. Sonugcta kadin
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oldugum i¢in kadini ilgilendiren mevzularda daha hassasim ve yasadigim i¢in daha iyi

biliyorum.

5-) Tartisma Programlarinin Toplumsal Cinsiyet Esitligine katkida bulundugunu diigiiniiyor
musunuz? Mesela siz programlarinizda esit ve yeteri kadar kadin temsillerine yer veriyor

musunuz?

Hayir, bulundugunu diistinmiiyorum. Aslinda ¢ok fazla erkek erkek goriintiisii programin
yapimcilarini da rahatsiz eder. Ama emin olun kadin uzmanlar da pek bulamiyorlar. Cikan
kadinlar da tuttugunu koparan kadinlar aslinda. Bir konu da derdi olan kadinlar. Bir de soyle
bir kesim var; konu siyaset olsa gidiyor, savas olsa gidiyor, cayin faydalarini konusacagiz
dese gidiyor. Ve de seyircinin ilgisini ¢ekmek i¢in olmadik yer de sesini yiikseltiyor, kavga

cikartiyor, sinirlenmedigi halde sinirleniyor gibi yapiyor. Bunlar profesyonel konuk modunda.

6-) Aktiialite, tartisma vb. programlarda kimlerin (Ermeni, azinliklar, escinseller, ¢ocuklar

vb.) daha az temsil edildigini diisiinliyor musunuz?

Ciinkii daha az olduklar i¢in daha az temsil ediliyorlar. Mesela ermeni soykirim iddialari,
ermeni tehciri sz konusu degilse sadece ermeni oldugu i¢in neden ¢agirayim? Fakat isinin
ehlidir, Osmanl tarihi konusuyoruzdur, mesela Osmanli’nin yikilma sebepleri konusunda bir
numaradir. Ermeni’dir veya degildir, hi¢c 6nemli degil. Gelsin buyursun konussun. Ama
sadece ermeni veya azinlik oldugu icin birini neden konuk edeyim. Veya lezbiyen ise neden
cagirayim. Konu cinsel yonelim, dogustan midir sonradan mi edinilir gibi bir konu ise ve biz
bunu bir hayat dykiisii ¢ercevesinde ele aliyorsak tabi ki bir es cinsel gelip anlatabilir. Ama

bunlar da az temsil ediliyor diislincesiyle neden konuk alayim kimseyi.

7-) Kadinlarda cinsiyetgilik yani kadin temsili azaldik¢a hirs ve basarinin arttigina inaniyor
musunuz? “Kadinlarin medyada var olmak i¢in ya erkeklesmeyi sectigi ya da erkeklesmemek

icin yonetici olmadig1” kanisina katiliyor musunuz?

Acikcast ben yonetici olmaya goziinii dikmis ama erkeklesecegimde o ylizden olmayayim
diyen bir kadm hi¢ tanimadim. Pek miimkiin gelmiyor. ikincisi de bir insanin yonetici

pozisyonunda olmasi i¢in o insanin dominant olmasi gerekiyor. Eger dominant olmay1 biz
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kadindan uzak bir vasif olarak degerlendiriyorsak zaten Oyle bir yapida iseniz
yiikselebiliyorsunuz. Naif tavirlar sergilerseniz yoneticilik pozisyonunu kaldirmaz. Herkes
begenilmek ister ve feminen kimliginden vazge¢mez diye diisiinliyorum. Sonugta bu
kadinlarin fitratlar1 6ziinde boyle oldugu i¢in dominant olduklari i¢in bu konumlara
gelebildiklerini diigiinliyorum. Naif yapida insanlar, ¢ekismeli ortamlar1 kendileri tercih
etmiyor zaten. Zaten yapiniz boyle oldugu i¢in ilerliyorsunuz, ilerledik¢e de hayat sizi daha

da torpiiliiyor diyelim.

Mesela Miige Anli alaninda ¢ok cok iyidir. Ama simdi naif, kirilgan, hassas bir kadin
oldugunu diisiiniirsek bu kadar basarili olabilir miydi? Mesleki deformasyon belki de bunun

adi.

8-) Ne siklikla “6zel kadin” haberleri iiretip yapryorsunuz? Ideolojik temsilin disinda kadimlar
kendi basar1 hikayeleri (NASA’da calisan ilk Tiirk kadin, spor dalinda birincilikler vb.) ile

degil de neden negatif olaylar (kurban, cinayet, siddet vb.) ile konu oluyorlar?

Ozellikle kadina 6zel bir haber yapalim, iiretelim gibi bir derdimiz hi¢ olmadi. Az dnce

bahsettigim Antarktika’ya giden ekibin basindaki kadin gibi olursa neden ¢agirmayalim?

Fakat giinliik hayatin i¢inde ne kadar basarili, konseri ¢ok iyiydi, kaseti ¢cok satt1 bunlarin pek
bir haber degeri yok. Biri kavga edince veya magazinsel olaylar ile dikkatleri ¢ekiyor. Yolda
bile birileri kavga edince durup bakiliyor, bu da hayatin gercegi. Mesela sadece kadina siddet
uygulandi haberi degil tam tersi kadin bir erkege siddet uygulayinca daha da fazla haber

degeri oluyor.

9-) “Kadin odakli” bir programimizdan sonra her hangi bir haberiniz, kamuoyu ve siyasi
acidan pozitif bir yaptirima neden oldu mu ya da olumlu geri dontisler aldimz m1? Kisacasi

giindemi etkiledi mi?

Yani pek oldu diyemem. Bizim program bile tuhaf bir olay olursa giindeme geliyor. Bunun
disinda program seyrediliyor mu? Seyrediliyor. Reyting aliyor ama giindem olmasi ancak sira

dis1 veya anormal bir sey oldugunda s6z konusu oluyor. Bir canli yaym kazasi oldugunda
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haber yapiliyor ama kimse bu hafta program ¢ok faydali idi, ¢ok izlendi diye haber yapmiyor.

Bir konuk deli sagmasi bir sey sdylediginde giindem olabiliyorsunuz.

10-) Dahil oldugunuz “Pelin Cift ile Giindem Otesi” Programinda beraber calistiginiz ekip

arkadaslarinizdan ne kadar1 kadin?

Biz cok biiytik bir ekip degiliz ama sunu sdyleyeyim: giindem 6tesi programini biz iki kadin
yaptiyoruz Ebru Yiicel ve ben. Ayrica programimizin yapimcist da kadin. Onun disinda benim
asistanim kadin. Makyo6ziimiiz kadin, kuaforiimiiz erkek ve montajcimiz erkek. Ekip zaten bu
kadar. Ayrica yaptigim canli yayinlarda kadin yonetmenim, kadin resim segici oldu. Kadin
kameramanlar zaten var. Biz de kadin ile ilgili boyle bir sorun yok diyebilirim. Ama sunu da

belirteyim: tiim bu kisiler kadin oldugu i¢in ise alinmadu, isini iyi yaptig1 i¢in alindu.

11-) Oniimiizdeki 5 yili géz Oniine aldigimizda Tiirkiye’de “kadin odakli habercilik”

acisindan medyanin gelisimi ve gelecegini nasil 6n goriiyorsunuz?

Bu tamamiyla bizim medyanin gelisimi, toplumun gelisimiyle oluyor. Ciinkii haber
iceriklerini, ileri de ne ¢ikarsa o belirleyecek. Yani ileride bir kadin ¢ikar ve ¢ok basarili olur,
kasip kavurur ortaligi. Her yerde o kadini goriirstiniiz. Hele de seyircinin ilgisi olursa bu
kadin1 medyada siirekli kullanirlar, arz talep meselesi. Bir kadin siyasette basarili olur veya
tip tarihine gececek bir bulus yapar ya da basarili bir roman yazar medyada tabi ki
goriirsiinliz. Ama tam tersi de olabilir, kadin bir seri katil ¢ikar o da her yerde haber olur,

giindeme oturur.

12-) Alternatif medya kanallarinin kadin odakli habercilige daha yeni ve &zgiir bakis agisi

getirdigini diisiniiyor musunuz? (Sorunlara egilme)

Geleneksel medyadan hicbir farkinin oldugunu diistinmiiyorum. Yani soyle: daha ozgiir
diyebilmek i¢in yine yukardan birinin size c¢erceve ¢izmesi, dikte etmesi gerekiyor. Sonucta
herkes yapigi isin satmasini istiyor, yazdigi yazinin okunmasini istiyor, yaptigl yayinin
izlenmesini istiyor. Yani bu odagi belirleyen bu taraf degil, alici. O sebeple bu alternatif
medya kanallar1 da izlenmenin derdinde ise ayni saiklerle hareket edecektir. Yani ayrica kadin

cinayetlerini tartistigimizda kadin cinayetleri azaliyor mu? Hatta akil veriliyor gibi oluyor,
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artiyor. Su tartigilabilir: kanunlar da ne derece yaptirim olursa oniine gegilebilir veya koruma
evleri ile ilgili diizenlemeler tartigilirsa evet bir faydasi olur. Coziim odakli habercilik ise
tamam ama ben agik¢asi kadin odakli haberciligin varligina pek inanmiyorum. $oyle bir sey
var: benim goziimde kadin ve erkek esit oldugu i¢in ayni1 sekilde benim i¢in kadin seyirci de
erkek seyirci de ayni. Benim icin onlar seyirci, kadin — erkek benim i¢in insan. Ama soyle bir
durum da var. Bizim toplumumuzda kadini daha az ciddiye almak gibi bir sorunumuz da var.
Elinin hamuruyla erkegin isine nasil karigirsin gibi biiyiik bir problemimiz de var. Bu bizim
toplumumuzun bir ger¢egi. Programcilarin yarattigi bir durum degil. Bizim kiiltiiriimiiziin bir
parcast bu durum DNA’larimiz da var. Sadece medya yoneticilerinin veya program

yapimcilarinin olay1 degil bu durum kisaca.

13-) Alternatif Medya’da kadin merkezli haber ve tartisma programlarinda dil kullanim1 ve

temsili egemen medyadan farklilik gosteriyor mu?

Yo, bence gostermiyor. Aslina baktiginizda geleneksel medya alternatif medya ayni isimler
dolasip ¢ikiyor aslinda. Konuklar olsun, sunucular olsun. Kim nerde is bulursa orda calisiyor.
Yani normal akim medyada, alternatif medyada, gazetelerde veya sosyal medyada kadinla
ilgili sOylenebilecek pozitif bir dil kimse tarafindan engellenmez. Kadinla ilgili bir projen
vardir veya bir kadin ¢ok biiyiik bir basar1 géstermistir. Bu basariy1 her mecrada yayinlayip,
gosterebilirsin. Keske isinin uzmani1 daha ¢ok kadin olsa da devamli ¢ikarsak ¢iinkii kadin
bulundugu ortami giizellestiriyor, o ortami yumusatiyor. Kadinin her zaman bulundugu
cevreye bir faydasi var, pozitif yonde. Bizim aslinda insan kaynagi sikintimiz var. Kadin

olsun erkek olsun hep ayni isimleri goriiyoruz tartisma programlarinda.
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EK 4: Ahu Ozyurt ile Derinlemesine Goriisme

1-) Tiirkiye’de medyadaki kadin temsilini nasil degerlendiriyorsunuz?

Tiirkiye’de medyada kadin temsilinin aslinda sikdyet edilenden daha iyi oldugunu
diistinliyorum. Fakat yillar igerisinde baktigimizda rollerin degistiginin farkindayiz, belki
biraz sikintili olan durum bu. Eskiden medyada daha aktif bir kadin temsili vardi, karar
alicilik, editorliik, yonetici rollerinde. Son donemlerde bunlarin biraz daha sembolik ve geride
kalan iglere diistiiglinii ya da sadece ekran Onii performansa dondiigiinii gériiyoruz. Biraz bana

gore sikintili olan nokta bu.

2-) Tiirkiye'de kadin cinayetleri, siddet vb. olaylar disinda giindem belirlemede kadin yonelik

haberlere ne siklikla yer veriliyor? Sizce yeteri kadar veriliyor mu?

Verilmiyor, iste galiba biiyiik 6l¢iide sikinti da bu. Kadin haberlerinin tabiri caizse kondugu
bir kutu var. Ve bunlar magazin olabiliyor, siddet olabiliyor, polis- adliye bir de boyle arada
bir bagsar1 hikayesi, sira disi portre filan gibi hani neredeyse olagan dis1 yaratikmis gibi
yaptiklar1 acayip ya da basarili islerle kadinlar hayatin i¢inde bunlara indirgenmis durumda.
Kadin perspektifinden bakmayi haber merkezleri biraz s6yle goriiyor: hm bunun seyircisi
vardir mesela diyor ve kadina yonelik siddet haberlerinin bir kitlesi oldugunu fark etti haber
merkezleri. Ve kadin dernekleri, kadin hareketleri, belli kadin yayinlari, siki takip¢i gruplarin
bu haberleri takip ettigini ve tikladigini, okudugunu diistiniiyorlar. Otomatik olarak bu
haberleri yapanlar, benim hazir bir kitlem var diyor, bunlara hitap edecek bir mal iiretmem
lazim diyor. Magazin de keza Oyle. Bunlarin izleyici garantisi oldugunu diisiiniiyor haber
merkezleri. Diger alanlara, iste siyasette kadin, bilimde kadin bunlara girmeyi pek sevmiyor.
E bunlan yapacagiz da ne olacak diyor. Mesela uzaya gittiyse bir kadin, NASA da basarili
olduysa bunu iste kendini iyi hissettiren haberler kutusuna koyuyor. Onun disinda alan
agcmiyor kadinlara. Temel anlamda sikintimiz bu. Kategorilestirme ve belli alanin disina
cikmasina pek miisaade etmeme. Mesela ulusal giivenlik alaninda ekranda konusan kadin
sayisi ¢ok az. Ingaat alaninda hi¢ yoktu, bu depremde biz 1-2 tane ¢ok iyi ingaat miihendisi
kadin bulduk. Mesela ¢ok basarili kadin miihendisler var. Deprem, ingaat, doga konularinda
konusabilecek. Hig birisi ¢ikmiyor ekrana. Ve yok gibi goziikiiyorlar. Kadin konuk erkekler

gibi ayn1 programda hem enflasyon, hem Suriye krizi konugmak istemiyor. Ben orda biraz
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dekor gibi olacagim diyor gelmiyor. Bu Tiirkiye’ye has bir durum degil, yurt disinda da
boyle. Kadin akademisyenler, kadin siyasetciler uzmanlik alanlarimin disinda konusmak
istemiyorlar, ayip sayiyorlar. Erkekler hukuk da konusuyor, siyasette konusuyor, konu ne ise
konusuyor. Ben eskiden bunu giizel bir sey gibi buluyordum ama simdi diyorum ki

konusacagi konu konusunda en azindan antrenmanli olmali.

3-) Medyadaki eril/maskiilen (savas, c¢atisma, askeri silah, ekonomi) konular ile feminen
(cocuk egitimi, yardimseverlik, sefkat, iyilik, digerkamlik) konularin orani nasildir? Nasil

olmalidir? Feminen (kadin odakli) konularin artirilmasi sizce medeniyet seviyesini artirir m1?

Kadin odakli konulara eger bunlari ¢ocuk egitimi, yardimseverlik vs. koyuyorsak evet
duyarlilig artirtyor, takibi arttiriyor. Ama kisa vadede medeniyet seviyesi olarak arttirmiyor.
Ama bunlarin konusuldugunu géren gen¢ kizlar, bunun konusulabilecegini géren ¢ocuklar,
mesela ekranda Beyza hoca var, Istanbul Teknik Universitesi’nden beton anlatiyor kadin ama
o kadar glizel anlatiyor ki, 2 saat anlatsa boyle ¢ocuklar ilgiyle seyreder yani. Yani hakikaten
cocuklarin sevecegi sekilde miihendislik anlatiyor. Keza kadin pilotlarimiz vs. Aslinda rol-
model eksikliginden kaynaklaniyor. Feminen dedigin konularda rol-modeller iyi ama eril
dedigin konular da ise kadinlar kuvvetli ama ¢ok az. Havuzu biiyilitmek gerekiyor. Ve onlari
gorliniir kilmak gerekiyor. Medeniyet anlaminda yelpazeyi genisletmek buradan geciyor.
Diger yandan sinir 6tesi, 1dlib konularin konusulmas: bir anlamda kamuoyunu bir seylere
hazirlamak i¢in. Yani bir noktada kamuoyu benim buna aklim yatmad: Libya’ya niye asker
gonderiyoruz? sorusu anketlerde ¢ikiyorsa, devlet bir diistiniir. Biz burada birazcik karar alma
mekanizmalarina vatandast sokmak i¢in konusuyoruz. Ama fazla mi1 konusuyoruz? Dogru,
dozundan fazla konusuyoruz. Asil olan hakikaten insanlara haritada olan yeri gostermek,
adlarin1 gostermek, burada komsumuz oldugunu bilmek, burada bir sikinti yasandigini
bilmek. Ve bu baglamda bizim hayatimizda degisiklikler olacagini bilmek. Mesela bu Idlib
operasyonu biiyiirse, ekonomimiz ¢ok daha zora girecek. Devlet, bir manada buna vatandasin
buna hazirlanmasini istiyor. Onun i¢in her grup toplantisinda, her tartisma programinda bu
giindeme geliyor. Milli Savunma Bakani, Dis Isleri Bakani her mikrofona ¢ikislarinda Kibris
konusmuyorlar mesela. Ama her durumda bir idlib konusuyorlar. Bunu evin bir pargasi, bir
aksesuar1 haline getirirsen vatandas tarafindan bunun sekillenmesinde de biz medya olarak rol

oynamak zorundayiz. Ama bu dozunda m1 yapiliyor? Hayir.
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4-) Tartisma Programlarinin konusunu belirlerken nasil bir yaklagim izliyorsunuz?

Programlarda temel kaynaklar kadin odakli bakis agisina (habercilige) dayaniyor mu?

Temel kaynaklar kadin odakli bakis agisina dayanmiyor dersem hata olur. Ama kadin
habercilerin yaptig1 haberleri, yazdigr kose yazilarini, kadin gazetecilerin attigi internet
mangetlerini yani bir kadinin yazdig: siyasi kulis haberlerini bir erkegin yazdigi siyasi kulis
haberinden daha fazla 6nemsiyorum. Ve onu televizyonda daha ¢ok konusuyorum. Bu isin
icine kadin odagin1 koymak midir? Bilmiyorum. Fark etmiyor olabiliriz ama referansimiz hep
kadin gazeteciler. Kiz kardes dayanigsmasi gibi aslinda. Antenlerin agik oluyor ve kendince
sevdigin, onemsedigin kadinlarin goriiniir olmasi i¢in ugrasiyorsun. Bin tane erkegin attigi
mangetten daha kiymetli goriiyorsun. Odakta var midir desen? Bilerek yoktur. Ama

seleksiyon siirecinde pay1 vardir mutlaka.

5-) Tartisma Programlarinin Toplumsal Cinsiyet Esitligine katkida bulundugunu diisiiniiyor
musunuz? Mesela siz programlarinizda esit ve yeteri kadar kadin temsillerine yer veriyor

musunuz?

Asla katkida bulundugunu diistinmityorum. CNN Tiirk’te iken ugrasirdik. En azindan benim
disimda bir kadinin masada oturmasmna 6zen gosterirdim. Simdi TV100’de biraz daha
giindem odakl1 i yaptyorum. Ama burada da en azindan aslinda ¢ok utang verici bir sey ama
3-4 kisilik bir tartisma masasina haftanin en azindan iki gliniinde bir kadin oturtabiliyorsam
kendimi sansli hissediyorum. Bu birazda gercekten kadinlarin mesgul olmasindan
kaynaklaniyor. Mesela hukuk¢u arkadaslarimiz arityorum gelir misin? Diyorum. Davam var
diyor. Onu asla bagkasina devretmeyi diisiinmiiyor. Kendisi davasi var, gelemem diyor. Ama
erkekler boyle degil. Ama bir de mesela kadin kuruluslar1 kendi konularinda ¢ok iyiler fakat
asla bagka konularda konusmak istemiyorlar. Az 6nce bahsettigimiz gibi. Yeteri kadar kadin

temsil veremiyorum, bu konuda 6zelestirimi yapayim.

6-) Aktiialite, tartisma vb. programlarda kimlerin (Ermeni, azinliklar, escinseller, ¢ocuklar

vb.) daha az temsil edildigini diisiiniiyor musunuz?
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Kesinlikle, nerdeyse yok gibiler. Ana akim medyada su anda hakim olan sermaye giiciiniin
referans aldig1 degerler var. Bunlar milliyet¢i, muhafazakar, ulusalcilar vs. Bunlarin pek ¢cogu

bu sdyledigimiz gruplara uzak duran hatta belli 6l¢iide korkan gruplar.

7-) Kadinlarda cinsiyetc¢ilik yani kadin temsili azaldik¢a hirs ve basarinin arttigina inaniyor
musunuz? “Kadinlarin medyada var olmak i¢in ya erkeklesmeyi sectigi ya da erkeklesmemek

icin yonetici olmadig1” kanisina katiliyor musunuz?

Hirs artiyor dogru. O grubun igerisinde yiikselmeyi segiyorsa, evet ben bu kanalda yonetici
olacagim, bu gazetede genel yayin yonetmeni olacagim diyorsa muhtemelen erkeklerin
oyunlarini illa oynuyor, onlarin kurallarina gére oynuyor. Yani Sayin Cumhurbaskani’nin
ucagmma binen gazeteci arkadaslar, yonetici olanlar da keza muhtemelen erkek
meslektaglarindan daha iyiler ama erkek meslektaglarinin ayarinda is yapiyorlar. Biraz daha
ortalama is yapiyorlar veya kenarindan kdsesinden sistemi zorlamiyorlar. Hm ugaga binmenin
sart1 belli dl¢iide oradaki oglanlar kuliibiiniin gidisatina uyum saglamak. Yani baska bir spot
yazmamak, farkli bir soru sormamak. Bunlar bence biraz haberciligi ve gazeteciligi kirtyor.
Evet, kadinlar1 hirslandiriyor ama gazeteci refleksini, medyact refleksini kirtyor. Sormasi
gereken bir soru soruyu iyi kadin gazeteci arkadaglar ugaga bindikleri i¢in sormuyorlar.
Erkekler sormayabilir ama kadinlarin bana gére bunu Cumhurbagkani’na sorabilme sanslari
var. Bizi bunu 90’larda gazeteci iken yapardik. Sen sunu sor, sen sunu sor derdik. Mesela
Tansu hanima bir soru sorulacak aramizdan birini segerdik, tercihen kadin gazeteciyi, seni
seviyor sen sor derdik. Sen sorarsan dogru formiile edersin, Bagbakan da yanit verir derdik.
Keza Oyle olurdu. Nermin Yurteri, Sayin Ecevit’e en sorulamayacak sorular1 bile sorarak

yiikseldi ve temsilci oldu.

8-) Ne siklikla “dzel kadin™ haberleri iiretip yapiyorsunuz? ideolojik temsilin disinda kadinlar
kendi basar1 hikayeleri ( NASA’da c¢alisan ilk Tiirk kadin, spor dalinda birincilikler vb.) ile

degil de neden negatif olaylar ( kurban, cinayet, siddet vb.) ile konu oluyorlar?

Basar1 hikayeleri kisminda bence iyilesme var. Yani kadin guruplar1 da siyasetin hangi
yelpazesinden olursa olsun 1yi kadin rol-modellerinin yan yana durmasi gerektigini
diisiiniiyorlar. Ve bu haberler ¢ogaliyor. Bence oradaki sorun, belki bunu sormak i¢in erken

ama biz bunlant bdyle cocuklara ortalamanin disinda, olagan {stii varliklar gibi mi
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gosteriyoruz? Bak NASA’ya da gitmis, bak bunu olmus. Halbuki bizim ¢ocuklarimiz, ben de
NASA’da calisirim 6z giliveniyle derse girmeli, ben de pilot olabilirim 6zgiiveniyle. Cocuklar
bdyle yetisiyor aslinda ama biz onlara kendi kusagimizin referanslariyla yaklasiyoruz.
Simdiki ¢ocuklar i¢in bunlar ¢ok olagan iistii seyler degil aslinda. Bu tiir haberleri belki biraz
daha farkli bir formiilasyonla vermeliyiz. Ama ne kadar ¢ok goriinmesi gerekiyorsa o kadar
cok goriinmesi lazim elbette. Negatif olaylar konusunda da soyle bir sikintim var: 6zellikle
dijital medyada, bunlarin algoritma ile tiklanmasi ¢ok fazla ve ben bunu ¢6zemiyorum. Kadin
cinayeti haberinin tiklanmasi1 maalesef yiiksek, bunu kim tikliyor onu da bilmiyorum. Bir
cinayet haberini actiginda sana dort tane daha benzer haber agiyor, dokunmasan bile otomatik
seyrettiriyor sana. Bunu bana Istanbul Universitesi’nden bir hoca sdyledi. Dedi ki; yapay zeka
kadin1 kadin olarak algilamiyor dedi. Kadinlik esittir cinsellik, kadinlik esittir siddet, kadinlik
esittir taciz onun bir matematik formiilii var dedi. Bu kelimeleri yan yana gordiigiinde dedi
sana habire y181yor dedi. Ama kadin; basari, 1yilik, comertlik bunlar yan yana onun kafasinda
oturmuyor dedi. Oniimiizdeki en biiyiik tehdit bu, yani dijital ortamda hem zorbalik vs. bunu
besleyen boyle de bir biiyliyen bir canavar var. Kadin dedigi nesneyi daha tanimiyor. Soyle
algiliyor: bu hep doviiliiyor ya da siisleniyor ya tacize ugruyor ya da bikinili diyor. Ve bunu
kategoriliyor, bikinilisi ¢ok izleniyor bunun diyor, daha ¢ok iireteyim diyor. Bizim i¢imizdeki
kadina dair olan her seyi tahrip ediyor. Bu gilinlimiizde hissetmedigimiz ve farkinda
olmadigimiz ¢ok biiyiik bir tehdit. Ticari kaygilar da var ama formiilasyonunu biz
bulunabiliriz, reyting denen seyin formiilasyonu diizeltilebilir istersek televizyon kanallari

tarafindan.

9-) “Kadin odakl” bir programinizdan sonra her hangi bir haberiniz, kamuoyu ve siyasi
acidan pozitif bir yaptirnma neden oldu mu ya da olumlu geri doniisler aldiniz mi1? Kisacasi

giindemi etkiledi mi?

Negatif anlamda, erkekler rahatlikla pot kirabiliyor ama kadin agzindan bir sey kacirdiginda
hemen giindem olabiliyor. Bu editoryal tahayyiilde ¢ok hastalikli bir durum var. Ya kadina
cok sert bir ceket giydiriyoruz. Basarili, akilli, her sdyledigi dogru olmak zorunda olan falan
ya da tam tersi darmadagin, mahallenin delisi muhabbeti gibi. Benim yaptigim birkag tane iyi
yayinda kadinlarin konusmasi mesela Banu Dalaman’in kadin arastirmalari, onun anlattiklari,

siyaset iizerine iistelik anlattiklari. Mesela Kanal Istanbul iizerine bir tez anlatt1 800 bin
133



izleme aldi. Keza Beyza Hoca ITU’den depremden sonra davet etmistik. Syle yaparsaniz
bina yikilmaz, bdyle yaparsaniz beton bozulmaz. Yayimdan sonra hem ¢ok biiyiik iyi tepkiler
aldik hem hocaya iltifatlar oldu. Sonra herkes hocay1 ¢agirdi. Bir de dyle bir huy var, bakiyor
herkes birbirine giindem olunca, sonra aman bu bize de ¢iksin oluyor. Iyinin ¢abuk yayildigin
gordiim, o giizel bir sey. Ana akimda magazin, kavga, biraz ¢agaronluk bunlar is yapiyor.
Ama haber kanallarinda izleyici terbiyeli, dekoltesi olmayan, muhafazakar demeyelim ama
diizglin giyinmis, is profesyoneli kadinlar gormek istiyor. Boyle bir kategorik ayrimda gergek

ve seni boyle 6zelliklerde gormez ise izlemiyor.

En sasirdigimiz olayda bizim Woman TV’de yaptigimiz yayinlardan biriydi, burasi agirlikla
kadinlar i¢in olusturulmus bir kanal ve kadin magduriyetlerini konustugumuz bir kanal. Ama
bizim pek c¢ok avukatla yaptigimiz nafaka tartigmasi vardi, kadinlar ve erkekler iki tarafta
temsil ediliyordu. Benim en ¢ok ilgimi ¢eken gergcekten o kadar ¢ok sayida erkekten geri
dontis aldik ki, kiigiiciik kanali bile nafaka konusunda konusmak icin o kadar ¢ok sayida
erkek aradi ki hayretler igerisinde kaldim. Bir ara kanal ekonomik bir sikintiya girdi, galiba
kapatacagiz falan dedik. Biitiin erkek nafaka magdurlar1 ayaga kalktilar. Ve dediler ki; nasil
destek verebiliriz? Kanal i¢in ne yapabiliriz? Sizin i¢in nerelerde kulis yapabiliriz? Ciinkii siz
bize ses olanagi tanidiniz, magduriyetimizin glindeme gelmesini sagladimiz. Evet, biz
kadinlar1 destekliyoruz ama bu meselede magdur olan erkekler ise sonugta bu toplumun
yarisini diglayamazsiiz. Erkek diismanligr ile kadin odakli habercilik yapilmaz. Biiyiik bir
yiik var erkeklerin iizerinde, bunu anlayp yonetmemiz gerekiyor. Bu konuda Istanbul
Sozlesmesi de hep tartisiliyor. istanbul Sozlesmesi’nin de garantiledigi hakikaten fakir, bir

basina kalmis kadinlar.

10-) Dahil oldugunuz “Ahu Ozyurt ile 10'dan 12'ye” adli programda beraber calistiginiz ekip

arkadaglarinizdan ne kadar1 kadin?

Benim bir tane editdriim var o da geng bir kiz. Reji ekibimizde iki tane erkek var kalan hepsi
kadin, muhabirlerimizin ¢ogu kadin. Woman TV’de yonetim ve editorlerin %80°1 kadin.
Teknik ekipte de iki tane erkek var, digerleri kadin. Ama burada kanalda editorler hep erkek,
orada bir sikinti var hala. Genelde de haber kanallarinda boyledir aslinda. Sahaya siiriilen,

haberi yaptirilan, kosturanlar kadin. Ama kelimelere karar verenler, editorler erkek. Biz CNN
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Tiirk’te bunun ¢ok kavgasini ederdik. Iyi bir kadin editér ekibi vardi, haber sefimiz de
kadindi. Bu bodyle yazilmaz, bu ifadeyi kullanamazsimiz derdik. Kadin dayanigmasiyla

degistirirdik bazi1 seyleri.

11-) Oniimiizdeki 5 yili goz oniine aldigimizda Tiirkiye’de “kadin odakli habercilik”

acisindan medyanin gelisimi ve gelecegini nasil 6n goriiyorsunuz?

Ben ilging bir sekilde ¢ok iyimserim. Ciinkii biitiin diinyada oldugunu gibi Tiirkiye’de de
kadinin uzmanlig1 ve kadin bakis1 giderek daha ¢ok deger kazaniyor. Bu, milli savunma gibi
konularda bile daha Onem kazaniyor. Bilim alaninda kadinin bilgisine daha fazla
bagvuruluyor. Referans noktasi olarak daha fazla kadin1 gérmeye baslayacagiz, hem ekranda
hem arkasinda. Diinyada biiyiik bir hareket aslinda medyada kadinin giliclenmesi, birbirine
destek olmasi. Kismen daha az rekabetciyiz biz yani bir donem evet biiyiik rekabet¢iydik.
Sirin, ben, Banu hepimiz ayn1 kusagiz ve bizim kendi aramizda hakikaten sert bir rekabetimiz
vard1r yillar once. Biri Bagdat’a m1 gidecek ben gidecegim, hayir ben gidecegim vardi,
birbirimizin ayagini kaydirir cinsinden rekabet ederdik. Simdiki kusak biraz daha yumusak ve
i¢ kendi i¢lerinde is birligi halindeler. Ama biz de akillandik ve birbirimize destek olmay1

ogrendik. Simdi kadinlar arasinda daha ¢ok dayanigma var.

12-) Alternatif medya kanallarinin kadin odakli habercilige daha yeni ve 6zgiir bakis agisi

getirdigini diisiiniiyor musunuz? (Sorunlara egilme)

Dogru, ¢ok dogru. Mesela internet haberciliginde ¢ok yiiz aki isler var. Youtube’da, sosyal
medyada, Twitter’da kadin konusunda tamamen bdyle antenler agik. En ufak bir hak ihlaline,
kotii muameleye en ufak bir tolerans yok. Bu mecrada alarm zilleri ¢ok cabuk caliyor.
Internette Ekmek ve Giil bunun gibi bir y18n, iste Birgiin Gazetesi’nin kadin sayfas1 bunlar
artik bayagi bayagi kendi dillerini oturtan, cizgilerini belirleyen ve gilindem belirleyen
yayinlar olmaya basladilar. Ve kadinda daha ¢ok yer aciyor sosyal ve alternatif medya,
hakkin1 verelim. Siyaset olsun, sanat tarihi olsun her konuda yavas yavas bu mecraya kayiyor.

Ve cok akilli kadinlar var bu mecrada.
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13-) Alternatif Medya’da kadin merkezli haber ve tartisma programlarinda dil kullanimi ve

temsili egemen medyadan farklilik gosteriyor mu?

Evet, gosteriyor. Eskiden mesela hala nostalji ile anilan dort tane kadinin yaptigi program
vardi. Dort kadinin bir araya gelmesi o zaman 15 sene Once c¢ok enteresan ve glindem
konustuklar1 bir programdi, araya da erkek konuklar davet ediliyordu. Hala zaman zaman siz
bunu Woman TV’de niye yapmiyorsunuz diye teklifler geliyor. Bir, bugiin Tiirkiye ayn1
Tiirkiye degil iki, ben bu kadar eklektik ve karmagik bir kadin grubunun bir arada iyi bir sey
tartisip tartisamayacagl konusunda ¢ok emin degilim. Biraz fazla kendi mahallerimize
cekildik, sikint1 var bu anlamda. Daha c¢ok birbirimizi dinlemeye ihtiyacimiz var. Iki iki
olabiliyor mesela Ayse Bohiirler’in yaptig1 programlarda onu goriiyoruz, Alev Alatli ile vs.
bagka insanlar1 ¢agirtyorlar. Ama reyting kaygist olmamasi gerekiyor. Yani 3-4 tane kadinin
birbiriyle ayni fikirde olmanda tartisabilecegini gostermemiz lazzim. Medya patronlari, bu
tutmaz, bunlar ikinci ayda birbirilerine diiserler diyor. Bence denenmesi gerekir ve bu saatten
sonra anca alternatif medya platformlarinda olur veya reyting kaygisi hi¢ olmayacak bir

kanalda.
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EK 5: Hande Firat ile Derinlemesine Goriisme

1-) Tiirkiye’de medyadaki kadin temsilini nasil degerlendiriyorsunuz?

Pek ¢ok alana gore olumlu bir seviyede acik¢asi ama daha fazla olabilir. S6yle bir durum var;
ben iste 1996 yilindan beri bu meslegi yapiryorum. Onceleri ¢ok daha az sayida vardi.
Medyada 6zellikle gorsel ve televizyona baktigimizda spikerlerin genelde kadinlardan tercih
edildigini goriiyoruz. Bunu da tabi ayrica bir tartisma konusu olarak konusabiliriz. Bu 1yi bir
sey mi? Kotii bir sey mi? seklinde. Dolayistyla bir defa bu agidan yiiksek, yani kadinlardan
tercih ediliyor genelde spikerler. Diger taraftan muhabirler agisindan baktigimizda uzunca
yillar kadin muhabirler ile ¢aligmak istemeyen yoneticiler vardi. Hala gilinlimiizde var aman
kadin alma erkek al diye bakan, savasa, depreme, suraya, buraya rahat gondereyim kaprisi
olmasin, kadinlarla calismak zor diye bakiyorlar. Uzun yillar CNN Tirk’iin Ankara’daki
yoneticiligini yaptim. Uzunca bir donemde sadece bir muhabirim erkek geri kalanlarin hepsi
de kadin muhabirlerdi. Bir kadin yonetici olarak baslarinda, haber miidiiriimde kadindi, ofis
full kadindi. Higbir gérev ayrimi yapmadan calistilar. Kendim i¢in de sGylemem gerekirse
ayni sekildeydi, deprem bolgesine de gittim, afet bolgesine de, baska sorunlu boélgelere de,
askeri savas helikopterine de bindim. Dolayisiyla bizim meslek agisindan meslek zaten zor.
Yani kadin-erkek ayrimi yapmadan da yeteri kadar zor bir meslek. Son donemde 6zellikle
Ankara’da yonetici sayisi artt1 kadinlar agisindan. Anakara temsilcileri agisindan sdyliilyorum
bunu. Yani gazete ve televizyonlarin Ankara temsilcileri, haber miidiirleri olarak kadin
sayisinin arttigint goriiyoruz. Ama genel yayin yonetmenleri agisindan Oyle degil. 1-2
meslektasimiz var, onun disindakilerin hepsi komiklik olsun diye bdyle sOylilyorum asla
yanlis anlamasinlar ama hep biyikli. Kose yazarlari agisindan da baktigimizda da durum
erkeklerin hep agirlikli oldugunu gosteriyor. Dolayisiyla tartisma programlarinda da gazeteci
cagirirsaniz erkek agirlikli, erkek egemen bir goriintii ortaya ¢ikiyor. Yani yeterli bir temsil
degil benim igin.

2-) Tirkiye'de kadin cinayetleri, siddet vb. olaylar disinda giindem belirlemede kadin yonelik

haberlere ne siklikla yer veriliyor? Sizce yeteri kadar veriliyor mu?

Hayir, ¢cok fazla yer verilmiyor. Yani aslinda bir kadinmi sirf kadin oldugu i¢in siddet vb.

disinda dediginiz ic¢in sOyliiyorum sirf kadin oldugu icin haber yapamayiz. Dogruya dogru.
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Bir erkegi de sirf erkek oldugu i¢in haber yapamayacagimiz gibi. Orada basari, bir basari
hikayesi one ¢ikiyor. Dolaysiyla o hikdyenin bizim goziimiiziin 6niinde oluyor ya da o
hikayeden haberdar olmamiz lazim. Varsa da hemen hepsi gozlimiiziin 6niinde olmuyor. Yani
bu aslinda su demek; daha ¢ok kadin siyasetci, daha ¢ok kadin akademisyen, daha ¢ok kadin
hukukcu, daha ¢ok kadin doktor basarilara imza atan bu tip mesleklerin kadinlarla birlikte 6n
plana ¢ikmasi demek. Yani kadin ne yazik ki bir tek bizim iilkemizde degil diinya genelinde
de bu boyle. Daha ¢ok siddet, taciz gibi haberler ile ne yazik ki glindeme geliyor. Aslinda ben
buna da kars1 degilim eskiden bunlar yine oluyordu ama konusmak ayipti, sdylemek ayipti.
Daha sessiz kaliniyordu giindeme getirilmiyordu. Simdi konusuluyor, sOyleniyor. Ama

olumlu seylerin daha ¢ok haber yapilmasi gerekiyor. Buna katiliyorum.

3-) Medyadaki eril/maskiilen (savas, ¢atisma, askeri silah, ekonomi) konular ile feminen
(cocuk egitimi, yardimseverlik, sefkat, iyilik, digerkdmlik) konularin orani nasildir? Nasil

olmalidir? Feminen (kadin odakli) konularin artirilmasi sizce medeniyet seviyesini artirir mi?

Artirir tabi de ama tek basina degil. Bunlar sadece on seyden biridir. Sunun i¢in bir iilkede
eger savasg, catisma, askeri silahlanma, ekonomik sorun, demokratiklesme sorunu varsa siz
orada istediginiz kadar kadin odakli haber yaptirin medeniyet seviyesi artmaz. Higbir
gazetecide bu tiir sorunlar varken kadin haberi yapmaz, yapamaz. Fakat her sey yolundaysa,
diyorlar hi¢ haber sikintis1 gekmiyorsunuz, keske haber sikintisi ¢eksek de kadin haberi, ¢evre
haberi, egitim haberine daha ¢ok agirlik versek. Biz bunu yapmadik m1? yaptik. Her sey
yolunda giderken bize 6zel haber getirin, alan muhabirleri daha profesyonel ¢aligsin diye 6zel
toplantilar diizenlendi. Dolayisiyla ¢evre muhabirinden her giin bir ¢evre haberi istendi,
toplumsal hayat muhabirinden toplumsal hayat, egitimden egitim. Ama su an biz ancak kriz
varsa o olanlart haber yapabiliyoruz. Cilinkii bu yogun giindemde buna vaktimiz yok. Ayrica
su an koydugunuzda da Allah Allah bunlar neyin kafasini yasiyorlar acaba seklinde bir seyirci
tepkisiyle de karsilasabiliyorsunuz. Ya bakar misin? iilkede bu kadar kriz var idlib, savas,
Koronaviriis salgini vb. yaptiklar1 haberlere bak. Demek ki goriinmesi istenmiyor bu kriz

haberlerinin diye baska bir bakis acis1 da gelisebiliyor.

4-) Tartisma Programlarinin konusunu belirlerken nasil bir yaklagim izliyorsunuz?

Programlarda temel kaynaklar kadin odakli bakis agisina (habercilige) dayaniyor mu?
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Hayir, dayanmiyor. Tartigma programlarinda 6zellikle dort biiylik haber kanali arasinda bir
reyting savasit ve bir reyting yarig1 var. Bu kanallar resmi olarak hayir deseler de anlik
reytingleri gorebiliyorlar, Olgebiliyorlar. Cok act bir sey sdyleyecegim; tartigma
programlarinda kadinlara yonelik taciz, siddet haberleri dahi izlenmiyor. Bu tiir konulari
actiginizda reytinginiz diisiiyor, kars1 kanalda x siyaset konusu igleniyor ise o an, seyirci obiir
tarafi tercih ediyor. Dolayisiyla ¢ok kadin odakli bir tartigma programi, ama tabi bir de bunlari
konularina gére ayirmak lazim yani hafta ici yaptiginiz siyaset programlarinda kadin odakl
bir sey konusma imkaniniz yok. Kars1 kanaldaki rakibiniz dogal olarak idlib ise konu Idlib
konusuyor. Belki bu tiir haber ve programlari konularina gore kanallarda yani kadin
kanallarinda ya da cumartesi-Pazar giinlerinde Tiirkiye’nin ve Diinya’nin glindemine gore
ayirip program yapmak daha saglikli. Ama sahsen ben kendi tartisma programimda kadin
odakl1 bir program yapmiyorum. Ben daha ¢ok Tiirkiye’nin ve Diinya’nin gergekleri odakli
bir program yapiyorum. Yapmaya kalkarsam da o saate o giin diger rakiplerim kesinlikle
benden daha ¢ok izlenir. Mesela Woman Tv’de isteyen bir kadin evde Woman Tv agip bu tiir
haberleri izleyebilir. Ama bunu dort biiyiik haber kanalinda yapma sansiniz ger¢ekci olmak

lazim yok.

5-) Tartisma Programlarinin Toplumsal Cinsiyet Esitligine katkida bulundugunu diisiiniiyor
musunuz? Mesela siz programlarinizda esit ve yeteri kadar kadin temsillerine yer veriyor

musunuz?

Hayir, verilmiyor. Ara ara kadin konuk da ¢agirmaya dikkat ediyorum ama bu haftada bir
kadin olsun eee yok kadin konuk ne yapacagim? Yani sOylemeye c¢alistigim bu tam da.
Gazeteci kadin var ama sayilar1 hala yeterli olmadig icin sdyliiyorum. Iste Ahmet’in isi olsa
Mehmet var, Mehmet’in igi varsa Siileyman, Siileyman’in igi varsa diye erkek tarafinda
tonlarca benim alternatifim var. Kadin tarafinda bdyle bir alternatifim yok. Yani Hande,
Hande’nin isi varsa Ozlem, Ozlem’in isi varsa tiih kimse yok gibi. Bu gazetecisi i¢in de,
hukuk¢usu i¢in de ve benzeri icin de ayni. Mesela ne kadar kadin siyaset¢i tartisma
programlarina ¢ikiyor? Cikmiyor. Aslinda dort partinin de siyasi temsilcileri ¢ikmiyor,
cikmadiklart i¢in de onlarin hukukgulari, onlarin gazetecileri, onlarin akademisyenleri ¢ikiyor.
Onlarin hukukgulart ve gazetecileri, akademisyenleri arasinda bir de orada ¢ikip kavga edecek

kadin aramaniz gerekiyor. Kavga derken bagris, cagris kavgadan bahsetmiyorum ama
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tezlerini savunacak kadin artyorsunuz. Her kadin bunu kabul etmiyor, alternatifiniz fazla degil
ayrica bakiyorsunuz bir taraf siirekli konusuyor diger taraf sessiz sedasiz oturup susuyor.
Durum esitlenmiyor sonra da doniip siz hatali oluyorsunuz. Niye bunu ¢ikardin bizim partiden

oluyor.

6-) Aktiialite, tartisma vb. programlarda kimlerin (Ermeni, azinliklar, escinseller, ¢ocuklar

vb.) daha az temsil edildigini diigiiniiyor musunuz?

Ermeniler, azinliklar, lezbiyenler ve ¢cocuklar hepsi bir programa ¢iksa Tiirkiye’de zaten sorun
kalmaz. Bir giin keske o yapiya, o hos goriiye gelebilsek. Evet, soyle bir durumda var; kadin
ve Otekiler durumu var ama erkek ve gayler diye bir durum yok, sorunumuz bu zaten. Egitim
diyoruz. Kimi egiteceksin? Once anneyi egiteceksin. Oglunu, kizini egitirken ona gore egitsin
diye. Kiza asil gorevinin su denildiginde kostura kostura getirmesi olmadigini, ogluna da
suyunu kalkip almay1 6greteceksin. Bunlar ¢ok basit bir sey gibi gelebilir. Bunlarin hepsi
evde o su getirip gotiirmeden itibaren basliyor. Hele de ayni evde bir kiz bir erkek ¢ogu

biiyiiyorsa. Sonra da ilerde biz ¢ok esitlik¢i, kadina ¢cok saygili davranmasini bekliyoruz.

7-) Kadinlarda cinsiyetgilik yani kadin temsili azaldik¢a hirs ve basarimin arttigina inantyor
musunuz? “Kadinlarin medyada var olmak i¢in ya erkeklesmeyi sectigi ya da erkeklesmemek

i¢cin yonetici olmadig1” kanisina katiliyor musunuz?

Cok siislii, nezaket yiiklii, gayet fresh goOriinen kadinlar yonetici olup gayet basarili
olabiliyorlar. Bence mesela bu degil, bence mesel ruh. Erkeler ve kadinlar beraber yola
ciktilar, zaman igerisinde erkeler hep ayni seyleri yapmaya devam ettiler. Yani avlayici-
toplayic1 devam, eve ekmek getirici devam ama tabi asla gidip suyunu almayan su getirmeyen
devam. Kadin ise yola ¢ocuk biiylitmek, ev islerini yapmak, camasirla, litiiyle ve benzeriyle
yola ¢ikip zaman iginde o yolda ama adam ayni yolda devam ediyor bir yandan, kadinin yol
degismeye basladi. Kadin aym1 zamanda para kazanmaya ve c¢alismaya basladi. Bu ayni
zamanda evliyse de mecburi bir ¢alisma da oldu. Kimi istekle de oldu. Kadin gittik¢e o
ortamlarda aslinda bizim o yolda devam eden erkege ister istemez benzedi. Nasil yiikselecek?
Basar1 giizel bir sey iyi bir sey, isini yaptikca ister istemez onun da kurallart oldu,
gerektiginde personeline bagirmasi, alttan almasi veya almamasi gibi benzeri durumlar. Ama

bu arada da eve gittiginde ¢camasir makinasini ¢alistirmasi, bulasik makinasini bosaltmasi,
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aksam yemegi hazirlamasi ama asla bu islerde iki iki yapilmadi. En kotii erkek bir yapsa bile
kadin ti¢ yapiyor en iyi ihtimal ile. Dolayisiyla orda ben hep soyle bir ifade kullaniyorum
‘kadin adamlar’ olustu. Yani ben bu devirde ¢alisanlara kadin adamlar diyorum. Bir yanimizla
evet, ¢iinkii bir donemin erkekler diinyasinda kadin yoneticileriz. Ama diger tarafta da evde
bildigimiz kadiniz. Kimsenin yardim etmemesi evde delirtebiliyor. Ama ilerleyen donemlerde
daha bir rayma oturur bu durum. Bu erkeklesmek mi? yoksa zaten dogasi geregi olmasi
gereken mi? Bir kadin da ¢aligmak zorunda kaldiginda ad1 erkeklesmek ise erkeklesebilir. Ote
durumdan calismak zorunda olan her erkek de yonetici olamaz. Yonetici olma vasiflarini
erkek-kadin diye ayirmayalim. Her kadin da yonetici olamaz, her erkek de yonetici olamaz.
Yoneticilik kadin i¢in de erkek icin de farkli kriterleri igeriyor. Her erkek her kadin nasil
bilim adam1 olamazsa onun gibi. Onu dyle kiyaslayamayiz bence. Ama sunu sdyleyebiliriz;
kadinlar daha m1 hirshi? Bence evet, kadinlar daha hirsli. Cilinkii sdyle bir sorunumuz var;
erkekler baz1 seyleri ¢cok kolay elde ediyorlar dogas1 geregi. Ama kadinlar ¢ok kolay elde
edemiyorlar, edememigler de. Bir, yillardan gelen ge¢misten gelen bir hirsimiz var zaten,
kendimizi ispat hirsimiz var, bu ge¢misin bize yiikledigi, biiylitiilmenin bize yiikledigi. Bir de
bakiyorsunuz erkekler o kadar kolay ki, ben mesela aksam diyelim ki her gece ne
Cukurambar’daki nargilecilerde oturabilirim ne de restoranlarda her gece oturabilirim. Yani
bir kadin olarak bunlari yapamam. Niye yapamam? Ciinkii evde de yapmam gereken iglerim,
mutlaka ilgilenmem gereken bir gocugum var. Ben bunlar1 her gece yapamam ama ayni adam
bunlar her gece yapabilir. Mesela uyduruyorum yan komsum Abdiilkadir Selvi istese her gece
bunlar1 yapabilir. Bunun en belirgin 6rnegi; beni Pazar giinii bir gazeteci arkadasim aradi. Ne
yapiyorsun? Yarin su programi yapiyor muyuz? dediginde bulasik makinasini bosaltryorum
dedim. Kahkahalarla Hande Firat bulasik makinasit m1 bosaltiyor? dedi. Biz de bu isleri esim
yapiyor dedi. Bir erkekle konusuyorum, ayni isi yaptryorum, o da temsilci ben de temsilciyim.
Soyle bir bakis acist var; basdanigman olan, temsilci olan, yonetici olan, milletvekili olan
kadinlarin hepsinin evinde 12 tane hizmetci var, onlarin eli soguk sudan sicak suya degmiyor
algis1 var. Aslinda gercek boyle degil, o insanlarin kafasinda olusturdugu sekil dogru degil
iste. En basitinden aksam evde ¢ocugum anne bana meyve tabagi hazirla dediginde istedigim
kadar yorgun olayim bagka kim soyacak o portakali? Yani gilindiiz o siyaset¢i ile goriis su
toplantiyr yap ama aksam evde portakallar1 dilimleyip bir meyve tabagi hazirlayip ¢ocugun
oniine koyuyoruz.
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8-) Ne siklikla “dzel kadin™ haberleri iiretip yapiyorsunuz? ideolojik temsilin disinda kadinlar
kendi basar1 hikayeleri ( NASA’da galisan ilk Tiirk kadin, spor dalinda birincilikler vb.) ile

degil de neden negatif olaylar (kurban, cinayet, siddet vb.) ile konu oluyorlar?

Yani zaten burada kadin haber midiirii ve daha ¢ok kadin muhabirler ile ¢alistyoruz. O
sebeple burada kadin haberlerine olumlu haberler ya da olumsuz haberler diye bakmiyoruz.
Mutlaka basar1 Oykiileri haber oluyor bizde. Art1 siddet, cinayet tabi toplumsal duyarlilik

acisindan bu haberlerin hepsine yer vermeye calisiyoruz.

9-) “Kadin odakli” bir programinizdan sonra her hangi bir haberiniz, kamuoyu ve siyasi
acidan pozitif bir yaptirima neden oldu mu ya da olumlu geri doniisler aldiniz m1? Kisacasi

glindemi etkiledi mi?

Tabi, kesinlikle. “Las Tesis”, istanbul’da kadinlar bunu sdyleyip, polis miidahalesiyle hem de
kadin polisler tarafindan miidahale ile karsilastiklarinda hem kadin derneklerinin yoneticileri
ile konustum hem de Igisleri Bakan1 Siileyman Soylu ile konustum. Hepsinin demegleri vardi.
Ama bu haberimden sonra sdyle aslinda, Las Tesis bir kere hangi iilkede hangi kosulda
yazildi? Bunu sdylemek ya da o dansi orada yaptiktan sonra hi¢ miidahale edilmeseydi ne
olurdu? Ciinkii ayn1 sey ayni1 dans Ankara’da oldu, polis miidahale etmedi, danslarin1 yaptilar
gittiler. Higbir yerde de haber olmadi. Ama Istanbul’da polis miidahale etti ve her yerde haber
oldu. Hem de isin en ac1 tarafi kadina kadin miidahale etti. 3-4 giin falan benim yazim ve
yaptigim haberin etkisi siirdii. I¢isleri Bakanimizla konusmaya devam ettim, bakan kendisi
aradi. Kadin dernekleri kendisi aradi. Yani sonugta her ne olursa olsun dogru bildigimizi

sOylememiz lazim.

10-) Dahil oldugunuz “Gece Goriisii” adli programda ve temsilcisi oldugunuz gazetede

beraber ¢alistiginiz ekip arkadaslarinizdan ne kadar1 kadin?

Hiirriyet Gazetesi bilirosunda %50’nin tizerinde kadin ¢alisan var, muhabirler agisindan. Haber
miidiiriimiiz kadin, istihbarat sefimiz erkek, miidiirler ylizde 50-50 yine. Dolayisiyla Ankara

kismi i¢in kadin agirlikli diyebilirim.
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11-) Oniimiizdeki 5 yili géz Oniine aldigimizda Tiirkiye’de “kadin odakli habercilik”

acisindan medyanin gelisimi ve gelecegini nasil 6n goriiyorsunuz?

Medyaya kadin agisindan bakmak hi¢ aklima gelmedi, medyaya genel olarak bakmay1 tercih
ederim. Ama umarim kadinlar medyada sadece giizellikleri nedeniyle yer almazlar, tabi ki
medya 6zellikle televizyon gorsele hitap ediyor. Ama bu haberin, zekanin, diisiincenin oniine
gorselin gegmesi demek degildir. Bu okullarda, ben mezun olurken okutulan islerden biriydi;
hi¢bir zaman mubhabir, spiker goriintiisiiyle, giydigiyle, taktigiyla haberin 6niine gegmez. Bu
ilk derstir. Dolayisiyla kadin olarak degil, kadin-erkek esit olarak zekalariyla ve bilgileriyle
ingallah medyada yer alirlar. Sadece giizel olduklar1 i¢in medyada kadinlara sadece
goriintiisiiyle ve giizelligi sebebiyle yer verilmesin. Ciinkii bu gercekten aci bir durum. Ben
televizyona illa gilizel bir muhabir ¢ikarmak zorunda degilim, ben televizyona iyi konusan,
kafasi c¢alisan, backgraound bilgisi olan, o konuyu bilen, diizgiin giyinmis insanlar ¢ikarmak
zorundayim. Benim derdim eger haber ise ceket rengiyle, etek boyuyla, makyajiyla, kiipesiyle

isimin olmamasi lazim ama tabi ¢alisanin da bunlarla iginin olmamasi lazim.

12-) Alternatif medya kanallarinin kadin odakli habercilige daha yeni ve 6zgiir bakis acist

getirdigini diisiinliyor musunuz? (Sorunlara egilme)

Kesinlikle diisiinliyorum. Kesinlikle olmali ve bu her alanda da olmali. Ciinkii bizlerin iste
reyting yarisi, siyasi giindem, diinya giindemi sebebiyle yapamadiklarimiz, bizlerin yapmak
isteyip de yapamadiklarimiz, bizlerin yersizligi, bizlerin bazen kadini1 bu sekilde gérmemiz
yani sadece iste gilizel kadin spiker olmali ya da kadin programindan ne anladigimiz ve yine
reyting ugruna kadin programlar icler acis1 vaziyette. Dolayisiyla bu ise eger reyting savast,
alternatifi de alternatif medyadaysa ve ben kaliteli bir seyler izlemek istiyorsam alternatif
medyaya yonelirim. Kesinlikle tesvik edilmeli, sadece kadin konusunda degil. Her konuda
zaten bence su an ¢ok iyi noktadalar, daha da 1yi noktaya gideceklerine eminim. Yani bir siire
sonra kimse evimizdeki o biiylik ekranlara ihtiya¢ duymayacak. Bir siire sonra bitecek, ev
telefonlar1 vardi bir donem. Su an nasil ev telefonu yoksa evlerimizde aslinda televizyon
ekran1 da gittikce azalmaya basliyor. Bunlar da gidecek ve bambagka bir noktaya tasimnacak

medya. Dolayisiyla ben alternatif medyay1 sonuna kadar destekliyorum.
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13-) Alternatif Medya’da kadin merkezli haber ve tartisma programlarinda dil kullanimi ve

temsili egemen medyadan farklilik gosteriyor mu?

Tabi. Ciinkii alternatif medyada illa bir reyting kayginiz yok, illa ben daha 6nde olayim, ben
flash olayim, ben her yere haber olayim kayginiz yok. Bir takim korkulariniz yok. Dolayisiyla
kaygi, korku ve benzeri endise olmadigi noktada daha dogru isler yapabilirsiniz. Alternatif

medyada en ¢ok One ¢ikan da bu. Yani keske bu durum hepimiz igin gegerli olsa.
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EK 6: Sebnem Bursali ile Derinlemesine Goriisme

1-) Tiirkiye’de medyadaki kadin temsilini nasil degerlendiriyorsunuz?

Tiirkiye’de medyada kadin ¢alisan oranmi ayri, kadin temsili oranin1 ayr1 degerlendirmek
gerektigini diisiiniiyorum. Ozellikle televizyon kanallarinda calisan kadin sayisinin gozle
goriiliir olmasma ragmen, karar verici noktadaki kadin temsilinin aynit oranda oldugunu
sdylemek ¢ok zor. Ornegin 2008-2017 yillar1 arasinda genel yayin yénetmenligim sirasinda,
yazili basindaki tek kadin genel yayin yonetmeni idim. Ve ben ayrildiktan sonra maalesef

kadin hi¢ kalmadi.

2-) Tiirkiye'de kadin cinayetleri, siddet vb. olaylar disinda giindem belirlemede kadin yonelik

haberlere ne siklikla yer veriliyor? Sizce yeteri kadar veriliyor mu?

Kadinlarin medyada haber olabilmesi i¢in maalesef ya oldiiriilmeleri ya siddet gormeleri ya
da magazin malzemesi olarak 6ne ¢ikmalar1 gerekiyor agirlikli olarak. Oysa basar1 6rnekleri
ve rol model kadin haberlerine daha fazla yer verilmesi ve olumlu anlamda kadinlarin 6ne

cikarilmasi daha dogru olacaktir.

3-) Medyadaki eril/maskiilen (savas, ¢atisma, askeri silah, ekonomi) konular ile feminen
(cocuk egitimi, yardimseverlik, sefkat, iyilik, digerkdmlik) konularin orani nasildir? Nasil

olmalidir? Feminen (kadin odakli) konularin artirilmasi sizce medeniyet seviyesini artirir n?

Medyada karar verici konumda olanlar biiyiik ¢cogunlukla erkek oldugu i¢in segilen konular da
kullanilan dil de daha cok eril. Oysa, daha ¢ok kadinlarin yonettigi kurumlara baktigimizda
hem kullanilan dil, hem kullanilan fotograf ve goriintiiler, hem de konular olsun, hem daha
ozenli ve dikkatli, hem daha kadin ve ¢ocuk odakli ve bu konulara duyarli. Elbette, kadinin
sozlinlin daha ¢ok gectigi ya da kadinin daha fazla oldugu her yerde medeniyetin daha yiiksek

olacagini rahatlikla syleyebiliriz.

4-) Tartisma Programlarinin konusunu belirlerken nasil bir yaklagim izliyorsunuz?

Programlarda temel kaynaklar kadin odakli bakis acisina (habercilige) dayaniyor mu?
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Tartisma programlarinin konusu benim alanim geregi agirlikl siyaset oluyor. Siyasette kadina
dair secilen konular da, daha ¢ok kadin siyasetciler ya da kadinlara dair olumsuz goriinen

konu bagliklaria dair oluyor maalesef.

Aslinda kadin-erkek diye ayirmayr dogru bulmayan bir gazeteciyim ben. Ama tabi sadece
erkek olunca da hem gorsel agidan acikgasi cok hos degil hem de tabii ki bir kadinin da en bir
erkek kadar bir goriist, bir fikri, bir bilgisi var yetkili oldugu ya da ilgilendigi alantyla ilgili.
Her meslegin kadimi erkegi en az birbiriyle yarisacak kadar bilgi sahibi ve fikir sahibi
oldugunu diigiinliyorum. Ama maalesef iste konuk tercih edilirken, ben program yapmadigim
icin konuk davet etmiyorum ama onun Otesinde mesela dernek baskani olarak bir panel
diizenliyorsam, kadin ve erkek dagilimina dikkat ediyorum. Bu benim meslek orgiitiimle ilgili
olan bir sey. Son giinlerde bu konuda farkindalik yaratilmaya calisildi. Baz1 kadin konuklar
kendisi disinda kadin yoksa oraya katilmamay1 ya da programi izlememe yoniinde fikirlerini
acikladilar. Bununda farkindalik yaratmak agisindan kiymetli oldugunu diisiiniiyorum.
Dedigim gibi ben program yapmiyorum ama kendi diizenledigim panel ve toplantilarda buna

dikkat ediyorum.

5-) Tartisma Programlarinin Toplumsal Cinsiyet Esitligine katkida bulundugunu disiiniiyor
musunuz? Mesela siz programlarinizda esit ve yeteri kadar kadin temsillerine yer veriyor

musunuz?

Tartisma programlarinda kendi adima kullandigim dilde, 6zellikle gatisma {islubunu tercih
etmiyorum her seyden 6nce. Neticede ekranda bizleri izleyen yasi ve cinsiyeti ne olursa olsun
herkese Ornek olmak gerektigini diislinliyorum. Bir konuda tartismak demek, sesini
yiikseltmek ya da karsindakine hakaret etmeni gerektirmez. Fikirlerin konusulmasidir esas
olan ve kendi fikrinizi, bilginizle birlikte savunmaktir. Bu tartismanin sonunda kimsenin
birbirini ikna etmesi gerekmiyor. Buradan hareketle, ben kendi adima oncelikle iislubumu,
kadin ya da erkek cinsiyetinden ziyade insan ve aydin olmaya yakisir bir sekilde ortaya
koymaya calisiyorum. Benim kendimin yaptig1 bir program olmadigi i¢in kadinlar1 davet
etme noktasinda bir cevap veremeyecegim. Ama bir tespit yapmam gerekirse maalesef,

kanallarda ¢ok biiyiik agirlikta erkek tartismacilar goriiyoruz.

146



6-) Aktiialite, tartisma vb. programlarda kimlerin (Ermeni, azinliklar, escinseller, ¢ocuklar

vb.) daha az temsil edildigini diistiniiyor musunuz?

Aktiialite, tartigma vb. konularda kadinlarin ve cocuklarin daha az temsil edildigini

sOyleyebilirim. Azinliklara yonelik bir ayrimeilik yapildigini diigiinmiiyorum.

7-) Kadinlarda cinsiyet¢ilik yani kadin temsili azaldik¢a hirs ve basariin arttigina inantyor
musunuz? “Kadinlarin medyada var olmak i¢in ya erkeklesmeyi sectigi ya da erkeklesmemek

icin yonetici olmadig1” kanisina katiliyor musunuz?

Kadinlarin varlik gostermek icin erkeklestigi en belirgin alanin siyaset oldugunu
sOyleyebilirim. 27 yillik gazeteci olarak ve bir Ankara gazetecisi olarak bunu gozlemleyecek
yeteri kadar vaktim ve taniklifim oldu. Bunun bir benzerini medyada goriiyor muyum
sorusuna cevabim ayni oranda “evet” olmayacaktir. Kadin medya yoneticisi olarak, evde bir
de annelik sorumlulugunuz var ise; cam tavan sendromu olarak bir siire sonra kadinlarin
kariyerlerinden 6diin vermek durumunda kalabildigine de taniklik yaptim. Ben kendi adima
bu tercihi, evlenmeme olarak yaptigimi soyleyebilirim. Cok geng¢ yastan itibaren yoneticilik
yapmaya basladigim i¢in evlilik ve ¢ocuk sorumluluklarimi 6telemek zorunda kaldigimi simdi

daha net goriiyorum. Fakat, bunu kimseye onermiyorum elbette.

8-) Ne siklikla “6zel kadin” haberleri iiretip yapiyorsunuz? ideolojik temsilin disinda kadinlar
kendi basar1 hikayeleri (NASA’da calisan ilk Tiirk kadin, spor dalinda birincilikler vb.) ile

degil de neden negatif olaylar ( kurban, cinayet, siddet vb.) ile konu oluyorlar?

Ben kendi adima bu sorunuza, genel yayin yonetmeni oldugum 9 yil boyunca, yonettigim
gazete ve televizyonda basarili ve rol-model kadin haberlerine agirlik verdigimi sdyleyerek
yanitlayabilirim. Benim i¢in; sifirdan su anda yaninda binlerce kisiyi calistiran erkek
haberinden ziyade, sifirdan yaninda 10 kisi calistiracak bir basar1 hikdyesi olan kadin
haberleri daha tercih ettigim konulardi. Ayrica, kadinlarla ilgili haberlerde (haberin 6znesi
magazin de olsa) kullandigim fotograflar hi¢bir zaman dekolteli fotograflar olmadi. Bir

kadinin, dekoltesi lizerinden haber yapmay1 da hi¢bir zaman dogru bulmadim.
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9-) “Kadin odakli” bir programinizdan sonra her hangi bir haberiniz, kamuoyu ve siyasi
acidan pozitif bir yaptirima neden oldu mu ya da olumlu geri doniisler aldiniz m1? Kisacasi

giindemi etkiledi mi?

Genel yaymn yonetmeni oldugum dénemde, her 8 Mart Diinya Kadinlar Giiniinde Izmir ve Ege
Bolgesi’nin siyasetci, akademisyen, STK baskan1 ve meslek orgiitlerine baskan olan biitiin
kadinlarini toplar, birlikte fotograf ¢ekilir ve ertesi giin gazetemin 1. sayfasinda sadece kadin
haberleri yapardim. Ki, bir tek kadmi bile bu rol-model kadinlardan etkilenerek “ben de
yapabilirim” dedirtsek bize yeter diye diisiinerek bunu yaptim ve hep olumlu geri doniisler
aldim. Egitim ve mali durumu diisiik diizeyde olan kadinlara yonelik Mikro Kredi
uygulamasinit ilk ¢iktigi giinden bu yana destekleyen biri olarak, gazeteciligimde ve her

gorevimde bu konuda haberler yaptim ve yaptirdim. Ve kadinlar1 tesvik etmeye calistim.
10-) Dahil oldugunuz kanalda beraber galistiginiz ekip arkadaslarinizdan ne kadar1 kadin?

Ben bugiin ATV Ankara Temsilcisiyim ve mahiyetimde 16 kisi calisiyor, bunun 8’1 kadin.

Yani, ylizde 50 ortalamasini tutturmusuz.

11-) Oniimiizdeki 5 yili gdz Oniine aldigimizda Tiirkiye’de “kadin odakli habercilik”

acisindan medyanin gelisimi ve gelecegini nasil 6n goriiyorsunuz?

Diinya gelisiyor, Tiirkiye de hem gelisiyor hem degisiyor. Bu degisim de pozitif oluyor. O
ylizden diinya genelinde ve Tiirkiye’de kadin konulu ve odakli haberciliginde bu anlamda
pozitif gelisecegine inaniyorum. Ciinkii medyada kadin calisan sayist ileri bir seviyede ve
ayn1 zamanda iletisim fakiiltelerinde okuyan ve daha sonrasinda bu sektorde g¢alisan kiz
arkadaslarimiz hayli fazla. Burada oOnemli olan sadece karar verici noktalardaki kadin
temsilinin yeteri kadar olmadigini diisiiniiyorum ben. Onun 6tesinde medyada kadin ¢alisan
hatta erkeklerden daha fazla oldugu yoniinde. Karar mercilerinde eksiklik var onlimiizdeki
slirecte bu yonde bilin¢lendirme ve farkindaligi arttirmakta hepimize gorev diisiiyor. Mesela
sizin boyle bir ¢aligmay1 yapiyor olmaniz kiymetli. Benim de bir kadin ydnetici olarak kadin
genel yaym yonetmenligim zamanimda tabi daha da fazlaydi yetkilerim bu anlamda
farkindaliga da fazla dikkat ediyordum. Bulundugum su anki konumda da buna dikkat

ediyorum. Bu anlamda hepimize gérev diisiiyor.
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Ayrica sunu da eklemek isterim. Son zamanlarda Cumhurbaskanimizin yurt dis1 seyahatlerine
cok sik katilan bir gazeteciyim. Orada artik yeni donemle birlikte Fahrettin Altun hocamizin
donemiyle birlikte en az yaris1 kadar kadin gazeteci davet ediliyor. Bunun da bilingli
yapildigini bildigim i¢in bundan da duydugum memnuniyeti ayrica eklemek isterim. Ciinkii
dedigim gibi farkindalik anlaminda bu tiir yerlerde bunun o6zellikle yapiliyor olmasinin

anlaminin biiyiik oldugunu diisiiniiyorum.

12-) Alternatif medya kanallarinin kadin odakli habercilige daha yeni ve &zgiir bakis agisi

getirdigini diisiiniiyor musunuz? (Sorunlara egilme)

Hayir, benim bdyle bir fikrim yok agik¢asi. Yani daha 6zgiir daha 6zgiin olduklarini da

diistinmiiyorum.

13-) Alternatif Medya’da kadin merkezli haber ve tartisma programlarinda dil kullanimi ve

temsili egemen medyadan farklilik gosteriyor mu?

Yine hayir diyorum. Bunu belki dilde slogan seklinde soyleyebilirler ama HDP de sozde
kadin konusunda hassas bir parti. Lakin, baktiginizda terér orgiitii PKK’nin militan kolu gibi
calisiyor ve kadinlar1 da bu amaci i¢in goriintiide kullantyor. Bir de sunu itiraf edeyim; ben bir
kadin gazeteci olarak, benim gibi diisiinmeyen diger alternatif medya olarak adlandirdiginiz
taraftan elestirilerin en agirmi hep kadin meslektaglarimdan aliyorum. Bunu da burada

belirtmek isterim.
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EK 7: Pelin Cift Bilgilendirilmis Riza ve Goriisme Formu

h BlL'GILENDlRILMls RIZA VE GORUSME FORMU

Bu formdaki bilgiler beraber yapacagimiz bu galigma boyunca izleyecegimiz yol
hakkinda bilgi verecektir. Marmara Universitesi biinyesinde gerceklestirilen bu yiiksek lisans
tez ¢aligmasi, aragtirmamiz boyunca sizinle yapacagimiz gérigmelerden eldeedecegimiz bilgi
ve verileri akademik olarak kullanabilmemize olanak verecektir. Bu tez galigmasi, Marmara
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitisii Radyo Televizyon Sinema Yilksek Lisans Programi
biinyesinde yiirlitidimektedir.

Gorilsmemizin amaci televizyon programlarinda toplumsal cinsiyet baglaminda
kadinin temsil sorunu ve gindem belirlemedeki etkisi konusunda veri toplamaktir, Bu konuda
sizlerin deneyimleri bu arastirma igin oldukcabilyllk 6nem arz etmektedir. Bu sayede
Tirkiye'de hazirlanan prime timezaman diliminde &nemli platformlarda sunulan
programlarda kadinlarin temsili iizerine genel sorunlar ve ¢zilm yollarina 151k tutulacaktir.
Bu goriigmemizden eclde edilecek bulgulani tez ¢alijmamda kullanabilmek adina
Universitemiz sizin izninizi almamiz talep etmektedir.

Bu ¢alisma boyunca katilimeilarin kisisel haklarina sadik kalinacaktir.Calismada
adimiz ve soyadimiz gegecek ve sorulara verdiginiz yamtlar onayimz dahilinde kullanilacaktir.
Toplanan tiln veriler, bulgular ve ses kayitlan yalmzca sahsima ait kilitli bir yerde muhafaza
edilecektir. Calismatamamen sonlandinldiginda da bu belgelerin hepsi yok edilecektir. Bunun
yani sira budatalarin tiimil yine erigimi, sadece kendime ait olan korunakh bir e-
dokiimandasaklanacaktir. Kayit altina alinan yiiz yiize gériigmelerin tamam da aragtirmaci
korumas: altindadr.

Goriigme Tarihi: /\A' \Oq l- D'OJ’O
Arastirmaci: é‘ Katihmer: ]}v G/\ q

Neslikan COjLM,\

Neslihan Coskun

Marmara Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii

Radyo Televizyon Sinema Anabilim Dali
Radyo Televizyon Bilim Dali
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EK 8: Ahu Ozyurt Bilgilendirilmis Riza ve Goriisme Formu

BILGILENDIRILMIS RIZA VE GORUSME FORMU

Bu formdaki bilgiler beraber yapacagimiz bu ¢alisma boyunca izleyecegimiz yol
hakkinda bilgi verecektir. Marmara Universitesi biinyesinde gergeklestirilen bu yiiksek lisans
tez caligmas), aragtirmamiz boyunca sizinle yapacagimiz goriismelerden eldeedecegimiz bilgi
ve verileri akademik olarak kullanabilmemize olanak verecektir. Bu tez ¢alismasi, Marmara
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii Radyo Televizyon Sinema Yilksek Lisans Program
biinyesinde yiiriitiilmektedir. '

Gorigmemizin amaci televizyon programlarinda toplumsal cinsiyet baglaminda
kadinin temsil sorunu ve giindem belirlemedeki etkisi konusunda veri toplamaktir. Bu konuda
sizlerin deneyimleri bu aragtirma igin oldukgabilyik 6nem arz etmektedir. Bu sayede
Tirkiye'de hazirlanan  prime timezaman diliminde &nemli platformlarda  sunulan
programlarda kadinlarin temsili tizerine genel sorunlar ve ¢6ziim yollarina 1gik tutulacaktir.
Bu gorismemizden elde edilecek bulgulan tez ¢ahismamda kullanabilmek adina
Universitemiz sizin izninizi almamiz: talep etmektedir.

Bu c¢ahsma boyunca katilimcilarin kigisel haklanna sadik kalinacaktir.Cahigmada
adimiz ve soyadimiz gegecek ve sorulara verdiginiz yamitlar onayimz dahilinde kullanilacaktir.
Toplanan tiin veriler, bulgular ve ses kayitlan valmzca sahsima ait Kkilitli bir yerde muhafaza
edilecektir. Caligmatamamen sonlandinld:Zinda da bu belgelerin hepsi yok edilecektir. Bunun
yani sira budatalarin timii yine erigimi sadece kendime ait olan korunakh bir e-
dokiimandasaklanacakur. Kayit altina alinan yiiz yilize gériigmelerin tamami da arastirmaci
korumas: altindadir.

Gériigme Tarihi: ‘3 Su bod 2029

Arastirmaci:

: , " Katilimer: /«Aﬁ &-Y“/A
Neslihen C esboy

waxs o 7

Neslihan Coskun ki
Marmara Universitesi A
Sosyal Bilimler Enstitiisii

Radyo Televizyon Sinema Anabilim Dal
Radyo Televizyon Bilim Dal Lo
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EK 9: Hande Firat Bilgilendirilmis Riza ve Goriisme Formu

BILGILENDIRILMIS RIZA VE GORUSME FORMU

Bu formdaki bilgiler beraber yapacagimiz bu g¢aligma boyunca izleyecegimiz yol
hakkinda bilgi verecektir. Marmara Universitesi bilnyesinde gergeklestirilen bu yliksek lisans
tez ¢aligmasi, aragtirmamiz boyunca sizinle yapacagimiz gdriiymelerden elde edecegimiz bilgi
ve verileri akademik olarak kullanabilmemize olanak verecektir. Bu tez galigmasi, Marmara
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiistt Radyo Televizyon Sinema Ytiksek Lisans Programi
bilnyesinde yiiriitilimektedir.

Gorilgmemizin amaci televizyon programlarinda toplumsal cinsiyet baglaminda
kadinin temsil sorunu ve giindem belirlemedeki etkisi konusunda veri toplamaktir. Bu konuda
sizlerin deneyimleri bu aragtirma igin oldukc¢a bilyitk dnem arz etmektedir. Bu sayede
Tirkiye’de hazirlanan prime time zaman diliminde &nemli platformlarda sunulan
programlarda kadinlanin temsili tizerine genel sorunlar ve ¢dzilm yollarna 151k tutulacaktir.
Bu gorigmemizden elde edilecek bulgulan tez ¢alijmamda kullanabilmek adina
Universitemiz sizin izninizi almamiz talep etmektedir.

Bu ¢aligma boyunca katilimeilann kigisel haklanna sadik kalinacaktir. Caligmada
adimz ve soyadimz gegecek ve sorulara verdiginiz yanitlar onaymiz dahilinde kullanilacaktir.
Toplanan tiln veriler, bulgular ve ses kayitlan yalmzca sahsima ait kilitli bir yerde muhafaza
edilecektir. Caligma tamamen sonlandinldifinda da bu belgelerin hepsi yok edilecektir.
Bunun yam sira bu datalann tiimil yine erigimi sadece kendime ait olan korunakli bir e-
dokiimanda saklanacaktir. Kayit altina alinan yiiz yiize goriigmelerin tamami da aragtirmaci
korumasi altindadhr.

Gortisme Tarihi: JOMont 202,
Aragtirmact: Katilimer:

x&@?‘““ Howole. Frot

Neslihan Cogkun

Marmara Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisti

Radyo Televizyon Sinema Anabilim Dali
Radyo Televizyon Bilim Dali
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EK 10: Sebnem Bursah Bilgilendirilmis Riza ve Goriisme Formu

BILGILENDIRILMIS RIZA VE GORUSME FORMU

Bu formdaki bilgiler beraber yapacagimiz bu ¢alisma boyunca izleyecegimiz yol
hakkinda bilgi verecektir. Marmara Universitesi biinyesinde gergeklestirilen bu ytksek lisans
tez caligmasi, arastirmamiz boyunca sizinle yapacagimiz grigmelerden eldeedecegimiz bilgi
ve verileri akademik olarak kullanabilmemize olanak verecektir. Bu tez ¢aligmasi, Marmara
Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiistt Radyo Televizyon Sinema Yiksek Lisans Programi
biinyesinde yiiritillmektedir,

Gorilgmemizin amaci televizyon programlarinda toplumsal cinsiyet baglaminda
kadimn temsil sorunu ve giindem belirlemedeki etkisi konusunda veri toplamaktir, Bu konuda
sizlerin deneyimleri bu aragtirma igin oldukgabilytlk Snem arz etmektedir. Bu sayede
Tirkiye'de hazirlanan  prime  timezaman diliminde Snemli platformlarda  sunulan
programlarda kadinlanin temsili Uizerine genel sorunlar ve gdziim yollarina 151k tutulacakur,
Bu gdriigmemizden clde edilecck bulgulan tez ¢ahgmamda kullanabilmek adina
Universitemiz sizin izninizi almamizi talep etmektedir,

Bu ¢aligma boyunca katihmcilarin kisisel haklarina sadik kalinacaktir.Calismada
adimz ve soyadimz gegecek ve sorulara verdiginiz yanitlar onayimz dahilinde kullanilacaktir.
Toplanan tiln veriler, bulgular ve ses kayitlan valmzca sahsima ait kilitli bir yerde muhafaza
edilecektir. Caligmatamamen sonlandirild:3inda da bu belgelerin hepsi yok edilecektir. Bunun
yani sira budatalarin timil yine erisimi sadece kendime ait olan korunakh bir e-
dokiimandasaklanacakur. Kayit altina alinan yilz ylize gdriigmelerin tamami da aragtirmaci
korumast altindadir.

Gériisme Tarihi: I Mot 2020
Arastirmact: | . B Katnl:mcg/

Neslhon Cosbun  Sehadnn Rurna

w\%

Neslihan Coskun

Marmara Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii

Radyo Televizyon Sinema Anabilim Dah
Radyo Televizyon Bilim Dalr '

153



KAYNAKCA

Alemdar, K., & Erdogan, 1. (1996). Popiiler Kiiltiir ve Iletisim. Ankara: Umit Yaymcilik.
Alemdar, K., & Erdogan, 1. (2010). Oteki Kuram, 3. Baski. Ankara: Erk Yaymcilik.

Alikilig, O., & Giilay, G. (2013). Kullanimlar ve Doyumlar Kurami Cercevesinde Facebook
Uygulamalarinin incelenmesi: Yasar Universitesi Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma.

Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Siireli Elektronik Dergi, 38.

Althusser, L. (2003). Ideoloji ve Devletin Ideolojik Aygitlari. (A. Tiimertekin, Cev.) Istanbul:
Ithaki Yaynlari.

Aydogan, F. (2000). Medya ve Serbest Zaman. Istanbul: Om Yayinlar.

Aziz, A. (1981). Radyo ve Televizyona Giris. Ankara: Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler
Fakiiltesi Yaymlari.

Bagtiirk, A., & Tonel, E. (2011). Erkek(Lik) Calismalarina Teorik Bir Cerceve: Feminist
Calismalardan Hegemonik Erkeklige (Cilt Medyada Hegemonik Erkek(Lik) ve
Temsil). (I. Erdogan, Dii.) istanbul: Kalkedon Yayinlar1.

Batmaz, V., & Aksoy, A. (1995). Televizyon ve Aile Basbakanlik Aile Arastirma. Ankara:
T.C. Bagbakanlik Aile Arastirma Kurumu Y.

Batus, G., Alver, F., Arik, B., & Coban, B. (2011). Kadife Karanlik: Aynalar Sévalyeleri.

Istanbul: Su Yaynevi.
Beauvorr, S. D. (1993). Kadin 3. (B. Onaran, Cev.) Istanbul: Payel Yayinlari.

Berger, A. A. (1991). Bir Teror Aygiti Olarak Televizyon: Kuramsal Bir Yaklasim Denemesi,
Enformasyon Devrimi Efsanesi. (Y. Kaplan, Cev.) Kayseri; Istanbul: Rey Yaymcilik.

Bourse, M., & Yiicel, H. (2012). Iletisim Bilimlerinin Seriiveni. Istanbul: Schola Ayrinti

Yaynlari.

154



Bourse, M., & Yiicel, H. (2017). Kiiltiirel Calismalar: Anlamak. Istanbul: iletisim Yaymcilik.
Bursali, S. (2020, Mart 11). Derinlemesine goriisme. (N. Coskun, Roportaj Yapan)
Biiyiikbaykal, C. I. (2007). Medyada Kadin Olgusu. 1. U. lletisim Fakiiltesi Dergisi(27).
Cankaya, O. (1986). Tiirk Televizyonunun Program Yapisi. Istanbul: Mozaik Yayinlari.

Cankaya, O. (2015). Bir Kitle Iletisim Kurumunun Tarihi TRT. Ankara: imge Kitabevi

Yaymlart.

Connel, R. W. (1998). Toplumsal Cinsiyet ve Iktidar. (C. Soydemir, Cev.) Istanbul: Ayrint1

Yayinlari.

Celenk, S. (2005). Televizyon, Temsil, Kiiltiir: 90°li Yillarda Sosyokiiltiirel Iklim ve Televizyon
Icerikleri. Ankara: Utopya Yayinevi.

Celenk, S. (2010). Kadinlarin Medyada Temsili ve Etik Sorunlar (Cilt Televizyon
Haberciliginde Etik). (B. Capl, & H. Tuncel, Dii) Ankara: Ankara Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Yayinlari.

Cift, P. (2020, Subat 17). Derinlemesine Gorlisme. (N. Coskun, Roportaj Yapan)

DEMIS . (2018). Kadin ve Erkek Katilmci Temsili A¢isindan Prime Time Tartisma
Programlar:” Raporu. 01 21, 2020 tarihinde Kalkinma Go6¢ ve Sosyal Politikalar
Merkezi Dernegi:
http://demis.org.tr/uploads/Prime%?20time%20tart%C4%B1%C5%9Fma%20programi
ar%C4%B1nda%20kad%C4%B 1nlar.pdf adresinden alind1

Devran, Y. (2010). Haber, Ideoloji, Séylem. Istanbul: Baslik Yayin Grubu.

Donnovan, J. (2016). Feminist Teori (On Birinci Basim b.). (B. Aksu, M. Gevrek, & F.
Saylan, Cev.) Istanbul: Iletisim Yayinlari.

155



Doynova, B. A. (2010). Ethno-Comedy. Eine Kritische Analyse Ihrer Funkionalitaet am
Fallbeispiel der Ethno-Comedy “Tiirkisch fiir Anfaenger”. Masterarbeit: Universitét
Wien.

Dékmen, Z. Y. (2010). Toplumsal Cinsiyet Sosyolojik Psikolojik Aciklamalar. Istanbul:
Remzi Kitabevi.

Erdogan, 1., & Korkmaz, A. (2005). Oteki Kuram: Kitle Iletisim Kuram ve Arastirmalarinin
Tarihsel ve Elestirel Bir Degerlendirmesi. Ankara: Erk Yayinlari.

Esslin, M. (2001). Televizyon Cagi: T.V. Beyaz Camin Arkas:. Istanbul: Pinar Yaynlari.
Firat, H. (2020, Subat 19). Derinlemesine Goriisme. (N. Coskun, Roportaj Yapan)
Fiske, J. (1996). Iletisim Calismalarina Giris. (S. Irvan, Cev.) Ankara: Ark Yayinlari.
Fromm, S. (1981). Cinselligin Diyalektigi. (A. Aritan, Cev.) Istanbul: Aritan Yaymevi.

Gallagher, M. (2014). Media And The Representation Of Gender, (Cilt “The Routledge
Compantion To Media And Gender”, Routledge, ). (C. Cynthia, L. Steiner, & L.
Mclaughlin, Dii) New York.

Geray, H. (2006). Toplumsal Arastirmalarda Nicel ve Nitel Yontemlere Giris. Ankara: Siyasal
Kitapevi.

Gerbner, G. (2014). Medyaya Karsi Cev: Veysel Batmaz, Giines Ayas, Ismail Kovaci, .
Istanbul: Ayrint1 Yayinlari.

Gokee, G. (1997). Televizyon Program Yapimciligi ve Yonetmenligi. Istanbul: Der Yayinlari.
Groombridge, B. (1976). Televizyon ve Toplum. Istanbul: Reklam Yayinlar1.

Giindiiz, P. D., & Demirtas, B. (2018). Tiirkiye’de Uluslararasi iliskiler Alaninda Kadin
Akademisyen Olmak. Uluslararas: Iliskiler Konseyi, 8. Uluslararas: Iliskiler
Calismalar: ve Egitimi Kongresi. Antalya.

156



Giines, S. (2001). Medya ve kiiltiir: sessiz yiginlarin kiiltiirel intihar. . Vadi Yayinlart.
Giingér, N. (2013). lletisim Kuramlar ve Yaklasimlar. Ankara: Siyasal Kitabevi.

Hall, S. (1994). "Kiiltiir, Medya ve fdeolojik Etki”, Medya, Iktidar, fdeoloji (icinde). (M.
Kiiciik, Cev.) Ankara: Ark Yaymevi.

Hartley, J., & Fiske, J. (1978). ReadingTelevision. Londra and NewY ork: Methven.
Imancer, D. (Dii.). (2006). Medya ve Kadin. Ankara: Ebabil Yayinlar1.

Irvan, S. (2012). Popiiler kiiltiirii Anlamak: John Fiske. Istanbul: Parsémen Yayinlar1.
frvan, S. (2014). Iletisim Calismalarina Giris. Ankara: Pharmakon Kitap.

Isik, M. ( 2012). Kitle Iletisim Teorilerine Giris (4. baski). Konya: Egitim Yayinevi.
Kaya, R. (1985). Kitle iletisim Sistemleri. Ankara: Teori Yayinlari.

Kellner, D. (2005). Kiiltiir Endiistrileri, Kitle iletisim Kuramlar:. (D. E. Mutlu, Dii.) Ankara:
Utopya Yayinevi.

Kirik, A. M. (2010). Etkilesimli Televizyon. Istanbul: Yeni Medya Dizisi.

Kumar, R. (2011). Research Methodology. London : SAGE.

Kuruoglu, H., & Aydin, B. (2014). Tolumsa Cinsiyet Ve Medya. Ankara: Detay Yayincilik.
Kiigiik, M. (1994). Medya, Iktidar, Ideoloji. Ankara: Ark Yayinevi.

Kiictikkurt, M., Hazar, C., M., C., & Topbas, H. (2005). Kullanimlar Ve Doyumlar Yaklasimi
Perspektifinden Universite Ogrencilerinin Medyaya Bakisi. . Selcuk Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi, 38.

Kiigiikozyigit, U. (2014). "Haber iiretim siirecinde “haber karar1” ve karar asamasinda 6ne

¢ikan faktorler" , (Yayrmlanmamis Doktora Tezi), Istanbul Universitesi.

157



Laughey, D. (2010). Medya Calismalari Teoriler ve Yaklasimlar. Istanbul: Kalkedon
Yaymcilik.

Maigret, E. (2013). Medya ve Iletisim Sosyolojisi, (3. baski), . Istanbul: iletisim Yayinlari.
Marcuse, H. (1997). Tek Boyutlu Insan, 3. Baski. (A. Yardimli, Cev.) Istanbul: Iidea.

McLuhan, M. (1965). Understanding Media: The Extensions of Man. New York/London:
McGraw-Hill Paperback.

McQuail, D., & Windahl, S. (2010). Kitle lletisim Calismalarinda Iletisim Modelleri (3.
baski). Ankara: Imge Kitabevi.

Mengii, S. C. (2004). Televizyon Reklamlarinda Kadina Yonelik Olusturulan Toplumsal

Kimlik. Istanbul: istanbul Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Yaynlar1.
Minic, D. (2016). Feminist Medya Teorisi Ve Aktivizmi. Istanbul: SUB Yayimlar1.
Mutlu, E. (1991). Televizyonu Anlamak. Ankara: Giindogan Yaynlari.
Mutlu, E. (1994). lletisim Sozligii (Birinci baski). Ankara: Ark Yayinlar1.

Mutlu, E. (1995). Televizyonda Program Yapumi. Ankara: Ankara Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Yaynlar 4.

Mutlu, E. (1999). Televizyon ve Toplum. Ankara: TRT Ofset Tesisleri.

Mutlu, E. (2005). Globallesme, Popiiler Kiiltiir ve Medya. Ankara: Utopya Yayinlari.
Oktay, A. (1995). Medya ve Hedonizm. Istanbul: Yén Yaymncilik.

Onaran, A. S. (1984). Kamuoyu. Istanbul: Filiz Kitabevi.

Oskay, U. (2011). fletisimin ABC’si. istanbul: Der Yayinlari.

Ozcetin, B. (2018). Kitle letisim Kuramlari. Kavramlar, Okullar, Modeller. Istanbul: Iletisim

Yayinlari.

158



Ozer, O. (2017). Medyada Siddet Kullanimi1: Siddet Ekonomisi, Medyani Ideolojik Siddeti
ve Yetistirme Kurami Agisindan Bir Degerlendirme. Marmara Iletisim Dergisi(27), 1-
19.

Ozer, O., & Dagtas, E. (2011). Popiiler Kiiltiirin Hakimiyeti: Bir Tiirkive Hikdyesi.

Literaturk.

Oztiirk, S. (1996). Televizyon Haberciligi ve Tiirkiye'deki Uygulamalar:. Istanbul: Yeni
Medya Hizmetleri Yayinlari.

Ozyurt, A. (2020, Subat 19). Derinlemesine Goriisme. (N. Coskun, Réportaj Yapan)

Pekman, C. (1997). Televizyonda Ozellesme Avrupa’da Yayinciligin Degisim Siireci. Istanbul:
Beta Yayinlari.

Pelizzon, S. M. (2009). Kadinin Konumu Nasil Degisti Feodalizmden Kapitalizme. (1. E. Sadi,
& C. Somel, Cev.) Ankara: Imge Kitapevi.

Postman, N. (2016). Televizyon: Oldiiren Eglence, Gésteri Caginda Kamusal Séylem.
Istanbul: Ayrint1 Yaynlari.

Rhode, D. L. (1995). Media Images: Feminist Issues (Cilt 20). Journal of Women in Culture
and Society.

Rigel, N., Batus, G., Yiicedogan, G., & Coban, B. (2005). Kadife Karanlik: 21. Yiizyil Iletigim

Cagini Aydinlatan Kuramcilar, . Istanbul: Su Yaymlar.
RTUK. (2004). Yayinlarda Program Tiirleri Kod, Tanim ve Smiflandirmalar1. Ankara.

Saktanber, A. (1990). Tiirkiye'de Medyada Kadin: Serbest, Miisait Kadin veya Iyi Ej,
Fedakar Anne (Cilt Kadin Bakis Agisindan 1980°ler Tiirkiye’sinde Kadinlar). (S.
TEKELI, Dii.) istanbul: Iletisim Yayinlari.

Schroeder, S. K. (2007). Popiiler Feminizm, Tiirkiye Ve Britanya’da Kadin Dergileri. Baglam

Yaywmnlan.

159



Segal, L. (1990). Agir Cekim. (V. Ersoy, Cev.) Istanbul: Ayrint1 Yayinlar1.

Steeves, L. (1994). Feminist Teoriler ve Medya Calismalari. (Der ve Cev. Mehmet Kiigiik)
Medya iktidar ideoloji. Ankara: Bilim ve Sanat Yaywnlari, 105-167.

Sugur, S., Demiray, E., & Eskinat, R. (2006). Toplumsal Yasamda Kadin. Eskisehir: Anadolu

Universitesi A¢ikogretim Fakiiltesi Yayinlari.
Sentiirk, R. (2017). lletisim ve Televizyon Teorileri. Kiire Yaymlari.

Subatly, T. (2018). IsteKadinlar. 01 25, 2020 tarihinde Leyla Alaton'dan protesto; 'Kadin
erkek esitligi olmayan panelleri seyretmiyorum:
https://lwwwe.istekadinlar.com/patroniceler/leyla-alaton-dan-protesto-kadin-erkek-

esitligi-olmayan-h2084.html adresinden alindi

T. C. Bagbakanlik Kadinin Statiisit Genel Miidiirligi. (2018). Toplumsal Cinsiyet Esitligi
Ulusal Eylem Plani 2008- 2013. 01 21, 2020 tarihinde
http://www.huksam.hacettepe.edu.tr/Turkce/SayfaDosya/TCEUlusaleylemplani.pdf

adresinden alindi

T.C. Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi. (2018). Kadinin Giiglenmesi Strateji Belgesi ve
Eylem Plani, 2018-2023. 01 21, 2020 tarihinde
http://www.sp.gov.tr/upload/xSPTemelBelge/files/RySPo+KADININ_GUCLENMES
| STRATEJI_BELGESI_VE_EYLEM_PLANI_2018-2023 .pdf adresinden alind1

Tahincioglu, A. N. (2015). "Tiirkiye'de Feminist Calismalar: Yontem ve Sorunlar: Gazete
Haberlerinde Kadin Temsilleri Konulu Akademik Calismalar Uzerine Bir
Degerlendirme" , Iletisim Arastirmalarinda Yontemler. (B. Yildirm, Dii.) Istanbul:

Literatiirk.
Tekinalp, S. (2003). Radyo ve Televizyon. Istanbul: Der yayinlari.

Tekinalp, S., & Uzun, R. (2009). Iletisim Arastirmalari ve Kuramlari. istanbul: Beta Basim
Yayim Dagitim, 3. Baska.

160



Tuchman, G. (1978). Introduction: The Symbolic Annihilation Of Women By The Mass Media
(Hearth And Home: Images Of Womenin The Mass Media b.). (G. Thuchman, J.
Benet, & K. A. Daniels, Dii) New York: Oxford University.

Turner, G. (2016). Ingiliz Kiiltiirel Calismalar. (D. Ozgetin, & B. Ozgetin, Cev.) Ankara:
Heretik Yayinlart.

Tiifekgioglu, H. (1997). lletisim Sosyolojisine Baslangi¢. Istanbul: Der Yayinlar1.

Ugurlu, E. G. (2012). Radyo ve Televizyon Programciligi Temel Kavramlar. Eskisehir:

Anadolu Universitesi Yayinlari.
Uslu, Z. K. (2000). Televizyon ve Kadin. Istanbul: Alfa Yaymevi.

Unliier, A. O. (2005). Ekramn Ote Yiizii:Radyo Televizyon Yayincihiginin Diinii, Bugiinii ve
Yarinlarina Iliskin Bir Perspektif. Konya: Tablet Yaymlar.

Watkins, C., & Emerson, R. (2000). Feminist Media Criticim And Feminist Media Practices.
Annals Of The Amercan Academy Of Political And Social Science, Feminist Views

Of The Social Sciences.
Williams, R. (2011). Anahtar Sozciikler. Istanbul: iletisim Yayinlar.
Yavuz, S. (2016). Toplumsal Cinsiyet ve Medya Temsilleri. istanbul: Heyamola Yayinlar.

Yaylagiil, L. (2016). Kitle lletisim Kuramlari. Egemen ve Elestirel Yaklasimlar. Ankara:
Dipnot Yaynlari.

Yengin, H. (1994). Ekramin Biiyiisii (Batida Degisen Televizyon Yayinciligi Boyutlart ve
Tiirkiye de Ozel Televizyonlar). Istanbul: Der Yayinevi.

Yiksel, A. (1999). Toplumsal Cinsiyet Olgusu ve Tirkiye’deki Toplumsal Cinsiyet
Kaliplarimin  Televizyon Dizilerindeki Yansimalari. Kurgu Dergisi, Anadolu

Universitesi Yaynlari .

161



