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1. OZET

Arastirma giiniimiiz spor diinyasinda biiyiik 6nem arz eden sponsorluk olgusuna
Beko Basketbol Ligi 6rne§i cevresinde vurgu yaparak, spor organizasyonlarina
yapilan sponsorluk faaliyetinin olumlu yonlerini bir¢ok agidan degerlendirmek amaci
ile hazirlanmistir. Konu hakkinda literatiir calismasii takip eden bir tanimlayici
arastirma modelidir. Arastirma amacina yonelik hazirlanan anket vasitasiyla konu
hakkinda veriler elde edilmistir. Beko Basketbol Liginde miicadele eden 16 takim
biinyesindeki ilgili tiim yoneticiler arastirma kapsamina dahil edilmek sureti ile tam
sayim yontemi kullanilmistir. 16 spor kuliibii biinyesinde toplam 73 yetkiliye
ulagilmis ve yliz yiize miilakat yontemi ile anket uygulamasi gerceklestirilmistir.
Elde edilen veriler istatistik paket programina aktarilarak; frekans, yiizde analizi, t
testi ve tek yonlii varyans analizi yapilmistir. Ayrica arastirma anketinin giivenilirligi
acisindan her degiskenin Cronbach o degeri hesaplanmis ve giivenilirlik sinirt olan
0.70’in lizerinde c¢ikmistir. Arastirma sonucunda ilgili kuliip yetkililerinin
demografik 6zellik olarak; kirkli yaslarda, agirlikla erkelerden olusan, ¢cogunlukla
evli bir profile sahip olduklar1 gorilmiistiir. Bununla birlikte ilgili kisilerin
demografik ve mesleki durumlari ile Beko nun sponsorlugu ile lige kattig1 degerlere
dair gortisleri arasinda anlamh bir farkliliga (P > 0,05) rastlanmamistir. Diger bir
ifade ile yapilan istatistiki degerlendirme neticesinde Beko isim sponsorlugunun ligin
kurumsalligina, taraftar ve federasyon iliskilerine, lig gelirlerine, sponsorluk
olanaklarina, halkla iliskiler ve pazarlama karmalari ile yonetim siire¢lerine 6nemli
katki sagladi yoniinde kuliip yetkilerinin yiiksek oranda (%75,24) hem fikir oldugu
tespit edilmis olsa da bu goriislerinde sahip olduklari demografik 6zelliklerinin yada
mesleki durumlarinin rol oynamadigi anlagilmistir. Benzer bir sekilde ayni kuliip
yetkileri Beko’nun lig sponsorlugu disinda sahip oldugu kurumsal degerler,
ekonomik ve orgiitsel potansiyeller ile is birliktelikleri agisindan yiiksek oranda
(%77,54) olumlu bir goriise sahip olduklarini1 beyan etmis olsalar da yine sahip
olduklar1 demografik Ozelliklerinin yada mesleki durumlarmin bu goriislerinde

etkisinin bulunmadigi (P > 0,05) belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Basketbol, Organizasyon Sponsorlugu, Sponsorluk, Spor

Sponsorlugu, Tiirkiye Basketbol Ligi



2. SUMMARY

Sports Organizations Sponsorship (Example of Beko Basketball League)

This research is prepared to consider the positive sides of sport organizations
sponsorship from different angles which has major importance in todays world,
emphasizing the example of Beko Basketball League. It is a research model ensuing
the literature study about the subject. By means of questionnaire prepared in the
purpose of research datas about the subject are obtained. Full count method is used
including all the respective executives of the 16 teams competing in Beko Basketball
League. 73 executives of the 16 teams are approached and questionnaire application
is performed by face to face interview method. Frequency, percentage, t test and one
sided varient analyze are done by transfering the obtained data to statistical package
programme. Additionally, for credibility of the research questionnaire, Cronbach o
value for each variable is calculated and the result is above 0.70 which is the
credibility limit. As a result of the research, the respective executives are observed in
terms of demographic characteristics that they have a forties aged, predominantly
consisting male and mostly married profile. Nonetheless, there wasn’t any
meaningful difference (P > 0,05) between the respective people’s demographic and
professional statuses and their opinion about Beko’s contributions to league by
sponsorship. In other words, as a result of statistical evaluation, even though it is
ascertained that club executives are highly (%75,24) agreed that Beko name
sponsorship contributed to leages’s corporation, to fan-federation relationships, to
league’s income, to sponsorship opportunities, to public relations and marketing
combinations and managing processes, demographic characteristics and professional
statuses they have don’t take part in their these opinions. Similarly, although club
executives stated that they have highly (%77,54) positive thoughts on corporate
values, economic and organizational potentials and business associations that Beko
have except the league sponsorship, it is determined that demographic characteristics

and professional statuses they have don’t take part in their these opinions.

Key Words: Basketball, Event Sponsorship, Sponsorship, Sports Sponsorship,
Turkish Basketball League



3. GIRIS VE AMAC

Diinyanin en biliyiikk spor organizasyonu olarak kabul edilen yaz olimpiyat
oyunlarinin bile sponsorsuz diizenlenmeyecegi gerceginden hareketle giliniimiizde
diizenlenen her biiyiikliikteki spor organizasyonlari i¢in sponsorluk giin gegtikce
daha biiyiik 6nem arz eder hale gelmistir. Uluslararas1 Olimpiyat Komitesi’nin bile
bir sonraki olimpiyat oyunlarina ev sahipligi yapacak iilkeyi belirlerken sahip oldugu

ana sponsorlarin etkisinde kalmas1 bunun en biiyiik 6rnegidir.

Benzer durumlar1 her spor bransimnin diinya iizerinde séz sahibi konumundaki
federasyonlarinda da gérmek miimkiindiir. Tabi bu durumun en biiyiik nedenini
sponsorlar sayesinde organizasyona saglanan ciddi maddi kaynaklar olusturmaktadir.
Mesela 1996 Atlanta Olimpiyat Oyunlar igin sponsorlardan elde edilen gelirin 540
milyon dolar olarak oldugu bilinmektedir (Speed and Thompson 1999). Bu

rakamlarin giin gectikce artis kaydedecegi de tahmin edilmesi zor bir durum degildir.

Temelde en az iki tarafli ¢ikar iligkisine dayandigi yapilan her tanimda belirtilen
sponsorluk kavramindan da tahmin edilebilinecegi iizere spor organizasyonlari
sponsorlugu i¢in 6denen azimsanmayacak rakamlarin bircok sebebi bulunmaktadir.
Bu sebeplerin en basinda spor olgusunun etkisi altina alabildigi genis kitleler ve bu
genis kitlere direk ulasabilmek konusunda sahip oldugu 6zelligi en biiyiik etken olsa
gerekir. 1994 yilinda diizenlemen Diinya Futbol Kupasi biinyesinde oynanan 52
miisabakay1 188 iilkeden tahmini olarak 31 milyon 200 bin kisinin izlemis olmasi bu

tespitin dayanagi i¢in uygun bir 6rnek olacaktir. (Saglik 2010)

Her yas grubundan insanin ilgi duydugu spor etkinlikleri sayesinde hedef kitleri
ile direk iletisime ge¢me sansi yakalayan firmalar i¢in spor organizasyonlarina
sponsorluk yapmak olduk¢a mantikli bir diisiince oldugu sodylemek yanlis
olmayacaktir. Ancak bu tiir bir sponsorluk faaliyetine girisirken de dogru stratejiyi
belirlemekte onemlidir. Zira firmanin sahip oldugu iriinii ile hedef kitlesi arasinda
bag kurmasi i¢in segilen spor bransi, bu spor bransinin 6zellikleri gibi degiskenler iyi

analiz edilmeli ve 6denecek ticretle elde edilecek kazanim iyi hesaplanmalidir.



Bu baglamda konunun oOnemine dikkat c¢ekmek ve glinlimiiz spor
organizasyonlari i¢inde vazgecilmez bir unsur olarak yerini almis olan sponsorluk
kavramini basketbol bransi cevresinde incelemek iizere hazirlanmis olan bu
calismada halihazirda yapilmakta olan Beko Basketbol Ligi sponsorlugunu degisik
yonleri ile tanimlama ve olas1 benzer sponsorluk faaliyetlerine 6rnek olusturmasini

saglamak amaglanmigtir.

Birgok iilkede oldugu gibi tilkemizde de basketbol sporu futboldan sonra en ¢ok
ilgi duyulan ikinci spor bransi niteligi tasimaktadir. Amerika Birlesik Devletlerinde
ortaya c¢ikan ve kisa sayilabilecek bir zaman zarfi i¢inde tiim diinyaya yayilan bu
spor diinya genelinde sevilen ve ilgi duyulan bir hal almistir. 1932 yilinda
Uluslararas1 Federasyonu kurulan, 1936 yilinda olimpiyatlara dahil edilen ve 1950
yilinda ilk Diinya Sampiyonasi diizenlenen bu spor, bugiin 5 kitada faal olarak
oynanan ve takip edilen bir brans haline gelmistir. (Sevim 1997)

Ulkemizde basta geng nesiller olmak iizere birgok kisi tarafindan takip edilen
basketbol sporu son senelerde biiyiik ilerleme gostermistir. Bunun baslica nedenleri
olarak; tilkemizde diizenlenmen uluslararas1 biiyiikliikteki organizasyonlar, milli
takim ve kuliip takimlarimizin uluslararasi seviyede edinmis oldugu basarilar
sayilabilir. Bu nedenler arasina lilkemizde biiylik taraftar kitlelerine sahip spor
kuliiplerimizin basketbol subelerine yapmis olduklar1 yatirimlari da eklemek

gerekmektedir.

Bugiin iilkemizde kuliipler bazinda erkelerde ii¢, kadinlarda ise iki seviyede
deplasmanli ligler diizenlenmektedir. Bu ligler arasinda en ¢ok ilgi uyandiran hig
siiphesiz ki Tiirkiye Erkekler Basketbol Birinci Ligidir. ilk olarak 1966-1967
sezonunda diizenlenmeye baglamis ve gilinlimiize kadar bir¢ok degisiklik ge¢irmis

olsa da o yildan bu zaman kadar kesintisiz devam etmistir. (Atabeyoglu 1970)

Glinimiize gelindigi ise gerek oynanan basketbol kalitesi gerekse de insanlarin
ilgi seviyesi olarak Avrupa’nin sayili ligleri arasinda hatta ilk ti¢ ligi arasindaki

yerini almigtir. Gegmis yillarda bu lig icin degisik isim sponsorlugu anlagmalari
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yapilmis olsa da bu lig i¢in en uzun soluklu ve istikrarli isim sponsorlugu 2007-2008
sezonundan itibaren baslayan ve hala devam eden Beko Basketbol Ligi isim

sponsorlugu olmustur.

Bu calisma ile Beko Sirketler Grubu tarafindan yapilan bu sponsorluk
faaliyetinin ligde yer alan spor kuliibii yetkileri nezdinde irdelenerek, bu sponsorluk
uygulamasinin bir¢ok yonden degerlendirilip, ¢ikan sonuglar neticesinde de sektdre

ve akademik diinyaya katki yapmak hedeflenmistir.



4. GENEL BIiLGILER

4.1. Sponsorluk

4.1.1. Sponsorlugun Tanimi

Sponsorluk Roma Hukuku’nda kullanilan ve Latince koklii bir kelime olan
“stipulatio’’dan gelmektedir. Stipulatio; ‘‘Bir tarafin belirli kelimeler kullanarak ileri
stirdligli Ooneriyi 6teki tarafin kayitsiz sartsiz olarak kabul etmesiyle olusan sdzlesme
tiri>’ demektir. Yine stipulatio ile baglantili olarak Latince koklii ve Roma
Hukuku’nda kullanilan bagka bir kelime ile karsilasilmaktadir; ‘‘sponsio’. Bu
kelime de; ‘‘baslangicta dinsel nitelik tasidigi sanilan sozlii taahhiit bigimi yani
stipulatio’nun ilkel bi¢imi’’ anlamini igermektedir. Stipulatio ve sponsio kelimeleri
Latince koklii kelimeler olmasina karsin bugiinkii anlaminda sponsor kelimesi

Ingilizce kokiinden gelen bir kelimedir. (Biiyiik Larousse 1986)

Ingilizce kokenli “sponsor” kavrami desteklemek, himaye etmek, kefil olmak
gibi anlamlar tagimaktadir. (Oztiirk 1992) Ingilizce kékenli sponsor kelimesinden
tiiretilen sponsorship (destekleyicilik) kelimesi Tiirk¢ce i¢inde kendine “sponsorluk™
olarak yer bulmustur. Zaman iginde farkli kaynaklar sponsorluk igin ¢esitli
tanimlama ve agiklamalarda bulunmustur. Bu tanimlardan birine gore sponsorluk;
belirli pazarlama araglar i¢in bir etkinlik, takim, grup, birey vb. ile olan birlikteligi

satin almak ve kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda kullanmaktir. (Soyer 2003)

Sponsorluk kavraminin {izerinde anlagilmis tek bir tanim bulunmamaktadir. O
yiizden bu bdliimde belli bash tanimlar1 ele alarak sponsorluk kavraminin ne oldugu

ortaya konulmaya c¢alisilacaktir. (Bulut 2009)

Sponsorluk, bagkalarin1 diisiinerek finansal veya materyal bagis1 seklinde
yapilan bir yardim veya hayirseverlik degildir. Yardim ve hayirseverlik

faaliyetlerinde reklam ve duyurum gibi beklentiler yoktur. Oysa sponsorlukta



sponsor olan firmanin ticari basarisi i¢in kisa veya uzun vadeli Kkatkilar
beklenmektedir. Sponsorluk imaj yaratmak, satis ger¢eklestirmek veya birgok amaca
ulagmak i¢in yapilabilir. (Bennett 1999) bu sebepten sponsorluk tanimi yapilirken,
diger destekleme c¢alismalar1 ile sponsorluk arasindaki farkliliklar1 belirlemek,

sponsorluk taniminin netlesmesine de yardimei olacaktir.

Sponsorluk, sponsor ve sponsorluk alan taraflar arasinda, onceden belirlenen
amaglar dogrultusunda yapmis olduklari, karsilikli yarara dayal: ticari bir anlagsmadir.

(Head 1988)

Sponsorluk, isletme politikast ve sponsorun etkili bigimde yararlanacagi bir

cevrenin olusturulmasi igin gerekli olan aragtir. (Sleight 1989)

Sponsorluk, bir tarafin ticari avantaj elde etmek i¢in, diger tarafi bir aktiviteyle
bulusturma amaciyla ekonomik destek, hizmet ve/veya kaynak saglamasidir. (Fill

1995)

Sponsorluk, isletmenin olagan c¢alismalarimin bir pargasi olmayan, ancak
isletmenin katilmakla ticari yararlar saglayabilecegi olay ya da etkinliklere parasal ya

da materyal destek saglamasidir. (Akyiirek 1998)

Sponsorluk; bir olay ya da faaliyet icin, direkt olarak bir kurulus yerine bir
organizasyon tarafindan bir olaya ya da faaliyete yonlendirilen (para, insan giicii,

ekipman gibi) kaynaklarin karsilanmasidir. (Sandler and Shani 1989)

Sponsorluk bir firmanin olay veya aktivite ile direkt isbirligi yapmasi i¢in olay
veya aktiviteye kaynak (para, insan, ekipman) saglamasidir. Bu kaynagi saglayan
firma, pazarlama veya medya ile ilgili amacglarin1 gerceklestirmeye calisir.

(Nebenzalh and Jaffe 1991)



Sponsorluk, sponsor olan ve sponsor olunan arasinda taraflarin avantaj elde etme
niyetiyle yaptigi is anlagsmasidir. Taraflar karsilikli ¢ikarlarini korumak amaciyla

yazili bir anlasmaya dayali olarak sponsorluk yaparlar. (Black 1992)

Sponsorluk firma imajint gelistirmek, markanin tanmirhlhigini arttirmak veya
dogrudan firtinlerin / hizmetlerin satisini1 tesvik etmek gibi amaclara ulasmak iizere

bir organizasyonun masraflarini 6demeyi taahhiit etmektedir.(Demirci 1997)

Sponsorluk, kurumsal amaglara ulagmak igin, spor, kiiltiir-sanat veya sosyal
alanlarda, kisi veya organizasyonlarin para, arag/gere¢ ya da hizmet ile
desteklenmesi ve tiim bu aktivitelerin planlanmasi, organizasyonu, yiiriitiilmesi ve

kontroliudiir.

Sponsorluk iletisim karmasi en giiglii unsurlarindan biridir. Is iliskisi olarak
sponsorluk, bir kurum (sponsor) bir diger kuruma ticari avantaj i¢in hak ve ortaklik

karsiliginda; parasal destek ve kaynak saglamayi igerir. (Croft and Dalton 2003)

Sponsorluk ayni zamanda onceden belirlenmis kurulus, iriin veya marka
hedeflerini gerceklestirmek i¢in bir durum analizi yapilarak belirlenen hedeflere gore
yapilacak faaliyetlerin tek tek planlanmasi, organize edilmesi, uygulanmasi ve
faaliyet sonucunda elde edilecek sonuglarin degerlendirilmesi surecini de kapsar.
(Okay ve Okay 2001)

““‘Sam Black’e gore sponsorluk, sponsor firma ile sponsorlugu yapilanin her
ikisine de avantaj saglamaya yonelik bir is anlasilmasidir. Barry Ball’un sponsorluk
tanim1 ise karsilikli olarak kabul edilmis ticari faydalar saglamak amaciyla, bir
bireyi, organizasyonu, olay1 yada faaliyeti desteklemek i¢in ticari bir kurulus yada
hiikiimet tarafindan ayni ve nakdi destek saglamaktir. Bu destek iki taraf arasinda
kabul edilmis bir iliskiyi kapsar ve sponsorun esas olarak faaliyet gosterdigi alanin

veya isgin bir pargasini teskil etmez.”’(Oktay 1998)



Ingiltere’de faaliyet gosteren ABSA’ya gore sponsorluk bir sirketin adini,
irtiniinii veya hizmetini tanitarak, yayginlastirmak amaciyla bir sanat (yada spor)
kurulusuna parali ve/veya parasiz olanaklar (ayni yardim) saglamasi olarak
tanimlanmaktadir. J.A.Meenagham’a gore sponsorluk, bir ticari kurulusun ticari

amagclarmi gergeklestirmek i¢in bir faaliyeti mali yada malzeme-techizat yoniinden
desteklemesidir. (Oktay 1998)

Sponsorluk; sponsor ve sponsorlugu istlenilen iki firma arasinda karsilikli
aligverise dayali ticari bir istir. Bu tanimda sponsorlugun iki taraf arasinda oldugu ve

alma ve verme felsefesine dayandig1 goriilmektedir. (Gegikli 1999)

Yukarida ve dncesinde yapilan biitlin tanimlarda sponsorlugun iki taraf arasinda
yapilan anlagmaya gore yardimlarin ayni ve nakdi olarak yapildigi, yapilan

yardimlarin karsili§inda bir fayda beklentisinin oldugu acik¢a anlasilmaktadir.

Sponsorlugun ayrica destekleyen-desteklenen-hedef kitle arasinda bir ara

buluculuk boyutu oldugunu sdéylemek miimkiindiir.

4.1.2. Sponsorlugun Tarihgesi

Sponsorluk baslangigta sanat koruyuculugu olarak baglamistir. Yiizyillar
boyunca hiikiimdarlar, krallar, soylu aileler ve varlikli aileler yasadiklar1 toplumda
tinlerini arttirmak amaciyla yetenekli olan sanatgilart korumuslardir. Sanati ve

sanatgiy1 koruyan kimselere de sozliiklerde “mesen” denilmistir. (Asnha 1993)

Gaius Cilnius Maecenas, M.O. 1. yiizyilda yasamis; Roma imparatoru Caesar
Augustus’un politik danismani ve yakin dostudur. Mesen kelimesinin isim babasidir.
Yetenekli sanatcilara 6zellikle yetenekli sairlere verdigi destekle Latin edebiyatinda
kendinden soz edilir. Edebiyatin altin cagini yasamasina neden olmustur. (Reklam,

Halkla Iliskiler ve Otesi 2003)



M.O. yillarda yasamis Gaius Cilnius Maecenas isminden esinlenerek ortaya
cikan Mesenlik, Onceleri sadece iin disinda bir beklenti olmadan sanatla ilgili
kimseleri korumak, onlara destek olmak seklinde goriiliirken, zamanla destekte
bulunan kimseyle destek olunan kimse, grup, faaliyet arasinda karsilikli yarar
iligkisine donlismiis ve karsilikli yarar beklentisinin taraflar arasindaki iliskilerde yer
edinmesiyle, bugiin kullandigimiz sekliyle sponsorluk kavrami halinde gelmis

bulunmaktadir.

Eski Yunanistan’da zenginlerin sosyal konumlarini giiclendirmek amaciyla

sporcular1 ve sanat faaliyetlerini destekledikleri goriilmiistiir.

Matbaanin icat edilmesi ve aristokrasinin yerini burjuvazinin almasiyla birlikte
sanat koruyuculugu soylu kimselerin tekelinden c¢ikarak zengin kimselerce de
yapilmaya baslanmistir. Onceleri sadece sairler desteklenirken, daha sonralar1 giizel

sanatlarin diger alanlar1 da desteklenmeye baglanmistir. (Okay ve Okay 2001)

Evliya Celebi’den 6grendigimize gdre Osmanli Imparatorlugu’nun 30 sehrinde
bliylik stadyumlar ve vakfiyeler, vezirler, pasalar, beyler, biiyiik c¢iftlik sahiplerince
stirekli beslenirdi. Bu tutum da tarihimizde yer alan bir tiir sponsorluktur. (Glimiis
1996)

Yirminci yiizy1l éncesi Osmanli Imparatorlugu’nda giires tutan her pehlivanin ya
onu koruyup besleyen bir tekkesi, ya ayni islevi iistlenen bir hamisi vardi. Pehlivan
tekkeleri ¢ok kiiciik yerlesme merkezlerinde Ahi oOrgiitiiniin imecesi, daha biiyiik

yerlerdeyse giires vakiflarinca desteklenmistir.

1930’larda “sponsor” vaftiz annesi veya babasi olarak, ‘sponsorluk’ terimi de bir
baskas1 icin kefil, teminat tedarik etme olarak gosterilmis; 1950’lerin sonlarina dogru
sponsorluk taniminda degisiklikler olmus, teminat / kefilin yani sira bir kimsenin
davraniglarina ‘kefil olma’ ve bir bagkasinin goérevlerinin sorumlulugu, bilinci

eklenmistir. (Oktay 1998)
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II. Diinya Savasi’ndan sonra sponsorluk daha ¢ok halkla iligkiler adina
gergeklestiriliyordu. 1960’larda reklam ve pazarlama i¢in faydasi fark edildi. Bu
donemde de cogunlukla spor sponsorluklari televizyonda kurum adinin goriilmesi

i¢in tercih ediliyordu. (Black 1995)

1960 Roma Olimpiyatlar1 ile birlikte iilkeler arasi1 rekabetin, oyunlarin
televizyonda yayimlanmasi yoluyla arttirilmasi ve sporda ticarilesme bu oyunlarda

baslamistir. (Sahin 1998)

1970’lerde sponsorluklarin halkla iligkiler aktiviteleri ve bir iletisim yontemi
olarak tek basma degil, destekleyici unsurlarla birlikte amaglarina ulasma firsati
bulacag: anlasildi. Iyi organize edilmis bir sponsorluk etkinliginin etkisinin fark

edilmesi ile uzman ajanslar ve firmalar kuruldu. (Black 1995)

1980’lerde sponsorlugun popiilerligi artti. Bunun sebebi olarak reklam
maliyetlerinin artmasi gosteriliyordu. Tiitlin ve tiitlin {riinleri i¢in televizyon
reklamlarinin  yasaklanmasiyla birlikte tiitiin sirketleri de bu satis gelistirme

yontemini destekledi. (Brassington and Pettitt 1999)

Artan medya boliimlemesi, pazarlamada reklam kirliligi ve miisteri ¢ekme
ithtiyact, 2003’ten 2006’ya kadar %25 artan kiiresel sponsorluk piyasasinin
gelisimine Onemli derecede katki yapti. Bu ayni donemde reklam harcamalari

yiizdesinin iki kat1 kadardir. (Santomier 2008)

Son 10 yillik donemde sponsorluk, diinyada en hizli gelisen iletisim araci haline
gelmistir. The Sponsorship Report’da yer alan bir arastirmaya goére 2000 - 2001
yillart arasinda diinyada reklam harcamalar1 %5.8 oraninda artarken, sponsorluk

harcamalari1 %12 oraninda artmistir. (Paksoy 2002)
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Yeni iletisim teknikleri sayesinde uluslararasi haber, yorum, bilgi akislari ile
sponsorluk daha avantajli hale geldi. Yasal kisitlamalar ve sosyal trendler de

sponsorlugun gelisiminde etkili olmustur.

4.1.3. Sponsorlugun Nedenleri

Kuruluslar bir takim faydalar elde etmek amaciyla degisik sebeplerden dolayi
sponsorluk yaparlar. Kuruluslarin benzer olaylarin ya da faaliyetlerin sponsorlugunu
yapmak i¢in degisik nedenleri olabilir. Ornegin sigara iireten bir sirket sponsorlugu
dogrudan reklamin yerine gegmesi, reklam amacina hizmet etmesi igin yapilabilir ya
da VIP mensuplarimi karsilamak veya onemli mevkilerde bulunan politikacilara
ulagsmak i¢in bir opera eserinin sponsorlugunu {istlenebilir. Cok uluslu biiyiik bir
banka sponsorlugu halkla iligkiler araci olarak kullanabilir. Bir petrol sirketi
satiglarin1 duyurmak i¢in motor yarislarinin sponsorlugunu istlenebilir ya da kendi
ismini milkemmellikle birlestirmek icin bir senfoni orkestrasini destekleyebilir. Bir
bira tUreticisi ise herhangi bir faaliyetin yapilacagi yerde {riinlerini satmak ve kendini
duyurmak amaciyla bir spor bransimnin sponsorlugunu yapabilir. Bir sigara sirketi
““yaymn agi, sebeke olusturma’ deneyimi olarak bir olaymm sponsorlugunu
istlenebilir. Yeni kurulan bir sirket, kendi ismini duyurmak ya da faaliyete genis bir

kimlik kazandirmak amaciyla bir faaliyetin veya olayin sponsorlugunu yapabilir.

(Oktay 1998)

Sponsorluk her ne i¢in yapilirsa yapilsin, temel amag¢ kazang elde etmektir.
Ulkeden iilkeye veya sektdrden sektdre degisiklik gdsteren sponsorlugun
biiyiimesine etki eden faktorleri Tony Meenagham sdyle gostermistir;

- Alkol ve sigara reklamlar tizerindeki hiikiimet politikalari,

- Medyadaki reklam fiyatlarinin artmasi,

- Insanlarm bos zamanlarinin artmasi ve yeni olanaklarin ortaya ¢ikmasi,

- Sponsorlugun yetenegini ispatlama,

- Sponsorlugu yapilan olaylarin daha cok kitle iletisim araglarinda yer almasi,

- Geleneksel medyada (TV’de) zaping yapma nedeni ile olusan verimsizlikler.
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Siiphesiz sponsorlugun biinyesinde ¢ok sayida kisiye seslenebilen radyoda ve
televizyonlarda alkol ve sigara reklamlarinin yasaklanmasi, kitle iletisim araclarinda
yayinlanan ya da yer alan reklam fiyatlarinin artmasi kuruluslarin kendilerine hedef
kitlelerine duyurmada olumsuz yonde etkilemistir. Nitekim caligma saatlerinin
azalmasi ve bos zamanin artmasi dolayisiyla insanlara yonelik faaliyetler ¢esitlenmis
ve yogunlagmistir. Reklamin pahali olmasi nedeni ile ve televizyon-radyo yayin
yasagi ile karsilasan bazi kuruluslar hedef kitlelerine hitap etme amaciyla cesitli
sportif, kiiltiirel ve sosyal alanlarda kendilerine uygun olan sponsorluk faaliyetlerini
yapmaya baglamiglardir. Sponsorluk faaliyetlerinin kurulus {tizerindeki olumlu
etkilerinin tespit edilmesi ve kitle iletisim araglarinda yer almasi dogal olarak bu

alanda yapilan ¢alismalarin bitylimesine yol agmistir. (Oktay 1998)

Bircok arastirmact ve yazarin sponsorlugun yapilmasinin nedenleri olarak
gostermis olduklar1 gerceklere bakildiginda sponsorlugun su nedenlerle yapildig
ortaya ¢ikmaktadir:

- Topluma katk1 saglamak,

- Kurum kimliginin taninmasini saglamak,

- Kurum imajimni gelistirmek,

- Kurum kiiltiiriinii olusturmak,

- Satislar1 desteklemek,

- Kurumda ¢alisanlar arasinda ve toplumda kurumun daha fazla farkinda

olmasini saglamak,

- Miisterileri ve kanaat dnderlerini eglendirmek,

- Yeni bir iirlinii tanitmak,

- Personelin motivasyonunu arttirmak, sadakatini saglamak ve kurum igi

iletisimi desteklemek,

- Marka ile misteri arasinda bir bag kurarak marka olusumuna katkida

bulunmak,

- Medyada yer almak.
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Yukarida sayilan unsurlarin hepsinin veya bazilarimin gergeklesmesi, yapilan

sponsorlugun tiiriine ve sponsorlugun hedeflerine bagl olacaktir.

Kuruluslarin sponsorluk yapmalarinin nedenlerini (reklam, halkla iliskiler,

pazarlama) kesin gizgilerle birbirinden ayirmak zordur. (Oktay 1998)

4.1.4. Sponsorlugun Amaclari

Sponsorlukta en temel amag, sponsorluk tistlenen ve iislenilenin karsilikli fayda
elde etmeleridir. Firmalarin sponsor olmalarindaki amaglar, firma ile ilgili toplumsal
farkindalig1 arttirmak, hedef pazara daha etkin ulasabilmek, satin alma karar
verenlerde olumlu bir imaj birakmak, medya yonetimini etkinlestirebilmek ve satig

hedeflerini gergeklestirebilmektir. (Covell 2008)

Sponsorluk kavraminda iizerinde uzlasilabilmis net bir tanim olmadigi gibi
kurum ve kuruluslar acgisindan da sponsorluk iistlenme ile ilgili net bir amagtan
bahsetmek pek miimkiin degildir. Orgiitsel ihtiyaclar veya hedefler dogrultusunda
degisik amaclarla sponsorluklar gerceklestiriliyor olsa da sponsorlugun yapilma
amaglarin1 genel olarak; Reklam, Halkla Iliskiler ve Pazarlama amaglari olarak iic

grupta toplamak miimkiindjir.

4.1.4.1. Sponsorlugun reklam amaglari

Reklam kisisel olmayan bir satis cabasi bir pazarlama iletisim yontemidir.
Reklamla reklam yapanmn kimligi agik¢a belli olmalidir ve yapilan reklam igin
reklami tagiyan yada yayimlayan araca para 6denmelidir. Bu kosullara uygun olarak
gazete, dergi, radyo ve televizyon ile yapilan ulasim araglarina asilan afisler ve posta
araciligi ile tiiketicilere gonderilen iletiler reklam kapsamina girer. (Sahin, Kog ve

Yilgin 2003)
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a) Medyada reklam yasak olan iiriinlerin duyurulmasi

Avrupa’da sigara ve tiitiin reklamlarinin, hatta bazi iilkelerde (6rnegin: ispanya,
Ingiltere, Irlanda, Finlandiya, Avusturya, Isvigre) alkollii iceceklerin reklamlarinin
medyada yasaklanmasi sonucu bu alanda iiretim yapan firmalar sponsorluga
yonelmislerdir. Clinkii medyada reklamlar1 yasaklanan sigara ve alkolli igki {ireten
firmalarin, reklami ikame eden bir alan bulmalar1 gerekiyordu. Bu nedenle, bu

sektorlerde faaliyet gdsteren firmalar biiyiik bir agirlikla sponsorluga yonelmislerdir.

(Oktay 1998)

Sigara ve alkollii igki ireten firmalarin kendilerini duyurmak amaciyla
sponsorluga baslamalart ayni zamanda sponsorlugun sagladigi avantajlari, sahip
oldugu potansiyelin duyurulmasini araba {ireticileriyle birlikte saglamislardir. Bu
girigimlerin basarilt olmasi diger sektorlerinde sponsorluga girmelerine neden
olmustur. Finansal hizmet sektorii, elektronik esya ve bilgisayar {reticileri
sponsorluga daha sonra girmislerdir. Sigara ve alkollil i¢ki tireten firmalarin radyo ve
televizyona reklam vermelerinin yasaklanmasi sonucu yapmis olduklar
sponsorluklarla televizyonda yer almalar1 miimkiin olmustur. Ornegin; Philip Morris
firmas1 ilk bayanlar profesyonel tenis turnuvasi olan Virginia Slims’in sponsorlugunu
yaparak, reklam olmayan kanallarla Virginia Slims’in genis Olclide tanitilimasini
saglamistir. Televizyonda sigara reklamiin yasak olmasina ragmen, Virginia Slims

turnuvasina televizyon kanallarina yer verilmistir. (Oktay 1998)

b) Uriinleri desteklemek

Yamaha, Snooker’in sponsorlugunu iistlendigi zaman sadece Yamaha
motosikletlerini degil, ayn1 zamanda Yamaha keyboardlarini da iirettigini duyurmak
icin bu sponsorluk olaymi kullanmigtir. Ayn1 bi¢imde Canon’da yapmis oldugu
sponsorluklar sayesinde futbol stadyumunu c¢evreleyen reklam tahtalarini sadece
fotograf makinesi ya da kamera iiretmedigini, ayn1 zamanda biiro malzemeleri de

drettigini duyurmak i¢in kullanmilmistir. Boylelikle sponsorluk aracilifiyla bir
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kurulusun degisik alanlarda da faaliyetlerde bulundugu, kurulusun hedef Kitlesine
duyurabilmektedir. (Oktay 1998)

c) Diger reklam olanaklarini kullanmak

Bunlar bedava reklam programlarini veya c¢esitli stadyumlarda bir iiriin
gostergesi ve teshiri i¢in yapilan faaliyetleri igerir. Daihatsu, bir golf turnuvasinda
oyunculara yeni trettigi golf arabasini vererek, bu arabanin tanitimimi kolaylikla

yapmustir. (Oktay 1998)

Yine bir kurulusun, sponsorlugunu yaptigi bir araba yarisinin televizyonda
izlenmesini saglamak amaciyla, yarisin yayimni esnasinda belirli mesajlar veya sifreler
vermek suretiyle, bunlar1 bilenlerin odiillendirilmesine gitmekte seyircileri ekran
basimna c¢ekmekte ve dolayisiyla da kurulusun adini ve/veya firiiniinii/mesajini

duyanlarini sayis1 artmaktadir.(Oktay 1998)

4.1.4.2. Sponsorlugun halkla iliskiler amaclari

Burada sponsorlugun yapilmasinin nedeni, kurulusun veya organizasyonun
anlagilmasi, taninmasi ve halkta iyi niyet olusturulmasinin saglanmasidir. (Oktay
1998)

a) lyi niyetin olusturulmasi

Halkla iliskilerin temel amaglarindan biri de kurulusa veya organizasyona karsi
halkta 1yl niyetin olusmasmi saglamaktir. Bu nedenle kuruluslar, faaliyette
bulundugu cevrelerde bazi olaylar1 destekleyerek kurulusun esas faaliyet alaniyla
birlikte topluma kars1 da sorumluluk tasidigini gostermeye ve bu sayede halkin
sempatisini kazanmaya ve kurulus hakkinda iyi diisiinceler beslemelerini saglamaya

caligirlar. (Oktay 1998)
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Kuruluslar topluma karst sorumluluklarint kurulus amaglariyla biitiinlestirecek
iyi iiriinlerinin toplum tarafindan algilanmasini isterler. Aslinda her ne kadar yapilan
bazi yardimlar ve destekler sosyal amagli goriinseler de, kurulusun bu faaliyetlerden
yine de bir kazanci vardir. Halk toplumsal olaylarla ilgili, toplumun gereksinimlerine
kars1 duyarli olan bir sirket veya kurulusa iyi niyetle bakacagi igin {irlin veya hizmet
satin almada tercihini ‘‘iyi bir sirket’” degerlendirmesini yaptigi kurulusa dogru

kaydiracaktir. (Oktay 1998)

Toplumda faaliyet gosteren kuruluslar; toplumun refahi i¢in destekte bulunan
firmalar olarak taninmayi isterler. Halkin ilgi ve sempatisini kazanan bir sirketin
hedef kitlesinin daha da genisleyecegi dogaldir. Destekte bulunma ve toplumun
yararina olan faaliyetlere istirak etmek halk arasinda iyi niyetin olugmasini saglayan
etkenlerdendir. Ozellikle devlet veya kamu faaliyetlerinin yetersiz kaldig: alanlarda
para yardimi veya malzeme/techizat yardimi yapilarak eksik kalan alanin veya
hizmetin goriilmesini kar amaci tasiyan kurulusun yapmasi halkla kurulus hakkinda

olumlu duygularin olusmasina neden olacaktir. (Oktay 1998)

b) Kurum imajim desteklemek

Kurum imaji1, insanlarin bir kurulusu nasil algiladiklariyla ilgilidir. Kurumsal
kimlik gibi fiziksel bakimdan tanimlayict unsurlarla degil, duygusal yonden
kurulusun taninmasiyla ilgilidir. Kurumsal imajda amag, firmanin dogru ve agik bir
bicimde anlasilmasini saglamaktir. Kurumsal imajin duygularla ilgili olmasindan
dolayr firma hakkinda olusan imajin kisiden kisiye degisecegini sOylemek
miimkiindiir. Imajda 6nemli olan, kurulus hakkinda agik ve iyi bir niyetin, anlayisin
olmasini saglamaktir. Eksik ya da yanlhs anlatilan, yayimmlanan bilgilerin bir
kurulusun imajint olumsuz yonde etkilemesi miimkiindiir. Kuruluslarin faaliyette
bulunduklar1 toplumda iyi taninmasi, iyi bilinmesi hedef kitlede kurulus hakkinda
olumlu bir imajin olusmasina yol acar ve dolayisiyla da firmanin faaliyetlerini

genisleterek siirdiirmesi ve kazancini arttirmasi miimkiin olur. (Oktay 1998)
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Sponsorlugun 6nemli bir niteligi, kurulusun imajini desteklemektedir. Glinlimiiz
toplumunda bir markanin uzun siire basarili olmasinda imaj olduk¢a 6nemli bir yere
sahiptir. Ciinkii bir sirketin yapmis oldugu bir faaliyet veya yenilik bir siire sonra
diger firmalar tarafindan da taklit edilebilmektedir. Bu durumda markanin veya
firmanin faaliyetlerini slirdiirmesinde imaj 6n plana ¢ikmakta, firmanin faaliyet alani
disina yapmis oldugu sosyal faaliyetler ve toplumun ihtiyaclarina olan duyarliligt
insanlarda firma hakkinda olumlu bir duygunun olusmasina neden olmaktadir.
Goriiliiyor ki imajin halkta iyi niyet olusturma Konusunda direk etkisi bulunmaktadir.

(Oktay 1998)

1980’11 yillarin baglarinda Jaguar’in imaji, zirvede oldugu zamankinden uzakti.
Sirket, British Leyland’la birlikte olmaktan dolayr zarar goérmiistii ve bir siire
yariglara katilmamisti. Aym1 zamanda Jaguar’in, Mercedes ve BMW ile rekabet
etmek i¢in gerekli olan biiyiik bir biitgesi de yoktu. 1985 yilinda Jaguar Le Mans,
Diinya Spor Arabalar1 Sampiyonasi’na arabalariyla katildi. 1989’larda Jaguar Le
Mans, Diinya Spor Arabalari Sampiyonasini iki kez kazandi. Yapilan reklam
kampanyastyla birlikte firma sponsorluga yoneldi. 1985°lerde diinya ¢apinda Jaguar
satiglart 25.000 iken 1989°da bu rakam 55.000’e¢ ulasti. Yapilan bir arastirma
Jaguar’in yiiksek performans, yiiksek statli ve giivenilir araba olarak algilandiginm
gostermistir. Jaguar’in yarislardan ¢ekilmesiyle birlikte satislar diigsmiistiir. Simdiki
satiglar 30.000 civarindadir. Sponsorluk vasitasiyla halk arasinda saglanmis olan
olumlu etki, yapilacak sponsorluk c¢alismalariyla devam ettirilmelidir. Imaj
olusturma, mevcut olan imaj1 pekistirme, halkta iyi niyet olusturma kurulusun
farkina varilmasini saglama vb. gibi amagclar i¢in yapilan faaliyetlerin devamh
olmasi, bu faaliyetlerin etkinligini (olumlu — olumsuz) degerlendirmede 6nemli bir

etken olarak karsimiza ¢ikmaktadir. (Oktay 1998)

¢) Kurum kimligini pekistirmek

Sponsorluk araciligiyla bir sirket, kurumsal kimligini olusturan logosu, rengi,

yaz1 karakteri, iniformas1 ve diger fiziksel unsurlariyla taninabilir. Kurum kimligi,
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bir kurulusun fiziksel olarak nasil tanindigiyla ilgilidir. Bir kurulusun kurum
kimliginin taninmasinda kurulusun logosu, rengi, yazi karakteri, kurulusun ticari
karakteriyle biitiinlesen {iriinii (6rnegin viski ve Johnny Walker) ve sloganlar 6nemli

rol oynarlar.

Herhangi bir kurulusun yapmis oldugu bir sponsorluk faaliyetinde, kurulugun
adin1 duyurmak i¢in kullandig1 materyallerde (afis, bez pano, brosiirler vs.) kurum
kimligini temsil eden logo, renk, yazi karakteri ve fiziksel unsurlarin kullanilmast,
hedef kitlenin kurulusu kurum kimligiyle taninmasinda etkili olur. Fakat kullanilan
biitlin gorsel materyallerde kurulusun kullandigi kurum kimligi unsurlarin bir
biitiinliik i¢inde olmas1 gerekmektedir. Kalici bir kurum kimliginin olusabilmesi i¢in

kurum kimligi unsurlarinin sik¢a degismemesi gerekir. (Oktay 1998)

d) Kurulusun ismini tamitma

Kuruluslar dogal olarak faaliyette bulunduklar1 cergeveyle iliski icindedirler.
Urettigi {irlin ve hizmetleri satmak ve bunlardan da gelir elde etmek amaciyla
faaliyetlerini stirdiiriirler. Sirketlerin bunlar gergeklestirebilmesi i¢in toplumda
taninmas1 ve kendine bir yer edinmesi gerekir. Sponsorluk vasitasiyla kuruluglar bu

amaglarimi gerceklestirebilirler.

Bir kurulusun yapmis oldugu sponsorluk faaliyetlerinin (6rnegin, bir spor
turnuvasinin) haber olarak basinda ve televizyonda yer almasi, sponsorun isminin
okuyuculara ve izleyicilere duyurulmasini saglar. Haberle birlikte televizyon
kameralarinin sponsorun isminin yer aldigi pano, pankart, reklam tahtasin1 da

¢ekmesi sponsorun isminin duyurulmasina katkida bulunur.

Yapilan sponsorluk faaliyetleri firmalarin toplumda ¢abucak tanimmalarint ve
kendilerine yer edinebilmesi saglanistir. Ornegin  General Motors, golf
sponsorluguna yilda 100 milyon dolar harcamaktadir. Sony, Panasonic, Pioneer ve

Kenwood’un yapmis olduklari sponsorluk faaliyetleri, toplum tarafindan ‘‘kabul
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edilebilir’” ve prestijli markalar olarak taninmalarina ve piyasada yer edinmelerine
biiyiikk Olclide yardimda bulunmustur. Kendi ismini duyurmak amaciyla yapilan
sponsorluk faaliyetlerinden birisi de NEC’in Davis Kupas1 sponsorlugudur. NEC’in
Davis Kupasi’nin sponsorlugunu yapmasinin nedeni, iletisim teknolojisinde ¢ok az
taninan NEC ismini uluslar arasi alanda duyurmakti. Bu amagla NEC Davis
Kupasi’nin sponsorlugunu yapmaya baslamistir. NEC bu sponsorluk sayesinde her
yil 60’dan fazla tilkede siirekli bir tanitim1 gergeklestirmistir. Davis Kupas1 Tenis
miisabakalarinin televizyonda yaymlanmasiyla 1982 yilinda 28 iilkede 48 saat, 1985
yilinda 568 iilkede 726 saat kendine yayinda yer bulmustur. Yaym esnasinda NEC
ismi, logo, poster, program, bilet gibi basili materyallerden olusan 2 milyondan fazla
pargada yer almistir. Davis Kupasi’nin sponsorlugu sayesinde NEC ismi taninmis ve

tenis c¢evrelerinde de kendilerine yapilan sponsorluk memnuniyetle karsilanmistir.

(Oktay 1998)

e) Misafirperverlik ve personel iliskilerini gelistirmek

Yapilan bir sponsorluk faaliyeti ig¢inde Ozel turlar ya da o6zel davetler
diizenleyerek ulasilmak istenen hedef kitlenin mensuplarini agirlamak, miisterilerle
kurulus arasinda resmi olmayan bir ortamda iliskileri gelistirmek misafirperverligin

avantajlarindandir.

Misafirperverlik, sponsor kurulusun 6nemli insanlarla tanismasi ve bu insanlarin
agirlanmasi i¢in yapilan eglence olaylarini da igine alan bir faaliyettir. Davetliler
icinde yer alan 6nemli kimselerle fikir aligverisinde bulunmak, degerli iliskiler ve
faydali ittifaklar elde etmek misafirperverlik faaliyetleriyle miimkiindiir. Canon
firmast 3 yil boyunca, 92 takimin yer aldigi futbol ligi sponsorlugu sirasinda
miisterilerine bedava bilet vererek 9 ay boyunca her hafta miisterilerini yerel bir mag
seyreder gibi bu maglar1 seyretmeleri i¢in davet etmis ve mag¢in oynandig stadyumda
da Canon iiriinlerinin gosterilerini, reklamlarimi yapmistir. Boylece Canon, futbol ligi
sponsorlugu sayesinde miisterilerine hem {irtinlerini tanitmis hem de onlar1 misafir

etmekle olumlu bir hava olusturmustur.
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Sponsorlugun miisterileri eglendirme yaninda, kurulus icinde c¢alisanlarin
moralini ylikseltmek, birbirleriyle iligkilerini gelistirmek, personel sadakatini
arttirmak islevleri de vardir. Giiniin sartlarin1 bilen bir sirket en 6nemli kaynaginin
calisanlar1 oldugunu da bilir. Calisanlar ve yonetim arasinda etkin iletisimi kurmak,
hem sirketin gelecegi, hem de verimli bir {iretim igin gereklidir. Sponsorluk,
caliganlar arasindaki birligi ve o kurulusa ait olma duygusunu arttirirken,
sponsorlugu yapilan bir yildizin veya grubun c¢alisanlar arasina getirilmesi personelin
moralini kuvvetlendirerek, yonetim tarafindan kendilerine deger verildigi duygusuyla

islerine daha da istekle sarilmalarina neden olabilir. (Oktay 1998)

f) Gazetecilerin ilgisini ¢ekmek

Sponsorlugun faaliyette bulundugu alanlar ve yaptig1 sponsorluklar hakkinda
haber yazan gazetecilere cesitli dallarda ddiiller vermek oldukga yaygindir. Verilen
odiiller UK Press_Gazete gibi gazetelerde duyurulur ve bu oédiillerin bir kismi yillik
olaylar haline gelmistir. Ornek olarak Nikon’un Yiln fotografgist odiilii,
Scottishbank’in Basimn Odiilleri ve Endiistriyel Gazetecilik i¢in Blue Circle Odiilleri
gosterilebilir. Ingiltere’de Ilford firmasi, yilin Endiistriyel Fotografcisi Odiiliinii
vermektedir. Odiil diizenlemedeki amag, gazetecilerin kurulusun yapmis oldugu
sponsorluk faaliyetine dikkatini ve ilgisini ¢ekerek, haber olarak basinda yer
alabilmektedir. (Oktay 1998)

4.1.4.3. Sponsorlugun pazarlama amaclari
Pazarlama amaglarina ulagsmada hedef kitlenin belirlenmesi ve buna uygun
sponsorluk programinin olusturulabilmesi i¢in, hedef kitlenin demografik, cografik,

sosyo-ekonomik faktorleri hakkinda gerekli bilginin edinilmesi oldukc¢a faydal
olacaktir. (Meenaghan 1991)
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Hedef kitlenin ilgisini ¢ekmek, bos zamanlar degerlendirme faaliyetleri iginde
iiriin ile marka arasinda bir bag kurarak firmanin satig faaliyetlerini arttirmak ve

pazarlama politikasina yardim etmek amaciyla sponsorluktan faydalanilmaktadir.

(Oktay 1998)

a) Bir iiriinii yerlestirme

Herhangi bir kurulus, bir iirlinli tanitacagi zaman hedef grubunun yas, cinsiyet,
gelir durumu, egitim durumu gibi demografik 6zelliklerini arastirip, hedef grubun
ilgilendigi alanlarin sponsorlugunu yaparak iiriin tanittmini etkin bir bicimde yerine

getirebilir.

Lancia firmasinca yapilan at yarigi sponsorlugu iiriinii hedef kitlesine tanitmada
basarili olmus 6rneklerden birisidir. At yariglarini izlemeye gelenler ve at sahipleri
iist sosyal tabakaya mensup kisilerdi. Lancia arabalarinin kullanicilar1 genellikle orta
yasly, iyi egitimli, dikkatli ve diisiinceli, yiiksek gelir sahibi ve iyi bir isi olan, kitle
liretimini ve imzasiz iiriinlerini reddeden kisilerden olusurdu. Ulke iginde (Italya’da)
Lancia bu sekilde taninirken, yurt disinda ¢ok az iilkede tanintyordu. Lancia’nin liiks
araba ihtiyacimi karsilayacak olan modeli Thema ile yiiksek gelir grubunda yer alan
az sayidaki hedef kitleye ulagmak icin en uygun alanin at yarislarinin yapildig: yerler
oldugu diisiiniilerek Thema merkezli, Lancia tarafindan yapilacak {inlii bir at

yariginin sponsorluguna karar verildi.

Boylece hem uygun hedef kitleyle iliski kurulacak, hem de Lancia’nin Thema
modeli tanitilacakti. At yaris1 sponsorlugu sayesinde Thema’nin hem dis yapisi, hem
de i¢ dekorasyonu hedef kitleye sunulacak, Lancia’nin diger modelleri de
gosterilecek, imaj bakimindan at yarisinin basin, televizyon gibi araglarda yapacagi
yanki goriilecek, sponsorlugu yapilan at yarisi ile tanitim1 yapilan {iriin arasinda imaj
bakimindan faydali bir bag kurulacakti. At yarisin1 kazanmak, stil, siklik, hiz, comert
ve saldiriya hazir olan bir giig, kiiltiir ve saglik anlamina gelmekteydi. Lancia Thema

yaptig1 sponsorlukla bunlari soylemek istemisti. (Oktay 1998)
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b) Saticilar: desteklemek

Bir araba, bir otomobil yarisin1 kazandigi zaman (arabanin motorunun,
lastiklerinin, yakitinin ve diger ekipmanlarmin sponsoru vardir) bu arabanin
sponsorlart yapmis olduklar1 sponsorlugu reklam vasitasiyla duyurarak araba
saticilarina mitkemmel bir destek saglarlar. Satici, otomobil yarisinda birinci gelen
araba reklamini1 otomobil alicilarina rahatlikla duyurabilir. Hatta birinci gelmis bir

arabanin resimleri, posterleri saticilara gonderebilir. (Oktay 1998)

c) Pazarlama politikasinda degisiklik olusturmak

Olay ve faaliyetlerin sponsorlugu, bir kurulusun iiriinlerini halka duyurmasi ve
satmasit i¢in oldukca iyi olanaklar saglar. Fakat kurulusun drettigi trlinler ve
sagladigi hizmetlerde degisiklik olmasi halinde bunun hedef kitleye cabuk bir
bicimde duyurulmasi gerekir. Boyle degisiklikler ve duyurular reklam vasitasiyla

hedef kitleye iletilse de bu amag i¢in sponsorluktan da faydalanilabilir.

Ornegin parfiim gibi kadinlara yénelik iiriinler iireten Yardley Lavanta suyu
imajin (kadmn parfiimii imaj1) yok etmek amaciyla, erkek parfiimlerini de iiretmeye
karar verdiginde bunu duyurmak amaciyla bir siire geng erkeklere hitap eden araba
yarisinin sponsorlugunu yapmustir. Ya da fotograf makinesi, kamera iiretimi ile
taninan Canon, biiro malzemelerini Urettigini de sponsorlukla duyurmustur. Yine
bunun gibi miizik aletlerini iireten Yamaha firmasi, motorsiklet {irettigini duyurmak

amaciyla sponsorluktan faydalanmistir. (Oktay 1998)

d) Yeni bir iiriinii tanitma

Yeni bir iirlinii tanitmada etkili bir ara¢ olarak sponsorluktan faydalanilabilir.
Wolsvagen, 1995 yilinda Rolling Stones’un Avrupa turnesinin sponsorlugunu yaptigi

sirada Stone’un Ingiltere’ye gelisiyle birlikte bu pazara ilk kez VW’nin ilk tur

otobiisii olan Wolsvagen kombi kamyonunu tanitmistir. (Oktay 1998)
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e) Uluslararasi pazarlama

Di1s pazara yeni giren bir kurulus yerel ve ulusal olaylarin sponsorlugunu
yaparak firmanin iiretmis oldugu {iiriinlin benzer pazarlardaki {riinlerden daha iyi
oldugunu ya da onlar kadar iyi oldugunu gosterebilir. Japonlarin “‘golf cilgini’
olduklar1 sdylenir ve bazi Japon firmalar1 ingiliz golf turnuvalarinin sponsorlugunu
tistlenmislerdir. Ciinkii bu faaliyetle ilgili haber, rdportaj vs. Ingiliz TV lerinin yanm
sira Japon TV’lerinde de gosterilecektir. Boylece dis pazarda kurulusun ve iiriinlerin

tanitimi yapilarak pazara girme olanagi saglanmis olacaktir. (Okay 1998)

f) Uriin kullanimim desteklemek

Bazi faaliyetler pazar1 gelistirmek amaciyla desteklenebilir. Ornegin Amerikan
kokenli spor ve saglik (fitness) sirketi olan Reebok, sporda diinyanin 6nde gelen
tilkelerinden biri olan Rusya’da 200 milyon spor tutkununun hedefleyerek Rusya
Olimpiyat Komitesinin sponsorlugunu {istlenmisti. Ciinkii devlet kontrollii spor
sisteminin yikilmasiyla atletlerin ve antrendrlerin ihtiya¢ duyduklari finansmani
saglamak i¢in komitenin kaynaga ihtiyaci vardi. Reebok, Rusya’nin 20 spor
federasyonundan gelen sporculara yarigmalarda giyecekleri, ayakkabi ve formalar
vermis, Stuttgart’daki son Diinya Atletizm Sampiyonasi’nda Reebok giyen 11 atleti
madalya kazanmistir. Rusya’nin Elena Romanova gibi sporcu kahramanlariyla marka

arasinda bir bag kuran Reebok oldukca biiytik bir avantaj saglamstir.

Boylece Rusya’da kurdugu baglanti sayesinde, Reebok bu iilkede ilk magazasini
mayis ayinda Moskova’da agmistir. Bu magazadaki satiglar, New York Reebok
magazalarindaki olagan haftalik satislardan cok daha fazla olmustur. Her hafta
satilan ayakkabi ve spor ekipmanlarinin degeri 50.000 dolarin {istiine ¢ikmistir.
Boylece Reebok hem yeni bir pazara girmis, hem bagarili sporcularla markanin
birlikteligini kurmus, hem televizyonda karsilasma haberleri naklen yayinlanirken
sporcularin iizerine ismi yer almis, hem de oldukca karl1 bir pazara girerek pazarlama

amaglarina da ulasmistir. (Okay 1998)
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Boliimiin basinda da belirtildigi iizere bir kurulusun sponsorluk yapma
nedenlerini sadece reklam, halka iliskiler veya pazarlama amaglarindan biriyle
sinirlamak pek dogru olmayacaktir. Ciinkii sponsorluk yapan bir kurulusun faaliyeti,
dogrudan veya dolayli olarak yukarida gruplandirmis oldugumuz sponsorluk
amaclarindan bircogunu gergeklestirmeye yoneliktir. Sponsorluk faaliyetinin
etkinligini arttirmak, daha iyi sonuglar almak ic¢in sponsorlugu destekleyici diger
iletisim faaliyetlerine de bagvurulmasi gerekmektedir. Sponsorlugu sadece reklam,
pazarlama veya halka iliskiler araci olarak degil, kurulusun biitiin entegre iletisim

faaliyetlerinin bir unsuru olarak gormek gerekmektedir. (Okay 1998)

4.1.5. Sponsorluk Tiirleri

Kuruluslar belirledigi hedeflere ve hedef kitlelerine ulasmak igin farkl
sponsorluk alanlarin1 ve gesitlerini tercih edebilirler. Ciinkii, kuruluslar sponsorluk
uygulamalarinda bazi amaglar1 6n plana alirken, diger sponsorluk amaglarina da

fayda saglamak isterler. (Budak 2004)

Sponsorluk faaliyetleri sik¢a tekrarlanan logo, kurumsal renk ve goriintiiniin
farkina varilmasi ile kurumsal kimligin taninmasima ve yerlesmesine katkida

bulunmaktadir. (Peltekoglu 2005)

Her kurulus benzer sponsorluk daliyla, kurulusun hedef kitlesine hitap
edemeyeceginden dolayi, dnceden saptadigi hedeflere ve hedef kitleye ulagsmak icin
degisik sponsorluk alanlarini ve ¢esitlerini tercih etmek durumundadir. (Okay ve

Okay 2001)

Farkli amaclara hizmet eden degisik sponsorluk alanlar1 veya tiirleri; Kiiltiir-
sanat sponsorlugu, sosyal sponsorluk ve spor sponsorlugu olarak ii¢ baslikta

incelenebilir.
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4.1.5.1. Kiiltiir-Sanat sponsorlugu

Kiiltiir-sanat sponsorlugunda hizmet seklinde yapilan desteklerin genel olarak az
olmasina ragmen, 6n planda olan mali yonden yapilan desteklerdir. Kuruluslar, uzun
stirede ticari bir yarar saglamak, hedef gruplarina ulagsmak, toplumda iyi niyet
yaratmak, imajlarinin gelisimine katki saglamak ve kurulus icindeki caligsanlari
motive etmek amaciyla bu sponsorluk ¢esidini daha ¢ok kullanmaktadirlar.(Okay ve
Okay 2001)

Kiiltiirel ve sanatsal ¢alismalar, bu sponsorluk c¢esidinde desteklenmektedir.
Kurumlarin hedef kitleleriyle yakin bir iletisim kurmasi, kiiltiir sanat sponsorlugu ile
miimkiindiir. Miizik, sergi, gosteri sanatlari, yayinlar, film ve program sponsorlugu

kiiltiir sanat sponsorlugu igerisinde yer almaktadir.

Kuruluslarin biitgelerine gore kiiglik yada biiyiik biitcelerle yapilabilen kiiltiir-
sanat sponsorlugu 6zellikle hedef gruplarda sempati olusturmak, medyanin dikkatini
cekmek, kurulusla sanat dali arasinda bir iliski kurarak imaj transferi saglamak, idari
ve yerel yonetimlerle iyi iligkilerin kurulmasina katkida bulunarak kamuoyunun
kurulusu tanimasini saglamak, yeni mal ve hizmetlerin tanitilmasini saglamak ve

piyasaya siirlilmeleri i¢in gerekli kosullarin saglanmasina katkida bulunmaktadir.

(Okay ve Okay 2001)

Kurumlar kiiltiir-sanat  sponsorluklarin1  gergeklestirirken sadece kendi
kurumlarinin ¢ikarlarini diistinmemeli, tiim toplumun ortak ¢ikarlarini da géz ontinde
bulundurmalidir. Kiiltiir-sanat alaninda yapilacak sponsorluk faaliyetleri ayni
zamanda kurumlarin sosyal sorumluluk ilkelerinin bir pargasi olarak da
diisiiniilmelidir. Toplumun gelisimine yapilacak her tiirlii katki aslinda kurumun da
gelisimine yapilmaktadir. Toplumsal performansin artmasi, kurumlarin itibar, giiven

ve satiglarinin artmasini da beraberinde getirecektir. (Harris and Whalen 2009)
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Pepsi’nin Michael Jackson, Madonna, Tina Turner, Shakira gibi diinyaca iinlii
starlar1 desteklemesi; Eczacibasi’nin diizenledigi Uluslararas1 Istanbul Miizik
Festivali, Efes Pilsen’in 12 yildir diizenledigi Efes Pilsen Blues Festivali miizik
sponsorluklarma Ornek olarak verilebilinecegi (Sponsorluk Biilteni 2002) gibi
Pamukbank’in Carmen, Don Kisot, Romeo-Juliet, Zorba gibi dans ve bale
topluluklarin1 desteklemesi; Efes Pilsen’in 2001-2002 sezonunda Istanbul’un yaninda
Ankara, Antalya, Diyarbakir gibi sehirlerde diizenlenen 32 tiyatro oyununa sponsor

olmasi, gosteri sanatlar1 sponsorluguna ornek teskil edebilir. (Peltekoglu 2005)

Ek olarak sergi, miize ve galerilerde 0zel resim, grafik, fotograf, heykel
sergilerinin desteklenmesi bu baslikta degerlendirilebilinir. Phillip Morris sigara
firmasmin Sabanci Holding ile ortaklasa diizenledikleri “Kanuni Sultan Siileyman
Cag1 Sergisi” de 6rnek gosterilebilinir. Tiirkiye, Kuveyt ve bazi Avrupa iilkelerindeki
miizelerden toplanan Kanuni donemi sanat eserleri; New York, Chicago ve
Washington D.C’deki miizelerde topluca sergilenmis ve biiyiik yanki uyandirmistir.
(Asna 1998)

4.1.5.2. Sosyal sponsorluk

Sosyal sponsorluk, toplumda eksikligi hissedilen alanlarda verilen sponsorluk
tiirtidiir. (Tengilimoglu ve Oztiirk 2004) Bu tiir sponsorluklar, kuruluslarin toplumsal

sorumluluk bilincini kanitlamasini saglarlar. (Soyer 2003)

Kurumlar sadece kar amaci giiden ticari isletmeler degildir. Kurumlarin ayni
zamanda topluma karst sorumluluklari da bulunmaktadir. Sosyal sponsorluk,
kurumlarin bu sorumluluklarmi yerine getirmeleri i¢in dnemli bir alandir. (Ozkan

2009)

Firmalar sosyal sponsorluklara, artan rekabet ortaminda diger firmalardan ayrilip

farkli bir noktaya gelebilmek igin basvururlar. Firmanin iyi bir kurum imaji
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edinmesinde, bu tiir sponsorlugun katkis1 vardir. Bu ¢esit i¢inde gevre sponsorlugu,

egitim ve saglik sponsorlugu yer alabilir.(Budak 2004)

Ozellikle Saglik problemlerine duyarlilik, toplumu tehdit eden belli bir hastalik
konusunda gosterilen hassasiyet, rehabilitasyon, yaslt ve cocuklara yardim merkezi
kurmak, sosyal yardim faaliyetlerinde bulunmak gibi ¢ok cesitli alanlarda sosyal

sponsorluk yapilabilir. (Peltekoglu 2005)

Icinde bulunduklar1 toplumun bir &gesi olarak sponsorluk c¢alismalarinda
bulunan firmalar, sosyal katilimin ve toplumsal sorumluluk bilincinin ispatlanmasi
amactyla toplumun ihtiya¢ duydugu alanlarda kar amaci tasimadan tiirlii calismalar
yapmakta, boylece bilinirliklerini artirmak, imajlarim1 gelistirmek gibi amaglarina da

ulagmaktadirlar.

Sosyal sponsorluga iilkemizden verilebilecek en Onemli Orneklerden biri
Turkcell’in 2000 yilindan beri Cagdas Yasami Destekleme Dernegi ile beraber “Cagdas
Tirkiye’nin Cagdas Kizlar1” projesi kapsaminda kalkinmaya oncelikli yorelerdeki 32 ilin
kirsal kesimlerinde, okuma azmi ve kararlilig1 gosteren 5000 kiz 6grenciye ailelerine yiik

olmadan egitimlerine devam edebilmelerine olanak saglayan projedir

4.1.5.3. Spor sponsorlugu

Sponsorluk harcamalar1 i¢inde en biiyiik paya sahip sponsorluk tiirii spor
sponsorlugudur. Spor alaninda yapilan sponsorluklarda genellikle genis biitceler ve

sOhretli isimler yer alir.

Spor sponsorlugu, genel sponsorluk kavrami baz alinarak tanimlanmaktadir.
Sponsorluk konusunda ¢ok degisik tanimlar yapilmistir. Bu tanimlarda dikkat
edilmesi gereken en Onemli unsur sponsorlugun bir yardimseverlik veya

hayirseverlik olup olmadigidir. (Argan ve Katirc1 2005)
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Sponsor tarafindan desteklenen sporun bir maliyeti de s6z konusudur.
Sponsorluk esas olarak ticari bir aktivite oldugu ic¢in sponsorun yaptig1 yatirimdan
dolay ticari bir beklentisi s6z konusudur. Bundan dolayidir ki sponsorlar desteklenen
aktiviteler lizerinde bazi kontroller yapmay1 talep edebilir. (Bakir 1992) Bununla
beraber desteklenen spor i¢in tek fayda elde edilen gelir degildir. Sponsorluk bir
pazarlama aract oldugu i¢in aynm1 zamanda bu siiregte sponsorunda promosyonu
yapilmaktadir. Sponsorluk a¢isindan tiim ilgiyi ¢ekebilecek spor bransinin dengesini

saglamak oldukea zordur. (Eden, Sarpkaya ve Ozarslan 1991)

Sponsorluk bazi kurum ve kuruluslarin, kurulus ve organizasyonlara para,
malzeme vb. sekilde destek saglama aktivitesi olarak da tanimlanabilir. Bu
yardimlarin amaci destekte bulunan sirketlerin, kendi sirketleri hakkinda gii¢lii bir
imaj birakma istegi ile maddi ve psikolojik bir kazan¢ saglamaktir. Sponsorlarin
destekte bulunmasinin arkasinda ¢agimizin modern reklam anlayis1 olan sporu ve
yine modern haberlegsme teknolojisini kullanarak milyonlarca, hatta milyarlarca
insana ulagabilme istegi yatmaktadir. Ciinkii spor kullanilarak yapilan reklam eski
klasik anlayistan daha ¢ok cezbedicidir. Halk arasinda bir kismin reklamlara bakisi
“‘satmayan malin reklami yapilir’> seklindedir. Sporla yapilan reklamlarda ise bu
diisiince yerini daha 1limli bir sekle dontistiirmektedir. Sponsorluk yapan ve yapacak
olan firmalarda reklamlarmi bu sekilde yaparak iiriinlerini daha iyi sekilde tanitma

imkanina kavusmaktadir. (Ozcan 1998)

Spor sponsorlugu degisim teorisine dayanmaktadir. Spor sponsorlugunda
karsilikli iki taraf vardir ve bu iki tarafin birbirlerine verecekleri bir seyleri vardir. Bu
acidan spor sponsorlugu, bir organizasyonun kurum haklarmi baska bir firmaya
vermesi durumudur. Spor sponsorlugu ile ilgili bu tanim, sponsorlugun karsilikli iki
taraf arasinda gergeklestigini ve kurum haklarimin bagka bir firmaya devri iizerine

yogunlastigini gostermektedir. (Parkhouse 1996)
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Daha genel anlamiyla sponsorluk taraflara karsilikli fayda saglamak amaciyla
sporun, spor faaliyetlerinin, spor organizasyonlarin ve miisabakalarmin disaridan

bir kurum yada kisi tarafindan desteklenmesi seklinde tanimlanabilir. (Aksar 2005)

Sporun tiim diinyada biiyiik kitlelere hitap edebilmesi ve hedef kitlelerle daha
kolay iletisim kurmasi nedeniyle olsa gerek yapilan arastirmalarda kurumlarin
imajlarmi1  gelistirmek, marka bagliligt olusturmak, satiglar1 arttirmak, yeni
tilkketicileri kendilerine ¢ekmek ve caligsanlart motive etmek i¢in spor sponsorlugunu

tercih ettiklerini ortaya koymaktadir. (Odabasi ve Oyman 2007)

Sporun sahip oldugu iletisim giiclinlin farkinda olan biiyiik 6l¢ekli kuruluglar
icin diinya iizerinde gergeklesen biiylik capli ve Onemli spor organizasyonlarina
sponsorluk yapmak hem isimlerinin bu organizasyonla birlikte anilmasi hem de
bulunduklar1 sektdrde rakiplerine oranla bir adim ©6ne geg¢me agisindan biiyiik
avantajlar tagimaktadir. En biiyiik spor organizasyonu olarak kabul edilen olimpiyat
oyunlarinda sahada sporcular ve takimlar yarisirken saha diginda da biiyiik sirketlerin
yarist ve hatta biraz daha ileriye giderek savasini oldugunu séylemek miimkiindiir.
2000 yil1 olimpiyatlarinin Cin’de yapilabilmesi i¢in bati tekelinin Cin pazarini ele
gecirmek amaciyla kiyasiya savas vermeleri ve lobicilik faaliyetleri i¢in 150 milyon

dolar harcamalar1 spor-sponsorluk iligkisini gzler 6niine sermektedir.

4.1.5.4.1. Spor sponsorlugunun gelisimi

Spor sponsorlugunun gecmisi ile ilgili cesitli tarihsel metinler bulunmaktadir.
Antik  Yunan’daki varlikli insanlar, sosyal konumlarini arttirmak igin spor
faaliyetlerini ve sanat festivallerini desteklemislerdir. Benzer amaglarla gladyatorler,
Roma aristokratlar1 tarafindan desteklenmislerdir. Ancak bu tutundurma aracinin
ticari kullanimi ilk olarak 1896 Olimpiyat Oyunlar’’nin resmi programindaki
reklamlarin  simiflandirilmast ile iz birakmistir ve 1928 Olimpiyatlar igin {irlin
numuneleri hakki Coca-Cola tarafindan satin alinmistir. Avustralya’nin 1861 yilinda

spor sponsorluguna katilan ilk ulus olabilecegi ifade edilmektedir. Spiers ve Pond
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faaliyetten bir kar elde etmek talebiyle Marylebone Kriket Kuliibii tarafindan ilk
turda sponsorluk yapmiglardir. ‘‘Amerika’da sokak araglar1 firmalar1 1880°1i yillarda
yerel beysbol takimlarina sponsorluk yapmislardir”.(Shanklin and Kuzma 1992) Spor
sponsorlugunun ilk kayitli (resmi) kullanimi, Nottingham Forest Futbol Takimi’nin
mesrubat firmas1 olan Bovril’i kabul ettigi yil olan 1898 yilinda Ingiltere’de

olmustur.

Genis kitleleri etkisi altina alip kendini kabul ettiren spor faaliyetleri, zaten
amact kendini genis kitlelere tanitmak olan firmalarin destegini kazanmis, spor

sponsorlugu faaliyeti yayginlagmaya ve taninmaya baglamistir.(Siizer 1996)

IEG raporuna gore, 2000 yilinda 22 milyar USD’lik sponsorluk harcamasi
yapilirken 2001 yilinda bu rakam %12’1k bir artigla 24.5 milyar USD’a yiikselmistir.
Bu harcamalarin %69’u spor sponsorluguna yapilmistir. (Diinyada En Hizli Gelisen

Pazarlama Araci Sponsorluk 2002)

4.1.5.4.2. Spor sponsorlugu tiirleri

a) Bireysel sporcu sponsorlugu

Bu sponsorluk tiirlinde, kendi dalinda basarili olan, daha 6nce basarili olmus
veya basarili olma potansiyeline sahip oldugu diisiiniilen sporcularin finansal olarak
desteklenmesi s6z konusudur. Bireysel sporcu sponsorlugunun sporcuya malzeme
tedarikinden, iicretsiz iiriinler vermeye; sporcunun masraflarinin karsilanmasindan,

sporcuya iicret ddenmesine kadar degisik sekillerde gerceklesebilmektedir.

Sponsorlugun bigimi secilirken, 6zellikle isletmenin marka veya iirliniiniin
farkindaligini yiikseltecek veya tiriin ile Ortiisecek sporcular belirlenerek karar verilir.
Bu bakimdan ozellikle teghizat saglama yoluyla sponsorluk yontemine
basvurulmaktadir. Ornegin adidas’mn bir futbol oyuncusuna sponsor olarak ona ozel

krampon iiretmesi ve daha sonra bu kramponun seri iiretimle pazara dagitilmasi.
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Burada hem marka ve iriin farkindaligi artirilirken, hem de futbolcu-krampon
bagmtist ile iirlin-faaliyet Ortiismesi saglanmaktadir. Benzer bir sekilde Malzeme
destekli sabit agirlikla serbest dalis bayanlar diinya rekorunun sahibi Yasemin
Dalkilig’a Quantum (saat markasi) sponsorluk yapmaktadir. Segilen sporcunun
yaptig1 “‘aletli dalgichik’ ile ‘‘zaman’in c¢ok iyi Ortlistiigii goriilmektedir. Bu
bakimdan bu sponsorluklarda spor dali ile iirlin/marka 6zelliklerinin birbirini ¢ok iyi

tamamlamasi farkindalik acisindan yararli olacaktir.

Sporcuya yapilan sponsorlugun igine yarisma ile ilgili giderler veya antrenmanla
ilgili gider veya techizat girebilir. Sponsor, spor olayinin iiniine veya sporcunun ilgili
spor dalindaki bagarisina gore daha fazla tamnmislik elde edebilir. Ornegin, atletizm,
paten, kayak ve bisiklet gibi daha ¢ok bireysel caba ile kazanilan sporlarda bu tiir
sponsorluk goriiliirken, takim sponsorlarindan da basarili olan veya popiiler olan bir
sporcunun bu sponsorluk tiirtine gore desteklenmesi gittikge artan bir uygulamadir.
(Schaaf 1995) Ornegin, NBA liginde Chicago Bulls takiminda oynamis Michael

Jordan’1in ¢ok biiyiik paralar karsiliginda desteklenmesi buna 6rnektir.

Sponsorluk verilecek sporcunun belirlenmesinde, isletmeler bazi kriterleri goz
oniinde bulundurmalidir. Bunlardan ilki, desteklenecek sporcunun taninmis olmasi ve
bdylece hedef kitleye daha kolay hitap edilebilmesidir. Bunun yaninda sporcunun
diiriistliik, inandiricilik gibi 6zelliklerinin bulunmasi gerekir ki, hedef kitle lizerinde
satin almay1 tesvik etme giicii olabilsin. Ayrica sporcunun marka veya iiriinle
Ozdeslestirilebilmesi i¢in, yapilacak sponsorluk sézlesmesinin siiresi yeterince uzun

olmalidir.

Bireysel sporcularin sponsorlugunu yapmak baz1 riskleri de beraberinde
getirmektedir. Ornegin, desteklenen sporcunun karsilagsmalarda basarisiz olmast,
uyusturucu, doping kullanmast veya toplumun tepkisini alabilecek olaylara

karigsmasi, kurulusun adini1 olumsuz yonde etkileyebilir.
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b) Spor takimlar1 sponsorlugu

Spor takimlar1 sponsorlugu, bireysel sporcu sponsorluguna gore daha genis
kapsamlidir. Bu yoniiyle ulastigi kitle bakimindan da, isletmeye olan maliyeti
bakimindan da daha iist diizey bir yontemdir. Bunun sebebi, takimda daha ¢ok kisi

olusu ve takimin ihtiyacinin daha biiyiik olusudur.

Bu tiir sponsorluklar esas olarak, sponsor kurulus icin reklam faaliyetinde
bulunan takimlara finansal destek yapmaktadir. Sponsorlugu yapilan takimlar,
bireysel sporcularin desteklenmesi gibi sponsor firmayi veya kurulusu iizerinde
tagidiklar1 veya kullandiklar1 spor malzemeleri ve giysileri ile izleyicilere duyurmada
reklamlarda yer almada (Pepsi’nin A Milli Futbol Takimi’nin sponsorlugunu
yapmast ve reklamlarda takimi kullanmasi) ve takim iginden bireysel sporcularin
sponsorlugundaki gibi belirli nitelikler tasiyan sporcularin secgilerek hedef kitle ile

iliski kurmada kolayliklar saglamaktadir.

Cesitli turnuvalara, Olimpiyatlara, Diinya ve Avrupa Kupalarina, iilke
oyunlarina katilan takimlarin sponsorlarca desteklenmesiyle boyle faaliyetlerde
belirli unvan ve amblemlerin sponsor kuruluslarca kullanilmasi da miimkiindiir.
Ornegin, Tiirkiye Milli Futbol Takimi’nin resmi teghizatcisi, Akdeniz Oyunlari
Tiirkiye Giires Takimi’nin resmi destek¢isi gibi. Takimin sponsorlugunu yapan
kurum veya kuruluslar yaptiklar1 destek karsiliginda hem bu cesit ibareler
kullanabilmekte hem de turnuva veya oyunlarin resmi amblem ve logolarin iirettigi
iirtin veya sundugu hizmetlerde belli yer ve mekanlarda kullanma hakkina sahip

olmaktadir.

Takimi sponsorlugu, bireysel sporcu sponsorluguna goére daha az risklidir.
Takim, bir¢ok sporcudan olustugu icin tiiketici kitle géziindeki imaji1 daha kalicidir.
Kisiler bazinda yapilan olumsuz davranislar, direkt olarak o kisinin sahip oldugu
hedef Kitleyi kotii etkilerken, takim i¢inde yasanan bir olumsuzluk, takim imajinin ve

diger oyuncularin sahip olduklar1 olumlu imajin etkisiyle daha az iz birakmaktadir.
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Spor takimlarinin sponsorlugu, bireysel sporcularin sponsorlugunun yapilmasina
gore kitle iletisim araglarinda daha fazla yer alabilir. Ozellikle futbol
karsilagsmalarinin her hafta yapilmasini ve bazi karsilamalarin televizyondan naklen
yaymlanmasi sponsor kurulusun futbolcularinda yer alan isminden ve reklam

panolarindan kimliginin izleyiciler tarafindan anlagilmasini da saglamaktadir.

Spor takimlarinin sponsorlugunun etkin olmasinda kuliibiin prestiji, soy kiitigi,
inii, yildiz oyunculari, performans gibi faktdrler de rol oynayabilmektedir. Ayrica
sponsorluk alaninin se¢iminde hitap edilecek hedef kitleye ulagmada en uygun olan
alanlar secilmelidir. Takim sporlarinin sponsorlugu, markanin hedef kitle tarafindan
goriilmesi, basinda ve televizyonda yer almasi ve hedef kitle ile iletisim kurmada

kolayliklar saglamasi nedeniyle yapilmaktadir.

c) Spor organizasyonlari sponsorlugu

Calismamizin da Ornegini olusturan Spor olaylari/organizasyonlar1 bireysel
sporcu ve takim sponsorlugundan daha da genis bir kapsam ifade eder. Isletmenin bir
sporcu veya bir takimla simirlanmis imaj kaygisi1 genislemekte, hangi sporcuya veya

hangi takima sponsorluk verdigi fark etmeksizin tiiketicilere ulagmaktadir.

Olay veya organizasyon sponsorlugu, sporcu ve takim sponsorlugundan énemli
derecede farklidir, ancak benzer prensipler uygulanir. Spor olaylari/organizasyonlari
sponsorlugu, toplumda iyi bir izlenim birakmak ve iiriin farkindaligin1 yaratmak i¢in
firmalara ek firsatlar sunar. Bu sponsorluk, sporcu ve takim sponsorlugu kadar
onemlidir. Spor olaylar1 olmaksizin yarismalar i¢in firsat bulmak miimkiin
olmayabilmektedir. (Drury and Elliot 1998) Bu agidan, Olimpiyatlar gibi global spor
organizasyonlarindaki bir¢ok spor dalinda, takim diizeyinde ve sporcu diizeyinde

sponsorluklarin varligi hemen dikkat ¢gekmektedir.
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Ligler veya organizasyonlar 6zellikle spor endiistrisine yeni girenler i¢in ¢alisma
alan1 olarak ¢ok degerli bir kaynak olabilir. Ligler, firmaya ulasamadig1 oyunculara
yaklasmasi i¢in bir firsat sunar. Ligler baglant1 kurulabilecek aktivitelerin bir 6zetini
verir. Lig sponsorlugunda lig logolarinin perakende kampanyalarinda ve ulusal
medyada oyuncularin kullanilmasina imkan verir. Ornegin; Coca-Cola sponsor
olmakla bu avantajlara sahip olmanin yami sira kendi ticari Kart serisini bile

yaratmistir.(Schaaft 1995)

Spor organizasyonlariin sponsorlugunda yapilan spor faaliyetleri hem techizat,
hem de 6zellikle para bakimindan desteklenmektedir. Bu alanda sponsorlara ihtiyag
oldukga fazladir. Ciinkii yapilan diizenlemelerin, faaliyetlerin (ulusal/uluslararasi

yarigmalar, kupalar, olimpiyatlar gibi) maliyetleri oldukca yiiksektir.

Spor sponsorlugu yapmak isteyen firmalar olay ve lriinleri / markalar ile spor
olayr arasinda baglanti kurarak orgiitsel veya tutundurma ile ilgili hedeflerine
ulagmak isterler. Bu amacla baz1 spor olaylaria sponsorluk yaparlar. Bazen firmalar
desteklendikleri spor olayina isimlerini verebilmektedirler. Kiigiik bir golf lig sistemi
olan ‘‘Nike Tour’ buna bir Ornektir. Cok diizeyli bir sponsorluk tiirii olan Nike
Tour; misafir etme, medya bedeli, sporcu girisi, iirlin sergileme ve isim verme hakki
gibi 6nemli tutundurma araglarin1 kapsamaktadir. Nike’nin bu olaya destegi ise, bu
organizasyonun basarili olabilmesi i¢in gerekli olan finansal ve yonetimsel ihtiyaglar
karsilamaktir. Nike, sponsorluk sayesinde olayimni tanitip uluslar aras1t medyada yer

bulma imkani saglamaktadir.

Spor organizasyonlarinin sponsorlugunu yapan bir kurulusun sponsorluk
anlagsmasi ile belirlemis olan haklar1 disinda elde edebilecegi genel faydalar sunlar
olabilir:

- Spor faaliyetinin yapilacag: yere saha kenar1 reklamlar1 koymak.

- Sponsor firmanin vermis oldugu spor techizati ve kullanilan nakil araglar

tizerinde sponsor firmanin reklaminin yer almasi.
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- Spor organizasyonuna katilan ve yarisan sporcularin iizerinde sponsor firmanin
reklami: motor yariglar1 gibi faaliyetlerde yarigsmacilarin ara¢ vb. bakimin
yapan yardimcilarin {izerinde de sponsor firmanin reklaminin bulunmasi.

- Ulusal veya uluslar arasi, 6zel veya resmi, yapilan spor faaliyetlerinin sponsoru
ile bu faaliyetlerin adin1 birlestirme olanag.

- Basili materyaller ve goriilebilecek yerlere firmanin adini veya {iriiniin
reklamin1 koyma olanagi.

Sponsorlugu yapilan biiylik spor organizasyonlarmin kitle iletisim araglarinda yer
almas1 ve ¢ok sayida kisiye ulasmasi sponsorluk yapan kurulus agisindan oldukga

biiyiik 6nem tagimaktadir.

4.2. Basketbol

4.2.1. Basketbol Sporu ve Genel Ozellikleri

Basketbol beser kisiden olusan iki takim arasinda oynanir. Her takimin amaci
rakibin sepetine sayr yapmak ve karsi takimin sayr yapmasini engellemektir.
(Basketbol Oyun Kuralari 2010) Basketbolda topla yapilan 3 temel hareket vardir:
pas, sut ve top siirme. Oyunun durumuna ve oyuncunun yetenek ve becerisine bagl
olarak oyuncular tarafindan kullanilan c¢esitli pas, sut ve top siirme sekilleri vardir.

(Stroher 1991)

Basketbol; dayaniklilik, kuvvet, siirat, beceri ve hareketlilik gibi fiziksel
ozellikleri gelistirmenin yani sira c¢abuk karar verme, miicadele etme, cesaret,
isbirligi, kendine giiven, ongorerek hareket etme, paylasma, sezme gibi bilissel,
psikolojik ve sosyal etmenleri de i¢inde bulunduran, bireyin kisilik egitimi lizerinde
cok olumlu etkisi olan, ¢cok yonlii bir takim oyunudur. Oyun igerisinde sporcularin
kisilik 6zellikleri kolayca saptanir ve dngoriilen egitici tedbirler zamaninda alinabilir.
Sporcular, amaca uygun c¢alismalarla, bilingli, disiplinli, kolektif diisiince ve
uygulama diizeyine sahip hale getirilebilir ve takim igerisinde kendi kendine is

yapabilme diizeyine erisebilirler. Basketbol; hizli, dinamik, skorun her dakika
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degismesi muhtemel ve son saniyeye kadar oyunu heyecaninin siirdiigii bir 6zellige

sahiptir.

Basketbol sporu zaman i¢inde anlamli bir gelisim ve degisim siireci
sergilemistir. Bu gelisimin kendine 6zgili hiz1 gliniimiize geldikce de artmaktadir. Son
verileri 1sinda bir degerlendirme yapilirsa, 130’u asan ulusal federasyonu, 60
milyonun istiinde uygulayicis1 ve sayisal degerlere sigmaz oOlgiide goniil vermis
seyircisi ile basketbolun ¢agdas spor uygulamasindaki yeri ve degeri {izerine bir fikir
edinmek miimkiin gibi goriiniiyor. Diizenli bir bigimde uygulanmakta olan Avrupa
ve Diinya sampiyonalari, Olimpiyat Oyunlar1 gibi en yaygin diizeydeki uluslar arasi
organizasyonlarda basketbol oyununun {ist siralarda yer alisinin bir kanitidir.(Sevim

1975)

4.2.2. Basketbolun Tarihsel Gelisimi

4.2.2.1. Amerika’da basketbolun tarihsel gelisimi

Basketbolun bir kag bin y1l 6nce farkli sekillerde oynandig: biliniyor. Bunlardan
birisi Rusya topraklarinda Babuska diye adlandirilan spordur. Basketbol’a benzer bir

oyun Amerika’da Kizilderililer tarafindan basit olarak oynandig1 da goriilmiistiir.

Cop tenekelerini veya seftali kutularini balkonlarina asan Amerika halkinin bu
yaygin adeti, bu popiiler oyunun kesfi i¢in ilham vermistir. Ingilizce'deki ‘¢op
tenekesi’ ya da ‘sepet’ anlamina gelen 'basket' ve ‘top’ anlamina gelen 'ball® un

birlesmesi bu sporun ismine dair ilk temelleri atmistir.

Genglerin kis mevsiminde kapali salonlarda jimnastikten baska yapacaklar1 bir
spor mevcut olmadigi, 1880 senesinde Amerika’da Y.M.C.A. Genglik Teskilati
idarecilerinin dikkatini ¢ekmistir. Havalarin miisait oldugu mevsimlerde gencler
beysbol ve Amerikan futboluna biiyiik ragbet gosteriyorlardi. Fakat Almanya ve

Isve¢’ten adeta ithal edilmis olan jimnastige kars: aym ragbetin mevcut olmadigina
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siiphe yoktu. Idareciler, salonda oynayabilecek miisabaka seklinde bir oyun aramaya

koyuldular. (Goneng 1956)

Basketbolun oyununun kesfi yiizyildan daha eski bir zamana, 1891 yilina kadar
uzanmaktadir. Basketbol, Amerika Massachusetts Springfield Gen¢ Erkekler
Hiristiyan Birligi (Y.M.C.A.) Egitim Okulu'nda beden egitimi 6gretmeni olan James
Naismith tarafindan ortaya cikarilmistir. ilk baslarda Atlet ve beysbolculara kis
antrenmani yaptirmak amaciyla gelistirilmistir. Oyun ilk oynandiginda, 50 kisi 50
kisiye karst oynamis ve Naismith topu orta alana attiginda oyun baslamustir. ilk
Onceleri panya denilen sepetin takili oldugu arka alan i¢in tel 6rgii ag1 kullanilmistir.
1940°da Amerika’da yazilmis basketbol kitabinda, ekipmanlarin gelismisliginden
bahsederken, “bugiin ise cam panya kullaniyoruz” diye bahsetmistir kitabin yazari.

[k oyun futbol topu ile oynanmustir.

Naismith kurallar1 gelistirirken bes temel prensibi benimsemisti;

Oyun, yuvarlak topla ve ellerle oynanir
Oyuncular topla kosamazlar
Bir oyuncu, oyun alaninda, istedigi zaman istedigi pozisyonu alabilir

Oyuncular arasinda fiziksel temas olmayacaktir

o b w N

Basket potasi, horizontal eksende korttan yukarida olmalidir.

Naismith iki odun sepet pargasini salon balkonunun kenarlarma 10 fit yiikseklige
asmistir. Bu yiikseklik orami giinlimiizde de hala gegerliligini siirdiirmektedir.
Oyunun ilk oynanis sekillerinde, 7 kisilik iki takim arasinda 20'ser dakikalik iig
devre flizerinden oynanmaktaydi. Okulun hademesi, yukarida sepetin yaninda
bekleyip topu basket oldugunda sepetten aliyordu ve boylece oyun kesintisiz devam
ettirilmeye calisilmaktaydi. On ii¢ orijinal kural vardi. Yukaridakilerden baska bu
kurallara birkag¢ 6rnek verecek olursak; top iki elin arasinda olmalidir, viicut ile topun
kontrol edilmesi yasaktir, oyuncu topla kosamaz ancak topu yakalamadan 6nce hizla
kosan ve duramayan oyuncuya firsat verilebilir, eger bir takim 3 kez iist liste faul

yapar ve diger takim bu arada faul yapmamissa takim aleyhine 1 basket yazilir, 15’er
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dakikalik 2 devre arasinda 5 dakika dinlenme vardir, topu yumruklamak fauldiir.

Oyunun 13 maddelik bu kurallari, 15.1.1892’de eyalet gazetesinde yaymlanmuistir.

Mag¢ olarak basketbol oyununun ilk oynanisi, kitaplarda 1892 olarak
belirtilmistir. Ayrica ilk seyircili basketbol mag1 yaklasik iki ay sonra 11.03.1892°de

yine Sprinfield’de, iki yiiz seyirci ile oynanmis ve mag 5-1 olarak sonuglanmustir.

Y.M.C.A. larm siki igbirligi ve egitimi ile basketbol ortaya ¢ikisindan itibaren 2
yil i¢inde tiim {tlkenin okullarinin, iiniversitelerinin, semt sahalarinin vazgecilmez
oyunu olmustur. Genglerde bu spora karsi uyanan istek ve heyecan da kuliipleri
basketbol subeleri agip takimlar kurmaya zorlamistir. Daha 1905’lerde biiyiik
gelisme gostermeye baslayan basketbol, 20. yy. baslarinda Amerika’nin ulusal sporu

olarak kabul edilecektir.

4.2.2.2. Avrupa’da basketbolun tarihsel gelisimi

Avrupa’ya basketbol sporunu tam anlamiyla sokan ve yayanlar Amerikali
askerler olmustu. Birinci Diinya savasi nedeniyle Avrupa’ya gelen Amerikal
askerlerin bos vakitlerinde kendi aralarinda oynadiklar1 basketbol maglar1 olaganiistii

bir ilgi gérmiis ve bu spor pek kisa bir zamanda sevilip yayilivermisti. (Yelisen
1985)

Basketbolun Avrupa'daki ilk denemesi 1893 yilinda Paris eski bir cimnastik
salonunda yapildi. Daha sonralari, 6zellikle Birinci Diinya Savasi sirasinda,
basketbolun Avrupa'da yayilmasinda Amerikali askerlerin biiylik etkisi olmustur.

1919°da Paris’te ilk uluslararasi askeri turnuva gergeklestirilmistir.

Hizla gelisme gosteren basketbol kisa siirede Avrupa'da da en gbzde sporlar
arasinda yerini aldi. Uzakdogu'da da 1913 yilindan itibaren karsilasmalar yapilmaya
baslandi. Kanada, Fransa, Ingiltere, Avustralya, Cin ve Hindistan basta olmak iizere

tim diinya {ilkelerine hizla yayildi, Ozellikle biiyiik kentlerdeki genis spor
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alanlarinda yapilan iiniversitelerarasi karsilasmalar, basketbolun seyirlik spor olarak

yayilmasinda 6nemli katkilar sagladi.

1932 yilinda Uluslararas1 Basketbol Federasyonu’nun (FIBA) kurulusu sonrasi
ilk Avrupa Sampiyonasi (erkeklerde) 1935°te Isvigre’nin Cenevre kentinde
gerceklesmis ve Letonya sampiyon olmustur. ilk Avrupa Kadinlar Sampiyonasi ise
1953 yilinda oynanmustir. 1957 de ilk Avrupa Kuliipler arasi miisabakalar
yarigmalar (erkeklerde) gerceklestirilmistir. 1958’de de FIBA kadin yarismalar1 ve
Avrupa Kupasi olusturulmus ve Sovyetler Birliginden Dynamo Moscow takimi
kazanmistir. 1959°da Ilk Kadinlar Diinya Sampiyonasini yine aymi iilkenin milli
takimi kazanmistir. 1970°de ilk defa Yugoslavya S.S.C.B.’yi yenerck sampiyon

olmustur.

Giiniimiizde ise Kadinlar ve Erkekler kategorilerinde Avrupa Sampiyonalarindan
mini basketbola kadar her kategoride ulusal ve uluslar arasi organizasyonlar belli

zaman periyotlarda diizenli olarak gergeklestirilir olmustur.

4.2.2.3. Tiirkiye’de basketbolun tarihsel gelisimi

Basketbol, ilk kez Osmanli Devletinin gegirdigi asamalar ve Imparatorlugun son
yillarindaki 6zel kosullar nedeniyle sporun iilkemizde olduk¢a az ilgi gordiigi bir
donemde, 1904’te, Robert koleji spor salonunda oynanmistir. Amerika’dan okula
atanan O6gretmenin bu oyunu 6gretme c¢abalari, 6gretmenin gorevden alinmasiyla

tipki Paris’te 1893’teki ilk ¢abalardaki gibi denemeden 6teye gidememistir.

1911 yilinda Galatasaray Lisesi beden egitimi 6gretmeni Ahmet Robenson,
basketbol kurallarin1 dilimize c¢evirerek, yonetmelige uygun karsilasma yapilmasim
saglamistir. Spor salonunun karsilikli duvarlarina astiklar1 kagit sepetlerden topun
gecirilmeye ¢alisildigr bu ilk denemede, oyun, 8-3 skorunda iken, tiim oyuncularin
sakatlanmasi1 nedeniyle tamamlanamamistir. Bu ¢alismalar teknik bilgi eksiklerinden

dolay1 olumlu sonu¢ vermemistir.
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Daha sonralari, 1913 yilinda Fenerbahce Kuliibii faaliyetleri arasina basketbolu
da katmistir. Kuliip 1919 yilinda Amerikali bir 6gretmen getirmis, ancak rakip

bulunamadigi i¢in, ¢caligmalarini durdurmak zorunda kalistir.

Basketbol konusunda iilkemizdeki ilk ciddi ¢aligmalar 1920'lerde baslamistir.
Bir kisim ulusgularin daha faal Amerikanci olmaya ve biitiin Tirkiye iizerinde
Amerikan mandas1 istemeye yoneldikleri 1919 yilinda, Amerikan sermayesinin
biiylik c¢apta girdigi Chester Projesi’ne (1923-1925) baglayan zamanda, Y.M.C.A.
(Geng Erkekler Hristiyan Birliginin) Istanbul’da sube acarak, bir yandan Isa
Ogretisini yayarken, Ote yandan aralarinda basketbolun da bulundugu cesitli sporlari
yaymak icin Carsikap’ da medrese sokagindaki 1 numarali binada faaliyete
gectikten sonra Beyoglu'nda da Amerikan konsoloslugunun hemen yaninda biiyiik
bina tutarak Tiirk genglerini davet ettigi bilinmektedir. 1919'da Tirkiye'de sube agan
Amerikan Geng Erkekler Hiristiyan Birligi (Y.M.C.A.) Midiirii Dr. Deaver, Selim
Sirr1 Tarcan’in girisimleriyle Cagaloglu Yiiksek Ogretmen Okulu 6grencilerine

basketbolu ogretti.

ABD Biiyiikel¢iligi ve Y.M.C.A. vyetkilileri, daha sonra CIA baskanlilig
yapacak olan ABD Disisleri Bakanligi Yakin Dogu Isleri Dairesi Baskan1 Allen
Dulles’e yazdiklar1 1924-1925 tarihli mektuplardan da anlagilacagi lizere gesitli
tepkiler ¢ekmis Y.M.C.A.’nin yerine kurulacak olan Tiirk-Amerikan Dernegi i¢in,
spora Ozellikle ilgi duyan Ali Rana Bey adinda {nlii isadamindan; Spor
Federasyonlar1 Bagkan1 Ali Sami ve Tiirkiye’nin Olimpiyat Komitesi iiyesi ve spor

onderi Selim Sirr1 Tarcan beyler adina igten destek sozii aldiklarini belirtmektedirler.
1933 yilinda ise TICi'nin basketbolu ele almasi ile ilk basketbol resmi ligi

diizenlendi. 1936 Tiirk Milli Takim, ilk milli maginda Tiirk hakem Izzettin Somer,

Avrupa Sampiyonasi'nin finalini yoneterek bu alanda bir ilke imza atmistir.
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1940'larda duraklama donemine giren basketbol, 1946'dan itibaren Ankara,
Istanbul ve Izmir illerinde dereceye giren takimlar arasinda oynanan Tiirkiye

Sampiyonasi'nin diizenlenmesi ile yeniden hareketlenmeye basladi.

1949 yilinda Kahire'de yapilan Avrupa Basketbol Sampiyonasi, Tirkiye'nin
katildig1 ilk Avrupa Sampiyonasi oldu. Tirk Milli Takimi bu sampiyonada Avrupa

dordiinciiliigii elde etti.

1950'de diizenlenen, "Uluslararas: Istanbul Basketbol Turnuvast" iilkemizde bu
dalda yapilan ilk uluslararasi organizasyon oldu. Bu turnuva ile basketbol, iilkemizde
en c¢ok sevilen sporlar arasina girdi, gencler ve kadinlar arasinda da ilgi gérmeye
basladi. 1981°e kadar olan gazetelerin spor ekleri arsivinde yer alan bir makalede,
kadin sporcular, yakinmalarinda 9 yildir hala basketbolda kadin milli takimi
kurulmadigindan bahsediyorlardi. Ayn1 makalede, kadinlar, sporda kendilerine
gereken ilgi ve destegin taninmadigi, yapilan ayrimciliktan ¢ok rahatsiz olduklarini,
yapilanlarin utanilacak bir durum, kadina hakaret ve biiylik ayip oldugunu dile

getirmektedirler.

Bu arada 1954’te, Istanbul Kadikdéy Spor Kuliibii biinyesinde, basketbolun
minikler diizeyinde gelisebilmesi i¢in, minik oyunculara basketbol Ogretmeye

yonelik ¢caligmalara baglanmistir.

1966 Deplasmanli Ligi baglamis, ilk sampiyon izmir ekibi Altinordu olmustur.
Ayn1 y1l Bayan Milli Takimi, Bari'de yapilan Akdeniz Oyunlari'nda glimiis madalya
kazanmis, 70'li yillarda bazi 6zel kuruluslarin da basketbol takimlari olusturmalari ile
Tirk basketbolu canlanma donemine girmistir. 1998 Tiirkiye, Eskisehir, Kiitahya ve
Bursa illerinde diizenlenen Avrupa Geng¢ Bayanlar Sampiyonasi'yla ilk kez
bayanlarda bir Avrupa Sampiyonasi'na erkeklerinkinden 40 yil sonra ev sahipligi

yapmuistir.
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1946°dan beri Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi olarak diizenlenen organizasyonu
13 Aralik 1966’da Basketbol Federasyonu Deplasmanli Milli Ligi olarak
degistirilmistir. Giiniimiizde Deplasmanli 1. Lig ad1 altinda oynanan bu lig, kiigiik
statii degisiklikleri ile devam etmektedir. Kadinlar, ilk defa 1981 sezonunda
Deplasmanli 1. lig’e kavusabilmisler organizasyonda ODTU takimu birinci olmustur.
Kadinlarda deplasmanli 2. ligi de 1994-1995 sezonunda oynanmistir. Bu erkeklerde
1969-1970 sezonunda gerceklesmisti.

Glniimiizde deplasmanli ligler disinda, kuliipler, orta dereceli okullar ve
tiniversiteler diizeyinde degisik kategorilerde (Minik, Yildiz, Geng, A Takim) ulusal,

uluslar aras1 organizasyonlar diizenlemektedir.

4.3. Basketbol Ligleri

Bu boliimde basketbol sporunun dogdugu tilke olan Amerika Basketbol Ligi ile
birlikte giinlimiiz basketbolunda kitasal olarak birinci sirada yer alan Avrupa
Baketbol Ligi ve son olarak aragtirmamizinda basghigmi tagiyan Tiirkiye Basketbol

Ligine sirasi ile deginilecektir.

4.3.1. Amerika Basketbol Ligi

Amerika Ulusal Basketbol Ligi (NBA) tarihindeki ilk sezon 1946-1947
sezonunda oynanmustir. Ilk sezonda Dogu ve Bati Bélgelerinde toplam 11 takim
miicadele etmistir. Normal sezon 60 mag iizerinden oynanirken, Philedelphia

Warriors takimini sampiyonluk ipini gogiislemistir. (The Sporting News 2000)

Dogu Yakasi’nda; Washington Capitols, Philedelphia Warriors, New York
Knickerbockers, Providence Streamrollers, Boston Celtics ve Toronto Huskies, Bati
Yakasi’nda ise Chicago Stags, St. Louis Bombers, Cleveland Rebels, Detroit Falcons

ve Pitssburgh Ironmen takimlari sampiyonluk i¢in yarigmislardir.
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Normal sezonda her takim toplam 60 ma¢ yapmis, play-off’lara 5 takim
yiikselme basarisin1 gostermistir. 49 galibiyet ile ligin en fazla galibiyetini alan
takim1 Washington Capitols, bu basarisina ragmen play-off yar1 finalinde Chicago
Stags’e 4-2’lik seri ile elenmistir. Capitols, ayn1 zamanda sahasindaki en basarili
takim olarak dikkat ¢ekmistir. Baskent ekibi evindeki 30 macta sadece 1 yenilgi

almislardir.

Sezonu 35 galibiyet, 25 yenilgi ile tamamlayan Phildelphia Warriors takimi ise
play-off c¢eyrek finalinde St. Louis (2-1), yari finalinde New York (2-0), NBA
finalinde ise Chicago Stags’i 4-1 ile gegerek sampiyonluga ulagmistir. Normal
sezonda aldig1 35 galibiyetin 23’iinii evinde alan Phildelphia Warriors takiminda Joe
Fulks 23.2 say1 ortalamasi ile takiminin en skorer ismi olmustur. Fulks ayn1 zamanda

sezonun da en skorer ismi olmustur.

NBA’deki ilk sezonda takimlar ortalama 67,7 say1 ortalama kaydetmislerdir.
Takimlar % 27.9 i¢ saha isabeti ile oynarlarken, serbest atis c¢izgisinden ise %

64.1°lik oran yakalamislardir.

6 Haziran 1946 yilinda 11 takimin katilimi ile kurulan ve 1949 yilinda kisaca
NBA admi alan Amerika Ulusal Basketbol Liginin popiileritesi ve rekabetinin
artmast ile 1989 yilina kadar neredeyse her sene bagka takimlarin katilimlar1 veya
takimlarin tagiarak isim degistirmesi ile takim sayisi ¢ogaltmistir. En son 1995
yilinda olan katilimlarin ardindan NBA toplam 30 takima sayisina ulasti. Diinya
basketbolunda biiyiik s6z sahibi olan NBA her basketbolcunun ve basketbol severin
hayalini kurdugu bir riiya ligi halini almistir.

1980'lere kadar sadece Amerikalilara 6zel olan NBA'm artik diinyanin her
yerinde izleyicileri bulunmaktadir. Ligde yer alan yabanci oyuncularin artmasiyla
birlikte NBA'in diinya ¢apinda popiileritesi ve karlilig1 da zirve yapmistir. NBA'in
diinyada lisanslh iiriin satis1 yilda 2.2 milyar dolar1 bulurken, bunun yiizde 20’si

Amerika disinda gerceklesmektedir. Su anda Amerika disindaki yaym haklarindan
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135 milyon dolar elde eden NBA yonetimi, Amerika disinda 212 iilkede 148

televizyon tarafindan maglarini yayinlatmaktadir.

4.3.2. Avrupa Basketbol Ligi

L’Equipe gazetesi Avrupa kuliipler sampiyonasi fikrinin dogusunda biiyiik pay
sahibidir. 1954 yilinda Fransiz bir spor gazetesinde calisan Gabriel Hanot
Ingiltere’nin Wolverhampton ve Macaristan’in Honved takimlar1 arasinda oynanan
bir dostuk futbol magini goriir ve buradan esinlenir. Fransa’ya geri donerek
patronunu Avrupa’nin en iyi kullipleri arasinda bir sampiyona diizenlenmesi
konusunda ikna c¢alismalarina baglar. L’Equipe Avrupa’nin elit kuliiplerinin
baskanlarin1 Paris’e davet eder ve boylelikle Avrupa Futbol Kupasi’nin temelleri

atilmis olur.

Basketbol da bu basarili fikre hizlica tutunur ve 1957 Bulgaristan’daki Avrupa
Sampiyonas1 esnasinda FIBA tarafindan konu tartisilir. FIBA Genel Sekreteri
William Jones, Borislav Stankovic (YUG), Raimundo Saporta (ESP), Robert Busnel
(FRA), Miloslav Kriz (CZE) ve Nikolai Semasko (RUS)’dan olusan bir komisyon
kurar. Bu komisyon iilkelerin federasyonlarina davette bulunarak, kendi liglerinin
sampiyonlarint bu turnuvaya gondermelerini ister ve 1958 yilinda Erkekler

Sampiyon Kuliipler Avrupa Kupas1 dogmus olur.

1958 yilinda kurulan lig ilk senelerinde Avrupa'da liglerini sampiyon bitiren
takimlarin oynadigr ve klasik bir eleme sistemiyle oynanan bir turnuva iken
1990'larin basindan itibaren sadece sampiyonlarin degil diger 6nemli takimlar1 da

igeren ve iginde lig miicadelesi olan bir kupa goriiniimiine ulagmustir.

2000 yilinda ULEB (Union of European Leagues of Basketball) tarafindan
Euroleague ismi One siiriildii ve 2000/2001 sezonunda ULEB'e iiye takimlar
FIBA'nin organize ettigi turnuvadan ayrilarak kendi liglerini kurdular. FIBA
ise Suproleague adiyla devam etti. Tiirkiye'nin de dahil oldugu iilkeler FIBA'nin

organizasyonuna katilmaya devam etti. Avrupa'min en biyiik kuliiplerinden
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olan Tiirkiye, italya ve Yunanistan takimlarnin ~ ayrilmast  6nemli bir bdliinme
olusturdu ve Avrupa'da iki tane biiyiilk kupa olusmusgsa da bir yi1l sonra ULEB ve

FIBA iki ligi Euroleague adi altinda birlestirme karar1 alarak anlagmustir.

26 Temmuz 2010 tarihinde Tirk Hava Yollar1 ve Euroleague arasinda
15.000.000€ bedel ile bir stratejik sponsorluk anlagsmasi imzalanmaistir. Bu anlagmaya
gore Avrupa basketbolunun en ist ligi olan Euroleague, 2010-11 sezonundan
itibaren Turkish Airlines Euroleague adiyla diizenlemeye baslamistir. Buna benzer
sekilde Dortlii Final de Turkish Airlines Final Four adini almistir. Bu anlasma bes
sezon boyunca gegerli olacaktir. Bu siire sonunda eger istenirse anlagsma bes yi1l daha

uzatilabilecektir.

Her gecen sene gelisim kaydeden Euroleague organizasyonu giiniimiizde 24
takim katilimiyla gerceklestirilmektedir. Bu takimlar 6'l1 olarak 4 gruba ayrilir ve her
takim grubundaki diger takimlarla kendi sahalarinda ve deplasmanda olmak {izere
ikiser mag yapar. Normal grup maclart sonunda gruplarinda ilk 4 siray: alan takimlar
list gruplara ¢ikar. Ikinci asamada kalan 16 takim yeni olusturulan 4'erli 4 grupta yer
alir ve diger takimlarla yine 2 mag¢ oynar. Maglar sonunda gruplarinda ilk iki siray1
alan takimlar gruptan ¢ikar. Ceyrek finale ¢ikacak takimlar belli olduktan sonra kalan
8 takim dortlii final i¢cin miicadele eder. Bu asamada kupa lig maglarindan eleme
usiilinde magclara gecger ve rakiplerini eleyen takimlar dortlii final oynamaya hak
kazanir. Ceyrek final miicadelesinde 5 mag iizerinden 3 mag kazanan rakibini eler.
Ik 2 mag¢ A takiminin sahasinda, 3. ve 4. maclar B takiminin sahasinda, 5.mag ise

tekrar A takiminin sahasinda oynanmaktadir.

1958'den itibaren Avrupa ligi sampiyonlugu elde eden takimlar ve iilkeleri;

- 1958 ASK Riga (SSCB)
~ 1959 ASK Riga (SSCB)
- 1960 ASK Riga (SSCB)
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1961 CSKA Moscow (SSCB)
1962 Tiflis (SSCB)

1963 CSKA Moscow (SSCB)
1964 Real Madrid (ispanya)

1965 Real Madrid (ispanya)

1966 Olimpia Milano (italya)

1967 Real Madrid (ispanya)

1968 Real Madrid (Ispanya)

1969 CSKA Moscow (SSCB)
1970 Ignis Varese (italya)

1971 CSKA Moscow (SSCB)
1972 Ignis Varese (italya)

1973 Ignis Varese (italya)

1974 Real Madrid (ispanya)

1975 Ignis Varese (italya)

1976 Mobilgirgi Varese (italya)
1977 Maccabi Tel Aviv BC (Israil)
1978 Real Madrid (ispanya)

1979 Bosna Sarajevo (Yugoslavya)
1980 Real Madrid (Ispanya)

1981 Maccabi Tel Aviv BC (Israil)
1982 Squibb Cantu (italya)

1983 Ford Cantu (Italya)

1984 Banco di Roma (Italya)

1985 Cibona Zagreb (Yugoslavya)
1986 Cibona Zagreb (Yugoslavya)
1987 Olimpia Milano (italya)

1988 Olimpia Milano (italya)

1989 Jugoplastika Split (Yugoslavya)
1990 Jugoplastika Split (Yugoslavya)
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1991 Pop 84 Split (Yugoslavya)
1992 Partizan Belgrad (Yugoslavya)
1993 CSP Limoges (Fransa)

1994 Joventut Badalona (Ispanya)
1995 Real Madrid (ispanya)

1996 Panathinaikos BC (Yunanistan)
1997 Olympiacos BC ('Y unanistan)
1998 Kinder Bologna (Italya)

1999 Zalgiris Kaunas (Litvanya
2000 Panathinaikos BC (Yunanistan)
2001 Kinder Bologna (Italya)

2001 Maccabi Tel Aviv BC (Israil) Suproleague Sampiyonu
2002 Panathinaikos BC ('Y unanistan)
2003 Barcelona (Ispanya)

2004 Maccabi Tel Aviv BC (Israil)
2005 Maccabi Tel Aviv BC (Israil)
2006 CSKA Moscow (Rusya)

2007 Panathinaikos BC (Yunanistan)
2008 CSKA Moscow (Rusya)

2009 Panathinaikos BC ('Y unanistan)
2010 FC Barcelona (Ispanya)

2011 Panathinaikos BC ('Y unanistan)
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4.3.3. Tiirkiye Basketbol Ligi

Tirkiye’de de Onemli bir taraftar kitlesine sahip olan basketbolun ilk lig
miisabakalar1 1927 yilinda basladigin1 (Beser 2010) séylemek miimkiin olsa da resmi
olarak Tiirkiye de deplasmanli basketbol liglerinin baglangic tarihi 1946-1947

sezonuna tekabiil etmektedir. (Durupinar 2006)

1927 yilinda baslayan Istanbul Basketbol Lig maclarinda iistiinliik 6nceleri
Istanbullu Musevi vatandaslarin kuliibii olan Maccabi’nin olmustur. Yillarca
sampiyonlugu mavi-beyaz formali bu takim elinden birakmamis, 1933 yilindan
itibaren Galatasaray kuliibiiniin Menem Feridun (Serifzade) ve Naili Mazlum (Moran
Mahrum) beylerin gayretiyle yaptig1 hamle ile biiyiik bir varlik halinde ortaya ¢ikan
sari-kirmizili takim basketbol sampiyonlugunu eline gecirmistir. 1933 yilindan
itibaren Tiirk Spor Kurumu’nun basketbol ligini eline almasi maglara ayr1 bir 6nem
vermis ve Beyoglu Halkevi’nin Tepebasindaki salonunda oynanan Istanbul
Basketbol Ligi’nde Galatasaray takimi, 1933 ila 1936 yillar1 arasinda dort yil arka
arkaya sampiyonlugu elinden birakmamustir. 1937 ve 1938 yillarinda Istanbul
Basketbol Ligi bir duraklama devresine girmis, bu siire i¢inde yapilan Halkevi
Turnuvasi, Istanbul basketbolunun en cetin miicadelelerine sahne olmustur. Bu ii¢
yillik siirenin de basa giiresen takimlari Barkhoba adini alan eski Maccabi ile
Kurtulus olmuslardir. Bu iki takimin iddiali durumlar1 g¢etin miicadelelere sahne

olmustur. (Atabeyoglu 1970)

1936 Berlin Olimpiyat Oyunlart’n1 izleyen yillarda Tiirk Basketbolu yavas yavas
bir duraklama devresine girmeye baslamistir. Donemin idealist genglerinin yaslari ve
isleri nedeniyle birer - ikiser basketbol sahalarindan ayrilmalari ve arkalarindan
onlar1 takip eden yeni bir neslin de gelmemesi yiiziinden basketbol dalinda ciddi bir
duraklama devresine girilmis, lig faaliyeti ise sessiz - sedasiz bir sekilde yiirtiyiip

gitmistir.
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1946-1947 yillar1 yabanci temaslar bakimindan Tiirk basketboluna biiyiik bir
hareket getirmistir. 1946 yili Haziran ayinda Yunanistan’in Sporting basketbol
takiminin Istanbul ve Ankara’da yaptign maclarla baslayan yabanci temaslar bu

yoldaki ilk adimi teskil etmistir.

Ayni senenin (1947) Ekim ay1 icinde Amerikan Filosu’nun ziyareti de Tiirk
basketboluna ayr1 bir renk getirmistir. Dayton ve Leyte ucak gemisinin takimlari
once Izmir, sonra da Istanbul’da magclar yapmislardi. Béylelikle Izmir basketbolu ilk

kez kendi sahasinda bir yabanci temas yapma imkanini bulmustur.

Tiirk basketbolunda olanca giicli ile parlayan kuvvetli bir varlik halini almig
bulunan baskent Ankara’da basketbol faaliyeti Istanbul’dan daha sonra baslamasina
ragmen Istanbul’dan ¢ok daha dnce genis kitlelere hitap eden bir spor dali olmustur.
Ankara basketbolunun Onciiliigiinii ii¢ glizide irfan ocagi; Gazi Terbiye Enstitiisi,
Miilkiye Mektebi (Siyasal Bilgiler) ve Harbokulu yapmuslar, bilahare bunlara
Genglerbirligi ile Stadyom kuliipleri eklenmislerdir.

Baskentte basketbolu ve basketbola kars1 olan ilgiy1 koriikleyen en baglica amil
Harbiye ile Miilkiye arasindaki biiyiik rekabet olmustur. 1939 ila 1952 yillari
arasinda en sasaali gilinlerini yasayan bu rekabeti, sampiyonluk yarisinda biitiin
heyecani ile siirdiiren iki takim daha sonra Ankaragiicii’'niin kuvvetli bir kadro
kurmasiyla 1953’den 1958’e kadar sampiyonluk yiizii gérememistir. Buna ragmen
bu siire i¢inde de Harbiye - Miilkiye maglar1 tasidig1 biiyiik iddia ve 6nemden higbir
sey kaybetmemistir.

1960°dan sonra ortaya Kolejliler Birligi’nin ¢ikmasiyla kent basketbolu yeni bir
giic kazanmig, bu kez kirmiz1 lacivert formali Kolejliler takimi baskentin basketbol
sampiyonlugu yarisinda bu iki biiylik rakibe ortak olmustur. Zamanla Harbiye ile
Miilkiye bu yarista saf dis1 kalmislar ve Kolejliler bagkentin en giiglii takimi haline

gelmiglerdir.
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Ege’nin incisi Izmir’de basketbol sporunun ilk kez 1923 yilinda, halen askeri bir
karargah olarak kullanilan eski Kizilgullu, simdiki adiyla Sirinyer’deki Amerikan
Koleji'nde oynadigi bilinmektedir. Onceleri Kolej dgrencileri arasinda, Amerikali
O0gretmenlerin nezaretinde oynanan basketbol ¢ok gecmeden Altinordu kuliibiiniin
Bayramyeri semtindeki eski binasinin arkasindaki bahgeye kurulan potalarla Kolej’in
disina tasmis ve buradan biitiin izmir’e yayilmis bulunmaktadir. Zamanla Karsiyaka
Spor Kuliibii’niin Karsiyaka semtindeki spor salonuna giren basketbol bilahare izmir
Spor Kuliibii’niin spor salonuna da uzanmistir. Bu arada halen Konservatuar binasi
olarak kullanilmakta bulunan Karatas Halkevi de Izmir’de bu sporun sevilip

yayilmasinda pek 6nemli bir rol oynamistir.

Daha sonraki yillarda Yiiksek Ekonomi ve Ticaret Okulu da bu spor dalindaki
calismasiyla Izmir basketboluna biiyiik hizmette bulunmustur. 1947 yilinda izmir
limanin1 ziyaret eden Amerikan donanmasina mensup gemi takimlariyla yapilan
karsilasmalar da Izmir basketboluna cok seyler kazandirmistir. Ancak Izmir
basketbolu en biiyiik kazancini 1950 yilindan sonra elde etti. NATO Karargahinin
[zmir’e kurulmasindan sonra Amerikalilar, uzun yillardan beri depo olarak
kullanilmakta olan Sirinyer’deki eski Amerikan Koleji spor salonunu tekrar bir spor
salonu olarak tanzim etmisler ve burada devamli bir basketbol faaliyetine
girismislerdi. Amerikalilarin sik sik tertipledikleri turnuva ve kupa maglarma {zmir
takimlarini1 da davet etmeleri sonucu Izmir basketbolu, modern Amerikan basketbolu

ile kaynagma imkan1 bulmus, bu da biiytlik faydalar saglamistir.

Onceleri Yiiksek Ekonomi ve Ticaret Okulu’nun elinde bulunan Izmir
sampiyonlugu bilahare Altinordu’nun eline gegmis ve kirmizi-lacivertli takim uzun
yillar Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi’nda Izmir’i temsil etmek hakkina sahip
olmustur. Daha sonralar1 Karsiyaka ile Altay ve Goztepe takimlari da, Altinordu’nun
potalar altindaki en zorlu rakipleri haline gelmisler, ancak Altinordu ekolii yillar

boyu Izmir basketbolunun temel diregini teskil etmistir.
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Tiirk basketbolunun dogum yeri Istanbul’dur. Buradan Ankara ve izmir’e
sigrayan basketbol kivilcimi zamanla biitiin yurdu sarmis; Edirne’den Kars’a kadar
uzayan bir ilgiye mazhar olmustur. Bu kivileim zaman zaman yurdun gesitli
bolgelerinde parlak birer alev halinde 1sildamistir. Ancak ne yazik ki takimlarin
saglam bir esasa dayanmamasi yiiziinden bu varliklar ¢ok kez bir saman alevi gibi
parlaylp sonmiistiir. 1945 yilindan itibaren yurt satinda baslayan bu yayilmada
onciiliigi Eskisehir, Edirne ve Antalya illerinin yaptigi goriiliir. Bilhassa Edirne’de ki
ciddi faaliyet Spor Oyunlar1 Federasyonu'nu bir “Trakya Kupasi’’ ihdasina kadar
zorlamistir. Eskisehir’deki faaliyet ise Hava Giicliniin kuvvetli varlig1 ile renk ve

heyecan kazanmistir.

Anadolu’nun sesini duyuran takimlar arasinda akla ilk gelenler: Edirne Genglik,
Eskisehir Havagiicii, Eskisehir Demir, Edirne Lisesi, Kayseri Erciyes, Diyarbakir
Petrol, Zonguldak Isik, Edirnespor, Antalya ilkisik, Mersin Tiirkocagi, Sivas Esnaf,
Trabzon Idmangiicii, Erzurum 12 Mart, Burdur Dogan, Adana Toros, Erzurum
Palandoken, Erzurum Aziziye, Sivas 4 Eyliil, Isparta Merkez Genglik, Balikesir
Karagiicii, Diyarbakir Havagiicii, Konya i{dmanyurdu, Balikesir Yiicekurtulus, Konya
Seker, Zonguldak Stad Atletik, Bolu Abant, Manisa Jimnastik, Zonguldak Kozlu,
Antalya Poplin, Tokat Gaziosmanpasa, Trabzon Karadeniz, Edirne Yol Su Elektrik

Arda, Kayseri Demir, Kirklarelispor, Samsunspor, Sakaryaspor kuliipleridir.

Tirkiye Basketbol Federasyonu, Anadolu’da bu giizel spora karsi duyulan
bliyiik ve sicak ilgiyi desteklemek amaciyla 1968 yilinda ilk kez “Anadolu Kupas1”’
magclarint organize etmis, Konya’da yapilan bu maclara Eskisehir, Balikesir, Usak,
Erzurum, Trabzon, Edirne, Antalya, Rize, Konya, Tokat, Adana, Manisa, Kirklareli,
Isparta, Kocaeli, Bursa, Adapazari, Zonguldak, Bolu ve Mersin bolgelerinin
birincileri katilmigtir. Neticede Adana Karatas takimi ilk Anadolu Kupasi’ni

kazanmay1 basarmistir.
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Tiirkiye Basketbol Sampiyonlar:

Basketbol sporuna 6nem veren ve sportif faaliyetler arasinda yer almasim
saglayarak bolgeler arasinda bir Tiirkiye Sampiyonasi tertipleme fikri donemin spor
adami Vedat Abut’a aittir. 1945 yilinda Spor Oyunlari Federasyonu Baskanligina
getirilen Abut, bu sporu yurt genelinde yaymak amaciyla bir Tiirkiye Sampiyonasi
tertiplenmesini uygun gormiis ve federasyon baskanligi gérevinin baslarindayken ilk

Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi’n1 organize etmeyi basarmistir. (Atabeyoglu 1970)

1.Tirkiye Basketbol Sampiyonasi; 01 ila 04 Subat 1946 giinleri arasinda
Ankara’da Miilkiye Mektebi Spor Salonunda oynanmistir. Bu sampiyonaya, istanbul
birincisi Galatasaray, ikincisi Beykoz, Ankara birincisi Miilkiye, Ikincisi Stadyon ve
liciinciisit Harbokulu ile izmir kuliiplerini temsilen Izmir Karmasi katilmislar ve

Sampiyona sonunda Beykoz ilk Tiirkiye sampiyonlugunu kazanmustir.

2.Tirkiye Basketbol Sampiyonasi; 14 ila 16 Subat 1947 giinleri arasinda
Istanbul Teknik Universitesi Spor Salonunda Istanbul birincisi Galatasaray, ikincisi
Kurtulus, Ankara birincisi Miilkiye, ikincisi Stadyon Izmir birincisi Yiiksek Ekonomi
ve Ticaret Okulu ile o yil ilk kez diizenlenen edilen Federasyon Kupasinin galibi
Eskisehir Havagiicii takimlar1 arasinda oynanmig ve Galatasaray Tiirkiye Sampiyonu

olmustur.

3.Tirkiye Basketbol Sampiyonasi; 19 ila 21 Subat 1948 giinleri arasinda
Istanbul’da, Eminonii Halkevi Spor Salonunda Istanbul birincisi Galatasaray, ikincisi
Beyogluspor, Ankara birincisi Miilkiye ve Izmir birincisi Altmordu takimlari

arasinda oynanmis ve bu maglar sonunda Galatasaray Tiirkiye Sampiyonu olmustur.
4.Tirkiye Basketbol Sampiyonasi; 17 ila 20 Subat 1949 giinleri arasinda

Istanbul Teknik Universite Spor Salonunda Istanbul birincisi Galatasaray, ikincisi

Beyogluspor, Ankara birincisi Harbokulu, ikincisi Genglerbirligi ve Izmir birincisi
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Altiordu takimlar1 arasinda oynanmis ve Sampiyona sonucunda Galatasaray birinci

olmustur.

5.Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi; 10 ila 12 Mart 1950 giinleri arasinda Istanbul
Teknik Universite Spor Salonunda Istanbul Dbirincisi Galatasaray, ikincisi
Beyogluspor, Ankara birincisi Harbokulu, ikincisi Miilkiye ve Izmir birincisi
Altmordu takimlar1 arasinda oynanmis ve maglar sonunda Galatasaray Tiirkiye

Sampiyonu olmustur.

6.Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi; 30 Mart ila 01 Nisan 1951 giinleri arasinda
Istanbul Teknik Universite Spor Salonunda Istanbul birincisi Galatasaray Ankara
birincisi Miilkiye ve Izmir birincisi Altinordu ve Federasyon Kupasi galibi
Harbokulu takimlari arasinda oynanmis, maglar sonunda Harbokulu Tirkiye

Sampiyonu olmustur.

7.Turkiye Basketbol Sampiyonasi; 03 ila 05 Nisan 1952 giinleri arasinda
Istanbul Teknik Universite Spor Salonunda Istanbul birincisi Galatasaray Ankara
birincisi Harbokulu, izmir birincisi Altinordu ve Federasyon Kupasi galibi Modaspor
takimlar1 arasinda oynanmig, Harbokulu ikinci kez Tirkiye Basketbol Sampiyonu

olmustur.

8.Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi; 28 ila 30 Mart 1953 gilinleri arasinda
Istanbulspor ve Sergi Saraymda Istanbul birincisi Galarasaray, Ankara birincisi
Ankaragiicli, Izmir birincisi Altinordu ve Federasyon Kupasi galibi Miilkiye
takimlar1 arasinda oynanmis, Magclar sonunda Galarasaray Tiirkiye Sampiyonu

olmustur.
9.Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi; 30 Nisan ila 05 Mayis 1954 giinleri arasinda

Istanbulspor ve Sergi Sarayinda Istanbul birincisi Fenerbahce, Ankara birincisi

Ankaragiicii, Izmir birincisi Altinordu ile Federasyon Kupasi grup birincileri

54



Miilkiye, Modaspor ve Galatasaray takimlari arasinda oynanmig, Sampiyona

sonucunda Modaspor averajla Tiirkiye Sampiyonu olmustur.

10.Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi; 19 ila 25 Nisan 1955 giinleri arasinda
Istanbulspor ve Sergi Saraymda Istanbul birincisi Fenerbahge, ikincisi Modaspor,
Ankara birincisi Ankaragiici, ikincisi Harbokulu, izmir birincisi Altmordu ve
Federasyon Kupasi galibi Galatasaray takimlari arasinda oynanmistir. Tirkiye
Sampiyonasi diiglim macinin hadiseli bir sekilde kapanmasi tlizerine, derhal toplanan
Basketbol Federasyonu, Fenerbahce takiminin Modaspor’u sampiyon yapabilmek
icin sahadan ¢ekilmis olduguna kanaat getirmis ve Galatasaray’in bdyle bir komplo
sonucu sampiyonluktan mahrum kalmasini dogru bulmadigindan hem Galatasaray’

hem de Modaspor’u o senenin Tiirkiye Sampiyonu ilan edilmistir.

11.Tirkiye Basketbol Sampiyonasi; 10 ila 14 Mayis 1956 giinleri arasinda
Istanbulspor ve Sergi Sarayinda Istanbul birincisi Fenerbahge, ikincisi Galatasaray,
Ankara birincisi Ankaragiicii, Izmir birincisi Karsiyaka ve Federasyon Kupas1 galibi
Modaspor takimlari arasinda oynanmis, bu sampiyonay1r da Galatasaray averajla

Tiirkiye Sampiyonu olarak tamamlamistir.

12.Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi; 08 ila 12 Mayis 1957 giinleri arasinda
Istanbulspor ve Sergi Sarayinda Istanbul birincisi Fenerbahge, Ankara birincisi
Ankaragiicii, Izmir birincisi Altinordu, Ankara ikincisi Miilkiye ve Federasyon
Kupasi galibi Vefa takimlar1 arasinda oynanmis, Maglar neticesinde Fenerbahge ilk

kez Tiirkiye Basketbol Sampiyonlugunu kazanmistir.

13.Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi; 19 ila 31 Mart 1958 giinleri arasinda Ankara
ve Istanbulspor Saraylarinda cift devreli lig usulii ile oynanan 13. Tiirkiye Basketbol
Sampiyonasini Istanbul birincisi Galatasaray, ikincisi Fenerbahge, Ankara birincisi
Harbokulu, Izmir birincisi Altinordu ve Federasyon Kupasi galibi Modaspor
takimlar1 katilmistir. Bu Sampiyonada da Modaspor averajla Tirkiye Sampiyonu

olmustur.
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14.Tirkiye Basketbol Sampiyonasi; 02 ila 06 Mart 1959 giinleri arasinda
Istanbulspor ve Sergi Sarayinda Istanbul birincisi Modaspor, Ankara birincisi
Miilkiye, Izmir birincisi Karsiyaka ve Federasyon Kupas1 grup birincileri Fenerbahge
ile Galatasaray takimlar1 arasinda oynanmis, Maglar neticesinde Fenerbahge Tiirkiye

Sampiyonu olmustur.

15.Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi; 23 Mart ila 03 Nisan 1960 giinleri arasinda
Istanbulspor ve Sergi Saraymnda ¢ift devreli lig usulii ile yapilan 15. Tiirkiye
Basketbol Sampiyonasina Istanbul birincisi Dariissafaka, Ankara birincisi Kolejliler,
Izmir birincisi Altinordu ve Federasyon Kupasi grup birincileri Fenerbahge ile
Galatasaray takimlari katilmistir. Maglar neticesinde Galatasaray Sampiyonlugu

kazanmustir.

16.Tirkiye Basketbol Sampiyonasi; 15 ila 19 Mart 1961 giinleri arasinda
Istanbulspor ve Sergi Sarayinda, Istanbul birincisi Galatasaray, Ankara birincisi
Harbokulu, Izmir birincisi Altinordu ile Federasyon Kupasi grup birincileri
Fenerbahge, Dariigsafaka ve Modaspor takimlar1 arasinda oynanmis, Maglar sonunda

Dariigsafaka ilk kez Tiirkiye Sampiyonlugunu kazanmistir.

17.Tirkiye Basketbol Sampiyonasi; 21 ila 25 Mart 1962 giinleri arasinda
Istanbulspor ve Sergi Sarayinda, Istanbul birincisi Deniz Harbokulu, Ankara birincisi
Kolgjliler, Izmir birincisi Altmordu ile Federasyon Kupasi grup birincileri
Dariissafaka, Galatasaray ve Istanbul Teknik Universitesi takimlar1 arasinda oynanan

magclar sonucunda Dariissafaka Sampiyonlugu kazanmastir.

18.Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi; 01 ila 12 May1s 1963 giinleri arasinda Izmir
Fuar Spor Salonu ile Istanbulspor ve Sergi Sarayinda ¢ift devreli lig usulii ile
oynanan 18. Tiirkiye Basketbol Sampiyonasina Istanbul birincisi Fenerbahge, Ankara
birincisi Harbokulu, izmir birincisi Altinordu ile Federasyon Kupasi grup birincileri
Kolejliler, Galatasaray ve Istanbul Teknik Universitesi takimlar1 katilmistir. Bu

maglar neticesinde Galatasaray Sampiyonlugu kazanmustir.
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19.Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi; 14 ila 19 Nisan 1964 giinleri arasinda
Ankara 19 Mayis Spor Salonu ile 28 Nisan ila 3 Mayis 1964 giinleri arasinda
Istanbulspor ve Sergi Sarayinda ¢ift devreli lig usulii ile oynanan bu maglara Istanbul
birincisi Fenerbahge, Ankara birincisi Kolejliler, izmir birincisi Altmordu ile
Federasyon Kupasi grup birincileri Istanbul Teknik Universitesi, Ankara Su Spor ve

Galatasaray takimlari katilmis, Galatasaray Tiirkiye Sampiyonlugunu kazanmistir.

20.Tiirkiye Basketbol Sampiyonast; 14 ila 18 Nisan 1965 giinleri arasinda
Istanbul’da ve 28 Nisan ila 2 Mayis giinleri arasinda Izmir’de ¢ift devreli lig usulii ile
yapilan Sampiyonaya Istanbul’dan Fenerbahce, Galatasaray, Istanbul Teknik
Universitesi ve Deniz Harbokulu Giicii, Ankara’dan Kolejliler, izmir’den ise
Altinordu takimlar katilmislar ve bu magclar neticesinde Fenerbahge hi¢ yenilmeden

sampiyonlugu kazanmistir.

21.Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi; 29 Mart ila 03 Nisan 1966 giinleri arasinda
Istanbulspor Sarayinda ve 14 ila 18 Nisan giinleri arasinda da Ankara Selim Sirri
Tarcan Spor Salonunda Istanbul birincisi Fenerbahge, Ankara birincisi Kolejliler,
Izmir birincisi Altinordu ve Federasyon Kupasi grup birincileri Galatasaray ile
Istanbul Teknik Universitesi takimlar1 arasinda ¢ift devreli lig usulii ile oynanmus, bu

maglar neticesinde Galatasaray sampiyonlugu kazanmistir.

Boylelikle 21 yilindan beri Tiirk basketbolunun en biiyiik mesheri olarak devam
etmekte bulunan Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi tarihe karigirken yerini Deplasmali
Tiirkiye Basketbol Ligi’ne birakmigtir. Tiirkiye Basketbol Sampiyonasi’nin 21 yillik
tarihi i¢inde Tiirk basketboluna 22 sampiyon takim admi yazdirmisti. Bunlarin
arasinda tam 11 kez Tiirkiye Basketbol Sampiyonlugu’nu kazanan Galatasaray bas
siray1 isgal etmektedir. Sari-kirmizililar1 Gger sampiyonluk ile Fenerbahge ve
Modaspor ikiser sampiyonluk ile Harbokulu ve Dariissafaka, nihayet Dbir
sampiyonluk ile Beykoz takimi izlemektedir. Bu tarihten sonra Tiirkiye Basketbol

Sampiyonasi yerini Deplasmanli Tiirkiye Basketbol Ligi’ne birakacaktir.
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Deplasmanh Tiirkiye Basketbol Ligi

1966-1967 sezonundan itibaren Tirk Basketbolunda yeni bir merhale
baglamistir. Atilan bu yeni adim, esaslar1 Turgut Atakol tarafindan planlanan fakat
tatbikata konulmas1 Faik Gokay Federasyonuna ait bulunan Basketbol Federasyonu
Deplasmanli Ligi idi. Bu lige bugiin kisaca Deplasmanli Tiirkiye Basketbol Ligi
denilmektedir. Basketbol Federasyonu tarafindan hazirlanan Beden Terbiyesi
Merkez Danisma Kurulu’nun tasvibinden gecirildikten sonra Bagbakan tarafindan
onaylanan ve 13 Aralik 1966 tarih ve 12476 sayili Resmi Gazete’de yayinlandiktan
sonra ylrlrlige giren Basketbol Federasyonu Deplasmanli Ligi ile Tiirk
Basketboluna yeni bir heyecan maratonu getirilmis ve o tarihe kadar Avrupa
Sampiyon Kuliipler Basketbol Turnuvasi’nda, Tiirkiye Sampiyonlarina taninan
Tiirkiye’yi temsil hakki Deplasmanli Tiirkiye Basketbol Ligi’nin sampiyonlarina
verilmistir. (Atabeyoglu 1970)

1966-1967 Deplasmanli Tiirkiye Basketbol Ligi; Istanbul’dan Galatasaray,
Fenerbahge, ITU, Kadikdyspor, PTT, Kurtulus, Ankara’dan Muhafizgiicii, Kolejliler,
Suspor, Sekerspor, izmir’den Altinordu ve Karsiyaka olmak {izere 12 takim arasinda
cift devreli lig usulii ile yapilan ve deplasmanli olarak oynanan maclar neticesinde
1966-1967 Deplasmanli Tiirkiye Basketbol Ligi’nin sampiyonlugunu kazanan Izmir

Altinordu olmustur.

1967-1968 Deplasmanli Tiirkiye Basketbol Ligi; Ligin ikinci yilinda
miisabakalar 15 takim arasinda oynanmustir. Onceki lig sonunda diisen takim
olmadig1 gibi, Istanbul, Ankara ve izmir Mahalli Liglerinin birinciliklerini kazanan
takimlar da bu lige dahil edilerek say1 12°den 15’e yiikselmistir. Bu lige Istanbul’dan
Galatasaray, Fenerbahge, ITU, Kadikdyspor, PTT, Kurtulus, Besiktas, Ankara’dan
Mubhafizgiicii, Kolejliler, Suspor, Sekerspor, Jandarmagiicii: izmir’den de Altinordu,
Karsiyaka ve Altay takimlar1 katilmiglardir. Maglar ¢ift devre halinde ve deplasmanl
olarak oynanmistir. 1967-1968 Deplasmanli Tiirkiye Basketbol Ligi’nin

sampiyonlugunu kazanan Istanbul Teknik Universitesi takim1 olmustur.
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1968-1969 Deplasmanli Tiirkiye Basketbol Ligi; Mevcut statiiye gore, ii¢c sehir
takimlar1 arasinda son siray1 isgal eden Kurtulus, Karsiyaka ve Sekerspor mahalli
lige diismiisler, yerlerine Istanbul, Ankara ve Izmir Mahalli Liglerinin
sampiyonluklarini kazanan Modaspor, Karagiicii ve Goztepe takimlari Deplasmanli
Tiirkiye Basketbol Ligi’ne yiikselmislerdi. Béylelikle 1968-1969 Ligi Istanbul’dan
Galatasaray, Teknik Universite, Fenerbahge, Besiktas, Modaspor, PTT, Kadikdyspor;
Ankara’dan Kolejliler, Karagiicii, Muhafizgiicii, Suspor ve Jandarmagiicii; izmir’den
de Altinordu, Altay ve Goztepe’nin istirakiyle ¢ift devreli lig usuli ile ve
deplasmanli olarak oynanmistir. 1968-1969 Deplasmanli Tiirkiye Basketbol Ligi

Sampiyonlugunu kazanan Galatasaray olmustur.

1969-1970 Deplasmanli Tiirkiye Basketbol Ligi; Bu sezon II. Deplasmanh
Tiirkiye Basketbol Ligi ihdas edilmis ve 1968-1969 sezonunun son ii¢ sirayr isgal
eden Ui¢ takimi Kadikdyspor, Jandarmagiicli ve Goztepe’nin bu lige diismeleriyle
Deplasmanl Tiirkiye Basketbol Ligi tekrar 12 takima indirilmistir. istanbul, Ankara
ve Izmir Mahalli Basketbol Liglerinin sampiyonluklarini kazanan takimlar da II.
Lige yiikseldiklerinden Deplasmanl Tiirkiye Basketbol Ligi’ne yeni bir takim ilavesi
olmamistir. Bu lig, Istanbul’dan Galatasaray, Istanbul Teknik Universite,
Fenerbahge, Besiktas, Modaspor ve PTT, Ankara’dan Kolejliler, Karagiici,
Mubhafizgiicii ve DSI Spor (Suspor Kuliibii isim degistirmistir.) izmir’den de
Altinordu ve Altay katilmislardir. Cift devreli ve deplasmanli olarak oynanmuistir.
1969-1970 Deplasmanli Tiirkiye Basketbol Ligi’nin sampiyonlugunu kazanan

Istanbul Teknik Universite olmustur.

Bu tarihten sonra Deplasmanli Tiirkiye Basketbol Ligi’ndeki sezonlara ait
sampiyon olan takimlarin siralamast;
1967 Altinordu (ilk kez)
1968 ITU (ilk kez)
1969 Galatasaray (ilk kez)
1970 ITU (2. kez)
1971 ITU (3. kez)
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1972
1973
1974
1975
1976
1977
1978
1979
1980
1981
1982
1983
1984
1985
1986
1987
1989
1989
1990
1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000
2001
2002

ITU (4. kez)
ITU (5. kez)

Muhafizgiicii (ilk kez)

Besiktas (ilk kez)
Eczacibasi (ilk kez)
Eczacibasi (2. kez)
Eczacibasi (3. kez)
Efes Pilsen (ilk kez)
Eczacibas1 (4. kez)
Eczacibas1 (5. kez)
Eczacibas1 (6. kez)
Efes Pilsen (2. kez)
Efes Pilsen (3. kez)
Galatasaray (2. kez)
Galatasaray (3. kez)
Karsiyaka (ilk kez)
Eczacibas1 (8. kez)
Eczacibas1 (7. kez)
Galatasaray (4. kez)
Fenerbahge (ilk kez)
Efes Pilsen (4. kez)
Efes Pilsen (5. kez)
Efes Pilsen (6. kez)
Ulker (ilk kez)

Efes Pilsen (7. kez)
Efes Pilsen (8. kez)
Ulker (2. kez)
Tofas (ilk kez)
Tofas (2. kez)
Ulker (3. kez)

Efes Pilsen (9. kez)
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2003 Efes Pilsen (10. kez)

2004 Efes Pilsen (11.kez)

2005 Efes Pilsen (12.kez)

2006 Ulkerspor (4. kez)

2007 Fenerbahce Ulker (2. kez)

2008  Fenerbahge Ulker (3. kez)

2009 Efes Pilsen (13. kez)

2010 Fenerbahge Ulker (4. kez)

2011 Fenerbahge Ulker (5. kez) seklinde gerceklesmistir.

Ligin yonetimine iliskin 1993 yilinda Tiirkiye Basketbol Federasyonu Y onetim
Kurulu tarafindan, takimlarin biri kendi sahasinda digeri deplasmanda olmak iizere
cift devreli lig usulii oynanan maglar sonucunda, ligin ilk sirasindan itibaren belli
sayida takimin bir birleriyle esleserek eleme usulii oynadiklar1 Play-Off uygulamasi

baslatilmigtir. (Beko Basketbol Lig Rehberi 2011)

Yine Tirkiye Basketbol Federasyonun Yo6netim Kurulu karafindan, 2002-2003
sezonundan itibaren ligin gelistirilmesi, daha genis kitleler tarafindan izlenmesi, iilke
geneline yayilmasi, lig ve yan trilinlerinin pazarlama faaliyetleri amaciyla, ligde yer
alan kuliiplerin goriigleri alinarak hazirlanan talimatlarla organize edilen ve kuliip
temsilcilerinin agirlikli temsil edildigi Lig Kurulunun tavsiyeleri dikkate alinarak

yonetilen yeni bir lig olusumu baslatildi: Tiirkiye Basketbol Ligi (TBL).

Yaklagik 10 yila yakin bir stiredir Erkekler Deplasmanli Tiirkiye Basketbol Ligi
yapilan degisiklik ile birlikte Tiirkiye Basketbol Ligi Olarak anilmaktasa da bu siire
zarfinda ligin isim sporsorlugunu istlenen degisik kuruluslar olmustur. Tirkiye
Basketbol Federasyonu ile Argelik Anonim Sirketi arasinda 4 Ekim 2006 tarihinde
imzalanan anlagsmaya ile Tirkiye Basketbol Ligi'nin ismi 2007-2008 sezonundan

itibaren Beko Basketbol Ligi olarak degistirilmistir.
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5. GEREC VE YONTEM

5.1. Arastirmanin Amaci

Sponsorluk ¢esitleri arasindaki spor sponsorluklar1 alt baglhigi altinda yer alan
sportif organizasyonlar sponsorlugu faaliyetinin Beko Basketbol Ligi érneginde ele
alarak ligde yer alan spor kuliipleri biinyesindeki yoneticilerin nezdinde; yapilan lig
sponsorlugu faaliyetinin lige sagladigr olumlu katkilar1 vurgulamak, lig sponsoru
olan firma hakkindaki deger yargilarin1 belirlemek ve sahip olduklar1 bireysel
ozellikler ile konu hakkindaki goriisleri arasinda bir farklilik olup olmadigini tespit

etmek amaglanmistir
5.2. Arastirmanin Modeli

Sportif Organizasyonlar Sponsorlugu (Beko Basketbol Ligi Ornegi) basligim
tagityan bu arastirma konu hakkinda literatiir calismasini takip eden bir tanimlayici
arastirma modelinde incelenmistir. Arastirma Beko Basketbol Liginde faaliyet
gosteren spor kuliipleri bilinyesindeki yoneticilerin konuya iliskin goriislerini
O0lcmeye yonelik onceden hazirlanmis, Olgeklendirmesi ile birlikte gecerliligi ve

giivenilirligi test edilmis anket vasitasiyla gerceklestirilmistir.
5.3. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini 2010-2011 sezonunda Beko Basketbol Liginde yer alan
16 spor kuliibiiniin tamami olusturmaktadir. Beko Basketbol Liginde yer alan spor
kuliiplerinin sayis1 az ve ulagilabilirlikleri miimkiin oldugundan s6z konusu spor
kuliiplerin biinyesinde bulunan ilgili kisilerin tamami arastirma kapsamina alinmas,

dolayisi ile de herhangi bir 6rneklem yontemine ihtiyag duyulmamustir.
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2010 - 2011 sezonunda Beko Basketbol Liginde yer alan;
1. Aliaga Petkim

Antalya Biiyiiksehir Belediye

Banvit

Besiktas Cola Turka

Bornova Belediye

Efes Pilsen

Erdemir

Fenerbahge Ulker

© 0o N o g bk~ w DD

Galatasaray Cafe Crown

-
©

Medical Park Trabzonspor Basketbol

-
-

. Mersin Biiyiiksehir Belediye
Olin Edirne Genglik
Oyak Renault

e N o
> 0D

. Pmar Karsiyaka
Tofas
16. Tiirk Telekom

-
o

spor kuliiplerinin kendilerine ait veya Tiirkiye Basketbol Federasyonu’nun web sitesi
tizerinden ulasilmis ve bu spor kuliipleri biinyesinde yer alan tiim ilgili kisilere anket

formu uygulanmistir.

5.4. Arastirmanin Hipotezleri

Bu ¢alismanin ana hipotezi; “Beko Sirketler Grubunun yapmis oldugu lig

sponsorlugu faaliyeti birgok agidan lige olumlu katkilar saglamistir.” seklindedir.

Bununla birlikte asagida belirtilen alt hipotezlerde ¢alismanin diger hipotezlerini

olusturmaktadir;

o Tirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko’nun sirketler
grubunun lig sponsorlugu sayesinde “Ligin Kurumsalligina Olan Katkisi’na dair

sahip olduklar1 goriisler demografik 6zelliklerine gore farklilasmaktadir.
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Tiurkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu sayesinde “Taraftar ve Federasyon Iliskilerine Olan
Katkisi”’na dair sahip olduklart goriisler demografik Ozelliklerine gore

farklilagmaktadir.

Tiirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu sayesinde “Lig Gelirlerine Olan Katkisi’na dair sahip

olduklar1 goriisler demografik 6zelliklerine gore farklilagmaktadir.

Tiirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu sayesinde “Lig Sponsorluguna Olan Katkisi”na dair

sahip olduklar1 goriisler demografik 6zelliklerine gore farklilasmaktadir.

Tiirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu sayesinde “Ligin Halkla Iliskiler ve Pazarlama
Karmalarin Olan Katkisi”na dair sahip olduklar1 goriisler demografik 6zelliklerine

gore farklilasmaktadir.

Tirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu sayesinde “Ligin Yonetim Siireclerine Olan Katkisi”na

dair sahip olduklar goriisler demografik 6zelliklerine gore farklilagmaktadir.

Tiirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu sayesinde “Ligin Kurumsalligina Olan Katkisi”na dair

sahip olduklar1 goriisler yoneticilik durumlarina goére farklilagsmaktadir.

Tiirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu sayesinde “Taraftar ve Federasyon Iligkilerine Olan
Katkisi’na dair sahip olduklar1t goriisler yoneticilik durumlarina gore

farklilasmaktadir.
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Tirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu sayesinde “Lig Gelirlerine Olan Katkisi’na dair sahip

olduklar1 goriisler yoneticilik durumlarma gore farklilagmaktadir.

Tiirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu sayesinde “Lig Sponsorluguna Olan Katkisi”na dair

sahip olduklar1 goriisler yoneticilik durumlarina gore farklilagsmaktadir.

Tirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu sayesinde “Ligin Halkla Iliskiler ve Pazarlama
Karmalarin Olan Katkisi”na dair sahip olduklar1 goriisler yoneticilik durumlaria

gore farklilasmaktadir.

Tiirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu sayesinde “Ligin Yonetim Siireglerine Olan Katkisi”na

dair sahip olduklar1 gortisler yoneticilik durumlarina gore farklilagmaktadir.

Tiirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu disinda “Sahip Oldugu Degerlerin Tespiti’ne dair sahip

olduklar1 goriisler demografik 6zelliklerine gore farklilagmaktadir.

Tiirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu diginda “Sahip Oldugu Potansiyellerin Tespiti”ne dair

sahip olduklar1 goriisler demografik 6zelliklerine gore farklilagsmaktadir.

Tirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu disinda “Sahip Oldugu s Birlikteliginin Tespiti”ne dair

sahip olduklar goriisler demografik 6zelliklerine gore farklilagmaktadir.

Tiirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu disinda “Sahip Oldugu Degerlerin Tespiti’ne dair sahip
olduklar goriisler yoneticilik durumlarma gore farklilagsmaktadir.
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e Tirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu disinda “Sahip Oldugu Potansiyellerin Tespiti”ne dair

sahip olduklar1 goriisler yoneticilik durumlarina gore farklilagmaktadir.

o Tiirkiye Basketbol Liginde yer alan spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler
grubunun lig sponsorlugu disinda “Sahip Oldugu Is Birlikteliginin Tespiti”ne dair

sahip olduklar1 goriisler yoneticilik durumlarina gore farklilasmaktadir.

5.5. Bilgi ve Verileri Toplama Yontem ve Araci

Yapilan arastirma konuyla ilgili literatiir ¢alismasindan sonra elde edilen
bilgilerle bir anket formu hazirlanmis, dolayisiyla bilgi ve verilerin toplanmasinda

anket yontemi kullanilmistir.

Anket formu ve sorular1 hazirlanmadan 6nce 6n arastirma yapilarak benzer konu
tizerinde yurtdisinda yapilan ¢alisma Ornekleri incelenmis, konuyla ilgisi bulunan
profesyonel  kuliip  yoneticilerinden, sponsorluk yapan firmalardan ve
akademisyenlerden goriis alinmigtir. Ayrica anket formlar1 uygulamaya konulmadan
once eksiklikleri ve olumsuzluklari tespit etmek amaciyla bir 6n ¢alisma yapilarak alt
liglerde yer alan bazi spor kuliipleri iizerinde pilot anket uygulamasi yapilmis ve son
hali verilen anket formu evreni temsil eden 16 spor kuliibiiniin ilgili yoneticilerine

yiiz ylize miilakat yontemi kullanarak tatbik edilmistir.

Tiirkiye Erkekler Basketbol Birinci Ligi sponsorlugunu iistlenen Beko Sirketler
Grubu Orneginin arastirildigr calismada kuliip yoneticilerine uygulanacak anket
formu iki bolimden olusmaktadir. Birinci bolim cevaplayicilarin  demografik
faktorlerini de igine alan ve Tiirkiye Erkekler Basketbol Birinci Ligi sponsoru olan
Beko Sirketler Grubunun kuliip yoneticilerinin nezdinde lige saglamis oldugu
katkilarin tespitini, ikinci boliim basketbol kuliip yoneticilerinin lig sponsor olan
Beko Sirketler Grubunu ne derece tanimlayabildikleri ve ne kadar yakindan

incelediklerinin tespitini konu almaktadir.
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5.5.1. Arastirmanin sorulari

Arastirma sorulart iki bolimden olusmaktadir. Bu bolimler de kendi icinde

gruplandirilmiglardir. Boliim ve gruplar asagidaki sekilde agiklanmustir;

1. Boliim

Ankette yer alan ilk 5 soru arastirmaya katilan ilgili kisilerin demografik
Ozelliklerini,

6, 7, 8, 9 ve 10. sorular Beko’nun lig sponsorlugu sayesinde ligin sayginliginin,
kalitesinin, marka degerinin ve lig imajinin olumlu yonde degisip degismedigini,

11, 12 ve 13. sorular ligin uluslararast tanimnirhiginin, ligin takip¢i sayilarinin ve
taraftar sadakatinin artip artmadigini,

14 ve 15. sorular Beko’nun lig sponsorlugu sayesinde lig ve federasyon iligkileri ile
federasyon stratejilerinin gili¢lenip gliclenmedigini,

16, 17, 18, 19 ve 20. sorular Beko lig sponsorlugunun, spor medyasi tizerindeki
etkisinde, ligin medya gelirlerinde, yayin hakki ve isim hakki satiglarinda olumlu
yonde bir artisa sebep olup olmadi ayrica ligin rekabet avantajini artirip
artirmadigini,

21, 22 ve 23. sorular Beko lig sponsorlugu orneginin diger sponsorlari benzer
organizasyonlar i¢in 6zendirilmesi, 6rnek olusturulmasi ve fark yaratmasi hususunda
herhangi bir katki saglayip saglamadigini,

24 ve 25. sorular Beko lig sponsorlugu sayesinde ligdeki ticari ortakliklar ile ligin
ticari gelirlerinin giiclenip giiclenmedigi,

26, 27, 28, 29 ve 30. sorular Beko lig sponsorlugu sayesinde ligdeki halkla iligkiler
caligmalarinin, pazarlama karmalarinin, pazarlama dagitim kanallarinin, pazarlama
firsatlarinin ve pazarlama planlarinin gelisip gelismedigini,

31, 32, 33 ve 34. sorular Beko lig sponsorlugu ile ligdeki iletisim kanallar1 ve
isbirliklerinin, promosyon c¢alismalarinin, yeni ticari ve sosyal firsatlar ile

profesyonel yonetim stratejilerinin gelisip gelismedigi sorgulanmaktadir.
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2. Boliim

35, 36, 37, 38 ve 39. sorular basketbol kuliip yoneticileri nezlinde Beko Sirketler
Grubunun profesyonel bir is planina, pazarlama planina, halkla iliskiler
calismalarina, profesyonel sponsorluk hedeflerine ve kar giiden bir organizasyona
sahip olup olmadigini,

40, 41, 42, 43 ve 44. sorular basketbol kuliip yoneticileri nezlinde Beko Sirketler
Grubunun tiilke ¢apinda bir marka degerine, sayginliga, yonetim ve organizasyon
becerisine, ¢ok genis kitlelere tek seferde ulasabilme giiciine ve toplum tarafindan
kabul gérme 6zelligine sahip olup olmadigini,

45, 46, 47, 48, 49 ve 50. sorular basketbol kuliip yoneticileri nezlinde Beko Sirketler
Grubunun biiyiik spor organizasyonlarina sponsor olabilecek giice, lig sponsorluklari
icin yeterli biitgeye, spesifik hedef pazarlarina, basketbol imajina stratejik uyumuna,
tiriin, hizmet, servis kalitesiyle ligde uzun vadeli isbirligi gelistirebilecek bir
potansiyele sahip olup olmadigini,

51, 52, 53, 54 ve 55. sorular basketbol kuliip yoneticileri nezdinde Beko Sirketler
Grubunun ligde giiglii taraftar iliskilerine, lig faaliyetlerinde yer eden personelin
moral giiciinii yiikseltecek ozellige, basketbol federasyonun stratejik hedeflerine
uyum saglayabilmesine, federasyon ile uyum ig¢inde c¢alisabiliyor olmasina ve ligdeki
tiim kuliiplere uyum saglayip saglamadig1 sorgulanmaktadir.

Ayrica 56, 57, 58, 59 ve 60. sorular arastirmaya katilan yoneticilerin gérev yaptiklari
kuliipteki pozisyonlarini, ¢aligma siiresi ve tecriibelerini, yillik tahmini sponsorluk
gelirlerini, sponsor firmalarin1 ve mevcut sponsorlarindan memnuniyetlerini tespit

etmek amaciyla hazirlanmigtir.

Spor kuliibli yetkililerine anket uygulamasi esnasinda; Arastirma kaplamina
giren spor kuliiplerinde ilgili kisileri belirlemek, belirlenen kisilerin iletisim
bilgilerine ulagmak, iletisim bilgilerine ulasilan kisilerden anket uygulamasi i¢in

randevu almak gibi bazi zorluklar yasanmustir.
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5.5.2. Arastirma anketinin giivenilirlik analizi

Oncelikle her degisken icin i¢ tutarlilik analizi hesaplanmistir. Bu asamada her
degiskenin, Cronbach a’s1 asagida da goriilebilecegi gibi gilivenilirlik smir1 olan
0.70’in tizerinde ¢cikmistir. Boylece anketteki sorularin birbirleriyle tutarli bir sekilde

ayni seyi Olctiiklerinden emin olunmustur.

Degiskenler Cronbach
Beko Sirketler Grubunun sponsorlugu ile lige saglamis 0,960

oldugu katkilarin degerlendirilmesi
Beko Sirketler Grubunun lig sponsorlugundan bagimsiz 0,953

olarak degerlendirilmesi

5.5.3. Beko sirketler grubunun sponsorlugu ile lige saglamis oldugu katkilarin
degerlendirilmesi ve Beko sirketler grubunun lig sponsorlugundan bagimsiz

olarak degerlendirilmesine iliskin faktor analizi

Faktor analizi, birbiriyle iliskili p tane degiskeni bir araya getirerek az sayida
iligkisiz ve kavramsal olarak anlamli yeni degiskenler bulmayi, kesfetmeyi
amaclayan ¢ok degiskenli bir istatistiktir. (Biiyiikoztiirk 2003) Bu calisma da faktor
analizi asal bilesenler metodu (Principal component method), varimax rotasyonu ile
kullanilmistir. Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) katsayist ve Barlett Testi (Barlett’s test of
spherity) faktor analizinin gecerliligi ile 6rneklem yeterliligi i¢in dikkate alinmistir.
KMO katsayist 1’e ne kadar yakin deger alirsa faktor analizinin yapilmasinin uygun
oldugunu gosterir. Barlett testi degerinin 0.05’ten kiiclik olmasi ise anlamli bir

sonuca; faktor analizinin gegerliligine isaret etmektedir.

Faktor analizi sonuglarina gore faktor ytikii 0.50’den kiiciik olan ve tek faktore
anlamli dagilmayan sorular ayiklanmigtir. Faktor yiikleri arasinda 0.10 fark olmasina
dikkat edilmistir. Benzer agirliklara sahip maddeler birer birer analizden ¢ikarilmig
ve saglikli agirliklar elde edilinceye kadar faktor analizine devam edilmistir. Cikan

faktorlerin giivenilirlikleri hesaplandiktan sonra faktdr giivenilirligi  (a>.70)
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kosulunun ¢ok altinda olan (a<.40) faktorler arastirmanin hipotezlerini test etmek
icin kullanilmamistir. Faktor giivenilirligi 0.70’¢  ¢ok yakin olan faktorler

(.65<0<.70) arastirmaya dahil edilmistir.

29 sorudan olusan Beko Sirketler grubunun sponsorlugu ile lige saglamis oldugu
katkilarin degerlendirilmesi 6lgegine asal bilesenler (principal component) analizi,
varimax rotasyonu ile uygulanmistir. Faktor yiikleri 0.40°dan biiylik olan sorularin
listelenmesi istenmistir. Alt1 gruplu bir sonug elde edilmistir. Faktor yiikii 0.50’den
kiicik olan ve bir faktdre anlamli dagilmayan elenerek, tekrar faktdr analizi
uygulanmistir. Elde edilen Rotated Component Matrix incelenmis faktor yiikleri
birbirine yakin ve kii¢iik olan ifadeler elenerek tekrar faktdr analizi yapilmastir.
Ifadeler teker teker elenerck faktdr analizi uygulanmus. Faktor analizleri sonucu
yirmi dokuz ifadeden {igii elenmis ve geriye yirmi alt1 ifade kalmistir. Asagida Beko
Sirketler grubunun sponsorlugu ile lige saglamis oldugu katkilarin degerlendirilmesi

degiskeninin faktor analizi sonuglarin1 goziikmektedir.
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Beko sirketler grubunun sponsorlugu ile lige saglamis oldugu katkilarin

degerlendirilmesinin faktor analizleri sonuclar

Faktor
Ligin saygmligini arttirmaktadir 0,826
Ligin kalitesini ve degerini ylikseltmektedir 0,787
Ligin marka degerini yiikseltmektedir 0,888
Ligin imajina olumlu katki saglamaktadir 0,807
Ligin uluslar aras1 taninirhigini arttirmaktadir 0,579

Lig takip¢ilerinin sayisini arttirmaktadir 0,675
Taraftar sadakatini saglamaktadir 0,804
Basketbol Federasyonu ile olan iliskileri kuvvetlendirmektedir 0,785
Basketbol Federasyonunun stratejilerine olumlu katki yapmaktadir 0,724

Ligin medya gelirlerini arttirmaktadir 0,839
Ligin yaymn hakki satiglarini arttirmaktadir 0,827
Ligin isim hakki satiglarini arttirmaktadir 0,729
Ligin ticari gelirlerini arttirmaktadir 0,782
Ligin ticari ortakliklarini giiclendirmektedir 0,587

Diger sponsor kuruluslar1 6zendirmektedir 0,809
Diger spor sponsorlari i¢in 6rnek olusturmaktadir 0,756
Onceki sponsor programlarina fark atmistir 0,563

Ligin halkla iligkiler ¢alismalarini1 gelistirmektedir 0,575
Ligin pazarlama karmalarin1 gelistirmektedir 0,659
Ligin pazarlama dagitim kanallarin gliglendirmektedir 0,567

Ligin pazarlama planlamasini belirlemektedir 0,722
Ligdeki iletisim kanallarini ve igbirliklerini arttirmaktadir 0,685
Ligdeki promosyon ¢aligmalarina katk: saglamaktadir 0,809
Ligde yeni ticari ve sosyal firsatlar dogurmaktadir 0,750
Ligin profesyonel yonetim stratejilerini gelistirmektedir 0,816

71



Faktor analizi sonucunda alt1 faktor elde edilmistir. Bu faktorlerden ilki bes
ifadeyi iceren “Ligin Kurumsalligina Olan Katkis1”, ikincisi dort ifadeyi iceren
“Taraftar ve Federasyon Iliskilerine Olan Katkis1”, iigiinciisii bes ifadeyi iceren “Lig
Gelirlerine Olan Katkis1”, dordiinciisii ti¢ ifadeyi igeren “Lig Sponsorluguna Olan
Katkis1”, besincisi ii¢ ifadeyi igeren “Ligin Halkla iliskiler ve Pazarlama Karmalarin
Olan Katkis1” ve altincist bes ifadeyi iceren “Ligin Yonetim Siireglerine Olan

Katkis1” olarak adlandirilmistir.

Yirmi bir sorudan olusan Beko Sirketler Grubunun lig sponsorlugundan
bagimsiz olarak degerlendirilmesi 6l¢egine asal bilesenler (principal component )
analizi, varimax rotasyonu ile uygulanmistir. Faktor yiikleri 0.30°dan biiyiik olan
sorularin listelenmesi istenmistir. Ug faktorlii bir sonug elde edilmistir. Faktor yiikii
0.50°den kiigiik olan ve bir faktore anlamli dagilmayan elenerek, tekrar faktor analizi
uygulanmistir. Elde edilen Rotated Component Matrix incelenmis faktor ytikleri
birbirine yakin ve kii¢iik olan ifadeler elenerek tekrar faktdr analizi yapilmistir.
Ifadeler teker teker elenerek faktdr analizi uygulanmis. Faktor analizleri sonucu
yirmi bir ifadeden altis1 (sirasiyla elenen ifadeler sunlardir: 3, 8, 9, 10, 12 ve 13)
elenmis ve geriye on bes ifade kalmistir. Geriye kalan ifadelerin her birinin faktor
yiikii 0.50’den biiyiiktiir. Sorularin yiiklendigi ana faktor yiikii ile diger en yiiksek
faktor yiikii arasinda en az 0.10 fark vardir. Asagidaki tablo Beko Sirketler Grubunun
lig sponsorlugundan bagimsiz olarak degerlendirilmesi degiskeninin faktor analizi

sonuglarii géstermektedir.
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Beko sirketler grubunun lig sponsorlugundan bagmsiz  olarak
degerlendirilmesinin faktor analizleri sonuclar
Faktor

Agirligt
Profesyonel bir is planina sahiptir 0,851
Profesyonel bir pazarlama planina sahiptir 0,789
Profesyonel sponsorluk hedeflerine sahiptir 0,648
Ulke ¢apinda bir marka degerine sahiptir 0,715
Ulke gapinda saygmliga sahiptir 0,700

Kar amaglayan bir organizasyona sahiptir 0,587
Biiyiik spor organizasyonlarina sponsor olabilecek giigtedir 0,820
Basketbol imajina stratejik olarak uygundur 0,677
Uriin, hizmet ve servis kalitesi mevcuttur 0,729
Ligde uzun vadeli igbirligini gelistirecek potansiyele sahiptir 0,720
Ligdeki taraftar iliskileri gii¢liidiir 0,802
Ligde hizmet eden personelin moralini yiikseltmektedir 0,824
Basketbol Federasyonunun stratejik hedeflerine uygundur 0,655
Basketbol Federasyonu ile uyum ig¢inde ¢alisabilmektedir 0,661
Tiim lig kuliipleri ile uyum i¢inde ¢alisabilmektedir 0,773

Faktor analizi sonucunda ti¢ faktor ¢ikmustir. Bu faktorlerden ilki bes ifadeyi

igeren “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu Degerlerin Tespiti”, ikincisi yine bes

ifadeyi igeren “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu Potansiyellerin Tespiti” ve

liciinciisii yine bes ifadeyi iceren “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu Is

Birlikteliginin Tespiti” olarak adlandirilmistir.

5.6. Arastirmanin Simirhhiklar:

e Arastirmaciin mevcut ekonomik durumu ve zaman sinirt nedeniyle uygulanan

veri toplama yonetimi ve anket ¢alismasi 2010 - 2011 sezonunda Beko Basketbol

Liginde faaliyet gosteren spor kuliiplerinin yoneticileri ile sinirlandirilmis, lig

sponsoru olan Beko Sirketler Gurubu yoneticilerine veya Tiirkiye Basketbol

Federasyonu yoneticilerine herhangi bir anket uygulanmamustir.



e Arastirmanin bulgular ve tartisma sonu¢ boliimleri Beko Basketbol Ligindeki
kuliip yoneticilerinin anketlere vermis olduklar1 cevaplarin istatistikleri temel
alinarak ve cevaplarin gegerlilik-giivenilirlikleri analiz edilmesi ile verilen

bilgilerin dogru oldugu kabul edilerek yorumlanmustir.

e Arastirmanin bilgi ve veri toplama yontemi olarak tasarlanan anket uygulamasi
bizzat aragtirmacinin kendisi tarafindan yiiz yilize miilakat ve tam sayim yontemi
ile gergeklestirilmis herhangi bir arastirma ekibi ya da yardimci unsur

kullanilmamustir.

e Ankette kullanilan soru tiplerinin biiyiik cogunlugu kapali u¢lu ve likert soru tipi
6l¢eklendirmesine uygun tasarlanmis, kuliiplerin ekonomik, mali ve sponsorluk
gelirleri ile ilgili az sayida soru tiirli agik uglu olarak sorulmakla birlikte cevap

verme Yya da istatistiksel olarak 6l¢gme zorunlulugu goézetilmemistir.

e Arastirmanin bulgular1 uygulandigi zaman dilimi i¢inde sinirlandirilmastir.

5.7. Bilgi ve Verilerin Analize Hazirlanmasi ve Degerlendirilmesi

Anket uygulamasi sonucu elde edilen veriler bilgisayar ortaminda SPSS
(statistical packace for social sciences) istatistik programi kullanilmak suretiyle
degerlendirmeye tabi tutulmustur. Toplanan veriler istatistik paket programinda yer
alan istatistik yontemlerinden frekans analizi, bagimsiz 6rneklem t-testi ve tek yonlii

anova testi kullanilarak analiz edilmistir.

Beko Sirketler Grubunun kuliip yoneticilerinin nezdinde lige sponsorlugu ile
saglamig oldugu katkilarin tespiti ve Beko Sirketler Grubunun lig sponsorlugundan
bagimsiz olarak degerlendirilmesine iliskin sorulara Oncelikle faktor analizi
uygulanmistir. Faktor analizi sonucunda bir faktdre anlamli dagilmayan ve faktor
yiikleri .40’dan kiiclik ifadeler ayiklanmistir. Faktor analizi sonucglarina gore alt

Olcekler olusturulmus ve faktorlere isimler verilmistir.
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Beko Sirketler Grubunun lig sponsorlugunu iistlenerek lige saglamis oldugu
olumlu katkilarin tespiti ve Beko Sirketler Grubunun lig sponsorlugundan bagimsiz
olarak kuliip yoneticilerinin nezdinde olumlu bir imaja sahip olup olmadiginin tespiti
i¢cin olusturulan alt 6lgeklerin ortalama degerleri hesaplanmistir. Yine Faktor analizi
sonuclarima gore olusturulan Beko Sirketler grubunun lige sponsorluk yaparak
saglamis oldugu olumlu Kkatkilarin tespiti ve Beko Sirketler Grubunun lig
sponsorlugundan bagimsiz olarak degerlendirilmesinin alt oOlgeklerine cinsiyet,
medeni durum ile bagimsiz 6rnek t-test’i uygulanarak test edilmistir. Ayrica alt
Olgeklerle yas, yoneticilik stiresi, egitim diizeyi, kuliipteki gorevi, kuliipteki ¢aligma

stiresi degiskenleri ile tek yonlii anova testi uygulanarak test edilmistir.

5.8. Arastirmanin Gegerligi ve Giivenirligi

Anket sorularinin cevaplayicida yol acacagi celigkili ifadeler, anlayis farkliliklar
gibi ara¢ etkisini ortadan kaldirmak icin, 6rnek anket formlari1 hazirlanmis ve bu
formlar pilot uygulamalar sonrasinda belirlenen hatalarin diizeltilmesi sonucu anket

formuna son hali verilmistir.

Arastirmanin siiresiyle ilgili meydana gelebilecek olgunlasma etkisine sebep
vermemek i¢in arastirma kapsami i¢indeki tiim spor kuliibii yetkililerine ayn1 zaman

dilimi i¢inde anket uygulanmstir.

Aragtirmanin kapsaminda yer alan ilgili kisilere sorulan anket sorularina karsi
olusabilecek cevaplamama hatasin1 ortadan kaldirmak i¢in yiiz ylize miilakat

uygulanmigtir.

Arastirmanin kapsaminda yer alan spor kuliibii ve yetkilileri ile ilgili se¢im

etkisini ortadan kaldirmak adina tam sayim yapilmistir.

Bu saydiklarimiz 151¢inda verilerin elde edildigi spor kuliiplerinin evreni temsil
ettiginden ve olas1 gegersizlik kaynaklarindan arindirildigindan arastirmanin gegerli

ve giivenilir oldugu sdylenebilir.
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6. BULGULAR

6.1. Ankette Yer Alan Sorularinin Frekans Analizi

6.1.1. Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin demografik

ozelliklerinin dagilim

Tablo 1: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin yas dagilimlar

Yas Gruplari Frekans Yiizde
20-30 17 23,3
31-40 21 28,8
41-50 24 32,9
51-60 8 11,0
61 ve tizeri 3 41
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin gogunlugunun (%32,9) 41-50 yas araliginda oldugu goriilmiistiir.

Tablo 2: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin cinsiyetlerine goére

dagilimlar

Cinsiyet Gruplari Frekans Yiizde
Kadin 9 12,3
Erkek 64 87,7
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin biiyiik cogunlugunun (%87,7) erkek oldugu goriilmiistiir.

Tablo 3: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin medeni durumlarina

gore dagilimlar

Medeni Durum Gruplari Frekans Yiizde
Evli 52 71,2
Bekar 21 28,8
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin biiyiik cogunlugunun (%71,2) evli oldugu goriilmiistiir.
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Tablo 4: Arastirma kapsamina giren

gore dagilimlar

spor kuliibii yetkililerinin egitim durumlarina

Egitim Durumu Gruplari Frekans Yiizde
Lise 12 16,4
Lisans 50 68,5
Lisans Ustii 11 15,1
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin biiyiik cogunlugunun (%68,5) lisans mezunu oldugu goriilmiistiir.

6.1.2. Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin bagh olduklar

kurumdaki durumlarina gore dagilimlari.

Tablo 5: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin yoneticilik yaptiklari

stireye gore dagilimlar

Y Oneticilik Stiresi Gruplari Frekans Yiizde
13 yil 31 425
4-6 y1l 15 20,5
7-9 yil 9 12,3
10 y1l ve iizeri 18 24,7
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin ¢ogunlugunun (%42,5) 1-3 yil arasinda bir yoneticilik tecriibesine

sahip oldugu goriilmiistiir.

Tablo 6: Aragtirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin bagl olduklar

kuliipteki gorevlerine gore dagilimlar

Gorev Tanimi Gruplari Frekans Yiizde
Miidiir 1 1,4
Menajer 14 19,2
Bagkan&Baskan Yardimcisi 5 6,8
Idareci& Y 6netici 41 56,2
Y oOnetim Kurulu Uyesi 5 6,8
Diger 7 9,6
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin  biiyiikk cogunlugunun (%56,2) bagli olduklar1 spor kuliibiinde

idareci yada yonetici ad1 altinda gorev yaptig1 goriilmiistir.
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Tablo 7: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin bagli olduklar

kuliipteki ¢alisma siirelerine gore dagilimlari

Kuliipteki Calima Stiresi Gruplari Frekans Yiizde
1-3 y1l 34 46,6
4-6 yil 12 16,4
7-9 y1l 10 13,7
10 y1l ve tizeri 17 23,3
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin biiyiikk ¢ogunlugunun (%46,6) baglt olduklar1 spor kuliibiinde 1-3

yil arasinda bir siiredir ¢alistyor olduklar1 goriilmiistiir.

6.1.3. Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin bagh olduklar spor

kuliiplerinin sponsorluk durumlar1 hakkinda verdikleri cevaplarin dagilimlari.

Tablo 8: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin bagli olduklar1 spor

kuliibiiniin sponsorluk gelirine iligkin verdikleri bilgilerin dagilimlari

Sponsorluk Geliri Gruplari Frekans Yiizde
0 - 250 bin 2 2,7
1 -2 milyon 2 2,7
2 milyon ve lizeri 6 8,2
Cevapsiz 63 86,3
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin  biiyiik ¢ogunlugunun (%86,3) bagli olduklar1 spor kuliibiiniin
sponsorluk geliri ile ilgili bilgi vermekten kacgindigi, bilgi verenler arasinda yapilan
kiyaslamada ise sponsorluk gelirleri arasinda biiyiik farkliliklarin  oldugu

gorilmistir.
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Tablo 9: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin bagli olduklari spor

kuliibiine sponsorluk yapan sektorlere iligskin verdikleri bilgilerin dagilimlar

Sponsor Sektoér Gruplari Frekans Yiizde
Akaryakit 4 5,5
Otomotiv 2 2,7
Gida 8 11,0
Saglik 3 4.1
[letisim 1 1,4
Tekstil 1 1,4
Diger 3 4,1
Cevapsiz 51 69,9
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin  biiyiikk ¢ogunlugunun (%69,9) bagli olduklar1 spor kuliibiiniin
sponsorlugunu {iistlenen firma hakkinda bilgi vermekten kacindigi, bilgi verenler
arasinda yapilan kiyaslamada ise gida sektoriinde faaliyet gosteren firmalarin

sponsorluk konusunda digerler sektordekilere gore one ¢iktigr gorilmiistiir.

Tablo 10: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin bagli olduklar1 spor
kuliibiine sponsorluk yapan firma hakkinda memnuniyetlerine iliskin verdikleri

bilgilerin dagilimlar

Sponsordan Memnuniyet Gruplari Frekans Yiizde
Evet 27 37,0
Hayir 1 1,4
Fikrim yok 2 2,7
Bos 43 58,9
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin  biiyiik ¢ogunlugunun (%58,9) bagli olduklar1 spor kuliibiiniin
sponsorlugunu iistlenen firma hakkindaki memnuniyet durumlarina iliskin bilgi
vermekten kagindigi, bilgi verenler arasinda yapilan kiyaslamada ise sahip oldugu

sponsordan memnun olanlarin biiyiik cogunluk (%90) olusturduklar: goriilmiistiir.
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6.1.4. Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin Beko sirketler

grubunun sponsorlugu ile lige saglamis oldugu katkilarin degerlendirilmesi.

Tablo 11: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu {istlenerek “Sosyal sorumlulugunu yerine

getirmektedir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,7
Katilmiyorum 3 4,1
Kararsizim 9 12,3
Katiliyorum 34 46,6
Kesinlikle katilryorum 25 34,2
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin cogunlugu(%46,6) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu
istlenerek “Sosyal sorumlulugunu yerine getirmektedir” ifadesine iliskin katiliyorum

degerini belirtmislerdir.

Tablo 12: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu {istlenerek “Ligin sayginligini arttirmaktadir”

ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmiyorum 1 14
Kararsizim 3 4,1
Katiliyorum 39 53,4
Kesinlikle katiliyorum 29 39,7
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin cogunlugu(%353,4) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu
istlenerek “Ligin saygmligimi arttirmaktadir” ifadesine iligkin katiliyorum degerini

belirtmiglerdir.
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Tablo 13: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye

Basketbol Ligi sponsorlugunu istlenerek “Ligin kalitesini ve degerini

yiikseltmektedir” ifadesine iligkin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmiyorum 2 2,7
Kararsizim 5 6,8
Katiliyorum 32 43,8
Kesinlikle katiliyorum 33 45,2
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin ¢gogunlugu(%45,2 Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu
tistlenerek “Ligin kalitesini ve degerini yiikseltmektedir” ifadesine iliskin Kesinlikle

katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 14: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Ligin marka degerini yiikseltmektedir”

ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmiyorum 1 1,4
Kararsizim 3 41
Katiliyorum 29 39,7
Kesinlikle katiliyorum 39 53,4
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin ¢cogunlugu(%53,4) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu
istlenerek “Ligin marka degerini yiikseltmektedir” ifadesine iliskin Kesinlikle

katiliyorum degerini belirtmislerdir.
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Tablo 15: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Ligin imajina olumlu katki saglamaktadir”

ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Kararsizim 4 5,5
Katiliyorum 34 46,6
Kesinlikle katiliyorum 34 46,6
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin esit sayidaki ¢ogunlugu(%46,6) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugunu {iistlenerek “Ligin imajina olumlu katki saglamaktadir” ifadesine

iligskin katiliyorum ve Kesinlikle katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 16: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Ligin uluslararasi taninirligim

arttirmaktadir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 4 55
Katilmryorum 2 2,7
Kararsizim 10 13,7
Katiliyorum 29 39,7
Kesinlikle katiliyorum 28 38,4
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin - birbirine yakin sayidaki c¢ogunlugu(%39,7-%38,4) Beko’nun
Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu istlenerek “Ligin uluslararasi taninirligin
arttirmaktadir” ifadesine 1iligkin katiliyorum ve Kesinlikle katiliyorum degerini

belirtmiglerdir.
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Tablo 17: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu tistlenerek “Lig takipgilerinin sayisini arttirmaktadir”

ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 4 55
Katilmiyorum 3 4.1
Kararsizim 19 26,0
Katiliyorum 29 39,7
Kesinlikle katilryorum 18 247
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin cogunlugu(%39,7) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu
tistlenerek “Lig takipgilerinin sayisini arttirmaktadir” ifadesine iliskin katiliyorum

degerini belirtmislerdir.

Tablo 18: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Taraftar sadakatini saglamaktadir”

ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 5 6,8
Katilmryorum 11 15,1
Kararsizim 28 38,4
Katiliyorum 17 23,3
Kesinlikle katiliyorum 12 16,4
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin ~ ¢ogunlugu  (%38,4) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugunu istlenerek “Taraftar sadakatini saglamaktadir” ifadesine iliskin

Kararsizim degerini belirtmislerdir.
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Tablo 19: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Basketbol Federasyonu ile olan iliskileri

kuvvetlendirmektedir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 3 4,1
Katilmiyorum 10 13,7
Kararsizim 11 15,1
Katiliyorum 32 43,8
Kesinlikle katiliyorum 17 23,3
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin -~ ¢ogunlugu  (%43,8) Beko’nun Tirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugunu  istlenerek  “Basketbol  Federasyonu ile olan iligkileri

kuvvetlendirmektedir” ifadesine iligskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 20: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Basketbol Federasyonunun stratejilerine

olumlu katki yapmaktadir” ifadesine iliskin goriiglerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,7
Katilmiyorum 5 6,8
Kararsizim 12 16,4
Katiliyorum 32 43,8
Kesinlikle katiliyorum 22 30,1
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin ~ ¢ogunlugu  (%43,8) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugunu iistlenerek “Basketbol Federasyonunun stratejilerine olumlu katki

yapmaktadir” ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmiglerdir.
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Tablo 21: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Spor medyasi iizerinde olumlu etki

yapmaktadir” ifadesine iligskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmiyorum 2 2,7
Kararsizim 9 12,3
Katiliyorum 41 56,2
Kesinlikle katilryorum 20 27,4
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin  biiyiik c¢ogunlugu (%56,2) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugunu tstlenerek “Spor medyast {iizerinde olumlu etki yapmaktadir”

ifadesine iligkin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 22: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Ligin medya gelirlerini arttirmaktadir”

ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmryorum 6 8,2
Kararsizim 8 11,0
Katiliyorum 32 43,8
Kesinlikle katiliyorum 26 35,6
Toplam 73 100,0
Cevaplayicilarin ~ ¢ogunlugu  (%43,8) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi

sponsorlugunu iistlenerek “Ligin medya gelirlerini arttirmaktadir” ifadesine iligkin

Katiliyorum degerini belirtmislerdir.
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Tablo 23: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye

Basketbol Ligi sponsorlugunu {stlenerek “Ligin  yayin hakki satiglarini
arttirmaktadir” ifadesine iligkin goriislerinin dagilimi1
Frekans Yiizde

Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4

Katilmiyorum 4 5,5

Kararsizim 9 12,3

Katiliyorum 35 47,9

Kesinlikle katiliyorum 24 32,9

Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin =~ ¢ogunlugu  (%47,9) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugunu istlenerek “Ligin yayin hakki satiglarini arttirmaktadir” ifadesine

iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 24: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Ligin isim hakk: satiglarini arttirmaktadir”

ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmryorum 3 41
Kararsizim 6 8,2
Katiliyorum 38 52,1
Kesinlikle katiliyorum 25 34,2
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin  biiyiik cogunlugu (%52,1) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugunu iistlenerek “Ligin isim hakki satiglarin1 arttirmaktadir” ifadesine

iligskin Katiliyorum degerini belirtmiglerdir.
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Tablo 25: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Lige rekabet¢i avantaj saglamaktadir”

ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 3 4,1
Katilmiyorum 6 8,2
Kararsizim 15 20,5
Katiliyorum 29 39,7
Kesinlikle katilryorum 20 27,4
Toplam 73 100,0
Cevaplayicilarin =~ ¢ogunlugu  (%39,7) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi

sponsorlugunu iistlenerek “Lige rekabet¢i avantaj saglamaktadir” ifadesine iliskin

Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 26: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye

Basketbol  Ligi  sponsorlugunu stlenerek  “Diger sponsor  kuruluslar
6zendirmektedir” ifadesine iligkin goriislerinin dagilimi
Frekans Yiizde

Kesinlikle katilmiyorum 2 2,7

Katilmiyorum 5 6,8

Kararsizim 5 6,8

Katiliyorum 34 46,6

Kesinlikle katiliyorum 27 37,0

Toplam 73 100,0
Cevaplayicilarin ~ ¢ogunlugu  (%46,6) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi

sponsorlugunu Ustlenerek “Diger sponsor kuruluslari 6zendirmektedir” ifadesine

iligskin Katiliyorum degerini belirtmiglerdir.
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Tablo 27: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Diger spor sponsorlari i¢in 6rnek

olusturmaktadir” ifadesine iligskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 3 4,1
Katilmiyorum 2 2,7
Kararsizim 6 8,2
Katiliyorum 28 38,4
Kesinlikle katiliyorum 34 46,6
Toplam 73 100,0
Cevaplayicilarin -~ ¢ogunlugu  (%46,6) Beko’nun Tirkiye Basketbol Ligi

sponsorlugunu {istlenerek “Diger spor sponsorlart i¢in Ornek olusturmaktadir”

ifadesine iliskin Kesinlikle Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 28: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Onceki sponsor programlarina fark

atmistir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,7
Katilmiyorum 4 55
Kararsizim 22 30,1
Katiliyorum 27 37,0
Kesinlikle katiliyorum 18 247
Toplam 73 100,0
Cevaplayicilarin ~ ¢ogunlugu  (%37,0) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi

sponsorlugunu iistlenerek “Onceki sponsor programlarma fark atmustir” ifadesine

iligkin Katiliyorum degerini belirtmiglerdir.

88



Tablo 29: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Ligin ticari gelirlerini arttirmaktadir”

ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmiyorum 3 4.1
Kararsizim 9 12,3
Katiliyorum 38 52,1
Kesinlikle katiliyorum 22 30,1
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin  biiyiik c¢ogunlugu (%52,1) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugunu tistlenerek “Ligin ticari gelirlerini arttirmaktadir” ifadesine iliskin

Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 30: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol  Ligi  sponsorlugunu  distlenerek  “Ligin  ticari  ortakliklarim

giiclendirmektedir” ifadesine iligkin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmryorum 6 8,2
Kararsizim 12 16,4
Katiliyorum 41 56,2
Kesinlikle katiliyorum 13 17,8
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin  biiyiik c¢ogunlugu (%56,2) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugunu tstlenerek “Ligin ticari ortakliklarim1 giiglendirmektedir” ifadesine

iligskin Katiliyorum degerini belirtmiglerdir.
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Tablo 31: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Ligin halkla iliskiler caligmalarini

gelistirmektedir” ifadesine iligskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Katilmiyorum 4 55
Kararsizim 11 15,1
Katiliyorum 40 54,8
Kesinlikle katiltyorum 18 247
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin  biiyiik cogunlugu (%54,8) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugunu istlenerek “Ligin halkla iliskiler c¢alismalarmi gelistirmektedir”

ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 32: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu tstlenerek “Ligin pazarlama karmalarim

gelistirmektedir” ifadesine iligkin goriislerinin dagilim1

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmiyorum 5 6,8
Kararsizim 19 26,0
Katiliyorum 34 46,6
Kesinlikle katiliyorum 14 19,2
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin ~ ¢ogunlugu  (%46,6) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugunu iistlenerek “Ligin pazarlama karmalarin1 gelistirmektedir” ifadesine

iligkin Katiliyorum degerini belirtmiglerdir.
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Tablo 33: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Ligin pazarlama dagitim kanallarini

giiclendirmektedir” ifadesine iligskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmiyorum 7 9,6
Kararsizim 18 24,7
Katiliyorum 33 45,2
Kesinlikle katilryorum 14 19,2
Toplam 73 100,0
Cevaplayicilarin =~ ¢ogunlugu  (%45,2) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi

sponsorlugunu iistlenerek “Ligin pazarlama dagitim kanallarin1 gliglendirmektedir”

ifadesine iligkin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 34: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu {istlenerek “Ligde yeni pazarlama firsatlar

yaratmaktadir” ifadesine iligkin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmryorum 8 11,0
Kararsizim 18 24,7
Katiliyorum 29 39,7
Kesinlikle katiliyorum 17 23,3
Toplam 73 100,0
Cevaplayicillarin =~ ¢ogunlugu  (%39,7) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi

sponsorlugunu {iistlenerek “Ligin pazarlama dagitim kanallarimi giliclendirmektedir”

ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.
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Tablo 35: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu {istlenerek “Ligin pazarlama planlamasini

belirlemektedir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Katilmiyorum 8 11,0
Kararsizim 18 24,7
Katiliyorum 32 43,8
Kesinlikle katiltyorum 15 20,5
Toplam 73 100,0

Cevaplayicillarin =~ ¢ogunlugu  (%43,8) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugunu tistlenerek “Ligin pazarlama planlamasini belirlemektedir” ifadesine

iligskin Katiliyorum degerini belirtmiglerdir.

Tablo 36: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu istlenerek “Ligdeki iletisim kanallarin1  ve

isbirliklerini arttirmaktadir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Katilmiyorum 8 11,0
Kararsizim 17 23,3
Katiliyorum 35 47,9
Kesinlikle katiliyorum 13 17,8
Toplam 73 100,0

Cevaplayicillarin = ¢ogunlugu (%47,9) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugunu  istlenerek  “Ligdeki iletisim kanallarin1  ve isbirliklerini

arttirmaktadir” ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.
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Tablo 37: Aragtirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Ligdeki promosyon caligsmalarina katki

saglamaktadir” ifadesine iligkin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Katilmiyorum 8 11,0
Kararsizim 11 15,1
Katiliyorum 39 53,4
Kesinlikle katiliyorum 15 20,5
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin  biiyiik cogunlugu (%53,4) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugunu iistlenerek “Ligdeki promosyon g¢alismalarina katki saglamaktadir”

ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 38: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Ligde yeni ticari ve sosyal firsatlar

dogurmaktadir” ifadesine iligkin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Katilmiyorum 4 55
Kararsizim 14 19,2
Katiliyorum 36 49,3
Kesinlikle katiliyorum 19 26,0
Toplam 73 100,0

Cevaplayicillarin = ¢ogunlugu  (%49,3) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugunu istlenerek “Ligde yeni ticari ve sosyal firsatlar dogurmaktadir”

ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

93



Tablo 39: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek “Ligin profesyonel yonetim stratejilerini

gelistirmektedir” ifadesine iligkin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Katilmiyorum 5 6,8
Kararsizim 14 19,2
Katiliyorum 35 479
Kesinlikle katiltyorum 19 26,0
Toplam 73 100,0

Cevaplayicillarin =~ ¢ogunlugu  (%47,9) Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugunu iistlenerek “Ligin profesyonel yonetim stratejilerini gelistirmektedir”

ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

6.1.5. Arastirma kapsamina giren spor Kkuliibii yetkililerinin Beko sirketler

grubunu basketbol ligi sponsorlugundan bagimsiz olarak degerlendirmesi.

Tablo 40: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Profesyonel bir is

planina sahiptir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 3 4,1
Katilmiyorum 2 2,7
Kararsizim 13 17,8
Katiliyorum 32 43,8
Kesinlikle katiliyorum 23 31,5
Toplam 73 100,0

Cevaplayicillarin =~ ¢ogunlugu  (%43,8) Beko’yu Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Profesyonel bir is planina sahiptir”

ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.
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Tablo 41: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak ‘“Profesyonel bir

pazarlama planina sahiptir” ifadesine iligskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,7
Katilmiyorum 4 5,5
Kararsizim 11 15,1
Katiliyorum 30 41,1
Kesinlikle katiliyorum 26 35,6
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin =~ ¢ogunlugu  (%41,1) Beko’yu Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Profesyonel bir pazarlama planina

sahiptir” ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 42: Arastirma kapsamina giren spor kuliibli yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Yeterli halkla iligkiler

caligsmasina sahiptir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Katilmryorum 11 15,1
Kararsizim 15 20,5
Katiliyorum 30 411
Kesinlikle katiliyorum 17 23,3
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin =~ ¢ogunlugu  (%41,1) Beko’yu Tirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Yeterli halkla iligkiler ¢alismasina

sahiptir” ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.
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Tablo 43: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Profesyonel sponsorluk

hedeflerine sahiptir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,7
Katilmiyorum 5 6,8
Kararsizim 5 6,8
Katiliyorum 34 46,6
Kesinlikle katiliyorum 27 37,0
Toplam 73 100,0
Cevaplayicilarin =~ ¢ogunlugu  (%46,6) Beko’yu Tiirkiye Basketbol Ligi

sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Profesyonel sponsorluk hedeflerine

sahiptir” ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 44: Arastirma kapsamina giren spor kuliibli yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Kar amaglayan bir

organizasyona sahiptir” ifadesine iligkin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmryorum 8 11,0
Kararsizim 4 55
Katiliyorum 35 47,9
Kesinlikle katiliyorum 25 34,2
Toplam 73 100,0
Cevaplayicillarin =~ ¢cogunlugu  (%47,9) Beko’yu Tiirkiye Basketbol Ligi

sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Kar amaglayan bir organizasyona

sahiptir” ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.
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Tablo 45: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Ulke ¢apinda bir marka

degerine sahiptir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,7
Katilmiyorum 1 1,4
Kararsizim 5 6,8
Katiliyorum 24 32,9
Kesinlikle katiliyorum 41 56,2
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin  biiyilk ¢ogunlugu (%56,2) Beko’yu Tirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Ulke ¢apinda bir marka degerine

sahiptir” ifadesine iliskin Kesinlikle Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 46: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Ulke ¢apinda saygmliga

sahiptir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,7
Kararsizim 6 8,2
Katiliyorum 25 34,2
Kesinlikle katiliyorum 40 54,8
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin  biiyiik ¢ogunlugu (%54,8) Beko’yu Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Ulke ¢apinda saygmliga sahiptir”

ifadesine iliskin Kesinlikle Katiliyorum degerini belirtmislerdir.
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Tablo 47: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Gelismis yonetim ve

organizasyon becerisine sahiptir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmiyorum 5 6,8
Kararsizim 9 12,3
Katiliyorum 35 47,9
Kesinlikle katiliyorum 23 31,5
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin ~ ¢ogunlugu  (%47,9) Beko’yu Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Geligsmis yOnetim ve organizasyon

becerisine sahiptir” ifadesine iligskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 48: Arastirma kapsamina giren spor kuliibli yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Cok genis kitlelere tek

seferde ulagabilmektedir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Katilmryorum 2 2,7
Kararsizim 13 17,8
Katiliyorum 36 49,3
Kesinlikle katiliyorum 22 30,1
Toplam 73 100,0

Cevaplayicillarin =~ ¢cogunlugu  (%49,3) Beko’yu Tirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Cok genis kitlelere tek seferde

ulagabilmektedir” ifadesine iligkin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.
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Tablo 49: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Toplum tarafindan kabul

gormektedir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Katilmiyorum 2 2,7
Kararsizim 6 8,2
Katiliyorum 34 46,6
Kesinlikle katiliyorum 31 425
Toplam 73 100,0

Cevaplayicillarin =~ ¢cogunlugu  (%46,6) Beko’yu Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Toplum tarafindan kabul gérmektedir”

ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 50: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Biiyiik spor

organizasyonlarina sponsor olabilecek giictedir” ifadesine iligkin goriislerinin

dagilimi
Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,7
Katilmiyorum 2 2,7
Kararsizim 1 1,4
Katiliyorum 21 28,8
Kesinlikle katiliyorum 47 64,4
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin  biiyiik ¢ogunlugu (%64,4) Beko’yu Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Biiyiik spor organizasyonlarina sponsor

olabilecek giigtedir” ifadesine iliskin Kesinlikle Katiliyorum degerini belirtmislerdir.
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Tablo 51: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Lig sponsorlugu igin

yeterli biitgeye sahiptir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,7
Katilmiyorum 2 2,7
Kararsizim 14 19,2
Katiliyorum 20 27,4
Kesinlikle katiliyorum 35 47,9
Toplam 73 100,0
Cevaplayicilarin ~ ¢ogunlugu  (%47,9) Beko’yu Tirkiye Basketbol Ligi

sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Lig sponsorlugu i¢in yeterli biitceye

sahiptir” ifadesine iliskin Kesinlikle Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 52: Arastirma kapsamina giren spor kuliibli yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Spesifik hedef pazari

mevcuttur” ifadesine iligkin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,7
Katilmiyorum 3 4,1
Kararsizim 13 17,8
Katiliyorum 32 43,8
Kesinlikle katiliyorum 23 31,5
Toplam 73 100,0
Cevaplayicillarin =~ ¢cogunlugu  (%43,8) Beko’yu Tiirkiye Basketbol Ligi

sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Spesifik hedef pazar1 mevcuttur”

ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.
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Tablo 53: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Basketbol imajina

stratejik olarak uygundur” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,7
Katilmiyorum 1 1,4
Kararsizim 9 12,3
Katiliyorum 33 45,2
Kesinlikle katiliyorum 28 38,4
Toplam 73 100,0
Cevaplayicilarin ~ ¢ogunlugu  (%45,2) Beko’yu Tiirkiye Basketbol Ligi

sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Basketbol imajina stratejik olarak

uygundur” ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 54: Arastirma kapsamina giren spor kuliibli yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Uriin, hizmet ve servis

kalitesi mevcuttur” ifadesine iliskin gortiglerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 2 2,7
Katilmiyorum 1 1,4
Kararsizim 5 6,8
Katiliyorum 33 45,2
Kesinlikle katiliyorum 32 43,8
Toplam 73 100,0
Cevaplayicilarin =~ ¢ogunlugu  (%45,2) Beko’yu Tirkiye Basketbol Ligi

sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Uriin, hizmet ve servis Kkalitesi

mevcuttur” ifadesine iligkin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.
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Tablo 55: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Ligde uzun vadeli

isbirligini gelistirecek potansiyele sahiptir” ifadesine iligkin goriislerinin dagilimi1

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Kararsizim 5 6,8
Katiliyorum 26 35,6
Kesinlikle katiliyorum 41 56,2
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin  biiyikk ¢ogunlugu (%56,2) Beko’yu Tirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Ligde uzun vadeli igbirligini gelistirecek

potansiyele sahiptir” ifadesine iliskin Kesinlikle Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 56: Arastirma kapsamina giren spor kuliibli yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Ligdeki taraftar iliskileri

giiclidiir” ifadesine iliskin goriiglerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 3 41
Katilmiyorum 11 151
Kararsizim 25 34,2
Katiliyorum 24 32,9
Kesinlikle katiliyorum 10 13,7
Toplam 73 100,0
Cevaplayicillarin =~ ¢ogunlugu  (%34,2) Beko’yu Tiirkiye Basketbol Ligi

sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Ligdeki taraftar iliskileri giicliidiir”

ifadesine iliskin Kararsizim degerini belirtmislerdir.
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Tablo 57: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Ligde hizmet eden

personelin moralini ylikseltmektedir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmiyorum 12 16,4
Kararsizim 18 24,7
Katiliyorum 30 41,1
Kesinlikle katiliyorum 12 16,4
Toplam 73 100,0

Cevaplayicilarin =~ ¢ogunlugu  (%41,1) Beko’yu Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Ligde hizmet eden personelin moralini

yiikseltmektedir” ifadesine iligskin Katiliyorum degerini belirtmiglerdir.

Tablo 58: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Basketbol

Federasyonunun stratejik hedeflerine uygundur” ifadesine iliskin goriislerinin

dagilimi
Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmiyorum 2 2,7
Kararsizim 13 17,8
Katiliyorum 35 47,9
Kesinlikle katiliyorum 22 30,1
Toplam 73 100,0

Cevaplayicillarin =~ ¢ogunlugu  (%47,9) Beko’yu Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Basketbol Federasyonunun stratejik

hedeflerine uygundur” ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.
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Tablo 59: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Basketbol Federasyonu

ile uyum icinde ¢alisabilmektedir” ifadesine iligkin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmiyorum 2 2,7
Kararsizim 16 21,9
Katiliyorum 32 43,8
Kesinlikle katiliyorum 22 30,1
Toplam 73 100,0

Cevaplayicillarin =~ ¢ogunlugu  (%43,8) Beko’yu Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Basketbol Federasyonu ile uyum i¢inde

caligabilmektedir” ifadesine iliskin Katiliyorum degerini belirtmislerdir.

Tablo 60: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’yu Tiirkiye
Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Tim lig kuliipleri ile

uyum i¢inde ¢alisabilmektedir” ifadesine iliskin goriislerinin dagilimi

Frekans Yiizde
Kesinlikle katilmiyorum 1 1,4
Katilmryorum 8 11,0
Kararsizim 23 315
Katiliyorum 22 30,1
Kesinlikle katiliyorum 19 26,0
Toplam 73 100,0

Cevaplayicillarin ~ ¢ogunlugu  (%31,5) Beko’yu Tiirkiye Basketbol Ligi
sponsorlugundan bagimsiz bir firma olarak “Tim lig kuliipleri ile uyum iginde

calisabilmektedir” ifadesine iligskin Kararsizim degerini belirtmislerdir.
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6.2. Beko Sirketler Grubunun sponsorlugu ile lige saglamis oldugu katkilarin
spor kuliibii yetkilileri nezdinde degerlendirilmesi

Spor kuliibii yetkililerine yoneltilen ve Beko Sirketler Grubunun sponsorlugu ile
lige saglamis oldugu katkilar1 dlgmeye yonelik sorulan sorulara vermis olduklar
cevaplarin ortama degerleri alinarak spor kuliibii yetkilileri nezdinde Beko’nun lig
sponsorlu sayesinde lige sagladigi katkilarin olumlugu veya olumsuzlugu 6l¢iilmeye

calisilmgtir.

Tablo 61: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’nun lig

sponsorlu sayesinde lige sagladigi katkilara yonelik goriislerinin dagilimi

N Minimum | Maximum | Ortalama
Ligin Kurumsalligina Olan Katkisi 73 1,00 5,00 4,2795
Taraftar ve Federasyon Iliskilerine
Olan Katkisi 73 1,00 5,00 3,6541
Lig Gelirlerine Olan Katkis1 73 1,00 5,00 4,0192
Lig Sponsorluguna Olan Katkis1 73 1,00 5,00 4,0137
Ligin Halkla iliskiler ve Pazarlama
Karmalarin Olan Katkis1 73 2,00 5,00 38174
Ligin Yonetim Siireclerine Olan
73 2,00 5,00 3,8384
Katkis1
Lige Saglamis Oldugu Genel Katki 73 2,44 5,00 3,9518

Cevaplayicilarin Beko Sirketler Grubunun sponsorlugu ile lige saglamis oldugu
katkilarin tespitine yonelik sorulan sorulara verdikleri cevaplara gore; Ligin
Kurumsalligia (4,2795), Taraftar ve Federasyon lliskilerine (3,6541), Lig
Gelirlerine (4,0192), Lig Sponsorluguna (4,0137), Ligin Halkla Iliskiler ve
Pazarlama Karmalarina (3,8174) ve Ligin Yo6netim Siireglerine (3,8384) olumlu katki
sagladigin1  belirtmislerdir. Bununla birlikte bu faktorlerin ortalama degeri
hesaplandiginda Beko’nun lig sponsorlugu genel olarak lige olumlu (3.9518) katkilar
saglamistir.
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6.3. Beko sirketler grubunun sponsorlugu ile lige saglamis oldugu katkilari
spor kuliibii yetkilileri nezdinde degerlendirilmesi ile spor kuliibii yetkililerinin

sahip oldugu bagimsiz degiskenlerin karsilastirilmalari

Bu test iki bagimsiz 6rneklem ortalamalari arasindaki farkin istatistiksel olarak
anlaml1 olup olmadigini sinamak amactyla kullanilir. Bagimsiz iki 6rnek t-testinin en
onemli varsayimlarindan biri varyanslarin homojen olmasidir. SPSS paket
programinda bu varsayim Levene’s testi ile gerceklestirilir. Bu test F istatistigini ve P
degerini temel alir. Eger sig.(anlamlilik) 0.05’ten az ise (p<0.05) Levene’s testi iki
anakiitle arasindaki varyansin esit olmadigini igaret eder. Eger p>0.05 ise anakiitlenin

esit varyanslara sahip oldugunu varsayilir. (Bayram 2004)

Tablo 62: Cevaplayicilarin cinsiyetlerine gore “Ligin Kurumsalligina Olan

Katkisi”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilagtiritlmasi

Cinsiyet N | Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Sapma Derecesi

Kadin 9 4,2593 ,74120 71 ,076 ,939

Erkek 64 4,2396 , 72245 10,257 ,075 ,942

Cevaplayicilarin cinsiyetlerine gore “Ligin Kurumsalligina Olan Katkisi”na olan
goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig goriilmiistiir.
Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip
yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu {istlenerek ligin kurumsalligina olan
katkisina iliskin bakis acilarinda sahip olduklart cinsiyetin rol oynamadigi

anlasilmstir.

Tablo 63: Cevaplayicilarin cinsiyetlerine gdre “Taraftar ve Federasyon Iliskilerine

Olan Katkis1”’na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilagtirilmasi

Cinsiyet N | Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Sapma Derecesi

Kadin 9 3,2778 1,24024 71 -1,326 ,189

Erkek 64 3,7070 ,85861 9,109 -1,005 341
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Cevaplayicilarin  cinsiyetlerine gore “Taraftar ve Federasyon Iliskilerine Olan
Katkisi’na olan goriiglerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan H1 ret, Ho kabul
edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek taraftar ve
federasyon iliskilerine olan katkisi iliskin bakis acilarinda sahip olduklari cinsiyetin

rol oynamadig1 anlasilmstir.

Tablo 64: Cevaplayicilarin cinsiyetlerine gore “Lig Gelirlerine Olan Katkisi”na dair

goriiglerinin ortalama degerlerinin karsilagtirilmasi

Cinsiyet N | Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Sapma Derecesi

Kadin 9 3,5778 1,05093 71 -1,897 ,062

Erkek 64 4,0813 ,69713 9,016 -1,395 ,197

Cevaplayicilarin  cinsiyetlerine gore “Lig Gelirlerine Olan Katkisi”na olan
goriglerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigr goriilmistiir.
Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip
yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu tstlenerek lig gelirlerine olan katkisina

iligkin bakis acilarinda sahip olduklari cinsiyetin rol oynamadigi anlagilmistir.

Tablo 65: Cevaplayicilarin cinsiyetlerine gore “Lig Sponsorluguna Olan Katkisi”na

dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilagtirilmasi

Cinsiyet N | Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Sapma Derecesi

Kadin 9 4,0000 1,15470 71 -,052 ,959

Erkek 64 4,0156 ,80218 9,117 -,039 970

Cevaplayicilarin cinsiyetlerine gore “Lig Sponsorluguna Olan Katkisi”na olan
gorlslerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigr goriilmiistiir.
Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip
yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu istlenerek lig sponsorluguna olan
katkisina iliskin bakis acilarinda sahip olduklar1 cinsiyetin rol oynamadig:

anlasilmistir.
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Tablo 66: Cevaplayicilarin cinsiyetlerine gore “Ligin Halkla iliskiler ve Pazarlama

Karmalarma Olan Katkisi”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilagtiriimasi

Cinsiyet N [Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Sapma Derecesi

Kadin 9 4,0278 ,55120 71 ,979 331

Erkek 64 3,7656 , 77392 12,924 1,263 229

Cevaplayicilarin cinsiyetlerine gore “Ligin Halkla iliskiler ve Pazarlama Karmalarin
Olan Katkisi”na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul
edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu istlenerek ligin halkla
iligkiler ve pazarlama karmalarina olan katkisina iliskin bakis acilarinda sahip

olduklar1 cinsiyetin rol oynamadigi anlasilmistir.

Tablo 67: Cevaplayicilarin cinsiyetlerine gore “Ligin Yonetim Siireclerine Olan

Katkisi”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastirilmasi

Cinsiyet N | Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Sapma Derecesi

Kadin 9 4,0833 ,58630 71 ,962 339

Erkek 64 3,8320 ,75073 12,033 1,159 269

Cevaplayicilarin cinsiyetlerine gore “Ligin Yonetim Siireclerine Olan Katkisi”na
olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklihik olmadig:
goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Ha ret, Ho kabul edilmis olup,
kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek ligin yonetim siireclerine
olan katkisina iliskin bakis acilarinda sahip olduklari cinsiyetin rol oynamadigi

anlasilmstir.

Tablo 68: Cevaplayicilarin medeni durumlarina gore “Ligin Kurumsalligina Olan

Katkis1”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastirilmasi.

Medeni N | Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Durum Sapma Derecesi

Evli 52 4,3538 ,73949 71 1,419 ,160
Bekar 21 4,0952 ,60867 44,719 1,541 ,130
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Cevaplayicilarin medeni durumlarina gore “Ligin Kurumsalligima Olan Katkisi”’na
olan gorlslerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklihlk olmadig:
goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi1 ret, Ho kabul edilmis olup,
kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu tstlenerek ligin kurumsalligina olan

katkisina iligkin bakis acilarinda medeni durumlarinin rol oynamadigi anlasilmistir.

Tablo 69: Cevaplayicilarin medeni durumlarina gore ‘“Taraftar ve Federasyon

Iliskilerine Olan Katkis1”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastirilmasi

Medeni N | Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Durum Sapma Derecesi

Evli 52 3,8077 ,85408 71 2,326 ,023
Bekar 21 3,2738 96794 33,265 2,205 ,035

Cevaplayicilarin medeni durumlarina gore “Taraftar ve Federasyon Iliskilerine Olan
Katkisi’na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul
edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu istlenerek taraftar ve
federasyon iliskilerine olan katkisina iliskin bakis agilarinda medeni durumlarinin rol

oynamadigi anlasilmistir.

Tablo 70: Cevaplayicilarin medeni durumlarina gore “Lig Gelirlerine Olan

Katkis1”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastiriimasi

Medeni N | Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Durum Sapma Derecesi

Evli 52 4,2115 ,61026 71 3,696 ,000
Bekar 21 3,5429 ,88802 27,958 3,162 ,004

Cevaplayicilarin medeni durumlarina gore “Lig Gelirlerine Olan Katkisi”na olan
gorlslerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigr goriilmiistiir.
Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip
yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek lig gelirlerine olan katkisina

iliskin bakis acilarinda medeni durumlarinin rol oynamadigi anlagilmistir.
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Tablo 71: Cevaplayicilarin medeni durumlarma gore “Lig Sponsorluguna Olan

Katkis1’na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilagtirilmasi

Medeni N [Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Durum Sapma Derecesi

Evli 52 4,1026 ,80450 71 1,427 ,158
Bekar 21 3,7937 91576 33,147 1,350 ,186

Cevaplayicilarin medeni durumlarina gore “Lig Sponsorluguna Olan Katkisi’na olan
gorlslerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigr goriilmiistiir.
Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip
yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu istlenerek lig sponsorluguna olan

katkisina iligkin bakis agilarinda medeni durumlarinin rol oynamadigi anlagilmustir.

Tablo 72: Cevaplayicilarin medeni durumlarina gére “Ligin Halkla iliskiler ve

Pazarlama Karmalarma Olan Katkisi”na dair gorliglerinin ortalama degerlerinin

karsilastirilmasi

Medeni N | Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Durum Sapma Derecesi

Evli 52 3,8221 ,80339 71 430 ,669
Bekar 21 3,7381 ,61986 47,726 479 ,634

Cevaplayicilarin medeni durumlarina gére “Ligin Halkla Iliskiler ve Pazarlama
Karmalari Olan Katkisi”na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu {istlenerek ligin
halkla iliskiler ve pazarlama karmalarmma olan katkisina iligkin bakis agilarinda

medeni durumlarinin rol oynamadigi anlasilmistir.

Tablo 73: Cevaplayicilarin medeni durumlarina gore “Ligin Yonetim Siireglerine
Olan Katkis1”’na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilagtirilmasi

Medeni N | Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Durum Sapma Derecesi

Evli 52 3,8942 , 14647 71 ,569 571
Bekar 21 3,7857 71277 38,667 ,581 565
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Cevaplayicilarin  medeni durumlarma gore “Ligin Yonetim Siireglerine Olan
Katkisi’na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan H1 ret, Ho kabul
edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu tistlenerek ligin
yonetim siireglerine olan katkisina iliskin bakis agilarinda medeni durumlarinin rol

oynamadigi anlasilmistir.

6.4. Beko sirketler grubunun sponsorlugu ile lige saglamis oldugu katkilarin
kuliibii yetkilileri nezdinde degerlendirilmesi ile spor kuliibii yetkililerinin sahip

oldugu ikiden fazla secenekli bagimsiz degiskenlerin karsilastirilmalari

Tek yonlii varyans analizi, bagimsiz li¢ veya daha fazla 6rneklem ortalamasi
arasindaki farkin sifirdan anlaml bir sekilde farkli olup olmadigini test etmek iizere
uygulanir. Bagimsiz ii¢ veya daha fazla orneklem ortalamasi arasindaki farkin
anlamliligini test etmek amaciyla yapilan varyans analizinde gruplarin ait olduklar
anakiitle ortalamalar1 arasinda fark olmadigina iliskin hipotez reddedilmis ise, yani
gruplarin anakiitle ortalamalar1 i¢inde en az iki grup arasinda anlamli bir fark
bulunmussa, bu farkin yada farklarin hangi gruplar arasinda oldugunun bulunmasi
icin ¢oklu karsilastirma testlerine (Post Hoc Test) bagvurulur. Tek yonli varyans
analizinin en 6nemli varsayimlarindan biri varyanslarin homojen olmasidir. SPSS
paket programinda bu varsayim Levene’s testi ile gergeklestirilir. Bu test F
istatistigini ve p-degerini temel alir. Eger sig.(anlamlilik) 0.05’ten az ise (p<0.05)
Levene’s testi anakiitlenin esit varyanlara sahip olmadigini, p>0.05 ise anakiitlenin

esit varyanslara sahip oldugunu gosterir. (Bayram 2004)
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Tablo 74: Cevaplayicilarin yaglarina gore “Ligin Kurumsalligina Olan Katkisi”na

dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastiriimasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Ligin Kurumsalligina  20-30 17 4,1647 ,462 , 7163
Olan Katkisi 31-40 21 4,1810
41-50 24 4,3750
'Yonetici Yag Aralig 51-60 8 4.4750
61 ve Uzeri 3 4,3333
Toplam 73 4,2795

Cevaplayicilarin  yaglarina gore “Ligin Kurumsalligina Olan Katkisi”na olan
goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig goriilmiistir.
Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip
yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek ligin kurumsalligina olan
katkisina iligskin bakis acilarinda bulunduklar1 yas araligimin rol oynamadigi

anlagilmistir.

Tablo 75: Cevaplayicilarin yaslarina gore “Taraftar ve Federasyon iliskilerine Olan

Katkisi”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilagtirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Taraftar ve Federasyon [20-30 17 3,2941 1,003 412
[liskilerine Olan Katkis1 [31-40 21 3,8571
41-50 24 3,7083
'Yonetici Yas Aralig 51-60 8 3,6250
61 ve Uzeri 3 3,9167
toplam 73 3,6541

Cevaplayicilarin yaslarina gore “Taraftar ve Federasyon lliskilerine Olan Katkisi”na
olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilhik olmadigi
goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi1 ret, Ho kabul edilmis olup,
kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu istlenerek taraftar ve federasyon
iligkilerine olan katkisina iliskin bakis agilarinda bulunduklar1 yas araliginin rol

oynamadig1 anlasilmistir.
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Tablo 76: Cevaplayicilarin yaslarina gore “Lig Gelirlerine Olan Katkisi”na dair

goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastiriimasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Lig Gelirlerine Olan 20-30 17 3,7294 1,035 ,395
K atkis1 31-40 21 4,1429
41-50 24 4,0500
'Yonetici Yag Aralig 51-60 8 4.,0500
61 ve Uzeri 3 4,4667
Toplam 73 4,0192

Cevaplayicilarin yaslarina gore “Lig Gelirlerine Olan Katkisi”na olan goriislerinin
ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigi goriilmiistiir. Diger bir
ifade ile P > 0,05 oldugundan Hzi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin
Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek lig gelirlerine olan katkisina iligkin bakis

acilarinda bulunduklari yas araliginin rol oynamadigi anlasilmistir.

Tablo 77: Cevaplayicilarin yaglarma gore “Lig Sponsorluguna Olan Katkisi”na dair

goriislerinin ortalama degerlerinin karsilagtirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Lig Sponsorluguna 20-30 17 3,7451 575 ,682
Olan Katkisi 31-40 21 4,0635
41-50 24 4,1111
Yonetici Yas Araligt ~ 51-60 8 4,0833
61 ve Uzeri 3 4,2222
Toplam 73 4,0137

Cevaplayicilarin yaglarina gore “Ligin Yonetim Siireglerine Olan Katkisi”na olan
goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigr goriilmiistiir.
Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip
yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu istlenerek lig sponsorluguna olan
katkisina iliskin bakis agilarinda bulunduklar1 yas araligimin rol oynamadigi

anlasilmstir.
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Tablo 78: Cevaplayicilarin yaslarina gére “Ligin Halkla Iliskiler ve Pazarlama

Karmalarin Olan Katkisi”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Ligin Halkla iliskiler ve [20-30 17 3,7794 ,074 ,990
Pazarlama Karmalarin [31-40 21 3,7976
Olan Katkisi 41-50 24 3,8333
'Yonetici Yag Aralig 51-60 8 3,6875
61 ve Uzeri 3 3,9167
Toplam 73 3,7979

Cevaplayicilarin yaslarina gore “Ligin Halkla iliskiler ve Pazarlama Karmalarin Olan
Katkisi’na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul
edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu tistlenerek ligin halkla
iligkiler ve pazarlama karmalarin olan katkisina iliskin bakis agilarinda bulunduklari

yas araliginin rol oynamadigi anlasilmistir.

Tablo 79: Cevaplayicilarin yaglarina gore “Ligin Yonetim Sireglerine Olan

Katkisi”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastiriimasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Ligin YOnetim 20-30 17 3,7206 ,906 ,465
Stireclerine Olan 31-40 21 4,0595
Katkis1 41-50 24 3,9063
'Yonetici Yas Aralig 51-60 8 3,5625
61 ve Uzeri 3 3,7500
Toplam 73 3,8630

Cevaplayicilarin yaglarina gore “Ligin Yonetim Siireglerine Olan Katkisi”na olan
gorlslerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigr goriilmiistiir.
Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip
yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu istlenerek ligin yonetim siire¢lerine olan
katkisina iliskin bakis agilarinda bulunduklar1 yas araligimin rol oynamadigi

anlasilmistir.
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Tablo 80: Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gore “Ligin Kurumsalligina Olan

Katkisi’na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilagtirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Ligin Kurumsalligma  [1-3 yi1l 31 3,9274 , 140 ,936
Olan Katkisi 4-6 yil 15 3,8000
7-9 yil 9 3,8056
'Y Oneticilik Suiresi 10 y1l ve tizeri 18 3,8333
Toplam 73 3,8630

Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gore “Ligin Kurumsalligina Olan Katkisi”na
olan gorlslerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farkliblk olmadig:
goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi1 ret, Ho kabul edilmis olup,
kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek ligin kurumsalligina olan
katkisina iliskin bakis agilarinda yoneticilik yapma siirelerinin rol oynamadigi

anlagilmistir.

Tablo 81: Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gore “Taraftar ve Federasyon

Iliskilerine Olan Katkisi’na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Taraftar ve Federasyon |1-3 yil 31 3,7581 741 531
Hiskilerine Olan Katkis1 4-6 yil 15 3,3667
7-9 yil 9 3,8333
'Y Oneticilik Siiresi 10 y1l ve iizeri 18 3,6250
Toplam 73 3,6541

Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gére “Taraftar ve Federasyon Iliskilerine Olan
Katkis1”na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul
edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek Taraftar ve
Federasyon Iliskilerine olan katkisina iliskin bakis acilarinda yoneticilik yapma

stirelerinin rol oynamadig1 anlagilmistir.
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Tablo 82: Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gore “Lig Gelirlerine Olan

Katkis1’na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilagtirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Lig Gelirlerine Olan 1-3 yil 31 4,0194 ,984 ,406
K atkis1 4-6 yil 15 3,8000
7-9 yil 9 3,9333
'Y Oneticilik Suiresi 10 y1l ve tizeri 18 4,2444
Toplam 73 4,0192

Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gore “Lig Gelirlerine Olan Katkisi”na olan
goriiglerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig1 goriilmiistiir.
Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip
yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu tstlenerek lig gelirlerine olan katkisina

iliskin bakis acilarinda yoneticilik yapma siirelerinin rol oynamadigi anlasilmstir.

Tablo 83: Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gore “Lig Sponsorluguna Olan

Katkis1”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastiriimasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Lig Sponsorluguna 1-3 yil 31 3,9247 134 ,535
Olan Katkis1 4-6 yil 15 3,8667
7-9 yil 9 41111
'Y Oneticilik Siiresi 10 y1l ve iizeri 18 42407
Toplam 73 4,0137

Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gore “Lig Sponsorluguna Olan Katkisi”na
olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig
goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Haz ret, Ho kabul edilmis olup,
kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu istlenerek lig sponsorluguna olan
katkisina iliskin bakis agilarinda yoneticilik yapma siirelerinin rol oynamadig

anlasilmistir.
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Tablo 84: Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gore “Ligin Halkla Iliskiler ve

Pazarlama Karmalarin Olan Katkisi”’na dair goriislerinin ortalama degerlerinin

karsilastirilmasi
N Ortalama | F degeri | P degeri
Ligin Halkla MNiskiler ve [1-3 yil 31 3,8065 ,016 ,997
Pazarlama Karmalarin  4-6 yil 15 3,7667
Olan Katkisi 7-9 yil 9 3,7778
'Y Oneticilik Suiresi 10 y1l ve tizeri 18 3,8194
Toplam 73 3,7979

Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gore “Ligin Halkla Iliskiler ve Pazarlama
Karmalarin Olan Katkisi”’na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu tistlenerek ligin
halkla iliskiler ve pazarlama karmalarina olan katkisina iliskin bakis acgilarinda

yoneticilik yapma siirelerinin rol oynamadigi anlagilmistir.

Tablo 85: Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gore “Ligin Yonetim Siireglerine

Olan Katkis1”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Ligin Yonetim 1-3 y1l 31 3,9274 ,140 ,936
Siireclerine Olan Katkis1{4-6 yil 15 3,8000
7-9 y1l 9 3,8056
'Y Oneticilik Stiresi 10 yil ve iizeri 18 3,8333
Toplam 73 3,8630

Cevaplayicilarin  yoneticilik siirelerine gore “Ligin Yonetim Siire¢lerine Olan
Katkis1”na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul
edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek ligin
yonetim slireclerine olan katkisina iliskin bakis acilarinda yoneticilik yapma

stirelerinin rol oynamadig1 anlagilmistir.
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Tablo 86: Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gore “Ligin Kurumsalligina Olan

Katkisi’na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilagtirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Ligin Kurumsalligina  |Lise 12 4,2500 ,607 ,548
Olan Katkisi Lisans 50 4,3320
Lisanststi 11 4,0727
Egitim Diizeyi Toplam 73 4,2795

Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gore “Ligin Kurumsalligima Olan Katkisi”na
olan goriiglerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik olmadig
goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho kabul edilmis olup,
kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek ligin kurumsalligina olan
katkisina iligkin bakis agilarinda sahip olduklar1 egitim diizeylerinin rol oynamadig:

anlagilmistir.

Tablo 87: Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gore “Taraftar ve Federasyon

Iliskilerine Olan Katkisi’na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Taraftar ve Federasyon |Lise 12 3,7917 211 ,810
[liskilerine Olan Katkis1 |Lisans 50 3,6450
Lisanstusti 11 3,5455
Egitim Diizeyi Toplam 73 3,6541

Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gore “Taraftar ve Federasyon Iliskilerine Olan
Katkisi”na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul
edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek taraftar ve
federasyon iligkilerine olan katkisina iliskin bakis acilarinda sahip olduklar1 egitim

diizeylerinin rol oynamadig1 anlasilmistir.
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Tablo 88: Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gore “Lig Gelirlerine Olan Katkisi”na

dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilagtirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Lig Gelirlerine Olan Lise 12 4,0833 ,122 ,886
Katkis1 Lisans 50 4,0240
Lisansiisti 11 3,9273
Egitim Diizeyi Toplam 73 4,0192

Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gore “Lig Gelirlerine Olan Katkisi”na olan
gorlslerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigr goriilmiistiir.
Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip
yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu istlenerek lig gelirlerine olan katkisina
ilisgkin bakis agilarinda sahip olduklar1 egitim diizeylerinin rol oynamadig

anlagilmistir.

Tablo 89: Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gore “Lig Sponsorluguna Olan

Katkis1”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastiriimasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Lig Sponsorluguna Lise 12 3,9167 ,805 451
Olan Katkisi Lisans 50 4,0933
Lisanstusti 11 3,7576
Egitim Diizeyi Toplam 73 4,0137

Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gore “Lig Sponsorluguna Olan Katkisi”na olan
gorlslerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigr goriilmiistiir.
Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip
yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu istlenerek lig sponsorluguna olan
katkisina iligkin bakis agilarinda sahip olduklar1 egitim diizeylerinin rol oynamadigi

anlasilmistir.
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Tablo 90: Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gére “Ligin Halkla Iliskiler ve

Pazarlama Karmalarma Olan Katkisi”na dair gorliglerinin ortalama degerlerinin

karsilastirilmasi
N Ortalama | F degeri | P degeri

Ligin Halkla Iliskiler |Lise 12 3,9583 ,456 ,635
ve Pazarlama Lisans 50 4,7900
K | lan

armalarina Ola Lisansiistii 11| 36501
Katkis1
Egitim Diizeyi Toplam 73 4,7979

Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gére “Ligin Halkla iliskiler ve Pazarlama
Karmalarin Olan Katkisi”’na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek ligin
halkla iliskiler ve pazarlama karmalarina olan katkisina iligskin bakis agilarinda sahip

olduklar1 egitim diizeylerinin rol oynamadigi anlagilmistir.

Tablo 91: Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gore “Ligin Yo6netim Siireglerine Olan

Katkis1”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastiriimasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Ligin YOnetim Lise 12 3,9583 ,140 ,870
Stireglerine Olan Katkisi|Lisans 50 3,8350
Lisansiisti 11 3,8864
Egitim Diizeyi Toplam 73 3,8630

Cevaplayicilarin  egitim dilizeylerine goére “Ligin YoOnetim Siireglerine Olan
Katkisi”na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul
edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek ligin
yonetim siireclerine olan katkisina iliskin bakis acilarinda sahip olduklar1 egitim

diizeylerinin rol oynamadig1 anlagilmistir.
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Tablo 92: Cevaplayicilarin kurum igi pozisyonlarina gore “Ligin Kurumsalligina

Olan Katkis1”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri

Ligin Kurumsalligina  Miidiir 1 3,0000 1,214 312
Olan Katkis1 Menajer 14 4,4714

Bsk.&Bsk.Yrd. 5 4,3600

[dareci& Y on. 41 4,2244
'Y onetici Pozisyonu Yon. Kur. U. 5 4.6000

Diger 7 4,1143

Toplam 73 4,2795

Cevaplayicilarin  kurum i¢i pozisyonlarina gore “Ligin Kurumsalligima Olan
Katkisi”na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul
edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek ligin
kurumsalligina olan katkisina iliskin bakis agilarinda sahip olduklar1 kurum ici

pozisyonlarinin rol oynamadigi anlasilmistir.

Tablo 93: Cevaplayicilarin kurum igi pozisyonlarna gére “Taraftar ve Federasyon

Mliskilerine Olan Katkisi’na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri

Taraftar ve Federasyon Miidiir 1 2,2500 1,361 ,250
Miskilerine Olan Katkis1 [Menajer 14 3,6250

Bsk.&Bsk.Yrd. 5 3,8500

[dareci& Yon. 41 3,5854
Yénetici Pozisyonu Yon. Kur. U. 5 4,4500

Diger 7 3,6071

Toplam 73 3,6541

Cevaplayicilarin kurum igi pozisyonlarina gére “Taraftar ve Federasyon iliskilerine
Olan Katkisi”na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul
edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek taraftar ve
federasyon iligkilerine olan katkisina iligkin bakis agilarinda sahip olduklar1 kurum

i¢i pozisyonlarinin rol oynamadigi anlagilmistir.
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Tablo 94: Cevaplayicilarin kurum i¢i pozisyonlarina gore “Lig Gelirlerine Olan

Katkis1’na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilagtirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri

Lig Gelirlerine Olan Miidiir 1 4,3333 424 ,830
Katkis1 Menajer 14 4,2143

Bsk.&Bsk.Yrd. 5 4,0667

[dareci&Yon. 41 3,9024
'Y onetici Pozisyonu Yon. Kur. U. 5 3,9333

Diger 7 4,2381

Toplam 73 4,0137

Cevaplayicilarin kurum igi pozisyonlarina gore “Lig Gelirlerine Olan Katkisi”na olan
goriiglerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigi goriilmiistiir.
Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip
yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu istlenerek lig gelirlerine olan katkisina
iligkin bakis acilarinda sahip olduklar1 kurum i¢i pozisyonlarinin rol oynamadigi

anlagilmistir.

Tablo 95: Cevaplayicilarin kurum i¢i pozisyonlarina gore “Lig Sponsorluguna Olan

Katkisi”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastiriimasi

N Ortalama | F degeri | P degeri

Lig Sponsorluguna Miidiir 1 4,0000 ,193 ,964
Olan Katkis1 Menajer 14 3,8929

Bsk.&Bsk.Yrd. 5 4,0000

[dareci& Yon. 41 3,7500
Yénetici Pozisyonu Yon. Kur. U. 5 3,6500

Diger 7 3,8214

Toplam 73 3,7979

Cevaplayicilarin kurum i¢i pozisyonlarina gore “Lig Sponsorluguna Olan Katkisi”’na
olan gorilislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklihik olmadig
goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi1 ret, Ho kabul edilmis olup,
kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu {istlenerek lig sponsorluguna olan
katkisina iligkin bakis agilarinda sahip olduklart kurum i¢i pozisyonlarmin rol

oynamadig1 anlasilmistir.
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Tablo 96: Cevaplayicilarin kurum ici pozisyonlarna gére “Ligin Halkla Iliskiler ve

Pazarlama Karmalarma Olan Katkisi”’na dair goriislerinin ortalama degerlerinin

karsilastirilmasi
N Ortalama | F degeri | P degeri

Ligin Halkla Niskiler ve Miidiir 1 3,0000 ,855 ,516
Pazarlama Karmalarina [Menajer 14 3,9821
Olan Katkis1 Bsk.&Bsk.Yrd. 5 4,0500

[dareci& Y on. 41 3,8537
'Y Onetici Pozisyonu Yon. Kur. U. 5 3,4000

Diger 7 4,0000

Toplam 73 3,8630

Cevaplayicilarin kurum i¢i pozisyonlarma gore “Ligin Halkla Iliskiler ve Pazarlama
Karmalarin Olan Katkisi”’na olan goriiglerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek ligin
halkla iliskiler ve pazarlama karmalarina olan katkisina iligskin bakis agilarinda sahip

olduklar1 kurum i¢i pozisyonlarinin rol oynamadig1 anlagilmistir.

Tablo 97: Cevaplayicilarin  kurum i¢i pozisyonlarina goére “Ligin YOnetim

Siireclerine Olan Katkisi”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri

Ligin YOnetim Miidiir 1 3,0000 ,855 ,516
Stire¢lerine Olan Menajer 14 3,9821
Katkis1 Bsk.&Bsk.Yrd. 5 4,0500

Idareci&Yon. 41 3,8537
Yénetici Pozisyonu Yon. Kur. U. 5 3,4000

Diger 7 4,0000

Toplam 73 3,8630

Cevaplayicilarin kurum ig¢i pozisyonlarma gére “Ligin Yonetim Siire¢lerine Olan
Katkisi”na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul
edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu {istlenerek ligin
yonetim siireclerine olan katkisina iliskin bakis agilarinda sahip olduklar1 kurum igi

pozisyonlariin rol oynamadig1 anlagilmistir.
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Tablo 98: Cevaplayicilarin  kurumlarindaki ¢alisma siirelerine goére “Ligin

Kurumsalligina Olan Katkisi”’na dair gorlislerinin  ortalama  degerlerinin

karsilastirilmasi
N Ortalama | F degeri | P degeri
Ligin Kurumsalligina  [1-3 y1l 34 4,0882 1,658 ,184
Olan Katkisi 4-6 yil 12 4,4500
7-9 yil 10 4,3600
Kuliipteki Calisma 10 y1l ve tizeri 17 4,4941
Stiresi Toplam 73 4,2795

Cevaplayicilarin kurumlarindaki ¢alisma stirelerine gore “Ligin Kurumsalligina Olan
Katkisi’na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul
edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek ligin
kurumsalligina olan katkisina iligkin bakis agilarinda kurumlarindaki caligsma

stirelerinin rol oynamadig1 anlasilmistir.

Tablo 99: Cevaplayicilarin kurumlarindaki g¢aligma siirelerine gore “Taraftar ve

Federasyon Iliskilerine Olan Katkisi”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin

karsilastirilmasi
N Ortalama | F degeri | P degeri
Taraftar ve Federasyon |1-3 yil 34 3,56221 1,664 ,183
[iskilerine Olan Katkis1 4-6 yil 12 3,4167
7-9 yil 10 4,1500
Kuliipteki Calisma 10 yil ve iizeri 17 3,7941
Stiresi Toplam 73 3,6541

Cevaplayicilarin kurumlarindaki ¢alisma siirelerine gore “Taraftar ve Federasyon
[liskilerine Olan Katkis1”na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu {istlenerek
taraftar ve federasyon iliskilerine olan katkisina iligkin bakis agilarinda

kurumlarindaki ¢alisma siirelerinin rol oynamadig1 anlagilmistir.
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Tablo 100: Cevaplayicilarin kurumlarindaki ¢alisma siirelerine gore “Lig Gelirlerine

Olan Katkis1”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Lig Gelirlerine Olan 1-3 yil 34 3,9882 ,467 ,706
K atkis1 4-6 yil 12 3,8833
7-9 y1l 10 3,9800
Kuliipteki Calisma 10 y1l ve tlizeri 17 4,2000
Siiresi Toplam 73 4,0192

Cevaplayicilarin  kurumlarindaki ¢alisma siirelerine gore “Lig Gelirlerine Olan
Katkisi”na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul
edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek lig
gelirlerine olan katkisina iliskin bakis agilarinda kurumlarindaki ¢alisma siirelerinin

rol oynamadig1 anlagilmstir.

Tablo 101: Cevaplayicilarin  kurumlarindaki ¢alisma siirelerine gore “Lig

Sponsorluguna Olan Katkisi”’na dair goriislerinin  ortalama  degerlerinin

karsilastirilmasi
N Ortalama | F degeri | P degeri
Lig Sponsorluguna 1-3 yil 34 3,9314 ,590 ,624
Olan Katkisi 4-6 yil 12 3,8889
7-9 yil 10 4,0667
Kuliipteki Calisma 10 yil ve iizeri 17 4,2353
Siiresi Toplam 73 4,0137

Cevaplayicilarin kurumlarindaki ¢aligma siirelerine gore “Lig Sponsorluguna Olan
Katkisi”na olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul
edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu iistlenerek lig
sponsorluguna olan katkisina iliskin bakis agilarinda kurumlarindaki calisma

stirelerinin rol oynamadig1 anlasilmistir.
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Tablo 102: Cevaplayicilarin kurumlarindaki ¢alisma siirelerine gore “Ligin Halkla
lliskiler ve Pazarlama Karmalarma Olan Katkisi”na dair goriislerinin ortalama

degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Ligin Halkla MNiskiler ve [1-3 yil 34 3,7206 ,661 579
Pazarlama Karmalarina [4-6 yil 12 3,8125
Olan Katkisi 7-9 yil 10 4,0000
Kuliipteki Calisma 10 y1l ve tizeri 17 3,7647
Stiresi Toplam 73 3,7979

Cevaplayicilarin kurumlarindaki ¢alisma siirelerine gore “Ligin Halkla Iliskiler ve
Pazarlama Karmalarina Olan Katkisi”na olan goriislerinin ortalama degerleri
arasinda anlamhi bir farklilik olmadig1 goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05
oldugundan Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig
sponsorlugunu istlenerek ligin halkla iligskiler ve pazarlama karmalarma olan
katkisina iliskin bakis acilarinda kurumlarindaki ¢alisma stirelerinin rol oynamadigi

anlagilmistir.

Tablo 103: Cevaplayicilarin kurumlarindaki ¢alisma siirelerine gore “Ligin Yo6netim

Siireclerine Olan Katkisi”na dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Ligin YOnetim 1-3 yil 34 3,8162 ,192 ,902
Stireclerine Olan 4-6 yil 12 4,0000
Katkis1 7-9 yil 10 3,8250
Kuliipteki Calisma 10 yil ve iizeri 17 3,8824
Stiresi Toplam 73 3,8630

Cevaplayicilarin kurumlarindaki ¢alisma siirelerine gore “Ligin Yonetim Siireclerine
Olan Katkisi”na olan goriiglerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik
olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho kabul
edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun lig sponsorlugunu istlenerek ligin
yonetim siireglerine olan katkisina iliskin bakis agilarinda kurumlarindaki c¢aligsma

stirelerinin rol oynamadig1 anlagilmistir.
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6.5. Beko sirketler grubunun lig sponsorlugundan bagimsiz olarak spor kuliibii
yetkilileri nezdinde degerlendirilmesi

Spor kuliibii yetkililerine yoneltilen ve Beko Sirketler Grubunu lig
sponsorlugundan bagimsiz olarak ne sekilde tanidiklarini/bildiklerini Olgmeye
yonelik sorulan sorulara vermis olduklar1 cevaplarin ortama degerleri alinarak genel
anlamda spor kuliibii yetkilileri nezdinde Beko Sirketler Grubunun ne sekilde

tanindigini/bilindigi dlciilmeye galisilmistir.

Tablo 104: Arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin; Beko’yu lig
sponsorlundan bagimsiz olarak ne sekilde tanmidiklarini/bildiklerine yonelik

goriislerinin dagilimi

N Minimum | Maximum| Mean

Beko Sirketler Grubunun Sahip

Oldugu Degerler 73 1,00 5,00 4,1644
Beko Sirketler Grubunun Sahip

Oldugu Potansiyeller 73 1.20 5,00 4,2167
Beko Sirketler Grubunun

Sahip Oldugu is Birliktelikleri 73 1,00 500 37233
Beko Sirketler Grubunun

Genel Degerlendirilmesi 73 1,07 5,00 4,0548

Cevaplayicilarin Beko Sirketler Grubunu ne sekilde tamidiklarimin/bildiklerinin
tespitine yonelik sorulan sorulara verdikleri cevaplara gore; Beko Sirketler Grubunun
Sahip Oldugu Degerler (4,1644), Sahip Oldugu Potansiyeller (4,2767) ve Sahip
Oldugu Is Birliktelikleri (3,7233) bakimindan olumlu bir intibaya sahip oldugunu
belirtmislerdir. Yine bu faktorlerin ortalama degeri hesaplandiginda Beko Sirketler
Grubu lig sponsorlugundan bagimsiz olarak genel anlamda olumlu (4,0548) bir

izlenime sahiptir.
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6.6. Beko sirketler grubunun lig sponsorlugundan bagimsiz olarak spor kuliibii
yetkilileri nezdinde degerlendirilmesi ile spor kuliibii yetkililerinin sahip oldugu

bagimsiz degiskenlerin karsilastirilmalari

Tablo 105: Cevaplayicilarin cinsiyetlerine gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip

Oldugu Degerlerin  Tespiti’ne  dair  goriislerinin  ortalama  degerlerinin

karsilastirilmasi

Cinsiyet N [Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Sapma Derecesi

Kadin 9 4,4444 ,54569 71 1,107 272

Erkek 64 4,1250 ,83837 13,996 1,522 ,150

Cevaplayicilarin cinsiyetlerine gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu
Degerlerin Tespiti”ne olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu degerlere iliskin

bakis agilarinda cinsiyetlerinin rol oynamadigi anlagilmistir.

Tablo 106: Cevaplayicilarin cinsiyetlerine gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip

Oldugu Potansiyellerin Tespiti’ne dair gorislerinin  ortalama degerlerinin

karsilastirilmasi

Cinsiyet N Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Sapma Derecesi

Kadin 9 4,2444 84722 71 -,144 ,886

Erkek 64 4,2813 ,69895 9,594 -,125 ,903

Cevaplayicilarin cinsiyetlerine gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu
Potansiyellerin Tespiti’ne olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan H: ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu potansiyellere iliskin

bakis agilarinda cinsiyetlerinin rol oynamadigi anlagilmastir.
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Tablo 107: Cevaplayicilarin cinsiyetlerine gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip

Oldugu Is Birlikteliginin Tespiti"ne dair goriislerinin ortalama degerlerinin

karsilastirilmasi

Cinsiyet N Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Sapma Derecesi

Kadin 9 3,9556 ,74012 71 ,942 ,349

Erkek 64 3,6906 , 719597 10,778 ,996 341

Cevaplayicilarin cinsiyetlerine gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu Is
Birlikteliginin Tespiti’ne olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamh bir
farklilik olmadigi goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu is birlikteliklerine

iliskin bakis acilarinda cinsiyetlerinin rol oynamadig1 anlagilmistir.

Tablo 108: Cevaplayicilarin medeni durumuna gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip

Oldugu Degerlerin  Tespiti’ne  dair  gorlislerinin  ortalama  degerlerinin
karsilastirilmasi

Medeni N Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Durum Sapma Derecesi

Evli 52 4,1346 ,716360 71 -,490 ,625
Bekar 21 4,2381 ,93727 31,278 -,449 ,656

Cevaplayicilarin medeni durumuna goére “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu
Degerlerin Tespiti’ne olan goriiglerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu degerlere iliskin

bakis agilarinda medeni durumlarinin rol oynamadigi anlagilmastir.

Tablo 109: Cevaplayicilarin medeni durumuna gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip

Oldugu Potansiyellerin Tespiti’ne dair gorlslerinin  ortalama degerlerinin
karsilastirilmasi

Medeni N Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Durum Sapma Derecesi

Evli 52 4,2577 ,64999 71 -,357 122
Bekar 21 4,3238 ,86366 29,589 -,316 , 154
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Cevaplayicilarin medeni durumuna gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu
Potansiyellerin Tespiti”ne olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hi ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu potansiyellere iliskin

bakis acilarinda medeni durumlarinin rol oynamadig1 anlagilmistir.

Tablo 110: Cevaplayicilarin medeni durumuna gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip

Oldugu Is Birlikteliginin Tespiti’ne dair goriislerinin ortalama degerlerinin

karsilastirilmast

Medeni N Ortalama | Standart Serbestlik | T degeri | P degeri
Durum Sapma Derecesi

Evli 52 3,7308 ,67897 71 127 ,900
Bekar 21 3,7048 1,03270 27,266 ,106 ,916

Cevaplayicilarin medeni durumuna gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu Is
Birlikteliginin Tespiti’ne olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmiistlir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu is birlikteliklerine

iligkin bakis agilarinda medeni durumlarinin rol oynamadigi anlagilmistir.
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6.7. Beko sirketler grubunun lig sponsorlugundan bagimsiz olarak Kkuliibii
yetkilileri nezdinde degerlendirilmesi ile spor kuliibii yetkililerinin sahip oldugu

ikiden fazla secenekli bagimsiz degiskenlerin karsilastirilmalari

Tablo 111: Cevaplayicilarin yaslarina gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu

Degerlerin Tespiti”’ne dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Beko Sirketler 20-30 17 4,1647 ,073 ,990
Grubunun Sahip 31-40 21 4,1333
Oldugu Degerler 41-50 24 4,1750
51-60 8 4,2750
'Yonetici Yas Aralig 61 ve Uzeri 3 4,0000
Toplam 73 4,1644

Cevaplayicilarin yaslarina gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu Degerlerin
Tespiti’ne olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir farklilik olmadigi
goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz ret, Ho kabul edilmis olup,
kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu degerlere iliskin bakis acilarinda

bulunduklar1 yag araliginin rol oynamadigi anlasilmistir.

Tablo 112: Cevaplayicilarin yaslarina gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu

Potansiyellerin Tespiti”ne dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastiriimasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Beko Sirketler 20-30 17 42235 ,367 ,831
Grubunun Sahip 31-40 21 4,2190
Oldugu Potansiyel 41-50 24 4,4167
51-60 8 4,1250
Yonetici Yas Aralign 61 ve Uzeri 3 4,2667
Toplam 73 4,2767

Cevaplayicilarin  yaglarma gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu
Potansiyellerin Tespiti’ne olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu potansiyellere iliskin

bakis agilarinda bulunduklar1 yas araliginin rol oynamadigi anlagilmustir.
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Tablo 113: Cevaplayicilarin yaslarina gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu

Is Birlikteliginin Tespiti”ne dair goriislerinin ortalama degerlerinin karsilastirilmas:

N Ortalama | F degeri | P degeri
Beko Sirketler 20-30 17 3,6824 ,531 713
Grubunun Sahip 31-40 21 3,7333
Oldugu Is Birlikteligi  [41-50 24 3,7917
51-60 8 3,4250
Yonetici Yas Aralign 61 ve Uzeri 3 4,1333
Toplam 73 3,7233

Cevaplayicilarin  yaslarina gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu Is
Birlikteliginin Tespiti”’ne olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu is birlikteliklerine

iligkin bakis agilarinda bulunduklar1 yas araliginin rol oynamadigi anlasilmistir.

Tablo 114: Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gore “Beko Sirketler Grubunun

Sahip Oldugu Degerlerin Tespiti’ne dair gorilislerinin ortalama degerlerinin

karsilastirilmasi
N Ortalama | F degeri | P degeri
Beko Sirketler 1-3 yil 31 4.0323 511 676
Grubunun Sahip Oldugu 4-6 yil 15 4,2667
Degerler 7-9 yil 9 41778
'Y Oneticilik Stiresi 10 yil ve iizeri 18 4.3000
Toplam 73 4,1644

Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu
Degerlerin Tespiti”’ne olan goriiglerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu degerlere iligkin
bakis agilarinda yoneticilik yapma stirelerinin rol oynamadig: anlasilmistir.
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Tablo 115: Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gore “Beko Sirketler Grubunun

Sahip Oldugu Potansiyellerin Tespiti”ne dair goriislerinin ortalama degerlerinin

karsilastirilmasi
N Ortalama | F degeri | P degeri
Beko Sirketler 1-3 yil 31 4,1355 916 438
Grubunun Sahip 4-6 yil 15 4,2933
Oldugu Potansiyel 7-9 yil 9 4 5333
'Y Oneticilik Suiresi 10 y1l ve tizeri 18 4,3778
Toplam 73 4,2767

Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu
Potansiyellerin Tespiti”ne olan goriiglerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu potansiyellere iligkin
bakis agilarinda yoneticilik yapma stirelerinin rol oynamadig1 anlasilmistir.

Tablo 116: Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gore “Beko Sirketler Grubunun

Sahip Oldugu Is Birlikteliginin Tespiti’ne dair goriislerinin ortalama degerlerinin

karsilastiriimasi
N Ortalama | F degeri | P degeri
Beko Sirketler 1-3 yil 31 3,6516 ,206 ,892
Grubunun Sahip 4-6 yil 15 3,7200
Oldugu Is Birlikteligi ~ [7-9 yil 9 3,8667
'Y Oneticilik Suiresi 10 y1l ve tlizeri 18 3,7778
Toplam 73 3,7233

Cevaplayicilarin yoneticilik siirelerine gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu
[s Birlikteliginin Tespiti”ne a olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli
bir farklilik olmadig1 goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu is birlikteliklerine
iliskin bakis acilarinda yoneticilik yapma stirelerinin rol oynamadig: anlagilmistir.
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Tablo 117: Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gore “Beko Sirketler Grubunun

Sahip Oldugu Degerlerin Tespiti”’ne dair goriislerinin ortalama degerlerinin

karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Beko Sirketler Lise 12 3,9667 ,453 ,638
Grubunun Sahip Lisans 50 4,2160
Oldugu Degerler Lisansiistii 11 4,1455
Egitim Diizeyi Toplam 73 4,1644

Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu
Degerlerin Tespiti”ne olan goriiglerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu degerlere iliskin

bakis agilarinda egitim diizeylerinin rol oynamadig: anlagilmastir.

Tablo 118: Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gore “Beko Sirketler Grubunun

Sahip Oldugu Potansiyellerin Tespiti”ne dair goriislerinin ortalama degerlerinin

karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Beko Sirketler Lise 12 4,1167 1,811 171
Grubunun Sahip Lisans 50 4,3800
Oldugu Potansiyel Lisanstiisti 11 3,9818
Egitim Diizeyi Toplam 73 4,2767

Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu
Potansiyellerin Tespiti’ne olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu potansiyellere iligkin
bakis acilarinda egitim diizeylerinin rol oynamadig1 anlagilmistir.
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Tablo 119: Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gore “Beko Sirketler Grubunun

Sahip Oldugu Is Birlikteliginin Tespiti”’ne dair gériislerinin ortalama degerlerinin

karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Beko Sirketler Lise 12 3,6000 , 184 ,833
Grubunun Sahip Lisans 50 3,7400
Oldugu Is Birlikteligi  |Lisansiistii 11 3,7818
Egitim Diizeyi Toplam 73 3,7233

Cevaplayicilarin egitim diizeylerine gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip Oldugu Is
Birlikteliginin Tespiti’ne olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli bir
farklilik olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz1 ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu is birlikteliklerine
iligkin bakis acilarinda egitim diizeylerinin rol oynamadigi anlagilmistir.

Tablo 120: Cevaplayicilarin kurum i¢i pozisyonlarina goére “Beko Sirketler
Grubunun Sahip Oldugu Degerlerin Tespiti”ne dair goriislerinin ortalama

degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri

Beko Sirketler Midir 1 3,6000 , 194 ,964
Grubunun Sahip Menajer 14 4,1714
Oldugu Degerler Bsk.&Bsk.Yrd. 5 4,1600

Idareci&Yon. 41 4,1659
Kuliipteki Pozisyonu  [Y&n. Kur. U. 5 4,0000

Diger 7 4.3429

Toplam 73 4,1644

Cevaplayicilarin kurum igi pozisyonlarina gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip
Oldugu Degerlerin Tespiti”’ne olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlamli
bir farklilik olmadig1 goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hu ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu degerlere iligkin

bakis acilarinda kurum i¢i pozisyonlarinin rol oynamadig1 anlagilmistir.
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Tablo 121: Cevaplayicilarin kurum i¢i pozisyonlarma gore “Beko Sirketler
Grubunun Sahip Oldugu Potansiyellerin Tespiti’ne dair goriislerinin ortalama

degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri

Beko Sirketler Miudir 1 2,4000 1,933 ,100
Grubunun Sahip Menajer 14 4,1143
Oldugu Potansiyel Bsk.&Bsk.Yrd. 5 4,4400

[dareci&Yon. 41 4,2976
Kuliipteki Pozisyonu  [Yon. Kur. U. 5 4,5600

Diger 7 4,4286

Toplam 73 4,2767

Cevaplayicilarin kurum i¢i pozisyonlarina gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip
Oldugu Potansiyellerin Tespiti’ne olan goriiglerinin ortalama degerleri arasinda
anlamli bir farklilik olmadigi goériilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan
Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliipp yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu
potansiyellere iligskin bakis agilarinda kurum i¢i pozisyonlarinin rol oynamadigi
anlagilmistir.

Tablo 122: Cevaplayicilarin kurum i¢i pozisyonlarina gore “Beko Sirketler
Grubunun Sahip Oldugu Is Birlikteliginin Tespiti”ne dair goriislerinin ortalama

degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri

Beko Sirketler Midir 1 3,0000 ,392 ,852
Grubunun Sahip Menajer 14 3,5857
Oldugu Is Birlikteligi  |Bsk.&Bsk.Yrd. 5 3,7200

[dareci& Yon. 41 3,7659
Kuliipteki Pozisyonu  [Yon. Kur. U. 5 3,6000

Diger 7 3,9429

Toplam 73 3,7233

Cevaplayicilarin kurum igi pozisyonlarina gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip
Oldugu Is Birlikteliginin Tespiti"ne olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda
anlamli bir farklilik olmadigi goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan
Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu is
birlikteliklerine iliskin bakis agilarinda kurum igi pozisyonlarmin rol oynamadigi
anlasilmistir.
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Tablo 123: Cevaplayicilarin kurumda calisma siirelerine gore “Beko Sirketler
Grubunun Sahip Oldugu Degerlerin Tespiti’ne dair gorislerinin ortalama

degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Beko Sirketler 1-3 yil 34 3,9824 1,431 ,241
Grubunun Sahip 4-6 yil 12 4,5167
Oldugu Degerler 7-9 yil 10 4,2000
Kuliipte Caligma Siiresi (10 yil ve tizeri 17 4,2588
Toplam 73 4,1644

Cevaplayicilarin kurumda calisma siirelerine gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip
Oldugu Degerlerin Tespiti’ne olan goriislerinin ortalama degerleri arasinda anlaml
bir farklilik olmadig1 goriilmiistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan Hz ret, Ho
kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu degerlere iliskin
bakis agilarinda kurumlarindaki ¢alisma siirelerinin rol oynamadigi anlagilmastir.

Tablo 124: Cevaplayicilarin kurumda c¢alisma siirelerine gore “Beko Sirketler
Grubunun Sahip Oldugu Potansiyellerin Tespiti”’ne dair goriiglerinin ortalama

degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Beko Sirketler 1-3 yil 34 4.0765 1,891 139
Grubunun Sahip 4-6 yil 12 4,4000
Oldugu Potansiyel 7-9 yil 10 4,5800
Kuliipte Calisma Stiresi |10 y1l ve tizeri 17 4,4118
Toplam 73 4,2767

Cevaplayicilarin kurumda ¢alisma siirelerine gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip
Oldugu Potansiyellerin Tespiti’ne olan goriiglerinin ortalama degerleri arasinda
anlaml bir farklilik olmadig1 goriilmustiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan
Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu
potansiyellere iliskin bakis ac¢ilarinda kurumlarindaki ¢alisma siirelerinin rol
oynamadig1 anlasilmistir.
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Tablo125: Cevaplayicilarin kurumda c¢alisma siirelerine gore “Beko Sirketler
Grubunun Sahip Oldugu Is Birlikteliginin Tespiti”’ne dair goriislerinin ortalama

degerlerinin karsilastirilmasi

N Ortalama | F degeri | P degeri
Beko Sirketler 1-3 yil 34 3,5412 1,243 ,301
Grubunun Sahip 4-6 yil 12 3,8500
Oldugu Is Birlikteligi ~ [7-9 yil 10 4,0000
Kuliipte Caligma Siiresi (10 yil ve iizeri 17 3,8353
Toplam 73 3,7233

Cevaplayicilarin kurumda calisma siirelerine gore “Beko Sirketler Grubunun Sahip
Oldugu Is Birlikteliginin Tespiti”ne olan gériislerinin ortalama degerleri arasinda
anlaml bir farklilik olmadig1 goriilmistiir. Diger bir ifade ile P > 0,05 oldugundan
Hi ret, Ho kabul edilmis olup, kuliip yetkililerinin Beko’nun sahip oldugu is
birlikteliklerine iliskin bakis ac¢ilarinda kurumlarindaki g¢alisma siirelerinin rol
oynamadig1 anlasilmistir.
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7. TARTISMA VE SONUC

Glinlimiiz pazarlama diinyas1 ic¢inde tarafli tarafsiz herkesin kabul etmekte
oldugu sponsorluk olgusu devasal bir biiyiikliige ulasmis olup, biiyiikliik iginde en
onemli bir hacme sahip olan da hig siiphesiz spor sponsorlugudur. Zira Bulut (2009)
ve Incereis (2011) tarafindan yapilmis arastirmalarda da en etkili sponsorluk tiiriiniin

spor sponsorlugu (sirast ile %50 ve %43,5) oldugu ortaya konulmustur.

Benzer tiirde yapilan bir¢ok arastirmada da ortaya koyuldugu iizere planlamasi
1yi yapilmis bir sponsorluk faaliyetinin ilgili bulunan her kisi ve kurulus i¢in 6nemli
yararlar1 bulunmaktadir. Yine konun 6nemime vurgu yapmak adina Argan (2001) ve
Tagyiirek (2010) tarafindan iilkemiz futbol lig/liglerinde ¢esitli sponsorluklar
tistlenen kurumlar tizerinde yapilmis arastirmalarda; Sportif faaliyetlere sponsorluk
verilmesi uygulamalarimin degeri ve sonuglart konusunda isletmelerindeki genel
kaninin degerli veya ¢ok degerli (sirasi ile %91,5 ve %100) oldugu yoniinde sonuglar

edinilmistir.

Akdag (2012), “Tirkiye’de Spor Sponsorlugu: Beko’nun Basketbol Ligi
Sponsorlugunun Basindaki Yansimalarina Yonelik Bir Arastirma” adli yliksek lisans
calismasinda da lig sponsorlugu yapan firmanin basinda yer alma sayisinin ve
hacminin arttigin1 ortaya koymustur. Yapilan sponsorluk faaliyetinden sponsor olan
firmanin elde ettigi kazanimlardan biri olan basinda yer alma konusunda yapilan
degerlendirmede sponsorluk oncesi ve sonrast donemler incelendiginde

azimsanmayacak bir artis oldugu gortilmiistiir.

Ortaya ¢ikan bu sonuglar spor sponsorlugunun dnemi ve taraflar icin elde edilen
yararlar anlamlarinda arastirmamiz ile paralellik gostermektedir. Bu calisma ile de
Beko Basketbol Ligi 6rneginden hareket ederek; Lig sponsorluk faaliyetinin lige

sagladig1 yararlar ortaya konulmas1 amaglanmaigtir.
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Yapilan aragtirma neticesinde temelde amaca yonelik sonuglar elde edilmekle
birlikte arastirma kapsaminda kurulan bazi hipotezlerin beklenenin diginda

gergeklestigine sahit olunmustur.

Arastirma amacina yonelik hazirlanan anket formu Beko Basketbol Ligi’ndeki
on alt1 spor kuliibii biinyesinde yer alan yetmis ii¢ ilgili kisiye uygulanmistir. Bu
sayidan da anlasilabilinecegi lizere Beko Basketbol Liginde faaliyette bulunan her
spor kuliibii biinyesinde konu hakkinda goriis sahibi yeterli sayida ilgili kisinin

bulundugu sdylenebilir.

Bu kisilerin anket sorularina verdikleri cevaplar 1s1iginda sahip olduklar
demografik ozellikler olarak; %61,7’sinin 30 ila 50 yas araliginda oldugu, %87,7
gibi biiyikk ¢ogunlugunun erkeklerden olustugu, %71,2’ye karsilik gelen 52
yetkilinin evli oldugu ve bu gorevleri yiiriiten kisilerin %83,6 gibi bir oranda yiiksek

Ogretim seviyesine sahip oldugu tespit edilmistir.

Bununla birlikte yine arastirma kapsamina giren spor kuliibii yetkililerinin is
durumlaria gore degerlendirildiklerinde; %42,5’inin ii¢ yil veya daha az siiredir
yoneticilik yaptiklari, %56,2’sinin idareci veya yonetici sifati adi altinda gorev
aldigini, ve %46,6 gibi yartya yakmin {i¢ yil veya daha az siiredir suan bagh

bulunduklart spor kuliibii biinyesinde gorevli olduklarini beyan etmislerdir.

Son olarak bagli olduklar1 spor kuliiplerinin sponsorluk durumlarina iligskin
yaptiklar1 degerlendirmelerde; Kuliiplerinin sponsorluk gelirine iliskin %86,3 niin
bilgi vermekten kaginmakla birlikte bilgi verenler arasinda yapilan kiyaslamada
sponsorluk gelirleri arasinda biiyiik farklilik oldugu, kuliip sponsorlugunu iistlenen
firmalarin sektdrlerine iliskin %69,9 gibi bir cogunlugun bilgi vermekten ka¢inmakla
birlikte bilgi verenler arasinda yapilan kiyaslamada gida sektoriinde faaliyet gosteren
firmalarin sponsorluk konusunda digerler sektdrdekilere gore one ¢iktigi, spor
kuliiplerinin  sponsorlart ile ilgili memnuniyet konusunda %589 gibi bir
cogunlugunun bilgi vermekten kaginmakla birlikte bilgi verenler arasinda yapilan

kiyaslama neticesinde %90 gibi biiyiik cogunlugun sahip olduklar1 sponsorlardan
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memnun olduklarini belirtmislerdir. Anket uygulamasi esnasinda bu béliimde yer

alan sorularin cevapsiz birakilmasi konusunda edinilen intiba; ilgili kisilerce kuliibe

ait maddi bilgilerin sakli tutulmak istenmesi veya gerekli bilgilere sahip olmamalari

yoniindedir.

Sonrasinda ilgili kisilere Beko Sirketler Grubunun sponsorlugu ile lige saglamis

oldugu katkilar1 6l¢mek tizere yoneltilen sorulara sirasiyla;

%80,8’1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek sosyal
sorumlulugunu yerine getirdigini,

%93,1’1 katihyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu istlenerek ligin
saygimlhigini arttirdigina,

%89,0’1 katillyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu istlenerek ligin
kalitesini ve degerini yiikselttigini,

%93,1°1 katilhyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu istlenerek ligin
marka degerini ytikselttigini,

%93,2°si katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek ligin
imajina olumlu katki sagladigini,

%78,1’1 katilhyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek ligin
uluslararast taninirligini arttirdigini,

%64,41 katillyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek lig
takipgilerinin sayisini arttirdigini,

%39,7°si katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu tstlenerek taraftar

sadakatini sagladigini,
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%67,1’1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini igaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu {istlenerek
Basketbol Federasyonu ile olan iliskileri kuvvetlendirdigini,

%73,9’u katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek
Basketbol Federasyonunun stratejilerine olumlu katki yaptigini,

%83,6’s1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek spor
medyasi lizerinde olumlu etki yaptigini,

%79,4’1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu tistlenerek ligin
medya gelirlerini arttirdigina,

%80,8’1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu istlenerek ligin
yayin hakki satiglarini arttirdiging,

%86,3’1i katillyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek ligin
isim hakki satiglarini arttirdigini,

%67,1’1 katilhyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek lige
rekabet¢i avantaj sagladigini,

%83,6’s1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek diger
sponsor kuruluslar1 6zendirdigini,

%85,0°1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek diger
spor sponsorlari i¢in 6rnek olusturdugunu,

%61,7°si katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek onceki

sponsor programlarina fark attigini,
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%82,2°si katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek ligin
ticari gelirlerini arttirdigini,

%74,0’1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu istlenerek ligin
ticari ortakliklarini giiclendirdigini,

%79,5’1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu tstlenerek ligin
halkla iligkiler calismalarini gelistirdigini,

%65,8’1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu istlenerek ligin
pazarlama karmalarinm gelistirdigini,

%64,41 katillyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu istlenerek ligin
pazarlama dagitim kanallarini gii¢lendirdigini,

%63,0’1 katilyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek ligin
pazarlama firsatlari yarattigini,

%64,3’1 katillyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek ligin
pazarlama planlamasini belirledigini,

%65,7°si katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini igaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek ligdeki
iletisim kanallarin1 ve isbirliklerini arttirdigini,

%73,9°’u katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek ligdeki
promosyon c¢aligmalarina katki sagladigini,

%75,3’li katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek ligde

yeni ticari ve sosyal firsatlar dogurdugunu,
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%73,9’u katilhyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugunu iistlenerek ligin

profesyonel yonetim stratejilerini gelistirdigini

ifade ederek Beko Sirketler Grubunun Tirkiye Basketbol Ligine sponsorlugu

sayesinde saglamis oldugu olumlu katkilarin 6nemini ortaya koymuslardir.

Daha sonrasinda ise Beko Sirketler Grubunun Tirkiye Basketbol Ligi

sponsorlugu disinda ne derece tanindigini belirlemek yoniinde yoneltilen sorulara

sirasiyla;

%75,3’l katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak profesyonel bir ig planina sahip oldugunu,

%76,7°si katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak profesyonel bir pazarlama planina sahip oldugunu,

%64,4’1 katihyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak yeterli halkla iliskiler ¢aligmasina sahip oldugunu,

%83,6’s1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak profesyonel sponsorluk hedeflerine sahip oldugunu,

%82,1’1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini igaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak kar amaglayan bir organizasyona sahip oldugunu,

%89,1°1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak iilke capinda bir marka ine sahip oldugunu,

%89,0°1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini igaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir

firma olarak iilke capinda sayginliga sahip oldugunu,
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%79,4’1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum secgeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak gelismis yonetim ve organizasyon becerisine sahip oldugunu,
%79,4°1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak ¢ok genis kitlelere tek seferde ulasabildigini,

%89,1°1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak toplum tarafindan kabul gordiigiin,

%93,2’si katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak biiyilk spor organizasyonlarina sponsor olabilecek giigte
oldugunu,

%75,3’1 katillyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak lig sponsorlugu i¢in yeterli biitgeye sahip oldugunu,

%75,3’1 katillyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak spesifik hedef pazari mevcut oldugunu,

%83,6°s1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak basketbol imajina stratejik olarak uygun oldugunu,

%89,0’1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak iiriin, hizmet ve servis kalitesi mevcut oldugunu,

%91,8’1 katilyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak ligde uzun vadeli isbirligini gelistirecek potansiyele sahip
oldugunu,

%46,6’s1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum seceneklerini igaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir

firma olarak ligdeki taraftar iliskileri gii¢lii oldugunu,
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- %57,5’1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak ligde hizmet eden personelin moralini yiikseltmekte oldugunu,

- %78,0’1 katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak Basketbol Federasyonunun stratejik hedeflerine uygun
oldugunu,

- %73,9’u katiliyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak Basketbol Federasyonu ile uyum i¢inde c¢alisabilmekte
oldugunu,

- %56,1’1 katihyorum veya kesinlikle katiliyorum segeneklerini isaretlemek
suretiyle Beko’nun Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugundan bagimsiz bir
firma olarak tiim lig kuliipleri ile uyum iginde ¢alisabilmekte oldugunu

ifade ederek Beko Sirketler Grubunu Tiirkiye Basketbol Ligi sponsorlugu disinda

genel olarak olumlu tanidiklar1 veya degerlendirdikleri goriilmiistiir.

Beko Basketbol Ligi sponsorluk uygulamasinin soru soru degerlendirildigi ve
olumlu sonuglarinin ortaya koyuldugu yukaridaki verilerin yani sira kuliip
yetkilerinin genel anlamda bakildiginda; Beko isim sponsorlugunun lige 6nemli
katkilar sagladigi yoniinde yiiksek oranda (%75,24) hem fikir oldugu tespit
edilmigtir. Bununla birlikte ayni kuliip yetkileri Beko markasi hakkinda lig
sponsorlugu disinda olumlu (%77,54) goriise sahip olduklart goriilmiistiir.

Anket sorularina uygulanan faktdr analizi sonucu olusan daha somut alt
degiskenler iizerinde yapilan analiz neticesinde; Beko Sirketler Grubunun
sponsorlugu kuliip yetkilileri nezdinde; Ligin Kurumsalligina (4,2795), Taraftar ve
Federasyon Iliskilerine (3,6541), Lig Gelirlerine (4,0192), Lig Sponsorluguna
(4,0137), Ligin Halkla iliskiler ve Pazarlama Karmalarina (3,8174) ve Ligin Yonetim
Siireglerine (3,8384) olumlu katki sagladigi belirlenmistir. Ayrica bu faktorlerin
ortalama degeri hesaplandiginda Beko’nun lig sponsorlugunun genel olarak lige

olumlu (3.9518) katkilar sagladigin1 bir kez daha sdylemek miimkiindiir.
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Anket dis1 verilerle de Beko lig sponsorlugunun lige olumlu katkilar sagladigin
soylemek miimkiindiir. Ozellikle ligin gelisimi agisindan onemli kriterler olarak
degerlendirilebilinecek seyirci sayisi ve maglarinin canli yayin sayisina bakildiginda;
Beko’nun lig sponsorlugu 6ncesi ligde oynanan maglari izlemeye gelen seyirci sayisi
ortalamasi 1.400’lerde iken, bu rakam Beko lig sponsorlugu sonrasi 1.750 sularinda
gerceklesmistir. Benzer sekilde Beko’nun lig sponsorlugu oncesi sezon boyunca
televizyondan canli yayinlanan mag¢ sayis1 95 civarinda iken, bu rakam Beko lig

sponsorlugu sonrasi sezonda 140 canli yayin ortalamasina ulagmustir.

Arastirma kapsaminda yer alan diger alt hipotezlerinde analizi ilgili istatistik
programi vasitasiyla gergeklestirilmistir. Bu ¢ercevede yapilan ve bagimsiz yonetici
ozellikleri ile yonetici goriislerini iceren bagiml alt degiskenler arasinda bir farklilik

oldugunu iceren alt hipotezlerin hepsi reddedilmek zorunda kalinmustir.

Diger bir ifade ile; Kuliip yoneticilerin sahip oldugu yas, cinsiyet, medeni durum
ve egitim ylizeylerini igeren demografik 6zellikleri ve yoneticilik siiresi, kurum igi
pozisyonu ve suan gorevde bulunduklari spor kuliibii biinyesindeki c¢alisma
stirelerinden olusan mesleki 6zellikleri ile ayn1 spor kuliibii yoneticilerinin Beko
sirketler grubunun lig sponsorlugu sayesinde Ligin Kurumsalligina Olan Katkisi,
Taraftar ve Federasyon Iligkilerine Olan Katkis1, Lig Gelirlerine Olan Katkisi, Lig
Sponsorluguna Olan Katkisi, Ligin Halkla Iliskiler ve Pazarlama Karmalari Olan
Katkist ve Ligin Yonetim Siireglerine Olan Katkisina dair sahip olduklar1 goriisler

arasinda anlamli bir farklilik goriilmemistir.

Yine benzer sekilde Kuliip yoneticilerin sahip oldugu yas, cinsiyet, medeni
durum ve egitim diizeylerini igeren demografik Ozellikleri ve yoneticilik siiresi,
kurum i¢i pozisyonu ve suan gorevde bulunduklari spor kuliibii biinyesindeki ¢aligsma
stirelerinden olusan mesleki 6zellikleri ile aym1 spor kuliibii yoneticilerinin Beko
Sirketler Grubunun Sahip Oldugu Degerler, Potansiyeller ve Is Birlikteligine dair

goriisleri arasinda anlamli bir farklilik gériilmemistir.
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Buradan da anlasilacagi tizere kuliip yetkililerinin ne Beko sirketler grubunun
sponsorlugu ile lige saglamis oldugu katkilarina ne de Beko sirketler grubunun lig
sponsorlugundan bagimsiz olarak degerlendirilmesine yonelik bakislarinda ne yas
araliklar1, ne cinsiyetleri, ne medeni durumlari, ne egitim yiizeyleri, ne yoneticilik
stireleri, ne kurum i¢i pozisyonlart ve ne de suan gorevde bulunduklari spor kuliibii

bilinyesindeki ¢aligma siireleri rol oynamamaktadir.

Sonug itibariyle gerek arastirma kapsamindaki Beko Basketbol Liginde yer ala
spor kuliibiinii biinyesindeki yoneticilerinin degerlendirilmelerin elde edilen verilere
bakildiginda, gerekse de aragtirma dis1 verilen rakamsal veriler ve daha once
yapilmis diger arastirma sonuglarina bakildiginda stratejik planlamasi iyi yapilan bir
spor sponsorlugu faaliyetinin basta sponsorlugu istlenen firma olmak iizere,
sporlugunu lstlenilmis olan organizasyon ve ilgili diger biitiin paydaslar i¢in 6nemli

kazanimlar sagladigini soylemek miimkiindiir.

7.1. Oneriler

Calismamiz sonucunda elde edilen veriler ve deneyimler neticesinde;

e Sponsorluk faaliyetinin sponsor firma agisindan da degerlendirilebilmesi igin

sponsorluk uygulamasini sezon sezon ele alacak benzer bir ¢aligmanin yapilmasi,

e (Calismanin farkli spor brangslar1 {lizerinde de uygulanarak branglar arasi olasi

farkliliklarin karsilagtirmalari,
e Beko Basketbol Liginde yer alan spor kuliiplerinin biinyelerinde sponsorluk

faaliyetlerine yon verecek konusunda uzman kisileri istthdam etmeleri ve bu

sayede kuliip gelirlerini arttiracak yeni olanaklara kavusmalart,

148



e Tiirkiye Basketbol Federasyonu’nun sponsor firmanin lige sagladig katkilar1 goz
Oniine alarak sponsor kurulusun memnuniyetini saglayamaya/arttirmaya veya yeni

sponsorluklar bulmaya yonelik ¢calismalarda bulunmasi,

e Sponsor firmanin yaptig1 sponsorluk faaliyetinin etkinligi tespit etme ve kendi

adina sagladigi faydalar1 6lgmeye yonelik geri bildirim arastirmalar1 yapmasi,

e Spor alaninda ihtiya¢ duyulan benzer sponsorluk uygulamalarinin artmasi adina
sponsorluk alaninda yeni yasal diizenlemelerin hayata gegirilmesi ve sponsorluk
faaliyetlerinin sagladigi yararlara iligin bilgilendirmelerin yapilmasi

onerilmektedir.
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9.EKLER

9.1. Anket Formu ve izin Yazisi

samimi duygularinizi yansitryor olmasti, arastirmanin giivenilirligi agisindan 6nem arz etmektedir.

BEKO BASKETBOL LiGI SPONSORLUGU ANKETI

Sayin Kuliip Yoneticisi;

Bu anket, Beko Basketbol Ligi sponsorluk faaliyetlerinin ligimize yapmis oldugu katkilar1 tespit
etmek amaciyla hazirlanmigtir. Bu arastirma ile basketbol resmi lig sponsoru olan Beko sirketler gurubunun
yonetimsel uygulamalari ile kuliiplerin bakis agilarini inceleme firsat1 bulunacaktir. Vereceginiz cevaplarin,

TESEKKURLER

1.Yasinz yoneticilik

2. Kag yildir 3.Cinsiyetiniz 4. Medeni
durumunuz

5. Egitim diizeyiniz

yapiyorsunuz

E B Evli | Bekar | Ilkdgretim

Lise

Lisans

L.iisti

Beko Sirketler Gurubunun sponsor olarak Tiirkiye
Basketbol Ligine olan katkilarimin degerlendirilmesi;

Kesinlikle
Katilmiyorum

Katilmiyorum
Kararsizim

Katiliyorum
Tamamen
Katihyorum

Sosyal sorumlulugunu yerine getirmektedir

Ligin sayginligini arttirmaktadir

Ligin kalitesini ve degerini yikseltmektedir

© o N @

Ligin marka degerini yiikseltmektedir

. Ligin imajina olumlu katki saglamaktadir

11.

Ligin uluslararasi taninirligini arttirmaktadir

12.

Lig takipgilerinin sayisini arttirmaktadir

13.

Taraftar sadakatini saglamaktadir

14.

Basketbol Federasyonu ile olan iliskileri kuvvetlendirmektedir

15.

Basketbol Federasyonunun stratejilerine olumlu katki yapmaktadir

16.

Spor medyasi iizerinde olumlu etki yapmaktadir

17.

Ligin medya gelirlerini arttirmaktadir

18.

Ligin yayin hakki satiglarini arttirmaktadir

19.

Ligin isim hakki satiglarini arttirmaktadir

20.

Lige rekabetci avantaj saglamaktadir

21,

Diger sponsor kuruluslar1 6zendirmektedir

22,

Diger spor sponsorlari i¢in 6rnek olusturmaktadir

23.

Onceki sponsor programlarina fark atmistir
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24. Ligin ticari gelirlerini arttirmaktadir

25. Ligin ticari ortakliklarini gliglendirmektedir

26. Ligin halkla iligkiler ¢alismalarint gelistirmektedir

27. Ligin pazarlama karmalarini gelistirmektedir

28. Ligin pazarlama dagitim kanallarini giiglendirmektedir

29. Ligde yeni pazarlama firsatlar1 yaratmaktadir

30. Ligin pazarlama planlamasin belirlemektedir

31. Ligdeki iletisim kanallarini ve isbirliklerini arttirmaktadir

32. Ligdeki promosyon ¢aligmalarina katki saglamaktadir

33. Ligde yeni ticari ve sosyal firsatlar dogurmaktadir

34. Ligin profesyonel yonetim stratejilerini gelistirmektedir

Beko Sirketler Gurubunun Tiirkiye Basketbol Lig
Sponsorlugu disinda degerlendirilmesi;

Kesinlikle
Katilmiyorum

Katilmiyorum

Kararsizim

Katilhyorum
Tamamen
Katihhyorum

35. Profesyonel bir is planina sahiptir

36. Profesyonel bir pazarlama planina sahiptir

37. Yeterli halkla iliskiler caligmasina sahiptir

38. Profesyonel sponsorluk hedeflerine sahiptir

39. Kar amaglayan bir organizasyona sahiptir

40. Ulke ¢apinda bir marka degerine sahiptir

41, Ulke ¢apinda saygimliga sahiptir

42. Gelismis yonetim ve organizasyon becerisine sahiptir

43. Cok genis kitlelere tek seferde ulasabilmektedir

44. Toplum tarafindan kabul gérmektedir

45. Biiylik spor organizasyonlarina sponsor olabilecek giigtedir

46. Lig sponsorlugu i¢in yeterli biitceye sahiptir

47. Spesifik hedef pazar1 mevcuttur

48. Basketbol imajina stratejik olarak uygundur

49. Uriin, hizmet ve servis kalitesi mevcuttur

50. Ligde uzun vadeli isbirligini gelistirecek potansiyele sahiptir

51. Ligdeki taraftar iliskileri gii¢lidiir

52. Ligde hizmet eden personelin moralini yiikseltmektedir

53. Baketbol Federasyonunun stratejik hedeflerine uygundur

54. Baketbol Federasyonu ile uyum i¢inde ¢alisabilmektedir

55. Tim lig kuliipleri ile uyum i¢inde ¢alisabilmektedir
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56. Kuliipteki Pozisyonunuz e
57. Kuliipteki Caligma Siireniz S
58. Yillik tahmini sponsorluk geliriniz PR
59. Sponsorluk anlagsmasi yaptiginiz firma e

60. Mevcut sponsorunuzdan menunmusunuz? Evet ( ) Haywr ( ) Fikrim Yok ( )

NOT: 58. 59 ve 60. sorular cevaplamak istege baglidir.
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| Gorevi Kurum Siire (Y1l - Y1l)

1. ALTYAPI FAAL. SORUMLUSU TURKIYE BASKETBOL FEDERASYONU 2007 - ......

Yabanci Dilleri Okudugunu Anlama* Konusma* Yazma*
INGILIZCE ORTA Ivi ORTA

* Cok iyi, 1yi, orta, zayif olarak degerlendirin

Yabana Dil Sinav Notu *

KPDS UDS IELTS |TOEFLIBT |TOEFLPBT |TOEFLCBT |FCE CAE CPE

50

# Bagarilmus birden fazla smav varsa, tiim sonuglar yazilmalidir

# KPDS: Kamu Personeli Yabanci Dil Sinavi; UDS: Universitelerarast Kurul Yabanci Dil Smavi; IELTS: International
English Language Testing System; TOEFL IBT: Test of English as a Foreign Language-Internet-Based Test TOEFL PBT:
Test of English as a Foreign Language-Paper-Based Test; TOEFL CBT: Test of English as a Foreign Language-Computer-
Based Test; FCE: First Certificate in English; CAE: Certificate in Advanced English; CPE: Certificate of Proficiency in
English

Sayisal Esit Agirhk Sozel
ALES Puam
(Diger) Puam
Bilgisayar Bilgisi
Program Kullanma becerisi
MS OFFICE Iyi

*Cok iyi, iyi, orta, zayif olarak degerlendirin

Uluslararasi ve Ulusal Yaylari/Bildirileri/Sertifikalari/Odiilleri/Diger
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