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Aligveris; temelinde tatmin olma, ihtiya¢ giderme ve elde etme gibi ilkel giidiilerin oldugu, insanin para
harcama istegine yanit veren, toplum olarak bir arada yasamaya basladik¢a mekanlasan bir eylem
olmustur. Yerlesik hayata gecilmesinden, paranin bulunmasina, iretim ve tiketim toplumunun
olugsmasina kadar gegen siirede pek cok degisim ve gelisim gostermistir. Aligveris eylemi, giiniimiiz
insant icin gesitli ihtiyaclarin karsilandig1 sosyal bir gereklilik haline gelmistir. Tez ¢alismasi kapsaminda
oncelikle aligveris eylemi, bu eylemin mekan ile biitiinlesmesi siirecinde gelisimi ve aligveris merkezi
tasariminda etken kriterler tanimlanmistir. Daha sonra yerlesim yerlerindeki ya da binalardaki mekansal
bicimlenmenin sayisal veriler ile agiklanabildigi ve siniflandirilabildigi mekansal dizim (Space Syntax)
yontemi ve bu kuramin aligveris merkezlerindeki mekan analizleri i¢in uygunlugu arastirilmistir. Ayrica
mekansal dizim ydntemine 06zgli olan kavramlardan (baglantililik, biitiinlesme, ortalama derinlik)
bahsedilmistir. Caligmanin amaci gegmisten beri siiregelen alisveris merkezlerinin incelenerek giiniimiiz
aligveris merkezlerinin maksimum fayda saglayabilecek tasarimlarla yapilmasi igin fikir vermektir. Bu
amag dogrultusunda Konya ili’nde modern aligveris merkezlerine &rnek olarak farkli plan tipolojisinde
(dumbell, cluster ve branch) 3 aligveris merkezi (Kent Plaza Alisveris ve Yasam Merkezi, Kule Site
Aligveris ve Eglence Merkezi, M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi) belirlenmistir. Belirlenen
aligveris merkezleri oncelikle mimari tasarim kriterleri agisindan degerlendirilmistir. Mimari tasarim
kriterleri agisindan degerlendirilen aligveris merkezleri plan semalarinin Depth mapx yazilimi {izerinden
mekansal dizim (Space Syntax) yontemiyle analizleri yapilmistir. Yapilan dizimsel analizler tablolar
halinde 3 farkli aligveris merkezi igin karsilastirmali olarak degerlendirilmistir. Elde edilen veriler
dogrultusunda en kullanish plan tipinin dumbell plan tipi oldugu daha sonra ise cluster plan tipi oldugu
ortaya ¢ikmaktadir. branch plan tipinde ise bazi mekénlarin verimsiz ve elverigsiz oldugu
gozlemlenmektedir.

Program analiz sonuglar1 ve tasarim kriterleri agisindan degerlendirme yapildiginda aligveris merkezleri
semalarindan dumbell plan tipi en verimli sonuclar1 verdigi icin yeterli kosullar saglanabilirse bu plan tipi
ile aligveris merkezlerinin tasarlanmasi onerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Alisveris merkezlerinin gelisimi, Avm tipolojisi (branch, cluster,
dumbell), Aligveris merkezleri tasarim kriterleri, Mekansal dizim yontemi (Space Syntax), Konya
aligveris merkezleri.
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Shopping; It has been an action based on primitive motives such as satisfaction, meeting needs and
obtaining, responding to the desire of people to spend money, and becoming more localized as they
started to live together as a society. There have been many changes and developments in the period from
the establishment of the settled life to the finding of money and the formation of the production and
consumption society. The act of shopping has become a social necessity meeting various needs for today's
people. Within the scope of the thesis, first of all, the shopping act, its development in the process of
integrating this action with the space, and the effective criteria in the shopping center design were
defined. Then, the spatial syntax method, in which the spatial formation in residential areas or buildings
can be explained and classified with numerical data, and the suitability of this theory for spatial analysis
in shopping malls were investigated. In addition, concepts (connectedness, integration, average depth)
specific to the spatial syntax method were mentioned. The aim of the study is to examine the shopping
centers that have existed for a long time and to give an idea to make today's shopping centers with
designs that can provide maximum benefit. For this purpose, 3 shopping centers (Kent Plaza Shopping
and Life Center, Kule Site Shopping and Entertainment Center, M1 Konya Shopping and Life Center) in
different plan typology (dumbell, cluster and branch) have been determined as an example for modern
shopping centers in Konya. The determined shopping centers were evaluated primarily in terms of
architectural design criteria. The shopping mall plan schemes evaluated in terms of architectural design
criteria were analyzed using the Spatial Syntax method over the Depth mapx software. The syntactic
analyzes made are evaluated in tables for 3 different shopping centers comparatively. In line with the
obtained data, it is revealed that the most useful plan type is the dumbell plan type, and then the cluster
plan type. In the branch plan type, it is observed that some places are inefficient and unsuitable.

When the program analysis results and design criteria are evaluated, it is recommended to design
shopping malls with this plan type if sufficient conditions can be provided, since the dumbell plan type of
the shopping mall schemes gives the most efficient results.

Keywords: Development of shopping centers, Shopping mall typology (branch, cluster, dumbell),
Shopping centers design criteria, Space syntax method, Konya shopping centers.
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1. GIRIS

Baslangici degis tokus sistemine dayanan insanoglunun en eski faaliyetlerinden,
bir malin el degistirmesi ile olusan aligveris olgusu, bugiine kadar planli ve plansiz pek
cok yerde gerceklesmistir. 20. ylizyilda, ticari ortamda ve toplum yapisinda meydana
gelen biiyiik degisim, alisveris mekanlarinda da degisime yol agmistir. Temeli takas
sistemine dayanan bu eylem i¢in ilk baglarda bir sergi {lizerine {iriinler koyulurken daha
sonralar1 pazarlar ortaya ¢ikmistir. Pazarlar ise yerini yerlesik diizene gegisle birlikte
diikkanlara birakmistir. Zamanla diikkanlar ¢ok ¢esitli malin ayn1 mekanda satildigi
bliyiik magazalara doniismiis, pek ¢ok seyi bir arada sunarak sosyal yasamin énemli bir
parcasi haline gelen aligveris merkezlerinin temelleri atilmaya baglamistir. Sonug olarak
yasanan toplumsal, ekonomik, teknolojik gelisimler ve degisimler aligveris merkezlerini
olusturmustur.

Aligveris merkezleri artik hayatimizin vazgecilmez sosyal, aym1 zamanda
ithtiyaglarin giderildigi toplumsal mekanlarindan biri olmustur. Hal bdyle olunca rekabet
sartlari, miisteri memnuniyeti ve giincel kalma gibi gerekliliklerden dolay1 tasarim ve
isletme agisindan siirekli bir iyilestirme ve gelistirme gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Bu
baz1 bolgelerde yoresel tasarim ve isletme bazen cephede ve tasarimda farkliliklar
islenerek s6z konusu merkezler cazibe merkezi haline getirilmeye calisilmis ve
insanlarin  hem rahat ve ferah hissetmeleri hem de sikilmadan ihtiyaglarim
giderebilecekleri mekanlar olugturulmaya ¢alisilmistir.

Akant (2014) calismasinda Tiirkiye ve diinyadaki aligveris merkezlerinin tarihsel
stirecteki gelisimini incelemis ve tasarim kriterlerini degerlendirmistir. Aktas (2009) ise
aligveris merkezlerinde i¢ mekan kurgularini arastirmig, rekreasyon amagli ortak
alanlarin incelemesini yapmistir. Cakar (2010) alisveris merkezi kullanicilarinin tasarim
yoniinden beklentilerini incelemis, tek yonlii varyans analizi yapilarak tiiketicilerin
yaslarina, gelirlerine, aligveris merkezi ziyaret sikliklarina ve gelis amacina gore tasarim
beklentilerinin degismedigi, demografik farkliliklarin tasarim beklentilerini etkilemedigi
sonucuna ulagsmistir. Tez ¢alismasinda mekansal dizim yontemini mekanin morfolojik
ozelliklerinin kullanicinin sosyo-kiiltiirel yasantisi ile iliskilendirme amaci ile kullanan
Tavukguoglu (2017) fotografik enstantane yontemi ile ¢alismasini desteklemistir. Verdil
(2007) mekan ve kullanict arasindaki iliskiyi c¢alismanin temel konusu olarak ele

almistir. Aligveris merkezi plan tiplerinde tasarim ve davranis riintiilerini incelemistir.
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Incelenen tezler dogrultusunda alisveris merkezlerinin mimari ¢dziimlerinde
mekan tasarimlarinin 6nemli bir yer olusturdugu goriilmektedir. Siirekli degisen
ihtiyaclar ve giincel kalma ¢abalari ile hem modern hem esnek hem de kullanisli yap1
olusturma calismalar1 halen diisiince ve uygulama asamasinda devam etmektedir. Tez
caligmast kapsaminda aligveris merkezlerinin daha verimli ve etkili bir sekilde
tasarlanabilmesi i¢in farkli plan semalarina sahip aligveris merkezleri iizerinden

karsilastirmali bir degerlendirme yapilmasi amaglanmistir.

1.1. Cahsmanin Onemi

Aligveris kavrami insanlarin ihtiya¢ duyduklart malzemeleri temin edebilmeleri
icin ortaya ¢ikmis en eski faaliyetlerden birisidir. Degis tokus sistemi ile baslayip
giiniimiizde aligveris merkezi denilen yapilarin hakim oldugu bu kavram toplumlarin
sosyal, kiiltlirel ve ekonomik hayatina gore sekillenmektedir. Bu nedenle tarih boyunca
toplumlari etkileyen degisimler alisveris kavramini da etkilemistir.

Bu calisma tarihsel siiregte degisen ¢aga ayak uyduran aligveris olgusunun
mekan kurgularmi, mekan kullanilabilirligini ve tasarim kriterlerini incelemesi
acisindan Onem arz etmektedir. Ayrica farklt plan tiplerine sahip aligveris
merkezlerinin, mekansal degerlendirilmesi ve karsilastirilmasina olanak saglayabilmesi

acisindan da oldukca dnemlidir.

1.2. Cahlsmanin Amaci ve Kapsam

Bu c¢alisma ile ge¢miste agik alanlar ile tanimlanan aligveris eyleminin
giinimiize kadar gelen siirecte kapali mekanlara doniismesi incelenmektedir. Yani
sosyokiiltiirel ve sosyoekonomik diizenin teknoloji ve altyapr gelismeleri sayesinde
sosyal hayatta ve kullanici gereksinimleri dogrultusunda yasam bigimlerindeki
degisimin aligveris olgusu lizerindeki mekansal degisimi irdelenmek istenmektedir.

Giliniimlizde hizla artan aligveris merkezlerinde ¢ok cesitli fonksiyonlarin bir
arada bulunmasi itibari ile karmasik plan semalari olusmaktadir. Karmasik plan
semasina sahip alisveris merkezlerinde plan tipolojilerinin degerlendirmesi ile aligveris
merkezi tasarimina katki saglayacak veriler elde etmek amaglanmaktadir. Bu calisma ile
giinimiizde farkli plan semasina sahip modern aligveris merkezlerinde mekan ve

kullanicr iligkisi mekansal dizim yontemi ile elde edilen analizler dogrultusunda



degerlendirilmistir. Bu kapsamda gerekli literatlir aragtirmasi dogrultusunda aligveris
kavrami, aligveris mekanlarinin tarihsel siliregte gelisimi, tasarim kriterleri ve mekansal
organizasyonu izerine bilgiler aktarilmistir. Mekansal organizasyonlarina gore
siiflandirildiginda kartezyen, branch, dumbell ve cluster olmak iizere 4 farkli plan tipi
bulunmaktadir. Bu calismada Konya iI’inde bulunan 3 farkli plan semasma (branch,
dumbell ve cluster) sahip modern alisveris merkezleri {izerinden analizler yapilmistir.
Geleneksel aligveris mekan planlamasina sahip kartezyen plan tipi aragtirma kapsami

disinda tutulmustur.

1.3. Calismada Kullanilan Materyal ve Metot

Calisma kapsaminda Oncelikle kavramsal alt yapiyr olusturan aligveris
mekanlarinin tarihsel siirecte gelisimi, mekansal organizasyonu, plan semalart ve
calismanin karsilastirma yontemi olarak sayisal dizim analizi (space syntax)
kavramlarina iliskin gerekli literatiir aragtirmasi yapilmistir.

Kavramsal alt yapinin kurgulanmasi iizerine Konya iI’inde bulunan farkli plan
tipolojilerine sahip modern (dumbell, cluster ve branch) 3 aligveris merkezi (Kent Plaza
Aligveris ve Yasam Merkezi, Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi, M1 Konya
Aligveris ve Yasam Merkezi) belirlenmis ve plan semalarina ulagilmistir. Elde edilen
plan semalarinin, (mimaride sinyalizasyon ¢ozlimleri, sehir plani analizleri gibi bir¢cok
alanda sayisal ¢oziimlemelerde kullanilan ve mekan iliskileri ve organizasyonu {izerine
degerlendirme yontemi olan) Depth mapx yazilimi lizerinden mekansal dizim (space
syntax) yontemi ile analizleri yapilmistir.

Tez c¢aligmasinin yontemi olan mekansal dizim kurami (yapilarin plan semasi
tizerinden Depth Mapx yazilimi) ile mekan kullanimina ve iliskilerine ait sayisal veriler
elde edilmektedir. Normalde sayisal olmayan, gorsel veya insanlarin zihninde kurgusal
olarak diisiiniilen bu veriler mekansal dizim kurami sayesinde analiz edilebilir sayisal
veriler haline donlismekte ve tasarimcilara matematiksel veriler olarak degerlendirme

imkani sunmaktadir.



2. ALISVERIS MERKEZLERININ TARIHSEL GELIiSiMi VE MEKANSAL
ORGANIZASYONU

Zamanin degisimine ayak uyduran ticaret eyleminin gerceklestigi alisveris
mekanlar1 bir¢ok degisime ugramistir. Teknolojinin ve insan ihtiyaglarinin degismesi
sonucu bu mekanlarin gelisimleri kaginilmaz olmustur. Tarihsel siirecte degisen caga
ayak uyduran aligveris olgusu mekan kurgulart iizerinde de degisimlere sebep

olmaktadir.

2.1. Tarihi Ahsveris Merkezleri

Tarih ¢izelgesinde; karsilagilan ilk mekanlarin ticaret yollar1 oldugu sdylenebilir.
Bu ticaret yollar1 da zaman iginde geliserek ticaret kentlerini olusturmuslardir (Verdil,
2007). Misir-Hitit  doneminde, tapmaklarin  cevresindeki agik  mekanlarda
gerceklestirilen aligveris eylemi Antik Yunan-Helenistik doneminde mimari bir bigim
alarak kentin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir (Tokyay, 2005). Klasik ve Helenistik
cagdaki agoralarin planlanmasi ve fonksiyonlari incelendiginde gilinlimiiz aligveris
merkezleri gibi sosyal, ekonomik ve ticari faaliyetlerin yapildigi mekénlar oldugu
ortaya ¢ikmaktadir (Saltan, 2007).

Roma ve Yunan uygarliklarinda adi gegen ‘agora’ ve ‘forum’ kavramlari,
bulunduklar1 kentlerin merkezi konumundadir ve halk bir¢ok ihtiyacini bu merkezlerde
gidermektedirler. Sekil 2.1 de goriildiigli lizere Yunanlilar doneminde ortaya ¢ikan ve
kentsel bir mekéan olarak tanimlanabilecek agoralar; Yunancada kelime anlami olarak
insanlarin bir araya gelmesi ve toplanmalar1 demektir. Sosyal birlikteligin getirdigi
diger unsurlar; dini yapilar, siyasi ve ekonomik egitim birimleri de zaman igerisinde

agoranin i¢inde kendine yer edinmistir.

Sekil 2.1. Agora, Atina (Verdil, 2007)



Roma donemiyle birlikte aligveris ve ticaret faaliyetleri icin tanimlanmis
mekanlar kentin 6nemli birer parcasi haline gelmistir. Yunanlilarda agora olarak
adlandirilan ticaret mekanlart Roma’ ya gelince forum diye nitelendirilmistir (Sekil
2.2). llerleyen zaman igerisinde ‘agora’ yerini ‘pazar yeri’ ne birakmustir. Eski Roma
kentlerinde ise ¢arsilar, kiiclik standart diikkanlarin siralanmasiyla olusmustur (Verdil,

2007).

Sekil 2.2. Forum, Roma. (Verdil, 2007)

Roma sehirlerinde konutlarin ve tapinaklarin st ortiilii sekilde birlesmeye
baslamasiyla ticaret merkezleriyle de bir biitiin haline gelmislerdir. Yeni olusan istii
kapali ticaret alanlarinda diikkanlarin  konumu {irtin  benzerliklerine  gore
gruplandirilmistir. Diikkanlarin 6niinde caddeye agik tezgahlari da yer almaktadir
(Rubenstein, 1992).

M.S. 2. ylizyilda Roma’da bircok malin satildigi 6 katli ve 150 diikkandan
olusan Trajen, imparator Trajen’in mimart olan Yunanl kdle Apollodorus tarafindan
yapilmustir (Sekil 2.3). Klasik Roman forumuna bitisik olarak iki yiizii ve 6n cepheleri
acik diikkanlarla kusatilarak insa edilen Trajan tarihte bilinen ilk planli aligveris

mekandir.

Sekil 2.3. Trajen (Web iletisi 1)
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Mal alip satmak isteyenlerin belirli zamanlarda ve yerlerde toplanmasina olanak
saglayan pazar yerleri ise ilk yerlesik aligveris mekanlar1 olarak kabul edilmistir
(Yazici, 1989). Zamanla bu pazar alanlarinin dolmasiyla ticaret yayilmistir. Daha sonra
kiimelesme baslamis benzer {iriinleri satanlarin siralandig1 sokaklar olugsmustur. Satilan
iirline gore Semerciler Sokagi, Aktarlar Sokag1 diye sokaklar ayrismiglardir. Ortacagda
katedrallerin g¢evresinde ve meydanlarda yer alan ticari mallarin satildig1 ve sosyal
iligkilerin olustugu alanlar pazar yerleridir. Pazar yerlerinde kentli i¢in sosyal iligkiler
gelistirebilecegi, eglencelerle ve maceralarla dolu alanlar yer aldigi i¢in halk seyyar
panayir olarak da nitelendirilmektedir (Aktas, 2009).

Alisveris alanlar1 12. Yiizyilldan sonra seyyar birimlerden yerlesik diizene
gecmistir. Ik zamanlarda Pazarlar yerini depolara ve {istii kapali tekil diikkanlara
birakmistir. Diikkan gibi mekanlarda, depo ve diikkan sahibinin evinin bir arada yer
aldig1 tekil ¢ozlimler olugsmustur. Norveg’in Bergen Sehrinde Hansa Birligi Mahallesi

buna 6rnek verilebilir (Sekil 2.4.) (Aktas, 2009).

!
A= gy

it

Sekil 2.4. Bergen Hassa Birligi Mahallesinden (Aktas, 2009)

2.1.1. Islamiyet Donemi Ahsveris Yapilari

Cografi konumu sayesinde pek c¢ok medeniyeti i¢inde bulundurmus olan
Anadolu ticaretin merkezinde yer almaktadir. Asur ticaret kolonilerinden Islamiyet’in
geldigi zamanlara kadar bircok aligveris eylemine ev sahipligi yapmustir. Selguklular
zamaninda kervansaraylar, Osmanli zamaninda ise Bedestenler olarak karsimiza ¢ikan

ticaret olgusuyla sekillenen mekanlar Islam kiiltiiriiniin 6zelliklerini de tasimaktadur.

Anadolu Selcuklu Donemi Ahlsveris Yapilari: Selcuklu doneminden itibaren
aligveris mekanlarinin Tiirk kentlerindeki gelisimi incelendiginde Selguklu déneminde

kervansaray avlusunda kurulan ¢arsilarin bu dénemin énemli alisveris mekanlar1 oldugu
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gorilmektedir. Anadolu’dan gegen ticaret yollarinin kontrolii Selguklulara ait oldugu
icin bu bolgede ticaret oldukca gelismistir. Ozellikle Ipek Yolu ile Akdeniz - Rusya
arasindaki ticaret yollarinin yogunlugu artmis kentler biiylimeye baslamistir. Bu
donemde han ve kervansaray sayilari artirilarak sehirlerin ekonomik ve sosyal agidan

gelismesi saglanmstir ( Sekil 2.5, 2.6.).

Sekil 2.5. Sarthan Kervansarayi Girig Kapisi. Sekil 2.6. Agik Avlulu Kapali Kervansaray
(Kaynak: Ozendes, 1999) (Kaynak: Ozendes, 1999)

Konaklama ve aligveris imkani saglayan hanlar biinyesinde bir¢cok diikkani ve
depoyu barindirmaktadir. Genellikle kesme tastan yapilan yerine gore tugla veya
tezekten duvar oriilen genis bir avlunun etrafinda kare forma ya da ‘U’ tipi plana
sahiptirler. Iklim ve bulundugu konumun kosullari mimari tasarrmini etkilemektedir.
Hanlar satisa sunulan mallara gore isim almaktadirlar (Ozendes, 1999). Hanlar daha ¢ok
sehir icinde bulunan, kervansaraylar ise daha ¢ok sehir disinda konumlanan yapilardir.
Hanlarda konaklama ahir ve hamam bdliimleri bulunurken kervansaraylar sadece ticari
ama¢ tagimaktadirlar (Parlar, 1993 ). Kent merkezleri genis surlarin i¢inde korunakli
yerler oldugu icin ticaret eylemi daha ¢ok surlarin disinda devam etmistir.

Selguklular doneminde ticari gelismeler ¢arsi kavramini1 da ortaya ¢ikarmistir.
Farsga Cihar-Suk (=dort sokak) kelimesinden bozulan c¢arsi kelimesini Ozdes (1998),
“ahigveris etmeye elverisli, iki tarafi diikkan, istii ortiilii veya acgik sokak veya
meydanlara verilen isim” olarak tanimlamaktadir (Sekil 2.7.). Fars¢a’ da stii kapali
alim-satim yerleri “Bazar” olarak adlandirilmis ve bu terim bati dillerine de ge¢mis

oldugu halde zaman i¢inde “Bazar” kelimesi yerine “¢arsi” kelimesi kullanilmistir

(Ozdes, 1998).
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Sekil 2.7: Kemerli Pazar (Kaynak: Aktag, 2009).

Osmanh Donemi Alsveris Yapilari: Selcuklu doneminde ticaret daha c¢ok
kentin disinda gerceklesirken Osmanli Doneminde daha ¢ok Kent i¢inde yer almaya
baslamistir. Osmanli’da kentler carsilarin bulundugu yollar dogrultusunda gelisim
gostermistir. Osmanlt doneminde, kentin mekénsal organizasyonu igerisinde aligveris
mekanlarin1 diikkkanlar, hanlar, kapali ¢arsilar, bedestenler ve arastalar olusturmustur.

Cars1 kiiltiiri Osmanlt mimarliginda, daha ¢ok kapali ¢arsilar seklinde karsimiza
cikmaktadir. Kapali ¢arsilar, karsiliklt satis birimi dizilerinden olusan tistii kapali
sokaklar olarak tanimlanmistir. Carsilarda sadece ticaret degil toplumun sosyal
ihtiyaglar1 ve iiretim de yer almistir. Ustii 6rtiilii tek sokak veya birbirini kesen pek ¢ok
sokaktan olusan kapal1 carsilarin en 6nemli 6zelliklerinden biri, bu carsilarda yerlesen
sanat ve ticaret kollarinin, her cadde ve sokagin belli bir is koluna gore (kuyumcular,
dericiler gibi) ayrilmis olmasidir. Bursa Tarihi Cars1 bolgesi 6rnek olarak goriilmektedir

(Sekil 2.8.) (Yazici, 1989).
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Sekil 2.8: Bursa Tarihi Carst Bolgesi (Kii¢iikkomiirci, 2005)

(1. Piring Hani, 2. Bedesten, 3. Bakircilar Carsisi, 4. Kapali Carsi, 5. Uzun Carsi, 6. Emirhani, 7. Sipahi
Carsisi, 8. Geyve Hani, 9. Koza Hani, 10. Fidan Hani, 11. Ulu Camii)

Cami, kervansaray ve hanlarla biitiinlesen bedestenler kentsel kurguya
katilmiglardir (Sekil 2.9). Farsca kokenli bedesten kelimesi, “carsilarin degerli esya
satilan yerlerine verilen ad” olarak agiklanmaktadir (Biiyiikk Sozliik, 1982). Ozdes
(1998) ise, “Tiirk Carsilar1” adli calismasinda bedesten kelimesini sdyle
tanimlamaktadir: “Bedesten kelimesinin asli Bezistan veya bezzazistan olup, bozularak
Bedestan yahut bedesten haline gelmistir. Bez = Beze, kumas ve harpte ganimet olarak
aliman esya anlamina gelmektedir. Bedestenler, kumas ve bez satilmak ic¢in yapilmais,
sonralar1 kiymetli mallar ve antika esya alim-satimina tahsis edilmis olan kapali
carsilardir.” (Aktas, 2009). Korunakli yapist dolayistyla kiymetli mallarin ve belgelerin
muhafaza edildigi bedestenler, carsilarin merkezi konumundadirlar. Carsilar
bedestenlerin etrafinda sekillenmektedirler (Sekil 2.10.). 13. yy sonlarinda olusmaya
baslayan bedestenler 15. ve 16. yy carsilarin odagi olmanm disinda sosyokiiltiirel
anlamda belirli fonksiyonlara sahip mimari bir olusum haline gelmisledir (Aktas, 2009).

Osmanlt mimarhiginda diikkanlarin bazilar1 ise arasta seklinde insa edilmistir.

Arasta kelimesi, “Uistli agik veya kapali, bir sokagin karsilikli iki kenar1 boyunca dizili
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ayni isi yapan veya ayni cins esyayl satan esnaf grubunun bulundugu yere verilen ad
olarak” tamimlanmistir (Blyiik Sozliik, 1982). Aratsak=Sakaf, Ortii manasina gelir.
Arastalarda bulunan diikk&nlarin iist ortiistinde tonoz veya kubbe tercih edilmis sokak
boliimii ise tonoz ya da tamamen agik kullanilmustir. Istanbul’da bulunan Misir Cars1’s1
glinimiize kadar gelmis hala kullanilmakta olan giizel bir arasta 6rnegidir (Sekil 2.9,

2.10). Genellikle bir vakfa gelir saglamak i¢in kurulmuslardir.

Sekil 2.9: Istanbul Misir Carsis1 Plani Sekil 2.10: 19. Yiizyilda Misir Carsis1 I¢ Goriiniisii
(Aktas,2009). (Aktas,2009)

18. yiizyilm sonunda Osmanli Imparatorlugu’nda, Avrupa ile es zamanl
Endiistri Devrimi yasanmasma ragmen, 19. yiizyildan itibaren Avrupa ile ticaret
iliskilerinin artmas1 sonucu kentlerde, ozellikle baskent Istanbul’da yabanci tiiccarlar
aligveris caddelerinde biiyilk magazalar (bonmarseler) acarak yiiksek gelir grubuna

hitap eden aligveris mekanlari olusturmaya baslamistir ( Eken, 2008).

2.1.2 Giiniimiiz Modern Ahsveris Yapilari

19. yiizyilldan Ikinci Diinya Savasi’na kadar Avrupa ¢ok katli magazalar
donemine ge¢mistir. Tek kathi aligveris birimleri ¢ok katli olarak genislemis ve bir¢ok
firma zincir kurarak farkli sehirlerde cesitli subeler agmistir. 20. Yiizyilin baglarinda ise
cogu diikkanda Art Nouveau akimimin 6zellikleri cephede kendini gostermistir (Aktas,
2009).

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra yap: teknolojisi gelismeye baslamistir. Bunun
sayesinde Kuzey Amerika’da sehir merkezlerinde aligveris merkezleri agilmaya

baslamistir. Teknolojinin gelismesi i¢ mekanda aydinlatma ve havalandirma imkanlar
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sunarken daha genis i¢ hacimlerin yapilmasina olanak saglamistir. Genis i¢ mekanlarda
siireklilik saglanmis boliici unsurlar arka planda kalmistir. Kullanicinin rahati igin
yirliyen merdivenlere yer verilmistir. Yapt teknolojisinin gelismesi ile aligveris
merkezleri de gelisim gostermistir (Foster, 2002).

Diinyanin bir¢ok yerinde ‘“Shopping Center” kavrami Kuzey Amerika’da
“Shopping Mall” olarak bu donemde ortaya ¢ikmistir. “Mall” kelime anlami1 olarak bir
yaya alaniyla birlesen magazalar toplulugunun oldugu yer ya da ozellikle aligverise
gelenlerin arag trafiginin miidahalesi olmadan yiiriiyebilecekleri yayalastirilmis cadde
anlamina gelir. Bu kavraminin literatiire girmesi aligveris merkezlerinin gelisiminde
katkis1 bliyiik olan Mimar Victor Gruen tarafindan olmustur.

Sanayi devriminden once sehirlerde el is¢iliginin satildigi kiigiik isletmeler ve
konutlar yer alirken endiistrilesme ve teknolojinin geligsmesi ile ulasim imkanlar1 daha
iyi hale gelmis kullanict ihtiyag ve istekleri degismistir. Sehirler artik tek merkez
etrafinda degil farkli ihtiyaclara gore gelisen birden fazla merkez etrafinda
sekillenmistir (Aktas, 2009). Daha sonra bu merkezler yavas yavas diikkadn bigimine
dogru sekillenmeye baglamistir.

Diikkan: Gilinlimiiz aligveris merkezlerinin en kiigciik yap1 tas1 diikkanlardir.
Ticaret ilk bagladiginda degis tokus sistemine dayanan gecici Pazar alanlar1 ya da yerde
serili bir értiiniin {istiinde mallar sergilenirken zamanla yerlesik diizene gegmistir. Ilk
basta tezgdh iizerine konulmaya baslanmis daha sonra tezgihlarin tizeri Ortiilmiis
ilerleyen zamanlarda kilitlenebilir hiicreler seklinde yer almaya baglamistir. Bu birimler
yan yana siralanarak zanaatkarlarin meslegine gore boliimlere ayrilmistir (Diilgeroglu
ve Yiiksel, 1995). Geleneksel diikkan tipi yaklasik olarak 1.5- 2 metre cepheye sahip tek
katli, mallarin diikkanin i¢inde ve dis duvarlarinda sergilendigi miisterinin disarda

kaldig kiiciik bir hacimdir (Sekil 2.11.).

DUKKAN

Sekil 2.11. Kare planli bir diikkan 6rnegi
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Sanayinin gelismesi ile cam bulunmus ahsap malzeme yerini cam vitrinlere
birakmistir. Ilerleyen zamanlarda diikkanlar genisletilmis i¢ mekanda miisterinin
gezebilecegi sirkiilasyon alanlar1 olusmaya baslamistir. Uriin cesitliligi ve mekan hacmi
arttikca giiniimiiz marketleri bas gostermistir.

Siipermarketler ve Hipermarketler: Diikkanlardan sonra alinan ve satilan
tiriinlerin artmasi ile marketler biraz daha gelismis siipermarketler ortaya ¢ikmustir.
Stipermarketler Sanayi Devrimi’nden sonra ilk defa Amerika’ da agilmistir. Kiiltiirel
farkliliklar Amerika’daki siipermarket kavramini Avrupa’da hipermarket sekline
dontistiirmiistiir (Aksoy, 2009).

Siipermarketler 400-2000 m? olan f{iriinlerin serbest bir sekilde sergilendigi,
alicinin direk iirtine ulasabildigi, sergilenen mallarin kiiciik birimler ile ayristigi daha
makul fiyatlarla satilan yerler olarak tanimlanmaktadir.

Hipermarket kelimesinin kokii Fransizcadan gelmektedir. 1960’l1 yillarda
bolgesel aligveris merkezlerinin yayginlasmasi iizerine sehir disinda konumlanan
hipermarketler tasarlanmaya baglanmistir. Stipermarketlerin daha gelismis seklini ifade
etmektedirler (Sekil 2.12). Ana isleyis temalar1 ayn1 olup market arabalar1 ile miisterinin
alacag iirline kendisinin ulastig1 “Selfservice” sistemi temel ilkeleridir (Kiiglikkdmiircii,
2005). Bu tip aligveris merkezlerinde iirlinler uygun fiyata satilmak istenilip hizmet ve

servis arka planda kalmaktadir.

Sekil 2.12. California, San Leandro, Lucky Siipermarket,1947 (Aytar, 2013)

Genellikle dis diinyaya kapali fabrikaya benzeyen biiyiikk hacimlerden
olusmaktadirlar. I¢ mekanda genis acikliklarin oldugu portatif bdlme alanlarinin

kullanildig1 raf sistemine dayanan plan tipiyle dizayn edilmislerdir. Farkli cesitte
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tirtinlerin miisteri ile dogrudan temasinin oldugu, kategorize edilen iirlinlerin boliim

boliim ayrildigi bir diizene sahiptirler (Sekil 2.13).
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Sekil 2.13. Fransa, Carrefour Hipermarket, Plan Semasi (Aytar, 2013)

Biiyiik Magazalar: Sanayi Devrimi ile birlikte sehir hayatinin gelismesi,
sehirlerde ihtiyaclarin artmasina ve degismesine sebep olmustur. Uretim arttikca,
tiriinlerin daha kolay aliciya ulagmasini saglamak igin kiiclik diikkanlar ve magazalar
yetersiz  kalmigtir. Tilkketim imkanlarmi artiran yeni aligveris tekniklerinin
uygulanabilecegi biiyiik magazalar ihtiyac haline gelmistir (Aksoy, 2009).

Biiyilk magazalar, c¢ogunlukla sehir merkezlerinde yer alan, pazarlama
stratejilerinin uygulanabilecegi, tiiketicinin {riinlere daha hizli ve kolay erismesi
hedeflenen farkli {iriinlerin bir arada bulundugu aligveris yapilaridir (Ergun, 1995). Bu
magazalarda mimari 6zelliklere 6nem verilmistir. Ticaret sosyal hayatin vazgecilmez
bir parcast haline gelmis ve bir¢ok farkli {iriiniin alictya ulastirilmas1 kolaylastirilmistir.
Uriinler belli bir diizende magazanmn iginde siniflandirilmis ve pazarlama teknikleri
New York’ta ortaya ¢ikmis buradan diger lilkelere hizla yayilmistir (Uslu, 1992)
Paris’te 19. yiizyilda insa edilen Bon Marche ve Au Printemps ilk biliyiik magaza
yapilarina ornektir (Sekil 2.14.).

Sekil 2.14. Paris, Printemps Department Store,1935 (Aytar,2013)
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Tirkiye’de ilk biiylik magaza 1975’te Aksaray’da Tekeli, Sisa ve Ertem’in insaatini
yaptigt ‘Ufi’ magazasidir (Sekil 2.15). Ufi’nin mimarisi yenilik¢i yaklasimla
olusturulurken konsept olarak tarihi kiiltiirel degerlere uyumlu bir yap1 tasarlanmigtir.
Di1s cephe mermer ve seramiklerle kapli giris ve vitrin kismi agik olan kapali bir yiizey
olarak diisiiniilmiistiir. Bu sayede geleneksel ticari yapilarin kapalilik hissi giiniimiize
yansitilmistir. Biiyliik magaza olarak {iriin ¢esitliligi sosyal aktivite alanlari, ¢ay kahve

icmek i¢in kafeteryasiyla diger magazalara 6rnek olmustur (Ching, 2004).

s
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Ufi Binasi Planlari

Ufi Binas1 Dig Goriiniis

Sekil 2.15. Ufi Binasi plan, kesit ve fotografi (Saltan, 2007)
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Kath c¢arsilar: Endistrilesmenin etkileri insaat sektoriinde de goriilmiistiir.
Eskiden tiiretimin yapildig1 kiigiik atolyeler yerini fabrikalara birakmistir. Boylece kas
giicii ile yapilan bircok is makinelesmistir. Insaat alanmma cam, celik gibi yeni
malzemelerin getirilmesi yeni yapilarin farkli tasarlanmasina olanak saglamistir. Camin
kullanilmasi ile magazalarin cephe tasarimi de8ismis yeni pazarlama stratejileri
olusturulmustur. Celik malzeme ile birlikte yiiksek katli binalarda cam malzeme
kullanim1 da artmustir. Sehir merkezlerinde artan popiilasyon ticaret ihtiyacini artirmas,
geligen teknoloji ile birlikte katli carsilar ortaya ¢ikmaya baslamistir (Giirz, 2014).

Alsveris Merkezleri: Aligveris eyleminin stireklilik kazanmasiyla, gecici
striiktiirle olusturulan Pazar tezgahlari yerlerini, diikkdn birimlerine birakmustir. Ilk
zamanlarda ¢evresi tanimli agik alanlar halinde aligveris hacimleri olusurken, gittik¢e
mekanlarin iizerleri kapanmis, diziler halinde sayilart ¢ogalmis ve en sonunda da
genislikleri ve biiytlikliikleri artmistir. Degisim sadece mekansal boyutlarla kalmamis,
sosyallesme amaci ile de kullanim baslamistir. Aligveris amacgli kullanilan c¢agdas
mekanlarda belirleyici olan kavram kiiresellesmenin 6zellikle ekonomik boyutudur.
Sanayi devrimi ile ¢agdas kapitalist toplumlarda tiiketim en onemli etkinliklerden biri
haline gelmistir. Tiiketim mekanlari, 20. yiizyil i¢inde pasajlardan, siipermarketlere
oradan da aligveris merkezlerine hizli bir gelisim gostermistir (Verdil, 2007). Gelisen ve
yayginlagan aligveris mekanlarinin biiylik aligveris merkezine (AVM) doniisimii ise bu
siirecte son nokta olarak karsimiza ¢ikmistir.

Avrupa’da 1900’11 yillarda aligveris merkezlerinin ilk olusumlar1 hipermarket ve
stipermarketler iken modern aligveris merkezleri 1950’li yillarda ortaya ¢ikmaya
baslamistir. Gelisen teknoloji, degisen ihtiyaclar, kent niifusunun artmasi,
endiistrilesme, ulagim ve tasitlarin gelismesi ticaret ihtiyacini artirmis modern aligveris
merkezlerinin olusmasina olanak saglamistir. Mimar Victor Gruen (1960) sosyal
hayatin getirdigi sikintilardan insanlar1 kurtaran, toplanabilecekleri ¢esitli aktiviteleri
yapabilecekleri, eglenebilecekleri mekanlar olarak aligveris merkezi fikrini ortaya
cikarmustir. ‘Mall” kavramu literatiire girmistir.

1947 yilinda ilk olarak Urban Land Institute (ULI) tarafindan aligveris merkezi
“konumu, bliyilikligii ve diikkan karmasi ile baglantili olarak planlanip gelistirilen ve
yonetilen, mimari olarak birlestirilmis ticari miiesseselerden olusan isletme” seklinde
tanimlanmistir (Kramer, 2008). Aligveris merkezleri sehirden bagimsiz disariya kapali

tasarlanirken i¢ mekanda sehir hayati canlandirilmaya calisilmaktadir. Sirkiilasyon
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alanlan sokaklara benzer sekilde sirali diikkanlardan olusurken bir¢ok magazanin yer
aldig1 bagimsiz garsilara benzemektedir (Underhill, 2005).

1955 yilinda Isvigre’de Ralph Erksin’in tasarladigi Lulea (Sekil 2.16.), 1956
yilinda Amerika’da Victor Gruen’ in tasarladigi Southdale (Sekil 2.17.) Diinya’daki

aligveris merkezlerinin ilk 6rneklerindendir (Coleman, 2007).

Sekil 2.16. Lulea, Isvicre (Kademoglu, 2011) Sekil 2.17. Southdale ABD (Kademoglu, 2011)

Kuzey Amerika’da Southdale acildiktan sonra yayginlasan aligveris merkezleri
sonralar1 Avrupa iilkelerinde de yayilmaya baslamustir. Ulkemizde ise 1988 yilinda ilk
aligveris merkezi Istanbul’da yer alan Galeria Alisveris Merkezi’dir. Spor ve eglence
alanlarina sahip, yemek boliimii gelismis, kullaniciya rahat konforlu alanlar sunan,
birgok magazay: biinyesinde bulunduran geg¢misten giiniimiize kadar ayakta kalmayi
basarmis bir yasam merkezidir (Sekil 2.18). Bir¢ok tezde aragtirma alanmi olarak

kullanilan Galeria bundan sonra agilacak olan alisveris merkezlerine de 6rnek olmustur.

Sekil 2.18. Galleria Aligveris ve yasam merkezi (Web iletisi 2)
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2.2 Alsveris Merkezleri Tasarim Kriterleri

Bir yapmin fonksiyonu ve yapiytr kullanacak kisilerin ihtiyag ve
gereksinimlerinin  tanimlanmasi, isleyis sekliyle ilgili gerekli aragtirmalarin
yapilmasiyla planlama kriterleri belirlenir. Bir yapinin baglami, islevi, kullanic1 kitlesi
ve ihtiyaclari, maliyeti, yapilis amaci, tiirti, erisilebilirligi, okunabilirligi vb. gibi bir¢cok
secenek tasarim kriterlerinin belirlenmesinde etken olmaktadir. Aligveris merkezleri i¢in
de aymi kosullar gegerlidir. Modern aligveris merkezleri; insanlarin mevsim
degisikliklerinden etkilenmeden ayni anda bir¢ok farkli aktiviteler yaparak zaman
gecirebilecegi sekilde, gece gilindiiz farkinin hissedilmeden dis diinyadan kopartilarak
kendi icinde kiicik birer kent parcasi olarak tasarlanmaktadirlar. Aligveris
merkezlerinin planlama kriterleri; yer se¢imi, bolgeleme (zoning) okunabilirlik, mekan
organizasyonu, aydinlatma, striiktiir, malzeme, form, giivenlik, otopark basliklar:

altinda ele alinabilir.

2.2.1. Yer Secimi

Bir aligveris merkezinde en 6nemli planlama kriterlerinden birisi yer se¢imidir.
Bulundugu konum, popiilasyon yogunlugu, ulagimi aligveris merkezlerinin daha ¢ok
tercih edilmesine sebep olmaktadir.

Bir aligveris merkezinin topografyaya uygun tasarlanmasi, yapilacagi cevreye
katki saglamasi, sorunsuz bir altyapiya sahip olmasi, toplu tagima araglarina yakinligi
yer se¢imini daha avantajl hale getirmektedir. Yer se¢imi i¢cin ULI’nin yapmis oldugu
aciklamaya gore;

e Amacina uygun bir bolgede dis ¢evre tarafindan kabul edilebilir olmasi,

e Kolay ulagilabilir olmasi,

e Arag park kapasitesini ve kullanic1 sayisini karsilayabilecek en elverigli
alana ve forma sahip olmasi,

e Amagclanan ticaretin odaginda olmasi,

e Alanda goriilebilir olmasi,

e Faaliyetlerine uygun bir topografyaya yerlesmesi,

e Problemsiz bir altyapisi olmasi,

e lyi bir kanalizasyon hattina ve egime sahip olmast,
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e Su, elektrik, iletisim vb. kamu hizmetlerinin erisebildigi bir alanda
olmasi,

e Uygun bir ¢cevrede bulunmasi gerekmektedir.
Bu etkenlerin hepsi aligveris merkezlerinin yapim stireci i¢in olduk¢a dnemlidir.
Ayni1 zamanda merkezden belli bir mesafede uzak olmasi da gerekmektedir. Yer se¢imi
yapilirken aligveris merkezlerinin arasindaki yakinlik hesaba katilmamaktadir. Eger bir
aligveris merkezinin kullanici yogunlugu hedeflenen miktar1 gegtiyse yanma yeni bir
AVM yapilmasinda herhangi bir sakinca goriilmemistir. Ayni1 zamanda aligveris
merkezlerinin konseptleri, hedef kitleleri, magaza secenekleri ve sunduklar1 olanaklar

da tercih edilmelerine sebep olmaktadir (Saltan, 2007)

2.2.2. Erisilebilirlik

Erisilebilirlik kavrami sozliikte herhangi konuma ya da esyaya ulasilabilmek,
gorebilmek, kullanabilmek olarak tanimlanmaktadir. Bu kavram bir sistemin
olabildigince fazla kisi tarafindan kullanilabilmesi olarak da agiklanmaktadir. Keles’e
(1980) gore ise; erisilebilirlik sabit bir nesneye, yerlesim yerine ya da bir yerlesim
yerinin sundugu kamusal is goriilere ulagsma olanagi, varis kolayligidir.

Aligveris merkezlerinin tasarim kriterlerinden birisi olan erisilebilirlik kavrami
olduk¢a onemlidir. Aligveris merkezinin bulundugu konuma kolay ulasabilmek, giris
¢ikis hattinin diizenli olmasi etrafindaki ara¢ ve yaya trafiginin erisimi kolaylastiracak
sekilde diizenlenmesi gerekmektedir. Disardan goriinen bir yapinin i¢ kismina kolay bir
sekilde ulasmak erisilebilirlik acisindan olduk¢a ©Onemlidir. Bunun ic¢in yapinin
cevresinde bulunan yol diizenlemesinin iyi olmasi, isaret ve levhalarin yeterli sayida ve
dogru yerlerde olmasi gerekmektedir. Sadece ara¢ yolu degil yayalarin da ulagimi
diisiiniilmelidir. Engelli, cocuk arabali, yasl insanlar da goz onilinde bulundurulmalidir.
Miisterilerin toplu tasima araglarimi kullanma ihtimalinde gerekli duraklarda levha
bilgilendirme sistemleri kullanilmalidir (Saltan, 2007).

Aragtirmalara gore aragla 60 km hizla giden bir kisinin aligveris merkezinin
girisini ve otoparkini gorebilmesi gerekmektedir. Uzaktan goriiniip algilanan aligveris
merkezlerinin erisilebilirligi artmaktadir. Bir yapinin tasarimi farkli ve ilgi ¢ekici olsa
bile trafik akisi ¢ok yogun bir yerde olmasi ulasilabilirlik agisindan dezavantajli
olmasma sebep olabilmektedir. Yonlendirici isaretlerin iyi olmasi ve yapmin gevre

diizenlemesinin basarili olmasi fark edilebilirligini artirmaktadir.
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Tiirkiye’deki aligveris merkezleri igin Aligveris Merkezleri ve Perakendeciler
Dernegi (AMDP)’nin tanimladigi kriterler;
e Arac¢ yolu tiirii ve genigligine gore ticaret merkezinin konumu ve tiirii

belirlenmelidir.

Ticaret merkezinin ara¢ ile ulasimi igin, ara¢ ¢ikis yolu sayisi

belirlenmelidir.

Cevredeki trafik akimi, trafik isiklari, trafik yolu, trafik akis yonii vb.

belirlenmelidir.

Servis giris ¢ikislar, park giris cikis yerleri, otoparklarin yeterliligi

hesaplanmalidir.

Yaya alanlar1 diizenlenmeli yaya ulasimi, ara¢ ile kesisimleri en az

olacak sekilde diizenlenmelidir ( Unal ve Ocakg1, 2004).

2.2.3. Okunabilirlik

Cevreyi algilamak tiim canlilarda dogustan gelen bir yetenektir. Algt duyu
organlarinin fiziksel uyarilmasiyla olusmaktadir. Disardan gelen uyaranlarin duyusal
olarak alinip yorumlanmasidir. Bu sayede canlilar i¢cinde bulunduklari mekanlari
tanimlayip yorumlayabilir ve yasam i¢in gerekli kosullar1 olusturabilirler.

Insanlar bolgeleri, yollari, sembolleri, esyalar;, mekanlari taniyarak bir bag
olustururlar. Mekan1 yorumlayarak, gruplandirarak dilini anlamaya caligirlar. Kentsel
mekanlarda iletisim igin c¢esitli semboller kullanilmaktadir. Bu semboller kisileri
bilinmesi gereken seyler ile ilgili bilgi sahibi yapar. Bir bélgenin kullanicilarinin
kendilerini dogru bir sekilde anlatmak icin sectikleri fiziksel ve sembolik 6zelliklerin
algilanmasina okunabilirlik denilmektedir (Lynch, 1960).

Aligveris merkezleri de kiiclik birer kent olarak tasarlanmaktadirlar. Bu minyatiir
kentlerde okunabilirlik olduk¢a Onemli bir unsurdur. Bu yapilarin disaridan igeriye
gelene kadar kullanict iizerindeki etkisi, kendisini anlatabilmesi onemlidir. Di1g mekan
kadar i¢ mekanda da okunabilirligi olmas1 gerekmektedir. Miisterinin yolunu kolay
bulabilmesi, aradigina erisebilmesi, kolay yonlenmesi daha ¢ok tercih edilme sebepleri
arasindadir. Aligveris merkezlerinde sirkiilasyon alanlarinin diizenlenmesi, magaza
konumlari, duvarlar, malzeme, simgeler, renkler, aydinlatma elemanlari, yer dosemesi,
galeri bosluklar, plan ¢izelgeleri, yol gdsteren levhalar hemen hemen hepsinde bulunur

ve bir yapinin okunabilirligini artirir.



20

Okunabilirlik kavraminda yapiy1 kullanacak kisilerin dogru yonlenmesi, mekani
tantyabilmesi ve anlamasi1 6nemlidir. Her mekanin bir dili oldugu ¢ogunluk tarafindan
kabul gormiis bir gergektir. Bu dili anlamak bireysel olarak degisse de bunu semboller
ve isaretlerle, mekansal kurgu ile ge¢is mekanlar ile tanimli sirkiilasyon alanlari ile

somutlastirmak mimkiindiir.

2.2.4. Mekansal Organizasyon

Aligveris  merkezlerinin  siniflandirilmasin1 mekéansal  organizasyonlari,
buiytikliikleri ve dis etkiler gibi birgok etken sekillendirmektedir. Aligveris merkezleri ti¢
ana baglik ve bunlarin alt bagliklar1 seklinde siniflandirilabilir. Geleneksel olarak; yerel
aligveris merkezleri, yoresel aligveris merkezleri, bolgesel aligveris merkezleri seklinde
tice ayrilirlar. Islevlerine ve ana kiraci tiiriine gére sira merkezler ve modern alisveris
merkezleri olarak ikiye ayrilmaktadirlar. Modern alisveris merkezleri ise Bolgesel
Modern Aligveris Merkezleri, Siiper Bolgesel Modern Alisveris Merkezleri, Yasam Stili
Merkezleri, Karigik Kullanimli Modern Alsveris Merkezleri, Indirimli Fabrika
Alisveris Merkezleri, Sehir ici Modern Alisveris Merkezleri, Moda/Ozellikli Modern
Aligveris Merkezleri olarak siniflandirilmaktadir. Faktor Bazinda, Bolgesel Modern
Aligveris Merkezleri, Orta Diizey Modern Aligveris Merkezleri, Perakende Parklari,
Ozellikli Merkezler olarak dort grupta incelenebilir (Akgiin, 2008).

Aligveris  merkezlerini  biiyiikliiklerine ~ gore  uluslararas1  diizende
smiflandirilmast ise 400 m? biiyiikliige kadar “Store”, 400-2000 m? olup gida satanlara
“stipermarket”, toptan ve perakende satis yapanlarin iiriinlerini alabildigi yerlere “cash
and carry”, farkli ¢esitte gida ve az sayida giyim esyasinin uygun fiyath satildigi 2500
m? den daha biiyiik alanlara “superstore”, diinya ¢apinda marka magazalar1 biinyesinde
bulunduran tekil bir yap1 ya da yapilar grubu seklinde agik ya da kapali g¢arsilar
biitiiniine “shopping mall” veya “shopping center” denilmektedir.

Aligveris merkezleri fiziksel formuna gore kapali formlu, a¢ik formlu ve karma
formlu aligveris merkezleri olmak iizere li¢ farkli baglikta gruplandirilabilirler. Alisveris
merkezlerinde i¢ mekan 6zellikleri mekansal davranisi belirlemekte ve ¢evresel verileri
etkilemektedir. Planlama ozelliklerini ¢evre kosullari, baglam, ulasim kosullari, girig
cikis hatti, sirkiilasyon, ana - tali akslar gibi bir¢ok girdi etkilemektedir. Bu merkezleri
mekansal organizasyona gore siniflandirilacak olursak bunlar: dallanma (branch), halter

(dumbell), cluster, kartezyen olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Sekil 2.19).
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Sekil 2. 19. Aligveris Merkezleri Plan Tipolojileri (Verdil, 2007’den faydalanilarak diizenlenmistir.)

Alisveris merkezi planlari, bulunulan arsanin yapisina gore sekillenmektedir.
Arsaya ulasim yollar1 ve yapr giris ¢ikislari, planin olusmasinda ana etkenlerdir. Giiglii
bir yaya akisi olusturulmasi ve magaza cephelerinin bu yaya akisina yonlendirilmesi
gerekmektedir. Ana kiracilar, eglence birimleri ve orta biiytikliikteki magazalar, bu akisi
yonlendirecek stratejik noktalara konumlandirilirlar. Dolayisiyla, daha c¢ok miisteri
ceken ana kiracilar arasinda gidip gelen miisterilerin standart magazalarin da farkina
vararak, oralardan da aligveris yapmalar1 saglanir. Planlar, arsanin yapisi elverdigince
sade, kolay anlasilir ve insanlarin i¢inde kaybolmayacagi sekilde diizenlenmelidir. Ayni1
sekilde otopark giris cikislari, yangin kagislar1 ve diisey sirkiilasyon elemanlar1 da yaya

akisinin birer parcasi olarak diizenlenmelidir (Sekil 2. 20.) (Coleman, 2006).

Sekil 2. 20. Ana kiracilarin yerlesim bigimleri (Coleman, 2006’dan faydalanilarak diizenlenmistir.)

Kartezyen Plan tipi: Geleneksel aligveris mekanlar1 olan bedestenlere ait plan
semasidir. Gridal yapidaki aligveris bloklarindan ve sirkiilasyon alanlar1 birbirini kesen

akslardan olusan, mekan icinde aligveris eyleminin siiregeldigi mekan
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organizasyonlaridir. Bu tasarim tipolojisine Kapali cars1 (Sekil 2.21.) 6rnek verilebilir.
Uriin odakl1 bir gruplasma s6z konusu degildir. Diikkanlarin mal iceriginin degiskenligi,
toplumsal psikoloji ve aligveris giidiilenmesi ile iligkili olarak sosyal bilimci kadrolar

tarafindan organize edilir (Verdil,2007)

Sekil 2.21. Istanbul Biiyiik Cars1 ve bedestenlerinin plan1 (Giilersoy, 2016)

Branch (Dallanma) Plan tipi: Aligveris merkezlerinde diger bir tasarim tipi ise,
geleneksel aligveris mekanlarindan son donem aligveris merkezlerine gegiste olusan
dallanma veya agag¢ (branch) sistemidir. Lineer plan tipinden farkli olarak daha fazla
kiralanabilir alan ihtiyact olustugu icin plan belirli noktalardan kirilarak farkli plan
tiplerinin ortaya ¢ikmasi saglanmistir (ULL, 1999). Temel olarak, ana bir sirkiilasyon
aksma bagli yan kollar halinde gruplasmis diikkan dizilerinden olusur. Pasajlarla
olusum yapist benzerdir. Genel kurgusu, alisveris davranisinin kaybolmusluk i¢inde
devamliligin1 temel alir. Diisey sirkiilasyonlar, sistem icerisinde cesitli noktalarda
konumlandirilir, bu sayede dallanma prensibi katlar arasinda da olusturulur. Bu tip
aligveris merkezleri, halter sistemine gore bigimsel anlamda daha parcgali bir tasarima
olanak wverir, ancak sirkiilasyon alanlarinda insan yogunlugu acisindan denge
olusturmak, tasarim giiclinlin kalitesine baghdir. Bu nedenle, halter sistemine gore
kurgulanmasi1 daha zordur. AVM igerisindeki mal dagilimi ise halter sistemindekine
benzer bir yapi igerir (Verdil, 2007). Kanada’da bulunan Metrocentre aligveris merkezi

dallanma plan tipinin en iyi 6rneklerinden birisidir (Sekil 2.26).
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Sekil 2.26: Metrocentre, Kanada (Birol, 2005)

Dumbell (Halter) Plan tipi: Giiniimiiz aligveris merkezlerinde en ¢ok kullanilan
tasarim sekli “dumbell” sistemidir. Sirkiilasyon hatlarinin ucuna konumlandirilmas,
cekim potansiyeli yiiksek magazalardan (siiper magaza) veya eglence, yeme-igcme gibi
sosyal kapsamli aligveris eylemi disinda temel ihtiyaglara karsilik verebilecek mekanlar
arasinda olusacak hareketten faydalanarak aligveris davranisi olugsmasini amaglayan
dumbell adi verilen sistem uygulanmaktadir. Bu sistem bati toplumlarinda ortaya
cikarak, alisveris merkezi (mall) kavrami ile birlikte, yeni nesil aligveris merkezlerinde
kullanilmaya baslamistir. Ozellikle 1950°1i yillarda birgok aligveris merkezi bu plan
tipine sahiptir (Cakar, 2010). Bu tasarim tipolojisinde, sirkiilasyonu ana aks iizerinde
saglayip, uglarma konumlanmis birden fazla meydan veya atrium gibi genis alanda
Oonem derecesi yiiksek alanlar olusturmaya calisilir. Bu ana aks iizerinde diikkanlarin
satisa sundugu mal cesitliligi farkli farkhidir.

Bu aligveris merkezi semasi, Gruen’in 1950’lerde yaratmis oldugu tipolojiye
dayanir (Sekil 2.22). Plan semasinda dogrusal diizenlenmis bir dolagim alani bulunur ve
bu alanin iki ucunda ¢ekim noktast ya da referans noktasi olusturacak mekanlara yer

verilir (Birol, 2005).

WAGAZAL

BOYUK MAGAZA BUYUK MAGAZA

MUSTERI DOLASIM ALANI

MAGAZALA|

Sekil 2.22.Tipik aligveris merkezi plan semasi (Gruen ve Smith, 1960)
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Istanbul’da yer alan Galleria, Kanyon gibi alisveris merkezleri bu sisteme drnek

olarak verilebilir (Sekil 2.23.).

©o==»

Sekil 2.23: Galeria, Istanbul (Birol, 2005)

Cluster Plan Tipi: Bu plan tasariminda ana etken yaya aksi boyunca yapi
bloklar1 ya da magazalarin aralikli olarak ya da gecis noktalar1 birakarak gruplanmasidir
(Sekil 2.20). 1950’lerde en ¢ok tercih edilen plan tiirlerinden birisidir. Giiniimiizde de
birgok modern aligveris merkezinde bu tasarim tipolojisinin 6zellikleri yer almaktadir

(Sekil 2.24) (Cakar, 2010).

Sekil 2.24. Cluster tasarim 6rnekleri (Coleman, 2006’dan faydalanilarak diizenlenmistir.)

Istanbul’da yer alan Akmerkez bu sisteme drnek olarak verilebilir (Sekil 2.25)

Sekil 2.25. Akmerkez Istanbul (Birol, 2005)
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2.2.5. Yonlendirme

Bir yapida yonlendirme kullanicinin o yapiya girisinden ¢ikisina kadar olan
siiregte hangi yolu nasil izleyecegini belirlemesini saglar. AVM’lerde de miisterinin
eylemlerini istekleri dogrultusunda gergeklestirebilmesi 6nemlidir. Bir aligveris merkezi
tasarimi i¢in Lynch (1960)’1in kent tasariminda bahsettigi yollar, isaretler, diigimler,
siirlar gibi imgelerin biitiinciil sekilde planlanmasi gerekmektedir. Yollar diiglimler ve
siirlar ile baglantilidir. Tiim imgeler ve simgeler yapmin anlam biitinligiini
saglamaktadir (Lynch, 1960).

Yapiy1 olusturan tiim unsurlar yonlenmeyi etkilemektedir. Girig boliimiiniin
tasarimi, sirkiilasyon alanlari ile birlesimi, rampa, merdivenin ve asansorlerin konumu,
doseme malzemelerinin tasarimi, seffaf yiizeyler, boliicli elemanlar, planin karmagiklik
diizeyi, isaret sistemleri ve grafik ifadeler, biiylik magazalarin konumu gibi kullanicinin
hedefe gitmesine araci olan bir ¢ok etken vardir. Kisaca mekan kurgusu, mekinin
iceriginde neler oldugu, bi¢cimi ve mekansal organizasyonu bireylerin yonlenmesini
saglamaktadir.

Bir Aligveris merkezinin kendi dilinin olmasi 6nemlidir. Yapinin kendisini
kullanictya anlatabilmesi, miisteri icin hangi yolu nasil izleyece§ine karar vermesini
kolaylagtirmaktadir. Yonlendirme, kullanicilarin kendi amaglarima yonelik lojistik,

estetik ve gorsel verilerden faydalanarak hareket etmelerini saglamaktadir.

2.2.6. Sirkiilasyon Alanlar

AVM’ler genel anlamda kiralanan magazalar ve bu magazalar arasindaki
dolasim alanlarindan olusmaktadir. Bu alanlarin tasarimi kullanici i¢in oldukca
onemlidir. AVM’lerin girisinden c¢ikisina kadar gecen siirede kullanilan dolasim
alanlar1 tasarimci tarafindan detayl bir sekilde ele alinmalidir (ULIL, 1999).

AVM’lerin plan tipleri, magazalarin yan yana siralanmasiyla olustugu ig¢in
simetrik ve tekdiize olmaya olduk¢a miisaittir. Sekil 2.27°de sirkiilasyon alanlar1 ve
magazalarin  konumlar1 bircok farkli yerlesim planimin ortaya ¢ikabilecegini
gostermektedir. Peyzaji yatay ve dikey dolagim elemanlarmin yeri, giris ¢ikis yerleri,
satig birimlerinin yerleri iyi tasarlanirsa kullanict memnuniyetini kazanacaktir (ULI,

1999).
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Sekil 2.27. Farkli aligveris merkezi planlarina gore sirkiilasyon alanlar1 ve magaza yerlesimleri-

(Coleman, 2006°dan faydalanilarak diizenlenmistir.)

Aligveris merkezlerinin dolagim alanlar1 tasarlanirken dikkat edilmesi gereken

unsurlari soyle siralayabiliriz;

Aligveris merkezlerine yiiriiyerek veya tasit ile ulasacak insanlarin yol
diizenlemesi yapilmalidir.

Giris boltimleri dikkat ¢ekici ve etkin tasarlanmalidir.

Giris c¢ikis boliimlerinin konumlar1 ve sayisi yeterli olmalidir.
Sirkiilasyon alanlar1 yeterli genislikte olmali, dolasim rotas1 iyi
kurgulanmali, peyzaj ve oturma elemanlart ile desteklenmelidir.

Koridor genislikleri kullanic1 yogunlugunu karsilayacak biiyiikliikte fakat
miisteriyi vitrinden uzaklastirmayacak genislikte olmalidir.

Gerekli igaret ve tabela sistemi ile kullanic1 yonlendirilmelidir.

Servis alanlar ile miisteri dolagim alanlarinin ayrimi iyi yapilmalidir.
Koridorlarin atrium gibi genis ve yiiksek dosemeli boliimlere agilmast
ferah bir ortam saglayacaktir.

Asansor, yiirliyen merdiven ve merdivenlerin konumu olduk¢a énemlidir.
Sirkiilasyon alanlarinin aydinlatma ve havalandirma imkéanlar iyi
olmalidir.

Aligveris  merkezindeki  birimlerin  birbiri  ile  baglantis1  1iyi

kurgulanmalidir (Akant, 2014).
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2.2.7. Aydinlatma

Aydinlatma bir alan1 ya da hacmi herhangi bir kaynakla 1siklandirmaktir. Isik ise
yayilan 1ginlart goziin algilayabildigi 6zel bir enerji tiiriidiir. Temel ihtiyaglarimizdan
birisi olan 15181 gorebilmek i¢in bir kaynak ve yansiyacagi yiizeyler gereklidir.
Aydinlatma tiirleri 151k kaynagina ve tiiriine gore smiflandirilmaktadir. Isik kaynagina
gore dogal, yapay ve biitiinlesik aydinlatma olmak {izere tige ayrilir.

Dogal Aydmlatma: Ana 151k kaynagi giines olan gorsel ihtiyaglar1 karsilamak
i¢in tasarlanan aydinlatma tiirtidiir.

Yapay Aydinlatma: Yapma 151k kaynaklarindan olusturulan gorsel ihtiyaglari
karsilamak i¢in tasarlanan aydinlatma sistemidir.

Biitlinlesik Aydinlatma: Dogal ve yapay 151k kaynaklarinin bir arada kullanildig:
aydinlatma tiiriidiir.

Uygulama yerine gore aydinlatma cesitleri i¢ ve dis aydinlatma olmak iizere
ikiye ayrilmaktadir.

Ic Aydinlatma: Dis g¢evreden ayrilmis kapali hacimlerin 1siklandirildig
aydinlatma tiiriidiir.

Di1s Aydinlatma: Agcik alanlarin yapma binalarin dis alanlarinin aydinlatma
sistemidir.

Aydinlatma sekilleri ise direkt, yar1 direkt, karma, endirekt ve yar1 endirekt
aydinlatma olarak bes farkli kategoride incelemek miimkiindiir (Sekil 2.28).

Direkt Aydinlatma: Aydinlatma aracindan ¢ikan 1518in tamamina yakininin
aydinlatilacak diizleme iletildigi aydinlatma tiiriidiir. Spot uygulamalar1 6rnek olarak
verilebilmektedir

Yar1 Direkt (Yar1 Dolaysiz) Aydinlatma: Normal yiikseklikli yapilarda 1518in
%090 ile % 60’nin yansitildig1 aydinlatma tiiridiir. Tavan aydinlatmalar1 6rnek olarak
verilebilir.

Karma Aydinlatma: Isigin %60 ile %40’ nin aydinlatilacak bolgeye yansitildigi
aydinlatma tiiriidiir. Duvar ve tavan yansiticilari bu tiire 6rnek olarak verilebilmektedir.

Yar1 Endirekt (Yar1 Dolayli) Aydinlatma: Isigin %10 ile %40°1 arasinda kalanin1
asagiya dogru, kalanini tavana dogru yansitan aydinlatma sistemidir. Los ve huzur

verici bir ortam olusturmak amaglanir.
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Endirekt Aydinlatma: Isigin %0 Ile %10’u arasinda kalan kismmin asagiya,
kalaninin yukariya ve tavanlara yansitildigr aydinlatma tiirtidiir. Bu aydinlatma yansitici

yiizeyleri ¢ok olan mekanlarda tercih edilmektedir(Sahin ve ark 2014).
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(a) Darekt (b) Yan direkt (&) Karma (d) Yan endirekt (&) Enirekt
aydiniatma aydinlatma aydinlatma avdanlatma aydanlatma

Sekil 2.28. Dahili (i¢) Aydinlatma tiirleri (Sahin ve ark 2014)

Teknolojinin  gelismesi ile birlikte aydinlatma elemanlariin  mimariyle
biitiinlesmesi de kaginilmaz olmustur. Keyifli vakit gecirmek icin tercih edilen aligveris
merkezlerinde aydinlatma oldukc¢a 6nemli bir yere sahiptir. Isigin yonlendirilebilir ve

tasinabilir olmasi mekan kavramina farkli boyutlar getirmistir.

2.2.8. Striiktiir — Malzeme

Bu baslik altinda incelenen striiktiir kelimesinin anlami ingilizce “structure” olan
yap1 demektir. Yani yapinin temelinden catisina kadar olan iskelet sistemini kapsar. Bu
anlamda eski ve yeni sistemler bu baslikta degerlendirilebilir. Eskiden kullanilan duvar
alt1 temel ve yigma duvarlarla yapilan iskelet sistemi, yerini sonradan yar1 karkas ve
karkas sistemlere birakmistir. Betonarme iskeletlerin yayginlagmasiyla birlikte sektor bu
anlamda kendini yenilemis ve eski yapilar artik neredeyse hi¢ yapilmamaktadir. Iskelet
sistemleri betonarme olan yapilarin karkas ve perde duvar gibi farkli ¢oziimleri olmakla
birlikte giiniimiizde ¢elik ve betonarme imalatlarin birlestirilmesiyle kompozit iskelet
sistemleri de kullanilir olmustur. Halk arasinda tiinel kalip olarak bilinen perde duvarli
betonarme tasiyici sistemlerin oldugu binalar genellikle “rijitlik” ilkesi gbz Oniinde
bulundurularak statik sistemi ¢oziilmiis ve belirlenmis yapilardir. Halk arasinda karkas
olarak bilinen kolon-kiris yani ¢ergeve sistemiyle yapilan binalarda ise “slineklik™ ilkesi
g6z Oniinde bulundurularak tasarlanmaktadir. Perde duvarli iskelet sistemi olan
binalarda, genelde standart tasarimlar 6n plana ¢ikmakta olup bina statik sistem ¢éziimii
geregi alternatif tasarimlar yapilamamaktadir. Cerceve sistemiyle statik sistemi ¢oziilen

yapilarda ise perde duvarl sistemlere gore daha esnek olunabilmektedir. Yine de tabiati
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geregi betonarme iskelet sistemine sahip yapilar genelde kiicliik agiklikli ve biiyiik
kesitli tasiyicilara sahip sistemlerdir (Akant, 2014).

Betonarme tastyici sistemlere giiniimiizde ¢elik ve hafif celik iskelet sistemleri
alternatif olmaktadir. Fakat ¢elik pahali bir malzeme oldugundan halen asgari diizeyde
kullanima indirgenememis, genelde yliksek katli binalarda, binalarin ¢at1 kisimlarinda
veya blyiik agiklik gereken 6zel tasarim yapilarda kullanilmaktadir. Agir ylik tagimasi
gereken ama metrekare olarak sikisik konumda olan bazi fabrika binalar1 da yine bu
mantikla celik iskelet sistemiyle yapilmaktadir. Celik iskelet sistemi %95 geri
dontistiiriilebilir ve tekrar islenebilir oldugundan daha doga dostudur. Ekonomik olarak
ise ilk yatirim maliyeti fazla olmasmma ragmen uzun vadede hem konfor hem geri
doniisiim anlaminda hem de ticari isletmelerde esneklige izin verdiginden dolayr daha
cok tercih edilmektedir. Hafif ¢elik bina iskeletleri ise yeni yeni popiiler olmaya
baslamis heniiz istenildigi gibi sektorde bir s6z sahibi olamamuistir. Bu sistemde de yine
celik iskelet sisteminde oldugu gibi geri doniistiiriilebilir ve uzun vadede esneklik
saglanabilen bir yapidir.

Mimari tasarim ve kullanim olarak bu iskelet sistemlerinden en ¢ok esnekligi
celik yapilar saglamaktadir. Mimarlarin istedigi gibi tasarim yapabilmesine olanak
saglayan celik iskelet sistemleri hem giivenligi ile hem de tasiyici eleman olarak az yer
kaplamas1 ve genis acikliklar saglayabilmesi sebebiyle tercih edilebilir. Daha az 6li
bolgenin oldugu ve i¢ ve dis mekanlarda ayrica cephelerde istenildigi gibi
tasarlanabilmesi bu sistemi 6n plana ¢ikarmaktadir. Betonarme iskelet sisteminde ise
biiyiik tasiyic1 elemanlar gerektirdiginden istenilen tasarimlara ¢ok gecit vermemekte
her anlamda mimari tasarim esnasinda statik hesaplar goz Onilinde bulundurulmasi
gerekmektedir. Yine de tecriibeli mimar — miihendisler bir araya gelip proje lizerinde
calistiklarinda istenilene yakin sonuglar alinabilmektedir. Ozellikle otopark alaninda
maliyet ve gilivenlik sebepleriyle diisiik kat yiikseklikleri ve tasiyict eleman
acikliklarmin dar olmas1 yani tasiyici elemanlarin sik olmasi istenildigi gibi tasarim
yapilabilmesine pek olanak vermemektedir (Akant, 2014).

Bina iskelet sistemi yapildiktan sonra i¢- dis alan, cepheler ve catida kullanilan
her tiirlii elemana yap1 malzemesi ad1 verilir. Bu malzemeler secilirken 6zellikle estetik
ve ekonomiklik ayrica emniyet gbz Oniinde bulundurularak se¢im yapilmalidir. Dis
cephede son donemde oldukc¢a revacta olan aliiminyum kompozit kaplama hem kolay
islenebilirligi hem de gorsel olarak giizel goriintiiler vermesi sebebiyle tercih

edilebilmektedir. Pahali bir malzeme olan aliiminyum kompozit kaplamalar cam
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cephelerle de olduk¢a uyumlu bir goriintii vermekte olup pek ¢ok kisi ve kurum
tarafindan tercih edilmektedir. Bunun yani sira betopan ve dis cephe i¢in 6zel olarak
tiretilmis perlitli algipan paneller ile de cephe kaplamalar1 yapilabilmektedir. Daha eski
sistemler olan siva kaplamalar1 ise dis cephe imalati olarak halen baz1 yapilarda tercih
edilmekte olup esasen imalatin zorlugu ve binaya yiik bindirmesi ayrica yalitim
gerekceleriyle yavas yavas glindemden kalkmaya baslamistir. Pek ¢ok apartman ve
konutta tercih edilmesine ragmen aligveris merkezleri gibi biiyiikk yapilarda ve sosyal
alanlarda artik daha az tercih edilmektedir.

Bina catilarinda ise iskelet olarak ahsap malzeme kullanilmasi her ne kadar
eskiden popiiler olsa da artik yerini yavas yavas celik catiya birakmaya baslamistir.
Ahsap olarak yapilan ¢ati iskeletinin {lizerine yeni ve modern kaplamalarin yapilmasi
hem birlesim detaylarinin zorlugundan hem de yalitm gerekgeleriyle artik pek tercih
edilmemektedir. Celik iskelet ile tasarlanmis bir catida ise kenet sistemli veya diiz
iskeletlerle birlikte kullanilabilen bircok malzeme mevcuttur. i¢i dolgulu sac paneller,
aliminyum kaplamalar veya osb iizerine shingle kaplamalar oldukca revagta olup biiyiik
metrekareli olan alanlarda genellikle panel veya sac ¢at1 ortiileri tercih edilmektedir.

I¢ alanlarda ise dis duvarlarda bina iskeletine bagh olarak siva + al¢1 + duvar
kagidi veya boya imalatlari, al¢ipan - betopan paneller {izerine saten + boya veya duvar
kagidi imalatlar1 genellikle tercih edilenlerdir. Magaza bdliimlerinde kullanilan i¢
duvarlar ise genellikle tugla duvardan yapilmakta olup baz1 durumlarda ise ¢elik profil
iskeletli alcipan veya betopan duvarlar ile de boliinebilmektedir. I¢ kisimlarin tavan
doseme kaplamalarinda genellikle asma tavan imalatlar1 kullanilmaktadir. Algipan,
aliminyumun cesitli tiirevleri veya tag yiinii karolar1 ile yapilan tas ylinii asma tavanlar
oldukca sik kullanilan imalatlardir. Bunun yan1 sira bazi yapilarda baffle, ahsap veya
eski goriiniimii verilerek tavan ddsemesini gOsteren imalat tipleri ve benzerleri de
mevcuttur. Bina yer ddsemesinde ise betonarme dosemenin lizerine genel olarak
seramik, granit seramik, beton karolar veya mermer, andezit, granit kaplamalar tercih
edilmektedir. Bu kaplamalar ile hem modern bir goriiniim saglanmakta hem de hijyenik
anlamda ideale yakin isler yapilabilmektedir. Ahsap taban kaplamalar1 da olmasina
ragmen genelde konut yapilarinda tercih edilmekte olup biiylik Olcekli aligveris

merkezlerinde ve sosyal alanlarda tercih edilmemektedir (Cakar, 2010).
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2.2.9. Dekorasyon

Dekorasyon mimarlikta binalarin i¢inde veya disinda yapilan siisleme iglerine
verilen genel addir. Binalarin konfor ve estetigi anlaminda yapilan diizenlemeler veya
tasarimlarda bu kapsamda degerlendirilebilir. I¢ ve dis dekorasyon olarak iki maddede
incelenebilir.

Genellikle glinlimiizde dis dekorasyonlar 6n plana ¢ikmaktadir. Bina dis cephesi
varsa acik otoparki gri ve yesil peyzajlari ile dekorasyon bir biitiin olarak ele
alinmalidir. Son donemde popiiler olarak kullanilan modern goriiniimlii cam ile
birlestirilmis cephe kaplamalar1 en ¢ok tercih edilen dekoratif iirtinlerden bazilaridir. Bu
tiriinler bina ¢evresi gri peyzaj ve Ozelikle agik otopark alanlarinda yesil peyzajlar ile
birlikte kullanildiginda giizel goriintiiler ortaya ¢ikabilmektedir. Bina dis dekorasyonlari
kiiltiirimiizde ¢ok genis bir alana yayilmig olup eski yapilarda 6zellikle cami-medrese
gibi binalarda tas iscilikleri hat ve tezhip ¢alismalar1 ayrica farkli kapt pencere se¢imleri
ile cesitli calismalar yapilmistir (Akant, 2014).

Gliniimiizde aligveris merkezlerinde dekorasyonlar genelde i¢ mekanlarda
kendini gostermektedir. Oncelikle istenen ferah ve miisteriyi ¢ceken, sikici olmayan ve
huzurlu hissettiren tasarimlar olmaktadir. Ozellikle tavan ve yer ddsemelerinin ve
renklerinin se¢imleri, kat yiiksekliklerinin fazla olmasi duvar kaplamalarinda bogucu
renkler veya sikici gorseller yerine ferah ve ilgi cekici uygulamalar yapildiginda
dekorasyon kendi i¢inde anlamli olmaktadir. Baz1 aligveris merkezlerinde o ilin veya o
cevrenin bina kiiltiiriinii veya yerel kiiltiirlerini yansittig1 da goriilmektedir. Yine de bu
dekoratif tasarimlarin herkese ve her kesime hitap etmesi gerekmekte olup belli bir grup
veya ziimreye hitap ettiginde olumsuz sonuclar dogurmasi beklenebilir. Her ne kadar
sanat ve dekorasyon evrensel gibi goziikse de bazi 6n yargilar veya tek tarafli diisiince
sistemleri i¢inde yogrulup gelmis boyle kiiltiire sahip olan topluluklar i¢in itici veya
istenilmeyen goriintiiler olabilmekte bu durum da magazanin popiilaritesini ve

albenisini kaybettirebilmektedir (Cakar,2010).
2.2.10. Form
Mimarlikta belli bir diisiincenin veya bir tasarimin yapiya, aktarilmasi isin

teknigine uygun olanaklarla yap1 malzemelerine bicim ve gorsellik verilmesi ile

miimkiin olmaktadir. Form yani binanin estetik degeri veya goriiniisii bu anlamda binay1
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ve olustugu tasarimi anlatan ve pargalardan bir araya gelen biitiinde bir gorsellik ve
estetik olusturulmasini saglamanin diger adidir. Her aligveris merkezinin veya her bir
yapinin kendine gore bir estetigi yani bir formu vardir. Yani tasarlayan kisi tasarladigi
tizerinde aslinda bir diisiincesini dogal veya yapay bir nesneyi betimlemistir. Bu
anlamda yapilarda mimari tasarimi ve formu yani estetigi birbirinden ayr1 diisiinmek
olanaksizdir.

Bir tasarimda formu olusturma yontemleri arasinda ardisik yapilar (ritim),
malzeme renk se¢imlerindeki uyumluluk veya karsitlik (kontrast), yapilarin birbiri ile
uyumu, simetrisi veya birbirileri arasindaki ebatsal olarak oranlari, malzeme segimleri
veya farkli igslemeler ile yapilan dekorasyonlar hep bu kapsamda degerlendirilmeli ve
ele alinmalidir.

Genel bir terim olan ritim ashinda zaman veya hareket ile daha kolay
tanimlanabilmektedir. Statik yani duragan olan sanatlarda veya tasarimlarda ise
kendisini net olarak gosterememekte, anlasilmasi zor olmaktadir. Mesela bir miizik
aletinde ritim pek cok kisi tarafindan kolaylikla anlasilabilmekte olup, resim gibi zaman
ve mekandan bagimsiz bir sanatta ise anlasilmasi daha zor olmaktadir (Uniigiir, 1989).

Mimari anlamda yapilarin birbiri ile uyumlar1 eskiden beri tasarim yapilirken
g6z Onilinde bulundurulmustur. Cok eski donemlerde yapilan su kemerleri veya
kopriilerdeki kemer sistemleri, camilere yapilan minarelerin veya kubbelerin birbirleri
ile ve ana yapi ile uyumlar:t modern sehirlerde mesken yerlesimlerindeki uyumluluk bu
anlamda ¢ok glizel 6rneklerdir.

Renk uyumlar1 veya uyumsuzluklar1 olarak bahsettigimiz kriterler ise pek ¢ok
alanda karsimiza c¢ikabilmektedir. Mesela Karadeniz Bolgesi’nde bir ormanda
gordiiglimiiz yesilin her tonundan olusan agaglar veya gorsel bir sanat olan resimdeki
her tiirli farkli rengin karisip bir ahenk ve uyum olusturmasi bu anlamda giizel
orneklerdir. Mimari tasarim olarak binalarin malzeme ve renk se¢imlerinde de bu uyum
ve ahenk aranmali veya karsit renklerin uyumu kullanilarak yerine gore huzur veya
giizel goriintiiler malzemeye yansitilmalidir.

Simetri, ters simetri ve oransal olarak anlamli olan dekorasyonlar da mimari
tasarimin giizel &rneklerindendir. Ozellikle Selcuklu Dénemi’nde yapilan eserlerde,
Endiiliis Emevileri tarafindan yapilan muhtesem cami ve kiilliyelerde, yine Osmanlt
zamaninda yapilan eserlerde bu yaklasimin cok giizel ornekleri goriilmektedir. Bu
yaklasim hem isleme, siisleme, tezhip alanlarinda hem de binalarin parcgalar1 arasindaki

uyumlarda karsimiza cikabilmektedir. Ozellikle tarihimizin altin c¢aglarindan olan



33

Endiiliis Emevileri zamaninda yapilan eserlerde bu hususlardaki iscilik ve O6zenin

onemli 6rnekleri goriilmektedir (Sekil 2.29).

Sekil 2.29. El-Hamra Saray1 (Web Iletisi 3)

2.2.11. Otopark

Otopark kelime anlami olarak motorlu tasitlarin belirli bir siire birakildig yer

anlamma gelmektedir. Aligveris merkezlerine yaya olarak gelenlerin yaninda arag ile

ziyaret edenlerin sayist da bir hayli fazladir. Durum bdyle olunca bir aligveris merkezi

kullanicilart icin otopark 6nemli hale gelmektedir. Yeterli ara¢ kapasitesine sahip,

peyzaj diizenlemesi yapilmis otoparka sahip aligveris merkezleri kullanici i¢in tercih

sebeplerinden biri olabilmektedir (Akant, 2014).

Ana yoldan aligveris merkezi otoparkina giris c¢ikis icin uygun kosullar
saglanmali, cep olusturulmalidir.

Otopark dolagim plani sade ve anlagilabilir olmalidir.

Otopark i¢i dolasim tek yonlii ya da ¢ift yonlii olabilir.

Otopark alanindan aligveris merkezine ulasim kolay ve giivenli bir sekilde
saglanmalidir.

Otopark alaninda dik yerlesimler ¢ift yonli ulasimi saglasa da 45° ve 60° a¢ili
yerlesimlerde araglarin park edilmesi daha kolaydir. 45°lik otoparklarda
minimum ara¢ genisligi 2,4 m, 90°lik otoparklarda ise minimum ara¢ genisligi
2,7 m olarak ayarlanmalidir.

Otoparklarda uygun aydinlatma ve sinyalizasyon saglanmalidir.

Giris cikislarda ve otopark i¢inde giivenlik dnlemleri alinmalidir.

Engelli ziyaretgiler i¢in yeterli genislikte 6zel alanlar ayirilmali ve bu alanlardan

alisveris merkezine ulasim kisa mesafede olmalidir.


https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.feelthecitytours.com%2Fgranada&psig=AOvVaw1lQcO65130KZ86guOF0dYA&ust=1609166105875000&source=images&cd=vfe&ved=2ahUKEwiJ5aKCse7tAhWSt6QKHcHZBI8Qr4kDegQIARAb
https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.feelthecitytours.com%2Fgranada&psig=AOvVaw1lQcO65130KZ86guOF0dYA&ust=1609166105875000&source=images&cd=vfe&ved=2ahUKEwiJ5aKCse7tAhWSt6QKHcHZBI8Qr4kDegQIARAb
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e Aligveris merkezine ait 6zel servisler ile miisteri otoparki ayri1 planlanmalidir

(Akant, 2014).

2.2.12. Giivenlik

Giivenlik kelime anlami olarak toplumsal hayatta yasal diizenlemelerin
yiiriitilmesi, bireylerin korkusuzca yasamlarini siirdiirebilmeleri demektir. Aym
zamanda agik veya kapali mekanlarda kisilerin can ve mallarina gelecek kazalardan
endise duymadan huzur i¢inde yasamalar anlamina gelmektedir. Insanoglunun en temel
ihtiyaclarindan biriside giivende olma istegidir. ilk ¢aglardan beri dis tehditlerden
kendilerini korumaya gereksinim duymuslardir. Kisiler ancak kendilerini giivende
hissettikleri ortamda 6zgiirce hareket edebilmektedir.

Insanlarin toplu olarak bir arada bulunduklar1 yerler olan alisveris merkezleri
icin giivenlik olduk¢a Onemlidir. AVM ziyaret¢ilerinin her tiirlii kaza ve tehlikeden
korunabilmesi i¢in ¢esitli Onlemlerin alinmas1 gerekmektedir. Hirsizlik, taciz, gasp gibi
tehlike arz eden durumlara ve yangin, diisme, yaralanma gibi kaza durumlarina karsi
gerekli tedbirler alinmalidir (Akant, 2014).

Hirsizlik ve benzeri tehditler i¢in giris ¢ikiglarda bulunan X-Ray cihazlari,
giivenlik kameralari, vardiyali c¢alisan gilivenlik gorevlileri koruma saglamaktadir.
Yangin gibi durumlar i¢in dnlemler mimari tasarim asamasinda planlanmalidir. Yangin
merdivenlerinin, acil ¢ikis kapilar1 yeri ve konumu kagis plani agisindan oldukca
onemlidir. Yangm hidrant dolaplart ve yangin sondiirme malzemeleri, sondiirme
sistemleri gerekmektedir. Ulkemizde bu hususta tiim projelerde uyulmas: gereken bir
yangin yonetmeligi mevcuttur. Bu yonetmelikte yangin kapilarinin genisliginden, kagis

mesafesine kadar bir¢cok standart mevcuttur.
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3. MEKANSAL DiZiM KURAMI

Tez caligmast kapsaminda; mimaride sinyalizasyon c¢oziimleri, sehir plani
analizleri gibi bircok alanda sayisal ¢oziimlemelerde kullanilan ve mekéan iliskileri ve
organizasyonu iizerine degerlendirme yontemi olan Depth mapx yazilimi iizerinden
mekansal dizim (space syntax) yontemi kullanilmistir. Bu dogrultuda kullanilan

mekansal dizim kurami yontemine iligkin bilgiler verilmistir.

3.1. Mekansal Dizim Yontemi

Space Syntax yontemi 1984 yilinda Hiller ve Hanson tarafindan tasarlanmistir.
Mekansal dizim yontemi olarak Tiirk¢e de yer alan Space Syntax; bina, kent, yerlesim
yeri Ol¢eginde yapili ¢evrenin bigimlenme 6zelliklerinin tanimlanmasi ve mekan insan
arasindaki iliskinin analiz edilmesi i¢in {iretilmis, teori ile desteklenen teknikler
biitlintidiir (Hillier ve Hanson, 1998).

Dizimsel analiz (Space Syntax) yontemi yapt ve yerlesmelerin mekan igi
organizasyonlarint ve mekanlarin sosyal kiiltiirel yap1 ile olan etkilesimlerini analiz
eden teorik yaklagimlarin tamamini kapsamaktadir. Mekanlar arasindaki orgiitlenmeyi,
mekan kullanic1 arasindaki iliskiyi, yapili ¢evrenin kullanic1 hareketlerini ve
etkilesimlerini nesnel olarak ortaya koymaktadir. Mekansal dizim yontemi mekansal
alginin ve yonlenmenin bilgisayar destegiyle objektif olarak arastirilmasina olanak
saglamaktadir. Mimarlikta bina ve mekan analizi kavrami, mimari tasarlama ve bina
iretim siiregleri sonucunda olusan yapay fiziksel ¢evre ve yapilasmanin niteliklerinin
tanimlanmasidir. Bu yontem mekéan dizimini olusturan parcalarin bir araya gelisindeki
orgiitsel yapinin belirlenmesine olanak saglamaktadir (Yildirim, 2002).

Bu metot mekanin bicimlenmesinin, en kiigiikk birim olarak bireyin
davranigindan baglayarak, toplumdaki sosyal durumlari etkiledigi temeline dayanir.
Mimarlik kuramina gore dizimsel analiz, tasarim 6zellikleri ve bicimsel olasiliklarin
sosyal etkilerle arasindaki iligkinin ortaya veri olarak koyulmasini saglamaktadir (Sekil

3.1.) (Hillier &Hanson).
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Sekil 3.1. Mekansal Dizim Yéntemi mantig1 (Dursun, 2002 ve Ozyilmaz, 2009°dan faydalanarak
diizenlenmistir.)

Mekéanlar arasindaki iliskiyi nesnel olarak ortaya koydugu icin birgok akademik
caligmaya altyap1 olusturmustur. Bu yontem mimarlik, i¢ mimarlik kentsel tasarim ve
planlama, arkeoloji, antropoloji, ulasim, enformasyon teknolojileri, cografya, peyzaj
mimarligr ve bilisim gibi bir¢cok alanda kullanilmaktadir. Mekansal dizim (Space
Syntax) analiz tekniklerinin analitik yapisi ile sehirsel alanlarin parca-biitiin
yapilanmalar1 ortaya koyulmaktadir. Buna bagl olarak sehir merkezlerinin ve sehirlerin
gelisimlerinin ortaya konulmasinda onemli bir ara¢ oldugu belirtilmektedir (Hillier,
1999).

Dizimsel analiz yontemi mantik olarak, binalarin 6zelliklerini saydamlagtirma
siirecinde onlarin baglantilarini, bir biitiin i¢indeki konumlarini, sistem igindeki tiim
mekanlarla iligkilerine odaklanir (Sekil 3.2.). Mekansal dizim, diigiimler, ¢izgiler ve
koselerden olusan grafiklere dayanir. Diiglimler mekanlari, her ¢izgi de iki diigiim
noktas1 arasindaki baglantilar1 temsil eder. Bu diiglim noktalarmin alanlari, ¢izgilerin
uzunluklar1 ya da yonleri 6nemli degildir. Grafik i¢indeki biitiin ¢izgiler iki yonlii

distiniiliir.
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Sekil 3.2. Plan Semasi lizerinde mekansal dizim 6rnegi (Penn, 2005)

Dizimsel analiz metodu kendi i¢inde yonteme &zgli c¢esitli kavramlar
kapsamaktadir. Bu tez kapsaminda analizlerin yorumlanmasina yonelik ii¢ ana kavram
yer almaktadir. Bunlar baglantililik degeri (connectivity), biitlinlesme degeri (visual

integration) ve ortalama derinlik degeri (visual step depth) dir

3.1.1. Biitiinlesme (Visual Integration) Degeri

Mekéansal dizim yonteminin en temel degerlerinden birisi biitiinlesme degeridir.
Bu deger kokiin derinliginin diigiimlerle olan sayisal ortalamasidir. Yapilarin kurgular
incelendigi zaman bazi alanlarin daha avantajli oldugu goriilmektedir. Biitiinlesme
degeri ile bu alanlar arasinda dogru orant1 vardir. Bir diigiimiin biitiinlesme degeri ne
kadar az ise derinligi o kadar yiiksektir. Insanlar icgiidiisel olarak belirli dogrultularda
hareket eder ve i¢biikey alanlarda toplanma 6zelligi gosterirler. Biitiinlesik alanlar en
cok kullaniciya hitap eden yerlerdir (Sekil 3.3). Biitlinlesme ve okunabilirlik kavramlari
bir bolgedeki mekan kullanici arasindaki iliskiyi tanimlar. Biitiinlesme degeri mekansal
analizde ulasilabilirligin matematiksel Olciistinii  vermektedir. Farklt mekansal
organizasyona sahip yapilar incelenirken biitiinlesme degerleri mekanlar hakkindaki

iligkiyi yansitmaktadir (Peponis ve Wineman, 2002).

"5

Sekil 3.3. Mevcut durum biitiinlesme degeri (Dursun, 2002; Ozyilmaz, 2005)
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Birbiri ile baglantili mekanlarda biitiinlesme degeri yiiksek ise; mekansal kurgu
giiclii ve yapinin sistemi anlasilabilir, demektir. Yani boyle yapilar sistemi olusturan
biitiin mekanlardan okunabilir, insanlarin yollarmi kolay bir sekilde bulduklar1 yapilar
olmaktadir (Hillier ve Hanson, 1984). Bu deger bolgedeki kullanici hareketliligini
belirlemektedir. Arastirma alaninda en seyrek ve en yogun kullanilan yerler
hesaplanmaktadir. Kullanicinin mekanin fonksiyonel yapis1 igindeki hareketleri,
ulagilabilirligin ne derece olduguna dair yorum yapilmasma olanak saglamaktadir

(Ozy1lmaz, 2009).
3.1.2. Ortalama Derinlik (Visual Step Depth) Degeri

Herhangi bir mekana ulasabilmek i¢in gecilen mekanlarin sayilar1 toplamina
“derinlik” denir (Hillier, 1983). Grafiklerde temel olarak kabul edilen mekana ise “kok”
denir. Kok olarak esas alinan mekan ile diger mekanlar arasindaki dogrusal hatlar, o
mekanin derinligini verir. Kok mekana dogrudan bagli mekanlarin derinlik degeri 1'dir.

Buna bagli mekanlarin derinlik degeri ise 2'dir (Sekil 3.4) (Hillier, 1996).

d &
.. ’ 3.derece derinlik
3 kY

\
@ LV Y
| - o o
b\ © / 2derece derinlik
b @— 7
. l \/
| a | 1.derece derinlik

o ®

Sekil 3.4. Plan semas1 ve graf semasinin derinlik degerleri (Hillier ve Hanson, 1984)

Sekil 3.5’ te goriilduigii lizere derinlik, diigiim ve grafik arasinda bir iligki vardir.
Bu Ornekteki gibi bir planin grafiginde diiglimler mekanlar, ¢izgilerde mekanlar
arasindaki iliskiyi anlatir. Bu yonteme gore en alt boliim kok olarak kabul edilmektedir.

Ayni grafikte baska bir diigiim kok olarak alinirsa grafik degisir.



39

A
Depth (A) = 48 Depth (B) = 39 Depth (C) = 28
Mean Ucprh (A)=3 Mean Depth (B) =244 Mean Depth (C) =1.75

Sekil 3.5. Mekansal dizim grafigi: Derinlik, kok, dogrulanmislik. (Verdil, 2007)

Sekil 3.6. da planin degisik noktalarindan bakildiginda farkli goriilen mekansal
diizenlemeler grafiklerle gosterilmistir. Her say1 bir odayi, sayilar arasindaki ¢izgide
kapilart ifade etmektedir (Hillier ve Vaughan, 2007). Ayn1 plana sahip bu mekanlara
farkl1 noktalardan bakildig1 zaman oldukga farkli grafikler ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin
ikinci grafikte 10 numarali mekana gore 3 ve 9 numarali mekanlar daha derindir. En

derin mekan ise en son ulasilan 7 numarali mekandir.

Sekil 3.6. iki Farkli Mekansal dizim grafigi (Verdil, 2007)

3.1.3. Baglantihilik (Connectivity) Degeri

Baglantililik degeri mekanlar arasindaki iligkiyi anlatir. Mekanla dogrudan
baglantili komsu mekanlarin sayisinin Slgiimidiir (Sekil 3.7). Mekanin kullaniglilig
sadece kenar ve diigiim noktalar: ile degil mekanin bulundugu konum ve kullanimi ile
de ilgilidir. Bu kavram kullanicinin mekan1 bigimsel olarak zihninde canlandirmasina

olanak saglamaktadir (Unlii ve Edgii, 2007).
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Sekil 3.7. Mekansal dizim yonteminin baglantililik analizi (Li ve ark., 2016)

3.2. Mekéansal Dizim Kurami ile Ahsveris Merkezleri

Mekéansal dizim yontemi biitiinciil yapilanis 6zelligi sayesinde bir aragtirmanin
kiigiik pargasindan biitiiniine kadar iligki kurabilmektedir. Bina agisindan, mekanin
katmanlar1 ve ozellikleri ile modern sosyo mekansal olusumlarin sosyal tarifini iyi
yapabilen bir yontem oldugu icin ¢ok kullanighdir (Pepponis ve Wineman, 2002). Bir
AVM’nin mekansal iliskilerinde bu teknigin sec¢ilmesinin sebebi kullanici ile yogun
iligki i¢inde olan soyut mekansal yapiyr somut bir sekilde analiz etmesidir. Giirbiiz
(2007)’ye gore mekansal dizim yonteminin yakin zamanlarda ortaya atilan diger
analitik yaklagimlardan farki; mekani tamimlarken kullandigi tekniklerin dogrudan
“insanlarin mekansal deneyimlerine” odaklanmasidir.

Aligveris merkezleri, kurgular1 ve islevsel amaclar1 i¢in kullanici hareketinin
belli bir diizen i¢inde yapilmasi beklenen yapi tipleridir. Bu tiir yapilarda hareketin bir
mekandan digerine aktarilmasi s6z konusudur. Mekansal kurgu bir sistem olarak
tanimlandiginda, alisveris merkezlerindeki hareketin mekanlarla olan iligskisi ve
insanlarin bu davranisa olan yatkinlig1 arasinda nesnel bir bag kurulur. Sonu¢ olarak
aligveris merkezleri incelenirken bu yontemin sec¢ilmesi kismen soyut olarak goriilen
fakat hesaplanip tarif edilemeyen doneleri somutlagtirarak daha nesnel bir bigimde
ortaya koymaktadir. (Verdil, 2007).

Tez ¢alismasi kapsaminda bu programin yogun kullaniciya sahip AVM’lerin
mekansal kurgularint yorumlamak i¢in somut veriler elde etmesinden faydalanilmistir.
Konya Il’inde belirlenen 3 farkli plan semasina (branch, dumbell ve cluster) sahip
modern aligveris merkezinin mekansal analizleri yapilmis ve plan semalarma yonelik

sayisal degerler elde edilmistir.
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4. ALISVERIS MERKEZLERININ MIMARiIi TASARIM KRITERLERI VE
MEKANSAL DiZiM (SPACE SYNTAX) ANALiZ KARSILASTIRMASI

Tez kapsaminda aligveris merkezleri ve mekansal dizim yontemi lizerine gerekli
alt yap1 hazirlandiktan sonra Konya II’inde bulunan farkli plan tipolojilerine sahip 3
modern aligveris merkezi belirlenmis ve plan semalarina ulasilmistir. Kent Plaza
Aligveris ve Yasam Merkezi, Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi, M1 Konya
Aligveris ve Yasam Merkezinin elde edilen plan semalari; tasarim kriterleri (yer se¢imi,
erisilebilirlik, okunabilirlik, mekan organizasyonu, yonlendirme, sirkiilasyon alanlari,
striiktiir - malzeme, dekorasyon, form, aydinlatma, otopark, giivenlik) agisindan
incelenmis ve mekansal organizasyonunu degerlendirmek tizere Depth mapx yazilimi
tizerinden mekansal dizim (Space Syntax) analizi yapilmigtir. Daha sonra bu veriler

tablolar halinde 3 farkli AVM igin karsilagtirmali olarak degerlendirilmistir.

4.1. Kent Plaza Alisveris ve Yasam Merkezi Tasarim Kriterleri ve Mekansal Dizim

(Space Syntax) Analizi

Kent plaza Konya II’inin Selguklu Ilgesi’nde Bedir Mahallesi Ataseven Caddesi
lizerinde yer almaktadir. Kdse parsele yerlestirilmis olan AVM Istanbul Caddesi
tizerinde bulunmaktadir (Sekil 4.1).

Kent Plaza Aligveris ve Yasam merkezi Deha Grup tarafindan yaptirilmis, 2012
yilinda hizmete agilmistir. 110 bin metrekarelik alana sahiptir. 45 bin metrekare magaza
alani, acik ve kapali olmak {izere toplam 1750 araglik otopark kapasitesi, yaklasik 5600
metrekarelik bliylik eglence merkezi, 21 adet gida magazasi, iki adet yiizme havuzu
dahil yaklasik 6500 m?’lik spor alani, cocuklar icin 6zel oyun alani, 11 salonluk sinema

kompleksi gibi pek ¢ok sosyal yasam alanina sahiptir.

Sekil 4.1. Kent Plaza Aligveris Ve Yagam Merkezi Genel Gortiniis
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4.1.1. Kent Plaza Ahsveris ve Yasam Merkezi Tasarim Kriterleri Analizi

Yer Secimi: Kent Plaza Alisveris ve Yasam Merkezi konum olarak Konya’nin
eski yerlesim alanlarindan olan Aydinlik Evler mubhitindedir (Sekil 4.2.). Selcuk
Universitesi yerleskesi ile Alaaddin bélgesini birbirine baglayan tramvay hatti
giizergahinda yer almaktadir. Eski bir yerlesim yerinde oldugu i¢in caddeler ve sokaklar
sikigik, mevcut arag yolu bir AVM kapasitesini kaldiracak genislikte degildir. AVM’nin
karsisinda eski sanayi yer almaktadir. Bu bdolgenin en gozde mekani kose parsele
konumlanan Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi’nin yakin g¢evresi az kath

binalardan olusan eski yerlesim yerleridir.

Sekil 4.2. Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi Genel Konumu (Web letisi 4)

Erisilebilirlik: Bu alisveris merkezinin oldugu bolge eski bir yerlesim yeri
oldugu i¢in halihazirda mevcut bir toplu tasima hacmine sahiptir (Sekil 4.3). Kent Plaza
Aligveris ve Yasam Merkezi’nin konumu tercih edilirken bu hususlar dikkate alinmistir.
Bunun disinda Konya Istanbul ¢evre yolunun iizerinde oldugundan oniinden gegen
hususi ve toplu tagima arag sayisi bir hayli fazladir. Istanbul Caddesi iizerinde yer alan
tramvay hatti AVM’nin onilinden ge¢mektedir. Ayrica birgok bdlgenin dolmus ve
otobiis hatlarinin duraklart AVM’ye olduk¢a yakin konumlanmuistir.

Bina igi erisilebilirlik degerlendirilirse, i¢ mekan tasarimi olarak zemin katlar ve
ist katlar arasinda erisim saglanabilirken -1. katta bulunan silipermarket boliimiine
engelli ve bebek arabali insanlarin erisimi yoktur. Bu durum 6nemli bir eksiklik olarak

goze carpmaktadir.
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Sekil 4.3. Kent Plaza Alisveris ve Yasam Merkezi Genel Konumu (Web Iletisi 5)

Okunabilirlik: Aligveris merkezinin yaninda yapilan kulesi sayesinde disardan
okunabilirlik yiizdesi artmaktadir. Yine bu aligveris merkezi ana yol lizerinde oldugu
icin ¢evre yolundan ve sanayi bolgesinin arasinda kalan Erkan Caddesi’nden rahat bir
sekilde goriilebilmektedir (Sekil 4.4). Civarinda bu kadar modern ve dikkat ¢eken baska
bir yapr olmadig1 icin trafikte seyir halindeki 6zel ve toplu tagima araglarindan da
kolaylikla fark edilebilmektedir. Bolgedeki konumu hafizalarda o kadar yerlesiktir ki
yerel halk bu mekan iizerinden adres ve yol tarifi yapabilmektedir. Mekanin girisinden
itibaren ortak kullanim alanlari i¢in yonlendirme tabelalar1 magaza ve diger ozel

mekanlar i¢in ise AVM haritalar1 mevcuttur.

Sekil 4.4. Kent Plaza Alisveris ve Yasam Merkezi Genel Goriiniis (Web Iletisi 6)

Mekan Organizasyonu: Bu alisveris merkezi zemin katta tek girisli olup,
girisin sonrasinda bir meydan bizi karsilamaktadir. Oldukca basit bir plana sahip olan
Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi cluster plan sisteminin bir¢ok 06zelligini
gostermektedir. Birinci kata yiirliyen merdiven, servis merdivenleri ve asansor ile

ulasilabildigi gibi acik otopark alanindan bir {ist gecit ile de giris saglanmaktadir. Bu
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sayede AVM daha kolay erisilebilir hale gelmistir. Bu alternatif kap1 ziyaretcilerine
oldukca kolaylik saglamakta, konumsal olarak kompleks ve trafigi yogun olan mubhitin,
karmagasina girmeden mekana giris c¢ikist kolaylastirmaktadir. Ortak kullanim
alanlarmin oldukga kolay ve erisilebilir olmasi siipermarket ve bazi ATM’lerin bodrum
kata indirilmis olmasi iist katlardaki yogunlugu azaltmis ve ziyaretcilerinin daha
konforlu zaman gecirmelerine olanak saglamistir (Sekil 4.5., 4.6). Yeme-igme alanlari,
sinema, spor salonu, ¢ocuk oyun alanlar1 gibi herkesin ilgisini ¢ekmeyen fakat kendi
baslarina yogunluga sebebiyet verebilen alanlar magazalardan ve birbirlerinden uzakta
konumlandirilmistir (Sekil 4.7). Olast yogunluk dagitilmis ve yogunlugun Oniine

gecilmis bu anlamda ferah bir ortam saglanmistir.

Sekil 4.6. Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi 1. Kat Plani
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Sekil 4.7. Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi Son Kat Plan1

Yonlendirme: Kent Plaza Aligveris Merkezi’nin tanimli bir ana girisi vardir. Bu
giristen sonra ziyaretgilerin gitmek istedigi magazalara veya sosyal alanlara
yonlendirme tabelalari, diisey sirkiilasyon elemanlarinin yanlarinda yerlesim plani
haritalar1 yer almaktadir. Ayrica planin sade olmasi dolagim alanlarmnin diiz bir aks

olarak devam etmesi isaret tabela ve sistemlerinin okunabilir olmasini saglamaktadir.

Sirkiilasyon Alanlari: Kent Plaza Aligveris Merkezi’nde ana giris kapisindan
sonra bir meydan yer almaktadir. Ayrica giris boliimiinden sonra koridor ikiye
ayrilmaktadir. Koridor boyunca ve ortada kiimelenmis magazalar yer almaktadir. Ust
katlar ile baglantiy1 saglamak icin yliriiyen merdivenler ve asansorler yer almaktadir.

Ayrica servis birimlerine ait merdivenler ve asansorlerde vardir (Sekil 4.8).

Sekil 4.8. Kent Plaza Aligveris Ve Yasam Merkezi Sirkiilasyon Semasi
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Striiktiir- Malzeme: Kent Plaza Alisveris Merkezi’nin tasiyici sistemi
betonarme olarak secilmistir. Bina igindeki bazi bagimsiz boliimlerde ise ¢elik profiller
kullanilmistir. Bina désemeleri tabanda seramik belli bolgelerde granit seramik olarak
yapilmistir. Tavanda ise genel olarak algipan ve alliminyum asma tavan yer yer de
baffle tavan ve duvar kagidi tercih edilmistir (Sekil 4.9). Baz1 bolgelerde tavanlar
kaplama yapilmaksizin bos birakilmistir. Magaza duvarlar1 genellikle cam ve
aliminyum kaplama se¢ilmis; ortak kullanim alanlari, holler, déseme ve korkuluk
alinlarinda duvar kagidi ve boya tercih edilmistir. Dis cephede ise aliiminyum kompozit
kaplama agirlikli, baz1 kisimlarda cam, bazi kisimlarda betopan ile cephe kaplanmistir.
Korkuluklar ahsap ferforje ve aliiminyum karisimidir (Sekil 4.10). Biiyiik kolonlarin
tizerinde yer alan bina terasinda parapet lizeri aliminyum korkuluk kullanilmis tavanda

aliminyum asma tavan uygulanmistir.

Sekil 4.10. Kent Plaza Alisveris ve Yasam Merkezi I¢ Mekan (Web Iletisi 8)

Dekorasyon: Aligveris Merkezi’nin yer doseme renkleri krem siyah ve ahsap
rengi seramik ve bazi kisimlarda granit seramik ve mermerden olusturulmustur (Sekil
4.11). Déseme alinlarinda genellikle beyaz renk tercih edilmis tistlerine ahsap merdiven

kiipestesi cam korkuluk yapilmistir. Zemin désemesine seramiklerle yapilan motifler
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tavanin izdiisiimii olarak uygulanmis ve biitiinliik saglamistir. Yani tavandaki ve yerdeki
isleme ve dekorasyonlar simetrik olarak birbirini karsilamaktadir (Sekil 4.11). Genis
holleri ve Tlst katlarda karsilikli magazalar arasi gecislerin asma dosemeler ile
saglanmast binanin ¢ekirdeginde ve c¢evresinde iki ayri yapi varmis izlenimi
vermektedir. Nitekim hollerin tavan désemelerinin olmamasi kism1 olarak gegisler igin
yapilmis dosemeler ile bu izlenim verilmektedir. Cekirdek kisimdaki bina Fransiz usulii

kap1 ve pencerelerle dekore edilmistir.

Sekil 4.11. Kent Plaza Alisveris Ve Yasam Merkezi i¢ Mekan

Form: Kose parsele yerlesmis olan Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi
bulundugu arsanin seklini almistir. Uggen bir forma sahip olup AVM ana girisi {iggenin
bir ucunda yer almaktadir.

Aydinlatma: AVM giris kisminda bina teraslarinda ve ¢atida dogal aydinlatma
diger kisimlarda ise yapay aydinlatma olarak iki tip aydinlatma mevcuttur. Ortak
kullanim alanlari, hollerde aydinlatma tavan igine gomiilii spotlarla, yine asma
tavanlarda bant i¢i ve normal LED seritler ayrica atrium alaninda LED seritlerden teskil
edilmis aydinlatma elemani mevcuttur (Sekil 4.12). Bazi baffle tavan kisimlarinda ise

lineer LED armatiirlerle aydinlatma saglanmistir.

Sekil 4.12. Kent Plaza Alisveris ve Yasam Merkezi ic Mekan Aydinlatmasi
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Otopark: Otopark acik ve kapali olmak iizere iki kisimdan olusmaktadir. A¢ik
otoparklardan birisi magazadan bagimsiz komsu ada iizerine yapilmis AVM ile
arasindan trafik akis1 devam etmektedir (Sekil 4.13). Bu agik otoparki tercih edenlerin
aligveris merkezine ulagimu iist gegit ile saglanmaktadir. Diger acik otopark ise Istanbul
cevre yolu ile magaza arasinda yapilmistir. Buranin arag¢ kapasitesi digerine oranla daha
azdir. Kapali otopark Ataseven Caddesi lizerinde olup giris ¢ikislar kiigiik bir cepten

yapilmasina ragmen cadde dar ve trafik yogun oldugu icin sikigikliga sebep olmaktadir.

Sekil 4.13. Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi A¢ik Otopark Bolimii

Giivenlik: Hirsizlik ve benzeri tehditler i¢in giris ¢ikislarda bulunan giivenlik
elemanlar1 ve ziyaretgilerin gegtigi X-Ray cihazlari, dolasim alanlarinda ve magazalarda
bulunan giivenlik kameralar1 ile koruma saglanmaktadir. Yangin gibi durumlar i¢in ise
yangin merdivenleri, yangin hidrant dolaplar1 ve yangin sondiirme malzemeleri,

sondiirme sistemleri mevcuttur.

4.1.2. Kent Plaza Ahsveris ve Yasam Merkezi Mekansal Dizim (Space Syntax)

Analiz Haritalar1 ve Degerleri

Cluster plan semasima sahip Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi’'nde
dogrusal bir dolagim alani1 diizeni bulunur. Mekan organizasyonu ag1 farkliliklarindan
dolay1 segenekli gibi goériinmekle birlikte, gergekte tek bir eksen iizerinde yer alan
yonlendirici bir nitelige sahiptir.

Cizelge 4.1'e gore Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi’'nin analiz
degerlerinde en disiikk baglantililbik 5, ortalama baglantililik 840.82, en yliksek
baglantililik degeri ise 2985; en diisiik biitiinlesme degeri 1.95, ortalama biitiinlesme
degeri 6.03 en yiiksek deger 10.49 ve ortalama derinlik degeri 3.39, en yiiksek ortalama

derinlik degeri ise 7 degerini almigtir.
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Cizelge 4.1. Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezinin Analiz Degerleri

En Diisiik Ortalama En Yiiksek
Baglantihhik analizi
(Connectivity) 5 840.819 2985
Biitiinlesme degeri (Visual 1.9515 6.03047 10.4932
Integration)
Ortalama derinlik degeri 0 3 38998 7

(Visual Step Depth)

Sekil 4.14'teki baglantililik analizine gore, analiz edilen mekanlar icerisinde

hareketin en yogun oldugu alanlar kirmizi renk ile hareketin az oldugu alanlar sari-

yesil-mavi renkleri alirken, en az oldugu alanlar lacivert renkle ifade edilmektedir.

Analiz haritalart incelendiginde, hareketin fazla ve yogunlugun fazla oldugu yer giris

boliimiinden aksin ucunda bulunan biiylik metrekareye sahip magazaya ulasan aks,

hareketin en az ve mavi ¢izgilerin yogun oldugu mekanlarin ise kiigiik diikkanlar oldugu

tespit edilmektedir.

Sekil 4.14. Kent Plaza Alisveris ve Yasam Merkezi Baglantililik (Connectivity) Analiz Haritasi

Sekil 4.15'deki biitiinlesme analizi biitiin sistemin birbiri ile olan iliskisini

anlatir. Haritada daha ¢ok mekan neredeyse orast kirmizi renk, mekanlarin birbiri ile

olan iligkisi azaldikca da mavi renk almaktadir. Analiz haritalar1 incelendiginde, en

fazla yogunluk giris boliimiinde daha sonra sirkiilasyon alanlarindadir. Hizmet ve servis

boliimlerinde daha az yogunluk oldugu tespit edilmektedir.
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Sekil 4.15. Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi Biitiinlegsme (Visual Integration) Analiz Haritasi

Ortalama Derinlik haritasina gére en ulasilabilir ve hareketin en fazla oldugu
kesisim noktalar en sig alanlardir. Haritaya (Sekil 4.16) bakildiginda bu alanlarin
sirkiilasyon noktalart oldugu goriilmektedir. En derin mekanlari ise farkli derinliklerde

olmak tiizere diikkanlar olusturmaktadir.

Sekil 4.16. Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi Ortalama Derinlik (Visual Step Depth) Analiz
Haritasi

4.2. Kule Site Alsveris ve Eglence Merkezi Tasarim Kriterleri ve Mekansal Dizim

(Space Syntax) Analizi

Temeli 2003 yilinda atilan Kule Site Alisveris Merkezi yaklasik 60.584.64m?’lik
alan igerisinde projelendirilmis ve 2004 yilinin Haziran ayinda hizmete agilmistir (Sekil
4.17). Aligveris merkezi biinyesinde hipermarket, magazalar, biirolar, sanal eglence

salonlari, sosyal etkinlik alanlari, yeme i¢gme alanlari, sinemalar, seyir kulesi, agik ve
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kapali otopark alanlarmi barindirmaktadir. 2017 yilinda 10 ay siiren calismalar ile

yaptya ek bina ilave edilerek i¢-dis mekanda yenilemeler yapilmistir.

Sekil 4.17. Kule Site Aligveris Merkezi Genel Goriiniis

4.2.1. Kule Site Alsveris ve Eglence Merkezi Tasarim Kriterleri Analizi

Yer Se¢imi: Konya’nin Selguklu ilgesi smirlar iginde, kent merkezine yakin bir
konumda olan bu AVM’ kuzeydogusunda toptancilar, dogusunda otel ve bankalar,
batisinda ve gilineyinde ise konut alanlari ve is merkezleri yer almaktadir. Kent
merkezine ulasimi saglayan Nalcac1t Caddesi ve Kerkiik Caddesi arasinda, Nalcaci

Caddesine paralel konumdaki bir aligverig merkezidir (Sekil 4.18).

Sekil 4.18. Kule Site Aliveris ve Eglence Merkezi (Web iletisi 9)

Erisilebilirlik: Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi Konya’da sehrin
merkezi olarak tabir edilen bir konuma sahiptir. Eskiden bu aligveris merkezinin oldugu
konumda sehirlerarasi otobiis terminaline bagimli ve terminalden bagimsiz bircok
isletme yer almaktaydi. Bu anlamda konumu sehir halkinin ge¢misteki haliyle
hafizasinda sehir merkezi olarak kalmistir. Terminal bu konumda bulundugundan dolay1
eskiden beri bu alana erisilebilirlik c¢ok kolay olmustur. Giiniimiizde de niifus

popiilasyonu ¢ok yogun olan Selguklu ve Bosna Bolgesi’nden ayrica bir diger sehir
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merkezi olan Aldeddin bolgesinden tramvay vasitasiyla direk erisilebilir bir
konumdadir. Ayn1 sekilde 6zel dolmus ve belediye otobiislerinin giizergahlar1 da bu
AVM’ye ¢ok yakin seyretmektedir (Sekil 4.19). Kule Site Aligveris ve Eglence
Merkezi’nin ana giris kapisinda rampa ve merdiven yer almaktadir. i¢ mekinda da

asansOr ve ylirliyen merdiven yardimi ile tiim katlar arasinda erisim saglanabilmektedir.

0

Q

Sekil 4.19. Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi Genel Konumu (Web letisi 10)

Okunabilirlik: Kule Site Aligveris Merkezi’nin okunabilirlik oran1 karsilagtirma
yaptigimiz diger iki AVM’den daha yiiksektir. Cilinkii gecmisten beri sehir halkinin
hafizalarinda yer edinen kaldirilan sehirlerarast otobiis terminalinin varligi bu konumu
tarif etmeyi ve bu konumun akilda kalmasini ¢ok daha kolay hale getirmistir. Ayrica
tramvay hatt1i giizergdhindan da kolay bir sekilde akilda kalmakta ve tarif
edilebilmektedir. Sehrin en yiliksek binasinin bu konumda olmasi yine bu alanin
okunabilirligini en iist seviyede tutmaktadir. Kule Site Alisveris Merkezi 42 katli bir
kuleye de sahiptir. Bu sayede ¢ok uzak noktalardan bile fark edilebilmektedir (Sekil
4.20).

Sekil 4.20. Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi Genel Gériiniis (Web letisi 11)
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Mekan Organizasyonu: Bu AVM ilk tasarlanan yerlesim plani olarak modern
mimari yapilarla karsilastirildiginda karmasik bir plana sahiptir. AVM kullanilmaya
basladiktan sonra gecen siirede mekan kullanimi ve alanlarin daha iyi degerlendirilmesi
ayrica ¢oziilemeyen bazi mimari problemler ve miisteri memnuniyeti gibi sebeplerle 3
ile 4 defa tadilata ugramistir. Bu tadilatlardan sonra bile daha modern olan Kent Plaza
Aligveris ve Yasam Merkezi gibi alisveris merkezlerine gore plan1 karmasiktir. Ayrica
daha zor mekansal kurguya sahiptir. Branch (Dallanma) tipi olan aligveris merkezinin
karsilastirilan plan tiplerine gore daha karmasik bir yapida oldugu bilinmektedir. Iki
farkli avluya sahip alisveris merkezi dolasim alanlar ile birbirine baglanmaktadir (Sekil
4.21). Farkli mekanlarla toplanma alanlarinin birbirine baglanmasi bazi magazalar igin

erisimi zorlastirmis ve dezavantaja dontismistiir (Sekil 4.22., 4.23).

TR R T
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Sekil 4.22. Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi 1. Kat Plani



54

Sekil 4.23. Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi 2. Kat Plani

Yonlendirme: Kule Site Alisveris ve Eglence Merkezi’nin tanimli bir ana girisi
ayrica acik otoparktan ulagimin saglandig: iki tane daha girisi vardir. Ziyaretcilerin
gitmek istedigi magazalara veya sosyal alanlara yonlendirme tabelalari, diisey
sirkiilasyon elemanlarinin yanlarinda yerlesim plani haritalar1 yer almaktadir. Plan

yapist karmasik oldugu i¢in baz1 magazalara erisim zor olmaktadir.

Sirkiilasyon Alanlari: Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi’nde ana giris
kapisindan sonra biiyilik bir meydan bu meydanla ii¢ baglant1 yolu birlesmektedir. Saga
donen koridor; 42. kattaki restorana ve is merkezlerine ve onlara bagh giris c¢ikis
kapilarina, sola giden koridor; iki tali giris ¢ikis kapisina ve st kata ¢ikan yliriiyen
merdivene baglanmaktadir. Karsiya giden kisim ise magazalara ulagmaktadir. Her
koridorun iki tarafinda da magazalar yer almaktadir. Ust katlar ile baglantiyr saglamak
i¢in ylirliyen merdivenler ve atrium da bulunan panoramik asansorler yer almaktadir.

Ayrica servis birimlerine ait merdivenler ve asansorler de vardir (Sekil 4.24).

Sekil 4.24. Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi Sirkiilasyon Semasi
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Striiktiir - Malzeme: Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi’nin tasiyict
sistemi betonarme olarak secilmistir. Ayrica bazi alanlarda ana binanin iskeletine
bagimli veya iskeletinden bagimsiz ¢elik profiller ile teskil edilen kisimlarda mevcuttur.
Bodrum ve ikinci bodrum katlarinda bu iskelet sistemi ve tabliyelere herhangi bir
kaplama yapilmamis sadece otopark i¢in yaklasik 90 cm boyanmistir. Zemin ve st
katlarda ise kolonlar al¢ipan ve betopan paneller ile yer yer de aliiminyum kompozit
panellerle kaplanmigtir. Bina ddsemeleri tabanda seramik belli bolgelerde granit
seramik, tavan dosemesinde ise genel olarak asma tavan olarak tercih edilmistir. Bazi
bolgelerde tavanlar kaplama yapilmaksizin bos birakilmistir. Kimi alanlarda ise tavan
kaplamalar1 algipan, aliiminyum kismen de klip-in olarak tercih edilmistir. Alan
bolmeleri ve kirig altlar1 tugla duvarlar ile 6rtilmiis sonradan yapilan tadilatlarda al¢ipan
ve betopan bdlme duvarlar ile gecisler saglanmistir (Sekil 4.25). Magaza duvarlari
genellikle cam ve aliiminyum kaplama sec¢ilmis; ortak kullanim alanlari, holler, doseme
ve korkuluk alinlarinda duvar kagidi ve boya tercih edilmistir. Dis cephede ise
aliminyum kompozit kaplama agirlikli kullanilmis baz1 kisimlarda ise cam ile cephe
kaplanmistir. Bina teraslarinda aliiminyum korkuluk ve cam, agilir kapanir pergola

goriilmektedir.

Sekil 4.25. Kule Site Alisveris ve Eglence Merkezi i¢ Mekén
Aydinlatma: AVM girisinde ve teras boliimlerinde dogal aydinlatma diger
boliimlerde ise yapay aydinlatma olarak iki tip aydimlatma tercih edilmistir. I¢ mekanda
asma tavanlarda gizli LED detaylar, yiliksek enerjili gomme spotlar, sacak alt1
aydinlatmalar1 ve yapay aydinlatmalar birbirlerini tamamlamaktadir. Atrium boliimiinde
ise donemsel olarak degisen ve gorsel anlamda farkli konseptlerde tasarlanan LED

seritlerden olusan devasa bir aydinlatma elemani1 yer almaktadir (Sekil 4.26).
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Sekil 4.26. Kule Site Alisveris ve Eglence Merkezi I¢ Mekan Aydinlatmasi

Dekorasyon: Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi’nin tavan ve yer
kaplamalarinda agirlikli olarak beyaz renk tercih edilmis olup yer yer haki, antrasit ve
siyah renkle dekorasyonlar yapilmistir. Binamin merdiven korkuluklar1 siyah ve
aliminyum renkte secilmistir. Kolon kaplamalar1 ve korkuluklar yine aliiminyum
rengindedir. Ortak kullanim alanlarinda magaza yonetimi donemsel olarak o giiniin
veya haftanin 6nemine binaen yer yer dekoratif siislemeler yapmaktadir (Sekil 4.27).
Bunun  haricinde  magazalar kendi alanlarinda  istedikleri ~ dekorasyonu
yapabilmektedirler. Bunun sonucunda ise bazen karmasik yer yer de ¢ok uyumlu
goriintliler ortaya c¢ikmaktadir. Aligveris merkezinde kat ylikseklikleri ve magazalar
aras1 mesafe genis tutularak ferah alanlar saglanmistir. Zemin de kullanilan kaplama

malzemeleri sabit elemanlar ve duvar désemeleri ile genel biitlinliik saglanmistir.

Sekil 4.27. Kule Site Alisveris ve Eglence Merkezi I¢ Mekan
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Form: Kule Site Aligveris Merkezi iki tane farkli biiyiikliikteki dikdortgen
yapinin birlesmesi ile olusan bir forma sahiptir. Ana girisin bulundugu dikdortgen

yapida biiyiik bir meydan yer almaktadir.

Otopark: Alisveris merkezi agik ve kapali olmak lizere iki c¢esit otoparka
sahiptir. Magazanin onilindeki caddeden seyredildiginde ilk once kapali otopark giris
¢ikist ardindan agik otopark giris ve ¢ikisi yer almaktadir (Sekil 4.28). Ayni sekilde bina
arkasi ve bina yaninda da agik ve kapali otopark giris ¢ikiglart mevcuttur. Agik otopark
bolmeleri beton bordiirler ile banketler olusturularak saglanmis yol ile baglantis1 ihata
ile kesilmistir. Kapali otopark iki kattan olusmakta olup li¢ giris ¢ikisa sahiptir. Bina
iskelet sisteminin betonarme ve biiylik kesitlere sahip olmasi kapali otoparkta manevra

yapilmasini zorlastirmaktadir.

Sekil 4.28. Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi Otopark Alanlart

Giivenlik: Aligveris Merkezi ziyaretcilerinin her tirlii kaza ve tehlikeden
korunabilmesi ic¢in her giris cikista X-Ray cihazlart ve giivenlik gorevlileri yer
almaktadir. Hirsizlik gibi durumlarin  Onlenebilmesi icin giivenlik kameralari
yerlestirilmistir. Yangin gibi kaza durumlarina kars1 ise yangin yonetmeliine uygun
yerlerde yangin hidrant dolaplar1 ve yangin sondiirme malzemeleri, sondiirme sistemleri

mevcuttur.

4.2.2. Kule Site Ahsveris ve Eglence Merkezi Mekansal Dizim (Space Syntax)

Analiz Haritalar1 ve Degerleri

Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi branch (dallanma) plan semasina

sahiptir. Ana bir sirkiilasyon aksma bagli yan kollar halinde gruplanmis magaza
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dizilerinden olusmaktadir. Diger aligveris merkezlerine gore plan kurgusu daha parcali
tasarlanmistir.

Cizelge 4.2.'ye gore Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi’'nin analiz
degerlerinde en diigiik baglantililik 1, ortalama baglantiilik 598.15, en yiiksek
baglantililik degeri ise 1750; en diisiik biitlinlesme degeri 1.32, ortalama biitiinlesme
degeri 4.62 en yiiksek deger 7.79 ve ortalama derinlik degeri 2.62, en yiiksek ortalama

derinlik degeri ise 9 degerini almigtir.

Cizelge 4.2. Kule Site Aligveris Ve Eglence Merkezinin Analiz Degerleri

En Diisiik Ortalama En Yiiksek
?gfﬁlg:glvlil:yi;nahm I 598.15 1750
?\gtsl:lglle;r[;:gizgtf;) £3£206 4.62302 7.78659
?vriifilmsiefﬁﬂﬁﬁ,f & 0 2.62309 9

Baglantililik analiz haritasina gore, analiz edilen mekanlar icerisinde
kullanicinin en yogun oldugu, hareketin en ¢ok oldugu boliim market boliimiidiir. Diger
orneklerde oldugu gibi yogunlugun az ve mavi ¢izgilerin yogun oldugu mekanlarin ise

kiigiik diikkanlar oldugu tespit edilmektedir (Sekil 4.29).

Sekil 4.29. Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi Baglantililik (Connectivity) Analiz Haritas1

Sekil 4.30’daki biitlinlesme analizine gore aligveris merkezinin sistemi
dengesizdir. Haritada sirkiilasyon alanlarmin kesisimi olan bdlge kirmizi, giriste

bulunan mekanlarin biitiinlesme degeri diisiiktiir.
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Sekil 4.30. Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi Biitlinlesme (Visual Integration) Analiz Haritas1

Sekil 4.31 de ki haritaya gore en ulasilabilir ve hareketin en fazla oldugu kesisim
noktalart en s1g alanlardir. Analiz sonuglarina bakildiginda bu alanlarin sirkiilasyon
noktalar1 oldugu goriilmektedir. En derin mekanlar1 ise kule bdliimiinde c¢ikisin

saglandigi ek kisim oldugu goriilmektedir.

Sekil 4.31. Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi Ortalama Derinlik (Visual Step Depth) Analiz
Haritas1

4.3. M1 Konya Alsveris ve Yasam Merkezi Tasarim Kriterleri ve Mekansal Dizim

(Space Syntax) Analizi

M1, Konya’nin Selguklu Ilgesi smirlar1 iginde, Sille Parsana Mahallesi’nde,
giineyinde (6niinde) Dr. Halil Uriin Caddesi, dogusunda yeni otogar, kuzeyinde Tepe
evleri, batisinda ise konut alanlarinin bulundugu genis bir alana oturtulmus bir konumda
bulunmaktadir (Sekil 4.32).

1999 yilinda insaatina baglanan M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi 2003'lin
ilk aylarinda hizmete girmistir. Biinyesinde bircok magaza ve biiylik bir alanda hizmet

veren hipermarketin yaninda sinema salonlari, yeme-igme alanlar1 yer almaktadir.
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Sekil 4.32. M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi Genel Goriiniis

4.3.1. M1 Konya Alsveris ve Yasam Merkezi Tasarim Kriterleri Analizi

Yer Secimi: M1 Konya Aligveris Merkezi ilk yapildigi zamanlarda mevkisi
sehir disinda ve ulagim olarak problemli bir mevkide yer almaktaydi. Ancak hafta
sonlar1 gidilebilen ve ulasimi i¢in hususi ara¢ gerektiren bir aligveris merkeziydi. Fakat
zaman igerisinde ¢evredeki bos adalar yerlesim yerleri ve ticari isletmeler ile dolmus ve
bu AVM’nin konumu gii¢lenmistir (Sekil 4.33). AVM’nin batisinda sehirlerarasi otobiis
terminali ve yeni yapilan Ecdad Parki, dogusunda yine yeni yapilan Sel¢uker Center,
kuzeybatisinda Selguklu Belediyesi, kuzeydogusunda Konya stadyumu, giineybatisinda

yine Ecdad Parki’nin bir kismi1 ve diger alanlarda da konut yerlesimleri bulunmaktadir.

Sekil 4.33. M1 Konya Alisveris ve Yasam Merkezi Genel Konumu (Web iletisi 12)

Erislebilirlik: Kent merkezinden uzakta yer alan M1 Konya Aligveris ve Yasam
Merkezi tramvay hattina yiiriiyiis mesafesi 15-20 dk. uzakliktadir. Oniinden 6zel
dolmuslar gegmekte olup belediye otobiis duragi da yakininda yer almaktadir. Ulagimin

agirliklt olarak oOzel araglarla saglandigi aligveris merkezinde, aligveris merkezinin
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kendi tahsis ettigi servisler miisterilere belli aralikli saatlerde belirli noktalardan hizmet
vermektedir (Sekil 4.34). Tek kath tasarlanan AVM’nin tiim girisleri evrensel sekilde

tasarlanmig olup tiim kullanicilar i¢in erisilebilirdir.

Ecdat Parki
3 Sy © ! Q Ara
: A1
M1 -ir'.r!',':lo ‘
p Aligverig| Merkezi
'rI:| P11 Otog
seiguker center @ (DD
) ;’:"l'u-rf.l;lr Otel W “.':_. ::I =

KO"]YI} BUYLUKSEHIR
BELEDIYE..

Sekil 4.34. M1 Konya Alisveris ve Yasam Merkezi Genel Konumu (Web Iletisi 13)

Okunabilirlik: Bu Aligveris merkezinin en biiylik 6zelligi tek katli olmas1 ve
genis bir alana yayilmasidir (Sekil 4.35). Bu anlamda biiyiik hacme sahip olan AVM
kolay fark edilebilmektedir. Buna karsin inceledigimiz diger AVM’ler gibi uzaktan
belirgin bir sekilde goriinen bir yapiya sahip degildir. Bu yiizden yabanci veya bilmeyen
birisinin bu kompleksi bulmasi zor olabilir. Giiniimiizde gelisen teknoloji ile aslinda
problemde ortadan kalkmistir. Cadde {izerinden bakildiginda biiyiik bir totem alanin
oldugu yeri isaret etmektedir. Yine Oniindeki biiylik otopark alani ve binaya yapilan

dekorasyonlar aligveris merkezini belirgin hale getirmistir.

Sekil 4.35. M1 Konya Alisveris ve Yasam Merkezi Genel Goriiniis(Web Iletisi 14)

Mekan organizasyonu: Mimarisi en ¢ok kullanilan aligveris merkezi tipi olan
dumbell tipi ile dizayn edilmistir (Sekil 4.36). Ug ana giris kapisina sahip olan AVM’de

kapilardan sonra meydanlar vardir. Sinema ve yeme i¢gme alanmin oldugu boliimde
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farkli bir girise daha sahiptir. Esasinda oldukg¢a genis olan yeme i¢gme boliimiinde
oturma diizeni karmasik bir goriintiiye sebep olmaktadir. Genis koridorlar oldukca
bliylik ortak kullanim alanlar1 ferah bir goriiniim ortaya sunmaktadir. Tek katli lineer
plan sistemine sahip AVM’de biiylik magazalar ve toplanma alanlar1 hareketliligi

saglamaktadir.
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Sekil 4.36. M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi Kat Plant

Sirkiilasyon Alanlari: M1 Konya Alisveris ve Yasam Merkezi’nde sirkiilasyon
alanlar1 gridal bir sisteme sahiptir. Tek katli yapida diiz ilerleyen aks1 bolen dikey akslar
yer almaktadir. Dolasim alanlarinda aks boyunca sag ve sol taraflarda magazalar

bulunmaktadir. Sade ve diiz bir plan yapisina sahiptir (Sekil 4.37).

Sekil 4.37. M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi Sirkiilasyon Semasi

Yonlendirme: M1 Konya Alisveris ve Yasam Merkezi’nin tanimli {i¢ ana girisi
bir de tali girisi vardir. Bu giristen sonra ziyaretcilerin gitmek istedigi magazalara veya

sosyal alanlara yonlendirme tabelalar1, girig boliimlerinde yerlesim plani haritalar1 yer
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almaktadir. Ayrica planin sade olmasi dolasim alanlarinin diiz bir aks olarak devam

etmesi isaret tabela ve sistemlerinin okunabilir olmasin1 saglamaktadir.

Striiktiir-Malzeme: Tasiyic1 sistemi betonarmeden yapilmis olan AVM tek
katli oldugu ve fazla yiik barindirmadigr i¢in daha kiigiik kesitli tasiyici elemanlara
sahiptir. Yer doseme kaplamasi seramik, bazi alanlarda mermer tercih edilmistir (Sekil
4.38). Duvarlarda seramik algipan duvar kagidi gibi bircok farklt materyal
kullanilmistir. Bu materyaller yer yer tavan ve yer dosemeleriyle uyum igin bazi
alanlarda ise gereklilikten tercih edilmistir. Dig cephe betopan ve duvar iizeri siva

kaplama olarak tercih edilmistir.

Sekil 4.38. M1 Konya Aligveris ve Eglence Merkezi i¢ Mekéan

Dekorasyon: M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi'nin yer dosemesi krem,
kahverengi ve andezit renkli kaplamalardan olusmaktadir. Kolonlarda krem ve
kahverengi kaplamalar goze ¢arpmaktadir. Kolon kiris birlesimlerinde kemer goriintiisii
veren dekorasyonlar mevcut olup tavan ve duvarlarin iist kisimlarinda beyaz ile yine
farkli bir renk krem ve kahverengi renk ile farkli uygulamalar yapilmistir (Sekil 4.39).
Duvar ve kirig birlesimlerinde stropiyerler mevcut olup yer dosemesi renkleri ile
biitiinliik saglamaktadir. Sirkiilasyon alanlarinda ahsap saksi i¢ine yesil peyzaj etrafinda
yine ahsap oturma elemanlar1 gbze carpmaktadir. Magaza giris kapilarinda ve yan
sinema boliimiiniin oldugu yan giriste cam tercih edilmis olup diger bdliimler duvar

seklinde dizayn edilmistir.
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Sekil 4.39. M1 Konya Aligveris ve Eglence Merkezi i¢ Mekan

Form: M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi genis bir araziye
konumlandirilmig lineer dikdortgen bir forma sahiptir. Sade bir plana sahip yapida iki

yatay aks ve bu akslar1 bolen dikey akslar yer almaktadir.

Aydimnlatma: M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi Konya’nin bina
girislerinde ve tavanlarda yer verilen cam yiizeylerle dogal aydinlatma saglanmaktadir.
Ayrica tavana yapilan gdmme spotlar, duvarlarda tercih edilen dekoratif aydinlatmalar,
oldukga parlak bir yapiya sahip olan magaza tabela led aydinlatmalar1 ve yer yer yapilan

dekoratif led seritler ile genel aydinlatma saglanmaktadir (Sekil 4.40).

Sekil 4.40. M1 Konya Aligveris ve Eglence Merkezi i¢ Mekan
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Otopark: Bu aligveris merkezi oldukca genis bir alana kurulan agik otopark ile
park ihtiyacim1 karsilamaktadir (Sekil 4.41). Bu AVM tasarlanirken kapali bir otoparka
ihtiya¢ duyulmamistir. Arag¢ park yeri ayrimlart beton bordiirler ile saglanmig olup bu
gri peyzajin iginde yer yer yesil peyzaj diizenlemeleri mevcuttur. Toplamda dort giris
cikisa sahip olan otoparkin dort cephesinde de kontrollii ara¢ girisi saglanmaktadir.
Otoparkin bir kismi lunapark ve ¢ocuk oyun alanina ayrilmis olup bu sekilde kismi
hareket saglanmistir. 2200 arag¢ kapasitesine sahip otopark bu anlamda Konya’'nin en

genis ara¢ otoparkina sahip aligveris merkezidir.

Sekil 4.41. M1 Konya Aligveris ve Eglence Merkezi Otopark Boliimii (2021)

Giivenlik: Aligveris merkezine ait tiim giris ¢ikislarda X-Ray cihazlar ve
giivenlik gorevlileri yer almaktadir. Magaza iglerine, dolasim alanlarina ve aligveris
merkezinin digina giivenlik kameralar yerlestirilmistir. Yangin gibi kaza durumlarma
kars1 ise yangin yonetmeligine gore diizenlenmis acil ¢ikislar, yangin hidrant dolaplari

ve yangin sondiirme sistemleri mevcuttur.

4.3.2. M1 Konya Alsveris ve Yasam Merkezi Mekéinsal Dizim (Space Syntax)

Analiz Haritalar1 ve Degerleri

Dumbell plan semasina sahip M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi’'nde
dogrusal bir dolagim alani diizeni bulunur. Mekan organizasyonu tek dogrultuludur.

Cizelge 4.3’e gore M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi’'nin analiz
degerlerinde en disiik baglantililik 1, ortalama baglantililik 582.42, en yiiksek
baglantililik degeri ise 1699; en diisiik biitiinlesme degeri 2.08, ortalama biitiinlesme
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degeri 5.13 en yiiksek deger 9.04 ve ortalama derinlik degeri 3.07, en yiiksek ortalama

derinlik degeri ise 6 degerini almistir.

Cizelge 4.3. M1 Konya Aligveris Ve Yasam Merkezinin Analiz Degerleri

En Diisiik Ortalama En Yiiksek
Baglantihhik analizi
(Connectivity) 1 582.418 1699
Biitiinlesme degeri (Visual 2.08499 513114 9.04059
Integration)
Ortalama derinlik degeri 0 306622 6

(Visual Step Depth)

Baglantililik analiz haritasina bakildiginda, hareketin fazla ve yogunlugun ¢ok

oldugu bolgeler sirkiilasyon alanlari ve market boliimiidiir. Hareketin az ve mavi

cizgilerin yogun oldugu mekanlarin ise kiigiik diikkanlar oldugu tespit edilmektedir.

Baglantililik degerine gore koyu mavi ¢ikan bircok hacim yer almaktadir (Sekil 4.42).
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Sekil 4.42. M1 Konya Alisveris ve Yasam Merkezi Baglantililik (Connectivity) Analiz Haritasi

Sekil 4.43’te biitlinlesme analizi haritasina gore sirkiilasyon alanlar1 daha

biitiinlesik alanlardir. Haritada biiyiik magazalarin 6nilinde bulunan akslar daha ytiksek

degerlere sahiptir. I¢ mekanlarda daha az yogunluk oldugu tespit edilmektedir.




67

Sekil 4.43. M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi Biitiinlesme (Visual Integration) Analiz Haritasi

Ortalama Derinlik haritasina bakildiginda Sekil 4.44’te de gorildigu gibi

sirkiilasyon alanlar1 en diisiik degere sahip s1g bolgelerdir.

Sekil 4.44. M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi Ortalama Derinlik (Visual Step Depth) Analiz
Haritas1

4.4. Ahsveris Merkezlerinin Analiz Sonu¢larinin Karsilastirilmasi

Calisma kapsaminda 3 farkli plan semasinda modern aligveris merkezleri
secilmigtir. Aligveris merkezleri segilirken karsilastirma yapabilmek i¢in degisik plan
tiplerinde olmasina 6zen gosterilmistir. cluster, branch ve dumbell plan sistemlerinde
secilen yapilarda fonksiyonel olarak birbirleriyle ayn1 veya yakin olmalarina dikkat
edilmistir. Aligveris merkezlerinin; plan tiplerine, yapim yillarina, kat sayilar1 ve
alanlarina, otopark kapasitelerine ve fonksiyonlarna iligkin bilgiler Cizelge 4.4’te

verilmistir.
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Cizelge 4.4 Aligveris merkezlerine iligkin genel bilgiler

Alsveris Yapim | Kat Otopark . T
Merkezi Plan Semasi Yili Sayisi Alam Kapasitesi Fonksiyonu Genel Goriiniis
Zemin
Kent 2 110.000 AVM + i
Plaza 2012 kat m? 1000 Merkezi
Ofis
22 kat
Zemin
Kul "1 60.584,64 AVM + i
ule 2004 | kat o 1700 3
Site m merkezi
Ofis
42 kat
M1 72.950
Konya 2002 1 Kat e 2200 AVM
Dumbell Plan Semasi

Cluster plan sistemine sahip olan Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi 2012
yilinda yapilmis olup incelenen 6rnekler i¢inde en yeni yapidir. Bu 6zelligiyle 6ne ¢ikan
AVM modern bir goriiniime ve plan ¢éziimiine sahiptir.

Branch plan tipiyle gordiigimiiz Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi eski bir
yap1 oldugundan kendisini ihtiyaclara gore giincellemis, magazanin bir¢cok boliimiinde
tadilatlara gidilmis, gilincel ihtiyaclara yanit verme arayigina girmistir.

Mimar Gluen’in fikir babasi oldugu dumbell plan tipiyle gordiigimiz Ml
Konya Alisveris ve Yasam Merkezi 2002 yilinda yapilmistir. incelenen ornekler
arasinda eski bir yap1 olmasina ragmen plan ¢6ziimii olarak hep ayni kalmig sadece
peyzaj ve bahge tasarimi kisminda bazi degisiklikler yapilmistir.

Cizelge 4.5’te Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi, Kule Site Aligveris ve
Eglence Merkezi ve M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezinin tasarim kriterleri tablo

olarak verilmektedir.
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Cizelge 4.5. Aligveris Merkezleri Tasarim Kriterleri Kargilastirmasi

Kent Plaza Alisveris ve
Yasam Merkezi

Kule Site Ahsveris ve
Eglence Merkezi

M1 Konya Ahsveris ve
Yasam Merkezi

Merkeze yakin bir konuma

Merkezi bir konumdadir.

Merkezden uzak bir

Yer Secimi sahiptir. konuma sahiptir.
Ozel arac, toplu tasima ve Ozel arag ve toplu tasima Ozel arac, toplu tagima ve
ozel servis ile ulagim ile ulagim ozel servis ile ulasim
Erisilebilirlik saglanabilmektedir. saglanabilmektedir. saglanabilmektedir.
I¢ mekanda katlar arasi I¢ mekan erisilebilirdir. I¢ mekan erisilebilirdir.
erisimde engelli ulagimi
diigtiniilmemistir.
Yiiksek katli is merkezi 42 katl kulesi ile Genis bir alana yayilmistir.
sayesinde digardan Konya’nin en uzak
Okunabilirlik algilanabilir bir yapidir. noktalarindan bile fark
edilebilir bir yapiya
sahiptir.
Mekénsal Cluster Plan Tipine Branch (Dallanma) Plan Dumbell Plan Tipine
Organizasyon sahiptir. Tipine sahiptir. sahiptir.

.. . Isaret tabelalar1 ve magaza | Isaret tabelalar1 ve magaza | Isaret tabelalar1 ve magaza

Yonlendirme . . .
yerlesim plani vardir. yerlesim plani vardir. yerlesim plani vardir.

P Meydanlara ve bunlari Meydanlar yer almaktadir Meydanlar ve bu alanlart
Sirkiilasyon . . - ) N - N
Alanlart blrblrlne bagla}'/an' ve karmagik 'ko'rldor birbirine bgglz'iyan diiz

koridorlara sahiptir. yapisina sahiptir. akslara sahiptir.

Yapay ve dogal Yapay ve dogal Yapay ve dogal
Aydmlatma aydinlatmaya sahiptir. aydinlatmaya sahiptir. aydinlatmaya sahiptir.

2012 yilinda yapilmistir. 2004 yilinda yapilmistir. 2002 yilinda yapilmistir.

Betonarme ve gelik yap1 Betonarme ve gelik yap1 Betonarme ve gelik yap1

sistemine sahiptir. Cephede | sistemine sahiptir. Cephede | sistemine sahiptir. Cephede

aliminyum ve cam aliminyum kaplama, boya | boya yapilmistir. Yer
Striiktiir- kaplama kullanilmstir. ve cam malzeme dosemelerinde seramik,
Malzeme Tabanda granit seramik ve | kullanilmigtir. Yer tavan dosemelerinde asma

PVC kaplama, tavan dosemesi seramiktir. Tavan | tavan kullanilmustir.

dosemelerinde farkli dosemelerinde farkli

kaplama malzemeleri kaplama malzemeleri

kullanilmistir. kullanilmistir.

Tavan ve yer Aydinlatma elemanlari ile Dolagim alanlarinda

dekorasyonlari birbiri ile dekoratif goriiniimler bulunan yesil peyzaj
Dekorasyon uyumludur. saglanmaktadir. elemanlar1 ve ahsap oturma

bolimleri ile dekorasyon
saglanmustir.

Ucgen forma sahiptir. Iki dikdértgenin birlesmesi | Lineer dikdortgen bir forma

Form ile olugmus bir forma sahiptir.
sahiptir.

Acik ve kapali otopark Acik ve kapali otopark Acik otopark alanina
Otopark alanina sahiptir. alanina sahiptir sahiptir

Kamera sistemleri, Kamera sistemleri, Kamera sistemleri,

giivenlik personelleri, X- giivenlik personelleri, X- giivenlik personelleri, X-
Giivenlik Ray cihazlar1 ve Yangin Ray cihazlar1 ve Yangin Ray cihazlar1 ve Yangin

yonetmeligine uygun
koruma sistemlerine
sahiptir.

yonetmeligine uygun
koruma sistemlerine
sahiptir.

yonetmeligine uygun
koruma sistemlerine
sahiptir.

Depht mapx yazilimi ile mekansal dizim analizlerine goére li¢ magazanin

baglantililik haritalarini inceledigimiz zaman farkli alanlarda bazi noktalarin 6n plana

ciktig1 goriilmektedir.
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Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi i¢in programin ¢oziimiini
inceledigimizde AVM giris kapisindan baglayan yogunlugun aks boyunca magaza
siralamasina paralel olacak sekilde devam ettigi goriilmektedir (Cizelge 4.6). Fakat
diger aksta mimari tasarim olarak magazalarin plan tasarimi ayni olmasina ragmen
yogunlugun ayni sekilde olmadig1r program c¢oziimiinde anlasilmaktadir. Yogunlugun
¢ok oldugu koridorun sonunda biiylik (anchor) bir magaza olmasi, giris kapisindan
itibaren diiz bir aksin {izerinde olmasi, diger koridorda bulunan diisey sirkiilasyon
elemaninin koridoru daraltarak cevresini i¢biikey hale getirmesi bu ¢oziimiin olasi
sebepleri arasinda yer alabilir. Magaza iclerinin yogunluk olarak diisiik seyretmesi ve
magaza cephesine yakin olan noktalarin en diisiik sirkiilasyona sahip olmasi; bu
alanlardan sonra gidilebilecek bir bdlge olmadigi i¢cin normaldir. En yogun kismin
koridorun sonunda bulunan biiyiik magazada (anchor) ¢ikmasi, bu magazanin metrekare
olarak biiylik olmasindan dolayidir. Bu noktada programin bu ¢oziimii dikkate
alinmayabilir.

Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi’nde ise yogunlugun silipermarket
kisminda ¢ikmasi yine bu alanin program tarafindan biiyiilk metrekareli olmasi ile
iligkilendirilebilir (Cizelge 4.6). Her ne kadar proje lizerinde arka kisimda kiiglik servis
alanlar1 ve kiler depo gibi servis birimleri yer alsa da bu durum gergegi
yansitmamaktadir. Bu AVM’nin {i¢ giris kapisindan en yogun olani siipermarketin
karsisinda olan kapidir. Diger kapilar program ¢oziimiinde diisiik yogunluklu
gosterilmis olup bu durum bu bolgelerde hareketliligin az oldugunu gostermektedir.
Ana giris kapisinin karsisinda bulunan dénem donem etkinliklerin yapildig1 toplanma
mekanmin programa gore az baglantili bolge olarak goriilmesi bu alanin mimari
¢Ozlimiiniin zayif oldugunu gostermektedir. Diisey sirkiilasyon alanlarinin oldugu
yerlerdeki koridor ve agik alanlar baglantililik haritasinda diisiik ¢ikmistir. Bu durum
kendilerinden sonraki biiylik magazalar1 da etkilemistir.

Baglantililik haritasina gére M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi’nde renk
skalasina gore en yogun boliimler sirkiilasyon alanlar1 ve biiylik hacme sahip magazalar
cikmistir (Cizelge 4.6). Analiz sonuglarina gore giris kapilarinin bulundugu boéliimlerde
renk hareketliliginin artmasi kapilarin tanimli oldugunu gdstermektedir. Koridorlarin
sonunda yer alan yemek yeme boliimiine ait degerlerin de oldukga yiiksek oldugu
goriilmektedir. Yatay akslar boyunca siralanan kiiciik metrekareye sahip tek girisli

magazalar en diisiik baglantililik degerine sahiptir.
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Aligveris merkezlerinin baglantililik analiz sonuglarina bakildig1 zaman

uygunlugun sirasiyla Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi, M1 Konya Alisveris ve

Yasam Merkezi ve Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi oldugu goriilmektedir. M1

Konya’nin sirkiilasyon alanlarmin digerlerinden daha yiiksek degerde ¢ikmasi plan

¢Ozlimiiniin daha kullanigh oldugunu gostermektedir.

Cizelge 4.6. Aligveris Merkezleri Baglantililik Degerleri Haritalar

Ahsveris Merkezi

Baglantililik (Connectivity) Haritas:

Kent Plaza AVM

Kule Site AVM

M1 Konya AVM

Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi’nin biitiinlesme haritasi incelendiginde

deger yogunlugunun oncelikle giris kisminda ve biiyiik toplanma alanlarinda oldugu
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goze carpmaktadir (Cizelge 4.7). Daha sonra sirasiyla koridor alanlar1 ve metrekare
anlaminda biiylik magazalar gelmektedir. Programin bu yorumu; giris kisminda ve
toplanma alanlarinda daha ¢ok mekdn ve magazaya giris kapisi oldugundan ve
metrekare anlaminda daha biiyiikk oldugu i¢in mantikli goriilmektedir. Daha diisiik
metrekareli magazalar ve arka kisimdaki ortak kullanim alanlarinda biitiinlesme
degerinin az olmasi ise, bu mekan ve magazalarda genellikle tek giris ¢ikis olmasina ve
baska bir magaza veya mekan ile baglantili olmamasina ayrica metrekare olarak da
kiiclik olmasina baglanabilir.

Kule Site Alisveris ve Eglence Merkezi’nde ise program ¢oziimiinde planda iki
ayr1 binanin birlesme noktasi gibi goriinen alanda ve diger biiylik alanlarda yogunluk
oldugu goriilmektedir (Cizelge 4.7). Bu ¢oziimiin yorumu da diger markette oldugu gibi
iki alanin kesisim noktasinda maksimum sayida magaza ve mekana baglantili olmasi
yani hepsi i¢in bir ge¢is noktasi olmasi olarak yorumlanabilir. Ayrica programa
girilemeyen bir deger olan yiiriiyen merdivenin de bu alanda olmasit yogunlugun
olugmasinda etkendir. Bu plan tasarlanirken zaten biitiinlesme degeri yiiksek olan alana
ayrica bir diisey sirkiilasyon elemani yerlestirmek bu degeri daha da artirmustir.
Magazanin ¢oziimiinde bu degerin kdse magazalarda, tek kapili alanlarda ve diisiik
metrekareli alanlarda diisiik oldugu goriilmektedir. Bu durum analiz ile kullanimin
tutarli oldugunu gostermektedir.

M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi’nin ¢6ziimiine baktigimizda diger
magazaya kiyasla sonuglarin farkli oldugu goriilmektedir (Cizelge 4.7). Yani metrekare
anlaminda biiyiik alanlarda biitiinlesme degeri ile ilintili degilmis gibi goriinse de tek
girisli bliylik magazalarin kose noktalarda olmasi ve sirkiilasyonun o noktada
siirekliliginin olmamasi gibi parametrelerle iliskilendirilerek agiklanabilmektedir.
Biitiinlesme degeri yiiksek olan alanlar ise Oncelikle koridorlar daha sonra giris
kisimlar1 ve diger magazalara bagli oldugu goriilen mekanlardir. Bu sonucta ilgili
magazanin plan sistemi diigiiniildiigiinde mantiklidir. Yani bir alanda tek bir koridordan
cift tarafli magazalara gegisler oldugu diisliniildiigiinde ilgili deger yogunlugun bu
noktada ¢ikmasi olagandir.

Analiz ¢ozlimlerine baktigimizda biitiinlesme degeri agisindan uygunlugun
sirastyla M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi, Kent Plaza Aligveris ve Yasam

Merkezi ve Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi oldugu goriilmektedir.
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Cizelge 4.7. Aligveris Merkezleri Biitiinlesme Degerleri Haritalar

Alisveris Merkezi Biitiinlesme (Visual Integration) Haritasi

Kent Plaza AVM

Kule Site AVM

M1 Konya AVM

Cizelge 4.8’ de ortalama derinlik agisindan aligveris merkezlerinin mekansal
dizim program ¢oziimleri verilmistir. Bu analiz haritalarina gore Kent Plaza Aligveris ve
Yasam Merkezi ortalama derinlik degeri olarak koridor kisimlarinda 1.derece derinlik,
biiyiikk magazalarin servis kisimlar1 goz oniine alindiginda derinlik degerinin 1’den fazla
oldugu goriilmektedir. Tasarim olarak Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi

incelenen diger orneklere gore daha kolay ve akilda kalici bir tasarima sahiptir. Girig
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kapist kok olarak degerlendirilirse koridorlar ve magazalar arasinda bagka bir diigiim
noktas1 bulunmadigi i¢in program analizleri ile veriler de uyumlu goriilmektedir.

Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi’nin ortalama derinlik degeri analiz
haritasina baktigimiz zaman en biiyliik hacme sahip olan siipermarket bolimi en si1
mekan olarak goriilmektedir. Bu ¢oziime gerekge olarak metrekare agisindan biiylik
olmas1 ve ana giris kapilarindan bir tanesinin tam karsisinda yer almasi gosterilebilir.
Ayrica magazanin icerisindeki diisey tasiyict elemanlar metrekare olarak fazla bir yer
kaplamadigindan veya olan agikligin ¢ok az bir yilizdesinin doldurdugundan yeterince
blyiik i¢blikeyler olusturmamakta bu da oOli bdlgelerin  olusumunu ortadan
kaldirmaktadir. Kule boliimiine ¢ikisin oldugu kisim ise analiz haritasinda en derin
degere sahiptir. Branch plan sisteminde siklikla gordiiglimiiz bu tip yapilar aslinda
aligveris merkezlerinin o bolimlerini daha az kullanilir hale getirse de, bu aligveris
merkezinde o bolgeye yakin 2 adet kap1 olmasi ve o bolgelerdeki magazalarin bir nevi
cazibe merkezi olmasi bu eksikligi kismen gidermektedir.

M1 Konya Alisveris ve Yasam Merkezi’nde giris kapilarindan sonra karsimiza
cikan orta koridorlardaki sirkiilasyon alanlari en ¢ok baglantiya sahip oldugu icin
program ¢oziimiinde en s1g mekanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yeme igme alanlari
ve sinema salonunun oldugu kisim ise iki giris kapist olmasi ve biiylik bir alan olmasi
sebebiyle koridorlardan daha s1g bir mekan olarak ¢oziimlenmistir. Nitekim gercekte de
bu durum bdyledir. Koridorlardan gecilen magazalar ise derinlik olarak bir birim daha
derindir. Bazi magazalarda olan servis birimleri daha derin olarak ¢ikmis olsa da
misterilerin ugradigi mekanlar olmadigindan ve arka kisimlarinda genellikle servis
kapilar1 oldugundan programin bu alandaki ¢6ziimii ger¢egi yansitmamaktadir.

Sonugta bu ¢oziimlere baktigimizda biitiinlesme degeri agisindan uygunlugun

sirastyla M1 Konya, Kent Plaza ve Kule Site aligveris merkezleri oldugu goriilmektedir.
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Cizelge 4.8. Aligveris Merkezleri Ortalama Derinlik Degerleri Haritalar

Ahsveris Merkezi Ortalama Derinlik Degeri (Visual Step Depth) Haritasi

Kent Plaza AVM

Kule Site AVM

M1 Konya AVM

Calisma kapsaminda incelenen Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi, Kule
Site Alisveris ve Eglence Merkezi ve M1 Konya Alisveris ve Yasam Merkezi'ne ait

analiz deger cizelgeleri tablo seklinde 4.9. da gosterilmistir.
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Cizelge 4.9. Aligveris Merkezleri Analiz Degerleri

Alsveris Merkezi Analizler En Diisiik Ortalama En Yiiksek
Baglantihihik
degeri 5 840.819 2985
(Connectivity)
Biitiinlesme
degeri (Visual 1.9515 6.03047 10.4932

Kent Plaza AVM | Integration)

Ortalama derinlik
degeri (Visual 0 3.38998 7
Step Depth)

Baglantihhk
degeri 1 598.15 1750
(Connectivity)

Biitiinlesme
degeri (Visual 1.32206 4.62302 7.78659
Kule Site AVM | Integration)

Ortalama derinlik
degeri (Visual 0 2.62309 9
Step Depth)

Baglantihhk
analizi 1 582.418 1699

(Connectivity)

Biitiinlesme
degeri (Visual 2.08499 5.13114 9.04059
M1 Konya AVM | Integration)

Ortalama derinlik
degeri (Visual 0 3.06622 6
Step Depth)

Aligveris merkezlerine ait ortalama deger ¢izelgeleri birbirleri ile karsilagtirildig
zaman asagidaki tablo olusmaktadir. Ideal ve ideal olmayan degerler cizelge 4.10. da

gosterilmistir.

Cizelge 4.10. Alisveris Merkezleri Analiz Degerleri Karsilastirmasi

Kent Plaza Kule Site M1 Konya
Baglantilihk degeri 840.82 598.15 582.42
(Connectivity)
Biitiinlesme degeri
(Visual Integration) 6.03 4.62 513
Ortalama derinlik degeri 7 9 6
(Visual Step Depth)

e Kirmizi ile yazilan degerler en ideal degerler
e Mavi ile yazilan degerler ideal olmayan degerler
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Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi’nin baglantililik degeri agisindan diger
aligveris merkezlerine oranla daha ideal degerler verdigi analiz edilmistir. Bu sonuglari
Kent Plaza Alisveris ve Yasam Merkezi'nde sirkiilasyon alanlarinin genisliginin kiiciik
olmasina dolayisiyla magaza ve diikkanlarin birbirine yakin olmasina baglanabilir. Bu
durum AVM’nin plan tipinin cluster olmasiyla da dogrudan ilintilidir. Ayrica kat
oturum alanlar1 yaklasik olarak ayni olmasma ragmen AVM’nin yatay ve diisey
dogrultudaki uzunluklar1 birbirine yakin oldugu i¢in baglantililik degerinin yliksek
ciktigr goriilmektedir (Cizelge 4.10).

M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi'nin ise baglantililik degeri analizi
sonucunda en diisiik degeri verdigi gozlemlenmistir. Bu durumu sirkiilasyon alanlariin
olduk¢a genis olmasina ve yapinin en ve boy uzunluklarinin birbirinden oldukga farkli
olmasiyla iligkilendirilebilir.

Biitiinlesme degeri acisindan analizler irdelendiginde Kent Plaza Alisveris ve
Yasam Merkezi’nin yine diger alisveris merkezlerinden 6nde oldugu goriilmektedir. Bu
durumu Kent Plaza Alisveris ve Yasam Merkezi’nde odak noktalarinin ¢ok olmasina ve
mekan derinliginin az olmasina baglanabilir. Nitekim sirkiilasyon alanlarinin
mekanlarla dogrudan iliskili olup ikinci bir mekana baglantisinin olmamas1 bu analizi
dogrulamaktadir. Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi’nde ise merkezlerle mekanlar
arasindaki mesafe uzak oldugundan analiz degeri diisiik ¢cikmistir. Ayrica branch plan
tipinde goriilen dallanma 06zelligi dogal olarak mekan derinligini artirmaktadir. Bu
derinlik artis1 mekan kurgusunun anlasilabilirli§ini azaltmakta ve biitiinlesme degerinin
diisiik ¢ikmasinda etkili olmaktadir.

Ortalama derinlik degeri analizleri sonucunda en diisiik degere sahip M1 Konya
Aligveris ve Yasam Merkezi en ideal degere sahip alisveris merkezidir. Bu sonucu
AVM’nin plan tipinin dumbell olmasi ile yakin ilgisi vardir. Bu plan tipinde kokten
diigiimlere baglant1 sayis1 azdir. M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi’nde de bu
acikca goriilmektedir. Sirkiilasyon alanlarindan mekanlara (servis boliimleri haric)
sadece bir diiglim vardir. Analizler sonucunda ortalama derinlik degeri en yiiksek olan
Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi’dir. Dallanma plan tipine sahip olan Kule Site
Aligveris ve Eglence Merkezi’'nde analiz sonuglarinin bdyle c¢ikmasi oldukca
mantiklidir. Kokten ¢ikan bircok diigim ve onlara baghi diger diiglimler mekan

derinligini artirmaktadir.
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4.5. Boliim Sonu Degerlendirmesi

Bu baglik altinda AVM’ler tasarim kriterleri ve dizimsel analiz yontemi

cergevelerinde degerlendirilmistir.

4.5.1. Kent Plaza Kent Plaza Alsveris ve Yasam Merkezi

Cluster plan semasina sahip Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi’'nin tasarim
kriterleri ve analiz sonuglar birlikte degerlendirildiginde;

e Baglantililik degeri agisindan yiiksek degere sahip oldugu analiz edilen Kent
Plaza aligveris ve Yasam Merkezi’nin, tasarim kriterleri icerisinde yer alan mekansal
organizasyon, sirkiilasyon alanlari ve yoOnlendirme kavramlari agisindan
degerlendirildiginde de analiz sonucu ile tutarli oldugu goriilmektedir. Plan semasi
incelendiginde mekansal organizasyon kavrami agisindan verimli sonuglar verdigi
goriilen cluster plan tipinde oldugu, sirkiilasyon alanlarinin ortada kiimelenmis
magazalarin etrafinda siireklilik arz eden akslara sahip oldugu ve bu durumun
okunabilirlik ve yonlendirme kriterleri agisindan istenen sonuglart  verdigi
yorumlanabilir.

e Biitiinlesme degeri diger aligveris merkezlerinden yiiksek ¢ikan Kent Plaza
Aligveris ve Yasam Merkezi’nde mekansal kurgu giiclii ve yapmin sistemi daha
anlagilabilirdir. Bu AVM de yonlenmesi kolay oldugu i¢in semboller ve isaretler
yardimu ile kullanic1 aradigina kolay erigebilmekte ve biitiinlesme degeri ile baglantili
olan okunabilirlik kavram1 olumlu sonuglar vermektedir.

e Ortalama derinlik degeri sonuglarina gore mekansal organizasyonu erisilebilir
bir sisteme sahiptir. Plan tipinde her magazaya ana akstan ge¢is oldugu icin derinlik
degeri diisik c¢ikmistir. Kullanicinin - mekanlara  yonlenmekte zorlanmadig:
erigilebilirligin kolay oldugu goz oniline alindifinda erisilebilirlik ve ydnlendirme

kriterleri ile magazalarin ortalama derinlik degerlerinin analizi 6rtiismektedir.

4.5.2. Kule Site Alisveris ve Eglence Merkezi

Branch plan tipine sahip Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi’'nin tasarim
kriterleri ve analiz sonuglar birlikte degerlendirildiginde;
e Baglantililik degeri acisindan ikinci yiiksek degere sahip Kule Site Aligveris ve

Eglence Merkezi’'nin mekansal organizasyonu Kent Plaza Alisveris ve Yasam
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Merkezi’ne gore daha karmasik olup sirkiilasyon alanlar1 lineer degildir. Bu sebeple
Kent Plaza Alisveris ve Yasam Merkezi’nden daha diisiik ¢ikmasi tasarim kriterleri ile
de ortiismektedir. Bundan dolayr bu AVM de daha c¢ok yonlendirmeye ihtiyag
duyulmaktadir.

¢ Biitiinlesme degeri agisindan en diisiik sonucu veren Kule Site Aligveris ve
Eglence Merkezi’'nin mekansal kurgusu orta dlgekli olmasimna ragmen yapinin plan
sistemi daha karmasiktir. Bu sebeple yonlendirme daha ¢ok isaret ve tabela yardimiyla
kolaylastirilmaktadir. Bu gerekgelerle erisilebilirlik ve okunabilirlik kriterleri ile analiz
sonuglar1 birbirini desteklemektedir.

eBranch plan gsemasma sahip Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi nin
ortalama derinlik degeri en yiiksek sonucu vermistir. Bu olumsuz sonu¢ mekansal
organizasyonunun dallanmis birden ¢ok aksa sahip olmasma baglanabilmektedir.
Kullanicin mekénlara yonlenmekte zorlandig: ve erisilebilirligin gii¢ oldugu géz 6niine

alindiginda tasarim kriterleri ile analiz sonuglari 6rtiismektedir.

4.5.3. M1 Konya Alsveris ve Yasam Merkezi

Dumbell plan semasina sahip M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi’nin
tasarim kriterleri ve analiz sonuglar birlikte degerlendirildiginde;

eBaglantililik degeri acisindan ikinci yiiksek degere sahip AVM’nin tasarim
kriterlerinde yer alan mekénsal organizasyon, yonlendirme ve sirkiilasyon alanlarinin da
islevsel oldugu, en cok tercih edilen plan semalarindan birisi olan dumbell plan tipine
sahip yapida sirkiilasyon alanlar1 dogrusal akslar etrafinda yan yana siralanmig
magazalardan olugsmaktadir. Bu sebeple oldukca sade bir plan semasma sahip olup
okunabilirlik ve yonlendirme kriterleri agisindan olumlu sonuglar vermektedir.

e Biitiinlesme degeri analiz sonucu Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi’ne
gore yiiksek ¢ikan M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi’nin mekéansal kurgusu giiglii
ve plan sistemi anlasilabilirdir. Plan kurgusu ile yonlendirme kavrami isaret ve
tabelalarla desteklenerek gii¢lendirilmistir. Boylece sade ve okunabilir olmasinin
yaninda kullanicinin gitmek istedigi noktalara ulagsmasi kolaylagsmaktadir. Biitiinlesme
degeri ile okunabilirlik ve ulasilabilirlik kriterleri 6rtiismektedir.

eBu AVM ortalama derinlik degeri analiz sonuglarma gore en diisiik degeri

vermistir. Ortalama derinlik degeri ile yonlendirme ve erisilebilirlik arasinda dogru



80

orantt1 vardir. Bu da M1 Konya Alisveris ve Yasam Merkezi’nin erisilebilirliinin
yiiksek oldugunu gostermektedir. Ana akslardan magazalara direk geg¢is olmasi bu
degerin diisiik c¢ikmasiyla baglantilidir. Kullanicilarin yollarin1 kolay bulabildigi,
ulagilabilirligin ve yonlendirmenin kolay olmasi plan kurgusunun islevsel oldugunu

gostermektedir.
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5. SONUCLAR VE ONERILER

Aligveris eylemi, gecmisten gliniimiize kadar gelen siirecte tiikketim gereksinimi
sonucunda mekansal olarak bir alana ihtiya¢ duymustur. Gilinlimiizde hizla artan
aligveris merkezlerine karmasiklik diizeyi yiiksek olan ¢ok sayida 6rnek vardir. Plan
semas1 karmagsik yapida olan bu alisveris merkezleri i¢in kullanic1 mekan iligkisi
oldukca Onemlidir. Giiniimiiz aligveris merkezlerindeki mekansal organizasyon
farkliliklari, mekan ve kullanict arasindaki iligkiyi etkilemektedir. Teknolojinin ve
altyap1 sistemlerinin gelismesi ile degisime ugrayan insaat sektorii aligveris
merkezlerinde farkli tasarimlarin yapilabilmesine imkan sagladigindan plan tiplerinde
farkliliklar goriilmeye baslamistir. Bu sebeple en verimli mekan kullaniminin hangi plan
tipine ait oldugu sorusuna ¢alisma kapsaminda yanit bulmak amaglanmistir. Bu amag
dogrultusunda aligveris merkezlerinin tarihsel gelisimi ve tasarim kriterleri ele
alimmistir. Ayrica erisilebilirlik, yonlendirme, mekéansal organizasyon, vb. gibi
kriterlerin tasarimi ne kadar etkiledigi incelenmistir. Belirlenen AVM planlarinda
dizimsel analiz yontemi kullanilarak ¢ikan sonuglar karsilastirilmis 3 farkli plan tipinin
avantaj ve dezavantajlart belirlenmistir.

Cluster plan tipolojisinde kiimelenmis magazalarin etrafinda olusan akslar ve
ana akslarin ucunda yer alan ¢ekim giicli yiiksek magazalar yer almaktadir. Yeni yapilan
aligveris merkezlerinde genellikle tercih edilen sistem Kent Plaza Aligveris ve Yasam
Merkezi’nin de plan sistemidir. Mekansal dizim yontemi analiz verilerine gore ise
mekansal organizasyonu incelendiginde giris boliimiinden biiylik magazaya ulasilan ana
aksin baglantililik ve biitiinlesme degeri olduk¢a yiiksektir. Bu da plan sisteminin
mekansal kurgusunun basarili oldugunu gostermektedir. Orta boliimde kiimelenmis
magazalarin diger tarafinda kalan aksin degerleri daha diisiik ¢ikmistir. Kullanicilarin
asil tercih ettii dogrultunun giris aksina diiz dogrultuda olmasi arka bolimde kalan
magazalarin ortalama derinlik degerlerinin daha yiiksek ¢ikmasina sebep olmustur.
Kullanict yogunlugu ve mekansal ulagilabilirlik arasinda dogru oranti vardir. Tasarim
kriterleri acisindan inceledigimiz zaman ise Kent Plaza Aligveris ve Yasam Merkezi
okunulabilirligi yiiksek erisilebilir bir konumda yer almaktadir. 2012 yilinda yapilmis
olup i¢ mekan tasariminda yenilik¢i malzemeler kullanilmistir. Agik otopark alant AVM
ile biitiinlesik bir alanda olmamasina ragmen tasarimda kullanilan iist gecit ile aligveris

giris ¢ikisini kolaylastirmaktadir.
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Branch plan sistemine sahip Kule Site Aligveris ve Eglence Merkezi’nde
kullanic1 yogunlugunun biiyiik bir boliimii ana akstadir. Bu aksa baglanan tali akslar ise
daha az kullaniciya hitap ettigi i¢cin burada yer alan magazalarin ortalama derinlik
degerinin daha yiiksek c¢ikmasi beklenilmektedir. Analiz sonuglari da bu dogrultuda
veriler vermistir. Giris boliimlerinin ise baglantililik ve biitiinlesme degerleri diisiik
citkmistir. Bu da plan tasariminda giris boliimlerinin tanimsiz oldugu bilgisini
vermektedir. En biiylik alana sahip slipermarket kismi en biitiinlesik degere sahiptir. Bu
tip aligveris merkezlerinin plan ¢éziimlerinde akslar ¢ekim giicii yliksek magazalar ile
sonlandirilarak hareketlilik saglanmalidir. Aksi takdirde elverigsiz mekanlar ortaya
cikmaktadir. Plan ¢oziimiinde dezavantajli mekanlarin ¢ikmasi bu alisveris merkezinin
tadilata ugramasina sebep olmaktadir. Buna ragmen konum olarak ¢arsi merkezine en
yakin noktada bulunmasi ve kolay ulasilabilir bir noktada yer almasi ¢ok tercih
edilmesinde etkendir. Son yapilan tadilat da dis cephe kaplamasi degistirilerek daha
modern bir cephe olusturulmasi amaglanmistir.

Aligveris merkezlerinde Tiirkiye de en ¢ok dumbell plan tipi tercih edilmektedir.
Bu plan tipine sahip M1 Konya Aligveris ve Yasam Merkezi goriildigi tizere sade ve
anlasilir mekansal kurguya sahiptir. Analiz sonuglar1 dogrultusunda giris ¢ikis boliimleri
ve sirkiilasyon akslarinin biitiinlesme degerleri yiiksek ¢cikmistir. Bu da plan semasinin
program verileri ile desteklendigini gostermektedir. Kent merkezinden uzakta
konumlanan M1 Konya Alisveris ve Yasam Merkezi’'nin diger aligveris merkezlerine
gore ulagimi daha zordur. AVM’nin ¢ekim giiciinii artirmak i¢in ¢ocuk eglence alanlari
olusturulmustur. I¢ mekdn mimarisi ve mekansal kurgusu yapildigi yildan beri
degistirilmemistir. Sahip oldugu genis agik otopark alanmi ile ara¢ park kolaylig
saglanmstir.

Tez kapsaminda irdelenen aligveris merkezlerinin tasarim kriterlerinin ve
mekansal kurgulariin karsilastirilmasi sonucunda en kullanigh plan tipinin dumbell
plan tipi oldugu daha sonra ise cluster plan tipi oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Branch plan
tipinde ise baz1 mekanlarin verimsiz ve elverissiz oldugu goézlemlenmektedir. Analiz
sonuglart ile bu veriler desteklenmektedir. Kullanici mekan iliskisi agisindan incelendigi
zaman dumbell plan tipinin analiz sonuglar1 dogrultusunda en ¢ok kullaniciya hitap
ettigi goriilmektedir. Bu plan tipinde akslarin ve giris ¢ikis boliimlerinin tasariminda
daha kullanigli sonuglar verdigi ortaya ¢ikmaktadir.

Farkli plan tiplerine sahip aligveris merkezlerinin incelenmesi ve mekéansal

kurgularinin karsilastirilmasi {izerine olan bu calismanin kendi baglaminda mimarlik
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literatiirtine katk1 saglamas1 amaglanmistir. Mekansal dizim yontemi kullanilarak analiz
edilen aligveris merkezleri hakkinda sayisal veriler ve tasarim kriterleri tizerinden bir
degerlendirme yapilmistir. Dizimsel analiz yontemi ile bircok alanda plan incelemesi,
tasarim Oncesinde ve sonrasinda degerlendirme yapilabilmektedir. Kullanici mekéan
iliskisinin sorgulandig1 calismalarda matematiksel veriler ile inceleme imkan1
saglanabilmektedir.

Yapilan tez calismasi kapsaminda incelenen 6rnekler {izerinden mekansal dizim
yontemi analiz sonuglar1 ve tasarim kriterleri agisindan degerlendirme yapildiginda
aligveris merkezleri semalarindan dumbell plan tipi en verimli sonuglar1 verdigi i¢in
yeterli kosullar saglanabilirse bu plan tipi ile alisveris merkezlerinin tasarlanmasi
onerilmektedir. Bu plan tipi i¢in gerekli olan arsa tipi ve yeterli alanin saglanamamasi
durumunda cluster plan tipinin (analiz sonuc¢larinda ve tasarim kriterlerinde elverislilik
olarak dumbell plan tipine yakin sonuglar verdiginden) tercih edilmesi tavsiye
edilmektedir. Branch plan tipi ise analiz sonuglar1 ve tasarim kriterleri géz Oniine
alindiginda kapali mekanlarda bu {i¢ plan tipi icerisinde en son tercih edilmesi gereken

plan tipi olarak onerilmektedir.
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